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INTRODUCCION

El presente trabajo se define como .una tesina de recopi-
lacién de datos, es decir, un trabajo que centra sus objetivos en
el desarrollo de técnicas que permiten obtener' datos empiricos -
de fendmenos o problemas de comunicacion no observados o no

lo suficientemente observados y registrados.

Una vez hecha esta aclaracion sobre el tipo de trabajo,

podemos pasar a contextualizar su tema.

Esta tesina de recopilacién y registro tiene su origen y
contexto, en el proyecto de andlisis de las estratégias
comunicativas del profesor Mario Revilla; cuando conoci la
investigacion me interesé y dediqué mi trabajo de titulacion a

colaborar en la primera parte de esta.

La investigacion de las estrategias trata de establecer y
analizar los modos de organizar, asi como los modos de hacer
que estén a la base de las tareas de la comunicacion
institucionalizada. Para desarrollarlo se ha centrado en la tele-
visioén y, en esta primera parte, en el deporte,-de ahi el titulo
de nuestro trabajo y sus objetivos. Cabe seiialar que entende-
mos por universo a la totalidad de los datos recopilados en
Televisa, Imevision y Canal 11 de junio de 1990, a junio de
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1991, dentro del estudio estadistico que se llevd a efecto, este
término de universo no obedece a ningin otro 4mbito de los que

encierra tan vasto concepto.

Esta tesina trata de esclarecer las estrategias que estdn a
la base de la seleccidén y reconstruccién del acontecer, de la
racionalidad que se pone en juego en esta primera parte del

proceso de produccién de la comunicacion.

Ahora bien, para alcanzar este objetivo, hubo necesidad de
cubrir otro previo, generar un instrumento que permitiera el re-

gistro y clasificacion de la informacién a obtener.

Con estas observaciones se desprenden claramente los pro-
blemas que este trabajo deberd resolver.-;Cémo abordar la ofer-
ta de programas deportivos en la television?, ;Cémo distinguir
los distintos tipos de programas deportivos? ;Qué datos permi-

ten el registro y clasificacidon de ese universo de informacién?

Para resolver estos planteamientos se centré la atencion en
el diseiio, prueba y aplicacion del instrumento que designamos
como HOJA DE REGISTRO.

Esta es a fin de cuentas, la base de todo el trabajo, pues

gracias a este instrumento fue que se pudo datar y clasificar el '
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universo de los programas deportivos por television.

Tal vez sea importante resaltar en este punto, el cardcter
empirico de la tesina, como primer paso para establecer un
didlogo entre la realidad y la teoria, o entre los datos que ofre-

ce la realidad y las explicaciones que ofrece Ja teoria.

Pero en este trabajo nos quedamos en ese primer paso,

apenas en la recopilacién ordenada de datos empiricos.

En seguida simplemente hubo quc'diseﬁar y probar como
meter los datos a la computadora para realizar algunas operacio-
nes elementales de estadistica que nos ofrecieron las respuestas
iniciales que buscabamos con respecto a la seleccion de

aconteceres deportivos,

Cabe aclarar que las operaciones que se hicieron, no son
todas y tal vez ni siquiera las mis impo‘rtantes, segin alguna
perspectiva especial, simplemente son los requeridos para dilu-
cidar la cuestién que nos interesaba, qué situac}ones intervienen
en la seleccion y consecuentemente en la reconstruccion del tema

del deporte en la television,

También hay que decir que el andlisis se realiza en la
programacion de las empresas Televisa, Imevisién y Canal I1.
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Poriltimo, el tiempo de observacién de la programacion

deportiva se definié de junio de 90 a junio de 91.

Las razones de este corte se debieron, en primer lugar al
momento en que se empezd el trabajo, entre junio y julio de
(1991), entonces de ese modo nos aseguribamos el material

necesario para la recopilacién de datos.

En segundo lugar, nos pareci6 interesante abarcar un mes
en el que hubo una gran cantidad de programas deportivos por
el mundial de futbol Italia 90, comparar ese mismo mes en el
afio siguiente sin un evento especial de por medio. Por otro lado,
los ciclos deportivos indicaban que para el verano del 92 otra’
vez habria un incremento por las olimpiadas, por eso quisimos
abarcar en nuestro perfodo de investigacion, un mes especial y
un mes normal, es decir de junio de 90 y junio de 91 respec-

tivamente.

El plan de la obra es como sigue: En el primer apartado
se presentan los planteamientos tedricos-metodoldgicos, en el
segundo apartado los porcentajes correspondientes a la transmi-
sién de programas deportivos, el nimero y duracidn en minutos
de las transmi.siones deportivas por television, la relacion de la

programacion deportiva por canal y las conclusiones.

-7 -
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1.- PLANTEAMIENTO TEORICO

1.1 Sobre la Television

Todos sabemos que los estudios sobre la comunicacién son
bastante recientes en la historia de las ciencias sociales, nacen
relacionados con estudios de otras disciplinas, con intereses
comerciales y politicos, pero sobre todo por el impacto social
de los medios de comunicacion de masas. A tal grado, dicen
algunos autores que el interés por estudiar los medios impidio
estudiar el fenémeno de la comunicacion social, que es lo que

les d4 razén de ser.

Pero también es cierto que el interés por analizar a los
medios modernos de comunicacién es importante y no sélo por
el impacto social y potencial que tienen, sino porque vistos como
un sistema en ellos se puede rastrear la racionalidad del propio
sistema capitalista que se encarga en este caso en un proyecto

histérico de comunicacion,

Segin Manuel Martin Serrano desarrollar o lograr el ac-
tual sistema de comunicacion, que se basa en los medios masi-
vos, ha ocupado‘a occidente los iltimos cinco siglos y en este
proceso se pueden apreciar también los criterios de
racionalizacion, burocratizacion y apoyo en las tecnologias que
caracterizan a la formacion capitalista (MARTIN.,M, 87; 87),
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Tales criterios incluyen dos enormes proyectos sociales: por un
lado al nivel de las ciencias y las técnicas "Las sucesivas trans-
formaciones de la comunicacion piblica desde el Renacimiento
pretenden hacer posible que, alguna vez cualquier entidad pudie-
se ser incorporada al universo de objetos.de referencia de la
comunicacion" (MARTIN, M.,87;88). Por otro lado a nivel de
lo social, esta comunicacién deberia permitir que "cada hombre,
en cualquier lugar pueda tener noticia de toda cosa; idea que
estd implicita en el humanismo desde el iluminismo" (MARTIN,
M.,87;88).

Actualmente, el desarrollo logrado por los medios de comu-
nicacién de masas posibilita esos logros independientemente de
que esa posibilidad se realice o no. En tal situacion tiene mucho '
que ver, sin duda la televisién, ¢l medio de comunicacion mis
moderno y capaz en muchos sentidos que ha creado la sociedad
burguesa. Con la television aparece la infraestructura tecnologica
que hace posible, gracias a sus caracteristicas incorporar la ex-
presion icénica y la sincronia, el logro de los objetivos de la

sociedad respecto a la comunicacién (MARTIN, M,82;222),

La television ha mostrado aconteceres publicos a millones
de personas en todo el mundo, tal es el caso del viaje a la luna,
asesinatos de personalidades mundialmente importantes, desastres
naturales, asi como eventos deportivos y especticulos artisticos.
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La television por su posibilidad de expresion verbal e
iconica alcanza a todo tipo de publico y puede romper las ba-
rreras de idiomas, ademds de informar sobre el acontecer en el

mismo momento en que este sucede.

No obstante cabe preguntarse si tal capacidad comunicativa
se explota en su totalidad o, dicho de otra manera, si la sociedad
moderna usa su capacidad comunicativa, si la television es usada
o subutilizada. Como apunta Martin Serrano, pareciera que la
sociedad moderna renuncia su utopia de co'municacién, justo cuanto
la sociedad moderna puede realizarla (MARTIN.,M,SG;SS).

Si bien, por un lado pareciera haber muchos motivos para
pensar que la televisién es subutilizada, es decir, que no es
aprovechada en todas sus posibilidades como medio de comunica-
cién, hay un 5mbito en ¢l que esta circunstancia que parece des-
mentirse es una muestra de lo que puede ser la television como

medio de comunicacién y una prueba de sus capacidades.
1.2 Sobre el Deporte

Aqui entendemos al dmbito del deporte como la vinculacién
deporte-televisidn, resulta sumamente importante en nuestro tiem-
po, desde muchos puntos de vista o si se prefiere, para muchas
disciplinas de estudio. Para la comunicacién, (GARCIA; N.,82;165)
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puede ser un espacio privilegiado para estudiar las capacidades,
posibilidades y organizacién de la comunicacion de masas asi

como de sus estratégias,

Al ser el deporte un espacio social poco comprometido
politicamente, esto es, al menos en lo que sucede en la cancha
de juego, pista o ring, asi como muy rentable comercialmente,
parece que ahi se sueltan las riendas a la television para que
actue en toda su capacidad o casi en toda su capacidad
comunicativa (REVILLA, M.,,91-2).

Sociolagicamente el deporte ofrece cﬁalduier cantidad de
definiciones, lo que es mis, se siguen buscando definiciones,
solo para efectos de contextualizacién, mencionaremos algunas
de ellas, extraidas de la Enciclopedia Salvat Grandes Temas tomo

71 pégina 32,

"El deporte es el culto voluntario y habitual del ejercicio
muscular intensivo, apoyada en el deseo de progreso y que puede

llegar hasta el riesgo", Pierre de Coubertin.

Otra definicién de Bernard Gillet, "es una lucha y un juego,

es una actividad fisica intensa, sometida a reglas precisas y

preparada por un entrenamiento intensivo”, 'por ultimo daremos

la definicién de la UNESCO "deporte es la-actividad especifica
- 12 -



de competencia, en la que se valora intensamente la prictica de
ejercicios fisicos con vistas a la obtencion, por parte del indi-
viduo, del perfeccionamiento de las posibilidades morfo-funcio-
nales y psiquicas concretadas en un record, en la superacion de

si mismo o de un adversario".

El deporte transmitido por television es tan importante que
no existe otro tipo de programas que tenga alcances masivos tan
enormes, el deporte trasciende una mera actividad fisica, es un
catalizador del tiempo libre, elemento educativo, es decir, es un
fenomeno social de especial interés para los medios de comuni-
cacién de masas. Esto se puede apreciar en los eventos de Juegos
Olimpicos, Copas del Mundo de Futbol, Peleas de Campeonatos
Mundiales de Box, etc. Por poner un ejemplo tomado de la
Enciclopedia Salvat Grandes Temas la pelea entre Muhamed Ali
vs George Foreman en Zaire, tuvo un poder de convocatoria tal
importante que la audiencia se calcula en mil millones de espec-
tadores. Por eso el deporte es considerado por algunos como el

espectaculo del siglo XX.

Para Georges Magnane autor de Sociologia del Deporte,
existen elementos importantes en la pasion de los aficionados:
"El hecho deportivo es importante y existe la oportunidad de
verlo en primera persona, sabe que eso es poco habitual con las
cosas importantes, le otorga un valor de autenticidad, de hecho
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real y subconscientemente se siente testigo directo cuando en la
realidad suele estar subordinado y dependiente de acontecimien-
tos que sdlo conoce por referencia y bien podrian haber sido

inventados".

Dentro del deporte existen jugadores que son estrellas, y.
tal vez sirvan como soporte del mito por la necesidad de héroes
que triunfen sobre los problemas, y que sean estereotipos de
fortaleza, destreza, habilidad, técnica y hasta suerte (ELVIRA,R.
,1987; 2a. parte). '

También ¢l deporte ofrece la ventaja de poder mostrar la
superioridad o mayor prestigio, ya sea de un club, regién o pais
al que representa y lucha al precio que sea, es decir actua al

margen de los reglamentos y llega a poner en riesgo al atleta.

Existe el factor de la comercializacién por medio de los
salarios de los deportistas, el pago por ver el especticulo, la
publicidad y los derechos pagados por la televisidn, es en este-
rubro donde resulta imposible saber la cantidad de dinero que
podria utilizarse en un afio con respecto a lo que gira en torno
al deporte, seria interesante conocer datos, que desgraciadamen-

te no pudimos conseguir.
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El siglo XX es el siglo del deporte, ya que es una acti-
vidad ideal en los ratos de ocio, los medios de comunicacién de
masas lo han colocado al alcance de todos pues aunque no lo
practiquen lo aprecian como un valor importante, pues ¢l STAR-

SISTEM deportivo convierte a los atletas en un mito popular.

Resumiendo, para este trabajo entendemos al deporte como -
una actividad que encierra un evento o competencia entre rivales
potencialmente igual de poderosos, competencia que se rige por
reglamentos claros, explicitos y simples conocidos por todos,
tanto los protagonistas, como por el publico. Dentro de este
universo entenderemos que esta actividad se constituye" en un
espectdaculo, es decir, algo para ser visto o consumido a dife-
rencia de las actividades en que se participa” (GARCIA,N.
,82;165).

Por eso pensamos en el deporte especticulo que se presen-
ta al pablico consumidor, ya sea en el estadio o por television,
como una via de identidad y liberacion de las tensiones cotidia-
nas, es decir, provoca un estado catdrdico. (ELVIRA,R. ,88,116-
120).

Si aceptamos la idea del deporte como especticulo, con
estas simples observaciones se puede .formar una idea de la

presencia que la televisidn tiene para el deporte; permiten ilus-
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trar la pregunta anotada algunos parrafos arriba. Es el deporte
un 4mbito dénde la televisién desarrolla todas sus capacidades?
y sino todas seguramente es uno de los cuales se presentan

mayores posibilidades que ofrece la televisidn.

Pensemos en un nivel elemental, el montaje que se hace
para cada transmisidn de algun evento deportivo, es decir, la
cobertura antes, durante y después. Antes se analizan las pers-
pectivas; entonces se hace la transmisién en el momento, -lo
notifican el mismo dia- y el anilisis posterior donde se inclu-
yen hasta ciertos niveles, la polémica. Todo soportado con un
despliegue técnico importante, 3 0 5 cimaras, tal vez mis en
los eventos domésticos, en transmisiones via satélite. Asi como
el comentario de los especialistas, cabe preguntarse qué pasaria,
como seria si tal se brindara a otro tipo de eventos, por ejem-
plo, mitines o manifestaciones, sesiones del Congreso o huelgas

y negociaciones en la Secretaria del Trabajo.

Sin embargo, no sdlo hay que fantasear para averiguar y
pensar en la importancia de la relacién deporte televisién, més
adelante en el inicio de la segunda parte de nuestro trabajo,
ofrecemos una comparacion estadistica entre el tiempo total de
transmision de las empresas analizadas y el tiempo dedicado a

las transmisiones deportivas.
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Los cuadros que se presentan a continuacién son uno de
los tipos de clasificacién y registro de datos que he realizado
en esta tesina, nos permitid, no sélo ubicar la importancia de
nuestros instrumentos de registro sino que aporta un primer
elemento para evaluar la presencia del binomio deporte televi-

sion,
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2. PLANTEAMIENTO METODOLOGICO:
-CONSTRUCCION DE LA FICHA DE REGISTRO

2.1 Ubicacién Epistemoldgica.

En este apartado se presentan los planteamientos
metodolégicos, las técnicas e instrumentos que se aplicaron en
la recopilacién de datos. Por otro lado se ofrece un glosario de
términos empleados en la ficha de registro, que ayudara a iden-
tificar los elementos tomados en cuenta durante la recopilacién,
asi como listados de las claves utilizadas para meter y manejar
en la computadora la informacién, estas se han denominado
nomenclaturas, Finalmente aparecen unas indicaciones generales
sobre como leer las grificas en las que se encuentran los datos

recopilados.

1.- El trabajo cicntifico se desarrolla, como es sabido en
tres niveles bdsicamente, nos referimos al tedrico, al

metodoldgico y al técnico o instrumental.

La estrecha relacion de estos tres momentos y la importancia
de esa relacion no se discute, ya Bachelard (BACHELARD,G. ,80;178) )
explica, que un trabajo equilibrado es aquel en que dialoga la teoria
con la realidad, donde se hacen los cuestionamientos pertinentes y
las soluciones tentativas, sujetas a comprobacién, es decir, la reali-
dad puede integrar a la teorfa y la teoria puede contestar o resolver

los acontecimientos de la realidad; para liegar a esta posibilidad se
- 18 - ’



tienen que dar-ciertas condiciones.

En el modelo del Vector de Racionalidad Aplicada Bachelard
da cuenta de los distintos niveles para hacer ciencia. Un vector se
define como la representacion esquemdtica de la direccion. En el caso -
del Vector de Racionalidad Aplicada; es un tipo de vector coolineal
opuesto, es decir en un extremo tiende hacia lo abstracto y en otro
tiende hacia lo concreto, el centro serfa igual a cero, dicho de otra
manera el equilibrio entre lo abstracto y 16 concreto. Al interior de
cada uno de los distintos extremos es posible ubicar niveles de abs-
traccién y concrecion seguin la pertinencia del modo de trabajo que
se pretende hacer.

El profesor Rafael Serrano Partida ofrece un esquema para
explicar el modelo del Vector de Racionalidad Aplicada (SERRANO,R.

Conceplo
,89-90). (TCOI'(I:I Pura)
+ /N Abstraccién

- Teorla Particular

Paradigma,

I~ Técnicas

+ Instrusmnentbs .
Como se puede ver, en ¢l nivel mis abstracto la preten-

sion es dar a conocer las teorias generales que explican supues-
tos generales: en la medida en que la tendencia gira hacia lo

abstracto, los aspectos empiricos tienden a perder su importan-
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cia por ser demasiado especificos.

Por otra parte los niveles tendientes a-la empiria, da cuen-
ta de los hechos convertidos en datos pero que por ser tan

especificos dejan de lado las explicaciones generales.

También existen explicaciones tendientes a equilibrar, tan-
to la recopilacion de datos (EMPIRIA), con la explicacion ge-
neral (TEORIA).

Resumiendo: de todos estos niveles, podran distinguirse
bédsicamente tres: el mds abstracto, en el cual se teoriza acerca .
de supuestos y explicaciones generales de la manera mds pura
aunque tenga argumentos empiricos poco sélidos. Uno equili-
brado donde los datos empiricos dialogan con la construccién
tedrica para hacerla mis precisa y potente, este nivel es el ideal
del quehacer cientifico -pero para que este dialogo se dé son
necesarios los datos empiricos;-, el nivel empirico es el de la
concrecion, son las herramientas utilizadas para reconstruir la
realidad y convertirla en datos que sirvan de base para el sus-

tento de los supuestos tedricos.
2.2. Instrumento de Registro.

Tal vez ¢l fenémeno més importante de este trabajo, que -
- 20 -



de hecho constituye la base de todo lo‘claborado, sea la ficha
de registro. '

Cuando se aproxima uno a la realidad con intencién de
obtener datos susceptibles de ser analizados con una intencién
académica, resulta fundamental el contar con un instrumento que
permita registrar lo observado. El proceso de datar la realidad

pasa inevitablemente por su registro.

Un instrumento de registro debe permitif acotar todos los .
referentes que permiten ubicar e identificar al fendmeno o al
conjunto de casos que conformen al fendmeno a observar. Es
decir, debe obtener datos propios del caso y datos que permitan

contextualizarlos en su propio medio.

En el caso de este trabajo debiamos poder registrar los
datos propios de cada programa, tipo de programa, duracion; los
datos que permitieron identificarlo o diferenciarlo de otros en
el universo de la Televisién: horario y dia de transmision asi

como datos que permiten contextualizarlo: canal y empresa.

Como resultado de esta problematica, para la realizacion
de nuestra investigacion se elabor6 una hoja de registro en la
cual se vaciaron los datos de las transmisiones deportivas por
television, en la hoja de registro inicialmente se habian deter-
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minado las siguientes categorias -posteriormente se explicard el

porque de estas categorias y las categorias mismas-

FECHA

DIA DE LA SEMANA
EMPRESA

CANAL

PROGRAMA

TIPO DE PROGRAMA
TIPO DE EVENTO
HORARIO
DURACION
DEPORTE
CLASIFICACION

Se elaboré una prueba piloto para conocer si verdadera-
mente se obtenian los resultados deseados, se vaciaron los da-
tos del mes de junio de 1990, y nos dimos cuenta de que el
instrumento incluso superaba las espectativas iniciales en cuan-
to a la relacion estadistica; por otro lado, las categorias de TIPO
DE PROGRAMA Y TIPO DE EVENTO podrian reducirse a una
sola pero conservando sus diferencias, - estas se explicaran en
caplitulo 3 inc. 3.1 de la obra- también se eliminé la categoria
de clasificacion debido a que seria informacién complementaria,
ademas de la dificultad que presentaba el hecho de obtener los

.22 -



costos por concepto de publicidad en los diferentes canales y
horarios.

Después se llevd a cabo otra prueba piloto para determinar
la duracién del periodo analizado, esta se elaboré recopilando la
programacion de los sibados y domingos por un periodo de 13

meses de junio de 1990 a junio de 1991.

Al principio de la recopilacion se pretendia capturar toda
la informacion de las empresas de Televisa, Imevision, Canal
11, Cablevision y Multivision, pero dada la cantidad de datos
que surgian y la imposibilidad de manejarlos por falta de recur- )

sos sOlo se analizaron las primeras 3 empresas.

Una vez confirmada la capacidad de la hoja de registro para
los objetivos de la investigacién se vaciaron los datos de los
trece meses, después se llevd a cabo una relacion estadistica,
con la que se pretende bisicamente probar y potenciar la hoja
de registro, asi como tratar de establecer -si los habia- cons-
tantes que nos permita responder, a este nivel, sobre las estra-
tegias de comunicacion que siguen las empresas de televisiéon,
por un lado, y por el otro comprobar si efectivamente el depor-
te representaba el universo de la oferta televisiva, la importan-

cia que suponiamos.
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En los grificos donde se ven representados los datos re-
copilados se les dié un tratamiento de lectura a todos y cada
una de las grdficas y cuadro, nosotros entendemos por lectura
al hecho de mostrar los resultados mas importantes encontrados
para ofrecerlos al lector, también al final de cada baterfa de
grificas se encontrardn con las interpretaciones de las grificas,
entendemos por interpretacion al manejo de los datos mds im-

portantes desde el punto de vista cuantitativo.
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2.3 Glosario de términos.

El glosario de términos tiene como finalidad el dar una
explicacidn de las categorias utilizadas en la hoja de registro,
ofrecer la descripciéon de un cédigo para comprender las claves
utilizadas, tanto en las hojas de registro como en las graficas

que los ilustran.
En la hoja de registro estin las siguientes categorias:

FECHA.- Es el dia en que se transmitié un programa
deportivo.

DIA DE LA SEMANA.- Es el dia en que se transmitié un
progrma deportivo y sirve para conocer ddénde se aglutina la
mayor cantidad de transmisiones deportivas asi como precisar

los datos resultantes en los cruces del estudio estadistico.

EMPRESA.- Es la denominacion para las tres televisoras que

vamos a someter a investigacion: Televisa, Imevision y Canal I1.

CANAL.- Cada una de las posibilidades de consumo de
los sucesos deportivos al interior de una empresa pero con sus-

propias particularidades.
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PROGRAMA.- Es el nombre por el cual se identifica cada

suceso deportivo.

TIPO DE PROGRAMA.- Esta categoria 'puede tener tres .
posibilidades, segiin la forma en que se presenta el suceso

deportivo, y son: Informativos, Transmisiones y Evento.

Informativo.- Es un tipo de Programa que da cuenta de lo
acontecido con un tratamiento anterior o posterior a la realiza-
cién del suceso o acontecer y que haya sido transmitido o no,
ademds de la presencia de personas autorizadas para emitir jui~
cios y anaslisis, comentarios y descripciones del suceso depor-

tivo: por ejemplo Accién, Deportv, Toros y Toreros.

Transmisién.- Es todo suceso deportivo representado y
reproducido en su totalidad, por ejemplo un partido de futbol
soccer; las transmisiones pueden ser de origen ‘nacional o inter-

nacional.

Evento.- Esta es basicamente Ia mezcla entre un informa-
tivo y una transmision, es decir, la transmision de uno o varios
sucesos deportivos con informaciones que pueden o no tener
correspondencia con lo que se esta viendo en la pantalla; por
ej-emplo los Juegos Olimpicos, Panamericanos, Centroamerica-
nos, etc, Los eventos pueden ser de origen nacional o internacio-
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nal como estos son acontecimientos magnos y por lo mismo no
son frecuentes, consideramos poco pertinente especificar en el

lugar en el que se presenta un evento.

DEPORTE.- Es la categoria a que nos da cuenta de los

distintos deportes referenciados, Tenis, Futbol Soccer, etc.
2.4 Nomenclatura

A continuacion les presentamos la nomenclatura de las
claves utilizadas en las hojas de registro y que a su vez sirven
para la comprensién de las grificas presentadas en la segunda
parte en el capitulo 2. Estos son todos los tipos de programa
y todos los deportes que se presentaron en Televisa, Imevision

y Canal 11.

2.4.1 Tipo de Programa

- CLAVE
INFORMATIVO INFO
EVENTO NACIONAL ENAL
EVENTO INTERNACIONAL EINT
TRANSMISION NACIONAL TNAL
TRANSMISION INTERNACIONAL MEXICO TIME
TRANSMISION INTERNACIONAL ESTADOS-UNIDOS TIAM
TRANSMISION INTERNACIONAL ITALIA ™mv
TRANSMISION INTERNACIONAL INGLATERRA TN
TRANSMISION INTERNACIONAL ESPANA TIES
TRANSMISION INTERNACIONAL ALEMANIA TIAL
TRANSMISION INTERNACIONAL FRANCIA - TIFR
TRANSMISION INTERNACIONAL ARGENTINA TIAR
TRANSMISION INTERNACIONAL HUNGRIA TIHU
TRANSMISION INTERNACIONAL CANADA TICA
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TRANSMISION INTERNACIONAL SUIZA
TRANSMISION INTERNACIONAL DINAMARCA
TRANSMISION INTERNACIONAL AUSTRALIA
TRANSMISION INTERNACIONAL AUSTRIA
TRANSMISION INTERNACIONAL PORTUGAL
TRANSMISION INTERNACIONAL CHECOSLOVAQUIA
TRANSMISION INTERNACIONAL BELGICA
TRANSMISION INTERNACIONAL MONACO
TRANSMISION INTERNACIONAL SAN MARINO
TRANSMISION INTERNACIONAL BRASIL
TRANSMISION INTERNACIONAL JAPON

2.4.2 Deporte

CLAVE
FUTBOL SOCCER F. SOCC.
BEISBOL BEIS.
VARIOS VAR,
FUTBOL RAPIDO F. RAP,
FUTBOL AMERICANO F. AME.
AUTOMOVILISMO AUTO.
TENIS TENIS
BOX BOX
BASQUET BOL BAS.
LUCHA LIBRE LUCHA
ECUESTRES EQUI.
GOLF GOLF
CICLISMO CICL.
KARATE KAR.
LUCHA EN PATINES L. PAT.
TOROS TOROS
BOX TAl 8. TAI
CANOTAJE Y REMO CAN.
JAI-ALAIL JAL

.28 -

TISU
TICA
TIAU

TIAS
TIPO
TICH

TIBE

TIMO
TISM
TIBR

TIA



'SEGUNDA PARTE
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1. PORCENTAJE CORRESPONDIENTE A LA TRANSMI-
SION DE PROGRAMAS DEPORTIVOS DENTRO DEL
TIEMPO TOTAL DE PROGRAMACION TELEVISIVA.

En esta segunda parte de la tesina nos dedicaremos a
mostrar los resultados del trabajo de investigacion que hemos
realizado, en este capitulo hablamos a propésito de la relacién
entre el tiempo diario de transmision versus ¢l tiempo de trans-

mision de programas deportivos.

Estos cuadros tienen dos objetivos basicos; el primero
tratar de establecer la presencia de los programas deportivos en
la television, en segundo lugar se comprueba la hipdtesis acer-
ca de la desproporcion entre las transmisiénes de entre semana

con respecto a los sibados y domingos.

En este espacio nos dedicaremos a presentar dos tipos de
cuadros, en ambos casos se relacionan con el tiempo total de

transmision de los canales de las empresas analizadas.

El tiempo diario de transmisiéon no puede ser exacto por-
que es imposible saber con exactitud el momento en que termi-

na la transmisién.

Para entender ¢l valor objetivo que pueden tener los sigui-
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guientes datos, habria de hacer un cdlculo semejante para otro
tipo de programas, por ejemplo Noticieros, Dramatizaciones,

Educativos, etc.

En estos cuadros podemos obtener dos tipos de resultados

mensuales.

1.1 Porcentaje de los dfas de lu semana donde se trans-

miten deportes en relucion al tiempo totul de transmisidn.

a) Porcentajes que le corresponden a la transmisién de
programas deportivos por dia, en relacién al tiempo total de

transmision televisiva por dia; ejempo:

Dentro del tiempo total de transmisiones televisivas de los
sibados en el mes de junio de 1990 el 16.2% correspondid a

transmisiones deportivas.

1.2 Porcentajes de programas deportivos de los canales

en relacidn al tiempo total de transmisién de ese canal.

b) Porcentajes que le corresponden a la transmision de
programas deportivos por canal, en relacién al tiempo total de
transmision televisiva por canal, De aqui podemos derivar los
siguientes tipos de resultados. '
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Porcentaje de programas deportivos transmitidos por el
canal 4 de Televisa en el mes de Junio de 1990, es de 14.1%
en relacion con el tiempo total de transmision al interior de esa

misma empresa y de ese canal.

En lo que se refiere a la interpretacion y lectura de los
cuadros durante el periodo analizado, el primer bloque sera a
propésito de los cuadros de los dias de la semana, y el segun-

do bloque serd a propdsito de los canales.

Hay que tomar en cuenta que los canales 7 y 22 estuvie-
ron en el aire s6lo por 5 de los 13 meses analizados y el canal
22 no transmitié deportes y el canal 5 dejé de transmitir de-

portes por espacio de 4 meses.

L 1.1. Interpretucion de datos del tiempo total con res-
pecto al tiempo de transmision de programas deportivos por

dia de la semana.

Las relaciones que se obtienen entre el tiempo total de
transmision y de las empresas Televisa, Imevision y Canal 11,
con respecto al tiempo de programas deportivos nos da cuenta
que de lunes a viernes los porcentajes son minimos, sin embar-

go, durante los fines de semana la proporciéon aumenta a mds
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de 4 veces mientras que el tiempo total aumenta de manera dis-
creta, podemos deducir que la presencia de los deportes por te-
levision aumenta de una manera real en los sabados y domin-

gos.
Por otro lado, estas interpretaciones tienen coherencia con

las graficas de dia de la semana (2.6.1.), donde también se

advierte la desproporcién.
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RESUMEN

1.1.2. RELACION DEL TIEMPO DIARIO DE TRANSMISION (MINUTOS)
POR DIAS DE LA SEMANA DE LAS EMPRESAS ANALIZADAS CON RESIPECTO
AL TIEMPO DE TRANSMISIONES DEPORTIVAS DE JUNIO DE 1990 A JUNIO

DE 1991.

DIAS DE LA TI~EMI’0 DIARIO DE| TIEMPO DIARIO I’?RCENTAJE DE

SEMANA T RANSM]SION DE | DE TRANSM_ISIO— T RANS. DEPOR-

LOS CANALES NES DEPORTIVAS TIVAS

LUNES 388,122 17,139 44%
MARTES | 390,630 | 13882 | 36%
MIERCOLES | 392250 | 14,120 | 6%
JUEVES I 303,000 | 16059 | 4.1%
VIERNES [ aozs0 | 15895 | 39%
SABADO | 425290 | 68933 | 162 %
DOMINGO | 01425 | 81207 | 203%

1.1.3. RELACION DEL TIEMI'O DIARIO DE TRANSMISION (MINUTOS)
POR DIAS DE LA SEMANA DE LAS EMPRESAS ANALIZADAS CON RESPECTO
AL TIEMPO DE TRANSMISIONES DEPORTIVAS EN EL MES DE JUNIO DE 1990

DIAS DE La_|TIEMPO DIARIO DE| TIEMPO DIARIO [PORCENTAJE DE
SEMANA T RANSM‘S[O?‘{ DE Dl} TRANST\'HS!O~ TRANS. DEI'OR-
- i i 1.OS CANALES NES DEPORTIVAS TIVAs
LUNES 28322 3750 13.2%
MARTES | 30150 | 60| 121%
MIERCOLES _| 30990 | 2160 | 89 %
JUEVES* | 31890 | %0 | 123%
VIERNES* I 0030 | 4185 | 10.7%
SABADO | 43050 | 8273 | 19.2%
DOMINGO | 27570 | 6650 | 24.1%

La oferta deportiva en cste mes fue del 10% de lunes a viernes lo cual
muestra la importancia de los eventos deportivos y los sabados y domingos los
porcentajes aumentan a mas del doble.
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1.1.4 RELACION DEL TIEMPO DIARIO DE TRANSMISION (MINUTOS) .
POR DIAS DE LA SEMANA DE LAS EMPRESAS ANALIZADAS CON RESPEC-
TO AL TIEMPO DE TRANSMISIONES DEPORTIVAS EN EL MES DE JULIO DE
1990,

SIAS DE Ln_|TIEMPO DIARIO DE[ TIEMPO DIARIO [PORCENTAJE DE
SEMANA TRANSMISION DE Dl‘E T l(/}NSM.ISIO- T RANS. DEPOR.

— 1.OS CANALES NES DEPORTIVAS TIVAS
LUNES* 39130 2609 6.6%
MARTES* | 9570 | N4 | 50%
MIERCOLES _| 31380 | 015 | 62%
JUEVES I 30510 | 00 | 6.5 %
VIERNES | 3350 | 1890 | 6.0 %
SABADO_ | 32040 | 5769 | 18.0%
DOMINGO* | 39810 | 5769 | 17.5%

La oferta deportiva fué de 6% de lunes a viernes y tres veces mds los
sibados y domingos.

1.1.5. RELACION DEL TIEMPO DIARIO DE TRANSMISION (MINUTOS)
POR DIAS DE LA SEMANA DE LAS EMI'RESAS ANALIZADAS CON RESPEC-
TO AL TIEMPO DE TRANSMISIONES DEPORTIVAS EN EL MES DE AGOSTO
DE 1990,

DIAS DE LA T.IEMPO DIARIO DE 'l'[l:'l‘.vﬂ’() DIARIO l".ORCE}\lTA‘JE DE
SEMANA rRANSMlSIONV DE | DE TRANSMISIO- | TRANS. DEPOR-

. LOS CANALES NES DE]’ORTIVAS TIVAS
LUNES 31290 1305 42%
MARTES | 31200 | ps | 24%
MIERCOLES* | 150 | o6s | 27%
JUEVES* ] 30450 | 1645 | 4.0%
VIERNES® | 30420 | 5 | 46%
SABADO [ 34570 | 440 | 122%
DOMINGO | _ 32760 | 4120 | 14.4%

La oferta deportiva fué del 4% de lunes a viernes y tres veces mas los
sibados y domingos
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1.1.6 RELACION DEL TIEMPO DIARIO DE TRANSMISION (MINUTOS)
POR DIAS DE LA SEMANA DE LAS EMPRESAS ANALIZADAS CON RESPEC-
TO AL TIEMPO DE TRANSMISIONES DEPORTIVAS EN LI MES DE SEP-
TIEMBRE DE 1990.

DIAS DE La_|TIEMPO DIARIO DE| TIEMIO DIARIO [PORCENTAJE DE
S LA™ | TRANSMISION DE | DE TRANSMISIO- | TRANS. DEPOR-
LOS CANALES | NES DEPORTIVAS [IVAS

LUNES 29370 1125 38%
MARTES | 2820 | 1535 | 5.1 %
MIERCOLES _| 29850 | 690 | 23%
JUEVES l 25710 | 1180 | 45%
VIERNES I 3000 | 555 | 5.1%
SABADO* | $B30 | 6380 | 14.8%
DOMINGO* | 40585 | 7160 | 17.6%

La oferta deportiva fue del 4% aprox. de lunes a viernes y casi cuatro veces

mis los sibados y domingos.

1.1.7. RELACION DEL TIEMPO DIARIO DE TRANSMISION (MINUTOS)
POR DIAS DE LA SEMANA DE LAS EMPRESAS ANALIZADAS CON RESPEC-
TO AL TIEMPPO DE TRANSMISIONES DEPORTIVAS EN EL MES DE OCTUBRE

DE 1990,

DIAS DE LA 'IZIEMPO DIARIO DE Tﬂ'_iMI’O DIARIO I_’S)RCENTAJE DE

™ | TRANSMISION DE | DE TRANSMISIO- | TRANS. DEPOR-

‘ LOS CANALES | NES DEPORTIVAS TIVAS
LUNES* 4020 1140 33%
MARTES® | a0 | s | 37%
MIERCOLES® _| 35370 | 1530 | 43%
jueves | 28530 | 565 | 19%
VIERNES I 27870 | 075 | 38%
SABADO | 33560 | 860 | 130%
DOMINGO | 20040 | 5170 - | 17.2%

La oferta deportiva fue del 3.5% aprox. de lunes a viernes y cuatro veces
mas los sabados y domingos
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1.1.8. RELACION DEL TIEMPO DIARIO DE TRANSMISION (MINUTOS)
POR DIAS DE LA SEMANA DE LAS EMPRESAS ANALIZADAS CON RESPEC-
TO AL TIEMPO DE TRANSMISIONES EN EL MES DE NOVIEMBRE DE 1990.

DIAS DE LA TIEMPO DIARIO DE| TIEMPO DIARIO [PORCENTAIJE DE
SEMANA TRANSMISION DE | DE TRANSMISIO- | TRANS, DEPOR-
o LOS CANALES NES DEPORTIVAS TIVAS
LUNES 25710 1660 6.4.%
MARTES [ 25500 | 1205 | 47 %
MIERCOLES _| 24930 | 195 | 8.0 %
JUEVES* | 3260 | 1955 | 62%
VIERNES* | 31500 | 1550 | 49 %
SABADO | w00 | 4655 | 15.8 %
DOMINGO | 7120 | 5455 | 201 %

La oferta deportiva fué de 6% aprox. de junes a viernes y mds de dos veces

los sibados y dom:

ingos.

1.1.9. RELACION DEL TIEMIQO DE TRANSMISION (MINUTOS) POR DIAS
DE LA SEMANA DE LAS EMPRESAS ANALIZADAS CON RESPECTO AL TIEM-
PO DE TRANSMISIONES DEPORTIVAS EN EL MES DE DICIEMBRE DE 1990.

DIAS DE LA TI.EMPO DIf\RXO D“E TI};MI‘O DIA]}IO l"ORCENTAJE DE
SEMANA 1RI\NSMISKONV DE Dl} TRANSMISIO- | TRANS. DEPOR-
L.OS CANALES NES DEPORTIVAS TIVAS
LUNES* 33300 1665 50%
MARTES l 26790 | 660 | 24%
MIERCOLES | 26790 | 820 | 30%
JUEVES | 26520 | 20 | 08%
[ VIERNES | 7450 | 50 | 12%
SABADO* [ 34200 | ‘ 6395 | 18.6 %
DOMINGO* ] B0 | 7430 | 224%

La oferta deportiva fué del 2% aprox. de lunes a viernes y por lo menos

ocho veces mis los sibados y domingos
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1.1.10. RELACION DEL TIEMI'Q DIARIO DE TRANSMISION (MINUTOS) POR
DIAS DE LA SEMANA DE LAS EMPRESAS ANALIZADAS CON RESPEC-
TO AL TIEMPO DE TRANSMISIONES DEPORTIVAS EN EL MES DE
ENERO DE 1991.

DIAS DE LA_ | TIEMPO DIARIO DE[ TIEMPO DIARIO [FORCENTAJE DE
SEMANA ”{ANSMISION. DI Dl} T I{I}NSM‘]SIO- T RAITI‘S, D[‘El’OR-
LOS CANALLES NES DEPORTIVAS TIVAS
LUNES 26220 120 04%
MARTES* | 32700 | o | 33 %
MIERCOLES® | 32970 | 120 | 03%
JUEVES* | 37530 | 0| 0
VIERNES l 27540 | 180 | 0.6%
SABADO I 26550 | 4090 | 15.4%
DOMINGO | 26370 | 515 | 195%

La oferta deportiva fue menos del 2% de lunes a viernes y por lo menos

ocho veces mas los sabados y domingos.

1.1.11.RELACION DEL TIEMPO DIARIO DE TRANSMISION (MINUTOS)
POR DIAS DE LA SEMANA DE LAS EMPRESAS ANALIZADAS CON RESPEC-
TO AL TIEMPO DE TRANSMISIONES DEPORTIVAS EN EL MES DE FEBRERO

DE 1991,
DIAS DE LA | TTEMPO DIAKIO DE| TIEMPO DIARIO [PORCENTAJE DE
SEMANA TR/\NSMISION‘ DE | DE lRANSM.]SlO- TRAT:JS. DEPOR-
LOS CANALES | NES DEPORTIVAS rvAs
LUNES 25830 210 08 %
MARTES ] 26160 | s | 005%
MIERCOLES | 26430 | 10 | 0.4 %
JUEVES | 25020 | 450 | L7%
VIERNES | 26730 __| 1800 | 06%
SABADO | 25950 ] w0 | 1%
DOMINGO __| 25740 | 4435 | 172%

La oferta deportiva fue menos del 1% de lunes a viernes y por lo menos
diez veces mas los sibados y domingos.
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1.1.12.RELACION DEL TIEMPO DIARIO DE TRANSMISION (MINUTOS)
POR DIAS DE LA SEMANA DE LAS EMPRESAS ANALIZADAS CON RESPEC-
TO AL TIEMPO DE TRANSMISIONES DEPORTIVAS EN EL MES DE MARZO DE

1991,
DIAS DE LA TIEMPO DIARIO DE| TIEMIPPO DIARIO |PORCENTAIJE DE
SEMANA TRANSMISION DE | DE TRANSMISIO- | TRANS, DEPOR-
LOS CANALES NES DEPORTIVAS | TIVAS
LUNES 26730 180 0.6 %
MARTES I 26400 | 10 | 06%
MIERCOLES _ | 26640 | M| 07%
JUEVES | 27120 | 265 | 09%
VIERNES* | 33900 | 605 | 1.7%
SABADO* | 33160 | 6225 | 18.7%
DOMINGO* | 31980 | 7698 | 24.0%

La oferta deportiva fue menos del 1% de lunes a viernes y por lo menos
18 veces mas los sabados y domingos.

1.1.13. RELACION DEL TIEMPO DIARIO DE TRANSMISION (MINUTOS)
POR DIAS DE LA SEMANA DE LAS EMPRESAS ANALIZADAS CON RESPEC-
TO AL TIEMPO DE TRANSMISIONES DEPORTIVAS EN EL MES DE ABRIL DE

1991.

DIAS DE LA |TIEMPO DIARIO DE[ TIEMPO DIARIO [FORCENTAIE DE

SEMANA TRANSMISION DE | DE TRANSMISIO- | TRANS. DEPOR-
LOS CANALES | NES DEPORTIVAS TIVAS

LUNES* 34080 1020 29%
MARTES* | 33810 | s [ 01%
MIERCOLES__ | 27150 | 255 | 0.9.%
JUEVES [ 27420 | 720 | 2.6 %
VIERNES 1 27570 | 45 | 1.2%
SABADO [ 27060 | 5265 | 19.4%
DOMINGO | 26610 | 7190 | 292%

La oferta deportiva fue menos del 1% de lunes a viernes y por lo menos
19 veces mis los sdbados y domingos.
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1.1.10. RELACION DEL TIEMPO DIARIO DE TRANSMISION (MINUTOS)
POR DIAS DE LA SEMANA DE LAS EMPRESAS ANALIZADAS CON RESPEC-
TO AL TIEMPO DE TRANSMISIONES DEPORTIVAS EN EL MES DE MAYO DE

1991,
DIAS DE LA ‘FIEMPO DIARIO DE TIEMPO DIARIO PQRCENTA‘JE DE
S e | TRANSMISION DE | DE TRANSMISIO- | TRANS. DEPOR-
. L.OS CANALES NES DEPORTIVAS TIVAS
LUNES 26940 1245 46 %
MARTES | 20040 | 68| 23%
MIERCOLES* | 33600 | 975 | 2.9 %
JUEVES* | 33600 | 1535 | 4.5 %
VIERNES* | 34410 | 765 | 22%
SABADO | 27810 | 4665 | 16.7 %
DOMINGO | 26640 | 6630 | 25.0%

La oferta deportiva fue menos del 3% de lunes a viernes y por lo menos
cinco veces mas los sabados y domingos, ’
1.1.10. RELACION DEL TIEMPO DIARIO DE TRANSMISION (MINUTOS)

POR DIAS DE LA SEMANA DE LAS EMPRESAS ANALIZADAS CON RESPEC-
TO AL TIEMPO DE TRANSMISIONES DEPORTIVAS EN EL MES DE JUNIO DE

1991.

DIIAS DE LA TZI‘EMP(? le\ RIO D‘E ”LM PO DIARIO I'QI(CEN'I'AJE DE

SEMANA lRAI‘!hMIblON‘ l?l: D{: ‘l I{ANSM}SIO- TRANS. DEPOR-
LOS CANALES NES DEPORTIVAS i TIVAS

LUNES 27180 1110 4.0 %
MARTES | 26880 | aso | 1.6%
MIERCOLES | 27000 | 1605 | __ 59%
JUEVES [ 2540 | 185 | 5%
VIERNES __| 27480 | 1625 | 59 %
SABADO* | 34620 | 5716 | 16.5% _
DOMINGO* | FTaE 25 [ 210%

La oferta deportiva [ue menos del 4% de Junes a viernes y por lo menos
cuatlro veces mis los sdbades y domingos,
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1,2.1. Interpretacidn de datos entre el tiecmpo total de transmisidn y
el tiempo de transmisidn de programas deportivos por canal,

Las proporciones del tiempo total del canal con respecto a las trans-
misiones deportivas en el mismo canal, se destaca que siempre hay dos
canales que transmiten deportes de una manera importante con respecto al
resto de los canales., los datos y los canales pueden variar, pero siempre hay
por lo menos dos de ellos transmiten programacion deportiva, también en este
caso existe coherencia con las grificas de canales (2.3.1.) en las que se
muestra de manera especifica el comportamiento de cada canal.
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1.2.1, RESUMEN DE LA RELACION DEL TIEMPO DIARIO DE TRANS-
MISION (MINUTOS) DE LOS CANALES DE LAS EMPRESAS ANALIZADAS CON
RESPECTO AL TIEMPO DE TRANSMISIONES DEPORTIVAS DE JUNIO DE 1990
A JUNIO DE 1991.

TELEVISA IMEVISION

CANAL 2JCANAL 4 [CANAL 5{CANAL 9JCANAL 13[CANAL 7 CANAL 22JCANAL 11|
TIEMPO l;)‘l/\le)
DU TRANSMISION  1568800]467630[381756|349265|435420[393435) 48490 [ 124102
TIEMPO DE
TRANSMISION DE
PROGRAMAS 26080 | 65940 | 29070 | 13250 | 54228 | 28405 0 | 11355
DEPORTIVOS |
PORCENTAIJE DE .
TRANSMISIONUE | 3 6on [ 14.19% | 7.6% | 3.8% [12.5% | 7.2% | 0.0% | 9.1%
DEFORTES BN

1.2.2, RELACION DEL TIEMPO DIARIO DE TRANSMISION (MINUTOS)
DE LOS CANALLS DE LAS EMPRESAS ANALIZADAS CON RESPECTO AL
TIEMPO DE TRANSMISIONES DEPORTIVAS DE JUNIO DE 1990.

TELEVISA IMEVISION
CANAL 2| CANAL 4| CANAL S|CANAL 9|CANAL 13]CANAL 7 CANAL 22/CANAL 1)
TIEMPO RIARIO .
DERANSMISION | 43200 | 35730 | 31320 | 21420 |33.300{ 33980 | 10980 [ 27.492;
TIEMPO DE
TRANSMISION DE
PROGRAMAS 9740 | 5099 | 4920 | 180 | 9039 | 2040 | o0 | 2190
DEPORTIVOS
AN SION DE
DEPORTES EN 22.5% | 14.2% [15.7% | 0.8% [27.1%| &% | o | 7.0%
LOS CANALES .

LOS CANALES 2 Y 13 TRANSMITIERON MAS DEL 20% CADA UNO,
PERO EL CANAL 2 TIENE UN TIEMPO TOTAL DE TRANSMISION DE 10000
MINUTOS MAS QUE EL CANAL 13, POR OTRO LADO LOS CANALES 4 Y 5
TRANSMITIERON MAS DEL 14% DE TRANSMISIONES DEPORTIVAS.
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1.2.3. REALIZACION DEL TIEMP'O DIARIO DE TRANSMISION (MINU-
TOS) DE LOS CANALES DE LAS EMPRESAS ANALIZADAS CON RESPECTO
AL TIEMPO DE TRANSMISIONES DEPORTIVAS DE JULIO DE 1990,

TELEVISA

IMEVISION

CANAL 2

CANAL 4 {CANAL 5

CANAL 9

[CANAL 1]

CANAL 7 CANAL 22|

CANAL 11

TIEMPO DIARIO
DE TRANSMISION
DEL CANAL

44640

36390 [ 33060

22560

33000)33810) 10720

10720

TIEMPO DE
TRANSMISION DI
"ROGRAMAS
DEPORTIVOS

2520

5580 | 3060

1860

4606 | 2385

3555

PORCENTAJE DI
'TRANSMISION DE
DEPORTES EN
.OS CANALES

5.6%

15.3% ) 9.2%

8.2%

14% | 7%

12%

LOS CANALES 4, 13 Y 11 TUVIERON MAS DEL 10% DE
TRANSMISIONES DEPORTIVAS

1.2.4. RELACION DEL TIEMPO DIARIO DE TRANSMISION (MINUTOS)
DE LOS CANALES DE LAS EMPRESAS ANALIZADAS CON RESPECTO AL
TIEMPO DE TRANSMISIONES DEPORTIVAS DY AGOSTO DE 1990,

DEL CANAL

TIEMPO DE

=
=

i

DEPORTIVOS

DEPORTES EN
LOS CANALES

TELEVISA IMEVISION
CANAL 2 |CANAL 4)CANAL $JCANAL 9]CANAL 13[CANAL 7 [CANAL 22{CANAL 1]
TIEMPO D‘U\R.lo
DE TRANSMISION | 44640 | 37080 ) 35430 | 22080 | 33000 | 35370 | 10290 | 20040
TRANSMISION DE
RAMAS 720 | 5495 { 2135 | 600 | 3365 | 1425 ] 0 | 1560
PORCENTAIEDE
TRODSMISIONDE | 6% [14.8% ] 6% | 27% |10.2%] a% | o | s3%

LOS CANALLS 4 Y 13 TIENEN MAS DEL 10% DE TRANSMISIONES

DEPORIVAS,
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1.2.5. RELACION DEL TIEMPO DE TRANSMISION (MINUTOS) DE LOS
CANALES DE LAS EMPRESAS ANALIZADAS CON RESPECTO AL TIEMPO DE
TRANSMISIONES DEPORTIVAS DE SEPTIEMBRE DE 1990.

TELEVISA IMEVISION

CANAL 2|CANAL 4 [CANAL §JCANAL 9)CANAL 13]CANAL 7ICANAL 22jJCANAL 1)
TIEMPO DU\R!O
PETRANSMISION | 13200 | 36540 [ 25086 | 22230 | 31320 { 33145 | 10200 ] 28350
TIEMPO DE
TRANSMISION D§
PROGRAMAS 1200 | 5310 | se0s | 300 | 3685 | 1285 1 o | 2250
DEPORTIVOS

I’ORCE.NT/\JF. DEﬂ
oamrerm DF | 2% 145 22% | L [107% | 3% | 0| 79%
[Los caNaLES |

LOS CANALES 4 Y 13 TIENEN MAS DEL 10% DE TRANSMISIONES
DEPORTIVAS Y EL CANAL § TIENE MAS DEL 20% DE TRANSMISIONES
DEPORTIVAS Y MENGS TIEMPO TOTAL DI TRANSMISIONES QUE LOS DOS
CANALES ANTERIORES

1.2.6, RELACION DEL TIEMPO DIARIO DE TRANSMISION (MINUTOS)
DE LOS CANALLS DE LAS EMPRESAS ANALIZADAS CON RESPECTO AL
TIEMPO DE TRANSMISIONES DEPORTIVAS DE OCTUBRE DE 1990,

TELEVISA IMEVISION
CANAL 2| CANAL 4 JCANAL $|CANAL S[CANAL 13|CANAL 7LANAL 22/CANAL 1t

 TIEMPO DIARIO

DE TRANSMISION

DEL CANAL

TIEMPQ DE

TRANSMISION DI
OGR,

DEPORTIVOS
TRANSMUSION b
DEPORTES EN 24% [17.6%[11.3% ] 1% 7.7% 1% 0 6.3%
LOS CANALES

44640134020 | 28160 [ 22710 | 33810 {21390 ( 6300 | 28500

=
=

1080 | 5995 | 3185 | 240 | 2600 | 245 0 1800

LOS CANALES 4 Y 5 TIENEN MAS DEL 10% DE TRANSMISIONES
DEPORTIVAS SIN EMBARGO EL CANAL 5 TIENE CASI 6000 MINUTOS MENOS
DE TIEMPO TOTAL DE TRANSMISION QUE EL CANAL 4.
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* 1.2.7. RELACION DEL TIEMPO DE TRANSMISION (MINUTOS) DE LOS
CANALES DE LAS EMPRESAS ANALIZADAS CON RESPECTO AL TIEMPO DE
TRANSMISIONES DEPORTIVAS DE NOVIEMBRE DE 1990,

TELEVISA

CANAL 2 | CANALA | CANALS | CANAL 9 | CANAL 13 | CANAL 11
TIEMI’OD‘V\R}O
R AN SION 43200 | 36630 | 28920 | 24840 | 34050 | 27870

TIEMPO DE
ITRANSMISION DE
RAM

PROGRAMAS 13e | 3140 | 3705 | 360 | 3970 | 6170
PF.PORTIVOS

l’ORCENT.:\JE DE_

TR SMISION LE 26% |85 % [128% | 1.4 % | 11.6% | 22.1%
LOS CANALES

Los canales 5y 13 ticnen mas det 10% de transmisiones deportivas y ¢l
canal 11 mas del 20%

1.2.8. RELACION DEL TIEMPO DE TRANSMISION (MINUTOS) DE LOS
CANALES DE LAS EMPRESAS ANALIZADAS CON RESPECTO AL TIEMPO DE
TRANSMISIONES DEPORTIVAS DE DICIEMBRE DE 1996,

TELEVISA
CANAL2 | CANAL4 | CANALS | CANAL 9 | CANAL I3 | CANAL 1]

TIEMPO DIARIO

AN ISION 44640 | 37800 | 31710 | 29730 | 35280 | 20100

TIEMTO DE
TRANSMISION DE
|prOGRAMAS 1310 | 2415 | 3205 | 1640 | s0ss | 391s
DEPORTIVOS,
TRANSMISION Di
IS b 29% | 63% | 100% | 5.5% | 13.4% | 14.3%
LLOS CANALES

Los canales 5, 13 Y 11 tienen mis del 10% de transmisiones deportivas pero
el canal 13 tiene 4000 minutos mds de tiempo total de transmision y 6000 mas que
el canal 11.
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1.2.9. RELACION DEL TIEMPO DE TRANSMISION (MINUTOS) DE LOS
CANALES DE LAS EMPRESAS ANALIZADAS CON RESPECTO AL TIEMPO DE
TRANSMISIONES DEPORTIVAS DE ENERO DE 1991,

TELEVISA
CANAL?2 | CANAL4 | CANALS | CANAL 9 | CANAL 13 | CANAL 1!

TIEMPO DIARIO

D TRANSMISION 44640 | 36600 | 30180 | 30990 | 20220 | 28410

TIEMPO DI

TRANSMISION DE
PROGRAMAS 1130 | 2630 | 2630 | 1340 | 2750 | 180D
DEPORTIVOS
PORCENTAJE DE
DEPORIES EN 25% | 30% | 87% | 43% | 7.0% | 6.3%

En este mes ningun canul transmitio mas del 10% de programas deportivos. -
8! 2 P!

1.2.10. RELACION DEL TIEMPO DE TRANSMISION (MINUTOS) DE LOS
CANALES DE LAS EMPRESAS ANALIZADAS CON RESPECTO AL TIEMPO DE
TRANSMISIONES DEPORTIVAS DE FEBRERO DE 1991,

TELEVISA
CANAL2 | CANAL4 | CANALS | CANAL 9 | CANAL 13 | CANAL 13

TIEMTO DIARIO
DL TRANSMISION 40320 | 32480 | 25380 | 28325 | 30840 | 25800

TIEMPO DE
TRANSMISION DE
OGRAMAS
DEPORTIVOS
PORCENTAIJE DE

T SMISION DE 28% | 60% | 1.9% | 47% | s.6% | 6.0%

1130 1960 500 1330 1740 1540

=}
=

En este mes ningun canal transmitio mas del 6% de programas
depoertivos,
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1.2.11. RELACION DEL TIEMPO DIARIO DE TRANSMISION (MINUTOS)
DE LOS CANALES DE LAS EMPRESAS ANALIZADAS CON RESPECTO AL
TIEMPO DE TRANSMISIONES DEPORTIVAS DE MARZO DE 1991,

TELEVISA

CANAL 2

CANAL 4

CANALS

CANAL 13

CANAL 11

TIEMPO DIARIG
DE TRANSMISION
DEL CANAL

44640

35970

29200

CANAL 9

31380

35580

29250

TIEMPO DE
TRANSMISION DE
PROGRAMAS
DEPORTIVOS

1870

5515

1500

4438

2040

|PORCENTAJE DE

TRANSMISION DE
DEPORTES EN
1LOS CANALES

4.1%

15.3%

0

4.7%

12.4%

6.9%

Los canales 4 y 13 tienen mis del 10% y ¢f canal § no transmitié

deportes.

1.2.12. RELACION DEL TIEMPO DIARIO DE TRANSMISION (MINUTOS)
DE LOS CANALES DE LAS EMPRESAS ANALIZADAS CON RESPECTO AL
TIEMPO DE TRANSMISIONES DEIORTIVAS DE ABRIL DE 1991.

TELEVISA

CANAL 2 | CANALY | CANAL S | CANAL 9 | CANAL 13 | CANAL 11
TIEMPO DL‘}RIO
L TRANSMISION 43200 | 35670 | 27630 | 31080 | 34560 { 31560
TIEMPO DE
TRANSMISION DE
PROGRAMAS 1740 | 6195 | o | 1200 | 4385 | 1860
DEPORTIVOS
PORCENTATE DE
Ehay il ol 40% [ 173w | o | 0% | 12.6% | s0%

Los canales 4 y 13 transmitieron mas del 10% de programas deportivos.
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1.2.13. RELACION DEL TIEMPO DIARIO DE TRANSMISION (MINUTOS)
DE LOS CANALES DE LLAS EMPRESAS ANALIZADAS CON RESPECTO AL
TIEMPO DE TRANSMISIONES DEPORTIVAS DE MAYO DE 1991,

TELEVISA
CANALZ | CANALY | CANAL S | CANAL 9 { CANAL 13 | CANAL 11

TIEMPO D'[/\R!O
DL CANSISION 4d64n | 36900 | 27240 | 31860 | 36540 | 32820

TIEMI'O DE
TRANSMISION DIZ
PROGRAMAS 1610 8130 0 1140 3915 1660
DEPORTIVOS
PORCENTAIE DE

DRroRThe I 3.6% | 220% | o 3.5% | 10.7% | 5.0%

CANALES
£l canul 13 transmitio mas del 10% de programas deportivos y ¢l canal 4
méas del 20%, sin embargo, ambos canales tienen casi ¢l mismo tiempo total de

transmision.

1.2.14. RELACION DEL TIEMPO DIARIO DE TRANSMISION (MINUTOS)
DE LOS CANALES DE LAS EMPRESAS ANALIZADAS CON RESPECTO AL
TIEMPO DE TRANSMISIONES DEPORTIVAS DE JUNIO DE 1991.

TELEVISA
CANAL2 | CANAL4 | CANALS | CANAL 9 | CANAL 13 | CANAL 11

TIEMPO DIAR O

353“2';}”'"'0" 43200 | 35820 | 28440 | 30060 | 34920 | 30840

TIEMPO
TRI\NSMISIOV DE
PROGRAMAS 900 9981 125 1500 | 4680 2130
DEPORTIVOS
PORCENTAJE DE

R sloN b 20% | 27.8% | 04% | 4.9% | 13.4% | 6.9%

ILOS CANALES
Los canales 4 y 13 transniiticron mas del 10% de programas deportivos.
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2. NUMERO Y DURACION EN MINUTOS DE LAS TRANSMISIONES
DEPORTIVAS POR TELEVISION.

En esta parte podemos observar los resultados anuales y mensuales, en
cuanto al nimero de programas deportivos transmitidos por las Empresas
analizadas asi como la duracién en minutos de esos programas. Estos datos
se organizan en funcion de las siguientes variables:

Empresa

Canal

Tipo de Programa
Deporte

Dia de la Semana
2.1. Cémo lcer las Gréficas,

Las grificas estdn elaboradas para simplificar la informacion recopi-

lada en el trabajo de investigacidn.

Todas las graficas son de doble entrada, en el extremo izquierdo se
representa el m‘nméro de programas deportivos, que son las barras sin sombrear
y en el extremo derecho la duracién en minutos, barra sombreada; en la base
del gréifico la categoria a que se esté midiendo; Empresa, Canal, Deporte,

Tipo de programa y Dia de la Semana.
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Existen algunos casos especificos en los que, tanto en las categorias
de Deporte, como de Tipo de Programa datos especificos que se aglutinan en
una categoria genérica MULTIPLE, La razén es que hay datos que no son

representativos para la ilustracién de la grifica.

En cada bateria de graficas siempre estard una anual y a continuacién
las mensuales, asi como un anexo en donde se presentan los datos mds

sobresalientes los cuales consideramos pertinente presentar.
2.2, Interpretacion de Datos.

El presente trabajo consta de varias etapas en este momento nos en-
focaremos a la descripcidn ¢ interpretacién de los resultados obtenidos de la

recopilacién de datos en el periodo analizado.

Los resultados estadisticos de esta recopilacion son extraidos de las
hojas de registro en los cuales se vaci6 la informacién de los meses de junio

de 1990 a junio de 1991.
De las categorias utilizadas en las hojas de registro se midieron y se
relacionaron las siguientes: Empresa, Canal, Tipo de Programa, Deporte y Dia

de 1a Semana.
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2.2,1. Interpretacién de Datos p(;l‘ Empresa.

Esta categoria resulta ser el esqueleto en el que se sustentan las
demis. Televisa es la Empresa que tuvo una mayor cantidad de transmisiones
tanto en nimero como en duracion, es la que tiene mas canales y en conse-
cuencia puede ofertar mas programas deportivos, Imevisién tuvo una presen-
cia regular no obstante la desaparicién de los canales 7y 22, y el canal 11

fue el que transmitié menos programas deportivos.
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2.2.2, NUMERO Y DURACION DE LAS
TRANSMISIONES DEPORTIVAS DE T.V, POR EMPRESA"
DEL MES DE JUNIO DE 1990 A JUNIO DE 1991

2000 200000
O ~NuMERO B DURACION (MIN)
134324
1000 .| . 100000
1352 61535
32480
697
o 257 0
TELEVISA IMEVISION XE IPN

De las 2306 transmisiones deportivas poco mds de la mitad
pertencce a ‘Tclevisa, una tercera parte a Imevisién y una
décima parce ul Canal 11, o sea qu<.: casf 6 de cada dicz’
programas deportivos los transmite Televisa, 3 de cada diez los

transmite Imevisién y uno de cada diez lo transmite el canal 11.
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2.2.3. NUMERO Y DURACION DE TRANSMISIONES
DEPORTIVAS DE T.V. POR EMPRESA DEL MES DE JUNIO

DE 1990.
300 30000
[[] NUMERO I DURACION
200 |- 10033 —120000
178 11079 ,
100 —{1000
11
2190
0 a 0
TELEVISA  IMEVISION XE IPN

De los 303 programas deportivos transmitidos en este mes,

la empresa Televisa transmitié 6 de cada 10 programas,

Imevision 3.5 de cada 10 y ¢l Canal 11 medio programa de_

cada 10.
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2.2.4. NUMERO Y DURACION DE LAS TRANSMISIONES
DEPORTIVAS DE T.V. POR EMPRESA DEL MES DE JULIO DE
1990

200 20000
0 ~umeEro ER DURACION (MIN)
13020
100 ] _10000
6991
118
3555
78
0 28 0
TELEVISA IMEVISION XE IPN

De los 222 programas deportivos transmitidos en este mes,
la empress Televisa transmitié 5 de cada 10 programas,

Imevisién 3.5 de cada 10 y ¢l Canal 11 1 de cada 10.
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TO DE 1990.
110 11000
100 |— [ NUMERO B DURACION {10000
30 8950 —19000
80 — —{ 8000
70 —17000
60 |— — 6000
50 4790 —15000
92
40 (— —14000
30 —{3000
47
20 [ 1560 —-2000
10— —{ 1000
0 12 0
TELEVISA IMEVISION XE IPN

2,2,5 NUMERO Y DURACION DE TRANSMISIONES
DEPORTIVAS DE T.V. POR EMPRESA DEL MES DE AGOS-

De tos 151 programas deportivos transmitidos en este mes

la empresa Televisa transmitidé 6 de cada 10 programas

Imevision, 3 de cada 10 y el Canal 1] medio programa de cada

10.
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- 2,2,6 NUMERO Y DURACION DE TRANSMISIONES
DEPORTIVAS DE T.V. POR EMPRESA DEL MES DE SEP-
TIEMBRE DE 1990.

200 20000
[JNUMERO I DURACION
2415
100 -10000
121
4970
2250
48 ﬂ
] 15 0
TELEVISA IMEVISION XE IPN

De los 185 programas deportivos transmitidos en este mes

la empresa Televisa transmitié 6.5 de cada !0 programas

Imevision 2.6 de cada 10 y el Canal 11 casi | de cada 10.
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2.2.,7 NUMERO Y DURACION DE TRANSMISIONES
DEPORTIVAS DE T.V. POR EMPRESA DEL MES DE OC-
TUBRE DE 1990.

200 20000

[ NUMERO I DURACION
10500
100 |- 10000
108
2845
1800
38 l H
0 12 0
TELEVISA IMEVISION - XE IPN

De los 158 programas deportivos transmitidos en este mes
la empresa Televisa transmitié casi 7 de cada 10 programas
Imevisiéon 2.5 de cada 10 y el Canal 11 medio programa de

cada 10,
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110

2.2.8 NUMERO Y DURACION DE TRANSMISIONES
DEPORTIVAS DE T.V. POR EMPRESA DEL MES DE NO-
VIEMBRE DE 1990.

100 |—

90
80
70
60
50
40
30
20

[JNUMERO Il DURACION
L 8335 N
’, 6170
L 91 —

39
70 —l
B 70
65

| —
— ]

TELEVISA IMEVISION XE IPN

10000
9000
8000
7000
6000
5000
4000
3000
2000
1000

De los 226 programas deportivos transmitidos en este

mes,. la empresa Televisa transmitié 4 de cada 10 programas

Imevision casi'3 de cada 10 y el Canal 11 3 de cada 10.
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CIEMBRE DE 1990.

110
100
90
80
70

60 -

50

" 40

30
20
10
-0

2.2.9 NUMERO Y DURACION DE TRANSMISIONES
DEPORTIVAS DE T.V. POR EMPRESA DEL MES DE DI-

T T T 1T T

l

] NUMERO Il DURACION

10000
— 9000
8590 —!g8000
—1 7000
— 6000
-—15000
-— 4000

5055

3915

—{3000
—{ 2000
— 1000

TELEVISA

IMEVISION XE IPN

De los 168 programas deportivos transmitidos en este mes,

la empresa Televisa transmitié 5 de cada 10 programas Imevision
3 de cada 10 y el Canal 11 casi 2 de cada 10,
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60

50

40

30

20

10

2.2.10 NUMERO Y DURACION DE TRANSMISIONF;S
DEPORTIVAS DE T.V. POR EMPRESA DEL MES DE ENE-
RO DE 1991.

r T 1T 17 1

(] NUMERO
6225

J DURACION

2750

31

1800

12

B

l

TELEVISA

IMEVISION

XE IPN

8000
7000
6000
5000
4000
3000
2000
1600

0

De los 97 programas deportivos transmitidos en este mes,.

la empresa Televisa transmitié 5.5 de cada 10 programas

Imevisién 3.2 de cada 10 y el Canal 11 1.2 de cada 10.
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2.2.11 NUMERO Y DURACION DE TRANSMISIONES
DEPORTIVAS DE T.V. POR EMPRESA DEL MES DE FE-
BRERO DE 1991.

70 6000
(] NUMERO I DURACION
60 4910 i —1 5000
50 |—
—1 4000
40 |—
54 — 3000
30 1740
— 2000
20 — 1560
' 26
10— —| 1000
11
0
TELEVISA IMEVISION XE IPN

De los 91 programas deportivos transmitidos en este mes,.
la empresa Televisa transmitio 6.2 de cada 10 programas

Imevision 2.8 de cada 10 y el Canal 11 casi I de cada 10.

- 60 -



2,2.12 NUMERO Y DURACION DE TRANSMISIONES
DEPORTIVAS DE T.V. POR EMPRESA DEL MES DE MAR-
ZO DE 1991.

200

11000
[C] NUMERO I DURACION 10000

8885

— 9000
—18000
—{ 7000
—1 6000
- 5000
—14000
—{3000
— 2000
49 —11000
14 0
TELEVISA IMEVISION XE IPN

100 —
4438

2040

De los 170 programas deportivos transmitidos en este
mes,. la empresa Televisa transmitié 6.2 de cada 10 programas

Imevisién 2.8 de cada 10 y el Canal.11 casi I de cada 10.
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2.2.13. NUMERO Y DURACION DE TRANSMISIONES

DEPORTIVAS DE T.V.

DE 1991.
200
[] NUMERO Il DURACION ]
9195 ' |
100 — ’"
4385 ]
103 —
1860
0 13
TELEVISA IMEVISION XE IPN

POR EMPRESA DEL MES DE ABRIL

11000
10000
9000
8000
7000
6000
5000
4000
3000
2000
1000

De los 172 programas deportivos transmitidos en este mes,

" la empresa Televisa transmitié 5.9 de cada 10 programas

Imevisién 3.2 de cada 10 y el Canal 11 casi 1 de cada 10.
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2.2.14 NUMERO Y DURACION DE TRANSMISIONES
DEPORTIVAS DE T.V. POR EMPRESA DEL MES DE MAYO
DE 1991.

200 20000

[T] NUMERO I DURACION
10880
- 100 |- ) —{10000
113
3915
46 1660
0 12 l 0

. TELEVISA IMEVISION XE IPN

De los 171 programas deportivos transmitidos en este
mes,. la empresa Televisa transmitié 6.6 de cada 10 programas

Imevision 2.6 de cada 10 y el Canal 11 casi uno de cada 10.
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2.2.15. NUMERO Y DURACION DE LAS
TRANSMISIONES DEPORTIVAS DE T.V. POR EMPRESA
DEL MES DE JUNIO DE 199t

200 20000
0 NuMmERO H DURACION (MIN)
12506
100 10000
125 —— 4688
2130
51
TELEVISA IMEVISION XE IPN

De los 192 programas deportivos transmitidos en este mes,
la empresa Televisa transmitié el 6.5 de cada 10 programas, |

Imevisién 2.6 de cada 10y el Canal 11 casi t de cada 10.
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2.3.1. Interpretacion de Datos por Canal,

El canal 2 tuvo una inteasa participacion en el mes de junio del 90 pero
en el resto de los meses, aunque disminuyeron considerablemente, tuvieron

una presencia constante.

El canal 4 es el lider ¢n cuanto a transmisiones deportivas se refiere
en este caso y en los ultimos meses aumentd considerablemente la transmi-

sion deportiva.

El canal 5 sufrié una transformacidn entre los primeros meses donde
tuvo una participacién importante después comenzé a disminuir hasta que
dejo de transmitir deportes por espacio de 4 meses.

El canal 9 transmitio deportes de manera muy discreta.

El canal 7 tuvo una regular programacion deportiva durante los 5 meses

que estuvo al aire.

El canal 22 nunca transmitié deportes.

El canal 13 resulté ser el segundo canal en importancia fué el mas
constante de todos, una vez que salieron del aire el 7 y el 22 el canal 13

presentd la dualidad Empresa Canal.

El canal 11 también presenta la dualidad Empresa Canal, tuvo una

participacion discreta pero constante. .
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2.3.2. NUMERO Y DURACION DE LAS TRANSMISIO-
NES DEPORTIVAS DE TV POR CANAL DE JUNIO DE 1990
A JUNIO DE 1991,

800 80000
(] NUMERO Il DURACION
700 |- —{70000
65940
54155
. 600 |- ‘ —{60000
500 | —!{50000
400 — 20070 510 40000
32490
300 |- : —{30000
26080 651 .
200 - |, 13250 —120000
100 [~ 7380 57 —110000
i
0

En esta grafica de canales se observa una paridad entre el
canal 4 y el canal 13, la suma de estos dos canales equivale a
. poco mas de la mitad de la duracidon total, ¢l resto de los

canales, no tienen ni siquiera la mitad de los canales 4 y 5.

Para que esta lectura sea mas completa es necesario ob-

servar las grificas de los canales por mes.
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2.3,3. NUMERO Y-DURACION DE LAS TRANSMISIO-
NES DEPORTIVAS.DE TV POR CANAL DEL MES DE JU-
NIO DE 1990, '

200 : 12000
' [C] NUMERO B DURACION —!{11000
9740 —1{10000
9019
—1{9000
—1{8000
—{7000
—1{6000
—1{5000
—4000
21900 —{3000
—1{2000
—{1000
0 .

100 1~

2 4 5 9 7 13 11

En la grifica de canales, se observa que el canal 2 trans-
mitié una tercera parte del total, el canal 13 casi una tercera
parte del total, los canales 4 y 5 alcanzan una cuarta parte; los

canales 9, 7 y 11 tienen pocas transmisiones.
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2.3.4. NUMERO Y DURACION DE LAS TRANSMISIO-
NES DEPORTIVAS DE TV POR CANAL DEL MES DE JU-
LIO DE 1990.

60 7000
[J NUMERO Il DURACION |
|— 6000
50 5560
4606
— 5000
40 |
2520 — 4000
30 = 3060
2385 3000
20 —
860 |59 49 2000
Bo
10 = 41 W 33 1000
3
0 0

2 4 5 9 7 13 Il

En la grifica de canales, se observa que el canal 13 trans-
mitié 2.2 de cada 10 programas, el canal 4 transmitié 2 de cada
10, el canal 5 1.4 de cada 10, los canales 2 y 7 1.3 de cada
10 y el canal 11 1.1. de cada 10 y el canal 9 casi 1 de cada
10.
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2.3.5. NUMERO Y DURACION DE LAS TRANSMISIO-
NES DEPORTIVAS DE TV POR CANAL DEL MES DE AGOS-
TO DE 1990. '

60 - 7000
[JNUMERO Hl DURACION
50 =~ — 6000
5495
0 - —{5000
4000
0
3000
20 [~ '
2000
10
720 |43 1000
6
0 lI 0

2 4 5 9 7 13 11

En la grzif"ica de canales se observa que el canal 4 trans-
mitié 3 de cada 10 programas, el canal 5 2.3 de cada 10, el
canal 13 2 de cada 10, los demas tuvieron una presencia poco

importante.
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2.3.6. NUMERO Y DURACION DE LAS TRANSMISIO-
NES DEPORTIVAS DE TV POR CANAL DEL MES DE SEP-
TIEMBRE DE 1990. ‘

70
[] NUMERO B DURACION (MIN)
60 —17000
5310 )
o L —16000
— 5000
40 - 3685
— 4000
30
—3000
2250
20 — 50 1285 —{2000
1200 i
10 L 18 ts 1000
10
0 0

2 4 5 9 7 13 11

En la grifica de canales, se observa que el canal 5 trans-
mitié 3 de cada 10 programas, el canal 4 2.7 de cada 10, el
canal 13 1.6 de cada 10, el resto de los canales tuvo una pre-

sencia poco importante.
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2.3.7. NUMERO Y DURACION DE LAS TRANSMISIO-
NES DEPORTIVAS DE TV POR CANAL DEL MES DE OC-
TUBRE DE 1990.
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En la grdfica de canales se observa que el canal 4 trans-
mitid 3 de cada 10 programas, el canal 5 casi 3 de cada 10, el
canal 13 2 de cada 10, el resto de los canales tuvo una presen-

cia poco importante.
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2.3.8. NUMERO Y DURACION VDE LAS TRANSMISIO-
NES DEPORTIVAS DE TV POR CANAL DEL MES DE NO-
VIEMBRE DE 1990.
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En la grifica de canales se observa que el canal 11 trans-
mitié 4 de cada 10 programas, el canal 13 casi 3 de cada 10,
el canal 5 casi 2 de cada 10, el canal 4 casi 1.5 de cada 10 el

canal 9 tuvo una presencia poco importante.
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2.3.9. NUMERO Y DURACION DE LAS TRANSMISIO-
NES DEPORTIVAS DE TV POR CANAL DEL MES DE DI-
CIEMBRE DE 1990.
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En la grafica de canales se observa que el canal 13 trans-
mitié 3 de cada 10 programas, el canal 5, 2 de cada 10, el
canal 11 casi 2 de cada 10, el canal 4 1.5 de cada 10, el resto
de los canales tuvieron una presencia poco importante.

Los canales 5 y 11! tienen practicamente ¢l mismo nitmero
de programas, sin embargo el canal 11 tiene una duracion mayor

710 minutos de diferencia.
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2.3.10. NUMERO Y DURACION DE LAS TRANSMISIO-
NES DEPORTIVAS DE TV POR CANAL DEL MES DE ENE-
RO DE 1991.. :
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En la grifica de canales se observa que el canal I3 trans-
mitié 3.2 de cada 10 programas, el canal 5, 2.4 de cada 10,

tuvieron una presencia poco importante.
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2.3.11, NUMERO Y DURACION DE LAS TRANSMISIO-
NES DEPORTIVAS DE TV POR CANAL DEL MES DE FE-
BRERO DE 1991.
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En la griafica de canales se observa que el canal 13 trans-
mitié 3 de cada 10 programas, el canal 4, 2.7 de cada 10, el
resto de los canales tuvieron una presencia poco importante.

El canal 4 tuvo una duraciéon de 1960 min; el canal 13

1740 min; y el canal I1 1560 min.
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2.3.12. NUMERO Y DURACION DE LAS TRANSMISIO-
NES DEPORTIVAS DE TV POR CANAL DEL MES DE
MARZO DE 1991.
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En la grifica de canales se observa que el canal 4 trans-
mitié 4.2 de cada 10, el canal 13 3 de cada 10, el resto de
canales tuvieron poca presencia, ¢l canal 5 no tuvo una sola

transmision.
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2 3. 13 NUMERO Y DURACION DE LAS TRANSMISIO-
NES DEPORTIVAS DE v POR CANAL DEL MES DE ABRIL
DE 1991
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En la grifica de canales se observa que el canal 4 trans-
mitié 4.2 de cada 10, ¢l canal 13 3.2 de cada 10, el resto

tuvieron una presencia poco importante.
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2,3.14. NUMERO Y DURACION DE LAS TRANSMISIO-
NES DEPORTIVAS DE TV POR CANAL DEL MES DE MAYO
DE 1991.
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En la grifica de canales se observa que ¢l canal 4 trans-

mitié 5 de cada 10 programas, el canal 13 2.7 de cada 10, el

resto de los canales tuvieron poca presencia.

- 78 -



ESTA TESIS M8 BEBE
SAUR BE LA BiBLIOTECA
2.3.15. NUMERO Y DURACION DE LAS TRANSMISIO-
NES DEPORTIVAS DE TV POR CANAL DEL MES DE JU-
NIO DE 1991,
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En la grafica de canales se observa que el canal 4 trans-
mitié 5 de cada 10 programas, el canal 13, 2.6 de cada 10, el

resto de los canales tiene poca presencia.
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2.4.1. Interpretacién de Datos por Tipo de Programa.

En esta categoria existe una variedad de 25 Tipos de Programa dis-
tintos sin embargo, los programas Informativos ocupan el primer lugar en
nimero y duracion, sin embargo, las Transmisiones Internacionales de Es-
tados Unidos tienen casi la misma duracién, pero con un nimero de trans-
misiones de casi dos terceras partes menos (ue los informativos, las trans-
misiones italianas tienen una presencia impresionante en junio de 1990 por
el mundial de futbol soccer, despues bajo considerablemente, las Transmi-
siones Nacionales tuvieron una presencia constante pero no tuvo un nivel
protagénico, hay que recordar que la categoria MULTIPLE fue creada para

los datos poco relevantes.

- 80-



2.4.2. NUMERO Y DURACION DE LAS TRANSMISIO-
NES DEPORTIVAS DE TV POR TIPO DE PROGRAMA Y DE
EVENTO DE JUNIO DE 1990 A JUNIO DE 1991
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De las transmisiones deportivas, 4 de cada 10 son progra-
mas informdtivos, ningiina otra transmisién deportiva llega si-
quiera la mitad de esa proporcion. Las transmisiones naciona-
les y las de Estados Unidos son las que representan los depor-
tes que mds se transmiten, los demds observan una minima
proporcion.

Por otro lado existe una relacion indirecta entre el nime-
ro de transmisiones y la duracion de las mismas.Los programas
informativos y las Transmisiones de Estados Unidos son
practicamente iguales en cuanto a lo que duracion se refiere.
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2.4.3. NUMERO Y DURACION DE LAS TRANSMISIO-
NES DEPORTIVAS DE TV POR TIPO DE PROGRAMA Y DE
EVENTO DE JUNIO DE 1990

200

100

I NUMERO B DURACION (MIN) -

12760

2910
1890

93
1949
22
,

2355

4 240
1 %~

1105

s BN

INFO THT TNAL TIAM ENAL TIFR TIME TIN MULT

De las 303 transmisiones, 4.8 de cada 10 son informati-

vos, 3 son transmisiones de [talia, el resto de los tipos de
programa carecen de representatividad.

Por otro lado, los informdtivos representan el 38% de la
duracién y las transmisiones de Italia el 38%.
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2.4.4. NUMERO Y DURACION DE LAS TRANSMISIO-
NES DEPORTIVAS DE TV POR TIPO DE PROGRAMA Y DE

EVENTO DE JULIO DE 1990
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INFO TIME TNAL TIAM EINT THT ENAL TIIN MULT

De las 222 transmisiones, 4.2 de cada 10, son informati-

vos, 1.2 transmisiones internacionales de México y transmisio-
nes Nacionales,
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2.4.5. NUMERO Y DURACION DE LAS TRANSMISIO-
NES DEPORTIVAS DE TV POR TIPO DE PROGRAMA Y
TIPO DE EVENTO DE AGOSTO DE 1990
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INFO TNAL TIAM EINT TIAR TIES TIFR MULT

De las 151 transmisiones, 3.8 de cada 10 son informati-

vos, las transmisiones nacionales 2.4 y las transmisiones de
Estados Unidos 1.7, el resto de los tipos de programa carece
de representatividad.

Por otro lado las transmisiones de Estados Unidos repre-
sentan el 29.5% de la duracion, las transmisiones Nacionales
25.8% y los informativos 16.4%.
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2.4.6. NUMERO Y DURACION DE LAS TRANSMISIO-
NES DEPORTIVAS DE TV POR TIPO DE PROGRAMA Y
TIPO DE EVENTO DE SEPTIEMBRE 1990
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INFO TIAM TNAL TIES ENAL TIME TIIT MULT

De las 185

transmisiones,

3.7 de cada

10,

son

informdtivos, las transmisiones de Estados Unidos 2.1 y las
transmisiones Nacionales 1.9, el resto de las transmisiones
carece de representatividad, a tal grado que se utiliza la categoria
MULTIPLE. para aglutinar transmisiones con pocas transmisio-

nes

Por otro lado, las transmisiones de Estados Unidos repre-
sentan, 38.5%, las transmisiones nacionales, 15.8% y los

informativos, 15%.
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2.4.7. NUMERO Y DURACION DE LAS TRANSMISIO-
NES DEPORTIVAS DE TV POR TIPO DE PROGRAMA Y DE
EVENTO DE OCTUBRE DE 1990
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INFO TNAL TIAM ENAL TIES TIME THT MULT

De las 158 transmisiones, 3.7 de cada 10 son informati-

vos, 2.5 transmisiones nacionales, 2.1 transmisiones de Esta-
dos Unidos, el resto carece de representatividad.

Por otro lado, las transmisiones de Estados Unidos repre-

sentan el 37%, las transmisiones Nacionales, 22% vy los infor-
mativos 16,9%,
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2.4.8. NUMERO Y DURACION DE LAS TRANSMISIO-
NES DEPORTIVAS DE TV POR TIPO DE PROGRAMA Y DE
EVENTO DE NOVIEMBRE DE 1990
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INFO TNAL EINT TIAM THT TIES ENAL TIME MULT

De las 226 transmisiones, 4.8 de cada 10 son informdtivos,
las transmisiones Nacionales 1.8, evento internacional 1.4, las
transmisiones de Estados Unidos 1, el resto carecen de
representatividad.

Por otro lado, los informdtivos representan el 23%, even-
to internacional 22%, transmisiones Nacionales 21%, las trans-
misiones de Estados Unidos 19%.
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2.4.9. NUMERO Y DURACION DE LAS TRANSMISIO-
NES DEPORTIVAS DE TV POR TIPO DE PROGRAMA Y
TIPO DE EVENTO DE DICIEMBRE DE 1990
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INFO TNAL TIAM EINT TIES ENAL TUT TIME

De las 168 transmisiones, 3.9 de cada 10 son informati-

vos, 2.4 transmisiones Nacionales, 1.8 las transmisiones de
Estados Unidos, el resto carecen de representatividad.

Por otro lado, las transmisiones Nacionales, 29% y los
informativos 26%.
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2.4.10. NUMERO Y DURACION DE LAS TRANSMISIO-
NES DEPORTIVAS DE TV POR TIPO DE PROGRAMA Y DE
EVENTO DE ENERO DE 1991
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INFO TNAL TIAM ENAL TIES TNT MULT

De las 97 transmisiones, 4.1, de cada 10, son informati-
vos, 2.1 transmisiones nacionales, 1.6 transmisiones de Esta-
dos Unidos, el resto carecen de representatividad.

Por otro lado, las transmisiones de Estados Unidos repre-

sentan el 30% de la duracion, las transmisiones Nacionales 22%
y los informativos 20%
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2.4.11. NUMERO Y DURACION DE LAS TRANSMISIO-
NES DEPORTIVAS DE TV POR TIPO DE PROGRAMA Y DE
EVENTO DE FEBRERO DE 1991
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INFO TNAL ENAL TIES TIAM TIT  MULT

De las 91 transmisiones, 5.3 de cada 10, son informdtivos,
1.9, transmisiones Nacionales, el resto carecen de

representatividad.
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2.4.12. NUMERO Y DURACION DE LAS TRANSMISIO-

NES DEPORTIVAS DE TV POR TIPO DE PROGRAMA'Y DE-

EVENTO DE MARZO DE 1991
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INFO TNAL TIAM TIES ENAL TIME TIT TIAR MULT

De las 170 transmisiones, 4.9 de cada 10 son informdtivos,
1.5 transmisiones Nacionales, 1.4, las transmisiones de Esta-

dos Unidos, el resto carecen de representatividad.
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2.4.13. NUMERO Y DURACION DE LAS TRANSMISIO-
NES DEPORTIVAS DE TV POR TIPO DE PROGRAMA Y DE
EVENTO DE ABRIL DE 1991
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De las 172 transmisiones, 4.9 de cada 10 son informativos,

1.7 transmisiones Nacionales, 1.4, transmisiones de Estados
Unidos.

Por otro lado, los informdtivos representan el 27% de la
duracion, las transmisiones Nacionales, 21.5%, las transmisio-
nes de Estados Unidos es de 23%.

- 92 .

5000

4000

3000

2000

1000



2.4.14. NUMERO Y DURACION DE LAS TRANSMISIO-
NES DEPORTIVAS DE TV POR TIPO DE PROGRAMA Y

“TIPO.DE EVENTO DE MAYO DE 1991

Of e
“o )z -EJNUMERO. - MM DURACION (MIN)
o= —
i . 4790
50— |
; " 3625
40— 2910
30—
20— 38
1090 1420 890
60 —
10— 35 840 890
9
0 s ﬂ 5| m_

INFO TNAL TIAM TIES ENAL TIT TIFR MULT
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De las 171 transmisiones, 3.5 de cada 10 son informati-
vos, 2.2 las transmisiones Nacionales, 2,1 las transmisiones de

Estados Unidos, el resto carecen de representatividad.

Por otro lado, las transmisiones de Estados Unidos repre-
senta el 29.1% de la duracidn, las transmisiones de Nacionales,

22% y los informdtivos, 17.6%.
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2.4.15. NUMERO Y DURACION DE LAS TRANSMISIO-
NES DEPORTIVAS DE TV POR TIPO DE PROGRAMA Y DE
EVENTO DE JUNIO DE 1991
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INFO TIAM TNAL ENALTIFR TIIN TIES TIAR TIME MULT

De las 182 transmisiones, 3.9 de cada 10 son informati-

vos, las transmisiones Nacionales y de Estados Unidos tienen
2.2., el resto carecen de representatividad.

Por otro lado, las transmisiones de Estados Unidos repre-

senta el 29.7% de la duracidon, las transmisiones Nacionales,
19.4% y los informitivos, 19.4%.
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2.5.1, Interpretacidn de Datos por Deporte.

Ef futbol soccer es el que tiene una presencia destacada en relacién
al resto de los deportes, mientras que los siguientes son: Beisbol, Varios,
Futbol Rdpido tienen presencia mis o menos constante, también aqui estd

presente fa categoria de Mulliple.
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’ 2.5.2. NUMERO Y DURACION DE LAS TRANSMISIO-

NES DEPORTIVAS DE TV POR DEPORTE
JUNIO DE 1990 A JUNIO DE 1991
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FSOCC BEIS VAR F.RAP FAME AUTO. TINIS BOX BAS. LUCIIA MULT

De todos los deportes transmitidos, el futbol soccer re-

presenta mds de una cuarta parte del total de deportes, los cinco
deportes mis transmitidos representan poco menos de la mitad;

pero si a ese total se le restaran los programas informdtivos,

la suma de los cinco deportes mds importantes se incrementaria

a mas de tres cuartas partes.

Paradogicamente fue necesario crear la categoria MULTI-
PLE debido a que algunos deportes tienen una presencia casi

nula.
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2.5.3. NUMERO Y DURACION DE LAS TRANSMISIO-

NES DEPORTIVAS DE TV POR DEPORTE DEL MES DE
JUNIO DE 1990
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FOXC BEIS F.RAP VAR. TENIS BOX AUTO.LUCHA BAS.

De las transmisiones, deportivas en este mes el futbol

soccer representa 6 de cada 10 transmisiones, el resto de los
deportes tuvo una participacion minima.
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2.5.4. NUMERO Y: DURACION DE LAS TRANSMISIO-
NES DEPORTIVAS DE TV POR DEPORTE DEL MES DE
JULIO DE 1990
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BEIS VAR FSOCC TINIS F.RAP BOX AUTO. LUCHA BAS_

De las transmisiones deportivas en este mes, el beisbol
representa 3.6 de cada 10 transmisiones, varios 2.1 el resto de

los deportes tuvo una participacion minima.
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2.5.5. NUMERO Y DURACION DE LAS TRANSMISIO-
NES DEPORTIVAS DE TV POR DEPORTE DEL MES DE
' AGOSTO DE 1990
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BEIS VAR. BAS FAME AUTO F.RAP FSOCC BOX LUCHA

De las transmisiones deportivas en este mes, el beisbol
representa 2.7 de cada 10 transmisiones, varios 1.5, basquetbol

1.2, el resto de los deportes tuvo una participacion minima,
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2.5.6. NUMERO Y DURACION.DE LAS TRANSMISIO-
NES DEPORTIVAS DE TV POR DEPORTE DEL MES DE
SEPTIEMBRE DE 1990 ’
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De las transmisiones deportivas en este mes, el beisbol
representa 1.6 de cada 10 transmisiones, futbol rdpido 1.5,

futbol soccer 1.4, tenis y futbol americano 1.3, el resto de los

deportes tuvo una participacién minima.

Por otro lado el tenis representa casi el 22% de la dura-
cion total de deportes, el beisbol 20% y el futbol americano

15%.
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2.5.7. NUMERO Y DURACION DE LAS TRANSMISIO-
NES DEPORTIVAS DE TV POR DEPORTE DEL MES DE
OCTUBRE DE 1990.
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De las transmisiones deportivas en este mes, el futbol
rapido representa 2.1 de cada 10 transmisiones, el futbo! soccer
1.9, futbo!l americano 1.7, ¢l beisbol 1.5, el resto de los depor-
tes tuvo una participacion minima.

Por otro lado, el beisbol representa el 23% de la duracion
total de deportes, futbo!l americano casi 21%, futbol soccer casi
20%.

- 101 -

4000

1320 2666 2880 ~ 3000

— 2000

1000



2.5.8. NUMERO Y DURACION DE LAS TRANSMISIO-
NES DEPORTIVAS DE TV POR DEPORTE DEL MES DE
NOVIEMBRE DE 1990
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VAR ESOCC FAME FRAP  BAS, BOX TENIS GOLF AUTOLUCHA MULT.

De las transmisiones deportivas en este mes, varios re-
presenta 2.5 de cada 10 transmisiones, futbol soccer 1.8, futbol
americano 1.5 y futbol riapido 1.4, el resto de los deportes tuvo
una participacién minima a tal grado que se cred la categoria
miltiple y aglutinar deportes de poca participacion.

Por otro lado varios representa el 30% del tiempo total

de deportes, futbol americano casi 21% futbol soccer 18%.
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2.5,9. NUMERO Y DURACION DE LAS TRANSMISIO-
NES DEPORTIVAS DE TV POR DEPORTVE ‘DEL MES DE
DICIEMBRE DE 1990 ’ :
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FAME FSOXC VAR. F.RAP BOX BAS LUCHA TENIS

De las transmisiones, deportivas en este mes el futbol
americano representa 3 de cada 10 transmisiones, el futbol soccer
2.7 varios y futbol ripido 1.3, el resto de los deportes tuvo
una participacién minima.
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2.5.10. NUMERO Y DURACION DE LAS TRANSMISIO-
NES DEPORTIVAS DE TV POR DEPORTE DEL MES DE
ENERO DE 1991
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FSOCC FAME  VAR. LUCHA BOX  F.RAP  TENIS

De las transmisiones deportivas en este mes, el futbol
soccer representa 3.7 de cada 10, el futbo! americano 2.8, el

resto de los deportes tuvo una participaciéon minima
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2.5.11. NUMERO Y DURACION DE LAS TRANSMISIO-
NES DEPORTIVAS DE TV POR DEPORTE DEL MES DE
FEBRERO. DE 1991
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FSOCC VAR, BOX LUCHA L.PAT B.TAI  TOROS

De las transmisiones deportivas en este mes, el futbol
soccer representa 4.6 de cada 10 tansmisiones, varios 1.8 el

resto de los deportes tuvo una participaciéon minima.
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2.5.12, NUMERO Y DURACION DE LAS TRANSMISIO-
NES DEPORTIVAS DE TV POR DEPORTE DEL MES DE
MARZO DE 1991, - ‘
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De las transmisiones deportivas en este mes, el futbol
soccer representa 4.1 de cada 10 transmisiones, el resto de los

deportes tienen una cantidad muy semejante.
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2.5.13. NUMERO Y DURACION DE LAS TRANSMISIO-
NES DEPORTIVAS DE TV POR DEPORTE DEL MES DE
ABRIL DE 1991,
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De las transmisiones deportivas en este mes, el futbol
soccer representa 3.5 de cada 10 transmisiones, beisbol 1.6 y
basquetbol 1.2, el resto de los deportes tiene una minima par-
ticipacion.

Por otro lado el futbol soccer representa 34% de la du-
racion total, beisbol 22% y varios casi 15%.
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2.5.14. NUMERO Y DURACION DE LAS TRANSMISIO-
NES DEPORTIVAS DE TV POR DEPORTE DEL MES DE
MAYO DE 1991.
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De las transmisiones deportivas en este mes, el futbol
k)
soccer representa 2.8 de cada [0 transmisiones, beisbol 1.6, el

resto de los deportes tuvo una minima participacion.
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2.5.15. NUMERQO Y DURACION DE LAS TRANSMISIO-
NES DEPORTIVAS DE TV POR DEPORTE DEL MES DE
~JUNIO DE 1991.
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De las transmisiones deportivas en este mes, el futbol
soccer representa 1.9 de cada 10 transmisiones, el beisbol y el
tenis 1.6, el resto de los deportes tuvo una minima participa-

cién,
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2.6.1, Interpretacidn de Datos por Dia de la Semuana.,

Lo mds destacado es la enorme desproporcion entre los dias de lunes

a viernes con respecto a los sibados y domingos.
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2,6.2. NUMERO Y DURACION DE LAS TRANSMISIO-
NES DEPORTIVAS DE TV POR DIAS DE LA SEMANA DEL
MES DE JUNIO DE 1990 A JUNIO DE 1991.
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En la grafica general de los dias de 1a semana, resulta notable la dife-
rencia entre las transmisiones deportivas de lunes a viernes con respecto a los
sfibados y domingos; dicho de otra manera, ¢l total acumﬁlado de lunes a viernes
es de 805 programas, ¢l sibado tiene 127 programas menos y no rcbazan a los
programas de los domingos 823,

Por otra parte, ¢l promedio de los dias habiles es de 161, esto significa
que los sibados transmiten 4 veces mas programas deportivos y que los do-
minges transmiten 5 veces mas los programas deportivos.

Bl total acumulado de todos los canales que transmiten deportes los
sibados scria igual a que uno sélo canal transmiticra los 56 siébados registrados
un promedio de més de veinte horas de transmisidn: mientras que los domingos
serian de mas de 24 horas.
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2.6.3. NUMERO Y DURACION DE LAS TRANSMISIO-
NES DEPORTIVAS DE TV POR DIAS DE LA SEMANA DEL
MES DE JUNIO DE 1990.
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La diferencia entre las transmisiones deportivas de lunes
a viernes es notable con respecto a los sabados y domingos, si
obtuvieramos un promedio de lunes a viernes y lo compararamos
con los sibados y domingos, nos damos cuenta de que la di-
ferencia seria de mds o menos el doble.

- 112 -



2.6.4. NUMERO Y DURACION DE TRANSMISIONES
DEPORTIVAS DE TV POR DIA DE LA SEMANA DEL MES
DE JULIO DE 1990
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La diferencia entre las transmisiones deportivas de lunes
a viernes es notable con respecto a los sibados y domingos, si
obtuvieramos un promedio de lunes a viernes y lo compararamos
con los sabados y domingos, nos damos cuenta de que la di-
ferencia es de mas del doble con respecto al sdbado y mds del
triple con respecto a los domingos.
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2.6.5. NUMERO Y DURACION DE TRANSMISIONES
DEPORTIVAS DE TV POR DIA DE LA SEMANA DEL MES
DE AGOSTO DE 1990
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La diferencia entre las transmisiones deportivas de lunes
a viernes es notable con respecto a los sibados y domingos, si
obtuvieramos un promedio de lunes a viernes y lo compararamos
con los sdabados y domingos, nos damos cuenta de que la di-
ferencia es de mds del triple con respecto al sdbado y mds de
4 veces con respecto al domingo.
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‘ 2.6.6, NUMERO Y DURACION DE TRANSMISIONES
DEPORTIVAS DE TV POR DIA DE LA SEMANA DEL MES
DE SEPTIEMBRE DE 1990.

80

90 9000
| [INUMERO . IMDURACION (MIN) _ 1 8000
7160

70 - —{ 7000
S 6390

60 = —! 6000

50 —{ 5000

ok — 4000

30 |- S {3000
59

20 1535 1555 —1| 2000

—{ 1000

0

LUN MAR MIER JUEV VIER SAB DOM

La diferencia entre las transmisiones deportivas de lunes
a viernes es notable con respecto a los sibados y domingos, si
obtuvieramos un promedio de lunes a viernes y lo compararamos
con los sibados y domingos, nos damos cuenta de que la di-
ferencia es de 6 veces mds con respecto al sibado y 7 veces
mds con respecto a los domingo.
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2.6.7. NUMERO Y DURACION DE TRANSMISIONES
DEPORTIVAS DE TV POR DIA'DE LA SEMANA DEL MES
DE OCTUBRE DE 1990.
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La diferencia entre las transmisiones deportivas de lunes
a viernes es notable con respecto a los sibados y domingos, si
obtuvieramos un promedio de lunes a viernes y lo compararamos
con sibados y domingos, nos damos cuenta de que la diferencia
es de mds de 4 veces con respecto a los sabados y domingos.
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2.6.8. NUMERO Y DURACION DE TRANSMISIONES
"DEPORTIVAS DE TV POR DIA DE LA SEMANA DEL MES
DE NOVIEMBRE DE 1990.
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La diferencia entre las transmisiones deportivas de lunes
a viernes es notable con respecto a los sibados y domingos, si
obtuvieramos un promedio de lunes a viernes y lo compararamos
con los sibados y domingos, nos damos cuenta de que la di-
ferencia es del doble con respecto al sabados y domingos.
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2.6.9. NUMERO Y DURACION DE TRANSMISIONES
DEPORTIVAS DE TV POR DIA DE LA SEMANA DEL MES
- DE.DICIEMBRE DE 1990.
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La diferencia entre las transmisiones deportivas de lunes
a viernes ¢s notable con respecto a los sdbados y domingos, si
obtuvieramos un promedio de lunes a viernes y lo compararamos
con los sibados y domingos, nos damos cuenta de que la di-
ferencia es de 8 veces mds con respecto al sibado y 9 veces
mads can respecto al domingo.
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2.6.10. NUMERO Y DURACION DE TRANSMISIONES
DEPORTIVAS DE TV POR DIA DE LA SEMANA DEL MES
DE ENERO DE '1991.
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La diferencia entre las transmisiones deportivas de lunes
a viernes es notable con respecto a los sibados y domingos, si
obtuvieramos un promedio de lunes a viernes y lo compararamos
con los sibados y domingos, nos damos cuenta de que la di-
ferencia es de 12 veces mids con respecto al sibado y 15 veces
mds con respecto a los domingo. Los jueves no hubo transmi-
siones deportivas,
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2,6.11. NUMERO Y DURACION DE TRANSMISIONES
DEPORTIVAS DE TV POR DIA DE LA SEMANA DEL MES
DE FEBRERO DE 1991.
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La diferencia entre las transmisiones deportivas de lunes
a viernes es notable con respecto a los sibados y domingos, si
obtuvieramos un promedio de funes a viernes y lo compararamos
con los sibados y domingos, nos damos cuenta de que la di-
ferencia es de 7 veces mds con respecto al sibado y 10 veces
mds con respecto a los domingo.
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2.6.12. NUMERO Y DURACION DE TRANSMISIONES
DEPORTIVAS DE TV POR DIA DE LA SEMANA DEL MES
DE MARZO DE 1991,
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La diferencia entre las transmisiones deportivas de lunes
a viernes es notable con respecto a los sibados y domingos, si
obtuvieramos un promedio de lunes a viernes y lo compararamos
con los sdbados y domingos, nos damos cuenta de que la di-
ferencia es de 12 veces mis con respecto al sdbado y 15 veces
mas con respecto al domingo.
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2.6.13, NUMERO Y DURACION DE TRANSMISIONES
DEPORTIVAS DE TV POR DIAS DE LA SEMANA DEL MES
DE ABRIL DE 1991
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La diferencia entre las transmisiones deportivas de lunes

a viernes es notable con respecto a los sibados y domingos, si
obtuvieramos un promedio de lunes a viernes y lo compararamos
con los sibados y domingos, nos damos cuenta de que la di-
ferencia es de 7 veces mds con respecto al sibado y 10 veces

mds con respecto a los domingo.
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2.6.14. NUMERO Y DURACION DE TRANSMISIONES
DEPORTIVAS DE TV POR DIA DE LA SEMANA DEL MES
DE MAYO DE 1991.
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La diferencia entre las transmisiones deportivas de lunes
a viernes es notable con respecto a los sabados y domingos, si
obtuvieramos un promedio de lunes a viernes y lo compararamos
con los sibados y domingos, nos damos cuenta de que la di-
ferencia es de 4 veces mas con respecto al sibado y 6 veces
mis con respecto a los domingo.
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2.6.15. NUMERO Y DURACION DE TRANSMISIONES
DEPORTIVAS DE TV POR DIA DE LA SEMANA DEL MES
DE JUNIO DE 1991.
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La diferencia entre las transmisiones deportivas de lunes

a viernes es notable con respecto a los sibados y domingos, si

obtuvieramos un promedio de lunes a viernes y lo compararamos
con los sibados y domingos, nos damos cuenta de que la di-

ferencia es de 5 veces mds con respecto al sibado y 6 veces
mds con respecto a los domingo.
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ANEXO AL CAPITULO 2

Datos relevantes del Niimero y Duracidn en Minutos de los Progra-
mas Transmitidos de Junio de 1990 a Junjo de 1991,

Aqui se presentan los resultados sobresalientes de los Tipos de Pro-
grama y de los Deportes que han tenido una presencia importante en nuestra
investigacién, lo que se pretende es mostrar el comportamiento anual de

estos y asi poder relacionarlos con los graficos anteriores.
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NUMERO Y DURACION DE LAS TRANSMISIONES
DEPORTIVAS DE TV POR TIPO DE PROGRAMA (INFOR-
MATIVOS) DE JUNIO DE 1990 A JUNIO DE 1991.
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De las transmisiones informativas del periodo analizado
los meses de junio y noviembre de 1990 representan 2,5 de cada
10 transmisiones, las transmisiones de julio 90, marzo y abril
del 91, representan 2.6, los ocho meses representan menos de
la mitad,
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NUMERO Y DURACION DE LAS TRANSMISIONES
DEPORTIVAS DE TV POR TIPO DE PROGRAMA (TRANS.

NACIONAL) DE JUNIO DED 1990 A JUNIO DE 1991.
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De las transmisiones nacionales del periodo analizado los

meses de junio y julio de 1990; y enero, febrero y marzo de

1991, son los meses que no llegaron a las 30 transmisiones,

promedio de una transmisidn nacional por dia.
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NUMERO Y DURACION DE LAS TRANSMISIONES
DEPORTIVAS DE TV POR TIPO DE PROGRAMA (TRANS.
ESTDOS UNIDOS) DE JUNIO DE 1990 A JUNIO DE 1991.
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De las transmisiones internacionales de Estados Unidos en
el periodo analizado, los meses de junio de 1990, enero y fe-
brero de 1991, no alcanzaron las 20 transmisiones de Estados
Unidos,
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NUMERO Y DURACION DE LAS TRANSMISIONES
DEPORTIVAS DE TV POR TIPO DE PROGRAMA (TRANS.
ITALIA) DE JUNIO DE 1990 A JUNIO DE 1991.
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De las transmisiones internacionales de Italia en el perio-
do analizado, el mes de junio de 1990 representa 6.2 de cada
10 transmisiones, ¢l resto de las transmisiones carecen de

representatividad.
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NUMERO Y DURACION DE LAS TRANSMISIONES
DEPORTIVAS DE TV POR TIPO DE PROGRAMA (EVENTO
NACIONAL) DE JUNIO DE 1990 A JUNIO DE 1991.
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De las transmisiones de eventos nacionales en el periodo
analizado, nos damos cuenta que tienen una presencia constante

tanto en nimero como en duracion.
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NUMERO Y DURACION DE LAS TRANSMISIONES

DEPORTIVAS DE TV POR DEPORTE (FUTBOL SOCCER) DE
JUNIO DE 1990 A JUNIO DE 1991.
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De las transmisiones deportivas de futbol en el periodo
analizado, ¢l mes de junio de 1990, representa 2.6 de cada 10
transmisiones, si obtuvieramos un promedio de los doce meses,
seria de 22.3 transmisiones de futbol soccer 0.6 de cada 10

programas.
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NUMERO Y DURACION DE LAS TRANSMISIONES

DEPORTIVAS DE TV POR DEPORTE (FUTBOL AMERICA-
NO) DE JUNIO DE 1990 A JUNIO DE 1991,
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De las transmisiones deportivas de futbol americano en el
periodo analizado, el mes de diciembre de 1990, representa el
2.9 de cada 10, el futbol americano sélo se transmitié en los
meses de agosto, septiembre, octubre, noviembre y diciembre

de 1990; enero y febrero de 1991.
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NUMERO Y DURACION DE LAS TRANSMISIONES
DEPORTIVAS DE TV POR DEPORTE (FUTBOL RAPIDO) DE
JUNIO DE 1990 A JUNIO DE 1991.

2000
30 [ JNUMERO Il DURACION (MIN)

20

1000

} 0

JUN JUL AGO SEP OCT NOV DIC ENE [EB MAR ABR MAY JUN

De las transmisiones deportivgas de futbol ripido en el
perfodo analizado, los meses de septiembre, octubre y noviem-

bre representan casi la mitad del total de transmisiones.
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NUMERO Y DURACION DE LAS TRANSMISIONES
DEPORTIVAS DE TV POR DEPORTE (BEISBOL) DE JUNIO
DE JUNIO DE 1990 A JUNIO DE 1991.
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De las transmisiones deportivas de beisbol en el periodo
analizado, los meses de noviembre, diciembre de 1990 y enero
y febrero de 1991, no hubo transmisiones de beisbol, en el mes
de julio de 1990, representa 2.7 de cada 10, si obtuvieramos un
promedio de los doce meses seria de 10 transmisiones de
beisbol.
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NUMERO Y DURACION DE LAS TRANSMISIONES
DEPORTIVAS DE TV POR DEPORTE (VARIOS) DE JUNIO
DE 1990 A JUNIO DE 1991.
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De las transmisiones deportivas de varios en el periodo
analizado, el mes de julio de 1990 y noviembre de 1990 repre-

sentan 3.4 de cada 10, el resto manejé un promedio constante.
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3. DATOS REELEVANTES DEL NUMERO Y DURACION
EN MINUTOS DE LOS PROGRAMAS TRANSMITIDOS DE
JUNIO DE 1990 A JUNIO DE 1991.

En esta parte podemos obtener todos los resultados derivados de los
cruces de distintas categorias empleadas, y que desglosadas hasta sus ulti-
mas consecuencias, proporcionan una visién de conjunto, es decir, una re-
Iacién entre:

Canal, Tipo de Programa ¢
Canal, Tipo de Programa y Deporte 6

Canal, Tipo de Programa, Deporte y Nimero y Duracién.

Estos grificos son una manera de representar datos estadisticos en los
que se aglutina una mayor cantidad de informacién en distintos niveles,
ademis posibilita Ia relacién entre categorias, mientras que las grificas de
doble entrada relacionan numero de programas y duracién de las categorias,
Este grifico es un organigrama en el que estin representados los nibeles
jerdrquicos entre los niveles es decir, que los mis bajos estardn supeditados

a los inmediatos superiores; y serin llamados Datogramas.

En el caso de nuestro trabajo de investigacion empirica pretendemos
utilizar durante cada mes un nivel maximo de canal, debido a que es ficil
detectar a que empresa pertenece, posteriormente se coloca el nivel de tipo
de programa, el tercer nivel es el de deporte y en ultimo nivel es el nimero

de programas y su duracién en minutos.
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El datograma bien pudiera ser una radiografia de todos los programas
deportivos transmitidos en un mes de cada canal en cuanto a las relaciones
de las categorias utilizadas en la hoja de registro ademis demuestra que,
a pesar que no seria muy operativo desde el punto de vista estadistico si
puede especificar con exactitud todos los resultados importantes que estan
mds alla de los nimeros, como por ejemplo que deportes transmite cada
canal de que origen y asi dar cuenta de la competencia entre canales y entre
empresas, ademds la potencialidad de este instrumento estd patente en
cuanto a la facilidad para el lector de investigar las relaciones entre las

categorias que le seran de especial interés.

Habri ocasiones en los que por la diversidad de tipos de programa se
haya dividido en dos partes un datograma. También es importante relacionar
las graficas de doble entrada con los datogramas para poder extraer un gran
numero de relaciones y en especial de las relaciones que al lector le parezca

mds interesante.
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3.1.1. RELACION CANAL, DEPORTE, PROGRAMA Y EVENTO
JUNIO DE 1990
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3.1.2. RELACION CANAL, DEPORTE, PROGRAMA Y EVENTO
JULIO DE 1990
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3.1.3. RELACION CANAL, DEPORTE, PROGRAMA Y EVENTO
AGOSTO DE 1990
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3.1.4. RELACION CANAL, DEPORTE, PROGRAMA Y EVENTO
SEPTIEMBRE DE 1990
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CONCLUSIONES

Como siempre que se incluye un trabajo de este tipo algunas de las
espectativas se cumplen y ain con creces, mientras que otras no se logran por
corﬁple(o, sin ¢embargo, no se pude decir que sean fracasos, por ejemplo, de
alguna manera pretendiamos hacer una serie de cilculos estadisticos sobre las
transmisiones deportivas por tefevision, La verdad es que las posibilidades
nos rebasaron, pero esta situacidn a la vez, nos permitio confirmar Ja poten-

cialidad de la hoja de registro.

1. El Primer punto de este trabajo a detacar. La hoja de registro ha
resuitado un instrumento lo suficientemente potente para el registro de la
oferta televisiva, no sélo para los programas deportivos, y es esta capacidad
1a que lo hace interesante y apunta a lo que podria hacerse con respecto a los
estudios de comunicacion. Ese instrumento podria permitir el registro riguro-
so del universo de 1a oferta televisiva, o cual redundaria en una base de datos
elemental para el anilisis del comportamiento de la television mexicana:
tendencias, novedades, redundancias, preferencias y constancias - como ha
yuedado claro para los deportes-; mis aan, con los debidos ajustes en funcion
de cada medio, el mismo instrumento de registro permitiria una tarea seme-
jante con la radio y con la prensa. Consideramos que esta radiografia de la
oferta comunicativa constituiria no sélo un programa de investigacidn perma-
nente sino que aportaria elementos empiricos fundamentales para el estudio

y andlisis sistemdtico de la comunicacion colectiva en nuestro pais.
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2. El segundo punto que nos ha parecido importante es In relacion entre
los tiempos totales de transmisidn y ¢l tiempo dedicado a deportes. Como se
ha podido apreciar en los datos anotados arriba, entre semana la proporcién
del tiempo dedicado a deportes varia en funcidn de los emergentes. La pre-
sencia de los deportes en {a programacion no desaparece por completo - los
dias menos socorridos, martes y miéreoles tienen un porcentaje de 3. 6%-; en
cambio los fines de semana, cuando Ia programacion total aumenta el porcen-
taje que alcanzan a cubrir fos deportes, durante el periodo analizado, es del
20.3% en domingo y 16.2% en sibado es decir, de 1.5 a 2 de cada diez minutos

de transmision en [os fines de semana corresponde a programas deportivos.

Si lo analizamos en funcién de Jos canaies, los programas depostivos
cubrieron el 3.8% (canal 9) al 14.1% (canal 4}, del tiempo total de transmision
de los canales, en ef periodo analizado. Estos datos parecen indicar la impor-
tancia que el deporte como especticulo representa para la television, ademads
en los cuadros se aprecia que con relacion af tiempo total no existe un
aumento importante, y la transmision de programas deportivos si tiene un
aumento de mas de cuatro veces, es decir, si existe un aumento real en las

transmisiones deportivas en los fines de semana.
Sin embargo para poder valorar con absoluta claridad estos datos,

faltaria compararlos no sélo contra el total, sino también con otro tipo de

programas, por ejemplo programas policiados, telenovelas, peliculas, noticie-
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ros, etc. asi como, los horarios y los costos de estos, lo cual no es poco

impontante,

En este trabajo se ha ofrecido apenas una parte de las operaciones
estadisticas posibles, es el caso de aquellas que nos parecieron pertinentes
para el diagndstico de estrategias en la seleccién y oferta de referentes, en
las empresas revisadas. (por supuesto, con los datos ofrecidos, alguien inte-

resado en profundizar el analisis estadistico puede hacerlo).

a) Por cmpresa, Televisa tiene la mayor cantidad y duracidn de los
programas deportivos. Imevisidn tuvo una presencia constante de deportes y
Canal 11 sélo presentd deportes de manera importante cuando hubo eventos

a nivel amateur.

- Tal vez Televisa tiene mis presencia por ser el monopolio y puede

tener mayor libertad para utilizar sus tiempos.

- Tal vez las Empresas de television transmiten deportes por ser pro-

ductos que se consumen de manera importante.

) Por canal. Existen canales deportivos y no deportivos al interior de

las empresas.

- El canal 2 presenta deportes cuando son eventos muy importantes y

por lo tanto rentables.
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- Elcanal 4 es el que presenta mds programas deportivos que ningin

otro canal.

- El canal § por un tiempo tuvo una intensa participacion en la progra-

macién deportiva, pero después no transmitié deportes.
- El canal 9 casi no transmite deportes.

- El canal 11 es el inico canal que transmite en su totalidad deportes
amateurs y cuando hay eventos de relieve en México ofrece una cobertura
importante, ademas durante todo el periodo de andlisis tuvo la dualidad

Empresa-Canal.
- El canal 7 transmitid deportes de manera constante hasta que desaparecio.

- El canal 13 es el canal que ocupd el segundo lugar en cuanto a la
transmision de programas deportivos ademas de que se manejo en la dualidad

Empresa-Canal, de octubre de 1990, a junio de 1991.
- El canal 22 nunca transmitié deportes.

- Tal vez los canales de Televisa obedecen a politicas de Empresa y
no a las necesidades del canal y por eso cambian los canales deportivos segin
sus intereses, ademds podria indicarnos la importancia del deporte como

presencia de tiempo por television.
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«©) Por Deportes, de los mis de quince tipos distintos de deporte, ¢l futbol
soccer es ¢l mas transmitido por la television, pero los deportes de origien gringo
futbol americano, basquetbol, beisbol entre los mas importantes, en nimero no son
tantos como ¢l futbol soccer; pero en cuanto a tiempo de transmision ocupan el
primer plano, y ef resto de os deportes mancjun comportamicntos mas o menos

constantes.,

- Tal vez ¢l [utbol soccer sea el deporte mas popular en México, pero los
deportes de origien gringo son consumidos por la influencia de ellos sobre noso-

tros.

d) Por tipo de programa. Existen 25 tipos distintos de programa, de los
cuales solo cuatro ticnen mis de la mitad del numere y duracion del total, los
programas informativos, los de Estados Unidos, y los nacionales; los gringos y los
informativos ticnen mas de cien mil minutos de transmision. Ls aqui donde se ve
mas clara la influencia extranjera sobre todo de Estados Unidos en la tefevision
mexicana, o tal vez es mas barato transmilir programas extranjeros que nacionales,

#si como sofamente informar en lugar de pasar las transmisiones completas.

¢) Por dia de 1a semana. Los sdabados y los domingos lu programacién
deportiva aumenta considerablemente, tal vez porque son dias de descanso y la
gente ve mas television y le gusta ver deportes, o tal vez por que entre semana los

programas esten dirigidos a otros sectores de la poblacion,
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3. Al respecto de los criterios que determinan la seleccién del acon-

- tecer deportivo que es publicitado pudimos distinguir lo siguiente:

3.1. RELACION DE LO COMUNICADO CON EL ACONTECER.

a) La relacién de lo comunicado con el acontecer, es la primera
determinante para el proceso de la seleccién del acontecer. El primer ele-
mento que determina una estrategia de seleccion de referentes es que éstos
ocurran o no, (MARTIN,M.86;119), esto ha quedado claro, por ejemplo, en
los deportes que se rigen por temporadas que duran unos cuantos meses al
afio, como 1o son el futbol soccer, basquetbol, beisbol, tenis, toros o futbol
americano (grdficas especiales) o eventos que suceden en fechas especifi-
cas, como los torneos de tenis o campeonatos mundiales de futbol soccer por
ejemplo; si no hay evento no puede ser referenciado, esto pareceria obvio,

_sin embargo a veces lo obvio se pierde en el tumulo de interpretaciones y

formulaciones tedricas.

b) Resulta también fundamental la capacidad en cuanto a los tiempos
de transmisién es decir tendrd mds oportunidad de transmitir programas
deportivos (v de hecho cualquier otro tipo de programacion) el canal o
empresa que disponga de mas tiempo de transmisidn, esto se ve claramente
si comparamos a Imevision Canal 13 con Televisa, el canal 13 como canal
tiene un alto porcentaje de tiempo dedicado a deportes (54.228 minutos sélo

superado por el canal 4, 65940 minutos), pero como empresa Televisa lo
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supera ampliamente pues cuenta con los canales 2, 4, 5y 9 lo cual suma
una cantidad impresionante de tiempo disponible (ver graficas generales por
empresa y por canales y cuadros de junio de 90 a junio de 91.); este asunto
tiene que ver con las estrategias de mediacién estructural (MARTIN,

M.86;1305), la cual de hecho es la base de este proceso.

3.2. RELACION DE LO COMUNICATIVA CON LO EMPRESARIAL

a) Otro criterio a tomar en cuenta, respecto de las estrategias de
comunicacidn, es el caricter de mercancia que adquiere la comunicacién y
el consecuente caracter empresarial de los medios, tal caracter empresarial
se puede apreciar en los contratos de exclusividad que las empresas mexicanas
tienen con las empresas norteamericanas para transmitir en México ciertos
deportes, tal es el caso del basquetbol en canal 13 y el beisbol de las
grandes ligas en Televisa (ver grificas por deporte de abril a octubre y
datogramas de las mismas fechas), asi como que los contratos de exclusi-
vidad que, podemos intuir, las empresas de television establecen con algu-
nos protagonistas individuales o colectivos del deporte para transmitir en

exclusividad sus actuaciones.

b) Otro punto que parece influir bastante en los criterios de seleccion
es la propia competencia y reparto de especticulos deportivos entre las
empresas, estos argumentos se ilustran en Los casos del futbol americano,
futobol europeo, de Espaiia e Italia principaimente, del propio mundial de
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Italia 90 y también del tenis, es decir, el tratar de ser més atractivos
para los espectadores y asi captar mayor audiencia. Tanto este punto
como el anterior dan cuenta de las mutuas afectaciones entre el sis-

tema social y el sistema comunicativo.

3.3 RELACION DE LO COMUNICATIVO CON LO SOCIAL.

a) En este punto, resalta el hecho de que, finalmente los medios
no pueden perder de vista los gustos e intereses del publico que

contribuyen a forjar los propios medios.

Esta situacién se puede apreciar en la continua y casi inevita-
ble presencia de algunos deportes como lo son el besibol, tenis, futbol
soccer, futbol americano, parece establecer sin mayor discusion las
preferencias del pitblico mexicano en lo que a deportes se refiere, es
decir, el piblico tiene aficiones constantes, definidas seguramente
por la tradicién, aunque por otro lado acepta la oferta de novedades.
El deporte que mayor presencia tiene el futbol soccer, presencia que
se remonta casi a los origenes de la televisidn en México. Respecto
a las novedades en el periodo analizado destacan Ia lucha libre que
ha revivido la televisién y ahora es el boom de las nuevas generacio-
nes con la creacion constante de figuras y llenos continuos en los
locales donde se presentan, aun cuando su transmision por television

estubo prohibida por mas de 30 aiios, tal vez la television estd ganan-
- 258 -



do mads con la lucha libre profesldhnl que los luchadores con la tele-

visién.

Por otro lado la espectacidn del basquetbol de la NBA que ha
causado furor en México desde que comenzo a transmitir sus encuen-
tros hasta la espectacion internacional del equipo norteamericano en
los juegos olimpicos de Barcelona asi como un partido de pretemporada
entre dos equipos de la liga profesional en nuestro pais ambos casos
no son comparables en muchos aspectos pero las empresas que los
transmiten han obtenido resultados positivos, quizds estas serian las
unicas novedades importantes, si el tiempo de observacién se hubiese
extendido hacia atrds, en su momento el futbol espaiiol e italiano

también causaron revuelo,

Asi pues podemos concluir que los gustos por ciertos espectd-
culos deportivos en México estin, al parecer, bien definidos y son

constantes.

b) Dentro de las preferencias llama poderosamente la atencion
ia enorme presencia de los especticulos deportivos gringos, sélo com-
parables por deporte con el futbol soccer internacional (ver grificas
especiales por deporte y ver datogramas en cuanto a la relacién de-
porte, tipo de programa). En estos momentos que tanto se discuten los

problemas de identidad e integracién o no con los paises de Nortea-
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mérica con el Tratado de Libre Comercio, no viene nada mal echarle
un ojo a lo que viene sucediendo en nuestra vida cotidiana y con
nuestros universos referenciales y miticos antes de establecer criti-
cas y argumentos que tal vez desconocen esta realidad; a la luz de los
resultados ofrecidos en este registro estadistico de los programas
deportivos por televisidon y si ampliamos el registro a la oferta
televisiva en general tendremos que preguntarnos si no estamos ya
bastante mis integrados a la cultura norteaméricana de lo que esta-

mos dispuestos a aceptar.

Para cerrar este punto sélo nos queda mencionar que este es el
tipo de andlisi que se pueden sistematizar, basados en datos empiri-
cos mis que en argumentos puramente ideoldgicos, hay que preocupar-
nos por preguntar y observar con seriedad la realidad, aunque ello
implique hacer trabajos sordos y poco lucidores como este, pero de-
finitivamente indispensables para un conocimiento de nuestras comu-
nicaciones. Sobre los datos que resultan de este tipo de estudios se
pueden montar, entonces si, explicaciones y razonamientos tedricos
valioso por estar en didlogo con la realidad a la que tratan de expli-

car, tal como lo propone Bacherlard.

Asi pues se han establecido estos criterios que afectan la se-

leccidn del acontecer deportivo para hacerlo referente de Ia comuni-

- 260 -



cacion y definitivamente sobre estas bases estardn montadas las es-
trategias o estilos de comunicacién, Dicho de otro modo, nos podre-
mos preguntar por los estilos o modelos de cumunicacién que son
seguidos por las empresas de comunicacidn para diferenciar sus trans-

misiones deportivas de las elaboradas por otras empresas.
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NOTA:

/ TODA LA INFORMACION ESTADISTICA DE
ESTA INVESTIGACION HA SIDO RECOPILA-
DA EN LOS SIGUIENTES DIARIOS: EL NA-
CIONAL, EL SOL DE MEXICO, EL UNO MAS
UNO Y EL UNIVERSAL, EN EL PERIODO DE
ANALISIS DEL TRABAJO DE TESINA ES DE-
CIR, DE JUNIO DE 990 A JUNIO DE 1991.
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