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... -:::::\:fI{tf JN[~gguccici~\ 
/:::::::::::::::::::::::::::::::::::}:;~9!9.i/:V.gpor, luz de ·omanecer, el juego Interminable de aromas seduciendo el apetito y 

.. ::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::J.i;~:@m9.m:i. El sabor, 'rpás que una sensación física, la conclusión del arte de combinar el 
. {:{{:}}'.\'./'.{{{~}o/ff:X~f:'.tªdiclón e~ un mismo lugar, la cocina. 

:::/:/:/:/:\:/:/:\i(t{i;iv)i'~{'.t;;fo)os años, la tecnología, la guerra, las grandes ciudades han transformado el 
t.: .. :::::::::::::::::::::::::::::::::::X/:P.!9.~$.(:Q.~:\i)vir la coclnq en una obligación más, en la satisfacción de una necesidad 
::::::;:;:;:;:;:::::::::;:::;:;:::::;:;:;::::::::N;ii:'(.)Q.('.fq:::J~[hombre va abandonado su senslbllldad por la vida y los objetos que la 
¡\:/:/:/:/:/:/)/9.9.~:C:'.!:~:::'{::~ va convirt!ef\dO en una sucesión interminable de movimient~s fí~lcos, no 
• ··:·:·:·:·:·:·:·:-:·:·:·:·:·:·:·:·:·:·:·:·:-:m);mf9.1~~·:·Ja tecnolog1a ha olvidado ta parte humana de los objetos, el d1senador no 
1 ··::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::t~~~t¡;g;t:que el origen de io que ahora llamamos diseño fueron el tronco y la piedra. 
! ···:-:-:-:-:-:·:·:·:·:·:·:·:·:·:·:·:·:·:·:·:·:·:·:·:·:·:·:·:·:·:·:·:·:-:: i 

··:·::\:\:/:/:/fü{:f.iü~iitros días el dlseñádor industrial debe ser más que un engrane del ciclo 
··:·:·::::::::::::::::::cQ.i:'iS\:imista, el filósofo de lá material, el mago que convierte la piedra en espada sin 

·····arvldar que la naturaleza le l:iio el inicio, y que su causa es el hombre. La tecnología ha 
olvidado lo básico. ¡ 
Desde siempre ha existido I~ necesidad del hombre de dividir su casa en varias zonas 
separadas por el uso al qu~ estén destinadas. La alimentación es una necesidad de 
primer orden, por lo que¡ el área, dentro de una casa habitación, para el 
almacenamiento, preparadcp y consumo de alimentos es de crucial importancia. 

1 

Con el paso del tiempo, nol sólo se ha hecho más compleja la división de áreas dentro 
de la misma cocina, sino qu~ se ha aplicado la tecnología en el desarroHo de aparatos y 
utensilios domésticos para cada una de estas áreas, surgiendo así la necesidad de una 
unidad espacial habitable! con el mobiliario y objetos necesarios para destinarse a la 
elaboración y consumo de/alimentos. 

1 
í 

A principios de siglo, la cpcina ni siquiera era considerada como parte de la casa; sin 
embargo, las modas cambian y ahora aunque la falta de tiempo reduce el placer de 
gozarla, gran parte de ta atención está enfocada a ta cocina pues se considera el 
centro de actividad principal dentro del hogar. En nuestros días la cocina ha llegado a 
ser también parte de tc;i moda, del nuevo gusto por el comer y por el cocinar; quien sabe 
cocinar guisos "exótjcos" por ejemplo, adquiere un nivel de status dentro de una 
sociedad donde es ir\dispensable desarrollar un rasgo personal para poder sobresallr·en 
medio de las tendejiclas homogeneizantes y globalizadoras de estos tiempos. El cocinar 
se convierte, enJónces, en un espacio abierto para las potencialidades positivas 

,// 



Individuales, especialmente ahora que el diseño de las cocinas está pensado para 
hacer extremadamente fáciles aquellas actividades que fueron consideradas 
Incómodas. 

Por tanto Interpretamos la cocina como espacio creativo, lugar de encuentro entre 
funcionalidad proyectual y dimensión emocional, como punto convergente de 
tecnología y fantasía . Una llave de lectura nueva del ambiente de la casa, protagonista 
de una profunda y reciente revaloraclón estructural y simbóllca. En la cocina se reúnen 
una serle de operaciones enfocadas a la preparación y conservación de alimentos, 
pero en la cocina se entretejen tambien una serle de relaciones humanas que 
"alimentan" la vida: se reúne la familia, se reciben tos amigos íntimos, se comparten 
fragmentos de vivencias entre un rápido bocadillo y un menú elaborado. Objeto de vital 
Importancia dentro de ta vida cotidiana y por lo tanto un campo más de desarrollo para 
el diseñador Industrial. 





········ ··\·,_ 

. ¿@;J;f illilltI~: e E'\ N T E s 
}}'.?'.?'.:\'.?\?'.%~:(~:99.~~S(~~tlvldacf0primordlal para la salud y el d~sarrollo físic<;:> de los seres h~manos, 

·:-:·:·:·:·:·:·:·:·:·:·:·:·:·:·:·:·:·:·:·:·:·:·:·~~::t9.f.0.~~~.[:1:.simbolo de, Identidad cultural. Sus creaciones, utensilios, espacios y oreas de 
.:-:.:-:·:·:·:-:·:·:·:·:·:·:·:·:·:·:·:·:·:·:·:·:trab:aJ0:·:·s:e:-:han perfeccionado a través de los siglos hasta convertirse en un arte 
::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::j~~ldéot.iá:•t,:::5us procesos'~n verdaderos rituales. Dicho en otras palabras, el arte culinario 
:::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::eS:::kff:iisfüi'lo de la clvlllzbción. Es pues, un Indicio útil para leer la historia y reconstruir 
:/:\:/:/:?\:/:/)h~:9.~1~~:~~·v1da, normas\soclales y comportamientos de diferentes índoles. 

l \f}}}{}\f?fü~fü~k~~:'. da el primer ~so hacia los fundamentos de una cultura humana como tal, 
··:::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::9~:qnq9:::9prende a transfc;>rmar sus alimentos con el fuego• ' . La domesticación del 

··:::::::::::::::::::::::::::::::::::~~~9.~::::~lgnlficó un procesp evolutivo lento y complicado. La curiosidad o el azar 
\ ·:·:·::::::::::::::::::::::]~~~:~~ron haber provocado-, el contacto entre el alimento y el fuego, hecho que marcó 
1 ··:::.:·:·:·:·:·:EH°-"ófigen de la cocina y I~ diferenciación definitiva de la especie. Al principio, esta 
¡ actividad se realizó en las cpndlclones más difíciles: a fuego directo y con los utensilios 
\ más rudimentarios pero fue ¡)..lsto desde el principio que se destinó un área determinada 

1 
para preparar o consumir ahrentos. 

\ "La cocina alumbró la palbbra ... la cocina fue, pues, la partera del hombre" 2 
• La 

\ práctica culinaria, al progre,ar junto con la palabra. se convirtió en el primer acervo de 
conocimientos empíricos transmitidos por tradición oral en los pueblos primitivos. 

La primera artesanía resultaJte de la aplicación del fuego fue la cerámica con la cual se 
empezó a utilizar la cocciófl e hizo posible la mezcla de distintos productos. Este paso, 
empezó a educar el gusto y a fomentar una fineza creciente en la práctica culinaria. 

1 

De esta manera se han cl~ado las múltiples tradiciones culinarias que distinguen a los 
pueblos de la Tierra. ¡ 
La presencia y los ben~lcios del fuego en las culturas mesoamericanas quedan de 
manifiesto en el culto /a Huehuetéotl que, en el universo, entre los cuatro puntos 
cardenales ocupa el e.entro, así como el brasero toma asiento en el centro de la casa y 
del templo / 

I 
í 

{ 

' Faustino Cordón. ctocinar hizo al hombre. El universo de la cocina mexicana. 
'ldem. 

/Í 
.r,;' 



La clase más primitiva de edificios que se construyeron fue la casa habitación circular, 
cuyas paredes Inclinadas daban una forma cónica, teniendo en el vértice del cono una '''''1í~J 
abertura por donde salía el humo del hogar o estufa. '..: 

; ~n 

1~~r;~;i~-~~~~1~1htmtim.~f 
t. 1 0 

. ..d~r&;T~r;~ 
Como la casa redonda, encontramos tamblen la casa larga, con una sola entradqy)¡lri''~r ' 
gran corredor con habitaciones a ambos lados y en ese gran pasillo una o más estµtas. ~ 

: : : : : : : : 
"'"'"~'''t::tt«!i:;~"? 

;: 

,,~;JE 
~!;}S¡-:t 

Después se construyó la casa grande, que ya no contenía una sola famllla sino una tri!:>, v· --: 

En este tipo de construcciones se podía observar un gran patio central que remgt~ítf l' 
con 1;1na gran estufa. f"- la hora de la comida se ~eunían por clases en un bónq4~!~ ii 
comun, la conservacion del fuego y la manutenclon cotidiana de la familia estaban'a~fi .. 
cargo de las mujeres. "'"'·:.;;.,¡=;; 

:;~ .. 
. l~!~~ 

~:~N?~~~~¡¡r.J 
,, ·:: 



El T/ecu//, hogar mexicano, constaba de tres tenamates, piedras boludas colocadas en 
trióngulo, entre las cuales se encendían los leños, además de una mesa de trabajo. Así. 
el fuego, presente siempre en el hogar mexica, se convirtió también, por mediación 
divina, en sustento diario del universo. 

Al establecerse los colonizadores en la Nueva España, tanto los trazos de las ciudades 
como la situación culinaria en cuanto a espacios, adelantos técnicos y elaboración de 
alimentos permanecía aún en las mismas condiciones rudimentarias que en Europa 
durante la Edad Media, donde la comida, su preparación, y el acto mismo de comer se 
había convertido en una forma de ostentación del poder de pocos. El Renacimiento 
trajo nuevas Ideas y la renovación de las artes pero se olvidó de pasar por las cocinas. 

Al Igual que en el México prehispánico, las enormes cocinas medievales del viejo 
continente que constaban de una chimenea erigida al centro de la habitación con una 
campana de humos hasta el techo, servía al mismo tiempo para calentar las otras 
habitaciones de la casa. Existía también un cuarto colateral que era utilizado como 
bodega y despensa. 

Las cocinas europeas contemporáneas a la conquista las encontramos en palacios y en 
conventos. Aquellas palaciegas de las cortes renacentistas se situaban en sótanos, 
alejadas de la vida diaria del castillo pues eran servidas por criados a quienes no 
Importaba favorecer con condiciones dignas de trabajo, en contraste con las cocinas 
de los conventos donde los cocineros eran los mismos monjes que trabajaban en 
conjunto. Por haber sido las ordenes religiosas los primeros españoles en establecerse 
en el nuevo mundo, la primera aportación a lo que más tarde sería la cocina mestiza la 
dieron las cocinas conventuales. De ahí el espíritu de trabajo comunitario que 
prevalece hasta hoy en aquella mexicana. 

Así se empiezan a combinar los diferentes elementos pertenecientes a las dos culturas, 
el hogar abierto se sustituye por hornillas alimentadas por leña o carbón que superan al 
t/ecuil Indígena, sin embargo prevalece la mesa de trabajo de albañilería o de madera, 
el metate y varios utenslllos prehispánicos como la cuchara de madera. En realidad la 
evolución de los aparatos domésticos se ha venido dando a través de toda la historia y 
en todo el planeta. 

La vanguardia en materia de diseño del espacio culinario y de las condiciones de 
trabajo se produjo en los monasterios de la Nueva España. Dentro de esta tendencia 
monóstlca de diseñar amplias y bien provistas cocinas sobresalían las poblanas, 



deslumbrantes por ser muestra del pródigo uso del azulejo de Talavera para recubrir 
muros, mesas y pilas, exaltando así. la pulcritud del lugar. Solazar Monroy nos describe 
estas cocinas: 

"La fíplca cocina poblana se caracteriza por sus azulejos. por sus braseros 
semicirculares y prismáticos, por sus hornillas redondas o cuadradas con atanores, por 
sus metates y cajetes de piedra granítlca, ... por sus ollas que de mayor a menor se 
enhilan en los rincones de las paredes. por las parrillas de fierro a forja para asar carnes. 
por los cuchareros o repisas taladradas donde ponen las cucharas de madera de 
todos tamaños. y los graciosos molinillos torneados y con arillos que castañean en las 
ranuras cuando se agitan en los jarros chocolateros , por los ralladores de hojalata, por 
los platos, tazas y tazones con esmalte blanco y floreados , por las copas y vasos de 
cristal poblano, por sus canastas de mimbre y por otras miniaturas de loza y barro que se 
convierten en singular adorno de las paredes. "3 

En el siglo XVIII la cocina comenzó a transformarse debido a las exigencias de las 
nuevas corrlentes·trancesas que requerían otro tipo de utensilios e Instalaciones. Se 
comienzan a preparar simultáneamente varios platillos y a cocinar delicados manjares a 
fuego lento, por lo que se generalizan los braseros en varias hornlllas de fuego 
controlado para permitir variar la intensidad de la llama de cada una. Desde la 
independencia hasta las vísperas de la revolución este tipo de cocinas afrancesadas 
prevaleció en las grandes haciendas. 

Existía una cocina central donde, además de preparar la comida para Jornaleros, 
sirvientes y trabajadores, preparaban la materia prima para la cocina de la casa del 
hacendado. Este núcleo estaba dividido en secciones separadas según la actividad a 
realizar. En una esquina estaban el coma! y el metate colocados sobre un pretil, en el 
ángulo opuesto había un mueble en "L" ya fuese de madera o de piedra que soportaba 
las hornillas alimentadas con carbón. El horno se colocaba en la siguiente esquina y 
existía un área reservada para enjuagar los platos que posteriormente se sacaban a 
una pileta que usualmente se encontraba a espaldas de la cocina central para lavarlos. 
Finalmente, al centro. una mesa casi siempre circular conjuntaba todas las actividades 
de preparado y condimentado de los platillos que pasarían a cualquiera de las otras 
áreas de trabajo. 

3 Slazar Monroy. El Universo de la Cocina Mexicana. 
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Arriba de todo esto, dándole la luminosidad característica de estas cocinas, un enorme·;·•::_:::~;:;¡ 
tragaluz Iluminaba, a veces, un ático con carnes secas, o las paredes cublertas•;con'•'{. ., 
ollas de barro y cobre. cucharas de palo. abanicos y todos aquellos objetos utlllzadc:)"s en ·•· 
aquel entonces y de los cuales aún conservamos su uso como tradición. ·'··.<;,,,,,.o 

Estas grandes y pintorescas cocinas, motivo de inspiración de cientos de artistas de la 
época, comienzan a verse afectadas con el paso de la revolución, que lleva a las 
grandes haciendas si no a desaparecer, por lo menos a disminuir considerablemente su 
tamaño. Agreguemos a esta reducción de espacios la llegada de nuevos utensilios y 
aparatos de otros países como las estufas de petróleo, los primeros refrigeradores de 
gas y las ollas e Instrumentos de aluminio. 

.'. :~ 

Terminando la guerra, en los años cuarenta, con el advenimlent? de la gran depr.es)qK]i'1d'':. , 
cocina da un giro de 180 grados. La escasez de comida obligo a la gente a reduclrJas ' 
porciones haciendo cada vez mas inútiles aquellos enormes espacios, que fueron: •. 
sustituidos en corto plazo por una moderna cocina Integral con refrigerador eléctrico, 
estufas de gas, anaqueles al muro y algunas veces una mesa para comer. 

Para 1950, la cocina mexicana también cambió con la aparición de este nuevo 
concepto de cocina, tal vez no a la par de Estados Unidos y Europa donde el diseño con 
Raymond Loewy comienza a figurar en objetos de uso cotidiano, pero paso a paso . , ... 
comienza a cambiar el modo·de vida adquiriendo costumbres y objetos de otros pgf~,,¡~\~'.~i~·~;: . 

. ;.;;:" ···,!f.~t· .~~~ 

A partir de este momento la cocina evolucionó hasta lo que conocemos hoy en1'día, Jh ';'. 
objeto acoplado a un espa9io arqul!ectónico ~ue se ha desarrollad? gracl9~._9,J~~·:::S;;•",:!~ 
avances tecnológicos de los ultlmos anos. En realidad el problema de como mecanlidf.." .,, •· ·•'': 
o Incluso automatizar el mayor número de funciones domésticas -empezando por ·· 



aquellas más repetitivas y por lo tanto más aburridas- se ha venido cuestionando desde 
hace ya muchos siglos y ha encontrado como respuestas posibles sólo aquellas 
compatibles con el nivel de la tecnología y con la prioridad del momento. 

Así, hornos de microondas, lavavajillas eléctricas , refrigeradores y congeladores 
compactos. accesorios y utensilios que aligeran el trabajo, son los protagonistas de la 
cocina de hoy. Sin embargo la familia ya no forma parte de ella, el ritmo de vida de estas 
últimas décadas ha llevado a la cocina a ser un espacio de transición pero no 
comunmente de convivencia. 

Esta transcultura culinaria, si podemos definirla como tal, atraviesa por costumbres y 
modas que, de época en época, son Identificadas en una manera específica pero 
estarán siempre conectadas a un ritual común: La cocina. 





. .. . . .. . . ... .. . '~ 

..... ::/:\:\:/:coN:r.EXTO ·, 
.... :::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::.. \\ 

:(}}{}(}({d#ii.tiMb.~ década~\de este siglo, se han caracterizado por la constante influencia en el 
::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::g4li;ijltj9,~(P.olítico y s~lal de la economía. Con la caída del muro de Berlín desaparece 
::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::~U?.\aj\:iili:~i;:?clalista; desaparecen las dos grandes potencias del mundo armamentista, y 
::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::9.P.9.i'~~i)::\gs potencia'¡¡ económicas, los países comienzan a conformarse en bloques 
::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::9,9[.D~f.9.l:Q!~~. las guerrd~ ahora son por causas económicas disfrazadas de búsqueda 

Et:IKIItttfü!TTf:ef:f:'.:f:ª o religión. \ 
::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::;:t•.::te.:xli;;~pj~o::se ha quedadó atrás en este mundo de cambios; en los últimos años se le ha 
·::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::j;foqJ'.f::gcqn Importancia éll desarrollo económico, tecnológico e Industrial del país, 
·:·::::::::::::::::::::::::::::::::::j~pó.Y.0.i:i:do a la Industria y p'pr supuesto integrándose a un bloque. Se firma un Tratado de 

·:·::::::::::::::::::::::::::::::llofü::Cómerclo con dos de'!Jas potencias económicas de nuestro mundo, Canadá y los 
··.-·:·::::::::::::::::J5S.krdós Unidos. Sin embargb no solo resultará ventajoso. El tratado traerá problemas a 

···--·algunas Industrias y establ~clmlentos nacionales, los aranceles se reducirán hasta 
desaparecer y por lo tanto I~ competencia aumentará enormemente. 

¡ 
Hace 20 años los industrlale~en el país se resguardaban en un gobierno proteccionista, 
y en un comercio sin comp~tencia, que daba como resultado la poca atención en el 
diseño y calidad de los P,roductos, además de provocar la monopolización del 
mercado. En el ramo de la~ cocinas, todas aquellas que en esos años comenzaron a 
Importarse por nuestro nicho de mercado, a falta de un producto de la misma calidad, 
ahora Invadirán el mercado'entrando al mismo precio que las nacionales o incluso a uno 
menor, ofreciendo mayor cplidad en fabricación y acabados, además de un diseño, si 
no de vanguardia, lo suflcl~ntemente innovador como para llamar la atención de sus 
compradores potenciales . .r 

Esto ha llevado a los proJuctores nacionales a reflexionar sobre las posibles soluciones, 
entonces la calidad se cqnvierte en el factor primordial; sin embargo, la cocina con más 
éxito no será sólo la de r;hayor calidad en materiales, acabados o fab;lcación, será la 
que ofrezca algo más, 1algo nuevo: el mejor diseño. En estos días de globallzaclón y 
automatismo la tecnología está al alcance de todos, por lo que no será el factor 
decisivo la presencia de novedades tecnológicas, sino lo que pueda decir el objeto por 
sí mismo, las sensaclo.ríes que provoque o el placer que ofrezca al poseerlo y utilizarlo, el 
que en su diseño regrese a lo humano. Así pues la carga semántica y artística de· un 
objeto es en nuestrps días algo Indispensable. , 

·" 



El mundo también vuelve la cabeza a lo humano, recuerda que vivimos en convivencia 
con la naturaleza y surge un nuevo ecologismo, pues el concepto de vivir en equilibrio 
con la naturaleza se ha puesto en práctica desde hace siglos por comunidades 
indígenas no solo en México sino en todo el mundo, ofreciéndole gran respeto. Esta 
nueva postura ecologista se ha preocupado mas bien por biodlversidad y reciclaje, 
conservación de flora y fauna. pero ha olvida.do que el hombre tambien es parte de la 
naturaleza y que con los años ha ido dejando su sensibilidad atrás. Es un movimiento que 
además de todo se ha malinterpretado por el común de la gente, dándole un giro 
comercial y explotándolo como estrategia publicitaria, la gente lleva camisetas con 
leyendas ecologistas y fotografías de animales en extinción, pero la preocupación de 
los productores no son estos animales, sino el aumento en su volúmen de ventas. 

Así pues, como podemos ver nuestro tiempo es la era de la tecnología y el consumismo. 
Televisiones, discos compactos, computadoras son todos parte de nuestra vida, las 
grandes ciudades que aumentan día a día su tamaño y población, reducen cada vez 
más los espacios y disminuyen el tiempo, los recorridos de un lado al otro de la ciudad se 
vuelven cada vez más largos en distancia y tiempo. el ritmo de vida actual y la crisis 
mundial no permiten cesar ni un momento nuestras actividades, la vida en familia ha ido 
desapareciendo poco a poco, junto con las tradiciones. Comer en casa equivale a 
horas enteras de embotellamientos, y el tiempo libre se prefiere disfrutar con los amigos 
en un bar, en el cine, de compras, en un sin fin de actividades pero sin olvidar consumir. 

La globailzación incluye todo, los medios de comunicación se encargan de traer 
información de un extremo al otro del mundo, la música que se oye en Japón se escuha 
en Sudamérica, el suéter o el reloj de moda en Francia, son los de moda en Estados 
Unidos. Así pues las comunidades comparten sus tradiciones y costumbres, en la mesa 
de un americano se puede encontrar sushl servido con vino francés, acompañados con 
un postre a base de kiwis australianos. 

La cocina de hoy se debe adaptar para preparar spaghetti al igual que chop suey o 
mole poblano, pero no debe olvidar guardar sus propias tradiciones e Invitar, envolver el 
momento para que regresemos a ella como punto de reunión, para que recordemos el 
acto de comer juntos como función fundamental del consorcio familiar y que su 
centralidad en el espacio domf!lstico, se deriva de su extraordinaria ambiguedad; 
alimento, juego, trabajo, reflexión. símbolo o indiferencia. Así pues la cocina en nuestros 
días • reproduce a escala la gran complejidad del escenario metropolitano. En el paisaje 
que ofrece, se equilibran todas las distintas lógicas productivas, pues conviven 
productos de serie, distribuidos en mercados Internacionales, junto a productos 
regionales, tradicionales y eternos portadores de costumbres ancestrales, junto a lo 



efímero como un trozo de legumbre, una flor o la flama de una vela, df'~tlnados a durar 
sólo Instantes en el transcurso de una cena, símbolos casi espirituales. junto a objetos 
desechables. Pero en medio de este mundo al parecer desquiciado, entre un 
bombardeo de publicidad y consumismo, queda en la cocina un momento filtrado que 
conserva un sentido común: decirse buen apetito. 

Hablar de la situación mundial contemporánea, no es sólo determinar el espacio 
histórico en el que colocamos nuestro proyecto, es entender las causas y las influencias 
que nos han llevado a elegir esta profesión, este proyecto como tema de tesis y a 
ofrecer la solución propuesta a lo largo de las siguientes páginas. 
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. ;;tj/@,f l'llt&:~ ::~\º 
:::i:I·jIJ¡¡}f ~:~·jf ·.: .. mi?~1lit: \\, 
:::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::.~~t~J~l'.~~:t:O está basa90 en un estudio de mercado que detectó, a través del análisis 
:::~::::::::::::::::::::::::::::::::::::::~~)~~~i'm.~~lón compilqda por proveedores y vendedores del ramo, la necesidad 
:::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::~~l?.~9.~m~:q:}:le un nuevo'concepto en cocinas de fabricación nacional, capaz de 
·:·:·:·:·:-:·:·:·:·:·:·:·:-:·:·:·:·:·:·:·:e:ompetü'.·:·~on productos \internacionales y satisfacer los requerimientos funcionales, 
\:/:\:\:\:/:/:~~g9.@if.i(i::·os, estéticos y psicológicos del nicho de mercado demandante. 
··:·:·:·:·:·:·:·:·:·:·:·:·:·:·:·:·:·:·:·:·:·:·:·:·:·:·:·:·:·:·:·:·:·:·:·:·:: \ 

.. \:\:\:/:\:'.);.gr!;:i:j:?f~clsar las necesidades de este mercado, comenzamos por definir el nicho 
··:·:·:::::::::::::::::::::~~p~Cíflco de compradore~ potenciales. En México, como en cualquier otro lugar del 

····:::::mü"ndo, existe una clase soqlal cuyos Ingresos superan enormemente sus gastos básicos 
de vida, por lo que destinan este excedente a la adquisición de bienes de consumo con 
un alto valor de signo; esto q\.iiere decir que la posesión de dichos objetos simboliza algo 
más allá que su puro valor ~onetarlo o utilidad, y que varía según el valor que el grupo 
social o comunidad a la que¡el Individuo pertenece le otorgue a dicho objeto. 
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Un desglose de niveles socloeconómlcos nos muestra las siguientes equivalencias: 

NIVELES 
SOCIOECONOMICOS 

NUMEROSDE 
SALARIOS MINIMOS 

PROPORCION 
PORCENTUAL 

"O/E" 
(popular baja, 
media y alta) 

"C/C" 
(Media baja 
y medio) 

"B/C+" 
(Media alta 
y Alta) 

1111A/B+"11 

FUENTE: WILSA 

E.......................................... l o Menos......................... 4% 
DBajo................................ Más del a 2.................... 23% 
DMedio ............................ Másde2a 4 .................... 26% 
DAlto ................................. Másde4a 7.................... 10% 

CBajo ................................ Másde7a9 .................... 13% 
C Medio............................ Más de 9 a 13........ ...... .... 9% 

C Alto................................. Más de 13 a 23.. ........ ...... 5% 
B Bajo................................. Más de 23 a 33...... .......... 4% 
B Medio............................. Más de 33 a 45.. ...... .. ...... 3% 

BAito.................................. Mas de 45 a 90................ 2% 
A.......................................... Sinlímite.............................. l % 

AMA P. Asociación Mexicana de Agencias de publicidad. 

63% 

22% . 

12% 

3% 

= 100% 



Gráficamente, 
TAMAÑO APROXIMADO DE LOS SECTORES EN 1990- 2000 

(millones de familias) 

30 

25 

18 
20 

ALTO 

r=i 15 

10 

5 OAJO 

o 
1990 

Fuente: Oanamox 

25 

ALTO 

c:J 
OAJO 

2000 

Específicamente, estaríamos hablando de la población perteneciente al grupo A. con 
ingresos de 90 salarios mínimos en adelante, que equivale al l % de la población 
nacional que en 1990 ascendía a 81 millones 249 mil 645 personas y se espera llegue en 
1995 a 94 millones 781 mil personas• . 
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Donde: 

ESTADO CIVIL EDADES SEXO 

(Adultos) 17-25 26-35 36-45 46-60 Mase Fem 

% % % % % % % 

Casados 50 20 75 80 74 50 61 
Solteros 47 79 21 14 13 48 31 
Viudos/ 
Divorciados 3 4 6 14 2 8 

Siendo que el sector de la población correspondiente a nuestro nicho de mercado 
abarca apenas un 1% del total de la población del país, hablamos aproximadamente de 
812 mll 496 personas, donde el 50"/o son solteros y el 50% casados. Este 50% será dividido 
entre el número promedio de personas económicamente activas por familia, que 
corresponden al nivel socio-económico de nuestro nicho de mercado. Esto es 
equivalente a 2 personas por casa o familia, para obtener el número de familias 
pertenecientes a este nicho. 

FUENTE: WILSA 
AMA P. Asociación Mexicana de Agencias de publicidad 



Obtenemos, 203 mil 124 familias correspondientes a nuestro nicho de mercado, y cada 
familia, Independientemente del número de integrantes, será tomada en cuenta como 
un comprador, pues la distribución lógica será de una cocina por familia. El total de 
consumidores-potenciales pertenecientes a nuestro nicho será entonces la suma de: 

Equivalente al 50"/o personas casadas ......... 406, 248 
/entre el número de adultos 
por familia................................................ / 2 

Igual al número de famlllas ................... = 203, 124 

Equivalente al 50% personas solteras ......... + 406,248 

total. .................................................................... = 609, 372 
compradores 
potencia les 

Por lo tanto definimos este nicho, como un mercado predominantemente joven. Es difícil 
afirmar con exactitud el porcentaje de esta muestra de población que tenga gusto por 
objetos con alta carga de estética, o por el diseño de vanguardia, pero podríamos decir 
que con seguridad en su mayoría se preocupan , tal vez también como un símbolo de 
status, por la cultura y la moda llevándolos a requerir algo nuevo y de carácter 
Innovador. 

Además de este sector que podríamos denominar usuarios-compradores, 
consideramos como posibles compradores a arquitectos, arquitectos de Interiores o 
decoradores, compañías constructoras del ramo de edificios residenciales, a quienes 
usualmente dentro de este sector de la población, les es delegada la responsabllldad de 
escoger el tipo de muebles para una casa, ya sea en remodelaciones o en la 
construcción de casas habitación nuevas; ya que en México durante los tres últimos 
años se ha registrado un notable Incremento en las actividades de la Industria de la 
construcción. 

La construcción de edificios residenciales aumentó en un 48,8 %, y en el área de 
remodelación y mantenimiento, en 1991. de 2,926 (miles de millones de pesos), 656 
fueron Invertidos en viviendas unlfamlllares de lujo, aumentando en 26,5 % con relación a 



1990". SI observamos el cuadro a continuación donde se divide la población del país en 
grupos de edad, y hacemos un análisis comparativo entre la última década, la actual y 
la correspondiente al año 2000, podemos distinguir un aumento en el porcentaje no solo 
de construcción sino del mismo sector de la población entre 20 y 49 años Identificados 
como demandantes potenciales de vivienda. 

PROYECCIONES DE LA POBLACION POR GRUPOS DE EDAD 
(miles de personas) 

GRUPOS 
DE EDAD 1980 o/o 1990 o/o 2000 o/o 

O- 19 39,539 57.l 40, 810 50.2 42,667 41.l 

20-24 6,490 9.4 7.829 9.6 10,021 9.6 
25-29 5,277 7.6 6,405 7.9 10,257 9.9 
30-34 4,085 5.9 35% 5,388 6.6 37.7% 8,921 8.6 45.4% 
35-39 3,287 4.7 4,579 5.6 7,346 7.1 
40-49 5,137 7.4 6,470 8.0 10,710 10.3 

50-64 4,608 6.7 5,899 7.3 9,254 8.9 
65ymas 970 1.3 3,869 4.8 4,821 4.6 

TOTAL 69,393 100.0 81,249 100.0 103,996 100.0 

Demandantes 
potenciales 
de vivienda 24,276 35.0o/o 30,671 37.7% 47,255 45.4% 

Así pues, podemos afirmar que en el país existe un mercado potencial real para este 
producto, tanto para construcción como para remodelaclón, sin descartar la posibilidad 
de destinar parte de la producción para exportación por medio de tiendas 
especializadas o distribuidores internacionales. 
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' '\ ... \ . 
. :.·:·:::::::::::::}t:ij~~~.l~ADES DEl·~SUARIO 

.. :/::\{}{}\:{~~\kffiundas de\uestro nicho de mercado las podemos dividir en tres tipos básicos: 
.. :::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::Jüfifüooriles. ergonóh:ilcas y estéticas. Estas demandas surgen a partir de necesidades 

::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::tofüo::::i~:mP.tlvas como racionales; entre las emotivas, como ya hemos mencionado 
:::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::;::<jntei'loifüei:ite. se encU.entra la necesidad de mantener un status comunicado a través 
::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::1:.#i:O.blefos::con un alto \(olor de signo, y que por tanto connotan la jerarquía social de su 
:::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::i:iifücfrlo~J~ii:este caso, las objetos con un alto valor de signo serán todos aquellos que 
:::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::cff(ei:er':ideri:a su poseedbr de los demás miembros de su comunidad, todos los objetos 

•?f:?t?::?:f::}{:~~f::~~~:V? lujo. \ 
::'.}'.}'.}'.\'.{'.;'.;:::)~~@~r@o es algo más qt!¡e la Inversión de una gran suma de dinero en un objeto, es 

.. \::::::::::::::::::::::::::::::::::P~li1.~::g~· trasciende del terreno de los hechos al de las sensaciones y que esta muy 
-.·.:·:·:·:·:·:·:·:·:·:·:-:-:·:·:·:cer.con:o al placer. El lujo corno necesidad emotiva y tal vez Inconsciente, es el bien de lo 

··:·:·::::::::::::::::::::::C'lllii:dfferenclará al Individuo y te situará más allá de los demás, formando parte de él las 
····:::::sensaciones que puedan lletar al Individuo a esa situación de privilegio. 

Las demandas racionales soh aquellas necesidades reates, tangibles, materiales; que se 
exigen de un objeto, pard poder ser considerado un objeto útil, y de las cuales 
dependerá su valor de uso. <tuan más fácil se vuelva la tarea de cocinar, más útil será la 
cocina. Para esto hemos de considerar parámetros ergonómicos que muchas veces 
serán la diferencia entre un producto extranjero, diseñado para una población con 
distinta antropometría y po)' tanto distintos requerimientos y un producto hecho a la 
medida de nuestras necesidades fisiológicas, como la altura de las super fieles de 
trabajo, los materiales, los accesorios y aparatos eléctricos, optimización del espacio y 
por supuesto una adecuad9 distribución. 

; 

Ahora bien, independientemente del origen de la necesidad que ha llevado a nuestro 
usuario a requerir ciertas características definidas en una cocina, se debió detectar las 
necesidades específicos de nuestro usuario potencial a través de una investigación mas 
extensa y mas cercana qf nicho de mercado. 

' 
Ya hemos hablado de tds requerimientos estéticos que son más un problema de factores 
humanos psicológicos/emotivos que de teoría o práctica. Sin embargo las demandas 
functonates,-dentro de tos que-se encuentran tos requerimientos ergonómicos están · 
basados dlrectamenfe en ta práctica, es decir, en ta experiencia propia del usuario en el 
uso de cocinas y p¡~parado de alimentos; por lo que se realizó una encuesta, en una 
muestra de 45 p,_ersonas de diversas edades y en diversos puntos de la ciudad, 
observando slerµpre que correspondieran a nuestro nicho de mercado. Ar:iexamos el , . 

.... ~/ 



Anexamos el cuestionario y los resultados estadísticos para mayor Información. 

b.~-J 
CUESTIONARIO USUARIO 
AMUEBLADO PARA COCINA 
TEP I 

1 ¿cu&nto tiempo tiene con su cocina actual? 

2 ¿De qué tipo es ? 

¿Aproximadamente cuántos m2 tiene su cocina? 

¿Está conforme con ella o le gustarla cambiarla? 
~~-conforme ~~inconforme 

5 ¿Qué problemas presenta su cocina cuando prepara la comida? 

6 

7 

B 

Con el horno 
Con las parr~i~l~l-a~s~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~-
con las cubiertas 
con los electrodo-m~é-s~tTi-c_o_s~~~~~~~~~~~~~~~~-

¿Qué problemas tiene al almacenar o al buscar los objetos 
almacenados? 

~~=~~:i:: !~~=~¡~~::~~~~~~~~~~~~~~~~~~~ 
~=3~~::~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~-
Alacena 
Refrige-r-ad~o~r~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~-

¿Qué problemas tiene al lavar? 
Con el fregadero~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~ 
Lava trastes con el escu~r~r~i~d~e~r~o~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~ 

¿Qué problemas tiene al consumir 
con la mesa o su recubrimiento 

alimentos? 

con las sillas o bancos ~~~~~~~~~~~~~~ 

Con el espacio de circulac ón~~~~~~~~~~~~~~-

9 ¿Qué problemas tiene con la limpieza de su cocina? 
Manchas en los recubrimientos En e1 suelo ~~~~~~~~~~~~~~~ 

Desgaste.de los acabados~~~~~~~~~~~~~~~~~
Lugares problematicos.~~~~~~~~~~~~~~~~~~~ 

10 ¿Qué otro tipo de actividades realiza en su cocina? 
Estudio Punto de reuni6n 

~Planeaci6n de actividades otro~~~~~~~~ 

StlPONGA.MOS OUE TIENE LA OPORTUNIDAD DE CAMBIARLA ••••• 

Fii!!l\'l'l<"\);:.~!Jri,it~1 



12 

13 

14 

15 

16 

¿A qué área le darla más importancia? 

--~~~~~~~d~ed:i~!!~~~;os 
Espacios de circulación 

¿cuánto estarla dispuesto a 

¿En qué colonia habita? 

sexo ••• FEM --
Edad •••• 25-35 -

pagar 

-

Almacenamiento 
:==Lavado 

por su cocina ideal? 

__ MllSC 

35-50 50 o más --



2 3 

4 
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CONCLUSIONES DE LA INFORMACION OBTENIDA A TRAVES DE ENCUESTAS 

La encuesta realizada, consta de 45 cuestionarios contesta
dos por personas de diversas edades y colonias, pertenecientes 
al nicho de mercado definido en el perfil de usuario. El objetivo 
de esta etapa de la investigación fue detectar necesidades reales 
y problemas estéticos, funcionales y ergonómicos de los productos 
ya existentes y asi mejorarlos, teniendo asi más posibilidad de 
éxito en el mercado frente a la competencia. 

Pudimos observar que nuestro mercado de cocinas, no sólo se 
refiere a casas habitación nuevas sino también a remodelación, 
pues el 66.66% de los encuestados afirmaron desear una cocina 
nueva. 

Las respuestas a la pregunta 11, nos indican los parámetros 
estéticos bajo los que tendremos que disefiar. El 33.33% de los 
cuestionados coincidieron en la elección de la cocina tipo 1, el 
29.99% lo ocupó la tipo s y el 13.33% la 4. Estos tres tipos de 
cocinas tienen en común, un carácter estético actual, proyección 
visual limpia y sensación de uso sencillo. 

El rango de área en promedio fue de 27. 94 M2 corroborando 
una caracteristica más de nuestro nicho de mercado. Esta cifra 
debe ser proporcional al número de personas que habitan una casa, 
que como se advierte en las respuestas acerca de falta de espa
cios de circulación que causan problemas si son menores de 2 
M2/persona y son adecuados arriba de 2.6 M2/persona. Estas cifras 
reflejan la necesidad de espacio que exige, en general, este pais 
a causa de las actividades que no se restringen sólo a la prepa
ración y consumo de alimentos, pues el 53. 33% de las personas 
afirmaron que utilizan la cocina como punto de reunión, el 33.33% 
para estudio y el 23.33% para planear las actividades diarias. 

El 66.66% de los cuestionados tienen entre 25 y 35 afies de 
edad, constatando otra característica primordial del parámetro de 
usuario. 

···~:om 
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Al relacionar la edad de las cocinas con su estilo, pudimos 
comprobar que las de 10 o más años, en su mayoria son de tipo 
mexicano o clásico con tendencias Luis XV, las de 4 a 9 años son 
rústicas o provenzales y las de menos de tres años son integra
les, sencillas con madera o lámina. Esto nos muestra que a través 
de los años no sólo cambia la estética de este tipo de productos 
sino también sus dimensiones que han variado a la par de los 
espacios arquitectónicos. 

Los problemas que pueda presentar una cocina están también 
relacionados con la edad, asi como con el diseño de la misma, por 
lo que, a partir de los problemas detectados, serán propuestas 
soluciones para una nueva cocina, asi como el establecimiento de 
una prioridad de áreas para diseñar de acuerdo a necesidades 
reales, como: 

Con respecto al horno,y los problemas acerca del mecanismo 
de cerrado para la puerta, se buscará la posibilidad de ofrecer 
al cliente una linea de hornos de alta calidad cuyos mecanismos 
funcionen adecuadamente. 

Al igual que el horno, se procurará ofrecer una linea de 
placas de cocción que eviten los problemas detectados a través de 
la encuesta con respecto a limpieza de esta área. 

Se procurará extender el área destinada al preparado de 
alimentos, dentro de la cual se utilizarán los electrodomésticos. 

En relación a los anaqueles superiores e inferiores se 
deberán modificar sus alturas, aprovechar las esquinas de dichos 
muebles, proveerlos de mayor número de divisiones o entrepaños y 
dar la opción de visibilidad o transparencia. Escoger cuidadosa
mente el tipo de cajones, por sus mecanismos, pues se detectaron 
dificultades para operarlos. 

Resolver el problema de espacio dentro de la tarja asi como 
la altura de la cubierta a la que ésta esté incorporada y escoger 
los materiales y acabados adecuados para evitar problemas de 
limpieza o desgaste. 





::::;'./(@111&\~~kg¿L PRO~.UCTO 
·:. :·:· :· :· :· :· :· :· :· :· :· :· :· :· :· :· :· :·:· :· :· :-: ·: ·:-: ·: ·: ·:·:·: ·: -~ ·. ., 

Il1lfi1lMM®t@k@~ de esta i~yestigación y desarrollo de proyecto seíá la conjunción perfecta 
.:::::::::::::::::::::::::::::::::::~~).q~>\'.19.tl-\ll.dades que,reúne el acto de consumir aumentos: preparar, cocinar, servir y 
:·:·:·:·:·:·:·:·:·:·:·:·:·:·:·:·:·:·b'otner.·:·:·dóndole un carácter especial no solo de satisfacción de una necesidad básica 
:/:\:/:/:/:/~~~~{~:i;(:@:}el!z evento \:Je reunión familiar, cuidado de tradiciones y respeto de las 
:::::::::::::::::::::::::::::::::::>~\l)t9.f;q~::t:Y~~ionales. \ 
:::::::::::::::::::::.',',',',','.'.',',',',',',',',',',',' \ 

.?'.)'.:}'.:}\'.?\~{i:$.~@~}10 sólo es un es'paclo de trabajo, deberá ser tamblen el centro de reunión, el 
::::::::::::::::::::::::::::::::::::::~W9~(\::::~e actividades 'y convergencia de Ideas, entre amigos, familiares o 
\:'./'.('.}'.?'.{:'.:~!.:~~~pcidos por conocer¡ 

"·":·::\:/?\Wmf~fmo esfuerzo para los \neiores resultados. cómoda, útil. espaciosa, funcional pero 
sobretodo bella. De forma seductora, tecnológica pero humana. que muestre la 
Intención de reflejar tambie~ el arte, un regalo para quien sabe apreciarlo y rodearse de 
él, que no sea tan solo el resultado de la técnica que lleva a un diseñador a dar una 
respuesta a una necesidad real. 

1 

La necesidad de el hombrJ de nuestros días de regresar a lo natural deberá llevar al 
diseño hacia resultados ecológicos no solo en factores de función de separación de 
desechos o conservación del medio ambiente, sino factores humanos, las formas 
orgánicas. envolventes, lci harán Invitante para recorrerla y entablar una relación 
amable y afectuosa con ella, y sus materiales, procesos , accesorios estarán diseñados 
para respetar el medio ambiente. 

{ 
la máxima optimización en materiales, ha llegado a ser parte de la per fecclón de un 
diseño, por lo que se d~berá de observar una estricta estandarización en piezas. 
aunado a la unificación eje procesos independientemente de la variedad en materlales. 

i 
Nacida de la lnspiraciór/ del arte de vanguardia, proponiendo un futuro cercano donde 
lo familia se reencuer¡fra, la tecnología vuelve sus ojos a la naturaleza y un diseño 
mexicano de lmportal]'Cla Internacional, reencontrará el placer de vivir la cocino. 

/ 
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.:.-.-.:.:.:.:.:.:.:.:.:.:oETERMINACION 
.... ::/:::::::::::\:/)i)E::tj\\::.. \,_ 

::{)fü)f~H{i:fr&Mf:fil:~~ciA \ 
·:::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::lii:def.iril:~lón econóri'lica de competencia nos dice que es el término que sirve para 
:::::::::::::::::::::::::::::::::::::::/jjfülní{Jdiit.o diversas1 situaciones del mercado como una forma de actividad 
::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::;isio:O.:f:ió.i:iiki:o; De la prlr-r1era forma, o sea, para definir una situación de mercado, la 
:})?\::::::::::;:::::::::\s9.tr:iP.~f:@9.ía se utiliza p~ra la clasificación de los mercados según el grado de control 
·:::::::::::::::::::::.-q!Je..,se.-.eJerza sobre los prf¡clos por las unidades de consumo. 

:{{{){{}:}(~~faWg:~J; un mercado J~ de competencia pura y perfecta cuando: 
·:\/)/?'.\'.?\<lJ}~t:::i:i~ero de prod.uct'?r~s .Y consumidores es r;iuv elevado, de manera que ninguno 

·:::::::::::::::::.de:.etlo.s.pueda Influir s1gnlf1cat1vamente en el precio. 
· ··:·::\:/:\:\:J>fi.q~:bienes son homogén~os 

··:::.:·:·:·:·::cy.'Exlste transparencia, esto;es que oferentes y demandantes conocen los precios y las 
condiciones de todas las traj'lsacclones que se efectúan en el mercado y 
d) existe libertad total para formar parte de la oferta, esto es, libertad total para Iniciar la 
producción dentro de una Industria determinada. 

' ~ 
Se dice que el mercado es de competencia imperfecta cuando el precio del producto 
no es el resultado del "llbreijuego" de la oferta y la demanda, esto es cuando es un 
mercado de monopolio ,iy no se cumplen las cuatro condiciones señaladas 
anteriormente. 1 

En el segundo sentldo,en ,el que se utiliza el término competencia, para definir una 
actividad, se refiere a lo qué conocemos comúnmente como hacer la competencia. Se 
alude con ello a los diversos caminos que siguen las empresas para Introducirse en un 
mercado determinado y pdquirir dentro de el una cierta situación de poder que les 
permita aumentar su tasa fe utilidades o beneficios. 

Se hace la competen/la a otros, diferenciando cualitativamente los productos, 
disminuyendo los p/opios costos, buscando nuevos procedimientos de 
aprovisionamiento, de gestión , mano de obra, etc ... 

/ 
Así pues en el merqádo que abarca nuestro nicho de mercado, sin duda alguna 
podemos· hablar d!3 una libre competencia. El número de productores de cocinas 
dentro del nicho in.éluye a productores de varias partes del mundo, como son alemanes, 
españoles, ltalian'os. y americanos. Hablamos entonces de una gran cantidad de 

J,.J 

/ .•. 



productores y por ende un número aún mayor de cocinas que consideramos como 
nuestra competencia por ser las opciones posibles, ya sea por la accesibilidad a su 
publicidad, su precio o variedad en línea, que nuestro usuario-comprador busca para 
cubrir la ausencia de un producto nacional a la medida de sus necesidades. 

Es obvio que el número de consumidores es a la vez de gran tamaño debido a la oferta 
considerable que existe en el mercado Internacional y que a Ja vez podemos afirmar 
con seguridad que toda Ja población correspondiente a nuestro mercado, utiliza una 
cocina. Sin embargo nuestro consumidor potencial, actualmente no sólo satisface su 
necesidad con productos de importación comercializados por empresas mexicanas 
sino por medio de la adquisición de productos en el extranjero o diseñados y fabricados 
bajo pedido por talleres de carpintería especializada. Cualquiera de estas tres opciones 
ofrecen productos de alta calidad a precios muy elevados. 

Los bienes son homogéneos en calidad, costos y precios como cualquier otro objeto 
que hoy en día se encuentre en el mercado internacional; y existe transparencia en 
transacciones y documentación de precios. Y por último existe Ja libertad para formar 
parte de la oferta, de otra forma no sería factible el tema de esta tesis. 

Así pues procederemos a determinar Ja competencia haciendo Ja comparación 
cualitativa para después entrar en la competencia disminuyendo p¡ecios, costos de 
aprovisionamiento y producción de la manera que nosotros conocemos, un buen 
diseño. 

Analizamos algunas de las cocinas ya existentes que son adquiridas por nuestro 
comprador potencial encontrando características particulares. 

*Todos estos productos, en cuanto a esquemas de diseño, conservan el mismo 
concepto de muebles a la pared, adaptables en distintas distribuciones; en línea, 
en "L", en "U" y algunas con isla central. 
*Ofrecen accesorios y opciones de funcionamiento variables. 
* Por Jo general, ofrecen almacenamiento en anaqueles tanto superiores como 
Inferiores. 
*Estéticamente existe una gran variedad de diseños; se pueden encontrar desde 
estilo Country, Early American, hasta líneas modernas europeas. 
*Generalmente aquellas de Importación estan fabricadas bajo normas y medidas 
antropométricas de su país de orígen, por Jo que no se adaptan a nuestro usuario. 
*El concepto en común que manejan hace difícil Ja distribución de mobiliario, en 
cuestión de espacios de clrculaclón y solución de esquinas. 



*Cada una de estas cocinas debe ser adaptada a un espacio arquitectónico 
definido con anterioridad. · ·-:;{;i! 
*Las hay en diversos materiales, acabados y colores. .~:'. 

Las cocinas que compiten directamente contra este producto son: 

Línea/ Razón social. Space plastlcs. 
Nacionalidad. Alemana. 
Líneas de producción. Mobiliario para cocinas. 
Diseñadores. Nikolaus Schweiger, Joachlm Géicke. 
Producción. Veinte unidades anuales. 
Principal modelo competidor. Al dente. Esta reciente cocina, cuya primera reseña se __ , . ._ 
publicó en Mayo de 1992, maneja un concepto de isla central que contiene tre.S·:(',¡"~:d:;! 
quemadores de gas, calientaplatos y una tarja pequeña, además de una mesa':~e~< ·. 
consumo para cuatro o hasta cinco personas. Maneja tres niveles dlferenté_S" de ;; 
operación, para consumo, para cocción y lavado y para el calientaplatos. Se ofrece er;i ,.:: 
diversas propuestas de color y con dos tamaños diferentes de mesa de comedor. · '''":~;~¡ 

El bloque de cocina 
Al Denle, 

'·.·.f_f.~1i!fü%:_~.JfÚb~itJ¡;_, ~. :!~ 
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Línea / Razón social. Aboco/ Snaidero R. spa. 
Nacionalidad. Italiana. 
Líneas de producción. Mobiliario para cocinas. 
Diseñadores. Angelo Manglarotti, Glovannl Offredl 
Exportaciones. 40"/o del total anual facturado. 
Comercialización. A través de tiendas departamentales o de amueblado en 
general para cocinas. 
Principal modelo competente. Status. En la versión en madera. los paneles de los 
anaqueles son en aglomerado de Alama con los bordes en madera maciza. En la 
versión decorada las puertas están recubiertas con papel tratado con resinas 
postformadas con los bordes de ABS. En la versión de colores, fabricada con los mismos . 
materiales, la capa de barniz poliéster está tratado con pigmentos de varios colores. ..~¡;': 
Ancho de anaqueles superiores e inferiores 200/300/400/450/600/800/900/1000/1200§;'>:1>'1! 
mm. columnas 300/450/600 mm; profundidad 314/570 mm; altura de gabinetes lnf~riófes''.:'· " 
720 mm. anaqueles superiores 360/480/600/720/960 mm. muebles a todd¡;altura ·~' 
1200/1920/2160 mm. '";"<.,., .:i 

"':."~··;;,:,.-§1 

~-~.·¡\¡f:tim':~¿(!?Jiíb~¡;;, 
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Línea / Razón social. Are Linea Arredamentl spa 
Nacionalidad. Italiana 
Líneas de producción. Cocinas 
Diseñadores. Antonio Citterio, Roberto Pamio. 
Exportaciones. 15% sobre el total anual facturado. 
Comercialización. Tiendas departamentales o de amueblado para cocinas. 
Principal modelo competidor. Mediterráneo. Las puertos tienen un acabado 
laqueado color arena, azul ultramarino, verde agua, verde hoja; algunas unidades 
también están disponibles con puertas de vidrio. Las áreas de preparado, cocinado y 
lavado se combinan para crear un sistema modular de acero. Las manijas son de metal 
moldeado con un recubrimiento de color. También cuenta con anaqueles superiores 
con módulos cuadrados y vitrinas de varios tamaños. La campana de extracción vlern:~· .... 
propuesta en dos modelos, uno con un diseño tradicional y otro más innovativo. Ofreee::" 
un gran surtido de accesorios para todas las áreas. ·" '•, .... · · 



Línea / Razón social. Ferretti di Ferretto spa 
Nacionalidad. Italiana 
Líneas de producción. Muebles para cocina, sistemas integrales para el 
Diseñadores. Studlo Aroldi 
Exportaciones. 40% sobre el total facturado anualmente. 
Comercialización. Por medio de tiendas exclusivas especializadas en su venta. ·· 
Principal modelo competidor. Accademia. Las puertas son de aglomerado recubierto 
color ceniza. en laminado plástico blanco, gris claro, gris oxford, salmón y azul cobalto o 
en un laqueado poroso mate blanco o negro. Las puertas de los anaqueles superiores 
pueden ser también en vidrio templado bronceado. Las superficies de trabajo en 
!aminado blanco o antracita o en "Infinito". una gama de cinco colores brillantes que 
solamente maneja Ferretti. Cuatro tipos de manijas distintas, en negro. cromo satinado.a:<· 
aluminio natural. Ofrece varias opciones de accesorios internos. La modulaclqrH:té· ·· 
dimensiones de gabinetes inferiores y superiores es de múltiplos de 150 mm. ·' .;::~-

¿;lJi:l::::z¡¿¡~i¡¡:;;,(%; 
~:- ·1;. ;;~ 
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Línea / Ra;:ón social. Poggen pohl Móbelwerk GMb H & Ca. 
Nacionalidad. Alemana. 
líneas de producción. Cocinas y muebles de baño. 
Diseñadores. Günter Móllenberg. 
Comerclallzaclón. A través de tiendas exclusivas especializadas poro su lienfo/.o- ·' 
distribuidores autorizados. 
Principal modelo competidor. Form RF 343. Las puertas y cajones tienen un marco de 
maple canadiense sólido y un panel central chapeado o de vidrio. Ofrece espaciosos 
muebles de despensa y sistema de diferenciación de desperdicios. Los unidades de 
anaqueles base y gabinetes superiores se ofrecen en anchos de 200 a 450 mm en 
múltiplos de 50; y de 600 a 1200 mm, en múltiplos de l OO. La profundidad de los 
gabinetes Inferiores es de 350/580 mm y el de los anaqueles superiores 350 mm; con un.a-: 
altura general de 650 mm. ..",. · ... 



Línea / Razón social. Rossana Rb srl. 
Nacionalidad. Italiana. 
Líneas de producción. Cocinas. . .,. 
Diseñadores. Michele de Lucchi, Alberto Solvatl. j;;', .. : "' 
Comerclallzaclón. Tiendas exclusivas especializadas en su venta o distrlbUidores 
autorizados. 
Principal modelo competidor. La Fenice. Esta cocina cuenta con una distribución 
organizada de las áreas funcionales. El área de cocinado/lavado son independientes, 
de estructura metálica, con acabados en madera de haya y algunas partes en mármol 
o Integrada al mueble con una unidad de pared con accesorios, esta versión tiene 
acabados laqueados brillantes. El gabinete técnico puede tener varios acabados para,.;. :;" ifüi! 
las puertas, contiene un horno, un refrigerador con puertas ocultas y una cubierta de·: 
trabajo removible. Los closets y gabinetes con puertas de vidrio con poca profundidad , 
sirven para almacenar vajillas. Campanas de extracción en cobre o acero inoxidable;. :- . ' 



Línea / Razón social. Siemotlc Móbelwerkw GmbH & Co. 
Naclonalldad. Alemana. 
Líneas de producción. Cocinas. 
Diseñadores. Centro de desarrollo Slematlc. 
Exportaciones. 50% sobre el total facturado anualmente. 
Comercialización. Tiendas especializadas y distribuidores autorizados. 

¡ 

/}'.;;:::1<:•:'. ;¡:, .:;;:;T.;::i~':l 

Prlnclpal modelo competidor. SL 303, Las puertos son de laminado brillante y tienen un 
perfil metálico. Las cubiertos son de madera y acero. Los remates y bordes se ofrecen 
en una gran variedad de colores. Los elementos característicos son las manijas ocultos a 
todo el ancho del gabinete y los costados perfilados. 



Línea / Razón social. Snaidero R. spa. 
Nacionalidad. Italiana. 
Líneas de producción. Muebles para cocina y mobiliario para aficinass. 
Diseñadores. Pininfarina. 
Exportaciones. 22% sabre el total facturado anualmente. 
Comerclalizaclón. Tiendas departamentales y de amueblado para cocina. 
Prlnclpal modelo competidor. O/a. Las puertas de los anaqueles son propuestas en 
laminado, con acabados de madera o laqueados. Las puertas planas tienen un panel 
curvo en la horizontal, mientras que aquellas curvas son de polluretano rígido, pintado en 
una gran variedad de colores. La estructura de los gabinetes y repisas está hecha de ... ,:,:: 
paneles contrachapados recubiertos con resina melamínica en gris antracita. Lq~:Hg.>:V: 
puertas con vidrio, tienen un marco del mismo color. Las manijas son de metal funqidtj.a· t 
presión, cromadas, satinadas y pintadas de los mismos colores que las puertas cUrv9s~ " 



Linea / Razón social. Xey, S.A. 
Nacionalidad. Española. 
Lineas de producción. Cocinas. ;; , ...... ; 
Exportaciones. Exportan a toda la Comunidad Económica Europea, parte dé-Asia.y.::: .. 
parte de América. 
Comerclallzaclón. A través de tiendas exclusivas o distribuidores autorizados. 
Principal modelo competidor. Space. El estilo de esta cocina tiende a ser Hl-tec, que 
refleja funcionalismo, libertad y elegancia. Su diseño de línea es limpio, pues no presenta 
juntas visibles entre los muebles ni jalad eras, reforzando las superficies de trabajo, los 
anaqueles superiores y repisas de vidrio suspendidas. Ofrece, también una gran .... 
variedad de vitrinas, combinando el aluminio con acabados en tonos de gris y blanco ..• .:1;;,}'•' :.,, 
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.. :::::tt:::.:.:.:.t::::.:ti.!IY::e~~ \ \. 
:::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::. \ 
::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::i~.füC;;f:i:\iii:i:oior el perfil del producto deseado reunimos todas las características que, a 
::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::r.:iuesfü):j'j:Qf.ecer. debería tener la cocina Ideal de nuestro usuario. Sin embargo, la 
::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::iiiii:es.tlgi:i:olon en teoría de diseño de cocinas. materiales y procesos, la determinación 
::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::j::fii:k:i:'.:'.!'5:ómpetencia, y lo definición del nicho específico de mercado, marcaron los 
?:})/}:{)::{::P.tj{9,i:ni@9$! limitan tes y t.~ndencias de diseño a seguir, modlfic~:mdo el perfil desead<? 
:::::::::::::::::::::i:i:ik:lolmen:te y dando como resultado el perfil del producto viable en el que estora 
:::/:}:/\}:\\/~~~?~}ff:i:'iroyecto y que ~resentamos a continuación. 

:.::/:}:\}:?/?~(:AfJ:fo¡/~stá configurad~ por una serie de requerimientos. ordenados según su 
··:·:::::::::::::::::::::::::j)pJiC:Oción inmediata conforme a los siguientes incisos; para así facilitar la descripción del 

. ":·:·:::·:::::/:>Otijefo y la comprensión de sus requerimientos. 
' 

a. FOctores de MERCADO 
b. Factores de FUNCION 
c. Fpctores ERGONOMICOS 
d. Factores humanos PSICOLOGICOS 
e. Fbctores de MANUFACTURA 

1 
; 

i 
Factores de MERCADO 

.Estará diseñapa para un nicho de mercado específico correspondiente al 
1 % de la población del país equivalente a 812 mil 496 personas, cuyos ingresos 
sobrepasan los/90 salarios mínimos. Predominantemente joven con edades 
que fluctúan entre 36 y 45 años mayoritariamente. (La descripción precisa de 
este nicho de mercado está incluida en el capitulo Perfil del usuario) . 

. El nicho d.e mercado no sólo comprenderá a usuarios-compradores, sino 
tamblen Incluirá a constructores, arquitectos de Interiores y decoradores . 

. El prometlio de metros construidos por casa habitación a la que será 
dirigido e~ de 350 m2 en adelante, destinando alrededor de 25 m2 al espacio 
para la c·ocina. 

/ 
/. 



.La vida en el mercado de la cocina podrá variar en cuanto a estética o 
moda, pero se procurará que perdure como concepto mientras siga 
teniendo relación con el contexto cultural. 

.Deberá reunir las características necesarias para competir en el mercado 
Internacional. 

Factores de FUNCION 

. Estará Integrada por los elementos de guardado necesarios para una 
cocina, y por muebles base o aparatos electrodomésticos indispensables para 
cada área de trabajo como, tarja, estufa, horno y campana de extracción de 
humos , en un solo núcleo de operaciones . 

. Deberán cubrirse dentro de lo posible, el mayor número de demandas de 
tipo operatorio, detectadas a través de las encuestas . 

. El espacio interior se optimizará al máximo ofreciendo una extensa gama 
de accesorios alternativos . 

. Se deberá considerar la posibilidad de ofrecer gran variedad no sólo de 
accesorios de guardado sino también de configuración del centro de 
cocinado, tipo de tarja y llaves, además de opciones de acabados y colores 
dando versatilidad al producto y por ende aumentando la posibilidad de 
satisfacción de las necesidades particulares de cada usuario . 

. El diseño de la cocina no incluirá el diseño de los electrodomésticos a 
utilizar, se limitará únicamente a la organización y distribución de estos dentro 
del diseño de cocina resultante, aprovechando la Inmensa variedad existente 
en el mercado internacional de estos aparatos . 

. Tendrá que ponerse especial atención en la debida aplicación de 
materiales. para evitar desgaste prematuro y/o la demeritación de la estética 
o funcionamiento del objeto . 

. Se pondrá especial atención en los factores concernientes a ecología, 
escogiendo materiales, aparatos y utensilios adecuados . 

. Su operación Independientemente del concepto de cocina que se maneje 
deberá ser equivalente a las cocinas existentes o de mayor sencillez. 



Factores ERGONOMICOS 

.Se tomarán en cuenta tablas de medidas antropométricas 
correspondientes a nuestro nicho de mercado . 

. La aplicación de la ergonomía deberá de ser durante todo el proceso de 
diseño sin excepción de ninguna etapa o área del objeto . 

. El uso de reglas ergonómicas de diseño o la aplicación de tablas 
antropométricas, será únicamente respetando las normas de 
dimensionamiento mínimo para una cocina publicadas por el INFONAVIT, 
institución nacional reconocida como autoridad en el ramo de construcción 
de casas habitación . 

. Las dimensiones del objeto estarán directamente ligadas a la aplicación de 
factores de ergonomía independientemente de las modificaciones que 
pudieran darse en la forma. 

Factores humanos PSICOLOGICOS . 

. La solución a los requisitas ya sean funcionales, ergonómicos o estéticos, 
que hayan surgido a partir de una necesidad emotiva será de crucial 
importancia para este proyecto . 

. La Innovación en todo concepto será indispensable de este proyecto; ya 
sea en materiales o procesos, pero mas que nada en cuanto a forma, estética 
y semiótica . 

. El diseño será no solo el resultado de Jo técnica, la teoría o la función, será lo 
conjunción de estos factores aunado a una fuerte carga estética . 

. Se incorporarán todo tipo de influencias de corrientes de vanguardia, no 
sólo en diseño, sino en cualquier otra forma de expresión artística . 

. El producto resultante habrá de convertir a la cocina en un objeto de 
placer, convirtiendo su uso y su contemplación en gozo personal . 

. Independientemente del costo o precio de venta final, el producto habrá 
de ser motivo de reflexión de status paro su usuario . 

. La sensación de uso que proyecte el objeto deberá ser sencilla, fácil de 
utilizar y de limpieza tanto en diseño como en el uso. 



. .-::::::}\:\\?\:}\\.:-.. Factores de MANUFACTURA. 

_./'.///\:}'.:}'./'.:}/\}{\. .Los mdteriales elegidos para el diseño, deberán ser considerados respecto 
.-:::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::\:>::::::::::>o su facilldqd de transformación y versatilidad de acabados, además de sus 

{}{{{}{}(f(}\{:\{}!~~~~a~~lf~~~c~~n~~~~f~~¡~;~~sde acabados deberá ser, si no superior, por lo 
):::::::::::<:::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::menos al mismo nivel que la competencia ofrece. 
::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::,Se deberán considerar las medidas de los materiales de presentación 
::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::>eS:f:andarizada para una óptima distribución de las piezas (lay-outs), para evitar 
::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::gio nd es despe rCiicios. 
:::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::: .Se deberá-d13 tomar en cuenta la posibilidad de unificar los procesos 
\\:::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::;:1ndependlentemi;mte de la variedad de materiales utilizados, así la maquinaria 

··:·::'.{{{{{\{)()}\t\/::·en .1~~~7t~(t~~~J~=~~~~ªJ~rt~~~~l~g?; rf¿e~~~onible en el país, pues 
··.-·:·:::::::::::::::::::::::::::::::::::::::-::: esto repercutiría directamente sobre el precio final de venta. 

····:::::::::·· .Se debe pone~ especial atención en el diseño de armado de la cocina, 
pues se deberá ensamblar una parte en Ja fábrica, y otra en el Jugar final de 
uso. \ 

.Debe hacerse lp posible por abatir los costos de producción, para poder 
ingresar al mercad?. en una posición favorable frente a la competencia. 
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'. ;[ '!i'll IW'üt:o~lw::~, :~ :.:.Ñ :oy:c:o N'~ ~o:::o: :ne ~u:n~o, P'lnclpolmente lo• 
:::<::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::füqi;:i~:tifüi~.ntos de nuestro usuario directo, además de aspectos de procesos de 
{:}}~{{{{}\~~8i~:?f::~f?Y manufactura importantes para un óptimo resultado final. 

:/:/:/:/:/:\:/:::(9ú~q(i~(irnJentos funcionales Jos podemos determinar a partir de dos fuentes: teoría y 
:::::<:::::::::::::::::::::::::::::::::::J.~ci:i:itoJ;::Q.ii operación de cocinas y Ja experiencia propia del usuario. Para este último 
:·:::<::::::::::::::::::::::::::::::/~iü~O.llfü\¡[.ia encuesta, en una muestra de 60 personas de diversas edades y puntos de 
::<:>::::::::::::::::::::::::::::::::::]~i:C.f(idqi:f/observando siempre que correspondieran a nuestro nicho de mercado. Los 
:::::::::::::::::::::::::::::::::::::::/ifüi;iffüdos· estadísticos nos\ayudaron a conocer mejor lo que el usuario desea obtener 
··.:::::::::::::::::::::::::::::::::j:;te:Df:i:o\':iocina en cuánto d funcionamiento, ergonomía y estética. 

·:·:::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::-:: \ 
··:.:-::::::::::::::::::Aoémás de Jos datos obtenidos para especificación de Jos requerimientos del usuario, 

·····füe necesario incursionar en\Ja teoría de diseño para cocinas. La información que fue de 
utilidad y en la que hemos bpsado el diseño aparecerá a continuación, connotando Jos 
puntos de aplicación partlcwlar para este proyecto. 

t 
' Como cada cocina requ(ere de un tipo y área especial de trabajo, así como 

herramientas y materiales ~specializados, es evidente Ja necesidad de organizar los 
centros de operación, locanzando tanto el equipo como los accesorios necesarios en 
un área adecuada de trabajo. Tres son los centros básicos de trabajo. Un área de 
limpieza que comprende u~'a tarje, la lavavajillas y Ja unidad de desperdicios; el área de 
preparado que consta de: una cubierta de trat•ajo para picar. mezclar y preparar y 
finalmente el área de cocinado, mueble estufa o places de cocción, el horno o 
cualquier elemento para E)ste fin. 

( 
Existe un método utilizad0 por diseñadores de cocinas y arquitectos de Interiores para 
separar Jos áreas de tratSajo, relacionando Jos tres centros principales en un triángulo. 
Cada vértice de éste, debe ser el centro de cada una de las tres áreas, en el caso de 
lavado será Ja tarja y eri el de cocinado Ja estufa o parrillas. La suma de Jos tres lados de 
este triángulo no deber'ser mayor de 6500 mm. 

/ 
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Existen cinco tipos de soluciones paro cocinas, definidos de acuerdo a la formo de 
distribución del mobiliario. Estos son: 

En linea. Este tipo de cocinas ha sido planeada para ser usada únicamente 
por una persona (la típica ama de casa) cuya carga de trabajo se creía 
sería reducida por la compacta distribución y línea de ensamble, con .' 
accesorios y tarja empotrados en una línea continua de cubiertas y con E:lk:i::; 
espacio de almacén frecuentemente enmarcado por puertd"s'.:f'"' 
Actualmente es utilizada en caso de poco espacio como depart~rji\e.· nfo§l 
de poca área. Su principal desventaja es la tendencia al aumeint°-' d~ 
distancias entre áreas de trabajo, además, una cocina pequeña tiende'1ti:;¡,,. ) 
ser inconveniente para más de una persona trabajando en ella. ., .; ¡ 
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Pullman o corredor. Se divide el trabajo y las áreas en dos líneas paralelas 
separadas mínimo por un espacio de 1200 mm. Generalmente es un tipo 
económico de cocina, su principal desventaja es el corredor con 
circulación encontrada al estar más de una persona dentro de la c~clna. 
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Forma de "L". Disposición perpendicular de las líneas de trabajo. Es el tipo 
más común, pues se adapta a una enorme variedad de poslbllldades. Una 
de las líneas se puede utilizar como división entre cocina y desayunador 
además de evitar el tránsito dentro de la cocina. Este esquema coloca dos 
de los centros en línea con el tercero en el ángulo derecho ... , ... 
Ocasionalmente el área de preparado es colocada en la esquina, algunas:}> 
veces con uno tarja en "L" o diagonal. · =·:,:'"•' ... 
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Forma de ~"U". Este tipo requiere más espacio y es conslder~fi(!)\\p6tB\J;¡;¡fü¡l:\ 
expertos como uno de los más eficientes por la separación con las otras ·, 
áreas contiguas. Los tres centros hacen los tres vértices del trlóngulo, este 
esquema es particularmente eficiente por el fácil alcance de las áreas de 
trabajo. Aumenta el espacio de almacenamiento y los problemas aumentan 
si la separación entre mesas de trabajo es menor de 1800 mm. Las esquinas 
tienden a desperdiciarse y el espacio es relativamente restringido si mós de ,, ._ 
una persona trabaja en la cocina. En esta forma se incluyen las cocinq¡¡.11;~{\t\.:¡; 
redondas y octagonales. ,. 1,g¡iJWi:i~f · ' 
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Cocinas con Isla. Este tipo de distribución ha tenido gran auge en los últimos 
años. Casi todas las formas de acomodo podrían mejorarse al agregar una .. , ... 
Isla, puede ser móvil. aumentando el espacio de trabajo donde sea . " 
necesario, o fija conteniendo el horno o la parrilla, con un área de consumo 
sobre ellas. Representan el más eficiente control de tráfico, soO.re . .,tC?,pO.," '"'''"'' 
cuándo más de una persona trabaja en ella y facilidad de división de.áreas·,;;;;.;: ;';E:: 
de trabajo. " 
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ELEMENTOS Y MATERIALES PARA COCINA 

Por otra parte, es muy Importante considerar una gran cantidad de opciones de 
accesorios y aparatos. Dentro de cada una de las áreas básicas de la que esta 
formada una cocina, podríamos Incluir un gran número de objetos posibles. 
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AREA DE COCINADO '"11.;~1! 

Para el área de cocinado podemos Incluir las parrillas, horno eléctrico o de gas y )j 
extractores superiores C? inferiores. Implementos de cocinado como hOJ!18~.,~d~,.,,,,,,1,,_.ij! 
microondas, freidoras electrlcas, cacerolas, etc. seguido sirven como auxlllares:fi¡,ló;ll~ª;¡¡;,; 
estufa común. \' '¡ 

Existen, principalmente tres tipos de estufas: Independientes, deslizables (Independientes 
sin paneles para que ajuste entre Jos gabinetes), o empotrables. La mayoría de estos 
muebles tienen parrilla y horno debajo, algunos modelos ofrecen un horno de . 
microondas en la parte superior con una campana de extracción superior o una Inferior ,,¡E 
Incluida en la parrilla. El ancho estándar de las estufas es de 760 mm. pero el rango d!'M~;{ti!.i!H 
medidas es muy amplio y puede abarcar desde 530 mm hasta 1220 mm o más. ,.;:fü~i~t'N;(° ~ 

,.;;íi¡r,~:;,"i1,,,~,r.;;¡l!c#. 
~~~ 
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Además, las parrillas se clasifican por su tipo de funcionamiento: , <i!h~oii!lF'¡~ 
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Superficie Usa. Consiste en una estufa eléctrica clásica cubierta con un vidrio cerárnlcoAL 
monolítico. Limita su uso en relación a que requiere recipientes de fondo plano. -"~'·;,<; 

Eléctrica de elemento sólido. Funciona de manera parecida a aquellas de resistencia 
eléctrica convencional con la diferencia de contar con un elemento metálico sólido en 
la parte superior de las resistencias eléctricas. Su Inconveniente es que permanece 
mucho tiempo caliente después de haberlo apagado. Así mismo, requiere el mismo tipo 
de recipientes que las de tipo.de superficie lisa. 

Halógeno. Probablemente el sustituto de la Inducción eléctrica, el halógeno es 
uno de los elementos más eficientes de aprovechamiento de energía eléctricaP,.:s:.;;1-. ~~~~~j!¡!~) 
control bastante exacto y una extinción inmediata de calor al apagar la pa'tillk 
presentación estándar de los quemadores es en módulos de 304.8 mm (12#) . ;' 



Gas. Es el sistema más utilizado en la actualidad. El encendido y apagado es inmediato. 
Usualmente son de 762-914.4 mm (30-36") de ancho y pueden llegar a tener hasta seis 
quemadores. Las más pequeñas tienen únicamente dos quemadores, uno de 8,000 
BTU's y uno comercial de 12,000 BTU's o incluso de mayor calor. El encendido 
electrónico es opcional, sustituyendo así los pilotos con un ahorro hasta de 30"k de gas. 

Inducción. Es otro tipo de calentamiento a base de electricidad que consiste en una 
resistencia que produce un campo magnético que excita las moléculas del recipiente 
colocado sobre el Inductor, provocando así el choque intermolecular produciendo 
calor en la totalidad del utensilio. El sistema requiere que los recipientes sean metálicos. 

Actualmente se suele combinar algunos de estos sistemas en placas modulares para 
ofrecer así una mayor versatllldad de uso. Estos módulos son, generalmente, de 3048 
mm (12") de ancho y hasta 50.8 mm (2") de altura maximizando el espacio debajo de 
ella. Estos sistemas modulares, además de combinar sistemas de parrillas ofrecen una 
gran variedad de accesorios como freidoras, parrillas para asar, sistemas de extracción 
de humos y woks (grandes superficies de cocción tipo plancha). 

AREA DE LAVADO 

Existen muchas opciones para elegir el o los sistemas de lavado y limpieza dentro de una 
cocina. Generalmente el principal elemento en este centro operativo es una tarja. 
Puede ser doble o sencilla, tener uno o varios escurridores además de fabricarse en una 
gran variedad de materiales. La elección del tipo de tarja, así como la de las llaves de 
agua mezcladoras o sencillas, depende directamente del diseño en general de la 
cocina y de los requerimientos individuales de cada usuario. Además de éstos debemos 
considerar la opción de colocar un lavavajillas, trituradores o compactadores de 
desperdicios, cestos de basura y una gran variedad de accesorios que pudieran facilitar 
el trabajo. 

Hablando específicamente de las tarjas, podemos decir que aquellas de una sola 
cavidad son cosa del pasado. Hoy en día es común tener una tarja multlfunclonal y con 
accesorios como tabla para picar, escurridores, coladeras, canastillas para enjuague y 
racks para platos. 

El color de las tarjas es otro elemento Importante a cuidar. Acero y color blanco son las 
más usuales aún, pero rojos, negros y una gran variedad de colores están siendo muy 
aceptados. Los materiales son parte importante no sólo para la determinación del color. 



Acero Inoxidable. Las tarjas de acero Inoxidable generalmente vienen fabricadas en 
calibres de 18 a 20 de acero Inoxidable embutlble con un alto contenido de cromo y 
níquel, como el acabado P3 o P4 o Incluso 2B (acabado espejo), este tipo de acabado 
es Inconveniente por la facilidad con que se raya, su mantenimiento llega a ser molesto y 
es antihigiénico para la preparación de alimentos. Es Importante mencionar que el 
acero debe llevar un acabado electrolítico para lograr que la superficie no contenga 
valles y crestas donde se puedan alojar los gérmenes. El acero Inoxidable llega a ser 
bastante ruidoso, sería conveniente colocar un recubrimiento Inferior para la absorción 
de vibraciones e Impactos. 

Esmaltadas. fundición de fierro/acero. Infinidad de colores y diseños se pueden 
encontrar con este tipo de acabado, pues la capa de esmalte llega a tener un espesor 
considerable, previniendo la demeritación temprana del mismo a causa de golpes, sin 
embargo es muy posible que se despostille. 

Cuarzo. Este es un material bastante caro y tiene un aspecto similar al que proporcionan 
las esmaltadas, pero es más fácil de limpiar y soporta mejor el maltrato. 

Porcelana vidriada. Anteriormente este tipo de tarjas se encontraban únicamente en 
los baños. Hoy en día se pueden incluir en una cocina pero son excesivamente caras, y 
debido al uso, propio de las tarjas de cocina, aumenta la posibilidad de 
despostillamientos. 

Material de superficie sólida. Estas tarjas se pueden Integrar a las cubiertas del mismo 
material, dando una apariencia uniforme y facilitando la limpieza. Tienen una gran 
versatilidad en colores y se pueden planear combinando el color con el de la cubierta o 
Igualándolo, haciéndolo parte de ella. Aunque no son Indestructibles, se pueden reparar 
en caso de rayarse o resquebrajarse. Otra de sus ventajas es que el escurridor puede 
ser routeado con cualquier diseño deseado. 

Latón y cobre. Este material puede considerarse extremadamente elegante, así como 
caprichoso. Requiere un exagerado mantenimiento y su costo es relativamente 
elevado. Se raya con muchísima facilidad y al igual que el acero inoxidable es muy 
ruidoso. El uso de estas tarjas se recomienda únicamente para una segunda tarja de uso· 
ocasional. 



Además de la tarja, podemos hablar de lavavajillas. Generalmente estos 
electrodomésticos tienen medidas estándares: 609 mm (24") de ancho, 609 mm (24") 
de profundidad y 863.6 mm (34") de altura. Aunque se encuentran algunas más 
pequeñas, 457.2 mm (18"), empotrables o Independientes. Acabados estándares 
Incluyen acero esmaltado, generalmente blanco, negro o almendra, vidrio negro o 
paneles Intercambiables para hacer juego con las puertas de los anaqueles. 

Un factor muy Importante en las lavavajlllas es lo silenciosa que puede ser. Existen 
algunas, empotra bles, que reducen el ruido a menos de 40 decibeles. (específicamente 
la Philips Whirlpool produce 37 Db). Ofrecen algunas otras opciones como los diferentes 
ciclos de lavado, secado por aire y programas para funcionar durante la noche. 

Dentro del área de lavado se deben considerar, también. compactadores de basura o 
trituradores. Los compactadores pueden reducir el volúmen de los desperdicios hasta 
un cuarto de su tamaño original. Normalmente la basura compactada de una familia de 
cuatro Individuos, en una semana, pesa de 9 a 12 kg. Las dimensiones del compactador 
varían desde 304.8 a 457.2 mm (12" a 18") de ancho (el estándar es de 381 mm). 457.2 a 
622.3 mm (18" a 24.5") de profundidad y 863.6 a 914.4 mm (34" a 36") de altura. Estos 
compactadores son sólo para basura inorgánica. 

Respecto a llaves y filtros de agua, podemos decir que existe una Inmensa variedad de 
diseños, materiales, colores y sistemas de funcionamiento. Este aspecto es tan amplio. 
que hacer un listado de características y alternativas resultaría demasiado extenso. 

AREA DE PREPARADO 

El área de preparado comprende también aquella de almacenamiento por lo que 
debemos mencionar los anaqueles, cajones, repisas. almacén frío (refrigerador) , 
además de una superficie suficiente para preparar los alimentos. Las cubiertas para el 
preparado generalmente tienen una altura estándar de 80 cm. que no servirá en todos 
casos ni para todos los usuarios pero es ampliamente considerada como una norma. 
Varios materiales para superficies son opciones posibles con todas sus ventajas y 
desventajas. 

Laminado plástico. Existe una gran cantidad de alternativas en cuanto a colores, 
texturas y patrones. Es durable, fácil de limpiar, Impermeable y relativamente barato. Se 
puede rayar, quemar, despostlllar y chamuscar con facilidad y es difícil repararlo. 



Cuando se rompe o se rayo se asoma el color Interior, algunos marcos manejan 
laminados sólidos de manero que esto no ocurra pero suelen ser más frágiles y costosos. 
El costo de este material, en marcos comunes. es de $10 o $35 dólares/ m2 ( N$ 31.8 o 
N$ l l 4). Ya armado puede llegar a costar $400 o $900 dólares/ m2 ( N$ l 273 a N$2864). 

Azulejo. Se puede encontrar en muchos colores, texturas y patrones; es resistente al 
calor. a los rayones y es impermeable si está debidamente colocado. La pasta para las 
juntas se puede encontrar en varios colores. A veces es difícil mantener perfectamente 
limpias estas juntas. Es recomendable reducir el tamaño de estas juntas ( 6.3 mm -1/4" -
es lo normal, se puede reducir hasta 2.38 mm -3/32"-), pero esto puede resultar 
contraproducente y debilitar la unión. Los azulejos brillantes se manchan con facilidad. 
Su costo oscila entre $5 y $500 / m2 dólares ( N$160 a N$1591.5); el costo de la 
Instalación varia dependiendo del tipo de azulejo y el tamaño del área a cubrir, 
generalmente aumenta el costo de instalación cuando el tamaño es menor. 

Compuestos plásticos. Este material es sumamente durable, no poroso, Impermeable, 
resistente al calor, fácil de limpiar. este material, parecido al mármol, se puede moldear e 
Instalar fácilmente con herramientas para madera. Permite muchos métodos de 
Instalación de tarjas, Incluso su colocación a paño y cualquier imperfección se puede 
lijar. resanar y pulir. Es bastante caro y requiere una buena estructuración de armado 
Inferior. Los colores, hasta hace poco eran son limitados, últimamente se han vendo 
desarrollando una gran cantidad de tonos, hay texturas pétreas y lisas. Su costo 
aproximado, a granel es de N$730 /m2 y una vez trabajado, este material alcanza los 
N$1400 /m2. 

Madera maciza. Una de las principales ventajas de este material es que tiene muy 
buena apariencia, es natural y muy fácil de instalar, además de ser amable con utensilios 
de vidrio y de porcelana. Por otra parte, es más complicado de limpiar que aquellos 
materiales no-porosos. Se puede quemar y rayar, además de ennegrecerse si se 
encuentra colocado cerca de zonas húmedas. Es recomendable insertar parte de la 
cubierta, o Incluso hacer que la cubierto completo seo desmontable para limpiar 
debidamente o repararlo. Se puede utilizar un sellador como poliuretano pero con este 
recubrimiento no se podría cortar en ella. Los costos son muy variables dependiendo de 
la madero que se utilice y su calidad. Es común encontrarlas de maple, abedul, roble o 
pino. 



Acero Inoxidable. Este material es Impermeable, resistente al calor, fácil de limpiar, no 
tiene costuras o uniones y es durable. Es muy recomendable para aquellas áreas de la 
cocina en las que se maneje gran cantidad de agua. Su principal desventaja es que no 
se puede cortar sobre el, pues se daña, tanto la cubierta como el cuchillo. Su 
fabricación tiene un costo bastante elevado, ,pero se puede reducir usando hojas 
planas con aplicaciones de madera en los cantos. Su precio es sumamente variable 
dependiendo del calibre de la lámina utilizada, así como el área de instalación. 

Materiales pétreos. El mármol y el granito son comúnmente usados en cubiertas de 
cocinas, dan una buena apariencia y son naturales. Por ser una superficie fría, son 
convenientes para preparar pastas, masas o dulces. Son resistentes al calor. 
Impermeables, fáciles de limpiar y muy durables. El principal problema del mármol es que 
se daña con aceite, alcohol o cualquier ácido (como el que contiene el limón o el vino). 
Las placas sólidas son muy costosas, actualmente se fabrican en mosaicos más 
pequeños disminuyendo el precio. El mármol puede costar de $400 a $700 dólares/ m2 
( N$1.273 a N$2,228). El costo del granito es a partir de $600 dólares/ m2 ( N$1.91 O). A 
esto hay que agregarle costos de instalación y acabados que Incrementan en gran 
proporción el precio final. 

Referente a la parte de almacenamiento en una cocina, existen soluciones para 
muchos y muy diferentes propósitos y una variedad muy extensa de materiales. Existen 
anaqueles especiales para cestos de basura, cavas, banquillos ocultos, especieros, 
repisas y cajones. Además de encontrar todo tipo de soluciones para abrir y cerrar estos 
gabinetes; bisagras exteriores, interiores, ejes metálicos, rieles y puertas corredizas. En 
cuanto a materiales notamos que predomina el uso de la madera contrachapada, 
aglomerado, tableros de diferentes densidades. vidrio, así como una inmensa 
versatilidad en acabados y recubrimientos, cuidando especialmente la resistencia de 
éstos. Con el bloque de información obtenida, nos dimos cuenta que el 
almacenamiento se puede solucionar por medio de infinidad de propuestas. 

Algunos productores de accesorios ofrecen elementos de almacén relacionados entre 
ellos, la extensa variedad de líneas de gabinetes en madera, metal y combinaciones de 
materiales, varían de excelente a indiferente tanto en diseño como en calidad de 
producción. En las siguientes páginas mostramos algunas de las opciones de gabinetes y 
anaqueles. 



::~:~::~::u:~~: el Interior de los gabinetes no está a la vista. hacer un ... ]: 
uso óptimo de ellos maximizando el espacio interior del anaquel, es puntual %~,,..,, .. ,qr,r.,,,.m!Jl'ili 
dentro del desarrollo del diseño de la cocina. ·i~1!r,'.1't~'""'1 

El área de almacenamiento de la mayoría de las cocinas diseñadas para 
ser empotradas en la pared, están formadas por un grupo de anaqueles 
superiores y otro de gabinetes inferiores. Los inferiores son normalmente 
utilizados para guardar utensilios pesados y algunos son destinados para 
adaptar cajones. 

Existen varios tipos de gabinetes base: 

1. Con repisas horizontales Interiores. 

2. Cajonero: las medidas y tipos de 
cajones pueden variar siempre y 
cuando su peso no exceda los 
límites ergonómicos pues su uso no 
sería óptimo. 

3. Anaquel con canastillas 
extraíbles. Son óptimas para el 
guardado de frutas y verduras 
gracias a la ventilación que su 
estructura permite. 

4. Con divisiones verticales para 
charolas y sartenes. 

5. Múltlples con varios usos 
combinados. 

¡ 



Los gabinetes para esquina son indispensables en las distribuciones que '"'11 
incluyen líneas de anaqueles en muros encontrados perpendicularmente, ~ 
para evitar desperdiciar estos espacios de difícil acceso. Existen gabinetes . ~ 
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6. Con puerto en ángulo y repiseros 
interiores giratorios. 

7. Esquinero de dos vistas. 

8. Esquinero estándar con repisas 
extraíbles. 

9. Esquinero con puertas curvas. 

Los gabinetes de terminación o remates, son los que se utilizan al final de 
una líneo de anaqueles sobre un muro. Los siguientes diseños se usan para 
evitar esquinas incómodos o peligrosas. 

1 O. Gabinete terminal con dos 
vistos. 

11. Repisero abierto. 

12. Gabinete terminal redondo. 

13. Gabinete terminal en ángulo. 

14. Gabinete terminal con esquino 
curva. cerrada y puerta lateral. 

!t]fj. ir'itr·' 
~ § . . 



Podemos encontrar la misma variedad de gabinetes para anaqueles 
altos. Varían únicamente en dimensiones y sólo algunos en 
funcionamiento. 

00 . . 
15. Esqulnero superior con puerta 
dividida y bisagra integrada . 

16. Esqulnero superior con puerta 
curva. 

17. Esqulnero superior con puerta en 
óngulo y repisas Interiores giratorias. 

18. Esqulnero sobre cubierta con 
espacio para guardado de 
electrodomésticos. 

Unidades terminales para alineación superior 

19. Anaquel con puerta diagonal. 

20. Replseros superiores redondos 

abiertos y con puerta. 

21. Anaquel terminal en ángulo. 

Anaquel terminal con dos vistas. 

22. Anaquel terminal con divisiones horizontales. 

~ 
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Además de los anteriores existen distribuciones Interiores más sofisticadas 
o con usos específicos. 

23. Frentes falsos para ocultar 

Instalaciones 

24. Con repisas horizontales extraíbles. 

25 y 26. Organizadores múltiples 

plegables. 



A raíz de las opciones de contenido en una cocina planteamos el requerimiento de una 
Instalación hldróullca de entrada y una de desagüe, Instalaciones eléctricas necesarias, . ''"liH 
así como duetos de salida de aire para la extracción. Para esto es siempre más i;'. · 
económico utilizar las tuberías existentes en la casa o departamento, en caso de ser una ;¡ 
construcción nueva se recomie;ida agrupar las Instalaciones. SI la tubería pued~.-~!:::mr;1_~-'"".·"f'¿j 
libre bajo el suelo, la plomeria puede ser colocada como se desee, aun,qoe,;t.aG~fo'J;;Í 
agrupación de las tuberías minimiza el costo de la instalación. Si el acceso al espacio ¡ 
interior es difícil o imposible es esencial permanecer cerca de las tuberías existentes. Las 
tuberías se pueden extender algunos pies en una dirección u otra. pero largos tramos 
horizontales son lmpráctlcos. 

La colocación de elementos arquitectónicos Impondrá restricciones también. La ,dl 
planeaclón debe tomar en cuenta las ventanas, por ejemplo, para obtener el mejor,,1:'.(q~®!l 
resultado, la mayoría de los usuarios prefieren una ventana sobre la tarja, si el dlseñq<1,Ciff'C " 
la coloca junto al refrigerador o gabinete alto lo bloquearía. La colocación de Id .puerta :'.'. 
puede ser un poco más flexible. ··'">,:¡;::e_,;¡ 

Las dimensiones finales del producto estarán determinadas a partir de tres fuente~.,'~'"'H:;~i~ 
principales: 

*Medidas antropométricas estáticas y dinámicas del usuario para proponer las 

~~1~,n~¡:,~~~~:~.f.~~~l~~~ª~i~J~~~;:!,"g~Xo~~1aclón óptima• V c.:';~;;;¡;tiffi'.i 

*Altura del aparato de cocina comprendida entre 800 mm y 920 mm (las · '"''1l«·r) .. 
personas que miden más de 1.80 m. requieren que la porte superior del equipo de ·-"~<<· 
cocina esté a más de 920 mm del suelo). '~ 

1.:~t(·~· 

~;~¡J~f;!~ifü?Jt!f:J 
. '& 



*Los productos pesados deben guardarse en los armarlos bajos o a la altura de la 
cintura. 
*Los productos/equipo ligero se guardan por encima del nivel del hombro. 
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*Para almacenamiento básico se requiere un espacio mínimo de 1.8 m2, con un 
espacio adicional de 0.5 m2 por persona de la vivienda. 
* Los armarios altos de la zona de preparación pueden tener menos fondo, paro 
facilitar el acceso o la porte posterior de los mismos. . '"e·· 
*Para el lavado, si es posible, el fregadero debe situarse bajo la ventana P<;Jff;(;:,:i'' .: 
aprovechar la luz natural, por lo que se evitará disponer de armarlos encinicfdel, ,: 
mismo. Alternativamente. puede disponerse una regleta luminosa bajo la parte·'"---.:. 
Inferior del armarlo alto. 2 m y 1.8 m. · 
* Dado el largo tiempo que se consume en la zona de lavado, es aconsejable 
tener vistas e Iluminación natural. El fregadero no debe colocarse a más de 2.3 m 
del borde trasero de la cubierta. 



*SI el refrigerador tiene mayor altura que el banco de trobajo, es aconsejable 
situarlo al extremo del mismo. ";'4fü 

~~ 
I 

ljfü¡m;~n~u;::f11::t!rr1~; 
. ~ 

·"-"':;;;:¡gT:~~:ij 
*La zona de cocción debe estar separada de las esquinas, para asegurar_~!;fil~\W!;fü/ ' 
confort de la persona que trabaja en ella. Debe estar apartada de las puertdS", ~ 
para evitar corrientes de aire. "'"'1'""':1)i ., 
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*El ancho de los bancos de trabajo no debe ser Inferior a 300 mm. 
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*Holguras mínimas entre aparatos, paredes y superficies de trabajo, y entre 
puertas y superficies de trabajo. 

*SI Ja puerta está a menos de 400 mm de Ja superficie de trabajo deberá abrir al ~ 
exterior. La disposición del diagrama B no es recomendable, pero en algunos 
casos puede ser Inevitable. · 
*La zona Indicada, en el diagrama E. de debajo del banco de trabajo es difícil de · 
alcanzar. . · 
*Los esquemas F y G, muestran dos opciones para el uso óptimo del espacio. 



Debe ponerse atención a los posibles golpes de las puertas en las esquinas. 

*Generalmente, los armarios altos de almacenamiento (colgados en la pared) son ,~, 
poco profundos para permitir el uso del banco de trabajo y para facilitar el ~ 
acceso a los estantes más altos. ~ 
* Los armarios a toda altura pueden servir para guardar las escobas, como t'ID''á'~'~Vi'"''~~~Í 
despensa o también para ocultar el refrigerador. / '''-'";::;;;;s:l' .• :. ·~í 
*A veces, los refrigeradores o congeladores se empotran dentro de los armarlos 
para hacer juego con el resto de los muebles de cocina. 
*Para tener acceso completo a los refrigeradores/congeladores estándar 
situados bajo el banco de trabajo, el usuario precisa Inclinarse. 
*Al proyectar la cocina hay que tener en cuenta el barrido de la puerta al abrirse 
(el ancho de la puerta es el mismo que el del refrigerador). 
*Se debe tomar en cuenta la circulación de humos, aire y calor dentro de la 
habitación. A continuación se muestran algunos esquemas. 

*Medidas estándares de tipo ~peratlvo, 
Dimensiones comerciales de accesorios y electrodomésticos, mínimo de huecos para 
tarjas, altura de lavavajillas y dimensiones de hornos y parrillas. 
También para la distribución adecuada de aparatos y accesorios debemos considerar 
los rangos de espacios estándares a respetar alrededor de lo tarja y de las parrillas, asi 
como la distancia que exista entre ellas, pues siendo esta quizás la ruta más utilizada, su ~. 
longitud debe estor comprendida entre 1.20y1 .80 m. liñ{~~;t\'f:Jf 
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_,.,.::/)\:\:::f)ESCRIPCION DEL CONCEPTO FORMAL 

.. :::::tlf t1litJif t1It:::::. , . 
/:/:/:/:;)/:\:/:/:/:/:\:\:/\ Una nocl1t:;_ de recuerdos, un amigo, una sonrisa. Una estrella fugaz. el 

}{{'.}:?(/:}:{\(}\){\:\\mar. una nota, un color, una palabra, el atardecer. la catedral de 

tf Iif ItIII\Itt:trtttt::- ~~~;~~:~:~. ':.~' ~~~~:,'a:!~e; º~~~ i i~:r~~ª:~:~~~:. r~~n:~~::~t:. u:~ 
1Mll1~il~illll!!t ;~~~:~~füf ~~~;f ¡ª~::;~~i;:~~~EI:~:~~::~~~ 

Magritte, una carcajada. el vino, la cocina .... 

Llamamos concepto formal .a este, al parecer simple, listado de palabras, cuyo análisis 
ha hecho de esta montaña de letras. una búsqueda Introspectiva que ha traído del 
inconsciente todas aquellas ideas, momentos, imágenes o experiencias, que ya sea 
consciente o inconscientemente, nos llevaron a crear este concepto. 

Al parecer la forma de un objeto es puro capricho personal. o el simple resultado 
tridimensional de una serie de necesidades funcionales, pero hay algo más que eso, el 
diseño tiene una fuerte dosis de arte, de sensibilidad. Hay miles de factores que pueden 
influir en un trabajo de Inspiración personal, considerando la porte artística del diseño 
como tal; factores al parecer intrascendentes como experiencias o vivencias 
personales, el estado de ónimo, el contexto de la obra y de su autor, la mínima variación 
de alguno de ellos en ese minúscula espacio en el tiempo en el que el hombre crea, 
dará una respuesta completamente distinta. Pero a la vez hay Imágenes que perduran 
por un lapso mucho mayor al que imaginamos que permanecerían en nuestras mentes, 
afinidad a una actividad, rechazo de sensaciones, momentos innolvidables por 
placenteros o desag.fadables que hayan sido, ahí estarán también. La conclusión 
obtenida de la conjunción de estas ideas y situaciones, será la Inspiración, la intuición 
que habra de llevaró un ser humano a crear, a dar una respuesta única e individual. 



En este capítulo trataremos de definir nuestras vivencias y experiencias personales. el 
estado de ánimo. el contexto de esta obra y de sus autores en el momento de su 
creación. intentaremos traer una vez más esas imágenes aferradas a nuestras mentes, 
los momentos placenteros y desagradables que han diseñado nuestra personalidad y 
que nos han llevado o dar como respuesta esta cocina en particular. 

A través de todo el documento. al describir el desarrollo del proyecto, hemos hecho 
presente nuestro preocupación por el regreso a lo humano. al arte y a la sensibilidad 
perdido. la naturaleza ha sido siempre importante en nuestras vidas. tal vez por la 
creciente ausencia de contact'o directo con ella. 

la naturaleza ... "Antigua y nueva musa de inspiración cantada por poetas y artistas de 
todos los tiempos·. ha sido demasiado pisoteada por nuestro vivir cotidiano. En efecto. 
debemos admitir que el hombre por un lodo le dedica líricas y homenajes sublimes y por 
el otro hace todo. consciente o inconscientemente por alterar su equilibrio y adecuarla 
a sus propios requerimientos 

Sin embargo yo hace algún tiempo que sigue creciendo una preocupación por la lucha 
contra lo contaminación y sobretodo a una recuperación de la naturaleza como fuente 
primario de inspiración. Arquitectos. diseñadores y decoradores. dan iniciativas e ideas 
para proyeclos de varios géneros. desde utensilios y pequeños objetos. hasta la 
decoración completa de una cosa; incluso los diseñadores de modas siguen esta 
tendencia y lo plasman con el use de fibroso de colores naturales. 

Para nosotros, lo naturaleza es rnas que uno fuente de inspiración, es la naturaleza a 
respetar que interpretamos y que adoptamos corno filosofía proyectual. Donde la gota 
de lluvia. obra perfecta de la nc·ci'aleza. perfila lo silueta de la cocina. y el caracol con 
su sección aurea. nos ofrece la so!ucion para 0•:1buirle al ob1ero ese carácter atractivo 
que da la sensocion de atrapar e• espacio, y envolvernos con él. La piedra. es el origen 
de los objetos artificiales y el placer de uno textura. El atardecer y la luz de luna don el 
color y la calidez. 

El arte ... virtud, habilidad y destreza paro hacer algo. Algo que nos lleva muy lejos. una 
nota, un verso, una pintura. llegaran hasta lo más profundo de nuestro ser. Pero no es 

. sólo a. la._percepción del arte como causal de sensaciones o .lo que quisimos 
llegar.Además de expresar nuestra sensibilidad, y hacer del objeto algo placentero. 
quisimos hacer oigo artísticamente bello, que procurara además de placer. un goce 
Intelectual. 



El arte no sólo es una formo de expresión sino uno bomba de sensaciones, visuales. 
auditivas, táctiles, de gusto y percepción. En este mundo donde el placer de una 
sensación se ha vuelto también. objeto de consumo, que mejor que poder recibir ese 
cúmulo de sensaciones de un articulo cotidiano, entrando así en un campo más vasto, 
más real, cercano al expectador donde se puedo fusionar con el mundo de lo popular. 
Intentamos practicar una estética ligado o lo cotidiano paro encontrar lo artístico y lo 
bello en el medio que nos circundo y así restaurar el contexto diario a un nivel mas alto 
de calidad artístico. 

Esta operación parece no ser uno novedad, hoy en día se perfila como uno de los 
tendencias esenciales de lo culturo de la imágen y el producto que, esto expresada 
desde el arte POP en artistas como Jeff Koons. en el cine por directores como Pedro 
Almodovor, en lo músico por gentes como Peter Gabriel, o en el diseño por Alessondro 
Mendiniy Philippe Starck. 

Lo comido .. . es también parte de ese mundo de lo popular. que ha sido elevado a nivel 
de arte, La preparación de alimentos y nuestro ecléctica manera de relacionarnos con 
ella, son porte de lo convivencia moderno. de un momento socializador. sentarse 
alrededor de uno meso es lo s1ntesis del renovado ritual natural de pasar el tiempo en 
compañía. 

En nuestros días se da una relac.or. un tanto omb1gua con la comida, a lo vez que cada 
dio se dispone de menos tiempc poro disfrutarla con calma y se consume mas comido 
rápida . el gusto por la gastrono"'lia como un lu¡o, moda o símbolo de status crece. la 
publicidad y las tendencias glcbol:zadoras nos bombardean con una variedad infinita de 
comidos exóticos, lo que antes nubiera sido fuera de lo normal ahora es parte de la 
moda y hasta parte de nuestra cultura generai Sin embargo es un hecho que el gusto 
por las comidas lrodicionales OE otros pueblos se na populorizodo. las ciudades se llenan 
de restaurantes de comida típica. aparecen aparatos electrodomésticos para preparar 
comida internacional en casa y los libros de recetas de cocina japonesa. mexicana. 
libanesa ... se encuentran al alcance de cualquier persona. El sushi, el kaepe. los gnochi, 
se preparan en lo misma coc.no, una cocino tradicional ya no corresponde a esta 
época, una cocina con mosaicos de Tolavera y fogones de carbón está preparada 
para cocinar enormes porciones vertidas en cazuelas de barro, pero no para preparar 
un platillo de lo.nouve//e cuisine o servir _uno cena japonesa. 

Es por eso que debemos construir espacios paro los diferentes modos de cocinar , que 
están calibrados de manera creciente, para responder o la evolución de gustos y estilos 
de la vida moderna. 



Así pues, al final, la comida es la metáfora de algo estimado e íntimo, es la esfera de la 
que no podemos hablar, sólo experimentar. pero que podemos-probar e invitar a otros a 
probar. La cocina es parte de esas reglas inconscientes que toda comunidad posee y 
comparte( llamemosla cultura), reglas que no se pueden explicar. Cocinar como la 
cultura, es una cuestión de identidad y la identidad no es racional pero es básicamente 
singular y diferencia un grupo humano de otro. 

Méxlco ... es un país que a pesar de tener como vecino a una de las potencias 
económicas más grandes del mundo, ha sabido conservar sus costumbres y tradiciones 
aún bajo la enorme influencia que ejerce una cultura como esa. 

Las costumbres son un modo habitual de proceder, son el conjunto de cualidades que 
forman la personalidad distintiva de grupo, nación, o pueblo y la transmisión de estas 
costumbres, doctrinas y ritos hecha de podres a hijos a través de los años, es la tradición. 
Sin embargo nadie ha dicho que estos ritos y doctrinas sólo podrán,ser llamados 
tradiciones después de una cantidad de años determinada, son tan solo una 
continuidad de ideas que debe seguir y renovarse. La tradición de un pueblo no se 
puede limitar a las costumbres de sus ancestros, porque éstas se irán perdiendo y 
modificando con el tiempo, debe renovarlas y crear nuevas. como alguna vez nuestros 
antepasados crearon las tradiciones que hoy seguimos. Por esto los rasgos de la 
tradición mexicana que consideramos como influencia no son los factores reconocidos 
como obvios y ancestrales, son los nuevos valores que habrán de convertirse en 
tradición, y son todos aquellos objetos, platillos, ritos y doctrinas que siguen siendo 
puramente mexicanos pero que existen desde hace solo algunos años. 

El colorido de un alebrije, el sabor de una nieve de tuna o de mamey y el arte del 
danzón, son indiscutiblemente mexicanos, y s8rán parte algun día de las tradiciones mas 
antiguos de nuestro cultura. Ese colorido en las calles de las ciudades mexicanos, las 
bardas de piedra y la maslvidad de nuestra arquitectura son rasgos ancestrales que no 
son reconocidos como el chile y la tortilla, sin embargo forman igual parte de este 
México que vivimos día con día. El agregarle un rasgo típico para darle a un objeto 
carácter mexicano, no implica el agregarle un glifo maya o un águila sobre un nopal, 

·- puede ser algo más sutil, esa sutileza que implica una nieve de tuna, una calle 
empedrada, o un robalo al chilpotle, la finísima dosis de nacionalismo de la pintura de 
Rufino Tamayo o la arquitectura de Luis Barragán y Ricardo Legorreta, algo cercano a 
un nacionalismo Internacional. México es también, uno de los pocos países del mundo 
donde hoy en día, aún se rinde culto a la familia como núcleo de unidad, y se prefiere 



un plato preparado en horas enteras que una hamburguesa servida en tan solo unos 
segundos, por eso hemos querido darle ese carácter agradable y placentero que 
detiene el tiempo en esta cocina. 

La vanguardla ... Este término es utilizado para designar aquellas tendencias artísticas que 
se afirman por el rechazo de pautas anteriores y ponen en entredicho las mismas 
premisas del medio que Jos creó. Se dice que esta actitud tiene sus antecedentes 
Inmediatos en la etapa del romanticismo y su expresión más concreta en Jos 
movimientos surgidos a partir de la primera guerra mundial como el cubismo, futurlsmo 
dadaísmo, ultraísmo etc ... que se manifestaron en actos y preocupaciones básicamente 
de tipo experimental. Sin embargo debemos entender esta negación de parámetros 
preestablecidos, más bien como un factor positivo que aunado al cosmopolitismo y a la 
originalidad, tomarán parte en Ja evolución de las artes, expuestas siempre a un 
estancamiento del que solo puede a veces rescatarlas la aparición del fenómeno del 
vanguardismo. Esto no significa que sólo a partir de estos movimientos, o sólo ellos hayan 
Intentado replantear Jos conceptos y valores de su epoca. El término avant-garde o a 
vanguardia, se sigue y se ha utilizado por mucho tiempo y no significa necesariamente la 
negación de su ámbito creador, se refiere a Ja ocupación del primer puesto, a estar en 
el punto más avanzado, adelantarse a los demás. 

Al tocar el tema de la vanguardia no estamos afirmando ser parte de ella, o 
encontrarnos en posición adelantada a Jos demás, ni mucho menos, es tan sólo nuestra 
Inquietud por formar parte de un vanguardismo universal, lo que plasmamos en la 
creación de un nuevo concepto, y que expresamos a través de las formas propuestas 
en el desarrollo estético del esquema formal. 

En nuestro contexto un proyecto de diseño debe proponer si bien en concepto algo 
original, o diferente, si no será un objeto falto de carácter que no ofrecerá nada 
significativo ni para su época, ni a su persona, si permitimos que objetos faltos de 
carácter Inunden nuestra vida diaria sólo estaremos colaborando con el indeseado 
anquilosamiento de las artes y por tanto del diseño. 

Así es como, condensando nuestras Ideas en cuatro grupos de razones Integrales 
Intentamos exponer las intenciones e Influencias que dieron como resultado esta pieza 
de diseño. Describir con lujo de detalle sería imposible y haría de este manifiesto de ideas 
una tediosa descripción de palabras al parecer sin sentido; el sentido esta, en Ja forma 
en que materializamos esas Ideas. 





D "·i[~¡ 

~ 
' 

vi.· .. 

~~f:.~ 



~\. 

_..:/:\:/:/FACTORES DE MERCADO . 
.. :::}/:://:/:\'.:'.f.!~W~!.1._comprador potencial. 
}'.\'./:}/)'.\üi{~~:dl~á.es un pu~tp de atracción en diseño residencial, donde quien vaya a ocupar 
::::::::::::::::::::::::::::;:::;:::::::y(i:$.é.9Jo:::<;:;asa o departamento, pone particular Interés. Constructores, decoradores, 
:::::::::::::::::::::::::::::\ijj(qülfe:clO.$. de interiores o usuarios directos cualquiera podría ser un comprador 
::::<:-:::::::::::::::::::::::::::/pófüi:ickjf:>: sin embar.go cada uno de estos grupos tiene sus características y 

t:-:::.::.})@Ji@~~~~mtWºs que espé\íficamente lo hacen ser parte del perfil de comprador de este 

·········································· \ 
:::::::.:\'.:::::\/'.:::::i~:S.::\fií6:fl:'.:SOtiido entre cons~ructores de casas habitación residenciales, que una cocina 
:::::::·::::::<::<::::<:::::::\j:füci:i.i:llY.ci::Jiaró más por vender una casa que ningún otro lugar o aditamento. Remodelar 

·-:::: :-:-::::::::::::::::::::::J~i:óo:Giiio es comunmente 'el primer y a veces el único proyecto de remodelaclón que 
··::::::::::::::::::::::::::jjjjjiüe:¡10 propietario o hat)itante, planea al Instalarse en una nueva casa, por lo que 

..... :·:::::::;:::::::jj:Qrifor con una cocina inri.avadara en relación a forma, acabados y accesorios, así 
······como a ergonomía y función le harón más fácil la tarea de vender una casa o la de 

obtener el contrato para uno remodelación. . ·. 

El diseñador de Interiores, Jsualmente confronta espacios anteriormente diseñados o 
planeados en papel. en térrf.11nos de medidas. forma y desarrollo en genera!. La primera 
tarea del diseñador es hacer una evaluación y decidir cuál de los espacios, ya sea el 
existente o el planeado, seré{ aceptado para trabajar con él. 

Con el concepto que hefnos manejado uno de los objetivos puntuales ha sido 
precisamente la indepenqéncla del amueblado con respecto al espacio a ocupar, 
dándole el carácter de ot;>jeto, creado por un diseñador Industrial, aligerando así la 
carga a diseñadores de irfterlores que invierten en un proyecto de diseño de cocina 
demasiado tiempo. Con ún amueblado de cocina como el que presentamos podrá 
disponer del tiempo que/ut!lizaba en diseñar la cocina completa, o del dinero que 
compartía con un arquitecto contratado para solucionar el problema. Ahora podrá 
diseñar todos los detalles conscernlentes a ambientación, Iluminación y acabados del 
cuarto dentro de un lapso de tiempo razonable. La cocina sólo necesitará un sitio 
donde las lnstalaclonés correspondientes puedan ser asentadas, y un espacio de 
circulación a su alredeéior. 

/ 
í 



Por otra parte, consideramos de igual manera como comprador a un posible mercado 
de exportación que incluye principalmente Estados Unidos, Europa y Japón estimando lo 
posibilidad de que en un futuro cercano la unión económica con los Estados Unidos nos 
amplie las posibilidades de entrar en una posición favorable al mercado asiático y 
europeo. 

Es por ésto que paro el diseño hemos tomado en cuenta igualmente los requerimientos 
de estos mercados y sus usuarios, incorporando por ejemplo las medidas 
antropométricas de estos países, que la población del mercado nacional comparte 
con ellos, o las demandas formales y psicológicas que todo usuario con las 
características perfiladas de antemano comparte Independientemente de su 
nacionalidad. 

La demanda en estos mercados crece independientemente del alto precio de sus 
productos (alrededor de 38 mil dólares en europa y 50 mil en Japón) y según el anuario 
de cocinas de la revista INTERNI, las predicciones dicen que en los próximos años habrá 
un "boom" masivo de la construcción, se cree que en los 5 años siguientes se construirán 
1.5 millones de departamentos al año ton solo en Japón. ¿Quién producirá los 
amueblados para cocina? Al parecer los productores japoneses no estan interesados, 
pues prefieren el campo de los electrodomésticos, especializarse en el campo de la 
tecnología. El nicho de mercado que enfrentan los productores europeos en Jopan 
gracias a su diseño es enorme y sin competencia. Sin embargo según afirma la portado 
de la revista EUROJICSA en su edición de diciembre de 1992, "Europa esta aún lejos de 
la unión fiscal, social y sobretodo económica" . La industria alemana esta muy por 
delante de todos los demás en cuanto a tecnología sin embargo la industria del diseño 
Italiana tiene lo que necesita el mercado asiático: una excelente oferta de diseño, más 
la carencia de tecnología frena las posibilidades de éxito en la producción de grandes 
volumenes de exportación. 

Parece ser que los consumidores, no sólo japoneses, sino de todo el mundo, están 
fuertemente dirigidos hacia la compra de cocinas con una calidad formal muy alta (la 
cantidad y calidad total es dada por hecho) ' . Los 3 principales criterios para escoger 
una cocina, por orden de importancia son: 

1 Estética 
2 Funcionalidad 
3 Seguridad 

--.,,-::R=-o-s-a""d-a""(l-nv_e_s..,.tig-a-d'""o-r d"""e-d"""e-s-ar-ro"""ll'""o-d,--e componentes para el sector de la construcción). Annual Cuclna lnterni '92, 
Editorial lnterni. Italia. pp 54. 



Es por todo esto, que podemos considerar una posible exportación del producto, 
incrementando así. la cantidad de compradores potenciales que hasta el momento, 
como ya hemos explicado en Perfil del usuario, es un porcentaje muy pequeño de la 
población de México. 

No hay que olvidar que esta población puede adquirir la cocina, ya sea personalmente 
o a través de arquitectos o decoradores de Interiores. Otros posibles compradores 
serían arquitectos que Instalaran el producto en sus construcciones y que el usuario 
adquiera el producto a través de la compra de una casa o departamento nuevo. Más 
adelante, en el capítulo Mercadotecnia explicaremos las opciones de comercialización 
y las estrategias recomendables para el éxito de la introducción del nuevo producto en 
el mercado. 



FUNCION / OPERACION. 

Este amueblado para cocina. es un núcleo central de operaciones que cons~a de un 
conjunto de gabinetes y tres cubiertas a desnivel que forman las superficies deJrab9jo .. , .. ,, 
La estructura general está conformada por seis muebles. Cada uno de ellos·:05ta' .:::'· 
destinado, junto con su superficie de trabajo y los aparatos electrodomésticos 
correspondientes a un área de trabajo específica. Estas áreas son: 

1. Area de cocinado 
o cocción 

2. Area de lavado 

3. Area de consumo 

4. Area de almacén 

5. Area de preparado 

cuyas características y componentes se definen a continuación. 

AREA DE COCCION. 

El área de cocinado, principalmente consta de una placa de cocción con campqf.!Q:,'9~$~(;.¡ >;:. 
extracción Inferior Integrada, y un horno. Como se mencionó en el cap~tulo "(:le· ·"" 
Investigación, existe una gran cantidad de opciones de equipo, sin embargo al Igual qÜS 
en que en la mayoría de las cocinas, encontramos ciertas limitantes para la elección.de, . .. . . 
los aparatos y accesorios que se incorporarán a la cocina. '· ..... ;;"~i';\;fü;::!;~;<:.: .... , .. 



Con respecto a las placas de cocción, se eligló un sistema modular por las ventajas que 
ofrece, en cuanto a versatilidad para la elecclón del funcionamiento de cada 
quemador. Se pueden combinar placas de inducción, halógenas, de elemento sólido o 
vitrocerámico (el funcionamiento de cada una se especifica en el capitulo fuentes de 
Investigación y diseño); acepta hasta seis quemadores, accesorios como frel.c.Jocas y. 
asadores. Sus dimensiones de empotre en la cubierta no deben exceder los noo mm·: 
de frente, 600 mm de fondo y 250 mm de altura: y las exteriores los 1200 mm de frente y 
600 mm de fondo. 

El exceder en los límites sugeridos para las placas de cocción reduciría las áreas 
adjuntas de trabajo, y disminuiría el espacio entre el área de cocinado y la tarja 
demeritando el funcionamiento tanto de esta área como de la de lavado. Las marcas 
que utilizan el sistema modular de placas y recomendamos para esta cocina son: 
Gaggenau, AEG. Miele. 

El sistema de extracción de humos o campana de extracción, como '~'füh·~·;a . 
característica deberá ser de extracción inferior. Este tipo de extracción funciona a ;: 
través de una rejilla de succión de aire ubicada al nivel de las placas de cocción y los · 
humos pasan por un dueto que baja 250 mm y después dobla hacia los duetos interiores 
de la cocina por donde llega al entrepiso (ver corte longitudinal). Sus dimensiones no 
deberán sobrepasar las de las placas de cocción y la disposición de los gabinetes 
permite hasta 250 mm de profundidad para el mecanismo extractor. El dueto de la 
campana podrá correr libremente a través del espacio destinado a las Instalaciones . 
siempre y cuando no exceda los 200 mm de diámetro. Las marcas de slsternps;:d~,,:;;:.:·,::;;: 

.-extracción- sugeridos son los mismos propuestos para las placas, debido;]Ci··c¡tie · · '·~'.'. 
normalmente se obtienen Integrados. fr ;: ·;. 

~¡ . .:: 

;f':f:;~ : .: : :~~·,.i·. ·: : :. ".' .. :r_,.,',~.·l ••• :.,1.·i:_:.-_ 

!·;~;;.:;~~1:1;:r:::: q 
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La cubierta que corresponde a esta área de trabajo se encuentra a una altura de 91 O 
mm altura ergonómicamente recomendada para realizar las tareas destinadas al área 
de cocinado, 3e diferencía de las otras dos cubiertas por un cambio de color, 
convirtiéndola E:n una independiente. Las distancias respetadas a los lados de la placa, 
permiten una sencilla operación pues se pueden colocar utensilios o recipientes en estos. 
espacios. · 

Debajo de la sección de la cubierta correspondiente, en los gabinetes Inmediatos 
Inferiores, se encuentran dos amplios cajones destinados al almacenamiento de ollas, 
cacerolas y sartenes. Estos cajones no son demasiado profundos, pues el exceso de 
peso Independientemente del sistema de correderas utilizado, los haría inoperables. 

El horno además de corresponder al área de preparado, también forma··parte de esta . · 
área. Es importante mencionar que el uso de un horno de gas en esta cocina, resultaría 
muy complicado por la instalación adicional requerida, además del tipo de aislamiento 
que necesita un horno de este tipo, que sería mucho mayor al que requeriría un horno 
eléctrico. Las dimensiones máximas que deberá evitar exceder cualquier horno que se 
desee incorporar a esta cocina son: 600 mm de frente, 580 mm de profundidad y 600 
mm de altura. 

,··· 

Sugerimos como artículos posibles para esta cocina, aquellos hornos que además de 
funcionar convencionalmente ofrezca la posibilidad de utilizarse con microondas. y así 
optimizar el uso del espacio dándole una doble función. Las marcas que ofrecen este , .. 
tipo de hornos son: Gaggenau, AEG, SMEG. El usuario tiene también la opción, si es qqe,i;¡;:;:¡;.;ii 
no requiere de un horno convencional. de escoger otro de microondas con un.slstem!::i' ·· -· + 
de convección integrado. Las marcas recomendables para este tipo de equipo son " 
Panasonic. Frigidalre o cualquiera que no exceda las dimensiones ya estable:cidq~:;,•:i:;::~) 
anteriormente. •· ..... ,,.,.,;.,,,.,,, 



AREA DE LAVADO. 

Mucha gente opina que la mayor parte del tiempo dentro de una cocina transcurre en 
el área de lavado. Es el centro principal de limpieza de todo el mueble. Su elemento-::: ::··: 
fundamental es una tarja fabricada en material de superficie sólida que se lnstala.pq(ici / 
parte Interior del gabinete que la contiene, quedando oculta la junta de la tarja'qo·n la ( 
cubierta por ser del mismo material. "·':' ;;;~ ;• ,.\i 

'!::.1;::·~ 

El uso de este tipo de material para las cubiertas aumenta Ja gama de opciones tanto en ··:' 
diseños como en dimensiones de las tarjas a Incorporar a esta cocina, por Jo que 
prácticamente se puede instalar cualquier tarja, sin embargo el Interior del gabinete en 
el que esta comprendida Ja parte inferior de Ja tarja, limita sus dimensiones Interiores no 
deberán sobrepasar Jos 750 mm de frente ni los 350 mm de altura. Y en el exterior Jos 
1400 mm de frente (Incluyendo el escurridor), ni los 650 mm de profundidad, pues el ,,,,:,,,;.~ 
Incremento en las medidas del fregadero resultaría en una insuficiencia de espaclo,de.Xi)i•' .. '\ 
trabajo tanto en esta área como en la de cocción. ..,.<''.'.ifr'.;;<i··¡¡f . 

"'i¡¡;¡;;:;~;~:i¡;,,;¡lt1;t:;~:it 
'! 
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El uso de tarjas fabricadas con compuestos plásticos, representa una ventaja funcional 
pues su limpieza resulta considerablemente más fácil comparada con cualqU!!(r otra 
tarja, además con este montaje queda opción de routear cualquier dis~f¡io de 
escurridor sobre la cubierta. Las marcas que utilizan este tipo de materiales para f(Jbrlcar 
sus tarjas y que por consiguiente recomendamos para su uso en esta cocina es ~orian. 
Otra posibilidad son las tarjtfs de otr'?~ ma~erlales com~ cQR[Z;C?,i!\YF:l@~l~riJarcas 
recomendables son Blanco y Franke. Tamb1en es importante senalatla 1tonvenlef'\pla de 
emplear productos disponibles en el mercado nacional, pues los sistemas de cocinado 
de otros países son distintos, específicamente refiriéndose a las espreas de la Instalación 
de gas y en la alimentación eléctrica. 

La localización de la tarja está basada en medidas óptimas de funcionamiento con 
respecto a espacios alrededor de ella, de esta manera, el usuario tiene fáclLappeso al 
escurridor y espacios adyacentes para un buen desarrollo de las activic!qdliiFC::Md)de las 
ventajas que presenta este concepto de cocina ez la poslbilldadr)aei''ter'ter espacio 
frente a la tarja, pues normalmente el muro limita aún más el área d Süiqlr,ed~dor. Como 
podemos observar en el esquema a continuación, la cocina ofrece un artipJj,9 e~pacio 
de trabajo a cada lado de este componente y un espacio adicional para la cd!O'.daclón 
de platos u objetos necesarios, evitando recorridos inútiles a otras áreas. '1 

La altura de esta área es de 910 mm, quedando dentro de las ~~:¡;jfil' 
1 

'. 'micas 
para esta operación. Esta dimensión resulta cómoda para el us4Cír10· al mome to de 



lavar, de otra manera sería sumamente cansado y dañino para la estructura ósea y 
muscular de su espalda, lleQando a causar lesiones graves con el uso prolongado. 

lne~t ... 1!;1rl1'>11 .-

hlrfrAuhr.,1 ~ ~r}~!{~~ 
Además, el gabinete bajo la tarja puede contar con un triturador de basú'rO'·y, la: 
Instalaciones necesarias de suministro eléctrico, hidráulico y desagüe. Este gablne'fEh,,, .. J

1 contiene también un bote de basura montado directamente sobre los costados del .. qb\:; 
anaquel, destapándose y saliendo del gabinete automáticamente al abrir la puerta. " 

6omt11!Jtro 

5unlni5-tro de 
,111u.1c.,11lenu: 

f\Chl<lr.1u1i:o 
O ?.'°par.1 
.w .. 'll]ílr. 



Contiene también canastillas para almacén de objetos o accesorios que resulte 
conveniente tener a la mano para cualquier actividad realizada en esta área (jabones, 
fibras, esponjas, trapos, etc.). 

Este tipo de accesorios se fabrican en una gran variedad de opciones en cua11to a 
materiales y usos, y con una relativa versatilidad en dimensiones. Se proponen.estas · 
canastillas para aprovechar al máximo el reducido espacio que deja el cespol y demás 
Instalaciones. 

Además de este núcleo, el área de lavado Incluye la opción de una lavavajillas o un 
refrigerador e instalaciones necesarias para su alimentación eléctrica e hidráulica. 
Generalmente la opción del refrigerador se eliglrá en caso de no existir uno a muro, 
como el caso de tratarse de una casa de campo. En los casos de residencia,. 
seguramente se optará por la lavavajillas. Estos electrodomésticos se empct,r9n''· 
directamente en el mueble, quedando a paño y sus Instalaciones corren por los .. ductos 
Interiores de la cocina. · ·· ' .... 

Las opciones de lavavajillas que recomendamos son todas aquellas que se adapten 
estéticamente al diseño ya sea por forma o color y que sean productos de alta calidad 
en manufactura y diseño, que no demeriten el funcionamiento de la cocina. Las marcas 
propuestas son: Gaggenau, Wh/rpoo/, Thermador, Phll/ips. 

Las dimensiones máximas que deberá tener cualquier lavavajillas o refrigerador que se ·'· .' 
desee Incorporar en este espacio son: 620 mm de frente, 650 mm de profundidad. y;;(.> · 
870 mm de altura. . ,,;.¡:::_:,,,-,;· · 

~¡ -J. Rfl w 1 
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AREA DE CONSUMO. 

:~ 

Esta área es una superficie que sobresale del cuerpo de gabinetes para formar una::':';;::j'.f( 
barra de consumo. Esta cubierta, al Igual que las demás está fabricada en mate¡lql ¡q6i;00 · " 
superficie sólida por la facilidad de limpieza y por la integración a las demás,:á¡eas. :' 
Elegimos esta barra por adecuarse a los parámetros de diseño utilizados. Está colocada) 
a una altura de 950 mm; se requiere el uso de bancos de 650 mm para una operación ., 
óptima, pues el espacio entre el banco y la superficie debe ser de 300 mm como Ideal 
para una estatura promedio de 1.70 m. esto puede variar hasta 20 mm hacia abajo o 
hacia arriba. 

·- ---·---·- ----·-



La cubierta sobresale 300 mm de la estructura de gabinetes, dejando espacio mínimo 
necesario para las piernas del usuario al momento de sentarse. Esta barra propuesta '·''~;;:¡. 
tiene capacidad pa_ra cuatro personas cómodamente sentadas, pues la distancia entre ·i:; 
ellas es de 500 mm, Incluso una quinta persona pudiera llegar a comer sin mayores ~! 
problemas de. espacio. La maxlmlzación del espacio de esta barra la atrlbuln']p.s.,9 1 ~,u .,,,.,,",,.);; 
forma, al ser esta de sección curva . ( ,::<::;\;:,::¡;;;ú;:¡;;:)i,¡ 

¡~ 

A un lado de esta barra se encuentra el carro de servicio, que puede trasladarse a 
cualquier parte de la cocina, evitando recorridos extremos. Se relaciona con el órea de 
consumo porque pudiera considerarse como un anaquel móvil para guardado y ·"''" 
transporte de la vajilla, vasos, y servicio de mesa. Se encontraró una descrlpclc).~.itiD9~,'i¡{;;1~;~:;;:. 
detallada en el subtítulo de este capítulo sobre almacenamiento. ;;:;: ,,. ... "';l!if' '·1•:: 

~~JMif,~ 



ALMACENAMIENTO. 

¡. 

1 .• 
1. 

El almacenamiento está conformado por el núcleo de gabinetes inferiores b ~·QS< 
cubiertas, destinados en igual cantidad para cada área de trabajo. El volúmen total de·'"il::q~\~Jl 
almacén de la cocina es de 2.40 m3. Adicional a este espacio, se ofrece un mueble · 
modular, de dimensiones estandarizadas en relación a materiales y a medidas 
comerciales de accesorios y cocinas, en ·caso de que el usuario no cuente con una 
alacena separada, y por tanto el espacio de la cocina destinado al almacenamiento de 
víveres y utensilios le sea Insuficiente. Su uso es tan versátil como cualquier otro 
accesorio pudiendo adaptar cualquier diseño o distribución de muebles alred. 
cuarto de cocina, la colocación de los muebles de techo a piso y con uf· 
sumamente sencilla, se recomienda como opción principal para no lnterfe'. r 
diseño de la cocina. Unicamente se tendrá opción al juego de colores en los a 



Este mueble, Incluso, podrá contener un refrigerador de tamaño estándar, de 
dimensiones máximas especificadas en el catálogo, en caso de que aquel Incluido en 
las opciones dentro del mueble no sea suficiente, Esta opción significa un gran aumento 
en la capacidad de almacenamiento, además de ser adaptable a cualquier espacio 
arquitectónico. L 

Jifl!ílle 

Cada anaquel está destinado al área de trabajo Inmediata, por razones ergonómicas, 
para así evitar desplazamientos innecesarios. Esta cocina ofrece una gama. 
accesorios que cubren todas las posibles necesidades de almacenamiento p · 
tipo de víveres y utensilios. La colocación de accesorios especializado 
necesidades de cada área, así como la asignación de cada gabinete a ,, 
correspondiente en realidad es decisión del usuario sin embargo, al momento · 
adquirir Ja cocina algunos accesorios ya habrán sido predestinados a un anaquel y 
colocados con anterioridad intencionalmente, para ofrecer un lógico acomodo de 
accesorios, en cuanto a ergonomía, estética y por lo tanto función. 



La asignación premeditada de accesorios corresponde a cuatro anaqueles específica 
y únicamente: ,...~ 

·- ~ 
1. el gabinete correspondiente al área de cocción, al que se ha decidido destinar · 

a la Incorporación de tres cajones, para guardado de sartenes y cacer~lq ·.~;e.~.t~-·n . '. 
gabinete es el que contiene en la parte superior de su interior el mecanlsflío~a1e"rci']!"!lt 
campana de extracción de humos por lo que no es recomendable la adapfaclón de 
ningún tipo de canastilla verdulera por higiene. La prefabricación e incorporación de 
cajones más cortos no interferirá ni entorpecerá el funcionamiento de la campana de 
extracción. Se eligieron correderas da sistemas avanzados para aligerar el peso, las 
medidas del ancho de los cajones se disminuyeron hasta el mínimo para evitar el mal . ~ 
acomodo de utensilios. Se utilizaron ?ªiones t~mbién para. facilitar el c;:icceso _gJt. ;i:¡fJf~ 
mecanismo de la campana para un me]Or mantenimiento o posibles reparac1ones.,,¡¡;:gBtW• ·¡ 
esta solución la operación resulta muy simple, pues la distancia es la menor posiele)iií<··¡~. 

""l<H:i:e.. 
-'!>. ;, :1' 1 

. ,. ~ll¡\~ 



·:. 

~- Y el gabinete correspondiente al área de lavado que contiene la parte Inferior 
de la tarja, que debido al gran espacio que ocupan las Instalaciones, sin una debida 
elección de accesorios, el desperdicio de espacio de almacén es muy común, dentro 
de este gabinete. Así pues decidimos Incorporar al lado izquierdo del gabinete el bote 
de basura con mecanismo de auto-apertura al momento de abrir la puerta ra evitar 
que se coloque en la parte exterior devaluando la estética del objeto, y una \11~~ 
baja sobre la puerta para el acomodo de fibras, jabones y demás utensilios u 
esta área. 



3. El carro de servicio cuenta con dos ruedas móviles y una rueda loca y se desliza 
con facilidad por medio de un mango. Este mueble contiene rocks de alambrón · .. ; . .:; 
plastificado, para contener la vajilla, un gabinete extraíble para vasos o cualquier objeto ,, .. 
que el usuario desee almacenar y dos cajones. No olvidemos que este mueble se ·, 
considera, además, una extensi,ón del área de. preparado pues cuenta qpp.,,,YP;9,,;!;:':'!';:;:: 
superficie de trabajo. Cuando esta guardado, queda oculto pues el frente aserr:ieJa:.una',::::::.:o::'.•:., 
puerta más del conjunto de gabinetes. · .. 

Replsao rl!Ukcit 
p~·uavaiw5 

Cu!Jierta de 
material de 

&upcrl!cie $61k.la 

Cajón p3ra 
cubiertos 

Repisa para ~latOS 

Rack para \'a,Jilla 



4. El mueble correspondiente al soporte para el horno Incluye un cajón en la parte 
Inferior. En caso de que el modelo de horno elegido tenga las dimensiones máximas para ... ,( 
su colocación, el cajón podrá ser falso garantizando la buena ventilación para· el . 
aislamiento térmico. SI el tamaño del aparato lo permite, el cajón formará parte del área ~:; 

de almacenamiento. fü, 1;:~nüVU?ilHiNliH'.i})t 



ACCESORIOS OPCIONALES 
. ~. 

El resto de los gabinetes, que no tienen algún tipo específico de accesorios , 
preestablecidos, Incluyen de tres a cuatro divisores horizontales (repisas), pe altura ¡j 
ajustable, y con facilidad para desmontarse en caso de adquirir algún ~:~l~~J'.¡¡~r~.tl!Jí~'tl 
opcional. ·t· ~·.·ta: .. tM ·<""""' 'I';' ~i 

Los accesorios que proponemos y recomendamos para una flexible Incorporación a 
los gabinetes del núcleo de operaciones de la cocina, así como para los muebles a 
muro en caso de ser necesarios son de tres tipos: 

~ 
_ ~·1,:·~~tH 

. Canastilla para verduras. Este accesorio esta conformado por un enrejillado fabrlca®".JJ!líU'":¡ 
en alambrón cromado o plastificado, para facilitar la ventilación de frutas y verdo'il:i1s'f'" .. " 

•.:i:.t;~~~?,1,. 



"t¡¡\,'~J 
.Repisa con cerco. Tiene a los lados enrejlllados de aluminio, para optimizar la ''.· 

ventilación pero su base es sólida. Este sirve para guardar cosas pequeñas que tamblen lj 
necesiten de una buena circulación de aire y una fácil visualización para su localización, ¡j 
además de facllltar la limpieza. Las correderas cuentan con rodamlentoaj'.J.~GJ;~1~1filiüíl\1~Y optimización de su operación. _ f· · ·~-1w1111 ·"~ " ""'; 

.Cajones Interiores. Los cajones recomi:¡¡ndados tienen rodamientos que ofrec 
ventajas ergonómicas y de funcionamiento. El sistema de armado de estos caja 
Igual al de la .repisa con cerco con costados de aluminio. ·1.Uf 



Todos estos accesorios se seleccionaron tomando en cuenta su atta calidad estética y . t t\j~'I 
acabados. ': 
Come;> menctonam~s anterlorment~ la distribución de accesorios en los ana8.~~~~s __ E:)_S, , J 
trabato del usuario sin embargo al igual .que con las m~rcas de etectrodomé~rJ9,q~fP.9'~~~i!~~? 
calidad o ventajas nos permitimos sugerir una dlstrlbuc1on que creemos pertlr)enfe por ,¡ 
ventajas ergonómicas y estéticas que dertvarón en el mejor uso y funcionamiento de ' 
esta cocina 

rep1e.n5 p.~ra 
espec1eroo y 

5er\ticio de m~a. 

C.ajones ªtandes 
para sarten~ 

y olla¡; 

Gabinci:e para 

vajilla. vase5 elect~~~~tlc . 

cuzv·er·t.o:;i. rr====~F===";,,.= cajo111Jajoe\ homo, para charolas y moldes 
. de repo5terfa. 

/ 
'.:lmto 

de Pr~\-icio. 

1.'.lVavajillas 
o refiilJl!rador. 

I 

r:..spacio de 
quardado de 00\sas 

ypaílos. 

.1n.-::v¡1~1 par a 
fnit.1Eioy 
letJuml~res 



AREA DE PREPARADO. <:;:1! 
{~t 

¡¡~r.0.B.1lli~fl'.~tfg.¡1¡g~~ 

El área de preparado, fundamentalmente, es una superficie de trabajo, donde se lleva a .. ;; 
cabo la elaboración de platillos. Esta superficie está fabricada en material de super ficle .. ,,,,:¡·ym¡ 
sólida, es Impermeable y muy fácil de limpiar por ser un material no poroso. La altura cie/;Eri''"' ···: 
esta área es 91 O mm al Igual que la de lavado, pues los requerimientos ergonc)n'.11óos~·,,: 
respecto a las posiciones de trabajo, son Iguales. Se cuenta con una superficie deiJ .. 7 :·: 
m2 para esta área. Además la forma que esta área presenta, da al usuario la sensación¿·"·· 
de un espacio más amplio, al describir una curva cóncava. ·:·!:;,;;;, 

., 

lf \[f~ITíít~4i\1filli~lfü 
!~~t~11wm\~r;m1mmi~j 



Esta área cuenta con el almacenamiento necesario para utensilios de trabajo, en 
gabinetes y con un carro de servicio . Este carro cuenta con una superficie adicional de 
trabajo de 0.25 m2, del mismo material que la cubierta. Este carro de servicio está 
considerado como una extensión del área pues se puede mover alrededor de todo el 
mueble; así, se puede preparar en él y llevarlo hasta el área de cocción o de cons,umo ...... 
Asimismo, el espacio que existe entre la tarja y el área de cocción es utilizab1é:ddmo:.:;::;: ,,. 
adicional, pues generalmente esta actividad es a destiempo que el lavado o el 
cocinado. 

Un horno eléctrico está contenido en esta área. Esta distribución resulta conveniente 
debido a la facilidad de preparar e Inmediatamente hornear o de sacar el platillo ya 
cocinado y colocarlo en un espacio amplio, sobre la cubierta. 

La configuración del área de preparado resulta ergonómicamente correcta pues evita .. 
largos recorridos y cuenta con espacio suficiente pues no es limitado por muro$:c:oo:iq_•;.t:":-:<?:. 
en las cocinas tradicionales. :Y"'º""'ii/'.'· ·\, 

)O.: \' 

¡:[;'.U\!~lfü!füU/i'iJi~úi~J 



RELACION ENTRE AREAS 
DE TRABAJO t1i,:ª't.1 

~51 
Todas estas áreas se relacionan entre ellas, formando triángulos de trabajo que facilitan '.; 
la operación en general de la cocina haciendo de ella un producto ergo11.ómico y ;¡ 
multifunclonal. Todo esto gracias al concepto manejado, pues, ofrece una;¡$~,r,¡e-~de3\iJF:i¡:q 
ventajas sobre las cocinas tradicionales, como las que ya hemos menclonado\'érf'6'2íact' ... ,., . 
á~a. • 

Uno de los triángulos se forma entre las áreas de lavado, preparado, y consumo. Esto 
facilita el traslado de los utensilios empleados en la preparación y durante el consumo al 
área de lavado. Y la corta distancia entre el preparado y el área de consumo. 



El segundo triángulo agrupa el área de lavado, de cocción y de consumo. Cuándo un 
platillo está listo en el área de cocción, no hay más que acercarlo a la barra. Muchas ''';·~~;¡ 
veces se requiere llevar un recipiente desde las parrillas, para vaciar algún líquido en la (:I 

tarja, existiendo una distancia tan corta, operaciones como esta resultan bastante '.1 
sencillas . " .·:: 

~0i;:f'.~1J~1m:~:~1[;~1~l 



El mantenimiento de la cocina resulta muy sencillo, tanto para la limpieza diaria, como 
para el de reparación, 

MANTENIMIENTO NORMAL 

Interiores L 
*El acabado melamínico, evita las rayones y raspaduras en muebles ocasionadas 
por ollas, sartenes y todos los utensilios con filo que se manejan en la cocina. 
*El sistema de bisagras y correderas utilizado permite desmontarlas con gran 
facilidad para limpieza a fondo y si su mantenimiento superficial es continuo no se 
necesitará de ajustes mas de una vez al año. 
Superficie sólida 
*La limpieza diaria con fibras y esponja es suficiente para mantener en perfecto 
estado las cubiertas. 
Frentes 
*Aún con la gran variedad de acabados, todos ellos son lavables con 
detergentes suaves, tanto aquellos metálicos, como terminados con polluretano o 
poliéster. 

REPARACIONES 

*A través del espacio para el carro de servicio se puede alcanzar el dueto de 
Instalaciones para cualquier reparación de plomería o electricidad que sea 
necesaria. 
*La reposición de los componentes, tarja y placa de cocción, resulta bastante 
simple por la nobleza del material de superficie sólida de las cubiertas. 
*El material de las cubiertas permite una reparación rápida y con calidad, basta 
con lijar y pulir para obtener un excelente resultado. · 
*Los aditamentos utilizados como bisagras y correderas disponen de elementos 
de ajuste, que permiten en caso de ser necesario, el nivelarlos fácilmente. 



., 
\\\ 

········· "· 
..... ::/:/:{::{:f.ÁCJ:ORES HU~ANOS .PSICOLOGICOS ~ 

.. ::{:::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::.... \\ 
.. ::\:{:{}:{:\\:'.;:XJh~J.é~oda día d'estlnamos menos tiempo a la cocina, aún conservamos el espíritu 

.::.::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::~oQ:lqlifü:Qor. la Idea 'de un espacio circunstancial a través del que cada Individuo 

{!f !I!!!!I!f!J!!II!!IV1110jf g su gusto Y'\~ntldo de la .domesticidad. 

·:::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::f~i:p:e.rfüf.iolidad de cada Individuo, es parte de un continuo análisis y síntesis de datos 
·::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::mefüO:lés/::Por ejemplo el amueblado de cocina que escogemos es obvio que está 
··::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::c.oneP:füoi:> a un estilo d~ vida preciso, la persona que escoge un amueblado de 
\::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::fü<ii::tei:iicon un tarja de mármol, seguramente tenderá a preparar comida más natural y 

"":::::::::::::::::::::::::::::::::/p¡jj:::cJe:i:fo condenará el microondas y disgustará de las hamburguesas. Entonces qué 
"\:::::::::::::::::::::::::::::noS::piJede decir una Isla , eh medio de la habitación con cubiertas de corlan de formas 

··:·:·::::::::::::::::::>i:i:{g'i5ffilcas, puertas de lart,ilnado plástico con acabado metálico, y curvas sinuosas 
·······definiendo su lmágen. Pareciera ser algo mucho más complicado que·declr que nos 

gustan los caracoles y las gqtas de lluvia, pero no es así, el principal factor de Influencia 
sobre el concepto y la fo¡ma de esta cocina es la naturaleza, y seguramente la 
naturaleza humana su motiv9. 

~ ¡ 
Dentro de las posibllidade~ de diseño que ofrece una cocina Integramos el mayor 
número de accesorios, aparatos y materiales que pudieran considerarse como 
ecológicos. El uso de materiáies artificiales hechos a semblanza de otros naturales, 
como los compuestos plástJcos que asemejan según su acabado, granito o mármol, o 
los laminados plásticos, pertnlten la conservación de recursos naturales y provocarán en 
el usuario la misma sensación que un producto de origen natural. 

1 
t 

, f 
Pero !amblen hemos considerado al hombre como parte de la naturaleza y hemos 
hecho lo posible por haéer de esta cocina un paréntesis en la aceleración y agitación 
desenfrenada de la vldá de nuestro siglo, un pretexto para conservar a la familia unida 
unos minutos más, patb reunir a los amigos y hacer extensivo el placer que es para 
nosotros el comer. / 

_/ 

I 
/ 

Í 
·' f 

i 



Todo esto lo podemos ver reflejado en el diseño general de la cocln.::J. En particular 
podríamos agregar que cada individuo es diferente y por lo tanto sus requerimientos 
psicológicos difieren entre ellos. Es por eso que hemos propuesto, una gran versatilidad 
en acabados para esta cocina. 

Existen muchas opciones para el recubrimiento de los frentes de todo el mueble; 
puertas, cajones, carro de servicio y muebles a muro. Estos pueden ser recubrimientos 
metálicos, lacas. chapas de madera natural y laminados plásticos, ofreciendo una gran 
variedad de colores y de texturas que el usuario puede elegir a su gusto y convicción. En 
las cubiertas. el material de superficie sólida, ofrece varios colores y los fabricantes de 
este material, siguen buscando nuevas texturas visuales y colores para satisfacer a un 
mayor número de Individuos. 



.::::·:·::::::::::::::·:·:·:.::.. \ 
.:::·:·:·:·:·:·:·:·:·:·:·:J'.'A.C:T.ORES DE \ 

.. :/}{}\}:}{M:tNM:fe.~ruRA \ . 
.. //:/;/:/:\:/:/~9.::f.9.\?r)!$.q~lón de e~te producto comienza a partir de la adquisición de 105 materiales y 

.. ::::::::::::;:::::::::::::;:;:;::::::::::::};'.;9füP..9.8.~o:tes necesdrios, a través de proveedores especializados. Una vez obtenido el 
::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::m~;(:f.~{.r9.t~:::::~?rá almacenado en bodega, para proceder a su habilitación y 

:}}:~{\{:}{\{:}!f:?:f:~$f:?::ff:ión. · 

\:\:;:/:\:\:\:/:/$~j:):!:f:h,~:9.~o lo posible\por estandarizar \os procesos, independientemente de los 
:::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::fügt~t)ql.~::con que estéri hechas \as piezas. Asimismo se ha optimizado al máximo e\ 
·::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::fügJ~t:JqV9Jseñando en consideración a sus medidas de presentación estandarizada, 
··:;::::::::::::::::::::::::::::::::::::j;~lon~9.09o los lay-outs del.las piezas para evitar el exceso de desperdicio y buscar el 

···:::::::::::::::::::::::::::::::::;:j:i:'i9.i;i.i;~(qprovechamiento para no elevar el costo del producto . 
. ··:·:·:·:·:·:·:·:·:·:·:·:·:-:-:·:·:·:·:·:·:-:-:·:·:·:·::: ~ 

··:·:·::::\:\jJ:/ifianufactura se reduce slmplemente a 3 procesos básicos: 
¡ 

a. Habilitado. Corres~onde a los cambios que habrá de sufrir el material para la 
utlllzaclón de maquinaria especializada y agilización del proceso. Su modificación 
dependerá del proceso que:;habrá de observar en la siguiente estación. 

b. Transformación. Est~ estación incorpora los procesos de corte y formado. Las 
piezas obtenidas a partir de' estos procesos presentarán su forma final, para seguir a la 
estación de acabado. ' 

¡ 

c. Acabado. El acabÓdo es la parte final de un proceso de manufactura, consiste 
en darle la terminación aprbpiada a cada pieza, pulirla, pintarla, esmaltqrJ.a, etc. Todas 
las piezas de la cocina ha~tán de recorrer este camino para finalmente ser armadas. 

La descripción del procesb de manufactura de esta cocina, se hará con respecto a la 
transformación general de las piezas de un material en común, la reseña del proceso 
observado por cada pieza sería sumamente extensa y repetitiva. Las Indicaciones y 
especificaciones del 'proceso de cada pieza serán Indicados en el plano 
correspondiente. / 

" / 
/ 

/ 
/// 

/ 



AGLOMERADO DE PARTICULA CON RECUBRIMIENTO MELAMINICO 

La gran mayoría de las piezas de la cocina estan diseñadas para ser producidas en 
aglomerado con recubrimiento melamínlco. Sus características ofrecen una enorme 
cantidad de ventajas en cuanto a su comportamiento dentro del proceso de 
fabricación de muebles, en especial de cocinas. Si nos referimos al aglomerado, 
comparativamente con las maderas macizas, podemos observar, como ventaja 
primordial, su estabilidad dimensional. Esto se puede ver reflejado directamente, por 
ejemplo, en la precisión de ensambles en el aglomerado, que no se puede lograr con 
las maderas macizas. De igual manera, si observamos ambos materiales al recibir un 
aumento de su contenido acuoso, la dilatación que sufre el aglomerado es 
despreciable comparada al de las maderas macizas. 

Durante los procesos de fabricación, el aglomerado es un material noble, se puede 
aserrar, planear en sus bordes y taladrarse. Tiene óptimas reacciones a los 
pegamentos obteniendo buenas juntas o acoplamientos. Otra de las ventajas que 
debemos mencionar es que este material ya cuenta con un acabado desde su 
adquisición. 

Las piezas a fabricarse en este material son todas las piezas estructurales: bases, 
fondos, y costados. 

El habilitado constará del corte de las placas de 1220 x 2440 mm en una sierra circular 
de carro, primero en tiras horizontales y después en tramos verticales de la medida 
correspondiente a la pieza que será fabricada a partir de ahí. Estas piezas 
rectangulares pasarán a la estación siguiente para ser transformadas, según la pieza 
que se vaya a fabricar serán ranuradas o perforadas, las piezas que en su silueta 
describan una curva serán cortadas con escantillón en una sierra cinta y finalmente 
se perfilarán con router. 

AGLOMERADO DE FIBRA DE MEDIA DENSIDAD (MDF) 

Este material, comúnmente conocido como tablero MDF, posee características 
similares a las del aglomerado de partícula, sin tener un acabado al momento de su 
compra. Será utilizado en las piezas de los repiseros y en las puertas rectas, pues es 
poco poroso, por fo que resulta una opción excelente para recibir acabados en 
especial por aspersión, por ejemplo aplicación de poliéster; además de que sus 
cantos no requieren ser resanados. 



Las puertas y repisas pasarán posteriormente a las cabinas de aplicación de adhesivo 
para despues ser cubiertas con el recubrimiento elegido. A los divisores interiores, 
costados, fondos y bases les serán forrados los cantos con cinta viny\ y por último junto a 
\as demás piezas de su grupo1pasarán a la estación de armado. En caso de tratarse de 
una producción para exportación o envío a distancia serán empacadas como tal para 
armarse posteriormente en su destino final. 

MATERIAL DE SUPERFICIE SOLIDA 

El material de superficie sólida es un compuesto plástico, de excelente configuración 
para usarse como cubierta de trabajo. Su proceso de transformación consiste en la 
adquisición del material en presentación estandarizada por placas de distintos 
espesores (8 y 12 mm) y colores, que deberá ser cortada a la medida, routeada para 
las incisiones de tarja y placa de cocción, y pulido como acabado. 

TRI PLAY 

El triplay, excelente panelado de madera, ofrece una increíble rigidez estructural por 
su compresión de 3 placas con las vetas encontradas. Es por esto que sera utilizado 
como soporte de \as pesadas cubiertas. El seguimiento de su proceso de formación 
consistirá únicamente en el habilitado en tiras, y un corte posterior dándole el largo 
requerido. El triplay es noble tambien, y se le pueden dar usos y formas que a la 
madera maciza sería difícil otorgar. Las puertas curvas de algunos de los gabinetes 
serán fabricadas por medio del proceso de curvado de chapas que consiste en la 
colocación, de cada lámina (de 1 a 1.5 mm de espesor), sobre un molde de 
construcción fuerte, en este caso, un molde de tablero a\lstonado, aplicando 
pegamento entre cada chapa. Se deberá tomar en cuenta el veteado natural de la 
madera, observando que la fibra siempre siga la dirección en que la pieza deberá 
resistir el esfuerzo. Posteriormente, se pe1 forará donde las bisagras o tornil\ería lo 
requiera y se armarán conjuntamente con todas las demás piezas. 



ACABADOS 

Para todos los frentes del mueble, puertas.cajones, carro de servicio y muebles a muro, 
se ofrecen cuatro tipos distintos de acabados básicos, cada uno con gran variedad de 
opciones en color y textura. 

Laminado plástico, metálico El proceso de colocación de estos recubrimientos 
consiste primeramente en la habilitación de hojas estandarizadas de 1220 mm x 2440 
mm, posteriormente se aplica a ambas partes, por aspersión, pegamento de 
contacto, una vez adheridas las partes se recorta el sobrante y se procede a cubrir 
los cantos con el mismo material sobrante del habilitado con el mismo seguimiento del 
proceso. 

Chapa de madera natural El proceso de colocación es Igual que el anterior, 
únicamente requiere la aplicación posterior, por aspersión, de sellador para madera y 
barniz de poliuretano, que le otorga un acabado de apariencia natural y es resistente 
a detergentes. Esta opción resulta viable, gracias a que actualmente existen chapas 
de madera sobre papel kraft que son presentadas en hojas de 1220 x 2440 mm, 
evitando la dificultad de ensamble que requería el enchapado. 

Pintura poliéster Este acabado se aplica directamente sobre el aglomerado de fibra 
de media densidad o el triplay, en cualquiera de las piezas de la cocina que lo 
requieran. Consiste en la aplicación, por aspersión, de pintura de tipo poliéster de 
cualquier color. 

Gran versatilidad, alta calidad estética, resistencia al uso y durabilidad son ventajas de 
estos acabados que nos llevaron a su elección. Otra de las razones es la coincidencia 
de procesos y maquinaria con aquellos utilizados para el aglomerado, trlplay y material 
de superficie sólida, facilitando la lteratividad en la producción. 



ALUMINIO. 

Existen cuatro piezas de soporte cjue se proponen fabricadas en aluminio bajo el '"':'~Ji 
proceso de fundición en arena. La fabricación de estas piezas requieren de una 
tecnología diversa a la que se utiliza normalmente en la fabricación de una cocina. 
por lo que se plantea como un trabajo de maquila. Se debe realizar un mpqE}lo.:tje·:r , · 
madera para que el maquilador elabore los moldes en arena verde para la fundición. 

ARMADO. 

El armado de esta cocina, ha sido diseñado para facilitar tanto el transporte de piezas 
como el montaje in situm , ademas de conformar en conjunto la estructura general. 

La configuración final constará de 2 cuerpos formados por 3 muebles cada uno:,O¡rribdc?, 
por separado, Incorporando los elctrodomésticos como lavavajillas, campana, hOfí.lOi' 
carro de servicio o refrigerador y así formar la estructura general y el cuerpo de·: .,,.¡ 
guardado. Después serán colocadas sobre ellos, tres placas de trabajo que forman la 
cubierta, las áreas de preparado y consumo que concentran la tarja y la placa de 
coción. 



Como mencionamos antes cada cuerpo esta formado por 3 muebles, ( 2 cuerpos de 
gabinetes y un replsero), cada mueble a su vez es configurado a partir de una base, un 
fondo, 2 costados, los divisores interiores necesarios y los herrajes utilizados para la 
adaptación de cajones o algun otro accesorio señalado. 

Dos muebles de guardado son unidos por medio de un tercer mueblel'r:epl~'e'fo::¡; '· 
formando así uno de los cuerpos, que será unido al otro por medio de dos soportes de 
triplay atornillados a cada mueble. Sobre estos soportes, se recargarán las cubiertas 
posteriormente. El armado de cada mueble-gabinete será hecho en la fábrica, se 
transportarán como tal al igual que las tres piezas de cubierta, después de haber 
establecido todas las instalaciones correspondientes a cada mueble, se procederá ya 
en el lugar destinado a la cocina a armar el núcleo completo y a la colocación de .... , . 
cubiertas, tarja, placa de cocción aparatos electrodomésticós y accesorios. Todos los.:; 
barrenos para ensamble se harán en múltiplos de 32 mm por especificación dé· la'·· 

Mueble1A. 

maquinaria. ______ ; ,' 

Cubierta C./·__,,,--_.--··- ... ---- -~ 

,· ¡rJf~.IllUJ~~- ~' 
( 11P"'' ------- ', 

'1,, ,111:
1
tJ -------- -. --------'•• ( ---- -. =-~ ''""11l::t:i::r'../"/ ·-.....,~'::t:::-

' ' )~:->"' 
(=:,=~~ 

) ~ '" '-.. 

1 

:::>-r"·,, .. ~ "" 
------~ ·--~ ~~---·-... ' .. , 

Cubierta A 

Cubierta B 

~ ""' ..-& Mueble 68 
1 ..... ',, JJ 1 ~- -~ .... ~~ ___ ¡ 

(>--· ... <:; .. __ .. c· 1 : ....... """ .. ~ _:¡ 
'" ' \ '"""' '·.. .... ......_ 
"··· .. , ··, ..... ,. ...... 

~~·'·, . 
'·,, ', ~~ 

Mueble3A 

Mueble2A 
cuerpo A. 

Cuerpo B 



-t.1 
t~ 1 

1 

i 1 
1 

'¡ 1 

1 i 

~ -- ¡....- -- -:::--~ 1 ,, 
/> ('~ 0.-

1 

j 1 
/ 

/,' 1 
,, ..... , 
~·r 1 

I -- - -- ! -~ ' / -~ 

1 / /" ........ ,,1 1 ':'\ // 1 

~ '/ Ir: ~ \J\_ 1 '\ 'I 

~- - - -t - - -41\ 
~ >--- ·- -· 

~ 
:,._¡ 

~~f~ 
·-- . -

~~ 
,.____ ·-t- . - -- -- --¡!-~ ~ ---t ->---e--- - 1--->--- -- -

~-

........ l_l¿p ~ V '.¡. JI 1 1 \ J ' ........ f..:::. ~ ~ tJ-¡ ¡f ¡ L . .l 1 \ + 
¡-..;..... K ::'.' 1 T \.__; 'J 

i --,_ 1 \ 
~ 1 

1 

1 1 
1 e 

! [§ 

! 1 To;;:f\ 

1 
1 

1 

~ 

Ese. 1 :20 Amueblado para cocina 
Cotasm BAAL 

Vista Superior 
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Esc.1:20 Amueblado para coctna 

Cotas mn BAAL 2 @-El· Vista Frontal 



---@J 

Ese. 1 :20 Amueblado para cocina 
Cotasm B A AL 

@-c:3·· Vista posterior 3 
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Esc.1:20 Amueblado para cocina 

!Cotas mn BAAL 4 
@-El· Vista lateral derecha 
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Esc.1:20 Amueblado para cocina 
cotas mm BAAL 5 @-8- Vista lateral izquierda 



Zoclo 

Suministros de 
agua fría y caliente 

a la tarja 

Suministro de agua 
para lavav.ajilla 

Ducwsde 
suministro 
eléctrico 

Entronque 
de desagüe 
de tarja y 
lavavajillas 

Campana de 
extracción 

Entrepiso 

Esc.1 :20 
cotas: 

Amueblado para cocina 
8 A AL 

Corte AA 6 



Dueto de lnst81acione!': 

Tarja de material 
de superficie 

c;;¡=;;====c::;:~R---~~~ sólida 

Desagüe 

Instalación 
hidráulica 

Patas ajustables 

Zoclo 

------------------,-------! 
Esc.1:20 
cotas: 

Amueblado para cocina 
B A AL 

Corte 88 7 



Ese. 1 :20 Amueblado para cocina 
Cotasm BAAL 

@-EJ- Corte CC 8 



zt>O . ~oo fcOO - ~{)0 600 600 

/ 
~ ~ 

~ $ / 
o 
2 

\ 
o 

o ;¡¡ 

\ 
o 

(¡l "' ~ o ,¡ 
ji\ 

\ 
' 

~ o 
<> 

~· "' ¡.; 

-
-~ 

eco "w ""'º ""º .t-40 

:za[.O 

Ese. 1 :20 Amueblado para cocina 
Cotasm BAAL 9 @-EJ- Corte DD 





Suministro 
electrico para 

placas de cocción 

Ducta ile 
campana 

de.e><tracción Lavav.ajil as 

,' 

Horno 
----Suministro 

"---111 electrico del 

Desagüe de 
tarjas 

Sumlnlsuo 
eléctrico del 
triWrador 

se. 1 :20 Amueblado para cocina 
cotas: B A A L 

@-c::::J· Corte DO con instalaciones 

homo 

11 



--+ . -: ----~· 

1'--W . i 
1 
1 

1 

sin escala 

cotas mm 

Amueblado para cocina 
BAAL 

Localización de tarja 
12 



í riturador de 
rasura 

.... 
. ... 

::.::·. 

Lavavajillas 

Suministro 
de aire 

--¡--------- ----
Suministro eléctrico 

para la1'avajilla 
Yttiwrador 

Cespol FVC 
hidráulico O 11/4" 

sin escala 

·.·cotas: 

fVC hidráulico 
O 2" para 
desagüe 

Suministro 
de agua frfa 

---T------
- - --J-.------

Suministro de 
agua caliente 

Amueblado para cocina 
BAAL 

Detalle de instalaciones 
13 



Refrigerador 
o lavavajillas 

sin escala 

cotas: 

@-E3·· 

euerpoA: 
Mueble1A 
Mueble2A 
Repisero3A 

Cuerpo B: 
Mueble4B 
MuebleSB 
Repisero6B 

Amueblado para cocina 
BAAL 

Distribución de muebles 
14 



!iZD j:2,..9,0 

11 

esc.1:20 Amueblado para cocina 
otasmm BAAL 

@-Ej· Plano por pieza. Cubierta A. 
15 



201 CubicrtaA 

Clave Nombre Cnnt. 

esc.1:20 

cotas: 
Amueblado para cocina 

BAAL 

lsométrico. Cubierta A. 
16 



1-190 

l 
~ -

o .. 
o 

-g 

1ttl0 

se. 1 :20 Amueblado para cocina 
cotas mm B A A L 

@-Cj- Plano por pieza.Cubierta B. 
17 



.... 
1 

1 
. 1 1·rvm1cm11_llc 1H· bTt· do . rtd 

202 Cubierta B 1 1 ;:.'t',{';¿/i~J~,~:!~41 Ji i;<l~~ ~ulid7iº 1 o, 

Clave 1 Nombre 1 Cant. j Material 1 Procesos 

escala 1:20 Amueblado para cocina 
cotas: B A A L 

lsométrico. Cubierta B. 
18 
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"'1 

00 

1-1L0 1'0%.0 

se. 1 :20 Amueblado para cocina 
cotasmm B A A L 19 @-EJ- Plano por pieza. Cubierta C. 



Cubicrt:i C H:ibililadq, cortado, 
li"ado >uhdo 

Procesos 
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Ese. 1:20 Amueblado para cocina 
cotas mm B A AL 21 
@-c3- Plano por pieza. Base.1A 
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~ 

l 1.l!-16 .1 

. j:sc. 1:20 Amueblado para cocina 
cotas mm B A AL 22 
@-El- Plano por pieza, Fondo 1A 

. -
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1 1 1 1 1 

1 1 1 1 1 16 

.,.,. ¡s 
9G .!IG 96 ~~ 

Esc.1:20 Amueblado para cocina 
cotas mm B A AL 23 @-e+ Plano por pieza, costado der. 1 A. 
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1 1 1 11 - ~ ¡-¡-¡-¡-¡- -f y¡ 
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h'f61"1"1 
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Esc.1:20 Amueblado para cocina 
cotas mm BAAL 24 
@-e& Plano por pieza. Costado Izq. 1A 
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1h 

se. 1 :20 Amueblado para cocina 
BAAL 

@-C3- Plano por pieza, divisor 1A 
25 
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Esc.1:20 Amueblado para cocina 
cotas mm B A AL 26 ®-s8- Plano por pieza. Perfil estructural 1 
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~ ~ ÉJ1 

Esc.1 :20 Amueblado para cocina 
cotas mm B A AL 27 
@-El- PI pza. soporte perf. estructural 



Bisagm 
Acero Comercial, mnrca 

502 4 ni uclndo "Blum" Clx.1. 100 

Acero E!!pccia\ rara cnumblc de 

501 Tornillo 34 nic ucl:1do a1glu~1cradu 1i110 CONF/ll.\IA1' 

306-A 
Sopoqe 
pos tenor l'ripluy 16 mm j1jt11j~illldo, cortudo, 

305-A Puerta IA 2 
Cortado, laminado. 
Ver t.:1bla acabados 

304-A Divisor !A 
l labilitado, cortado, 
chapcndo de cantos 

303-A Costado IA 2 
J rabilitadl), cortrn.Jo, 
chnpcado de cmlos 

Fondo IA 
l lubilitallo, cort:ido, 

302-A chnpcmlo de t"<llltns 

304-A 301-A 
l Jabilitado, cortndo, 

Base !A chilpcado de cintos 
Aluminio Fundido en arena, 

101-A Soporte G-ALSl8 Cu3 pulido, harni;.o.ado 

Clave Nombre Cant. Material Procesos 

Ese. '1:20 Amueblado para cocina 
olas: 8 A A L 28 

,@-C3- lsométrico de armado 1 A 
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Esc.1 :20 Amueblado para cocina 
i::otasmm BAAL 29 @-C3- Plano por pieza. Base 2A 



~ 

~In 

l. ~ .1 . 

J:sc. 1 :20 Amueblado para cocina 
~atas mm BAAL 30 
@-c:t Plano por pieza, Fondo 2A 



i i 
i i 

~4>(14")x 10 

1 1 1 1 1 

l'lt. '!¡, 'l(, 'l'-

.... ~~ """ 

Ese. 1 :20 Amueblado para cocina 
otasmm B A A L 

@--§· Plano por pieza, costado der. 2A 
31 



o 
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-- t--
1 1 1 1 1 

-¡-¡-¡-¡-¡-1--:t -- ~ 

~L!_U_L l..._~¡ -~ll=:===:::l 
1 1 1 1 1 11\f 

1 1 1 1 1 

-Dlli-b 
Ese. 1 :20 Amueblado para cocina 
cotas mm B A A L 

@-c3- Plano por pieza, costado Izq. 2A 
32 
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"140 

Esc.1:20 Amueblado para cocina 
cotas mm B A AL 33 
@-0 Plano por pieza, perfil estructural 2A 
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l:sc. 1 :20 Amueblado para cocina 
~otasmm BAAL 34 
@-Et P /pza. soporte p. perfil estructural 
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Esc.1:20 Amueblado para cocina 
otasmm B A AL 35 
@-El- Plano por pieza, soporte posterior 



313-A 

307-A 

6 

43 

3 

3 

307-A Base '2.A 

102-A Soporte 2A 

Clave Nombre Cunt. 

Esc.1:20 

cero con 
m:ubr. cpó;1:ico 

.. . o 

Aglomerado 
con rcc.u~rimicnto 

Aluminio 
G· Al.SIS ClL1 

Material 

Comcrcinl, de sistema de 
rodamiento de 50 cm rof. 

Cortmh,, lo1mimu.lo. 
Ver l:lbla :icahadns 

IIatiili1mln,cortm.Ju, 
cha X!i.11ln <le cunlu:-. 

l labiliuido, cortmJo, 
chapeado de cantus 

l labililmlo, cortmlo, 
ch;ipcado de c;:mtos 

1 labilitm.lo, cortndo, 
cha "1d,, de cantos 

Procesos 

cotas: 

Amueblado para cocina 
B A AL 36 

lsométrlco de armado 2A 
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Esc.1:20 Amueblado para cocina 
cotas mm B A AL 37 
@-c3- Plano por pieza fondo 3A 
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Esc.1:20 Amueblado para· cocina 
/cotas mm B A AL 38 
@-c:t Plano por pieza, repisas 3A 



315-A 

501 Tomillo Accrn 1-0Ult~í<!l.i • .iUlU.J\li;: :m:tllt~ 

15 ni 111:l:1dll r:)ra a~lo1w~ra<lo "CONF!Rl!Ar 
is • • ,<¡:: 'ifl lm :u ... ~ 

A~lom~r.lJO Je 
t.t1b,i,~Um1 8c ~~~rir.~~Sos 315-A Fondo 3A fifm1J .. 1111..•Ji;\ 

.1 .. 11~i.bJ fi111111 

314-A Repis~ 3;\ 3 rfn~~·~:r;:~-~¡~·· {;~~!'lJHg~~le: ~:::1.m~:1Yos .r,·n~\bJ 16111111 

Clave Nombre Cnut. i\'latcrinl Procesos 

'Ese. 1:20 Amueblado para cocina 
BAAL j cotas: 

lsométrlco de armado 3A 
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1:t16 
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i 1 1 º"º 
~L 

... 

Ese. 1:20 Amueblado para cocina 
cotas.mm BAAL 40 
@-CS- Plano por pieza, Base 4A 



1 1 1 1 J 
-¡--¡-¡-¡-¡-

--~ 1 1 1 1 1 -¡-¡-:-:-¡-

F==l==l==l===l:==l==:i:=====l:1& 

Ese. 1 :20 Amueblado para cocina 
otasmm B A A L 

@-EJ- Plano por pieza, costado 48. 
41 
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Esc.1:20 Amueblado para cocina 
cotas mm B A AL 42 
@-C3- Plano por pieza, Costado 48. 
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Esc.1 :20 Amueblado para cocina 
cotas mm B A AL 43 
@-El- Plano por pieza, divisor 48 



* ,____ 
- = -. 

tl 
~ = 

D \ 

<1l3úl>")x.f 

~ 
~! -- l::=. -¡ --

1f\ 

~ 

1 -- : --
i 

1 

1 

L .~ 

Esc.1:21 Amueblado para cocina 

1-;;co~t_as~m_m-+-~~~-ª~A~A~L~~~-·¿).¿). 
@-c:t Plano por pieza, puerta 4B 
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Esc.1:20 Amueblado para cocina 
cotas mm B A AL 45 
@-c3- Plano por pieza, perfil estructural 48 
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1 1 
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a 1 1 
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Esc.1:20 Amueblado para cocina 
cotas mm B A AL 46 
@-El- PI pza. soporte p. perfil estructural 

-



502 Bisagra 

501 Tornillo 

Frente de 
323-13 ca"t\n 4B 

322-B ütjón stó. 4B 

321-B S<~~~~>r4B 
320-B Puerta 4B 

319-13 Oi\i>•.lr413 

318-13 C<><iaóo4B 

317-13 Fondo 4B 

316-13 Base 413 

103-13 Soporte 413 

Clav Nombre 

38 

Acero 
nic ucl;.uJo 
1\ccm 
ni< uclado 

~~~MJ:~~J¡~c 
dcn'!itbd 1 f) mm 

'gunu:u. u 
con rccuhrimicnto 
md:imfnico 1 (m1m 

Aluminio 
0-AUH8Cu.1 

Cant Material 

Comcrcitil, marca 
"Blum" Cod. HXJ 
Espcct:il 1.ar:i ensamble de 
aglumcraJo tiro CONFJR.\lt\1' 

" 
Prc-cns:.uublados 

1 lubilitado, cortado, 
drn ·m.lo de c:mtos 
l labilitado, cortado, 
clmpc:ido de cantos 
Habilitado, corto1do, 
chapeado de cantos. 
Mahilit:1do, cort:ido, 
cha ·:ido de cantos 

Fundido en arena, 
pulido, barni7A'1do 

Procesos 

Esc.1:20 
cotas: 

Amueblado para cocina 
BAAL 47 
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Esc.1:20 Amueblado para cocina 
cotas mm BAAL 48 
@--c3- Plano por pieza, base 58 
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Esc.1:20 Amueblado para cocina 
cotas mm BAAL 49 
@-El- Plano por pieza, Fondo 58 



J 

se. 1 :20 Amueblado para cocina 
B A AL 50 

@-0 Plano por pieza, costado der. 58 



·=· 
1 1 1 1 1 -¡--¡- -¡- -¡--, 
1 1 1 1 1 -¡- -¡- -¡- -¡--¡-

,, ¡_ _ ¡__¡_ _¡__J_ 
1 1 1 1 1 

Ese. 1:20 
cotas mm 

Amueblado para cocina 
BAAL 

Plano por pieza, costado Izq. 58 
51 
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Esc.1:20 Amueblado para cocina 
cotas mm B A AL 52 
@-c3- Plano por pieza, divisor 58 



4'0 

~ ' o1 XB 

[ 

Ese. 1 :20 Amueblado para cocina 
cotasmm B A A L 53 @-c:3- Plano por pieza, puertas 58 
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E 1 

(«1:;!.,o=> l 

Esc.1:2~ Amueblado para cocina 
cotas mm B A AL 54 
®-El- Plano por pieza, perfil estructural 58 



¡· 
'141~ 

] 
¡¡; a 

a e J 

! i::::.== '1~.000 
-~ 

. - Ese. 1:20 Amueblado para cocina 
cotas mm B A AL 55 
@-c:t P / pza. soporte p. perfil estructural 
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Ese. 1:20 Amueblado para cocina 
cotas mm BAAL 56 
@-Et Plano por pieza, soporte posterior 



330-B 

502 Bisagm 

501 Tomillo 

So,ri¿~~r 58 

Puerta ll 58 

PuerUt58 

327-B Di'iror58 

3'.?6-8 Cosu1úo5B 

3'.?5-8 Fondo 58 

324-B Base 58 

104-B Soporte 58 

Clnv Nombre 

4 

30 

2 

1\ccro 
niquclmk> 

Acero 
niquelado 

Triplay 16 m 

Aglumcu.Jo 
con rc..:u~rimicntu 

~unu:ra u 
cun rccuhrimil!nto 
mclamínic11 lfimm 

1\luminio 
G-ALSI8Cu3 

Cnnt Material 

Comercial, marca 
nlllum" Cod. 100 

~11¡1ct:1a para cnsam e e 
aglomerado tiro CONf1H.AMT 
l/JH (/)!'i ' !'iO mm lar n 

J l:ibililado, cortado, 
lijado 

Cortado, laminac.lo. 
Ver tabla acnhados 
Cortado, luminudo. 
Ver tabla acabados 
J JabilitmJo, cortado, . 
cha ·ado de cnntos 
l ab1htado, cortado, 
chapeado de cantnc; 
l labilitac..lo, cortado, 
chapeado de cantos 
1 h1bililado, cortado, 
chn •3do de cantos 

Procesos 

Ese. 1 :20 Amueblado para cocina 

57 cotas: BAAL 

@-c:J- lsométrico de armado SB 
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Esc.1:20 Amueblado para cocina 
.::otas mm BAAL 58 
@--(} Plano por pieza, Fondo 68 



l 

o 

.1 

Amueblado para cocina 
B A AL 59 



332-B 

SM Tontillo Acero '~011\'~f>.'IJ , JlllO.:tV\.' .IU~hl•.' 

15 11i1 uclado ,P,,'~[~, ~;;~).~ll~~i·k~ ·i:·._i¡~Fj,i>J.L>...-· 

,\~loui..r.tdoJ,• 

!.fü.ll\l\:n~sc ~1~~fü~fü,s 33'.l-13 Fondo CiB lilir.1J;.·111,•Ji:1 
.k <iiJ.1J 111111111. 
:\11lom.:r:1JoJ..-

t;~\~'i.~Hi~: 1 fü: ~~~1.fü~lSl,s 331-B Repisa 6B 3 lil1mJ.-11i.:Ji:i 
<l••n<¡j,bJ 11) U! 

Cla\'c Nomlwc Can l. ~:latct'ial Pl'OC&!SOS 

Esc.1 :20 Amueblado para cocina 
B A AL 60 cotas: 

lsométrico de armado 68 
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600 

Ese. 1 :1 o Amueblado para cocina 
cotas mm B A A L 61 

. ! E&-c:8- Carro de servicio 
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400 

= ."60 

~ ...... 1!:>0T 

'100 

1 ,_ 

~1 . 
J 
"' 
;¡ 

0=4 

-
~ 60 

Ese 1 :10 Amueblado para cocina 
cotas mm B A A L 

. @-Et Carro de servicio 
62 



08 

508 Cestillo 3 
1...ull,.'1\:1,, 

cohwntc Acl.!rn nu1 .... ·.iJllD1\U}: 

·'· - ~·.~ " Soporte para -1- Acero C. .. m1cn:ial, CD31-1" x 111211 

1ubo 
t\forco c1..1u 

Ac1..~ro 
·-·•lll\1''1.ll. p.Jf-1 :1~~·1li..< 

C'orn .. •tlcra 
·!·~ r• •l.111u•f1t• • 1 I~[•,\ ZJ:-: 

.l{.<l1 .. J):l'/1) 

'l'ontillo 103 Acero ;~;1:~~ :li~j~;:~-~ :: ~:·¡I ~;~;~;-~:::•:{~ ~ 11i111dacln 

Ca.:1ado falso 
,\ylom ... r.hlo t:on 

~rn:;wj~~~~l~\~~~~1::1~l~ l\-c:l\h1i111icnto 
md:nrnuic:n lfi 11111 

8;:1st: 
.-\)llOnt••r:1Jo con 

~rn:;:~i.~~~!l:\~·~~111~,~~~· n.-cuhri111i~·ulo 
llrl:I n\-:ollrnm 

Fonclo 
AJllonwmJo wn 

~ j¡~~'} ~iMJ ~~ l~l cc~~:1'i11~1~~· 1"cuhri111i.:11to 
tt·:l ···11 ti 1111 

3J7 Co~tado 
1\blOl\l<l~\JO COI\ 

~¡;~U,i~U~gl!1cc~J:,w!,~~· 2 "''cuhrimic1110 

~~9 
1d:111mf1·n h 11111 

.·\j!1om.:rn.Jo con 
JJ(j Fr. .. ·ntc cajón ri,,cuhri1Ui•:llhl ~Im;,irn~~tl~1cc~~~w!,~· 111ebu1111ko lh 1m11 

g,1~~A1\~. 1;~\~'11 
A11\01rn:1~1tJod.:- l lal1ilitado, Cll11ado, 

335 lifira tJ... nwJi~ 
tJ,•ndJaJ H.iuuH. ver 1:1hla de ac:1hadm,· 

33-1- l?Jri~~cW~tal J i:~:~'lJlm~1 ~l~ ~,ºcfü~~!3l1s 
333 PJ1~;}~~~r t:f ~b:~~~~~~l~\i~::1~1t~~· 

114 :!05 Cubhma E 

~~!l~1111wc:st1c 2 
!vlango de 
1 rnrn1b1'n 

Jatu<lcrn 
Tubo 

IJ divisor B 
Tubo 2 estructural 

~~.:; Clave Nomhrc Cant. ~'lalc1·ial Pl'OCCSOS 

Sinesc. Amueblado para cocina 
cotas: B A A L 63 
@-c8- lsométrico de carro 
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Esc.1:20 Amueblado para cocina 
cotas mm BAAL 64 
@-c9- Mueble a muro 50/50 
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Ese. 1:2C Amueblado para cocina 
cotas mm BAAL 65 @-E)- Mueble a muro 60/50 
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Esc.1:20 Amueblado para cocina 
cotas mm B A AL 66 
@-c8- Mueble a muro 180/50 
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Ese. 1 :20 Amueblado para cocina 
cotas mm B A AL 67 @-(3- Mueble a muro 50/60 
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Ese. 1:20 Amueblado para cocina 

~ cotas mm BAAL 

... @-El- Mueble a muro 130/60 
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Ese. 1 :20 Amueblado para cocina 
cotas mm BAAL 69 
®-El- Mueble a muro 180/60 



505 11~t~1~1h\cs 
:502 BiSíl[.?fil 

501 Tomillo 

-'-*' Puerta J 

345 l~1crta l 

344 Tt1r.1 

J43 n, ... 1ac10 

34'.! Fondo 

341 Bnsi: 

:!06 Zoclo 

Clave Nomha-c 

4 Pl•ist.ico 

4 
Acero 
niquclmlo 

6'.! 
Acero 
nil ue\acll., 

Caut. ~fatcrial 

Comercial. !NDAUX 
,¡09 222.026 
Comercial, m11rca 
11B111m 11 Ctld. 100 

ill'OCCSOS 

Sin ese. Amueblado para cocina 

70 cotas: BAAL 

@-(j- . lsométrico mueble a muro 



Varios Pro-cnsnmblndo 60 

Vririo..;: Pre-ensamblado 57 

V<lrios Pre-ensamblado 47 

Varios Prc-cnsambl.ido 39 

Varios Prc-cnsílmblado 36 

Varios Pre-ensamblado 28 

Nombre p7lt. No. C.u1t. l\'latc1·ial Procc.~o Rcf. 

Sin ese. 
cotas: 

Amueblado para cocina 
BAAL 

lsométrlco de armado total 
71 
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. .-:-::::::\:\:/6ÓMERCIALIZACION 

.. :::'.;()fü(}@f %M@%~ote se c~~&lderó como primera opción para la comercialización del producto 
.-:::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::J9,'.::~(~:ii~J:9.n de und\empresa que fabricara. promoviera y vendiera la cocina. Las 
)\}\)(}\{füjTif:MJ:~re las qu\se evaluó esta opción fueron: 

:::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::~:'fj¡:/q;:pfifa:'.;?/"f:'jpresa: Debh;Jo al limitado nicho de mercado al cual va dirigido el producto, 
::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::Jg::~mP.t~~q::pebía ser unb micro-Industria cuya producción no excediera las posibilidades 
:::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::9.~::~~(.)'.fq;Jgs cuales se htm estlmado en una o hasta dos unidades al mes. Se fabricaría 
:::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::j;ij:\::~.!Q:::ff.!Q9elo de cocln'a. con una enorme variedad de accesorios opcionales, para 
\::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::j;::Qf.füqf.i~~J:Or la carencia de una línea completa. 
··:·:·:·:·:·:·:·:·:·:·:·:·:·:·:·:·:·:·:·:·:·:·:-:·:·:·:·:·:·:·:·:·:·:·:·:·:·:·:·:·· \ 
··:·::/:/:;:\:/:\:;:;Hdv$.(:$li$B" requerida: La lnv~rslón Inicial requerida para el establecimiento de la empresa 

"'·\:/:/:/:;:;:;::8~R-!9:ir'ii::lulr: \ 
··:·:·:·:::::::::::::::::::::·:·:-·::· a) Costo de maqulna:\a y herramental. 

\ 

b) Material necesario ¿ara la producción de la primera unidad. 
! 

c) Costos fijos como rE'l'.nta del local y servicios. 
¡ 

d) Costos de personal:[ se consideró el menor número de personal de planta 
requerido pcira la ope~aclón de la empresa, esto es: 

2 i6¡~udantes generales 
1 Gflclal 
l $upervlsor 
1 .Secretarla 
l/Vendedor 

e) Promoción y putSllcidad: para la promoción del producto. se requiere fabricar 
por lo menos una .Cocina para mostrarla en salas de exhibición y presentarla en 
ferias del mueble_,y/o de cocinas. 
Asimismo, con vl.stas a lograr una adecuada difusión del producto entre los 
consumidores ~btenclales, se estima necesario destinar al menos un 1 0% del 
precio total de venta, en publicidad. 

i 
.1 

¡./ 

/'/ 
:•' 



*Precio de venta: Integrando todos los costos antes mencionados'. con el margen de 
utilidad requerido, resulta un precio de venta por cada núcleo de operaciones de N$ 
111,912.15, sin incluir accesorios opcionales. Este precio es muy elevado, ya que la 
empresa sólo produciría este modelo de cocinas y siendo limitado el número de 
unidades producidas al año, Incidiendo los costos fijos de manera muy significativa (más 
del 50%). 

*Evaluación de la primera opción: Considerando que: 

a) La demanda de esté tipo de producto es muy Inestable, por lo que puede 
presentarse Insuficiencia de personal y capacidad de producción o, por el 
contrario, capacidad y personal ocioso, lo que provocaría una 
descapitalización temporal importante por las necesidades del capital de 
trabajo; 

b) Se enfrenta una gran competencia en este mercado que obligaría a la 
empresa a destinar un porcentaje superior al 10% en publicidad y a una mayor 
Inversión de tiempo en la venta de cocinas persona a persona; 

c) Sólo estamos en posibilidades de ofrecer un único modelo de cocina, 
llmltando las alternativas para la satisfacción del usuario; 

El éxito de la comercialización de nuestro producto bajo este esquema es muy rlesgoso 
y poco factible. 

A partir de estos resultados se formularon la segunda y tercera alternativas. La segunda 
opción consiste en la producción por maquila. Se analizaron varios puntos en cuanto a 
esta opción: 

*El riesgo de pérdidas por suspensión de actividades disminuye, pues sólo será 
contratado el servicio por producción bajo pedido. Sin embargo, los costos de mano de 
obra y manufactura elevarían el precio, aunque; 

*Existiría dificultad del acuerdo de un contrato con el maqullador por la misma 
Inconstancia de producción, así como la dlsponlbllldad de sus tiempos para fabricar el 
producto una vez recibido un pedido; 

'Ver anexos de costos de producción, opción #1. 



*Los gastos de renta de Inmueble, en Jos obreros necesarios para ensamble y en el 
personal de oficina y ventas seguirían existiendo, modificando el precio de venta; 

*Los gastos referentes a publicidad no se alterarían 

La evaluación de los puntos anteriores nos llevan a la conclusión de que, al igual que la 
primera opción, la fabricación por maquila resulta poco factible. 

La tercera alternativa contempla Ja posibilidad de ofrecer el proyecto como un nuevo 
concepto a una empresa de renombre en el ramo, previamente establecida, con 
experiencia y reconocimiento y que no necesite de una fuerte suma como inversión en 
publicidad para sacar a la venta un nuevo producto. Esta opción se analizó bajo las 
siguientes premisas: 

*El proyecto se Je vendería a la empresa, en esta alternativa, por medio de un contrato 
de compra-venta en el que se especifique claramente Jos derechos y obligaciones que 
cada una de las partes adquiriría. A modo de ejemplo, se adjunta un formato propuesto 
del contrato que se pudiera celebrar. 

*Los costos fijos y de producción así como depreciación de Ja maquinaria, renta, 
servicios, salarlos de personal de planta y oficina, la Inversión en publicidad y 
mantenimiento se distribuirían entre la producción total de Ja compañía disminuyendo así 
el precio final de venta, Incrementando el número de compradores potenciales; 

*El precio final de venta de un núcleo de operaciones equipado, sin accesorios 
opcionales resulta en N$ 59,640.25', lo cual es notoriamente más accesible, permitiendo 
a la empresa "compradora" del proyecto incrementar su margen de utllJdad y subir el 
precio sin llegar a aquellos de la competencia, favoreciendo el éxito del producto en el 
mercado. 

2 Ver anexos de costos de producción, opción #3. · 



*Evaluación de la tercera opción: 

*La adquisición de un nuevo concepto en cocinas le favorecería a la empresa 
"compradora" como principio de una nueva línea, Innovadora y con una gran carga de 
Investigación ergonómica, psicológica y mercadológ/ca, teniendo grandes posibilidades 
de éxito del producto. 

*Conjuntamente, este tipo de industrias son proveedoras de grandes almacenes y 
tiendas departamentales que exhiben sus productos dándolos a conocer en todo el 
país favoreciendo de un modo u otro al productor en sí, por medio de la difusión 
publicitaria ocasionada por la comercialización del producto a nivel nacional. Además 
de contar con salas de exhibición ubicadas en puntos de venta atractivos, catálogos o 
publicaciones donde pudiera dar a conocer el nuevo artículo. 

*Incluso las poslbllldades de una exportación exitosa, le son más favorables a una 
empresa con mayor experiencia facilitando la difusión Internacional y así lograr hacer 
realidad la voluntad de integrar el diseño mexicano a las filas del diseño Internacional. 

Con estas conclusiones podemos considerar la tercera alternativa como la opción 
viable para la producción y comercialización de este proyecto. 



COSTOS MENSUALES DE PRODUCCION 
Opción #1 de fabricación. 

Renta y servicios: 

Renta de un local de 100 m2 
Luz 
Agua 
Teléfono 

Subtotal 1 

Mano de obra y personal: 
-Incluyendo prestaciones-

2 Ayudantes generales 
1 Oficial 
l Supervisor 
1 Secretarla 
Gastos de administración fijos 

Subtotal 2 

Costos de materiales por unidad' : 

809 

Precio Cantidad 

Corlan 750 /m2 5.67m2 
Aglomerado con recubr. 35 /m2 12.68 m2 
Aglomerado 16mm 15 /m2 3.62 m2 

Trlplay 20 /m2 4.81 m2 
Recubrimientos 170 /m2 3.63 m2 
Laminado Plástico 59 /m2 0.90 m2 

Subtotal 

'Desglose de cantidades de material por unidad: anexo 2 

1,500 
2,000 

40 
72.50 

N$3,612.50 

1,618 
2,427 
4,046 
2,428 
1,000 

N$11,519.00 

Costo 

4'252.50 
443.80 
54.30 
96.20 

617.10 
53.10 

N$ 5,517.00 



Materiales Indirectos (10%) 
Desperdicios (10%) 

Subtotal 3 

Subtotal 1 (renta y servicios) 
Subtotal 2 (mano de obra y personal) 
Subtotal 3 (material) 

Total 1 

Depreciación de maqulnarla2 

Amortización de moldes (1 año) 
Amortización del proyecto de diseño (1 año) 

Total 2 

551.70 
551.70 

N$ 6,620.40 

3,612.50 
11,519.00 
6,620.40 

N$ 21,751.90 

2,666.58 

416.67 
2,691.80 

N$ 27,526.95 

Agregando un márgen de utlllqgd del 40%, como mínimo, obtenemos: 

Total 3 N$ 45,878.25 

Por lo tanto el costo de producción de una cocina, sin equipo es de: 
N$ 45,878.25 

Agregando N$ 24, 159.00 correspondientes al costo de accesorios y componentes3 
, 

obtenemos: N$ 70,037.25 

Agregando un 20% por concepto de gastos de comercialización, tenemos: 
70,037.25 + 14,007.45 = N$ 84,044.70 

Agregando un l O% para Ja publicidad del producto, tenemos: 
84,044.70 + 8.404.47 = N$ 92,449.17 

2 Desglose de depreciación de maquinaria: anexo 2 
• Desglose de precios de equipo: anexo 2 



Además, debemos agregar una comisión del 5% para el vendedor, obteniendo: 
92.449.17 / 0.95 = N$ 97,314.92 

Total 
15%1VA 

Precio final de venta de una cocina equipada : 

N$ 97,314.92 
N$ 14,597.24 

N$ 111,912.15 



COSTOS MENSUALES DE PRODUCCION. 
Opción # 3 de fabricación. 

A continuación se presenta un estimado del costo de producción que representaría 
para la empresa a la que se ofrece el proyecto. Los gastos de renta y servicios, la mano 
de obra y el personal fueron dismlnuídos proporcionalmente, a razón de 1 /1 O. 
considerando que esta empresa fabrica una línea amplia de productos, amortizando así 
parte de los costos fijos, además de haber ya recuperada la Inversión de la maquinaria y 
herramientas. 

Gastos de renta y servicios: 

Mano de obra y personal: 
-Incluyendo prestaciones sociales y vacaciones-

Costos de materiales para un producto: 

Amortización del proyecto de diseño (1 año) 

Amortización de moldes de producción (1 año) 

Total 

361.25 

1.151.90 

5,517.00 

2,691.80 

416.67 

N$ 1O,138.62 

Considerando un margen de utilidad del 40%, para la empresa, tendremos: 

10,138.62 ! 0.6 = 16,897.70 

Por lo tanto el costo de producción de una cocina, sin equipo, es de : 
N$ 16,897.70 

Agregando N$ 24, 159.00 correspondientes al costo de accesorios y componentes', 
obtenemos: N$ 41,056.70 

1 Desglose de precios de equipo: anexo 2 



Agregando 20% por concepto de gastos de comerclallzaclón, tenemos: 
41,056. 70 + 8,211.34 = N$ 49,268.04 

Además debemos agregar una comisión del 5% para el vendedor, por lo que 
obtenemos: 
49,,268.04 / O. 95 = N$ 51,861 .09 

Total 
15%1VA 

Precio final de venta de una cocina equipada: 

N$ 51,861 .09 
N$ 7,779.16 

N$ 59,640.25 



COSTOS COMO PROYECTO DE DISEÑO 

PARTE l; PROYECTO PRELIMINAR DE DISEÑO 

Días Costo Monto 
(N$) (x2) 

Investigación de campo 
Fotografías de campo 2 50 200 
Entrevistas 9 40 720 
Investigación documental 30 40 2'400 
Análisis de Información 20 50 2'000 
lnv. de materiales 3 30 180 
lnv. de costos 3 30 180 
Perfil del producto 5 50 500 
Modelo técnico 2 50 200 
Presentación 6 50 600 

Diseño 
Proceso de diseño 30 100 6'000 
Desarrollo de modelos 10 100 1'000 
Elaboración de planos 15 40 1'200 
Presentación 2 50 200 

Subtotales 137 N$ 15'380 

Otros gastos 

Gastos administrativos (2%) 307.60 
Gastos directos (5%) 769.00 
Know How u otros (10%) l '538.00 
Fondo para el desarrollo 
del despacho (15%) 2'307.00 

Subtotales 1 137 NS 20'301.60 



PARTE 2; PROYECTO DE DESARROLLO DE PRODUCTO. 

Supervisión de prototlpo(s) 
Elaboración de planos y 

especificaciones definitivos 

Subtotal 2 

Subtotal l 
Subtotal 2 

Total 

2'000 

10'000 

N$12'000 

20'301.60 
12'000.00 

N$ 32'301.60 
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.. :-:/}/}{/{{{\:\.... '\, CONTRATO DE COMPRA-VENTA 
:::.·:::::.·: ... ·:::.·:.·::::.·::::::.·.·::. \, 

.. :::::::::::::::::::::::::::::::::::::::c.onff-cifr):::de compra-venta, suscrito por una parte por: Baal S.A. de C.V., representada 
.. :::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::efü:e:ite:'.:'.:G.aso por: i\licia Gómez, y a quien en lo sucesivo se le denominará "La 
:::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::V.ef.<ogo:Q("¿j~~, y por la 'Qtra a: Cocinas XYZ S.A. de c.v .. representada en este acto por: 
::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::t:lii;::J.uanJi:erez, y que 'en adelante se le denominará "La compradora", al tenor de las 
::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::s©.ülei'ffas::Oeclaraclones y cláusulas: 
:·:·:·:·:·:·:·:·:·:·:·:·:·:·:·:·:·:·:·:·:·:·:·:·:·:·::·:·:·:·:·:·:·:·:·:·:·:·:·:·:·:·:·:·:· \ 
:::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::· \ DECLARACIONES 

:::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::: \ 
·::::::::::::::::::::::.·~1::0:.vend:edora" declara· \ 
·\:/:/}:\:/:\:/:\:::::\:::::{::/:::·· ' \ 

·:·::::::::::::::::::::::::::::::::::::P.f.itY.i:&iii~'Que es una sociedad mercantil, debidamente constituída en los términos de la 
·:·::::\:/:/:\)~~s!i:ifpfón mexicana aplicdble; cuyo objeto social es el desarrollo y comercialización de 

··:·:·:·:::::::::::;:p~ayectos de diseño lndustri~I. 
' 

Segunda.~ Que es de su excl~slva creación el diseño de la cocina, así como la definición 
de los materiales y de los p~ocesos de fabricación, que se detallan en los anexos del 
presente contrato, todo lo ci:¡al en lo sucesivo se Identificará como "el diseño". 

!i 
Tercera.- Que es de su deséo vender "el diseño" según se define en la declaración 
anterior. . . 1 

~ 
"La compradora" declara: l 

~ 

Primera.- Que es una socie~ad mercantil. debidamente constituída en los términos de la 
legislación mexicana aplidable, cuyo objeto es fabricar y comercializar amueblados 
para cocina. / 

r 
Segunda.- Que es su deséo adquirir "el diseño", que se especifica en los anexos de este 
contrato, con el propóslfo de, en caso de así convenir a sus Intereses, proceder a su 
fabricación y comerclalliaclón. 

i 

/ 
,•' 

~Í 
/ 

¡ 
/ 

Í 
/ 



Las partes convienen en regir el presente contrato bajo las siguientes: 

CLAUSULAS 

Primera.- "La vendedora" vende "el diseño" que se señala con detalle en los anexos A, 
B, y C de este contrato, y "la compradora" lo adquiere. 

Segunda.- "La compradora" conviene en pagar a "la vendedora" por "el diseño" la 
cantidad de N$ 32,301.60 M.N. (treinta y dos mil trescientos un nuevos pesos 60/100 
M.N.). 

Tercera.- El precio de venta mencionado en la cláusula anterior, será cubierto por "la 
compradora" en una sola exhibición al momento mismo de la firma del presente 
contrato. 

Cuarta.- "La compradora" en ningún momento queda obligada a emprender la 
fabricación y/o comercialización de una cocina que se apegue a las características 
contenidas en "el diseño", pero, si así lo hiciere, deberá hacer del conocimiento de los 
posibles compradores, que "el diseño" fue una creación de "la vendedora". 

Quinta.- "La compradora" podrá efectuar adecuaciones a "el diseño", pero en ese 
caso, se deberá abstener de señalarlo como una creación de "la vendedora" en los 
términos mencionados en la clausula anterior. 

Sexta.- "La vendedora" se obliga a no vender a ningún fabricante, ni a fabricar por 
cuenta propia, un diseño igual al que es objeto de este contrato. 

Séptima.- En caso de Incumplimiento por parte de "la compradora", de la obligación 
que se le Impone en la cláusula cuarta, deberá cubrir por concepto de indemnización a 
"la vendedora", la suma de N$120,000.00 M.N. (ciento veinte mil nuevos pesos 00/100 
M.N.). 

Octava.- "La vendedora" se obliga a prestar a "la compradora" a través de su 
personal, todo el soporte necesario, durante el proceso de fabricación del primer 
prototipo de la cocina, así como durante los primeros dos meses de producción, 



Novena.- En el otorgamiento de este contrato no existe error, lesión o cualquier otro 
vicio que pudieran Invalidarlo, estando conformes las partes en que el precio pactado 
es Justo y real. 

Décima.- Las partes se someten expresamente a las Leyes y Tribunales de esta Ciudad 
de México, para todo lo relativo a la Interpretación, rescición y cumplimiento de este 
contrato, renunciando al fuero de cualquier otro domicilio que tengan o tuvieran en lo 
futuro. 

Las partes enteradas del contenido y alcance del presente contrato, lo firman de toda 
conformidad en la Ciudad de México, Distrito Federal, a los X días del mes XYZ de mil 
novecientos noventa y tres. 

Baal S.A. de C. V. Cocinas XYZ S.A. de C. V. 
Alicia Gómez Lic. Juan Pérez 

Testigo Testigo 
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Aii!!!l)}Jiii;filffu \ 
{f f !i!i!IilIItlllt&ít]~WfJ~[jtª materl~l,~ara un producto: 

:::::::::::::::::::::;:;:;:::::::;:;:;:::::::::::f.:9.i:\~0::::::::::::::;:;:;:: \ 
......................... P.l:gl<:ir.t-1EHl:ld"O' ' 

"\\?t?tttt?~~~~t\::::::::::::) . \ 
.. :::?:::t;I\l\¡\\\\¡¡\It:·::·;f._:'.::~#3\1.t:v \ 

........... Of.)uOS 1 

····::::y~·t~I de aglomerado 16 mml, 

Total de aglomerado 6 mm.! 
Trlplay: ! 
Piezas para armado ! 
Puertas ¡ 
Total de trlplay · · / 
Recubrimientos (lámlnado metálico): 
Puertas J 
Laminado plástico: ! 
Zoclo Í 

I 
J 

/ 
/ 

I 
\ ./ ·: / 

f 

" ,;'• 

5.67 m2 

3.06 m2 
7.65 m2 
1.97 m2 
3.62 m2 

12.68 m2 
3.62 m2 

1.18 m2 
3.63 m2 
4.81 m2 

3.63 m2 

0.90 m2 



Maquinaria necesaria para la produccl6n a razón de una unidad mensual: 

Costo 
Sierra circular con carro 
6.6 HP ........................................................................................ 44,900 
Router de ple . 
Arordl 3 HP ................................................................................ 14,000 
Router de mano (2) 
2 HP ................................................... _. ...... : .... :., ............................ 2,000 
Taladro múltiple ,< ,, . · · 
Maggl29brocas ......................... ; ........ :'.·.~ .. :·.~;: ... :;:;;,,;,; ......... 34,767 
Lljadora Orbital - ,, -
VlrutexH71 ..................................... : .. ;;,, ¡;;;;;;1~;;~-. :i;\;;, .:':., ........ ....... 866 
Chapeadora de cantos ·· · · . · · . 
Edis ............................................................. , ........ ; ... ..... ,·: .. ........... 18,671 
Taladros manuales, eléctrico Industrial (2): .. :.: .... ; .............. 1,381 
Pistolas para pegamento > 7. .,, 
DeVllblssJGa502 con tanque de presión (2).,;;,.o-:: ........... 3, 140 
Pistolas para poliéster · .· . ; 
BlnksMACH 1 G (2) ......................................... : ...... ;.,;,,;;, ........... 5,290 
Caseta para pegamento .................. , ...... '.:"·•·····;.,; ............. 11.000 
Caseta para polléster ......................... : ... :;;;,;;,;.,;: .. :'.:: ... : ....... 11,000 
Compresora de aire lOHp · L,,:,;,,; ·· 
1Tsal8444014 .......................................... ;· .. :.::;:; . .'::.\ ... : .............. 12,000 
Herramental menor ............................. ,:;·,G''.;~.::.:: ........... , ........ 980 

!··',' 

Total N$ 159,995.00 

Se calcula recuperar esta Inversión en 5 años, es decir 60 meses, por lo que debemos 
agregar N$ 2,666.58 mensualmente por depreciación de maquinaria. 

ESTA 
SALIR 

TESIS NI lflE 
DE LA llBUOTECA 



Costos de accesorios y componentes: 

Tarja 
Triturador 
Lavaplatos 
Patas y clips 
Bisagras 
Horno 
Parrillas y campana 
Cajones 
Cajones con galería 
Llaves de agua 

Total de equipo 

6 c/u (xl8) 

200 c/ u (x4) 
350 c/ u (x5) 

3,500 
571 

2.000 
230 
108 

4,000 
10,000 

800 
1.750 
1,200 

NS 24,159.00 
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. ::::::::::::::.C.O.NCLU SI O N ES 

.::·:·:·:·:·:·:·:·:·:·:·:·:·:-:·:-:·:·:·:·:·:·:·:·:·:-:·:·:·:·:·. ' .. 
/:\:/:/:\:\:\:@/:O:órÚii·a es mUcho más que un simple objeto Incorporado a un espacio 

/:/:/:'.:/:/:'.::;/:)~:f.qtj!t~o:~p'.("llC<;>, es el, espacio en sí, el que toma el carácter que el objeto expresa. 
:/?'.}'.}'.}'.{:'.}'./'.?:~:~!:~:?:'./7-:~m.ologlca, ll~pla, sucia, oscura, clásica o moderna pero siempre humana. 

{:}}}:}'.}'.{/{@~{#($@fr;{P,or ser un objeto de uso cotidiano pero tal vez no de toda la gente, ha sido 
:::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::9.!:Xli;t9,:~9:;::9:gmo un objéfo de diseño artístico, la cocina es cuna de uno de los más 
·:::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::\f:J;!~.f:~~:g~:~Qips de cultura). que es capaz de transportarnos en el ,tiempo entre aromas y 
:·:·:·:·:·:·:·:·:·:·:·:·:·:·:·:·:·:·:·:·:·:<·:5:ab:or-e:s;·:·:es::reflejo de una personalidad y de un momento hlstorlco , perteneciente al 
":::::::::::::::::::::::::-:::::::::::::::;::<i):Q'Of:exfo::actual y guardia del núcleo socializador por excelencia: la familia, que es parte 
"::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::d:Efi:i:no:J1:¡Storla contada d.. través de los objetos, al igual que cualquier otro objeto de 
""\\'.\'.}'.(\'.}~j~~M'.:fcieberá ser consld~rada como tal. 

·:.:·::::\/}\'.f~:A~~anldad evolucionad la par que nuestra humanidad desaparece, la sensibilidad, 
el arte, la cultura, las tradiciones van perdiendo su Importancia a los ojos de un mundo 
Idiotizado por el consumlsrrl,o y la tecnología aplicada a la producción de capital. El 
placer se esta convirtiendo 1en publicidad y consumo y los momentos creadores de la 
humanidad se disminuyen dcosados por la prisa de la demandante vida cotidiana de 
nuestro siglo. ~ · -

Es terrible observar como J1 tiempo se comparte cada vez menos con la gente, el 
tiempo es de las máquinas, 1:ie las computadoras, del coche, de la televisión. Por esto y 
pensando en el futuro quisimos hacer de la cocina algo perdurable. tal vez no como 
objeto pero sí como concepto. SI se guarda la intención de reunirse, de conservar un 
espacio doméstico, y de di#rutar la comida como un placer y un arte, la cocina seguirá 
teniendo Importancia com6 tal y por lo tanto todos los valores, actividades, y tradiciones 
a su alrededor se conservarán de Igual manera. 

/ 
Tal vez la humanidad debería replantear sus objetivos, hay que aceptar la posibilidad 
que el camino que ha seguido la evolución del planeta en los últimos 2000 años, tal vez 
no haya sido el Indicada. Todos somos parte de esta humanidad, todos, cada uno en su 
profesión y en su vivir defberá analizar su papel en este crecimiento. 

/ 
El mundo que creemós hoy será la base del mundo futuro o la antítesis de éste pero de 
él dependerá el glro:que la humanidad tome en tiempos venideros. Nuestro agrado por 
el concepto del futuro, como escape del presente nos ha llevado a proponernos una 
nueva visión del diseñador industrial, que tal vez algún día será suplido por un programa 

,l ,. 
·"'~-



de software para computadoras Industriales. El diseñador Industrial deberá de hacer de 
Jos objetos Jos portadores de las bases, de lo que deseamos sea nuestro futuro, debe 
reconceptuallzar cada proyecto pensando en las consecuencias que pueda llegar a 
tener, tomar en cuenta la semiótica del objeto y las situaciones que quiera crear 
alrededor de él. 

Nosotros como diseñadores industriales que tomamos parte, en posición clave de este 
sistema consumista, tenemos la capacidad de modificarlo a partir de la comunicación 
objetuaJ, no debemos olvidar que crear objetos no es sólo Ja materialización de una 
necesidad funcional, debe ser la conciencia misma Ja que nos lleve a crear: "objetos sin 
vida pero con alma ". 

Con esta tesis intentamos comenzar a crear objetos con alma, e intentamos comenzar 
una vida profesional conscientes de la posición del diseñador en nuestro mundo, en 
nuestra sociedad, y en el desarrollo de nuestro país. Creemos en el futuro y creemos 
también que todos debemos formar parte de este compromiso al que llamamos 
humanidad. 
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