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INTRODUCCION

La presente tesis se disefia una Propuesta de Modelo de
Televisidén para el Sector Agropecuario, tomando como base
la Comunicacibén Rural, donde los individuos intercambian
ideas y conocimientos en un proceso educative utilizando un
mismo cédigo de comunicacién.

Para efectuar la propuesta tome el modelo de Panorama
Agropecuario, noticiero televisivo que es transmitido, por
ia red de Televisién de la Repfiblica Mexicana a partir del
12 de Octubre del aflo 1979, dirigido al piblico rural especi
ficamente al campesino; programa que tuvo aceptacidn por és-
te auditorio y que ademds fungid el noticiero como divulga-
dor agrfcola.

Panorama Agropecuario coyunturalmente surge cuando el
agro en México, .pasaba por un crisis econdmica, polfitica,
en el periodo de José Lbpez Portillo; y donde se ponen en
marcha dos programas politicos para el sector agropecuario
como fueron el Sistema Alimentario Mexicano (SAM)., y la Ley
de Fomento Agropecuaric, y es cuando se reestructura y am-
plia la cobertura de la red de Televisién de la Repiliblica
Mexicana, en estd surgen varios‘programas entre ellos Pang
rama Agropecuario, nace para difundir y apoyar la difusién
y publicidad del SAM y la Ley de Fomento Agropecuario; hipd
tesis que se plantea en esti investigacién.

Para demostrar la hipétesis planteada y demostrar que
Panorama Agropecuario, tuvo mucha acogida y aceptacién por
el piiblico rural y donde se sugiere a partir de este abrir
mis espacio para este género de programas en los medios de
comunicacién masiva particularmente la televisidn regional.



La metodologia que se utilizé para eata investigaciédn
que me lleva a disefiar una Propuesta de Modelo de Televi--—
8ién para el Sector Agropecuario, en la primera parte se
da un marco tedrico de la comunicacién para llegar, a o -
que es definir la Comunicacién Rural en México, y vincular
al hombre del campo en el contexto histénmico de nuestro pafis,
para conocer sus caracter{sticas propias como clase margina-
da explotada y dominada.

Ademds la Comunicacidén Rural parte que tiene rafces en
la extensién agrfcola 1o cual me permite definirla y resefiar
el desarrollo gue estd ha tenido en nuestro pafs, asimismo
de caracterizarla para comprender que es la ensefianza donde
la. gente del campo mejore sus formas de vida y trabajo.

En el segundo apartado se da un escenarioc de la situacién
en que se encontraba el agro en México durante el sexenio de
José Lbpez Portillo, los programas politicos que hubo en el
agro, como fueron el SAM, Cdmo surgid, Qué objetivos tuvo,
as{ como la Ley de Fomento Agropecuario. También nos vincula-
mos con la politica de comunicacidn social que se did, y cono-
cer el modelo de televisibn que iba a funcionar como fue Telg
visibén de la Repfiblica Mexicana (t.r.m.)

En el tercer capftulo se describe la génesis y desarrollo
de los principales modelos de televisidn existentes en el pais,
para comprender los objetivos, caracterfisticas he intereses
de este medio. Y bisicamente cual es el que puede aportar mis
para lograr una comunicacién rural.

En la siguiente parte se hace una andlisis de Panorama
Agropecuario, para conocer por gué surgid, cudl fue su audito
rio, la innovacién que tuvo cbdmo noticiero, estas interrogan
tes se contestan y me baso a entrevistas con los fundadores



comentaristas y 10s yue colabararon directa indirectamente
en é1. Asi como informacibn existente en el noticiero para
determinar y conocer que tipo de auditorio tuvo., se hace
una recopilacién de las cartas que llegaron al programa du
rante 1979-1982, as{ como los guiones y programas ya graba
dos.

Finalmente con base a la Comunicacién Rural vinculada
con el extensionismo agricola y el modelo de television re
gional puede apoyar a que el hombre del campo se interrela
cione més en un proceso educativo que informar, orientar
y capacitar a través de programas de televisidn con esto
me permite disefiar una Propuesta de Modelo de Televisién
para el sector Agropecuario, gque en este trabajo se pre-
senta.



I. A. COMUNICACION

Al principio el hombre para satisfacer su deseo de comu
nicacién reguirié de su cuerpo, de sus gestos, de su forma
de vestir o el llanto. Posteriormente, esa necesidad le re-
yuirid de canales jue les permitieron el diflogo entre los
grupos gue conforman una socledad.

Comunicacidn es la relacién efectuada entre el emisor de
un mensaje y el receptor, gue a su vez envia una respuesta de
retorno al mensaje emitido. En el proceso de la comunicacidn
el emisor alterna su papel con el receptor asi ambos estable-
cen un vinculo comunitario.

La comunicacidn entre los hombres es un fendémeno global,
un momento dindmico de las redes de la unién de los hombres en

sociedad, tiene la capacidad de recibir y transmnitir informa-
cién.

Antonio Paoli., (1) ofrece la otra explicacién mis clara
sobre este aspecto y dice "La comunicacidén es un acto de rela
cibén entre dos o mds sujetos, mediante el cual se evoca en co-
min significado".

En esti definicibn, el autor sefiala el cardcter participa
tivo de dos o més sujetos que actian simulténeamente como emisg
res y recertores, establecen una relacién de equidad en 1la que
el mensaje se convierte en el factor sustancial., sin embarga
es notoria su brevedad para comprender las caracteristicas y
la intencionalidad que guarda en mensaje en procesc de la comu-
nicacién.

(1) Paoli, Antonio. Comunicacidn Sociolbaica. pdg. 15.



Juan Bordenave,(2) por su parte, reafirma la necesidad de
esta retroalimentacién y menciona "La comunicacidn es el in-
tercambio de mensaje con posibilidades de retorno mecénico,
entre polos igualmente dotados del midximo coeficiente de co-
municabitidad.

De esti forma es precisc identificar el concepto "comuni
cacibén" con el diilogo entre los sujetos, como el intercambio
de ideas y expresiones concebidas en un marco de referencia
comlin, en el jue los participantes asumen simultineamente los
roles del emisor y receptor. (3)

El marco de referencia se refiere a los acontecimientos
Yy experiencias por los individuos, durante su formacién socio
cultural. De este factor se desprende el grado de informa--
cidén jue posee el sujeto participante para exponerlo ante
otros, lo que se define como proceso de comunicacién.

El fendmeno de la comunicacidén es inherente a todos los
seres vivos, sin embargo en el ser humanc, se presenta de una
manera mis comgpleja y depurada.

El caso mis remoto del que se tenga conocimiento es el
de Aristételes, quien formuld un esguema elemental y al mismo
tiempo unilateral por la funcién persuasiva asignada al emisor.

Este modelo se componia de tres etapas: la persona que
habla (quién), el discursoc que pronuncia (qué) y la persona
que escucha (quién}.

En 1930, pensadores funcionalistas como Lagzarsfeld, Lewin,
Lassvell y Hovland, se basaron en el esguema Aristotélico para
continuar los estudios cientfficos de la comunicacibn, razén
por la cual se les considera como "los padres de la comunica-
cibn".

(2) blaz, Bordenave. J1aw v Carvalho, Horacio. Planificacién v
Comunicacidn. p4g. 265. ) j
(3) Ciesgal, Esyuemas del

Proceso de la Comunicacibn, pig.26.
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En este proceso de comunicacién se han mencionado cuatro
de sus elementos, ellos son: emiser, mensaje, receptor, y re-
torno del mensaje. S6lo falta citar el medio por el cual se
van a transmitir los mensajes, a este elemento se lo ha dado
el nombre de canal.

Los canales de comunicacién con mayor alcance en la ac-=-
tualidad son: la radio, la prensa, la televisidn, el cine, y
el satéiite, con estus . medios de comunicacidn el -
hombre ha podido ampliar sus campos de comunicacidn. (4)

El ser humano sabe que detris de sus pliticas, de la son-
risa, es una noticia, en su pinta de bardas, en una pelicula,
en una telenovela, se encuentra eso que se llama comunicacién.
(5).

La comunicacién estd inserta y es inherente a las relacio
nes sociales. Para estudiarla, no se requlere separarla de 1la
realidad social no abordarla como un objeto separado e indepen
diente.

(4) paulien de Seade, Et. Ad. AnAlisis de Contenido, pig.242.

(5) Baena raz, Guillermina. Anflisis Politico. Serie Comunica

ctén. Centro de Estudios Politicos. pag. 8.
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B. COMUNICACION RURAL

Se han hecho fpocos estudios respecto a la comunie--__
cacibédn rural, sus raices se encuentran en la extensidn agricola.

Dentro de las definiciones que se han hecho. coinciden en
determinarla, Leopoldo Borrds 1la define como (6) un fendmeno
social que consiste en la interrelacidn que por intereses comu
nes cohesionan a poblaciones gue tienen como habitat el campo
¥ no las ciudades, y para intercambiar informacidn que forma
parte del conocimiento y de la accidn.

Por su parte Sergio Montero, (7) menciona que la Comunica-
cibén Rural, es una serie de rrocesos dialécticos y dialdgicoes
interrelacionados donde el comunicador rural comparte un cédigo
comiin con otros comunicadores, que est§ determinado por los in-
tereses de la comunidad rural, con el fin de obtener la calidad
de vida.

Establecer y mantener contactos con las poblaciones de las
zonas rurales es uno de los aspectos mids importantes para llegar
a definir la COMUNICACION RURAL.

Eschembach, (8) seflala tres elementos que sirven de apoyo
¥ permiten que se dé la COMUNICACION RURAL, Para lograr ello
se regulere en primer lugar el habitante del campo, después
los medios de comunicacién y por Gltimo los servicios de exten-
sibén que realisan trabajo de campo en las comunidades.

Por otra parte, agregarfamos que la COMUNICACION RURAL,
es aguella gue se origina en el campo, surge entre los campesi-
nos, Juienes emiten y reciben mensajes que atafien directamente
a su realidad y a problemas de su comunidad.

{6) Borr4s, Leoroldo. Medios Alternativos v Comunicacidn Rural,
Azociacién Mexicana de Investigadores de la Comunicacién,
pag. 1.

(7) Olivares Montero, Sergio. Comunicacién Rural., gég. 237.

(8) Eschembach, Joseff. Radiodifusidn para la Innovacidn,
pag. 27.



Por otra parte, agregarfamos que la COMUNICACION RURAL.
es aguella que se origina en el campo, surge entre los campe
sinos, quienes emiten y reciben mensajes que atafien directa-
mente a su realidad y a problemas de su comunidad.

Considerando a la COMUNICACION RURAL <com0 un intercam
bio de ideas, conocimientos, enformaciones entre los protago
nistas del proceso educativo, en el cual se incorporan las ex
reriencias de los campesinos aprovechan 10§ recursos y medios
que disponen y se aplica una solucién de sus problemas. ( g}

En el que es necesario utilizar un mismo cddigo de comuni
cacién en los contenidos cuyo propbésito sea socializar a la -
comunidad, estimular la soljdaridad y la cooperacién y contrji
buir a transformar las condiciones de explotacién y pobreza en
la que se encuentra los campesinos.

Existen otras definiciones, pero la mayorfa coincide en
determinarla como un sistema de ensefianza mediante el cual
las familias rurales reciben informacién confiable y de agplica
cibn prictica e inmediata. Se distingue en que lleva la ensc--
flanza donde la gente vive y trabaja, con miras a que mejoren
sus métodos de trabajo y de vida. (10

La extensidén es considerada una invasién cultural de cong
cimientos y técnicas hacia los hombres, rpara transformar el
mundo rural. Se puede considerar una invasidn pero no en el
sentido imgositivo, sino el dejar que sean los propios camgpesji
nos los que racionalicen las formas de organizacién que convepn
gan a la solucién de sus problemas y que les permiten decidir
su libre participacién de tal o cual manera.{ ||}

9) Borrds. Leopoldo, op. cit. pig. 4

10) Olivares Montero, Sergio, op. cit. pdg. 85.
11)ibidem.



Se decia que la extensidn es un guehacer educativo, pero
no en el sentido académico, sino en el empefic que se tenga pa
ra cambiar las actitudes de 108 hombres conociendo la visién
de su mundn Yy confrontarlo en su totalidad, nos dice Paulo
Freire, (12 y agrega "el trabajo del agrénomo como educador es
actuar con otros hombres sobre la realidad que los mediatiza

En la medida en que los campesinos sustituyan formas empi
ricas de tratar la tierra, por otra {las de la ciencia aplica-
da, que son las formas técnicas) necesariamente este cambio
de cualidad en el proceso de enfrentamiento con la realidad,
provocard igualimente el cambio de sus resultados, aunque no en
términos automiticos.

La funcién de 1a extensién agricola es: 1) ayudar al hom-
bre del campo a adquirir una mejor produccién de sus cultivos,
2) su objetivo es contribuir a aumentar los conocimientos del
hombre rural, 3) la comprensidén de sus propios problemas, 4) agd
quirir précticas o técnicas, para que as{ la familia rural ad--~
gquiera mejores condiciones de vida.

El extensionismo (13) ha llegado a confundirse con la di-
fusidn, gporjue se cree yue la funcidn de ambos sblo es la gpro-
pagacién de técnicas, métodos y conocimientos sobre el mejor
aprovechamiento, para conservacidén y uso de los recursos natu-
rales. También se cree que ambos expanden los métodos de ca-
pacitacidén para el personal que maneja la maguinaria agricola
y conservacién de la misma.

La diferencia entre la difusién y extensién es que esta
dltima aplica sus conocimientos al conocimiento de la realidad
del campo, se decfa anteriormente, es una ensefianza mutua entre
el extensionista y el hombre del campo.

12) Freire, Paulo. La_Concientizacién en el Medio Rural ;Exten-
2
sifn o Comunicacidn? pag. 24.
13) Fraoirc. Pdulo, "on. cit. plg. 25.



Hasta este momentc se ha hablado de extensionismo, es de-
cir 1a relacién de 1las técnicas o formas de ensefiar la agricul
tura. Ahora se trata de buscar el medio por el cual se entre-
lazan los conocimientos del hombre del campo y los del exten-
sionistas.

El extensionista debe sater comunicar o transmitir sus co
nocimientos, (a quién emitir ese mensaje) y las respuestas
que obtenga de esa comunicacién. Deberd suscitar modificacig
nes en las actitudes de las personas, LOor eso es que el exten-
sionista ademis de dominar las cuestiones técnicas agricolas,
debe de estar capacitado gara ser un comunicador.

El extensionista-puede sor 1a conexidn o el lazo de unibén entre
la cliencia y la gente rural. Tiene que emitir mensajes para
ambos sentidos, de ah{ que se diga que en la extensidén se apren
de y se enseifian reciprocamente, a la vez que se adquieren, se
trasladan exreriencias.

Se tiene claro que el extensionismo se limita a su accidn
de informar, concientizar, motivar y apoyar 1a accidn en el pro
ceso de capacitacién agricola, pero la historia nos ha dado
muestras de que el campesino también tiene cosas que aportarnos,
en una ensefianza mutua entre el extensionista y el hombre del
campo, se traduce en buscar y promover una vinculacién estre-
cha con todos los sectores involucrados en el desarrollo del
rals, estd enseflanza forma parte, de la que cConocemos como
COMONICACION ROURAL.

Nos dice la Doctora Guillermina Baena, (14), La COMUNICA-
CION RURAL, es necesario que los comunicadores tengan los mis-
mos marcos de referencia. Solo podremos comunicarnos en tanto
nuestros marcos de referencia sean comunes y podamos entrar a
un continuo proceso dialéctico y dialdgico, donde existen intg
reses comunes.

14 ) Baena Paz, Guillermina, op. cit. padg. 51.
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Este requisito hace que sean pocos 10s programas y Lro
yectos que puedan ejercer la Comunicacidén Rural, ya que los
marces de referencia de cada comunicador son diferentes, por
gue sus condiciones histdricas y spciales son diferentes.

Ademés de tener marcos de referencia comunes, los pro-
gramas ¢ proyectos deben ir enfocados a una realidad rural.
De acuerde con las necesidades que se reguieren y no anteponer
las relaciones deo produccién y los intereses de nuestra pro-
ria ideologia. Muchas veCes los estudios o froyectos que se
envian al campo carecen de una visién real, son estudios que
no van de acduerdo con las viviencias y necesidades del campesi-
no.

Para evitar este grave error es necesario penetrar al mup
do del campesino, compartir su cultura, su realidad y todo ague
1lo que de ellos se derive. La interaccién social nos rermite
realizar una comunicacién y a su vez hacer que los intereses,
rosiciones una comunicacibén sean comunes.

Es importante resaltar la funcibén de los participantes co-
mo la Onica manera de lograr que se haga 6ptima la comunicacién
en el medio rural, consiste en basarla en los Lroplos campesi-
nos, sus aspiraciones y propuestas para solucionarlos; no sdlo
para "ensefiar", al pueblo sino en escencla para aprender de &1.
No de considerarse a la comunicacidén como el medio por el cual
se la dard resolucién a todos los problemas del camgo, sino el
medio para promover el cambio en las comunidades, la concienti
zacién de los camresinos para proponer soluciones a su proble-
mas Y para €l rescate de su cultura y costumbres.

Una de las caracteristicas de l1a COMUNICACION RURAL, es
que garantiza la preservacidén y respeto de la expresién cultu
ral de cada regidn.

.11



La particigacidr comunitaria. es elemento fundamental,
para la transformacidn de la sociedad., ya que es la propia
comunidad 2 quién corresponda la toma de decisiones para la
solucidn de sus problemas.

E1 hombre como ser humano Ssiempre busca sugerarse,
busca su desarrollo, gue no es otra cosa, que su realizacién
integral, la cual logra con su participacién en sociedad, de
manera conciente de st realidad y su constante transformacidn
rara alejarse de una lucha de clases que lo denigra y lo somg
te a instancias primitivas. (1s)

En su.participacién en la transformacibn de su realidad
como proceso de liberacién de toda forma de al ineacidn que lLe
permite tener conciencia social y una alta calidad de vida.

Por otra parte, Se propone rescatar 1os medios de comuni
cidén de 1a COMUNICACION RURALy por ser ostos 1as mis adecuadaos
para que la comunidad tenga voz.

Por elle haré uso del lenguaje, como el medio de expresibn,
a través de gestos, actitudes, vestimentas, peinados y otras
costumbres que pueden tener grandes significades. El lengua-
je, ademis de ser una herramienta, es un factor de cohesién o

divigién, a su vez contribuye a ecrear la identidad de los gru-
pos soclales.

Para que gl individuo tenga un mismo lenquaje se requiere
de un mismo cbdigo, ademis que 1a COMUKICACION RURAL, se debe
realizar en un mismo “ambiente social”, para que los signros
utilizados tengan un mismo significado comfn.

15). morrds, Leopolda. . aig. pég. 7.



La COMUNICACION RURAL, debe estar encaminada a lograr
gue los Hombre dal Campo, esa educacidén como clase, es de
cir, que a través de esa préctica comunicativa-educativa,
los campesinos conozcan y tomen concliencia de las relacig
nes de explotacién enla que estén inmersos, que tomen con
ciencla de clase. Ello implica que se opere un cambio en
cada uno de los individuos de una préictica social inconciepn
te hacia el entendimiento de los mecanismos estructurales
mediante los cuales el trabajo comin de la mayorfa es aprg
piado pbr la memoria. {186)

16) Rettrdn, Luis Ramiro. Comunicacién_en Comunidades Rurales

ig. 55
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C. EL HOHBRE DEL CAMPO Y SU MEDIO AMBIENTE

En nuestro pais los campesinos representan casi la mitad
de la poblacidén; por lo que continuamente los investigadores
Y las instituciones piiblicas 6 privadas se sienten atrafdos
por sus problemas., los observan, estudian, utilizan, colonizan,
abandonan y poco ayudan a pesar de los bienes que producen
Y el parel tan importante gque cumple dentro de las relacio--

nes sociales de produccibn.

La clase campesina llega a constituir el sector mayorita-
rio de la poblacién., su actividad agropecuaria dentro de la -
economfa nacional es una de las mds importantes fuentes de re
cursos fiscales, y productora de alimentos badsicos pra la po--
blacién. Su contribuciédn a la economia constituye la base sg
bre la cual se finca el subdesarrollo, politicamente represen-
tative uno de los soportes del sistema politico mexicano y
constituyen debido a los rrocesos de explotacidn e intercambio
desigual al gue se encuentra sujeto. (17)

Los campesinos se encuentran en un proceso de explotacién
por su trabajo, que es acumulado por otro grugo; en el mejor
de los casos sblo dispone de tierra y de su fuerza de trabajo,
pero no de capital para trabajarla, y la relacidn productiva
que mantiene con ella, sélo permite lograr las condiciones mi-
nimas indispensables para la reproduccidédn bioldgica y de su
fuerza de trabajo.

Warman seiiala ( 18) que los campesinos como grupo social
carecen de organizacién y de politicas y de los sectores gque
en ella participan, se divide por ello en funcidn de otres, no
perciben utilidades ni bienes ingresos al producto de su traba

jo. alcontrario alquilan o vende su fuerza de trabajo para

17). Montoya, Alberto. Un acercamiento a la comunicacién entre

1os camresinos mexircanns. Universidad Stantord. #9G- 123--

18). Warman, Arturo. "Los Campesinos Hijos Predilectos del RE
ginen" &y, 76.




para poder sobrevivir, porque sus tierras no son buenas o
porque no cuenta con los medios necesarios de produccién

o bién se encadenan a la renta de tierras y como es deficll gque
tenga acceso al crédito institucional se ven obligados acu-
dir al crédito tradicional 1lamado usura. Aquf{ es necesario
destacar que la comunicacién refuerza esas relaciones de de-
nominacién.

Este mismo autor observa que uno de los aspectos mis
graves.de la situacién del camgesinc es gque ha establecido al-
rededor de é1 una compleja red de mecanismos de control, pre
siones y sumisién, se les ha inducido a través de la domina-
cién costumbres, valores, normas, en fip, otra cultura para
lograr su mejor control y explotacién. (19}

Si bién estadisticamente los campesinos conforman el
sector mayoritario del pais, politicamente son el grupoc sSo--
cial més débil. Una de las razones de estd contradiccién es
que el campesino. "Estd fragmentacidn, atomizado e miles
de unidades pequeilas que vienen en antogonismos entre si...
viven aislados en un medio hostil, rodeado de redes o poten-
ciales enemigos con las que no hay alianza ni cooperacién po
sible. Sus iguales significan una amenaza permanentel (20}

Al disefiar y aplicar diversas estrategias de comunicacién
para llevar acabo programas educativos diffcilmente se toman
en cuenta las caracteristicas de los campesinos como grugo
social. Del mismo modo no se contempla la posibilidad de una
participacién real y efectiva de los campesinos a los que va
dirigido esta prictica comunicativa, participacién tendria cg
mo base sus conocimientos y experiencias. Los procesos de co-
municacién social llevados acabo o destinados al medio rural
han ido de los técnicos a los camgesinos y del campo a la ciu-
dad, pero sin extraer retroalimentacién de sus destinatarios

19). wWarman, op. cit. pag. 56. .
20) S.A.K.r. y C.KR.P.M. Hounidén Nncional de Comunicacién -
Social en el Medio Rural. pag. 9. .15




y sin tomar en cuenta sus propias formas y medios de comunica
cién, aparte de que no siempre han consultado su visién de
los problemas y necesidades que les atafien de su cultura y
medio ambiente natural y social.

La sitvacién del campesino mexicano se ha caracterizado
For su excesiva probreza y marginidad. 1a mayor{a de ellos se
enfrenta a diversas luchas por mejorar materialmente sus con
diciones de vida, pero antes de enumerar sus problemas y coO-
nocer su historia. se definird el término campesino.

El concepto de campesino ya se ha mencionado pero cabe
aclarar que se consibe de diferentes maneras, a continuacibdn
se enuncian algunas de ellas.

Arturo Warman dice: el campesino es un tenedor de tierra
rara cultivar en ella de acuerdo a la relacién que el hom-
bre tenga con la tierra es la que le deferencia de otros gru
pos sociales, ya que el campesino debe de tener relacién con
la tierra para hacerla producir. (21)

M. Rogers Everett, define ( 22) al campesine como un agri
cultor que se ocupa de la produccién de subsistencias, consu-
men la mayoria de los alimentos y otros artfculos que produ-
cen, por lo tanto campesino y agricultor de subsistencia son
términos intercambiables.

R. Wolf Eriec (23) menciona a los campesinos como produg
tores agricolas que ejercen ocontrol efectivo sobre la tierra
Y se dedicana la agricultura como un medio de vida, no como un
negocio para obtener beneficios... El campesino es aguel sujeto
o labrador que se sujeta a demandas y sanciones por quienes de-
tentan el poder sobre su estrato social, es el sujeto que tiene
relacién directa con la tierra y abastece de los productos del
campo a los sujetos que habitan en las ciudades.

21) . Warman, og. cit. pdg. 33
22). Rogers, Everctt. "La wmoaernjizacidn entre los Campesinos"

‘pag. 29. .
23). Caraciolo., ue Basco. "1apus Soclales. Agrarias Producti-
vos". tdg. 26.
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Alaunas de las caracteri{sticas del campesino que habita
en diversas regiones del pafs son: depende de una economia
familiar, dificiimente puede intervenir en el mercado con
una pequefla produccién. Existen una divisién del trabajo dep
tro de las familias campesinas que lleva a repartir la carga
f{eica entre sus miembros, segin condiciones de sexo y edad,
mlentras que en 1o referente a la jornada laboral, ésta se -
rige por una alternativa equilibrada entre perijodos de activi
dad y reriodos de descanso, de acuerdo con las diferentes eta
pas de cultivo. El riesgo fisico y las enfermedades que pue-
den afectar a un trabajador familiar est&n en relacidn direg
ta con el rigor climitico, la existencia y el ataque de ali-
mafias y la complejidad de las tareas que desempefia.

Resulta complejo enumerar las caracter{sticas del hombre
del campo, ya que éstas dependen de 1a regién en que viva.
Incluso el términoc campesino ha cambiade a lo largo de la
historia, se les ha conocido como: peones agricoias, jornale-
ros migrantes, indfgenas, peones del campo, entre otres. To-
das estas palabras son sinbénimos de campesino, ya que todos
estén relacionados con la tlerra, aunque no la posean tienen
el derecho de hacerila fproducir.

En México., los campesinos se encuentran sometidos a pro-
cesos comunes de explotacién y subordinacién politica, su 1u
cha tiene como objetivo 1a reproduccibén social de la clase
campesina, este hecho ha implicado fundamentalmente la lucha
por la tierra como el elemento central de sus movilizaciones.

La historia nos ha demostrado cbémcesg que la tierra ha pa-
sado a formar parte de quienes ostenta el poder y no a quien
por derecho les pertenece.

.17



La relacién gue tiene el campesino con la tierra lo ha
hecho padecer diversos problemas, gque van desde luchar por
adquirirla o recuperarla, hasta subsistir con la venta de
sus productos; es por eso que la mayor parte de su vida la
vive en crisis. La crisis en el campo es un elemento cons-
tante en l1a historia de México.

En la vida del campesino se sabe que sufre de una mise-
ria eterna en todos los sentidos al igual que padece explo-
taciones de todo tipo.

En México., la Reforma Agraria ha hecho accesible la tie
rra a un gran nimero de campesinos. Esas propiedades que ha
entregado no es un concesidn gubernamental graciosa, sino
que constituye un irrevocable e indiscutible derecho de los
camgesinos.

Por otra parte para que ellos hagan producir la tierra
se debe contar con crédito, fertilizantes y otros recursos.

El verdadero campesino diffcilmente puede tener accesc a ellos.,

as{ que la hace producir de acuerdo conlos medios que estén a
su alcance.

Adem3s otro mecanismo de dominacién polftica en el campo
son los caciques, se ha dicho que en el actual siglo no exis-
te el caciquismo., pero la realidad en el campo demuestra lo
contrario y ejemplo de ello lo tenemos en Veracriiz, Oaxaca,
Chiapas o en cualquier otro estado del pais.

El cacique, es el mediador entre el poder de Estado y la
comunidad rural, que se caracteriza por utilizar métodos como
la manipulacidn de los movimentos campesinos, la proteccidn
de politicos de altos puestos. la intimidacién, la corrupciédn
y la violencia fisica. (24)

24) pare, Luisa. "El Casiqueseo y Estructura" {asigasco Es-

tructura y Poder Polfitico en el México Rural. pag. N
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Otro problema que se enfrenta el hombre del campo es la
maffa internacional de trificantes de drogas, obligan a los
campesinos a sembrar mariguana y amapola...la maffa interna
clonal cuenta con sujetos armados que ejercen vigilancia es-
tricta entre los lugarefios en donde estan los sembradfos de
la maffa.

El deseo de tener la tierra ha hecho que el campesino
realize movimientos en diversas regiones del pais y que sur-
jan organizaciones. coordinados o grupos campesinos, con di~
ferentes tendencias o ideologias, pero conei; mismo objetivo:
reparto de tierra y justicia en el campo. Algunas de ellas
son: la Unibn Nacional de Trabajadores Agr{colas (UNTA), 1la
Confederacién Nacjonal Campesina (CNC), entre otras.

El hombre del campo realiza otras actividades aparte del
cultivo, puede ser la realizacién de artesanias, el péqueﬁo
comerclo o emigrando temporalmente a las ciudades cercanas.

El trabajo que desempeiia en las cludades es inseguro, sin pres
taclones, realiza tareas humildes, se contrata por jornadas -
largas y se emplea eventualmente, su trabajo permite la explo-
tacidén de la mano de obra barata.

La migracién del campo a la ciudad provoca que se incre--
menten las tareas del desempleo, de la delincuencia, inseguri-
dad polftica y falta de servicios. Ocho millones de trabajado-
res agricolas migranen todo el pais en busca de mejoras. Algu
nos viajan solos o con la familia, en busca de un trabajo, ya
sea en las ciudades o en los plantios, principalmente para la
recoleccibén y seleccién de frutos. (25)

Tanto el hombre como la mujer en el campo se enfrentan a
la desocupacidn y al carecimiento de la tierra como sus proble
mas fundamentales. Carecen del elemento esencial para su

25). Pzriédico El Nacional, 31 de Mayo de 1990, Segunda seccidn
Fag. 7.
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vida y de los medios para hacerla producir, llamesé crédito.
herramientas o vias para sacar sus productos; al no contar
con éstos instrumentos no pueden invertir su fuerza de tra
bajo como cultivadores independientes.

Por su parte, los medios de comunicacidén masiva, mane-
jados y controlados por la clase dominante, han tenido has-
ta el momento una minima participacién en 1a educacién y co
municacién rural., y mis bien, estén encaminadas a reforzar -
la misma ideologf{a de esa clase, enfatizdndola en las zonas
rurales a través de una bfisqueda por satisfacer y mantener
su bienestar econdmico. particularmente promoviendo patrones
de conducta y consumo.

A continuacibn se presenta las caracteri{sticas del ex
tensionismo agrfcola y el desarrollo que ha tenido en nuestro
pals, esto con el objeto de interrelacinar la Comunicacién
Rural y Extensionismo, logrando mayor participacién en los mg
dios de difusidédn en la divulgacidén agricola.
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D. EXTERSIONISHO AGRICOLA

Para comprender la importancia de la Divulgacién en Mé-
xico, es necesario destacar que se entlende por Extensionismo,
en particular el Extensionismo Agrfcola. y cdmo se ha desarro
llado en nuestro pais. remarcando el inicio y el regreso que
éste ha tenido.

Enpezaremos aclarando que “"extensionista es aguel que
puede influlr para yue una persona modifique sus actitudes y
adopte a un nuevo nedic amblente, el servicio del extensionis
ita y deberi progporcionarle el conocimiento e interés". (26)

Asimismo definir la Extensién, no ha sido tarea fdcil,
pues hay quienes la consideran como un sistema educativo o ex
traescolar. en el cual nifios, jévenes y adultos aprenden ha-
ciendo cosas de su comunidad.

Existen otras definiciones, pero la mayoria coincide
en determinarla como un sistema de ensefianza mediante el cual
las familias rurales reciben informacién confiable y de apli
cacibn préctica e inmediata. Se distingue en que lleva la en
seflanza donde la gente vive y trabaja, con miras a que mejoren
sus métodos de trabajo de vida.

La extensidn es considerada una invacidén cultural de cg
nocimientos y técnicas hacia los honbres, para transformar el
mundo rural. Se puede considerar una invacién pero no en el
sentido impositivo, sino el dejar gue sean los propios campesi
nos los que racionalicen las formas de problemas y 4ue les per
miten decidir su 1libre participacidén de tal o cual manera.

26). Rojas, Basilio A. “La enscflanza de agrdnopos profesiona-
les en la transmisién de un conocimiento*, en la divulga
cién en el desarrollo agricola. pag. 48-58.
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Se decia yue la Extensién es un quehacer, educativo, pe
ro no se decla en el sentido académico, sino en el empeiio que
se tenga para cambiar las actitudes de los hombres conocien-
do la visidén de su mundo y confrontarlo en su totalidad, asf{
nos dice Paulo Friere, agrega "el trabajo del agrdnomo cono
educador es actuar con otros hombres sobre la realidad que los
mediatiza*.

La finalidad del trabajo del extensionista es golanmnente
una rejor produccidn. Esta s6lo es un medio para mejorar la
condicién econdmica de los agricultores. Los servicios de ex
tensidén agrfcola también deben encaminar sus esfuerzos a lle-
var el mejoramiento general del nivel de vida de la familia -
rural.

La funcidn de la Extensién Agricola es ayudar al hombre
del campo a adquirir una mejor produccidn de sus cultivos, de
sea contribuir a aumentar los conocimientos del hombre rural,
la comprensidén de sus propios problemas, adquirir pricticas o
técnicas, para que as{ 1la familia rural adquiere mejores con
diciones de vida.

"El servicio de extensidn agrficola debe facilitar la adap

tacién de los individuos a su medio, preocupdndose de inculcar

hébitos sanos y enseiflando destrezas y conocimientos que permi-
tan la adoptaciént. ( 27)

Hasta ahora s4l0 pensamos que el campesino debe organizar

se para vender o comprar, para producir, para construir cami--
nos, etc., pero existe reticencia en muchos paises para que el
campesino se organice para conguistar mejores condiciones. Se
darfa yue estamos acostumbrados a que los obreros fabriles for

men sus sindicatos., pero no pensamos en el misno sentido de los

campesinos.

27). Gaytan, Felipe. "Forma on gque 10s gervici
pueden auxiliar y ol mismo tiempo benefi
invesgaciones en el campo de )as comunigaciones
Divulgacion en el Desarrollo Agricola. pag. 22-25.




Por supuesto, "extensidén agricola como una disciplina
aplicada al desarrollo, no podrd desconocer su base idiold

gica de estar al servicio de un modelo determinado de con

cepcidén desarrollista, que no ha podide superar la crisis
actual, sino que es notorio observar como se continua agra-
vando®. (28)

La extensidn agrfcola trabaja para que haya cambios
de conducta gue contribuya a la elevacién de los niveles
de vida. Esto se puede conseguir a través del aumento de
conocimientos en el individuo, de la comprensién de su pro-
pios problemas, de la adquisicidn de pricticas mejoradas o
habilidades y de la adopcidn de nuevas actitudes.

Se ha 1lamado extensionismo al sistema de comunicacién

extraescolar a grupos sociales. La trasmisidén del conoci-
miento reviste Lroblemas especiales, para la educacidn ex-
traescolar tiene dificultades especiales las cualidades de
las personas que la imparten no son las mismas que las de
un profescor de escuela.

La agricultura requiere soportes institucionales, econd

micos y politicos, ademds para su desarrollo necesita de so-

portes técnicos y cient{ficos que se encuadren en la educa-
cién, la investigacién y la extensidn agricola.

La educacién agricola mantiene y mejora el acervo culty

ral en la materia.

La investigacibén agricola tiene lugar principalmente en.

los laboratorios y en los canpos experimentales. Su objeti-

vo es buscar procedimientos y formas para mejorar los diver-

sos aspectos de la explotacidn de la tierra.

28). Ansorena, Ignacio, &

méricana: Adopcidn y reflexién. Necesidades de esta-
blecer nuevas orientaciones para el desarrollo _rural

en las Américas, Vol. IV. No. 3 1972 pag. 249.
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La extensidén agricola apoyada en las dos actividades an-
teriores “es el proceso de trasnisién de conocimientas préc-
ticos y Gtiles a los agricultores para que hagan efectiva la
aplicacidn de los mismos. Su propdsitos es el mejoramiento
rioral y material del hombre del campo mediante una mejor di-
reccién a su esfuerzo, haciendo menos arduas las labores y mis
eficientes los factores de la produccidén". Es un proceso de
educacién extraescolar. (24)

Extensién Agricola trabaja para que haya cambios de con-
ducta que contribuya a la elevacidn de los niveles de vida. Eg
to se puede conseguir a través del aumento de conocimientos en
el individuo, de la comprensién de sus propios problemas, de
la adquisicidén de pricticas nejoradas o habilidades y de la -
adopcién de nuevas actitudes.

La agricultura reguiere soportes institucionales, econd
micoe y politicos, ademds para su desarrollo necesita de so-
portes técnicos y cientificos que se encuadren en la educa-
cién. la investigacién y la extensién agricola.

"Los medios actuales de comunicacién de las fuentes de
saber al agricultor son demasiado lentos y poco eficaces. La
destruccidén de las barreras que impiden el influjo de conoci-
mientos tropieza lanentablemente con prejuicios. con incompren
siones, con intereses creados pero esencialmente con la razdén
bisica de yue sbGloconocenos el problema en su superficie; por
sus remarcados aparentes. (30)

Resulta necesaric comprender las motivaciones del agri-
cultor las fuerzas que 1o impiden a tomar decisiones. la natu
raleza de sus satisfacciones, las razones de sus desconfian
zas, 1los propbésitos que se ha fijado para la vida y la de
sus familiares. Todo esto son elementos indispensables en la
planeacidn . de cualguier programa de extensién.

29). ibidem, pig. 23

30). 1biden. ‘24



Se requiere que el extensionismo sea un factor del desa
rrollo, sensible a las necesidades y reacciones de los grupos
de campesinos con quien trabaja. ( 31)

). Ibiden.
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B- HISTORIA DEL EXTENSIONISMO EN MEXICO

En la década de los veinte, cuando el Presidente Al-
varo Obregén optd por la modalidad de los trenes de pro-
greso, donde un eyuipo de ingenleros agrénomos recorria
el pafs 1llevando sus ensefianzas, asi como maquinarfa e im
plementos agricolas para orientar a los campesinos, las de
mostraciones de canpo impriren un sello de comunicacién
grupal a la extensidn. (32)

La extensibén rural comienza directamente en la accién
instalando agencias sin mucho criterio de estrategia, ni
planificacidén. Lo importante era responder operativamen-
te a los deseos de asistencia técnica al agricultor que
siempre han preconizado los organismos del sector agropecua
rio.

En 1948 una nueva reogganizacidn de esta oficina crea
la oficina de Extensibén Agrfcola, con 48 técnicos. Tal cam
bio fue consecuencia del establecimiento en México del "prg
grama cooperativo de Agricultura" entre la Secretaria de Agri
cultura y Ganaderia y la Fundacidén Rockfeller, puesto en mar-
cha por la Oficina de Estudios Especiales de la SARH creada
en 1943.

Posteriormente el Gobierno Federal cred, en 1953, los
comités directivos agricolas por los distritos de riego, pa-
ra coordinar los esfuerzos y programas de la Secretarfa y
los bancos ejidales. Con tal motivo, el servicio de exten
s16n agricola recibié un fuerte impulso, ya yue se incremen-
to el personal a 180 técnicos agrdnomos.

32). Baena Paz, Guillermina. Hacia una_Comunicacién Rural Po
rpular. F.C.P.S., Pig. 79.
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La Direccién General de Extensién Agricola tenia
cémo principales objetivos.

1.~ Diseflar; implantar y ejecutar los programas nacig
nales de.Asistencia Técnlca del sector piblico a los produg
tores en funcidn de los lineamientos generales de la polfti
ca Gubernamental estableciendo los especi{ficos de la’ Produ~
cecldn y resuitados persistentes de los Centros de Invesgiga
ci1dén Agropecuaria.

2.- Desarrollar los programas de Extensién Agricoia
partiendo de un principio fundamental como es el de conse--
guir un ripido equilibrado incremento de la productividad
del Sector Agropecuario que asegure el autoabastecimiento
de los alimentos requeridos por nuestra creciente poblacién
y el suministro de materjias primas que necesita la industria.
coadyuvando en el proceso de aumento de las exportaciones y
en lambstitucidédn de importaciones de nuestros productos de
fecitarios.

Existe una gran diferencia entre lo que el productor
agropecuario hace y lo gque debe hacer, por 1o que se presune
gue el Servicio de Extensidén Agricola debe incrementarse. Se
requer{a de un servicio que no solo alimentard a la nacién
sino que fuera un instrumento de desarrollo econdmico de Mé-
xico, as{ como de la superacidn del campesino.

A través de su desarrollo histfrico el Extensionisno
Agrfcola en nuestro pafs de alguna manera ha favorecido el
rapido y equilibrado incremento de la productividad del seg
tor agropecuario para asignar el autcabastecimiento de los
alimentos requeridos por nuestra creciente poblacidn.

Con todo se ha pretendido que el extensionisno sea un factor
de desarrollo, sensible a las necesidades y reacciones de los
grupos de canpesinos con quienes se trabaja.

.27



En 1963 se aprueba el Plan Chapingo y en 1967 enpieza
a funcionar con la finalidad de integrar en un sdlo centro
nacional las actividades de la educacidn, investigacién y
extensidén agricola, para gue funcionen arménicanmente con las
actividades del Gobierno Federal.

En 1971 se crea la Direcclidn General de Extensidn Agrf
cola, para este entonces ya contaba con un total de 1600 tég
nicos y habfa recibido el apoyo econémico de algunos organis
mos, entre los yue podenos mencionar 1os Gobiernos estatales,
bancos oficiales, Secretarfa de Recursos Hidrallicos, Patrona
tos de Investigacidn,:Fomento y Sanidad Vegetal, Conasupo,
F.A.Q. varias conpaiiias de fertilizantes incecticidas etac...

El serviclo de Extensién Agricola en M&xico %es una de
rendencia del gobierno federal gue estudia la situacién del
hombre en el medio rural, para darle educacién técnica en agri
cultura y ganaderfa. También ensefia economia doméstica a las
amas de casa para 4ue, CON Sus recursos actuales y los que
puedan estar a su alcance., resuelva 1los problemas del hogar y
logre cambios favorables en las condiciones econdmicas y socia
les" (33)

El propbésito del extensionista agricola, es en una pala
bra de los financieros unir la ciencia el arado, cuando se
adopten nuevas pricticas agricolas, se aprendan nuevas destre
zas, y se eleven rendimientos en la produccién agropecuaria, =
se podré decir que el propésito de Extensidén Agricola se ha lo
grado.

Existe una gran diferencia entre lo que el productor agro
pecuario hace y lo gue debe hacer, por lo gue se presule Que el
Servicio de Extensién Agricola debe incrementarse. Se reque
rfa de un servicio yue no sbélo alimentara a la nacidén sino que
fuera un instrumento de desarrollo econdémico de México., asi cg
no de la superacidn del campesinado.

33). ortega R. Francisco. <Qué_es la gx;gn§igg Aqricola ? Agen

cia de Tlaxca, Tlaxcala Mexico. Pag. 17.
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Esta década marca la época del desarrollismo, en la
cual se har§ énfasis sobre el paso de una-sociedad atrasa-
da o tradicional hacia una desarrollada o capitalista. Se
concentra el andlisis en los obsticulos al crecimiento y
se realizan diferentes modelos donde se le atribuye a la ipn
dustrdalizacidn el medio adecuado para operar en aquél paso.

El servicio fue cambiando a medida que las escuelas
de agricultura se superaban, que la investigacidén agricola
se encausaban en forma mids vigorosa y que algunos gobiernos
estatales establecfan Programas como el caso del Estado de
México que lleyd a ampliar el nlGmero de su personal técni-
co a8 mis de las mitad respecto al de Extensién Agricola Fe-
deral.

Para 1953, se logra el establecimiento permanente del
servicio de Extensién. Se crean los comités directivos agri
colas de los distritos de riego y coincide con 1a creacién
del plan de emergencia para superar los bajos rendimientes
en la produccidén de alimentos bédsicos y cultivos de exporta-
cidn.

En 1954, se organizan los comités directivos agricolas
estatales como resultado del plan de emergencia y, por otra
parte, se crea el departamento de Extensidén como una depen-
dencia de la Direccidén General de Agricultura.

Al iniciarse 1953 se contaba con cuarenta agrénomos
yue en ese mismo afio llegaron hasta 82, un 1955 hubo cien;
en 1956, 230, ndmero yue se mantuvo hasta 1963, en 1964 aumen-
t6 a 433, debido a la cooperacién que varias Instituciones
Oficiales, semioficiales y privadas dieron al formarse los
servicios cooperativos de Mexicali, Baja California Norte,
en Coahuila, Zona de Saltillo y la Laguna <Chapa Chihuahua.
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F. LA DIVULAGACION EN MEXICO

La divulgacién en México se ha iniclado a partir del
Extensionismo Agricola ya yue los métodos mas adecuados pa
ra una comunidad rural ha sido difundir técnicas y conoci-
mientos sobre conservacién y uso, tanto del suelo como del
agua, asf{ como las obras realizadas por el sector péblico.

Entre la difuslén y extensidén la diferencia es que eg
t4 Giltima aplica sus conocimientos y conociendo la realidad
del campo y la difusién es comprendida como la propagacién
de conocimientos, ideas, pensamientos o noticias aiin gran
niimero de personas; son emitidas por una persona o institu-
cién.

La Direcidén de Extensién Agricola de la Secretar{a de
Recursos HidraGlicos, justifica plenamente la divulgacidn-
mencionando objetiveo cémo:

Difundir entre la poblacién rural, las técnicas. méto
dos y conocimientos sobre el mejor aprovechamiento, conser-
vacibn y uso tanto del suelo y del agua., as{ como de las
obras realizadas por el sector pidblico.

En la década de los veintes adquiere caracter{sticas
de comunicaciédn grupal con las demostraciones de campo.

Los Delegados de 1a_secretaria realizan campafias de
asesorfa con una mayor profusidn en el uso de los medios de
comunicacién escrita y audiovisual: folletos, publicaciones.
en la prensa local, difusién de programas de radio, pliticas
y demostraciones de orilentacidén, mis otras actividades.

La Radio ha tenido un papel fundanental en la divul-
gacién agricola, debido a su anplio poder de penetracidn
constituyé el ejecdel sistema a partir del hecho de que es-
te medio podfa llegar mis fdcilmente a las comunidades rura..
les.
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Después se agregd la produccién de boletines y mate-
riales impresos. Con una capacitacidn previa, los divul
gadores fueron haciendo uso cada vez mayor de los medios.
as{ entrd el cine, las unidades mbéviles de audiovisuales y
la participacidn en televisoras locales.

También 1a divulgacidn escrita ha sido fundamental en
la historia del Extensionismo Agricola, ya gue difundid ep
tre la poblacién rural, las técnicas, métodos y conocimien
tos sobre el mejor aprovechamiento del agua y del suelo, en
tre otras técnicas.

Sabemos que la Radio ha tenido un papel fundamental -
en la Divulgacidn Agricola, sus antecedentes histéricos se
remontan a los afios cuarenta, cuando surge la "Hora del Gran
jero", un programa transmitido por al estacidén XEW que se
escuchaba en casl toda la Repiblica Mexicana. Programa de
cardcter campirano se informaba . al Hombre del Campo., sobre
diferentes tipos deé ingecticidas y fertilizantes ademis de
algunos consejos agricolas.

A partir de la "Horz del Granjero", nacen varios pro-
gramas con este género, realizados por la Secretaria de Re
cursos Hidralllicos y la Reforma Agraria, algunos trasmiti-
dos por Radio Educacidn o otra de provincia ademis de al-
guna estacién comerclal; entre los mis conocidos fueron
*Mensaje al Campesino"; "“"Tierra Campesina", "Abriendo Sur-
ce", entre otros...

La Radio como medio de comunicacidn, juega un papel
predominante. Las caracteristicas masivas de este medijo
le permiten responder a las necesidades de grupos especifi-
cos.

En principio. el medio mis usual fue la Radio, por
su bajo costo y amplio poder de penetraciédn constituyd
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el eje del sistema. Venios que antes y después otros me-
dios han participado cono divulgadores agricolas. 1los
boletines imgpresos.

Hoy en dfa, la televisibén se ha convertido en un
instrumento indispensable en la vida moderna, 1llegando a
configurar por la influencia de sus mensajes, hibitos de
conducta y juicios de valor a nivel colectiva.

La Televisidén juega un papel importante como medio de
difusidn a partir de los afios setenta cuando surge los ini-
cios de la Televisidn Rural en sus intentos por hacer una
Comunicacién Rural.

Televisién de la Repliblica Mexicana (TRM)., trata de
per una divulgadora y surgen varios programas de carlcter
de capacitacién.

Entre estos progranas surge el noticiero "Panorama
Agropecuario® que entra a los hogares del Hombre del Cam
po difundiendo técnicas, métodos, conocimientos y ideas.
del sector agropecuario.

El programa tuvo mucha aceptacién por parte de su au-
ditorio rural, quizds por ser el primer noticiero de éste
género.

En el siguiente capftulo podemos ver un escenario del
agro en México, en el periocdo de José Lépez Portillo, lo
yue se destaca sonlos programas del SAM y de la Ley de Fomen
to Agropecuario, apoyado de la politica de Comunicacidén So-
clal yue se desarrollc en ese periodo.



I1. A. ESBOZO GENERAL DEL AGRO EN MEXICO DURANTE
EL PERIODO DE JOSE LOPEZ PORTILLO.

Al inicio de este sexenio, al igual que toda la sociedad
mexicana, el campo y en general la produccidn agropecuaria
atravesaban por una profunda crisis.

Los graves problemas econbémicos y politicos que enfrenta
ba el paf{s se vefan reflejados en forma superlativa en todos
los 4mbitos del campo mexicano. El desequilibrio entre la
produccidén y el consumo, el desempleo y subempleo, la emigra
cién, la carestia de bienes y servicios y otros problemas., se
daban también en el campo agravados por elementos que los VOl
vian dramiticos.

Entrampada toda la produccidn en 1las condiciones creadas
por la dominacién del gran capital monopdiico, las mis diver
sas formas de propledad, sobre todo la ejidal, comunal y la
auténtica pequefia propiedad, se enfretaban a las duras cir--
cungtancias de la crisis y al hecho de que su trabajo, matg
rializado en su produccién servia de virtual subsidio a 1la
produccidn industrial capitalista, sacrificando el ingreso
de la poblacidn agricola. acrecentando el proceso de descapi-
talizacidén del agro.

Recordemos que la polftica agraria de José Lépez Portillo
en este perfodo se inicia dando concesjiones a los empresarios
rurales, abandonando el "“Agrarismo Echeverrista" y asegurando
a los pequeiios propietarios su tenencia de la tierra. Se ha-
bla de la formacidén de una central Ginica de campesinos y se
deja de impulsar y apoyar la colectivilizacidn en el camgpo:
también se busca la asociaciédn de empresarios y ejidatarios,
est{mulando la "Alianza para la Produccibn", misma que signi-
ficaba para los agricultores obtencldn de dbundantes cose-
chas a bajos costos, lo que permitfa mayores ganancias al em-
presarijo.
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Al respecto, sobre el movimiento camgesino gue se habia
generado en el anterior sexenio. el entonces presidente José
Lépez Portillo declara que se iba a erradicar la agitacién
campesina ya que era momento de dedicarse a la produccién.

Con esto el movimiento campesino sufre una escala reprg
siva a lo largo de todo el pais. Recordemos que la situa--
cibén 1la lucha de clases coyuntural en este periodo habfa
rermitido elevar la conciencia politica de los activistas ha-
ciendo saber claramente al pueblo que la polfitica del Estado
censistia en reprimir a estos sectores.

Esto ocasiond que los campesinos comenzaran a cuestio--
nar el régimen politico 1lépez-portillista, planteando alter-
nativas viables gue solucionaran sus problemas, buscando liber
tad como clase oprimida y explotada y estableciendo que en es-
ta etaga la crisis agropecuaria no es solamente una crisis pro
ductiva, sino también una crisis social.

Recordemos que lo anterior se expresa de muy diversas
formas, siendo particularmente relevante en este sentido la
desigualdad en la distribucidén del ingreso y el problema de los
campesinos sin tierra, padeciendo hambre y desempleo.

En la campafia de Lépez Portillo habfan surgido propues--
tas sobre la necesidad de promulgar una ley para fortalecer la
planeacidén y el fomento de la produccidén agropecuaria.

Estas ideas originales, provenientes principalmente de or
ganizaciones de productores privados en el noroeste del pais,
colocaron como centro de discusién el requerimiento de que se
facilitara 1a asociaciédn entre ejidos y comunidades y la de
ejidatarios o comuneros con terceras personas.
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La polftica de la Reforma Agraria se delibitd en gran
medida, se consideraba que en el afio de 1979, existfan en el
territorio del pals, 10 mil 650 hectireas de terreno naciona
les. (34}

Por su parte la Confederacién Nacional Campesina.
(C.N.C.). en el sexenio 1976-1982, contribuyé decididamente
a su debilitamiento por la politica gubernamental que se ge-
neraba; fue asi que asumid su defensa piiblica, con gplantea--
mientos en los que estuvieron ausentes los programas agrarig
tas, atejéndose asf{ de su posible base social de apoyo Yy
perdiendo fisonomia en el interior del aparato piblico.

En esti etapa se habla de la formacién de una central
dnica de campesinos y se deja de impulsar y apoyar la colec-
tivilizacidn en el campo: también se busca la asociacién de
empresarios y ejidatarios. Con esto se impulsa "Alianza para
la PFroduccibn", 1la cual significa en el agro la ostencién
de abundantes cosechas a bajos costos permitiendo mayores ga-
nancias al empresario,

Arturo Warman (39 sefiala,que en el afio de 1879, el sector
agropecuario sufria un descenso productive, provocade por
las sequias y heladas, por 1o que sélo fue pasible cosechar
18 millones 285 mil toneladas, cifras 14 por ciento inferior
a las de 1978, pero todavia por encima de la que se logro en
1876.

Con esta crisis agropecuaria, el reparto agrario iba
disminuyendo y también la regularizacién de tierras para re--
partir, la polfitica del Ejecutivo fue otorgar menos tierras
¥y argumentando que no habfa mds tierras para repartir.

34).~ Warman, Arturo.- Ensayo sobre el campesinado . pig. 105
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En este reriodo se habla de la formacidn de una central
dnica de campesinos y se deja de impulsar y apoyar la colec-
tivizacidén en el campo; también se busca la asociacién de
empresarios y ejidatarios. Con esto se impulsa la "Alian-
za para la Produccién®, 1a cual significaba en el agro la -
obtencidn de abudantes cosechas a bajos costos, permitiendo
mayores ganancias al emgpresario.

Asimismo, a principios de 1979 salieron a la luz pébli-
ca [Fproyectos formulados por diversos organismos y grugpos
que concretaban una propuesta de Ley.

A mediados de este afio los diarios capitalinos y naclo-
nales dan a conocer 1la Ley de Fomento Agropecuario, ya que
en su campafia presidencial José Lbépez Portillo, hizo mencién
de reformar la legislacién para fortalecer la planeacién vy
fomentar la produccidn agrogecuaria.

Dicho cuerpo legal se llamd (Ley de Fomento Agropecua--
rio)., y vino a reglamentar uno de los proyectos mis ambicio-
sos de la historia del agro mexicano, conocido como Sistema
Alimentario Mexicano (SAM), el cual se pone en funcionamien-
to @1 18 de marzo de 1980.

El SAM progugnaba gpor alcanzar la autosuficiencia alimen
taria, reorientar el consumo de las mayorias hacia la satis-
faccidén de sus requerimientos nutricionales, ademis de
mejorar ta distribucién del ingreso y promover un crecimien-
to econémico alto, sostenido eficiente a la vez buscaba la
autonomia tecnolégica de las actividades agropecuarias.
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B. EL SISTEMA ALIMENTARIO MEXICANO

El SAM surge como proyecto del Estado Mexicano para
hacer frente a la critica situacidén de ia problemitica
alimentaria, la pérdida progresiva de la capacidad para
alimentar al puebla.

El1 SAM propugnaba por alcanzar la autosuficiencia
alimentaria, reorientar el consumo de las payorfas hacia
la satisfaccidn de sus requerimientos nutricionales., ade
mis de mejorar la distribucién del ingreso y pLromover un
crecimiento econdémico alto, sostenido eficiente a la vez
buscaba la autonomia tecnoldgica de las actividades agro-
recuarias.

El SAM, como proyecto., estubo inscrito en el Plan
Global de Desarrollo de la economia, cuyo objetivo bésico
era la modernizacién del pais. Sobre este contexto, los
campesinos proporcionarfan alimentos Yy materias primas
baratas para que, sobre esta base, se pretendfa que la ip
dustria mejoraria su posicién tanto en el mercado interno
como en el conercio internacional.

E1 SAM constd de cinco documentos en los cuales se
abordaban los diferentes problemas que afrontaba la agri-
cultura del pais y las medidas que debian tomarse para 1o
grar en un corto plazo:

a. La autosuficiencia alimentaria.
b. Reestructurar el sistema de comercializacién para
atenuar la presién alzista de los productos bésicos.

c. Una campafia de orientacién al consumidor para elf
minar, en la medida de lo posible, las distorsiones en la
dieta alimentaria gue provoca 1la publicidad de ciertos pro
ductos para consumo humano.



Se destaca gque el Estado apoyarf{a a la agricultura de
temporal primordialmente. ya gue ces la que produce la mayor
parte de los alimentos para el consumo humano y es la yue
se destina el 80 por ciento de los campesinos pobres (36)
wue producen mafz y frijol. El Estado suministrd créditos,
maguinaria e insumos baratos rara facilitar la produccién
de alimentos.

José Lbépez Portillo, manifestd jque antes del SAM, las
metas de produccidén estaban simplemente condi¢ionadas por
las tendencias y por los datos de los consumos tal y como
en realidad se daban, y no siempre la realidad es éptima en
esta materia. '

Agregd: "Y con esto la alianza Estado-campesinos...se
caracteriza por la voluntad del Estado, que somos todos...pa
ra correr riesgos con los campesinos”...

"...No podemos evitar que un goblerno, para eyuilibrar
proceso de injusticia, subsidie a quienes més lo necesitan.
Es una forma de redistribucidn del ingreso, es una forma de
hacer justicia...

El SAM era una estrategia del Goblerno Federal orienta
da en sintesis hacia cuatro grandes objetivos:

1.~ Alcanzar la autosuficiencia en materia de alimentos
para evitar depender de otros paises, asegurando la sobera
nfa de nuestro pafis ante el poder alimentario transnaclonal.

2.- Promover ocupacién y miniso de bienestar a la pobla
cién al propiciar la creacién de empleos rurales y a reorien
tar el consuno de las mayorfas hacia la satisfaccidn de sus
requerimientos basicos.

3.~ Mejorar la distribucién del ingreso entre las per-
sonas, factores y regiones por medio de reactivar a 1los pro-

36). Palabras del presidente José Lipez Portillo en versidn
estenogrdfica. al térnino de la Reunidn Nacional del
SAM en SAM, Programa Nacional de Capacitacién . 1980-
1982, INCA RURAL.
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ductores de zonas temporaleras y la reasignacidén de los re
cursos.

4.- Promover el crecimiento econémico alto, sostenldo
y eficiente en 1la cadena alimentarla, a 1a vez que buscar la
autonomfa tecnoldgica de dicha actividad.

Para cumplir con los propésitos de informar, capacitar,
orientar aportar elementos para la discusién y sustentar el
anilisis del SAM, 1la estrategia de comunicacién social del
SAM constaba de cuatro programas: Programas de comunicacidn
y apoyo politico de produccién-ingreso. En &1, se tratd de
hacer comprender a técnicos y productores la reforma en la
polftica econémica del Estado Mexicano hacia el sector agrope
cuarlo, revitalizando sus allianzas que lo define como pro=
ductor- histérico y consecutor de la revolucién mexicana.

La promocién, se hizo desde julio de 1980, por 296 radio
difusoras; ademis de edicién de folletos con Estrategias
Temporaleras del SAM y su operacidn; campafias radiofdnicas
para la cosechas de ma¥z y frijol; asi como produccidn y dis-
tribucién de més de 175 000 ejemplares (37) de una historieta
por parte del PRI, 1la SARH y la CNC.

Adenis, se concertd un convenio para que los 25 progra-
mas yue realizaba la Productora Nacional de Radio y Televisidn
(PRONARTE) hicleran propios los mensajes de comunicacidn social
del SAM. Algo semejante seplantear& a Canal 13 e incluso a
Televisa {para disminuir 1a distorsidén empobrecedora de los -
hibitos de consumo., el art{culo 68 de la Ley Federal de Radio
y Televisidn y el 248 del Cdédigo Sanltario establecen jue: “las
difusoras comerciales, al realizar la publicidad de bebidas cu
ya graduacidén alcohflica excede los 20° deberfian combinarlas
o alternarlas con propaganda de educacién y higiénica y de ne-
joramiento de la nutricién popular". (38 )

37). Juan Carrebén, "Los documentos del SAM Estrategia de Conmu-
nicacibn social" en Excélsior. 28, V, 1981 y SAM. Tomo I.

38) Ikidam. ..39



Dentro de los programas de (PRONARTE), surge el noti-
ciario Panorama Agropecuario para dar apoyo a la difusién
delSistema Alimentario Mexicano (SAM) y la Ley de Fomento
Agropecuario.
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C. LA LEY DE FOMENTO AGROPECUARIO

La Ley de Fomento Agropecuario vino a reglamentar al SAM

Desde que se dio a conocer fue duramente criticada al
asignarle un caricter de reaccionarfa y de permitir que se
- agucizaran las injusticias soclales para el campesino.

Las. reacciones de un grupo de especialistas en la mate-
ria coincidfan en afirmar el desacuerdo de la Ley de Fomento
Agropecuario veamos la opinién:

“La Ley de Fomento Agropecuario profundizard las desi--
gualdades sociales y permitiré el incremento del ritmo de copn
centracibén y centralizacién de la riqueza gue se produce en M8
xico en manos de una minorfa nativay de los propletarios de
las empresas trasnacionales". (39)

El Colegio de Socidlogos de México reunid a especialistas
de la carrera de sociolog{a rural, para que estudlaran y emitieg
ran una respuesta a la Ley de Fomento Agropecuarlo, que sinte-—
tizada dice asi:

La Ley de Fomento Agropecuario Gnicanente permitid la
proietarizaciédn de 1os campesinos pobres, dado que su asocia-
cibén con grandes empresarios sblo les dari el papel de rentis
tas o de jornaleros que por una cantidad vende su fuerza de
trabajo.

Esto, yue en arariencia puede ser la forma de desterrar
viejas formas socioecondmicas de produccién campesina y un
vehiculos inigualable para la modernizacién de las relaciones
sociales en el medio rural, es un realidad un instrumento
yue permite la intensificacién de la explotacidn de la fuerza
de trabajo en una situacién de desventaja para el campesino rgo
bre por la sencilla razbén de yue nunca sele ha pagado adecua-

39). Divulgacién Yucatdn, :Qué es el SAM?, folleto en historie
ta: Héctor Barragin, "Los Documentos dd SAM" Presentacién
en Excélsior, 21,V,1961. a



damente su fuerza de trabajo ni sus mercancias. Una Ley
no cambiar§ esta relacién desigual de sobreexplotacién.

En el docuriento elaborado por los especialistas en los
problemas del campo, se seflala que existe una tendencia
marcada por Larte de los agricultores privados a la produg
cién de cereales y bhortalizas para la exportacidn, y un
abandono creciente de los cultivos cerealeros yue son base
del consumo alimentario de los mexicanos. Seilalaron el pe
ligro yue se presenta con la Ley de Fomnento Agropecuario
cuando las comunidades y los ejidos dejen de producir mafz,
frijol y chile y se destinen estas &reas a cultivos de ex-
plotacidn, teniendo ue incrementar necesariamente las im-
rortaciones de alimentos. yue por razones obvias tendrin
costos muy superiores. ( 40

Asimisno, se sefiald en la critica de los sociblogos

Jue la Ley de Fomento Agropecuario oficializarfia la prig
tica de los talamontes abriendo a la explotacién indiscri-
minada las ya reducidas zonas boscosas, rompiendo el ende-
ble equilibrio ecoldgico y acelerando el crecimiento de los
desiertos. También se sefiala que se hace indispensable
corregir el tono modernizante de la Ley de Forento Agrope
cuario y recuperar ciertos nodelos de produccibén agropecua
ria yue, sin tantos insunos trasnacionales y sin producir
tantos dividendos a las comercializadoras capitalistas re
Lresentan alternativas reales para mejorar la dieta canpe-
sina y popular en general. @1-)

El documento presentado por el Colegio de Socioclégos
seflald yue no era Losible pensar yue con una sociedad donde
se generan los procesos de concentracién-centralizacidn de
la productividad, de la propiedad de los medios de produccidn
y de la riyueza soclial se implanten leyes yue alienten es-~
tos procesos. que propician el desarrollo desigual de las

40 ). 1bidem.
41 ) Sudrez
Pag .

lanca 1n de la Autosuficiencia Alimentaria
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D. POL{TICA DE COMUNICACIGN EN EL PERIODO

1976 - 1982

En el sexenio de José Lépez Portillo; la politica de
Comunicacibdn Social que se manejd en los medios de comunj
cacibn, en especial la televisidn estatal, consistié en
restructurar y ampliar la Televisidn Rural de México,
{(t.r.m.), formindose la Red de Televisién de la Repiblica
Méxicana, con las siglas {T.R.M.). misma que, conjuntamen
te con otras instituciones, secretarf{as y organismos Esta
tales, producirfa programas de educacién popular salud,
demograffa y productividad, con el propdsito de manejar la
calidad de la educacién, introducir correctos hdbitos de
sajud, o bien proporcionar habilidades productivas.

Sus antecedentes se remonta el 19 de Junio de 1979,
cuando hubo una reunién en "Los Pinos", con el entonces
Presidente, dondc representantes de los medios de comuni-
cacidén y autoridades estatales se reunieron con el manda-
tario.

La Directora de Radio, Televisidén y Cinematografia
(R.T.C.), Margarita Lépez Portilio, hermana del Presidente,
presentd un nuevo proyecto de televisibn que coansistia en:

Primero, extender la cobertura y produccién de 1o que
se llamaba Televisidén Rurali la cual ser{a modifica por
Televisién de la Repiblica Mexicana (T.R.M.), de acuerdogon
las posibilidades del Gobierno Federal, comenzando por
aquellas regiones que presentaban problemas de alta densi-
dad de poblacién y deficiencias educativas importantes,
como el analfabetismo.



Segundo; solicitaba a la Secretaria de Comunicaciones y
Transportes que la seiial de los programas educativos fuera
la (ltima en salir al aire como era la red (T.R.M.).

Tercero; los programas educativos populares recibirfan

la mayor parte de los recursos humanos y financieros.

DENTRO DE LOS OBJETIVOS DE LA RED T.R.M.
DESTACARON:

La Educacién popular.

- La capacitacién para la produccibdn y la comerciali-
zacién.

La orientacién sobre 1la salud y la demografia.

Informacidn y entretenimiento.
- La no comercializacién de los programas.

Las instituciones que partici{paron fueron: la Secreta-
ria de Educacién Pibica, la Secretaria de Recursos Hidrauli-
cos, Secretarfa de Salud, el Consejo Nacional de la Pobla-
cién, Banrural y la CONASUPO, entre otras.

Sobre este proyecto, el Presidente José Lépez Portilio,
manifestd.( 942 : “El Estado debe usar 1os medios de comunica
cibén, en ocasiones exclusivamente como medios para multipli-
car su capacidad de comunicacidn, especificamente el caso de
la educacién, en la que esta palanca intelectual, que es la
comunicacidén electrdnica, nos facilita la entrega de mensa-
jes a la poblacidén comec objetivo".

Cada programa que se realizaba con alguna institucién,
secretaria u organismo, contaria con el apoyo técnico de
ia Productora Nacjonal de radio y Televisién (PRONARTE).
tenf{a objetivus importantes como:

42). Proyecto T.R.M. .o, . cib. pnd4. 1
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1.- Supervisar que los programas tuvieran importancia
y trascedencia, mis por su contenido que por la capacidad
econdmica de sus patrocinadores.

2.~ Eludir los clisicos compromisos derivados de un
apoyo comercial, como aquellos gue comprometian la libertad
intelectual de los contenidos, ya fuese influyendo en la
orientacién de la temitica, determinada las caracteristicas
de los personajes o condicionando los programas de interés
social.

Sobre este proyecto, el Secretario de Gobernacidén de
ese sexenio., Enrique Santana comenté: (43) “Para hacer de
la televisién un instrumento de la politica de comunicacién
social del Estado Mexicano., al servicio de un desarrolio, -
compartido y con justicia social, el Gobierno de la Repii-
biica toma la decisién en 1979, de poner en.marcha la Red
de (T.R.M.) fijindole como objetivo la Educacibn, capacita-
cién en la informacién y la diversién".

Dentro de este modelo de la red T.R.M. nace el Canal
22, que consist{a en una repetidora dotada de un transmi-
sor en la categorfa de frecuencia denominada UHF, con el
fin de que algunos aparatos de televisidén pudieran captar
la sefial en el 4rea metropolitana.

Este canal servirfa a la vez para pasar algunos progra
mas que se transmitfan por la red T.R.M. aqui{ surge ei -
noticiero Panorama Agropecuario.

A continuacifn se explica los diferentes modelos de te
visidn existentes en el pafs, nos permite sefialar sus carac-
ter{sticas, intereses y objetivos.

43) Proyecto T.R.M. “op. cit. plg. 2
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III. A. TELEVISION

Hablar de la Televisidén y su encidencia en la socledad
mexicana enduce a ubicarla en el proceso mismo de la comuni
cacibén humana.

Jorge Mejfa Prieto, (44) de una manera gprictica define
a la televisibn cbémo "Allanza de sonido e imagen que consi-
guid cruzar 1o grivado de los muros, para situarse en el
centro mismo de la vida familiar"“.

En sus términos mds simples la televisibébn sc concibe
como un instrumento gue trasmite imigenes transitorias de
una escena real o filmada a través de un sistema electrdni
co de telecomunicacibn. (45)

Este medio de difusidén nacido en la década de los trein
ta, se caracteriza por transmitir su seflal de manera inmedia
ta a grandes distancias con una Sgtica calidad técnica. La
televisién mexirana tiene actualmente una amplia red de co-
bertura en el territorio nacional, 1o Jue le permite llegar
a casf{ todos los hogares.

Hoy en dia, la televisibp se ha convertido en un instru-
mento indispensable en la vida moderna, llegando a configu-
rar por la influencia de sus mensajes., hdbitos de conducta
y juicios de valor anivel colectivo.

Dentro de los medios masivos de difusién, ia televisibém
constituye el medio de mayor penetracibén gporque integra
las caracterfsticas de los otros medios que, en el presente
siglo, habian reveolucionado las formas antiguas de la comu-
nicacién oral y escrita.

44).- Meifa Prieto, Jorge.- El Mundo de la T.V. pig. 29

45).- Menéndez, Antonio.- Comunicaciédn Social y Desarrollo;
Lag. 7. :
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Con el surgimiento de la T.V., la sociedad de masas,
yue comenzd con las grandes cadenas de periddicos, revis--
tas, 1a radio y el cine, alcanza grandes proporciones.

Se puede afirmar que la televisién es el medio més
efectivo y directo que existe. Este refline la imagen, el
sonido, el movimiento, el color. Asimismo, millones de
rersonas en todo el mundo pueden enterarse de cualquier he
cho en el instante mismo que ocurre.

Jaime Godel, (46) considera que la "La televisibn es
un medio de informacién en un sélo sentido (es decir, a
través del cual se realiza un acto de emisién sin permitir
la respuesta), gue utiliza un lenguaje audiovisual (es de--
cir un lenguaje que., a través de la vista y el oido, permi
te percibir el movimiento, el volumen, la forma, el tamafio,
la distancia, la proporecibn, la imagen, la duracidn, el rig
mo y el sonido)., con objeto de transmitir a distancia y am
plificar un tipo especifico de mercancias denominadas men
sajes.

Ludovico Silva, (47) por su parte, afirma gue "La
televisibébn constituye un singular medio de comunicacién Jue,
pese a estar dotado de diferencias expecificas y rasgos ene-
yuivocos, constituye una especie de concentracidén, en un sé-
lo punto, de todos los otros medios de comunicacién®.

Se dirfa que cine, prensa, cartel, radio, encuentran
en ia t.v. un modo de comunicarse ellos mismos, una especie
MEDIUM MEDIORUM: es audiovisual como el cine, es informativo
Y posee una escritura como la premsa. y estd en casa comojla
radio, aunque no en cualqulier sitio, sino precisamente en
aquel que cada hogar considera el sitic de honor, el de 1la
ocupacibn mlds crasamente doméstica, o sea el sitio de estar"

46).- Goded, Jaime.~ 100 Puntos sobre Comunicacién de Masas en
México. phg. 119,

47).- Ludovico, Siasva. Teurfa y Préctica de 1a Ideologfa,
pdg. 66.
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Debido Lrecisamente a estas caracteri{sticas tiene un g
der de penetracién cultural extraordinario: influye en 1la
formacidén y refuerzo de valores sociales, en la configuracidn
de patrones de conducta, y ejerce un enorme poder de influen-
cia sobre las opiniones y actitudes polfiticas de los miembros
de la sociedad. -

Esto es, la televisién como medio, es un arma de gran
roder, que segin sea utilizada puede contribuir a la libera-
cibén o al condicionamiento de los receptores.

Dadas las condiciones de los pafses latinoaméricanos
de dependencia econdmica y cultural, los medios de difusién
constituyen actualmente, més aln que el vistema educative
y religioso, el genuino instrumento ideoldgico de que se sirve
el capitalismo monopolista imperjalista para perpetuar la de-
pendencia gue es el dominio econfmlco ycultural de centros &
metrdgolis desarrolladas y poseedoras de una tecnologia avap
zada, sobre periferias menos desarrolladas y carentes de tecno
logia.

“El subdesarrollo es la forma de una sociedad hasta tal
punto dependiente de otra, que ésta se desarrolla a costa de la
primera, con 10 que la subdesarrollada se ve constrefiida desde
el comienzo a desarrcllarse de un modo anormal: no en el sen
tido de su progesiva independizacién, sino en el de un progre
so dependiente, una cultura refleja, adherida a los ratrones
de produccidn y de consumo (materiales y esgirituales) de los
centros desarrollados?- (48)

Actualmente, la televisiém constituye el punto neuralgi-
co de la industria cultural. Uno de los tedricos de la comuni
cacién més importantes de este siglo., Theodor Adorno, considera
yue si la ideologfa propia del capitalismo tiene su medio de
expresién en las instituciones de la industria cultural., esta
a su vez tiene como punto culminante, de mdxima intensidad y
eficiencia social, a 1a televisién.

48) Ludovico, Silva.- op._cit. pag. 157. .48



B. SURGIMIENTO DE LA TELEVISISN EN MEXICO

No se puede hablar del surgimiento del noticiero Panora-
ma Agropecuario sin hacer una referencia histdérica sobre 1la
llegada de la televisidn en México., qué caracteristicas tu
vo y la polftica que ésta desarrolld.

Recordemos que los primeros acontecimientos al respecto
establecen en 1935, cuando el Partido Nacional Revoluciona~
rio (hoy Partido Revolucionario Institucionai, PRI), convg
ca a la prensa para mostrar un equipo de televisién que pen
saba adquirir para realizar la difusibén cultural que estaba
programada en su plan de accién.

Un afio después., el gobierno de la Repliblica se impone
la finalidad de fomentar la industralizacién del pafs, por
lo cual ofrece toda clase de facilidades a los interesados en
el objetivo.

Uno de los innovadores y promotores fue el ingeniero
Guillermo Gonzdlez Camarena., quien lleva acabo experimentos
de televisién, logrando hacer funcionar un circuito cerrado
instalado en su casa, y disefiado por é1.

En la década de 1940 a 1950, el circuito cerrado funcip
naba en los estudios de la estacién radiofbnica XEW, y més
tarde operaba con timidas intenciones comerciales. Un par
de aflos después, esta emisora serfa registrada legalmente
como el primer canal privado, llamado Canal 5.



En 1947, por acuerdo del Presidente Miguel Alemdn, Y
por medio del Instituto Nacional de Bellas Artes. se comi
siond a Salvador Novo y a Guillermo Gonzdlez Camarena, pa
ra que realizaran visitas a los paises desarrollados en ma
teria televisiva con el objeto de ver qué tipo de televi=-
sién; s{ la britinica o la americana, funcionarfa en México.

Finalmente, establecieron que la televisién debfa es-
tar en manos de la industria privada, ya que el gobierno
no tenfa los recursos para lanzar en gran escala las opera-
ciones de la televisién.

As{, en 1952 se inaugura la primera estacién comercial
liamada XHTV-Canal 4, otorgada en concesién por el Presiden
te Miguel Alemin Valdés, en su Cuarto Informe de Gohierno.

A partir de este hecho histdérice da inicio la televi--
s8idn comercial; el surgimiento de la industria televisiua en
nuestro pais se div como una necesidad histérica, ya que de
berfa responder a una  sociedad en plena transformacién fpara
el desarrollo de sus potencialidades.

De ahf la necesidad de contar con nuevos canales de di-
fusidén que tuvieron medios para lograr establecer vinculos
comercjiales publicitarios, con base en los cuales pudiera -
impulsarse la economia de nuestro pais.

Por otra parte, de 1950 a 1955 la televisién contaba -
con una programacién promedio de cinco horas diarias de
transmisién y la mayor parte de los programas eran en vivo.

Otro momento histérico se dio el dfa dos de marzo de
1959; en esta ocasidén el Canal 11, comienza sus actividades
como érgano dependiente del Instituto Politécnico Nacional,
siendo director de la Institucién el ingeniero Eugenio Mén--
dez y Secretario de Educacién Piblica Jalme Torres Bodet.
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Ya para entonces la televisidén mexicana tenfa 10 afios
de existir. Sin embargo, se habia regido Gnicamente por
el criterio de la diversiédn, sin tomar en cuenta la posi-
bilidad de utilizar este medio de comunicacidn masiva con
fines formativos, culturales y educativos.

El Canal 11 tuvo que vencer grandes obstdculos para
quebrantar el circulo de frialdad que rodeaba los esfuer-
205 por introducir, poco a poco, la televisién cultural y
educativa de América Latina al piiblico nacional, acostum-~
brado a una programacién tipo comercial.

En cuanto a la programacién del Canal del Instituto -
pPolitécnico Nacional, las primeras emisiones fueron enca-
minadas a formar un patrén cultural regresentativo de los
valores nacionales e internacionales; bAdsicamente estaban
constituidos por programas de teatro, misica, danza, ballet.
cine, antropologfa, historia y literatura. ademds de 1la

ensefianza de idiomas.

En cuanto a la evolucién de la programacién se puede
decir que se ha mantenido dentro de una misma lf{nea, pues
si bien cambiaron 1los t{tulos de algunos programas la te-
midtica tratada a ellos no ha sufrido alteracién alguna.

En términos generales, la programacién tiende siemfpre
a presentar programas culturales, histéricos o de andlisis
de la problemitica actual.

Para 1a clasificacién de los programas se usaron dos
criterios; primero, por la forma de su realizacibén y segun-
do, por su contenido.
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Dentro de la primera clasificacidn se agruparan los
problemas dramatizados, 1los documentales y mesas redondas
mientras que en la segunda quedaron los programas educatj
vos, los culturales, los de interés social y los noticie-~
ros. {49)

La industria de la Radio y Televisidn como sabemos,
desde su génesis se ha generado como una fuerza econémica y
politica; tan es asf que el presidente Adolfo Lbépez Mateos
mandd un saludo al pueblo en el dia de la Radiodifusién Con-~
tinental, celebrado el 29 de Septiembre de 1960, dijo en
esa ocasién, que el formulaba votos para que la radio y 1la
televisién cada dfa daban mayor oportunidad de elevar nues
tros niveles intelectuales y consolidar la paz que justifica
ra al mundo. { 50)

Con este discurso se reafirma la importancia de este
medio de comunicacidén que no sdlo en nuestro pafs ha alcan-
zado gran penetracién de masas, sino en el mundo entero.

En el aiio de 1969 surgen dos trascedentes acontecimientos

en la teldvisidn: por un lado la creacién de la telesecunda-
ria, perteneciente a la Secretaria de Educacién Pablica, por
otra la aparicién en forma cotidiana del Canal 8 pertenecien-
te al grupo TIM (Televisién Independiente de México), del
grupo Monterrey.

También en este aflo se pone en vigor, el 12.5 por ciento
de derecho de tiempo del gobierno de México, en todos los ca-
nales de Televisidn Comercial. con el propdsito de que en
dicho lapso se transmitan programas culturales y educativos.

49) % ifa pPrieto, Jorce. "Historia en la Radio y.Televisién"
50 ) Thiden. £dg. 134.
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M&s tarde, el gobierno del Presidente Luis Echeverria
Alvarez menciona en su primer informe presidencial la
creacién de una Ley de Radio y Televisién.

Sobre esta Ley . Echeverr{a menciona lo siguiente { 5)
Nos hemos preocupado también porque dentro del mando de nues
tras leyes, la televisién y la radio se desenvuelvan libremep
te, weonclientes de que as{ podran cumplir mids eficézmente su
funcidén social informativa. Estamos alentando igualmente, a
industria cinematogrifica para que sea un veh{culo de crea--
ci8n estética y reflejo auténtico de las aspiracioens nacio-

nales.

En 1973 el gobierno de 1a Replblica expide el reglamen-
to de la Ley Federal de radio y Televisién., regulando estos
medios de comunicacién para el mejoramiento de la vida del me
xicano y con el fin de que la programacidén tuviese elementos
encaminados a_la educacidn popular, con una funcidn informa-
tiva y formativa, ademis de estimular la economia del pafls.

El articulo 5 de este reglamento establece que la tele-
visidén tiene la funcién de contribuir al fortalecimiento de
la integracién nacional y al mejoramiento de las formas de
convivencia humanas, respetando los principios de la moral sg
cial y la dignidad humana, as{ como evitando influencias nocj
vas o perturbadoras en el desarrollo de la nifiez y la juven=-
tud.

Con esta ley. el Goblerno Federal pretendi{a controlar el
monopolio que se vefa desarrollado como el grupo de televi--
sién del sistema mexicano, hoy conocido como Televisa, agru-
pando canales 2, 4, 5, ¥y 9, mismos que pasaban a ser parte
de la familia mexicana a causa de dicho control de los medios,

51) Echeverrfa Alvaréz, Luis. "Brimer Encuentro de Comunice-

cidén" pag. 10.
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Canal

Canal

Canal

Canal

A continuacién explico el pérfil de cada uno de estos.

2

4

5

9

Se ocupa de satisfacer las exigencias y necesida
des de las clases medias y populares, con apego
a las tradiciones y valores de la familia mexi-
cana; es el canal de las telenovelas, progra-
mas musicales, el de las notieias, y considerando
el "Canal de las Estrellas".

Este Canal se dedica a incrementar la comunica--
cibén e intercomunicacién entre los sectores urba
no y popular del Area metropolina as{ como repe-
ticiones de algunas series extranjeras. Aunque
en los Ultimos dos afios no se ha definido muy
bien su perfil.

En esta emisién se puede considerar una progra-
macién infantii y juvenil, ademds donde se
transmiten series extranjeras junto con las peli
culas de estreno.

Fue creado para transmitir programas culturales,
objetivo que logrd hasta fines de 1990. A partir
de 1991 paso a ser el “"El Canal de la Familia Me-
xicana", con una barra de programacién de pelf-
culas mexicanas, hoy también es repeticidén de los
mejores programas de la &época de los 70s .y 80s.
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C. TELEVISION ESTATAL

El gobierno mexjcano adquiere el Canal 13, en marzo de
1972, a través de un fideicomiso establecido por la Sociedad
Mexicana de Crédito Industrial, SOMEX. El Estado contaba
con un canal gpropio, cuyo objetivo fuera un canal cultu
ral.

La comgra del Canal 13, por el gobierno no era sblo im
portante por la relevancia de un medio de comunicacidn,
como es la televisién, sino por la posibilidad de reducir,
en alguna faorma, el poder del monopolio que ejercfa 1la em
presa de Televisa.

También en 1973, el Gobierno de la Repliblica expidid
el Reglamento de la Ley Federal de Radio y Televisién y de
i1a Industria Cinematogrifica, estas leyes abarcan lo relati
vo al contenido de las transmisiones en radio, cine y tele-
visién. Esta reforma a la Ley de Comunicaciones afirma que
que la televisién y la radio son un vehfculo para el mejora--
miento de la vida mexjicana.

Es decir, en su programa«idén incluir elementos para la
educaciédn popular con sus funciones informativas y formétivas
y estimular el crecimiento econfmico del pais. También se
establecid que cada estacidén debfa dedicar treinta minutos

diarios a servicios de informacidén social, educativa, cultural

o politica; tener una mayor produccién de programas naciona--
les, etc.
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Asimismo, el gobierno reconocid el peso polftico del
mensaje televisivo, tomando conciencia del riesgo de no
disponer de un vehfculo para hacer llegar al rueblo el pup
to de vista estatal; reciblendo Gnicamente el bombardeo de
intereses comerciales privados del monopolio televisivo en-
caminado a la sociedad de consumo. (52)

El 14 de julio de 1976, el Canal 13 amplia Su red y po
ne en funcionamiento sus nuevas instalaciones, las mas
modernas y funcionales; eSto hace que sus ondas puedan ser
captadas por cuatro millones de televidentes, distribuidas
por las ciudades de la Repiiblica Mexicana.

En el periédo que abarca los afios de 1972 a 1976, se
dio un nuevo giro a la programacidn, produciendose rrogra-
mas dedicados a la educacién y 1a cultura.

Al ponerse en marcha, los objetivos de Canal 13 se re--
fleren de manera general al artficulo 5 de la Ley Federal de
Televisién cuyos planteamientos mids importantes son:

1.- Contribuir al fortalecimiento de la integracién na-
cional y al advenimiento de las formas de convivencia huma--
na.

2.~ Evitar influencias nocivas o perturbadoras al desa--
rollo armdénico de la nifiez mexicana y la juventud.

3.- Contribuir a elevar el nivel cultural del pueblo y
a conservar las caracteristicas nacionales, las costumbres
del pais y sus tradiciones. 1a propiedad del idioma, y a
exaltar los valores de la nacionalidad mexicana.

) 13 , Diario de México, 7. de

52). Sherer, Julio.- Balange d
Diciembre de 1976.
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Con estos tres puntos se establece que este medlio educa
tivo divierte y busca, en cada programa, dejar un beneficio
al espectador.

En cuanto a la barra de programacién., trataba, desde su
inicio, de hacer programas que informaran., divirtieran, y al-
gunas veces que orientaban, aunque esto iba dirigido siempre
a un pGblico capitalino.

Haciendo un balance de las labores de Canal 13, el Sefior
Enrique Gonzdlez Pedrero, en su calidad de Director de esa
Empresa, formuld conceptos en relacién a la Televisién Esta
tal, { 53 "La Televisién Estatal en un pais en vias dedesarrg
llo, en donde el cambio social es una finalidad deliberada.
ha de tener capacidad de innovacién y de ir mids all§ del re--
forzamiento de los valores tradicionales".

Por su parte Miguel Angel Grandos Chapa., (54) sefialéd
Una televisién fuerte en manos del Estado. es un sistema de
economia mixta, no puede ser vista como un atentado contra la
libertad, sino por el contrarjio., como una garantf{a de "resgon-
sabilidad de televisién pilblica es contribuir como agente ac-
tivo al proceso de transformacidén social: apoyar a que el me--
xicano, aqui y ahora viva material y espiritualmente mejor.

Agregb, "La intervencldé4n del Estado en la televisidédn tiene
un contenido eminentemente politico, en la medida en que aspi-
ra a ser un instrumento de transformacién que tienda hacia la
integracién naciocnal., la modernizacién, el progreso social y
la vida democrdtica".

53). Granados Chapa, Miguel Angel.- El Estado y la Televisid

n

"La Televisibén de Estado en busca de un tiempo -=-3idn%
edg. 234.

54) Granados. op. cit.. pidg. 229.
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Afios mds tarde, en el sexenio de Miguel de la Madrid,
ge crea por mandato presidencial el Instituto Mexicano de
la Televisién (IMEVISION), en decreto piblicado en el dia-
rio oficial de la Federacidén el 25 de marzo de 1983. E1
mismo determina que la Televisidén Estatal debe ser reordena
da y modernizada hacia su miximo rendimiento., estableciéndg
se nuevos objetivos, parecidos a los anteriores.

Con estd misma infraestructura de IMEVISION, surge el
Canal 7. Su inauguracién fue el 18 de Mayo de 1985, y den-
tro de su perfil se establecfa que el tipo de programacién
fuera dirigido a clases populares, reafirmando el respeto a
los principios de la moral.

La programacidn de Canal 7 fue considerada como urbana,
de entretenimiento, mientras que el Canal 13 poseia una pro
gramacién basada en su mayoria en series extranjeras como pe-
liculas, series policiacas, programacién infantil informati-
va, pero en ambos canales la programacién era centralista, y
metropolitana.

Actualmente Canal 7 y 13 tiene la misma transmisién y
en Abril de este afio 1992 se puso en venta el Canal 13, con
l1a polftica Salinista de la venta de Paraestatales.

Recordemos que el gobierno debe tomar conciencia del
papel que juega la televisién como instrumento que puede y de
be luchar por el progreso nacional, a través del conocimiento
de nuestras proplas necesidades reales, no ficticias, y de
los recursos para satisfacerlas en provecho de los integrantes
de la sociedad y de nuestro pafs.
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p. TELEVISION RURAL DE MEXICO

Su origen se establece en el afio de 1972, cuando el
expresidente Luis Echeverria Aivarez inaugura las insta-
laciones de Oaxaca, conocidas como Televisiédn Cultural, per
tenecientes a la Subsecretarfa de Radiodifusién., en el mis
mo afic sale publicado por el Diaric Oficial la creacién
de Televisidén Rural del Gobiernc Federal.

El1 documento tenfa gran contenido social, pues no so-
lo expresaba el desea de ampliar el servicio de televisién,
sino gue pone a disposicidén de las comunidades de la Red Fe
deral de Microondas para conducir las seflales de televi--
sidén hasta sus lugares de destino.

Al mismo tiempo se buscaba aprovechar este medio de
comunicacién para promover las actividades econdmicas., espe
cialmente las comerciales, creando también fuentes de traba

Jo.

Las instalaciones del sistema "Televisién Rural de Mé&
xico", con siglas (t.r.m), estaban situadas por lo general,
en 4reas rurales.

Estas estaciones debian satisfacer los objetivos antes
seflalados, enviar sefial a las 4reas marginadas de las zonas
rurales, haciendo extensiva a todo el territorio nacional.

En cuanto a la programacion ésta retransmitfa algunos
programas que producfan el cCanal 11 y Canal 13, pero gene--
ralmente se proyectaban programas de primaria y telesecunda
ria.
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La labor de Televisién Rural de México fue muy precaria,
aunque sirvidé para establecer en nuestro pais las primeras
estaciones radiodifusoras y televisoras, ampliando su cobertu
ra, aunque sin ninguna meta precisa en funcién de los intere-
reses nacionales.

Asimismo, la polftica de comunicacién social de entonces
presidente Luis Echeverrfa Alvarez, mencionaba que esta sefial,
liamada en ese entonces Televisién Rural de Méxica, tenfa., dep
tro de sus objetivos, convertir a la televisién en eficaz vehf
culo para la integracién y cultura del pueblo. logrando la cag
tellanizacién y transculturlzacidédn de algunas zonas marginadas
del pais, haciéndose llegar la seiial a dichas regiones para
incorporar a las comunidades que carecian de ella.

Hay que recordar que en este tiempo la sefial tenia mu--
chos problemas técnicos, e incluso a algunas zonas marginadas
simplemente no 1xaé$ba a la misma o, escasamente se recibfa 1a
imagen.

La labor de Televisién Rural de México, consistié en con
vertir a la televisién en eficaz vehfculo para 1la integracién
y cultura del pueblo, lograr la castellanizaciédn del pueblo y
transculturizacién de algunas zonas marginadas del paf{s y hacer
les llegar sano esparcimiento y oportuna informacién nacional
e internacional, asf{ como incorporar las comunidades que care-
cen de imagen televisiva, o la recivifan de manera precaria a 1la
red nacional de transmisiones., que pretend{an resolver 1los prg
blemas técnicos de transmisidn as{ como cumplir los objetivos
de 1la televisién del Estado. (55)
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E. TELEVISION DE LA REPUBLICA MEXTCANA

En el afio de 1979 la sefial de Televisidén Rural de
México es modificada, ampliada su estructura y su cobertura
a nivel nacional, cambiando su denominacién a "Televisién
de la Repliblica Mexicana®. Lo anterfor con la participacién
de algunas secretarias de Estado, organismos e Instituciones
para la realizacidén de algunos programas, contando también
con la ayuda técnica de la Productora Nacional de Radio y Te
levisién (PRONARTE) .

La nueva polf{tica de Televisidn de 1la Rep(blica Mexica-
na con las nuevas siglas (T.R.M.) establecia como objetivo:
"ensefiar a escribir; a hervir el agua; a planificar la fami-
lia; a producir mis y mejor, ya que la otra televigidn, la co
mercial, les habfa cambiado su modo de vertir. de hablar, de
divertirse®. (5g)

Con esto, loa primeros programas que empezaron a trans--
mitirse tenfan como objeto orlentar, y capacitar. As{, me--
diante un convenio entre algunas secretarfas de Estado y
PRONARTE, se produciria la nueva programacidén de esta red.

El contenido de las series variaba de acuerdo a la Insti
tucidén que participaba; por ejemplo; los programas de Educa--
cidn, Alfabetizacién de Adultos y Telesecundaria, eran rea--
1izados por la Secretarfa de Educacién Piblica: lo de Salud.
eran coordinados por la respectiva Secretarfa. Los de capaci-
tacidén agropecuaria eran realizados por varias dependencias
como la Secretarfa de Reforma Agrarfa, Banrural, Secretaria de
Recursos Hidradlicos y CONASUPO.

56 ). Proyecto T.R.HM. -op. cit. pag. 15.
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Las dependencias y la productora PRONARTE llevaron a
cabo gran cantidad de programas, cuyos objetivos fueron
orientar, y capacitar al auditorio rural. Algunos de
ellos tuvieron mucha accptacidn por el contenido, as{ como
por su realizacidn técnica.

Dentro de los mAs conocidos con gran aceptacidén desta-
caron: “Anatom{a del Corazén", "Aparato Digestivo", "Gené-
tica", “Pediatrfa", "oftamologfa", "Higado y Vias Biliares".
De estas series producidas por la Secretarfa de Salud, se
transmitieron 105 programas; &stos tuvieron reconocimiento
curricular en algunas instituciones de educacibn superijor.
habiendo ayudado a capacitar a gran nimero de estudiantes. (57

Los programas no sblo tenfan carfcter educativo, si no
también de entretenimiento; basta recordar a "Tropidanza",
el cual se propuso rescatar la misica y baile tropical como
elemento de cultura popular hondamente arrraigados en nues«
tras tradiciones. Otro programa de entretenimiento fue 1la
transmisidén de beisbol mexicano.

La compafiia de subsistencias populares (CONASUPO), rea
1iz6, conjuntamente con PRONARTE, varias Telenovelas, las
cuales fueron muy aceptadas., tanto por el contenido como
por su realizacién. Estas ademds de entretener, orientaban
a la gente sobre el manejo de tiendas rurales y cooperativas;
entre las mids conocidas destacaron "Al salir el Sol" y "La
Voz de la Tierra".

La Secretaria de Recursos Hidriulicos, 1la Reforma
Agraria y el Banrural realizaron, conjuntamente con PRONARTE.
varias series de capacitacidn agropecuaria e industrial: las
mis sobresalientes fueron: "La Voz de la Tierra", "Produccién
y Productividad" “T.vV. Capacitacidén Agropercuaria" y el noti-
ciero *"Panorama Agropecuario®; &éste con caricter informativo

57). Proyecto, op._cit., pag. 78.
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he innovador tuvo mucha aceptacién entre el auditorio
rural debido a gque se trataba de un noticiero agropecuario.

La red de Televisiédn de la Repiiblica Méxigana, logrd
cumplir algunos de sus objetivos como 1o fue el de orientar
al plblico. Pero tris de estas nuevas politicas de comuni-
cacibén social establecidas en el periode de José Lépez
Portillo., quedé sentado el precedente scbre nueva forma de
hacer televisidn en México.

En cuanto al porcentaje de programas educativos duran
te el periodo de 1979 1982, éste fue un total de 32.95%,
en cuantc a informativos, se establecid el 25; de entre--
tenimiento, 16.87%; y culturales un total de 11.89%. (58)

A finales de 1982, la red de Televisibén de la Repiiblica
Mexicana dejé de transmitir parte de su programacién . Algu
nos programas pasaron a la barra del Canal 22 UHF, con cober
tura en el 4rea metropolitana.

La red de Televisidén de ia Repfiblica Mexicana tuvo un
papel importante en la televisidn mexicana., lamentablemente
fue un proyecto sexenal gue no tuvo una continuidad. Pero
algunos de estos programas de la red (R.T.M.), podrian ser
modelo para futuros programas en las televisoras de provin-
cla.

58) Proyecto T.R.M. op. cit., pAg. B82.
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F. TELEVISION REGIONAL

Sus antecedentes se inician en 1972, cuando la tele-
visién se extiende a lo largo del territorio nacional,
inaugurando la estacidén de Televisibn Cultural de México,
en la ciudad de Oaxaca.

En 1977, el gobierno brindé mayor impulso al proyecto
y se transformbé en "Televisién Rural de México", con el fin
de extender sus beneficios a las regiones apartadas del te
rritorio nacional.

En 1979 cambié su denominacién por *Televisidn de
la Repiiblica Mexicana".

A través de las modificaciones que la red sufrid,
sus intereses se perfilaron cada vez m&s a buscar informacidén
de utilidad social para 108 sectores olvidados por la tele-~-
sién privada.

Por ello, “"Televisién de la Repliblica Mexicana", sus--
cribié acuerdos de colaboracién econdmica y técnica con dis-
tintos estados del pais, al tratar de conformar “Centros
Regionales de Produccién".

Dichos centros regionales de produccidn fueron creados
en los estados de Tlaxcala, Guanajuato, Oaxaca, Nuevo Ledn,
Aguascalientes, San Luis Potos{ y Puebla.

Poco tiempo después, en 1985, se crea el Instituto Me-
xicano de la Televisién, a través de cual surge la "Red
Nacional Siete", que integrd a su organismo "Televisidén de la
Repiiblica Mexicana", logrando entonces la centralizaciédn de
su programacién y emisién de sefiales, 1lo que impidid 1a
produccién de contenidos diversos.
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Sin embargo, la televisidén de los distintos estados
del pais no estaba conformada solamente por la red de "Tele
visidn de 1a Repiiblica Mexicana", pues ya que entonces ha--
blan surgido diferentes estaciones televisoras por inicla-

tiva de los gobiernos estatales.

El primer canal de televisién con cardcter regional
surge como injciativa de un gobierno estatal. Se trata
de XHGV Canal "Cuatro Mas", de Veracruz., inaugurado el 6,
de Enero de 1980.

A partir de entonces aparecen otros como el "Sistema
Michoacano de Radio y Televisidén®, "El Canal Siete de Tolu
ca”, "Televisibén Educativa®, de Chilpancingo, Guerrero,
“Canal Siete" de Ledn, "Canal Tres", de Pachuca, Hidalgo,

y "Canal Siete", de Chetumal, Quintana Roo., entre otros que
@e han puesto en marcha en casi toda la Repiiblica Mexicana.

En todos estos canales se tiene el propbésito de llevar
a rabo una inicfativa que de vida concreta al federalismo
a través de la expresién creativa de las culturas regiona-
les, fomentando la vida econbmica y haciendo posible un es-
fuerzo que se adopte a los intereses y necesidades de cada

regibén.

Algunas de estas televisoras del gobierno estatal busca
que la televisidn se convierta en un reflejo de su regidn,
para reafirmarse en su origen, su cultura y sus tradicig
nes, con base en planteamientos para la consecucién de sus
objetivaos.

En 1o que se refiere a su organizacién, aln existen gra
ves problemas por afrontar, pero guizd el mis importante
sea Bu estructura, debido a gue es muy parecida a las de
las cadenas nacionales del gobilerno.
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Los canales aparecen por decreto, y casi siempre en
las capitales de 1los estados o en ciudades importantes, por
lo cual se trasmiten informacidén de un centro hacia sfuera.

Adem&s. la mayoria de ellas enfrenta un limitante, el
estar fuertemente atadas a los gobierneos de los estados
por cuestiones de tipo presupuestal.

81 a esto afadimos los problemas de continuidad en
las polfticas aplicadas al ser producto de los intereses
de un grupo politico, cuando ocurren los cambios las tele-
visoras padecen presiones de tipo presupuestal; es por
ello que presentan un modelo cada seis afios, de tal forma
que los lineamientos plantecados no pueden afinarse con el

tiempo.

De esta manera, las estaciones estatales no parecen
estar todavi{a debidamente preparadas para afrontar proble
mas tales como los cambios polfticos., entre otros.

Es as{ como muchas de estas televisoras se ha visto
envueltas en un contrastado proceso alterno de nacimiento,
estancamiento, desarrollo, inactividad y avance.

En la mayorfa de las ocasiones, esta inestabilidad ha
estado directamente relacionada con las fuentes de finan-
ciamiento, ya que debido a que generalmente son permisig
narias, sus ingresos los obtienen casi totalmente del pre-

supuesto estatal.

Esto les resta independencia y la sujeta a un presu--
puesto por lo regular limitado, saliendo al aire un tiem-
po reducido, o bien se alimentan con la programacidn de
las redes nacionales del gobierno, con lo que se alejan
de sus objetivos fundamentales.
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Todo lo anterior nos permite comprender que la interre
lacién y equilibrio entre objetivos, organizacién y finan--
ciamiento son elemento indispensables para el funciona~-
miento de cualquier sistema o canal de comunciacién social.

El papel que juega la televisidn regional es indispen
ble en programas o noticieros dirigidos a un piiblicos rural,
debido a su informacién regional permite al auditorio iden-
ticarse con el contenido, ademis de promover la participacién
el didlogo y la reflexibn sobre la realidad.

En el siguiente apartado se hace el andlisis de Panora
ma Agropecuario, noticiero que fungid cono orientador, infor
mador a un auditorio rural, el problema fue gue el centralis
mo informativo, no permitfa una retroalimentacién més objeti
va del emisor-receptor.
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IV. A. PRIMER DTA DE TRANSMISION DE PANORAMA AGROPECUARIO

Dia de la Raza, 19:30 horas, 12 de Octubre de 1979, nace
un noticiario por la Red de Televisidén de la Repiblica Mexica
na llamado "Panorama Agropecuario”. 1Inicla con una serie de
imigenes en forma de collage de las principales actividades
relacionadas con el campo; después de este ripido panorama
aparece el logotipo de Televisidn de la Repiblica Mexicana
{T.-R.M.}, y luego aparece a cuadro el conductor: un hombre ma-
duro saluda al auditorio y citando las siguientes palabras:
“Amigos Agricultores, Ganaderos, Trabajadores del Campo de
todo el pais... muy buenas noches, abrimos, a partir de hoy,
un compromiso ante ustedes, una comunicacién que serid perma--
nente con el fin de buscar juntos las soluciones més adecua-
das a los problemas que ustedes confrontan la tarea de hacer

producir la tierra»...

"A partir de hoy nace el primer noticiario en México di
rigidos a todas agquellas personas que trabajan para el campo.
ganaderos, productores. ejidatarios, amas de casa, técnicos,

agropecuarios, estudiantes"...

A continuacidén el locutor presenta una entrevista con el
secretario de Agricultura y Recursos Hidrafilicos, el sefior
Francisce Merino Rabago, quien hace mencidén de la importancia
del notjciario y del agoyo que ha dado la seiiora Margarita
Lépez Portillo, (Directora de Radio, Televisidén y Cinematogra-
ffa), para ponerlo en marcha.



Regresamos al estudio con el conductor Francisco Huer
ta, periodista conocido en la Radio por los distintos pro--
gramas que conduce. Huerta lee las cabezas de més impor-
tantes noticias surgidasg durante el dfa; posteriormente nos
presenta unos anuncios de la Secretarfa de Agricultura y Re-
cursos Hidrallicos de la Direccidn de Sanidad Animal, sobre
la asistencia técnica y el servicio que ésta presta, bajo

la forma de dibujos animados.

Muy sonriente Francisco Huerta nos Ekresenta la locutora
que lo acompaiia durante el noticiario; se nota nerviosa
al saludar al auditorio posteriormente lee varias notas in-
formativas ilustradas sobre el tema que se trata.

A continuacidn, el popular periodista hace un comenta-
rio sobre 1la entrevista que se realizd en el Estado de
Chiapas, al agricultor Francisco Gonzdlez. quien obtuviese
el premio de alta productividad del Estado, galarddn otorga-
do por el Presidente de la Repi(blica a todos aquelles Ero-
ductores que obtuviesen un altoc rendimiento en una hectlrea,

ya sea de frijol, trigo o sorgo.

El conductor comentd después el apoyo que hace la Secre
tarfa a los productores para gue éstos se beneficien. Por
otra parte nos muestra un reportaje sobre el uso de la soya
en México durante los (1l1timos treinta afios, alimento que cada
dfa es mds usual en la dieta del mexicano.

Aparte de ser muy interesante el reportaje, nos motiva
rara consumir este nutritivo alimento, el cual tiene muchos
beneficios para la alimentacién.

Inmediatamente a esto nos presenta otra entrevista, ahora
con el Doctor Héctor Leén Gallegos. Premio Nacional de Agricu)
tura 1979, distincién que le otorgd el Banco Banamex. por
su midltiple aportaciones a la investigacién agrfcola.
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Regresamos al estudio y la locutora nos invita a ver una
cApsula informativa sobre los diferentes usos de la cckada.

De esta manera se va desarrollando el noticiario con en
trevistas, notas informativas, cdpsulas., reportajes., y ya ca
si al finalizar aparece el prondéstico del tiempo para las prd
ximas 24 horas, ilustrado por un mapa de la Repidblica Mexica-
na.

Paco Huerta se despide e invita que escribamos al progra
ma, para despejar dudas, dar sugerencias, y expresar cdmo nos
ha parecido el noticiario.

Se despide diciendo que mafiana nos espera a la misma ho~
ra y por el mismo canal.

El formato de Panorama Agropecuario es sencillo, nada no-
vedoso. Como vemos., el locutor aparece, lee el resumen de lo
que va a tratar el noticiario y posteriormente contindan en--
trevistas, cipsulas, algln repertaje, Y en 10s cortes de eg
tacién nos presentan promocionales de la Secretaria.

Finalmente termina con el prondstico del tiempo, algunas
veces entrevistas en el estudio a algin técnico de la dependen
cia, hablando sobre un tema determinado.

Al terminar el noticiario aparece las mismas imigenes que
se vieron en la entrada, pero en esta ocasidén con el logotipo
del noticiario, que es la cabeza de un buey.

En el estudio la escenografia es sencilila, vemos un fotomu
ral unos surcos; el escritorio de Francisco Huerta ostenta una
vaca como representativo adorno.
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SARH -~ TRM
PROGRAMA PANORAMA AGROPECUARIO

FECHA: 15 DE _OCTUBRE DE 1979.

HORA: 19:30 _1HORAS

NUMERQ; 2 VOL. 1

VTR/ENTRADA TRADICIONAL-AUDIO
PACO A CUADRO=

=AMIGOS, COMO ESTAN USTEDES, ESTE ES

SU PROGRAMA PANORAMA AGROPECUARIO, EN
SU SEGUNDA EDICION...

SI USTED NO NOS VIO EL PASADO VIERNES,
LE DIREMOS QUE A PARTIR DE ESA FECHA
ABRIMOS UNA COMUNICACION PERMANENTE CON
USTEDES A FIN DE BUSCAR JUNTOS LAS SOLU
CIONES MAS ADECUADAS A LOS PROBLEMAS QUE
CONFRONTAN DIA A DIA EN EL CAMPO...

NOCHA A NOCHE LES LLEVAREMOS, NOTICIAS.
REPORTAJES Y ENTREVISTAS CON TECNICOS Y
PRODUCTORES QUE REALIZAN EXPERIENCIAS E
INVESTIGACIONES QUE EN UNA U OTRA FORMA
PUEDEN SER DE PROVECHO PARA TODOS...

LA TELEVISION RURAL DE MEXICO, SERA EL
CONDUCTO PARA LLEGAR A USTEDES, Y EL
PROGRAMA PANORAMA AGROPECUARIO, LA VENTA
NA PARA ACERCANOS Y CONOCERNOS MEJOR...

NUESTRA CITA, SERA TODAS LAS NOCHES, DE
LUNES A VIERNES A PARTIR DE LAS SIETE Y
MEDIA A LAS OCHO...

SUS AMIGOS, FRANCISCO HUERTA Y ROCIO LEW,
LES DAMOS LAS BUENAS NOCHES...

ROCIO A CUADRO ==s======= AMIGOS, ESPERAMOS CONTAR TODAS LAS NOCHES
CON SU AMABLE ATENCION, AGRADECIENDOLES
DE ANTEMANO EL QUE NOS PERMITAN ENTRAR
A SUS HOGARES...

Y



PACC A CUADRO

VTR/VTR

HOJA 2

LA INAUGURACION DE UNA PRESA EN EL
VALLE DEL MEZQUITAL HARA QUE EL GRUPO
OTOMI SE INCORPORE A LA PRODUCCISN.

LA OBRA FUE PUESTA EN MARCHA DURANTE UNA
GIRA DEL PRESIDENTE JOSE LOPEZ PORTILLO
POR EL ESTADC DE HIDALGO A LA QUE ASIS~
TIERON IMPORTANTES FUNCIONARIOS.

EL REPRESENTANTE DE LA SECRETARIA DE
AGRICULTURA Y RECURSOS HIDRAULICOS EN LA
ENTIDAD, ERNESTO BIESTRO MANCERA, DIJO
QUE LOS OTOMIES NO SON POBRES POR ESENCIA
A PESAR DE QUE LA NATURALEZA FUE TACANA
CON ELLOS.

AQUI YA NO INVOCAREMOS JUSTICIA PARA EL .
MARGINADO, SINO OPORTUNIDAD PARA EL PRODUC ;
TOR, ANADIO BIESTRO MANCERA. :

POR SU PARTE, JOSE GUADARRAMA MARQUEZ,
LIDER DE LAS DE LAS COMUNIDADES DE AGRARIAS
DE HIDALGO, SOLICITO AYUDA PARA LOS AGRICUL
TORES QUE NO ESTABAN ASEGURADOS Y QUE LAS
INCLEMENCIAS DEL TIEMPO DANARON SUS PROPIE
DADES. MUCHOS DE ESTOS TRABAJADORES PERDIE 5
RON TOPOS SUS AHORROS CON LAS COSECHAS QUE :
SE ECHARON A PERDER.

AL RESPECTO, SE DIO A CONOCER UN PLAN

NACIONAL DE OPERACION ESPECIAL POR MAS DE :
40 MIL MILLONES DE PESOS, CON CARGOS AL |
PRESUPUESTO DEL ANO ENTRANTE., Y QUE TIENE ‘
COMO FINALIDAD CONTRARRESTAK LOS EFECTOS

DE LAS SEQUIAS Y LAS HELADAS.
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HOJA 3

PACO A CUADRO============AMIGOS AGRICULTORES....SABE USTED A
CIENCIA CIERTA LO QUE ES Y COMO FUNCIQ
NA LA ASEGURADORA NACIONAL AGRICOLA
Y GANADERA?...

{TIENE IDEA DE LO QUE CUESTA ASEGURARSE?

CARLOS HERNANDEZ VALDEZ, REALIZ6 EL SI-
GUIENTE REPORTAJE PARA ACLARAR ESTAS Y
OTRAS PREGUNTAS...

VTR/SONIDO==============VTR/SONIDO

PACO A CUADRO===s==z==== SI USTED DESEA MAYOR INFORMACISN SOBRE
ESTE SEGURO DE VIDA CAMPESINO, PUEDE
DIRIGIRSE AL PERSONAL DEL CAMPO, O A LAS
OFICINAS EN RODOLFO ELIAS CALLES # 252
ORIENTE, ALTOS; EN CIUDAD OBREGON, SONORA,
Y EN PESQUEIRA 506 SUR ALTOS: EN NOVOJOA:
SONORA. ..

PACO A COADRO=========z===ENSEGUIDA, PATRICIA SOLIS, NOS PRESENTA ;
REPORTAJE SOBRE EL PLAN HIDRAOLICO DEL
CENTRO EN EL ESTADO DE HIDALGO. CUYO OBJE
TIVO FUNDAMENTAL ES5 EL DE HACER MAS PRO--
DUCTIVO AL VALLE DEL MEZQUITAL.

VTR/SONIDO= VIR/SONIDO —-mmwww :
DURACION: 3 MINUTOS. ;

t

PACO A CUADRO=========== SE CREO EN COAHUILA LA COMISION ESTATAL :

DE LA CARNE, PARA CUBRIR LAS CUOTAS DE ;
EXPORTACION DE 69 MIL BECERROS  AUTORIZADA

POR LA SECRETARIA DE AGRICULTURA Y RECUR-~

SOS HIDRAOLICOS ESTE ARo.
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HOJA 4

PACO A CUADRO ========= UNO DE LOS OBJETIVOS DE DICHA COMISION
ES LA DE EVITAR QUE GANADEROS DE OTRAS
ENTIDADES O REGIONES TRATEN DE ENVIAR
GANADO ACCAHUILA PARA INCORPORARLOS A
LA EXPORTACION, A TRAVES DE UNA VIGILAN
CIA ESTRECHA.

CORRE PELICULA ADEMAS, LA COMISION TENDRA A SU CARGO
LA REVISION PERIGDICA DEL CENSO GANADERO
ESTATAL.

LA MULTICITADA COMISION ES PRESIDIDA

POR EL GOBERNADOR DEL ESTADO, OSCAR FLORES
TAPIA Y REPRESENTANTES DE LAS SECRETARIAS
DE AGRICULTURA Y RECURSOS HIDRAOULICOS Y
COMERCIO, ASI COMO REPRESENTANTES DE LA
CONFEDERACION NACIONAL GANADERA Y DE LOS
PRODUCTORES .

PACO A CUADRO ATENCION AMIGOS., ESTA ES UNA NOTICIA QUE
NOS INTERESA A TODOS...

A PARTIR DEL PROXIMO PRIMERO DE ENERO DE
‘1980, LOS PRODUCTOS DEL CAMPO QUEDARON
EXCENTOS DE IMPUESTOS COMO RESULTADO DE LA
ENTRADA EN VIGOR DEL IMPUESTO AL VALOR
AGREGADO. ..

TAMBIEN QUEDARAN FUERA DE TODO IMPUESTO

LA MAQUINARIA. EL EQUIPO, LOS FERTILIZANTES
Y OTROS BIENES Y SERVICIOS INDISPENSABLES
PARA HACER PRODUCIR LA TIERRA.

LA MEDIDA, ANUNCIADA POR LA SUBSECRETARIA
DE INGRESOS DE LA SECRETARIA DE HACIENDA

Y CREDITO PUBLICO, PERMITIRA POR OTRA

PARTE, DISMINUIR EL PRECIO DE LOS ARTiCULOS
BASICOS DE CONSUMO Y FAVORECER INDIRECTA-
MENTE LA PRODUCCION AGRICOLA DE EXPORTACTON.
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PACO A CUADRO

HOJA S

COMENTARIO AL CANTO "UN APOYO MAS PARA
EL PRODUCTOR A FIN DE HACERLE MAS REDL
TUABLE SU PRODUCCION. 20 SEGUNDOS.

LA COLZA O NABO, QUE ES CONOCIDA POR
LAS AMAS DE CASA COMO ALIMENTO PARA
AVES Y POR LOS AGRICULTORES, COMO UNA
PLANTA DANINA, PUEDE SER UTILIZADA EN
LA PRODUCCION DE ACEITE.

ESTA SEMILLA ES IMPORTANTE PUESTO QUE
CONTIENE HASTA UN 42 POR CIENTO DE -
ACEITE COMESTIBLE.

EN EL CENTRO DE INVESTIGACIONES AGR1CO
LAS DE LA MESA CENTRAL, SE HAN RFALIZA-
DO DIFERENTES ESTUDIOS SOBRE LA UTILIZA
CION DE LA SEMILLA DE LA COLZA.

AMIGO GANADERO, PARA EVITAR LA PROPAGA-
CION DE EN.FERMEDADES TRANSMISIBLES QUE
AFECTAN A LA GANADERIA NACIONAL, AL MO-
VILIZAR A SUS ANIMALES, SOLICITE LA GULA
SANITARIA EN LA REPRESENTACION GENERAL
DE AGRICULTURA Y RECURSOS HIDRAULICOS.

A LAS ASOCIACIONES GANADERAS O A LAS PRE
SIDENCTALES MUNICIPALES.

CONTROLAR LA MOVILIZACION DE ANIMALES Y
SU PRODUCTOS ES PRESERVAR AL PATRIMONIO
GANADERO.

REGRESAMOS EN UN MOMENTO MAS DESPUES DE
ESTOS MENSAJES QUE SIN DUDA SON DE INTE
RES PARA USTED...

PROMOCIONAL ASISTENCIA TECNICA

VERSION UNO
DURACION: 30 sgs.
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VTR/SONIDO

0

PACC A CUADRO

ROCIO A CUADRO

VTR/SONIDQ ====z===z==x

ROCIO A CUADRO

CORRE PELICULA=

HOJA 7

PROMOCIONAL TODO COMIENZA EN EL CAMPO

VERSION UNO
DURACION: 30 sgs.

ENSEGUIDA, LA GRATA PRESENCIA DE ROCIO
LEW CON LAS NOTICIAS DEL PANORAMA AGRO
PECUARIO. ..

EN SEGUIDA, VERONICA BLANCO NOS HABLA
DE LA OPERACION DE UNA FABRICA QUE
PERMITE AUMENTAR LA PRODUCCION AGRICOLA
DE LAS UNIDADES DE RIEGO EN PUEBLA.

VTR/ SONIDO
DURACION 1:00

LA ACTIVIDAD PORCICOLA EN SONORA, GENERA
MAS DE MIL MILLONES DE PESOS ANUALES A
LOS PRODUCTORES.

LO ANTERIOR, SE DEBE A QUE EL ESTADO
PRODUCE DIARIAMENTE DOS MIL CERDOS, DEBI-
DO A QUE CUENTA CON LOS EQUIPOS E INSTALA
CIONES MAS MODERNAS.

LOS MUNICXIPIOS EN LOS QUE SE HA DESARRO-~
LLADO EN FORMA NOTABLE ESTA ACTIVIDAD SON
CAJEME, HUATABAMPO Y HERMOSILLO.

UN RECURSO IMPORTANTE CON QUE CUENTA AL
ESTADO DE SONORA Y LA PENINSULA DE BAJA
CALIFORNIA. ES LA JOJOBA, LA CUAL CRECE
EN FORMA SILVESTRE Y POSEE UNA CARACTERIS
TICA ONICA ENTRE LAS PLANTAS. YA QUE EN
LUGAR DE ACE1TE, SU SEMILLA CONTIENE CERA,
SIENDO ESTA, EXCELENTE PARA UN SIN FIN DE
USOS INDUSTRIALES, COMO PULIMENTOS, VELAS,
DESINFECTANTES. ..
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ROCIO A CUADRQ™:==s=wxw=

ROCIO A CUADRO=

CORRE PELICULA=

[

HOJA B

TAMBIEN ES ADECUADA COMO SUBSTITUTO DEL
ACEITE DE BALLENA EN LA LUBRICACION DE
MECANISMOS DE ALTA PRECISION...CONSUL,
TE AL EXTENSIONISTA DE SU ZONA , PUES LA
JOJOBA, ES UN GRAN RECURSO.

ALREDEDOR DEL 50 POR CIENTO DE LA PRODUC
CION TRIGUERA DE ESPANA, BQUIVALENTE A
CUATRO MILLONES DE TONELADAS ANUALES SE
BASA EN EL USO DE SEMILLAS MEJORADAS MEXI

"CANAS.

AL INFORMAR LO ANTERIOR EL MINISTRO DE
AGRICULTURA ESPARQL. SENALO QUE MEXICO A
LOGRADO UN ALTO INDICE DE DESARROLLO EN
MATERIA DE INVESTIGACION AGRICOLA.

EN ESPECIAL SON UTILIZADAS LAS VARIEDADES
ENANAS PRODUCTORAS DE HARINA, SE SIEMBRAN
DESDE HACE OCHO ANOS Y HASTA EL MOMENTO
DAN, BUENOS RESULTADOS.

ESPANA, CUENTA CON UNA SUPERFICIE DE CUL-
TIVOS DE 20 MILLONES DE HECTAREAS, DE
LAS CUALES DOS MILLONES SON DE RIEGO Y
EL RESTO DE TEMPORAL.

EL USO DE LA MIEL EN LA ALIMENTACION

DE LAS ABEJAS ES RECOMENDABLE PARA AUMEN-
TAR LA PRODUCCION AP1COLA CUANDO LOS
ALIMENTOS NATURALES ESCACEAN.

CON ESTO SE PRESERVA LA VIDA DE LAS COL-
MENAS Y SE PUEDE AUMENTAR LA POSTURA DE
LA ABEJA REINA.
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ROCIO A CUADRO

CORRE PELICULA

PACO A CUADRO ==

VTR/SONIDO==

PACO A CUADRO

HOJA 9

LA FALTA DE ALIMENTACION TRAE COMO
CONSECUENCIA LA DISMINUCION DE NACIMIEN
TOS EN LA COLMENA.

EL JARABE DE AZGCAR PUEDE SER SUSTITUL
DA POR LA MIEL EN LA ALIMENTACION DE
LAS ABEJAS.

EL ESTADO DE MORELOS ES AUTOSUFICIENTE
EN LA PRODUCCION DE TOMATE DE CASCARA .Y
EXPORTA SUS EXCELENTES AL DISTRITO FEDE-
RAL.

LA SIEMBRA DE ESTA VERDURA SE REALIZA EN
DIFERENTES £POCAS DEL ANO., EN UNAS 500
HECTAREAS QUE COMPRENDEN ZONAS DE TEMPQ
RAL Y DE RIEGO.

POR ESTAS RAZONES, EL ESTADO DE MORELOS
ES UNO DE LOS PRINCIPALES PRODUCTORES
DE TOMATE DE CASCARA EN EL PAls.

TREINTA Y OCHO JEFES DE FAMILIA DE LA
SOCIEDAD COLECTIVA DE SAN ANDRES SOCHIO
OAXACA, APROVECHAN 50 HECTAREAS DE TERRA
ZAS QUE EL GOBIERNO FEDERAL CONSTRUYO

EN LOS CERROS DEL LUGAR.

RAFAEL LEYVA NOS INFORMA AL RESPECTO.

VTR/SONIDO

EL..BUZON. . .

INVITAR NUBEVAMENTE.:A LOS AGRICULTORES,
GANADEROS Y TRABAJADORES DEL BOSQUE
DEL PA1S PARA QUE TOMEN PARTE BN PROGRA
MA AGROPECUARIO. ..

DAMOS A CONOCER EL APARTADQ POSTAL 783
EN MEXICO UNO. D.F. PANORAMA AGROPECUA_

RIO. ..
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STA TESIE RS BEBE
Si“{ pr L4 BIBLIGTECA

HOJA 10

EL TELEFONO 5a6-71-37 CENTRO DE PRO-
DUCCION PANORAMA AGROPECUARIO...

ES VITAL SU PARTICIPACION... NO SE TRA
9. .. DE HACER UN PERMANENTE MONOLOGO,
SINO UN CLARO Y BIEN DEFINIDO DIALOGO A
FIN DE BUSCAR SOLUCIONES A LOS PROBLEMAS
QUE CONFRONTAN DIA A DIA...

= ENSEGUIDA, EL INGENIERQ ALBERTO CORRALES.,
TECNICC ENLA PRODUCCION DE CARA DE AZGCAR,
NO5 HABLA SOBRE LA VARIEDAD QUE TIENE UN
MAYOR RENDIMIENTO...

PACO A CUADRO

VERONICA BLANCO, ENTREVISTO AL ESPECIALIS
TA EN EL INGENIO DE ZACATEPEC, MORELOS,
ESCUCHEMOS .

VTR/ SONIDO==s=zz==zs==== VTR/SONIDO
DURACION: 2 MINUTOS.

PACO A CUADRO ======a=== ESTIMADOS AMIGOS DEL CAMPQ, POR HOY HEMOS
TERMINADO, ESPERAMOS SINCERAMENTE HABERLOS
SERVIDO UNA VEZ MAS...

ANTES DE DESPEDIRNOS, LES RECOMENDAMOS
CORDIALMENTE QUE MANANA TENEMOS UNA CITA

aQul, A LA MISMA HORA Y POR ESTE MISMO
CANAL. ..

ROCIO A CUADRO=

PACO A CUADRO =s======== POR MI PARTE. AMIGOS, GRACIAS, MUCHAS,
GRACIAS POR EL FAVOR DE SU ATENCION...
FRANCISCO HUERTA LES DICE HASTA MANANA...

=g=

VRT/SONIDD =x====== VRT/ SONIDO

SALIDA TRADICIONAL
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C: PANORAMA AGROPECUARIO

A continuacién presento el &nalisis del noticiero
"Panorama Agropecuario®, el cual se transmitid por la red
Televisidén de la Repidblica Mexicana (T.R.M}.

Debido al cambic de autoridades en la Secretaria de
Agricultura y Recursos Hidrallicos en especlal al Departa-
mento de Televisidn, se carece de un archivo de dicho pro-
grama, debido a estoc hubo obsticulos en la investigacién.

Las fuentes que aguf presento Bon entrevistas gque hize
al Seflor Oscar Castafieda Castillo, Director del noticiario
a partir de 1979-1983, ademis del Conductor que participd
en el noticlario por més de tres aflos, el Periodista
Francisco Huerta, as{ como gujonistas, reporteros, perso--
nal de auditorio.

HISTORIA DE PANORAMA AGEOFECUARIO

El noticierc nace el 12 de Octubre de 1979. transmitido
ror la red de (T.R.M.).

La historia de Panorama Agropecuario se divide en tres
etapas.

1.- Da inicloel 12 de Octubre de 1979, en cooproduccién
de la Secretar{a de Recursos Hidraililicos y la Productora de
RAdio y Televisidn (PRONARTE), transmitido por la red T.R.M.
a las 19:30 Horas.
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2- Es transmitido a partir del 5 de Abril de 1980 al 30 de
Noviembre de 1982 por el Canal 2 de Televisién; y del 23 de
Agosto de 1980 ai 31 de Agosto de 1982, por el Canal 13, en
el primero se proyectd a las 06:30 y en el segundo a las
06:00 horas de la mafiana.

3.- En 1983 Panorama Agropecuario es quitado de la barra
de programacién de la red T.R.M. y empieza a transmitirse
por IMEVISION, y por el Canal 22 a las 19:30 horas conclu-
yendo su transmisién a finales de ese mismo afio. Pero estas
series eran repeticiones de la primera etapa del noticiario.

En la época en que surgid el nociario se encontraba co-
mo Secretario de Agricultura y Recursos Hidrailicos
(S.A.R.H.), Sefior Francisco Merino Rabago. el encargado del-
Departamento de Televisién el Sefior Oscar Castafieda Castillo

El Director del nociario Sefior Oscar Castafieda estuvo al
frente del equipo de comunicadores, técnicos, al cuestionar-
le Cémo surge Panorama Agropecuarfo, é1 expresd 1o siguiente:
"...La idea de hacer Panorama Agropecuario surge cuando yo
trabaja en el Canal 13, hoy IMEVISION, como Director de Even
tos Especiales. En aquel entonces realizaba un programa de
media hora los domingos, 1llamado "La Mujer del Campo", el
cual consistia en impartir orientacidn sobre el desarrollo
familiar, todo esto baja Ia conduccién de la Periodista Ve-
rénica Rascédn. ..

“...De este programa surge la idea de hacer también un noti- -
ciero para el hombre del campo. Presenté el proyecto a los
directivos del Canal 13, quienes no pudieron apoyarme..."
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"...Posterihrmente me manda llamar el Seflor Luis del LLano
Palmer para hacer un programa piloto, de cardcter social,
tuve la oportunidad de presentar mi proyecto a la Seilora
Margarita Lépez Portillo, Directora de Radic Televisién y
Cinematografia...

*...Después de que sefiora Lépez Portillodijo Sf{... tuvimos
quince dfas para armar un cuadro de trabajo, tanto técnico
como administrativo. La Direccién de Comunicacién de la Se
cretarfa quedd a cargo de ingeniero Javier Vizquez. y el
propio Departamento de Televisidén de la Secretarfa de Recur
sos Hidradlicos iba a ser el encargado de producir el notji--
ciero...

“,..5e contaba con el apoyo en la produccién realizacién y
difusidén, de la Productora Nacional de Radio y Televisién.
{PRONARTE), que apoyarf{a con todo un STAFF completo, asi co
mo con el enlace de la Torre a cargo de la Secretarf{a de Co-
municaciones y Transportes., ligada a la red T.R.M.:..

El sefior Castafieda dijo, que no fue ficil poner en fupn
cionamiento el notlciero pues se tenfia que contratar a per
sonal con experiencia, como reporteros, redactores, locutores
y algunos de ellos no tenian experiencia en el periodismo
agropecuario ademds de que algunos técnicos no estaban fami-
liarizados con el agro.

Agrega..."Tuvimos que familiarizarnos con el tema que se
iba a manejar, como lenguaje, técnicismos, informacién espe--
cializada del agro., lo cual tenfamos que comunicarnos en
forma muy sencilla a la gente para que captara nuestra idea..

rontinua..."La ventaja era que técnicos de la propia Se-
cretaria nos asesoraron en cuanto a la informacidén agrope-
cuaria...”
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Dentro de la Memoria realizada por la Secretarfa de Agri
cultura y Recursos Hidraiilicos y en especial el Departamento
de Televisidn, realizada en el afio de 1982, se presentaban los
siguientes objetivos del noticiero, lo cual coinciden con los
que me seffaldo su Director el Seflor Oscar Castafieda y son los
siguientes: "Informar y Orientar a 1los productores agropecua-
rios de México, sobre apoyos y servicios del Estado para apro-
vechar mds eficdzmente los recursos. (59

Poner al alcance de los hombres del campo, via los medios
de comunicacién masiva, al ingeniero agrénomo. al médico vete-
rinario y otros especialistas brindarles consejos sobre cémo
cultivar la tierra, manejar al ganado., aprovechar el bosque y
hacer mejor uso del agua, era una necesidad imgostergable.

Difundir, a escala nacional, estas acciones se convirtid
en uno de los objetivos principales.

Al cuestionarle al respecto el Sefior Castafieda dijo: "B3
sicamente los objetivos del noticiero fueron informar, orien-
tar y capacitar, a ia gente del campo, que un noticlero ade--
mis de informar debe orientar al piiblico, para Panorama Agrope-
cuario fue un apoyo para algunas amas de casa. estudiantes, eji
datarios, etc...

En esta primera etapa sus principales objetives fueron:
informar acerca de las actividades agropecuarias que sucedfan
en el pais, orlentar al auditorio rural sobre los apoyos y seryl
cios que otorgaban los bancos para darles diferentes tipos de
créditos a quién los solicitara y sobre todo informar de las
actividades que realizaban la Secretarfa de Agricultura y Recur
sos Hidrailicos.

59). Memnorfa de 1979-1982, del noticiero Panorama Agropecuario
Secretarfia de Agricultura y Recursos HidraGlicos.
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En cuanto al horario y la fecha en salir al aire, afirma
Oscar Castafieda..."Margarita Lépez Portillo, fue quién de
cidié el 12 de Octubre, fecha que estaba cerca cuando ter-
minabamos el proyecto del noticiero y que coincidia con el
descubrimiento de América...

Afirma..."En cuantoc a.la hora fue decida en funcién de
que la gente ya se encuentra en sus casas, tras haber esta~
do en el campo labarando... Se calculd en treinta minutos
...tiempo de un noticiero corto.

Al cuestionarle el Por qué un noticlero agropecuario?
menciona que dentro de la historia de la televisiénmexica
na no existfa programa alguno para el auditorio rural y da
do que la televisién privada maneja intereses propios, el
capitalino, y olvidan al rural, que es el que vive alejado
de las urbes, con un modo de vida muy diferente al rutina-
rio en las grandes ciudades.

Explica el sefior Castafieda...que fue por eso necesario
hacer un noticiario rural y aunque la televisién estatal
habta ya incursionado en hacer la televisién para el cap
po, es claro que hubo muchas carencias tanto técnicas como
de mensajes, y era necesario intentar de nuevo aprovechan-
do la experiencla de esta forma de hacer televisién.
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D. COMO SE ELABORABA PANORAMA AGROPECUARIO

De acuerdoanlo ya seflalado, es posible formarse una
idea de cémo se elaboraba Panorama Agropecuarioc; a continua
cién indico el mecanismo para recabar 1la informacién que
transmitf{a el noticiero.

El director del programa recibfa instrucclones del
coordinador de Comunicacién Social para difundir informacibn
de la Derendencia. Este realizaba a su vez wn plan de traba-
jo para sus reporteros, que consistia en giras de una semana
a diferentes parte de la Repiiblica Mexicana.

1os regorteros, al tener un plan de trabajo a conocer
qué lugar iba a ir, se ponian de acuerdo con el divulgador
agricola del Estado. Este a su vez coordinaba las actividades
mis importantes generadas por garte de-la S.A.R.H.

El reportero redactaba su nota informativa tras entre-
vistar a agricultores, ejidatarios, pequefios productores, ga
naderos, funcionarios técnicos que estuvieran en contacto con
la dependencia, asesorando quizd algin crédito otorgade gpor
el organismo.

Al realizar su trabajo el periodista mandaba la informa-
cibén por avidn, o algunas veces lo guardaba hasta su regreso,
dependiendo de la importancia de ésta.

El sefior Alfredo Miranda Camgero, jefe de informacién y
encargado de hacer el guién, tenfa que estar al tanto gara
recabar 1a informacién.

Este trabajo se realizaba de las B8 a las 15 horas. pero
regularmente a las 14 horas :tenfan que quedar listos los si-
guientes elementos:

- El Guidn
- Cartuchos de video de cada entrevista.

- peliculas de apoyo para las notas informativas gene-
radas durante el dia.

El cartucho del video sobre el prondstico del tiempo.



ELABORACION TECNICA

A ias 16 horas el material era entregado al personal
técnico de PRONARTE, (en las instalaciones de Churubusco),
el contenide incluia dos copias de las orden principal de
ediccidn; 16 copias del Scrip; un videocassette de 3/4 d=
pulgada con los originales de 5 en entrevistas o reporta
jes, aspecto del video ilustracién: una cinta de 16 mm con
apoyo de peliculas para ilustrar la informacién, y un videg
~cassette de 3/4.de pulgada contenido la grabacidn del pro-
nfstico del tiempo.

Correspondfa a la Productoca Nacional de Radio y Tele-
vistén, PRONARTE. la post-realizacién., en primer término,
en el trdnsfer del video y sonido de 3/4 de pulgada a cinta
de video-tape de un pulgada, y finalmente su reproduccidn -
en estudio y directamente al aire, previo enlace de microon
das con la Torre de Telecomunicaciones, sistema que envia a
seflal a todas las repetidoras del gpais.
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ESTRUCTURA DE PANORAMA AGROPECUARIO'

ENTRADAS: La entrada y la presentacién de locutores tenian
una duracién de un minuto o minuto y medio, y -
ello consistf{a en la identificacidédn del programa,
as{ como del sumaric en el noticiero.

SALIDA: En salidas, el tiempo era igual al de la entrada.
se hacfa una invitacidén para el préximo grograma
agradeciendo al piiblico su participacidn.

REPORTAJES:Los reportajes tenfan una duracién de 3 a 4 minu-
tos cada uno, y versaban sobre las cuatro ramas
del sector; agricola, ganadera, silvicola e hi-
draQiiica, alguna de ellas enfocadas a la actividad
que se realizaba en cada entidad.

RECOMENDACIONES: Las recomendaciones abordaban consejos ele--
mentales de los técnicos del sector en las mencio-
nadas ramas de la agricultura, y su duracién era -
aproximadamente de un minuto.

ENTREVISTA: Estas tenfan una duracién cercana a los dos minu-
tos y sus temas variaban, aunque de marzo de 1981 a
1982 3a mayorfa se centraba en el Sistema Alimenta
rio Mexicano {SAM), as{ como en las exgeriencias de
campesinos, productores, ejidatarios, técnicos y - |
funclonarios, de los tres primeros grupos surgufan
experiencias sobre algln crédito solicitado gor al-
gn banco, y los problemas que enfrentaban sobre se
quias o plagas.



PAQUETES INFORMATIVOS: Su duracién de uno a dos minutos: se

distribufan en el intervalo de las noticias y 1la
informacién se concentraba en una actividad im-
portante del sector agropecuario.

PROMOCIONALES: Consistian en gequefias cdpsulas con consejos

oricntados a la asistencia técnica, como, por ejem
tlo evitar alguna gplaga, combatir determianda en-
fermedad en las Adreas ganadera o avicola, etec.,
ademds del aprovechamiento de la tierra y del agua;
estas cipsulas orientaban muchos por los temas meng
jaban, ademds de 1llamar la atencidén porque algunas
veces presentaban caricaturas muy amenas; su duracién
era de 30 segundos.

PRONOSTICO: Era un servicio meteorolégico de caricter nacional

BUZON:

elaborado on 24 horas de anticipacién, dando 1a in--
formacibén del prondstico del tiempo para las distin
tas regiones del gais.

Por espacio de un minuto aunque no siempre se efec--
tuaba , se lefa alguna carta que hubiese sido enviada
al programa.

INVITADOS:Este espacio se reservaba para invitados que eran -

funcionarios de la SARH, entrevistindolos sobre tépi
cos relacionados a las &reas agricolas, forestal, etc.
o en ocasiones se invitaba a un artista para cantar
en el estacio del noticiero.
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EL PERSONAL QUE FUE CONTRATADC POR LA DIRECCION DE
INFORMACION Y RELACIONES PUBLICAS DE LA S.A.R.H., EN

1981-82.
EL NOTICIERO).

Oscar Castaileda Castillo
Alfredo Miranda Canpero
Efrain Avila Martinez
Juan Gabriel Amabile
Sergio Jurado Vazquez
Carlos Villa Roiz

Carlos Hernandez Valdés
Pedro Xlvarez Félix

MVZ Alfonso Ramos Morin
Jogsefina Soria lLarrafiaga
Virgilia Flores Gutiérrez
Gabriela Ramero Ramirez
José Antonio Tlapa Vizquez
Alejandro Sanchez Espino
Oscar Daniel Castafieda
Isaac Sinchez Uribe
Eduardo Ramos ramirez
Jorge Luis Morales VAzquez
Angel Trejo Arismendi
Horacio Padrén Sinchez
Faustino Pérez.

(ALGUNOS DE ELLOS ESTABAN DESDE QUE INICIO

Jefe del Departamento de Televisién
Jefe de Ofna. de Informacién y Redaccién
Jefe de Ofna. de Manteniento de Equipo.
Editor en Jefe.

Editor en Turno.

Reportero.

Reportera.

Reportera.

Técnico-Reportero.

Reportera.

Reportera.

Secretaria.

Camarégrafo.

Camarbgrafo.

Camardgrafo.

£ditor de f{imicos.

Camarégrafo de fiimicos.

Auxiliar de grabacién.

Auxiliar de grabacién.

Auxiliar de grabacién.

Mensajero.

PERSONAL CONTRATADC POR LA PRODUCTORA NACIONAL DE RADIO

Y TELEVISION,

Francisco Huerta
Narciso Monares
Rebeca Abin Soberanes
Rambn Aguilar Rosas
Olinca Molina Azpeitia

PRONARTE. .

Conductor Princigpal.
Comentarista.
Locutora.
Caricaturista.
Reportera.
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Lucila Arévalo Medina.
Enrique Martinez Sinchez
Pedro Arglielles

Carlos Aisle

Rogelio Calzada

Reportera.

Reportero.

Director de Cémaras.
Auxiliar de Produccién.
Auxiliar de Produccidn.
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E. HEHORIA DE 1979-1982
PANCRAMA AGROPECUARIO Y EI HBOMORE DEL CAMPO

La presente memoria fue realizada por la Secretaria de
Agricultura y Recursos Hidralilicos, y fue el unice docunmento
rescatable sobre el noticiero Panorama Agropecuario, en el
nos dice los objetives, contenido, horario, elaboracién y
lo grincipal fue dar a conocer el material difundido por
los tres afios tanto de horas, reportajes, notas informativas,
respuesta de las cartas gue pasaron al alre, pronéstico. prg
mocionales, entrevistas a funcionarios y técnicos en estudio.

Haga referencia que el programa El Hombre del Campo
fue un programa sabatino. que era la repeticién de lo mejor
gue habia presentado en la semana Panorama Agropecuario,
aunque en este inclufa ndmero musicales.

De acuerdoom lxa memoria de la Secretaria de Agr{cultura
¥ Recursos Ridralicos, que el objetivo del noticiero destacy
1a labor de informar y orientar a los productores agropecua--
rios de M&xico sobre apoyos y servicios del Estado para apro-
vechar mis eficazmente 10s recursos.

Sefiala: "Poner al alcance de los hombres del campa, via a
los medios de comunicacidédn masiva, al ingeniero agrdnemo, al
médico veterinaric y a otros especlalistas para brindar con-
sejos sobre cdmo cultivar la tierra, manejar el ganado, aprove
char el bosgue y hacer mejor uso del agua, era una necesidad
impostergablet. (60)

En cuanto al contenido que sefiala lncluye la informacidn
de las cinco dreas basicas del sector agricola: pecuaria., fores
tal, hidrafGlica y planeacidén, de las cuales se derivan acciones
diversas de especial trascedencia para apoyar el trabajo de los

60)- Ibidem. i 5
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hombres del campo, que merecen ser tratados en forma espec{fj
ca.

Seflala que los anteriores objetivos, son de gran escala
social, han sido norma y guia del programa, mismo que desde
sus inicios se proyectd en directo, de lunes a viernes, de
19:30 a 20:00 horas por la red de canales lociles de Televi---
sién de la Replblica Mexicana.

Panorama Agropecuario sirvidé también de base para reali-
zar el programa sabatino "El Hombre del Campo", que a partir
de 1as 19:30 horas y con duracidén de una hora transmitfa 1a
red de Televisidén de la Regpiiblica Mexicana, el 5 de julio de
1980.

Ademis el miércoles 15 de diciembre de 1982 habia sido di
fundido ya un total de B28 programas de la serie "Paporama
Agropecuario", y 128 de "Hombre y el Campo".

A continuacién presento un informe de la labor desarrolla
da del noticiero; de las 08:00 a las 15:00 horas en el propio
Departamento de Televisidén. A las 16:00 horas, el material
era entregado al personal técnico PRONARTE.

El contenido de este envio incluia 2 copias de la orden
principal de ediccidn; 16 copias de scrip; un video para {lus-
tracién; una cinta de 16mm de apoyos de peifcula para ilustrar
la informacidén, y un videocassette de 3/4 de pulgada conteniendo
la grabacidn diarla del prondstico del tiempo.

Correspondfa a la Productora Nacional de Radio y Televi--
s16n, PRONARTE, la post-realizacidén y difusiédn de los programas.

Dicha labor consistfa, en primer término, en el transfer
del video y sonido de 3/4 de pulgada a cinta de video-tape de
una gulgada, para proceder finalmente a su reproduccién en el
estudio y pasar directamente al aire, previo enlace de la mi---
croondas con la torre de Telecomunicaciones; sistema que envia-
ba 1a seflal a todas la repetidoras.
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En lo sucesivo presentd textualmente lo seflalado por
el informe del documento. "Los programas en estudio fueron
conducidos por el periodista Francisco Huerta, el comenta-
rista Narciso Monares y la locutura Rebeca Abin Soberanes.
los miércoles y los s&bados, el trabajo era apoyado por el
caricaturista Ramdn Aguilar Rosas.

“Tanto el elenco art{stico que tomaba parte en el pro--
grama "El Hombre del Campo®, como el personal de conduccién
de ambos programas, eran pagados por PRONARTEY

"Es decir, la labor implicaba 414 horas por lo gue co~
rresponde al .primer proceso y 128 horas al segundo, para un
total de 542 horas efectivas al aire.n".

“"La aceptacidn que en el medio rural tuvieron ambos pro
gramas fue decisiva para ampliar la transmisién diferida del
primero de ellos a tempranas horas del dfa, por un canal pri-
vado y otro del Estado".

“Para dar una idea del material difundido y ejemplifi-
car la accién realizada, basta decir que el 12 de Octubre de
1979 y hasta el 15 de Diciembre de 1982, se canalizaron por
este medio, en horas efectivas, los siguientes totales™.

4,140 Reportajes y entrevistas con duracién de tres
a cuatro minutos cada uno.

4,968 Notas informativas, recomendaciones y conse--
jos, can duracién de treinta a cuarenta segup
dos cada uno.

5,393 Respuesta al aire de cartas y llamadas de con
sulta.
956 Pronbéaticos del tiemgo a nivel nacional, con

duracién promedio de tres minutos cada uno.
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1,741 Proriocionales del sector agropecuario.

712 Entrevistas con funcionarios y técnicos en
estudio.

“La transmisién del programa de televisibn "Panorama
Agropecuario” era realizado diariamente por 31 personas en
total, entre periodistas, locutores, técnicos, productores
y auxiliares. De ellos, 21 personas eran contradas por la
Direccién General de Informaciédn y Relaciones Piblicas de la
SARH, mientras que los dfez restantes lo eran por la Produc-
tora Nacional de Radio y Televisién, PRONARTE.

“"Anualmente, y de acuerdo al calendario agropecuario
del pais, el cuerpo de repor teros (nueve en total) y camard
grafos (seis en total), realizaba un promedio de 70 giras
al interior de la Repiiblica para producir entre 900 y mil
100 reportajes, con duracidén de tres a cuatro minutos cada

uno®.

"El resto del material informativo y normativo era cana
lizado al Departamento de Televisidn por las diferentes repre
sentaciones de la SARH en la Repiiblica y ror las distintas di
recciones del sector®.

Correspondf{a al Departamento de Televisién de la SARH,
la ejecucidn institucional de los programas., bajo cuya direc-
triz, se canalizaba y jerarquizaba el material informativo y
normativo, se elaboraba el guidén y los Srdenes de ediccién, se
editaban reportajes, entrevistas y documentales y se consumaba
diaramente la realizacidén del scrip en texto, el master de vi-
deo y la edicién de pelfcula de apoyo.

La difusidén de ambos programas era dirigida desde cabina
por los responsables del Departamento de Televisién de la SARH.
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"Entre 1os documentos mds sobresalientes fueron editados,
grabados y coleccionados por el Departamento de Televi--
sién, dependiente de la Direccidén General de Informmacidn
Y Relaciones Pidblicas de la Secretarfa de Agricultura y Re
cursos Hidralllcos, los cuales testificaron el quehacer sg
cial dirigido a los hombre del campo del pafs, se conser-

van los siguientes:

Menioria de un total de 956 guiones .televisivos.
Videoteca de un total de 856 programas grabados.
Kardex con la recopilacidén de mis de 2 mil llamadas
teléfénicas.

Archive con la coleccidédn de cartas de m4s de tres mil
productores.
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F. ADDITORIO

Durante 1979-1983 el noticlerc contemplo un tipo de
auditorio rural que fueron: campesinos, anas de casa, tég
nicos agropecuarios, estudiantes. profesionistas, o gque
tuvieran contacto con el canpo.

El horario de transmisién estuvo enfocado a que coip
cidiera con el hombre del campo 19:30 horas, horario que
€l estd ya en su casa, después de un intensa jornada de
trabajo.

Hay gue recordar que en la historia de la televisidn
mexicana poco se ha hecho en cuanto una programacidn para
un auditorio rural, pero Televisién de l1a Repliblica Mexicana.
(TRM)., fue la plonera para dedicarle un espacio a través
del programa en noticiario PANORAMA AGROPECUARIO.

Fue un espacio dedicado para la gente del campo y ade-
mis fue transmitido por los canal estatal y privado el pri
rero a las 6:00 a.m. y segundo 6:30 a.m. esto desde la ciu-
dad de México, cubriendo gran parte del territorio nacional.

Por todas estas razones el programa tuvo un gran nime-
ro de teleauditorio tanto en el campo como en la ciudad y su
sefial fue captada en los lugares mis reconditos de la provin
cia.

Era transmitido en las principales ciudades as{ cono
en los pequefios pueblos, seveia en Mexicall, Baja California
Norte, asando por el centro del paf{s, hasta Campeche.

En el afio de 1981, el noticiero se vefa principalmente
en el frea del centro del pais, eato se detecto a través de
las cartas que llegaron al noticiarie.

Pero veamos a donde més se transmitia en Ascarcega, Cap
peche, Comitin Chiapas, Jalpa Méndez, Tabasco, Zacapan. Michoa
can, Los Cabos, Guanajuato, la Antigua, Veracrdz. etc...
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Estos son algunos de 1los lugares donde PANORAMA AGROPE
CUARIO, fue visto y se pudo sondear gracias a la corresponden
cia que 1legd al programa. En ellas se expresaban sus dife
rentes formas de sentir la vida, expresaban sus inquietudes.
necesidades, quejas., inconformidades, y principalmente gue se
dejaba escuchar el auditorio rural.

En los primeros afios de transmisién del noticlario se
proporcionaba al auditorio folletos por parte de la Secreta
rfa de Agricultura y Recursos Hidradlicos, (SARH), donde se
trataba temas como: cuidado de pequeilas especies, consejos
sobre agroinduatrias en casa, cuidado de semillas, tipos de
enfermedades para ganado porcino, vacuno, huertos familiares,
etec... Ademis de la informacién del Sistema Alimentario Mexj
cano, SAM asi como la Ley de Fomento Agropecuario.

Tales folletos se entregaban en forma gratuita, solo
era necesario enviar cartas pedirles o hablar telefdnicamentes
y proporcionar su nombre y direcciédn y el equipo de produccidn
era el encargado de enviar los pedidos.

En la relacidén de cartas del mes de julio de 1981, que
presentJ como muestreo se puede observar el auditorio pide in
formacién agropecuaria as{ cdmo los folletos.

Acontinuacién presentd una carta para dar testimonio de
ello.

Sefior Hilario Silverio Dominguez, de Lindavista, Veracriz,
el escribié al programa para decir "...las saludo por su valig
50 programa PANORAMA AGROPECUARIO, después de saludarles sefior
Francisco Huerta, quiero gue sean amables de mandarme el libro
de Ley de Fomento Agropecuario y informacién sobre Huertos Fa-
miliares, su amigo y serbidor..."” (61)

61)., El1 contenido de las cartas se transcriben en su forma ori
ginal, por 1o que se respeta su ortografia.
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Existen, diversos lugares que carecen de técnicos o
agronémos, personas que son necesarias para la vida agri-
cola del pais, de ellas se requieren sus conocimientos pa
ra las cosechas.

La gente del campo al verse abandonoda recurre a la
radio o televisién que fue el caso de PANORAMA AGROPECUARIO,
ante estd situacibén el noticiero que ademis de informar
orientaba, entretenfa, a través de cdpsulas, reportajes, -
trato de servirle al campo, he hizo un esfuerzo en orientar
al camgerino.

"Exntimado Seflor Francisce Huerta, lo feliclto por su
pror.ama que nos da un nuevo aliento, les pido son tan ama-
bl:- de enviarme todos los folletos que este a su posibili-
dad, también informaciédn de donde hay escuelas en crianza
de conejos y godorniz. Es por eso que me dirijo a uste pa
ra que me informen donde esta la escuela, se los agradezco
de todo corazon“... As{ se expresd el Sefior Isidro Lbpgez Pe
rez, del Municipio de la Huacana, Michaocan.

En algunas cartas se pudo observar que muchos del auditeg
rio pedfan informacibn para que ellos pudieran capacitarse
en diferentes ireas veamos 1o siguiente "...Sefiores desearlia
me proporcionaran inforracidn de algun centro educative res
Fecto a la porcicultura pues esta pues esta rama me interesa
sobremanera quizas en alguna localidad cercana pudiera cursar
lo antes expuesto. As{ se expresd el Seiior Antonio Cervantes
Martfnez. de san Martin Texmelucan. Puebla.

Pero también de pedir informacién agricola, la gente del
campo requerfa de la zooctenfa, as{ lo hizo saber el canmgesino.
Sefior Mauro Luna Torres de Fresnillo. Zacatecas. "...Por medio
de esta carta pido un fabor me den orientacién de comc se cura
de los granos gue le salen en el ocico a unas cabras que tengo
Ereguntele al veterinario. ya compre medicamente en la farma--~
cia veterinaria pero no se curan, espero ne conteaten pronto
rara comprar la medicina.
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También el Sefior Ralil Rodriguez O. de San José de Lur-
des Munjcipio Falle Zacatecas. "...Sefior Francisco Huerta
le escrivo estas lineas para preguntarle que hervisidas de
vo usar para las malas yervas en mi tierra sale mucha yerva y
es mui pesado el trabajo para quitarla con la mano. Tambien
quiero saver si me puede mandar la nueva ley de fomento agre
pecuario porque me hace falta"...

El programa PANARAMA AGROPECUARIO, contaba con folle-
tos de 1la Ley de Fomento Agropecuario, y los folletos de
orientacién de huertos familiares, los cuales eran enviados
al pliblico que les pedfan, ademds que algunas cartas lefan en
el noticiero.

Es interesante resaltar que al programa llegaron gran
cantidad de cartas, aunque es sabido que gran parte de 1la po-
blacibén rural es analfabeta y que carece de algunos medios de
comunicacidédn para poder dar a conocer sus formas de vida, pero
no por eso dejaron de escribir al programa.

El Sefior Eliseo Crfiz Vaca, De la Manga de Cuimbo, Munici
pio de l1a Huacana, Michoacan, dio a conocer algunas de su nece
sidades, situaciones que se enfrenta ei carpesino "...S0~
licito a ustedes se me proporcione informaclién referente al do
micilio del Banco en el cual puedo adquirir CEMEN de la mejor
raza de ganéddo fino para cruzar mis vacas que son de crusa de
sabu, gracias.

Continuaba, *"también otro para defenderme del Banco banru
ral para saber cuanto tiereuno que pagar por el seguro agricora
y seguro de vida sobre todo el descuento de fertilizantes".

Otro de los tantos problemas a los que se enfrenta el cap
resino es el conocer el funcionamiento del Banrural y Seguro
Agricola, algunas veces es engaiiado por el desconocimiento de
los derechas y obligaciones que tiene ante dichas instituciones.



PANORAMA AGROPECUARIO pernitia que el piiblico rural
diera a conocer con su propia voz sus situaciones o viven
cias, lo hacian saber por medio de las llamadastelefénicas,
el envio de cartas.

Durante el tiempo de transmisidén de 1979-1983, el no
ticiero se recibieron cartas de diferentes lugares, de ran-
cherfas alejadas de las grandes urbes, de la Repiiblica Mg
xicana, hubo partes en que la sefial no llegaba con regulari
dad, pero el piblico mandaba sus cartas para guejarse o pe-
dir a las autoridades competentes que hicieran todo lo posi
ble para que la sefial no fallara.

Por ejemplo el estudiante de preparatoria, Claudio Lu-
na Torres, "...Veo el noticlero todas las mafianas. pero a
veces no llega bien la senal y me desespero no se alcance
a ver blen, no me plerdo ningun dfa de ver Panorama Agropecua
rio"...

PANORAMA AGROPECUARIO, fue el noticleroc que permitié al
pfiblico campesino tener un espacio en un medio de comunica---
cién masivo.

En PANORMA AGROPECUAIRO ., se recuperd el habla del hor-
bre del campo, principalmente dando sus quejas, sugerencias,
aportaciones, porque ellos .también hacfan el noticiero con
su comentarios.
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RELACION DE CARTAS EN DICIEMBRE 1979

NO. OCUPACION ASUNTO ’ DIRIGIDAS LUGAR DE ORIGEN
1 Estudiante Felicitaciones al noticiario y plde Panorama

orientacién. Agropecuario Allende, Coahuila.
2 Ana de Casa Queja: No tiene agua en su hogar " Velardefia, Nayarit.

desde hace ya varios dfas.
3 Agricultor Felicitaciones al Programa. Francisco

Huerta. Escidrcega, Campeche.
4 Apma de Casa Ayuda porque la agua falta. Panoramna
Agropecuario. Comitén, Chiagas.

5 Estudiante Pide informacién sobre aveja africana. " Mérida, Yucatdn.
6 Agricultor Informacién sobre la tala de arboles. " Jalpa Méndez, Tabasco.
7 Ama de casa Pide informacién avicola. n comitén, Chiagpas.
8 Ejidatario Escacez de azilicar en el Estado. - Santiago, Nayarit.
9 Ama’ de Casa Queja: Escasez de frijol. " Puebla, Puebla.
10 Ejidatario Quejas: Malos tratos de los técnicos

de Banrural. " San gosé, Chlapas.
It Agricultor Informacibn sobre aveja africana. " Durango, Durango.
12 Ama de Casa Felicita al programa. " Tizayuca, Hidalgo.
13 Campesino Quejas: Técnicos de Banrural. " Jalpa, Méndez, Tabasco.
14 Campesino Felicitaciones al programa. “ Edo. de México.
15 Estudiante Pide informacién apicola. Francisco Rinconada, Veracriiz.
16 £jidatario Pide informacién sobre seguro agr(cola.ﬂuerga‘ Huejutla, Hidalgo.
17 Cangpesino Queja: Personal de Banrural. " Huajuapan, de Lebn,

Oaxaca.

18 Estudiante. Pide informacidn sobre confcultura. . Puebla, Puebla.
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REBACION DE CARTAS DE JULIO DE 1980

NO. OCUPACION ASUNTO DIRIGIDQ LUGAR DE ORIGEN
1 No especifica Felicitaciones al programa. Panorama
Agrogecuario Cd. Bravo,Tamaulipas.
2 Productor Solicita Folletos agropecuvarios. " Ledn, Guanajuato.
3 Profesor Orientacién sobre huertos famillares. " Distrito Federal.
4 Estudiante. Felicitaciones al programa solicita
informacién sobre huertos familiares. - Distrito Federal.
S Ejidatario Orientacién para compra de tractor. Francisco
Huerta. Cuatla, Morelos.
6 Agricultor Orientacién sobre semilla nejorada. Francisco
Huerta. Oaxaca, Oaxaca.
7 Canpesino Queja con'los técnicos de Banrural. Panorama
Agropecuarjo. Tecuala, Nayarit.
8 Agricultor Queja con los técnicos de Banrural. . Colima, Col.
Agricultor Denuncia a Banrural. - Los Mochis., Sinalca.
10 Productor Felicitaciones al noticlario, queja
técnicos de Banrural. - Huixtepec, Oaxaca.
11 Ejidatario Informacién sobre Huertos familiares. Francisco
Huerta. Puebla, Puebla
12 Doctora Felicita al programa por la informacidn. - Chalco, Edo. de México.
13 Comerciante Informacidén sobre huertos familjares. " Toluca Edo. de México.
14 Profesor Pide informacién sobre aveja africana. " Comitan. Chiapas.
15 Profesor Pide folletos agropecuarios para sus
alumnos y como capacitarse sobre temas " Irapuato, Guanajuato.
agropecuarios.
16 Ama de Casa Informacidn sobre huertos familiares. " Cuernavaca, Moreloes.
17 Ama de Casa Plde informacién sobre enfermedades " Oaxaca, Oaxaca-
de gallinas.
18 Estudiante "

zor

Infornacién de escuelas agropecuarias.

Las Casitas, Veracriz.



RELACION DE CARTAS EN MEXS DE JULIO 1981.

NO. QCUPACION ASUNTO. DIRIGIDAS LUGAR DE ORIGER
1 Productor Cémo conservar 1imén y chile. Panorama
Agropecuario. Linares, Nuevo Ledn.
2 Agricultor Solicita Ley de Fomento Agropecuario. " La Palma, Michoacan
3 Campesino Informacién de cémo combatir plagas. ” Morelia., Michoacan.
4 Camgesino Solicita Ley de Fomento Agropecuario. . Oaxaca, Daxaca.
5 Ama de Casa Informacién sodbre cria de puercos. L Distrito Federal.
6 Canpesino Solicita informacién de irboles frutales. " Pochutla, Oaxaca.
7 Agricultor Solicita informacidn sobre huertos fami
liares. L] Chagala, Jalisco.
8 Ganadero Solicita Ley de Fomento Agropecuario. i Tampico, Tamaulipas.
Agricultor Solicita Ley de Fomento Agropecuario. " cd. Juarez, Chihuahua.
10 Estudiante Solicita informacién sobre pequefias
especies penores. " Rio Grande, Zacatecas.
11 Agricultor Informacién sobre cabras. " Juchitdn, Oaxaca.
12 Agricultor Solicita Ley de Fomento Agropecuario. " Escobedo, Coahuila.
13 Campesino Queja con los técnicos de Banrural Francisco
Huerta. Chilapa, Nayarit.
14 Campesino Queja con los técnicos de Banrural " Meztitlén, Hidalgo.
15 Campesino Solicita Ley de Fomento Agropecuario - Puebla, Puebla.
16 Estudiante Solicita Informacién sobre huertos
familiares. " Chalco, Edo. de México.
17 Camgesino Solicita Ley de Fomento Agropecuario. " Tototlén, Jalisco.
18 Cangesino Queja sobre los técnicos de Banrural " La Antigua, Veracriiz.
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RELACION DE CARTAS DEL MES JULIO

1982

0. OCUPACION ASUNTO DIRIGIDAS LUGAR DE ORIGEN
1. Ama de Casa Informacién sobre el gusano barrenador Francisco .
Huerta. Irapuato, Guanajuato.
2 Campesino Informacidn sobre apicultura. . Actopan, Hidalgo.
3 Canpesino Queja no hay agua en el lugar. " Actopan, Hidalgo.
4 Camgpesino Queja sobre técnico de Banrural. " Comitén, Chiapas.
5 Campesino Sclicita Ley de Fomento Agropecuario. - Cintalapa, Chiapas.
& Productor Solicita Ley de Fomento Agropecuario. " Durango, Durango.
7 Productor Solicita Ley de Fomento Agropecuario. " San Marfa de Oro., Nayarit
8 Ejidatario Solicita Ley de Fomento Agropecuario. . Acotlén, Oaxaca.
9 Productor Informacidn sobre huertos familiares. Panorana
Agropecuario. Aplzaco, Tlaxcala.
10 Ejidataric Solicita informacién huertos familiares " Penjamo, Guanajuato.
11 Ejidatario Solicita Ley de Fomento Agropecuario. " Puebla, Puebla.
12 Ejidatario Solicita Ley de Fomento Agropecuarioc. Francisco
Huerta. Celaya, Guanajuato.
13 Ganadero Solicita Ley de Fomento Agropecuario " Zacapu, Michoacan.
14 Ejidatario Informacién sobre inseminacién artificiar -« Moreiia, Michoacan.
15 Plomero Informacién scbre cerdos en engorda. " Celaya, Michoacan.
16 Campesino Solicita informacién sobre huertos
familiares. " San Pedro, Coahuila.
17 Campesino Informacibén sobre cabras. " Tejuplico, Edo. de Méx.
18 Campesino Solicita Ley de Fomento Agropecuario. " Tlaxcala, Tlaxcala.
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G- CONTENIDO

En este apartado se muestra los tres afios de activi-
dad del noticiero y lo mis relevante, en el primer afio que
fueron cerca de tres meses 1979, 1981, 1982.

El primer afio se encontraba el inicio de la comunica
cién rural, en la fase conocida como divulgaciédn agricola.

En ella se daba un panorama general de las activida-~
des que se desarrollaban en el sector agricola de la Repiiblj
ca Mexicana. que inclufan 1los créditos que otorgaba Banrus -
ral al ejidatario, campesino, agricultor, ganadero. Ademés
de las actividades que realizaba la Secretarfa de Agricultura
Yy Recursos HidraQlicos, a través de todas sus direcclones
que operaba como la de Sanidad Animal, Ganaderf{a, Fruticultu-
ra, Agroindustrfas, Hidratilica, etec... pricticamente dar a
conocer su labor de esta dependencia., asf como sus represen-
taciones en cada Estado.

En los progranas que revice como el del 15 de Octubre
de 1979, y 'que rmuestro en este capitulo como ejemplo del un
guibn, se puede apreciar el formato y ademis la gran canti-
dad de informaciédn cono notas informativas, entrevistas,
clpsulas, y de esto algo que es interesante de comentar es
que algunos programas de Panorama Agropecuario, éstas eran
con bastante contenido e interesantes cono la de uso de la
jojoba.

Otro elemento interesante en los casl tres meses fue
dar a conocer la informacion agropecuarja de diferentes Area;
como los proyectos del gobierno a través de la SARH, que fue
novedoso y ameno por las entrevistas que realizaban a los be
neficiados de dichos programas.
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Verios que en esta fase 1la SARH dio a conocer al-
gunos programas sexenales que tenfa comtemplado en gran
parte de la RepOblica Mexicana.

Por su parte el Periodista Francisco Huerta. copn
ductor del noticiario por casi tres afios comentb: "Los
que trabajamos para el "Panorama Agropecuario", agrendi
mos hacer un periodismo especializado, todo era nuevo,
nos empapamos en la informacidn agropecuaria aprendimos
a distinguir entre diferentes plagas., conocer el funcio-
namiento de los créditos que otorgaba el Banco en este
caso Banrural, ciclos agricolas, tipos de semillas, céan
cismo agropecuario...fue un gran experiencia..." (62)

La segunda etapa se caracterizd por consolidar a un
auditorio campesino creciente del cual se obtuvieran dis-
tintas formas de participacién cartas, llanadas ‘teléfénicas
al noticiario.

Este segundo afio sale el proyecto sexenal agropecua-
rio el Sistema Alimentario Mexicano (SAM)}, y la lLey de Fo-~
mento Agropecuario.

Ademds la SARH se encargaba de proporcionar los folle
tos., boletines o algin otro documento que su contenido sip
viera para la gente del camgo, yYa fuera para el cuidado de
sus animales domésticos, del huertos familiares, o de qurn
trataba el SAM o en gue consistfa 1a Ley de Fomento Agrope-
cuario.

También en esta etapa el noticiario incluye un rubro
musical, siempre se preocupdé que tuviera relacién con un
tema ranchero; huagpango, y verndcula, asi{ como un caricatu
rista que diera la seccidén editorial.

62). Francisco Huerta, Conductor principal del noticiario -
Panorama agropecuario.
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Las clcsulas alounas fuercn informativas v orientado-
ras los contenidos fueron diversos como arboles frutales.
ciclos agricolas. que radicaban en la orientacién de los
cultivos de drboles frutales, bosques y hortalizas, fertl

lizantes del suelo, cultivos de riegoe y temporal, gprecios
de garantfa, comercializacién de productos alimenticios.
aplcultura, crfa de animales de granja, etc ...

Por su parte Francisco Huerta menciona “El segundo
afio fue provechoso; surgld el Sistema Alimentario Mexicano
{SAM), al que se dio mucha divulgacién, la mitad del noti-
ciero era dedicado al mismo, as{ también el Plan Naclo--
nal de Desarrollo®, Huerta afirma que fue un excelente aiio
por la informacién tal variada que se manejé.

El tercexafio de 1982, continuaba con la normalidad
de slempre.se manejaba el mismo formato, dando notas infor
mativas, entrevistas con los campesinos, ejidatarlos. pro
ductores del campo, técnicos, algunos buenos reportajes.

y desde luego la informacién del SAM.

El problema es que detectaba monotonia, poca calidad,
en las ediciones, y sobre todo el noticiario mostraba ya
s{ntomas de un noticiario que daba notas de la SARH, y ade-
mis poca continuidad en la informacién o seguimjentos a una
noticia importante del sector agropecuario.

A continuacidn presento tres notas informativas que
a veces eran lefdas sin ninguna ilustracidén que consaba al
espectador por ejemplo: "Se levantin cosechas generosas en
las zonas temporaleras del Estado de Nuevo Lebén, pese a la
sequia".

"La produccién alcanzar& 190 toneladas de mafz, frijol
Yy sorgo en grano, correspondiente a los ciclos temporaleros

y tardio en las 4reas de riego y temporal -
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"As{ lo informé el delegado de la SARH en la entidad,
destacando que "Fue un afio dificii"; sin embargo, la cose-
cha de mafz alcanzar§ 65 mil toneladas, 124 mil de sorgo
en grano y 2 mil 300 toneladas de frijol”.

Otra dice:""Hablémos ahora del aromitico café, el cual
ha sido favorecido. con los recientes movimientos econbmicos,
y& que las exportaciones sumarin los 21,600 millones de db6-
lares, los que provendran de los pafses que estan dentro
del convenio de café y otros, como Polonia, Checoslovaquia,

y Bulgaria"...

Vemos que las notas informativas no existen tecnicis--
mos que el vocaulario es sencillio y claro, as{ como toda la
informacién del noticiario, y el pfiblico rural pueda compren
der.

En el tercer afio Huerta afirma: "Fue muy diffcil, ya
que empezaron a surguir problemas econdmicos pero aun asi mag
chaba bien, sobre todo ya se consideraba un noticiario ruti-
nario que no exitfa una nota importante para dar a conocer,
no habfa nada novedosoc, aqui se repetlan algunas entrevistas
que ya se habfan transmitido".

"Por otra parte los reporteros ya no querfan salir a
sus giras debido a que no les pagaban bien los vidticos, y
eato reflejaba”

"Hizo falta mucha continuidad en la informacién, dar
testimonios de campesinos, no era nadamas leer noticias,
sino escuchar la problemitica de la gente, dar otra cara
al noticiario”.
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H. CENSURA

Francisco Huerta, al guestionarle si
hubo censura en el noticario me dljo: "En el tiempo que tra
bajé para el noticiario puedo afirmar que s{. Nosotros,

#Sabemos que la situacién del campo es dramitica

desde hace varios afios, los campesinos se quejan y siempre
han sido engafiados por parte del gobiermo. Si no renonta-
mos a la historia del agro, notamos que &sta ha venido sien
do cada df{a mis complicada, hay demasiados problemas en el
campo y gran incertidumbre; gpero eso no lo pod{amos transmi
tir al noticiario, ni dar a corocer cémo estaba el agro en
Mexico, eso era imposible, ya que afectaba intereses crea
dos. Era imaginable pasar una sola nota de la mala adminis-
tracién de 1os Bancos qﬁe otorgaban préstamos al sector
agropecuario, ademis de la Reforma Agrarfia o de ANAGSA , ...
LQué hubiese pasado? quitar el programa, porque a la poli-
tica del gobierno eso no le convenia...;Qué hubo censura?
ivaya que g{ existibdi..."

Por su parte el reportero Humberto Alvaréz Felix, nos
sefialdé: "Nosotros, como reporteros, tenfamos que conocer
las actividades de la SARH, en cuanto a los programas que &s-
ta lievaba a cabo: el divulgador agrfcola de cada Estado
nos daba un plan de trabajo y diffcilmente podiamos escapar
al marco del misno.

“Pero pude comprobar que gran parte de los beneficia-
dos por la Depedencla estaban inconformes por la mala admi-
nistracibn; si pedfan un crédito, ya sea refaccionario,
agricola, de insumos., o semilla mejorada, se les otorgaba
pero no era tan sencillo como 1o mencionaban los técnicos
de la SARH, ademis que estos a veces no los asesoraban
¥ los productores del campo estaban inconformes, con muchas
quejas, pero esto no pasaba en el noticiario".
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Olinca Molina reportera del noticiario afirma: “Yo pude
observar mucha incoformidad del campesine con la Degedencia
e pude percatar de la exlistencia de problemas de otro tipo..
...como la presencia de intermediarios y coyotaje para sus
productos en venta, pero el gobierno no defendfa a los afec-
tados; lo que se vefa en el noticlero era diferente a lo que
ses vivia en 1a realidad".
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V. A. POMENTAR LA COMUNICACION RURAL A TRAVES
DE 1A TELEVISIGN

En la comunicacién rural se pueden utilizar los me-
dios masivos de comunicacién, como son: la televisidn, ra
dio, peribdicos, cine, (éstos {ltimos pocas veces se pue-
de disponer de estos medios en zonas rurales), carteles.,
folletos, historietas y audiovisuales.

Poco es el uso que se le ha dado a los nedios de
comunicacidén en funcién a la comunicacidn rural. a excep-
cién de la radio, pero los medios estdn concentrados y
orientados hacla las ciudades, en consecuencia a la mayo-
rfa de la poblacidn rural se encuentra marginada del accg
80 a ellos. En México estos medios estdn concentrados en
manos de concesionarios, a los cuales s6lc les interesa
difundir publicidad y usar al medio para fines lucrativos.

De todos los medios de comunicacién., la televisién
juega un papel predominante. Las caracteristicas masivas
de este medio le permiten responder a las necesidades de
grupos especificos.

Algunas experjencias demuestran que la radio puede ser
utilizada con éxito como tecnologfa en programas destinados

al camgesino.

La televisidn tiene las mayores posibilidades de lle-
gar a las comunidades campesinas. Las caracteristicas de es
te medio le permiten ser el mis idéneo para establecer contag
to con el cangesino y principalmente con la gente que habita
en los lugares mis recdénditos de la Pepiblica Mexicana.
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Las tarticularidades de la televisién antes menclona-
das, le permiten tener la ventaja de ser el medio més acce-
sible para que su seflal lleque a un gran nimero de comuni-
dades pequefias.

También le permite tener la audiencia de un piblico
heterogéneo, ya que sus emisiones son escuchadas tanto por
personas analfabetas, as{ como intelectuales.

A veces el campesino no cuenta con tiempo y espacio en
10s medios masivos de comunicacién, sencillamente porgue en
la estructura consumista en las que estdn insertos los nme--
dios, no hay espaclo para el canpesino.

Recordemos que la televisién juega un rol importante
como divulgadora agrfcola y tiene mucho material para difun-
dir en las freas agrfcola, pecuaria, forestal, hidréulica,
ganadera, etc ...

Gran cantidad de conocimientos y técnicas se pueden
difundir entre los agricultores, ademis de reforzar técnicas
modernas. La televisién puede tener un papel preponderante
como divulgadora.

El gobierno realizd un gran esfuerzo por disefiar una
televisidédn gque también de entretener orientard al espectador;
tal es el caso de Televisidn de la Repiblica Mexicana, misma
que, junto con otros organismos, apoyd esta accidn.

Pero desafortunadamente se comenzd hacer una ilnforma-
cién centralista, dado que la concentracién geogréfica de los
medios de comunicacién en el Distrito Federal sigue siendo
una caracter{stica notoria del sistema de comunicacién en
México.
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B.. NECESIDAD DE QUE LA TELEVISION PARTICIPE
COMD DIVULGADOR AGRICOLA

Los esfuerzos de Mé&xico por desarrollar el extensionis
so agricola han sldo fructiferos, peroc el pafs crece y es ne
cesario buscar estrategias adecuadas para que se propague
la divulgacidn agricola a los lugares mis apartados del pafs
y es aquf{ donde los medios de comunicacién cono es el caso
de la televisidén deben participar.

Creenos que.el extensionismo es un factor conplementa-
rio dentro del vasto sistema politico, econdmice y social,
sy importancia radica en que puede ejercer incalculable jin--
fluencia para el progreso y la civilizacibn.

La extensidén agrf{cola ha sido definida en varias fornas
que coinciden en lo fundamental. Una de ellas expresa que es
un sistema de enseiflanza mediante el cual las familias rurales
reciben informacién confiable y de aplicacién prlctica e inme
diata.

Se distingue porque lleva la ensefianza a los lugares
donde la gente vive y trabaja, con el objetivo de mejorar las
costumbres locales de trabajo y de vida.

Por ejemglo, la televisldn comercial no educa porque la
programacién que se importa de los Estados Unidos no corres--
ponden minimamente a nuestra realidad. Estos praogramas nos
env{an un imagen simgplista del mundo con héreos falsos y mitos
de superhombres. Nos muestra esquemas de vida y problemdti--
cas ajenas a nuestra realidad.

Nos podemos educarnos con rnensajes gue no pertenecen a
nuestro contexto cultural, porque como dice Paulo Freire "en
el proceso de aprendizaje, sdlo aprende verdaderamente, aquel
que se arropia de lo aprendido, transformindolo en aprehendi-
do, con lo yue puede, por eso mismo, reinvertarlo; aquel que
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es capaz de aplicar lo aprendido-aprehendido, a las situacio
nes existenciales concretas. Por el contrarioc., aquel que es
“lienado', por otro, de contenidos cuya inteligencia no per-
cibe, de contenidos que contradicen su propia forma de estar
en su mundo, sin gue sea desafiado, no aprende". (g3)

Es indudable que el contenido de la comunicacidn para
la educacibn, es un factor esencial de integracidn, y de pro
greso de un pais.

Para que la Televisibn incida en el desarrollo cultu-
ral deben llevar una firme intencidén de cambio. Puesto que
la historia es cambio, mutacidn permanente, una repeticidn de
conceptos y de esquemas nos llevard fatalmente al conformismo,
a la inercia y al estancamiento.

La -sucesibn mecanica de las emisiones; la costumbre de
comunicar y de decir por decir, no representan nada en el de-
sarrollo cuitural de nuestro pafs. En cambio, sustitufr la
pasividad por la reflexldn puede acercarnos al desarrollo cul-
tural.

Los canales comerciales siguen dando satisfacién a las
apetencias mis accesibles que tienen, por lo demds, un bajo
nivel espiritual. Dar 1o que se pide no es lo mismo que dar
lo que necesita. La toma de conciencia de los emnisores que
se rigen por el primer concegpto, les denostrarfa el efecto
destructor de su conmplancia.

No habri desarrollo cultural si los medios de difusibdn
no toman conciencia de su responsabilidad en el futuro de 1la
sociedad a quien sirven. Hasta ahora, se han limitado a co-
glarla y reforzarla. Es preciso que se decidan a transformap
la.

63). Ibidem, Freire., Lag. 28. 114



Fomentar la participacién de los nedios de comunica--
cién resulta indispensable, pero 1o bisico es que los comy
nicélogos conozcan a qué piblico se van a dirigir y las téc
nicas que deben utilizar para hacer mis eficdz el mensaje
Y que este deje un aprendizaje.

La finalidad del trabajo del extensionismo es consti-
tuirse en un medio apropiado para mejorar 1la situacidn eco-

nénica de los agricultores.

Esto se puede conseguir ayudando al individuo a lograr
una mejor comprensién en el mensaje, por ejemplo; el campe-
sine que tiene conocimientos agrf{colas, si ve un mensaje -
ror la televisién sobre cdno combatir determinada plaga, o
técnicas de la siembra para el ciclo agricola, el sabe a
que se refieren, pero la televisidn refuerza sus conocinien-~
tos.

Esto se logra a través del agrendezaje, el cual se en-
tiende bajo la idea de que cono sefiala Friere: “Aprender no
es s81o adquirir los aspectos del desarrollo del individuo.
Aprendizaje es la modificacidn de la conducta a través de 1la
experiencia y el adiestramiento, tiene lugar dentro de la vida
propia de la persona que aprende y es parte escencial de su
desarrollo". { 64

El aprendizaje s8lo se consigue cuando el individuo ne-
cesita aprender, y en esa circunstancia mis rdpido serd el
aprendizaje, es por eso que el trabajo de extensién se inicia
casl siempre con una actitud que despierta el interés.

Los servicios de extensidén agrfcola también deben in-
cluir los esfuerzos por elevar el mejoramiento general del njf

vel de vida rural.

64 ). Ibidem, pdg. 32.
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Sin embargo el gobierno conenzdé a tomar conciencia del
problema, y asi el expresidente Miguel de la Madrid Hurtado
afirmd que "El centralismo informativo es aberrante y defog
mativo de la realidad nacional, siendo necesario delinear
una politica informativa orientada al desarrollo e integra-
cibén nacional, cuando menos en la vertiente natural oficial,
alentando la participacidén de todos los sectores en forna
organizada y selectiva, con personal de redaccidn y actores
reglonales". (65)

La descentralizacién de la televisiédn ha sido un paso
importante para la Comunicacién Social. Hay que tomar en
cuenta que las .televisoras de provincia han pasado por muchos
troblemas financieros y técnicos. pero han recalizado su méxi-
mo esfuerzo para darresultados positivos al pueblo mexicano,
mismo que espera alin los beneficios y ventajas de la descen--
tralizacién.

Es importante que cada estado maneje su informacidén ya
que cada regién gue conforma el territorio nacional tiene ipn
tereses y problemas especificos que poco o nada tiene que ver
con los de otras regiones.

Sabenmos que la misma descentralizacién nos lleva a una
rluralidad de emisoras en el territorio nacional. Con ello
se garantizari al ciudadanc niexicano su derecho de libre
eleccidn y el fomento a la participacién plural y democréti-
ca, no sblo en 10 concerniente a la zecepciéé de informacién,
Bino en la que la emisibén de la misma.

La televisibén de provincia crea pluralidad en los me--
dios y despierta ademds en el ciudadano un interés genuino;
ya que satisface el hecho de saber gue se brinda la oportunji
dad de participar y formar parte viva del sistema comunicatj
vo y de informacién, favoreciendo el desarrollo de ésta como
elemento integral de 1a comunidad.

65 . Montoya Carrillo, Guillermina. "Organizacidn de 1a T.V. -

Regiongl" Ponencia Encuentro de Televi Regionales
UﬁiM M%xico Aggsto xge#?nt elevisoras Reg 116



Y esto lo venos con la prensa de distribucidn nacional
as{ como en 1a mayoria de los programas de televisidn produ-
cidos en la capital o en el extranjero. Podemos encontrar
la misma situacidén en otros medios como revistas, produccién,
cinematogrdficas, programas de radio y produccidn disquera.

Esto genera que la poblaclén que seguramente es regre-
sentativa del resto de la Rep(iblica Mexicana, al no encontrar
una vinculacidn entre los mensajes recibidos y su vida cotidia
na, se vuelva presa facil de la enajenacidn y la transculturj
zacidn.

La necesidad de gue el flujo de informaciédn no vaya Gnji
canente del centro a la periferia se ha hecho patente de mang
ra dolorosa para quienes, viviendo en zonas alejadas de la ciu
dad de México, han tenido que escuchar versiones distorsiona-
das que dan una imagen falsa de 1o que son los habitantes de
determinada regién, vista desde la Sptica de duienes enjuician
otro sodo de vida sin un conocimiento real, y sin la vivencia
necesaria para hacer un anilisis de lo que sucede en los esta
dos.

De manera general, podenos observar a simple vista que
el espacio informativo dedicado a provincia dGnicamente obsor-
be un 10 por ciento del total, tanto en diarios del Distrito
Federal 1llamados “nacionales”, como en las enisiones noticio-
sas de la televisién privada y oficial. (66}

Otra de las causas del programa es la falta de creati-
vidad de los realizadores, ya que éstos buscan imitar un mode
lo capitalino, sin tomaren cuenta gque el auditorio provincia
ne es diferente de carécter suburbano y rural.

La gravedad del modelo de televisién centralista resi-
de en que ha contribuido a agudizar problemas tan graves cono
la migracién del camyo a la ciudad. (67)

66 ). Ibidem,
67 ). Ibiden.
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Es muy importante que cada frograma agropecuario sea
regional ya que, cono antes lo mencioné cada provincia tiene
caracteristicas agricolas, propias ademis de tener intereses
y problemas especificos que poco o nada tienen gque ver con
los de otras reglones.

En la propuesta de wodelo de televisidn para el sector
agropecuario, que a continuacidn presento debe cubrir de ma-
ne Optica los siguientes objetivos que ya he mencionado en
esta {nvestigacidn que son los sigulentes.

1) Difundir todas aguellas manifestaciones art{sticas.
humani{sticas y clent{ficas en las que estd inmerso cl hombre
para preservar el patrimonio del pasado. ampliar el horizonte
cultural al despertar 1la imaginacién y estimular las ansias
eatéticas y la capacidad creadora.

2) Educar por medio de programas diddcticos a todas aque
llas capas de 1la poblacién que lo requieran. Transmitir los
conocimientos que contribuyan al desarrollo del espiritu, a

. 1a formacién del carécter y a la aquisicibén de conocimientos
y aptitudes en todos los momentos de la vida.

3) Informar sobre las situaciones individuales, colecti
vas, nacionales € internacionales, proporcionando los antece-
dentes, 105 elementos que contituyen el hecho y sus posibles
repercusiones., para entender de una manera i{nteligente las ng
ticias.
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C. LA CONMONICACION {ORIZONTAL PARTICIPATIVA
EN EL HOMPRE DEL, CAMPO

El medio ambiente del hombre es el espacio y el tiem
po donde realiza su cotidianidad y es, asimismo, la condi-
cidén indispensable para que el individuo se identifique a
través de la interrelacidn con 1o que lo rodea. (68)

La relacién del hombre con el medio ambiente es com-
plejo e indivisible, no se te puede dividir en partes.
La naturaleza es fuente de recursos naturales y energéti-
cos indispensables para la subsistencia humana y para el
desarrollo de 1la sociedad.

"El hombre se forma una actitud valorativa y cultural
frente a la naturaleza. La forma en que la sirve o se sir-
ve de ella, conservindola o destruyendola. dependeri de
esa actitud". (69) )

El hombre que vive en una area rural plensa y siete de
una manera diferente al que habitamos en zonas urbanas., tan
s6lo la misma sociedad estid dividida en dos polos llamados
asentamientos el rural y el urbano.

"Los sectorea rural y urbano alin coexisten en muchos
de nuestros pafses como mundos separados y extrafios entre
s8f, principalmente por fuerza de aislamiento fisico que ha
configurado patrones y valores culturales desfimiles» (70)

La realidad de los hombres del campo como el “campesi-
no" tema que se hablé en la. primera parte de estd investi
gacidén, donde se di su visién de opresor y clase marginada
histéricamente por el poder polftico.

68). S.A.R.H.~-CENAPRO: Refinién Nacional de Comunicacién So-
cial en el medio rural, Informe Flnal; México, Ed.
Cinapro, 1978. pdg. 130.

69). Ibiden,

70) 1Ibiden.
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Pero vayauos yue fpapel juegan los medios de comunica
cién masiva, manejados y controlados por la clase dominan-
te, ha tenido hasta el monmento una minima participacién en
la educacién y comunicacién rural, y mds bién, estdn enca-
minados a reforzar la misma ideologia de esa clase, enfatf
z8ndola en las zonas rurales a través de una bisqueda por
satisfacer y mantener prowoviendo patrones de conducta ¥y

consumo.

El hombre del campo ha tenido una minima participacién
en este proceso de educacién y comunicacidén y no sdlo se le
ha logrado integrar real y efectivamente en el mismo. debi-
do a gue no se pueden conjugar sus intereses, necesidades,
problemas y aspiraciones con los de la clase dominante, y as
piraciones con los de la clase dominante, representada por
el capitalismo agrfcola.

La presencia del estado como figura paternalista a tra-
vés del proceso histérico en sus relaciones con la clase -
campesina han mostrado una constante preocupacidn: impulsar
la comunicacidén en el medio rural como una necesidad encami-
nada a satisfacer el desarrollo agricola, porque ello repre-
senta en gran medida el bienestar y futuro de nuestro pafs,
es decir, se cree que al capacitar e informar a los campesinos
se resolveran 108 problemas de la escases de produccién.

En este caso el comunicador al dirigirse a este medio ruy
ral tiene yue fungir como educador o divulgador agricola.

Ya que ha establecido una comunicaciédn encaminada princi
palmente a orientar e {nformar a los productores agricolas sg
bre algunas técnicas para lograr mejores rendimientos de su
produccidn asi como promover y proplciar la tecnologfia agrope
cuaria ré&pida., oportuna y adecuada en la poblacidn rural., su
papel es despertar en los campesinos una actitud de confian-
za y aceptacién de programas agricolas.
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Al disefiar y aplivar diversas eatrategias de comuni-
cacién especif{camente en un programa de televisién difi-
cilmente se toman en cuenta las caracter{sticas de los
canpesinos como grupo social, Del mismo modo no s¢ con--—
templa la posibilidad de una participacidén real y efectiva
de los campesinos, a los que va dirigida estd préctica co-
municativa, participacién que tendrfa como base sus conocf
mientos y experienclas.

Comunicacién social ilevados a cabo o destinados al
medio rural han sido unilateraies. han ido de los técnicos
a los campesinos y del campo a la ciudad. pero sin extraer
retroalimentacién de sus destinatarios y sin tomar cuenta
sus propias formas y medios de comunicacién, aporte de
que no siempre han consultado su visibén de los problemas y
necesidades que le atafien, de su cultura y medio ambiente na
tural y sociai+ (71)

£1 campesino ha tenido una m{nima participacién en
este proceso de educacibén y comunicacidén y no se le ha logra
do integrar real y efectivamente en el mismo, debido a gque no
se pueden conjugar sus intereses, necesidades, problemas y as
piraciones con los de clase dominante, representada por el ca
pitalismo agricola.

La presencia del Estado como figura paternalista a
través del proceso histdrico en sus relaciones con la clase
campesina ha mostrado una constante preocupacidn: impulsar la
comunicacidén en el medio rurai-como una necesidad encaminada
a satisfacer el desarrollo agrficola, porque ellosrepresentan
en gran medida el bienestar y futuro de nuestro pafs, es de-
cir, se cree qu el capacitar e informar a los campesinos se
resolverdn los problemas de la escasez de produccién.

70 S.A.R.H. y C.R.P.M "Reunién Nacional de_ Comunicacién So-
cial en el medio rural" gig. 9.
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Para apoyar esta afirmacidn sefialarenosuna de tantas
declaraciones de funcionarios del sector agropecuarie al
referirse a la importancia de la comunicacidédn en el me-
dio rural: "El problema de la escasez en la produccidu de
alimentos en nuestro produccidédn de alimentos en nuestro
pals s6lo podrd encontrar canales de solucibén definitiva
cuando se cuente con una mayoria de campesinos informados
y capacitados toda vez gue la “Alianza para la Produccién®
reyuiere de la participacidn integrada de los productores
en el proceso de la comunicacién de ideas y de tecnologfa,
para asi poder elevar la produccibén agropecuaria, meta gque
constituye todo un reto para técnicos y especialistas" (72)

Es asi como se entiende y aplica la comunicacibdn y 1la
educacibn que necesitan los campesinos, quienes por su condi
cién de grupo marginado, oprimido y explotado se ve obligado
a permanecer inicamente cono receptor dentro de estos procg
808 .

En virtud de que existe una mayor preocupacién por lo-
grar un aumento en la productividad en el agro, la comunica-
cidn rural se pércibe en estrecha relacidn con la capacita
cidén sin gue se haya considerado la posibilidad de inte--
grar al campesino en un proceso educativo mis amplio, es de
cir. la capacitacién viene a ser una parte de la educacién
no formal. Y debe ser utilizada para introducir técnicas
nuevas y créditos al campo. asi como promover organizaciones
comunitarias de apoyo con diversos propdsitos de grupos pri-
vados y estatales.

De las consideraciones vertidas anteriormente se despren
de gue tradicionalmente en el medio rural se ha llevado a ca-
bo un proceso educativo - comunicativo desvinculado del con-
texto histdédrico-social y politico en el cual se encuentran
inmersos los campesinos.
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Se han estado utilizando métodos educativos tradicig
nales y nose ha logrado buscar la manera de amplfar los
rrogramas educativos gue lleguen a beneficlar al canpesi-
nos, no se ha logrado alcanzar uno de los objetivos funda
mentales de la comunicacién, establecer una educacién cog
noscitiva gue les permita conocer criticamente su préctica

social y lograr de alguna manera actuar .para transformar
la.

Ic aterior nos da pauta para sefialar que la comunica
cibén, entendida como un proceso aa €1 cual existe participa
cibén y se establece un diflogo permanente a través de cual

esté presente una constante retroalimentacidn, no se ha
llegado a dar en nuestro medio rural. La comunicacidn no
puede considerarse como tal a menos gue exista una comunica
cién de retorno (retroalimentacibn). Sin ésta pueden usap
se ciertas técnicas de comunicacién, pero nunca puede lo--
grarse un proceso comunicativo. La retroalimentacién se da
cuando el campesino y el educar llegan a tener la capacidad
de reflexionar, cuestionar y evaluar la realidad que compar
ten.

Consideramos que el tipo de comunicacibn gue se requie
re en el mpedic rural debe estar orientada fundamentalmente
para favorecer e impulsar el desarrollo de los camgesinos
como personas, "como clase, como individuos con conciencia
de su ubicacibn es una estructura social que vive un mopmen-
to histérico concreto. La comunicacién se hace inseparable
del pensamiento en esta educacldn de clase... el conocimiepn

“to-comunicacibédn-transformacién de las relaciones de explota-
cién que los oprimen” (73°

La comunicacién rural debe estar encaminada a lograr en
los campesinos, esa educacidén como clase, es decir, que a -
través de la prictica comunicativa-educativa. los campesinos

73). Montoya. Alberto. gp._cit. pAg. 37.
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conozcan y tomen conciencia de clase. Ello implica que se
opere un cambjo en cada uno de los individuos "de una prig
tica social incon.ciente hacia el entendimiento de los meca
nismos estructurales mediante los cuales el trabajo comiin
de la mayorfa es aproplado por la minorfa". (74)

Serfa convenlente que el educador o extensionista que
llevara a cabo tareas educativas, perteneciera al medio ru
ral, en caso contrario, lo primero gque tenemos que hacer pa
ra trabajar en el camppo-as adquirir una serie de conocimien-:.
tos que nos permitan conocer: y entender lo mejor posible el
ambiente, cultura, lenguaje del campesino y tomar en cuenta
para aplicar programas educativos, la escala de valores de
los hombres del campo, considerar que “cuando un campesino
solicita la solucién de un problema estd solicitando un ani
1isis de su situmacién" (75). andlisis que debe realizarse
de manera conjunta sin tratar de imponer soluciones, el edu-
cador debe desarrollar de manera comiente, responsable y
comprometida su trabajo con los campesinos.

COMUNICACION HORIZONTAL
PARTICIPATIVA

Para llegara definir la comunicacién horizontal dentro
de un proceso educativo, el sujeto viene a ser el elemento
fundamental como agente de la posible transformacidn de la
realidad. El objetivo principal que se persigue con esta
prictica comunicativa es promover la participacidn, el di§
10go y la reflexidén critica sobre a realidad.

74 ) Baena; Guillermina, op. cit. ¢8g. 37
75} Ibidem.
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Consideramos esta préctica comunicativa dentro del me-
dio rural como aguella que parte de la cultura y necesida-
des de los grupos campesinos y por lo tanto logra transfor
mar las caracteristicas que posee la comunicacién dominante,
donde emisores y receptores intercambian continuamente sus
posiciones y esti destinada fundamentalmente a lograr la par
ticipacién permanente de todos 108 sujetos que en ella inter
vienen. vSe trata de que los sujetos tradicionalmente ex--
clufdos de la toma de decisiones lleguen a tomar entre susS m3
nos los espacios sociales que les estin dedicados; donde no
existen emisores especializados® {76)., donde se vayan crean-
do nuevas formas y nuevos contenidos educativos de acuerdo al
mismo proceso de cambio social gque estas formas producen.

Las condiciones necesarias para establecer una comunica
cibén horizontal en el medio rural son la vinculacién directa
de los mensajes con los programas educativos gue se originan
en el campo, las jornadas de trahajo, los problemas y necesi-

dades que van generdndose en el proceso edugativo - comunicat}
vo.

Dentro de é&sta prictica comunicativa se hace indispensa-
ble difundir las experiencias y logros de las comunidades ru
rales, intercambiar dichas experiencias hasta lograr una idepn
tificacidén de los intereses, problemas, necesidades y expecta
tivas, perc que sean los canpasinos, sujetos del proceso comy
nicativo, quienes elaboren y discutan sus programas y materia
les educativos asf{ como los medios mis apropiados para llevar -
a cabo su educacién.

76). vjlar, Josefina. vGonunicacibn participativa s copunidades ruralest
rag. 59. "
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A través de la comunicacidn horizontal dentro de un
proceso educativo en el medio rural se pretende que los
campesinos identifiquen. analicen y evalfien la realidad
en que viven. las causas yue originan sus problemas y 1la
forma en que deben actuar para resolverlos. Mis que ins-
truirlos, Be trata de motivar y generar .en ellos la park.
ticipacién para que adopten una actitud critica tendiente
a transformar o mejorar sus condiclones de vida.

No se trata de gue a los campesinos se les instruya o
adoctrine, sino de "activar sus facultades criticas, estimu
lar su inlciativa, trabajar en un proceso de conocimientos
y explicacidn progresiva de la realidad que ve a los sec-
tores populares como los responsables y Gnicos capacitados
para transformar sus condiciones actuales, como los actores
fundamentales del cambio social y no como 1os comparsas que
necesitan es participar, tener injerencias en las instancias
que les ataiien y poder de decisidn., y para ello deben trans-
formar el cuadro comunicativo de ias actitudes pedagdgicas
generales..." (77)

La conmunicacidén participativa no debe ser entendida co-
mo la transferencia de ideas. de conocimientos, de informa-
ciones, ni encaminada a buscar la modernizacidén de los can
pesinos, sino orientada fundamentalmente a su desarrollo co-
mo individuos, conmo clase, conscientes del papel tan impor-
tante que ocupan en la estructura social.

otro de los objetivos que se persiguen con la comunica-
cién participativa en un proceso educativo, es que 105 campe
sinos lleguen a descubrir la gran rigueza de sus valores cul
turales yue se enguentran escondidos y que ellos desconocen
porgue tradicionalmente se les han impuesto tenlas y estructy

ras ajenas a ellos mismos.

77). vilar, gr. git. 4g. 33
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La participacibén del educador dentro de esta prictica
comunicativa estar§ determinada por el conocimiento de las
caracteristicas socioculturales de los campesinos involucra
dos en este proceso educativo, como hombres capaces de tomar
en cuenta las opiniones y decisiones de los demés. Conside
rar su experiencias y conocimientos empiricos, entender,
comprender y desarrollar de una manera imconciente, responsa-
ble y comprometida el trabajo con los campesinos, en el que
tendr& que integrarse, convivir con la comunidad, aprender
de los campesinos, contribuir a profundizar y sistematizar
el conocimiento de las condiciones naturales, econémicas y
sociales en la ue viven, con el propbsito de establecer una
educacibén en beneficlo de los mismos.
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D. ASPECTOS (UE DEEE TOMAR EN COENTA EL
COMUINICADOR  RORAL
Si queremos establecer una conunicacién en el sector
rural es de vital importancia entender y comprender quién
es el hombre rural, esto es, conocer cuiles son sus cana-
les de comunicacidén, sus hdbitos de comunicacién y cdmo

priensa y siente.

El comunicador deberi tomar en cuenta al piétblico al
que se dirige, su capacidad de comunicacién dependerd en
gran medida del lenguaje que utilize. Es decir, que su ha
bla, sus contenidos e intencidn, deban adecuarse al pliblico
al cual se dirige.

Ademés el comunicador hard bién en despojarse del pa-
ternalismo pasionales, pues desarrollard mejor sus labores
8l est8 dispuesto, tanto como a comunicar, cuanto a ser co-
municado.

También es importante que el comunicador conozca el me
dio y maneje el medio en que se va a dirligir en el casc de
televisién.

Para esto es importante la evaluacién con ella y sus
procedimientos tales como entrevistas de campo, cuestiona-
rios, criticas esponténeas y observaciones varias, se pﬁe—
de conocer hasta que grado se logran los objetivos plantea
dos de manera que se puede nejorar constantemente los méto-

dos utilizados en el mensaje.

Es importante tomar en cuenta los modelos de conducta
de la gente se desarrollan sobre un cierto periodo de tiem
po, generalmente toda la vida, de aquf que estos no cambian
ficil o répidamente al.recibir un mensaje. Ei cambio en la
conducta regquiere un periodo de tiempp en el cual el indivi
duo debe ver la necesidad de nuevas soluciones a sus problge

mas.
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. Aslmismo la informacidn de decisiones de gobienro y
programas tienden a ser considerados por el pGblico con
desconfianza, hostitilidad, desdén o indiferencia., se-~
gin el caso y més tratandose del plblico rural campesino.
resulta en s{ de escaso interés, a menos que envuelva mg
didae de visible e inmediata importancia para el piiblico.

El comunicador rural, debe tomar las siguientes carag
terfsticas para establecer una comunicacién rural.
l1.-- Garantizar la capacidad de expresidn de la comu
nidad en su propia lenguaj e.
2.~ Preservar y respetar la expresidn cultural de la
regién ademis de enriguecerla.

3.~ oOrientar_a la comunidad rural en la solucién de
sus problemas.

4.~ Act@a como auxiliar en la educacién formal y ex
1a Bolucibén de sus problemas.

5.- Entretener a la comunidad haciendo menos cansado
los mensajes edum@ativos y culturales.

6.- Integra a la comunidad rural con el desarrollo
del pais.

El comunicador profesionista. debe tomar en cuenta lo
anterior para lograr comunicarse bien. En esta rama es ng
cesario capacitarse tener conocimientos eapecializades., y
un método espec{fico para lograr un razonable éxito.
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UBICACION DEL PROBLEMA

Se debe tomar en cuenta el lugar y las zonas geografi-
cas donde se desarrollari el programa de televisién.

La observacién de cappo es muy importante, no es nada
més tener datos .tebricos como serfan un marco de referencia
del lugar o documentos, mapas etc... sino inspeccionar la
zona para determinar con observacién de canpo.

Para eate propdsito debe servir el acopio de datos ta-
les como locallzacidén geogrifica y ecoldgica; el marco histd
rico; las estructuras fi{sicas fundanentales; la infraestruc-
tura; las caracter{sticas de la poblacidén; el nivel socioecg
némico; formas de organizacién social, econdmica y polltica
(Aqu{ ello nos demostrarfa las contrastantes formas de traba
jo entre diversas regiones, por ejemplo el gran porcentaje
de pequefios productores., como enel caso del Estado de Sonora.
Tamaulipas, Baja California Sur, mientras que en los Estados
de Tlaxca, Veracriiz, Oaxaca existen formas de grupos organi--
zados diferentes a los de otros estados. Por ejemplo en el
norte del pafs existen mis pequefios productores y en el sur
hay mas cooperativas y ejidatarios. Este @iltimo dato sirve
copmo una informacién adicional para determinar qué tipo de
orientacién se podrfa dar al programa televisivo.

Es Iindispensable que de cada lugar conozcanos Sus re--
cursos naturales y técnicos, as{ como su infraestructura y

sus carencias.
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RECOPILACION DE DATOS

En los objetivos del programa se decide sobre lo que
se qulere informar y dar a conocer, y de acuerdo con esto &
puede orientar y capacitar. ES necesario tener un método
adecuado para que eso se logre.

Aquf se puede trabajar coordinadamente con otras
instituciones u organisnos conmo:

La Secretarfa de Recursos Hidrdulicos, Universidades
del Estado., Escuelas Agropecuarias, Instituciones Banca--
rias que otorguen prestamos al sector agropecuario, CONASUPO
Secretarfa de Salud, ademé&s de cualquier organismo que tenga
relacién con el campo.

La informacién que se recabe con estos organismos se
puede dar con los diferentes géneros period{sticos tales

cono;
Noticia

i

Entrevista

Reportaje
- Crénica

Artfculo

Céipsulas informativas.

’
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DISENO DEL PROGRAMA

Para el disefio del programa, éste tendrd caricter
tentativo, de acuerdoccn Ja creatividad de los realizadores.
Puede ser un noticiario matutino, vespertino, programa
de capacitacién, programa musical, pero con informacidn
agricola, etc... en esto se puede elegir entre lo que se
considere adecuado para la zona y el auditorio, pero to--
mando - siempre los sistemas de conunicacién rural.

Para cualquier disefioc de programa debe haber antes
un proyecto con los objetivos generales y espec{ficos para
deterniinar lo que se busca.

Para el contenido del programa es recomendable la
participacién interdisciplinaria de otras 4reas para la
asesorf{a. En el caso de un programa de televisién dirigido
al sector rural es conveniente contar con el trabajo 'conjupn
to de un Medico Veterinario Zootecnista, Ingeniero Agréno-
nomo, Socioldgo, Médico, Técnicos agropecuarios egresados
de los Conalep, Campesinos, pueden apoyar en la elaboracidn
técnica de la informacién que se dé&, ayudarfa a resolver
problemas técnicos en cuanto a la informacidn agropecuaria.
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SONDEO DEL PROGRAMA

Pasado el nomento en que ha sldo puesto en marcha el
programa, no tardé en manifestarse su mucha o poca acepta-
cién por lo que, de acuerdo a un sondeo, (mediante cartas,
teléfonemas encueatas) el piblico puede influir en los cap
biloa y adaptaciones, al missio.

Recordemnos que es la gente quien debe hacer el pro--
grama, en forma directa o indirecta, y es por ello muy im-
portante su participacién, a través de los mis variados,
comentarios y sugerenclas.

La gente se debe escuchar asimismo, que su interven-
cién estd siendo tomada en cuenta.
Ellos son quienes, finalmente, habrin de aceptar el

programa.
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ETAPAS FORMATIVAS DEL PROGRAMA

El primer r[aso consiste en dar a conocer las condi-
ciones culturales, sociales, econdmicas y productivas de
1a regién.

El segundo implica la participacidn en la vida de
las comunidades, conocer sus problemas, informar y orientar:

El tercero;
a) Informar
b) Sensibilizar
c) Concientizar
d) Motivar

£) Apoyar la aceién.

Eatd se va a lograr con la dedicacidn del emisor y -
del receptor, estableciendo un acercaniento entre los dos
para una verdadera comunicacidn rurail.

Hay que tomar en cuenta que los rnodelos de conducta
de la gente se desarrollan sobre un cierto perlodo, gene-
ralmente toda una vida, de quf{ que éstos no cambien facil
o r&pidamente.

El cambio en la conducta requiere un lapso en el
cual el individuo vea la necesidad de encontrar nuevas,
soluciones para sus problemas, aprender acerca de esas
soluciones, ajustarlas a su forma de pensar y entonces -
agrender como desarrollarlas llevarlas a cabo sin temer al

fracaso o al ridiculo.
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Un mensaje que se capte fidcilmente por televisién
debe conjugar arménicamente los procesos de informar y
orientar en una forma sencilla, amena y agradable.
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CONCLUSION

Los hombres gue viven en un &rea rural piensan y sien
ten de manera diferente a los gque habitamos en zonas urba-
nas. Es por eso yue esta tesis llama Una Propuesta de Mo-
delo de televisidn para el Sector Agrppecuario, rescata la
importancia de la comunicacién rural; para dirigirnos a un
piblico rural debemos conocer 1las caracterfisticas y la im
portancia de esta.

En el anflisis se hizo mensidén de las particularida-
des yue tiene la comunicacién rural, interrelacicnandola
con la extensién agrfcola, definiéndola como la ensefianza
por la cual 1la gente del campo recibe informacibén de to-
do tipo con la finalidad de que mejore sus fornsas de vida
y trabajo.

Ademds la comunicacidén rural permite tener Ln cddigo
comén de acuerdo a su hibitat, esto es lo que mis se van a
sentir identificados los hombres del campo, ademis atafien
directamente a su realidad y a problemas de su comunidad.

La creacidén de Televisidn de la Repiiblica Mexicana
(t.r.m), fue uno de los programas polfiticos sexenales. Con
respecto a su barra de programas fueron admitidos por el gus
to del piblico, lo vimos con Panorama Agropecuario se sentfan
identificados por la informacidén 4ue este manejaba.

El inconveniente del noticiero fue transmitir desde el
Distrito Federal. dando una informacidn centralista. Por
tal motivo este logro solamente informar, ya que los mensajes
no correspondfian a su reglén agropecuaria.
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Las caracter{sticas de Panorama Agropecuarie son ldea
les si es regional por las particularidades proplas que iden
tifican a su realidad sociail.

Panorama Agropecuario, como se plantea en la hipétesis
nace para apoyar dos programas polfticos del agro como fue--
ron el Sistema Alimentario Mexicano (SAM) y la Ley de Fomen
to Agropecuario.

Su innovacibén como noticiero agropecuario y el pri-
mero -en su género debe sirvir como ejemplo para futuros
noticlarios o programas con singularidades propias que pue-
den difundir 1las actividades y problemiticas del campo:

En la Propuesta de modelo de televisiébn para el
sector agropecuario, se sugiere que a futuros programas
con este género se regionalice 1la informacién agropecuaria.
se debe tomar en cuenta las poblaciones que difieren wuna y
otra no es lo mismo el norte, el sur, centro, tieren contex-
tos sociales (ue son diversos entre si, su clima, su produg
cién agrfcola discrepa de cada regién, tomando en cuenta
sus costumbres, tradiciones, lenguaje. as{ como el contraste
de su condicién de clase explotada., lo vemos con los Estados
de Oaxaca, Hidalgo, Durango, Sonora, Tabasco, etc...

Otro de los aspectos relevantes en este estudio es
gue el Comunicador conozca Yy comprenda a que plblico se va
a dirigir, coéno es el Hombre del Campo, cdmo percibe su ha-
bitos de comunicacidn, organizacidn soclal y su ambiente sg
cial, asf como conocer la informacién agropecuaria de la re--
gién.

Todo esto para que se logre una Comunicacién Rural con
el auditorio. se reciban mensajes que atafien directamente
a su realidad y su conunidad.
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