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INTRODUCCION

Encontrarse a un paso de conclulr los
estudlos profesionales significa algo mas que
el Jubllo por la idea de los festejos de
graduacion. Es una etapa en la que susien
llegar a nuestra mente muchas interrogantes.
Es un ciclo en el que crecen nuestros
compromisos con la profesion y con nosotros
mismos. Surge tamblén la intenclién de
mejorar, de abarcar o més posible, en una
palabra de recuperar algo de lo que haya
podido perderse en el resto de la carrera.

Sin embargo, estan también presentes las
Inseguridades, pues, en definitiva,
empezaremos a vivir olra etapa de nuestras
vidas. Ademas comienza aflegar una nostalgla
por todo lo que se dejara atras, por esa etapa
escolar en la que tanto disfrutamos y nos
divertimos con los amigos.

Nos encontramos en un momento de
reflexién, y por tanto de susceptibilidad, y en
el que la ocasién de mostrar de lo que somos
capaces resulta Ideal para externar nuestros
encontrados sentimientos.

Asl pues, CONTRASTES, fue la
oportunidad esperada. Al principlo, no
pudieron slqulera vislumbrarse los resultados
que este trabajo tendrla. Se comenzd su
organizaclén apenas con la ldea de cumplir el
requisito para acreditar dos materlas. Poco a
poco, todos los que tuvimos que ver con
CONTRASTES famos tomando conclencia
de que éste era unvehlculo para poder retribulr
a la escuela algo de lo mucho que nos habfa

dado. Asf se fue conformando un equipo muy
solido y altamente comprometido con la
excelencla que se persegufa al llevar a cabo
este evento. Y entonces, el compromiso
sobrepasé una calificacion y se convirti6 enla
Intencién de reflejar todo lo que cada uno de
nosotros habla aprendido durante su estancia
enlaE.N.A.P. De esta forma CONTRASTES se
estructurd como el evento del afo; la
esperanza de dejar algo Importante con
nuestra partida; la oportunidad de realizar un
trabajo con mayor trascendencla, creando
una costumbre significativa: una graduaclén
académica y el pretexto perfecto para
propiclar el acercamiento entre toda la
generaclén 88-91 de Comunicacion Gréfica,
un fenémeno que es difcil que se presente. Asl
pues, CONTRASTES, fue el evento de una
generacion.

Habiendo tomado conciencia de lo
importante que podrfa resuitar CONTRASTES,
y slendo el desfoge de la capacidad adquirida
de clento velnte personas, lo que siguid fue
contextualizarlo dentro de nuestro campo de
accion, o sea, la Comunlcacion Gréaflca.

Fue entonces cuando aparecieron los
mensajes Y se utillzaron para el desarrollo de
un planyla creaclén de grupos especfficos, se
difundieron por determinados medios de
comunicacldny crearon unafuerza que Incldlé
en el comportamlento de la socledad
estudiantil de la E.N.A.P. Y que ademéas
constituyd un reto al talento, Ia creatividad y la
preparacion de qulenes se dedicaron a dar
carécter al evento.



CONTRASTES sobrepasd en mucho los
resultados esperados y dejé tal huella dentro
de la comunidad de la E.N.A.P., que en
consecuencla se pensd en recabar sus inicios
y sus logros, creando al mismo tiempo
propuestas para fortalecer y orientar la
realizaclon de actividades futuras,

Son los motivos anteriores por los que
nacid esta tesis. Misma que por su naturaleza
y porla escasez de bibliografla especifica, estd
constituida por la recoleccién, anélisis e
Interpretaclon de Informacién. Ademas se
apoya en comparaciones entre actividades de
difuslén que realiza nuestra escusla y otras
universidades. Como materlal Importante se
contemplan, también, las entrevistas a gente
Inmisculda con la difusion y el disefio gréfico.
El orden de la presentacion de este trabajo
constitulrd un enfoque objetivoy deductivo del
contexto en el que se desarrollo
CONTRASTES. Es asl mismo un seguimlento
cronoldgico del surgimiento del evento.

Més espacificamente:

En el primer capftulo: pretendemos ublcar
a CONTRASTES como un evento que porestar
en un renglén deflnido, la expansién de la
cultura, puede formar parte de la difusion
universitarla. Y que por sus particularidades
puede competir con cualquler otro, ya sea
dentro de la misma UNAM o externamente,

E! segundo capitulo constituye el esfuerzo
por recuperar las experlenclias que
CONTRASTES dej6 en un grpo determinado,
asl como la sintesls de los procesos gréficos
que se Hlevaron a cabo, partiendo desde su

antecendente: "A la Vanguardia en la
Cominicacidn Gréafica".

£n el tercer capltulo analizamos el contexto
cultural en el que se desarrollo CONTRASTES,
tanto en la U. N. A.M. como en algunos otros
recintos recreatlvos. lgualmente Intentamos
Integrar de manera ordenada cada una de las
conferenclas de CONTRASTES, asf como las
reflexiones que se cuajaron en ellas, los
apoyos escenograficos y audiovisuales que
las acompanaron.

Finalmente, en el capftulo cuarto, nos
comprometemos a prolongar CONTRASTES
mis alld de su organlzacién y presentaclén.
Tratamos de fllarlo en el tlempo y la mente
realizando una revista que contiene sus temas
y resultados. Y creando un manual de
actividades para la realizacién de eventos
semejantes. :

S6lo nos resta comentar que la satisfaccién
de ver al Disefio y la Comunicaclén Gréfica
sumergidos en una vida cultural activa dentro
de una escuela tradiclonalmente artlstica,
constituye el mayor logro que haya podido

tener un suceso que vino a romper con el

estancamiento y la monotonfa, abriendo
puertas a nuevas opclones de proyeccion para
el desarrollo académico de dichas carreras.

11



La ubicacion de CONTRASTES

en la Cultura Universitaria
-DIFUSION CULTURAL EN LA E.N.A.P.

Eventos de Comunicacion

en otras Universidades

-UNIVERSIDAD IBEROAMERICANA
-UNIVERSIDAD INTERCONTINENTAL
-UNIVERSIDAD A. METROPOLITANA
-UNIVERSIDAD SIMON BOLIVAR

Encuentros de la Asociacion
de Escuelas de Disefio Grafico

-DESCRIPCION DE LA ASOCIACION DE
ESCUELAS DE DISENO GRAFICO
-PRIMER ENCUENTRO DE ESCUFELAS
DE DISENO GRAFICO

-SEGUNDO ENCUENTRO DE ESCUELAS
DE DISENO GRAFICO

-EFECTO E IMPRESION EN LOS
PARTICIPANTES DE LA EN.A.P.

ojnuded



Capitulo 1

La ubicacién de contrastes
en {a difusion de la cuitura
universitaria

El que CONTRASTES haya tenido tanto
impacto no es sélo motivo de asombro, sino
de andlisls. La reflexidn sobre su naturaleza y
trascendencia genera la necesidad de darle a
este evento el lugar que merece dentro del
renglon dela difusidén dela cultura. igualmente,
resulta imprescindible ubicar a CONTRASTES
como una opcidbn para proyectar a la ENAP,
Incluso fuera de 1a misma UNAM.



LA UBICACION DE
CONTRASTES EN LA
DIFUSION DE LA
CULTURA
UNIVERSITARIA

Difusidn Cultural en la ENAP

En afos anteriores a CONTRASTES los
eventos de la ENAP pocas veces hablan
estado orlentados al campo ds la
Comunicacién y el Disefio Grafico. Mds no por
ello se puede afirmar que no los hublera, es
mas, no se debe pensar que los eventos que
han tenido lugar en la ENAP no sirvan para la
formaci6n del profesional de la Comunicaclén
Gréfica, pues toda manifestaclén artlstica y
sus bases tedrlcas deben formar parte de los
clmientos culturales de un hacedor de
Imégenes.

Lareallzaclén de CONTRASTES determind
el advenimiento y las caracter(sticas de
presentacion de eventos posteriores. Asl, a
partir de CONTRASTES, las actividades de
comunicaclén llevadas a cabo han tenido tras
ellas un fuerte apoyo de equlpos da trabajo
que reallzan varladas actividades para
contextualizarlas graficamente.

Un factor que ha caracterizado siempre a
los acontecimientos culturales de la ENAP, es
que éstos han estado coordinados por
profesionales casl slempre ajencs a la ENAP,
o en el mejor de los casos, por profesores o
personal del mismo plantel. Y lo anterlor se

contrapone a la estructura de organizacién de
CONTRASTES, que en todas y cada una de
sus fases fue coordinado y realizado por
alumnos. Slendo este Ultimo aspecto el mds
caracterfstico en los eventos que han seguido
a CONTRASTES: los alumnos, de Disefio y
Comunicaclién, se han visto directamente
inmisculdos en su planeaclén y reallzacién.

Enloreferente al tipo de eventos, en primer
lugar, se deben menclonar las exposiciones,
que son las actlvidades que se dan con
regularidad. Estas Involucran teGricamente a
todos los alumnos de la ENAP con la difusién
cultural, tanto interna como externamente.
Pero es evidente que por el caricter de las
mismas la facilidad de participaclén por parte
de comunicadores y disefiadores es muy
reducida y sobretodo si se habla de
estudiantes, que con seguridad no tienen una
trayectoria relevante. Por tal razén, queda
descartada la alternativa de la exposicion
como medlo dptimo en la difuslén del
quehacer gréfico. Sin embargo llega a darse el
caso de exposiclones de disefio cuando existe
el interés de algun profesor por exponer
colectivamente el trabajo de sus alumnos. Por
otro lado, la blen ganada tradiclon artistica de
la ENAP contribuye otro poco at aislamiento
del que son victimas las disclplinas gréficas.

Para la presentacién de conferencias,
platicas o cursos se Invitan personas con
amplia experiencia en una determinada area.
También se presentan casos en los que
artistas o disefadores solicitan fecha y
espacio para hacer sus presentaciones. Sl
bien es clerto que los invitados a realizar estas
actlvidades son en su generalidad



personalidades en el campo de la expresion
visual, también es clerto que la cantidad de
personas Inmisculdas en el disefio grafico no
guarda equilibrio con las que lo estdn en el
campo artistlco.

La continuidad en este tipo de eventos es
un factor determinante. Pocas son las
actividades que tienen una frecuencla, en su
grueso sélo se hacen presentaclones unicas,
desmotivando o impldiendo en clerta medida
la participaclén o el Interés por parte del
alumnado.

Ensegulda se enlistan algunos eventos que
han tenldo lugar desde 1988 y hasta la fecha
en la ENAP, y que demuestran o meclonado
anterlormente:

1988

e PLATICA SOBRE ECOLOGIA/
Movimiento Ecologista Mexicano

o |DENTIDAD CORPORATIVA /
Disefiadores asoclados: Flavio Mendoza
y Octavlo Casas G.

e ELSIDA/ Conferencla
e ESCULTURA EN METALES / Platica

e DEL MURALISMO A LA PINTURA
URBANA / Conferencla

¢ MURAUSMO / Raquel Tibol
e PIGMENTOS / Platica

1989

o ENAP NICARAGUA ENAP UNAM /
Conferencia de Intercambio

¢ PERIODISMO CULTURAL / Conferencia
e SEMANA DE LA SALUD / Conferencias.
e ARNOLD BELKIN/ Conferencia

e EL COLOR/ Conferencia por el maestro
Antonlo Salazar

e ILUSTRACION PARA LIBRO INFANTIL /
Bruno Lépez

e CULTURA CHICANA / Cultura chicana,
cine chicano, literatura chicana y plética
chicana.

e EL AMARANTO /Platica
o TEJEDORAS DE POLONIA [ Encuentro
1990-91

o ALAVANGUARDIADELA
COMUNICACION / Ciclo de conferenclas

e ELPUNTO ES LAPAZ/ Evento colectivo
¢ ROMULO ROZO / Presentaclén dellbro
e LA CASA DE Mi HERMANA / Muitimedia

e EL SEGUNDO ENCUENTRO NACIONAL
DE ESCUELAS DE DISENO GRAFICO /
Mesa de difuslén

o LOGOS-TECNO-NUEVAIMAGEN/
NUEVAS ESCRITURAS/ Facundo Ferré
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e INTRODUCCION AL DISENO
AUTOMATIZADO / Semana de la
computacién

o CONTRASTES: VISION EN
MOVIMIENTO / Ciclo de conferencias

¢ PORQUE NO SE VENDEN LOS
JITOMATES / Ciclo de conferenclas

Para todo lo relaclonado con funclones de
promoclén cultural existe un departamento
que programa, apoya, supervisa y evalua
cualquier tipo de actividad académico-cultural
que tenga que ver con la ENAP. Este es el
Departamento de Difusién Cultural.

La funcion primordial de este
departamento es la promoclén de la
produccldn plastica y gréfica de la ENAP. Ya
sea de alumnos, profesores o egresados de la
institucion, asf{ como ocasionalmente de
artistas invitados. El objetlvo de esta
promoclén es el proyectar, tanto interna como
externamente, el quehacer artistico de los que
se encuentran directamente relaclonados con
la Escuela.

El Departamento vincula algunas de sus
funclones al intercamblo cultural-artistico con
dependencias de la misma UNAM, tales como
vestlbulos de algunas facultades, el Centro
Cultural Universitario, la Facultad de Estudios
Superlores Cuautitlin, ia Direcclén General de
Apoyoy Servicloala Comunidad ylaDirecclon
General de Actividades Musicales. El
Departamento establece tamblén contactos
permanentes y eventuales con Universidades
Estatales, entre las que se encuentran fa

Universidad Autdnoma de Tlaxcala, la
Universidad Auténoma de Baja California Sur
y el Instituto Sonorense de Cultura, tamblén se
han hecho contactos con los Estado de
Colima y Veracruz y, muy recientemente, con
Tamaulipas.

La Delegaclén Xochimilco brinda apoyo en
este renglon facilitando el uso dela Casa dela
Cultura Luis Spota y, en ocaslones, tambiénde
la Carlos Pellicer.

Es Igualmente actividad de! Departamento
el estimular la participacion de artistas en los
programas de difusién e Intercambio, asf
como el mantener informada a la comunidad
acerca delos eventos culturales y académicos
mas reclentes,

El Departamento tlene como
responsabllidad la programaclén, el apoyo, la
supervislon y la evaluacién de actividades que
serealicen enlas instalaciones de la ENAP. Es
responsable de las galerfas y del auditorlo, as(
como de los diversos espaclos con los que se
cuentan para variadas actividades.

Para la realizacién de exposiciones el
Departamento apoya y da servicios segun las
necesidades de cada una:

En exposiciones internas el Departamento
esta comprometldo primeramente a realizar
una programacion anual para e! uso de las
galerfas, misma que previamente debera
cubrir las fases de convocatorla y seleccion.

Conjuntamente con el Departamento de
Disefio y Publicaciones se proporciona a los



expositores el disefio y la edicién de
Invitaciones, folletos o carteles, segln sea €l
caso.

En cuanto a museograffa, el Departamento
pone a disposicion de los interesados el
material quetiene en su propledad. Asmismo,
el personal especlalizado reallza el montaje y
distribucién de las obras, apoyado por el
artista.

En exposiclones externas el Departamento
planea con previa anticipacldn su calendario
de trabajo. Ei apoyo en medios Impresos varia
segun las necesidades del lugar al que se
envlara la exposicidn: paralas casas de cultura
se elaboran catalogos asi como para las
dependencias de la UNAM. Generalmente
para 13s exposiciones que se envian fuera del
Bistrito Federal se reallzan carteles. En
ocaslones las Instituciones cuentan con sus
proplos medios para proporcionar al artista el
material de promocién impresa.

En lo referente a la museografia, en las
casas de la cullura, es el artista el encargado
de llevarla a cabo. En las dependenclas de la
UNAM, el Departamento participa auxiliando
activamente a los coordinadores de dichos
espaclos. Y en las salas de provincla son los
musedgrafos locales los que la realizan.

Otra actividad Importante que se hace en
relaclén alas exposiclones esla difusion delas
mismas en algunos medios de comunicacién
masiva, como son: La Gaceta Universharia, el
periédico Humanidades, la publicaclén Los
Universitarios y algunos periddicos de
circulacién nacional. Tamblén se mantienen

Informadas a las Facultades y dependenclas
de la UNAM, ademas de los principales
museos de la ciudad.

Debldo al propésito de enriquecer
constantemente la vida cultural de toda la
comunidad de lg ENAP, Difusion Quiturgl
programa, en estrecha colaboracién con la
Direccién General de Actividades Musicales y
la Direcci6n General de Apoyo y Serviclo a la
Comunidad, eventos culturales con relativa
frecuencia. .

Resultado del apoyo que brinda el
Departamento, a alumnos, profesores e
Invitados externos, son las conferenclas, que
también se realizan constantemente. Asl
mismo son, en su generalidad, actividades
académico-recreativas y pedagobgicas en las
que ademds se comprometa el Departamento
de Difusién Cultural. Otros proyectos pueden
ser concursos y platicas de muy diversa
indole, convivios de bienveniday finde cursos,
representaciones teatrales y performances,
entre muchos otros.

Uno de los planes que el Departamento de
Difusion Cultural tiene para realizar a futuro,
ademds de la intensificaclén y meJoramiento
de sus actividades actuales, es la realizacion
de un boletin interno, que indudablemente
contribulrid en mucho al quehacer no sélo de
Difusién Cultural sino de la ENAP.

Cualquiertipo de evento quetengalugaren
la ENAP causa curlosidad, ya sea en mayor o
menor medida. En su generalidad los alumnos
se muestran interesados por asistir o participar
en actividades extraclase. Sinembargo una de



las causas que propicia et desinterés eslafalta
de [nformacion, o en términos més
espetlficos, la imposibilidad de Informar
adecuadamente, debldo a la contaminacién
visual de la que es victima la ENAP.

No obstante, es notorio que la comunidad
se encuentra Interesada por presenclar
cualquler tipo de manifestacién artistica, pues
cuando se logra una promoclén eficiente de
algin evento éste suele tener una buena
respuesta. Para cada actividad hay una
reacclén diferente. Y ésto puede ejemplificarse
con los eventos que se dan esporadicamente,
como conclertos de grupos o artistas
reconocidos, performances o conferenclas de
Importancla. Estos tienen una gran aslistencla,
mientras que los eventos permanentes, como
Inauguracion de exposiclones o conclertos de
mdsica de camara, cuentan con una respuesta
regular.

En lo referente a las exposiciones debe
decirse que éstas tlenen una concurrencia
aceptable, ademés de que el grueso de los
visitantes vierten sus oplniones ya sea
verbalmente o por escrito, en cuadernos que
existen especificamente para este fin.

En otra clase de eventos la aceptacion y
participaclén del pablico se muestra durante
la ejecuclén de los mismos.,

Globalmente, la comunidad de la ENAP
esta abierta a recibir, compartir, formar parte y
participar en cualquler actividad que tenga que
ver con el arte y la cultura, o simplemente con
el comportamiento y el sentlr del ser humano.
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LOS EVENTOS DE
COMUNICACION
Y DISENO GRAFICO
EN OTRAS
UNIVERSIDADES.

Universidad
Ilberoamericana

La Universidad 1beroamericana imparte la
licenclatura en Diseiio Gréfico, la cual esta
(ntimamente relacionada con otras dos
licenciaturas: Disefio Industrial y Diserio Textil.
Existe un s6lo departamento para las tres
licenciaturas y se imparten en un mismo
edificlo.

Por esto mismo los eventos que se
organizan estdn vinculados con las tres
licenciaturas, por ejemplo: El Tlanguis del
Disefio. Este evento, que es coordinado porla
Universidad, se realiza dos veces al afio con el
fin de que todos los alumnos en un sélo dia
hagan una exposicidn de los mejores trabajos
realizados durante el ciclo escolar, por tal
razén se lleva a cabo al término de cada
semestre. Podemos declr entonces que este
evento tiene un car4cter Institucional.

La difusién de este evento se hace por
medio de carteles y folletos que se eligen a
manera de concurso entre los alumnos. La
Instituclon realiza la Impresion del materlal y da
todo el apoyo y ayuda para la exposicion.

Ademas, la Unlversidad organiza
periédicamente cursos y conferenclas
dirigidos principalmente a profesores o a los
alumnos més destacados, con la finalidad de
que los profesores compartan lo aprendido
con sus alumnos.

La Universidad slempre apoya a los
estudiantes cuando pretenden organizar
eventos de caracter académico, pero, hasta el
momento, pocos grupos han mostrado interés
por realizar actividades extraclase. Por tal
razén éstas no han tenido mayor difusién.
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Universidad
Intercontinental

La Universidad Intercontinental ofrece
ademas de la licenciatura en Disefio Grafico,
lade Comunicacién. Esta ultima tiene fama por
los eventos realizados porlos alumnos. Como
la Semana de Comunlicacién, que se reallza
cada afio y es organizada por todos los
alumnos. Se eligen grupos de estudiantes que
deben mostrar propuestas de organizacion y
presentarlas ante sus propios comparieros.
Compiten varios equipos y el que se consldera
el mejor en l1a planeacion y el tema es el que
ileva la batuta. En el grupo organizador
pueden entrar a trabajar estudlantes de
cualquler semestre, por lo que, en la Ultima
semana partlciparon clento cincuenta
alumnos.

La Semana comprende varios eventos. Lo
mds importante son las conferenclas, donde
los invitados se eligen de acuerdo al tema. Por
ejemplo en la Novena Semana de
Comunicaclién el tema fue: "Competencla en
fos medios" y los conferenclstas fueron gente
de Televisa, Imevisién y de distintas
radlodifusoras.

Los programas de televisiébn que son
realizados por los alumnos se transmiten
internamente en todos los edificlos de la
Universidad.

Se realizan también programas de radio
que se transmiten desde la estacion de la
Universidad y que a veces, trabajando junto
con radiodifusoras de ia ciudad, se transmiten
en toda el &rea metropolitana.

La ExpoUic tiene una caracteristica muy
especial: para reallzar el conjunto de eventos
se Invitan a patrocinadores, que hacen una
aportaclén econdmica y, que ademas de ser
anuncliados, cuentan con un stand durante la
Expo. Tal es el caso de la tltima Semana de
Comunicacién, en fa que los patrocinadores
fueron Imevislén, Lozano Hns., El Diarlo de
México, El Heraldo y algunas radiodifusoras
como Grupo Acir, WFM y Alfa.

Ademas la difusién es muy fuerte. Se hacen
carteles, folletos, mantas, programas de
mano, camisetas, papelerfa, anunclos de radio
y prensa.

El alumno que organiza, trabaja durante
todo el semestre y tlene un porque: darle a su
Universidad reconocimlento, publicidad y un
ambiente de convivencla. Ademds de estos
objetivos siempre hay una meta a futuro; cada
afio deben hacerse mejor las cosas,
aumentando la calidad para la Semana
proxima.

Universidad Autonoma
Metropolitana

En la Universidad Auténoma
Metropolitana, donde se da la licenciatura en
Disefio Gréfico, se realizan anualmente cursos
para profesores y alumnos de distintas
disclplinas, como: tipograffa, disefo editorlal,
computaclan en el disefio, historla del arte,
problemética en México, etc. Esto se hace dos
veces al afio, con el fin de tener un mejor
desarrollo de la comunidad dentro de la
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Institucion, entre profesores y alumnos. Su
difusion solamente es interna.

Asl mismo se organizan cursos para el
publico en general, los que tienen un costo
para poder asl solventar los gastos. La difusién
es hecha por la Instituclén y consliste en
anunclos de prensa, carteles e Invitaclones.

Algunos  profesores organizan
exposiciones de trabajos de sus alumnos,
pero siempre son muy pequenas, requiriendo
solamente promocion Interna, y a las que
asiste casl slempre s6lo la comunidad de la
Institucion.

Universidad
Simon Bolivar

Enla Universidad Simén Bollvar se Imparte
lalicenclatura en Disefio Gralico desde el afio
de 1981. Dicha carrera organiza anualmente
su eventode la Semana de Disefio grafico, con
una temética en especlal, donde participan
entustastamente la direccién, los profesores y
la comunidad estudiantil,

Para ello se lanza una convocatoria en la
que los alumnos de cada grupo y de cualquler
semestre se autoproponen para formar un
comité de organizacién y del cual se elige un
coordinador general. Este tendri la
responsabilidad de dirigir todo el trabajo y de
establecer vinculos con empresas,
personalidades, editorlales, patrocinadores e
instituciones que puedan enriquecer el
acontecimiento.

Los objetivos de esta Semana del Diseiio
Gréfico son: levar a cabo una muestra de los
ejercicios mas relevantes de alumnos y los
trabajos profesionales de la planta docente a
nivel profesional: dar cursos para los alumnos
coninvitados especiales y enrlquecer todo ello
con un ciclo de conferencias de diversos
téplcos Involucrados en el quehacer del
disefio gréfico. La difusion se hace interna y
externamente, Invitando a otras universidades

.y escuelas de disefio.

UNIVERSIDAD

SIMON BOLIVAR
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ENCUENTROS DE LA
ASOCIACION
DE ESCUELAS DE
DISENO GRAFICO

Resulta interesante la exlstencla de eventos
que no solamente proyectan el desarrollo
académico de cada universidad, slno que
crean el vinculo para la interaccién de todas
las personas interesadas en el disefio gréfico
y que ofrecen ademas el conocimlento de
nuevas opclones por medio de sus
actividades.

La Asociacion
de Escuelas
de Diseno

La idea de crear una Asoclacion segestaa
ralz del anlversario nimero 25 de la
Licenciatura en Dlsefio Grafico en ia
Universldad iberoamericana. Por este motivo,
se raalizaron actividades de difusién y se
Invitaron a varlos directores, coordinadores y
represantantes de otras universidades a
reunirse para Intercambiar experlencias y
realizar eventos interuniversitarios, que se
hacfan pero muy esporadicamente.
Paulatinamente, al ir viendo frutos del trabajo
grupal, la Asociacion se ha ido consolidando
y comprometiendo a realizar actividades con
mas relevancia.

Para ese entonces las reuniones
comenzaron a tener lugar con la participacion

de 8 universidades. Para 1990 la AsoClacion
empezo a contar con la adhesidp de otras
Unlversidades. Y a estas fechas son
miembros:

Universidad Iberoamericana (Unidades:
D.F, Le6n, Puebla, Tljuana ¥ Torreén)
UIA

" Escuela Naclonal de Artes Plasticas

(U.N.AM)
UNAM

Universidad Auténoma Metropolitana
{Plantel Xochimilco)
UAM-X

Universidad Anahuéc
(Unidades: Sury Norte)
UA

Universidad Simén Bolivar
usB '

Unlversidad intercontinental
uic

Escuela Naclonal de Estudios
Profesionales Acatldn (U.N.AM.)
ENEP-A

Universidad de las Américas de Puebla
UDLA

Universidad del Valle de México
(Plante! San Rafael)
UVM-SR



e Universidad Auténoma Popular del
Estado de Puebla
UPAEP

e Universidad La Salle
utsa

Y estan en proceso para Ingresar a la
Asoclacion:

e Escuela de la Gestalt (Veracruz)

e Universidad del valle de México
(Plantel Lomas Verdes)

o Escuela de Disefio del Instituto Nacional
de Bellas Artes
EDIMBA

e Universldad del Nuevo Mundo

Para pertenecer a la Asoclaclon, fa escuela
asplrante debe presentar una carta en la que
exponga las razones de su deseo por
participar. Esta se toma a conslderacion del
Consejo para ver las caracteristicas de dicha
universidad . Slendo el mismo consejo e! que
determinara sl la escuela es aceptada. Ya
aprobada, la Universidad deberd nombrar un
coordinador para representarla dentro de la
Asoclacion.

El fin princlpal de la Asoclacién es la
educaclén: promoverla y mejorarla. Asf mismo
es meta importante dar proyecclén a ia
licenciatura de Disefio Grafico como tal. Para
ello sus funciones primordiales son el
Intercambio docente, la realizaclén de
actividades instituclonales y estudiantiles y la

proyeccion del trabajo que resulta de las
reuniones de la Asoclacion.

Los Encuentros de las Escuelas de Disefio
Gréfico, a nivel naclonal, son uno de los
mejores alcances que ha tenido la Asoclacion.
Tamblén la creacion de una revista, Encuadre
Universitario, resulta un logro significativo,
pues es el medio por el cual se hace patente
eltrabajo de la Asociacldn y el compromiso de
las unlversidades por el Intercamblo de
experiencias. La importante labor de la
Asoclacién ha llamado la atencion de otros
organismos, tales como: ALADI; CODIGRAM,
Colegio de Diseriadores Industriales y
Gréficos de México y QUORUM, Consejo de
Disefadores de México.

Otro alcance significativo fue la Invitaclén
que se hizo a la Asoclacitn para particlpar en
el 1 er Encuentro Iberoamericano de Gréfica
Editorlal, el cual sellevS a cabo en L.a Habana,
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Cuba en septiembre de 1992. La Asoclacitn
fue el enlace para difundir, promover y motivar
a las Universidades a que asistieran y
participaran.

Sin duda, Los Encuentros de Escuelas de
Disefio Gréfico han sido el trabajo con mayor
trascendencia de la Asoclacion. La idea se
consolidd con la Intenclén de reunir al mayor
nimero de Universidades en el pafs para
Interactuar e integrarse en una soélida
comunidad que enriquezca los valores
comunes y fortalezca al Diserio Grafico.

En un principio la UAM-Xochimilco se
propuso para organizar el Primer Encuentro.
Al final de éste, fue la Universidad
Iberoamericana la que se comprometid allevar
a cabo el Segundo. Con ambos, las otras
Universidades se vleron motivadas a ser ellas
las que organizaran los siguientes,
Actualmente, a partir del Tercer Encuentro, las
Unlversidades aspirantes presentan una carta
tentativa con el proyecto, un tema y una
organizacién, asl como con la exposicién de
su infraestructura. Dicha carta se pone a
conslderaclén de toda la Asoclaclén y se
somete a votaclon Individual, es decir, por
universidad.

Ya establecida la Universidad que se
encargara del Encuentro, ésta se vuelve
responsable desde su propuesta grafica hasta
la de trabajo. La Asoclacién sirve de apoyo,
ayuda a la difusién y en ocaslones forma parte
del plan de expositores.




PRIMER ENCUENTRO
DE ESCUELAS DE
DISENO GRAFICO

El Primer Encuentro de escuelas de Disefio
Gréafico, organizado por la Unlversidad
Auténoma Metropolitana, resulté una
oportunidad Iideal para ponerse en contacto
directo y real con la gente que se dedicaala
ensefianza del disefio, asl como con los quelo
tienen por oficio y los que lo estan
aprendiendo.

Este encuetro tuvo lugar en las
instalaciones de la UAM-Xochimilco y se
realizé del 1 al 9 de octubre de 1990. Las
Universidades y escuelas participantes fueron
las sigulentes:

e Universidad Auténoma Metropolitana
(planteles Xochimilco y Azcapotzalco)

e Escuela Naclonal de Artes Plasticas
(UNAM)

e Escuela de Diseiio INBA

e Unlversidad Andhuac (unidades Sury
Norte)

o Unlversidad $Simoén Bolivar
e Universidad de las Américas de Puebla
o Universidad Intercontinental

e Escuela Michoacana de Disefio

Universidad del Valle de México

e Universidad La Salle
Universidad Femenina de México

e Universidad Auténoma del Estado de
México

o Universidad del Nuevo Mundo
e Universidad Iberoamericana

El trabajo y las actividades del Primer
Encuentro estuvieron dirigidas a estudiantes,
profesores y técnicos de cualquler escuela de
disefio grafico en México, asl como a
profesionales de! disefio gréfico en el ejerciclo
libre de su profesién, en empresas o en
despachos de disefio, a coleglos o a
asoclaclones de disefiadores y, en general, a
todo el ptiblico Interesado en el disefio gréfico.

Fue una semana de intenso trabajo, enla
que diarlamente hubo mesas redondas donde
se tocaron temas [ntimamente ligados al
desempefio y la actual situacién del disefio
gréfico. Otras actividades complementaron el
evento, entre ellas hubo cursos y
exposiclones. Estas ultimas fueron el
resultado de una seleccldn de trabajos que
presentaron estudlantes de las escuelas
participantes. La venta de material y
publicaclones de disefio fue, asl mismo, parte
del Encuentro.

Se persiguleron objetivos previamente
definidos, y entre éstos, el de mayor
Importancia fue propliclar el acercamiento
entre las escuelas que imparten la Carrera de



Disefio Grafico en todo el pals. El intercambio
era pues un objetivo ldgico, se pretendid
retroalimentarse con experlencias sobre la
formacién y el perfil profesional de un
Disefiador Grafico en México, asf comoconlas
referentes al mercado y su ublcaclon
profesional y social, se contemplaron también
las que tlenen ver con el disefio curricular en
planes y programas de estudio. Por otro lado
se Intentaba sentar ias bases para el
intercamblo académico entre escuelas de
Disefio Gréfico y para el desarrollo de esta
disciplina. Igualmente se aspiraba el fomento
de dicho Intercambio para un mayor
reconocimiento soclal de las Instituciones de
enseiianza superlor y media superior que
imparten disefio gréfico, asf comolademanda
y valoracién de la profesion.

Los temas expuestos fueron
acertadamente variados. Se habld del Disefio
Gréfico tanto en su ensefianza como en la
versatilidad de su desempeiio, slendo
reconocldos expertos quienes encabezaron
cada una de las mesas, de las que a
continuacién se presenta ta relaclén:

-El Disefio Grafico en el campo del cartel.

- El impacto tecnoldgico en los procesos
del Diseiio Gréfico, en las fases de realizacién
y produccion.

- El Disefio Gréfico en el campo editorial.

- El Disefio Gratico en el campo de la
identidad corporativa, institucional y soclal.

PRIMER ENCUENTRO DE
ESCUELAS DE DISENO

RAFICO

Del 15 al 19 de Octubre de 1990
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- La ensefianza del Disefio Grafico en las
escuelas, perfll profesional y demanda soclal.

- El Diseiio Gréfico en México en el campo
de la ilustracion.

- El Disefio Gréafico en México en el campo
del empaque.

- El Disefio Gréafico en México en el campo
de fa fotograffa.

- La pertinencia de la semiética en los
planes de estudio de las carreras de Disefio
Gréfico.

- El Disefio Gréaflco en Méxlco en el campo
de los medlos audiovisuales.

- El Disefio Gréfico por computadora.
Campos de trabajo, tendencias y
perspectivas.

- El Disefio Gréfico en el campo de la
cultura.

El Disefio Gréfico en México en el campo
de la animacion tradicional y por
computadora.

- El Disefio Gréfico en el campo del disefio
textil.

- Ublcacldon soclal de Ia:E profesion,
tendenclas y perspectivas. !

Ademéds de algunas otras que se
Improvisaron y se refirieron al campo del cine
y alos carteles de un disefiador polaco.

Por el listado anterlor se puede deduclr que
Igualmente variados fueron los comentarios,
concluclones y reflexiones que tuvieron lugar.
Sin embargo hubo mesas que fueron méas
trascendentes.

Entre las que mayor controversia causaron
estuvo la dedicada a la ensefianza del Diseiio
Gréfico. En elta hubounrepresentante de cada
una de las escuelas de disefio. Aqul el punto
central fue el referente a la vigencia y eficacia
de los programas de estudio. Se menclond la
general e imperante necesidad de renovarlos,
ya que las caracteristicas del Disefio Gréfico
han cambiado considerablemente con los
acelerados avances tecnologlcos, se hizo
ademas hincapié en apoyar didacticamente
dicha renovacién.

Una de las mas largas mesas fue ta dirigida
a la semlética en los planes de estudlo. E
énfasls de esta mesa estuvo en conslderarala
semidtica como una perspectiva te6rica para
comprender la realidad. Asl mismo se analizé
la semidtica como ta posibilidad de conocer el
lenguaje para enriquecer la significancia y
utilidad de mensajes visuales

Igualmente vallosaresultélamesa avocada
al disefio y la cultura. Se hablo del fuerte
conflicto que plantea el producir unaldentidad
naclonal a través de la creaclén de objetos
visuales, pues la invaslén cultural hace que no
s6lo el disefio mexicano no tenga identidad,
slno que todo el disefio en el mundo tenga
dificultad para llevar un sello. Se motiv asl a
fa busqueda de propuestas Innovadoras.



La participacion del
satlsfactoria. En todas las conferenclas hubo
gran asistencia. En su mayorfa el ptblico
estaba conformado por Jévenes interesados
en enriquecer su formacién profesional y
entusiasmados por participar activamente en
un evento de trascendencla naclonal.

publico fue

Las actlvidades realizadas como
complemento de las mesas redondas tuvieron
buena aceptaclén y demanda. Uno de los
momentos en los que la particlpacién del
auditorio fue especialmente emotiva fue la
entrega de premios y reconocimientos a los
mejores trabajos estudlantiles que
particlparon en el Encuentro.

Fue enriquecedora la experiencia de
conocer personalmente a quienes en México
estan haciendo cosas importantes en relaclén
al disefio gréfico, asf mismo fueron vallosas
todas y cada una de las exposiclones que ahf
se dieron, pues ademas de aportar
conocimientos precisos se denotaron las
diversas personalidades, tanto de
Universidades como de instltuciones e
individuos.

Las conclusiones que pueden obtenerse
alrededor de este significativo trabajo estan
intimamente ligadas a la satlsfaccion de sus
objetivos primordiales. Entre las que resultan
mas sobresallentes esta el logro de un
acercamiento entre las diferentes escuelas en
las que se Imparte la disciplina de Disefio
Gréflco. Asl como el enriquecedor intercamblo
que se dié de experiencias acerca de las
caracter(sticas y requerimientos del mercado
de trabajo. EI fomento para una

retroalimentaclén académica que ayude
ademds de lograr mayor reconocimiento
soclal, al enriquecimiento para el desarrollo de
nuevas y mejores metodologfas en la
ensefanza del Disefio Grafico, serd unodelos
objetivos que veréan sus frutos a largo plazo y
a través de los Encuentros futuros.



SEGUNDO
ENCUENTRO
DE ESCUELAS DE
DISENO

Este encuentro se reallzé alrededor de una
tematica: "Identidad Naclonal”,

&Porqué el tema?

Este encuentro fue propuesto por la
Asoclaclén de Escuelas de Disefio, y la
organizaclén estuvo a cargo de la Universidad
Iberoamericana particlparon mas de 40
escuelas de todo el pals. Se realizé en
Patzcuaro, Michoacéndel 13 al 17 de Octubre.
Algunas Interrogantes para resolverse en el
encuentro fueron:

e ¢Quiénes somos?

o (CoOmo somos?

e ¢Como nos vemos?

o (Cuél es nuestra identidad?
e & Existe el disefio mexicano?
o &Dobnde esta?

e ¢ Esaquel de los folletos, fotograflas,
anuncios con aires extranjeros?

e (O estaen latipografia que se inventa
en cada torterfa y que se disefia en los
aparadores de las panaderfas todos los
dfas...?

o {Qué se buscod?

El tema, la Identidad Naclonal, se propuso
gracias a las Inquietudes que han salido de las
diferentes Universidades y Escuelas en los
foros docentes y estudiantiles, por los
cuestionamientos de la influencla del disefio
extranjero y la identldad de! disefio mexicano.

Por esto mismo, se comenzo por crear un
compromiso en los participantes y, de ahf, en
todo el pals de enfrentar problemas como: ées
posible hacer un disefio universal netamente
mexicano?, ées posible que este disefio
exprese su identldad naclonal? Después se
tratd de buscar la solucién con el intercamblo
de Ideas y puntos de vista en torno a los
valores soclales histéricos y culturales de
nuestro pals, con sus costumbres, modos de
vida, actitudes ante la vida y ante la muerte.
Para que todo esto pueda formar parte de las
herramientas de un disefador para que pueda
expresar y comunicar cualquler problema que
enfrente.

Ademés se buscéd estrechar los vinculos
académico-docentes entre las escuelas y
universidades de todo el pals, de sus
profesores acreditados y sus representantes.
Y por otro lado, hacer una sola asoclaclén.
Misma que ya se hlzo antes de comenzar con
los encuentros, pero que antes del segundo
sélo reunla 18 casas de estudios que en su
mayorfa se ubican en el Distrito Federal.

En Pétzcuaro no se quis6 organizar otra
Universidad contalleres de técnicas diferentes
sobre diseio. Lo que se quer(a era hablar de
las actitudes como disenador en el trabajo,



convlvir, comer, sentir, buscar diferentes
puntos de vista y compartir con la gente que
ya lleva camino recorrido. Saber qué buscan,
qué han encontrado, como ven México,
aprender todo lo que alguien que no es
disefador puede ensediar.

Con los talleres, las conferencias, el lugar,
la musica, la imagen se pudolograr quetodos
los participantes reaflrmaran todo el tiempo
que estaban en México, que asl es México.

Paralelo al Encuentro hubo una exposlclén
de trabajos que busco mostrar los resultados
de los programas de planes de estudlo que
tiene cada escuela.

Aslmismotuvelugar un congreso sobrelos
planes de estudlo de Ia Licenclatura de Disefio
Gréfico, que por la diversidad de opinlones
que resultaron de él, se decidié prolongario al
Tercer Encuentro, con el tltulo de Congreso
sobre la Didactica del Disefio.

Organizacion:

Toda 1a organlzaclén estuvo a cargo del
personal docente y los alumnos de la
Universidad Iberoamericana. Abarcando
desde la elaboraclén del tema, los obletivos, el
material de difuslién, como carteles,
invitaciones, anunclos en prensa,
inscripclones, folletos, la difusién en cada
Universidad, etc., hasta coordinar en
Pétzcuaroallegada de todoslos participantes
y su estancia en el lugar.

La estructura de las conferencias ytalleres
fue hecha, como anteriormente se dijo, no en

base a técnicas de disefio sino a diversas
disciplinas méas como: sociologfa, economla,
politica, filosolfa, antropologfa, etc. Y serealiz6
de la siguiente manera:

o Sociologfa: Forma de ser del mexicano.

o Economfa, Polltica: ¢Cémo estamos
organizados?

e Filosoffa y semi6tica: Forma de pensar
del mexicano.

¢ Antropologfa: £Qué nos hace ser como
somos?

e Historla: éPor qué somos?
e Comunlcacion: ¢Cdmo hacerlo llegar?

o Disefio, fotografla, arquiltectura, radlo,
teatro, etc. - Gente que esté buscando a
México a través de su trabajo.

Los talleres se realizaron de dos formas:

1.- Un taller te6rico distinto cada dfa de los
temas que fueron discutidos en las mafanas
(conferencias). Con grupos de cincuenta
personas como maximo. ’

2.- Un solo taller practico impartido por un
disefador durante los 3 dfas.

Los temas de los talleres practicos fueron:
Imagen global, tipograffa, punto de venta,
historieta, cartel.

Las conferenclas se reallzaron en las
mafanas y los talleres en las tardes. Como
participante se debla esceger sélo uno, pues



el cupo era limitado. Las personas que lo
impartfan pudieran tener mayor atencién para
cada particlpante.

Entre los participantes del foro de
discusién (conferencias) se encontraron:

Manuel Cevallos (socldlogo)

Jaime Gonzélez (economista)

Luls Peterson (flldsofo)

Gonzalo Casier (disefiador)

Mariana Yampolsky (fotégrafa)

En las mesas redondas participaron:

Oscar Hagerman, Eduardo del Rio (Rius),
Rafael Barajas (el Flsgon), Juan Acha.

Lostalleres practicos {ueronimpartidos por
disefiadores como:

Luls Martinez, de la UAM Azcapotzalco

Guillermoriarte, Dolores Martin del Campo
y Patricla Hernandez de la UIA.

Antonlo Pérez Gonzalez (Niko), del colegio
de la Gestalt.

Gonzalo Tassler, Eduardo del Rio (Rlus) y
Rafael Barajas (el Fisgon)

Plan de trabajo:

Cada dfa durante la mafana se llevaban a
cabo tres conferenclas de una hora cada una

{ cuarenta minutos para desarrollar el tema y
veinte minutos para preguntas Yy respuestas).

En las tardes se reallzaron cinco talleres
practicos en los que se tradujeron las Ideas
discutidas en la mafiana a un lenguaje gréfico.
Hubo tamblén la opclon de tres talleres
teéricos en donde los mismos conferenclstas
de la mafana profundizaron mas su tema con
un grupo pequefio de personas. Durante el
desarrollo del Encuentrolos representantes de
las Universidades (estudiantes becadds)
prepararon sus reflexiones para que se
discutleran el titimo dfa.
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Propuesta:

"Culdadito, culdadito, cuidadito con el
" disefio por que tengo débil el corazén.”
"Cuidadito con lo que somos, con lo que es
México, con el que unléndose poquito a
podquito hacen una Identldad *. "Cuidadito con
esas pequefias Iméagenes que dejamos atrés,
que damos por hechas como algo que no tiene
la mas minima importancia.” "Cuidadito con
nuestro oficio o mejor dicho nuestro tipo de
vida, vida de disefiador.” "Creemos que el
disefiador Grafico necesita pensar en estas
cosas." "Pensar que la responsabilidad por fa
identidad forma parte de su étlca como
disefador.”

&Y después del encuentro?

Se querfa regresar viendo con mas cariiio
las cosas que nos rodean todos los dlas,
amando mas nuestro trabajo. Regresar
sablendo que el disefiador no s6lo debe
comprender de dlsefio. Regresar teniendo
tlempo para jugar con esas imagenes gue no
se habfan observado.



Efecto e impresion en los
participantes de la ENAP

Entrevista
(Profesor Abel Sanchez)

1. ¢Qué se buscaba con este Segﬁndo
Encuentro?

Se buscaba plantear, no solucionar, la
posibilidad de encontrar un diserio con
caracterfsticas nacionales.

2. éCuales fueron las dlferencias
significativas con el Primero?

El obfetivo sobre todo. Aunque no fue
objetivo definido, hubo un tema a diferencia
del Primero, en el que sélo se hablé de
diserio.

3.4Qué se esperaba através de los
asistentes de la ENAP para nuestra escuela?

Nada. Fue inquietud particular, algo
personal, no se trascendié mds alla. No fue un
objetivo importante para la escuela.

La escuela no participb como deblera, la
escuela sélo cumplié.

Algo muy importante y que puede servir
para la comunidad de la escuela es el archivo
grabado.

4. {Cudles serfan las conclusiones
académicas que generd este encuentro?

A la par de la reunion periédica de
directores o coordinadores de las escuelas
de disefio, se hablé de tratar de tener un
consenso de todo el pafs.

5. ¢éCudles fueron los principales aspectos
de organizacion que se destacaron en este
evento?

Sobre todo el control casf absoluto de la
cantidad de gente que asistié. Toda la
organizacion fue muy grande y efectiva.

6. {De quiénes se recibieron los principales
apoyos?

De la Universidad Iberoamericana

7. ¢ Cudles son las tareas que dejo ablertas
este Encuentro?

Mds que tareas fue una inquietud. La
capacidad nata de disefiador del mexicano
que se debe retomar.

8. LQué se espera para el Tercero?

Que se amplfe a mds Universidades y que
realmente todas las Universidades fueran
representadas



La Organizacion de CONTRASTES

-EL ANTECEDENTE "A LA VANGUARDIA
EN LA COMUNICACION GRAFICA"
-FASES DE ORGANIZACION

ojnude)



Capitulo 2

La organizacion de
Contrastes

Un suceso que dej6 huella en un buen
nimero de personas tiene la obligacion de
mirar al pasado y discernir sulogro, para poder
merecer el privilegio de prolongar su
existencia y servir como ejemplo.Por esta
razén analizamos &l evento que dié patita al
advenimiento de Contrastes: "A la Vanguardia
en la Comunlcacion Gréfica".

Asl mismo clasificamos por fases cada uno
delos pasos que se siguleron para conformar
la organizacidn de Contrastes.



LA ORGANIZACION
DE CONTRASTES

El antecedente:
"A la vanguardia en la
Comunicacién Grafica"

Esta Primera Semana de la Comunicacién
y el Disefio Grafico, como la denominaron sus
organizadores, fue un aceptable intento por
proyectar el quehacer del comunicador
grafico ¢n el campo profesional.

Los alumnos de la Generacién 87-90, de la
licenciatura en Comunicacién Grafica,
tuvieron a blen organlzar, en su uitimo
semestre en la ENAP, un evento que marcarfa
la pauta para el advenimiento de propuestas
mas ambiclosas.

"A la Vanguardia en Comunicacion
Gréfica“, se realizé del 5 al 7 de septiembre de
1990 . Su organizacién fue sencilla y durante
su desarrollo se contemplaron temas muy
generales que fueron satisfactoriamente
apoyados por los expositores.

El objetivo de todas las conferenctas fue et
de mostrar las posibilidades, los problemas y
lasinnovaciones que lleva consigola disciplina
gréfica.

Eltrabajo gréfico desarrollado alrededor de
este ciclo tuvo evidentes limitaclones, ya que
no estaba al nivel de las pretenslones del
evento. Por otro lado, las estrategias de
difusién pudieron haberse superado

contemplando aspectos como tlempos y
extension fisica.

Los temas tratados en este ciclo de
conferencias estuvieron estrictamente
orientados al 4rea grafica. Crearon
interesantes controversias entre el publico y
expositores. Los tltulos y su contenido fueron
los siguientes:

"Reflexion en relacién al Disefi
Grafico", MA. ELENA MARTINEZ
DURAN, profesora

de la ENAP.

Con una serle de reflexiones acerca de la
formacion académica de un disefiador, invitd
al enriquecimlento de conoclmlentos
profesionales a través de actividades ajenas a
las clases, es decir, alimentarse con algo mas
alld del curso obligatorio, buscando
experienclas en publicaciones, cursos,
conferencias, talleres, exposiciones, etc.
Ademdas de que cuestioné la funcién del
profesor como Unico gufa en el aprendizaje.

“El quehacer de la Fotografia en
Comunicacion Gréfica" por
HECTOR VELAZCO FACIO,
fotografo profesional.

Reiterd el bien fundado pensamiento de
que la practica hace al maestro, pues
mencliond que los estudios teéricos no le
habfan dado tanto como sus Innumerables
practicas. Motivé también a reflexionar sobre



la idea de que cada objeto y momento son
razones, pretextos y material para la creacion.
Subrayd que no debe, sacrificarse {a calidad
por el ahorro de medlos econdmicos, ya que
esto puede demeritar en el prestigio como
profesional.

"Computacion, Video en la

Comunicacién Grafica" por
CENTRO DE PRODUCCION
QUALLY

Esta conferencia fue suspendida por
causas desconocidas, Sin embargo el grupo
Qually mando6 unos videos donde mostraba el
tipo de produccion que realiza, la cual resulto
muy espectacular y hacfa alarde de los
muchos recursos que tiene la compaiifa.

“La Caricatura como medio de
Comunicacién®” por ARTURO
KEMCHS DAVILA. Presidente de
la Asociacion Nacional de
Caricaturistas.

Esta platica estuvo orientada a la censura
de la cual es victima el caricaturista y su
trabajo, por ser éste Ultimo generalmente de
caracter critico, politico y social. Y el peligro
radica Justamente en la posibliidad de
comunicar realidades, a veces no muy
convenientes.

"Introduccidn a los originales
mecanicos" por PEDRO ZEPEDA

MORALES, antiguo profesor de la
ENAP:

Mediante una exposicion muy
sistematizada, el profesor Zepeda mencionéla
importancia de realizar correctamente los
originales mecénicos, pues a ellos sigue la
Impresién, que viene a ser la presentacion del
trabajo de un disefiador. Asf mismo explico,
paso por paso, la elaboracién de un original
mecanico comun.

"Disefio, Comunicacion y
Publicidad "

por MONICA GILARDI,

de publicidad Gilardi M. W.

En un breve maondlogo se avocé a hablar
de su carrera dentro del grupo, asf como de
tipo de trabajo que realizan y la produccién
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necesaria para llevarlo a cabo. También
especificé algunos procesos de la realizacién
de la revista ERES, que es de los proyectos
fuertes de Gitardl.

Conclusién.

Entre los aclertos de este evento estuvo el
despertar el interés de muchos estudiantes de
la ENAP por particlpar en actividades
extraclase. Otro punto significativo fue que dié
motivacién para el seguimiento de eventos
similares. ademas de que cred expectacion y
logré atraer numerosos oyentes al auditoriode
la ENAP, cosa no tan facil de lograr.
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F AS E S D E 16. Reaslgnaclén de funclones.

ORGAN|ZAC|ON 17. Las Edacanes.
18. Ensayos.
Planeacion.

19. Ensayo final.
1. Presentacién (Junta de representantes).

2. Fechas, nombres y propuestas de
difusion.

3. Anteproyecto del tema de cada dfay sus
modificaclones.

4. Aslgnacién de funciones.
§. Audlovisual de generaciéon.

6. invitaclén al director

Instrumentacion.
7. Propuestas de Imagen para difuslén.
8. Invitaclén para fos conferenclstas.
9. Presupuesto del evento.

10. Apoyo de la Escuela Naclonal de Artes
Plésticas.

11. Divisién Intergrupal de trabajo.
12. Exposlici6n de trabajos.

13. Selecclén de conductores.

14 Estrategias de difuslon.

15. Elaboracién de materlal gréfico.



Planeacidon

Presentacion
(junta de representantes)

La primera reunlon, el 3 de junio de 1991,
se dedict ala planeacién de la semana cultural
y fue fundamentalmente para que los
representantes de cada grupo se conocieran
Yy mantuvieran un permanente contacto para
trabajar conjuntamente.

En la sigulente cita se decldleron cosas
Importantes: la duracldn del evento, su
nombre y la fecha de la presentaclén. En
cuanto a su duracién se vertieron algunas
oplnlones, las cuales oscilaban entre sl seriala
semana completa o si sélo un dfa por grupo.
Finalmente se tom6 la semana entera y asf
cada uno tendrla un dfa de trabajo y uno méas
que compartirfa con otro, del mismo modo el
grupodelatarde organizarfa dos conferenclas
por la tarde y trabajarfa con otro para realizar
la clausura. De la slgulente forma quedé la
aslgnacion de dias por grupo.

CUADRO 1

GRUPO (S) Y DIA
e 8807 Y 8809 LUNES (INAUGURACION)

e 8809 MARTES MANANA
e 8810 MARTES TARDE
e 8808 MIERCOLES

e 8807 JUEVES MANANA

e 8810 JUEVES TARDE

e 8808 Y 8810 VIERNES TARDE Y
MANANA (CLAUSURA)
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Fechas, nombre, propuestas de
difusion.

Enlo referente a la fecha, se buscé una no
tan cercana al final del semestre para no estar
demasiado cargados de trabajo. Se pensd
aproximadamente un mes antes y al no haber
desacuerdo sobre esta propuesta se decidio
que serla del 26 al 30 de agosto.

Fue necesario definir también el horario
que deberfan cubrir las conferencias para
facilitar 1a estructuracion de los programas.

CUADRO 2
Por la mafana Por la tarde
10 a 14 hrs. 17a 20 hrs.

Fue extenuante la jornada en la que se
decidié como serfallamadala semana cultural.
Entre largos, sencillos, comunes y extranos
nombres se definié a la semana de la
Comunicacién como CONTRASTES. Aun ya
con el nombre decidido habfa algunos
Inconformes, que era muy simple, que notenfa
mucha relaciéon con la comunicacién, que
sonaba a show de quién sabe que artista. Al
final por mayorfa de votos CONTRASTES fue
el nombre definitivo.

Desde el primer encuentro de
representantes surgié la Inquietud de hacer un
importante trabajo de difusién para la semana
de Comunicacién. Y en un principio se
propuso elaborar:

e caneles / diplomas / playeras

e folletos/ gafetes / programas de mano

e volantes / Invitaciones / mantas

Sin embargo después de una rigurosa
evaluacién, tanto de trabajo como de recursos
econdmicos, se decidio eliminar las playeras y
los volantes. Asf los medios impresos de
difusidn serfan:

e carteles/ diplomas /mantas
o folletos / invitaciones
e gafetes / programas de mano

Otra de las propuestas de difusion era el
Intentar anunciar el evento por radio e incluso
en algunos diarios. Al mismo tiempo se
contempld recurrir a los medios con los que
cuenta la propla Universidad por ejemplo: la
Gaceta y la publicacién de Humanidades



Anteproyecto del tema
de cada dia.

Para proyectar el contenido de
CONTRASTES primero se pensé unificar un
stlo terna toda la semana. Mas a! enfrentarse
a muy variadas propuestas se acordé que en
cada dfa se tratarfa un teme diferente, y fue en
este momento cuando el nombre de
CONTRASTES tuvo su acetada razén de ser.
Internamente, por grtupo, se discutié de
manera rigurosa acerca del tema que se
tratarfa. La mayorfa de las propuestas giraban
alrededor de temasa generales que poco a
poco fueron llegando a ser especificos.

Con una sencilla estructura previa, cada
grupo presentd suanteproyecto de trabajo. En
el se contemplaba:

e FECHA
s PRODUCCION GRAFICA
e INVITADOS

En su generalidad los anteproyectos fueron
los proyectos finales, sélo que con algunos
ajustes. Los Unicos temas que se fueron
definiendo conforme al paso de la
arganizacién fueron los que se trabajarian en
conjunto con dos grupos ya que en ellos la
planeaclén tenfa un cardcter especial.

Después de la exposlclon de los
anteproyectos se paso a la asignacién delos
dfas, que quedo de la siguiente forma:

tnauguracion (Flor de insplracién), grupos
8807 y 8809 ’

e MARTES

Museografia, grupo 8809. ﬁocl{’é lmégg
grupo 8810 CoanEE L

o MIERCOLES
Direccién de arte, grupo 8808 '
e JUEVES

Historleta, grupo 8807. Grupo Encuadre,
grupo 8810

e VIERNES

Imagen y erotismo, grupo 8808 y grupo
8810, Clausura

Sus modificaciones.

Del anteproyecto a la definiciénde cadadla
hubo muy pocos cambios.

Eln el proyecto final estaban ya
canfigurados los temas de cada dia asf como
los Invitados tentatrivos, incluyendo la
inauguracién.

Asl mismo vari6 el orden de los temas
vespertinos ahora el Grupo Encuadre
(Realldades: el disefio y la Comunicacién
Gréfica hoy) vendrla el martes y Rock e imagen
se presentaria el jueves.



El Uinico punto que sigud pendiente ( Hasta
un mes antes del evento) fue e! dela clausura,
el cual estaba sdlo en una fase tentativa.



Invitacion al Director.

Ya estructurados los cimientos de
CONTRASTES se decidio prosegulr con fa
difusién del evento. CONTRASTES deberla
comenzar a hacerse del cnoclmiento publico.
Era necesario notificar a las autoridades del
proyecto que se tenfa planeado, y ahera con
una estructura definida era el momento de
hacerlo.

El comité de organizacién se cité con el
Director de la Escuela Nacional de Artes
Platicas. En la reunion se mencionaron los
objetivos del evento, del que se hablaba como
CONTRASTES se expuso el plan de trabajo
para cada uno de los dfas. Tras vertir toda la
estructura organizada se concluy6 la
entrevista con la solicitud de apoyo por parte
de la escuela para comenzar con la fase de
Instrumentaclon.



Instrumentacion.

Propuestas de imagen.

Después de que se habla definido el
nombre del evento la siguiente encomienda
era encontrar una Imagen que lo Identificara.

De entre las propuesta dos fueron las que
causaron mds controversia. sediscutid acerca
de la legibilidad, de su empleo en los medios
de difuslén, la dificultad o facilidad al imprimir,
de los gastos, etc. Después de una larga
discuslién se eligid una imagen. El proceso
inmediato de impresién deblan ser las
invitaclones, pero al ver lo elevado del costo y
siendo éste el primer gasto formal que se
realizaba, el comité organizador decidi6 tomar
otra imagen que era més sencilla, pero que no
por ello dejaba de ser expresiva ademds era
de facil lectura e impresién, ya que sblo se
emplearfan dos tintas, y que representé
gréficamente ala semana de la comunicacién:
CONTRASTES.
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Invitacion a los conferencistas.

Se elabord una lista tentativa de invitados
para cada conferencla, Los medios que se
usaron para ponerse en contacto con los
Invitados propuestos fueron muy variables.

En algunos casos se consideraba la
facilidad de contactos, es decir, se proponia
sélo gente con la cual alguno de los
organizadores tuviera algun tipo-de relacion,
asi se evitarfa perder tiempo en localizar
telefénos o direcciones.

Otro medio fue el de proponer a los
invitados segun el tema que se habla
estructurado. De esta forma fue mas tardado
pero di6 buenos resultados.

También se presenté la situacién de los
invitados que habfan cancelado de antemano
su participacién. Aqul se tuvieron que hacer
nuevamente propuestas,s sigulendo el
método original. En algunos casos este
procedimiento se utilizé hasta una semana
antes del evento.

La comisidn de Invitar a los prospectos se
asigném, en fa mayor(a de los casos, a los
integrantes de relaciones piblicas. 1a otra
opclon fue que la gente que los habla
propuesto debia ponerse en contacto con
eflos. La visita que se hizo por primera vez a
los Invitados ltevaba como intencion informar
cudles eran los objetivos dela semana cultural,
cuél era el tema que se iba a tratar y quiénes
eran los Invitados con quiénes compartirian la
mesa.

También se dejd bien claro que este era un
proyecto estudiantil, en el que estaba
comprometida toda una generacion.

Hubo que hacer una segunda visila, en la
cual se confirmaba la asistencia del invitado
(en algunos casos la segunda entrevista se
hizo por teléfono} y al mismo tiempo se ponla
a su disposicién untransporte para el dfadela
conferencia.

En cuanto al apoyo grafico, en la primera
visita se llevd una invitacidn impresa realizada
en un formato de 27.5 x 22 cm., en cartulina
blanca rigida. El doblez se hizo de tal forma
que sedejaba verlamitad dela pleca rebasada
que soportaba el texto del Interlor. El texto se
manejé a dos columnas, precedidas por el
logo. En el frente se imprimio la"S" del logo en
blancoy el resto en negro; todo por medio de
serigraffa.

CONTRAZTE S~

ATEMTAUENTE
LA COMBION OROANRADORA
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Asignaciéon de funciones. e Laasignacién de materlal de difusion se
hizo por sorteo y quedo de la siguiente
Para que en la instrumentacidn de manera:
CONTRASTES no hublera contratiempos se
tenla que saber con que se contaba. e grupo 8807 Mantas y diplomas

Por un lado debla buscarse la forma de  ® Qrupo 8808 Folletos y programas
aminorar los gastos, por tal razén se solicitd la
ayuda de la ENAP. Se Indagé cuales gastos
podrian ser solventados, o bien, que material
podria ser proporclonado. Aslse elaboré una
estimacién de los gastos que correrfan por
cuenta de los alumnos.

e grupo 8809 Carte! y gafetes

e grupo 8810 Radio y publicaciones

Otro aspecto eran los recursos humanos.
debfa saberse con quién se contaba, es declr,
cudl era la disponibilidad de cada persona.
Para esto se iba viendo como trabajaba cada
persona su comision. El representante de
organizacién hacia valoraciones constantes
de cada gente y si notaba alguna anomatfa
trataba de solucionarla, o bien, encauzar a la
gente que no trabajaba adecuadamente a
nuevas funciones, que nunca faltaban.

Eranecesarlo comenzar conla elaboracion
de los medlos Impresos de difusion. Cada
grupo debfa encargarse de algunos, sin que
por ellola camparia perdiera uniformidad. Para
facilitar este aspecto, y por los problemas de
comunicacién que plantea la diferencla de
horarios, se determind que los grupos de la
mafiana se encargaran de estos medios,
mientras que el grupo de la tarde establecerla
los nexos conlos medios de comunicacion en
radio y publicaciones.
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Audiovisual de generacion.

Otro punto que se contempld desde un
principio fue el de crear la imagen para el
evento en conjunto, es decir, desarrollar un
eferciclo grafico que Identificara a los
organizadores, comunicadores grétficos,
como tales. La adjudicacién de este trabajo
era de dificll solucidn, pues ésta era una de las
actividades mas delicadas a realizar. Debfa
mostrar lo que era esta generacién, lo que
serfa la semana completa, y cada tema sin
perder unidad. La opcidn era un audiovisual y
en este caso el coordinador designd a fas
personas que se encargarfan de esta
comision.

Eltrabajo fue arduo y constante, requirié de
la elaboracion de un story board. Hubo que
comenzar con la recoleccion de Informaciéon
para el ordenamiento de Imagenes. Fue
necesario pedir a cada grupo la tipografia que
identificaria a sus conferenclas y ademas
familiarizarse de manera importante con cada
tema, para poder crear un cuadro visual lo
suficientemente explicito.

Se estructurd por seis pantalias
simultédneas y una central con disolvencla

Las sImultdneas se utilizaron para la
entrada del audlovisual: con proyecclones
dinamicas y estructuras cuadradas daban
pauta a la aparicién de la pantalla central, que
mostraba a la "S" perfilada del logotipo.

Como Introducclién,las pantallas
simultdneas proyectaban imégenes del
amblente arquitectonico de la escuela.

La pantalla central daba slempre, con
fecha y titulo, la presentacion de las sels
pantalias que ilustraban el significado de cada
conferencla.

Finalmente las pantallas simultaneas, de
nuevo con estructuras cuadrangulares, pero
sobre fondo de diferente color, marcaban el
final del audiovisual. Mismo que contenla la
fecha y el titulo la conferencia de ese dfa y
enmarcaba a la generaciéon como la
organlzadora.

Se proyecté sobre una superficie blanca de
5.20 mts x 3.10 mis, que esta en el fondo del
escenarlo.

El apoyo técnico fueron ocho proyectores
con sus respectivos carruseles. Seis de ellos,
las pantaflas simultaneas, se manejaban con
controles remoto de extension. Los otros dos
se utilizaron para fa pantalla central y se
operaban con un disélver. Para auxillar en la
conexién de todo el equipo fue biésico el
empleo de una base de entradas mdltiples
para clavija y varlas extenciones.

Cuatro personas operaban el audlovisual,
una por cada dos proyectores. Una persona
se encarg6 del proyerctor uno y dos, otra del
tres y cuatro, otra del cinco y seis y la otra del
slete y ocho.

Cada proyector de fas pantallas
simultaneas contenla velticuatro
transparenclas. Se laternaban iimAgenes con
espacios negros. Para las proyecciones
centrales se utillzaron treinta transparencias,



repartidas en los dos proyectores y tambien
con secuencia de Imagen y negro.

La misica fue creada especialmente para
este audiovisual, mediante un sintetizador y
con una voz de fondo, distorclonada con
cémara de ecos, que repetia el nombre del
evento y algunos de los tliulos de cada
conferencia.

Las imagenes que se proyectaron fueron
de tres clases:

1) Pelicula lith coloreada con pantalla
verde, para las tipograffas.

2) Tomas directasdelas instalaciones dela
ENAP,

3) De libros y revistas, para ejemplificar las
diferentes conferenclas que conformaron al
evento.

Desde su planeacion el audiovisual era un
proyecto muy ambicioso y su éxito radicé en
que hubo tras & un grupo bien Integrado, que
mantuvo hasta el final de CONTRASTES, la
clara Idea de lo que significa el trabajo en
equipo.

PANTALLAS SIMULTANEAS

PANTALLA CENTRAL




Presupuesto del evento.

Caslensutotalidad el eventofue financiado
por los mismos organizadores. Desde el
comienzo dela planeaciénde "CONTRASTES"
se sabla que esto representaria diversos
gastos y que serfa un aspecto dificll de
controlar. Por tal razén en cada grupo se
decldlé arganizar un fondo, en el que
semanalmente era reunida cierta cantidad por
persona. De esta manera al cabode unmes y
medio existia ya el dinero suficiente para
comenzar con los gastos.

Esta funclén corrl6 a cargo de la comisién
de finanzas. Aqul el representante era quién
debla negoclar, pedir presupuestos y decldir
qué era necesarlo comprar y qué podia ser
sustituldo por algo mas econdmico o bien
ellminado. Este representante debfa ademas
llevar una relacion de los ingresos y los
egresos. Para elio debla ser rigurosa la
compraobaclon de gastos por medio de notas.
Con este control se podfan rendir cuentas a
quien asl lo solicitara. La totalidad de los
gastos fue pagada en partes Iguales por todos
y cada uno de los organizadores de cada
grupo.
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Apoyo de la Escuela Nacional de
Artes Plasticas.

La Escuela nos brindo su apoyo:

Financiélaimpresién de carteles y folletos,
fotocoplado de gafetes y programas de mano.
En algunos casos apoy6 en la adqulsicién de
materiales de trabajo (papeles, resistot,
brochas, cintas adhesivas y pintura).

Ademéds, por medio del Departamento de
Difusién Cultural, se facilitd el uso de las
instalaciones, asf como el apoyo en materiales
para exposicién

El Departamento de Fotograffa di6

preferencia a los organizadores en cualquler

horario. La cabina de Sonldo ayudé a las
grabaciones para los audiovisuales y en la
semana del evento siempre estuvieron
apoyando con el equlpo de sonido y
grabacién,

£l personal de intendencia colabord en la
limpleza del auditorlo, que en ocasiones fue
necesaria dos veces por dla durante el
desarrollo del evento.



Divisi6n intergrupal de trabajo.

En cada grupo se dividio el trabajo con el
proposito de abarcar todos los detalles de
cada conferencla, de esta forma resultaronlas
sigulentes comisiones:

audiovisual
escenografia
medios impresos
relaciones ptiblicas
finanzas

Cada integrante del grupo se proponfapara
una funcidn determinada, asl cada quien harfa
algo que le gustara y habrla mas entusiasmo
al trabajar. El nimero de personas que
formarla cada comision se determind por
rmedio de una division del total del grupo entre
el nimero de comisiones. De cada asignacion
se proponfa a un representante, qulen
organizarla y repartirfa el trabajo, ademas de
que entregarfa presupuestos y reportes a los
representantes de organizacién. Tamblén
debfa ponerse en contacto con
representantes, de su misma asignacién, en

los otros grupos.

Las comisiones fueron a su vez
subdivididas, creando una pequeia (dedos o
tres personas) para realizar las labores que se
harfan en conjunto con otro grupo. La gente
que restaba se encargarfa del dia que sélo era
de su grupo.

Esta divisién no desmotivé la ayuda entre
comisiones. Cuando alguna comisién carecfa
de trabajo debla apoyar a aquella que tuviera
que hacer en exceso. También hubo
comisiones que sélo tuvieron trabajo al
principlo de 1a Instrumentacion (fue el caso de
los medios impresos), y que al concluldo se
integraron a las comisiones que segufan
trabajando.



Exposicion de trabajos.

En el inicio de la organizacién de
CONTRASTES se contempld la idea de
planear una exposicion de trabajos de los
cuatro grupos. Ya que se habian establecido
las bases de CONTRASTES se concretd la
realizacion de dicha exposicion. Se cred una
comisién especial que estarfa encargada de
este trabajo y que corrié a cargo del grupo
8808.

De este modo cada grupo comisionaria a
una persona que estaria encargada de
recolectar los trabajos de su grupo asf como
de entregarlos a las personas que trabajarfan
en ello.

La organizacién Interna de la exposicion
establecio sus fechas limites de entrega de
material y métodos de exposicion. Teniendo
solamente contacto con las personas
aslgnadas en cada grupo para dicha funcidn.

No hubo proceso de seleccion para elegir
los trabajos que eran merecedores de
exponerse, Cada alumno debia participar con
un trabajo: el que €l considerara el mejor.

Se establecid, de acuerdo con la escuela,
que la expaosicion duraria 3 dias y se colocaria
en la explanada que esta al frente de la
biblioteca.

En ese espacio abierto se delimité una
area, que se decidio fuera en forma de circulo
para tener una afluencia practica.

Con mamparas y caballetes (prestados por
la escuela) pintados de negro se estructuraron
las paredes que sostendrian la parte
bidimensional de {a exposicién.

Para sefialar las diferentes materias en que
se dividié la exposicién (disefio, ilustracién,
dibujo y fotografia), se hicieron letreros de
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unicel de una pulgada de espesor, utitizando
el tipo brush ampliado a 15 cm. de altura. Una
vez trazadas y recortadas se pintaron con
vinflica blanca para colocarse, finalmente en el
angulo superlor izquierdo de las mamparas.
Se eligl6 el unicel por la facilidad para recortar
en &l trazos curvos, mediante una contadora
de unicel, ademé&s de ser un material muy
ligero y relativamente econdmico.

En el centro se cred una Isla hecha de
moédulos clibicos de madera tamblén
proporcionados por la escuela, que fueron
pintados de color negro y de diferentes
tamarfios, las cuales sostenfan los trabajos
tridimencionales; envases, envolturas, libros,
algunas portadas de discos y manuales de
identidad corporativa, asf como folletos del
evento y un cuaderno para comentarios.
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Seleccion de conductores.

Las personas que moderaran las
conferencias serfan quienes representarfan en
ese momento, y ante el ptiblico, a toda la
generacion, fungirfan hasta cierto punto como
anfitriones. Estas eran razones de sobra para
establecer que quienes cumplieran esta
funcion debfan ser forzosamente integrantes
de la organizacidn.

En una de las Juntas de organizacién se
acordd que las personas que conduclrfan
cada conferencia se deblan elegir de acuerdo
a sus aptitudes para hablar en publico.
También se abrié l1a oportunidad de que las
personas pudieran proponerse ellas mismas.

Cada grupo propuso entre diez y quince
personas, entre hombres y mujeres que
debfan hacer un examen, en el que el jurado
estarfa conformado por cuatro alumnos y un
profesor.



Estrategias de difusién.

El evento se tenia que dar a conocer y por
dicha razén se dividieron las estrategias para
difundirio en dos fases:

1) Dentro de la escueia

Una primera fase se realizo antes de entrar
al ciclo vacacional y duré dos semanas
.Consistid en dar a conocer el nombre del
evento sin decir de lo que se trataba. Por
ejemplo: caminar por toda la escuela y
preguntarle a la gente sl sabla que era
CONTRASTES, asi la gente empezd a oir
hablar de CONTRASTES. Ademas durante
esas dos semanas se escogieron dos dias
para que los organizadores se vistieran de
blanco y negro y se colocaran un mofio color
verde, asl la gente se preguntaria el porqué y
se empezarfa a familiarizar con los colores
corporativos.

Después de! ciclo vacacional se colocd un
espectacular afuera del auditorio, mismo que
se dividid en sflabas. Durante tres dfas se
formé la palabra CONTRASTES, este
espectacular permanecio tres semanas,
incluyendo la de |a realizacion del evento.

Una semana antes del evento se colocaron
los carteles, se distribuyeron los folletos y se
visitaron a todos los grupos para invitar
personalmente a profesores y a los
companieros.

Al comenzar la semana del evento, antes
de iniciar cada conferencia, se invitaba a toda

fa comunidad a entrar a la conferencia al
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2) Afuera de la escuela

Se crearon comisiones para la colocacion
de carteles vy la distribucion de los folletos en
tas Universidades, escuelas de artes plasticas,
de cine, de fotografia, librerfas, etc.

Se realizaron cinco mantas. Una se clocé
en el puente peatonal de la Noria, otra estuvo
sobre el alambrado de la deportiva, por la
entrada de la avenida Prolongacién Division
del Norte. Las tres restantes estuvieron en la
Escuela, una en la entrada al estacionamiento
de los alumnos, otra en la entrada del
estacionamiento de alumnos, otra en el puente
y la ditima en un area cercana al
estacionamiento de maestros.

También se hicieron anuncios en algunas
publicaciones de la UNAM y en un periddico
de prestigio (El Universal). Hubo ayuda de
algunas radiodifusoras anunciando el evento,
entre ellas estuvieron: Rock 101, Radio
Universidad y Radio Educacion.

Division intergrupal:

Grupo 8807: INBA, Univ. Simén Bolivar,
EDA, UAM Xochimiico.Centro de Capacitacion
Cinematografica, cadena de papelerias
Lumen, CELE, La Esmeralda, zona comercial
C.U. y Rectoria.

Grupo 8808: Fac. de Arquitectura y Disefio
Industrial, Facultad de Ciencias, librerias
Sotano, Parnasso y Gandhi, C.C.H. Sur, Hijo
del Cuervo, Univ. Latina y Escuela Activa de
Fotografia.

Grupo 8809: Univ. del Valle de México,
Fac. de Filosoffa, Centro Cultural Universitario,
CUEC, papelerias Garis y Arte y Material,
Tecnologico de Monterrey, plantel sur y
Universidad Intercontinental.

Grupo 8810: Escuela Nacional de Artes
Plasticas, Univ. |beroamericana, UAM
Azcapotzalco, Univ. Anihuac, Academia de
San Carlos, Cineteca Nacional y ENEP
Acatlan,
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Elaboracién de material grafico El crédito de la ENAP se coloco en la parte
de difusion. inferior de la columna central. Los carteles se

imprimieron en offset.

Los colores corporativos del logotipo de
CONTRASTES obedecieron fundamental-
mente a que el blanco y el negro son el
contraste mas representativo y oblo de color.
se busco ademss un toque de brillantez, el
cual se consiguié con el verde, pantone 375U,
que ademds segun la teorfa del color de
Kandinsky significa esperanza y armonfa, que

Folleto.- En un formato de 28 x 21.5
(tamano carta) en papel bond blanco se
distribuyd la Informacion en tres columnas a
manera de triptico. En el frente, de izquierda a
derecha, se colocaronlos datos de la siguente

eran las caracteristicas que representaban a
este trabajo.

Visién en movimiento, el slogan, se realizd C
con el tipo "Sayer notiz regutar” por una partre o CONTM._J-- .
R

se considerd el contraste entre tipos formales h/i‘ E/

y tipos scrip, y por otra se contempld una

2 -
textura, para contrastar con ta masa TRA:;/.I’—E;/"

tipogréfica det tipo futura de Contrastes.

C - -
Cartel.- En un formato de 57 x 34 cms; O CONTRA&T (_a"
medio pliego de papel bond, se distribuy6 por N » =
mitades fa informaclén. En la parte superlor se TWE;;Z
manej6é una repeticién del logotipo de
CONTRASTES con la intencién de fijarla VISIONn en movimiento
atencién del receptor en el nombre del evento
y facilitar asi su memorizacion. Se jug6 con la
varlantes de color corporativo para dar
dinamismo a la composicion, misma que, por
sllabas tenfa una distribuclén vertical y
horizontal, respectivamente. Al pie de dicha
composicién aparecfa el slogan "Vislén en
movimiento”.

26 acosTO

29AcosTO

e rin .

30acosTo

En la mitad de cada dia en tres columnas
de 14.5 picas, con sus respectivos espaclos de o
descanso visual.




forma primera cara invitacién y objetivo del
evento, compuesto en plia.

Segunda cara créditos y escudo de la
UNAM.

Tercera el logo de CONTRASTES en
disposicién vertical ascendente, por denotar
actitud positiva.

Todo lo anterior en plasta negra.

Enla parte inferior se empled una pleca con
el verde corporativo, que visualmente,
sostenfa la informacién.

Vuelta como fondo se manej6 el logo de
manera repetitivay en un color neutro para que
no compitlera con el texto en negro, la
informaclon se distribuyd en tres columnas
con los blancos necesarios para ser
visualmente agradable, en la parte superlor se
colocé centrado el slogan. Desde el bocetaje
se contemplaron las informaclones bésicas: 1)
el nombre y el slogan, 2) el lugar, 3)lafechay
4) quien organizaba.

La informaci6n se arregld en pifia.

Mantas.- Se elaboraron cinco mantas, las
que se colocaron en puntos estratéglcos cerca
de la escuela. Estas contenfan el logo ademas
del nombre de la escuela, fecha y quien lo
organizaba. Utllizando letra sin patines.

Gafetes.- Para lograr que el gafete
resaltara de la vestimenta se elaboré sobre un
fondo verde de papel Iris. en un tamafio de 10
X 7 cms, un octavo de formato carta, en plasta
negra y por fotocoplado, el Gnico motivo

grafico que se manej6 fue el logo de
CONTRASTES, mismo que ocupaba la mitad
superior del soporte. En la parte Inferlor, y con
justificaclén al largo del logo, se colocd una
linea sobre 1a cual irfa el nombre de quien
portara el gafete. Posteriormente, cada grupo
protegld sus gafetes, unos con mica aderlble
y otros con rigida.

Reconocimiento.- Estos se elaboraron a
manera de agaradecimiento a los invitados. El
disefio se hizo utilizando un formato de 21.5 x
32 cms., tamaio oficio, en cartulina opalina
holandesa importada, con impresion en
serigraffa. Con una textura para todo el fondo,
hecha con el logo de CONTRASTES, en
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repeticion, de color gris pantone 420C,
sigulendo con la linea de el folleto.

El logotipo de CONTRASTES se colocd
en la parte superior central, encuadrado con
dos bloques arriba y abajo del logo, en color
verde pantone 375U, a esa misma altura, en
cada extremo, se ublcé el escudo de la UNAM
y un logotipo de la ENAP,

Para la palabra Reconocimiento se empled
un tipo Helvética condensado en 80 puntos,
con modificaciones en computadora .

Para los datos restantes se ust el tipo
Benguiat a 12 y 14 puntos.

En la parte inferior, de [gual manera que el
logo de CONTRASTES, el slogan "Vision en
movimlento", se encuadro.

Como ditima conslderacién, en la parte
central, se ublcd una llinea con grosor de un
millmetro para el nombre de cada participants,
que posteriormente fue hecha en callgraffa.

Obsequios.- Otro delos presentes fue una
taza. La cual llevaba centrado el logo y et
slogan de CONTRASTES, asl comolos colores
corporativos.

Programas de mano.- Se trabaj6 un
fortnato media carta (21.5 x 14} vertical.

En la parte superior aparecia el logo
centrado, en el renglénsiguente, en el extremo
izquierdo de la caja tipografica el titulo de la
conferencia y en el derecho la fecha.

El texto se jusificé en una columna a
cuadratines y con un puntaje que variaba
segln la cantidad de informacion.

Como se trabajaron en fotocopia se
manej6 en plasta negra.
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Reasignacidn de funciones.

A unos cuantos dias del evento faltaba sdlo
ajustar detalles. La mayorfa de las comisiones
habfa ya terminado su trabajo, sin embargo al
comenzar la semana surgleron nuevas
necesldades.

Dicha razon ocaslond la reasignacion de
funclones, tales como: invitar a la comunidad
de la ENAP una hora antes de cada
conferencia, cargar sillas y mesas después del
audiovisual de entrada y antes de armar la
escenogralffa, vigilar las puertas del auditorio
antes y durante la conferencia, apoyar en el
montaje de escenograffas y audiovisuates,
entre otras muchas.

Una de las funclones que se habla
contemplado desde el princlplo pero que sélo
podfa llevarse a cabo durante la semana
misma del evento fue la memoria grafica. Esta
encomienda la tenlan dos personas de cada
grupo y deblan encargarse de tomar
fotograflas o pellcula en video durante toda 1a
conferencia, ademds de elaborar untexto que
sintetizara los resultadas de cada dfa.



Edecanes.

El papel de las edecanes fue determinante,
ya que ellas representarfan al grueso de la
generaclén, atenderfan al puablico y
mantendrfan el control dentro del auditorlo.
Por tales razones era Importante establecer un
uniforme con los colores corporativos del
evento. Este fue, con todas sus variantes de
tonos, falda, medias y zapatos negros, blusa
blanca y mascada verde )

La selecclién de las edecanes se hizo un
mes y medio antes del evento. Se eligleron a
las chicas que ademds de tener una presencia
agradable, fueran amables en su trato y
tuvieran facliidad de palabra. Ademas se tomé
en cuenta que dichas personas no tuvleran
trabajo por hacer el dla de la conferencla, es
declr, que no formaran parte del equipo de
audiovisual o escenograffa del dla en que
serfan edecanes.

Igual que en todas las comislones, las
edecanes tuvieron su representante, la que
debfa reunidas para coordlnar la forma de
trabajo.

Entre muchas de las funclones que fas
edecanes reallzaron estuvleron: reciblr y
acomodar al piblico, repartir los programas
de mano, reservar lugares para los
conferencistas y algunos Invitados especiales,
asl como recibifos y atenderlos antes de que
diera comienzo la sesion, servir el café que se
dlo en cada conferencia y apoyar en cualquler
actividad imprevista, entre otras cosas.
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Ensayos.

Al faltar sélo una semana, se realizé unade
las dltimas juntas donde los representantes
acordaron cémo y cuando serfanlos ensayos.

Se aslgnaron dos dfas para cada grupoye!
ultimo viernes anterior al evento se harla un
ensayo general con todos los grupos. El
audlovisual de generacién se ensayarfa todala
semana.

En los ensayos individuales el grupo debla
estar completo, para que cada persoha
supiera certeramente cual serfa su funcion
especifica.

Los conductores ensayaban las
presentaciones con ayuda de! coordinador y
el grupo mismo, que hacfa el papel de plblico
y marcaba los errores. Los audiovisuales para
las conferenclas (que podfan ser uno o dos) se
ensayaban varias veces y el grupo completo
observaba para dar sus puntos de vista. Los
escendgrafos medfan y colocaban
provisionalmente el materlal, ddndose cuenta
delos espaclos y haclendo las modificaclones
pertinentes. Las edecanes memorizaban e}
protocolo y sus funclones.

Las personas encargadas de luces
ensayaban todos los tlempos y las entradas,
ademdas de que se famlliarizaban con las
instalaciones. El sonido de la escuela
preparaba la colocacién de su equipo y
probaba su correcto funcionamlento.
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La gente de relaciones piblicas anotaba
todos los previstos e imprevistos, como Jarras,
vasos, ceniceros, café, etc.

La Comisién Audiovisual de la ENAP estuvo
presente en el auditorio, grabandolos ensayos
y ayudando en los audiovisuales.
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Ensayo final.

El ensayo final, un viernes anterior a la
semana de comunicacion, fue practicamente
el ltimo dla de organizacién del evento.

Los conductores tuvleron una platica de
orlentacién con una comunicadora
profesional. Quién les dio ejercicios para la
voz, resolvié algunas dudas y sugirlé maneras
de pararse y respirar ante el publico. Con un
gulén previamente revisado, los conductores
ensayaron con micréfono y en el auditorio,
donde los organizadores eran et publico.

La asistencia completa de los cuatro

grupos era Importante pues todas las
comislones se enteraban del orden real que se
seguirfa en cada conferencia y se coordinaban
para trabajar conjuntamente. Las comisiones
de relaclones publicas se encargaban de
tomar nota de los detalles faltantes y de
prevenir algunos otros.

Sin de]ar entrar a personas ajenas a la
organizacion, el auditorio se llend de un 4nimo
contagioso y entre carreras, gritos, risas y
nervios todos los presentes adquirieron
conclencia de! compromiso que tenfan
consigo.

Dlo asl comienzo una dura y significativa
Jornada de trabajo...que no terminarfa sino
hasta el viernes sigulente.



Los Temas de CONTRASTES

-INAGURACION

-FLOR DE INSPIRACION
-CONTRASTES MUSEOGRAFICOS
-REALIDADES: EL DISENO Y

.LA COMUNICACION GRAFICA HOY
-DIRECCION DE ARTE

-LA HISTORIETA

-ROCK E IMAGEN

-IMAGEN Y EROTISMO
-CLAUSURA

Analisis de la Semana y
la Esfera Cultural en que
ocurri6 CONTRASTES

ojnuded
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CAPITULO 3

Los temas de "CONTRASTES"

"CONTRASTES" ha sido, hasta el
momento, uno de los eventos de mayor
trascendencia que se han llevado a cabo enla
Escuela Nacional de Artes Plasticas. Pero
&qusé fue lo que se di6 y cédmo se dijo? es una
de las partes mas importantes de este trabajo,
asl como el momento en el que se llevé a cabo
y las actividades que glraron a su alrededor
para crear un evento cultural.

Cada equipo de trabajo desarrolio
actividades de caracter(sticas especificas.

Anexo alarecopllacién delas aportaclones
de cada tSplco, presentamos el proceso
técnico de escenograffas y audlovisuales.
Pues cada equlpo de trabajo desarrolio
actividades de caracteristicas especificas.

Por cada tema existia una comisién de
escenografia integrada por trece personas
aproximadamente, dicha comisién se
encargé de su dlsefio, proyeccléon y
realizaclén.

En la fase de realizaclén muchas de las
personas que habfan terminado sus tareas se
adhirieron al trabajo escenografico.

Es necesario mencionar que deblido a que
el audiovisual de generacién se proyectaba
sobre todo el fondo del escenario, y ante la
Imposibilidad econémica de conseguir una
pantalla del mismo tamafio que fuera

superpuesta a la ambientacién del foro, fue
necesarlo que todas las escenograffas fueran
movibles ya que se montaban o
complementaban después de la proyecclén.

En su generalldad todas las escenograffas
tuvieron, principalmente, estas limitantes:

En la parte superior de! auditorlo se
respetd un area para el letrero de
CONTRASTES que se leyd durante toda la
semana, el aspecto econdmico, que fueran
ligeras y de faclt transportacion.

Refiriéndonos a los audlovisuales,
podemas decir que cada uno tuvo sus proplas
pecullaridades.



LOS TEMAS
DE
CONTRASTES

Inauguracion

El conjunto de esfuerzos estaba a punto
de dar frutos. Era el momento de comenzar
con la esperada semana, de demostrar el
trabajo que hablfa detrds de tres meses de
actividades.

Intenso ambiente se vivia en el auditorio.
El ajuste de detalles seguia provocando
nerviosismo. Los organizadores, todos
presentes y bien preparados, dieron la
bienvenida al publico.

Un arménico desfile de imagenes que
resumia los temas de CONTRASTES trafa a
la memoria recuerdos e ilusiones de nuestra
trayectoria en la ENAP. El ritmo de la musica
contagiaba la emocion a todo el auditorio,
provocando seguridad y entusiasmo en los
organizadores. Fuerles aplausos reforzaron
la emaocion.

La presencia del Director de la Escuela
fue el pretexto ideal para hacer la
inauguracion formal de CONTRASTES. El
Maestro José de Santiago Silva reconocio la
importante labor realizada por la generacion
y se manifestd honrado de compartir esa
nueva experiencia para la comunidad de la
ENAP,

tienen una

Los grandes
inspiracion y en esta ocasién un miembro de
la generacién expreso®, en nuestro nombre,
un mensaje de admiracion al Maestro Rufino

momentos

Tamayo,
mexicana.

representante de la piastica

Asl mismo, otro representante dirigié al
publico, el sentir de nuestra generacidn,
subrayando el compromiso adquirido al
proyectar a nuestra escuela,

Escenografia.-
Esta fue la misma que se utilizé para flor
de Inspiracion.

Audiovisual.-

El audiovisual de generacién, que viene
especificado en fas faces de organizacidn fue
el que enmarcd el evento de inauguracion.




FLOR DE INSPIRACION
(la mujer en el cine y la fotografia)

El terma de la mujer posee una importancia
esenclal dentro del arte cinematografico y en
la fotograffa. En ambos se conjunta magia,
suefio y poesia.

El cine no tiene limites ni fronteras, remite
al ser humano a tiempos y lugares lejanos. La
fotografia fia instantes vivenciales y emotivos
como huellas indelebles.

Eje de inpiracion ha sido siempre la mujer.
Grandes e ignorados artistas han tenido a sus
musas, que los han acompatiado y dado vida
a sus creaciones.

Caras conocidas y escenas singulares
hicieron un recorrido visual por la historia del
cine, La evolucién de fa fotografia femenina
también estuvo presente en el ilustrativo
audiovisual que dio por iniciada la primera
conferencia de "CONTRASTES".

Coloridas y abundantes flores enmarcaron
a rostros v figuras femeninas que simulando
una pelicula fotografica pendian del foro y los
costados del auditorio. Telas traslicidas, en
las partes laterales del foro delimitaban el
espacio, representando ademas los colores
corporativos del evento.

La conferencia inicié con los comentarios
de Juan Mora, joven cineasta, quien afirmé
que la imagen de la mujer en el cine mexicano
se basa en buena medida en patrones
preestablecidos por la necesidad del cine,

como industria multimillonaria, cuyo fin
asemeja una estrategia de mercadotecnia. Se
manej6 la imagen femenina como un elemento
publicitario, engendrando asf {a gran tradicidon
de la actriz como maximo atractivo.

Senald que la meta primera del cine
independiente mexicano es buscar una
recuperacion que vaya mas alla de la
necesidad econdrmica, ademas de mostrar la
verdadera imagen de nuestro pais.

Bien preparado llegd el maestro Victor
Monroy. Su participacion fue breve pero
concisa. Recordd las mds antiguas
inspiraciones femeninas y enarbold el magico
encanto de las mujeres a través de la historia.
Invitd a una reflexion sobre laindividualidad de
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cada mujer, y sobre la idea de romper con
prototipos ya demasiado mercantilizados.

Se declaré partidario de la mujer como
Inspiracién y creadora del arte, ademés de los
conceptos que llevan implicita la femeneldad:
la naturaleza.. la vida, la muerte...la madre, la
fertilidad...la luz...la pasién, la sensualidad...

José de Santiago Sllva, director de la
ENAP, argumento que el talento femenino se
ha Inmisculdo en un sinndimero de actividades
artisticas, que van desde la producclén
Individual hastalos proyectos grupales. Desde
el Iniclo de su exposicién, De Santiago negé la
creencla de la mujer sélo como Inspiracion.
Sefiald que la mujer forma parte considerable
del trayecto humano, y que junto al hombre
forma dos elementos y una misma cosa, que
definié como el género humano, aclarando asf
que la mujer tiene el papel de obleto y sujeto
de Insplraclon,

Hizo descansar su punto de vista acerca
del error del feminlsmo de no compartir
responsabllidades y derechos de manera
equilibrada en todos los aspectos de la vida.

La participacién del publico fue
particularmente emotiva. Se hizo alucién a la
falta de mujeres en la mesa y por dicha razén
se Invitaron a voluntarias para que vertieran
sus opiniones acerca del papel de la mujer
cineasta y fotografa. No faltaron las vallentes
que subieron al foro. Unas fueron objetivas y
acertadas en su particlpacién, marcando las
diferencias obvlas entre los sexos pero no
dejaron de reconocer la capacidad creativa de
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ambos. Otras desviaron el tema hablando
superficlaimente de la liberacién femenina.

Las preguntas del auditorio, que ocupaba
todos los aslentos, no se hicleron esperar. La
Inquietud que més se notd fue con respecto al
cine. Asftras una larga sesion de preguntas y
respuestas se intuyd que se debfa planear una
conferencla que sdlo tocara lo referente al
cine.

Todo lo que aqul se dijo llevé a una
contundente conclusién: fa mujer es un ser
dotado de todas las capacldades necesarlas,
Intelectuales y creativas para participar
activamente en todos los asuntos de su
entorno.

Para concluir con el primer dla se Invité a
la inauguracion de la exposicion de trabajos
que estaba en la explanada ablerta.
Compartiendo un sencillo brindis el director de
la ENAP corté el listén para formaliza r la
ocasién.

Escenograffa.-

Se buscd ante todo crear un amblente sutll
y femenino que fuera arménico con el tema a
tratar. Se decidi6 pues amblentar con telas
trashicldas de los colores corporativos de
CONTRASTES asf como con flores de vivos
colores. Para unificar un concepto de cine y
fotograffa se elaboraron dos grandes micas
que por sutamafio podfan simular tanto a una
cinta de cine como una pelfcula fotografica,
que en una secuencla de cuadros tenfan una
silueta femenina de cuerpo entero.
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Para las telas traslliicidas se emplearon 40
mts. de manta de cielo, de 1 mtro de ancho,
de los cuales 15mitrs se tifieron de negro con
pastillas anilina. Ya con la tela pintada se
hicleron dos lienzos de 3 mtrs de ancho por
5.50 metros de largo que se unieron con un
listén verde de 2 pulgadas. Se colocd uno en
cada castado del foro, donde habla
estructuras tubulares de las que se
sostubleran, estaban hublicadas sobre el muro

ypreclsamente a 5 metrosde alto. Se utilizaron -

estas estructuras por que no estaba permitido
clavar nada en las paredes.

Para fljarias enla duela del foro se utilizaron
pedazos de madera pesada ademéas de que
antes se pegaron con cinta masking tape.

Las micas tenfan 1 metro de ancho por §
metros delargo, contenlan siluetas de cuerpos
femeninos desnudos que se dividlan en siete
cuadros. Estas siluetas iban en negro y se
trabajaron con pintura vinfiica negro

Sobre un alambre que atravesaba de lado
alado el escenario se sostubleron estas micas.

Las flores fueron el detalle que acompaiid
alastelas trasltcldas se distribuyeron sobre la
duela, incluyendo al atril, El atril se cubrlé con
el restante de la manta de cielo. Se hicieron
aproximadamente mil flores de
comblnaciones diferentes.

AUDIOVISUAL.

El tema central a ilustrar era la mujer como
sujeto de inspiracién para el cine y la
fotografia, por lo cual se estructurd el

i

audlovisual en dos partes. La primera
contendrla el aspecto clnematogréfico y la
segunda harfa referencia a lo fotografico. Con
la intencion de no hacer necesario un texto se
decidié darle un érden cronoldgico a las
Imagenes.

La parte inicial mostré diapositivas
tomadas en blanco y negro, sacadas en su
generalidad de libros sobre el cine mexicano.
Para dar pauta a estas imagenes se centrd la
atencién en la palabra “"cine"; la cual iba
aparecliendo letra por letra a partir del lado
lzquierdo. Era una Imagen negativa, que como
fondo tenfa el detalle de una de las fotografias
de cine.

La muslca fue un gran aclerto, pues
evolucionaba, cronolégicamente, de acuerdo
a la época de la imagen. Con un espaclo de
silenclo Iniciaba la parte de fotografia.
Conservando el mismo concepto que en la
seccion de clne, la palabra "foto” antecedId a
una serie de diapositivas en color que
mostraba trabajos de fotografla mexicanos,
que ademas de haber denotado el estilo de
una época tenfa como elemento central a la
mujer. estas imagenes se obtuvieron de
revistas y libros y en algunos casos de las
copias origlnales.

Aqul la musica fue s6lo Instrumental, y
cambiaba enmarcando la época de la
dlapositiva en proyeccién. El audiovisual
concluyd con un corte brusco tanto de
Imagenes como de- misica. Una persona
oper6 esta presentacién auxiliada por dos
proyectores que solamente formaban una
pantalla, con disolvencia.



Contrastes
museograficos

Si blen, a veces, el tema de la museografifa
no se Incluye en los planes de trabajo de
muchos disefiadores, también es cierta que no
esta de mas enterarse de fo que se puede
fhacer como museografo, ya que la grafica
actualmente se esta desenvolviendo en
ambitos muy variados.

En el foro una fuz tenue que alumbraba
estructuras geomsétricas, que asemejan
mamparas Y laberinticos pasillos, denotaba el
quehacer practico de un musedgrafo. En un
costado se desprendian del techo tiras de
papel que con juegos tipograficos invitaban a
formar parte de la platica.

Los invitados abordaron la labor de fos
museégrafos desde distintos angulos,
destacando la trascendencia sociocultural de
los museos y el trabajo interdisciplinario al que
se enfrentan a estos profesionales.

Para el museografo Miguel Alfonso Madrid,
quién se dedica a la parte tedrica de los
museos, éstos nacen de la necesidad de reunir
la memoria fisica y tridimensional de la
humanidad. Otra de las cuestiones de ci por
qué surgieron, quiénes fueron los que los
crearon, con qué fines u objetivos o para qué
clase de gente. Pues actualmente en los
museos se realizan tareas para las que no
fueron disefiados y, por lo tanto, dejan de
cumplir funciones tales como: la investigacién,
ta difusion de resultados, exposiciones de sus
propias colecciones,etc.

Subrayé que hablar de museografia resuita
complejo por las innumerables formas en las
que se puede dividir, ademads de su tremendo
caracter interdisciplinario. Manifesto que
lamentablemente en México no se cuenta con
instituciones avocadas a la formacion de
museografos, y que estos se hacen en
circunstancias azarosas.

Especifico que podemos contar con tres
grandes areas de este campo de trabajo:
primero estd el area de curadurfa e
investigacién, fuego vendria la edicion y
criterios didacticos y por Gltimo el area de
disefio, que es donde un disefiador debe
aplicar sus conocimientos, conjugando
elementos de tipo natural, lidico y didactico,
en concordancia con el ambiente creado por




la lluminaclon y la arquitectura ya que el
trabajo de disefar puede consistir en el
montaje de exposiclones, en la elaboracion
de senalizaciones, audiovisuales, videos,
mamparas, creaclon de ambientes mediante
Juegos tipograficos, cédulas, etc.

Lamentd, asi mismo, que en muchos casos
los objetos expuestos sean sacralizados, pues
provocan temor o timidez en el espectador,
impidiendo una buena interaccién entre
ambos.

Por dltimo responsabllizé a los
especialistas del disefio y la comunicacién
como aportadoresde elementos que hagande
los museos verdaderos centros de
enriquecimiento cultural y donde el
espectador no tenga un papel pasivo.

Para Ofelia Martinez, comunicadora
grafica, el mundo de los museos y las
exposiclones ofrece a los disefiadores y
comunicadores gréticos un campo de trabajo
muy vasto, pues en ellos se conjugan
elementos de significacién para la transmisién
de un mensaje, que debe en muchos casos
formularse visuaimente. Sin embargo, invité a
tener conciencla de que nuestra labor no es la
Unica transmisora del mensaje, sino que junto
con la arqultectura, la Hluminacién, los
espacios, el ambiente y las actividades de
apoyo forma parte del significado de una
exposicién y delos matices que ésta adqulera.

Recomend6é crear, museograficamente
hablando, en razén al espectador que es
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finalmente quién decodifica el mensaje de una
exposicion.

Asl mismo hablé de los diferentes tipos de
exposiclén que existen y como éstas dan
caracter a los centros en que se llevan a cabo.

El museografo es un promotor cultural,
explicd el profesor y disefador, Mauricio
Rivera. Al mismo tiempo enfatizé que dentro
del espacio museografico la comunicacién
escrita, por medio de caracteres de imprenta,
tiene una connotacién muy diferente al que
tiene en libros y revistas. Y que,
desgraciadamente, en la actualidad existe la
tendencia a minimizar el uso de tipograffa
dentro de las exposiciones. Subrayd cémo la
labor del disefador, al aplicar
adecuadamente el tipo, puntaje, color y fuente
de la tipograffa de las cédulas, puede lograr
que éstos sean un puente entre la exhibicién y
el espectador y no una barrera. Ademas
sugirié que el uso de tipos de imprenta puede
crear atmosferas o ambientes sutiles, slempre
y cuando se procure selecclonar la
Informacién y reducirla al minimo posible, para
facllitar la interrelacién entre objeto y
espectador. Flnalmente, destaco el aspecto
técnico que varlard a razén del presupuesto
que se tenga para cada proyecto.

Por su parte Renato Gonzales Luna,
historiador, plante6 dos consideraclones que
slempre han de tomarse en cuenta en los
museos. La primera: el planteamiento del
discurso, es declr, la exposicion de las Ideas
que conforman el mensaje establecido y en
muchos casos, mas que tener una base
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estética, se tienen posiclones de defensa
histérica o racial. La otra serfa la sacralidad
que se le da a los objetos. Pues no debe
ubicarse al museo como un espacio donde los
objetos son enajenados, robados alagente e
incluidos en algo que forma pare de la
conclencia de una comunidad o nacion, pues
entonces serdn manejados por una élite que
Impondré4 los valores que a ella le convengan.

Considerd acertado el surgimiento de
centros donde el piblico participa, aprieta
botones, etc., es decir, donde el espectador
deja de ser pasiva. Asf como el hecho de que
se haya buscado que los museos sean sitios
donde el publico tenga a !a mano toda la
Informacién posible: computadoras,
fotocopiadoras, librerfas, bibllotecas, etc.

Prolongada y vasta en conocimientos fue
ta experlencla de acercarse a los aspectos
tetdricos de la practica de la museograffa.

Entre el auditorio hubo inquietudes
especlficas y hasta clerto punto escasas. Se
acabé confirmando 1o que es 1a museografia:
un 4rea diffcil, poco comprendida, y en la que
se necesita del compromiso de profesionales
para contribulr al desarrollo de la museograffa
en México.

ESCENOGRAFIA

Al tratar de encontrar algo representativo
de un museo, uno de los primeros aspectos a
los que hacemos referencla son sus paslilos,
que segin su distribuclén juegan con el
espaclo y dirigen nuestros pasos y que, junto

con la fluminaclén crean diversas atmosferas
y amblentes.

A los lados del escenarlo se colocaron
estructuras en forma de blombos, asi como un
banderfn de los que se utilizan para anunciar
las exhibiclones enlos museos, y que contenfa
la palabra museograffa.

Se hicleron estructuras de papel Kraft
grueso en tres tamaiios diferentes, dos de
cada medida . Cada uno era una tigura
cuadrangular con un corte diagona! que iba
del vértice superior izquierdo a la mitad del
lado derecho, se realizaron 8 dobleces en
forma de acordedn.

El papel Kraft grueso, posee una gran
resistencla, ademas de ser ligero, se puede
gnrollar para su almacenaje sin ocupar
grandes areas y no es excesivamente caro.

Se colocaron tres de cada lado de forma
escalonada de menor a mayor luminandolas
desde la parte posterior con luz
Incandescente, a fin de que se reflejaran las
sombras en el escenarlo. Se hizo otra
estructura mas pequeiia para cubrir el atril de
los conductores.

El banderin que colgaba del costado
derecho del escenario, se elabord también en
papel Kraft trabajado al pastel. El é! aparecfa
la palabra "museografia” en altas y usando el
tipo Baskerville ampllado y dispuesto en
forma vertical ascendente.
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AUDIOVISUAL

Mediante dos pantallas, con horizontes
dispuestos a distintas alturas, se presentd en
corte directo una secuencia de Iméagenes que
mostraban ejemplos de trabajos
museograficos: salas de los museos mas
famosos en todo el mundo, maquetas,
estudios de iluminaclén, etc. Tomadas, en su
mayorla, de libros sobre el tema.

Llevando como fondo una musica con
ritmo acelerado, cada transparencla tenfa una
proyeccién aproximada de un segundo.

Las im&genes que se eligieron, siblen, eran
adecuadas al tema, un gran niGimero eran
ejemplos de museos extranjeros, por lo que
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Realidades: el disefio
y la comunicacion
grafica...hoy

El objetivo de esta plética: averiguar un
poco sobre los motivos que se tlenen para
estar en una profesion que se reconoce como
dificil pero que es a ia vez sumamente
apasionante.

Recurrir a profesionaies con una vasta
experiencia y a quienes comienzan en el
campo del disefio y la comunicacion grafica;
hablar sobre la importancia que tiene la
investigacién, el papel que debe desempeniar
el disefiador respecto a los cambios que vive
nuestro pafs, fueron el pretexto para crear esta
conferencia y estructurar los temas que se
tratarian.

En medio de la oscuridad apareci6 una luz
que ilumind el foro, donde una gran manta
plasmaba el nombre de "CONTRASTES". De
pronto dos bailarinas, llegaron corriendo por
ambos extremos del auditorio y al destruir ef
letrero crearon la escenografia definitiva,
misma que revelaria el nombre del grupo
Invitado: Encuadre, ENAP y Realidades.

La conferencia se estructurd de la siguiente
manera:

Un bloque de profesores expuso sus
puntos de vista acerca de la formacion de un
disefador. Enla segunda parte estudiantes de
las distintas universidades vertieron sus
comentarios sobre la carrera. En una tercera,
y Ultima parte, el foro abarcé fa panticipacion
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de los bloques anteriores y del plblico que
participd con sus preguntas.

El profesor Jaime Cortés sefialé que la
mayorfa de los disefadores y comunicadores
graficos solemos entender a la teorfa como un
conjunto de ideas que finalmente no tienen
mavyor trascendencia, pues en la realidad lo
que se exige es el dominio de clertas
habilidades.

En este sentido, hablar, de las alternativas
de aplicacion y del desarrollo social, significa
buscar otros espacios que no sélo sean
comerclales.

Abelardo Rodriguez, manifestd como su
principal inquietud 1a de buscar la unién entre
las escuelas de disefio de todo el pais. Habl6




de la necesidad de organlzarnos, hacer
eventos y miuitiples actividades para fortalecer
este oficlo, solidificarlo para que no se siga
entendiendo que se ensefa o se aprende
"macramé”.

El considera que los jévenes disefiadores
tlenen el deber de buscar el soporte tedrico,
pues, si éste no existe no habra nada sélido,
ademés de que se habla del quehacer del
disefio pero no de la reflexién de 1a teorfa del
disefio, y eso es precisamente lo que nostoca
hacer: transformar la Idea de que el disefador
es undibujante, considerar que ahora se debe
tener la actitud, la informacién y los
conocimientos suficientes para tomar una
declsl6n en la gestacién de un mensaje, y eso
no es sdlo disefiar sino planficar.

Finalmente afirmo que el problema esta en
que no nos hemos camprometido por difundir
lo que hacemos en nuestro pafs, y mucho
menos en el mundo y se pregunté: Len dénde
estan todos los diseiiadores?

E! disefio grafico, coment6 Adrian Flores,
es una responsabilidad que conlleva una
enorme preocupaclén,
"Desafortunadamente, somos disefadores
sels horas al dfa, e Incluso hasta menos, y el
compromiso es de cuiarenta y ocho horas ya
que esta es una profesién compleja, diffcil,
golpeada, y, a veces, Injusta y no facil de
manejar”,

Al comenzar su exposiclén, Franclsco
Fuentes hizo una pregunta "¢Cémo serla el
mundo sin disefio grafico?" Y tras ésta dlo una
serle de efemplificaclones que confirmaron el

amplio campo de aplicaclén y la Importancia
del disefiador gréfico, asl mismo subray6 el
cardcter Interdisciptinario de la profesién.
Termind su intervencién puntualizando que la
relevancia del disefio puede muy facilmente
descubrirse conla reflexion de su versatilidad.

Jorge Guzmén Inicié afirmando: " El disefio
grafico no es nada més disefio, es también
comunicacién gréfica, o sea es un proceso de
comunicaclén resuelto de un modo gréfico".
Afirm6 que el mensaje abarca dos grandes
dreas: grélico-estético, proplamente, o con
movimiento dindmico: audiovisual, pelicula de
animacién, television; en ambas esta presente
el diseiio grafico.

Invité a los jévenes diseiiadores a que se
den cuenta del enorme poder quetienenenlas
manos, en la mente y en la realizacién de un
disefio, que puede ser capaz de cambilar los
habitos de una nacién y que se puede educar
o deseducar a la gente.

La participacion de los estudiantes fue muy
prudente y acertada. Hablaron de la
responsabilidad de un disefiador al ser
gestador de imégenes, ya que éstas pueden
modificar incluso los estilos de vida. Se
manifestaron entusiasmados con la
posibilidad que tiene el diseiiador gréfico de
abrir nuevos campos de aplicacién.

Otro comentarlo fuerte giré alrededor de
hacerse respetar como disefiador: demostrar
todo el trabajo que sustenta a un proyecto de
disefio. Se dieron cdnse]os: entender la

cultura de nuestro pals y buscar nuevas
|

76



propuestas para ampliar los campos de
aplicacién de comunicacion gréfica.

Los comentarios fueron muy variados.
Essta conferencia provocé la reflexion sobre
fas metas a seguir y los compromisos que se
tienen, motivé a la bisqueda por un diseiio
mexlicano, creado y no coplado, que persiga,
en la medida de lo posible, el bienestar de
qulen lo reciba.

Ademds en esta conferencla se confirmd
que lasInstituciones y profesionales pasan por
problemas similares, y que no serd sino la
retroallmentaciédn la que fortalecera el respeto
y laresponsabillidad que tenemos con nuestro
trabajo y con la socledad en que vivimos.

Escenografia.

Este dfa la escenograffa se vib
complementada por un performance.

Al comenzar el performance en el foro se
observaba un cartel espectacular que dos
pseudobailarinas, con movimlentos bruscos
destruyeron. Al terminar quedé al descublerto
un muro de ladrillos donde a manera de
graffittl, una bailarina vestida de blanco
escribl6 el nombre de la conferencia, mlentras
que la otra, vestida de negro, pintaba con las
manos manchas negras.

El cartel se realizd sobre un bastidor de
madera que medfa 5.00 m,, se utiliz6 como
soporte papel kraft con papel américa blanco
y negro, asf como vivitica negra.

Aunque era un cartel sencillo la realizaclén
fue de gran calldad y di6 una buena iImagen al
comienzo.

El muro de ladrllfos que se vid durante la
conferencia, era otro bastidor de madera de la
misma medida que el de! cartel, trabajado con
papel kraft, pintura vinflica y pastel.

El graffittl se hizo con pintura en aerosol,
pero no tuvo nl calidad, ni cuidado en su
reallzacion.
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Direccidén de arte

Como director de arte se denomina a la
persona que se encarga de dirigir y organizar
las actividades de un departamento de arte o
disefio gréfico. Y fue precisamente con esta
idea que una buena parte del publico asistié a
esta conferencia.

En esta ocasién la escenografia estuvo
enmarcada por un gran tablero de ajedrez,
que, hacfa referencia a la serle de pasos,
procedimientos y estrategias que son
necesarios para tener un desenvolvimiento y
resultados optimos. De la misma manera un
audiovisual dio muestra fiel de lo que puede
lograr un buen director de arte.

Los Invitados eran, por mucho, expertos
reconoclidos en el &rea del disefio grafico, y se
avocaron a compartir con el auditorio su
experiencia profesional.

Francisco Montero, presidente del Grupo
Montero, platicé de sus inicios coma director
de arte en Leo Burnet. Mencion6 también sus
experiencias con el noticiero Wolkswagen,
que tuvo un concepto de
periodismo-publicitario o publicidad
periodfstica.

Con agradable sentido del humor sefiald
que el lenguaje del medio es muy”pocho"” pues
todo se dice en inglés, todo el tiempo se est&
“espanglicheando" las cosas.

Entrelos muchos consejos que brinddalos
estudiantes estuvo el del manejo de la
computadora, asegurd que hoy en dfa es mas
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importante aprender a usarla que saber
dibujar. Ademas de que otra cosa importante
es estudiar, y estudiar es la accién especifica
de leer libros, de memorizar cosas, de hacer
tareas, y aprender que es €l concepto, de que
se nos quede adentro para siempre.

Definié a la creatividad como el arte de
pensar. ‘Talento es el arte de hacer, el buen
creativo es el que sabe pensar'. Dividio el
pensar en cinco puntos: perciblr, observar,
imaginar, razonar y proyectar lo imaginado,
“La cultura de la percepcion es la clave del
disefo"

El profesor Jaime Reséndiz inicid sus
comentarios afirmando que el disefiador se
hace disefiando, asf como un director de arte
se tendrd que hacer con el tiempo,
aprendiendo para después dirigir. Interpreté al
director de arte como un personaje

e




ESTA TESIS #o e
SALB DE La BpgiEck

!"5’ ;3"‘ ¥

o "is"" ;

Lt

expstimentado en su propia area y que
ademds de director debe ser creativo y tener
un objetivo fundamental, que es comunlcar
graclas a! dominio de las distintas dreas del
diseno gréfico.

Subray( la Importancia de que un director
de arte cuente con todos los recursos
humanos y materiates, para poder resolver
cada situacion. propuestas para ampliar los
campos de aplicaclén de la comunicacion
gréfica.

Los comentarlos fueron muy varlados.
Esta conferencla provocélareflexidn sobre las
metas a segulr y los compromisos que se
tienen, motivé a la bisqueda por un disefio
mexicano, creando y no copiando, que
persiga, en la medida de lo posible, el
bienestar de quien o reciba .

Tamblén, de acuerdo con Francisco
Montero, considerd ala computadora como el
Instrumento de disefio de la presente
generaclon,

Federico Banegas, hab!6 de la libertad de
nuestra mente, de la posibilidad de llegar a
cosas infinitas y de como un fot6grafo no es
un técnico, es un creador de imagenes y de
mundos reales e Imaginarlos. Aclaré que para
ser buenos creadores es Ideal fijarse metas y
perseguir fines especlficos y profesionales,
que mejoren en cada proyecto realizado.

Finalmente y de forma esponténea, et
antista plastico Daniel Manrlquez, creador del
Tepito Arte Acd, expuso senciila y claramente
sus propuestas plasticas, en las que pretende

representar una Ideologla utéplica a través de
imagenes. Explicé que esto lo hace para la
socledad y no para él, simplemente, porque
anda en busca de lo imposible.

Una de las m&s largas y emotivas pléticas
estaba llegando a su fin. Los exposltores con
su alegre carédcter se habfan ganado al
publico. Mismo que se volcé en preguntas y
felicitaciones para ellos. La conclusién
contundente fue que un director de arte sera
proporcionalmente la comblinaclon de su
cultura y sus habilidades'y que el éxito que
tenga residir4 enla actitud conla que tome su
compromiso.

Escenografia.

El ajedrez, como juego-ciencla y arte, se
utilizé para representar las cualidades que
caracterizan a un director de ate como son:
la estrategia, tactica, técnica, imaginaclén,
disclplina, audacla. Ademas el mismo disefio
del tablero y las piezas estd hecho en base al
contraste mdas representativo: la
contraposiclén del blanco y el negro.

La escenografia conslstié en un tablero de
ajedrez donde se colocaron varias plezas
como en una partida.

Se elaborarén dos grupos de cuatro piezas
cada uno:; dama, rey, torre, caballo, alfil y
pedn. Uno blanco y otro negro. En total doce
figuras.

Se ampliaron las figuras mediante un
proyector de cuerpos opacos a un tamaiio, la
més chica, de 1.25 m., hasta 1.80 m., la més
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grande, guardando la proporclén entre las
plezas,

Se usaron estas medidas para que fueradel
tamafio aproximado de una persona adulta y
ademds fueran visibles atin desde la paite
posterlor del ayditorio

Se utllizd un pllego de cartén corrugado
por pleza; este material se empleb por su
ligereza, facll tragportacién, ademas de que es
relativamente econémico.

Una vez trazadas las plezas se cortaron y
pintaron con vinflica; esta pintura tlene la
ventaja de que seca en un petfodo aproximado
de cuatro horas, no es toxica, es lavable y
tampoco es muy Cara. A cada pieza se le
dieron dos manos de pintura.

El dfa de 1a conferencia se montaron las
plezas en patas de gallo (- propledad de la
escuela) y que se pintaron de blanco para que
las partes que quedaban visibles se
confundieran con el fondo del escenario.

Como complemento el plso del escenarlo
se transformé en un tablero de ajedrez, sobre
el que se dispusleron las plezas.

Para su realizaclon se cortaron tramos de
90 cm de ancho por 8 m. de papel Kraft
trazdndose cuadros de 90 x 90 cm.,
pintandose posteriormente con vinflica blanca
y negra segln correspondfa. Se pintaron ocho
tiras para que al unirse formaran el tablero que
debe ser de ocho por ocho cuadros.

Al momento de montarlo sobre a duela del
escenario, se unlron los tramos por la parte

pEmries
ST

$X '&%{

>

postetior con cinta canela, se cort6 el sobrante
y se reforzé en las orlllas también con cinta
canela,

A un costado se coloco un cartel con el
titulo de la conferencla hecho de papet bond
con el texto recortado en papel américa.

Audiovisual.

Usando dos pantallas y con grabaclon por
control de disolvencia, se proyectaron
Imégenes que llustraban el trabajo de un
director de arte, tomdndose algunas
directamente y otras de libros y revistas.

Las imdagenes eran de disefadores
trabajando, portadas de libros, revistas, discos
foltetos, periddicos, empaques, etc., en
general todo lo que pudiera mostrar la labor
de un director de arte.

Para resolver dichas Imégenes se utilizo,
por un lado pelfcula lith coloreada para textos,
y por otro trasparencias en color.

Como fondo se apoy6 con miuslca
instrumental.
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La historieta

En México la historieta ha ocupado y
ocupa actualmente un importante lugar en el
renglon de la cultura. Es una manifestacion
artistica que juega un papel recreativo en la
educacidn colectiva de los mexicanos.

En un breve cuadro de proyecciones se
presentd el recorrido histérico de 1la
historieta: cuando surgid en México, su
evolucidn y sus personajes mas populares,
as{ como su arraigada aceptacion en amplios
sectores de la poblacion.

Como una pagina de comic, la
escenografia recibid al publico, invitandolo a
formar parte de una aventura mas. De todos
los puntos del auditorio se sentian las
divertidas miradas de los personajes que
compartian el suceso.

El foro representaba una calle de
cualquier barrio de la ciudad. con sus casas,
sus miscelaneas, su pulqueria y su
tradicional puesto de revistas. Los que
circulaban por esa calle eran los personajes
mas destacados de la historieta mexicana,
entre los que estaban los creados por los
invitados.

Las puertas de la pulqueria erantan reales
que sirvieron de entrada a los conferencistas,
que llegaban por ahl a la mesa donde
hablarian y que el espectador veia como dos
autos arrollaban a un distraido. E! puesto de
revistas servia nuevamente como el centro
de noticias frescas: alli los conductores
moderaban la conferencia y presentaban a

los invitados de esta ocasion. La plataforma
también se vistio de historieta: ratas y basura
ocupaban los tubos del desagtie.

Entre luces azules ia presencia de un
personaje de carne y hueso, y en
movimiento, animg al publico: un mimo did
vida a una clasica historia de monitos. Su
significativo silencio dié paso a la bienvenida
de los conferencistas.

Los ponentes de este tema expresaron su
propia apreciacion de lo que es una
historieta, ademas de que expusieron lo
dificil que es desenvolverse en el medio. Asi
mismo  hicieron propuestas para el
enriquecimiento de esta profesién.




El mas joven de ellos, Ricardo Pelaez,
disefador gréfico egresado de la E.N.AP.,
expuso su preocupacion por la indiferencia
de {a cual es victima la historieta, a pesar de
ser un medio adulto de comunicacién y
vehiculo que lleva la cultura a donde a veces
no existe ni radio, ni television.

Un veterano de la historieta, Sixto
Valencia, platicd su trayectoria. E! se acerco
al dibujo gracias a la influencia de familiares
que también lo hacfan, asi se prepara como
dibujante publicitario en San Carlos. Sin
duda su personaje mds conocido ha sido
Memin Pinguin, con el que lleva 28 afos.
Entre el relato de su carrera se autodeclard
adorador de la historieta, menciond la
diversidad creativa de la misma e invitd a los
jovenes a participar activamente en ella.

Francisco Oriega presentd  datos
estadisticos que demostraron que el nimero
de lectores de historieta supera en mucho a
los lectores de libros. También definio a la
historieta como un fenémeno socioldgico
-cultural de los mas sorprendentes del siglo
XX, ya que forma parte importante de la
recreacion de un amplio sector de la
poblacion.

La participacion de Rafael Barajas, "El
tisgon*, fue muy enriquecedora. Invitando a
fa reflexion, "el fisgon”, hizo comparaciones
entre ventas de una tira comica y un libro,
afirmando con esto que la industriade la
historieta se encuentra en auge. Manifesto
asl mismo lo inquietante que resulta el
sorprendente poder que tienen los editores
tanto en historietas como en el publica lector.

industia editorial
peligroso y solido emporio que obstaculiza la
expresion del autor. Como opcién a un

Hablo de la como un

cambio. subrayd la posibilidad de la
historieta se encuentra en auge. Manifestd
asi mismo lo inquietante que resulta el
sarprendente poder que tienen los editores
tanto en los historietistas como en el publico
lector. Hablo de fa industria editoriai como un
peligroso y solido emporio que obstaculiza la
expresion del autor. Como opcidn a un
cambid, subrayd la posibilidad de crear
formulas que enriquezcan y amplien la
cultura.

auditorio no habfa un lugar
disponible, las escaleras y los pasillos
estaban repletos. La gente esperaba la
oportunidad de conocer y oir a los creadores
de sus personajes favoritos.

En el

En el espacio que le correspondid al
publico hubo.gran participaclén. No sdlo los
estudiantes hablaron, también los invitados
especiales, entre ellos profesores, crearon




una fuerte polémica alrededor del papel que
Juega la industria editorial. Se manifestaron
inconformes con el monopolio existente y
propusleron la formacion de organismos que
impulsen el trabajo cualitativo de los
trabajadores de la historieta.

Los Invitadcs se despidieron en esta
ocaslén dibujando a sus admiradores algtin
episodio de sus famosas creaclones,
dejando asl un recuerdo material de su
presencia.

ESCENOGRAFIA.-

Desde su planeacion, en dibujos y planos,
se buscd que esta escenograffa sirviera para
que tanto el publico como los conferencistas
entraran a otro mundo: al mundo de la
historleta.

Por esta razén se vistid al foro como una
pagina de comic: la calle de un barrio
popular con sus casas de pintura ya
gastada, su miscelédnea, su farmacia y su
pulquerfa; fa avenida con automodviles a
gran velocidad atropellando a un distraido;
el drenaje con ratas, lodo y bastante basura.
Y entre todo esto los personajes méas
destacados de la historieta mexicana, hasta
uno paseando en su avioén.

Ocho estructuras de madera de una altura
de 2.20 m. y un ancho de 2.50 m. cubrfan
todo el foro. Estas eran las que detenfan,
clavadas, engrapadas y pegadas {con cinta
canela), al cartén corrugado donde se pintd
toda la calle con vinflica de colores.
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La puerta de fa pulquerfa era lo Gnico que
se movia, por medio de dobleces y cortes.
Esta sinvid de entrada al foro para los
invitados.

La duela del foro se cubrié de papel kraft
coloreado en matices de grises, para dar la
apariencia de asfalto.

La parte de enfrente de las mesas donde
estaban los invitados se cubri con dibujos
de dos automéviles , pintados y cortados
sobre papel kraft y con vinflica de colores.

La base del foro sirvid para colocar el
cartdon que simulaba todo el drenaje y fue
hecho con la misma técnica empleada para
el demés materlal.

Los personajes hechos como display, de
una medida aproximada de 1.50 m. de altura,
con cartén corrugado y pintados con vinflica,
acuarela, tinta china para lograr mayores
detalles, fueron colocados en todo el
escenarlo. Se hicieron aproximadamente
velnte personajes.

El atril de los conductores semejaba un
puesto de revistas, lleno de publicaclones.
Junto a él estaban dos de los displays.

Finalmente, en un alambre de bastante
grosor que atravesaba lateraimente el foro,
se ubicarcn los personales que se
encontrakan en el clelo, sostenidos con hilo
de cafianio.

AUDIOVISUAL

Dos audlovisuales
conferencla,

apoyaron esta



El  primero fue de aspecto histdrico,
puesto que desde su planeacién se pensd
dar con €l la Introducclén al tema , para que
los Invitados comenzaran su ponencia.

Sistemética fue la evolucibn de la
historleta en México, cuales han sldo los
personales mas famosos y como han
repercutido en la cultura mexicana,

Este  audiovisual causé  muchos
problemas, ya que por su caracter no se
sabla si era conveniente poner voz para
narrar todas las Imagenes y hacerio con esto
més entendible, o sdlo con mislca de
fondo. Se tomé la primera opclén pero hubo
que cambiar la voz tres veces, pues no era
clara y se requerfa calidad en la grabaclén,
puesto que se transmitifa a un publico
numeroso.

Estuvo resuelto con una sola pantalla en
disolvencia, tuvo una duraclon aproximada
de cinco minutos, con
proyecclones de 1 a 3 segundos. Los
materiales de las dlapositivas fueron pellcula
de color y pellcula lith. Las tomas se
obtuvieron de libros y revistas, se empled
tambien material hecho por computadora, en
color.

Para elaborar este audlovisual se llevé a
cabo una ardua Investigacién, que incluso
estuvo apoyada previamente por los mismos
conferenclstas.

El segundo audiovisual se usé como
despedida. Detalles de los personajes mdas
conocidos en la historleta se proyectaban al
ritmo de una muslca acelerada y muy

camblos de.
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conoclda. Algunas Imégenes tenlan hasta
movimiento, haclendo cosas chuscas.

Se proyectdé en una sola pantalla con
disolvencla. Aproximadamente duré 2.30
mins., con camblos segln el ritmo de la
miusica. El material de las tomas estuvo en su
mayor parte sacado de historletas y material
gréflco expresamente creado para ello. Para
todas las fotograffas se empled pellcula de
color,
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Rock e imagen.

Desde sus Iniclos este género musical ha
sido objeto de miitiples e Innumerables
visiones, asl como ha servido de vehlculo para
la expresién de emociones juveniles en
diferentes generaclones.

En esta ocacién se tratdé un tema que
ofrece diferentes espectativas tanto a los
creadores graficos, como a los "rockeros” y a
los aficlonados a la radio.

El pasaporte de entrada al medio auditivo
lo dio la radiodifusora ROCK-101, popular
estacién que ha tenido gran aceptacién entre
el publico de todas las edades y que ofrece
una gama de opclones diferentes.

Los locutores salieron de la caja oscura
para presentarse ante un numeroso auditorlo:
Jordi Soler y Jaime Pontones.

Para el recibimiento de los Invitados, una
glgantesca grabadora sirvié de escenograffa.
En medio de la completa oscurldad aparecié
repentinamente una fuz que sintonizaba, en el
gran display, a la estaclon invitada y una
conoclda voz anunclaba una de tantas
canclones que transmite Rock 101.

Rock e imagen fue el tema y sus
exposltores eran hasta entonces sélo voces
dque comenzaron a tener Imagen con e! Inicio
de ta conferencia.

Jordi Scler, director y locutor de Rock 101,
fundamentd su exposlcién en las Imagenes
mentales que se crean con voces, palabras y
musica, explicando que son éstas

precisamente la magla de la radio:
provocaclon de imdagenes en la mente.
También hablé de un problema
especificamente radlofénico, que es el crear
Imagenes distantes a las reales, y que traen
consigo decepclones repentinas en el
espectador.

Asl mismo subrayd que en la Imagen
radlofénica notiene vital importanciala belleza
de la voz sino el contenido de su mensaje.
Finalmente apunté o importante que resulta
para un grupo o solista de rock el crearse una
imagen, ya que ésta contribuye a su beneficlo
o deterloro.

Jalme Pontones, locutor y plonero del
concepto Rock 101, sefialé quela socledad en
la que vivimos es totalmene visual,
anteponiendo algunas desventajas del medlo
auditivo.

Cit6 el inicio de la creacién de Imigenes
alrededor del rock afirmando que en los afos
60's se da la primera experlencla con el show
de luces y que esto era justamente un intento
para que las imdgenes que producfa el rock
pudieran ser vistas. Dijo que
fundamentalmente la creacién de Imédgenes
correspondse a las vivenclas particulares de
cada individuo o generacion,

Finalments menciond que el disefiador
tlene el compromiso de traducir visualmente
las sensaciones y emoclones que resultan de
escuchar el rock y cultivar nuestros cinco
sentidos para crear nuevas formas de
expresidn,
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Ante un auditorio que sobrepasaba en
mucho su cupo y con gran entusiasmo los
invitados se despidieron. Y después de
satisfacer las inquietudes del puiblico pasaron
a formar parte del auditorio. Cerrando esta
conferencla

conunaudiovisual que presentd lalaborde
los trabajadores de la radio y las propuestas
que "CONTRASTES" elabord para un redisefo
de la imagen de la estacion y los nombres de
cada uno de sus programas.

Escenografia.

El objetivo principal era darle un concepto
tangible ala musica. Asfse pensé en crear un
solo elemento que atrajera la atencién en el
auditorio. Una macro grabadora fue la
solucion, pues es ésta una representacion
tipica de la musica escuchada por los jovenes.

Por esta razén hubo que preparar un gran
display, que ocupd la parte central del
escenario. Este tenia una estructura de
madera, aproximadamente de 2.5 m., de
ancho, por 1.25 m., de largo y 2.00 m., de alto.
Misma gue se forrd con papel kraft grueso
previamente pintado de negro con vinilica.

Se adhirié a la madera por medio de
grapas. Posteriormente con papel aluminio se
simularon las bocinas y botones; con papel
celofan se hicieron las micas del tocacintas y
finalmente sobre cartulina bristol se pintaron
numeros negros para identificar a las
estacionesde F. M.

Audiovisual.

Como CONTRASTES desarrolld un trabajo
de cracion grafica para la estacién rafiofanica
Rock-101, se considerd la idea de reunir las
experienclas y los resultados en el audiovisual.
Este comenzé mostrando la labor de los
trabajadores de la radio, y siguid con una
secuencia de los resultados, (y quienes los
habifan logrado) que se habian obtenido.

A este audiovisual lo enmarco el ritmo de
rock, por razones obvias. Estuvo compuesto
en su totalidad por imagenes en alto
constraste, tomadas con pelicula lith y
coloreadas con plumones de agua.

Consistié en una pantalla con disolvencla
de imagenes, controlada por una persona que
operaba dos proyectores.




Imagen y erotismo.

"Eros significa amor, deseo, fuerza
creadora, el dios del amor entre los griegos.

Toda la naturaleza tiene su expresion
erbtica a través de los seres vivos.

La corola de las flores invitando a los
insectos a la fecundacion de los érganos
femeninos de la planta, que dara el fruto
hermoso y nutritivo.

El cortejo de los animales machos, ya sea
de pelo o pluma, en una estética danza que
nos habla de la prolongacion de la vida.

La fuerza que guardan las semillas
esperando humedad y iuz para germinar.

El brilo de los ojos y la sonrisa de las
muchachas frente a los chicos. Los hombres
jévenes con paso regio y cuerpo tenso en una
especie de exhibicion frente a las mujeres.

La mirada ardiente que habla de la relacion
de los cuerpos en una manifestacion amorosa.
El abrazo tierno de los novios o el beso
apasionado.

Todo esto es el erotismo en su forma mas
pura, sin artificios.

El erotismo es expresion de la fuerza de la
vida y por lo tanto es belleza."

En medio de siluetas provocativas y luces
tenues, se presentaron imagenes que
hablaron de la fuerza y sensualidad que se
encierra en todos los seres vivos como
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simbolos, en el aire que respiramos flota un
algo que es parte de la esencia del ser
humano: el erotismo como expresién
creadora.

El profesor Aceves Navarro considerd al
erotismo como una cuestion sumamente
intima que va de acuerdo a la cultura y a la
época en que se vive por ello se refirid a una
imagen de! medievo japonés, cuando la
sensulaidad se expresaba en dibujos. Asi
mismo senald que el erotismo puede darse a
cualquier edad y no es necesariamente un
asunto de jovenes, ademds, lamenté ia
existencia de un erotismo utilitario en el que se
explota la sensualidad humana para un fin por
demds superfluo: el consumismo.

Por su parte Andrés de Luna, en una amplia
exposicion, advirtio al erotismo como un juego
fundamentalmente imaginario y que requiere
de ocasidn, tiempo y espacio propicios.




Criticé el uso que hace del erotismo la
publicidad, encaslitdndoto en una experiencla
incompleta y sin objetivos, argumentando
que el verdadero crecimiento de! ser humano
se da en en su propla capacldad de jugar con
los sentidos y de conjugar sus experlenclas
esplrituales de amor con las expreslones més
puras en el aspecto flslco.

Para Fernando Castafieda el fenémeno del
erotismo toma matices diversos pues el
erotismo no puede deflnirse, no posee un
lenguaje proplo, a pesar de due se slrve de
varlos lenguajes para su expreslén.

Tamblén dijo que el erotismo es algo que
no puede dirigirse o preescribirse, que es un
asunto que tlene una naturaleza ética que se
conduce segtin las vivenclas de la época.
Abordé los prejuiclos de 1a liberacion sexual
de los 60's, condicién que se agotd por
carecer de perspectivas para el Individuo y
advirtld que la época en que vivimos es una
encrucljada para la sexualidad y el erotismo.

El auditorio rebasaba su cupo normal. E
ptiblico particlpé externando sus puntos de
vista acerca del controvertido papel que juega
el erotlsmo en nuestra socledad.

La Ultima conferencla de "CONTRASTES"
concluyd con la invitacion a la clausura que
tendrfa lugar esa misma tarde.

Escenogratia.-

E! erotismo, slendo un tema polémico en
nuestra socledad se vid representado por

silluetas de cuerpos desnudos,
Independientemente de que éste se maniflesta
de muy varladas formas.

El plso de color blanco era el origen de
ventanales donde através de uan tela opaca
de vefan contornos que se acentuaban por
luces de colores.

Ya que la escenograffa debla ser
desmontable de usaron marcos de madera
ligera, con medidas que varlaban segin las
slluetas que lban a contener. £l mayor medfa
2.30 x 2.00 m., aproximadamente, éste fue el
Unico que colocaron dos personas en el
escenarlo, pues los demés eran més
pequefios y por lo tanto, faclles de manejar.
Para dar el efecto de una cortina se cubrleron
con pellén blanco.

Las figuras se hicleron en cartén corrigado
recortado y pintadas con vinfilca.

El piso fue hecho de pael kraft pintado con
vinflica blanca y colocado antes de la
exposlclén, sin representar ningtin problema
para la presentacién del audlovisual. Este se
fij6 ala duela con cinta canela en el contorno.

Lasluces que se proyectaron por detras de
los bastidores, eran ldmporas de restirador
con luz Incandescente cublertas con papet
celof&n de colores, rojo, verde, azul y amarillo,
as{ como algunos focos color magenta,
creando un buen efecto de luces y figuras.



Audiovisual.-

El audiovisual fue una manera mas de
representar el erotismo. Con formas sutiles
tomadas de la naturaleza, ya que presentaban
diversas formas tomadas de fa naturaleza:
flores, frutos y vegetales.

Fue proyectado en tres pantallas una al
centro del foro y dos a los costados en
poslcion vertical.

En la pantalla del centro se presentaban
diapositivas en forma horizontal, camblando a
intervalos de tres segundos,
aproximadamente. En las laterales, que eran
bastidores de madera cubiertos con manta
blanca, las Imagenes eran verticales con
camblos de 10 segundos.

Las transparencias se proyectabandifusas
y a veces desenfocadas, Intencionalmente,
con el fin de despertar fantasias en los
espectadores.
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Clausura.

Durante la ultima conferencia una alegre
escenograffa amenlz6 la platica de Victor
Trujillo y Ausenclo Cruz. Entre globos y
serpentinas, ademas de sus caricaturas, se dio
con la clasura un verdadero festival cargado
de emotividad. Y para dar un mayor ambiente
ala flesta se Inicld la clausura con un popurrf
de balle Interpretado por dos ballarines.

Hablar de Victor Trujlllo” y Ausencio Cruz
es hablar de dos protagonistas que han dado
en "Tlenda y trastienda" y "La Caravana" su
toque personal a una realidad vista desde la
pantalia televisiva.

En su charla con el plblico narraron
diterentes aspectos vividos por sus
personales, el surgimlento de "La Caravana"
como una respuesta a la necesidad de un
programa en donde se reflejara fa socliedad,
en la que se desarrollan la mayorfa de los
mexicanos.

Mencionaron también la censura y sobre
ésta comentaron: "Nos podemos quejar muy
poco, ha habldo mas prudencla que censura.
Hemos manejado el albur ya que es muy
usado en la sociedad, porque no podemos
ofender a las famlllas que nos reclben en sus
hogares, las cuales tienen una moral
especifica",

En cuanto a ofertas de trabajo en otras
cadenas televisivas dijeron que, a pesar de que
la oferta era tentadora, la pregunta obligada
era Lcuanto? y no la que ellos esperaban équé
querfan hacer?.

En cuanto a otros programas comicos
como los de Televisa, "La Caravana, dijeron,
ha desbancado a varias barras cémicas". Esto
lo justificaron argumentando que la television
mexicana tlene que ser un reflgjo de los
mismos mexicanos, pero desde el punto de
vista humorfstico. 'Tan no hay actualmente
estrellas, quelo mejor de Televisa sigue siendo
actualmente Pedro Infante”.

La emotiva clausura no termind con la
puntual partida de los invitados. La contaglosa
alegrfa del marlachi hizo romper filas y
desbordar los dnimos y la satisfaccién por el
trabajo realizado. Las canclones cantadas a
coro por los organizadores y los abrazos de
felicitacién cerraron con broche de oro una de
las platicas mas concurridas y el evento que
més trascendencia habfa tenido después de
mucho tiempo.

Escenograia.-

Después de la formalidad de toda la
semana, se decldi® amblentar la clausura a
manera de festival con caricaturas gigantes de
nuestros Invitados y mas de un centenar de
globos.

Asf, el piso que se habla empleado parala
conferencia de la mafiana se pinté con vinliica
de colores verde, amarilla y roja, mediante
trazos libres, usando esta pintura por su
rapldez de secado. Las caricaturas de los
Invitados fueron hechas en cartén corrugado,
trabajado al pastel, se montaron en patas de
qallo.



Aun costado colgaba un banderin de papel
kraft que contenfa el nombre de la pldtica,
dibujado en colores pastel, se monté en una
varillas de madera en cada extremo para
facilitar su manejo, la tipografla media
aproximadamente 35 cm., y fue hecha con
trazos libres, ya que no pertenecia a ninguna
familia, siendo bold para que se pudiera leer
desde el fondo del auditorio. Se uso6 papel kraft
por su resistencia ademas de que porveniren
rollo se puede disponer de areas grandes sin
tener que hacer afiadidos.

Los globos no tuvieron una colocacién
especifica pero sirvieron para ambientar el
escenario dandole un toque muy alegre.

Audiovisual.

Se realizd el audiovisual sélo con el fin de
dar una presentacion a nuestros invitados, por
lo tanto fue sencillo.

Se utilizaron dos proyectores. Sobre una
pantalla se proyectaban transparencias de
color en disolvencia, las fotografias fueron
tomadas de la pantalla del televisor y otras en
el estudio durante la invitacién que hizo
CONTRASTES a Victor Trujillo y Ausencio
Cruz.

Para la entrada de titulos y nombres se
emplearon fotomontajes con pelicula lith y
pelicula ektachrome.

Las trasnparencias se proyeclaban a
intervalos de 3 a 5 segundos
aproximadamente.
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ANALISIS DE LA
SEMANA DE LA
COMUNICACION.

Slmultdneamente a la realizaclon del
evento de la generaclén de octavo semestre
de Comunlcacién Gréaflca hubo otras
actividades de fndole cultural entre las cuales
podemos menclonar las sigulentes.

26 de agosto 1991

DI6 Iniclo et Ciclo de conferenclas sobre la
reformadel Estado Mexicano enlaFacultad de
Derecho. La primera conferenciadel ciclo traté
sobre reforma del Estado y estado dederecho.

Tuvolugar el mismo dfa la Inauguracién de
laferladelasclenciasde CCHyENPenel CCH
sur, con una exposicién de 85 trabajos de
estudliantes de estos centros.

En esta misma fecha se Inauguré el
montaje de la exposicion parcial "Nuestro
cuerpo de cada dia "Fisiologfa de los
cotidiano, en el auditorio Raul Founer Villada
de la Facultad de Medicina de C.U. Donde se
explicé de imanera llustrativa por quélloramos,
por qué relmos y nos da hipo, desde el punto
de vista fisiolégico. Este montaje forma parte
de de la sala de la salud y blologfa humana del
proyecta Museo de las Clencias de la UNAM.

GACETA UNAM

27 de agosto de 1991

Tuvo lugar el didlogo ptblico 20 afios del
libro de "La noche de Tlatelolco" de Elena
Ponlatowska a cargo de Carlos Monsivéls en
el Aula Magna de la Facultad de Filosoffa y
Letras, donde participaron José Agustin y
Radl Alvares.

EXCELSIOR, SECCION CULTURAL

29 de agosto de 1991

Conferencia del Dr. Rail Carranza y Rlivas
sobre derecho y libertad, a propésito de Peter
Camercid, de Herman Hesse.Aula Magna
Jacinto Pallares

PERIODICO EXCELSIOR, SECCION
CULTURAL

20 de agosto de 1991

Dentro del cliclo de conferencias "La
comunicaclén en los albores del sigloXX|, una
lectura de medlos”, se realizaran las charlas
¢Hacer noticlas es hacer historias?, a cargo
de Cristina Pacheco, a las 11.00 hrs. y ¢Una
Imagen dice I'nés que mil palabras?, por
Salvador Mendlola, las 18:00 hrs. La cita es en
la sala Frenango Bepftez de la Facultad de
Clenclas Politicas y Soclales de la UNAM
(circuito Mario de la Cueva, Cludad
Universitaria).

PERIODICO, EL UNIVERSAL, SECCION
CULTURAL.
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21 de agosto de 1991

'¢éQué Siqueiros queremos?", es el nombre
de la conferencia que dictara Cecilia Lazcano
y Oralba Castillo Néjera a las 19:00 hrs., en El
Juglar (Manuel M. Ponce 233, Col. Guadalupe
Inn).

En el ciclo"La comunicacién en los albores
del slglo XX, una lectura de medios", se
presentan las conferenclas "Alternativas, el
periodismo para el sigloXXl", de Florence
Toussaint, alas 11:00 hrs., y "Alternativas para
el comunicélogo en el siglo XXI', por Alejandro
Galindo a las 18:00 hrs., ambas se reallzaran
en la sala Fernando Benitez de la Facultas de
Clenclas Politicas Y soclales de la UNAM.

PERIODICO, EL UNIVERSAL, SECCION
CULTURAL

23 de agosto de 1991

"Pobre futuro para los estudfiantes de
Ciencias de la Comunicacién®, comentarlo de
Alejandro Galindo Cano, duranmte su
participacién en el ciclo de conferencias , "La
comunicacién enlos albores del siglo XXi, una
lectura de medios", que se realiza en la
Facultad de Cienclas Politicas y Sociales de
fa UNAM, Ademés se mencioné que algunas
escuelas privadas estan arlentando sus planes
de estudio hacia una comunicacién
organizacional ya que una buena parte de los
egresados de esta licenciatura sientes
vergiienza de su carrera y plensan que si no
se emplean en radio, televislon o prensa, nola
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hicleron, pero la ¢omunicacldn se puede
ejercer en muchas partes "sl somos buenos",

PERIODICO, EL UNIVERSAL, SECCION
. CULTURAL ~



Las Propuestas de CONTRASTES

-ESTADISTICA
-MEMORIA
-MANUAL DE ORGANIZACION
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CAPITULO 4

Las propuestas de
"Contrastes".

A ralz del evento de la generaclon de!
octavo semestre de la carrera en
Comunicacién Gréafica, "CONTRASTES", se
sIntié la necesidad de lograr una mayor
participacldn por parte de los alumnos, por un
lado, y delas autoridades por otro, Como parte
de esta motivacién elaboramos un manual de
organizacion, donde se explican los pasos a
segulr durante la planeacion y reallzacion de
eventos de este tipo. También se elaboré una
memoria de! evento. La que se diseid a
manera de revista y en la que aparecen las
imagenes y citas caracteristicas de cada dla.

La presentacion de anexos en esta tesis
obedece a dos propuestas:

La primera es que dentro de nuestro
proyecto Inclulmos la elaboracion perlédica
de una revista que contenga la memaoria
gréfica y escrita de cada evento que organicen
los alumnos de 8o. semestre de la carrera de
Comunicacién Gréfica. Su perlodicidad estara
sujeta, l6gicamente, a la regularidad con que
se presenten dichos eventos.

Su disefio, contenido y distribucién
quedard sujeta a la decisién de quienes se
encomienden a su realizacién. Sin embargo
sugerimos que su disefio se apegue a la
Imagen gréfica que sostenga las actividades.
Que su contenido sea la sintesls de los
resultados del trabajo de los organizadores y

de la exposicion de los invitados. Y que para
su distribucién se considere: la Direccién, la
Secretarla Académica y lp General, el
Departamento de Difusion Cultural, la
Secretarla Administrativa y la Biblioteca de la
ENAP, como puntos primordiales.

La segunda esla elaboracién de un manual
de actividades, que tiene como fin primordial
orlentar a los alumnos que se enfrenten a la
organizaclon de ventos similares.

Ambos se presentan separados de la tesls
porque su utilizacién y distribucion seran
distintas a las del resto del proyecto de
investigaclén.



96

o

- POCO

NOMBRE
SEXO EDAD . ALUMNO REGULAR

1.1 LtHAS TENIDO EXPERIENCIA DE TRABAJO POR MAS DE TRES MESES?
Si NO

1.2 LCOMO CONSIDEHAS TU CONOCIMIENTO DEL CAMPO DE THABAJO EN
COMUNICACION GRAFICA? .
REDUCIDO REGULAR

1.3 LCONSIDERAS QUE ES UNA CARRERA LUCRATIVA?
REGULAR MUCHO

{.1¢TE GUSTAN LAS MATERIAS DEL PLAN DE ESTUDIOS?
NINGUNA SOLO ALGUNAS TODAS

11.2 :COMO CONSIDERAS TU PREPARACION PARA AFRONTAR LOS RETOS DEL
MERCADO DE TRABAJO PROFESIONAL?
MALA ADECUADA EXITOSA

11.3 LCOMO CONSIDERAS LA ENSENANZA DE LA CARRERA EN RELACION A OTRAS
ESCUELAS?
MALA IGUAL .. —— MEJOR

11.4 LSIENTES QUE EN TU FORMACION ACADEMICA HAY CARENCIAS CON
RESPECTO A ALGUN AREA? _ ] )
St . CUAL NO

Iil.1 LCOMO CONSIDERAS EL AMBIENTE DE LA ESCUELA?
MALO -REGULAR __ BUENO

1.2 LCONSIDERAS QUE EXISTEN ACTIVIDADES DE DIFUSION CULTURAL EN LA
ESCUELA?
NINGUNA

AMPLIO

POCAS MUCHAS

V.1 {LCOMO CONSIDERAS LA MOTIVACION DE TV GENERACION PARA PARTICIPAR |

EN EVENTOS DE DIFUSION MASIVA?
NULA MEDIANO INTERES

COMENTARIOS

ENTUSIASTA




LAS PROPUESTAS DE
CONTRASTES

Estadistica

Con la finalldad de conocer el nivel
motlvaclonal que provoca enla comunidad de
la Escuela Naclonal de Artes Plasticas, la
realizacién de eventos por cuenta del
alumnado, el sondeo de la difuslén cultural de
la escuela y la Influencia de "Contrastes”, se
realiz6 una encuesta a los alumnos del octavo
semestre. La cual derivd los slgulentes
resultados:

TOTAL DE ALUMNOS DE
OCTAVO SEMESTRE :180

ENTREVISTADOS 57 equivalente
al 31%

Edades entre 21 y 22 aiios.

I.1.Segtin los resultados que arrojé la
encuesta, en promedio, es casl Igual la
cantidad de alumnos que ya ha tenido
experlencias de trabajo, que los que no las han
tenido. Esto, en parte, puede deberse a que o
no necesltan trabajar (como necesidad
econémica) o no tlenen tiempo, o
simplemente es temor a enfrentarse con el
mercado de trabajo profesional, ya que
muchos maestros les crean ese temor con
diversos comentarios y no se slenten
capacitados como para experimentar ellos
mismos que tan diffcll es o si realmente lo es.

1.2.La mayorfa de los estudiantes, antes de
egresar de la carrera, no tienen una idea clara
del campo de trabajo. El conocimiento se
reduce a los comentarios de profesores o
companeros ya egresados, como ya se habfa
menclonado, pues durante los cuatro afios
que dura la licenclatura pude decirse que son
nulos los trabajos con carécter real y que
tengan una verdadera aplicacion, y la
Informacién que se brinda sobre este punto es
muy poca.

1.3. A pesar de que se tiene la Idea de que
la carrera es muy lucrativa los hechos suelen
indicar lo contrario. Es diffcit abrirse paso en el
mercado competitivo, a menos que se tenga
la suflclente capacidad para buscar trabajo y
saber valorarlo.

il.1. No todos los alumnos estén conformes
con el plan de estudios, sin embargo, pocas
veces lo externan. Se deberfa evaluar
periddicamnete la efectividad del plan de
estudlos, para saber si lo que se ensefia
concuerda con las necesidades que tendran
que enfrentar los alumnos al dejar la escuela e
integrarse a la socledad laboral, a su nivel de
calidad y a su ritmo de trabajo.

1.2, La preparacién que se brinda en la
escuela, si blenno es perfecta, es la adecuada
paraafrontar de entrada los retos del mercado
de trabajo. No debemos olvidar que es
totalmente diferente la preparacién que se da
en la escuela a los trabajos “reales". Sin
embargo, se cuenta con las bases para
enfrentar cualquier proyecto, el resto es
responsabilidad de cada uno el contlnuar con
el estudio después de continuar la carrera.
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II.3. La ensefanza con respecto a otras
escuelas es Igual aunque en el campo
profesional mas que lo aprendido en las aulas
cuentan la creallvidad, la capacldad de
adaptacién y la disposicién para conducir un
proyecto.

11.4. De los estudlantes encuestados sélo
una minima parte manifestd no tener carenclas
en cuanto a formacion académica. Esto indica
que hay problemas ya sea con respecto a los
planes de estudlo o a la calidad de los
profesores. Un 44% siente deficlente la
ensefianza del disefio, el 32% en computacion,
el 13% entipograffa y el 11% en audiovisuales.
Aunque estas carencias tamblén estan en
funcién de los intereses individuales de los
alumnos entrevistados, pero no dejan de ser
muy especfiicas las &reas que se consideran
primordiales y al mismo tiempo con problemas
de nivel académico, por lo tanto profesional.

Ill.1. Para la mayorfa el ambiente de la
escuela es bueno. Esto depende del caracter
de cada estudiante, de su educacitén o de sus
aspliraciones, pero, como sea, la etapa escolar
es una de las mas Importantes ya que durante
este lapso es cuando se hacen muchas delas
mejores amistades, se define el caracter y se
estd en una constante retroalimentacién e
intercamblio que es trascendente para la
conformacién de un ser humano.

1Il. 2. A pesar de que éstan en una escuela
de arte, disefio y comunicaclén se ha
caraterlzado por su poca actividad cultural,
afortunadamente en los Ultimos meses ha
habido un resurgimiento, una mayor difusién
y participaclén por parte de los alumnos, lo

cual es Importante para su formacion
académica.

IV.1. Por la falta de eventos y por
consiguiente de motivacién, el interés de la
generacién es mediano en cuanto a su
realizacién, pero con el apoyo adecuado, se
puede sacar lo mejor de cada uno y obtener
resultados de buena calidad.

Comentarios.

Una constante en las respuestas fue la falta
de motivaclén, tanto de la escuela en general,
como de los maestros para con los alumnos.
Si no se les hace sentir que su participacion
tendrd una cierta trascendencla, es muy
probable que no exista una respuesta de los
estudiantes. Ellos quieren sentirse parte de
una comunidad, de un grupo que represente
el disefio y la comunicaci6n grafica en México,
tener contacto con otras universidades, lo cual
puede ser un intercambio muy valioso.

Tamblén es preocupante la necesidad que
se tlene por estar en contacto con el campo

real de trabajo. A los alumnos, ésto les evltarfa -

muchos tropiesos innecesarios y les darfa una
mayor seguridad, por lo que serla convenliente
hacer una revision del plan de estudios de
acuerdo alos verdaderos requerimientos dela
comunidad unlversitaria para enfrentarse con
el campo de trabajo.
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NOTA ACLARATORIA.

La presentacién de anexos en esta tesls
obedece a dos propuestas.

La primera es que dentro de nuestro
proyecto Incluimos la elaboracion periddica
de una revista que contenga la memoria
gréficay escrita de cada evento que organicen
los alumnos de 8o., semestre de la carrera de
Comunlcacion Gréfica. Su periodicidad estard
sujeta, l6gicamente, a la regularldad con que
se presenten dichos eventos.

Su disedfio, contenido y distribucién
quedaran sujetos a la declsion de qulenes se
encomienden a su realizaclén. Sin embargo
sugerimos que su disefio se apegue a la
imagen gréfica que sostenga las actividades.
Que su contenido sea la sintesis de los
resultados del trabajo de los organizadores y
de la exposicién de los invitados. Y que para
su distribucidn se considere: la Direccién, la
Secretarfa Académica y la General, el
Departamento de Difusién Cultural, la
Secretarfa Adminigtrativa y la Biblioteca de la
ENAP, como puntos primoardiales.

La segunda es la elaboraclén de un
manual de actividades, que tiene como fin
primordial orlentar a los alumnos que se
enfrenten a la organlzaclén de eventos
similares.

Ambos se presentan separados de a tesis
porque su utllizacién y distribucién serdn
distintas a las del resto del proyecto de
lnvesllgaclpn.



CONCLUSIONES

Aunque CONTRASTES conté con las
caracterfsticas de una licenclatura especifica
no fue un acontecimiento aislado del ambiente
universitarlo.

Tanto CONTRASTES, como su antecesor
"A la vanguardia en comunicacién gréfica”,
fueron el resultado de una respuesta a la
actividad de difusién que se desarrolla en
diferentes facultades.

El propésito de promover el quehacer de
una profesién que por diferentes
circunstancias se encuentra alslada del resto
de la comunidad de la UNAM, no es tarea f4cll,
y muecho menos sl se plensa que en la gran
mayorfa de las facultades y escuelas de la
Universidad existen antecedentes muy
concretos de actividades de difusién que
llevan a cabo fos mismos alumnos. Tan es asf
que, en muchas dependencias hay
aclividades Institucionalizadas en las que el
trabajo y la participacién de los estudiantes
resulta determinante.

Clertamente es paradégico que en una
Escuela de Artes Plasticas no se desarrollen
actividades de difusion que sean realmente
trascendentes, al menos en {o que a disefio
gréfico se reflere.

Quizds haya sido preclsamente este factor
el que hizo de CONTRASTES un evento
realmente importante, que por su Intensiva
difusidn y su acertada continuldad atrajo a un
numeroso publico, incluso ajeno a la escuela.

Por consigulente, el gran significado y el
impacto que tuvo CONTRASTES no surgi6 de
la nada ni se dio por causas azarosas.
Indudablemente CONTRASTES fue una carta
de presentacién para la escuela de Diseiio y
Comunicacion Grdfica de la UNAM. Creclid
dentro dela primera para ubicarse en el &mbito

cultural de la segunda. Ademas,
CONTRASTES, no fue un evento aislado,
sencillamente constituyd la conjuncién de
intentos fracasados, de ideas ilusorias y de
planes postfechados, que tomaron forma y
color con el empefio de un grupo de [évenes
entuslastas.

Calidad, reflexién y motivacidn fueron
algunas de las caracteristicas de
CONTRASTES. Mismas que lo conformaron
como un evento para competir con cualquiera
de los otros que ya con regularidad se dan en
Universidades que imparten la licenclatura de
Disefio Gréfico. {la diferencla?, que fue
apenas CONTRASTES el despertar de esta
necesaria proyeccldn. Bajo estos pardmetros,
nuestra tesls expone los eventos de difusién
en otras escuelas como opciones de
disertacién, y no como proyectos
insuperables.

Por otra parte al hablar de la difusién de la
cultura visual, debemos contemplar
losEncuentros de la Asoclaclon de Escuelas
de Disefio Grafico, como una nueva opcién
que pone al alcance de un sector impottante
del disefio, los estudiantes, la oportunidad de
acercarse e Interactuar con el universo gréfico.
Sin embargo, queda por encontrarse el
vehiculo Idéneo para que la ENAP pueda tener
dentro de estos Encuentros la participacion
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que le hublera correspondldo desde sus
Inicios.

Las principales particularidades de fa
organizaclén de Contrastes fueron por una
parte, la rigurosa y puntual asignacion de
tareas y por otra el trabajo individual dirigido a
resultados colectivos, fue por lo anterlor que
Contrastes se convintié en e! mensaje a
traduclr visualmente. Existieron necesidades
especificas tales como crear una imagen que
Identificara al suceso por s{ mismo, que
englobard a los temas en uno solo y que
ademdas plasmara quienes eran los que
organizaban. Por tanto fue necesario crear un
conjunto de medios de difusion impresa que
incluyera a la unidad y a sus partes, en otras
palabras, crearle al evento una identidad
gréfica.

Tamblén se requiné apoyar por diferentes
medios (audiovisuales, escenogralicas,
museograficas, etc), a las partes tacnicas y
demostrativas. Siendo esta reunion de
métodos la que conformaba, fabricaba,
distribula y relacionaba a CONTRASTES.
Cubriendo asf exigencias practicas que fueron
usadas para llegar a un fin determinado.
Articulando con todo lo anterior {a expresién
estética que define a la Comunicacion Grafica.

Portanto resulta invatuable el resguardo de
todos los documentos, del material grafico, de
algunos audiovisuales y videos asl como de
diversas entrevistas hechas a organizadores,
pUblico asistente y ponentes, que se llevd a
cabo como parte de este trabajo. La
recoleccion e Interpretacion de la Informacion
recabada imprimieron a nuestra tesis una

personalidad especial, dando un cardcter de
andlisis y reflexion primordialmente, sin dejar .
de sustentarnos en los aspectos
metodoligicos. base de toda investigacion.

Ademds se cumplié con el cometido
primordial de la licenciatura: comunicar, es
decir, emitir un mensale, en este caso el ciclo
de conferencias y el trabajo que lo sustentd;
para que llegara a un receptor: el publico
inviiado y ef asistente, quién lo asimiid y emitio
a su vez un nuevo mensaje, que fue su
asistencia, su participaclon y comentarios y su
actitud después del evento.

Una particularidad mas fue la de! caracter
interdisciplinarlo. Las actividades realizadas
en torno a conformar y exponer a
CONTRASTES fueron muy varladas,
abarcando algunas de las muchas opciones
que se tienen al ser un trabajador de laimagen
visual.

Asl"Flor de inspiracién” fue el pretexto para
erfrentar dilerentes puntos de vista acerca del
papel que ha fungido slempre la mujer como
sujeto de inspiracion en e! cine y la folograffa.
"Contrastes museoqraficos” buscaba
encararse con un campo de fa grafica poco
comprendido y explotado. "Realidades: el
disefo y la comunicacion gréfica hoy" dio la
oportunidad de interrelacionarse con los
dedicados a la ensefanza del disefio en
escuelas diferentes a la nuestra, asf como con
los que aprenden el disefo en esas escuelas.
‘Direccidn de arte”, motivo el analisls y la
reflexion sobre la controverslal y atractiva idea
de convertirse en director de arte. "La
historieta®, cred un espaclo para reconocer el



relevante papel educativo y cultural que tiene
uno de los medios mas antiguos de
recreacion. "Rock e imagen" brindd la opcién
de pensar en la radio como un medio donde la
grafica puede jugar un papel interesante y
donde la concepclén de imagenes tiene un
proceso diferente y seductor. “Imagen vy
eratlsmo*, reafirmé el sabido matrimonlio que
existe entre el discurso del amor con la
expreslién plastica. Y, finalmente, “Humor enla
T.V. a pesar de todo", mostrd la diferente y
conflictiva realidad que se vive en un medio al
alcance c'e casi toda la poblacion, en el que
ademdas de creatividad debe mostrarse
calidad.

Nos dimos a la tarea de buscar la manera
de llevar CONTRASTES maés alld de los
comentarios. éLos resultados? El primero, la
realizacién de una encuesta, que dej6 garantfa
de las necesidades y espectativas de los
alumnos que vivieron CONTRASTES como un
reto Inmediato. En segundo término, el
compromiso Ineludible que cumplimos al dejar
una memoria digna del evento que rompld con
la monotonia de la vida estudiantil de la ENAP,
y por ditimo, una vallosa legacién: la
experiencia de la organlzacién de
CONTRASTES que, ordenada y criticada
objetivamente, quedé en un manual de
actividades que podré servir, y de hecho yalo
hizo con MANABTAH, como base en la
organizacion de eventos venideros.

Por Glitimo, la satisfaccién de haber
provocado una constancla y un atareado
amblente cultural en la comunidad gréflca de
la ENAP, es una de las experlencias més
gratificantes que nos deja nuestra tesis,

S
I

%
o TR

57

Yy

o
=
o



FUENTES
DOCUMENTALES

Archivo de 1a organizacién de
CONTRASTES.

Archivo del Departamento de Difusion
Cultural de la ENAP.

Plan de estudios de las carreras: Disefio
Gréfico y Comunicacion Gréfica.

Folleto y apuntes personales sobre el
Primer Encuentro de Escuelas de
Disefio Gréfico.

Documentos de la Asoclaclén de
Escuelas de Diseiio Gréfico en
Instituclones de Ensefianza Superior de
Disefio y Comunicacion Grafica.

Organo informativo de la Escuela de
Disefio de 1a Universidad An4huac.
Agosto 91 a Marzo 92.

Revista Tlempo Libre, publicacion del 3
al 9 de octubre de 1 991, paginas 4y 5

Materlal de Difusion de! Segundo
Encuentro de Escuelas de Disefio.

Material de Difusién del Evento "A la
vanguardia en la Comunicaclén”.

Video realizado en el Segundo
Encuentro de Escuelas de Disefio,

Archivo fotografico y de video de
CONTRASTES

e Publicacion experimental ENAPOYQ

o Relatoria de la Semana de
CONTRASTES

e Entrevistas a:

- Lic, Abelardo Rodrguez, Presidente de la
Asoclacién de Escuelas de Disefio.

- L.D.G. Miguel Angel Aguilera, Director de
la licenciatura en Diseiio Grafico de la
Universidad Simén Bolivar

- Asistentes a "A la Vanguardia en
Comunicacién Grafica”

- Lic. Bruno de Vecchi, Coordinador de la
carrera en Diseio de la Comuncicacion
Gréfica en la UAM Xochimilco.

- Estudiantes de 2 distintos semestres de la
Universidad Intercontinental

- Coordinador del Area de Disefio de la
Universidad Iberoamericana

FUENTES
HEMEROGRAFICAS.

o GACETA DE LA UNAM DE LOS DIAS 26
Y 30 DE AGOSTO .

e PERIODICO EXCELSIOR, SECCION
CULTURAL DEL DIA 27 DE AGOSTO

e ENCUESTAS APLICADAS A LOS
ALUMNOS DE OCTAVO SEMESTRE DE
LA CARRERA EN COMUNICACION
GRAFICA, GENERACION 89-92.
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Uno de los principales objetivos para
la realizacion de este evento fue la
responsabilidad que sentlamos al ser
estudiantes del ditimo semestre. No
podiamos salir sin retribuir algo de lo mucho
que nos habfa dado nuestra escuela.

No significa que no estuviéramos
satisfechos, fue sdlo que desedbamos abrir
un nuevo d4mbito hacia la cultura
comunicativa, pues la ENAP ha sostenido
su bicentenaria tradiciébn en una raiz
fundamentalmente artistica.

Querfamos que se  siguiera
reconociendo al artista, pero también que
se considerara Ja  creatividad  del
comunicador y el disefiador grafico.

Como la carrera de Comunicacion
Gréfica es relativamente nueva, no podemos
negar la influencia artfstica que recibimos de
nuestra disciplina. Constituir una base
estética no ha sido tarea facil. Concebimos
nuestra profesibn como el arte de
transformar las ideas en imagenes. Es tocar
el campo de la comunicacién de una forma
delicada, olviddndonos un poco de la

3

palabra, expresédndonos en un lenguaje
visual.

Nosotros, los comunicadores
gréficos, no somos artistas de sl mismos, no
vamos a ofrecer una obra personal
Tratamos de servir como vehiculo de la
cultura, no intentamos ser la cultura misma.

El concepto bajo el que se constituyd
CONTRASTES se fund6 en hacer disefio y
trabajo grafico alrededor de qulen hace
cultura.

Nuestra intencién fue que esté evento
trascendiera a las futuras generaciones para
que lo superen y se logre una tradicion
anual que permita a la ENAP abrir puertas
hacia Ia realidad profesional.

Resulté motivo de alegria vy
compromiso finalizar nuestros estudios.
Aqui se albergaron suefios, ilusiones y,
sobre todo, se encontré un campo de
creacién y autoestimulo.
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Previo a la inauguracién el miro,
Bejamin Sanchez dirigi6 unas
palabras al publico.

Era el momento de comenzar con
la esperada semana.




El conjunto de esfuerzos estaba a
punto de dar frutos. Era el momento de
empezar con la esperada semana; de
demostrar el trabajo que habfa detrds de
tres meses de actividades.

Intenso ambiente se vivla en el
auditorio. E} ajuste de detalles segula
provocando nervioslsmo. Los
organizadores, todos presentes y bien
preparados, dieron la bienvenida al ptiblico.

Un arménico desfile de imdgenes que
resumfa los temas de CONTRASTES trafa a
fa memoria recuerdos e llusiones de nuestra
trayectoria en la E.N.AP. El ritmo de la
misica contaglaba la emocién a todo el
auditorio,  provocando  seguridad vy
entusiasmo en los organizadores. Fuertes
aplausos reforzaron la emocién.

‘de la generacion expresod,

La presencia del Director de la
Escuela fue el pretexto ideal para hacer la
inauguracién formal de CONTRASTES. El
Maestro José de Santiago Silva reconoci6 la
importante labor realizada por la generacién
y se manifesté6 honrado de compartir esa
nueva experiencia para la comunidad de la
EN.AP.

Los grandes momentos tlenen una
Inspiracion y en esta ocacién un miembro
en nuestro
nombre, un mensaje de admiracién al
Maestro Rufino Tamayo, representante de la
plastica mexicana.

Asf mismo otro representante dirigié
al publico, el sentir de nuestra generacién,
subrayando el compromiso adquirido al
proyectar a nuestra Escuela.
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Caras conocidas y  escenas
singulares enmarcadas por abundantes
flores sirvieron de escenario a las imagenes
femeninas que han acomparnado e inspirado
a artistas a lo largo de la historia.

Juan Mora, Victor Monroy y José de
Santiago dileron sus muy particulares
puntos de vista acerca de la mujer como
musa y como creadora de arte.

El tema de la mujer posee una
Importancia esencial dentro del arte
cinematografico y en la fotograffa. El cine no
tiene Hmites ni fronteras, remite al ser
humano a tiempos y lugares lejanos. La
fotograffa fija instantes vivenciales y
emotivos como huelias indelebles.

En ambos se conjunta magia, suefio
y poesfa se encuentran conceptos que
levan implicita la femineidad: la naturaleza...

fa vida.. la muere.. la madre.. la
fertilidad... la luz.. la pasién. la
sensualidad...

CITAS:

"Encuentro en los mitos prehispa-
nicos la idea de la madre que justifica el
poder, que también viene a ser como el
centro de cohesién de una cultura..
aparicién del hombre justificado bajo esta
Imagen femenina". Juan Mora.

"Yo me opondria a la definicién de la
mujer como objeto de Insplracién, pues
creo que la mujer es insplracién para el que
bebe de ella, como el hombre es inspiracién
para la mujer que beba de él, o como la
pareja  homosexual es inspiracién
reclproca”. José de Santiago

*No se trata, en el caso de los
fotégrafos, de denigrar a la mujer ni
tampoco mitificarla, sino que con ella y a
través de ella, lograr recrear los conceptos
que llevan I[mplicita la femeneidad, la
naturaleza, la madre, ia fertilidad, la muerte,
la luz, la mar, la inteligencia, la pasién, la
sensulaidad, la razén y otros". Victor
Monvroy.
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CONTRAZTEZ~
MuseograficoS

Dos integrantes de la generacién
dieron la blenvenida.

Se externaron diferentes puntos
de vista.



Para poder hablar de “museografia,
hay que tener presente que "museo” es el
lugar donde se almacena parte de la
memoria fisica y tridimensional de la
humanidad, lamentablemente en muchos
casos los objetos expuestos son
sacralizados, provocando temor o timidez
en el espectador, impidiendo e!
conocimiento y anélisis del pasado.

Es responsabllidad de los espe-
cialistas, incluyendo los profesionales del
disefio y la comunicacién, aportar
elementos para hacer de los museos
verdaderos centros de enriquecimiento
cultural y no sélo un lugar de paso donde el
espectador observa pasivamente sin aportar
ni recibir nada.

Nuestros invitados, Miguel Alfonso
Madrid; Mauricio Rivera, Ofelia Martinez y
Renato Gonzdlez Luna abordaron la labor
de los musedgrafos desde distintos
angulos, destacando la trascendencia
sociocultural de estos recintos y el trabajo
interdisciplinarioa que se ven sometidos
dichos especialistas.

CITAS

*En muchos casos los objetos son
sacralizados, se les da un valor que no
tienen, siendo ese valor la consecuencla de
que una élite quiera imponer sus valores a
los espectadores”. Renato Gonzélez Luna

"Es labor del disefiador adecuar el
tipo de puntaje, color, fuente, etc: para que
los textos sean un puente entre el
espectador y la exhibicién y no una barrera".
Mauriclo Rivera.

“En una exposicién hay elementos de
tipo ritual, lidico y didactico que slempre
intervienen en mayor o menor grado
dependiendo del tipo de museo". Ofelia
Martinez.

“En un principlo un museo era el
recinto donde se reunfa la memoria
tridimensional y fisica de la humanidad, sin
embargo comienza a tomar funciones para
las cuales no fue disenado". Miguel A.
Madrid.
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Recurrir  al punto de vista de
profesionales con mucha experiencia y a
qulenes comienzan en en el campo del
disefio y la comunicacién gréfica, hablar
sobre la importancia que tiene la
investigacion, el papel que desempenia y
debe desempenar el disefador respecto a
los camblos que vive nuestro pals, fueron el
pretexto para crear esta conferencia.

Jaime Cortés, Abelardo Rodriguez,
Adrian Flores, Franclsco Fuentes Miguel
Angel Aguilera y Jorge Guzman miembros
de fa ASOCIACION DE ESCUELAS DE
DISENO GRAFICO, nos ayudaron a resolver
dudas acerca de nuestra identidad como
disefiadores mexicanos en busqueda de un
estiio proplo y representativo de nuestra
cultura. Asi mismo nos cuestionaron acerca
de nuestro profesionalismo  "ésomos
disefiadores de seis o de cuarenta y ocho
horas?, (lestamos conscientes de la
responsabilidad de tener en nuestras manos
la posiblidad de cambiar ideologlas,
hébitos, educar o deseducar a la gente?"

11

CITAS

“Un disefador se forma con la ldea de
ser un vendedor de Ideas, pero e! disefiador
llega y tiene el impacto en la sociedad en
funcion de lo que quiere hacer con sus
mensajes, con las propuestas. En este
sentido, hablé de las alternativas de
aplicacion y el desarrollo soclal del
disefador y la comunicacién significa
buscar otros espacios, no stlo los espacios
comerciales". Jaime Cortés

“Histéricamente se suponfa que el
que tenfa habilidad para dibujar podfa ser un
disefiador, ahora afortunadamente, el
proceso nos estd diciendo que lo que
queremos es gente gestadora, gente que
tome las decisiones, gente que organice, y
estoy hablando de una persona que tenga la
actitud, la informacion y los conocimientos
suficlentes para tomar una decision en la
gestacion de un mensaje, y eso no es
disefiar es planificar, es tomar una decision”.
Abelardo Rodriguez




"El disefio grafico no es nada méas
disefio gréfico, es un proceso de
comunicacién resuelto de un modo grafico".

Francisco Fuentes.

"Desafortunadamente, y esto lo digo
sélo en clases, somos disefiadores de 6
horas al dfa y a veces Incluso hasta menos.
El compromiso, decimos, es de 48 horas....
profesién  compleja, profesién  diflcil,
profesién golpeada, a veces injusta, que no
es entonces facil de poderla manejar”.

Adrian Flores.

"Algo que sf he aprendido en la
Universidad [beroamericana, y en este tipo
de mesas, ... es que tenemos una gran
responsbilidad como disefadores, como
educadores de mucha gente que al no
saber leer ven imagenes®

12

Estudiante UIA.

“Se debe hacer un diseiio de
conciencia, conciencia es pensar mas
como humanos, pensar como consumidaor,
y esto no es una nueva forma de disefar,
sino una nueva forma de vivir".

Estudiante ENEP Acatlan.

"Dentro de esta reallidad postmoderna
somos mas manipuladores de Imagenes
que creadores".

Estudiante UAM Xochimilco

‘Debemos encauzar nuestro disefio a
la educacién y a lo que implica nuestro

contexto como sociedad mexicana“.

Estudiante ENAP.



Para la realizacién de este evento fue muy importante la
colaboracion  del Profesor Eduardo Soto a quien
agradecemos la motivacién hacia esta generacién.

A don Miguel (el cafenauta) por todo el carifio y esfuerzo
que nos ha dado. Gracias.

Agradecemos la ayuda prestada durante la realizacion de
este proyecto:

-Comisién audiovisual.
-Departamento de Difusion Cultural.
-Departamento de Diserio

-Departamento de Intendencia (vigilancia, carpinterfa,
limpieza, etc.)
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Un audiovisual desarrollado por
los alumnos precedid a la platica.

La escenografia hacfa referencia a
las estrategias que son necesarias
para ser un director de arte.



En esta ocasién la escenografia
estuvo enmarcada por un gran tablero de
ajedrez  que, metaféricamente, hacla
referencia a la serle de pasos,
procedimientos y estrategias que son
necesarios para tener un desarrollo y
resultado Optimos.

Como director de arte se denomina a
la persona encargada de organizar las
actividades de un departamento de arte o
disefio gréfico, pero, para llegar a este
punto es necesario aprender y desarrollar
muchas habilidades, para poder después
dirigir, y sobre todo ser muy creativo.

Como creatividad se entiende el arte
de pensar y de hacer, es decir, saber
percibir el mundo que nos rodea, analizario
y obtener como resultado un proyecto.

Y para hablar de este tema estuvieron
tres personas altamente creativas: Federico
Banegas, Francisco Montero y Jaime
Reséndiz, quienes mediante anécdotas
profesionales nos situaron en la realidad
que se vive al entrar al campo de trabajo y
los pasos que se deben seguir en caso de

15

querer Hlegar a ser un director de arte, lo
cual no es nada facil ya que se requiere
voluntad y esfuerzo para logrario.

CITAS.

"La creatividad es para mf el arte de
pensar. Talento es el arte de hacer, el buen
creativo es el que sabe pensar y yo lo divido
en cinco puntos: percibir, -observar, ima-
ginar, razonar y proyectar lo Imaginado”.
Francisco Montero N

"Un director de arte es un
coordinador de talentos y debe’ buscar
experiencias cuantitativas y cualitativas".
Jaime Reséndiz

"Lo mas Importante es la creatividad,
la libertad de nuestra mente, tratemos de
plantearnos desde el principlo un resultado

profeslonal". Federico Banegas
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enriquecimiento de la profesién.
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Como una pédgina de comic, la
escenografia recibid al publico, invitandolo a
formar parte de una aventura mas. El foro
representaba una calle de cualquier barrio
de la ciudad, con sus casa, sus misce-
laneas, su pulquerfa y su tradicional puesto
de revistas. Los que circu:aban en esa calle
eran los personajes més destacados de la
historieta mexicana, entre los que estaban
los creados por los invitados.

En México, la historieta ha ocupado y
ocupa actuaimente un lugar importante en
el renglén de fa ctitura. Es una mani-
festacion artistica que juega un papel
recreativo en la educacién colectiva de los
mexicanos. Muchos la han calificado como
el fendmeno socloldgico y cultural del siglo
XX.

Sin embargo, pare  artista grafico,
es diflcil desenvolverse er: :ste medio, ya
que la industria editorial constituye todo un
monopolio, ademds de que es constan-
temente acosado por la censura.

17

Este y otros problemas se plantearon
durante la charla con Ricardo Peldez, Sixto
Valencia, Francisco Ortega y Rafael Barajas
“El Fisg6n", quienes se despidieron de sus
admiradores dibujando algin episodio de
sus famosas creaclones, defando asf un
recuerdo material de su presencia.

CITAS

“St hay algtin otro simbolo patrio que
festejar los 15 de septiembre, o cualquler
otro dla, es justamente la historieta. Porque
no sélo nuestro pueblo tiene unas
ancestrales tradiciones visuales, sino
porque ademds es el Gnico medio por el
que milones de gentes se acercan
diariamente a la lectura en nuestro pafs".
Ricardo Peldez.

"Quiero que se den cuenta de lo que
es que de una historieta ya en decadencla
se vendan 70 mil eJemplares ies mucho!. Yo
quiero saber cuando Octavio Paz, en pleno



auge, ha vendido 70 mil ejemplares, aqui en
México... Estamos frente a la Industria
editorial mas poderosa del pals y
cletamente una de las més sdlidas en
Latinoamérica". Rafael Barajas (El Fisgén)

“"Los lectores de historieta se acercan
al 35% de la poblacion, cifra que supera a
los lectores de libros, que oscila entre el 3%
y el 5%. Este es el fendbmeno psico-

18

l6gico-cutural mas sorprendente del siglo,
ya que forma parte Importante de las
lecturas recreativas de un amplio sector de
la poblacién®. Francisco Ortega.



Logotipo reatizado para la ENAP a ralz de CONTRASTES
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E IMAGEN

La magfa de la radio,
Provocacién de imagenes enla
mente

Una gigantesca grabadora recibl6
a los invitados.



El pasaporte de entrada al medio
auditivo lo di6 la radiodifusora Rock 101,
popular estacién que ha tenido gran
aceptacion entre el ptiblico de todas las
edades y que ofrece una amplia gama de
opciones. L.os locutores Jordi Soler y Jaime
Pontones, salleron de la caja oscura para
presentarnos la otra cara de la radio.

La magla de la radio consiste en que
ésta provoca Imdgenes en nuestra mente,
las cuales al presentarse tal como son
suelen decepcionar al espectador. Asf
mismo, en la imagen radiofénica no tiene
vital importancia la belleza de la voz sino el
contenido de su mensaje. De ahf deriva la
Importancia que tiene para un grupo o
solista de Rock el crearse una imagen, la
cual contribuird a su beneficio o deterioro y
debera reflefar su momento dentro de la
cultura y la socledad.

Por todo lo anterior es importante
para los comunicadores graficos aprender a

21

traducir visualmente las sensaciones de sus
cinco sentidos y crear nuevas fromas de
expresion.

CITAS:

"La voz provoca una imagen en el
concepto de la gente que a veces nho
corresponde con el f(slco..A. este es un
problema completamente radiofénico”. Jordi
Soler.

"Igual que las palabras van gene-
rando Im&genes la miusica también...".
Jaime Pontones.
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manifestaciones de erotismo.
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El erotismo es algo que no puede

dirigirse o prescribirse.
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En medio de siluetas provocativas y
luces tenues, se presentaron ante nosotros
imagenes que hablaron de la fuerza y
sensualidad que se enclerra en todos los
seres vivos como simbolos y que el aire que
respiramos flota un algo que es patrte de la
esencia del ser humano: el erotismo como
expresién creadora.

El erotismo es algo que no puede
dirigirse o preescribirse, es un asunto que
tiene una naturaleza ética, que se conduce
segln las vivencias de la época. Abordd los
prejuicios de la liberacion sexual de los 60's,
condiclén que se agotd por carecer de
perspectivas para el individuo y advirtié que
la época en que vivimos es una encrucijada
para la sexualidada y e! erotismo.
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Por ello el profesor Aceves Navarro
se refiid a una imagen del medievo
japonés, cuando la sensulaidad se
expresaba en dibujos. Asl mismo, senald
que el erotismo puede darse a cualquier
edad y no es necesariamente un asunto de
jovenes. Aceves Navarro lamentd la
existencia de un erotismo tilitario en el que
se explola fa sensualidad humana para un
fin por demas superfluo: el consumismo.

Por su parte Andrés de Luna, en una
amplia exposicién, advinié al erotismo
como un Juego fundamentalmente ima-
ginario y que requiere de ocasién, tiempo y
espaclo propicios. Critico el uso qle hace
del erotismo la publicidad, encasiltandola en
una experiencia incompleta y sin objetivos.



CITAS

"Considers al erotismo cémo una
cuestibn sumamente intima que va de
acuerdo ala cultura y a la época en que se
vive". Aceves Navarro.

“El verdadero crecimiento del ser

humano ¢z Jda en su propia capacidad de
jugar con los sentidos y de conjugar sus
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experiencias espirituales de amor con las
expresiones mas puras en el aspecto fisico".
Andres de Luna.

"Ef fendmeno del erotismo toma
matices diversos. El erotismo no puede
definirse, no posee un lenguaje propio, a
pesar de que se sirve de varios lenguajes
para su expresion*. Fernando Castafieda.



Escuela Nacional de Artes Plisticas
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Narraron diferentes aspectos
vividos por sus personajes.

La contagiosa aleg-fa del mariachi
hizo romper filas y desbordar los

animos
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Durante la ditima conferencia una
alegre escenaograffa amenizé la platica de
Ausencio Cruz y Victor Trujillo. Entre globos
y serpentinas, ademas de sus caricaturas,
se dib en la clausura un verdadero festival
cargado de emotividad.

En su chara con el pablico narraron
diferentes aspectos vividos por sus
personajes, que son un reflejo de la
sociedad en que se desarrollan la mayorfa
de los mexicanos.

Se hablo de censura, de la carencia
de buenos programas y buenos artistas.

La emotiva clausura no termind con la
partida de los invitados. La contagiosa
alegrfa del mariachi hizo romper filas y
desbordar los 4nimos y la satisfaccién por
los resultados obtenldos después del arduo
trabajo. Las canciones cantadas a coro por
los organizadores y los abrazos de
felicitacion cerraron con broche de oro una
de las platicas mas concurridas y el evento

27

que mas trascendencia habla tenido

despues de mucho tiempo.

CITAS:

‘Tan no hay actualmente estrellas que
lo mejor de Televisa sigue slendo Pedro
Infante”. Victor Trujillo.

"A pesar de que la oferta era
tentadora, la pregunta obligada era
&cudnto? y nunca nos preguntaron lo que
querfamos hacer". Ausenclo Cruz.
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Grupo 8807: Lourdes Aguilar, Hugo
Aguilar, Tere Almanza, Alejandro Alquiciras,
Lizeth Arauz, Enrique Arzufi, Migue! Bolio,
Esther Campos, Lourdes Castafieda, Ricardo
Del Castillo, Gerardo Dfaz, Marcela Ferra,
Nancy Galves, Arturo Garcfa, Safia Garcia,
Terese Haselbarth, Graciela Herndndez,
Mayra tazzarinni, Jessica Lizarraga, Inés
Luna, Adriana Mancilla, Carlos Martinez, Vera
Morales Alejandra Navarro, Norberto Olalde,
Zuri Rodriguez, Mercedes Solls, Catalina
Téllez, Rosario Ugalde, Fabiola Valdelamar,
Alfredo Vargas, Magdalena Velazco, José
Verduzco, Alejandro Calderdn, Trinidad
Mondragén.

Grupo 8808: Amada Aldama, Giovana
Alvarez, José Luis Arellano, Veronica Alzate,
Edgar Béjar, Eduardo Bello, Araceli Benitez,
Magdalena Cruz, Adriana Duran, Francisco
Garcla, José Luis Garcia, Elsa Garnica,
Jorge Hernandez, Carmen Hernandez,
Ricardo Herndndez, Victor Lovera, Victor
Luna, Verdnica Maldonado, Ana Martinez,
Aurora Méndez, Victor Ménera, Ernesto
Muioz, Jorge Navarrete, Jorge Ochoa,
Claudia Palma, Elena Pérez, Mirella Ponce,
Moénica Ponce, Patricia Rubio, Patricia
Santamaria, Gabriela Solis, Luz Ma.
Sumano, Pedro Varela, Paul Grados.
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Grupo 8809: Juan Alvarez, Ernesto
Alce, Claudia Argtiello, Rafaet Arvizu, Elizabet
Beristain, Esther Campos, Ismael Carmona,
Adriana Chévez, Lilia Escalona, Victor
Escamilla, Humberto Feria, Alma Hernéndez,
Rolando Ferreira, Martha Figueroa, Margarita
Fraga, Leticia Gil, Leticia Gonzélez, Arturo
Jalpa, Victor Leal, Ismael Lopez, Christopher
Nava, Martha Nufez, Alejandro Olguin,
Claudia Ortiz, Jane Otero, Adriana Ramirez,
Claudia Romo, Manuel Sanchez, Lorena
Sandoval, Estela Valencia, Alfredo Valero,
Antonio Vargas, Nicolasa Verduzco, Daniel
Villar, Carina Marquez.

Grupo 8810: David Alvarran, Lillana
Andrade, Héctos Cardenas, Alicla Carrasco,
Leticla Enriquez, Alejandra Fajardo, Lilia
Figueroa, José A. Esquivel, Verbnica
Fonseca, Ceclia Hernandez, José Luis
Jiménez Martin Miranda, Julio Murua, Olivia
Quezada, Enrique Rodriguez,  José
Rodriguez, Luis Arturo Sénchez, Francisco
Santoyo, Jestis Servin, Thelma Trejo,
Eduardo Vega, Alejandro Velazquez, Adriana
Villasefior.



Escuela Nacional de Artes Plasticas Xochimilco
Amada Aldama Fabiola Valdelamar
Adriana Durdn Mercedes Solis
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INTRODUCCION

1 OBJETIVOS

2. ESTRUCTURA DE ORGANIZACION
2.1. COMITE ORGANIZADOR DEL EVENTO ANUAL DE LA
COMUNICACION GRAFICA.
2.2, COORDINACION POR GRUPO ACADEMICO

3. FASE DE PLANEACION

31,
3.2,
3.3.
3.4.
3.5.
3.6.

JUNTAS DE TRABAJO

NATURALEZA DEL EVENTO
CALENDARIO DE TRABAJO
ACTIVIDADES

ACTIVIDADES DURANTE LA SEMANA
MEMORIA GRAFICA Y ESCRITA

4. PROGRAMAS DE PLANEACION
4.1. PROGRAMA DE EXPOSITORES
4.2. PROGRAMA DE MUSEOGRAFIA
4.3. PROGRAMA DE DIFUSION
4.4. PROGRAMA DE FINANCIAMIENTO
4.5. PROGRAMA DE AUDIOVISUAL

5. RECOMENDACIONES

RECOMENDACIONES

RECOMENDACIONES

Hacer uninventario previo a la organizacién del evento, de los
recursos humanos y materiales.

Pedir notas de todos los gastos

Reuniones quincenales con la coordinacion general, o mas
seguido si es necesario.

Contar con un lugar de almacenaje.t

Tener una hoja de organlzaclén para cada dia del evento.

Contar con personal encargado para recibir alos expositores.

" Evaluar diariemente ¢l proceso del evento.
" Preveer fallas en el sistema eléctrico.

Crearuna comisién que evalué los trabajos paralaexposicion.

Quelacomisiénde audiovisual de generaclénesté conformada
por gente acostumbrada a trabajar grupalmente y que de
preferencia se conozcan entre si.
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4.5. PROGRAMA DE AUDIOVISUAL

Objetivo: Elaborar un audiovisual que servira de introduccion al evento.

COMNE

comsion
OATANZADOR s

AUDIGVISUAL

ASESORIA DOCENTE ™ 8 |- & -

INTRODUGCION
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Después de tres anosy mediode permanencia
en la escuela, 1a mayoria de los estudiantes
han adquirido ya una cierta personalidad,
resultado de la convivencia, experiencias y
conocimientos, lo cual lo va perfilando el
desempefio de su profesion.

LLamentablemente son pocas las
oportunidades para llevar a cabo trabajos
‘reales” donde el alumno pueda medir su
capacidad paraenfrentarse aproblemas tanto
de diseio como de indole administrativa, es
decir, organizacion de grupos, distribucion
del! frabajo, de recursos economices, etc.

De ahi que surja la necesidad de realizar
eventos de difusion culturai dentro de la
escuela, ya que éstos danlaoportunidad de
aplicar lo aprendido, demaostrar lo que se
puede lograr conjuntamente, satisfacer las
necesidades de expresion de los alumnos y
de difusion interna y externa de la propia
escuela.

La presente guia es una propuesta de
organizacién para realizar evenlos similares
alque llevo acabo la generacion 88-91 enel
octavo semesire de la carrera de
Comunicacion Grafica. No se trata de un
método que debera ser cumplido al pie de la
letra sino de unbosquejo delo que podria ser

RO

v wéfiét i,

VU AR

2 W‘{‘%ﬂ “";Ez "‘ﬁ%g%
TS, wéi‘u?.f

la organizacion de eventos posteriores, pues
cada generacion, grupo 0 persona liene
diferentes inquietudes y necesidades que
buscan satrisfacer en el momento de la
realizacion de un evento de este tipo.

En ella se tratan temas como, organigramas
de organizacion, programas operalivos,
descripcion de un calendario de trabgjo,
eleccion de losteinas, organizacion deltrafajo
grupal, etc. Asi como una sefie de
recomendaciones que podrian ser de ulilidad
enlaconformacionde su propia organizacion.

£l tomar la reponsabilidad de proyeclar a la
EscuelaNacionalde Artes Plasticas anteotras
escuelas y demostrar el nivel academico que
se tiene através de un evento es un
COMpromiso que esperamos se convierta en
una tradicion y que afo con afo se vaya
superando ya es una gran satisfaccio
poder aportar algo ala Universidad y a t
los que de alguna manera estan vincul
con la Comunicacién Grafica.

Cabe mencionar que este manual ha tehjds,
ya su primera aplicacion. La organizaciorf d&*~

"Manablah, Vision de lo Grafico", estifoET AR TA
fuertemente apoyado por esta prop%esi:f;'“”"A"”C:\

5 ‘aciona) de
Artes Plésticas
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1. OBJETIVOS
OBJETIVO GENERAL

Elaborar un programa que contenga 105 pa-
s05 basicos para la planeacidn, produccion,
desarrollo, y difusion de evenlos que seran
reahzados por los atumnos de octlavo semestre
de la licenciatura en Comunicacion Grafica.

OBJETIVOS PARTICULARES

1. Propiciar el trabajo interdisciplinario en.la
realizacion de este tipo de eventos.

cuadro 1

COMITE ORGANIZADOR DEL EVENTO

ASESORIA PR

) DOCENTE CET TR

" GOMITE I 'COMISION.

ORGANIZADOR ~—'BE’ ENLACE
j T

ASESORIA ‘

DE_ - .

. ORGANIZACION

2. Destacar el papel de [os comunicadores
graficos en los diversos ambitos de la cullura.

2,ESTRUCTURA DE ORGANIZACION

La realizacion del evento anual de la
Comunicacion Grahca queinve,ucra atodos los
estudiantes que se encuentran cursando el
octavo semestre delacarrera de Comunicacion
Gratica. Para ello debe disponerse de formas
de organizacion fiexibles y adecuadas para su
desempeno exitoso. . .

2.1. COMITE ORGANIZADOR DEL
EVENTO ANUAL DE LA
COMUNICACION GRAFICA.

Es la maxima autoridad en la realizacidn del
evento. Estara formada por !os representan-
tes grupales,los cuales seran elegidos porcada
grupo académico, tomanddo en cuanta diver-
sas caracteristicas como: disponibilidad,

-creatividad, caracter, constancia, etc.

Estas personas se encargaran de disenarlos
programas que corresponden a toda la ge-
neracién.(museografia, audiovisual y difusion).
Finalmente externo si lo hay. Elaborar el
calendario de trabajo y vigilar que cada grupo
académico cumpla correctamente con las
funciones que se le encomendaron.
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4.4. PROGRAMA DE FINANCIAMIENTO

SOALLIrd0

Objetivo: Buscarla mejor forma de obteneringresos ya que el evento en sumayor parte escosteado

por los alumnos.

CoMITE COMISION . -
ORGANIZAOOR DE MUSEQGRAFIA ALUMNOS®
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4.3. PROGRAMA DE DIFUSION

Objetivo: Promover de manera interna y externa el evento.

%ﬁ?‘ %ﬁgﬁﬁﬁ%ﬁ

ASESORIA DOCENTE.

Estaraconformada porelasesor de organizacion
'y el profesor encargado de la supervision
docente. Cada grupo buscara segin sus
requerimientos , un asesor que se ehcafgara’
de supervisar la calidad del rabajo, resolver
dudas técnicas entre otras cosas.

ASESORIA DE ORGANIZACION

Cuerpo encargado de asesorar y supervisar el
rabajo de! comité organizador, vigilard que
este drgano realice sus propdsitas en estricto
apego alasnormasorganizativasy al calendario
de trabajo previamente establecido.

COMISION DE ENLACE

Lo integra el representante de relaciones
publicas y el cuerpo de asistentes. Su funcién
consiste enapoyaralos coordinadores grupales
y ser el vinculo de comunicacién conlos grupos
académicos.

2.2, COORDINACION POR GRUPO
ACADEMICO

Dado que la realizacion de un evento de esta
magnitud requiere de mucha organizacién, una
vez integrado el comité organizador ésios
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tendran la responsabilidad de su grupo
académico en el cual se integraran distintas
comisiones que faciliten las labores.

2.2.1. COMISION DE RELACIONES
PUBLICAS.

Llevara a cabo la promocion y la difusion,
realizara el programa de invitados. tendra asu
cargo las relaciones internas e intergr.. ales,
ademas de las externas. Sus integrantes
deheran contar con disposicion de liempo.

2.2.2, FINANZAS

Comision encargada de disenar y llevar a cabo
un programa de financiamiento, asi mismo
mantendra un control de todos los gasios y dara
un informe tinal.

2.2.3, COMISION DE PRODUCCION
GRAFICA

Es la comisién encargada de realizar el trabajo
grafico que se le haya asignado al grupo
académico (medios impresos). O bien los que
cada grupo académico considere necesarios.
2.2.4, AREA DE ASISTENTES

Es la comisidn que integra a las personas que



no tienen una asignacion espacifica en las
actividades previas al evento, pero que pueden
auxiliar a cualquiercomision cuando serequiera.
Durante la realizacion del evento conformaran
ol staff que ss hara cargo de las instalaciones
del auditorio.

2.2.5, ESCENOGRAFIA

Comisién encargada de darimagen visual alas
conferencias de cada dia. Las personas que
realicen esta labor seran asignadas por la
comision de produccion grafica.

2.2.8. INVITACION A LOS
PARTICIPANTES

Se elaborara una invitacién formal para los
posibles expositores, comisionando a un grupo
que ademas dellevar la invitacidn se encargara
de darles una vision global de 1o que sera el
evento y de lo que es el tema que se pretende
que expongan, asi como informarles quienes
conformaran la mesa (cuadro de invitados),

2.2.7. CONFIRMACION DE
INVITADOS.

En esta fase se debera confirmar la asistencia
de los expositores, brindandcles mayores
facilidades para su traslado a la escuela.

tha

2.2.8. EVALUACION PREVIA.

Juntas de trabajo quese realizardancon elfinde
reportar [o que se esta haciendo, los avences,
los problemas que se han presentado y sus
posibles soluciones, para que pueda seguir
avanzando con el proyecto de maneramas agil.

2,2,9. SELECCION DE
CONDUCTORES

También se seleccionard alos conductores con
el fin de dar una mejor imagen del evento. Se
haran audiciones donde un jurado calificara
aspectos tales como, presencia, ‘diccién,
capacidad de improvisacion, cultura general,
etc.

cuadro 2
COORDINACION POR GRUPO ACADEMICO
RELACIONES
ASESOR PUBLICAS
DOCENTE
! FINANZAS
REPRESENTANTES
DE GRUPOQ ESCENOGRAFIA
|
: ASISTENTES
MEDIOS
ASESOR 1MPRESOS
PRODUCCION
ORGANIZACION - GRAFICA
AUDIOVISUAL
T
A

4.2. PROGRAMA DE MUSEOGRAFIA

Objetivo: Montar una exposicion con los mejores trabajos realizados por los alumnos durante el

ultimo afo de ia carrera.
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Objetivo: Seleccionar a 10s expositores de acuerdo a los lemas.
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4.1, PROGRAMAS DE EXPOSITORES

COMION oL
ALLASIONES PusUCag

ERPOSTORLS

FASE DE PLANEAGION

2.2.10. PRIMERA FASE DE
DIFUSION

Establacer coniacio con medios, estrategias
internas.

3. FASE DE PLANEACION

Durante la fase de planeacién se llevaran a
cabo tareas que conformaran al evento en
cuanto a organizacion interna, resolveran
conflictos, determinaran la naturaleza del
evento, elegiran los temas, etc.

Asi mismo se establecerd un calendario de
trabajo que permita una secuencia en la
realizacion de actividades.

3.1. JUNTAS DE TRABAJO DEL
COMITE ORGANIZADOR

Periddicamente el comité organizadorse reunira
para discutir 1as propuestas de sus grupos y
decidir la naturaleza y desarrolio del evanto.
Ademas de que podradn reunirse
independientemente.

Cuando esté determinado el caracter de las
actividades se hara un reporte con una hoja de
controi (cuadro 2) que contendra la asignacion
de funciones por cada comisién. Posteriormente
en cada junta se llenard una minuta de los
asuntos a tratar (cuadro 1}, los procedimientos
seran:

Propuestas
Resolucién
Asignacién

3.2.NATURALEZA DEL EVENTO

La Comunicacién Gratica es la disciplina
encargada de transmitir mensajes a través de
imagenes, pero tomando siempre en cuenta la
responsabilidad social que esto lleva consigo,
ya que se relaciona con una gran variedad de
exprasiones cullurales y de otra indole.

En base a los intereses de cada grupo.se
debera determinar ia naturaleza del evento,
empezando por la elaccién del nombre, el tipo
de actividades a realizar durante la semana
(conferencias, mesas redondas, exposiciones,
etc.). Los temas y los expositores deberan
escogerse cuidadosamente yaque deben estar
dentro del contexto que se ha sefalado.

A cada expositor se le expondra de manera
clara y con la debida fundamentacion tedrica
los puntos que se desea trate en su ponencia,
de tal forma que siga un lineamiento enfocado
a orientar y resolver las dudas de los alumnos.

3.3. CALENDARIO DE TRABAJO
Uno delos aspectos principalesparaunatuena
organizacidnesla elaboracion deun calendario



de trabajo, donde aparezcan las actividades a
desarrollar, ordenadas de manera secuencial y
distribuidas en base al tiempo con que se
cuenta y a una valoracion de los recursos
humanos y materiales para poder concluir de
manera satisfactoria.

3.3.1. EVALUACION PREVIA DE
PROPUESTAS

" Durante esta etapa se presentaran propuestas
para definir la naturaleza basica del evento, es
decir, eleccion del nombre, tipo de actividades,
temas, expositores y asignacion de fecha a los
Qarupos academicos.

3.4. ACTIVIDADES

3.4.1. EVALUACION FINAL DE
PROPUESTAS
Conformado el evento como tal, con un
calendario de trabajo establecido que

especitique las actividades a realizar.

3.4.2 CARTA A LAS AUTORIDADES

Mediante esta carla se hara una invitacion
formal al director asi como una peticién para
utilizar {as instaleciones, servicios y material
con que cuanta la escuela por medio de los
diferentes deparniamentos.

o

programas de mano, etc,

DIFUSION

externa el evento.

SEMANA

PROG. DE PLANEACION

durante la semana.

et
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Asi mismo se puede designar un cuerpo de
edecanes encargadas del acomobo de los
invitados y asistentes, entrada y salida de!
auditorio, entrega de reconocimientos y

3.4.5 FASE INTENS!VA DE

Esta fase se considera pertinente iniciarla una
semanaantesde! evenlo. Secrearan comisiones
encargadas de la distribucidn de follstos y
carteles, asi como de hacer una invitacion ver-~
bal a cada grupo y de difundir de manera

3.4.6. ENSAYO FINAL

Ura vez asignadas todas las funciones se
considera perlinente realizar un ensayo gen-
eral donde cada grupo pueda tomar el liempo a
conductores, montaje de escenografia, luces,
ultimar detalles y recoger sugerencias que
ayuden a lograrr una mejor presentacién.

3.5. ACTIVIDADES DURANTE LA

3.4.3. DISENO GRAFICO DEL
EVENTO

Esto sereliere alaimagen grafica que tendra el
evento. Unavez definido se decide qué material
graficoseulilizara parala difusion (cantel, folleto,
programade mano, etc.}). Se hacela dislribucion
para la elaboracion e impresion de los disefios,

La realizacion de este material debera
coordinarse de acuerdo a las necesidades del
programa de difusion interna y externa: radio,
television y prensa. Ademas de que se
recomienda mantener uniformidad enire si.

3.4.4. REPORTE FINAL DE
ACTIVIDADES.

En estafaseojuntase presentan losresultados
de todas las actividades anteriores al evento y
se organizan las propias de la semana, 1o cual
significard en muchos casos reasignacion de
funciones,

Sedesignara unstaff parala semanadelevento,
Para ello se requerira de personas encargadas
de realizarlabores espacificas, comoacomodar
mesas, poner mantel, acomodar sillas y
micréfonos, apagar luces, montar escenografias,
elc.
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COMUNIDAD

necesarias para corregirlos.

ESCRITA

Seria pertinente considerar la posibilidad de
crear una comisién encargada de la memaria
grafica y escrita de todas las aclividades
relacionadas al evento, ademas del evento

mismeo,
tiene como finalidad

lograr

cumplir un objetivo.

Para una mejor realizacion de las aclividades
sehace unnuevo plan de actividades arealizar

3.5.1. INVITACION A LA

Cadadiaantesde iniciarlas actividadesse hard
una invitacion a la comunidad para que asista.

Se debe tener una comision encargada de
hacer diariamente una valoracion del evento,
anolando errores y tomando las medidas

3.6. MEMORIA GRAFICA Y

4. PROGRAMA DE PLANEACION
El dividir el trabajo por medio de programas

aprovechamientodelas capacidadesy recursos
de los alumno, asi como, ahorro del tismpo al
tener predefinidos los pasos a seguir para
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