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IN.T'R'0ODUCCION

'desarrollo industrial y economico, y la multiplicacién de mer-

lcados tant nacionales comc internacionales, hacen imposible -

{Lencuad;ar laé relaciones comerciales en los moldes tradiciona-
‘le§'§ue se-han establecido en las legislaciones mercantiles --
ésf hismo 15 necesidad ha dado paso a la aparicién de una se--
rie :de contratos nuevos, entre los cuales figuran la concesidn
ﬁercantil, la que ha sido regulada por distintos ordenamientos
jurfdicos, incluyendo en ellos al nuestro. Igualmente se le --

considera atipico, es decir, carente de alguna relacién legal.

Por lo tanto, el contrato en cuestidén ha sido objeto

de un andlisis especial por la doctrina, porque considera que_

ha sido tal su auge a partir del presente siglo, que tiene una
trascendencia social por la cual se han definido ya algunos de

sus elementos y aspectos sobresalientes, los que se pretende--

rdn explicar, y en su caso criticar o aportar a través de una_

opinién que sea motivo de inquietud para quien lea la presente

Tesis.






ACEPCIONES ‘DEL ¢ TERHINO COHTRATO.

Al.tratar 10 r 1acionado con este tema tendremos que

mpiiéa, por 'su concepto o -

"Comenzérémos‘ nunciando due para Colin y Capitanti --

contrato es “un acuerd e doa o varias voluntades, en vista de
producir efecbos juridicos que pueden tener por fin ya sea crear
una relacidn de de;echo, crear-o transmitir un derecho real o -
dar nacimiento a obligaciones, sea modificar una relacién pre--
existente, sea en fin de extinguiria®. (1)

Luis Mufioz nos da una definicién del contrato, mencig
naqdo que es un negocio juridico, bilateral, patrimonial, inter
vivos e instrumento para el trédfico jurfdico mediante el cual -
dos comportamientos o conductas humanas son por consiguiente es
_ pontaneas, motivadas y conscientes y se traducen en dos declara
ciones o manifestaciones privadas, correspondientes a cada una_
de las dos partes, ya sean finicas o varias, consideradas en pie
de iguaitdad juridica, aunque no siempre econdmica, de contenido
volitiveo-prescriptivo, jur{dicamente relevantes, y por ende - -
constitutivas y dispositivas, pues regulan los intereses de las

partes. As{ mismo se relaciona con los terceros, en virtud del_

1. ¥, Sumnger Maine, "Curso Elemental de Derecho Civil Fran-
cés", Tomo 11, NGm. 8, Ed. Reus, Madrid, Espafia, Pag. 45.



reconocimlento por el derecho de la autonomia privada dentro de

ciertos limites; en consideracién a determinados presupuestos y

sujeta en*ocaciones a’ ‘cargas que la relacién reclama, mediante_

declaraciones y manifestaciones reciprocas y objetivamente recg

nocibles ‘que integran el consentimiento, para regular la consti

tuéién; modi:icacién o disolucién entre las partes de una rela-
ciBn»juridica patrimonial. Esta funcién es protegida por el de-
recho, al reconocer y amparar dichos efectos jurfdicos gque se -
producen fundamentalmente en esferas de interés privado, de a--

cuerdo u opuesto. (2}

Para Buckland y Menair contrato es el convenio acompa

flado de una forma requerida por el Derecho o por las partes que
lo celebran, con su consentimiento, para constituir una obliga-
cibén y por ello producir una accidén y vinculo obligatoric. (3)
Para Patterson y Globe Pollock contrato implica un a-
cuerdo de voluntades, no sélo constituidas por la propuesta y -

la aceptacién, sino que incluye promesas que confieren derechos

a los promisorics y que impone deberes a los promitentes, y de_

condiciones que caiifican o deniegan esos derechos y esos debe-

res. (4)

Al respecto citaremos algunos Cédigos Civiles que hacen re

2.Mufioz, Luis, "Teorfa General del Contrato®, Ed. Cirdemas -
Editores y Distribuclones, México, 1981, Pdg. 11 y 12.

3.Buckland, McNair, "Ley Romana y Ley Comin", Ed. Esfinge --
1952, Madrid, Espafia, Pag. 221.

4.Zavala, Ldpez, Fernando,"Teoria de los Contratos", Ed. As-
trea, 1989, Argentina, Pig. 25.



ntrato‘ estos son: algunos de ellos:

ferencia-a.lo que éé el

"que “h

1137,

- una b,viria personas se obligan respecto a una o varias, a dar

hacer o'no hacer alguna cosar.

PO.I‘.‘ ultimo -mencionaremos como se considera al contra-

‘to en el Derecho Mexicano. La referencia directa la encontramos
‘fen el Articulo 1793 del cddigo Civil:

"Los convenios que producen o transfieren las
obligaciones y derechos toman el nombre de con
tratos".

De lo anterior concluimos que el Contrato es conside-
rado una especie de los convenios, al cual le correspondid una_
funcidén positiva, es decir,la de transmitir derechos y obliga--
ciones sobre derechos reales o personales, y no derechos patri-
moniales, en virtud de que pueden existir derechos personales -
de contenido extrapatrimonial. Asi mismo comentaremos lo que la
doctrina interpreta en relacién al contrato. Esta se ha dividi-
do en dos grandes direccionest

1. La tesis Amplia afirma que son contratos todos los

actos jurfdicos bilaterales patrimoniales.

5. Vélez Sarsfield, nCédigo Comentado", Ed. Astrea, Pazj. 230,



2. La tesis Restrictiva circunscribe el uso del térmi

no a 105 negocio i aterales creadores de obligaciones, denomi

’nando a los,demés =] nvenios, que versen sobre derechos persona-
- les o reales.

; Por todo 10 xpuesto. en lineas anteriores, diremos --

no adopta l1a segunda de las teorfas -

que-nuest;o Der h?
antes enuncigdas.ry que para-que haya un contrato es requisito_
que existan los siguientes elementos:
) Primé:b.— Un acuerdo de voluntades, ya sea bilateral_

o.plurilateral. U

B Segundo.— Que produzcan o creen o transfieran una oblji
gacLSp 61un.dereéhp.

;Tercéto.-;Teﬁdencia a obtener un vinculo obligatorio_

enére‘dﬁienéé‘lo_celebran.

.Cuarto.--Versa sobre Derechos Personales, Reales o in

clusive'Patrimoniéles, o dar alguna cosa o prestar algin servi-

ctio.
- Quinto.- Confiere derechos e impone deberes a las par
tes.
Sexto.- Es considerado un instrumento del tréfico ju-
ridico.

ELEMENTOS DEL CONTRATO.
De acuerdo a lo que establece nuestro Cédige Civii, -
los elementos del contrato son los siguientes:
A) Elementos de existencia.

Son aquellos sin los cuales el contrato no produce e-

fectos juridicos; o sea, no nace a la vida jurfdica, encontran-

1
|
I
|
|
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do su reglameniaciéngeh4e1~Articu10 1794 del'cédigo civil, para

aplicacién en ei Di;trit' :derali'qﬁé a.-la-.letra establece:

"Parafia'eﬁistencia_del contrato se'reduierez

1. Consentimiento; .

II. Objeto que. puede ser materia del contrato".

Tenemos que hacer referencia a otro elemento que no -
contempla el referido articulo, pero que algunos doctrinarios -
aseguran que aparece en determinados contratos, como el de Matri
monio, y éste serfa la solemnidad.

B) Elementos de Validez.

El contrato, una vez constituido con todos sus elemen
tos de existencia, deberd reunir ademds los requisitos de vali-
dez necesarios para ser perfecto y producir sus efectos jurfdi-
cos plenos, segiin se desprende de lo estipulado en el Articulo_
1795 del referido ordenamiento, interpretado contrario sensu:

"El contrato para ser vélido requiere:

I. capacidad legal de las partes;

I1. Ausencia de vicios en el consentimiento;

III. Que su objeto o su motive o f£in sea licito;

IV. Que el consentimiento se haya manifestado

en la forma que la Ley establece".

Por lo tanto, después de la referencia citada, pasare
mos al estudio de estos elementos. En primer lugar estudiaremos
al consentimiento, el cual ya ha sido definido por diversos au-
tores, por lo que sOlo tomaremos en cuenta los conceptos que pa
ra nosotros son los mis completos.

Para el maestro Luis Mufioz, consentimiento es "la coin
cidencia de dos o mds declaraciones de voluntades, que procedien

do de sujetos diversos concurren a un fin comln, que tiene por_

objeto la creacidn o transmisidn de derechos y obligaciones di-



T mbién Bcnnecasse indica que consentimiento es "el -

acqetdo‘&e voluntades constitutivo del contrato:

dos personas,_

r‘ip tanto dos voluntades son necesarias por 1o menos para --

“éue haya consentimiento, y por ende, contrato. Pero el contrato

puede existir entre un mayor niimero de personas,

- tran-las sociedades". (8)

como lo demues

De acuerdo a los anteriores razonamientos, considera-

.mos que para que exista consentimiento se requiere: una manifes

“tacién. de voluntades, que surge al estar de acuerdo en crear O_

traksmigir derechos y obligaciones.

As{ mismo es conveniente advertir aqui
te para que se dé el consentimiento, esto es, 1la
riorizacién de la cual el Cddigo Civil determina
de dos formas, segilin el Articulo 1803:

"El consentimiento puede ser expreso o

algo importan-
forma de exte-

que puede ser_

técito.

6. Mufioz, Luis, "Teoria General de los Contratos”, Ed. Cirde

nas, México, 1990, pdg. 24.

7. Rojina Villegas, Rafael, "Derecho Civil®", Ed. Porrda, Mé-

xico, 1989, Pag. 271.
8. Bonnecasse, “"Elementos de Derecho Civil",

duccibén por José Cajica, Puebla, 1987, Péag.

Ed. Cjica, tra-

287.



:ES expresc cuando se manifiesta verbalmente,

por escrito o por-signos inequivocos.

“El-téctito resultard de hechos o actos que-lo

presupongan o que autoricen a presumirlo.

Excepto ‘en los casos en que por la Ley o por

‘conveniorla voluntad deba manifestarse expre
- samente'.

. La doctrina considera que la forma de exteriorizacion

téeita se subdivide ‘en’ dos, que son:

'I La presuncidn de la ley.

'cuando se trata de situaciones a 1as cuales la, ley da

cierto significado, aunque la voluntad. _real del individuo de he

cho ‘no exista, esto es’ ‘que se le da ‘una presuncion que trae co

mo consecuencia'lé:aé;icabilidad_al acto Jurfdice ‘(contrato) --
realiiadp,,aunﬁue:se’admita prueba en:contrario por gquien debid
emitirla. - )

I1. El-Silencio.

Se dice que el valor de este tipo de manifestaciones_

muchas de las veces se asume por conformidad o porque previamen

te las partes han establecido que tenga el significado de un --
consentimiento.

Es importante citar de igual forma tres tesis sobre -
la manifestacién del consentimiento:

A) Tesis Objetiva.

Establece que es expresa la declaracién hecha con mo-
tivo y sentido que ha sido fijado de manera general sea por los
usos, sea por la ley o por la convencidn de las partes.

TAcita es la que consiste en un comportamiento que no

tiene sentido preciso, sino vinculado con otras circunstancias_

de la causa.
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B)Tesis SubJetiva._;—‘;*i,

fest ciﬁh‘de‘V6iuntad} para que exista el acto jurfdicc llamado

contrato, a1 ~exponer que para que haya una declaracién expresa_

; ecesario que concurran dos reguisitos:

" Primero.- Es preciso que se emplee el lenguaje, ya --
Séafésterel hablado, escrito, mimico o simplemente un ruido, ga
rasato o nada mids que simplemente movimiento lo que determina el
convencionalismo social, o por ser fijado por acuerdo previo de
ambas partes que dan valor de aceptacidn, con lo que convierten
al silencio en lenguaje significante y medio iddneo de manifes-
tacién expresa.

Segundo.- Que es necesario que ademds de utilizarse -
el lenguaje, la declaracidén tenga por finalidad la directa ex--
presidén de la voluntad.

OBJETO.

Al referirnos a este segundo elemento o requisito de_
existencia, diremos que los juristas consideran tres situacio--
nes distintas para explicarlo:
1.~ El1 objeto del contrato es la creacién o transmi--

cibn-de derechos y obligaciones.



ob}éto de los contratos:
La’cosa que el obligado debe dar:
<El: hecho que el obligado debe hacer
¥ ‘o .no hacer".
- 'fPor lo tanto, el objeto de todo contrato es la obliga
;Efan ciéida por é1, de ah{ que cada obligacién tiene su propio_
‘objetbg el cual consistiri en el contenido de la conducta del -
deudor; aquello a lo que se comprometid o que deﬁe efectuar.
» Aunado a esto podemos agregar que el objeto del con--
trato debe reunir las siguientes caracterfisticas:
1L Que puede versar sobre cosas presentes y futuras;
II. Que debe existir la cosa en la naturaleza, ¥ de
cir, que debe ser fisica y juridicamente posible.
III. Que sea determinada o determinable en cuanto a -
su especie, en este caso, si no se da lo anterior
el contrato no existe;

IV. Debe estar en el comercio:

v. Debe ser 1lf{cito.

En virtud de lo anterior nos es pertinente, para fina

lizar, hacer referencia a la definicién que da el maestro Rojina



gdgtefminable,‘licita, juridica y fisicamente ﬁosfbie;fy'és-

tar en el comercio". (9)
SOLEMNIDAD.

Este elemento o requisito de existencia, para el pre-
sente trabajo no tiene importancia, pero la doctrina lo contem-
pla, por lo que citaremos que son "los actos que para existir -
necesitan de ciertos ritos establecidos por la ley. La manera -
en que se exterioriza la voluntad es requisito constitutivo del
acto, y su falta motiva la inexistencia del mismo como negocio_
jurfdico. Es asi una verdadera solemnidad que lo complementa, -
el cual es un elemento necesario para su creacién. Un ejemplo -
de esto serfa, en materia civil, el acto jurfdico del matrimonio
que contiene fdérmulas sacramentales que el oficial deil Registro
Civil expresa para celebrarlo, sin las cuales el matrimonio no

existe.

9. Rojtna Villegas, Rafael, Ob. Cit. Pag. 10.



ELEMENTOS . DE _VALIDEZ.

'(ﬁifudfde 1as personasjpafé'Sek;hitular de derechos y obligacio-

or s{ mismo, en el caso de las per=-

sonas, fisicag’
e:las ‘personas morales". (10)
La ddécrinaVC1asifica a la capacidad de la forma si--
‘Primero.- Capacidad de goce.

£s aquella aptitud para ser titular de derechos y ~-
obligaciones. Al respecto nuestro Cédigo Civil de aplicacién en
el Distrito Federal, en su Articulo 22, estipula:

"La capacidad juridica de las personas fisicas
se adquiere por el nacimiento y se pierde por 1la
muerte; pero desde el momento en que un indivi-
duo es concebido, entra bajo la proteccién de 1la
ley y se le tiene por nacido para los efectos
declarados en el presente Cédigo".
Segundo.- Capacidad de ejercicio.
La capacidad de ejercicio ocurre “cuando las personas
hacen valer sus derechos y sus obligaciones, ya sea por si{ mis-
mas, en el caso de las personas f{sicas, o por conducto de sus
representantes legales, en el caso de las personas morales".
Este tipo de capacidad se halla regulada en los Arti-~

culos 24 en relacidn con las personas fisicas y 27 en relacién

con las personas morales del ordenamiento antes citado, los que

10. Borja Soriano, Manuel, "Teor{a General de las Obligacio-
nes", Ed. Porr@a, México, Pdg. 274.

21.
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establecen:
Sl wgy mayor de edad tiene facultad de disponer 1i-
bremente de su persona y de sus bienes, salvo --
las limitaciones que establezca 1la ley".
"las personas morales obran y se obligan por me-
dio de los érganos que las representan, sea por
disposicién de la ley o conforme a las disposi--
ciones relativas de sus excrituras constitutivas
y de sus estatutos".
© - “por ello es importante enfatizar la incapacidad para_
“ser-titular de alglin derecho o una obligacién, o para ejercitar
}éﬁtﬁé, por lo que haremos las siguientes observaciones:
Primero.- La capacidad de goce no podrd ser negada -~
kgeﬁéralmente, es decir, aplicarse y privarse de todos sus efec-
;tos,;sino solo parcialmente, ya gque si fuera total implicarfa -
atentar contra la dignidad humana.
Por lo antes expuesto, observamos que la ley establece
tres casos distintos de este tipo de incapacidad, que son:
A) De los extranjeros.
Encontramos este tipo de incapacidad estipulada en el
Artfculo 21 fraccién I, reglamenta:
"El extranjero no tiene aptitud para ser ti-
tular del derecho de propiedad sobre bienes
inmuebles, cuando éstos estén ubicados dentro
de una franja de 100 kildmetros a 1o largo de
las fronteras y de 50 en las playas".
B) Por lo que respecta a la segunda limitacién de 1a_
capacidad de goce, la encontramos sefialada en el Articulo 2280_
del cbdigo Civil, que a la letra cita:
"Los tutores, mandatarios, albaceas, representantes
del ausente y empleados pidblicos, no tienen aptitad
para ser titulares del derecho de propiedad, como -

compradores, de los bienes cuya venta o administra-
cibén se hallen encargados“.



Articulo 1325 de

C) Ministro de Culto.;:

Por ultimo esta incapacidad es, contemplada en el - -

Codigo Civil, as{ como en el inciso e), en -

‘su pérrafo 4.2, del arbiculo 130 de la Constihucion, siendo en_

este filtimo enunciativa:

la ley a
timas de
tendrfan

Por ello

"Los ministros de los cultos no pueden ser here-
deros por testamento de los ministros del mismo

culto o de un particular con quien no. tengan pa-
rentezco dentro del cuarto grado. La misma inca-
pacidad tienen 1o0s ascendientes, conyuges y her-
manos de los ministros, respecto de las personas
a quienes éstos hayan prestado cualquier clase -
de auxilio espiritual, durante 1la enfermedad de

que hubieren fallecido o de quienes hayan sido -
directores espirituales 1os mismos ministros".

Sequndo.- La capacidad de ejercicios es 1limitada por
ciertas personas, por considerar que podrian ser viec-
abusos o por ciertas caracteristicas por las que no -
un buen juicio al celebrar un acto juridico {contrato)

el-articulo 450 del Cédigo Civil seflala las incapaci-

dades generales de ejercicio, como a continuacién se indica:

incapacidad restringe a la persona que la padece, a ejercitar

s{ misma

"Tienen incapacidad natural y legal-:

I. Los menores de edad;

II. Los mayores de edad privados de in-
teligencia por locura, idiotismo o
imbecilidad, aun cuando tengan inter-
valos lécidos;

III.Los sordo-mudos gue no saben leer ni
escribir;

1V. Los ebrios consuetudinarios y los que
habitualmente hacen uso inmoderado de
drogas enervantes".

Por lo antes citado, se considera que este tipo de -

sus derechos u obligaciones y las hace valer a través

23,



'de una represenhacién, 1a cual ae efecbua pox medi

cio“de‘interdiccién,'en el que se ie. nombra un tutor, curador o

) representante, quien eJercitara Y hara valer sus derechos y 0--

bligaciones en“tos actos (contratos) en los gque intervenga.

. AUéENCIA DE VICIOS EN EL CONSENTIMIENTO.

As{ mismo considero que es pertinente reiterar que la
Qolﬁntad que exterloricen las partes al momento de celebrarse el
contrato, debe versar sobre una creencia cierta gque no haya sido
obtenida por engafios, ni arrancada por amenazas, ya que si sur-
ge as{ invalidan y originan la nulidad relativa del acto jurfdi
co 11amado contrato. (Crf, con artfculo 1612 del Cédigo Civil).

Por otfa parte, existe una uniformidad en cuanto a la
enumeracién’de iqs viclos del consentimiento, por parte de los_
doctfinarios, pefo t;adicionalmente se han considerado los si--

,‘guientes. Leslén[ Error, bolo, Violencia.

A) Error

) Al error lo han definido como "el conocimiento inexac
to QE la realidad, consistente en creer cierto lo que es falso,
o falso lo que es cierto, y podrd recaer sobre el motivo deter-
“‘minante de la voluntad o de algin otro elemento, con lo que s56-
lo provocard una rectificacidén, no as{ la nulidad del contrato,
"ademds de que podrd versar sobre las cualidades, funciones y -
composiciones fisicas de una cosa o sobre la identidad y cuali-

dad de profesién o agilidad de una persona que contrata.
Agradecemos que al error lo han clasificado los doc--

trinados, por sus consecuencias, en:

24,

de.un- ju’i—"- .



1.~ Error Indiferente.

Es aguel nulidad -

sterioridad a1 --

'—3:-‘Error'6bst£culb-

Es aquel que 1mp1de la reunién de 1as voluntades y.
produce 1a inexistencia del contrato, es decir. no permite la -
integracién del consentimiento.

En consecuencia, observamos que nuestro Cédige Civil_
acoge la segunda de las situaciones antes descritas, al aludir_
en su articulo 1813 1o siguiente:

"El error de derecho o de hecho invalidan el ac-

to cuando recae sobre el motivo determinante de

la voluntad de cualquiera de los que contratan,

sl en el acto de la celebracién se declara ese

motivo o si se prueba por las circunstancias --

del mismo contrato, que se celebré éste en el -

falso supuesto gque lo motivd y no por otra cau-

sa".

Este mismo artfculo seflala las causas por los que el_

" efror vicia el contrato.

A) Que el error recaiga sobre el motivo determinante_

de. la voluntad de cualquiera de los contratantes.




de por’ dolo an los contratos cualgquier
sugestién-otartificio (Sugestidén: captar y domi
‘marila voluntad ‘ajena./Artificio: disimulo) que
‘se ‘emplee’para ‘inducir a error o mantener en el
“a-alguno de los.-contratantes”.

vSebdésprénde del concepto anterior que este vicio del

"‘consentimiento es instrumento con el gque se puede probar mds f&

eil el error, Ya que se pueden materializar esas sugestiones o_

”artificios, y afin mds, cuando éste se deriva de circunstancias_
que no estén estipuladas en el contrato, adem&s de gue es una -
causa de nulidad relativa cuando recae sobre el motivo determi-
nante de la voluntad del sujeto en la celebracién del acto.

Para complementar sitaremos que los autores han cata-
logado el dolo en:

I. Dolo Principal o Malo.

Es aquel que ha sido determinante para la realizacién
y ejecucién del contrato, como lo establece con claridad el Ar-
ticulo 1816 al exigir "que el dolo haya sido la causa determi--
nante de nulidad del contrato". '

II. Dolo Bueno.

Este consiste en las exageraciones evidentes que-a mo

riorice, es~’




do de-éfopaganda

: ventajosa

IV. Dolo Reciproco.

.‘Se reglamanta este tipo de dolo en e1 Articulo 1817 -

del Cédigo Civil, que a la letra dice~

“S{ ambas partes proceden con dolo, ninguna de
ellas puede alegar la nulidad del acto’o recla»
marse indemnizacién”.

é) Lesién.

El cédigo nos proporciona una definicién sobre la le-
sién, en el Art{culo 17, al sefialar:

"Cuando alguno, explotando la suma ingnorancia,
notoria inexperiencia o extrema miseria de - --
otro, obtiene un lucro excesivo que sea eviden-
temente desproporcionado, tiene derecho a ele--
gir, entre pedir la nulidad del contrato o la -
reduccién equitativa de su obligacién, mis el -
pago de los correspondientes dafios y perjuicios
El derecho concedido en este artfculo dura un -
afio".

De acuerdo a lo que establece el Articulo anterior,. -

se pretendid proteger a los mas dépiles de losfabusos Que pudie



de derechbsykbbr 1o que

ello-nos basamos ‘en que; clerta

»qémoralguﬁos,doctrin uvadrado a este vicio del con-

'”éentiﬁiéntovbajo»dos diversos.enfoques, admitiendo el Derecho -

“Mexicano el segundoi’

A) objetivo.

Este considera a 1a le§i6n como toda desproporciém --
que exceda de cierta tasa legal; por ejemplo, dque Se venda un -
terrenc en menos de las 273 partes de su precio, 1o cual no es_
permitido por la ley.

B) Mixta Objetiva/Subjetiva.

Esta corriente establece que la lesién es 1la despro-;
porcidén de ciertas circunstancias de la victima, las que moti--
van 1la falta de equivalencia de 1as prestaciones.

Podemos agregar que la nuiidad a la que se refiere el
Articulo antes citado, sélo podrd ser invocada por quien fue —-
perjudicado o la haya sufrido en el contrato, como 1o cita el -
Articulo 2230 del mismo ordenamiento.

D) Violencia

La violencia la define el Artfculo 1819, .el cual esta

blece:

eg lacibnéé'eiﬁ}énjerés asf -

28.
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mporten ‘peligro-.
ibertad,

Primero.— Que sea’ grave, es deci
vida, la salud o parte de los bienes)

Segunda.- Que sea 1njusta, o sea, 11ic1ta, contraria a la
iey Yy a las buenas costumbres. - : !

Tercero.- Que sea determinante endiéndose por ello, --

gue sea la causa que indujb a»acebﬁar

con:la que tenga

un lazo jurfdicoi”

Sin estos requisitos, .no-habré:violencia.

LICITUD EN EL OBJETO.

La licitud en el objeto ha sido definida como “aque--

lia que consiste en que de la conducta manifestada dei deudor,_

que es aquello a lo que estd obligado, como el motive o fin, --
que es el propdsito que le induce a su celebracién, como por --
las cléusulas contractuales, que sean licitas ademds de posi- -

bles; esto es, gue no contravengan lo dispuesto por las leyes -

que ponga:én'peligro"la

a qeléffaéién del contra

29.



'ses emplea as:en

A) Hotivo o: Fin.

Conslste en. 1a razan decisiva, determinante, de la ce
- lebracién del acto, ia cual es diferente en cada caso y que - -
trascend}o y pudo ser conocida, pues no se podria pretender la_
anuiééién de un contrato por motivos iﬁmorales o il1fcitos que -
nunca. se exteriorizaron, aungue hubigran podido ser supuestos 0
.imaginados por los demés. ‘

"'B) Buenas Costumbres.

Se entiende como el concepto de mﬁralidad prevalecien
te en una comunidad, en un tiempo y un lugar determinados.

C) Nulidad Absoluta.

Es la sancidn gque la ley impone a las partes cuando -
realizan un acontecimiento contrario a las disposiciones de or-

den piiblico o a2 las buenas costumbres, que origina su ilicitud_

11, Gutierrez y Gonzdlez, Ernesto, "Derecho de las Obligacio
L nes™, Sa Ed. Ed. Cajica Porrda, Mexico 1982, Pdg. 207.
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pronuncie shﬂnulidad, [} sea, que opera hacia el pasado, ‘no. pUEQ:*

de’ ser confirmado, no prescribe la accion para haceria valer Y.
= de’ ella,puede valerse todo interesado.

FORMAL'

Por forma de un contrato, afirma Ortiz Urquidi, debe-
mos entender la manera en que éste se realiza: Verbalmente, por
eserito, mimica (signos inequivocos) o por comportamientos o --
conductas. (tAcitamente); su falta no impide que éste sea creado
constituido, pero causa la nulidad, la cual se extingue con la__

confirmacién de la forma establecida”. (12}

Esto es seflalado por los Articulos 2228 del Cédigo --.
civil, que establece:

"La falta de forma establecida por la ley,
si no se trata de actos solemnes, sdlo pro
duce la nulidad relativa del mismo, la - -
cual se extingue por la confirmacibén de --
ese; ademis, si la voluntad de las partes
ha quedado de una manera indubitable y no
se trata de un acto revocable, cualquiera
de los interesados puede exigir que el ac-
to se otorgue en la forma prescrita por 1la
ley".

Por lo tanto, el precepto anterior lo interpretamos -

12. Citado por Rojina Villegas, Rafael, "Compendio de Derecho
civil, Contratos®.Ed. Porrfia, México, 1982, Pag. 110.
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de.1a siguienbe manera.:

‘V"La [forma es la exteriorizacién de1 consentimient

que comprende cualquiera de ‘lds maneras que 1ndica ‘el*maestr

Urquidi, previo.a que las partes que celebren el ac_

(13)

- convertido o.gque la:ley les-establece una fprmg".

As{ mismo se regulan tres. sltuaciones en relacién a -

este requisito:

A)2- En determimados contratos exige la ley que se exterig

rice el consentimiento} bajo una:de ‘las formas establecidas, pa

ra que produzcan ciertos y determinados efectos.

B).- En otros casos, la ley exige una manera especifica y
determinada de exteriorizacibn, pero que si no se cumple con --

esas exigencias, de todas maneras se producen 10s efectos pre--

vistos por la norma, aun cuando éstos podrian llegar a ser nuli

ficados por falta de esa formalidad.

C)._ Igualmente se deja a la voluntad de las partes liber-
tad para adoptar la forma que quieran y de cualquier manera se
producirén los efectos previstos por la norma, p2ro en todo ca-
so deberd existir una forma, cualquiera que &sta sea, para la -

existencia del contrato". (14)

13. Rojina Villegas, Rafael, Ob. Cit., Pig. 110.

14. Mazeud, Henry, "Lecciones de Derecho Civil", Ed. Egea, -
Buenos Aires, Argentina, 1960, Pdg. 67.



CLASIPICACION

o ; a udenklos doctrinarios, para con poste-
& rioridadAcitar 1/ que. indica: el cédigo civil.
mismo haremos alusidén a una clasificacién tradi--
cicnal del contrato.
:Ptimero.— Contratos unilaterales y bilaterales.
rﬁontrato Unilateral.- Este es seﬁalado'por el Articu-

: lo 1835;'que establece: "El contrato es unilateral cuando una -

sola.de-las partes se obliga hacia la otra, sin que ésta le que

i dgrgbligada". (15)
‘ Es por lo tanto el acuerdo de voluntades que genera -
" sélo obligaciones para una parte y derechos para la otra, como
bien es citado por el Articulo 1496 del Cddigo Argentino, al --
enunciar: "El contrato es Unilateral cuando una de las partes

se obliga para con otra, que no contrae obligacién alguna".

Contratos Bilaterales.— Estos son "los que generan -

reci{procamente obligaciones para ambos contratantes, es decir,

15. Soto Alvarez, Clemente,"Introduccién al Estudio del Dere
cho y Nociones de Derecho Civil" 3a Ed., Ed. Limusa, M&-
xico, 1984, Pag. 138,
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ervienen.en su celebracién quedan obliga=-

résentaciéni.. (16)-F

ega méé tarde a producir obligaciones a cargo de_

”;a‘bérte ) partes qﬁé originalmente sdlo figuraban como acree-

3db;és.'cdnvirtiéndose entonces en contrato bilateral.

. 8in embargo, esta interpretacién ha sido rechazada -
porklos doctrinarios civilistas, al seflalar que las obligacio-
nes eventuales a cargo del acreedor originario se generan pre-
cisamente por hechos posteriores a 1a celebracién del contrato

unilateral y distintos a éste.

Sequndo.- Contratos Onerosos y Gratuitos.
Contrato Gratuito.- Es aquel en el que los provechos
son solamente para una de las partes.
Podemos hacer alusién a lo que cita el Articulo 1497
del Cédigo Civil Argentino, el cual estipula de una manera més

explicita 1o que es el contrato gratuito.

16. Soto Alvarez, Clemente, Ob. Cit. PAg. 139
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*Ei" contrato es gratuitc’o"de:beneticencia- cuan
do sélo tiene por objets:1a-utilidad de una de’
las partes, friend otra: el .gravamen®.

#%- S+ contrato /0neroso,=:s

‘artfculo '1837;"al indicar

ravamenes-reciprocos”;

qué’se,ésgipulﬁh pgbﬁécho

,Apareﬁtemeﬁte/_1oiest5£1écidﬁ één anterioridad pare-

L ceria que coincidiera con la definicién de los contratos unila
téfales y bilaterales, pero no es asi, como nos los explica el
'ma§§tro Mazeaud, al referir que la distincibn, "es que se enca
m;nan a obtener una utilidad y tienen una intencidn, la cual -
es diferente en cada uno, ya que para el contrato gratuito hay

~un animus liberal, al truista: o sea, que el benefactor favore
ce a otro, sin esperar obtener de &1 nada a cambio. El contra-
to oneroso estd precedido por un animus egofsta, donde las par
tes contratantes celebran el acto con la intencidn de obtener_
de la otra una contraprestacién de valor equivalente a 1la que_
le dan. En cambio, en los unilaterales y bilaterales la carac-
teristica es el que se produzcan obligaciones para una de las_
partes o para ambas". (17)

Tercera.- Contratos Aleatorios y Conmutativos,

17. Mazeaud, Henry, Ob. Cit. Pig. 67

aien 1a primera parte-del .
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.ch el éoﬁfratéjes‘aleatorio cuando. las. prestaciones que
{iaé pérééﬁi#;'cdndeheh'o la prestacién de una de ellas, depen-
bden,'en cuanto a su existencia o monto, del azar o de sucesos_

imprevisibles, de tal manera que es imposible determinar el re

sultado econdmico del acto en el momento de la celebraciém.

Las partes no conocen de antemano si les produciri =

ganancias o pérdidas”. (18)

Asi mismo es conmutativo un contrato cuando su resul
tado econdédmico normal se conoce desde el momentc en que el ac-
to se celebra y las partes pueden apreciar de inmediato si 1les

producird ganancias o pérdidas.,

El Artfculo 1838 del Cédigo Civil concretamente esta
blece 10 «que debemos entender por estas especies de contratos,
al estipular:

=El contrato onerosc es conmutative cuando las
prestaciones que se deben las partes, son cier
tas desde que se celebra el contrato, de tal -
suerte que ellas pueden apreciar inmediatamen-
te el beneficio o la pérdida que le cause éste.

18. Bejarano Sdnchez, Manuel, "Obligaciones Civiles™, Ed. -
Harla, México 1987, Pég. 40
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Es aleatorio, . cuando la prestacién. debida depen
de de.un acontecimiento:incierto: que hace que’-:
no_sea posible la: ‘evaluacién’ de.lal ganancia o
pérdida sino hasta:queiese acontecimiento sei~=
realice" e ;

Para conclutr, podemos senalar .q

trato sea conmutativo requiere de los sigﬁie t g :

A) Que sea oneroso o ﬁtil para-.todas lag P rtes,qué’eﬁ‘él
intervienen; ‘

B} Que no sea aleatorio, es decir, que dicha utilidad pue
da . ser apreciada desde el momento mismo de la celebracién del_
acto;

C) Que produzca prestaciones que se miren como equivalen-

tes entre los que contratan.

Cuarta.- Contratos Solemnes, Formales y Consensuales
Reales.

Se trata de una clasificacién en la que se toma en -
cuenta el punto de vista de la manera en que puede o debe mani
festarse la voluntad, puediendo ser:

Contratos Solemnes.- Son aquellos contratos que para
existir necesitan de ciertos ritos, establecidos por 1a 1ley.
"La manera en gue se exterjoriza la voluntad es requisito cons
titutivo del acto, sin lo cual motiva la inexistencia del mis-

mo". (19)

19. Soto Alvarez, Clemente, *"Introduccidn al Estudio del De
recho y Nocién de Derecho Civil®™, Pdg, 138



establecida, el’ contrato-

rrdontratos cunsensuales.—"Son:aqueilbsra'ioslquefhb -

se les exige una forma determinada para que. se manifiesten, -

sino solamente que exista el acuerdo de voluntades y que se ex

: teriorice de cualquier manera”. (20)

Contratos Reales..- "Estos son los que se perfeccio--

nan no solamente con la declaracién de voluntades, sinoc que --

forzosamente debe acompafiarse la entrega de la cosa". (21)

Es pertinente resaltar que en el Cédigo Civil Argen-

tino se encuentra regulado este tipo de contratos en su Artfcu

lo 1500, al establecer:

20.
21.

"El contrato es real cuando para que sea perfegc
to, es necesario la tradicién de la cosa a que
se refiere; es solemne cuando est8 sujeto a la
observancia de ciertas formalidades especiales,
de manera que sin ellas no producen ningin efeg
to civil; y es consensual cuando se perfecciona
por el solo consentimiento”.

Soto Alvarez, Clemente, Ob. Cit. Pdg. 140

Idem, Pag. 140




Quinta.— Contratos Principales y Accesofibé.
Sg habla desde un punto de vista de ié dé§endéﬁci5

ho,'della existencia de una obligacién se clasiéican;en:% S

Contratos Principales.- Podemos indicaf que soﬁ aquellos

uné su existencia y validez no dependen de la existencia o vé—
1idez de una obligacidn preexistente o de un contrato previa--
mente celebrado, es decir, son contratos que tienen razén de -
ser y su explicacién en s{ mismo, surge en forma independiente
Y no es apéndice de otro contrato, pues cumple autdnamente su

funcibn juridico-econdmica.

Contratos Accesorios.- Son aquellos contratos que no tie
nen existencia por s{ mismos, sino que su existencia y vali--
dez dependen de la existencia o de la posibilidad de que exis
ta una obligacidn o de un contrato previamente celebrado, y -
en atenclén a esa obligacién se celebra el contrato.

Por ello indicaremos que existe en el Cédigo Argen-
tino un Articulo aue también nos proporciona la definicién ge
este tipo de contratos. aue es el 1499. que a la letra sefia~-
la:

"Contrato Principal es aquel que subsiste por si

mismo. sin necesidad de otra convencidn;

Y Contrato Accesorio cuando tiene por obieto ase

qurar el cumplimiento de una obligacidn princi--
pal. de manera gue no puede subsistir sin ella".

39,0




‘tos'Néminéﬂés-— Son aduellos que estdn instituidos

en los aue las partes lo disefian oridinalmente pa-

7 ra satisfacer sus intereses v necesidades particulares.

: Ff ““Al'respecto la lev no puede desentenderse ni deiar
de ?écdnéqér‘a este tipo de contratos. ni de establecer nor--
ﬁasféﬁuiiﬁs que permitan interpretarlos. aunaue no sea sino -
¥Vde una“forma miv qeneral. va aue su misma importancia asf lo
éxiae. qomo nos lo indica el Artfeculo 1858:

"Los contratos ague no estin esveclalmente regqla-
mentados en este Cédico. se reairdn por las re--
qlas generales de las partes; v en lo que fueren
omisas. por las disoosiciones del contrato con -
el aue tendan mds analoafa de los realamentados
en este ordenamiento".

Igualmente podemos mencionar por (ltimo que los doc
trinarios han clasificado a estos contratos de la siguiente

manera:

I. Contratos Mixtos.— Son aquellos contratos unitarios -
en los gue en su estructura intervienen diversos elementos de

varios contratos, ya sean nominados o innominados y que se -~

40.
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subdivideﬁ a. su vez en

dé}unaxprgspaéiényﬂe un contrato diverso

ﬁ).rbconpfabo de Doble Tipo.-~

' ‘son aquellos que se integran mediante un contrato -
' nominado, y todas las prestaciones del contratante encuadran_
dentro de las de otro contrato nominado o innominado.

C).-Contratos Combinados.

Son aguellos en los que las prestaciones de una de_
las partes encuadran en dos o mds contratos nominados, y la -
contraprestacidén de la otra parte consiste en sdélo dinero.

Ii._ Contratos unién.- Son aquellos contratos auténomos_
que se estructuran mediante 1la conjuncidn de dos o més contra
tos nominados o innominados, y pueden ser clasificados de es-
ta manera:

A).- Contratos Unidn con Dependencia biiateral.

Son aquellos en los que la conjuncién de los contra
tos que los forman, sélo es determinante respecto de uno, de_

tal forma que éste puede no ser valido o ser incumplidas las_



‘vza en definitiva uno:;de 1os contratos que lo integran ¥y extin

Jue el otro..,

Séﬁhina.- Contratos instanténeos y de Tracto Sucesi

VO.

Esta clasificacién atiende el punto de vista de la_

- posibilidad real y juridica de cumplir en un solo acto o en -
Vplazos las obligaciones que genere la celebracién del contra-
to.

Contrato de Tracto Sucesivo.- Son aquellos en los que —--
las prestaciones de las partes, o una de ellas, se ejecutan o
cumplen dentro de un lapso determinado, porgue no es posible_

realizarlo en un solo acto.

Para finalizar sefialaremos el orden en que se clasji
fican los contratos en el Cddigo Civil:
l.- El contrato preparatorio o promesa de contrato;

2.--Los contratos traslatives de dominio: la compra-ven-

42,



“Los. contratos de ,pre's'ﬁadié
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la permuta, la donacién;

Los 'coné_"r‘atbsi’ tras 1atiy

Los contratos ‘asociativ

Contraﬁ:os de ﬁfansaci:'iy.éy
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CONTRATO ATIPICO.Y MERCANTIL

; En e1 presente capitulo se analizarén 10 que son las
contratos mercantiles y los ati{plcos, ‘en razén de que el con--
brato en estudio pertenece en primera instancia a la materia -
mercanbil, por lo que tendremos que saber lo que es un contra-
;o mercantil en general, es decir, su conceptuallzacién, ele--
‘mentos, particularidades, para después referirnos a los contra
tos atipicos, por ser de esta clase, el cual se crea por la ne
cesidad comercial y carece de una reglamentacidn legal. Con lo
anterior se permitird al lector tener un preémbulo y una mejor

" asimilacién del tema:; asi pues, pasamos en primer punto al ani

lisis respectivo:

CONCEPTUALIZACION DE I.0S CONTRATOS

A) Mercantil

Al referirnos a la conceptualizacidén del contrato --
mercantil, tenemos que decir que se clasifican como mercantil-
es aquellos contratos que surden en las relaciones a que da --
ejercicio la vida comercial, el ejercicio de una empresa, con_
1o cual surgen los beneficlos y un lucro entre los que cele- -

bran dicho acto.

Por otra parte podemos decir que el maestro Joaquin_

Garrfquez sefiala que para 61, dicho Contrato Mercantil "existe



As{ mismo también la doctrina espafiola sefiala que --

contrato mercantil, "es aguel que estd destinado a regular un_
‘conjunto de relaciones que hacen posible el trdfico comercial,
econémico, de una sociedad, y que se distinguen de los de natu
raleza civil porque tienen la presencla de un comerciante, ya_

sea en una de sus partes o en ambas, y su fin es la industria_

21. artfculo 3° del CHdigo de Comercio, el cual indica que_
en derecho se reputan comerciantes:

I. Las personas que teniendo capacidad legal para ejer
cer el comercio, hacen de &1 su ocupacién ordinaria

IT. La sociedades constituidas con arreglo a las leyes
mercantiles;

II1. Las socitedades extranjeras o las agencias y sucur-
sales de éstas, que dentro del territorio nacional
ejerzan actos de comercio:

Articulo 4° del Cédigo de Comercic seflala que las perso
nas que accidentalmente, con o sin establecimiento fijo
hagan alguna operacién de comercio, aunque, no son en -
derecho comerciantes, quedan, sin embargo, sujetas por_
ello a las leyes mercantiles. Por tanto, los labradores
y fabricantes, y en general todos los que tienen plan--
teados almacén, tienda en alguna poblacién para el ex-~
pendio de frutos de su finca, o de los productos ya ela
borados de su industria o trabajo, sin hacerles altera-
cidén al expenderlos, serdn considerados comerciantes en
cuanto conciernen a sus almacenes o tiendas.



“o’el comercic o el cafééter'mérgéntii:delfdﬁjétp;épbre'él que_

(22}

reca;n" o

Por: consiguiente, diremos que. el maestro Rafael de Pifia
,Vara manifiestav"para dar un concepbo de lo que.son.los contra
tos mercantileS) tenemos que "hacer senalamiento en primer lu--
gar dé lo que nos expresa el Cédigo Civil vigente de aplica- -
cién en el Distrito Federal, en su Artfculo 1793; "contrato es
el convenio, es argiir al acuerdo de dos o mds personas para -

que se produzcan o transfieran derechos y obligaciones; pero -

referidos al campo del Derecho Mercantil toma caracteristicas_

peculiares que lo distinguen de la materia civil, las cuales -

para él1 son:

I. Son celebrados por comerciantes o intervienen en el ag

tos

II.Su fin es la obtencién de un lucro®.

Al respecto de este punto podemos comentar que el Cédi-
go de Comercio no nos proporciona una definicién de lo que de-
bieran ser los contratos mercantiles, sino que nos da caracte-
ristica de las que se puede inferir un concepto, el que serf{a;
"la convencién que recae sobre una operacién comercial 1{cita,

en la que las partes se obligan, pudiendo adoptar cualquier -~

22. Broseta Pont, "Derecho Mercantil", Ed. Tecnos, Madrid,
Espafia, 1980, Pdg. 23
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forma o requisito que no contravengan 1as 1eyes o 1as buenas -

ccstumbres ] que la ley establece una - forma determinada" (23)

’?odémos también sefialar que para algunos doctrina- -
rios argentinos, entre ellos Etheverry, conceptualizan el con-
trato mercantil como aquella convencién por la cual dos o més__
pérsonaé que pueden ser censideradas por la ley comerciantes o
no se obligan mutuamente en una relacidén comercial a dar o ha-
cer cierta cosa, perfecciondndolo de muy diversas maneras, como
serfa la mds usual la escritura, aunque también la telefénica,
telegrafica, correo, etc. agregando también que la intencién -
de los que participan es la de obtener un lucro o beneficio".

(24)

Por filtimo podemos indicar que el contrato mercantil
deber$ reunir algunos requisitos, como 1los enuncia Juan Rodrf-

guez de Sn Miguel, como son:

I. Debe ser celebrado por una de sus partes o por ambas -
per una persona que sea considerada comerciante por 1la
ley;

II. Su fin es inmediatamente comercial;

TIII.Hay libertad de forma para celebrar el acto;

23 Broseta Pont, Ob. Cit, Pig. 24
24 Anival Etcheverry, Rafil, "Obligaciones y Contratos Mer
cantiles®, Ed. Astrea, 1991, Pdg. 35 y 39
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atfpicos mercanti-
1es, trae como ‘con ecuenci pga“en primer lugar_

* . det- maestro DIathavo, qui ‘son ‘atipicos aquellos --

convenios mercantiles, que aunque posean. un nombre carecen de_
un ordenamiento legal qué 10s regule y que son creados por la_

necesidad 'y desarrollo masivo de las relaciones comerciales.

Otro concepto que podemos citar es el de Messioneo,_
quien afirma que son contratos atfpicos "aquellos cuyo conteni

do no tiene regulacién o disciplina en la legislacién". (25)

. Pero sin embargo se sefiala que estos contratos, sin_
dejar de ser atipicos, pueden tener una denominacién otorgada_
por la costumbre o por la ely, y que pueden aparecer algunos -
usos © normas de la costumbre y criterios de la jurisprudencia
que los caractericen y reconozcan, lo que se le ha sido llama-

do por los doctrinarios como la tipicidad social.

Por otra parte, es pertinente citar que los contra--

tos atfpicos en diversas legislaciones extranjeras han sido --

25. Messineo, Francesco, "Contratos en General,” tomo I, ED.
Giuffre, Milan, 1973, Pig. 690



o solamentera’nivel ‘extranjeérs sino en. -

1o°del Contrato de Arrendamiento Financiero.

nuestro pais; e

ELEMENTOS DEL CONTRATO MERCANTIL

Al referirnos a los elementos del contrato en mate--
rié mefcantil, tenemos que hablar de sus caracter{sticas que -
lo forman, as{ como de la manera en la cual las partes tienen_
conocimiento de la reciprocidad de identidad de los consenti--
hieﬁfos, es decir, de la oferta y la aceptacién, requisitos pa

ra la perfeccién de este acto.
OFERTA O PROPUESTA . -

La oferta es considerada como un “"elemento de forma-
cidén de la relacidn contractual con efectos juridicos propios,
los que se reflejan en una declaracién unilateral de la volun-
tad, que esti encaminada a obligar a una persona determinada o
indeterminada cuando es dirigida al pOblico en general, para -
que se pueda concretar la aceptacién y por ende el contrato --

que se pretende celebrar". {26)

26. . Broseta Pont, Ob. Cit. Pig. 25

kicidaﬁzsaciai:;
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to dél‘cdhtfato, con-lo dhe serdla indispensable iniciativa =
gque puede Eef;ashﬁidaxpor,el eventual comprador o por el vende
dor, indiferentemente, invistiendo as{ la calidad de oferente”

(272

Para Vivante la oferta es considerada como "la decla
racién de voluntad, que estd encaminada a obligar y crear un -
derecho, con la intencién de celebrar un contratoc, el cual de-
ber4 reunir ciertos requisitos y caracteristicas que permitan
tener bien diferenciados y que ademds puede ser dirigida a una

persona determinada? (28)

En consecuencia, también sefialaremos que para Alber-
to Ravazzoni, oferta es "un negocio jurfdico unilateral que ma
nifiesta una persona a otra para que se integre un contrato, -

cuando sea aceptada por una persona determinada, que deberd te

27. Vittrio Salandra, "Teoria de las Obligaciones", Ed. Ate
nea, Buenos Aires, Argentina, 1980, Pag. 9

28. vivante, Cesar, "Contratos en la Ley", Tomo II, Ed. Es-
finge, Madrid, Espafia, 1987, Pig. 521 y 807




'ﬁér;un término’ por: el chal es aré obiigado a tenerla como v&1i

xespecta a la definicion antes descrita;

nol”Alfonso Gonzélez tefiere que es erréneo el utilizar’

‘el te:min ogocio juridico, y termina diciendo que 1a ofer

;"t‘aAes4'I na declaracion de voluntad, elemento indispensable pa-
,ia‘i;“formaciéﬁ de un contrato, la cual debe reunir ciertos reg
¢ qulgfﬁos péia que sea aceptada, como ser determinable, notar -
S que. el aceptante‘conozca 10 que se le ofrece, tenga la inten--

cién de -obligar y que adopte una forma®. (30)

De las definiciones anteriores deducimos y sefialamos
que los doctrinarios se maniflestan acorde en que la oferta de

- be gg ;eunit ciertos requisitos, los gue se pueden resumir en:
'A) DEBE SER COMPLETA.

: Con esto se da a entender gue debe contener todos --
‘105'¢1emenhos esenciales del contrato especial que se guiera -
“'formaligar.

Lo dicho admite, sin embargo, excepciones, dejando -

la posibilidad de determinacidén al destinatario o un tercero -

29. Ccrf. Joaquin Garrique, "Curso de Derecho Mercantil®, Ed.
Porrda, México, 1977, Pag. 15

30. Gataldi, José M. "Contrato y Actos Juridicos", Ed. Zava
1ia, Bogota, Colombia, Pdg. 20

51.



de estos elementos, t;l'puéae‘qcﬁ:rikﬂygf :

del precio. .

B) DEBE“SER’ VINCULANTE.

-'Es. decir, debe ser con 1a intencién de que el propo-
nente quede considerado obligado tan pronto come el destinata-
rio la.acepte, es decir, que debe ser dirigida. a la conclusién

de un contrato.
C) DEBE SER DETERMINADO O NO EL DESTINATARIO

Lo que prescribe que la oferta debe ser dirigida a -
persona o personas determinadas, 1o que en el trifico mercan--
til moderno es frecuente encontrar que no es necesaria la de-—
terminacién de la persona, ya que todos los que ejercen el co-
mercio o una industria anuncian al piiblico 10s productos que -
venden y los preclos de éstos, con lo que estdn obligados a su

venta desde que se presentan los compradores”. (31)

Por 1o que decir personas determinadas no significa_,
alguien en particular, sino una clase de personas de las que -
deberén tener conocimiento de 1o0s elementos de identificacidn_

a gue hemos hecho referencia anteriormente.

31, Zachariae R., "Comentarios al Cédigo de Comercio®, Ed.
Botas, 1987, Pig. 33
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. Por fi1timo diremos

que ‘otros.autores incluyen una .--

- .cuarta’carac

egﬁnylg;anﬁéribt,‘déhémos entender que en.la mate-

existe una libertad de hacer una oferta, con la__

£ta mefcan@il
"ﬁ;51:3g‘p£€héﬂda obiigar y concretar un contrato, pere para —-
e{ekébg actos se requiere que se cumpla con una forma determi-
ﬁada'ﬁara'que la oferta sea consicderada como efectiva y cbliga
toria para quien la emite; en estos casos, cuando no se cumple
. con este formalismo, en que la relacidn comercial puede propor
_clonar ya sea su nulidad y el consecuente pago de dafios y per-—

juicios al aceptante.

En cuanto a la duracién de la oferta en el comercio_
podemos indicar que no puede ser indefinida, y suele ser breve
porque los motivos que determinaron la propuesta cambian cons-
tantemente de acuerdo a las fluctvaciones del mercado, con lo_
que se fija un término que puede ser convencional generalmente
o legal, teniendo la obligacién de mantenerla en este término,
pero podri retiraria si el destinatario recibe la retraccién -

antes de la oferta o cuando caduque el plazo.

Al referirnos a la caducidad de la oferta sefialare--

53.



'acepéadb.

4.- Cuando no se recibe una inmediata contestacién, "ello
procede en los contratos verbales y cuando estin presentes las

partes, y por via telefénica". (32)

ACEPTACION
La aceptacidén serd la declaracién de voluntades diri
gida al proponente, de querer concluir el contrato, como ha --

side propuesto, la cual deberd reunir ciertos requisitos, como

32. Soto Alvarez, Clemente, Ob. Cit. PAg. 148



dtilméﬁte”copforme con la oferta, ya due -
modificacién que el aceptante introduzca al conteni-

ﬁiﬁimé; importari 1a propuesta de un nuevo contrato

.= Lafmaniféstaciéh de la veluntad que contiene la con--
Vformidad con’la oferta, debe quedar perfeccionada como tal - -

mientras” se mantenga vigente la oferta.

En caso de que se manifieste la aceptaclén cuando la
pferéa.ya no esté vigente, ésta podrd valer como nueva propuesg
ta o bien quedard come simple manifestacidén de voluntad, des--
provista de efectos jurf{dicos. En relacién al primer punto de_
vista, se argumenta que el vencimiento del término no produce_

Vauhométicamente 1a extincién de la oferta, sino que otorga al_

oferente aceptar llevar a cabo el contrato.

Pero cuando la aceptacién ha sido emitida y llegado_
al conocimiento del oferente, y estd vigente la oferta, al re-
tractarse después de ese momento deberd de satisfacer las pér-
didas e intereses del dafioc causado por el incumplimiento del -

acto.

Debemos hablar también de las formas como se da la -

aceptacidn, y ésta se tramita en las mismas formas que la ofer

55,



iproponéhlé, ‘a1l hac ry

.blezea la forma en'que haya de manifestarse la.a eptacién, - -

siendo nula si se da de otra manefa.

Por lo que respecta a la validez dé ia aceptacién, -
manifiesta Vivante que deberd reunir lo -iguiente: (33)
1.- Emanar de la persona a quien fue dirigida la oferta,
cuando se trata de una relacién jur{dica eminentemente perso--
nal, ya que cuando es dirigida al piiblico, la aceptacidn estd_

establecida cuando es razonablemente considerada la oferta.

2.- Ser tempestiva, es aseverar que debe enviarse antes -
_ 'de que transcurra el término que se le ha sefialado o el que ra
zonablemente le corresponda segiin los usos y costumbres comer-

ciales.

3.- Debe ser pura, simple y completa, acorde a la oferta,
si es que no se autoriza 1o contrario, como lo hemos dicho an-

tes.

33, vivante, Cesar, Ob. Cit., Pig. 537
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PERFECCIONAMIENTO

El perfeccionamienbo de los™ contratos mercantiles se

da de una manera igual que en: 105 civiles,

do se produce el concurso d ferta y 1a acepbacién sobre -

la cosa 'y la causa, del act

ridades que convienen

As{ mismo es’ ‘cony i

tratado dos hipécesis respecto a 1a perfeccién del contrato,'—

1as cuales son}

I. ENTRE PRESENTES
En este caso habrd dificultad para determinar el mo-
mento de la perfeccidn del contrato, ya que ambas declaracio--
nes de voluntad, la oferta y la aceptacién, suelen producirse_
sin solucién de continuidad, siendo casi simultdneamente, como
nos lo da a conocer el Articulo 1805 del Cddigo Civil, al sefia
lar que 1la oferta sin plazo entre presentes, no ofrece dificul

tad, porgque es aceptada inmediatamente.

2.- ENTRE AUSENTES
Por 10 que respecta a este tipo de perfeccionamiento
ocurre cuandn las declaraciones de voluntad no se dan simulté-
neamente, con lo que la ley ha de escoger entre los varios mo-~

mentos por los que atraviesa la aceptacién, desde que se emite

57,
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3Eén separados geografi

pectivas voluntades, se

“Conviene detenerse a analizar algunos supuestos espe

clales de perfeccionamiento en el Derecho Mercantil:
A) POR CORRESPONDENCIA TELEGRAFICA

En este caso se aplicari la regla antes dicha para -
su perfeccionamiento, aunque sélo produciri obligacidn entre -
los contratantes que hayan admitido este medio previamente y -
en contrato escrito, y siempre que los telegramas relinan las -
condiciones o signos convencionales que previamente hayan esta
blecido los contratantes, si asf lo hubiesen pactado, como - ~
enuncia el segundo pdrrafo del Articulo 80 del Cédigo de Comer

cio.
B) POR TELEFONO

Aunque aquf se entender{a ceiebrado entre presentes,



Zr15 5 C) CONCLUSION . DEL CONTRATO EN SUBASTA PUBLICA

Al referirnos a este supuesto especial de perfecclo-
namiento, debe sefialarse que el subastador declara que cerraré
el contrato con aquel que haga la oferta mids favorable, el pre
cio mis alto, si se trata pues de una invitacidén piblica, para
que cualquier persona pueda formular su propuesta, sujeténdose
a las condiciones minimas previamente establecidas por el sub-
astador. Lo importante es destacar que la oferta del contrato_
no parte del subastador, sino del licitador, y as{ tiene que -
ser, puesto que la declaracién del subastador es incompleta en

un punto esencial: el precio.

D) .PERFECCIONAMIENTO POR INTERVENCION DE AGENTE O CORRE__
DOR.

El perfeccionamiento de este tipo de contratos lo es
tablece el Artfculo 82 del Cbédigo de Comercio, al estipular --
que quedarén perfeccionados cuando los contratantes firmaren -
la correspondiente minuta de la manera prescrita en el tftulo_

respectivo.



Rgalmenté,el precepto no contiene ninguna especiali-l

'dad, ai referirse-al supuesto en que el agente o el corredpr,;

actda -como 'simple mediador que aproxima a las partes, con. ei -

fin de'que sean éstas las que emitan su voluntad'pe;fecqlonadgi

ra del contrato.

Lo m4s frecuente es que aquellos emitan directamente
la oferta y la aceptacién, manifestando u ocultando el nombre_

de sus representados.

E) CONTRATO DE ADHESION
Finalmente, por lo que se refiere a la conclusién de

1os contratos de adhesidn, alude a la forma especial en gue se
produce el consentimiento de la persona gque contrata con la em
presa, sometiéndose, sin poder discutirlas, a las condiciones

que ésta impone.

Ha de aceptar o rechazar en bloque estas condiciones

no puede modificarlas.
FORMA
Al referirnos a la forma en los contratos podemos ipn
dicar algunos conceptos de ciertos doctrinarios, algunas leyes

extranjeras y la nacional,

Por lo tanto, Vittorio Salanura enuncia que se cono-

60.



propor iona.su épinién -

siel épﬁjupﬁoVQe‘ias pres- -

‘as‘solehnidadés que ‘deben =-

E'la.fqrmaciéh del .acto jurfdico (contra

I ; a ‘que la forma es un elemento de es--

“cencia’para .que cree obligacién.

Por . iltimo, antes de expresar lo que en materia mer-

céntii‘es considerada la forma, es pertinente sefialar lo que -

“ el Artfculo 873 del cbédigo de Comercio espafiol indica al res-~
pecto: "es el modo en que las partes presentan el negocio fren

te -a los demis en la vida de relacién; su forma externa.

As{ mismo es prudente hablar, en primer término, de_
lo que establece, el C8digo de Comercio al respecto, ya que el
Articulo 78 nos da a entender que en materia mercantil existe_

el principio de libertad de forma, al disponer:

"En las convenciones mercantiles cada uno se
obliga en la manera y términos que aparezca

34. victorio Salandra, "Curso de Derecho Mercantil”, ed. -
Atenea, Buenos Aires, Argentina, 1980. Pig. 90
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que-quiso obligarse, sin que 1a validez

vlos siguientes:/

a) Los concratos que

yes deban reducirse a’ escritura o requieran formas o solemni—-”

dad necesarias para sn ‘af cacia~'

b) Los contratos. celebrados en pais extranjero en que la_
ley exige escrituras, formas o solemnidades determinadas para_

su validez, aunque no las exijan las leyes mexicanas.

En estos casos, los contratos que no llenen esta for

ma requerida, no producirin obligacidn ni accién en juicio.

Es pertinente sefflalar que al referirse a la libertad
de forma, no quiere decir que la declaracién se pueda emitir -
sin observancia de forma alguna, sino que el declarante tiene_
libertad de eleccidn de la forma, sobreentendiéndose que, en -

todo caso, es indispensable al menos la forma verbal.

La justificacién de este principio se razona que es_



63.

por-la exigencia de la buena' fe y de la rapidez, propia de la_
'contrabacién mercantil aunque puede observarse que cada dia -
pierde eficacia real, ya que la ley cada vez més exige formall

dades en la celebracion de. los contratos, con el consecuente -

beneficio de 1la certeza y la seguridad juridica.:

pueden enumerarse de la siguiente manera:

1.- Previene contra precipitaciones;

2.- Par seguridad sobre el momento de la perfeccidn del -
contrato, separindolo de los tratos preliminares;

3.- Dar mayor eficacia al contenido del contrato;

4.~ Hacerlo oponible frente a terceros.

Es criterio de la Suprema Corte de Justicia de la --

Nacibén, sobre 1o que ec la forma, expresando al respecto:

"CONTRATOS MERCANTILES, VALIDEZ DE LOS.

El Articulo 78 del Cédigo de Comercio, que esta
blece que en las convenciones mercantiles cada
uno se obliga en la manera y términos que aparez
ca que qulso obligarse, sin que la validez del
acto comercial dependa de Ia observancia de for
malidades o requisitos determinados, nada tiene
que ver con el procedimiento, puesto que se re~
fliere Unicamente a la validez de los contratos".
Epoca 5a, vol, tomo, XCVII.



‘La Jurisprudencia anterior eitefaiy nos induce a --

afirmar que en la materia mercantil existe una libertad de for

ma, siempre y cuando 1as parbes que intervienen en -una conven-

cién o celebracién de un contrato de acuerdo en obligar

se en:los terminos que prebendieton.

EVOLUCION Y TIPICIDAD SOCIAL DE “LOS CONTRATOS
B ATIPICO MERCANTILES

) La evolucidn de los contratos atipico coincide con -
‘1ia necesidad de adaptar los contratos a los fines empiricos y_
a lﬁs necesidades reales de las partes contratantes, donde la_
gran parte de los contratos de este tipo se producen por la de
formacién o adaptacién de algunos otros a la solucidn préictica

que reclamaban las necesidades socioecondmicas de una sociedad

en donde es importante que exista la aceptacién y reconocimien

to, ya sea por la costumbre o por la doctrina, o por la juris-
prudencia, o inclusive por la ley, en la que no tienen la ewvi-
gencia de una formalidad ni estdn sujetos a moldes ni tipos esg

tablecidos.

Al buscar algunos antecedentes sobre la evolucidén de
estos contratos, los encontramos en primera instancia en el De
recho Romano, en donde se utilizaba un negocio jhridico para -
Vfines distintos de los que habfa inspirado 1la isntitucién. La
prenda y la hipoteca nacileron de la venta ficticia con pacto -

de retroventa. En la etapa clisica existian contratos que se -
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designébén‘boh u

Por otra:parte, en cuanto a la tipicidédtsoc}al‘dirg‘

'moglque tiéqé comé nota caracteristica que cumple, como siem—-
'pref 1a funcién de limitar y dirigir 1a autonomfa privada, pe=
ro que actua mediante una remisién a las valoraciones de la --
concliencia social relativas a las manifestaciones de la autono
mfa privada que, en la medida en que el ordenamiento juridico_
estima que responden a una funcién socialmente dtil, son acogi

das y tuteladas por é1.
PARTICULARIDADES DEL CONTRATO MERCANTIL

Al referirnos a las particularidades del contrato, -
se ha argumentado de una manera concreta por los doctrinarios,
que son cuatre caracteristicas que debe reunir cualquier rela-
cién o convencién mercantil gue se celebre, siendo éstas las -
siguientes:

A._ Libertad Contractual.
Con esto se refiere al derecho que tienen las partes
contratantes para establecer en la celebracién del contrato, -

la forma gque ellos quieran.

Lo anterior se preceptia en el Articulo 78 del cédi-




66.
go de Comercio, que a la letra cita:

"En las convenciones mercantiles cada uno se
obliga en la manera y términos que aparezca

que quiso obligarse, sin que la validez del

acto comercial dependa de la observancia de

formalidades o requisitos determinados".

»b.— Celebrado por comerciantes.

;.7’Que. en el acto juridico del contrato en materia mer-

ntervienen son como los sefialan los Articulos_

céhtii,LEswqﬁe

iy i5idel reféfido ordenamiento legal., por mencionar algfin

dades, las personas que ejercen el comercio,

Obténcidn de un liucro.

El objetive o propdsito que se tiene con el contrato
es la obtencién de un beneficio econdmico, ademis del conse- -
cuente desarrollo de su industria o actividad econémica de - -

quienes lo celebran o participan en la convenclén mercantil.
D._Establecimiento de derechos y obligaciones.
Como en todo contrato, el celebrarlo se estipulan de

rechos y obligaciones, los cuales pueden ser muy variables, pe

ro con.el limitante de que deberdn estar acorde al derecho y -



“a'las biienasicostimbres y no en contra de  terceros.

DIVISION DE LOS CONTRATOS

A) Atipico Mercantil.'

La divisién de 1os contratos atipicns mercanbiles es

’ muy variada y ‘a veces confusa, por io que los doctrinarios de_

una manera general han coincidido en dividirlos en dos grupos,
.los cuales son:

1.- Contratos Atipicos Puros.
- Son aquellos que tienen un contenido completamente -
exttaﬁola jos moldes legales o tipos legales establecidos en -

“1a ley.

st i e w2 .- Contratos Mixtos o Complejos.

Estos tipos de contratos son aquellos en los que su_

contenido resulta de la combinacién o mezcla de elementos y -~
ptestaciones que corresponden a otros contratos t{picos; se --
les conoce también con el nombre de contratos impropios y se -
subdividen en tres clases, que son:

a) Combinados ¢ Gemelos.

Existen cuando las prestaciones de una de las partes

pertenecen a diversos contratos tipicos y la contraprestacién_

67,
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de .la.otra.parte’e 'pfbbia:de un sololcentrato atipico

la problemética de 1a 1nterpxetaci6n y efectos que produzcan.

B) MERCANTILES

Hacer un estudio sobre la divisién de los contratos_
mercantiles implica sefialar que la doctrina no habla mucho de_
ello, por la gran variedad y desarrcllo de las actividades co-
merciales, por lo que sefialaremos una enumeracién de contratos

que consideramos es la mds completa.

1.- Contratos de Cambio.



Dichos vkculg
~cibn dé . lairiquez

cles’

‘algunos;de

1a:Ceéiéﬂ es'materia de nuestro estudio.

Conﬁratoa'huxiliares o de Colaboracidn.

. ’Son.aquellos en los que una de las partes aporta una
cooberééién Elidésatrpllo de 1la actividad empresarial, como en
la Mediaciﬁn,\lé Comisidén, 1la Edlcién y la Representacién de -

Obras, etc.
3.- Contratos de Guarda o Custodia.

Este tipo de contratos tienen como caracteristica --
que una de las partes conffa el cuidado o vigliancia de una co
sa, a otra, por una remuneracién econdmica como contrapresta--
cién; un ejemplo de esto es el Depdsito Mercantil y el Servi--

cio Bancario de Cajas de Seguridad.
4.- Contrato de Previsién.
Son aquellos que tienen como finalidad preveer las -

consecuencias econbmicas de la realizacién de riesgo; como en_

los contratos de seguros, en donde una parte asume tales ries-

pﬁb}icp b1Ené§'y servi-
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gos,‘mediante la correspondiente contraprestacién.
;5.-;Contrato de.Crédito.

Son aquellos donde una de las partes-transmite a la
Dfra un valor econémico, con el aplazamiento de la contrapreg
taeién correspondiente; 1a cual estd supeditada a una tasa de
interés que éste establece, como son el Préstamo y la Capita-

1izacién.
6. Contrato de Garantia.

Este tipo de contratos tienen como caracteristica --
que una de las partes se compromete a responder por una obliga
cibén que se puede dar o no, mediante una remuneraciédn, y este_
contrato podrd ser con prenda o sin prenda; todo ello es con -
el fin de que una de las partes, garantice a la otra el cumpli
miento de dicho contrato. Como ejemplo tenemos: la Fianza, Hi-

poteca o el Fideicomiso de Garantfa.

10.
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LA CONCESION MERCANTIL

Hacer un anédlisis jur{dico de escé bipo de_contrato,

implica plasmar algunas considaraciones y posiciones de cémo -
es considerado por algunos autores, con 1o, que tendremos un --

predmbulo y delimitacidén del tema que nos’ incumbe.

Asi{ tenemos que el Licenciado Etheverry considera --
que inmerso en este tipo de contrato se encuentran los de Agen
cia, pistribucién, Concesién y Franquicia, a lo que Marzorati_
Osvaldo juzga que a esta enumeracidén de contratos se les llama

Sistemas de Distribucién, estando incluido en estos el de Con-

cesién.

Por su parte Fernando Sdnchez Calderdn explica que -
son iguales los conceptos de Concesidén y Distribucién, y que -
una modalidad especial del primero es la Franquicia, a 1o que_
Javier Arce estd en parte de acuerdo al considerar igual Conce
sién y Distribucibén, no as{ con lo de 1a modalidad a 1a que --

alude Calderén.

Como se observa, existen diversas opiniones respecto
de este tema, por 10 que al hacer el desarrollo del presente -
capftulo se expondrédn todas estas posturas con detalle y se in
tentard emitir un criterio propio de 1o que es este contrato,_
el que es considerado por nuestra legislacidén como un contrato

atfpico, es decir, no regulade por el cédigo de Comercio, aun-



que se diga éue es,enqqc;atiyoien algdﬁos articulos de otros -
-~ ordenamientos, como la Ley Federal.del cdnsumidor, cédigo Fis-

cal, ‘etc.

DEFINICION JURIDICA "

Para. establecer una definicion sobre la concesién: -
implica hacer’ una enumeracién de’ razonamientos del contrato en
si, as{ como del ‘de Distribucién, por- ser considerados iguales

por, algunos doctrinarios.

As{ tenemos en primer lugar que Javier Arce cita al_

Contrato de Concesién como "aquel por el que el concesionario_

o_distribnidor se obliga a adquirir, comercializar y revender,
a nombre y por cuenta propia, los productos del fabricante o -
p;oquctor (concedente) en los términos y condiciones de reven-
ta que se sefiale, ademds gue el productor tendrd la facultad -
de imponer determinadas obligaciones al distribuldor sobre la_
organizacién del negocic para la comercializacidén y reventa de

los productos". (35)

Al respecto también emite su opinidn Argeri Saul, al

indicar que dicho contrato "es aquel por el gue un comerciante

o concesionario actla profesionalmente, por su propia cuenta,_

35. Arce Gargallo, Javier, "Contratos Mercantiles Atipico",
2a. ed. Ed. Trillas, México, 1985, Pig. 89
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“ire el producto para proceder.a su colocacién masiva por medio_

3de gu,p;qpia organizacién, en una zona determinada. A cambio -
de éi;d‘el cﬁncesionario recibe del producto un porcentaje, --
rque puede ser un descuento sobre el precio de venta del produc
to, sin perjuicio de las condiciones relativas a pedidos pre--

vios y forma de pago". (37)

Otra conceptualizacién la encontramos en una Ley Bel
ga del 27 de julio de 1961, 1la que expone que contrato de con-
cesién es "toda convencidén en virtud de la cuai un principal -
reserva en favor de uno o varios concesionarios o distribuido~
res, el derecho de revender o vender, en su propio nombre y --

por su propia cuenta, productos que é1 fabrica". (38)

36. Marzoratl Osvaldo, J., "Sistemas de Distribucién Comer-
cial", Ed. Astrea, Buenos Aires, Argentina Pig. 110

37. Marzorati Osvaldo, Ob Cit, Pag. 117

38. Idem, Pag. 111
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de por contrato de concesién o distripugiéh} ]
" negs un contrato que enmarca a un'fabrfgéﬁéé‘yiﬁn;intéfﬁéaiério
indebendiente, es. decir, no sujeto.a viﬁcu;oilﬁpbrailhi ai- ==
vinculo societario, en cuanto si bien recibe érdenes y consig-
nas a veces minuciosas del fabricante, realiza un negocio en -
la forma que considera més conveniente, y en ocasiones, en los
casos de grandes distribuidores, utiliza marcas fropias para -
comercializacibén de productos ajenos, y su ganancia estéd suje-
ta por la diferencia del precio de compra por el de reventa®.

(39)

Asi{ mismo respecto a los conceptos que se dan de dis
tribucién en sentido ampiio, Zavala Rodriguez cita que es "una
forma o instrumento de actuacién que surge entre empresas lla-
madas distribuidores, para lograr que su produccién en masa --
llegue con mis facilidad a distintos lugares y a los mis diver

sos clientes! (40)

También Puente Mufioz expresa que Distribucién "con--
siste en distribuidor o concesionario de venta exclusiva, es -
el comerciante que ostenta el derecho de vender a titulo exclu

sivo los articulos o productos de un fabricante concedente, en

39. Marzorati, Osvaldoe, Ob. Cit., Pig. 118
40. Idem, Pdg. 113



su propio nombré;y su'propia,cueq

Champaud nos exﬁone—qué 1a=con¢esi6n domercialres la

convencién por 1lia que un comerciante, denominado distribuidor,
pone su empresa de distribucion al servicio de un comerciante_
o industrial, para asegurar exclusivameqte, sobre un territo--
rio determinado, por un tiemporiimitédo y bajorls vigilancia -
del concedente, la distribuciénjde proddgtosnde los que-se ‘le_

ha concedido el monopolio ‘de reventa.
Otros dos conéep;os sobre este contrato. son:

El-maestro Etheverry opina que la concesién es “aque

lla por la cual un empresario o concesionario se compromete a_

,,YQFGFILV?“ una zona y en determinadas condiciones, los produc-
tos de otro fabricante o concedente, y a prestar a los adqui--
rentes ae estos productos determinada asistencia, sujeto a un
pacto de exclusiva, que es una de las condiciones que se le --

establece”. (42)

La definicidn de los tribunales de la Cémara Civil--
argentina, que afirma que es comerciante que a nombre propio -

promveve ciertas condiciones, como exclusiva sistema de reven-

41. Puente Mufioz, Teresa, "El Contrato de Concesibén Mercan-
til", Ed. Montecarlo, Madrid, Espafia, 1976 P&g. 100

42. Anibal Etheverry, Radl, "Derecho Comercial y Economico"
Tomo I, Ed., Astrea, Buenos Aires, Argentina, 1991 Pédg.
95
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ta o cesione

iq mismb, en relacidn a que se le prevé el —-

L é;mpiimienpc de clertas condiciones o directrices impartidas —
?pé:ig;rfabrlcante, como el precio de reventa y un régimen de -
édpeéviéién, 10 que en el de distribucién no se da; as{ pues,_
ahoharemos que de una manera general para nosotros es aquella_,

‘felac16n comercial de dependencia que se establece entre un fa
'Bricante y un comerclante que adquiere los productos que elabo
ra el primero, sujeto a un precio de reventa y a condiciones -
diversas por su voluntad y por su propia cuenta, con el fin de

un beneficio y para integrarse a una red.
PECULIARIDADES DEL CONTRATO
Las peculiaridades de este contrato no han sido estu
diadas por l1la doctrina mexicana; sin embargo, la argentina nos

explica que éstas son:

PRIMERO.- Existencia de dos empresas u organizaciones in-

dependientes.

Siempre deben existir dos empresas independientes en

tre si: una que crea bienes o servicios y la otra que los acer

76.

e usopreviamente planificados’en cuantoa pre
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res,’

“‘no‘hay:tal

r-dispone da;uQvf

-para-cg. ...

““yenta de’los

ventas gue re

:almenté~algunas Eaculta

abor.'del concesig

narie o_diétr
‘QUINTO.- ES un vinculo de céoberacién.

La tarea de ambas empresas sé vincula al acercamien-
to y difusién del producto al mercado, con una confianza que -
mutuamente se dispensan ambas empresas, ya que la productora -
decide no distribuir por s{ misma, sino ceder esa importante -
funcién econdmica a la otra organizacidn, cumpliéndose a tra--

vés de actos y contratos.



ictual; Bilateral.

>cierta permanencia tEmporal ¥ estabilidad juridica, que es ---
siempre onerosoc:y 11eva implicita una delegacién comprometida_.
por parte de 1la empresa distribuidora ¥y con un rango menor o -
mayor dersubordinacién con la empresa o fabricante.

NATURALEZA JURIDICA

La naturaleza juridica de esta figura se ha estable-
cido por 1los doct:inarids en varias teorfas, las que explicare
mos a continuacién:

Por 10 tanbo, en primer 1ugar la maestra Puente Mu--

floz . enumera_a estas teorias d 1 siguiente manera:

A:-.Compravent:

uscrito un acuerdo bilateral  de_
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ESTA  TESIS Nﬂ BEBE
SLIBTECA

SALR BE 1A

......
T
P

B.-.Venta con Carga

cié‘de%Narca

orque ienuncia’

en su totalidad ‘1as posturas def
continuacién las explicaremos: -

7 AL-COMPRA-VENTA ESPECIAL-

Este criterio pretende identificar a dicho contrato_
como una compra-venta especial, al son de la compra-venta en -
general, existe un sistema normativo que contiene un pacto de_
exclusividad y un precio de reventa, que si bien el primero es
accesorio, el segundo se vuelve obligatorio, los cuales consisg
ten en que el fabricante se compromete a entregar mercancias a
un distribuidor de forma execlusiva cuando se establece el fa--~
bricante; es ahi donde estriba lo especial. Aunado a esto se -
dice que cada una de las operaciones de suministro fuera consi
derada una compra-venta regulada por sus propias reglas, sin -

perjuicio de la vigencia del contrato de distribucién.




de compra,venta independiente que no fuera cumplido, sino como

ineJecucién de ‘1a obligacién de dar o hacer que surge de un --

contrato de alcance mayor que el de compra-venta.

VDe lo anteriormente expuesto Puente Mufioz cita que -
si bien no se trata de una suma de compra~venta independiente,
sino de una relacién estable a través de todas ellas, sin pre-
cio determinado pero sf fijado segfin las alternativas de la --
comercializacién en el mercado y la variacién del poder adqui-

sitivo de 1la moneda.

Por Gltimo enunciaremos un fallo que se pronuncié --
por la Cémara de Comercio Capitalina de la Repiblica de Argen-
tina, en el cual “se dio por no probada ia relacién de compra-

venta comercial, al acreditarse la calidad del demandado de --



roductos, con una. comi‘_

contrato, precisamente en la imposicidén del preclo de reventa_

establecido al distribuidor por el concedente o fabricante. Gg
jneralmente esta teorfa ha sido rechazada y duramente criticada
por los-autores: como Columbel, quien aunque es partidario de -
ella, cita al respecto: "El contrato de distribucién o conce--

sién imponiéndole condiciones de reventa, no es sino una venta

comercial a la que se acompafia de modalidades particulares en_

cuanto a la disposicidén del objeto por el comprador®.

Champaud asegura que si bien existe o puede existir_

a - su juicio un pacto de exclusividad que se le reconoce al cop

cesionario, éste podria concebirse en el contrato como la cau-

sa de la carga, aunque con esto s8lo se explicaria un aspecto_

del contrato, pero dejarfia sin resoclver el de la reventa.

Para complementar, las doctrinas francesa y belga --

han pretendido considerar a este contrato como una compra-ven-

ta sujeta a una carga, que es el precio de reventa que se esta

b}ece, lo que no es asi, ya que hemos de recordar, agui el pac



to’ de imposicion del precio de reventa, que podria considerar-

se una(carga, no es xclusivo de esta relacidn sino extraordi—
'-hariﬁmeh e

éienéb7COrriénteten 1a -venta- mobiliaria, .por citar en ejemplo.

.= VENTA. CON HONOPOLIO

Al respecto la doctrina francesa expone: "este con--
trato no es sino un supuesto especial de venta, en 'la que el -
vendedor asume una singular obligacién, que es de no vender ~-
productos semejantes a 1os que son objeto de la concesién, a -
ningin otro revendedor en la zona exclusiva de venta, con lo -
que se pasd a una verdadera venta con monopolio, “"sin embargo_
existe una oposicidn por estimar que 1la idea de monopolio lle-
va la posibilidad de abusar de los precios o de colocar las --

mercancfas en defectuosas condiciones, con la consecuente pér-

dida del) distribuidor o atentar contra el régimen de la protec

cién de la libre concurrencia.

D.- VENTA CON SUMINISTRO

La doctrina ha pretendido identificar al suministro_

con esta figura, aunque en términos generales son diferentes,_

ya que si bien en el suministro, el suministrante estd obliga-
do a efectuar diversas concesiones que constituyen una serie -
de prestaciones conexas entre si, aunque auténomas; no se pue-

de concebir una prestacién énica, como en el de distribucién o

lente enula esfera de la compra-venta mercantil
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concesién; que,aunqhé‘se cumpia en diversos momentos, la
ga.por partes; se’da-en realidad ‘é1 fraccionamiento de’una

urge.en:.orden.a:la:ejecucid o

‘contrato, ademis que ‘en el Suminist

: cafen—éstudio estd sujeta 'a un plazo due lovlim{té

E.- COMO CONTRATO DE LICENCIA DE MARCA

En este dicernimiento se ha pretendido delimitar a -

. dicho contrato, al seiialar que éste no es sino un supuesto del
‘denominado "Contrato de Licencia de Marca"; en concordancia a_
que si bien existe una relacién de permanencia y una obliga- -
cién de venta del producto, en s{ no se puede afirmar que sea_
lo mismo, ya que en esta relacidén no hay licencia de marca, no
;iené permiso de usar la marca del fabricante en otros o en ~-
sus propios productos, simplemente adquiere mercaderia conoci-

da bajo un nombre comercial o marca que revende.

Ademds podemos concluir que en la licencia de marca,
el licenciatario tiene el derecho de usar la marca para dife--
rentes productos que fabrica o hace fabricar, dentro de una 1%
nea y marca, bajo la licencia; en cambic el concesionario o -~
distribuidor no tiene ningin derechoc marcario, sdélo puede uti-
lizar la marca en conjuncidén con la venta del producto cuya --

venta el concedente o fabricante le ha autorizado.



F.— COMO CONTRATO DE MANDATO

"“Se ha guerido comparar el concepto de este"conﬁfato_
ﬁé;cantil‘con el mandato, por buscar con esto una fiﬁalidadk—-
éféctica, la de aplicar ante el silencio legislativo en este -
,,tgﬁ#{ él fégimen juridico del mandato para el caso de indemni-

zacién por no renovacién del contrato.

. Y es.verdad que, en ocaslones, concedente o fabrican
te'y concésibnario’b distribuidor aparecen iigados por un - --
vingulo juridico que se asemeja al que une al mandatario con -

el mandante.

Aunque sin embargo se ha venido manteniendo firmemen
te l1a diferencia entre ambas figuras. Por mencionar alguna, en
el mandato se gestionan negocios ajenos, y en el de distribu--
cidn se explota su propia empresa, realiza su propio interés -

el concesicnario o distribuidor.
G.— COMO CONTRATO NORMATIVO

Se ha calificado también al contrato de distribucién
o concesidén, como un contrato normativo ya que es incuestiona-
ble que contiene el régimen de las futuras relaciones contrac-
tuales; sin embargo se observa que de un somero andlisis del -
contenido de ambas Eigura;, nos lleva a desechar la tesis, por

lo siguiente:
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ibicién existen des
de. el .comienzo derephoé»y, b1 s’con el:otorga
“miento ‘del-contrato,-ademis:de

' su otorgamiento. -

De.modo que no e ‘agota en’la definicién del contra-
T to normativo'a;pesar de que élfcoﬁtempia clertamente las futu-

ras.relaclones entre 1os que lo . celebran.

Podemos agregar el punto de vista de Guyenot, quien_
conslidera qué hay una téenica de concentracién de poder econé-
A;;&,VS tfévés de un procedimiento que elabora el fabricante,_
Y al gue parece ser se adhieren los distribuidores o concesio-
narios en cuanto a su contenido. En este sentido serfa un ver-~
dadero contrato normativo, pero se dice que en este tipo de ~-
contrato no se concluyen dos acuerdos diferentes, porque aun--
que exista una concentracibén de la relacién, ésta se da inde--
pendiente y no da pauta para que se convengan las condiciones_

de otros contrates, con 1o gque se trastoca el procedimiento --

tradicional en la formacidén de dichos contratos normativos.

.- COMO CONTRATO PRELIMINAR
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o sf 'sola a‘1a»adquisid16n:ihmgdiata

sobre, la .cosa.

i obligaci »éi”celebrarlo, por lo que no se estipulan para el

futuro.

I.- COMO CONTRATO DE ADHESION

Se ha dicho también que los contratos de distribu- -
cibén o concesién son igualmente de adhesidn, porque a primera_
vista lo parece. Un partido de esta teoria es el maestro Guye-
not, quien de acuerdo a su punte de vista subraya que el con--
trato que nos incumbe es de adhesién, porque el fabricante se_
encuentra en la necesidad de imponer sus condiciones al distri
buidor o comerciante, para tener una red homogénea de distribu

cién de sus productos, de la que &) debe ser centro; ademds -~
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que le permite tener por asegurada 1la prosperidad de 1a empre-

sa, organizando sus relac1anes con cada uno .de sus dis

res de una forma identica, excluyendo 1as posibilirad

caciones bilaterales en las cléusulas que determinan las cuo-

tas de mercaderfas a adquirir por .cada concesionario.

sin embargo Puente Mufioz nos sefiala que 1la naturalé-
za jurfdica de este contrato, no es la de ser un contrato de ~
adhesién, por 1los argumenéos que expresa Guyenot, sino que es_
totalmente disimbolo, ya que aungue haya una red de colabora--
cibn para ia distribucidén; no se trata de una subordinacién de
uno hacia otro, sino que esto se refiere a la idea de colabora
cién para vender dentro de una entente o red de concesionarios
o distribuidores, gque es el que exige la uniformidad de los --
contratos, medio indirecto para conseguir la regulacidn de las
relaciones de la red, y el gue regula las relaciones conceden-
te o fabricante-~concesionario o distribuidor, que no exige es-
ta uniformidad, para tener por asegurado la prosperidad de la_

empresa.
J._ COMO CONTRATO ATIPICO

El contrato de concesién se dice que es atipico, por
carecer de una regulacidn o disciplina legislativa que lo con-~
temple, perc sin embargo se observa por algunes autores, como
Puente Mufioz e Iglesias Prada, que si bien carece de regula--

cién legal, tiene ya la tipicidad social porque atiende a las



nuevas necesidédes.soc;algs. Su continuidad de celebracién en_
ia vida'aia;ié,‘eltfeéoﬁocimiento por algunas leyes extranje--
raéiy Qribqnalgé,;jurisﬁruéencia y finalmente el estudio de 1a
v;doc;rina, ﬁéﬁ lbgrééo plasmar sus elementos, aspectos y caraC~
Eerisﬁicas'més;sbbresalientes, con lo_que pueden ofrecer solu-
cién’préciiéé éé 1a interpretacién, y sobre todo sirve para --
cbmpleﬁentar aquellos aspectos en que las partes pudieran ser_

omisas. .
‘K.~ COMO CONTRATO MIXTO

Esta postura ha sido sostenida por algunos autores -
argentinos, al sostener que la naturaleza juridica diflere se-
gGn la variedad de distribucidén o concesidn de que se trata --
{de mercaderfas, en general, de diarios, revistas o de pelicu-
las cinematograficas), ya que por citar dos ejemplos indicare-

mos lo siguiente:

En el caso de la concesién de mercader{as en general
y conforme a algunos pronunciamientos judiciales dictades, se_
tratarfia de un contrato normativo que determina reglas genera-
les u operaciones de compra-venta comunes posteriores a las --

que se sujetan al ordenamiento allf establecido.

5i se trata de venta de diarios y revistas al pibli-

co, por intermedio de un distribuidor, serfa una compra-venta_
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"“otros- por menclonar,.como:po

1a argentina, espafiola:con

vamente.

Por ‘1o tanto:su enumeracié a‘siguiente:

PRIMERO.- .ES CONSENSUAL

- Esto-se-reflere a que €1 contrato se perfecciona por
‘el méro’consentimiento, que crea ya las obligaciones emergen--
Ees} con lo que se perfecciona sin necesidad de la entrega de_
la coéa debida y no puede dudarse del valor de la promesa de -

contrato.
SEGUNDO.~ ES BILATERAL

Ambas partes del contrato resultan obligadas luego -
de su formacidn. La bilateralidad importa la vigencia de los -
efectos particulares de esta clase de acuerdos: la excepcién -

de incumplimiento, el pacto de reventa, etc.
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TERCERG:< ES” GNEROSO'

; ;Eétofeé,'que tanto 1los provechcé y gravémenes son pa

- réilés?éds'pafteélconﬁraténtes, es decir, ‘que hay-ventajas re-
‘ciérocas, que se otorgan la una teniendo en mira la otra. El -
" 'concesionario obtiene una ventaja econémica consistente en lo_,
qﬁe los tercefos abonardn por encima del precio que é1 debe pa
gar al concedente, mds una fluida demanda de un producto cono-
cido; el concedente recibe el precio del concesionario y a 1a_

vez los beneficios de la difusién de sus productos de marca =--

por medio de 1la red de sus concesionarios.
CUARTO.- ES CONMUTATIVO

Tiene este carfcter por determinar obligaciones cier
.tas.y-apreclables para las partes en el acto mismo en que se -
peffecciona.

Al celebrar el contrato, ambas partes saben a qué se
obiigan, dejando determinado el alcance de sus obligaciones, -
siendo independiente de la existencia del riesgo propio de los
negocios.

QUINTO.- NG FORMAL

Al no ser regulado por nuestro ordenamiento jurf{dico
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es considerado atipico, aunque posee tipxcidad, ademés de que'

libertad de formas, puesto que no ha

B rige el principio de

DE ‘TRACTO" SUCESIVO

3 vSe tfété'de un-contrato de ejecucién continuada [
periédica, en el que hay un.cumplimiento repetido, Ambos con--
'tratantes se comprometen, en- el tiempo que dure el contrato, a
las obligaciones que han asumido, las que se:van repitiendo su

- cesivamente.
SEPTIMO.- INTUITU PERSONAE

Es un contrato que.se celebra con base en la confian
za ¥ en relacidn a sus cualidades o aptitudes de las partes —-
para -celebrarlo, y estd sujeto a los efectos respecto al error
enyla persona y la posibilidad de ceder el contrato en caso de

fallecimiento.
OCTAVO.- DE COOPERACION

Es considerado como un contrato de cooperacidn, en -
relacién en que existe una colaboracidn para el desarrollo e -
incremento de la venta con los terceros del producto en cues--

tidén, dentro de un marco de responsabilidad mutua frente al --
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consumidor, es ‘decir; tienen como fin'comfin.vender el producto:

tratos se vinc
tes.
DECIMO. - ES 'DE ADHESION

Por ello, en la organizacién de la red comercial el_
empresario o fabricante impone unilateralmente la forma en qué

operarin sus concesionarios.
FACTORES QUE INTERVIENEN
Los factores del contrato en investigacién, se han -

clasificado corservadoramente, y de acuerdo a los factores que

participan, en:



. ..parsonales.

FACTORES

. Reales::

Coﬁdiéidneéide,:evenﬁa

Formales
" 'FACTORES PERSONALES

En este contrato los factores personales son las par
Ees que intervienen en la celebracién del mismo, los que se cg
nocen con ei nombre, por una parte, de empresario o concedente
productor o fabricante; y por la otra, la del distribuidor o -

concesjonario.

Segiin 1o anterior, pasaremos a explicar en primer -=-
punto:

A) EMPRESARIO

Este es un comerciante o empresario individual o so-
cial que fabrica los productos objeto del contrato, los cuales
los vende o dispone para darlos al distribuidor, fijéndole 1las

condiciones de reventa y reconociéndole la facultad de reven--
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déf'o vender y disponer de-los mismbs por nombre y cuenta pro-

plos. o

Aunque tamkién puede ser empresario el comerciaﬁtg -
7impbrtador, que gozando de la distribucién del producto en ex-
clusiva, le reconoce la misma facultad, es decir, que celebra_

nuevos contratos de distribucién con otros comerciantes.

B).~CONSECIONARIO O DISTRIBUIDOR

A este elemento personal del contrato los doctrina--

- ‘riés lo han-dividido en:

1.~ concesionario o Distribuidor Tipice.

'>2-—'Concesionario o Distribuidor Agregado.

. para explicar lo anterior pasaremos al andlisis del_

Consecionario Tipico:
Este es el comerciante a quien vende el concedente y
a quien le conceden la exclusividad de venta o distribucién --

del producto.

ES un comerciante o empresario independiente, perso-

na fisica o moral, que no requiere de capacidad especial para_

celebrar el contrato; en consecuencia, es empresario concesio-

..



'idéd'ﬁé:can-

‘nario; con 1a 4 ica’‘£inali

égimen-de concesién -

Asi mismo el concesionario agregado es aquel al gque

fno se le! proh{be la ulterior designacién de otros distribuido

fres o concesionarios en la zona concedida a este tipo de con-
cesionarios. Y éstos, a su vez, no se obligan a no vender pro
ductésbconcurrentes, aunque por lo demds los efectos del con-
-‘trato que les une al concedente son andlogos a los de la con-
cesibén, aunque no tiene las mismas normas jurfdicas, ya que -
aparece ‘ante los ojos de la clientela come distribuidor prefe
’rente‘de los productos del fabricante, y que raramente se le_

concede un territorio o zona.

En la prictica mercantil nos encontramos con frecuen

"cla esta figura juridica entre los minoristas comerciantes que

se dedican a la venta de clertos blenes, amparades por marcas_

prestigiosas que otros establecimientos de la misma localidad_

o zona también los venden.

™ FACTORES REALES

Estos factores los han dividido en: Objeto, precio,_

Condiciones de reventa.
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“EL OBJETO

is'éuiidﬁief:clase de bienes o productos estandariza
dos, fabficados en serie, con posibilidad de grandes mercados
'; probegidoé por una publicidad gque se califica por la exigen
‘tia de’ estos grandes mercados, cuya demanda van a satisfacer.
Pa;a concluir expondremos que encontramos generalizando el ré-
gimen de concesién mercantil en los sectores de venta de auto-
ﬁéviles, industria cinematogréfica, productos manufacturados -
de los denominados de alta técnica: cosméticos y determinados_,
productos alimenticios, como los establecimientos de hamburgue

sas, etc.
2.- EL PRECIO

‘Este es el segundo de los factores reales del contra
to de concesibn, el que se estipula libremente por las partes,
_que acuerdan tanto la cuantf{a del mismo, como ia forma o modo_
de pagarlo, aunque en la préctica suele imponerlo el conceden-
te o fabricante, por mencionar una de las mds importantes con-

diciones de reventa.

Por ello, del comentario anterjor debemos considerar
que concierne al precio distinguirlo entre el que el fabrican-
te seflala para la reventa o para el consumidor final, del que

en el argot mercantil se conoce come "precio de catilogo"; y -
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Cel precio al: que‘el.concesionario lo-adquiere, es el que se fi

‘ja como descuento y.en ocasiones:como una bonificacién.

) " para hacer ‘un abundamiento sobre este punto de la in
»VEBtigéciﬁn,vexéminéremos;;lghnas nodalidades de pago que se -
,pﬁedeh pfesenﬁarry que soh‘dipadaé en.'la .obra.de.la maestra --

- Puente Mufioz.

A).Que-no-se estipule un precio firme de venta, sino
que se remitén>iés:péktés al_precio de catdlogo, que podrd va-

riar segin 1as‘dis£inéas entregas de mercaderfas.

B) Que se fije el precio desde el momento de la con-
clusién del contrato, pero siempre con la posibilidad de que -

‘piieda“variarse a voluntad del concedente.

C) En los contratos de concesién para la venta de -~
vehiculos, el concesionario debe concretar el pedido a cuenta_

de 1o que recibe la clientela.

D) Aqui nos referimos a la bonificacién, que es la -
que el concedente, para estimular las ventas, reconoce al con-
cesionario. Esta bonificacidn se le otorga al fin de cada afio,
y viene a representar un cierto procentaje del precio en fun-

cién del nimero de unidades adquiridas.
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E)lMediante esta Eorma,de»paéo se le':ecdncce, por -
el concedente, -un g:édiio a1l cpnbesionﬁrio en relacién a que -

‘e1 ‘fabricante 1e o;drga'merbancia,£1a cuaiApagaré el concesio-

nario en relacién a que el fabricante le otorga mercancfa, la.

bu;l pagarid el concesionario hastalque'él la venda.
3.- CONDICIONES DE REVENTA

VEste elemento no es incluido para su estudio por 1la
.doctrina, _pero sin embargo el licenciado Javier Arce alude a -
kello al apuntar que el concesionario se obliga a vender o re--
'vendef el producto objeto del contrato, sujeténdose a 1os tér-
minos y condiciones que para estos efectos sefiala el fabrican-
te, los que supone como consecuencia lugar de venta, presenta-
¢ibn del producto, propaganda, precioc, etc., ya que con ello -
se pretende lograr, por parte del fabricante, la uniformidad -
en la red de concesionarios y la direccién y supervisiédn de su

mercado.

Este elemento ha sido objeto de ur comentario por --
parte del licenciado Dfaz Bravo, al interpretar que a 1o que -
se refiere Javier Arce es no a un tercer factor real, sino ai_
convenio de las partes que celebran el contrato respecto al ob
jeto, y que los finicos elementos reales son el objeto y el preg

cio, no as{ estas condiciones:
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FACTORES FORMALES

Referidos a este tipo:de contratﬁ podemos indicar --
que al no ser regulado por un ordenamiento juridiéo, tiene una
libertad de forma, ia que en la prictica mercantil se puede --
dar verbalmente, por escrito, y en el caso de redes de conce--

sionarios, se concibe a la manera de un contrato de adhesién.

Agregaremos otras clasificaciones sobre el punto de_
anﬁlisis, las que. se referirln a los factores internos de ca--
"racteiizacjén de este tipo de contrato, es decir, las reglas -

'del. mismo, lo‘que nos remite en primer lugar a sefialar:

Que Marzorati sugiere que para é1 los factores de es

- te contrato, son:

A.. Autorizacién para adquirir productos del concedente.

Se reflere con esto a que se le otorgue una autoriza
cibén al concesionario, por parte del corcedente, en la que é1_
pueda comprarle sus productos que vende, y a su vez é1 poder--
los revender en una zona determinada que le designe, ya que --
sin esto estarfamos en presencia de otro contrato y no del de_

concesidn.

B.. Prestacidn o Explotacién de la Concesidn a Nombre
Propio.
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fEsﬁo 65 una finalidad comfin gque ambas partes tienen_
en"mira; al contratar, ya que por su parte el concedente pre--

tféndé pof esto dar mejores condiciones a los terceros, y por -

‘éh‘pafte:el'concesionario la realizacién de la explotacidn con

~dedida, pdr 1la cual actfia por su cuenta y riesgo, es decir, --
;léfdebé'éobortar~el riesgo de la explotacidén como en 105 ca=--
sés en que el concesionario repara frente al cliente el prodpg
to vendido en garantfa, si bien deja sentado que lo hace por -

cuenta del.fabricante.
C.. Autonomfa

‘Se refiere con ello, que el concesionario desempefia_
sus funciones con autcnomia, en el sentido de que no se encuen
ﬁ;a vinculado por una relacién de dependencia jurfdica, ademds
de gue es un empresario que coloca su propia organizacién co--
mercial, al servicio del concedente, actuando por cuenta pro--
pia, y tiene autonomfa en la direccién de su negecio, pero sin
embargo s{ existe una subordinacién técnica y econémica que po

ne en manos del concedente la decisién sobre:

1.~ La zona en que el concesionario debe actuar.

2.- E1 modo de efectuar las ventas, con todas sus ca
racteristicas y hasta los minimos detalles.

3.~ El tipo de producto o servicios a promover.

4.- La designacidn de subconcesionarios, vendedores_

o colaboradores.
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S.- La forma_en que .puede emplear el

ensena o emblema-el. fabricante.

~6.— ia uniformidad en 1a promocion de 1a publicidad.v

‘La segunda clasificaclén nos la sugiere Gastaldi, al
citar que ‘para ‘81 sblo son tres los elementos que influyen en
1a determinacién de esta convencién comercial, Y que ellos som

I. Territorio.

Al concesionario se le atribuye una zona territorial
determinada de actuacién, con derecho o no a exclusividad so--
bre ella; esta facultad es bilateral, ya que el concesionario_
se obliga a no efectuar ventas fuera de la zona determinada, y
el fabricante a su vez se compromete a no designar otro conce-
sionario en el mismo territorio, siendo sancionado uno de - --
ellos si invade la zona de otro, con la suspensién de entregas
atribucién del porcentaje correspondiente a las operaciones --
efectuadas, negativa del fabricante a vender a personas inde--

terminadas, etc.

I1. Duraci6n.

Se alude con ello a la duracidn o término de contra-

to, la que puede ser indeterminada o determinada, siendo ésta_

dltima generalmente de un afio, ya que con este plazo cada una_

de las partes valora los beneficlos de la relacién.
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" cuando ‘no ‘lairelacién, se en-’

tiende.que las parte: or terminada cuando gquie--

ran, ‘aung

k‘ :1E1*gontro1 se manifiesta en una planificacién y desa
rréllo de cooperacién comercial, al establecer una reglamenta-
cién y vigilancia sobre precios unitarios, régimen de mercados
aceptacién y colaboracidén de un determinado programa de propa-
ganda o publicidad centralizado por el productor, que le es ng
cesario para tener un control y unificacidén de su mercado a --

donde distribuye sus puntos.
DERECHOS Y OBLIGACIONES

Los derechos y obligaciones que se crean con la celg
bracién de este contrato, son variados, por lo gue pasaremos -
en primer lugar a hacer el andlisis de las oﬁligaciones que se
establecen, pafa por dltimo seffalar los derechos, que como se_
observard en el desarrollo del presente punto, sbélo son del -~

concesionario.

De acuerdo a 1o anterior pasaremos al estudio de las

obligaciones del fabricante, las que son:



1.- Entregar, las mercaderias a 1as que se obligd;, en la -

cantidaa, tiempo f modo previstoé{ny Efénsmiéif la propiedad -

de*1as mismas a efectos de-que eliﬁisifibﬁiﬂor~o;concesiona— -.

‘rio pueda revenderlas. A falta de Un pacto puede utilizarse -
una préctica comiin, que existe entre el empresario Yy otros con
cesionarias similares, o aplicarse 1as normas supletotias lega
les de la compraventa mercantil o de las obligaciones comercia

les.

Ademds de mantener una corriente de aprovisionamien~
to de productos o mercaderfias. No compromete un niimero determi
nade de entregas, sino una cifra de estimacién oscilante, cuye
contenido gradfia de acuerdo con el ritmo de fabricacién, pro--
gramacidén, demanda en la zona de promocién y politica de ven--

tés.

2.- Respetar los descuentos pactados, es decir, el precio
de reventa, y colaborar con campafias de publicidad que benefi-
clan a empresarios y concesionarios; proporcionar ayuda técni-
ca, administrativa y de ventas para la comercializacién de ios

productos.

3.~ Liquidar las operaciones de garantfa en forma oportu-

na.

4,.,- Establecer politicas de garantia, talleres de comer--

cializacién y suministro de repuestos uniformes para toda la -

103.




red.

5.- No vender directamente los productos o,nojdésighar -

otyo concesionario en la zona de exclusividad. A 1a conducta -
violatoria de esta obligacién se le ha considerado por la ju--
risprudencia. argentina como una clerta forma de coricurrencia -

desleal.

6.~ Proporcionar a los concesionarios informacién técnica

y capacitacién para la mejor atencién del usuario.
OBLIGACIONES DEL CONCESIONARIO

Se establece sobre este punto por los doctrinarios,_
que se uniforman las obligaclones del concesionario en rela- -
cién a que participan generalmente en la préictica en redes, --

por lo que interesa normar los siguientes rubros:

A) Aprovisionarse exclusivamente del concedente.

B) Comprar para revender una cantidad minima de productos
C) Tener instalaciones adecuadas para venta y servicio.
D) Prestar un servicio de garantia y mantenimlento.

E) Respetar el territorio de los restantes concesionarios

F) Tener un inventario de repuestos acorde con sus respon
sabilidad de venta.

G) Mantener un capital de trabajo adecuado a su giro.
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H) Promover l1a venta de los productos objeto’ de 1a conce-
Eién Yy participar en - campafias.de. publicidad

Adoptar sistemas administrativos, 1

bles del concedente.

bablecidas con anterioridad, por ambas par-

n en,larcelqpracjonVde;"conggato, trae como_
I.< "Ta‘'no renovacién del contrato;

‘IT.- Rescisién anticipada durante la ejecucién.

DERECHOS DEL CONCESIONARIO

Estos hechos 1os ha enumerado el maestro Marzorati -

en:

a) El otorgamiento de un privilegio de reventa de los pro
ductos en una zona determinada.

b) Comprar del concedente en condiciones mis ventajosas.



- @) Que eL;ppncgdente respete .y hégav:éépeéa
lde‘reventa‘en’su territorio. =
d) . Usar-gratuitamente la 1nsignia;y nomb

. rdei concedente.
CONVENIO DE VENTA

Este punto est4 para considerar y estudiar las cléu-
sulas o pactos que se: instauran en la celebracién del contrato
de concesién, lo que la doctrina espafiola ha catalogado con ma
yor detalle que la nacional, por 1o gue se esquematizan de 1la_

siguiente manera:

Cléusula de Exclusividad

cléusula de Denuncia
CoULTmni Cléusula de Subdistribucién
CONVENIO DE VENTA

cliusulas Especiales

Cléusula de Imposicién del
precio de Reventa.

CLAUSULA DE EXCLUSIVIDAD
Esta es una cliusula esencial del contrato, que se -
pacta siempre reconociendo la venta en exclusiva al concesio--

nario, o bien a ambas partes contratantes.

La primera definicién que encontramos, y que alude a




esta cléhsu;é, es la emitida por: Tribunal: Supremos: de argenti-

nay ‘el dia-29 de-octubre de iésﬁ' que a

'obligacién”ﬁé nG recibir dé”:erceros

cién, o bien de no realizarla en favor de terceros o ambas - -

obligaciones reciprocamgntg"} 143)

Ademds que con esta cliusula se supone una obliga- -
cién de no hacer respectc del tipo de prestacién objeto del --
contrato, bien de no realizar en favor de otros una prestacién
para el acreedor, bien como se dijo no recibir de otros una --
prestacién semejante, que se refleja a favor del deudor en un_
valor de su actividad, o bien en ambas obligaciones, dentro --

del 1imite del tiempo, y frecuentemente, también del espacio.

Su importancia ha sido tal que ha obligado ya a regu
larla en algunos ordenamientos juridicos, que como el italiano
io recogen en el cédigo Civil, dentro del régimen juridico de_

uno de los contratos en los que aparece con mayor frecuencia -

el de suminstro.

Agregaremos que respecto a esta cldusula se ha pre--
tendido decir por algunos autores, como Gastaldi, que es inde-
pendiente y autdnoma del contrato de concesidn, lo que es fal-

so, més bien es esencial, y acompafia a la relacidn principal,

43. Marzorati Osvaldo;, J., "Sistema de Distribucién Comer-
clai", Ed. Astrea, Buenos Aires, Argentina, 1910 Pdg.
120

eﬁerminadavpreétaJ/—
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es decir, como exponéaFranceséhelli,}sé considera un negocio -
secundario’o'de segundo’ grado’que;presupone nécesariamente----

otro-contratou: e

,'La'dﬁrﬁéiénfa la que se sujeta este pacto o cliusula
nb-esrdéfihldé;pof‘ﬁﬁeétra doctrina, pero sin embargo otros or
denamient#s. c?mb el anterlormente citado, indican que el tiem
po de duracién es de cinco afios como miximo; esto lo refiere -
el Articulo 2557 de su Cédigo Civil, o en su caso se atiende -

su duracidén a la misma que la del contrato fundamental.

Los franceses, es una ley del 14 de octubre de 1943,
establecieron un limite méximo de duracién de las cldusulas de
exciusividad, el cual es de 10 afios. Sin embargo los argenti--
nos se gufan por los principios generales de la contratacién,_
aplicando por via de analogia los Articulos 224 y 302 del C&di
go de Comercio, que autorizan la denuncia de una cléiusula de -

exclusividad, de duracién indefinida.

Asi mismo los requisitos bidsicos de esta cliusula eg
tdn referidos siempre a determinada zona geogrdfica o comer- -
cial, o también implica una zona geodgréfica; y su otro requisi
to es el que acabamos de mencionar, el de tener un 1imite de -
tiempo, un plazo, el que habré de ser respetado por las par--

tes.
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Respecto:a la zona geogrifica se alude que en la con

.cegién‘ﬁé'paéta'péra que surtan efectos en un espacio geogrdfi

“ca de;érﬁinado,nqentro,de la- que s6lo un concesionario podrd -

‘Vender en‘exclusiva los bienes del contrato; ni el concedente_,

‘jniyningﬁh otro concesionario podrén, en principio, invadir la_

'zona de eficacia reconocida a cada uno ‘de los demds concesiona
rios, con 1o que se consigue realmente el efecto econdmico pre
'tendido de estfechar la integracién entre los concesionarios -

de la'red‘y‘Un verdadero” orden econémico colectivo.

Marzorati, Puente Mufioz y Mantilla Molina nos hablan
:de convenir 1a ‘exclusividad de la siguiente forma:

‘A.% La renuncia del fabricante de otorgar el carécter de_
.concesionario a otras personas en el territorioc de --
que se trata.

B.- La cléusula de territorialidad absoluta, por la que -
el concesionario se obliga a imponer a su vez al - -
cliente comerciante minorista, la obligacidén de no re
vender los productos objeto de la concesidn fuera del
sector en donde las adquiere o para donde los adquie-
re, lo que trae efectos favorables a 1la red de conce-
sionarios; en primer lugar, el que permite conservar_
la cohesi6n de 1a red; en segundo, el que hace posi--
ble en efectos favorables a la bhlsqueda de proteger -
l1a buena comercializacidn del producto en todo el con

junto del mercado.

109.



fias residentes én:g territorio’de 1a exclusiva.
La participacién de.la ciignhela dentro de una zona o
sector, lo que es frecuente en la préctica, en donde_
reserva una clientela el concesionario del concedente
para que precisamente a través de esta venta directa_
dicha clientela goce de precios preferenciales, dis--
tintos al precio uniforme de ia red de concesionarios
siendo aceptada esta clfusula voluntariamente, por lo
que no podrd hacer venta con la clientela de otros =--
concesionarios, ya que si 1o hace se obligari al pago
de los dafios y perjuiclos que le ocasione al otro cop
cesionario, y a la totalidad del sistema de la red --
que establecid el concedente; ademds podemos agregar_
que esta reserva de clientela también la puede esta--
blecer el concedenpe con todos sus concesionarios, es
to es, que é1 podrd vender directamente sus productos
en porcentaje bajo y el resto por medio de este tipo_
de convencidén mercantil; pero si no hace esta reserva
no podrd en ningin casc, llevar a cabo esta actividad

en la zona exclusiva de los concesiocnarios.

Los efectos del inclumplimiento de este pacto pueden




-T. DIRECTAMENTE. '

Vendiendo &1 mismo en la zona de exclusiva del concg
sionario, lo que da lugar a la indemnizacién de los perjuicios
que el concesionario sufra por la desviacién de la clientela o
a que la venta realizada por el concedente, o sea, el monto, -
le sea entregada {ntegramente al concesionario o se le dé una_
remuneracidn equitativa o una fraccidén mayor de su margen co--

mercial.
II. INDIRECTAMENTE.

vendiendo a concesionarios o a terceros empresarios,
que después venden en la zona reservada al concesionario; en -
principio, el concedente no responde de la violacién, pero es-
t& obligado a respetar la exclusividad personalmente y de res-

ponder de la invasién de la zona por otro concesionario.

b) La violacién o incumplimiento por parte del concesiona

rio.
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Puede contemplarse también desde dos puntos de vista

Que'éi concesionario.se haya obligado. a aprovisionar
se en exclusiva del concedente y que incumpla ia obligacién, -
caso en el que nace para el concedente un dereche a indemniza-

cibn.

Y que cabe que el concesionario invada la zona de ex
clusivo de otro u otros concesionarios, cuande hay una red de_
éstos, 1o que origina que tenga lugar una indemnizacién para -
el concesionaric invadido o una sancién como la no renovacidn_
del contrato, o una reduccién en 1la cuantfa de la comisién, es
decir, del precio de reventa que le establece el concedente! -

(44)
CLAUSULA DE DENUNCIA
La cldusula de denuncia estd considerada como un de-
recho que tiene lugar, a consecuencia de la duracién indefini-

da del contrato, en los que no se pactd término para el mismo.

Por ello debemos de recordar al respecto, que es prg

ciso citar dos distintos supuestos:

44. Puente Mufioz, Teresa, Ob Cit., PAg. 108, 109, 110, 111.



se plantea es la. de.si cabe hablar de

facnltad‘implicitajde denunciar.

La que la doctrina ha determinado de la interrogante
antekiofi'es que aunque no se haya pactado o estipulado este -

derecho de denuncia, se tiene implicito en este contrato.

Igualmente comentaremos que esta cldusula estd condi
cionada para se aplicada, con el propbésito de evitar la arbi--
trariedad de quien 1la ejercita, con lo que en cualquier caso -
de manera general la doctrina exige que la denuncia del Contra
to de concesién se haga de buena fe, en tiempo oportuno, con -
un plazo de preaviso de acuerdo con la naturaleza de la conce-

sién y las caracteristicas de la empresa concesionaria.

Este (ltimo requisito sirve al concesionario para tg
mar una serie de medidas de naturaleza muy diversas, gue le --
permiten paliar los efectos de 1a ruptura, preparar su futuro_

como empresarioc después que ésta tiene lugar.

Agregaremos también que en aquellos ordenamientos ju

ridicos en donde se regula la concesién mercantil, cuando me--




nos:en alg

) riqsvexﬁﬁésto

concesionarios; se- exige

dez‘deffejértiéio del derecho

bnizacién}
ap;iéﬁéién:

tenga'lgggr

I°.>La>é1us§a1{a notoria de la clientela conseguida gra--

 .¢13$ a los esfuerzos dgl concesionario y que después_

de la resolucién del contrato permanece en poder del_
concedente;

2°, Los gastos que el concesionario ha tenido en atencién

a la explotacién de la concesién y que le aprovecha--
rén después de la finalizacién del contrato. Asi los_
gastos de publicidad o las mejoras aportadas por el -
concesionario en material o en inmuebles pertenecien-
tes al concedente. Es aplicacién del principio de que

nadie debe de enriquecerse a costa de otro;

3°., Las deudas del concesionario al personal que tiene la

obligacién de despedir, como consecuencia de la reso-



1ucibn’del Eoﬁfphto

ses se ‘relteran contrarios al =
derecno de’ t onsecuencia, del ejercicio de -

1a cliusula enuncia, y exponen dos argumentos al

‘respecto’

Primero.- Se entiende que el concesionario asume su pro--
pio riesgo, en el que viene incluido éste de la terminacién --
del contrato de duracidén indefinida por denuncia del conceden-
te. Como empresario pudo y debidé prever y tener en considera--

cibn este riesgo.

Segundo.- La posibilidad de dedicarse a actividades compe
titivas con aquella que desempefiaba como concesionsrio, concu-
rrentes con la del concedente; luego no cabe se exija indemni-

zacién; un derecho excluye al otro.

Aunque finalmente destacan que, si se pactd, es viili
da la cldusula de denuncia, ya que las partes son libres para

vincularse como 16 estimen conveniente.
CLAUSULA DE SUBDISTRIBUCION

Este punto se refiere a que al concesionarioc se le -

faculta para que a su vez é1 pueda celebrar otros subcontratos
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o exceda.los I{mites.del 'contrato -

Uei'estés’ nuevos contratos su

qug,étribufén Aé sb1lo a ‘las condiciones de reven
jfta;que_é;lﬁonﬁesionario impone al subdistribuidor, ademis de -
‘Sﬁkaé*bdéibles iimitaciones que pueda contener el contrato ba-
se. As( el concesionario est§ obligado con el subdistribuidor,
\__fiéi no cumple con los limites impuestos, provoca un incumpli-
ﬁiento para el propilo conces{onario frente al fabricante o - -
frente al primer contratante, lo que da lugar a una sancién pa
ra éste, que puede ser desde una indemnizacibén o una causa pa-

ra dar por terminado el contrato.

Podemos agregar que para que exista esta cldusula de
subdistribucién, deberd ser con la autorizacién expresa y pre-
via del fabricante, ya que sin esto dard por resultado la ter-
minacién del contrato y el pago de los dafios y perjuicios cau-
sados por el subdistribuidor en el campo donde se desarrolla -
la actividad de los demis concesionarios o del que lo realizé_

en detrimento del prestigio del fabricante.
CLAUSULAS ESPECIALES

Aquf vamos a referirnos a las cléusulas que se deter

minan por 1a conjugacidén o por la lucha de los principios de -
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s

.indeﬁendéncia'y dé,subordinabién; unas sefliﬁitén!a éstablecer

ey modc cémo se organizara la venta del producto pot el conce~

sionario, otras se refieren a las modalidades de la compraven—/'

ta de mercaderias que tiene lugar entre el concedente Y. el con
cesionario. Pero otras se refieren al poder de control de:la -
émpresa concedente sobre la concesionarial Por ello la” primera

de estas cliusulas sefiala:

I.- CLAUSULAS DE CUQTAS

Se refiere a que con frecuencia el contrato de conce

sibén establece un nimeroc minimo de mercaderf{a o bienes que se_

obliga a adquirir el concesionario, como minimo, en un plazo o
ga en virtud de esta cldusula a suministrar en las fechas y ~--

cantidades fijadas los bienes o mercaderias.

Dicha cldusula de cuotas esti, por otra parte, rela-
cionada con la naturaleza del compromiso asumido por el conce-

sionario en el contrato de concesién mercantil.

Esto quiere decir que en el contrato de concesidén --

procede gue se estipule una venta en firme, conteniendo la - -

obligacién de entregas sucesivas de las mercaderfas objeto de_

la concesién. 0 bkien que se acuerde por concedente y concesio-

nario concluir una serie sucesiva de ventas, en funcién de 1las

plazos de tiempo determinado, y a su vez el concedente se obli



le una-promesa’ de’ve

,;daé cop@iciopes qu

‘cesionario.

i ir ni una cantidad determinada ni un minimo__

"de bienes..

Con dicha-clfusula el concedente, por su parte, se -
procura un arma para poder resolver el contrato en cuaiquier -
caso en que no se cumpla con ella. Pero también es el mejor mé
todo que permite el concedente su légico deseo de estimular --
ias ventas, si no éste que deja, en camblo, al concesionario -
al libre arbitrio del concedente el renovar o denunciar el con

trato.

11.- CLAUSULAS QUE IMPONEN AL CONCESIONARIO LA ASUNCION
DE LAS GARANTIAS OFRECIDAS AL CLIENTE POR LAS COSAS
VENDIDAS.

0 sea, que el concesionario se obliga a garantizar -
la calidad y el buen funcionamiento de las mercaderias vendj--
das, a soportar los gastos o las reclamaciones del cliente, --

sin derecho a retorno frente al concedente.



CEL concesionario ubiliza ‘la garantfa, misma que reci

'be del fabricante.,El concedente 1e 1mpone sus condiciones ge-

,-nerales de garan ia.-Esta cléusula da ‘lugar-a una verdadera --

: carga Einanciera para e1 concesionario, carga que generalmente

contrapartida. Y ;as{ es.una préctica frecuente que a
Tfin:dé éﬁo, el,concesionario, aplica en atencién a los gastos_
‘que ha podido sufrir por el aseguramiento del entretenimiento_

,‘del producto.

III.- CLAUSULA QUE SE REFIERE A LA OBLIGACION DE CONSTI-
! TUIR UN DEPOSITO DE MERCADERIAS.

En virtud de esta cléusula, so obliga al concesiona-

rio a retener en depdsito un niimero minimo de mercaderias. En_

estos casos, cuando el depdsito disminuye, el concesionario de

estos bienes es automdticamente adquirente de los mismos.

Es un depésito singular, ya que, en definitiva, el -
depositario concesionario es quien asume todos los gastos de -
transporte, almacenaje, seguro y mantenimiento de las cosas, -

asumiendo ademds los riesgos por su pérdida y deterioro.

IV.- CLAUSULAS QUE HACEN REFERENCIA A LA ORGANIZACION TEC
NICA Y ADMINISTRATIVA DE LA EMPRESA.

Estas se refieren a la necesidad de organizar la ac-

tividad de venta de la empresa concesionaria, por lo que el -~
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concedent

‘adecuadas.. i

qién?qﬁé estima’

: ’VPﬁéde élrconcedénbé, a través de estas cliusulas, --
obligar-a que el concesionario tenga el nidmero de empleados --
qﬁe estime conveniente, que éstos sean elegldos de acuerdo con
determinados conocimientos profesionales. Todavia mis, cabe --
que se obligue a que los empleados del concesionario lleven a_
cabo -10s cursillos de especializacién que la empresa conceden-
te crea oportunos, de acuerdo con ias necesidades de la plani-
ficacién de 1a venta de aguellos productos objeto de la conce~

sibdn.

A veces el concedente obliga al concesionario a lie=-
. ya;rlosrmétodos de gestién y de organizacién de la empresa, =--
que &1 programa de acuerdo con su criterio y las necesidades -

de-su actividad.

Estas clfusulas son muy variadas, segfin el tipo de -
concesién, pero sin embargo veremos las mis significativas, --

ejemplo:

a) Cléusulas que imponen el régimen de las instalaciones_
de venta, exhibicidén de los productos, reparacién y manteni- -
miento de los productos, reparacién y mantenimiento de los mig

nos .

iz0.

uienidecide las técnicas de venta .y de organiza



: b) Cléusula por.los qué: el concesionario se obliga a esta
'blecer el servicio técnico de raparacién de‘los produccos, o -
‘servicio de post-venta, 1os que se dan ya sea. por cuenta 'y - -

riesgo del concesionario totalmente, o con participacién del -

concedente, o en colaboracién con los otros concesionarios de_

la red.

c) Cléusula de participacidn del concesionarioc en el régi

‘men.de publicidad de los bienes objeto de la concesién.

. Son dquellos por 10s que el concesionario se obliga,
N-) bie£,avllevar a cabo una campaiia publicitaria, generalmente_
.ﬁrograﬁ;éa por la empresa concedente, o bien a participar en -
la campafia publicitaria desarrollada por aquélia.

V.- CLAUSULAS QUE SE REFIEREN AL CONTROL ECONOMICO, CONTA
BLE Y FINANCIERO DE LA EMPRESA.

Estas se refieren al control econdmico de 1la empresa
algunos concretamente, al control o direccidédn, o investigacién

de la contabilidad, otros al aspecto financiero de la empresa.

a) Cliusula que impone a los concesionarios el deber de -

transmitir al concedente los pedidos de sus clientes.

A través de esta clfusula el concedente se asegura,_

de una manera extremadamente eficaz, el control de las ventas_



contrato..:

Segrélaciohé en primer lugar a la ayuda econbmica en
't;exél éSncedenﬁe.y él concesionario, la qgue puede ser conce--
diéndoie crédito con el aplazamiento del pago al momento en —-
.que ai concesionario le sobre, a su vez, de su cliente o pro--
curdndole una ayuda econémica mediante la concesién de un prés
tamo, que habrd de invertirse en la instalacién de los servi--
cios de conservacién y mantenimiento de las cosas vendidas o -
de 1los servicios de exhibicién o de participacién en las fe- -

rias de muestras.

c) Cléusulas que se refieren al posible control contable

de la empresa concesionaria.

Esto significa que el concedente puede exigir, o - -
bien la llevanza de un sistema contable determinado, o bien la
inspeccién periédica de la contabilidad del concesionario, el_
examen de los libros contables, de los balances, de las cuen--

tas de pérdidas o gananclas, etc. de la empresa concesionaria.

CLAUSULA DE IMPOSICION DEL PRECIO DE REVENTA.

itivafbuna de las finalida--
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Hémos‘hecho referencia-aella
factores reales del contrato, péro
siones.especiales.cuando

concesionario. asume:normal

ofdeireventa'puéde venir. im

 pue§£6ié;r4ih;ci§§iva del;féﬁriéénte,'o en su caso, poriel-dis
: bribﬁid&;fqélféfpd;etd;aquien de' esta manera pretende que la -
reventéfdefaquelios bienes se lleve a cabo a un precio unifor-
me, 6 §Ug‘una:agrupac16n de empresarios o de fabricantes que -
buséan_confesta medida obtener las maximas condiciones ventajo
sas para la venta de sus productos, eliminando toda posibili--
dad de competencia en sus redes de concesién. Las razones que_
llevan a imponer el precio de reventa por parte del concedente
son varias, .pero fundamentalmente la doctrina considera a dos_

" como las mis importantes.

1°. El impedir que los precios se estropeen, protegiendo_
as{ tanto el prestigio de la marca, como el monto de_

sus beneficios.

2°. Se trata de frenar un alza desmesurada de los produc-

tos, buscando 1la uniformidad del precio de venta al -
consumidor, porque con elloc se asegura uno de lgs - -

principios de garantia de su producto.



. .Las ventajas que otorga la'imposigié de

reventa:se han dicho §ue son estas::

‘;_tanto‘enAel que concederé al vendedor como en el gue_

‘*#1"°tendrd controlado, ademis de mejorar la produccién

yfél';psto de ‘aquel bien en todo momento.

2.

)

nifica 15 garantfa de la seguridad en el margen de bg

neficios esperados de la reventa.

3.) E1 consumidor, por su parte, sabe que tiene también =
la seguridad de que comprard aquel producto, en cual-
quier comerclo, al mismo precio. Costo que conocido -
por él, en ocasiones por la publicidad del producto,
le permite exigirlo frente a cualquier vendedor conce

sionario.
CONCLUSION DEL CONTRATO.

El contrato de concesidén mercantil términa o conclu-
ye por aguellas causas comunes a todos los contratos: cumpli--
miento del término, cuando se establecid: resolucién por incum
plimiento de algunas de las obligaciones del concedente y del_
concesionario. La muerte de una de las partes, pues es un con-

trato personal.

'iﬁé'conoce; y decidir el margen’de beneficios, '

‘Para el revendedor, el precio de reventa impuesto sig



Pero ademés ya hemos -@icho c6mo es. muy freeuente que

'1este contrato concluye por..dos causas hipicas del mismo. 1a de

rgfnuncia del contrato, derecho eJercitado generalmente por el --

'fconcesién mercantil tiene. lugar una serie de efectos que plan
tean problemas ‘de no f&cil solucibén. Y a los que suele faltar,
en 1a mayoria de 1os ordenamlentos juridicos, una regulacién.
Aunque -es clerto que muchas veces, previéndolo, las partes --
regulen el régimen del contrato de concesién mercantil en su -

terminacién.

Igualmente, de la ejemplificacién anterior es perti-

nente hacer un andlisis sobre los efectos de la conclusién de__

este contrato, a saber:
I. SUJETO A PLAZO

Ello ocurre cuando al concesionario se le ha dado un
término para la relacién mercantil, y se queda é1 con sobran--
tes cuando ésta termina. La solucién mds prictica es que se le

autorice para venderlos, con los mismos beneficios de uso y de

uaiquierrcaso, a-la terminacién del contrato de_
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'siguien‘e en el pago ‘de ‘1os daflos y perjuicios que ocasionaria

“a una red:dé conpesionarios afiliados. Autorizacién que en la_
précéica'sﬁele ser ineficaz, ya gque el concedente, ﬁaturalmen—
te; nombra un nuevo concesionario para aguella zona, con 1o --
que la situacidn para vender por el exconcesionario pasa a ser

nula, o se le dificulta en forma considerable.

M&s frecuente es que se pacte la obligacidn del con-
cedente de readquirir las mercancias que quedan en poder del -
concesionario, llevando consigo una indemnizacién, gque suele -
consistir, generalmente, en un porcentaje sobre la remesa habi
tual adquirida por el concesionario; esta indemnizacidn no pro
cede si las mercanc{as se quedaron por deficiencia de la acti-
vidad de reventa. También puede pactarse que la readquisicidn_
no sea de todo, sino que dependa de un porcentaje que tiene en
cuenta las ventas anuales llevadas a cabo por el concesionario

o también puede ser una facultad potestativa del concedente.

Es pertinente enfatizar aquf el problema de a quién
corresponde la clientela, a lo que citaremos gue la doctrina -
francesa sefiala que se le niega todo derecho sobre la cliente-
la en relacidn a como es un empresario independiente y que no_

viene obligado, cuando termina, a no competir contra el conce-



dente adems, con la consecuente perdida de 1a 1ndemn1zaci6n

por-la pérdida de 1a misma, ello no; cbstant a que 105 contra-

tantes pacten que la cilentela pue
II. PLAZ0 INDETERMINADO.

Esto se refiere-a que ’las partés celebran el contra-

to sin un término, lo que plantea dos hipétésis distintas:

PRIMERA.~ Que las paftes estipulen expresamente un contra

to de duracién indeterminado;

SEGUNDA.- Que no - se determine contractualmente la dura- -
cién del contrato, en cuyo caso ésta ha de con-

siderarse ilimitada.

En el primer caso se plantea que para dar por termi-
nado el contrato, se debe dar un preaviso, el cual podrd ser -
emitido tanto por el concesionario como por el concedente; una
indemnizacién o compensacién y el pago de los dafios y perjui--
cios causados al concesionario, al no abastecer a su clientela
a tiempo: y por parte del concesionario trae el pago de los ba
flos y perjuicios causados en la produccidn elaborada para é1,_

y como consecuencia, la terminacién definitiva del mismo.

En caso de que no se planteen el preaviso ni conten-
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“Para finalizar

se exigen, en el derecho

tos, que son:

a) Que se haga
b) Que se haga

c¢) Que se haga

:volveremos a-sefialar que ‘generalmente

de ‘denuncia, los siguientes requisi--

de buena fe;
en tiempo oportuno;

un plazo de preaviso.
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Prjmera. El contrato ‘en genral es un acuerdo de dos o.mis vo-

;;&ue se:eéh;bieée'entre dos o mAs personas, por la --
que se obligan a prestar un servicio o dar una cosa_
?', E desiinada al comercio, no exigiéndose para la cele--
"~ bracién del acto, forma determinada por la ley, si--
“'gquiendo las bases civiles.
#étcera,- Los Contratos Atipicos Mercantiles, son aquellos con
venios comerciales que aungue posean un nombre otor-
"gado por la costumbre, por el tré&fico comercial, la_
‘doctrina o la jurisprudencia, carecen de un ordena--
_miénto legal que determine con exactitud sus alcan--
ces y efectos.
. ,CP?ES?TfJ Dgsde el punto de vista juridico, las particularida-
B des o caracteristicas del contrato mercantil, son --
las siguientes:
a) Libertad contractual
b) Celebrado por comerciantes
c) Creacién de derechos y obligaciones
d) La obtencién de un lucro
Quinta.- El contrato de Concesién Mercantil es Atfpico, es de
cir, carente de una regulacién juri{dica que 1o con--
temple; sin embargo, es aquella relacién de colabora

cién que se establece entre dos personas, una que re



. Sexta.-

1éusu1as, siendo una de’ ellas el precio de reventa.

;Parte en el contrato es el sujeto de Derecho, que en

‘un’ negocio jufi&ico manifiesta su voluntad para pro-

ducir consecuencias de Derecho.

. séptima.— Los elementos personales en el contrate de concesidn

Octava.-

Novena.-

Décima.-

son:
a) Concedente o Fabricante; b) Concesionario
Las peculiaridades del Contrato de Concesién se re--
fieren a que existen dos empresas u organismos inde-
pendientes, 10s cuales establecen un vinculo de coo-
peracién en el que uno impone ciertes términes y con
diciones para la comercializacién de su producto, y_
el otro dispone de local y recursos propios para re-
venderlos.
Dentro del Contrato de Concesién pueden existir las_
siguientes cliusulas:
a) Cliusula de Exclusividad; b) Cliusula de Denup
cia; ¢) Cléusula de Subdistribucibn; d) Cliusulas
Especiales; e) Cldusula de Imposicién del precio
de reventa.
El contrato de Concesidén términa o concluye primera-

mente por aquellas causas comunes a todo contrato, -
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'a) Que'se'hagé de Buena fe; b)-Que-se haga en- - -
tiempo oporbuno, ¢) Que se haga un preaviso.
Decima segunda.— La conclusion del Contrato de Concesién trae_

‘como efectos:

: a).Si el concesionario se gueda con mercancfa, --

una prérroga, con todos los beneficios concedidos
en el contrato, o la readquisicién de parte o to-
das las mercancfas por el concedente, si se pacta
ron con anterioridad.
b) Si no se estipula un plazo determinado para que
concluya el contrato, se considera gque debe exis-
tir un preaviso para darlo por finalizado, el - -
cual podri ser emitido tanto por el concedente —-
como por el concesionario.

Décima tercera.- La concesién es un contrato de gran utilidad_
préctica en la vida comercial, y que en México esté_
creciendo y desarrolléndose con mayor intensidad, --
por las grandes ventajas que ofrece al sector indus-
trial, al permitirle tener umn control mis eficiente_
del mercado en cuanto a precios y distribucién de --

las mercancias.



Décima: ciarta.- Se propone que se regule por nuestro Cédigo de

parte:Eustahtiva "de los contratos®,

la regulacién del Contrato de concesién Mercantil, -

fya que proporciona al comerciante una alternativa pa
ara desarrollarse, generando el auge de la actividad_,
comercial, indispensable para toda buena economia de

‘un pais.
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JURISPRUDENCIA DE: LA SUPREMA CORTE DE
USTICIA DE LA NACION. -

IMPORTACION, FRANQUICIA ADUANAL EN LA.

?No es-concebible que una facultad seé extinga por - -
iprescripcién sino después de que la misma pudo ejer-

citarse, as{ habiendose concedido una Franquiecia a -
1a importacién, y establecido expresamente que los =
impuestos se cubririan en caso de enajenarse el - —-
vehicuio importado, los tributos solo podfan causar-
se cuando se vendiera el automovil, y por tanto, la_
facultad de fijar en cantidad 1liquida el monto de ta
les tributos solo podia nacer cuando se realizara la
enajenacién. Finalmente, debe advertirse que, con --
arreglo al Artfculo 232 del Cédigo Aduanero, en los_
casos en que se haya importado con Franquicia una --
mercancia que posteriormente se enajege, "se aplica-
ré l1la tarifa que rija en la fecha en que se lleve a_
cabo el nuevo reconocimiento aduanero de la mercan--
cia, acto en el cual se tomard en cuenta el estado -
de uso que esta presente, concediendosele un descuen
to proporcional en sus impuestos aduaneros, conforme
a las reglas para la averia".

PRECEDE/REFERENC

FUENTE
PAGINA
VOLTOMO
EPOCA

TITULO:

TEXTO:

Amparo en revisién 7595/57. Allen K. Holt. 23 de ju-
1io de 1958. 5 votos. Ponente: Felipe Tena Ramirez.

ADMINISTRATIVA

XIIL
6a

IMPORTACIONES, FACULTAD DISCRECIONAL EN MATERIA DE
FRANQUICIAS O EXENCIONES DE IMPUESTOS PARA ORGANIS~
MOS DESCENTRALIZADOS O SEMIOFICIALES EN LAS.

Del contenido de los Artfculos 724 a 727 del Cddigo_
Aduanero, se infiere que la materia de Franquicias o
exenciones de impuestos, es facultad excliusiva de 1la
Secretaria de Hacienda y Crédito Pdblico y que para_

su otorgamiento se requiere la satisfaccién de diver
sas condiciones; que la facultad discrecional de que
habla el Articulo 726 para conceder a organismos des
centralizados o semioficiales franquicias no inclui-
das en la enumeracién que contiene el articulo inme-



diato anterior, debe quedar sujeta al cumplimiento -
de la condicién que en el mismo se establece o sea -
que el organismo respectivo tenga como misién la de_
importar o exportar efectos al o del pais para regu-
lar los precios interiores, finalmente, que las fran
quicias a que se refieren las fracciones V, VI y VII
del Articulo 725 del propio Cédigo, son concedidas -
en atencién a la naturaleza de las obras a que se -~
destienen, obras que especificamente se sefialan en -
las fracciones en cita.

_ PROCEDE/REFERENC
Revisién Fiscal 567/64. Unién Nacional de producto--
res de azficar, S.A. DE C.V., 4 de mayo de 1966. 5 vo-
tos. Ponente: Felipe Tena Ramirez.

- ‘FUENTE

: = . ADMINISTRATIVA
« PAGINAT . = .12
VOLTOMO.. = 'CVII

~EPOCA

6a

VTITULO: INGRESOS MERCANTILES, FRANQUICIAS RESPECTO A LA VEN-
e TA DE COMBUSTIBLE DIESSEL EN EL IMPUESTO SOBRE.

TEXTO: El origen de las franquicias respecto del impuesto -
. causado por la venta de combustible diessel, no es -
la resolucién que emite la direccidn general de in--
gresos mercantiles para liquidar el impuesto de que_
se trata, sino ia autorizacién que otorga el C. Sub-
secretario de ingresos; en consecuencia, es a partir
de la fecha de esta autorizacién que el causante tig
ne derecho a pagar el impueste en 1la forma que la --
misma establece y por tanto, cuando el causante hu--
biese pagado el impuesto sobre el importe total del_
precio de venta, tiene derecho a la devolucién de lo
pagado en exceso, atento lo que dispone el Articulo_
61 del Cédigo Fiscal de la federacidn, sobre todo si
se tiene en cuenta el principio de igualdad que debe
privar entre los contribuyentes, por otra parte, la
mencionada autorizacién dada a la direccién general_
de ingresos mercantiles para liquidar el impuesto so
bre la diferencia entre el precio de compra y el de_
venta, constituye un reconocimiento de que los ingre
sos mercantiles respectivos estan constituidos evi--
dentemente por la menclonada diferencia, en las ope-
raciones de que se trata.
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_vera Perez Campos
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IMPORTACION, NEGACION DE FRANQUICIA DE LOS IMPUESTOS

DE.
“TTEXTO: Si bien es cierto que el impuesto aduanal se causa -
: al efectuarse la importacidén, 1a afectacién de los -

interéses de los gquejosos no solo ocurre cuando rea-
lizada la importacidén se cobra dicho impuesto adua--
nal, sino también cuando solicitada una franquicia a
la que se crea tener derecho, es negada, puesto que_
si efectivamente se tiene ese derecho, se incurre en
violacién de la ley, maxime si la negativa de la - -
Franguicia influye en el importe de una operacién --
que el quejoso considera conveniente a sus intereses.

PROCEDE/REFERENC
Revisidén Fiscal 14/1952. La Latinoamericana, cfa. de
Seguros de Vida, S.A. 9 de octubre de 1952. Unanimi-
dad de 5 votos. Tomo CXIV. Quinta Epoca, Pdg. 650.
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TITULO: COOPERATIVAS, CONCESION DE FRANQUICIAS A LAS.

TEXTO: El Artficulec BO de la ley general de sociedades coopg

rativas, establece que, previos los decretos y acuer
dos necesarios, se concedan a esas sociedades, dere-
chos especiales; pero no determina, establece ni ---
crea esos derechos, 10s que solamente surden y tie--
nen existencia como consecuencia de la expedicién de
decretos y acuerdos por parte de las autoridades. --
Ahora bien, si los derechos especiales o franquicias




hallan su origen en un decreto o acuerdo que vienen_
a establecerlos, es inconcluso que no pueden existir
tales derechos, sino basta que la autoridad venga a_
determinarlos en la forma referida, por lo que, en -
tales condiciones, ningun derecho puede existir a fa
vor de una cooperativa para que se le exiga de las -
disposiciones relativas a molinos de nixtamal, ya --
que ninguna ley, ni decreto, ni acuerdo de autoridad
ha establecido o creado ese derecho.
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Tomo LXXI. Cooperativa de Consumo México, S. C. L. -
Pdg. 2029 6 de febrero de 1942. 4 votos.
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