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Introduccion




Los grandes cambios que en todos
los aspectos de la comunicacidén  gréfica
han ocurrido en los Gltimos afios, exigen ,
un alto nivel de preparacién en torno a la
nueva Tecnologla del procesamiento de la
palabra y la comunicacién masiva. la
comunicacion gréfica es el proceso de
transmitir mensajes por mecio de
Imégenes visuales que normalmente estan
en superficle plana. €l disefo gréfico se
puede definir en términos generales, como
la ordenacién, composicidn y combinacién
de formas y figuras.

€l disefador es un comunicador que
estd al serviclo de los que le encargan su
trabajo; uno de los cbjetivos principales
de un disefiador es que tiene un cuerpo
dado de informacién y que debe ser
transmitido al poblico para que éste sea
el que lo experimente.

€l campo de trabajo se ha

ampliado considerablemente con los
grandes avances de la Tecnologia de

reproduccién y los camblos que
actualmente se dan en los medios de
comunlcacién. Ahora en todo lo que se
puede comprar, el disefiador habrd
interven!do gréficamente.

Uno de los campos en el que

Interviene es en la ceacldn de manuales | -

de Identldad corporativa, estos se refieren
a un manual gréfico para empresas sea el
glro que sea ya sean; productos, bienes o
serviclos, Y que sirve como una gran ayuda
para que dicha empresa sea reconoclda en
calquler parte. Una identidad consiste en
la creaclén de una imagen visual que
puede ser un logotipo o un sfmbolo que
nos ayudard para la Imagen gréfica

de la empresa como es:
Papeleria,uniformes,vehiculos, souvenirs,
etc.. los propdsitos de ésta tesls es la
de crear una imagen nueva al Parque
Naclonal de la Cludad de Uruapan,
Michoacan. Podré asi mismo, hacer saber
cwales son los servicios que presta a fin
de comunlcar en una forma més consciente
efectiva, a los turistas y habltantes de la
Ciudad.




CAPITULO I

Problematica




localiza en la parte centro-oeste del
€Estado, cabecera del mismo y su localidad
mas importante se encuentra en el centro
de dicho munlcipio, un poco hacdia el sur,
siendo sus coordenadas geogréaficas 19°
25' de latitud norte y 102° 03' de longitud
al oeste de Greenwich.

102° 03"

mumcipio de uruapan
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La cludad de Uruapan Michoacén se

La ciudad se aslenta a 1634 nf
sobre el nivel del mar en las estribaciones
de la slerra de Uruapan perteneciente a la
siemra volcénica transversal. €n la parte
oeste i sur estd rodeada por el rio
Cupatitzio que tiene su orlgen aquf en
dicha cludad y que tiene por nombre
"Rodilla del Diable”.

Uruapan es limpia ¢ hermosa, su
aspecto actual, su gran movimiento

comerclal indica la Importancia de la
misma stendo asi la 2da. ciudad més
Importante del €do. después de Morelia y
una de las més présperas gracias a su
comercio, bellezas, gente y al turismo que
viene a admirar las encantadoras y
preciosas maravillas que tiene esta gran
tierra.




Cuenta con un clima primaveral,
abundancia de agua y el caracter
emprendedor de su gente ha hecho de
Uruapan un lugar Importante, tiene una
temperatura promedio de 19° Cy ademas

uno de los atroctivos mas bonitos del pals
que es el famoso "Parque Nacional Lic.
€duardo Ruiz" donde nace el rio Cupatitzio
que atraviesa la ciudad y es el que le
proveé de agua, ademds cuenta con
bellezas como en muy pocas partes se
pueden encontrar como son sus preciosas
cascodas, el encanto de sus fuentes, su
espléndida y magnifica vegetacién, el
estilo antiguo de sus puentes tanto de
madera como de pledra, al igual que el
encantador y soberbio Rio Cupatitzio que
ya se menclond con anterioridad.

Pero este magnifico lugar desde
que nacid como Parque ha tenido sus
Inconvenientes , no en sus preciosos
lugares sl no en una imagen que puediera




expresar lo que es este grandlioso pargque
y asf con el transcurso se le ha venido
tratando de dar solucién o este problema
pero que no ha dado resultado tal y como
lo esperaban sus representantes para que
todo mundo reconozca a este Parque en
cualquier lugar y que recuerde todas los
maravillas que ofrece. Pero ahora mas que
necesidad de tener una imagen aeo que
ya es una carencia de la misma instituclén,
porque un parque de la categoria de este,

7

es practicamente imposible creer que no
tenga un simbolo que le de la fuerza que
necesita, ya sea en la imagen externa de
dicha Institucién como para la imagen
interna.

VY para tratar de resolver este
problema se ha planteado realizar una
serie de trabojo donde Implique una

Imagen gréfica con la cual se le va o poder.

dJar el Impulso que necesita dentro de la
escala de servicios que presenta.

€l objetivo principal pretende "
crear una identidad corporativa para el - ‘
parque donde esta le de la imagen que
necesita en todos los aspectos tanto
Interno como externo. '
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"MARCO ANAUTICO"

€l desencadenamiento de la
comiente turistica hacia un lugar receptor
se debe sin duda alguna a miltiples
factores motivacionales que tienden a ser
fijados por la promocién turistica del
propio centro o lugar para redudir asi los
desplazamientos por razones de tiempo.

Lo promocién turistica es una
actitud integrada por un conjunto de
acciones e instrumentos que cumplen la
funcién de favorecer los estimulos el
surgimiento y desarrollo del
desplozamiento turistico; asi como el
crecimiento y mejoria de las operaciones
de la industria que la aprovecha con fines
de explotacdion.




<O

ORIGEN DE 1A PALABRA URUAPAN ¥
DEL RIO CUPARTITZIO.

Se dice que la voz Uranl, jicara, es
la etimologia correspondiente a Uruapan
se aee y se acara que otros conocedores
del idioma purépecha creen que se deriva
de Urata que significa chirimoya.

Don €duarde Ruiz manifiesta que su
sefior padre, Don Toribio Ruiz, y otras
personas conocedoras del Idioma han
creldo que viene del verbo uruponi, que
expresa la idea de florecer y fructificar ¢l
mismo tiempo, confirmandose esto ya que
los naturales le daban el nombre de
Uruupon. €n esta ciudad se localiza el
nacimiento del rio cupatitzio, albergado
por el Parque Nacional, que varios
cronistas y escritores dan el eplteto de
"Rio que canta”, en realidad Cupatizio o
Cupaticho deriva de: Kupdtzin que
slgnifica bafarse "donde se bafian”, "agua

en que se puede nadar:", o de Kupintsi,
salir e it i, agua, "donde sole o brota
agua®, o bien de Kupanda, aguacate e it i
agua "agua que brota entre las raices de
los aguacates”. Don €duardo Ruiz cito la
voz KHupatzin que es lo que se puede tomar
como acertada dada su autoridad sobre la
materia. Algunas personas confunden el

significado de lo cascada camela o
Purbantzitiro, “ogua que hierbe” con la
etimologia propia del rio.

€n la actuclidad se le conoce como
*Parque Nacional Barranca del Cupatitzio®
que ofrece al visitante un aspecto en el
cual el ambiente que se palpa es de
profusa belleza, de silencio solo alterado
por la voz del Cupatitzio.




DESCRIPCION TOPOGRAFICA

€} Parque Nacional "Barranca del
Cupatitzic® se encuentra enclavado en la
parte sur de la sierra purépecha, esté a su
vez pertenece ol sistema volcanico
transversal o cordillera Neovolcanica,
caracterizado por un gran vulcanismo
extinto; la cuenca del Cupatitzio es un fiel
representante de este proceso, su
porteagues esté formado por conos
cineriticos cubiertos con masas forestales
v en su porte mas boja inicia, junto con el
nacimiento del rio, la barranca que lleva el
nombre del mismo.

DESCRIPCION DE VEGETAUON

Originalmente e! "Parque Nacienal®
presentaba una exuberante vegetacion,
corespondiente a la de Bosque mesdfilo
de montafia, posteriormente ha tenido la
Introduccién de plantas de distintos sitios,

sin embargo dada la condicion dimatica
semicdlida y humeda por su propia
fisiografia de conada se conservan muchos
componentes de la vegetacion original.

Debemos enfatizar que su
composicion es rica principalmente por la
cantidad de agua, la conformacién
topogrdéfica, los suelos de alta caoptacién
de humedad y el dima, estas condiciones
no se replten con frecuencia por tanto
podemos considerar el sitio como Onico,
existen otras déreas de! bosque mesdfilo
de montafia pero no tienen el potencial
que presenta el parque.




DESCRIPCION CUMATICA

€l dima de la 2ona se debe a
varlos factores que al conjugarse dan como
resultado un ambiente agradable para la
actividad humana y son la altitud y
situacién del areq; es una explanada que
como gran escaldén que se encuentra en la
zona ecotonal existente entre el valle de
tiea caliente y la zona templada de la
sierra tarasca, en la base misma de esta;
los vientos hUmedos provenientes de la
costa michoacana provocan abundantes
precipitaciones al chocar con dicha sierra,
estos son factores que definen
principalmente el tipo de dima del drea.
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IMPORTANCIA SOCO-ECONOMICA Y
€coLoaGKA

€l Parque Nacional "Barranco del
Cupatitzio® es ef principal atractivo de la
ciudad de Uruapan, estd forma a su vez
parte de las civdades turisticas de la zona
templada del estado, la cual tiene una
gran affuencia de visitantes. Lo Baranca
de Cupatitizo muestra a los ojos det turista
su vegetacion singular, la belleza de sus
manantlales, asf como la paz que inspira
la frescura de su ambiente. Cumple asi uno
funcién social muy Importante, como es la
de esparcimiento y distraccién ayudando
de una manera indirecta o fa mejor
convivencia social, por el contacto de la
gente con las dreas naturales.

Debido e esto la ofivencia del
turismo al Parque es grande; durante 1981
se registraron 326,555 visitantes, en 1982
durante el periddo de €nero a Noviembre |,
ya que en Diclembre no existié contral, se
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registraron 319,916 visitantes, teniendo
un promedio mensual de 27,212.9
personas durante 1981, y en 1982 de
29,083.3 ,como se puede observar existe
un incremento notable en el nimero de
visitantes en el lopso de un afo.

De los datos anteriores y dadas
las caracteristica del Parque se le puede
considerar como un sector importante de
ingresos econdémicos de la (d., pues
ademads, genera indirectomente empleos ¢
Ingresos a una parte de la poblacién, asi
como el sostenimiento en gran medida de
la industria hotelera.




Owo aspecto muy Importante del
Parque, Yy que se debe hacer notar, es el de
que sus manantiales proveen de agua
potable a la (d. a un coste muy bajo, asf
como de rlego o numerosas huertas de
aguacate.

€l rio Cupatitzio con su accién
erosiva, al paso de los afios forma la
actual y hermosa baranca "Lla Rodilla del
Diablo® es el primer manatial donde brotan
las aguas que forman dicho rio,
uniéndoseles las aguas de otros
manatiales cauce abajo; de esto se
deduce que este manantial Jjunto con los
que brotan en lo barranca, constituyen la
parte alta de la cwenca hasta el
parteoaguas.

€s por esto que se da por hecho
que el estado de la "Rodilla del Diablo" Y
de los demés manantiales son reflejo de
los condiciones ecolbgicas que
prevalecen en el drea.




Un aspecto de consideracion es con
el objeto de establecer un coto de coza
como reserva forestal para la proteccién y
propagacién de animales silvestres en
dichos montes; hacer del érea un arboretum
de carécter pUblico que contenga las
plantas del estado de Michoacan, lo wal
intensificaria la afiuencia turistica a
Uruapan; y proteger de manero especlal la
buena atmoésfera y el dima propio del
lugar, asi como las aguas del rio
Cupatitzio que otraviesan.

CONCLUSIONES

De acuerdo con los datos
recopilados y andlisis heches en este
trabajo podemos concluir que la
degradacion que presenta el Parque
Naclonal Barranca del Cupatitzio tiene su

orlgen en:
a) Falta de control oficial sobre la

observancia a los limites del érea por
parte de los asentamientos humanos.

b) Falta de conciencia en general
pora entender lo que es y debe significar
un recurso natural tan Importonte,

<) Permitir que fuera de los limites
uroanos se degraden las partes altas y

medios de la cuenca de absorcién del
cupatitzio, desde las zonas forestales
hasto los fruticolas agricolas.

d) Falta de impulso de los sectores
oficiales, estatales y federales, para
realizar estudios que originen el
conocimiento del area.

e) Permitir la comercializacién,

tiradero de basuras, lavado de ropa sudiq; |

etc., dentro del area del Parque.

f) Permitir la gran extraccion de
agua antes del manatial o base de pozos
profundos para regar éreas fruticolas que
no retribuyen directamente en NADA a la
conservacién del Parque a pesar de que
hay enormes fortunas amasadas en forma
de hoteles, boutiques, discoteques, etc.




g) Permitir que en las escuelas
locales por seguir un programa oficial
rigido, el nifio, el jéven; no se den cuento
que esta pasando con el recurso del cual
toman agua y logran momentos de
esparcimiento.

RECOMENDACUONES
“Medidas €colégicas”

a) Dentro del parque: €s de primer
érden la eliminacion de las fuentes de
contaminacidn por los azolves hacia los
manatiales sobre todo los que bajan por
la bamanca la "Guerra® yo que estas los
sepultan y se ocasiona el que las aguas
por la porosidad del subsuelo busquen
nuevas salidas o definitivamente se
conviertan en corrlentes subteréneas.

a.1) También es de gran
Importancia la reforestacion con plantas
naturales de tedas las reglones del
estado, asf como el enriquecimiento de la

flora existentes con plantas de ornato.
€sto es posible ya que las caracteristicas
del clima y la conservacién de humedad
por el suelo permite el mantenimiento de
jardines sin gran necesidad de agua de
riego, y en caso de ser requerido es poco
dificil.

a.2) €l widado del arbolado con
medidas para el control de plagas y
enfermedades se debe realizar con un
aiterio anticontaminante que ademds
conserve el equilibrio ecolégico; se deben
realizar podas a los arboles viejos para
evitar su desgajamiento o caida, asi como
el enriquecimiento de nutrientcs del suelo
mediante el abonado orgénico e
incorporacién de sales fertillzantes.

a.3) Se debe Implantar un sistemo
de recoleccion de basura sobre todo en
periodos de mayor afluzncia turistica.

a4) Se debe implantar un
dispositivo de vigilancia que evite se
viertan contaminantes al rio y a las dreas
verdes.

a.5) €s Indispensable la aeacién
de un mercado de antojitos, que reuna a
los puestos de venta de climentos y
artesanias que expenden dentro del
parque, en la calle semicircular localizada

en la entrada principal y que actualmente
funciona como estacionamiento.

b) €n la cuenca de absorcién

b.1) Realizacidon de medicdones de
la erosién y de la desforestacién para
conocer el grado de desertificacidon de la
zona que tiene impacto directo en la
Infiltracién del agua que va hacia las
corrientes del subsuelo.

b.2) Fomentar entre los habitantes
de la cvenca la formacién de empresas
agroforestales y fruticolas, asf como la
Introducciéon de nuevos cultivos mas
remunerantes, la intensificacion de
fertilizacion organica, para que se deje de
presionar el recurso bosque y exista
control hidrolégico.

b.3) €s de importancia un estudio
geohidrologico para el posible

abastecimiento de agua a una probable
zona febril en el sector oriente de la (d.

MEDIDAS TURISTICAS

La visién que se debe tener
respecto al manejo turistico del Parque
debe ser tendiente a proporcionar las
mejores distracciones y la mejor




belleza,asi como los mejores servicios al
visitante. la ceacdédn de un zoolégico
Regional, en el margen poniente y en el
trayecto de la Rodilla del Diable al
manatial la yerbabuena. Asi como la
formacion de un acuario con especies de
agua dulce y salada y un herpetario con
especies del estado.

las calzades, fuentes y jardines
necesitan de un reacondicionamiento v
mantenimiento permanente.

MEDIDAS ECONOMICAS ¥ SOURLES

Las remociones y el mantenimiento
necesario requiere la aplicacén de
recursos econdémicos, estos pueden ser
captados por diversos medios; mediante
la formacién de un Fidelcomiso por parte
del gobierno estatal y federal; asignacién
de cuctas a hoteleros y comerciantes de la
ciudad ya que son ellos los directamente
beneficiados con el turismo, otta fuente de

ingresos son las cuotas por acceso ol
Parque Nacional.

También se deba interzsur a los
partidos politicos para que en sus
programas de accién instrumenten politicas
respecto a la no degradacién de nuestros
recursos.

Uruopan @ manera de un verdadero
paraiso natural, que tiene como corazdn el
nacimiento y recorrido inicial del Rio
Cupatitzio. Durante 450 afos la perla del
Cupatitzio ho recibido su vida y belleza de
las aguas del rio; sus montes, llenos de
pinos, encinos y oyameles, formaron por
siglos uno muralla protectora contra las
perturbaciones metereolégicas y fueron el
pulmén natural de un asentamiento humano
activo, sano por naturaleza, vigeroso y
productivo.

Sin embargo, ese tio, ese simbolo
de fertiiided y de vida, estd a punto de
morir si no se le salva aravés de un plan
de emergencia que se analice a fondo y se
lleve inmediatamente o la practica.

SOWUONES MEDIATAS

Realizar una campana de
reforestacién en los casos en que sea
necesario, trasladar humus para enriquecer
los lugares de plantacién esta compana
podria encomendarse por pequenas zonas,
a diversos grupos de las poblaciones
afectadas.

€n cada poblacién a nivel escolar,
podria sequirse la campaia de "siembratu
arbol - cuida tu arbol”.

- Realizar una campaia contra los -
incendios forestales, con charlas,
peliculas, conferencias, etc. a cargo de
personal capacitado.

- También realizar una amplio :
campana utilizando los medios de difusion
posibles para que los pobladores :
adquieran consciencia sobre el
aprovechamiento racional del bosque, la
riqueza que éste produce si se explota
dentificamente, la importancia de la
reforestacion del vivero forestal.

- Redlizar la misma campaiia para el
uso adecuado del agua.
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MRARCO TEORICO

DISENO: €n general es la
ordenacion de los elementos basicos
materiales y conceptuales de cualquier
objeto o estructura.

DISENO GRAFICO: €s la
transformacion de ideas y conceptos en
una forma de orden estructural y visual.

EXISTEN 3 CLASES PRINCIPALES DE DISENO:

€L BIDIMENSIONAL O GRAFICO: Que
es el que cubre exigencias practicas, pues
tiene que ser colocado frente a los ojos
del poblico y transportar un mensaje

prefijado, reflejando el gusto de su época.

€L TRIDIMENSIONAL: Que es el que
se dedica a la industria y o la produccion.

€L MECANICO: Que se enfoca a las
ramas de la ingenieria.

ANTECEDENTES DEL DISENO GRAFICO

€} término disefador gréfico,
acupado por el norteémericano William
Addison Dwiggins no se utilizd hosta
1922, aunque pueden encontrarse
ejemplos de diseno hosta entre los
fenicios, que idearon un alfabeto para
representar graficamente el lenguaje
hablado ya durante el seqgundo milenio
a.C.. Conforme fué extendiendose el uso de




la palabra escrita aumentd la necesidad
de crganizar correctamente el material
caeado, lo que a su vez dio pi¢ al
surgimiento del disefo. Los primitivos
sistemas de escitura en columnas o filas
revelan el ejemplo de una cuadricula
elemental para organizar la pagina y

facilitar la comunicacion.
La revolucion incustrial y la

aparicion de la litografia hicieron del
siglo XiX el punto de poartida del diseno
moderno, ya que en esa época la contidac
de material impreso aumentd de manera
espectacular a la par que decaion los
métodos tradicionales de disefo y
produccion de libros.

la mayor parte de los movimientos
artisticos de principios del siglo Veinte
rechazaron la Auidez de las formas
orgénicas y los motivos ondulantes del
modernismo. Influenciados por la violencia
que asold €uropa durante las dos primeras
décadas del siglo el cubismo, el futurismo,
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dadd |, surrealismo y el constructivismo
ruso dejaron una huella profunda en el
lenguoje del disedo gréfico.

Muy préxima o todos esos estilos abrié sus puertas en Weimar el ofo 1919
de vanguardia, la escuela de la Bavhaus bajo la direccion del revolucionario




f . como lo orgonizacion del texto en cuerpo y
densidad desde lo mas importante hasta
los detalles o el empleo de tipos sin pie
de letra. N

€n los anos cincuenta, los '
disenadores suizos desarrcllaron lo que
se llamé Estilo Tipografico Internacional,
siguiendo un terso enfoque académico que
continuaba los ideas de Tschichold, uno
de los tipos mas utilizados en la
actualidad "UNIVERS". Sus aspiraciones
eran la legibilidad y el érden, v para aear
sus tipos sin pié de letra recurrieron al uso
de gréficos matemdticos, reproducciones y
fotografios.

€n la década de los setenta i
florecio en suiza un movimiento post- !
moderno que se replanted la asepsia i
clinica del Estilo Tipogréfico Internacional
e incorpord parte de la espontaneidad y
de los sugestivos efectos visuales del

GG PALMINGE R

disefo norteamericano. Abandonaron el
songrado inicial del parmrafo, se
permitieron cambiar el cwerpo a medias de %
erquitecto Walter Gropius, la Bauhaus un texto, aumentaron la separacion entre ‘
introdujo muchos ideas innovadoras en el letras y disefaron nuevos tipos en i
diseno grafico y en otras dreas de la respuesta a la nueva tecnologia. Desde lo
areatividad, y su influencia aun se detecta  sequnda guerra mundial, los limites del
en muchos practicas tipograficas en uso, disefio gréfico se han ampliado para cubrir, ;‘ e




ademas de los necesidades tradicionales
las de las grandes compadias industriales
y las agencias de publicidad. las
imégenes publicitarias y las firmas
comerciales desempenan una importantz
funcion en el arte gréfico y actualmente en
plena era electrénica, los sistemas de
aeacion gréficos por ordenador y los
nuevos medios visuales constituyen un
nuevo lenguaje muy sugestivo del que
todovic estd por explotar la mayor parte

de sus posibilidades. €l trabajo det
disenador gréfico serd tan descofionte en
el futuro como lo ha sido en el pasado.




METODOLOGIA DEL DISENO
* Disefo
* Andlisis del problema
* Bocetos -
* Matriz geométrica
* Positivo y Negativo

* DISENO:

€s la descripcion gréfica de algo
realizoble matericimente. Disefio es lo
que se presume un plan, un andlisis de
circunstancias, proposicién de medios, y la
realizacion concreta de algo. Disedar es,
crear formas adecuadas o la solucién de
problemas de comunicacion visual y se
expresa mediante el dibujo.

Sin embargo el concepto moderno
del disefio va mas alla de trazas, objetos,
es también planificar, idear y disponer un
asunto con todo y los medios para
realizarlo casi como un proyecto completo.

Para flegar al disefio de un gréfico
es necesorio una serie de estudios

previos, pasos Idgicos de los que
dependeran los resultados de los
objetivos firados.

Los diferentes etapas para la
creacion de un grafico o diseho deben ser
estudiados tener sucesividad para que el
proceso metodologico resulte un éxito.

* ANALISIS DEL PROBLEMA

Todos los disenos inician para
dorse cuenta que su funcidn es comunicor
informacion ol pUblico de manera més

clara, esto depende de varios factores
como el publico ol que va dirigido, y las
personas que encarguen el trabajo. Si
existen dudas se esclarecen con una
entrevista, antes de realizar nada acerca
de un disefo.

€l disefador debe investigar lo
maés acerca del tema y conocer las
necesidades y exigencias del cliente para
poder dar la mejor solucién ha dicho .
problema.




Los partes €senciales de un
proyecto son:

+ €STUDIO ¥ €STRUCTURACION DeL
PROBLEMA: Se hara el planteamiento y el
objetivo del problema, €ste se analizard
en cuvanto a factores como magnitud,
elementos que se tienen, etc.

+ DISENO PROPIAMENTE DICHO: €s I
realizacién de varias alternativas sobre el
problema y traduciéndolas en bocetos
para asf poder detallar una que se haya
seleccionado como la mejor.

+ REAUZACION DEFINITIVA: €] boceto
elegido es sometido a un proceso de
seleccidn y despuss, se hace la aplicacion
de color, opcién de acomodo, medidas
recles, para su posterior realizacién Y
aplicacién en los medios necesarios.
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* BOCETOS: 8 A /—\Q E"‘%
La principal etapa para el disefio B !
es la realizacién de bocetos, cumpliendo - E”“g

los principios basicos del disefio. Los
bocetos con los que se empieza debe ser
de naturaleza analitica, que después por
evaluacion y eliminacién se vera cual seré '
la direccién que debe adoptar el diseiio. & ‘

Se deben presentar varias 3 >
alternativas al cliente minimo 3 para
elegir. Deben ser lo mas detallado H
posible dependiendo del tiempo y costo. ‘
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* MATRIZ GEOMETRICA:
La matriz es una base geométrica

en donde se trazard un simbolo. Esto para -

saber las dimensiones de nuestro disefio;
que tipo de fiquras geométricas o lineas
se usan. Un disefic o simbolo no se traza
nada més porque si, sino que debe ir de
acverdo a lineas y curvas que moldearan
su fisonomia.

€n base a la matriz un simbolo es
realizado en grandes dimensiones y que
esta sea igual en escala al original y no
pierda forma.
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* POSITIVO - NEGATIVO:

€l simbolo o logotipo debe ser
disefado en blanco y negro tomando en
anta sus valores positivo y negativo.
€stos se tendrdn como base y se aplicarén
posteriormente para reducciones,
impresion de papeleria, etc.
+ POSITIVO:

€s una copia o reproduccidn que
presenta tonos no invertidos respecto a
los del original en particular.
+ NEGRTIVO:

€s una copia original que
representa invertidos los tonos respecto
los del original que representa y contiene
invertida la imagen de tonos de un sujeto
u objetc. Se utiliza con diché para
grabados fotomecdnicos.




IDENTIDAD CORPORATIVA:

los elementos visuales através de
los cuales una compania hace saber quien
es, qué es lo que hace y vende. Todo
planeado y disedado con el fin de
comunicar en una forma més constante o
consistente y mas efectiva y econdmica.

Una identidad corporativa
gréficamente debe ser un elemento
simbélico cuyo significado debe ser
identificado o al menos debe representar
a la institucién como un contenido para el
observador. €s esencicl planificar
cidadosamente todo lo que tenga que
ver con la empresa y sus productos para
que la identidad sea reconocible
instantdneamente.

Para esto, se incuye una tipografia
con un estilo de rotulacidn propio. Un
simbolo, o logotipo que a nivel
consciente se identifique con la empresa.

Los simbolos son por lo general de
cardcter figurativo, ya sea objetos o
animales, estilizados. Recurren también a
configuraciones esquematicas propias de
diagramas, gréficas y otros.

€l logo es utilizado en vez del
simbolo muchas veces, y representa una
palabra con rasgos tipograficos muy
caracteristicos que lo hacen distinguirse
también como elementos de identidad
corporativa, con esto no dejard de ser en
ningln momento de menor impacto ni
tendrd menor presentacidén tampoco,
puesto que el logo Hevaré los rasges
caracteristicos y funcionales de e empresa
que representan y puede o No ir
acompchado del simbolo.

e/ 3risg
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IMAGEN CORPORATIVA

CONCEPTOS:
IMAGEN

figura, representacion , de la
sensacién o fruto de la imaginacidn.

IMAGEN CORPORATIVA

las impresiones producidos o
creadas por una empresa como resultado
de su politica, producto . publicidad,
programa y personal.

La sociedad consumista del
momento, y el régimen de competencia
entre corporaciones industriales o
comerciales han dado origen a la geacidén
de la imagen caracteristica y de la
identidad, lo mas de acwerdo posible con
los objetivos de la empresa y con las
exigencias de sus posibles clientes.

Cualquier persona en la actualidad,
que desarrolle una actividad econdmica
ronsidera en algin momento el tener su
propia imagen.

La mayoria de las nuevas

imagenes para empresas estan basadas
en efectos gréficos y contrastes. Son
representaciones lo mas natural posible,
para que la persona lo copte fielmente, es
decir que la imagen que se pretende dor al
publico se tronsmite mas cficazmente en
términos visuales.

Sus ventajas son por ejemplo:
impone menos esfuerzo contemplar una
imagen que atender una comunicacion
verbal; la imagen es coptada al instante,
de golpe y en forma fluida, €l receptor no
elaboraré ninguna otra imagen paralela o
parecida.

Para la buena identificacion de una
imagen de una empresa, una norma o regla
serd la consistencio y el equipo de disefio




entre signos creados cabe la posiblidad
de aprovechar la riqueza de signos de
antiguas cuituras en los que poder

basarse POra Cruzor NUEVOS Caminos.

que serd igual pora folletos, carteles,
anuncios del tipo deseado. papeleria

elementos que reproduzcan el logotipo de
la empresa. etc.

Otra opcion puede ser formas
alfabéticas. Aqui es frecuente el uso de
los iniciales de ko empresa o del producto

en cuestion a fin de lograr una expresion
caracteristica desde el punto de visto
gréfico.

Se utilizon también trazos de linea,

figuras abstroctas, donde interviener:
elementos como el color y texturas para
darle el caracter al simbolo, sequn seo el
caracter de la empresa.

Para evitar que existan similitudes




DIFERENCIA ENTRE IMRGEN € IDENTIDAD.

Una identidad es un simbolo
creado para representar o identificar una
empresa, industria en particular, que
ademas llevard una tipografia o tipo de
letra que combine con el simbolo.

Una imagen no es sdlomente un
simbolo o determinada letra con que se
identifica a una persona, es también el
tipo de arquitectura y decoracion de los
edificios de la empresa, el material
utilizado para la correspondencia y
publicidad, y hasta el modo de vestir de
los empleados.

Para este objeto un grupo de
arquitectos, decoradores, diseadores
textiles, industriales y graficos logran
todos la imagen de una compaiia, y de
ellos depende si esta es buena o mala.




MANUAL DE IDENTIDAD CORPORATIVA

MANUAL

Libro de consulta en el que estan
expuestos a modo de contenido y de
introduccion, las nociones
correspondientes a un compo determinado
de o lectura, de la dencia o de lo técnica.

MANURL DE IDENTIDAD CORPORARTIVA

La instruccion escrita para el uso

del sistema de identidad que rige una

compania.

€l modo de expresar, decir,
comunicar después de formas, palabras, e
imagenes es asunto que atane al
Disenador Gréfico.

Rhora bién cuondo el Disedador ha
logrado ya todas los elementos para una
identidad para una empresa debe existir o
haber una forma de controlar su aplicacién
v uso posterior; esto se logra por medio de
la utilizacién de un manual que tlevara
contenidos cada uno de los pasos, sequn
su importancia de un simbolo o logotipo,

asi como tombién de elementos u objetos
donde se aplicard el logotipo de la
empresa y la forma de utilizar lo mas
conveniente, de acuerdo a las normas de
comunicacion verbal.

LOS ELEMENTOS A CONSIDERARSE: SON

SOPORTE.- Base sobre la que
dispondréan los elementos o signos
visuales, papel o cualquier otro material.

MENSAJE.- Motivo o justificacion de
lo que ahi se ha plasmado. bl

TIPOGRAFIR Y TEXTO.- Escrito para
indicar informacién sobre cada una de las

partes que se incluyen en el manual.
FORMA.- Modo de estucturarlo.




ELEMENTOS De LA IDENTIDARD
CORPORATIVA

Una identidad corporativa esta
formada basicamente por dos elementos
los cuales poseen una personalidad y
carécter propios. €stos elementos deben
proyectar la imagen de la empresa y son el
simbolo y el logotipo.

SIMBOLO

SIMBOLO CORPORATIVO

€s el elemento gréfico que
representa una empresa Y tlene como
objetivo llamar la atencidn, sugerir la
imagen de la empresa y atraer la vista
hacia el nombre corporativo.

€l disefio de un simbolo debe
basarse en la conveniencio de la imagen

del dliente y del resultado aceptable para

el poblico. Debe ser un disedo que no
pase de moda, simple y de facil
reproduccion.

€l simbolo corporative posee una
enorme fuerza expresiva y es por eso que
basta un momento de perfecta percepcion
para provocar en el observador una serie
de asociaciones de su forma con la imagen
de la empresa. Solo el simbolo debe
representar de manera sistematica fa
publicidad de una empresa, sin necesidad
de complicadas explicaciones, largos
textos, etc.

Asi mismo, un simbolo nunca debe
su forma y composicion deben integrarse a
una idea comunicandola clara y sendilla, o
fin de que pueda ser entendida
cloramente.

Debe tener la posibilidad de ser
presentado en todas las formas y por
todos los medios; en forma bi &
tridimensional, impresos en diversas
superficies y tamafios, etc.; por ello debe
responder a proporciones adecuadas y
formas definidas y simples para su facil
reproduccion y su efectiva percepcion.

recordar a otro; pues podria ser confundido,’







LOGOTIPO

€s el nombre autorizado, de una
empresq, reproducido en un tipo de letra
estandarizade, se usa frecuentemente
como la firma oficial corporativa por si
sola o acompaiado del simbolo
corporativo, si es que existe en un formato
definido.

€s el elemento caracteristico de un
nombre propio, ya sea de un producto,
empresa, o de una siglo; realizado éste
por medio de una palabra compuesta
tipogréficomente, pero sin ser una simple
composlcién tipogréfica.

Lo caracteristica de las letras, su
disposicidn y fuerza expresiva, debe
determinar la eficacia del logotipo. €l
disefio de este debe ser en lugar del
simbolo y debe tener equilibrio,
continuidad, armonia, para que se vea una

Los efectos de armonia y contraste
provocan reacciones y sensaciones
afectivas, psicoldgicas, simbéblicas que
condicionen el proceso del disefo a
eleccion y aplicacion de color para un
mayor impacto, o @ conseguir un conjunto
arménico entre simbolo y logotipo.

Un buen diseno es sefal de éxito y
por tanto de que un producto tendra
aceptacion. Un disefio inexpresivo, sin
unidad e impacto visual, serd un fracaso
para quién lo haya lanzado, entre tantos
rivales que compiten en el mercado.

cjusaatores
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INTEGRACION SIMBOLO - LOGOTIPO

La importancia de una integracion
simbolo- logotipo reside en acentuar,
reafirmar, insistir, en la identificacion de la
empresa; esta unidn es de gran utilidad
sobre todo, en aquellos paises donde se
da el analfdbetismo y la gente no
reconocera a la Empresa por su logotipo,
sino por su simbolo o color, ante tal
situacion se recomienda dar énfasis a los
aspectos ontes senalados.

la integracion del simbolo-
logotipo guarda un acomodo oficial o
institucional, que el Disefador le da, el
cual debe respetarse en todas sus
aplicaciones, por gjemplo: el simbolo a la
izquierda y el logotipo a la derecha.

Sin embargo es necesario que
exista alguna variante para dar
flexibilidad, en ciertas aplicaciones que
se presentan en el momento de usar esa
integracion por ejemplo: un anuncio de

prensa, si el espacio es pequedo con el
acomodo institucional, habrd que reducir
considerablemente el simbolo- logotipo,
provocando una falta de legibilidad, en
éstos casos conviene utilizar un acomodo
auxiliar, sin que se deje de reconocer que
se trata de la misma empresa.

La integracion puede hacerse con
la superposicion del fogotipo en el
simbolo o con un espacio en blanco entre
ambos.

€n la integrocion existe una drea
imaginaria en la el estd prohibido
colocar algun elemento gréfico o texto.
Esta tiene como finalidad la percepcion
correcta de la integracion.
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COLOR

€s el efecto logrado por la
descomposicion de los rayos de luz.
Percibimos los colores por medio de la
vista, sin rodear o ia conciencia.

Los rayos de luz tienen una
longitud de onda definida, cuanto mas
larga es tiene una frecuencia maés alta. los
colores tienen tres caracterisitcas
principales:

_TONO O MRTIZ.- €s la cwalidad
del color, cada matiz tiene coracterisitcas
propias, los res matices primarios son:: el
amarillo (se le considera mas préximo a la
luz y ai calor); el azul(pasivo y suave) y
el rojo (emocinal y activo).

_VALOR.- €s la relacidén de un color
con el blanco y el negro y se indica al
decir claro u oscuro.




_SATURACION O INTENSIDAD - €s la
pureza de un color con respecto al gris; el
color saturado carece de complicaciones y
es explicito. €ntre mds saturada es la
coloracion de un abjeto visual, éste estd
mds expresivo.

€l color es un elemento del ol
depende el logro impactante y consistente
de un efecto visual. Para obtener una
congruencia en la imagen, debemos elegir
dos opciones de color basico los cuales
cubrirén las situaciones de disedo sin
limitar la ceatividad. Al mismo tiempo,
esta seleccién deberd ir relacionada con
la personalidad y el giro de la empresa.

€l color ejerce tres acciones sobre
la persona:

_IMPRESION: €s la etopa de
atencién, atrae la persona.

_EXPRESION: Ayuda a coptar la
atencién y provoca emocdion.

_CONSTRUCCION: Grea un cddigo.

Los colores estan fijos en el
subconciente con diferentes valores, que
hacen surgir en el espectro emociones
diversas como tristeza, alegrio,
entusiasmo, tension, posividod, etc

€l color rojo es agresivo y
extrovertido, mientras que el amrillo es
defensivo e introvertido. €l verde
proporciona equilibrio y tranquilidad. €l
azul puede simbolizar lo flotante, lo
trascendente, etc. € morado irradia
madurez, purificacién, el estar por estar por
encima de todo. €l naranja y el rojo
expresan movimiento y energia.

€l color juega un papel muy
importonte en el disefio de grdficos,
simbolos, logotipos si se uiiliza como
elemento del lenguaje pare la
comunicacién, es decir que se ha orientado

a satisfacer otras necesidades como la de
fungir como signo o simbolo dadas sus
propiedades fisicas y las reacciones
emocionoles que pueden provocar, o
cvando es utilizado con un significado ;
especial. € oqui cwando el colorha de
emplearse con toda su fuerza de su ‘

gestion, bt

€l color ejerce sobre la persona
que lo observa una accidn o poder de
impresién cuondo atrae la atencién, de +: |
expresion cuando provoca emociones, y dei,
construccion cvando su significado '
adquiere valor simbélico. [

De ohi que la importancia del color ‘
en una identidad corporativa es la de -
darle el mayor impacto a la empresa
dentro de los subsistemas con que esta
cuenta. i
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“finalidad es indicar quien lo envia, desde
“.» donde y otras informaciones exigidas por
la. legislacion.

APUCACION A SISTEMAS INTERNOS:

PAPELERIA:

€l simbolo y el logotipo elegidos
deben ser incorporados al papel comercial
de la empresa y éste variaré seqin el
tipo de empresa.

€l pope! comercial induye: papel
de cartas, facturas, tarjetas de
presentacién, hojas de pedido,
memorandums, etc. L.

Para lo impresién de dicha
papeleria, deberd tomarse en cwenta las
caracter’isticas del papel (como gramaje y
textura) y el tamano del impreso deberd
ser adecuado y proporcionado al campo
utilizado.

wnnn
Trvoer
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HOJA (ARTA: €s el elemento central
de un juego de documentos membretados;
es el mas usado y de él dependerd el
estilo de la demas papeleria. Su formato
debe ser relativamente convencional su




SOBRE: Su formato es alargado ¢ o
veces se presenta con una ventanilla de
direccion. € membrete no deberd tener
dimensiones muy arandes, para hacer
posible la colocacién de nombres,
direcciones y sellcs postoles.
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TARJETAR DE PRESENTARUON: Tiene
como finalidad chorrar la molestia de tener e
que escribir ef nombre y la direccidon cado
vez que alguien lo pide. €n ella oparece
el simbole y el logotipo de la empresa, el
nombre del trabojodor, puesto que ocupa,
direccidon y ndmeros telefonicos. Su tamafio
es pequefo para su facil manejo. L
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FRCTURAS: el simbolo, legotipo, la
composicion tipogrdfica utilizada en lo
demds papeleria, deberd aparecer
también en las facturas y ademds deberan
contener mas informacion y por ésto, son
mas dificiles de disedar.

La factura es basicamente una lista
de articulos vendidos a un diente,
sefalando sus precios, descipcion, etc.
para ellos se deben dejar los espacios
necesarios.
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Uniformes: €s la reglamentacién y
el disefio que permite Identificar o

trabajadores y funcionarios de una
empresa.




APUCACGON Det SIMBEOLO-
LOGOTIPC €N €L EXTERIOR DE LA
EMPRESA.

€n reiacidn al disefio del simbolo-
legotipo en la fachada dal edifidio, se

alcanza un valor éptimo cuando éste se
reoliza en el momento en que se contruye
el edificio, para o cual el Pisedador
deberd mantener comunicacion profesional
con el arquitecto, ya que la facheda de la
construccion debe de ir de acverdo al
simbolo-logotipo. en caso de que ya
exista el edificio, habrd que adecuarse
utilizando materiales para el onuncio, que
vayan acordes a la fachada, como pueden
ser: acrilico, que se respete la integracion
institucional del simbolo-logotipo. €n
cwonto a los teléfonos, pocra ser opcional
el incluirlas.

Existen diferentes maneras de
aplicar el disefio, se exporen algunas de

ellas.
a) Integrado en la fachada por
medio de alto y bajo relieve.
b) Seporado del edificio, como una
escultura en la acera.

ESTR TESIS HO DEBE
SALR BE LA BIBLIGTECA

¢) €n un poste {(metdlico) con una
estructura de acrilico, madera o metal,
pudiendo contener luz externa o interna.

McGRAVY-ED:SOMN COMPARY
DwisicnaiNarre Hers




APUCACION DE SIMBOLO-
LOGOTIPO EN LOS VEHICULOS D€ A
EMPRESA.

la oplicacién es muy flexible,
debiéndose considerar el tipo de vehiwio
que utiliza lo empresa, (camioneta, pick
up. trailer, panel, entre otros) y de ésto se
selecciona el lugar de ubicacion de los
anuncios, pudiendo considerarse las
siguientes dreas.

a) €n la puerta delantera izquierda.

b) €n lo puerta delantera derecha.

¢) €n la parte trasera (esta
ubicacién es la mas éptima por ser el drea
que refleja maés atencién).

d) €n los partes laterales de las
cajas de carga.

Este tipo de anuncios exteriores
debe contener la siguiente informacion:
simbolo-logotipo de preferenca el
institucional, domicilio y teléfonos.

Todos éstos datos deben
conservar el disefo y color que se han
utilizado en los otras aplicaciones.




PUBLICIDAD

€s el conjunto o medio que se
emplea para divulgar o extender el
conocimiento de cosas , hechos o noticias.

Se le llama también arte y ciencia
de persuadir al publico despertando su
interés para determinado servicio,
producto.

Existen varios tipos de publicidad
como son:

PUBLICIDAD DIRECTA:

€s la parte que llega al interesado
por correo directamente: circulares,
catélogos, muestrarios, prospectos, etc.

PUBLICIDAD €N PRENSA:
Son inserciones o anuncios en los
periddicos, revistas, carteles, folletos.

Ocupando paginas enteras o parte de
ellas, combinandolas con textos de los

articulos, seporados convenientemente.

i
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PUBLICIDAD €XTERIOR:

Son los impresos destinados al
publico en general, pues se fijon en
escaparates de establecimientos,
paredes, vehiculos, en edificios, calles,
ate.

Dentro de la publicidad impresa y
exterior cabe mencionar que representan
los medios de publicidad mas efectivos y
populares, por lo que es casi seguro que
la empresa recurro a ellos.

€stos medios son:

CARTEL: Hojo de papel cortulina,
cartén, lamina metdlica, de plastico o de
madera impresa por una sola cara con fines
publicitarios.

FOLLETO: Todo impreso de
publlicacidn unitarlo y no periddico que
reune en un solo volumen de 5 o 48
paginas excluidas las cublertas.

ESPECTACULARES: Serie de laminas
impresas por varios métodos o pintados a
mano que forman un anuncio exterior
grande, Aplicado a las cosas que por las
circunstancias que los acompanan
impresionan a quienes lo ven.

ANUNCIO €N PRENSA: Lla prensa es -
¢l rey de los medios, su caracteristico "
principal es la rapidez con que puede ser:
comunicado el mensaje de un anuncio al .
publico iector y se puede detallare ™
ilustrar en formao relotivamente perdufoblé
el contenido de este mensaje. €l anuncio
de prensa permanece ante el lector
informéndose sin priso. Permite dirigitse a
una gren masa de compradores, siendo
ideal e imprescindible.

Las dimensiones para estos i
anuncios varion Y son desde una paginag, ‘
media pagina, un cuarto de pagina, un
octave y varias lineas o una o mas
columnas. €l mejor emplozamiento dentro
de una misma pag. se halla en lo parte
superior derecha.

VOLANTE: €l volante es uno de los
medios dasificados dentro de la i
publicidad directa porque van dirigidas o



un grUPo de Personas que son previamente
seleccionadas o uno determinada zona
segun el mensaje. Su finalidod es informar
en general o particular sobre las
coracteristicas de un producto o servicio
determinado. Su informacidén debe ser
clara, precisa, amplia pero breve.

S’A Nueva York

E por Lastern, con una
Primera Clase..
de primera.

AR

EASTEF{N

PIUSURRTN

3350008 U]

€l tamafo de un volante es por lo

general media cuortilla 22 X 14 cm. puede
ser a una o dos tintas, puede flevor
ilustraciones, dibujos y scn impresos en
papeles o cartulinas de calidad media.




€L PAPEL

Uno de los principales
compoenentes del papel es la fibra de
celulosa que se obtiene de la madera de
varias clases, de lino , de cafomo, de
olgodén y del papel impreso de desecho.

* TIPOS B8ASICOS DEL PAPEL

FACTORES IMPORTANTES QUE S€
DeEBEN TOMAR PARA SELECCIONAR €L PRPEL

+ EFECTO ESTETICO O PSICOLOGICO
De APARIENCIA: Rqui el papel comparte
junto con tipografia y las ilustraciones la
responsabilidad, que cualquier impreso
puede hablar de calidad o medioaidad y

hablar con fuerza o suavemente.

+ DURRBILIDAD: Las propiedades
practicas como la habilidad de soportor el
tiempo son muy importantes los impresos
que supuestamente deben durar muchos

anos pueden desintegrarse mucho antes
del periodo de vida progroamado.

+ €L COSTO ¥ PESO: €l costo del
papel es siempre un factor determinante,
el papel tiene un peso por Hg. que varia
de acerdo al tipo y la cantidad de
procesamiento necesario.

* TIPOS DE PAPEL
» €l papel con un minimo

calandrado y que recibe el nombre de
antiguo o cascardn y se utiliza para libros
y folletos, tiene una textura muy aspera y
no se presta para reprodudir las
ilustraciones de medios tonos. la
superficic es opaca y lo hace deseable
como material para una lectura extensa..

* €l papel llamado maquinada que
tiene un calandrado muy extenso y tiene
una superficie mas suave se utiliza en
revistas. €n este papel si se pueden

.
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obtener los medios tonos y se tiene una
mejor calidad.

* €l papel supercalandrado: que ha
sido procesado hasta que su superficie se
encuentra bastante pulida como para
recibir cualquier tipo de impresion
incluyendo los medios tonos. €ste papel
no es poco recomendable para la
impresion tipogrdéfico.

* PAPEL ADECUADO A LOS
DIFERENTES PROCEDIMIENTOS D&
IMPRESION.

+ Para la tipografia: €l papel
antiguo, el papel inglés, el couche,
cartulina bristol, papel de hilo, bond,
cartulina gruesa y de periddico.

+ Para la litografia-offset: £
couche, el satinado, el antiguo y el bond.

+ Para el huecograbado: €l antiguo,
el supercalandrade y el antiguo inglés.




* TECNICAS DE IMPRESION

+ IMPRIMIR

Reproducir texto o imdgenes en
aegativo o color sobre una superficie
cualquiera, mediante la presidén o contacto
de un molde, en que los textos o las
imdgenes han sido grabedas previomente
en relieve, planografia o hueco.

Reproducir un texto efo
ilustraciones, un nimero determinado de
veces mediante la transferencia de tintas
de imprimir sobre un material.

+ IMPRESION INDIRECTA

€s cuando a tinta no pasa
Jdirectamente ol papel, hay un agente
intermedio en esta operacidn.

+ IMPRESION DIRECTA

€s cuando la tinta pasa
directamente al popel.

*LAS TECNICAS MAS ADECURDAS DE

IMPRESION  PRAA €STE TIPO DE TRABRIO
SON:

+SISTEMA DE IMPRESION OFFSET

€s un derivado de la litografia,
sasa sus propiedades y caracteristicas en
la incompetibilidad de la tinta grasa y el
aquo, las partes que reproducen imagen o
texto, aceptan la tinto grasa e imprime,
mientras que las zonas restontes, blancas
aceptan el agua.

Lo forma impresora es una plancha
de zinc o aluminio, la rotacion del plancha
pasa la imagen al caucho, que a su vez, la
reporta sobre un tercer cilindro donde esta
el papel.

€l offset tiene una impresion
indirecta ¢ generalmente se ejecuta en
maquinas compuestas por cilindros.

+ VENTAJRS

¢ Las ilustraciones no plantean
problemas especiales si son de linea se
tratan como el texto.

* el montaje del material impreso
puede hacerlo el propio disefcdor y

obtendrd mas beneficio de ello cuando
mas completo sea.

» ¢l volumen y peso de las cajas
de metal y la laborioso composicion
monual se sutituyen por un Proceso
fotografico.

* €s el mejor procedimiento’ cuando
las ilustraciones son muchas L

* Los dibujos a lapiz que estan 5
puntillados se imprimen mejor en offset. .

* Los medios tonos o planchas que
tengan varios matices o tonos se pueden
estampar en papel rugoso. s

* Se pasa menos tiempo en poner
las prensas de offset para que impriman -

+DESVENTAIAS

* Una vez terminada la plancha
litogréfica cualquier cambio supone
hacerla completa nuevamente sdlo es
posible eliminar material pero no afadir ni
cambiar.

¢ Si se desea cambiar el margen
entre tiradas hay que hacer planchas
nuevas.

* Hay algunos materiales como el
cartén grueso o metalizado incompatibles
con la litografia.




+SISTEMA DE IMPRESION SERIGRAFICA

Lo impresién serigréfica se hace
con una plantilla que actia como
enmascaramineto sujeta a una tiama o
tejido que puede ser seda, nylon, organdi

o malla metdlica tensa en un bastidor, lo
tinta se hace pasar através de la trama
imprimiendo la imagen en la superficie
colocada abgjo.

Hay 3 principales tipos de
plantillas:

* Directas: Se preparan :
directomente en la trama (crayén.de cer
bloaueador, atc.) o i

* Indirectos: Se hacen por separad
de la tramo (plantilla de papel & pelicul
de ulano) R

* Fotoplantillas: €s una
combinacién de las dos anteriores.

VENTAJAS .

- Con la serigrafia se puede imprimir
en tarjetas de casi todas clases de papel :
(cartulinas, tejidos, filtro, vidrio, madera y'
metal)

- Se puede emplear para
Impresiones en objetos de casi cualquier
forma y tamafo como cilindros botellas, y
superficies irregulares como en una nuez,

- Se emplea para poner en color
blanco pero sobre un fondo negro.

- Los tiradas cortas de impresién en




color, en cartones gruesos, resulten buenos
en este procedimiento.

DESVENTAIAS

- La serigrafia solo puede
adaptarse a los trabajos de tiradas cortas

- Las prensas funcionan lentomente
y gran parte de la proeduccion se lleva a
cabo por métodos manuales.

la importancia de estas principales
formas de impresién tiene una finalidad

que es la de darle una mayor eficacia a
todas las aplicaciones de la identidad
Corporativa.

Como puede ser la técnica del
offset en la que se puede realizar todo lo
relacionado con facturas, memorandums,
hojas carta, etc.

Lo serigrafia tiene como finalidad
la reproduccion del logotipo, simbolo
tanto en formas, tarjetas de presentacidn,
souvenirs, etc.




Lonclusiones
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Geltek

lo comunicacién visual es en -

algunos casos un medio impresc‘ihdible"
para pasar informacicnes de un emisor. ¢
un receptor pero la condicion esencial
para su funcionamiento es ia exactitud
de los informaciones, lo objetividad de'
las sefiales, la codificacion unitaria, lo
ausencia de falsos interpretaciones.
Todas estas condiciones se pueden
alcanzar solamente si las 2 partes que
participan en la comunicacion tienen un.

conocimiento instrumental del fenémeno.

Conocer la comunicacion visual es
como aprender una lengua, uno lengua
hecha solamente de imagenes, pero de
imdgenes que tienen el mismo
significado para personas de cualquier
nacidn y por lo tanto de cualquier
lengua. €l lenguaje visual es una
lengua quizd mas limitado que el
hablado, gero sin duda mas directo.













Barranca del Cupatitzio



Parque Naclonal “

Barranca del Cupatlizio

Uruapoan, Michoacén

lntroduccidén

Dentro del mundo de las imagenes
visuales ¢ dentro de las diferentes éreas
en las que uno puede trobaojor estén las
identidades corporativas. Rhora bien - :
cuando el disedador o logrado ya todos .
los elementos

para una identidad, para una |
empresa debe existir o haber una forma de
controlar su aplicacidon y uso posterior,
esto se logra por medio de una utilizacién
posterior, de un manual que llevara
contenidos cada uno de los pasos, segun
su importancia de un simbolo o logetipos
asi como tambien de elementos u objetos
donde se aplicara el loyotipo de la
empresa y la forma de utilizarlo lo maés
conveniente.

i




Parque Naclonal
Barranca del Cupatlizio

Uruapan, Michoacan

€volucion del Simbolo

Para su realizacion se buscaron
elementos naturales que fueran de
acverdo con el trabajo como lo es el agua
Y jugando con este elemento se puede
lograr el simbolo deseado.




Parque Naclonal
Barranca del Cupatitzio '

Uruapan, Michoacén

POSITIVO

€s importante que se realice este
tipo de prueba, ya que se debe
considerar un posible cambio de las
formas al transformar un negativo en
positivo y biseversa. €sto se debe
tomar en cwenta al momento de elegir la
mejor forma de presentar el disedo final.




Parque Naclonal ' ..
Barranca del Cupatltzio .
Uruapan, Michoacan

NEGATIVO

€s importante que se realice este’
tipo de prueba, ya que se debe
considerar un posible cambio de los
formas al transformar un negativo en
positivo y biseversa. €sto se debe
tomar en cwenta ol momento de elegir la
mejor forma de presentar el disefio final.
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Barranca del Cupatitzio
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MATRIZ GEOMETRICA

la importancia de ésta matriz, es la
de enseiarnos cual fué el procedimiento
que se siquid para la obtencién del
simbolo. Bésicamente se utiliza una
reticula cuadrada pero puede haber
triangulares o de otras formas regulares.




Parque Nacional

Barranca del Cupatitzio

Fargue Nacfomal
sarramcs del Cupatfitzio

Friz quadrata bold - iTC

ABCDEFGHIJKL
MNOPQRSTUV
WXYZ AGECOa
bcdefghijkimn
opgrstuvwxyz
aeoecpl234567
890BL$¢21&()/-

Frui_z—‘_quadrata medium - ITC
ABCDEFGHIJKL
MNOPQRSTUV.
WXYZ ACECQDa
bedefghijlkimnop
qrstuvwxyzeeoe
cp123456G7890R
£5¢21& §%()/u—--»

(’yi’an]ue Nacilonal ‘
Barranca del Cupatitzio

Uruapan, Michoacén

Tipografia

Tonto por la tipografia
institucional como para la auxiliar se

escogio edt tipo friz quadrata, bold fralic ) Lo

para la institucional y la normal para la
auxiliar y se escogio por ser moderna Y
conservadora al mismo tiempo, se decidio
que fueron altas y bajas ya que da una
mejor sensacion es agradable, sencilla y
facil de leer.




@Paﬂ]ue Naclonal
Barranca del Cupatltzlo‘;; :

Uruapan, Michoacén

Parque Nacional
Barranca del Cupatitzio
Uruapan, Michoacan

Integracién

Teniendo del simbolo y la
tipografio se cuenta ya con los elementos -
pora lograr la integracion total misma que
debe ser flexible esto es, que ol separar
los elementos no se pierda la estructura,
el mensaje o la idea proyectada.
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Uruapan, Michoacan

MATRIZ GRAFICA

€sta matriz nos proporciona un
mejor acomodo dentro de la reticula,
ademas que es una gran guia pora el
rotulista, ya que de ésta manera podrd
determinar que tanto redudir o ampliar el
logotipo cuando éste se esté
aplicando.
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Parque Nacional
Barranca del Cupatitzio

Uruapan, Michoacdn

Estudio cromatico

Los colores elegidos para el
logotipo son: magenta o bugambilia y
azul daro, ya que el azul representa el
agua que existe en el parque y el
magenta o bugambitia que represento el
colorido de la flora y los dos elementos
bases que ofrece el parque.




Parque Nacional

Barranca del C

upatitzio

Uruapan, Michoacén

l !/ Parque Nacionpal
Barranca del Cupatitzio

Uruapan, Michoacén

Alternativa

€n este proyecto se esta
presentando otra alternativa del logotipo,
lo cual podréa utilizarse cwando en clguna
aplicacion no se obtenga el resultado
4ptimo que se pretende




Parque Naclonal [
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Parque Nacional

Barranca del Cupatitzio
Uruapan, Michoacan
Farque (@

Barranca del Cupatitzio

Urepon, Michoacsn

Parque Nacionai
Barranca del Cupatitzio

Uruapan, Michoacan
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Parque Naclonal
Barranca del Cupatitzio
Uruopan, Michoacdn

Parque Nacional
Barranca del Cupatitzio
Uruapan, Michoacan

Uruapan, Michoacan

Maéximos y Minimos

Una vez que tenemos la
integracidon se hacen pruebas reducciones
v ampliaciones con el objeto de eliminar
la posibilidad de que se pierda o se
exagere los rasgos del logotipo.
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Uniformes:

La aplicacién en los uniformes
cwenta con la alternativa del logotipo, ya
que se presta mejor el acomodo de éste;
esto es para la facil identificacidn de las
trabajadores.
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Aplicaciones

Para las aoplicaciones tanto
interna como externa se sigue una misma
linea esto ocurrio en toda la papeleria con
algunas exepclones oMo la tarjeta, |
qafete y con el folder ya que se puede
realizar algo més libre.
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Farque Nactoral

Uruapan, Michoacan
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Vehiculos

Para la oplicacion del logo en los
vehiculos se opté por la alternativa del
logotipo ya que se presta mejor para el
resultado final que se pretende.




Parque Naclonal
Barranca del Cupatitzio
Uruapan, Michoacan

Parque Nacional
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Bienvenidos a

Uruapan, Michoacan

Anuncio

Se tiene la libertad de poder jugar. . 1
con el simbolo para poder llamar la T
atencién del piblico haciendo una tinta
con el simbolo
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Variantes Decorativas

Se han propuesto estas variantes
para poder darle una mayor variedad a los
articulos promocionales.
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Uruopan, Michoacan

Souvenirs:

€xisten olgunas variontes
decorativas del logotipo, estas servirdn
para los aplicaciones de los souvenirs,
que daran difusién i publicidad del
Parque Nacional.
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CONCLUSIONES

Considerando la importancia que
dentro del drea de Disefo Grafico
representa la realizacién de un manual
de Identidad Corporativa se planted una
investigacion objetiva y actualizada de
los procedimientos que se deben llevar
o cabo para la realizacién del mismo,
con el propdsito de que el Diserdador
Gréfico ahorre tiempo en el
wmplimiento de su trabajo, siguiendo
los lineomientos basicos del Disedio a
fin de obtener resultados 6ptimos o
corto plazo; lograr una adecuada
proyeccidon comercial del cliente, asi
como el reconocimiento en el campo S
profesional.
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