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I N·T Ro D u e e I o N 

la radio en méxico ha resultado llamativa desde su llegada, 

por la década de los 20 1s, y más aún en lns 30's, cuandc se es­

tableci6 con programas: musicales, c6micos, de concurso, de es­
cenificaciones radiof6nicas, entre otros. 

Este último género se constituy6 sin duda alguna cnmn unn de 

los mayores atractivos en sus diversas modalidades -radiote~ 

tros, sketch c6micos, radiocuento, folletín y las radinnovelas-, 

las cuales marcaron un alto rating durante varias décadas. 

la raz6n de su éxito ha consistido en que a través de la con­
jugaci6n de: mdsica, efectos, sonidos, voces, personajes fic!ti­

cios o tomados de la realidad han hecho que el público radioes­

cucha deje a su imaginaci6n volar y se integre a las emocionrs 

que se dramatizan en el momento. 
mario Kaplún, en su libro Producción.de programas de rad!o, 

define las escenificaciones radiofónicas o radio dramas "como ,el 

medio noble de expresi6n que pedagdgicamente es de gran utiri­

dad". 
Este te6rico distingue tres tipos de programas realizadns cnn 

radiodramas: el primero se refiere al unitario, cuando la acci~n 

comienza y termina en asa única emisión. El segundn, seriado\~ 
que como en el caso anterior, cada capítulo presenta una tram 
independiente, que puede ser seguida y comprendida sin necesida 

de haber escuchado los capítulos anteriores. A lo sumn si la hi~ 

toria es muy. extensa se le presenta excepcionalmente en dns \ 

o tres capítulos, la diferencia es que hay un personajes cen-1 
tral que es fijo, permanente y de continuidad en la serie. . .. 



Y el tercer programa es la radionovela, qui~ es la clásica nn­

vela en muchos capítulos con una trama continuada, 

P. este último se refiere el estu::lio, ya qúe se deriva del ra­

dioteatro y según el mism.., autor: esta fnrma, bien utilizada, 

activa la fantasía e inteligencia de lns nyentes, pnrque el diá­

lngo es uiJmpre más atractiv~ que el discursn y n~ dice las c..,­

sas directamente, sinn que las sugiere, ln cual c~nstituye una 

auténtica f..,rrna de comunicaci6n, 

Esta atracción de lns nyentes se dej6 sentir de lns a~"S 

40's a los 60's, cuando éste génern mantenía pegad..,s a l"s escu­

chas a los aparatos recept..,res, Las series c~mn: La C"media nes­

café, El monje loco, entre otras, tuvieron tantn étit.., que fue­

ron patrocinados por Protector and Gamble y Cnlgate Palmnlive, 

haciendo de este género un negncin redituable, para lns patr"ci­

nadores y un trampolín a la fama para lns actnres. 

Tiempo después, el número de radiC1escuchas disminuiría, P"r 

ende la mayor parte de radionovelas, las cuales desapareciernn 

en varias estaciones después de los 7D's y definitivamente en 

la XEW a partir de 1982, dejandn de transmitir su barra matutina. 

Unido a este decrecimiento se encuentra la apariciMn de la t~ 

levisi6n en los años 50 1s, que afectó la captaci-ín de nyentes, 

además de la limitaci6n de situaciones y figuras imaginativas 

que la radio y sus génercs nos prnpnrci~naba, 

Diez años después de la desapari ciñn de es ta barra matutina 
de radionovelas en la XEJJ, estacirín que fuera serniller" de fa'll"­

sas radionovelas. El 24 de febrern de 1992, reabre su transmi­

si6n matutina con cuatrn radi~nnvelas, 

Esto, nos lleva a preguntarnos ¿cuál es la intenci~nalidad 



de este género y,ef"l:parti~Úlar ~e l~s, .tr~nsrrii i;id~s 1en la XE'll en 

nues.trns· dias.?, •. pHes;; sien~ncur;ia,emi~nra.qÜe·.¡nyn tiemp"' t.uv., 

éxito produciéni:lniasiY ·las,~dejnde t~~ri~·mit'i~J' y'; . después las 

rev~::~ •. cara~~a:L~r· i¡g f~~~~c.i~~~·1a~~;211:·i)'~st~s;•~~ rea liza rá 

un análisis de tontenidn a> las rcidi~n~·~~i~si Ama roa ci.udad '! 

Vinleta. 

Estas dns radinnnvelas mencinnadas stibresalen de una bP1rra de 

cuatrn, al tener maynr rating, 

Por ntra parte la npinitin de quiénes eligen lns temas de 

radionovelas son un puntn de apnyn para la investigaci~n, pues 

varios de ellns han sidn testigns del desarrnlln lde este oéner..,, 

utra razón impnrtante para retnmar su npinión, es que nn 

existe una biblingra fía y hemerngra fía amplia q~e sustente el 
1 

tema, 

Cabe destacar que las npininnes de lns prnductnres serán sus­

tituto parcial de las fuentes escritas, más nn se sujetarán a un 

análisis de contenidn 1 pern s! serán material de apnyn dur~nte 

la investigaciñn, 

En el primer capítuln de este trabajo se utiliza la tenría 

funcinnalista para definir los cnnceptns 

vestigación y describe la técnica que se 

ta para saber el cnntenidn mani fiestn de 

inferir las pautas de cnnducta, 

que c"mp"'n~n nuestra in­

utilizará c~mn herramia~ 
las radinn..,yelas, y así 

En el segundn capítuln se habla acerca del desarr..l,11.., de la r~ 

dindifusión en el mundo, para después incursinnar en ~l ámhitn m.!l_ 

xicann y en particular en nuestrn tem3 de estudin 1 si~uandn el BQ 

ge de este género radinf6nico 1 en lns 40 1 s y 60's, 



Cn el tercer capítulo se realiza el análisis de cnntenid., pe-
, ' ' ' ra conocer l3s pautas de conducta de ambbs emisi~nes, En este 

apartado 3e consideraron los sig~ient~s aspecto3: 

Saber cuáles eran las pautas de conducta de cada radi~nnvela, 

para después cuantificarlas, y as,í inferir si realmente el enga­

ño y la ambición snn preponderantes en Amarga ciudad y Vinleta 

respectivamente. 

Conocer el tiempo de transmisión de estas pautas cnn el fin 

de complement~r lo cuantificado, 

Por 6ltima, demilitar lns indicadnres qua n~s dier~n las pau­

tas y unificar un criterio para no caer en subjetividades, 

Estas pautas se determinaron de acuerdn a \las accinnes que 

transcurrían en la trama, 

No se consideraron a los recept'lres do las\ radi.,n.,velas, de­

bido a que nuestro objetivo se cumple sin nBc
1

esidad de recurrir 

a las respuestas de este sector, 

Cabe aclarar que al final de cada capítuln 1 aunque nnminal­

mente no está identificado cnmo conclusinn cumple este cnmetido, 

A lo largo de este trabajn se nbservará el auge de las redin­

novelas ocurrido ya hace algunos añns y se percibirá que gracias 

a la combinación magistral de música, efectns ~e s'lnid" y V"'ces 

de actores hábiles, se llegó a una atractiva mdnera de racer ra­

dio que sedujo a las escuchas, Estas series qukdan actualmente 

al aire como para que no se diga que la radin n~ nns tiene nada 

atractivo que decir, 



, 

CAP/ITU/LO 
U/NO 

,N'"I hay nada más difícil de emprender, 

más\ peligroso de dirigir, o más inciert"' 

en ~u áxit,.,, que la intrr:tducci~n de un 

nueto nrden de c'"lsas. 

NICOU\S fflAQUIAVELD, 



l. ,LAs RADIJNOVELAS DESDE Ü\ OPTICA DE LA TEDRIA DE LA comuNICAC ION, 

l.~ De(i~ición de comunicación 

El presente capítulo expone a través de la cnrriente funciona­

lista los conceptos que respaldan nuestra investigaci.Sn, Hdemás, 

presenta la técnica que sugiere Bernard Berelson para dem~strar 

el contenido manifiesto de las radionovelas. 

Para empezar a definir teóricamente aspectns generales de la 

radionovela con base en esta escuela, es menester iniciar por e,i: 

plicar los conceptos de un fenómeno comunicativo. 

1 La manera sencilla de definir la comunicación es com~ lo hace 

Paoli, quien se refiere a ésta como: "el acto de relación entre 

d~s o más sujetos mediante el cual se evoca en común un signifi 
1 -

cado." (1) En esta definición podemos observar que se habló C0,!1 

cretamente de la comunicación interpersonal, sin llegar a la com 

plejidad del proceso masivo de comunicacidn, al cual, nos refe­
rÍremos a continuación. 

1.1,l Comunicación de masas y comunicación colectiva. 

' 
~edro Orive Riva, en su libro Estructura de la infnrmación, 

hacf una diferencia entre comunicación colectiva y comunicación 
de masas. De esta última, considera la opiniMn de Vid Feldmann, 

qui~n se"ala qus es: "••• la transmisión de noticias infnrmati­
vas~ regulatorias y estimulantes, a una masa anónima de hombres 

que ,conviven, pero sin relacio,nes anímicas, unión social n rel~ 

cióJ directa con el comunicante." (2) Lo anterior no cnntempla 

l. Paoli, La comunicación, p, 15. 
2. Feldmann, cit. pos., Orive, Estructura de la información, p.193. 
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una relaci6n de los medios de transmisidn con la masa anónima. 

Y as! lo advierte Orive, al confrontar este cnnceptn cnn la 
posici6n de Wricht, quien sostiene que: 

Si bien la tecnología moderna es esencial 
para este procesn, su presencia nn siempre 
significa comunicación de masas. No snn ele 
mentas t~cnicos de los modern<Js siste11as de 
comunicacinn los que los distinguen como m~ 
dios masivos, sino que la comunicación de ma 
sas es un tipo especial de éomunic~ci~n que 
involucra ciertas cnndiciones operacionales 
distintas, principalmente acerca de cuál es 
la naturaleza del auditorio, de la experien 
cia de comunicación y del crimunicadnr. (3) 

De lo anterior podemos decir que estos modernos sistemas de 

comunicaci6n, corresponden directamente a la comunicación co­

lectiva, aunque varios autores no hagan diferencia directa en­

tre un concepto y otro. 
Para Giner, la comunicación colectiva es aquella que: "va di 

rígida a una multitud de individuos a trav~s de los medios de 

transmisión de sonido y de la imagen: radio, televisión, cinem,!! 

t6grafo, periódico." (4) Aquí se introducen los medios electr~­
nicos, siendo estos la diferencia entre una y otra comunicación, 

Considerando los conceptos anteriores de comunicación se di­

ce que esta es el acto en que se transmiten mensajes de un emi­

sor a un receptor, 
Una vez aclarado el concepto donde se encuentra ubicado el 

problema de estudio -la comunicación colectiva- se procederá 

~ definir sus componentes, 

3, Wricht, cit, pos,, ldem, 
4, morris, cit. pos,, Ibídem, p, 79. 
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l,2 El emisor 

En primer instancia se encuentra el emisor, quien seg~n morris 

"es un 6rgano que produce un signo que sirve de estímul.-. para 

otros··orgaftiamos (receptores)," (5) Por su parte, Prietn Castilln, 

complementa este concepto el decir que el emisor en un procesn de 

comunicación, es "todo individuo, grupo o institución que elab..,ra 

un mensaje con determinada intención." (6) De lri que p~dem..,s arg,!¿ 

mentar que el emisor no es sólo un órgano aislado que piod~ce un 

signo, más bien, en la actualidad, gracias a los medins masivris 

de comunicación, es toda una institución que transmite mensajes 

con una tandanci~. 

1.2.l El mensaje, 

Esta mensaje enviado a un grupo de perceptores, C'"'ntiene sign! 

ficados qua en nuestro tema de estudio se representa a través da 

la dramatización radiofónica y que contiene una determinada inte.!l 

ción implícita en sus argumentos, Para Prieto Castilln el mensaje 

significa: un momento en el que se plasma y se expresa la inta.!l 

cionalidad del emisor hacia sus receptores. (7) Cabe agregar qua 

el mensaje an la comunicación colectiva, se adecua a las necesid.[ 

des del medio que lo transmite para que sea captado por la audie!!. 

cia, 

1.2.2 Los receptoras. 

Esta audiencia se representa en nuestro estudio por una masa 

s. rnorris, cit. pos,, .Orive, Idem, 
6. Prieto, Elementos para al arnITis is da mensajes, p. 18, 
7. Ibídem, p. 19. 
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heterogénea, que forma ·parte medular del estudi'=', las amas de c~ 
I 

sa, las cuales son un: grupo que interpreta un determinad" mens~ 
je desde su respectivo marco de referencia, mediante un cnn~ci­

miento del c6digo utilizado. (B) Este conjunto se ve influido 

por la intención que el emisor le dio al mensaje. 

Dentro de la comunicación c<'lectiva, este sect<'r n" P"drá re~ 

lizar la comunicación de regreso (feed back), debido a que ésta 

se encuentra sujeta al medio electrónico. la retr~alimentacidn 

s6lo se podrá realizar a través de llamadas telefónicas, cartas 
y sondeos de opinión realizados por las mismas emisoras o empre­

sas de mercadotecnia. 

l.2.3 El código. 

i 
El marco de referencia para las radion".lvelas no se puede pa-

sar por alto, pues este es el que conforma el contexto par~ que 

las amas de casa asimilen las situaciones ahí presentadas. ,Para 

este fin, se requiere que tanto el emisor como el receptor se 

rijan bajo un código que se define como: "las reglas de alabar~ 
ción y de combinación de los elementos de un mensaje," (9) Este 

c6digo, además, debe presentarse al receptor en la c~munica~i6n 
colectiva con las características propias de cada canal, 

fin de fe.cilitar la percepción. 

l.2.4 Los canales. 

\ 
1 

El canal, además de facilitar dicha percepción de acuerd<' 1a 

sus características: vehicula el mensaje desde un emisor a un 

B. Ibídem, P• 20. 
9. Ibídem, P• lB. 



receptor a través del espacio y tiempo. (10) Complementandose 

as!, la comunicación colectiva, que es el fenómeno comunicacio­

nal que ha preocupado a los estudiosos en los últimns a1ns pnr 

el impacto que tiene entre las masas. 

Shibutam va más allá, al adjetivar a un canal como formal 
"que tiene como característica distintiva la de ser un ser 

autorizado." (11) Entendiéndose éste como patrón, para que las 

fuentes lo retomen como la guía a seguir. En nuestro caso las 

emisoras en cuest16n, llevan a ca~o esta vehiculizaci~n ~e sus 

mensajes, sin salirse de los cánones establecidos por las emi­

soras puntales XEW y XERED. 
La primera determinada por el prestigio que le confiere ser 

la pionera en la radio mexicana y por poseer fuerza como orga­

nizaci6n, no s6lo radiof6nica, sino televisiva ~ue establece 
estereotipos en la sociedad, a través de sus programas. Y la 
segunda por surgir de la misma organización, partiendo con 

una línea afin. Ambas hasta llegar a consolidarse como cana­

les formales de peso en la radiodifusión de méxico. 

Reed por su parte, además de aceptar que el canal es el me­
dio utilizado para transmitir un mensaje, también le cnnfiere 

otra función~ la canalización: "que es la capacidad de los me­
dios masivos, para encausar las pautas de conducta o actitud 

de un individuo." (12) Esto último apoya la posiciñn de Lazar~ 
fald, cuando éste se refiere a la función de los medios mas! 

vos de reforzar normas sociales, que más adelante se explica­

rá, 

10. moles, cit. p~sq Orive Riva, P• 14. 
11. Shibutam, cit. pos., Raed Blake, Una taxonomía de conceptos 

de comunicación, p. 22. 
12. Jbídem, p. 102. 
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1,3 El radiodra~~. 

Ya habiendo citado el concepto de radl0~0J~1á,eri. tcidn lci que 

va del escrito, cabe puntualizar~obre su ;d~ÚniCi.6n [~Le para 
;:·;; .' ··;.~_ !\~-:'.:"·~·· '':,~.'.~. -~:· 

nuestro estudio tendrá efecto, ·-~~:'..!;<"···:.· '¡:.· ~' :··; 

lílarib Kapldn, primeramente ~onsideraa 'l.a '.f~df"bi]~Vel~ · :comD 

parte de un género más amplio, que lo den~~f~i; ;;VEiifi}a'a.i~drama 0 

escenificaci6n .radiofónica, y lo define coriia:':.,;~·Ú:m~d.ir.i noble 

de expresiCln que pedagClgicamente es de ~r~n,; utLUd~d;" (1:3) 

A este, le adjudica características como: ccirijug~~iCln de mdei-

ca, efectos, sonidos y personajes, 

Después distingue tres tipos de programas realizados con r~ 

diOdrarnas: 

a) Unitario, Cuando la accidn comienza y termina en esal dnica 
1 

emisidn, 1 

b) Seriado, como el caso anterior, cada capítulo presenia una 

trama independiente, que puede ser seguida y C(lmprendida sin 

necesidad de haber escuchado los capítulos anteri.,rei, a l., 

sumo, si la historia es muy extensa se le presenta excepci"­
nalmente en dos o tres capítulos, pero hay un persDnaje cen­

tral que es fijo, permanente y de continuidad en la s~rie, 

exempli oratia, Kalimán, 

c) Radionovela, Que es la clásica 

una trama continuada, 
con 

A esto dltimo se refiere el estudio, ya que se deriva del ra­
dioteatro y segdn el mismo autor: "esta r"rma, bien utiliz\¡a da, 

activa la o'ant:JsÍa e inteligencia de los oyentes, p':'rque e¡l diá­

logo es siempre más atractivo que el discurso y nn dice las co-

lZ. Kapldn, Producción de programas de radio, p, 148-149, 
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sas directamente, sinn que las sugiere, lo cual c~nstituye una 

auténtica forma de comunicación." (14) Una vez abordadns bs 

conceptos que explican parcialmente nuestro problemas, nns d~ 

remos a la tarea de int~grar el esquema que hará aprehensible 

la comunicación colectiva en nuestro trabajo. 

1.4 Esquemas en el proceso de la comunicación. 

El esquema, es parte fundamental en todo trabajn de investi­

gación, y además de una guía, que junto ccin los conceptns teñr,! 
ces, ayudan a comprender el problema de estudio. 

Existen diversos esquemas que explican el proceso de comuni­
cación, desde su más simple expresión, hasta modelns más elabo­

rados, que se presentar~n a continuación y que son cnmunes en 

el fen6meno comunicativo:. 
Entre los modelos sen~illos, consideramos al de Aristóteles, 

quien propone la comunicación en tres puntos basándnla en la 
"búsqueda de todos los medios posibles de persuasirln." (15) 

A. saber: 

l. La persona que habla 
2. El discurso que pronuncia 
3. La persona que escuc:ha 

-Quién 
-Qué 
-Quién 

\ 

\ discurso la la persona el persona -QU9 - \ que aue ... 
habla \pronuncia escucha 

1 

i 

QUIÉN QUÉ QUIÉN 

14. Ibídem, p. 152. 
is. CIESPAL, "Esquemas del proceso de la comunicación" en Benassi­

ni (comp.), Teorías de la comunicación en Estados Unidos y 
Europa, pp. 27, 28 y 34. 
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Llama la atenci6n de este esquema, que los element"s, que ahí 
se presentan, continúan vigentes en m"delos cnmn el de Lasswell 

(1949), en el que además se anexan dns aspectos más: el canal y 

los efectos, 

, 
QUIEN dice 

, ' 
QUE en oué CANAL a QUIEN con aué EFECTOS 

© 
Este último esquema ha sido la base para desarrnllar y encnn­

trar más elementos que forman parte del prncesn de cnmunicaciñn 
de grupo. Tal es el caso de Nixon quien realiza mndificacinnes & 

éste diagrama de Lasswell: 

<D 
QUIÉN-. ----

con aué 
INTENCIONES 

© 
QUÉ a 

l 
En aué CANAL 

© , 
QrEN1 
¡ © 
: con qut1 
: ~FECTOS 

Bajo que 
C(JNDICIONES 
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En un momento de nuestro' estudio se llegó a consider3r este 

esqUema para expÚcar' n~es,tra investig<Jcióri, debido a que el emi, 

sor trabaja:'con>uná intención hacia el receptor y este para reci 

bir el mensa;je, d'~be uhicarse bajlJ determinadas cc-ndicinnes, 

Lo anterior llenaría las expectativas de nuestra explicaci~n, 

sino fuera porque este modelo no contempla tácit<Jmente a los me­

dios electrónicos, aspecto medular en nuestro prnble"ª• Sin embaL 

go, esto no significa que dicho m1Jdelo quede excluidn para "tr~s 

estudios que trabajen medios masivos, 

Además de estos esquemas, nos dimos a la t2rea de revisar 

otros como el de maletzke, Serlo, Dumazedier quienes erplican el 

proceso de comunicación, con otros elementos que no se acopiaban 

para abordar nuestro estudio. 

Encontramos, por úl.timo, que clentr<J de l'ls modelns de la c.,m.i¿ 

nicación revisados el que más se acercaba a nuestros fines expn­

si tivos fue el esquema y teoría de Schramm, que cubre nuestras 

perspectivas, con determinadas salvedades que se 3clararan en su 

momento, 

1,4,1 ~ptica de Schramm, 

Siendo Schramm un reconocido teórico de la escuela funcinna­

lista, acepta que existen abusos en la utilizaci~n de la c'lmuni­

cación de masas y busca para cada unn de ellos una explicaci~n 

coyuntural, que no choque directamente con el sistema, 

Durante su búsqueda, Schramm, involucra otras prf"lpuestas, las 

cuales resultan ser de las más importantes en la investi,.aci~n 

de los medios de comunicación, la de Lasswell y Shann1Jn, 
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El esquema ~e Laswell tiene mayor carácter sncinlógic", y 

el de' Shannon, físico-matemático porque: 111 extrae la primera 
f6rmula, la extraída del universo de la cibern1Hica, para 

elaborar una síntesis gráfica de la com~lejidad de la comu­

nicaci6n humana." (16) Por lo cual, ambas pr"puestas sepa­

radas no podrán servir para nuestro estudio, s61" hasta cua!l 
do Schramm las fusiona en sus conceptos. 

Este ~e6rico, se remite a elementos fundamentales de la 
comunicaci6n -comunicaci6n interpersonal- para llegar a un 

proceso complejo, como lo es la comunicación colectiva. 

i 
Sin embargo, nosotros no analizaremos cada paso de la pri-

mera, pues, no explica nuestro problema y ser!a vann citar­

las, por lo tant~ nos remitiremos a la ~omunicación colectiva 
que habla éste autor. 

1.4.2 Esquema del proceso de comunicacióh colectiva. 

La principal fuente en la comunicació~ colectiva para Schramm 
"es un 6rgano de comunicación o persona i'rstituci".!nalizada." (17) 

En el primer caso se refiere a un periódi~o, red radindifus"ra n 

televisi6n, unos estudios cinematográfico~ o una casa editorial. 

Y en la persona institucionalizada, se ref,iere a l"s representa!l, 

tes de los 6rganos de comunicación. \ 

' 
El siguiente esquema ilustra la comunic~ción colectiva de 

acuerdo a Schramm: 

16. moragas, Teorías de la comunicacinn, p. 68. 
17. CIESPAL, op. cit., p. 35. 
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R rov chami!'nto de 
Entrada de fuentes 
art ! st icAs 1 etc. 

la comunicaci6n de retorno 

' 

\ 

noticiosas, Muchos perceptores 
cada uno conectado 
con un grupo, donde 
_se reinterpreta el 
mensaje. 

Como pode~os observar en el pr"cesn de cnmunicoci~n descrit~ 

por éste te6~ico, existe un grupo reducidn que elabnra el mensa­

je a un conju1nto grande de receptl"lres a través de di fe rentes cA­

nales. La di~paridad entre emisl"lr y ~eceptnr prnvnca que la 

comunicaci6n de retorno no se re~lice por cnmpleto. La única 



:. J. 7 -

forma de conocer la respuesta del público en este tipo de comu­
nicaci6n es por medio de cartas y llamadas telef6nicas, 

Aplicándolo a nuestro problema, en este esquema podem~s úbi­

car a la radio del lado izquierdo donde se encuentra el comuni­
cador, quien e1nite un mensaje, en este caso la radionovela, pe­

ra que llegue a muchos receptores que la interpretan, Estos es­

tán conectados entre sí, 

Asimismo, se da una retroalimentacion no inmediata, que com~ 

mencionábamos se realiza a través 'de ·11amadas telef6nicas y car, 
tas. En el caso particular de la radionovela se puede llevar a 

cabo por medio de sondeos de opinión, efectuados por las emis~ 

ras. 
Schramm opina de este esquema que de una variedad de mensa­

jes, el receptor sólo selecciona aquellos que le sean atracti­

vos, "los que más despiertan necesidades de su personalidad, y 
los que mejor respetan el conjunto de normas del grupo y valo­

res, ya que el perceptor es parte de un grupo social determin.5!, 
do." {lA) Aqu! se resume la asimilación que los perceptores 

tienen ante un fen6meno de comunicación colectiva, 

Este 6ltimo aspecto, se relaciona con nuestro tema, debido a 
que la radionovela "es un género de la radio que no dice direc­
tamente lo que el oyente tiene que pensar, sino que lo sugie­

re." (19) Adem6s, como s~bemos, este género tiene característi­
cas que son familiares al sujeto, las cuales hacen que éste 

las asimile rápido. 

' 

\ 



1.5 Disfunci6n y funciones en·la cOini/~{~acii:lh·s~QLÍIÍ Lazarsfeld, 
¡ -' .' . ' 

A continuación se puntualiza sobt~ ~·r-p'roblema de estudi., a 

través de la caracterizaci6n funcionálistá de lns medf"s de c"1-

municaci6n segun Lazarsfeld, quien resüme dos funcinnes y una 

disfunci6n de los medios de comunicación, Dicha caracterizaciñn 

permitará explicar dentro de éste contexto, el fenñmenn de la 

radionovela. 

Como·primer función tenemos la de conferir prestigi.,, en el 

cual, segtín Lazarsfeld y mert6n (1948) "~"'s medios masiv"s pue­
den conferir estatus a asuntos, personas, organizacinnes y mnvi 
mientas sociales al considerarlos d~gnos de atenciñn," (20) Es­
ta funci6n, para el casn específico de la radiMn"vela es muy 

ilustrativa, pues en su tiempo, est~ géner., confiriñ prestigi" 

a grupos de actores que trabajaban e'r el radioteatrn y n., s.,ln 

a ellos, sino a la empresa. 

Actualmente esta instituci6n disf~uta de las glorias vividas 

y contintía en expansión con diversos· gener.,s radinfñnic".'s, 
En la segunda funci6n de los medins de c.,municaciñn, el au­

tor hace alusión: al reforzamiento de las normas S"ciales, que 

segtín él, consiste en dar publicidad a las conductas desviadas 
acortandose la distancia entre la mor~! pública y las actitudes 

privadas, ejerciendo a su vez presi6~ para que se establezca 
una moral tínica. (21) En el caso de la~ radion.,velas, estas di­

funden determinadas conductas que provpcan en las masas una m~­

ralidad más o menos homogénea, que rec~aza t"ldn aquell" que n., 
se apega a ese canon. 

' Un ejemplo de éste fen6meno es el e~tudi., de Herzng (1944), 

2D. Lazarsfeld y mert6n, cit. pos., Raed, P• 93. 
21, Lazarsfeld, cit. pos,, Toussaint, Crítica de la infnrmaci6n 

de masas, p. 15, 
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sobr.e ¡mujeres e¡ue escuchaban s~~ie_s e~. la radio, "se dem.,str~ que 

estas mujeres obten~an gratif:icacipnes .. que eran distintas a sus 

propias circunstancias y problemas individuales," (22) Seoún ir1c-
i .. '. -". ·.-':· -:./ '. •• -,. 

quail los oyentes se reencnntraban~en la~ series "c"n un mndn de 
vida mis gratificante y atractiv6," (23) Creando así c"nsejns pa­
ra resolver problemas del oyente. 

Años después De Fleur en su librn Tenrías de la cnmunicaci~n 

~' en el apartadn referidn a la teoría de las nnrmas cultu­

rales corrobora la investigación realizada pnr Lazarsfeld, y s"s­

tiene que "el contenido de la comunicación masiva puede refnrzar 

las normas de pautas existentes y conducir a la gente a creer que 

dete~minadas normas sociales snn apoyadas pnr la S"ciedad, 11 (24) 

Y no solo eso, también argUye que lns medins pueden crear nu~ 

vas cbnvicciones compartidas y cambiar normas preexistentes, 
1 

Ac~rca del segundo caso, de crear nuevas cnnviccinnes, mani-

fiesta la nn familiarizaciñn del público receptnr respectn a l"s 

t6picos, Lo que lleva, a que este sea influenciable, En el úl­

timo punto de esta teoría de las n'lrmas culturales, se refiere 

a llevar a la gente de un cnmportamientn a ntr.,. 

Por último, la disfucirín de l'ls medins m"lsiv"s que cita La­

zarsfe~d, es la narcntizante que: se inicia cuandn un individun 
entra J,n contacto cnn los medios masiv"s y se cnnsidera inf.,rmad~, 

pero no\ ha advertid., que durante tod., ese tiemp" se ha abstenid" 

de toda\ decisirSn y acción, (25) Snbre este "rden de ideas las 

radinno6elas se presentan comn el medin id~nen para· entre­

tener J;1 oyente pnr las características naturales de este oén,!! 

rn, cnn ¡esto el receptor cree ser .partícipe de ln que se prese~ 

22. macquail, Sociología de los medins masivos de cnmunicaci~n, 
p. 97. 

23. Ibídem, P• 98, 
24, ~ur, np. cit., p. 193, 
25, Reed, op. cit., p. 94, 
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ta, pero se queda en un rezago al no desarrollar alguna accidn a 

favor de los problemas sociales que le incumben. 

Estas son las teorías que explican parte de nuestrn prn~lema 

en la actualidad a travás de una 6ptica funcinnalista. 

1,5,1 Las pautas nnrmativas y fáticas, 

A lo largn del escrito nos hemns referid., a pautas de cr>nducta, 

como aquel comportamiento que se buscará en el mensaje transmiti­

do por el emisor que llega a lns receptores y que lns primer.,s 

crean a partir de estereotipos prnpios de la sociedad, para dar­

les un tratamiento en el que se encaucen cnnductas, 

Estas pautas de conducta astan relacionadas con la moral que: 

"es un conjunto de normas aceptadas, libres y cnnscientemente, 

regulan la conducta individual y sncial del hnmbre." (26) Estas 

pueden ser adoptadas o nn, por el individun. A su vez se dividen 

en normativas y fáticas, 

Las primeras estan "constituidas pnr las normas " reglas de 

acci6n e imperativos que enuncian algn que deben ser," (27) V 

las segundas conformadas por ciertns actos humanns que se dan 

altruistamente, Ambas pueden ser calificadas de blfenas o "lnalas 
por l.a sociedad, 

Sobre esta base se inferirán las pautas definidas en nuestrn 

trabajo sin calificar el comportamientn de buenn n maln, para 

no caer en subjetividades,· 

26, S~nchez, Ctica, p, 49, 
27. ídem, 
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1.6 La Ucnica. 

Como herramienta para conocer la intencionalidad del mensaje se 

consultó inidialmente la corriente estructuralista, que c~nceptua­

liza el estudio de la sociología aplicada a la comunicaci6n, como 

una t~cnica para conocer la intencionalidad del mensaje en cual­
quier medio a travás del estudio semiológico, Sin embargo, picna 

t•cnica no cubre las expectativas de nuestro trabajo, pues se dbi­
ca principalmente en los medios audiovisuales y publicitari~s, ex­

plicando las frases e imágenes, hasta llegar a su mínima connota­

ción. 

1.6,1 La tácnica según Berelso~. 

i 
1 Por las r~zones antes citadas abnrdaremos el análisis de conte-

nido propuest'p por Bernard Berelson, que lo def'ine comn: "la tácni 
ca de investigación para la descripción objetiva, sistemática y 

cuantitativa del contenido manifiest1J de las c1Jmunicaciones," ('-8) 
A travás de ella podemos interpretar datos, para cnnocer el mensa­

je implícito en diversas modalidades de la comunicación cnmn son~ 

los discursos políticos, argumentos cinematográficos y medios im~ 

presos, entre ~tras. 
En tárwinos\generales esta tácnica consiste en revelar datos 

que demuestran ,la tendencia, el tema, los símbC1lns, las frases y 

otros elementos,\ que al cuantificarlos sirven para conncer la acti 

tud que tiene e~ receptor ante el discurso. Por su parte, del em! 
1 • 

sor se sabe, el;manejg que le da al asunto. 

2'8'. Casasús Josep, Ideología y análisis de medios de Ct"municación. 
p. 33. 
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1,6,2 La sustancia, 

En la exposicirín teórica de Bérelson; se 'pr.:,pnrie un análisis 

fundalílenta do en la sustanCia y ·16 f;nrfua •. 

El primer aspecto señala las tendencias · c".'mprendidas én la 

comunicaci6n ",., detectandl'.l el sentidn· de ·su nrientaci"in a l..,s 

cambins que el cnntenidn sufre de 'un'determinadn perí.,dn a ntrn, 11 

(29) Este aspecto, para nuestro estudi~, nn se .abnrdará p"rque 

propone realizar una cnmparacirín entre un per!nd.., te~pn~al 
ntro del tema tratadn, para cnnncer los cambi.,s histríric..,s. 

1. 6, 3 La forma; 

y 

Otro factor que se integra al contenido es la fnrma, basada 

en la técnica de propaganda; pern que aplicadC'.! a nuestro tema 

busca la característica del estiln n mej.,r dich., lns diferen­

tes temas que existen, Ya que de acuerdn a éste tendrá una ma­

yor o menor atracci6n ante el receptnr heterngénen que busca 

ln atractivo en el mensaje, 
En virtud de que la forma es significativa para cnn.,cer el 

contenidn manifiesto, El autor, nn descarta la participacirín 

de los emisores y receptores del cnntenidn, ya que pueden des­

ligarse, los emisores elabnrandn mensajes, y lns perceptores 

permitiéndonos conocer las actividades, intereses, l.,s valnres 

y las costumbres de la pnblación a partir de l<is cuales se in­

fieren temas de interés públic~. Aspectn que nns lleva a refe­

rirnos a la opini6n pública. 

29, Toussaint, op, cit., P• 28, 
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1.6.4 Opinión pública. 

Esta última es utilizada por esta tácnica, pues representa "la 
adhesión opini6n ímplicita o explícita de la mayor parte de los 

miembros de una clase social ••• " (30) En el análisis de C"ntenidn 

la opinión pública es un recurso para cnnocer las actitudes y cnn 

ductas de los grupos sociales con base en las encue~tas, estadís­

ticas y muestreos qua se aplican a la masa y que ayudan al emisnr 
a elaborar un mensaje hacia ásta, para saber su respuesta. 

Nosotros no retnmaremos la opinión de las amas de casa que de 

acuerdo a instituciones dedicadas al estudin de audiencias son 
el público qµe \más gusta de las radionovelas, más bien, nns dar~ 

mas a la tarea de conocer la intencinnalidad del mensaje de las 

las radionovela~ da más alto rating de la emisora XEW, que se 
1 

dirigen a éste sector de la población, 
De todo lo a~teriormente expuestn se puede argüir en nuestrn 

tema, que los mensajes de las radionnvelas contienen un mensaje 
de sustancia, que como ya dijimos no se investigará, y ntrn de 

forma. 

1,6.S Unidades dé análisis de contenido. 

\ 
Esto puede lle~ar a saberse a través de las unidades de c~nt~ 

nido, propuestas por Berelson, 
l. La palabra: un~dad más pequeña del análisis, 

2. Tema: oración ~imple, 
1 

3, Personajes: in9ividuos centrales de la narraci~n. 

4 0 El item: unidad natural (libros, repnrtajes n discursos). 

s. medidas de espacio-tiempo: se refiere a las divisiones físicas 

del contenido. 

30. González Llaca, La opinión, p. 69, 
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Para nuestro estudio existe la opción de considerar las cate 

gor!as de análisis (asunto, tendencia, pauta, valnres entre ri­

tras), las cuales se definirán en función de la investigaci~n y 

teniendo conocimiento material del tema. Ya que como lo señala 

Holsti: el análisis de contenido puede dar características gen~ 

rales de un contenido manifiesto a través de una muestra repr~ 

sentativa. (33) Que en nuestro caso serían dos radi~novelas de 
más alto rating de la barra de cuatro, que se transmiten ~n l~· 

XEW de 11:00 a 13:00 horas, 

Estos fueron los elementos que se integraron a nuestra inve~ 

tigación para asentar las bases teóricas. Ahora se procederá a 
visualizar al contexto histórico en el que se desarrolla nues­

tro medio electrónico, la radio, y en particular el género pro­

pio de nuestro estudio. 

31. Holsti, "Una introducción al análisis de contenidow en Centro 
de Estudios Interdisciplinarios ••• ENEP Acatlán (comp.) &l!UJ,­
sis de contenido, P• 19. 
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CA/P/ITU/LO 
IDOS 

De alguna manera el hombre siempre está creandn, 

a través de su deseo se _está creand..,, independien­

temente de que esté n nn esté insert.., en un pr,,ce­

so revolucionariri, A través de su dese" el h"mbre 

está inventando, se está inventand~ así mismn, es­

tá inventando la realidad, Vive así dentr.., de su 

invento, 

VERDNICA VDLKDW, 

. 

\ 



--·,·--·-

- 26 -

2. BOSQUEJO HISTORfC~ DEcLA RADIONOVELA. 

2.1 InvantQs precursores de lqs m~dicis electrdnicos. 

Es~e apartado desarrolla los hechos radiofnnicns acaecid.,s en 

el-mundo, para compenetrarnos en la situación mexicana y distin­

guir la aparici6n de la radionovela, que tuvo lugar en las déca­
das de los 40's a los 60's. 

Cabe aclarar que al explicar el t6pico de la radi'ln".!vela, nns 

encontramos con el problema de que existía poca bibliografía, pnr 

lo que recurrimos a fuentes hemerográficas que subsanarnn parcial 

mente nuestra investigación. 

Para empezar a hablar de la radiodifusión, es menester c.,n.,cer 

los inventos que dieron pie a es\ta empresa, que actualmente al 
1 

igual que la prensa, el cine y l~ televisión son crinsideradns C'l-

mo medios de comunicación masiva'.de penetracidn ide..,ldgica en la 
sociedad de masas. El hecho de conformarse así, se le atribuyó a 
la revoluci6n industrial en el sígln XVIII, que din pauta para 

crear y perfeccionar a la maquinaria existente, utilizand., la_ 

nueva tecnología a la industria y a lo que después serían los 

medios de comunicación. ' 

2.1,1 La revolución industrial. \ 
1 

A fines del siblo XVIII en Inglaterra se iniciaron cambios en 

el aspecto socioeconómico de esta ~1egión. En el ai'lo::i de 1764, James 

Watt, descubrió la máquina de vapor¡. Inglaterra, teniend'1 C."'mo 
única v!a de correspondencia, la navegación, aplicó este invento 



- 27 -

para perfeccionar y tener un transp.o.rte ma.rítim1J eficaz en aque-
l .. 

lla ápoca. 
Inglaterra empezó a comerciar y transportar prnduct"s, acumu­

lando riquezas, En esta misma zona, los pequeñns talleres de fa­

milias dedicadas a varios oficios, comenzaron a desaparece~ pues 

el viejo sistema manual se afectó por los nuevos descubrimientos 

científicos, 

Se crearon así, las fábricas, dl'.!nde se pniduj" más, pern se 

sustituyó la mano de obra y se redujeron los costns en la prnduc­

ci6n para obtener mayores ganancias. Contratando a hombres, muje­
res y niños, quienes laboraron largas jornadas y n" cnntarnn con 

prettaciones y derechos laborales. 

Inglaterra se convirtió en el primer país industrial. Así, se 
orisin6 una concentración de la población en las ciudades. 

1 
Ua revoluci6n industrial, también "condujo a un cambio en las 

pau¿s de estratificación social." (1) Entre ellas, la clase me­

dia,. que se convertiría en el público cautivo de los futurns me­
dios' de comunicación masiva, 

2.1.2 Consecuencias y auge de la revolución industrial. 

El'\crecimiento industrial inglás, además de que did prestigio 
y cap tal a su país, motiv6 a otros países vecinos a adquirir la 

nueva tecnología e industria. Francia, Bálgica y Alemania paul~ 

tiname'¡nte se integraron a la transformación del m<idn de· produc­

ción que impulsó Inglaterra. 
1 

Eurppa se convirtió en un blo~ue de países donde fue factible 

continuar con las innovaciones tacno-científicas y su perfeccin-

l. De Fleur, Teorías de la comunicación masiva, p. 33, 



namiento, debid~ a ~u avance económico. 

Un ejemplo de este avance, fue, el uso de la energía eléctrica 

Y la mecanizaci6n en beneficio de la industrie y la comunicaciñn, 
l 

que tuvo su máxima •xpresión hasta el siglo XIX. 

En 1814 el impreso, ll!!!.il de Londres, contaba cl'.!n una rotativa 

que aplicaba la fuerza mecánica a la imprenta, un pasn fav.,rable 

en la tecnología, que con el tiempo "acelero su ritmn, gracias 

a los progresos mecánicos ocurridos al comenzar la rev.,,lucirln in­

dustrial." (2) Esto ayud6 a imprimir inumerables ejemplares, p~ 

re dar pie a lo que hoy cnnocemos como la prensa. 

fue hasta 1891, cuando después de vari'1s intentns, el fnnnsc'l­

pio de Deme y permitió rea liza r la síntesis de ml'.lv imientos f!itngr!!_ 

fices. Al año siguiente, Edison con el cinetescopio, complementó 

el trabajo, compact\ando las fotografías en una banda. Pero fueron 

los hermanos Lumiér~ quienes concibieron la perfeccidn de la pro­

yección de imágenes~ a través del cinematdgrafo, patentado en 

1895. 

2.1.3 Inicios da la comunicaci6n electrdnica. 

En el ámbito de l~ comunicaci6n, estos inventos no hicieron 

extensivos a toda la \población los mensajes que se intentaron 

comunicar. l 
fue hasta 1837, cu ndo la comunicación electrónica hiz" su 

aparición con inventos como: el telégrafo, perfeccionado pnr 
1 

Samual Ulorse, quien er¡vió mensajes a través de señalas produ-

cidas con impulsos eléctricos cortos o largns, recibiánd!'.!las 

~n tierra y complemeniándose al circuito cerrado de cnmunica-

2. De fleur, .Q.!!..L. cit., PP• 33 y 34. 



ci6n, Sentando las bases para otras invenciones ctimo e¡i. teleti­

po, los teleimpresores y el radar. 

Otra novedad fue el teléfono, patentado en 1876, p('lr Greham 

Bell, que tuvo la ventaja, a diferencia del telégfafo, de 

transmitir la voz y sonidos a largas distancias. Este funci!"­

naba a través de un delgado diafragma de hierro sobre un elec­

troimán. Al hablar se producían vibraciones y se transmitía la 

voz del hombre hasta el receptor. H"Y en día, éste funcinna con 

la alta tecnología del' sa·télite, haciendo a un lad., el alambre. 

Estos descubrimientos no lograron una comunicaci~n que lleg.!! 

ra a sectores sociales diversos. Sin embargo, snn el enlace pa 

ra dar pie a la radiodifusión. Y no es hasta finalesi del siglo 

XIX cuando un grupo de investigadores cnmo: morse, \Uheatstnne, 

maxwell entre otros, iniciaron las bases para la inve~ción de 
1 

la radio, aparato que más adelante incursionaría en la C'lmunic_!! 

ción de masas. 

2.1.4 Presencia de la comunicación inalámbrica. 

Para 1887, el alemán Heinrich Hertz retomó los puntos inicia­

les de la teoría electromagnética de maxwell y "logra 'producir 

e identificar ondas eláctricas a C<'rta distancia de unai parte a 

ptra de su laboratorio." (3) Con esto indujo una corrie~te en 

el circuito resonador, que propagó en el espacio energíJ elec-

tromagnética. Esta experiencia se consideró cnmn el primer paso 
\, de la telegrafía sin hilos. 

Fue el italiano Guglielmo marccni, que para 1898, exp~rimentó 

una primera transmisión de la Isla \Uight, a Inglaterra, .: desde 

3. El desarrollo técnico e hist6rico de los diferentes investi­
gadores que intervinieron en las bases para la invención de 
la radio como Hertz, se encuentra en: Chapman, La radiotele­
fonía al día, PP• 9-79. 



donde emitió la letra tt57 del aifabetn ffinrse, Co~ este 6~nnci­
mientc y los orincipios de sintonía preestablecidns por Lndge, 
Blandel.y Braun, se consiguió la ptimera tr~nsmisiñn ~~ la v'lz. 

en lo que hoy conocemos ~amo la radio, que fue un avance tac~ 
no-científico y también el principio de las industrias radin­

f6nicas, 

Guglielmo ffiarconi, logró sintetizar los trabajns de sus ante­

cesores y fue el primero que realiz~ a través del canal de la 

hlancha, la primera comunicación hertziana a distancia. En en_!! 

ro de 1901 transmitió desde la ffietropnlitan Opera de Nueva 

York, la voz de Caruso a una distancia de 20 km, 

Esta primera difusió~ de la telegrafía sin hilos, marcnni, la 

realizó gracias a que hizo: más potente el tubn llenn de limady 

ras metálicas (cohesor~, y colocó un largo hiln vertical en-el 
excitador de Hertz (gen~rador de ondas eléctricas). Así, c'ln 

una antena, comunicaba a: un'l de l'ls polos de la chispa activa, . 

estando el otro polo, en tierra, y c'ln un segundn hilri, reci­
bía la onda y la transpórtaba desde el receptnr al c.-.hes.,r •. (.i¡) 

As!, marconi inició la comunicación inRlámbrica que cnn el tiem­

po se perfeccionaría. 

' 
2.1.s Ex ansi6n radiofóni 'a, 

En un principio, la telegrafía sin hilos, años antes de la 

Primera Guerra mundial, tt~ra una técnica ampliamente difundida 
y comercialmente sólida ,tt ~5) Aún no se cnnvertía en un medio dJ'l 

comunicación masiva, y se +imitó sólo al uso de info~maciñn cnn­

fidencial entre grupos gubernamentales y militares, (6) 

4, El contenido técnico, específico del funcionamiento de la.te­
legrafía sin hilos, esta explicado en: Chapman, np. cit., 
pp. 20-23. 

5, De fleur, op, cit., pp. 142-147, 
6, Otros ejemplo del u.:io de la telegrafía sin 'iifos, fue eñ el 

transporte marítimo com'l el Titanic, Para más infnrmaci~n en 
la aplicación de este invento, remitirse a la obra de: Albert 

.. y Tudesq, .Historia de la radio y la televisión, pp. 17-18, 
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ffo fue hasta 1920 cuando se fund6 la primera estacirln: KDKA 

da Pittsburg en Estados Unidos, Anterior a ésta, la empresa 
"Marconi" en Inglaterra, experiment~: transmitir programas ~u­

sicalas del 23 de febrero al 6 de marzo de ese mism.., año, Emi­

siones que llegaban a barcos que se encontraban a ·una distan­

cia de 1,200 millas (7) Gran avance sn la prnpagaci6n da las 

ondas hertzianas. 

España, transmiti6 en 1921 cnnciertos de ~pera, Y tres añ..,s 

después, se instal6 la emisora Radio-Barcei,,na, Alemania a me­

diados de estas fechas, obtuvo la autorizaci~n para emisoras al 
p6blico y con ello, el de ocho emisoras establecidas en ntras 
ci~dades del ·mismo pa!s. 

Otra región que experimentd c~n la radio desde 1Ql4, fue la 

Belga, que en 1923, cre6 Radio-Bélgica, Hnlanda P"'r su parte 

en Amsterdam en 1920, utiliz6 este aparato para inf,,rmar ent,,r­

no a la Bolsa y en 1924, gracias a la compañía de material eléc­

trico Philips, fundaron la emisora Hilversnn, 

Francia, no ajena a este desarrollo radiof~nico en 1922, es­
tableció la estaci6n Radiola, que tiempo despúes se cnnvertiría 

en Radio-Par!s. 

Para 1925, entraron a este ámbito de la radio: Hungría, Pr-iln­
nia y Japón, Por su parta Austria, en ese mismo añn, creñ u na 

emisora sindical, 
Un país que sigui6 los pasos de la radiodifusiñn, es Rusia, 

naci6n socialista que en aquel tiempo, reactivaba sus transmi­

siones en 1916, y antes de diez años organizaba y creaba una 

estación para obreros con~cida cnmn "Fundaci6n de la Interna­

cional de Radios Obreras", 

7, Después de la revoluci6n industrial, Inglaterra C"ntinijo a la 
cabeza en el desarrollo de la comunicación inalámbrica, un e­
jemplo de ello es el ya citado, y otro> que aparecen en el l.!. 
bro de Chapman, op, cit,, pp, 240. 
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La rápida expansión de emisoras- en- Europa frovod la necesi­

dad de una distribución de longitud de ondas entre las naciones 

de este continente. Por esto en 1925, en Ginebra, se eren la 

Uni6n Internacional de Radiodifusión (UIR) (B) Que c"n excepciñn 
de la URSS y Luxemburgo, se unieron a esta organizaci~n. 

El progreso de la radio fue paulatino entre las décadas de 

los 2 O' s y principios de los 30 1 s, ta nt~ en el terri tnr in eur"l­

peo como americano. Sin embargo en este últimn, en Estadns Uni­

dos, la radio'dif'usi6n creci6 aceleradamente. Aúnque parezca ey­

traño entre 1920 y 1922 se originñ un s~brecup"I en la banda ra­
dial de emisoras, pues llegó a registrar "para finales de 1922, 

la existencia de 666 estaciones," (9) Lo que! exigid un acuerdn 

legislativo inmediato. 

la explicación al crecimiento radiof6nico\en Estad"s Unid~s 
1 

se debe a que: "desde el comienzo c!'nt6 con una gigantesca in-

fraestructura comercial, técnica y financie~a, cnn las cnmpa­

ñ!as de G.E., AT.T., illestinhouse y United Fruit Co," (10) Un 

apoyo para esta difusión, pero que no podía !'imitarse a la ex­

plotación comercial, 
Al igual que otros países con una radio comercial o contrn­

lada por el gobierno, las personas encargadas ',n dueñas de las 
estaciones, deb!an pensar ¿en qué se les trans~itiría a su pú-

blico, además de música e información? \ 
1nientras se buscaba hacer una radio atractiJa p<1ra el públ.! 

co, se acercaba la Segunda Guerra mundial, dnn~e éste aparat"I 
receptor se desempeño en Alemania e Italia com.,\ el medio idn 

1 -

neo de propaganda política e idenlñgica. 

En ese entonces, se realizaron programas para influir en 

a. El desarrollo de la.radio en Europa está explicado en Albert 
y Tudesq, op. cit., pp. 39-45. 

9. Barnow, cit. pos., Pareja, "El nacimiento de la radio", en 
rev. Comunicación y Cultura, No. B, julio de 1982, p. B. 

10. Pareja, op. cit., P• 7. 
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las masas, exaltando los valores nacionales. En ilemani~ 1 vla r~-1 ··· ..... >< .. ·. ·. ' -
dio se acentuó como instrumento manipulador, debidn a 117 habJ.li-:: 

dad de Goebbels, ministro de propaganda de Adnlfn Hitler, c¡u:ii:n 
influyó en las 1masas a través de ese medio. 

Goebbels, dec.ía que "la radio debe permitir fundir el puebl".'1 

alemán entero en una voluntad 6nica penetrando hasta la más mn­
desta choza," (11) Y no sólo lngró llegar hasta el 6ltimo rinc~n 
de Alemania, sino que conformó una sola idenlng!a nacional, 

La radio, no sólo se usó con fines ideológicns n p"llític~s d,!;!, 

rante este período de la Segunda Guerra mundial, también se us~ 

con fines militares. Con el perfeccinnamient"l del radar inventa­

do en 1928, s~ facilitó la tarea de detectar la presencia de 

aviones y submarinos en ese tiempo, También el dispnsitivn de 

telemando y el\servicio de radiotransmisiones, fueron ntrn ejem-
' plo de su uso,\ 

Estas inven¿iones se perfeccionaron c~n el tiempo, y la radin 

formó parte de ~sos progresos tecno-cient!ficns, En 1948 después 
de la Segunda G'uarra mundial, se inventó el transistor que tran~ 

formó la técnica de radio, permitiendo el uso menor de energía, 
que la requerida por lo tubos de vacío n cohesnr, 

Esto es gross',o modo el desarroll!'l de la radi"l a nivel mundial 
(12), una innova~ión que llegó y se estableció pncn a pncn tántn 
en Europa como e~ América. Y, al igual que otrns inventns, se 
fue adaptando a las necesidades demandadas por la sociedad de 

estas regiones. 
méxico, tampoc'o se quedó atrás en esta materia, e inici~ 

1 

sus transmisiones
1 

dentro de un marco político y sncial difícil 

que a continuación se explicará. 

11. Albert, op. cit., P• 47. 
12. Para conocer el desarrollo cronológico de la radin a nivel 

mundial hasta principios de los 80's, consultar la obra de 
Basset, De las ondas rojas a las radios libres, pp. 265-276. 
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2 .2 írlrhicci ante la: radiodifusión experimental 
J 

El inicio del siglo XX, después de la dictadura pnrfirista, 

fue para m~xico, un constante juego de poderes, 

Francisco I, ílladero, después de proclamar el Plan de San Luis 

(1910) 1 en rebelión contra Porfirio Oíaz 1 fue elegidn presidente 

de la República mexicana (1911) y hace que el exg".lbernadc-r aban­

done el pa!s en ese mismo año, 

En 1913 madero fue depuesto por el general Vict.,riann Huerta 

y muere posteriorme a manos de sus carcelerns, El gnbiernn de 

Estados Unidos se negó a reconocer al general Huerta C"lml'.l pres.!, 

dente, y Venustiano Carranza inició un movimientn en su contra, 

En 1915, E.E.U.U. y otras naciones de América reconnciernn al 

gobierno dp Carranza para que éste convoque al Cnngreso que ha 

de proclam~r la Constituci6n de Querétaro en 1917, 

Bajo es~e orden de acontecimientns políticns elementales para 

méxico, se ,dieron las primeras transmisiones radil'.lf~nicas hacia 

el año de 1'919, mismas que sólo fueron precedidas pl'.lr transmisi~ 

nas aisladas efectuadas en méxico en el añl'.l de 1908, pern de las 

que no se con:icen todos los datos, 

Fue el i~geniero Constatino Tárnava respnnsable de que en es­

te año (19191), se instalará una estación experimental en m,.,nte­

rrey, pero s~lo hasta 1921, cl'.lnsiguió transmitir el primer pro­

grama de radio con destino a la capital de la República, En ese 

entonces, en \la ciudad de méxico, el general Fernandn Ramírez ·y 

José de la He~rán, montaron una estaci~n experimental, la J-H, 

bajo los ausp~cios de la sección de gue.rra. 



A partir de. 1922 la radiodifusión ~;e!fc~nv.Í.itiri .en una activi­

dad profesional, pero estructurad~i ~:~,b!';íl <lmplías posibilidades 

de desarrollo. 

En fin que esta empresa inició ca~ paso firme, lanzánd"se al 
aire las radiodifusoras: CYA, CYL y CYZ (1923), así cnmn dns es­

taciones del gobierno: la CYA y la czz. Además se instal-1 la erni, 
sora de la compañía de cigarros El Buen Tono: la CYB, que 

só el ingeniero José J. Reynoso, gerente de la menci"nada 

ca .• 

impul 
fábri, 

Para incrementar el numero de radioescuchas la directiva de 

El Buen Tono, dispuso regalar radioreceptnres a lns escuchas: 
sin embargo, a mediados de 1941 la gente emepezri a perder el i~ 

terés por este medio, muchos empezaron a npinar que ln que se r~ 

cib!a en esa caja de sonido, no eran más que ruidns, debidn a 
que continuamente se mezclaba una frecuencia cnn otra, 

Esto no lleva al.ocaso a la radin en méxicn, más bien, hizn 
lenta su evolución, prueba de elln fue que para 1925, nperarnn 

en el país 11 radiodifusoras: 7 en la capital de la República 
y 4 en provincia (mazatlán, monterrey, Oaxaca y ffiérida), 

Por lo que se refiere a las emisnras del estado, la Secreta­

ría de Educación Publica (SEP), a cargo del licenciadn Jnsé Va~ 

canceles, obtuvo el permiso para instalar la emisnra CZE, cuya 
primera transmisión fue la toma de posesión del presidente PlQ 

tarco Elías Calles (1924), ésta operó hasta las pnstrimerías 

del régimen cardenista. Sin embargo, de acuerdn a Cristina R~m", 

la estación, nunca logró competir con emisoras privadas (13), 

las cuales para 1926 ya sumaban 16, 

13. Romo, La otra radio, p. 63. 
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En 1929, máxico se adhiri6 a los acuerdos de' la Conf
1
ederación 

Internacional de Telecomunicaciones celebrada en Washingtnn, en 
la que se adjudicó a éste, el uso de los indicativos nnminales 

XE y XF para radiodifusión. En ese entonces la estaci6A más ese~ 

chada fue la CYB que con su nuevo indicativo se convertiría en 

la XEB, perteneciente a la cigarrera el Buen Tnnn. 

Seg6n nos comenta ffiejía Prieto en su libra Historia de la ra­

dio y la televisión en máxico, esta emisora realizaba prngramas 
en vivo con artistas t~ntcr nacionales como extranjeros, a loJ 

cuales dio fama y con lo que lleg6 a tener aceptación en el pú~ 

blico. 

2.2.1 Una fuerte empresa iniciaba. 

i 
En ese entonces, otra emisora comercial joven surgiq con fueL 

za a principios de los años 30's. Era la XEW, que con Jptica em­

presarial eregía el señor Emilio Azcárraga. 

El 18 de septiembre de 1930, el locutor, Leopoldo d~ Samanie­
go pronunci6 ante los micr6fonos de la XEW las siguientes pala­

bras: "Amigos esta es la XEW la voz de la Amárica Latina desde 
máxico"• A partir de ese momento dió inicio la historia ~e lo 

que más tarde fue, un enorme consorcio que llega hasta npestros 
días como una empresa de peso ideológico y económico. \ -

Tal vez el márito de Azcárraga consistió en que aprov~chó_los 
progresos tácnicos de aquel tiempo y tuvo la visión negoJiadora 

de que estaba faltando una estación de alcance nacional ~ estru& 

tura moderna. Además su experiencia como gerente general ~e la 

compañía máxico mdsic, S.A., distribuidora de radioreceptores 
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R.C.A. le hizo observar .la .necesidad .de promover la venta de 

sus aparatos a travás de le emisora. 

¿Estar en el momento preciso? ¿Suerte empresarial? ¿Inteli­

gencia? ¿El rodearse de colaboradores hábiles? alguna de estas 
características, o tal vez todas, lo llevarnn a iniciar esta 

empresa al señor Azcárraga. 

Para 1937, Emilio Azcárraga fundó c"n Enrique Cantel ntra 
emisora que también tuvo relevancia en la radin cnmercial, fue 

la XEQ, que con programas com~: El mnnie loco, Semáforn musical, 

la banda de Huapanguillo, Variedades Panseco y Nnche de gala, 
tuvo buena aceptación, 

2.2.2 le radionovela, 

De esa miscelánea programática que iba desde prngramas de con­

curso, hasta programas de variedades, destacarnn las escenifica­
ciones radiofónicas, que en sus diversas mndalidades -radion.,v~ 

las, sketch cómico, radiocuento, folletín o series de episl'ldins­
eran las delicias de los oyentes que se C'lngregaban ante su apa­

rato a escuchar con atención día tras día series cnmn: Anita de 
OOontemar, Chucho e 1 Roto, E 1 de re cho de nacer, la tremenda C" rte, 

entre otras. Programas que han resistido el pasn de lns añns y 

todavía son recordados. 
En méxico, las escenificaciones radiofónicas empezaron a rea­

lizarse, aun~ue de modo intermitente, en 1930. Tnmás Bnrras pr~ 

sentó en radio la obra titulada: "Todos los ruid"s de aquel día". 

En 1931 Carlos Chacón Jr. eren el programa: las mejnres escenas 

de radioteatro, transmitida por la XEW, El mismn, escribió en 
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1934 para la 11·W 11

, la que se consideró la primera¡'r~dif'.'nnvela h.!!, 

cha en méxico: El proceso de mary Dugan, que const1 de 20 capj_ 

tules de 15 minutos cada uno. 
i 

En los años 30's, la Secretaría de Educaciñn P6blica, npera-
ba la estación XEX, donde las escenificaciones radil'.'f~nicas em~ 

pezaron a ocupar un espacio permanente, En 1933 el dramaturqn 

Rodolfo Usigli se dió a la tarea da ,pz:esentar cada sena na nbras 

de teatro adaptadas para radio que duraban entre 30 y 90 minu­

tos. En 1935 est~ estación tenía el programa titulado: ~ 
Socialista, donde se difundían obras de Elmer Rice, Sinclair 

Lewis, entre otros. 

Hasta ese momento las escenificaciones radiotñnicas s~lo se 

presentaban de esta manera, haciendo adaptaciones de las obras 

originales para radio, predominando siempre e~ diálogo comn 

elemento central, sin introducir fondos musicale!s, efectns de 

sonido o ruidos ambientales. 

Fue hasta el año de 1936, cuando en un pr11grama llamadn: 

El teatro del aire, producido por Armando de íYlaría Campr•s, se 

desarrollaron técnicas modernas propias del medio, aprendidas 

por correspondencia de los principales autores y prnductores 
de este género en Europa, en especial del francés:Paul Castan. 

De maría, empezó a manejar cámaras de eco, snn\dos ambient~ 
les, efectos, planos sonoros que dieron la irnpresf-ln de cerc~ 

nía o lejanía y disolvencia de sonido. 

De maría y Campos y el francés Castan coincidía~ en que: el 

radioteatro era una forma de arte nuevn, totalrnent$ ajenn al el 
ne y al teatro representando en un escenario, y debía, pnr ln 

tanto, tener su propio lenguaje." (14) Este consisiía en la me~ 

14, Mejía Fernando, "Las escenificaciones radiofñnicas desde-
1930"~ en diario El Nacional-(suplemento en dnmingo), 4 
de marzo de 1990, p. 6. 



cla perfecta entre la voz de lr:is actores, lr:Ís sili=cÍ'ls, la mús,i 

ca de ambientación, sonidos y efectos espetiales~ 
A través de estas técnicas, maría y Camp.,s, lngr~ una serie 

atractiva, presentando obras de autores extranjer'ls y mexi­

canos como: Jaime Torres B'ldet, Antonin Helú, Carlr:>s Rivas La­

rrauri. También se presen~arcn·decenas de aut"res c'lmo: .mimí 

Bechelany (quien ~'s adelante sería escritnra· de radi.,n.,vela), 
Rosario muñoz Ledo, Fany Shiller, entre otras, 

A mediados de los añ::is 3D's el radioteatrn 'eur'ipen de Arman­

do maría y Campos se sustituyó pnr la escenificaci~n radinfñni­

ca pertenanciente a Estados Unidos y empezñ a sub,rdinarae .a 

las exigencias de las firmas comerciales, Cnn est., se hicieron 

a un lado muchas de las obras clásicas de la literatura y 'lbras 

de teatro que se dramatizaban, 

la mayoría de los programas transmitidas en aquel entnnces, 

requerían de una amplia habilidad mental de parte de lns lncu­

tores, en el caso de programas de cnncurs'l ., variedad, y de lns 

actores, en el caso de las escenificacinnes radifñnicas, en las 

que en ocasiones los efectos ahí presentad'ls, tenían su .,rigen 

gutural o corporal de los mismns ejecutantes. 

la radiodifusión en sus inicios, se desarrnllñ en méxic.,, en 

períodos políticamente conflictivos, pues se empezaban a sentar 

las bases del actual sistema pnlítico mexicann, Ln anterinr p.,­

dr!a explicar la casi nula participaciñn del estadn en el medi~ 

radiof6nico, en aquel tiamp~ y su escasa presencia actual que 

se observará más adelante, 

Cabe puntualizar que la década de los 3D's para mdxicn 1 fue 

da reformas en el 'mbito político y econñmico, durante el cual, 
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com·:i ya vimos, la ra di("\ difusión asume e 1 ca rá cter
1 

de un auténti 

co medio de difusión masiva. 

El sexenio cardenista para la radio se caracterizñ: "p"r su 

utilizaci6n en escala por parte del go~iern" par' cnntrnlar, nr­
ganizar y guiar las accinnes de las masas y enmarcar sus luchas 

y su fuerz.a política dentro del proyecto a·stat'ar~·· (15) El mila­

gro me xi cano empezaba a tener forma• 

2.'3 la consolidación radiof.ónica, 

Tanto para los industriales de la radindi fusirln, c"mri para 
todos los empresarios, la nu:va sustitución ec"n~mica y pnlíti­

ca del país era halagadora. 

Gracias al rdgimen cardenista se habían aume~tqdo las c~ndi­

ciones para la industrialización, y Avila Ca~acH", apr("\vechaba 

la coyuntura de la Segunda Guerra mundial, sentaba las bases pa­
ra una estabilidad econ6mica qua duraría anns. 

La política avilacamachista, favnreció a las radi"difusnras, 

sobre toda en lo relativo a las facilidades para la impnrtacirln 

de equipo y en la creación de un régimen juridico que pr~teqi~ 

el desarrollo de esta industria. 

En 1942, había r3diodifusnras en todn el territ~ri" naci"nal, 
las destacadas comercialmente eran la XE~, XEQ y l~ XEFO, En ese 

mismo ª"º• también se iniciaban la XEOY, que resulJo buena C"mP~ 
tidora de las estaciones Azcárraga, quien en 1941 Y\3 había fundJa 

do· la primera cadena a lo largo del territorio naci¡,nal: la de 

Radio Programas de Oléxico. 

15. mejia Fernando, La industria de la radin y la televisirln, 
P• 62. 



Un programa que goz6 de gran prestigio en l"a añns 40's fue 

el transmitido por la XEQ 1 que estaba cnrlsiderado c"mn de gran 

auditorio en la República, y que se llamaba: La comedia Nesca­

.f!.1 en la cual actuaba la señora Pura de c,frdoi.Ja a quien se ca­

lificaba como una artista cnn dominio de la vnz. 

Otra serie radiof6nica que tuvo pnpularidad entre 1942 y 1948 

fue la historia del m"nje Loco, que gracias a su creadnr Salvad"r 

Carrasco Lemus, alcanz6 popularidad a través de la radin. 

Quienes conocieron a Salvad"r Carrascn afirman que tenía faci­

lidad para modular su voz y producir son.j.d<'s guturales . que se 

acompañaban con algunas láminas y fierros arrastránd~se, ln cual, 

creaba un ambiente escalofriante, ideal ~ara esta serie. 

Sin duda alguna, fuernn muchas las seiies que se transmitier"n 

en aquellos años en la radio, muchas también, las glnrias que di~ 

frutaron las emisoras con esos programas,,Tantn que serían inter­

minable describir cada una. Lo ciertn es que las escenificacinnes 

radiof6nicas dieron fama y dinero durante mucho tiempn a actores 

e instituciones que trabajaron en ellas. 

Creando una manera atractiva de hacer 

ximo sus características {voz, efect"s y 

r~din, al explntar al m,á 

música), haciendn de ell" 

\ 
opini6n de Azcarraba sobre la radinnnve-

un redituable negocio. 

Como muestra basta la 
las, quien dice que: "El mayor auditnrin en qL1e cuenta la radi.n 

es femenino. ffiientras la sennra de la casa stá dedicada a sus 

tareas dom~sticas, el receptor es un cnmpañ rn que le ayuda a ha­

cer menos pesadas sus labores ••• Ella tambi n es la que sugiere 
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al marido la necesidad de hacer ciertas cnmpras." (16) Se puede 
deducir de esta declaraci6n, la orientaciñn cien pnr cientn c"­

mercial de la radio y en especial la de este género radinfñnico, 

Por su parte, Jos~ Luis Gutiérrez Esp!ndola, en su investioa­

ci6n "La radionovela comercial: ¿Un génern en decadencia?", afir. 
ma que: "las empre:>as t·ransnacinnales estadunidenses veían a Amf 

rica Latina como territorio natural de conquista y explnbci-ln 

para sus productos. La radionovela, en este c~ntexto, tenían cn­

mo principal objetivo vender productos'faoricadns pnr aquellas 

empresas. Y aclara que no era sinn el pretexto para insertar cn­

merciales.~ (17) Así, las principales transnacinnales crearnn 

sus departamentos de radionovelas con sus prnpins escritores, 

actores, directores y técnicos, que ganaron renombre cnmn: Ca­

ridad Bravo Adams, Delia Fiallo, Inés Rodena, Fernanda Villeli 

y Feliz B. Caignet, entre otros. 

Patrocinadores por excelencia de la radinnnvela, fuernn las 

transnacionales Protector and Gamble y Cnlgate Palmnlive. 

2.3.2 La creaci6n del CIR. 

Resulta interesante resaltar que en esta década de lns 40's, 

se consolid6 un nuevo bloque económicamente dnminante, el cuel 

en esencia persiste hasta nuestros días y se cnmpnne de la si­

guiente manera: 
1 0 "La fracci6n burguesa ubicada al nnrte del país, 

2. Otro asentado desde el maximato en el Distrit-. Federal. 

3. Otro fcrmado por banqueros lncalizadns en el Valle de méYicn, 

4. Alta bll:rocracia política y la relaci6n gnbierno-estadc." (18) 

16. 

17. 
18. 

Vera Ebdrigo, "Con la complacencia oficial, la radindi fusi<"ln 
es prrpiedad de un grupo cerrado", en rev. Prncesn, Nn, 756, 
29 de abril de lg9l, p. 10. 
idem. 
"CciñCheiro, ci t, pos., mejía Fernandn, pp, 98-100. 
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En el ámbito radiofónico, también hubo un grup" de industri~ 

les que en el mismo año 1940, intentaron pnner en práctica la 

idea de formar una cámara industrial autónnma, exclusiva para 

los radiodifusores, que permitiera a sus dirigentes dedicar e~ 

fuerzas para defender y promover intereses de esta industria, 

Paro no fue hasta el 14 de diciembre de 1941, cuand" se apr~ 

bó legalmente la constitución de la Cámara Nacinnal de la Indu~ 

tria de la Radiodifusión (CIR después CIRT), la cual tuv,, cnm" 

primer presidente a Emilio Azcárraga y cnmo rniembrn del c,,rnité 

directivo a los señores Luis de la R,,sa, Jnsé Fernández y el in 

geniero Juan Cross Buchanan. 

Siendo presidente de esta cámara, Azcárraga, se beneficin 

con la política de miguel Alemán Valdés (1942-1952), pues se 

contactó con las altas esferas del gobierno, ntorgando al 

grupo radiofónico una posici~n inmejorable. 

2.4 Cambiando de frecuencia después de los SO's, 

La política de apoyo de fOiguel Alemán hacia la radi,,di fusi~n, 

se manifestó con la libre importación del equipo y material para 

esta empresa; además de la legislación favorable a la misma, Es-

\\ tas mejoras t3mbién se dirigieron a la empre$a televisiva que en 
ese entonces inici~ba su desarrollo. 

Al surgimiento de la televisión en lns añns 50's, snbrevin,., 

\Una crisis en la radio que se manifestó C"n el cierre de algu­

\nas emisoras de no mucho renombre, esto debid" a qu8 lns due~ns 
1 
¡de éstas, sintieron que el público preferiría ver ln que antes 

:sólo se escuchaba, 



Se vaitic naba la 
con los pres dentes: 

se concentró aún más 

caída. d3 la radio 1 pe ro n'l fue a~·í 1 'pues 
Ruiz Cortines 1 L~pez mat~ns y D{az Ord~z, 
la pr~piedad y el c,.,ntr"'l de radi~di~~s"-

ras en un conjunto de agrupaciones de la capital, 

Por esos mismos años se empez6 a introducir en ffiéYic,., un si.2, 

tema de hacer radio proveniente de Estad"s Unidns que c"nsisti~ 

en la sucesión ininterrumpida de anuncios-1,.,cuciñn y piezas m~ 

sicales, las cuales no debían exceder de tres minut..,s. A esta 

manera de hacer radio se le conoce actuólmen~e C"m"' Sistema Ca­

lifornia. Dicho término según nns dice Fernand" Mejía, investi­

gadnr de la UNA~: "ha surgido de la observaciñn de los investi­

gadores, pero no existe la bibliografía que hable de él." (19) 

Como se puede observar, este mndel,., corresponde 100 P"'r cien 

to a una manera comercial de hacer radio y según Fernandn mejía, 

prevalece hasta nuestros días, cnn sus respectivas mndificacin­

nes que más adelante se anotarán, 

También en estos cambiantes años 50's, se instalñ la Frecuen 

cia modulada (fm), que técnicamente c..,nsiste en variar la fr.§. 

cuencia de onda portadora en una cantidad pr,-,pnrci,,nal a la 

amplitud de la señal de información a transmitir, En términns 

prácticos la fffi, permitió una recepcinn casi perfecta de la se­

ñal proveniente de la emisora, 
Esta la constituyó en sus principins c,.,m,., una banda idñnea 

para escuchar música y no para la participaciñn hablada de 

Amplitud modulada (Arn), 

En corto tiempo ambas frecuencias se empezarñn a distinguir. 

En la Affi se llegó al abuso de rutinas prnm,,cionales n,., ren..,va­

das, como fue radio Variedades en 1958-1959 1 creaci~n de Ramiro 

19. mejía, información vía telefónica, 28 de may" de 1991, 



Para finales de los 60's, ei''g~stÓ/pr3r lá radil:!Mvela decay-<. 

Los empresarios se dieron c~enta efe qbe, los,'ingres.,s P"r publici 

dad eran los mismos en horas que transmitían mósica grabada y en 

las que pasaban las radionovelas, pero el c.,st" de producci".ln de 

ésta 6ltima era más alto, 

En ese mismo inicio de década, durante la presidencia de P.d"l 
fo L6pez matees, se publicó en el D!ario Oficial de la Federaci6n 1 

el 19 de enero de 1960; la ley Federal de Radin y Televisi«n, en 

la cual llamaba la atención el artícul,., 16 1 que habla acerca de 

que "el términ('l de co:incesi6n no podrá exceder de 30 añns y P"drá 

ser refrenada al misma concesionario, que tendrá preferencia S"­

bre terceros," (20) Lo que habla de un protecci"nism., de parte 

del gobierno hacia los dueños de emisoras, 

Cabe puntualizar sobre la diferencia legal entre permis" y CCI!). 

cesiones de las emisoras, que viene crintenido en el capítuln pr_i 

mero, artículo treceavo de esta ley, le cual refiere a las esta­

ciones comerciales, como las que requerirán c.,ncesi-ln para <>perar. 

Y las oficiales, culturales, de experimentaci~n y escuelas radi"­

f6nicas, como las que necesitarán permiso, Siendn concesionadas y 

permisionadas respectivamente, 

Dos arios desoués de esta pre>mulqación, hA'J!a en el país 4~5 e~ 

taciones: q22 comerciales y 13 culturales, Para entonces, muchas 

de las empresas qui¡i habían estado ".lperand., también en "nda cnrta 

(frecuencias Internacionales) suprimieron o descuidar.,n su tren~ 

20, Diario Oficial de la Federación, martes 19 de enero de 1960, 
p. 3. 
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misi6n debido a GUe era incnsteable, 

El 31 de diciembre de 1968, se cre6 el 1mpuestR del 25 pnr 

ciento sobre los ingresos que recibían las empresas en pagn de. 

servicios prestados al amparo de concesiones federales de radit'I 

y televisi6n, pero el prímero de julio de 1969, un acuerdo pre­

sidencial autorizó a los concesionarins pagar ese gravamen en 

efectivo o con el 12,5 por ciento del tiempo de su prnducci~n 

diaria. 

En 1973, entró en vigor el reglamento de la Ley Federal de Rs_ 

dio y Televisi6n, con el objeto de normar las faculta des 1 nbli­

gaciones y responsabilidades de los concesinnari.,s en tndn el t~ 

rritorio nacional. 
Diez años después había 875 radio di fusnras en Am, 631 C"mer-

ciales y 26 culturales, en Fm, 181 de la primeras y 8 de_ las 

segundas. lo cual indicaba que la industria de la radiodifu­

sión se había extendido a pasos agigantad.,s y las estaci..,nes 
culturales prlcticamente estaban bnrradas del cuadrante. 

! 

El 25 de marzo de 1963, se cre6 pnr decreto presidencial el 

Instituto mexicano de la Radio (ImER), de la televisi~n (I~EVI­

SION), y del cine (ImCINE), como respuesta al plan básico preps_ 

rado por el Instituto de Estudios Políticos y Snciales del PRI , 

(IEPES), para la campaña presidencial de ffiiguEl de la madrid. (nj; 
Dentro de los objetivos del IffiER se enc~entran unn administra~ \ 

tivo y dos políticos: "operar integramente las entidades de radio 

pertenecientes al Poder Ejecutivo Federal y cnntribuir al pr"cesn 

de integración nacional y al esfuerzo pnr desconcentrar la difu­

si6n de la cultura," (22) 

Con el plan de trabajo del ImER, la presencia de la radin 

21 0 Para mayor información acerca de la integraci~n de las emi­
soras culturales consóltese: Romo, op. cit., pp, 55-93, 

22. lli!!!l!!!i P• 133. 



comercial hizo a un lado}a,du~~úl'~Í• ~on c('.lntadas excepci~nes 
como SU reo Joven que tra r:ism.i. te:· en- e-1 105, 7 de la banda de Fm 

y que parte de su formato s~:Íó dElbe ~ Radio EducacHn, 

Esta última transmite en el l06b de Affi y es 
0

un ~r9a-"' dese~!! 
centrado de la SEP, que tiene como fin difundir cultura, 

Tal vez, esta es la estaci6n cultural: más influyente en el 

país, la más documentada y también la que más ha tenid"' cnnfli.i: 

tos laborales, porque su personal n"' se ha dejad" manipular. (?3) 
En'reáumen, ha sido la emisora puntal de la radin cultural, y ha 
influido en otras estaciones del interior de la República en la 

actualidad. 

2,5 Situaci~n actual, 

\ 
1 

Si en este momento preguntamos a un ama de casa, a un j"'ven, 

o en fin, a la gente que principalmente escucha radi"': ¿cdmo, e 

su entender se hace un programa de radio? ellos segura~ente nns 
mencionarían una manera C"'mercial de hacerln, 

Y esto tiene una explicaci6n numérica, pues en la actualidad 

el 88,7 por ciento de las estacinnes snn cnncensi~nadas: "y tie~ 
nen como único fin vender bienes y s'ervicios a través de anun-

cios publicitarios y su propin tiempb. 11 (24) _ 

De lo anterior se puede deducir q~e la imagen de la radi"' me­
xicana es casi en su totalidad comerdial, pues utiliza sistemas 

de hacer radio como el California, y~ referid..,, y se C"'mple~en­
ta con sistemas cnmc el "payola", estb es, "el pagn de empresas 

disqueras a los productores de radin para que transrni tan una 

canci6n, un determinado núm·ero de vecés," (25) 

23. Ibfdem, p. 62. 
24. Ibídem, P• 3, 
2s. Torres Dora, "Lo que usted no vi6 en la radin", en rev, 

Del Consumidor, No. 153, noviembre de 1989, pp, 19-22, 



Estp imagen de radio cnmerciai recae en unns cuant"s c:¡rup"s 
de familias, estas son: en el centro .del país, la de . ]".'aqu~n 
Vargai¡ francisco Ibarra L6pezi E~ilin y Rogerin Azcárraga, Cle­

mente 1Serna Alvear, Guillermo Salas Pei~~. la familia Suérez, 

José Luis fernández Herrera y maría Esther G~mez, viuda de Agui­

rre. En el sur: Andrés García Lavín, lns Arceas Cnrcuer" y J"sé 

de Jesds Partida Amnr. Y en el norte: francisco Ant"nin G"nzá­

lez, Javier Sánchez Campuzano y la familia B""ne menchaca. (?6) 
5eg6n datos proporcinnados por Velasco Ugalde a una revista, 

asegura que el precio promedio por minuto de publicijad en las 

49 emisoras capitalinac es de 267.000 pesns. Y en éstas en su 

conjuhto comercializan 544 horas diarias, pnr ln que reciben 

pagos a raz6n de B,714 millones· 880,000 pesns diarins (27) 

Lo qu~ habla de la radio, comn un nagricin redi tuable, 
' 

Este bosquejo histórico de la radin, nns revela un medin de 

difusi6n que desde sus inicios fue explntadn cnmercialmente, 

aprove'chando sus características fundamentales C''ffi" s"n: la md­

sica, sonidos y efectos que, se fusi,..,naban c"ln creatividad y 

frescura y que podían atraer al escucha. 

En la actualidad parecería ser que esta creatividad y fresc.!d 

ra se han cambiado por los avances tecnnl6gicos (Frecuencia m"­

dulada,l\sonido dolby y compact disc) que han dejadn maynres ga~ 
nancias a los empresarios, los cuales prefiriernn seguir mar.é­

ras comJrciales de hacer radio, cnmo el sistema california n p~ 

yola, qJe s6lo implican una inversidn inicial n de rennvaci~n, y 

no un ca~stante gasto en produccidn cnn prngramas tan elabnradns 

como las: radionovelas. Tal vez est,n pueda explicar el descens" 

de este ~~nero, durante algun~s años, 

260 Vera, op. cit., P• 3. 
27. Ibídem, P• 11. 
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Si a esto aunam'.ls .el exé:esivo proteccionism., del estad., hacia 
J . . ... •·•· 

los concesionados, tanto de.sde .. 'el/puntfl de vista legal, hasta el 

arancelario, que se mani~iesta d~ndn facilidades para innresar. 

equipos extra~jeros, encontramos que no existen restricci.,nes pa~ 

ra que estos grupos de empr!lsarios, ln intrnduzcan a las estaci"-

nes. 

Como muestra de esta p'llÍtica del g'lbiernn, se tiene el testi­

monio del locutor Adolfo Hernández Zepeda, quien eugura que la Fffi 

en un futuro: "tendrá que luchar cnntra una señal más pndernsa: 

el sonido digital, la cual transmitirá ~ través de una frecuencia 

más alta y por vía satélite, La calidad digital tardará 20 añns 

en consolidarse, más el gobierno ya empieza a dar cnncesiones (28) 

Sobre este orden de acnntecimientos radi.,f6nic'ls mnvidns p.,r . 

ql interés comercial para obtener mayores ganancias, se encuen­

tran las radionovelas, que aún en nuestrns días siguen s'lbrevi­

v',iendo a los embates comercializa dores y se mantienen c'lm., _ un 

género completo de hacer radio al utilizar música, efectns y 

sbni d'.l. 

Estas quedan actualmente en el aire, cnm., para que n" se diga 

que la radio n'l nos tiene nada que decir. 

',Ahora se conocerá el avance que han tenid'l las radinnnvelas 

re$pecto a las pautas de cnnducta que se manejan en estas, 

\ 
1 

28. Piña Verónica, "La era digital lleg.S con la Frecuencia ffi"du­
lada", en diario El Nacional (espectáculns ), ~9 de mayn de 
1991, p. 8, 



Las palabras más que instrumentos 

de comunicación parecen c,.,nstruir las 

. murallas de nuestro prnpio aislamient,,. 
' 
\ VERONICA VOLKOlli, 

1 
1 
\ 
\ 
i 



3. LA CARACTERIZAC;ON ·DE ü RADIONOVELA. 
" ~ ,', ~ "- - ';-' .. '·:·-

3. l La r~~I~,,:~ve.iá· a~t~:~ del cue. 

~ . '• :·~· ~ . · ... - .. _;. ., 

En el presente capítulo. se, re~li:zará el análisis de cnntenid".' 
. . . 

a dos radicnnvelas, p1:1ra cnnncer el énntenidl'l manifiestn, que 

transmiten e3tas. Pero antes de presentar nuestr,., casn, veremns 

cuáles son las emisoras que difunden éste génern. 

ErilISDRA RADiuNJVELA HuRAR IiJ 

XE!U Amarga ciudad 11: 00 a 11: 30 lun. a vie. 

Violeta 11:30 a 12:00 11 11 

Ambición mnrtal 12:00 a 12:30 11 11 

Voces de la noche 12:30 a 13:00 11 11 

Dnña Bárbara 16:00 a 17:00 " 
XERED Ojo de vidrio 00: 30 a 01: DO mar. y d-im, 

La casa rn ja 07:00 a 08:00 d ... m. 

Ra ffles 20: 45 a 21: 15 sáb. 

XEEP La verdadera historia 10:30 a 11: DO lun. a vie, 
de la Conguista ªª 1lléxico. 

XEB Rocío 13: 30 a 14: 00 d"'m• 

Sombras en la tierra 10: 30 a 11: 00 lun. a vie. 
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De~ cuadro anterior se puede nbservar que la esfaci-<n XE'll, 
J 

cuenta crrn una barra radiof6nica matutina, de cuatrn radinn.,;.: 

vel~s. Gáne~o que hjbía sido descuidadn pnr dicha esti~i-<n, p~ 

ro que. a partir del 24 de febrero de 1992, reinii::ia .s~Ítr~~smi 
si6n bajo el slogan: ¡Con más fuerza que nunca! Estas series 

reabren la brecha de lo que fue en l'ls años 40 1 s y 60's, un n~ 

gocio redituable, 

Comparando la captaci6n del p6blico de las radi~nnvelas que se 

encuentran al aire, se'eligiñ la emisora XEW y las radinnnvelas: 

Amarga ciudad y Violeta, transmitidas en un hnrarin de 11:00 a 

11:30 horas y de 11:30 a 12:00 horas respectivamente, de lunes a 

viernes, Estas seleccionadas pnr su alto rating en ln~ meses de 

marzo y abril de 1992. (1) Como a cnntinuaciñn se muestra: 

CD. illEXICO 
XEW 

A Ñu 

1991 
1992 

EL ffiEDIUffiETRtJ-RADIO 

Rl\TING DE PERSOJ\itS 

ll:ilO 
illES 12: 00 

DIC IEíílBRE ,61 
ENERu .33 
FEBRERll .97 
filARZu .76 
ABRIL ,61 
1l11\ Yu ,69 

12:00 
13: 00 

.so 

.62 
• 72 
.56 
.54 
.51 

i 
1 

TABLÁ 1 

GLOBÚ 
LUNES,-V IERNES 

6-24HRS. ' . 

' 

\ 

En dichas radionavelas se buscarán las pautas de c".'lnducta que 

contienen, y estas se canncerán a través de la técnica de
1 

análisis 

l. Medi6metro del Instituto Nacinnal de Radin Anunciantes (INRA), 
tabla global No, 1, rating de persnnas, de lunes a viernes, de 
6 a 24 horas, meses: enern a m~yo de 1992, Además este aspecto 
fue confirmada can el Cnnrdinadnr de radinnnvelas Laurn Alvar~ 
do, en entrevista, 25 de ag<:Jsto de 1992, 
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de cgntenido propuesta pn¡ Berels~n, p~ri que~surja ~l ~ensaje 

manifiesto y conocer así l~ intenci.,riaHdad" de este ciener.,, 

El anáÚsis de cantenid<:1 se aplicñ al 'níáterial gr~bad~ duran­

te la s~mana del 11 al 15¡ de mayn del c::o·~ri~nt~, de manera alea-.,,- -,, ' 

tnria, Se utiliz6 el material que crea el emisnr, pues a partir 
de él, se lngra nuesto objetiv'J, sin nec'esidad de recurrir a 
las ~espuastas que pudieran prnpnrcinnárn"ls l"li receptnres, 

Ln anterior nn nns limita. a qüe el análisis de cnnte.,idn se 

complemente C"ln la entrevista, para nbtener "trn puntn de vista 

en la investigación. 

En este trabajo, de acuerdn a las accinnes que transcurrirán 

en la trama, se cnnoceráA las pautas de conducta c-ntenidas en 

cada radionovela. Cuantificando las veces que ap,,recen C"n su 

respectivn tiempo de tra~smisi6n, 
' Tambien se delimitarnrl lns indicadnres que cnmn se dijn se 

obtendrán del argumento, para nn caer en subjetividades y cumplir 

el nbjetivn de investigaciñn. Pnr 1- que nn nns interesan las c~ 

racterísticas propias de ~ada persnnaje (físicas y psic"ll~oicas), 

sino su conducta. Por ende no se registrarán l"s nnmbres de cada 

actor. 

3.1.1 De los conceptns al 

Como ya se mencionñ la 

trabajn, 

t~cnica de análisis de cnntenid,., que 

utilizaremns en el presente\apartadn es la de Bernard Berelsnn, 

quien define a esta cnmn: 11 ia técnica de investigaci 4 n que sir­

ve para la descripción objetiva, sistemática y cuanti~ativa del 

contenido manifiesto de la C:nmunicaci6n," (2) fJlisma que será 

2. Selección de lecturas del Centro de Estudins Interdisciplina­
rios de Apoyo a la Docencia, ENEP Acatlán, Análisis de C"nte-
~· p. 3, 



\ 
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una tierra¡i;f~nt~ útil'p~ra)ilcaniar .nuestrr>s nbjeti11ns, 

Eri esta',~ef'in1i:ü'.ii: ~bde~.,~· ·nbservar que el ariálisis de c'.'lnte­

nido re~G.i~i-e''ae".'{~c·'.c:u~,.;~i1;.Í~aclñn, Para elln se. utilizan subdi­

visi~~·as''e~~~~d~fiz~'d~~;;c~fun st·:-d la unidad de registr" y<uni~ 
dad cie ~onthto. 

La unidad de registrn es la p"rc1n n más 
cnmpleta del cnntenidn dentr" de la cual se 
cuantifica la aparici~n de una referencia 
(aparición única de un elementn del cnnteni 
do). (3) -

En nuestro caso, la unidad de registro es la secuencia que de­

finimos comn: "el canjunto de acci,:,nes que ncurren de,:,tr" de la 

trama de una dramatizaci~n radinf~nica, cnn un grup" de persn.,a­

jes, antes de pasar a ntrn nrden de acnntecimient"S ," (4) Para 

fines didácticos en nuestrn estudin ubicaremns el inici" de la 

secuencia, donae cnmienza el capítulo o en su defect"l d"nde le 

precede la anterior, Y el final, antes de cada cnrte cnrnercial 

o en ocasiones cuandr existe una transiciñn musical, pern siem­

pre bajo el criterin antes descrito. 

utras unidades de registro utilizadas 3nn: la palabra " frases 

aisladas cuya unidad es la más pequéña y es idéntica al símb"l" o 

unidad del símbhlo, Donde se nbtendrá una lista de frecuencias r~ 

lativas de palabras seleccirinadas de acuerdn al C"ntenidn mani­

fiesto, que indique pautas de c.-,nducta en las radinnnvelas que 

se ana lizará'n, 

El tema que es la más amplia del análisis, se expresa a través 

de una oraci6n simple n°sea: sujeto-predicado. En nuestrn tema es 

3. ~. p. 73. 
4. Cabe aclarar que la definicirín que aquí se presentñ se traspn­

lo del cine a la radio. También se encnntr~ ~tr" C"nceptn de s~ 
cuencia en el librri de: Kennet, Cnbelt, Técnicas de televisi~n 
educativa, p. 36, 
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la pauta de conducta manifestada pnr medin'deuna afirmaciñn 

acerca de un asunto determinadn, 

Las medidas de espacin-tiempr:1 s"n las divisi.,nes· físicas que 

se contienen en el medio trabajado, En el est~din será la grabe­

ci6n de cincn capítulr:1s de cada radionovela, transmitid~ del 11 

al 15 de mayo de 1992, con un tiempn aprnximad., de ?00 minut~s 

en ambas radionovelas, 

La unidad de context., para nnsntros es el capítuln, es decir 

la porci6n más grande del cnntenido qu'e s-e pueda analizar para 

caracterizarla. En esta unidad cr:1ntiene las secuencias y estas 

a su vez, las pautas de c~nducta que representarán la intenci"­

nalidad de las radionovelas analizadas, 

Respecto a las categorías de análisis que prnpnne Berels.,n, 

nosotros seleccionamos las que se requerirán en nuestr., es tu din, 

que son: 
El asunto: responde a la pregunta ¿De qué se trata el tema? y 

para nuestro estudio será útil, pues, para definir las pautas de 

conducta nos fnrmularemns este cuestinnamientn, de acuerd" a l"s 

comportamientos que aparezcan en las radinnnvelas ªmaroa ciudPd 

y Violeta, 

La pauta es un comportamientn más n menns C"nstante, En nues­

tro caso, a través de éste se determinarán lns parámetr.,s que 

los actores tienen para ejecutar o nn una acciñn, 

Estas son las categorías y unidades de contenidn que se uti­

lizarán en nuestrn trabajo de investigaciñn, 
Cabe especificar, que en las grabaciones de las radfnn.,uelas 

se unifican lns componentes esenciales de las escenificaci~nes 

radiofónicas: el diálogo, la música y los efect.,s, lns cuales 1 
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::::,:' :: , m::.~:· :~::~~::. t ~~,~~~;lZ~j,ti;~r': '..' ,, m.,," en-

3 .1. 2 Las pautas de ~on:dJ2t:~ 3~.J ;:i;;: )_~·;- ~~;: 1 ~t .,: ~f< • ..... ·, .. ··· 

Una vez determinadas i3u~~·Jr'lef J~t~~~i;~~r:~T/ éateqnrías que· 

se utilizarán en nuestr".I análisis, .prn~·~d~ieri\~s· ~ cnncretar el e.:!_ 

tudio del caso, enfocándonos a las pautas de cnnducta, 

A ln larga del escrita nns hemns referidn a pautas de c~nducta, 

como aquel comportamiento que se buscará en el mensaje transmiti­

do prir el emisnr, que llega a lns recept..,res y que }n:; prirner"'s 

crean a partir de esterentipns propi"s de la snciedad, para 

les un tratamiento en en el que se encaucen cnnductas. 

dar-

Estas pautas de cnnducta están relaci~nadas c.,n la mnral que 

es: "un conjuntn de normas aceptadas libre y c'"'nscienternerite, que 

regulan la c-inducta individual y s!'.'cial /:Jel finrnbre." (5) 

Estas pueden sor adriprndas ., º"• pnr el individu'"', 11 su vez se 

dividen en nnrrnativas y fáticas. 

Las primeras están "cnnstituidas P"r las n'"'rmas '"' reglas de a~ 

ción e imperativ11s que enuncian alg.., que debe ser." (fi) V las S.!!). 

gundas confnrmadas p"lr ciert"s actns humaryns que se d3n altruist& 

mente, Ambas pueden ser calificadas de buei.nas " m?-lns P"r la s..,-

\ ciedad. 
Sobre esta base se inferirán las pautas\ definidas en nuestr~ 

trabajn, sin calificar el cnmpnrtamient"' d~ buen" " m'll", parri 

no caer en subjetividades. 

5, Sánchaz, Etica, p. 49, 
6 • .ídem. 
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' 3.2. Arribando a la Amarga ciudad, 
1 

Para iniciar la presentacidn del caso es necesario expnner la 

ficha de d~tos, de la primera radionovela. 

E fu IS ORA: XEW La voz de la América La tina, 

RADIONOVELA: Amarga ciudad, 

HORARIO DE TRANSmISION: 

CAPITULOS GRABADOS: Del 

TRANSMITIDOS: Del 11 al 

Amarga ciudad: 

De 
De 
56 

15 

lunes a viernes 
11: 00 a 11:30 horas, 
al 60, 

de mayo de 1992. 

El apasionante retrato de una ·familia, que 

abandon6 su lugar de origen en busca de una 

~portunidad para sobrevivir. Y s~ln encontrñ 

9esdichas, sufrimientos y una: Amarga ciudad, 
áon las actuaciones estelares de: 

~ermila Barragán interpretando a Carmen, 

Humberto Espinoza en el papel de Don Panch~. 

René García caracterizando a francisco, 

maría fernanda morales como To~a. 

(Los actores participantes variaban según el 

c~lítulo, por lo que anotamos los principales) 
Hi toria original: de Isabel Rodríguez, 

Am rga ciudad: 
¡Una lucha diaria por sobrevivir, una espe­

ranka que se resiste a la muerte, un espejis­

mo ~e penurias y tragedia. 

Direcci6n: Esteban Sillar, 



SINOPSIS: 

.. - 5d -

rn6sica original: Albértn. Torres G. 

Edición literariai Carmen m~ñaz de c~te. 

Operación Ucnica: :RU!lá~)nJas, J"rge Gavira 

y Jnrge lari,,.s, 

Asistente de produce!~~: marín Cervantés L. 

Coordinación general~ Laurn Alvarad~. 

Producida en: Grupo Radinp~lis, 

DURACION: 30 minutos,· 

Amarga ciudad, relata la historia de una familia pr.,vinciana 

que viene a la ciudad a probar fnrtuna. 

francisco el padre de familia, trabaja en la central de ab3s­

tos, para mantenar a sus fiijos; das h"mbres y d"s mujeres, ad~ 

más de su esposa doña Carmen quien vive siempre añ,,rand,, renre­

sar a su rancho. 

Uno de los varones, que lleva el nnmbre de su padre estudia 
leyes en la Universidad, y en sus ratns libres se dedica al bn­

xeo, teniendo aptitudes para esta actividad. 

las otras dos hermanas: Cheln y Pascuala inician su acti11idad 

de domésticas en algunas casas ricas, n,, teniend~ tanta r,,rtuna 

como su hermano, pues la más chica, Chel,,, es vi,,l3da P"r el pa­

trón, Un joven hijn de familia, que tiempn después quedara li­

ciado de por vida a causa de un accidente en m"t"ciclets, 
Después de pasar difíciles pr,,blemas psicnl~gicns Cheln reore­

sa a su pueblo para casarse con su novin, que la C"mprende en su 

problema. 

Pancho; el hijo, hace fnrtuna en el bnxen y saca a su familia 

de l~ pobreza, para regresar a su ranchn y vivir C"n su familia 

y con Antonia, el amor de su vida. 



3,2,l La delimitaciñn de>las pautas. 

l~rgn del análisis de 

fueron d'etei1'i.~Tnadas a 
', ..... -.. ·-. ·._ ::._·:--.,~- :-. ·.'.·,-_ 

travésº de las sig~ieh'tes definiciones, que SLJrgier-in de Ta "bser-
vación en la trama. ·,_::> ,::1 ::': .. ' .• F ..•. ;/.:. 

,:;:·.~;~: :{: .-~; ~ ·t~·.' 
. .. ·,· --

Aclaración: comportamiento que despeja incñgni ta; 
Amabilidad: cnmpnrta'mieºntn en el que se utilice cnrtesía .., se 

sigan las normas de urbanidad, 

Amenaza: conducta donde se advierta e intimida a una persnna, 

para que lleve a cabo una acción, 

l\nhelci: conducta que indica la aspiraci~n a una meta. 

Ansiedad: conducta en la que se expresa ansia P'"'r algún asuntn, 
1 

Antipatía: acción que indica aversi~n hacia alguna ~ersnna, cn-

sa o asunto. 

Añoranza: comportamientn que expresa melánc"lÍa ~ n..,staloía pnr 

la ausencia de una persona o cosa. 

Apego a las tradicinnes: conducta que manifiesta c~stumbrcs de 

generaciones, 

Arrepentimiento: conducta en la que se manifiesta pesar da ha­
\ 

bar hech" algo, \ 

Arrogancia: comportamiento que se realiza c"n altivezj 

Benevolencia: conducta en la que se expresa simpatía n buena 

voluntad hacia las personas, 

Cautela: c~nducta en la que se tnman 

Cinismo: comportamiento en el que se 

'1 
1 

reservas para act~ar. 

actúa C"n desear..,¡ 

Codependencia: compnrtamientn en el que se está sub..,rd:Í.nadn e 

la resoluciñn de otra persnna. 



·-: 
Compasión: conducta que indic.a.láSti.:·~~,~~cif"._;{a :~~,f~~~~~~ n mal 

:: :~::::: :: :~;::e:::::::.;. oto '" '1 ;a~z~t, )~~~f;~~i~i~1"'l '" d 

Confianza: acción en la que una pers~~~~i'íffo~'fu'a ¿a otra acerca 
• . , ··~,"·.·: ·,:1 c.;. 

de un asunto delicado o secreto, 
Conformismo: comportamiento que indica el.~e8~1;·en una misma 

situación.sin mutarse. 

Conjetura: comportamiento en el que se fnrman juicios prnbables 

fundados en indicios o apariencias, 

Consejo: conducta en la que indica exh,..rtaci.Cn a realizar una 
acción que se perfila dentro de una normatividad, ! 

Chantaje: comportamiento que explnte un secretn ajen,.. ct'ln amen~ 

za de divulgarlo, \ 
Desilusión: conducta en la que se conozca el engaño a través de 

una amarga experiencia, 

Duda: comportamiento en el que se cuestiona un hecho en el que 

se está en ascuas, 

Enjuiciamiento: comportamiento en el que se juzga una acciñn, 

Enseñanza: conducta en la que una persona instru~ci · a ,..tra, 

Esperanza: conducta que expresa el desen que lleg~e ,.. exista 

una mejora en algo, 
Fe: conducta que se base en 
Fidelidad: acción que índica 

otra, 

i 

los dogmas de la rel~giñn, 
nnbleza n lealtad de ~na persnna a 

Generosidad: conducta que obre sin interés 

Halago: conducta en la que se adula a una persona. 1 
Incredulidad: conducta en la que se niega la creencia de algn, 

Indignación: comportamiento que provoca ira. 
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Ingenuidad: comportamiento que. exp.re.sa candidez; 

Intert'is: conducta que incli~a ~l illifuo <fo Una pers'-na hacia 
otra persona o cosa. 

maldad: acción ~ue sea mal intencionada de una persnna a ~tra. 

Optimismo: compnrtamient~ que juzga las casas en su aspect., 

más favorable. 

Orgullo: acción que expresa satisfacciñn pers.,nal. 

Persuasión: comportamiento que induzca a realizar una acciñn. 

Pesimismo: com;rnrtamiento que juzga las ' casas en su aspecto 

menos favorable. 

Poder: comportamiento en el que una pers.,na ejerce su dnminin 
sob~e los hechos. 

Preocupaci6n: conducta en la que se muestra una inquietud ha­

cia algo o alguien. 

Presunción: comportamiento en que se jacta de alg~. 

Recato sentimental: conducta que reprima sentimient~s de una 

persona a otra. 
Recomendaci6n: comportamientn drnde se ruega tener cuida d., en 

algún asunto. 
Reflexión: comportamiento en el que se medita una situaciñn. 

Reproche: comportamiento en el que se recrimina o se hecha en 

cara algo a alguien. 
Resignación: conducta que índica renunciaciñn a una persona, 

cosa o hecho. 
Resolución: acción en la que el actor t~ma una determinaciñn. 

Sinceridad: conducta de una persana que expresa franyueza ha­

cia otra persona. 
Subestima personal: acción que índica conmiseraci6n. 

Tolerancia: comportamiento que se acepta can paciencia o disi­

mulo. 
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En las siguientes tablas se exponen las pautas de crinducta mani­

festadas en la radionovela Amarga ciudad, tra~smitida de 11:00 a 

11;30 horas de lunes a viernes por XEW. 

CAPITULO 56 Transmitido el 11 de mayri de 1992, 

INDICA DORES 

-¿Ahora ya lo sabes? ¡Hay, no hijo! ¿No 
me digas que, te_ gusta la señorita Sil­
via? ¡Oyes, sería muy feo que te enamo­
raras de la novia del doctor! Pos sí que 
eso estaría muy mal. 

-Queridos hermanos, nos hemos reunido aquí 
para celebrar el bautizo de este niño que 
al recibir el sacramento se integra a la 
familia de Dios, 
Y una vez que tus padrinos han hecho la 
promesa de velar por tu formación religin 
sa y moral, yo te bautizo Angel, en el 
nombre del Padre y del hijo y del Espíri­
tu Santo ¡Amán! 

-¡Bolo! ¡Bolo! 
-¡Andale Pancho: ¡Dales e.l bolo: ¡Tú éres 
el padrino! A ti te toca S"ltar la'~enta­
viza"'. 

-mira, Toña, para ti mandé grabar un bolo 
especial. Es una onza de plata con el 
nombre del niño y la fecha de su bautizo 
¿Te gusta? 

-¿Cuándo? Todas las veces que te he dicho 
que te qwiero y tú, ~pos, ni en cuenta! 

-Te oí cuando le decías a tu mamá que te 
estabas enamorando de la señorita Silvia. 
¿ffie oíste? ¿Cuándo? 
El. otro día, iba a entrar a tu casa, jus­
tito cuando le estabas diciendo a daña 
Car que la novia del doctor Héctor era la 
mujer con la que tu soñabas. 

PAUTA 

Recatf'.l 
sentimental 

Fe 

Apego a las 
tradiciones 

Sinteridad 
1 

\ 
Desilusión 

T IE :y¡po 

17seg. 

26'' 

101 1 

711 

5'' 

18 1 1 
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INDICADORES PAUTA 

-No Toña, al que debería darle vergUenza Resignación 
es a mí. Tú me cista decir locuras ¿A 
quién se le ocurre pensar que un hombre 
como yo pudiera aspirar al amor de una 

.. 1111.ijer :de posición mucho más elevada que 
la mía,,. 

-No, Toña. Uno debe saber darse su lugar. Resignaci~n 
Decir que me había enamoradn de la señn­
rita Silvia fue una estupidez. ¡Yo sí 
que hice el ríd!culo! 

-¡Pues eres muy a fortuna da! Yo na da más 
he tenido "deslumbramientos" que con la 
reflexión se desvanecen sin que dejen 
ninguna huella ¿Comprendes? Hasta ahora 
sólo he tenido "espejismos". 

-¡Tienes razón! Perdóname Sinceridad 
Sólo quiero decirte que si algún d!a me 
enamoro, ¡será de ti! 

- •• ,¡Bájate del cochel Ya no vendré más Cautela 
por a qui, no sea que alguien pueda reC.Q. 
nocerme y sospechar algn, 

-¡De acuerdo, seña! pero, pa' mayor "se- Interés 
guridá" de que el trabajo va a salir 
bien, pus quiero que me adelante la "mi 
tá" de lo que me ofreció, -
¡Bien! Te daré eso y más, pero asegúra-
me que no me fallarás, 

-¡Nos vemos, socia! ¡No sabes en la que maldad 
te has metido! Yo me vengaré en el cha-
vito y tú serás la responsable, 

-¡ Híjole, Pancho! No quedó nada de lo que Generrisidad 
compraste pa' la fiesta, ¡ni un "chan-
gOis"l ¡ni un refresco! ¡Bueno, ni un 
cachito de pastel! ¡Todos los vecinos 
se aprovecharon de la gorra y se pusi~ 
ron bien "bombos" comiendo hasta reve.a 
tar! 

T IEMPC1 

12 1 1 

10 11 

7' 1 

6'' 

14" 

14 1 1 

20' 1 
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INDICA DORES PAUTA .... TJE111¡:>0 
-~é·l_ -: ', ' 

-¡Hay, no Pancho! S6lo que pensaba que si .·. · Gen~J:'.·~~Údad • i's • 1 

esto fue con el "recngidito", ¿pués, que .<e ''>~:· 
no harás con tu verda~ero sobrinn "ora" 
que nazca? 

.:::.., 

- ••• ¡De todos modos ya decid! que nos va- Resoluci~n 
mas de este barrio! Mientras encnntramos 
una casa a tu gusto, mamá ¡Nos cambiamos 
a un departamento! 

-¡Hay! Pues, si quieres que viva en una Arrepentimiento 
casa a mi gusto. ¡Regrésame a mi rancho, 
hijo! Desde que vivimos aqu! siento el 
corazón oprimido, con una angustia que 
no me deja. ¡Hay, Dios mio! ¡Nunca debi-
mos salir del rancho! ¡Nunca! 

-Quiero que te sientas como en tu casa, 
Toña, porque además de ser tu maestra, 
deseo que seamos amigas, y entre las 
amigas hay confianza y naturalidad, ¿no? 

- ••• ¡Es que soy "re" burra! Siento que 
las otras chavas me miran con burla y a 
mis espaldas se r!en de mi, 

-No, Toña, todo lo haremos al mismo tiem 
po, as! podrás avanzar más rápidn, 
¡Acuárdate de que urge que te pongas a 
la altura de Pancho! 

-Que es un muchacho muy agradable, ¡muy 
guapo! Y sobre todo, que es digno de a.ft 
miración por el empeño que ha puesto en 
cultivarse, ¡Es maravillosa la forma en 
que ha transformado su personalidad y 
su vida! ¡Nadie diría que es de origen 
campesino! 

•Para empezar, ya no digas: "uste", se 
dice "usted", Te voy a ir corrigiendo 
cada palabra que digas mal y la repeti­
remos muchas veces hasta que no se te 
olvide cómo debe pronunciarse, 

Sinceridad 

Subestima 
personal 

C'lnsejn 

Benevolencia 

Enseñanza 

7' 1 

20 11 

12 11 

7' 1 

9 11 

16 1 1 

10 11 

1 
1 
\ 

' 

' 

\ 
1 
1 
! 
1 
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INDICADORES PAUTA 

-¿Usted, cambiaría al doctor Héctor p".lr fidelidad 
otro chavo? 

- ¿A qué viene esa pregunta? ¡Claro que nol 
Dentro de poco, Héctor y yo nos casaremns. 

-No, no Toña. Además de corazón, Dios nos Consejn 
dio cabeza. ¡Esa es otra lección que de-
bes aprender! Nunca te dejes ll~var pnr 
sentimientos que vayan en contra de la 
moral y de la prudencia. ¡Eso es malo y 
peÜgroso! 

.. En una palabra: que no te dejes arras- Consejn 
trar por una "pasión" 
¿Y qué es una pasión? 
Pues ••• La pasión, casi siempre, es un 
sentimiento desordenado o, por la menos 
impulsivo, que oo nos deja pensar ¡c".ln 
claridad. , 

' ' 
-Poco a poco irás entendiendo y apr~n- Consejo 

diendo a controlar tus sentimientoi. 
Entonces, ¿eso de la pasión es malo? 
No, si la mantenemos sujeta al entendi 

.. :niento. Por ejemplo, cuando une se ena­
mora, el amor y la pasión se complemen­
tan. ¿Ahora sí me entendiste? 

- ••• ¡Ah! y no se dice "pos" sino "pue's" Enseñanza 
¡A ver, repítelo! i 
PUes ••• pues ••• pues... '\ 

_¡Eso es, Toíla! Pues, pues ••• pues, •• 
1 

-No, no sólo vine a dejarte un d<Jnativn Generosidad 
que me dio una señora. Especificó que\ 
era para el dispensario, así que aquí\ 
lo tienes, Silvia. 
¡Que bueno, padre! Estamos un pocn es~ 
casos de algunas medicinas ¡Con este : 
dinero las compraremos! 

-¿Lo ves? Dios nos va dando lo necesa- Fe 
ria, igual qua a la gente que pastorea 
ba moisés: conforme a la necesidad de 
cada día. Como el maná del Cielo ¡Nada 
qua falte, pero que tampoco sobre! 

TIEmPO 

10 11 

14 1 1 

15' 1 

17 11 

18 1
' 

13'' 

12'' 
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INDICADORES PAUTA 

-¡Con ese "usted" casi dudá de que fuera· Halago 
ella! 

-¡Toña es una linda muchacha! ¡Y muy lista! 
Cuando le hago alguna corrección la capta 
inmediatamente y rara vez vuelve a enmatar 
esa falta. ¡Aprenderá muy pronto: 

- ••• creo que esto que te pasa es sólo una Cnnsejn 
trampa de los sentidos y lo mejor será que 
no le hagas caso. Dájalo pasar y verás e~ 
mo se desvanece. 

-¡No, no lo hagas! Cuanto más lo pienses Cnnsejn 
más se ahondará tu confusión. ¡Olvídalo! 
¡Olv+dal y pronto recobrarás la cailma. 

-¡Bueno! Igual no está, Se ha adelgazado Compasión 
muchq. Aquellos mósculos de atleta se es-
tán ~aciendo flácidos y secos. ¡Pobre de 
nuestro hijo! ¡más le valía haberse muer-
tol 1 

-¡No vuelvas a decir esn, Guillermn? La Esperanza 
ciencia avanza cada día y tal vez pronto 
descubran algo que puada devolver la vida 
al cerebro de Ra61, 

- ••• Los mádicos dicen que ni ves, ni oyes, Esperanza 
ni entiendas, pero ¿cómo pueden asegurar 
tal co~a? ... 

-¡Es qud "usted''es "muy" mujer, Doña Carmen! nrgulln 
¿Se fiJ1ó? ¡Ya dije "usted" y "muy" en lugar 
de "ustá" y "re~ o "rete"! 

\ 
-Si quie~e, "señito" ¡Ah! porque eso de "se Benevnlencia 
ñito" n~ me gustaría cambiarlo, porque -
"para" ,1 es señal de cariño ¿No ~cree" 
"usted"'? 

-¡Ah sí!, que si quiere, yo lé puedo pasar Persuasión 
las "clasesitas" y as! nos vamos puliendo 
las dos, 

-1Ah! ¡No, m'hijal ¡Uy! Ya estoy muy vieja Conformismo 
pa' cambiar. ¡Imagínate, si a estas altu-
ras me voy a poner a aprender a hablar! 
;No! 

TIEmPn 

13 1 ' 

B'' 

B'' 

16'' 

10 11 

10 1
' 

gr' 

5'' 

8'' 
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CAPITULO 57 Transmitido el 12 de mayo de 1992. 

INDICADORES PAUTA T IEmPO 

-¡Pero, c6mo que el niifo ha desaparecido! Incredulidad 12 11 

¡No es posible! 
-¡IOire, doña Carmen! ¡La cunita está va­

cía y ni modo que el niño se haya salido! 
¡Alguien lo sac6 de la casal 

-Pero, ¿quién Toña? Nada más estábamos el Duda 9 11 

niño y yo, No están ni Panchn, ni Fr·anci.!!_ 
co, ni Pascuala, ¡ni nadie! ¿Quién pudo 
sacarlo? 

-¡Es que al bebé no se lo llevaron de pa- Conjetura 4'' 
seo, "señito"l ¡Alguien se lo rob6l 

-¿Pero quién iba a querer llevarse a Ange- Duda 3t'.t 
lito? ¿Y, porqµé? 

-¡No se preocupe, "doñita"'l ¡Orita mismo Codependencia 10" 
me voy corriendo al gimnasio a buscar a 
Pancho! ¡El sabrá que hacer! 

-¡S~ hija, córrelel ¡Dile a Pancho que se 
venga luego! 

-¡Que raro! ¿Quién podría tener interés en Duda 311 

robárselo? 

-¡Pos síl ¡A lo mejor los papás del cha vi- Cnnjetura 7'' 
to se arrepintieron de tirarlo en el basu 
raro y decidieron regresar por éll ¿No? -

-No, no creo que eso haya sucedido. Quién Enjuiciam"ientn 14 11 

tira a un niño en un basurero no puede 
tener coraz6n para arrepentirse. El que 
hace algo así, es un ser inhumano y per-
verso. ¡No creo que el que haya tirado 
al n,iño ahora trate de recuperarlo! 

•¡Oh! ¡Shhl ¿oiga? es "uste" muy descon- Interés 21 11 

· fiada, seño. Pa 1 que va, va lo haremos 
como usted quiera, ¿No? Nada más no se 
olvide de traerme la lana ¿ah? ¡En efe~ 

.. ti ver, nada de cheques! ¡Oral Fíjese bien 
en los datos que le voy a dar: mire se 
viene por la calzada esta ••• 

\ 
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INDICADORES 

- ••• Con todo lo que me contaron, Carmen, 
yo creo que el infierno no está en otro 
lado sino aquí. ¡Este mundo es el infier­
no, viejal 

-¡Jes6s, m&ría y Josél Pancho, no digas 
eso ¿Por qqé íbamos nosotros a estar en 
el infierno? 

-¡Buenol Po~ a lo mejor no es el infierna, 
pero sí el purgatorio, porqye de que hay 
mala gente, ¡vaya que la hayl y de que 

.. nos estén 11 fregando" a las que no somos 
tan malo, ¡pos también l 

-Narja, mamá, Hilario, Fabián y ya anduvi­
mos por toda la colonia preguntando a los 
vecinos si habían vista a alguien con el 
niño, o si nos podían dar alg6n dato que 
nos orientara para buscar a Angelito pero 
no, nadie vio nada sospechoso. 

-Es cierto, papá, Lo que pasa es que u no 
nunca pierde la esperanza de recuperar 
lo perdido. 
Lo que le decía a tu papá es que espero 
que Angelito esté bien, Oue donde lo ten­
gan esté mejor que con nosotros. 

-He estado pensando mucha en el robo del 
bebé. ¡No entiendo por qué se lo llevaron: 
¡Ese secuestro no tiene explicaciónl ¿Por 
qué precisamente se iban a llevar a Ange­
lito? ¡IJo lo entiendol ¡No lo entiendo: 

-¡"Quiubas", ffiechel ¡Oral si venga a visi­
tarte a lo grandel Deja por esta noche el 
changarro éste y vamos a divertirnos a un 
lugar "popis" ¿no? ¡Aunque nos cueste, mi 
reina: Traigo harta "lana" pa'darnos ese 
gusto. 

-¡"Ai" tienes: mejor no andes indagando y 
vámonos a gastar parte da esta lanita en 
un lugar bonito. Digo parte, porque por 
mucho que nos gastemos me va a sobrar 
"lana" ¿no crees? 

PAUTA 

Fe 

Esperanza 
1 

\ 
\ 

Esperanza 

Duda 
' 

\ 
Presunción¡ 

1 

\ 

Presunción 
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34 1 1 

12 1 ' 

13t I' 

17 11 
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INDICA DORES 

-¡Estoy feliz! No s6lo por el dinero que 
me gané, sine porque además, alguien 
"que yo me s~•. Ha dei estar haciendo un 
berrinche loco, 

-¡Contéstagente, Chaval ¿Le hiciste algo 
a Pancho? 
¡Ah qué meche! ¿"Pos" qué Pancho es mi 
6nico enemigo? 
¡Bueno! N, no sé.¿T6 tienes muchns ene­
migos? 

-, , .pero eso de "peinar" las calles sin 
resultados, pues si es "rete gachn" aun 
que, bueno y ¡diganm~! ¿Qué es lo que 
esperamos encontrar? 
Nada, Hilario, Tienes raz6n: ¿qué es lo 
que esperamos encontr¡ar? 

' 
-¡Es cierto, Hilariol ~Seguro que ya te-

nían planeado llevarse al niño, porque 
quien se lo rob6 sabí~ bien que doña 
Carmen se salía a lavar cuando lo deja­
ba dormidito, 

-¿Por qué iban a secuestrar a un niño 
desconocido qué dejaron casi enterrado 
en un montón de basura? 

-¡Toña, se me ha ce que ésta sabe algo! 
¡Ven! ¡ Va11os a dejarlos\ pa 'que hablen 
a gusto! 

- ••• ¿Pero c6mo van las c~sas ahora? ¿No 
te ha vuelto a molestar\el Chava? 
¿Salvador1 ¡Nol ¿Por qu~ me lo pregun-
tas? 1 

1 
-¡Es que Chava es bien maildito! Y, y no 

me gustarla que te pasare algo malo 
¡Creémelo~ ¡Yo soy tu amiga! 

-Entiendo, entiendo. No se puede hacer 
amistad con una mujer como yo, A ti mi.::t 
mo se te hace imposible que s6lo te quie 
ra come all.igo, aunque no lo creas, as! -
es. Tu me hacías sentir como una mujer 
decente, no come una perdida ... 

PAUTA T IEffiPíl 

Cinismr:i 12 1 1 

Duda 12 11 

Resignaci~n -13H 

Conjetura 10 1 1 

Duda 511 

C1Jnjetura 6 1 1 

Duda 10. 1 

Sinceridad 10 1 1 

Sinceridad 17'' 
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INDICADORES PAUTA TIEfllPO 

-Perd6name, meche, Sé que eres una buena Arrepentimient~ 13'' 
mujer, No debé acabar nuestra amistad 
s6lo por lo que pensaran los demás, 
¡Ule porté corno un niño sin criterio pr2 
pie! ¡Perddnamel 

-No tengo nada que perdonarte, Pancho, Recomendación 
Hiciste bien en alejarte de mí, pero 
quería verte para decirte que te cui-
des. ¡No sé qué pretende hacer el Chaval 
¡Te odia de verdad y ese odio ya se le 
volvi6 una obsesión! ¡Cuidate de él, 
Pancho! ¡Por favor! 

-¡No sé lo que te ha sucedido, pero ten Conjetura 
la seguridad de que si es elgo malo, el 
culpable es Chava! ¡Creémelo, Pancho! 
¡Creémelo! 

-¡Yo me encargaré de que en este niño Esperanza 
vuelvas a vivir! Te llevaré a Suiza, a 
Francia, a Inglaterra, ¡A dnnde sea! 
¡Aquí está tu hijo y en él vivirás! 

- ... ¿No quiero que te pares por a qu! ! Antipatía 
¡Lárgate! ¡Y qoe no se te ocurra volver 
a buscarme! 

-¡mira, Salvador! Entiende que no quiero Indignaciñn 
que vuelvas por aquí ni me hagas escan-
dali tos, ¡No soy tonta, ni pienso dejar 
me chantajear, Lo que te pagué porque -
me trajeras al niño fue más que sufi-
ciente, Ahora ¡lárgate! 

-¡momento, momento! ¡A usté no le convia Chantaje 
ne ponérse al brinco! ¡lo que usté y yo 
hicimo~~fue un secuestro y eso se paga 
muy caro! Imaginase ¡Una "señora" de su 
categoría metida en un delito "bien gor 
do''! -

19 11 

1011 

14 1 1 

5' 1 

15' 1 

16 1 1 
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IND !CA DORES 

-Pos, si seña, pero pa' mi no será ningu­
na "noveds 11 caer en la cárcel. ¡ Esn a mí 
ae .me ·resbala! ¡En cambin a ustél 

-¡Desgraciado! ¡Infeliz! ¿Qué es lo que 
pretendes? 

-S6lo entiende que ésta será la única y 
Última vez que me chantajeas, Así como 
me valí de ti, me puedo valer de otro 
para que acabe conti~o iLo oyes?¡Yo 
también sé deshacerme de quien me es­
torba! 

PAUTA 

Cinism,, 

Indignación 

Amenaza 

' 

\ 
\ 
·i 

TIEmPO 
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6 1 1 

16' 1 
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CAPITULO 58 Tra~smitid¿ ~l 13 de mayo de 1992. 

INDICADORES PAUTA 

-¿Y a mí qué me importa!lo que platiques Indignación 
con ella? 

-¿QuJ, te dijo d6nde está Angelitn? Cnnjetura 
No, ~recisamente, aunque me pregunt6 si 
me pasaba algo malo, No mencioné para nA 
da al niño sin embargo ella me dijo que 
todo lo malo que me pasara, era por cul-
pa del Chava, ¿No se te hace que esn es 
muy significativo? 

-¡Te equivocas! meche es una buena mujer, Benevolencia 
Es una persona de buenos sentimientos 
aunque. ¡No sél Tal v~z la mala suerte 
la ha llevado a donde está, 

-¡No te hagas, Panchol \va te he dicho mu Sinceridad 
chas veces que te qu íeJ:o ! ¿ Pa.• qué? ¿Para 
qué te haces el humild~? 

-Pues lo que te decía, meche es una buena Conjetura 
amiga -nada más amiga-i que de alguna 
forma me quiso dar a entender que en el 
robo de ~ngelito, Salvador está mezclado. 

-La razón es que me odia, Toña, y hasta Conjetura 
por 11 juego" pudo haber cometido la infa-
mia de quitarnos al bebé't Para hacernos 
un ~al a mí y a mi familfa ¡Nada más por 
esol \ 

1 

-¡Con que salió gUeritol ¡Ni modal Hubie- Generosidad 
ra preferido que fuera p~ietito, como 
nosotros ¡ahl ¡pero es l~ de menas: ¡A 
esa criatura la quiero co~o si fuera mía, 
nomás por que sé que es de Chelo! ¡Pobre-
cita! la voy a ayudar pa'que también ella 
quiera a nuestro Tomasito. 

-¿A dónde irán eso dos? ¡Y parecen muy con Antipat!a 
tantos! ¡Desgraciado, Pancho! ¿Pos qué no 
le har!a mella el robo de su sobrino? 
¡Chale! 

T IEmPD 

3' 1 

15 1 1 

10 11 
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11 1 1 

11 1 1 

28 11 

12 1 ' 



HJD !Cf\ bnílES 

-¡9endito ::iee Dios! ¡Tras de 
vienen las alegrías! 

-¿lo ve, dniíe Csr::ien? ¡¡\ vsr 
~;u ita lo ::ichicapalada ! 

- 7 :3 -

-¡Hay! Lo del nacimiento del ni~n 
lo me da ";uchrJ gusto, aunque nn dejr1 
pensar en ,'\n9eli to, ¡ O::~e nHic ya se me 
había metido en al cnro¿~n! 

-Pues sí, 1;iamá, ¡lo co.,1prend'1! Pero pie.u 
sa que después de todo, e3e niñn nn era 
nada. nuestro. ¡ CL:1rr que lo ibamos a . 
querer comc si lo fuera! ¡No sé! ¡Pode­
m~s hacer tantas conjeturas snbre su 
desaparición! 

- ••• Imaginar por qué se ln llevaron. Tal 
vez de verdad fue su medre quien ln qui 
s~ recup~rar. T~l vez -como dijo mi ma­
ma-, esta en 1TieJorG3 ,;ian'J3 que las nue~ 
tras, ¡~uién 3abe! 

-¡Hay! Quisiera saber de él, Me quedaría 
más tranquila sabiendo que Angelito es­
tá bien, que lo quioren, que l" cuidan. 

-¡Ya no se haga mala sangre, doña Carmen! 
Si se llevaron al chavito no ha de haber 
sido pa'volverlo a tirar, ¡Piense que es 
tá bien y goce la alegría de saber que­
ya·. eil abuela de a "devis''. 

- ¡S!, mamá! Hilario dice bien. ¡c'\légrate 
de saber que ya nació el bebé de Chelnl 

-¡Vi que tambidn el Pancho 3e miraba ~uy 
contento, eh! ¿por qu6? 

-¿Oye, qué? En seria, dime: ¿por qué 
iba tan cr.intento, Franci3cn? P'Jr "ai" 
oí que en su casa habían tenido una pe­
na o algo así. "[)uesque" porque se rob,¡¡, 
ron al escuincle de Chelo. ¿Nn? ¿Que ya 
lo encont rarnn? 

:J' 1 

-,",.: .. :·. 
·,.;_,:.;;· 

"·,'-.-::.· ,·'··;- ,.,_.·, 

.~ ñtirri'~za ·· l?. 1 1 

Resignacirín , 17'' 1 

C•:inj e tura 12 1 1 
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Resignacirín 171 1 

Duda 31 1 

Duda 12 1 1 
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INDICADORES P!l.IJTll 

-¡No! ¡ifomás me preguntó que pr:1r qué an- Canjetura 
damos tan cr:intentos ! ¡ Oyeb bienl ·.¡me 
dijo que ,;e la hacía raro que tú anduvi~ 
ras tan contento porque había nídn decir 
qua tú y tu familia estacan muy achicnp2 
fados, quesqua, p'.lrque l¡¡s h;:ib!an rnbado 
al niño de Chelo! 

-¡Si, rnanitnl ¿Te das cuenta? ¡El cnment-ª. 'C1Jnjetüra 
ria del Chava aclara t1Jd'.Jl ¡El fue el que 
se robó al chavito! 

-¡Ah, nol Pero tenemos que estar segurns, 

-¡Chsl<Jl ¡Por eso se la fobr5l ¡Para perjud.!:, .l\n'tfpaÜa 
carme!¡Para vangarse haciéndnn<Js dañn a 
mi fa;nilia y a r,;:!l ¡,íialditol 

-. , .es que nnmás vine a decirle a Pancho Cautela'·. 
que mañana también vny a madrugar pa'a-
compañarlo a correr, ~cuárdate, Panch1J, 
no vayas a entrenar sin que yn te acomp~ 
ñe. ¡Eh! ¡por aquello de que más vale que 
nos cuidemos uno al otro! 

-¡Cué bien me "ca!" este muchacho! Desde B~nevalencia 
que llega;;1os, él y dnña Lnla siempre nns 
han ayudado. ¡Bendito sea Dios que tene-
mos buenos vecinos! 

-¡Mn le digas a nadie que el ni.ño de Chelo Cautela 
~a nació! 

-¡Nol, pero mucha gente de aquí está en la Cautela 
creencia de que Angelito es mi sabrino, 
el hija de Chelo, y que lr:1 ten!amns aquí 
porqu9 ella quadó delicada y no podía 
cuidarlo en el ranchr:1, Es preferible que 
lo sigan creyendo hasta que el niño apa-
rezca 

-El mismo Salvador se echn de cabeza. Le Conjetura 
dijo a Hilario que sabía que se h3::ían ro 
bada al hijo de Chelo, es decir: que él 
cree que Angelitn es mi snbrino. 

17 11 

'10" 

. ·lÓ' 1 

22'' 
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2, 1 

13'' 
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IND ICl\DO ílC:S 

-¡Seguro que al muy mal di t'J quiso hace!_ 
nas un mal granda a mi familia 
¡Pero te juro, Toña que ahr>ra si ese 
desgraciado ;íla la va a pagarl ¡Ya se 
ms acabó la paciancis! ¡Si as verdad 
lo que 3Up,nemrys, Salvad"r la va a 
pagar cara! ¡¡¡1uy cara! 

PAUTI\ 

Antipatía 21' 1 



C.l\PITUU:J 59 T~arisliiÚ.Í.do .e·1.14 d13,.-:iáy~ de 1997., 

Ií'JD IC,'\ DORES 

' ' 

-Des:if'lrtun;:idai'lente i']ualj pero sigrJ sin' Esperanza 8'' 
perder 1~ a:~;::er::inza de ,que m.i _,~·iJ,.,_- '.'3FJ·· r.§. 
cupei.e. ¡Yo pi.en3o que algún: d~a :senrir1! 

-¡'Claro, Beatriz l ¡Ten fe! Hay que seguir Fe fl'' 
pidiándnle a Dins cnn persevsrancia y hy. 
mildad, 

-¡Pídale tú, Emr:ia ! Tal vez tu tengas esas Incredulidad· 8'' 
cualidades de las que Y'"' carezc'l, ¡YrJ 
siempre he sido muy impaciente y arreba­
tada!' ¡Ya me conoces! 

-Pues si, Beti, pero para pedir un mila­
gro lo prii~ero que se requiere e!> humil 
dad, 

-¡Perfecto! Pnr el regreso nrJ te preocu-' . 'tim~bilid~d 
pes, le dird al chnfer que te ll~v~. · 

-¡iiJuy bien! ¡Prepánte para recibir Una Duda 
sorpresa! 

-¡l\yl ¿De qué se trat:i? ¿No me puedes 
adelant3r alg<J? 

-¡No! Prefiero que tú ln veas cnn tus 
pr.,pins ajos, 

-¡Ya 1;ie intrigaste! ¡A ver, dájame adi­
vin3r! ¡ d9jame adi,1inor! 

-¡Ah! ¡i\puest,., 3 que pnr fin cnnseguiste Presun_ci~JI 
la esra3ralda que pertenaci~ a Cristina 
nn:issis! 

-¡Ay~ no! ¡Esa me la ganar~n en la subas 
ta da ~ueva Ynr~l Nn puJe llenar a tie;pn 
p3ra adquirirla. -

-¡51! pera esa esmer2ld3 es l~ de men"s, 
¡Adquirí algn de muchísimn más valnrl 

-¿De más valor? ¡~y, amiga c~m'J eres 
pres u mi da l 

-Allá estaré, Beatriz. ¡ iilás intrigada nn 
podías haberme dejad~, 

Presur.ci..;n 

Duda 

6' 1 

4 1, 

16 1
' 

l'Z 1' 

8' 1 
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H!D ICA DO HES 

-¡No, pues .si Fabián! Yo también piensC' 
en doila Carmen, r·lo cre'l que se sienta 
muy cantenta taniend'l p':'r vecin<"ls ·a 
gente. Pues .... 1-'>.!. .. Distinta a ella. 

-¡''la mera neta", 3i Poncho! Tu jefeci­
ta se va a sentir bien acnmplejada. 

-Pues, s! Hilari'1, Sin embargn, ¿te irn§. 
ginas a don Pancho llegand., de trabajar 
con su ".'lVerol anaronjad'l llenn de :;iugre 
y teniendo ~ue t<Jparse con 3us vecinns 
"trajiaditns" y lirJpiecitos? ¡Capaz c;ue 
la hocen el ";'uchi" y "rete'' fuchi! 

-¡No l'hagas, monit'l! Si n'lsotros mismr¡s 
nos 11 ninguniarnos" ¿pos qué se nns espe­
ra? ¿No dice3 que quieras progresar?, 
entonces, ¿en qué consiste al progresn? 

-De acuero, Fabián. TenaN"lS que prngre­
sar. Pero nn quiar'l que nadie desprecie 
a nuestros padres ni qua los haga sen­
tir rnal. 

-¡Sí, es cierto! ¡Ya párenla! Yo cnnnzcn 
las razones de Pancho y no es ju3to, T~ 
ña, que lo "tildes" de presumido, 3i 
hay alguien "buGna onda" y nada despre­
ciativo con los pobre3, ¡ése es mi Pan­
cho! 

-¡Hablemos clarri! Yri tengo una razón muy 
especial por la qua quiero sacar a mi 
farailii del barrio ¡la raz6n es Salva­
dor! 

-¡Claro que no, Fabián! ¡Es más! Sé que 
un d!a tendré c;ue pri:;e;: a Salvadnr en su 
lugar. No sá hasta d~nrl3 nos lleve ese 
enfrentamiento. Y prscisa~dnte pnr eso, 
no quiero exponer más a mi familia, 

-¡Salvador es un maldita! El sabe que en 
lo personal no le teng" rniedn, y pnr esn 
está aj;acando a mi familia. ¡Ya a;;ipezó 
por la parte más débil! ¡Por t\ nge li tn ! 

s~!:iesti~a 
personal 

3übss._tima 
persnnaL 

Rec.,mendación 

Banevnlencia 

Resolución-
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INDIC!IDDRES. 

-5í,- Fabi ••• Panchn, 
convencidos de que 
se rob6 al niño, 

-¿De verás? 

HilarirJ y yn estamns 
el Chava fue el que 

-Sí ••• Aunque no pnderarJs hacer nada en cf)n 
tra de él hasta no tan~r pruebas, 

-¡No! Yo creo que están oquivncados. El 
Chava atacaría a cu1lquiera da nrsntrns, 
¿Pero, prJr ,qué al chavit., que ni siquie­
ra es da nuestra fo~ilia? 

-i\sí que por precauc.i.Jn :nás .vale que la, 
familia se cambie a cualGuier rJtro lu­
gar ¿Ya, agarras la nnda, Fabi? 

-:11ira, Pancho 1 yo diría que ¡najor le·.- .. 
busques una casita sr:ila, .En algúnba;.,: 
rrio no muy ''pop is", ... 

-Lo mejor sería que mia padres se regre~ 
saran al ranchr:i, Lo ha pensado mucho y 
no creo que mi mamá esté c~ntenta en 
ningún otro lado. 

-¡Eso es lo malo! Ni tú ni Pascuala, ni 
mi papá, ¡Madie quiere regresar al ran­
cho? ¿Cue puedo hacer para pr.,tegerlos? 

-¡La única que suspira pnr salir da aquí 
es mi mamá! ¡P0brecita! ¡Ella sí que 
volvería encantada a su ranchrJ! 

-¡Valgame Dios! SegurrJ que asta criatura 
e~ el productrJ de alguna de las últimas 
"gracias" da tu hijo, 

-Pues sí, Emma. Hay que reconocer que mi 
muchacho siempre r'ue "trem13ndn". Afortu 
nadamente este niño salió fin~, muy fi~ 
nito, pareciCo a ál ¿~n es ci8rto? 

-Sí, ¿quién es la mamá? 
Una Je las chic~3 de sarvicin que tuve, 
¡Ni modo! ¡Así era Raulitol 

C~njetu~a .12 11 

In9eríuidnd _ 8 • • 

-7 1 1 

8' 1 
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ílesn luci~ n 

Duda 8' 1 
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HJD ICAD8RES 

~' ': ,, ·~f,; '.'·' ... 

-¿y la mamá te entregó al niñn' de·;,bten' 
grado? 
¡Buenol ••• ¡Se lo compre! 

-Porque ya conoces c1Jmri aa la gan.ta·, p¡¡;;. 
gué un buen dinero por el bebé, pern 
¿qué tal si la madre se arrepiente da 
habérmelo entrega dr y qu iora recuperar­
lo? O peor tanti to, ¿qué tal si me qui.!l, 
re chantajear? ¡No, >::mma, ;;iás vale- tn­
mar ciertas precauci,-,nes! 

-¡Por supuesto que nn! 
García Torres! ¡ Ma da 
Torres! ¡De la madre 
complatn! 

¡ 1;Ji ni e tri será un 
mas que un G3rcía 
na3 nlvidam"s pnr 

-¡No entiendo c'Jmo una mujer se puede 
desprender de- su hijnl ¡L1 maternidad 
es el sentimiento más grande y n.,ble 
que existe en la naturaleza humanal 

-¡Pues ya la ves! ¡El dinero tndn la 
p!,lede! 

-¡Bueno! De lCJ que m1r3.yduda es de que 
contigo el niño salirí ganand'J, Segu­
ramente tú te encargarás de que nn le 
falte nada. 

-¡Eso ni lo dudes! 

-Físicamente lo tendrá tndn, Beatriz. 
Sin embargo, ¡por Dios!, más que bie­
nes materiales dale una srílida educa­
ción moral y mucho amor. No te n fendas 1 
amig::i, sólo prac1Jra no cnmeter c:-in este 
niño los mismos errrires qu13 c<Jmetistes 
al educar a Rnúl. ¡Tu serías la primer;i 
en lam13ntarlo ¡ 

-¿Oye, podemos hablar un rnriment!'l? 
.. ¡Claro, m'hijo! Vente "pa 1 ca, vente '"pa 1 

ca", pa'la sombrita. 

TIE"IP!"' 

6 1 1 

18 1
' 

Arr.,gancia l':J_I 1 

Enjuiciarnientrl _ 13'' 

Pode~ .16~' 

Crinsejri '23 11 

Amabilidad 6 1 ' 

ESTA 
SAUR 

TESTS 
DE LA 

NO DEBE 
BIBUOTECA 



-Quiero cnnsultarte algo, pap~. .. .Cndependencia 
-¿Consultarme td? ¡Ujule! ¡Pn~ ~i td ya 

eres el je fe de familia! i . . < 
-No, papá, el jefe eres td y ln seguirás 
siendo siempre, · 
¡No, Pancho! El que gana más. y "arrima" 
más centavos pa 1 1 sostenimiento de la 
casa, ¡ese es el que manda! 

-Es que he estado buscando otra casa, Prencupaci~n 
o un departamento a dnnde cambiarnns; 
y To"a piensa que mi mam~ se va a sen-
tir muy incómoda viviendn en un rumbo 
con gente de mejnr posición social que 
la nuestra. Y~ pues yo también creo que 
ella nunca va a ser feliz aquí, en la 
ciudad, 

-¡Y por eso quieres "re tacharnos'' "pa 'l Reprnc_he 
rancho! ¿Por qué mejor nos dices que te 
estorbamos, Panch"? 
¡Papá! ¿Como puedes decir eso? ¿Por quá 
iban a estorbarme? 
¡Pos porque td ya era3 fam,,so! ¡Y más 
que te vasa hacer m1 hijnt ¡Te avergOen­
z.as de nostros 1 ¿verdá? 

-¡No, por Dios! ¡No es.aso! ¡Es que qui2 Benevolencia 
rn que ustedes sean felices y vivan 
tranquilos! 

-¡De ti no depende nuestra 11 felicida", Repr".!che 
Pancho! Guando venimos a la capitál yn 
quería que td trabajaras y que entre 
lós drs sacarámos adelante a la familia, 
¡per~ siendn parejos! ¡Cnmn deba de ser! 

-¡Que no quiero que td nos mantengas, Pan Reprnche 
cho! ¡Y menos quiari:1 c;ue la gente crea -
que estamos atenidos a ti y que te expln 
tarnnsl ¡Haz tu vida y deja que nosntrns-
hagamos la nuestra! 

21 11 

17 1
' 

16 11 

511 

14 11 

13 1
' 
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INDICADORES Pl\UTA 

-Porque quiero qua vivan tranquilos y cnn- Banev~l~~ci~ 
tantos. ¡Yo sé que mi mamá anhela v11lver 
al rancho, pera no se puede ir ella snlal 

-·¡No, no.Pancho! Bien dijn dnñ;:i Lnla, que: Pesimismn· 
el que ircai" aquí, "cai" c'1mo en el in-
fierno del que jaraás se sale. ¡ Jámás ! 

-¿Y tu hermana y el bebé están bien? ¿Si- Duda 
guen viviendo allá en lns Estadns Unidns? 

- ••• ¡Afortunadamente -por ln c;ue me dices- Co_mpasitÍn 
Chelo está a salvo de tanta maldad. ¡Qué 
bueno que se fue lejos pnrque si se ha 
quedado aquí, tal vez habría padecidn más 
de lo que ya sufri6! 

- ••• ¿Qué nueva injusticia habrá cometido Preocupación 
Beatriz? ¿Y qué debo hacer yo, Virgen 
Santa~ 

T IEmPn 

7.'' 

11 1 1 

13_11 

7_'' 
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Cl\PITULO 60 Tran.smitido. el 15 de. may., de l'J9?., 

HID IC!\ DORES 

-¡Bien! ¡;:Juy bien, Panch'J! ¡!\hnra sí ni 
haciendo trampa p".ldrán ganarte! 

-¡i¡Je siento muy bien, don Germán! ¡Yn 
tambiJn tengo cnnfianza en que esta 
vez no habrá problemas! 

-¡La buena preparaci.;n es básica, much~ 
cho! ¡Y tú le has metid"l ganas al en­
trenamiento! 

-Si usted ha puest'J su crinrianza en mí, 
no puado defraudarlo, seAor. 

-Me gusta tu forma de pensar, Pancho, y 
te agradezco el esfuerz".1 que estás ha­
ciendo porque sé que pr'Jblemas n".1 te 
faltan. 

-Sí, no sé qae tiene la capital que to­
dos los provincian'Js que llegan a ella 
ya no desean volver a sus lugares de 
origen. ¡Por mal que les vaya aquíl 
¡Ajá! Esa atracción es como la de una 
mala mujer, a la que n., 3e puede aban­
donar p'1r mucho que n"s humille y nns 
maltrate. 

- ••• Y le dir~ a usted fo que ya le dije 
a ToAa: meche es una buena mujer y una 
amiga en quien confío. 

-Pues, ¡a lo mejor s'Jy r.ial pensadn, pe­
ro más vale que te cuides, Pancho! ¡Cnn 
ese tipo de mujeres nunca se sabe! 

-No lo veo tan difícil, Panch'J. mira: 
¡no metas a tu mamá en un departamen­
to! ¡Se sentiría muy mal! Lej".ls del 
centro de la ciudad hay colonias for­
madas por casitas pequeñas, ¡no de l.!:!, 
jo!, más bien modetas, pern casitas 
solas. ¡ Cómprales u na a tus padres P-ª. 
ra que vivan allí mientras! 

P.~urn T TE.·¡p~ 

f1ptimism1 211 1 

Cnmpreni:Íiñn 9 11 

Reflexión 18 11 

Aclaraci<in 611 

Consej" 811 

c.,nsej"l '!3' 1 
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HIDIC!\DílRE5 

-~ientras se regresan al rancho, Tus pa­
dres terminarán por volver a su tierra. 

·.Tu madre regresará contenta, comn quien 
despierta de una pesadilla, Tu padre 
tal.vez regrese desilusionado y final­
mente ellos volverán al terruño, Pan­
cho ¡Ellos Volverán! 

-A mí siempre me "urge" hablar cnntigo. 
¡Ya lo sé, Héct:ir'! Oye, necesito cnm!:J. 
nicarte algo que me preocupa. ¡Que me 
tiene intrigada! 

-Y la señora González, después de pensa!, 
lo mucho, decidió comunicarme sus sosp~. 
chas, ya que da otra manera no se expli 
ca · de quién es ese niíln que tiene Bea­
triz García Torres pues, obviamente, no 
es el bebé de Chelo. ¿Tú qué piensas, 
Héctor? 

-¡No sé! ¡No s1H La única explicaci~n 
posible es que se trate de otro hijo 
de Raúl. Suena cruel hablar mal de él, 
ahora que está: ¡Prácticamente muerto! 

-Sí, pero el muy sinvergüenza c~metin 
demasiadas tropelías. 

-¿Quieres decir que ese bebé que tiene 
9eatriz es atro hijo de Raúl, aparte 
del que le "encajn" a Chelo? 

_¡Pues de que otra forma puede expli­
carse? 

-¿Y no se te haca una casa extraña que 
el bebé adoptado por los Albnr haya 
sido robado, secuestrado, o lo que 
sea? 

-Ya lo estoy viendo demasiado claro, 
Héctor! ¡Angelito fue robado por 
equivocación! 

PAUTI\ 

c.,njetura 20'' 

8 t' 

Cr.Jnfianza 14'' 

Cl'.lnjetura 34' 1 

Aclaración 4'' 
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INDICADORES 

-¡Cierto, Silvia! ¡Tienes raz6n! Desde 
que aeatriz supn que Raúl había seduci 
do a Chelo y se en~eró del embarazn de 
la muchacha, ha vivido con la nbsesión 
de tener para sí a la criatura. 

-¡Exactamente! Est~ en la creencia de 
que Angelito es su nieto. 

-¡Clarol'¡Y le pagó a alguien para que 
lo robara de la casa da lns ~lbnr! 
Ella lo plane6 tnjn, Ah~rn ¿quién sa­
có al bebé de la casa? 

-En medio da todn este perversa embrn­
llo hay algo que me hace sentir ali­
viada. ¡Chelo y Tr:i'Tiáa están bien y 
nadie les arrebatará a su hijn! 

-Entonces, ¿qué debemns hacer? ¿Que­
darnos callados? ¿Ocultarles a los 
Albor el paradero del niñn, aún sa­
biéndolo? 

-¡No sé, mi amnr! Es un caso de con­
ciencia ¿Por qué na le preguntamns 
al padre Javier qué es lo que debe­
mos de hacer? 
Sí, sí ¡me parece bien! ¡Vamos di­
recto a la iglesia! 

-¡Aquí llegan los delaga d'1s de la 
Divina Providencia! ¡Pasen, hijos! 
¿Hay algún problema en el dispensa­
rio? 

-No, padre Javier en el dispansario 
todo marcha bien. 
Venimos a hacerle una consulta, pa­
dre. Es que nos hemns enteradn de 
algo terrible y no sabemns qué ha­
cer. 
¡Ustedes dirán! 

T IE ··1Pn 

C"njetura ~6'' 

Optimismo 8'' 

Duda 7'' 

Ca dependencia 10 11 

Amabilidad 6'' 

Cnnfianza- 11 1
' 
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INDICAD"RES PAUTA 

-¡ P1Jr 3Upues~~! ¡Sí! El primern fue abandn Cnnjetura 
nar a e->e ninn en 11n basurerrJ, ciin la·· -
intencirín da ~ue la criatura pereciera. 
El 3egund'J fue r':lbar al babá de la casa 
de los rllbor, que tan generosamente ln 
habían ac'.Joidn, 
€1 tercero-esc,nce al 3ecuestradnr, al 
qua segur3manta le pagar'Jn muchn dinern 
por enmatar el secuestro, 
Y el cuarto encubre a la aut,ra intele~ 
tual. Una r;iujer muy poderosa que hará 
ha3ta lo impl'lsible pnr cnnservar a la 
criatura en su pnder. 
¿Ustedes 3aoan quién es ella? 

-3í, padre. La Señnra Beatriz García To­
rres, i:lla fue la patr·'na de CnnsuelrJ 
Albor, la hija de Carmen, cuando la c~i 
ca trabaj6 como sirvienta, ¿Lo recuerda? 

-¡-Claro! De ahí ar;1pazó la subida al "ca..! Compasirín 
vario" de esa buena fa.nilia, ¡Sí! ¡Ese 
fue el principio de su calvarin! 

-¿Para qué quiere ir al gimnasio? Preocupacirín 
Tienes .:;ue adyudarn..,s a prritegar a Pan-
cho, sobra todo ah..,ra que está a punto 
de llevarse a cab'J la pelea p1Jr el 
campeonato nacinnal. 

-Pues, ¡yo por Panch'.J haré lo que sea! 
Lo que no entiendn es, en quá fnrma 
podemos ayudnrln nnsntras, 

-Las sospechas que teníamns acerca de Enjuiciarffie-ntrJ -
quién rrJbó a ~ngalitn, las hemns cf'Jn-
firrnadn. ¡Fue b señora Beatriz Gar-
cía Torres! 

-¡Ah vieja canija! ¡Ya decía Yf'J que es 
esas visitas a la casa de dnña Carmen 
no eran da balde! 

-Esa mujer tuvo que cl'lrneter su fecho- Conjetura 
ría en complicidad con alguien, pues-
to que ella personalmente no sacn al 
niño de la casa. ¿Tú imaginas quién 
pudo ayudarla? 

- ¡Clara, el Chaval ¿Pues quién ntro'? 

39 11 

ª' 1 

15 11 

13 11 

13. 1 
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H!D ICADORES 

-Bien, escúchame: la forma en que pride 
ayudar a Pancho es ocultándnle tndo lo 
que Jabemos, · 

-tExactó! ¡Ese es el secreto que debemns 
guardar! ¡ 11lientras se pueda: 

-Entonces, ¿qué vamos a hacer nrisotras, 
jeñorita 3ilvia? 

... ;hora. que lleguemns al l]imnasi" le dir~ 
mos a Panchn que Héctor cnntrato a un 
detective privado y que ese investiga­
d'lr ya anda tr;is de la pista de Angeli­
to. Gue tridri está bien y que el niñn no 
corre ningún peligrn. 

- ••• ¡La señora Beatriz ln cuidará como 
a la niña de sus 'ljns ! SrHn, c;ue en ca­
riño y ternura jamás superará a dnña 
Carmen, ¡Y a veces no sabe uno qué va­
le más, la abundancia y los luj'JS! 
n el aillcr y la ternura que nunca han 
tenida precio. 

-Ss,sí aunque hay cosas más importantes 
para mí, Ser abogado, estudiar más, ¡sg 
ber y crinocer más! 

-,,,no me conformo con cnnocer hoteles, 
estadios deportivos, tiendas lujosas y 
restaurantes, Yo quiern conncer las 
grandes creaciones de Dios y de lns 
hombres. 

-(Es que estamos en un snla mundo, me­
che! S6lo que es preciso buscar el la­
do de la luz y no el de las S'Jmbras, 

- ¡Eso dices tú porque estás en el lado 
luminns!'; ! 

-ffiuchos hombres, cnrno alguncs artistas, 
han estad~ sumido3 en las snmbras pero 
elevando su espíritu llegar~n a luz, 
¡Ah, Dios! ¡Son tant"'S y tantas los 
hombres y mujeres que c~n su trabajn 
han hecho que el mundo sea más bello; 

P!\UT!\ 

Resnluci~n. 6 1' 
' 

;·;·.> .:·.'.. 

Res..,luciÍ:ln 5 11 

16' 1 

Re flexirín 18 1 1 

;',nhel".'1 911 

Reflexiñn 

Optimismn 30 11 
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HJD ICA DORES 

-¡ Buano! Yo pienso que para que exista·d 
el bien tiene que existir el mal si nn1 
¿cdmo sabr!amns que hay uno y ntrn? n~. 

-.,,Te deseo un buen viaje y que ganes Benevolencia 
la pelea. 

-,·,,Esta es una visita de amign y de pr.:_ Amabilidad 
fesional, ílecnrdé las tremendas jaquecas 
que la obligaban a lla~arme casi cada s~ 
mana y acabn de recibir inf-rmacirín de 
un medic:::i:"ento que, es t., y segur-, termi-
nará cnn su t~r¡~entn. ¿fila permite exami-
narla? 3erá ,encillo, le t-maré la pre-
sión y luego ••. 

-,,o;i.hnra, si me dL;pensa, d.-.ctnr, le Arrngancia 
ruego que se marche, tengo un comprnmi-
so y adn no me he arreglado, c.-.mn ve, 

-¿Qué paso, Héctnr? ¿Lograste indagar Dud• 
algo? 

-¡No cabe :Juda, Silvia! ¡Beatriz tiene Aclaraci-ín 
en 3U poder a Angelitn! 

-¿Viste al niño? Cnnjetura 
¡No! Sin embargo lo o!¡ y el nerviosismn 
de Beatriz era más significativo que cual 
quier otra evidencia, ¡Materialmente me 
empujrí fuera de la casa! 

-¡111ira, Héctor! ¡Ese hombre que acacia de Aclarncirín 
del cami6n es Chava! ¿Qué andará hacien-
do por estos rumbns? 
¡Y va a la residencia de Beatriz! ¿Lo 
ve~ Silvia? ¡ Hem-:-s tenido suerte en ver­
lo? ¡ Ahora ya sabemos quién es el se­
cuestrador de .l\ngelitd ¡Salvadnr es el 
ccmplice de Beatriz! 

T!EinPn 

7 1 1 

E 1 1 

7 1 1 

4 1 1 · 

18 1 1 

21 1 

4 11 

13 1 1 

19 11 
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3.3 La frecuencia y el tiempo en Amarga ciudad. 

En la siguiente tabla se muestra la cuantificaci~n de las pau­

tas .de conducta y su tiempo cr:in la respectiva frecuencia relativa, 

encontradas en orden de apnricidn en la radion~vela: 

AmARGA CIUDAD 

PAUTAS FRECUENCIA % 

Recato sentimental l .55 • 79 
Fe 5 2.7 4. 03 
Apego a las tradiciones l .55' • 46 
Generosidad 5 2 •. 7 1 1 23" 3,89 
Sinceridad 6' 3.31 58 1

' 2. 72 
Desilusión .l .55 18 11 .84 
Resignación 6 3.31 1'24 11 3.94 
Cautela 6 3.31 l '12' 1 3.37 
Interés 2 1.10 35' 1 1.64 
maldad 1 .55 14 1 1 ,55 
Resolución 7 3,86 56' 1 2.52 
Arrepentimient~ 2 1,10 33' 1 1,54 
Subestima personal 3 1.65 24 1 1 1.12 
Consejo 10 5.s2 2'11 11 5.14 
Benevniencia 9 4,97 1 1 24' 1 3,94 

Enseñanza 2 l,10 28' 1 l. 31 
Fidelidad l ,55 10 1

' .46 

Halago 1 .ss 13 1 1 ,61 

Compasión 4 2 .20 53 1 1 2.48 

Esperanza 6 3.31 1'4 '' 3 • 

Orgullo l • ss 10 1 ' .46 

Persuasión 1 ,55 5 1 1 ,23 
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PAUTAS FRECUENCJ.ll % TIEfílPO % 

ConformismrJ l .55 8 11 •37 
Incre'du lidad 2 1,10 20 1

' ~93 

Duda 15 8•28 l '59'' 5,58 

Conjetura 19 10.49 4 '39" 13.09 
Codependencia 3 1,65 ·41 •' l. CJ2 

Enjuicia.miento 3 L55 .40" 1.87 
Presunción 4 .;.2·,20 ·45'' ?. .15 

Cinismo 2 LlO · 19'' .89 
Recomendación 3 l.'65 43 1

' ?..rn 
Antipatía 5 2~7 39' 1 1.83 

Indignación 3 . l. 65 24 1 1 1.12 
Chantaje 1 ,55 16' 1 ,75 

Amenaza 1 ,55 16'' .75 

Optimismo 5 2.7 1'15' 1 3,51 

Añoranza 2 1,10 21' 1 .98 

Amabilidad 4 2.20 34' 1 1.59 

Ingenuidad l ,55 ª' 1 .37 

Tolerancia 2 1,10 28'' 1.31 

Poder .2 l,10 22' 1 1.03 

Arrogancia 2 1.10 16'' .75 

Preocupación 3 1,55 39'' 1.83 

Reproche 3 1.65 43 1
' 2.01 

Pesimismo l ,55 11 1
' ,51 

Comprensi6n l ,55 9 1 1 .42 

Reflexi6n 4 2.20 53' 1 2,48 

Aclaración 4 2 .20 33 1
' l. 54 

Ansiedad 1 ,55 8' 1 .37 

Confianza 2 1.10 25' 1 1.17 

Anhelo 1 ,55 8'' .37 

T O TA L 181 99,55 35 '31'' 99.74 
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3,3,l Interpretaci6n de la frecuencia o"rnTden 

Amarga ciudad. 
en: 

En el análisi~ d~ contenid., realiza do a {~ t~Cil'~n.,1/á1'a Arna roa 

~, se encnntd1r.ón 51 paUtas de cnÍ"ldu'C:t~7!qJ~ ifa' cuaritHicar­
las hacen un total da 181 pautas 'con. Lln Úém~ti :~de ·.J5 :ld.n¿t"l~ y 

31 segundos, an toda la muestra que:~e .t.,~~ p'at~~~Le~t.udi"• Es­
tos dos dltimos aspectos (tiempo y frecu~'~cia) s'e grafic~r,,n P"r 
separado, 

En primera instancia .se interpretará la gráfica de frecuencias. 

por orden de aparición de las pautas, en la cual se encuentran: 

la. duda con 15 veces y conjetura con 19 veces, C'Jm" las más rei­
tera das que representan al 8,28 y el 10,49 % respectivamente, 

con relación a las demás pautas, 

Otras pautas que tuvieron una incidencia regular fuer.,n el 
consejo con 10 y benevolencia cnn 9, que aparecier"n con un p.,r­
centaje de 5,52 y 4,47 % en este orden, 

El 3,86 % representa la pauta de conducta resnluciñn, que ti!!_ 
ne una frecuencia da 7. A partir de esta última pauta se nbserva 

en lo sucesivo que van disminuyendo los grupos, Primerry, cnn un 
porcentaje de 3,31, representandns pnr la sinceridad, resignaciñn, 

cautela y esperanza qua inciden en una frecuencia de 6, En el 2.7% 

sa halla otro blnqua de nnrmas cnn frecuencia de 5 y que pertene­
ce a la fa, generosidad, antipatía y nptimismn, 

Se observa que conforme va disminuyend~ la frecuencia aumenta 

el número de pautas de conducta, tal es al cas.., de la c.,mpasi.cn, 

presunción, amabilidad, reflexión y aclaraciñn que se reiteran 

4 veces con el 2.20 %. En el caso del l,55 % se refiere a siete 
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patranes, qUe inciden-en una--frecuencia de'3 _(subes-firna/ pers"nal, 

codependencia, enjuiciamiento, rec:imandaci..:n, indignaci'"'ri, pn?"-",'.l 

P<1ci6n y reproche). 

En.la ·i'recuanciri de_ 2, aparecieron diez pautas de C"rir!ucta c""n 

el 1.-in %·, estas fu¡¡r.,n: inter4s, arrepentLnient..,, enseñanza, iri­

creduli_da,d, cinis1nn, añnranza, t11lerancia, p'"lder, arr.,riancia y 

confiahza. 

Lqs,pat¡:ones,t;ue aparecen C'"ln el .55 % 3'1n: r_ecat" Sentimental, 

apeg.o· a•la~. Úadici0nes, desilisuñn, maldad, fidelidad, halaa'.'.', 

orgl.ÍHb·;, pEÍrsúasir5n; c1.nfar1nism..,, chantaje, amenaza, inaenuidad, 

pesimism,,, 'c11mpr1msiñr,-, a_nsied;id y anhel..,, i:li:J;n"S que fuer"n un 

grupa, n~m:,;:r,,~~-de pautas, aunque,,., el más se repiticí individu.11-

mente, 

Inicialmente se había. expuest., cnmn hipñtesis que en esta ra­

d~nnavela la pauta preponderante sería el engañ1, está planteada 

S'1bre las bJses de la trama general, que trataba de la tradici"-

'nal familia campesina que llegaba a la ciudad y sería v{cti~a de 

los "engañ..,s" de lris citadin.,s, Sin embarg,.,, dicha pauta n., apa­

recid y la ccnjatura y la duda rasultar_,n las pautas que rlestaca­

ran en el argum3ntn de esta radinn-,vela, 

Una vez cancluidn nuestrn análisis preguntam,,s al c.,~rdined"r 

de radinn".lvaleJ del Grupa Radinpt'.Íli3, Lnurri Alvarad-., acerca de 

las pautas de c-,njucta que '"anejaba en esta redi"'n~11ele, 

El n"s dij·., "que era p".lr un lad" la esperanza, las actitudes 

pnsitivas d3 una farnilia y P"r el ,.,trn ladn la tr'1ici.;n". 

De ln que ~~damns deducir que lns pr.,duct-raJ si saben las pay 

tas que trans:nitan, aunqua n"' de m3nera C"'nscienta (más ad;ilante 

se explicará), pues varias pautas que arrnj.; nuestr" estudi., tie-
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nen analogía cnn .las que él mendi~n~~; i\dn cuand~' n;, sr::i'n t"das 
exactamente iguales, · ·' ,. ·c:·:·:::c::,.;~;:· .,. '/'' •·· ;'·'' 

Los motivos pnr l" que '.e~~~ ~~}a2i.{~ ;~~~smÚiM, cr·~j.~.iUra y 

duda la mayor parte del'.1:{~~pg~ )s áxplicable si c"'nsiéleirarnr::is 

que es un génern drámaiicn~>Adem'ás\~n ~st~ r~~p~rtUr~; de r~di_: 
novelas, el grupo Radiripñli~ ,\.in.tentaba atraer la ~tenÚ-<n de 

,'.· " 

un póblico,. que hace 10 años,: nn .escuct'aban. esté g~ner" ra-

diofónico, y ¿qué mejnr m".lnera ~9· l;.,grarln, que imprimieindn 

"suspenso" a su¡¡ tramas, la duda' del "que p·asará: el c'"'njetu­

rar, qué ~ucederá en el siguiente crirt~ n capítul~. 
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Gráfica de tiempo por orden de aparicirín en la radi"n"'vela: 

'11marga ·· cIÚda d, 

Esta gráfica indica el tiempo que .,cupé cada pauta de c-:riducta 

en la radinnovela ya reférida.· En· lá línea vertical se 'líbica a 1: 
T IE Pu 
4'40 .. _ 

4 ~JU-

••20• 

• '10" .. 
J•SO'" 

3'40" 

l'JO• 

JllO" 

l'lO• 

" 
2•so• 

2 1 40" 

2 1 30• 

2 120• 

: 110• 

,. 
1 1 50" 

1 1 40" 

1'30'" 

1'20" 

1 1 10'" 

l' 

so• 

40• 

JO• 

20• 

10• 

1 
: 

' 
... ~§ ~ .g ! 

. j~~~il~l 
-.: ,._..: t;;A ~ c:3 .S :! ~ ~ 

h ' '" l.~~. a ! .. ~ c-c'i • a!: ;t ~;!a 
' 

a 'O.., g" 

i 
e: .... ~ •• 

!~ ~]5!~~ IJ! g,:::::: 
~~ ~ ~ ~~ l "~ 

j !!~ ;¡ ~~ :¿,s tL.:8' j~ :~ A~~!!! 

En la línea horiznntal se presenta a travd~ de las barras: el. 

tiempo al aire de cada pauta cnn su respectivo porcentaje. L~ an­

terior se interpretará a continuación. 
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3.3.2 Interpretacidri del tiampn onr n~den de 

/\maroa ciud;3d, 

. _· ; ~-; 

Como se m 03ncib~r5 la .base de es ta investi~~ci(ln ~., .3 . .q~. ·ser :;i 

la cuantificación de.pautas, sin-i también al fie~;o"'.:<;Je •. e'3f:a • 

Este aspecto 16 mlJestra la gráfica dsl ffem~~ p~}:~~d~n 0ae'.'ápa-
rición. ,,. --· -,;_;, ::!S.-:·::' .~:g.-·.:"< ·'-.::~c. 

Aquí se puede nbsárvar c¡ue aÍiguai,<:c¡~e ~(i. i};~f'i~~r~}ctáfi.ca 
las pautas ·.que sobre.3aHerpn ...• enJ~ecue~ciél'ta~,bi'éh'li)·J':fÜ~tfr eri 

:~e~:ª 9:: f:::n::!:~:: ·~~u~'! 9~~!::n;tt¡i.~:1IJ"~~~s~~~ói~~i~j~·~~E'a~u::; 
siguiente orden: ' ''.\ · ( !:" :>:., >;e .. 

Cnnjotura como más alta~~p~Uté 'erih:tismf)rÍ C:nn 4 minutn~ c"n 39 

seg u ndn s, representando .. e 1 Í3 ;o9 ~n r cient;.,. 

Consejn con 2 minutas 11 segundns equivalente al 6,14 %. 
Y pnr dltimn duda, c;.,n 1 minutn 59 segundns y el S.58 %. 
Lo anterinr significa que la pauta cnnsejn adn cuand-i tuv., 10 

apariciones en la trama de la redinnnvela, perm3neci~ C"n un tiem­

po al aire de 2'11", qua duda, la cual ap3reci~ 15 veces y s~l" 

estuv~ transmiti•ndnse 1 minutn c.,n 59 sagund.,s. 

A este grupn de tres más altas, le siguiernn 4 pautas que est~ 

vieron pnr arriba de 1'20". Estas fuernn: fe c~n l ''.'6 11 , (4.03 %): 
generosidad con 1 1 23", (3.89 %); resignaci-<n y benev.,lencia r."Ín­

cidiernn en tiempo y pr:ircentaje: 1'24" y el 3,94 P"r cient.,. 

Dentrn del intervaln 1 1 1911 a un minutn, se encuentra nptimismn, 

cnn 1 1 15 11 que representa el 3.51 )~. De ahí le sigue cautela cnn 

1 1 12" y esperanza can 1 1 4", que tiene un pMrcent3je de 3,37 y 3 % 
respectivamente. Este grupn pndría cnnsiderarse c-m., el mediana­

m8nte transmitid~. 



Entre 1' y 3 11, 

te intervaln, t les 

Si~6erid¿CI: . 

Interés 

Resolución 

A. rrepantimia nto 

Compasión 

Ca dependencia 

Enjuiciamientn 

Pre3unción 

Recr:Jmendacirín 

Antipo.tía 

Amabilidad 

Preocupaci~n 

Reprr:Jche 

Rel'lexión 

f\claracirín 

40 1 1 

46 1
' 

43 '·' 
39'' 

34'' 
·. 

39' 1 

43'' 

53'' 

33'' 

of ,. 
11 1.59 af ,o 

" 11 1.83 "' 'º 
" 11 2. 01 "' 'º 
" 11 2.48 "' /º 

11 11 1.54 "' ,, 

Por dltim'J, el grupn de pautas más numernsn, per" que ;nen-.s 

tiempo estuv'l al aire fue el lncalizad.., entre 30" y sw, Y cr"mpren­

de las siguientes pautas: 

Reco.to sentimental 17' 1 represen tandn el ,79 "' 'º 
.!\peg".! a las tra dicir:Jnes 10 1 1 11 11 ,46 7~ 

Desilu::iión 18 1 1 11 " ,84 af 
¡O 

f1laldad 14 1 1 " " ,65 "' ,, 
Subestima personal 24 1 1 " 11 1.12 "' ,o 
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Enseñanza .28 1 '. represeritand~'el l.31 "' ,, 
Fidelidad ,46 -· ;--; 

H3lago .:61 !;1' ,, 
.~rgu lln .46 d 

,o 

Per3uasi'Ín .23 -;::.' ,-., 
Crinformisma 8' .37 d . ,, 
Incredulidad .93 ,,,;: 

¡O 

Cini.>rno .89 ~/ 
¡O 

Indignacicín 1.1?. ,;f 
,o 

Chantaje " .75 d ,, 
A,nanaza " .75 % 
Añoranza " .98 ;~ 

Ingenuidad .37 % 
Tolerancia .. 28.1 11 l. 31 ..¡ 

fO 
:···.; 

Poder 221 1 •. 
,,. 11 l. 03 d 

¡O 

Arrngancia 16.1 1 ,, 11 .75 
.., 
/O 

Pesimi3W1 11 1 1 " ,51 d ,, 
Comr-ren..>ión 91 1 " " .4?. 1r/ ,, 
Ansiedad 8' 1 " .37 % 
::0nfianza 25 1 1 " 11 1.17 d 

¡O 

.l\nhelri 8 1 1 " ,37 d 
t• 

De los dato, sobresalientes expuestns anteri~rmente, se puede 

decir que si anallzam~~ ¿cucil fue el tipn de c"nsej~ que se di~ 

en la trama? sabremns que se inclin~ al aspect" religi"G" " C"n­

sej·,, m".lral, 

La pauta de C"nducta fa, crinfirma lns rasgn3 d3 es~a radi"n"ve­

la. que ysa se había menci,..nad~ crin cnnsej.,, pues según nuest.r., ia­

dicadar es: toda cnncucta que se base en l.,s cngmas de la relirii.;n, 
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C9n l" que ambas pautas se ap"yaría~ para darn"S una temdtica in­

=linada h~cia 1~3 bunnas c~stumbres. 

Con raspectn a lJ pauta de c·ndu~ta, 

pnr el Jilfinr L:iurn ,\!varad<:>, al oreguntarle acerca de cuáles eran 

las pautos tr-ansmitid:is en esta racJi . ..,n,.,vela, él mgnciin-í: la espg_ 

r3nza, la cual tuvn una aparici~n de 6 vece3, iepresent~nd" el 

3.31 por ciento. ~un cuandn s~ln se transmitiera 1 minutn c~n ~l 

scgu0c.Jri·3, cons tit~ycind.,3;J, C!"ln relaci.-ín a las ntra3 'pautas, 

una regular~ente trans~itida, 

La intencirrnalidad .je 1\:n:Jraa ciudad, se resp'lr¡de si c."nsider.:!, 

.naJ qua crin este blriquf3 de radinnavelas se inteta V'Jlver o capt"!r 

el ~óblico que en al~~n tiempn se tu0~. Entnnces pndem'!s pensar 

que. esta trama tradicinnál fungiría cnmn ~l e~faée de l~s radi-in_: 

velas antiguas con las actuales, en las qua se intrnducen te~as 

nuevas. 

De esta traina clásica se puede inferir que tiene la intenci-'n 

de transmitir pautas de crinducta que se inclinen a aspectns m"ra­

listas cnn tintes religiosos. Se prnmueven c~nductas que se refi2 

ren a la generosidad y beneunlencia. Y pnr "tr"l lad.,, ya nn se le 

dá .nucha ti!3mpa a las C"lnductas dnnde se manifiesten c-,stumbres 

de genaracinnas. 

Una vaz qua cuantificamns, graficam"s a interpreta~~s las pau­

tas de conducta da acuerdo a su aparici1n, en frecuencia y tiemp", 
para despu~3 ordenarlad en c~racter!sticas c~inunes, pr,cgd~r~~~s ~ 

pre33ntar lna ~i3~c3 datn3, pern ahnra agrupadas e3tadísttc~~gnte 

can al fin da gr~ficar y visualizar la cuantificaci~n an tie~p" y 

frecuencia. 
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Tabla ,de 'frecuericÚs'. de da tp; a grypa d"S 

en .111' r~,d~_i_·_.o_._••--.-_n .• _-,,_ Y.·_-. __ e_' __ :_--~~'.~l\m~ i: g~ _ ~iu ~~ ~; . 
/ o·~j_)'' ' :-.-.'~'-,(:::.: . • . 

Lns·'s'iguiei'nte's'd:1ii'.:~e¡:¡;':ª~ryia~w~··asi
0

a~Ísticamente cnn el· ein 
de gra ficar y·:• ~ift'U~fifil'i'iíá''EGf.i•B'tÍh¿~"¡;f-~n:\ae ·;;J.~~··-p-~utas de cnn­
ducta o"~~ur~·ida·s'.-.;~·-¡; '·:ta·:~ª di6~0-:~--~-Ia:·~_.;;~,- ~--

·l·Re.cato santi11antal 

Lií1lITE 

l Apago a las tri!dici"Jnes 

l OasilusHn' 

l maldad 

l. F"i~elidad 

L Halaga. 

1 Orgullo 

l Psrsuasidn 

l Conformis:no 

l Chantaje 

1 Amenaza 

l ~Ingen,uidad 

1 Pa!Simis:na 

l Compren::1ión 

l Ansiod;id 

l Anhelo 

2 Interih 

'. :. ' ~ 

2 A;-rap~~f:1~(ant; __ 
2 En:urlanza · 
2 Incredulidad 

2 Cinhinll 
2 i\i'\,,ran:a 

2 Tl')ler:incia 

2 Pi:ider 

2 Arrogancia 

2 Confhnza 

3 Subosti:;ia pers..,nal 

3 Codependoncia 

3 E:njuicia:niont!l 

3 Reco:nendacirSn 

3 Indignaci>in 

3 PreocupacirSn 

3 Reproche 

4 Compasión 

4 Pre,unci~,, 

4 A.mebil!éad 

d Refled~n 

4 .'tclaraci.c., 

5 F"o 

5 Geno:""''lidad 

5 rintipatía 

:S C'pti1:113.'!1'1 

6 Sinceridad 

6 Re3igriaci"'n 

S Cautela 

6 E::1peranza 

1 Re:1.,luc1'in 

9 Senev.,lencia 

10 C1"1M30j"I 

15 Duda 

19 c.,njaturo 

FRECUENCIA 
DE FRECUENCIA RE LAT IVl\ 

INTERVP.LO 

l 2.a 26 so. 98 "' 'º 
2.a 4.6 12 23 ,52 "' ¡O 

4,6 6,4 8 15,68 "' ,. 
6,4 8.2 l 1.96 <:/ 

'º 
8.2 10 2 3. 92 "'1 

/O 

10 11.a o o 

11.B 13.6 o o 

13.6 15.4 l 1. 96 % 
15.4 17 .2 o o 
17.2 19 1 l. 96 ~b 

51 99.98 % 

rtlARCA 
DE 

CLASE 

1.9 
3.7 
5,5 

7,3 

9,1 

10.9 
12,7 

14.5 
16.2 
18,1 



J 

Gráfica de .• frecuencias :.ds,_¡j~t.t)s ag~upad~~ eri la radinr;i.,vsla: 

·f " ··:.·_·•.: ... ·A'~~foa;e:iuciaci •.. •~. ¡ .-·e:- - >~-' 
, ;~~:- '·- '~.- ,_\/(:.: .. ,-.~.-:' -~:,~;<----;-; ~ ·.:~--'~ ,-,>:-'. ) i¡' -·~--~' 

En esta gfÚita s~; muest·;:a'~<·l!s' d~t_,~ agrÚ~aB;~·¿;~s'lia 'f'acJ{,..,.,:. .. 
vela mencionada~ En la Ú%~~·:J~~¡Í.~ai se en.ctlE!íifran;.ias . .Jrscuén-

cias. 

FRECUENC !!\ 

'J.' 2.s 4.6 6.4 s.2 10 11. a ll,6 15.4 17.2 19 

AGRUPACION DE PAUTAS POR INTERVALO DE FRECUENCIA 

En la línea horizontal se indican l'1s interval1Js entre l.,s que 

se encuentran las pautas de conducta agrupadas, con su respectiv., 

porcent~je y marca de clase, 
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3.3.3 Interrir~t~ci~n d~·:··1a .frecüencia de 

\~uaa ciUdad. 
' : ."-, :'~·· .·: ·. : ,'· ... .' . . . 

33ta•g:~át'ic~; :j-~ rcpre3enta la cua~€1Vi;~k·6,-i.:Skde_l.~s iia•Jtas 
;.":> . 

t:n 

de cnndUctaf;c~ÚÍ.ós :'\:íi:naa ;i;lÚ°dacf;~;dividid:i 
por int~rvaloi; .... , :· .. :•!-'--''.:·~ >~/::,Y · _,;, __ · . ~::··,. ·. 

:· '.;>'.<'. ~f:~:é.?: -~~:~i~-. ··>·,.:· 
IN TER •JA LJ « 1 2, 8 " '' - ->/(· >?/ ''"--

.ia cnncentron ;26 d;:i l.:i::; 51 paut3s _ele¡ cnndu~~f~· qq~;:;~·o?.~r'eiien 
largo da ':.ndo el matarial Íinaliladn'd,{ l~•ra'diii'n.,1/e'la;!. ·L,,:qu·e 

• .. ::-.- ;-'i~Z.1} .. :':o;·._·;-,:~_~,- .-· :'.:-< 
re-

pra3enta el 50,98 por ciento d3l t,,tal. _,. --", 

Da l'J antarinr ·;e puede decir que póc?-m~si cirú 'rr1itad de est;i3 

p:iut¡¡s, se transmiti'5 _entre _l y.2 veces-~,Í:;,e~tt:i~gru-pns a su 11ez tg 

vieron un porcentaje con real8iln al t'ttt:Jl. d~ pf!útas de 3,37 % y 
19,60 ¡~. Estas san: 

Se repitieron 1 vez (31.37 -%) 
Recata sentimental 

Desilusi~n 

11ialdad 

ridelidad 

Halaga 

Orgullo 

Presunci'5n 

Canfnrmisma 

Apegn a las tradici.,nes 

Chantaje 

Amenaza 

Inganuidsd 

Pasimism., 

C"mprensi-ín 

;~ns ieda d 

Anhel,., 

Se repitiernn 2 veces (19,60 %) 
Interé3 

Enseñanza 

Cinbrna 

Tol13runcia 

i\rr•1gancia 

Arrepentimien';n 

Incredulidad 

!\ ñn ra nza 

Prider 

c-,n~ianza 
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I~TSRV~LÓ 2.B 4.6 

::J::: 9ncon-:rar<Jn 12 de las .51 pau~as.;de; ~,.,rÍducta que repressrita 

el 23,52 5~, e:>to significaqu~ casi;l~:ct.Í<lrt~ périé'de'i't'.'i~l'de 
p:iuta.s, se tran3,;1iú6 ·~ntre3 y/4 ~ec~131;.ré:~.~;~:9~}~P'.iX,~~ht~je·, del 
13.?z ¡~ 'y 9, so ,~.rea'pa~h~am':,;nte. •; · . ,. 

' . ·. '•, .. -. :. . ' . ' . ·. '.';¡.,:'> ./t.·: . .>.:'.)-···-~.:; 

Se repitie::on 3 vace3 (13.72 %) Se r~Jiti~;2n :¿ ~~c¿s (9.80 %) 
:iubastima per;:;ona c.;mpa.sf-;,, ' 

Cod~bandenc'ia Prasunci'Ín 

Enjuiciamiento 

Recnmendacirín 

Indignación 

Preocupaci-:ln 

Rapr.".lche 

INTt:RVl\LO 4.6 6,4 

1'.\mabilided 

R a fle x Í'.Ín 

Aclaraci"in 

En este intervalo se ubican 8 pautas que representan el 16.68 

por ciento, y snn todas aquellas que aparecier,.,n 5 y 6 veces cnn 

un porcentaje individual de 7.84 ~ pnr igual. 

Se repiten 5 (7. 84 ;~) 3e re pi ten 6 (7 .84 ~·~) 

fe Sinceridad 

Generosidad Resignaci-ln 

1\ntipatía Cautel;:i 

Optimi:o;no Esperanza 

Hasta aquí se r:-b3erva crírnn entre ;nás aumenta el nú:;ier" de veces 

que ap~reciaron las pautas, rnenns 30n las ~ue 38 pre3entar~n. 
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- . . . 

Cam1J se puede observar cen ._el fnt!3rvi:l'lo::6.4 .;.,a~i de. Ía gráfica, 

s 6 lo existió .. una ¡Jauta)gue;.e~L,re~~.igc1í:í,n/fi:iu~i ;i:i:l~ril'éii:i}?.v~ ces, 
repr~~_ent8n.d0 est~, :eºi. ;1\·g_~.---~·%< Coh'.; ié.~~·á~~~~r~:~f~-~~1:~7~}~?~~:~:~~-;: · .... ;.;. 
rnrrnv11 LIJ a. 2 - lo · · ;: ' '.!(.'.?{ );:~; . '. .• · 

Aparece benevolencia Íj cnnsejo C.'1n 9 y;fíof't~~~~x eÁ' este nrrlen, 
qua representan el 3. 92 %. :·:-~~~-:·:·:{''':-

~,~ ·:< .. -
INTERVALOS 13,6 - 15,4 y 17.2 - 19, -.,, . , :~ 

En este última intervalo aparecen las pautas .que maynr no.'.imer., 

de veces aparecieron, estas san: duda y c'l'nj;·tura que representa-. 

ron el 1.96 par ci3nto cada una. 

Después de ordenadas las pautas de .cAnducta en grupris de fre­

cuencias, procuderemr:-s a ordenar el t·iempa·:que esta radi.,nrivela 

transmitió. 
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Tabla del· tiempo agrupado' en la ·radio.novela Ama roa ciudad. 
;.: ' . .· . -. 

Los pr~sentes .. dá,tcis se agruparon 

de grafÍ.car· y .. visuálizar el tiempo 

estadisáda:nente c~n el fin 

d~ las'p~:¡_jtas de c"nducta 
' . . . 

ocurridas, en. la radionovela. 

• 511 Pe:-!luadón 19" Cini3M 43" R.ec':""'e~daci.;n , 

ª'' Conforini9::to· 20''' lncredulidi!id 43" Repr"'c"'a 

ª" Ingenuid.:id 2l" Ai'\oranza· 45 11 Presu:iel ~n 

B" i\nsiedad 22''' P'!3der 53'.1 P.efle,-t"'n 

B" Anhelo 24" Su bu tima pers.,no.1 5311 C"':npesl'i:i 

9!'' Compre ns i:fo 2411 Indignación 5511 Res ... luci.;n 

10'1 A.pago- a las tradiciones 2511 Confianza 58 11 Sinceridad 

10'1' fidelidod 26'' Tolerancia l' 11 ... E>Jperanza 

10" Crgulla 2611 Ensei'\anza 1' l'Z'' Cautela 

11'' PasimismtJ· 33'' Arrepenti:nientn ¡ 1 ¡511 1'.'ptimLsTi,, 

13" Hahgcr 3311 .\claraciiSn 1 1 23 11 Gener .. 'lid<\d 

14 11 maldad 34'1 :\mabilid:!d 1 1 24" Aesigflaci~n 

¡511· Chantaje 35·~ Interh 1 1 24" 8enoV"llonci3 

1611 Amena:ta 3911 Praocupaci-Sn l '26" 'º 
1611 Arrog_ancia 39" ?.ntipatfa 1 1 59 11 Duda 

1711 Rec3ttr sentimental. 40" E:njuiciamientl'1 2 1 1111 C'1nsej., 

l8'1 Dsdlusidn dl'' Codependenci.a 413911 C.,njoture 

LliOITE FRECUENCIA ffil\RCA 
DE FRECUENCIA RELATIVA DE 

INTERVALO CLASE 

511 8811 41 B0.39 % ,59 

88" 1 125 11 7 13. 72 % 1.07 

1 12511 1 15411 -1 1.95 % l. 45 

1 15411 2 102 11 o o l. 83 

2 102 2 14 11 1 1,95 d '.;!,!! ,o 

2 14 11 2 178 11 o o 2,59 

2 178 11 3 11511 o o 2.97 

3 115 11 3 15411 o o 3,35 

315411 3 192 11 o o 3, 73 

3 192" 413 11 o o 4.11 

413 11 415911 1 1.95 % 4.49 

51 99.99 %" 
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Gráfica del ti¡¡mpo ;!Qrupado en la .radionr:ivela 
· ' .l\mÚg~ ~iudad, 

En· esta. ,~r:d;~{c;a·ji~ki'~repre~Lt~ el tiemp~ agrupadn pn interva­
lo3, 

FRECUENC.Iri 
40 

SS 

30 

:.?5· 

.,,., 
20 "' " 'ª 
15 

10 

. 2.02 2.4 2,'il! 3.ló 3.51 .3.92 4.3 4,53 

AGRUPACI~N DE PAUTAS POR INTERVALO DE TIEMPO 

En la línea vertical se encuentra .la frecuencia. En la h"riz.,n­

tal el tiempo dividido en intervalos, 
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3.3.4 Interpretación del tiemori pi:irndat,,'s abri.JJfad-is 

•. r;,¡di~nnveia ,'\mar'!la .¿iÜdad• 
:.'.-~·· >> :- :;.'..·- ·>. .,..,_ .. _ ~L~> .::\.;?· ':-<::··:'_-,~~?-/:: .·.;'.~~-- :- .. 

En esta :;gflri~a ºs's rep~e;;sntan r~s intery~l'.:':3 'Se tieíl\p'i entre 

1'13 r;ui; se an~u;ntr~n' las pai.Jtos dil c?nd~ct{ a§.1,~! '.~acl,t~n;;11:ila 
.'.\marga. ciu,i,_;J. :-< ' · ;·. , 

41 

:n dicha. grÚiciJ se ,:i:isrva c;ua centre· 5"'.y )8''.; ·~~ i~h~lh:an 
de c:nnducta e ato es,· el 88,39 ;; ~ü~';~{~; la'-l. slg\fierité:;: pa'.u~as 

511 

9n 

B" 
8" 

8º 

9" 

10" 

10" 

10" 

11'' 

13" 

14" 

16" 

16" 

16" 

17" 

18'1 

19" 

20" 

21" 

22" 

' . ) -~ 

Per3uas irí n . 

Confo~iÚsmo ' 

:rtig:inuidaci 

¡\nsfadád 

Anhi3la 

Comprensi'Ín 

~pego a las tradicinnes 

Fidelidad 

Orgullo 

Pes ir.iis ;n.1 

Hale ge 

::la !dad 

Chantaje 

Amenaza 

Arrogancia 

Recato sentimental 

Desilusión 

Cinismo 

Incredulidad 

Añoranza 

Poder 

24 11 

24'' 

.Sub~~¡tDa• pers~nál 
!ndi gnáci'Í n 

.25 11 :c,.,~rianza 
·28 11 T.:il:rancia 

28" Ensefí311za 

33" Arrepentimient" 

33 11 Aclara ci -In 

34" Amabilidad 

35" In te res 

39" Prencupaci,;n 

39" !'.ntipatía 

40" Enjuir:iarnisnt" 

41" C'1dependencia 

43" Rec"mendacirSn 

43" Reproche 

46" Presunci'.\n 

53" Reflexicín 

53 11 Cnc.1pasi-ín 

56" Res~luci.:n 

58" Sinceridad 
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De lo ~nte;iar s~ puede infer.ir que lá mayaría de laá pautas 

no alcanzaron ni siquiera 1 minuta al aiie. 
' -···.' -_ ._ 

Otro dato intéresante es quEJ. las pautas aparecidas én el pJ!i-

mer i.ntéí:.1/él~o·de la (Gráfica ae frecuencias de dat".ls agrupad:is) 

que ~omptendeii las qi:Je. aparecieron i y 2 véces, también aparecen 

en este;'pÚmer iritervalo, drinde no pasan del minutii • 

. • ·l vez: .. 

17 11 Recato sentimental 911. Cnn Fiirmis .11n 

10" Apego a las tradicinnes 16 11 Chantaje 

18 11 Desilisi6n 15 11 A mena za 

1411 11\aldad 18" Ingenuidad 

10" Fidelidad 11" Pesimismn 

13 11 Halago 911 Campr.,misn 

1011 Orgullo 8" Ansiedad 

46 11 Presunsión 8" Anhelr"I 

2 veces: 

35 11 Interés 19" Cinismo 
3311 Arrepentimiento 21" Añ".lranza 
28 11 Enseñanza 28" Tale rancia 
35 11 Inte¡:és 22" p,.,der 

3311 Arrepentimiento 16 11 ;'\rragancia 

28" Enseñanza 25" Cnnfianza 

2011 Incredulidad 



' . . . 
En el siguiente interválo<que \/a ele 88.'/ aLl 1 26' ', se encuen-

tra el 13. 72 ;1,, qu~ lo c:ons~itÜ.YEi'.ri {P'~ut,a,S, :esl~s ~~¡,: 
~< ' 

1 1 4 ·. Espe~anza 
l '12'' cautela 

l i lS 11 lJ:ptimis ml'.l 

... 1 1 23 11 G.enerosidad 

1 1 24 11 Resignacirín 

1.1 24 11. Benevolencia 

.t•z5i• Fe 

Como se puede observar, entre más aumenta el tiempo al aire de 

C'lda pauta, se limita el número de estas. 

Tal es el caso del intervalri 1 1 26 11 - 1 1 64", d.,nde s-<l., eYiste 

una pauta de conducta, duda, que aparecid con 1 1 5~'; o cnnsej., 

que se ubica en el interval,, 2 1 02" - 2 '4" c;ue apareci-< al aire 

con un tiempo de 2'11". Pnr últi,11"l la pauta ;;iás trans:nit.ida y C"n 

más nú111ero de veces repetidas: c~njetura c"n 4 1 39" que se ubica 

en al intervalo /1 1 3911 
- 4'68 11 • 
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3,4 Violeta-¿~nocente 6 perü~rja? 
··,:-• 

Para la presentaciñn del segundll c~s~:exp~Íldrom;,s~ al igual 
que en la 

De 11:30 a 12:00 horas, 

CAPITULOS GílA3~DOS: Del 56 al 60. 
Tíl.\PJSí1lITIDOS: Del 11 al 15 de mayo de 1992, 

Violeta: ¡Por su culpa he tenidn que vivir en la 

miseria! ¡Pera ahora toda será diferente!¡Aunque 
tenga que pesar par encima de quien sea! 

Violeta: La historia de una adnlescente que vi­
vi6 entre el odio, el rencor y la maldad, Hasta 

convertirse en una mujar peligrnsamente seductn­

ra: Violeta, 

Escrita: por Silvia Hernández Gazcón, 
Con las actuaciones estelares: Del primer actor 

Jasá Antonia Casín como Anselmo, 

ffiagda Giner comn Ofelia. 

Rebeca Patiña como Gabriela y 

marina Huerta cnmo Violeta. 
(Las actores participantes variaban según el ca­
pítulo por lo que an~tamos lns principales). 

Violeta: ¿Inocente o perversa? ¿Tierna n peligr~ 

samente seductora? 

Dirección: Ricardo Lezama, 

Edici6n litsraria: Leonor Chagnyán. 



SINOPSIS: 

'--" ., 

,,;úsica 11riginal: Ernest(i Cnrtázar 

Operación técnica: Ra:f~~l.Herr.°if1~·ez1 Alejandrn 

. Sa~c~do~y P~blo Ó•f~~~il. 
i\sistente de producción:'.'\ Íájandrn fJachec".• 

Coordinacir:ín <;enaral:. Lauró !\lvarad6, 

Producida en: Grupo Raciici¡::;rHis, 

DUili' ... CIJM: 30 minut"'s, 

... .. 
Violeta es la histaria de una seductnra y bella mujer, c;ue na­

ció en un barri'l pobre de la ciudad de i1iéxic.,, Y c;ued~ desa:npara­

da a la muarte du su madre, P"'r ln c¡ue su tín, un i,.,mbre ríe~, 

dua~o de una empacadnra, se hiz., carg., de ella llevánd.,sela a 

vivir con él a 3U rancha, 

La belleza y sensualidad de Vi'lleta cautiv~ de inmediat., a su 

tío y parte de los h'lmbres del lugar, 

El tío tenía una hija llamada Gabriela, a quien empez-' a descuj. 

dar a la llegada de Via.leta, Gabriela tenía planes da ca3arse c~n 

i1larcial, su novio, pero Violeta m~vida p.,r la er>'Jidia y ambiciñn 

que sentía hacia su prima, Pr11vacr:í cnn sus encant.,s seduct.,res de 

deshacer asa relación, 

Llegando a sus ~!timas c.,nsecuencias, Vi"leta calumni~ a mar­

cial diciendo que esperaba un hi:j".l de él, y el tín de IJi.,leta ..,bl.i 

gó a este parn c.;ue se ca:;aran. Días daspu9s se fuor-'ln a la capital. 

Ahí ~l sa v-::l11U :ilccihólic'l y ell.:1 ver.di~ a su '1ij.., para de:;pués 

irse a vivir con una amiga, a la cual, le sedujn a su asp~s"• 

Violeta, una mujer sin escrdpulns, busca la ~~rtun~ y el pla~ 

cer en lcis hnmbre pa!:a mitigar la sed de amnr deshecha en su in­

fancia, 
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3. 4 .1 
·: ~--:. >-;, -:~ ::~:-

Las ~~ut~'.S~dl.l c'Ondu::tá encont~adeis ~ lf'll~rg., deléanó],isÍs. e~ 
cClnte.nido de i~"'r.a'dionovela VioHta,. r'.u~i'~ÍJ,ciéterminad~as. a tra-· 

vés d3Úi3 sigúientes der'inici.,n~s, qu,e•surg}~r;n de ra ~bsarva-
ción a~ l~ tra~il~. ·' ,. ··.~· 

'~/~~- ~· ,,.;,~ 

Amabilidéd: compnrtamientn en ~ue 
,:;.~,-,_ 

gan. laS n6rmaa de urbanidad, j•" [·;: .. ~.t 

Ámbición; comporta;nientn en el q•Je .se mu9~.t;¿;~ Un'. dase? ardien-

te por con::ieguir fa"1a, rir,u1na n P":ld,er.~.-. 
- •. - ¡ ~:· ' .. :/'/ ' i~''. -~ -. ·1 

_:'.~--:~ ... --.~~~ ''.!::;_ ':·~~~t._l_ ·:i~~~~~ . ·¿ 
·- .---.·- - .-• 

í\r.1anaza: cor.ducta donde 39 3dvierta e ih~!r1ii.~e~~:-üf~ ·,f'"~rsona 
para q~a lleve a cabo una acción; 

Antipatía: acción que indica aversi~n o 

persona o cosa. 

Añoranza: comp,rta;nientn que expresa melanc,,lía ~ n~stalgía 

par la ausencia da una persnna· o cosa, 

Arrogancia: c11mpnrtaraisnt, que se realiza Cl"ln altivez, 

3enevolancia: c11nd•Jcta en la que se expresa simpatía ., buena 

voluntad hacia las persnnas, 
Confianza: acci~n en la qua una pers,na infnrma a ,,tra acerca 

de un asuntn delicadn n secret".l, 

C".lnjetura: cnmportamientn er. el qu¡¡ se fl"lrrnan juici"S pr,ba­

bles fundados en indicil"lS o apariencias. 

Consejo: cnnducta ~ue indica exh.,rtaci~n a realizar una acci~n 

que 3e perfila dantrn de una nl"lrmatividad. 

Desesperaci~n: cl"lnducta en que una pers,,na muestra abatimient~. 

Dignidad: comportamiento en el que una pers.,na defienda su in­

t'egridad o reputación, 
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9!.Jda: comportamientn en el que :;¡e Í:uesti?f1ª uri~.hec'·" eri el 

que ~e está en ~scuas. 

Fidelid.:Íd: conducta que .indican0bleZa' .. n·:·13alt.3i::! de una. pers-:--
na a o::ríl. <, , ,:\·,_'.·: :'.,_(:: :.::·:<' 

Gonernsidad: c1Jnducta que ioe "bra Sin interés;. : L · ... · 
Hálaºgo: conducta en la qua s.e ad¿la;a·pers.,nas'~ ~~cl1~sO 
Hipocresía: conducta en la que s~ JinJ~ ~ria ~ itu3~i~A~ .. 

','':'· ,:::··< 
Incredulidad: comportamient,-, .'3n el .c¡ue .se ·niega' la e~is;tené:Ja 

de un hecho. 

Indignáci6n: compnrtamientf' gúe prÓvn~a ira~· Vo· L ' . 
Indis.Í:reción: conducta en :la'. q~e; s~:.reve la las i; .. ~'ri&kn&,}a~ de 

, í'"_~:. ._, ' . .,.:- ·- ·'-';;''~' 
una pBr;iona a oti:a... _ .. ,, _ ..... :·:?•'..·:'.:·<,.•::,···-:-:··· 

InterésÍ . condu eta, que inclinci:·'Ú' á,iípnq :~~· una. pér:i?.na ·~élci<iF 
otra persona o cosa. · · : .•:''Ú. '.!:: '.'~· ·· ·•·• •.• ~· :.: 

. Intriga: conducta 13n"la •·que· se ~\~.f infl'.lrinil a una 'pers-:ná: de" 

otra. 

11laldad: acciñn que es malintencionada de una persnna a .,t·ra. 

Obsesi6n: comportarn:i,entn en el que un sujat., sea incapaz de 

controlar su impulso ante una persona ., situaci~n. 

Optimismo: c'Jmpnrtamient".l que juzga las C"sas en su a3pect" 

agra da ble. 

Persuasión: cornpr¡rtarnientn que induzca a realizar una acci«n. 

Pasimismo: compnrt:imient" que juzga las c"sas an su aspect" 

menos fav.:irable. 

Prejuicia: cnrnwirtamiantL' en el que se juzga l3s e-ses sin te­

ner conocimiento previo, suficiente de ellas. 

Presunsinn: cnnducta en la que se jacta de alg-.. 

Recomandaci~n; cnmpnrtarnient~ d-.nde se ruega tener cuid3d"' en 

algún asunto. 



haber ejecütadn. una rna 

ílenüencia: · 

Repro~he: 

cara algo a alguien, 

Resignación: cci nducta · 

casa n hechn, 

Resolución: cnnducta 
. . . 

Satisfacci6n.persnn~l~ 

placer del deber curnplidcf~ 

.Seduccián: 

trav~s de los sentidris, 

Sinceridad: 

otra persnna, 

,· - 113 .; 

de 



C:n las siguientes· tablas se expr,.~en las pautas de cnnducta r.ia­

ni Festadas en· la radinn?vela >vi.018ta; tr<l'ns'111itida' de 11: 30 a 

12~ 00 h.~ras: de lu~es.: a-~·'·vie:~nEÚf- P!·,-r~~ ~Ú:~~,i~;:-.. :· 
'-<···:(:d- "'.J", ,. 

·,. 

C.~PITULO 56 T ral1á~it~clh:;'.e l, Ú de ma Y" de 19 92. 

INDIC/\Df1RE5 

-Gabriela yuerida, el 3eñor Hugn?U~~~~tei 
tiene muchn interés en c'.'rÍC1ce.rtc;!, y'téi e:§!. 
tá esperandri en el camerin;., ,: ·,'•:c.~::>'• :::·:• · 

-¡nlvícialo Gaby! es un tipl'l de {¡\ ~ás da.: 
sagradabla, ni siquiera me salú'c:l:S 2 cüandr1 
lleg6, 

-~y, n1guita, el que sea ríen nn le quita 
que también.sea un patán, 

-¡Ramr5n tieng razón! ¿Por •qué nri vino él 
a felicitarme aquí, c'1mo tndos los demás? 

-¿Olga, y tú crees que na prJdría alcanzar 
el éxito sin el impulso de ese señnr? 

-No, Gabriela, yn no he dicho esa, 
-PtJrque si es así, me ln hubieras dichr:i 

desde un principio, para seguir estudian 
do en el Conservatorio hasta estar lista, 

-~Jo cabe duda,· has cambiado muchn: el pa­
tito fen se convirtió en cisne, 

-¿Óyeme, nn podría~ns hablar sin interrua 
clones de gente extraña? O sigues tenien 
do la mala cnstumbre de que la ssrvidum~ 
bre se meta en tus asuntos pars'1nales, 

-Pues a mí no me da gust,, conocerla, aun­
que como ya esta aquí, pues ni modo, 
Impertinente, 

-11Jire, si vino a a1ílargarle el mr:imenta a 
Gaby, ¡Ya se me está yendo! 

PAUTA T IE.':JPr' 

Interés F·se9, 

J\ntipatía 5 1 1 

l\ntipatía 5 1' 

Dignidad 4 1' 

Dignidad 14'' 

1\ ntipa tía 5'' 

l\rrrigancia 8'' 

Antipatía 6' 1 

l\ntipatía 5'' 
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HJD ICA DORES 

-¡Esfúmate, esto nn te concierna! 
i\Jn creas que me d'ly pnr nfendido, \/i,,leta. 

-.1í lo quieres más clar.,, ¡lárgate de una 
vez! ¡tu presencia me repugna! 

-¡Pues ta aguantas!, y ~e vny sdln si me 
lo pida mi Gaby. 

-¿sc,,ge, Gabriela: ¿esn o yo? 

-No te preocupes ''darling", yn as taré cer­
quita, pnr si algo se te oFrac~. Las víb.o. 
ras com" e3tas 3on muy traici~neras. 

-Pues e:ia r.iujer y la pianista parecen crin.o. C-injetura · · 8' 1 

cerse muy bien; desda que la pelirroja e.o. 
tr6 al sal6n, han astada hablandn da una 
manera muy confidencial. 

-¡1ílaldita sea!, no sé por qué me interesa l:'bsesi-ín· 5 11 

tanto esta mujer, 

-De todo lo que me has dicho de alarcial, Incredulidad 8 11 

parece, parece cornn si me hubieras habla-
do de otra persnna, Vi"lleta, 

-Ese canalla nns engaño a las dns, 

-No sé. Tal vez engañando a ntres mujeres, 
~Piensa3 ir a buscarlo? A tío Ansalmn no 
le gustará. 

-¿Y ya se ley~ el test8mentn? 

-Ay, sí, ¿verdad que es marevillnsa? Tnca 
el piano cnmn los propios ángeles, 

-¿Oye? Y hablando da mujeres ¿quién es la 
pelirroja que está platicando cnn la seña 
rita Gabriela? Está cnmo quiere. 

-Es un parche mal pegado en la familia de 
Gaby, una prima lejana, se llama Violeta, 

-Ay, nn te fijes mucho en ella, Armando, 
no se parece en nada a Gabrielita; se ve 
tan, tan vulgar, tan corriente, 

maldad 9 1 1 

Interés 2 1 t 

Halagn 5' 1 

Duda 91 1 

Antipatía 6 1 1 

Antipatía 101 1 
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rnD ICi\DOR.ES 
' . . " 

-cuando quiera, .\.rmar:,d{t;,.'éstoy para sez: 
v irte. 

-¡Ah! Y no te confíes de ·1a tal Vinleta, 
a m~ se me hace que es Una mujerzuela. 

-iisí que mi querida tío Anselmo n;, me de­
jó nada. 

-No tenías ningún derecho, Vinleta, cuando 
papá hizo su testamento de3cnnocía tu 
existencia. 

-¡S!l Pera cuandn me llev6 a San Juan Ba­
cúm, despuás de la muerte de mi madre su­
pe que la cambió, 

-Tal vez, aunque volvió a ractificarl'J 
cuando estaba en su lecho de muerte, 

- ¡Es que eso no es ju3to ! ¡;,Ji madre 
tsmbián era una Ibarrnlal 

-Hugo Lapuente, a sus pies, señarit~ Iba­
rr'lls, 

-llilJCh'J (;USto, 

-En realidad nlga ~uarez ha sidn muy gen-
til conmigo en propiciar 9ste encuentro 
que yo esperaba que ruase más intimn, 

-Señor Lapuente, ¡ya no acostumbro a inti 
mar con persr.nas que no c!:'nozcr:i! 

-Eso es precisamente ln que deseo, que 
tengamos oportunidad de conocernos mejor. 

-Si vino a Bellas Artes, es parque le gu~ 
ta la música clásica, y si cnnoce a lns 
clásicas, entnnces ya me cnnace a mí. 

-¡Na, señor! Para usted soy la señorita 
Ibarrola. · 

-Bella nombre para una exquisita mujer, 
Encantad~, señorita ¿Violeta? 

-Sí, Gaby, yo crea que es mejor que nos 
vayamos, aquí ya empieza a oler a azufre, 

P1'\UTA 

Amabilidad 2 ,·, 

Antipatía_ g'' 

Reprnc'-e ?3'' 

Amabilidad 1'2 1' 

Dignidad 511 

Interés 51 1 

Presunci-ín 71 1 

Dignidad 31 1 

Halago 5 1 1 

· !\ ntipatía 5' 1 
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IND rc.~DOílES 
. - ,.- - ; .. e'. - •º ~- ; ,~ .. 

-Te lo dije, Hugo, mi prima tiene múy mal\ :,, irbt~''iifri,;; 
carácter y una pésima educacio:ín. :}' '>' ;; . ,. . . ,-';· :\ ~~--

· J,;~ ':[i;i::~}9~;L'' · .. 13' .' -Bu ano, tendrern'1s que marcharn.os ¡ 
¿~so, es una invitaciñn? . .·:· ~t :;:~~:.:·.r.) ~- _:·;¿.;--~~" .' ,· 

5!, por qué no. Vimonos a donde 
ra:;, Violeta. 

'·: __ ·; :. :.·-~- "-:- "';,_.:;·, ... -.- ·:_~;( :::~-/. 

tu .qui.e':', ':';< ~,,.,, ·;»• 
·.·)··,:.:_ .. -i•·.·· ,'.'(-'·' >.:·;: :·.··.··,'.:> ::···.·:·.~,·. :::·-· 

;, :.:~/ 'i'c'::. '..'.:: : -:~-; .-

- Fu e muy intere:;ante, no perdí un síSlb, d~t~ y;, :,;,,Dud~ ' 
lle, !\rmando; aunque me hubiera'gíistá'do:·e~~·::'. ·: •.. f' 
cuchar lo (iue se dijo en esa cnnversa.ción. · "> ,> 
No se necesita mucha imaginación.•.•. <:' ,:;: 

-Todas las mujeres son iguales, llam~.ndose .2Ipr~'jG~~i.}i ...... B!.• · 
cr.mo se llamen: Gabriela, Violeta, .n ':fa, .. 
que sea. No 3e detienen ante nada por pe-
learse a un hombre. 

-¡Ah, clara que sí! ¡Pues cnmn no! la in- Benev'llencia 28 11 

vestigaciñn ecol6gica marina es comn sal-
varle la vida al prnjimn. 

-¡i1luy bien dicho, Félix! Es ayudar a la 
preservaci"ín del planeta. ¡Qué buen'l que 
lo hayas entendido a3Í! 

-Bueno, es que, es c¡.i:. n.~ hay ntra frcrma 
de comprender esta labor¡ y td has l'1ora­
do un gran avance en esto, ~arcial, p~r 
eso nns mandaron de Salinas Cruz a Cnat­
zaccalcns, Veracruz. 

-Lo que pasa es que aquí peligra mucho la 
ecolc1gía m,,rimi pnr el petrr'ilen que a. V§. 
ces cte darrama en el mar. 

-Sí, y ~! lo hice, fue pnrqye td ya n~ eres Halag., 
un don nadie, ~arcial. ¿Por qué no buscas 
a Gabriela? 

-No insistas, Félix, ella ya tiene una vi- Resignaci~n 
da hecha, en la qua yn nn tengo cabida. 

-¡iilaldita sea! ¿Por qué no me la puedo qui, ílbsesi".in 
tar de la cabeza? Gabriela Ibarr'lla nn me 
rece uno solo de mis pensamientos, ¡és, és 
como todas~ No, no, no es cierto, no pue-
des seguir engañándote, Rodrigo Sulkin, 
t~ te éstás enamorando ¡te estás enamnran 
do de Gabriela Ibarrola! 

10 11 

7 1' 

3011 
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CAPITULO 57 Trans~itid~·eL 12 de may., de 1992, 

-¿Quá te pwsa, ílndrigo? Desesperai:f..jn · 13 11 

-Nada, Armandn, rnmpí un vasn, esn es tndn 
-:la, a3f) n'J as téld'1, Estás que te llevan 
todos lns diaol-s y eran saber pnr qué. 

-~ira, ~rmandn, no e3tny de humnr para ha­
blar ni ccntigo ni cnn nadie. ¡Déjame s~­
lo! ¿Quieras? 

-No, ílndrign, es ahora cuandr debes enfren 
tarta a la verdad, Sny tu amign 
ayudarte. 

-IJo vny a negarte nada, Armando, sí~. la-
amn ¿y quá? ¿Qyé gann c~n reconocerlo~ 

-Es como todas, cnmo Carola Del Valle, la 
que causó la muerte da mi hermann Gusta­
vo. ¿Ya la olvidaste? 

-Lo que debo hacer es nlvidarme de ella, 0Bsesi1n 
de su existencia, de su música, 

-¿Lo ves? Te tnparás cnn ella en tndas 
partes. Acaba de grabar un disco que ha 
tenido mucha acaptaci8n entre el público. 
-~ntonces me ird a la Patagnnia, para nn 
escuchar hablar de ella. 

-J:lejor habla cnn ella, conñcela, así te Cnnsej., 
darás cuanta si está o no en un errnr 
¡Búscala! 
No sé, ~rmando, n~ 3é. 
Rndrigo, nn da3pardicias la npnrtunidad 
de encontrar la verdadera felicidad. 

-Lo que no debas echar en sacn rntn es ln Cnnsejn 
que acabam"ls de hablar, Busca a Gabriela 
Ibarrnla, ella puede ser la respuesta a 
lo que has buscado durante tanto tiempn, 

-Si ya terminantes,¿po qué no vienes cnn- Seducci~n 
migo? me haces mucha alta cuandn no es-
tás~a·,mi lado estrech ndome en tus brazns. 

17 11 

17 11 

13 1 1 

911 
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INDICADORES 

-Ahora na, Violeta, ahora na, 
deba atender mis nagncios. 

-Es que, e3 que si te besn de .,tram~':Fie:, 
ra, nci me iré; y te saldrás crJn ia túyá, 
porque me quedaré cnntigo. · •· 

-¿Así, est~ mejnr? 
iiiucho mejor, ;imnrcito. i':res 
en el arte de amar, 

-¡Espera, Hugn! ~ui3iera, irme a comprar 
algo de r"Pª y una que otra chuchería. 
Ya sabes c6mo snm0s las mujeres. 

-¡Claro! ¿Están bien cinco millones? 
P-pues sí, pues sí por el momento. 

-¡Idiota! no permitiré que me vuelvas a 
tratar coma si fuera un objeto que usas 
cuandr tienes ganas. Esto s6ln es el 
principi~, porque te exprimiré hasta el 
último centava y después te mandaré al 
diablo, Hugo lapuenta. 

-¿~ué dice, mujer? ¿De quién son? Na me 
vayas a dejar crn la duda. Leéla en V<'.'IZ 

al ta. 

-"le ofrezc!'l mis más sinceras disculpas 
par mi comportamiento la n"lche del con­
cierta. A pesar del tiempo transcurrido 
espero las acepte, cenando esta noche 
conmig".l. Hugn lapuente" 

-Es· un cretin.,, si cree que c..,n una; flri­
recitas va a borrar la mala impresiñn 
qua me dejr5. 

- ••• ¿Te parece p".lC"I? Huga me dej6 parada 
cama si ruara la acCJraodadora del teatrn 
y se fue con mi prima Violeta. 

-Recuerda que e3 un h'lmbre de negé!cios, 
Gabriele. ¿Par qué no aceptas cenar con 
él? Estoy segura que borrará la mala 
impresi6n que te dej6. 

P':UTA T IE~:1Píl 

Renuencia 5' 1 

Renuencia 10 11 

Ambici".Ín 18 1 1 

Duda 4' 1 

Amabilidad 12' 1 

Antipatía s•' 

Dignidad 51 1 

Persuasiñn 8'' 
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INDICA DORES 

-,,,No naca3ito su apoyo para llegar ser 
una de las msj~re3 concertista~ y tampn­
co ma inter~sa su amistad, 

-Buan'J,.per.o n'J está P'lr demás tener un 
conocido coma él, ~uizá algún día se pUA 
da ofrecer. Ando, Gabriela, hazlo pnr mí. 

-Está bien, Olga, c'Jmun!cate c<:in él y can­
ee rta la cita, 

-Te pusiste triste por ln que dijn Ramón, 
¿verda? 

-Es que me hizo recordar a San Juan Bacóm, 
con su mar, sus playas. V el am~r que peL 
dí. 

-Pos, la mera vsrdá, no,,,S6ln qua tantn 
la señora nfelia como ~varisto insisten 
en que les dé dinero extra. 

-¿Te dijernn para qué ln necesitan? 
No, señorita Gabriela, son cantidades muy 
fuertes, de varios millones, y yo ••• Pos 
na he querido darles nada. 

-Está bien, Lnrenzo, co·n:"ÍrJ en tu buen 
juicio, 

-Yo les dije que hasta que usté lo autori 
ce, no les suelto la lana; y los dos se 
pusiernn muinns c~nmigo, 

-¡Eres un estúpido, Lorenzo! De seguro le 
dijiste que no había ningún pr~blema en 
la empacadora. 

-¡Idiota! de seguro que ni siquiera le 
mencionaste nada. 

-Pos aunque se enmuinen. Ni usted, doña 
Ofelia ni Evaristo se saldrán c~n la su 
ya. Tendrán que pasar sobre mis huesos; 
si quieren despojar a la señorita G~­
briela de lo que la pertenece. 

PAUTA T IE·,1pn 

Dignidad 5'' 

Persuasiñn 1'2 1 1 

·.".\ñ-:lran,za 10 11 

Cllnfianza 27 11 

Indignacirín 5 1 1 

Indignaciñn 5 11 

Fidelidad 13 1
' 
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IND IC:>.DORES 

-Tomen,asianio, por favor, ¿~ué c¡uieren 
ordenar Gabriela? ¿Algun apetitiva? 

-,,,Que apreci~ en 1- c;ue vela su·in­
terás y 3U aQi5tad p~r ~! .. , 

-Uué será m•jy pr!:'nto, c;uerida Gabriela, 
¡No descansará ho3ta cnnseguirte! 

P!:.UT.'\ rr::·.~p:--

11mabili.d:id 7 1 1 

:\rnabilida d 3 1 ' 

7' 1 
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Cf,PITULO 58 Transmitida el 13 de mayn de 1'192, 

HJD IC:~ DORES 

-¿Sabes? ílodrig,.,, me alegra que hayas deci 
dido buscar a Gabriela, 
¡l\h! S6lo es?ern nn est;u c,.,metiendn un 
nueva error, 

-¿5!? ¿~ué desean? 
-¿Pued'J var a la señ'lrita Ibarnla? 
-¿De parte de quién? 
-3u servidor, Rodrigo Sulkin~ 
- ¡ Seííor Sulkin l C6mo nn lo reconocí 1 que 

torpe sny, pa:>e usted, por favnr·~~- es_tá 
en su cosa. · · ... · ·· · 

-i;li secretari'J y amigo, el,seriOr /\rmand1'_ 
Escalenta, 

-oiuch'l gu::;to, S'JY 0lga Suárez, la repre­
sentante de Gabriela Ibarr'llla, 

-Encantado, ;¡eñnra 
-Tomen a.>ient,..,, por favor, ¿Puedn ofrece.i;: 

les alg'J? 
- No se moleste, s6la quisiera ver a ... 

-No podía faltar, la señorita Ibarrnla 
es una excelente c,.,ncertista, 

-Figurase qu~ tndavía annche tuv,., que ir 
a cenar cnn el señ<Jr Hug".' lapuente, Us­
tedes lo cnnocen, ¿n.,? Es un hambre de 
negocios muy importante, 

-Pues figúrense que el señor Lapuente le 
enviaba o'lores y tarjetas casi a diarh, 
insistiendo para que Gabriela le c,.,nce­
diera una entrevista. 

-LPor favor! ¡Cálmate, Rodrigo!, estás 
imaginando casas que no son, 

-¿Qué más pruebas quieres de que Gabrie­
la Ibarrola es como tndas? ¿Con quien 
crees que se fue a Puerto Vallarta? 

-rfo, Rodrigo, no lo creo, 

TE-1P" 

Pesimism'l 3 1 1 

1'\ ma b i li dad 27 1 1 

Halagn 41 1 

Indiscreci6n 71 I 

Indiscreci-ín 51 1 

Cr:injetura 121 1 



HJD IC!\ DOílES 

-Pnr favor, Armando, no sny un ninri. ¿Oui.§!. 
res que te diga cudl es el j~egn da las 
dos? 

- ¿Cuáles. do:;? 
- Gabrieh Ibarrrila y su prima Vinleta, cn!!, 

quistan a lns hombres y luag".l se lns arr.§!. 
batan para ver quién puede m~s¡ una c"n 
su frivolidad y la otra crin su elegancia 
y :rnbrisdad. 

-Aunqtie su actitud es detestable, G~brie­
la Ibarrola t3mbién es una cualquiera'y . 
no quiero volver a saber de. ella mientras 
viva. 

-E-so no importa, si las nnches pueden ser 
nuestras. ¡Bueno! Durante el día, busca­
ría dónde pasar el tiempo. Cnn dinern se 
C".lnsiguen maravillas. 

-~No, Violeta, na insistas! Cuando regre­
sa, iremos a Europa de vacaciones y me 
dedicaré a ti por entero. 

-Bueno, es una promesa y la tendrás que 
cumplir. 

-Ve pensandn qué lugares te gustaría visi 
tar¡ puedesir a las agencias de viajes a 
que te den i tineraril'ls. 

-Eso suena muy tentadnr. 
-Te prnmatn que vnlveré prrintn, precinsa. 

- ••• Hugo ¿puedo comprarme un coche? 

- ••• la cuents de cheques que te acabo de 
abrir, tienes dinero suficiente para lo 
que quieras. 

-Y si te hace falta más, sóln tienes que 
hablar C'ln el gerente del banco para 
qua haga una transferencia de fnndas de 
mí cuenta personal. 

-¡Idiota! Te sacaré todo el dinero que 
pueda, antes de buscarme otro galán que 
sea m3s espléndido que tú. 

Prejuicin 1g'' 

a'' 

· Interes 911 

Interés '.131 1 

Interés 311 

Gener'lsidad 511 

Genernsidad 511 

Ambicii'ín 91 i 
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HJD IC.;DORES 

-me salió c ira convencer a Violeta para: 
que se qued . .ir.:i. ;\unque, bien valé(' lá 
pena ir 3 Puerto IJallarta a encnntra.r:. 
rae c~n Gabriela, · · · 

-La sienta, Ramdn, no ln pueda ~vi~ar. 
Este lugar rie recuerda Playa Es.c6ndida,: 
mudo testigo de mi amar frus,trada, · 

-¿Para qué, para ·que siga .mintiend1'1? .•. 
¿.i\casándome para que acepte su pres en:.· 
cia? Lo si;rntti, señor Lapuente¡,·no .me 

P~UTA 

Hip'lcres!a 

interesa. '---)"-;. :>:¿ __ ,~\··:-__ ; ,:--;:' 

-Gabriela, Gabriela, concédeme· 56).o JrMs~;; 
minutos poirn hablar C1Jntigo a s'nlasj 
derspués te lo 9rrimP.ta me iré y no vrilve 
ré a molestarte. · -

-f:ii respuesta es no, señor Lapuente. ¡ iJl 
monos, Ramón! alvidate de esos reporte­
ros. 

-¡maldita sea! Gabriela se da mucha ínfu­
las, pera ya le bajaré lns humas, cuando 
sea mía, Entonces sabrá quién es Hugn La 
puente, -

-No, Felix, Gabriela na se prestaría a 
una casa así, Su relación con ese hombre 
debe ser cierta. 

-No, na eso se acab~, Gabriela es para 
mí sólo un bello recuerdo que jámas ol­
vidaré. 

-¡iílaldito! ¡Así que se largo a Puerto Va­
llarta sigui~nda a Gabrielal 

-¡Estúpido! Y creyó que podría engañarme! 
¡Le enseñaré que conmigo nti se juega! 
¡Huga Lapuente, te vas a arrepentir has­
ta de haber nacidti! También mi querida 
priMita recibirá lo suyo, parque de Vio 
!eta Ibarrala nadie se burla. -

c.,njetúra 

Añoranza 

Antipatía 

Indignación 

TIEr11Pn 

1011 

ª' 1 

ª'' 

8, 1 

411 

21 1 1 
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INDIC.!\DDílES 

-¡~y, Arrnandn! Nn tengo por qu~ alterar­
me. La noticia es una prueba más, que · 
viene a confirmar 1'1 GUB ya sabía, 

-Esta bien, B3ta oien. Es algo persnnal, 
íntimo, c.¡ue s:Ho gu.:!rdaba para mí. Sin 
embargo, ts ln V'ly a decir: ¡ yri también 
estoy anamorsdo de Gabriela Ibarrola! 

-¿Tú? ¿~uá quieras aquí? Jue yn sepa, na­
die la invitrí. 

-¡Jejame pasar! 
- ¡No, nn y no! .1 GUÍ nri quere:n"s aves de 

mal agüero; así que ya puedes irte re­
gresando por dnnda veniste, chula, 

-¡Haste a un lado, maldito, ni tú ni na­
die me va a cerrar el paso! 

-Siempre que nos ve~os, tratas de ofen­
derr;ie, pe rn ni creas que me dny p'1r en­
tera d'J, ¡Y quítame si puedes! 

-Soy yo, Gabriela. ¿Te s'1rprende verme 
aquí? ¡maldita embustera! 

-¡Sí, soy yo, y vengo a pelear prir ln 
que me pertenece! No dejaré que me 
vuelvas a despojar. Hugo lapuente es 
mío. ¿entiendes? ¡Mío! 

P.!!,UTA 

Resignaci-'n 6'' 

18 '·' 

Antipatía '25 1' 

Antipatía 5'' 

Arr(")gancia. 91 1 . 
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CAPITULO 59 

INDICADf1RE5 

-¿Cué pa3a, Gabriela7 ¿Por ·qué nn dices.· 
nada? No eaperebas que, descubriera tu 
jueguito, ¿verdad? 

-En primer lugar, na any tu maridn, Y en 
segundo, no eres nedie para meterte én 
mi3 asunt0s. -

-¿Entonces, qué p2pel juegn en tu vida?. 
¿eh?.¿por qué me tienes viviend6 en tu~ 
casa? 

-¡Cnmo seal Si en este mnmenfo soy tu_,níQ· ·f¡e'pJ:~chfu 
jer, ¿por qué me engañas,?_ Dijiste· que. _ ,ce."• 

ibas en viaje de ~egncios, · 

-¡Td nn te metas, maldito¡ ya me tienes~ '·Indign•ción 
harta l .... 

-¡Ya basta, Violeta! ¡Vete de aqu{ahcira 
mismo! ... 

-.5!, si claro que iré. Y. •ntes, t_e vny a 
dar una lecci~n que no olvidaráé mien­
tras vivas. 

-¡Déjame, Hugn, suéltame, ésta tiene que Indignación 
aprender a nn meterse conmigo! 

-Nn me iré hasta ajustarle las cuentas a Indfgnaci~n 
mi queridísima primita, 

-¡Nol Hugo ¡Bájame, bájame! Teng"! que cl'l- IndignacHn 
brarle a Gabriela todas las que me debe, 

-Esta misma noche quiern estar lo más le- Resnluci~n 
jos posible de Vi~leta. 

-¡Vaya, hasta que te apareces, Evaristo! Reproche 
Qué manera de recibirme, nrelia. Pensé 
que te daría gustn verme, 
No.digas tonterías y entra, que tenemos 
mucho de 4ue hablar. 
Te deje recado en todas partes, para que 
vinieras a mi casay ya paaarnn quince 
días, ¿Dónde andabas? 

12 1 f 

6 f f 

11 t r 

4 r r 

4 r' 

5 r r 

3 r' 

19 1
' 
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INDICA Di1RE5 

-V ah.ora se ha c~nvertido en un obstáculo fímhici-:ln 
~ara cnnssguir nuastros prrip~sitns. . 

-rJo pr9tan'jsrás qua 38 largue, para que 
yo ocupe :ou lugar atrás de un escritnrin, 
¿verdad? 

-De eso De trata, precisamente, ~varistn. 
-Quieres dinero, ¿no? Pues hay que hacer 

aleo para cnnseguirlo. 
-Buenn, pos sí me urge la lana, pero ••• 

-¡Nn hay pero que valga! Es necesario to- Resnlucidn 
rílar una decisión ahnra mismo: tenem".ls 
que eliminar a Lorenzo y a R6mulo de nue~ 
tro camino. . 

-~ ver, a ver, a ver, barájcimela más des­
pacio, Jfelia. ¿Qué quieres de~ir con "e­
li'minar"? 

-Es'l que e:otá3 pensandn Evarist,,, sería 
bueno qua pri~er,, acabáramns C'ln Rómuln¡ 
y después nos ocuparemos de Lorenzo. 

-11lataste a Rufiriri, ¿ya se te nlvidcí? Reml'lrdimient" 
·- Esn es .).o i;ue quisiera. 1!i embnrranchán­

dome dejo de acnrdarme que sus ojos si­
guen miránd~~e y acusánda~e del crimen, 
a6n despuds da muerto. 

-Pues tendrás que acnstumbrarte, p,,rque nn Amenaza 
será ésa la ~nica muerte que cargues en 
tu conciencia. 

-¡Ya, cállate, nn seas cnbarde! ¿Prefie­
res que Rómulo nns delate con la poli­
cía, da la muerte de :lnselmo Ibarrnla? 

-Yo no tuve nada que ver en eso, td lo pla 
neas te c'.l n él. 
Nadie te creerá. Y . tí también te en cerra 
rán p.,r se mi cdmplice, No ln olvidas, E= 
vari:Jto, 
¿P11r qué lo hiciste, !Jfelia? Ni matánd"'ln 
ganaste nada. 

-La hecho, hecho está, Ahora hay que pen­
sar en cómo asesinar a R6mul~, para que 
no falle. &Estás dispuesto? 

Indignaci.;n 

Reprnche 

Ras.,lucirín 

TIE"1Pf1 

':21'' 

7.3.'' 

16 1 1 

8 1 1 

7' 1 

14 1
' 

10 1
' 
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-;'i, te puse un puñal poira que vini~ram~s P;¡rsu:isi."n 
a Puert., 1/alhrta, ¿;:Je 3cuerd'1? 

-Nn, per., hobl~3 y h'lbl'ls y hablas y hoblas 
f·bsta qua ta c~nv•=nz'l, Y t"mand- la inici2 
tiva, ~odrig0 Julkin t'1rna el primer avi~n 
pura •J'll'lr en bu3ca d3 su amada. 

-Ay, n., te prancupes, R'ldrigo, n., existe .Re.signaci<'ín 
esa p'lsibilidad, p.,rqua Gabriela Ibarrn-
la nunc9 :>e fij3ra en mí, 

-Entonces es c.i.ert.-., :\rmandn, estás enamri..:. · Sinc"eridad 
rad., da ella, 

t. Y eso qué? Pued., amarla sin q•Je ella lá 
sepa, parque estay muy consciente dW que 
jamás carrespandaría a ese am'lr. 

-¿Pero, c~mo ~uedes saberl'l? T9moocn tú 
has hnblad-.· crin Gabriela persanalmente, 

-¡Qué poca imaginaci.ín, l\r::nnd.,! ¡Hugo la­
puente fue la· manzana de la disc.,rdia ! 

-No ln puedo creer, debe haber un errnr. 
- liiientras ta esperaba, un grupa de pers.,-

nas, junta a mí, enmantaba el sucesn; y 
ntros se burlaban, ¡claro! 

-¡Ay! Pues qiJe nn deb'l t.,mar en cuenta a 
mi prima Vi'llata. Cada una de n'lsntras 
ya tiene su vida y ••• Nn tenemns pnrqué 
volver a enc'lntrarnns, 

-¡Ay, "darling"l n'l sabes qué alegría me 
da o irte decir esn. La tal V in le ta es en 
mo una piedra en el zapatn que hay que 
sacudirse y seguir adelante, 

-Contigo nunca pnjrÍa ennjarme, Ramón, 
porque más que un amigr, eres, eres, cn­
mo mi her:nan'.J, 

-Ay, gr9cias Gaby, yr, también te quiern 
mucho; y para delílnstrártelo, te V<JY a 
dar una gran noticia, 

C<Jnjetura· 

Res.,lucit'ín 

Consejn 

Banevnlencia 

Hi'' 

7 1 1 

14 1 1 

5 11 

16 1 1 

9'' 

9' 1 

13 11 
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rno IC.L\DCRES. 

-'! triunfar, Gabrielita, triunfar, p'lrqúe 
tu JBguirás triunfandn C"m, C'lncertista 

y ahora ta~bién a nivel internaci~nal, · 

-Per1J, ¿te parece poco al escá.ndali:i que .hi ,·.Digo.id.ad > 

cists? 3sgura~ente ya salid publicádo en 
todos 11Js peri~dicos del pa!s, 
¿Y 930 qué? Nunca c::ie mal un poco de publ,i'. 
cidad. 
A mí me puede perjudicar muy 
mis negocios. 

-No me digas qus los h11mbres conlas,que .Reprr:iche. 14'' 
tratas son :nuy d'3centes; yr:i cnnozé:-:i .bien .a'. 
esa cbse de tipos, T11d11s scin ca-sad.;s, con 
esposas, hijos y h3sta perrof pero cuan-dlJ . 
se trata de dastraraparse, buscan 6tra cla~ 
se da mujeres, 

-Ese na as mi problema. y,, deb1J c~nservar Dignidad 14'' 
mi im3gen de hombre serio y fnrmal. Mi vi~ 
da p8rs1Jnal debe ser privada, 

-A man'.l3 que as te ligue c".ln mujeres cnm"I 
Gabriela Ibarr'1l3 ¿verd3d? 

-Por fav'Jr, Hugo, ¿qué buscas en Gabriela? Antipatía 7 11 

Yo S"Y m~s mujer que ella, te l'l he dera,,s-
trad".l mil veces, 

-Sí, sí tu me enloqueces cuandn te tengo Seducci~n 20 11 

cerca. Tu pasi¿n me emb,,ta 11Js sentid"ls 
y t~ d23eo más y rJá$. 

:-¿As!? 
-3!, Vi1Jleta, déjame hundirme en el fueg1J 
d~ tu3 bes1Js para n, pensar, n, pensar. 

-Hugo, Hugo, n,, quier~ qua vuelvas a pen- Persuasi~n 7'' 
sar en Gabriela, ¿enti8nde3? ~e~es olvi-
darla para siG~pre, 

-Pos haría bien en regresarse a su casa, Recomendación 7'' 
porque es muy peligroso andar de noche 
por esos caminos de Dios, 
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IMDICi\DIJRES 

-Eres una impertin~nte, y no te permitn 
que me hables a3Í. 

-rJo dije nada :·nfo, :>añr:-ra Ofelia, esri 
es la' qu'.J pien;rn, 

-¡Pués guárdate tus pensamiant~s hasta 
el d!a en t¡ue ta larsues de aquí l 

-¿Gué no? Cunnd;i Y" sea la dueña de tn­
dn es ta, te echaré a la cal le junta 
can esa m11cnsa da Trini. 

-La ambición es mala consejera, ·señ9r~.:· ·" 
Ofelia, Acuérdese de l'l que le.pes§ a_: 
la seriarita Violata; "usté11 .y·ella·:·snrí 
iguales, ·· · 

-¡Lárgate de aquí, Tnmasa, nn\~ie·;;, •.• 
verte! 

- "Usté" na puede echarme de aquí, por­
que no está en au casa, n~ lo estará 
nunca, mientras viva mi niña Gabriela, 

rr:::,1Po 

Indignaci'°'n 13 1 1 

8' 1 

11 1
' 

Indignacirín l ':!' 1 
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C/\PITULO 50 Transmitido el 15 da may., de 1992. 

-Debe ser un hnmb~e mu/~Tnt~i.i.,r:;e~t~· el 
señor Sarret. · 

-Yo, Jdlo quiern saber' 
v1, vaya. 

si es atracti-

-i1Juch'l, '1am6n; pnr eso, y porque tiene 
n'lbles senti'llientos, m':l. ena::i.,r'é de· él. 

-Para mí.que tu marcial dij" la verdad, 
pnrque esa Vi"llet3 es cnmo una hiedra 
venenosa. ¡Es, de l'J penr! 

-¿Después de t'ldo el tiempo que ha pasa­
do? Sí, creo que ,1Jarcial fue v:í.ctima 
del engaño de Vinleta. 

- ••• 5in embargo, mi c3min" y el de mar­
cial llevan rumbns diferentes y no es­
tamos destinados a encnntrarnns. De él 
sólo me queda: su recuerdo. 

-Esto, n., es just.,, G;brielita merece 
ser feliz. 

-Tal v~z, Ramón, pero a veces la felici­
dad es cnmn una estrella fugaz. ¡ Inal­
canzable! 

-Por favor, trata de evitar mencionar su 
nnmbre delante de mí, es más, n'l quiern 
volver a saber nada de ella. ¿Esta clarn? 

-No sé lo que haré. Tengn que arrancarla 
de mi me:ite. ¡ Gabriela, Gabriela ! ¿P1r 
qué tenía que haberte cnnncido? 

-Es que me da rabia pensar qua cuando me 
tines en tus urazos, crees que estás C'ln 
ella. 

-Siento celos de Gabriela.Es.absurdo, sien 
do tan Fría, tan imperturbable, tan indi­
ferente, se te haya metid"l en el cerebro 
y no la puedas olvidar. 

P!\UT!\ 

c~njetura 311 

Duda 3 1' 

· :\ ñn r;:rnza 511 

Cnnjetura 7'' 

Añriranza 14 1 1 

Benevl"llencia 3 1 1 

Reflsxirín 7 1 1 

Resnluci-ín 8 1, 

t:bsesirín 13 1 1 

Antipatía 4 1 1 

Antipatía 10' 1 
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. INDICADORES 

-Tu sens~alidady tu temperamentó pa~i.'l'baff '~1\;8~1~"tj'oL 
eso eís,. ln que me ha ce vivir; P!"lr ;es.., <te.\.;{;'. ·'' .. 
m3ntengo a mi lado. ;:De J/,;c D. '" < 
-~i~~~~a q~: ~=~s :n~~:~:~ d~~~ ¿:~~~;~~;<t:~i~1f~::ir.i~er~s 
todo lo (;u., quiera, rndearme de.lujrys '.y ·e:;,:.: 
modidades. I' ):•· · '< 

-Creo, n<i podrás quejarte, Vinle'ta, vives'.icn i.1ílle'naza• 
mo una reina. i Pera ay de ti·~·:-s.i··a1gd:rl\:,fd{a~; ... __ -_.,, 
intenta> abandonarme! ':•,: '':'.: .;;·, 

,·~';\·. 

-Estoy pensand1J qua lri únic::i que qu:Í.~~·~~; 
es ponerme en mal ct:1n Gaby; ·y ·eso ·n.,:•es 
jUsto. 

- ••• yo tambi~n rae siento rirgullosa de que 
mi trabajo C!lmr:i oceanr'igrafr:i haya sid" re­
conocido e~ mí país. 

satis facd'4n 
persnnal · 

-Porque la esperanza es lo último que muere 
Hay que darle una ayudadita y tú nr:i has 
querido buscar a Gabtiela; y esn que pnr 
el periódico siempre sabemns dónde está. 

-No, Felix, si el destino nos vuelve a reu 
nir, está bien, Y si los dns somns libres 
para entnnces y ya olvidamns el pasado. 

-¿Y si no s~y ln que ella quiere? No, pre­
fiera vivir de· los recuerdns y mnrirme cnn 
la esperanza, a vnlver a mirar el despre­
cio en las njos de Gabriela. 

-Es un álbuTI, En el coleccinnn tadt:1s los re­
cortes que salen publicados de Gabriela Ib~ 
rrola. 

-¡Armando! ¿C6ran puedes amarla así, sin aspe 
ranza; mientras yo me muern de rabia cada -
noche, por no poder tenerla en mis brazns? 

-Te lo dije, Gabriela, en cada una de tus 
presentacinnes el pública se te entrega. 

-5!, Olga, es raaravillosn, Escuchar esns 
aplausos es c~mn un alimenta para mi alma, 

Añoranza. 

Resignacirin 

Obsesión 

Satisfacci~n 
personal 

11 1 1 

10 1 1 

6 f 1 

12'' 

21• 1 

11 1 1 
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3.5 La frecuencia y el tiempo en Vinleta, 

En la siguiente tabla se muestra ·1a: cuantificaci<in de las pau­

tas d.;i canducfa y su tiec~po con la respectiva frecuencia relativa, 

encontradas en orden de apariciñn an la radi~n,vala: 

V I n L E T ' " 

P.;UTí\S f"RECUEMCI.'\ % T IEi11Píl % 

Interés 8 5.26 1 112 1 1 4,8 

P'\ntipatía 20, 13.15 2 138 11 10, 66 

Dignidad 8 5.26 1 16 11 4. 45 

Arrogancia 3 1.97 21 11 l,41 

Conjetura 8 5 ;26 5511 3,71 

Obsesión 6 3.94 1 1 33" 6,~7 

Incredulidad l .65 811 ,53 

ülaldad l .65 9 1' ,60 

Halago 6 3.94 38 11 2,56 

Duda 4 2.63 26 11 l. 75 

Amabilidad 6 3.94 1 13 11 4,25 

Reproche 6 3.94 1 128" 5.93 

Presunción l .65 711 .47 

Intriga 1 .65 511 ,40 

Prejuicio 4 2.63 51 11 3.44 

Benevolencia 4 2.63 50 11 3,37 

Resignación 5 3,28 3811 2,56 
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PAUTA FRECUENC Ii\ ~~ T IErilPO- % 

Desesperación 1 ,65 13.1 1 ,87 

Consejo 4 2;63 50.11 3, 35 

Seducción 2 . 1,31 29 ... 1,95 

Renuencia 2 l.31 15 1 1 1,01 

Generosidad 3 1.97 27 1 1 1.82 

Ambición 4 2,63 55 1 1 3, 71 

Persuasión 5 3,28 531 1 3,57 

Añoranza 6 3,94 1 1 6 11 4,45 

Conr'ianla 1 ,65 27 1 1 1,86 

Indignación 12 7,89 1 143 11 6,95 

F{delidad 1 ,65 13 1 1 ,87 

Pesimismo 1 ,65 31' .20 

Indi3creción 2 1.31 12'' ,80 

Hipocresía 1 ,65 10' 1 ,67 

Sinceridad 2 1.31 32' 1 2, 15 

Resolución 5 3,28 53 1 1 3,57 

Remordimiento 1 ,65 16' 1 l.07 

Amenaza 2 1.31 18 1 1 l.21 

Optimismo 1 ,65 8'' ,53 

Recomendación 1 ,65 7' 1 ,47 

Reflexión 1 ,65 7'' .47 

Satisfacción personal 2 1.31 16 1 ' l.07 

i: iJ T .a. L 152 99,76 % 24'42" 99.78 % 
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Gráfica de frecuencias por orden de apariciñn gn: 
Violeta. 

La presente gráfica rapresenta la cuantificación ant.sri~r de 

pautas, que arrojó Violata. Sobre la línea vertical se encuentra 

la frecuencia. 

FRECUENC Iil 

20 

12. 

'"' e o e ~ 
'tl ~ e: :S -o E ,..Q ~ '.e .g g 

11 ~¿ ~ ~ ~ og~~ cij.g_.g_C~noÜ~~.g~ o~cti~ 
. -... 'tJ u k e: ,.... "ti m -t . '" m u k 'O,,... ....¡ e '" m N u =i E ci 11 i:i ..-f s e 'tJ 'O u a. 

n .;.J !1 e ::J 'O :::i -i .r::. u oº""" a m o,... un'-::> 11 N :: a 'tJ :n 4 m,... u -i Id ne: '""4 11 
'Olla 't:I SJ .;.J ..... "':! 'tJ o .... u e: Cl.,..¡ De a....., u e o .... «I e: 1l e: ........ u k H ::J "':J N .... o X~ 
k C.-1 Cl :¡ fl CI ., CI ...¡e ::J .... :::J > Cl 11 mu C) k u ::J d .... C'I .... e: C) u CI .-1 k., E e CI en 
c:i .... e o..., o 1-1 ':l 11 1::1 .o k ., 4 ..,::J ..-ton :::i :::i o .... en H :.........¡o~ -ta u o o e -i Or-1 ~ 

..... +.'C'lkC:flUrl .... 'CdC'l,Q+.l~CC')r!C°'CCC.OkoC"U"O;,-::Ja.C:né!Cl+"U'"-+1 
CC .... kO.OCIQ~::JEokCl,.j:IOOO:l:DCIEl:)iCOC-t'DC ........ o:iso.o.lld 
H~Q~u~-E=Q~~~HO.Q~OU~~~~a.~u~~~HX~=~~c~=~ 

Sobre la línea horizontal se úbican las barras que representan 

las pautas con respecto a su porcentaje, que a continuaci~n se ex­

plicarán. 
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3.5.1 Intepret:Jc:inn pnr 

En el .:rnálisis de cantenu., realizadri a ia rad{,..,,.,~;~if~ '1Ji..,leta, 

>e enc<Jntr'1Mn 39 pautas de c.-,n.:ucta que al ét1,anf.i.i!b~'r1~'~ "acan 

~:~ :
0

~:~0:
8 

da~
5 

~P~:~~:s C t~:~P~n y t~::~:a~:1!j :!?~~k:~~l~a;~n
5 8

~~~-
separado. 

En la gráfica de frecuencias se "lbservíí 'que: el~pa'tr~n de C"n­

ducta que snbr1c.J>alirl fue la antipatíac"n. z[J r~~eiticÍ-nes, equi­

valente al 13.15 j~. A diferencia d~ l~· i¡,~i.gha,~i;n.-que ti•rne el 

7,87 ~ con frecuencia d~ 12, 

Abeja de est3s da:; páutas p~~boJ'~i~bM~i se encuentra el 5,26 % 
pertenecient.e al interés,:la dlgpidad: y la :c.,njetura C"n t.Flíl fre­

cuencia de 8, 

.Jbsesi'5n, halago, _am3bilidad, reprnche y añnranza s"n patr"nes 

de conducta que inciden en frecuencia de 6, equivalentes al 3,94 

por ciento, qua se pndrían c~nsiderar dentr" de las pautas regula~ 

mente aparecidad al igual que la frecuencia 4, qua registra tres 

pautas de conducta: el prejuicio, la benev..,lencia y la ambici~n 

con el 2,63 por ciento, 

El 1,97 ~ cnn frecuencia 3, dbica s"lri d"S C"nductas: la arrn­

gancia y la generosidad, 

En ~sta gráfica t3mbién se puede ~bservar que el grup~ de pau­

tas má3 nu~ar~sn, pero que menns vices se repitierrin individual­

mente fueron las siguientes: 



Confianza 

r-idalidad 
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GRUPO de l (,65 ~o 

Hip'lcrasfo 

r1em-¡rdimisnto 

Incredulidad 

,;ialdad 

GRUPO de 2 (l,31 ~) 

Ssduccirín 

Renuencia 

Indiscrsciñn 

11menaza 

Sinceridad 

Satisfacciñn personal 

Presunni-5n 

Dnsesperaci~n 

::lptimfom., 

R':lc~.:iandnci~n 

Raflexirin 

En esta radionnvel~ se había planteadr:i que la pauta de c~nduc­

ta que se tran3mitiría en la rndinnnvola VinletR, 5ería la a~hi­

cidn, debido a que en la trama se nbserva qua Violeta e9 una mu­

jer qus a través de sus encantns naturalas intenta, a cnsta de 

todo conseguir riqueza y poder. 

Sin er;ibargn asta pauta srílr:i ·ap2recirí 4 veces durante 55 '3egun­

dns e diferencia de antipatía e indignaci~n qua fuer-n las ~ue s~ 

bresaliernn del grupo de pautas, 

Por otro ladr:i, el señr,r Laurn Alvaradn, al racerirse a las pa~ 

tas que manejaba esta radinnnvela mencionó que la trama tt se cen­

traba en Violeta, una mujer llena de amargura y rencor, ln que la 

lleva a la autod3strucci~n sentimental~. 
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Se puede deducir en esencia tres pauta~ de c.,nducta: el renc"r, 

la amargura y Ta autodestrucciiín. De .lo _ari.teri".lr se PIJ3de decir 

•;ue ::illl)S cnfill'.l p3rsnnas que aligan °l;,3,'te~a~, SÍ. saben las psubs 

i.;ue transmita, :iunque nri de manera ''d;..,hrci·~-nt~ (wás acebnt.e se e1 

plicad), pue:i t::i:ribién sn este cas,..;vriria'~ pauta'> que arr_,j..: -:ua1 
tro ailtudin tillnen anal11gía cnn las qu-~ él ;;ienci.,n..:, ,qunque n~ 

S8an táxtu3l~ente igualas. 

la razón par leo; qu8 se transmitió antipatía, indigr.aci.:n, : ... b:., 

sesirin y reproche, buar.a parte del tismpo_fue P"r que la pr,,tag:-i:.: 

nLita~ Violeta, se gana much"s ener.iig"S pnr su manera aversi113, de 

ser, qui provoca ira de sus semejantes. 

Se observa qua l,,s compnrtamientns de lns-actnres 'en ·Li:•:t"ra~a 
se dejaban llevar p"r el impuls" movld'J pnr i~ "b:s'~si~'11; E:sta pr"­

vocó la recriminacirín, de unr:is pers':lnaj.es _C'"'n ritr11s, 

Por otro ·lado, e:ituvo la añora_nza_ que és e_l cnmpnrtamient" en 

el que oe expre3a nostalgia par la ausaricia de una pers"na " ca-

::ia • 

Y el interás c;ue es la c'lnducta que inclina el ánim'.1 de una per, 

sena a otra, Estas pautas ya nn tuvier"n una relaci~n cnn las cua­

tro primeras, Sin embarga, es nbvin pensar que se intrndujer-n pa­

ra dar variedad a la trama. 
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tiempn pnr Mrden en: 

Vi11leta.· 

En.la interpretac.i.:ín de esta gráfica se sigui-4 una ,méc.a~ica di­

ferente a la ~Je .... \,narria ciudad, dabfdri a que .. el re,sliltadri. de la 

cuantificar::ión en t.ie1npo no era tan variad" cnmri en la~ anferi."r 

radionOIJala. ,\daiílá3 el tiempn en l}irileta, criincidi-4:en, va1
r1a's "C.[ 

3iones an la cuantificación de pautas. .. : ' 

De tndas las pautas de conducta srybre3ale la ;antÍpa:t:ía que se 

reiteró 20 vece3 cr:in un total de tiempM. de 2 mi~Ut~s 3a segund".ls, 

equivalente al 10,66 por ciento. 

Por otra parte, se encontraron afete pautas de c"nducta que n" 

alcanzaran el tiempo anterinr, pern s-i, más -'i:le·i in'inutn c1mc-: la in­

gignación que 1'btuvn 1 1 43" (6.95 ;~), que c"nrespnnde a una frecue.!), 

cia de 12. Las otras 3eis pautas son: 

Obsesión, amabilidad, reproche y añriranza que inciden en un 

tiempn de 1 1 33", (6.27 ;O; 1'23", (4.25 70; 1 1 28", (5.93 %) y 

1 1 611 (4.45 )&) respectivamente. El últirn., datn de este blnque se 

refiere a la dignid3d, qu3 aunque tiene una :recuencia de 8, 

caincid3 crin el mi3mn tiempa (l 16 11 
). 

En el mi:Jm~ grupo de frecuencia 6, hay una excepci~n qua tie­

ne un tiempo s'5ln da 38 segund~s (2.56 ~), que casual~ente c"in­

cide con la mi3,;1a d•J::-"3ci'5n en la C·'.'nducta, resi'Jn3ci~n, per'l que 

difiere en la frecuencia, pues resignaciñn tiene 5, 

El 4,8 ;s pertenece al ti<:imp'.l 1 1 12" de la pauta interés q1Je su­

ma la frecu8ncia B, Existe ntra pauta de la nisma rrecuencia que 

na obtiene el misma tiempn, que es la cnnjatura que dura 55 senuo 

das cnn el 3,71 ~. y coincide en tiemp'l C"n la c~nducta amhici-4n, 
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per';' esta última pertenece a la. frecuencia 4~ 

2tro casn igu3l 93 la ~enernsidadiy la. c~nfiania, ~~t±~~~s q~e 

::unntií'ic3n frecuencias de· 3 y l. Pern C';'ncuercari~ien' l;':, ·ctt.i'raci~n 
de 27 :iegundos, con 1.82 ;L ·... :.:< "' é' > 

Pnr ·:itr;:i ¡)arta al remnrdimient., y la satis•~~cciAn>~i's~'~a('."b­
tienen un tiampn de 16 segund.,:s (l'i07J0 y u~a frecG~n~l~ '.}:fo ly 

2 respectivamente. .. .. ~ 

Otras p:Jutn.> c;!Ja c:Jmparteli .el tiempn y frscJencia s";,: la rec.:, 

mendaci.Sn, reflaxir5n 1 presun:::i'Ín, que .cl'.!rrespnnden a la frecueri-

cia 1, con un tismoo de 7 11 y el .47 pnr ciento. 

El .53 ~incurre en el tiampn 8 11
, que pertenece a bs pautas: 

optimismo e incredulidad del grupo l. En el mism" grupn están la 

fid-elidad y la desesper;;ici6n cnn 13" equivalente al .87 %. 
las cnnductas benavnlencia y C"nsejn tienen un mism" tiemp" y 

porcenteje de 50" ·cnn 3,37 %, úbicadas en la frecuencia 4. 

las anteriores pautas se ordenarnn del tiempn maynr al men"r. 

Durante nuestra descripci~n consideramns las que C"incidíén en la 

frecuencia y no en el tiempn n viceversa, 

sigui~ntes: 

Pesimismo 3 1 1 representand" 

Intriga 6 1' 11 

11laldad 9' 1 11 

Hipncresía 101 1 11 

Indi:::creci~n 12 1 1 11 

Rsnuencia 15 1 1 11 

Amenaza 18 1 1 11 

Seducción 29 1 1 11 

quedandn rezagadas las 

el .20 "' ,, 
11 .40 "' ,. 
11 .60 "'' ,, 

" .57 d ,. 
11 .so ·rl 

¡O 

" l. 01 "' ,. 
" 1.21 "" ¡o 

11 l.gs ·rl ,, 



Sincéiidad 'ÜJ\;répi,e(~eqta11cfo ... el .2, 15 % 
,;~rogancia. 21 1 .1 ' ':'( · " -l.41 % 
Düda 26 11 " ,, .. --1.75 % 

-·-,<·:':·",' 

Co1w1 se observa tanto en·.· frecuencia crim".! en tiempn, las. pautas 

inter~s y dignidad sobresalen a lr:i 1argn de la rndinnovela. Le pr!!, 

ceden amabilidad y añoranza, dando variedad en la trama. 

Una vez que cuantificamns, graficamas e interpretarn"s las. p:Ju­

tas de conducta de acuerdo a su variación, en frecuencia y tiemp"', 

para después ordenar1'1s en características C'lmunes, pr".!cederemns a 

presentar las mismas. Pern ah".'ra agrupadas estC1dísticamente c"n el 

fin de gra ficar. y visualilar la cuan ti ficacir5n en tiempn y frecue~ 

cia, 



- 14:3 -

Tabla de frecuencias de datos agrupados 

en la radionovela ~inleta. 

Los siguientes datos se agrupar~n estadísticamente con •1 fin 

de gráficar y visualizar la cuantificación de las pauta~cde con­

ducta ocurridas en la radionovela. 

l Incradulidad 2 5a:lucci~n S Ae3ig~aci..cn 

l .tlal::ad 2 Renuancia 5 Persuas 1-'n 

l Pre3uncirin 2 In::liscraci"Ín 5 Res.,luct-in 

l Int.riga 2 Sin:eriC:ad 5 O!::isesi1n 

1 Oasa3peraci1n 2 Amenaza 6 Halog., 

1 Confianza• 2 3atisfacci~n pars.,n3l 6 AmabUidad 

l ridelidad 3 r\rrng3ncia 6 ílapr.,c!-ie 

l Pesimi3:no 3 Ganarns idad 6 ~i'l.,ranza 

l Hipocresía 4 Duda a Intorh 

l Re;nordi:nient~ 4 Prejuici'l B C..,njetura 

l Cptirnh.Tic 4 3et'levolanc!a B Dignidad 

l Rocomond:ición 4 C~nsej,., 12 [ndignaci"'n 

l Raflaxir5n 4 ,.\1:1bici~n 20 Antipat!z! 

LiiTIITE FRECUENCIA ffiARCA 
DE FRECUENCIA RE LAT IVl\ DE 

INTERVl\LO CLASE 

1 2.9 19 48.71 % 1.95 

2.9 - 4.8 7 17.94 % 3.85 

4.8 - 7.7 8 20.51 % 6.25 

7.7 - 9.6 3 7.69 % 8.65 

9.6 11.s o o 10.55 

11.S 13.4 1 2.56 % 17.. 45 

13.4 - 15.3 o o 14.35 

15.3 17 .2 o o 16.2 

.17.2 19.1 o o 18.15 

19.1 - 21 1 2.56 za.os 

39 99.97 %' .. 
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Gráfica de frecuencias de datos agrupados en la radion~vela: 

Vil"Jleta. 

En esta gráfica se muestran los datos agrupadns de la radinnn­

vela ya mencionada. La línea vertical representa la frecuencia. 

FRECUENCIA 
20 

15 

10 

5 

o 
l 

~ 

"' "' N 

2.9 4.8 7.7 9.6 l!.5 13,5 15.3 17.2 19.l 21 

AGRUPACIDN DE PAUTAS POR INTERVALO DE FRECUENCIA 

En la línea horizontal se indican los intervalns entre l~s que 
se encuentran las pautas de cnnducta, con respecto a su pnrcenta­

je y marca de clase. 



- 145 -

de lri frecuencia de datns aorupadris en la 

En e~'ta 'grÚic.:i ;:Je present¡¡ la c'ln:entraci..\~ ,·d,~~-·1~i páutas de 

conduct_a_da. a-~uerd".l a· crimn se nrdenar·'.n e?t{~ís'ti:§_~'.11-~_nt~ eri _la 

radionovela Vl;,lata, .. ·· .·.· ?. •'i>;,;c; •;:¡: 
rnrrnv.uu l 2.9 . ·: <:. V · .: 

En el primar interv.:1lo se c"n·:erÍtran 19 el~ 39 .. ;~u~~-s ·de C"'nduc­

.ta que apa-reciero~ a. lo larg<J de t0dri ai mat~riaL~~aÚzad., .de la 

radio~ovela~. Lo qi.ie ~apresenta el 48. 71 %' delt:itái~ 
Esto significa q•Je c:isih ·-:iitad de las pautas se transmitie­

ron entre. 1 y 2 'vces,y estos grupos tuvier'ln cada un., un p.,rcen­

taje de 33,33.) y ls';38-i&/Estas sol1 lés siguientes. 

5e repitieron 1 vez (33.33 %) 
Incredulidad Pes imis m., 

illaldad 

Presunción 

Intriga 

Desesperaci<i'n 

Confianza 

Fidelidad 

Hip'lcresía 

Remrirdimientn 

Optimisrn., 

Rec..,mendaci"n 

Reflexi..\n 

Se repitiernn 2 veces (15,38 ~!:) 

Seducción 

Renuencia 

Indiscreciiín 

Sinceridad 

Amenaza 

Satisfacciiín persnnal 
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INTERVALO 2.9 - 4.B y 4,8 - 7. 7, .. .. 
Se concentraron 7 da las 39 irnutas, lr:i qÚe re~res~nta el 17,9,f 

par cien tri, e~tri. significa que en éstá rádi'Jn,veÚí ;~ cii.i1ldier"n 

.e.n más variadas inhlrvalris las pautas, pues taillbiéri e'i ~ig~fonte 
intorvalci A•B - 7.7, crrntiene un númer.r:i 3igr:ilr1cát,iv".'I de pau+.as 
(8), c¡u9 r·~prese.nta ·e1 20.s1 %. ·,.._.-.. 

Las pautas encontradas en ambns int'erv~los s~ divid~g eq 3, 4, 

5 y 6 ve.ces repetidas, cnn el sigui~nte P~1-'cent~j~"6:;,~. re1acinn 
a 1 total. '>:·.F/. -.,, __ -; .,::·.-~· ·. 

3 veces 
Ge~eroÚdád ·.·· 

,Arrogancia 

5 veces repetidas (7,69 %) 
Rs::iignacirín 

Persuasión 

Resolución 

1NTERV~LO 7,7 - 9,6, 

~· ,: ; 
'·-.~ .... ~··: .. 

~~~e~ i~~~iict~·~}ci;,a2 %) • 
?o'úcla'~:.· 
e Pr'ejtJÍci,.,· 

BerÍev,,lencia 

C'lnsejr:i 

Ambicii:ln 

6 veces repetidas (12,8'2 %) 
Obsesinn 

Ha lag" 

Amabilidad 

Repr.-.che 

Añoranza 

En el cuarto intervalri se observa un descenso nntable en el.nQ 

mero de pautas que alcanzarrin tan sríln el 7,69 % en c"n relaci~n a 

las demás, Al igual que en la otra radi,.,novela, en su respectiva 
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gráfica que representa las fre_cuencias .p..,r r-'rden de· apari.ci.~..,, 

ta;nbién aquí di:;minuye el número ,de;pautas, paulatinamente, mien­

tr;is aumentan las veces que se repitíercn::~s~as ~ri'la· radi.,n.,ve­

la. 

C:n o.:; te intervalo 3e encuantran: interés,; dignidad y c"njetu­

ra, las tre::; <.:'.'11 B .-,parícírines, 

HlTc:JllJ!1LD ll,5 - l:l,:1 y 19,l ;,; 21. 

Y.se constató' ln anteriormente dichn C".ln lns ínterval,,s ll.5 -

13,4 y 19,l - 21, cr.>n la índig.nacirÍn y. antipatía, ,;mbas P"r s.epa­

rado representan el 2,56 ~ cnn relaci~n a las demds pautas, 

Una vez ordenadas las; pautas de cnnducta en grupris de frecuen­

cias, procedersr.1os a ordenar el· tiempo que esta rndhn.,vela tran~ 

mi t.ió. 
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Tabla del tiempo agrupado e~ la radionovela Vinlata. 

Los pressntes datos 3e agrupar~n estadísticamente con el rin 
de graficar y vis•Jalizar el tiempo de las pautas de cnnducta <"lCU­

rrida3 en la radionovela, 

J" P'3.:1i:ni3::ic 

6·• Intriga. 
711 P:-tuunción 

7" RacomanCación 

7" Raflaxidn 

ª" Incredulidad 

9" Cpti::iismo 

9" u\oldad 

1011_ Hip~cros!a 

1211 ' .Ind13eracidn 

13'' O!:uespar3ci:fn 

13'1' f'idalidad 

1511 R9nuencia 

LiffiITE 
DE 

INTERVALO 

311 511 

511 711 

711 911 

911 l' l" 

1 11 11 11311 

l 13 11 1 1 5 11 

1 1 5 11 1 1 711 

l '7"' - 1.19 ... 

l 19" 2 1 1 11 • 

2 11 11 2 '3" 

2 13 11 ' - 2 1511 

16" Rem1Jrdimient'J 

16" Satisfacción p&rs,,nal 

18'' i\menaza 

21" i!\rr~gancia 

26'1 Duda 

27" Generosid3d 

27" CtJnfianza 

29" Seduccitin 

32 11 Sinceridad 

38" Halago 

39'' Rasignacitin 

50'' Benevolencia 

50'' C:rnsejo 

fRECUENC IA FRECUENCIA 
RELATIVA 

l 2,56 % 
4 10.'25 % 
3 7.69 % 

23 58,97 % 
l '2,56 % 
o o 
2 5,12 % 
o o 
4 10,25 % 
o o 
l 2,56 % 

39 99,96 % 

Sl''"Prejuici., 

53'' P!lr,uasi..;n 

53" Ru~luci~n 

55 11 C.,njetura 

55n ~:nblci.;., 

l 'J '1 Amabilided 

1 1 5 " Oignicad 

1 1 6 " ~ff .. ren::a 

1 1 12" Interés 

1 ''?B" Repr.,c~a 

l '33'' Obse5i~n 

l'd3" lndigneci"'n 

2 ':38 11 Antipatíe 

mARCA 
DE 

CU\SE 

.4 
,6 

.e 
l 

1.2 

1.4 

1.6 

1.8 

2 

2. '2 

2.4 



: 149 -

Gráfica del tiempo agrupado en la radionov~la: 
Vir:ileta. 

En esta gráfica se representa le tiempo agrupado por interva­
los, En la línea vertical se representa la frecuancia. 

FRECUENCIA 
25 

20 

¡5_ 

10 

5-

3 l.l l,3 l.S l.7 l.9 2.1 2.3 2.5 

AGRUPACIJN DE PAUTÁS POR INTERVALO DE.TIEMPO 

En la línea horizontal se indica el tiempo divididn en inter­

valos. 
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3.5.4 del ~iempn prir dntrs aarupad~s an la 

radinnrivala Vinl?.ta. 

Comn.s~ observa .efi ast~ gráfica, se presenta la'cnntentraci~n 

de pau~as de cnndticta de la radi"nnvela Vinleta, cnn respect., a 

su tiempo, de acuerdn a cnmn se nrdenar"n estadísticJmente. 

Da las cuatro gráficas nrdenadas astadística~ente, esta pre~ 

santa una variacidn ccri relaci~n a las "tras. pues el iri~ervaln 

P.n el _c;ue se presenta el maynr númer" de pautas, es el 9" - 11", 

que es el cuarto intervaln de izquierda a derecha. 

A diferan=ia de las tres anteriores grdficas, se nbserva cue 
la primera barra es más alta, pues su frecuencia es de 23. 

En esta gráfica, el primer intervalro tiene una duraci~n entra 

3 y 5 3egundos, donde sdlo se encuentra la pauta pe~imi;m" (3"). 
~n el intervalo 5 11 - 711 aumenta el númern de pautas c-n 1\, En 

este casn se encuentra in~riga (6 11 ), presunci,.¡n (7" ), rec"mend.fl 

ción (7 11 ) y reflaxicin (7 11
) qua en t'"ltal representa el 10.25 %. 

En el siguiente intervalri 7 11 - 9", descience el núrner., r:le P'-'!l. 
tas nuevamente c'1n 3, que junt3s representan el 7.96 ;t, estas 3"'n: 

optimismo 8 11
, incredulidad 8" y maldad 9". 

El intervalo 9" - 1 1 1" es el que c1ntiene 23 pautas, que repre-

3enta el 58.97 ~ del tntal. 

Estas 3on: 

10" Hipocresía 18" .'\menaza 38" Resiar-inci~n 

12" In::!iscrecián 21" Arr1Jgancia 50'' 82nev1lancia 

13" Desaspsracirín 26'' Duda 50" C"nsej" 

13" Fidelidad 27" Generrisidad 51 11 Pre ju ici".l 

15" Renuencia 27" Cnnfianza 53 11 Persuasi"n 

1611 Remordimiento 29" 5educci'5n 53 11 Res...,luci~n 

16" Satis faccirín 32" Sinceridad 55 11 Cronjatura 
pers1Jnal 38" Ha lago 55 11 .~mbici.-ln 



C<Jmo ya se liienC:Tóni:Sj ,h.asta eSte C:uarb' interval~ se ~c,;;ncentr" 
el :;iayor nÚr.tero dP. pautas, pues, C'.lffi"I ~e '"bSer•J~ en l.'1S. sig'uientes 

int<Hvalos desciend9 el núillern de paú tas.· r,.31 i33'Ó1 .~::i~·.:, lle las 

pautas inc~li.z~cia:l en l'l" -1'3", dnnde s-ll-;>'se~hcú~~i:'ia ~c.iabi-
lid3d con i•Jii' c;ue rep-resen"';á el 2~56';~0- '< :Yi•' 

En el intervalo 1'5" - 1'7",-srílri existen 2°'pa'.c:~a·s·i añriranza 

can 1 1 6" y dignidad con el mismn tiemp,,, que r':ap~~~e'Atan el 5,1~ 
¡:inr cisnto. 

En el .intervalo 1 1 9" ~ 2 'l" :ie .encuentra l!n al!merÍtn da pauta 

(4), que representan al 10,25 )~con: interés (l 1 12" ), repr"'c"e 

(1'28" ), obsesión (i 1 3311) e indignacirín Ú'43"). 
Por último se-encuentra la p¡¡uta de c~.nducta antipatía que tie­

ne 2 1 38;; de duracii:í~ e!"! todala ~ai:lÍ.nrfovela y se encuentra u':icada 

en el intervaló 2•3n·.;..~2 1 s 11 córivirti~lldrise en la más transmitida, 
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3,6 Oe la· radi?' a la_ C'3Sa._ 

Da:ide iniciris de la radi'l, anuncia_r 'lrtícu·l.,s .. para el h~r,.1r, 
en pr'Jgr;:.u.1cis p~:-3. las :3eñ~·~~·s ds: l'a c6sa·, éOirt~~'3-tr~'.-:·.·s·~·~ .t)_n .~eg~­

cia redltuable para l•is patrncinad~res de rodÍ~n.,v~l~s y empre-

radia fónica~. 

(40 's y 60's), tantri f~esu:;éxÍU;de•Lte •gén!! ~n algún. tieiilp·1 

ra radiofónicti :¡ua la.s grandes c1mpañíás_~ _--·_n..~/.::'..s-~1'M'.~;·:~:.~~-;JT~:h·i~_ri6ia·~r,n-, 
3in-i ..¡.ue •'nrmar'.'.ln su prnpia pMduccirín dérti"éli~n,.;''j'~i'~·~.:y¡::si:;,s eran 

~· "" -· ·''-,'« - ,_ . .-,-, .·-,-i:•'" .• - . - ' 

quienes decían qu6 nnvelas salían al aire•, c~Ji:,;,ql.Jé,act,.,res ,. escri­

tores y productore3, C".llgate Palm'1live y}~r~te,c:t'ii'~··a~d Gamble, fuQ 

rrin _principalmente las empresas que i~téf0e~.Í~h; ~~·.1~; realizaci,.;n 
-·,. ,,'.'e··' 

de re din novelas. - - ·--:.e· 

Per::i la dec::idencia de este género se viri -.,pi;ú:iad,., p,.,r lns ca111-

bins políticos y sccioecondmicris _del pa!j, pnr el desgasta ~e te­

mas, la aparici~n de la televisi6n; en fin que estas mis~as c"mpa­

"!as que ocupar'1n espacios en la ~adin, se retiraban, dejand., a la 

deriva este génsrn, 

Hoy en d!a erc,.,ntram'1s que la radinnnvela está iniciand.., u,., nu.2, 

vo ciclo, per., ahora los anunciantes n:i mandan, ni pr"ducen radi~­

navelas, sino cnmpran y buscan el espacin dnnde anunciarse. C..,m.., 

lo afirma el actnr en este gáner,., Rená Jnnh~~t. 

Aunque el fin a~l., ~ra cnn"cer las pautal de c~nducta en este 

estudia, n., p'1dÍan pasar deaapercibid.,a lns patr"cinAd~res actua­

les ~n '3Ste esp~:::io"'I, pu2s '.Jr'ln ello3 quiene3 ~:i ::'unci,..;n al tipn de 

escuchas y :iu ntJi"er~, financian l::i pr"1ducci~n. 

En la siguiente tabla, se muestra el n~;ner.., de veces y la dura­

ci6n que un comercial tiene en media hnra de tranlmisi~n p..,r día 

en l·a radi'lnavela ;'\m3raa ciud::Jd, 
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C::n el cas<:J ccJeéila' b"Ífi-,{/~htr~ par~ntésis cnrrespn nde a la dur'l­

ci~n ~e un anuncio, el cu~l se multiplic~ pnr las veces da ap3ri­

ción, Dando cn:no resultad<:J en esta tabla, el tiempn t~tal cle 

tranamisidn pnr Jías, 

C:UANTIFICACILlN 
LUNES :nARTES ffilERCOLES JUEVES V !ERNES TOTAL DE ANUNCIANTES. 

PEPSI (31") 6 5 6 5 6 28 

LECHERA (21") 3 3 3 2 3 14 

SECC !UN AlrAR ILLA (21") 1 2 2 3 2 10 

DIJRIAN GREY (21") 1 l o 1 l 4 

E:XCELS ILlR (32") 1 o o o o l 

C:iJNSEJll NAC !UNA:_ 
(10") 1 o o o o 1 

DE Lll PUBLIC IOAD 

l.l8RA DE TEA TRIJ (2'7") 1 o o o·--. o·- 1 

íAARGAR INA REA'L (21") o l o F--- l 3 

i INFJNl\VIT (31") o l 1 l 1 d 

fUNBRl.lS (2Q"). o o 1 1 l 3 

T u T 11 L 69 

CUANTIFICACiiJN DEL 
TIEmPO DE ANUNCIANTES 

PE PSI 3 •51t· 2'35" 3 '6" 3 '35" 3 '611 15'28" 

LECHERA 1 1 3" 1 1 3 11 1 1 3" 42º l '3 11 4'54" 
SECCil.lN AffiARILLA 21"' 42" 42 11 ' l '3 ,,. 42" 3'30" 

ODR IAN GREY 21" 21" o 21" 21" 1'24" 
EXCELSii.lR 32" o o o o 32" 

CONSEJO NACHJNl\L 
10" o QE Ul PUBLICIDAD o o o lo"· 

iJBRA DE TEATRiJ 2 •·7u o o o o 2'7 n 

mARGAR INA REAL o 2111 ' o 21"' 21" l '"3 11 

INFlll'l1WIT o 31" 31" 3111 31" 2'4 " 
flINBRt.lS o o 20" 2011 20 11 1' 

T u TA l 30'3?." 
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e~~º ~e ~uede ~~servar en la tabla, la radi~nnvela ~~zrna ~!!J­

dad, cnntñ con .nueve :ahunciante3 de l,.,s cunle.s Pep3i, SS?cct;n n:1~ 

rilla y La, Lech..:ira ·se anuncian t"da la <Jemana, 

P·3p3·1, .... ~3-- l:i qJa ·c1Jmpro b~sna parte del fi~.r.ip.,~, ~-ua:st-:·que a·1 

i'inal on. la entrada :Je Ú rúbric:i de la radi'in,..,11ela. dici;n ·"pép;i 

y· ra: .. 1,;~·3iC':i ti·.3.nen r:iuch- an c~mún y n'"' tleryen Ma:d~ -9_e .!'.1-f-.i_Ci.tj.1:,: 

pr~se_nt·:1 ·3u r:adion('.PJ·~l¿J, J:¡¡zi ra;) ciuC~d". 

P".lr lo :interi"lr rycupa 10 segundns más, aparte· de."lr.is 11eces. que 

Je anunci3. 

En el mismo ce3rJ '3e encuentr,1 la radi,.,_rí,.,vela Vi,,leta, pues, en 

la entr:ida !") '3alida de l:i rúbrico· dice: nc,.,:riercial ;rnxi.cana, la 

cad<ina de ::iutaser•1ici.03 más i;;iJ..,rtanta3 del_.p~Ís present,., su ra­

dionovela Vi:-ilet::1'\. CcupendrJ 10 segundos 'más. 

En asta radionavala Vlaleta~ na se incluye en li tabla P"rque 

tieno coma 1jnicrJ patrncinadnr a C'lmercial mexicana, que "'CUpa en 

cada corte de 1 rür.utn cnn 43 '>egundns ha;i .. ta 1 mi.nutn c.,n 66 se­

guncos suma;idn un tntal de 6 minut,.,s c"n 15 segund"s apr'1:d.nada­

mente por d!3 y 32 minutos con 15 segund'lS C'1rresp.,nden al tiemp" 

transmitido en tnda la semana. 



e u N e LU 5 I .J N E s 
.. . . 

s INfürHzArióu u-. FREcu:::¡ic m 

Ldil. :ílédiry.:i de camuhicacirín han tenid., la táreá de m~ldeFir 1'1'l 

cnnductas y encausar patrnnes de crirnp,.,rtar.iientn, cnpiandr.' el or"­

ceder de ia masa que c".'lnviene al sistema. En algún. tiemp" ·fuer~n 

ln~.medin~ impresns lns que se encargarnn de ás~ lab,.,r, 

Con la era de la electrrínica, fuernn lns medi,,9· de c"mUnica-

cit5n quienea mnldearrin y encausaMn l,.,s patrnnes dé c~~d~cta. 
Ellns nbtuviarnn resultadns "'ptimns en esta difíc11 er,ipresa, 

a travás de la dramatizacirín de las si tuacirines =c:iu.~ ;.,·~úrfl~n. en 

ase momento en la sociedad~ 

Dicha dramatizacirín era una r,ianera idrínea y atractiva de re­

crear patrones de c'1mpnrtamientn que c'"lnvenían al Estad.,, pues 

representaban situacinnes de manera natural, ln que atraía al 

oyente. 

En 1;1éxicn la r,-,di~difusrira XE'll, estacirín pi,...nera que ha teni­

do a su cargo la labnr de encaminar estas cnnductas a tr'1vés de 

radio y televisiñn desda las inicins de lns madiris, n., sñl" pnr 

medin de prngramas de ripinir'in sin,, draíliatizad'ls, C"m'"' las radin­

nnvelasp entre ntrn3, ha reiniciadf'! esta última actividad en lns 

90 1s, después de haberla desatendidn. 

Estos d<Js lustrf'l3 de desapariciñn se debier"n precisamente al 

desgost~ de tr'ipicris que nri coincidiernn cnn ln3 patr"nes que 

se generaron en la realidad, pnr ln que l"s escucras n" lnarar"n 

identificarse con la trama. Pnr ende, fuerrin disminuyend~ éstas; 

as!, como su prriduccir'in. 



VIrJLETA ARRIBIHJDO /l,: LA r1•i1ARGA CIUD11D. 

. - . 

l.::i. y3 rnencinnada reapertura de. mcli~n"'Velas, da ini.dn c"n l'J 

tradkin na 1 bcirra 11atut.i na e 1 2 4 de>f~bre,rn de 199~1 e~ l"' cforl"'se 

en un prncesn intrnductnrin que tiene la intend~n de,r:eptar es­

cui:hns que en algún tiempri se tlíviernn, y educar. a nuev~s "'yen­

tes. para que gusten de ~~te gáriern. 

~,Esta meta l::i quiere lngrar, incert::indri una trama 'tr<'irllci"'nal, 

é:nmn, la que se maneja en .i\;;ioraa ciudarl (radi"'n"'Vela analiz'!r'A ), 

psrn traspnloda a la actualidad, Ésta funge. C"'m"' un enlace r!e 

·las radi1Jnnvela::i :intiguas crn las actuales, pues a tra\/es de !In 

ts.ma .clásic11, cnmn e3 la liegada de campesinns a b ciud'lrl en 

_ bu_s_ca de fnrtuna, se introducen prnblemas C"'tidian"'s, c"':n"' es 

la virilaci~n de las sirvientas pnr sus patrnnes, cnm"' ejempl .. , 

Otra manern de captar escuchas en la retransmisi~n mat.utin~ es 

el utilizar títulns cnn n"lmbres de ~ujer, que siempre han sldn 

del gust., d9l públicri c..,m,, ln fúe en el casn de ~ y ahnra 

Virileta, Estn se cnmprueba cnn la transmisi~n actual en la XEW 

de Lupita Rued~ y Nimbe, 

f'~recier;:i ser que est.., que se mencinna n" es 1.Jni.c" e·n la r?.di,.., 

pues en l;:i televisi'1n y-¿j se h3n dad-i casns de telennvelas c"n n"'m­

bres d;:i ;Jujer que tienen éxitn, Tantri, que actualcnente "rranc-< 

otra telennv;:ila cnn el n-imbre de maría Mercedes, 

Ambas radinnnvel;:i3 analizadas se cnnstituyen dentr.., de este 

primer blnque de reapertura, cnm., las que abriernn el mercad" c"n 

temas tradicirinales para vincularlns cnn situ~ci,..nes actuales, 

L3s ntras radi..,nnvelas que se transmitier"n en esta harrJ dife­

rían de lns temas clásicns, pnr ln que, intrndujernn nuevns: p"'r 



ejempfo, sl esnteris;;in en V..,ces en hi ri.,c¡;;'~ y. el dese.,; d13smedid'." 

p'.lr ptJder en .~mbiciñn. mnrbl. Ln que n;:ii indica que 'lsta e71is,.,ra 

intenta eduC:ara J.,,s 'lU~V.,3 nyentes, ya n" c~n t
0

ramas trJll~r:Í~s, 
·sirt~ c~n la··intrnrlucci~n de nu9V"3 temás. 

Hast:J cihora sa ha hablod., de le funciñn que tu•1ier'."ri l'ls .radi . .:, 

nnvslas :Ínalizadas, rsspect'l a su !J"sici-'n de series c;ue f"rman 

parte'.de ·una reepertura, pern n" se hán mencinnad'." lá.<; ¿;.ndur:tas 

que se manejarnn en ambas radinnnvalas y 

U\5 BUENAS; C 05TU111'lRE5 EM .l\ftJr R GI\ CTUD!\D 

. .En: lo. que ss .. refie;e e .!\maroa ciudad lns act,.;res mi>.nifester.,n 

dur.ante la t·rama, cnnductes cnmn la cnnjetura y la duda, est" es 

explicable si cnn·>ideramris que es un génsr., drámatic", .l1 demás de 

que en este reinicin de radinnnvelas, el grupn Radi"p"lis, inten­

t~ atraer la atenciñn de un públic.,, que ~3ce diez ª~"s, n,., escu­

chaba esta barre radinfñnica en dicha estaciñn, y que mej~r mane­

ra de lrigrarln, que imprimiend., suspensn e sus trar1as, la duda 

del ¿qué pasnrá? el cnnjetur:;ir ¿qué sucederá en el si.n11iente C"r­

tei o capítuln? 

Qtra conducta qua manifestar'."n lns actnres durante el 6,14 P"r 

ci<Jntn del tiempn de tn.nsmisirln fue el c,.,nsejn, que durr ~ 111inQ 

tas 11 segundns y se repiti~ 10 veces en el ~aterial a~alizad .... , 

Esta paut3 se inclin~ '.!l aspectn religinsn ,., ~"ral. 

Respectn a este puntn, la XE~ ha impresn en sus trans~isi'."nes, 

nn s6ltJ en las radinnnvelas sin., en prngra~as de ,.,pini~n, enss~a~ 

zas mnr3les bajn la ~ptica religinsa, Tal fue el casn de Nuestrn 

hnr¡ar, ernisiñn de lns 70 1 s 1 d"nde se invitaba a un sacerd,.,te de-
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t;ir;;iin'.ld"3 rl{Ds c3ra d'.lr su "Piríi•fo r.ernpect" :i te:nas de fa;iili.:i. 

::::sp~ciri \JieJniite c:n el pr'"igr~;:ia, ·El -:itJnd- ;!a !n 1"illJ jc;r, Ge l~ -itS'71r:1 

33 t1 e i·.(n. 

:stJ tirita c~nt(nuzirá_ en ·1as futur~s n11is .... rais;·,~·pu:~s .~~- Geb~·~:i. 
ref,,rz:ir :idn ~5~. 33te tip" de c-nductas dobid., ~ ~a reri~vado re­

l:lci'Ín qiJe l"s · "1edi"s. dé 'jifuqifo 
; '"" - - . 

~" r~~ b." .... ra.······· :il.· .. •· ',,'ff1\~}\;k ~' ;-·.,",,. '"• -.. -

1:3 t~reD de ref,,rzar paut:J.s. 

p~u-. 

t:?s crimii: fe,. geri~r..,sirlad, resignac~~.n_ y.-:·9~··nev.~~f~h:C~lr"---q~--~~::-.{·!Jv-{a; 

rnn un:i ::p:irici~n en tiemp" d.e 1 1 -2611 1,,l '.Ü'~)iií;?,§1f,~'1:/Ui 11 ·.res­

pactiy:imente l., cua.l s~ c"."ns:Í.dera ·-~~ .. n~ .. ·u~?·":·:(~c"Í.~-de-r;c-i';~-~>-~--~.g~~iar, 

en relacitÍn cnn las demás pautas que s'e ligan c"'n.o.E~ pl:Úept"s 

de la Igl•J3.ia, 

C11r.vi es de e:.Jperar3e en la maynr'ia de las tramas de .rarli.., y 

televisi1n cnmarcial, ~l apeg~ a nuestros tradici"nas difícil:nen 

te se encuentran cnnt9nidas en la actGalida~. Prueba de ell~ es 

GUe su aparici~n en el estudin n" 

ciñ una vez :Jurante 10 segundns, 

fue fr3cuante, Pues 3-<1,., apar,g, 

Ln que dernuestrn que este e•~ 

s.-.rcin do radi"l-telavisiñn, se caroct9riza p"'r re"':.'"':nar est8r9'"'t..i 

p~s ajenns a !?s c~stumbres do nuaJtr~ s~ciCTdad. 

Una p3ut;:i que se plante~ que S8rfo prep,,nderante al r.i'"'nt+.'"'­

rear l<:i trar:i:i, en un principi.,, 'fue el enqa'.'i"'; fl119s la J.iist"r.i.a 

n,.,s habl:i de una fa:.1ilia campasina q1ia lleg:::i a la ciudAd a hu1-

C8r fiirtunA y se :Jncuentra Cl"ln "engnñ..,3 11 • Patrñn cie C"'riduc+n qug 

"" 3pnr'3ciñ en el :::in3liJi3 de c;nt~nid-, 

caer-nuestr~ primera hipñtesis. 

tant'"' ni'lce 



DE iiiJJIGATli J\ LI3ERTIMA 

En contraposición con lris tintes m"lralista de .ll.marn.'l e Ud'ld, 

aparcoce :Ji.,leta, que as una mujer qua p'1r su manera ~vers va de 
cnmportar3e, prnvrica la ira de sus semejantes. 

Con esta radinnnvela n~ s~l,, ~e r1abren las brechRs .de series 

can nnmbre da mujer que han tenidri áxitn, También se da a c~n"ca~ 

una protagnnista que pasa de cnmpnrtamient,,s libres a libertinns, 

manejando cnn altivez todas sus acC:innes e i[lt~'.:'ducid~d•.:--pára ra-- ' .. : , . 
din, una r'igura estelar qus cnntrasta c'1n la mujer sufrida .y ab-

negada de 1Jtros ai'ins, Pero que al fina,lse désprestigia y queda 

CIJffiO ejempln a no sagú ir, C'1n lo que se. reincide en el_ t 1.nte m"r§. 
'-:'' .. -'.;_:~.::·· 

lista, 
La seílora d~ la casa en Méxlc.,, a6n cnn su drible actividad es 

la generad"1ra de buena parte de la educac.i.~n en la instituci-ín ff!. 

miliar. Por ln qua los prngramas que a ella se dirigen, aluden 

a conductas que ésta debe inculcar o prevenir a ,UJ hfj"J, 

No podemos asegurar que las futuras prritagonistas de radi'1n"­

velas estarin llenas de amargura y antipatía cnmn se pre3ent~ ei 
ta, pern s! auguramns c~mn algunas de las pr~ximas e~isinnes de 

este g•nsrn se desarrnllarán en tnrnn a una figura femenina. 

Siendo Violeta l~ actriz principal y teniendn e3tas caracterí2 
tica3 ya marc8das, es de nbviarse que lns dem3s actnres represe~ 

tarán si~uaci~ne3 de antipatía, indignaci~n, nb3esiñn y repr~c,e, 

Conductasque 38 cnnstituyen cnmn prepnnderantes en la trana 

con relación a las cie;n1s, pués apareciernn 2 1 28", 1'43", 1 1 '3:3'' y 
1'28" respectivamente, que a•pesar de cnntrastar c~n las ya men­

cinnadas de la anterior serie, ta~bién lla~arnn la atenci~n. 
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Las pautaJ ~ue pracedier..,n a. las dichas, 

(1'12" ), ¡:i;.1abili:fad (1'3") y ::i?í,,r:rnza· (L'fiu) 
' ' . . 
~~n3~derirlas ~~~~ 

:icci..,nc.; que disr"'n v¡;iried:id a ln trama¡. Esti::is, 3e pro-3'13,.,:J;ar::-On 

regulnr¡-;¡ente Ci""n relací~n- n las d81ññs, ~,·.":·-'-,·;.;~.- -.~ 

::n e::;b radi,rn;,vela si apareci-< la patit~· qf_í~ 130. ~en:s~hti . .se.rb 

peri'"! n.., 

bien fue regulor, estn fue la ar;ibici~n ¿'.:;n:cifi~';s3 :.S\r{ f'rer:uen-­

ch y '.L71 :~en tier;ipn. .}<\ .~ K :/'..·? · · ... 
Pai;:ad·~jica:nnta nr.;bns r3di..,ni:iveL:is.· tí:nnsmitier-:-n~r,:"ríd;Jcb3 di . .fi 

r;ietr;:ilas ,,pues tas, C.1:1a rn'l c i ud'l d • pnr .un·é°la iJ.., /•aspE!C::t"s "mn~alist"s 
rebcinnados crin b fe t;ue représ~~t~ e122:a 1 p"ricf~n~_,·•;, P"r 

ntrn, Vi..,leta, manejandn ;cci'..,ri'ásagresivas equlv~J.e
1

~t~s al 2CJ,Bl 

pnr.cientcr. Las .dns. rad:Í.r'>novefas. s~n estratégicas par.a el .9rup.., 

Radi-ip,.His pnr ser ~l .v.Íntui,., .de las radinnnvelas antir"uas r."n 

las. presentes. Cnn•._sus.re13pectivas:ade¡cuaci,.,nes que ya se :nenci"'­

narnn en aste' esci:itrr~ · 

AlilPLI!\MDO LA FRECUEMC IA 

A pesar de GUe a través del medi~metrn del Institutn. ~acl"nal 

de Radiri i\nunciantes (INRI\), supimns que l3S escuc""" rle radinnn11~ 

las eran las amas de casa, est,., ln pudimns cnnstatar p""r el tip" 

de cnmerciales transmitidns a l.., laran de las rlns radinnnvelas, 

Pnr un 1'1dn, en ~m'JI'n'l ciuded la varied8d de 0nunci"'s f'uer"n 

desde rerrescns da gas, cnn un pnrcentaje en t.iemr"' del 41 1'i h,,,s­

ta nbras de teatr,.,, cnn el 1.44 ;~en tie1:1pn; p'.ls<1nr!., p"r an11nr.i."S 

de La Lechera cnn un 20 ~ en tiempn y mensajes ref'..,rzadnres r:IA la 

identid~d fa1:1iliar cnmn snn lns del Cnnsejn Naci""nal rle la Publi-



cidJd cnn el 1.44 p"lr cientn, lleg~ndn h'1Sta la or~p:>r:inda del 

Institutii dol Frindn Nacinnal para la IJivienda .de l.,s Tr.'.Jhéljad"­

res (HJFDf!l\vIT ), te ni en d.., un pnrcentnje del 5 ;79 y ter11inar1rl" 

-cnn anunciris de rripa interi"r Rinbrns cnn un 4,34>pnr ciePt", 

!\ pesar de esta diversid<id de anunciantes, se p~dría pe"'s"'r 

en ritr" tipri de públic., escucha, que n,., :>e niega que <'!Yista"'l 
perri, cnnsideram"s que el 1iay,,ritari,.. s.,n las a:nas rl<'! t:'l.sa, 

debidri a que ellas snn las que recnmiendan al marid~ las C"m­

pras que deben de hacer para la casa. Cnn l.,. que <>e c'.'nfirma la 

orient~ci~n puramente cnmercinl que tiene ah..,ra· la' r3dii.,, 

Un segundn públicn de 'lscucha en impnrtancia nú'!leric", es el 

jnven, pues Amaraa ciudad fue patr"cinad., en un 41 pnr clent.., 

del tiempri destinadn a lns anunciantes pnr Pepsi tty la mu9ica 

-juvenil- tienen muchn en C"'mún y nn tienen nada de "ficial". 

Estn se refuerza si cnnsideremris que esta reapertura de la se­

rie matutina busca cnmo ya ln mencinnamns educar a las nuevas 

generacinnes de escuchas p3re que gusten del g~nern, La manera 

en que llegarnn a ellns fue cnn trama3 dnnde se mnstrahan las 

buenas c"stumbres y lns dasans de superaci~n de una familia. 

Rasg"s característicns de asta emisnra, 

Cnmn es de esperarse, aste públicn jnven, nn e3 principal­

mente, el cnnsumidnr pntencial, pnr l" que en la "tra radi,.,nnvg 

la Vinleta dnicamante se dirigirl a la seRnra de la c~sa y estn 

ln hace a tr3vés de la cadena de tiendas C"mercial TeYicnna, 

En este dltim~ bl,.,que de anunci"s c~ntinua~ente se ~acle alu­

sirln a lns cuidadns que debían tener las :nadres h?r.i.:i sus liijns, 

utilizandn las mercancías (cnmestibles, blanc..,s, r-pa, muebles, 

calzadn entre ntrns), que ahí sa anunciaban, Ln que indirectame~ 
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ts cnntribuía a cerrar, el círculn · cnmerci~i er:itre las ci"dre'l v 

su familia,. 

Virileta llegt"i a clas ornas de ó·casa C"r:r Un t.Ípic~ f;e11a que es' 

grcito c"ffientar entre l:Js mujeres, puoas p;.:;r h~tJ;ale·za: t1~m13n13 · 
es m~s. atractivn hablar de les mald::ides n desaveniencias rJe 

una persnna que de su bienestar. De ahí su e1lt.., r;:iting al fi­
nalizar esta radinnnvela en el Mes de moyn (,69). 

Hesulta inciertn aventurarse ª· predecir el futurn de 1'3 r'l-. 
dinnnvela en ~éxicn y en particular de 3U desarrnll.., en este 

cnnsnrcin, 'pues ~6n se encuentra ~n 3U fase de reintrnducci~n 
y cnmn tsl, es un negncin c;ue se ac>Jba de abrir p~r l.., q11e es 

susceptible de caer. A6n cuaridn haya habid" pruebas previas 

de me rea den. 

Ln que se quizn matizar cnn base en este estudi..,, fue el 

caminn que seguir•n dichas series en sus pautas de cnnducta, 

si lngran cnntinuar en el gustn del p6blic.., y la ingerencia 

que tendr•n en ~ste a través de éstas pautas. 

La radinnnvelo Anarga ciudad y Vinleta, se cnnstituyernn 

cn11n pilares intrnductnrins ds un mensaje c"mercial hien es­

tructurcidn, dirigiendn. princip3l~ente a las a11as de casa, 

ese p6blicn al que se le tenia que recnrdar c;ue existía ese 
génern radinf~nicn, y a lns j~venes, esas genaraciMnes a las 

c;ue se les busca educar C"n trípio"'s nctuales en este géner". 
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