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. INTRODUCCION.

Elprofesional grafico debe tener la confianzay el conocimiento en lo que
se proponey ser claros, precisos e inteligentes conlos lenguajes que se utiliza,
y no caer en accidentes, casualidades, gustos, o.en cédigos personales. E!
CARTEL no es un desahogo de emociones anisticas, sino el medio por el cual
el mensaje se compromente a realizar principalmente la comunicacién grafica.

EICARTEL es uno de los soportes estaticos mas versatiles del espacio
publico para anunciar, promover, infarmar, formar, decorar, persuadir, vender,
comprar, conmemorar, etcétera; casi cualquier tipo de producto, servicio, ©
evento, en una superficie de papel, canton, metal, pléstico, y/o bien por la
superficie de atras, con formas, textos, y colores, en una composicidn de
acuerdo con el contenido del mensaje que se pretende hacer llegar al destinatario,
ya sea con fines publicitarios o de propagarda.

Para poder ubicar de manera mas clara las cualidades propias de un
CARTEL, encomparacion con olres scportes graficos, presento enla FIGURA
uno, las relaciones y factores que integran mi personal punto de vista y
comprension, de o que estoy investigando para un futuro tema en posgrado,
de lo eficaz que puede ser un cartel-folleto o un canel-tapiz. Pero, el
siguiente trabajo no tiene la ambicidn de descubrir y desarrollar todas las
alternativas del disefo de un CARTEL, ya que solamente ofrezco el Proceso

para el disefio de un CARTEL de difusién.
FIGURA 1,
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Dentro del CARTEL existen una gran variedad de opiniones acerca de
sus caracteristicas y aspectos generales de contenido. Pero, puedo declr que
son cuatro los conceptos mas importantes; agradable, impactante, legible, y
sintetizado.

Pero esto, el siguiente proceso del CARTEL es in intento por aplicar las
relaciones sintdticas, seméanticas, y pragmaticas con los signos (CRESPI,
p.88.), para el contenido-forma y su concordancia significativa, desde el
mensaje a comunicar hasta el aspecto del futuro impreso, pasando por cada
etapay original del CARTEL, sintratar de encontrar logros visuales, sino laruta
de una propuesta grafica, consecuencia de la estructura de esta tesis, que
contiene una parte tedtica general, seguida de su parte practica particular en

cada uno de sus temas.

PROCESO CREATIVO DEL CARTEL.

Lo he desarrollado principalmente en cuatro fases lineales, en donde
cada una de ellas depende de su anterior (FIG.2).

FIGURA 2.

Enla fase uno de estudio se tienen tres elementos

PROCESO DE pricipales; el mensaje, la informacion, y las condiciones.
CARTEL El mensaje estara sujeto al objetive general que se
dasarroila en las fases dos y tres. La informacién junto
1 con las condiciones seran las bases de la estructura
para lograr el resultado total. En la parte final de las
ESTUD:FO condiciones muestro algunos aspectos administrativos
mensaje y econdmicos del futuro impreso. También asf, al
informacién finalizar en esta fase uno de estudio, se conocera el
condiciones problema particular del CARTEL.
presupuesto
2 En la fase dos de proyeccion se buscara una
representacion o forma al contenido denotativo del
REPRESENTACION mensaje, através de la originalidad, adecuacién, y la
creatividad transformacion.
bocetaje .
3 En la fase tres de realizacion se presentara el
contenido connotativo del mensaje, de la representacion
PRESENTACION de la fase dos, tanto a cada elemento visual como al
estilo conjunto dentro del CARTEL.
tratamiento
proporcidn La fase cuatro de produccion se realizarén los
alternativas originales para la reproduccion y algunas alternativas
4 de impresién para las maquetas a color del CARTEL.
PRODUCCION La propuestade este procesotiene una elasticidad
‘originales de acortar o adicionar cualquier otro tema que no se
prototipo mencionara, segin la utilidad para los disefadores de!
impreso CARTEL.



PARA ENCONTRAR UNA SOLUCION HAY QUE CONOCEREL
PROBLEMA,

FASE UNO DE ESTUDIO.

La fasede estudioliene substancialimportanciaparalarealizacién
del CARTEL, porque através deellase conocerd el mensaje a comunicar
y la informacién que se investigara para establecer las condiciones
necasarias en todo el proceso creativo.

1.1.
EL MENSAJE Y LOS SIGNIFICADOS.

“El mensaje consiste en un signo o conjunto de signos,
organizados y emitidos, que el receptor interpretara” (PAOLL,p.28.)

En el parrafo anterior se ve sin dificuitad el sencillo y elemental
proceso de comunicacién por el cual se franslada el mensaje. Pero de
ningdn modo éste proceso asegura si realmente el mensaje es o no es
entendido por el receptor (LOVET,p.93. Esquemas de la comunicacion.).
Ya que cada uno de nosotros, tenemos un particular MARCO DE
REFERENCIA, el propio conocimiento de los signos (PIGNATARY, p.20.)
y sus significados que hemos aprendido en relacién con ellos, junto con
su lenguaje. Por 1o tanto, el comunicador grafico debe de redactar
visualmente el mensaje, sin descuidar los multiples sentidos de los
significados.

Para iniciar con esta estructura de significacion, he tomado como
base a la SEMIOTICA (ECO,p.38.), donde se tienen dos modos
fundamentales y complementarios de la significacion; la Denotacion y 1a
Connotacién.

La denotacién esta concebida por la significacidn objetiva, y la
connotacién expresa valores de significacion subjetiva, que son atribuidos
a los signos por su forma y su funcion (GUIRAUD,p.40.) .

Asl pues, el mensaje denotativo paraun CARTEL, por ejemplo,
es todo aquello que puede informar de las caracteristicas literales de un
‘producto, persona, evento, servicio, o idea a través de sus imagenes,
textos, y colorido que son algunos de los aspectos técnicos.

E! mensaje connotativo para un CARTEL es todo aquello que
puede expresar o proyectar, no siempre de forma explicita, pero si de




: P ot
para lodo el proceso creatlvo de CARTEL

1.1.1.
Objetivo general.

Si el contenido del mensaje para un CARTEL se traduce
(denotativamente) en una forma, y esta forma se le incluye un contenido
(connotativo), entonces se obtiene un CARTEL que informara de manera
concreta y proyectard algun interés relacionado al mensaje que se
pretende hacer llegar al destinatario.

Para realizar este objetivo en el proceso de CARTEL, tuve la
colaboracién de la Jefatura de Servicios Coordinados de Salud Puiblicaen
los estados, de la Secretaria de Salud. Y se desarrollara, en esta tesis, de
manera practica después de cada fase.

1.2,
LA INFORMACION EN LA REALIZACION DEL
CARTEL.

La informacion en la realizaciéon del CARTEL es el conjunto de
datos que se investiga y estructura con el fin de encontrar las respuestas
a nuestro probiema grafico.

Para obtener una informacion objetiva y Util, se necesita definir los
conceptos generales que intervienen en el proyecto, para lograr asi, un
punto de vista correspondiente con la investigacion. Ya que lo importante
delas definiciones es el de dar un sentido especifico de como se entiende
la realidad que es nuestro marco de referencia. (PAOLI, p.127 V. EI
concepto de informacion desde tres puntos de vista.)

Cuando se tiene demasiada informacién se corre el riesgo de no
poder manejarla eficientemente, por lo que hay que seleccionar algunos
datos que permitan la utilizacién real de la informacién,

ey

e
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1.3.
LAS CONDICIONES EN LA REALIZACION DEL
CARTEL.

Las condiciones son aquellas causas (COPI, p.417 Significados

- decausa, )técnicas, artisticas, economicas, mercadolégicas, personales,

ete, que intervienen y modifican imperantemente el desarrollo y calidad
del CARTEL.

Estas condiciones seran impuestas por las circunstancias y por el
diseftador para el aprovechamiento de los recursos en el CARTEL ¥
dentro de la labor creativa (MARIN,p.73. Algunas condiciones en {forma
de preguntas.)

- 1.3.1
PRESUPUESTO Y FACTURA EN EL CARTEL

En la dltima parte de esta fase, tiene que presentarse lo més
importante de toda esta metodologia y de cualquier olro proyecto profesional,
yaque el obtener un proyecto ofrece la oportunidad de proponer alguna
solucién a algin problema, sin que esto sélo quede en palabras.

El cobrar nuestrotrabajo es algo dificil, porque esto no se aprende
en las escuelas sino fuera de ellas, ademas se tiene en esta profesion el
derecho de autovalorar nuestro esfuerzo y poner los costos de ios
materiales que se wtilicen, asi como cumplir con el obligatorio impuesto
de Hacienda.

E! presupuesto es un balance anticlpado del costo del trabajo, y
lafactura es lamuestra delos detalies de este mismo presupuesto y que
se definiran de acuerdo con cada caso.



————
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FASE UNO DE ESTUDIO PARA EL CARTEL
DE LA SSA.

CARACTERISTICAS GENERALES DEL MENSAJE.

¢ Cuél o qué mensaje se transmitird?

Dar a conocer los servicios de consulta, hospitalizacién, farmacia, entre
otros que presta esta institucion.

¢ Quién seré el destinatario del mensaje?

Artesanos, vendedores, estudiantes, amas de casa, ganaderos, mineros,
elc.

LEn ddnde se transmitiré el mensaje?

Enel estado de Zacatecas . Municipio de Jerez de Garefa Salinas.México.
¢Cuéndo se transmitira el mensaje?

En cualquier época del afio.

¢Por qué este mensaje?

Promover los servicios a la comunidad.

¢Como se transmitira el mensaje?

A través del CARTEL.(véase objetivo general)

LA INFORMACION O FUENTES DE
INFORMACION PARA REALIZAR EL CARTEL DE
LA SSA.

Unade las herramientas basicas para estainvestigacion fueron los
diccionarios y algunas obras especializadas sobre el tema de esle
proyecto, lo cual registre en fichas. También consulte los criterios en
publicaciones e impresiones de la SSA. en el Departamento de disefio de
la Direccién General de Comunicacién Social de la misma institucion.
(véase apéndice)

ALGUNAS
CONDICIONES PARA EL CARTEL DE LA SSA.

Las condiciones en este caso se plantearon en forma de objetivos,
para lograr su presencia en todo el proceso creativo.
- Manejar el mensaje en un CARTEL sencjlio.
- Respetar los criterios de politica editorial de la Secretaria de
Salud.
- Optimizar los recursos disponibles.
-Obtener un resultado en el CARTEL que se ajuste al problema de




informacidén al municipio de aplicacién.

- Contemplar otras no previstas como; falta de recursos y/otiempo,
requisitos legales, por enfermedad, lugar de realizacién y aplicacién del
CARTEL, etc. que se presentany que tienen que ser resueltas durante el
proceso creativo.

PRESUPUESTO Y FACTURA DEL CARTEL DE
LA SSA.

Espero que estos ejemplos de presupuesto y factura del CARTEL
de la SSA.sean una alternativa para saber cémo y qué cobrar en nuestro
hacer profesional, y hago notar que estos ejemplos son exclusivos para el
CARTEL realizado en esta tesis. ,

Hixica, D.F, 7 do noviosbre de 1987.

Comuncorian Oraikca,

.
Imagen  creatlva  WIGEE™ st

A quien correspondat

Depeo. de cmmicaclen o Soctal.
Ontro de salube

Munlciplo do Sores acatecas. Hixico,

Da acverdo con las necesidades de disefio grifico que se sollcito, me permito
a su amadte un para 1a reallzacién
del dlaeio de un cartel. ain conterplar los costos de la inpresitn.

CARACTERISTICAS! -
Diseilo de cartel {(grande 56x84 om. chico 41x65 om.) el coato incluye
presentacién de bocetos. mguetas, y original para 1a regcoducciéa.

Costo  $ 189,000.m.n.

ars dntetoc ol seabago on o] (etirinssmnd ) T fie )
A 1a facturacién so cargacs concerra o~ (uroae
La vigencia del presente que D:Mu_. ..................... .9, .00 . 30,000
en materlales y mano de ctra| [ Jalificscidn 4 bealo Foal L300 ). 20,000
Orginal parala Repolwevidn.,, [....5...... }... 70,000
Sin ores partiover: Yo | | BereBenn rotaguiria ad
su amibla conslderacién a 3 | original & €otor. ... ouseiioy . fonns 2.....}..83000
GA3T0% CXTARD DL VATERAL GAATD. * 150,000
TR )
: B Twvon a7, 000
FOIDOAATA  Koda £174 14,600 axnLva| 28 350
FraEsion — =
birecte] (Giaos  Pantaiiat % co7aa 73,000 To1a.{ 217, 350.-
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LAS IDEAS TENDRAN QUE DEJAR LA MENTE PARA QUE
EXISTAN EN LA REALIDAD,

FASE DOS DE PROYECCION.

En estafase de proyeccion se traducira visualmente los conceptos
del mensaje, de una manera objetiva y creativa.

2.1,
LA REPRESENTACION.

Algunasimégenes, aun la nofigurativa, y la evocada mentalmente
son representaciones. Por Io tanto, esta funcion representativa se encargara
de informar visualmente la idea o concepto del mensaje por medio de los
signos (E) signo es algo que esta en vez de otro o alguna cosa, y €s
entendido *. Peirce. PROSS,p.14.), que son nuestros instrumentos en el
proceso de comunicacion, y por ello tienen la capacidad de significar.

La significacion esta conformada por el significante y el significado,
que ademas se pueden clasificar en denotativos y en connatativos (fig.3)

NOTA: Estafiguraesuna interpretacion personal, desde el punto de
vista del objetivo general.

FIGURA 3.

REPRESENTACION GRAFICA

lo que el signo quiere decir
signos lingliisticos
significante
signos (fase dos) (fasetres)
significado
signos visuales
| lo percibido por los sentidos
denotacidn

connotacibn

12
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Paralarepresentacion (fase dos), lomaré en cuenta el significante
y significado denotativo, ya que en la presentacion (fase tres), utilizaré el
significante y significado connotativo para conformar la idea total del
CARTEL.

Elsignificante denotativo es la manifestacion real de los signos, las
imagenes donde esta contenido el conceplo o el significado.(COP!, p.142.
Diversos tipos de significacion.)

Elsignificado denotativo esla definicién del concepto oimagen que
no varia de un intérprete a otro (relacién semantica).

De este modo, el signo que tiene una referencia directa con el
objeto, se lamara sefal, por su funcién operativa o indicadora. Pero si el
signo expresa algo conceptual entonces se llamara simbole, por su
tfuncién designadora o remitente (PROSS, V.ej.pp. 23, 37, y 71. y que
retomaré con més detalle en la presentacién ), los cuales pueden ser
indistintamente motivados por lo real o arbitrarios (CAMARA,p.11.).

Sin embargo, la representacién grafica no es sdlo la significacion
literal del mensaje, sino la restructuracion de esta significacidn para
encontrar la idea directriz que esta denotativamente en el mensaje. Para
esto, me he apoyado en el concepto llamado creatividad que marca el
inicio en el desarrollo del CARTEL

2.2,
LA CREATIVIDAD.

La palabra creatividad es un neologismo introducido al espaol
para traducir la palabra creativeness, 1érmino utilizado por el investigador
J.P.Guilford en 1950, como concepto de trabajo a fin de inlegrar una
serie de términos como; talento, genio, imaginacion, inventiva, descubri-
miento, novedad, etcétera.

Como vemos, no existe una definicién Unica y completa para el
concepto de creatividad, pero si, puedo decir que @s un proceso por el
cual, hay una intencién de solucionar problemas y de innovar nuestro
entorno.

Ademas la creatividad es una condicién mental necesaria para
adaptarse gradualmente anuevas situaciones conun tipo de pensamiento
auténomo o divergente (LAZOTT!,p.28).

El pensamiento divergente se describe como la actitud para
disponer de forma absolutamente original los elementos del saber,



- ofrecerlos bajo  perspectivas variables, descubrir procedimientos
nuevos para superar las contradicciones y en definitiva, apartarse de las
formas ya vistas de la conducta comin,

Pero, también existe el pensamiento opuesto, que es llamado el
pensamiento convergente, que se significa por la capacidad de retener
unaconducta, reproducir respuestas previamente aprendidas, seguir las
reglas convencionales, usar los datos de memoria, y la experiencia como
técnicas de resolucién. En este caso convergencia es lo mas cercano a
estereotipar.

Da hecho, al representar en cualquiera de sus formas, se utiliza
Indistintamente el pensamiento divergente y el convergente, segin la
Intencion e intuicion.

Para saber valorar la representacion con la idea que, bajo mi punto
da vista, serd lamas denotativay creativa relacionada con el mensaje que
se pretende proyectar, reunira los siguientes aspectos:

a) La originalidad es singular y poco frecuente, y el criterio
para definir el nivel de originalidad se basa en la comparacién
con otras obras similares.

b) La adecuacién debe de ser apropiada al contexto en la
sltuacioén que se presenta la obra.

c) La transformacién implica el reacomodo o redefinicién de
viejas ideas con el fin de obtener nuevas proposiciones
(GILL,p.41.).
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DE LA EXPRESION A LA OBJETIVIDAD.

FASE DOS DE PROYECCION PARA EL
CARTEL DE LA SSA.

REALIZACION Y EVALUACION DE LA FASE DOS
DE LAS PRIMERAS IDEAS PARA EL CARTEL DE
LA SSA.

' oty
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STorethrmn TE SeLUp,

BOCETO 1: Noétese, la carencia de una idea visual que complete el
mensaje textual.

BOCETO2: A este boceto le he integrado una frase. Pero no tiene muy
claro el sentido semaéntico de esta {frase, ya sea por sentir un dolor fisico
o bien por una supuesta calidad del servicio médico.

Es Imporntante observar que la frase con intefrogacion, permite una
aparenta reflexion dentro del CARTEL.

" BOCETO 83: Pienso que este boceto seria mas apropiado para una
campana de salud infantil. Sin embargo, tanto la frase como la representacion
se complementan en el sentido de que la salud es la responsable de la
alegria.

16



BOCETO 4: Aquf he desarrollado el boceto tres, pero sigue con'el mismo
sentido infantil. S

"BOCETO 5: Ahora realicé ia contrapropuesta del boceto Ires, con la idea
de una persona enferma. Pero el sentido de os servicios es el de prevenir
las enfermedades y no tanto el remediar el mal.

BOCETO 6: Sin pretenderlo, me remite ala oftaimologia o alguna especie
de emblema.

BOCETO 7: Es comUn leer en las cajas de medicamento esta frase, y
curiosamente es una autorecomendacién de la institucion.,

_BOCETO 4 BOCETO s

1 I3 Fontuny de
rstar Satwdade !l

FERVIcws L
Coarvimads e THWwY.
de Filen T VI
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o que el medico
efale.”
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desslud publicd o QA
1% Bitdos, - v

BOCEYO 6. " BoceTo .




BOCETO 8: Resullo’un boceto especificamente para el drea de Veterinaria,
pero con una sensacién de ternuray proteccion en la supuesta situacién,

BOCETO 9: Me remite a una determinada localidad de México y a una

situacion fisiolégica.

BOCETO 10: Trate de formar con los logogramas de ios servicios unacruz
de auxilio o tal vez un signo de adicion, Pero mas parece un juego de
domind o un rompecabezas de algo muy pequefo.

BOCETO 11: Otra variante del boceto diez.

18

HOCETO 10.

BOCETO 8.

CORSUITENOS
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BOCETO 9. &

[k

1] Saluddame!

BOCETO 12: Laimagen del apretén
de manos es muy usada en algunas
campanas sociales e inclusive politicas
como en el "pacto’. Pero en este
boceto se tiene la idea de recibir y

dar salud a un tiempo.

Seryictes Coromidy
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BOCETO 12

NOTA: El nimero de bocetos a realizar y evaluar en esta parte es

eleccién del disefiador.
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Hasta aqui, los bocetos que cumplen con el objetivo de incluir con
todos los serviclos de salud, en un tema general, son:

Uno, dos, cuatro, cinco, siete, nueve, diez, once, y doce.

Y dentro de éstos, los que tienen algunos de los aspectos de la
representacin grafica, son:

Dos, cinco, siete, nueve, y once.

Delos cuales he elegido, segiin mi punto de vista, e! boceto nueve,
por ser el menos complicado para entenderlo y realizarlo.

. Estas sonalgunas desus
caracterfsticas denotativas del -
boceto nueve: B

NCO'

H —
2).E1 boceto seriala ol | € CONOCE SY | necro

lugar, donde esta el interés de

informar el mensaje. d& 93 Ud ? /

CAFE

b).Contiene la informacién VERDE
de los servicios de salud de la . —
region. AZUL
1] /
c).Todos los servicios de 1
salud se incluyen para solucionar ‘
el problema.

d).El supuesto observador
de este CARTEIT, que se FrivAwabmdnda 38
identifique con la regidn, se sentira fated WA & Potils
parte del problema. hesachpdndindndtuns

NOTA:Laindicaciéndel colorenlarepresentacién elegida, tiene una
significacién tinicamente denotativa (véase el tratamiento de color
connotativa fase tres).

Este boceto pasara a la siguiente fase tres de realizacién, donde
se le incluirdn los aspectos dela significacion connotativa en relacion con
el mensaje.




EL MANEJO DE IA IMAGEN ES EL REFLEJO DE LAS IDEAS.
FASE TRES DE REALIZACION.

En esta fase se reforzaré las intenciones expresivas, donde se
estableceran los elementos visuales, conforme a la significacion connotativa
y su legibilidad del conjunto gréfico.

3.1.
LLA PRESENTACION.

La representacidon para un observador, es la percepcion del
contenido del mensaje. Y La presentacién para un disefiador, es el
tratamiento visual que da una sensacion comunicativa a todo el conjunto
gréfico (véase significacion connotativa fig.3 ).

Ahora bien, el significante connotativo es la percepcion de las
imagenes, como figuras reconocibles y distintas de su fondo (ARNHEIM,R.
VIGLIETTI,M.) . Y el significado connotativo es la interpretacion de cada
elemento gréafico, por su lugary funcién dentro del esquema global de la
composicién.

Asl, la presentacion es lamanera de mostrar un contenido através
de la forma, donde el disefiador puede expresar uno o varios concepios
visuales relacionados con el mensaje y a su vez aplicar el tratamiento o
técnica grafica adecuada (DONDIS, cap.6. GERMANI. Fundamentos
del...,cap.4,5,6.)

Poresto, la presentacion es en unsentido general, larevalorizacion
del estilo de ia representacién del mensaje.(fase dos)

3.2
EL ESTILO.

Toda persona posee un estilo, una manera peculiar de realizar
algo. Sin embargo, a través del tiempo el estilo refleja una época, una
cultura, unaideologia, unatecnologia, y una serle de modasy gustos muy
particulares que el disenador retoma para atribuir una determinada
funcién a la presentacion gréfica de esta fase.

También, hago notar, que lo que sabemoes, conocemos, o entendemos
lo podemos ver y manejar de acuerdo conlo que se pretende comunicar
o lo que queremos ver en la representacion.
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3.3.
TRATAMIENTO DE LOS COMPONENTES
GRAFICOS. -

Una vez que se tiene |a idea del estilo para la representacion , ya
se puede realizar las modificaciones técnicas a cada uno de los
elementos visuales, que se ajustarén a la idea principal del mensaje.

Cada elemento visual esta dentro de estos cinco componentes

gréficos que de una u otra forma se muestran basicamente como; el

motivo grafico, €l texto, el color, el arreglo, y la proporcidn.,

.. 331,
‘EL MOTIVO GRAFICO.

El motivo grafico es laimagen que representay presenta la idea o
el objeto en el CARTEL. Y su tratamiento es segin latécnica que se uti-
lice.

Cuando el CARTEL contiene Uinicamente un motivo grafico, la
imagen seconvierte enun auténtico lenguaje visual. Pero esto no siempre
es lo mas comin dentro del CARTEL. En cambio, el texto (tipos) es uno
de los elementos indispensables de la Comunicacién Grafica.

3.3.2.
EL TEXTO.

Eltexto estodolo que esta escrito en el CARTEL, Y su tratamiento
es; el peso, la familia, y el trazo (VALLE, p.42.}.

En un sentido
general, el texto es casi
siempre el {foralecedor
semantico del motivo gréfico
y en algunos casos, el texto,
es el mismo motivo gréfico
del CARTEL (GERSTNER,
pp.15,56.)(FIG.4).
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En la combinacién del texto y la imagen se puede tener. dos
posturas generales; la armoniosa, y el contraste, para que de todo esto
halla uncomplemento en el significado y tratar de evitar un rechazo visual
(PORTER,p.37.).

Eltexto esta formado por letras, palabras, parrafos, y columnas,
Las cuales ocupan un espaclo relacionado con su tamano, tipo, vy la
cantidad de los mismos elementos tipograficos. El manejo de esto,
permitird saber el area que ocuparan sin que dejen de ser leibles ni
legibles que es el objetivo del texto (GERMANI, Los blancos o...).

En la actualidad existen un sin fin de tipos y familias tipograficas
que podemos utilizar para la realizacion de textos. Sin embargo, he
clasificado en tres grupos basicos que tienen caracteristicas fisicas
generales y que traen una sensacion visual determinada {FIG. 5).

FIGURA 5.
Por comodidad, ¥ 3
necesidad, y economia, cada
dfa, es mas frecuente el uso
de tipografia hecha por laser,
ylallamadatransferible, que
con sélo pegar se elabora el
texto. Pero, el tratamiento o
disefiodeuntextonosoloes
su redaccion, sino también
como he dicho, la
presentacion visual de una
forma, que marcandehecho
la entrada a la Caligrafia,
donde en cada trazo y letra
tiene ya otras caracteristicas -

que debemos manejar. Pero, con las limitaciones Idgicas de tiempo y
esfuerzo, Unicamente los textos muy cortos contendran este tratamiento.

con remates

3.3.3.
EL COLOR.

El color es uno de los fendmenos mas complejos e interesantes
que existen en la naturaleza y en el arle, porque gracias al color (que es
una delerminada longitud de onda) se puede percibir 1a luz que emite,
refleja, ofy absorbe la materia (La teoria del color.). Pero en el CARTEL,
el coler tiene dos funciones principales dentro de su tratamiento.

La primera funcidn del color en el CARTEL es cuando denota las

.caracteristicas propias de cada elemento representado. Por ejemplo; el
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| color.verde para la vegetacién o el color amarillo para la yema de un
huevo, Stempre recalcando el color, su relacién con su contexto fisico y.
quimico de cada elemento visual (Esta parte del tratamiento se realizd en
el boceto final de la fase dos.).

La segunda funcién del color dentro del CARTEL, es cuando
connota un concepto o un adjetivo que califica y modifica ia significacién
de lo representado, logrando conformar un simbolo. Por ejemplo; una
manzana azul o una bandera roja.

A su vez, la simple estructuracion del color dentro del CARTEL,
permite dar una sensacion, ya sea, célida o fria ,arménica o contrastante,
pesada o ligera, a todo el conjunto visual. (GERMANI, Color,
proyecto...,cap.6,7.y 8.)

El tratamiento del color es algo mas que un elemento decorativo
dentrode! CARTEL, esuna dimension comunicativa que permite, através
de su funcion denotativa y connotativa, manfestarse como un complemento
de la realidad y no como una falsificacidn de la naturaleza.

3.34.
EL ARREGLO.

El arreglo es la distribucion del motivo gréafico, el texto, y el color,
en la superficie del futuro CARTEL. Y el tratamiento del arreglo dara un
determinado significado que comunicara, algunos aspectos, que la
representacion grafica, tal vez, no pueda. En la division imaginaria del
arriba-abajo, lzquierda-derecha, etc. que significan ambitos y fuerzas
expresivas diferentes. Teniendo una relacion psicofisiolégica en la
manera de como leeremos o leeran laimagen (DONDIS, cap. 2. ARNHEIM,
cap.2.).

Pero, aparte de distribuir los componentes gréaficos en el plano del
CARTEL,se necesitatambién, unarelacion entretoda la estructura visual.
Yaque el manejo del equilibrio, las tensiones, y de las agrupaciones en el
arreglo o la composicidn, hacen el hecho de modificar y cambiar la
proporclén, y as! el aspecto general del disefio en el CARTEL.

3.3.5.
LA PROPORCION.

La proporcién tlene su fundamento,geométrico-matematico,
estudiado por Pitdgoras de Samos (540 a.C.}, el cual establece la
“relacién” que existe enire un lado de un cuadrado y la diagonal del




mismo (Véase este teorema en cualquier libro de algebra general.).

Enel arreglo es muy importante esta "“relacién”, porque permite
que todos los elementos graficos estén en funcién con el todo y presentar

&l conjunto como una unidad visual.
FIGURA 6.
e

La manera mas sencilla
de realizar esta “relacién” es a
través del método geométrico
(FIG. 6), o bien con un compas
de proporciones.

Sin embargo, para saber
cual o cuales son esas
“relaciones” en undeterminado
formato (“E! formato es la superficie regular que todavia no es
uliizada y esta determinada por su anchura y altura™. MARTIN,
D.E.ALG. p.257.}, hay que dividir la longitud (lado mayor) entre la
anchura (lado menor). Y el resultado es esta relacion de proporcién, Pero
sl, el resultado es un nimero exacto (racional), indicard que no es un
rectangulo dindmico ,sino la suma de dos o tres cuadrados, que
corresponden alaralz 4 y 9 respectivay sucesivamente (SILVA,p.24.).

A manera de efemplo, diré, que el formato de una hoja tamaino
cara (21.5 x 28 cm.) tiene una relacion de proporciénde 1.3y para un
formato llamado aureo (MARTIN, La composicion...,p.397.) es de 1,618
aproximadamente,

No necesariamente en el arreglo se tiene que destinar una
determinada relacién de proporcion (solo si se guiere ajustar a los
formatos establecidos enlos pliegos de papel). Ya que se puede combinar
varlas “relaciones” y formar diagramaciones complefas e interesantes,

pero no por elio, esperar un arreglo o composicidn agradable,
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DE LA OBJETIVIDAD A LA EXPRESION,

FASE TRES DE REALIZACION PARA EL
CARTEL DE LA SSA.

LA PRESENTACION PARA EL CARTEL DE LA
SSA.

En esta parte, se ha incluido seis conceptos relacienados directamente
con el mensaje del CARTEL, los cuales servirdn como base para la
realizacién de la presentacion,

Para ver de que se trata cada concepto, se han definido y
comparado con algunos de sus sinénimes:

1.COORDINAR, Oranw metddcamerte, COMBINAR CONCERTAR, CONCRETAR,
NUMERAR, COMPONER, ADECUAR,DESENREDAR,
ARREGLAR, ACOMODAR, AJUSTAR, REFORMAR, COMF‘AGINAR
MANDAR, IMPONER, DECIDIR, ORGANIZAR, EQUILIBRAR.

2.SALUD. ESTADO DEL. QUE NO TIENE ENFERMEDAD, SITUACION NOFIMAL DEL ORGANISMO.
SANIDAD, SALUBRIDAD, ROBUSTEZ, FORTALEZA, HIGIENE, VIGOR,
ENERGIA, RESISTENCIA.

3. SALVAR.LiBRar O RIESGO O PELIGRO, RESCATAR, RECUPERAR, AYUDAR,
SOCORRER, PROTEGER, AUXILIAR, ASISTIR, FOMENTAR,
FRANQUEAR.

4, SANEAR.Reraran un pano. REMEDIAR, LIMPIAR, DEPURAR,
PURIFICAR, ARREGLAR, HIGIENIZAR.

5.SERVIR.EstAR A oisposicion pe otro. AYUDAR, ASISTIR, SUMISION,
SERVICIO, FUNCIONAL, PONER, VALER.

6. UTILIDAD. Que tRAE 0 PRODUCE PROVECHD O comopipap. BENEFICIOSO,
RENTABLE, SERVICIAL, BUENO, FRUCTUOSO, REMUNERABLE,
VALIOSO, COMPLACIENTE, BONDADOSO, ATENTO, LOGRO.,

Como podemos ver, es ilimitado el nimero de conceptos que se
pueden incluir, para realizar esta parte de la fase. Pero, algunos de los
conceptos anteriores reiteran el mismo sentido de la idea, por lo que
sinteticé éstos conceptos en términos mas faciles de presentar visualmente:
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1..EQUILIBRIO, PROPORCION, UNIFICACION.

.22, VERTICALIDAD, SOLIDEZ, VITALIDAD.
3, PROTECCION. RESALTACION.

4, ESPACIO, LIMPIEZA..

5.REPRESENTACION, FIGURATIVO,
6. FUNCIONAL, LEGIBILIDAD,

Estos son los conceptos que aplicaré, y otros intencionalmente,
conforme a las caracteristicas propias de cada componente grafico en la
presentacion del CARTEL de la SSA.

EL MOTIVO GRAFICO PARA EL CARTEL DE LA

El motivo grafico para
este CARTEL es (recudrdese
el boceto 9 elegido en la
fase dos) la representacion
delaReplblica Mexicana, en
donde el punto de interés es
el Estado de Zacatecas.
(BOCETO13)

Laintencion para este
bocetos trece, es el de
presentarto con alguno de los

medios graficos que utiliza la &rea médica como; la radiografia (BOCETO
14), la electrografia (BOCETO 185}, la termografia (BOCETO 16), o algin
otro tipo de gréfica (BOCETO 17 y 18).

UOCETO V4.

B S
r{:%’[ DQCETO 16.




El tratamiento que mejor presenta la idea y Jos términos visuales,

“segin mi opinion, es el boceto dieciocho, ef cual he delimitado espacialmente
de-manera provisional con una red de cuadrados que servira para
transladar, aumentar, disminuir, deformar el tamano de cualquier elemento
gréfico det CARTEL. (BOCETO 19)

T T

BOCETO 19,

Desde este momento, el o los motivos graticos seguiran teniendo
ligeras modificaciones a lo largo de la integracion de los deméas componsntes
graficos. Pero, estos motivos graficos seran ya los definitivos.

NOTA: Tamblén hay que considerar al logotipo de laSSA., como un
motivo gréatico, no importando que sean letras, ya que el tra-
tamiento visual esté realizado.{trazo del logotipo, apéndice.}

LOS TEXTOS PARA EL CARTELDE LA
SSA.

Para que sea facil laidentificacién de cada bloque de texto dentro
del CARTEL, lo he clasificado con una letra del alfabeto, que significara
también el orden de la lectura.

Asi, el texto "A” corresponde a la frase;";Conoce su estado de
salud?™Y tendra una sensacion visual amable y formal.
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- N Baskervllle |tal|c
» Fozzocesu esmdo e sal
: Caslon nahc
c éonoce su estado de S 2
“°°E'° 2 Gillies gothic bold

" Concce s eddade de satud ?

aocsm 23, Commercial script

sensacion, es como, la Baskerville o la Caslon en italic.

Seglin mi opinidn, e! tipo de letra que mejor se ajusta a la

Aligual que en el motivo gréfico, he colocado unared de cuadrados
para manejar la forma y el tamano dentro del CARTEL (BOCETO 20).

HOCETO 20,

En esta parte es necesario mencionar lo importante que es el
manejo de la redaccion en los texlos, ya que esto permite separar y
jerarquizar cada idea en el texto, Y ademas, un control en el calculo del

texto.
f

Eltexto "B" corresponde la frase; “Servicios coordinados de salud
publica en el municipio de Jerez Zacatecas: Consulta externa,Control
sanitario, Farmacia de descuento, Hospilalizacién, Inmunizaciones,
Laboralorio de andlisis clinicos, Odontologia, Planificacion familiar, Programa
de salud rural, Trabajo social. lconstiltenos!”y sera con un tipo de facil

lectura, diferente al texto "A".



: corresponde Ia frase complemenlaria
"Secrelar/a de Salud (véase el apéndice). .

- EI textd “D" corresponda los textos de dlreccron y leléfonos e Ia
: msmuclan ',

NOTA En el texto "D* solo se programé el espacio por sl hay
cambios de Gitimo momento.

EL COLOR EN EL CARTEL DE LA SSA.

A-través del desarrollo de
los componentes gréficos para este
CARTEL, se puede decir que la .

GOCETO 24,
NOTA: Eneste caso se colorearon
algunos elementos graficos, ya
que su sensacion general de color, se cotejard y modificard en la
siguiente fase, por contar ya con la técnica y la composicidn
definitiva del CARTEL.

funcién del color denotative, yano MEGRO ST N ‘
es un factor preponderante para la VERDE Nl !
presentacion. Pero, en cambio, la Rodo RSN~ |
funcién del color connotativo, es i ﬁl - I
ya parte del significado.(BOCETO -y |
24) $SIRN [

1

!

EL ARREGLO PARA EL CARTEL DE LA SSA.

FIGURA

Cuando se realizaron los primeros
bocetos (fase dos), se tenia un arreglo :
elemental y simple, que sirvid para ‘
distribuir todos los elementos graficos
de este CARTEL, y dibujar cada idea
(FIG. 7).

En esta parte, he decidido modificar
el arreglo en funcidn al significado en
todo el mapa estructural. El cualtendra :
LOGO3IPO | TEXTOS que ajustarse a cada una de las ideas, i
sin que se pierda el orden de lectura :
visual.




-Para el arreglo interior, he elegido una divisién basica de 3:3 o
i;nueve espaclos reticulares(MULLER,p.57.), que tienen {a posibilidad de
“aumentar o disminuir en nimero segin se necesite en cada arreglo
(BOCETO 25). En cuanto al criterio para el espacio exterior dentro del
- mismo arreglo, lo determina la disposicion y proporcion definitivas del
“CARTEL.(FIG.B)

" BOCETO 25, B FIGURA 8.
i

ALGUNAS ALTERNATIVAS DE ARREGLO PARA
EL CARTEL DE LA SSA.

: Enesta parte, se encantrarén algunas ideas subjetivas y estéticas
en relacion al mensaje y el conjunlo visual.




ELECCION DE ALTERNATIVAS PARA EL CARTEL
DE LA SSA.

La alternativa -que me parece- que cumple con algunos de los
> términos visuales (p27 y ademas ofrece posibilidades connotativas es
el boceto 31.

BOCETO 1.
Por ejemplo, los puntos Cj”%‘ﬁj" ETado]
suspensivosy la division deltexto i
"A", permite el sentido polisémico N !
delapalabra “estado”. También, Nt +
estd implicito el orden defalectura. it L | P12 Sy ] N N
Y tanto el logotipo como el metivo A LA 4

grafico forman una sala imagen
en este arreglo. Junto con laflecha
en ascenso que remite a la palabra
salud del texto "A". Todos los 4
textos forman una golumna que :’imu;)s;\mmé_:m'
se intercalacon Fo da e,
losdeméas
componentes
graficos,

- |
IR w'.-(. T iom
I

Py ¢
mu,.m-l
fesm). \ e Lot hut chod

Otro de los aspectos subjetivos que presenta este
arreglo es la Insinuacién visual -en los espacios en
blanco- de algo muy parecide a una letra “S” que la
relaciono con la palabra salud (FI1G.9).

FIGURA o.

PROPORCION PARA EL CARTEL DE LA SSA,

Al tener -supuestamente- determinados ya los componentes
graficos de este CARTEL, se determiné el formato que propone fa SSA.
que es de una relacion de 1.5 en dos
tamafos diferentes (véaseapéndice. En
algunos casos el tamano del formato
tieneunarelaciondirectaconel corte del
pliego.). Sin embargo, paraestablecer la
armonia de todos estos componentes
grafices, en este formato, justifique la
misma proporcién  del formato en los
espacios principales (FIG.10), lo cual
permitid encontrar las delimitaciones
verticales de! espacio definitivo del

¥
FIGURA 10.

2



:'CARTEL. Y enlainterseccion con ia diagonal principal las delimitaciones
horizontales sin perder el formato establecido.

Este procedimiento, me evito realizar una diagramacion compleja
para ajustar todos los componentes graficos al formato. Pero, se puede
ajustar a una diagramacién tradicional, (FIG.11) (BOCETO 39)

\ S8
FIGURA 11, BOCETO 39.

En esta parte, ha tenido el cuidado de representar todos los
componentes graficos como se presentaran, ya que esto evitara realizar
cambios importantes en la siguiente fase (BOCETO 40).

CaNol c8 24110,
deSalud,
LN

NEEL AL
1

.'f/.‘ll .

SELREIARA DG ALY

o

BOCETO 40.




UNA PROPUESTA SE CONCRETA CON UNA DETERMINACION.

FASE CUATRO DE PRODUCCION.

En esta fase se producira el original para la reproduccién, y la
magqueta a color del mismo CARTEL.

4.1.
EL ORIGINAL DE REPRODUCCION.

El original para la reproduccion es la representacion bidimensional
del positivo ofy del negativo de un dibujo, fotografia, o en este caso del
futuro impreso de CARTEL, que se duplicara por medios manuales ofy
mecanicos.

Para realizar un original funcional, es importante conocer las
caracteristicas de cada sistema de reproduccion -con lo que contemos- ,
y manejar las cualidades graficas de cada tipo de original, (de linea, de
medio tono, etc. KODAK, pp.5, 11.) para evitar errores y gastos innecesarios
en las reproducciones.

4.2,
MAQUETA A COLOR.

Lamagquetaacolor presentara laidea aproximada de como severa
el futuroimpreso. Y se producira a través de la fotografia, haciendo notar
que se puede producir con cualquier otra técnica o alternativa diferente.

He escogldo la técnica fotografica, por ofrecer algunas ventajas
para el disefador al colorear ia maqueta u original del CARTEL, la méas
importante y la principal es que presenta de manera casi fiel el resultado
del futuro impreso. Sin embargo, este proceso fotogréafico exige un
adecuado equipo técnico y sobre todo contar con la paciencia, para
produclr los resultados que se esperan.

4.2.1.
PROCEDIMIENTO FOTOGRAFICO PARA
COLOREAR LA MAQUETA DEL CARTEL.

Para comenzar con esle proceso fotografico, se necesita la
elaboracién en negativo y en positivo del boceto definitivo o del original
paralareproduccldn, en pelicula de alto contraste (kodalith, que podemos

34

|
f




35

“realizar | o bien, mandarse a hacer a la Fotomecénica.), en un tamafo

para diapositiva.

Se eligié estetamano de 35 mm. en diapositiva por los recursos de
proyeccién que tiene. Ademas, de la calidad de imagen y color.

Para colorear los acetatos (kodalith) positivos y negativos en 35
mm., se puede utilizar directamente rotuladores especiales para ello o

" bien rotuladores comunes sobre

un papel blancotraslicido, que se
fijard en la parte de alras de cada
acetato. Lo que recomiendo, son
las las peliculas plasticas adhesivas
que vienen como muestrario de
pantallas (letraset, mecanorma,
elc.), en un tamano de 40 mm.x
115 mm. conunagama de mas de
ciento cincuentacolores {(F1G.12),
y es muy apto para tal fin, sobre
todo, si se pega en un acetato
transparente, para utilizar varias  FiGURA 12,
veces la misma pantaila de color.

La formacion a color es muy sencilla, ya que solo basta aplicar el
color que se deseaen |as partes transparentes del positivo y del negativo.
Y cuando se necesite que éstas partes sean blancas, con so6lo quitar el
color se obtendra el resultado. En cambio, si se quiere que éstas partes
sean negras, con sélo taparlas con tinta opaca , (He elegido /a tinta china
negra, por la facilidad de removerse en el acetato.) seré suficiente.

Ahora bien, para ver la imagen compuesta del positivo y del
negative, con la formacion a color, a
un tamano real del futuro impreso, se
necesitan dos proyectores de
conpoEn diapositivas y colocarlos como en la
FIG13. Hasta aqui lamaquetaacolor,
es un hecho real y objetivo. Pero,
también resulta algo complicado
presentar esta maqueta a color del
CARTEL a través de los dos
proyectores, y las condiciones
singulares que no siempre se tienen,
Por esto, se puede concretar a un
solo proyector, con la toma foto-
gréfica dela imagen compuesta.

FIGURA

OSITIVO Y NEGATIVO



G el 4.2.1.1
TOMA. FOTOGRAFICA DIRECTA DE LA IMAGEN
COMPUESTA.

En esta toma fotografica de la imagen compuesta recomiendo la
pelicula a color positiva, por su calidad en el color. Sin embargo, se tienen
algunos otros obstaculos que limitan la calidad de la maqueta a color; uno
de ellos es la perspectiva que deforma la imagen, por el punto de vista de
la cAmara en relacion con la disposicion de los proyectores, lo cual se
puede corregir un poco, colocando la camara fotografica en la parte de
atras de la proyeccion en una pantalla trasldcida, pero, laluz no es regular
entoda |a superficie de laimagen, mostrando las esquinas con menor luz.
( Véase el ejemplo en la FIGURA 23))

Otro de los inconvenientes,
es fa utilizacion de un filtro especial
para compensar la temperatura de
color de la luz de los proyectores, lo
cual sino se tienen los filtros es algo
complicado vy dificil. (COOTE.) Por
eslo, y para no tener un resultado
falso en cuanto al color, se puede
aplicar la moltiple ‘exposicién
fotografica, con un fuelle de
extension y portadiapositivas, y la
temperatura de la luz natural (FIG. 14}

4.2.1.2.
MULTIPLE EXPOSICION.

La doble o multiple exposicién es un proceso el cual permite que en
una misma toma fotografica se exponga varias veces, y generalmente es
un dispositivo de la camara que desconecta el mecanismo de avance de
la pelicula. Pero, sino se tiene este dispositivo existen otras alternativas
para realizar exposiciones multiples (SPITZING,p.15.).

Elaparente problema que se tiene conla multiple exposicién, es al
momento de sobre imponer por separado el positivo y el negativo
(kodalith},en una misma toma fotografica. Ya que no se puede ver de
forma directa la correspondencia precisa entre las dos imagenes, por lo
que se necesita colocar en un mismo lugar, a cada uno de los acetatos,dentro
de lamontura. Y la siguiente propuesta es una solucidn a este problema.
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Ahora bien, para que se obtenga un resultado sin variaciones en
cuanto al color en la tomna fotografica, se necesita realizar unas pruebas
o mediciones de luz del positivoy del negativo coloreados, por separado,
para tener las exposiciones adecuadas de luz.

NOTA: Serealizard io siguiente, en el caso que lamaqueta acolor del
CARTEL, contenga medios tonos (degradados o/y fotografias).

En un papel blanco se calcara, sobre el original de la maqueta de
CARTEL, las areas donde van los colores degradados (Estos los reali-
zaremos con cualquier técnica), sin que necesariamente se tenga que
definir con precisién los contornos de las formas (FIG.15). Ya que se
tomard una diaposiliva que se colocara en la parte de atras de su
correspondiente kodalith o mascara (FIG.16).

FIGURA 1S, FIGURA 18,

DIAPOSITIVA D
E MEDIO TONOC



Para que se lenga una
correspondencia entre la diapositiva
de medio tono y la méscara, tomaré
como referenciacomtin el &readel
visor de la camarade 35 mm. ,yla
ventana de la montura, donde se
colocara la mascara (FIG. 17).
Tomando en cuenta que el encuadre
de la diapositiva de medio tono,
debe de ser ligeramente mas
grande_ FIGURA 17,

Encuantoalasfotografias,
el proceso es el mismo, solo varia
en que si son mas de lres en la
magqueta a color de! CARTEL, se
tiene que ‘dilizar recortes de
fotografias ya ‘mpresas (revistas,
folletos, etc.),q. ~horran costos
y tlempo en la pi _.entacion de la
maqueta (FIG.18, En cambio, si
se trata de una o o s fotografias,
paracada unadelas mascaras, se 2
puede producir directamente el FiGURA 18
originalfotografico en 35 mm., que se colocara en las areas programadas
para ello. (HEDGECOE,p.258. También véase el ejemplo en la FIGURA
25 de esta tesis.)

OalGI}IAL

4.2.1.3.
VISOR DIRECTO DEL MONTAJE FOTOGRAFICO
A COLOR.

Par el Interés de simplificar un poco este proceso fotojrafico para
ta maqueta a color del CARTEL, y de impulsar mi iniciativa , he disehado
este dispositivo que permite la observacion directa del montajn coloreado,
FIGURA 19, sin utilizar los proyectores o la multiple
exposicién. El principio optico por el cual
funciona este visor, se encucntra en la
reflexion y refraccién que la luz realiza de
manera simultanea, imagen real y virtual, a
Luz través de un material transparente (Utilizo

un acetato para fotocopia.) , colocado a 45'
enrelaciéncon el planodelaimagenvertical
y la horizontal (FiG.19). que en este caso
* son el positivo y el negativo de la maqueta.

INCH




; ‘. Para aumentar la efectividad del

<, visor y el tamafio de la imagen compuesta,

's@ sittia una lente positiva simple (cualquier

“‘lupa), entre el ojo y las dos imagenes
-.(FIG, 20-21).

El siguiente ejemplo tiene dos
propuestas para consltruir un visor con
las caracteristicas antes mencionadas,
con materiales que se pueden conseguir
facilmente o improvisarse .

FiauAa
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FIGURA 20.

hecho con




"CARTEL DE LA SSA.

ASE CUATRO DE PRODUCClON PARAEL

'ORIGINAL PARA LA REPRODUCCION PARA EL

CARTEL DE LA SSA,

Para la produccion de este original se utilizd el sistema de

$Conoce su Estado...
Faee_de Saltuds

SECRETARIA DE SALUD

Servlclns Cooldlnudns do Salud
Publica en el Mu o da Joréz
Zacatocas;

ICONSULTENDS!

FIGURA 22

fotocompasicidn
para todos los
textos, lo cual
presentd una
buena calidad.
Pero, también
me tuve que
ajustar a
algunas
limitaciones
técnicas,
como; el tipo,
eltamano, y no
contar  con
tipografla
transferible,

Etancho
maximo que
me ofrecié en
ese momento,
este sistema
tipogréfico fue
de 30 picas, lo
cual fue [a base
para el tamafio
de los tipos, y
formar lineas
de texto
completas. El

resultado del original fue de menor tamano (22.9 x 34.5 cm.) que los
requeridos por la SSA (véase apéndice). Sinembargo, no estan pequeio
para las ampliaciones, y segin sus caracteristicas no es necesario
realizar otros originales para este mismo impreso. (DEMONEY.) (F1G.22)
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En esta  parte
comparé la sensacion del
color en su conjunto (FIG.
23), y la que elegi
subjetivamente adecuada
fue la alternativa del
BOCETO 44,, indicando a
laizquierda de esta misma
figura ,el color de cada
elemento gratico.

EnlaFIGURA 23.se
tienen los ejemplos, en las
cuatro primeras imagenes,
de la proyeccion. Y la del
extremo inferior derecho,
de la retroproyeccion,
mostrando  asi las
deformaciones de
perspectiva, de intensidad
de luz ,y de color antes
mencionadas.

'MAQUETA A COLOR PARA EL CARTEL DE LA -

SSA.

i
-

E
i
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Enla FIGURA 24, se muestra lamUltiple exposicion delamaqueta
a color del CARTEL, que se puede utilizar a un soio proyector.

Aqui se tiene la FIGURA 25., el cual muesira alguncs de los
aspectos del visor directo delaimagen compuesta. Y un ejemplo con una
fotografia impuesta al positivo y al negativo.
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CONCLUSION DEL PROCESO DEL
CARTEL.

A lolargo de cinco afios después de cursar las asignaturas de la
licenclatura, he podido completar la terminacién de esta propuesta en el
diseno del CARTEL. Pero, no es facil, ya que he manejado el proyecto de
manera individual y sin el apoyo de otros compaferos y técnicos que son
basicos en todo proyecto grafico, o al menos en eso me doy cuenta que
se requiere en nuestra realidadad profesional.Ya que el tener la mentalidad
que se puede hacer de todo, con todo, es un error . También tuve que
aprender el manejo del disefio con comptitadora, lo cual llevd a actualizarme
y a camblar la manera tradicional de trabajar que me ensafaron en la
escuela.

El tiempo que me llevd la estructura de este proceso fue de dos
meses, asi mismo, de cotefar ofros procesos del CARTEL y proponer el
propio con el objetivo de ser lo mas sintetizado y practico posible, para
poder leerse este proyecto en una sola sentada, por las caracteristicas tan
particulares de la biblioteca de mf escuela.

El manejo del proceso me permitié prever los recursos que
determinaron el resuitadoy calidadtotal, junto con el aprovechamiento del
tlempo de dos semanas en el proyecto del CARTEL que me fue solicitado
por el cliente, Ya que en ocasiones la creatividad © las buenas ideas no
surgen rapidamente, o al contrario, se puedentener buenas ideas pero no
realizarse adecuacamente con los recursos disponibies. Por esto, el
ubicarme como comunicador grafico ante una persuacion de una idea
honesta, y la firmeza de una necesidad de solucion, me llevaron a
empezar con el cumplimiento del objetivo general, que engloba el sentido
total de esle proceso.

Enlafase uno de estudio, entendf la gran cantidad de factores que
Intervienen, y controlar mi punto de vista de pensar las cosas, al grado de
poder decir, que el enfrentarme con problemas y situaciones reales, hace
madurar al mas necio de los sentidos. Que razén tienen mis maestros en
mencionar que el ver es conocer, egevidente claro y sencillo.

En la fase dos de proyeccidn, resuitd dificil ser objetivo y la
tendencia, en mi caso, fue representar estereotipos que generalmente
conozco ¥ a su vez entiendo. La representacion completamente original
no existe, solo es una constante Interaccién de formas que he contextualizado
con lo real, y un estilo muy personal en la elaboracion de los dibujos,
Vuelvo alaidea de lo que se representa lo que se conoce, no en cantidad
sino en calidad.

En la fase tres de realizacién, tuve la idea barroca, de anadir una
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serie de elementos que fueron los eslabones de todos los elementos
gréalficos y visuales que da el sentido de unidad, lo que es un buen paso
para encontrar la verdadera originalidad. Sinembargo, en esta parte tuve
un especial cuidado en elegir una o dos alternativas de resultado, ya que
las posibilidades de los elementos individuales y de conjuntoson enormes.

En la fase cuatro de produccidn, me hizo reflexionar en cuanto al
numero real de reproducciones de un CARTEL, porque enalgunos casos
y bien colocado, solo se requiere de un CARTEL, pero hay otros factores
que hacen que esto no sea asi, como por ejemplo los coleccionistas, Otro
de los factores que no menciono y es importante en esta parte en el
diseno, es la apta colocacien del CARTEL, pero doy como un hecho lo
pretencioso que es este tema como disefiador de CARTELES, ya que no
hay recetas cuando uno no sabe que circunstancia y resultado habra.

Las alternativas que pongo para presentar la maqueta a color del
futuroimpreso del CARTEL, me llevd arealizar otros tipos de visores para
la secuencia de imagenes en el area audiovisual, junto con el entendimiento
mas completo en la formacion de originales para la reproduccién.

En fin, hay mucho mas que decir, sobre todo que no fue este
proyecto un requisito académico sinouna herramienta en el area docente
con mis alumnos, superando lo que yo esperaba al inicio de este Proceso
de Diseno del CARTEL, y animarme de llerio en un futuro ala especialidad.



CONCLUSION DEL CARTEL DE LA SSA.

E!lterminar con un CARTEL de difusion, que comienza como una
parte de una campana grafica, y el resultado no deja de tener ese objetivo,
es un logro personal que me did, la voluntad, la constanciay la paciencia.

La idea basica fue realizada en dos semanas como estaba
programado en el proyecto, lo cual se me autorizé y me fue pagado el
costo det ariginal mecanico.( Para asegurar el buen estado de! original
entregé un negativo reducido.)

Eltema de este CARTEL no me permitid el lucimiento mas audaz
en el disefio, por los requisitos que tuve que respetar y que enalgunos de
ellos, me parece, no cunplen con una funcién real para la identidad de
lﬂlnstilucién, provocando en el resullado final del CARTEL unarigidez que
no logré atenuar, por la falta de expetiencia, en todo el proceso. Por esto,
elegl este CARTEL y no otro, por ofrecer un alto reto como diseno.

En los bocetajes tanto de la representacion y presentacion del
CARTEL, se dan de manera complementaria lo denotativo como lo
connotative. También lo que determina el contenido denotativo del
mensaje es en este caso la parte connotativa y pragmaética, y lo que
determinélos contenidos connotativos delmensaje fueron las condiciones
que se presentaron durante |a realizacién del proyecto.

La frase que utilizo como lema en el CARTEL, es lo que le da
sentido comin a la idea del mensaje grafico. ¥ el mensaje visual
determina el sentido técnico final. En esta parte cuide mucho la presentacién
de cada uno de los elementos gréaficos y visuales, ya que nunca falta
alguien con *buen gusto'que redisena.

Para concretar toda la idea del CARTEL, fue necesartio mas de
cuarenta bocetos, que estan en el proyecto como razéndel resultado final.
Y en ese momento, mi interes era ver el CARTELjmpreso y funcionando,
de lo cual se me respondio que seria enviado a ios talleres gréficos de la
nacion; pasa el tiempo y no hay un resultado favorable, lo cuali me llevé a
sequir haciendo entrevistas con los responsables de comunicacion social
de la SSA. con la burocracla clasica y la pérdida de tiempo, que decidi
mejor seguirintendandolo con otras ideas graficas que en nadatienen que
ver con el resultado de este disefio del CARTEL.
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APENDICE

CONDENSADO DE LOS CRITERIOS DE POLITICA
EDITORIAL DE LA SSA.

El 14 de mayo de 1979, se cred la Comisién técnica Consultiva de
Ediciones Gubernamentales. No obstante, las publicaciones de la Secretaria
se han editado sin nonnatividad, mostrando dispersion y falta de criterios
uniformes.

Con el objeto de dar cumplimiento a dichas normas y para definir
la politica editorial de la Secretaria de Salubridad y Asistencia, la Oficialia
Mayer en coordinacion con las Subsecretarfas de Planeacion y de
Asistencia y la Direccidn General de Comunicacion Soclal, integraron un
grupo de trabajo que formuld las normas de publicaciones de la Secretaria
de Salud. Se propene que estas normas se implementen a partir de 1984,

NORMAS DE LAS PUBLICACIONES.

1. Las unidades centrales de la Secretarfa antes de proceder a la
publicacién de sus trabajos, deberdn remitir sus anteproyectos a la
Oticlalia Mayor, la cual solicitaré a la Direccién General de Comunicacién
Social dictaminen sobre las publicaciones de divulgacién o de caracter
informativo.

2. Las Jefaturas de Servicios Coordinados de Saiud Piblica en los
Estados, cuando asi lo requiera su funcionamiento, podran emitir una pu-
blicacién periddica informativa de conformidad con las normas y
especificaciones en vigor y llevara el nombre de la jefatura correspondiente.

3. Las publicaciones de la Secretaria serén de cardcter
INSTITUCIONAL y deberan contribuir a |a realizacion de los objetivos y
programas, tanta de la propia Secretaria, como de los objetivos programaticos
del Sector Salud.

4. Las publicaciones evitaran fotografias y exaltaciones personales.

5. Las unidades que editen publicaciones deberan enviar cinco
ejemplares de cada una ala Oficialia Mayor para integrar el archiva de pu-
blicaciones de la Secretaria.

6. Las publicaciones deberan caracterizarse por su sobriedad y
austeridad, utilizaran tipos de papel nacional que se encuentre facilmente
en el mercado y cuyo costo sea reducido.

7. Cuando el tipo de publicacién y el destinatario lo permitan y en
medida de que sejustifique, se recomienda utilizar lareproduccidn directa
de originales mecanografiados.

8. Las publicaciones oficiales de la Secretarfa deberan incluir el
1SBN correspondiente.



‘9.” Las~unidades" de Ia Secietarla” cbservaran los slgulentes
meamlemos sobre:

181, TAMANO.
: Las publicaciones que se elaboren en la SSA deberan sujetarse a
“las especificaciones de forma y tamano de acuerdo con su categoria.

g.1.1.Informes, memorias, manuales, leyes, reglamentos,
codigos,directorios, etc.(véase cuadro de tamafos)

9.1.2.Informacién y usos
especiales: Dipticos (carta con
un dobiés). Triptico (carta con dos D
dobleces). Tetrapticos (oficio con T
tres dobleces).

9.1.3,.Carteles y posters,
Grande 56x84 cm. Chico43x65
cm.

2.2.LOGOTIPO.

Se inserta con las iniciales
SSA. Entodos los casos se debera L S
respetar la Interletra de! logotipo oficial y en ningiin caso, ofro logotipo
podrainsertarse sobre, o en caracteres mayores que el de la Secretaria.
Ellogotipo se incluira en el lomo de las publicaciones cuando el espacio
disponible lo permita.

9.3.PORTADA Y CUARTA DE FORROS.

Las publicaciones de esta Secretaria se identificaran mediante
una franja horizontal de color de acuerdo con las categoria correspondiente.
(véase cuadro de colores)
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9.3.1.La franja de color abarcara la caratula, lomo, y cuana de forros.

9.3.2.El drea Inferior ala franja de color respetaré'el tono natural de! papel
que se utilice, que debera ser blanco.

9.3.3.El titulo de la publicacion aparecera en el area superior, calado en
blanco sobre la franja distintiva de color, en caracteres modernos y
faciimente legibles, en los punios que se especifiquen.

9.3.4.La franja de color tendra diferentes medidas segun tamafno de la
publicacion, respetando la estructura de la caja tipografica de los interio-
res.

9,3.5.En las portadas, utiticense los tipos de letra helvética o universo,
todas alineadas a la derecha. El nombre completo de la Secretarla
aparecera siempre en la parte superior, y con tipos mas ligeros, pero de
la misma familia, con el objeto de lograr un mejor equilibrio.

9.3.6.En los Interiores, la tipografia por emplearse serd de la misma
familia que la de la portaday con un cuerpo no menor de 9 ni mayor de 12
puntos, con Interlineas de uno a dos puntos. El cuerpo de la letra de las
notas “a pie de pagina” sera dos puntos menor que latipografla usada en
el texto.

9.3.7.Ellogotipo aparecera en el extremo inferior izquierdo de la portada,
se imprimira en color azul (PMS 293} y debajo la leyenda institucional de
la Secrelaria en las proporciones que se indiquen.(véase trazo de

logetipo)

9.3.8.Enlacuartade forros se imprimira en negro: la unidad administrativa
que genere la publicacion y ellogotipo de la SSA.en pequeno,; asentando
en la misma altura del margen inferior, que la leyenda institucional en la
primera de forros.

9.3.9.La portada de dipticos, tripticos, tetrapticosy carteles deberan llevar
invariablemente el logotipo oficlal de la Secretaria.

9.4,COLOFON Y PIE DE IMPRENTA.

Todas las publicaciones de la Secretaria deberan insertar su
colofén en la pentltima o en la Ultima pagina. Este incluira el titulo, la
edicién, el organismo que la publica, lugar y fecha de impresion, y el
ndmero de tiro.

9.5, TIPOS DE PAPEL.
De acuerdo conlas caracteristicas de las publicaciones, se sugiere

lo siguiente; .




- 5 1 Cuando contenga textos exclusivamente, Papel bond evolu én,
.'rotoplpsa

9.5.2.St incluyen fotograffas e impresién offsel. Papel Iitho.

9.5.3.5i contienen fotografias que requieren una calidad de nmpreslén S
" extraordinaria. Papel couché, mate paloma. :

9.5.4.Forros de las publicaciones. Cartulina bristol, cartulina coucheA
cartulina eurokote.

9.6.TRAZO DEL LOGOTIPO.

En tod-as las publicaciones de la Secretariia se deber-a insertar
el logotipo Oficial, con las caracteristicas de trazo que se Indica en la
secuencia de los esquemas siguientes:

Trazo del logotipo. '
Trozo del iogotipo partiendo de que se conoce |a altura a que se
debe reproducir.
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