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PRESENTACION

LaE la N | de Artes Pl mas
conocida como Academia de San Carlos, fue
fundada en 1783 y es una de las instituciones
mds antiguas de la Universidad Nacional, ade-
mas fue la primera en América dedicada a
impartir clases de artes plasticas (la segunda
se fundo en Filadelfia en 1791), y desde enton-
ces participa de manera sobresaliente en la
creacion plastica y el desarrollo de la aprecia-
cion artistica a nivel nacional e internacional.

Manuel! Felguérez dice: "San Carlos era a la
escusla mexicana lo que los seminarios a la
glesia, lugar de captacion de nuevas vocacio-
nes". (1}

De acuerdo con el Mtro. Eduardo Chavez: -

*...El brillo y trascendencia de la ENAP, estriba
en que muchos de sus egresados durante
mds de doscientos afios, han hecho aportes
importantes al arte universal... Su influencia
no solo se centra en los quehaceres de la
plastica en si, sino en los gremios, las cons-
trucciones, la valuacion de obras, la biclogia,
la agronomia, la historia y el estudio del ser
humano. En los decenios posrevolucionarios,
no sélo constituye el espiritu de la época; la
Escuela Mexicana de Pintura rescata las
vivencias a traves de la historia del México
contemporédneo, Y resulta un adalid en la con-
formacién del nacionalismo del Estado mexi-
cano... Es necesario mencionar que up gran
nimero de los egresados de la ENAP, son

miembros de los cuerpos docentes en escue-
las de todo el pais en las areas de arte, disefio
y comunicacién... Un punto importante a des-
tacar es la presencia de a escuela en el
extranjero, prueba de ello es la gran pobla-
cioén que hay en el posgrado de alumnos de
Ameérica Latina, Canada, Estados Unidos y
Europa®. {2)

“La Academia de San Carlos (ENAP), fue
por encima de la Universidad, el mayor centro
cultural-artistico de! pals, y merecio el respeto
de todos los partidos politicos en el poder y
en el no poder, que se limitaron a cambiarle
de nombre, correspondiente a momentos
determinados de nuestra historia: Real
Academia de San Carlos de la Nueva Espana
(1783), Academia Nacional de San Carlos de
México (1821}, Academia Imperial de Bellas
Artes de México {1863), Escuela Nacional de
Bellas Artes {1867), Escuela Central de Artes
Plasticas (1929} y Escuela Nacional de Artes
Piasticas (1933)". (3)

Segun el Mtro. José de Santiago Silva:
"...La situacion actual de la escuela, no se cali-
fica de critica por no caer en un lugar comdn,
pero una visién retrospectiva y analitica nos
la revela como particularmente delicada. La
realidad de {a escuela no puede concebirse
sino a través de su pasado histérico y arraiga-
da en su ejercicio universitario contempora-
neo”. (4)



INTRODUCCION

£ | presente proyecto, es resultado de las
inquietudes que tuve al estudiar en la
Escuela Nacional de Artes Plasticas
{Xochimilco) y que aun estan vigentes. El
problema que observo es la falta de identi-
dad grafica de la Escuela, una institucion
como ésta con gran prestigio y tradicion en
la formacién de profesionales plasticos y gra-
ficos a nivel nacional e internacional no
cuenta con signos que la representen visual-
mente.

La Antigua Academia de San Carlos tiene
un escudo que data de su fundacion, hace
mas de dos siglos, el cual solo sirve simbali-
camente de exhibicion en su puerta de acce-
$0, y no tiene una funcion practica, debido a
que es ya obsoleto. Lo que mas aqueja es la
falta de identidad de la ENAP en su local
Xochimilco, la Academia bien que mal tiene
un escudo.

La mayor parte de la poblacién académica
y estudiantil es conciente de |la necesidad
que tiene la institucién de representarse gra-
ficamente. Sucede que la comunidad ha pro-
puesto logotipos, varios profesores han
incluido en sus programas de estudio fa rea-
tizacion de una identidad grafica para ta
escuela pero, no la han llevado mas alla del
saldn de clase.

Para facilitar el trabajo de investigacion,
se dividid el proyecto en ocho capitulos:

Capitulo 1, es un analisis de la actualidad

de la escuela, su proyeccién y el problema de
falta de identidad grafica institucional.
Capitulo 2, se refiere a la historia de a ins-
titucion desde su fundacion hasta el presen-
te; debido a la trascendencia cultural de la
Academia de San Carlos, sobre eila se han
escrito muchas anécdotas, de su planta de
profesores, su junta de gobierno, sus conci-
liarios, su coleccién de obras artisticas, etc.,
para no desviar el tema con datos un tanto

il

ios no se han i ); se procurara
realizar mds que una cronologia, una serie de
datos relevantes dentro del ambito artistico y
cultura! de la escuela.

Capitulo 3, éste comprende los elementos
de disefio y la forma.

Capitulo 4, es la informacién referente al
signo, marca, heraldica, etc., porque de esta
manera es logico definir y clasificar el mate-
rial existente para asi tener una idea concreta
de su significado y hablar con un lenguaje si
no muy técnico si apropiado. En el diseiio
gréfico se emplean términos que parecen
correctos, comunmente confundimos uno
con otro, se da el caso de quienes llaman
imagen a la identidad.

Capitulo 5, trata de las identidades {sim-
bolos y logotipos), con datos sobre su histo-
ria, clasificacién e importancia que adquieren
al representar a las instituciones. Referente al
color hubo abundante informacién por un
lado sobre su importancia, simbologia y cla-
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sificacion {calidos, frios, complementarios,
aditivos, substractivos, etc.), y por otro sus
caracteristicas fisicas, su composicion y la
velocidad con que se percibe, estos Gitimos
datos no se retomaron, porque estan fuera
del tema y en esta investigacion realmente
interesa conocer su importancia e influencia
en el ser humano a través de su significado
simbélico.

En este proyecto se utilizararan las pala-
bras identidad grafica o institucional cuando
se refiera al conjunto compuesto por el sim-
bolo, logotipo y el color, es decir, al todo ges-
taltico que forman.

Capitulo 6, es el estudio de la gréfica de
1as escuelas de fa Universidad Nacional y las

ajenas a ella dedicadas a la ensefianza del
disefio grafico; este capitulo ha sido muy
importante porque a través de éf se han
tomado los parametros para fa propuesta de
la ENAP.

Capitulo 7, es el andlisis de la planta arqui-
tectonica de la escuela, creo muy adecuado
utilizarla como una posibie solucion para la
realizacion de un simbolo, porque su arqui-
tectura geomeétrico funcionalista tiene carac-
teristicas individuales que la diferencian de
las demas.

Capitulo 8, muestro las caracteristicas for-
males de la propuesta de identidad graficay
el método que me flevé a ella.



CAPITULO |
SITUACION ACTUAL DE LA
ESCUELA NACIONAL DE ARTES PLASTICAS



LA ENAP Y SU SITUACION ACTUAL

L.a Antigua Academia de San Carlos hoy
dependencia de la ENAP, tiene un escudo
heréldico que hoy resulta obsoleto, data de
su fundacion y desde entonces no ha recibi-
do alguna modificacion; resulta curioso que
constantemente la institucion cambié de
nombre pero no de escudo el cual se conser-
va intacto con su esencia y nombre original:
Academia de San Carlos de la Nueva Espana;
ni siquiera le suprimieron la corona real, o la
efigie del monarca cuando el pais se procia-
mo independiente; es extraio que respecto
al cambio de nombre que iba adquiriendo el
establecimiento, se hayan conservado intac-
tas las plantas académica y administrativa.

La ENAP en su plantel Xochimilco no
posee algun tipo de identidad grafica institu-
cional, y cada vez que realiza una publicacién
emplea el escudo universitario y la simple
palabra {no logotipo) ENAP, que se realiza
con tipografia distinta (algunas veces en tipo
Times, otras en Univers, etc). Quiza uno de
los motivos por los cuales no tiene una iden-
tidad es porque anteriormente sus instalacio-
nes estaban en la Academia y el escudo de
ésta servia para representar a las diferentes
carreras que ahi se impartian (arquitectura,
pintura, escultura, y grabado).

Hoy en dia una de las razones por las cua-
les la ENAP, heredera de fa Academia, no uti-
liza el escudo de ésta ultima, es porque

resulta dificil reproducirio y emplearlo por
sus caracteristicas poco funcionales, porque
estd recargado de elementos figurativos con
abundantes imagenes simbélicas: en el
angulo superior {def escudo) existe una coro-
na real montada en un medallén ovalado con
las imagenes de leones y torres, afuera en su
extremo izquierdo dos pilastras rodeadas por
una banda con el emblema plus y ultra; bajo
ésta una escuadra, un compas, una iegla e
instrumentos que resulta dificil identiticar,
abajo otra leyenda; en el extremo derecho,
un caballete, un par de trompetas, la imagen
perfitada de Carlos lll, un ramo de uvas, pin-
celes y lapices de dibujo; al extremo izquier-
do y derecho los atraviesan una cadena
compuesta de leones que suben y bajan,
separados por torres, cabezas de armaduras
y sellos con la inscripcion lil, dichos elemen-
tos aparecen de manera alternada; abajo una
pared ancha caon arcos estrechos sobre una
carnisa, abajo una banda con el nombre
Academia de San Carlos de la Nuevs
Espana, en el centro hay otra corona sobre
una cruz-estrella, bajo ella rodeada por un
circulo estd un dguila coronada con las alas
extendidas en senal de vuelo, devorando una
serpiente y rodeada por un ramo de hojas.
Por todo lo descrito se puede afirmar que
el escudo es muy complejo, esta recargado de
abundantes e innecesarias imagenes que



hacen compleja su informacion simbolica.

En la institucion existe una pequenisima
poblacion académica que mantiene una acti-
tud negativa, afirmando que la ENAP
(Xochimilco), no necesita de una identidad,
que si antes no la ha requerido, hoy menos.
£s mentira creer que la escuela por el hecho
de impartir clases de artes no necesite una
identidad, todas las instituciones tanto las
universitarias como las ajenas a ella requie-
ren una propia; si alguna persona tuviera que
realizar una identidad para la institucién, la
comunidad no tendria motivos para protestar
siempre y cuando sea funcional y representa-

tiva. Esa comunidad no debe seguir con acti-
tudes conformistas y sin conocimientos que
no aportan nada, hay quienes se basan en
refranes tales como “en casa del herrero,
azadon de palo” queriendo justificar la falta
de identidad grafica. Esa postura no tiene
fundamentos, es de quienes desconocen la
trascendencia y proyeccion de la ENAP.

De acuerdo con el Mtro. Eduardo Chavezy
el profesor Miguel Angel Aguilera: ia ENAP
necesita representarse urgentemente con
una grafica que la distinga de las demads
escuelas.



" Escudo

a I3 Reat demia de San Carlas de la Nueva Espana.
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En muchos casas como estos y los dos
siguiantes, la ENAP ha tenido que repre-
sentarse asi, debido a la falta de una
identidad grafica institucional que la
represente.

ESCUELA
NACIONAL :
DE ARTES PLASTICAS
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EL PORQUE DE UNA IDENTIDAD GRAFICA
INSTITUCIONAL

**En la antigitedad, las armas, vestuario,
casa y objetos proclamaban al seftor y habla-
ban de su linaje. Los escudos eran acompa-
fdados por un corto lema que a menudo
alababan sus virtudes, importancia y posi-
cién en la jerarquia social. De hecho esas
armas heraldicas tienen una semejanza a las
modernas identidades, al ser puramente pic-
toricas®, (5)

Debido a que la identidad gréfica, es una
de las formas mas antiguas det hombre
expresada por simbolos, por lo cual toda
empresa comercial o institucional necesita
de ella, no sélo para distinguirse de las

demaés sino para convertirla en una serie de’

mensajes que en conjunto seran su imagen
al exterior.

La Escuela Nacional de Artes Pldsticas, no
debe ser ajena a ella y por esa razon necesita
no sélo “firmar”, sino disponer de un siste-
ma organizado de signos de identidad el cual
sera parte de su estrategia y politica comuni-
cativa.

La ENAP necesita de manera ldgica repre-
sentar su totalidad, y también cada una de
sus partes significativas en muitiples y vana-
das manifestaciones por ejemplo a través de
un sistema visual de identidad. Esto es, por
medio de simbolos, porque el elemento sim-
bélico es capaz de enunciar la totalidad com-

pleja y heterogénea de elia, mediante una
pequena parte {visual); los signos de identi-
dad, y de construir incluso sobre ellos, una
imagen institucional.

Hoy en dia la ENAP tiene mucha proyec-
cion y ha estado participando de manera
activa en varias actividades culturales (expo-
siciones, eventos, etc.), como el 40 Congreso
de Escuelas de Diseno a realizarse dei 20 al
24 de septiembre del presente ano (1993), en
que la ENAP seré la sede; debido a ese y
otros acontecimientos la escuela necesita
una identidad para promocionarse exterior-
mente y adquirir mayor notoriedad, es decir,
representarse mediante sus signos de identi-
dad grafica, pues identidad equivale a auten-
ticidad.

La identidad se convertira en un centro
alrededor del cual, se organizara todo un sis-
tema multidimensional de relaciones, de aso-
ciaciones mentales.

“La identidad grafica esta determinada por
sus caracteristicas visuales: el logotipo, el
simbolo y el color, formando una totalidad;
mediante esta iconografia abstracta la institu-
cion se distinguira, asi como en la historia
los individuos, grupos y naciones han usado
medios visuales para destacar unos de
otros®, {6
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ANTECEDENTES HISTORICOS DE LA
ESCUELA NACIONAL DE ARTES PLASTICAS

**EEn la época colonial la primera escuela
dedicada expresamente a la ensefianza artis-
tica fue la que fundo fray Pedro de Gante en
el Convento de San José, la que funciond
hasta principios del siglo XVIiI. A partir de
entonces los artistas se formaban con su pro-
pio esfuerzo o con las ensenanzas esporadi-
cas que les impartfan los artistas
peninsulares que llegaban a la Nueva
Espaia.

..En 1753 hubo et primer intento de fun-
dar en la capital de la Nueva Espaia una aca-
demia de pintura. E| protagonista principal
fue el pintor criollo, nacido en Oaxaca,
Miguel Cabrera quien por esa época era el
artista preferido de la iglesia... Se propuso
crear dicha academia con el pomposo nom-
bre de Academia de la muy noble e inmemo-
rial arte de la pintura, a la que ingresarian
tos hijos de espaioles de "buenas costum-
bres' y no podian ser admitidos los indios, o
los de color 'quebrado’; dicho proyecto
nunca se llego a realizar”.(7)

“En 1778 el rey Carlos |l de Espaita habia
encargado al grabador zamorano Jerénimo
Antonio Gil, académico de mérito de la de
San Fernando de Madrid, que estableciera
una escuela de grabado en la capital de la
Nueva Espana. Hizo el viaje a la colonia el
maestro grabador con dos de sus discipulos,
provistos de los instrumentos necesarios
para trabajar, como libros, estampas, utiles y

una valiosa coleccién de camafeos. (1}

...En (781 se abrid 1a Escuela en la Real
Casa de Moneda, en el actual Museo de
Culturas Populares. Por la gran capacidad
alcanzada por los alumnos, llegd a ser
mucho mas que una escuela de grabadores.
El proyecto fue madurando para establecer
en el virreinato una academia de bellas artes,
que en su género seria la primera en las
colonias del inmenso imperio.

..El virrey autorizo la constitucion de una
junta, que con el caracter de preparatoria y
siguiendo el mismo procedimiento que la de
San Fernando. Dicha junta se mantuvo en
estrecha comunicacién con el monarca y
entre las suplicas que le dirigié habia una
para que dotase a la proyectada academia
con doce mil quinientos pesos anuales, como
a la de San Fernando... Se pidié6 al monarca
que dispusiera el envio de profesores espa-
fioles con ‘sobresaliente habilidad y reputa-
cion' para que sirvieran como primeros
maestros y directores en |os ramos de arqui-
tectura, pintura y escuitura; se hizo encargo
ademas de numerosos instrumentos, libros,
modelos y dibujos.

...El rey cred la Real Academia de las
Nobles Artes, en cédula del 25 de diciembre
de 1783, dictando las primeras providencias
para su funcionamiento en tanto se hacian

) Camateos: piedra praciosa labrads en relieve.
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sus estatutos. En total contaria el estable-
cimiento con la regia cantidad de veintidds
mil i h

pesos, los
trece mil que de su Real Hacienda le cedia el
rey, los nueve mil trescientos ochenta pro-
idos por los ayt y tribunales,
los doscientos que el Ayuntamiento de
Guanajuato se comprometid a suministrar y
cien que producia de crédito un capital de
veinte mil pesos impuesto a su favor”. (8)

“..L.a fundacién de la Academia fue acogi-
da con entusiasmo y no se han encontrado
documentos que revelen oposicion, a lo mas
algunas provincias fueron indiferentes”. (9}

*..Disponia el rey que la Academia que-
dara bajo el gobierno de |a Junta Preparato-
ria hasta la expedicién de sus estatutos y
que, en tanto se reunian fondos suficientes
para construir un edificio propio, procurara el
virrey instalaria en el Colegio de San Pedro y
San Pablo o en algun otro de los que habian
dejado en la capital los regulares extingui-
dos.

..En Real Cédula dada en San Lorenzo el
18 de noviembre de 1784, Carlos Il erigi¢ y
doto la Real Academia de San Carlos de la
Nusva Espania, otorgandole las reglas y esta-
tutos para su funcionamiento y gobierno. El
virrey Bernardo de Galvez hizo pregonar esta
real orden el 10. de julio de 1785~ (10}

*..El 4 de noviembre de 1785, se inaugura-
ron los cursos de la flamante Academia, a la
cual el rey le concedid e privilegio de titular-
se Academia Real de San Carlos, de titular
real la casa de su residencia y de usar sus
reales armas en el edificio y en el sello, y
estimando con acierto todo lo honroso que
era el ejercicio de las bellas artes, dispuso
que a los académicos que no tuvieran noble-

0

za, se les reconocieran todas las inmunida-
des prerrogativas y excenciones que goza-
ban los hijosdalgos () de sus reinos”.

“En 1788, la Academia de San Fernando,

diendo las r de la de
San Carlos, proporciond los profesores que
ésta necesitaba para completar su planta®,
(1)

“..La junta Superior de Gobierno habia
adquirido con los donativos recibidos, un
sitio al que llamaban Nilpantongo (el mismo
en el que se construyd mas tarde el Palacio
de Mineria) con el propdsito de levantar en
€l un edificio. Aunque se hicieron planos y
proyectos no se construyé naday en 1791 {a
Academia terminé tomando en arren-
damiento el edificio del recientemente extin-
guido Hospital del Amor de Dios, pagando
una renta anual de mil trescientos pesos... &

od

hospital era muy antiguo, pues habia sido
fundado nada menos que por fray Juan de
Zumarraga, alla por 1540, cuando la piedad
del obispo se habia conmovido ante los des-
graciados enfermos de males venéreos o
bubosos. Habfa adquirido el obispo unas
casas en la calle real que iba de oriente a
poniente y desembocaba en tfa Plaza Mayor,
del lado de la catedral, comprandolas con
dinero suyo y con algunos reales () que le
habia dado el emperador para no tocar las
rentas de la iglesia. Una de estas’casas la
tenia destinada para carcel, hasta el momen-
to que le vino la idea de fundar el hospital...
Para 1540 ya estaba abierto el hospital, Tenia
como patrones a los Santos Cosme y Damidn
y por titulo el piadoso nombre de el Amor de
{11} Hijosdatgos: persona da sangre noble, cabaliero.

11ty Reates: moneda de plats a niquel de diverses paises de América
que equivale, en ia mayor parte de oilos, & 10 centavos de peso.



Dios... En 1543 el hospital se estaba constru-
yendo... En 1788 se cerrd y los enfermos se
trasladaron al de San Andrés”. (12)

“La fundacién de la Real Academia de San
Carlos coincide con un cambio de época en
la historia del arte en México... El siglo XVIi
fue barroco moderado, en el XVIIl el mismo
estilo continGo su evolucién hasta alcanzar
su etapa llamada ultrabarroca... Lo que viene
después es la decadencia, la exageracidn y la
alteracion de su logica constructiva. El estilo
se iba agotando, vulgarizando, tenia que
haber una reaccion, esta reaccién fue el neo-
clacisismo... El neoclasico revivié lo que se
consideraba buena arquitectura; preconizaba
1a vuelta a la simetria, a |as proporciones que
se daban en los tratados de arquitectura. La
orpamentacion fue reducida al minimo. Se
lograron sin duda algunas excelentes obras
neoclasicas, pero al fin y al cabo eran mas
que nada copias, sin aquella vitalidad que
habia tenido el barroco... El necclasico fue en
realidad un estito rigido (frio) y aunque a tra-
vés de la Academia pretendic regir las artes
plasticas durante todo el siglo XIX, apenas
pudo ejercer dominio pleno en las primeras
décadas”. (13}

“lLa primera etapa del florecimiento de la
Academia termind en 1810, a causa de la
Guerra de Independencia, a pesar de la falta
de fondos, la Academia fue manejada por las
autoridades virreinales hasta el dltimo
momento de la colonia®. {14) "Cuando la
situacion econdmica se agravo al maximo,
cerré sus puertas en diciembre de 1821, las
que se voivieron a abrir en 1824, sélo para
seguir padeciendo una existencia verdadera-
mente precaria™. {(15) "Después de la
Independencia, en 1821 la Academia recibid

el nombre de Academia Nacional de San
Carlos". (18} ...En el gobierno de alianza de
Guadalupe Victoria, la Academia siguié fun-
cionando con los mismos estatutos que se
habian dado en la cotonia”. (17)

“En 1831 se proyectd instalar la Academia
en el edificio que habia sido de la Inquisicion,
{v) el proyecto hubo de abandonarse porque
el Ministro de Guerra continuaba ocupando
las oficinas y ademas por falta de dinero”.
(18}

“...En 1834 culminaba una de las mas agu-
das crisis econdmicas, situacion que todavia
se prolongo por muchos aios.

Antonio Lopez de Santa Anna fue el autor
de la rehabilitacion de la Academia; cuando
el establecimiento llevaba como treinta anos
padeciendo miserias, siempre de mal en
peor, dicté un decreto el 2 de octubre de
1843; en el cual asigno las rentas de la
{oteria a la Academia de San Carlos". {19}
“La loteria tomé el nombre de Loteria de la
Academia de San Carlos {1843-1861), que
durante dieciocho afios funcionaron juntas,
teniendo su propia administracion comple-
tamente separada®. (20) “En esa forma sin
confundir los asuntos académicos con los
contables, la Academia de San Carlos tuvo
su propio fondo que le proporciond una hol-
gura econoémica que no habia tenido y que
no volveria a tener”. {21}

“Pertenecer a la academia, significaba ser
un sujeto reconocido en la sociedad por su
cultura y amor a las artes... Las exposiciones
anuales eran todo un evento social esperado
con jubilo por ‘lo mejor’ de la sociedad de la
época, personas consideradas de ‘buen

V] Inquisicion: tnbunal que castiga las deltos cometidos conira Ja fe
catolica



gusto’, las cuales podian asistir los dias en
que solo abrian las galerias para ellos, evi-
tando asi el roce con personas de otras cla-
ses sociales. La produccién plastica, sirvié
para testimoniar la influencia del grupo con-
servador al plasmar en las obras sus minas,
haciendas, propiedades que indicaban el
amplio rango de su poderio econdmico y la
representacion de sus personas como un
simbolo inequivoco de prestigio social ...
tener su propio retrato al oleo fue un simbolo
de prestigio”. {22}

“En et aho de 1844 no sdlo le bastaban a
la Academia sus fondos, sino que daba al
gobierno tres mil pesos mensuales como
sobrantes de la Loteria”. (23)

“La caida del poder de Santa Anna a fina-
les de 1844, no afectaria en lo mas minimo al
proyecto Academia-Loteria”. {24)

“La administracion de la Loteria fue tan
acertada, que se pudieron pagar las rentas
vencidas, asi como adquirir el edificio, en
setenta y seis mil pesos, incluyendo las dos
casas contiguas... En 1854 y 1855 se trabajo
durante varios meses en las reparaciones del
edificio, en 1856 Javier Cavallari, se hizo
cargo de las obras terminando {a fachada.
(25)

..En mayo de 1861 se modific6 la organi-
zacién del establecimiento disolviendo la
Junta Suprema de Gobierno. La Institucion
recibié la noticia de que la Loteria de San
Carlos quedaba suprimida y que en adelante
la Academia dependeria exclusivamente del
subsidio estatal, suministrado a través del
Ministerio de Instruccion Pablica y Cultos.

Al llegar al poder Maximiliano nue-
vamente cambic el nombre de la Institucién,
a partir de 1863 se le llamé Academia

Imperial de Bellas Artes, la cual mal que bien
se sostuvo durante esos anos”. (26}
*...Maximiliano hizo grandes elogios y ofreci-
mientos que quedaron a nivel personal, tal
vez no los concretd por falta de tiempo o
simplemente no quiso hacerlo, sin embargo
los artistas a los que hizo sus encargos eran
de la Academia”. {27) “

...Al hundirse el Imperio la Academia recu-
pero su antiguo nombre de Academia
Nacional, pero sdlo por unos meses, porque
la ley expedida por Judrez el 2 de diciembre
de 1867 la transformé en Escuela Nacional
de Bellas Artes”. {(28)

“Durante las tres Gltimas décadas del
siglo pasado, San Carlos atraveso por otra
mala etapa. Porfirio Diaz lejos de estimular a
los artistas que se formaban en la Academia,
contrataba, para casi todas las obras del
Estado, a franceses e italianos”, (29)

“..En 1909 ocupd la direccién en forma

- interina el arquitecto Carlos Lazo, quien

adquirié en Europa algunos vaciados que
ahora se encuentran en el patio del edificio,
como la Victoria de Samotracia, fragmentos
del Partenon, detalles de los templos de
Erectes y Vesta, el Moises y los grupos escul-
toricos de Lorenzo y Julian de Medicis de
Miguel Angel.

...Et 26 de mayo de 1910 fue incorporada
la Academia a la Universidad Nacional.

...En 1810 el gobierno de ltalia obsequio a
México una copia en bronce del San Jorge
de Donatello, que en 1913 al concluir las
obras de remodelacion de la Academia, se
coloco en la fachada al lado norte en un
nicho que se adaptoé suprimiendo una venta-
na.

..En 1912 la Secretaria de Instruccion
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Publica concedio un contrato para que se
hiciera una cipula de armazén de hierro para
cubrir el patio y asi proteger las obras de la
lluvia y la intemperie. Dicha cupula se trajo
de Bélgica y se realizé entre marzo y julio de
1913". (30}

“...En la ley de presupuestos de 1912-1913
se volvié a Ilamar a la Instituciéon Academia
Nacional de Bellas Artes recuperando asi su
antiguo y nobilisimo nombre”. {31}

“...En 1929 la Institucién quedo6 dividida
en Escuela Nacional de Arquitectura y
Escuela Central de Artes Plisticas, ésta en
1933 recibio su actual nombre de Escuela
Nacional de Artes Plasticas. Ambas institu-
ciones continuaron compartiendo el edificio,
pero con estructuras administrativas distin-
tas.

En 1939 se reorganizaron las carreras de
maestro en artes plasticas y los cursos noc-
turnos de carteles y letras destinados a obre-
ros que implantc Diego Rivera,

En 1953 la Escuela Nacional de Arquitec-
tura mudd su sede a su nuevo local en
Ciudad Universitaria, lo que permitid a la
ENAP ocupar més holgadamente todo el
local.

...De 1954 a 1958 se llevo a cabo un plan
de estudios en el que se admitian a nifos de
primaria y en el cual abundaban materias
correspondientes a la secundaria.

...En 1959 se implantaron las carreras pro-
fesionales de pintor, escultor, grabador y
dibujante publicitario, asi como los cursos de
artes aplicadas.

...Durante 1966 a 1970 se implantaron las
licenciaturas de pintura, escultura, grabado y
dibujo publicitario, se suprimieron las artes
aplicadas, Esta reforma tuvo un efecto nega-

tivo, porque se despobld practicamente la
escuela,

... En 1971 entrd en vigor, el plan de estu-
dios para la licenciatura de artes visuales, en
sustitucion de las de pintura, escultura y gra-
bado; incluidas éstas dentro de la nueva
carrera, la poblacién estudiantil empezé a
crecer.

...En 1973, se cambid considerablemente
el contenido de la licenciatura en dibujo
publicitario por el de li > en comunica-
cion grafica, y posteriormente se cre6 la
carrera de diseno grafico que venia a susti-
tuir a dibujo publicitario que en 1969 habia
salido del local de Academia 22 por insufi-
ciencia fisica del inmueble al edificio de
Ciencias Quimicas en Tacuba.

..A fines de 1979 la escuela trasladdé sus
instalaciones al local de Xochimilco, donde
se imparte el nivel de licenciatura de las tres
carreras... En e! edificio de la Academia se
aloja la Divisién de Estudios de Posgrado,
donde se imparten las maestrias de artes
visuales (con terminales en pintura, escultura
y grabado), arte urbano, diseno grafico y
comunicacién grafica, y los cursos de educa-

cidn continua.

..En 1991 por disposicion de la Univer-
sidad Nacional, la Escuela Nacional de Artes
Plasticas vuelve a compartir algunas areas
del edificio de la Academia con la Facultad
de Arquitectura; con el fin de convertir el edi-
ficio en un centro cultural, donde ademas
albergara una sintesis historica de la
Academia. Para ello se ha emprendido la res-
tauracion general del edificio. Con este pro-
yecto se espera reunir en su antigua sede
expresiones importantes de cada una de las
instituciones”. {32)
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CAPITULO 3
ELEMENTOS PARA EL DISENO



ELEMENTOS DE DISENO

““ k-os elementos de diseno, estan agrupa-
dos en cuatro grupos llamados: conceptua-
les, visuales, de relacion, y practicos. Todos
estan muy relacionados entre si y no pueden
ser separados fécilmente, reunidos determi-
nan el contenido de un disefo; si se les sepa-
ra pueden parecer muy abstractos”.
Elementos conceptuales. “Estos en
realidad no son visibles, de hecho no existen
sino que parecen estar presentes. Por ejem-
plo, creemos que hay un punto en el angulo
de cierta forma, que hay una linea en el con-
torno de un objeto, que hay planos que
envuelven un volumen y que un volumen
ocupa un espacio. Estos puntos, lineas, pla-
nos y volimenes no estan realmente presen-
tes alli; si lo estan ya no son conceptuales,
porque adquieren una forma. (33) Los puntos
determinan una linea, las lineas un plano, los
planos un volumen. a} Punto, es la unidad
mas simple; b) Linea, puede definirse como
la historia del movimiento de un punto; {34)
¢} Plano, el recorrido de una linea en movi-
miento en una direccién distinta a la suya
intrinseca se convierte en un plano, este
tiene largo y ancho pero no grosor; d)
Volumen, es el recorrido de un plano en
movimiento con una direccién distinta a la
suya intrinseca, es una forma bidimensional
en la cual el volumen es ilusorio”.
Elementos visuales. “Cuando los ele-
mentos conceptuales se hacen visibles tie-

nen forma, medida, color y textura, Los ele-
mentos visuales forman la parte mas promi-
nente del diseio, porque es lo que realmente
vemos: a} Forma, es todo lo que pueda ser
visto {(cuadrado, circulo, tridngulo, etc.); b)
Medida, todas las formas tienen un tamano
que puede ser relativo si se describe en tér-
minos de grande y pequeno, una forma gran-
de sugiere que estd proxima, mientras que
una pequena esta lejos; (35) c) Color, (ver
articulo del color paginas 48 a 65);
d)" Textura, la mayor parte de nuestra expe-
triencia textural es 6ptica, no tactil; la textura
no solo se falsea de un modo convincente...
sino que mucho de lo que vemos pintado, o
fotografiado, nos presenta una textura que
no esta realmente alli, las texturas gruesas
parecen estar mas cerca que las delgadas”.
{36} Ademas de estos cuatro elementos
visuales (forma, medida, color y textura),
Dondis agrega otros mas: contorno, dimen-
sién y movimiento... e} “Contorno, la linea
describe un contorno. Existen tres tipos bési-
cos de contornas, el cuadrado, el circulo y el
triangulo equildtero (tres angulos iguales).
Cada uno tiene rasgos caracteristicos uni-
cos... A partir de estos contornos bdésicos, se
pueden crear una variedad inacabable de for-
mas; (37) ) Dil ion, su repr ion se
realiza en formatos bidimensionales, depen-
diendo de la ilusion, esta se refuerza con la

perspectiva, la cual se intensifica mediante la
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técnica del ‘claroscuro’ y los puntos de fuga;
g} Movimiento, la sugestién de movimiento
en formas visuales estéticas es dificil de con-
sequir sin distorsionar la realidad, pero esta
implicita en todo lo que vemos, la cual se
proyecta en la informacidn visual estédtica de
manera psicologica y cinestética. En las for-
mas estaticas de las artes visuales y el film
existe un ‘'mundo paralizado’ en el que el
movimiento auténtico no existe en el medio
sino en et ojo del observador en el que se da
el fenomeno fisiolégico de la ‘persistencia de
la vision'. El film es en realidad una sarta de
imagenes inmdviles que se diferencian poco
unas de otras, cuando e! observador las con-
templa en intervalos de tiempo apropiados,
se mezclan en la vision de manera que el
movimiento parece real”. (38}

Elementos de relacién. “Este grupo es
el que determina la ubicacion de una forma
en un diseo. Algunos pueden ser percibi-

dos, como la direccion y la posicién; otros-

pueden ser sentidaos, como el espacio y la
gravedad. a} Direccion, depende de la rela-
¢idén que tiene la forma con el observador, es
decir, limitada por la referencia horizontal-
vertical; b} Posicion, en una forma ésta es

juzgada por su relacién respecto al cuadrado
o estructura, es decir, su ubicacién en el
espacio {arriba, abajo, en medio, etc.); ¢)
Espacio, todas las formas 1o tienen y puede
ser ocupado o vacio, liso, o ilusorio para
sugerir profundidad; el espacio ocupado de
una forma, se representa con e! color negro
'positivo’ y al espacio vacio con el blanco
‘negativo’; d} Gravedad, esta no es visual
sino psicologica, estd presente al percibir
una forma estable, inestable, pesada o livia-
na”.

Elementos préacticos. “Son los que
determinan el alcance del disefio: a)
Representacion, puede ser realista, estilizada
o semiabstracta; b} Significado, se presenta,
en todo disefio que tiene un mensaje; c)
Funcion, esta presente cuando un disefio
tiene un propésito. {39}

Los elementos de diseno constituyen la
sustancia basica del lenguaje visual. Un dise-
fiador puede trabajar sin un conocimiento
conciente de ellos, porque su gusto personal
y su sensibilidad a las relaciones visuales
son mucho mas importantes, pero una proli-
ja comprension de eflos habra de aumentar
en forma definida su capacidad para la orga-
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LA FORMA

**&Suando los elementos conceptuales se
convierten en visuales, adquieren una forma.
E! punto, la linea y el plano por pequefos
que sean deben tener una figura, un tamario,
un color y una textura si querernos gue sean
vistos; en el disefio bidimensional el volu-
men es imaginario. Los puntos, lineas y pla-
nos visibles son formas, aunque en la
practica al punto vy la linea se les llame unica-
mente punto o linea.

Los puntos dispuestos en una hilera pue-
den dar la sensacidon de una linea, pero en
este caso la linea es conceptual y no visual,
porque son una serie de puntos.

En el disedio bidimensional, las formas
lisas que no sean reconocidas como puntos
o lineas son planos. Una forma plana esta
limitada por lineas conceptuales que consti-
tuyen los bordes de la forma... A esta se le ve
como ocupante de un espacio, pero también
puede ser vista como un espacio blanco,
rodeada de un espacio ocupado. Cuando es
acupante de un espacio se llama forma posi-
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tiva, cuando se percibe como un espacio
blanco rodeado por un espacio ocupado se le
llama forma negativa. En el disefio en blanco
y negro, consideramos al negro como forma
ocupada y al blanco como vacio... La forma
sea positiva o negativa, es mencionada
comunmente como la ‘figura’ que esta sobre
un fondo. Aqui e! ‘fondo’ designa a 1a zona
cercana a la forma o ‘figura®. {40)

“E} aumento en el tamano de una forma
sugiere que se esta aproximando, mientras
que la disminucion que se aleja*. (41)

"La forma es un término facilmente con-
fundido con la figura. Una forma tri-dimen-
sional puede tener multiples figuras
bi-dimensionales cuando se le ve sobre una
superficie lisa. Esto quiere decir, que la figura
es solo un aspecto de la forma. Cuando la
forma es rotada en el espacio cada paso de
13 rotacion revela una figura diferente.

La forraa es la apariencia visual total de
un disefio, aunque la figura sea su principal
factor de identificacion”, (42)
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CAPITULO 4
CONCEPTOS GENERALES DE SEMIOTICA
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EL SIGNO LINGDISTICO

**E| signo es un estimulo —es decir, una
sustancia sensible —cuya imagen mental
estd asociada en nuestro espiritu a 1a imagen
de otro estimulo que este signo tiene por
funcién evocar con el objeto de establecer
una comunicacion”. {43} Es decir, un signo
es una cosa que esta en fugar de otra.

Segun Ferdinand Sausure, es caracteristi-
ca de las cosas tener nombre, aunque ellos
existen con o sin el. El nombre y la cosa son
diferentes entre si, lo Unico que se realiza al
nombrarlos es establecer una relacion entre
ellos.

Sausure utiliza el nombre signo lingiiistico
en lugar de palabra o nombre. Ef signo lin-
glilstico estd compuesto por dos elementos
llamados significante o imagen acustica
{palabra) y significado o imagen conceptual.

El significante es la parte no visible pero
si audible y es el elemento que sirve para
nombrar. El significado es el contenido, la
idea que nos despierta en la mente, el esti-
mulo de escuchar el significante. E! significa-
do no se puede ver ni oir, porque se
encuentra en la mente.

La palabra avién y aeroplano son dos sig-
nificantes con el mismo significada: avion.

El significante no puede existir sin el signi-
ficado, es decir, que no se puede nombrar
una cosa sin que en |a mente nos imagine-
mos la cosa nombrada.

El referente {cosa, realidad} queda exclui-

do dentro del signo lingiiistico.

El significado o imagen conceptual esta
compuesto por dos rasgos: distintivos y
secundarios. Los rasgos distintivos son la
definicion particular de ta imagen, por ejem-
plo, el avion “objeto volador que sirve para
transportarnos”. E} rasgo secundario no
tiene una definicion particular de la cosa, es
una definicion comuan por ejemplo, el mismo
avion “objeto grande de metal plateado”. De
estas dos definiciones, la primera correspon-
de al concepto avién y ta segunda a nada en
particular sino a rasgos secundarios que pue-
den darse a la realidad avion o a otra cosa.

El significado esta constituido por un con-
junto de rasgos distintivos, con {os que se
generalizan y se convierten en algo unitario,
una serie de referentes diversos entre si.

El signo es arbitrario, es decis, que entre el
significante y el significado no existe mas
relacién que la que por convencidn social se
ha establecido, pudiendo haber varios signi-
ficantes para un mismo significado, por
ejemplo, casa en espanol, house €n inglés,
maison en francés y uechi en japonés, etc.
Esto quiere decir, que entre el significante y
el significado no existe una relacion natural,
sino por convencion social. Si cada significa-
do tuviera un significante especifico, habla-
riamos solamente una lengua.

Aunque no se excluye que el significante
pueda guardar alguna relacion motivada con
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el significado. Ni siquiera con las anoma-
topeyas se da una relacién natural, estas son
palabras que tratan de imitar el sonido que
produce algo, por ejemplo, el quiquiriquf del
gallo, en otros paises lo oyen distinto, los
francesss coquerico y los ingleses coc-a-
doodle-do.

Se debe respetar la convencion social,
pero como la lengua no es hermética, el
hablante puede aplicar motivaciones particu-
lares que crea encontrar entre los elementos
que componen el signo (significante y signifi-
cado), a manera de ejemplo serian las pala-
bras girasol y chuparosa, en ambos casos se
dice que esos signos astan motivados por-
que se crearon bajo ciertos principios defini-
torios de las cosas que nombran,

Los principios de seleccion con los que
estan formados esos significantes radican en
la existencia de otros signos que no estan
motivados (rosa, girar, sol, chupa), sin
embargo dichos significantes motivados y no
motivados guardan una relacién respaecto a
sus significados: fa que 1a comunidad de
manera arbitraria ha establecido entre ellos.

A manera de resumen cabe serialar que lo
arbitrario {convencién social) es una caracte-
ristica esencial e inherente al signo mientras

que lo motivado (definicion} es una caracte-
ristica accesoria y secundaria al signo, es
decir, todas las palabras de una lengua fue-
ron creadas arbitrariamente uniendo por
convencion social, un significante a un signi-
ficado; y sblo cierto nimero de palabras han
sido creadas bajo algun tipo de motivacion.
{44)

“Varias terminologias —sobre todo de ori-
gen anglosajon— distinguen a los signos
motivados o arbitrarios con los nombres de
iconos {imagenes) o de simbolos, y se habla
entonces de simbolas matemiéticas y de 16gi-
ca simbdlica. Sin embargo, esta prictica
tiene el grave inconveniente de introducir
una confusién en el uso de la palabra simbo-
lo. En efecto, tradicionalmente, un simbolo
‘representa una cosa en virtud de una corres-
pondencia analdgica’ {Lalande). Por io tanto,
es de naturaleza iconografica”. (45)

Habtar del signo es muy importante por-
que constituye el lenguaje convencional
inventado por el hombre para transmitir
mensajes, almacenar conocimientos, cons-
truir ideas, proyectos, es dacir, comunicarse.

Un signo existe siempre que un grupo
humano decide usar una cosa como vehiculo
de alguna otra.




EL CODIGO

“¥ K= | cédigo es una convencién que
estructura la relacidn entre significado y sig-
nificante, dandoles un sentido. {Por otro lado
son estos cadigos los que proporcionan las
reglas que permiten generar signos).

En los cédigos se presentan dos tipos fun-
damentales: los denotativos y los connotati-
vos. Por denotacion se entiende 'la referencia
inmediata que el cédigo asigna a un término
en una cultura determinada’, mientras gue la
connotacidn ‘es la suma de todas las unida-
des culturales que el significante puede evo-
car institucionatmente en fa mente del

destinatario’. Es gracias a la caracteristica
connotativa, que un solo significante trans-
mite contenidos diferentes {relacionados
entre si).

Para ilustrar lo anterior tomemos como
ejemplo un automovil: puesto que los obje-
tos son signos de su propia funcién, un auto-
mévil denataria, por ejemplo transporte. Las
connotaciones dependerian del modelo de
automovil en particular que se trate, asi un
Ferrari probablemente connotara velocidad,
mientras que la posible connotacion de un
Rolls Royce seria elegancia®. (46}



TIPOGRAFIA

CSonjunto de caracteres alfabéticos pertene-
cientes a cddigos lagicos {paralingiiisticos),
que relevan o sustituyen al lenguaje articula-
do cuando este se tiene que escribir. Su
forma representa las formas bdsicas del abe-
cedario establecido culturalmente y su utili-
2acidn se rige mediante la gramética.
MARCA

€Xigno que representa a cualquier compania
de negocios que siendo registrado, se repro-
duce en todos los medios, vehiculos y bienes
materiales que son propiedad de la empresa,
y que difunden su produccién o actividad,

La identidad grafica aplicada a las activida-
des productoras, nacié con la marca. Senal
material de origen y calidad; distintivo para
el reconocimiento de fos productos y de
quienes los fabrican. El marcaje o la accién
de marcar, y su resultado es el principio
mismo de la identidad grafica. (47)
HERALDICA
“"&Re refiere en particular a la composicién
simétrica bilateral ——simetria— asi lamada
que distingue a las expresiones del arte anti-
guo de Sumeria, Asiria, Persia, Babilonia y
otros pueblos de la Mesopotamia asiética
occidental y de Egipto.

Tiene carédcter simbdlico y alude en gene-
ral a los origenes de pueblos razas, clanes o
grupos representados por sus caracteristicas
mds sobresalientes, sus propdsitos o aspira-
cion mas cara. Se enraiza en Jos mitos que la

acompainan el nacimiento de todo grupo
étnico, social, religioso, politico, militar, etc.

El principio de shmetria bitateral que rige
la composicién herdldica suele exceder la
fidelidad al modelo natural, duplicando gene-
ralmente partes del motivo, que resultan asi
creaciones tipicas de este arte: figuras bicefa-
las con cuatro extremidades superiores o
inferiores o bien repeticiones enfrentadas
simétricamente del mismo motivo, sin otro
prapdsito que mantener la distribucién enun-
ciada®. (48)

La Academia de San Carlos desde su fun-
dacidn, supo de la importancia que implica
tener unos signos de identidad. En esos tiem-
pos eran escudos herdldicos.

INSTITUCION

M\orberto Chavez dice: “el uso mas corrien-
te tiende a definir la palabra institucién, por
exclusion de las funciones de lucro y, por lo
tanto tado a los org no-empre-
sariales. Asi, suelen ser consideradas ‘institu-
ciones’ todas las entidades publicas o
privadas que administran o gestionan activi-
dades sin fines de lucro directo.

..Una segunda acepci6n, asumida por el
lenguaje coloquial como un uso puramente
metafdrico, es aquella que asigna el cardcter
de institucién a todo hecho que adquiera sig-
nificatividad social, trascendiendo a sus pro-
pias caracteristicas internas, de un modo
relativamente estable. Asi, a ciertos fenéme-




nos sociales, a ciertas empresas privadas e
incluso a ciertos individuos, pueden atribuir-
seles el rango de ‘verdaderas instituciones'.

Proxima a ese uso coloquial se haya la
acepcidn tedricamente mds profunda, aque-
Ha que define como ‘institucién’ a toda reali-
dad social que constituya una norma, una
convencién o un mecanismo regular, estable
de! funcionamiento social, trascendente a la
voluntad e interpretacion de sus usuarios
concretos; por ejemplo, el propio lenguaje”.
{49)
IDENTIDAD
“* K= timolégicamente procede del latin
‘identitas, atis’, de idem, lo mismo, Decir
pues, que ‘cada cosa es lo que es’, 0 'yo soy
yo', no son sino tautologias(V) ...\dentidad
equivale a autenticidad y verdad.

identico significa idéntico a si mismo. Es
pues la cosa y su forma. La cosa misma pre-
sentandose a si misma en ella misma y por si

misma. ldentidad: ente + entidad = s{ mismo -

{idéntico). Debido a ello identificamos asi
visualmente, cada elemento del entorno a
partir de su forma, tamaio, color, posicion,
movimiento, brillantez, textura, etc., confor-
me a la teoria estructural de la configuracién
o gestalt.

...La autenticidad no es sélo la de las cosas
y seres 'naturales’, es decir, los organismos
bioldgicas; la identidad es también la de las
organizaciones sociales: un grupo étnico,
nacional, ideolégico, cultural o mercantil;
cada uno de elios serd reconocible por un
conjunto de signos perceptibles que le son
propios y caracteristicos: sus signos de iden-
tidad”. {50}
IMAGEN
5 egun su etimologia procede del latin

‘imagos-inis’, que significa, figura represen-
tacién, semejanza y apariencia de una cosa.

Su funcién es por definicion , producir un
efecto de realidad, un efecto ilusorio. La ima-
gen es lo verosimil por excelencia y, por lo
tanto, crea en el que la experimente un esta-
do de certidumbre, es decir, la conviccion de
‘Io que se piensa de la realidad’ es lo real y
no una representacion ‘artificial’ de la reali-
dad.

...Esta forma de representacién es desa-
rrollada por su audiencia, por los rece.p\ures
de los mensajes... Desde la gréfica hasta la
indumentaria del personal; de la arquitectu-
ra, y el ambiente interior hasta las relaciones
humanas y estilos de comunicacién verbal,
etc., son portavoces de 1a identidad del orga-
nismo, es decir, ‘canales de imagen”. (51}

De acuerdo con Norberte Chévez:
*ldentidad e imagen son dos elementos
homogéneos: se trata de dos formas de con-
ciencia acerca de la institucidn. La primera
denomina a la autorepresentacion de la insti-
tucidn y la segunda a las formas de represen-
taciones de la institucién desarrolladas por
su audiencia, por los receptores de sus men-
sajes identificadores. Ambos conceptos refie-
ren a un fendmeno de opinion: uno interno,
otro externo o publico. Identidad e imagen
son los dos polos del trabajo identificatorio.

La ENAP, es un organismo dedicado a la
ensefanza antistico-pldstica y a través del
tiempo ha adquirido un prestigio y tradicién
que la convierten en una verdadera institu-
cién cultural, que requiere de una identidad
grafica propia.

V) Tautologia: repeticion inutit de un mismyp pensamiento en distintos
1éeminos.
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CAPITULO 5
LA IDENTIDAD GRAFICA
(SIMBOLO, LOGOTIPO Y COLOR)



EL SiMBOLO

““KE| simbolo es un elemento material que
estd en el lugar de otra cosa ausente con la
que no existe relacion casual y a la que
representa por convencion.

En efecto, esto son los simbolos icénicos,
pero también las palabras. ‘La palabra no es
la cosa’ o ‘la palabra ‘perro’ no muerde’, son
expresiones clasicas de lingilisticas y seman-
ticos, que evidencian las condiciones de
substitucion y de convencionalidad, caracte-
risticas de!l elemento simbdlico. Por supuesto
que la ‘imagen’ del perro tampoco muerde,
pero la imagen se psrece al perro (hay rela-

cion casual y por eso no es un simbolo} y la

palabra no®.

De acuerdo con Shaff, los simbolos son
signas sustitutivos en el sentido de que su
funcién es sustituir a algo, especificamente
nociones abstractas. Si bien un simbolo es
un signo, no todos los signos son simbolos.

“Por supuesto que se trata de representar
cosas que no son directa ni fisicamente per-
ceptibles. Ni 1o son por medio de analogias,
puesto que las cosas y los objetos materiales
se representan a través de sus imagenes, y
las cosas complejas y abstractas se represen-
tan a través de sus simbolos.

Generalmente estas cosas complejas o
abstractas son conceptos, ideas, institucio-
nes: la paz, la libertad, el amor, la muerte, la
ley no pueden ser fotografiados, sino simbo-

lizados. He aqui el simbolo.

Las organizaciones comerciales, cultu-
rales, e institucionales, etc., tienen ta necesi-
dad l6gica de representar su totalidad y
también cada una de sus partes significativas
en sus multiples y variadas manifestaciones,
por medio de un sistema visual de identidad,
esto es, por medio de simbolos.

Lo que no pertenece a la realidad material
{atributos psicolégicos), lo que no puede ser
representado global ni directamente (institu-
cion), ha de ser evocado por medio de sim-
balos (icdnicos, linglisticos y cromaticos)”.
{52}

..Los esquemas tipolégicos fundamenta-
les de la geometria: el circulo, tridngulo, cruz
y cuadrado permanecen a lo largo de los
tiempos subyacentes a los grandes simbo-
los”. (53}

El simbolo es un elemento muy importan-
te en cualquier imagen grafica, porque supo-
ne una simplicidad Gltima, y la reduccion del
detalle visual al minimo posible, el cual para
ser efectivo debe ademas de verse, recono-
cerse, recordarse y reproducirse, por lo tanto
supone una ausencia de informacién detalla-
da (ilustracién)} porque cuanto mas represen-
tativo sea un elemento visual, mas especifica
es su referencia simbdlica, se convierte mds
abarcadora.



EL LOGOTIPO

**SSeqln su etimologia procede del griego
logos que significa 'palabra’, ‘discurso’, y
tupos, que significa golpe formado por una
‘impronta’{¥l) como la que hace un marcador
de ganado.

...Es la razon social de la empresa o institu-
cién que es representada con signos paralin-
gliisticos {tipos aifabéticos), disefrados o
conformados de tal manera, que unifican y
complementan fa imagen visual de la empresa
o producto... En si el logotipo es la grafia parti-
cufar que toma la escritura del nombre de
marca.

..La palabra ’logotipada’, es la que esta for-
mada por letras unidas entre si, entrelazadas
formando una unidad signica que se diferencia
de {os tipos simples, moviles, porque constitu-
ye en si misma un todo gestéltico () y no una
sucesion de letras corrientes.

£l logotipo es, pues de naturaleza linguistica
y escritural, Es un signo de designacion, ya que
por medio de él la institucién se designa a si

Vit impronta: estampacidn de un selio o medalla en yeso,
lacre, papel, etc.

{Vii) Gestalt: La psicologia de I3 gestait fue un producto ale-
mdn; se han sugerido como equivalentes de ia palabra alema-

misma y es designada por su publico... El logo-
tipo denota a la empresa. Es una informacion
escrita y, en su vocacion grafica, gestéltica,
denotativa, deviene de mas en mds un disefio
grafico, una forma fuertemente caracterizada,
con {o cual pasa de la legibilidad a la visuali-
dad... La funcionalidad comunicacional mues-
tra que un logotipo muy visual y relativamente
notario ya no es mas leido, sino sencillamente
visto y memorizado.

Por este proceso que va progresivamente
de {a escritura a la figuracion, el logotipo
adquiere un valor ‘icénico’ con lo cual participa
de la connotacion grafica y de la cualidad pro-
pia del simbolo. Se dé aqui al término simbolo
el sentido de ‘convencion icGnica’—y no el de
convencidn verbal, propio de la lingiiistica—,
es decir, el sentido de signo convencional pura-
mente gréfico (no caligréfico, no tipografico, no
fotografico, etc.), que puede poseer diferentes
grados de iconicidad en relacion a un modo
real o imaginario”. (54)
musve de un lugar a otro, cuando en realidad sucede que en
un lugar se ha apagado y en el otro se ha encendido inmedia-
tamente. Esta ilusion dptica es la baso del movimiento aparen.

te. Los componentes eran dos luces distintas que so
ian y pero ol todo resultanto daba uno

na: forma, patrdn estructura, ig y
integrada, pero ninguna ha sido tan aceptable como Is palabirs
alemana misma. Max Wertheimer es considerado e fundador
y Wolifgang Kohier y Kurt Koffka los principales exponentes.
Werthaimer sostenia que nuestros pensamientos son par-
it i ivas totales y no jt i de
imégenes: el todo” es més Importante que sus “par
tes™: o] “todo” es mds que Ia suma de sus “partes”. £s
bien conocido ol hecho de que nos parerca que una luz se

impresién de movimiento. Estas gestalten (plural de gestalt),
son dg muchas clases y se encuentran tanto en of aspocto fisi-
co como en el psicoldgico.

El énfasis que los psicdlogas de la gestalt ponen de manifiesto
en los todos unificados no significa qua no reconozcan nunca
of estado de separacidn. Una gestalt puede ser considerads,
por supuesto, como un todo segregado. (55 y56}
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LA IDENTIDAD GRAFICA (SIMBOLO LOGOTIPO Y COLOR)
Y SU IMPORTANCIA

“*L.as identidades graficas, son aigo mas
que simples palabras e imagenes: identifican
un producto, empresa o servicio; lo diferen-
cian de otros, comunican informacién acerca
del origen, valor y calidad. Son una disciplina
compleja y completa, en la que intervienen
de manera decisiva la investigacion y las téc-
nicas de mercado, por ello pasan a constituir
propiedades legales importantes, De ello se
desprende que una identidad debe ser dife-
rente a las demas. De hecho su funcién sera
distinguir, identificar, memorizar, asociar”.
(57)

“...La importancia que tiene la identidad
es su capacidad asociativa, Esta se produce
por analogia, es decir, por la semejanza per-
ceptiva entre 1a imagen y lo que ésta repre-
senta, puesto que /a mente asocia lo que se
parece y lo que aparece constantemente
junto: nocién de contigtiidad... La asociacion
entre 1a identidad y lo que representa se con-
sigue ‘artificiaimente’: de modo convencio-
nal... En ello no hay equivalencia mas o
menos directa ni indirecta. Hay pues una
asociacion forzada, impuesta o convenida:
son signos convencionalizados,

..La identidad no es una serie de elemen-
tos separados sino, una totalidad integrada
{gestalt), un conjunto de elementos graficos
y cromaticos que serdn portavoces de una
identidad institucional con caracteristicas
individuales que lo distinguiran”. {58)

“...A veces es tentador un estilo de disefo
muy espectacular por el momento, pero que
puede quedar muy anticuado rapidamente.
Aunque es indudable que el estilo debe
actualizarse constantemente... Las identida-
des tienen potencialmente una vida muy
farga, siempre y cuando se les mantenga en
buen estado de conservacion, es decir, se les
proteja contra caidas de calidad, contra imi-
taciones, o caer en desuso”. (59)

"El signo es una 'unidad minima de senti-
do’. Hay una economia del menor numero
posible de elementos gréficos que lo compo-
nen (grafemas) del menor esfuerzo exigido al
receptor (perceptibilidad). En consecuencia,
hay un mayor rendimienta comunicacional,
que estd fundado en la mayor expresividad
formal, cualidad estética y capacidad de
retencion memoristica. Este razonamiento
conduce a concentrar, en una Gestait el signo
como continente y el simbolo como conteni-
do: 'El signo-simbdglico’, como una forma sin-
tética. En esta fusidn del simbolo en una
forma signica es la clave de un sistema de
identidad eficaz porque si el simboloc es una
figura de gran fuerza psicoldgica, el signo es
una forma de gran fuerza visual, es decir, una
forma concentrada y perfectamente definida,
que la vision extrae sin ambigiiedad e instan-
taneamente un conjunto de estimulos.

...Desde el punto de vista formal, los sig-
nos de identidad tienen una capacidad inme-
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diata distintiva, que se resume en una fun-
cién de pregnancia (VW) y una funcion
memoristica. El que estas se realicen de
manera optima depende de la estrategia de
visualizacién que supone en primer lugar la
exigencia de simplicidad: formas ‘buenas’,
reduccidn de la complejidad, supresién de lo
superfluo y de la redundancia. La cualidad
formal supone en segundo lugar, la idea de
pregnancia: formas breves y compactas, que
es en cierto modo la definicion del signo gra-
fico".

*Cuando los signos de identidad incorpo-
ran a las formas los recurses de! color, éste
acentua aspectos diversos del mensaje: el
efecto de realidad por una combinacidn cro-

VHl) Pregnancia: (impacto recuerdo), es la medida de 1a fuer-
28 con que una forma se impone en ef espiritu del receptor.
61

Pregnancia: Ley de Ia psicologia de la forma, se dice que o
percibida es pregnante cuando lucgo de una descripcion ver-
bal corriente puede ser reconocido. La descripeidn de un obje-
to puede nacerse refiriéndofa a sus cuulcnsnus

o bien a algun otro

Cuundo Is descripcion es simple el grado de p i2 es

matica analégica, realista.o figurativa; el
valor emblemadtico de los prototipos, codigos
y culturemas ya bien implantados; a fuerza
simbdlica, por medio de la cual el signo
transmite valores psicoldgicos; la cualidad
signica, que convierte al simbolo en una
senal potencialmente pregnante. Aqui apare-
cen claramente las dos funciones cromaticas
en el disefio de la identidad: visibilidad y psi-
cologia de los colores, es decir, la utilizacién
de! color come signo y como simbolo, {60}

La ENAP formadora de los profesionales
plasticos mas importantes de los udltimos dos
siglos, requiere de un conjunto de elementos
graficos y cromaticos que serén su identidad
grafica institucional.

circulo, a, figura prototipo es pregnante en mayor grado de ¢
dado su poco numero de caracteristicas estructurales, la figu-
ra ¢ serd mis o menos pregnanie segun vaamos un 0jo, una
almendra o una lente bicdncava o no podamos asocioria con
nada, en esto caso seria imagen no pregnante dada su ambi-
guedad, en combio la figura b se la puede sehalar no por ser
pregnante sino por el prototipa 8 que estd ligada, Hesselgren
de! que fueron estos conceptos dice: *Si no se presanta nin-

elevado. En consecuencia, la simplicidad de una figura dater-
minaré su grado de pregnancia. Las figuras prototipo, circuio,
cuadrado, tridngulo equilitero por poseer el mayor grado de
simplicidad ofrecon of mayor grado de pregnancia, es decit,
de posibilidad de fijacién de la conciencia. Esto seria la culmi-
nacién de 1 ley de simplicidad =n el campo perceptivo, tanio
como ef principio de parsimania. Cumpla esta foy en clcampo
fisico. En los de ta las

tienden a ser pregnantes o a desviarse de ella de manera mar-
cada. La tendencia a lo simplicidad nos conduce a la simplici-
dad del precepto por nivelacion o diserminacion cuando las
liguras son ambiguas, se percibe of pratolipe pregnante o una
forma qua por asociacién es pregnanie o no, por éjemplo un

puna 3 porque existié desde sl principio
parcapcién pregnante’ Una imagen serd pregnante cuando!
10} es facil su enuciacidn estructural o figurativa; 20) es inme-
diato su reconocimiento Iu(.-ga de una descripcion verbal; 3o)
si se de i una iacion del estimuio
protolipo; 40) si en la imagen sucesiva no se presenta desvia-
cidn.

ta ley do pregnancia no rige solo para las farmas simples,
sino que se fa encuentra (ambidn como unidad (simplicidad
méxima de la buena articulacién), uniformidad, buena conti-
Avacin y cierre.

La pregnancia también se da en cl color, los cojores ambi-
guos. que no se manifiesten su (0O y carccen de purezd son
no pregnantes. (62}




ORIGEN DE LAS IDENTIDADES
{BREVE HISTORIA)

““E! uso de las marcas se remonta al siglo
V antes de nuestra era. Los artesanos y mer-
caderes imprimian sus marcas o huellas
sobre los articulos que producian”. (63) “La
mayoria de {as veces las marcas se utilizaron
en una escala local, las excepciones eran las
marcas distintivas utilizadas por reyes y
gobernantes. La flor de lis francesa, el dguila
de los Habsburgo en Austria-Hungria y el cri-
santemo imperial en Japén indicaban propie-
dad y control”. (64)

“La marca comercial es fruto de una evo-
lucion histdrica, tiene su verdadero origen
en la Edad Media, especialmente con el fun-

cionamiento del sistema corporativo... Las

antiguas marcas industriales y comerciales
de mediados del siglo XIX eran por lo gene-
ral, un conjunto compuesto de imdgenes
figurativas y textos combinados con cierta
profusion. Eran predominantemente iustra-
ciones y se acompanaban de elementos
emblematicos y ornamentales... Eran conjun-
tos notablemente rétoricos, escenas discursi-
vas donde las figuras realizaban acciones o
sublimaban gestos; los textos se centraban
en el nombre de la marca y desarrollaban
argumentos... En ellos se reunia al mismo
tiempo la identidad de $a firma o del produc-
to, 1a informacién motivante acerca de éste y
la publicidad con su intencién persuasiva...
Las ilustraciones que darian origen a su
desarrollo como marcas van perdiendo asi

detalles, elementos accesorios, rasgos
secundarios los cudles van siendo considera-
dos de una parte como ‘ruidos visuales’, o
‘parasitos’ en el sentido mismo de !a teoria
de la informacién, y por otra parte son vistos
como ‘anticuados’, en contraste con las nue-
vas formas del arte. El exceso de realismo y
de detalies superfluos, 1a superposicion de
datos, referencias y argumentos en estos
antiguos mensajes, van considerandose
como 'lastres’ que serdn soltados progresiva-
mente como una sobrecarga de la informa-
cion, que se quiere mas funcional,

..La marca —si existia como tal—, hacfa
las veces de ilustracidn, o mas bien a la
inversa. Cuando la ilustracion del envase, la
etiqueta o el cartel, daba pruebas de éxito, se
caonvertia acto seguido en la marca de la
casa. Este seria el principio de la marca, pro-
piamente dicha, a partir de la primera mitad
dei siglo XX, hasta adquirir su autonomia
grafica funcional como signo de identidad
implantada por la imprenta... Varias corrien-
tes influyeron en este proceso, la primera de
ellas de orden estético: el funcionalismo vy el
enorme impacto de ta Bauhaus (1919-1933),
que subvirtio el viejo orden de los estilos his-
téricos en todos los dominios del arte vy la
estética. La fuerza innovadora de la escuela
europea de |la Bauhaus —en cierta forma
comparable al impulso del Renacimiento—
conquistd ef mundo... Este fenoméno cultural
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importante coincidia con la evolucion de las
técnicas de reproduccion y difusion de men-
sajes... Las ilustraciones complejas debian
simplificarse para acceder a soportes no
siempre de 6ptima calidad y sometidos a
altas velocidades de impresi6n; las repraoduc-
ciones a todo color eran costosas y queda-
ban reservadas a las ediciones de arte; una
marca que debia transformarse en neon
debia necesariamente esquematizarse... Se
exigia 1a presentacion mas contundente, una
fuerte imposicién en la memoria del publico,
una expresion mas insdlita... Asi emergia
nitidamente la funcidn del impacto visual que
hasta entonces habla buscado sobre todo el
impacto emocional e incluso sentimental...
La simplicidad formal desplazo asi las ilustra-

ciones de las viejas marcas:las abstrajo, las
llevé cada vez mas cerca del signo”. {65)

“...Pero la auténtica explosion de las iden-
tidades graficas comerciales y logotipos se
ha producido en los Gltimos treinta arios. La
television tuvo mucho que ver con ellos asf
como el rapido auge de las industrias secun-
darias y los servicias”. (66}

"Desde el punto de vista grafico los
esquemas basicos de las marcas mas anti-
guas que se conocen no han variado sustan-
cialmente en relacion con las identidades y
logotipos actuales. Existe una morfologia
geométrica fundamental que subyace las
mas variadas transformaciones de las identi-
dades y logotipos: el circulo, el cuadrado, el
triangulo, etc.” {67)



Marcas antiguas utilizadas en vasijas y otros objetos.

En la Edad Media, las i i gréficas se utilil z para indicar poder y autoridad. Inciuso los campe-
sinos andifabetas reconocian la flor de lis de Francia, el dguila de los Habsburgo en Austria-Hungrla, el crisantemo
imperial en Japdn o la concha del ino de Santiaga de Ca en el norocste de Espana.

Fuente: Murphy, J. pp. 3-10
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DIFERENTES ESTILOS DE IDENTIDADES GRAFICAS

$®ara crear una identidad gréfica, el disefa-
dor dispone de una variedad de estilos de
ellas; su propuesta se planteard de acuerdo
con el caso particular, tomando como base
las funciones y objetivos de la empresa o ins-
titucién que requiera dicha identidad, 1a cual
puede ser desde simples representaciones
graficas del nombre, hasta simbolos comple-
tamente abstractos.

John Murphy y Michael Rowe clasifican a
las identidades en 7 estilos diferentes; en
esta clasificacion no estoy de acuerdo que
les llamen logotipos, porque estos son unica-
mente una parte de ellas; este vocablo es
meramente espafiol y no funciona en
México. Es conveniente aclarar que no todas
tas identidades funcionan de la misma mane-
ra, por ejemplificar, si una empresa requiere
algo clasico, muy pacos diseiadores se incli-
narian por formas abstractas.

1dentidades sélo con el nombre (logo-
tipos). Los logotipos cuyo cardcter unico
deriva exclusivamente de un nombre utiliza-
do con un estilo grafica particular, transmiten
al consumidor un mensaje inequivoco y
directo... Sin embargo dichos logatipos sélo
son apropiados cuando el nombre es breve y
facil de adaptar.

1d. Tded 1 a1y

(con ° Yy
Estos tratan el nombre con un estilo tipogra-
fico caracteristico, pero lo situan dentro de
un simbolo visual {évalo, circulo, cuadrado,

etc.)... El nombre debe ser relativamente
breve, pues el simbolo abstracto no sera lo
bastante distintivo por si sélo. Cada vez que
s8 utiliza el simbolo, el nombre corporativo
desempena necesariamente un papel clave
en ta comunicacion.

Logotipos con iniciales... En algunos
casos sera dificil proparcionar a las Iniciales
personalidad y cardcter distintivo, para evitar
que se forme una especie de sopa de letras.
Las organizaciones que adoptan nombres
considerablemente recargados y de muchas
palabras, optan por utilizar solo las iniciales.

1d. con el ® en version
pictérica. En estas identidades el nombre
del producto u organismo es un elemento
destacado e importante, pero el estilo global
de este, es muy distintivo. Aunque en e
logotipo figurase un nombre diferente, segui-
ra siendo claramente la identidad de su
auténtico_propietario, como por ejemplo el
de Coca Cola.

Identidades asociativas. Estas gozan de
libertad, habitualmente no incluyen el nom-
bre de! producto o la empresa, pero se aso-
cian directamente con ei nombre del
producto, o el 4rea de actividad... Las identi-
dades asociativas son juegos visuales sim-
ples y directos. Tienen la ventaja de ser
faciles de comprender y proporcionan a sus
propietarios una flexibilidad considerable; el
recurso grafico representa instantaneamente
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el producto o la empresa de modo simple y
directo... Como es natural, no todos los nom-
bres de las emp:esas o instituciones se pres-
tan a simples logotipos asociativos de esta
clase, o el logotipo obvio puede ser inade-
cuado.

Identidades alusivas. La conexidn entre
el nombre y el grafismo no es, en absoluto
tan directa como en el caso de las identida-
des asociativas, v lo cierto es que la alusién
puede perderse para la mayoria del publico...
Con todo la alusién aporta un foco de interés
que puede ser Util en las relaciones publicas,
sobre todo en el lanzamiento de una nueva
identidad. La alusién incluida en la identidad
se convierte en una serie de secreto compar-
tido por los involucrados, pero a menudo
incomprensible para otras personas.

Identidades abstractas. Las identidades
que hoy se utilizan son puramente abstractas
o, al menos las alusiones o los significados

son en ellas tan remotos que, a efectos prac-.

ticos resultan abstractas... La utilizacion de
dichas identidades por parte de las empresas

4

triunfadoras y dindmicas las ha puesto muy
de moda. Las identidades abstractas a menu-
do son considerados como representativos
del disefio contemporaneo de identidades.

El problema de estas identidades libres y
abstractas reside en que no tienen ningtn
auténtico ndcleo de significado, este ha de
serles infundido. En este proceso de infundir
significado puede ser muy costoso; quizé
esto no preocupe demasiado a una empresa
grande, pero puede ser un problema para
organizaciones mds pequeias que intentan
atraer la atencién en un mercado atestado...
Dado que la funcién de ellas es identificar y
diferenciar a una organizacién, un producto o
servicio, eso es, obviamente insatisfactorio,
especialmente para el recién llegado al mer-
cado”. {68}

La ENAP es una institucién con un gran
prestigio y tradicién que necesita represen-
tarse graficamente de manera simbédlica, por-
que su extensa actividad plistica necesita
formar una totalidad integrada, y nada mejor
que la simbologia para lograrlo.
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La identidad gréfica de Shell ha evolucionado constantementa desde hace un siglo. En la versidn mds reciente, el logo-
tipo y el simbolo estdn separados, siendo eifo en parte un atributo a la it i i iativa) dal simbo-
lo.

La identidad grifica de Cooler os claramente identificable con el de Coca Cala aunque no figura esto ditimo nombre.




DIFERENTES TIPOS DE IDENTIDADES

IDENTIDADES SOLO CON EL NOMBRE {LOGOTIPOS)

WESSANTAURENT| .
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IDENTIDADES CON INICIALES
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Fuente: Murphy, J. pp. 16-24
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EL COLOR

L_a difision de mensajes se vale de medios
para atraer la atencion, despertar el interés y
estimular el deseo; uno de éstos el mas
expresivo y que mayormente afecta a las
emaociones y crea unas reacciones de extra-
ordinaria potencia es el color, cuyo poder de
excitacion produce un impacto o choque que
provoca a la respuesta. El color tiene gran
importancia en nuestras vidas, porque ade-
mas de ser un factor psicologico extraordina-
rio, esta asociado con los fundamentos de la
belleza: unidad armonia, proporcion, equili-
brio, etc. Tiene un valor simbdlico que es de
cualidad conciente o inconsciente.

“El color es una cualidad de los objetos
que les permite reflejar o dejar pasar ciertos
rayos de [a fuz blanca y absorber otros, pro-
duciendo en la retina la sensacion especifica
que definimos como rojo, azul, verde, etc.

..Los colores influyen sobre el ser huma-
no, y sus efectos tanto de caracter fisiologico
como psicoldgico, intervienen en la vida, cre-
ando alegria o tristeza, exaltacion o depre-
sian, actividad o pasividad, calor o frio,
equilibrio o desequilibrio, orden o desorden,
etc. {69)

“...El color tiene una cualidad propia de
identidad y es mas facil de recordar que una
forma o texto; una anuncio en color entrega
su mensaje con mas vida y dice mucho mas
que las palabras.

..El color es luz puesto que sin esta no

puede existir... Los cuerpos no tienen un
color propio, aquel que apreciamos en ellos
es dependiente de la composicidn de la luz
que el cuerpo recibe, refleja y absorbe. Un
objeto que vemos blanco bajo la juz del sol
es porque refleja todas las longitudes de
onda del espectro visible o radiaciones que
recibe, si lo vemos de color es porque refieja
fongitudes de onda y absorbe las restantes.
Una flor es de color amarillo porque difunde
o refleja el amarillo y absorbe el rojo, el
verde y el azul®, {70}

"...Los colares se clasifican en cromadticos:
amarillo, naranja, rojo, azul, verde, violeta,
etc., y en acromaticos: blanco, grises y
negro. Ef blanco v el negro son considerados
como colores porque psicolégicamente pro-
ducen sensaciones y tienen significados y
efectos definidos; también porque al ser mez-
clados con un color cambian su caracter.

...Los colores puros son aquetlos mas
parecidos o préximos a los espectrales. Los
fisicos definen como tintas a los colores cla-
ros y como matices a los oscuros, pero
corrientemente es aplicado este ultimo térmi-
no a todo color degradado: matices, claros o
pastel son aquellos colores que han sido
mezclados con blanco, y matices oscuros o
neutralizados aquellos que han sido mezcla-
dos con negro®, {71)

“...Mezcla aditiva, también |lamada dptica,
se obtiene al proyectar al mismo tiempo tres



rayos de luces: rojo escarlata, verde y azul
cianico, y se produce un blanco por la super-
posicion o mezcla cuyo resultado es produci-
do por un estimulo simultaneo de los tres
rayos diferentes de colores, en el que se
suman mutuamente sin neutralizarse.

...Mezcia substractiva, es cuando en lugar
de luces son mezclados pigmentos o tintas y
el resultado es diferente puesto que cada
color que se incorpora en ésta, resta radia-
ciones de los otros, Los tres primarios subs-
tractivos son amarillo, rojo y azul,
precisamente los tres colores secundarios de
la mezcla aditiva. Si se colocan delante de
una fuente de luz y superpuestos tres crista-
les coloreados respectivamente en amarillo,
rojo carmin y azul verdoso, al restar de la luz
sus componentes primarios se producira el
negro por la substraccion respectiva de azul-
violeta, verde y rojo.

...Cuando el pintar mezcla amarillo y azul
en su paleta para aplicar un verde sobre el
lienzo, emplea la sintesis substractiva, pero
si pinta sobre aquél puntos yuxtapuestos
{unos al lado de otros), amarillos y azules
para obtener |a impresidn de un verde al ser
vistos fundidos en la distancia, entonces utili-
za la sintesis aditiva,

...El color de cualquier croma aparecera de
valor més claro sobre un fondo negro y de
valor mas oscuro sobre fondo blanco; el
aspecto de los colores es afectado notabie-
mente por la reaccion que producen en nues-
tros ojos cuando son
simultdneamente”. (72} (Figura 1}

"...La cualidad mds importante del color es
una impresién subjetiva de temperatura que
produce, independientemente de su efecto
como color en la percepcion. El fundamento

vistos

de esta reaccion emotiva o psiquica es posi-
ble que radique en que el amarillo es el color
de la luz del sol y el azul el de los dias inver-
nales y que bajo estas condiciones queda
sometida la conciencia del color a la cualidad
citada®. (73)

Los colores son clasificados en célidos
y frios, de manera general son cilidos todos

aquellos en los que participan fojo y amari-
llo, y frios aquellos en los que participa el
azul. El azul-verde y el rojo-violeta pueden
ser cdlidos o frios segun predomine en ellos
el rojo, amarillo o azul. El grupo de los colo-
res cdlidos produce un efecto alegre vivo y
caliente, siendo a medida que se acercan al
rojo, estimulantes y excitantes; el de los colo-
res frios es tranquilo, sedante, silencicso y
fresco y a medida que se acercan al azul mas
frios y deprimentes... {(Figura 2} Cuando se
yuxtaponen dos o mas colores se advierte
que los de gama calida parece que avanzan
hacia nosotros saliendo del plano en que
estan pareciendo mas grandes y pesados
mientras que los de gama fria parecen alejar-
se y entrar mas en aquel plano simulando
ser mas pequenos vy ligeros”. (74} (Figura 3)

*...El amarillo es el color que crea una apa-
riencia de mayor tamano siguiendo a este en
orden de progresion descendente, el rojo,
blanco, verde, azu! y negro. Los colores cali-
dos claros y el blanco parece que tienen
menos peso que los frios oscuros v el negro.
Una caja pintada de negro da la sensacién
que es mucho mas pesada que otra pintada
de blanco.

..JTodos los colores pueden ser reducidos
en intensidad cuando se mezclan con otro
que sea su oponente directo en el cfrculo que
por ello se distingue como complemen-
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FIGURA 1. Arriba. La forma positiva (a) sobre blanco parece ser menor que 12 negativa (b} sobre negro.

En medio. Mirase con fijeza durante unos treinta segundos el disco de la izquierda y al pasar Ia vista al de la derechs
se verd una tonue imagen sucesiva de aquél. )

‘Abajo. Los cuadros blancos sobre negro parecen ser mayores que los negros sobre blanco.
Fuenta: Hayten,P. Publicidad. p. 19
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FIGURA 2. Arriba. Division de los colores del circulo en cdlidos y frios.

FIGURA 3. Abajo. Grdlico de las ias salientes o de cada color el T ’

Fuente: Ibid. p. 21




tario... Cuando el ojo se fatiga al mirar un
color, siente |a necesidad fisioldgica del com-
plementario, de aquel que complete la pri-
mera sensacion que percibio; si el color
mirado es calido, su visién obliga instintiva-
mente a evocar, por contraste a un {rio. Los
colores complementarios aditivos son los
que al ser mezclados producen la luz blanca:
el amarillo y el azul, el magenta y el verde, el
azul cianico y el rojo son complementarios
entre si. {Figura 4)

...En los colores complementarios subs-
tractivos intervienen en la fusién todos los
colores del espectro, o los que se distinguen
como sus elementos principales: amarillo,
rojo y azul. Para neutralizar al amarillo sera
necesaria la adicién de los dos primarios rojo
y azul que se contienen en el violeta; es decir,
el complementario de un primario serd aquel
secundario en el que se sumen los otros dos
primarios. La neutralizacién de un secunda-
rio s0lo podra ser obtenida por la adicion de
otro color que no esté presente en su compo-
sicion; la de un naranja se obtiene mezctando
el azul, el rojo y ef amarillo son los dos com-
plementarios del naranja.

El complementario de un intermedio es el
color en el que intervienen los dos comple-
mentarios de los colores que constituyen
aquél; el de un amariilo-naranja es un azul-
violeta, porque en éste se contienen los
complementarios respectivos del amarillo
(azul) y el naranja (violeta)... El gris central
del circulo de colores substractivos, muestra
por sy posicion que es un resultante de la
mezcla de dos colores opuestos; asimismo el
blanco central det circulo de los colores aditi-
vos. (Figura 5}

...Para obtener un gris puro se mezclan

blanco y negro o los tres primarios materia-
les o dos complementarios en proporcién
bien ajustada”. (75) El color podra ser usado
libremente, aunque aplicando ciertos princi-
pios basicos en su combinacién o arreglo. En
este caso explicaré los colores materiales
usados en las artes plasticas que son los que
en realidad nos interesan,

*..Las armonias monocromaticas, estan
constituidas por los diferentes valores de un
color en diversos matices claros y oscuros...
Para evitar una impresién de monotonia pue-
den ser contrastadas texturas diferentes en
las superficies. En la seleccion debe ser con-
siderada la cualidad de los colores: un rojo
muy anaranjado con otro rojo-violdceo o un
azul-verde con un azul-violaceo producen un
efecto desagradable.

...Las armonias de andlogos, estan forma-
das por dos o mas colores que estdn conti-
guos en el circulo... En estas secuencias
nunca llega la serie tan lejos que comprenda
un constrastante y en todas se manifiesta un
color principal que relaciona a todos...
Algunas veces para romper un efecto muy
igual, se hace uso del complementario del
grupo, aunque como acento contrastante y
con muy pequeia extension... Un buen
medio para la obtencién de armonias de
colores anadlogos es la de agrupar a estos en
familias o series que son regidas por un
color primario.

En la familia del amarillo se comprenden
todos los colores en los que participa: amarillo-
naranja, naranja, rojo-naranja, amarilfo-verde,
verde, azul-verde y grises amarillos... En cada
una de estas series que coanstituyen un
amplio arco de! circulo, no hay ningun color
extrano, pues todos estan relacionados entre
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AMARILLO
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TURQUEZA NARANJA

VIOLETA
PURPURA

FIGURA 4. Circulo de los colores luz o aditivos. Degradando los colores puros hacia el blanco se producen los matices
o colores pastel. Los complemantarios do cada color, es el opuesto en el circulo, siguiendo la flecha en linea rocta; of
del azul es el amarilio, of del azul turquesa es gl naranja, etc.

Fuente: Ibid. p. 36




FIGURA 5, Circulo de las colores

los

°
circulo, siguiendo la flecha cn linea recta.
Degradanda los colores puros hacia el gris se producen los matices o colores pastol,

Fuente: Ibid. p. 37

de cada color, es el opuesto en’ él




si y como todos tienen la misma temperatura
son siempre conciliables de acuerdo con el
clasico aforismo de que ‘dos colores son
armonicos cuando uno de ellos esta presente
en el otro’. {Figura 6)

En las armonias de contraste, las combi-
naciones o esquemas de colores opuestos o
complementarios crean una impresion mas
activa, rica y variada que las monocromati-
cas o de analogos, cuyo efecto es, por lo
corriente algo sedentario y limitado. Los
complementarios son contrastantes que pue-
den equilibrarse mutuamente en temperatu-
ra; un objeto con un color calido dominante
es atenuado en su expresion o cualidad por
un color frio complementario, aunque natu-
ralmente, siempre gue éste sea subordinado
al color célido, tanto en intensidad como en
extension, porque si los dos colores tienen
igual potencia lucharan entre si y se neutrali-
zaran mutuamente.

En estas armonias deben ser primarios los
colores principales, porque en ellos no inter-
viene otro color; los secundarios no pueden
ser Utiles como principales, porque su com-
plementario es un primario, y como éste no
puede ser dividido el resultado siempre seria
desacorde”. (76)

“..Cada color tiene numerosas significa-
dos asociativos y simbdlicos. Cada uno de
los tres colores primarios representa cualida-
des fundamentales. El amarillo es el color
que se considera mas proximo a la luz y al
calor; el rojo es el mas emocional y activo; et
azu! es pasivo y suave. El amarillo y el rojo
tienden a expanderse, el azul a contraerse.
Cuando se asocian en mezclas se obtienen
nuevos significados. £l rojo, que es el matiz
provocador, se amortigua al mezclarse con

azul, y se activa al mezclarse con amarillo,
los mismos cambios en los efectos se obtie-
nen con el amarillo que se suaviza al mez-
clarse con el azul”. (77)

“...Los colores tienen ademas de su poten-
cia psicofisica, una fuerza simbélica y una
relacion definida con nuestras actividades y
sentimientos. (Figura 7)

...Los colores calidos en matices claros,
sugieren delicadeza, feminidad, amabilidad,
hospitalidad y regocijo y en los matices obs-
curos con predominio de rojo, vitalidad,
poder, riqueza y estabilidad. Los colores frios
en matices claros expresan delicadeza, fres-
cura, expansion, descanso, soledad, esperan-
za y paz, y en los matices obscuros con
predominio de azul, melancolia, reserva, mis-
terio, depresion y pesadez.

...Los efectos psicoldgicos de los colores
se maodifican mucho cuando son mezclados
entre si; {a adicion de blanco los hace mas
claros y también mas frios. Un rojo saliente
se transforma mezclado con un poco de blan-
co, en un pardo suave y con mucho en un
rosa de cuatidad entrante”. {78)

“...Por los colores puede ser descubierta
la determinacién psicolégica del individuo. El
test de la piramide de colores {(F.P.T,
Farbypyramiden-test) fue inventado por el
psicolégo suizo Pfister en 1946, (78) es una
prueba utilizada basicamente en los paises
germanos y se usan diez colores fundamen-
tales que son el rojo, anaranjado, amarillo
{colores de la extraversidn), el verde {color
de la introversion), el blanco, marrén, gris v
negro {colores de la personalidad profundaj),
estos colores deben ser arreglados en una
pirémide de cuadrados coloreados sin con-
trol de tiempo, permitiendo, asi conocer la
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FIGURA 6. Familias def color: amarilto, rojo y azul

Fuento: Hayten, P. Arquitectura. p. 29
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FIGURA 7. 1. Representacion simbdlica de los tres colores primarios, 2. Relacion convencional de los cbluﬁs principa-
los con las lormas geométricas.

Fuente: Hayten, P. Publicidad. p. 29




estructura de la personalidad del sujeto y su
efectividad con base en los colores utiliza-
dos...

Los colores se clasifican en cuatro catego-
rias: a} Si el color elegido se encuentra en las
tres piramides, indica constancia y dominio;
b) Si el color es elegido en dos piramides, es
indice de constancia relativa; c) Si el color es
elegido solo en una piramide, es indice de
agitacion; d) Si e! color no es elegido, enton-
ces es signo de evitacion.

...De acuerdo con Pfister es necesario
darle un significado simbélico al color, el cua!
quedard establecido segun la tradicién popu-
lar y debera estar sometido a una triple valo-
racion: estadistica, experimental y clinica...
Estas interpretaciones simbdlicas son:

Rojo, color de las emociones rapidas,
vivas, poco profundas, sugestionables,
espontaneidad, arranques instintivos {(céle-
ra), conducta infantil y neurética.

Anaranjado, extraversion, sentimental, sin
descarga inmediata, conducta calida, calma,
sobreestimacion, persecucion y proyeccion
del yo sobre el mundo.

Amarillo, dinamismo frio y lucido, ambi-
cién, regulacion de simpatias o antipatias
marcadas a menudo intolerantes y sentido
de su personalidad. A los enfermos mentales
les excita este color.

Verde, sociabilidad, sensibilidad y contac-
to psicoldgico. Verde claro, tendencia extra-
sensitiva con impulsividad o actividad. Verde
obscuro, tendencia introvertida que puede ir
hasta la hiperemotividad y a la inadaptacién
emocional.

Azul, regulacién de la efectividad, e color
mas elegido por los sujetos normales y tam-
bién por los niflos cuando entran en razon,

Azul obscuro, racionalismo, el exceso de azul
indica un superyo hipercontralado.

Marron, dureza de resistencia psiquica,
obstinacién testarudez, espiritu de contradic-
cién; frecuente en los nifos dificiles y rebel-
des. Comparable con el estado anal del
psicoanalisis.

Violeta, poco elegido por la normalidad de
las personas, salvo por artistas, pintores y
escritores. Este color es signo de creatividad
e indica generalmente trastornos afectivos.

Negro, color de los neurdticos, de trasto-
nos de la pubertad, de los sujetos depresi-
vos,

gris, el menos empleado por sujetos nor-
males, es prudencia, desconfianza, discre-
cion, rechazo y negacion,

Blanco, también empleado por los anor-
males, es frecuente entre los esquizofrénicos
en quienes se denota el vacio interior. En los
epilépticos se encuentra asociado con el rojo,
asi como las reacciones explosivas bruscas y
tendencia a la fuga”. (80}

“...La publidad estudia la potencia psiqui-
ca de los colores y aplica ésta como podero-
so factor de atraccion y seduccion y para
identificar sus mensajes; también utitizan en
la presentacion de los productos aquel color
que mejor sugiere el caracter y 1a cualidad de
aquéllos. En la industria son utilizados unos
colores acondicionados para crear una
atmaosfera adecuada, estimular los rendi-
mientos de trabajo y hacer mas gratas las
tareas.

Los talleres en que se labora con fuego o
calor o aquellos otros en los que hay mucho
movimiento o excitacién son pintados con un
azul frio y calmante vy, por el contrario, los
que tienen una cualidad térmica fria o ef tra-
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bajo se desarrolla silenciosamente y con
ritmo mondtono se pintan de un rojo que
produce una sensacidn caldrica y excitante.
Los obreros de una fabrica americana se
quejaban de frio, a pesar de que la tempera-
tura era mantenida en una constante de
220C; sometido el caso a un experto, éste
aconsejo que las paredes, cuyos colores eran
de un azul verde claro, fuesen pintadas de
rojo naranja claro y desde aquel momento
cesaron las quejas sobre la temperatura...
Las obreras de una fabrica textil que debian
abservar el curso de fabricacion de una tela

azul, al llevar su mirada a las paredes pinta-
das de blanco para descansar los ojos fatiga-
dos por una fijacién constante en el azul,
velan en aquéllas una ancha franja amarilia
{color complementario del azul), necesitando,
al reintegrar la vista al drea de trabajo, de un
corto perfodo de readaptacion a este color y
en cuyo curso quedaba la fabricacion sin
control. Cuando 1as paredes fueron pintadas
con un color amarillo-naranja quedo anulado
el fenomeno y fue resuelta la labor mas efi-
cientemente y sin fatiga”. {81}



SIGNIFICADO DE LOS COLORES

Es innegable que los significados de los colo-
res se basan en asociaciones muy dispersas y
difusas. Aqui se analizan las apostaciones de
estudiosos del color como son: Goethe,
Luckiesh, Liischer, Kandinsky, Le Heard, Gravés,
Deriberé, y Escudero.

La eleccion sobre dichos autores se basa en
que ellos han reunido una serie de significados
para diferentes propdsitos, a partir de sus expe-
riencias personales y de considerar las tradicio-
nes y leyendas del grupo cultural al cual
pertenecen.

ROJO
“Goethe le da a este color una gran relevan-

cia en rango de dignidad y seriedad, porque’

segun €, el rojo reune todos los colores; afirma
que un vidrio rojo impacta porque su atmasfera
crea un temor reverencial para hacer pensar en
la luz que aparecera difusa en el cielo y fa tierra
el dia del Juicio Final.

Luckiesh considera que es el color de la san-
gre, lo cual hace que sea usado por los grupos
primitivos para defenderse de la naturaleza utili-
zandolo como una seial de peligro; es repre-
sentante de algunas emociones ya que éstas
provocan rubor en el rostro.

Todo esto hace que se formen una serie de
asociaciones duales como son poder, masculi-
nidad, ira, velicismo, crueldad y martirio, asi
como salud, belleza, amor, felicidad. También
afirma que el rojo es excitante y estimulante, de
manera particular aquellos que contienen tinte

amaritio.

Para Liischer significa deseo en toda la gama
de apetencia y anhelo, es el apremio para lograr
éxitos. El rojo es la fuerza de voluntad, simboli-
za |la sangre de la conquista, el temperamento
sanguineo, la masculinidad y la sexualidad.

Este color también representa lo excéntrico,
ofensivo, auténomo, locomotor, competitivo,
asi como aspectos afectivos tales comao son la
apetencia, excitabilidad, autoridad y sexuali-
dad.

Kandinsky dice que aceptando el hecho de
que los colores pueden ser frios o calidos, el
rojo es el que tiene mayor contraste por su
calor. No obstante, toda su intensidad refleja
una luz interna e irradia mucha energia hacia
afuera, alcanzando una madurez masculina,
una pasion que arde incontrolable, una fuerza
solida por si misma.

Para Le Heard el rojo al ser e! primero en el
arcoiris le corresponde |a etapa cronoldgica que
va desde el momento del nacimiento hasta los
diez afios de edad. Ef andlisis mental de los diez
anos de vida corresponde a las cualidades espi-
rituales del rojo. En este periodo, segun Le
Heard se es rico potencialmente libre, sin ningu-
na obligacion y no se esta sujeto a muchas deci-
siones, y es asi que el rojo atrae la atencion
pero no conduce a la meditacion.

Es el color del corazén, del espirity, del amor.
Convencionalmente se acepta que el rojo sea
seiial de peligro y basado €n el lenguaje del
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color, Le Heard dice que el rojo es conceptuali-
zado como inestabilidad, transicién, incoheren-
cia. Es fuerza potenciabilidad y promesa; si se
combina con el negro es deseo de dominacion
y tirania.

Graves dice que el rojo es el mas fuerte y
posee gran poder de atraccion, es positivo,
agresivo y excitante. Simboliza una pasién pri-
mitiva y fuertes emociones; esta asociado con
el peligro, coraje, rabia, rivatidad, lucha, virilidad
y sexo.

Deriberé afirma que los caracteres de este
color que mas destacan son los siguientes:
dindmico, brutal, exhalta hasta llegar al enerva-
miento; es el color del guerrero, de! amor ven-
cedor, se impone con discrecion, es el color
célido por excelencia,

Para Escudero el rojo representa el color de
una mavyor intensidad afectiva, de efecto apa-
sionado, impregnado de cierta angus-tiosa ten-
sidn y sobresalto. Es el color de la violencia y la
explosividad, y se encuentra relacionado con
instintos primitivos, tiende a simbolizar actos
imperiosos. Son los impulsos vitales expansi-
vOs ¥ en no pocas ocasiones agresivos. E! rojo
estimula cuando es brillante, incitando a la
accion aunque ésta sea demasiado primitiva y
su sentido sea profundo, casi vegetativo.

Un rojo suave, matizado, es sinonimo de
buena relacion afectiva las tensiones explosivas
del epiléptico, como descargas desagradables
de fuerzas afectivas se representan en el fre-
cuente uso que hacen en sus producciones pic-
tdricas.

Segan Hayten el rojo, sugiere calor, fuego,
excitacién, actividad, pasian, sangre, fuerza,
impulso, peligro; mezclado con blanco forma el
rosa, que significa inocencia y frivolidad. Ei rojo
también se relaciona con ia rabia y la crueldad.

AMARILLO

Douglas Alfred dice que el amarillo 'es el
color de la |uz solar, del mediodia. Simboliza et
camino central, el curso de la accion ideal que
yace entre dos extremos. Debemos avanzar a lo
largo de tal camino que nos conduce a la buena
fortuna.

La misma relacién que hace Douglas de este
color la hacen los demas autores, y es asi que
para Goethe el amarillo es el color atrayente y
significa luz, claridad, fuerza, cercania y atrac-
cién.

Et amarillo es el color mas préximo a la luz,
en su méxima pureza comporta la naturaleza de
los claros y posee una condicién alegre, risue-
na, y da una impresion marcadamente grata y
confortable.

Goethe considero al oro amarilio del cual
dijo que en su estado puro es el color del honor
y del placer.

Luckiesh al igual que Goethe, opiné que el
amarillo es el mas hermoso de los colores, y
que al estar asociado con el sol, significa alegria
y es muy llamativa, por lo que es el simbolo de
la luz, el calor y el mismo sol.

Al reconocer que este color ha sido utilizado
para representar a la enfermedad, distingue
diferentes tipos de amarillo, dentro de los cua-
les esta el amarillo verdoso que se usa para
representar personas malignas asi como la
envidia, los celos y la mentira.

El amarillo anaranjado con tonalidades café
esta asociado con el otofo y significa deleite,
fuerza, confianza, dignidad. En la naturaleza
representa madurez.

También menciona al dorado, que simboliza
frecuentemente riqueza, gloria, podery explen-
dor. Es por eso que este color tiene un valor
muy especial y simboliza la luz brillante y la
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santidad, por lo que empieza a aparecer en las
aureolas, adquiriendo asi el significado de luz,
gloria, santidad y poder divino.

Para Liischer el amarilio es claridad, refle-
xién, brillo y alegria manifiesta expansividad,
desinhibicién, laxitud y relajacion, es excéntico,
activo, planificador, ambicioso, inquisitivo y sus
aspectos afectivos son la expectacion originali-
dad y regocijo.

Kandinsky dice que este color representa la
locura violenta v si se piensa en el amarillo muy
claro, se encuentra insoportable, En China es el
color del regalo pero es usado también para
expresar desprecio y verglienza,

Para Heard al amarillo por ser el tercer color
del arcoiris, le corresponde paralelamente e}
periodo de los veinte a los treinta afos de vida.
Este es el pericdo segun el autor, se posee fuer-
2a muscular y el mayor desarrollo. Este color
representa arrogancia y poder, es brutal fuerza,
por lo que es e! simbolo de la dominacion aun-

que no de los actos brutales y asesinos. El autor -

afirma que en el lenguaje de! color sugiere fuer-
2a, idealismo, atraccién indecision y cobardia,

Graves esta de acuerdo con los autores ante-
riores, en el sentido de que este color es el més
luminoso de todos, aunque fo considera el
menos popular. Es el emblema del sol, de la
vida, y al igual que Le Heard, pone como ejem-
plo al significado que se le da al color en China
indicando que se utitiza en el altar y significa luz
y gloria divina.

También lo asocia con enfermedad, mal, ino-
cencia, cobardia, engaiio, traicion y es utilizado
en hospitales y barcos cuando hay peste.
Graves hace la observacion que en Francia en la
década de los anos diez, las puertas de los trai-
dores y criminales eran pintadas de amarillo.

El amarillo de acuerdo con Deriberé es lumi-

noso, digno, evoca riqueza material asi como la
del espiritu. El dominio del amarillo serd muy
diferente segun sea amaritlo oro, verdoso o
palido,

Escudero dice que este color es expresivo,
que esta relacionado con la fuerza vital del indi-
viduo. A través de él se han representado la
intuicion y el presentimiento. Este autor lo con-
sidera como el simbolo de fecundidad y el
impulso que tiende a presentir e futuro, siendo
este ultimo mds vigoroso que afectivo,

Su fuerza de penetracion fecundadora se
explica por su similitud con !a luminosidad
solar. Este color de acuerdo con Jacobi significa
dispersion, generalizacion, comprension, gene-
rosidad, intencion e intelecto.

Zanderighi dice que es e! color del dinamis-
mo frio, pasional es signo de ambicion y de
poder y de cierta tolerancia, es evitado por los
enfermos mentales”.

Hayten dice que es el color que sugiere luz
de sol, alegria, accién, oro, arrogancia, volun-
tad, poder, espiritualidad, dinamismo y es tam-
bién ira, cobardia, envidia e impulso irreflexivo,
AZUL

Mueh holi

de los sim s y significados
del azul, provienen de las asociaciones con el
firmamento y con el agua, por 10 que se
encuentra gran semejanza entre los autores
analizados.

Goethe dice {especificamente del azul obs-
curo} que es el color de la privacion, sombra,
oscuridad, debilidad, lejania, repulsién e inquie-
tud. Tiene afinidad por los ideales.

Este color causa a la vista una impresion sin-
gular, inexpresable, su efecto es una mezcla de
excitacion y serenidad,

Para Luckiesh, el azul se asacia con el firma-
mento, lo cual hace que se le atribuyan a ese
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color las caracteristicas de los dioses, significa
esperanza, cor \cia, fidelidad, ser

Porp

El azul de acuerdo con Escudero establece

generosidad, inteligencia, verdad, libertad, aris-
tocracia {en este caso por su relacién con la lla-
mada sangre azul). También tiene un
simbolismo de melancolia y de calma, de gran
dignidad y de salud.

Lisher asocia al azul con la tranquilidad y la
pasividad, 1o perceptivo, lo unificador, la satis-
faccidn, 1a ternura, lo sensible y el afecto.

Oe acuerdo con este autor, el azul representa
satisfaccion y logro, asi como los mds altos ide-
ales de la humanidad, es verdad, confianza,
indivisién, dedicacién y entrega. Es la atempo-
rabilidad de lo eterno que se enraiza en el pasa-
do para perpetuar en el futuro ia tradicion y los
valores inmutables.

Kandinsky afirma que en e} azul obscuro pro-
fundo, hay una seriedad de todas las cosas
donde no hay fin, en tanto que el azu! claro crea
una sensacion de silenciosa tranquilidad.

Respecto al quinto color del arcoiris, Le
Heard opina que corresponde al periodo del
hombre entre los 40 y 50 arios, el cual se carac-
teriza por utilizar la inteligencia y el juicio, por 1o
tanto, el azul es el color de la inteligencia, no

tiene fin y representa el horizonte, es sindnimo
del color espiritual y es el simbolo de la verdad,
pureza de la expresion, sinceridad y sacrificio.
Representa el abismo del mal y su impenetrable
misterio conectado con él. Este color invita a 1a
destruccidn, no es espontdneo ni es impulsivo,
nace de la meditacion a través de la conviccion
hasada en 1a presencia de ia experiencia.

Para Deriberé el azul es el color frio por exce-
lencia y es también el color huidizo. Es tranqui-
lo, reposante, incluso un poco soporifero. Su
visién generalizada produce una sensacion de
frescura.

r ion con el estrato superior—espirituali-
dad— de la personalidad humana. Representa
lo creativo en el pensar acerca de las funciones
estéticas. Su predominio con los psiconeuroti-
cos indica que e! enfermo se independiza de
sus tendencias vegetativas y somaticas acen-
tuandose en ia reflexién.

Segun Jacobi Jolan, el azul esta asociado
con los sentimientos, la religion, 1a devocion e
inocencia,

Zanderighi indica 1a capacidad de control en
la afectividad, es el color mas elegido por suje-
tos normales y nifios. El azul obscuro indica
racionalidad, el exceso de azul indica sujetos
hipercontrolados. Ef azul es el color de la fun-
cion moderada, del equilibrio y control.

De acuerdo con Hayten el azul, designa infini-
tud, inteligencia, frio, recogimiento, paz, descan-
s0, confianza, liberalismo, seguridad y languidez
y es el que mayormente expresa la sensacién de
frio; también puede significar desesperacion y
nobleza. Cuanto mas se clarifica mas se vuelve
indiferente, cuando se oscurece mas atrae hacia
elinfinito.

NEGRO

Al color negro que es el opuesto al blanco,
se le han dado generalmente significados de
oposicion con €. Es por ello que Goethe dice:
‘No acusa el negro un origen tan elemental
como el blanco podemos comprobarlé asienel
reino vegetal, en las semicombustiones y en el
carhon...ef negro se encuentra del lado pasivo
junto a la sombra y la obscuridad.

Para Luckiesh el negro revela usos que
podrian flamarse negativos para el ser humano,
ya que significa desgracia, duelo, iobreguez,
obscuridad, noche, ignominia, misterio de la
nada v desesperanza. También simbaoliza terror,



horror, maldad, satanismo, crimen y muerte
usado con el blanco es bajeza y su tempera-
mento es severo; entonces significa humildad,
melancolia, resolucién, solemnidad, profundi-
dad y prudencia. El negro es uno de los colores
més poderosos, pero debe su mala reputacién
a los caprichos y usos inventados por la huma-
nidad.

Le Heard dice de este color, que no se
encuentra en el arcoiris representa una cualidad
negativa y en el lenguaje del color significa ‘no’.

Para Graves es indicador de depresién,
solemnidad y profundidad. En las civilizaciones
de occidente el negro significa tristeza y muerte.
Para los nifios es secreto, temor, mal.

Escudero dice que este color simboliza ia
negacian y es tipico en individuos con clara
conciencia de enfermedad, estados de angustia,
amenaza vital y cacofonia,

Hayten dice que el negro, significa tinieblas,
muerte, duelo, destruccion y guerra,

BLANCO

El blanco aunque no se considera propia-
mente un color, ya que desde el punto de vista
fisico es la integracion de todos los colores, esto
ha sido un impedimento para adjudicarle dife-
rentes significados, encon-trando que: Goethe
dice que el blanco es la turbiedad absoluta, es e}
elemento mas neutro y claro de los que llenan
el espacio, es el primer elemento del universo.

A Luckiesh no le sorprende encontrar que
este color sea usado para significar Juz, pureza,
castidad, paz, verdad, modestia e inocencia. Se
encuentra en los atributos fisicos de debilidad y
por ello boli feminidad y tam-
bién achaques. Las personas palidas contintia
Luckiesh, son comunmente de construcciéon
enfermiza, carentes de vigor. La timidez puede
representarse con el blanco, es posible que por

delicad

ello la bandera blanca de entrega es exhibida
por los perdedores y el escudo blanco era
representante de una hombria no probada.
Debido a su eminente luminosidad o su relativa
brillantez, el blanco es usado para vivificar el
aspecto de lo sin vida. Es sindnimo de no adul-
terado y sus atributos son opuestos al negro.

Aungue este color no esta en el arcoiris, Le
Heard le da el significado de inocencia y pureza
y en el lenguaje del color significa “si”.

Graves dice que el blance no es un color
estrictamente hablando, pero es de gran impor-
tancia en el significado de los colores ya que es
positivo, estimulante, luminoso, brillante, deli-
cado, puro, significa castidad, inocencia y ver-
dad.

Para Escudero el blanco es vivencia de muer-
te.

Segun Rudolf Arnheim el blanco tiene una
doble cualidad: por un lado representa el abso-
luto, la integracion de toda riqueza obtenible
mediante la suma de todos los colores y por
otro lado es también ausencia de color, de vida.
Este color dice Arnheim, tiene la pureza de los
inacentes que no :.an vivido el vacio de los
muertos.

Para Hayten el btanco, significa repaso, lim-
pieza, pureza, inocencia, virtud y castidad.

GRIS

Mitad blanco y mitad negro, muchos autores
no lo consideran importante dentro del signifi-
cado del lenguaje del color, aunque siempre se
asocie con la vejez y por contigiidad con la
resignacion saber, pasividad y humildad.

Luckiesh afirma que los significados de este
color, en muchos aspectos estan comprometi-
dos entre el blanco y el negro. Es el color de la
sobriedad, la penitencia, 1a humildad, la piedad,
la tristeza, la edad los juicios maduros. En ta
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naturaleza puede ser frio, retraido o sugerente
de distancia, también puede recordar los cielos
de invierno, 1as fluvias, los dias nublados. £l
cansancio e inconformidad estdn a menudo
asociados a este color. Cuando api el

VERDE

De acuerdo con Hayten es et color mas tran-
quilo y sedante, es sindnimo de vegetacion,
thumedad, calma, frecura, esperanza, y sugiere

blanco y el negro en forma separada y en {a
misma proparcion se les atribuyen los podeses
del gris.

Para Liischer el gris es encerrarse en si
mismo es ausencia de compromiso.

Segun Hayten significa resignacién, es el
‘centro detf toda’. Para Joan Costa, es el centro
pasivo, neutro y por esto mismao un factor de
equilibtio.

NARANJA

segun Hayten es estimulo, accidn y entusias-
mo, pero mezclado con negra es engaio, cons-
piracion, sordidez y opresion.

prir a, amistad, realidad y equilibrio por su
posicion entre célidos y frios; también es celos,
enfermedad cuando se manifiesta en la piel, e
inexperiencia o falta de madurez. Cuando en ef
predomina el amarillo cobra una fuerza activa y
soleada, si tiende al azul deviene sobrio y mas
sofisticado.
VIOLETA

Para Hayten representa afliccion, tristeza,
penitencia, misticismo, profundidad y misterio;
al ser mezclado con negro, desesperacion, des-
Jealtad y miseria. E} purpura es pompa, realeza,
dignidad y suntuosidad; también melancclia y
delicadeza*. {82)
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LA GRAFICA ACTUAL DE LAS ESCUELAS
Y DEPENDENCIAS DE LA UNAM

E=n ia actualidad la mayoria de las depen-
denclas de la Universidad Nacional poseen
algun tipo de identidad gréfica ya sea escu-
do, lgotipo o simbolo que las distingue. Sin
lugar a dudas puedo decir qua en la universi-
dad existen dos corrientes estilisticas de
{dentidad grafica; una es anterior a la década
de los sesenta y {a otra posterior a ella. La
primera se caracteriza por un apego a las ral-
cas de {a Universidad Nacional, existiendo
similitud entre esos sscudos con al da ella,
siendo notaric el interés por conservar sus
elementos principales {valcanes, nopales,
ascudo, dpuila y condoar), de esta preocupa-
cién nacieron los escudos de las facultades
de Arquitecturas, Psicologfa, Trabajo social,
Escuala Nacional Preparatoria, Filosofia vy
Letras, stc., que tienen ligeros cambios, a los
que sblo te afiaden el sfmbolo caracteristico
de 2 escuela o de la especialidad (psicologia
y arquitactura), tocalidad (Cuautitldn), o una
pequena sigla del plantel {Zaragozal. La
segunda es resultado de las Gitimas corrien-
tes artisticas, son modernas, originales, de
nive! simbdlico y de estilo funcionalista, pre-
tendiendo llegar a la sintesis de elementos
graficos, se elimina ia informacién superflua,
para que asi el mensaje sea directo. De esta
corriente surgen identidades como: Centro
de Estudios Sobre fa Universidad {CESU),
Instituto de investigacianes en Materiales,
Direccidn General de Apoyo y Servicios a la

Comunidad {ASC), Facultad de Ingenlerla,
Centro de Investigacidn y Serviclos Musao-
{6gicos (CISM), Difusién Cultural UNAM,
Instituto de Ingenieria, Disefic Industrial,
Instituto de Invsestigacianes Bibliograficas,
etc.

Varias instituciones creadas antes de los
sesenta se representan con un escudo herél-
dico o identidad grdfica a la vez, las mds
secientes cuentan Unicamente con una identi-
dad moderna; aquéllas que tienen los dos,
jerarquicamente les dan {a misma importan-
cia porque se wutilizan de manera indistinta,

Las identidades graficas en la universidad
tienen una variedad de formas cada una de
ellas son totatmente distintas; eso es lo ade-
cuado porque, cada institucion tiene activida-
des diferentes, independientamente de
pertenacer a la Universidad Naclonal.

Es conveniente dacir que la facuitad de
psicologia a pasar de tener una identidad
gréfica, en agosto de 1992 publicé una con-
vocataria para la realizacidn de una més
actual, en la cual particips toda la comunidad
universitaria, ademads do jos egresados ds la
Facultad; se otorgaron premios a los tres pri-
meros Jugares.

Referente al uso def color, an ta universi-
dad no existe algin reglamenta normativo
que defina el adecuado para cada area; es
decir, que existe plena libestad, aunque algu-
nas escuelas aptan por utitizar los colores



azul y dorado universitarios.

En la ENAP se han planteado varias pro-
puestas, el Mtro. Juan Antonio Madrid
durante su gestién en la direccion de la
escuela, solicité a un grupo de profesores
realizar una identidad gréfica para la escuela,
de esa peticion el profesor Miguel Angel
Aguilera presentd una de estilo funcional que
consta de un simbalo de estructura cuadrada
al que cada uno de los lados sobresale de los
demas y que representan a cada una de las
tres carreras (disefio, comunicacién y artes
visuales) y a la Academia (Division de
Estudios de Posgrado), en la parte superior
del simbolo estan las iniciales de la UNAM y
en ia inferior las de la ENAP y de soporte la
palabra Escuela Nacional de Artes Plésticas.
Segun el profesor Aguilera al maestro
Madrid no le convencié 2 propuesta porque
tiene similitud con una svdstica; debido al
cambio de direccién en la escuela, la pro-
puesta no paso de eso; aunque el profesor la
ha estado promoviendo.

El profesor Sabino Gainza Kawano, quien
imparte la materia de diseiio V del grupo 511
de comunicacion grafica, por varios afios

consecutivos ha pedido a sus alumnos que
realicen una propuesta grafica para la ENAP.

En 1977 hubo e! interés de un grupo por
realizar una identidad grafica para la carrera
de disefio grafico, en la que se encontraba la
del profesor Joaquin Rodriguez que cansta
de un simbolo funcional que contiene las
letra D y G participando una de [a otra.
Segtn el profesor, {a suya fue la elegida para
representar a la carrera; por lo que varias
generaciones posteriores la han utilizado
para grabar sus anilios de graduacién. Por la
ausencia de informacion escrita no pude
encontrar datos que afirmen si esa propuesta
se seleccioné de manera democratica, si es
legitima, o si por el contrario se tratd de
imponer a base de la promocion que se le ha
dado.

Es curioso que dicha identidad no sea uti-
lizada por las autoridades escolares.

En resumen, puedo decir que todas las
escuelas y departamentos de la Univer-sidad
Nacional son conscientes de la importancia
de una identidad grafica que las distinga y
represente.
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Abajo a Ia irquierda. ldentided grdfica utilizada por algunos grupos para 1a carrera de diseno grifico de la ENAP, y fue
roatizado por el profesor Joaquin Rodriguer en el ano de 1977.

Abajo a la derecha. Propuesta do tésis para ia ENAP realicada en 1979 por Carlos Guerrero Sudstegui para obtener ol
titulo de disertador grdfico.




LA GRAFICA ACTUAL DE OTRAS UNIVERSIDADES
DE LA CIUDAD DE MEXICO

Las universidades y escuelas privadas de la
Ciudad de México que se dedican a !a ense-
fianza artistica o del disefo grafico en parti-
cular, cuentan con una identidad gréfica
{logotipo y escudo) que las distingue de las
demads; jerarquicamente el escudo y 1a identi-
dad tienen la misma importancia y grafica-
mente son similares, Ei primero representa la
tradicion, prestigio y trascendencia social y
cultural de 1a escuela, mientras que el segun-
do es mas reciente, conservando un minimo
de elementos graficos y el uso de la geome-
tria.

Soto 1a Universidad Auténoma Metropoli-
tana Xachimilco tiene un logotipo de la carre-
ra de disefio gréfico; mientras que las otras
tienen una identidad gréafica que sirve para
representar a 1a escuela en su totalidad,
incluyendo cada una de las carreras.

Todas las escuelas y universidades pri-
vadas son concientes de la importancia que
implica tener una identidad grafica, porque
en e} momento de su creacidn, se preocupan
por realizar una imagen que las representara
institucionalmente.
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ELEMENTOS ARQUITECTGNICOS DE LA
ESCUELA NACIONAL DE ARTES PLASTICAS
(XOCHIMILCO)

E| terreno de la Escuela Nacional de Artes
Plasticas Xochimilco es de proporciones alarga-
das {80 x 300 mts.), la construccién conserva la
misma forma. El conjunto arquitecténico estd
compuesto por varios Cuerpos opuestos, entrela-
zados que forman varias plazas. La estructura es
de formas geométricas que se unen con varios
desniveles creando por resultado espacios a
doble altura, volados que dan la sensacion de
libertad y movimiento, una de las caracteristicas
constructivas es la presencia de angulos a 450, el
empleo de concreto y tabique vidriado aparente
como materiales fundamentales, ademads de
grandes ventanales con mangueteria de alumi-
nio.

En octubre de 1988 se inauguraron en la parte
oriente, seis talleres para la ensenanza de la pin-
tura; estos se agrupan por pares en cuerpos
arientados de acuerdo con los ejes de composi-
cién del conjunto escolar. Muestran acabados
sencillos que permitieron gran economia de
tiempo y costo en sy construccion,

De acuerdo a las necesidades de la institucion
algunos espacios se van modificando para asi
satisfacer la demanda de éstos. Existen aulas ina-
decuadas para ciertas clases, como el caso de
algunas que son pequenas para materias practi-
cas en las que resulta incémodo obtener un buen
4ngulo visual para el dibujo, mientras que otras
son muy grandes para la teoria y por ello resulta
dificil escuchar la clase; ademas otras cuentan
con mobiliario de pintura, cuando se imparten

materias tedticas. Esto se debe a la mala distribu-
cion y planeacién administrativa de los espacios
y horarios, y no como algunas personas creen,
que la construccion estd mal planeada.

El proyecto arquitectdnico lo realizaron Orso
Nunez R.V. y Arcadio Artis, de sus trabajos uni-
versitarios en equipo destacan: la Escuela
Nacional de Enfermeria y Obstetricia, la Escuela
Nacional de Musica, la Sala de conciertos
Netzahualcayoll, los teatros del Centro Cultural
Universitario y la Direccion General de
Incorporacién y Revalida-cién de Estudios. Orso
Nudez realizé de manera individual et proyecto
de la Preparatoria No. 2, la Escuela de Trabajo
Social, Costos Académicos y colaboré en el de la
Unidad Bibliogrifica de la Biblioteca Nacional;
mientras que Arcadio Artis, ei Centro de
Computo de Ja UNAM. Orso Nuitez R.V. y
Arcadio Artis, tienen una gran trayectoria arqui-
tectonica, que se aprecia en cada una de las
obras logradas, como la ENAP Xochimilco.

Es bueno mencionar que aunque estos pro-
yectos son de la Universidad, cada uno tiene for-
mas propias tomando en cuenta las necesidades,
el tipo de actividad a desarrollar y las caracteristi-
cas fisicas del terreno, es decir que estan planea-
dos de manera individual.

Si se pretende clasificar la construccién de la
ENAP con un estilo arquitecionico determinado
puedo decir, simplemente que es moderno {fun-
cionalista).
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CAPITULO 8
METODOLOGIA PARA EL DISENO DE LA
IDENTIDAD GRAFICA INSTITUCIONAL PARA LA
ESCUELA NACIONAL DE ARTES PLASTICAS
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EL METODO

““KVletodologia. Es l1a esfera de la ciencia
que estudia los métodos generales y particu-
lares de las investigaciones cientificas, asi
como los principios para abordar diferentes
tipos de objetos de la realidad y las distintas
clases de teorias cientificas. Conceptos espe-
cificos en la metodologia de |a ciencia son
los métodos.

..Método. Proviene de! griego methodos,
que significa via, procedimiento para cono-
cer, investigar. Procedimiento para la accion
practica y tedrica del hombre que se orienta
a asimilar un objeto. En la produccién se
trata det procedimiento que se utiliza para

elaborar las cosas; en la ciencia el modo de *

alcanzar nuevos resuitados en el pensamien-
to. Solo aquel método que se base en el
conocimiento acerca de un objeto y de sus
leyes puede proporcionar resultados utiles
en la teoria y en la practica. De ahi que la
premisa del método sea una teoria cientifica.

Si bien es claro que los métodos han sido
un progreso importante en varias areas del
disefio, también lo es que para muchos ha
sido una decepcion pués no han aportado los
resuitados que se esperaban.

En el campo de los llamados ‘métodos’ de
diéeﬁo, hace falta una metodologia, es decir,
un primer nivel de anélisis que estudie fa
adecuacion entre los métodos especificos,
los principios tanto enddgenas (aguélios que
se derivan del enfrentamiento entre el dise-

fiador y los problemas planteados), como
exdgenos (aquéllos que se derivan del con-
texto, tanto social como productivo de 1a acti-
vidad proyectual) que conforman al disedo,
los objetivos que persigue y los medios dis-
ponibles para alcanzarlos.

Es a través de la metodologia que se
podra evaluar realmente la utilidad de los
actuales métodos, pues hasta la fecha sélo
se aceptan con base en su coherencia inter-
na, més no se explicitan siempre sus princi-
pios tedricas... Lo que ha faltado en el campo
del disefno ha sido la premisa de una teoria
solida. En ocasiones parece que nos enfren-
tamos a una tautologia en la que el método
hace las veces de teoria y viceversa... Una de
las necesidades que apoyd el surgimiento de
métodos de diseno fue la de dar un apoyo en
el 'salto al vacio’ y ha sido precisamente en
esto en lo que los métodos han demostrado
su mayor limitacién, pues en realidad es muy
escasa su aportacion en la fase creativa.

...Los métodos han sido un gran apoyo en
la pedagogia de! disefio, pues siendo una
disciplina en la que confluyen un sinnimero
de factores es imperiosa la necesidad de una
herramienta intelectual que ofrezca la posibi-
lidad de un cierto orden y permita explicar la
complejidad de la actividad proyectual. Sin
embargo, en ocasiones se ha caido en el
error de convertir el medio en fin y se han
estructurado planes de estudio cuya estructu-
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ra es el mismo método que se quiere ense-
nar, limitando de este modo la reflexién y
exploracién de otras posibilidades, tanto de
ordenar factores, como de llevar a cabo la
sintesis formal.

El haber llevado hasta estos extremos a
los métodos, origind lo que Bonsiepe ha lla-
mado la ‘metodolatria’ cuando parecia que
habia mas preocupacién por elaborar un
método, que por realizar un disefo: el medio
se tomo como un fin... Un diseio era ‘bueno’
si, y solo si, se apoyaba en un método ‘cohe-
rente’ y légico”. (83)

*“...Christopher Jones presenta la necesi-
dad de usar un método: a) sin métodos, el
disefador no se encuentra libre para concen-
trarse en salo una pequena parte del proble-
ma, ¥y no tiene medios para comunicar la
esencia de sus imagenes mentales; b) sin up
buen método, no hay posibilidad de realizar
juicios rapidos sobre la factibilidad de deta-
lles criticos; ¢} es necesario un buen método
que permita realizar juicios con la suficiente
objetividad.

...El enfrentamiento del disefnador ante la
complejidad del contexto en que actoan los
objetos, ayudd a cimentar fuertemente la
necesidad de un método.

...Alexander considera que hay dos razo-
nes para el surgimiento de} interés en la
metodologia: una es el estado desesperante
en el diseno, la otra, es el miedo, senciila y
simplemente. Esta asociado con un estado
psicoldgico en el cual una persona no esta
dispuesta a llevar a cabo el trabajo mas bien
‘asustante’ de crear un diseiio y retrocede
ante el dilema. Segun Bonsiepe, para el dise-
fnador, saber que se dispone de una herra-
mienta que le permite enfrentarse al

problema, reduce los niveles de angustia y el
sentimiento de inseguridad. ‘Para superar
esta situacién de inseguridad o de conoci-
miento imperfecto es por lo que se lleva a
cabo el esfuerzo de elaboracion de una meto-
dologia de la proyeccién’.

..Rubert de Ventos dice que otra de las
razones para apoyarse en las metodologias
es la necesidad de explicar a otros {as solu-
ciones alcanzadas, ‘demostrando’ que no son
formas gratuitas: 'dar explicaciones de por
qué un proyecto ha llegado a determinadas
soluciones y no a otras’.

Son estos los motivos que internamente
nos han llevado a desarrollar metodologias
que en ocasiones parecen mas complejas
que los problemas a resalver™. (84)

“con respecto al metodo para lograr un
buen resultado, si es necesaria una estructu-
ra mental minima que ayude a organizar los
diversos factores, pero esta estructura debe-
réa ser marcada por el problemay no a la
inversa, pues una idea preconcebida, dema-
siado rigida, pondrd al problema en una
camisa de fuerza, que impedirad ver la multi-
plicidad de facetas que conforman un pro-
blema de disefo”. (85}

"Al trater de ser ‘objetivos’, los métodos
han dejado fuera un elemento importante: la
experiencia de! disenador, y no sélo aquelia
que se obtiene del ejercicio de la profesion,
sino mas bien la que se adquiere en fa vida
cotidiana, |1a que podriamos llamar conoci-
miento tacito; todo conocimiento implica el
uso de simbolos y juicios que no siempre
pueden ser en palabras y que solo se apren-
den por la tradicion cultural.

Los métodos de diseno al no manejar de
una manera explicita este tipo de conoci-
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miento, blogquean el posible enriquecimiento
que podrian aportar al proceso de disefo vy,
si este conocimiento emerge, lo hace de una
manera desviada, casi subrepticia, de tal
manera que pueden producir fuertes contra-
dicciones con el proceso ‘objetivo’.

Las criticas hechas no demuestran que los
métodos de disefio son del todo inttiles ni
que deban ser desechados del todo. Es inne-
gable que ante la creciente complejidad de
los problemas de disefo, se requiere en pri-
mer lugar una metodologia, de la que poda-
mos derivar métodos adecuados a nuestro
medio y su particular problematica... {86} En
los métodos es aun grande su potencial, si se
toman en cuenta sus limitaciones y se hace
un esfuerzo por adecuarlos a un contexto,
tanto socioecondmico, como cultural”.

“El método sistematico para disenadores’,
desarrollado por Bruce Archer, fue publicado
durante 1963 y 1964. En este método, Archer
propone como definicion de diseno: ...
Seleccionar los materiales correctos y darles
forma para satisfacer las necesidades de fun-
cién y estética dentro de las limitaciones de
los medios de produccién disponibles. El
proceso de disefo, debe contener fundamen-
talmente las etapas analitica, creativa y de
ejecucion. A su vez estas etapas se subdivi-
den en las siguientes fases: ). Definicion del
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problema y preparacién del programa deta-
llado; 2). Obtener datos relevantes, preparar
especificaciones y con base en éstas, retro-
alimentar la fase 1; 3). Andlisis y sintesis de
los datos para preparar propuestas de dise-
fio; 4). Desarrollo de prototipos; 5). Preparar
y ejecutar estudios y experimentos que vali-
den el disefo; 6). Preparar documentos para
la produccion. Cada una de estas fases se
divide a su vez en una serie de pasos detalla-
dos a seguir en el proceso de diseiio. La lista
completa es de 229 actividades distintas, lo
que convierte a este método en uno de los
mas detallados y exhaustivos publicados
hasta la fecha,

...La fundamentacion de las ideas de
Archer la encontramos de nuevo en el clasico
método cientifico, lo que ha sido explicado
por el autor, quien en repetidas ocasiones
hace mencion de ‘la ciencia del diseno®: ...{el
disefo) es una ciencia porque es una bus-
queda sistematica cuya meta es el conoci-
miento’. Junto con Tomas Maldonado, este
auter ha sido uno de los principales expo-
nentes de este enfoque del diseno; su
influencia en el ambito del disefio ha sido
considerable y su trabajo sobre metodologi-
as ampliamente difundido. Su modelo ha
sido utilizado como principio por diversos
autores”. {87}
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METODOLOGIA

L.a ENAP Xochimilco no posee signos de
identidad grafica que la representen exterior-
mente, ello resulta inaceptable para la escue-
la por excelencia, promotora de la actividad
plastica y grafica en México.

Resulta inaceptable porque poseer signos
de identidad, es una necesidad que tienen
todas las instituciones; a través de ellos se
puede crear una asociacion de su actividad
mediante sus signos o simbolos mas repre-
sentativos. La idea de una identidad no es
nueva, desde la antigliedad se han utilizado
como una forma de conservar la calidad y
preferencia del producto, tal es el caso de
los comerciantes, y como una forma de pres-
tigio y contro! usado por la clase en el poder
para distinguirse de los demds, hacerse
conocer, reconocer, y memorizar; afirmar la
identidad; garantizar la autenticidad y el ori-
gen, es decir, una forma de relacion con la
idea o el objeto que representa.
COMPRENSION DEL PROBLEMA

Variable nimero 1

La Academia de San Carlos antecesora de
la ENAP, desde su fundacion, cuenta con un
escudo herédldico que desde entonces no ha
recibido madificacion alguna.

variable niimero 2

Desde 1979 el nivel de licenciatura se
encuentra en el local Xochimilco, momento
en que se hizo necesaria una identidad pro-
pia, porque anteriormente utilizaba el escudo

de ta Academia de San Carlos, que hoy es
una dependencia de la ENAP. Lo que se pre-
tende es realizar una propuesta para el local
Xochimilco.

variable niimero 3

Muchos maestros y alumnos de la comu-
nidad estdn concientes de que la escuela
necesita una identidad grafica, para usarla en
las publicaciones tanto internas como exter-
nas que realiza la escuela y que no tienen
alguna grafica representativa.
ESTRATEGIAS

Recabe todo tipo de material gréifico y
bibliografico como libros, folletos, catélogos,
carteles, ete., que sobre la ENAP se ha publi-
cado y también el que ella realiza. Ademis
analicé las identidades graficas de las depen-

s o I

dencias universitarias, asi como las ajenas a
ella dedicadas a la ensenanza del disefio gra-
fico.

investigacién de campo:

Visité algunas dependencias educativas
de nivel profesional ajenas a la universidad
para conocer la situacion de la gréfica que
las representa.

Se entrevisto a varias autoridades univer-
sitarias y por sus respuestas me percaté que
en la UNAM, no existe algan reglamento o
norma que especifique las caracteristicas
tanto generales como particulares que deben
tener las identidades de sus dependencias,



es decir, existe una libertad tota) para realizar
un diseiio grafico.

Se realizd un ario para
los diferentes puntos de vista de la pobla-

c¢ién y de esa manera tener una muestra con
datos que puedan enriquecer el proyecto; se
aplicé a la comunidad en general de las tres
carreras.

CUESTIONARIO

preguntas:

1. ¢Crees que la ENAP tenga algun logoti-
po, simbolo o imagen que la represente?

2. Si la respuesta es si jcual es?

3, Si tu respuesta es no, ;cual consideras
qué sea la causa?

4. ;Consideras necesario que la escuela
tenga uno que la represente? ;Porqué?

5. Si tuvieras que realizar un logotipo para
la escuela, jqué estilo utilizarias?: a) geome-
trico, b) caligrafico, c) gestual, d) decorativo,
@) funcional, f} otros. ;Porqué?

6. ¢Qué elementos tomarias como base?:
a) formas geométricas, b) herramientas
caracteristicas de las tres carreras, c) formas
arquitectonicas, d} Algun elemento escultori-
co representativo de la escuela, f) otros.
¢Porqué?

7. $Qué color usarias? ;Porqué?

8. ¢Crees que deba conservar algun ele-
mento del escudo de la UNAM? ;Porqué?

8. ;Concces el escudo de la Academia de
San Carlos? Si lo conoces jcrees que el logo-
tipo de la ENAP deba rescatar algin elemen-
to del de San Carlos? ;Porqué?

10. ;Crees que la Academia de San Carlos
deba utilizar el mismo logotipo de la ENAP?
¢Parqué?

respuestas:

Los resultados obtenidos son los siguien-

tes: El 100 % estuvo de acyerdo en afirmar
que la escuela no tiene identidad grafica, un
96 % cree que la causa es por faita de interés
y preocupacion por parte de las autoridades
y la comunidad especialmente, el 4 % res-
tante dice que tal vez porque a nadie se le ha
ocurrido.

Un 96 % considera necesario que la escue-
la tenga una identidad porque se dedica a
ello mientras que el 4 % restante cree que la
escuela tal vez lo necesita.

Si tuvieran que proponer una identidad el
35 % lo realizaria de estilo geométrico por
ser las formas fundamentales, el 3 % caligra-
fico, un 6 % gestual, mientras que el 57 %
restante se inclina por el funcionalismo.

El 54 % tomaria las formas geométricas, el
35 % alguna herramienta utilizada en las tres
carreras y el 11 % restante las formas arqui-
tecténicas.

Sobre el color a emplear el 44 % utilizaria
los primarios por ser los colores fundamenta-
les, el 28 % no sabe cual es el apropiado, el
12 % el azu), mientras que el 16 % el oro y
azul universitarios.

El 54 % dice que la escuela no debe con-
servar algun elemento del escudo universita-
rio, porque somos una escuela de arte y
debemnos ser originales, mientras que el 46 %
que si, porque pertenecemos a ella.

Un 25 % de la poblacién conoce el escudo
de la Academia, el 75 % restante no. El 22 %
cree que se deben rescatar los elementos del
escudo de San Carlos, porque somos ante-
dente de ella, el otro 78 % cree que no porque
el de la Academia pertenece a otra época, y
en realidad no hay nada que rescatar.

El 30 % dice que la Academia y la ENAP
deben utilizar la misma identidad grafica por-
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que son una misma escuela, mientras que el
70 % restante dice que cada institucion debe

Hersua, Felguerez y Sebastian precisamente

tener una identidad propia.

DEFINICION DE PARAMETROS

El estilo arquitectdnico de la escuela es
funcionalista {ausencia de ornamentacion).

Creo que el funcionalismo es adecuado
para conservar cierta unidad con la arquitec-
tura, si la escuela tuviera un estilo arquitecto-
nico barroco, neocldsico, art nouveau, etc.,
seria inapropiado realizar un estilo funciona-
lista para la identidad porque tanto uno
como el otro chocarian, Es ideal que la arqui-
tectura v la identidad conserven una simili-
tud estilistica.

La arquitectura de la escuela es funda-
mentalmente de formas geométricas como el
cuadrado, el rectangulo, ef tridangulo y en
muy pocas ocasiones el cifculo, que existe
unicamente en e} mural ubicado junto a los
talleres de la parte posterior.

En la escuela se manifiestan una gran
diversidad de estilos artisticos: gestual, cali-
grafico, realista, geométrico, abstracto, fun-
cionalista, etc., creo que fa cualidad
funcionalista es la adecuada, para la identi-
dad grafica de la escuela porque en los tiem-
pos actuales predomina una sintesis de la
forma en 1a cual existe una integracién y una
totalidad con ausencia de elementos decora-
tivos, para que el mensaje sea directo, con &}
uso de la geometria como elemento predo-
minante la cual participa en casi todos los
estilos y periodos artisticos.

De acuerdo con el Mtro. Eduardo Chavez:
*Las diferentes vanguardias de las artes plas-
ticas. que se han venido sucediendo en
México desde los afios cincuenta, culminan
con la escuela geometrista de Goeritz,

pl jo una reconversion racional®. (88)

Segun Joan Costa “vivimos en una socie-
dad gaiopante... en la que la identidad asume
ahora nuevas funciones, en una carrera con-
tra e} centimetro cuadrado y ia fraccion de
segundos... una identidad debe vencer a sus
concurrentes, en el minimo espacio de tiem-
po incluso, debe ser captada en detrimento
de las demas®. (89) "En una época en el que
el precio de los medios de comunicacion y el
de llegar al receptor aumenta cada dia mas, y
en ia que la plétora de mensajes que compi-
ten por la atencion del publico crece constan-
temente, un mensaje simple y directo tiene
mucho a su favor®. (90}

ELEMENTOS DEL MENSAJE

Una de fas funciones de la identidad grafi-
ca es su capacidad asociativa, la cual buscara
una forma de relacion con la idea o el objeto
que representa, asi una vaca connota pro-
ductos lacteos, pero el camello no denota
tabaco, ni mucho menos las siglas IBM con-
notan maquinas informaticas, ni |a estrella
de mercedes, coches. Significa que existen
formas diferentes de la asociatividad. En pri-
mer lugar y de una manera explicita, la aso-
ciacion se produce por analogia —tal como
1a fotografia se parece al modelo—, es decir,
por la semejanza perceptiva entre la imagen
y lo que ésta representa, puesto que la
mente asocia lo que se parece.

...Otra forma muy especial de la asocia-
cion se produce mediante el simbolo, esto
es, entre una figura altamente ritualizada y
una idea (nunca un objeto}, asi el negro sig-
nifica solidez. En el limite la asociacion entre
la identidad v lo que representa se consigue
“artificialmente” de modo convencional.
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..En lo referente a la funcidn asociativa se
presentan dos alternativas que conviene
retener: La marca grafica {simbolo) favorece
la analogia espontédnea, por lo tanto, tiene un
alto nivel de asociatividad y una notable fuer-
za visual y emocional. La marca verbai {logo-
tipo}, por otra parte, no es analdgico por ser
lingiiistico, sino abstracto, y se vincula al
nombre de la ENAP por su funcién designati-
va o descriptiva... Un segundo aspecto de
asociatividad de la marca (identidad) es: su
cualidad de signo, ahora en el sentido de ia
semidtica. El signo de la cosa llama ensegui-
da su imagen mentat: la evoca y le confiere,
aunque ausente, la “presencia” (imaginaria}).
Es decir que todo significante —incluida, por
supuesto fa identidad— lleva potencialmente
la presencia de lo significado, y este llega a
veces a confundirse con el referente, es decir,
con el objeto empirico designado. En otras
palabras, la marca (identidad} nos lleva a lo
que significa funcional y psicoldgicamente, a
su vez a la memoria o 1a experiencia que
tenemos de ellos™. (91)

Asi la identidad no sélo se incorpora a la
memoria gestaltica de! piblico y a su memo-
ria cromatica, sino al mismo tiempo a su
memoria verbal. La asociaciéon se produce
entonces en el receptor por diferentes regis-
tros confluyentes.

Existen identidades que se han hecho
famosas como la de Vodka Smirnoff, que en
fos mensajes recientes de su campana publi-
citaria no anuncia en que consiste el produc-
1o que vende, simplemente utiliza objetos no
relacionadas directamente al producto, es
decir, simbolos que asocian ideas.
DEFINICION DE SOPORTES

Una causa que me lleva al uso de la sim-

bologia, es que la ENAP no cuenta con algin
elemento simbdlico que la distinga; si se qui-
siera encontrarle alguno no es forzoso que
sea a través de un ldpiz, escuadras, caballete,
paleta de pinturas, etc., aunque representar-
se con alguno de ellos seria inadecuado por-
que se ilegaria a creer que se trata de la
imagen de alguna tienda de articulos para
dibujo; ademas estas serian a nivel figurati-
vo, y para lograr una idea tendria que ser con
ayuda de varias imagenes, pero en este caso
no se requiere disefiar imagenes, sino un
simbolo, es decir, una totalidad integrada.

La identidad institucional sera de manera
simbodlica, porque es la que mejor refleja las
caracteristicas de la escuela, y lo que se pre-
tende es crear un concepto.

PROPUESTA

La escuela es muy conocida con las pri-
meras siglas de su nombre ENAP y es ade-
cuado que de esa manera se empleen las
mismas y asi exista una mayor referencia
hacia ella. Por lo tanto la identidad tendra un
formato horizontal {debido a la forma atarga-
da del nombre) que se usara en todas sus
presentaciones tanto en sobres, membretes,
carteles, revistas, etc.

EL ICONO

Mi propuesta de identidad institucional
consiste de un simbolo creado dentro del
logotipo ENAP, concretamente en (a letra A
extra negro {bold}, mayudscula de color
negro, con tres harras de color amarillo, rojo,
y azul con un perfil blanco rodeandalas, las
cuales estaradn insertadas en su costado
izquierdo, que le dardn un caracter dindmico,
funcional e innovador. Las dos barras infe-
riores (rojo y azul) son iguales en tamafo,
mientras que la superior {amarilla) es mas
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grande pero ese efecto se compensa visual-
mente pofque su color es de menor peso.
Las barras de color existen fisicamente en las
escaleras izquierda y derecha que unen a los
edificios frontales por medio del puente que
se encuentra en la explanada principal de la
escuela ademas es el perfil de un hombre
comunicandose.

El simbolo tiene reminiscencia de las cul-
turas prehispanicas basada en la repeticion
que caracterizaba a nuestros antecesores,
como las formas que componen el icono de
la letra A, los cuales se forman de la inser-
cidn de las barras de color.

Algunas culturas prehispanicas que utili-
zaban la repeticion son entre otras: maya
{fachada del Palacio Kodz poop con los mas-
carones de Chac, en Kabah, y el Cuadrangulo
de las Monjas en Uxmal, ambos en Yucatan);
totonaca (relieve del tablero del juego de
pelota en E| Tajin, Veracruz); mixteco-zapote-
co (relieve de los Palacios de Monte Alban, y
el Palacio de las columnas en Mitla, Oaxaca).
EL LOGOTIPO

La propuesta se compone del nombre EN
A P al 100 % del color negro, creado a partir
de la familia tipografica B Eurostile bold, en
tipo normal en versales, de tipo palo seco
que posee caracteristica moderna y funciona-
lista; no elegi el estilo romanico por ser muy
clésico y fino. No es adecuado utilizarla en
"outline* {fondo blanco) porque se ve simple,
debil, sin peso.

En la parte inferior del logotipo aparece
una barra que separa éste de la palabra
ARTES PLASTICAS, no es apropiado el nam-
bre completo Escuela Nacional de Artes
Plasticas porque es un largo y recargado, al
logotipo lo hace ver pesado y saturado, ade-

mas seria inapropiado utilizario, muchas
veces cuando se necesite reducir su tamaiio
se forma una capa negra

EL COLOR

Las barras de color seran del cédigo pan-
tone de arriba hacia abajo, amarillo: 115-C,
rojo: 186-C y azul: 286-C y el logotipo en
negro al 100 %; si debido a las necesidades
de produccién se tuviera que imprimir
mediante seleccién de color o cuatricromia,
los colores seran de porcentajes de las tintas
amarillo {amarillo 100% y magenta 30 %),
rojo {magenta 100% y amarillo 90%), y azul
{cian 90 % magenta 70 % y amarilio 30 %).

La decision sobre estos colores se debe a
que la comunidad de manera convencional
opta por ellos porque se utilizan en la plasti-
ca como colores fundamentales.

En caso que se requiera imprimir en un
solo color, las barras tendran un equivalente
con porcentajes de la misma tinta que se uti-
lice e! amarillo con 30 %, el rojo al 50 % y el
azul al 70 % para que el resultado sea similar
al producido por el color pero ahora en gama
de grises; mientras que el logotipo en el
color empleado al 100 % .

Esta gama de colores formara Ia identidad
cromatica de la escuela que junto con el sim-
bolo y el logotipo formaran una totalidad
gestaltica.

Al realizar variantes de colores, tres me
agradaron mucho por la simbologia que
poseen y por la buena combinacién, resulta-
do de su union: amarillo (115-C}, violeta
(2665-C) y verde {3295). El vioieta (color fria)
el verde {que aqui no es frio ni calido sino
intermedio, porque no predomina el amarillo
ni el azul), y el amarillo que es célido. El ama-
rillo y el violeta son colorés complementa-



rios, mientras que el verde posee colores que
participan de ellos, por tal motivo existe una
armonia, un equilibrio, pero debido a que la
escuela no los emplea como representativos,
esta opcion es muy arriesgada, porque al
menos deseo que exista una identificacion con
algun elemento institucional, y ese es el color
{amarillo, rojo, azu! y negro).

LA TOTALIDAD

En este caso pretendo innovar con mi pro-
puesta, el simbolo sera la letra A que ademas
formara parte del logotipo, es decir, que éste
incluira en su connotacién verbal la connota-
cion iconica; para ser mas concreto la letra E, N,
y P son un elemento del logotipo, iguales que la
A que ésta ultima ademas sera un elemento
simbédlico y distinto de las otras tres siglas. No
pretendo hacer un simbolo en cada letra parque
de esa manera se logra algo muy recargado,
repetitivo e incluso muy monotono, lo que
deseo es darle un toque audaz e injertarle al
logotipo un simbolo que participe de aquel o
viceversa y logrando algo diferente y actual,
con un grado maximo de pregnancia.

E! primer nivel de organizacion de los signos,
seran en primer lugar el logotipo, que es fun-
cién del codigo lingtiistico; el simbolo del codi-
go icénico, y el color del cédigo cromatico,
juntos se constituyen en un super-codigo de la
identidad, una gestalt que opera en diferentes
registros de la percepcion y la memoria.

El logotipo es la transcripcion escrita del
nombre de la escuela, el simbolo es el signo
puramente grafico, la letra A con sus tres barras
de color, que representan a las tres carreras gue
se imparten, el tercer siglo qgue empieza la insti-
1ucion; este signo iconico es sencillamente geo-
metrico, por lo tanto posee una fuerte cualidad
estética y una notable capacidad de pregnancia

que junto con los calores son una asociacion de
ideas y significado.
PROPUESTAS ALTERNATIVAS

Creo adecuado realizar una sintesis de los
elementos geométricos, en particular el cuadra-
do y el tridgngulo; todos los edificios de Ja escue-
la tienen una base cuadrada que se repite
constantemente, y del desfasamiento de sus
esquinas se forma el triangulo; ademas las for-
mas geomeétricas son representativas de varios
movimientas artisticos, la grafica actual se nutre
de ella.

He realizado dos propuestas alternativas
logradas con el proposito de conseguir un sim-
bolo mds que un logotipo, las dos toman como
base la forma cuadrada que es una constante
en la arquitectura de la escuela, Estan hechas a
partir de la letra E, y tienen como patrén los
triangulos, esa repeticion a partir de una sola
figura como la que hacian nuestras cuituras
prehispanicas pretendiendo asi conseguir algo
muy mexicano; la propuesta alternativa 1 se
compone de un rectangulo vertical colocado en
la parte izquierda de la letra E unidas por tres
cuadrados {rombos} tocdndose en sus esqui-
dichos cuadrados tienen una inclinacion
de 450 que es evidente en toda la planta de la
escuela. Tanto el rectdngulo como la letra E dan

nas;

por resultado una forma cuadrada. En el simbo-
lo existe un juego visual porque el rectangulo
tiene un color, los tres cuadrados otfo, ylaE
uno distinto a los demas, mientras que en las
entradas de la letra hay una barra de color con
un filete blanco,

En si el simbolo es un todo gestéltico, no es
algo plano, sino algo que posee volumen que
se logra con los tres colores que se utilizan en el
simbolo. Se muestran las variantes del mismo,
Abajo del simbolo justificado a su ancho Ja pala-
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bra ENAP en tipo B Eurostile bold en tipo redon-
do, en versales.

Las dos propuestas alternativas estan realiza-
das a partir de |a base cuadrada. La fetra E es
penetrada por tres barras de color con un filete
blanco que con su ruptura se ve la imagen perfi-
lada de un hombre comunicandose, dichas
barras son las tres carreras y el tercer siglo que
empieza !a escuela; en 1a parte inferior el nom-
bre ENAP, justificado al ancho del simbolo.

Lo mismo que en la propuesta de identidad
grafica, cuando se tengan que imprimir en una
sola tinta, se utilizaran porcentajes de la misma
para conseguir toda una gama de grises, para
que la identidad no pierda su pregnancia, ni
vator al pasar del color a blanco y negro.
DESARROLLO

Las identidades graficas se realizaron en
computadora Macintosh Quadra 700, con el
programa Aldus Free Hand.

DEFINICION DE LUGARES

La identidad se utilizara en toda publicacion,
propaganda y papeleria de la escuela, Las
dependencias de la UNAM ubicadas en la
Ciudad Universitaria y que tienen una identidad,
a esta la colocan en su fachada porque la de la
universidad las representa externamente; mien-
tras que las dependencias descentralizadas {ubi-
cadas fuera de la Ciudad Universitaria), no
utilizan la suya propia en la fachada que sélo se
utiliza en todo tipo de publicaciones.

La identidad grafica de la ENAP no se caloca-
ra en la fachada por esa misma razan,

En el angulo superior izquierdo de las hojas
membretadas aparecera el escudo de la univer-
sidad y en su contraesquina, en el angulo supe-
rior derecho, el de la ENAP mientras que en la
parte inferior {de la hoja) se pondra el domicilio,
dicho criterio se aplicara en toda la papeleria.

IMPRESION

La identidad grafica se reproducira con la
técnica offset, que reduce los costos de produc-
¢ion, en el caso de los membretes, los origina-
les se imprimirdn en color y sus copias en
negro, una causa por la que no se reproducira
en serigrafia, es que la papeleria tiene mucha
utilidad y se necesita un tiraje grande, por lo
tanto los costos de produccion son considera-
blemente muy elevados.

Dicha impresion se realizara en los talleres
con que cuenta {a institucion, para que los gas-
tos no impliquen algun desembolso, porque
estaran realizados con el material y recursos de
la escuela.

MATERIALES

El papel en el que se imprimira toda la pape-
teria, es bond blanco de 90 gms., mientras que
los folders en cartulina bristol blanca de 170
gms.

PRESUPUESTO

Existe actualmente en el mercado una serie
de papeles importados de muy buena calidad y
presentacion que se pueden conseguir facil-
mente en las papelerias o con distribuidoras,
pero son muy caros y aumentan hasta casi un
600 % los costos, por ejemplo a principios de
1993: el pape! Curtis brightwater writing, bright
white Riblaid sub 24 de 90 gms. de 58 x B9 c¢ms.
el miliar costaba $ 1, 229,412.00 (N$ 1 299.41}
mas el 10 % de iva; mientras que el bond blan-
co de 90 gms. de 57 x 87 cms. el millar cuesta $
214,770.00 { NS 214.70) mds el 10 % de iva; por
esa razon se recomienda el uso del papel bond,
blanco, porque la ENAP no tiene ingresos pro-
pios; para otro tipo de publicaciones como car-
teles, o portadas se podra hacer uso de otros
papeles, de acuerdo a las necesidades def traba-
jo.
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Los tres tridngulos
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marco blanco de 4 puntos
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La placa tiene un grosor
de 4 puntos
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def color al blanco y.
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ESCUELA NACIONAL

DE ARTES PLASTICAS

ARTES PLASTICAS

Propuesta tipografica para la identidad grafica institucional de la Escuela Nacional de Artes
Plasticas Xochimilco. B EURQSTILE BOLD 32 puntos, condensados al 85 % con interlinea de
40 puntos, es decir 32 (27.2)/ 40 pts.

NOTA: para tamafios intermedios se reduce (o amplifica) la tipografia y el logotipo en la
misma proporcion, aqui se muestran al 79 %.
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CONCLUSION

En esta investigacion realicé un planteamien-
to de la situacion actual de la Escuela Nacional
de Artes Plasticas (Xochimilco}, se compard
con las demas instituciones dedicadas a la
ensenanza artistico-plastica que poseen una
identidad grafica, v de esa manera se pudo
comprender {a importancia que adquieren al
ser representadas por éstas. A través de la
metodologia se investigd y analizé la proble-
mética de la escuela, y asi fue posible realizar
un proyecto de identidad grafica, tomando
como principio tres elementos fundamentales
en la creacion y desarrollo de toda imagen
visual: el logotipo, el simbolo y el color que
constituyen en conjunto la identidad significa-
cién y penetracion psicolégica. En esta pro-
puesta, el simbolo como el logotipo y el color,
forman una totalidad integrada {todo gestalti-
co) Que transportan una idea, un concepto, y
son “una forma simple y pregnante” que per-
manecera siempre inteligible, reconocible en
fracciones de segundos y siempre exigira del
receptor un minimo esfuerzo de atencion... por-
que la pregnancia de la forma asegura una
total estabilidad del simbolo de identidad en
cualquiera de sus variantes y aplicaciones: su
cualidad mas importante es la resistencia a las
deformaciones cuando pasa del color al blanco
y negro. Una de las funciones de la identidad
grafica sera su capacidad asociativa con la
ENAP.

Mis tres propuestas las realicé tomando

como pardmetros las formas arquitecténicas
de |a escuela, porque son agradables visual-
mente, son modernas, funcionales y diferentes
de las demds construcciones de la universidad.
Esto did por resultado una unidad estilistica.

Si es posible que instituciones como la
Facultad de Psicologia, ajena al disefo gréfico,
ademas de tener una identidad (escudo) se pre-
ocupe por desarrollar otra mas actual, resuita
impensabie que una escuela como la ENAP,
que es la mas importante del pais en la ense-
nanza artistico-plastica y que reconoce la
importancia de tener una identidad grafica, no
cuente con la suya propia.

Con mi investigacion pretendo disertar y
mas que imponer mi propuesta, generar con-
ciencia en la poblacién escolar sobre la necesi-
dad de una identidad grafica y plantear la
importancia que conlleva el que la ENAP tenga
una propia; por tal motivo he realizado tres pro-
puestas de identidad grafica institucional (una
con sus variables y dos alternativas) acordes a
los tiempos actuales, porque la ENAF, la necesi-
ta no solo para diferenciarse de las otras insti-
tuciones de la UNAM sino también de las
ajenas a ella.

Hago un llamado a la comunidad de la
escuela a tener una actitud mas participativa,
que se arganicen en concufsos o convocatorias
algunas propuestas para que de ahi se selec-
cione la que en un futuro muy cercanc nos
representara.
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