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1. introducción 

Defino de manera personal a la comunicación gróftca. 
como la acttvldad mediante la cual una persona o un 
grupo de personas pretenden emlttr un mensaje 
promoclonal. educattvo o lnformattvo a un grupo 
específico o general de personas por medio de lmógenes. 
sfmbolos y signos. en un soporte parttcular. Con el comu­
nicado gróflco se pretende dar una respuesta especfflca a 
un est!mulo detSITTllnado. 

8 eslfmulo por medio de lmógenes. sfmbolos o signos. ya 
sea de manera global o lndlvldual. si es uttllzado adecuada­
mente genera una respuesta poslltva. 

Este ffpo de comunicación donde la Imagen desem­
pel\a un papel muy Importante. gracias a que es uttllzada 
como un elemento que retuerza y embenece el mensaje. 
puede ser resuelto por un sin ftn de caminos de acuerdo a 
las necesidades y las poslblildades del cliente. asl como a 
las caracterfstlcas. conocimientos y expertencla del sujeto 
que crea la Imagen. ya sea comunicador gróftco, artista 
Visual o profesional con otro titulo o sin titulo. 

Uno de estos caminos puede ser el recurso de la llus­
traclón. la cual también dispone de l.11 sin número de 
técnicas y esfllos que uflllzan los profesionales mencionados 
en el pórrafo antertor. de acuerdo a su parttcular formación. 

El comunicador gróflco Ilustrador, según mi punto de 
vista. tiene una llmltante. muy Independiente del dominio 
de técnicos y de la creatividad que posea en su oficio. que 
pesa mós que su gusto estético y es que este trabajo al ser 
por encargo debe responder a necesidades del cliente e 
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lncluslva muchos vacas subcJdlnado a su gusto. llmltante 
que por cierto es fundamental para el desempel'\o 
profesional. El mantener una actttud crfttca. astéttca y 
artfsttca puede dar como resultado un material gróflco de 
caUdad aún si este fraba)o es empleado con fines 
pubUclta~os. 

Un fraba)o de carócter aducattvo o Informativo. debe 
estar fundado en la veracidad. exactttud y credibilidad del 
problema, sin que ello signifique una atadura al fraba)o 
técnico. lnventtvo. creativo y artfsttco del comunicador 
grallco llusfrador. 

El óraa promoclonal. debido a sus caracterfsttcas propa­
gandfsttcos. ya sea en Ja promoción de un producto. un 
aspectóculo o evento, necesita una dosis de Impacto direc­
to para lograr la compra del producto o la asistencia ol 
evento. ello sugiere mayor flexibilidad en la selección de 
Jmóganes rebuscadas e Impactantes. Porque si bien es cier­
to que el servicio que presta el comunicador grónco en el 
ómblto promociona!, es hacia el Interés económico, en la 
rnayorfa da los casos para una persona o grupo, hay qua 
meditar con rfgor acerca del compromiso éttco profesional 
y personal qua el comunicador gróflco ttene para con la 
80Cfadad. la tamllla y consigo mismo. sobre lodo con­
siderando los medios de comunicación. 

Es el órea promoclonal donde el objetivo de aste fraba)o 
de tesis encuenfra su razón da ser. 

Eventos colllllllcaclonales como convenciones. congre­
aos. conferencias. foros. que buscan la parttclpaclón de 

7 



gn.pos de Individuos con ciertos coracterfsttcas comunes o 
gn.pos con objettvos allnes. necesitan el conocimiento y 
hasta cierto punto el Interés del comunicador gráfleo 
ilustrador para lograr una Imagen o grupos de Imágenes 
que moHven la respuesta colacHva. para lograr del evento 
la calldad y seriedad necesarios. Sobre todo. en temas de 
tanto Impacto e Influencia entre nosotros. como son la 
protección del medio ambiente y la ecologla, donde 
deben parttclpar de manera abierta y solidarla los 
profeslonales de la comunicación gráflca. Donde esta ta­
rea encuentra. gracias a la habilidad. creattvldad y profe­
slonallsmo. un mecanismo para generar respuestas de 
muchos grupos. as! como dar soluciones o representar la 
probte-mátlca de una forma tan bella como la Ilustración to 
exige y quizá Ir mós allá del ámbito propagandlsttco y al­
canzar un cierto nivel estéttco o ser una pura expresión 
artlsttca de acuerdo a las Inquietudes na sólo personales 
sino colec11vas. 

El ob)effvo prlmordlal es entender Jo que son los eventos 
comunlcaclonales. as! como los flnes que buscan y sus 
necesidades de comunicación. donde cabe una solución 
gráfica. Se deben determinar restricciones. necesidades y 
caracterlsttcos que debe tener la Imagen: asl como la 
fOITTlO posible en la que puede parttclpar el comunicador 
gráfleo Ilustrador para expresar por medio de Imágenes las 
Inquietudes y necesidades de grupos y personas que 
pueden parttclpar en eventos. cuya flnalldad en este caso 
es enanzar ternas relacionados con et medio ambiente y la 
ecologlo. Coba considerar el carácter de la parttclpacl6n 
buscada. pues en el evento pueden concumr profesionales 
aftnes a la misma disciplina. o bien. de dlsttnta formación 
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académico. e Inclusive personas que sólo tienen un Interés 
de aflclón o Indirecto. 

El método de Ja lnvesffgaclón exJge una 11.Jta que con­
sidere las siguientes etapas : 

1 • Investigar Ja deflnlclón clentlfica de lo que es el medio 
ambiente y la ecología. con el propósito de conocer 
y entender estos conceptos poro Juego deflnlr Ja 
probl&móffca relaffva a contaminación y degrada­
ción de los ecosistemas. así como los antecedentes 
de ésto para deSPertar una conciencia del tema. 
luego se adecuarón estas deflnlclones y conceptos. 
con la flnalldad de presentar la forma en que podña 
participar el comunicador gróflco Ilustrador do un 
modo acffvo y apropJado en favor de la temótlca 
que desarrollaró este trabajo de tesis. 

2• Investigar las deflnlclones de lo que son los eventos 
comunicacionales. asl como las caracteñsffcas de los 
prlnclpales, para entender su finalidad general y 
recopilar datos de sus necesidades promoclonales 
con el fln de analizar Jos posJbllldades de fun­
cionamiento de uno solución gróflca. 

3° Se estudlarón trabajos realizados por otros Ilustradores 
con el propósito de valorar sus virtudes. asl como 
retomar sus caractelfstlcas para proponer ciertos 
Ideales en la creación de Jmagenes publlcadas que 
sean pertinentes a nuestro Interés. 
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4• Retomando los datos anterfores. se hará una 
evaluación de éstos. para Ja elaboraclán de técnicas 
de frabajo y la mención en su función promocionar 
para tales eventos. 

5" Por medio de las observaciones. durante el desarrollo 
de nuesfra tesis mosfrarmos los métodos de frabajo de 
las organizaciones encargadas de promover los even­
tos comunlcaclonales. en defensa del medio am­
biente y la ecología. mencionando las poslbles 
dlflcultades que podña enfrentar el comunicador 
gráfico en la creación de sus Imágenes llusfradas. 

En caso de ser necesarfo. desarrollaremos elementos no 
contemplados hasta el momento en los puntos antertores 
de nuesfras etapas de la parte teórtca de nuesfro frabajo. 

El desarrollo de la rnvesttgaclón se efectuará. a partir de 
fuentes documentales. con el fln de tener bases sólidas con 
respecto a cada uno de los puntos abordados; asl como 
apartlr de frabajo de campo. por medio de enfrevlstas y 
recopllact6n de materfal gráfico, fundamentando los casos 
que la requieran denfro del proyecto. 

Al flnallzar la etapa de lnvestfgaclón. se Iniciará un 
proyecto gráfico que ejempllflque lo que podrfa ser la 
aplicación práctica de éste. denfro de la temática de 
nuesfra tesis. buscando cubrir las perspecflvas requeridas 
que moflvaron la selección de este tema. 

Rnalmente. se concluirá lo referente a las vivencias y al 
aptendlzaje significativo adquirido en la elaboración de 
este proyecto. Intentando aportar conocimientos que orfen­
fen a lodo aquél que tenga necesidades o fines de tipo 
acodémlco y práctico dentro del campo profeslonal. del 
comunicador gráfico. 

10 





2. 1. la comunicación 

Una de las manifestaciones abstractas que ha ayudado 
a la humanidad a alcanzar el desarrollo que hasta ahora la 
mantiene en uno posición prfvlleglada sobre las demós for­
mas vivientes con quienes comporte el planeta. es el haber 
desarrollado la capacidad paro comunicarse con sus 
slmllores. Capacidad que otros seres han desarrollado, aun­
que no de una forma tan compleja y avanzada como Jo 
comunicación humana. Probablemente en sus Inicios tenlo 
lo flnalldod de dar dolos acerco de su entorno. sobre los 
mejores lugares de cazo y recolección, ademós de 
Información bóslca necesaria paro la convivencia de grupo 
en sus lugares de cobijo y protección: Prtmeramente por 
medio de sel\as y gestlculaclones y mós tarde con repre­
sentaciones simbólicos que ortglnarfan tiempo después la 
escrtturo y lo Invención de los medios de comunicación 
tanto personales como masivos o partir del correo a ple. 
hasta la utlllzaclón de satélites de comunicación. 

Para entender este proceso de una manera bóslco. se 
puede definir a la comunicación como lo virtud por la cual 
se transmiten nuestros conocimientos. tendencias. sen­
timientos e Ideas paro dar o conocertos. para ser recibidos 
por otros. por medio de un mensaje oral. escrtto o visual. 

A este esquema podrfamos expUcorto de lo siguiente 
tormo para su mejor comprensión. 
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.ELEMENTOS QUE INTERVIENEN EN LA COMUNICACION 

Individual EMISOR Colectivo 

..j.. 

Culturales MENSAJES - da Consumo 

..j.. 

Audirivas 
MEDIOS 

forma de presen1ación Visuales 

~ +. !._.A 
OBSTA CULOS 

AMBIENTALES 
..¡,. 

Filtras culturales - RECEPTOR - filtros perceptivos 

L Filtros _J 
opurativos 

+ 
lmerna RESPUESTA Externa 



La emisión de estos mensajes pueden darse de una 
manera Individual (de persona a persona) o colecttva, de 
acuerdo a la finalidad del mensaje o contenido de la co­
municación. siendo el emisor fuente de éste. 

Esta gran diversidad de mensajes pueden englobar un 
sin número de altemattvas en sus formas y contenidos 
pUdléndose dar dentro de aspectos emocionales. 
educacionales. poliflcos, publicltartos etc. 

Los medios por los cuales se transmite un mensaje 
pueden ser audlflvos o visuales, de acuerdo con los re­
quertmlentos y poslbllldades del emisor, tomando en cuela 
la gran vartedad de recursos con los que se puede contar 
para Uegar a un receptor. 

Existen elementos que pueden obstaculizar la buena 
recepción del mensaje. provocando una mala Inter­
pretación por parte del receptor. dóndose el caso, por 
ejemplo. en la conversación de dos personas Interrumpidas 
por el ruido de un avión que va pasando. 

Otras causas que pueden deformar la eficacia en la 
recepción de un mensaje, pueden ser los elementos cul­
turales y perceptivos del receptor. Por ejemplo, que el 
receptor carezca de los elementos necesartos y la con­
centración adecuada para entender un contenido com­
plejo y especializado que tal vez no sea capaz de aslmllfar 
debido a sus carencias culturales. 

Normalmente al emlttr un mensaje siempre se busca una 
respuesta Interna o externa. según el caso. Esta respuesta 
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puede ser positiva para el que creó el mensaje o negattva 
de acuerdo con Ja forma en que él hoya emlttdo el men­
saje y a cómo haya sido recibido. 

La comunicación puede ser: 

FORMAL O INFORMAL 

La comunicación formal lleva un contenido Inter­
nacional, relevante y racional. mientras que la 
comunicación Informal no asume este carácter. pues 
puede ser de carácter senttmental. En este caso no se usan 
canales de comunicación precisos. Dentro del carácter for­
mal, Ja Uustracl6n puade ser considerado como un elemen­
to preciso y objettvo que busca una respuesta orlentada a 
satisfacer una necesidad adecuada o los flnes del Interés 
que pretende el emisor. 

INDIVIDUAL Y COLECTIVA. 

De acuerdo al receptor la comunicación se puede Inter­
pretar como lndlvlduol cuando se da de persona o persona 
y colecttvo cuando es emlttda a un grupo o grupos de In­
dividuos. En este senttdo el comunicador gráflco, debe de 
estudiar y analizar que caracterfsttcos conforman a un 
gn.po determinado para aplicar de manera otecttva Jos 
mensajes, reforzados por las posibles lmogenes que este 
creará, apegondose a Jos necesidades del emisor. 
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IMPERATIVA. INDUCTIVA O INFORMATIVA. 

De acuerdo con lo obligatorio de la respuesta a una 
comunicación. ésta últtma se divide en tres tipos: La primera 
exige una respuesta precisa (acción, cambio. etc.). la 
segunda espera algún tipo de acción. sin Imponerla 
obligatoriamente, y la tercera es simplemente Informativa, 
sin set'lalar o condicionar una acción, por lo menos de In­
mediato. De acuerdo a éstas, el campo de la Ilustración 
apoyaró al mensaje para lograr los objetivos acordes a la 
respuesta que se requiere. 

ORAL. ESCRITA O GRAFICA. 

La Importancia de seleccionar estos canales puede ser 
menos apreciada; así, puede ocun1r que para diversos tipos 
de comunicación se uttllcen los tres canales. La oral puede 
ser empleada para la comunicación Informal. pero no es 
necesariamente recomendable para acciones con un 
proceso largo y complicado; ademós se ejerce en casos de 
acción Inmediata y de Importancia relattva. donde fun­
ciona mejor el canal escrito en contraparte. 

En casos especrncos y con posible diversidad de 
Interpretación. el apoyo que el canal gróflco proporciona 
al escrito es altamente recomendable. gracias que al 
acompal\Qr éste al canal escrito (texto). retuerza con 
mayor claridad el mensaje. pudiéndose dar esto por medio 
de uno o un grupo de símbolos, fotograflas, dibujos, etc. o 
combinaciones de estos que al reproducirse por medios de 
Impresión se convierten en el vehfcllo de una comu­
nicación formal colectiva; a este canal y sus variadas 
formas de solución se le conoce en nuestro medio como 
llustraclón y su apllcaclón es muy variada en publicaciones 
como libros, diarios. revistas. etc. ya sea Informando, 
educando, o promoviendo actividades humanas diversas. 

Una de estas actividades donde la llustraclón puede ser 
encausada. tanto para Informar como para promover son 
los eventos comunlcaclonales. donde estos forman parte 
de las varios mecanismos de comunicación existentes. 
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2.2. los eventos 
comunicacionales. 

Eventos comunlcaclonales, es el nombre que reciben las 
reuniones organizadas. cuyo objetivo es establecer contac­
to entre seres humanos para sattsfacer las necesidades de 
lnfomiaclón de diversos ttpos. 

Normalmente estos eventos son organizados por grupos 
que 'surgen cuando las personas se dan cuenta que sus ob­
jetivos no se pueden lograr de forma Individua!, que al In­
tegrarse la sociedad los reconoce. debido a que poseen 
caracterfsttcas y metas comunes' (1). denominándolos 
asociaciones u organizaciones. 

La creación de asociaciones y organizaciones se remon­
ta muchos anos atrás y crece de acuerdo a las necesi­
dades especfflcas del grupo. 

Sus antecedentes pueden encontrarse tal vez desde el 
slglo VIII. dentro de nuestro país cuando diversos culturas se 
reunieron con el fin de tratar asuntos probablemente 
astronómicos, asf como para conmemorar la celebración 
del fUego nuevo en la ciudad de Xochlcalco ougar de 
flores). 

Durante el renacimiento, hacia 1560 se tuvo el propósito 
de difundir los conocimientos de la época creandose la 
academia Secretorum Naturae en Nápoles. 

En el siglo XVII en Roma. Florencia y Peris. se dio la pauta 
para formar en Londres la Royal Soclety. 

Los grupos humanos pueden deflnlrse de acuerdo con 
diversos objetivos y se catalogan en dos grupos: 

(1) TONATIUH. CRAVIOTO 
Otganlzacl6n do congra101 y convanclone1., p. 24 
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Primarios: Que se reúnen sin tener fines comunes. 

Secundarlos: Individuos que persiguen un fin común y 
que se desarrollan según un órea 
geogróflca. por Jdloma. ldloslncracla. clase 
social, profesión. tfpo de diversión predllec­
ta. etc. 

Por grande o pequer'\a que resulte una reunión. sea de 
una asociación o empresa. local, nacional o lntemaclonal, 
todas tienen una razón, mottvo. causa o jusffflcaclón por la 
cual se celebran. Dichas reuniones ffenen objetfvos, tanto 
generales como parttculares; los objetfvos generales se ha­
Ren denlro de uno solo o la combinación de varios o todos 
Jos que aconttnuaclón se menciona: 

a) Educattvo: manttene Jos requerimientos profeslonales 
o poRffcas de las osoclaclones o empresas, mediante 
la reunión de un programa de actuallzaclón y/o 
capacitación continua. 

b) Jnfonnaffvo: manffene a lravés de la reunión. una 
continua comunicación actualizada de técnicas. 
conceptos. procesos. desarrollos. productos y servicios 
que afecten de forma general o parffcular la 
profesión o el !rebajo del Individuo y los Intereses de la 
asociación o empresa. 

e) Mottvaclonal: manffene mediante la reunión un es­
tado mental positivo hacia Ja empresa o asociación 
por parte de los trabajadores. ejecuttvos o asociados. 
Reconocer con estrmulos las acciones sobresalientes 
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de los Individuos cuyo labor ha contribuido al bienes­
tar de lo empresa o osocloclón. 

Los Intereses porttculores. tonto de lo osocloclón o 
empresa como de los asociados o empleados y ejecutivos 
asistentes a uno reunión. se monlfteston de formas diversas. 
A conttnuaclón se pueden observar algunos ejemplos. 

Poro la asociación: Imagen. presttglo. Ingresos. 

Poro el asociado: educación y capocltoclón; Inter­
relaciones profesionales; foro de 
exposición. 

Poro la empresa: cumplimiento con los leyes; Intro­
ducción de productos nuevos; 
relaciones Industriales y públicas. 

Para el empleado: copoclloclón y mejoramiento per­
sonal; amplloclón de elementos de 
ventas; ascenso y reconocimiento 
personal. 

Las reuniones que se don dentro de los eventos comu­
nicacionales de estos grupos se dividen en dos ttpos: los 
reuniones de asociaciones médicos. clentincos, comer­
cloles, profeslonales, etc. y las reuniones empresariales de 
alta gerencia. ventas. occlonlslos. producción. dis­
tribuidores. etc. Ambos ttpos se manifiestan en los planos lo­
cales. estatales. regionales. nacionales, conttnentoles e 
Internacionales. dlferenclóndose por sus caroctertsttcos por­
ttculares y situaciones especiales dentro de los fines que se 
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persiguen en cado reunión. así como el tipo de participan­
tes que requieren paro ello. 

Los coroctei1stlcos de estos dos tipos de reuniones los 
podrtomos deflnlr como Importantes yo que ejercen uno In­
fluencio slgnlflcotlvo en el proceso administrativo poro su 
organización sin ser estos exclusivos o !Imitativos por lo antes 
mencionado. Son los siguientes: 

Corocterlstlcos de los reuniones de asociaciones: 

o) Lo asistencia de sus delegados es voluntorto en lo 
moyorfo de los cosos. 

b) Numértcomente lo asistencia o esos reuniones es 
mayor que o los de corócter empresario!, pero sin nin­
guno gorontlo. 

e) Se flnoncfon mediante cuotas de registro. subsidios de 
diversos ruantes. contrtbuclones y préstamos. 

d) En lo moyorto d eles cosos, dichos reuniones son uno 
vezoloi'lo. 

Corocterlsttcos de reuniones empresortoles: 

o) Lo asistencia de los delegados. en lo mayoría de los 
cosos. es obllgotorto. 

b) Numértcomente lo asistencia o esos reuniones que es 
poco. pero organizado. 



c) La reunión se ftnancfa mediante recursos económicos 
presupuestados por la empreso o compañía al em­
pezar su al"lo fiscal. No existen problemas económicos 
para Iniciar las acciones. 

d) En el transcurso de un año. las empresas suelen 
celebrar vartos reuniones a diversos niveles ejecutivos.' 
(2) 

'Las convenciones, los congresos. los seminarios y los 
foros son eventos de comunicación y de convivencia que 
en un desttno geogróftco y en fecha preestablecida. reune 
a un grupo de personas que comparten un lnteres común y 
cuya presencia obedece al afón personal o al propósito de 
una empresa. de propiciar la convivencia. superación. 
capacitación. educación. o conocer nuevos procedimien­
tos o productos.' (3) 

Los dos primeros eventos comunicacionales men­
cionados. en el pórrafo anterior son los mós conocidos (al 
menos por mi persona. antes de realizar la lnvesttgaclón). y 
mós empleados sobre todo por grupos y asociaciones de 
ttpa empresartal que pueden costear la Infraestructura 
necesarta para su realizaclón, lo que Implica en algunos 
casos el servicio profesional de personas o agencias en­
caminadas a organizar estos. En algunos casos se emplea la 
actividad turfsttca para darle mayor relevancia al evento 
por parte de la organización o asociación parttclpante y 
captación de 'divisas' para un pafs, as! como ganancias a 
la empresa o empresas Involucradas, en la planeaclón y 
organización del evento y prestadores de servicios dentro 
de lugares turfsttcos, siendo muy atracttvo este mercado 

(2) MANUEL, BUENDIA 
Oiganlzacl6n de reunlone., p. 20 
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"gracias a que cada congresista se desplaza con vlólfcos 
pagados por su empresa. por lo que su poder adquisitivo 
permanece Indemne y ello propicia mayor gasto en ser­
vicios complementarlos.· (4) 

Razón por la cual al menos en congresos empresariales, 
es Importante una promoción adecuada y profeslonal de 
acuerdo a las metas mercadológlcas del sector lullsttco 
mundial. 

La Ilustración puede representar una altemal1va trascen­
dental que logre dar una Identidad de peso. haciendo que 
estos organismos logren una Imagen y un prestigio local, 
regional o mundial. 

Tampoco debemos olvidar que el evento deja cierto 
margen de ganancias por medio de la Inscripción de los 
parttclpantes en el evento al grupo o asociación. El tondo 
que se crea por medio de esta ganancia es uttllzado para 
conseguir el financiamiento en una parte de otros eventos o 
actividades que promuevan al organismo o asociación. asr 
como cubrir las necesidades económicas de éstos y tal vez 
cubrir algunos de los objettvos planeados. 

Aunque estos objetivos son los mós empleados. tal vez 
por las ventajas que ofrecen no son los únicos, de lo cual 
daremos la Interpretación má aceptada y entendida en el 
Continente Americano, dada por el Profesor Juan Manuel 
Buendfa de catorce diferentes eventos comunicacionales: 

(3) TONATIUH. CllAVJOTO, op. cff,, p, 20 

(4) /bid., p, 16 
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1) Convención: es la reunión de un grupo de personas 
que comporten Intereses similares. ya sea comercial. 
Industriales, profeslonales. políffcos. parttculares. 
religiosos o de otra índole. y que convergen en una 
fecha y un lugar determinado previamente. para con­
vivir. tratar asuntos de Interés común y tomar 
decisiones al respecto. 

2) Congreso: es la reunión de un grupo de personas o 
representantes de grupos que se reúnen en fechas y 
lugares establecidos previamente. para tratar asuntos 
de Interés común y para tomar decisiones. En la 
mayoría de los casos. este término se aplica a 
rel.nlones Internacionales de ciencias médicas o 
profesionales. sin excluir otro tipo de organizaciones. 

3) Conferencia: es un tipo de reunión slmllar a las 
antertores. con la diferencia primordial del formato de 
sus sesiones de trabajo, a las cuales se Invita por lo 
general a exponentes destacados en una espe­
cialidad. 

4) Simposio: es la reunión de un grupo de expertos o 
técnicos que dominan un campo. profesión o tema. 
cuyo propósito es exponerte ante un auditarte que 
comparte ese Interés especfflco. 

5) Jornada: es una reunión de trabajo. de Investigación. 
de estudio e lnformaffva para resolver un problema 
planteado ante un auditorio Interesado en el tema. 
cuyas resoluciones y resultados se publican posterior­
mente. 
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6) Semlnarto: es una serte de vartas reuniones, en las 
cuales un selecto grupo de ponentes con reconocido 
dominio en sus óreas, aportan sus conocimientos y ex­
pertencla ante uno o verlos grupos que comparten su 
Interés por el tema. 

7) Coloquio: es una reunión que agrupa a un dlsttnguldo 
número de especialistas o expertos en diversas dls­
clpllnas, quienes exponen sus conocimientos acerca 
de uno o vartos temas en parttcular. 

8) Mesa redonda: es una reunión formada por un 
número limitado de técnicos o expertos, asl como de 
parttclpantes que tratan de Intercambiar sus experien­
cias y conocimientos bajo la gula y control de un con­
ductor o coordinador. 

9) Pónel o foro: es una reunión enfocada a propiciar el 
Intercambio y conceptos por parte de los Integrantes 
del presldlum. quienes ultertormente discuten o 
responden a temas especificas de sus ponencias con 
el auditorio parttclpante, controlado o guiado por un 
presidente. En el panel. los ponentes comparten. los 
mismos o slmllares conceptos, mientras que en el foro 
los ponentes deben externar conceptos opuestos: 

10) Brlqn stoan· es similar en su formato al panel. con la 
diferencia del ttpo de ponente y del presidente de 
debate. Se trata de un tema de discusión y se dis­
cuten Ideas planteadas por los parttclpantes. Su 
caracterfsttca principal es que se plantea libremente 
en forma expontónea por absurdo que parezca, con 
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11) Buzz group o Debate: es una reunión de 15 a 20 par· 
sonos en asamblea general, para tratar o dlscu1\r uno 
o vartos temas ba)o la gula y control de un presidente. 
Portavoces en cada grupo expresan sus opiniones, do 
acuerdo con sus reglas de 1\empo y tema de 
discusión. 

12) Trtbuna libre: es una reunión en la que un limitado 
número de parflc!pantes Intercambian libremente sus 
opiniones ante un audltorto, el cual no Interviene o In· 
terflere. 

13) ~o Wor!<sbop· es una reunión de un limitado 
número de personas para Intercambiar conocimien­
tos o expertenclas en temas delineados 
especlflcamente. Los traba)os o resultados obtenidos 
de este 1\po de reunión pueden ser temas de 
dlscuclón en otras reuniones. 

14) 5al6n: es el 1\po de reunión apoyada con una 
exposición gróftca o plctórtca.acerca de un tema o 
ponente general. 

Las .personas que asumen la responsabilidad de 
e)ecucl6n de estos eventos. ya sea un miembro del organls· 
mo o asociación. un profesional de la acttvldad o una 
agencia, deben contemplar vartos aspectos para el éxito 
del evento tanto de los recursos humanos y económicos. 
como la coordinación de estos eventos, principalmente 
cuando estó contemplada una gran asistencia y es a un 
alto nlvel como el Internacional; ya que el evento siempre 
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busca 1res factores Importantes para el organismo o la 
asociación. que son permanencia, presttglo y unlversalldad. 

El proceso para la organización y coordinación del 
evento es tan complejo como el mismo evento lo requiera. 
y aunque este proceso no es precisamente lo que mottva 
nuestro 1raba]o de tesis, si s Importante mencionar algunos 
aspectos, ya que teóricamente dentro del proceso se en­
cuentra la promoción del evento cuyo valor para nosotros 
es verdaderamente relevante para los flnes que buscamos. 

'El proceso admlnlstrattvo para los eventos comunlca­
clonales delega determinadas funciones y respon­
sabilidades que deben seguirse de manera ordenada y de 
acuerdo con una secuencia de acciones vinculadas para 
lograr los objeflvos establecldos, con máxima eflcacla y 
mfnlmo costo; considerando los siguientes etapas. 

l. Etapa mecánica (teórica o estructura). 
a) Prevención: ¿Qué se puede hacer? 
b) Planeaclón: ¿Qué se va hacer? 
c) Orga~zaclón: ¿Cómo se va hacer? 

11. Etapa dinámica (prácttca u operattva) 
a) Integración: ¿con qué y con quién se va hacer? 
b) Dirección: Ver que se haga 
c) Control; ¿Cómo se hizo? (5) 

(5) MANUEL, BUENDIA opc/I., p.23 
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Para lograr cada una de estas etapas. la organización 
se divide en comités; cuya caracterlstica esencial es la de 
tratar en grupo una actividad especlftca. 

"Los comités en los cuales se divide la organización. son 
los siguientes: 

l. Coordinador general. 
2. Comité de ftnanzas. 
3. Comité de programa técnico. 
4. Comité ejecutivo. 
5. comité depromoc16n. 
6. Comité de preñSOydltuslón. 
7. Comité de transporte. 
8. Comité de recepción y hospitalidad. 
9. Comité de registro. 
1 o. Comité de alojamiento. 
11. Comité de alimentos y bebidas. 
12. Comité de festejos. 
13. Comité de ornato y rotulación. 
14. Comité de exhibiciones. 
15. Comité de servicios generales.· (6) 

El número de comités y tipo que se emplea, va en tun­
clón de las necesidades y características del evento. 
Aclaramos que en eventos pequei'los tal vez no exista lo 
necesidad de la uflllzaclón de éstos. aunque podr!an 
tomarse en cunta para una organización eftcaz. 

(6) PABLO. CRUZ 

Congreso• y convenciones., p. 39 
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El comité donde se desarrolla la actividad profesional 
del comunicador graflco Ilustrador. es el Comité de 
Promoción: en el cual nuestro objetivo es lograr con una I­
magen la proyección del evento. así como del mensaje en 
forma general. Dándose el trabajo del comunicador gráfico 
=nJuntamente con el mecanismo lnterdlclpllnarlo del 
=mlté. bajo normas y organización de tipo mercadológlco 
en algunos eventos donde se efectúe esta actividad de es­
tudio y comprendiendo la planeaclón. integración y control 
de los elementos creativos asf como difundiendo el mensaje 
en uno o varios medios. buscando nuestra Imagen In­
tegrarse a cada uno de ellos donde pueda ser requerida. 

Necesariamente deberá estar acorde con los objetivos 
del evento: así como los objetivos de su función 
promociona! como parte Integral del programa de ac­
tividades de la reunión. 

Esta actividad a lomado una gran Importancia dentro 
de los medios d!'!._ comunicación. ya que permite transmitir 
mensajes a grupos amplios de comunidades humanas. lo 
cual es fundamental para la promoción de los eventos 
comunicacionales. porque éstos han adquirido en nuestro 
ffempo una Importancia para la sociedad por el Impacto 
de su Influencia. en problemas a nivel comunidad. ciudad. 
país. continentes y por supuesfO mundiales. 
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2.3. publicidad y 
promoción de 
eventos 

La palabro Inglesa odvertlsln¡;¡. que significo publ\c\odo 
viene del lotfn odvertore. que quiere decir ·mover lo mente 
hacia." ----

Su función prlnc\po\ va encaminado hacia dos rutas 
comunes. La primera es la que destina a la mercadotecnia 
de bienes y servicios, que la American Marl<ettng Assoc\a­
tton lo deftne corno "el desernpel'lo de actividades comer­
ciales que dirigen la corriente de bienes y servicios del 
productor al consumidos." 0) 

El segundo camino. es que la publicidad es una comu­
nicación persuasivo o dicho de forma más amplia y com­
pleta: 'La publicidad es un mensaje pagado por un 
patrocinador ldenttftcado. que se transmite por algún 
medio de comunicación de masas. siendo persuos\va, no es 
neutra\, no es parcia\, dice esto: ·voy a Intentar venderle a 
usted un producto o uno Idea." (8) 

La publicidad tan softsttcado de esta década y la 
pasado es un fenómeno posterior a lo Segunda Guerra 
Mundial. y su historio se remonta o la Revolución Industria\ 
estadounidense de fines del siglo XIX. cuando la creciente 
clase media. lo producción en maso, el progreso del 
transporte y los sistemas de Impresión de alta velocidad. 
como son en los artes gráficas el offset y el process por 
ejemplo, ttenen un auge Impresionante. 

La l\ustroc\ón encuentra los elementos de reprducc\ón 
poro ser transportada o sopórtes o planos, que se traducen 
en el trabajo profesional de la elaboroclón de folletos, cor· 

(1) EJHIEL CE!lVEllA 
Pub/te/dad L69/ca., p. 23 

(8) lbldom. 



teles. espectaculares. dlsplays, etc .. encontrando el canal 
para dar a conocer el mensaje del evento a las masas. 

Nuestra fonnaclón académica. nos pennlte tener la 
capacidad para asesorar todos los productos que del even­
to resulten, como son los gafetes. llaveros. plumas, encen­
dedores. abanicos y vlceras. etc .. ayudandonos por otros 
conoclnlentos fonnattvos en el uso de tipografía, manejo de 
color y la composición. as! como el desarrollo del dlser'\o en 
empaques y medios de comlnucaclón, tanto editoriales 
como audiovisuales. por medio de técnicas pictóricas. 
fotogróftcas y slmból/cas como son las lmagenes cor­
porattvas. lnstltuclonales y ser'\alamlentos. 

Entre los ar'\os 1900 y 1920 se Introdujeron cierto número 
de restricciones y reglamentaciones legales sobre la pu­
bllcldad. 

También se caracterizó por un sentido de profesionalis­
mo en la publicidad y la autorreglamentaclón desde dentro 
de la Industria a partir de que la gente comenzó a entender 
el poder de la publlcldad. 

De los ar'\as 1950 a 1975 esta actividad se consolldó y 
creció. Los presupuestos para esta aumentaron a tasas sin 
precedentes y adoptaron una nueva Importancia en la 
venta de virtualmente todos los productos y seNlclos. 

La nueva tecnología de la comunicación ha hecho de 
la publ/cldad un medio con muchas oportunidades. Pero 
por las Implicaciones que pueden tener, es necesario no 
solamente poseer una gran responsabilidad por parte de 
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la publicidad e Industriales. sino también desarrollar una 
buena educación por parte de ta administración de cado 
pofs, osf como dentro del nucteo famlllar paro poder afron­
tar y reconocer adecuadamente et Impacto del bombar­
deo publlcltar1o que se está dando. Yo que existen uno 
gran var1edad de mensajes que se podrfon catalogar como 
dal"llnos poro la cultura y lo salud. 

Pero en eventos comunicacionales, la publicidad en 
estos casos puede ser uno forma adecuada poro fomentar 
et crecimiento cultural y técnico de uno sociedad: y o lo 
deftnlclón donde existe lo puro concepción del vender, 
cambia para promover aspectos más postttvos y no pura­
mente moter1ales. 

La publicidad en estos casos ttene como respon­
sabilidad, Promover ta asistencia y la dlfllclón del evento, 
tanto en los lugares de or1gen de los posibles asistentes, 
como en el lugar donde se llevara o cabo. generando el 
Interés por aslsttr al evento. 

En ciertos eventos to publicidad puede ser un factor 
determinante en las metas de asistencia. aplicándose con 
et mismo criterio de un articulo o servicio comercial. Nuestro 
Imagen Ilustrada debe responder especialmente o quién va 
dlr1glda, opoyandose con elementos muy concretos y 
especlftcos dados por lo creattvldad y sensibilidad que el 
comunicador gróftco le de a su solución Ilustrado por medio 
de técnicos de representación conocidas y manejadas por 
él, de acuerdo al dominio que tengo sobre éstas. 

Además de tener uno relación dentro de su formato con 
el logottpo y et lema de to reunión. si es necesar1o o posible. 
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2.4. medio ambiente 
y ecología 

La preocupación par el medio ambiente, tal como la 
conocemos ahora, aparece en la década de los años 
sesenta. a rafz del desequlllbrto natural que se estó obser­
vando en nuestros diferentes entornos naturales. a con­
secuencia de la grave cantamlnacl6n originada por la 
evolución de las actividades humanas a todos nivele$.) 

Es Importante señalar lo que se define como medio am­
biente: 

El espacio en donde existe una relación entre factores 
ncrturales tanto cllmóticos como animales, vegetales y 
geagróflcos, en el cual se forman redes de seres vivientes ln­
terretaclonados y evolucionados. a través de miles de mil­
lones de años quienes originaron estructuras complejas 
llamadas ecosistemas que han formado sistemas evolutivos. 

[Éstos procesos en el transcurso del tiempo han Implicado 
entradas y salidas del gran escenario de la vida, esto es 
desaparlcl6n de especies y desarrollo de nuevas fonnas de 
vida en varias partes de la tlerra.' (9) 

Estos procesos han provocado cambios en el poder de 
odoptacl6n que ha desarrollado cada organismo y especie 
de acuerdo a los necesidades que cada uno ha tenido que 
cubrtr dentro de su entorno de supervivencia. Es por eso 
que los organismos que habitan y confonnan este planeta. 
slguen un orden blol6glco con el fin de perpetuar su 
especie, logrando con ello un equilibrio natural y conttnuo a 
través de las generaciones de especies que habitan la tle-
rrc:S 

(9) MANUEL, LOPEZ 
El medio amb/onte en Máx/co., p. 60 
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El ser humano como una especie animal que es parte 
de la evolución. logra separarse como especie por tener 
rasgos únicos y singulares que le dieron la oportunidad y el 
poder de lransformar los diferentes entornos habitados por 
él. Estas caracterfstlcas de especie lo hicieron no solamente 
sobrevivir denlro de circunstancias adversas que la misma 
naturaleza le Impuso. sino que tuvo la capacidad de desar­
rollar Implementos que le ayudaron a adaptarse y sobrevivir 
en grupo de una manera mós complejo en raloclón a olras 
especies. convirtiéndose en el organismo mós dominante 
que logró Influir en el juego exlstenclol, fovoreclendo a las 
especies que le son úttles y combattendo aquellas que rep­
resentan un peligro tanto en flora como en fauna. sin que 
Implique una desapa~clón masiva de éstos. Qulzó el 
hombre ha creado condiciones que favorecen la diver­
sidad, pero en la mayoña de los casos la falta de concien­
cia y la desmedida y mal organizado lndustrlallzaclón as! 
como la desforestaclón y la contaminación de ríos y mares. 
han hecho de esto un grave problema para lo existencia 
de todos los seres vivientes en el plana!~ 

Por olro lado, 'la ecología es la ciencia que estudia las 
leyes de lnterrelaclón enlre los dlsttntos organismos y el 
medio que los rodea. así como aquellos factores ambien­
tales a los ue estón sujetos los seres humanos." (1 O) Este 
=mpo forma parte del amplio contexto de la blologfa y 
abarca un gran número de temas de lnvesttgoclón donde 
se ayuda de otras dlsclpllnas biológicas como la genéttca, 
la bioquímica. la oceanograffa, etc. 

La ecología no debe Interpretarse solamente como una 
ciencia. sino también como un argumento a la hora de 

(10) STROHM. HOLGER 

Manual de educacl6n ecol6glca., p. 21 
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tomar posiciones frente a los problemas de desajuste en la 
naturaleza, producidos por la creciente lndustrlallzaclón. 

Es decir. la soluclón a los problemas ambientales re­
quiera una respuesta de ttpo técnico y una toma de con­
ciencia de ttpo éttco. que se desprende de los estudios y 
conocimientos que aporta ésta. 

La educación en este tema es tundamental.no sólo por 
los problemas existentes.sino por las lmpllcaclones que éstos 
ttenen pora el tuturo personal, social y mundial. ademós de 
lograr con ello una conciencia mós amplia de lo que real­
mente somos. no solamente como una especie mós del 
contexto biológico. sino como una realidad del prlvlleglo 
obtenido por medio de lo creación, dóndose los elementos 
necesarios paro desarrollarnos como seres humanos dentro 
de lo cultural, social y espiritual. 

'Contribuir a Informar sobre algunos de los elementos 
mós Importantes de nuestro medio ambiente y lo manero 
mós prócttca de lograr un equlllbrlo entro lo naturaleza y lo 
sociedad. La naturaleza no necesita de nosotros; pero 
nosotros. si necesitamos de la naturaleza. 

El cuidado del medio ambiente debe ser porte de lo cul­
tura: esta es lo manera en que cada grupo se relaciona 
con su ambiente y los transformo. 

El medio ambiente. es porte de nuestr patrimonio cul­
tural. Debemos cuidar ambos patrimonios. cultural y 
nacional, evitando su deterioro para bien de nuestros hijos. 
(11). 

(11) lllUS 
Todo1 contra ta contamlnacl6n, tercera de p6glna 



Sin embargo. tas autoridades escotares esfón atadas de 
ples y manos por la burocracia. y en el t9fleno burocróffco 
las posibles reformas que se podrfandar. estón Umltadas por 
tas siguientes razones: 

1. La lnlclattva debe corresponder a la autoridad del 
centro. y los poderes de decisión van paralelamente 
a los órdenes JerórqUlcos establecidos. 

2. Las organizaciones burocróttcas son siempre conser­
vadoras. v las nuevas Ideos y reformas no son bien vis­
tas. 

3. Un comportamiento progresista siempre es mal Inter­
pretado y no es digno de confianza. 

4. Lo normal es que Impere una fuerte ldenttftcaclón y 
encaslllamlento según la forma de pensar y de com­
portarse. de forma que los puestos de responsabllldad 
son repartidos por la autoridad según su conveniencia 
e Interés . 

• • • Dada esta situación y el actual estado de cosas, 
resulta mucho más Interesante la formación de grupos de 
trabajo Independientes en los que participan profesores y 
especlallstas en la matarla. Esto es válido también para la 
formación escolar. Es extrat'\o encontrar un maestro 
capacitado en todos los senttdos para dar una clase de 
ecología . 

• • . En general un buen procedimiento educattvo. es que 
los estudiantes tomen Interés por la materia y la 
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ldenttftcacl6n con problemas reales que afectan a una 
gran variedad de ramas. Esto sería en realidad una 
complementación entre las dlsttntas materias. 
superponiéndose y acoplóndose unas con otras. pues todo 
puede ser dlscuttdo mós ampliamente y desde dlsttntos 
óngulos.' (12) 

Para que se pudiera dar esto no debería existir el 
obstóculo que Impide la educación en cuesttones eco­
lógicas. como es el de considerara estas en los planes de 
estudio en todos niveles. desde el preescolar hasta el 
profesional. poniendo de manifiesto el poco Interés guber­
namental hacia este tema. 

Es aquf donde los eventos comunlcacronales cumplen 
una tunclón educativa y pedagógica al ser promovidos y 
manejados por estructuras publlcltarfas y mercadológlcas 
para Intentar lograr una conciencia a través del trabajo 
que desemper'\an las lmagenes en nuestra educación y 
nuestra vida cottdlana. 

-~9s diferentes géneros de soluciones plósttcas despliegan 
una serle de sfmbolos, signos y significados a través del Im­
pacto que éstos ttenen sobre los senttdos y la mente. con­
siderando los diferentes valores culturales que se conocen 
en la sociedad. 

(12) STROHM. HOLGER, op. el/., p. 158 
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2.5. promoción de 
eventos ecológicos 

Afortunadamente. como lo dice la cita antertor. la 
formación d& grupos con Intereses y preocupaciones hacia 
los temas y la problem6!1ca actual da una altematlva. para 
lograr algunos cambios y mejorar esta situación, ademós de 
Intentar conseguir en ciertos casos el mejoramiento de 
nuestro medio ambiente tanto local como mundial. 

Nuestra actividad Ilustradora puede ayudar en gran 
medida sobre todo al proporcionar eventos donde estos 
grupos se pueden organizar de tal manera que cada 
reunión logre los propósitos por lo que fue organizada; asl 
coma reunir e Informar fácil y adecuadamente a nuevos 
miembros y motivar a los expertos y entusiastas. con mayor 
tiempo posible dentro de los grupos. 

El trabajo de comunicador gráfico shve como puente 
entre los especialistas y el público en general. por medio de 
la planeaclón, Integración y control de elementos creattvos; 
en la difusión del mensaje o mensajes que los grupos 
ecologistas quieran dar y que se van a tratar durante el 
evento. 

El comunicador gráfico Ilustrador requiere de un análisis 
profundo y una comprensión básica del tipo de evento y las 
caractertsttcas de éste, asl como las metas que busca, 
además de conocer el nlvel del evento y tfpo de par­
tfclpantes. Debe también disponer de la lnfonnaclón acer­
ca del lugar donde se realizará el evento, y conocer las 
caracterfstlcas y soportes que se empleará para contener la 
Imagen. 
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El comunicador gróflco Ilustrador, debe compenelrarsa 
con el trabajo, para sanslb\llzarse lo suficiente y dar la 
solución adecuada a lo que se necesita. 

Deberó proceder con la metodología aprendida aca­
démicamente as1 corno con su expertencla, con la mata de 
alcanzar un conocimiento rnós amplio de los posibles ele­
mentos que podrlan emplearse. 

Analrnente se buscaró plasmar no sólo con calidad.sino 
con sensibilidad el trabajo para lograr la Imagen mós 
adecuada, tanto en su aspecto filosófico como tamótlco y 
de concepto. 

Hay que tomar en cuenta posibles llmllantes que 
podrlan surgir al determinar cada uno de los objettvos del 
trabajo, corno son: las políticas de organización de los or­
ganizadores, así como de las lnstttuclones mismas. Ya que 
en ocasiones se crean obstócu!os por falla de una 
planeaclón serta en las metas que se desean alcanzar por 
medio del trabajo del Ilustrador como por ejemplo: las 
deficiencias qua se le dan a las Ideas con las que cuenta el 
llustrador para lrabaJar. ya que en muchas ocasiones no se 
precisan los soportes que contendrón a la Imagen: hacien­
do que el trabajo Ilustrativo se demertte al no contar con 
esta Información para su adecuada Integración en cada 
uno de estos soportes. 

Los sopartes de uso común que pueden contener una 
solución Ilustrada, sobre todo en grandes eventos en donde 
el comunicador gróflco aplicarla también sus habilidades 
de dlsel\o y síntesis de la Imagen en caso de ser necesario, 
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que cerrarfan el círculo para una promoción eficaz. por las . 
ventajas y poslbllldades de composición que estos pueden 
b~nda~e como apoyo de la Ilustración son: 

•Programas 
• Papelerfa especial. 
•Mapas. 
' Gulas. 
•Informes. 
• Folders (carpetas de trabajo). 
• Menús. 
•Gafetes. 
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Con el fln de ejempllflcor lo mencionado en capítulos 
anteriores. se elaboraron dos Ilustraciones como propuestos 
poro el cartel promoclonol s;l§ll Congreso lberoomerlcono 
de Educación Ambiental ·una estrategia al porvenir': even­
to que se realizó del 22 al 28 de novfembre de 1992 en 
Guodalo)oro, Méxfco, donde porttclparon representantes 
de los siguientes lnstttuclones: 

• Comisión Estatal de Ecología (Jalisco, México) 
• Federación Conservoclonlsta Mexicana. A.C. 
• hstt1ulo de Conservación de lo Naturaleza. 
• Ministerio de Agricultura, Pesco y Alimentación (España) 
• Secretarlo de Desarrollo Urbano y Ecología (Méxfco) 
• Unlveraldod de Guodolojora (México) 

Después de un proceso de bocelado endonde se 
tomaron en cuento elementos que Incluyeron conceptos 
de educación. medio ambiente e lberoamérlca.se llegó a 
los propuestos que presentaremos enseguida: 

La primero Ilustración ttene como primer elemento o una 
lechuzgs:ampanero, que junto con mós de 140 especies de 
bChos y lechuzas pertenece al orden de aves es!rlglformes o 
oves de roph'1a nocturnos. De gruesa cabezo y corto cuello. 
que puede girar mós de 180" grados: can gorras acerados y 
pico ganchudo, posee un plumaje blanco y muy suave, lo 
que permite un vuelo silencioso. 

Debe su nombre o la costumbre que ttene de es­
conderse en el Interior de los torres de los Iglesias y en 
general en toda clase de buhardillas y locales obscuros 
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donde se siente segura. Habita en un órea geogrófica muy 
extensa en sudamérlca. 

Tanto el búho como la lechuza se pueden contar entre 
las aves mós úttles para Je hombre. Son depredadores de 
ratones. ratas y otros anlmalltos similares; aunque por super­
sticiones estas aves son objeto de ln]urlas. también son 
sfmbolo de sablduña. razón por la cual Junto con su belleza 
fueron elegidas para representar a la educación. y con una 
rata que trae en su pico. qulsleramos que se Interpretara 
como el aniquilamiento de la contaminación por medio de 
una conciencia educada. 

La segunda Ilustración consta de dos elementos 
centrales: la zona Iberoamericana de nuestro conttnente 
que alude al t!tulo del evento y un mapache que la abraza. 
Este es uno de los animales mós familiares de norteamérlca 
cuya adaptabilidad le ha permlttdo reslsttr los cambios 
drósttcos de los distritos rurales mientras su aspecto atrac-
11vo. unido a su Inteligencia. y su limpieza le han hecho 
popular. También su habJtat abarca zonas de sudamerlca, 
por lo cual creemos que puede ser un digno representante 
de lberoamérlca. 

En ambas propuetas se Intentó dar a la Ilustración el 
grado móxlmo de atracttvo. de acuerdo a nuestras 
posibilidades técnicas y plósttcas en el desarrollo de un 
trabajo realizado en ·gouache" sobre un soporte ñgldo de 
cartulina Ilustración. en donde empleando un aerógrafo 
para fondear y pinceles para trabajar el plumaje y el 
pelambre en la lechuza y el mapache respectivamente. se 
Intentó crear lmógenes que con un mlnlmo de elementos y 
colores atracttvos a la vista lograran reforzar un texto para su 
libre y personal Interpretación. asl como la facilidad de 
poder ser empleadas en posibles soluciones gróflcas 
aplicadas a otros Impresos. como folletos y folders. 
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3. 1. desarrollo de bocetos 
y propuesta 1 



. Psnsando que U'l ow y IXl lbfo, 
X>CtdalloJemplflcotCOttectamento 

los conceptos de nah.lolaza y 
educocl6n. se troboJaon vOrlets 

pod:l/lldodBs de esbt: tHorntNltos. 





Tenlondo ya bllri dsftlklOf lot 
elomenfo.denuostra A.Jsttac&. so 
pqfJSOonla~doéftm. 

tomondooncoantot.fl formato 
W>rlloo/. ~~___!._ 
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3.2. desarrollo de bocetos 
y propuesta 2 
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Al reg64acon eletnontos qua 
bri1dacn tnCJ mógendelo 

~. bulcO dasorrob'll>a 
ld9oquec:aloc::ao a lo naluolazo 

como pad9 d& lo eduCOcJ6n. 

,, 





Retomando Ja hlOgren de 
laltloom6tlca.1txVnsnto se optó 
pcxl610~deel8rnenf0f 
que lacorrPsmenbát.1.11 aVnol 
paalanatualomylastrm~ 

letrm del atobslo /X1fO b """""""'-­ú'ttnas pcx ctBllt q.JB no 8fal ,..,.,,.,, .. _ 
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Durante la realización de este proyecto de tesis, nos 
hemos percatado del alcance de nuestra acttvldad 
nustradora, dentro de un ámbito que aparentemente 
conocíamos, gracias a ciertas exper!enclas profesionales~ 
Pero al profundizar pudimos damos cuenta de lo que real­
mente se puede lograr con una Ilustración. SI bien es cierto 
que le proyecto gráfico podña ser empleado, es mucho 
más grattficante tomar en cueta las posibles realidades que 
pueden lograr estas y otras Imágenes que Intenten tras­
cender hacia un bienestar mundial, del cualel Ilustrador 
forma parte como un ente Individual y social, dentro de una 
comunidad que también comparte responsabllldades que 
seguirán haciendo del ser humano un ente pr!vlleglado y 
exitoso, dentro de un extenso panorama de poslbllldades 
que le brinda la naturaleza, si estas son sabiamente 
uttllzadas, o llevarlo a una autodestrucción si siguiera con el 
proceso Irracional que acfualmente lo caracteriza. 

Gracias a este proyecto, nos percatamos de que la 
Ilustración ademós de reforzar conceptos e Interpretar 
Ideas, puede ser el Instrumento por el cual podemos aportar 
conocimientos y sensaciones acerca de lo que sabemos, 
pensamos y sentimos, parttclpando por medio de ella como 
una extensión de nosotros mismos y de los que comparten 
un fin común y logrando con ella una respuesta, si logramos 
que esta cumpla con los requer!mlentos técnicos y creattvos 
necesar!os. 

De Igual manera, pUdlmos damos cuenta de la exist­
encia de un amplio panorama para la aplicación de la 
llustraclón dentro del área de los eventos camu­
nlcaclonales, no sólo por la var!edad de estos. sino también 
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por la gran diversidad de temas que pueden abordarse 
dentro de un panorama ambiental y ecológico. además de 
un slnnúmoro de temas que pueden ser tratados, ya sea 
tecnológicos. pollHcos. educaHvos, sociales. etc. 

Una de las dificultades sorteadas d1Jante el proceso de 
reallzaclón. fUe el relacionar la Uustraclón con los otros 
diferentes temas abordados por la lnvesHgaclón. "'°ra sus­
tentar el objeHvo del proyecto. esperando se haya logrado 
satlsfactortamente en favor de la buena comprensión de 
nuestras Intenciones. Creemos al menos que el esfuerzo dio 
cierta seguridad de lo que se aprendió complementaoo­
mente para lograr transformarte en el par de Imágenes 
resultantes. quertendo cumplir con los objeHvos de la 
materfa de Ilustración aprendidos durante el proceso for­
maHvo en la carrera. 
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