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1. introduccion

Defino de manera personal a la comunicacion grafica,
como la actividad mediante la cual una pemsona o un
gnpo de personas pretenden emiiir un  mensale
promocional, educafive o Informafivo a un grupo
aspecifico o general de personas por medio de Imagenes.
simbolos vy signos, en un soporte particular, Con ef comu-
nicado gréfico se pretende dar una respuesta especifica a
un estimulo determinado.

Bl estimulo por medio de imagenes. simbolos o signos, ya
sea de manera global o individual, sl es utlizado adecuada-
mente genera una respuesta positiva.

Este lipo de comunicactén donde la Imagen desem-
pefia un papel muy importante, gracias a que es utilizada
como un slemento que refuerza y embellece el mensale.
pueds ser resuelto por un sin fin de caminos de acuerdo a
as necesidades y las poslblidades del cllente, asf como a
fas caractersticas, conocimientos y experencla del sujeto
que crea la Imagen, ya sea comunicador grdfico, artista
Visual o profasional con ofro titule o sin titulo.

Uno de estos caminos puede ser el recurso de ia flus-
fracién, la cual tamblén dispone de un sin nimero de
técnicas y estllos que utitizan los profesionales menclonados
an el pdnafo anterior, de acuerdo a su particular formacién.

El comunicador grafico flustrador, seglin mi punte de
vista, flene una limitante, muy independlente del dominlo
de técnicas y de la creatividad que possea en su oficlo. que
pesa mds que su gusto estéiico y es que este trabgjo al ser
por encargo debe responder a necesidades del cliente e



Inclusive muchas veces subordinado a su gusto, limitante
que por clerfo es fundamental para el desempeno
profesional. El mantener una actfitud critica, estética y
arifstica puede dar como resultado un material grdfico de
caiidad ain sl este trabgjo es empleado con fines
pubticitarios.

Un trabalo de cardeter aducative o Informativo, debe
estar fundado en la veracldad. exactitud y crediblldad del
problerma, sin que ello signifique una atadura al trabajo
técnico, Inventivo, creativo y artistico del comunicador
grafico llustrador,

El &rea promocional, deblido a sus caracteristicas propa-
gandisticas, ya sea en la promocién de un producto, un
espoctdeulo o evento, neceslta una dosis de Impacto direc-
to para lograr la compra del producto o la aslstencla al
evento, ello suglere mayor flexiblidad en la seleccidn de
Imagenes rebuscadas e Impactantes, Porque ¢ blen es cler-
to que el servicio que presta el comunicador gréfico en o]
ambito promoclonal, es hacla el Interés econdmico, en la
mayorka de los casos para una persona o grupo, hay que
meditar con iigor acerca del compromiso &fico profesional
y personal que el comunlcador gréfico tiene para con la
socledad, la famliia y consigo mismo. sobre fodo con-
siderando los medios de comunlcacién,

Es el Grea promocional donde el objetivo de este trabajo
de tesls encuentra surazén de ser.

Eventos comunicacionales como convenciones, congre-
sos, conferencias, foros, que buscan la participacién de



grupos de Individuos con clertas caracterfsticas comunes o
grupos con objefivos afines, necesitan e conocimlento v
hasta clertfo punto el interés del comunlcador grafico
liustrador para lograr una imagen o grupos de imdgenes
que motiven la respuesta colectva, para lograr del evento
la calidad y seriedad necesarlos. Sobre todo, en ternas de
tanto Impacto e Influencla entre nosofros, como son la
proteccidn del medico amblente y la ecologla, donde
deben parliclpar de manera ablerta vy solldara los
profesionales de la comunicacldn gréfica. Donde esta ta-
rea encuentra, gracias a la habliidad, creatividad y profe-
slonalismo. un meconismo para generar respuestas de
muchos grupos, asi como dar soluclones o representar ia
proble-matica de una forma tan bella como la llustracién o
exige v quizd Ir mdés allé del dmblto propagandistico y al-
canzar un clerto nivel estético o ser una pura expresién
artistica de acuerdo a las inqulstudes no sélo personales
sino colectivas.

£l objetivo primordlal es entender lo que son los eventos
comunlcaclonales. asf como los fines que buscan y sus
necesidades de comunicacion, donde cabe una soluclédn
grafica. Se deben determinar restricclones, necesidades y
caracterfsticas que debe tener la imagen; asl como
forma poslble en la que puede participar el comunicador
gréfico llustrador para exgresar por medio de Imdagenes las
Inquietudes y necesidades de grnpos y personas que
pueden participar en eventos, cuya finalidad en este caso
es anallzar temas relaclonados con el medio amblente v la
ecologia. Cabe considerar el caracter de la particlipacion
buscada, pues en el evento pueden concunir profesionales
afines a la misma disciplina, o blen, de distinta formacion



académica, e Inclusive personas que sélo Henen un Interés
de aficién o indirecto,

El método de la investigacion exige una ruta que con-

sidere las sigulentes etapaos:
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Investigar la definicidn clentifica de lo que es el medlo
amblente y la ecologia, con el propésito de conocer
y enternder estos conceptos para luego definir la
problematica relaliva a contaminaclén y degrada-
clén de los ecosistomas, asl como los anfecedentes
de ésto para despertar una conclencia del tema.
Luego se adecuardn estas definiciones y conceptos,
con la findlidad de presentar la forma en que podifa
participar el comunlcador grafico llustrador de un
modo activo y aproplado en favor de la temdtica
que desancliard este tfrabajo de tesls.

Investigar las definiclones de lo que son los sventos
comunicaclonales, asl como las caracterfsticas de los
princlpales, para entender su finglldad general y
recopliar datos de sus necesidades promocionales
con el fin do andlzar las posibildades de fun-
clonamiento de una soluclén grafica.

Se estudiaran trabajos reallzados por ofros liusfradores
con el propésito de valorar sus virtudes, asi como
retomar sus caractersticas para proponer clertos
Idedales en la creacion de Imagenes publicadas que
sean perfinentes a nusestro Interés.



4  Retomando los datos anterores, se hard una
evaluaclén de éstos, para la elaboracién de téenicas
de frabgjo y la menclén en su funcidn promoclonal
para tales eventos.

5  Por medio de las observaciones, durante el desarrollo
de nuestra tesls mosfrarmos los métodos de frabajo de
las organizaclones encargadas de promover los even-
fos comunicaclonales, en defensa del medio am-
blente y la ecologla, menclonando las poslbles
dificultades que podrda enfrentar el comunicador
gréfico en ka creaclén de sus Imagenes liustradas.

En caso de ser necesario, desarrollaremos elementos no
contemplados hasta ef momento en los puntos anteriores
de nuestras etapas de la parte tedrica de nuestro trabgjo.

El desamolio de la Investigacion se efectuard. a partir de
fuentes documentales, con el fin de tener bases sdlidas con
respecto a cada uno de los puntos gbordados; asl como
apartir de trabajo de campo. por medio de entrevistas y
recopiiacion de material grdfico, fundamentando los casos
que lo requieran dentro de! proyecto.

Al finalzar ko etapa de Investigacion, se iniclar@ un
proyecto grafico que ejemplifique lo que podria ser la
apllcaclon practica de éste, dentro de la temdtica de
nuesira tesls, buscando cubxlr las perspectivas requeridas
que mofivaron la seleccidn de este tema.

FAnalmente, se conclulrd lo referente a kas vivencias y at
aprendizale significativo adquiido en la elaboracién de
este proyecto. Intentando aportar conocimientos que orlen-
ten a todo aquél que tenga necesidades o fines de tipo
acodémico y practico dentro del campo profesional del
comunicador gréfico.



£
o

%W?ﬁs;gl' 2
R

A

b r AR L iRt b g,




2.1. la comunicacién

Una de las manifestaclones abstractas que ha ayudado
ala humanidad a alcanzar el desarrollo que hasta ahora la
mantiene en una posiclén privileglada sobre las demds for-
mas vivlentes con qulenes comparte el planeta. es el haber
desamrollado la capacidad para comunicarse con sus
similares, Capacldad que ofros seres han desarollade, aun-
que no de una forma tan compleja y avanzada como la
comunicacién humana. Probablemente en sus iniclos tenia
la finalldad de dar datos acerca de su entorno, sobre los
mejores lugares de caza y recolecclén, ademds de
Informacién bdsica necesaria para la convivencla de grupo
en sus lugares de cobljo y protecclén: Pimeramente por
medlo de seiias y gesticulaciones y mds tarde con repre-
sentaciones simbélicas que originarfan lempo despuéds ia
escritura y la Invenclén de los medios de comunicaclén
tanto personales como masivos a partlr del coreo a ple.
hasta la utiizaclén de satélites de comunicacl!on,

Para entender este proceso de una manera bdslca. se
puade definir a la comunlcacidn como la virtud por la cual
so iransmiten nuesfros conoclmientos. tendenclas. sen-
fimlentos e Ideas para dar a conocerics, para ser reclbkios
por ofros, por medlo de un mensaje oral. escrito o visual.

A este esquema podifamos explicarto de ka sigulente
forma para su mejor comprensidn.

12



ELEMENTOS QUE INTERVIENEN EN LA COMUNICACION

Individval ~ — EMISOR -— Colectivo

+
Culturales — MENSAJES — ds Consumo

+
MEDIOS

" Forma de presemtacian

v\, 3 l/'
0BSTACULOS
AMBIENTALES

+

Filttos cultralss —  RECEPTOR  — Filtras perceptivos

I
Filtros

opurativas

+
Intarna — RESPUESTA — Extarna

Auditivas Visuales



La emisldn de estos mensajes pueden darse de una
manera Individual (de persona a persona) o colectiva, de
acusrdo a la finalldad del mensaje © contenido de la co-
munlcacién, slendo el emlsor fuente de éste.

Esta gran diversidad de mensajes pueden englobar un
sin ndmero de altemativas en sus formas y contenidos
pudléndose dar dentro de aspectos emoclondles.
educacionalss, polificos, publicitaros etc.

Los medlos por los cuales se fransmite un mensale
pueden ser auditivos o visuales, de acuerdo con los re-
querimlentos y poslblildades del emisor, tomando en cueta
la gran varedad de recursos con los que se puede contar
para llegar a un receptor.

Existen elementos que pueden obstacullzar la buene
recepclén del mensale, provocando una mala Inter-
pretaclén por parte del receptor. ddndose el caso, por
elemplo, en la conversacldn de dos personas Inferrumpldas
por el ruldo de un avién que va pasando.

Ofras causas que pueden deformar la eficacla en la
recepcidn de un mensale, pueden ser los elementos cul-
turales y perceptivos del receptor. Por ejemplo., que el
receptor carezca de los elementos necesarlos y la con-
cenfracién adecuada para entender un contfenido com-
plejo y especlallzado que tal vez no sea capaz de asimiliar
debldo a sus carenclas culfurales.

Normmalmente al emitir un mensaje slempre se busca una
respuesta infema o extema. segin el caso. Esta respuesta
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puede ser positiva para el que cred el mensale o negativa
de acuerdo con la forma en que él haya emitido el men-
saje y a cémo haya sido recibldo.

La comunicaclon pusde ser;
FORMAL O INFORMAL

Lo comunicacién fomal lleva un contenide Inter-
naclonal, relevante y raclonal, mienfras que la
comunicacién Informal no asume este cardcter, pues
pueds ser de carGeter senfimental. En este caso no se usan
canales de comunicaclén precisos. Dentro del caracter for-
mal, la llustraclén puede ser considerado come un elemen-
to preciso y objefivo que busca una respuesta ofentada a
satisfacer una necesldad adecuada a los fines del Interés
que pretende el emisor.

INDIVIDUAL Y COLECTIVA.,

De acuerdo al receptor la comunicacidn se pusde inter-
pretar como individual cuando se da de persona a persona
y colectiva cuando es emitida a un grupo o grupos de In-
dlividuos. En este sentido el comunlcador gréfico, debe de
estudlar y analizar que caracterfsticas conforman a un
grupo determinado para aplicar de manera afectiva los
mensajes, reforzados por las poslbies Imagenes que este
creard, apegandose a las necesldades del emisor.

15



IMPERATIVA, INDUCTIVA O INFORMATIVA.

De acuerdo con lo obligatorlo de la respuesta a una
comunicaclon, ésta Ultima se divide en tres tipos; La primera
exige una respussta preclsa (acclén, camblo, efc.). la
segunda espera algin tipo de acclén, sin imponerla
obligatoriamente, y la tercera es simplemente Informativa,
sin sefalar o condiclonar una acclén, por lo menos de In-
mediato. De acuerdo a &stas, el campo de la lustracién
apoyard al mensaje para lograr los objetivos acordes a la
respuesta que se requlere.

ORAL, ESCRITA O GRAFICA,

La importancla de seleccionar estos canales puede ser
menos apreclada; asf, pueds ocurlr que para diversos tipos
de comunicaclén se utilicen los fres canales. La oral puede
ser empleada para la comunlcacién informal, pero no es
necesarlamente recomendable para acclones con un
proceso large y complicado; ademds se ejerce en casos de
acclén Inmedlata y de Importancla relativa. donde fun-
clona mejor el canal escrito en confraparte.

En casos especificos y con posible diversidad de
Interpretaclén, el apoyo que el canal gréfico proporcliona
al escrito es altamente recomendable, graclas que al
acompanar éste al canal escrito (texto), refusrza con
mayor clarldad el mensaje, pudiéndose dar esto por medlo
de uno o un grupo de simbolos, fotografias, dibujos, ete. o
combinaclones de estos que al reproduclise por medlos de
Impresién se convlerten en el vehfcudo de una comu-
nicacién formal colectiva; a este canal y sus vardadas
formas de soluclén se le conoce en nuestro medio como
liustracién y su aplicacién es muy varada en publicaciones
como lbros, diaros, revistas, elc. ya sea Infoermando,
educando, o promoviendo actividades humanas diversas.

Una de estas actividades donde la llustracién puede ser
encausada, tanto para [nformar como para promover son
fos eventos comunlcaclondles, donde estos forman parte
de los varlos mecanismos de comunlcacién existentes.

16



2.2. los eventos
comunicacionales.

Eventos comunicaclonalss, es el nombre que reciben las
reuniones organlizadas, cuyo objsetivo es establecer contac-
to enfre seres humanos para satisfacer las necesldades de
Informacién de diversos fipes.

Normalmente estos eventos son organizados por grupos
que ‘surgen cuandoe [as personas se dan cuenta que sus ob-
Jetivos no se pueden lograr de forma Individual, que al In-
tegrarse la sociedad los reconoce, debido a que poseen
caracterfsticas y metas comunes® (1), denomindndolos
asoclaclones u organizacliones.

La creaclén de asoclaciones y crganizaclones se remon-
ta muchos anos atids y crece de acuerdo a las necesk-
dades especificas del grupo.

Sus antecedentes pueden encontrarse tal vez desde el
slglo VI, dentro de nuestro pafs cuando diversas culhuras se
reunleron con el fin de fratar asuntos probablemente
astrondmicos, asl como para conmemorar la celebraclén
de! fusgo nuevo en la cludad de Xochlcalco (ugar de
flores),

Durante el renacimiento, hacla 1560 se tuvo el propssito
de difundir los conocimlentos de la época creandose [a
academia Secretorum Naturae en Ndpoles.

En el siglo XVIi en Roma. Florencla y Paris, se dlo la pauta
para formar en Londres la Royal Soclety.

Los grupos humanos pueden definlirse de acuerdo con
dlversos objetivos y se catalogan en dos grupos:

(1) TONATIUH. CRAVIOTO
o én de cong Y ! P24
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Primarios: Qe se retinen sin tener fines comunes.

Secundarlos: IndiMduos que persiguen un fin comdn y

que se desarrollan segin un  drea
geogréfica, por idloma, ldiosincracla, clase
soclal, profesién, tipo de dliversion predilec-
ta. ete.

Por grande o pequena que resulte una reunién, sea de

una asoclacién o empresa, local, hactonal o intemacional,
todas tlenen una razén, motivo, causa o Justificacion por la
cual se celebran. Dichas reuniones tienen objetivos, tanto
generales como particulares; los objetivos generales se ha-
llen dentro de uno solo © la combinacién de varios o fodos
los que aconfinuacién se menclona:

a)

b)

<)

Educatlivo: mantiene los requermilentos profeslonales
o politicas de las asoclaclones o empresas, mediante
la reunién de un programa de actudlizaclén y/o
capacltacién continua.

Infomnativo: mantiene a fravés de ka reunién, una
conifnua comunicaclén actuallzada de técnicas,
conceptos, procesos, desarrollos, productos y serviclos
que afecten de forma general o parlicular la
profesién o el frabgjo del Individuo y los intereses de la
asocikaclén o empresa,

Motivaclonal: manflene mediante ia reunlén un es-
tado mental positivo hacla la empresa o asociaclén
por parte de los frabajadores, eJecutivos o asoclados.
Reconocer con estimulos las acclones sobresalientes

18



de los Individuos cuya labor ha contribulde al blenes-
tar de la empresa o asoclaciédn.,

Los Intereses parficulares, tanto de la asoclaclon o
empresa como de los asociados o empleados y ejecutivos
asistentes a una reunidn. se maniflestan de formas diversas.
A continuaclén se pueden observar algunos ejlemplos.

Parala asoclacléon:  Imagen., prestiglo, Ingresos.

Para el asoclado: educaclén y capacliaclén: Inter-
relaclones profeslonales; foro de
exposlclén.

Para la empresa: cumplimlento con las leyses; Infro-

ducclén  de  productos  nuevos;
_relaciones Industriales y pablicas.

Para elempleado:  capacitacién y mejoramlento per-
sonal; ampllacién de elementos de
ventas; ascenso y reconocimiento
personal.

Las reunlones que se dan dentro de los eventos comu-
nicaclonales de estos grupos se dividen en dos fipos: las
reuniones de asoclaclones médicas, clentificas, comer-
clales, profesionales, efc. y las reunlones empresariales de
alta gerencla, ventas, acclonistas, producclén,  dis-
tilbuldores, etc. Ambos tipos se manlflestan en los planos lo-
cales, estatales, reglonales, naclonales, confinentales e
Internaclonales, diferencldndose por sus caracteristicas par-
ficulares y sifuaciones especiales dentro de los fines que se



persiguen en cada reunién, asi como el fipe de participan-
tes que requleren para elio.

Las caractersticas de estos dos tipos de reuniones las

pedriamos definlr como Importantes ya que ejercen una in-
fluencla significativa en el proceso administrativo para su
organtzacién sin ser estas exclusivas o imitativas por lo antes
menclonado, Sonlas sigulentes:

a)

b)

)

Y

a)

b)

Caracteristicas de las reuniones de asoclaclones:

La asistencla de sus delegados es voluntara en la
mayorfa de los casos.

Numércamente la asistencla a esas reunlones es
mayor que a las de cardcter empresarlal, pero sin nin-
guna garanfia.

Se financian medlante cuotas de registro. subsidios de
diversas fuentes, contilbuclones y préstamos.

En la mayorfa d elos casos, dichas reunlones son una
vezal afo.

Caracterisficas de reunlones empresarales:

La aslstencla de los delegados. en la mayoria de los
casos, es obligatora.

Numércamente la asistencla a esas reuniones que es
poca, pero organizada.



<) La reunién se financia medlante recursos econdmicos
presupuestados por la empresa o companfa al em-
pezar su ano fiscal. No existen problemas econdmicos
para inlclar las acclones.

d) En el franscurso de un ano, las empresas suelen
celebrar varlas reuniones a diversos niveles ejecutivos.”
2

‘Las convenclones, los congresos, los seminarlos y los
foros son eventos de comunicaclén y de convivencla que
en un destino geogrdfico y en fecha preestablecida, reune
a un grupo de personas que comparten un Interes comin y
cuya presencla obedece al afdn personal o al propdsito de
una empresa, de proplclar la convivencla, superacion,
capacitaclon, educacidn, o conocer nuevoes procedimien-
tos o productos.* (3)

Llos dos pimeros evenfos comunlcacionales men-
clonados, en el pdrafo anterlor son los mds conocidos (al
menos por mi persond, antes de realizar la investigaclon). y
mds empleados sobre todo por grupos vy asoclaciones de
fipo empresaral que pueden costear la Infraestructura
necesara para su realizaclén, lo que Impllca en algunos
casos el serviclo profeslonal de personas o agenclas en-
caminadas a organizar estos. En algunos casos se emplea la
actividad turfstica para darle mayer relevancla al evento
por parte de la organizaclén o asoclactdn particlpante y
captacién de "divisas® para un pals, asl como gananclas a
fa empresa © empresas involucradas, en la planeacién y
organizacién del evento y prestadores de serviclos dentro
de lugares tursticos, slendo muy atractivo este mercado

(2) MANUEL, BUENDIA
Organkacién de reunlones, p. 20
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‘graclas a que cada congresista se desplaza con vidticos
pagados por su empresa, por fo que su poder adquisitivo
pemanece Indemne y ello propicla mayor gasto en ser-
viclos complementarlos.” (4)

Razén por la cual al menos en congresos empresariales,
a5 Importante una promocién adecuada y profesional de
acuerdo a las metas mercadolégicas del sector tufstico
mundial,

La lustraclén puede representar una altemativa frascen-
dentat que logre dar una Identidad de peso, haclendo que
estos organismos fogren una Imagen y un prestigle local,
reglonal o mundial,

Tampoco debemos olvldar que el evento deja clerto
margen de gananclas por medio de la Inscripcién de los
participantes en el evento al grupo o asociacién, E fondo
que se crea por medlo de esta ganancia es ulilzado para
consagulr el financlamiento en una parte de ofros eventos o
actividades que promusvan al organismo o asoclaclén, asl
como cubrlr las necesidades econdmicas de €stos y tal vez
cubiir algunos de los objetivos planecidos,

Aunque estos objettvos son los mds empleados, fal vez
por las ventajas que ofrecen no son los tnicos, de lo cual
daremos la Interpretacién md aceptada y entendida en el
Continente Americano, dada por el Profesor Juan Manust
Buendla ds catorce diferentes eventes comunicacionales:

(3) TONATIUH, CRAVIOTO, op. cit., p.20
Q) ibid., p. 18



2)

3

)

5)

Convenclén: es la reunidn de un grupo de personas
que comparten Intereses similares, ya sea comerclal.
Industriales, profeslonales, politicos, particulares,
religlosos o de ofra Indole, y qus convergen en una
fecha y un lugar determinado previamente, para con-
vivir, tratar asuntos de Interés comln y tomar
decislones al respecto.

Congreso: es la reunién de un grupo de petsonas o
representantes de grupos que se retnen en fechas y
lugares establecidos previamente, para tratar asuntos
de Interés comin y para tomar decislonss. En la
mayorla de los cascs, este término se apllca a
reunlones Intemaclonales de clencias médicas o
profesionales. sin exclulr ofro tipo de organizaciones.

Conferencla: es un tipo de reunldn simllar a las
anterlores, con la diferencia primordial del formato da
sus seslones de frabdlo, a las cuales se invita por lo
general a expenentes destacados en una espe-
clalidad.

Simpeslo: es la reunidn de un grupo de expertos o
técnlcos que dominan un campo, profesién o tema,
cuyo propdsito es exponero ante un auditorio que
comparte esa interés especifico.

Jomada: es una reunlén de trabajo. de Investigaclon.
de estudio e informatlva para resolver un problema
planteado ante un auditorlo Inferesado en el fema,
cuyc;s resoluclones y resultados se publican posterlor-
mente.

23



6)

D

8)

N

10)

Seminario: es una serfe de varias reunlones, en las
cuales un selecto grupo de ponentes con reconocido
domlnlo en sus @reas, aportan sus conocimientos y ex-
petlencla ante uno o varos grupos que comparten su
Interés por el tema.

Coloquio: es una reunldn que agrupa a un distinguldo
numero de especlalistas 0 expertos en diversas dis-
clplinas, qulenes exponen sus conocimientos acerca
de uno o varios temas en particular.

Mesa redonda: es una reunlén formada por un
namero lImitado de técnlcos o expertos, asl como de
particlpantes que fratan de Inftercambiar sus experien-
clas y conocimlentos bajo la gula y control de un con-
ductor o coordinador.

Pdnel o foro: es una reunién enfocada a propiciar el
Infercambio y conceptos por parte de los integrantes
del presidium, qulenes ultedormente discuten o
rasponden a temas especificos de sus ponencias con
ol audlitorlo particlpante, controlado o gulado por un
presidente. En el panel, los ponentes comparten los
mismos o simllares conceptos. mieniras que en el foro
los ponentes debsen externar conceptos opuestos,

Brian storm; es similar en su formato al panel, con la
diferencla del fipo de ponente y del presidente de
debate. Se trata de un tema de discusidon y se dis-
cuten Ildeas planteadas por los particlpantes. Su
caracterfstica princlpal es que se plantea ilbremente
en forma expontdnea por absurdo que parezca, con



m

12)

13)

14)

Buzz group o Debate: es una reunlén de 15 a 20 per-
sonas en asamblea general, para tratar o discutlr uno
o varlos femas bajo la gula y control de un presidente.
Portavoces en cada grupo expresan sus oplnlonss, do
acuerdo con sus reglas de tlempo y tema de
discusion.

Tribuna lbre: es una reunién en la que un limitado
nimero de particlpantes intercamblan librements sus
oplnlkenes ante un auditorlo, el cual no Interviens o In-
terflore.

: 85 Una reunldn de un limitade
ndmero da personas para Intercamblar coneclmien-
fos o experdenclas en temas delineados
especificamente. Los frabalos o resultados obtenidos
de este fipo de reunidén pueden ser temas de
discucion en ofras reuniones.

Salén: es el tipo de reunién apoyada con una
exposicion gréfica o plctdrica.acerca de un tema o
ponente general,

Las personas que asumen la responsablidad de

ejecucion de estos eventos, ya sea un miembro del organis-
moe o asoclacidén, un profeslonal de la actividad o una
agencla, deben contemplar varos aspectos para el éxito
del evento tanto de los recursos humanos y econdmicos,
como la coordinaclén de estos eventos, principaimente
cuando estd contemplada una gran asistencla y es a un
alto nivel comeo el Intemacional; ya que el evento slempre
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busca fres factores Importantes para el organismo © la
asoclaclén, que son pemmanencla, prestiglo y universalldad.

El proceso para la organizaciéon y coordinacién del
evento es tan complejo como el mismo evento lo requiera,
Y aunque este proceso no es precisaments lo que motiva
nuestro frabgjo de tesls, s s Importante menclonar algunocs
aspectos, ya que tedricamente dentro del proceso se en-
cuentra la promocldn del evento cuyo valor para nosotros
os verdaderamente relevante para tos fines que buscamos.

‘El proceso administrativo para los eventos comunica-
clonales delega determinadas funclones y respon-
sablildades que deben segulrse de manera ordenada y de
acuerdo con una secuencla de acclones vinculadas para
lograr los objetivos establecldos, con mdaxima eficacla y
minimo costo; conslderando las sigulentes etapas.

1. Etapa mecdnica (tedrica o estructura).
Q) Prevenclén: ,Qué se puede hacer?
b) Planeaclén: ¢Qus se va hacer?

¢) Organizaclén: ,Cdmo se va hacer?

Il. Etapa din@mica (practica u operativa)

a) Integraclén: ¢,Con qué y con qulén se va hacer?
b) Direccldn: Ver que se haga

c) Control: ¢ Cémo se hizo? (5)

(5) MANUEL, BUENDIA opcit., p.23
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Para lograr cada una de estas etapas, la orgqnfzuclén
se divide en comités; cuya caracteristica esenclal es la de
tratar en grupo una actividad especifica.

*Los comités en los cuales se divide la organizaclén, son
los sigulentes:

1. Coordinador general.

2. Comité de finanzas,

3. Comité de programa técnico.

4, Comité ejecutivo.

6. Comité de promocién.

6. Comité de prensa y difusion.

7. Comité de transporte.

8. Comlté de recepclén y hospltaildad.
9. Comité de registro.

10, Comité de alojamiento.

11. Comité de alimentos y bebidas.
12. Comité de festejos.

13. Comité de ornato y rotulacién.

14. Comité de exhiblciones.

15. Comité de serviclos generales.” (6)

El nimero de comités y tipo que se emplea, va en fun-
clén de las necesldades y caracteristicas del evento.
Aclaramos que en eventos pequenos tal vez no exista la
necesidad de la ufilzaclén de éstos, aunque podidan
tomarse en cunta para una organizaclén eficaz.

(6) PABLO, CRUZ
Congresos y convenclones., p. 39
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El comité donde se desamolla la actividad profesional
del comunlcador grafico llustrador. es el Comité de
Prormocién;: en el cual nuesiro objefivo es lograr con una i-
magen la proyecclén del evento, asl como del mensaje en
forma general. Dandose el frabale del comunicador grafico
conjuntamente con el mecanismo Interdiciplinarlc  del
comité, bajo normas y organizaclén de tipo mercadoléglco
en algunos eventos donde se efectle esta actividad de es-
tudlo y comprendlendo la planeaclén, infegracién y control
de los elementos creativos asl como difundiendo el mensaje
en uno o vaios medios, buscando nuesita Imagen In-
tegrarse a cada uno de ellos donde pueda ser requerida.

Necesarlamente deberd estar acorde con los objetivos
del evento; asi como los objefivos de su funcldn
promoclonal como parte Integral del programa de ac-
tividades de Ila reunlén.

Esta actividad a tomado una gran importancla denfro
de los medios dg comunlcacion, ya que permite transmitlr
mensajes a grupos amplios de comunidades humanas, lo
cual es fundamental para la promoclén de los eventos
comunlcaclonales, porque &stos han adquirido en nuestro
flempo una importancks para la socledad por el impacto
de su Influencla, en problemas a nivel comunidad, cludad.
pals, confinentes y por supussto mundlales.
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2.3. publicidad y
promocién de
eventos

La palabra Inglesa advertising, que significa publiciada
viene del latin advertare. que qulere decir ‘mover la mente
hacla.*

Su funclén princlpal va encaminada hacla dos rutas
comunes. La primera es la que destina a la mercadotecnla
de blenes y serviclos, que la American Marketing Assocla-
fion la define como "el desempeio de actividades comer-
ciales que dligen la conlente de blenes y servicios de!
productor al consumidos.” (7)

Bl sagundo camino, es que la publicldad es una comu-
nlcaclén persuasiva o dicho de forma mdés amplla y com-
pletfa: ‘la publicldad es un mensaje pagade por un
patroclnador identificado, que se fransmite por algin
medlo de comunicacion de masas, slendo persuasiva, no es
neutral, no es parclal, dice esto: "voy a Intentar venderle a
usted un producto o unaidea.” (8)

La publicidad tan sofisticada de esta década vy la
pasada es un fendmeno posterior a la Segunda Guerna
Mundlal, vy su historla se remonta a la Revoluclén Industrial
estadounidense de fines del siglo XIX, cuando la creclente
clase media, la producclén en masa, el progreso del
fransporte y los sistemas de imprestdén de alia velocldad,
como son en las artes graficas el offset y el process por
glemplo, tenen un auge impreslonante.

La llustraclén encuentra los elementos de reprducclién
para ser transportada a sopértes o planocs, que se traducen
en el trabajo profesional de la elaboraclén de folletos, car-

() ETHIEL, CERVERA
Publicidad Légica., p. 23

®) Ibldem.



teles, espectaculares, displays, efc., enconfrando el canal
para dar a conocer el mensaje del evento a las masas.

Nuestra fomacién académica, nos pemmite tener Ia
capacldad para asesorar todos los productos que del even-
to resulten, como son los gafetes, llaveros, plumas, encen-
dedores, abanlcos y viceras, efc., ayudandonos por otros
conocinlentos formativos en el uso de tipografia, mansjo de
color y la composicldn, asl como el desarrollo del diseno en
empaques y medlos de cominucacldn, tanfe editorales
como audlovisuales, por medio de técnlcas plctéricas,
fotogrdficas y simbdlicas como son las Imagenes cor-
porativas, Instituclonales y senalamlentos.

Entre los afos 1900 y 1920 se infrodujeron clerto nimero
de resiiicclones y reglaomentaclones legales sobre la pu-
blicidad.

Tamblén se caracterizd por un sentido de profesionalis-
mo enla publicidad y la autoreglamentacién desde dentro
de laindushia a partir de qus la gente comenzd a entender
el poder de la publicidad.

De los anos 1950 a 1975 esta actividad se consolidd y
crecié, Los presupuestos para esta aumentaron a tasas sin
precedentes y adoptaron una nueva importancla en la
venta de virtualmente todos los productos y serviclos.

La nueva tecnologia de la comunicacién ha hecho de
la publicidad un medio con muchas oportunldadss, Pero
por las implicaciones que pueden tener, es necesaro no
solamente poseer una gran responsabliidad por parte de
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la publicldad e Industlales, sino tamblén desancliar una
buena educaclén por parte de la administraclon de cada
pals, aslf como dentro del nucleo famlllar para poder afron-
tar y reconocer adecuadamente el impacto del bombar-
deo publicitarlo que se estd dando. Ya que existen una
gran varedad de mensajes que se podrfan catalogar como
danines para la cultura y la salud.

Pero en eventos comunlcacionales, la publicidad en
estos casos puede ser una forma adecuada para formentar
el crecimiente culhural y técnlco de una socledad; vy a la
definlclon donde existe la pura concepclén del vender,
cambia para promover aspectos mds positives y no pura-
mente materiales,

La publicldad en estos casos tlene como respon-
sabliidad, Promover la asistencla y la difuclén del evento,
tanto en los lugares de origen de los posibles aslstentes,
como en el lugar donde se llevara a cabo, generando el
Interés por asistir al evento.

En clertos eventos la publicldad puede ser un factor
detemminante en las metas de asistencla, aplicdndose con
el mismo crlterlo de un articulo o serviclo comerclal. Nuestra
Imagen llustrada debe responder especlalments a quién va
difglda, apoyandose con elementos muy concrefos y
especificos dados por la creatividad y sensibilidad que el
comunlcador gréfico le de a su solucldn llustrada por medio
de técnicas de representacidn conocldas y manejadas por
él, de acuerdo al dominlo que tenga sobre éstas.

Ademna@s de tener una relaclén dentro de su formato con
el logotipo y el lerna de la reunlén, sl es necesarlo o posible.
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2.4. medio ambiente
y ecologia

La preccupacién por el medlo amblents, tal como la
conocemos ahora, aparece en la década de los aios
sesenta, a ralz del desequliibrio natural que se estd obser-
vando en nuestros diferentes entornos naturales, a con-
secuencia de la grave contaminacién orgihada per la
evolucidn de las actividades humanas a todos nlvelesTJ)

Es Importante senalar lo que se define como medio am-
blente:

El espaclo en donde existe una relacldn entre factores
naturales tanto climdticos como animales, vegetales v
geogrdaficos, en el cual se forman redes de seres vivientes In-
terrelacionados y evoluclonados, a fravés de miles de mil-
lones de anfos quienes originaron eshkucturas complejas
llamadas ecosisternas que han fomado slstemas evolutivos.

{Estos procesos en el ranscurso det lempo han implicado
entradas y solldas del gran escenarlo de la vida, esto es
desapaticion de especles y desarrollo de nuevas formas de
vida en varias partes de la Herra.” (9)

Estos procesos han provocado cambilos en el poder de
adaptaclon que ha desarollade cada organisme y especle
de acuerdo a las necesldades que cada uno ha tenldo que
cubrr denfro de su entomo de supervivencia. Es por eso
que los organismos que habltan y conforman este planeta,
siguen un orden blolégico con el fin de permpetuar su
aspecle, logrando con sllo un equilibrio natural y continuo a
hqjvés de las generacliones de especles que habltan la tle-
na.

(?) MANUEL, LOPEZ
El madio amblente en México. p. &0
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El ser humano como una especle animal que es parte
de la evolucidn, logra separarse como especle por tener
rasgos Unlcos y singulares que le dleron la oportunidad vy el
poder de fransformar los diferentes entomos habitados por
&\, Estas caracteristicas de especle lo hicleron no solamente
sobrevivir dentro de clrcunstanclas adversas que la misma
naturaleza le Impuso, sino que tuvo ia capacidad de desar-
roflar Implementos que le ayudaron a adaptarse y sobrevivir
en grupo de una manera mds compleja en ralaclén a ofras
espacies, convirfiéndose en el organismo mds dominante
que logrd Influlr en el juego existenclal, favoreclendo a las
especles que le son Utlles y combatiendo aquellas que rep-
resentan un pellgre tanto en flora como en fauna, sin que
Implique una desaparcién masiva de éstas. Quizd el
hombre ha creade condiclones que favorecen la diver-
sidad, pero en la mayorfa de los casos la falta de conclen-
cla y la desmedida y mal organizada Industlallzaclén asf
como la desforestacidn y la contaminaclén de rios y mares,
han hecho de esto un grave problema para la existencla
de todos los seres vivientes en el plcnekﬂ

Por ofro lado, "la ecologia es la clencla que estudia las
loyes de Inferrelacion entre los distintos organismos y el
medlo que los rodea. asl como aquellos factores amblen-
tales a los ue estan sujetos los seres humanos.” (10) Este
campo forma parte del ampllo contexto de la biologla y
abarca un gran numero de temas de Investigaclon donde
se ayuda de ofras disclplinas bloldglcas como la gendtica,
la bloquimica, la oceanografia, etc.

La ecologia no debe Intempretarse solamente como una
clencla, sino tamblén como un argumento a la hora de

(10) STROHM, HOLGER
Manual de educacién ecoldgica, p. 21
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tomar posiclones frente a los problemas de desajuste en la
naturaleza, producldos per la creclente Industrializacién,

Es declr, la solucién a los problemas amblentales re-
qulere una respussta de fipo técnlco y una toma de con-
clencla de tipo ético. que se desprende de los estudios y
conocimlenteos que aporta ésta.

La educacién en este tema es fundamental.no sélo por
los problemas existentessino por las Implicaclones que éstos
flenen para el futuro personal, soclal y mundial, ademds de
fograr con ello una conclencla mds amplla de lo que real-
mente somos, no solamente como una especle mas de!
confexto blolégico, sino como una realidad del privilegio
obtenldo por medlo de la creaclon, dandose los elementos
necesarlos para desarroliarnos como seres humanos dentro
de lo cultural, soclal y esplitual.

*Contribulr a Infomar sobre algunos de los elementos
mas Importantes de nuestro medio amblente y la manera
mas practica de lograr un equllibrio enfra la naturaleza y la
socledad. La naturaleza no necesita de nosotros; pero
nosotros, st necesitamos de ki naturaleza.

£l culdade de! medio amblente debe ser parte de la cul-
tura; esta es la manera en que cada grupo se relaclona
con su amblente y los fransforma.

El medlo amblente, es parte de nuestr patimonio cul-
tural. Debemos culdar ambos patimonlos, cultural vy
naclonal, evitando su deterloro para blen de nuestros hijos.
Qan.

1) RIUS
Todos confra fa conlaminacidn, tercera de pégina



Sin ermnbargo., las autorldades escolares estdn atadas de
ples y manos por la burocracla, y en el tereno burocrético
fas posibles reformas que se podiandar, estan limitadas por
las sigulentes razones:

1. La iniclativa debe comesponder a la auforidad del
cenfro, y los poderes de declsion van paralelarnente
alos drdenes Jerarquicos establecidos.

2. Las organizaciones burocréficas son stempre conser-
vadoras, y las nuevas Ideas y reformas no son blen vis-
tas.

3. Un comportamlento progresista slempre es mal inter-
pretado y no es digno de confianza.

4, Lo normat es que Impere una fuerte identificaclon y
encaslilamlento segiin la forrna de pensar y de corm-
portarse, de forma que los puestos de responsablidad

son repartidos por la autoridad segin su convenlencia
ointerés.

. . . Dada esta situacién y el actual estado de cosas,
resulta mucho mas Interesante ta formacidn de grupos de
trabajo Independientes en los que pariicipan profescres y
especiallstas en la materia. Esfo es vélido tamblén para ta
formacidn  escolar. Es extrano enconhkar un maeshko
capachiado en todos los senfidos para dar una clase de
ecologia.

... En general un buen procedimiento educativo, es que
fos estudiantes tomen Interés por ko mdferla vy fa
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dentificaclén con problemas redles que afectan a una
gran varedad de ramas. Esto serfa en realidad una
complementacién entre las distintas materlas,
superponléndose y acopldndose unas con otras, pues todo
puede ser discutido mds ampllamente y desde distintos
dangulos,” (12)

Para que se pudlera dar estoc no deberia existr el
obstdculo que Implde la educaclén en cuestiones eco-
légleas, como es el de conslderara estas en los planes de
estudlo en todos niveles, desde el preescolar hasta el
profesional, penlendo de manlfiesto el poco interés guber-
namental hacia esie tema.

Es aqul donde los eventos comunicacionales cumplen
una funclén educativa y pedagdglea al ser promovidos y
manejados por estructuras publicitardas y mercadoléglcas
para Intentar lograr una conclencla a fravés del trabajo
que desempenfan las Imagenes en nuestra educacidn y
nuestra vida cofidiana.

_Los diferentes géneros de soluclones plasticas despllegan
una serle de simbolos, signos v significados a través del Im-
patto que éstos Henen sobre los sentidos y la mente, con-
siderando los diferentes valores culturales que se conocen
en la socledad.

(12) STROHM, HOLGER, op. cif, p. 158
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2.5. promocién de
eventos ecoldgicos

Afortfunadamente, como lo dice la clta antedor, la
formacién de grupos con Intereses y preocupaclones hacla
los temas y la problemdtica actual da una altemativa, para
lograr algunos camblos y mejorar esta situaclén, ademds de
Intentar consegulr en clertos casos el mejoramlento de
nuestro medio amblente tanto local como mundial.

Nuestra actividad llustradera puede ayudar en gran
medida sobre tedo al proporclonar eventos donde estos
grupos se pueden organizar de tal manera que cada
reunlén logre los propdsitos por lo que fue organizada; asf
como reunir e Informar fécll y adecuadamente a nuevos
mlembros y motivar a los expertos y entuslastas, con mayor
tlempo posible dentro de los grupos.

El trabgjo de comunicador gréfico siive como puente
entre los especlalistas y el publico en general. por medlo de
la planeaclén, Integracién y control de slementos creativos;
en la difusldn del mensale o mensajes que los grupos
ecologlstas quieran dar y que se van a fratar durante el
evento,

El comunlcador gréfico Hustrador requiere de un andlisis
profundo y una comprensién bdsica del tipo de evento y las
caracterfsticas de éste, asl como las metas que busca,
ademds de conocer el nivel del evento y tipo de par-
ticlpantes. Debe tamblén disponer de la Informacién acer-
ca del lugar donde se reallzard el evento, y conocer las
caracterfsticas y soportes que se empleara para contener la
Imagen.
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Bl comunicador gréfico liustrador, debe compenetrarse
con el trabajo, para sensibllizarse fo suficlente y dar la
soluclién adecuada a lo que se neceslta,

Deberd proceder con la metodologia aprendida aca-
démicamente asf como con su expeilencla, con la meta de
aleanzar un conecimiento mdés amplio de los posibles ele-
mentos que poddan emplearse.

finalmente se buscard plasmar no sélo con calidad sino
con sensibliidad e! frabajo para lograr la imagen mas
adecuada, tanto en su aspecto fllosdfico como temdatico v
de concepto.

Hay que tomar en cuenta posibles lmiiantes que
poddan surglr al determinar cada uno de fos objetivos del
frabajo, comoe son: las politicas de organlzacion de los or-
ganlizadores, asf como de las Instifuclones mismas. Ya que
en ocadones se crean obstdculos por falta de una
planeaclén seria en las metas que se dessan dicanzar por
medio del trabdjo del liustrador como por ejlemplo: las
deficlenclas que se ie dan a las ldeas con las que cuenta el
llustrador para frabajar, ya que en muchas ocagones no se
precisan Jos soportes que contendrdn a la Imagen: haclen-
do que el trabagjo lustrativo se demerite al ne contar con
esta Informaclén para su adecuada Integracién en cada
uno de estos sopories.

Los soportes de uso comin que pueden contener ura
solucién llustrada, sobre todo en grandes eventos en donde
el comunicador gréfico aplicarla también sus habllidades
de diseno y sintesls de ka Imagen en caso de ser necesatlo,
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que cerrarfan el circulo para una promocton eficaz, por las -
ventadlas y posiblidades de composiclén que estos pusden
brindarle como apoyo de la llustraclén son:

* Programas

* Papelerfa especial.

* Mapas.

¢ Gulas.

* Informes.

* Folders (carpetas de frabagjo).
* Menus.

* Gafetes.
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Con el fin de glemplificar lo menclonado en capitulos
anteriores, se elaboraron dos llustraclones como propusestas
para el cartel promoclonal del Congreso Ibercamericano
de Educacién Amblental “Una estrategla al porvenir'; even-
to que se reallzd del 22 al 28 de noviembre de 1992 en
Guadalajara, México, donde parficiparon representantes
de las sigulentes instituclones:

* Comision Estatal de Ecologia (Jalisco, México)

* Federacion Conservaclonista Mexicana, A.C.

¢ Instituto de Conservacién de la Naturaleza.

* Ministerlo de Agricultura, Pesca y Allmentacldn (Espaia)
* Secretarfa de Desaroilo Urbano y Ecologia (México)

* Universidad de Guadalajara (México)

Después de un procese de bocetado endonde se
tomaron en cuenta elementos que Inciuyeran conceptos
de educacién, medio amblente e Iberoamérica.se llegd a
las propusestas que presentaremos ensegulda:

La primera llustraclén tiene como primer elemento a una
lechuzg campanerd, que Junto con mds de 140 especles de
buhos y lechuzas pertenece al orden de aves esfrigiformes o
aves de rapina noctumas, De gruesa cabeza y corto cuello,
que puede glrar mds de 180" grados; con gamas aceradas y
plco ganchudo, posee un plumale blanco y muy suave, lo
que permite un vuelo sllencloso.

Debe su nombre a la costumbre que tlene de es-

conderse en el Interor de las torres de las iglesias y en
general en toda clase de buhardillas y locales cbscuros

4]



donde se slente segura. Hablta en un drea geegrafica muy
extensa en sudamérica.

Tanto e! biho como la lechuza se pueden contar entre
fas aves mds Utlles para le hombre. Son depredadores de
ratones, ratas y otros animailltos simllares; aunque por super-
sticlones estas aves son objeto de Injurias, tamblén son
simbolo de sabldurfa. razén por la cual junto con su belleza
fueron elegldas para representar a la educaclén, y con una
rata que trae en su plco, qulsleramos que se Interpretara
como el aniqullamiento de la contaminacldn por medio de
una conclencla educada.

La segunda llustracién consta de dos elsmentos
centrales: la zona lberoameticana de nuestro confinente
que alude dl fftulo del evento y un mapache que la abraza.
Este es uno de los anlmales mas familiares de norteamérica
cuya adaptabilidad le ha penmitido resistir los camblos
drésticos de los distritos rurales mienfras su aspecto atrac-
tivo, unido a su Inteligencia, y su limpleza e han hecho
popular, Tamblén su habltat abarca zonas de sudamerica,
por lo cual creemos que puede ser un digno representante
de beroamérica,

En ambas propusetas se Intenté dar a la llustraclon el
grado mdxdmo de atractivo, de acuerdo a nuestras
poshbliidades técnlcas y pldsticas en e} desarollo de un
frabajo reallzado en "gouache’ sobre un soporte rigido de
cartullna llustraclsn, en donde empleando un aetégrafo
para fondear y pinceles para tfrabajar el plumaje y el
pelambre en la lechuza y el mapache respectivamente, se
Intenté crear imagenes que con un minimo de elementos y
colores atractivos a la vista lograran reforzar un texto para su
libre y personal Interpretacion, asi como la faclldad de
poder ser empleadas en poslbles soluclones graficas
aplicadas a ofros Impresos, como folletos y folders.



3.1. desarrollo de bocetos
Yy propuesta 1




XX
XX XS
GERNER
o ICIRISKIIS
W& (RIS A

. Pensando que un ave y un iro,
ik
los de huralk xay
se varias
de asto:













3.2. desarrollo de bocetos
Yy propuesta 2
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Durante la reclizaclén de este proyecto de tesls, nos
hemos percatado del alcance de nusestra actlvidad
flushhradora, dentro de un ambito que aparentemente
conocfamos, graclas a clertas experienclas profesionales.
Pero al profundizar pudimos damos cuenta de lo que real-
mente se puede lograr con una liustraclén. Sl blen es clerto
que le proyecto grdfico podila ser empleado, es mucho
mds gratificante tomar en custa las posibles realidades que
pueden lograr estas y ofras Imdgenes que Intenten tras-
cender hacla un blenestar mundial, del cuale! llustrador
forma parte como un ente individual y soclal, dentro de una
comunidad que tamblén comparte responsabllidades que
segulrdn haclendo del ser humano un ente privileglado y
axitoso, dentro de un extense panorama de posibllldades
que le biinda la naturaleza, st estas son sablamente
utiizadas, o llevario a una autodestrucclén sl sigulera con el
proceso Irraclonal que actuaiments lo caracteriza,

Graclas a este proyecto, nos percatamos de que la
llustraclén ademds de reforzar conceptos e Interpretar
Ideas. puede ser el Instrumento por el cual podemos aportar
conocimlentos y sensaclones acerca de lo que sabemos,
pensamos y sentimos, participands por medio de ella como
una extenslén de nosofros mismos y de los que comparten
un fin comn y logrando con ella una respuesta, sl logramos
que esta cumpla con los requerimientos técnicos y creativos
necesarios.

De Igual manera, pudimos damos cuenta de la exist-
encla de un amplio pancrama para la aplicacién de la
llustracién dentro del drea de los eventos comu-
nicaclonales, no sélo por la varedad de estos, sino tamblén



por la gran divesidad de temas que pueden abordarse
dentro de un panorama amblental y ecolégico, ademds de
un sinnttmero de temas que pueden ser tratados, ya sea
tecnoldglcos, politicos, educattvos, soclales, etc.

Una de las dificultades sorteadas durante el procesc de
realizaclén, fue el relactonar la llustraclén con los otres
diferentes temas abordados por la Investigacion, para sus-
tentar el objetivo de! proyecto, esperando se haya logrado
satisfactodlamente en favor de ka buena comprensién de
nuestras Intenciones, Creemos al menos que el estuerzo dlo
clerta seguridad de lo que se aprendié complementaria-
mente para lograr fransformaro en el par de imdgenes
resultantes, querdendo cumpllr con los objetivos de la
matera de llustracién aprendidos durante el proceso for-
mativo en la carera.
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