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INTRODUCCION

El periodismo impreso se presenta tradicionalmente en
tforma de diario y revista, en la emisién de sus mensajes
intervienen como elementos constantes: la palabra impresa y
las imagenes fijas (graficas y fotograficas). Estos elementos
se presentan al lector a traves del disefo periodistico para
que cumpla tres funciones basicas: atraer, interesar vy

comunicar.

Sequn Vicente Leferoc y Carlos Marine, los diarios y

revistas se definen por:

a) su fisonomia editorial, signada por la naturaleza de
los asuntos que se abordan y la politica de cada empresa
periodistica; su posicisén ideolagica y politica frente a los

hechos de interés colectivo.

b) su fisonomia fi{sica, es decir, presentacién, tamafo,
maleabilidad, tipografia, distribucian de materiales gré&ficos

y escrites, distribucién de seccienes, clase de papel, etc.

Ahora bien, para Radl Rivadeneiras® @1 periodismo
impreso es el canal transmisor de una variedad de seRales
visuales fijas, entre las que destacan: la palabra impresa,

signos gramaticales, imigenes qgraficas y fotograficas.

En la produccién de publicaciones precisa de una serie
de pasos O procesos a seqguir, labor que abarca dewde la

elaboracisén de los textos hasta la impresisn del producto,



dentro de este ciclo un paso crucial después del contenido,

es el diseRo.

Si bien el contenido es parte fundamental de una
publicacian, édste debe apoyarse en una excelente
presentacisén, tanto fisica como grafica. La presentacisn de
las publicaciones impresas constituye la base del . disedo

periodistica, el cual tiene como funciones:
- atraer al lector,

- interesarlo en la lectura y

- comunicarle mensajes.

No obstante, tal responsabilidad no solo debe re:aef en
el disefador, sino también en el periodista, quien tendra la
" oportunidad de asegurar ta transmisién de su mensaje, a

través de una fusisén de la forma y el contenido.

Para cumplir sus funciones, el disefo periodistico,
integra elementos cuya co-relaciéen tiena por objetivo

presentar fisica y graficamente una publicacidn.

El disefao periodistico aparece como una actividad
estratéqgica inherente a las publicaciones periédicasi todas,
de una u otra forma, contemplan su planeacién y seguimiento.
Sin embargo es mas factible observarlo en las revistas,
principalmente, porque @&stas cuentan con mas tiempo para su

elaboracian.
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El objetivo del presente trabajo es ofrecer 1bns
lineamientos generales para un adecuado empleo del disefn

periodistico, particularmente en las revistas.

Para su desarrollo, fue necesaria la revisién documental
que aports las bases tedricas. Asimismo, se visitaron centros
de producciéen de revistas, en donde se entrevastaran a

quienes estan i1nmersos en el disefo periodistico.

Finalmente se articulé la informacién empirica con la
tesérica, y se verificé el cumplimiento de las funciones del

disefRo periodistico en las revistas.

(#) Ledero, Vicente y Marin, Carlos., Manual de Periodismo. p.
22 .
(#%) Rivadeneira Prada, Raual. Pertodismo. p. 170




1. CONCEPTOS BASICOS
1.1. Periodiamo lmpreso

A  través del periodismo, el hombre satisface su
necesidad de informar y ser informado. El periodismo impreso
surqe con la invencién de la imprenta, y automaticamente se
convierte en un madio colectivo de comunicacisén, el cual
transmite acontecimientos, ideas y sentimientos ocurridos en
un contexto sociocultural, con 1la finalidad de provocar una

respuesta determinada en el grupo o grupos receptores.

La forma tradicional del periodismo es impresa y puede
adoptar las siguientes presentaciones: diario, revista,

boletin y gaceta.

El proceso comunicacianal del periaodismo 1mpreso,
implica una interpretacian de cédigos. "Los sistemas de
cédigos que utiliza el medio impreso no son instrumentos

ariginalmente periodisticos, sino adaptaciones pertenecientas

al entorno. El periodismao los procesa y les atribuye sentidos
nuevos, acordes con las interpretaciones qua hace de las
sefales que brotan de la realidad sociocultural y les refiere

a los signitficados que sl lector les atribuye". (1)

Ast, el impacto final de un mensaje periodistico sera
determinado por el efecto que provoque en el lector. Par lo
tanto, el mensaje del periodismo impreso involucra tres

disciplinas semioligicas:



- la sintictica que estudia las sedales fisicas
-~ la semintica que estudia el sentido de las palabras
~ la pragmaticz que estudia la relacian de orden psicosocial

Estas disciplinas se integran para dar el soporte
técnico del periodismo impreso (2), de ah!{ la necesidad de

protfundizar en la relacisén con cada una de ellas.

En primera instancia, el periodismo impreso se percibe
visualmente, se capta primero la sefal f(sica, es decir la
relacién sintactica, de la cual se extraen tres tipos de

sefales:

1io. Selales fisicas naturales. Son las que identifican a

los 1mpresos como obfetus con farma, colar, peso y tamado.

- RAespecto al formato, se tiende a adaptar formag
cuadradas y rectangulares, ademas esta limitado a la

facilidad para manipularlo coma cobijeto.

El formato consta de los elementos figura y fondo. La
fiQura contiene serales impresas del lenguaije escrito y
gsimbolismos del hatla, ast como imdqenes graficas y

fotagraficas.

Por su parte, el fondo representa la supesrficie no
impresa, es decic, margenes, espacios blancos entre lineas,

entre columnas y en genearal, entre unidades informativas



impresas (fondos negros, grises; enmarques de fotograffas y

de ilustraciones, etcétera).

- E1 tamado, @5 un factor variable en los impresos,
condicionado par las facultadaes fisicas humanas y por la

disponibilidad de los recursos econémicos y materiales.

- €1 colory, es un recurso empleado para destacar.
Actualmente casi todos los impresos lo utilizan como un medio

para atraer la atencién.

- €1 peso, es determinado por el grosor y calidad de
papel que se utilice. Cabe destacar, que el papel también va

a definir la nitidez y perfeccién de la impresién.

0. SeRdales fisicas lingiisticas. Son los textos vy

s1gnos gramaticales.

-~ Los textos, son la base del contenido, su funcisén
depende de la forma que adopten en la pagina impresa, las
formas son determinadas por su finalidad. Asi, los textos
tendrdn una forma especifica segun su objetivo: par ejempla

hay textos de base y de resalte. (X))

- Los signos gramaticales. Estos son fundamentales para
el lenguaje en general, pero en el periodistico, se pueden
sustituir y complementar con apoyos tipograficos; por ejemplo
los signas de interrogacisén y admiracién, son remplazadas

por: el grosor y/o la inclinacién de letras.



3Jo. Sefales filsicas no linguisticas. Son seRales que no
forman parte del lenguaje escrito, pero intervienen como
apoyos visuales de los mensajes impresos, entre ellas se

encuentran:

— Los recursos tipograficos. Son recursos visuales que
por s{ mismos no representan mas de lo que se ve: puntos,
l{neas, encuadres, recuadros. Pero asociados a contextos
informativos defimidos, adquieren un valor sintactico y
semantico. Por ejemplo, una palabra subrayada tiene mayor

estimulo visual, un mensaje enmarcado resalta mas.

- Las imdgenes graficas. Son seRales con 1ntenciones
camunicativas que apayan a los contenidos textuates y
simplifican la recepcisén infarmativa, por eJemplo, mapas,

croquis, esquemas y vifetas,

- Las imdgenes. fotagrafacas. Constituyen testimonios
visuales de hechos, lugares y circunstancias, pues capturan

fragmentos de la realidad.

Respecto a la semantica, cuya finalidad es el estudio
del significado de las palabras, el mensaje periodistico

impreso, posee diversos valaores de significado: (4)
= Un valor semantico denotativo (de diccionario)l

-~ Un valar semantico especializado (disciplinario)



- Valores semanticos connotativos (dependientes de

experiencias individuales o colectivas).

- Valores semanticos para cada contexto histaérico y

sociocultural
- Valores semanticos en funcisén de idealagias.

Si la sintactica estudia las sefales y la semantica los
signos, por su lado: "La pragmatica estudia la relacién entre
los s;qnos y sus eafectos en la gente. Naturalmente los
efectos de un signo dependen de su significado. La opinisén
pablica es el terreno pragmiatico de la comunicacién

periadistica®. (5)

La pragmatica del periodismo parte de la hipstesis
general de que la comunicaciéon establece relaciones de orden
psicosocial, ya que estudia la relacian entre los signos y

sus efectos en la gente.

La identificacidén de los niveles sintactica, semantico y
pragmatico séla tiene su valor metodolagico para el esﬁudto
de la comunicacian, ya que estos niveles son inseparables y

canstituyen una red de interacciones reciprocas.

Entonces, el periodismo impreso es un proceso de
comunicacidn basado en signos y simbolos a través de los
cuales presenta acontecimientos, ideas y sentimientos,

- procedentes de una o varias fuentes, para traasmitirlos a

varios receptores en una publicacién periodistica.



1.2. Disefo Periodistico

El diselio periodistico es la visualizacisén de mensajes,
el ordenamiento visual de signos y simbolos plasmados en

forma de textos y apoyos graficos y fotograficos.

La experiencia visual es indispensable para el
periodismo impreso y es el elemento basico del disefo

periaodistico.

“La wvista es veloz, comprensiva y simultaneamente
analitica y sintética. Requiere tan poca energia para
funcionar, lo hace a2 la velocidad de la luz, que permite a
nuestras mentes recibir y conservar un namero infinito de

unidades de i1nformacien en una fraccién de segundo”. (&)

El ojo busca una solucisén a2 lo que ve, aunque el proceso
de asimilacusn de< la informacién pueda ser largo y

complicado. €l praceso de comunicacién visual es sencillo.

Lz unidad mas simple de comunicacién visual es el punto,
cuando se ve, los puntas se conectan y por tanto son capaces

de dirigir la mirada., (7)

Cuando los puntos estan tan préximas entre si1. (que no
pueden reconocerse individualmente), aumenta la sensacién de
direccionalidad y la cadena de puntos se convierte en un

elemento visual distintivo: la linea.



La linea es un punto en mnvimieﬁto. En el periodismo
impreso, se emplea para dar énfasis a ciertos materiales:
titulos, nombres, entradas, textos, dibujos, lvﬂsos.'

“En el periodismo impreso, las sefiales o intenciones
comunicativas de la fuente se plasman en caonjuntos graficos.
Se trata de la wvisualizacién de acontecimientos, ideas vy
sentimientos a través de la fotograffa, caricaturas, mapas,
esquemas, croquis, atc., con los que se cumplen, en cada caso
cancreto, funciones de apayo documental de redundancia de
ampliacién e interpretacion, valoracién y aun de presentacian

de elementos nuevos de infaormacisn®. (8)

Lo visual es rapido y puede expresar instaﬁtineamenee
numeraosas ideas. €1 lenguaje separa y racionaliza, lo visgal
unifica, sensibiliza. €n consecuencia, la forma y el
contenido son inseparables para el diseio periodisticoy
cuando un material tiene cierta forma se recibe, se lee y ge

reacciona ante éi.

1.3 Diagramaciasn

Todas las publicaciones perisédicas se diselan en primera
instancia y después se diagraman. El disefo es la fase
técnica y la diagramacidn es la fase mecanica. No obstante,
su objetivo es el mismo: proporcionar la presentacisn mas

atractiva visualmente a los mensajes impresaos.



El disefic es la planeacion de cada pagina, considerada
tanto ai1ndividualmente como en conjunta con toda la
publicacién. La diagramacian es el seguimiento de 1la
planeacién obtenida en el disedo, de ahi que se considere a

la primera como basica y elemental para realizar la segunda.

La diagramacisn unicamente da seguimienta "_z lo previsto
en el disefo, su 1mportancia radica en solucian’ar visualmente
el material que se le asigna a cada pagina, recurriendo a lo
que previamente fue planeado y al i1ngenio y creatividad para

salucionar lo nuevo.



NOTAS

(1) La semiologia es la ciencia general de todos los sistemas
de comunicacidén mediante sefales y simbolos. Mounin, Georges,
cit.pos. Rivadeneira Prada, Raul. Periodismg. p. 118.

{2) E1 soporte tesérico esta basado en Rivadeneira Prada,
Radl, guien estudia al! periodismo en &l marco de la teoria
general de los sistemas y 1o vinculas directamente a la
semiclogta.

{3) Los textos de base son los que se utilizan en el cuerpo
qeneral de un contenido, los de resalte se utilizan en
titulos y subtitulos.

(4) Rivadeneira Prada, Raual. pb.cit. p. 121

(5) Ibidem.

(6) Dondis, Daonis A. La Sintaxis de la Imagen. p. 14

t7) También el punto es la base de [a reproduccién de

1mégenes, éstas se descomponen en tramas . punteadas y de la
proximidad de los puntos y tamalfos de los mismos, dependera
su fidelidad.

(8) Rivadeneira Prada, Raul. gb.ci1t. p. 174




2. DISERO PERIODISTICO EN REVISTAS

Las revistas tienden a asumir caracteristicas humanas en
la mente de sus realizadores y de sus lectores. Dehen tomarse
e@n cuenta la personalidad y el caridcter especificos que sus

lectores perciben.

Dentro de las diversas categorfas, hay diferencias
sustanciales. Cada una desarrolla un caracter propio y la

apariencia fi{sica y visual es un factor primordial.

Desde el punto de vista tanto de su diseso como de su
contenmido, las revistas constituyen una forma combinada.
Tienen alguna de las caracteristicas de los perisddicos y en
ciertos casos realmente son proveedoras de noticiasg sin
embarqo, por otra parte tienen una calidad y un valor
duradero que las harfa mds similares a los libros, porque
ademas de noticias expresan opiniones e interpretacionws de

las mismas.

2.1. Caracteristicas Generales de las Revistas

Generalmente las revistas son similares a la publicidad,
porque se pone gran atencisn en su atractivo visual y pueden
tener metas basicas parecidas, es decir vender ya sea

articulos o imagen corporativa.

Las revistas noticiosas emplean encabezados

estandarizados al estilo periodistico; las de relaciones’



publicas y las destinadas basicamente a hacer publicidad,
disponen una atencién especial a principios del disefo

artistico, cuyo objetivo es destacar la imagen.

Estas diferencias apuntan hacia un primer principioc para
su disero: a saber, la apariencia debe adaptarse

funcionalimente a las metas editoriales basicas del medio.

Ya concebida la revasta, se da con frecuencia uma
contienda interna, puesto que son pocos quienes leen todo.
Cada pagina, articulo, ilustraciéen y encabezado, compite por
la atenc:ién del lector, quien se introduce en un proceso de

toma de decisién para seleccionar un mensaje.

Sin embargo, independientemente de la disposicidon Qque
asuma el material informativo, el mensaje es y seguira siendo
la razén de ser de las revistas, pero en todo momento

necesi1ta estar respaldado por la forma.

“ta forma representa la personalidad de una revista y se
advierte, visualmente, por sus seRales externas. Asi{ sus
lectares habituales 1la identitican muy facilmente con sélo
verla. Son varios los alemﬂntos'que intervienen en la imagen
de una revistas formato, color, calidad del papel,
tipografia, tintas, fotografias, etc. Pero para formar un
todo indentificable a primera vista, éstos deben estar
organizados de alguna manera, pero manteniendo a la vez la

continuidad. La cual lleva en si el estilo”. (9)

10
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La forma esta vinculada estrechamente con el contenido,
éste "se presenta en forma de paquete, es decir, los
encabezados y el texto van jJuntos, de modo que cuando el
lector termina de ver el titulo su vista se haya en posicieén

de pasar directamente al cuerpo de la i1nformacién”. (10}

Las revistas estdn estructuradas de tal manera gque hay
paginas cuya eficiencia en la presentaciosn de un mensaje esta

comprobada, éstas son en orden de i1mportancaia: (11)
- la portada (la. de forros)

=~ 13 contraportada (4a. de forras)

~ 2a. de forros

- 3a. de forros

~ 1nsertos

- paginas centrales

-~ praimeras paginas

~ paginas impares

- paginas pares (Ver Figura No. 1)

“El criterio para considerar la preferencia por cada una
de ellas, obedece al manejo fisico de la publicaciéan. Al
- tomarla, lo pPrimeroc en verse es la portada y la

contraportada; al abrirla resaltan 1os demas forros; si




3. Portada
2. 4a.de tarros
3. 2. de forroy
4. 3s.de forros
S. 1a. plana Iditectorio}
§. Pig. cenualpar

7. Pag, centrsl impar

B. Inserto

PARTES PRINCIPALES DE UNA REVISTA

Figura No. 1



dentro se encuentra un inserto también 1lamard la atencidn de
inmediato, mas aun si se ubica préximo a las centrales o.a
las primeras o tltimas paginas, ya que éstas se consideran de

singular trascendencia en el manejo de la revista". (12)

La forma, es el principal atractivo de una publicacién,
Ssi1n una estructura adecuada el contenido pierde su poder de

captacién.

2.2. Predisefio Periodistico

Antes de trabajar en el disefic periodistico de una
publicacién, es pertinente plantearse las siguientes

preguntass:

1) iQuién es el editor?

)

~Cual es el fin de la publicacién?

3

cQui¢énes son sus lectores?

¢Cusl es su tiraje?

4
5) <Cual es su periadicidad?

&) “Cual es el farmato, 21 numero de paginas, el empleo de

color, anuncios, etc.?

)
Tales cuestiones constituyen, de alguna manera, la

problematica a enfrentar antes de llevar a cabo el disero,

13



cuyo responsable debe conocer el contenido textual y grafico,
asl como tener presente las etapas que integran el ciclo de

elaboracién de las revistas.

Las etapas fundamentales del ciclo de elaboraciéen de

revistas son: (13}

- Planeacién: es la arganizacién de lo que se va a
publicar,temas, enfoques, etc. Cabe recordar que la revista
sélo se diseRa cuando se va a publicar por primera vez,

después Unicamente sSe diagrama.

- Cierre: es la fecha ultima de entrega de materiales a

publicarse.

- Valoracién: de lo que se va a publicar, para conocer

espacios y amplitud.

- Diagramacions de acuerdo a la valoracién se prevé la
posible manera de presentar cada2 pagina, para determinar los

espacios de textos, fotos, etc.

- Preparacisn: son las indicaciones que se hacen a los

textos e i1miagenes, para procesarse técnicamente.

- Procesamierto: son los procesos técnicos a que  se

sameten textos e imagenes.

- Formacisn: Los textos e i1magenes se farman o acomodan
sequn la diagramacién prevista, resultando as{ originales

para reproduccién.

14



= Produccién de Negativos: de los originales se obtienen
negativos de cada pagina. Después se forman pliegos que van

relaciocnados con el namero de paginas y el tamafo del papel.

- Transporte: es el paso de negativos a laminas, éstas

se utilizaran para imprimir.
- Impresién: es la culminacién del trabajo.

- Acabado: Es la encuadernacisn, refine y barmzado o

plastificado de forros.

Ademas de caonocer las etapas, es necesartiao tomar en
cuenta otras consideraciones relacionadas directamente con el

disero periodistico, tales como:

- La interpretacisn légica, ¢psicolégica, estética vy

técnica del material que debe disponerse en cada pagina.

- ta capacidad de colocar los elementos que integran
cada pagina o el conjunto de paginas y la habilidad; para
escoger la manera o estilo que mas se adapte al tipo de

revista que se va a diserar.

~ Cierto canocimiento de las teécnicas y de los
insterumentos de  repraduccién grafica. de modo gue se puedan
dar todas las indicaciones precisas para las diferentes fases
de realizacisénj todo esto contribuye a evitar errores,

'
interferencias o pérdidas de tiempo.



- La valoracien y el empleo adecuado de los recursos

expresivos propias

offset, rotagrabado.

de cada técnica de impresioén:

tipogratia,



N'OQOTAS

(9} Newson, D. Earl. ] Peridédica. p. 73

(10} Menéndez Rangel, Joaquin. Editor. Entrevista. Junio 1989
noy ta valaoracién parte de las tarifas publicitarias
plasmadas en el directorio de Medios Publicitarios Mexicanas
{12) Galindo Dfaz, Miguel Angel. Diselador. Entrevista.
Naviembre 1989
t13) Estas etapas se tomaron de Robles, Francisca. Quia
Prdctica para Elaboran Revistas. p. 30




3. FUNCIONES DEL DISERD PERIODISTICO EN LAS REVISTAS

Para 1la transmisién de mensajes el diseflo periodistico
propone una estructura. Accién que implica producir un cierto

orden y un determinado significado.

“El1 disefo periodistico es parte integral en el proceso
de transmis:cn de ideas, debe comunicar en forma organizada y
comprensible, supone un dominio del espacio para comunicar
dentro de un mismo contexto fisico, NOo ya un mensaje, sino
una serie de mensajes, muchas veces desvinculados entre si y

de trascende~cia infinitamente diversa". (14)

E) diseso periodistico como parte del proceso de
comunicacion impresa, parte de la concepcién visual. El
primer contacto visual de 1las revistas es la portada. A su
vez, en las paginas interiores son vitales las zonas de
atencién, las cuales han sido determinadas por la tendencia a

leer de izquierda a derecha.

Es indisoensable conocer las partes de una pagina, salo
asi{ se podra valorar la i1nformacién y coleocarla de la manera

mas adecuada. (Ver Figura No. 22)

€n " las revistas ocupan un lugar preponderante las
paginas 1mpares, porque son las primeras que saltan a  la
vista cuando se abre una revista. Debido a su eficacia se

utilizan para publicidad.
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También debe cuidarse que el tamafio resulte cémada para el
lector; que ocupe poco espacio y se pueda leer a cualquier
hora y en cualquier lugar. La sencillez es una caracteristica

determinante.

"Se recomienda la divisién en unidades visuales a fin de
lagrar la comprensian rapida del lectar, el establecer
médulos de recuadro con una linea delgada, puede ser de gran

ayuda, especialmente donde haya varios anuncios"“. (13)

S1 el d¢i1seRo de wna publiciclén procura expresar  su
funcién, de manera eficiente, desarrollara una forma
atractiva para el ojo. Lo ideal es que el disefo periodistico

esté dominado por la primacia del mensaje por comunicar.

As1l come el disedador debe justificar sus preferencias
segun el criterio de una comunicacién eficaz, también el
periodista debe regirse por la claridad en la emisisen de
mensajes y tener presente que éstos se publicarin en forma
impresa, por lo tanto, seran presentados con recursos
graticos y fotograficos y probablemente de su presentacisn

dependerd su atraccién.

"Deberan existir disefadores-periodistas, o periodistas—
diseradores: es decir, disefadores que se preoccupen del

periodismo y periodistas que se preocupen del disedo (. )

fPara conseguir algo mas que el mero embalaje, debe darse al
disefador la oportunidad de que comprenda las indicaciones

del periodista o director, mientras, eor otra lado, el
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director-periodista, debe repensar sus intenciones, para

hacer un buen uso de l1as habilidades del disefiador". (16}

E! disefio establece las bases para la diagramacién, la
cual se plantea como su;ceptible de evolucién de la idea
original a otras formas, segun las necesidades del trabajo,
pero con un aspecto permanente: el estilo. Pueden cambiar las
colocaciones de la informacién, variar la cantidad de
fotografias, las medidas de 1los titulos, las extensiones de
las notas, pero no el estilo. Los cambios en &1 estarsn
sujetos a transformaciones de la linea editorial, mientras no

se adopten nuevas técnicas de impresidénm o un nuevo proyecto.

“Disefar es, a 1la vez, el arte y la técnica de
distriducisn del material informativo, dentro de una
estructura formal bAsica llamada estilo. En cuanto arte, se
propone conseguir un efecto estético en el receptor/perceptor
Yy un equilihrio éptico que conjugue‘ el placer visual y la
facilidada de lectura. En cuanto técnica, pretende la
ejecucidén de la obra en el menor tiempo posible y con el
minimo de costos, bajo el concepto. de equilibrio entre las
valorativas del medio impreso, los cédigos del periodismo y
del publico y las intenciones c;municutivus interpretadas de

13 Tuente de produccien”. (17)

El objetivo. del mensaje impreso es la transferencia del
signiflhado de la fuente a la mente del lector. Con este fin

la fuente elige los coédigos lingliisticos (palabras) impresos
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y agrupa los signos icénicos (imagenes) fijos, para que

signifiquen.

Sin embargo, este proceso significative parte del uso
adecuado de los elementos del dise®o perlodistico, los cuales
@estAn representados primordialmente por la presentacién de

los contenidos.

"El disefio perlodistico debe cubrir sucesivamente tres
funciones: liamar la atencién, suscitar interés y, facilltar

la comunicacian®. (18)

3.1. Atraccién

Una revista ha de suscltar 1los sigulentes efectos:
tlamar la atencién del lector, interesarlo para que la
adquiera, la abra y la lea. Para lograrlo los recursos
puestos an  juego son el contenido y la presentacidn, los
cuales se deben combinar y complementar con un objetivo

unico: atraer.

La atraccién hacia una publicacién se logra con la
conjunclén de los elementos textuales, graficos Yy
fotograficos. Estos se valoran en cads psgine de Ias revista
y, Se presentan en una forma agradable para la vista del

lector.
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El disefo periodistico tiene como finalidad llevar
informacién a la mente del lectar, lograr que éste obtenga el

significado de cada pagina.

“El1 diseRador conocera las intencionss de la fuente, an
otras palabras la funcién, y comprenderd la manera en que @l
receptor reaccionaris no sclamente ante el contenido sino ante

el aspecto que asuma el mensaje*, (19

Los atributos de la presentacién, de la forma, son
notablesents concurrentes en cada linea de texto, en cada
encuadre de fotografifa, en la disposicisn misma de los
difersntes mensajes, en ®#l tipo de letra utilizado y en las

condicionas en que se estd en contacto con el medio impreso.

La funcién de la presantacidén consiste ante todo en
liamar la atencidn, inducir a lesr el texto, pero ésta no ha

conseguirlo por su cuenta, mino también por el contenido.

La atraccién del lector debs posser wuna capacidad de
retencién, an ®l mensaje para suscitar el interes y

conservarlo durante la lectura.

3.2. Interes

Inmediatamente después de haber fijado la atencién del
)
lector, @s necesaric sostener su  interés por medio de

diversos factores: (20)



Debe tenerse especial cuidado de asegurar que el
receptor sepa dénde empieza el texto en la pagina de una
revista. Para dar el punto de arranque, se requiere que un
elemento sobresalga de entre todos los demas y sea colocado
en un sitio atractivo. Después de dirigir al lector a dicho
punto, seraé guiado a través de la parte restante del texto

hasta que haya recibido la informacién completa.

Esta orientacién implica el uso y la colocacién de
recursos gue creen un movimiento visual en las direcciones
deseadas. Este movimiento occular procede de los habitas del
publico, pero tambié¢n puede ser dirigido mediante lineas,

tanto implicitas como explicitas.

Los habitos de lectura indican que ésta se realicza de
izquierda s derecha. La sintaxis visual toma en cuenta esta
costumbre occidental y el punto de arranque debe estar
invariablemente en la parte superior izquierda de cada bloque
de contenido. Cuando hay varios bloques textuales, se dan
sefiales que guian los movimientos del ojo y por lo tanto de

1a lectura hacia la derecha y/o hacia abajo.

La armonia procede de la seleccién de formas visuales
que sean congruentes c¢on el tema o con los lectores del

mensaje que estd siendo transmitido.

En'las revistas, la armonia entre el tema y 10s recursos
gr&aficos y fotograficos es de importancia primordial, pues su

poder de atracciéon se basa en la conjuncién del contenido y
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l1a presentacidn y a su vez en ellos recae la capacidad de
despertar el interés del lector para finalmente lograr la

comunicacién y provocar una respuesta en él.

3.3. Comunicacién

Al atraer e interesar, el mensaje ya inicié el proceso
comunicativo, éste se cierra cuando el lector lo asimila y
reacciona ante é&1; cuando el emisor logré el dialogo (a3

través de la lectura) con el receptor.

“Es conveniente saber que en el ciclo de la comunicacidn
fumana, el proceso empi@za con la necesidad de informacisn
que el hombre ha tenido desde siempre para ampliar sus
canocimientos, Yy que el medio transmisor del mensaje
proporciona esa informacién para su retencién, reflexién y
analisis, ya que el ciclo se cierra con la asimilacién de la

informacién para su coditicacién en la mente". (21)

La codificacién eélo se lograra cuando el lenguaje
utitizado, tanto textual como visual, fue comprendido por el

leactor, cuando queds @l mensaje en su mente.

El lector recardara las més de las veces, la
presentacién del mensaje, la forma en que 1lo vié. Acto

seguidp recordara el contenido, 1o que decf{a y cémo lo decfa.
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Sin embargo, en la percepcién del mensaje impreso también hay
probabilidad de que no haya asimilacién por defectos en la
elaboracién material del texto: calidad de 1la tinta,
propiedades de absorcién del papel, reflexién de la  luz,
etc.; caracteristicas de la tipografia, distancias entre una
letra y otra, entre una palabra y otra, espacios blancos de
separacién entre lineas tipogréficas, errores en el uso del

color, errores tipograticos, etc.

Tampoco se logrard la asimilacién del mensaje, si se
emplea un lenguaje distinto al del probable receptor, es
decir s1 no se comparten los significados de las palabras, si

¢éstas se prestan a confusiones semanticas y légicas.
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(17) Rivadeneira Prada, Raul. ghb.cit. p. 185
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4. ELEMENTOS DEL DISEANOD PERIODISTICO EN REVISTAS

Para que las funciones. del diselc pericdistico puedan
cumplirse, s conveniente que 1la presentacisén (forma) y el
contenido (textos) sean trabajados con el mayor cuidado

posible.

S1 bien el contenido es parte fundamental de . las
revistas, para obtener efectividad en la comunicacisn, el
disefador periodistico debe estar familiarizado con los
elementos graficos y fisicos gque integran la presentacién, de
otra manera serfa dificil consegulr armonfa entre el t.ﬁl Y

su forma.
4.1. Contenido

No basta con enterarse del titulo y suponer lo demas, es
necesaria una lectura general para contemplar, de ser
posible, los probables apoyos graficos (en caso de que se
dejen a criterio de quien diseRa) o bien revalorarlos (22)
para determinar el espacio y la posicién que van a 6:upar Yy
v;slumbrar los problemas que puedan surgir si no se llena el

espacio previamente determinadao.

#.1.1. Textos

En lear y comprender radica el --fu.rzb de la

interpretacién. Antes de diseRar, es preciso conocer el texto
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que se va a interpretar, de manera que =se advierta la
importancia de los elementos individuales y sea posible
dosificar apropiadamente los grados de resalte y de

subordinacién de todas las partes.

*“La asimilacion del mensaje no depende absclutamente del
canal transmisor ni de su capacidad de resistencia a las
desviaciones, sino también de situaciones complejas dentro de
las cuales el perceptor se predispone a entender una cosa por
otra, vya sea por deficiencias en su capacidad de
decodificacion del mensaje, o porque en su sistema de valores
una palabra tiene para ¢l diferente significado del que le

atribuye la fuente". (23}

4.1.2. Imégenes

“Las imAgenes graAficas y fotoqrAfkcau intervienen an los
medios iepresos cumpliendo funciones de relacisn L)
interaccién que afectan a los cédigos lingilisticos. Una
fmagen puede leerse, {nterpretarse y utilizarse tanto para
emitir como para recibir un mensaje. Su empleo, es tal vez,
la mejor forma de hacer que los ojos de un lector se vuelvan
nacia una pagina o un disedo. Gran parte de su efec:lvléad
procede de la variedad de funciones que  realizan en la
comunlqaclén y de las muchas formas fisicas que pueden
asumir. Una de sus funciones bAsicas es atraer y capturar la

atencién del publico=. (24)
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El usoc de las fotografias es fundamental, dan motivos de
atraccion para el lector y graficamente hablando enriquecen

1a pagina.

Después de ellas, los dibujos son los que producen mas
efecto, éstos pueden ser simples figuras de lineas o bien,
obras de arte que contienen una gama completa de tonalidades

y colores,

Los dibujos en la comunicacien grafica son a menudo tan

vitales o mas que las patabras para dar i1nstrucciones.

Al pensar en las funcirones de las 1magenes Yy en sus
diversos tipos, se debe tener en mente que éstas se

complementan con las palabras.

4.2. Presentacién

La presentacisn de una revista estd dada en primer
1nstancia por el impacto visual Que provogue. Los recursos
graficaos (textos, fotografifas, i1lustraciones, color, etc.)
tienen como tarea principal el atraer la atencién del lector.

Sin embargo, aunque la publicacién sea muy atractiva por
su contenido, s1n el respakdo'de una buena apariencia fisica
(papel, impresisn encuudernacxan, etc.’ no tendra el éxito

deseado.
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4.2.1. GBréfica

La presentacién grafica contempla los textos en su farma
tipografica, las fotograffas e 1lustraciones con su espacio
delimitado, y finalmente los blancos y el color como

complementos del disefo de una pagina.

4.2.1.1. Tipograria

€4 por medio de palabras como se guian los procesos del
pensartento del tactor, a él le i1nteresa primordialmente lo

que el mensaje transmite.

“La tipografia no s un arte libre, es un media para
justificar un fin, es &1 medio del que nos Servimos para
poner 3 dispasicien de todo el mundo, palabras que alquien ha
cancebido en su mente y plasmado luego sobre el papel. Débe
ser clara y bella en aras de la comunicacién. Tipografia es

todo simbolo visual visto en la pagina impresa”. (25)

Estos simbulos colectivamente se denmominan caracteres e
1ncluyen letras, numeros, signos de puntﬁa:\én y atros
simbolos diversos. Es 1mpartante tener conocimiento de las
familias tipograficas, de la mecanica de la composiciéen y de

la terminologtia 1mplicita en etlla.
La tipograffa se organiza por: (2&)

1. Familias. Letras con disefo afin.



2. Fuentes. Letras, nameros, signos de puntuacisén y
otros simbolos que constituyen una rama de una familia en

determinado tamaro.

3. Series. Son la variedad de tamados de la rama de una

familia disponible para composicién.
Las principales unidades de medicién sont
- El punto es la unidad de medicién de las tipos.

- La pica o cuadratin se wutiliza para determinar la

longitud de la ltnea, es decir el ancho de las columnas.

~ ta linea &gata sirve para medir la altura de la

columna.

Las letras se clasifican en mayusculas (altas) vy
minisculas (bajas)j los caracteres pueden o no, tener trazos
terminales. Los de trazo terminal realizan tres funciones
basicas: (a) ayudan a guardar distancia entre las letras; (b}
al mismo tiempo unen las letras para formar palabras, lo cual
facilita la lectura; y (c) ayudan a diferenciar las letras
tndividuales, en especial las mitades superiores, gracias a

las cuales reconocemos las palabras".

La legibilidad es el término empleado para definir una
cualidad deseable de las tipos de letra, las psginas de las
revistas, los carteles, las sefales de transito y cualquier

tipo dd palabras.
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Cierto nimero de factores influyen sobre la legibilidad
(27): @l disefa de la: letras, el tamafo, el pesa, el
intertineado, la longitud de lineas, los margenes, las lineas
disparejas o uniformes (justificadas o no justificadas), la
tinta, el papel, la impresién, la 1luminacisén y el interés

del lector en el cantenido.

Este ultimo factor esta controlado por la seleccian de
ideas, no por el tipo. Observar la mecanica de la lectura es
de utilidad. La lectura se efectda a medida que los ojos
siguen la linea mediante saltos cortos. €n cada interrupcian
(fijacién) se absorben varias palabras para llenar el vacto

entre las fijaciones.

La legibilidad de las palabras o de grupos de ideas eg

mas importante que la de las letras en forma i1ndividual.

“El lector experimentado lee palabra por palabra, o
grupos de palabras reconociendo la forma de las mismas, en
lugar de leer letra por letra, el espacio entre las palabras
ha de ser pequero; si este fuese demasiado grande, incluso
superior al espacio entre lineas, podria forzar 1la vista
hasta la siguiente linea en lugar de la siguiente palabraj
cuando la ltnea es superior a doce palabras la vista tiene
que alejarse demasiado del comienzo de la misma, y resultara
dificil volver a encontrar correctamente ta llne;

siguiente". (28)
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El contenido de las ideas (su significadol y la claridad
de expresién son auxiliares de una lectura rapida, misma que
apoyada por un tipo adecuado, se considera legible y por lo

tanto, factor de atraccién e interés para el lector.

“Uno de los descubrimientos mAs notables en el campo de
la investigacién de la legibilidad es que las letras
maytsculas son de lectura dificil. Para los oj)os todas las
palabras tienen un c¢ontorno especial cuando estadn en
minasculas; en cambio en puras mayusculas tienen una forma
uniforme que requiere mas filacién de los ojos. Lo escrito en
mayusculas necesita como minimo un 30 por ciento mas espacio

Y un 13 por ciento mAs de tiempo de lectura”. (29}

Es conveniente cuidar la interaccién entre el papel o la

superficie de impresién y el disefio de la tipografia:

. Negro sobre blanco es la combinacisn [ 1]

recomendable. Cuando el mensaje es corto, puede invertirse
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(blanco sobre negro) para llamar la atencién, pero el texto

debe ser de 10 a 12 puntos.

Las mejores combinaciones de colores de tintas son las
que tienen un mayor contraste, por ejemplo, una tinta oscura

sohre un color claro.
El brillo puede impedir la legibilidad”., (30)

La respuesta del puablico no depende unicamente de la

lagibilidad, est4d condicionada por el efecto globhal del medio



fmpreso completo. El tema estA incorporado en las palabras.
Por lo tanto la forma en la que aparezcan {implica la

atraccién y el interés del lector.

Lo apropiado en este contexto tienen tres significados,
que pueden ser (31): 1) seleccién de letras de acuerdo a las
laopresiones psicolégicas que sustentan; 2) la adaptacién de
las reglas de legibilidad a loas niveles educativoa y
cronolégicos del lector y 3) el uso de letras en armonia con
los otros componentes y el disefio general del texto.

Compatibilidad seria un sinénimo apropiado de lo apropiado.

Para que la pieza impresa total presente una
camunicacién uniforme, el tipo y otros elementos deben estar
en armonta. La sensacién de tono y textura del tipo, debe
combinarse con los mArgenes, las {ilustraciones y ser

compatibles con el papel y el proceso de impresién utilfzado.

El auténtico corazén de un men;aje, ganernlmsnte. se
encuentra en el original del texto. Los contenidos e imAgenes
sirven para atraer la atenctén; una vez atraida el texto debe
ser una invitacién a la lectura y a que el ojo permanezca en

ella. Una buena tipografia debe lograr esto.

Existen reglas tipograficas que se aplican con criterio,

segun el caso (32}):

- qn texto prolongado debe ser fraccionado para una

lectura facil. Existen varias técnicas: sangrar los pArrafos
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o si ewpiezan marginades a la izquierda, agregar espacio
adicional entre ellos. Usar subtitulos de tetras
contrastante: la letra negrita (de trazos mAs gruesos gque el
comin} del tipo de texto es buena. Considerar el uso de
plecas y guiones, especialmente cuando se trate de anuncios.
Componer el original en mAs de una columna saivo que las
medidas se vuelvan demasiado angostas e impidan ia
tegibilidad. Algunos parrafos pueden componerse en unas medida
mAs angosta que la del resto del texto, centrada en la
columna, especialmente en anuncios. No matar a todas las
viudas (lineas cortas o una sola palabra al final del

parrafol porque ellas permiten espacios en blanco.

- No usar demasiados tipos de letra en un solo texto. La
armonia y la unidad se obhtienen con una sola letra con sus
correspondientes itAlicas (cursivas) y negritas tanto para el

cuerpo como para titulares.

~ Evitar colocar textos sobre llustraciones o Areas
entintadas a mencs de que tenga 1la certeza de que el

contraste es suficlente.

- El texto cargado a la izqulerda resulta seguro; se
debe pensar dos veces si se va a componer en forma irregular
del lado lizquierdo o irreqular » ambos lados: el oo psté
acostumbrado a volver a un punto comin después de llegar al

final de la linea.
[
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- Utilizar los tamafios de 10, 11 y 12 puntos para el
cuerpo del texto. Son wmaAs fAciles de leer para el receptor

esténdar, los nifios y ancianos, requieren tamafios mayores.

- Considerar el interlineado a medida que aumente la
longitud de la linea, de 3 & A4 puntos raras veces se

jJustifica en los textos.

- Los mArgenes deben aproximarse al S0 per ciento del

Area de la p4gina y ser progresivos.

~ Las columnas estrechas difficultan la legibilidad
debido a que el ojo no puede aprovechar al maximo su
paercepcidén horiz=ontal. Aumenta @l numero de guiones al final

del renglén y separacién entre palabras dentro de él.

- L.as columnas largas son de dificll lectura, el mAximo

aconsejable fluctia entre 20 y 24 picas por renglén.

- EL material {mpreso en formato normal se lee
habitualmente a una distancia de 30 a 35 cms. El tamafio de

Los tipos debe calcularse para esa distancia". (32)

El ancho de la columna adecuado crea las condiciones
para un ritmo regular y agradable, que posibilita una lectura
distendida y por completo pendiente del contenido. Cualquier
diticuitad en  Lla lectura significa pérdida de comunicacién y

capacidad de retener lo letdo.

Debe dedicarse especial atencién al espacic entre

Lineas, o Iinterlineado. Este Influye en la composicién y
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legibilidad del texto. Para una lectura fécil y agradable, es

fundamental un interlineado balanceado.
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Las lineas demasiado:préximas entre si, perjudican la
velocidad de lectura, "puesto que entran al mismo tiempo en
el campo dptico el éenglén superior y el inferior. El 0jo no
es capaz de ajustarse a las 1lineas muy apretadas con una
precisién tal, que sélo se lea la linea en cuestién. La vista
se desvia, el lector gasta energia donde no debe. Lo mismo
puede suceder can el 1nterlineado excesivo (abierto)., Cuesta
trabajo encontrar 1la unién con el renglén siguiente, la
inseguridad crece y parece tratarse de lineas independientes,

se pierde armonia de conjunto.

Las reglas que se s:iguen para el interlineado son muy
sencillas: Para los tamafos de texto ordinarios unoc o dos
puntos de interlineado es suficiente; para letras quée son de
cuerpo pequedo es suficiente con un punto de interlineado; a
medida que aumenta la longitud de la linea es mayor la

necesidad de interlineado para cualquier letra”, (33)

Un texto debe leerse con facilidad y agrado. Un buen
interlineado estabiliza el ritmo de la lectura, lo lefdo se

recibe y conserva en la memaoria mas facilmente.

El encabezado es la 2aona que preside la informacién de
un material impreso; es el campo donde se localiza 1a
presentacién del hecho que se va a referir. En dicho lugar

caben como componentes el titulo y subtitulo.
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De ellos, el titulo es permanente; el otro puede o no
aparecer, segun la importancia del contenido y el enfoque

comunicacional que quiera darle la raevista.

El titulo es el mas importante de todos los elementos
impresos que rivalizan por 1la atencién del lector, es
considerada como una parte determinante en el material
competitivo,. porque raras veces puede una imagen por si sola,
llevar a cabo el contacto con los intereses del receptor, es
decir, puede a‘traer pero su interpretacieén es individual. Lasg
palabras son mas consensuales en significacién y por lo
tanto, mas efectivas para llevar a cabo la funcién de

atraccién-atencien.

€1l subtitulo refuerza la expresién comunicativa del
titulo, su significado es dependiente de las seRfales
significantes del t{tulo. Varios subtitulos hacen las veces
de sumario, respondiendo  sucesivamente ‘a2 las preguntas
bssicas. Se caracterizan porque no pueden -o no deben—

campetir con las caracteres tipograficos del titulo.

"El teérmino ‘titulo sugiere Qque este componente debe
aparecer en la parte superior de una pagina. De ahi que
t;mbxen se denomine encabezado, porque va a la cabeza. En las
revistas su posicién puede variar, la principal razén es
liberar la monotonia que se crea a medida que el lector se
encuentre pagina tras pagina con el titulo a la cabeza (en la

parte superior). El tamafo y 1la forma que adopte debe



relacionarse con la importancia que la informacién tenga para

el lector”. (34)

Los factores que determinan el tamafo de los t{tulos son

(35):
- El peso de otros recursos de la pagina.

- La dimensién del espacio. Una extensisn mds grande

exige tamafios mss grandes.

- La cantidad de espacio en blanco que 1o rodea. E1l
titulo puede ser de tamafio menor cuando se le da énfasis con
un mayor espacio en blanco.

- La impresisén a color de los tktuhr‘es. En ella se
requiere de tamafRos de tipo m&s grande que lz impresién en

negro.

—~ TamaRe del tipo condensado. Es necesario utilizar un

tamafo miés grande para el tipo condensado que para estandar.

- Extensién, Los disefadores se ven precisados a emplear
un tipo de tamado muy chico cuando los titulos son largos.
Esto puede resolverse si se dividen en grupos grandes Yy

pequeios de ideas.

Hay otros dos aspectos relacionados con el manejo de
titulos: la forma y el estilo tipogrdfico. Si bien las
personas leen aquello que es de su interés, la presentacisn

@s una invitacién a la lectura.
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Cuando el contenido tiene un alto grado de interés, la
presentacidn mediante un solo renglsén puede ser muy eficaz.
Sin embargo, con frecuencia los titulos son tan largos, gue
es dificil acomodarlos en una sola linea. La farma del tipo
de los titulos infiere con su lectura, existen algunas

técnicas para su composicisén. (34)
1. Uso del Color
2. Combinacisn de rayas y adornos
3. Letras blancas sobre fondo de color o negro
4. Tatalmente en letras maydsculas
S. Mezcla de tipos
6. lmpresisn sobre un fondo
7. Uso de letras iniciales
8. Combinacién con un tratamiento artistico
9. Uso de letras hechas a mano
10, Alinear a la derecha o a la izguierda.

También es posible dar un tratamienta fotografico a los

titulos para lograr efectos diferentes.

Por otra parte, cabe destacar que el tratamiento
tipografico maneja principalmente cuestiones de

espaciamiento, alineacién de las letras. y puntuacién. ElL
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interlineado en los titulos compuestos en maylsculas vy
minusculas, con frecuencia requiere del ajuste vigual, puesto
que las ascendentes y descendentes pueden ejercer su accién y
originar que las lineas aparenten estar espaciadas sin

uni formidad.

£n los inicios de los textos, es comin el uso de letras
inciales o capitulares, son letras del tamaRo usado en los
t{tulos integradas al texto. Tienen una doble funcidén: en
primer lugar desempefian un papel de despliegue en las &reas
que basicamenté&- no tiene esta funcién; en segundo lugar no
sirven de puente entre los titulos y el texto. En los

titulos, debe evitarse la divisién de palabras en silabas.

El pie es parte integral de la ilustracién, cuadro o
fotograffa, su funcisén es informativa y aclaratoria. Si la
foto acompafia una informacién, podemos suponer que el lector
primero miraréd la foto, luego leerda el pie y tinalmente se

remitird a la noticia.

El disefo de urna publicacién contemplara necesariamente
los lineamientos para la colocacién de pies, es decir, su
ubiéa:ién fisica dentro de las columnas, su tipografifa y sus
colores. Todo ello debe mantener equilibrio con respecto a la

totalidad de la revista.

Tradicionalmente para los pies se utiliza un tipo de
letra menor que los demas textos, o bien se emplea el mismo

tamafo pero con una variacién tipogré&fica. Cuando se usa
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color, los cambios para los pies se pueden dar empleando un

color que combina con los de la ilustracién.

Otro componente importante en 1la configuracisn de una
pagina es el folio, sequn se cologue, la pagina puede cobrar
un aspecto tranquilizador o dindmico. La posicién de la caja
y la anchura del blanco gque se dispone, determinan la posible

posicion del folio.

El desplazamiento del folio al blanco de corte, tiene
por resultado que épticamente salta fuera de la paginaj por
atro lado, al hojear la publicacisn, intuitivamente se

acelera el ritmo de volver las hojas.

"El pase es una necesidad, no un requisito ni una regla
periodistica. La primera dificultad sintactica que presenta
es que el fraccionamiento de los textos ocasiona
interferencia en el mensajge; el numerc de 1nformaclones
1ncompletas altera la atencisn y facil captacién por parte
del lector; el receptor que se enfrenta a numerosos pases

termina por cansarse.

Omisiones y defectos en estas referencias también,
bloquean el acceso al mensaje. A su vez cada pase precisa de
la reproduccisn, por lo menos parcial, del ti{itulo de la not-s

para la identificacién respectiva". (37)
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4.2.1.2. Fotografias e llustraciones

Las fotografias constituyen los puntos qe ;ayor interés
en las hojas de una revista porque ofrecen una presentacién
de tamafo amplio. Asimismo influye la alta calidad de
reproduccién, el papel empleado, el método de i1mpresien y

otros factores técnicos.

“Cada fotografia debe ser objeto de un punto de enfoque
solamente y transmitir al lector sélo una 1dea. Lo que
distraiga de la misma y desvie la atencion debe ser
eliminado, para acentuar el énfasis del motivo principal. Es
indispensable suprimir los detalles i1nnecesarios o que
distraen; tal vez sea necesario centrar la atenzién del
publico en un rasgo wvalioso, por Jo que la composicisn puede

requerir mejoras” (38).

€1 espacio perdido, 1nutil, se recorta. En la mayoria de

los casos un buen recorte puede excluir 1os puntos débiles.

Es imposible prefijar el tamafo de las fotografias. tos
elementos de Juicio pueden ser el valor noticioso (o bien la
trascendencia asignada en la jerarguizacién) y e«tensien

disponmible.

La regla basica para su colocacién e@s Qque 51 una
fotografia ofrece una composicién predominantemente vertaical,
se publica conforme a esa caracteristica; y las gue, por gl
tontrar{o. resulten horizontales, deben aparecer colocadas en

esa posicién.
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.
Por otra parte, los dibujos, graficas, diagramas y mapas

son considerados altamente versatiles y efectivos.

Una sola 1i1lustracien puede ejercer un fuerte impacto
visual si domina la pagina. A una mas pequeRa se le da
impacto adicional rodeadndola de un extenso espacio en blanco.
Se le proparcionard el mismo tama’fo a dos que seran

acomodadas juntas y tratadas como unidad.

Manejar varias es mds complejo. Una forma es darle la
misma medida y tratarlas como una unién. Otra es organizar en
dos o tres grupos y colocarlas en equilibrioc. Una mas es
proprocionar a3 una, un tamafo mayor que a las demds y usarla
como punto focal de interés. La 1lustracidén elegida debera

enfatizar el mensaje y los i1ntereses del lector.

En la figura nimero 3 se muestran diversas maneras de

distribuir las ima&genes en una pagina.

Para (=11 me jor reproduccién se recomienda utilizar
1lustraciones que . tengan fondo blanco (cartulina, papel,
etc.) y estén realizadas con tinta negra, también se requiere

que las liness estén bien definidas.

Las 1lustraciones, al ser procesadas para su
reproducclen. deben msrcarse para su recorte en la misma
forma que las fotografias. Se especifica claramente su
porcentaje de ampliacisn o reduccién o el ancho y ia altura

de la reproduccién, en caso de que no estén hechas al tamafo.
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Desde el punto de vista de su produccisén hay dos tipos

basicos de ilustraciones: de linea y el medio tono.

Algunos dibujos, graficas vy diagramas que estén
compuestos sélo de lineas negras sobre un fondo blanco

reciben el nombre de dibujos de linea.

€En cambio todas las fokngraflas, acuarelas o cualquier
trabajo que contengan tonos continuos (es decir que estan
entre el blanco y negro), se tienen que procesar para obtener

medios tonos.

En la figura numero 4 se e)emplifican los originales de

ltnea y medio tono.

Estos originales se procesan por desconmposicisén  en
puUNtos. De esta descomposicion resultan negativos. El
negativo revelada, por tanto, serd oscurc en el area de no

impresién y claro en el area de impresidén. (Ver Figura No. 5}
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4,2.1.3. Blancos

El espacio impreso queda siumpre rodeado de blancos.
Tanto por motivos técnicos (el corte de las péginas), para
evitar que el texto quede cortado, como por motivos
estéticos. Unos blancos bien proporcionados pueden acrecentar

extraordinariamente el goce de leer.

“Lta relacivn entre los margenes y sus medidas pueden
tener una. marcada influencia en la impresién éptica dada por
una pagina. Si sﬁn demasiado pequefos, el lector siente que
la hoja estd saturada Yy sin darse cuenta reacciona
negativamente, al ver que sus dedos tapan el texto o las
ilustraciones. S5i son demasiado grandes, queda la sensacisn
de derroche y se tiene el efecto de que el material se ha

estirado en su longitud.

Par el contrario, una relacién arménica y proporcionada
entre las dimensiones de los blancos de cabeza, pie, corte y

lomo puede resultar trangquilizadora y agradable". (39)

En la figura numéro & se ejemplifican los blancos bien

proporcionados.

Actualmente se toma mucha libertad con los margenes de
las revistas. Por ejemplo cuanda se dispone de un mayor
espacia en blanco, éste es . displlzadn hacia afuera,

manteniéndose un marco blanco sin importar cudn 'irregullr

49



BLANCOS BIEN

PROPORCIONADOS

Kt

Figura No. 6



pueda ser. Esta medida es conveniente si la politica de 1la

revista es dar especial énfasis a las fotograftas.
"Los rebasados son un buen recursos porque:

1., Brindan un cambio de ritmo en comparacién con las

paginas con margenes ininterrumpidos.

2. Confieren mas espacio a una pagina al afadir el

espacio marginal al area de contenido.

3. Ofrecen una mayor magnitud para las fotografias, dan

la sensacién de ir una tras otra"“. (40)

4.2.1.4. Color

El color es una poderosa herramienta en la comunicacisn
grafica, es un recurso justificado porque ofrece una
estimulacién visual y desempefia una parte visual en la vida

emocional del hombre.
“Las funciones en la comunicacién grafica son:

1. Llamar la atencién

N

. Praducir efectos psicolégicos

2]

. Desarrollar asociaciones

4. Lograr la retencian
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5. Crear una atmssfera estéticamente agradable". (41)

Llamar la atencién es el principal uso y éste implica

dos respuestas independientes de los lectores:
- gue se sientan atraidosg
- que pongan atencion si lo que los atrajo conserva
significado o interes.

Normalmente el color se aplica a los elementos de mayor

significacian.

"“tos colores pueden dividirse en dos grupos de acuerdo
con la sugerencia pisocolégicas: cdlidos y frios. Los colores
fr{ios son los azules, éstos son relajantes y dan profundidad.
Les calidos son los rojos y el amarillo, éstos son
estimulantes y resaltan. E1 verde y el rojo parpura estan

entre los cdlidos y frios y son relativamente neutrales", (42)

Para dewcribir es coman bhacer referencia al color,
debido principalmente a que tiene un altoc valor en la
memoria. Un color debe predominar para ayudar a los lectores

a recordar lo que vieron,

"Desde el punto de vista de la comunicacien, el mal
empleo del coler en un texto es peor que la total falta de su
uso. El color puede llamar la atencién inicialmente, pera si
ésta no es IPStEnidl y convertida en interés, el receptor no

invertira tiempo en absorber la informacidn”. (43)
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Hay diversas recomendaciones para diseXar péginas de

color:

— Al utilizar mas de un color, se reserva ®l mas oscuro
para el mensaje basico y se usa el o los adicionales para dar

énfasis o crear una atmésfera.

— El color aplicado como fondo de la tipografia debe ser
claro para asegurar una facil leqibilidad. En general, entre

mas pequefic sea el tipa, mids claro deber&d ser el color.

- La tipografia en color requiere cuidado. Algunos
colores son demasiado claros incluso para ser utilizados
sobre papel blanco, por ejemplo el amarillo. Si el tamafo de
la tipografia es grande, el color tienre una mejor

probabilidad de soportar la legibilidad.

- La tipografia impresa en forma invertida debera estar
dentro de un area bastante oscura para preseryar la
legibilidad. Si va a aparecer en un color sabre un fondo de
otro {(rojo sobre negro), el de 1la tipograftia debe .ser

brillante.

- Las fotograftas a color deben estar compuestas de
matices que sean predominantemente iguales a los de las

tintas usadas en la impresién”. (44)
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4.2.2. Fisica

La presentacisn fisica de una revista esta dada
principalmente por el papel, tanto de las paginas interiores
camo de los forros, asimismo es impurtanée la calidad de 1la
impresién y el tipo de encuadernacién u otra operacién de

acabado, por ejemplo: el laminado de forros.

4.2.2.1. Papel

El papel comparte 1la total responsabilidad con 1la
tipografia vy las 1ilustraciones de la personalidad que
adquiera una revista. También contribuye a configurar 1la
“voz" del material impreso, puede hablar de calidad o
mediocridad y hablar con fuerza o suavemente. Se considera
como un factor determinante en la consecucién de una buena

reproduccién,
"Las caracteristicas bdsicas del papel son:

- El1 cuerpo: cualidad para conservar su rigidez de

acuerdo con su espesor, Apariencia fisica.

- La textura: forma de la superficie, y sensacién que da

al tacto y a la vista.

— La absorbencia: cualidad de penetracisén de la tinta,de

acuerdo con la porosidad.
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- La blancura: capacidad de reflejar todos los colores.

-~ El reflejo: capacidad de rechazar los rayos de luz en

la misma direccién taccién de los espejos)". (45)

A las cualidades se debe agregar el tamafo. Normalmente

se relaciona con los maltiplos de las medidas comerciales:
- carta: 21.95 x 28 cms.
- oficio: 21.5 x 34 cms.

Estos tamafos se obtienen de hojas o pliegos extendidos,
y a cada uno de ellos corresponde multiplos de formatos que
mantienen una proporcisn Y colaboran en un menor

desperdicio. (46)
1. Hojas de 57 x B7 cms, son miltiplos de tamafo carta
Distribucien de formatos:
- media carta:
cabe 14 veces en un pliego
- una carta:
cabe B veces en un pliego
~ doble carta:
cabe 4 veces en un pliego

-~ cuatro cartas:
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cabe 2 veces en un pliego
2. Hojas de 70 x 95 cms, san multiplos de tamafdo oficio
Distribucién de formatos:
~ media oficios:
cabe 14 veces en un plieqao
-~ un oficig:

cabe B veces en un pliego

1

doble aficio:

cabe 4 veces en un pliega
~ cuatro oficios:

cabe 2 veces en un pliego".

Estos tamafRos permiten real:izar 'l1os trabajos de manera
répida y sencilla; y a su vez, corresponde a los formatos que

caben en las maguinas para impresidn y a las dobladoras de

pliegos.

Es importante conocer las dimensianes de las hojas y las
caractertisticas mas fundamentales de la impresisn, pargue

sélo asi padra realizar prayectos adecuados.



4.2.2.2. Impresian

€l papel y la impresidén son inseparables para una
revista, un buen’ papel puede “perderse” con una mala

impresisn.

Hablando estrictamente del original, reprndu::ién quiere
decir, volver a producir 1lo mismo, de manera exacta, sin
diferencias. La meta es entregar al publico impresiones que
conserven el mayor porcentaje de igualdad con respecto al

originmal.

Existen diversos procesos, la seleccian del m&s adecuado
para el trabajo 3 realizar es el factor de cesponsabilidad
mas importante. Los métodos de reproduccien mas comunes son

la tipografia, el offset y el rotograbado o huecograbado.

La tipografia es un sistema directo de impresién por

medio de superficies real-adas. Ya sea de metal o de nylon.

Las placas especiales, o clichés necesarias para todos
los textos y las ilustraciones, son uno de los aspectos mas
costosas de la impresién tipografica; por - lo que tienden a

restringir en alguna medida su uso. (Ver Figura No. 7)

“Los papeles tipograficos son permeables, ya que el
secado es por absorciéon. Si se imprime tipografia en papel{s
recqblertos. la tinta suele escupirse, es decir se extiende,
perdienao nitidez, ademas tarda mucho tiempo en secar, lo que

trae consigo el problema de repinte”. (47)
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El offset es la impresidn basada en el fenémeno de que
grasa y agua no se mezclan. Empero, no se puede hablar de
dicho sistema sin mencionar los procesos previos, es decir,
reproduccisn fotomecanica, (produccién de negativos) ésta se
basa en la descomposicién de las imagenes en puntos, los
textos se trabajan invertidos, es decir, 1lo negro al

procesarse resulta blanco y lo blanco, resulta negro.

Hay material gque se tiene que amplificar o reducir para
poder reproducirlec y, de no conocer las posibilidades de las
tramas o porcentajes de puntos, se pueden cometer errores

significativos.

En la figura nimero 8 se ejemplifican las tramas para

reproduccidén fotomecanica.

Los originales pueden ser fotografias, textos, dibujos,
graficas. La condicien para Ssu optima reproduccien, es gque

sean de excelente calidad.

“"La mpresién en este sistema de fotos sumamente
me joradas. Por otra parte, se logra imprimir sobre papeles
satinados puntos muy pequefos y cerrados -hasta de 300 1ineas
pD; pulgada-, 1o que da la facilidad de lograr medios tonas
muy finos y detalles muy precisos. En cuanto a los textos, el
offset puede registrar el qrueso y el angosto de cualquier

tipo de letra.
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Asimismn las tintas llevan un componente secante que
hace que la superficie de la pelicula de tinta impresa, seque
casi instantaneamente. Esto permite impresiones m&s rdpidas y
lustrosas, lo que el oftset sea el sistema ideal para

imprimir revistas". (48)

Actualmente, se hacen pruebas antes de la impresian
definitiva, las cuales dan al impresor una idea muy precisa
de los resultados a que se -llegara y facilitan la eventual

correccian de la seleccison.

El offset es actualmente el sistema basico de impresian
de las revistas porgue tiene algunas ventajas caracteri{sticas

sobre suas carpelidores. (Ver Figura No. 9)
Las pr:ncipales son:

“1. Registro de colores muy preciso, lo que permita la
reproduccién fiel de cualquier policromta (varios colores),

fundamentalmente de los colores basicos.
2. Reproduccisn grdfica y tipografica clara y nitida.

3. Capac:dad para reproducir con calidad en una amplia

variedad de t:ipos de papel.
4. La reproduccidon si1n costos adicionales de
ilustraciones y fotografias.

5. La velacidad en la impresian.
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&. La adaptahilidad a3 la computacisda". (49)

El rotograbado o huecograbado es considerado como un
istema de importancia en 1la impresién de revistas, debido
fundamentalmente a la velocidad de reproduccién y a los

tirajes grandes.

La mayor parte de las revistas impresas en rotograbado
usan una sola tinta Yy Qqeneralmente son publicaciones

ilustradas profusamente con fotografias.

También el rotoQrabado imprime a todo color. Las
madquinas pueden registrar con precisisn la entrada de varios
colores. Las rotativas rotograficas, igual que las de affset
y tipografia, tienen cuatro cabezas que registran
automaticamente las cuatro entradas de policromia basicag

magenta, azul-cyan, amarillo y negro. (Ver Figura No. 10}

La reproduccisn de futcgrafl;s‘ y pinturas con una alta
fidelidad es la principal ventaja del proceso; esta as
posible "debido a que la delgada capa de tinta contenida en
los alvéolos de la placa se esparce lo suficiente durante la
impresién, y elimina toda seifal de punto o pantalla. Ademas,
las Variaci&nes en el tono resultan del grosor del depésito
de la tinta y no de un patrén de puntnos, y las fotografias se

reproducen con una calidad especial.

En cambic el material tipografico y las ilustraciones se

traspasan a una placa a través de- un papel pigmento tramado.
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Debido a esto y a la cansistencia acucsa de la tinta, el
material es menos claro., Lo cual se detecta al revisar los

bordes de la tioografia.

El rotograbado es la mejJor eleccidén para reproducciones
fotograficas de alta calidad en grandes tirajes. La falta de
nitidez en la reproduccién orjiginada por el pretramado de los
cilirdros, reduce su efectividad cuando sélo se usa para

reproducir textos". (50)

4.2.2.3. Entuadernacién

Al dise’ar la revista y una vez considerado el tipo de
papel, numero de paginas y sistemas de impresien, se
contempla el sistema de encuadernacién a emplearse, éste se

determina adiemas por la clase de publicacien.

Los i1mpresores ordinariamente 1mprimen varias paginas en
una sola hoja de papel. Todas las paginas gque seran impresa;
en un lado se colocan de tal forma, que cuando ambos lados de
la hoja hayan si1do impresos, ésta pueda ser doblada vy
encuadernada con las paginas en la secuencia correcta. (Ver

Figura No. t1)

“Cada hoja 1mpresa y doblada recibe el naombre de pliego.
En la mayoria de los casos las operaciones de encuadernacidn

empiezan con el doblado. Para encuadernar, el papel se dobla
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en pliegos. Los cuales taman el nombre y numero de piginas

que los integran.

€1 grueso del papel 1influye en el numero de dobleces,
éstos ‘son perpendiculares entre si, a fin de que cada pliego
tome la forma de cuadernillo con el lomo a la izquierda para

engrapar y refinar posteriormente.

El mas senc:llo de los pliegos puede ser de dos paginas
(una hoja impresa de ambos lados), pero éstos ordinariamente
fluctuan en maltiplos de cuatro. Para revistas, folletos o
libros, los pliegos mas comines son de B, 16, 32 & 64

paginas”. (51}

El tipo de encuadernacisn mas usado, debido 3 que es
econémico y adecuado para muchas revistas de pocas piginas y
papel delgado, es el engrapado a caballo. Los pliegos
encuadernados con este método son insertados uno dentro del
otro y después engrapados en el doblez, atravesando el centro

de la publicacién.

Algunas revistas se encuadernan en pliegos paralelos,
los cuales son pegados con una resina (hot melt). Este
si1stema es mas costoso y se usa principalmente cuando se
trata de un gran namero de paginas, o de papeles gruesos,

{(Ver Figura No. 12)
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5. INSTRUMENTOS DEL DISERO PERIODISTICO EN LAS REVISTAS

Una vez que se cuenta con todo el material que integrara
el contenido (textos, ilustraciones y anuncios) se procede a

jerarquizarlo y distribuirlo.

La jerarquizacién es el ordenamiento definitivo del
contenido de la edicién y se efectda para determinar 1la
posicién y amplitud del wmaterial, porque se da un valor al

texto y se distribuye de acuerdo a esa valoracién.

Lo mas importante se ubica en las paginas preferentes
(primeras e impares) y de ser posible en las zonas de
atencién de las mismas, Qque se ubican en los extremos
superiores izquierdos, dada la tendencia que se tiene, de
iniciar la lectura de izquierda a derecha y de arriba hacia

abajo.

Exisuen varios instrumentos de gran utilided que
facilitan el seguimiento de los procesos editoriales, los mas

ususles sons
- Hoja de distribucién
= Cuadricula
- Retfcula
- Dummy

En tas figuras numero 13 y 14 se datallan las funciones

de cada una de ellas.
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ZONAS DE ATENCION DE PAGINAS PARES
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5.1. Hoja de Distribucién

Para poder distribuir el material grafico y textual, es
conveniente conacer la disposicien de las pdginas en los

pliegos de papel.

La distribucién tiene como instrumento basico la hoja de

distribucién, en ella hay‘una serie de indicaciones. sobre:
= nuamero de.pagina
- guifa para el contenido
- pliego
— guia para el i{ndice de la publicacién y
- ocasionalmente el namero de tintas por pagina y por

pliego. (Ver Figura No. 15)

S.2. Cuadricula

La cuadricula cumple la misma funcidn que la hoja de
distribucién, sélo que los pliegos S®@ muestran desplegados
graficamente, se contempla la disposicién de las paginas en
pliegos y los forros. Con ella puede llevarse un seguimiento

mis completo del proceso por el que atraviesa la elaboracisn

72



HOJA DE DISTRIBUCION

Portada: Segunda: Tintas:
Forros:
Contraportada: Tercerat Tintas:
Pig. Pég.
No. Contenido No. Contenido Tintas
1
2 [:
3
4
5
6 [

Ejemplo de hoja de distribucibn para 48 piginas

encuadernadas " a caballo "

{montadas)

Figura No.
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de la revista, princigalmente porque sirve de guia para la

impresian. (Ver Figura Ho. 16) ’

$.3. Reticula

“Una forma de organizar el espacio es por medio de la
reticuta, formada por -ectas verticales y horizontales que se
combinan para praoduc:r los cuadros y rectangulos, que

conformaran los limites de la paginma impresa”. (52)

tas lineas verticalas sirven para delimitar la entrada y
salida de los margenes. as columnas de textos y los espacios
que las separan. Las ~orizontales determinan la cabeza y el
pie del margen, la prcundidad de la columna, la posicién de

los titulos y subtftulos.

Los cuadros y rectanrgulos resultantes de la reticula, se
conocen como campos reticulares, y pueden tener o na las
mismas dimensiones. Ura buena separacidn en los campos, ast
como entre linea y linea, nos dard como resultado una pégina
ordenada y legible. La construccién de la reticula se efectua
al disefar 1a publicacién y una vez delimitado el tamaRo,

papel, impresisn y acabado.

No obstante, el corocimiento de la reticula es cobligado

para el disefo periodistico.

Una reticula adecuada es un instrumento que posibilita:




CUADRICULA

48 Pdginas mas forros
P’s 3l [3 46! a7 8 7 a2
48 ] 2 47] 124 s |8 43
37 2] [ 3g| 33 6] [i5 34
40 9 10 39] {36 13) 4 35
[és 20 19 30] [25 24 23 26
32 17 18 31 |28 2y |e2 27

Figura No. 16
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a) la disposicién objetiva, atractiva y comunicativa de

la pagina.

b) la disposicidén sistemadtica y légica del material del

texto y de las ilustraciones.

c) la disposicison de textos e ilustraciones de un modo

compacto con su propio ritmo.

d) la disposicisén de material visual de modo que sea
facilmente inteligible y estructurado con un alto grado de

interés”. (53)

Exi1sten diferentes motivos para utilizar la reticula
coma auxiliar en la organizacién del texto y de las

tlustraciones: (54}

1. Soluciona problemas visuales; produciendo una

impresison armonia global, transparencia y orden.

2. Establece un estilo unitario y caracteristico, gque

dara una i1magen grafica a la publicacisn o al impreso.

2. Representa ordenadamente hechos, procesos, e

informacién, facilitando asi su entendimiento.

4. Ayuda a que se lea con mas rapidez y menor esfuerzo:
También se entiende mejor y se retiene con mas facilidad en

la memoria.



En la figura nimera 17 se reproduce un esjemplo de una

reticula para 2 y 3 columnas (B y 12 campos visuales),

S5.4. Dummy

A pesar de que en teorfa el boceto es parte del dummy,
en lé practica se utilizan indistintamente ambos nombres para
denominar a la idea o bosquejo de pagina o paginas de una
publicacisn o simplemente un impreso (folleta, cartel,

portada, etc.)
El dummy es:

"Diragrama, esquema, boceto o bosgqueja. Se pluraliza como

dummies y por ello algunas veces aparece como dummie”. (35)

El dummy de una revista realmente empieza con un trabajo
editorial llamado distribucién del espacio. Esta tarea
implica la reparticidn de la cantidad total del espacio,
entre las anuncios, articulos, secciones y otro material

editorial,

"Si el trabajo terminado va a ser una portada, un
anuncio, una pPagina o paginas especiales, donde predomine un
salo mensaje apoyado de ilustracidn (es), la composicidén
trazada se llama boceto; 51 se trata de wuna pagina de un
periddico o una revista recibe el nombre de dummy de pagina,

debido a que lo integran un mayor namero de mensajes, la

77



RETICULA CON INTERLINEADO

(8 y 12 CAMPOS)
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compilacién completa de todas las paginas se conoce caomo

dummy*. (5&)

“La distribucién del espacio debe ser cuidadosamente
planeado. El primer paso, la visualizacién, es un proceso de

pensamiento del que sugen decisiones como:

1. Las ideas (contenido) que representan los simbolos

(lingifsticos y graficos}
2. El numero de elementos que se usaran

3. La importancia relativa de los elementos portadores

de 1a informacisén

4. E1 arden de la presentacisn; a esto es a lo que se

refiere la sintaxis". (57)

En la publicaci1én es de suma importancia la elaboracién

del dummy, éste puede ser: (58)

- Esquematico: es un bosquejo sencillo. Se coloca la
quia de cada pagina y/o los colores o tintas que lleva. Se
conoce también como dummy de impresisn porque es auxiliar del
impresor al formar los negativos en pliegos, planear el

acabado y calcular el papel.

- De lineas gqenerales: en el se determinan
proporciones y disposicién de las dreas de texto e imdgenes y

tttulos principales.

ESTA TESIS MO DEBE
SALIR DE LA BIGLIGTECA
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- Sistematicos: éste ﬁace el efecto del impreso, muestra

areas exactas de texto e imagen.

- DiseRado: consiste en  mostrar el dibujo completo y
detalladeo del impreso  ya que quedara, es el maxkimo
acercamiento a lo que se quiere. Se hace utilizando
tipografifa de galeras y originales de offset, fotografifas e

incluso colores.

La realizacién del dummy depende de las funciones e
importancia del impreso y de la funcién que éste desempedard,
asit una publicacién especial requiere un sistematico o
disefado; cuando se continda algo establecido, se hace uno de

lineas genrales; la imprenta requiere un esquemdtico.

La creacién del dummy es un arte en s{ y puede
determinar la aprobacian o rechazo de wunpa i1dea, en &l se

conjuntan todos los conocimientos del diseRo pericdistico.

Su presentacisén debe ser completa, es decir, 1nclulr
portada y paginas interiores e indicar céamo se relaciona cada
pagina con la siguiente, ademas proporciona las bases para
especificar el tipo, tamafio Yy pOsicien de textos vy

fotografias o ilustraciones.

Para hacer un dummy se requiere creatividad & i1ngenio.
Los textos se pueden indicar con fotocopias (del muestrario)

del tipo elegidao, con textos ficticios autoadheribles, con



trazos de lineas horizontales, o bien con informacién (ya

impresa) del tipo y tamados seleccionados.

Lis i1lustraciones y fotografias, se pueden simular con
algunas vya impresas, unicamente adaptandolas al tamafo

requerido.

Los colores también se pueden simular, con papeles

{américa o lustres) o bien, con peliculas autoadheribles.

Al hacer un dummy deben predominar las funciones del

disefo periodi{stico: atraer, interesar, comunicar.

€! dummy también soluciona detalles técnicos, tales coma
dobleces y cortes por pliego (la pagina forma parte de un
pliego), para facilitar el encuadernado y acabado del

impreso.
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(53) Muller-Brockman, Josef. ob.cit. p. 12

(54) Menéndez, Rangel Joaquin., Galindo Dfaz, Miguel Angel.
Entrevistas. Junio y Noviembre 1989
(SS) EL término dummy aparece en el Diccionario de Términos
Periodisticos ¥y Graficos inglés/espadol-inglés publicado con
los auspicios de la Sociedad Interamericana de Prensa.

(56) Menéndez Rangel, Joaquin. Editor. Entrevista. Junio 1989
(57) Turnbull Arthurt T. y Baird, Russell N. gh.cit. p. 274
(58) Robles, Francisca. ob.cirt. p. 10




CONCLUSIONES

El disefio periodistico en las revistas tiene como
funciones: presentar los mensajes en forma atractiva,

interesante y comunicativa.

Para cumplir con ello el disefio y el periodismo cuentan
con una serie de elementos que al trabajarlos de menera
integral, conforman Lla unidead o sintesis cuyos componentes

fundamentales son el binomio: CONTENIDO-PRESENTACION.

Si bien el contenido es la esencia de la publicacién, la
presentacidén es la apariencia, el primer contacte, la imagen

Que otrase o distrae, s rechsaza o 30 acepta.

La presentacién fisica (papel, tamafio, forms) integra a
sy ve= otra wunidad con la apariencis grafica {(textos,
folografias, impresién, color). Las dos s2 fusionan para dar

sentido al disetio periodistico.

Para asegurar un adecuado empleo del disefio en favor del
periodismo impreso, se dehen tener nociones sobre procesos de

edicion y lineamientos generales del disefio periondistico.

Es en las revistas donde mejor se puede apreciar el
disefio. ya que fusionan el fondo (contenido} y la forma
{presentacién) con el fin de comunicar. Por otra parte, se
prepsaran con mayor tiempo y cuentan algunas veces, con mAs
recursos que un diario, ademas de la gran competencia que hay

entre ellias.
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El disefio periodistico parte de algo que se quiere
comunicar, de un contenido gque puede ser sobre cualquier tema
y tener o no apoyos graficos, no obstante éste debe ser

presentado a los lectores de manera ordenada y efectiva.

Lo 1deal es que el emisor dominade por la idea de
comunicar, posea al mismo tiempo sensibilidad ante principios
estéticos. Es conveniente también, que el disefador se
preocupe mas por el periodismo. De ser posible, el emisor
debe adentrarse en la coordinacion editarial, para contribuir

al cumplimiento de las “unciones del diseRo periodistico.

El disefo debe proporcionar a las pdginas poder de
atraccisn, inmediatamente tendra que Ltlamar la atencién del
lector y después, i1nteresarla en la lectura. Para lugraf
tales efectos debe tener presente los elementos del disero

periodisticao.

Ahora bien los contenidos (material textual y grafico)
marcan la pauta para la visualizacién de 1la forma que

adaptara el mensaje en la pagina o paginas.

Una vez que se tiene la tdea de lo que se va a
comunicar, se delimita el formato, éste tendrd que ser cémodo
y factible de leerse en cualquier lugar, ademas, tiene que

ocupar poco espacio.

Para definir la forma en que se presentaran los mensajes

es conveniente contar con informacien acerca de los tamafos
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adecuados de letras, lineas, interlineas, titulaos,
subtitulos, pies y folios., Elementos que producen el efecto
de atraer para comunicar y evitar, al mismo tiempo, la fatiga

al ver y leer.

As{ como son impartantes las formas, tamafios, tipos e
interlineas de los textos, 1gualmente lo son las posiciones
de éstos dentro de la pagina. Para definir su posicidén es
recomendable conocer la funcién Qque cumplen dentro del
mensaje. De esta manera, el o los mensajes que integran la
pagina, se visualizan en conjunto, como una serie de

elementos cuyo fin es comunicar con orden y atraccién.

El instrumento que por excelencia coadyuva a la
realizacisen y al seguimienta de los procesos de edicién, y a
partir del cual se ensaya tanto la forma fisica de una
revista, como la presentacién de los mensajes, es la
elaboracisn de un dummy. En ¢1 se da una aproximacisn lo mas
apegada a la realidad, de la forma (flsica y grafica) que

tendra la revista.

Aspectos 4 considerar son la i1mpresisn, el papel, los
blancos y el color, que también son i1ntegrantes de la pagina
y por lo tanto de la revista y como tales deben tratarse. Una
imprecisisin en ?ualqulera de esos recursos, demerita la

i

Qen de la ravista.

El trabajo editorial debe Quiarse por medidas

preventivas (evitar errores) y no correctivas (corregir
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errores). E1 disefo periodistico, como parte del disefo

editorial, ha de considerarse como una actividad seria que

requiere de una sensibilidad y visién especiales. Los errores
que se cometan, de ninguna manera pasan inadvertidos, menos
aiun si al salir a la luz la revista cubre la expectativa de

ser vista y lefda por muchas personas.

Por otra parte, la imagen que se proyecta a través de la
publicacidn, muchas veces se relaciona con la imagen de guien
0 quienes la realizan o la publican. El uso praqmatico de la

imagen tendri{a, precisamente, tales premisas.

El disefo periodistico es el encargado de desarrollar y
aptimizar esa imagen, y sus funciones se cumplen solamente

cuando éstas se@ conocen y se despliegan en la practica.

€s preciso, por tanto, trascender el nivel meramente
empirico si se quiere algo mas que repraoducare
reiterativamente un esquema ya dado. La creatividad en el
disefio periodistico plantea 1la exigencia del daominio

cangnoscitivo de las teorf{as cuyos elementos aqul hemos

indicado y de€ las técnicas cada vez mas sofisticadas que’

estan surgiendo hoy dia.
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