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Introduccién

El presente trabajo tiene el opropdsitu de
conjuntar de manera sencilla directa v lo mas
cancreta oposible los diversos elementos aue
camponen  a  un museo, ademds de un  provecto
grafico au2 consta de cartales y folletos,
para la difusion de una exposicidn permanente.
de! Museo de Arte Moderno de la Cd. de México
por lo gue no se pretende lleoar a un exhausto
olanteamiento de su razdn v su forma de ser:
as{ coma tampoco se desea lncursicnar en
teorias novedosas. la verdadera intenciodn es
la de integrar en un utnico esfuerzo los
conocimientos generales que se tienan en torno
a los Museos y la relacion que exista can el
diseho grafico, que a mi parecer es de qran
importancia y ast exponer como ha sido la
actitud del museo frente a su inherente
respansabililad de velar por salvaguardar los
bienes culturales.

Ast ordene v unitigue todns aguel los
canocimientos hasta ahora un tanto dispersaos,
puesto gue la museologla es al igual que el
diseMo una disciplina naciente, sunaue ambos
tengan sivlos de existir.

Sepun ‘lo antes eencionado se desea  tomar  en
consideracidn aue para la elaboracidn de este

trabajo e planteo todo a nivel general v to-




manda en cuenta consejos, teorias y opiniones
de diferentes personas familiarizadas con al
tema.

El digseno ordfico se encuentra presente en
todo museo sin importarla temdtica de dsteg
ahi encontramos la interpretacion del mundo y
de la vida a través de los objetostArqueclogia,
historia, etnografia, artes plasticas,
zoolagia, hotanica, astronomia, musica,
artegsanias, diseMo entre laos numerosos campas
que abarcan.

A su vez el cartel, el folleto, y un anuncio
de revista o periodico, refleja la enorme
riqueza, expresion v creatividad gue existe

dentro del disefloj sabemos que los museos a

diferencia de las colecciones particulares o
galerias, s&lo tienen razén de ser en funcidn
del publico que los visita, y es al publico a
quienes abren sus puertas a ¢l esta dirigida
la imagen aue provectan del mundo v su
historia.

Es imprescindible due el vistante se integre
Mmas a sus musen= v tomen conciencia de los
problemas v necesidades que los afectan, asi
como cuncientizarlus a ser mis cuidadosos con
bienas culturales gque nos nertenecen a todos.
La erperiencia de visitar un museo vy entrar en

cantacto rton 10s obietos gue contiene no ouede




sustituirse por nada. Esta tesis y material
graficn de apoyve es una invitacion para
despertar la curiosidad y el interées del
publice npara acudir y conocer lao aque hay
detras de un museo.

Deseo es gque el propio lector las abra y se
introduzca en el wmisterio de su origen

cultural y congcimientos.




Juatificacion:

Indevendientemente de la importancia de cada
museo, de su tematica y de la calidad de
piezas que muestren, la situacién actual de
los MUSEDS, es que sa en ’ cuentran,
virtualmente abandonados y sobreviven con
dificultades y gracias a la labor continua de
quienes trabajan en ellos, y con la avuda de

sociedades y patrocinadores. Esta realidad

surge por la falta de difusicon de las
euposiciones gue los museos presentan,

El museo abre sus puertas al publico y es a el

a quién busca trasmitir,quiza el principal
ocbietivo de su existencia, la de educar vy
difundir, pero sin la ayuda de las
herramientas necesarias, este problema siemore

existira,

E1 Museo de ‘Arte Moderno de la Cd. de iéxico
situado en Paseo de la Reforma y Gandhi, en
una de las orincipales avenidas de la Cd, v
f Fienda  vno de los musens mss importantes en
cuanto @ su temAlica, tiene el praoblema antes
planteadn, ya aue no cuenta con  lta difusidn

'
I
¢
H
1
’ adecuada, para sus erpasiciones permanentes.
} poraue  al  asistir una como visitante puede

chservar,  qus na hay folletns, ni carteles,

{ con informaeidn da estas .
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Es de vital importancia un folleto informativo
del museo,del  artista v de las obras aue
axnone,

AsE comn de cartsles con contenidos de  obras

nue e exhibiran, fechas v nombre del museo.

Csbe mencionar que éste problema existe solo
en las salas da erpusiciones permanentes, en
las de expusiciones temporales enisten
carteles, postales v anuncios fuera del museo,

ademds de libros, folletos etc.

Existe un libro gue habla sobre el museo. sus
colecciaones , sus auvtores y su obra perao tiene
1a gran desventaja que es un excelante libro,
con buena impresién, huena fotografia, pero un
elevado costo, para gente de cualgquier nivel,
incluyendo al extranjero, y es el unico libro
que habla sghbre éste museo,

Un folleto gratuito y un cartel, es un medio
de difusién,eficiente,barato, y sobre tado si
el visitante acude al musea, sin un gquia,
puede tener informacion y referencias del
musen, sus ohras y sus artistas, al igual aue
el cartel al estar colocado en ountos
estratégicos pueden ser vistos por millones de
gentes, sobretodo en una Cd. como ésta, en la
que diariamente circulan tantos millones de

oentes.




Justificacion del Cartel

-Es un nmedio masivo que requiere de ooco o
mucho presupuesto .

-El cartel es un medio que puede estar ouesto
en muchos luoares diferentes, sin pecesidad de
mucho espacio.

-Es un medio que la‘'gente capta, aun si no
dasea ni eiquiera verlo,

-Miles de personas diferentes pueden ver
diariamente un cartel.

-El cartel es un medio de comunicacidn
qrafica, que no requiere de mucho tiempo para
verla.

-El cartel es un promocional qgue pusde
adquirier gente de todos los recursas
econdmicos.

~Es un medio de difusidn que adn gente aque no
hable e1 idioma del cartel, puede liegar a
captarlo.

-3 un medio gque llega a gente de todas las
edades.,

~E1 cartel llega & ser un medio decorativo,
informativo, o incluso permanece en la

memoria.




Justificacidn del Folleto

~Es un mecio ra
cartal
facilmente, en
~tin folleto se
oue R uiera,
~Un folleto e
eficienta, Yy

contenido

hace

tema.sin tener

s un medio ao
la gente,quiera
-FE&s  un compen
panorama del
segun el impac

lo obtenaa.

por  su

zonable. v aue a diferencia del

tamsho  se pueds auardar

cualaurar lugsr.
puede guardar. v leer las veces

s un medio de comunicacidn

aracias a su  informacion 9

que 13 gente se  informe del
a lverlo.
e 3l s0r gratuito hace ousz tods

tener uno,

di1d, aue logra dar uns idea o

tema, v se quarda o se tira.

to que loote en la persona que
U
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1

avgrumﬂ

Planeacidn de un programa

ta olaneaciaon de un programa oparte de upna

investigacian, la cual consiste en la
racooilacion de datos e informaciones
necesarias para enriquecer nuestro

conocimionta a cerca de la corparacion y del
grupa o grupos de personas a que nuestros
disefios van dirigidos, y as! poder ordenar los

datos aue se obtengan de la siguiente maneral

Ubicacion del problema
Fara comprender las distintas situaciones del
problema tenemos: que ubicarlo seogdn las

necesidades y caracteristicas.

Informacién

Es la recopilacion de datos que directa o
indirectamente nos pueden dacumentar tomando
los asnﬁctbs tecnicos, humanisticos, socio-
politicos, econdmicos ett.. obteniendo as{ una
vision en  conjunto, as!i como también del

sector 2l qe va diripido.

Esta informarion serd proveniente del cliente
en  cvantag  a o anstitucidon se refiere. el
rasto aerd de noestros nropios estudios.  como
el andlisis estadistico de la c0rncra;iﬁn o

ajenn= = ella. Fl estudin de mercedo. en

§

B



cuanto a su medio de vida nivel socia-

cultural, clima, costumbres, etc.

1.3 Analisis
La informacion se aolica al caso en
particular., luego se califica para clasificar
su  estudio y finalmente se jerarquiza para
saber aue datos son @mds  importantes, para
tomarlos en cuenta. al momento de disefiar, asli
se wvan eliminando,les datos oue no tisnen
validez para Ja elaberacidn del disefto, y <e

van destacendo aguellos gue sl interesan.

1.4 Sintesis

Se resume la informacidn procesada
interrelacionandola. con las caracteristicas
de los elementos o diseMar y asi encontraremos
los obietivas aue determinen nuestro diseho.

Una wvex definidas las caracteristicss dn  los

elementos, s importante el contacto con el
cliente para confirmar que el enfoque dél
provectno sea el indicado y as! asequrar aque
nuestras soluciones sean las mds adecuadas.

§i hay un error en el enfoque de disefo, antes
del enfoque creativa cuando se deben hacer log

arreglos correspondientes,




1.3 Disefho

g

Bocelaje

Detallada.

Una wver concluida v definida la sintesis
empieza la etapa, que es el desarrollo del
disefo propiamente dicho.

Se deberdn realizar las mayores alternativas
nusibles para seleccionar posteriormente la
mejor de las proposiciones.

Agu! es cuando el cliente y el disefrador dan
sus puntas de vista v los porquds de ello.

La proposicién elegida deberd ser trabajada ¥y

perfeccionada,

Aplicaciones

Una vezx seleccionada y perfeccionada la mejor
de las propasiciones, sa hacen las
aplicaciones necesarias, segtin las
posibilidades y requerimientos del producto o

elemento a solucionar,

Presentacion

ta presentacion del disefio terminado sera
jurgada por diferentes personas, algunos con
canotcimientos de diseho y otros ajenos a ello.
La presentacion debe ser clara y precisa,
respaldada por razones firmes y obietivas, lo

tual soria nuestro resultado del analisis.
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Aspectos Generales del Museoa

Definicion de museo

Esta palabra proviene del ariego museion v
dnesignada a un santuario de dicado a las musas
en Atenas.

Musa: Una de las nueve diosas gue presidian el
arte.

La definicidn que a continuacion exponemos es
ia 9que se maneja a nivel mundial por el
Consejo Intarnacional de Museogs ICOM cuva sede
estd en Faris. guardando estrechas relaciones
de vonducta v coopetracitn con UNESCO.

£l mussa es una institucion permanente, no
lucrativa, al servicio de la sociedad ¥ de su

desarrollo, abierta al publice, gque adquiere,

conserva, investiga. comunica, y
principgalmente eihibe los testimonios
material del hombre y su medio ambiente, con

propédsito de estudio, educacién, v deleite .

Ruestros auseos han sido creados con el fin de
praservar v conservar el patrimonio de la
nacidn y de otras culturas extranjeras siendo
un  medio de educacidn v comunicacién masiva
aue se encuentra al servicio de la sociedad v
2 su desarrallo, cumpliendo asi una de sus

princinales funciones, la didactica.




Organizados altededor de un tema, dis:iplina.
lugar o éncca histdrica, las piezas de las
celecciones estan articuladas con un  sentido
como si  fueran las pdginas de un 1libro.
Constituven condensaciones de infinidad de
creencias, canacimientos, ideas, amociones.
habilidades, posiciones politicas v
sensibilidades, Gracias a nuestra observacidn
v asaciacidn cuidadaosa, un conjunto de cosas
sa2 convierte en una historia.

Al ver una exposicion recogemns las piezas del
rompecaberad vy armamos un todo, un saber sobra
nuestro pasado, sobre la evoluciéon del mundo,
y de nosotros mismos.

Y mucho antes que los medios de comunicacidn
alcanzaran el nivel espacio. En ellos se podia
encontrar simultadneamente,objetos provenientes
de pailses lejanos y periodos distintos junto a
cosas recientes del progio pais, eran v
gequiran gsiendo un modo peculiar de viajar a
varias partes del mundo v recorrer varias
ApocAas.

Las nuevas tendencias y aplicaciones de
museotonla  se abren para dar impulso a nueve
tipous  Jdo museos mds dindmicos v lioados a  la
virda. ’

Los museos. comunitarios. al aire libre, de

culturas papulares. los escolares, infantiles,

12



A5l poco & poco los museos que no cuentan  aun
ron servicias informativos, educativos v de
animacién, se preocupan por crearlos al tiemoo
aue  se imoulsan servicios complementerios de
bibtioteca, librertas, auditorios v

cafeterias, gue hacen mis agradable ia visita.

~ Museqg Ménico

Enciclovedia de los Museos




2.2 Histaoria del museo
Breve historfa del desarrallo del muszeo:
En el siglo V se 1lamd Finacoteca a uno de los
vedificios de acceso a los santuarios griceqos
de la acrdpolis ateniense que contenlia
pinturas d2 Folignoto.Mas tarde tambiéen los

romanos qustaron de coleccionar objetos de

arte.
Durante la edad meodia lus tamplos v
monasterios acumularon grandaes tesoros

artisticos.

Después en el renacimiento aumenta de manera
importante la aficidn de coleccionar obras de
arte, y la primera vez que se utilizo 1la
palabra musen para designar el lugar donde

estaban las colecciones, cddices y objetos fud

en el santuario de los medicis de Lorenzo el

magnifico.




2.3 Funciones del museos

Las funciones del museo son el objetivo
principal de la museologia.

Ellas gon el tema de las preccupaciones
cientificas de toda la actividad de
investivaciones museoldgicas.

Fara el musec en la actualidad, se reconocen
las siguientes funciones: (enciclopedia
britdnica),

a) Conservacidn

b) Restauracion

¢) Exhibicion - esoacio
o) Difusidn

@) Educacidn

) Adquisicién

9) Investigacion

h) Administracion

Con el fin de discutir los oroblemas lisados
al museo, en el afto de 1946, fue creado en
Faris el consejo internacional de los museos.
ICOM - (museum. 1980, vol. XXXII; nr.3 pda,
162,

Que es un organismo internacional dedicado al
desarrollo de los museos en todo el mundo.
Este organismo estd asociado con la UNESCO.

En tantn que es una organizacion no




@)

gubernamental de categoria A y tiene su ‘sede
en Faris en el edificio de la Unesco.

El oapal de los museos es el de la escuela,
también el de espectacula, lugar de
aprendizaje y divertimiento, lo oue le da atro
cardcter totalmente diferente, tomando en
cuenta la importancia social v  ética del
museo.

La organizacién de un museo implica tres
factores: (unesco 1968).

1) El patrimonio

2) £1 personal especializadao

3) El pablico

Todas las funciones del museo estdn dentro de
su organizactéan, para solucionar los problemas
ligados de estos tres factores.

Ls eética de la circulacidn de los bienes
culturales,

Los bienrs culturales son en orincisio una,
serie de ohiectos materiales asociados con  las
tradiciones culturales: ellos constituven la
parte madular de los museas.

lns bienes culturales se pueden dividir en:

reya. fuonte T, 1977,

Las bisne: mesblez: zean cstos obras de arte.

tihras manvaeritas y obros abjetns de caracter

TESIS CON
FALLA DE ORIGEN
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b}

artistica o arqueologico y en particular, las
colecciones cient{ficas.,

Los bienes inmuebles:tales como monumentos
arqueclogicos, artisticos, arguitectdnicos,
histdoricos v otros tipos de edificios o
lugares de impartancia cultural,

Podemos observar claramente que la pasada
definicion adolece de algunas fallas, puesto
que deberia englobar a todos los valores
positivos en el cuadro de sociedad, como la
danza, dramaturgia, mirsica gue sin  lucar  a
dudas hacen parts de los bienss culturales de
unia sociedad.

Frobabhlemente la definicion anterior se
refiere solamente a los objetos materiales que
puede concentrar el museo por el momento.

Estad reconocido que eriste una gran necegidad
d2 gue 21 museo tiene que difundir no nada mas
los resultados da2 las investigaciones, sino
tambign hacer un  intercambio del material
museable visual.

En todo el mundo se organiza un gran ndmero do
erposiciona2s a diario, euposiciones nacionales
e interpacionales. Cada nacion puede dar  a
congcer de manera directa el tesoro nacional.
tanto comn 12 creacidn contempordnea mas alla

de sus fronteras.




Al mismo tiempo se  organizan sxpnsic}cnes
tematicas con la colaboracidan de muchas
astados,verdaderos eventos en el dominio de la
historia v el arte.

Este tipo de exposiciones por la- manera aue
han sido creadas y realizadas en las dos
altimos decenios, tienen un gran mérito por 1la
contribucion que prestan a la ciencia v al
arte par la labor de investigacion
concratizada en 1los catalooos vardaderos
libros que sobreviven mucho mis tiempo que las
exposiciones.

Fara organjizar este tipo de exposiciones es
necesaria una colaboracien internacional en
al dominio de la museologia. Tomandase
madidas de seguridad para proteger los bienes
culturales en el tiempo del transporte v de
la exhibicidn,

Es necesario tener una ética en la carculacidn
de lasg colecciones en base a una
investigacion cienti{fica museoldgica.

El arganisno  gue dirige los movimientos
museables v de la colaboracién entre los

museos o5 el 10OM.

18



2.4 Los museos de arte contempordnen

Los museas de arte contemparanec  siguen de
hecha, la misma logica que las galerias de
pintura y los museos de arte del siglao XIX.

Se basan en espacios de dimensiones medias
para alojar una caleccian de arte
cantemporianao,

Con el paso del tiempo han tenida cambios
esenciales, va gque ha evolucionado la {dea de
museo, Su  orograma es mas comolejo y es
entendido come cenbtro activo, ademis las
caracteristicas de la obra de arte del siglo
XX ban cambiado con resoecto a 10s cuadros de

pintura convencianal.

Los cambios mds radicales se han producido

con las vanguardias de las ultimas décadas. Su
tamalo, forma y caracteristicas han exiaido
la transformaciéon del espacio expositive, Art.
bru. pop - art, bodv - art, land - art.
conceptual, minimal video~art, perfarmancas,
instalaciones y otras muchas modalidades, han
ido definiendo propias leyes para su ubicacion‘
an un musea,

En definitiva los espacios dedicados a alojar
obras de arte caontamnmporinen deben poseer una
serie de cualidades de flexibilidad,
versatilidad v alto nivel tecnoldaico que 1los

define,




t.a {mposibilad
cerradas nos
adaptables,
cracimionto.

La enorme
caracteristicas
concentradas

diseminadaa.

ad  de

hace

con

divers
da 1

hasta

Nuevns Museos

establecer

pensar en

cierta cap

idad de
as obras m

abras [

colecciones
edificiosg

acidad de

tamafros v
inusculas y

igantes ¥

Espacios para el Arte y la Cultura

Josen Ma. Mantaner

!

whavo Billi

20



2.5 Musea de Arte Moderno de la Cd. de México

El arte mexicano, como el de cualquier otro
pueblo. es exoresidn de cultura, sus rafces. vy
sU particular manerra de ver, vivir v
reinterpretar su  entorno. Nuastro pals, a
partir de apartaciones sociales y culturales.
Maltiples, ha desarrollado un arte siempre
rico. variado y original, y se ha preccupado

por conservarlo y protegerto.

As{ el museo de Arte contempordaneo de la Cd.
de Meéxico,uin temor a la polémica v a la
incomprensién que a veces suscitan, las nuevas
corrientes. han avalado siempre las
manifestaciones de auténtica calidad estetica,
v es la institucidn gue ha sabido seleccionar
para el publico nacianal lo mejor del arte
contemuoraneo, mes.1cano y universal,
buscando la comunicacidén y creatividad.

£l publizo, la critica y &l tiempo le han dado
la razon.

En ¢l se han efectuado con visidn, esfuerzo v
entrega grandes exposiciones, dedicadas a los
artistas de mayor relieve,entre pintores,
escul tores, arabhadores, dibujantes, v
fotografos de nuestiro pals v de otras partes
del mundo.

As{ destacan las obras realizadas de Orozco

River, Siqueires, Tamayo; las de los notables
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rarel Appel, Francis Bacon, Faul Delvaux,
Rane Magritte, Joan Mird y Pierre Souleges; o
aguellas avjeres pintoras como Leonora
Carrington, Marila Izquierdo, Frida hkahlo, v

Remaedios Varo.

1 auw  #nxtas euxposiciones coinciden con  un
mugeo ctiya wvocacidn estd bian definida lo
han convertido en un cantro donde se canjugan
las distintas corrientes del arte moderno con
sus apropiadas y variadas informaciones
didacticas.

As! el museo cuenta con salas destinadas a las
exhibiciones permanentes (Xavier Villaurrutia)
{Sala Carlas Fellicer), y espacios dastinadas
a exposiciones temporales, {Sala Antonieta
Rivas Mercado) (Sala Jos¢ Juan Tablada) vy
(Galerta Fernando Gamhoa). Todo ello rodeado
de un ambiente dnico v natural como lo es el

Bosgue de Chipultepee.
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cAaP. 111

Elementos de 1la museografia

N este punto nos enfrentamos a un tema diffcil
de tocar, va que as confugo v asta lleno de
opiniones contradictorias, c¢on diferentes
niveles de abstraccion, primero establecer lo

que es8 museologfa, que es un musedlogo y que

©s museografia segun la informacidn

recopilada.

3.1 Museoclaogia

Directores de museos. curadores y profesores
han llenadao cientos de cuartillas para
dafender wus diversos puntos de svista al
respecto, Fara unos es una cienci3, para otraos
un arte.hav quienes piensan que es un conjunto

de técnicas y otros simplemente cresn que  ed

un  trabajo practico.
Al hablar  de muneanlogfa como ciencia  hay
tanbilen munenss la consaideran comg  ciencia

aplicada v otros como ciencia independientec,

. y quienss sostienen que tiene ambas
caracktoristicasy peen pnperaremos a vepr
. algunas dJde las definiciones tcecopiladas por
man4.
- Apna Graaorova dice lo siauiente

“Connidero  la museologia cuyo abjeto es el

estudio especifico de las relaciones del

23
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hombre con la realidad en todos los contexto
an qus se manifesto v 1) manifiesta
concretamente,

- lLouis Lemieux; nos dice: "La museologia, a
mi parecer nog.es de hacer las cosas. Es  una
combinacidn de convcimientos, entendimientos.
v aptitud profesional, a los gque se suman una

buena dosi1s de visian, de inspiracian,

devocién, y de paciencia ...... teniedo aque
categorizar, yo la llamaria mds bien un arte

que cualquier atra cosa ".

- JuriJ F. Piscdlin; La museologfia actual es
una disciplina cientifica aplicada que debe
asegurar todos los aspectos del funcionamiento
del museo en la sociedad moderna.

Analizando todas estas definiciones, algunas
un  tanto confusas pademos apreciar que si  no
hay un rconeenso en  la categorizacian del
concepta qus nos ocupa si 1o hay en cuantn  al

campo ane abarca, par lo que nos

preccupsremos en concluir si nos hallamos o no
frente a una cienciaj basta convenir que es
yna disciplina por asi llamarla que estudia
las sasctividades requeridas para alcanzar los
abjetivos el mnsen, hablando en  términos
generalas,  perg profundizande el tema, v

har ieddn an andlizis  rompleto de  toda  la

24
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informacion recopilada explicaremos a la
museologfa de la siguiente maneras

Algunas ramas de las ciencias histdricas,
tales coma arqueolaogia, la etnografia, la
historia del arte y otras,nacen de la
necesidad hacia el conocimiento mas profundo y
al mismo tiempo a una area mis extensa en
ralacion del tiempo y al espacic de las
manifestaciones de la creacidn.

Relativamente reciente ha aparecido en el
cuadro de esta ciencias la museologla, la
ciencia del museo. tNouvelles d icom 1979 nr.

pdg.22-24) .

ta museologfa, en relacidn con las atras
ciencias humanistas, repraianta de hecho
aquella cigzncia que se praopone, elaborar las
teorias y encontrar los medios mds adecuados
para la transmisiodn visual de los diferentes
aspectos relacionados can las ciencias.
técnicas, artes y culfurales. FPero todo este
campo vasto de actividad refleja, solamente
una ciarta parte de las preocupaciones de la
museologia.

La otra parte, por los objetivos gque propone,
intenta crear las condiciones de higiene de
los bienes culturales de la prevencidn de sus

enfermedades y en dGltima instancia de
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remediarlas y curarlosy teniendo semejsnzas
camunes con la medicina.

Los monumentos y la obra de arte, asl como los
centros arqueclégicos tisnen su vida propia,
portando el sello de los miles .de aflos o
siglas que han enfrentado, vida que na
puede ser en ningun momento puesta en peligre
en condiciones no favorables de conservacion.
Es por esto que eg necasario en primar lugar
su conocimiento bajo el aspecto material para
la mas Optima compresion de las reacciaones
frente al medic ambiente y poderles crear las
condicionegs mds adecuadas, para asequraries
la prolongacien de su existencia a través del
tiempo. La museologia es, entonces, la ciencia
que elabora los principios de organizacidn vy
funcionamiento del museo como institucion de
cultura vy educacidén,teniendo como objetivos
principales la investigacidn v conservacidn de
un patrimonio existente ‘0 que se va formando
en nuestro tiempo con el fin de educar a lags
masas.

La diferencia entre museologia y museografia,
esta en que la museologla es la que aplica los
principios de arden genaral en la realtzacidon
cnn:ruéa da  un museo, de una euxpasicion,la
transfarmacion de2 un monumento bistorico en un

obietivo museable.la valorizacidn de las
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cﬁleccicnes por medio de diversas
publicaciones, conferencias, cursos.

La 1magén visual jueoa un ral esencial en este
vasto procese de educacién e instruccion
répiday- por esto el museo, al iqual que la
prensa, la cinematografia y la television se
suscribe entre las principales instituciones
de educacidn y propaganda. £l museo es llamado
para hacer mds comprensible a todos las gentes
de todas las edades y diferentes orados de
educacion, ideas de dtverszos ti1pos de dominio,
presentando un material visual variado dentro
de un sistoma unida de oensamiento
sintetizado.

El crecimiento del ndmero de laborataorios v
mugeos con investicadores especializados, los
cuales dedican todo su potencial de trabajo a
la caonsersacion de los bienes cul turales v a
la educacidn de  las masas, con el espiritu
de conocimientos y respeto hacia e} pasadojaon
factores Jdeterminantes, los cuales contribuyen
a determinar y a estimular la actividad de
Ccunseryacion y valoracion del tesoro nacional.
Estos hechos son parte de la razén por lo cual

la museoluyia se pus=de considerar una ciencia.

2 una tendencila en nuestra dpoca a  hacer

Cientificas “ trabajo practico en el

27
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cuadro del museo donde debe ser completada
con  una teorf{a en particular para permitir a
otras ramas cientificas abrender los métodos v
los principilos.

El contenido de la museologia se justifica en
las principales temas y problemas inherentes a
ella. Eastos son: (dotram 1980 .

La nacesidad de hacer una investigacion sobre
al papel actual del musea y sus funciones
respectivas {educacidn, investigaciodn,
conservacidn, adquisicion ctc.

El desarrollo del papel didactico del museo
por madio de exposiciones scbre los prublemas
clenti{ficos.

La investigacidn sohre las relacionas que
existen entre el museo y el publico, en las
estructuras internas del museo.

Freparacion para recomesndaciones para la
clarificacidn de la documentacidn cientifica
de las objetos museables,

La preparacion de nuevas  técnicas de
presentacion.

La delimitacion de una fipalidad en las
actividades del museo.

La preparacion de exposiciones con cardcter
arparimental para contestar al publico ¥y sus

necesidades hacia el museo.
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8) La elaboracidn de una politica de desarroello

de los museos y del trabajo museoordfico.

E1 objetivo de la museologia como ciencia es
@l encontrar los metodos, de formular sistemas
Yy tearfas cienti{ficas para reénlver los
problemas antes enunciados.

Se tiene aqu! la necesidad de resolver todaos
los problemas en base a ética en el campo de
acciones musecldoicas, respectivnmentq;
observacion, seleccidn, conservacian,

presentacidn e informacidn.

A la museclogi{a se le considera una ciencia
aplicada de las protfesiones disciplinarias que
directanente de ella; tambien existe otra con
sideracidon la cual dice que la museolagia
puede ser uha ciencia independiente.

Los oelementos estructurales de la museologla

sont

I' La teoria de la museoloofa.

11

Historia de la musenlogla,

I{1} La tienris museoldoica repartada a las fuentes
du infarmarion.

1) Las  mstodos cientificos de todas las  lineas

especifiras en todas sus ramas.

V) Histarioarafia de la muserolagia,
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Existe dada un clasificacidn de la musecl&g(a,
la cual 3¢ subdivide en tres partes: (Vinos S.
1980; paa, 12-13).

Museolagia General - ciencia general del museo
uuwe  se anlica a cualguier tipo de museo v
actividad museal.

Musealogia Espacial - la cual tiene su base en
1a museologia general y se madifica v se
adapta para fendmenos representativos
esoecificos de ciertos tipos y actividades de
musead.

Huseologfia Aplicada -~ llamada museografia
subordinada a la museologia general. la cual
se ocuna de las técnicas museoldaicas
practicas, utilizadas en el museo para cumplie
sug funciones.

Se puede concluir que la museologia es la
ciencia gengral de los objetivos propios, que
contiene un campo de actividad v metados con
sus  tearlas y estudios propios, gue tiene un
sistema propio que coordinalas funciones del
mUsSe0.

Los dominios de las colecciones hacen de la
nuseologia una ciencia con un fuerte v
poderoso cardcter interdisciplinario,
neceai;andu la colaboracidn de otras ramas
cientificas siendo onta cnlabaoracion

arisntanta hacia el objetivo dal estudio camung

30



el museo v sus activdades.

- Musealogfa vy s doble funcion Educativa e
Instructiva

Galindo v Villa Jesus

i



Musedlogo

Se  puede concluir que el musedlogo es quidén
conace y Dpractica la museolagia y por lo
tanto dehe anlicarsae a quiaenas, can
preparacidn adecuada dirigen log museos
desarrollando una actividad coardinadora de
las divaersas funciones gue se realizan en el
museo.

Su  rol no es meramente controlar el museo v
decir que pueden hacer Yy que no pueden hacer.
Deben enfocar sus esfuerzos a la abtencian
de objetivos; para lograrlo deben ser
ingeniosos, establecer las reglas del Juego,
correr riesgos y concentrarse en vencer los
abstdculos que se interponen con las metas. [§
Luis Lemieux MUWOF ).

8i bien es recomendable que todo director de
museo sea musedlogo, no todo musedlogo puede
ser director de museo va que éste ademds de
los conocimientos museoldgicos debe goseer

atros recursos derivados de sus

‘caracteristicas innatas, del estudio v 1la

experiencia.
Cualidades v Conocimiento son los recursos
personales aptitudes con las que debe contar

un musedlogo.

Cualidadest lnherente a la perscnalidad v no
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obatante puedan reforzar se por medio del
estudio y la experiencia, innatos a saber:
Afan de logro, capacidad de trabajar en
equipo, capacidad de liderazgo y creatividad.
Conocimientoss Adgniribles por medio del
estudio y de la experiencia se desarrollan, v
a saber de: museologta, y del entorno de& su

musea.
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¥ Cavacteristicas

lonatas

=Cualidades =P $Estudio
' ~Conocimientos
wly «~Aafan de logro 1 ~De Musealooia
B
=Trabajo en equipo H ~Del entrono
t
=Liderazgo : =Da su Museo
H
~Creatividad 1
1
1
— J
EXPERIENCTIA
tuperiencia
Coalt-| 00,
dades| 0.:";\0
CarocY. o~ .
Tanatos E5+ud‘o
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3.3 Museagratia

Fara el concepto de museagrafia se tomd del
libro el mundo de " Los museos del mundo “, La
giguiente definicidn.

v Tearia vy prdctica de la construccion de

nuseos incluvendo las aspec tos
arquitecténicos, de circularizacion vy ias
inatalaciones teécnicas" ( los museos del
mundo) .

Fero al querer obtener un conceo to de
"museografta" valvemos un poceo a la situacion
de opiniones como ocurrid con ta definician de
musenlagia.

Villy Toft Jensen del consejo Editorial de
Muwop opina quet

"La musengrafia tiene una orientacidn
puramente técnica v aue comoren de las
técnicas v médtodos relativos a la sgauridad de
las colecciones ¥y en particular los divorsos
sisbanss f4cnicos d2  exhibicion™. {(Muwop

1980:11)

35



A) Relacion musedgrafo - museografia

De  laa ronceptos anteriores, vy aunu;n muy
genzeles podemas analizar la intervencion del
musealngo en la musoogeafia,

El musebdlaga 73 an Oaltima  instancia, el
responsibla del éxito de 1a enhibicidn do
laa pieces, mis no debe ser el especialista
en éste campo y, por lo tanto, debe alcanzar
el ubietivo do una buena presentacidn a través
de la intervencion de los ogpacialistas
regueridos,  coordindndolo, tijando metas v
participandn en la planpacidn museogrdfica.
asl como aseguriandose de que se cumplan  laos
plazos trazados.

Con respecta a las actividades necesarias para

realizar una presentacion adecuada y itosa
del musea dabe:

Generar ideas para nuevas cxposiciones.
Evaluar 135 ideas gue le s2an sometidas a  su
congideracion,

Dersarrollar las ideas con sus colaborador2 ¥

asegurars2 gue se cunplan las politicss del

museo 11 respecto sin olvidarse de sus

objetivan.

- Revisar 1os programas vy presupuestos para  la
euhih;cibn cerciorandose de gue no se  salgan
del  marcn ni las  programas y presupuestos

geeorales,
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Asegurase que el mensaje comunicado a travéds
de la exhibicion esté acorde con la filosofia
del musco,

Contribuir con  sus i1deas al desarrallo del
proyecto museografico.

Apraobar el proyecto museografico.

Coordinar las actividades de investigadores,
conservadores vy musedgrafos para el logre de
un proyecto completo y arménico.

Vigilar el cumplimiento de los programas de

praduccidn y de instalacidn.

Feter Welsh recomienda que el musedloao
Este constantemente cansciente que
informacidn no s propaganda; que diseflo no es
esconografia v due es importante tener bien
definido lo que es contribucicn a la cultura.
Ho se debe pormitie gque @]l diseho trastorne el
arreglo v a2l arden que es esencial para el
cantenido educacional de su sala v vitrinas.
Tampoto permitir gue el disefo ponga en
peligitu  la responsabilidad (curatorial) de
teasmitie la verdad cabal y juiciosamente.

Jener on mente ou2 el musec no  es una
diversian interesante, n1 el escaparate de
una  tienda. Ya que hav salas de museas aue
han alesnzado grados de gran sofisticaciaon

aue donendon de diversos especislistas ewtros

7ESIS CON
FALLA DB ORIGEN
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de 1los necesarios. El1 buen
utiliza a todos pero sin

inteoridad o la del mensaje.

coordinador los

compromater su

( Welsh -

1984).
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3.4 UOrganizacidn y administracién

Las funciones museclogicas oueden ouedar
englobadas en forma muv  oeneral. en las
palabras Conservar v Difundir,

Pe';o para mavor claridad. podemos repartir
estos conceptas en cinco trabajos

particulartirados. que son:

1. Colecciones.
2. Museogratia.
3. Divulaaciean,

4. Administracion.

1- Colecciones

Trabajo correspondiente a:

A) ESTUDIO
Documentacion e investigacidn cientifica vy
tecnica. IIn ocbjeto es mas valioso mientras
—
—— mavor documentacion lo acompafta para  metor

agrecrar su significado.

[

CATALOGACT Y

Trahan e renistro de incorooracidn,
inventarios, tarintas de documentacion
asencs at sohre  las npiezas, sistemas de

organis vIinn, para los smovimientos internos v

estarnos drl museo. Este sistema orgarnizativo

s indispensable npare el manejio de las
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culeccianes.

C) CONSERVACION
Este impurtante trabaijo estd relacionado con
el establecimiento de un sistema de bodegas

tecnicamente resuelto v de un  taller para

restauracion de los obijetos de la museografia,
I"* . Debe incluir  un sistema de vigilancia

constante de las piezas, sistemas de aseo v

mantenimiento. resueltos can las técnicas de

conservaciin mas avanzadas.

-]
ET 2- Museografta

Trabaio correspondiente ai

A) EXHIBICIONES FERMANENTES
Disetio de las exposiciones, sasleccion de 1las
m. colecciones para el caso diseho y disnosician
de sus elementos exhibitorios. secuencias
diddcticas. documentacidn complementaria
{cedula). pr?supuestus v mantaje.
Froyectos arquitectdnicos de adaptacidn o
restauracion en su caso.
: Fresuouzsto.
i B) EXHIBICIOHES TEMFORALES

Frogramas seleccionando  temas, colecciones
apropiadas v calendarios.
Adomas, | los aznectos similares a las

cribiciones permanenies va anotadas.

Fresucuwazsto.
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3~ Divulgacidn

A

B

Trabaio correspondiente ai

SERVICIOS EULUCATIVOS

Entronamiento de maestros. visitas conducidas
a grupos escolares, taller de euperiencia
diddctica oara, orupos escolares. platicas
para Jos mismos. Frogramas de adultos. como
visitas coanducidas, confarencias en sitio,
instancias diversas v participacidn elemental
en tareas museonlonicas.

SERVICINS DE INFORMACLON

Centro da informacidn por medio de una
biblinteca. boletin. publicaciones varias v
uno de sistema de comunicacion masiva.
Elementos  nara astudio v documentacion
egpecializada. Edici14n de guias oara un
publico agneral. edicién de un catilogo
cientificamente documentado para un odblico
nis eapecializado. Fotletos. Fronaganda,
Frogramas dedicades a los orupos mds  alejados
de la vida dz2l museo. cama empleados chreros.
v campesinog, ideando sistemas de acuerdo  con
gus conac dades de asimilacidn y posibilidades

de reanuzsto.

IR UDLATERALES
Sercicios nn relacionados directamente con los

treabaias museoldoice pera  necesarios oara
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funcionar colateralmente en éstos, como
guardaraopa. cafeteria,préstamo o alquiler de
sillanes o espascios,venta de algunos obietos

nn relacionadas con la tematica del museo etc.

Administracitn promacion

Trahbajo correspondiente at

IMFUL SO FINANCIERD

Constitucidn de patronatos, programas para la
formacion de " Clubes del Museo ", buscando
dar un servicio. a " Socios " de un amplio
sector. Colectas especiales, tienda del museo,
donativos particularizados ¥ sistemas

diversos.

ADMINISTRACION

Creacion de cuadros de personal de trabajo
indispensable para las 4reas correspondientes
a LAS COLECCIDNES. LA MUSEOGRAFIA, LA DIVULGA-

C1ON, Y t.A PROMOCION Y ADMINISTRACION,

Personal del museo

Cuando visitamos un museo vemos como en el
teatro una escrnografia culdadosamente montada
a base de: muras, lamparas, textos. cedulas,
soportes, 1luminacian, todo en perfecto acorde
para regaltar los objetos v actores mudos cue
raviven al llegar los visitantes.

Fste proceso de comunicacién a traves de  las
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COsas implice el trabajo de diversos

profesionales.

L.0S DIRECTORES Y RESFONSABLES DEL MUSEC
Quienas dafinen programas en colaboracidén con
el sector administtativa.

LOS CURADORES

Quienes se encarqQan del cuidado de las
coleccionaes v de irlas enriqueciendo
paulatinamente con préstamosu, donaciones v
adquisiciones; ellos son quienes realizan o
encargan investigaciones para conocerlas mas

orofundamente.

LOS CONSERVADORES
Son los que se ocupan de prevenir el deterioro

dae los ohietos, Verifican su estado fisico.

asegurando las mejores condicianes de
mantenimiento. temperatura. luc. barnices.
2tc. a4 la wvez que 1nvestigan los datos

necesarins para o identificacidn.

1.0S RESTAURADORES
fon wna pregaracion similar a la de los

cansevadores. reparan las piesas daftadas.

LOS HMUSFORRAFNS
Franonen v risefan 1a forma de reorgsentar las
tolecriones v su realizacion materialt los

sanortes  (vitrinas, muros, bases) el color,
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la distancia entre los objetos, etc.
Ellos y los curadares, determinan o1 hilo
conductor  que dard sentido al conjunte de

objetos en esposicion.

LOS EDUCADORES Y ANIMADDRES CULTURALES
OrqQanizan las visitas guiadas, escriben los
textos que acompafban a las exposiciones,
preparan audiovisuales,peliculas,conferencias
encuentros con arti{stas o cientificos v lué
espectdculos gue enriguecen la comprension de

las exposicianas.

Los TEABAJADDRES, TECNICOS, MAMNUALES DE
LIMPIEZA Y DE SEGURIDAD
Fermiten mantener las obras y su edificio en

Optimas condicicnas.

- Museologia, Teartfa v Fractica

Vera Helena, Hech Carneiro
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CAP.

v

Elementos condicionantes

En el museo al hacerse la presentacién de las
piezas exhibidas hayv una serie de aelementos
que se deben tomar muv en cuenta ya que de lo

cantrario la exposicién no tendrd éxito.

CARACTERIBTICAS GENERALES DE LA EXFOSICICN
Los elementos bdsicos para una exposicton sont

obhjetivo. duracidn v vigitantes.

Objetivo

Comn cada actividad que realizemos v
pretendamos que tenga éxito, al prepararse 1a
presentactén de las pieras., tenemos que saber
claramente cual es el objetivo principal aue
queremos loarar. Cada exhibicidn debe tener
una finaltdad expresa y clara como por ejemplo
si el objetivo es educar, tendir homenaje a
algin  artista, o simplemente cancientizar al
viasitante de su ennraje  artistico, Siendo
lénico que en cada caso se manejard a la

museuyraflia de manera difarente.

Duracian

Fate aupecto es de gran 1mportancia ya que
debemos saper el tiempo de duracién, al
planearse una expasicion,

ta museagrafia Qque 58  Usara para una

45



axhibicidon opermanente serd muy distinta a la
que se usara para un exhibicion opermanente
sarad muy distinta a 1a aus se usard para una
expasicion temnaral,

Fl mnbiliario para la exhibiciod constante
debe contemplar postibilidades de limpierza gue
ny se renuieren en una exposicidn temporal.

En el primer casa haberd que hacer facil el
acceso  al interior de las vitrinas, mientras
que Jas otras podrdn  permanecer :ev'nada‘a
hasta el difa de su demostracidn,por 1o que
tampouco requieren de ventanas ni puerta u otro
tipo facil de acceso al inmueble.

lLas enposiciones tempurales cada dia adguieren
mayor importancia para los museos, vya que
contribuven a la dindmica de la institucidn,
t.as presentaciones temporales pueden tenar
varios angulos:

Fresentar u‘ie:as obtenidas en préstamo de
otros museos o de coleccionistas particulares.
Otra finalidad puede ser mostrar plezas que
normalmente permanecen depositadas. A veces se
combinan estds pieras con otras seleccionadas

del acervo uasto pormanentemente pero. para

trasmitir un mensaje diferante.

La  adausgirion  de nisecas ieportantes  puede
motivar a eihibiciones especiales pava

presentarlas al pobhlico con un comulin ke
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informaciétn que una vez los objetos pasen a
formar parte de la pregsentacidn permanente no
convendra mostrarla.

Las exposicinnes temporales reguieren de  un
tratamiento museogrifico diferentes

* Una de sus principales virtudes es que
invitan, en algunos casos necesitardn de wuna
atenuacién del color o acentos dramaticos de
la iluminacion ya aque el ritmo de las
exhibiciones temporales es cambiante ".

(Adamss 1999:107)

Visitantes

Este aspecto también es muy importante en lo
que se refiere a la exhibicien va sea
permanente o temnporal.

¥ A quien dirige el mensaje

T Es una presentacidn para investigadores ©

> 8a anfoga a la maveoria del odhlico o al
piblico culto °

® 0 bien si son nifos o adultos los aque
acudiran a la exhibicion
Claro que las diferentes categoriass de pablico
ne e presontan aisltades lo cual en la mavor
parte de 1ns casns obliga a buscar  soluciones
moltipless. '

A continnacinn un anAlisis de las diferentes

slases de pablico,

47



EDUCACION A ADULTOS

En general el adulto no presenta mucho interds
oorr su pasado y es caracteristice tambien el
quarer. canprender el oresente wue lo radea v
tratar de vaticinar el futura.

Faro estd no es una caracteristica esencial o
constante en el adulto.

For olro lado los cambios en las sociedades en
cuanta a tecnologlia, ciencia, cultura etc.
Hacen que el adulto se tenca que poner al dia,
en cuanto a sus conocimientos ya aque lo
aprendid se valvid absoleto, asi puds el museo
serd una nueva alternativa.

E1 aspecto recreativo del museo es un  ounto
1mportante  va gue el adulto dispone de ooco
tiempo para descansar, y distraerse, haciendo-
lo ahl le puede servir como centro de

entretenimiento.

ELL PUBLICO EGPECIAL1ZADD

Agut entran las personas que usan el  museo
como narte de su trabaijo profesional,
incluyenda a investigadores vy cientiticos ,
artistas profesionales, coriticos de arte,
becarios v universilarios y técnicos empleados
@n la nduslria.

Cada una nor su profesion at museo

nepaciilizado obviamente.,
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tos museos deberan esforzarse por satisfacer
lag npecesidades de estos desarrollando nuevas
formas de cooperacion entre ambas vy creando
facilidades gue  les permitan lograr su
ob jetivo.

El museo representa una necesidad constante a
profesirnistas como cientificos e
investigadores. En cambio para el artista
representa una fuente de inspiracidn y

estimulo a la creacion,

EL PUBLICO CULTO

As{ denominaremos a la categoria del visitante
tipico que serfan profesionistas. con  titulss
universitarios 4 meédicos. araquitectos.
ingenieros) estudiantes universitarios v gente
de clasm alta, v no profesionales, es un
grupo heterogénea sin embargo tienen en comdn
haber desartollado sensibilidad v capacidad
intelectiva, buscar por medio del mus2o una
satizfacinn de tipo estético, intelectual, de
entrenamiontos y de ahondar sus conocimientos.
Este grupn  vendrAd voluntariamente ante el
musen y s2 interesardn por su propia cuenta de
las exposiciones v  actividades colateralss

culturales que organice @l museo.

LOS MAESTROS

Esta »s  una catecorfa particular va que el
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interds de los maestros y el musec por
enseffar se junta,

E1 maestro busca encontar en sus clases otra
Jimensidn y que sus alumnos las vivan mas asi
puss el muses  sa presenta como  upa
alternativa mds, para complementar las clases.
As! los maestros dehen tener conciencia de
como el museo es un auxiliar v a la vez un
madio unico de transmitir ciertos
conocimientos e informacidn.

{ SEPAKONSKI, 1973 )

EL BRAN PUBLICO

Este orupo de adultos estd integrado por 1la
mayorfa de la poblaciong adultos miembros de
un pals, una sociedad, clase o grupo que no
llegan facilmenle, trabajadores,profesionales
da preparacidn técnica ( comerciantes, artesa-
nos etc.) padres de fa@llia de difarentes
niveles socioculturales. En el grada de
atencion prestada a este pdblico es donde
el museo manifiesta su auténtico sentido v
proyeccidn,

Dfrecer servicios educativos a este publico es
una de las tareas mds complejas para la
actividad musaenlégics v educadara del wmusen,

por 250 nn basta con gque  ins prooramas
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4.3.4

educativos sa centren en las salas de
euposiciones v en las colecciones.

Los programas educativos deberan diseharse en
farma integeral, -] sea afadiendo a
expandiendo la informacion de las salas a
traves de‘ cursos, conferencias, talleres,

exposiciones itinerantes, etc., FPara estos

programas S necesitara mas personal
especializado qQue 58 encargue de
desarrallarlos y lleve a cabo, ésta. Ademds

de contar con recursos financieros apropiados.

Atraer el gran publico es la gran tarea.

LOS TURISTAS

Dantro del turismo los museos estdn
infaliblemente incluidos. Pero coma todo plan
turi{stico organizado el musea forma parte de

un todo,  generalmente son visitas cortas vy

superficialng, Sobratado los nacianales
reciben masas de gente (turistica)
diariamante, v practicamente son a la verz

musens inkernacionales, a veces se ponen  las
necesidades  oducacionales de los visitantes
artranjeros antes que los de la poblacitn
nacionatl, ng camprenmible que rsn sucerda va
M en realidad 1a mavor parte de la  gente
que  entra on g musen san turistas  por lo

e w3 patin cantkivains sntonces 1ns sgfunrzos
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4.3.7

4.3.8

deben centrarse en servir a la poblacién
Incal. For esta razén la mejor forma que las
museos puedan  servir a los  turistas es
simplemante a  travées de buenas ceédulas v
publicaciones, hechas en diferentes: idiamas.

Es uno de los mejores medios va que el turista

su visita es de paso y tantc superficial.

LOS MINUSVALIDOS

Dehemos concientizarlos y mencionarios comg
parte de la sociedad que son, este grupo debe
e ser tratado como cualquier oteo grupo. Sim-—
plemente el museo debe tener en cuenta que
tiene que ofrecer las facilidades adecuadas
para que se puedan desenvolver comodanente.
Osea que tengan algunos ingtrumentos
eapeciales que faciliten su manejo por las
personas impedidas como sujetadores de piezas,

y que tengan facilidad de circulacién,

EDUCACION DE JOVENES - ESTUDIANTES
Esta categorta es tambien compleja, ya gue los
medios masivos de educacion absorben en aran
medida 1a atencion de los iovenes,
Tanta a traveés de la T.V., cine, radio, etc.
Fn este sentido los museos deben despertar
intereses y asl pader oczpresarlos.
El musedlango gue se embargue en la tarea de

disefar  progeramas  educativos  para jovenes
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4.3.%

estard emnrendiendo una tarea difi{cil, ya que
debera ser innovadora, que reaguiere mas
espacio v personal especializado.

Sin embargo a niveles generales y para el caso
de los jovenes los susedlogos o educadares
daeben pensar en el principio que el museo co-

mo. experiencia directa, es muv importante oara
los jdvenes gue actual mente no desarollan  su
habilidad de absorber una experiencia por si

migmas,

EDUCACION NINOS

Los programas educativos de muchos museos han
despurtado atencidn en los nihos en  faorma
especial v casi unica., La tazén radica ktambign
en  gue los museas ofrecen a los nitas la
educacidn que atras instituciones no hacen,

La educacién que s imparte en los museas es

tanto complemenlaria como pionera en tanto gue

e dirian? » aszpectos de la formactén del nihbo
aue no san desarcllados en otros medios

£l muzeo tiene el campn v la oportunidad de
tener o jwpacta en la vida del nide  tante
noe muiio do las escuclag comao
indepentientemente de ellas.

L necosiecad del jurgo es intrinsicamente eon
la naturaleoza del nifo. por lo que s{ el musea

ofrece situsciones de juego tanto en  exhibi-

i
!
H
|
!
{
|
i
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ciones come en el darea de servicios educativos
formard parte de 13 vida real de los nifios
dentro v fuera de la escuela y transmitivd un
nurvo conaocimiento diferente al que le dan en
fa escusla. £l poder usar y tocar alguneos
objetus es parte de la situacién de jucoo.

Siendo los nitos los adultos del  futuro, es
impartante que el musea forme parte integral
en la formacion y desarollo del niba, para que
cuando este sea adulto, muchas de las barreras
existentes hoav en dia entre el publico y el

museo sean suporadas.
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Objetos a exhibir

El ohjeto es el principal elemento de
exhibicién y por lo tanto el cecurso mis
importante para el logro de una presentacion
atractiva, su naturaleza y caracteristica
limitaciones [}

también implican

condicionantes.

Importancia

La importancia de la que hablamos aqui no es
su  wvalor monetario ni la calidad artistica de
tas piezas sino a la trascendencia que tiene
en el contexto del mensaije general.

* Cada obra debe atraer la atencién por su
importancia relativa, va sea su naturaleza,
su bellerza, =1 lugar que ocupa en la obra de
s autor M.

{Benoist. 1960:00)

Calidad

La calidad de las piecras tambidn crea ciertos
problomas que deben atacarse mediante un
profundo  andlisis vy sin perder de vista el
mensaje bdsico de la eshibicidn.

l.as  obras de valor mediano son necesarias en
tanto qun representan silencio y reposo.

Ntra =ituacidn problemdtica es la creada paor

1a diferencia de calidad de las obras v su
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importancia relativa.

A veces para evitar gue la excepcional calidad
de wuna nhra nueda distraer el mensaje que
trata de trasmitirse se tiene que sacrificar
su  inclusidn en la eithibicion y p;;curav una
ubicacion permanents en otra lugar del mundo
en aue no interfiera con los objetivos de
una exposiclion especifica y en que se le de

toda la atencidn gue su jerarquia merece.

Valor

El wvalor econdmico de las piezas tiene
implicaciones al realizar la museoprafia, pues
cuando éste es muy elevado independientemente
de su belleza o importancia, introduce
dificultades especificas de seguridad ya que
pueden ser particularmente tentador para los
ladrones de bienes culturales. En este caso
la vitrina o wvidrio protector pueden ser

males necesarios.

Antecedentes

Los antecedentes de una pieca, es decir la
atmasfera que ariginalmente lo rodeaba, la
funcion aue desempefifaba, la dinamica de la
piera cuando estaba en useo o tenia vida deben
ser  tomados en cuenta 2l presentarla al

pvblico. Ya que el fin es comunicarle al
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vigitante * el espiritu " del bien cultural
que se exhibe,

“ Cudntas cualidades originales se pueden
raspetar dentra del estatico marco de una
exposicion 7. Por ejemplo si volaba o no, era
una especie de pajaro, avién, nave etc. a
é#stas preguntas podriamas  atladir muchisimas
otras,

Devolver e! objeto a su estado original es
practicamente imposible y muchas de sus
cualidades originales no puerden respetarse
integramente. No obstante se hacen esfuerzas
en muchos museos para tratar de devolver a las
piezas parte de su imagén original. Asl hay
exposiciones que tienen maquinas en
mavimiento, o instrumentos musicales que
emiten el sonido que hacfan ( mediante una

qrabacion ).

Tamaho

El tamafio de los objetos en la exhibicion es
un factor de debemos tomar en cuenta y al que
s2 enfranta el musedgrafo ya gque debe tamar en
cuenta la escala de las piezas a presentar de
lo contrario se podrian presentar errores
tales cnmo hacer perder su magnificencia a una
pieza de grandes proporciones, o hacer pasar

desapercibida a otra de pequefto formato. Al no
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tomar en cusenta la escala: “Corremos el riesgo
de hacer insianificante los objetos

voluminasns =] aumen tar fuera de toda

proporcidn razanable los objetos pequefios, aun

oue en un musen el visitante comin - no tenga
mucha conciencia de estos factores, pero por
un  proceso  inconciente de identiticacidn,
puede eiperimentar una sensacidn de estrechez
o de incomodidad si las relaciones de
dimensidn no son satisfactortas".

{Adams 1957:61)

Color

(Ddribere)

“Existen un mundoc de los colores como un mundo
de las tormas vy, por lo demas vivimos
naturalmente en un mundo colorado y nuestro
ser recibe sus manifestaciones como un espejo
se penetra de ellas Yy reacciona
instintivamente en congecuencia®.

€1 papal juega un papel muy importante en 1la
psicologia del visitante trasmite sensaciones
de color o frio, calman o excitan, fatigan o
des cansan, creando un entorno  agradable o
desagradable. El color casi siempre debe ir
acampafdda de la luz ambos juegan un  papel
impaortante en la presentacion de las piezas v

hay nue candicionar ciertos factores
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condiciopantes del color de los objetos a
axhibir,ya que son constantes que no podemos
alkterar, €n erhibiciones temporales no se
cambia ni alfombras, ni muros, ni techos. ni
color de las piezas. Sin embargo " El color

dal suelo y 1las paredes tiene una gran

importancia. ... Los muras de las grandes
salas deben ser claras, los de las peqguelas
més elevados, el tono de los muros mate y
neutro, debe variar para evitar la
manotania®,

( Benoist, 1940148 )

Al no poder cambiar el color de los objetos

tendremns que adecuar a este el de los

Plementon musweogrdficos. Una aeleccion de
color inadecuada nnede hacer pasar
tnadvertidas ciertos obietos, anular sUS

matrices nropios o incluso anular  totalmente

S waloern,

Textura
Hab lande de texturas ague deben hacer
considaracinnes muy parecidas a las del

calar,puesta gne 1a tevt

ra de cada piera o5
muy importants y debe analizarse para hacer la
pragentacion ovitanda la monatonia aue
signifiraba netaljizar materiales musecqrdficos

der tavtura =imilar a 1a del ohjeto que estara
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»n contacta con ellns, Esto no quiera -decir

aue no puedan eoplearse  materiales de una

misma eeanecia nque la pieza peroa siempre con

neadencia " La piedra se casa con la piedra.

v - el hrance con el marmol y la tierra cocida
"

can’1a madoara v,

{ Renoink 1960:5) )

A vecas conviene rememorar el ambiente en  que
ariginalmente se encontraba la pieza
utilizando una textura que lo evogue. Debemos
cuidar da na uttlizar demasiado color v

textura en el montaje.

Proteccion

Las limiteciones de proteccidn estdn
relacionadas con las caracteristicas, que ya
examinamos, de los objetos, dada su
importancia conviene analizarlas por separado.
El musea mane i una de las mavores
responsabilidades que es  la de cuidar o
proteger  1os bienes culturales que les han
stdo  enrcomendados contra cualguier accidn que
pueds causar su deterioro, destruccion =]
raho. El deteriaro o rnbo pueds ser
ncasinnada, 2 sea, por los efectos del medio
ambionte (luz, humedad relativa, tamperatura,
atague de insectns v de microorganismos. la

contaminarcidn  anhiental, etc . ) tambisn  poe
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la arcion del hombre accidental a
intencionada, ( eolpes, raspaduras. incendios.
atc.} contra amhas scciones, la del medio am-
biente v la del hambre, deben protegerse las
piezas durante su  exhibicién v tomarlas en
cuenta al disaMar la museografia,

Las medidag de proteccién cantra log
deterioras naturales vamos a designarlas
comn " CONSERVACION " v las hechas por el

hambre, de " SEGURIDAD “.

Conservacion

Al  presentar una exhibicidn debemos tomar &n
cuenta las caracterfsticas de los objetos pues
si no se toman precauciones adecuadas pueden
sufrir varios dafos. Al mastrarse al piblico
los bisnes culturalss ( erpnsiciones, etc.,)
forzasamenta hay que iluminarlas y someterlos
al mertio ambiente de las salas del wmuseo
quedando  afectadas por las propiedades  del
aire ¢ temperatura, humedad, pureza y

homogenidad? .

Lan variariones de temperatura. las de humedad
relativa scasionan cambios en las

raractaristicas  apcdnicas v guimicas de los

mateer o5 de nue esta constituide un cuerpo.
1os eamhims Ssohre todo bruscos y los de
afacho Acumi ] ¢ daftan lns bienes
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culturalas bien conocidos son los efectos
destructivos ogue tienen sobre el papel, las
pinturas v los textiles tiens la accion solar.
“- La lut ‘intensa debilita los colores vy
favarece la oxidacion de la cedulosa. Se
praduce. la desecacion de los materiales .

t Bouskead, 19691235 )

En &l museo se debe eliminar o reducir al
maximo Ins efectos menclionados y se debe
tratar las condiciones climatoldgicas y
luminitéenicas dentro de las parametros
recamendables utilizando los recursos gque la

ciancia v la tecnolagla nos proporcionan:

instrumentos de wmadicion de temperatura,
humedad y luz, equipos de acondicionamiento
del aire, filtros ete. Incluso hay métodos

que no requieren de altos costos para los
museos de bajos recursos econdmicos  que  son
por m2dio de euxponjas, plantas, u ntros
materiales humedos. En espacios pequefios
pueden colacarse soluciones satursdas de sales.
A continuacidn algunos pardmetros tomados de
un  folletn de  la American Association of
Museums ( 1977 ) en cuanto a valores de
yluminacinn,

Segun ;l material que sea tiene un cuadro de
condiciones rnlimdticas an las cuales mantiene

uwn estado relativamonte estable. par ésta
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razén una temperatura de 68oc a 700 ( = 2 ) con
una humedad relativa de 45% ( = 5% ) es
recomendable para una mezcla de diferentes
materiales.

La unesco recomienda los siguientes valores de
f{luminacisen como Maximos.

Iuminacion maxima ilimitada: objetos
insensibles a la luz metales, piedras, vtdrio.
ceramica, joyas, esmaltes y huesos.
Iluminacian maxima de 250 luxy pinturas al
oleno y temple, cueros sin tefrir y lacas
arientales.

Iluminacidn mdxima de 5O lux: textiles, papel,
pintura a la aguada, cueros, tefridos y la

mayor parte de las colecciones de historia

natural.

tos materiales son muy sensibles a las
variacionoes de temperatura, a cambios
bruscos, Y pronuinciados sah muy

perjudiciales debido a su frecuencia y a su
efecto acumulativo, la dilatacidn v

cantraceion repetida pueden provocar la fatiga

v la ruptura, asi como la corrosion.

Fl  angua e 1luvia disuvelve muchos de 1los
edificins y materiales antiguos, ya aue
rontiane diduidn de carbono v atras

impureras,.la humidificacidn en los muros

disminuve ta «cohesion de laos materiales
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debilitandolos en el caso de pinturas,
murales, escul turas y otros objetos
expuestos, la contaminacién atmosférica por su
campuesta  de axigeno convierte el aire en un
activo agente de desintegracidn estb puede ver
e aumentado por las impurezas causadas por et
homhre o la naturaleza.

Casi todos los objetos de un musso se
deterioran por las impurezas atmosféricas, las
sustanciss de origen organico se manchan §
snsucian con particulas sédlidas de carbon,
alquitran y otros contaminantes como acidos o
sul furosos, sulfuricos, causando qraves
efectos en los materlales celuldsicos.

En términos ganerales estos son los
principales factores que daffan a los abjetos (
consideradaos como bienes culturates ) por lo
anterior el musedlooo debe asesorarse por
expertos en consevation para determinar en gue
condiciones debe  exhibire los diferentes

objetos.

Seguridad

Al hablar de sequridad nos referimos a actos
de vandalisma, imprudencia poar parte del
publico-o del personal, robos, por lo gue se
obliga & tomar medidas especiales al  planear

la presentacican de  las pieczas, unas de
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cardcter general y otras al planear y diseftar
los elementos museogrdficos.
A continuacion algunos de los  puntos mas
{mportantes para la seguridad de los bienes
culturales { al ser expuestos ).

- Asggurarse de la estabilidad de pedestales,
vitrinas, mamparas, al diseharlos.

~ Evitar posibiiidades de demastado acercamiento
a piezas valiosas o frdgiles, mediante el
uso de vitrinas, bandillas, cordones, vidrios
protectores.

=~ Foner mecanismos de alarmas contra robos.

- Situar a vigilantes en puntos estratégicos.

- Instalar ( gi el museo cuenta con recursas
ecandmicos ) con circuitos cerrados de

televisidn,

-~ Evitar aglomeraciones regulando el flujo de
visitantes.

-  Tneoérpnrar  al disefio de vitrinas sistemas de
cierre sequros.

-  FRaspeatar las renlas de seguridad contra
incendins, colocanclo extinguidores, equipo
contra inceandio, v hacer que el pablico lo
respete al igual gue la prohibicion de no fumar,

- Fvitar sl usa de materiales flamables en el
muhllinrin‘mnwﬂogr4finn.

~ Flaharar an renlanentn de manejo de piezas

por parto dnl parsonslt del museo y  entrenarlo
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S5.11

5.12

al respecto.

De ¢sta manera se puede preservar loz bienes
culturales que tignen los musebs ya que los
propins visitantes gon la causa consciente e
inconscientemente dJde la deéradadidn Yy el
principal motivo es el contacta directo con

las pieras.

E1l local

l.as timitaciones debidasa a superficie
disponible, accesos dispogicion de las salas,
proporciones  arquitecténicas, ubicacian de
ventanag y otras fuentes de luz natural,
decoricion etc.

Aqui se tratan de resolver dos problemas:
circularizacidn y distribucidn de los aobjetos.
Casi todos 1los edificios tienen que ser
adaptados a museos, a las necesidades de
exhibir si esto es cierto cu los nuevos
edificios hechos para museos, lo es mas en
aquellos hechos para inmuebles que fueron

oficinas, correos, bibliotecas etc.

El hombre

Al montarse las euxposiciones su fin principal
es que o1 hombre las vea, por lo qgue es
indispensable crear la museograffa sdecuada a
135 caranteristicag anatamicas, fisioglégicas,

y psicoldicas del hmmbra,
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5.13

Para easte aspecto nos ayudamos de

La Antropometria

La Ergonomia
La Antropametria trata las proporciones y
medidas del cuerpn humane y las acciones
operativas que realiza.
Esto es paras
Promedios de altura totales y parciales.
Parametros visuales.
Relaciones espacio - hombre
La erqgonomia propone la adaptacion ¢ptima de
la vida de trabajo, operaciones fisicas,
maquinas, sistemas de mecanismos, métodos de
organizacién, medio ambiente laboral a las
oxigencias bioldgicas fisicas y psiquicas de
los trabajadores y reclama y promueve un
trabajo conjunto de especialidades de las méas
diversas disciplinas como fisidlogos,
psicologns, arquitectos, expeartos en medicina

de trabajo, ingenieros etc.

Recursos

Fara una buena museograftia para la exhibicion
de bienes culturales se necesitan varios
1eCUr508. Cuantos mas problemas se tengan
quea resc!yev mayor serd el reconocimiento at
egfuerzo profesional realizado. Les recursos

necesarios oara una exhibicidn son los
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siguientes:

Leer con las manos sentir el objeta.

Informar de comn se usaba el objeto.

‘lHbicar 1d pieza en su medio ambiente original.

Desarrollo de la piecza explicado a ‘través del
tiempa.

Ubicyar el objeto en el contexto cultural
madiante una comparacién con otras cul turas.
Revelar las influencias que se aprecian en el
ohjeto de otras culturas u objetos.

Aclarar los valores y el significado funcional
desde 1 punto de vista social, religioso,

politico, etc.

Espacio

Los espacios disponibles crean limitaciones a
la manera de presentar los objetos, perc
tambien permiten una serie de oportunidades al
disefador creativo, porqgque el aspacio
tridimensional permite mds posibilidades para
disponer las piezas, conducir la circulacion,
dirigir la atencidn del visitante y entfatizar
determinadas caracteristicas de los objetos.
En los museos hay elementos fijos por lo que
las paredes, los tejadns dehen resistir a la
interperin  y ser duraderos ya que ademds no
estan  sujotos a combios, pero quitando  estos

plosentn= rstables, todo el resteo como  acceso
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extoriar, iluminaecidn las paredes interiores
los techos y los pisos deben ser tedricamente
lo mas adaptahle posibles. Se pueden constuir
muras ligeros con fabricacion hecha por
carpinteros que forman parte del persocnal del
mantenimiento del museo. Con materiales poco
costosnos y camblables de sitioc en  caso de
necesidad, mampdras etc. todo lo anteriar con
el fin de cambiar o ganar espacio.

La circulacién es importante por la que el
visitante debe tener un orden ldgico de la
exposicion y el itinerario gue debe sequir
sin eliminar la posibilidad de uma circulacidn
parcial,el itinerario general es la visita no
debe imponer el publico, que estd unicamente
interesato en  un  tema 0O  una piera o5
impartante que obligatoriamente tenga que
ssguir todn el recorrido del museo ( y no solo
10 mas jwportante 0 famaso de un museo ).

El accesu a las Areas de descanso y  servicios
al mihlirn, debe ser fdcil, desde varios
pruntns el itinerario generat.

El uso imaginativo del espacic puede lnogear
~fectos mity impactantes de tipo
arcentralicn, sin @xagorar o se padeia llegar
al areor s aplastar la pieza ean recursos

migangrAficos > mds alld de lo aue

dichng nhioto soparta.
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a1 o g o e e

5.15 Color y textura

Estos dos elementos estan muy ligados puds
{nclusive en muchos casns son un  producto
natural de los materiales utlizados. Tambien
tienen relacidn con la loz y el color. Segun
nos dice Arnheim * hablando en términos
estrictos, tado aspecto  visual debe su
exiatancia a 1a iluminosidad y al color. Los
limites que daterminan la forma de los
objetos se derivan de la capacidad del ojo
para distinguir entre s, zONas de
tluminosidad y color diferente ",

A veces hay que bhacer muchos Jjuicios o
gacrificios on cuanto a tonalidades, debido a
la importancia del color, a veces delicadas,
del nbjeto al dramatisma estético de la
museoagrafia que enfatizara la importancia de
la pieza o la belleza de su forma. A veces un
fondo dr color complementario logra dar un
efacto decorativo, pero puede también actuae
en contra de las sutiles variaciones de color
que puede tener ta piera.

Lo mismo ocurre con la textura, con la
diferencia nue agul los cantrastes
generalmente son deseables.

Lur Fenoist  acaonseja  sobre el tema lo
siguiente:

81 se trata de grandes estatutos antiguos de
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valer, conviene exhibir los en grandes salas,

pintadas de un color * atmosférico comg -
azul claro que evoca al cielo, o verde oscutro
sustituye follaje, lo cual conviene
particularmente a los madrmoles mienteras que
los bronces preficren el ® beige " clara o
azul pdiido. Las tierras cocidas deberdn
presentarse frente a contraplacas de madera
bastante oscura.

{ 1960:55 )

tuz

La luz es un elemento valicso y wversdtil
puesto que permite al musedgrafo dar una
ambientacién, del tipo que necesite el objeto
( misterio, acentuar, enfatizar, resaltar,
formar o deformar ete. ) Ademas de  la  luz
depende en gran medida la interpretacion de
1ns ohjstos y el espacio.

Far Oltimo la luz tiene importantes efectos
snbre el colar.

Bajo o jluminacian  fuerte, los rojos
aparecen  iluminosos porque son los conas  de
la retinas los mds sensibles a las  longitudes
dn handa was larga por lo que ellos desempefran
rasi bigla =1 frabhajo.

ta iz verde hare rosaltar los verdes v Ins

Am)es, pera Lambién 1os hard  parecer mAs
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blancuzcos, ya que los bastones seran los mds
sensitiles a la longitud onda mds corta, aungne
no constituyan a la percepcion del matiz. Par
algunas de estas rarones los colores del ar-
tista dependen de 1a iluminacidn que se le dé,
y sus formas se venescasamente atectadas por
ella,

¢ Aroheinm, 198053467 ).

Los obietos coloresdns e influenciados por  la
iluminacidn soun conocidos como " Rendimiantos
de Jos colores " .

Al  musedgrafo le preocupa la correlacidn que
exiate entre las variaciones de la
iluminacion con los objetos iluminados an
cuanto a su apariencia de percepcidn.

De lo anterior o basan para seleccionar
fuentes de iluminacidn artificial para
sustituir la luz solar, ya que estd deteriora
el colar de Ins ohjetos, ademds e] ojo humano
estd acostumbrado a valorar los objetos con la
luz del dfa ya que la artificial distorciona,
segun su intensidad.

La luz natural se proyecta directa o
indirectamente, en forma directa puede ser:
Lateral, ranital, y diagonal.

Nesde ‘nl punto de vista visual, la luz mas
adecuada para  la percepcién es 13 luz conital

ya nua hifurca sus  radiacinnes  laterales v
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ablicuamente. Hay combinaciones v

( la

vartical difusa para la apreciacitn general de

una ambientaciaAn ).

Peculiaridades de cada tipo de luz sobre 1los

ohjetos.

( La luz diagonal permite ver detalladamente

puesto que pone de relieve la plenitud del

objeto, pero causa reflejo sobre los

coincide directamente.

~  Museo d» Meéuico

bd. U.N.A.M. Centro de Investigacidn.

que no
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cap. VI

[

Equipas y herramtentas

Hay en dia se tienen que tener ﬁuy en cuenta
las facilidades de la tecnologfa y conocer
sohre ellas ya que re esa manera se
facilitardn los trabajos y la presentacidn
serd oritosa.

Los principales recursos son equipos modernos

que facilitan la comunicacién tales comoi
videos, audiovisuales, multi-media, cintaé
Qrabadas, circuitos cerrados de T.V.

dispositivos de seguridad, etc.

Fara lograr mejores efectos con las piezas v

facilitar el trabajo hay técnicas, como los
recursos de artes graficas como la fotoografla
y la serisgrafia principalmente.

€n  cuanto A herramientas para realizar el

trabajo fisicamente con precisien y rapidez
hay wuna gran variedad las cuales conviene
estar al tanto ya que’ de esa manera se
facilita el trabajo de produccton museoarafica.
Los materiales gque se utilizan deben ser
ronocidos  y  disponibles en el mercado, sus

caractaristicas, vantajas, limitaciones,

precios, elc. For ejemplo estar informados  en

cuanta a4 la iluminacinn v s0s efsctus
daMinas 0 sahre los diferentes filtros que

erjaten  papa Atennar su aceidn negativa,




ademéds  dehemos tener i cuenta  la calidad,
durabilidad, y facilidad de mantenimiento de

los materisles seleccionados.

Mobiliario museogrdfico

Aqui nos referimos a elementas comot
vitrinas, mampdras, tableros, perdestales,
bases, tarimas, soportes, caballetes, porta
cédulas, elementos para separacidn de espacio
y muebles para 4drsas de descanso.

El mobiliario es indigpensable para la
presentacidn  adecuada de los objetos y para
protegaerlos del medio ambiente, y de las
posibles arcciones humanas. Lo interesante
sarfa quitar, hasta dnnde fuese pasible, todas
Ins elementos que separan  las plezas del
espactodne, paro esa sorta muy riesgosn. For
otro lada estos artefactas son  indispensables
para e el vigitante nueda abservar
comodamente las pieras: pedestales, mampdras,
vitrinas

Fl  bren diseffo doe una viteina reguiere de 1o
siguinntot

Fermitir nna clara visidn de su contenido.
Froveer a los objetos exhibidos una buena
iluminacidn, aun en el interiar.

Fara 1la oreservacidn del bien, mantener un

huen clima adecuado a las necesidades que el
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objeto regquiere.

Fatar dimensionada de acuerdo con pardmetros
antropométricos,

Tener ficil acceso y adacuada protecciodn de su
rontenido. .

Fermitir un ficil montaje.

Facilitsr su mantenimientao,

Mapas dioramas maquetas y grdficas

Aqui nos referimas a que muchas veces 1la
comunicacion as dit{cil de atender solo
mediante objetos y cédulas, sobre todo en el
caso de muscos tecnoldgicos, cientificos etc.
La comunicacidn se puede facilitar por medio
de ahstracciones tales como maquetas, mapas,
dioramas, y graficas, camo complemento de ta -
redaccion de las caédulas. Ademds estas ayudas
tinnen gran poder didactico, y llaman la
atencidn  al pablico que desea comprender
claramente el contenido del museo.

En algunos casos el costo puede sel alto, pero
los reeultados gue con ellos se obtienen son
buenns por i gquo justifican el gusto.

(La inversion ).

Disefn v Artisticidad

Trrillo Bhctar
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7.1

Planeacion de exhibiciones

El eéxito de una buena exhibicion radica en la
olaneacidn. de esta dependerd que el mensaie
aue se trata de transmitir al opdblico se lo-
are, ademas de atros beneficios coma ahorrar
tiemoo de produccion, montaje v reducir
castos.

E!l concepto de planeacidn: escoger entre
varias oociones de accidn la mds adecuada v
as{ lagrar los fines perseguidos

Flanear es tratar de que las cosas ho sucadan
de aotra manara que lq deseada.

Seoun Voons y O'Donnell: los principales tipos
da planes sont

Objetivos

Metas que pretendamos alcanzar.

Fol{ticast Declaraciones de tipo general que
sirvan de qula para la actuacion de los
integrantes de una agrupacidn.

Procedimientos: Establecer la manera en que se
han de realizar las actividades.

Frogramsst:  FPasos a  seguar  para  loarar  un
provectn, secuencia y fechas que bhan de
cumplirse en cada evento.

Fresupunstos: Euxpresan en términos monetarios

y para un provectao los resultados esperados.

7



El é:xito para una buena exposicidn consiaste en:
Inaugurar rapidamente.

Trasmitir un buen mensaje con el material
reunido, en teérminos de su sionificado cultural.
Eixhibir la mavor cantidad de material posible

( ain enragerar ).

Fresentar las pierzas en el contexto del tipo
de museo de que se trate sin destruir el valor

artistico de las mismas.

Originaltidad
Una expasicion cuanto mas original,
interesante y oportuna sea mayor éxito

obtendra. Con originalidad no nos referimos a
la posibilidad que tiene ®1 puiblico de
contemplar un bien cultural que no haya visto
con anterioridad sino mds bien at enfaque que
se dard de la gpresentacidn v a que su mensaje
sea caphario por el publico. ta idea debe
estar de acuerdo con la politica y los

obietivos del musea.

Guiones

La idea aue se tiene se debe desarrcollar desde
un punto de vists conceptual. esto la hara un
investigaodaor especialista en la materia, es
ademis una larpa y dalicada tarea va gue del

mensair  ue dé denendeord el enfoaue que el
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pubtico deé.

Lo ideal seria que éste especialista contara
con un asesor en el 4rea educacional. de
psicologia y sociologia. El resultado de
esto sera el " Guion Cientifico " en el que se
redactard la historia a contar al publico.
Ya con estd ideologia terminada puede el
mupedgrafo elabarar el " Buidn museoerdfico
" incorporando todos los elementos
requeridos para la puesta en ascena de las
piezas. El gquidn museogrdfico seri la
estructura  tedrica sobre la que se construya
la musengrafia.

Un guidn museogrdfico que puede desarrollarse
relacionando ja secuencia de la axposicidn an

4 columnass

Tépico Objeto Método de exhiBICTan] Cédulas
i 2 3 4

1. Relacionarid 1los asuntas a desarrollar’ de

acuerdo con las bases establecidas en el guidn

cientifico.

2. Es la 1lista del material escogido para su
presentacion v deben estar en correlacion con
los tépicos anotados an la primera columna.

T, El método de exhibicidn maostrard el mobiliario
musecqrdfico, que se usard para mastrar las

objetos. ( tableros. vitrinas etc. )

*OBIA CTESS Mo peep
AUOBE LA Lo



Las cédulas se utilizard para incluir el

contenido de las cédulas que se emplearan.

DiseMo museografico

Ya terminados los quiones, el siguiente paso a
saguir eg la elaboracian dé disefar
fisicamente la exposiciong

Que superficie ocuparemos.

Cudl serd la circulacion mas conveniente.

{.as caracter{sticas del! mobiliario mussoqrdfigo.
La forma de presentar las cddulas v aspectos
de diseMo grafico.

La seMalizacion.

Agui el uso de maquetas y modelos a escala
pueden ser de gran auxiliar.

El programa de trabajor Para eéxito de 1la
axhibicidn vy sabre todo cuando la fecha es
inalterable, es bueno planear las actividadecs
fijando las fechss en gque cada una debe senr
terminada.

i.a arafica de Santt.

El diagrama de flechas o Redes.

ta grafica de Santt muestra el tiempo a la

ancho del nape) Yy las actividades a
rralizar en forma detallada de manera
vertical, De manera hotricontal se

representara el tiemoo de cada  actividads

Quidn  rmipntfficn, guidn musengrdfica. diseflo
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mobiliario etc.

El diagrama . de flechas es una ilustracicon
nrafica del conjunto de un provectoc v sus
intarrelaciones. La rad estd formada por
fiechas nue representan actividades y nudos
que . son los hechos. Los hechas en la
grigfica son circulos y aignifican la
terminacidn de una acttividad v la iniciacidn

- de la subsecuenta.

7.5 Presupuesto

Aqui =e van a analirzar en forma valuada todos
los elementos que forman el costo de 1la
expasicién: mano de obra, materiales y otros
gastos.

También existe el presupuesto para la
restauracidn de un bien ( mueble ) oaque se
realiza partiendo de la proposicidn de los
procesaos A que debe someterse la obra, se
toma en cuenta el poerconal que lo va a

ejecutar, el tiempo necesario seoun al

pragrama, tados los materiales que se van a
utilizar, gastos de labaratoric.

Para el precio unitario de un concepto
determinado, se tomen en guenta las elementos
que 1o componen v la descripcion del
trabajo ague se va a tealizar, con un desaglose

j e los materialtes, mano de abra.
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herramienta, equipo, labaratorio, se suman
todas las cargas y eso nos va a dar un  total
que el cobro directo el precio por unidades
que contenga la obra nos dard el presupuesto.
1. Precio unttario para determinado cancepto
1.1 Elementos
1.2 Concepto de trabajo
- cantidad - unidad costo del

1.2.1 Materiales
E matertal empleada -~ manejada — material

Taotal material

1.2.2 Mano de obra. Se determina el grupo de trabajo
y 21 rendimiento en el dia.

FPersaonal necasario =

salario real = galalio + % aumento por

prestaciones, seguro social, etc.

Ternico + avudante = Frecio de mano de obra / m2

m2 en el turno de 8 hers,

t.2.7% Herramienta y equipo

mana de ohra = porcentaje / m2

’ deggaste de herramienta

1.7.4 Bastns de lahoratnrin

Costas de tas prusbas de laboratorio = costas m2

m2 der 12 obra tratada

I 1.2.5 T quman todag las carqas
Tntal mateprial =-—e——e e
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Total material —————cee—mea————

Total mano de obra —————meeeeoe

Total de herramienta -——

Total de laboratorio —~——----—-

Costo directa por M2

FPara 1{instituciones que cugntan con recursos
proplos, el prasupuesto [-1-] abtienen
multiplicando la cantidad de la unidad de

medida por el precio unitario.

En el caso que el ¢trabajo lo realice un

contratista, el costo indirecto serd calculado.

Bastos oficinas y campo = Porcentaje que se

sumarad al costo directo de la obra por afto.
Costo directo + % costo indirecto = costo / M2

Esto fue un ejemplo de como se puede hacer un
presupuesto. dependiendo de las necesidades de
cada pieza y de cada musea. Es la informacién
minima con la que debe de contar el musedlooo
para poder discutir con el conservador los
cdlculas de las horas - hombre vy de los
materiales aue se necesitan para la
conservacién, tasados en la informacién de
las revisiones periodicas, tenienda una

clasificacion de los dahos por categoria
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(inmediata, ureente, necesaria, y deseable),

lo que permitira establecer prioridades.

Froceso de Flaneacidn de las exhibiciones - La
museaorafia,

Feline Lacouture

84



CAP. VIl

Comunicacidn en el nuseo

El museo tiene coma mision la conservacidn de
% productos oque representan diversas épocas de
i la humanidad, ¥ por In tanto Ja trasmision
de cultura medtante la recoleccion,

conservacidn, prasentocién y erplicacisan de

dichos bienes culturales.

Fero de ipual manera su tarea es de lograr una

buens presentacién museografica v une

inteligante explicacion de los obietos
exhibidos.

Ya oue los objetos por 8f mismos no  pueden
transmitirle explicacidn al visitante, Sdlo
mendiante explicaciones adecuadas se logra
interes del visitante y trasmitirle el mensaje

y objetivo de dicha exposicidn.

8.1 Problemas de comunicacian
El emisaor de mensaje ( el museo ) daebe saber
que @l { visitante ) receptar capta el

mensaje a través de una serie de filtros

; sensoriales, operativos y culturales. For
: ejemplo. la capacidad  del individuo de
captar los aensajes cromdticos. seria el

e iy

filtro sensorial, puesto que un daltonico ne
1 . podriz c3ptarlos. Los filteos operativas

dependen de las caracteristicas
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constitucionales del receptor, o sea gue un

nino no puaede captar, mensajes sofisticados,
aptos para un adulto. Los tiltros culturales
sgn reconocidas  solamente por el receptar

lo que queremos decir ss que sgria indtil
tratar de trasmitir un mensaje escrito a un
analfeta.

Forr mso  es muy importante planear bien las
axplicaciones ya que el vamos a dar, y a que
tipo de receptor va dirigido et mensaje y

los filtras a los que nos enfrentemos.

Informacidn visual

Es el tipo de comunicacion que es la base que
tisnen la mayoria de los museos, si bien el
lenguaje fundamental de expresién es el uso
adecuado de los objetos estos deben ir
acompafrados de elementos didacticos
complementarios de caracter ordfico o de
lenguaje escrita.

El tipn v extension de las evplicaciones varia
seain 1a rlase de objetos aue se exhiban., Ya
que an oxhibiciones e pintura se requiere de
manns infoarmacian que  en  exhibiciones de
adelantos tecnolégicaos.

Camnn ;a hrmos dicho antes el museo  tiena un
mepgsaie  aAoe camunicar v esn 1o hace con  laos

hisnps rultorates e exhiha, pero al

TESIS CON
FALLA LI CR..2
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cedularin es un complemento muv necesario para
la comprension de la historia.

Mucho del éuito del museo depende de la
calidad del cedulario.

El cedulario debe s=r un instrumento que
atraiga y mantenga la atencidn del visitante.
ademis de ser concreto 2 impartir informacion
sobre los objetas exhibidas y que haga gue el
visitante quiera ronocer mis sobre el tema,
que no lo abruma con datos que no va a leer.
Euigtan MIER08 que  cuentan con ouiag,
catalogos y estudios manograficos para la
gente interesada en informacign mas profunda,
sobre un tema en general a aspectos
particulares de la coleccidn,

Las quias y catdlogos son importantes, pero no
deben ser indispensables para que el visitante
entienda el museao. Este material en la
mayoria de les casos no es gratuito, por lo
caontrario llega a ser una fuente de ingresos
en algunos museos lo primero no es posible ya
que llega a tener un costo de produccidn. Las
fotografias, graficas y mapas facilitan la
comprension del funcionamiento de ciertoc
nhjetos o su procedencia y las ubican en el
tiampo y el espacio.

Enxisten eplicacionesn adicionales como
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tableros u hojas de consulta, catalogos, y

manoarafias.

Informacion audiovisual

Uso de transparencias acompaftadas de sonido,
de videaotape y de peliculas, adaéuandu para
dar informacion introductoria antes de
iniciar la visita, con objetaos de ubicar al

visitante en el contexto de la expasician,

Infarmacién aral

fas grabaciones son de gran utilidad para
transmitir la informacion, especialmente en
museos de sitio en donde es dificil colocar
laa cédulas 4 monumentes, catedralas,
castillos ).

Existen grabaciones puestas an lugares
estratégicns que se activan con el deposito
de una moneda, o simplemente con oprimir un
botdn visitas guiadsst son interesantes ya que
permiten el dialogo,las pregunta ¥ respuesta y

hasta 1a apinidn.

El cedulario

Camo ya lo mencionamos con anterioridad son la
base de las explicaciones visuales. Es muy
importante puesto gue adquiere lo dicho con

aran senkido del humor que ¥ Un museo €3 una

enlrcrinn dAn cardolas ~uidsdossmente planeada e

BRGS0
TESIS (On
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ilustrada con objetos”.

¢ Wilson y Meding ).

Al  elaborar cédulas hay que tomar en

los siguientes aspectos:

™ Guién Cientifico

s] Guién Museografico
¢ Planeacién

s} Intrgracidn

*] Tiempo

* rdioma

*f Extension
¢ Redaccian
Contenido

+ | Redaccion

Cedulario

¢t Forma L4
*l Tipografia .
s Produccidn 4] Color L4

o] Haterial (durabilidad)

o) Identificacion

® ] Lugar
e Colocacion » | Distancia

*{ Annulo

cuenta

Bbietivos
Filtros
Costo

Egtética
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Plangacion

De la buena planeacion, tendremos una buena
museooraftfa. El guidn cientifico es la fuente
de datas para el cedulario, de estos guiones y
los museoyrdficaos, ademas de su profundidad vy
calidad dependera la eficacia de las
explicaciones.

€l quidn museogrdfico es el que sugiere gqué
cédula expecifica se requieren y dénde
colpcarlas.,

Las cddulas juegan un impnrtante papel
educativo en los museos.

Una secuencia légica y explicaciones adecuadas
podrd lograr gque el visitante se interese y
entienda la exposicidn pués con laos solos
ob jetous no serla posible.

El cedulario se divide:

Cedulas nenerales o introductoriasy Dan
informacian global, pero completa, con
cardcter sintético. .

Cadula de conjunto de objetas gue pueden
explicar I1ns agrupamientos que por diversas
razones hayan hecho el museografico.

Cédutas para un  ohjeta en particularsy
Indispensables para piezas importantes.
genara}mente el publico especializadn es el
interesardo en éstas cedulas. Existen catdlocos

por ochirto con &1 Tin de evitar problemas
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estéticos de predentacién, y hacen referencia
de las piezas por medio de numeros. ¢

sustituvenda la cédula 1.

Redaccion

La preparacion de las cédulas gqueda a cargo de
técnicos su redaccidn debe ser clara concisa.y
sensilla ya que el visitante debe ser capaz de
comprender facilmente el cardcter y gentido de
la exposicién. §in nlvidar las necesidades
infaormativas. educativas y esteéticas.

Es importante definir si deben redactarse en
mﬁs de un idioma y cdmo proporcionarlas ( En
la misma cédula o en material adicional ).

El ndmero y extensidn debe ser suficiente
cuidando de no abrumar al visitante.

El tedactor de cédulas debe tomar en cuenta
que un adulto no lee mds de 250 a 300 palabras
por minuto. ( unas $ por segundo ) por lo aue
gt una cédula contiene 255 palabras, y la lee
a este promedio de 5 por segundo, tardard 45
suegundas, 1n hace probable que dospués siga
s6lo haoisando los objetos sin interés y sin
leer.

Far 1o ate ronviene usar pocas palabras y usar
las qgue ‘tengan  fuarza, colorido, N sean
activas ¥ tlaras.

Fa  ahe Biaesr una hnena werificacicn  del
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equilibrio entre piezss y explicacianes y
calcular el tiempo de lectura.

Ahora con el uso de la fotografia,
audiovisual, radio, telavisién, cine, etc., el
individuo ha adqgquirido :terta' pe;e:a mental
para la lectura. por lo aque evade leer

escritos largas.

Produccion

Al hablar de produccidn nos referimos ai
equilibrio que debe axistir entre
funcionalidad, Estética, y Coato, tomando en
cuenta la duracion de la expogsicién, el tipo
de objstos a exhibir los materiales a emplear
etc, El color de las cddulas v su  tipograffa,
ademds de relacionar rapidamente la cédula con

el objeto exhibido.

Colocacion

A este aspecto de las cédulas se les recomiendas
Las cedulas principales (titulares)no deben
colocarse a mds de un pie sobre el nivel de
los ojos.

Las cedulas secundarias deben quedar colocadas

al nivel de los ojoz o un pie por debajo de

Las cédulas de orupos de  piezas v las

tndividuales deben ouedar lo mds cerca posible
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da los cbjetos gue describen.

Ninguna cedula escrita con letra (tamaflo de
maquina de escribir ) debe quedar a menos des
24 pies del suelo.

Las tédulas deben guedar o mds cerca posible
de un angulo recto con la linea de vision del
visitante.

Las cddulas gue se instalen en la parte baja
de una vitrina deben colocarse en un  dngulo
que facilite su lectura, Al igual los que
queden en la parte alta o a un lado de 1la
vitrina buscando siempre la proximidad al
angulno recto de la visidn del visitante.

No hay que olvidar que un gran nimero de gente
usa lentes y les es muy dificil leer las
cédulas colacadas por arribe de la linea
narmal de visién lo cual constituyve un filtro
operativo importante para asimilar el mensaje.
Las hojas de consulta, en las queo se amplia la
infarmarion y que estin al alcance del
visitante es mejor gue se hagan en un material

mas  durable que na sea papel.
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CAP.

Ix

Medios de difusidn para el museo

Los maedin= de difusion masivos son: per{odico.
nl radio. v la television v ol cine.

Ast. tratan dae aharcse a todo el mundo de 1a

pablacion’ “hasta en suUs mas reconditos

sitios. sea esta poblacian  rural, urbanay

vr@glunél nacianal o internacional.

El,hﬁjettva del musco al usar estos medios es
1lansr al piblica a  troves de fuentes

caomunes v corrientas de informacion,

Radio

Fate medio de difusidn es guizd el mds comin
va que es un medio ficil de trasladar. hav mas
cantidad de radios aue de televisores va
radia  p=rmite hacar otra actividad., ( an el
trabaio ).

Fs 1n medio barato va aue sy realizacion 8%
mas fheil v reguiere de menas costos que
atro medio. adends llega a las amas de  casa.

chafer

, trabajadores, etec.!l aun trabajando
A continuacidn algunas propusstas pa3ra  tipos

ds programas:

Fusian aradie jras pengramas  regulsreg e

“Twusnas explicandn ©on detslle objeto de  sus

ruleceionas, su hiatoria, etc, contar con la

praGancLa B 2rpurtas e el asunka,
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9)

artistas,criticos, y otros relacionadas,

Las astaciones de radio pueden hacer
propaganda ofreciendo noticlas e informandn en
intervalos " ( sobre el museo ) .en canaleg

siucativas o comerciales.

Snstener entrevistas con miembros del musec es
ofra manera de llamar la atencidn.

A manera de anuncio comunicar sobre nuevas
exhibiciones ( o extensiones del museo )  Asf
como  divulgar algin ciclo da conferencias o
otro tipo de actividad cultural 3 como

canciertog etc ) .

Informar horarios, servicios ocue ofrece como

cafe, biblioteca, tienda, etc.

Televisidn
Todo e1 mupndo ve 1la  televisidn inclusive
narsonas oue nunca han estada en N museo.

Faro agui sU realizacion requiere de

mrofesionales. gente especializada en planear,

selourionar, v o esoribir un guién, estos
encargadns I3 mavarta de los veces par
parennas del mismo museo de la caleccion A
aar presantaida,

Cogin Tars Malvaw ol museo on 13 T.Y, es  un

atmaen san paredas wa nque llega 2 nillones de
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personas en sus propios hogares,

Hay museos gue cuentan con su propio equipo de
cdmaras, luces, aparatos y estudios de
grabacinn, claro que son contados.

Tnvitan a artistas, celebridades. aravando
exposiciones tempnorales y permanentes.

La téenica a sequirs

Gravar directo con un guidn previo, escooiendo
tas principales objetos a ser mostrados ya sea
par su importancia, relevancia o siguiendo un

nbjeto especifico.

Bravar la exposicidn sin vaz guia y luego
editar con una gravacidn de voz con texto
preparada de antemana.

La television tambien sirve a t{ravés de
encuestss y cuestionarios buscando) la opinidn
publica,el horario mds adecuado,con el fin de
lograr mas audiencia y mayor receptividad.

El museo  education and ‘imagination sugiere
hacer programas para gente joven y nifios con

a1 fin de oue desde chicas acudan al musea,

Periddico

El periddico es un medio de difusidn muy bueno
va que abarca a otro tipo de gente, otro nivel
de cultura.

f.a presa  tiene posibilidades de anunciar
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3

ay

4)

actividades variadas dal museo.

Periddico

El periddico es un medio de difusidn muy bueno
ya fgue abarca a otro tipo de gente, otro
nival de cultura.

La prensa tiene posibilidades de anunciar
actividades variadas del museo .

La apgrtura de una nusva exposicicdn es siempre
una buena historia.

Entrevista con algun experto local o
extranjero, con un arouedlogoy, o un bidlogo
etc. Lag entrevistas enfocadas al tema de las
colecciones dal museo.

Publicar planes de expansidn en el museo,
nuevag paliticas, nuevos servicios, etc.
Revista sociales v para mujeres de buen medio
y llegar a un pdblco determinado.

Lista de pericdiszstas a los que se les purda
mandar informaciedn sobre acontecimientos en
Al museo v reconocidos  en su medio de
trabajo.

Tener recopilados todos los anuncios puestos
can  un registro v tenep referencia de cual
atrajo mds v en que dpoca del  afio conviene

mas anungclarse en ol periddico.

TESIS CON
FALLA DE CRIGEN

El perindicn ps imspaortante ya que el museo es
notiris v la aepte se entera de su
97



objetividad y actividad de centros culturales

comunitarias.

Aranguen Jasé Luis L.
La comunicacidn Humana
Ediciones Guadarrama
S.A. MaL’h-xd

Fag. 11, 178

98



Patrocinadores

No es fdcil conseguir paeroélnadnves para los
programas de difusion de los museos.

En general los propios museas financian sus
propagandas a traves de fondos recaudados de
la venta de boletos, donaciones de
instituciones, o particulares, ventas de
libros, objetons, en la tienda etc.

pero de todos modog las obligaciones
financieras son muchas y se tienen que
dividir entre sus varios sectores, ademas de
los gastos de mantenimiente del edificio,
estdn los sueldos y su personal debe ser bien
pagado para responder a su buena funcidn., ya
que no puede funcionar a las expectativas del
publico {con bajos costos,) su bajo recurso
hace que acudan a las asociaciones.

Sin temor a una extesiva y generalizada
apinion 1] paderia decir que estas -1
encuentran todavia en una fase pravia a la
comprension de la crisis que afecta al museo.
L3s Asnciaciunes Nmigos del Museo tienen como
fungifHn 13 recaudaci14on de fondos para la
adaquisicidin do algunos costos. o intereses
rzamo ahiras e arte, v basta la preparacion  de
1navauraciin de arponsiciones en las salas  de
10y musieas.

Atia foacidan o3 1a do difindir culturalmente
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el musec a través de sus realizgcidnes v
experiencias con el fin de estrechar -]
intensificar las relaciones entre el poblico vy
el musra.

La suciedad amigos del museo gurqid.en Canada
denominada “* Art Rental " conaistio en un
servicio camo el de las bibliotecas pero con
obras de arte creado por un comité de damas
valuntarias ajenas al museo. s
Tambien tienen como tarea averiguar las
preferenciss del pdblico proyectar el museo al
anteriaor.

Para la asoclacion amicos del museo participar
en la institucidn significa generalmente
cumplir una triple funcion,

Fotencializar la creacion del museo buscande
canocer sus necesidades y de ahi intentar
resolverlas.

Colaborar en la adguisicidn de obras de arte
costosas de 1nterds para el museo a través de
donativos personales, firmas comerciales. u
otras instituciones.

Fromocionar v provectar la institucidn Museo
en el entorng social motivanda al poblico a
visitarlo y participando en las activiades del

museq.
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9.4.1

9.4.2

A)

B)

ay

lcom

Fs el consejo internacional de museos y a5 una
organizacién internacional, no gubernamental v
prafesional, representativa de los museos y la
profesién museistica, ademis esta en eatrecha
relacién de consulta vy cooperacién con UNESCO
e ICOMOS, =l centra internacional de estudios
para la conservacidn y restauracidon de los
bienes culturales es, asi como de atras

organizaciaones.

Sus cbjetivos

Definir y apoyar a instituciones museisticas,
para establecer, defender v reforzar la
profesidn.

Organizar avuda y cooperacidn entre museos v
profesionistas muselsticos en los diferentes
paises.

Mostrar la 1mportancia del papel de los museos
y de la profesién muselstica en cada comunidad
para un megor canocimientag vy una me jor
compresisdn entre los pueblos.

Ademas  Icom reconoce a los museos designados

tales comos

o3 lnstitutos de conservacién v galerias de
suposiclon2s dependientes de las bibliatecas v

de cantrrs do archivo.
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?.4.3

Los s1t108 v manumentas arqueologicos
=tnogridficos naturales, ademas de sitios v
monumantos historicos que tengan las
raracteristicas de un  musea par sus
actividades de adquisicidn. conservacion v
comunicacinfn,

l.asg inatituciones que presentan especimenes
vivientes, tales como Jardines botanicos
zooloyicas, acuar:ios y viveros etc.

El Icom basa sus actividades en dos grandes
cuerpos llamadas Comités Internacicnales y
Comités Nacionales.

Los primeros agrupan a los miembros segdn  su
especialidad o area de interes, sin importar
su nacionalidad.

Los segundos agrupan a los ditferentes
especialistss en base @ su nacionalidad o
lugar de residencia.

Méxiro cuznta con un comite nacional mexicano.

Comite Nacional Mexicano del Icom

Es una asouciacidn rcivil, constrdida conforme a
lss  leves meitcanas y regidas por el Cédigo
Civil del Distrito Federal, aplicable a tnda
ta reogblicas su fin es el de enlazar la
arganiacion  internacional (que parte da la
unesen) con Jos miembros del Icom qua  radican

en Maicn,
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Sus fungsiones

Framover las acciones del Icom en la Republica
tHernicana.

Representar en el pals los intereses de la
protfesicon mugeoldgica y profesionales gue la
ajercen,

Buscar financiamientn para actividades v
programas de la grganizacion.

Lievar a cabo gstos y apoyar a los museos
mexicanas que lo necesiten.

Este comité desacrolla actividedes dentro de
distintas dreas y en diferentes instituciones
gubarnamentales v privadas en el pais.

Buscan dar asasaria de distintas ramas, de la
musealongls, camn o RS ia educacidn.
arquttectura, conservacidng, dacumentacidn,
museagrafica, administracisn, etc. a los

musegs ouve los soliciten,

103



CAP. X

10.1

10.2

‘:’ al
“Mosto del A0

b)

c)

Principios Museoldgicas

Elaborar una clasificacidn adecuada de museos
es dificil, ‘por las caracteriasticas v en
dificil. por las caracteristicas. v contenidos
tan diversos en cada museo.

Sin embargo, partimos de 2 ctiterios basicos:

La agrupacién geografica que determina la
ubicacién de los museos en el  territorio
nacional, ( clasificacidn, hecha con museos_de
México).

La agrupacidn temdtica que define el contenido

bdsico de cada museo.

Museas Nacionales

Los aque sus colecciones particularizados o
diversificados, { segun su especialidad ) de
una parcion de territorio aceptada o definida

como " Region ", por razones geograficas.

Museos de Artesanias Fopulares

Todo aquel museo cuyvas colecciones
correspondan a material y artesanal, histérico
o contemporaneo, y dgue pertenczca a alguna o

algunas regicnes del pats,

Museo de sitio
Toda  mrzen inmtalado en vn jogar  de  intords

Sraveoicicn o histerico, a0 donde sus

TESIS CON
FALLA DE GRIGEN
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calecciones  ilustran el sitio mismo, v su
finaljdad es renresentar los valores
culturales de las zonas argqueologicas en

donde se abican.

Museo lncal

Yinculadas a un monumento, a una localidad, Vv
ofrece una vigiétn integral del lugar en donde
se encuentran y convierten en espacios para la
expresion cul tursal de su localidad 4
relacionados a un perimetro rural o 4mbito

urbanos )

Museo comunitario

( muasos del Inah, con raeciente creacidn )
Gracias a una {ntensa labor de promocidn
pretenden que la poblaciédn participe en la
creacion de exposiciones, con tematica

afines a sus intereses e inquietudes.

Museo Escolar

({ perteneciente a algiin museo )

Estos van dirigidos a promover en la poblacién
infantil el conocimiento, rascate,
conservacidn y enriquecimiento del patrimonio
rultural del pafs a través de colecciones

hechas por: los nihos,

Musea universitario
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a)

{ dentro de los campus de las universidades )

Es material que muchas veces son copias de
material original, ¥ en ptros casos es o fue

material de estudio.

Museo de procer

{ personaje )

Musen dedicado a un personaje histdrico,
canteniendo coleccienes, relactonadas con el,
representativas e ilustrativas de su vida, vy
de sus hechos sobresalientes en la proyeccidn

social, cultural o politica que tuviera.

Musea mnnumento

Fditicin o Edificios que por si mismos
congtituyan objato de ewhlbician, a través de
sus elemantas y debido a su valor arqueolégico

o arquitectoénico.

Lns  musens s agrupan también conforme a el
area de conocimiento o el tipo de
manifestacion cultural, a que hacen referancia
sus colecciones v la informacidén en aque se

apoyan.

Museos de arte

Acogen las pieras de las civilizaciones
dotadaq. imnplicita y cualitativamente de un
valor artistico. El museo de arte forma ‘una

categoria independiente para cubrir
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necesidades, estdticas prdacticas e historicas.

h) Museos de Antiropolagia, Argqueologta, e Historia
Su campo de accidn concierne el qran  lecado
que la antigOedad ha suministrado, asl como
los permanentes descubrimientos de las
escavaciones, lo que dota a los mugsens de una

" renovacidn Yy enriguecimiento permanenta.
Ademds, se definen por la exposicidn del
material ideoldoico, narrativo y discursivo de
1os hechos y cambios sociales que han afectado

a la historia de las civilizaciones.

¢} Museo de ciencia y tecnologia
Recogen, estructuras y analizan piezas de
caracter cientifico, su interds radica en el
; estudio de la evolucidn de los objetos
naturales transformados y conservados en la
naturalerza ariginaria o acondicionada; dirige
produccion Y reproduccidn, creacion b
Pecreacloﬁ: fabricacidn o imitacidn,

ariginalidad o industrializacidn todas estas

alternativas dialécticas las plantea una

. cultura actual.

d)  Maseo de Ftnagrafla, Artesania y Cultural Fopular
Estudian las vivilitaciones materiales,

primitivas v las mas desarrolladas, y los

i fondaanas e gupervivensia caracterizados  por
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las 4rtes y oficios populares. Los ceriterios
atienden tanto a4l valor cualitativo de la
pierza comn al testimonio que ella ofrece de

los usvs, costumbres, idiomas, folklore, etc.

Museos de temas diversos

En ellos se exige la colaboracidn activa del
espectador actual, como elemento sustancial en
el dessrrollo del ser humano.

En este sentido los museos requieren que el
contenido se exprese claramente y en su
propias personalidad sin lugar a canfusiones vy
tograr en el pdblico una toma de conciencia,
coma entes conformantes “del mundo que
contemplan y de su capacidad creativa e

interpretativa.

Guta de las Musens del Distrito Fedetral

Rosario Encinas
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CaP. XI

El Diseffo en los Muscos

En los museos el diseffo tiene maltiples
aplicaciones, los espacios, la ambientacidn, el
mobiliario (vitrinas, bases, tableros ) v
todos los elementos de comunicacion (
letreros, seMales, esquemas informativos,etc.)
Deberdn planearse para que el resultado de
cada uno de sus elementos este colocado dentro
de un contexto general,d2 una manera armanica
y eafectiva para que el menssie educative «es
carrecto v asimijlable por un publico
multivalente por tanto 2n 21 desarrocllo del

curso de museonrafia se ha tomado muy  en

cuenta la preparacidn bdsica que el estudioso
de estos problemas debera tener de las
técniras de diseflc que se aplica en 1a
museografia moderna,

F1 dicefra v montaje trata de dar las pautas

aenerales v lonicas para una me jor

comunicacifan con el visitante por medio de 1a

f . raceascifn del ambiente de un muser.
; hacidndolo miAs agradable sin desculdar la
i

3 expresidén didactica en el montaje de los

objetos y en la concepcidn de los espacios.

- DRiseho Grafico Aplicado & los Museos

Centra intaramericann de Cavacitacidn Musengrafica,
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11.1

DiseMo Grafico

DiseMo es la creatividad puesta Al servicio de
la tabricacion de objetos de elementos de
enomunicacién  para cumplir su cometido debe
mane jar técnicas que permitan que &l  peroducto
resultante soluciones ampliamente las
necesidades para las nue fue previsto.

La nprimera y mds importante fase del proceso
fde disefflo es la adguisicidn vy ordenamiento de
la informacidn que dara las bases dr
aplicacidn de la tdcnica de disefro, que tomara
en cuenta necesariamente las especificaciones
v acondicinnamientos que demanden las
funciones que deban cumplirse.

Al diseMar se identifican y enfatizan tlas
cualidades abstractas del objeto que serfan
importantes y aceptables para el pdblica.

El diseNador gratico debe expresar alegria
creadara que  ler rodean y expresarlas en  su
lenguaje, debe ser capaz de plasmar en su obra
toda la emocion sentida, porque el disehador
onte todo el artista de nuastra época.

£l diseMador debe  tener la preparacian
intelectual nrcesaria para  no imponer su obra
roma dnica, ni romn 1A maveor  realiracidn
inﬂiviAuﬁ]. sino s creacidn utilizable v
funcynnal  comunmente, ademds  da actuar en

e an ey s dpasa,
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For lo tanto representa el lenguaje visual con
el que  manifestamos verdades acerca de
nuestras  erperiencias internas v extraer mds
del mundn, que las palabras ( por si solas )
no  pueden e:npresar: y que nroyectan una
imaginacidén areativa canalizada dentro de un
orupo  de condiciones abjetivas, auriliaday
par un analista de diseho, de tal manera ocue
este lenguaje constituye un medio de vital
impartancia tanto para el artista grdfico como
para la =snciedod, para coaprender v dar  forma

a la experiencia.

Diseho

Rawson Fhilios
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11.2

CARTEL

El Cartel

Fl arte del cartel tiene sus fundamentos en un
remota  oasado. Adungue es hasta la  segunda
mitad del siolo XIX cuando el cartel toma su
forma definitiva., valida hov dia, gracias a la
contribucién de dos erandes artistas. Bonnard
v Lautree. sucesores de Jules Cheret. el padre
del cartel moderno.

MAs tarde con el desarrollo de la industria.
el cartel se convirtio en un poderoso medio de
propananda. asi{ la publicidad formo parte de
la vida diaria.

El cartel es un escdndalo dptico: no auierss
mirarlo vy aun ast lo ves., su forma esta
determinada por las leyes dpticas, debe ser
leido instaneamente.

El cartel es un teteorama publicitario.

En el cartel influven factores psicaldnicos,
técnicos v estéticos donde la comunicacidén es
instantanea, va ses por media de signos
abstractos o imagenes,

£stas snan olaunas de las ranones por las e
el DiseNo Museoarafico debe tomar muvy en cuenta.
E} cartel como medio de comunicacion opara
anunciar axposiciones v  por  sus valores
estructurales da composicidn, aplicables al
disefro de elementas dentro v fyera de vitrinas.

Fl erfedl en un elemento poderaso de  la
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camunicacién aue por el sentido v contenido de
U mensaje. asi como por su expresidn grafica,
nas mueve a hacer algo. En toda comunicacidn

deben existir tres elementos basicos que son:

Emisor -- » Canal =- > Receptor --—
Cliente Mansa je Disefiadar
Receptor {~——w---—— Canal (me—em————- Emisor Cmmmm e
Publico Carteal Digefrador

Los procedimientos de comunicacién con valoraes

N reconocidos sont farmas, colar, letras,
N
Y sionos. dibujos etc.
|
m Existen diversos tipos de cartel v estan

divididos de acuerdo al contenido de su

comunicado:

a) Carteles comerciales: Froductos enlatados.
naturales., industria, modas etc.

b) Carteles publicitarios: Libros. ediciones. etc.

) Carteles metropalitanos:  anoncing urbanos.
ferias, campafras. turismo.

d} Larteles de instituciones: Escuelas de arte.
talleres.

e) Carteleé snciales: Colecciones. campaflas de
prevencitn de drogas. cantaminacién., salud etca.

f) Carteles poltticos: Canpahas da partidos,

113



h)

i)

candidatos.

Carteles decorativasi Arte. paisajes,
pensamientns etc,

Carteles infantiles: Temas dedicados a la
nikez, )

Cartales culturales: Festivales, teatro,

exhibiciones, galerias, conciertos, danza, etc.

El cartel al percibir algo, vemos, su forma vy
su color, y para que la percepcitn quedsa
registrada an la mente, debe estar relacionada
al concepto de esencia, as{ la comunicacion se
retendrd en la mente.

El destino del cartel serd el publico que
asiste a los sitios donde es colocado, éste
debera atraer la atencién, interas y
curiosidad, ademas atractivo a pesar de ser
inméovil.

El cartel debe de ir de acuerdo con la
personalidad, edad, caracter, nivel de
educacion, economia, y formacion.

El cortal de éxito debe lograr un impacto
visual duradero, diferente, curioso. raro
tnica, original y saobre todo nuevoy sorpresiva
aue ob*igue a prastar atencicn al publico.

ta ma;orta de las veces el cartel es
publicidad exterior pegada en paredes,

fachada=, postes, faroles, columnas, en
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centros urbanas, estaciones de

aercpuertos, escuelas, teatros, etc.

Dibuiando Carteles

Ivan Tuvar

Barcelona 1980

Editorial Ceac

Teais Cartel "Grito oecado en la oared"
Martha Jirash Kaim

uLA

metro,
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1.3

11.3.1

Elementos de un cartel

Fotografia

Se ha dicho v se ha probado infinidad de veces
que la imagen fotografica ufqece un  mavor
realisme y trasmite por la tantc‘ una mavor
cradibilidad.

Cuando se dice oue la realidad, por ser
verdadera y cotidtana acaba por sar
intrascendente, de modo que a veces no llega‘a
impresionar a los sentidos, asi el disehador
con su foltografis debe salir de la realidad y
lo cotidianc y ofrecer una imagen insdlita.
Cuando se quiere representar alge aque debe
aparecer tal y como es, o que debe tener valor
de testimonio documental., Agul se acepta la
idea de la fotografla como tal, y tiene la
misma validez que una representacion grafica,
solo ha de buscarse la forma de dar a la

fotopgraffa un sentido artistico.
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11.3.2

Ilustracién

Es un medic aqrafico representativo. cuvo
principal fin es el de representar una imagen
visual uttl, y funcional, por medio de
simbolos. elementos figurativos v abstractos
que se combinan en variaciones infinitas vy
trasmiten la expresicdn del ilustrador a partir
de un texto. literatura o simplemente una
idea, es una manifestaci1dn subjetiva sobre un
tema concreto, y requiere de un desarrollo
creativo  intenso gue permite transformar  los
sentimientos, ideas, y conceptos en imaoenes
comunicativas,

Las ilustraciones oueden sers

Informativas: Con informacidn especifica como

un mapa.
Sugestivas Trata de llamar la atencidn del
lector y @avoca cnn &l un ambiente, una

sensacion determinada.

Tlustrati.

Fretende reflejar una realidad.

lo mas fial nostble.

i
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11.3.3

ABC

30 X100crm

Tamato y proporcion

F1 tamafio estandard de un cartel eas de 70 cms
X 103 cms. claro ague esto puede depender
sagun el cartel, y el lupnar donde se van a
colocar, existen carteles mds pequeffos v mas
grandesg,

€1 tamafo varfa también seoun las proporciones
del disefio.

Se consideran 2 tipos de proporciones.

Tamaho del cartel por el lugar donde se
exhibird proporciones del cartel en cuanto a
su composicidn interna.

Se deberd analizar el tipo de lugar publico en
donde se exhibird para no pasar desapercibido
v el tamafro de las proporciones del diseffo v
la tipografta para adecuarlo a un tamafio
estandarizado.

Es muy importante que al recoger el papel en
2]l que sara impreso el cartel, tenga una
medida adecuada para cortes, y sobretaodo qgue

no sea demasiado el desperdicio.
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11.3.4 Titulos
F1 titnlo es igual de importante aue la
imagen, éste deberd ir de acuerdo con la
idea del mensaje, v tendrd que tener el mismo
2quilibrio en cuanto a color y a imdgen, (ya

saa fotografia o ilustracitn}.

ARTE
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11.3.5

fiRELLs

11.3.6

chrysler
Corp.

Logotipos
Significa * imagen de la palabra " capacidad
identificadora del nombre, como signa

permanentemente verbal, y es la forma standard
y caracteristica para escribir el nombre o la
razdn social de ta corporacidn disefado
especialmente para identifi{carlas
seleccionando la tipo grafla adecuada, qua por
su forma comunigque el mensajes desesado.

Aparte de su obvia funcidn verbal, 1a
tipografia posee una dimensién semldtica no-
verbal, icénica, que incopora por cannotacion
gignificados complementarios al propio nombre.
La opcidn tipogrdfica adecuada mediante
seleccidn o disefto de alfabéto creando estilos
variados, y as{ expresar con ellas estados de

animo utilidad, firmeza, rapidez etc.

Los imagotipos

Al nombre vy su forma grdfica, logotipo se
suele sumar con fre:uen:i; un signa no verbal
que posee la funcién de meiarar las
condiciones de identificacien al ampliar los
medios. Se trata de 1magenes estables y muy
pragnantos que permiten una identificacion  al
ampliar. las medios.

o trata de imAgenes estables v muy pregnantes

nue permiten una  identificacidn gue no
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requiera la lectura en el sentido
estrictamente verbal del término.

Estas imdgenes - imagotipos, pueden adoontar
caracteristicas muy divaersas, puds su dnico
requisito qenérico es su  memorabilidad v

capacidad de diferenciacion rescecto del resto,

Colar

Si el color se usa debidamente, puede ser muyv
efectivo para el cartel, ya aue atrae la
atencion y llega a ser una de ias herramientas
mAs imbortantes. sin embarua s1 el cartel esta
bien compbuesto v los colores mal escogidos.
21 cartel no tendra esito, oy impacto.

La mirada humana percibe la forma antes aue el
color: si use acerca 8l centro del campo visual
humano, de fobrma progreésiva. comog un croIc  de
navel de celor. el suwieto reconocerd orimerco
la forma v despuss 21 color. peor 1o aue
debemos loqrar impacto orimero con la forma, v
despuédsn eleowir el color adecuado.

El impacto v pader de camacitacidn de un color
dependen de she tonalidad. claridad v
saturacion (Color saturado = color puro).

En 1B86). el parisino Chevereul did a conocer el
circulo cromatico, vara la clasificacién de
los colores. Fartienda de los 3 calores

bdsicos rosa, azul, v amarillo. luegao
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SOe

establecio 1T sectores: dividiendo cada uno en
se1s partes iguales resultando los 72 colores
frenceos, sue son colares obtenidos oor la
wezcla entre si con los 7 primeros.

Asl de imvortante son los colores ﬁe los aque
vivimos diariamente. ya que todos tendemas a
relacionarlas con alco. va sea el rojla con
atencion, peligro, sangre etc, el azul con
mar, cielo., lejania etc. el amarillo en
especial no poses madxima atencidn. ‘
Eristen contrastes de color clasificados de

mavar a menor

t. negro sobre blanco

2. nearo amarillo

I. rojo blanca

4, verde blanco

5. blanco sobre rojo

&. amarillo neoro

7. amarillo violeta

8. blanco azu;

9. roao amarillo
10, azul blanco
11. blanco neuro
12, verdas raio
17, rojo, verde
14, nearo roao
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11.4.1

No existe color gue no armonize con otroc se
trata solo de encontrar el tono y matiz
adecuado.

Segun los tratados de color.

No debs usarse una gran superficie de color
luminose como amarillo,naranja, salvo que su

1in sea llamor la atencidn.

No es bueno componer con colores abigarrados,
basta ron T colores bases

uno cdlido y otro frio, uno mds violentor los
otros colores seran dismipuidos, v se animaran

con el contraste de los colores base.

Clasificacidn duel color

De los 7 colores que atraviesan el prisma, 3
san primarios o fundamentales y sont amarillo,
rojo v azdl, y mediante una mezcla apropiada
reaconstruven a los demds.

ta mazcla de 2 colores primarios constituve un
color binaria,

Ademds los celores pueden descomponerse o
combinarse por sintesis subtractiva y sintesis

aditiva.

Lo sintesis substractiva., entre la mezcla de 3
pigmentos de colores primarios no subsisten a
los ravos luminosos de ningun color,

constituve  tedricamente el negro ( colores
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11.4.2

oigmento ).

Sintesis aditiva., se suman vadiaciones para
obtener un esoectrro mds intenso. ( colores luz
). La persepcion del color estd asociada con
la luz v con el modo en gue ésta se refleja.
Las sintesis representan un impnortante papel
para la reproduccicn de los colores en las
artes grdficaa, la fotografia en la T.V.

La eleccidn de los colores que convienen en
cada caso v la yuxtaposicion de los mismos
abedecen no solamente a consideracines
esteticas. sino tambien a reglas fisicas,
fisioldgicas, psiroldgicas etc.

Existen tambidn colores fr{os como el azdl v
el verde, y son los de menor longitud de onda
y surten efectos sedativos, mientras oua los
colores cdlidos, en los gue denominan en roJjo
¥ el amarillo y ejercen una accidn eucitante.
Propiedades del color

Las propiedades mas impor;ﬂntes del color son:
Matiz: Cualidad gue permite oue los
colores se distingan entre si. es funcion de
longitud de nnda.

FErillantez o

Clarids Caracteristica de intensidad
varia de cisro p ocbacorg. do brillsnkte a tenus,
Saturacisng Es 12 oureza @ intensidad  daol
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11.4.3

matiz.

Vivezas Cualidad, entendida como
térmica eon la que el rojo y el amarille son
cdlidoa. mientras el verde v el azul son frios.
DMrezas F£3 una especie de cualidad
tactil por la cual el rojo, el blanco y el
amarillo son daros ¥ el azul y negro son blandos,
Tono afectivo: Lo atractiva o 1natractive,
como 1o placentern o displacentero de un color.
Brandiosidad: Cualidad de estimulo, mss aqne
una rualidad percceptual.

Araas Las superficies anr se ven
vardas o0 arules son mavores que las aoe sa ven
rojas n amarillas.

Localizacion: El rojo y amarillo dan la
impresidn de estar rerca. sl azul v verde lejos.
Transparenria: Capacidad de revelar u  oacultar
lo que esta detras o mas alla.

Format tos colores dependen de la
forma del objeto.

Las diferencias de luminosidad son mds fuertes
aque los de tonalidad, como wsanda naranja
clara destacard mds gue un rajo, o Aazul

ascuro.

Efectos del color
La  impresinn de color se puede dividir en:

plasta (coler sdlido o dirercto). trama directa
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o unifrrme (Separecion de color). v trama
deavanecida, (fotagrafia, seleccidn).

E1l cvalaor plasta s usa para reproducir
negativos de linea o medio tono., Cada colopr
necesitar1 una lamina de impresidn: por lo
que mds caro gerd el trabajo entre mds
colores lleve.

Faro utilizando un solo color puede tener una
gran variedad de efectos, imprimirse al 1007 v
tomarse con pantallas al S%Z al 95%, y se puede‘
imprimir rcomo plasta rebasada dejando la
figura en el color del papel. Cuando se usa
pantalla o se usa comou plasta, can textos
colados se debe cuidar la tipngrafia sea de
gran tamaho o bold para evitar distorcion y el
cnlor dehe ser oscuro, si el papel es blanco,
para lograr un buen contraste.

Ugandn varias colores, anut el diseMo serd mas
variado, va que de 2 colores se pueden
mezclar v usarse individualmente, y hasta en
parcentajrs para lograr un ranpo de tonos.

Es posible usar un nnmero 1 limitado de

colares, pero gencralmente cuatrn es el maximo.

~ fAraphic besian

Feinriping de Fapeone ifn Waddstnck NY
S. Howard Hartley The Overlook Fress
Felyboeral kirdilas Blaser Milton

126



11.5

Folleto

Es una hoja doblada en tres o dos partes, {que
su medida puede vartar), en la que la primera
pdagina aparece la portada que dabard ser
tlamativa: v en 1la seaunda y tercera se
presenta la intformaciton que dependiendo del
cliente sarA vasta o concisa y con especifica-
ciones, v en la cuarta padgina se utiliza para
anuncios, {lustraciones o informacidn seolin
sea el caso.

Para 1llegar al folleto final primero deberd
tener la aprobacidn del cliente, después de
que &1 mismo haya tenido la posibilidad de te-
ner algunas apciones y dummies de otros
folletos, sin olvidar la sugerencia y ayvuda
el dissfador.

La elaboracidn de un folleto depende de muchns
{actores ltespecitficaciones) que no podran
depender  siempre  del disebhador. como  seran
costos, métodos, limitaciaones etc. pero una
ver edtudiadas estas especificaciones, el
papel de disefador serd el de comunicar con
creatividad v novedad, v con la técnica mAs
apropiada el mensaje que el cliente quiera
dary eacopiendo, #1 mejor sistema de impresidn
y ‘El tamaflo asderuado para el desperdicio de

papel sea razonable.
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12 venkaja del folleto sobre el cartel es que
rnt folletn se lleva a donde uno quiera v 1o
puede wver las veces oue una desee. la
degventaja os que requiere de un lugar en

donde se pangan, o nente que los reparta.

Museo
Ate
Moderno

[t

128



CAP,

XIl

12.1

Tdenicas de impresion

Imprimir n estampar, tinta sobre papel para
cierta variedad de fines, se@ lleva a cabho
valiendose de varios procesos diferentes.

A continuacidn los mds indicados.

Tipogratia

FPracedimientn de impresidn con formas que
contienen, en relieve, los tipos y grabados y
que, una vez entintadas, se aplican a prasién
sobra e1 papel.

En la imopresicon por tipograffa se distinguen
las siguientes operaciones:

Camposicion, manual o0 mecanica v tirada de
pruebas de la misma destinadas A la
enrrecciong obtencinon de los clises oar
fotograbado, compaginacidn o sea formacidn de
cada pdgina con los titulos, las lineas de
texto, los grabados y laos blancosy impasicion
de la forma tirada de nuevas pruebas, altima
correcciégn v arreglo de la forma, regulacian

del entintado impresién de los pliegos.
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12.2

Berigrafia

FProcedimiento de impresidn sobre muy variadas
materias. que también se emplea para el
estampado de tejidos.

La serigrafia no es sino una aplicacidn de la
tacnica del estarcido.

El motivo que se ha de imprimir o estampar se
reproduce primeramente en un tejidec de seda o
nylon o una tela metdlica fina tendidos en un
marco.

( bastidor o cernedor } de modo que las mallas
corraespondientes a los detalles dal dibujo
nuedrn  libres, mientras que las restantes se
obturan con cola. Fara efectuar la impresion
e aplica la tela sobre la superficig gue se a
de decorar y se vierts 1la tinta en el
hastidor, la cual, al ser extendida, pasa par

las mallas v queda aplicada en el objeto.

Fate pracedimientao que fue al principioc un

mdtodn riudimentario, ha tomado bastante
axtension v se aplica hoy con maquinas
automaticas a la decoracion de muchos
otraoductos industriales: papeles pintados,

vajillas baldosas v otras labores d2 cerdmica,

madera x materias plasticas etc.
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12.3

Litografia

Arte de reaoroducir, mediante imoresion los
dibujons trarados con un cuerpo graso sobre una
piedra calcarea,

El clisé o plancha utilizado en litoorafia es
una piedra litogrdfica paorosa, aunque de grano
muy  fino. en cuva superficie ge trazan las
letras o dibujos caon lapiz [=] tinta
litoorsfica.

A continuacidn se trata la superficie de 1la
piedra com una disolucién acucsa de ooma
arabiga acidulada con Acido nitrico, que
favorece la ratencion de la humedad. La piredra
tiene entonces la propiedad de absorber el
agua en las partes virgenes y la tinta en las
partes dibujadas. agl manteniendola humeda,
los rodillos solamente entintan los trazos
grasas.

En tos meétodos indirectos o de reporte. el
dibujo o texto es preoarado acbre otro soporte
y aa traslada a la piedra fotomecinicamente o
poe medio d: papales especiales.

El renorte £5 Htil rcuendo ce han e
multiplicar  las piedras litogerdficas de  un
mismn dilin para nhtener tiradas 1moortantes.
1.a piedra lTitonriafica pusde ser reemplazada
nor wn plancha metdlica, cuva tecnica

ronstitinee 1a mntalonratia

131



El procedimienta de imnresién offset, &8s uno
de los mas fmportantes en la actualidard, 25 en
cierto modo una variante fotomecdnica de la

tacnica litnarafica.

Las prensas para la impresidn litagrdfica

difieren poro de la prensas tipoaraticas.
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12.4

Offset

Procedimiento de impresidn derivada de 1la
litografia, en el cual la plancha entintada
imprime un cilindro de caucho que trasfiere la
impresitn al papel. ( planchas de cinc,

aluminio o biometdlicas }.

Las planchas para impresion offset llevan las
letras y la figuras grabadas positivamente al

revés de los de los sistemas de impresion
cuyas formas son invertidas ( la derecha se
halla a la izquierda ).

t.a plancha es arrollada sobre un cilindro de
1a mAquina de imprimirv v por medio de rodilles

interpuestos. es sucesivamente mojada con agua
y entintada. Asi la plancha solamente toma
tinta en las partes imnresaras.

Las méquinas para tirar en  varios colores
tienen alrededor del cilindro portaplancha,

otras tantos tinteros y sistemas dadores como
tintas se han de i{mprimir.

Fl procadimiento offset tiene las siguientecs.

vopha

Comndidad para 1la preparacidn y montaje de los
clisas,

Fosibilidad de obtener ezcelentes 1mpresiones
sohre papeins d2 no muy buena calidad ( va qgue

e) raodilln de causcho e deforma v se aplica la
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tinta en lae depre=iones, cosa que no puerde
harer una forma n plancha metdlica ).

Gran rapider en pazan del funcionamiento
rotativo de las mAnuinas que permiten tirar a
varias tintas en pliegos muy arandes v en
papel de bobina.

Papel offset, no muy lise propio para la

impresién del procedimiento oftset.
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12.5 Material

12.5.1

Rt

Papel

Definicion

Hmja delgada v lisa, preparada con fibras
venetales. Quimicamente estd constituido por
celulosa impurs, substancia que forma el
armazon de las plantas, y gue se halla en las
células da los tejidos vegetales.

Las celulosas varian mucho, sequn su
procedencia, en su propiedades quimicas v
fisicas, diferencias que se tienen muy en
cuenta en la fabricacidn de papel para que
#ste tonga determinadas cualidades.

Se emplean fibras de algodén v de 1lino en
forma de desperdicios, traspos o papeles viejas
etc.

La mavor parte del papel se prepara con pasta
de celulosa procedents de la  madera, saohre
tnda da coniferas, que se divide en {rasos v
se hierve en sos cdustica o sulfato sddico, en
bisuifitos de calcio y magnesio, y luego se
blangues, En @] procedimiento de fabricacion
de2 paps) 8 mano se obtienen haojas zueltas de
determidas dimensiones.

Existen varias cleses de papel!, con diferentes
cualidades  ejemplo. heliogrdfico, kraft, de
lija, marguilla, metalizado, mireral,

nantada,pintada, fde seda, secante etec.
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Fapal de impresiéon

Fapel hecho con pasta de calidad wmediana o
superiar, especialmente destinada para ser
tmpresa.

Para tiradas muy importantes se extiende el
uso de papel continuo en bobinas, para las
mdquinas planas o planocilindricas.

Exiaten formatos nque pudieramos llamar.
narmalizados, aun cuando sus dimensiones,
fundadas exclusivamente en la tradicidn. son
poca racionsles. A continuacién alogunas de

entre las mas corrientes.

Desionacidn Dimensiones en cm.
» Gran cicero 110 X 77
«Cicero 100 X 70
« Doble marca mayor QG X 65
¢« Doble marca mayor a8 X &4
+Doble coquille B8 X S5&
e Sran clcera 77 X S5
+Cicero 70 X 80
sMarca maynr TeB & a7
s Marca mavor &35 X 45
eMarca mavor b4 X A4
s Coquillne 56 X 44
» Marauwi 1'] a 5T X 37
s Folin nrolnngado a7 ¥ 4
v Frlin ranular 4% X A7
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( observese que con un mismo nombre pueden
desipnarse varios formatos diferentes, lo cual
abliga a precisar las dimensiones )

Ntra caracteristica del papel es su esnesor o
cuerpo, llamada aramajs oarqite se expresa  en

gramns. ‘de peso por metro cuadrado de papel y

“asi ‘un pliegu de 100 X 70 y de gramaje 90 pesa

&7 g.
La unidad empleada para empaquetar el papel es

la RESMA, la cual cansta de S00 pliegos.

Las hojas mds dalgadas de pape)l sa emplaan

para folletos, libros, papel membretado e

impresos. ox1s
-
'
T 1
&t v un o ]
ejumplo S¢ 3 g
Tamafios prachicos waxse | 1sxge noxafiz ez}t
oriudes de hojo

d¢ 8FX#FZom -

29.5 X3¢ 8.0 X28.5

Manual de las Artes Graficas

Randolph I'arch
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DisefNo Editorial

Es una parte extensa e importante del diasefin
ordfico, su  funcidén es poner en practica
todos las factores necesarios, para ia
facilitarcion de la lectura v la capacitacion
del mensaje al lector

tas palabras e imagenes daeben
interrelacionarse estrechamente de tal manera
que no se contrapongan, ni  sean apreciadas
como partes independientes, sino coma
elementos gue dan sentido a una unidad total,
cumpliendo un  objetivo comuns Hacer mas

necesible un mensaja.

T! disefro editorjial encuentra en otras Jdreas
AnHYOS indispensables para sl aptimo
funcionamiento, comna lo es la publicidad,
mercadotécnia etc. intervienen de manera
definitiva ?n el proceso de la elaboracidn vy
comercializacian  de un libreo, wun periédico,
una revists o cualquier o;rc tipo de adician.

El diseMo editorial es una especis de arte

aplicado aero seria  absurdo interponer la

emccionalidad del disedadar a 1a
funcionalidad de trabajo.
En el disefio editnorial pretendemos tener  una

lista de necesidad objetivas vy deseos del

lectar, dizl  disoNdor  eto, valararlios Y
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12.6.1

I

4 formatos
diferentes an Lne

refievla Je 8
CQ"“POS-

Farmato

Se refinmre a las dimensiones finales reales de
un impresa.

Esta e:x una decisidn que debe tomarse no solo
considerando la agradable que sea una
proporcign  determinada, sino tamhién tomando
en cuenta la medida del papel que se dasea,
Para poder dar una medida a nuestro disefio
editorial se deberd tamaren cansideraciéon las
difernantes oalternativas en cuanta al tamaho

en que se fabrican los pliegos de paoel. En el

marcado sr1sten medidas estandares. pero
cuando requerimos oun formato especial =1
posible fabricarlao, siempre y cuanda el

valumen lo amerite.

I.a mavor narte del material impreso se adaota
a los formatos normalizados DIN.

El disefrador hard bien en servirse de estos

utylizados farmatos de panel.,

/
A=
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12,6.2

11

IENER

~

faolio

Columro
MARGEN

Margen

Se  llama margen a cada uno de los roatre
esparcing  que quedan en blancn a los lados de
1a pdngina impresa v a los cuales se dan Ins
nombres de margen de cabeza ( superior ) falda
o margen de pie ( inferior ) margen de lomo y
margen de carte,

La mancha siempre queda rodeadsa de-una zona de
blancos, por un lado por motivo técnicas como
por el ejemplo: el corte de las paginas varta
normalmente entre 1t vy 3 ;m. y a veces hasta §
@m,

FPowrr  otra parte por motivos estéticos, unos

blancos bien proporcianados pueden acrecentar

el goce de leer.

8i el margen es pequerfro, la impresidn puede
estar en peligro de ser cortada.

Un blanco grande corrrsponde tambien a una
necesidad técnica,

Una relarintn armdgnica v proporcionada un
eforto agradable v trannuillzaénr.

De Ins marcgenes v sus propnrciones, la
relacion antre ellos, puede tener una marcada
influencia en la imoresidn dptica dad; por una

fAnina.
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12.4.3 Raticula

Es un principio de organizacidn oue permite la

canceocisn  y confiouracion de las soluciones

visuales de los problemss de diseho de 1s

. forma mas zeaura v ranida.

. La reticula es importante para mantener un

arden en una pdgins la cual junto con todo el

conjunto  forman un libro. revista. boletin

atc,

con disefo v buena disposicidn en el maneio de

las elementos de disefio,

Puede  atraer mas facilmente al  lector,  una

titulos, subtitulos. imdcenss
~ v textos de las imdgenes con  loaicn Vv
claridad. se leen con mavor 1aoidez, menor
esfuerzn y se entienden mejor adenas de

ratenerse mds en la memoria,

Funciones
Ayuda a establecer orden v claridad
objetividad y disciplina en los procesas

. mentales, Fenetrar hacia 1o ezencial ~ 1a

racionalizacian de los orocesos creatives v
. tecnoproductivos. Integracion de ¢lementos
i formales + cromaticos v materiales con el

i dominin de la sunerficie v el espacio.
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Reticula Tipogrdfica

A)  Camoost la superficie de la reticula se divide
en  campos O espacios mas reducidos a modo de
reja,pueden tener las mismas dimensiones o na.
la altura y el ancho se dividen con medidas
tipograficas. can puntos, ¥y ciceras o

cuadratines,

Reticola de
8 campos
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12,6.4

Sepovacldn

Separacidn de campos

fe bace ron objeto de ave la imagenes no se
toguan v se conserven 1a leagibilidad a oaue
buedan vuloucarse  explicaciones bajo las
flustraciones.

La distancia entre los campos es do 10 d mds
lineas. 12 disteibucion horizantal es de
acuerdo al tamato de los tinos de letra en
cuadratines.

Al ordenarse los elementos tivooraficas.
ilustrativos, etc. en la parcealizacion de los
campos reticulares, se adapton su  maonitud.
la ilustracion mds pequeffa corresoonde al
campo reticular  mds peaueffo en lo  lareco o
ancho, teniendo dimensiones de 1. 2, T, ¢ mds
camoos raticulares.

As] se consigue una unidad en la presentacicn
de las informaciones visuales. A cada problema
carresoonda una red, de divisiones
especi{ficas, para gque el mensaje sea leido con
mavor rapidez y menor esfuerzo. se  entienda
meior vy s relonga con mas facilided en 1a

memoria,
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12.6.5

Colummas; anchura

ta anchura da la colusna es problema de
legibilldad, 1la cual depende tambien del
tamato y del tipo de letra, v la longitud del
interlineado entre lineas; el material impreso
en faormato normal ( tamaMo carta ) se lee
habitualmente a una distancia de 20 a 35 cm.
tetras muy grandes o pequeflas se leen con
eafuerzo v es cansado.

La anchura se mide en picas y cuadratines)
cuando ag  slla mavor es el numero de
caracteres que caben en la linea, a efectos de
legibilidad una regla aceptable es no componer
a una medida en picas mayor al doble del
cuarpo en puntos. ( 8 puntos no mayor de 16 ).
El cuerpo puede companerse en cualquier farma,
ya sea circular o a lo largo de un controna
irregular, la anchura tiene que ser adecuada

al tamafo del cuerpo de la letra, ya que las

calumnas drmasiade  anchas cansan  al ojo
resulfan psicolégicamente negativas y las
drmasiadn eabrechas 1nbsompen 1 flujo de la

lectura v cangan.

En amhns rasos se disminuve la capacitacidn de
ratoner 1o leldn, una anchurs favorable,
cuandn ;I truto @3 larnn, es mds o menos de 10
palahras par linea, los tipos de 20 puntos

requisren er ELE] anchura de columna
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relativamente grande y los de 8 menor, si el
titulo es de 20 puntos y el texto de B se
dahen adecuar a 13 de B puntos.

Cuando =<2 utiliran tipos grandes en columnas
anchas, los maraencs no deben de ger tan
paguefas porque se produce la impresidn de que
las letras se acercan demasiado al margen y se

forza el espacio disponible.

[

[IMIDIT

Ancho
Colymina.
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12.6.6

‘nterhien,__, ABLORFGHI
dKLMNOPR

RITUVWXYZ
12345632%0

Interlineado

S» le denomina asf a la geparacion entre
lineas, no modifica al cuerpo ni  alarga las
lineas, la expresion B/9 significa que se
compone de un cuerpo de B y un  interlineado
de un puntoj o sea que la distancia de una
linea de base a otra es de 9 puntos.

En  interlineado es ideal para una lectura
facil, cuando las lineas de! texto estdn muy
proxkimas entre ai, se obliga al ojo a la
lectura simultanea de parrafos vecinos 14
perjudica el ritmo de lectura, cuando éste es
sucesivo, cuesta trabajo encontrar la unién
con la itnea siguiente b4 ae aenara
inseguridad y tansancio, un buen interlineado
en cambin se recibe y se consarva mas
facilmente.

El interlineado modifica el tono de la mancha
de tentn a mayvor interlineado mas clara es la
mancha. El interlineado ‘tiene una influencis
decisiva en el ancho de columna, los teutos
laprnos deherdn  de  tenor  un interlincario
rejativamente grandes, estar separados por las

seNales da pdrrafo o mediante una linea blanca

nun 1o anteceda una primera linea de  entrada.
g :n;riu! 0 vna resalita, El interiineadn es
la ristincia verticil de 1ineoa a linea,
adantads Al fams™Ma de 1a lebea,
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12.86.7

AV
é’/ﬁ‘;@
@fartone 26 Rres

‘-
1007
p.Black

Dascripcidn de los originales mecdnicos

El disefnador vierte sus ideas en un papely el
fmoresor  las transfiere a un metal o a una
pelicula. E] proceso por el cual un diseto ne
convierte en impreso, no importa al usuarin
final, peroc para el diseffador grdfico esto es
crucial, prrous es el proceso de impresidn el
que 1o ouias para elegir la  tipoorafia, las
iluatraciones vy el papel, e incluso la forma
de preparar sus originales mecanicos.

Asl que, entre mds swpos el diseMador acerca de
los procesos de  impresifn, meJ ar control
tendrd «ohre el costo y la calidad de su
trabajo.

Fara el imnresor, todo aquello que va a
imperimirae: tipoprafia, fotografias,
{lustrariones, atc., se debe dividir en dos
categoriast originales de lfnea v de tono
continua.

Lns arininales de linea son aguellos en los
aque la imanen vstd hecha de negro solido., sin
araduac 1dn de tuonalidades comos lineas.
puntos, masas soélidas, etc.

Este original e fotoorafifa con una pelicula
de alto conlLraste. g2 sdlo canta lo blanco v
1o nenro. 'lLos ariginanles de tono continuo
son aguellns en Ins que 1a  imagen tiene

diforentes  tonalidades desde el blanco hasta
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@l nregra, camn fotonrafia o dibujo, se puede
var que lns diferentes tonos se mezclan entre
s{t como es imposible renroducif estos tonos
as{, va nque una prensa sélo puede imprimie
tonos sdlidos, el tono continua se debe
convertir a linea. E3ato se hace fotografiando
el original con una pantalla intermedia v asi
se convierte éste en original de mediao tono,
es decir gque el tono continuo es reducido a
cientos de puntos de diferentes tamshos que al

ser impresos dan la ilusién de tono continuo.

Las pantallas se miden en lineas por pulgadas;
entre més lineas, el punto serd mas fino v la
calidad sera mejor,

La medida de la pantalla estd determinada por
el tipo de papel a usarse, el procesa de

impresidn v las tintas.

Secretos de Fshud'n nara el Artista Grafico
Horman Rlume
Buchan .Jack

Mardric) 1GR3
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12,7

Tipografia

Disefar para Jla imprenta es uno de los
desafins mis estimulantes que puede afrontar
un disehador. Sin embarqo hav nue considerar
varios prohleomas fundamentalest los dos  mds
importantes son 13 anchura variable de lnos
caractrnres alfab#tticos y la dificultad del
easpaciado de palabras. 8i no se entienden bien
ambos problemas, el producte  final punde
fallar tantn en ln que se refiere a atractivo
coma 2 legibilidad. £1 problema de los
caracterss alfabéticns es que &su anchura
varta seoln como se produtcan,

La mavnrfa de las manguinas de escribir al
compnner  tipos emplean un sistema de nueve
anchuras diferentas, para asegurar un
espaciado dpticamenta uniforme entre las
valabras. A su ver nl espaciado de oalabras
pressnta  problemas semejantes, que tisanesn  on
origen bastante antiguo, ya que la costumbre
de wvariar el espacio entre palshras es muy
anterine & 1A 1nvencidn de la imprenta,

En  la eurcoa amerdirval, los escribas  trataban
ds2  que 1as pdginas cantiguas de sus  libras
tuvieran un aspecto simstriro. £sto les  hizo
ingistir en que el margen  derecho estuviera
altneadn verticalmente, 1n cueal s4la se nodia

hacer aherviando muchas palabras, Fara
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=olucionar esto  se inventaron numerosons
signos, 1lamados contracciones,gue se empleraban
para sustituir a las palabras mas

frecuentemente abreviadas, pero pronto

abandond el emplen de contradicciones, sin
embaroo el alinoamiuntn del margen era
necesarin para el proceso de impresion de
textos,

En la tipografia, las letras se mantienen bajo
tensidn dentro de un marco rigido rectangular
llamado forma. #Para conseguinr esto  basta
con un sistema de cuatro anchuras diferantas
para los espacios.

Cuando se camponen los tipos con el margen
derecho alingado verticalmentse, esto se
consioue diatribuvendo cantidades
apraoximadamente iguales do 2spacin entra  cada
palabra de la linea.

A este pracesn e la llama COMBOSICidn
justificarda.

En terminns nstrictns se trata del nroceso  de
anmaueae me kndas las Mneas de ana panina

tiannan 1a miama longitod,

Manial paeen Diapfiadnras Brd ficas

Nelosta Fditores
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12.7.1

oG

Tamafio de los tipos

En los tinns la parte que se usa para impeimie
estad en relieve, cusndo 10s ti1o0os se fundtan a
manos a esos instrumentos se  les denominaba
contraopunrones adn se usaba la palabra contea
para describir la parte en blanco, tanto si
este sg hanta en metal fundidn o en
cualquier atra  forma de composicidn, El
tamafo del pinto se mide en puntos o en mili-

metros,

El calculo se hace referente a la pieza de
metal en la gue sc apova el caractee, Dentro
de  esta dimensidn 1o naturaleza del diseto
puede variar considerablements.

De 1os dos sistemas de medida el mds antiguo
es el de puntos. Antes de su intradiccien  en
Francira cada tipagrafo podia escoger el tamalo
que mas le gustase personalmente. Fara acabar
con  una confusion  se  ided 21 sistema e
puntos. Se basa en la divisidn de l1a oulgada ¢
a un eguivalente anterior al sistema méterico

en 72 subdivisiones

En  low estados unidos el sistema de  ountos
angloamericanos es universal, en Inglaterra

en tamaran el sistema métrico decimal.

Fn  eurana- coexistn este, v »l sistema de
printos. F1 piinto eurooeo es un poco mavar que

a1 annlnamaricans, l.ns diseMadnres
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12.7.2

tipograficaos pueden adoptar un sistema de
medicisn basado en el sistema decimal
basicamente la eleccidn depende del sistema de
medician adoptadoe por las compaftfas que
intervienen en la produccidn. En el sistema
angloamericano hay otra término que se emplea
para medir la pica o pica. Una pica tiene
doce puntas y s2 usa para medir la longitud de
las lineas ( ya que los puntos no soOn
practicos para esto ).

El eguivalente europeo es sl Didot (debe su
nombre al tipdgrafo Firmin Didot.

En Francia y Alemania el equivalente de la
pica es el ciceroc; en ltalta la riga y en
Holanda el augustijn. Entre ambos sistemas no
existe relaciébn, ni entre el sistema didot y
el métrico decimal.

Todo buen tipo debe dar un buen aspecto en
canjunto y ha de tenear espacio blanco
abundante no sdlo entre ’ letras v lineas,

sino tambien entre una letra v otra.

Partes de los tipos

Oio

El caracter o letra fundido en relieve en 1la
narte alta,

Frofundidad U Hondura

La parte sumida dentro del ojo y alrededor del




strake
(stressed)

bab _
serif
~bracket

spur

miemo.

Fatas

{ Llamadas también costillas o grada )

Las lineas transvercales de los extremos de
los rasqos o trazos principales.

Hombro o ceja

La parte del tipo por debajo de ojo, viendo
hacia la cara 2n gque esta el cran o signatura,
Alzada

La parte biselada debajo de ojo y encima del
cuerpa.

Marca dal punzdn

Fequefra marca redonda, a un lado del tipo
hecha por et dispositivo que extras el tipo
sacdndclo del molde.

Cran o signatura

farte o partes sumidas, transversales al
cuerpo del tipo, gque sirven de gula para el
cajista cuando coloca los tipos en el

componedor.

Pie
2 provecciones sobre las que se sostiene el

tipa, gque estan separadas entra si por el canal.

Volado
Cualquier parte del ojo que sohresale del

extremo del cuerpo dal tipo.
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12.7.3 Familias de tipos

Cada uno de  los miembros gque integran

fomilia de tipos presentan las
caracteristicas generales de dibujo.

diferencia de que éste puede senrt .

fino, seminegro, negro, Superneqgro,

extranegro )} atc.

12.7.4 Fuentes de tipos

Es un surtido de caracteres aque

versales, mindsculas, numeros, fracciones

signos de puntuacién llamados puntos.

ABCDEFGH -#we
ABCDEFGH— semifino

ABCDEFGH - nye
ABCDEFGH —~ condensando
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12.7.5

ABCDE

ABCDE

Caracteres

Los  tinns ¢ letras o caracteres ) tiene sus

raices en  loa del pasado, a la larao de la

nigloria,

Clasificacian

Estilo antiguo, moderno, de transicién, sin

patas. gatico, manuserito y contemparaneo.

Estilo Antiguo
Se refiere principalmente a Caslon y Garamond.
Su masa resulta agradable, legible ya que sus

caracteres son abiertos, redondos v anchos.

Modernn
Su  principal rasgo es el eutremado contraste
entre lineas muy finas y perfiles muy gruesos

dando un 2fecto de luz y sombra las patas no -

son  cruzades, sino rectas y finas. ejemplo
Boadoni,

De transicion

Su principal rasgo el anillo inferior abierto
de la g minuscula. ejemplo Baskeville.

Sin (sans serif)

Existen  monafono ( un solo grueso ) o  tienen

parfiles finos v oruesns. ejemplo Vooue,

Gotico

Nibaing nerammnte genmdtricos., por lo que  son
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miy lenibles, las versales vy mindsculas
redondas  son cincunferencias, tiene ciertos
rasgos de estilo antiguo, y un estilo

modernista, Ejemplo Cairo.

Manuscrito

AﬂB,BC Destinardns  a imitar la escritura manuscrita,

ABCD

son  fragiles y delicados aunque tambien los
hay c€omo el tipo Bookman, con dibujos tascos,

sin adornos y de lineas muy pronunciadas.

Contemparfnens

Son tinos variados hechos en los affos  treinta
y cuarenta par los fabricantes de matices,
especialmante hechns para libros, coma la

Times Fomsn.
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CAP.

XIII

Ordenamiento Metodoldgico

Todo ordenamiento metodoldeico és un  proceso
que narte de una situacion elemental
manifrastada por medio de una demanda verbal,
amparada por una serie de circunstancias que
apoyan la reslizacidn de un ohjetos par
decirlo asi, es la materialiracion de 1la
palabra mediante una serie progresiva de
codificaciones y decodificaciones para llagas
al diseMo de ésta tesis, nos basamos en el
me todo Diana ya establecida toda la
tnformacién de la tesis estudiada en relacion
con el disefo,en su aspecto analitico,
intervienen 3 factores basicos a partir del
usuario cuyas necesidades configuran los
términos de la demanda por lo gque la respuesta
del disefrador para producir un objeto
satisfactorio.

Las necesidades del usuvario solo se configuran
en una demanda concreta cuando se puede
discernie s ubicacidn, B destino, Su

economia.

Ubicacion
Corresponde a la definicion del especifico

dande sura® la necesidad. ( espacio~tiempno ).
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Destino
Que finalidad se persigue con la satisfaccion
de 1a demanda. ( todos los aspectos de dis=ho

como objetos satisfactores ).

fconomt e
Evaluacidn de tndos los recursos disponibles
para llevarlas a cabo. por lo gue engloba las

recursas  economicos, técnicos, materiales y

humanos.
Par ello se tendrd aue responder a los
interrngantes " Donde ", " FPara que " y " Con

qué ", v a su vez dentro de estos T se deberan
tomar en cuenta los siguientes niveles de
solucion: E! funcional, 1 ambiental, el

estructural, el constructive y el eupresivo.
En cuanto al orden jerargicao:

Funcional

La solucidn dada entre el-objeta v su uso .

Ambiental
Froblemdtica nue plantea la relacidn funcional

antre el ahjeto diseffado v su ambiente.

Estructural
lLa rigider o durahilidad drl obieto sn funcidn

del uso.




Constructivo

Area de problemas que suroen de los medios

oroduccion.

Exprestivo
Aqui se ven los niveles de solucidn

logicos, ni legales, sino estéticos.

Daga

—

hd

Comblos estitices

de

no




Foncionalda d
ambientdlidad E‘

consiruchividdd
Una vez establecidos los datos v
rlasificacinnes con miras a integrar 1ns’

terminos de definicidn de ubicacidn, destino y
economia, se deben distinguir cuales son
constantes, varijables o especificaciones.

Se considaran

{Constantes K 5 )

Flementos aue forman parte del objeto. ¥ que
ya estsn definidos.

Varibales (Vs)

Flementos auve ce deben diseffar v tienen una

sarie de alternatives de solucion.

Especificaciones (Esp.)
Son todos los términos del problema, vy que
forman parte fundemental de los términos de la

demanda, s&lo tienen cerécter normativo,

Matodologtia para el DiseNo
Oscar Olea

£d. Trillas
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ORGANIZACION DE

St e

DATOS
ey

Unidades Comprensivas
del Planteamiento de la
Demanda

Ks Vs EspU D E

Cartel

Dirigido a toda clase de piblico

4 carteles diferentes para una
misma exposicién

Formato

Sistema de impreaidn

Fotografia

Sistema de impresidn

Fotografia .

Papel .

Tiraje . .
Nimero de tintas R R
Tipografia \ .
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QRCANIZACIOR DE DATOS

Unidades Comprensivas
del Planteamiento de la
Demanda

Ke Va

£y O E

Un folleto

Dirigide a toda clase de piblico

Formato

Fotografias

Sistemas de impresldn

Papel

Némero de tintas

Tiraje

Tipografia
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Alternativas

Economia Destino Ubicacidn
un Amb Exp Est ConlPun Amb Exp Est Con {Fun Amb Exp Est Con Diccionario
A Sistema de
o | s] e
' . impresién
Al Serigrafia
. [} A2] Offset
.
' B Papel
. L
A B1| Bond
Iy . ] ¢ | B2] Couché
c Nimero de
» ’
tintas
€l| 1 tinta
C2] 2 tintas
') . . . ’ Cc3} 3 tintas
. . . . D Tipografia
» '] D1} Times Roman.
4
p2{ Helvética
D) Baskerville
i
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13.1

13.2

Planteamiento del problema

Disefrar material gqrafico de apoyo para la
exposicion permanente del Museoc de Arte
tModerno, de la Cd. de México que consta en la
elaboracion de un folleto v 4 capteles. La
informacidn real{zada sobra museologf{a es de
vital importancia para caonocer.todo lo que hay
detras de un musen, asl como sus necesidades,
aobjetivos, funciones etc., y sin conocer todos
esos aspectos, no se podria llegar a una

solucién adecuada del problema.

Necesidades Graficas del Museo
Datr una imdgen a carteles representativos del
Museo de Arte Moderno, no es fdcil ya que se

requiren una serie de requisitos comos

Una tipografia legible actualizada y que vaya de acuc

erafia o al grafismo elegido.

tineas o colores en vive contrastes, que
causen impacto visual y vayan de acuerde con
el resto del diseMo. ’

Una informacién concisa y adecuada para que el
mensaje sea aceptado por el receptor.

Espacios equilibrados, entre disefo,
tipografia informacitn etec,

TamaMo adecuado o standard, (segun el papsl vy
el digselno sin desperdiciar, mas que lo razZonable,

Dar  una imagen actual, sintetirzada vy moderna
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del Museo, que causen impacto visual.,

Esta faotocopia es el unico material existente

y gratuito ( de la coleccién permanente),

el museo proporciona a sus visitantes.

- Museo de Arte Moderno

Exposiciones y eventos

Felix Droese
La armonia del desorden
Dibuos. zetogranas. purturas
grabados sater parel y abyeios
Sala Antonicta Rivas
Mercado
Hasta €13 de enera de 1993

Terra incognita
Escultura en cerdmica

German Venegas |

1
[ Cerarao Azconags, laviee Morn,
|

Poluo de inifgenes
T1tulo d¢ Octavro Pax) l

Miram Medrez,
Galerfa Fernando Gamboa Paloma Torres y Mareo Vargas
Hasta el 8 de noviembre Sala)José juan Tablada

Hantael1denoviembre

_._____._‘__-_."
- A Visitas |
| i guiadas ‘
' Coleccion ] psrwm cuaci |

y - ervicios
| | permanente, Educativos'
Sala tel. 553 6233 !
Navier )

Villaurrutia e ———

Encuentros Rueda de Prensa
Uk martes 27 de octubre
De la historia del artzen 1130w,
clarte contemporineo Preinauguracion
mexicano Toléroles 28 deocrubre
Caromia dal Lnasmbls Cartd o o
oty 44 Chimart e s Curkod 0
CAMITE Acvvrs Nassie Arvald Sdlin, Albes Frieed
Caniry Lomoes fomd Conme Lokers. Rated Coman. E0390
‘Armaide Core, b Doverive parvanas V134005
Frenasde Curcia Carren. Catoom G Dmare un ol 44 de Arw
Alvria Girometi, focsa bl idensda. Ticr bes
Heton Momtrt Apprrw Pirnd Rodde 1o Purestdl. Sala Carlas Pallicar
Owse Ractm Arture Ervrss Trvess Serrume Aroecs pauguredén
Yeme g, Mariane disiebes y Mobam . Lood 29 do octubse, 19130 hrs.

e deJaReforma y Gand| Clupuliepes, Miéxko,

, Bosque:
H{orazio devisi martes a damipgo de 103 3730 hr,
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13.3

Descripcidn del contexto

E!l museo de arte moderno en la Cd. de Maxico,
ubicado en FPasec de la Reforma v Gandhi en el
basque de Chaoultepec es un musec gque depende
del Instituto Nacional de Bellas Artes, v del
Consejo Nacional para la Cultura y las Artes,
es un musen gue tiene 4 salas de exhibicisén, 1
galeria tamhién de exhibicitn, ademas de una
tienda.

El principal objetivo del museo es el de
difundir la cultura por medioc del Arte, por lo
que es un musea dirigido a toda clase de
gente, de cualguier nivel, y cualguier edad,
los artista que exhiben sus obras son en su
mayoria mericanos, aungque hay también de todo
el mundo. Las Salas de exposiciones
temporales, & mi parecer, tiene todo tipo de
promocinnates, 1o gue carecen las salas
nermanentos.

Frigte wna tienda donde se venden postales.
rarteles, libros, aluunos folletos, y otros
EVALS VR K Lal-lid s} comn ‘lr‘\ MENC10NAmOS
anterinrmeants 1a mavor{a son de las
orposiciones temporsles, quedando un poco
alvidzda 12 sala de arposicidn permanente  en
las nwa.nriste solo wn cartel de Frida kahlo.
alnu viegn sin tinoorafia, fechas, o

itnformizion,  ai Gl nonbre del mesea, Ao hay
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falletns. Hay ocasinnes en las que el artista
o 1p emhajada hace un convenio con al museo v
azte 1leva sus fnlletas v carteles, El museo
na tiene un departamento e  impresion por  lo
que el INBA se encarna de lo refe;nnte 3 la
impresian, v la Soctiedad Amigoa del Museo
recauda dinero también para eso v otros fines.
Despu#s de haber hecho un estuﬁio en la tienda
sa romprobd que los estranjeros y adultos son
1os que mis consumen, y un aspecto  impartante
ag nue los articulns gus més se venden s0n,

las carteles, postales por su bajo precio.

La impresién de los carteles que existen estan
hechos a color, fotografia (seleccion de
calaor) lo que afirma que e1 museo cuenta can
2] presupuesto necesario para la elaboracidn
de estos.

El1 museo anuncia sus exposiciones por medio de
la prensa, revisztas, radio, promocienes con
escuelas, el metro, alounas veces en la T.V.,

y grandes carteles fuera del museo.

En una  pegqueffa encuesta  realizada a S0
personas preguntandoles los mismo, en un area
relativamente cercana al museo, se pudieron
hacer las siguientes chservaciones.

Da 50 pearsonas @
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-~ 20 Han oido hablar del museo de Arte
Modarno.

- 30 Han acudido a algun mugeo.

- 42 Saben 10 que e@s un museo.

~ 9 Han visto alguna propaganda o promocional
del museo.

- 28 Personas les gustaria ir al museo de Arte
Moderno.

- 41 Fersonas les pustaria ir a algun musea.

- 17 Les interesa el Arte.

- 14 Tienen algun concepto sobre lo que es Arte
- 29 Les interesa conocer el Musea de Arte
Moderno.

~ 17 No les importa el tema, ni ningun Museo.

21 Camprarian algo en el Museo.

18 Comprarian algo si el precia fuera menor
de 10 Nuevos Fesos.
- 1T Parsonas comprarian una postal,

- 7 Goamprarian una camiseta,

i

27 Mo comprarian nada. -
~ 14 Comprartan un poster

- 7 Comprarfan 2l libro del Museo

dependiendo el precio ).

- 26 N askarla en su presupussto comnrar el
libra.

En las Eiguentes oreguntas contestardn :

-

- Que Museo es del que mdés han oido hablae 7.

= Qure Aaremncinnalers ha visto sobre el Musea 7,
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- En oue zana de Cd. estan mas Museos 7.

- 7 Hen oido hablar sobre el Centro Cultural
de Arte Contemporaneo.

~ 18 Sobre el Museo de Antropologila.

~ 21 Han visto anuncios en la televisian del
Centro Cultural Arte Contemporanea.

-~ 1) Contestaron saber gue en el cenfro =3
donde estan la mavaria de los Museosn.

~ 14 Contestaron saber gque en Reforma enxisten
varios Museos.

- 22 Contestaron no saber donde estan.

- 26 Contestaron que en diferentes sitios.

Viendo estas respuestas nos pudimos dar  una
ligera idea de la situacién del Musec o de los
Museos en general que estan algo abandonado,
también pudimos ver la falta de difusion oue
existe v vimos algo muy claro, que el Centro
Cultural Arte Contemporaneo, fue uno de los
mas conocidos o que la ogente ha visto
propaganda o han oido hablar, este hecho se
dabe a gua la difusi4n que tiene es buena, va
que se anuncia en la television, periddico, ¥
par medio del Cartel, esto se hace con el
raspaldo e que tiene mucho presupuesto  para
ealo.  De ahi que surgiera la idea del Cartel

sara la difuzion dol Musea de Arte Moderno por
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las wventajas antes mencionadas por ser un
medio sobre todos los demds barato, y por  la
eticiencia y resultados gue tiene, e1 follaeto
se hizo por necesidad y pensando que al  ser
gratuito podria dar mucha proupaganda y llegar
a manos de mucha gente, mds facil que alguna
otra promocional, siendo oratuito toda la
gente querrd tener una.

For todo lo antes mencionado se descartd la
idea de la elabaracitn de atro promocional que’
ne fuera el Cartel o Folleta, ya que una
camiseta, wun encendedor o hasta un  libro.
podria corterde el riesgo de no tener un
mercado o comprador por lo que se descarto la
idea de la elaboracién de estos, vy como
difusiton es lo que necesita el Museo de Arte
Moderna, s2 empezd por darte la difusion
necesaria por medio del Cartel, y el folleto
nuizd 2n un futuro, el Museo contempla la idea
o corra el riesgo de hacer otro tipo de
pramocionales. El  Museo de Arte Moderna se
Baeoagid por ol hecho de aue  existen otros
museos, Qe  cuentan con  un poco mas de
presupuesto  por lo gue tienen mas difusion,
pero este museo al ser uno de los mas
imDDrtaJtes en su gdnero carece de visitantes
y aenta que acuda a BUS axposiciones

pRrmanentes.,
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13.4 Detinicion de abjetivos

[:}]

B)

o

€)

13.5

c

Facilitar v dar a conocer la comprensidn del
problema a través de la museografia.

Fromover y Difundir la exhibicién permanente
del Musen de Arte HModerno. (Sala Javier
Villawrutia)

Eiaboracidn de un folleto oratui to.
itustrativo e informativo sobre dicha sala,
Elabaracién de 4 carteles con temas exhibidos
en la Sala de Exposicidn permanenca:

Loorar que la vente conozca y visite este
musea a traves del material grafico de apovo

elaborado.

Lista de requerimtentos

Utilizar un lenguaje sencillo v ficil de
asimilar .

Tncluir fotografias gue ilustren obras de los
expositnres del museo.

Froponer una serie de bocetos para  luego
ilegar a los finales y orinales.

La investigacidn se llevd acabo de las
siguientes fuentes de informacidn:

¢+ Museo

Huseagrafia

-

Cartel

-

Fnlleto

Calor
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13.6

¢ Imoresidn

o Tipografia

Organizacidn de la informacidn

(Varjables v Constantes)

Se consideran constantes tcda; aquellés
caracter(sticas. gue No se pugden cambiar. va
sea parque rl cliente asi lo requiere o porgue
el disefrador con su propio criterio as!{ to
considera. Las variables son caracteristicas
que puedan cambiar.

Ubicacidn, destino ¥ sconomia de las
proposiciones para determinar la demanda.
Ubicacién se refiere al lograr donde estaran
estos folletos v carteles; hay
caracteristicas que eatdn relacionadas
exclusivamente con la ubicacidn. como seria
tamahn, papel, sistema de impresion etc.
Destino se refiere a toda parsona cue recibs
21 folleto v vea ni cartel, v que tiene algo
aue de interes de los mi;mos.

Econnamia trata lns cnstos para la elaboracidn

de los cartele

v el folleto.
Las especificaciones son  los  términos  del
prohlemy e snn: carteles v folleto. Dirialdo

A tnda.clise de publico. etc.

DigoMn Evperimenta)

Fowsll, Dicl
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13.7.

a,-

Etapa de Bocetaje
Fara ta alaboracian  del carnal frieuon

nAacAZar1as

El Titulo - qua @ste caso fue el HMuseo

de Arta Modarno.
infot*macinn - Exposicion Fermanente.

Fotografia orllustl*acidn -

Datos o Informacidn Necesarios - Creditos
[
ﬁi‘.ﬁl :::lllulo Nscionat . tnBa

INBA Bess anes

+ Consejo Nacianal oara
la cultura v las Arkas.
Conseje Macional
pars la
Cumr yias Ariea A Musno de Arte Moderean,

AAAAA

Museo de Arte Maodemo

TESIS CON
FALLA DE ORIGEN
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13.7-1

A continuaciéon breve resumen, de las obras v

autores, ( elegidos - para los carteles ).

Hanuel Felguérez.

Nace en Valparaiso en Zacatecas en 1928, su
obra se caracterizd por su oran c;pacidad de
intaegrar la pintura, 1a escul tura, los
relievaes y la pintura mural,

Su interas por las saries matemdticas
aplicadas a la geometri{a, las cuales plantea
como punto de partida para organizar sus
caomposiciones derivadas de planteamientas
algebraicos, que con una serie de variables
van produciendo sucesivas transformaciones,

incursionando en 1la vanguardia internacional.

“ En busca de la gaviata., "

Es una pieza subdividida en planons
alternativos, superpuestas entre st a partir
de un canevd caompoasitivo, vﬂero abservado
lentamente logra uniticarse con acierto por el
manejo de la gama tonal vy coloristica,
resurlto a base de policromia basada en tonos
calidos, autilmente apapados, y cierta
vibracian por ligerss trazos negros aue
enfatizan las zonas de mayor acento visual.
Este hé:ho puede trasladarnos a quizd el nuvevo

tiempo de la pintura mural mexicana.
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13.7.2 Pedro Coronel.

Nace en Zacatecas en 1922, estudid en la
Esmeralda, su abra pictérica estd inspirada en
los colores y formas del arte prehispanico
aunque tiene varias atapass naturalista
estructuralista, rica, cromdtica y
redescubrimiento de la cosmovision indigena.
Sus creaciones escultéricas destacan entre
las mas sobresalientes de la plastica moderna
de México y vienen a ser la mis acertada.

Interpretacién contemporanea de la gran

estaturia prehispanica.

"En su aobra el advenimiento de @lia" no existe
mas que trazo, textura Y contrapuntos
cromdticos, con un alto contraste tonal. El
espacio dentiro dFX cual se yuxtaponen formas y
apenas insinuadas apariciones lo ha sabido
resolver incrustando varigntes tonales, apenas
perceptibles en sus enlazamientos o
entrecruramientos, capas superpuestas.

Colores cialidos, actuando en sentido opuesto a
los emanan de la naturaleza o como manchas
galaxiales en un universo dentra del actual
los colores calidos actuany dejando cierta

sensacion.

208



13.7.3

Carlos Marida.

Nace en Guatemala en 1091, astudid en
Quetzaltenango, luego fue a Faris en donde
pintd con Van Dagen, Camarasa y Modigtiani,
luego ge establecio en México, donge %trabajd
con el arquitecto Mario Panij de sus temas el
publice las considera como familiares y
didlogos facilmente con el geometrismo de su
alineamiento cred varias técnicas, y en
numergsas gcaciones se dedico a la creacion
arquitecténica, an pajaros en didlogo,
confirma su gQran capacidad para plasmar su
arte en la técnica del tapiz, sin olvidar su
caracteri{stica, la cual fue realizando con
lenta parsimonia, ah{ se encuentra en un

principio, el génesis de sus composiciones, vy

‘el proceso que lo condujo a sus conpjunciones y

simplificaciones matemiticas y el manejo del
color como reafirmaciéon subsecuente de los
valores simbdlicos.

En su  interior un destfile de pequeios
habitantaes, casuales chanegues o enanos mavas
qua se entrecruzan o entrelazan con sionos
calendaricos tomados de las estelas de Copan o

de los frisas de Falenque.
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13.74 Obras Elegidas para los Cartales.
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Se busco una tipografia sencilla legible y a
su  vez original ¥ poco comin, as{ se escopio
la Perpetua Medium una letra algo redonda vy
con patines, se fue escribiendo en altas v en
bajas, y en varias combinaciones hasta 1lleopar
a la elegida luego se buscaron los colores que
le dieron armania y significado a la obra en
este caso fueron el negro, rojo, azul y blanco
logrando completar la comunicaciéon que la ocbra
va tenia.

El negro en ¢l fondo por ser ascuro, compacto
tiene caracter impenetrable, rigido » @3 al
de menor resonancia da una impresion da
disticién nobleza y elegancia, facilmente
identificable, y que conbinandolo con el
blanco es pureza, la tipografila de Musec de
Arte Moderna se puso blancs para darle
contraste, luminosidad v 1lamar la atencidn
sugure alpn inaccesible e inerplicable, crea
una expresidn de vacio e infinito provoca un
afecto refrescante, con la proximidad de la
iuz @35 alan arande aue na e acaba.

fuegn  lag palabras enposicién permanente se
pusieraon en rojo con azul con el mismo tioo de
letrss npero usando solo bajas y el cambio de
calor ©» dio por la armonia aue con ta obra
tien? adamas  de darle cierto movimienta al

cartel, el rajo le da un toque de vivacidad.
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fuerza masculinidad y dinamismo, es un color
universal. visto a diario. Usado en la obra v
obras .de este autor con frecuencia ademas de
ger calido, ardiente vivo y deshordante de
vida, lo asnciamos con precaucidn- v distrae
fuertemente la atencidn.

El toque »3zul se dio para contrarestar la
atenciotn del rojo v asl tener una sensacién de
feminidad, frescura gravedad solamne Yy
relestial, nos acerca al infinito, concierné
can lo espiritual vy lo interior.

Asi se loaro dar un equilibrio entre la obra,

al colar y la tipografia usada.
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En este rcartel la obra tiene sus formas
alargaras, Yy los colores son muy
caracteristicos del autor por las que busecd
una tipogrsfia que en armonia con la aobta v en
funcian a3l diseMo lograra dar el asensaje que
Al . autor did & su obra, la tipograffa es en
letra larga, entendible, contemporanea v
caractér llamada Arsis Regular y la otra es un
poco mds redonda para lograr darle el
equilibrio necesario es la letra Hermes aquf
8@ buscéd un buen acomodo de la tipografia y
luego al ponerle color, se logro un cartel,
actualizado sencillo, facil de recordar, y que
lograra dar el mensaje que buscabamos, el
color azul Rey, es un color usado con
frecuencia en la aobra de este autor, es un
calor que nos acerca al infinito un color
prafundo femenino y relajado, fresco v
celestial, e¥presa madurez, limpieza. es un
calar frio que armoniza ‘perfectamente con el
varde, caracteristica eon las obras de este
autor v en la misma, el verde se dio de esa
manera para darle modernidad v vitalidad Al
cartel, darle juean v movimientn su  caolor
favoragle v Ja manera en la ove esta puesto
cuﬁpenaa ol diseMo dol cartal ademss el varde
en tranquilidad da ASEerana, surae

natural=zrsa, nueva vida, aloo alegre.
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En esta obra " En busca de las Gaviotas " esta
subdividida en planos, superpuestos entre si,
algo asl es 1o que se logro dar con la
tipografia que es un tanto alargada, para no
romper con  la armonia de la pintuwra y su
acamodo sa dio para darle actualidad,
originalidad y modernidad.

El orden dz la tipografla se logro desoués de
hacer varias combinacliones, y mas tarde se
eligio el colar, que no es un color muy coman
en carteles pero gue armoniza perfectamente
con la abra y la {nformacidn se logran
compensar.

Los colores Fastel se caracterizan por la
moderacién y suavidad de las cualidades de los

colores de los que derivan, FRepresentan el

- s{mbolo de una atmésfera Intima, de efecto de

todo 1o que a uno le gusta contemplar en
soledad v silencio, por lo que se unifica con
la gama tonal y coloristiéa de la obra.

El Rosa en el fondo es timido, suave, dulce v
romAntico, s faltas de vitalidad es la imagen

del efrecto v la feminidad, sugiere gentileza e

intimidad.
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Fara este cartel se eligid una obra con

colores vartados y caracteriasticos dal autor.
luago se busco una tipograffa bold, con un
ligero patin perc que diera una sensaciaon de
peso, y de caracter, se puso la palabra arte 2
vaces dandole un buen acomodo, pero resaltando
va que Arte es lo que vemas al ir al museo, se
dio en rojo, en azul y en negro, el negro para
darle seriedad, elegancia, distincidn Yy
nobleza, el azul por se fresco, por dar
fuerza, expresar madurez y acercarnos al
infinito, el rojo para llamar la atencién,
pero siempre con fuerza dinamismo y
masculinidad ardiente, viva y cdlido.

Por ultimo se utilizé la caligrafia para darle
toque de originalidad y hacerlo mAs personal,
este autor pinta siempre su cultura maya vy
todo ese maravilloso mundo que hay entre
México y Guatemala por lo quer la caligrafia
gque la relacionamos con algo del pasado, le

logra dar madernidad y personalidad al cartel.
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Este cartel se dio con pura tipografia para
hacerlo fuera de lo comin, original, legible,
con diseMla, los diferentes tamaﬁns se dieron
para no hacerlo mondtona v ast darle
movimiento, modernidad, la letra Ferpetua
Medium es una tetra contempordnea que tiene un
ligéro patin, no es del todo redonda, oni
alargada, es funcional y el color se dio para
reforzar el disela del cartel por 1o que
eligid un color luminoss o oue llamara 1a
atencidn v gue distinouiera ta tipografta, que
suguiera algo mistico, cdlido como el wol,
majestuocidad, honor, juicio, riqueza, @
idolatrtia, se pusieron los nombre de las
autores aque exponen en el museos par las
razones anteriores, ademds ese tono hace que

las formaus se apranden.
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l.os folletos realizados debian contar con

impacta, orininalid.d y ademds atraer al
visitante a querer tener uno, llevar una
infarmacion concisa, sencilla de lo que es el
museo sin dar una larga explicacidn detallada.
ya que para eso existen libros de venta en el
propio museo con este tipo de informacian v
fotos.

Se elaboro un folleto conciso, moderno y con
impacto con una ventana que la hace tener mas
dinamismo y actualidad, se puso el fondo ol
azul oscuro para darle fuerza, frescura ,
madurez y vida ademas un ligers toque da vorde
para darle tranquilidad la tipografia que se
uso es redanda ( ya que hay quiénes sugieren
que e} arul da la impresién de desaparecer an
la vista en un movimienta concéntrico y se
indica mejor por un circulo ) ademas es poco
comin vy tiene movimiento sale de lo rigido v

aburrido y a su vez, es seria y actual.

€1 otyro folleto se hizé en blanco con negra v

una pequeha gama de colores, aht la tipoorafia
crecio v se alargo para darle movimiento
ariginalidad vy 1los colores por la razén

psicolbgica que cada uno tiene,
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Informacién.
Admisién.

Horario.

Fotograffas.

Tienda.

Estacionamiento.

Visitas.

Teléfonos.

Domicilio

Museo de Arte
Moderno

$10,000
N$10.00

Martes a
Domingo de
11:00 2 18:00
hrs. Los lunes
cerrado

No se permiten
dentro de las
salas

Libros,
catilogos,
folletos, posters,
postales, etc

$5,000 N$5.00
(situado sobre
Reforma)

Guiadas,
contratadas
previamente (tel.
211-87-29)

553-62-11 553-
63-13

Paseo de la
Reforma y
Gandhi. Bosque
de Chapultepec,
México, 5, D.E
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Conclusiones

Las principales observaciones en la

realizacién de ests tesis fueron las siguientes:

La informacidn sobre museo y museografia es
muy pobre, existen pocos libros que expliquen
realmente, sug ohjativas, necesidades.,

elementos recurses etc.

Gran parte de la {nformacién obtenida se
camplementé de tesis y libros del Museo
N3cional de Antropologia, considerando que la
museoloota, Teoria y Prdctica de Vera Helena.
¥y Hech Carneirio contiene informacidn precisa

y bien radactada.

frincipal objetivo del museo, es exhibir los

bienes culturales de que dispone
permanentemente t su propio acervo ) a
temvoralmenta t préastamos ) v su

responsabilidad es la conservacién de estos @n
sus valores srtisticos, histéricos, esteticos,

cientt ficus 2lc,

Fsra que una exhibicidn tenga @xito. primero
debe existir una buena planeacidn que ademds
este  acorde a los objetives y politicas del

museo.
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Es importante que el museo cuente con  los
recursas necesarios para mantar una exposicion
como: objetns a exhibir, espacio, color, luz,

textura, equipo técnico Y herramientas
museagraficas; aai tambieén . mobiliario
museogrdafico v elementos como mapas, maguetas,

dioramas, prdficos etc.

Los elementos condicionantes san muy
importantes para la presentacién como el
objetivo, los visitantes, la duracitn, y en
los objetos a exhibir (tamaba, colot~,valor,
calidad, etec., la conservacitn y seguridad de
los bienes exhibidos, el edificio, el hombre,

y el presupuesto.

L2 camunicacidn hacia el publico es de vital
impartancia ya que 8i el mensaje no es bhien
trasmitida, el objetivo de la exhibiciéon no se
realiza con éxito.

t cedularios, folletos, guias, T.V. radio, etc.)

Es recaomendable gue 1 museo se integre a una
asaciacion como el 1COM, o amigos del museo,

para apoyo de presupuestos, prestaciones etc.

El musedlogn, no es el total responsable, del
exito de A echibicidn, peern s eg el
reasponsabie  de canrdinar a 1os  especialistas

requeridos v de asopurarse aqun onmnlan con 1os
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planes trarados.

OQue los carteles realirados se produzcan de

igual manera que los hocetos realizados.

Fue un gusto la elaboracidn de eésta tesis, ya
gue ademds de conocer la museografia pude
poner en practica lo aprendido durante 1la

carrara,
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