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Introduccién

En Jos ahimes anes v sobre todo con el avance
L L vorminicacidr ha venido a resolver el
prootema que tmplua of becho de que existe una
variedad inmensa de productos v servicios. La
wdeniidad de estos na gido el punto clave de su éxito o
fracaso, debemas tomar en cuenta la importancia
creciente del disefio como parte integral del desarrolio
cultural v artistico de la sociedad en que vivimos.

Ll disefio grifico desempena un papel relevante en
el mode en que nos provectamos intelectualmente, i
espiritual v materialmente, 1a funcion del disefiador
consiste en resolver problemas de comunicacion y
vrganizaciones v hacerlo de forma original y precisa. En
el mejor de los casos, esto se logra a través de la
comparacion de elementos elegidos v dispuestos con
suma cuidado. :

En este manual se presentardan elementos que
intervienen en la creacion de una obra de disefio que
20 este caso se trata de la identidad corporativa de Aero ¢
Sudpacifico, pues actualmente carece de una imagen
apropiada para su desarrollo competitivo. Este manual
deberd resolver el objetivo de identidad-funcion y
estéticar referente a identidad-funcién, los elementos
graficos deben ser contrastantes, pregnantes y legibles.

Y en cuanlo a estética cumplirdn con ser
originales, atractivos e interesantes.

Es nuestra responsabilidad como disefiadores
grificos el intentar que nuestro trabajo sea relevante
para las necesidades de hoy y eficaces para los aiios
venideros. >
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Capitulo 1
Problematica y objetivos






Problematica y Objetivos

Desde ticmpos inmemoriales el hombre encontrs
fascinante la idea de desplazarse a travéz del viente
ceme fas aves. Este deseo aparenterente salido de 1a
fantasia, poco 4 paco v durante siglos fud
concentrandose v transformandose en una necesidad

El espiritu inventar del hombre 1o Hevé a crear o
imagen v semejanza de la estructura de un pagero. ur
aparale capiz de romper con la iuerza de da gravedad ¢
impulsarse a travéz del espacio,

Asi pués, la aviacion surge como una necesidad de
transporte de personas, carga, comunicacion e
intercomunicacion, estableciendo record entre los
sistemas de transporte terrestres v maritimos.

—




E1 12 de marzo de 1990 incursiono "Aero
Sudpacifico” como una linea aérea con aviones
bimotores que son los siguientes:

-Fairchild
SAZZGTC
“Metro 11
Turbohelice
19 Plazas

- Britten- Norman
BNZA- 27
“Islander”

Piston

9 Plazas

- Britten Norman
BN2B- 8

[iston

4 Plazas

- Pipper
T'A-34-200
Piston

5 Plazas

Que pretende satisfacer la necesidad de rutas en la
ciudad de Urnapan tales como:

-Apatzingdn; México -Lazaro Cardenas -
Guadalajara -Morelia -Uruapan

-Guadalajara; Apatzingdn -Lazaro Cirdenas -
México -Morelia - Urnapan

-Lazaro Cardenas; Apatzingan -Guadalajara -
Mexico -Morelia -Uruapan

-México; Apatzingan -Lizaro Cirdenas -Morelia -
Uruapan

-Morelia; Apatzingan -Guadalajara -Lazaro
Cdrdenas -México -Uruapan

-Uruapan -Apatzingdn -Guadalajara -Lazaro
Cardenas -México -Morelia. .

Fué indispensable establecer estas rutas )
respondiendo a la demanda de usuarios que les era
necesario viajar a lugares cercanos, pero en un tiempo
muy corto. Estos vuelos fueron creados pensando en
hombres de negocios de la region v hacen eco a una
necesidad comercial que implica el desplazamiento de
manera eficdz, rapida v segura

Es impertante hacer notar que Aero Sudpacifico
maneja el concepto de precios accesibles, pero no por
esto el servicio es de baja calidad.

La imagen grafica que actualmente utiliza Aero
Sudpacifico carece de un gratismo que denote su propio
concepto v funcionalidad esencial. Este grafico no debe
solo denotar la funcion de dicha linea, sino identificar
sobre otras lincas adreas competentes su propia imagen.
De tal manera, que es indispensable que en el usuario
se produzea un proceso bilateral de reconocer e
identificar la linea v sentir que la imagen gréfica, de
manera subjetiva, proyecte ciertos soportes
emocionales que toda persona por naturaleza necesita
sentir antes de volar. Estos soportes emocionales son:
seguridad, puntualidad. comodidad, confianza, etc. (El
ser humano, sobre todo cuando realiza ciertas
actividades que se consideran de peligro, quiere sentir
que su vida se apova en la seguridad que ofrece, en este
caso dicha lnea adrea).




Aero Sudpacifico es una linea que cuenta con una
imagen impresa vaga; no competitiva. Esta imagen al
no aplicar los requisitos de funcionalidad, menos fo
hace con los que compelen a la estética; esto hace que
no tenga una identidad propia v por ende que no sca
reconocida.

En Uruapan existe otra linea adrea que cumple con
los objetivos anteriormente citados (AEROMAR), por
lo tanto v por ser el paralelo en competencia; Aero
Sudpacifico pierde prestigio v sobre todo clientes.

Si Aero Sudpacifico quiere destacar come una
linea de la competencia tiene que crearse uns identidad

que corresponda a el servicio y calidad que ofrece. Ista
imagen tiene que ser inherente al concepto que Aero
Sudpacifico ofrece, es decir, si es una linea que provecta
viajes seguros, prictivos, comodos, etc. es importante
hacer incapié que la imagen no debe comunicar
servicios de los que carece como son: gran lujo, confort,
ete. a nivel de una linea adrea a gran escala.

En este manual se popondrd lo necesario para la
creacion de una identidad corporativa tomando en
cuenta elementos que si cumplan con lo que Aero
Sudpacifico denote de acuerdo a graficos propios de la
region.






Capitulo 2
La aviaciéon







La Aviacién

En casi todas las culturas, desde les tiempos mis
remotos, puvdcn encontrarse referencias a intentos
miticos de reproducir por medios artificiales la facultad
de volar de los pdjaros o los insectos.

Las practicas mdgicas y los artificios técnicos se
mezclan en las descripciones de estos mitos. El mds
conocido en nuestro dmbito cultural es el que relata la
fuga de Creta del arquitecto Dédalo v su hijo lcaro,
gracias a alas artificiales que el primero dispuso fijando
plumas con cera, v durante la cual perdid la vida el
segundo al acercarse imprudertemente al sol.

El primer intento de vielo que registra la historia
P g

S

es ol que realizé Simon el Mago en Roma v cuvo
desenlace resultd fatal. A lo largo de la Edad Media
sigue habiendo referencias a intentos de volar o a
artefactos voladores, como un dguila de hierro con que
fué¢ obsequiado el emperador Maximiliano.

Sin embargo, para encontrar intentos serios de
estudiar una maquina voladora hay que aguardar al
Renacimiento, con los trabajos de Leonardo da Vinci,
hacia 1496. Proyecto éste diferentes modelos de aparatos
voladores, casi siempre con objetivos militares, entre
ellos un helicoptero que utilizaba el principio de la
hélice. También describié un paracaidas algo
rudimentario, sin embargo creyé que la imitacién de
los pdjaros era el método mas seguro para volar, y por
ello no es de extrafiar que el primer modelo que
elabord fuese el de un ornitéptero. No obstante, no es
seguro que ninguno de estos aparatos pasara de la fase
de hoceto.

A partir de estos momentos se van a producir
intentos diverscs dentro del conjunto de invenciones



que preceden a la revolucion industrial. Al mismo
tiempo, v a la luz de nuevos logros de la fisica, y 1a
biologia, se examina el problema desde un punto de
vista cientifico.

Un poco mas tarde se producen los primeros
vuelos de aerdstatos con los hemanos Montgolfier y
Piatre de Rozier, que tripuld por vez primera un
vehicula aéreo. También en esta época tiene lugar la
primera utilizacion propulsora de la hélice por
Blanchard, en un globo.

Reunidos algunos de los elementos necesarios
para el desarrollo de aparatos voladores, un paso

decisivo seria dado por un cientifico britanico, a fines

del S, XVill y principios del XIX, recogiendo y
sintetizando los resultados conseguidos hasta aquel

momento y examinando cientificamente Jos problemas

que planteaba el vuelo. George Cayley, que por 1809
sefiald las caracteristicas bsicas que atin hoy en dia
definen un avion. Es decir, un sistema de alas fijas, un
timén de profundidad y un sistema de érganos
propulscres, que en el modelo que disefio eran hélices.
A principios de siglo se encontraban, reunidas las
condiciones esenciales para dar el paso decisivo, que
efectuaron los hermanes Orville y Wilbur Wright.
Mediante un estudio cuidadoso de los resultados
obtenidos por otros inventores a lo largo de las décadas
pasadas y gracias a una experimentacién metddica y
sistematica consiguieron realizar en los E.U. el primer
vuelo controlado, de 59 segundos de duracion, sobre
una distancia de 260 m., el 17 de diciembre de 1909.
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En estas ciondiciones se produjo el estallido de la | necesidades bélicas era una de las preocupaciones
. Guerra Mundial. Durante la misma, la aviacion, tuvo basicas de los fabricantes.

un empleo creciente, hasta llegar a convertirse en uno
de los elementos importantes desde el punto de vista
tactico. La consecuencia fué un desarrollo masivo,
acompanado de un perfecccionamiento espectacular de
los modelos. Al final del conflicto los aparatos volaban
a mucho mavor altura, a mayor velocidad y con mavor
autonomia. También se habian creado las bases para la
utilizacion econdmica de la aviacion.

- Al mismo tiempo la aviacion siguid conservando

su aspecto competitivo, con a exploracion de tos Polos,

la primera vuelta al mundo, ete.

El transporte de correspondencia constituya,
ciertamente, la primera utilizacion de los aviones con
fines comerciales. El transporte civil se inahuguro a su
vez en Alemania en 1919, Se fundaron las primeras
companias de navegacion aérea, algunas de las cuales
han perduradoe hasta nuestros dias.

Por otra parte, el desarrollo de la aviacion
comercial facilito los relaciones de las colonias con la
metropoli.

A pesar del auge en la utilizacion civil de la
aviacion, la preocupacion fundamental de los
constructores era en aquellos momentos la aviacidén
militar. La adaptabilidad de los modelos a fas




La I Guerra Mundial ha tenido cemo resultado la
creacion de una indusiria aerondutica potentisima.

Al nusmo tiempo la utilizacion de la aviacion ha
incremnentado la confianza en este tipo de transporte.

Por otra parte la guerra ha permitido la
incorporacion de nuevos perieccionamientos técricos a

la aviacion. Desde ia util.zacion del vuelo a ciegas hasta
el radar, un canjunto de perfeccionamientos hacen més
seguras las condiciones de vuelo.

En 1947 se realizé e primer vuelo a una velocidad
superior a la del senido, por el capitadan Chick Yeager.

La aviacion comercial conecic después de la guerra
un desarrotio constante. No obstante, el nivel de las
pusibilidades del momento. Esto se explica por el hecho
de que las inversiones en la tlota de las diferentes
compaidias son muy elevadas y su mortizacion requiere
un tiempo considerable.

Sin embarge, Ja explotacion de laz caracteristicas
diferenciales de la aviacién con relacién a otros medios
de trasnporte iba s exigir un esfuerzo para crear nuevos
tipos de aparatos ¢ue cumypliesen las condiciones del
nuevo transito agrco. La complejidad creciente de las
relaciones internacionales a tedos los niveles evigian
reducir lo duracion de los viajes maritmos. Este se




consiguioé gracias a la incorporacién de las nuevas

ciales.

En la actualidad los nuevos tipos de aviones
comerciales se reparten en tres tendencias principales,
que reflejan, por un lado, el cardcter distintivo del
transporte acreo en relacion con otros medios, es decir
la velocidad, v por otro lado, la niccesidad de resolver
tos problemas que plantea la intensificacién del transito
aéreo.

técnicas de propulsion a los viajes come

La saturacion de algunas lineas es tal que empieza
a provocar serios problemas de seguridad. Por tanto, se
convierte en una necesidad impresindible el aumentar
la capacidad de ios aviones para cortas distancias. Esto

v B Kye pant

wrgres fe vt §

ha dado vrigen a los aerobuses, taxis aéreos etc. Tienen
que ser de vuelo silencivso en relacién con su polencia,
ya que deben utilizar lus acropuertos actuales, Lo
mismo oditre con las pistas que requieren, (ue no
deben exceder en lorgitud a las va existentes. Por otro
lado, el consumo de carburante no debe ser excesivo,
para permitir abaratar el costo en competencia con
otros tipos de transporte.

La caracteristica fundamental del transporte aéreo,
la velocidad. hizo que le impusiera el predominio de
los reactores. Asi tras alglin tiempo salieron al mercado
aviones de reaccidn con caracteristicas superiores.

e e g

o e Ragey A3

Sapen 3 et

SesziEn Iayenn de Savse 43 apiertcy




En nuestro dias y gracias al avance tecnoldgico se
puede obtener la maxima velocidad posible, de tal
manera que es factible cruzar el Atlintico en apenas
unas cuantas horas a velocidades superiores a las del

sonido.
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Efemérides de la Aviacion

400

66
1496

1678
1742

1804
1847

1856
1566

185
1890
1896
1899
1903

1905

1909

1910

1912

1914

1919

Invento de ia cometan por Arquimides de
Tarents,

Intento de vuelo tracasado de Simén el Mago.
Fatudios sobre la navegacion aérea de Leonardo
da Vinci.

Supuestos vuelos dei cerrajero Basnier.
Supuesto vuelo de marques de Bacqueville en
Paris.

Sir George Cayley indica por primera vez los
rasgos esenciales de un avicn.

Vielo del modelo a vapar de Strinfellow.
Vuelo del planeador de Le Bris.

Fundacion de la Britsh Aeronautic society en
Londres.

Primera exposicidon aeronautica en Londres.
Vuelo de Mozajski en Rusia.

Vuelo del Eolo de Clément Ader.

Muerte de Otto Lilienthal.

Muerte de Parcy Pilcher

Vuelo de larga duracion del avion de los
hermanos Wilbur y Qrville Wright en Kitty
Hawk (Carolina del Norte), el 7 de diciembre.
Vuelos en circulo sin pérdida de altura del
planeador de Daniel Maloney.

Blériot atraviesa por primera vez el Canal de la
Mancha, de Calais a Dover.

Louis Morane sobre un modelo Blériot supera
los 100 km/h.

El piloto Roland Garros aicanza los 5.000 m de
alt. a bordo de un monoplano Morane.
Irauguracion de la primera lin2a comercial
regular entre Tampa Bay v San Petersburgo, en
Florida (EE. UUL).

Primera travesia sin escala del Atldntico por
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1920

1922

1923

1924

1924

1926

1927

1929
1930
1937

1937

1939
1940

1947

Alcock v Brown, desde San Juan de Terranova a
Clifden (Irlanda), en 15 h 37 min.

El mayor Schroeder, del ejército de los EE. U,
alcanza tos 10.000 m de altura sobre un aparato
Lepere Fighter.

Primera travesia del Atlintico Sur por los
pilotos portugueses Sacadura Cabral v Gago
Coutinho, de Lisboa a Rio de Janeiro.

Primer vuelo del autogiro de La Cierva, en
Madrid.

Primera vuelta al mundo por dos tripulaciones
norteamericanas (Lowell Smith - Leslie Arold
¥ Erick Nelson - John Harding}, en 175 dias.
Byrd y Fioyd Bennet sobrevuelan por primera
vez el polo Norte.

El hidroavion Plus Ultra bate la marca mundiai
de distancia, volando de Palos (Espaial al DMata
(Argentina).

Primer vuelo sin escala de Nueva York a Paris,
por Cheries Lindbergh, en 33 b 30 min. en el
monoplano Spirit of St. Louis

Byrd sobrevuela el polo Sur por primera vez.
Frank Whittle patenta su motor de reaccion.
Primer ensayo de la turbina de Whittle.

Primer aterrizaje totalmente automitico por el
capitdn Carl Crane,, Hlevande como pasajero al
inventor, capitin Holloman.

Primer vuelo del Heinkel- 178 de reaccion.
Primer vuelo comercial de un avién con cabina
a presion en los EE. UU. Se trata de un Boeing
307 -B.

Primer vuelo a una velocidad superior a la del
sonido, por el capitdn Charles Yeager, sobre Bell
X-1, en los EE. UL
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1958

1966

1968

1969

Charles Yeager, <obre Bell X-1 AL vuela a una
velocidad doble a la det sonido

Primer despegue vertical por el Convair NFY-|
piloteado por §. £ Coleman.

Inauguracion del servicio comercial transatldn-
tico por aviones de reaccion (Comet-1V).

El coronel Stephens situia los récords del mundo
de altura en 24.402,6 m, v de velocidad en 3.331,5
km/h.

Primer vuelo de un transporte comercial
supersonice, el Tupolev 144,

Primer vuelo del Concorde.




La Aviacion Mexicana

Desde los primeros momentos en que los aviones
comenzaron a surcar los cielos, la aviaciéon cobré carta
de naturaleza en México y, apenas siete anos del primer
vuelo de los hermanos Wright, nuestro pais pasé a ser
protagonista de importantes acontecimientos
aeronduticos, para iniciarse una constante evolucién
que culmina con la brillante realidad de hoy, pese a
notorias limitaciones.

Nuestra aviacion ha ocupado v ocupa un lugar
preponderante en la vida activa del pais v en el
concenso mundial.

El mexicano Alberto Braniff realizd el 8 de Enero
de 1910 el primer vuelo efectuado en México con un
aparato mas pesado que el aire, tripulando un avion
Veisin que €] mismo habia comprado en Europa.

Los Artefactos voladores se fueron haciendo cada
dia mas eficientes v los sublimes locos que tripulaban
cada dia lograban unos centimetros mas de altura, unos
metros mas de distancia y unos segundos mais de
permanencia en el aire.

Ei presidente Constitucional de los Estados Unidos
Mexicanoes don Francisco Indalecio Madero fué el
primer jefe de estado en el gjercicio de su cargo que
volé a borda de un avion,



El mencionado vuelo tuvo lugar durante las .
axhibiciones realizadas en la Ciudad de México y,
teniendo en cuenta lus importantes factores de tiempo
v circunstancias, no cabe duda de que puede
considerarse como un verdadero acontecimiento
relevante en la aviacion mundial.

Alberto :Braniff en los. controles ‘del avidn.



El priveer vuelo de un avion en México: Alberio Braniff lo Inze con wn Vi el die 8 de cnero de 1910



El fin de la Primera Guerra Mundial dejd sin
trabajo a los pilotos militares.

Las fabricas, al quedarse sin clientes militares
vendieron sus existencias a precios de remate; los
pilotos compraron esos aviones con tres importantes
actividades que fueren las principales promotoras del
aerotransporte: el circu adreo, el transporte de correo v
las aerolineas pioneras,

El primer transparte de correo aérec de que se
tiene noticia se efectud el dia 18 de Febrero de 1911.

Asi pues la aviacién mexicana surge como una
necesidad de satisfacer nuevas lineas de transporte para
cubrir las diferentes distancias nacionales.

10 LEL sy O
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La compania Mexicana de Aviacion, S.A.,
Mexicana, come comtinmente la llamamos es la cuarta
acrolinea del mundo en antiguedad entre las actuales
en serviciv v ia segunda del continente Americano va
que inicio sus trabajos oficialmente el 12 de julio de
1921. El fundador de la Ceimpaiiia Mexicana de
Aviacién tue George L. Rhi!

Cabira de mande del Comet de Mexicana



Especificamente en Uruapan, a partir de principios
de el ano 90 nace una nueva linea de trasnporte aéreo:
Aero Sudpacifico, que abarca distancias tales como:

-Apalzingdn- México- Lizaro Cirdenas-
Guadalajara- Morelia y Uruapan.

Estas rutas basicamente son para satisfaccion de
personas que requerian desplazarse rapidamente
dentro de el anterior rango de rutas mencionadas como
por ejemplo; hombres de negocios, comerciantes y
turistas.”
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Aero Sudpacifico
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Capitulo 3
Conceptos de disefio grafico
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Disefio
El disciio surge coma um necesicad de crear, v estd
presente en todo el hacer bur
Diseio es la disposicién de elementos para la
sreacion armanica de un tedo, esta disposicion de
elementos se basa en las leves de composicion
universales como son: equilibrio, unidad, ritmo y

10

contraste.

Los elementos para la creacién armoénica son: el
punto, la tinea, la forma, el color y ia textura.

Todas fas formas de disefio implican un doble
procesy; internamente, un desarrollo creativo,
externamente, un desarrollo comunicacional, de ahi
que a disefio grafico le sean esenciales dichas leyes y
elementos de composicién.

N

Diseno Grafico

52 Lama disedn grafico a la transformacion de
idens v conceptos en una forma de orden estructural v
visnai Es fa disposicion de elementos grificos en una
estruclura para conseguir credr una composicion
armumnica, funcional y estética

Ei término disefador grafico grabado por el
norteamericano William Addison Dwiggins, no se
utilizé hasta 1922, aungue pueden encontrarse
ejemplos de disefio hasta entre los fenicios, que idearon
un alfabeto para representar grificamente el lenguaje
hablado ya durante el segundo milenio a.C. Conforme
fué extendiéndose el uso de la palabra escrita aumentd
la necesidad de organizar correctamente el material
creado, lo que a su vez dio pie al surgimiento deldisefio.
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La invencion de la imprenta mecdnica en ol s NV
supuso un cambio radical. Y la aparicion de Ly imprenta
mecéanica supuso la disponibilidad de libros v folletos
en grandes cantidades.

La revolucidn industial v la aparicion de la
litografia hicieron del s. XIX el punto de partida del
disefio moderno, va que en ésta época la cantidad de
material impreso aumentd los métodos tradicionates
de diseno v produccion de libros.

El disefio grifico constituye el universo de la
creacion v de la difusion de mensajes visuales, de la
telecomunicadion por imdgenes, de o comunicacion.
etc. Presentaremos algunas de las miuitiples
aplicaciones en donde tiene cabida el disefo grifico....

)
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Qué es la Identidad Corporativa

La identidad corporativa empezd a desarrollarse a
mediados dei . XX como una discipling especializada
de diseno.

La identidad corperativa censtituye un sistema de
mensajes complejo que puede manitestarse en todos y
cada uno de los componenzss de la institucion, desde
los creados v utilizados especificamente para
identificarla (logos, simbolos), hasta aquellos elementos
no signicos {adornos, plecas, iineas para reforzar la
imagen), etc. pero que connotan razgos y valores de la
entidad.

Son elermentos visuales y verbales através de los
cuales una empiesa hace saber quien es, que es lo que
hace y que vende. Todo planeado y disenado con el fin
de comunicar en forma mas consistente, efectiva y
practica.

La mmagen de un producto o servicio que se
presenta al piblico, deberd reconocerse entre los demds
existentes para peder identificarse conciente e
inconcientemente por el usuario.

Las impresiones producidas por una emrpesa
seran resultado de su producto, publicidad, politica,
programa y personal.
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Cabe mencionar que los elementos visuales que
estructuran la identidad corporativa deben aparecer en
todos aquellos objetus que son herramientas basicas de
la empresa.

Estas herramientas son: papeleria, souvenirs,
vehiculos, identificacion urbana, publiadad impresa,
uniformes etc.

Lo anterior hace posible que la identiticacion sea

atn mas eficaz; es decir, el grado de pregnancia ¥
! promecién serd mayor.
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Elementos que conforman una

1.- El nombre

Para que una empresa sea identificada a nivel
institucional y corparativo debe de tener un nombre,
este nombre puede asumir los atributos de una
empresa v oa definir que s y como es o puede
denominar a Ja misma permitiendo saber quien es esta
institucion.

Estos nombres pues
diversos mecanismes ling

u producirse mediante muy
iticos y adoptan, por tanto

diferentes aspectos. Se clasitican de la siguiente manera:

Descriptivos.
(Alude a la funcidn de la empresa)
- Museo de Arte Contempordnee
- Banco de Comercio (BANCOMERD etc.

Simbdélicos
(Son a nivel cenvencional)
- Camel
- Pelican
- Nestlé, etc.

Patronimicos
(Alude al nombre del propietario)
- Mercedez Benz
- Yves Saint Laurent
- Lacoste, etc.

Toponimicos
(Aluden al lugar donde se ercuentra la empresa)
- Avrolineas Argentinas
- Banco de México (BANAMEX)
- Europalia, etc.

Identidad Corporativa .

Contracciones .
- [BM -
- USA

- SWISSAIR, et

Comwe ejemplo podemos mencionar que el
nombre de "Aero Sudpacifico” nace de la conjuncion
de un nombre descriptive (Aero) y un toponimico
(Sudpacifico’.

2.- El Logotipo (logo- estidio Tipo- letra)
Puede definitse comio Iy version grifica estable del
nombre de marca. Diciio de ofra manera, es la forma
caracteristiza que distiagle via marca o ¢l nembre de
una empresa, predecio o servicie, es 1o simbelizacion
sabra .
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3.-El Imagotipo

Suele sumarse con frecuencia un signo no verbal
que pone la funcion de mejorar las condiciones de
identilicacion al ampliar los medios.
Se trata de imagenes estables muy pregnantes que
permiten una identificacion que no requiera la lectura
en el sentido estrictamente verbal del término

Estas imdgenes "imagotipos” pueden adoptar
caracteristicas muy diversas, pues st Gnico requisito
genérico es su memorahilidad v capacidad de
diferenciacion respecto del vesto: anagramas »
deformaciones persoralizadoras del togoetipo,
reproducciones mas © menes realistas de hechos
reconocibles, mascotas o figuras caracteristicas de

personajes u objetos, figuras abstracias et

Lovable®

S e s
ARTESANIAS
Cle NUENO LEON

i< LACOSTE
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4.- El Simbolo

Es la imagen, figura o divisa con que graficamente
representa e cosa o idea. Obeto animal nootra cosa
que se toma comin tipo para representar un concepto
moral o intelectual por alguna semejanza o
correspondencia. Letra, fetras convencionales que se

usan en algunas diciplinas .
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6.- La Tipografia

Es el estilo de letra que el disefiador selecciona o crea
para darle un cardcter propio y especifico a una
empresa, dentro de sus aplicaciones visuales de

5.- El Color

El color va a servir como identificacion y ademds
servird para asociar las actividades o productos que
desarrolla la empresa.

comunicacion.
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Tipo

Deriva del griego typos que significa: modelo,

cardcter. Dentro del muado de la tipegrafia se refiere a
cada uno de los blogues Je melai que ided Gutemberg
para imprimir textos. Es tridimensional y tiene en
relieve e invertida la letra o signo que se desee
imprimir.

Tamanus

T} cuerpo mds pequeno es el cuerpo 5, siguiendo el
¢. Ei 7 es mits usado en los textos de periodico; es'8, 9, -
1), 12, 14, 16, 20. 24, 30, 36, 48 etc.

8 pts detamaro en Halvetica

2 tamarko en Helvenca.

10 pts. ce tamano en Hélvetica

11 pts. de tamano en Hélvetica.

12 pts. de tamafo en Hélvelica.
14 pts. de tamano en Helvetica.
16 pis. de lamano en Hélvetica.

18 pts. de tamano en Hélvetica.
20 pts. de tamano en Hélvetica.
24 pts. de tamano en Hélve

30 pts. de tamano en
33 pts. de tamano e
36 pts. de tamaho

42 pts. de tamal
48 pts. de tan

9yts



Peso

Es el grueso de la letra; fina, seminegra negra y

supernegra. Existen ademds variaciones; cursivas,
redondas, versalitas, elc.

La estudiada combinacion de diferentes cuerpos y
pesos con mayusculas v mindsculas permite destacar
una palabra o varias palabras dentro de un titulo dado.
La letra puede expresar algunos sentimientos como
ligereza, pezadéz, femineidad, masculinidad, elepancia,

elc.

T ULTRA LIGHT

Si A ULTRA LIGH ITALIC

Helvetica ...
Helvetica.....
Helvetica .cov e
Helvetica...
Helvetica.......
Helvetica.....

E VoL

TUTLINE

Hl al Hat wa

348K 3480 336 C 328¢C

14 6 mm 4B e fs mm 76 mm

Ha1 Hal Hal Hal b wa Hal

d24¢C 320cC 316C  314C  312C 310C 38C

61 mm 5.5 mm 14 mm 18 mm 30 mm 2.6 mm 2.0 mm

Punto

Es la medida por medio de la cual se especifica la

altura que posee determinada letra o caracter
tipografico. .



Sistemnas Graficos
En papeleria

- Carta

- Sobre

- Tarjeta

- Credencial
- Boletos

- Facturas

- Ete.



Promocionales

Soportes de Comunicacion

- Suvenirs - Espectaculares
- Carteles - Mantas

- Folletos - Etc.




Identificacion

- Anuncivs urbanos,

- Uniformes

- Graficos en vehiculos

- Sands

- Objetos de uso (vasos, platos, servilletas, )

Avu1,600nens
nde casa.
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En el manual se hallaran perfectamente explicitas
todas Ias soluciones fundamentales a las cuestiones de
la personalidad grafica de la empresa de sus
comunicaciones visuales y audiovisuales. De este
modo, cualquier duda estd resuelta de antemano. El
manual serd a su vez estricto y flexible, de tal modo que
nunca la falta de rigor pueda debilitar la pregnancia de
la identidad, pero tampoco el exceso de rigidez pueda
asfixiar la creatividad.

Los contenidos del manual vienen determinados
por el plan que se ha trazado para crear y desarrollar el
programa, por tode el conjunto de caracteres que se
han ido determinando precedentemente. Y también
por las peculiaridades de 1a empresa en materia de
comunicacion. El manual abarcara todos los elementos
bdsicos, del sistema de la jdentidad, desde la explicacién
de como han sido creados los signos de identidad de la
empresa y por qué, hasta el modo correcto de
reproducirlos v aplicarlos a los diferentes soportes.

He aqui el modelo de un guién de contenido, que
se da a efectos orientatives solamente. Por supuesto
que este modelo puede desarrollarse dando lugar a una
ampliacion del nimero de capitulos segiin determunen
las necesidades de comunicacion en cada caso concreto.
Es obvio que, conforme a estas exigencia, el disenador
deberd establecer el guidn especifico de contenido.

Presentacion
Especificacion sobre disefio o redisefo
Introduccién
Objetivos del programa

Los signos de identidad
Logotipo

Simbeolo

Imagotipo

Gama cromatica

Uso de los colores

La estructura visual de la identidad
Tipografia corporativa

Normas Tipograficas

Sistema modular de disefio
Formatos

Elementos graficos

Aplicaciones

Impresos comerciales y administrativos (papeleria)

Publicaciones institucionales (tripticos y folletos)

Publicidad '

Anuncios, carteles y prensa

Material de promocién y-servicio

Decoracidon publicitaria e identificacion de
vehiculos

Uniformes

Muestra de material normalizado (dummy)

Otro aspecto importante para la puesta en marcha
del programa, es la distribucion del manual entre el
personal clave de la empresa.

El manual, que sera numerado ejemplar por ejemplar,
v cortrolado por un responsable que asignard la
empresa para la tarea especifica de la gestion de la
identidad corporativa, serd distribuido entre los
directivos, jefes de departamentos v demds personas
responsables de los principales medios de
comunicacidén (publicidad. impresos, instalaciones, etc.)



25
R,

En el manual se indica el nombre o el
departamento responsable de la gestion de la Identidad
Corporativa, con el fin de poder disigirse a él cuando
sea necesario algtin material adicional, o cuando pueda
surgir alguna duda sobre los procedimientos de
aplicacién en la practica.

La entrega v explicacion para el uso del manual, a
las personas-clave de la empresa constituye una
oportunidad para conseguir de ellos Ia comprension
del espiritu del programa y su adhesion al mismo. No
se olvide que serd imposible implantar eficazmente el
nuevo sistema Jde identidad si no se cuenta con fa
participacion de las personas-clave de la empresa v de
sus colaboradores externos.

£1 manual de Identidad Corporativa requiere
aunque sea brevemente, un capitulo especial. La
cuestion es que, si bien el disehador puede consultar
ciertos manuales a su alvance, realizados por otras
empresas, v aungue habrd visto muchos de ellos
reproducidos parcialmente en publicaciones
especializadas, raramente posee una guia de los
ejemplos que, Jde un modo general, se presentan en la
practica constituyendo un esquema de contenido.

Los contenidos de los manuales de normas varian
segun o problemidtica, caracteristicas y objetivos de cada
empresa.




Tipos de Impresion Existentes

Los mejores esfuerzos creadores de los publicistas,
disenadores etc. twr dar todo su frito s ne s
r(—-pn'dncen .;pmpi;‘uhmenle Cil-!!\d‘) ARITeLE O 109
mecios de pub - Examinaremes la producciorn d
ia publicidad impre<q, Bamada a menudo prod
para las artes praficas.

Tipografia

Este es ol mas antigue de los proce
impresion Tipogratia es o érmino emploado para
deserilar el métado de tnprimir cen ana saperficie en
relieve. Esta superticie puede ser tipos o una plancha

Hmienlos de

producida por foteanpresion. Se aplica tinta de
imprimir sobre b superiicie en relieve con un redillo,
fuego se coioca en contacio von un papel v se antica
presion para transferir ja tieta al papel.

Es el unico preceso capdz de imprimir a pastir de
caracteres individuales, v se vsa para obras en las que
predomina el texto v donde es importarite poder hacer
correcciones de wliima hora, si es necesaric en la
MISmMa prensa.

Ventajas:

-Desde el punto de vista econdmico, su
rendimiento es regular y seguro a li v

-ET precedimiente se adapta con faci
correcciones.

- La tipogratia sigue siende ef proceduniento de
imprasién mas barato.

jadala

Desventajas:

- Los talleres no Henan grar variedad de tpos,

- Hay que preparar bluques c2ros para las
ilustraciones.

- Los medios tenos no quedan bien estampados en
papeles rugosos. :
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Offset

La litografia oftsel es un proceso planogréfico
impresién en superficie plana), basado en el principio
de que la grasa v el agua no se mezclan.

La imagen o zona a imprimir es receptiva a la tinta
mientras que las zonas no correspondientes a la
imagen, repelen la tinta. En primer lugar, la superficie
de impresion se pasa por rodillos cargados de agua que
humedecen las zonas sin imagen. Luego se pasa por los
rodillos de entintar, que depositan b tinta solo sobre las
zonas con imagen; el resto de la plancha que esta
hiimedo o acepta la tinta. Despuds se pone en contacto
el cilindro que lleva Ia plancha con un cilindro forrado
de goma. La tinta deja una impresion en la goma que a
su vez transfiere fa imagen al papel.

Ventajas

- Es muy adecuado para tiradas a gran velocidad.

- Puede imprimierse atn usando papel de baja
calidad, con finura de reproduccion ciertamente
notable.

- La conservacion de los contratipos es mucho
menos enporrosa que la del plomo tipografico, motivo
por el que las tiradas sucesivas resultan
particularmente baratas.

Desventaias:

- Una vez terminada la plancha litografica
cualquier cambio supone rehacerlo completo.

- Si se desea cambiar el margen se tiene que
cambiar la plancha.

- Es un procedimiento caro y solo conviene para
altos tirajes.




Huecobragado

Es el procedimiento industrial para imprinur en
hueco. El huecograbado se defire porgue sus elementos
huecos de impresion presenian distintas
profundidades; una vez lleros escs huecos con tinta
van a calcarse sobre el papel segiin valores e intensidad
de impresion que corrresponde al ezpesor de la capa de
tinta, proporcionales por tante a la profundidad de los
huecos.

Ventajas

- Resulta acecuadio para tiradas largas de 25 mil a
mas

- Se puede emplear cualquier tipo de papel va sea
caroe o barato.

- Las prensas de huecograbadn tiene velocidades
mds altas y muchas imprizen a un mismo tiempo 4 o

Scolores.
Desventajas

- Enla impresion de husce las letras "¢ de fos
tipos se han tramado le que hace cus se vean mds
gruesas o mas delgadas

- Una vez realizadas Las plarches no puede hader
correceiones.

g ats
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Serigrafia
Censiste en aplicar sobre prezas de ceramica,
cristal, material plastico o caso mas general, papel o

cartdn, el viep métedo de impresion de telas Hamado a

"la Horesa”, que emplea una pantalla o tamiz de seda
gue sirve de ~oporte al tema o asunto cuva

reproduccion se pretende. La especial preparacion de la

pantalla permite el paso de la tinta atravéz de las
mallas de la seda solamente en aquellos lugares que
deben ser impresos. La extencion de las tintas sobre la
pantalla se practica utilizande una herramienta
especial o racleta.

Ventajas

- Se puede imprimir en casi tedo tipo de papel.

- En objetos de casi cualquier forma o tamano.

- Las tiradas cortas de impresion en color sobre
cartones gruesos resuitan buenos en este proceso. Es
econdémico.

Desventajas

- Solo se adapta a tiradas cortas.

- Las prensas funcionan lentas.

- Gran parte de la producciin se lleva a cabo por
métodos manuales.




Flexografia

Es un sistema de impresion que utiliza tintas de
anilina y maquinas rotativas; los clisés, de caucho v en
relieve, llevan troqueladas las superficies de impresion.
Su principal aplicacién consiste en la impresion de
papel de empaquetar.

Ventajas

-Se puede usar casi cualquicer material que pase por
la plancha

-Se puede imprimir papel que no requiera de
mucha presion

-Se usa con Jos envases donde se puede imprimir v
secar rapido laimpresion.

Desventajas
-Su principal desventaja es que no se puede
utilizar papel absorbente porque seria poce econdmico.

PSSR eI
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Xerografia o Fotocopia e
Procedimiento electrostatico que utilizando .
conjuntamente la fotoconductibilidad v la atraccién
eléctrica, concentra polvo colorante en las zonas negras :
o grises de una imagen registrada por una cimara
oscura en una placa especial. La imagen con el polvo
colorante adherido pasa a un papel donde se fija
mediante la accion del calor o de ciertos vapores.
Ventajas: .
- Hay fotocopiadoras que amplian y reducen en
segundos
- Aceptan papeles de casi cualquier tipo, no muy
gruesos, incluso acetato
-Puede sacar copias claras y exactas de una
ilustracion o texto : Fan

Desventajas:
- No reproduce el detalle muy delicado.
- Los tonos grises desaparecen, ) :

La técnica de impresién mas adecuada para
enfrentar el problema existene en los impresos de Aero
Sudpacifico es el offset debido a sus caracteristicas de
impresion, por ofrecer mayor calidad y tiraje entre
otros. Su costo es caro, sin embargo vale la pena porque
se abtendran impresos de alta calidad ya que Aero
Sudpacifico siempre estard necesitando para .
desempenar sus funciones gran cantidad de pepeleria .
administrativa v promocional.

Cabe también mencionar que eventualmente se
utilizara la serigrafia para solucionar el problema que
representan los suovenirs.

El rotulado a mano es también importante para la
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creacion de mantas, graficos ornamentales y fachadas;
va que este no representa una alta inversién a
comparacion de otro tipo de identificacion v publicidad
arbana anuncics luminosos, acrilices, otc)

Tipos de Papeles.

Las clases de sopurtes propias para trabajar son
muy extensas; por ejemplo, el mimero de clases de
papel es ruy extenso, pur tauto, es importante elegir el
lipo adecuads de papel. Los papeles para imprimir
pueden ser satinados o sin satinar.

Papeles sin Satinar

El papel cartidge para oftset es fuerte y de superficie
ruposa. Se emplea especialmente para litografia offset.

El papel artistico es imitacion se hace mezclando
caolin (arcilla blanca muy pura) con la pasta de papel
durante la tabricacion de éste. Esto dd al papel un
acabado liso que le asemeja a los papeles revestidos,
aunque no tiene la misma calidad. El papel Antique
tiene un acabado rugoso, es grueso v se hace en moldes.

Cuando se notan las marcas del molde se le llama
“papel de barba” si no se notan se le denomina papel de
tela. Los papeles acabados a maquina son lisos por
ambas caras. Sin embargo, su superficie no es tan lisa
como la del papel supercalandrade, cuya superficie es
muy brillante por haber pasado atravéz de muchas
calandrias.

En el papel satinado o miquina, una cara es rugosa
vy la otra tiene un acabado liso y brillante.

Papeles Satinados .
Los papeles satinados tienen una capa de caolin
(arcilla blanca muy pura) y adhesivo aplicada a'su
superficie. La superficie mas lisa de todas es la del papel
estucado, que se ha satinade a mdquina y tienen un
grueso revestimiento absorvente. Ademds, se le da un
acabado final, con un tambor caliente. En los papeles
satinados a brocha, el revestimiento se aplica con una
brocha cilindrica giratoria. Después el papel pasa por

'




una banda de goma y se alisa mediante una serie de
brochas planas oscilantes. El tercer tipo es el que se
recubre a mdquina.

El proceso es mas sencillo, pero el resultado no
tiene tanta calidad.

Formatos de Papel.

Por formate (de libros, revistas, etc.) se entiende la
dimensién obtenida con una hoja plegada en dobleces
sucesivos.

La hoja extendida {cara y dorso) dd 2 caras , con un
doblez da 4 caras, doblandola otravez por la mitad se
obtienen 8 caras, volviendola a doblar, 16 caras, y con
un dobléz mas 32.

Las hojas dobladas, si estin destinadas a formar
parte de un libro, se llaman pliegos. Por ejemplo un
libro de 160 piginas, puede estar formado por 20 pliegos
de 8 piginas o por 10 pliegos de 16 paginas. Es también
posible unir pliegos con distinto nimero de piginas.

A partir del punto en donde se encuentra la
encuadernacién con hilo, se conlardn las pdginas que
componen los bloques de hojas. Las hojas, una vez
plegadas, deberdn ser cortadas. Ei corte, realizado con la
guillotina, supone una reduccion de unos 4 mm. sobre
los 3 lados exteriores, mientras que el cuarto lado, que
se usa para la encuadernacion, queda sin cortar.



RAIRIARI AT
=

Otra manera de mencionar las medidas estandar
de papel es la siguiente:

Si se dobla 1 vez da un folio (4 pags.)

Si se dobla 2 veces da un cuarto (8 pags.) ‘
Si se dobla 3 veces da un octavo (16 pags.) '
Si se dobia 4 veces da un diesiseisavo (32 pags)

Si se dobla 5 veces da un treintaidosavo (64 pags)

Si se dobla 6 veces da un sesentaicuatroavo (128 pags.)

El papel es por tanto un factor esencial en el diseito, el
aspecto, la elaboracion v el costo de cualquier trabajo
impreso. s







Presupuestos

Los vostos para la produccién y/o reproduccion
de los elementos que componen una Identidad
Corporativa:

Papeleria, Original Mecanico y Honorarios
Profesionales, son muy variables y estan sujetos a
factores ccondmicos impuestos en el momento de
la realizacion del trabajo; de esta manera, se han
reajizado los siguientes costos basados en los
precios de julio de 1992.

Costos de impresidn para Papeleria:

Hoja y Sobres Membretados.

Costos por:

500 U. =5 396,000.00

En 1,000 U. = Se incrementa un 9%y en
2,000 U.= Un 6%

Tarjeta de Presentacion.

Costos por:

500 UL = S 395.000.00

En 1,600 U= Se incrementa un 8% y en .
2000 U.= Baja hasta un 5%

Credenciales.

Costos por:

100 U.= $ 288,000.00 en

En 200 U.= Sufre un incremento de 9.8% y en
300 U.= Un incremento de 11%






Conclusiones

Concluyendo con lo expuesto anteriormwente, ¢s
necesario subrayar lo importante e impresindible de 12
Identidad Corporativa. Una empresa que vende
productos o servicios como os 1a linea adrea Aero
Sudpacitico por eiemple; fwecesita, para no caer en el
fracaso, seridentificada v sobresalir ante la citada
competencia. Anteriormente se ha crado la
importarcia v estructura de una ideniidad propia para
cada empresa. Bt identidad corperativa denetard y
cennotard: pregnancia, identiticacién, calidad, CORCERID
del pmdmm o servicio, ete. y creara una imagen prafica,
que si es hien concebida e su concepto, funcion y
estética y diseftada en base a tas nevesidades requeridas.
su éxiter solo sera consecuencia de le anterior.

Ante el avance de nuestra sociedad es indispensable
hacerse indentificable v pregnante bajo un concepto
estéticy, va que si no es asi, no se estard a un nivel
digno de Ly tendencia competitiva de nuestre mundo.

El diseno yritico constituye el universo de la
creacion y la ditusion de mensajes visuales. Este ce
crienta en des grandes direcciones: el drea del disefio de
informaciones v el diserio de identidad que abarca
desde el diseno de marcas hasta L identidad
corporativa, tal como veremos en este manual,

En el cazo de Aero Sudpacifico que carece
totalmente de una imagen previza que a haga
sobresalir ante 1y competencia, existe un gran preblema
de comunicacion, la gente no sabe los beneficios que
dicha empresa ofrece. pues visualmente no comunica
nada. Es necesarie que esta empresa tenga un grafico
que hable por ella, que comurijue al usuario que
existe. que ofrece tales beneticios o servicios v que tiene
personalidad preoia.

Tomando en cuenta gue hoy dia las empresas son
mds que productaras de bienes, emisoras de
comunicaciones. Aero Sudpacifico requiere de un
sisterna organizada de sus signos de identidad. La
ideriidad visual rebasa el soperte material del pmductu
o del objeto v conguista un campo inusitado; asi mismo
sabrepasa la fancior inmediata del marcaje para
convertirse e una autentice estrategia institucional v
comercial,

Proponemes e su identidad se manifieste ahora
corporativamente. Diversificarse v en muy diferentes
supertes. Difundirse v resistir la competencia y el
desgazte temperal. Crearemos pués, un sistema de
forinas, fiwuras, colores v ante todo, un concepto; que
transperte wleas. impresiones psicoldgicas y una alta
capacidad de memorizacién, acerca de la personalidad
de ia empresa. En este caso Aero Sudpacifico. ¥
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: Introduccidon

Aero Sudpacifico es ura linea adrea joven que no
. tiene un gratice que L identifique actualmente. Esto
Hevid a o creacion de un simbolo que proyecte de
manera solida v consistente las cardcteristicas de dicha
empresa. Bl logotipo es el elemento medular del
programa de identidad institucional.

En este manual se indican las diferentes normas y
lineamientos a seguir para la correcta reproduccion y
aplicacion del logotipo institucional.

Dado que existe gran niimero de areas de
aplicacién del mismo, la informacién del manual se
‘ divide en dos capitulos fundamentales.

: : A).- Lineamientos Basicos del Logotipo Institucional
como son: sistemas de reproduccion, formatos,
sistemas de colores, tipografias complemantarias, etc.
stas normas deberdn seguirse en todas las ramas que
integran a la institucion. :

‘ B).- Lineamientos para Aplicacién de Tipo General, que
incluve aquellas aplicaciones comunes a toda la
institucton, como son: transportes aéreos, terrestres, -
papelerias, uniformes, souvenirs, elc.

: : Con el fin de proyectar una imagen uniforme de

- : Aero Sudpacifico, es preciso que la reproduccion y
aplicaciones que se realicen del logotipo institucional se
efectiien con estricto apego a las especiticaciones que se

i establecen en este manual. ¥
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Capitulo 1
Lineamientos bdsicos de el
logotipo institucional



Los lineamientos basicos para la creacion de un
nuevo logotipo incluven todos aquellos aspectos que
Hovardn a diche grafico a un éito estético v tuncional.

Estos aspectos se basardn en investigaciones de
fondo implicando diterentes elementos:

a) Factores Seciales. Aquienes van dirigidos los
servicios que ofrece la empresa?

by Factores Estéticos: La imdgen debe ser sugerente,
attactiva. impactante v que despierte interés visual.

OFactores Funcivnales: Este logotipo debe ser
potencialmente legible v compreasible.

De ésta manera, basandonos en diferentes fases de
la investigacion partiremos analizando la imagen
grafica anterior.




Aero Sudpacifico

Presentacion del lOgOtipO empresa como son: vehiculos aereos y terrestres,
. mantas, sefialamientos urbanos etc.
anterior de la empresa Aero

Sudpacifico

Ellogotipo actuaal que es utilizado por Aero
Supacifico .carece de todos aquellos elementos graficos
funcionales v estéticos. Es simplemente una ilustracion
de un avion encerrado en un circulo. Este grifico
denota la falta de calidad y seguridad de la empresa.
Cabe también mencionar que no ha sido aplicado en
todes aquellos formatos visibles que requiere la
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Evolucion y desarrollo de el
nuevo logotipo de Aero
Sudpacifico.

Con el fin de provectar una imagen que denote el
cardcter esencial de o empresa es preciso realizar un
logotipo gue exprese en sentido correcto la imagen de
empresa, De este mado se pensa en un grifico que
reuniera las siguientes caracteristicas:

a) Impactinte

b) Legible
¢) Pregnante
d) Estetico
e) Funcional

De esta manera el logotipo se ha creado a paftir de los
siguientes ejercicios graficos: ’ .




Significado del Logotipo
Institucional

El nuevo logotipo denota ias sclidéz e importancia
de la linea adrea Aero Sudpacifico. Es un concepto
basado en un elemento de gran importancia en un
avidn; la aleta de direccion.

El legotipo logra crear en el espectador la confianza
de viajar, v hacerlo con Iz calidad requerida,



El simbolo Institucional

{iste representa un efercicio grafico gue consiste en
dividir la aleta de direccion del avion en dos partes
pora lograr un gréfico original y dindmico que presenta
las siguientes caracteristicas:

- Legible, limpio, fuerte.
- Pregnante, artual, dindmico.
- Practico para su aplicacién a los diferentes

soportes
- Contrastante y altamente competitivo.

<2 333
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ABCDEFGHISC
KLMNOPQORS!
TUVWHVZLE?
CECO abcdefy

RijlcirmmirnoOpeirs
tTUVYWXYVZoeoe
coOR 12345678
D0LSE Yol

La Tipografia Institucional

Esta constituye el seguindo elemento del logotipo
institucional, Olive, para lograr dinamismo dentro del
diseio. Es un tipo sélido, fuerte, limpio y amable.

Al aparecer vinculado al simbolo institucional
forma un todo armonico creando asi ei logotipo

identificador de Aero sudpacifico.



ABCDEFGHIJ
KLMNOPGR
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Tipografia Auxiliar

La tipografia ausiliar sirve para poner datos
secundarios como son fos sicuientes: direcciones,
COMURICACiones Impresas transportes ete.

En este inciso se presenta el alfabeto que
acompafara siempre al logotipo institucional: Futura
heavy.
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Disposicion Grafica de el
Logotipo.(formatos institucionales)

Las disposicienes autorizacas del simbolo v la
tipogratia institucionales son:

Formato Horizontal

Siempre que el espacio disponible lo permita, se
empleard esta disposicién. La tpegra’ia insiitucional
deberd colocarse con relacivn al simbale ¢rmo se

ilustra.




Formato Vertical

Este formato podra utilizarse solo en aquelios
€as0s en que el drea de aplicacién no permita el uso del
formatoe horizontal,

El simbolo deberd alinearse respecto a la tipografia
institucional, como se ilustra.
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Estudios Minimos

El tamafio minimo autorizado es el que se
muestra aqui. Este sirve como sistema de reproduccién
fotogrifica permitiendo asi obtener logos de diferentes

. tamanos con una gran rapidéz v exactitud. Estos

tamanos no deben exeder las siguientes medidas:
Formato Horizontal: 23 em.x 1 em,
Formate Vertical: 2emo v 1 em.
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Matriz Grafica

Este es el métado apropiado para reproducir con
exactitud el logotipe en casos en donde no resalte
practico por razenes econdmicas técnicas etc. el usp del

. método fotogréfice,
Un ¢jemplo es en los siguientes soportes

aYBardas
b) Espectaculares
<) Mantas ete.



Formato Vertical

Rt |
.3

i/dx

4

o e e o o

6314 x

7x

Las figuras muestran reticulas compuestas con
madulos (x) que dividen al logotipo institucional en
pequenas dreas para facilitar su reproducion a escalas
nmyore&

La matriz grdfica se utiliza para ambos
formatos: Vertical v horizontal,

2 1a x



svapaeifico

Positivo

Este se establece para observar el efecto que tiene
sobre fondo claro, también sirve romo original para
posteriores reproducciones.



Negativo

Este sirve para observar el efécto visual que tiene
sobre fondo obscuro y asi proyectar correctamente
sobre si es 0 no funcional en formatos cuyo fondo sea
negro u obscuro.



Colores del Logotipo
Institucional

Los colores del logotipo institucional son:

- Azal (pantone 293 u)
- Magenta (pantone 225¢)

El Azdl denota seguridad, integridad y fuerza.
Mientras que ElI Magenta es un compleniento
dinamice, contrastante y agradable.

i
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Logotipo Tridimencional

Es muy conveniente hacer un estudio visual
tridimensional para observar como se verian en el

entorno urbano va sea interior o exterior




Capitulo 2
Lineamientos para
aplicaciones de tipo interno



R

e ) ‘.»..m ‘rs%

Debido a la gran variedad de aplicaciénes de tipo
interno, ha sido necesario estandarizar v adaptar un
estilo tnico de diseio.

Los diferentes formatos , objetos ¥ materiales que
se manejan no modificardn su aspecto sin embargo si
se reconoceran como elementos integrantes e
inherentes de Aero Sudpacifico




Una empresa requiere papeleria interna; esta serd

institucionalizada de la siguiente manera:

Hoja Carta

La disposicion grafica analizada en este soporte se
ha conseguide repitiendo a manera de trama, en la
parte izquierda, el simbolo institucional {este es un
tono mds claro). El logotipo se colocd en la parte
superior izquierda; de esta forma se ha logrado alargar
la pleca para asf justificar la informacion precisa en la
parte inferior de esta. Las medidas de 1a hoja carta son:
28 x21.5 cm.

Heers
l_s_’l_{_dpaﬂﬂ:a

Manyei Farez Coronado 94
fol S I79 37 Fax 44773
C.7 60080 Uevapnn Mich,




Sobre

En el sobre, v siguiendo la estandarizacion de la
identidad se consigue el mismo efecto. Las madidas en
el sobre son: 105 x 24 cm.

Poces Coramado 94
foi USN D79 37 Fas 447 7Y
CP 60080 Uncpan. Mich




Tarjeta de Presentacién

Aunque e} espacio es reducido, se ha respetado la
misma linea de disefo dejando el suficiente espacio
para la informacion en la tarjeta de presentacion. Las
medidas son 9.1 x5 cm.

lnero
syapocifico

Manuel Argielles Mejia
Director General

Manvei Parer Coronado 94
Tei 1452:179 2 Fax 44773
(% 60060 Uruapan, Mich.




aero f
suyapocifico a :

Nombre

Cargo

Firma .

Credencial

En este soporte se respetd o espacio para fa
fotografia v se contintia con ol concepto establecido. Las
medidas en la credencial son: W x 7 em.
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Boleto de viaje

Es importante mencionar que este soporte tiene
muchas especificaciones, de tal manera, que se ha
trabajado limpiamente colocando en la parte superior
izquierda solamente el logotipo.

N0 07855
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Vehiculos Terrestres

La empresa requiere de varios vehiculos terrestres
para diferentes usos. Automavil gerencial, camionetas ,
panel de trabajo y transporte de pasajeros.

El disefio aqui es dindmico y original. Se ha
dispuesto a manera de pleca la trama del simbolo que
atravieza en todo el auto. De esta manera se consigue
complementar el logotipo dispuesto en la proporcién
visual correcta.
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Fairchild
Modelo SA-226 TC
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Vehiculos Aéreos (Aviones)

Los modelos que maneja la empresa
Aero Sudpacifico son los siguivntes:

1. Fairchild
Modelo SA-226 TC
M 2. Britten Norman
. Modelo BNZA-8 BNZB-27
3. Piper
Modelo PA-32-200

o

Los transportes aéreos constituyen un elemento
visual de gran importancia para la empresa, por que
son uno de los medios atravéz de los cuales el publico
en general identifica a Aero Sudpacifico, por eso es
importante alcanzar v conservar unidad visual por
medio de la correcta senalizacion de estos vehiculos
consta de los siguientes elementos:

a) Logotipo
b) Repeticion tramada del simbolo institucional

El diseno ha seguido la misma linea y sugiere solo
pequedas variaciones de acuerdo al espacio estructural
y formal de los aviones:



Britten Norman
Modelo BNZA-8 BNZB-27

a) El logotipo se ha dispuesto en el drea de mayor
fuerza visual de acuerdo a la forma, por ejemplo en el
Fairchild el logotipo se colocé en la parte frontal de el
avidn, respetando la estructura del mismo. En el
Britten Normand y Pipper la disposicidn varia.

b} Se aplicd una trama seguida de tono mas tenue

c} El simbolo corporativo se ha dispuesto en la aleta de

direccion de los tres aviones en proporcion a la misma.

Cabe mencionar que dichos modelos son
completamente diferentes en su estructura formal; por
lo cual el estudio de disefio varia de modelo a modelo,
pero jamds debe salir o ser diferente a la
institucionalizacion establecida.



Piper
Modelo PA-32-200

Las caracteristicas de disefio son las siguientes:

La trama de el simbolo atravieza fa parte inferior
de el avion a 307 de inddinador paritendo dei trente.
Eslos se localizan come la grifica les muestra,
alargando la pleca en todo ol cuerpo de el avion.

En la aleta de direccion de el avion se localiza el
simbolo institucional solamente, deando suficients
espacio visual.

Nota- Los aviones sorr color dlance v ios

veliiculos, en caso de ser de ceton
una alineacion en blancy



Uniformes

Lt drea de uniformes se divide en 3 -

Dlniformes de Pilotos
DUniformes de Aeromosas
IUniformes de Mecanicos

13 logo se dispondrd en un drea visible tal y como
se muestra en las graficas.

El logo puede ser aplicado también en metal a
manera de broche.
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Souvenirs

Los materiales v formatos aqui difieren mucho

entre si

a) Materiales
Cristal, plastico, vidrio, papel, piel y cerdmica

b Formatos
Tasa, portafolio, cerillos, ceniceros, encendedor,

Haveros, elc.

El concepto de disefie ha continuado. Una trama
con el simbolo en tono mas claro, complementando as{
el logotipo identificador.
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Hangar
Es muy importante la sefiahzacion urbana ya que
es un elemento identificador de toda la imagen, el
hangar a seguido el mismo lineamiento basice de todos
. los formatos anteriores.
.






Conclusiones

Después de haber diseitado la identidad
corporativa, se concluye que es una imagen actual y
competitiva, asociada también con un gran sentido
estético que seguramente funcionara de manera

Optima.
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