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Introducción 

i·n h·~· t·:liin11:··· dl°'l·~; \ . .:-ubre tDdo con el U\'dJKe 
tl'·,-!1ull•i~Ji.'.(), 1.1 ;·or:·:1.n:c(1:-¡:)r, íla venido a resoh·Lr el 
pn·Dll'm.: -}llL' 1n:pJ 1• ,1 1:

1 h•!d1P 1..iL~ que l'xbte un.J 
\',·1rkd.1d 11nnt·n~ .. 1 de prPdudu:" y -:;ervil°il'S. L.1 
1tkntida~~ dt-• l'Sl1..•:; !i.::. ~idL> t.:·1 punt1J cl1.1ve de su éxito o 
frl1c.1~u. Jch.-rn;i~ tom.H 1:n ci;enta la in1portancia 
(rt.>i.:iL'IÜt.· dl'I d:sei'h.l cnmo p~irte integral del desarrollo 
rulturtil !' 1.Htí~tku de J;1 s:..h.:it--dad en que \·ivin1os. 

l:I disl'i\o ¡;r.ífico dt>'il'lllPl'ti,1 un papel relevante en 
el niudc en que no' proy:xt,1mus inteleduulmente, 
e,;piritu,1! \' ll1Jkri.1lme!lk. \,1 fufü·ión dd diseñador 
consisl<' en re<oln•r prnblem,1s de n1111u nicación y 
urg;111iz,1rnines y h,1ccrlu de form,1 original )' precisa. En 
el mL•jur til• lo~ Gisos, esto se logra a través de la 
compJración ck elementos elegicfos y dispuestos con 
suni-> cuid,1dll. 

En L'Ste nianuztl se prL'sentarlln elen1entos que 
inter\'ienen en 1J crp¡1dón dt.) un¡1 obr,1 de diseñL1 que 
~n estl:? caso se trZltu de 1~1 identidild corporativn de Aero 
Sudpacífico, pues actualmente carece dl' una imagen 
.1pn>piad:i para su des<irrollo competiti\'O. Este manual 
deb:r:í r"•;,1\vcr el objeti•;o de identidad-función y 
esrl•t!:a: fllfrr~:nll' a idL1ntidad-fundón, los elen1entos 
gr~Hicu~ d~hen ser contrL1stantes, prep1antes y legibles. 

Y en ct1t1nlo J l'Stética cun1plirJn con ser 
origin.Jll'S, ,1trL1ctivos e interesantes. 

Es nuestra respons.1bilidad Cllll1<' diseñadores 
gráficos el intentar que nuestro trabajo sea relevante 
p.Jra las necesidades d1..• hL'Y y eficaces para los años 

\":nitkros.+ 
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Capítulo 1 
Problemática y objetivos 





Problemática y Objetivos 
DE>de ti~mpos ir.memoriales el hombre encontró 

fascinante la idP,1 de desplazarse a tra"éz del viente 
crn10 Ja._, .1vt~s. Eo;tc d~:-.e1..l ap¡Heiüernenk ,,,·it;do de];, 
fantaSÍ.1, ruco,¡ p•KO y dur~:!lll~ '.~Íg]1)S fl!1·· 

con.::entrando~e v tran:-.furn1,HH.1use en ur1a :.1(-ce::;idad 
El e~píritu .il1YL'nlnr th•! JiiJr;1.:ire lü ~ !0vú a rn·,1r 

imagen v o.;enH"'jzinZ.'.'l de b pqructi.lr.1 de un p.Ji,:ro. UP 
apar,1tt, c,1r.íz de r1Jn1per (Lln l.1 lln.:rz,1 de l.1 gravedad t:~ 

impul'<JrS\' a tr,wU del espJCiL'. 
Así put·~, 1,1 (n·iación surge cümu un~1 nt.:>(e~idad de 

transporlt' de personas, carga, con1u1ücación e 
intcn:ornunicadón, e~t.iblf'l-iendo record entn~ los 
sistemdS l~l' tr\1nspurte tern·..,ln:'5 y m.irítin1os. 



El 12 de m.irzo de llJ9U i11G1r;,wnú "Aero 
Sudpacífico" nnno una línea tll)rea con ,1\'ilH1rs 

tiin1otores que ~on lüs siguirntes: 

-Fairchild 
SAZí'.CTC 
"\ll'trt\ 11" 

Turbohelice 
l lJ PIMdS 

- llritten- Norman 
B:\ZA- 27 
"bJ,1nder" 
Pi~tún 

CJ Pia;¡:1s 

- llritten Norman 
B\:2H- S 
f'istón 
9 Pl.1Z.1:. 

- l'ipper 
T' ,\-.14-21111 
Pi~tún 

) l'Jd7.t1S 

()ue prelt.1nde sat1sfcJ1..:er J,1 11L'Cl)sidad dP rutas en la 
ciuc.tid de Uru.;1~-..._in tales con1tr 

-,\patzingán; \lé\iW -LízMo Cárden.is -
Cu,1d,1J.ij.ira -\lorl'iiil -Uruap.rn 

-Cu.id,1J,1jara; Ap.1tzing.ín -Liizaro Cirdenas -
\h;\ku -\loreli.1 - LJru,1pan 

-L1zaro Ciirdt.~n.b; r\pl1tzing,ín -GuJd.iJajaru -
\1(•-..1cP -\lnrrli,1 -üru.ip.m 

-Méxirn; Apatzingán -Lízaro Círdenas -;\forelia -
Uru.1pan 

-Morelia; Ap;itzingiin -Guadalajara -Lázaro 
Círden;is -\lt>xico -Uru,1pan 

-ürnap.111 -.-\patzingán -Guadalajara -Lízaro 
Círdenas -\h'xico -ML1rcli.1. 

Fué indispe1i,;,1ble est;iblecer estas rutas 
respondiendo a J,1 dl'lnanda de usuarios que les era 
neces;irio viajar a lupres cercanos, pero en un tiempo 
muy wrto. Estos nielo;, íueron creados pensando en 
hombre~ dl' negocios de la región y hacen eco a una 
Ill'CbidJd wmerci.tl que implica el de,;plazamiento de 
1n.1nt.1r,1 l'fic.íz. r.íp1d.1 y SL'g11r,1 

E> 1mrc'rlante hac:er notar que Aero Sudpacífico 
n101h"j.1 el conceptP .Je precios '1Cet.1sibles, pero no por 
esto el st:r\'icio es de baja calidad. 

L1 imagen ,;r,1íic,1 que actiwlmente utiliza Aero 
Sud pacífico c.1rt'Ct' d0 un gr.lfismo que denote su propio 
conceptll y funcionalidild esencial. EstL~ grjfico no debe 
solo denot.ir l.1 fundún de di::h.1 líne,1, sino identificar 
Sobre Otras lillL\1S i1l'íí..1~1S LnmretE'llÍl'~ SU propill in1agen. 
De tal n1.1ner.1. qta' es indispcn~.1ble qt1L' en el usuario 
sl' pruduz1.: .. 1 un rn 1t"t.h..,u bil,1tt•r,1l dl' fL'L\lllll1..."Pf e 
idt.?ntific<ir la línL\l y sentir que la irnagen grtíficil, de 
n1.Jnera subjcti\'a, proyt>cle c!ertos ::.oportes 
en1ocion¡iles que tl ido persona por nilturaleza necesitn 
~entir antes de \·ol,1r. Estos soportes en1ocionales son: 
seguridJd, puntualidad. Cl'modidad, confi,1nza, etc. (El 
ser hun1ano, S.l1brc tl)d{1 cu.1ndo n'aliza ciertas 
actividzide~ que se cun ..... ider,111 de pL,ligro, quiere sentir 
que su vida Sl' aptn·;; en l.i sq;uridad que ofrece, en este 
c.1"<' dich,1 Jínt>;1 a(•rea). 

•' 



Aero Sudpacífico es u11;1 línr,1 que cuent,1 con una 
imagen iinpresJ vag.1; no cumpetitiv,1. Esto image11 al 
llll .1plirar Jo, requisito'.-> de iuncillnalidad, m~nlls lll 
h.Ke con !ns qui~ cot11pl•len ~1 J,1 estétic.1; esto i1,Ke qul) 
no tenga una identid,1d pr,1pi.1 \' por ende que mi se,1 
reconl)Citla. 

En Urut!p.1n existl' {)tr.i líneJ aérezi que cun1ple con 
los objetivos anterinrmente cit,1dos \AEROi\lAR), por 
lo t0nto y pc•r ser el p.ualelo en con-ipetencia; A.en.' 
Sudp,icífico pierde prestigin y sobre• todo clientes. 

Si A ero Sudpacíiico quiere destacar ccrnw una 
línei.l de la et 11npt!ll'nd.i tiene t1ue cre.u~e un.1 identidad 

que correspcinda a el servicio y calidad que uirece. bt,1 
im,1gen tiene que ~t·r inherente .ll cotKepto que Aero 
Sudpacífico ofrece, es decir, si es una línea que proyfftJ 
\'i,1jes seguro.:-., pr.írti·.:u~. cúmodos, etc. es irnportatltl) 
hacer inc,1pii· que l.i i111,1e;en nn debe cumunic;1r 
servicios de h)s que CJfLlle con10 son: g-rJn ltiío, confort, 
etc .1 n1vt.~I dl' un.1 línl'.l .1l·rL•.1 .1 gr.in l'~Ctll.1. 

En este manu.11 se pop1.lndrá lo nece~.1rio para la 
Lre,Kil'm de un.1 identid.1d corporativ.1 tomllndo en 
cuenta elementos que si cumplan con lo que Aero 
Sud pacifico denntc> de acuerdo J grMicos propios de la 

región.+ 
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La aviación 
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La Aviación 
En CtlSi todJs Lis culturas, desde les tien1pos más 

remotos, pia·ckn encontrarse referencias a intentos 
míticos de reproducir por medios artificiales la focultad 
de \·o]ar de Ji.JS rtljaroS O los insectos. 

L1s práctir.:i-; n1Jgicas y los artificios técnicos se 
mezclan en Lis descripciones de estos mitos. El más 
conocido en nuestro {1mbito cul1ur,1i es el que relata la 
iuga de Cret,1 del arquitecto Dé-dalc1 y su hijo lcaro, 
gracia5 a ala~ art ificil1les 1.tue 1:1 prín1ero dispuso fijando 
plun1~1s cnn i. L\1a, y durantt• la i:u.i: p-=-rdió la vida el 
~egundo al ilCercuse irnprudel'tt'nll~nte al sol. 

El primvr intento df ,·ul'lo c1ue reg:.stra i,1 historia 

es d que rel1Iizó Sin1nn el ~lagn en RomJ y cuyo 
dese:1lace resultó fatal. A Jo largo de la Edad \ledia 
sigue habiendt) reft:rl'nciJ:-i a intentos de \'lllJr o a 
artefactos \·oladore:,, con10 un Jguila de hierro con que 
fué obsequiado el emperador Maxirnilianti. 

Sin en1bzirgo, p~ira encontrar intentos serios de 
e~tudiar una fflJquina voladora hily que aguardar al 
Renacimiento, con los trabajos de Leonardo da Vinci, 
hacia 1496. Proyectó éste diferentes modelos de aparatos 
rnladores, casi siempre con objetivos militares, entre 
Pilos i;n helicóptero que utilizaba el principio de Ja 
hélice. También describió un paracaídas algo 
rudimentario, sin embargo creyó que la imitación de 
lo; pájaros era e! método mas seguro para volar, y por 
ello no es de extrañar que el primer modelo que 
elaboró fuese el de un ornitóptero. No obstante, no es 
seguro que ninguno de estos aparatos pasara de la fase 
debocdo. 

A p,irlir de éstos momentos sé van a producir 
int.:-nto'. di'i•2r,;os dentro del conjunto de invenciones 
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que preceden a la revolución industrial. Al mismo 
tiempo, y a la luz de nuevos logro;, de la física, y la 
biología, se c'xamina el problema dt>sde un punto de 
visli.1 ciL•ntífico. 

LJn poco rn.is tarde se producen los primeros 
\'uelos de aerúst,1tos (On lo~ hcn1t1nus Muntgolfier y 
Pi:itre de Rozier, que tripuló por \'CZ primera un 
\'chículo ilérl'O. Tan1bién en esta l•puc~1 tiene lugllr la 
primera utilizaci(m prnpulsor<i dt> la hélice por 
ílLuKh:trd, en un gl\)l"'o. 

Reunidos alg111ws de llls elementos necesarios 
para el desarrollo de aparatos voLidores, un p.1so 
decisivo sería dado por un científico británico, a fines 
dl'I S. XVlll y principiDs del XIX, r erogiendo y 
sintetizando los resultados conseguidos hasta aquel 
momento y examinando cil'ntíficc1mcnte los problemas 

que planteaba el vuelo. George C1yley, que por 1809 
señaló las caracteristicas b,isicas que at'm hoy en día 
definen un .Jvión. Es decir, un siste111a de alas fijas, un 
timón de profundilfad y un sistema de úrganos 
propulst1res, que en el modelo que diseñó eran hélices. 

A principius de siglo se encontrJban, reunidas las 
condiciones esenciales p<ira dar el paso decisivo, que 
efectuarnn los hermanos Ün'ilie y Wilbur Wright. 
:Vlediante un estudio n1idacloso de los resultados 
obtenidos por otros in\'entores a lo brgo de las décadas 
paSi.1das y graci.1s a un,1 experinH::ntaoón nietódica y 
sisten1fltica con~iguieron realiz;:ir en los E.U. el prin1er 
vuelo controlado, de :i9 segundos de duración, sobre 
una dist3ncia dt> 21'0 m., el 17 de diciembre de 1909. 

•"¡ 
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En estas ciondiciones se produjD el estallido de la 1 
Guerra ~1undia1. Dur¡¡nte la mismo, J,1 J\'ial:iún, tu\·o 
un L>n1rlt~u rreci1.111te, hastJ llq.~¡H ,1 runvertir~e en unu 
dt> los t:>l('n1ento::-. importante~ d~sdt• t>I punto de \"i~t.1 
t¡ktico. Li consf•cuend'1 ftié un des.trn'llü n1.bi\'l), 

¡¡cnn1p:11i.ado dt: un períecccionan1ientl1 e.;,pect.Kutir dt• 
los modelDs. Al final del conflicto los ap.ir,1tDs ntl,1ban 
a rnuchu 111.JvPr .1ltur.1, a mJ\'t'r \'l)luciddd \' úill 111.1\·ur 

,rntonomía. Í'.rn1bii•n st• habíJn crl'ado las l~;i;,es p.ir,Í J,1 
utiliz.:1cit'rn ec1,_1núnliL\l dL' J,1 .1\·i:iciún. 

Al nlism1._1 ticmrt' l.l ,1\'i,icilH1 ~iguiú const..•n·.1111..iu 
su lis pecto cnmpel itivu, con b e\ph•r<Kil)n dt• lo~ f\1lu~. 
1.1 prlnit.•rd \'lll'lt,1 ,11 n11mtii..\ l 1tc. 

El tr.1nspPrtt> dt~ llHTl'Spt)ndenda cun~tituyú, 
cit•rL1t1ll'l1Íl1, 111 pr:nll'r.1 utili1,1(ilH1 dl• lo~ .J\'Ü)nt•:-. úll1 

fines cnnH)rciall'"'. El tr,1ibpLHte Ci\'il SLl in.:ihugurl1 il :'U 
\'t"Z en .·\lt:n1ani1l en llJ14. S~ fundaron Ja;; primer,b 
Cl)mp.1i1í~1s dLl n;n·.._lg,1cilln .lL;TL',l, .1lguna~ de b~ cu.1lt'" 
han perdur.ld\) h,1"tc:1 nuestros dí.is. 

Pt)f otr.1 f\1rk, Lll di:sarrollu de J,1 ,l\'iaciún 
romtlrci,11 f,Kilito l.1~ reL.1Liunl's dt• l.ts coloni.1s úll\ J,1 
nlt'trlipuli. 

A ¡wsar ch>! .111ge en b utilización civil de l,1 
avii.ldún, la prc1ocupi.lción fundan1ental de los 
constructtlrt>s ~lr,1 t!n .1quellos n1omento:::; la a\'i,1dón 
milit,u. l.a ad,1ptabiliL1.id d,, los mlldelos a ias 

o 

necesidades bélicas era una de las preocupaciones 
básic~s de los fabricantes. 

23 
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La ll Cu(rra ~vL!nd1<1l ha tenido cemo resultado la 
(rb1ciún de una indu:-.tri .l acri:ln5utira pntentísim.i. 

Al mismo tie111pL1 la utiliz,JCión de !a aviación ha 
Ífü~ementado Id confi,rnza en este tipo de transporte. 

Por otra parte la gucrr,1 h;i permitido la 
incorporación de nuevo,. períeccionamientos técnicos a 

/ 
.-!_;.._;,· 

.• .¡ 
} 

:¡: 

b ilviación. Dc..:..dt: i(1 utiLtdción del vuek) a ciegas hasta 
el radar, un r-:1nj1.1:1to de perfeccionamientos hacen más 
seguras las C'~llh.ii:....¡Jth.)S de \'t!c-lo. 

En 1947 st> rl'alizó eJ pri:ner vuelo J una velocidad 
superior n la del sc·nido, por el cap1taár. Chick Yeager. 

La aviaci6n cnn1t:rciol conociú de.5ipues de ia guerra 
un desarrolio constante. No obstante. el nivel de las 
pt,sibil!dtldl'<.; del n1(1111~nh:i. E~lo st~ e\p1iG1 por el hecho 
ck que bs ilwers1unfs en b fl1.1ta de J¡;, diierentes 
con1pai1Ías son nniy elt;\'Jdi.ls y su n1nrtización requiere 
un t1pmpu ccns1dcral:ilc. 

Sin en1l1argc, Ja explo!Jción de b~ características 
Jiferencialts de b .1viJciún con rel.1ción J otro; n1edios 
de trasnrorh_"' ib~1 .1 c:dgir un l'~fuerzc1 r·ar .. 1 crear nue\'OS 
tipos de apar.1lo< que rn:nrJ,.~sen bs condiciones del 
nt0<":0 lr,1nsito aer..'o. l..<1 complejidad crecientp de las 
rebcionl's intcrn.Kion~!lt·s ;¡ lt~dos l0s niveles exibían 
n.~ducir I .. 1 d:.1ración dt· IL'~ vL1jes 1nar!Fn1l1S. Es~c sr 



consiguió gracbs a Ja inc1.lfpor41ción de las ntll'vas 
técnic.1, de prnpulsión J lus \'i,1jc; com~rd.iles. 

f;1 Ju zictua !idad lo':' nu~vo~ tipos de aviun'2s 
(On1t.)rci,1ll's 'e rcp.ntt•n t.·n tres tendt.inci.1s pr!ncipalt.)~. 
que reilej.rn, por un Jad,i, el c;1r,í,·ter distinti\'ll del 
trJnsrorte J(•rt.•o en reJ,1ción con Dtros n1edios. es deL1r 
la vekJd<.."'Lld, v ror otro Iadt.\ la :·1t.·Le~idad de res,Jlver 
los problem.1s ,jue pbnte;i la inkn,ific,1ción del tránsito 
¡1én:•o. 

L1 ~aturL1Li( in de Zligun.1s línt.·Js es t<il que t'n1pieL .. 1 
~ provoc.Jr S1..'rio-; rrohle111,15 de ~egurida.d. Por t.1nto, ~l., 

co:wiertt:> en un.i ncc0sid.1d impresmdible el JumentcH 
la capaddJd Lk ios anones para C'Llrtas distancias. Esto 

ha dad(I tiriµ1;.1:1 d Jos aerobuses, taxb aéreos etc. Ti1;nen 
\.1ue s1;:1 r d~ v~it:hl silt.~ncit.•SO en relación con su polenci.J, 
t~J que dL·ben t;:i~iz2r ll·~ Jeroruertos ~ctuales. Lo 
rni.:;n1u ocurre c1.1n i.is pisti.lt.; qul' :-equierpn, que no 
deben e\Cl'dl'r en !uP ;,it~1d ,1 b~ ya existentes. Por otro 
!Jdo, el (L'HSLII11l' de carbt!r.Jnlt• lh) debe ser excesivo, 
pzira pennitir ab.~ratar el l°\.)Sto en con1petenciZ1 con 
utros tipos de tr~nsporte. 

L1 característica fundamental del transporte aéreo, 
J~ velocid;:id, hizo que le impusiera el predominio de 
los reactores. Así tras algún tiempo salieron al mercado 
J\'iones de reucción con curacterísticas superiores. 

"'"lf.•••'lf!"'''' 
i ¡••1 1 ""M~•Uo•f<Tl••I 
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En nue~trn dí~is y graci.Js al av¡11h:e tl~cnnlú~;icu "t.> 

puede 0btl'ner la máxima vel0cid,1J posible, de tal 
manera que es factibl.:? cruzar el Atl,íntico en ,1pen,b 
Ul1.íl5 cuantas horas a vclücíd,1dcs supcriore.-. a 1.1 ... th_~¡ 

sonido. 



Efemérides de la Aviación 

-l()l) ln\'Clltl) de Í<1 Ct1ffit.'~1 f-~'f /'\rqllirnidt·S de 
T~rrntn. 

66 
1~96 

lSOY 

].~~/ 

1S56 
1S66 

1868 
1S82 
1S90 
18% 
1S99 
1903 

JlJ05 

1909 

1'110 

1':112 

1914 

1919 

Intento dC' Yllt"'lo fr¡1c,:1s.1.._i(, de Sitnón ('l ~·1.1go. 
r~tudil1.:. .:inbre l~ nt1Yfg .. Kiú~1 ;1érea de Leonardo 
d.1 Vinci. 
Supm'"I'" l'ueio> d,-i c1.n,1jcru B,1snier. 
5upul·~tP vuelL' de m.1rqu~.::. de Bc1cqlleville en 
l\1;b. 
Sir Ct·1..11 ~e Ca y le: indu.:'1 :1:)f pri1nerJ vez los 
1.1~h"" l~St.>nci .. 1Je<; dt: u:1 JVÜ.~!1. 
\'t!elo del mldelo ,1 \'ap::.11 de Strinfelknv. 
VuelP dt'l planea~lnr de Le Bris. 
Funddción' de la Britsi1 /\eronautic society en 
Londre.s. 
l'rinwr .. 1 e\,posición .1~~roniiutíca en Londn.:s. 
\\1eiP dL~ ~1ozajski t·:1 Rtisia. 
Vuelo del Enlode Cl0ment Ader. 
\lucrlt.' de Otto Lilienthal. 
\hwrte d.: l'arcv l'ilcher 
\'uelo Lk lM¡.;a 'duración del avión de los 
hernian'" \\'ilbur y Orvil!e Wright en Kitty 
!-[,1\\'k (C:Molin.1 d'.'i ~'''rte), el 7 de diciembre. 
V11ch1s en círculo sin pérdida de altura del 
p!.111e,1dor dé nrniel :-..laluney. 
Bl~rint atr;wic>sa por primera vez el Canal de Ja 
\lancha, de C11'1is a Dover. 
Luuis :-..1or;11w sobre 1111 modelo ll!0riut supera 
los lil(\ kmih. 
El pilotu Rol,rnd C.1m1' ,1i,·,rnza l(lS 5 UiJJ m de 
alt. a bordn de un monoplano Morane. 
h~auguración de la rrinwra lí!h:\:¡ (\1mercial 
rpgular entrt' Tampa B.1y v Sa;i Pdl'r'burgo, en 
Florida (EE. t.:U.). 
Prí1nera trave:-.ii'l sin t·:--...:.-iL1 dd :\tl5nti.:o por 
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Akock v Bn•wn, dC'sd.: S.1n ju,1n de Terrannva ,1 
C\ifdc>n.Orbndal, en 15 h 37 min. 

192ll El 111<1\'or Schnwdcr, del ejé1cito de los EE.UU., 

alcanz,1 ios 1ll.Oll0 m de Jltura subre un ap<HJto 
Lepere Fighter. 

1922 Prinwra tr,l'.esí.1 del Atl,int:cn Sur por los 
piloto~ purtugut?sc~ 5._11.:,1dur ,1 (._1br._1l y Ga.~o 
Coutinhl\ dt...' Ll-.l"'ua o Río de J,n1eirt'. 

19:'..3 Prin1er \'lll'h' dd .1utl)gin.1 de L.1 Cit:>r\'a, en 
Madrid. 

1924 

1924 

1926 

1947 

Prin1cr._1 \'Ul'lt._1 ,1] trtundu ror d1..l5 lripuL1d011es 

norte,1mericanas (J.owell Smith - Leslie Arnold 
y Erick 0it.'l'lrn - )olrn 1 l,irdín¡;\ rn 175 días. 
llyrd j' Fioyd f\ennl'l :;obrl'l"Uel,1n por r•rinwu 
vez el polo ;\;L•rk. 
El hidru,1víún f'Ju, Ultr.1 \',lle b marL·,1 mundíai 
de di;tanci.1, vcibndc• Lk 11.\lu, (E;;pa1i.li al l'l,Jt,1 
(Argentin;i). 
Prin1L'r \'llelo ...,in escala de i\u~va York il f\uis, 
por Chcrlcs Lindbergh, en 33 h 30 mín. en el 
monopbnL> Spirit of St. Luuis 
llyrd "1bren1da el polo Sur por primera vez. 
Fr,rnk \\'hittle patent,1 su mot0r de re,1cciún. 
Prin1L'r ens,1yu dl· l.-1 turbintl de \Vhittle. 
Priml'r ,1terrili1JL' totalnwntt' ,1utom,itic,1 pnr el 
c.1pit~n Car] Cr;rne., llcv,mdo como pasajero al 
invL•ntPr, c.1pit.ín J-lollorr1an. 
Primer vul'ln Lh'I Heinkcl· l 7H de reacción. 
Prirner vu~h) CL1nwrcial de un a\'iÓn con c~bina 
a prPsion rn los EE. UU. Se tr,Ha de un Boeing 
'.\07 -B 
rrin1er \'ttek) a una veltxtLtlli superior u lit del 
~onid0, por el capit,in Ch.irles Yeager, snbre Bel! 
X-1, en lo5 EE.UU. 

1958 

1%6 

1%8 

1%9 

Cli.1rlv' Y<'<l~l';· -<lbrc' Bel! \-1 .. \. \'Uc'],1 ,1 un,1 

\'l'll)l·id,11..i duhll' ,1 1.1 dl'I ~1..lnidn 
f'rínwr dv-pep1" \'Crtíc·,1! pc•r c'I ( e>ll\·,lir \ l'Y-1 
l'Íi~)lt'ddt1 pnr f. F. ColL'!l1,1n. 
In(n1gur,1ciún del i;en·iciD con1L:irci.1l lr41ns,1tlán­
tiu> por .wio1ws de' rpan:il>n (Cnmet-!Vl. 
El etxond Stq."'lwns sittí,1 los rl'c1..)rds del inundo 
de altura en 2-Ut12,6 111, \'de vducidad en 3.331,5 
km/h. , 
Pritner \'Ul'lo dL• un tr.1nspL1rtL\ cotnerdal 
st1pl'r:'l>11íc·c•, t•l Tupolev 1-1-1. 
Primt'r \"lldc1 dl'l CcllKNde. 



La Aviación Mexicana 

Desde los primeros momentos en que los a\'ioncs 
comenzaron a surcar los cielos, la aviación cobró carta 
de naturaleza en '.\léxico y, apena~: siete ai\os del primer 
rnelo de los h~rmanos Wright, nuestro país pasó a ser 
protagonista de in1portilntes acontecin1ientos 
aeronc1uti(n~, piUíl iniciarse unJ constante evolución 
que culmina cun !J brillante realidad de hoy, pese a 
notoriíls lin1itaciones. 

r\ut>str.l ¡1vl.1c1Pn h.1 lll·up{1du y ocupíl un lugar 
PI'l'l"'nLfrr,111!t en J,1 1·id,1 .1Lti1-.1 del paí:; ven el 
C011Cl'l1Sn r11:111di.1!. . 

El mexicano Alberto Br<iniff realizó el S de Enero 
de 1910 el primer vuelo efectuado en \léxico con un 
itp:tr,1to n15s pesado que el aire, tripuL.lnLil.> un ,1viún 
Voisin que él mismo hahia comprado en Europa. 

Los Artefactos 1·oladores se iueron li.1cil'ndo e.ida 
dí,1 111,ís eficientes y los sublimes locos que tripulaban 
c~1da día lograban unos centí1netros n1!'.Ís de altur,1, unos 
n1t'tros n1lis dP dislJncio y unos segundos n1js de 
perm;rnencia en el airl'. 

Ei presidente ConstituciDnal de los Estados Unidos 
MPxican1x; don Fr<incisco Indalecio \ladPro iué el 
primer jefe d1> (•,;tado en el ejercicio dl' su carr;o que 
\'Oló a b1..1r:..:.1.1 de un avión. 

29 
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El n1Pncionado vuelo l\l\'ll lugar durante l¡¡s 
axhibiciones r!.?JlizadJs en la Ciudod de México v, 
tenil'ndo en na•nta lus importantes focton's de 'tiempo 
y circunstancias, no cabe duda de c¡ue puede 
considerarse como un verdadero acontecimiento 
rele\'ante en l.i ;wi,1ción mundial. 

Alberto Brm11ff en los controles del avión. 
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El prir:rr !'r1dn de 1111 a11ián rn Mt'xico: Al/lcrtu Braniff lo ln:c :011 1u; Vei,;f¡¡ el d!i< 5 dt' :·11cro d~ '191(). 
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El fin de b Primera Guerra Mundial dejó sin 
trabajo ,1 los pilotos militares. 

Lis f5bricas, al quedarse sin dientes militares 
vendieron sus existencias a precio~ de ren1ate.: los 
pilotl>S compraron """ a\'iones con tres importantes 
activid.1des que fuemn las princip;iks promotoras del 
aerntrl1n~porte: el circu ,1l'rt?P, el trdn!-ipt)rte dl) correo y 
las aeroiínt.:\b pinnt'r(b. 

El prin1er transpc.rtc de correP aJren de que se 
tiene noticia se efeéluCi el día IS de Febrero de 1911. 

Así pues la uviadón nH~xicana surge como una 
necesidad de satisfacer nuevas línt"as de transporte parc'.1 
cubrir las diferentes distanci,1s narion.1les. 

~ 

.'~~~~::'~v;~l:t~?: 



L¡¡ comp.1I1b ~vkxican.i de Aviación, S.A., 
MexicanJ, como comúnmente la l!JmJmos es la cuarta 
aerolínea del mundo en antigwxbd entre las actuJles 
en serviciu y L1 segtJnda di.il continente Americano ya 
que inició sus tr<-.l'Jjos oficiJlnwnte el 12 de julio de 
1921. El íund,1dor dé b Cr·m¡\1;",j¡¡ Mexie<ma de 
Aviación fllL' George L. Rhi! ..) 
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Específicamente en Uruílpun, a ¡'Jrtir de principios 
de el .iún YO nlKl' un.1 nlll'\',1 iínt\1 dt: tra..;,nporte ,1~reo: 
Aero Sud pacífico, que ílbJre<1 dist.rncias lílles como: 

-Apalzing.ín- M<·,icl1- Lízart> Cárdt%1s­
GuJdalajJr,1- '.1.lordi,1 y Uruapan. 

Estas nll<is bílsic.1n1ente son par;.1 satisfacción de 
personas que requeri,m despbzarst' 1,ípidamente 
dentrü de el anterior rango de rut,1s mencionadas con10 
por ejen1pln; hnn1bres de negocios, únnerd.:i.ntes y 
turistas.+ Aero Sudpacífico 
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Capítulo 3 
Conceptos de diseño gráfico 



,• 



Diseño 

El d1.s1..'flo ~urge Cl1n1~' un.i 11eo::t~~kí.:d de cri!'ar, y P~tJ 
presente en todL1 el h:lcer htir~1~1no 

Disl'fü.J 1..·~ Ll dispu':'ición di.-.· t1 len1L~nlllS para l .. 1 
~-n .. 1ción ,HtnlHlil·.1 í.h: un te.do, ~sta dispv~kió-:1 de 
ckn1L·ntu:-:. sv b.b.1 en l.1s ll')'L'~ d~ C(1111püScición 
uni\'er:;,1les -:omo :;on: equilibrio, unidad, ritmo y 
contrast0. 

Lo:-- <'kmentc'S para l.:i creación armónica son: el 
punto, IJ línea, la forma, el color y la textura. 

Tc1d;1s bs formas de diseño implkan un doble 
proCL•so; internan1ente, un dt:sarrollo creativo, 
externam<>ntP, un des;irrollo comunicacional, de ahí 
que a diSL't1o grtlfiü) I~) sc;in t>senciítles dichas leyes y 
den1ento.:. de con1po.i:.ición. 

. E_,,., 
/. 

Diseño Gráfico 

s.: L.J1n,1 Jis~ñu grlí.fico J. la transforma1. . .'il'n d~~ 
kfr·;1:.- :~ :~•.111L'lT~us Lln un,1 tnrn1a dt .. ordt'n estn1ctur.:d y 
vis11,1i. b ¡¡; disrusición de elementos grMicos en una 
t>sl:-udur,1 p~HJ 1.~lnl-:.l~guir creL11 una ron1posición 
ilfOl·:11:ka 1 fundfinal v ~stétkL1. 

Ei término c~ise1~acfor gráíirn grabado pc1r el 
norteamericano \Viliiam Addison Dwiggins, no se 
utilizó hasta 1922. aunque pueden encontrMse 
ejemplos de disei\o hnsta entre los fenicios, que idearon 
un alfabeto para representar gráficamente el lengmje 
hablado ya durante el segundo milenio a.C. Conforme 
fué extendiéndose el uso de la palabra escrita aumentó 
la necesidlld de organizar correcti'lniL)nte d tnaterial 
cre<Kio, Jo que a su vez dió pie al surgimiento deldisei\o. 

. ;~}~,-~; ... -.~r:·,;~///: ~--. . .· ,e, -~ 
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La il1\'L'llCil'in d<' i.1 imprl'nl,1 mt·c.inilJ l'll d ' \ \' 
supuso u11 ,·,unbill r,1d1c.1J. Y Ja ,1p.Hicil>11 dl' i,1 impr«nt,1 
n1ecflnk·d surusn l.1 dispunibiJid¿1J de librn~ y folleto~ 
L)n gr,1ndros Cdnlid,H.Íl'''.'-

La rc\'oh1l'ión indtl':.ti.11 y IJ Jp¡1riciún de l,1 
Jitn¡.;r,1fí,1 hil'ic•rnn del" XIX el punt(• de partid.1 dl'I 
disei1o nh)dPrnL\ yJ qut) en L·stzi época J.1 c,1ntid.1d de 
n1aterial in1prt)So aun1Pntú In..:. ml·todu:-:. tradirillnJ!L''.-> 
dL' disl't1u y pn1duLLiún dL' librus. 

El di..;L•11u hr.ífico constituyL' t'l llnJ\'L'f'.'-O d1.' l,1 

CrL\.1l-it'Hl \ dL' l.1 difu~k1n de rnt•ni....l}t.1 ~ \'1..:.u,1k• ... , dt• !,1 

tt-l1.'l:PllHl-llit"•1l Íl.>11 fY'r im.l~Cl)L''.--, dt' l.1 l'U!1HlnÍ1 .... 1l.illl1 

etc. Prescntaretnos al~unJs de !Js múltiples 
~1plic.Kinne~ en donde tiene c.1bid.1 el di~PI1P gr.1fiLl1 



Qué es la Identidad Corporativa 

La idt•ntüi.1d i.:u:--pur<.1ti\«1 t.,::npt.·ZÜ a desJrrollarse a 
n1ediad(1~ Lhi~ ~,. XX como ~111~1 dis(ir1 linl~ ~sp~cializada 

de disPiiu 
La idl'ntitl1d corpc:rati\\l ~1.1ns~illl\'(~ un ~i~ten1a de 

n1ens,1jes lmnplcjo qul' pttt:d1! n1.r1ik~t~use en todos y 
cada uno d~ Jps CtH'!lr'Onl'n:::_ .. de 1.J in.;titución 1 desde 
lus creado.., y 11t1li1,v..iu:; e~.pe·:ífktlmt:nte parn 
identificarla (J,,gos, símbolos), h.1st,1 aquellos elementos 
no ~ígni~-o~ (;1dornos, pii..>c,1s, :i11eJ..:> p3rJ reiorz¿u IJ 
imagen), c>tc. rero que connotan razgos y \'alores de la 
entidad. 

SPn elernentos vist1c1l~s v verbales atrJ\'és de los 
cuales un;1 ~mpresa ii<1c•? s~b,~r quien es, que es lo que 
h.Ke y qui: vende. Todo pl.incJdo y disei\ado con el fin 
de (Ontunicar en fl 1 T1P~1 n1.is Cl)n~istente, efectiv,1 y 
práctica. 

La Hnahen de un producto o servicio que se 
presenli1 ,11 público, deber.í reconocerse entre los demás 
existentt's para poder identiiicarse conciente e 
inroncientemente por el usuario. 

Las impresiones producidas por una cmrpesa 
serán resultado de su producto, publicidad, política, 

programa v P"rsonal. 

• • sw1ssa1r 
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sv11ssmr 

. . rff 
sw1ssa1r J!bf 

• • sw1ssa1r 
C,1be tlll)!1Cion,H qw.' !ns t'!l~I1H'IÜllS visu,1Jes que 

1_0'.->ln11 .. :tur.1n l .. 1 1t.kntid,ld 1...orp1ir,1t1\',1 dcb1..•n .1p .. líL'l'er t'll 

tPdn~ aqueilns ubit>tl)~ i]Ul' ~l111 hL•rr,urdent.ls b..lsil.i-. de 

b t'mpres.1. 

Est,ls herr.1111it)nt.b ~l.111: p~ipl'ieríll, so1n·t)nirs, 
\'ehículo~, identifiú1ciún urb .. ina, publiodad 1mrre~.1, 
uniforn1es etc. 

Lo anterior hace posible c¡uo la idenlil1ociún sea 
aún más eficáz; es decir, el grado de pregnanci,1 y 
promoción será mayor. 



• • fW!l 

e sw1ssa1r ,s,/ 
argo 
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Elementos que conforman una 

1.- El nombre 

PL1r<1 ljlll' un.i \?mpre'.-1.l SL',1 iLkntilic.1d.1 a IÚ\'L)I 

in~ti!Ulton,11 y lt1rp·_11,1tí 1;L) d1..1 bL) de tener un non1bre, 
este non1bn) t•Ut·Lft> t1c.;un1ir los .1tributos d~ unl! 
empresa 1· .i deiin1r ,¡:1e t"i y conw es o pu~de 
denon1in¡H .1 b ntis1~1.·1 rennitil'ndo ~.Jbl'r t111ien es estli 
institución. 

Estos noml>re,; p1t~.1en prnducirst' medi,1ntc muy 
di versus meG111is1:·1u' lingiibiticos y aduptan. pc•r tanto 
diierentt-:; d:--ptxt\)_..;. S.: c~.:~i~·ican de 1.1 sigt1tL•nt1..) m;in~r.1 

Descriptivos. 
(Alude a l,1 fun,·iún de],·, empres;.t) 
· "\hisen de Arte Ccrttt.."!11por,lnt-(' 
· ibnco de Comerdt• (BA \:CO\!Ei{1 etc. 

Simbólicos 
(Son ,1 nivl'i C<'rol enc:i.•n.11! 
- Camel 
- Pelic,111 
- ?\cstl~, etc. 

l'.itronímicos 
(,\lude al lll>lllbre del rr,1rietariol 
· \krcedez Bcnz 
· Yves Saint Laurcn! 
· L1cnst0, etc 

Toponímicos 
(.-\l11d1..•n ill Juµar dondt' se er.cuentra líl en1Prt:'Sill 
- :\t)rnlíncas Arg1.inlinas ' 
- B,111co de México (BANAMEXI 
- Europalia 1 etc. 

Identidad Corporativa 

Contracciones 
- IB'.\1 

lj:-::..\ 
- S\VlS5Af~{. ek. 

Comu ejem?ln podemos m~ncionar que el 
nPmbrt_) \.k ''Acro Sudpai:ífico" nJce de la conju1~ción 
dt' un 1\<0111brL' Lk''Lripti\'l' (Aero) _v un t,1ponímico 
(Sudp~cificol. 

2.- El Logotipo llogn- ,'''.1·,_t<_, Tipo- k·:ra) 
Pul'dl' dl'fini~s;.· ._- .. ,m•• ]., 'er~iúr: c.:·ii:"i~.1 esto ble dei 

n1)t11hre de· niarca. D;.:hu d( •J!r;1 mL1n~r,~ .. e:; ~a forn1a 
c.1r,1cll'ri~t:.:.1 qt:..; Ci:--~i:1~t.t: 1_;¡1;1 m¡u;·¿1 ._, d 1wn1bre de 
nn.l l~n·.~'rt'~.1. prc·d1:.:r:' ,1 ..;1•n':Lic l'..: L1 sitn!--Plíz.xiún 
\.:._. ti:·1,-1 kt~·.1 .... í~.1~1.: ·.: ;·,::L-!lir.1. 



; • 1' . · ..• CE~O : .· ".' :"''F · .. ¡: "·"· ; .. 
. ~ ,CULTURAL" .. : · ·. ; "· .·. . ' . - ,~ . J • ' . t . .· 

L~ Era Aviation 

aven~ laOcaexpresss 

e tffMíl l::;:!r)!, ~¡¡r= t{~~lf 1111 f(f{ 

iJ#l\S FI '?iA~~o 

A~I(" 
L:t:0~1~ 
CRBIT 
CATALUNYA 
mn:<IJiZl.IW'i•)•li t:tt 

17i4·1983 
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3.-El lmagotipo 
Suele sun1l!rse con frecuenci.1 un !:>igno no verb¡¡J 

que prnw la función de mejorílr bs rnndicioaes de 
idQt1titicticiún ill (1mpliar los n1l~dios. 
Se tr.1t0 dt.' i1n(1.~en1.?s eslllble:, n1uy pregn;intcs que 
pennitcn una 1dentific,11.::iún qut:- n .. 1 n~qa'.cra lil ltxtura 
en el ,;u1tido e.;tríct,1111vnlt' 1c:b.1l dl'I término 

E5t,1s itn.Ígt.'llt!~ ··1n1,1gotipt.1<' l'llt~den ¡1dnptl11" 
c.1r~1cterbtic,1s nn1y di\·crs.1 .... rut.~s 5l! únko r .. ·qu;situ 

gt:n0rku l'~ su memt1r.~bil kt1d y czir;Kidi'd de 
difen'nd,Kión n•sr't.'rto dt)l n)sto: Jna.~r.1rnas •.) 
deform.1lit.li1L'°:'i r•t.'r::,(1p,1Ji:-:,1:.!,1r.J~ dt>I !L)hl't!r11, 

rt>prudtH·ciorn•<.. :n,1-.; t meth'-i n:d'.i~t,1:-; dl' ht.Yhui..; 
rct.:011l1Libks, 111.1sCl··1.t~ o fH.:ura..-; r .... r,1(tL1 ri:~ticJs dt.• 
pL'rsonajl>s u objL'tl)-"', fi.~1;r.·.::- .ll·.stt\1(til:~ t~t<. 

C~,\S·\clc los 
. \!-{- n:S.-\0.:L,\S 

ele NLE\ o LEC)N 

• LACOSTE 

~-. 

EUROPALIA 

MONDIAL 
ASSISTANCE 

estl-



4.- El Símbol11 
Es lt1 in1.1.!;L'H, fig1ir¡1 o di\·i·~.1 c1111 q1.1e ~r/tlicilri1ente 

fLl1 rL·:.;l)I'lt.1 1111.i ú):-od u idl\L l l\,1t1lu ;111itn.tl 11 otra cosa 
que se to1n.1 l·nn111 tipo p~H.1 iq·re~t.>nt1r tlll concepto 
mor'11 o intclecluul pnr algu11a senwianz.1 n 
corresptH)d1..}n1:L.L Ll:'tr;J, il'lr.1~ Lt11\\"llJl1:i1111,1h~~ quP se 
usun en ;1lguna~ dkipli11.1•_,. 

~ 
·";·~---



5.- El Color 
El color va a servir con10 identificación v adcn1'-1s 
serviriÍ para asociar las aLlividades tl prL~duclos que 
desarrolla la empres.1. 

6.- La Tipogmfí.1 
Es el estilo de letra que el diseñador selecciona o crea 
para darle un c¡ir,ícter propio y específico u unil 
en1prcsa, dentrn de sus aplic¡¡ciones visuales de 
ct,nn1nicación. 



" "\. 
Tipo 

Deri\'a dt>l griego ty pos que s!;11iiica: modelo .. 
carácter. Dentro del mut1dv de la tipografía se refiere u 
cada uno de lus bloqm"; de ;nel~í .¡uc ide0 Gutemberg 
para imprimir te> tos. Es tnd¡m.::nswnal y tiene en 
relieve t• invertid¡¡ l.l letu o >i~~no qui:~~ jesee 
imprimir. 

Tamaños 
El cuerpo m:is pequeño es el cuerpo 5, sigwendo el 

ó. E~ 7 (•s n1i'1s us¿tdo en los textos de periódico; es 8, 9, 
lO, J:'., 14, li'. 20. 24, 30, 36, 48 etc. 

S ots de télm?.r'fí e11 >i;,?l·1H1.::i 

9 ~:~. G8 ~amar.o en Heiverica. 
1 O pts. ae tamaño en Hélvetica 
1 1 pts. de tamaño en Hélvetica. 
12 pts. de !amaño en Hélvetica. 
14 pts. de tamaño en Hélvetica. 
16 pts. de tamaño en Hélvetica. 
18 pts. de tamaño en Hélvetica. 
20 pts. de tamaño en Hélvetica. 
24 pts. de tamaño en Hélve 
30 pts. de tamaño en 
33 pts. de tamaño e 
36 pts. de tamaño 
42 pts. de tama1 
48 pts. de tarr 
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!'eso 
Es el grueso de la letra; fina, 5e.ininegra negra y 

supernegra. Existl?n aden1...ls variaCiones; c:ursivas, 
redondas, versalitas, etc 

L1 estudiad.:i comhinaciún Je diferentes cuerpos y 
pesos con rnJyíisculJs y n1inúscu!Js p~:rn1ite dcstJG'tr 
una pabbra o varias pJlabras dentro de un título dado. 
Li letr.i puede expreszir ulgunos senti1ni~ntos con)o 
Iig~"'rt:'Z<l. pezadéz, fcn1ineid~1d, n1ascuhnid .. 1d, eleg(11Ki~, 
t'lc 

UL íRA LIGHT 

\j ULTRA L!GH Ir ALIC 

Helvetica LIGHT 

Helvetica MEQ;UM 

Helvetica ME'DIUM ITt.LIC 

Helvetica BOLD 

Helvetica [HlLD IT,\LIC 

Helvetica BOLD EX! 

!•, 

al Hl al 
3.96 o 3.84 K 3.84 o 

H1 al Hl al 
3.72K 3.72 o 3.60 K 3.60 o 
._·_,.,.., 'iJ 

Hl al Ha1 Hal 
3.48 K 3.48 O 3.36 e 3.28 e 

'''~>mm 7!,l'T'r-t 

Hal Hal Hal Hal Hal Hal H•I 
3.24 e J.20 e J.16C J.14C 3.12C 3.!0C 3.8C 
f¡1r¡l'T\ ·,_: mrr ?6 mm 2.1 mm 

Punto 
Es la medida por medio de la cual se especifica la 

altura que posee determinada letra o caracter 
tipográfico 



División en las aplicaciones 

Sistemas Gráficos 

En papelería 

-Carta 
·Sobre 
- Tarjeta 
- Credenc:ial 
- Boletos 
- Facturlts 
- Etc. 

de la identidad corporativa 

.J 



l'romocionales 

Suportes dt> Comunic·Jciún 
- Su vcnirs - Espect.iculJres 
- CMteles - l\!Jntas 
- Fol!Ptos - Etc 



Identificación 

- Anuncius urhJnos, 
- Unifr)rtllLls 
- Gráfico, en \'ehículos 
-Sands 
- Objl'lo,; de uso l v.:isos, platos, servilletas, ) 

Avui,600 nens 
s'en:~.;van de casa. 
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En el manual SP hallarán perfectamente explícitas 
todas las soluciones fundamentales a las cuestiones de 
la personalidad gráfica de b empresa de sus 
comunicaciones vist1ales v audiovisuales. De este 
modo, cualquier duda estj resuelta de anll.'mano. El 
manual ser<í a su vez estricto y flexible, de tal modo que 
nunca la falta de rigor pt1eda debilitar la pregnancia de 
la identidad, pero tamp,ico el exceso dl' rigidL'Z pueda 
asfixiar la creatividad. 

Los contt~nidos del n-1.inual \'ient~n detern1inados 
por el plan que se ha tr.1za,io para crear y desarrollar el 
pn)grL1n1.J, por todo el conjunto de GH.Kteres que se 
han ido determinando ¡'r,•cedcntementc .. Y también 
por bs reculiaridildes de ia einprc~a en m,1terizl de 
con1unicoción. El n1;i1uwl abarcar,í. todos los ch?n1(~ntos 
b,ísictb, del sistem,1 de la identidad, tksdc la c'plicación 
de cútnc' h.1n sido creados lus signos dé identidad de b 
empresa y por qué, hasta el mod'' conectL' de 
rcprndt1cirlos y .1plicarl,,, ,1 los diferentes sopclrtcs. 

He aquí el modelu de un guión de cnntenido, que 
~l' d.1 ci t•feLtus nril'nt.1tin1s ~ul.1n1entl'. Por ~upuesto 
que este modl'ID puede dl'sarrolbrsc d,1ndo lug.1r a unJ 
iltnpliación del número de cílpitulos seí;Ün determmen 
b:. nece .... itLldl's de con1unic~Kil'n en CH..ia GF·O concreto. 
b ob\·io qur, conforme a estJs exigenci.1, el diseiiador 
debl'f,Í cstJblecer el guión específico de wntenido. 

l'resl'nlación 
EspL>Cificación sobre diseño o rt>disef)O 
Introducción 
Objeti\'os del programa 

Los signos de identidad 
Logotipo 

Símbolo 
lm;igotipo 
Gíln1a cron1jtica 
Uso de los colores 
Li estrnctura visual de la identidad 
Tipografía corporativa 
Normíls Tipográficas 
SistemJ modular de disc!io 
Formatos 
Elementos gráficos 

Aplicaciones 

Impresos comerciales y administrativos (papelería) 
l'ublicacinnes institucionales (trípticos y folletos) 
Publicid;id 
,\nuncios, carteles y prensa 
Material de promoción y servicio 
Decoración publicitaria e identificación de 

vehículos 
Cnilurn1cs 

l\luestra de material normalizado (dummy) 

Otro as¡wllo import.rnte ¡»ira la puesta en marcha 
del prngr.1n1:i, l'S la dbtribución dL•I n1Jnu,1l entre el 
pef.;;l'l1Dl cill\'L"' de 1'1 l'tnprl'S.1. 
El m.rnu,1!, qttL' ~l'r.i nutlh'r.1do ejemplar por ejempl~r, 
y cnntr0l.ido por un respt'lls,1ble que JsignJrá la 
en1prPSil p,1rl! l.1 tJrL\1 espL'Lil1G1 de la gestión de la 
identidad corpor,1ti\';J, Sl'r.1 di,tribuido entre los 
dirt.~ctivos1 jefe:; de (.kp<1rlun1entos y den1ás personzis 
responsables dt.) lo5- princip.1les 1ned10s Je 
comunicación (publidd.id. impresos, instalaciones, etc.) 



Manual de Identidad Corporativa 

En el manual se indic.1 el nombre o el 
departamento r<'Sp(1nsable de la gestión de la ldentillad 
Corporati\'a, wn l'I íin de podt;r dirigirse a él rnando 
sccl necesario algún n1aterial adicional, o cuando pueda 
surgir alguna dmia ,,obre los procedimientLlS de 

¡1r1ic~Kiún en t1 priictiGL 
La entrq:;.J y e-..:plicación par.i el uso del manu~1L d 

las person.1s-davc de la empresa constituye Uihl 

oportunid;1d p.1ra conseguir de ellos la comprt>nsión 
del espíritu del prq~rama y su adht:~iún al nlisrno. i\o 
s(• ulvide qu~ ~er._í in1posihle i1npl¡¡ntiH efic;1zn1ente el 
tnlL'l'n sistema ,l~ ilkntid,1d si no se cuent.:i con la 
p.uticip._h.'iÚn de 1.1:-- rerStHl.J-;-cl.lve dl> lJ CDlpfl'SJ Y dt: 
~u~ cul.1bor(1durL•'.:'- l''\krnns. 

El ni.rnu,11 dt> ldentid.1d Corpor,itiva rL'l]Uiere 
aunque se.1 brL)Vt)Inente, un c,1pítuln l'Sped.11. L:i 
Clll'Slión es quL', ~i bit'n el di~t·fi.1dor pul'dl~ consultar 
ciertP~ m~1nuah·s li :-iu ,1k.1ncl', fl\1lizl1dos pL)f t'tras 
empre,;15, \'aunque hJbr.í ,·bto muchos de elilis 
reproducidos p,uo~1ln1ent(' en publicaciones 
e~pecializ.1d~1:-;, rlu.imente posee unl1 guí'1 de los 
ejemplo;, que, ck un modo general, se presentan en la 
pr.ictica constll u,·,·ndo un esquema de contenido. 

Lo~ cnnll'rüdti'.-- de los n1anuales dt.1 norn1as \'arían 
st?¡.;ún l.1 probk•rn,ítiL«l, características y objetivos de cada 

enipre~a. 

. .., 
fJ 

.1.:· 

e=.:::.:.:.: .. 
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Tipos de Impresión Existentes 

Lo~ n1ejdfi_'_<. L'~luerZll!~ CJ\.:,1d;Jf(.:} de lo:- rublk1StdS! 
di~\)ñ.1dorrs f'tc n.-1 d.-:r toJn ~~.1 fn:t('1 •-i IH.-· st: 
rq.1n·ducen .:prnpi:1dJnh.:nte C'.1.1nd 1J .1p.in>...l'I". 1:r. lo~. 

tHL\.~i!'$ de pubii1j;·::1d. E-..:,1n.1i:1~1rc·nll 1 '-' :~: }"'rth:l.uL~::úr, üe 

i11 fUl··~ic:'-iztcJ in1rrl"·d 1 J:t1~l:th.tl J Cll'llUt:o prL1dU1.:CÍÓI1 

piir(1 bs ¿irles ~~ráfic1s. 

Tipo¡;rafia 
E~;te l'S L'l 111.í~ ill1ll~lll':' de lo~ r·r~·:c,_:1ir.ii.>11lns dl· 

i:npn'.:...i1.'11~ Tipl\\~ti1.tía v~ ~"1 t1.~rrni;·, ... 1 •."'n\~'k.1· .. h1 p.1rl1 
.h.·;,,,,·ri1 •ll d n1ct.~dn d1· rn'prim:r cc11 .1n.1 •-:..i;1t>:·ficie t'n 
reliL'\'t:. E::.t.1 ~11¡:-irnicic ¡111·.'dl' ~t>r lip\.)S o ·.n~.1 pl.inch;1 
rrod11..::iLt1 por futr•.JJ':}'ff!~\úc. St.• ,~¡~'lliL·.:i tint.-<¡ d,· 
in':pritnir sobI"L' J., ~u~ 1 eríi:·~p En reli1~\'t' (on un rc-dillo, 
luego S':.." ccioc.1 ·.2n :-111:~.-iL~P c:1n un pdpd y St:- ;1?t!(a 

pre~ión par<l tri1n~fi.:-:-ir ~,1 tic~..i 111 }"'J¡;t~l. 

Es el únicl) pn.~n~ ... o <:iiF1áz de ia1pri1nir <1 parlir de 
c11roctercs individu¡i12s, :• se es~ p2ra obr,1s :?:-1 ias qt1e 

predun'tit~;i el te>.to y donde es importi1?1~e ped~r hacer 
corn.~criones de ül:.i!n1 l1c0r.J: 1 ~i es nect-sl1rk en L 
ffl1.sn1(1 pr~nsl1. 

Venlaj.1s: 

·Dl"SdP d pt:r:to ·.h~ vist,1 C'Conón;icu. s11 
rend1n1iento es n2bular y !"e>jur,J a J¡; y:~·~~. 

-El proct>dlrnic11tc· sp ad.:ipt .. 1 .:0:·1 fJdhd;:id a b 
l_.orrt~cciones. 

- L.1 tipnt;rilfía sii;ue s1r·nr.io !él p~ .. :,•d11:1iento de 
irnrr-~lsil'n n1l1s bar(~to. 

De:-.ve11talas: 

- Hay que preparar bloques caos para las 
ilustraciones. 

- Los medios tonos no quedan bíen estampados en 
papeles rugosos. 



Offset 
L.1 Jito1;r,1fi,1 ufl>L't e~ un pruce"' planogr.íiico 

(impre,;ión t>I\ "'P''rficie pl.rn.1), basado en el principio 
de que b gr.1~~1 y L'1 .:igthl np :,t,• nk·zd.ln. 

L.1 iin.Jgl'n o zono a in1prin1ir es receptiva a la tinta 
n1icntrJ~ quL' !.1s Lonas rHJ corrl"SF'ondientes a lzi 
imagt>n, fL'l'''IL'll 1.1 tinta. En primt'r lugar, J,1 superficie 
de in1prt:>~Ít.1Jl ~l· p.i::-:..1 por rodilln_.... c~1rg.11..i1.)S dt.:' agua que 
hun1L1decl'n l.i:-. ¿un,1.-;. '.-iin in1,1gl'n. LtiL•,i,:n .:-.t> pa~.J por los 
rLldillo> de L'lllint.ir. t]UL' de¡•u;;it,m l.1 tint.1 S(•]o sobre las 
ZOllZJS (Utl i!ll,lp:•n; el feStO dL~ la rLinch~l que e~tj 

hünwdu lH' 1lLt"·pt.1 1.1 tint.1. ÜL':.;pul\~ Sl' pone en contacto 
el cilindro que lle,·a la pbncha nin un cilindr,, forrado 
dc gon1.1. l .1 tint.J dej,1 un.1 in1prl'~it)n en b gom.1 qut• a 
:-iu \'t:Z tr,111.:.fiere i,1 in1a~~l'n al p.Jpel. 

- E~ rnuy .11..iecth1do par.J tir.1das .J gran \'t'lücidad. 
- Pul'LIL' imprimil'fSl' aún usando papel de baj,1 

c(11id.:id, con fi:ntrZl th" niproducción ciertM11ente 
not,1hle. 

- Li ci.Jn:-.L~rv(1ciln1 ck los (L\ntratipo~ es n1uclw 
mem1, Pn¡;Piros.1 •jll•' l,1 del pl,,mo tipL>¡;rMic,,, mntic·o 
por el que tis tiradJs sucesívas restiltJn 
particul.Jrn1l..·tlte bar,Has. 

- Una vez terminada la plancha litográfica 
cualquier cambio supone rehacerlo completo. 

- Si se desea cambiar el margen se tiene que 
cambiar b plancha. 

- Es un procedimiento caro y solo conviene para 
altos tírajes. 

ffi onnco oe BOGOTI 
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Huecobragado 
Es el proc!'d!mie1~tu ;nduslri,11 p<ira imprimir en 

hueco. El hw.~cograb,h.io ~t\ defir~e pc•rque sus elcn1entli5 
huf•cos de in1prcsión presl:nt.in JbLntas 
profundidade:-;; 11nl1 vez lh:To~ e.::.~~s ;,u·x~)s con tinta 
\'lin a calcluse sobre el papL~I ~,egún \'illl1f('S e intensidad 
de in1presión que corrresp 1_111d1.? ¿1J t':pe~or de la capl1 dl~ 
tinta, pwporci1n1a!~s p.ir •,rnt".; la ¡ rofundidad de¡," 
hllLYOS. 

- s~_l puede cn1plear ('!1.1lciu1er l!f u Je pape] y,1 sea 
can' o bi1rl1to. 

~ L1s pr;.?ns.:-1."- de l1u1;1:~1~~rab~:d11 tic~H-···1 \·clc1cid,1dt·> 
n1lís ¡tltl1s y mechai; in1pri:nPn a un mi~m0 t.iernpo 4 o 
S l'uh1n•s. 

- En la unpresión dt• h; 1:!<:C l.:ic' lct:·.is ·e" de lo' 
tipl•'.'- ~l' han tr2n1¡1dP le qu .... j1,:u· í~U:~ ~·I! v~0n tnlis 
gruf'sas o m;ís delli,1d;;< 

- Una \'l.?Z realizJ.J~1~ :Js pi.lrd:i~S n~1 ~iuEdr~ h.J :1o;,.•r 
ct1rrL'rl·iones. 



Serigr,1fia 
Ca:1sish.) en .1plic(1r ~nbrl.) ptl'Z;i~; de c12rjn1iG1, 

i:rista!, rnz-1ll'l 1d~ pl,bi11.:o o .;:d!'>I.) inás gPne:-¡il, pJ.re-1 o 
c,Htún, l'i \·ie¡..i nH;tudt1 dl• impr~·siún de telils llarnadu l1 

''lu lionps41", qth' !!?11pll!a eno rzintlllla L) tamíz de st..1.ia 
l/Ue sir\'(' dt: '•l..lr'! 1;te J.I km.: o ,1SLEÜO (U\'ll 

r'q1roducciCm 'L' prl'll'nde. L1 especial pr~paracitin de !J 
rJntal!J rermit L' d p.lSLl de la tint.1 atravi>z de las 
111.1JJ.1s de !J ol'd,, '"l,1rne11k en .iquellos lugares que 
deben :--cr ir11prt1 ~dS. Ll C\ttincii'n1 de l,15 tintas sobre l¡¡ 
pantalla s¿ rr;ictica utiliz¡1ndl' llilJ. herrz1111ienta 
especizil u rJdetJ. 

- Se puede imprimir en c;isi lt>do tipo de papel. 
- En llbjdos de casi cualquier forma o tamallo. 
- Lis tiradas cortas de impresión en color sobre 

c.1rtones gruL'Sos resultan buenos en este proceso. Es 
econón1ico. 

Desventajas 

- Solo ~e .idapL1 a tiradit~ curt~b. 
- Las prens.1s funcioníln icnl3'>. 
- Gran p~irte de b prrn .. :ucc!· .. :,n ~<? ll~va a cabo por 

métodos lllíl11t1ales. 

_, .. ::) 
-.:.:."·: 
-:::.::::·. 
~"~'.··: -.. -.. ~~: - ........ 
--.~···::· 
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Flexografía 
Es un sisterna de in1prt:>siún que utiliz.1 tintas de 

,1niiinl1 y· 111¿)quinos rotcJtiv11s; lo~ clbés, de caucho v Lln 
relie\'L\ llt.1\',111 triJl]Ut~l.1d'-1s J,b superficie~ de i1npr~sión. 
Su prin(ip,11 ,1plic.iC1[•11 consisll' en la impresión de 
P·'f'"I tk emt'"lJlléliH. 

\' entaj.1s 
~Se ptll'de u~.ir casi Oic1lqu!l·r material que pilse por 

Ja pl.1ncha 
-S" puede' impr:nlir p.1pd que no requiera de 

mucha rn·.--iún 
-Se u~J con Jps t'll\',l"t~:-i dondt: ~e puPde inlprirnir y 

~t·L·.ir r.lpido l.1 impr1..·~ilin. 

Dt•..;\·entdJ.l~ 

~Su pri1h·ip;1J \.k~\'vntaj.1 e:- ... ]ue nD se puede 
utili1dr p.lpt'I .ü1~¡1rbt'll!L' F'urqut~ St.>rÍJ pL}Co txonónlico. 

Xerografía o Fotocopia 
Procedimiento electrostático que utilizando 

conjuntamente la fotoconductibilidad v la atracción 
•'léctric,1, conct'ntr.1 pc•ll'o colorante en' las zonas negras 
o grises de un,1 irnagen regisfrJd.:1 por una Gímura 
oscura en una placa especial. La imagen con el polvo 
colorante adherido pasa ,1 un papel donde se fija 
mediante J,1 acción del calor o de ciertos l'apores. 

Ventajas: 
- Hay fotocopi.1doras que amplian y reducen en 

.scgundl).S 

- Aceptan papeles de casi cualquier tipo, no muv 
hrucsos, incluso ucet.1tu ~ 

-Puede sacar copias claras y exactas de una 
ilustración o texto 

Desventajas: 
- No reproduce el detalle muy delicado. 
- Los tonos grises desaparecen. 

L1 té(nica de in1presión n1,ís adecuada para 
enfrc'ntar el pniblema e'\istene en los impresos de Aero 
Sudp.icifico es,.¡ olf;;et debido a sus características de 
impresión, por ofrecer mayor calidad y tiraje entre 
otros. Su costo L'S caro, sin en1b.Jrgo \'ale J;i pena porque 
se obtendr,in impresos de alt,1 c.1Iidad ya que Aero 
Sudpacifico siempre <'st.1r;í ncct>sit,rndo p.1ra 
desl'mpei1.1r su~ fundünes gr<1n cantidad de pepelería 
adnlinbtr.lti\'ll .\· promricion.11. 

Cabe también nwn.:iomr que el'entualmente se 
utilizor,í l.1 serigrafía p.u.i solucil1Jhlr el problen1ti que 
rt>pn:sPntan Jos suü\"(•nirs. 

El rotulado a m;1110 es también importante para la 



cr~aciún de nl~1ntas, gr.ífico~ ornan1ent1les y fochi.1d~1s; 
ya que es.te no r~pre::.cnta un.J ,1!l<1 i~n·er~ión a 
CDn1p~ir.1Liln1 dL' ntro lipt) dP idl'11l1fic.1ci . .Sn y publicidad 
urb.111,1 (,1nuni:it .... lt1ntin1._):-.us, .1~-ríliú 1 .:.., :.•te.) 

Tipos de Papeles. 

Lis clases de sopurtes prupi,1s para trabajar son 
muy extensas; por ejemrlo, el número de clases de 
j'apeJ t'S ;·n1y l'XtenSO, j'Ur tautu, es importante elegir el 
tipu ,1d1 .. :u:1d•.> de p.1pel. Lu, pilpeles para imprimir 
pueden SL'r sotin~1dos t' sin satiniu. 

Papeles sin Satinar 
El papt'l c.irtidgL' p.1r.1 ofisl't es íuerte y de superficie 

ru~os.-1. Se en1pll~Zl e~pr·Lialn1ente para litogr¡¡fia offset. 
El pape! artístico es imitación se hace mezclando 

caulin (arcilla blanca muy pura) con la pasta de papel 
dur,rntl' la fabricación de éste. Esto d<i al papel un 
acabado liso que le asemeja a los papeles re\'estidos, 
aunque no tiene la misma calidad. El papel Antique 
tiene un acabado rugoso, es gn1eso y se hJce en n1oldes. 

Cuando se notan las marcas del molde se le llama 
··p:1pel de barba" si no se notan se le denumina papel de 
te!J. Los papeles arnbados a máquina son lisos por 
Jn1bzis c.:iras. Sin en1bJrgo, su superficie no es tun lisa 
como la del papel supercalandrado, cuya superficie es 
muy brillante por haber pasado atravéz de muchas 
ca la nd ria s. 

En el papel satinado o m<iquina, una cara es rugosa 
y la otra tiene un acabado liso y brillante. 

l'.1peles Satinados 
Los papeles satinados tienen una capa de caolín 

(arcilla blanca muy pura) y adhesivo aplicada a su 
superficie. La superficie más lisa de todas es la del papel 
estucado, que se ha satinado a máquina y tienen un 
grueso re\'estimiento absor\'ente. Además, se le dá un 
acabado final, con un tambor caliente. En los papeles 
satinados a brocha, el re\'estimiento se aplica con una 
broch,1 cilíndrica giratoria. Después el papel pasa por 
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una banda de gomil )'se alisa mediante tmil serie de 
brochas planas oscibntes. El tercer tipo es el que se 
recubn.:. a ffkíquint1. 

El proceso es más sencillo, pert> el resultado no 
tiene tanta cali<.bd. 

Formatos de Pape l. 
Por formato (de líhros, revistas, etc.) se entiende la 

dimensión obtenida con una hoja plegadJ en dobleces 
sucesivos. 

L1 hoja extendida \cara y dorso) d,í 2 caras, con un 
doblez da 4 car,1s, dobl.indob otravez por la mitad se 
obtienen 8 Gtrzis, voldendol:i ¡¡ doblztr, 16 GHas, y con 
un dobléz más 3:?.. 

Lis hoj¡is dobl.xlos, si psfjn dP:.:;tinad,1s a fonnar 
parte de un lihn>, se ll;1man plil'~lls. l'or ejemplo un 
libro de l 6ll ¡'•i.~i1w;, p11cde estar f,inn,1dl1 por 20 pliegos 
de 8 págin;1s ,, fWI' 10 pliegos de 16 p.íginas. Es también 
posible unir pliegos cun di.slinto nútnero de pJginas. 

A partir dt'I puntn en donde se encuentra la 
ennwdern,Kión con hilo, sc conl,u,ín las páginas que 
componen los bloques de lwj.1s. Las hojJs, una vez 
plegJdi.15, debcrcin ser cortíldos. Et corte, reí.1liz;:ido con b 
guillotina, supone una reducción d~ Ullt)!' 4 111111. sobre 
los 3 befos exl<'riore,;, mientr,1s que el cuJrtn l,Klo, que 
~e us.:! p .. lra }¡1 L·ncu,1dernociún, qtwdll sin cc,rtor. 



~-------------·---------

/
/. 

,; .. ,/ 
Otril m,111er.i de mendL•11M líls medidas estandar 

de papel es b siguient<>: 

Si se d'1bl.:i 1 vez da un folio (4 pags.) 
Si se düblu 2 veces du un cu;irto (8 pags.) 
Si se dobb 3 \'t'Ll'S d;i un octavo (16 pags.) 
Si se dobb 4 \'t..'Cf'S d;:l un diesiseisavo (32 pags) 
Si se dobla 5 ,·eces Li.1 un treintaidosavo (M pags) 
Si se dobla l1 ,·eces du un sesenlaicuatro;ivo (128 pags.) 

El papel es por tanto un factor esenciJl en el diselio, el 
aspecto, la el,1borución y el costo de cualquier trabajo 
impreso.+ 
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Presupuestos 

i._us (osto5 para la producción y/o reproducción 
de lo:; el121m•ntos que componen una Identidad 
Corporativa: 
l'apeleria, Original Mecfoico y Honorarios 
l'rufcs1on,1il's, son muy variables y están sujetos a 
fo~tor•s l'Cnnómicos impuestos en el momento de 
la reali7ac:ón del trabajo; de esta manera, se han 
re.1iiz;ido los siguientes costos basados en los 
precio, de julio de 1992. 

Costos de impresión para Papelería: 

Hoja y Sobres Membretados. 
Costos por: 
500 u. = s 396..000.00 
En 1,000 U. = Se incrementa un 9% y en 
2,llllO U.= L:n 6'!, 

Tarjeta de Presentación. 
Costo' por: 
:;no c.= s 39:;_000.00 
En 1,000 U.= Se increment,1 un 8% y en 
2000 U.= 13aja h.1sta un 5% 

Credenciales. 
Costos por: 
100 U.= S 288,000.00 en 
En 200 L'.= Sufre un incremento de 9.8% y en 
300 U.= Un incremento de 11 % 





Conclusiones 

Condu\ L'Ih.iu úll1 In l''\.PUL'"'tu .1ntl'ridr11i1! 11le. L'~ 
nt._•i.:e:--.,lfil) ~.;.u.brJy,ir lL' in1puri.1ntL· 1.' 1n'.pre~111dibk> ::..il> L! 
Id .. :ntid.h.i Cnrpur,1!i\ .. 1 t...:11,1 L'rnprL·:-.,1 que vend~~ 
prddlh:t~)' o ~t'rYkiL''"' L"unH.' ,_,.., l.1 li111..•,1 ,1t;n\1 Aero 
Sudpacífico p1 )r Li:l'rnple, :1l'l L''."it,1, l',u,1 nu r,1er t-n el 
fr.-ic.1~L', :-.L·r 1dl'n!il1c,1d.1 y :..;1,[11\'_..,.1\ir,rntt: b cit,-:da 
L-lllll~"'l'lL'llL·i,1. \nlt'I ioffflL'lltt• "L' !ld ..._·p,lLÚl J,1 

in1polt,11:ci,1 ~ ._ ...... t1 U1..'tur.i Lit' un,1 kh ilíid,1J pr1.1p1•1 p.n.1 
c.1d,1 en1r .. n"·>,1 E-..t.1 identid,11._i L-1.'~T'L'!'.1l1\',1 det1l':;u~1 ,. 
c1.·nnotar.1: p:-t·~n;1ncia, idL?nt1ii1.\1(ión, cz1iidi1d, com:-cpi~1 
dt~J prpductc 1.l ~ervicio, etc. ) cr1-2arj UJi<1 in1ilgen ¡_;ráfki1, 
q11e 5i e~ hien 1..\Hl>..'cbidZJ en su concl·pt0, función y 
e~téticJ y dbL'1l.1{.Ll l'n b.1~L., J las nt-~.·c::ikiíldcs requerid0s. 
su éxih 1 Sd]l, -..er.i cons1_)l·uenci.1 dt.~ le ,n1t1..··ri 1.>r. 
.-\ntl' el ~1v.1n(e de íHll':..tr.1 :-:.ock•Lt1d es indispensílble 
h.1cer-;c i11d<'nlili•·.1bk v prc¡:;n;111te b.1jo un concepto 
e~téticu, ~:l1 qt:l' s1 no L'~ a:-:.í. no se e-;tar~í a un nivel 
dign<> de 1.1 tvnd<·n,:i.1 r,>mpL'liliY.1 Lk nut>>lrn mundo. 

El di:-;c11d ~~r.)ti(u ú)nstituyt.) Pl universu de lJ 
crL-.1ciC1n y L1 d ilu"ilin dl' mL·ns11jc::. vi:-1uZl lt:>s. Este se 
orienta en d(\S grandL)S dirccciL)nes: el {1rea del diseño de 
inforn1.1ciunr~ ~: el di~l'Ú1..) dP idcntid.id que .JbarGl 
de:-d<' t>l di:,,·1·1,, de 111.HcJ.' h.1,t,1 1.i icknhiJd 
(orporativ.1, i.1l 1...·1JnH1 \':.:'remu:-. 1.)n l'ste 1nanu.1l. 

En el c»~u ck Aero Sud pacífico •.¡uc' carece 
tutaln1L)nte dl' un.1 i1n.1scn prlYJ:-.1 qut\ l.1 h.iga 

sobresalir ante l.t cmnpl'tt:nl1d, e\i:-.t.: un gran pn.~bll)l11il 
de (on1unü.",1Cití11. ];i gt.'IllL' n() ::;.1bL' In:-; l'"'~neficio~ que 
dicha cn1rn·s.1 ulrt:'CP. puc:-. \·i7'u.1hnente no con1u1Üú' 
nad .. 1. Es th:1.. L)~,1riL~ que L):.:;1.1 empres.~ tL'n,;_:;,1 un grJfit:o 
que hohll" ror e~J.1, l}lh' (L)~l\llP .. •.1t~t..' al '...ISUtlril' qttt> 
ex1~ll ... quL~ ílftvcc t,1h.)=- h_1,<!fili:1'; \.l ~t..·:-·. i("1u:: y que ti~ne 
per::.on(l\id:1~.: :~' c·_1i,1 

T·.1111.-indu vn ct11.:nt.1 qu1• hoy dí.1 J,1:-. L'mpn·~.1 .... :.:.un 
rrhí:=. 1.lli'..) pLH.iULhir~:1::- d+: bil'J11.l~. ('!IÜ..;1lr,1-=. dP 

C\111n111ic;i\.10111.:-:-.. Ai:>ro Sudpacífico rL'L}ttiL're dl· un 
si.,k:·1111 org,1niLKi·.1 th-' su~ ~igno5 d~ identidild. La 
ider:id .. 1d 1:is.u.1~ reL•.b.1 el ~oporle n1,,kri,11 dt.'l prLxiucto 
o del <ib1etu y cmi<¡tli-;t,1 un cdlrlf''' inusitíldn; .1$Í mismu 
so\.i .. i::pJc'l\ l .. 1 f·.ir1:~il.S1~ inr,1ed1 .. 1td del n1arcaw p.1r,1 
co1n·12rtirs(·· l'l"l t11u dlltt:·ntic .. ~ e=--tr.1te~i .. 1 institudon~il y 
cun1erd,"l. 

Prl1F'1..'111;:n11:.-:. q1: .... : ~u idenli\.·bd ::.•.: n1dnifieste ahoríl 
0·1~¡1)r~1t~v:irnente. Di\·er~if1c~:r~t~ y en nu1y diferente:; 
SPFC"'"tPS. Difundir~e y re~=ii.;tir l.1 con1petencia y el 
de~.~a::.te t~'fftFr•rtd. CreilrPn10~ pué~, un . ..:..i..:,ten1a de 

(unn~-:~. ii~~ur.1:;, c.:1lure~ y ~nte todo/ un n'ncepto; que 
tran~porh1 1dea~ in1;1resione~ psicológic,1::- y unil JltJ 

u1i:tlcki;id d12 n1en1oriz.1Lil~n, (lCercD Lk b pt~r~on;.i1idDd 

de l,1 en1pre;;a. En e~te Gl5-0 t\ero SudpJcifico. + 
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Introducción 

/\ero Sudpaclfico t'~ ur:,1 Jín~~·.1 a~re,1 ju\·en que nu 
lil'nv Lln 1~r,1!icP qu~· J,: ident!fique ih.:tualn1l"lnk>. Esto 
lle'.'í~) ¿1 J,1 ·:!·•?tKi<'1n de un :~tmhnlu que proyecte de 
n1al1t"1\l súiiLtl \' n'n~i:-tt•nte la~ t..:,1rflctcrístiG1S de dichcl 
emr·resa. E; log1Jtipll t>S el elemento medular del 
prngr,1m,1 de idl'ntid,1d instilucicnal. 

En este n1,1nuzi1 Sl"' indiczm llls diferentes norn1os y 
line¿1n1ientu::-i .:i seguir p.1r,1 la correcta reproducción y 
aplic,Kiún dl'I lt>gotif'º institucit>nal. 

D,1do que existe griln número de áreas de 
aplicación del nlisn10, la información del manuJI se 
divide en du,: c.1pítult>' fund,1ment,1les. 

A).- Lint.>amientos Básicos del Logotipo Institucional 
cnn10 ~un: sislL'n1as di: reproducción, forn1utos, 
sisll'111.:is de et)ll)rt.l~. tipohrafi,1s co1nplen1antarius, etc. 
Est.Js norn1Js debe1jn seguirse en trn..ia~ las rtJ111as que 
lt1tegra11 a la institución. 

ll).- Lineamientos para Aplicación de Tipo General, que 
inclu;n~ ;illlll'llas .1plic.Jcinnes comunes ._1 tl)du la 
institución, etHnu sun: tr,111'.--purtes .. 1l·reus, terrestres, 
p .. 1pelL•rí._1~. unifurme:--. suuvenirs, L'IC. 

Con el fin de proyl'Ctar una iimgen uniforme de 
Aero Sudpacífico, es preciso que la reproducción y 
aplicaciones que se realiCl'n del logotipo institucional se 
efectúen con estrictt) apego a las especiliGKiones que se 
establecen en este manual.+ 
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Capítulo 1 
Lineamientos básicos de el 

logotipo institucional 



1 ,P..., linl·,11111l)nto~ b.1~h:us p.1r.1 la LTt.."\lCiún de un 
nt1t•vn logtitir'º induyen to\.in:-. .1qul'lhis llspcctos que 
llt'\'tH1ln t1 diclH1 grtlt1 .. -u .l tm l·\ilu t'S!ético y tundonaJ. 

F-..tu'~ .l"'F'''l lll-.. :...t_· b.~ .... (u,ln l'l1 111\'l'~lig.icilmps dC' 
fnndu 1n1plil\l1lll1l ditl'rentt..•..., l'll'nwnlos: 

d) F,icton:s Sl)1..·i,11l's. r-\qutl:'l1L'-; van dirigidos los 
Sl'n·1l·ins que : 1frcct: L1 empn•s,1" 

b) Lh·fill"L'"' E'."-tdil·l1 .... ; L1 i1n,l~:l'n ddie Sl'r SUhL'n•nte. 
tltr.1dí\·d. 111111,1d,1ntt..· \ LJlH' dt•:->rii'Tlt.• mtert)'.'l \'isual. 

clF,1i.."tnr1..)~ r:unlÍl•n,1le:-.: EslL' logotipo dl'lie ser 
f'"ll'11ci;1lmL'lliL' IL'~ihh· y cllmprt!llSiblc» 

f)¡• ést,1 niJner,1, b,1s,1ndonos en difl•rentes fases de 
J,1 inn·stig.1c1ún r.utin•n1n .... ,1n¡1JiJando J;i ilndgt..'11 
gL1fh" ¡) 1lllfl'TiL)f. 

,• 



Presentación del logotipo 
anterior de la empresa Aero 
Sud pacífico 

El lug.,tip,• ,1du,1l Ljlll' 0,; utili;.1du pur Aero 
Su pacífico .c~11l't..:í.' dL' tudu:' tiqut.1llPs elementos gr,lficDs 
funciunJle~ y estl,tico~. Es simplemi:nte un.1 ilustración 
de un ;1viún encerr.1do en un circulo. Esh."l gr.ífko 
denota la f.ilt.1 ,k c1lil1Jd y segurid.id de la t>mpresa. 
C¡¡be ta111bit~n men~·iun.:lr .quc'-•w h.1 sidt' .1plii.::1do en 
todo~ aqudlus f,.H r·1,1h'~ \·i.,ible..:; que rc_>qui;~rl" lt1 

Aero Sudpacífico 

empres<i como son: vehículos ae'n~os y terrestres, 
mantas, señalamientos urbanos etc. 



~E..Ró ~p .. c.!f'.'.'.1(0 

11 AE:R.O LJ suorP...CJ f 1 e.o 

Evolución y desarrollo de el 
nuevo logotipo de Aero 
Sud pacífico. 

Cnn el fin dL' F"ruyl'1.:l,1r un.i ln1~1gt.?n que d(:'note el 
...:.H(~ch)r L'"Pnci.11 de 1.1 Pn1prl~s.1 (~ prt>Liso fl'tllizar un 
lngut1r1u quL1 L'\¡1rt''.•L' L'n ~L·ntidl1 l.'\ in L>ch1 J,1 11n.\~-~en dv 
t•lli¡)re:-.l. nl' l'<-;,k llllHJo ~t· Pl'll"'{-1 t.'rl un gr.lficu que 
ft'lll\ll'T"tl J,h ~it";lliL'11k~ (,HJl°tL'fÍ"ti._'.1S: 

,1 l Impactílnte 

b) Legible 

el l'regnánte 

dl E~tetico 

t>) Funcional 

De esta ni.111er,1 el lógotipo se ha creado ,1 partir de los 
siguientes ejerci<io!:> gráficos: 



Significado del Logotipo 
Institucional 

El nue\'u logutipL> denot,1 iz,s SL~lidl>z e importancia 
de L1 líne.1 .1ére.1 Aero Sudp.Kífico, Es un concepto 
ba..,Zldn t•n un ell'n1l)tün de grlln in1portancia en un 
~1viún; J.1 .:llt.?L.1 dt> direcliún. 

El lq;utipo logr.1 crrM en d c'spc>ctador la confianm 
d1..1 vi~1j~H, v h~Kerlu CL)n L.i c1!idl1d ~t·queridi1. 



~2 

El símbolo Institucional 

J'...,k n)pn'~l)nt.1 1m l'jcrdCil) ~;rt1fk:u qul' ~-onsiste en 
dividir J.1 ~IL't.1 dt..> d1rt..'Lcil1n dt:I ¡i\'iún en dos p . .utes 
r.ir.1 }pgrar ttn p.r<)ficu tHiginaJ )' dinJmiCO que presenté1 
l.1~ -..i,12.ui1..1 ntP:-. car,1lll'rÍ~tic,1s: 

- Legible, limpio, fuerte. 
- l'regnante, artual, dinámico . 
. Práctico para '>U aplicación a lo<, diferentes 

soportes 
. Contrastante y altantente l'Ontpetitivo. 



ABCDEFGHl.IC 
KLMNOPORS! 
TUUWXVZAE"! 
OE~DabcdeFg 

hijklmnapqrs 

tuuwxvzaeae 
~a8f2345&78 
90~$&o/o(ú}i:,J 

La Tipografía Institucional 

E:-:.til coibtituyt) el ~t~gundo eleml'ntn del logl.)tipD 
institucionJl, Oli''L', p.1r,1 lug:N dinamismo Lkntro del 
Jisei\L>. b un tipu sólido, fuerte, limpio y amable. 

Al .ip.1rL-c·er ,·incul,1dn .il 'imbo!o institucional 
forma un ll•du .mrn"nicu cre.1nd,, .1-;i ei lugotipo 
identifica,for de Aero sudpacífico. 



Tipografía Auxiliar 

ABCDEFGHIJ 
KLMNOPQR 
STUVWXYZa 
bcdefghiiklm 
nopqrstuvw 
xyz1234567 
890B&%?!!~» 

L._1 l1pllgr.lfí.1 .111\ili.1r sin·L· pl1r.1 poner dtitos 
:-;,·d1nd.uíu~ cnino ~,111 IDs si}.;Uil'ntes: direcciones. 
c.:{1n111nic.1nt111l''.'> impn·~.1~ tr.1n~pt)rtt.•:; etc. 

En <"le inci-u '<' pn·-cnt,1 el ;ilf.1bcto que 
.1c"111p.1fhir,1 'il'niprc ;¡J h1gntip,, inqitucio1wl: Futura 
lw,l\'\'. 



Disposición Gráfica de el 
Logotipo.(formatos institucionales) 

Lils dispo~idunes autoriz41oos dtl ::.ímbo1o y lt1 

tipogrl1fí~1 instituciondl~s 5dn: 

Formato Hori1ont.1l 

Siempre que el espado disponible lo permita, se 
emplear;í esta disposición. L..i ~ipocr.;:.ía ins:JucionJI 
dl"lberi.Í. colocar~e cPn refo.(i(,~1 ¡1f s~mi1t,Jc (1 ·r-no se 
ilustrJ. 



Formato Vertical 

E~ll' lorm~1to podr,l 11tili1,ir~t.' Stllo en .iqudio~ 
c1:-:.o.; t'n l]Ul' el ,írea de ,1plicación no pennitu el u~n del 
fonn~1to horizontal. 

El símbolo debcr.í alinearse respecto a !J tipografía 
instituciun.il, como Sl' ilustra. 



•, 

Estudios Mínimos 

El t,nn,11io mínimn autoriz,1d,1 es el que se 
1nuestr.1 oquí. Fstt) sin'L) cmlll' siste1n,1 de reproducción 
fotogr.ífica p0rn1itipndo así llbll'•wr 1,1¡.;os de diferentes 
t;:unal1os con uno gr.in r.1pidl•z y L'\.1ltit11d. Estos 
ta1nai\us no dt:bl1n t.'l\t.1dL1 r J,1s siguientes rnedid,1s: 

Form~t,1 1-!urizont,1!: 2.3 cm. ' l cm. 
Fnrm.:itu \' l)rtic.1!: 2 cm. \ 1 l"lll. 

~el"o 
sudpacíFlco 

~ero 
sudpacíFlco 

~'"º svdpat:iF/eo 
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Matríz Geométrica 
/ 

, , 
/ / , / 
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fata'·<' <1tiliz,1 p.ir.1 l.i corrt•ct,1 r«produccián de/ 
simbo/o institucon<JJ y L'll L'lla <1parL·1·en los tr.1zos 
Corr,>cto, c¡up justifican ,1/ ,t.;rMico. 
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Matríz Gráfica 

Este ,,,, ~! mdcJdo .ipropi<·1do para reproducir con 
exac~itud el logL>tipn en casos en donde no resalte 
pr,ícticu pur rttzt1nt)s econúmiG1s técnict1s etc. el uso del 
n1étu1...io Íl)togr/1f1cu. 
Ln l'jL'mplo es L'I1 los siguientes soportes 

a\ ll,ordas 
bl Espcct.1rnlart>s 
C) \1.111t.1s de. 

7x 

10 X 



4.5 X 

~ 
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LtlS figura~ n1ue~tr~1n rL4ícul,1..., co1npuL'Stt1S Cl'11 

módulos (x) que dividen ,1! lngutipo inO'titucional en 
pt..\.llll'i1;1s tire.1i.. p.n;1 f,icilif,n ~u rl'pruduciún ~1 t")~r¡i},1s 

ITh1vores. 

LJ ;11,1tríz gr~ífiLa ~~ utiliz,1 p.nd ~irnbo~ 
f,n in,1 tno: \' l'l t ic,1 l \' hnrill1nt,1J. 
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Formato Vertical 
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Positivo 

Este se establece p.u·a obsen·M el efecto que tiene 
sobre fondo duro, t,1111bíén sirve Ct."'1n10 originol para 
posteriores reproduo:iones. 



Negativo 

Este sir\'e pMa obscrvilr el efécto visual que tiene 
sobre fondo ohcuro y asi proyectar correct;m1ente 
sobre si es o no funcional en formatos cuyo fondo sea 
negro u obscuro. 



Colores del Logotipo 
Institucional 

Los colores dl'I logotipo inslitucion.il son: 

- Azúl lpantunc 293 u) 
- Magenta (panlone 225 e ) 

El Azúl denota >e¡.;urilfad, inlegrkiad y fuerza. 
ivlienlras qul' El \1agen:;1 "' u:·1 o:;m1p!e:nento 
di11tín1icc . ...:ontra 5t.Jnk y ,"!br~1;__k1~1!..:-. 



Logotipo Tridimencional 

E~ 1nuy (Oll\'enientL~ h~icer un (>studio vis11c1I 
tridirnen~ion,1\ parJ nb~erv~1r (timo ~e verían en el 
t:nlurno urbzintl \'i'l ~t\l interior P L'Xterior 
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Capítulo 2 
Lineamientos para 

aplicaciones de tipo interno 



DebidP a b gr,111 v.Hil•dad d~ ¡¡p]icaciúnes de tipo 
internu, ha ~ido 11L'CL1Stlrio t?standarizar y aduptar un 
t.'~tilt1 único dt.• diSl'Ilo. 

Lu~ diferentes ú_,nn,it:i~, t)bjt:lPS y nh:teriales que 
~e manejan no 1nud ific,Hé.Ín su ,1spel:lo sin en1bcugo si 
se reconoceriln conH) elementos integrantp::, e 
inlwrcnte~ de r\t•n1 Sudp.1diico 



Una empresa requiere papelería interna; esta será 
institucio11Jliz,1da de b siguiente manera: 

Hoja Carta 

La di,,pc>sición gráfica analizada en este soporte se 
ha conseguid0 repitiendo a rnaner;:i de tran1a, en la 
parte izquierdil, el símbolo institucional (este es un 
tono más daru). El logotipo se rnlocó en la parte 
superior izquit~rdu; de esta forn1il se ha 1ogrado alargar 
la pleca para así justificJr b información precisa en la 
parte inferior de esta. Las n1edkt1s de b 1oj~1 .. :art¿) !-ion: 
28 x 21.5 cm. 

~1· ... ,c.,,-do9.t 
l.l,14Sll)l9J1Foialllllll7J 

(.? 6Q}ll'J U....,<lP'"' MJ<t, 



~ ~ ~~1~~~~~111!~~~~!~~~~~\t1t!.t!:1ffl.:1z~W~~:;:\ft~i'~~i)~fg¡y~~t~lit~t!~f!:: ~1s 

Sobre 

En l'I sobre. y siguiendo la est,rndMiZJCión de b 
identidad se consigue el mismo efec!t>. Las madid.is en 
l'i snbre snn: 10.5 x 24 cm. 

......._.i-.... c ... ......w.,11• 
T•1ASll379J11a•••77J 

C.P 600aO U-.pon MOct. 
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Tarjeta de Presentación 

Aunque d esp¡icio es reducido, ::.e ha respetado la 
nü~nhl Iínc'1 de disei1o dej.1ndP el suficiente espacio 
p,1r,1 la infnnn.iciún en Li tarjt'!.1 de prt.'SL•nt~1\,:ión. LJs 
n1edidiJs son c.i.1 x 5 cm. 

Manuel Argüelles Mejía 
Din.-<lor Genero! 

Monuei Pt!lel Coronado 94 
~t'I j.!)2· J 79 J fa.1: Á .f.7 7J 

(Y 60060 Ul\Japon, Midi 



Credencial 

En L'~te ~llr'Drk ~l' n•::--pdl) l'l t..·~p .. Kin pur.1 1~1 

fotogr,lfi~1 y :.e continli.1 (On el concepto e~tlible(ido. Las 
n1edid.-,~ t..•n ll1 (rt..•denriul ~on: 10 x 7 cn1. 

Firmo _ -----· 
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Boleto 

Es import¡¡nte nwncionar que este soporte tiene 
muchas espl'Cific¡¡cionPs, de t¡¡l manera, que se ha 
trabzij~H.io li111pizin1entc Cl1lucando en la p.:irte superior 
izqui12rdZ1 solzin1ente el logotipo. 

AS 2 N9 07855 

N9 07855 



Vehículos Terrestres 

L.1 empresa requiere de varius vehículos terrestres 
paril diferentes usos. Automóvil grrencial, camionetas, 
panel de trabajo y transporte de pasajeros. 

El disei\o ilquí es dinámico y original. Se ha 
dispuesto a manera de pleca la trama del símbolo que 
atravieza en todo el auto. De esta manera se consigue 
complementar el logotipo dispuesto en la proporción 
visual correcta. 



.· 

Artero 
~Í1a!f!PciFico 
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Vehículos Aéreos (Aviones) 

Los n1odelos que ?nanej.:i ll1 empreso 
Aero Sud pacifico son lt>s siguientes: 

l. Fairchild 
,\!odelo S..\-226 TC 
2. Brillen Norman 
:..1odelo B.\L\-8 BNZB-27 
3. l'iper 
Modelo PA-32-200 

Fairchild 
Modelo SA-226 TC 

Los tr.rnsportes Jéreus constituvl'n un elemento 
visual de gran importanci,1 para la e~1pre"<1, por que 
son uno de los medios atravéz de los cuales el público 
en general identifica a Aero Sudpacífico, por eso es 
import,rnte al.:anzar 1• conservar unidad dsual por 
111edio de la correctL1 ~t'1ializL1cion de e:1tos vehículos 
constJ de los siguientes elen1ento~: 
a) Logotipo 
b) Repetición tramada del símbolo institucional 

El disei1o h<i seguido I.i mismL1 lineil )"sugiere solo 
pequeñ,1s \'llriacitu1es de L1cuerdo .JI espacio estructural 
y formal de los a\'iones: 



al El logotipo se ha dispuesto en d área de mayor 
fuerza visual de acuerdo a la forma, por ejemplo en el 
Fairrhild el logotipo se rnlc•có en b parte frontal de el 
avión. respetando la estructura del mismo. En el 
Britlen i\'ormand y Pipper la disposición varía. 

bl Se aplicó una trama seguida de tono más tenue 

el El símbolo corporativo se ha dispuesto en la aleta de 
dirección de los tres ,wiones en proporción a la misma. 

Britten Norman 
Modelo BNZA-8 BNZB-27 

Cabe mencionar que dichos modelos son 
completamente diferentes en su estructura formal; por 
lo cual el eslud io d,, diset'lo varí,1 de modelo a modelo, 
pero janhís deh<~ s,1lir o s!'r ditáentt' a la 
institucionalización establedda. 

'· 



Las características de diseilo son t.-.~ ,;guientes: 

Li tr.1n1a de l'l simboln atrd\'ll'7.a b p.utt:· 1nferior 
dt.~ d .:n·iún i.l 3tr de indin.1Liln1 r·.1:11t.'1"1dn dt·l irt'lltc'. 

Estos ~i: loc.1li7,1n nnno Ll gr.ífic~ k·-.. tnues~ríl, 
alargandu 1.1 pkci'i en todo t.'l l.lll'rpD 1..k t'l i:1vk1n. 

En L:i. aletJ de dirección LiL' t.•l J\'iún se localiz.1 el 
sín1hnlo instit11cio11,1l suL:Hní..)ntt_', dt klndt) sufic~rnt'2 

e5pacio visual. 

~ut¡1- Lns ,1\'Ítllll'~ :-.ur~ Ci.)iu!- iil.11-:n1 "' k1~ 

vehictilo~. en c1S1.) de ser •.k u·uL_"·.t:l t1i..:..:r!\1 li1·l:i· h:•1ú_•.r 

u1~.1 ,1Jin ... :.Kión en blan(>.1 

Piper 
Modelo PA<l2-200 



Uniformes 

l )Lniknmes de Pilotos 
:?.ll'nifurti1L'5 de r\crornosas 
JJUnif~·rn1l'.s de f\..1ecánicos 

¡;¡ 1<1¡;11 ,,. disrondrá en un Mea visible till y como 
.;.l' n1uestr~1 en ]as gráficas. 

El lobo puede ser <1plic,1do tilmbién en metal a 
111,1n(•r.:i dt") broche. 
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ESTA m1i: m CM 
swa ~ u illiU~IECA 



Souvenirs 

Los n1~1tcriale~ y fnrmiltos liquí difieren n1ucho 
cntrL' si 

,11 l\lateriales 
Crbt,11, pl.\stko, 1·1drio, papel, pi~! y cer<imka 

b i Formatos 
TilSL1, porttlfolio, cerillos, cenicen1s, encendedor, 

ll.1'-·l··ro~. etc. 

El concepto de diseño ha continuado. Una trama 
con el símbolo pn tono más claro, complementando así 
el logotipo ident1fkador. 

·" 
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Áaero 
_fli!!Jff!.UCÍFíco 
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Hangar 

Es nu1y itnport~1nte J¡1 ~PñahzrKión urbJi1,1 ya que 
es un elen1ento identifiGidc1r de toda 1<1 ~n1Jgen, d 
hangar a seguidt.1 el 1nisnH.' linei':i1it~ntl\ b.í~ict• de t"1dos 
los fonn'1tos antc);iores. 



,T 

• 



• 1 

.f'·· .. 

Conclusiones 

Después de haber disei\ado la identidad 
corporiltivil, se Cl•ncluye que es una imagen actual y 
con1petitiv'1, asociada tan1bién con un gran sentido 
estético que seguramente funcionara de manera 
óptima.+ 
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