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INTRODUCCION.

En América latina, México pertenece a los paises que
disponen de una red de medios de camnicacidn amplia y
tecnolégicamente avanzada. No obstante la investigacidn le ha

prestado hasta la fecha poca atencién.

La comunicacidn, tanto en sus estudios comd en su
préctica concreta, ha sido enfocada siempre desde el punto de
vista del emisor, desde sus intereses. Los medioe de comunicacidn,
a través de los mensajes que difunden, constituyen un formidable
mecanismo de cohesidn social, de persuasién colectiva y sobretodo
de manipulacién hacia la sociedad en general. Por ello en si el
interés de realizar la Tesis con el Tema: “DESINFORMACION Y

TELEVISION EN MEXICO*.

Se trata de conocer y demostrar la manipulacién y
desinformacidén que ejerce TELEVISA por medio del Noticiero 24

HORAS en la opinidn piiblica mexicana.

Se escogid este noticiero porque se considera el pionero
en su género y el de mayor audiencia, ya que tiene gran influencia

en la credibilidad de la sociedad mexicana.



Otro factor importante serd el manejo por el cual se
determinan  1los  intereses que influyen en la politica

camnicacional para que una noticia sea transmitida o no.

Asi como los factores y entidades que determinan el

contenido de los noticieros mexicancs.

los medios informativos -TELEVISA- tienen en nuestros
dias un poder formidable como distribuidores de informacidén de
importancia; gracias a su contenido informativo y cultural pueden
ayudar a obtener conocimientos o aliviar tensiones; sin embargo,
tanbién pueden crear y mantener el temor y la angustia; pero,
aunque TELEVISA barnbardea con mensajes y acontecimientos de
inters general para los tele-espectadores, estos tienen gque
enfrentarse a ciertas barreras como las diferencias del idioma,

cultura y hacer frente a la censura.

En MBxico, la informacidn también es manejada de alguna
forma por TELEVISA en contubernio con el gobierno mexicano
siguiendo los lineamientos que a ambas partes les conviene para

la difusién de la informacidn.

Lo que realmente sucede es que se establece una alianza
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de mitua colaboracién. Si esta sociedad no existiera, resultaria’
insdlito que se aceptara que TELEVISA es una fuerza politica,
econdmica e ideoldgica de relevancia nacional. De aqui surge una
pregunta: ¢ TFLEVISA manipula al Gobierno 7 & ¢ El Gobierno
manipula a TELEVISA ? O acaso si existe una sociedad ilicita por

ambas partes.

De igual forma el Gobierno Mexicano es manipiluado por
Bstados Unidos que a su vez ya tienen fijados los lineamientos
para desarrollar una informacién 100% capitalieta; ya que por
medio de la informacidn, que difunde el pais del norte transmite
su propaganda e ideologia, contando con el apoyo sistemitico de
la prensa mexicana la cual no hace nada por impedir la influencia

y manipulacién de la misma.

Es importante sefialar que el proceso de manipulacidn en la
sociedad mexicana participan los siguientes elementos: el
Gobierno de Estados Unidos, el Gobierno Mexicano, los monopolios

y grupos de presidn mexicanos.

Uno de los grandes problemas de México es la econamia, la
crisis existente aumenta demasiado la dependencia con paises que

cada vez nos absorven mis no sdlo econdmica sino también -
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ideolSgicamente,

la televisidn es un medio de comunicacién importante su
atractivo consiste en la combinacidn perfecta de imigenes y

sonidos organizados.

La televisidn se ha convertido en algo indispensable para
la sociedad mexicana, pués es un excelente medio informativo para

las masas.

Debido a la frecuencia con la que la gente ve los
programas informativos se crean lideres de opinidn, personas que
imponen nuevas formas de comportamiento, y van formando una
ideologia en base a los intereses que mis convenga al Gobierno
para mantenernos sumisos y ser mis diciles para un completa

manipulacidn.

Nadie podré negar la influencia del consorcio televisivo
en México en la toma de decisiones gubernamentales. Lo que hay que

subrayar es que no es nueva,

En lo que toca a la legislacidn de los medios de difusidn
durante treinta afios ha decidido que entra y que sale de las

propuestas gubernamentales.
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La naturaleza de lo que realmente sucede en el ambito de
la camnicacidn social dificilmente podria ser reconocido en un
Informe de Gobierno. Resultaria insdlito que el Presidente
aceptara gque TELEVISA es una fuerza politica, de relevancia
nacional y que por ello su gobierno decidié establecer una

alianza de mutua colaboracitn.

Se puede afirmar que detrds de TELEVISA hay una
experiencia politica siempre triunfante, acompafada de una

imposicién de habitos de consumo.

La modalidad de los afios noventas, es gue ya no solamente
impone productos, marcas, artistas o patrones de vida cotidiana
con todo un soporte ideoldgico, sino que tiene capacidad de
difundir, en proyeccidn nacional, una versidon de la politica
exterior opuesta a la que sostiene con el gobierno, a la vez que
cuentan con una potencialidad para orientar, en un futuro no muy
lejano, a un alto porcentaje del electorado hacia rumbos ain no

explicitos por las fuerzas de la derecha.

la importancia de TELEVISA en nuestro pals es muy
relevante en cualquier sentido que se pueda ver, pero también es
esencial en la elaboracidn y produccién de programas de tipo
informativo y noticioso, en los cuales invierte cantidades

millonarias, para poder llegar a las masas.
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A la vez, el Presidente tiene la posibilidad de influir
personal y directamente sobre la politica comunicativa o con los
medios de camunicacién masiva, ya sea por medio de iniciativas de
ley o ejerciendo presidn sobre los medios que ponen en peligro el

consenso nacional.

En la politica de los medios también se pone de
manifiesto el peligro de que si el Estado se deja llevar
demasiado por intereses individuales no pueda cumplir con su

funcidn adecuadamente.

Dicha investigacién se l1llevdD a cabo para hacer un
estudio sobre la influencia del noticiero "24 HORAS®, se realizd

un sondeo por medio de la aplicacin de cuestionarios.

Se realizd una biisqueda de correlaciones con los
resultades de las encuestas realizadas a un sector de la sociedad
mexicana; para tratar de saber lo que la gente escucha en el

noticiero y la influencia que ejerce sobre la sociedad mexicana.

Se tratd de hacer un estudio camparativo de la forma en
que interpretan las noticias y ver lo que realmente opinan del
noticiero y demostrar que existe una manipulacién en los

receptores de TELEVISA.



CAPITULO UNO

GESTACION DE LA INDUSTRIA DE LA

TELEBEVISION EN MEXICO
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GESTRARCION DB LA INDUSTRIA DE LA TELEVISION EN MEXICO.

La televisidn es uno de los medios electronicos que mas
penetracién tiene en la sociedad mexicana. Llas primeras
transmisiones de este medio se remontan a la época de Miguel
Alemin Valdes.

1a bage industrial de la televisidn se constituye en el
Gltimo periode del porfiriato.

" Siempre la televisidn se ha deslizado en el molde
institucional de la radio. Si el monopolio, en la administracién
directa © en concesion, se justifica en un origen por la
necesidad de atribuir las longuitudes de onda para evitar
interferencias la evolucién de las técnicas hoy en dia ha
modificado notablemente la situacidn". {1)

" la televisidn, por Bus propias caracteristicas, no
podia haber nacido como un esfuerzo aislado del contexto para

iniciar su crecimiento abrienddse paso en contra de otros medios

1.- Fernindez Christlieb, Fitima. Los wedios de difusidn
masiva en México. México, D.F., Juan Pablos Editor.
1982. pag. 109.
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de comunicacidn ya establecidos, sino que emergid por encima de
estos, impulsada inicialmente por dos grupos financieros que,
ademds de participar activamente en la econamia, ya contaban con
enormes intereses en el campo de la llamada industria cultural,
camo en el caso de la Familia O'farril, con la participacién en
la industria editorial, el periodismo y la radio, ¢ del Grupo
Azcdrraga, pionero de la radiodifusidn camercial y propietario de

ese entonces de salas de cine en la Ciudad de México. * 2

Las personalidades que controlan la televisidn en México
son las siguientes:
" La Familia Azcirraga (BEmilio Azcdrraga y Emilio Azcarraga
Milmo), el campo de accidn de estos dos personajes se centrd

inicialmente en el drea de los medios masivos de camunicacion.

" Por su lado, la Familia O'farril (RGmlo O'arril, RGmulo
O'farril Jr y Victor Hugo O'farril), originaria de Puebla,
Puebla, inicid sus actividades dentro de la industria automotriz,
para diversificarlas mas tarde y llegar a tener uno de los
mayores imperios en el campo de los medios de comunicacidn

masiva.

2.~ UNIVERSIDAD NACIONAL AUTONOMA DE MEXICO, Instituto de
Investigaciones Sociales. Revista Mexicana de
Sociologia. México, D.F., UNAM. 1979. Aflo XLI N2 4.
Pa. 1438,
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" Debido a la discrecién con que han participado en la
industria de la television no se conoce con exactitud la
intervencidn de Miguel Alemin Velasco y Miguel Alemin Valdés, sin
embargo, no se puede negar la preponderancia y su poder tanto en

el aspecto politico y econdmico a nivel nacional.

" Por otro lado, la injerencia del Grupo Garza Sada en la
television del pais, se remonta al primero de noviembre de 1960,
en esta fecha inicia sus cperaciones en Monterrey XET-TV Canal 6,
de este canal figura cumo propietario el sefior Bernardo Garza
Sada. También aparece como miembro del grupo camunmente llamado

¥onterrey. " 3

Si bien es cierto que actualmente el Estado tiene una
participacién secundaria en la televisidn respecto al capital

privado, esto prevalece desde los anos veinte.

Terminada la segunda Guerra Mundial, en los Estados
Unidos comienza a expandirse la television. De hecho la
television habia sur;;ido y ya para esa época estaba aprobada por

la Comisidn Federal de Camunicaciones de los Estados Unidos.

3.- INIVERSIDAD NACIONAL AUTONCMA DE MEXICO, Instituto de
Investigaciones Sociales. Revista Mexicana de
Sociologia, México, D.F., M. 1979 Ao N2 4. Pag.

1442 - 1468.
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Para 1950, afio en que la televisidn se inaugura
oficialmente en México, en los estados Unidos existen 10 500 000
receptores de televisidn, fabricados por las mismas empresas que
controlan la televisitn: La NBC y la CBS. Ambas han diversificado
su produccidn, sobrepasando el &mbito de la industria electrénica

y vinculdndose a los importantes grupos bancarios.

A partir del Gobierno de Ruiz Cortines, el Estado
mexicano tomard por primera vez ciertas medidas juridicas en
contra de los empresarios de televisidn.

Durante este régimen se dictan leyes tanto de cardcter
técnico camo limitativo. El 5 de octubre de 1953 se expide el
Reglamento de los Certificados de Aptitud para el manejo de
estaciones eléctricas y su anexo; por medio del cual se establece
un mayor control sobre las transmisiones, a través de la
interventoria y supervision oficial; los gastos que ello implique
deberdn ser cubiertos por el mismo concesionario.

También se considera inconveniente que Ruiz Cortines

adopte una actitud verbal menos estrecha, como lo hizo Miguel

Aleméan.

Durante el Gobierno de Miguel Alemin Valdés se aprueba el
Decreto que fija las normas a las que se sujetaran en su
instalacion y funcionamiento las estaciones de televisidn. En

este periocdo de gobierno es decisive para la expansién y
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consolidacidn de la industria de la televisidn, pués contd con el

apoyo e interés personal del Jefe del Ejecutivo.

En 1955 el Presidente Ruiz Cortines expide un Decreto en
el que se establece cierto control gubernamental scbre las
transmisiones a través de la Interventoria y Supervision del
Estado, aclarando que los gastos que elle implique deberan ser

pagados por el concesionario.

En 1960 es de gran importancia en la historia de la
television mexicana, porque el Estado a través de la actual Ley
Federal de Radio y Television, manifiesta su intencidén de
participar por primera vez como emisor, en forma reglamentaria,
con la limitacifn de hacerlo por medio de los canales operédos por
la empresa privada. La polémica desatada a principios de la
presente administracidn acerca del papel actual de la televisidn,
no tuvo otra finalidad que la de legitimar la adquisicién
gqubernamental de tribunas elctronicas similares a la que cl Estado
Mexicano se 1limitd a supervisar, avalando los inensajes

empresariales por ellas transmitidas.

El control que ejerce el capital monopolista nacional no
se ha visto alterado, de ninguna manera, por la iniciativa

estatal.
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Los experimentados técnicos de sonido, tienen gran éxito
en la proyeccidn de imSgenes y un afio antes de que Miguel Alemdn
asuma la Presidencia, funciona en México la primera camara

transunisora de televisién.

Meses después se inaugura la primera televisora
experimental del pais.

El Gobierno de Miguel Alemin fue decisivo para el
crecimiento y consolidacidén de la Industria de la Televisién. El
nuevo invento electrdnico contd con el apoyo e interés personal
del Jefe del Ejecutivo de la Nacidn. En este sexenic es cuando el

pais ve por primera vez un programa de televisidn.

A continuacidn se realizard una descripcidn crondlogica

del surgimiento de la Televisidn en México.

LA TELEVISION EN MEXICO.

En el periodo del régimen del Presidente Miguel Alemdn el
Gobierno  otorgé las  primeras concesiones para  operar
comercialmente canales de televisién, a pesar que desde 1944 el
Gobierno de Manuel Avila Camacho habia recibido solicitudes de
consecidn entre las que destacaban las de Santiago Reachi, Cecilio
Ocon, Gonzalo Rolland, Bmilio Azcdrraga, Rémulo O'farril y los

estadounidenses Lee Wallace, David Young y Lee De Forest.
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Pero fué hasta la administracidn de Miguel Alemdn cuando

se decidis otorgar las primeras concesiones.

En 1947 a peticidon del Presidente Miguel Alemdn el
Instituto Nacional de Bellas Artes (INBA) formd una comisidn que
se encargaria de estudiar los sistemas de televisidn de Estados
Unidos (de propiedad comercial) y de Europa (de propiedad estatal)
a fin de elaborar un informe que sirviera cémo base al Gobierno
Mexicano para decidir cial de ellos se debiese probar en el
funcionamiento de la televisidn en México, dicha comisidon la
formaron el escritor Salvador Novo y el Ing. Guillermo Gonzdlez

Camarena.

Paa 1948 estd comisidn entregd el resultado de su
investigacifn al Presidente Alemin, en dicho informe, cada unc de
los miembros expuso por separado sus puntos de vista. Salvador
Novo quien se encargd de estudiar los aspectos administrativos, de
organizacién, de financiamiento y de contenido de televisidn,
elogid la televisidn britdnica operada por la BBC., En cambio

Gonzdlez Camarena recomendd la televisidn de Estados Unidos.

En opinién de Gonzalez Camarena la adopcitn del sistema
norteamericano era necesario ya que en su inicio la televisidn

mexicana tendria que importar gran cantidad de aparatos receptores
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y resultaria con menores costos y mds sencillo hacerlo con Estados
Unidos; también por que 1os pocos aparatos que existian en México
funcionaban a través de las normas técnicas empleadas en los

Estados Unidos.

Las recomendaciones del destacado técnico fuerdn
atendidas por el Gobierno puntualmente y en 1949 la secretaria de
Comunicaciones y Obras Piblicas formd, por instrucciones del
Presidente Miguel Alemin, una comisidn encargada de elaborar un
Reglamento para regular el funcionamiento técnico de 1la
television, con fines sociales y culturales al mismo tiempo serd

motivo de explotacidn comercial por parte de particulares.

En 1950 camenzarén a funcionar los primeros canales de
televisidn en MExico que fuerdn: Canal 4 inaugurado el 31 de
agosto de 1950, Canal 2 empezd a funcionar el 21 de mayo de 1950;
la inversiSn de estos dos canales fué de 4 millones de dblares en
cada canal. Canal 5 empezd a funcionar el 18 de agosto de 1952,
cabe sefialar que el Ing. Gonzilez Camarena invirtid 2 millones de
pesos y utilizd equipo de sus propios laboratorios, GON-CAM para
poner a funcionar el canal. Estos tres canales formardn el

consorcic Telesistema Mexicano S.A. en 1955,

1a televisidn asociada tuvo como dirigentes a Azcirraga,
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Clemente Serna, Goar Nestre y Rall Fontine pretendiendo formar
algo parecido al AIR,RCA y CBS.

la primera concesién para operar un canal comercial de
televisidn fué otorgado por Miguel Alemé&n a la empresa
"Television de México S.A. propiedad de Ramulo O'farril (1949)
esto. se llevd a cabo en el edificio de la Loteria Nacional, donde
estaban los estudios de televisidn, la estacidn se planeaba llamar
“MEXTV-NOVEDADES., La estacién adopto las siglas XHIV y le fud
asignado el Canal 4. Emilio Azcidrraga fundd XBEWIV la cual le
asignaron Canal 2. Y la tercera estacién su duefio era Gonzilez

Camarena sus siglas fueron XHGC, Canal 5.

El 12 de noviembre de 1951 se autorizd la importacidn
libre de impuestos de dos estaciones retransmisoras de televisidn.
Una para ser instalada en Paso de Cortés {(mis tarde funcionaria
cano XEX Canal 7) y otra instalada en Tijuana. Ademis se autorizd
la libre importancién de el equipo y material necesario para la
instalaci6n de estaciones., Ambas fuerdn adquiridas por RGmulo

O'farril, empresario de Televisidn de México S.A.

HISTORIA DE 1A TELEVISION EN MEXICO.

(1934 - 1992)

1934 Guillermo Gonzédlez Camarcna, realizd los primeros ensayos
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de televisidn con equipos rudimentarios que &1 inventd.
Ayudado por las actrices Pita y Emma Thelma con sus

programas experimentales.

Nace la Televisidn Experimental Mexicana.

Guillermo Gonzilez Camarena, patenta el Sistema de

Televisidén Cramitica.

Primera patente en México y en los Estados Unidos
obtenida por el Ing, Gonzilez Camarena sobre un sistema de

television a colores.

Se realizd la primera transmisidn de televisidn en México.

Los Presidentes Avila Camacho y Miguel Alemin reciben

concesiones para operar canales de televisidn.

Se inician las transmisiones sabatinas para operar canales
en el laboratorio "GON CAM". Lnauguracién de la estacidn
experimental XHGC Canal 5, ubicada en la calle Havre 74,

en la Ciudad de México. Se construye Televisidn Asociada,

El Presidente Miguel Alemin, promueve la investigacién de
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de los aspectos técnicos y culturales de la televisién.
Viaje de estudio de Gonzdlez Camarena y Salvador Novo a

Europa y Estados Unidos.

Primer control remoto de la Exposicidn Objetiva
Presidencial transmitido desde el Palacio de Mineria. la
la Comisién nombrada por el Director del INBA rinde sus
frutos. Inicialmente se trabaja con el Proyecto
Radidpolis, poco después se sustituye por Televicentro
para producir y transmitir programas.

Sequndo control remoto de la Exposicidn Objetiva
Presidencial transmitido desde el Estadio Nacional. Rémulo

O'farril. obtiene la concesidn de un canal de televisidn.

El Gobierno Mexicano, establece la operacidn de dos tipos
de estaciones: experimental o educativa y los
concesionarios o particulares o de cardcter comercial. El
de julio, desde el edificio de la loteria Nacional se
realizan las primeras transmisiones de la primera
Televisora de América Latina: XHIV Canal 4.

Por primera vez se transmite un Informe Presidencial.
Comienza a transmitir esporidicamente XEWIV Canal 2, desde

las instalaciones de la W. Instalacidon de la primera
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estacién 'repetidora en el Paso de Cortés, bajo las siglas

XBQ, Canal 9.

Inician las transmisiones de XEWIV Canal 2.

El1 12 de enero se inauguran las instalaciones de
Televicentro. Conienza su etapa experimental XHGC Canal 5,
iniciando sus transmisiones el 18 de agosto desde el

Teatro Alameda.

El 26 de marzo se consolidan los tres canales 2,4,5
formando asi Telesistema Mexicano, S.A. abarcando toda la
provincia y pretendiendo cubrir el pais con sus
retransmisicnes.

Se adquiere la primera miquina de Video Tape.

£l primer programa de Video Tape en nuestro pais fue

difundido el 3 de abril de 1959. Nace XEIPN Canal 11.

Pramulgacidn de la ley Federal de Radio y Televisidn.
Obtencidn de la patente en México y en los Estados Unidos

del sistema de televisidn a color llamado KALEIDOSQOPIO,
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inventado por Gonzdlez Camarena. Introduccidn del sistema

de grabacién de la imagen y sonido denominado Video Tape.

Se publica una Ley de Impuestos para las empresas que

explotan estaciones de Radio y Televisidn.

Patente en México, Estados unidos, y otros paises del
sistema de televisidn a color llamado Sistema Bicolor
Simplificado. Creacidn de la enmpresa Teleprogramas

Acapulco, filial de Telesistema Mexicano.

Primeras transmisiones de programas a color por el Canal
5 con la serie Paraiso Infantil, que se recibia en
televisores instalados en casas comerciales, Primeras
transmisiones Via Satélite. Lanzamiento del cosmonauta
Gordon Cooper en el programa Mercury IX, primer evento
internacional que llega a México en vivo y directo.
Transmisiones de los funerales del Presidente John F.

Kennedy y del Papa Juan XXIII.

XVIII Olimpiada celebrada en Tokyo y la coronacion del

Papa Juan Pablo VI.

Inicio de las transmisiones de la programacidn Via
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satélite espacial estacionario. La programacidn de
Telesistema Mexicano es vista en Costa Rica, Honduras y
Nicaragua. Transmisidn de los lanzamientos espaciales del

Proyecto Géminis I.

Transmisién de los Proyectos Espaciales del Programa
Géminis 11 y del Campeonato Mundial de Futbol celebrado en

Inglaterra. Inauguracidn del Estadio Azteca.

Inicio de transmisiones continuas a color con los
programas Telemundo, Septiembre Musical, los thunderbirds

serie inglesa y la cobertura del Informe Presidencial.

Con los Juegos Olimpicos la te levisidn mexicana adquiere
cardcter mundial al difundir la imagen de México,
el color y el enlace Via Satélite llegando a mas de 600
millones de personas. Se establece XHDF Canal 13, se
comienza a transmitir con ondas micro.

El 12 de septiembre comenzé a transmitir el Canal 8, con
estudios en San Angel. Se concluyen los trabajos de la

Red Nacional de Telecamunicaciones.

Recepcidn de las imdgenes enviadas por el hombre al llegar

a la Luna.



1970

1971

1972

1974

1976

1977

28

Se construye la Camara Nacional de la Industria de la
Radio y la Televisidn (CIRT).
Transmisién del Campeonato de Futbol, celebrado en

México. Se crea la Direccidn General de Noticieros.

México utiliza el Satélite INTFELSAT, se construye la

Organizacidn de Televisidn Iberoamericana (OT1}.

Se fusionan Telesistema Mexicano y Televisidn
Independiente de México, creando TELEVISA (Televisidn

via satélite).

Se funda la Bmpresa Satélite Latinoamericano (SATELA)

para difundir la imagen de México en América Latina.

XXI Olimpiadas celebradas en Montreal, Canada y los
Juegos de Invierno de Austria.

Se crea UNIVISION, como entidad comunicativa con el
objeto de crear una unién de todos los pueblos de habla
hispana del mundo, contando con 409 afiliados. TELEVISA
adquiere de la Bmpresa Spanish  International

Corporation de los Estados Unidos (SIN}.

Reconocimiento otorgado a M@xico por su trayectoria en
la Televisidn por la National Academy of Television,

Arts and
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Sciences en la Ciwdad de Nueva York.

Visita del Papa Juan Pablo II. Celebracién del 1Ii

Encuentro Mundial de la Comunicacién en Acapulco, Gro.

Inicio de las transmisiones Via Satélite Westar III, gque
cubre la totalidad del Territorio Nacional y hace llegar
en forma directa y continua programacidn mexicana a varios

estados de los Estados Unidos.

Inauguracidn de la Sede Oficial de la Agrupacidn de
Iniciadores de la Televisidén Mexicana.. Canal 8 se
convierte en Canal Cultural de TELEVISA, sin fines de

de lucro y sin cortes comerciales.

TELEVISA compra a FPhillips el equipo que servird para
llevar a cabo las transmisiones del Campeonato Mundial de
Futbol México 86.

El 19 de abril los canales estatales 7, 22, 13 se unen
para formar IMEVISION. Canal 8 cambia su sefial a Canal 9
con la finalidad de mejorar sw imagen, continuando su
imagen cultural sin cortes comerciales. Es lanzado el

Satélite Morelos I.
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TELEVISA e IMEVISION, consolidan sus esfuerzos para formar
parte de TELE-MEXICO, con el fin de cubrir el evento del

Campeonato Mundial de Futbol Soccer 1986.

Se realiza la XII Resefia Mundial de Cine, Televisidn,
Radio y Misica en Acapulco.
UNIVISION aumenta sus estaciones interconectadas Via

Satélite a 512,

Surge un noticiero: BOO. Es un sistema informativo en
Espaifiol (el mds importante del mundo), tiene 80
corresponsales en 52 paises. Cuenta con un servicio de
noticias y de entretenimiento las 24 horas del dia, todos
los dias del afio, tiene una cobertura en 47 paises de

tres continentes.

TELEVISA reestructuro la programacion de sus cuatro
canales {a partir del 4 de noviembre de 1991).

Canal 2 le cede al 4 la mitad de la produccion de BOO y se
queda con la parte noticiosa que esta disefiada para cubrir
América Latina.

Canal 4 adquiere un perfil informativo, con la transmisidn
de ECO, que transmite las 24 horas.

Canal 9 adyuiere la fisonomia que tuvo el 4, regresan
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series que TELEVISA puso al aire hace afios.
Canal 5 se queda casi camo estaba, conformando su
programacidén  por caricaturas, series policiacas y

peliculas.

20 de abril de 1992 se crea la Cadena de las Américas. Es
un esfuerzo humano que tiepe camo finalidad unir a
numerosas Naciones de América que han permanecido aislados
y dispersos, sin dejar de lado la importancia del idicma
espafiol que cada vez se habla en mis paises. Participan 19
paises y cada pais debe aportar y programar 20 horas de
cada uno de los paises participantes. Este proyecto

concluye el 12 de octubre de 1992. 4

Brevemente se ha descrito la historia de la te levisidn

en México, asl como los eventos gque han transmitido al mundo

entero.

En el aspecto informativo, sefialamos gue, México siempre

mantiene una serie de formas de penetracion y dependencia, que en

el terreno de la cultura y la informacion se manifiestan sobre

todo por el monopolio de las noticias que ejercen empresas

norteamericanas.,

4.~ Mejla Barquera, Permando. Televisa el Quinto Poder,

Ed. Claves Latincamericanas, Pag. 19 - 39.
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Es de gran interés mencionar gque la televisidn en nuestro
pals no se remonta a las primeras transmisiones realizadas
durante el Gobierno de Miguel Alemin. La base de la industria
televisiva se realiza en la dltima década del porfiriato, &poca
en que se consolidan los grupos econdmicos que, una vez terminado
el movimiento armado de 1910, impulsardn la industria de

radiodifusidn en México.

Es cierto que la participacién extranjera en 1la
television es notoria hoy en dia, dicha oolaboracién no es
privativa de nuestra era.

En estas fechas en México no hay el suficiente capital
como para que surjan capitales financieros nacionales; por lo
tanto es el capital industrial y bancario que dard origen a la
actual industria de la television. Desde estos tiempos surge la
relacidn Gobierno y Bupresas Privadas que ya tienen un gran
control sobre la informacidn. ¢ POR QUE ? Primordialmente para

salvaguardar sus propios intereses.

Se contempla que el surgimiento de la televisidén fue un
factor determinante para la transformacidn de las sociedades en
México. Su impacto en las masas fue definitivo y la influencia y

manipulacién fue trascendente en la vida del pais.
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No hay duda de que la comnicacién e informacida
televisiva colabora en el desarrollo cultural de México, de una
forma u otra, tiene un poder de enajenacidn scbre el auditorio

que hace que 8ste le sea fiel.



PRESTONES BMPRESARIALES EN LA TELEVISION

Al iniciarse la expansion de los medios de de difusidn
electronicos, México no tenia alin conciencia de su significado
politico. Estaba el antecedente del régimen del Presidente Lizaro
Cradenas, que intentd multuplicar la participacidn estatal en
radiodifusidn, al autorizar el desarrollo de la televisién
camercial, el Gobierno Mexicano dejd en manos privadas el
vehiculo m3s importante de comunicacidn social. Esta decision se
agraba al camprobarse que los modelos que imita la televisidn
comercial acentfan la colonizacidn ideoldgica y el deterioro de

la conciencia nacional.

Un afio antes de que Miguel Alemin asuma la Presidencia
funciona en México la primera cimara transmisora de televisién.
Meges después se inaugura la primera estacién televisora
experimental en Mixico.

El Gobierno de Miguel Alemdn fue decisivo para el
crecimiento y consolidacidn de la televisidn; el nuevo invento

contd con el apoyo e interés personal del Presidente de México.

Es en este sexenio cuando el pais ve por primera vez un
programa de televisidn, cuyo contenido se basa sobre los logros

del Gobierno.
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Con la difusidn del marto‘ Informe de Gobiemo al
Congreso de la Unidn, Miguel Alemin declara inaugurada
oficialmente la televisidén en México, esto coincide,
cronoldgicamente, con los problemas econdmicos por los que
atravieza el pais con respecto a los Estados Unidos. Problema que
se ve con mayor énfasis en la industria de la televisidn desde su
surgimiento, no sdlo de su desarrollo tegnoldgico, sino en cuanto
al contenido de las programaciones y anuncios y en lo que

respecta a la legislacidn fundada en acuerdos internacionales.

la participacidn actual del ex-presidente Alemin en la
industria de la televisiOn se gesta desde su mandato y es par
ello que durante su sexenio no surgen fricciones entre los

industriales de televisitn y radio.

Esto no sucede bajo la administracidn de Ruiz Cortines,
quien considera inconveniente declararse a favor del sector
privado como lo hizo Miguel Alemdn y adopta una actitud verbal

menos estrecha.

En este sexenio surgen algunos problemas entre los
industriales de televisidén y el Estado. Ruiz Cortines recibe
protestas de los Presidentes de la Cimara de Radio y ’Delevisiénl

por la vigilancia estatal gque el Ejecutivo establece para el
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contenido de la programacidén. Se le exige iqualmente mayores
facilidades para la comercializaci6n del recien fundado

Telesistema Mexicano que integra los canales 2, 4, 5.

Esta actitud de inconformidad empresarial seflala que el
margen del entendiminto bisico que existe entre los industriales
de televisiOn y el Estado, surgen conflictos entre ellos, debido
a la particular visidn que cada uno de ellos tiene de los

problemas nacionales.

los industriales de televisidn ejercen una presidn sobre
el Estado. Presidén que serd mis intensa mientras mis obligado se
vea el Estado a ejercer su poder politico frente a los
industriales o a regular tensiones sociales mediante

disposiciones de caricter legal.

Al iniciarse el Gobierno de ldpez Mateos, los industriales
de televisidn se encuentran fortalecidos porque después de tres
lustros han logrado una cohesidn como grupo, respaldada por un
poder econdmico considerable, esto gracias al manejo de diversas
empresas que ocupan lugares importantes en diversas ramas de la

industria del ccmercio.

Frente al poderio de la industria de la televisidn el

Gobierno de Lopez Mateos decide ejercer un daninio significativo y
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establece, mediante una lLey Federal, que el espacio donde se
propagan las ondas electramagnéticas es propiedad de la Nacidn? y
por ello serd el Estado quien otorge el permiso o la concesifn
para poder ser utilizadas. Ademis se seflalan los lineamientos
generales que seguiran las programaciones quedando limitadas las
prerrogativas de los industriales de televisin. Ante este
conflicto con el Estado, los industriales manifiestan su
desacuerdo y a la vez buscan una manera efectiva de influir en

las decisiones gubernamentales.

Bajo la administracidn de este sexenio encuentran que el
Senado es vulnerable a sus presiones y logran que modifiquen a su
favor los Articulos de la Ley Federal ya aprobados por la Cimara

de Diputados,

En las administraciones siguientes el Estado tomard parte
en la misma decisitn de controlar legalmente la televisidn, y los
industriales buscardn, a su vez, el mecanismo iddneo para ejercer
presion sobre el Estado, con el fin de evitar que la ley limite

sustancialmente sus intereses.

Durante el pcderio econdmico y el poder politico que la
industria de televisidn va adquiriendo, el Estado no aplica,
durante los Gobiernos anteriores a Diaz Ordaz, otra medida que no
sea legislativa. Es hasta el sexenio de dicho mandatario cuando
se ejerce un control por medio de la participacidn. del Estado

como emisor de la televisidn.
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Este pericdo de Diaz Ordaz es importante para comprender

el estado actual de las relaciones de los concesionarios con el

Estado, por tres razones:

a)

b)

<)

Porque la aplicacién de la Ley, el Estado agrega su

participacidn en las transmisiones programadas.

Porque las disposiciones gubernamentales los
industriales de televisidn ejercen una de las presiones

mas claras y eficaces, de cuyo andlisis se desprenden
importantes conclusiones sobre el funcionamiento de los

industriales de la televisidn camo grupo de presién.

Porque bajo el Gobierno de Diaz Ordaz, el Estado da la
concesién para un canal de televisidn al grupo
industrial de Monterrey, con lo que Se suma un grupo
econdmico diferente al que maneja la industria de la

television desde su inicio.

Estos tres acontecimientos tienen una repercusidn

directa en el Gobierno de Luis Echeverria.

En dicho Gobierno el Estado dispone no solo utilizar el

tiempo de programacion de los canales comerciales, sino ademis

instalar un canal de televisidn estatal .
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Estos hechos originan wuna movilizacién de los
industriales de televisidn gquienes despus de la presidn ejercida
ante el Gobierno de Diaz Ordaz, cuentan con una experiencia que
les permite, dos afios mds tarde, ejercer una presidn mis directa
aln en condiciones menos favorables, para evitar que el Gobierno
de Luis Echeverria les reste prerrogativas. Para esto, los
industriales de televisién cuentan con el apoyo del grupo
Industrial Monterrey, quien integra su canal de televisidn al
consorcio Telesistema Mexicano, para operar bajo la razdn social
de TELEVISA, S.A. *

Siempre el estado ha seguido una misma manera de
identificacidon de intereses entre la industria y el Jefe dei
Ejecutivo: A mayor poder politico y mayor influencia social de la
industria de la televisidn, el Estado intenta ejerecer un mayor
dominio; porgue en cuanto los industriales de televisién actlan
come grupo de presi.én, El Estado adopta sus reformas a los
propdsitos de esa industria, convirtiéndose en aliados de las

mismas fuerzas a las que intentd imitar.
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N O T A s

M 1937 surgid entre los radiodifusares la necesidad de crear n
agnis® Qe los wisra mra hacer frete a la pchlemtica
amn de su actividad, Fl 27 de febvero de ese ap se famd 1A
ASOCIACION MEXICANA CE ESTRCICNES RADICDIFUECRES (AER). Despuis
e fueron integrand a la Cimara decical de 1a Imdstria de
Radicdifusifn, que sstityd a 1a AR y 52 registzo ante rotario
phlico en el ab de 19l. S mimr Presidate fue el
sefior Brilio Azfrrags Vidarreta. Bn 1970 se le ambio su nottre
pxrde Chera Macicml de la Inmdstria de Radio y Televisién
(CIKM) y afilib a todes las estaciars de radio y televisifn
arexciales de Mixico.

Articulo 42, seocién VI de la Qunstiticién de 1917, estipula ge
el espacio situxd sdxe territorio medoro os propiedad de la
Nectidn.
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LA LEGISIACION SOBRE TELEVISION COMO MANIFESTACION FORMAL DEL

ESTADO SOBRE LOS OCONCESIONARIOS

La idea de que el FEstado Mexicano ejerce un poder
ilimitado sobre la industria de la televisidn es insostenible, si
se toma en cuenta que el crecimiento de dicha industria en ningun

momento se ha visto frenado por medidas estatales,

El Estado solo ha contribuido a su ripido desarrollo.
Esto se nota en la favorable politica econfmica que se llevd a
cabo par los diversos Gobiernos bajo los que se desarrolld la
televisidn, como por loque la estructura juridica utilizada par
el Estado para reglamentar el funcionamiento de la industria de

la televisidn.

Las disposiciones juridicas contenidas en los anales de
la legislacidn sobre televisidn son disposiciones de tipo técnico
o facultativo. Es decir, se puede constar que el Estado ha
ejercido un papel administrador y de representante de los
intereses industriales y sdlo en contadas ocasiones ha tenido un
papel ccmo medidor en conflictos sociales.

El Estado Mexicano sdlo ha organizado e impulsado la
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la industria de la televisidn y sOlo en ocasiones en que la
estabilidad social se ve en peligro, el Estado intenta controlar
legalmente a los industriales sin consequirlo. Por eso
lalegislacidn de televisiGn es una manifestacidn del poder formal
dell Estado sobre los concesionarios y estos siempre han

manifestado y mantenido su poder real.

" El Estado Mexicano no estd completamente desvalido ante
el poder de los industriales de televisidn, ni tampoco estos
filtimos pueden desafisr abiertamente las ordenes del Estado, ni
hacer caso amiso de la Ley. El Estado controla a los industriales
en circunstancias determinadas. Las medidas de control no alteran
los objetivos de los industriales y en cambio son de gran utilidad
al Gobierno para consolidar su poder politico en momentos de
tensiones sociales. Esta necesidad del Estado Mexicano es la que
el industrial de television no tama en consideracién cuando
ejercen presidn sobre el Estado. Los industriales de televisidn
parecen desconocer que el Gobierno se ve con la obligacidn de
legislar en contra de algunos derechos, a cobrar mayores impuestos
suprimir algunos programas, o a sancionar a locutores procaces.
Los industriales de televisidn se gquejan de la intromisidn del
Estado Mexicano en asuntos particulares, sin admitir que ella no
es de ninguna manera una oposicidn fundamental a sus intereses
sino una modalidad del juego politico, en el cual la industria

privada es, en Gltuma instancia favorecida.
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El Gobierno de México emite un comnicado donde se
establece el pago de un Impuesto, por parte de los

concesjonarios de canales televisivos. Se tiene que pagar el 25%.

Los enmpresarios no conformes empiezan a presionar al
Gobierno Federal para no pagar dicha contribucidn; después de

varios meses de negociaciones logran que se omita este pago. " (5)

EL 12 de julio, el Presidente de la Repiiblica emite un
decreto en el cual la administracion considerara” cubierto el
tributo, si los canales de televisidn ponen a disposicién del
Estado un 12.5% del tiempo diario de su programacién para

utilizarlo de la manera que juzgue conveniente.

Con lo anterior se intentd sameter a los industriales de
televisidn, a través de un fuerte impuesto y una participacidn
directa del Estado en la toma de decisiones de la industria

televisiva.

Es por eso que en la politica de los medios se pone de
manifiesto el peligro de que el Estado se deja llevar por
intereses de los concesionarios no pueda cumplir con su funcifn

adecuadamente.

5.- Fernindez Christlieb, Fatima. Los medios de difusidn
masiva en México. México, D.F., Juan Pablos Editor.
1982. Pag. 147 - 156.
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Tal vez la intencidn del Gobierno no sea la de favorecer
a los industriales de televisidn, pero sus logros concretocs no
benefician mis que a los industriales de televisién, a pesar de

los ataques presidenciales que poseen las concesiones.

Las disposciones legales que el Gobierno ha tratado de
imponer corresponen al tipo de medidas adoptadas en wcmentos de
estabiliadad politica y social.

Un anilisis histdrico de la legislacidn actual demuestra

la validez de lo expuesto en los pirrafos anteriores.

De Calles a Echeverria, el Estado Mexicano ha expedido

tres tipos de leyes en materia de televisidn:

a) De caracter técnico.

b) De cardcter facultativo.

c) De caricter limitativo.

a) DISPOSICIONES DE CARACTER TECHICO.

Estas disposiciones surgen de la necesidad que tiene el
Estado de reglamentar el funcionamiento de una industria, camo la

de televisidn, que para propagar ondas electrcmagndticas requiere
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del espacio situado sobre el Territorio Nacional, el cual segiin
la Fraccidn VI del Articulo 42 de la Constitucidn Mexicana, es
propiedad del estado.

En el mismo afic de 1931 se pramulga la Primera Ley de
Vias generales de comunicacidn, que un afic después, el 28 de
septiembre de 1932, es derogada por la segunda Ley del mismo
nambre, que al igual que la anterior, que se aplicaba a todo

tipode commicaciones.

Bajo la Presidencia de Abelardo Rodriguez se pramilga la
ley de Impuesto a las estaciones Radiodifusoras, asi como el
Reglamento del Capitulo VI del Libro Quinto de la Ley de vias

Generales de Commnicacidn.

Este Reglamento se puede considerar t&cnicamente camo el

antecedente de la Ley Federal de radio y Televisidn de 1960.

La discusidn sobre el contenido de la Nueva Ley, dura dos
afios, al cabo de los cuales, o sea el 30 de diciembre de 1939

queda terminada, para entrar en vigor el 19 de febrero de 1940.

El Gobierno del Presidente L3zaro Cirdenas deja asi, dos
disposiciones juridicas cuyas bases ser8n adoptadas por los
gobiernos subsiguientes para reglamentos o leyes nacionales, para

referirnos a aguellas que regulan Unicamente a la televisidn y al
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radio que operan dentro del Territorio Nacional. A diferencia de
las leyes expedidas en México, pero originadas en el Extranjéro
para regular aspectos técnicos competentes a otros paises del
Continente.

1a mayoria de estas leyes fueron pramulgadas durante el

Gobierno de Miguel Alemdn.

A las leyes y reglamentos pramulgados bajo el Gobierno de
Cirdenas no se les hace modificacidn alguna durante el segundo
sexenio .del Presidente Avila Camacho. Al témino del Gobierno de
este Gltimo, aparece la televisidn. Hecho que hace inevitable el
surgimiento de una regulacidn juridica de cardcter administrativo.
Dicha disposicion sale a la luz piblica con la aprobacién del
Presidente Alemin, el 11 de febrero de 1950, bajo el Titulo de
“Decreto, que fija las normas a las que se sujetardn en su
instalacién y funcionamiento las estaciones radiodifusoras de

televisidn.

Este decreto se basa en el Reglamento de Estaciones
Radiodifusoras de 1937. El Presidente Alemin promlga esta
disposicidn fundamentalmente para aminorar los riesgos de posibles
innovaciones técnicas, para que el nuevo medio de informacidn
colectiva funcione con uniformidad de acuerdo con lo expresado en

el Primer Decreto.
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Bajo el Gobierno de Alemin, se hacen modificaciones de
cardcter secundario a la ley de Vias Generales de Camunicacién,
siendo &stas Ultimas las aportaciones de dicho Gobierno.

' Su contribucidn a la [Iegislacién Internacional o

Facultativa, aprobada en México sobre televisidn es cuantiosa.

Durante el régimen de Ruiz Cortines, se dictan leyes
tanto de cardcter técnico camy limitativo. Las de cardcter
técnico, el 5 de diciembre de 1953 se expide el Reglamento de los
Certificados de Aptitud para el manejo de las estaciones
radiceléctricas. El 27 de diciembre de 1955, el Diario Oficial
publica el Decreto que reforma los Articulos 32 y 33 del
Reglamento de las Estaciones Radiodifusoras Comerciales,
Culturales y de Experimentacidn Cientifica y de Aficionados, por
medio del cual se establece un mayor control sobre las
tansmisiones, a través de su interventoria y supervisidn oficial;
los gastos que ello implique deberdn ser cubiertos por los mismos

concesionarios.

Este Decreto suscita una protesta del sector empresarial,
quien por boca del concesionario del Canal 5, Guillermo Gonzdlez
Camarena, y en su calidad de 42 Presidente de la Camara Nacional
de 1la Industria de Comunicaciones y Obras Piblicas, con sus
circulares, decretos y proyectos, nos ha creado una situacidn

critica para la existencia y desarrollo de nuestros negocios.
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El sexenio de Idpez Mateos reviste una importancia
especial en cuanto a facultades y limitaciones decretadas scbre
la industria de televisidn; en este sexenio se pramulga una nueva
ley de Impuestos a las empresas que exploten estaciones de
televisién (29 de diciembre de 1961).

Durante el Gobierno del Presidente Gustavo Diaz Ordaz
hay cambios sustanciales en la trayectoria seguida por los
legisladores en cuanto a las disposiciones juridicas de carécter
administrativo, Hasta el sexenio de 1opez Mateos, el Estado habia
administrado legalmente a la industria, bésicamente como
resultado del crecimiento de &sta. Con Diaz Ordaz surge una
modalidad, el Estado dicta medidas tendientes a organizar a la
industria, camo respuesta a la presidn industrial ejercida contra

anteriores reglamentaciones de cardcter limitativo.

El Gobierno de Diaz Ordaz también dicta medidas de
cardcter {nicamente t&cnico, como el caso del Decreto del 5 de
noviembre de 1968, en el cual se establece la tarifa relativa al
otorgamiento de permisos y concesiones para la explotacidn de
telecamunicaciones en general. En el mismo caso se encuentra el
Decreto del 17 de diciembre de 1969 por el cual se reforman el
primer parrafo del Articulo 17 y el Articulo 19 de la Ley Federal
de Radio y Televisidn. A través de estas reformas se racionaliza

el crecimiento y expansidn de la industria de radio y televisidn.
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b) DISPOSICIONES DE CARACTER FACULTATIVO.

Son facultativas aquellas disposiciones juridicas por
medio de las cuales el Estado concede privilegios a los
industriales de televisidén, ya sea por la posicitén hegemdnica de
dicha industria en materia de radiodifusiGn internacional o
porque tras un periodo de negociaciones con los industriales, el

Estado se ve obligado a legislar a favor de la empresa privada.

Es necesario mencionar que tanto la tegnoldgia comunicativa como
las programaciones televisivas con su respectiva legislacién
surgieron primero en Estados Unidos que en nuestro pais. Por eso
la influencia norteamericana ha sido decisiva. Influencia que
proviene de las grandes corporaciones financieras, controladoras

de la industria televisiva camo la de telecomunicaciones.

En 1929 se publica el Decreto que aprueba la Convencidn
Radiotelegrdfica Internaciomal, publicado en el Diario Oficial el
24 de mayo del citado afio. Como segunde antecedente puede
considerarse el Decreto del 28 de diciembre de 1938 que aprueba

el Convenio Regional Norteamericano de Radiodifusidn.

Las disposiciones promulgadas bajo el Gobierno de Alemin
son las siguientes:

- Decreto del 10 de febrero de 1948 que aprueba la
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Conveneidn Internacional de Radiocomunicaciones firmmada en Rio de

Janeiro el 25 de septiembre de 1945.

~ Decreto del 25 de febrero de 1948 que aprueba el
Convenio interino para regularizar el uso de la banda normal de
radiodifusién en la regidn norteamericana. Se promulga el 17 de

marzo del mismo afio.

=~ Aguerdo Internacional sobre radiodifusidn por altas
frecuencias firmado en México en 1949 y publicado en el Diario

Oficial el 21 de junio de 1951.

- Decreto del 22 de junio de 1951 que aprueba el acuerdo

anterior.

La mayoria de estos acuerdos que publica el Diario
Oficial, son producto de convenciones internacionales convocadas
por ascociaciones privadas de tipo internacional o interamericano,
camo el casc de la Asociacidn Interamericana de Radiodifusidn
(AIR), autodencminada organizacién no gubernamental con cardcter

consultivo ante las Naciones Unidas.

Considerando a estos convenios cemo disposiciones
juridicas de tipo facultativo, al igual gue a otros decretos y
acuerdos cuyo origen es diferente. Entre estos se encuentran

disposiciones en cuya elaboracidn los industriales de televisidn
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no intervienen de manera directa, sino a través de presiones al
Estado. Como es el caso del Acuerdo Presidencial gue autoriza a
la Secretaria de Hacienda y Crédito Piblico a recibir en especie
de pago el impuesto sobre servicios concesionados de interés

plblico.

gste acuerdo surgidé a ralz de un decreto por medio del
cual el Estado asumia un considerable control sobre la industria
de la televisidn. Control que fue protestado por los industriales
quienes tras de seis meses de negociaciones lograron sustituir el
impuesto por una cesidn de tiempo de transmisién. Medida que entrd
en vigor el 10 de julic de 1969. Ese mismo dia se promulgd el

Acuerdo para la expansidn de nuevos Titulos de concesidn.

c) DISPOSICIONES JRIDICAS DE CARACTER LIMITATIVO.

1a historia de la legislacidén mexicana sobre televisién
sefiala la existencia de un nimero escaso de disposiciones
juridicas a través de las cuales el Estado ha intentado detener y
reducir las prerrogativas de la industria de televisién en
beneficio de mayorias sociales o del Gobierno.

Esto se explica por el poder politico, que poseen los
duefios de las industrias de la televisidon, sino aquellas que
tienen otras ramas relevantes de la produccidn, donde aparecen
camo propietarios. Han sido disposicicnes juridicas de cardcter

limitativo, la Ley Federal de Radio y Televisidn de 1960, asi
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camo les Decretos del 30 y 31 de dicliembre de 1968, antes de que

fueran modificados por el Acuerdo del 12 de julio.

Con la Ley Federal de Radio y Televisidn de 1960, se
intento limitar el poderio econdmico de los industriales,
mediante la reduccidén de propaganda comercial; medida que buscd
una legitimacién del poder politico del Estadc frente a los

concesionarios y frente a determinados grupos sociales.

LOS MEDIOS DE DIFUSION COLECTIVA

ANTE LA FRESION DE LA TELEVISION DE 1972

En su primer dia de Gobierno el Presidente Luis
Echeverria forma la Subsecretaria de Radiodifusién dependiente de
la Secretaria de Comuniciones y Transportes, camo rgano auxiliar
del secretario del ramo, que en materia de radiodifusién son
cempetencia de dicha Secretaria de Estado. Tiene entre sus

funciones y obligaciones las siguientes:

* Transmitir y agilizar las solicitudes de concesiones y
permisos para la explotacidén u operacién de las
estaciones de radiodifusion comerciales, oficiales,

culturales y de experimentacién, conforme a los



53

preceptos de la Ley Federal de Radio y Televisdn.

* Imponer las sancionoes que correspondan los
concesionarios a gque incurran en violaciones a lcs
ordenamientos sobre radio y televisidn, dentro de 1la

esfera de sus atribuciones.

* Producir y difundir los programas de radioc y televisidn

destinados a las redes que opere la Secretaria.

* Tener relaciones de consulta y asesoramiento con 1la

Cimara Nacional de Radio y Televisidn.

La creacion de la Subsecretaria de Radiodifusin es la
primera medida del Presidente Echeverria que pone alerta a los
concesionarios. Cuatro meses después, hay una llamada de atencién
a los empresarics de los medios de difusidn, hecha por el mismo
Presidente: "Que la industria y el comercio que tanto influyen en
los medios de difusidn, no dejen sSlo en manos de las agencias de
publicidad, la integracidn de los programas que llegan a todos
los hogares por medio de la televisidn, porque la educacidn
extraescolar educa o maleduca a los adultos, cuya conducta se

refleja en los menores".
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Ante 1a insistencia respecto a la importancia de
armmonizar la educacién escolar con los programas de televisidn, a
los que se refiere con el término de educacidn extraescolar, el
Decreto publicado en el Diario Oficial el 31 de agosto de 1971,
tiene por fin el logro de la mencicnada armonia entre escuela y
medios de informacién, ya que, crea el Centro de Estudio de
Medios y Procedimientos Avanzados de la Educacidn y sus

finalidades son:

a) Fomentar, planear, coordinar y controlar la educacidn
extraescolar.
b) Asegorar a los organismos e insituciones con funciones de

educar al pais.

c) Programar la investigacidn y experimentacidn educacional

del pais.

El dia 15 de noviembre de 1971 los diaries publican una
declaracion cuyo contenido sorprende a proplos y extrafios: se
plantea la necesidad de nacionalizar la radio y la televisibn. La
propuesta viene de un consejero de la Secretaria de 1la
Presidencia de la Replblica. El motivo: lograr que el Estado

ejerza estricto control scbre los medios educativos. la
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televisitn es el medio de comnicacién que alcanza mayor
penetracién entre los mexicanos, y por consecuencia dada su
importancia y significacidn, ofrece un mayor blanco de critica a
la cual no rehuimes, siempre y cuando estd inspirada en lograr la

superacidn de los valores y no en su destruccidn.

Las declaraciones publicadas por la prensa pueden
considerarse como preparatorias al anuncio de la campra del Canal

13 por el Estado, adquisicidn que se realiza tres meses después.

En el aflo de 1972, se inicia con mis declaraciones
oficiales en contra del funcionamiento de la televisidn. El dia 9
de enero, el Secretario Nacional Técnico de la Educacidn y
conductor de un programa del Canal 11, hace hincapié en la
influencia negativa de la televisién camercial. Y el dia 29 del
mismo afio y mes el Subsecretario de Radiodifusifn, Miguel Alvarez
Acosta, anuncia entre otras medidas, que el Estado estd listo
para utilizar el 12.5!1 del tiempo que le corresponde e informa

de la preparacion de una nueva Ley Federal de Radio y Televisién.
A finales del mes de enero, aparecen las primeras
versiones de la campra del Canal 13 por el Estado.

El 28 de febrero de 1972, el Presidente Echeverria pide

a los medios de difusién que dejen de contaminar las mentes de
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los jovenes, de los nifios y alin de los adultos.

El 15 de marzo de 1972, el Gobierno Mexicano adquirid el
Canal 13 de la televisidn capitalina; y con ello se inaugurd una

nueva etapa de la televisidn en México.

Ante esa compra, la televisidn comercial tiene en

adelante una competencia estatal.

El 21 de marzo de 1972, se pone en marcha el Plan para
el Desarrollo de la Televisidn Rural, segin lo anuncio el titular
de la Secretaria de Qomunicaciones y Transportes, Ing. Eugenio
Méndez, quien el dia 2 de abril anuncia que el Gobierno empleara
parte del 12.5% del tiempo que le corresponde en las emisoras
comerciales, para conquistar el mercado de televidentes de la

frontera.

Para el mes de junio de 1972, el Gobiermo ha tamado
diversas medidas que de una forma u otra afectan a los
concesionarios., Primero, la creacidn de una Subsecretaria que se
encargard de asuntos relacionados con radio y televisidn, lo que
implica mayor control sobre los mismos. En segundo lugar el
Gobierno hace una serie de declaraciones que van desde plantear
la nacionalizacién de los medios audiovisvales colectivos y

declara que se elaborard una nueva Ley Federal de Radio y
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Televisidn, que erradique los males de la televisién comercial. Y
en tercer lugar, el Gobierno compra un Canal de televisidn, lo que

significard el rompimiento del monopolio privado de la televisidn.

Ante estos hechos camienza a gestarse un conflicto entre
sectores piblicos y privados. La oposicién de los empresarios de
televisidn ante esta medida gubernamental, comienza a manifestarse

en palabras de dos Presidentes de la CIRT.

En 1971 durante la comida anual que la CIRT ofrece al
Presidente de la Repiiblica durante la Semana de la Radiodifusion
el Presidente de la Cimara, Joaquin Vargas, se queja de que a
veces, aunque sin razdn afirma que nuestras ampresas estan

demasiado camercializadas y que se abusa del anuncio comercial.

TACTICAS Y CANALES DE LA PRESION DE 1972.

Entre el 28 de junio de 1972 y el 18 de julio del mismo
affo, se publica en los distintos periddicos de la Ciudad de
México, declaraciones de funcionarios del Gobierno sobre el
funcicnamiento de la televisidn; algunos periddicos enfocan las
declaraciones de determinada manera y otros lo hacen de manera

distinta.
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Esta polémica entre el sector plblico’y el privado,:se
distingue porque la prensa juega un papel relevante en la

agudizacién del conflicto.

En 1972, tambi@n existen semejanzas con los conflictos
anteriores. El anuncio de una nueva ley de Radiodifusidn que

regule las anonalias sefialadas por los funcionarios piblicos.

Estas declaraciones son publicadas y generadas en el

siguiente orden:

* 28 de junio: Secretario de Comunicaciones y Transportes.
* 29 de junio: Secretario de Gobernacidn.

* 30 de juniot Secretario de Educacién Piblica.

* 10 de julio: Lider de la Cimara de Diputados.

* 6 de julio: Secretario de Salubridad y Asistencia.

M 7 de julio: Secretario de Comunicaciones y Transportes.
* 13 de julio: Secretario de Comunicaciones y Transportes.
* 15 de julio: Lider de la Cimara de Diputados.

* 18 de julio: Lider de la Camara de Senadores.

No es circunstancial el hecho de que hayan sido estos
funcionarios piiblicos quienes desatan una serie de opiniones

encontradas en relacidn a la radio y la televisidn en México.

Son funcionarios relacionados por la Ley con los medios



59

audiovisuales colectivos. Para constatarlo hay que tener en cuenta
el Capitulo Primero del Titulo Quinto de la Ley Federal de Radio y
Televisitn, en cuyo Articulo 90 se sefiala la creacidn del Consejo
Nacional de Radio y Televisidn, integrado por un representante de
la Secretaria de Gobernacidn, uno de la Secretaria de
Canunicaciones y Transportes, otro de la Secretaria de Educacién

Plblica y otro de la Secretaria de Salubridad y Asistencia.

También aparecen los Lideres de las Camaras de Diputados
y Senadores, representantes del poder Legislativo, cuyo derecho a
iniciar las leyes o decretos estd sefialado en el Articulo 71 de la

Constitucién vigente.

En su contenido se contemplan las declaraciones de los
Secretarios que hacen para criticar el contenido de radio y
televisidn y los Lideres de las Cimaras, para anunciar la revisién

de la Ley Federal de Radio y Televisidn.

Ante estas declaraciones del sector piiblico una de las
primeras reacciones de la Cimara Nacional de la Industria de Radio

y Televisidn es divulgada en el drgano oficial de la CIRT.

Otras de las medidas fue la difusién de spots breves con
el estribillo de: "Radio y Televisidn, confiable comunicacion

instantinea", que se empezaron a escuchar a principios del mes de
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julio de 1972, entre ellas citamos las siguientes:

* "La Radio y la Televisiln estan siempre presentes en el
progreso social, industrial y comercial que crean

ventas, produccion y fuentes de trabajo".

* "Radio y Televisidn colaboran con la administracidn y el
orden piiblico difundiendo la voz gubernamental a toda la
Replblica. Radio y Television confiable camunicacién

instantanea”.

Estos spots continuaron al aire varios meses y podemos
considerarlos cano las Giltimas manifestaciones piblicas del sector

privado aparecidas en el afio de 1972.

Los primeros dias de diciembre de 1972 se anuncia la
fusidn de Telesistema Mexicano y Televisidn Independiente de

México, en una misma sociedad llamada TELEVISA, S.A.

EFECTIVIDAD DE LA PRESION DE 1972.

Aparece la incertidumbre acerca de que si los
concesionarios conservardn © nos sus privilegios se disipa con la
aparicidn del Reglamento a la Ley Federal de Radio y Televisién

publicado en el Diario Oficial el 4 de abril de 1973.
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Este nuevo reglamento no altera de manera sustancial el

procedimiento utilizado en el uso de las concesiones. Las
eriticas hechas tanto por el Presidente de la Repiiblica, como por
los funcionarios piblicos y particulares, no son tamadas en
cuenta.

Cabe seflalar que en primer lugar que el sector
qubernamental menciond la aparicién de una nueva ley. Dicha norma
no aparece; en lugar de una nueva horma que derogara a la
re;teradament:e calificada de obsoleta (expedida en 1960) aparece
un reglamento, su funcidn es la de detallar los principio

generales del fuero.

las criticas hechas, en cuanto al uso excesivo de
comerciales tampoce son consideradas; la ley de 1960 en su
articulo X Fraccién I, sefiala que deberd mantenerse un equilibrio
entre el anuncio comercial y el conjunto de la programacidn. En
la televisién se permiten, en programas de continuidad, seis
cortes de dos minutos cada uno y diez cortes de minuto y medio en

programas' que no cbedezcan a continuidad natural.

Al llegarse el momento del Segunde Informe de Gobierno,
las declaraciones en contra de la televisidn estin frescas y el
conflicto entre los sectores se ha iniciado. Es asi que el
Presidente de la repiblica se refiere al problema en los

sigujentes términos: "En semanas recientes, intensificd el debate
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en tormo a la televisidn. Es manifiesta la preocupacidn por
fortalecer los derechos de la sociedad mexicana sobre ese medio y
garantizar el correcto cumplimiento de las funciones que tienen
asignadas. El régimen de la televisidn es reflejo de nuestro
sistema de economia mixta. Al Estado le corresponde velar por el
cumplmiento de los objetivos que la ley sefiala a las empresas
concesionarias del espacio aéreo. Estamos obligados a exigir que
la imagen que llega a millones de tele-espectadores, no deforme
los valores de nuestra conveniencia, y que los adelantos de la
tegnologia no se utilicen para forentar servidumbres

intelectuales".

El Gobierno ha asumido ademds, el manejo directo de
algunos canales de televisidn y participa con los concesionarios
privados en el aprovechamiento del tiempo de transmisién que la
legislacin otorga, con el fin de contribuir a mejorar la calidad

de las transmisiones.

los servicios de difusidn, deben ser mis nacionales en su

contenido, ofrecer una informacion veraz.

Este tono exigente y decidido del Segundo Informe, se
transfcrma en un parrafo lactnico y con frases gastadas,

pronunciado en el Tercer Informe: "El Estado se preocupa por los
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efectos sociales de los medios masivos de comunicaciGn. Procura un
equilibrio entre la necesidad de elevar el nivel cultural e
informativo a que el pueblo tiene derecho y la libertad creativa
de guienes dirigen esos medios. Con el fin de regular el contenido
de las transmisiones de televisidn, se expidid un reglamento que
establece normas para el uso adecuado de estas concesiones

federales de interés piiblico.

Entre ambos Informes se dio el desarrollo del conflicto,
con las negociaciones correspondientes, donde el Gobierno quedd
vencido con la misma arma que pensaba emplear: La Ley de Radio y

Televisidn.

En el Cuarto Informe de Gobierno presentado el 12 de
septiembre de 1974, el Presidente Echeverria hizo una critica
tangencial e improvisada a los medios de difusidn colectiva. A los
15 dias del Informe, la Secretaria de Gobernacidn anuncia la
cancelacién de varias series de televisidn consideradas camo

perjudiciales dado su alto contenido de violencia.

Dada la interrelacidén manifiesta entre el Estado y el
grupo empresarial de televisidn, estos hechos nos hacen pensar, no
en una medida coercitiva, sino en un acuerdo llevado por la

Secretaria de Gobernacidn y los industriales en cuestidn,
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tendiene a neutralizar las criticas que hizo el Presidente
Echeverria a los programas violentos transmitidos por la

television,

El Presidente Luis Echeverria en el Primer Encuentro
Mundial de la Comnicacién organizado por TELEVISA hace una
critica a la televisidn con las siguientes palabras: "Creo que la
televisidn ha contribuido a remper la relacidn intersiquica que es
caracteristica de la c¢ivilizacién... Quizds no sean malos los

programas de violencia, sino que toda la televisién en si." (6)

El dia 2 de diciembre el Presidente de la Replblica
afirma: “"Hasta el momento la televisidn es incamunicable” pero
asegura que no es el medio el que incomunica, sino la forma en que
ge utiliza y finaliza diciendo que mientras la televisidn no
exprese el contenido que requiere el desarrollo cultural y
educativo de nuestro pueblo, continuard siendo un medio que en
lugar de comnicar, aisle al hombre. Tres dias después el
Secretario de Gobernacidn dice que la televisidon debe ser

nacionalista, canunicante, creativa y responsable.

En el Diario Oficial del 20 de diciembre de 1974, publica
el Decreto que se establece las tarifas para el cobro de derechos

a la Industria Cinematogréfica y lo relativo a la transmision en

6.— Excélsior, 3 de diciembre, 1974.
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: televisidn. El Decreto se expide considerando que el desarrollo de
las industrias cinematogrificas y de televisidn, han incorporado
nuevos materiales que deben supervisarse y que no se encuentran
camprendidos en tarifas de derechos vigentes.

Las disposiciones gubernamentales mencionadas
anteriormente podran considerarse como una nueva fase del

conflicto entre los sectores piblico y privado.

OORSIDERACIONES SOBRE EL. PODER POLITICO DEL ESTADO

Y DE 105 IRDUSTRIALES DE TELEVISION

El Gobierno y los empresarios se enfrenta (nicamente para
sacar un mayor beneficio sobre televisidn. Este seria el motivo
immediato de los concesionarios, quienes defienden a titulo
personal el régimen legal al que han estado acostumbrados. Pero
atrds de esta polémica, estd el interés de cada sector por obtener

una posicién hegemdnica.

Parece existir una coyontura para ser aprovechada por el
Gobierno: la industria de la television se encuentra en un momento
de expansion e influencia le ha hecho alcanzar un lugar
preponderante, econdmica, politica y socialmente hablando respecto
a la posicidn gque ocupaban, la Gltima vez que fue regulada

juridicamente. La cuestién es, como empezar a aprovecharla. Las
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alternativas correspondian a la postura doctrinal de las diversas
fuerzas representativas del Gobierno. Por un lado, habla quienes
insistian en que el Estado debla concretarse a utilizar el tiempo

de pantalla que habia obtenido, via negociaciones con la empresa.

Respecto a la campra del Canal 13, es factible que las
diversas fuerzas representadas en el Gobierno estuvieran de
acuerdo, ya que la incursidn del Estado en el campo de la
television se rampe con el monopolio camercial de la televisidn
mexicana, lo cual desde cualquier punto de vista, fortalece al

Estado.

5i las diversas carrientes dentro del Gobierno hubieran
quedado campletamente de acuerdo con la decisidn adoptada, es
posible que la compra del Canmal 13 en marzo de 1972, los
{ndicadores del conflicto intersectorial ya existente, se hubieran
diluido; pero es factible que quienes luchaban por una medida
drastica como la nacionalizacidn, concentraran nuevamente sus
esfuerzos en lograr una Ley Federal de Radio y Televisién que

realmente quitara privilegios a los concesionarios. (7)

Por lo que respecta al terreno econémico, la television
es un instrumento que el Estado le interesa regular por ser, entre

otras cosas, propiciadores de un gasto suntuario perjudicial en el

7.~ Gonzadlez Cammona, Brmesto. La televisitn estatal:
Canal 13, Tesis, (WM, 18=9681. Pag 185,
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proceso inflacionario de los Gltimos afios.

La imagen negativa de la programacién camercial gque el
Gobierno intentd crear en la opinién piblica, asi como la
propaganda acerca de su poder real sobre los concesionarios y los
empresarios, fueron pasajeros, mientras que la derrota que el
fstado sufrid, con .la consolidacién del monopolio camercial
privado, aunado a la reglamentacidn administrativa y a la
demostracidn del poder politico empresarial son los hechos

consumados de mds importancia hasta los primeros meses de 1975.

La politica informativa, en lo relativo a medios masivos,
fue delineada por el Gobierno del Presidente Luis Echeverria scbre

la marcha; no existi® un proyecto establecido para la televisidn.

Existi® un interés especial por parte del Ejecutivo en

los medics de informaci6n masiva.

En este periodo presidencial se intenta no solo
utilizar el tiempo de programacidn de los canales, sino ademis
instalar un canal de Televisidn estatal, que seria responsable
de la intervencidn directa del Estado Mexicano en el Sistema

Nacional de Televisién.
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Una aportacion valiosa de Luis Echeverria fue que dio
origen a la actual férmula de televisidn, que ha sido calificada
por autoridades mundiales como las mas armdnica y adecuada para
un pais del Tercer Mundo en Vias de desarrollo. Este modelo
tedrico permite la comunicacidn nacional a través de Canal 2, la
urbana a través del 4, la mundial del 5, la retroalimentacidn
del 8 (hoy Canal 9), la educativa del 11, la estatal a través

del 12.5% y la cultural del 13.
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Aal macid el 12.5%: Qe Diaz Ordaz quiso cotrar meyares inguestos a la
televisifn y de pasad, ejeroer mayar antrol en lo ae transitian, la
respuesta fue Qe la Chmra de Radindifisitn en Plao fie a ver al
Presidene para entvearle todas las comesicnes, y de pesada anenazarlo an
represaliss econdmices por pacte de s clientess de phlicidad, [a avenaza
era de tal meonitid Qe twd e e qe los misws radicdifusares
ppsisen e, en l@Er & impuesics, el Gohienp twviera deredo a
tranemitir sus propics pogrames y mensaks en el 12,58 del tiempo real de
traremisiin de cxda estacitn.

Mutores Varios. Televisa el Quinto Poder. Bd. Claves
latinoamericanas. México, 1984. Pag. 31.
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LA LEGISLACION SOBRE TELEVISION COMD

VIA DE PRESION CONTRA EL ESTADO.

la legislacion sobre televisién, ha sido el principal
motivo de polémicas y entendimientos entre los concesionarios y el
Estado, desde los inicios de la radiodifusidn en México. A través
de las leyes, acuerdos y decretos se ha manifestado el poder
formal de los Gobiernos Mexicanos frente a los industriales

privados y jt e es el d do por el cual los enpresarios.

privados hacen patente su poder real frente al Estado.

Los industriales de televisidn han ejercido este poder en
los momentos en que el Estado intenta controlar de una u otra
forma, a los industriales de televisidn., Para lograr que los
privilegios de los industriales de televisidn no sean afectados
legalmente por el Estado, los concesionarios han actuado y actudn

camo un grupo de presida.

Llamamos grupo de presidn, a un conjunto de individuos
que comparten una misma actividad econdmica dentro del sector
privado y en los que se camprueba "una voluntad de influir en las
decisiones de los poderes piblicos?

La teoria de grupo de presidn se centra en la actuacidn

de aquellos grupos o asociaciones de caricter privado, que tienen
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injerencia directa o inbdirecta en decisiones politicas relevantes

y cuya accidn no se lleva a cabo a la luz piliblica.

El contro de la informacién ha sido tradicionalmente uno
de los elementos del poder del Gobierno Mexicano. Es por esto,
cuanto mds alejado en el tiempo se encuentra un problema, es
posible obtener mayor informacidn.

Ademis de esta falta de informacidn en el estudio de la
industria de la televisidn como grupo de presidn, nos encontramos
con que el problema no se encuentra alejado en el tiempo, ya que

la accién de estos grupos es un hecho que hoy se lleva a cabo.

Los elementos de poder gque mencionan tedricos de los

grupos de presidn, pueden mencionarse tres:

a) Organizacidn.

b) Recursos econdmicos.
c) Status social.

a) ORGANIZACION.

La organizacién representa una concentracidn de recursos
que pueden dirigirse hacia la consecucidn de fines politicos. Este
elemento de poder considerado camo factor escencial en un grupo de
presion, se da con toda claridad en los industriales de

televisién. Todos ellos se encuentran asociados en una Cimara
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industrial correspondiente a su ramo.

Los estatutos de la Cimara Nacional de la Industria de
Radio y Television establecen las bases organizativas del gremio
comenzando por sefialar en su Capitulo Primero, Articulo Segundo,
que todas aquellas personas fisicas o morales a quienes el
Gobierno Federal les otorgue concesiones para instalar, operar y
explotar una estacidn comercial de radio y Televisidn, deberdn
pertenecer a la C3imara, la cual, segin el Articulo 32 del citado

estatuto, tendrd jurisdiccidn sobre toda la Repiblica Mexicana,

En la televisidn existe por una parte el consorcio
TELEVISA S.A.,que agrupa a los canales 2, 4, 5, 9. El primero de
1los canales mencionados tiene una cobertura nacional. Existe por

otro lado las televisoras afiliadas a telesistoma Mexicano, S.A.,

(sociedad andnima que sigue existiendo aiin después de la fusidn
con Televisidén Indeperdiente de México) y Telecadena Mexicana, con

estaciones en varios estados de la Replblica.

b) RECURSOS BOONOMICOS.

Para efectos del factor organizacién, se temd en cuenta
principalmente a la Camara Nacional de la Industria de Radio y
Televisidn, por ser el organismo que integra a todos los
concesionarios y que funge como su representante en gestiones con

el Gobiermo.
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Para efectos del factor recursos econdmicos, no se tama
en cuenta el capital de la Cimara sino el de las industrias que
ella representa, ya que el poderio econdmico de esta filtima asi
cano el de sus empresas asociadas, es lo que constituye el

elemento del poder del grupo de presidn.

Para obtener wuna relacidn aproximada del poderio
econdmico de los industriales de televisidn, habria que mencionar
que los accionistas del consorcio TELEVISA, son al mismo tiempo
accionistas en otras ramas de la industria camw la turistica,
auvtamotriz,siderirgica, vidriera, cervezera, editorial, asi camo

en el aérea financiera.

El elemento bisico del poder en el grupo de la televisidn
es su poderfo econdmico respaldado por su eficiente organizacidn.
Ambos elementos contribuyen a que la industria de la televisién,
poseaa una posicidn estratdgica en la toma de las decisiones

gubernamentales.

c) STATUS SOCIAL.

El status social de un grupo de presién viene a ser,

seglin la reputacidén de que goza el grupo ante el piblico y el

gobierno, o sea el juicio moral que recae sobre el. Generalmente
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la antigiiedad del grupo contribuye a sentir su autoridad.

Los Presidentes de la Camara identifican directa o

indirectamente con la sociedad llamada TELEVISA.

El status social que tiene el grhpo de los industriales
de la televisidn frente a los diversos elementos integrantes del
Estado Mexicano, estd fundamentado bisicamente en el mencionado

poderio econdmico. Es asi que se explican tres hechos:

1e 1a convenencia del Estado en caompartir un conjunto de
valores, es decir, de tener una ideologia camin con los

industrales de televisidn.

202 El cardcter administrativo y facultativo de casi la
totalidad de las disposiciones juridicas dictadas en

materia de televisidn.

3e la actuacién de los industriales de la televisién camo
grupo de presidn, en el momento en que alguna disposicidn

juridica aparece camo contraria a sus intereses.

las cuestiones de mayor importancia dentro del marco de
la teoria de los grupos de presibn son tres: la forma de la
presidn, su intensidad y efectividad. La primera y la tercera se

desarrollan de manera similar en el caso de la presidén ejercida
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por los industriales de televisidn.
Por lo que respecta a la intensidad, estd directamente

relacionada con la medida gubernamental de que se trate.
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ANTECEDENTES DE TFLEVISA.

Casi 20 afios de experiencia profesional han hecho que
TELEVISA (Televisién Via Satélite) un vehiculo de Integracién
colectiva y de enaltecimiento de la vida comin, mediante

actividades culturales, de recreacidn y fomento econdmico.

TELEVISA es una empresa totalmente mexicana creada en el
afio de 1973, que mantiene sus propdsitos de realizar una
camnicacidn nacionalista y moderna, con el respaldo de su
personal altamente calificado y de la mejor tegnologia que ofrece

al mercado.

La actual estructura de TELEVISA es producto de la
A
evolucidn que ha tenido la televisidn mexicana a lo largo de casi

40 afios de historia. Cuando se inician las actividades televisivas

en 1950, el Gobierno Mexicano establece la operacidn de dos tipos
de estaciones: las experimentales o educativas, y las

concesionarias o de caracter comercial.

Sustentando en tres grandes redes nacionales y decenas de
emisoras locales, el modelo propicié durante dos décadas la

elaboracién de programas de buena factura, basados en las
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preferencias, valores y niveles culturales de log distintos
sectores del piblico espectador.

Pero este equilibrio se vio afectado en 1968, debido a
gue ese aiio Se otorgaron otras dos concesiones para operar
estaciones de amplia cobertura, lo que generd una mayor
competencia en el medio. Los responsables de la programacidn
televisiva lucharon por obtener mayores auditorios, pero, en
contra partida, descuidaron la diversidad y en ocasiones, la

calidad de los programas.

las protestas no se hiclerno esperar. Era necesaric
planear una forma de organizacidn que permitiera el uso Sptimo de
la televisitn, de acuerdo con las nuevas circunstancias. Para tal
efecto, el entonces Presidente de México convoco a una sesidén de
trabajo con todos los concesionarios, en la que establecid la
formula mexicana de la televisidn, cimentada en el sistema de
economia mixta del pais. El objetivo conjuntar esfuerzos para
atender apropiadamente 1las necesidades y a los cddigos de
comunicacién de os distintos auditorios que conforman el pais,

tales camo fue concebida la férmula mexicana de la televisidn.

Actualmente TELEVISA administra cuatro canales de

televisidn concesionados:
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XEWIV Canal 2
XHTV Canal 4
XHGC-TV Canal 5
XDQ-1V Canal 9

Al fusionarse Telesistema Mexicano (2, 4, 5) y Televisidn
Independiente (8), nace TELEVISA, considerada la empresa pionera

de la televisidn mundial.
106 CANALES QUE OPERA TELEVISA.

XEW CANAL 2 ¢ "EL CANAL DE LAS ESTRELLAS"

Cubre la mayor parte del Territorio Nacional tiene una
capacidad de sintonia de 12 732 432 tele-hogares con un potencial
de 67 432 472 tele-espectadores, ofrece entretenimiento para toda
la familia, noticieros, 'asi coamo una barra de telenovelas

vespertinas.

XHTV CANAL 4 :© "VER PARA SABRER"

Cubre el 20t de la poblacidn camprendido por la zona
metropolitana. Tiene capacidad de sintonia de 3 271 590 tele-
hogares con una avdiencia potencial de 17 339 420
tele-espectadores. Su programacién, basicamente de entretenimiento

incluye series filmadas, eventos deportivos, peliculas.
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XAGC CANAL § ¢ "EN TUS CINOO SERTIDOS®

Cubre el 50% del Territorio Nacional con capacidad de
sintonia de 8 700 000 tele-hogares y 46 100 000 tele-espectadores.
Su programacidn incluye noticieros, series filmadas, deportes y

caricaturas.

XBQ CANAL 9 3 “DONDE TODOS TENEMOS MIXHO QUE VER"

Su sefial llega a todo el D.F. y zonas aledafias, su
capacidad de sintonia es de 3 271 590 tele-hogares y su audiencia
potencial es de 17 339 420 tele-espectadores. Conocido como el
Canal Cultural del Valle de México, este canal fue el primerc en
el mundo que no se financia por comerciales. Transmite una gran
gama de diversa programacibn cultural,en todas sus facetas. En

1991 cambia su faceta 4 la que tenia el Canal 4.

TELEVISION REGIONAL

TELEVISA alienta y promueve ia televisidn regional para
aprovechar y dar a conocer los valores locales, la creacidn de
centros regionales de produccion de televisidn nutre mis ricamente

la programacidn a nivel nacional.

PROGRAMACION .

TELEVISA procura un adecuado equilibrio en su programacidn que ha

TESIS WO DEBE
sﬁ? |4 BIBLIGTECA
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dividido en dos grandes rubros: Programas de estricto

entretenimiento y Programas de contenido.

Para evaluar con precisidn la manera en que se atiende al
pliblico espectador, es importante considerar el nimero de horas
dedicadas mensualmente a cada género de programas, lo que también
proporciona una base importante para disefar estrategias de

perfeccionamiento de la férmula mexicana de television.

TRLEVISA ha logrado mantener este equilibrio, dado que el
promedio mensual de transmision es de 1922 horas por sus cuatro
canales (mis la horas de transmisidn de EQD), el 52% de programas
de entretenimiento y el 48% de programas de contenido. Ademis la
produccién que transmite TELEVISA sigue siendo nacional; solo el

30% de sus programas es de origen extranjero.

IRSTALACIONES Y RECURSOS

La calidad de la programacidn que se ofrece en estos
casos en los canales es producto del profesionalismo de la gente
que labora en ellos y de las instalaciones con que cuenta

TELEVISA.

!
El talento mexicano, misicos, bailarines, locutores,

entre otros, se suma al personal permanente de la empresa de 1l
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mil empleados.

Los tres centros de produccion con gque cuenta TELEVISA
renuevan constantemente su equipo acorde a la tegnologia del
mundo. En uno de ellos, en el centro de la Ciudad de México se
producen programas cmico-musicales y noticieros, todos ellos en
vivo; el segundo ubicado en el sur de la Ciudad de México, se
producen todas las telenovelas y en el tercero localizado en el
suroeste de la Capital, basicamente se realizan las grabaciones de

los programas del canal 9.

FUNDACION CULTURAL TELEVISA

Constituye un tercer gran esfuerzo que TELEVISA ha
realizado en el terreno de la cultura. Creada en 1975, la
fundacitn se ha abocado, desde entonces, a disefiar la programacidn
eductiva de apoyo a la educacitn media en colaboracidén con la
UNAM. S0lo en 1985, se produjeron 1 300 programas de % hora de

duracién de la serie Introduccitn a la Universidad.

Un grupo de prestigiados intelectuales mexicanos asesora
a la Fundacidn que, con una asociacidn civil no lucrativa y con
patrocinio propio, se ha dedicado al fomento y la difusidén de

diversas expresiones de la cultura. Su objetivo bdsico es rescatar



82

y preservar los valores de México, mediante la televisidn y la
edicién de libros culturales.

A la fundacidn, asimismo, se debe la recuperacidn de
piezas arqueoldgicas prehispinicas, las cuales han sido
catdlogadas y registradas en el Instituto Nacional de Antropologia
e Historia. La coleccitn (que se ha exhibido en Nueva York) puede
mirarse en el Recinto Prehispinico, construido especialmente para
tal fin, dentro de las instalaciones de TELEVISA, con las mds

modernas técnicas.

TELEVISA PRESENTE EN LA UNAM.

A mediados de 1984 se propone que la Universidad disefe
su propio proyecto televisivo y se lleve a cabo con las
condiciones que la UNAM proponga.

El interés de la Universidad hacia la televisidn, empieza
desde que &sta aparece en México, entre el Rector y el Presidente
de esa época (Luis Garrido, Rector; y Miguel Alemdn, Presidente) y
en 1952 se inaugura un sistema de televisidn en la Facultad de
Medicina, el cual fue utilizado para demostraciones de cirugia.
Después se hacen planes para que la Universidad tenga su propio

canal de televisidn y el Rector hace los arreglos necesarios con
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el Secretario de Comunicaciones y Transportes, Agustin Garcia, asi
el Rector da un pasc importante. Creando el Servicio de

Radiodifusidn y Televisidn Universitario.

En abril de 1960 aparece un programa de televisidn
producto realizado por la UNAM, llamado "Cine y Cultura", también
en agosto del mismo afio, se crea el programa "Actualidades
Universitarias". Todavia se sigue tratando lo del Canal
Universitario, y en la Rectoria del Dr. Ignacio Ch3vez piden
préstamos, algunos privados y otros a bancos. Sin embargo se le
did preferencia a empresas privadas y no se le etorgd al Canal
Universitario; entonces el Presidente propone que se upa al
Politécnico para campartir el Canal 1l. Se transmiten unos cuantos
programas, pero se suspenden con el movimiento estudiantil del
68', y también debido a problemas entre el Rector y el Presidente

Diaz Ordaz.

los trimites para un Canal Universitario se ve
imposiblitado cuarkio Gonzdlez Casanova entra a la Rectoria, €1
realiza algunos actos importantes con la televisidn y la UNAM, por
ejemplo introduce series nuevas en canales que no eran de
Telesistema Mexicano, crea el Sistema de Universidad Abierta y el

Consejo Técnico de Radio y Televisidn. (7)

7.~ Publicado en Boletin Interno de Televisa, N2 197,
abril de 1992.
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En vista de que no hay arreglo acerca de lo del Canal de
la UNAM se crea la Fundacidn Cultural Televisa en 1972 y en 1975
se crea Introduccidn a la Universidad. De todo &sto se deduce que
en este aspecto la manera en que se beneficia TELEVISA, a que
desde hace tiempo 1la Universidad ha contactado con todo lo
necesario para poseer su propio canal de televisibn, pero siempre

por un motivo u otro no lo ha logrado.

EL DESENFRENADO CRECIMIENTO DE TELEVISA.

Cuando un Gobierno permite que cuatro canales se
unifiquen estd permitiendo que todo un impresionante sistema de
ccmunicaciones de noticias quede en unos solos intereses. Esto es
lo mis importante de lo que significa TELEVISA... lo mis dramatico
es que TELEVISA, que representa a importantes grupos de presion,
sale diariamente con ocho a diez horas de informacidn en las que
defiende los intereses de su grupo (hoy en dia transmiten las 24
horas del dia). Si el Gobierno aceptard que la direccion de todos
los periddicos quedard en manos de una sola persona, esto
estremeceria a toda la opinidn piblica, y sin embargo, la creacidn

de TELEVISA no estremecid a nadie.*

* PACO IGNACIO TAIBO, EXDIRECTOR DE VARIOS NOTICIEROS DE

TELEVISA. PUELICADO EN PROCESO, EL 17 DE OCTUBRE DE 1977.*
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INFLIJENCIA DE TELEVISA.

TELEVISA ha sido objeto de una gran demanda en los Estados
Unidos; controld ilegalmente toda la televisién en espafiol por
medio de la Spanish International Network (SIN), que contaba con
dos millones de espectadores regulares y ventas por 18.5 millones
de dblares en 1980. Por medio de esta Bmpresa TELEVISA intentd
controlar la Spanish International Camunications Corporation
(SICC), que posee cinco de las once estaciones que transmiten de
tiempo completo en espafiol en los Estados Unidos.

TELEVISA volvid a la televisidn estadounidense, después
de varios fracasos en dicha nacidn. Después de haber sido
obligado a vender Univisidén, en 1987, comwe resultado de un juicio
antimonopolico, de haber fracasado en construir la Red de B
desde Miami donde periodistas estadounidenses rechazaron a Jacobo
Zabludovsky, y de haber perdido mds de 100 millones de ddlares
con The National, un diario deportivo, TELEVISA vuelve, perc en
condiciones diferentes: como socio minoritario em un grupo de
tres inversionistas que han comprado la Cadena Univisidn,
TELEVISA integrd a Galavisidn, su cadena internacional de

sitelite que en Estados Unidos se ve por cable en UNIVISION. (8)

AUDITORIO.

A través del Sistema Morelos de sitelites, las sefiales de

TELEVISA cubren la mayor parte del Territorio Nacional lo que

8. Publicado en Revista Proceso, N2 806, abril 1992.
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significa un impacto comercial y potencial de 12.5 millones de
tele-espectadores.

1o anterior €8 posible gracias a la amplia red de
instalaciones que se encuentran en operacidn: 57 estaciones
repetidoras via satélite, 76 centros emisores via satélite, 22
trasladadores. 17 estaciones de microondas; lo cual permite que a
TELEVISA cumpla con sus servicios y sus necesidades locales y

nacionales de comunicacidn.

Por lo que hace al enriquecimiento cultural, TELEVISA
continud durante 1985 en su empefio por acercar al espectado al
interesante mundo del saber humano. Uno de los pasos mis decisivos
en este sentido fue la reestructuracidn de uno de los canales que
opera TELEVISA: el Canal 9 nace el 4 de abril de 1885, al
principio tiene cardcter cultural pero después se convierte en lo

que fuera antes Canal 4.
& A QUIEN SE DIRIGE TELEVISA ?
Viendo la manera en que va creciendo TELEVISA se planea qué tipo,

y cuantos televidentes hay. Los siguientes datos estadisticos

ayudan a comprender mejor lo anterior:
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TELEVISA, cubre la mayor parte del Territorio Nacional,
1o que significa que hay 12.5 millones de tele-hogares. Esto es
posible gracias a la amplia red de instalaciones existenetes, como
se vio anteriormente; la televisidn ge ha dividido en cuatro
canales, Estos a su vez estdn divididos en dos grandes rubros:
Programas de entretenimiento y programas de contenido, 1os que a

su vez se dividen en:

* Culturales.

* BEducativos.

* Escolares.

* Informativo-Noticiero.

* Retroalimentacion directa.
- Gubernamentales,

. Partidos Politicos.

* Dramaticos.

* Mugicales.

-~ Comicos.

* concurso.

* Deportivos.

- Series Filmadas.

* Peliculas.

* Infantiles.

* Dibujos animados. i9)

9.- Ponencia de TELEVISA. Programacion de TELEVISA.
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Pero de lo anterior se deduce que no hay sdlo un tipo de
espectador, sino que hay muchos, pero desgraciadamente la mayoria
de estos espectadores o televidentes se inclinan mds por proramas
de tipo anti-educativo, camo son los musicales que no cuentan con
mucha calidad, c@micos que al igqual que los anteriores son
aburridos y tratan situaciones ridiculas, al grado de ordenar al
egspectador el momento en que debe reir, series filmadas entre
otras mencionamos las telenovelas, que sabemos no dan ningun
mensaje, al contrario hace que el individuo viva en un mundo de
fantasia; dibujos animados, que sdlo trata un mundo imaginario y
por lo regular siempre violento, y esto es factor importante para
que se forme un cardcter muy agresivo.

Pero en cambio, los programas culturales y los
gubernamentales en la mayoria de las veces son muy pocas las horas
que los transmiten, y por desgracia van dirigidos con otros fines

como lo son el lucro y la ventaja.

INFORMACION Y NECESIDADES SOCIALES.

La poblacion mayoritaria del pais, las grandes mayorias
de cbreros, campesinos, clases sociales, tienen un conjunto muy
especifico de necesidades informativas en materia de
politica,econimica, cultural y social en general, cuya

satisfaccién es impresindible para que dicha poblacidn esté en
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disponibilidad de comprender su entorno y los procesos
fundamentales que lo integran, asi camo de participar activa y
libremente en los mismos procesos. Este conjunto de necesidades es

a lo que llamamos necesidades sociales de informacidn.

Tedricamente, é&stas deben ser cubiertas por los medios
masivos de comunicacidn, una de cuyas funciones legales estatuidas
es la de informar. Sin embargo, el predominio de los intereses
privados en la comunicacidén masiva, la desantencién y el
entreguismo estatal en materia, asi como la prolongada y casi
total ausencia de los sectores mayoritarios en este ambito, han
dado lugar a una estructura de cammnicacion profundamente
deformada, lo'cual a us vez, lejos de satisfacer las necesidades
sociales de informacidn han venido confomando hibitos culturales e
informativos degradados, pero funcionales a su propia expansidn,
lo real es que no cumple y satisface genuinas necesidades
populares y se mantiene en un mecanismo social tendente a

obstaculizar su expresidn.

1o anterior ha sido posible, ademis, por una peculiar
conjuncidn de factores de orden general que rebasa el orden de la
comunicaciSn, un sistema politico con una amplia base de masas, la

cual s6lo participa marginal y subordinadamente en la definicién
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del rumbo del pais; por una parte, un conjunto de educacidn
pliblica incapaz de generar hibito de cultura e informativos
distintos y consientes, que representarin una opcitn y

uncontrapeso al modelo privado hegemdnico.

Donde mis notoria es la creacién de necesidades
informativas y culturales artificiales, es en la televisidn
deminada por un consorcio de grandes proporciones econdmicas que,a
la vez, es un poderoso niicleo politico empresarjal histdricamente

enfocado al Estado.

Son las pautas de la televisidn privada las que
predominan en el medio y las que una audiencia limitada en sus
expectativas e intereses por el propio medic busca y sigue

afanosamente.

1a informacidn de la televisién privada reviste
caracteristicas que parecen confirmar la certeza de que en vez de
satisfacer las necesidades sociales en la materia, provee un
climulo vasto, pero desarticulado y por ello improductivo, de
informacidn general, que se hace pasar por la informacidn
necesaria para estar al dia. Una informacién asi no puede ni se
propone ser un vinculo entre espectadores y su realidad social, un
instrumento analitico que les permita formarse juicios propios,
que active y eleve la calidad del debate ciudadano y, con ello, la

vida democratica de la Nacién.
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El discurso informativo de TRLEVISA, aparte de rasgos
tales como la fragmentacidn y la discontinuidad, tiene com eje
dos operaciones bisicas: ' la informacion trivial y 1la
trivializacién de la informacidn; esto significa que tal discurso
informativo es relevante no tanto por lo que dice, sino por 1o que
deja de decir. Este discurso transmite informacidn degradada de

todo sentido.

1o preocupante de todo ello es que crecientes nicleos de
poblacién han convertido 1la televisidn privada en su medio
principal y primordial, el de mayor credibilidad o incluso su
fnico medio de informacidn, recibiendo asi dicha informacidn sin

ningun contrapeso de importancia.

La actualidad politica, sociocecondmica, es presentada
facticamente, dandc la imagen de la realidad fragmentada,
inaprehensible, refractaria a toda intervencidn y control social.

Hay una amplia brecha entre este discurso informativo y

las necesidades sociales de informacidn.

IA (DES) INFORMACION EN LA TELEVISION.

La televisidn se ha convertido en el instrumento (des)
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informativo, formativo, manipulador mds formidable de los Qltimos
cuarenta afios.

La televisin es un auténtico medio de desinformacién de
masas nacido de la conjuncidn del cine y la radio, lleva un
mensaje a las personas que no pueden leer ni periddicos ni
revistas. La imagen misma traspasa la barrera del idiocma, del
espacio e instituye sucesivas formas de comprensidn humana. Nos

ofrece una {des} informacidn presencial de los actos humanos.

En la informacion televisiva, camo en tantas otras cosas
en las que entra el juego de la técnica, Estados Unidos fue
pionero. La informacidn televisiva pricticamente se inicia cuando

el ataque a Pearl Harbour, a fines de 1941.
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éste ambos se alternaban en la lectura de noticias y contaban
anécdotas, muy al estilo del informativo Huntley-Brikley, de la

cadena NBC de los Estados Unidos, (10)

Ya para ese tiempo, los telediarios se habian beneficiado
con otros adelantos: en 1960, la introduccidén del sistema de
grabacién de la imagen y el sonido denominado Video-Tape, y en
1963, las primeras transmisiones a través de Satélites, como el
lanzamiento del cosmonauta Gordon Cooper y los funerales del Papa
Juan XXII1 y de John F. Kennedy. Ambos hechos marcaron upa nueva
etapa de la informacidén televisiva al lograr la transmisidn
simultinea de las noticias y, con ello, su estatuto de mayor
opartunidad y veracidad, pués permitia ver en el mismo momento lo
ocurrido en otras latitudes a los espectadores. En 1965 se dio
otro pequefio salto: el inicio de las transmisiones Via Satélite

con el Pajaro Madugador, el primer Satélite espacial estacionario.

Mientras se empleaban los adelantos tegnoldgicos
incorporados al telediario y se realizaban obligados cambios en la
organizacidn del trabajo informativo, fue madurando la idea de
hacer los servicios noticiosos programas mds amplios, con
entrevistas en el estudio y presentacidon de artisitas.

También ésta era la otra tendencia de los noticiarios

norteamericanos a mediados de los sesenta. La cadena NBC fue

10.- Direccién de Estudios de la Commicacidn de
TELEVISA, Cuadernos, NQ 2, MExico, agosto 1981.
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ANTECEDENTES DE LA INFORMACION TELEVISIVA EN MEXICO.

Los noticieros de televisifn mexicana son tan antiguos
camo la televisidn misma. El primer programa que se produjo y se
transmite al aire fue precisamente un noticiero, el 5 de diciembre
de 1950, con duracidn de dos horas. El redactor y director de este
noticiario fue Jacobo Zabludovsky, quién dirigic el primer
informativo profesional: WNOTIMUNDO, del diario El Universal,
patrocinado por la General Motors, que se transmitia diario a las
19:30 horas por el Canal 4 y cuyo precedente informativo fue el
1llamado Noticiario de las 7:45 horas. El Noticiario General
Motors, como se le conocio, colaboraban también Pedro Ferriz y

Guillermo Vela.

También se transmtia todos los dias por Canal 4, con la
conduceidn de Gonzalo Castellot, El Noticiario Novedades. De esos
inicios es también el Noticiario Pemex y Dia a Dia, del diario

Exclelsior, patrocinado por Mercedes Benz. (11)

En estos primeros afios,los noticiarios eran producidos
bisicamente por los principales diarios de la Ciudad de México,
teniendo cada cual su propio noticiario. La estacidn concesionaria

vendia el tiempo de pantalla al diario, que se encargaba de toda

11.- cronologia de la televisidn mexicana, folleto
pramcional de TELEVISA, México 1985.
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la pmﬂuccic‘m.. los noticiarios televisivos eran, asi, una
prolongacion de la prensa: un periodista cuyo trabajo fundamental
era el diario, dedicaba unos minutos a leer cables noticiosos. Tal

es el caso de Ignacio Martinez Crapintero en Dia a Dia.

Las primeras imdgenes eran fotografias de los mismos
diarios, pero pronto se encontrd que una camara de 16mm. se podia
filmar, para después de reveleada, transmitirse sin sonido en la

television.

Los noticiarios siguieron el modelo norteamericano, tan
admirado por los concesionarios de los Canales 2, 4, y 5, quienes
ya para 1955 se habian unido para construir Telesisitema Mexicano.
Como en los Estados Unidos, loe noticiarios se acompafiaron de
anuncios de sus patrocinadores, lo cual dio lugar al noticiario
segmentado. Pero en un principio los noticiarios eran muy breves:
tenian una duracién de entre cinco y quince minutos.

El modelo tradicional del telediario durante los afios
cincuenta fue el proporcionado por el Noticiario General Motors,

de Guillermo Vela; Dia a Dia, de Exclesior.

Pronto se vieron acunpaﬁadoé_pm: otros mis profesionales,
por ejemplo el conducido por Jacobo Zabludovsky y Pedro Ferris; en



96

precusora en esta vertiente con su programa matutino HOY, amalgama
de diversidn e informacidén. En México esto se empezd a hacer

alrededor de 1967 con el Diario Nescafé.

IA GRAN TRANSICION.

El Diario Nescafé fue un noticiario matutino en el cual
se formd buena parte del equipo de Zabludovsky: Lourdes Guerrero,
Feranado Alcald, Ralil hernindez, Rosa Maria Campos, Graciela Leal,
y marcd un exito en el periodismo televisivo por ser el primero en
apoyarse medularmente en sus propios reporteros. Fue tan
impactante que desplazd al otro noticiario de la época: Dia a Dia,

de Excélsior.

El Diario Nescafé empezd por invitar a gente de la
fardndula, pero también a funcionarios piblicos, y 1llegd por eso a
tener peso en la crisis politica de 1968. Ya estaban presentes en
ese momento algunas de las principales caracteristicas que
configuraban el modelo informativo de Telesistama y luego
TELEVISA: locutores carismdticos que comentaban  aspectos
extranoticiosos y opinaban sobre las noticias, ampliacion del
espacio noticioso e incorporacién de entretenimiento; esto es;

para captar mayor audiencia y hacer atractivos los telediarios a
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a los patrocinadores.

Los acontecimientos del 68' aceleraron un proceso que ya
se habia iniciado en el consorcio, en virtud del cual &ste
empezaba a manejar la administracidn, a producir programas y a
vender sdlo el tiempo de la publicidad y que de manera natural
habria de alcanzar luego a los noticiarios. Pero ademis de
acelerar dicho proceso, el 68' le dio un caracter y una

connotacidn politica que quizés de otro modo no hubiese tenido.

Teniendo ya ocomo base wuna estructura noticiosa
constituida, Telesistema creG en 1970 el NOTICIERO 24 HORAS, bajo
la conduccién de Jacobo Zabludovsky. Se trataba de un programa
amplio en un espacio inmejorable de tiempo triple A, Al parecer
atravesd dificultades para consolidarse, pero obtuvo el patrocinio
de importantes firmas comerciales. Se convirtid en un punto de
referencia importante. Con todo y las constantes fluctuaciones en
la relacidn del Gobierno y los concesionarios privados, los
Secretarios de Estado atendian al Noticiero y Zabludovsky se

convirtid poco a poco en un auténtico lider de opinidn.

En 1972 se cred TELEVISA y se término por estatizar el

Canal 13 en medio de nuevas fricciones entre la administracién
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echeverrista y el consorcio. la campetencia adquirid perfiles mis
definidos entre estas entidades. Lo informativo no se sustrajo a
ello., Pero todavia 24 HORAS no tenia enemigos de cuidado al
frente, En 1973, TELEVISA ya tenia dos ediciones de 24 HORAS en

Canal 2: una vespertina y una nocturna.

Canal 13 decidid dar impulso a sus noticiarios y cred, en
la sequnda mitad de los setentas, el Noticiario Siete Dias. 24
HORAS buscd nuevas formulas para ganar audiencia., Realizd ajustes
en su horario tratando de tener la primacia en la difusidn de las
noticias, amplioc su cobertura con personal propio, ensayc

presentaciones distintas de la noticia.

Sin embargo, el problema de Siete Dias, cono el del Canal
13, era que no podia consolidarse un perfil propio y definido
supeditado como estaba a los cambios administrativos y a las
diversas y a veces contradictorias politicas que cada cual traia

consigo.

Por otra parte, Canal 11 hasta hace unos afios logro una
mayor audiencia e incorpord a su programacién un noticiario,
ENLACE, que bajo la conduccifn de Virgilio Caballero habria de

convertirse en el otro punto de referencia de la informacidn
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televisiva. A diferencia de 24 HORAS y Siete Dias, Enlace se
singularizd por su propdsito de ofrecer informacidn plural y
contextualizada, apoyada por reportajes Yy coamentarios.
Desafortunadamente, carecia de la agilidad de los otres dos,
contaba con pocos recursos técnicos y econfmicos, tenia una

audiencia muy reducida.

En este marco, 24 HORAS y los demis noticieros de
TELEVISA no tuvieron ni tienen mayores problemas para mantenerse a
la cabeza, Su modelo es el hegemdnico y su cobertura la més

amplia.

La gran ventaja de la que goza TELEVISA ha propiciado que
si bien econdmica y técnicamente sea capaz de un despliegue
informativo mis vasto y profesional, el consorcio se conforme con

10 logrado hasta el momento,
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TELEVISA ' BN BUSCA DE IA NOTICIA.

Los Canales del consorcio gque transmiten programas

informativos sont

BECO:

El sistema informativo en espafiol mis importante del
mundo; tiene 80 corresponsales en 52 paises. EQCO es un servicio de
noticias las 24 horas del dia, todos los dias del 'aﬁox es uno de
los mis importantes medios de informacién de nuestra &poca, es
visto en 47 palses de tres Continentes.

24 HORAS DB 1A TARDE:

Se transmite de lunes a viernes a las 14:00 horas y los
sabados a las 16:00, es un telediario que recoge la primera
informacién del dia. Varias noticias son transmitidas
telefénicamente durante el curso del programa, en particular las
provenientes de fuentes gubernamentales. Por ello tienen en
general poco apoyo visual y es suy plano. El telediario es un
avance, un conjunto de referencia al mundo politico y deportivo

que serd tratado con mis amplitud en la noche.
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24 HORAS DE LA WOCHE:

Tiene mis de 20 afios de proyectarse ininterrumpidamente y
maneja alrededor de 45 mil notas anuales, es el mis importante
telediario de México. Se transmite a todo el pais y pasa
similténeamente por radio a través de XEW, lo que le da una
cobertura vastisima, Asimismo se transmite por UNIVISION a los
Estados Unidos y Repliblica Dominicana, en una versidn en la que
suele editar ciertas noticias escandalosas o delicadas que puedan
dafiar la imagen de México en el extranjero.

24 BORAS dejo hace tiempo el modelo clésico de contar con
secciones nacional, internacional, claramente delimitadas, lo que
supuestamente le otorga mayor flexibilidad, pero que mis bien sdlo
agrava el caos y la fragmentacidn. Al ganar audiencia 24 HORAS ha
conquistado un lugar en el rubro de las tarifas especiales para
publicidad (hasta octubre de 1991, el minuto durante la

transmision del NOTICIERO 24 HORAS costaba 365 millones de pesos).

NOTIVISA:
Capsulas informativas cada hora a partir de las 18:00 a
las 22:00 hrs. de lunes a viernes; sibado y domingo cada % hora a

partir de las 20:00 a las 23:00 hrs.
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MUCHAS BROTICIAS:

Conducido por Lolita Ayala, cuenta con secciones fijas
camo deportes, y varios blogues noticiosos, se transmite de lunes
a viernes con un horario de 20:00 a 21:00 horas; este noticiario
de la sefiora Ayala, si se supera informativamente , puede motivar
que la dirigencia de TELEVISA enlace el Canal 9 a algunas Ciudades
de la Replblica.

ESTE DOMINGO:

Bajo la conduccidn del periodista Jorge Berry, se
transmite loe domingos a partir de las 10:00 de la maflana.

Se trata de un programa de noticias y variedaes. Aparte
de las entrevistas y los nimeros musicales en el estudio. Quizd
como  en ningun otro programa se obhserva el desenfrenado
tratamiento de la noticia, que mezclada en forma indiscriminada
con entrevistas, nlmeros musicales, comentarios de los locutores,
la trivializa y 1la despoja de todo contenido realmente
informativo.

Se trata, en suma, de una revista deliberadamente
informal que basa su éxito en la presencia carismitica de sus
conductores y en un estilo que responde a una audiencia para la

cual el programa sirve mis de accmpafiamiento o de fondo para sus
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CANAL 13 IMEVISION:

La Direccidn General determina los lineamientos
generales de las noticias gue se manejan en la diteccién de
Noticieros, quien se encarga de decidir la estructura de los
programas noticiosos y vigilar el cardcter de las noticias a fin
de mantener la informacidén dentro de los limites establecidos

por la Secretaria de Gobernacién. (12)

CANAL 11 IPN:

En Canal 11 también la direccidn General se encarga de
coordinar a la direccidn de Noticias, la cual controla la
operacifn informativa de cada uno de los noticiercs y programas

especiales informativos.

Por lo tanto establece una comunicacidn con organismos
gubernamentales de acuerdo con el Director de Noticias a fin de

facilitar la labor informativa. (12)

Y por fltimo coordina y apoya el trabajo de los

conductores de los diferentes noticieros.

12.- la televisién en México, apuntes de la
ENEP/ARAGON. Autores varios. UNAM 1989,
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Cabe subrayar que Canal 11 es un Canal Estatal que se
considera parte de IMEVISION, perc su funcionamiento,
reglamentacion y estructura es autdnoma a éste. Este Canal
solamente estd coordinado por IMEVISION en cuanto a noticieros e

informacién geperal.

En el Cuadro 1, de la siguiente pigina, examinamos que
TELEVISA domina en el ambito de los noticieros en cuanto a
niEnero y tiempo de transmision.

Cubre los cuatro horarios bésicos con ECO, 24 HORAS de
la Tarde, 24 HORAS de la Noche y Muchas Noticias, ademis de las

chpsulas de Notivisa Informa.

Mientras tanto los Canales Estatales hacen lo posible por

no quedarse atras.

TELEVISA tiene 1la delantera, pués tiene mayores -
posibildades en cuanto a presupuesto, instalaciones, y sobre
todo tiene a los lideres de opinidn, con los cuales la sociedad

mexicana ya estd plenamente ldentificada.



105

CUADRO 1.— LOS NOTICYEROS DE LA TELEVISION MEXICANA.

PUENTE: INVESTIGACIONES PROPIAS.

TR\

oL 13

GrL 11

RD MXED
Lres a viees de las 7 a
las 9 AM y delas 15:00 a
las 15:30 hrs,

[ESDE MEXTID AL FMNEER
Lres a viemes d&e 6a 7

BIACE
Lin, a Vie. 8:30 a 9:00 hrs,

HD DNIFRACENSL
Caml 2: de 1as 2 a las 6:00
AM yCml d:de las7a
las 11:00 AM. de Lues a
viemnes.

DETE MEXKD HENE DIRS
m. a vie. de 7 a 10:00 te

BACE
L, a Vie. 18:15 a 18:%0
hazs. Avance Infommetivo,

Canal 4: A gartir de las 2
AM s enlaza cn Casl
25%abde TallAM yé
1:00a 6 AM,

Domingo de 1:00 a 6:00 AM.

CESE MEXKD AL % DA
L, a vie. ée 14 a 14:20.

BKXE
Lin. a vie. de 21:00 a 21:00
hoas,

BNXR
Lin. a vie. 24:00 a 0:30
hrs.
Domirgo 13:00 a 13:30 hexas.,

2 Ks DESE MEXED T.V. 13
Dos ediciones: Vespetim y ) Lin. a vie. de 21:00 a 21
Noctirma. Lres a vierres de | haeas,
14 a 15:00 hrs. y de las | Soado 24:00 hrs.
22:00 a las 23:00 hrs. Domingo 23:00 hrs.
S&ado 16:00 hrs.
NEIVISA INKRA DFSE MXHD A TA % NIOR

Cxailas infometives oda
haa de las 16:00 a las 22
hexas,

Ln, a vie, 24:00 hrs,

ESIE DOMINGD
Domirges a partir de las 10




106

ANALISIS DEL NOTICIARIO 24 HORAS.

RED INFORMATIVA:

La red informativa identifican algunas fuentes o
instituciones como las apropiadas, las que pueden generar hechos
de interés para el medio. Pero la malla de la red de este
noticiario al parecer esta diseflada para captar hechos que
conciernen a las altas esferas del mundo politico y econdmico, y
es incapaz de atrapar otros acontecimientos, menores desde esta
perspectiva, que se producen fuera de dichas esferas. El
desplieque de la red informativa, que abarca instituciones
gubernamentales y empresariales, influye en el tipo de informacidn

que se capta; un amplio universo de acontecimientos sociales.

La red informativa de 24 HORAS es la siguiente:

Para la informacién local (Ciudad de México y zonas
aledafias) hay 30 reporteros que cubren el mundo politico,
financiero y social, asi como 30 equipos de camardgrafos y
asistentes. La mayor parte de ellos esta designada a determinadas
fuentes que implican la cobertura de una o mis instituciones, la

mayoria de las cuales son gubernamentales.

Para la provincia, TELEVISA cuenta con un correponsal en
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cada entidad. En los estados importantes, ademds, el reportero
tiene el apoyo de un camardgrafo. Diariamente todos los
corresponsales nacionales envian un reporte a la Jefatura de
Informacidn, donde es evaluado y, en su caso, seleccionado. Si el
acontecimiento 1o amerita, se pide el material de video,
ampliacidén de la cobertura, cuenta, también con los servicios de

lag agencias nacionales.

Un claro ejemplo de esto fueron los acontecimientos
cocurridos en Guadalajara, el 22 de abril de 1999 durante la

explosidn.

La red informativa internacional cuenta, por su parte,
con los servicios de 30 corresponsales permanentes, distribuidos
en las principales ciudades del mundo, sobre todo en Espafia,
Estados Unidos, y Europa Occidental, TELEVISA-BSPANA, que cuenta
con el equipo propio, es una base de apoyo para la cobertura de
acontecimientos en Europa, Asia y Africa. En América Latina tiene
pocos corresponsales, y la base para la cobertura de Sudamérica
parece ser Bogota, Colombia. Asimismo cuando es necesario, Ademis,
contrata los servicios de las agencias AP y UPI {norteamericanas),
AFP (francesa}, EFE (espafola), asi caw los servicios
inform_ativos de la OTI, en lo referente a texto; y a los Servicios

Ibercamericanos de Noticias y a las cadenas norteamericanas CBS y
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NBC a lo referente a la imagen. Al igual que en el aspecto
nacional, se concentran en la Direccidn de Noticieros los reportes
diarios de cada corresponsal y los reportes detallados, también
diarios, de lo enviado por cada una de las agencias, para gue sean

seleccionados y jerarquizados los items noticiosos.

lo primero que resalta es la prioridad que tiene la
cobertura de los paises altamente industrializados en prejuicio
del Tercer Mundo. La misma 1dgica descrita antes llevada al plano
internacional: se cubren los centros de poder politico y econbmico
a nivel mundial, y lo demis, sdlo cuando algo excepcional ocurre.

TELEVISA  recurre sobre todo a las  agencias
norteamericanas AP y UPI, ademds de las mencionadas AFP y EFE, lo

que implica captar las noticias desde un punto de vista singular.

ABORDAJE INFORMATIVO:

El abordaje especifico de una noticia por parte de los
reporteros estd condicionado no sdlo por ser los objetivos e
intereses comerciales y politicos de la empresa informativa,
expresados en la concreta orientacién, sino ademds por otros
factores, camo la formacidn profesional de los camunicadores y sus

propias concepciones del mundo.



109

Ios llamados abordajes informativos condicionan la
percepcidn de la noticia, asi como la forma en que se va a
procesar y a presentar. En un medio como el mexicano, donde los
informadores carecen de preparacitn en las especialidades y
fuentes que cubren, este aspecto del abordaje suele ser
importante., Mientras prestigiados medios especializan a sus
reporteros, aqui la regla es que pueden cubrir cualquier evento

sin tener mayores elementos.

la rutinaria informacién de 24 HORAS no s0lo se debe a
las esquivas y oficiosas respuestas de funcionarios con colmillo
retorcido, y a veces es posible pensar que ni siquiera a la
evidente limitacién de los reportercs, que apenas comprenden, y
menos les interesa, el tema. Es impresionante ver c&mo, por ello,
suelen omitir o restar importancia a lo mds significativo y optan
. por destacar. frases intracerxientes u otros aspectos de impacto que
no necesariamente son los cruciales, lo cual los convierte en

meros altoparlantes de determinadas fuentes.
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SELPFOCION, JERARQUIZACION Y PRESENTACION DE LA NOTICIA:

Los noticiarios proporcionan menor nimero de noticias,
con menos espacios para cada una de ellas. Incluso se ha camparado
el noticiario con la primera plana de un periddico ( o mds exacto
con las primeras planas de las secciones principales). Esto obliga
a una seleccién mis rigurosa de material. Por otra parte, esta
seleccién y jerarquizacién en TELEVISA es muy centralizada ( en
las grandes cadenas noticiosas recae en un cuerpo de redaccidn
relativamente amplio). Asimismo, los criterios para determinar el
valor noticioso cbedecen a prioridades derivadas de una ética de
mercado, del interés politico por definir informacidn de ciertas
fuentes, asi como la bisqueda de un equilibrio en la presentacién

noticiosa.

A continuacion se describen, detalladamente estas

caracteriticas:

- ENHUMERATIVA, FACTICA, DESCONTEXTUALIZADA:

Los noticiarios presentan en general una sucesidn de
noticias que dan cuenta meramente de hechos, sin referencias a sus
antecedentes, implicaciones y consecuencias, inconexos entre si,
lo cual proporciona una visidn cadtica de la realidad a un tele-
espectador que, asi, solo reafirma la certeza de lo que sucede

nada tiepe que ver con &l, con su vida a acontecimientos
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Las noticias pueden estar integradas en una secuencia
implicitamente significativa, perc a nivel explicito en mis del
90% de los casos se presentan como noticias concretas, referidas a

acontecimientos concretos.

La explicacién de tal fragmentacidn no radica sdlo en el
tipo de gestidn televisiva, aunque sea un factor importante, sino
que tiene que ver con una idea muy extendida segiin la cual la
especifidad de la informacidn televisiva es su presencia en los
hechos y su intimidez, por lo cual la tarea de analisis le es

ajena, poco televisiva para un medio tan &gil.

El £in no es proporcionar elementos al audotorio para que
se forme juicios, sino dar noticias, cuantas mds mejor porque se

cree o se hace creer que eso es sinonimo de buena informacidn.

La Gltima jerarquizacidn perceptible en 24 HORAS es la
presentacidén de los encabezados, cuyas secuencias no garantizan

que se proporcicnen en ese orden.

La fragmentacién también se expresa en la discontinuidad

de la informacidn. En 24 HORAS no existe seguimiento de sucesos
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que ni se agotan ni en un dia ni en una nota, y esto porque no se

informan de procesos, sino de hechos.

* EL ORDEN LATENTE:

Con todo, es posible registrar en este noticiario
secuencias de dos, tres, cuatrc noticias con una organizacidn
latene capaces de construir inmediatamente un significado

coherente y articulado.

* INSUSTANCIAL Y TRIVIALIZADA:

No sdlo no hay investigacidn, andlisis, sino a veces
tampoco acontecimientos. La informacidn de 24 HORAS es con
frecuencia una suma de declaraciones insustanciales en si mismas o
lo que son porque, deliberadamente o no, casi nunca se va mas alla

del lugar camin.

* OFICIOSA, EXCLUYENTE, CENTRALIZADA:

La primacia de la informacién recae en la politica, pero
en el sentido mis restringuido del términe, camo el conjunto de
acontecimientos y declaraciones provenientes del Gobierno, y en
menor grado de la iniciativa privada. Fuera de estos espacios

pereceria que nada sucede o nada importa de 10 que sucede. No sdlo



13

la sociedad civil sino incluso otras instancias de Gobierno, como
el Poder Legislativo, son invitados ocasionales de los noticieros

ccasionales.

* CCMERCIALIZADA, IMITATIVA, CARENTE DE VOCACION SOCIAL: AL
SERVICIO DE INTERESES MINORITARIOS:

En el marco de una operacién cuyo objetivo es el lucro,

la sociedad minoritaria, la informacidén también paga su tributo.

24 HORAS ha perdido el control de nunerosos
corresponsales a nivel internacional quienes (por lo visto) ahora

trabajan para Canal 4 en la seccidn de EQO.

También se ha manifestado wun declive de Jaccbo
Zabludovsky. El tiempo de 24 HORAS era el mis caro de TELEVISA
(365 millones de pesos el minuto), y en ocasiones Jacobo ha
empleado hasta 20 minutos, de esos carisimos minutos, en
entrevistas intrascendentes hechas a Presidentes Latinoamericanos

{Gavira y Menem) o reportajes sobre Israel.

24 HORAS Y LA UTILIZACION DE SATELITES.

Hoy las cadenas y los enlaces estan de meda, algunas
empresas televisivas basan su éxito precisamente en la utilizacidn
de nuevos implementos tecnolégicos que faciliten el transporte de

datos y noticias. Algunas con verdadera fortuna como TELEVISA.
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Jacobo  Zabludovsky en 24 HORAS lo utiliza con
frecuencia. En su particular estilo presuntuocso ha hecho llegar
hasta su estudio la figura y las palabras de Secretariocs de
Estado, Gobermadores y Presidentes de México y de los paises
latinoamericanos.

Desde el set interroga a la imagen de la pantalla y ésta,
luego de una pausa, responde. Se trata, sin embargo, de una
prictica excepcional a la cual solo tienen acceso los jefes del

consorcio.



LAS AGENCIAS DE NOTICIAS

El periodismo es el mids puro. En la Bisqueda de la
noticia por la noticla. Consiste en estar presente en un hecho
noticioso, darle forma periodistica y hacerlo llevar al piblico
televidente, pero de una forma indirecta, es decir, a trives de la

television.

A nivel nacional, cada pais dispone de una o varias
agencias intermacionales, aunque posean a su vez corresponsales

propios en diversos puntos del extranjero.

El tema de las agencias infomativas va iIntimamente
relacionado al de la manipulacidn. la eleccidn de una noticia
sobre otra, la decisidn de incluirla o no en el servicio,
tratiindose de agencias que controlan buena parte de la informacidn
mundial suponen una forma de wanipulacidon que puede deberse a
factores politicos o econdmicos. Sobre la primera decisidn, la de
las noticias que pueden ser emitidas, cabe una segunda que
corresponde a los corresponsales de los distintos medios de
comunicacién: la seleccion de las noticias que van a ser
publicadas. Pero si la notj\c.;ia no llega a los medios es indudable
que no puede ser publicada y a veces no hay manipulacidn por la

elaboracidn de la noticia,sino por el hecho de no difundirla.
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las agencias informativas, transmiten su informacidn
generalmente por teletipo, telex o fax. La rapidez y eficacia de
los medios de informaci6n hace que cada vez sean mis dificiles los
llamados pisotones, es decir las noticias anticipadas de una

agencia.

la noticia llega a la agencia a trdves de los
corresponsales o reporteros desde el lugar de la informacién. Es
pulida, reducida o carpletada antes de emitirse a los medios, en
este caso la televisitn, en ocasiones se publican tal y como salen
del telex, o fax; otras sirven para la elaboracién mis amplia

sobre un tema determinado.

Cuando se trata de un acontecimiento importante la
noticia no se transmite de una gola vez, sino en entragas, segin
se va generando. La relevancia de la noticia la determinan los

duefios de los medios y no el Gobiermo.

LAS AGENCIAS TRANSNACIONALES INFORMATIVAS Y SU RELACION CON

10S NOTICIEROS DE TELEVISION EN MEXICO.

Las agencias transnacionales obtienen mayor parte de sus
ganancias con sus propios paises, de lo cual se desprende que
recaban la mayor parte de sus informaciones sobre Estados Unidos y

Europa Occidental.



117

En México, al igual que en otras naciones dependientes,
que en la mayor parte de las noticias internacionales tratan de

los acontecimientos de las metrdpolis occidentales.

En el marco de la UNESOO, paises en vias de desarrollo
plantearon la exigencia de que se establesca un Nuevo Orden
Internacional de Informacidn y Camunicacidn, a través del cual se
reduzcan los déficit mencionados, y los desequilibrios en la

transmisidn internacional de noticias.

1as agencias de noticias trasnacionales y los Gobiernos
Occidentales rechazaron tajantemente esta peticidn ya que la
influencia y el poder de dichas agencias se basa promordialmente
en sus capacidades econdmicas y financieras y en si gran capacidad
de determinar el flujo internacional de noticias. Ellas refinen
noticias en los escenarios del mundo en que su opinidn son de
interés politico y econdmico; presentan y filtran las
informaciones de manera tal que siempre estdn orientadas sobre
todo de acuerdo con los intereses informativos en sus respectivos
paises. las naciones dependientes en vias de desarrollo asumen en

este procesc un papel de abastecedores de noticias.

A la vez, las agencias de noticias trasnacionales
ofrecieron sus servicios a todo el mundo con lo cual determinan

qué conocerdn los paises en desarrollo y qué no de lo que acontece
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a diario en el mundo .

Cuando en 1981 las agencias informativas noticiosas
trasnacionales ofrecieron sus servicios a México a precios
similares o un poco inferiores a los de las agencias noticiosas
mexicanas, representaron -sobre todo desde el punto de vista de
los pequeiios medios de comunicacidn- una fuente de informacidn
econmica y amplia desde el punto de vista cuantitativo no
obstante, estas noticias, econdmicas a primera vista, tienen un
elevado precio immaterial que se desprende de gue se reiinen y
redactan, sobre todo, para los clientes de las metrdpolis. No se
toman en cuenta las necesidades informativas de los receptores en

los paises en desarrollo.

En la parte destinada a las noticias sobre
acontecimientos politicos nacionales predominan las informaciones
sobre las actividades gubernamentales y las declaraciones
oficiales. A menudo se publican, sin comentaric alguno, los
boletines que redactan las Oficinas de Prensa de las Secretarias o
el Partido en el Poder. Estd prictica lleva en algunos casos, a
torpes profecias, es decir se publican noticias sobre

acontecimientos que ocurrirdn en un par de dias.

En los programas noticiosos y en 24 HORAS es usual
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asignarles a los periodistas una o varias fuentes. El campo de
trabajo de una fuente cubre en cada caso un tema determinado y en
el tecreno politico se le asigna a cada Secretaria una fuente. El
pericdista de una fuente refine sus informaciones en la Secretaria
respectiva y en otras instituciones del pais que tratan con los

mismos asuntos.

No es raro que los informes sobre un mismo acontecimiento
se lean al dia siguiente al pie de la letra con algunas
variaciones en la extensién y el orden, ya que los periodistas
habrén usado como base la misma fuente de informacidn o la misma

agencia noticiosa.

Por otra parte, los periodistas tienen que mantener una
divisidn estricta entre la noticia y el comentario, lo cual tiene
por objeto dar la impresion de una gran objetividad.

De igual manera los boletines de las agencias noticiosas
son los responsables del estilo mondtono y de los contenidos con

tendencia uniforme en la cobertura sobre la informacién.
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CRITERIOS DE ACUERDO LOS NOTICIEROS SELBOCIGNAN Y
PRESENTAN SUS INFORMACIONES DE LAS AGENCIAS
INFORMATIVAS TRASNACIONALES.

El criterio de acuerdo con el cual se ha de difundir la
noticia de manera que sea camprensible para el comiin dencminador,
lleva a menudo a una exposicifn poca conpleja de los problemas.

Una mayor posibilidad de identificacidn del espectador
con las noticias fortalecerd el flujo informativo; una menor, lo
reduciri. La cercania temporal, geogrifica y cultural son sus

elementos claves.

La experiencia demuestra que las noticias con carga
sensacionalista encuentran con mayor facilidad que otras su camino

a través de los canales informativos.

De lo anterior se desprende una discontinuidad en 1la
informacion. Estos factores pueden llevar a una distorsidn de la
informacion a ello se suma que, por ejemplo en México, la mayor
parte de los periodistas que trabajan en las agencias informativas
internacionales son extranjeros. Tienen una actitud necesariamente
de orientacién occidental en lo que respecta a los conflictos y

relaciones sobre lo que informan. la forma en que abordan los
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problemas se encuentran marcadas por experiencias individuales y
profesionales, su cultura, edad, educacidn. También los elevados
costos de transmisidn determinan el flujo informativo y su volumén
en relacidn con las distintas regiones. Todos estos factores
determinan el flujo informativo y su volumén en relacidn con las
distintas regiones; y a la vez influyen sobre el ccntenido y la

forma de presentar la noticia.

La obligacidén al sensacionalismo y a la actualidad
significativa que se informa poco o nada sobre un pais si éste

perdio importancia para la metrdpoli.

las noticias sobre México sdlo tienen valos noticiose
actual cuando surge una catistrofe o cuando se encuentran

directamente en juego intereses occidentales,

A través de las agencias noticipsas trasnacionales se
desempefia un papel importante en la difusidn de criterios de
objetividad, imparcialidad y equilibrio en la informacifn politica

como coamponentes dominantes de la &tica profesional periodistica.

Entre los periodistas mexicanos estos valores se
encuentran en la cima de sus metas. A la vez tienden a opinar que

la calidad de las informaciones que sobre México difunden las
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agencias noticiosas trasnacionales es sdlo nivel del medio.

Si bien en México se registra una transformacién
paulatina hacia la promocidn activa por parte gubernamental de una
colaboracién con el pool de los No Alineados, ASIN y ALASEL y
hacia la difusidn creciente a través de los medios, de las
informaciones del IPS (se valora positivamente estos servicios
informativos ya que, entre otras cosas, promueven el intercambio
de informacidn entre los paises en desarrolle, taman mds en cuenta
los intereses particulares de informacidn de estos palses a
diferencia de las agencias trasnacionales, evitan las notas
sensacionalistas a favor de una mayor informacidn de fondo y se
esfuerza por capacitar a los periodistas.), en lo que respecta a
las informaciones internacionales de hecho persiste el monopolio
de tres agencias informativas: AFP, AP, UPI, a las que se sumd en
los {ltimos afios EFE, de Espafia, con las consecuencias ya

referidas.

En México, y algo similar sucede también en los demis
paises latinoamericanos, con excepcidn de Cuba, las empresas
trasnacionales influyen o controlan en buena medida la produccién
y distribuicién de bienes y contenidos de consumo y valores

culturales y politicos. (12)

é&j\'mdomto de Commicacién. Mesas Redondas. El  Dia.
Publicaciones Mexicanas §.C.L. Primera edicién. 1989.
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En la practica el principio del libre flujo informativo
significa que las agencias pueden determinar 1o gue constituye una
noticia, con ello se convierte en arbitros de la realidad

existente del acontecer mundial.
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INTERESES COMERCIALES Y POLITICOS EN EL SEGUIMIENTO

DE LA INFORMACION EN LOS NOTICIEROS.

EL SECTOR PRIVADD:

El sector privado nacional se abrio posibilidades
directas e indirectas de influencia sobre los medios de
informacién masiva en México y sobre la politica de comunicacidn
social en general, por un lado, de manera informal a través de sus
propios medios de comunicacidn, de la vinculacidn de bienes con
empresas, del financiamiento de los medios y de la corrupcidn de
periodistas, asi como mediante un control parcial de sindicatos

periodisticos.

LA LINEA DE REDACCION:

los propietarios de los medios como cualquier otro
empresario, buscan los objetivos econimicos orientados a la
maximizacién de las gqanancias. Ademis, los medios masivos se
presentan como medios para ejercer una influencia politica. la
forma de organizacién de las sociedades anbnimas permite en
especial la imposicidén de intereses particulares. En la mayoria de
los casos los presidentes de los consejos administrativos de las
sociedades andnimas son a la vez los accionistas mayoritarios.

los directores o sus suplentes, determinan la linea de
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redaccitn de sus publicaciones.

MBCANISMOS DE CENSURA:

Los propietarios de los medios ejercen censura directa“
sobre las contribuciones de los periodistas, si bien eso rara vez
es necesario debido a que la auto censura de los periodistas

mexicanos se encuentra ya bien aceptada.

Estos mecanismos de censura llevan una influencia directa
por medio de los empresarios y es la mis dificil de documentar,
puds los periodistas sdlo la admiten o hacen piblica en casos
excepcionales, Por lo demas, posibles medios para imponer de
manera efectiva una auto censura son las promesas de obtener un
aumento salarial o la adjudicacién de una fuente lucrativa; o
bien, en caso de que el periodista lleve una labor informativa gque
no corresponda con las ideas de los duefios de los medios, la

amenaza de despido.

Hay un panorama multifdcetico de mecanismos para ejercer
censura y auto censura, que en ultima instancia se desprende de
las formas verticales de administrativos de los medios y de la
manera en que se financian, Estos mecanismos se pueden imponer
debido al bajo sueldo de los periodistas, ya que su situacidn

econdmica precaria aumenta su disposicidn a ser corrompidos.



CONTROL SINDICAL:

Si bien la organizacidn sindical entra en los pericdistas
mexicanos estid en general débidamente desarrollada, algunos
empresarios o duefios de medios consideran necesario evitar que se
de un posible proceso de concientizacidn entre periodistas y que
sean creados drganos que realmente representen los intereses de
sus agremiados, para lo gque recurren a la fundacidn de los

llamados sindicatos blancos.

LEGISLACION GENERAL:

Por medio de la cual el Estado ejerce situaciones
especiales y poco definidas, una limitacidn de la libertad de
prensa y de opinién o una censura o auto censura. Se concluye de
que un elemento gue pone en tela de juicio el concepto democritico
que tiene de si mismo el Estado son las amplias posibilidades de
control que la Secretaria de Gobernacién tiene sobre los

contenidos de los noticieros.

OFICINAS Y BOLETINES DE PRERSA:

Un canal de’influencia mucho mis importante radica en ja
manipulacion de los medios de comunicacién a través de las

oficinas de prensa de las secretarias y la publicacidn de los
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boletines de prensa.

Gracias a la prictica de los boletines, ampliamente
difundidos en los noticiarios, el Estado logra una férrea
centralizacién de la informacidn politica. Los medios de
camunicacién realizan en una seguna vuelta y de acuerdo con su
linea politica, una manera de seleccionar la informacidn a partir

de este reducido material.

CANALIZACION DEL FLUWO INFORMATIVO:

Por instrucciones oficiales se le oculta al piblico
determinadas informaciones, sobre todo si los perlodistas
obtuvieron conocimientos de ellas de manera confidencial, por via

informal o por intermedio de dirigentes politicos.

CORRUPCION:

La estrecha relacidn con la emisidén de boletines de
prensa se encuentra la corrupcidn como medio para influir sobre la
informacion, sean funcionarios piliblicos los que utilizan la

corrupcién en mayores dimensiones. {13)

13.- Datos obtenidos en la Secretaria de Gobernacidn. Mayo 1992
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de los medios masivo.

La intensidon real de los medios de camunicacidn, es de
influir sobre las masas, sobre las ideas, sentimientos, de acuerdo
a los intereses de los propietarios de los medios para crear,
corregir o conservar una determinada conducta en las distintas

clases socials, para dirigir de alguna manera la accidn social,

OPINION PUBLICA:

Es el conjunto de opiniones, juicios, conceptos,
aspiraciones, puntos de vista, que acerca de diferentes aspectos
de la vida del pueblo y del Estado reinan en la sociedad, en sus
diferentes capas y clases; es el estado de conciencia de cada

clase social en un momento dado. (14)

RESISTENCIA PSICOLOGICA:

Frecuentemente inadvertida por los afectados contenidos
de los mensajes, su fuente (quien lo dice} su intensidad y su

oportunidad (en que momento se recibe).

El pueblo tiende a resistir mensajes que provienen de
diferentes fuentes a las que se consideran con recelo, aunue

digan la verdad.

14,~ Prieto Castillo, Daniel. Discurso autoritario y
comunicacion alternativa. EBEditorial Premid la
Red de Jonas 1989. 40 Fdicidn. México. Pag. 46 -
S52.
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INFLUENCIA DE LOS MEDIOS ELECTRONICOS: LA TELEVISION

EN LA SOCIEDAD MEXICANA.

El factor mis controvertido en la comnicacién e

informacidn masiva es el efecto que &ta produce en el auditorio.

Otro punto importante es camo manipula y desinforma a la

sociedad mexicana.

Por ello la televisidén es un instrumento informativo,

manipulador y desinformador en las masas de México.

Investigaciones modernas sobre comunicacidn  han

destruido dos grandes mitos:

a) Los medios todopoderosos capaces por si mismos de
ariginar determinados comportamientos;

b) El auditorio atomizado, compuesto de individuos

desligados entre si, sujetos GOGnicamente a la influencia
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Aunque el contenido de los mensajes es retenido a lo
largo del tiempo, la fuente de camunicacion no lo es. las
circunstancias en el awditorio recibe el mensaje son decisivos
para medir su reaccién. Preparar un boletin noticioso es mis

simple y mis veloz y la televisidn tiene un impacte mis profundo.

La actitud de los individuos scmetidos a la informacidn
verbal es una actitud de recepcidn. La actitud de los individuos

sometidos a la informacidn visual es una participacidn emocional.

EMPATIA:

Es la capacidad de situarse Aimaginariamente en reales
situaciones diferentes de las que desempefian los individuos. la

comunicacién masiva produce sus efectos sobre el auditorio en dos

etapas:
a) Una en la masa andnima sin nombre y sin rostro.
b) La otra scbre grupos pequefics en los que los individuos

pueden interactuar entre si.

El, DERBXCHO DEL PUBLICO A SER XNFORMADO:

Es la necesidad de todo ser humano de tener acceso a las
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noticias e ideas que les permitan orientar sus actividades en pos

de su pleno desarrolio y el de la sociedad en conjunto.

LIDERES DE OPTRION:

Son aguellos individuos que, a través de sus contactos
diarios, influyen sobre su circulo intimo en la formacidn de

decisiones y opiniones.

los periodistas participan direc y de

destacada en los asuntos del Estado, los periodistas son
ccnsiderados politicos. El periodista es también concebido como
“El cuarto poder". La sexta potencia mundial.



CAPlITULO TRES.

MANTPULACION INFORMATIVA Y PODER.
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MANIPULACION INFORMATIVA Y PODER.

Al iniciarse la expansién de los medios de difusién
electrdnicos, México afin no tenia conciencia de su significado
politico; sblo existia el antecedente del régimen del Presidente
Lizaro Cirdenas, que intento multiplicar la participacion estatal
en la radiodifusidn, al autorizar el desarrollo de la televisidn
comercial el Gobierno Mexicano dejd en manocs privadas el vehiculo

mds importante de comunicacién social.

Desde gue en 1968 fue creada la Direccién de Noticieros
de la televisidén, el Noticiario 24 HORAS, ha logrado que
intelectuales de prestigio derechistas de diversas matices presten
su colaboracidén, entre los mis destacados podemos citar a Octavio
Paz, Juan José Arreola, Alfredo Kawage, José Fuentes, Salvador

Novo.

Uno de los aspectos mas deprimentes de la actual crisis
es la incapacidad del Gobierno para enfrentar las demandas de la
opinién piblica para una adecuada estrategia de comunicacidn
social.

En esta tactica de arrinconar al Gobierno y de hacer

retroceder histdricamente al Estado, nada comparablé al caso de
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TELEVISA, esta empresa que en el fondo depende de la voluntad de
un sdlo hanbre EMILIO AZCARRAGA MILMO,

Se ha consolidado como el QUINTO PODER, asi lo llamaria
el periodista Manuel Buendia, y quizd aspira a ser llamada en

México sencillamente poder.

Todos los medios, absolutamente todos, hasta el diario
mds importante, depende de una forma u otra de la voluntad de
TELEVISA, si por ejemplo, el gran cacique decide mostrar su
disqusto, enojo, contra algun medio y ordena que se suspenda la
transmisidn de su campafia publicitaria, una campafia en su contra o
realizar un boicot, aquel medio tiembla de pies a cabeza, por mis

poderoso que parezca.

Los politicos y funcionarios se disputan las cocasiones de
rendir cbediencia a TELEVISA, Diversos funcionarios del Gobierno
han declarado que el modelo para los canales estatales debiesen
ser 108 que maneja TELEVISA.

Ademds, se trata de una poderosa fuente de influencia
ideolégica y politica mejor consolidada en la sociedad mexicana.

La insistencia de TELEVISA es divulgar una idea

sustentada a menudo en la desinformacidén, ha ocasionado la
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G da de nuevos para hacer televisidn informativa.

la

En el curso de las Oltimas décadas, TELEVISA se ha
impuesto camo un nuevo poder en el sistema politico mexicano, un
poder equiparable a los privilegios de unos cuantos del sistema,
el Poder Legislativo o los Gobiernos Estatales, los Partidos

Politicos.

Es un poder que compite por la supremacia gque
corresponden a la identidad y soberania nacional: el orden
educativo, en’ su sentido amplio de formacidn de conciencia
nacional, y el orden patrimonial de la Repiblica, en el sentido
estricto del dominio de la nacidn sobre su espacio aéreo y lo que
por 8l viaja o se transmite.

Como en algquna ocasidn menciono Umberto Eco:

"~ Seamos honestos si hay una presidn comercial de los

operadores de los medios de camunicacion pero ¢ Es
8610 esto ? BEn el mmdo hay una extraha sensacitn de
vuelta al pasado, sobre todo, nos encontramos frente a
un curioso fendmeno... La improvisacidn. Es decir, la
incapacidad de entender la relacidn novedosa entre el

Estado y los medios masivos de camunicacidn. - (15)

15.~ Publicado en la Revista Impacto N2 2196.
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Para finalizar concluimos que la televisidn es la mis
grande fuente de {(des) informacion para la mayoria de la

poblacidn en México.

TELEVISA es el lider indiscutido, para realizar una
manipilacion manipulacion masiva de grandes alcances a todo tele-
espectador.
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LA INFLUENCIA DE TELEVISA EN LA OPINION PURLICA MEXICANA.

La televisién se ha convertido mas en un vehiculo de
influencia que de fortalecimiento de las culturas y de la

identidad nacional.

La programacidn extranjera -directa de Estados Unidos-
en la televisidn mexicana es cercana al 75% del total de la
transmisidn mencionando gran parte del material noticioso filmico

utilizado por parte de los noticiarios mexicanos.

La informacidn por televisién busca trivializar las
noticias, fomenta la anarquia noticiosa y evita el planteamiento
critico por medio de su programacidn autoritaria; evadir los
problemas a través de la desinformacién y transmitir una
determinada ideologia son los objetivos que en México se le ha

encomendado a TELEVISA.

QUIEN CONTROLA LA INFORMACION QUE RECIBE LA OPINION

PUBLICA, CONTROLA E INFLUYE EN SU CONCIENCIA.

Si la informacién es la materia prima de la opinidn
piiblica, basta con tener un control de la primera para controlar

la segunda.
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Quien controla la informacidn que recibe la  opinidén

plblica, controla su conciencia e influye en ella.

1o imperativo que es el estudio de los medios de
comunicacidn si se desea comprender a la sociedad, porqué a la
sociedad, por que es a través de &stos que circulan nuestras
creencias, moral, cultura y la forma de gobierno; en ellos estan

expresados los signos de nuestro tiempo, historia y humanidad.

La opinién piblica puede ser entendida camo un derecho
ciudadano, un fendmeno de camunicacidn o un ejercicio social.

Un derecho ciudadano porque los hombres al ser iguales
tienen el derecho a ser informados de lo que ocurre en su
camunidad, a la vez que tienen la libertad de expresarse sobre esa
informacidn.

Un fenfmenc de camunicacidn porque las opiniones que la
opinidon pdblica ha de expresar deberd de conocerse de manera
masiva por conducto de los medios masivos de comunicacidn,
convirtiéndose en una nueva informacidn que suscitard las voces de

1a sociedad.

Es un ejercicio social porque la sustancia de 1la
informacién y de la opinidn pdblica es precisamente lo que
interesa a la sociedad, sus exigencias, requerimientos y
conflictos, pués en resumidas cuentas la finalidad de la opinidn

plblica no es llenar los espacios de l0s medios de camunicacidn
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sino reincidir en la realidad y propiciar los cambios que la

sociedad necesita.

La informacién es el derecho de una sociedad de
igualdades y por ello pareciera que la opinidn piiblica viene a
convertirse en el guardian de la democracia y de los principios

de la modernidad.

En la siquiente pdgina se muestra dos ejemplos, que
publicd el diario La Jornada, donde se pone de manifiesto la

influencia de TELEVISA.
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biario La Jornada. 21-Mayo-1992.

B Zabludovsky en una evaluacién sobre La Cadena de las Américas

La mision de Televisa, unir a hispanohablantes

B Caba no pudo cumplir con las horas

Raquel Peguero O Con la Cadena de las

Américas, Televisa qué gana mas: ;dinero o

prwldu'l Jacobo Zabludowiky congela su
y responde:

ﬂmdeaunp&mufunaén que tiene su
odxmen'hmnptm;iﬁvnddwnso!

tnnlad

de Py

debido al raci i

eléctrico

para evaluar d primer mes de vida de La
Cadena de las Américas, Jacobo Zablu-

cién —;ohuodo-l\lbu—w Clurana (de Ca-
mle:)—— hasta uow e} tema y dejar que

do de uniy &

De ahf que “no por la falta de vohuntad
dd:oblmdceuhnodm dmmmnuu

dad.mb-nopm.idpcthadeunlh
donde cf idioma Ueva & dejario, aundue se
adudir sus programas, El vicepresi-

dente de Televisa.Eco, lo planted asl: “es
interesante decitles que ef scfior Fidel Castro
aceptd 1a y & levaron adelante las

inter Emilio
Jean (de Pm;mmdén) Y Mlsud Alemin
Magnani (de Imagen Ahi dijo

una cantidad {gual del resto. Todas las tras.
misiones son de cuatro horas diarias, diversi.
ficadas & un total de 435 pafses incluyendo a
Espaha, que se interesd y apoya o proyecto,
¥ 2 Extados Unidos se trasmite por Univi-
3i6n. *Es obvio que ¢l material que recibi-
mos ¢s desigual y es0 debemos mostrar. Loy
programas son responsabilidad de cada pais.

que ain s d«:eonou: el futuro de este
proyecto, puopovhpmnwuhuinn eo-
casetes ¥ libros part su venta con las mejores
trasmisiones, .subr-yélamaduv:z
quc Telovisa ha

5] MULYO Provoca rencores;
la diversidad estd inmersa en la Cadena®,
concluyé Zabludovski.

Las dela i
¢l 12 de octubre. Nohlyumslonﬂmnuxn-
::.hmmlos que estdn en contra

) mlmu . que Ia

1levd a crear, para unira L pri-
mero o prlm notidero Eco y después I
Cadcnn que utiliza esta técnica moderna de
los sdtelites a efectos de que cada pais pu-
diera dechr, sin censura, Guién es, qué hace y
hacin dénde va. Televisa entiende que no
#0610 opera um sistema técnico nf un sistema
de hacer nqoao — te para sostener
1as cosas— ni un sistema informativo. Teke-
visa BEUME COMO SU mayor mwnulubdad
poner esa herramienta al servicio de todo el
mundo, de México, y de todos los hispano-
hablantes. Alguien dijo que ¢f idioma es pa-~
tria, pero e también una forma de Devar ¢l
avlrilu. de entenderse y de elevar nuestros
sentimientos y vocackdn. Por cncima de toda

—Y en ese afdn unificador, (no era posi.
ble que Cuba trasmitiera de acuerdo a sus
posibili

—~No, porque viclariamos el trato con los
demds paises. Todo el que entra y se asocia
tiene los ‘mismos derechos y obligaciones. Si
hacemos una excepeidn incumplimos la
ofertacon el resto.

En un cocummido desayuno de prensa,

tenemos una misidn ¥y no la
vamos & abandonar ni a diversificar en op-
ciones menores, Queremos alcanzar en mate-
fia de contenido, la dimensidn que ha
alcanzado 1a técnica® , Para ello se contratu-
ron los servicios de nucve satélites “ pagados
proporcionalmente por los palses que los
usan, El custo téenico lo paga quien lo uti-
liza® _ El trato de Emilio Azcdrraga con los
jefes de Estado de 19 paisea considerd que »
trasmitirian 20 horas y sc obligarian a pasar

indigenas
4 del V Centenario, asegura-
1on, ¥ s& estd trabajando ¥ con artistas que
queren participar con nosotros® .

En e} caso de México, explicd Héctor Ta-

, productor de Méxxco es y Encueniros,

“5u copcepto busca mostrar una vision am.
plia de Jo que es o pals; México es joven,
libre; es fiesta, color, arte, y dentro de ello se
han incluido también ajes sobre las et-
nias, incjuso habrd un programa especial™ .

En ese sentido pregunio a Zabludovski,
cul es el concepto de cultura de Televisa,
Responde: “ Consideramos que ¢l principio
de Ia cultura es o conoctmiento, ¥ hacemios
todo lo posible para que pos conozcamos
mejor unos puchlos con otros, ¥ nos entenda-
mos y aprendamos kos unos de 10s otros™ .

—Solo a través de Jos artistas exclusivos de
Televisa, {osues culiura?

—iCultura? Bueno. si hay quien Jijo que
1a rumba es cultura, ya de ahi panimos; de
ahf hacia arriba todo lo que puede ser, e
cultura. Nosotros hemos incorporado a nues
tros programas a aumierosos pensadores ¢
intelectuales, hasta Octarvio Par, por ejem-
plo. Creemos que 1a labor cultural es andiv.
pensable y no la descuidamos.
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Diario La Jornada. 21-Mayo-1992,

La publicidad, una mina de oro para
los concesionarios de radio y television

B Por 10 minutos de publicidad en 24 Horas, Televisa cobra el equivalente al presupuesto diario

delm UNAM N

Ana Maria Gonzdlez O La libre aplica-
cidn de tarifas publicitarias en radio y tele-
visién, amparada por la Ley Federal en la
materia —que data de 1960, consolida
dia'# dfa las fortunas de nueve famillas que
detentan las concesiones de mds de 30 emi-
soras comerciales que operan cn el Distrito

plos, de acuerdo con informacien obtenida
sobre las tarifas ‘publicitaries de estos me-
dios: s

Pare los horarios de telenovelas, denomi-
nados triple A (de 17 a 22 horas), un solo
minuto de publ}ddu{en Televisa, cuyo pre-

Yp minatg de publicidad en ¢l
24 hores va yende en 441 millones de pesos.
Con-sélo 10 minutos de comerciales en el
noticiario de Jacobo Zabludovsky, €] Canal
2 de Televisa obtendrla, en minutos,
cuatro mil 400 millones de pesos, casf el

- Batre bos espacios mis ra fos
anuncianies, y mds explotados por los con-
cestonarids, dcen, sin duda, jos noticia-
rlog ¥ las telenovelas. He aqul unos ejem-

& LA REALIDAD OOMO ESPECTAULO ?

i al diario de I Uni-
versidad Nacional Auténoma de México,
que ¢s de alrededor de cinco mil 500 millo-
ncs de pesos.

NOTICIARTIOS:

¢ INFLUENCIA TELEVISIVA ?

sidente es ¢l hombze mas rico
de érica, se vende en 372 millones
de pesos. Si concedemos que s8lo trasmile
10 minutos de comerciales por cada hora de
la barra triple A, el consorcio privado ob-
tendria alrededor de 15 mif millones de pe-
508; €3l €3, cinco mil millones de pesos mis
del presupucsto que, a lo largo de todo wx
:qn:, ejerce Televisién Universitaria (TvU-
M).

Cuando se realizd la primera transmision televisiva en

nuestro pais, se penso que este nuevo medio desplazaria el cine y

el teatro: para qué salir de la casa si todo se podia encntrar en

la pantalla chica.

diarios.

Bisicamente porgue,

En este aspecto se vieron amenazados los

con el avance de la tecnologia, los

servicios informativos de la pantalla casera se perfeccionaron a

tal grado que ahora es posible saber lo que sucede, en forma
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inmediata, en la parte mis lejana del Planeta.

Remotos parecen los afios en que los noticieros
televisivos eran cipsulas de cinco o diez minutos, en los que
Jacobo zabludovsky, Pedro Ferriz, Guillermo Vela, leian a cuadro
los cables de las agencias internacionales con una fotografia como
dGnico apoyo. En aquel tiempo no tenian tanta importancia e
influencia puesto que aidn no ganaban la credibilidad de 1la
sociedad mexicana y aiin no existian o no aparecian los lideres de

opinién.

El 5 de diciembre de 1950 fua cuando sali® al aire el
primer telediario: Noticiero General Motors, se transmitia
diariamente por el Canal 4 a las 19:30 hrs, conducido por Jacobo
Zabludovsky.

Sin embargo, cinco afios mias tarde se sentaron las bases
de lo que seria el futuro de esas series. Poco a poco se fue
imponiendo el modelo de los noticiarios norteamericanos, servicios
realizados por las propias cadenas con el patrocinio de las
grandes firmas camerciales. Esto llevd a la fragmentacion del

telediario para que pudieran entrar los comerciales.

Para finales de los aflos 50's la produccidén de los
noticiarios habia avanzado a pasos gigantes: ya existia el
denominado videotape que le permitid proporcionar imigenes del
suceso que narraban; asi también empezd a crecer la credibilidad y

con esto también la infiuencia informativa en la opinidn plblica
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mexicana.

Para la mitad de la década siguiente, el inicio de 1la
transmision por satélite modificd radicalmente la elaboracidn de
estos servicios: ahora ya era posible conocer en vivo y de

inmediato lo que sucedia en otros paises.

Para 1967 se inicia la transmisidn del Diario Nescafé,
que generd una revolucidn en la concepcién de los noticieros en
México. En este noticiero ya no sblo se daban noticias, también se
invitaba a personalidades de la politica y del espectaculo al
estudio, ademds de que pasaban reportajes sobre temas de
actualidad. En este programa se formd la mayor parte de la gente

que consolidd y llevo hasta sus limites este modelo.

En 1970 nace 24 HORAS y con el se consolida todo el
proyecto de informacion de la televisidén privada. Asi, 1la
competencia de la televisora estatal se ha dado en periodos muy
cortos.

Asi la influencia de los noticieros fue creciendo junto
con los programas informativos, ya que no solamente impone
productos, marcas, artistas o patrones de vida cotidiana, con todo
un soporte ideoldgico, 8ino que tiene la capacidad de influir y

difundir, en proyeccién nacional e internacional, una versidén de
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la politica exterior opuesta a la que sostiene el Gobierno a la
vez que cuente con una potencialidad para orientar, un futuro no

lejano, aiin no explicitos por la fuerza de la derecha.

Ahora los sucesos de Los Angeles parecen abrir una nueva
perspectiva para los noticieros: la posibilidad de que cualguier
ciudadano, con una cimara de video en mano, se convierta en
reporterc y los mds importante es que influyd para movilizar a

toda una Ciuvdad de Estados Unidos.



LA MANTPULACION INFORMATIVA EN TELEVISA.

Desde octubre de 1987 la televisidn priv;ada se consagrdé al
edificar la imagen, en agquel entonces del Candidato a la
Presidencia por parte del PRI Carlos Salinas de Gortari,
entrevistado reiteradamente, seguido paso por paso, y de la misma
manera se elimind al miximo la presencia de sus adversarios.
Clouhtier o Cirdenas aparecian solos rodeados por dos o tres
fieles, mientras que el Candidato del PRI lo rodeaban multitudes
que convoca el adecuado emplazamiento de la Cimara. Todo ensayado,

teatralizado, todo tan costoso camo inutil,

la creencia de la manipulacidn ha alcanzado niveles
misticos. Se ha insistido en presentar a la oposicidén sdlo
rodeados de seguidores peligrosos, subversivo, birbaros. Y a esa
oposicién sblo se le concede el tiempo de respuestas de los
programas politicos, en horarios infames y sin apoyo alguno de

produccidn.

Los censores gubernamentales, quienes normalmente revisan
los libretos y deciden quienes pueden o no aparecer en la
televisidn, tienen menos labor que hacer en TELEVISA que en la

cadena estatal.
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1os noticiarios de TELEVISA y en especial 24 HORAS,
tradicionalmente inician sus transmisiones con la frase " EL

Presidente Carlos Salinas de Gortari dijo hoy..."

Durante las elecciones federales, los Partidos Politicos
fueron pricticamente ignorados, sin en cambio le reiteraron todo

su apoyo al partido oficial el PRI.

A fin de cuentas, TELEVISA es un aparato ideoldgico del
Estado, pués su funcidn es persuadir, manipular, influenciar,
desinformar a la sociedad hacerla aceptar la presente formacién

social.

No es un secreto que muchos funcionarios piblicos
prefieran anunciar sus proyectos a través del noticiero 24 HORAS
de Jacobo 2abludovsky, que en la tediosa y menos vista televisidn

estatal.

TELEVISA se ha convertido en prototipo de un empresario
moderno, realista que apoya al Gobiernoc cuando le conviene, que
establece acuerdos con quien se pueda, pero siempre a condicidn de

no perder.

£ CUAL MANTPULACION EXISTE EN TELEVISA ?

9 millones de T.V.-Hogares en todo el pais estan
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pendientes de la programacién de TELEVISA. Esto no puede ser
producto de otra cosa, sino de un excelente plan elaborado para

realizar y llevar a cabo un formidable manejo de la manipulacidn.

Un ejemplo claro de manipulacidn ocurrid cuando vino a
México Juan Pablo II. Para TELEVISA la ocasidn fue excelente: era
tiempo de mostrar a los intelectuales que estdn - en su contra,
que estaban locos, que para México era bueno seguir siendo un pais
pobre y explotado, pero muy unido en su amor a las creencias

religiosas.

TELEVISA vendio discos de Amigo, millones de ejemplares

del libro Visita del Papa a México.

La televisidn es la mis grande fuente de informacidn para
la mayoria de la poblacién en México, TELEVISA es lider
indiscutible, estimindose su auditoric entre el 90 y 95% del total
de los televidentes. El Gobierno niega las acusaciones que
controla o manipula la televisidn, sefialande que TELEVISA es una

compaiiia privada.

A continuacidn se presentan unos eJemplos claros de la

manipulacidn ejercida por parte de TELEVISA,
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En el proceso de manipulacidn considerd que participan
los siguientes elementos, de los ejemplos que se presentan, el
Gobierno de Estados Unidos, el Gobierno de México y los

monopolios y grupos de presion mexicanos como lo es TELEVISA.

En el ejemplo del periddico CINE MUNDIAL, se muestra
como TELEVISA manipula la informacidn y cawo la distribuye el la
Isla de Cuba, porque se piensa que es de poca trascendencia. Mas
que nada es por tratarse de un pais socialista, y tiene que
seguir los lineamientos informativos plasmados por Estados

unidos.

La otra publicacién, del periédico La Jornada, habla por
si solo. Los hispanos que se encuentran en el pais del norte no
quieren ser manipulados por el consorcio informativo mexicano a
través de la amplia cobertura que tiene para penetrar en el

espectador estadounidense.
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piario CINE MUNDIAL. 3-Mayo-1992.

Aclaran fo de la Salida de Televisa de Cuba

Eco era Objetivo... A Pesar
de Manipuiar la Infermacion

A HABANA. 3 (AN-
SA). — B goblerno
cubdno negd que los pe-
riodistas de la cadena
nrhmda mexicana Te!ev!-

Trapaga expresd que
un equipo de ECO, arribd

.a Lo Habana a fines de

noviembre del pasado
aho con la solicitud de

sido
dcsdela Isla 0 se lasim
pidiera roalizar su labor,
y aclard que sus visas da
trabajo sdlo se suspon-

una COIY&S

expiicod que *‘esa aparen-
te falta de interés de Te-
levisa por las informa-
ciones sobre Cuba, a pe-
sar de di de los
materialos envlaldos po

ro que “aunque oﬂclal-
mente esta no fue apro-
bada sl se los dio el sta-

dieron iamen-
e

Carlos Garcla Trapa-
9a, director en funciones
det centro de prensa in-
temacional de la can-
cillerla cuhunn. dijo que

tus de acr tran-
sitoria”

Asimismo califico de
“objetivia en general™ la
informacién brindada por
ECO durante esos meses
y destaco “la ética profe-

se notificd a los corres: sional" y *'el respeto por
jo las leves de-

de conhnuav mostrado por (oS reporte-
nrovrogandoles fas visas 0S¥ C grafos de
de trabaj esa cadena. .
El slslema intormativo SN _embargo. indicé

ECO.do la poderosa red

sus " fue
1o que orifiS a las autori-
dades a no renovarles
sus visas de trabajo.

No obatante, Garcla
Trapaga dijo que la "in-
terrupcion™  podria ser
solo temporal y que las
autoridades cubanas
“estarian atentas a cual-
quier nueva solicitud de
Televisa en caso do que
esa empresa volviera a
mostrar interés per el

qQue a ﬁn!:s :k‘a a(t:il ECO

sus
irasmisiones desda la ca-
pital cubana mientras
mostrd interés sobre el
acontecer noticioso de
Cuba", dijo el'funcionario
interrogado sobre el ,te-
ma

Televisa anuncid el 30
de mayo pasado el relro
de sus corfresponsables
en La Habana argumen-
tando que no existian
condiciones adecuadas
para que efecluaran
sutrabajo

mente su volumen infor-
malivo con la consagmen
16 omision de los mas im-
portantes sucesos ocui-
dos en Cuba desde en-
fonces, entre ellos las
masivas manitestaciones
ocurridas el primero de
mayo en lodas tas ciuda-
des de la isla, que en
cambio fueron reporta-
das por otras cadenas y
emisoras de television
resentes en esa fecha
en el pal

Garcla Trapaga

de la
isla™
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Diario La Jornada. 17-Mayo-1992.

M Extenso reportaje en Los Angeles Times

Televisa, lo que no quieren los
hispanohablantes en Estados Unidos

Describe que dentro de Televisa, “Az-
cdrraga no tolera ¢l menor desafio a su
awtaridad. Y tampoco ha respondido con
ligereza fremte a cualquier competencia
externa. El verano pasado, cuando algu-
nos de fos mdximos arlistas del canto me-
xicano actuaron en Univision durante su
programa de entrega det trofeo “*Premio
a Lo Nuestro, Azcdrragn, aparente-
meme‘_les prohibio volver a actuar en Te-

Fernando Meraz | | El “manipuleo ofi-
ciglista™ que Televisa da a la informa-
cibn *'es el aspeclo mds delicado que
pueden tener en Estados Unidos fas ma-
niobras de Emilio Azcdrraga Milmo para
pencirar en el mercado dunid f
dijo José-Cancela, vicepresidenic decano
de Univision —la eadena televisiva hispi-
nica que ha rivalizado con Televisa y de
13 cual s ahora accionista ef mismo Az-
cirraga—, entrevistado por ol diurio Los ",m : : i
Angeles Times, Y cuando el presidente de Univision,
“Lo mds delicado ¢n todo esto —la Joqq}nn Blaya, parecia cstar a punto de
setie de iretas desplegadas por Azcdrraga PATCIPRr en la subasta de 1a red televi-
para devorar a sus competidores— es cf S8 del gobierno de México, Imevision,
manejo que Televisa da a sus nolicias. u¢ desincopord ¢l mes pasado, Arcd-
Azcdrraga s —cuando le conviene—, 1738 climind rdpidamente esa amenaza
partidario del PRI y —se proclama— al adquirir acciones en Univisidn®, afir-
“'amigo"” del presidente Carlos Salinas de man,
Gortari. Televisa frecueniemente es acu-  Todo o anterior fue informado a rajz
sada de ser vooera del partido det go- de la ofensiva emprendida por Azcdrragn
bicrno, dijeron otros ejecutivas al Milmo para incrementar su presencia en
f,g':f'r:ﬁ] temor de c:;;thzci"wa ulli- Elsunlos Unidos. Recicntemente se unid
" 2 a : " .
manipulacion, en Estados Unidos, del ,gfrﬂmi‘:icbn, la mas yaﬁ‘:;?‘:ﬂ.ﬁt
gobicrno mexicano™, sedala ef diario an- go.q ge television en espaol en Es
gelino cn un extenso reportaje firmado g b, panol en Estados
por sus corresponsales Mark Frankel, Cunml‘::':,:‘yh:ia:‘? d: operaciones s ¢n.-
Peter Katel y Tim Padgett, 1a semana pa- rio Halmmark szs_u Anterior propieta-

sada,
PoLr 350 millones de délares, el
1 el i

“*Los diferentes enfoques de Televisa y grupo,

mas paderosa y viable alternativa a Tele-
visa.

Aunqgue algunos voceros insisten en
que Perenchio serd quién esté al mando,
casi todos lo dudan y establecen un simi}
entre los televidentes de Latinoamérica,
cn donde, afiman: “‘en México, sélo hay
una forma segura de escapar a la sombra
de Azcdrraga Milmo. Y es permanccer
sentado en su casa y a oscuras, De otra
manera, fo inds probable es que mds
tarde, o mis temprano, cruzard la ruta
del imperio de Azcarraga, cuyo valor es
de dos mil millones de délares.

“Y lo mis probable es que esto sea
mds temprano que tarde. En una noche
promedio, 90 por ciento de los televiden-
les estd frente a una de las tres cadenas de
Televisa y reciben la scfial de una de las
170 estaciones de televisidn de la corpo-
racién, Cablevisién, ¢ mayor operador
por cable en Estados Unidos —con 135
mil suscriptores— es también subsidiaria
de Televisa, al igual que Superchannel, el
cana! de pelicutas de estreno en inglés.

Si se le ocurre encender la radio, lo
mads probable ¢s que sintonice una de las
10 estaciones de Televisa. Si enciende su
esiérco, ve una pelicula, o asiste a la
Plaza de Toros de 1a ciudad de México,
en donde Televisa organizé 48 corridas
en ¢l afo, s casi imposible escapar de

Univisién respecta de las noticias queda- 7 califor-
fon en evidencia durante la recicnie crisic 1iAN0 A, Jerrold Perenchio, adquirié
de la comtaminacion ambicntal en ci Dis- 403 1ed. aueve estaciones de tefevisidn y
trito Federat: el director de nolicicros de 4€€¢50 8 90 por ciento de los hogares his-
Televisa, Jacobo Zabludowsky, entrc. PANicos en Estados Unidos.
visi6 con gentileza al regente Manuel Ca. SeBun tos 1érminos del contrato, Azcd-
may! lis; no presiond ni siquicra IT2ga €5 un socio limitado en Univision,
cuando este confeso que cl DDF carece Felevisa serd propietaria del 28 por
de un plan de largo piazo para combatir ciento de 1a red de Univision, aunque la
tainficion. ley i restzinge su p j
**Unas horas mis tarde, un correspon- del grupo de estaciones a 12.5 por cieato.
sal de Univisién acorralé a Cal Esta_operacién permilié a Azcdrraga
lis, cuando ésic recorsia el Metro y describir un c{rculo compieto, En 1987
presiond al funcionario en un estilo cri- vendid la Spanish Iniernational Network
tico, totalmente ajeno a Televisa. Este (SIN), con sede en Estados Unidos, al
espiritu ind di N ivo es ¢l giupo Hall & hqm.su decision dv
factor que ha hecho que muchos televi- comprar en fa red de Fstados Unides ha
dentes prefiran sintonizar a Univisidn, en causado una reaccidn de alarma ctre los
lugar de Televisa cn Estados Unidos™, empresarios de 1a televisién hispdnicos,
afirma ¢l diario, uno de 1os tres “*gran- 'anto en el norte como en ¢l sur, que ha-
des’ de Estados Unidos. bian considerado a Univisidn como la

este won. 3
Y esto ¢s o que no quiceen los hispa-
nos de Estados Unidos.
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EL GRAN QONSORCIO INFORMATIVO.

Durante el echeverrismo los dirigentes de TELEVISA se
enfrentaron al Gobierno para oponerse a una eventual intervencidn
estatal en sus negocios, nunca rompieron lazos con el aparato
gubernamental. En otro de los momentos de mayores fricciones con
la burocracia politica, cuando la nacionalizacidén de la Banca
decretada por José Lopez Portillo (también se escucharon rumores
de que también podria nacionalizar la industria de la radio y la
television), TELEVISA procurd publicitarla biem y no antagonizar
piblicamente. Inclusive en esos dias TELEVISA tenia motivos para
congraciarse con el Gobierno, pués habla asequrado preferencia en
la transmisidn de sefiales via satélite gracias al nuevo convenio

que el Gobierno de LSpez Portillo habia suscrito.

En julio de 1984, el Presidente de TELEVISA suscribid un
convenio de colaboracidn con Don Fidel Veldzquez, cuya CTM ha sido
siempre critica hacia la radiodifusidn privada. lLa central obrera,
aparentemente, podria producir series de programas de educacidn

sindical y para propagandizar sus posiciones.

Si TELEVISA logra acuerdos con la CTM, mds fdcil lo puede

hacer con otros grupos del Estado y del sistema politico mexicano.
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Su influencia obliga a agudizar al andlisis y -a mejorar

la discusidn sobre ella.

Cuando un Gobierno permite que cuatro canales se
unifiquen, formando un monopolio, esta permitiendo gue un
impresionante sistema de comunicacidn de noticias quede en unos

solos intereses.

TELEVISA sale al aire diariamente 24 horas continuas de

informacidn en las que defiende los intereses de su grupo.

La presencia que tuvo TELEVISA como duefia de las tres
cuartas partes de SIN -alin cuando la ley prohibe, en Estados
Unidos, que haya mis de 20% de propiedad extranjera en cualquier
estacion de radio y televisidn- el negocio del monopolio privado

mexicano es vender la programacidn al mercado norteamericano.

El monopolio de la television difunde informacidn
antiobrera, lo cual dnicamente se podrd evitar cuando los

trabajadores cuenten con sus propios medios de comunicacidn.
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LA LIBERTAD DE EXPRESION,

El ejercicio ajeno a los intereses generales de la
libertad de expresidn, debe ser eliminado, sus resultados impiden

pluralidad de la sociedad.

Los problemas de un periodismo insificiente, corrupto e
incapaz de satisfacer las necesiades de informacidn de la sociedad
se perciben también en la auto censura de los medios y los

periodistas.

No es sencillo lograr que todos los medios de
comunicacién alcancen un objetivo de servicio pleno a la
sociedad. Se requiere un cambio de mentalidad y de viejas
costumbres, pero es indudable que sblo un ejercicio digno de la
libertad de expresidén permite desarrollar los criterios necesarios

para que la sociedad pueda tomar decisiones efectivas.

Es bisico que una formacién confiable, veraz y oportuna
deba atender a las necesidades reales del pais,

A la sociedad le toca exigir mejores medios de
comunicacién, mientras a éstos les corresponde el deber de

informar con honestidad.
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El ejercicio responsable de la libertad de expresion
implica condiciones especificas de servicio a la sociedad, que
muchas veces son ignoradas en la biisqueda de intereses inmediatos
y que tienen poco que ver con el ejercicio honesto hacia una

sociedad con necesidades de informacidn veridica.

Es necesario entender la profesidn del comnicador como
la de alguien que forma opinidn, que da a conocer la noticia no
solo camo medio de transformacidn, sino como elemento vital para
la interpretacién de las realidades de la sociedad.

Es indispensable que el comunicador haga sus propios
atributos en su labor diaria, por que de ello depende que la
informacitn sea Gtil y efectiva y cuando no es asi, la sociedad

concibe el divorcio entre la realidad y el medio de difusidn.

Esto permite comprender la importancia que tiene la
informacidn en el excelente desempefio de las actividades de la
sociedad, su papel dentro del mecanismo que pone en movimiento a

la Nacidn.

La Sociedad Mexicana exige un periodismo de frente, que
no esté en contra ni en favor del poder, ni tampoco dependiente
del poder.

La funcidn de la prensa es dialogar con la sociedad; los
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medios deben ser via de formacidn y evolucidn de una conciencia

piblica.

Mis de 30 millones de trabajadores no tienen ni un minuto
para expresar su punto de vista respecto a la problematica

nacional.

Mis de 600 horas semanales transmitidas por televisidn y
ni un solo programa que analice la problemidtica nacional, social,
econdmica que nos envuelve, y gque ofrezca, desde un punto de vista
obrero.

El derecho de la libertad de expresion esta legislado por

nuestra Constitucidn, segin lo dice el Articulo 62, cam sigue:

“La manifestacifn de las ideas no serd objeto de ninguna
inquisicidn judicial o administrativa, sino en el caso de
que atague a la moral, los derechos de terceros, provogue
algin delito, o perturbe el orden pliblico; el derecho a

la informacidn serad garantizado por el Estado.”

Lo mds caracteristico del hombre, lo que lo distingue de
los demds seres de la naturaleza, es la facultad de concebir ideas
y poderlas transmitir a sus semejantes. Por eso, la libertad de
expresion es el derecho mis importante para el ser humano, el mds

antiguo y el origen y base de mucho mis.
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LA CENSURA EN TELEVISA.

Cuando los partidos politicos plantearon la necesidad de
que sug programas fuesen transmitiddos por Canal 2, concesionando
a la empresa, en el horario nocturno de mayor audiencia (20:00
hrs.) se logrd que la comisidn de Radiodifusidn se pronunciard por
la pertinencia de esta propuesta, ya que representaba tna gran
ventaja para los partidos politicos en su tarea de difundir sus
planteamientos.Ante esto surgid el despotismo de TELEVISA, quien
se propuso evitarlo y contrapuso que los programas fueran
transmitidos a las 14:00 horas en el Canal 2, en un horario en el

cual es muy reducido el auditorio.

La censura la ejercen los duefios de los medios, en este

caso las familias duefias de TELEVISA, no la ejerce el Gobierno.

Al controvertido pericdista Guillermo Ochoa, despedido de
TELEVISA en enero de 1989, luego de que en una clara desobediencia
a las ordenes de Jacobo Zabludovsky, difundié una entrevista
favorable a Joaquin Herndndez Galicia, cuando este individuo

acababa de ser sorprendido por la policia y el ejercito.

Nunca creyd que defender a "la Quina", el gran cacique
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del sindicato petrolero, le costaria el trabajo en la televisitn

privada, el 11 de enero su programa ya no salio al aire.

Se manej® la orden de que su despido habia venido de muy
arriba (Emilio Azcdrraga Milmo); un claro ejemplo de como se
maneja la censura en TELEVISA cuidando los intereses de los

grandes magnates.

También a Jacobo Zabludovsky le 1llegd su turno, la
administracion de Miguel Alemdn Velasco desplazd a todo el equipo
dirigido pos Jacobo, en la conduccién de los principales
noticiarios, sin embargo, menos de seis meses después de haber
sido relevado en 24 HORAS, este periodista vuelve a hacerse cargo

de la informacién de TELEVISA.

En otra ocasidn, BEmilio Azcirraga estaba furioso porgue
Jacobo Zabludovsky difundi® en el Sistema de Noticias de ECO
(Empresa de Comunicacién Orbital)lo podia enemistar con el
poderoso mundo anticastrista de Estados Unidos.

Unos dias antes habia estado de visita en México Carlos
Langle, quien es el consejero mas influyente del Consejo de
Ministros de Fidel Castro Ruz. Zabludovsky con ese fino olfato que
tiene para todo lo periodistico, olio la noticia y presiono aqui y
alla hasta que tuvo las palabras en exclusiva del funcionario
<cubano.

Sin embargo Emilic Azcdrraga considerd que la entrevista
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resultd procarista, ofensiva para el mundo libre y le ordend a
Jacobo 2abludovsky que enmendara el problema pués TELEVISA no es
una 