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INTRODUCCION

A partir def siglo xvifcon el descubrimiento de lalitografiay con éstala posibilidad
de imprimir en color, el disefio editorial toma un auge evolutivo mayor, motivo
por ef cual y debido a fa importancia del offset en el siglo XX la produccion de
diferentes soportes gréaficos como libros, volantes, carteles, periddicos y revis-
tas, permitio resultados mas legibles y estéticos,

El siglo XX llamé poderosamente Ia atencidn a los editores en lograr que los
elementos visuales que intervienen enlacomposicion de las publicaciones como
pueden ser los contrastes visuales de los trazos de las letras, la tipografia, los
margenes, los espacios blancos, las ilustraciones y los ornamentos se incorpo-
raran artistica y arménicamente en las paginas.

El paso del tiempo ha traido consigo diferentes transformaciones creando
nuevos esquemas de composicion, propuestas y objetos gréficos, pero todas
estas transformaciones no han dejado de evolucionar y siguen siendo espacio
infinito de comunicacion y creacién donde podemos contribuir.

En el ramo editorial de nuestros dias el disefio grafico nos permite ayudar a
estructurar y ordenar los diferentes elementos visuales que conforman una
publicacién, donde la compaosicion de una pagina requiere del conocimiento
técnico necesario para que en conjunto con el proceso de produccion se logre
de una forma adecuada comunicar el mensaje y alcanzar los objetivos de la
publicacion.

Los avances tecnoldgicos nes han proporcionado diferentes medios de comu-
nicacion mas sofisticados y rapidos como la television, la radio, el cine y las
comunicaciones via satélite o a través de fibra Gptica, pero la comunicacin



impresa sigue siendo un instrumento muy recurrido para hacer llegar el cono-
cimiento y {a cultura.

Con el afan de promover estos preceptos, la Universidad, desde su fundacion
ha requerido de la edicién de fextos necesarios para su desarrollo con gran
diversidad de temas, ya sea histdricos, filosdficos, politicos, cientificos, técnicos,
sociales 0 meramente informativos, y que la han colocado como una de las
editoriales mas grandes e importantes de América Latina; de la misma manera
ha contribuido al enriquecimiento del patrimonio del acervo de sus bibliotecas,
asf como a la divulgacion de la culturay fa informacion.

Por ello, la UNAM requiere que el pensamiento filoséfico, el conocimiento
universal y la cultura sigan encontrando en fa palabra impresa el medio idoneo
parasu preservacion, proyecciony divuigacion. Es por eso quelos profesionales
del disefio gréfico y la comunicacion debemos contribuir con nuestro trabajo y
conocimientos a lograr que nuestra maxima Casa de Estudios siga enriquecien-
do la cultura de nuestro pais. m
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1. ANTECEDENTES

1.1 Las publicaciones en la UNAM

La Universidad Nacional Autdnoma de México es una institucion dedicada al
fortalecimiento constante de sus tareas sustantivas, que son lainvestigacion, la
docenciay la extension de la cultura. Para lograr el objetivo de extension de la
cultura, la UNAM utiliza como medio los documentos impresos que transmiten
informacion de cualquiera de los &mbitos del quehacer universitario, como son
loslibros, as revistas, tas publicaciones periddicas, las publicaciones especiales
y los folletos.

La UNAM es una de las casas editoriales mas importantes de América Latina,
yaque cuenta, hasta la fecha, con un fondo editorial de aproximadamente 5,000
obras1, yaque tiene que satisfacer necesidades relacionadas con la preduccion
editorial, para dar a conocer al pdblico en general, y ala comunidad universitaria
en particular, la informacién como testimonio de cualquiera de sus 4reas de
conocimiento, con €l propdsito de procurar que la diversidad temética de la
produccion editorial de la universidad cumpla con sus objetivos de difusion y
extensién de la cultura.

En cada época surgen planteamientos e inquietudes que animan alos profesio-

nales de [a produccién editorial al perfeccionamiento de su actividad, lo que
propicia en buena parte la evolucién cuftural de la sociedad.

1 Libros UNAM 1992, Catalogo del Centro ds informacion, Direccion General de Fomento Editorial, Acervo del Centro de
Informacion.



El dmbito universitario se ha constituido en uno de los espacios en los que
funcionan lademanday la oferta de publicaciones; y en particular, ia UNAM hoy
en dia es el centro de estudios con mayor actividad editorial.

Los medios impresos, a diferencia de los medios electrénicos de informacion,
instauran en todo su proceso -desde la planeacion y produccion, hasta que el
volumen liegaa manos del lector- una situacion ideal del didlogo entre el emisor
y el receptor, las publicaciones expresan basicamente una comunidad de
conocimentos entre el autor, el editor y el lector.

Las pubicaciones de la UNAM, tienen como principales objetivos extender el
conocimiento y propiciar la comunicacién por medio de la palabra impresa,
manteniendo siempre la imagen universitaria y el cardcter de excelencia que
distingue ala méaxima casa de estudios.

Para poder clasificar las publicaciones académicas de acuerdo al tipo o funcién
que éstas desemperian, se pueden estructurar en el siguiente orden:

1.- Las reas de publicaciones de las instituciones de ensefianza superior del
pais.

a) Tecnoldgicos y otras institucicnes de nivel superior.

b} Universidades regionales.

o) Instituciones de caracter nacional y concentradas en la capital.

2.-Las editoriales culturales y académicas, privadas y piblicas.

3.- Los grandes consorcios privados de la industria editorial.



Los libros, revistas, publicaciones periddicas y en general toda la produccion
editorial, deben registrarse para asignarles ya seael ISBN (International Stand-
ard Book Number o Nmero Internacional Normalizado del Libro) o el ISSN
(International Standard Serial Number o Ndmero Intemacional Normalizado para
Publicaciones Seriadas); para el ISBN deben registrarse los libros o panfletos
con 5 0 mas paginas, publicaciones en Braile y publicaciones en medios mixtos
entre ofros, para el ISSN se deben registrar las publicaciones periddicas o
seriadas, es decir, cualquier publicacion que aparece en partes sucesivas, que
normalmente incluye designaciones numéricas o cronolégicas, y que se preten-
de continuar publicando indefinidamente?.

La produccién editorial es relevante para el crecimiento de la vida académica,
yaque todas [as dreas del conocimiento encuentran por medio de laviaimpresa
una de las principales formas de preservacion, difusion y enriquecimiento,
mediante las cuales se divulgan las aportaciones de esta casa de estudios, en
los campos de {a ciencia, la tecnologia, las humanidades, el pensamiento social
y lasolucion de problemas nacionales. m

2 ISBN, Folleto Agencia Nacional, Secretaria de Educacion Piblica, s, -



1.2 Computo en la UNAM

Debido al sostenido desarrollo del computo y la tecnologia informéatica que ha
experimentado fa UNAM, asi como el vigoroso impulso que se les hadado desde
el inicio de la presente década, demandan ampliar las acciones tendientes a
permitir la incorporacion de estas herramientas al quehacer cotidiano de la
comunidad universitaria, mediante lainstrumentacion de programas adecuados
que faciliten su uso y manejo.

La Universidad, como institucion generadora de conocimiento de alto nivel,
necesita mantenerse a la vanguardia en todas las areas del quehacer especia-
lizado. En los Gitimos afios dentro del proyecto de mejoramiento académico de
esta casa de estudios, la informética, entendida como la integracién de la
computacion, los sistemas de informacion y las telecomunicaciones, ha desem-
pefiado un papel muy importante.

Las publicaciones editadas en la UNAM relativas a esta materia son escasas, y
en general la conforman libros, manuales y apuntes de informacién documental
y bibliografica, que en su mayor parte es producida por la Facultad de Ingenieria,
la Facultad de Contaduria y Administracion y la Direccién General de Servicios
de Cémputo Académico.

1.2.1 Direccién General de Servicios de Computo Académico

La experiencia en computo en [a UNAM se inicia en 1958 durante la administra-
cion del Dr. Nabor Carrillo, cuando por instancias de la comunidad académica
seinstalauna computadora IBM 650, primera en América Latina. Paralelamente
al desarrollo de uso cientifico, crecié la demanda de servicio para apoyo
administrativo y de servicios escolares, lo cual propicid fa formacion de la
Direccion General de Sistematizacion de Datos (1966).



Posteriormente se reunen bajo una sola direccion los servicios de computo para
la docencia, la investigacion y la administracion con la creacién de! Centro de
investigacion en Matematicas Aplicadas Sistemas y Servicios (CIMASS). Con-
forme avanzala tecnologiay aumenta la demanda de servicios; el CIMASS se
divide en dos centros: uno dedicado a la investigacion (CIMAS) y ofro a los
servicios en computo (CSC); éstos a su vez se convierten en instituto (IMAS) y
el Programa Universitario de Cémputo (1982). En 1985 el PUC pas6 a ser la
Direccién General de Servicios de Computo Académico (DGSCA), dependiente
de la Secretaria de Servicios Académicos®,

Desde que se crea el Departamento de Cémputo en la Facultad de Ciencias de
la UNAM, los avances que se han suscitado en materia de computacién en los
Gitimos 37 afos, han sido el resultado de! esfuerzo que la Universidad Nacional
Auténoma de México ha puesto por mantenerse alavanguardia de los avances
tecnolégicos. Muestra de ello es el impulso que ha dado a la tecnologia
informaticala Direccién General de Servicios de Cémputo Académico (DGSCA).

Las transformaciones que han sufrido los servicios de computo desde 1958 han
sido impresionantes y se han desarrolfado en forma vertiginosa, dejando atrés
as grandes maquinas que frabajaban con el sistema de bulbosy tenian memoria
de tambor magnético.

La Direccion General de Servicios de Computo Académico tiene como objetivo
principal propiciar el desarrollo del computo en las dependencias con funciones
de investigacion, docencia, extension, administracion académicay, en general
ala comunidad académica y estudiantil de la Universidad.

3 Folleto: Programa univarsitario de computo, UNAM 1982,



Con la inquietud de solucionar los problemas de computo, informatica y las
telecomunicaciones, la DGSCA ha desarrollado e implementado nuevos siste-
mas, equipos e instalaciones para satisfacer las necesidades de esta Casa de
Estudios en esta area, ejemplo de ello es:

- Laimplementacion del sistema de telefonia digital.
- LaRed Universitaria de Computo.

- Las comunicaciones via microondas, fibra opticay a través del Satélite
Morelos que se conecta con las universidades de Estados Unidosy
varios paises de America Latina, Europa y Asia.

- lLallegada de la Supercomputadora Cray YMP/432, primera del pais y
América Latina.

+ Recientemente con la demanda estudiantil de los servicios de computo se
cred el Centro Nuevo Ledn de Extension en Cémputo y
Telecomunicaciones en la colonia Roma, con el propdsito de ampliar las
instalaciones para laimparticion de cursos.

Debido a la necesidad de ampliar los servicios de laDGSCA ala zona
norte metropolitana, esta dependencia trabaja actualmente en el proyecto
de! Centro Mascarones de Extensién en Cémputo y Tecnologia
Informética, correspondiendo a la necesidad creciente de la educacion en
latecnologia informética.

La DGSCA, en su interés por propiciar el conocimiento de la informatica. el
cémputo y las telecomunicaciones, genera manuales y folletos de informacion,
cuyo contenido se refiere a los temas que en esta dependencia se desarrolian
como parte de su actividad docente y de investigacion. m



1.3 Centro Mascarones de Extension en Computo y Tecnologia
Informitica

1.3.1 Breve historia de la "Casa de los Mascarones"

El edificio se construy6 entre 1766 y 1771 como casa de campo de Don Diego
Hurtado de Mendoza, quien tenia como casa principal {a de "los Azulejos® enla
calle de San Francisco. E! raro espiritu de distincién de la familia es tan patente
que son fas dnicas construcciones en la Ciudad de México que se nombran por
su aspecto exterior "La Casa de los Azulejos® y "La Casa de los Mascarones",
ésta Ultima debido a su estilo barroco en Ia fachada de columnas estipites
adornadas con mascarones infantiles Jabrados en cantera, rodeados de follaje
y racimos de frutas.

Después de haber permanecido abandonada durante varios afos y haber
servido como colegio en {a Gttima mitad del sigio XiX, albergd de 1914 a 1925
a fa Escuela Nacional de Maestras, En este dltimo afio la Universidad Nacional
Auténoma de México ocupd el inmueble para la Escuela de Verano.

En 1940, el presidente Lézaro Cardenas expropia ef edificio para destinarlo a
fines educativos. A partir de esta fecha la UNAM le ha destinado varios usos,
como laFacultad de Filosofiay Letras, ia EscuelaNacional de Ciencias Politicas,
la Escuela Superior de Misica y 'a Escuela Nacional Preparatoria.

En 1950 a ta UNAM le conceden la custodia del edificio y en 1959 es declarado
"Monumento Histdrico" por la Comision de Monumentos®.

4 Documenrto irtemo de la DGSCA. Proyecto del Centro M de Extension en Computoy Tecnologia Informatica.



1.3.2 Proyecto "Centro Mascarones"

El proyecto del Centro Mascarones de Extension en Computo y Tecnologia
Informética surge en 1991 como un gran reto que se ha propuesto la Direccion
General de Servicios de Computo Académico con el propdsito de cubrir la
demanda de capacitacién en computo y ensenanza en lenguas extranjeras en
el area norte de la zona metropolitana. Este Centro se inscribe dentro de los
lineamientos universitarios y suma sus esfuerzos para aumentar la cobertura y
calidad de los servicios de docencia, desarrollo de sistemas, tecnologia infor-
matica, servicios de informacidn, y fortalecimiento de la cultura en cémputo e
informética para la comunidad universitariay la sociedad en conjunto.

El Centro Mascarones fundamenta su creacion en necesidades manifiestas,
algunos de los aspectos relevantes de este proyecto, son el tener como sede
de operacion el recinto universitario denominado "Casa de los Mascarones’,
edificacion con gran trascendencia y patrimenio universitario, y hacer posible la
materializacion de acciones claras para la proyeccion cientifica, tecnolégicay
académica con un amplio impacto sacial, debido a ser una zona de profundas
raices histéricasy de ampliatradicion estudiantil comola zona de Tacuba, donde
se ubica un gran nimero de dependencias universitarias.

Dentro de las areas de servicios prestados por este Centro se encuentrael Area

de difusiony promocién en computoy tecnologiainformatica. Entre las funciones

referentes a esta area destacan:

» Organizar eventos, conferencias, simpasios, coloquios y exhibiciones.

- Dar a conocer a diferentes organismos los diversos proyectos y planes de
capacitacion ofrecidos por el centro.

«  Promover en los diversos medios de difusion, los eventos, cursos y
demés actividades organizadas.



« Disefary elaborar originales para anuncios.
«  Editar el material didactico.
«  Elaborar audiovisuales.

Este proyecto de la "Casa de los Mascarones® requiere de gran apoyo de
promocién y difusion de las diferentes actividades, para dar a conocer a los
directivos de escuelas y facultades, a la comunidad universitaria y al plblico en
general, sus principales cbjetivos, funciones y servicios para asi lograr la
viabilidad y funcionamiento de sus proyectos.

A partir de esto surge la necesidad de crear un folleto acerca de los beneficios
del proyecto del "Centro Mascarones® con informacion actualizada para promo-
ver este proyecto con diferentes organismos y poder proporcionar sus servicios
y obtener aportaciones recabadas por cuotas, donaciones o convenios que
apoyen econdmicamente la operacion del Centro, ademas divulgue la nueva
situacion del cdmputo en la UNAM. m



1.4 Proyecto de tesis

Debido a que el "Centro Mascarones” atin no se encuentra en operacion de sus
areas de servicio, todo o relacionado con la difusidn del Centro se realiza en el
Departamento de Difusion de la DGSCA.

El Departamento de Difusion de esta dependencia, se encarga de hacer todala
pramocion y difusion que requieren las diferentes Direcciones, Departamentos
y Secciones de ésta; para ello la Seccién de Disefio, que depende del Departa-
mento de Difusion, se encarga de proporcionar los soportes gaficos que solu-
cionen las necesidades de la dependencia, mediante la elaboracion de carteles,
folletos, manuales, exposiciones, anuncios para periédicos y radio, entre otros.

Durante los tres anos que he laborado en la Seccion de Disefio de esta
dependencia, he podido percatarme de la necesidad de publicar un folleto que
dé solucidn a los problemas de difusion y promocitn que requieren los servicios
que se proporcionan en la DGSCA, todo esto aunado al desarrollo del nuevo
Proyecto del Centro Mascarones hace que esta necesidad sea real y objetiva
asf como la de establecer un mecanismo para el desarrollo eficiente en el
proceso de produccion de las publicaciones, ya que el sequimiento editorial que
se |leva a cabo actualmente requiere de un procedimiento que permita reducir
los tiempos de produccion y asi también disminuir el porcentaje de errores.

Partiendo asi por una parte de lainquietud personal de presentar unatesis y por
otra de contribuir con mi fuente de formacion y de trabajo, naciola propuesta de
elaborar el disefio editorial de! folleto informativo del Proyecto del Centro
Mascarones de Extensién en Cémputo y Tecnologia Informatica el cual sera de
edicidn dnicay a la vez hacer un modelo de procedimiento que sirva como guia
para cualquier otro trabajo editorial de la dependencia.



El folleto estara dirigido a directivos de la UNAM, organizaciones publicas y
privadas que deseen conocer fas funciones y actividades de este Centro; cuya
finalidad principal sera el promover el proyecto y obtener financiamiento para la
operacion del Centro; también sera de gran utilidad para distribuir esta informa-
cion en las diversas exposicionesy eventos en que participala Direccion General
de Servicios de Computo Académico.

Almismo tiempo, este frabajo pretende ser unaguiapara la elaboracion de otros
folietos para el mismo proyecto, y plantear un sistema de! proceso de la
publicacion, para eflo este trabajo estudiard una estructura editorial que facilite
el buen desempeo de los objetivos planteados, y evaluara costos de produc-
cion.

El presente trabajo persigue los siguientes objetivos:

Hacer un antecedente histdrico del la DGSCAy la Casa de los
Mascarones.

Describir las funciones y objetivos de la DGSCA y el Centro Mascarones.
Describir fa actual situacion de las editoriales académicas.

Describir fa organizacion del proceso editorial en la DGSCA.

Definir y explicar la conceptualizacién del desarrollo de una publicacidn'y
la organizacion en la estructura del proceso de produccion,

Describir la infraestructura actual para la produccién editorial en esta
dependencia y plantear alternativas para opfimizar los recursos
disponibles.

Propener un proceso de produccion adecuado para la realizacion del
folleto del Centro Mascarones.



«  Describir las etapas del proceso y la solucién del disefio, proporcionando
la estructura del folleto, cuales son sus caracteristicas principales y
criterios fundamentales para el disefio editorial.

«  Evaluar costos de produccién.

El planteamiento de este modelo, en forma colateral, también puede utilizarse
para aquelios interesados en la edicion de libros y revistas, sin pretender ser un
tratado de especializacion, pues el tratamiento de fa informacion aqui descrita
se aplica a un caso muy particular que muestra a relacion tan estrecha que
existe entre los conocimientos tedricos y practicos que encieran las disciplinas
del disefio y en particular del disefio editorial.

Finalmente es importante remarcar que el procedimiento de edicion que aqui se
propone, asi como la solucion gréfica es s6lo el resultado de una experiencia
profesional, aplicable al folleto de estudio de este trabajo para solucionar los
problemas que se han descrito anteriormente, y que sblo podréan servir como un
ejemplo para cualguier ofro trabajo relacionado con el disefio editorial. m
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2. ENTORNO EDITORIAL

Através de la historia el hombre ha tenido la necesidad de comunicarse con sus
semejantes. Esta comunicacion se ha realizado de diferentes formas y por
diferentes medios. Una de las formas de comunicacion que ha fogrado desarro-
liarse mas ampliamente es el lenguaje. Como tal, el lenguaje se expresa por
diferentes medios, uno de ellos es la palabra impresa.

Visto en relacion con el canal de comunicacion, el papel es el medio por el cual
podemos comunicarnos y expresarnos de manera grafica. La importancia de
éste enla sociedad ha permitido que su desarrollo haya tenido mayor crecimien-
{o durante el siglo XX. Con el avance de los descubrimientos cientificas y
técnicos, los sistemas de impresion hoy en dia nos permiten obtener resultados
fotogréficos y de alta calidad.

La Universidad es un ambito para la generacion y la transmision de los conoci-
mientos cientificos y técnicos que nos permiten transformar nuestra realidad.
Lasvias impresas son una forma de preservaciony comunicacion de esta Casa
de Estudios y es el principal sistema para el logro de sus fines.

El presente capitulo presenta un andlisis de cada una de las partes que se
involucran en el proceso de comunicacion y que son elementos indispensables
para el desarrollo del proceso editorial, también se daran propuestas para la
solucion de problemasy asioptimizarta produccion editorial. Los puntos tratados
en este capitulo son los siguientes:

+ Eleditor

» Elmensaje

+ El medio

- Elpiblico
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2.1 El editor

2.1.1 ;Qué es un editor?

El editor es *cualquier persona, compariia, sociedad, asociacion, grupo o cuerpo
de cualquier clase que sea, que publica o edita un libro ya sea para la venta o
gratis"‘. Ef editor como elemento principal en el proceso de comunicacion,
transmite sus actitudes, status y experiencias al ptblico a través del mensaje
que éste emite en su publicacién. Todos estos elementos que el receptor o
consumidor obtiene del emisor, soni lo que hacen que cada una de las publica-
ciones se distingan entre si'y tengan un sello particular que las distingue y sean
identificables, de acuerde al mensaje que el editor quiera transmitir 2 Toda
publicacidn habla del editor: de su preferencia politica, de su experiencia
editorial, de sus recursos economicos, de su nivel sociocuttural, etc.

El editor es quien efige el tipo de informacion que desea transmitir, fa forma del
mensaje y el canal adecuado situando al receptor como su objetivo principal.
Algunas de las funciones que desempefia el editor son las siguientes:

1. Crear proyectos.

2. Costear y posibilitar el proceso editorial.

3. Seleccionar dictaminador o integrantes de fa comisién dictaminadora
editorial.

4. Establecer contrato editorial con el autor.
5, Buscar y localizar manuscritos y ofros materiales para ser publicados.

6. Seleccionar manuscritos.

1 Diccicnario de tipografia y dal ibro. José de Sousa. £d. Labor S.A, Barcelona, Esparia, 1974
2 Roman Jakobson, Introduccion al estudio de la comunicacion, por Jonh Fiske, Ed. Norma, Bogota, 1987,
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7. Decidir y marcar las caracteristicas de disefio de la obra.
8. Imprimir la obra

9. Establecer la forma de promacidn y distribucion.

Editor . "El editor es responsable de todas las actividades que implica la edicion
de un documento o manuscrito y su distribucién a los lectores. Coordina todas
las funciones de edicidn, cerciordndose de que se terminen a tiempo, conforme
a las normas que él mismo establece y con los costos estipulados...'3

Para clasificar las editoriales "Se les puede clasificar primero de acuerdo con el
mercado para el cual editan: comercial (el piblico en general), religioso, profe-
sional, club del libro, correo directo, imprenta universitaria, libros de texto de
primariay secundaria, libros de texto universitarios, referencias de suscripciones
y otros; después, de acuerdo con el submercado, digamos, libros comerciales
juveniles o libros de medicina profesionales. O bien de acuerdo con e sub-sub-
mercado: juvenil para jovenes adultos. Después dentro de cada mercado, se
dividen de acuerdo con lafuncién: editor de adquisiciones, editor de manuscritos
{de *renglon® o de "lapiz"); corrector de estilo, editor de produccién o de
redaccidn, y después por rango: junior, asociado o editor en jefe. Los editores
de libros también pueden especializarse de acuerdo con el tema -editor de libros
de cocina, editor de artes y artesanias- 0 segin silos libros son de ficcidn o no,
en ediciones de lujo o en ediciones rdsticas, por las responsabilidades adicio-
nales tales como las autorizaciones o los derechos subsidarios, o por lasituacion
legal del editor, lucrativa/no lucrativa, privada/gubernamental.“4 ]

3 Autoedicion. Disefio gréfico por computadora. Bil Grout Ed. Osbome McGraw-Hill. México, 1587.
4 Arthur Plotnik, Los elementos de la edicidn. Ed. Publigrafics S.A., México, 1589, p.134-135.



2.1.2 Editoriales académicas

Considerando que existen diferentes empresas editoriales dedicadas a la pro-
duccion de publicaciones académicas, resulta la siguiente clasificacion:®

1a.Las &reas de publicaciones de lasinstituciones de ensefianzasuperior
delpais.

Dentro de las instituciones de educacion superior con actividad editorial podria-
mos distinguir tres niveles:

a) Tecnolégicos y ofras instituciones de nive! superior.
b) Universidades regionales.
¢} Instituciones de carcter nacional y concentradas en la capital.

*Se puede detectar actividad editorial constante en unas 65 instituciones de
ensenanza superior (54 estdn registradas en la Agencia mexicana del ISBN y
23hanparticipado con regularidad desde 1980 enlaFerialnternacional delLibro
que se celebra cada afio en el Palacio de Mineria)‘s. La UNAM destaca por su
gran magnitud editorial, que agrupa unas 60 dependencias editoras, y publica
més de un titulo diario en promedio desde 1984 y mantiene alrededor de 70
publicaciones periodicas y un fondo editorial de mas de 5,000 titulos, con una
red de 10 librerfas universitarias mas almacen central para ventas al mayoreo.

5 Librosde México Oficio Editorial, L a actividad universitaria en México, porJestss Anaye Fasique,
8 Op.C
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2a. Las editoriales cufturales y académicas.

Estas son las empresas privadas entre las que se encuentran; Siglo XX, Eray
Prensa Médica, y empresas publicas como el Fondo de Cultura Econdmica, las
Areas de publicaciones de secretarias de estado, institutos de culturay gobiernos
estatales, cuya principal finalidad es cultural.

3a. Los grandes consorcios privados de fa industria editorial.

Estos son los grandes grupos privados comerciales como Limusa, Trillas,
Fernindez Gustavo Gifi y MacGraw Hill, éstas se especializan en textos de
ensenanza superior.

2.1.3. Circunstancias y problemdtica de las editoriales de
instituciones de educacion superior
La actividad editorial universitaria es una de las principales formas de relacion
de fa universidad con e} conjunto de fa sociedad, y refleja su funcionamiento
global: nive! de investigacion académica, produccién de conocimientosy calidad
académica.

La competitividad en e} mercado de las publicaciones de las instituciones de
educacion superior de caracter nacional, se puede decir que es muy escasa, ya
que las editoriales culturales piblicas y privadas asf como las editoriales
comerciales en particular, cuentan con un mejor programa de promocién y
distribucion de sus titulos; ademas de cantar con amplios recursos economicos,
infraestructura adecuada y politicas definidas que les permiten permanecer en
el mercado.

Estas empresas, en general, publican grandes tirajes y continuas reimpresiones
de sus titulos destinados af publico universitario. La faita de publicaciones de



temas técnicos especializados hacen que las traducciones (sobre todo del
inglés) mantengan al pablico cautivo como sucede con las editoriales como
McGraw Hill y Gustave Gili.

Porotraparte lafaltade un presupuesto adecuado destinado aladifusion cultural
en las universidades, la escasez de recursos, la falta de personal calificado y
programas de capacitacion técnica, asi como la deficiente distribucion, la ausen-
cia de promocion y la necesidad de establecer mecanismos que permitan el
mantener un censo-inventario actualizado, hacen que las publicaciones de las
instituciones de educacion superior queden fuera del mercado competitivoy su
produccion sea insuficiente.

Por otra parte, en la UNAM, es ampliamente criticado el hecho de que algunos
autores académicos publican "no tanto porque se tengan los resutados de una
investigacion que vale presentar para que ofros profesionales los conozcan'7,
sino porque "e! objetivo principal es publicar para adquirir mas créditos en el
curriculum’®, debido a que en el estatuto del personal académico se encuentra
que una de las cosas a fas que se le prestamuchointerés para aumentar el nivel
académico de los profesores es que hayan publicado trabajos de la materia que
imparten.

7 Libros de México. Oficia Editorial, La actividad universitaria en México, por Jesis Anaya Raanue

B Es:amageneral de la UNAM, titulo cuarte, delpelsora] emico, ast. 85: Ejuunsu,u iversi p dalos
cansejos técricos, podr acordar que excepcionals personas de manifesta distincid ialidad, azred
por varios afios de labor y por a realizacién y pubhcwon de obras, ain cuanda ro sausfagan algunc o dgunos delos
requisitos estatutarics presentan concursa de oposicion paraing ai dores."titdo septimo, de la
reforma del Estatuto General, transitorios, art trece, *[...] mediante el acu-rdu delconsejo thcrico podrén ser propuestcs
para ser profesores titulares de la materia que imparten [..] y satifacenios siguientes requisitos:|...] fraccidn . ¢) De que
haya publicado libros, manografias, ensayos o trabajos sobra la materia que imparte, que se estimen de calidad
satisfactoria; [..|"
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Respecto a la distribucion de las ediciones académicas "en la UNAM esté la
casa editorial mas grande de México y la que probablemente peor distribuye sus
ediciones ..."%, El problema de distribucion y promocién de las publicaciones
universitaras es agudo, ya que no se ha implementado una estrategia o politica
efectiva que permita la circulacion de los ejemplares a las diversas librerias
universitarias, asi como también la falta de acuerdos de intercambio con las
librerias publicas y privadas; esto provoca que los grandes firajes de los libros
y publicaciones académicas se acumulen en pilas en los propios aimacenes y
librerias universitarias.

Otro factor queinterviene en el aspecto de promocion es el mantener actualizado
un catalogo de publicaciones, mediante un censo-inventario que se realice de
forma periodica, al cualtenganfacil accesotanto los estudiantes, los promotores,
los libreros, y el piiblico en general.

Esto aunado a que en la mayoria de los casos no se hace un estudio de los
lectores potenciales a guienes va dirigida la publicacién y de acuerdo a esto
producir tantos ejemplares como sea necesario, se hacen grandes tirajes que
quedan almacenados por exceso de impresion, por falta de promocién y/o una
deficiente distribucién.

Un aspecto muy importante de la economia editorial es el doble subsidio, por
una parte el asignada institucionalmente y por otra el que subyace en e! precio
de venta al publico, y es ahf donde se encuentra ofra razn de la ineficacia de
la actividad editorial universitaria: “no importa tanto vender, lo que cuenta es
imprimir‘10

9 Libros de México. Oficio Editorial, La actividad universitaria an México, por Jesis Anaya Rosique, nota acerca det
investigador Arturo Warman.
10Libros de México, Op. Cit.
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Asi, en el regiamento de las Disposiciones Generales a las que se sujetaran los
procesos editorial y de distribucion de las publicaciones de la UNAM se consi-
dera: "Que la politica de distribucion de publicaciones universitarias ha de
fundarse en dos criterios basicos: que el precio del libro universitario debe ser
tal que lo haga accesible a los mas amplios sectores de la comunidad y que,
como resultado de la comercializacion de sus publicaciones, laUniversidad debe
obtener recursos suficientes para impulsar su produccion editorial.’, pero esta
ultima consideracién resulta dificil de lograr ya que en la mayoria de los casos,
ni siquiera los costos de produccion son recuperados por la venta,

E! subsidio institucional seria menos gravoso si se calcularan adecuadamente
los costos para poder recuperar la inversion en las publicaciones, ya que los
precios de éstas escasamente recuperan los costos basicos de produccion, pues
los precios de venta al plblico son muy bajos de acuerdo al reglamento
mencionado anteriormente, estoes enelmejor de los casos, siendo que muchas
veces lamayor parte de laproduccion editorial es obsequiada o peor atintermina
abandonada en bodegas saturadas.

Finalmente las revistas académicas especializadas, son uno de los canales més
recurridos para la comunicacion de informacion técnicay cientifica pues consti-
tuyen una buena parte de la actividad editorial de la UNAM, publicar o apoyar
profesionalmente éstas es una de las tareas mas absorbentes del trabajo
editorial universitario que requiere de un financiamiento significativo, ya que
implica no sélo que responda a necesidades sustanciales de un campo deter-
minado del conocimiento, sino también un amplio respaldo econdmico, un claro
conocimiento del lector potencial, un agil sistema de promocidn y distribucidn,
entre otros.



2.1.4 Situacién editorial de la Direccién General de

Servicios de Computo Académico
La Direccion General de Servicios de Cémputo Académico es una dependencia
editora de la UNAM, perteneciente al sector plblico en el ramo educativo. Los
fines que persiguela DGSCA, sonbrindar asesoriay apoyo atodala Universidad
enmateria de computo, asi como realizar investigacién sobre el desarrolloy use
de las computadoras en todos los espacios del quehacer humano. Su funcién
principal es facilitar y propiciar el uso de la informatica como herramienta de
apoyo a la docencia, la investigacion y la administracion académica. Esta
orientada a mantener a la Universidad a la vanguardia de los avances tecnols-
gicos y busca definir estrategias para aprovechar de manera 6ptima los recurses
disponibles.
Para lograr sus objetivos, esta dependencia considera que 'a difusion de sus
actividades, funciones y proyectos es sustancial para e! desarrollo y extension
de estatecnologia, por medio de diversas publicaciones que apoyen suactividad
docente y de investigacion. La produccidn editorial de la DGSCA esta basada
en folletos, informes, manuales de apoyo para la docencia y un catalogo de
cursos, entre otros. m
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2.2 El mensaje

Para que pueda haber una reaccion del receptor, el mensaje debe manejar un
codigo de simbolos que sean comunes tanto al emisor como al receptor y debe
haber intereses y preferencias que legren que el emisor y el receptor se
identifiquen. El mensaje tiene implicito dos tipos de informacion una es la que
recibe el destinatario acerca del remitente sobre sus caracteristicas particulares
{ver editor), y la otra es un sistema de signos codificados que el emisor envia
a un receptor en particular. E| editor puede reflejar sutiimente sus gustos
personalesy alavez acomodarse alafuncion del mensaje. El remitente 0 emisor
del mensaje se vincula con el destinatario por medio de conexiones fisicas y
psicologicas, transmitidas en cddigos de signos comunes aambos enlos cuales
se estructura e mensaje.

En laforma del mensaje el remitente envia sefiales que distinguen a un emisor
de ofro, estas senales son reconocidas por el receptor de acuerdo a su
experiencia visual, dada por {a redundancia o entropfa del cadigo utilizado. Los
mensajes los expresamos y recibimos de acuerdo a lo que vemos y reconoce-
mos desde el entorno y la experiencia visual'", dada por medio de un sistema
de simbolos codificados por el hombre con un determinado significado.

Los elementos principales de un impreso son el lenguaje y los factores
visuales como el entorno fisico, el formato y las imagenes entre otros. El
lenguaje como lo icénico deben integrarse y relacionarse en e contexto
adecuado para hacer que el mensaje provoque una reaccion en el receptor.
La capacidad de comprension de un mensaje por el receptor depende de la

11 La sirtaxis de la imagen. Irtroduccidn af affabeto visual. Dordis A. Dondis. Caleccion Comunicacibn visual. EQ, Gustavo
Gilfi, Barcelona 1976.



experiencia visual de éste, de la nitidez en la transmisién del mensaje (sin
interferencias), del lenguaje utilizado y del estilo en la redaccion. Laforma
de transmitir la informacion en combinacion con las formas visuales deberén
satisfacer los objefives y lograr una respuesta del receptor. m
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2.3 El medio

El mensaje es un puente de contacto entre el emisor y el receptor, enviado a
través de un medio fisice que es transformado por una forma técnica. De esta
manera el papel (medio) es transformado a una forma de comunicacion y
expresion por los sistemas de impresion que permiten que una simple hoja de
papel pueda transmitir informacion.

Los medios son las formas fisicas y técnicas de transmitir mensajes. El editor
debe elegir el medio y la técnica adecuada para gue se realice dptimamente el
proceso de comunicacion y que el mensaje llegue a su destino cumpliendo con
los objetivos planteados.

El contexto son las circunstancias reales que redean al mensaje y propician que
se realice el proceso de comunicacién; es decir, que el editor debe proveer todo
lo necesario para realizar la publicacién. Para poder realizar una publicacion, el
editor debe establecer un proceso de produccién adecuado y disponer de los
recursos materiales y humanos necesarios para cumplir efectivamente con el
proceso de produccién planeado.

En el mercado actual existe una gran variedad de tipos de papel con diferentes
colores, texturas, gramajes, tamarios, calidad y precios que permite que el
disefiador tenga una amplia gama de opciones para la solucién del disefio.

Los medios impresos son una forma de comunicacion de facit acceso para
cualquier tipo de piblico y mensaje. Seleccionar adecuadamente el tipo de
papel,impresiony proceso editorial (autoedicién o tradicional) esta condicionado
principalmente por las limitaciones presupuestales, y de forma secundaria por
las caracteristicas del disefio y la funcion de [a publicacién. En el campo editorial
actualmente los sistemas de impresion y edicion han evolucionado en forma
evidente. El siglo XX trajo consigo un crecimiento vertiginoso de la industria
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editorial, perfeccionando la tecnologia y aumentando las posibilidades de pro-
duccion editorial en una extensa variedad de objetos gréficos.

Para elegir el sistema de impresidn o reproduccion més conveniente se debe
tomar en cuenta el presupuesto asignado, la calidad requerida, el nimero de
ejemplares areproducir y el disefio. Los sistemas de impresion se han desarro-
llado favorablemente a causa de los recientes avances tecnoldgicos. Con las
nuevas maquinarias para la impresién en offset es posible tener resultados de
mayor calidad ademas de que permiten pliegos més grandes de papel, repro-
ducen con mayor rapidez y algunas hasta imprimen cuatro colores en unatirada
en ambos lados.

Por otra parte, los nuevos sistemas de produccion computarizada permiten ghorrar
tiempos de produccidn y reducir el porcentaje de erores y hacer correcciones de
forma inmediata. La tecnologia desarrollada en los (ltimos 10 afios en equipo de
cémputo, software para la autoedicion e impresién ha permitido que el proceso
editorial se realice con mayor rapidez, eficacia y calidad.

La edicion por computadora ofrece mayores ventajas que el sistema tradicional,
tanto para el autor como para el operario del programa, pues permite realizar
miiltiples revisiones y cambios con un minimo de esfuerzo por ambas partes.
Otra de las ventajas es el amplio control el formato al poder modificar directa-
mente el texto del autor.

Los sistemas de autoedicidn tienen la capacidad de manipular texto e imagenes
mediante unacomputadoray obtener laimpresion de lo que vemos enla pantalla
con una impresora de oficina, a todo esto se le ltama “Desktop Publishing
(DTP)"12 y su filosofia basicamente esta enfocada hacia el maquillaje de textos;

12 Publicacion da escritorio, que se refiera a crear publicaciones en una computadora persanal.
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esto es, hacer que el texto sea més llamativo al lector, darle viday estilo ademés
de ilustrarlo para darle una presentacion mas integral.

Los programas de edicién por computadora fueron creados con la idea de
explotar al maximo las capacidades de las modernas impresoras de tecnologia
Léser que existen en el mercado, este tipo de impresoras producen textos e
imagenes de una calidad similar a la del métedo de fotocomposicion, sin
embargo la resolucuon y definicion de éste ditimo sigue siendo hoy en dia el de
masaltacalidad’ Otraventa]adetraba;ar con equipos de computo en laedicién
es que los documentos procesados se graban en archivos electronicos que se
editan con facilidad tantas veces como sea necesario. El equipar con aditamen-
tos o dispositivos auxiliares a la computadora personal es de gran utilidad como
son los exploradores Opticos también llamados lectores opt(cos y tarjetas de
lenguaje PostScript® que permiten que laimpresora genere caracteres enuna
amplia gama de tamafios y fuentes tipogréficas, que las impresoras Laser
comunes no tienen.

*Una forma adecuada de planear un sistema de edicién es definir el resultado
final, o sea el tipo de publicacién que se pretende editar, y después analizar en
sentido retrdgrado el proceso de produccion a fin de seleccionar el equipo
necesario para producirio”

131z resolucion se mids en puntos por pugada (dpi, delin dots parinch) usados en cada caracter. El texto fotocompuesta
tiene una resolucidn hasta 2500 dpi 0 mas, mientras qua la mayor parte de las impresoras Laser producen caracteres hasta
1000 0 1200 puntos por pulgada.

14 Un explorador dptica es un dispositiva que fee, dighaliza y almacena electrni fotografias y disefios originalesp
lailustracignde documentos
15 "Bl lenguaje es un «leng afi pleado enlos eimp \aser para describir fusrtes

digitales de alta rescluuon Op Cit. Diseno de Hewslas p. 228
16 Autoedicion. Disefio grafico por microcomputadora. £4. Osborne MacGraw Hill, Bl Grout, México, 1987.
{
"
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2.3.1 Proceso editorial

El proceso editorial son los pasos que deben seguise parala realizacion de una
publicacidn, es decir, el desarrolio de la produccion editorial, desde que se tiene
fa informacién o contenido de fa publicacion hasta que ésta se distribuye. El
pracedimiento de produccién varia de una editorial a otra, pues depende del tipo
de publicacion, de los medios y fos recursos disponibles; por fo tanto éste es
ajustable a los requerimientos, necesidades y limitaciones de la editorial.

El objetivo y funcidn principal def proceso de produccion editorial es hacer que
lainformacion que el editor desea transmitir legue a su destino, para ello, éste
debe planear, estructurar, posibiitar y vigilar el procedimiento editorial adecuado
que garantice la realizacién de la publicacién.

A continuacidn se ilustra un procedimiento editorial tradicional:

Persons

Editor

Autor

Direcctor ds Edicicn

Corrector de estio
Director de arts

represertarte da ventas

Funcién

Maneja el proceso en sutotalidad.

Crea 8 documerto o &l contanido ds I obra y fos bocetos de las ilustraciones.
Controla la calidad, ef contanido y las normas de estik segin el plblico

ol que va dirigida la publicacidn.

Controla la gramitica y las nommas de

Qirige el disefioy el arte.

Disefiador  Define las espacificaciones de formato, tipo de letray figuras.
lustrador  Crea ilustraciones y arte.
Gererta deproduccidn  Maneja el proceso desds 1 racepeion del manuscrito en su version finel hsta
elcriginal para negatives.
Tipdgrafo  Compone el documento segiin las espacificaciones de disafio.
Lectorde galeras  Lee las prusbas y marca los errores de tipografia y conterida,
Confaccionador de indices  Compila 1a lista de trminos del o de los indices.
Fonmador  Pega las galeras de & iciony las A encartones compag;
que sa convierten en originaies pars negatives.
{mpresar  Crea placas de impresion a partir de los originales para negativas, imprimey
encuadema los ejemplares,
Oistribuidoro  Distribuye o verde lcs ajemip!  pibli deventas.

© Autoedicidn. Diserw grifico por computadora. Bill Grout. Ed. Osborne McGraw-Hill. México, 1967, p. 9.
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Proceso de edicién de la Direccidn General de Servicios de Cémputo Académi-

co:

Direcclén General

Organigrama

-

-.( Direccion de Computo para la Docencla j———' [ Departamento de Dacercla en J

Cémputo o Informitica

! Dlreccién de Computo parata

)

Personal Académico

___‘[ Departamento de Apoyo al J

L, Direccidn de Computoparuia
Administraclon Académica

)

D de Infri
— ( para la Docencia )—. ( Secclén de Servicle Sochﬂ ’

(Coordlnaclén del Centro Nuevo Ledn de
= Extensién en Cémputoy Telecomunicacion

-

g

_’[ Direccién de Computo y J
Telecomunicaclones . L Departamento de Difuslén ) Secclén de Disefio
Unld, th
»—»( nidad Administrativa J . E Departamento de Bibliotecas J

L. Oficina de Informacion y
Relaclonss

Las publicaciones y en general toda la produccién gréfica de la DGSCA se
canaliza por medio del Departamento de Difusién a la Seccién de Disefio.
Difusién es un departamento de servicio de laDGSCAy se encarga de hacer la
promocién, a través de diversos medios (radio, prensa, television e impresos)
de los cursos, conferencias, seminarios, exposiciones y eventos en general en
apoyo a la docencia y la investigacion, asi como también se ocupa de la
distribucién del material producido en la Seccion de Disefio a su cargo. Este
departamento administra, organiza los trabajos que le son solicitados por los
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diferentes departamentos y a su vez define el tipo de trabajo a realizar, y en
seguida canaliza la orden de trabajo a la Seccidn de Disefio.

LaSeccion de Diseio, se encargade preparar todo el material gréfico necesario
para apoyar las funciones de promacién y distribucion. Para desarrollar sus
tareas el Departamento de Difusion junto con la Seccion de Diserio llevan acabo
el siguiente procedimiento:

Departamento 1. Solictud del servicio
solicitante:

Departamento de 2. Recopilacion de fa informacidn
Difusion: 3, Definicion del tipo de trabajo
4. Asigna fecha de entrega

Secclén de Disefo: 5. Redaccitn y estilo

6. Captura

7. Produccién
Bocetaje
Imégenes
Disefio
Tipografia
Maqueta

8. Originales mecanicos

9. Revisibn y correccitn

10. Cotizaciones
Rep. externa/interna: 11. Impresion
Seccion Disefio: 12. Funciones administrativas

13. Distribucion y archivo
Departamento de 15, Funciones administrativas
Difusion: 17. Difusiony archivo




2.3.2 Los recursos
a) Presupuesto:

E! Departamento de Difusidn cuenta con un presupuesto anual asignado por la
Administracién para mobiliario, equipo, material, impresiény difusion (de! 100%
delpresupuesto asignado afa dependencia para el ejercicio 1992, se destind el
0.7 paraimpresion y difusién).17

b) Recursos humanos;

Para la realizacion de sus funciones el Departamento de Difusin y la Seccion
de Disefio cuentan con el siguiente personal:

Departamento de Difuslon:
Jefe del Departamento
Funci Coordinacidn y distribucién del trabajo
Organizacin de eventos
Realizacién de proyectos
Difusion
Administracién de recursos
Secretaria
Funciones:  Captura
Funcicnes administrativas
Comeo y archivo

17 Aparentemente es un porcentaje muy bajo pera resutia suficients sil relacionamos con la suma de gastos de la seccidn do
disefio para impresion y material en 1931 que fué de NS 115000 apm)dn-adamenlsyal rededar de NS 25000 en difusion;
ademés debemos tomar en cuenta que esta es wna dependenaa de servicios de computoy susfunciones y objetives
principales estdn orientadas a la docencia, investig ion de esta tecnologi por! lotarto al P
asignado es bsicamente wifizado para equipo de complm particion ds cursos, rep y iento, ete.




Seccldn de Disefio:
2 Comunicadores

4 Disefiadores

Funciones:

Funciones:

Aedaccién de textos

Coreccién detextos

Captura de textos

Cobertura periodistica de eventos

Preparar anuncios para prensa y radio
Revision de textos

Realizacion de guiones

Edicitn de apuntes, documentos, informes, etc.

Captura de textos

Produccidn grafica

Preparacitn de exposiciones y eventos
Elaboracion de folletos, carteles, anuncios
de prensa, etc.

Edicion de publicaciones en general
Fotogralia de eventas, archivo, para el disefio
Dibujo

Tipografia

Comecciones

Originales mecdnicos

Captura de diplomas de cursos

Solicitud de cotizaciones
Reproduccidnintemna

Acabados

Distribucion

Funciones administrativas
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1 Dibujante técnico

Funciones:  Cobertura fotograficay videograbacidn
Apoyo técnico
Captura de diplomas de cursos
Edicién de publicaciones en general
Preparacién de exposiciones y eventos
Preparacion de anuncios de prensa
Distribucion
Archivo

2 Prestadores de servicio social de fa carrera de Diserio Gréfico
Funciones:  Apoyo general entodas lastareas
encomendadas a la seccion

¢} Capacitaciom.

Para el desemperio de sus labores todo el personal es capacitado en computo,
por medio de! otorgamiento de becas a los cursos que imparte fa dependencia,
siempre y cuando estén relacionados con el trabajo que realizan.

d) Recursos materiales:

E! proceso de produccion editorial en este momento es computarizado ya que
se cuenta con un equipo de computo especializado para la autoedicion, los
recursos materiales de que se dispone actualmente en la Seccidn de Disefio
son;

Area de diserio y cémputo:
Un érea de trabajo comin de aproximadamente 70 m2, donde se ubican 4
restiradores y dos mesas de luz, dos escritorios, un anaquel, dos archiveros, un
fibrero y mesas para computadoras.



Equipo de computo:
Dos computadoras compatibles 1BM, Gama mod. 386 con disco duro de 40
Mg, monitor VGA color, unidad de disco 3.5y 5.25, teclado y mouse. Con
“software”; MS-DOS 5.0, Word 5.0, Ventura Publisher 3.0 con extension
profesional, Windows 3.0, Corel Draw 2.0, Arts & Letters 2.0y Paint Brush.
Una compuatdora compatible iBM, Acer mod. 386, con disco duro de 40
Mg, monitor VGA color, unidad de disco 5.25", teclado y mouse. Con
“software”; MS-DOS 5.0, Word 5.0, Ventura Publisher 3.0, windows 3.0, Arls &
Letters 2.0, Animator y Paint Brush.
Una computadora compatible 1BM compuesta, mod 286 con disco duro
de 40 Mg, monitor CGA color, unidad de disco 5.25", teclado y mouse. Con
“software”; MS-DOS 3.0, Word 5.0, Ventura Publisher 3.0, Windows 2.0, y Arts
& Letters 2.0,
Una computadora compatible IBM compuesta, mod. 286, con disco duro
de 40 Mg, monitor CGA monocromético, unidad de disco 5.25", teclado y
mouse. Con “software”: MS-DOS 3.0, Word 5.0, y WorStar 4.0.
Una impresora Laser Canon LBP 8ll, con resolucion de 300 puntos por
pulgada.

Una impresora de matriz de punto Z 1500.

Una impresora PaintJet a color de impresién de chorro con cartuchos de
repuesto con [os colores verde, cyan, azul, magenta, rojo, amarillo y
negro.

Una duplicadora en serie Risograph RC 56000, con interface a una
computadora y cartuchos de color negro, rojo, azul, café y amarillo.



Area de fotografia:
Unlaboratorio de fotografia de aproximadamente 9 m?, conunamesade trabajo
con gavetas y tarja, dos anaqueles.
Equipo de fotografia y videograbacion;
Una camara 35mm Canon.
Dos camaras de video 8mm.
Una video grabadora/reproductora Sony VHS.
Una video grabadora/reproductora Sony Beta.
Dos monitores.
Una ampliadora fotografica.
Una repraductora fotografica.
Accesorios de fotografiay de video.

e) Servicios: ;

En el departamento de diserio se cuenta con una maquina de escribir eléctrica
y un teléfono, para servicio de la dependencia, tres fotocopiadoras en la -
Direccion de Docencia y un fax en la Direccion General.

f) Servicios del exterior:

Elservicio de fotolito e impresion se realiza en el exterior con empresas privadas,
de acuerdo a las disposiciones generales a las que se sujetaran los procesos
editorial y de distribucion de las publicaciones de la UNAM.'®

18 Capitulo IV. De fas alribuciones y obligazicnes de lasdependencas ednoms An. 15V Contratar cuando opten per ests
sistema, coni externas ala Universidad la impresidn de sus p de idad con las p
Dispasiciones Generales.’




2.4 El publico

El destino fundamental de una publicacion es el plbtico al que ésta va dirigida.
El plblico es la tercera parte que conforma el proceso de comunicacién’g, éste
decodifica el mensaje enviado por el editor. El mensaje recibido puede afectar
la conducta del destinatario dependiendo de la efectividad con que se haya
transmitido éste. Algunos de los factores que influyen en la recepcion del
mensaje son: la predecibilidad (redundancia) lo imprevisto (entropia)zo, el
contexto y la interferencia entre otros.

En una publicacion debe prestarse especial atencion a las necesidades y
preferencias del publico al que esta dirigida, tomando en cuenta el nivel cuttural
y socioecondmico de éste, asi como también estudiar la familiaridad que tenga
con el tema de la publicacion y su experiencia para poder determinar [a actitud
que éste tomara con respecto a la informacin recibida y cudl es el interés sobre
ella si es analitico, documental, de especializacion, de esparcimiento ¢ de
CoNsSumo. m

19 Roman Jakobson, ional estudio dela icacion, pot John Fisks
20 Shannony Weaver, introduceién al estudio de la icacin, por John Fiske




2.5 Folleto "Centro Mascarones"

2.5.1 Editor

El editor del folleto Centro Mascarones es la Direccion General de Servicios de
Computo Académico dependencia editorade la Universidad Nacional Auténoma
de México, que como habfamos mencionado con anterioridad, es unainstitucion
que pertenece al sector publico en el ramo educativo; la experiencia editorial de
esta dependencia es alta ya que en el afio de 1991 se realizaron alrededor de
15 publicaciones de uso interno y externo, entre manuales, informes, resiime-
nes, memorias y un catalogo de cursos entre otros; asi como aproximadamente
otros 20 folletos diferentes para apoyo a la docencia.

2.5.2 Mensaje
La realizacion del folleto Centro Mascarones responde a una necesidad de
comunicacion realy objetiva que permitata divulgacion del Proyecto de la*Casa
de los Mascarones" para obtener el apoyo académico y financiero necesarios
para lograr sus objetivos y servir a los fines universitarios, para ello el mensaje
debe ubicar al receptor en un contexto de mejoramiento y desarralio académico,
utilizando técnicas y cadigos visuales que transmitan el caracter institucional y
de excelencia universitaria.
Para cumplir con los objetivos del folletoy causar impacto al receptor, éste debe
tener las siguientes caracteristicas:
Elegancia,
Originalidad,
Informacién breve y clara,
Calidad fotografica y de impresion.



2.5.3 Medio y recursos

El medio por el cual se va a transmitir el mensaje de este folleto es a través de
faviaimpresa, Para dar solucion alas necesidades de calidad que éste requiere
el sistema de impresién adecuado es el offset, ya que este sistema permite
realizar impresiones en seleccion de color, se pueden obtener una gran variedad
de colores en tintas especiales y la capacidad de reproduccion es de mayor
rapidez.

Una situacion ideal para la produccion editorial es contar con recursos que
agilicen el proceso y reduzcan tiempos de realizacion e indice de error. Ei equipo
de computo y “software" con el que se cuenta actualmente en la Seccion de
Disefio para la produccion editorial resulta adecuado y suficiente para la reali-
zacion de publicaciones, pero se requiere de mayor calidad en la impresion de
los textos para originales, ya que la impresora Laser con que se cuenta es de
poca resolucion (300 dpi). Como se dijo en el apartado de *el medio” con las
impresoras de tecnologia Léser se obtienen resultados similares al texto foto-
compuesto, con resolucion hasta de 1200 dpi, por lo cual se requiere del sevicio
de impresion en Laser de empresas particulares para obtener mejor calidad en
laimpresion de latipografia paralos originales. Asitambién se requiere optimizar
el proceso de produccién.

2.5.4 Pablico

El folleto a desarrollar en esta tesis tiene, como ya lo habiamos mencionado
antes, el objetivo de informar las caracteristicas e importancia dei Proyecto del
Centro Mascarones de extension en Computo y Tecnologia Informética, tanto
por lo que respecta al proyecto académico como al proyecto de reconstruccion
arquitectonica, a diferentes organismos piblicos y privados que apoyen econg-
micamente la realizacion, operacion y reconstruccién de este Centro. m



2.6 Propuesta del proceso de produccion

Como se menciond anteriormente el procedimiento de produccion editorial se
puede adaptar a las necesidades y requeiimientos de la editorial y al tipo de
publicacion. Este proceso es importante y debe ser el adecuado para lograr el
buen desarrollo de la publicacién, planear el iempo de produccién y optimizar
los recursos disponibles. Con base en esto se presenta la siguiente propuesta:

Etapa A: Planeacién

Etapa B: Produccion

1. Propésito dc Ia publicaci6n
a) Informaci6n (divulgacién)
b) Esparcimiento
c) Instruccién (documental)
d) Comercial
2. Estudio de mercado
a) Caracteristicas del pblico
3. Recopilacién de Iz informacion
4. Programacién
a) Recursos econfmicos, materiales y
de servicios
b) Nimero de ejemplares

1. Redaccién y estilo
2. Fotografia e ilustracién

3. Diseiio
a) Formato
b) Caja y reticula
c) Portada
d) Interiores: Tipografia ¢ imigenes
¢) Maqueta
f) Revisién y comrecién
g) Originales
g) Especificaciones técnicas
h) Revisién y aprobacién
i) Presupuesto

Etapa C: Impresitn

1. Preimpresién
a) Negativos y placas
b) Pruebas
) Aprobacién
2. Impresion
a) Tiraje
b) Acabados

Etapa D: Administracién

1. Funciones administrativas
2. Distribucién
3. Archivo




capitulo

Propuesta grdfica



3. PROPUESTA GRAFICA

El disefio de toda publicacion es especialmente particular, ya que las necesida-
des de cada una y su problematica son individuales.

El disefiador interviene en la etapa de produccién dentro del proceso editorial,
su participacion es como codificador del mensaje1 (asi como el traductor-inter-
prete entre el locutor y el auditorio}, y debe tomar en cuenta algunos aspectos
como: el estilo que el editor desea manejar en sus publicaciones, las caracte-
risticas del plblico al que va a dirigirse el mensaje, laforma en que va distribuirse
la publicacion y el presupuesto asignado a efla, para poder dar solucién al
problema de disefio.

El disefiador desarrolla un disefio de acuerdo a su experiencia en el ramo,
manipulando los elementos visuales para lograr fa finalidad del mensaje. Su
mision es comunicar el mensaje de la manera més sencilla, franca, ordenaday
efectiva, empleando de manera Gptima las herramientas que tenga disponibles.

En los medios impresos el lenguaje como los factores visuales deben asociarse
y Crear una secuencia que haga el mensaje coherente, estos dos elementos que
componen una publicacién deben estar en constante relacién formando una
continuidad gréfica.

El aspecto de una publicacion esta dado por el papel, el formato, el disefio de
fa portada, las caracteristicas tipogréficas, la calidad fotografica y la calidad de

1 "Entodo medio editorial ! papel primordial del dissfador es icar y expresar ido: actuar comy lizador de
comprensidn en la interaccidn entre of mensaja y ol lactor”.
Disefio de revistas. William Owen. Ed. G. Gili, S.A. de C.V., México, 1991, pag. 126.



impresion entre ofros. Estos elementos deben estimular la curiosidad y lograr
una imagen memorable, para que ésta sea reconocible por el receptor.

Para la solucion de la parte grafica tomaremos del capitulo anterior fa propuesta
del proceso de produccion siguiendo los pasos correspondientes a cada una de
las etapas, explicando la importanciay el sistema utilizado para el desarrollo de
cadauno.m



3.1 Etapa A: Planeacion

3.1.1 Propdsito de In publicacion
Ei folleto del Centro Mascarones, tiene un doble objetivo:

a) de divulgacion para informar las caracteristicas del proyecto académico y
arquitectonico de la "Casa de fos Mascarones®, y

b) comercial, ya que pretende buscar financiamiento o patrocinio para la reali-
zacidn de éste.

3.1.2 Estudio de mercado

a) Caracteristicas del piiblico
El tipo de organizaciones a quienes esté dirigido este folleto son empresas
privadas del ramo de la computacion como [BM de México, UNISYS de México
S.A. de C.V. y Hewlett Packard entre otras, asi como también organizaciones
piblicas del sector educativo y cultural. Por lo anterior podremos ubicar al
receptor tanto en el ramo comercial, como educativo y cultural, con criterio
especializadoy analitico.

3.1.3 Recopilacién de la informacion

Lainformacion recabada para el estudio del tema es:

- Proyecto de operacion de! Centro Mascarones de Extensién en Computo y
Tecnologia Informéatica. Documento interno de la DGSCA.

- La casa de los Mascarones por Pedro Rojas. Instituto de Investigaciones
Estéticas, UNAM. 1985

- Proyecto general del Centro Mascarones de extension en Cémputo y Tecno-
logia Informética, Documento interno de la DGSCA.
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3.1.4 Programacion

a) Recursos econdniicos, materiales y de servicios

El presupuesto asignado esté abierto a los requerimientos de calidad necesarios
para un buen resultado. El folleto Centro Mascarones de distribuira en forma
gratuita, por lo tanto los gastos de produccion de éste seran absorbidos por la
DGSCA.

Tomando en cuenta estos aspectos y las necesidades de calidad del folleto,
para aprovechar los recursos de computo disponibles, la tipografia para la
realizacién de los originales mecanicos se hara en impresion Laser de 800 a
1200 dpi con fuentes de PostScript mediante servicio de impresion Laser de de
compaias externas, ya que de esta manera se obtendra mejor calidad tipogra-
fica. El equipo de computo y la impresora Laser con que se cuenta actualmente
en la Seccion de Disefio serén de gran utilidad para tener mayor controi en el
disefio, en correcciones posteriores, en el tiempo de realizacion y en la realiza-
cion de la maqueta.

b) Niimero de ejemplares

El nimero estimado para el tiraje de este folleto es de alrededor de 2000
ejemplares. m
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3.2 Etapa B: Produccion

3.2.1 Redaccién y estilo

£n esta etapa del proceso de produccién es importante que la informacion o ef
contenido de la publicacion sea estructurado en forma coherente y ordenada.
El estilo y tendencia editorial de una publicacion se ve reflejado en ef carécter
de la informacidn y fa forma en que es trasmitido el mensaje. La redaccin de
una publicacidn es matizada por el estilo en €} tratamiento de la informacion.

Asi también debe lograrse, de una manera congruente y & través de los
diferentes métodos utilizados para la correccién de estilo, que las publicaciones
cumplan con la finalidad de comunicar de una manera atractiva, precisay clara
fas funciones y estructura del lenguaje utilizado, para que el disefio y contenido
se complementen.

Al entregar un editor un manuscrito al corrector de estilo, éste debe responsa-
bilizarse de que el estilo del autor sea compatible con €| de fa publicacidn, asf
como de la calidad ortograficay gramatical, el uso de una terminologia comrecta,

y en algunos casos verificar fechas, nombres, hechos, pies de figura, titufos de
capitulos y pies de pagina entre otros,

Debido a que ¢l fenguaje de la informacion de este folleto es técnico y especia- -
lizado, éste debe ser manejado con un estifo de redaccién claro, sencilfo y fluido,
parahacer que el plblico al que esta dirigido visualice, comprenday experimente

el mensaje.
3.2.2 Fotografia e ilustracion

Lafotografia es una forma de registrar, interpretar y expresar to que vemos, En
una publicacion la fotografia debe interactuar con e texto y armanizar con la



composicion. Puede utilizarse como textura de fondo, complemento reforzador
del mensaje, 0 como componente ornamental.

Una de las funciones principales de la fotografia es fa de relatar graficamente la
informacion de la publicacion creando una secuencia narrativa, ésta interactia
con los otros elementos que componen la pagina como la tipografia y el color,
y su relacion debe asociarse arménicamente.

En esta estapa el disefiador debe planear el nimero de fotografias que va
necesitar y el tipo de fotografia de acuerdo al contenido de la publicacion. Las
fotografias para este folleto seran principalmente tomas y perspectivas del
estado actual del edificio de la "Casa de los Mascarones" tanto de los detalles
de la fachada, como de los interiores; también sera necesario hacer reproduc-
ciones de los planos, perspectivas arquitectonicas y tomas de equipos de
computo entre otros para después seleccionar las tomas adecuadas que se
relacionen con el mensaje.

3.2.3 Diseiio

a) Formato

Elegir el tamano de la hoja o pliego del papel que se va a emplear para la
impresion de la publicacion es el primer paso que €l disefiador debe resolver.
Actualmente existen diferentes tamaos de papel que varian entre las comer-
cializadoras de papel para las artes gréficas, los mas comunes son el de 57 x
87cm.y 70 x 95 cm. ya que cada uno de ellos corresponden a mlltiplos de los
formatos de papel tamano carta y tamafio oficio respectivamente que colaboran
en un menor desperdicio de papel, ademas de ajustarse alas caracteristicas de
lamayoria de las maquinas de impresién.



Para seleccionar adecuadamente el tamario del pliego el disefiador debe tomar
en cuenta el aprovechamiento de! pape! y lograr el menor desperdicio de éste
planeando la forma de dividirlo en secciones iguales para obtener el formato
deseado, Elformato que resulte dea division del pliego entero debera satisfacer
las necesidades de tamafio que se precise para el disefio de la publicacion.

Para el folleto del Centro Mascarones se seleccioné el pliego de tamario 57x87
cm., el cual se plego en ocho partes iguales (fig. 1). E! pliego asf dividido nos da
ocho hojas de 21.75 x 28.5 cm. de tamafio.

87cm.

Figura 1. Tamari del pliego extendido del papel.
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Con el fin de proteger los textos y las imagenes impresas al hacer el suaje o
corte de paginas, al pliego se le asignaran margenes de segurida\d2 de

0.50 cm. en la parte inferior y superior de! pliego y 0.60 cm. entre cada una de
las divisiones del lado que mide 87 cm., la division central def lado que mide 57
cm. no llevara margen de seguridad pues ésta se utilizara para el doblez (fig. 2),
de esta manera cada seccion mide 27.75 x 21.00 cm. (fig. 3).

B7¢m.

*— 050 cm.

===

1 «= 0.50¢m,

t t

060¢cm, 0.60cm.

Figura 2. Margenes de suaje y rebase de proteccion enlaimpresion

2 Margende seguridad. Area de una imagen destinada a sobrepasar las marcas ds cofte. Sumision s evitarque &l efectuar
laimpresion pueda aparecer un borde blanca, no deseado, del pape! que se ha dejado sinimprimir, debido a alguna ligera
imprecision de encuadre. Swan Alan. C4mo disertar reticulas, Ed. Gustavo Gili, Barcelona, 1989,
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2100cm,

27.50cm.

Figura 3, Medida de un octavo del pliego da papel.

El formato final no necesariamente debe ser e resultado obtenido en la division
del pliego del papel, ni hay una regla que indique un tamafio determinado para
los folletos, ya que cada caso tiene caracteristicas particulares y éste debera
principalmente responder a la funcionalidad y necesidades de la publicacién.

Uno de los elementos que hacen reconocible una publicacién es ef formato. Su
tamaio y proporciones son estudiados y determinados por disefiador tomando
en cuenta la finalidad de la publicacidn. Su funcion principal es asignar el
espacio para la composicion y distribucion de los elementos visuales, y debe
estar disefiado a las proporciones necesarias.

De esta manera este folleto requiere un formato original, moderno, elegante,
préctico y funcional que le distinga como identidad visual,
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En base al tamario de hoja obtenido de 1a division del pliego de pape! (fig. 3) se
determinara el formatofinal delfolleto. Paraello se tomd ellado de menortamaiio
(21 cm.) para componer un cuadrado de iguales dimensiones al cual se trazaron
diagonales del extremo a-d y de c-b que por la interseccién de éstas se obtuve
un cuadrado al 50% de original. De este cuadrado se trazé nuevamente una
diagonal de e-f, tomando el largo de la diagonal e-fy haciendo base def compés
en "e" se traz6 el arco de la perpendicular hasta cruzar la prolongacién de la
recta c-d. Se traz6 una linea paralelaa b-d desde el punto *g" y prolongando la
recta a-b se obtuvo un rectangulo cuyas dimensiones son 21 x 25.2 cm. (fig. 4).

La hoja se utilizara en posicion horizontal (paisaje) aprovechando el largo para
la formacién de columnas més anchas y poder trabajar espacios en blanco,

252em.

Figura 4. Formato final del folleto Masaranve;.‘ .
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b) Cajay reticula
Ahora que ya se ha definido el tamafio y Ia posicion de la hoja el siguiente paso
es crear la caja interior que es delimitada por los margenes en blanco que
bordean fa pagina y que ubican el area de trabajo de composicién, y también
protegen los textos e imagenes del corte que se hace después de la impresion
para dar un acabado fino.

Para obtener la caja interior se dividio en cuatro partes iguales el largo y ancho
delahoja, posteriormente los campos {divisiones horizontales) 1y 4y lacolumna
(divisiones verticales) "d* se subdividieron en cuatro partes para obtener los
mérgenes superior, inferior e interior, los méargenes exteriores abarcaran una
columna completa. (fig. 5y 6)

columnas

Fig. 5Margenes y caja interior.
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w7 Margen o : Margen
‘superior. - Margeninterior superior

Maréqﬁ '
exterior

I

Margenicfsrior Margen irferior
Fig. 6 Marganes y caja interior. Plana ados pégirﬁs.

Los mérgenes utilizados para este folleto son:

Margen superior o de cabeza: 1.3 cm.
Margen inferior o de pie: 1.3cm.

Margen exterior o de corte: 6.40 cm.
Margen interior o de fomo: 1.6 cm.

Caja 0 drea de composicion: 17.2 x 18.4 cm,

Teniendo ahoraya establecida la caja se debera trazar fa reticula. Lareticula es
un recurso muy funcional que agiliza y facifita [a produccion y el disefio, es
utilizada para organizar u ordenar los elementos compositivos de la pagina como
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son los textos eimagenes, ya que éstadivide el espacio en secciones modulares
horizantales y verticales {campos y columnas). La reticula es necesaria para
establecer el tamafio del tipo e interlinea del texto, 1a posicién de encabezados
y el tamario y ubicacion de las flustraciones; su funcion principal es lograr una
composicién armonica y proporcional.

Para trazar a reticula se dividieron en cuatro partes los campos 2y 3 y las
columnas "b"y "c"; parala columna de texto se utilizaran fas cinco subdivisiones
centrales en vertical cuyas medidas son 7.59 x 18.4 cm. y para las imagenes se
ocuparan los campos necesarios de la caja. (fig. 7)

Para lograr un efecto de contraste en las paginas interiores, se suptimird la
columna que da el margen exterior (a), alternadamente cada tercer hoja, para
crearvariacion en el formato de las paginas interiores; de estamanera se obtiene
una pagina corta y una farga; fa montura de las planas a doble pagina sigue

columnas
a b 3 d

[T1T1

TTTT

Fig. 7 Reticula.
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siendo fa mitad de ambos méargenes interiores. La cajay lareticula se utlizarén
de igual manera para ambas paginas. (fig. 8)

3 Segunda
: plana

j Fg. 8Planas d:psgims irtsriores.

¢) Portada

La portada como el formato son algunos de los elementos, como se ha
mencionado anteriormente, que distinguen una publicacién de otray transmiten
el estilo editorial. La portada en especial debe tener el impacto necesario para
flamar la atencion def pablico, hacer que se interese en ellay dejar un registro
de referencia que sea memorable; para ello requiere de claridad tipogréfica e
imagen.



‘Las portadas basadas en la tipografia, tienen la ventaja de la inmediatez.
Después de todo, |a portada es como un carte! de anuncio del texto -un indice
conciso del contenido-, 3

La portada de! folieto del Centro Mascarones debe ser sencillay elegante, Para
ello se utilizara una fotografia de un detalle de lafachada y un fondo de color en
laportada como en la contraportada, que combine con los tonos de la fotografia,
flevara como primer elemento tipografico el texto: Proyecto Centro Mascarones
de Extension en Computo y Tecnologia Informética, como segundo elemento:
Universidad Nacional Autdnoma de Méxice y como tercero: Direccion General
de Servicios de Computo Académico.

d) Interiores

Tipografia
Los interiores de las publicaciones varian de unas a otras de acuerdo al tipo de
publicacién y a sus necesidades especificas, generalmente en el interior se
encuentran diversos elementos como son los titulos, textos e imagenes, que
deben integrarse en una composicion de forma légicay con equilibrio arménico.

Los elementos mas comunes de las paginas pueden ser:

Titulos: Son los encabezados del texto que sirven para introducir al lector en la
historia y atraer su atencion.

Subtitulos: Es una descripcion mas detalladadel tema enforma breve y concisa.
Texto: Es el relato en extenso del tema.

3 Disefio da revistas. William Owen. Ed. G, Gili, S.A de C.V,, México, 1991. pag. 196.



Imagen: Pueden ser fotografias, ilustraciones, dibujos, cuadros, gréficas o
vinetas, que hacen referencia al texto y que interactdan con todos los elementos
de la pagina.

Accesorios: Estos pueden ser los pies de figura, notas, ndmeros de pagina,
plecas, orlas, balas, cornisas, capitulares, remates, etc., que sirven para orientar
y adornar las paginas.

Institucionales: Son los elementos que van en las primeras o dltimas paginas y
que varian de acuerdo a las necesidades y poiiticas editoriales como textos del
editor, editorial, directorio, glosario, colofon o pie de imprenta, créditos, indice,
portadilla, derechos reservados, registro, etc.

El orden y la jerarquia de estos elementos en la composicion de las paginas
tienen como principal objetivo guiar al lector en forma clara, ordenada y 16gica
en lapublicacion. Eljerarquizar los textos es una forma de llamar la atencion del
lector resaltando en forma descendente y escalonada la importancia de los
elementos deltexto; para resaltar estos elementos se pueden utilizar mayudscu-
las, negritas, tamano, tipo, color, textura o posicion.



Lapropuesta de disefio de este trabajo se compone de los siguientes elementos:

Titulos:
Tipo: Palatinobold italica.
Tamaro: 14 pts.
Alineacion: Izquierda.

Textos:
Tipo: Bookman Light/Demi italica.
Tamario: 9/16 pts.
Alineacion: lzquierda.

Capitulares:
Tipo: Script.
Tamanio: 60 pts.
Alineacion: Izquierda, sangrando las dos primeras lineas del texto.

Los textos ocuparan siempre un lado de la plana ya sea en pagina derecha o
en pagina izquierda.

Para cualquier otro texto como para el directorio, la editorial, los creditos, etc.,
se debera utilizar ef tipo Bookman mediano de 9, 8, o 7 puntos segun sea
necesario.



Ejemplo:

Proyecto académico

n nuestros dias la computacién personal,

los grandes bancos de datos, las

; i,
telec con g

diversas, las

redes de computadoras y los procesos

distribuldos son una realtdad y forman parte de

'

lavidayq er cotidiano. C lente de este

Jfendmeno. la Unlversidad Naclonal Auténoma de
México ha dectdido ampliar la cobertura de sus
cursos de capacltacién, formactén y
actualizaclén tanto en dreas bdslcas como

especlalizadas.

Imdgenes

En la columna dada por el margen exterior, ya sea de las paginas izquierdas
como de las derechas, llevard una fotografia con detalles de la fachada de la
"Casa de los Mascarones” rebasada en tres de sus lados que dan hacia el
exterior de la pagina.

La ubicacion y tamario de las fotografias referentes al texto serd variable segdn
las necesidades, utilizando unafotografia abarcando el &rea total del tamafio de

la caja . Las paginas deben alternarse una con texto y la siguiente con la
fotografias en relacién a ese texte.



¢) Maqueta

La maqueta es el modelo de la publicacion de la forma méas aproximada a la
real, sirve tener fisica y graficamente la idea general del aspecto que tendré la
versién impresa de! documento, para hacer una revision de los textos, el orden
y la composicion y para que el impresor pueda hacer una cotizacion del costo
de impresion. También es de gran utilidad como guia de compaginacion e
imposicién4 y de acuerdo al volumen de hojas establecer el tipo de terminado o
empastado.

Con la ayuda de los programas de formacion de paginas y las impresoras Laser
es posible disefar el documento en la computadora e imprimir la versién més
real al aspecto final. La maqueta puede realizarse en blanco y negro o a color.
Unavez terminada la maquetay revisada, ésta servira para formar los originales
para negativos con mayor facilidad.

P Revision y Correccicn
Una revision previa a laimpresion es necesaria para evitar errores que después
sean irreparables. Se debe revisar cuidadosamente la maqueta tanto en la
lectura de los textos como en la ubicacion correcta de las iméagenes y la
estructura general de |a publicacion coma:
- Cerciorarse de la puntuacién, ortografia, empleo de maytsculas, etc.
- Verificar la exactitud de nombres, titulos, fechas y calculos matematicos.

- Verificar los nlimeros de pagina y ubicacion correcta de los ndmeros de pies
de figura, entre otros.

4 Compaginacion: Ordenamiento de las paginas de un documento a doble pagina en frarte y vueta.
Impsicion; Ordenamiento da [a paginas en'as placas de impresion.



8) Originales
Los originales para negativos deben basarse para su formacion en la maqueta.
En éstos se conjuntan los textos e indicaciones de posicion, tamario de las
fotografias y las especificaciones técnicas. En la edicion por computadora, la
formacion de paginas para negativos puede efectuarse directamente en el
ordenador desde el momento que se compone el documento ahorrando de esta
manera tiempos en la formacion de galeras y armado del original.

h) Especificaciones técnicas

Impresion en offset de 2000 folletos de 12 paginas mas forro en tamano
extendido.

Forros: Tamano 50 x 21 cm. a 4 x 4 tintas, mas barniz de maquina solo frente,
sobre cartulina couche brillante de 250 gms.

Interiores: Tamario 43.5 x 21 cm. a 4 x 4 tintas, mas barniz a registro, sobre
cartulina couche brillante de 200 gms.

Tamaiio final 25 x 21 cm., alzados, doblados, engrapados y refinados.

i) Revision y aprobaciin
Armados los originales se recomienda hacer una revision final del documento,
tanto al contenido como a las especificaciones técnicas que estén indicadas
claramentey sean las correctas. Una vez realizado este paso y cuando se hayan
hecho las correcciones pertinentes, €l responsable de preduccion debe dar su
visto bueno y autorizacion para enviar los originales a la imprenta. El tiempo
dedicado a esta parte del proceso es muy importante dado que es muy costoso
hacer cambios una vez impreso el trabajo, de manera que se deben revisar los
originales tantas veces sea necesario y de preferencia por més de una persona.



J) Presupuesto de impresidns

PAPEL:
Interiores: costo por pliego
Se requieren 1650 pliegos (incluye un 10% de pruebas}
Portada: costo por pliego
Se requieren 550 pliegos {incluye un 10% de pruebas)

NEGATIVOS PARA SELECCION DE COLOR:
Seleccion de color de transparencia,
incluye 4 positivos y cromalin, en tamario minimo
7 fotografias

MEDIOS TONOS:

Medio tono
7 fotografias a tamario minimo

FORMACION A CUATRO COLORES:
Interiores por pagina
12 paginas
Portada por pagina
4 paginas

TIRAJE:

Por miliar
16 entradas en color a maquina
2 entradas de barniz

ACABADOS:
Plecado, alzado, compaginacion, engrapado y refine por millar
8millares

§ Datos proporcionados por D.G. Carlos Nufiez, de la imprerta Visual 77.

N$0.85
N$1,402.50

N$1.06
N$ 583.00

N$81.00
N$ 567.00

N$ 18.00
N$ 126.00

N$80.73
N$ 968.76
N$80.73
N$ 322,92

N$80.00
N$2,880.00
N§ 360.00

N$ 160.00
N$ 1,280.00

§ TESS MO DEE
sm B L BIGLIOTECA



3.3 Etapa C: Impresion
3.3.1 Preimpresion

a) Negativos y placas

La formacién de negativos para offset es el proceso mediante el cual los
originales para impresion se montan en una camarayy se fotografian convirtién-
dolos en una hoja de pelicula que representa el formato final. En éf se integran
los textos y fotografias en una o varias hojas de pelicula segin sea el caso,
generalmente se forma una hoja de pelicula para cada tinta de color, cuatro
diferentes en caso de seleccion de colory una por cadatinta especial. El negativo
debe ser revisado por e responsable del trabajo y el disefiador para verificar
que no se haya cometido algin error en Ia formacién, enseguida se envia para
la elaboracién de la placa que después es enrrollada alrededor de los cilindros
de la prensa de offset. La placa es una delgada lamina de metal fotosensible en
donde se transfiere la p4gina que se va a imprimir.

b) Pruebas

Las pruebasreducen las posibilidades de que hayasorpresasinesperadas, para
esto es necesario solicitar al impresor una prueba de rolf y cromalin en donde
aparecera una impresién con colores muy aproximados a los reales que permi-
ten al disenador ver los tonos, comprabar la calidad y la seleccion de color.

c) Aprobacion

Unavezrevisada la prueba de cromaline y hecho correcciones (si fueratal caso)
se debe autorizar por el editor la impresion de los ejemplares.



3.3.2 hmpresion
Despuésde haber transferido los originales paranegativas aunapeliculay éstas
a las placas de impresién, en el siguiente paso el impresor reproduce los
ejemplares colocando las placas enlos cilindros de laprensa de offset, de donde
se transfiere la tinta al papel con base en el principio quimico de la separacion
de aguay las tintas a base de aceite.

a) Tiraje
El impresor hara ef ndmero de ejemplares solicitados y especificados en el
original.

) Acabados

Unavez impresos los ejemplares se doblan y se forman cuadernilios para luego
encuadernarlos y cortarios al tamafio especificado.s



3.4 Etapa D: Distribucion

3.4.1 Funciones administrativas

Esta etapa es meramente administrativa, donde se procedera a efectuar los
tramites correspondientes al pago de los servicios utilizados en todo el proceso.

3.4.2 Distribucion

Este paso es el mas importante, hacer que la publicacion llegue a su destino, a
manos del pdblico al que esta dirigida. Un método sencillo para la distribucién
de este folleto, es elaborar una lista con los nombres y direcciones de los
receptoresy enviaretfolleto por correo, entregarlo amano o celebrar unareunion
para dar a conocer e! proyecto del Centro Mascarones.

3.4.3 Archivo

Es muy importante crear un archivo que permita tener tanto un antecedente
histérico como grafico de las publicaciones editadas por la dependencia. Al
definir el nimero de ejemplares a imprimir se deben considerar como minimo
cinco de éstos para el archivo, Para el archivo cada publicacién debe llevar
anexa las especificaciones técnicas y el costo real de cada una. m
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Conclusiones



4. CONCLUSIONES

Como comentamos enel capitulo primero la enormey significativa labor editorial
de la UNAM la ha situado como una de las mas importantes editoriales
académicas de AméricaLatina, pero se ha vistofrenada en parte por ladificultad
para obtener unaobraimpresa en corto tiempo; es por ello que |a edicidn asistida
por computadora es un recurso que reunifica a idea y la realizacion de publica-
ciones en un solo proceso donde fa escritura , ef disefio, la composicion, las
correcciones y la formacion de los originales se realiza de forma rapida adqui-
riendo un control mucho mayor en fa produccion y al mismoe tiempo se obtiene
la calidad suficiente en la formacion y composicidn tipografica mediante la
impresion laser, 1a cual en los itimos afios esta substituyendo a la composion
fotomecénica.

Ei proceso de produccion editorial debe permitir (a realizacion de publicaciones
enforma eficiente y rapida. E! modelo de produccidn estructuradoy desarrollado
en esta tesis para la realizacion del folleto del Centro Mascarones, ha permitido
que el objetivo que se planteo se haya cubierto satisfactoriamente. Al mismo
tiempo el planteamiento de este proceso de produccion puede aplicarse al
desarrollo de otras publicaciones o servir como pauta para la elaboracion de
otros procesos, ya que éste no pretende ser de ninguna manera definitivo y su
aplicacion puede variar de acuerdo a las necesidades y caracteristicas de cada
publicacion, siendo susceptible de ajustes o modificaciones para enriquecerio o
perfeccionarlo.

La aplicacion de los elementos tedricos y practicos empleados en esta tesis
muestran la relaciontan estrecha que existe entre ellos, el disefoy a produccion
editorial. Los objetivos y las diferentes decisiones que se tomaron durante la



etapa de planeacion y produccion, permitieron que se optimizaran los recursos,
adecuandolos a las necesidades para la realizacion de este proyecto. Los
métodos empleados lograron mayor calidad en la realizacién de los originales
para impresion y poder obtener mejores resultados en la impresién.

Por lo que respecta al folleto en s, el proceso seguido permitié que el mensaje
cumpliera con las condiciones de presentar al lector una imagen de carécter
institucional y de excelencia académica, asi como también la integracion del
lenguaje y la imagen visual utilizados, lograron relacionarse de acuerdo al
contexto para comunicar el mensaje de una manera atractiva, sencilla y clara.
La informacion contenida en éste, resalta las caracteristicas e importancia del
proyecto del Centro Mascarones, lo cual permitira promover el proyecto del
Centroy apoyar en la difusion de los servicios de computoy su actual situacion
en la UNAM '

El disefio del formato hace que su manejo sea funcional y practico, asi como
también atractivo y original por el empleo de paginas de diferentes tamafios en
los interiores, aprovechando este recurso para mantener imagenes constantes
en los exteriores, tanto de las paginas izquierdas como de las derechas, y
mantener al receptor en constante contacto con el mensaje. La reticula permitié
colocar la imagenes y los textos en una composicién armonica, manteniendo
una secuencia grafica de todos los elementos que conforman las paginas. La
portada refleja claramente el contenido de! folleto, integrando la imagen y la
tipografia. De esta maneraelresultadofinal del disefio y proceso editorial cumple
con las caracteristicas de calidad, elegancia y originalidad requeridas para este
folleto.

Por otra parte y para finalizar, es necesario destacar la efectividad del programa
de titulacién por seminario de tesis, el cual permitié la realizacién de este trabajo
en el tiempo propuesto. Uno de los aspectos importantes de este programa, es
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el que el alumno tiene asesoria constante, la cual permitid intercambiar, entre
alumnos y profesores, experiencias y conocimientos para un mejor aprovecha-
miento y enriquecimiento de los trabajos; asi como también ayudd a concluir
satisfactoriamente los trabajos en el iempo estipulado. La estructura y organi-
zacion de este programa contribuyd en gran parte al exito del seminario.Por
dltimo agradezco ala Escuela Nacional de Artes Plasticas, y a quienes de alguna
manera iniciaron este nuevo sistema de titulacion la oportunidad brindada.

Carta de validacion de la Direccié General de Servicios de Computo Académico:

= .:';5 Si G|

x E ECRETARIA GESERAL
=4 o2

1 F"' DIRECCION GENERAL DY

Sravicios e COMPUTO AvabEMIo

ParataaL Xageval
NIPAA [ AUICE

D. G. MAURICIO RIVERA
DIRECTOR DE TESIB
PREBENTE.

£l material impreso de computo academico, consiste princlpalzente
en apuntes de apoyo a4 los cursos, carteles, folletos y catdloges
para la difusion da astos, an§ coma de }os eventos y conferencias
organizadas por la dependencia.

Por la evolucién de lasm tecnologias de Computo este materjal se
vuelve rapidamente cbsoleto, y es necesario poder cantar con un
proceso de elsboracién, reproduccién y distribucion eticiente.
Al nismo tiempo, la imagen dal Centro de Cémputo debe quedar

tad MAM, uni idag e gran y asi
como al computo, area t 10gica de

E£sta problemstica ha sido bien percibida en la tesiz de la Srita,
Fprin Varas, y en su propuesta da follato para la promocién del
proyecto Mascarones, ha sabldo ahadir la componente historica y
cultural propis al recinto colonial que albergard el *Centro de
Extension en Camputo y Tecnologia Informatica®.

Encuentro que en este trabajo, loa objetives han aido bien
definidos y que la respuesta grafica cusple con los requerinmien-
tos iniclales. -

Agradeciendo su i 1a oportunidad para enviarl
un cordial saludo.

Atentamente,
"POR MI RAZA HABLARA EL ESPIRITU®
€d, Universitaria D.F., octubre 2, 1992.

_%w e u/
ARQ £ GENEVIEVE LrcET LAGRIFFOUL

JEFA DEL DEPTC. DE DIFusicH
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