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CAPITULO I: INTRODUCCION 

En la presente investigación se intentó desarrollar estrategias 

alternativas de mercadotecnia tendientes a incrementar el comercio 

entre México y Paraguay. En ese sentido, se consideró al Paraguay 

como miembro del Mercado Común del Sur (MERCOSUR), - constituido en 

virtud del Tratado de Asunción, firmado el 26 de marzo de 1991 -

el que estará vigente a fines de 1994. 

El Articulo IV del mencionado tratado (1 l establece: 

"El tratado estará abierto a la adhesión de los demás países 

miembros de la ALADI (2)- El tratado de la Asociación 

Latinoamericana de Integración fue firmado el 12 de agosto de 

1980, entró en vigor el 18 de marzo de 1981. La Asociación está 

constituida por Argentina, Bolivia, Brasil, Colombia, Chile. 

Ecuador, México, Paraguay, Perú, Uruguay y Venezuela. Tiene como 

objetivo a largo plazo, el establecimiento en forma gradual y 

progresiva, de un mercado común latinoamericano - después de cinco 

años de vigencia 11 

Creemos, que México tiene la oportunidad de incrementar su 

comercio exterior con el MERCOSUR. Especialmente nos referimos al 

Paraguay, un pais productor de materias primas que se 

encuentra fomentando el desarrollo agroindustrial mediante la 

explotación de sus recursos naturales como base de operaciones, 

por su condición de país integrante del MERCOSUR, relacionado 

comercial y culturalmente con Argentina, Brasil y Uruguay. 
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El trabajo está organizado en cinco capítulos: 

El primer capítulo contiene la introducción que incluye, los 

objetivos y la metodología. 

En el segundo capitulo, se desarrolló el marco teórico, compuesto 

por los siguientes items: la definición del problema, la tendencia 

internacional, comparación macroeconómica entre México y Paraguay y 

el análisis macroeconómico de ambos paises. 

El tercer capítulo está referido a la formación y estimación de 

modelos. En él se presentan los datos utilizados, las hipótesis 

asi como las pruebas de las mismas. 

En el cuarto capitulo se desarrollaron las estrategias para 

incrementar el comercio entre ambos paises y un caso práctico de 

la empresa "NISSAN MEXICANA S.A. DE C.V.". 

Finalmente, en el quinto capitulo, se plasmaron las conclusiones y 

recomendaciones. 
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1.1 OBJETIVOS 

General: 

l. Desarrollar estrategias alternativas de mercadotecnia para 

incrementar el comercio exterior de México con Paraguay. 

Especif icos: 

2. Desarrollar cuatro modelos para analizar y pronosticar el 

intercambio comercial entre México y Paraguay. 

3. Conocer la situación actual de las relaciones comerciales entre 

México y Paraguay. 

4 



l. 2 METODOLOGIA 

1.2.1 Estudio Ex-Post-Facto 

Se realizó un estudio EX-POST-FACTO porque para la obtención de 

los modelos y la comprobación de las hipótesis fue necesario 

analizar datos históricos de Paraguay y México de 1959 a 1990 que 

permitieran la identificación de las relaciones causales entre las 

variables. 

1.2.2 Aplicación de la estadistica. 

Los modelos fueron construidos por medio del ANALISIS DE REGRESION 

LINEAL MULTIPLE, con los datos mencionados, pues se trata de un 

caso en el que se han identificado seis variables independientes 

afectando a las variables dependientes. 

El objetivo del análisis de regresión lineal múltiple es 

determinar el grado en que un conjunto de variables independientes 

es capaz de predecir la actuación de determinada variable 

dependiente. 

El proceso de análisis de regresión incluye la prueba de hipotesis 

para el que se utilizó el paquete estadistico Statistical Analysis 

System (SAS). 
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1.2.3 InsLrumento de medición 

La validez y confiabilidad se definen del siguiente modo: 

Un instrumento de medición es válido cuandó-mide aquello a lo cual 

está destinado. Un instrumento es válido en la medida en que sus 

mediciones están libres del error sistemático (sesgo). Y es 

confiable cuando los resultados que arroja son congruentes. Es 

confiableen la medida en que sus mediciones están exentas de error 

no sistemático (aleatorio). (3) 

En este caso, es dificil probar la validez y confiabilidad debido 

a que es una investigación secundarla, basada como declamas, en 

datos históricos. 

1.2.4 Alcances y Limitaciones de la Investigación 

La investigación se realizó en México, se encontró cierta 

dificultad en la obtención de los datos históricos de Paraguay, 

por lo que existe la posibilidad de que estos presenten algunas 

desviaciones. 

Los datos históricos de México y Paraguay - en su mayor parte - se 

encontraban en pesos mexicanos y guaranies, por ello fue necesario 

convertirlos a dólares estadounidenses. 

La distancia geográfica es una barrera natural al comercio, 

considerable como una variable independiente. Sin embargo, no ha 
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sido considerada en el modelo propuesto porque su valor es una 

constante que en el proceso estadistico, probablemente presente 

complicaciones. 

El análisis de las estrategias de mercadotecnia de la empresa 

"NISSAN MEXICANA S.A. DE C.V." está limitada a la información que 

fue proporcionada. 

La investigación pudo haber sido más actual, esto es, que 

comprendiera datos hasta el año 1992, sin embargo, al momento de 

la realización del trabajo, tales datos no estaban disponibles. 
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CAPITULO II: MARCO TEORICO 

El fin del siglo XX nos sitúa ante el desafío de la globallzación 

y regionalización de la economia mundial. De este modo, el ámbito 

económico de los paises ya no estarán reducidos a los llmi tes 

geográficos. 

En Latinoamérica, la idea de la unidad fue concebida por Simón 

Bolívar en 1826. En la actualidad, los paises latinoamericanos no 

están al margen del proceso de integración económica regional que 

se está dando a nivel internacional, el cual no sólo implica 

comercialización de bienes y servicios, sino también un 

intercambio cultural, tecnológico y cientifico. 

Tal el caso de México que conformó una zona de libre comercio con 

Canadá y Estados Unidos, otras, con Chile, con Venezuela y 

Colombia (4), con Honduras, El Salvador y Guatemala - estos tres 

paises negocian en bloque con México - y a partir del convenio 

firmado el 22 de diciembre de 1992, México negociará con Nicaragua 

y Costa Rica -.(5) Se espera tener la zona de libre comercio con 

centroamérica para 1996. 

En sudamérica, el Tratado del MERCOSUR, constituye un proyecto 

ambicioso de integración, que de tener éxito, podria convertir a 

la Cuenca del Plata en una zona próspera de gran desarrollo. 
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Se sabe que Venezuela, que en este año 1993 asume la presidencia 

del Pacto Andino, trabajará por lograr una acuerdo de libre 

comercio entre ese organismo y el MERCOSUR, lo que constituirá un 

paso más para llegar a la apertura comercial que abarque a toda 

América Latina. (6) 
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2.1 DEFINICION DEL PROBLEMA 

La definición del problema de la investigación surge de la 

observación siguiente: El volumen de las exportaciones e 

importaciones de México con los paises del MERCOSUR son 

insignificantes, comparativamente con el que mantiene con los 

Estados Unidos, los países asiáticos y europeos. 

Creemos que existen algunas posibilidades para incementar el 

comercio entre México· y los paises del MERCOSUR, especialmente con 

Paraguay. Testimonio de ello, lo constituyen los acuerdos firmados 

por el Lic. Carlos Salinas de Gortari, en ocasión de su visita al 

Paraguay. Los acuerdos se orientan al intercambio tecnológico y 

científico, a la asistencia recíproca, a la promoción de 

inversiones entre el Banco Nacional de Comercio Exterior de México 

y el delParaguay. Estos constituyen pasos decisivos y valiosos en 

el impulso de integración de los pueblos latinoamericanos. (7) 

Antes de iniciar la investigación se intentó conocer la existencia 

de una semejante, asi fueron consultadas diversas bibliotecas como 

son la del Centro de Información Científica y Humanística de la 

Universidad Nacional Autónoma de México (U. N.A. Ml, la Biblioteca 

Central de la UNAM, la Biblioteca del Banco de México, la 

Biblioteca del Banco de Comercio Exterior, la Biblioteca del 

Instituto de Investigaciones Económicas de la U. N. A.M, etc. Sin 

embargo, no se encontró ningún estudio sobre el particular, por 
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lo que se consideró oporluno real izar la investigación, pués se 

cree que constituye un lema de interés y ayudará a la ampliación 

de los acervos de consultas de México y Paraguay. 
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2.2 TENDENCIA INTERNACIONAL DEL COMERCIO 

2.2.1 Reglonalizaclón del Comercio 

La formación de espacios económicos supranacionales surge como 

al terna ti va a la falta de resul tactos favorables de las 

negociaciones del GATT - Acuerdo General de Tarifas y Comercio -

La Ronda Uruguay del GATT está estancada una vez más. El 20 de 

noviembre de 1992 terminaron los trabajos del año después de seis 

años de deliberaciones. El proyecto de acuerdo agrícola entre 

Bruselas y Washington está a punto de fracasar debido a la 

oposición de Francia. (8) 

Las economías de los países son ínterdependientes, lo cual exige 

la adecuada administración de las relaciones dentro y entre las 

naciones. Esta creciente interdependencia ha venido a limitar la 

posibilidad de que los gobiernos definan autónomamente y sin tomar 

en cuenta los imperativos económicos internacionales. 

Todo el mundo ha venido avanzando en un proceso de creciente 

integración económica a lo largo de las últimas décadas. Los 

paises europeos desde hace cuarenta años iniciaron la 

formalización de la integración económica y a pesar de la 

complejidad del proceso, están cada vez más cerca de integrar un 

mercado común. que abarca la mayor parte de la europa continental. 

Los europeos han comprendido que ningún país puede avanzar en su 
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desarrollo económico si no se vincula estrechamente con los demás. 

(9) 

Los paises asiáticos también han venido integrando sus economias 

de manera rápida y certera. Los más diversos procesos industriales 

japoneses están vinculados con Corea, Tailandia, Malasia, y China. 

La interacción va más allá de lo económico, pues se dan intercam 

bios culturales, negociaciones sobre aduanas. relaciones 

universitarias, turismo, etc. 

El otro gran bloque comercial está constituido por el 

norteamericano, conformado a partir de la flrma del Acuerdo de 

Libre Comercio entre Estados Unidos y Canadá y recientemente, por 

el Tratado de Libre Comercio con México. (10) 

2.2.2 Relevancia del MERCOSUR 

La integración de los paises del MERCOSUR, mejorará la capacidad 

negociadora internacional de los mismos y beneficiará la 

participación de la región en un proceso de liberación comercial 

en el continente. 

Los gobiernos de los países integrantes del MERCOSUR, han 

comprendido que el desarrollo económico de las naciones en un 

mundo altamente competitivo y de economias de escala, no será 

posible en forma aislada. 
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El proceso de integración no eslá libre de problemas, tomemos como 

ejemplo, la recienle medida adoptada por Argentina de incremenlar 

las tasas aduaneras de tres a diez porciento, de tal modo a 

desalentar la importación de productos extranjeros especialmente 

brasilefios, debido al importante déficit comercial que tiene el 

país con el Brasil desde 1991 de 33 mil dólares y para 1992 - se 

estima que el déficit será de alrededor de 1300 millones de 

dólares ( 11) - Todo ello afecta gravemente a la economía de los 

demás países miembros del MERCOSUR. (12) Estos países tienen un 

Producto Interno Bruto goblal de 415 mil millones de dólares 

estadounidenses. (13) 

El MERCOSUR favorecerá entre otras cosas, lo siguiente (14): 

La explotación de ventajas comparativas 

La modificación de las escalas económicBs 

La industrialización agropecuaria 

La complementación en todos los campos de las actividades 

empresariales de cooperación regional, para atender el 

mercado interno, y externo. 

La cooperación en cuanto a investigación, tecnología, y el 

mejor aprovechamiento de los recursos humanos 

La elaboración de planes de conservación de recursos 

naturales y la preservación del equilibrio ecológico 

La puesta en marcha de campafias sanitarias 

La conciliación de políticas de relacionamiento internacional 

La colaboración en la definición de estrategias para hacer 
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frente a la deuda externa. 

Entre el 14 y el 16 de diciembre de 1992 se reunió en Montevideo la 

Cumbre del MERCOSUR, en la que se ajustaron los cronogramas que 

lijan los plazos para la desgravación arancelaria e intrarregional 

hasta lograr la supresión de todo tipo de trabas aduaneras y 

establecer reuniones periódicas de negociación y evaluación. (15) 

Los cuatro miembros del MERCOSUR acordaron que a partir de junio de 

1993 están definidos Ios niveles de un arancel externo común entre 

cero y veinte por ciento como máximo con tasas de excepción para 

algunos productos de treinta y cinco por ciento. [16) 

2. 2. 3 Relaciones C0merr.i ;:i les entre México y los Países del 

MERCOSUR 

Las cifras históricas presentadas en el cuadro No. 1 indican que 

las relaciones comerciales entre México y los paises del MERCOSUR, 

se han incremen tacto desde 1959 a 1990, en mayor proporción con 

Argentina con quien México mantiene el mayor volumen de operaciones 

de 1959 hasta 1975, a partir de 1976 hasta 1990 es Brasil el que 

ocupa el primer lugar, luego con Uruguay y por último con Paraguay. 

Sin embargo, el intercambio entre estos es poco considerable, en 

comparación con las operaciones totales de México con el resto del 

mundo. 
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Los países que conforman el MERCOSUR tienen una población 

aproximada de 278 millones de habitantes (17) - y una superfice de 

11,882,299 kilómetros cuadrados. Estos - en este caso Paraguay -, 

representan mercados potenciales muy importantes para equipos 

a~roindustriales, de transportes, herramientas, camiones, motores, 

productos químicos, etc., a los que México podría orientarse con 

mayor intensidad. 
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---------------------- ----------------- __ ;,. __ ------------:----------------------------------------------------------------------
l;fíGEr;;¡,u, &lif\SIL PARA61JAT URUGUAY ! 

:--;~~~-~;;~;;;~;~~----;~;;~;;~~;~~--;;;,;;;;;~;~~----;~;;~;;;~;~~----;;;;~;;;~;;;---;;;;;;;~;;-;;;;;;;;--;;;;;;~;~-~ 
! ------- ! -------------- ! -------------! ---------------!--------------- ! --------------! --------- ! -------! --------- ! 
;" ;959; 14,612,459 ! 5,94S,B15 ! H71523 ! 41012,163 ! 2,1131633 ! 9181591 ! 2,972,108 ! 1,175,557 ! 
. -------. --------------- ! -------------! ---------------! -------------- ! ---------------!-----------! ---------1.---------1 
! 1960 ! 15,601,341 ! 1,ea>,611 ! 005,727 ! 15,171,975 ! 1,617,540 ! m,555 ! 4,254,613 ! 1,m,253 ; 
! ------- ! --------------- ! -------------! ------------- ! ---------------! ---------------! ------------! ------------ ! ----------- ! 
! 1961 ! 15,940,955 ! 14,133,251 ! 21 388,148 ! 221 585,438 ! 551,117 ! 409,050 ! 9,478,662 ! 2,677,764 ! 
! --- ---- ! ------ -------- - ! -------------! --------------- !---------------! ---------------! ----------! -------------! --------- 1 

! !962 ! 19,489,772 ! 28,214,661 ! 3,228 1079 ! 95,010,168 ! 43,577 ! 189,533 ! IB,571,969 ! 6,507,941 Í 
! ------- ! -------------- ! -------------!---------------! ---------------! ---------------! -----------! -------------!---------- ! 
; 1963 ! 37,368,108 ! 30,698,995 ! 12,:i651 413 ! 12616801176 ! 221',50;; ! 632,063 ! 17,206,437 ! 6,158,212 ! 
. --- ---- ! -------------.--! ------------- !--------------- ! --------------- ! ---------------! -------------! -------------!------· 
! 1964 ! 61,521,362 ! 106,440,486 ! 45,532,114 ! 70,470,295 ! 132,781 ! 809,162 ! 16,836,747 ! 15,345,603 ; 
! -------! -------------- ! ------ --- - --- ! _________ .:, ___ -- ! ---------------! ---------------! ------------! ---------! --------- ! 
! 196S ! 981092,í)(;O ! 92,315,000 ! 138,567 1000 ! 6719361000 ! 198,000 ! J,017,000 ! 21 13731 000 ! J0,384,000 ! 
! ---- --- ! - -------------- ! ------------- ! --------------- ! ----- ---- ---- -- ! ------------- ! ------------!----------- ~ ------------ ! 
! 1966 ! 11816921000 ! 119,36610-00 ! 92,281,000 ! 244,493,000 ! 1,196,000; 2,063,00(i ! 11,100,000 ! 21,189,000 ! 
!-------!----------- ---- !-------------!---------------!--------------- !--------------- ! _________ _: ___ ! ----------- ~ --------- ! 
! 1167 : 1~4,485,000 ! 117,798,000 ! 90,140,000 ! 145,003,000 ! 2,i4i,OOO ! 2,244,000 ! 20,32'i,OOO ! 18,002,000 ! 
!-------! ---------------!-------------! ---------------!---------------! ---------------!-------------!----------!------! 
! 1968 ! 137,9951000 ! 777,9991 000 ! 1161 458,000 ! 16218951000 ! 1,626,000 ! 3,671,000 ! 23,639,000 ! 18,509,000 ! 
! • ----- -! --------------- ! ------------- ! ---------------! ---------------!--------------! ------------ ! -------------! ---------- ! 
! 1969 ! 154,950,coc ! m,789,ooc ! 143,m,ooo ! 102,m,ooo ! 4,77'1,ooo ! 4,m,ooo ! 20,373,000 ! 19,4191000 ! 
! ------- ! -------------!-------------!--------------!---------------!---------------!------------~ ------------~ ----------- ! 
! 1170 ! 178,544,00C ! 17516951000 ! 1971401 1000 ! 163,4331000 ! 11 1 1201000 ! 21 1051 000 ! 31,417,COO ! 3516281000 ! 
! -------! ------------! ------------! --------------! ------------! --------------! -------------! -----------! --------- ! 
! 1971 ! 215,541,000 ! 20817601000 ! 2201675,000 ! 323 1046,000 ! 13 1689,0CC ! 71529,000 ! 321763,000 ! 23,11641000 ! 
! ------- ! ------------! -------------! --------------! ------------! ------------ ! -----------! ---------!-----! 
! 1972 ! 2791 671,000 ! 18416981000 ! 381 1 3101000 ! 424,0751000 ! 14,752,COO ! 8,304 1000 ! 38,923,000 ! 25,730,000 ! 
!-------!--------------!------------!---------------!-----------!------------!---------!-------!----! 
! 1973 ! 378,180,000 ! 226,604,000 ! 537,999,000 ! 534,049,000 ! 18,655,000 ! i, 166,000 ! 76,328,000 ! 15,978,000 ! 
!-------!-------------!------------!--------------!---------!------------! --------!--------! ------! 
! 1974 ! 549,2291000 ! 503,855,000 ! 7831 379,000 ! 1,044,061 1000 ! 26,0891000 ! 81 141 1000 ! 96,388,000 ! 147,4821000 ! 
!-------!-----------!------------!-------------!------------!-----------!---------!---------!-----
! 1975 ! 2,636,558,000 ! 437,958,000 ! 1,222,054,000 ! 1,139,699,000 ! 78,571,000 ! 6,884,000 ! 61,710,000 ! 57,'194,000 ! 
!------! -----------!------------!--------------!-----------!-----------!-------!----!-----
! 1976 ! 813,689,000 ! 333,999,000 ! 1,809,523,000 ! 2,654,290,000 ! 38,734,000 ! 5,622,000 ! 76,583,000 ! 35,859,000 ! 
!------!-------------! ------------!-------------!-----------!------------!-----------!------!----! 
! 1977 ! 5,884,379,000 ! 725,558,000 ! 2, 788,821,000 ! 3,494,291,000 ! 56,491,000 ! 5,002,300 ! 110,269,000 ! 73,522,000 ! 
!-------! -------------!----------!--------------! ------------!------------!-------! ------!----
! 1978 ! 2,305,202,000 ! 729,007,000 ! 3,083,034,000 ! 3,758,448,000 ! 35,909,000 ! 13,425,000 ! 90,815,000 ! 102,037,000 ! 
!-------!------------!-----------!---------------!------------!------------!--... ----!------!-----! 
! 1979 ! 2,995,683,ioo ! 123.6 USA 1 ! 6,429,685,000 ! 292.5 USA 1 ! 57,062,000 ! 2.10 USA ' ! 250,793,000 ! 3.5 USA ' ! 
!-------! -------------!------------!---------------!------------!--------------!--------!-------!----! 
! 1980 ! 110 USA 1 ! 44 USA 1 ! 419 USA 1 ! 249 UIA 1 ! 6 U$A S ! 1 USA S ! 7 USA S ! 8 USA 1 
!-------!---------------!-----------!--------------!----------!--------------!-------!----!-----
! 1981 ! 259 UIA 1 ! 35UIAI! 609 UIA 1 ! 748 USA s ! 16 U$A 1 ! 2 USAS ! 10 USA 1 ! 6 USA l 
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iJ R A S l L u ii U 6 U A l 
! --- -- ----- - -- -- - -- --- - - - -- - - - -- -- ---- - --- - - --- - - --- --------------- ----- ---- -- ------ ------------- --------------------------- -----
; AXOS ! l~fORir.c!O~. ::lPORlAC!ON !l~Puólil;CJGN !ElPORiAC!GN ! l~PORlACIOh !ElPORlACIOJi !l~PORTACIOH !EXPORTACION ! 
!-------! --------··- - - --- ! ------------- ! ---------------!------------- --! -------------- !------------- !-------------!------------! 

m UiA 11 ! 3lbB U$A 11 ! 311 UiA 11 ! 6764 USA 11 !80179 UlA 11 ! 
! ---- --- ! --- ---------- -- : ------------- !--- ------------ ~ ------------- -- ~ - --------------! -------------!------------ !------------- ! 

~ -------: - - -··-· ··-- -- - -- - : -- -- --- - - - -- - ! . -- ---- - - ------ ! ------------- -- !----------------!------------- :-------------!-------------! 
! 1984 ! l70!25 USA u !E82B96 USA 11! "J~;oa U!?. 11 ! 551426 UiA 11 ! 1484 UIA ll ! 208 uló 11 ! mB USA 11 !42747 UlA 11 ! 
~ ------- ! -----··-------- - : --------- -- -- ! ---------------! ---------------!--------------- !-------------! -----------!-------------! 
! 1985 ! 268349 USA 11 ! 36720 USA 11 ! mm UIA ll ! 297787 UIA 11 ! a13 UIA 11 ! 337 UIÑ 11 ! é092 USA 11 !24337 UlA 11 ! 
!------- ~ ---- -~----- --- -! ------------- ! ------- -------- ! --------------- ! --------------- !-------------!------------!-------------! 
! l98ó ! l5oC76 USA 11 ! 119387 USA U! lH7l6 UIA 11 : 1765&7 UIA 11 ! ;94 USA 11 !58223 U$A 11 ! 7852 USA 11 !54017 UtA 11 ! 
!-------: ----··--- -------! -------------! --------------- ! --------------- ! ---------------!-------------!-------------!-------------? 
! 1987 '. m21 USA 11 ! 154251 USA 11 ! 165:lll UiA 11 ! 15b266 UIA 11 ! 643 USA 11 !65006 USA 11 ! 8251 USA 11 !82107 USA 11 ! 
!----- -- !----------- --- - ! --- ---------- ! ------- -- ------ :--------------- !---------------!-----------.:-!------------- !------------! 
! ma ! :m12 U$A ;; !l17309 UIA 11! 2%5\I \J$A 11 ! 102618 USA 11 ! 2901 U$A 11 !5393i UIA 11 !21135 USA 11 !59819 uo 11 ! 
: -------: ----··----------: -------------!------- -------- !---------------!---------------!-------------! -------------!---------- ~ 

! 1969 ! lj67~3 USA 11 :lll496 USA U! j6l485 Ui~ 11 ! 193909 USA 11 ! 953 UIA 11 ! 3546 USA 11 !26492 UIA 11 !61500 UU 11 ! 
!-------: ----------- --- - !-------------! --------------- ! ---------------: - --------------!-------------!-------------!------------- ! 

7'16 USA 11 !93919 UiA 11 !21460 USA U !2B393 UIA 11 ! 
! - ------ ! ------- -------- !-------- • -- -- : •••• • -- • -- -----! --- ------ - H •• •• ! ---••••• --------!------------- !-------------!-------------! 
! 1991 : 235749 us~ u !lllbóB USA 11! mm U(A 11 ! 112986 U$A 11 ! 1211 U$A 11 !24555 USA 11 !19050 USA 11 !15257 USA 11 ! 
!---· --- '.--· ------· --- --!-------------!-----· ---------! ---------------'.---------------!-------------!-------------!--------! 
l rm.rs IIL r;c:..~RLS ESTADGLJiHDENSES. 11 ttlLLGNES DE DOLARES ESTADOUNIDENSES. 

m~m: ~ti~~R!C EST~C!ST!CC DEL CCKEF.C!C rnEfJGR DE LOS ESTADOS IJ~IDOS HEl!CAHOS. 
!&ID, mo, SECCFl, nEllCO, 1961, FAG. 766-769, 791-601. 
rnn, 1961, SECOFI, nEXICü, 1962, PAG. 803-8059, 816-818. 
!BID, mi, INEGI, nrnco, 1963, PAG. 812-819, 830-832. 
iElL, 19óo, IMEGl 1 Y.EX!Cú, !'ió41 FAS, 074-878, 889-891. 
1i.rn, 19M, IXESl, nrncc, 1965, rAG. no-924, 935-937. 
lblD, 196~ 1 lHEGI, XEllCO, 19661 Pí\G. 674-678, 686-692. 
!BID, l96b, INEGl, nmco, 1967, PA6. 672-677, 687-&91. 
i&lii, 1967 1 lk.EGI, ltEUCO, 1968, fi\G. ~'i5-69'i, 712-717, 
l&lD, l9ii6, !NESl, ttmco, 1961, FAG. 733-739, 753-751.. 
HlD, l9b'i, l~EGI, r.EXICO, 1170, PAG. 737-740, 759-763. 
IB!D1 19701 INE61 1 nEUCO, 19711 PAG. 745-7521 771-778. 
,¡¡u;, l'ill, INESI, xrnco, 1111, PAS. 771-775, 800-004. 
l!:lD, mz, INEGi, "meo, 1973, PAG. &28-831, 857-863. 
it!D, lliS, lkESI, llEUC0 1 19741 PAG. UlVll·lLV1 LXVlll-Lll. 
¡&ID, IH41 lkE61 1 ltEllCO, 197&1 PAG. lUVIHLIY, LlYll-Llll. 
1810, 1975, INEGI, ltEllCO, 1977, PAS. axV-XLll, LIYll-LUll. 
liilD, 1976, INE61, HEUCO, 1978, PA6. UNl-lllll, LXYlll-Lll. 
lliID, 1978, l~ESI, llEUCO, 1981 1 FA6. Ul-llllll 1 LVII-LX!. 
!BID, 19191 IHESI, llEl!CO, 19841 PAG. UIVll-lLll. 
IBlD, mo, IMEGI, "meo, 1981, PAG. 204-205. 
l&i~, 1961 1 IHE61 1 KEllCO, 1982, PA6. 243, 247. 
lliiD, !1o2 INEGi, llEXICO, 19831 PAG. 265, 269 
lBlD1 198;; IMEG1 1 llEllCO, 19841 PA6. 168, 179 
llilü, 1~84 INE.Gl, llEXICO, 19851 PAS. 1721 189 
Iilrn, 1965 IHEGI, llEiJco, 1986, PAS. 172, 189 
Iaiü, li86 IHE61, HEl!CO, 19871 PAG. li5. 
IBID, 19991 INE611 HEUCO, 1990, PA6. 177, 180-161. 
IBID, 1'1'10, INEGI, HEllCO, 19'11, PAS. 224, 227. 
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2.3 COHPARACION ENTRE HEXICO Y PARAGUAY 

2.3.1 México 

2.3.1.1 Ambito Cultural 

La República Mexicana se. encuentra situada en el norte del 

continente americano, cuenta con un superficie de 1,958,201 Km2 y 

una población de 81 millones de habitantes (18), una superficie de 

1, 958, 201 Km2. Limita· al norte con Estados Unidos de Norteamérica, 

al sur con Bélice y Guatemala, al este con el Golfo de México y al 

oeste con el Océano Pacifico. 

En 1519 el español Hernán Cortés llegó a estas tierras, donde se 

encontraban importantes civilizaciones indígenas - los aztecas, 

los mayas, los olmecas, los tlaxcaltecas, los theotihuacanos, etc. 

Es una República Federal, dividido en treinta y dos estados. La 

capital de la República es el Distrito Federal, donde se encuentra 

la sede del gobierno. 

En general, las lluvias se extienden desde mayo a octubre durante 

el año, los demás meses son secos. El clima es muy variado 

- cálido 4.SY., cálldo-subhúmedo 23Y., templado 23.lX, seco 28.3Y., 

muy seco 20.SY. -
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El idioma oÚcia(·e~ ;,1 español; 

-<::.-. .,,, 
;c-<·:·.:f-'- ~·,.of.,~, -. < - .-

Hay lib;;;:Gd' ele":' culto'; El pueblo - muy re 1 igioso - en su mayo ria 

proíesa .. la ;~l¡gl.Ón é~tólica. 

2.3.1.2 Ambito Politice 

Desde 1920 - época en que termina la Revolución Mexicana - México 

goza de cierta estabilidad polilica. 

Los partidos politices reconocidos oficialmente son el Partido 

Revlucionario Institucional (PRI), el Partido de Acción Nacional 

(PAN), el Partido de la Revolución Democrática (PRO), el Frente 

Cardenista de Reconstrucción Nacional (FCRN), El Partido Demócrata 

Mexicano (PDM), el Partido Auténtico Revolución Mexicana (PARM). 

El PRI es el partido gobernante. 

En la actualidad son tres los estados - San Luis Potosi, Chihuahua 

y Baja Caliíornia donde gobierna el PAN, partido de la 

oposición. 

Las estructuras políticas van modernizándose, en pos de una vida 

más democrática. 
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2.3.1.3 Ambito Económico 

La moneda nacional es el nuevo peso mexicano. 

Una síntesis de la vida económica del pueblo mexicano (19) sería 

la siguiente: 

El artículo 25 de la Constitución Política de los Estados Unidos 

Mexicanos señala que: 

"Al desarrollo económ"ico nacional concurrirán, con responsabilidad 

social, el sector público, social y privado, sin menoscabo de 

otras formas de actividad económica que contribuyan al desarrollo 

de la Nación" 

De 1920 a 1934 se vivió un periodo de transición, el sistema 

económico fue reconstruido. 

De 1934 a 1940 estuvo vigente el primer Plan Sexenal, con una 

orientación nacionalista. 

El estado tuvo una importante participación en el periodo de 1940 

a 1954, cuando se estableció una estrategia de desarrollo a largo 

plazo, basada en la industrialización. 

De 1954 a 1970 se impulsó el crecimiento económico por medio de la 

industrialización y la modernización. 
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De 1970 a 1982 México vivió una~fuerte crisis. 

Durante el gobierno de Gustavo Díaz Ordaz (1964-1970) se 

estableció el plan denominado Desarrollo Estabi 1 izador, 

estimulando la iniciativa privada y una participación moderada del 

sector público en la economía. 

Desarrollo Compartido es como se conoce al programa elaborado por 

Luis Echeverria Alvarez, con el objetivo de distribuir el ingreso 

y el empleo. 

endeudamiento. 

Sin · embargo, el resultado fue el excesivo 

Para enfrentar y superar los problemas de la crisis, José López 

Portillo (1971-1977) propuso dos acciones centrales: La Reforma 

Política y la Alianza para la Producción. 

Con la Alianza para la Producción, el sector privado recibió 

incentivos, subsidios, apoyos fiscales y financieros, lo que 

recuperaba su confianza. 

Por otro lado, el sector social pasaba por graves problemas 

originados por la inflación, el desempleo, la contención salarial 

y la desigual distribución del ingreso. 

En 1982 México se enfrentó a la crisis de la deuda externa y se 

inicia la renegociación. 
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Posteriormente, fueron aplicados en México lo que se conoce como 

Programas Ortodoxos y Heterodoxos de Contención Económica, donde 

el gobierno establece leyes económicas de choque. 

Durante el gobierno de Miguel de la Madrid Hurtado (1982-1987) 

fueron implementados los siguientes planes: 

El Programa Inmediato de Reordenación Económica (PIRE), 

orientado hacia el libre mercado. 

El Programa de Aliento y Crecimiento (PAC), que pretendia 

asegurar un crecimiento de la economía entre el 3% y el 4% 

sin que se disparara la inflación. 

Pacto de Solidaridad Económica (PASE), con el objetivo de 

disminuir la creciente inflación. 

Con Carlos Salinas de Gortari (1988-1994) se firman: 

El Pacto para la Estabilidad y Crecimiento Económico (PECE) I 

y II. 

Es un proceso politico de concertación social, donde las 

poli ticas fiscal y monetaria deben contribuir a la 

desinflación acelerada. A la primera fase del PECE se le 

considera como un programa económico de transición para el 

fortalecimiento de la capacidad negociadora del país ante los 

acreedores internacionales. 
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La segunda fase del :, PECE .:';-~~ orienta al crecimiento 
,, 

modernizador, es algo,' ~máS'. que un programa contra la 

inflación, 

El Acuerdo Nacional para la Recuperación Económica con 

Estabilidad de Precios, forma parte del Plan Nacional de 

Desarrollo,, que contempla la atención del estado en materia 

de gasto social, gasto público favorecedor de la inversión 

privada interna y extranjera, fortalecimiento del ahorro 

interno y la reducción de transferencias de recursos al 

exterior. 

El 20 de Octubre de 1992 (20), fue firmado el nuevo Pacto 

para el Empleo y la Competitividad, en el cual la estabilidad 

de precios es un elemento imprescindible en la estrategia 

económica. 

El crecimiento promedio anual del PIB fue de 2.SY. en 

1992. (21) 

La inflación del año 1992 fue de alrededor del 11.9%. (22) 

El tipo de cambio tendrá un deslizamiento como máximo de 40 

centavos por dia en 1993. 
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A partir del lo. de enero de 1993 se implementó el cambio de 

moneda, quitándosele tres ceros a la moneda actual, 

convirtiéndose asi en Nuevos Pesos. 

2.3. 1.4 Ambito Comercial 

Como se observan en los cuadros Nos. 2 y 3, el principal socio 

comercial de México es Estados Unidos (23), del que adquiere el 

61.36% del total de importaciones y al que vende el 70.01% de sus 

exportaciones totales: 

En el continente asiático, México comercia con Japón al que vende 

el 5.41% del total de exportaciones y del que compra el 4.58% del 

total de importaciones. 

En el continente europeo es con España con quien mantiene el mayor 

volumen de exportación 5.44% del total de exportaciones mexicanas, 

mientras que de Alemania Occidental importa el 5.55% del total de 

sus importaciones totales. 

Por el Tratado de Libre de Comercio de América del Norte, México 

abre sus fronteras al comercio, lo que implica oportunidades pero 

también importantes retos para las empresas mexicanas. 
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Las exportaciones mexicanas al mercado paraguayo comprenden los 

siguientes rubros: substancias alimenticias, combustibles y 

lubricantes, textiles y manufacturas, implementos agrícolas, 

hierro, metales ordinarios, maquinarias, aparatos y motores, etc. 
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---------- ---- --· ·- -- -··~ -·- -. ---. --- -. -. --- ------ ---. ---- -- -- ------------------------------------------------------------
~~t;:~¡· ;: ~ l E=. !;:.:. : !957 !187 ; ¡1ga ' líáO ; lia'i ; 1989 ' l'ml ¡ füú : 

; •• ------ -• ¡---- • ---:--• • -- -· • - I •-------:--~-~---,-:--------:----------:-------:-------:-------1 

: ~'~L::ih ,fiif.llCI-: •;ALOf< .rARTJCH VALOR :PARTJCJ-: VALllil iPARTJCJ: VALOR iPARTJCJ-1 
:PACJON z: iPACION li iPACJDN z: IPACJOk : iPACJOH ~: 

i --- -------- ------ -- j - ---------; --------:----------: --------:----------¡ --------; ----------: -------: ----------~ ------.. -¡ 
:moRTAClGX : 161 C3C. CO : :oo.oo :20,6~6. 00 JOO.CC l20,56S.OO ' JC0.00 :22, 765.00 :100.00 m,11;;.oo ' 
íTCT!lL 

iPAJSES : 15, 314. co : lb.o;; :19,b92.00 'i5.2'i :l'i,229.00 : 9?J.!.l ~2l,53~.JQ : 94.59 :25,547.00 
¡ ;ELECClOhADOS 

;ALE~AfilA OtClúEIHHU ~ai.OC : 2.~1 325.0V ¡ ¡,57 ¡ m.oo 2.H 363.00 ' l.60 ' H0.00 ' ' 
:Ao6t1HlllA HS'.tiú : (;.75 16l.~C O.ti2 :25.::J\) O.bl ¡¡3.0G : o.so : l15.00 
; iEL6lLA-LUIEHEüR6C J(;i.0< ¡ 0.67 : 250.00 ; J.21 ; 229.uO l.¡:¿ lJ7. 00 ; 0.60 ¡ 220.00 
:El\HSli.. 177.tú 1.10 : lbl.C~ : fJ.79 ; 116.00 o.5o ' i'H.VV ; o.as : lé9.00 
:C~NADA 11\.ilO ¡ :.21 ; 316.00 : J,J,J ¡ 2i7.VO ¡.35 ; 2;0.00 : J.22 : 2;;1 .oo 
iLOi..Cf!&l:i l:ú.00 v.67 ¡ 1;;1.v~ ; (J.6é : 188.0C o. 9¡ l!l.00 ; o.r; : l JO.Oú 
;COi\lA DEL SUR 9V.Ci~ ' í),!;b : 96.00 ' O.la 90.00 0.40 . SJ.00 : 0.23 : 104.0li 
íCGSH; R¡Cri 53.00 : Vo.J.J ~6.VC c.::i : H.vo V o JO a<:.co : 0.36 : 64.00 
¡Cf11Ht. llC.VC ; C.69 : 130.00 ; O.ó3 ¡ 160.00 O.Sii : 'i4.00 : 0.41 : 6'i.OO 
:ECLilDOR ~a.oc 0.3b 7~.oo : 0.34 ¡ 59.00 ~.za ; ;a.oo : 0.21 : 57 .vo 
iEl li5-VADOfi ~'i.CO : c.:7 : 82.0C ' íi.10 ¡ Bb.00 0.12 91.00 : 0.40 : 106.00 
IESPA.-..~ 812. ((; : ¡; '1l: 

Jo4.J ; 11232.üC ¡ 5.17 ¡ %1.00 1.71 ; l,134.00 : l. 98 : 1,456.0U 
:~E.laJ. l :0 1652.0V : bb.41 ; Li,322.00 ¡ 61.50 : 13,5~1.00 65.Bl :15,767.00 : 69.35 il81 74J.OO 
iHAllCJA 400.ú~ ¡ 2.54 58!.0v : 1.az ; 562.00 2.7~ : m.oo : 2.12 : 552.00 
!SUATtHALA 5i.OO ; \),;)i 111.oc ¡ o.~6 : 109.00 0.53 : 202.00 : 0.89 : lBi.00 
mRAEL ~bl. 00 : J.C5 232.0ú ; !o 1J ¡ lM.Oíl o.ao : 196.00 : o.s6 ; 2l5.0(; 
.mu~ 69.íl~ ¡ ~.5á : ao.ov ¡ ;J.;2 : 109.00 0.5;) : ll0.00 : 0.60 ' 211.ao 
;iAPO!i ~ ,v5a.oo 6.Qt ¡ l,~·19.00 ¡ 6.~J : l 125l.CO 5.99 •• 31~.0\1 . 5.71 : l,449.00 . 
:P~JSES BAJOS be.oc : c.:;a ; il!i. CJ : J.~7 : 101.00 0.4i ¡ 152.00 : 0.67 : 3;;5.00 
ii'MiMA :C4.CO : 0.65 : l~ó.Ct : 0.7~ ; 66.CO O.:iL J(;O ¡ 0.44 1 12.00 
:PORiUúAf. 59.00 : O.o7 : 85.00 : 0.4l ; !lb.UG 0.2) : 57.00 ; 0.25 1 76.00 
:mHO u~rno 211.00 ' 1.:a .313.00 ¡ 1.52 ; 195.00 ~.95 ¡ 182. co ; o.so : 187.00 ' 
iREP. CO~IHlCA~~ lll.CO ; 0,é{j 132.00 : 0.64 ¡ 90.00 0.14 : 103.00 : 0.45 ¡ 1oa.oo 
;JRUGUAr 5~.oo : (1.34 G4.00 : 0.41 69.0C v.~4 ¡ 62.00 : 0.27 : li.00 
iVEHEZUELI. 55.00 : o.34 85.0J : 0.41 89.00 0.43 1 62.00 1 0.27 : m.oo 

10T1iOS 637.0C ' 3. 97 : '174.00 : l. 71 l,;m.oo : b.49 : l,232.00 : 5.41 : J,427.00 ' 

fUEfü: l<.E KJH, HYUM SOOK, 'ESTRATEGIAS PARA !HCREl1E1'Tllli EL CDllERCIO EldRE llEllCO Y COREA DEL SUR: 
COllPARAClON DE ftODELOS DE ElPCiilTACIOH E lftPDRTACIOH ENTRE AllBDS PAISES', TESIS PAAA OBIEllER 
EL 6MDG DE DGCIORA EU AD~lHlSTRACJON IGR6~1HlACIO~ES1 1 U.~.A.11., HEXJCO, 1992, PAG. 34. 
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' : 0.40 1 
: 0.14 ¡ 

' 0.51 ¡ 
' 

' 5.33 l ' 



fflI~CIPALES SuClúS conrnCihLES DE HE1icíi: lHrOóiHi:Hih 
!nfüa~éo DE DiiLt1iiEOI 

------------------------------------------------ ----- -------------- ---------- ---------------------------------------··----
CGUCEPTO l\óó '1f¡b : !%7 ~e;¡;; 1%d : 1>aa ¡ 11•1 ; 1161 ; j'ijij ; ¡'jfi(I : 

----------: --------:----------¡ --------:----------, --------;----------: --------1 ----------:--------¡ 
: \~Oli iPAfüCI-i V~LOR iFfiRTJCI- í VALOf. :PARi!Ch vhLÜR :Ft1Rl!Cl-; wALüó \fARTiCI-: 

lPAC!Oh I: ;fACIGX t; :PACICH x: :?hCiüfj ¡¡ \PA(.!OH I i 
: -------------------: ----- -----: -------- :----------¡ -------- :----------¡ --------:----- ----- ~ -------- ~---------- :--------¡ 
i lr.fORlAC!ON : ll, ~¡/.(;\) : 100.00 :iz, n;.co : 100.co :19,i:ú.CO 100.CO 12~,475.00 ioG.úO ::il,2á7.CO : lú0.00 ' ' 
• ICii\L Cif 

:hEiES \ SEGUROS ~Eó.CO .;.oa S38.CO ~.21 012.00 ~.li i,VóD.V\1 ~.lb 1,..;iú.W ¡ •• iil \ 

, ~ñLCR CGnERCIAL . ll,~31.CU ; í5.'12 :1~,221.co 95.78 ; id,8'18.CV í!t.O:i i2~ 1 4Vi.OO ;s.o4 129,iii.iJV ¡ 'i5.3ú ; 
¡ 

:PAISES l.i~ 1 ·J51.CV ; il.1ó íil,71~.~(; : íi.óí) i 101 ib4.VC i2. ¡¡ :2~,51 l.CO ;¡.;¡; iiéi, j29.~V ; >-0.60 ; 

1S~;..rc~¡a:-¡,;rJCS 

ihLEr.Af\l~ GCCIDENiAL: 7Z~. oc : ó.07 : 935. 00 : 6. ~~ 11 :a7.CO : :i.~z ; 1,:;71.Cíl S.áV : 1, ijá.UV ¡ 5.55 : 
;riíiúi:liTIUh .i5ó.Cú : 1.Jl : {5.CO ; .......... ""'"''"" ; V.oó ' i~i.~V ú.5éJ : .\\ii,ilv ' l.:tY ; 

;óu.lT!ióLló w .. ooJ.J : 0.29 "':. .· .. ~ ; j,¡t,. : .,.I:' "r-........... "'·'-"""' 11 ... o ' :ó.00 O.lo ' 05.00 ¡ O.il ¡ 

:Ausrnrn 2J.Ot : O.H ; .iLoVV ; v.1.11 i7.\iV ' U.\.IT ;:..vv ú.lú ' 46.00 ¡ 0.15 ¡ 

:EE"GICó-LUXElllitifiGC ; 1"11:' , •. ,.. : :.47 : iC7. :;~ ; Ja.J, .i51.CC "·S.i l~7.ú~ u.o! : 2;;.00 : o.so : 
;BRASIL '4~.0ú ; i.22 . .ió6.C;.; '""'"' ~iá.OV ; 1.50 ; .;b1.oo ' 1.47 : 423.úO : 1.35 ; ' 
;Cril\~.D~ :2~.~o l.S7 : J~S.CC : Z.7B ; 338.00 : l. 71 : m.oo ¡ l. 72 : 459.00 : 1.41 ¡ 
: CCR<A DEL S~li 1~.oc : 0.15 ' 21.00 ; 0.2l : 111.CO : 0.5ó ' 205.00 : 0.84 1 250.00 : 0.80 ¡ 

' ' iCHilt:i n.oo ' 0.39 ' 45.00 : 0.3S ' !05.00 : 0.53 : 195.00 : 0.80 ' 315.00 : 1.01 : ' ' ' ' i<S?AhA 162.00 ' 1.53 : m.oo : 1.36 : wa.oo : 1.05 : 329.00 l.34 : 526.00 : 1.68 ¡ ' 
iEE.UU. 7,386.00 ' 6!. 9S : 7,876.00 : 61.73 ; 12,612.00 ¡ 63.96 115,617.00 64.63 119, 187 .oo ' 61.37 : ' ' 
iFRANCIA 21;;.oo : 2.04 ' 344.00 : 2.70 437.00 : 2.22 565.00 2.31 ¡ 714.00 : 2.28 ¡ 

' iHON6 KON& H.00 : 0.12 ' 2S.CO : 0.20 ; 101.00 : 0.51 ' 184.00 0.75 : 230.00 : o.14 : ' ' 
:rRJ.AADA 30.0(1 : 0.25 : 41.0C : 0.32 : 39.00 ' c.2c : lúí.00 o.u ¡ 21;;.oo ; li.bS ¡ 

' 
:ITAf.IA 184.00 ' 1.54 : lób.00 ; l.~o : 2b3.CO ¡ 1.33 : 365.0ol J.41 : 457 .ov : 1.46 : ' 
iJr\POH b6í.OO : 5.74 : n5.uo ; 6.23 ; l, 125.0~ ; 5.70 ; 1,061.00 4.42 : 1,<432.00 i 4.sa ' ' 
iftARRUECOS 21.00 ' 0.16 i 2i.CC ¡ 0.21 : 35.00 ; a. IS ¡ 31.00 : 0.13 i .;o.oo 1 0.10 : ' 
lllOfiuE6A lS.00 ¡ 0.13 ; .'17.uO : 0.21 : 25.00 ¡ 0.1:; 16.00 : 0.01 : 20.00 ' O.il6 ¡ 

' 
iNUE'iA lELAHDIA 21.00 : 0.18 : 16.0C ; O.l3 : á2.00 : c.:u ; H.00 0.30 : 187.00 i 0.60 : 
:fh!SES BAJOo 6·i.OO ¡ 0.56 : se.oc : O.ó;; 101.00 : 0.5i ¡ 1;;0.00 o.53 : i;;1.w ¡ o.14 
;PUERTC RICO í0.00 : 0.34 : 2i.OO ¡ 0.21 . 24.00 ' 0.12 ' í0.00 0.16 : 4.00 ¡ 0.01 ¡ 

' 
:mNO UNIDO 203.00 : 1.70 : 214.0(; : 1.60 ; J59.00 ¡ 1.a2 1 m.oo l.34 1 490.0ú 1 1.59 1 
;SIJECIA lóí.vO ; 1.oS : 13!.üC ; l "' .u. : lbl.OC ' o.a2 : 221.0& : 0.91 : 31c.OO : 1.01 l 
iSU!lA iSb.úO ; 1.31 ; 154.00 l.21 ; 229.0C : 1.16 ¡ 314.00 : 1.28 : 335.00 1 1.07 1 
• rusoSLAVIA :5.00 : o.:9 : 3.CO ; O.C2 : 6.00 ; o.~3 ¡ ó.00 ¡ 0.02 : 6.00 : 0.02 ¡ 

¡ 1 
:OTROS i,3;.co : 3.67 : 505.00 : 3.% ; 728.00 : 3.69 l a12.oo : 3.64 1 1,462.00 ¡ 4.68 ¡ 

1 ¡ 

FUE"TE: IBID, LEE Kln, HYUN SOOK, PAS. 35 
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2.3.2 Paraguay 

2.3.2.1 Ambito Cultural 

El Paraguay es un pais mediterráneo, situado en el centro de 

América del Sur y rodeado por Argentina, Brasil y Bolivia. Esta 

situación desfavorable, se soluciona en parte, gracias a la 

navegabilidad de sus rios, las rutas terrestres y aéreas. Tiene 

una superficie de 406,752 kilómetros cuadrados, una población de 

4,5 millones de habitantes. 

En el año 1524 el español Alejo García llegó al Paraguay, con 

quien se incia la conquista. Los guaraníes fueron los habitantes 

originarios, eran inquietos, guerreros y conquistadores. Estos, se 

hallaban en los umbrales de su gran civilización cuando llegaron 

los europeos. 

Posteriormente, en el año 1527, - el segundo español en llegar al 

Paraguay -, Sebastián Gaboto navegando por el Rio Paraguay, llegó 

a la altura del Rio Pilcomayo y es el segundo español en llegar a 

estas tierras. 

El Paraguay es una República Unitaria, dividida en diecinueve 

departamentos. La capital de la República es Asunción, donde se 

encuentra la sede del gobierno. 

La religión oficial es la Católica Apostólica Romana. 
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Los idiomas oficiales son el español y el guaraní. 

El clima es tropical. Las lluvias son muy frecuentes todo el año. 

La temperatura promedio es de 23 grados centígrados. 

Los guaraníes habían elaborado los fundamentos de toda una cultura 

superior, la agricultura, la ganadería, la edificación, el hilado, 

la alfarería, etc. 

El idioma era el gran vinculo entre los pueblos guaraníes cultivado 

hasta nuestros días .. 

2.3.2.2 Ambito Político 

El Paraguay está constituido en República Unitaria, compuesto por 

tres poderes: Ejecutivo, Legislativo y Judicial. 

El periodo presidencial dura cuatro años. 

El Partido Colorado es el partido en el gobierno, el Partido 

Liberal Radical es el primero de la oposición, seguido del Partido 

Revolucionario Febrerista, el Partido Demócrata Cristiano y otros 

menores. 

Desde 1947 hasta la fecha, - salvo el acontecimiento del golpe de 

estado del 3 de febrero de 1989, que terminó con el gobierno del 
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Gral Stroessner -, el pais no ha vivido la trlsle realidad de las 

sociedades latinoamericanas azotadas por enfrentamientos armados. 

En lo que se refiere al ambiente polilico legal, en la actualidad, 

·el Paraguay, se encuentra inmerso dentro de un proceso de 

modernización de sus estructuras, prueba de ello es el próximo 

cambio de gobierno a realizarse en agosto de 1993 que sin dudas, 

será un acontecimiento trascendente en lo que va de cuatro 

décadas. Por lo tanto, podremos esperar un clima de estabilidad 

politica en el futuro. 

2.3.2.3 Ambito Económico 

La moneda nacional es el guarani. 

Si quisiéramos enmarcar a la economia paraguaya.en algún tipo de 

clasificación, diríamos que de acuerdo con el grado de 

industrialización, se trata de una economia agroexportadora de 

materias 

explotados 

primas, con abundantes recursos naturales aún no 

racionalmente, con carencias en cuanto a la 

industrialización de sus productos. 

De 1985 a 1989, con excepción del año 1986 en el que se registró 

una tasa negativa de 0.3% el Paraguay ha incrementado su 

producto interno bruto total - según se observa en el Anexo No. 4 

-, a una tasa anual de 5.9%. - el más alto, comparado con el de 
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Brasil 3.2%, el de Méxlco 3.1%, el de Uruguay 0.6% 

Age!\llna - 4.6%. (21Jl 

y el de 

El gobierno paraguayo elaboró un "bosquejo" del Plan Económico 

Nacional, denominado "Lineas directrices para una Politica de 

Desarrollo Nacional", con los objetivos que se enuncian a 

continuación: 

l. Incrementar el ahorro interno e instrumentar su canalización 

hacia los sectores productivos 

2. Incrementar la inversión tanto en el sector público como en 

el privado. 

3. Incrementar la ocupación de la mano de obra nacional, 

promoviendo la creación y ampliación de puestos de trabajo 

en los diferentes sectores de la economía. 

2.3.2.4 Ambito Comercial 

De acuerdo con los registros de la Dirección General de Relaciones 

Económicas con América Latina ver Anexo No. 5 (25), el 

comercio total entre México y Paraguay de 1987 a 1991 fue de 

139,097 miles de dólares. 

Las importaciones mexicanas de productos paraguayos - ver Anexos 

Nos. 1 y 2 - se reducen a materias primas tales como: aceites 

esenciales, maderas aserradas, aceites vegetales, etc. 
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En cuanlo a importaciones, el principa] socio comercial de 

Paraguay, de 1986 a 1989 es el Brasil, de acuerdo con el cuadro 

No. 4. En 1990, de España se adquirió el 27.84% de las 

importaciones totales paraguayas. En ese mismo año, se importó del 

Japón el 15.68% del total de las compras en el extranjero, de la 

Argentina el 12. 66% y de los Estados Unidos de Norteamérica el 

12. 19%. 

Con respecto a exportaciones, el primer socio comercial de 

Paraguay es el Brasil 32 .·58% del total de productos exportados en 

el año 1990 - ver cuadro No. 5 - Holanda a quien se vendió el 

15.29% de la producción exportable, la Argentina compra el 5.79% 

de los productos paraguayos y Alemania Occidental el 4.64% de los 

mismos. 
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CUADRO ~o. ; 

PRI~CIPALES SOCIOS COKERCIALES DE PhRAGUAY: IKPORTHCION !FOBl 
IMILLOliES DE ¡QLAKESl 

CONCEPTO : 1?06 : 1986 : 1967 : 1987 : 1988 : 1988 : 1989 : 1989 : 1990 : 1990 : 
: --------1--------: --------: --------: --------1-------1--- -----: ------1--------: -------: 
l VALOR lPARTICI-l VALOR lPARTICl-: VALOR IPARTICl-l VALOR IPARTICl-l VALOR lPARTICI-l 

lPACIOH %1 IPACION Z: lPAl:IOH %1 iPACION Zl lPACIOH ti 
1------------------:-------1--------:--------: --------1--------:--------· -------: --------1---------' --------1 
l IKPORTACIOH 
:TOTAL FOB 

: 424.56 : 100.00 : 412.62 : 100.00 : 394.95 : 100.00 510.u : 100.00 :1,m.06 100.00 : 

!PAISES 
l SELECCIONADOS 

lALEKANIA OCCIDENTAL: 32. 98 : 
l ANTILLAS HOLANDESAS: O. 00 : 
lARGENTIHA 69.54 l 
lBELGICA 1.23 : 
!BRASIL : 160.84 l 
lE.E • .!!.U DE llllERICA : 69.83 l 
iESPAHA 4. 63 l 
:FRANCIA 12. 82 : 
!HOLANDA 2.12 : 
:ITALIA 
: IH6LATERRA 
IJAPOO 
!SUECIA 
!SUIZA 
:URU611AY 
IOTROS 

6.6a : 
32.42 : 
29.22 : 
2.25 : 
6.13 : 
4.43 : 

40.70 : 

30.16 : 7.31 : 30.82 : 30.12 : 5.90 1 59.42 4.9a : 1.11 
o.oo 

16.38 
0.29 

37.a8 
16.45 
1.09 

o.oo : o.oo : o.oo : 
46.10·: 11.17 : 56,6a : 
4.33 : 1.05 : 3.46 : 

7.ao 
o.oo 

14.3S 
o.as 

38.13 
12.61 

o.oo : o.oo : 0.00 o.oo : 
67.75 : 13.27 : lSl.16 12,66 : 
6.14 : 1.20 : 2.36 • 0.20 : 

169.01 : 40.96 : 150.59 : 177.15 : 34.71 : 207.29 : 17.36 : 
93.84 : 18.3a : 146.79 : 12.29 : 

3.02 
o.so 

SS.25 1 
7.61 : 
6.82 : 
1.86 : 

1.57 : 2S.96 : 
7.64 : 33.9a : 
6.aa l 30.01 : 
O.S3 : 1.S3 : 
1.44 : 
1.04 : 
9.59 : 

5.69 : 
7.57 : 

S3.5b 1 

13.39 : 
1,a4 ' 
1.65 
0.45 
6.29 
a.24 
7.27 
0,37 
l.3a 
1.a3 

12.98 

49.79 : 
a.06 : 2.04 , 4.29 : 0.84 l S.35 l 

10.2a : 2.60 : 9,a4 : 1.93 : 332.40 1 
2.91 : 0.74 : S.11 : 1.00 : 9.9a 
a.64 : 2.19 : 5.73 : 1.12 l 22.75 

34.84 : a.a2 : 26.90 l 5.27 : 47.10 
36.a6 : 9.33 : 82.10 : 16.08 : 187.26 
2.02 : 0.51 : 1.46 : 0.29 : 22.20 
6.50 : 1.65 l 6.14 : I.20 : a.69 
5.69 : 1.44 : 6.1a : 1.21 : a.as 

48.51 : 12.2a : a9.32 : 17.50 : 247.32 

0.4S : 
27,94 : 
o.a4 : 
1.91 : 
3.94 : 

15.68 : 
1.86 : 
0.73 : 
0.74 : 

20.71 : 

FUENTE: BANCO CEHTRL oa PARA6UAY, •aoLETIN ESTAOISTICO", ASUNCIOH, MYO DE 1992, No. 396, PA6. 67. 

36 



COliCEPTO 

CUóDRO ~o. ~ 

FRlliWALES SOCIOS toHERClALES DE f'ARA6UAY: UPORióCJON •rDBl 
(~ILLOHES DE DOLl\RESl 

1 1986 1 lfü : 1987 : 1987 1 1988 1 19BB 1 1989 1 1969 i 1990 1 1990 1 
;-------: -------1--------: --------: --------: --------: --------: -------: -----1----' 
1 VALOR IPART!Cl-: VALOR IPARTICH VALOR lPARTICl-1 VALOR IPARTJCH VALOR IPARTICH 

IPACION ti IPACHlll ZI IPACllJlj ZI IPACION ZI IPACION XI 
: ------------------:--------¡ --------:--------:--------i--------;--------i ---------:--------: -------- , ________ , 
IEXPORTACION 
1 TaTAl FOB 

: 233.27 : 100.00 : 353.42 : 100.00 : 509.85 : 100.00 :t,009.47 : 100.00 : 958.69 1 100.00 : 

IAl.EMlllA 
IAR6EHTINA 
IMGELIA 
IBEL61CA 
!BOLIVIA 
IBRASlL 
1 CAHADA 
ICH!Lf 
1 COLOnBJA 
IECUADOR 
: E. E.u.u DE IU!ERICAI 
IESPAÑA 
lfRAliCJA 
lHOLANDA 
l lf!N6 KONG 
IIN6LATERRA 
llTAllA 
lJAl'ON 
l llAAAUECOS 
lnEUCO 
IPERU 
!PUERTO RICO 
IREP. SUDAfRlCAJIA 
!SUIZA 
ITUNEZ 
:URUGUAY 
l'IENEZIJELA 
lOTRDS 

7.77 1 3.33 1 13.48 1 3.81 19.42 1 3,81 23.29 1 2.31 44.48 1 4.64 1 
35.17 1 IS.OS 1 53,57 1 15.16 1 33.59 1 6.59 l 48.98 1 4.85 1 55.49 1 5.79 1 
0.70 : 0.30 : 0.34 : 0.10 ; 0,34 : 0.07 : 0.61 : 0.06 : o.so : o.os : 
5.78 : 2.49 : 11.40 1 3.23 : 24.40 : 4.79 : 35.70 : 3.54 : 22.19 : 2.31 : 
o.so : 0.34•: 0.54 : 0,15 : 0.17 : 0.03 : 1.67 : 0.17 : 4,20 : 0.44 : 

91.83 : 39.37 : 62.24 : 17.61 : 117.12 : 21.97 : 328.48 : 32.54 : 312.31) 1 32.58 1 
0.21 : 0.09 : 0.09 : 0.03 : o.os : 0.02 : 0.20 : \).02 : ú.69 1 0.07 : 

13.61 : 5.83 : 21.25 : 6.01 : 26.40 : 5.18 : 28.65 : 2.64 : 29.96 : 3.13 i 
0.24 : 0.10 : 0.96: 0.27 : 0.91 : 0.18 : 1.41 : 0.14 : 1.15 : 0.12 : 
LOOI LOOI LOOI LOOI LOOl LOOl L~l LOOl L~I LOOl 
9.29 l 3.90 : 13.91 1 3.94 : 18.88 1 3.70 : 40.82 1 4.04 l 39.40 1 4.ll 1 
l.77 l 0.76 l U.JO 1 3.14 1 15.13 1 2.97 l 21.10 l 2.09 1 14.50 1 J.51 1 
1.92 : 0.82 : 6.36 : 1.80 : 6.78 : 1.33 : 7.61 : 0.75 : J0.87 1 1.13 1 

22.51 1 9,65 l 63.59 1 17.99 1 67.97 : U.33 ' 186.90 1 18.51 l 146.59 1 15.29 l 
0.00 1 o.oo : 0.19 : 0.05 : 4.27 l 0.84 0.21 : 0.02 l 3.45 : 0.3ó : 
0.93 : 0.40 : 2.52 : C.71 : 2.64 ~ 0.52 5.35 : 0.53 : 5.21 1 0.54 1 
4.29 : 1.84 : 12.06 1 3.41 : 12.69 : 2.49 24.15 : 2.39 : 25.60 : 2.67 : 
1.90 : 0,81 : 2.61 : 0.74 : 5.93 : 1.16 2.41 1 0.24 : 2.60 1 0.21 : 
o.oo : o.oo : o.oo : o.oo • 0.16 : 0.03 0.10 : 0.02 : o.66 : 0.01 : 
0.36 : 0.15 : 0.45 : 0.13 0.37 : 0.07 0.64 : 0.06 : 1.38 : 0.14 1 
3.82 : 1.61 : 1.18 : 2,03 12.43 : 2.H 1.61 : o.J6 : 3.78 : o.39 1 
0.07 : 0.03 : 0.83 1 0.23 0.30 : 0.06 1.19 : 0.12 : 1.59 : 0.17 l 
1.39 1 0.60 : 1.94 1 0.55 4.29 1 0.84 0.16 1 0.02 l O.BJ 1 0.08 1 

13.61 : 5.83 : 24.14 : 6.83 38.91 : 7.63 : 73,79 : 7,31 l 50.06 1 5.22 1 
o.oo : o.oo 1 o.oo : o.oo o.oo : o.oo : 1.13 1 o.u 1 0.01 : o.oo 1 
6.40 1 2.74 : 11.27 : 3.19 4.43 : 0.87 : lo.59 1 1.05 : 11.55 : J.20 l 
o.u : 0.05 1 0.28 1 o.os 0.92 : 0.18 : o.u : 0.01 1 6.07 : 0.63 1 
B.79 1 3.77 1 31.12 1 8.81 1 91.32 1 17.91 l 162.49 1 16.10 l 163.28 l 17,03 1 

1 

FUEllTE: BANCO CENTAAL DEL PARA&UAY, 'SOLETJH ESTADISTICD', ASUNCION, llAYD DE 1992, Mo. 396, PAG. 50-56. 
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2.4 ANALISIS MACROECONOMICO DE AMBOS PAISES 

2.4.1 Variables Dependientes 

2.4.1.1 Volumen de Exportaciones Mexicanas al Mercado 

Paraguayo (Ymex) 

2.4.1.2 Volumen de Importaciones Mexicanas del Mercado 

Paraguayo (Ymin) 

2.4.1.3 Volumen de Exportaciones Paraguayas al Mercado 

Mexicano (Ypex) 

2.4.1.4 Volumen de Importaciones Paraguayas del Mercado 

Mexicano (Ypim) 

El mercado internacional ha sido una fuente· fundamental del 

crecimiento económico, En el siglo XVIII, Adam Smith exaltó los 

beneficios de la productividad que podían derivarse de la 

especialización y de las economías de escala. En el siglo XIX, la 

mayor parte del crecimiento que ocurrió en los paises 

desarrollados se debió al estimulo de nuevas oportunidades del 

comercio. (26) 

La experiencia internacional parece indicar que existe una fuerte 

correlación directa entre la expansión de las exportaciones y el 

fomento del crecimiento económico de las naciones. 
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Hay varias razones que explican esa correlación observada. Las más 

significativas parecen ser las economías de escala, resultantes de 

la intensificación del comercio e~terno, el aumento de la 

capacidad de importación de los bienes de capital y de los insumos 

básicos necesarios para el fomento del crecimiento acelerado y la 

diversificación industrial interna y, finalmente, los efectos 

multiplicadores de las exportaciones sobre el 

producción y el ingreso de la economía. (27) 

empleo, la 

Además de las ventajas ligadas a la creación de condiciones para 

el crecimiento, existen las relaciones con el aumento de la 

eficiencia en la aplicación de recursos. Estas resultan de tres 

razones principales: 1) la expansión del mercado, 2) la exposición 

del productor interno al mercado internacional, 3) la eliminación 

de restricciones monopolisticas sobre el volumen de la producción. 

(28) 

Para la elaboración de los modelos que permitan el análisis de las 

relaciones comerciales entre México y Paraguay es necesario 

conocer los antecedentes, en ese sentido, es importante observar 

la tendencia del volumen de importaciones y exportaciones que 

consideramos como las variables dependientes en las ecuaciones. 

Se miden en millones de dólares estadounidenses. 
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2 .. 4. 2. Variables Independientes 

2.4.2.1 Crecimiento de la Población - (Xll 

La población es el conjunto de habitantes de un territorio 

determinado. (29) La población es el factor central y fundamental 

de los fenómenos económicos, ya que los hombres intervienen en los 

mismos desempeñando un doble papel: como factores de producción y 

como destinatarios finales y ju~tificación del Proceso. 

El crecimiento de la población es una variable importante, por eso 

se consideró conveniente incluirla en los modelos propuestos. 

Se calcula (30) del siguiente modo: 

Población del presente año 

----------------------------- X 100 

Población del año anterior 

Se mide en porcentanjes. 

2.4.2.2 Tipo de cambio - (X2l 

Precio o razón a los que se intercambia la moneda de un pais por 

la de otro u otros - divisas -. Si el mercado de divisas no se 
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halla intervenido Ja evolución del tipo de cambio expresará la 

relación entre el nivel de precios nacional y el del extranjero a 

lo largo del tiempo. La regulación o intervención a que un Estado 

Soberano puede someter el comercio de divisas puede dar lugar a 

distintos sistemas de cambio. (31) 

El tipo de cambio puede actuar estimulando el intercambio 

comercial entre las naciones o restringiéndolo, por ese motivo lo 

incluimos en esta investigación. 

Se mide en dólares estadounidenses por la cantidad de pesos para 

México y guaraníes para Paraguay. 

2.3.2.3 PIB Total - (X3) 

El Producto Interno Bruto (PIB) es el valor de la producción bruta 

de un pais durante un periodo determinado, generalmente un afio, 

incluyendo el valor de los servicios rendidos a la nación por los 

factores extranjeros y deduciendo las rentas de los factores 

nacionales situados en el exterior. (32) 

Incluimos el Producto Interno Bruto (PIB) por su importancia para 

conocer el tamafio de la economía mexicana y paraguaya. 

Se mide en millones de dólares estadounidenses. 
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2.3.2.4 Volumen de Exportaciones Totales - (X4) 

Es la operación de salida de una mercancía u un servicio hacia un 

país determinado que supone, generalmente, una entrada de divisas 

como contrapartida. (33) 

El volumen de exportaciones totales permite conocer el crecimiento 

económico de la economía de ambos paises. 

Se mide en millones de dólares estadounidenses. 

2.4.2.5 Volumen de Importaciones Totales - (XS) 

Es la enlrada definlliva o la plena incorporación de las 

mercancías en el térritorio de un país, mediante un proceso que 

se incia con la transacción exterior sobre los mismos y culmina 

con el pleno cumplimiento de los actos administrativos necesarios 

para alcanzar la total legalidad de aquella incorporación. (34) 

La importación total de cada pais permite conocer el mercado 

potencial que representan. 

Se mide en millones de dólares estadounidenses. 
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2.4.2.6 Liquidez Monetaria - Ml - (X6) 

Llamamos Ml a la suma del efectivo en manos del público y de los 

depósitos a la vista, es la cantidad que el público mantiene para 

efectuar los pagos correspondientes a sus compras. (35) 

El comportamiento de la cantidad de dinero es esencial para 

determinar la tasa de inflación a largo plazo y juega un papel 

importante en la determinación dE>l PNB o PIB nominal y real a 

corto plazo (36). 

Se mide en millones de dólares estadounidenses. 
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CAPITULO III: FORMACION Y ESTIMACION DE LOS MODELOS 

3.1 Datos Utilizados 

Los datos utilizados son cifras históricas de 1959 a 1990 de las 

seis variables independientes y son las que se presentan a 

continuación en los cuadros Nos. 6 y 7. 
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CUADRO No. b 

AkALJSIS MCROECGIWXICO DE ltEllCO Y PARAGUAY 

: l'AP.IABLES DEPE/iDIE/füS : 
!PAR~GUAYJ 

VARIABLES lllDEPENDiENTES !ltEUCDJ 

: -------------------------: -------------------------------------------------: 
Yp2• Ypi; : ll : X2 ll H 15 16 

l _ :EIPORTACIOH llltPORTAClON :CRECI-: TIPO DE 1 PlB 1 EXPORTA- : lltPORTA- 1 HI 
:A.~CS :PARAGUAYA A IPAMGUAYA OEl"1ENTOI CAHBIO : :CION TOTAUCIOH TOTALI 

ltEllCO ltEIICO IPOBLA-1 
1 lt!LLONES 1 ltlLLOHES 1 C!ON IPESOS/DOLI lt!LLONESI ltlLLONES 1 ltlLLOHES lltlLLONES 1 
1 DOLARES 1 DOLARES 1 % 1 DOLARES 1 DOLARES 1 DOLARES 1 DOLARES 1 

: ----- :-----------:------------: ------: ---------:---------1----------1---------i ---------: 

: 1959 : 
11160 : 
: 1961 : 
ll962 : 
: 1963 : 
fl964 : 
: 1965 1 
t1966 : 
: 1967 : 
:1968 : 
~ 196? 1 
U970 : 
11971 : 
il972 : 
: 1973 : 
'1974 : 
11975 : 
:1976 : 
: 1977 : 
'1978 : 
: 1979 : 
11980 : 
: 1981 : 
:na2 : 
: 1983 : 
11984 : 
: 1985 t 
U986 1 
11987 ; 
'1988 t 
11989 : 
'1990 1 

73.5 : 
26.8 : 
32.7 : 
15.2 : 
50.6 : 
64. 7 : 
Bl .4 1 

166.6 : 
179.5 : 
309.7 : 
347.5 1 
168.4 : 
601.7 : 
664.3 : 
573.8 : 
651.3 : 
550.7 : 
365.l : 
221.0 : 
sea.a : 

2100.0 : 
1000.0 : 
2000.0 : 
311.0 : 
169.0 : 
208.0 : 
337.0 : 
516.0 : 
778.0 : 
373.0 : 
638.0 : 

1377.0 : 

169. l : 3.2 : 
129.4 : 3.2 : 
44. l : 3.2 : 

3.5 1 3.2 : 
JS,4 : 3.2 : 
10.6 : 3.3 : 
15.9 1 3.:5 1 
95.6 : 3.3 : 

219.8 : 3.3 : 
130.l : 3.3 : 
292.3 : 3.3 : 
889.6 : 3.3 : 

1095.1 : 3.3 : 
1180.2 : 3.4 : 
14?2.4 : 3.3 : 
2087.l : 3.3 : 
6285.7 : 3.1 : 
2515.2 : 3.0 : 
2499.6 f l.O 1 
1575.0 : 2.9 : 
2502.7 : 2.8 : 
6000.0 : 2.B l 

16000.0 : 2.4 : 
3169.0 : 2.3 : 
746.0 : 2.3 : 

1484.0 : 2.2 : 
913.0 : 2.2 : 
384.0 : 2.1 : 
643.0 : 2.0 : 

1697.0 : 1.9 : 
3067.0 : 1.9 : 
6069.0 : 1.9 : 

12.5 : 16681.8 : 
12.5 : 18035.8 : 
12.5 : 18925.0 : 
·12.5·: 19809.2 : 
12.5 : 21391.7 : 
12,5 : 23893.0 : 
12.5 : 25442.4 : 
12.5 : 27205. 9 : 

723.0 : 
738.7 : 
799.8 : 
889.4 : 
928.5 : 

1003.6 : 
1101.3 : 
1169.9 : 

12.5 : 28911.8 : 1102. 9 : 
12.5 : 31263.9 : 1165.o : 
12.5 : 33241.0 : 1341.8 : 
12.5 : 35541.7 : 1289.6 : 
12.5 : 37024.3 : 1365.6 1 
12.5 : 40166.9 : 1666.4 : 
12.5 : 43544.6 : 2071.7 : 
12.5 : 46205.4 : 2853.2 : 
12.5 : 48799.l : 3062.4 : 
15.4 1 41297.7 1 3655.5 1 
22.6 : 29102. 7 : 4649.8 : 
22.8 1 31191.4 1 6063.l 1 
22.8 : 34086.1 : 8817.7 : 
23.0 : 36602.4 ' 155ll.8 : 
24.5 1 37091.2 20202.l 1 
57 .2 : 15801.4 21229.6 : 

150.3 : 5696.4 22312.0 : 
185.2 : 4783.6 24196.0 : 
310.3 : 15857.0 21663.8 : 
637.9 : 7419.3 16031.0 : 

1405.8 : 3416. l 20651..2 : 
2289.6 : 2129.6 • 20565.l : 
2483.4 : 2027 .3 : 22764. 9 : 
2821.0 : 1855.3 : 26773.1 : 

1006.6 : 1360.0 : 
1186.4 : 1464.0 : 
ll38.6 : 1536.0 : 
ll43.0 : 1736.0 : 
1239. 7 : 2008.0 : 
1492.9 : 2336.0 ' 
1559.6 : 2480.0 
1602. o : 2752 .o 
1736.8 : 2960.0 
1917.3 : 3336.0 
1988.B l 3688.0 
2328.3 : 4072.0 
2255.5 : 4384.0 
2762.l : 5312.0 
3992.4 : 6728.0 
6148.6 : 8080.0 
6699.4 : 9784.0 
6299.9 : 10751.0 
5704.5 : 92826.0 ' 
7917.5 : 12116.8 

11979.7 : 16168.3 
18896.6 : 21411.8 
23949.4 : 26731.9 
14437.0 : 17679.3 
8550.9 : 9513.0 

11254.3 : 12534.2 
13212.2 : 11506.4 
11432.4 : 9633. 2 1 
12222.9 : 10041.3 : 
18898.2 1 9745. 9 : 
23409.7 : 12646.8 : 
29798.5 : 18095. 7 : 



FUENTES: 
ANUARIO ESTADISTICO DE AnERICA LATIHA Y EL CARIBE, 
EDICION 1991 1 NEN YORK, PAG. 16~. 

lfilD, 1985, PAS. 207. 
!BID, 1979, PAS. Jl3-114. 
UID, 1978, PAS. 192-193. 
!BID, 1973, PAS. 436-4J7. 
INTEll~ATIDHAL llONETARY FUND, 'ANUARIO ESTADISTICO', 
NEM Yllflk, 1970, PAS. 182-183. 
IHTERHA110MAI. llDNElARY FUND, 'ESTADISTICAS FINANCIERAS INTERNACIONALES, 
MASHINGTOll, 1991, PAG, 273. 
INTEllllATIOllAL llOMETARY FUND, 'ESTADISTICllS FINANCIERAS INTERNACIONALES, 
WASHINGTON, 1992, PAS. 374. 
BANCO DE llEIICD, 'BOLETIN DE ECOHD"IA INTEllNACIDNAL, PAG. 91. 
COllEIUIEI, 'BlllETIN ECDND"ICO llEHSUAL', OCTUBRE OE 1991, PAG. 8. 
NACIONAL FllWICIERA, 'EL llERCADO DE VALORES', ANO lll,AGOSTD OE 1992, Ho. 16, PAG. 32. 
LEE klff, HYUH SDOk: OP. CIT., PAG. fI7. . 

so 



CUADRO No, 7 

~NALIS!S MCROECONOH!CO DE HEllCO 1 PAAf.GU~Y 

1 VARIABLES DEPENDIENTES: 
lHEllCOl 

VARIABLES INDEPENDIENTES lPARAGUAYl 

1-----------------------: ------------------------------------------------' 
Ysex Ylia : XI : X2 X3 X4 XS X6 

_ IEXPORTACIOlll IHPORTACION ICRECl-iTIPO DE : PIS l EXPORTA- l IHPORTA- l 
ANOS l HEXICANA : llEXICAHA IHIENTDl CAHBIO : ICION TOTALICIOll TOTAL: HI 

l A PARAGUAY: DE PARASUAYlPOBLA-l 
: ttlLLONES l HILLONES l ClON ISUARANl/lHILLONES : HILLONES : HILLOH.ES : HILLOHESI 
l DOLARES l DOLARES l I 1 DOLAR 1 DOLARES 1 DOLARES 1 DOLARES l DOLARES l 

------1-----------: ------------: ------1-------- t--------- t ----------1---------- r --------: 

1959 : 
1960 : 
1961 : 
1962: 
1963 : 
1964 1 
1965 : 
1966 : 
1967 : 
1'168 : 
1969 : 
1970 : 
1971 : 
1972 : 
1973 : 
1974 • 
1975 
1976 
1977 
1978 
1979 
1980 
1'181 
1'182 
1'183 
1984 
1'185 
1986 
1'187 
1988 
1989 
1990 

169.1 : 
129.4 1 
44.1 : 
3.S 1 

18.4 : 
10.6 : 
15.B 1 
95.6 : 

219.8 : 
130.I l 
282.3 : 
889.6 : 

1095.1 : 
1180.2 : 
1492.4 : 
2087.1 : 
6285.7 : 
2515.2 1 
2499.6 : 
1575.0 : 
2502.7 : 
6000.0 : 

16000.0 : 
3168.0 : 
746.0 : 

1484.0 1 
813.0 : 
384.0 : 
643.0 : 

1697 .o : 
3067.0 : 
6069.0 : 

73.5 : 1.0 : 
26.B ' J.3 1 
3i.7 : 1.0 : 
15.2 : 1.0 ; 
50.6 : 2.5 : 
64.7 : 2.4 : 
81.4 : 2.4 : 

166.6 : 2.3 : 
179.5 : 2.4 : 
309.7 : 2.5 : 
347.5 • 2.7 : 
168.4 2.a : 
601.7 3.0 : 
6M.3 3.2 : 
573.8 3.3 : 
651.3 3.4 : 
SSO. 7 3.4 l 
365.1 3.4 : 
221.0 3.4 : 
588.S 3.3 : 

2100.0 3.2 : 
1000.0 3.2 : 
2000.0 3.1 : 
311.0 3.3 : 
169.0 3.2 : 
208.0 3.2 : 
337.0 3.) : 
516.0 3.0 : 
na.o 3.o : 

2411.0 2.9 : 
373.0 2.9 1 

1377.0 2.9 : 

·122 1 
126 : 
126 : 
126 : 
126 : 

.126 : 
126 : 
126 : 
126 : 
126 : 
126 : 
126 : 
126 : 
126 : 
126 1 
12/J : 
126 : 
126 : 
126 : 
126 : 
126 : 
126 1 
126 : 
126 : 
126 : 
240 : 
240 : 
320 : 
320 : 
400 : 

1220 : 
1258 : 
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0.7 1 
0.7 : 
o.a 1 
o.e : 
o.e : 
0.9 : 

0.9 ' 
0.9 : 
1.0 : 
J.O : 
J.11 
1.1 l 
0.6 : 
1.2 : 

J.3 ' 
1.4 : 
1.5 : 
1.6 : 
1.8 t 
2.1 : 
2.2 : 
4.4 : 
4.S 1 
4.7 1 
5.7 : 
5.6 1 
5.8 : 
4.4 : 
4.5 : 
3.9: 
1.3 : 
o.a : 

35.4 : 
36.5 : 
43.1 : 
39.S l 
39.5 ' 
39.5 
46.2 
60.S 
53.6 
50.4 
so.o 
55.2 
65.3 
66.S 
85.6 l 

128.0 : 
173.2 1 
!SS.O l 
202.0 • 
327.1 
356.1 
384.4 
398.5 
396.2 
326.0 
361.3 
465.6 
575.S 
597.4 1 
871.0 1 

1166.5 l 
1392.3 : 

36.S l 
43.9 : 
47.9 : 
41.I : 
41.4 : 
45.1 • 
56.7 
63.3 
65.7 
73.S 
81.2 
76.6 
82.9 
78.7 

127.3 
198.3 
227.3 
236.3 
360.2 
431.9 
577.1 
675.3 
772.4 
711.3 
551.4 • 
649.1 
659.3 
864.2 
918.7 

1030.1 
1001.3 
1353.6 

0.3 : 
0.3 : 
0.4 : 

0.3 ' 
o.3 : 
0.4 : 
0.5 : 
0,5 t 
0.5 : 
o.e : 
0.6 : 
0.6 t 
0,6 : 
0.7 : 
0.6 : 
1.0 ' 
1.6 : 
J.S l 
1.9 : 
2,9 i 
3.4 : 
4.6 • 
6.1 
5.6 
4.4 
2.0 
2.7 
2.7 
2.9 
2.6 
o.a 
1.1 



fiJl:llTES: 

AHUARIO ESTADISTICO DE AHERICA LAUNA r EL CAR!SE, 
EDICJON 1991, NEM rOR~, PA6. 16~. 

!BID, 1985, PAS. 396-397. 
lBID, 1979, PAS. 131-132. 
JBID, 1978, PAS. 268-269. 
l51D, 1~73, PA6. 436-437. 
lt.TERtlATJONAL MNETARY FUHD, HEM YORr., 19701 PA6. 208-210¡ 1991, 6151 1992, PAS. 420. 
NACJONES UNIDAS, ·ESTUDJO ECONon11:a SOBRE AnERJCA LATINA y EL CARIBE" 

SANTIAGO DE CHILE, 1990, VOLUnEN JI, PAS. 455-4561 466. 
!BID, 1939, PAS. 673 
JBJD, 19381 PAG. 601 
!BID, 19871 PAS. 560 
JBJD, 1936, PAG. 531 
JBID, 1985, PA6. 5301 547 
llilD, 1983, PA6. 560 
lSID, 1982, PA6. 558 
IBID, 1976. PAG. 35. 
IBID, 1975, PA6. 351 
JBID, ma, PA6. 232 
lBlD, 1966, PA6. 248 
lllIC, 1963, PA6. 52 
BANCO CENTRAL DEL PARAGUAY, •eaLETIN ESTADJSTJCO·, ASUNCIOH, llAYO DE 1992, PA6. 13. 
!BID, ASUNCION, 1990,° PA6. 358-359 

52 



3.2 Hipótesis 

El modelo estará conformado del siguiente modo, con todos los 

datos históricos de los cuadros Nos. 6 y 7. 

3.2.l Volumen de Exportaciones Mexicanas al Mercado Paraguayo 

Y (mex) Bo + BlXl + 82X2 + B3X3 + B4X4 + BSXS + 86X6 + e 

Ho El volumen de exportaciones mexicanas al mercado paraguayo no 

está relacionado con Xl, X2, X3, X4, XS, X6. 

Ha El volumen de exportaciones mexicanas al mercado paraguayo 

está relacionado con Xl, X2, X3, X4, XS, X6. 

3.2.2 Volumen de Importaciones Mexicanas del Mercado Paraguayo 

Y (mim) Bo + BlXl + B2X2 + B3X3 + B4X4 + BSXS + B6X6 + e 

Ho El volumen de importaciones mexicanas del mercado paraguayo 

no está relacionado con Xl, X2, X3, X4, XS, X6. 

Ha El volumen de importaciones mexicanas del mercado paraguayo 

está relacionado con Xl, X2, X3, X4, XS, X6. 
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Donde: 

Y (mex): Volumen de exportaciones mexicanas al mercado paraguayo. 

Y (mim): Volumen de importaciones mexicanas del mercado paraguayo. 

Xl: Crecimiento de la población paraguaya. 

X2: Tipo de cambio en Paraguay. 

X3: PIB total de Paraguay. 

X4: Volumen de exportaciones totales de Paraguay. 

XS: Volumen de importaciones tot~les de Paraguay. 

X6: Liquidez monetaria en Paraguay - Ml. 
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3.2.3 Volumen de Exportaciones Paraguayas al Mercado Mexicano 

Y (pex) Bo + BlXl + B2X2 + B3X3 + B4X4 + B5X5 + B6X6 + e 

Ha El volumen de exportaciones paraguayas al mercado mexicano no 

está relacionado con Xl, X2, X3, X4, X5, X6. 

Ha El volumen de exporta.clones paraguayas al mercado mexicano 

está relacionado can Xl, X~. ~3. X4, X5, X6. 

3.2.4 Volumen de Importaciones Paraguayas del Mercado Mexicano 

Y (pim) Bo + BlXl + B2X2 + B3X3 + B4X4 + B5X5 + B6X6 + e 

Ha El valumen de importaciones paraguayas del mercado mexicano 

no está relacionado con Xl, X2, X3, X4, X5, X6. 

Ha El valumen de importaciones paraguayas del mercado mexicano 

está relacionado con Xl, X2, X3, X4, X5, X6. 
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Donde: 

Y (pex): Volumen de exportaciones paraguayas al mercado mexicano. 

Y (pim): Volumen de importaciones paraguayas del mercado mexicano. 

Xl: Crecimiento de la población mexicana. 

X2: Tipo de cambio en México. 

X3: PIB total de México. 

X4: Volumen de exportaciones totales de México 

XS: Volumen de importaciones totales de México 

X6: Liquidez monetaria en México - Ml 
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3.3 Pruebas de Hipótesis 

Por medio del paquete estadístico SAS y usando los datos de los 

cuadros Nos. 6 y 7, se comprobaron las hipótesis de los cuatro 

modelos económicos, a las que se aplicó logaritmo para que las 

gráficas tengan linealidad y para hacer homogénea la varianza de 

las variables, por eso cada una de ellas lleva antes de su nombre 

la letra "L". 

3.3.1 Volumen de Exportaciones Mexicanas al Mercado Paraguayo. 

De acuerdo con el c~adro No. 8, las variables que influyen sobre 

el Volumen de Exportaciones Mexicanas al Mercado Paraguayo son: el 

Tipo de Cambio en "Paraguay, el PIB total en Paraguay y el Volumen 

de Importaciones Totales de Paraguay. 

Cuadro No. 8 

Variables Seleccionadas para el Modelo Y (lmex) 

Variables Prob ~11:1 

Estimado 

INTERCEP 2.468 2.385 1.035 0.3099 

LCRPO - (Xl) 1.870 1.245 1.503 o. 1446 

LTICA - CX2) -1.567 0.578 -2. 710 0.0115 • 

LPIB - CX3) -2.524 0.861 -2.931 0.0068 • 

LIMTO - (X5) 2.274 0.508 4.475 0.0001 • 
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Las variables del cuadro No. 8, marcadas con • son significativas 

al O.OS. 

Por lo tanto, la prueba de hipótesis muestra que: 

x2, X3, xs-p-o 

Xl, X4, xi = O 

Según los resultados el modelo para el volumen de exportaciones 

mexicanas al mercado paraguayo es el siguiente: 

Y (lmex) 2.468 - 1.567 X2 - 2.524 X3 + 2.274 XS + e 

Donde: 

y (lmexj Volumen de Exportaciones Mexicanas al Mercado 

Paraguayo. 

X2 Tipo de Cambio en Paraguay. 

X3 Producto Interno Bruto Total de Paraguay. 

XS Volumen de Importaciones Totales de Paraguay. 

Se obtuvo una R2 de 0.736 para este modelo. 

El incremento del Tipo de Cambio en Paraguay afecta negativamente 

el Volumen de Exportaciones Mexicanas al Mercado Paraguayo porque 

la devaluación de la moneda paraguaya disminuye la capacidad de 

compra de los consumidores nacionales. 
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La ecuación Y (lmex) expresa que cuando el PIB Total de Paraguay 

se incrementa en una unidad, el Volumen de Exportaciones Mexicanas 

al Mercado Paraguayo disminuye en 2.524 unidades. 

En el caso que el Volumen de Exportaciones Mexicanas al Mercado 

Paraguayo se incrementen en 2.274 unidades, también el Volumen de 

Importaciones Totales de Paraguay tenderá a crecer en una unidad. 

La tendencia histórica, esto es, las cifras registradas desde 1959 

a 1990 indican que las Importaciones Totales de Paraguay han 

crecido. Igualmente, el Volumen de Exportaciones Mexicanas al 

Mercado Paraguayo se ha incrementado entre los años 1967 a 1981, a 

partir de 1982 di·sminuye repuntando a partir de 1988, tal como lo 

indican las cifras del cuadro No. 7. Es sabido que las 

importaciones son una forma eficiente de transformar un bien en 

otro más eficiente que la exclusiva producción interior. Sin 

embargo, para un pais dependiente en cuanto productos 

manufacturados, como lo es el Paraguay, sigue siendo un grave 

problema por resolver. 

Por tales razones se considera aceptable el modelo Y (lmex) para 

la predicción del Volumen de Exportaciones Mexicanas al Mercado 

Paraguayo. 
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3. 3. 2 Volumen de Importaciones Mexicana.s del Mercado Paraguayo. 

Según el cuadro No. 9, las variables seleccionadas para el Volumen 

de Importaciones Mexicanas del Mercado Paraguayo son el 

Crecimiento de la Población Paraguaya, el PIB Total de Paraguay y 

el Volumen de Importaciones Totales de Paraguay. 

El modelo muestra que una una R2 

siguientes cifras: 

Cuadro No. 9 

0.74 se obtuvieron las 

Variable.s Seleccionadas para el Modelo Y (lmim) 

Variables 

INTERCEP 

LCRPO - (Xll 

LPIB - (X3J 

LIMTO - (XSJ 

ILMl (X6J 

Parámetro 

Estimado 

0.183 

2.530 

-1.318 

0.522 

0.918 

m:m: 
Estándar 

0.902 

0.717 

0.584 

0.200 

0.611 

I para Ho: 

Efil:ámtl!:Q 

0.203 

3.531 

-2.259 

2.614 

1.501 

0.8408 

0.0015 • 

0.0322 • 

0.0145 

0.1449 

Las variables marcadas con.• en el cuadro No. 9 son significativas 

al o.os. 
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La prueba de hipótesis indica que: 

Xl, X3, XS f O 

X2, X4, X6 - O 

El modelo para el Volumen de Importaciones Mexicanas del Mercado 

Paraguayo es el siguiente: 

Y Clmim) 

Donde: 

y Clmiml 

0.183 + 2.530 Xl - 1.318 X3 + 0.522 XS +e 

Volumen de Importaciones Mexicanas del Mercado 

Paraguayo. 

Xl Crecimiento de la Población Paraguaya. 

X3 Producto Interno Bruto Total de Paraguay. 

XS Volumen de Importaciones Totales de Paraguay. 

La mayoría de los sociólogos consideran que las tasas de 

crecimiento de la población han de explicarse por causas sociales 

que biolgógicas. En el caso de la tasa de Crecimiento de la 

Población Paraguaya, se observa un crecimiento constante desde el 

afio 1963 hasta el afio 1986 cuando se inicia una disminución en la 

misma. De acuerdo con el modelo Y Clmim), cuando se incrementa 

la tasa de Crecimiento de la Población Paraguaya en una unidad, el 
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Volumen de Importaciones Mexicanas del Mercado Paraguayo tiende a 

incrementarse en 2. 530 unidades. Dicha relación es razonable por 

el hecho de que a un crecimiento de la población paraguaya, 

corresponde un incremento en la producción de bienes y servicios 

por la incorporación de más personas cada año, al conjunto de la 

población económicamente activa. 

El Producto Interno Bruto es uno de los conceptos macroeconómicos 

más importantes que mide el funcionamiento económico del conjunto. 

En el modelo Y ( lmim) se observa que cuando PIB Total del 

Paraguay se incrementa en una unidad, disminuye el Volumen de 

Importaciones Mexicanas del Mercado Paraguayo en 1.318 unidades. 

Por otra parte, cuando se incrementa el Volumen de Importaciones 

Totales de Paraguay en una unidad, el Volumen de Importaciones 

Mexicanas del Mercado Paraguayo tiene la tendencia a incrementarse 

en 0.522 unidades. 

Por ello, se puede expresar por tanto que las variables 

seleccionadas para el modelo Y (lmim) sirven para la predicción 

del Volumen de Importaciones Mexicanas del Mercado Paraguayo. 
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3.3.3 Volumen de Exportaciones Paraguayas al Mercado Mexicano. 

Para el modelo del Volumen de Exportaciones Paraguayas al Mercado 

Mexicano, el resultado es R2 = 0.800 con parámetros estimados como 

los del cuadro No. 10. En el mismo, el Crecimiento de la 

Población mexicana, el Tipo de Cambio en México, asi como por las 

Importaciones Totales de México son las variables importantes a 

considerar. 

Cuadro No. 10 

Variables Seleccionadas para el Modelo Y (lpex) 

Variables Paráinetro 

Estimado 

INTERCEP -22.744 

LCRPO - (Xl) 7.274 

LTICA - (X2) 0.753 

LPIB - (X3) 0.679 

LIMTO - (XS) 1.349 

Error 

Estándar 

4.582 

2.577 

0.265 

0.420 

0.281 

I para Ho: Prob ~1!1 

Pará.mfil.1:2 

-4.964 

2.823 

2.846 

1.616 

4.797 

0.0001 

0.0088 • 

0.0084 • 

0.1178 

0.0001 • 

Las variables · marcadas con • en el cuadro No. 

significativas al O.OS. 

10 son 
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Por lo tanto, la prueba de hipótesis muestra que: 

Xl, X2, XS -j:_o 

X3, X4, X6 =O 

El modelo para el Volumen de Exportaciones Paraguayas al Mercado 

Mexicano es el siguiente: 

Y (lpex) 

Donde: 

Y (lpex) 

-22.744 + 7.274 Xl + 0.753 X2 + 1.349 XS +e 

Volumen de Exportaciones Paraguayas al Mercado 

Mexicano. 

Xl Crecimiento de la Población Mexicana. 

X2 Tipo de Cambio en México.· 

XS Volumen de Importaciones Totales de México. 

En el modelo Y (lpex) se observa que cuando se produce un 

Crecimiento de la Población Mexicana, se incrementa también el 

Volumen de Exportaciones Paraguayas al Mercado Mexicano. Asi, 

cuando el Crecimiento de la Población en México es de una unidad, 

el Volumen de Exportaciones Paraguayas al Mercado Mexicano se 

incrementa en 7.274 unidades. 
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Se observa también en el modelo que la devaluación de la moneda 

mexicana abarata los precios de los pr·oduclos paraguayos 

exportables al mercado mexicano, por lo que se produce un 

incremento en el Volumen de Exportaciones Paraguayas al Mercado 

Mexicano. El Tipo de Cambio en México ha permanecido estable 

desde 1959 hasta 1975, disparándose desde 1980 hasta llegar a 2821 

pesos mexicanos por dólares estadounidenses en 1990. Cuando el 

Tipo de Cambio en México se incrementa en una unidad, el Volumen 

de Exportaciones Paraguayas al Mercado Mexicano se incrementa en 

0.753 unidades. 

Se presenta también, una tendencia creciente en el Volumen de 

Exportaciones Paraguayas al Mercado Mexicano cuando se incrementa 

el Volumen de Importaciones Totales de México. En este caso, 

cuando el Volumen de Importaciones Totales de México se incrementa 

en una unidad, el Volumen de Exportaciones Paraguayas del Mercado 

Mexicano se incrementa en 1.349 unidades. 

En este caso, el modelo Y (lpexl es aceptable para la predicción 

del Volumen de Exportaciones Paraguayas al Mercado Mexicano 

teniedo en cuenta las variables seleccionadas. 
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3.3.4 Volumen de Importaciones Paraguayas del Mercado Mexicano. 

El modelo seleccionado muestra una R2 = 0.780, las variables que 

lo af~ctan son el Volumen de Importaciones Paraguayas del Mercado 

Mexicano son el Crecimiento de la Población Mexicana y el Volumen 

de Importaciones Totales de México 

Cuadro No. 11 

Variables Seleccionadas para el Modelo Y (lpim) 

Variables 

Estimado 

INTERCEP -22.311 3.940 

LCRPO - (Xl) 6.776 1.573 

LIMTO - (X5) 2.558 0.294 

La prueba de hipótesis muestra que: 

Xl, X5 f:O 

" X2, X3, X4 y X6 o 
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El modelo para el Volumen de Importaciones Paraguayas del Mercado 

Mexicano es el siguiente: 

Y Clpiml 

y (lpim) 

Donde: 

- 22.311 + 6.776 Xl + 2.558 X5 +e 

Volumen de Importaciones Paraguayas del Mercado 

Mexicano. 

Xl Crecimiento de la.Población Mexicana. 

X5 Volumen de Importaciones Totales de México. 

El Crecimiento de la Población Mexicana influye sobre el Volumen 

de Importaciones Paraguayas del Mercado Mexicano, de tal modo que 

cuando se produce un Crecimiento de la Población Mexicana en una 

unidad, el Volumen de Importaciones Paraguayas del Mercado 

Mexicano se incrementa en 6.776 unidades porque aumenta la 

capacidad de producción de México. 

Del mismo modo, el Volumen de Importaciones Paraguayas del Mercado 

Mexicano está relacionado con el Volumen de Importaciones Totales 

de México que cuando se incrementa en una unidad, origina un 

incremento de 2.558 unidades en el Volumen de Importaciones 

Paraguayas del Mercado Mexicano. 
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El Volumen de Importaciones Paraguayas del Mercado Mexicano se 

incrementará cuando la ,tasa de Crecimiento de la Poblacion 

Mexicana y el Volumen de Importaciones Totales de Méxlco tengan 

también un incremento. Se considera al modelo Y (lpim) aceptable 

para predecir esta relación. 

Los modelos resultantes en este trabajo sirven para pronosticar el 

Volumen de Importaciones y Exportaciones del Mercado Mexicano y 

Paraguayo, etre ambos países, siempre y cuando las condiciones 

sean similares a las que se presentaron en este caso. - Ceteris 

Paribus -

Todos ellos.son aceptables porque consideran al Crecimiento de la 

Población, puesto que ello es un problema común de los paises 

subdesarrollados; el Producto Interno Bruto Total que es la medida 

del desempefio económico de una nación; el Tipo de Cambio que 

permite la comparación de precios entre las economías de dos 

P.aises y el Volumen de Importaciones Totales que afecta a . la 

economía doméstica. 

Para referencia de las tendencias gráficas de cada una de las 

variables y los modelos, véase las gráficas Nos. 

anexo. 
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CAPITULO IV: ESTRATEGIAS DE COMERCIALIZACION DE MEXICO 

AL MERCADO PARAGUAYO 

Una vez que una empresa mexicana ha tomado la decisión 

comercializar con el mercado paraguayo tiene que considerar 

4.1 Estrategias de Mercadotecnia de México. 

4.1.1 Estrategia de Producto 

Para la introducción de. un producto o servicio de una empresa 

internacional, - en este caso mexicana - en un mercado extranjero 

- paraguayo -, la compafiia, de acuerdo con Philip Kotler (37), se 

encuentra con las siguientes alternativas: 

l. Extensión directa: significa introducir el producto en el 

mercado exterior en la misma forma que la compafiia lo hace en 

su pais. 

2. Adaptación del producto: implica alterar el articulo para 

cumplir con las condiciones o preferncias locales. 

3. Introducir el producto sin cambios. 

4. La invención de nuevos productos para satisfacer una necesidad 

en otros paises. 
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Es posible también: 

1. La exportación del producto estándar que tuvo éxito en el 

mercado nacional con el mismo mensaje. 

2. Exportar el producto a paises menos desarrollados cuando aquél 

se encuentra en la etapa de madurez de su ciclo de vida. (38) 

En todos los casos los mercadólogos internacionales deben tener en 

cuenta los cambios de empaque para la exportación. Además de los 

cambios obvios, como los del idioma, puede haber necesidad de un 

recipiente más fuerte que proteja el producto durante el embarque 

y que lo mantenga fresco durante su larga vida en las estanterias. 

Cuando se comercializa un producto en el extranjero, la cuestión 

que se presenta siempre es: Se debe modificar para satisfacer los 

requisitos de mercados internacionales ? . Es preciso reconocer 

que las diferencias de gustos, hábitos o preferencias obligan a 

menudo a hacer esta clase de ajustes. (39) 

La estrategia de mercadotecnia difiere también porque la posición 

de un producto en su ciclo de vida suele variar de un pais a otro. 

Muchos compradores extranjeros se muestran escépticos con los 

articulas importados debido a los problemas con el servicio y las 

piezas de repuesto. (40) 

71 



Para vencer ese escepticismo, las compañias exportadoras mexicanas 

que deseen ingresar o que ya operen en un mercado muy compelido de 

productos importados y nacionales, como lo es el paraguayo, 

deberían de orientarse hacia el establecimiento de estrategias 

competitivas de calidad y servicios. 

Los rubros a los que podrían orientar sus esfuerzos las empresas 

mexicanas en el mercado paraguayo son los siguientes: 

1. Viajes turísticos, podrían promocionarse playas, zonas 

arqueológicas, lugares históricos, ciudades más importantes, 

espectáculos 1 actividades culturales, conferencias, etc. 

Los turistas paraguayos en gran número cada año visitan los 

paises vecinos en busca de tales atractivos. 

2. Automóviles, camiones, tractores. 

3. Insumos agroquímicos. 

4. Petroquimicos. 

S. Servicios de salud. 

6. Servicios financieros - la figura jurídica "Arrendamiento 

Financiero" seria una novedad. 

7. Servicios administrativos. 

8. Productos alimenticios. 

9. Productos farmacéuticos y de limpieza. 

10. Productos químicos. 
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11. Siderurgia. 

12. Alhajas y obras de metal común. 

13. Pescados y mariscos. 

14. Minerales no metálicos, cobre, plomo, cinc. 

15. Minerales no metálicos, azufre, sal común, yeso, etc. 

16. Libros y publicaciones periódicas. (41) 

Las empresas mexicanas y paraguayas deberían de vincularse con los 

centros de promoción de las exportaciones de sus respectivos 

países y del exterior, En el caso de México, el Banco Nacional de 

Comercio Exterior - Bancomex - publica periódicamente la lista de 

productos y servicios mexicanos que se demandan en el exterior, 

noticias sobre licitaciones internacionales, aspectos relevantes 

del comercio exterior, etc. En Paraguay, el Centro de Promoción de 

las Exportaciones - Cepex - se ocupa de promover la venta de 

productos paraguayos en el exterior. 

En cuanto a las importaciones mexicanas del mercado paraguayo, 

además de los aceites vegetales, maderas aserradas y otras 

materias primas, Paraguay puede ofrecer al mercado mexicano: 

l. Semilla de soya. 

2. Sorgo. 

3. Maíz. 

4. Frijol. 

S. Trigo. 

6. Semillas de algodón. 
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7. Frutas frescas o secas. 

8. Pieles y cueros sin curtir. 

9. Ganado vacuno. 

10. Lana. 

11. Carnes frescas. 

12. Azúcar. 

13. Leche en polvo. 

14. Pieles comestibles de cerdo. 

15. Mantequilla natural, 

16. Aceite de soya .. 

17. Prendas de vestir en algodón. 

18. Calzado con corte o zuela en piel o cuero. 

19. Excursiones ecológicas, visitas a lugares históricos. (42) 

4.1.2 Estrategia de Plaza 

La compañia internacional debe adoptar una perspectiva general 

sobre el problema de hacer llegar sus productos a los usuarios 

finales o consumidores. (43) 

Se distinguen los tres niveles: 

l. Organización de las oficinas generales del vendedor 

2. Canales entre naciones 

3. Canales dentro de naciones 
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Las estrategias de los canales de distribución en otros paises 

afrontan una variedad de problemas exclusivos. Los minoristas 

tienden a ser pequeñas operaciones sólo con unos cuantos 

empleados. En algunos países en desarrollo el mercado minorista 

es un medio para reducir el desempleo. 

Llegar a estos pequeños minoristas diseminados puede requerir 

varios intermediarios, agregándose todo ello al costo y problemas 

de control. Algunos canales de distribución pueden estar cerrados 

para los de fuera, a no ser que estén de acuerdo con los términos 

de algún convenio. (44) 

La estrategia de la empresa en cuanto a canales de distribución 

depende en buena medida de la estrategia global resuelta para la 

introducción en el mercado exterior. Qué grado de utilización de 

estructuras propias y cuántas de estas tareas se derivarán a 

intermediario u operadores de exportación. (45) 

Los vendedores mexicanos deberian de aprovechar los canales de 

distribución establecidos en Paraguay para hacer llegar los bienes 

y servicios a los consumidores del pais. Tanto en México como en 

Paraguay, existen canales de distribución compuestos por 

mayoristas, minoristas y .consumidores. 

75 



Las compañías mexicanas podrían implementar en el mercado 

paraguayo estrategias La les como el establecimiento de 

franquicias, agencias instaladas en el pais, distribuidores 

autorizados, organizaciones cooperativas o servicios de montaje. 

4.1.3 Estrategia de Precio 

Las estrategias de precios requieren una coordinación cuidadosa 

entre países y facilidades para la producción. Ciertas compañías 

exportadoras utilizan.un precio marginal cuando sus facilidades de 

producción tienen capacldad excesiva. Esta política de precios con 

frecuencia da lugar a acusaciones de dumping por mercancías que 

saturan el mercado extranjero, sólo porque contribuyen a los 

costos fijos. (46) 

El precio es un ·elemento de la mezcla de mercadotecnia muy dificil 

de controlar en los mercados internacionales. En el caso de 

clertos productos tales como granos, algodón y cemento se tiene 

incluso un precio mundial establecido por las fuerzas de la oferta 

y la demanda, que quedan totalmente fuera del control del 

especialista en mercadotecnia. 

Debido a que los márgenes de intermediarios difieren de país en 

país, pocas 

considerarse 

compañías 

como una 

logran determinar algo 

política de fijación 
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estandarizada para el mercado internacional. Además, influyen las 

presiones competitivas, las paridades monetarias, entre otras 

cosas (47). 

Las estrategias de precios se deciden de acuerdo con las 

necesidades de la empresa para introducirse en el mercado, dentro 

de lo que las disposiciones legales y poli tlcas del pais de 

destino permiten. En el juego de estas posibilidades tienen 

importancia las perspectivas de asociarse con otros fabricantes o 

intermediarios (48). 

En algunos caso se fijan precios más bajos para el mercado 

externo que para el interno. (49) 

Las compañías mexicanas exportadoras deberían de investigar el 

nivel de precios los bienes y servicios en el mercado paraguayo 

para que los precios de las exportaciones mexicanas hacia el 

mercado paraguayo sean competitivos con los de los demás 

participantes nacionales y extranjeros 

económicas de Paraguay. 

en las actividades 

Del mismo modo, las compañías paraguayas que desean vender en el 

mercado mexicano tienen que estar informadas de los precios de los 

productos competidores que se encuentran en el mismo. 
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4.1.4 Estrategia de Promoción 

La adecuada comunicación de mensajes sobre el producto o servicio 

que una empresa oferta al mercado nacional e internacional es una 

de las tareas básicas que debe llevarse a cabo para ganar un lugar 

en el mercado e incrementar laS ventas. 

El costo y la conveniencia dictaminan que una compañia use medios 

promocionales similares en todos los mercados. La cuestión más 

importante en la publicidad internacional es el grado en que los 

especialistas de mercadotecnia son capaces de estandarizar sus 

mensajes y estrategias promocionales, y, en este aspecto, la 

influencia más critica es el nivel del desarrollo económico. 

El producto puede introducirse sin modificar la comunicación que 

se usa para el mercado nacional. 

Otra alternativa constituye, la modificación de la comunicación 

para hacer llegar el producto al mercado internacional. (SO) 

Para asegurar el control de calidad sobre las decisiones en el 

campo de la publicidad, por eso se recomienda un procedimiento 

común en la preparación de todos los anuncios. Su método incluye 

los siguientes pasos: 1) conocer el principal cliente en potencia, 

2) conocer el problema principal del cliente probable, 3) conocer 

su producto, 4) romper la barrera del tedio. El último paso es 

cuestión de ejecutar la estrategia y debe realizarse localmente 
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para que refleje la cultura de ese lugar, sea convincente y fácil 

de recordar. (51) 

Los errores más evidentes en la mercadotecnia internacional se 

presentan en la publicidad. La falta de comprensión de las 

sutilezas de la cultura y del idioma les ha costado a muchos 

expertos en mercadotecnia una oportunidad de mercado. 

El color también puede ser un problema. En Malasia el verde es un 

simbolo de peligros ~ enfermedades de la selva y, por eso, posee 

una connotación negativa. Los colores para el luto varlan entre 

los diferentes paises y pueden se rojo, negro, púrpura, blanco o 

azul. (52) 

Aunque el idioma en ambos paises es el mismo, existen tantas 

expresiones idiomáticas en México que debe atenderse muy bien el 

sentido del mensaje que se desea transmitir al mercado paraguayo . 

. Numerosos productos tienen en México denominaciones diferentes. 

Por ejemplo, en Paraguay al 11 elote 11 se le llama 11 choclo 11 que en 

México significa "zapato viejo", a los 11 chicharos" en Paraguay se 

ios llama ºarvejas", a los '1 frijoles 11 se les llama "porotos", etc. 

Las compafiias exportadoras de ambos paises deben de identificar 

cuáles son los segmentos de mercados a los que se dirigen con sus 

productos y orientarse a ellos por los medios de comunicación más 
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usuales. Por ejemplo, la juventud, probablemente prefiera 

programas musicales, de entrenimientos, deportivos. Cuando se 

trate de productos especializados, las revistas de divulgación 

cientifica, las publicaciones especializadas, serian los medios de 

·comunicación adecuados para llegar a los odontólogos, médicos, 

entre otros. 

Con el adelanto tecnológico en las comunicaciones, los mercados 

domésticos se ven afectados por campañas promocionales 

internacionales. Por. ello, seria recomendable que las empresas 

mexicanas que deseen anunciarse en el mercado paraguayo tengan en 

cuenta los elementos culturales predominantes en la región, si 

desean que sus comunicaciones sean exitosas y sus productos y 

servicios aceptados por los consumidores paraguayos. 
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4.2 Un Caso de la Empresa "NISSAN MEXICANA S.A. DE C.V." 

que comercia con el Mercado Paraguayo 

El caso práctico se refiere a la empresa "NISSAN MEXICANA S. A. DE 

C.V. que produce vehiculos de pasajeros y comerciales. Y es una de 

las compañías mexicanas que exporta su producción al mercado 

paraguayo. 

La historia de NISSAN principia en el Japón en 1933 cuando en 

Yokoama se establece la Yidosha Seiko Co. LTD. su nombre 

original que cambió al año siguiente al nombre que actualmente 

lleva NISSAN MOTOR CD. LTD. 

En 1934 NISSAN MOTOR CO. LTD. produce su primer automóvil que 

lleva por nombre DATSUN, que significa el Hijo de DAT. Derivado de 

las tres firmas que financiaron la fabricación del mismo. 

D: DEN 

A: AOYAMA 

T: TAKEUCHI 

En 1959 la marca DATSUN es introducida al mercado mexicano 

importándose los vehiculos totalmente ensamblados en el Japón por 

el Puerto de Acapulco de México. 

El 11 de setiembre de 1961 se constituye la Sociedad Mercantil 

NISSAN MEXICANA S.A. DE C.V., con oficinas centrales en la Ciudad 
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de México como importadora y distribuidora de automóviles 

japoneses. 

El 12 de mayo de 1966 se inicia la operación de la planta 

del Centro Industrial del Valle de Cuernavaca - CIVAC -

En 1988 NISSAN MEXICANA ocupa el primer lugar en ventas de 

unidades en el mercado doméstico. 

En enero de 1993, NISSAN MEXICANA cuenta con 12,000 empleados en 

toda la República Mexicana y exporta a varios países: 

ASIA: Japón 

MEDIO ORIENTE: Kuwait 

EUROPA: España 

NORTEAMERICA: Estados Unidos y Canadá 

CARIBE: Antigüa, Aruba, Barbados, Bermuda, Curazao, Cuba, 

Rep. Dominicana, Gran Caimán, Guayana, Hai ti, San 

Martin, Puerto Rico, Surínam. 

LATINOAMERICA: Argentina, Bolivia, Chile, Costa Rica, Ecuador, El 

Salvador, Guatemala, Honduras, Nicaragua, Panamá, 

Paraguay, Perú, Uruguay. 

Entre ellos, Chile es el principal mercado de NISSAN MEXICANA en 

el mundo. 
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Las exportacion<•S .. de.· la compañia desde el. año 1989 hasta el año 

1990 se. prese_nta: en el. cuadro No. 12: 

CUADRO No: 12 

EXPORTACIONES TOTALES DE NISSAN MEXICANA 

(Millones de dólares estadounidenses) 

1989 1990 1991 1992 

ATINOAMERICA 125 127 187 230 

ARAGUAY l. 7 5 6.3 7 

Nota: Las cifras son aproximadas. 

Fuente: Departamento de Exportación de "NISSAN MEXICANA S.A. DE 

C.V.", México, 1993. 

CUADRO No. 13 

PORCENTAJE DE LAS EXPORTACIONES TOTALES DE NJSSAN MEXICANA 

AL MERCADO PARAGUAYO 

PARAGUAY % DE LAS VENTAS 
TOTALES 

1989 l. 36 
1990 3.90 
1991 3.43 
1992 3.04 

Nota: Porcentajes de las cifras aproximadas. 

Fuente: !bid. 

83 



Las exportaciones, en dólares, a latino&mérica se han incrementado 

desde el año 1989 hasta el año 1992 - véase el cuadro No. 12 -. 

Las ventas al mercado paraguayo han tenido la misma tendencia, asi 

de 1.7 millones de dólares, 1.36% de las ventas totales, en 1989 

se incrementó a 7 millones de dólares 3. 04% de las ventas 

totales, en 1992 - véase el cuadro No. 13 -

Las unidades exportadas desde 1989 hasta 1992 presentan en 

el cuadro No. 14: 

CUADRO No. 14 

EXPORTACIONES TOTALES DE NJSSAN MEXICANA 

(Número de Unidades Vendidas) 

~~ µN 1989 1990 1991 1992 1993 

f-OMERCIALES 7905 6564 10756 13084 n.d. 

PASAJEROS 17228 18737 23298 26995 n.d. 

ifOTAL 25133 '25301 34054 40079 62400 

Nota: • Estimado. 

Fuente: Ibíd. 
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CUADRO No. 15 

EXPORTACIONES TOTALES CON DESTINO AL CONTINENTE AMERICANO 

(Número de Unidades Vendidas) 

~ UI 1989 1990 1991 1992 1993 

COMERCIALES 7869 6106 10626 13000 n.d. 

PASAJEROS 16538 17405 2249 26295 n.d. 

TOTAL • 24407 23511 33125 39295 n.d. 

Nota: • Incluye a los siguientes países: Canadá, Belice, Cuba, 

Guatemala, El Salvador, Honduras, Costa Rica, Panamá, Rep. 

Dominicana. Puerto Rico, Surinam, Aruba, Bahamas, Curazao, 

Haití, San Martín, Gran Caimán, Tórtola, Ecuador, Chile, 

Bolivia, Argentina, Paraguay, Uruguay. 

Fuente: Ibid. 

CUADRO No. 16 

EXPORTACIONES CON DESTINO AL MERCADO PARAGUAYO 

(Número de Unidades Vendidas) 

~ UI 1989 1990 1991 1992 1993 • 

COMERCIALES 295 639 816 601 n.d. 

PASAJEROS 39 314 324 669 n.d. 

TOTAL 324 953 1140 1270 420 

Nota: • Estimado. 

Fuente: Ibid. 
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"NISSAN MEXICANA" ha vendido entre 1989 y 1990 en total 124,567 

unidades - ver cuadro No. 14 - de las cuales, 120,338 fueron en 

el continente americano - ver cuadro No. 15 En ese mismo 

periodo, se han vendido en el mercado paraguayo 3,687 unidades -

ver cuadro No. 16 -

4.2.1 Estrategia de Producto 

NISSAN MEXICANA exporta al mercado paraguayo fundamentalmente dos 

tipos de vehículos: 

VEHICULOS COMERCIALES: Los vehículos comerciales son las Pick up y 

las Vanette, en tres modelos: cabina corta larga y doble cabina, 

todos con motor diese!. 

VEHICULOS DE PASAJEROS: Los vehículos de pasajero se ofertan en 

cuatro modelos: uno colectivo, otro de lujo con aire acondicionado 

para ocho personas, otro para once personas y un comionci to de 

carga panel. 

En el mercado paraguayo existe mucha competencia entre los 

vehiculos importados, por ejemplo: de Japón NISSAN TOYOTA, 

MITSUBISHI, MAZDA, DA IHATSU, HONDA - ensamblados, de Brasil -

FORD, VOLSWAGEN, FIAT , CHEVROLET - de Corea, HYUNDAI, etc. -

Cuando surgen pedidos de determinados colores que la compañia ·no 

dispone, se envían las unidades de color blanco que son pintadas 

mediante licitación previa en el Paraguay. 
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Se realizan modificaciones a pedido. ele· los ·distribuidores 

paraguayos, instalando por ejemplo: torretas que se utilizan en 

los vehículos ambulancias. 

Cuando salió el nuevo modelo TSURU GS, en México sólo se vendió 

el de lujo de mayor precio para que no compita con el TSURU II. 

Luego se vendió el TSURU GS austero. Estas estrategias ya se 

implementaron en el mercado paraguayo. 

La camioneta modelo AZO será susti tuída por el modelo 021, más 

nuevo, con motor de mayor potencia. con más variedad y de precio 

más alto. 

En octubre de 1993 se inciará la exportación de las nuevas 

unidades al mercado paraguayo. 
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4.2.2 Estrategia de Plaza 

NISSAN MEXICANA cuenta con dos distribuidores autorizados en 

Paraguay: "Cuevas Hermanos" y "Paraguay Motor S. A - PAMOSA". 

Por medio de un contrato NISSAN MEXICANA se obliga a vender sus 

productos sólo a los dos distruibuidores autorizados en Paraguay, 

éstos a su vez, se comprometen a comprar determinado número de 

unidades y refacciones, as i como a br lndar un servicio 

especializado de acuerdo a las normas establecidas por la 

compafiia. 

Desde enero de 1993, las unidades NISSAN vendidas a Paraguay son 

transportadas por una compafiia naviera especializada panamefia, los 

vehiuclos entran y salen del barco rodando. Las cargas se 

compactan para ser enviadas a Paraguay, Argentina y Uruguay. 

Anteriormente, las unidades eran transportadas por barcos 

convencionales en contenedores o como carga suelta, pero los dafios 

eran elevados. 

NISSAN MEXICANA asign.a cuotas que están en función de la capacidad 

de venta de los distribuidores de cada pais. 
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4. 2. 3 Estra,tegia de Precio. 

La. íijación de precios de los productos NISSAN en Paraguay está a 

cargo de los distribuidores, quienes proporcionan un costeo que 

incluye el precio FOB (51) de cada unidad, los gastos de 

transportes, el seguro, más los impuestos correspondientes. A ese 

precio de costo se le agrega la utilidad para el distribuidor, 

siempre teniendo en cuenta los precios de los competidores. 

Por tal razón, los precios de los vehiculos NISSAN son más altos 

en Paraguay que los mismos en México. 

El establecimiento de planes de financiamiento que faciliten el 

pago en épocas de cosecha de los principales productos agrícolas 

del pais, como son la soya - otoño -, la yerba mate - invierno 

etc., podrían tener éxito. 

4.2.4 Estrategia de Promoción 

Los automóviles y camionetas NISSAN tienen una gran demanda en el , 

mercado paraguayo que hasta finales de 1992 no ha sido cubierta 

totalmente. 

Las ventas se realizan en las agencias de distribución. La 

publicidad y promoción corren por cuenta de los distriubidores 

quienes anuncian los productos por radio, televisión, periódicos y 

revistas. 
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Anteriormente, NISSAN MEXICANA aportaba parte de los gastos 

publicitarios, pero en la actualidad ya no. Sin embargo, los 

anuncios grabados para la televisión son enviados a los 

distribuidores sin costo si lo desean. 

En las zonas fronterizas con Brasil y Argentina, los canales de 

televisión nacionales tienen influencia, por lo que podría 

aprovecharse para la comunicación de mensajes de mayor cobertura. 
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CAPITULO V: CONCLUSIONES Y RECOMENDACIONES 

5.1 Conclusiones 

Tanto México como Paraguay se encuentran inmersos en el proceso de 

integración regional que se vive a nivel internacional. 

El Paraguay se encuentra ligado a los países el MERCOSUR no sólo 

por vinculas comerciales, sino también cultural, política, 

histórica y socialmente. Desde ese punto de vista, puede 

constl tuir un punto de partida para la introducción de bienes y 

servicios mexicanos hacia esas zonas del continente americano. 

De la comparación macroeconómica de México y Paraguay, se infiere 

que ambos países tienen un origen común. En ellos se están 

desarrollando procesos democráticos con avances y retrocesos pero 

con buenas perspectivas para el futuro. 

La situación económica en ambos paises es estable, con tasas de 

crecimiento modestas, acorde con la situación económica mundial. 

En el ámbito comercial en México y Paraguay se ha tomado la 

decisión de abrir las fronteras al comercio internacional. 

Las pruebas de hipótesis utilizando los datos macroeconómicos de 

México y Paraguay explican la naturaleza de las relaciones entre 

33 



las variables que intervienen en el intercambio comercial entre 

ambos paises que en general se han incrementado en el periodo 

estudiado que comprende desde el año 1959 hasta 1990. 

Para el modelo del Volumen de Exportaciones Mexicanas al Mercado 

Paraguayo - Y (lmex) -, las variables significativas son el Tipo 

de Cambio en Paraguay - X2 -, el Producto Interno Bruto Total en 

Paraguay - X3 - y el Volumen de Importaciones Totales de Paraguay. 

Para el modelo del Volumen de Importaciones Mexicanas del Mercado 

Paraguayo, fueron significativas las mismas variables que en el 

caso anterior, es decir, el Crecimiento de la Población Paraguaya 

- Xl - el Producto Interno Bruto Total de Paraguay - X3 - el 

Volumen de Importaciones Totales de Paraguay - XS -

En el modelo denominado Volumen de Exportaciones Paraguayas al 

Mercado Mexicano, resultaron significativas las variables X1, X2 y 

XS, esto es, el Crecimiento de la Población Mexicana, el Tipo de 

Cambio en México y el Volumen de Importaciones Totales de México, 

respectivamente. 

Con respecto al modelo del Volumen de Importaciones Paraguayas del 

Mercado Mexicano, encontramos el Crecimiento de la Población 

Mexicana - Xl - y el Volumen de Importaciones Totales de México -

XS - como las variables significativas. 
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El Volumen de Exportaciones Totales - X4 - así como la Liquidez 

Monetaria - X6 - para ambos países no tienen relevancia por lo que 

fueron excluidas de las ecuaciones. 

Para incrementar el comercio de México en el mercado paraguayo, 

las compañías deben de ofrecer productos competitivos en calidad y 

servicios, utilizar los canales de distribución establecidos en el 

pais, adecuar los precios y las comunicaciones, considerando el 

ámbito del pais. 

El caso de "NISSAN MEXICANA" muestra un ejemplo exitoso de una 

compañia multinacional, establecida en México que exporta y 

comercia en el mercado paraguayo.· 

95 



5.2 Recomendaciones 

1. Que se realicen estudios de mercados tanto en México como en 

Paraguay para conocer las necesidades insatisfechas que den lugar 

a nuevas oportunidades comerciales en ambos mercados. 

2. Que se implementen programas de vinculación entre centros de 

investigación, universidades, institutos, etc. y las empresas de 

ambos paises, intercambiando ese tipo de experiencias que permitan 

un mejor entendimiento,. 

3. Que en el futuro se continúe la investigación, no sólo para el 

caso de México y Paraguay, sino se incluya también a Arge'ntina, 

Brasil y Uruguay, considerándolos como lo que serán, un Mercado 

Común en el Sur del continente americano, debido a la importancia 

que esta zona de integración económica llegará a tener en el 

futuro próximo para México y el mundo. 

4. Que se dé a conocer la situación actual y las perspectivas de 

las relaciones comerciales entre México y los paises del MERCOSUR 

porque podrian originarse nuevas oportunidades se realice unun 

intercambio comercial mayor entre ellos. 

S. Que se creen en las representaciones diplomáticas de ambos 

paises, bases de datos actualizadas sobre aspectos comerciales, 

macroeconómicos, politices, sociales, culturales para consulta del 

público interesado en tales cuestiones. 
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6. Que los centros de residentes mexicanos en Paraguay, así como 

el de residentes paraguayos en México desarrollen actividades 

culturales y sociales de tal modo que sean un vinculo con sus 

respectivos paises. 

7. Que los empresarios de ambos paises se vinculen a los centros 

de promoción de las exportaciones que existen en México y Paraguay 

para conocer las oportunidades comerciales de los mercados 

mexicano y paraguayo. 
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í=UENTE: 
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AHEIO No, 1 

FC5LACIO! ESTIHADA FOR SEIO Y 3RUFOS DE EDADES, 1110 
l~ILES DE PERSDNAS, A !llAD DE i\l!lll 

-----------·-------------------------------------------------------------------------------------·---------------------
! ~ ! ! ! ! ! ! ! ! ! ! ! ! ! ! ! ! ! ! 
! ! TDTAL ! 0-1 ! 5-9 ! 10-11 ! 15-19 ! 10-ZI ! 15-29 ! 30-31 ! ;5-39 ! 10-H ! 45-49 ! S0-51 ! 5!:-59 ! 6HI ! 65-ó! ! 70-71 ! 75-79 !SO y r.AS ! 
!---!---!---!---!---!-----!---!-----!--·--!------!-------!-------!---!-------!----!----!----!-----!-...:.----! 

!AREOOINA ! l2J22 ! 3230 ! 3225 ! 3216 ! 2768 ! 2435 ! 2308 ! mo ! 2110 ! 1110 ! 1673 ! ISVS ! Hll ! llüO ! 1073 ! 816 ! 590 ! 461 ! 
!----!-----!----!-------!------!------!-------!------!-·-----!------!-------!---------!-------!----!-----!-----!---!----.:.!-----! 
! ! ! ! ! ! ! ! ! ! ! ! ! ! ! ! ! ! ! ! 
!&RASIL ! 150368 ! 18166 ! 17731 ! 16280 ! 11347 ! 13823 ! 13183 ! IH!S ! 9705 ! 7173 ! 6110 ! sm ! mi ! 3!16 ! 1767 ! me ! 1327 ! 975 ! 
!---!----!----!-------!------!-----!------!-----!------!-----!---------!------!---~------!-------!-----!----!-------!-----! 

!llEllCO 8&598 ! 11586 ! 11017 ! ·tOJSB ! 10740 ! 9145 ! 7583 ! 6190 ! l!BS ! 3774 ! 3283 ! 2653 ! 2163 ! 1711 ! 1310 ! 870 ! 64a ! 572 ! 
!---!---!-----!----!----!-----!-------!---!-----!------!-------!-----!------!----!-----!----!---!---!-----! 

!fARASUAT ! l2n ! 657 ! sn ! 493! 439 ! 398 ! 359 ! 317 ! 278 ! 179 ! HI ! 118 ! 10 ! 1a ! 63 ! 
" ! 

26 ! 20 ! 
!---!---!---!-----!------!---!---!--!----!-----!--~-!------!---!---!---!---!----!-~-!-----! 

!URL~UAT 30il ! 258 ! 260 ! 279 ! 260 ! 227 ! 125 ! 215 ! 192 ! 17!! 167 ! 159! 162 ! 151 ! 124! 92 ! 71 ! 10 ! 

FUEXTEI l.lruARlO ESTADISTICO PARA AllERICA LAllNA y EL CARIBE mo, SAKT1A60 DE CHILE, 1191, PA6. m. 
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ANEXO No. 2 

INTERCAMBIO COMERCIAL PARAGUAY-MEXICO 
BALANZA COMERCIAL El~ MILES DE DOLARES 

i ---;:;-----------·--~------------·----------·----·----------------------·----
ANOS X :r. M :r. S :r. 

i 
. ---·------ ! ---------· ! --·----·--- ! --------- ! --------- ! --------- ! -----·-·--- ! 

19135 212 6 212 (61) ! 

1986 356 10 172 5 184 (53) ! 

1987 447 13 240 6 207 (59) ! 

1988 373 11 1 514 14 ( 141> ! 41 

19139 638 19 755 20 (117) ! 34 

1990 1,377 40 2,070 55 (693) ! 199 
i 
¡--------- ! -----·---- ~ -·-----·--- --------- ! -·-------- ! ---·------· ! ------·--- ! 
i 
¡TOTAL 3,403 ! 

! 
100 3, 751 ! 

! 
100 ! (348>! 100 ! 

====~==============~~===================================~============= 

FUENTE: EMBAJADA DE LA REPUBLICA 
DEL PARAGUí-W EN MEXICO, 
11EXICO, 1992. 

X= EXPORTACIONES VALOR FOB 
M= Il1PORTACIOl>IES VALOR CIF 
S=i 81'1LDOS 
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ANEXO No. 3 

INTERCAMBIO COMERCIAL PARAGUAY-MEXICO 
EXPORTACIONES EN MILES DE DOLARES 

!PRODUCTOS ! 1985 ! 1986 ! 1987 ! 1988 ! 1989 ! 1990 ! 

! -----·--·--·---------- ! ·------ ! ·------ ! -·---·-- ! ------ ! ------ ! ------ ! 

!ACEITES ESENCIALES 16 16 27 23 63 42 

!MADERAS ASERRADAS 8 28 34 

!ACEITES VEGETALES 85 74 235 77 200 215 

!OTROS 110 266 185 265 347 !1,086 
---------------------------------------------------------------

FUENTE: EMBAJADA DE LA REPUBLICA 
DEL PARAGUAY EN MEXICO 
MEX ICO, 1992. 
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ANEXO NO. 4 
CRECIMIENTO DEL PIB TOTAL 

<Tasas anual es de crecimiento> 

! 1984 ! 1985 ! 1986. ! 1987 ! 1 988 ! 1989 ! 
! -----·-----·-----·-·---· ! ------ ! ------· ! ------ ! ------ ! ----·-- ! ------ ! 

!MEXICO 3.6 2.6 (3.8) 1.8 1.4 ! 3.1 
! 

!ARGENTINA 2.4 (4.4) 6. 1 2.1 ! (2.8) ! <4.6> 

!BRASIL 5.3 B.O 7.6 3.4 0.1 3.2 

!PARAGUAY 3.2 4.0 ! <0.3) 4.5 6.7 5.9 

!URUGUAY ! (1. 7> 1. 7 ! 8.3 7.9 ! (0.9) 0.6 

Fuente: "Comercio E>:terior", febrero de 1992, Pag. 137. 
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f.lNE>:o l~O. 5, 

MEXICO-PARAGUAY 
BALANZA COMERCIAL <MILES DE DOLARES) 

AÑOS CT X M s 
! --------- ! -·-------- ! -------·-- ! --------- ! ----·----- ! 

1987 1442 799 643 156 

1988 5312 2411 2901 -490 

1989 4499 3546 953 2593 

1990 98885 97555 1330 96225 

1991 28959 27332 1627 25705 

! -----·----· ! -------·-·- ! -------·-- ! ---·--·---- ! --------- ! 

!TOTAL 

FUENTE• 

MOTA: 

139097 ! 131643 ! 7454 ! 124189 ! 

DIRECCION GENERAL DE RELACIONES ECO­
NOMICAS CON AMERICA LATINA, SECRE­
TARIA DE RELACIONES EXTERIORES DE 
MEXICO, D.F., JUNIO DE 1992. 

CT= COMERCIO TOTAL 
X= EXPORTACIONES MEXICANAS 
M= IMPORTACIONES MEXICANAS 
S= SALDOS 

~21. 



. ANEXO Ne. 6 (a) 
MAPA DE LA REPUBLICA MEXICANA (CARACTERISTICAS GEOGRAFICAS) 
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ANEXO No. 6 (b) 
MAPA DE LA REPUBLICA MEXICANA (POBLACION ESTIMADA.Y OROGRAFIA) 
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ANEXO No. 6 (e) 

MAPA DE LA REPUBLICA MEXICANA (PRINCIPALES CIUDADES) 
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ANEXO No. 7 (a) 

MAPA DE LA REPUBLICA DEL PARAGUAY (CARACTERISTICAS GEOGRAFICAS) 
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ANEXO lío. 7 (b) 

HAPA DE LA REPUBLICA DEL PARAGUAY (POBLACION ESTIMADA) 
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ANEXO No. 7 (e) 

MAPA DE LA REPUBLICA DEL PARAGUAY (PRINCIPALES CIUDADES) 
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