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INTRODUCCION 

El presente trabajo se refiere a la protección legal 

del aviso comer:-cial llamado t.ambién anuncio comercial, 

tal como existe en México. Como se trata de uno de los 

signos distintivos de la empresa, comenzaremos por recordar 

que la propiedad industrial es uno de los elementos incorpó­

reos de la negociación mercantil, la cual se considera 

como el privilegio de usar en forma exclusiva y temporal. 

las creaciones y los signos distintivos de productos, esta­

blecimientos y servicios. Comprende cuatro tipos de institu­

ciones, a saber. 

El primer grupo lo forman las creaciones industriales 

nuevas que se protegen por instrumentos que varian do un 

pais a otro en formalidades y en sus respCctivas denominacio 

nes, pero que por lo común son: las patentes de invención, 

los certificados de invención, asi como los registros de 

modelos de utilidad y de dibujos industriales. 

El sequndo grupo consiste en los signos distintivos 

de la empresa y son los siguientes: las marcas, los nombres 

comerciales, las denominaciones de origen y los avisos 

o anuncios comerciales. 

En tercer término se incluye a la represión de la 

competencia desleal. 

Con el adelanto económico y el progreso de la técnica 

de los últimos aftas, se ha ampliado el ámbito de la propie­

dad industrial a otras materias como la de las variedades 

vegetales, ta de los conocimientos técnicos o conocido 

también como know-how y la de las distintas fases que canfor 

man la tecnoloq1a en su sentido más amplio, por lo que 



se considran como un cuarto qrupo constitutivo de la propie­

dad indusr.rtal. 

Con esta breve expl icac i6n. podemos va ubicar a los 

avisos comerciales en el cuadro qeneral de los derechos 

intelt1ctuales y decir. que los encontramos dentro del soqun­

do grupo de ta Propiedad industrial. como uno de los siqnos 

distintivos de la empresa. 

8s indispt~nsable que cada empresa apaz-ozca claramente 

individual i.zada en el mercado. El Lo se consi~ue qracias 

a los siqnos aue la distinquen. lo mlsmo que.'! a !::::US ostableci 

mi.ent.os, a sus productos y a sus servicios. de las restantes 

empresas competidoras. La clientela solo puede vincularse 

a uno. empresa determinada si es posible clist.inquirla de 

todas las restantes empresas, precisamente por medio de 
los signos distintivos. uno de tos cuales es el aviso comer­

cial, materia de estudio en este trabaio. 

El derecho no solo califica de desleal la actuación 

competitiva, consistente en procurar confundir al público 

sobro la identidad de una empresa o de sus productos. para 

aprovechar asi el prestiqio consequido por otros. sino 

que ote>rga al empresario un det"echo excl1.1!..iiVo de uso de 

este signo distintivo, de donde resulta indispensable saber 

proteger tanto a la empresa como al anuncio o aviso comer­

cial que se utilice para diferenciarlas de las competidoras. 

Podemos concluir, por otra parte, que el aviso comer­

cial y los demás signos distintivos de la empresa, además 

de constituir instrumentos eficaces y necesarios en la 

poli tica empresarial, suponen un i.mportante mecanismo para 
la protección de los consumidores. 

México, D.F .• Noviembre, 1992. 
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CAPITULO I 

L~NCEPTOS, CLASIFICACION, OBJETO V 

• b~,EMENTOS DEL AVISO COMERCIAL 

l. CONCEPTOS. 

a) Concepto legal\ 

Históricamente·. no pudimos encontrar un concepto de 

aviso o anuncio comércial dentro de nuestra legislación 

en materia de propi.edad industrial. Tampoco lo encontramos 

en la legislación internacional dentro del Convenio de 

Paris para la Protección de la Propiedad Industrial, asi 

como en otros documentos. 

Solo logramos encontrar conceptos en dos legislaciones 
mexicanas. Una de ellas lo proporciona el articulo 100 

de la Ley Federal de Protección al Consumidor al establecer 

que "se considera como aviso comercial a las frases u oracio 

nes que tengan por objeto anunciar al público, establecimien 

tos o negociaciones comerciales, industriales o de servicios 

productos o servicios, para distinguirlos fácilmente de 

los de su especie". El otro concepto lo encontramos redacta­

do en el Reglamento de Anuncios para el Distrito Federal 
en su articulo 2 fracción IX, como "todo medio de comunica­

ción que indique, set\ale, exprese, muestre o difunda al. 

público cualquier mensaje relacionado con la producción 

y venta de bienes, con la prestación de servicios y con 

el ejercicio licito de actividades profesionales, politicas, 

civicas. culturales, industriales, mercantiles o técnicas". 

El concepto anterior nos parece completo, y es poco 
creible que habiendo otras leyes que tratan el tema en 
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en cuestión solo dos de ellas lo definan. 

b) Conceptos doctrinales 

Para ayudarnos a tener una visión más amplia sobre 

lo que es un aviso comercial, tenemos que analizar los 

diferentes conceptos que expone la doctrina. 

AsL el Doctor David Rangel Medina da la siguiente 

definición .,El aviso comercial es el texto del anuncio 

publicitario. del slogan comercial con el que se dan a 

conocer al público para los efectos de su propaganda. los 

tres signos idcnti ficadores de mercancias~ servicios y 

establecimientos comerciales 11 .(l) 

Por su parte, Rodriquez Rodriguez expone que "Llamamos 

avisos comerciales a cualquier combinación de letras, dibu­

jos o de cualesquiera otros elementos que tengan senalada 

originalidad y sirvan para distinguir fácilmente una empresa 

o a determinados productos de los demás de su e~pecie 11 • (2) 

Esto es los emblemas, los lemas y demas objetos o palabras 

que se emplean para diferenciar una empresa de otra o atraer 

sobre ella o sus productos, la atención del público. 

El mismo autor identifica el dViso comercial con los 

rótulos. los anuncios, los lemas y los emblemas, considerán­

dolos subtipo de este signo distintivo. 

Cll Rangel Medina, David, Derecho de la Propiedad Industrial 
e Intelectual, Instituto de Investigaciones Jurldicas, UNAM, 

1991, p. 71. 

(2) Rodr1guez Rodriguez, Joaqutn, Curso de Derecho Mercantil 

Tomo L p. 397. 



Tanto Rafael de Pina como Bauche Garcidiego transcriben 

en sus obras el concepto del autor antes mencionado.(3) 

Mantilla Malina, relaciona el aviso comercial con 

la muestra o el emblema y considera como aviso comercial 

a la 11 forma original de anunciar la negociación, durante 

un plazo de diez anos que es fijado con el carácter de 

improrrogable por el articulo 175 de la Ley de Invenciones 

y Marcas".{4) 

Este con~epto se encuentra obsoleto en su segunda 

parte en donde establece que es improrrogable, ya que en 

la Ley de Fomento y Protección de la Propiedad Industrial 

se hizo una reforma y por medio de ésta el aviso comercial 

ya es renovable, pero esto lo estudiaremos más adelante·. 

Dentro de los autores más representativos de la propie­

dad industrial en el extranjero encontramos una omisión 

generalizada respecto del aviso comercial. 

No obstante lo anterior. entre los autores brasilenos 

encontramos algunos renglones en relación can esta materia. 

Asi, Da Gama Cerqueira considera al aviso comercial 

"una nueva especie de marca; creada por las necesidades 

de comercio o las industrial y constituidas por las leyendas 

o divisas conocidas generalmente con el nombre de slogan 11 (5) 

(3) De Pina Vara; Rafael, Derecho Mercantil Mexicano, ed. 

Porrúa. México; p. 

(4) Mantilla Mol in~; Roberto, Derecho Mercantil; ed. Porrúa, 
p. 28. 

(5) De Gama C.,Joao; Tratado de Propiedad Industrial, Revis­

ta Forense. Brasil, p. 422. 
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2. CLASIFICACION. 

Debido a la gran diversidad de anuncios o avisos comer­

cia les es menester clasificarlos, así encontramos que: 

a) Atendiendo al lugar en que se fijen, se clasifican en: 

ílc fachadas, muros, paredes, nardas o ~apiales; 

II De vidrieras, escaparates y cortinas metálicas; 

III De marquesinas y toldos; 

IV De piso de predio no ed! ficados o de espacios libres 

de predio parcialmente edificados; 

V De azoteas, y; 

VI De veh1culos.(6) 

b) Atendiendo a su durabilidad, se clasifican en: Transito­

rios y Permanentes. 
Se consideran transitorios: 

a) Los volantes, folletos y muestras de productos 
y en qeneral, toda clase de propaganda impresa 

y distribuida en forma directa; 

b) Los que se refieran a baratas, liquidaciones y 

subastas; 

e) Los que se coloquen en tapias, andamios y fachadas 

do obras en construcción; 

d) Los programas de espectáculos o diversiones; 

e) Los referentes a cultos religiosos; 

f) Los que se coloquen con motivo de fiestas o activida 

desw cívicas o conmemorativas; 

g) Los relativos a propaganda politica, durante las 

campanas electorales; 

ti.) Los que se coloquen en el interior de vehiculos 

de uso público; 

(6) /\rt.17 Reglamento de Anuncios para el Distrito 

Federtl. 
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l) Los referidos en el articulo 36 del Reglamento 

de Anuncios para el Distrito Federal; 

j) En general, todo aquel que se fije, instale o colo­

que por un término np mayor de 120 dias naturales. 

l\ lo que se refiere el inciso i) en cuanto al articulo 

38 del Reglamento es a las mantas, banderolas, caballetes, 

asi como a los anuncios colgantes, pendientes o adosados 

a los postes. 

11 Se consideran permanenLL-

a) Los pintados, colocados o fijados en cercas o pre­

dios sin construir; 

b) Los p j ntados, adheridos o insta lados en muros o 

bardas; 

e) Los pintados o instalados en marquesinas o toldos; 

d) Los que se fijen o instalen en el interior do los 

locales a los que tenga acceso el público; 

e) Los que se instalen en estructuras sobre predios 

no edificados; 

f) Los que se instalen en estructuras sobre azoteas; 

g) Los contenidos en placas denominativas; 

h) Los adosados o instalados en salientes en fachadas; 

i) Los pintndos o colocados en pórticos, portales 

o pasajes; 

j) Los pintados o colocados en puestos fijos o semifi­

jos; 

k) Los pintados en vehiculos; 

1) En qeneral, todo aquel que se fije, instale o colo­

que por un término mayor de 120 días naturales. (7) 

('/) l\rt.18 Reglamonto de Anuncios para el Distrito Federal. 
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e) l'or sus fineS. se cl.asifican en: 

Denominativos, son aquellos que solo contengan el 

nombro. denominación o Lazón social de la persona 
f\sic.i- o -moral de que se trate, profesión o actividad 

n que so dedique o el signo o figura con que sea idcnti 

r icild.'.t unn empresa o establecimiento mercant i 1; 

ti De propaganda, aquellos que se refieran a marcas, 

productos, m,i'.entos, seiViclos o actividades similares 

promovit:mdo su venta, 'Uso o consumo; 

111 Mixtos .. aquel los que contengnn como elemento del mensa­

jo, J.os comprendidos en Jos denominativos y de Pr"Opagan 

da, y·; 

IV lle ·carácter clv!C:o, social. cultural y pol1tico. (B) 

t.us placas, los rótulos y los logotipos a que se refie­

re In fracción primera de la clasificación por sus fines .. 

solú podrán colocarse o fijarse adosados a la fachada del 

edificio en que los interesados tengan su domicilio. despa­

cho, consultorio o taller, con ex.cepción de ventanas, o 

en las fachadas de bodegas, almacenes o establecimientos 

industriales o mercantiles o edificios de valor arquitectóni 

co o monumental.(9) 

d) En cuant..o a su colocación, podrán ser: 

/\rlosados. aquel los que se fljcn o adhieran sobre las 

fachadas o muros de los cdif icios o vchiculos; 

JI Colqnntcs, volados o en saliente, aquellos cuyas carátu 

las se proyecten fuera del parámetro de una fachada, 

fi jd.ndose a clln pt1r m0ciio de ménsulas o voladizos; 

111 /\uLo~-;oport.ados, nqucl lot-> que se encuentren sustentados 

por uno o más elementos apoyados o anclados directamen-

(8) t'\r·t.19 fulliJilmento de Anuncios para el D.F. 

(9) /\rl .. ~'/ lbidem 
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monCP a 1 piso por un predio y cuya caracteri.stJ ca 

pr ¡ ncipal sea que su parte visible no tenga contacto 

con od J f i cación alguna; 

IV De a2otcn, aquel los que se desplanten sobre el plano 

horizontal de la .niisma; 

V Pintados, los que se hagan mediante la aplicación de 

cualquier tipo de pintura s~bre superficies .de las 

edificaciones o de los articulas; y 

VI Integrados, los. __ que en n_l_to_ rel lev~, bajo -relieve·. o 

ca lado-s formen parte ·integral de ia-- cdf fi~-~~{~D---:: ... <lu~-·­
ios contienen.{10) 

Los nnunciós a que se refieren las clasificaci6nes __ 

~leneri que suJetarse a ciertas disposiciones como: 

( 10) 

(11 j 

( 1 :~) 

(13) 

( 11) 

(15) 

- Sobre fachadas, muros. paredes, bardas o tapiales, 

podrán ser pintados. adosados, cblgados. volados o 

en saliente o integrados.(11) 

- En cortinas metálicas, deberán ser pintados. (l2j 

- En el piso de predios no udificados o bien es espa-

cios libres de predios parcialmente edificados, solo 

podrán ser autotransportados. (l3) 

- En azoteas. serán colocados sobre estructuras fijadas 

en los elementos estructurales del edificio en donde 

quede instalado el anuncio.(t4) 

- En vehículos deberán ser- pintados. ( 15) 

Art. 2i 

Art.. ~~ 2 fracción 

Art. 22 fracción ll 

/\rt. 22 fracción l ll 

Art. 22 fracción IV 
Art. 22 fracción V 
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3. OBJETO. 

Los avisos comerciales tienen por objeto anunciar 

al público establecimientos o negociaciones comerciaJes, 

industriales o de servicios, productos o servicios, para 

distinguirlos fácilmente de los de su especie, de acuerdo 

a lo establecido en el articulo 100 de la Ley de Fomento 

y Protección de la Propiedad Industrial. 

Ahora bien, cuando un anuncio comercial tenga por 

objeto anunciar productos o servicios, éstos deberán especi­

ficarse claramente en la solicitud de registro, y cuando 

tengan por objeto anunciar algún establecimiento o negocia­

ción sean éstos de la naturaleza que fueren se considerará 

comprendido en la clase especial complementaria que establez 
ca el Reglamento, nos dice la ley en sus articulos 101 

y 102. 

Sirve pues, el aviso comercial paro llamar la atención 

hacia un establecimiento o negociación determinado, o respcc 

to de productos o servicios a fin de realizar las bondades 

de éstos y as1 atraer a la clientela. 

Creemos que deberia tomarse en cuenta la originalidad 

del aviso comercial .. ya que as1 seria más fácil la distin­
ción con los anuncios de su misma especie. 

Con respecto a la originalidad, ésta se traduce según 

Sepúlveda César en que "no haya sido usado previamente"(t6}; 

y por lo tanto tampoco debió haber sido registrado con 

anterioridad. 

(16) Sepúlveda, César, El Sistema Mexicano de la Prooiedad 

Industrial, ed. Porrúa, 1981, p.184. 
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Bl aviso .. ordena Ja ley .. debe ser disntintivo de los 

de su especie, pero para poder entender este carácter distin 

tivo tendremos que auxiliarnos de Jos conceptos relacionados 

con las marcas .. pues la misma ley, en La última parte del 

articulo 104 de la Ley de Fomento y Protección de la Propie­

dad Industrial emparenta, por así decirlo a los avisos 

comerciales con las marcas. 

4. ELEMENTOS DEL AVISO COMERCIAL. 
Se consideran como parte de un anuncio, todos ·los 

elementos que lo integran, tales como: 

- La base o elementos de sustentación 

- La estructura del soporte 

- Los elementos de fijación o de sujeción del anuncio 

- La caja o el gabinete del anuncio 

- La carátula, vista o pantalla 

- Los elementos de iluminación 

Los elementos mecánicos, eléctricos, plásticos o 

hidráulicos 

- Los elementos e instalaciones accesorias.(17) 

5. DIFERENCIA DEL l\VISO COMERCil\T, CON LOS DEMAS SIGNOS 

DISTINTIVOS DE LA EMPRESA. 

Creemos importante para un mejor entendimiento de 
este punto dar el concepto de cada uno de los siqnos distin­

tivos de La empresa. 

a) La Marca 

Se considera como marca el signo del que se valen 

los industria lP.s, comerciantes o prestadores de servicios 

para diferenciar sus mcrcanclas o servicios de los de sus 

(17) Art. 20 Reglamento de Anuncios para el D.F. 
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competidores.(18) 

b) Nombre Comercial 

El nombre comercial corresponde al signo distintivo 

que se utiliza para identificar la empresa de una persona 

fisica o jurf.dica, de las demás que tienen la misma activi­

dad industrial o mercan ti l. ( 19) También se le conoce con 

el nombre de muestra de establecimiento o rótulo de estable­

cimiento. 

e) Denominaciones de Origen 

La denominación de origen es el signo distintivo consis 

tente en el nombre de un lugar geográfico con el quo se 

identifican las mercancias que tienen si mi lares propiedades 

derivadas de los elementos naturales propios de dicha región 

geográfica, como el clima, tierra y agua, asi como de la 

técnica, destreza, habilidad y tradición artesanal de quien­

es habitan la propia reqión, para producirlas. (20) 

Con esto ya podemos establecer la diferencia que tiene 

el aviso comercial con cada uno de los signos anteriormente 

mencionados. 

Asi~ la marca sirve para distinguir mcrcanctas y servi­

cios. Anteriormente ex.istia la diferencia en la duración 

del registro, que en las marcas era de cinco anos prorroga­

bles y al vencimiento de dicho plflzo desaparecia el der~cho 

exclusivo cayendo al dominio público. 

(18) Rangel Medina David, ob cit., p. 48 

(19) Rangel Medina David, ob cit., p. 62 

(20) Rangel Medina David, ob. cit., p. 68 
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Actualmente esta diferencia desaparece ya que en la 

ley de 1991. las marcas tienen una duración de diez afias 

prorrogables al igual que los avisos comerciales, es decir, 

ahora son renovables. 

Con el nombre comercial se distinguen o identifican 

establecimientos industriales y comerciales, además no 

requiere de reqistro para su protección, sino del uso y 

publicación del mismo en la Gaceta de la Propiedad Indus­

trial. 

La denominación de origen identifica productos proceden 

tes de cierto y determinado lugar geoqráf ico. Tampoco nece­
sita registro, sino una mera declaración general de protec­
ción que emita la Secretaria de Comercio y Fomento Indus­

trial. (SECOFI) 

Por tanto, la nota caracteristica y su diferencia 

esencial con los otros signos estriba en las originales 

frases publicitarias que forman la literatura de que se 

valen los medios de comunicación para difundir las marcas, 

los nombres comerciales y las denominaciones de origen. 
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CAPITULO II 

LEGISLACION MEXICANA RELATIVA AL 
AVISO COMERCIAL 

l. ANTECEDENTES. 

a) Ley de Marcas y de Avisos y Nombres Comerciales de 1928. 

Como signo distintivo, el aviso comercial, fue incorpo· 

rada por primera vez en México dentro de las normas protecto 

ras de la propiedad industrial. No contenia un concepto 

de aviso comercial, pnro lo regulaba. 

Bstablecia que toda persona que para anunciar al p6bli­

co un comercio o negociación o efectos, que hiciera uso 

de avisos que tuvieran cierta originalidad que los distin­

guiera fácilmente de los de su especie, adquiria el derecho 
exclusivo de seguirlos usando y de impedir que otras perso­

nas hicieran uso de avisos iguales o semejantes, al grado 

de que se confundieran en su conjunto o al primer golpe 

de vista. 

Esta clase de registro se regia en lo que no fuera 

aplicable por los preceptos establecidos para las marcas. 

Los efectos del registro duraban quince anos y una 

vez que terminaba el plazo, el texto del anuncio caia bajo 

el dominio público. 

También regulaba la falsificación, imitación y uso 

Ilegal de los avisos, la cual era calificada por el Departa­

mento de la Propiedad Industrial. 
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b) Reglamento de la Ley de Marcas y de /\visos y Nombres 

Comerciales de 1928. (21) 

Se referla en su capitulo VlII al registro del aviso 

comercial, el cual debía contener un modelo anexo de la 

solicitud del registro, a la que se adjuntaba un clisé 

del aviso y doce impresiones del mismo. 

Según lo disponia el articulo 106 de este Reglamento, 

el procedimiento de registro era idéntico al de las marcas, 

es decir, requería de un examen administratlvo y uno compara 

tivo (de novedad), pudiendo abandonarse o negarse la solici­

tud de un aviso al igual que la de una marca. 

Al igual quo la ley, regulaba la falsificación, imita­

ción, uso ilegal de los avisos comerciales, asi como el 

procedimiento a seguir en caso de incurrir . en alguna de 

dichas infracciones. 

c) Ley de Invenciones y Marcas de 1942. (22) 

Reprodujo en su articulo 209 la disposición de la 

ley de 1928, relativa al reconocimiento del derecho exclusi­

vo de uso de avisos comerciales que fuesen registrados. 

Dedicaba su capitulo IV a los avisos comerciales. 

Como primera novedad encontramos que. a diferencia 

de la ley anterior utiliza el término de productos en lugar 

de efectos, como uno de los elementos que pod1an ser anuncia 

dos en un aviso comercial. 

Redujo los efectos del registro del avisO comercial 

de quince a diez anos, pero transcurrido este término el 

aviso caía de pleno derecho bajo el dominio público. 

(21) Publicado en el D.O.F. del 31 de diciembre de 1928. 

(22) Publicado en el D.O.F. del 31 de diciembre de 1942. 
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Fuera de esto no encontramos ninguna diferencia esen­

cial entre la ley anterior y ésta.. Bn consecuencia esta 

ley, consideraba como aplicables a los avisos comerciales 

los articulas referentes a las marcas, en lo que fuera 

aplicable. 

La solicitud de registro de un aviso comercial debla 

contener, en caso de que tuviera por objeto anunciar produc­

tos, la especificación de éstos de acuerdo a la clasifica­

ción que ostablecla el reglamento. 

Suponemos que esta clasificación, era la misma de 

las marcas de productos. 

Si el aviso servia para anunciar algún establecimiento 

o institución, debian ser clasificados en una clase especial 

complementaria de la clasificación anterior. Al igual que 

las leyes analizadas anteriormente, en ésta se omite mencio­

nar a los avisos comerciales usados para anunciar servicios. 

d) Reglamento de la Ley de Invenciones y Marcas de 1942. 

Su titulo III se referla a los avisos comerciales. 

El articulo 82 seftalaba los elementos de la solicitud: 

la fecha de primer uso; los articulas o establecimiento 

que anunciarla; nombre y nacionalidad de los propietarios; 

ubicación del establecimiento; nombre y domicilio del apode­

rado para recibir notificaciones y lis ta de los documentos 

que se acompaftaban. 

Además de la sol i.ci tud, debian acampanarse doce impre­

siones de clisé, es decir, reproductos del texto del anun­

cio. 
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Este reglamento rompió con los formatos en cuanto 

a J.a solicitud que venian como apéndice en los reglamentos 

anteriores. simplemente los ami tió. 

El articulo 84, remitla a las reglas generales conteni­

das en los arciculos 3 a 9 como er.an: acreditar la persona­

lidad en cada solicitud; la necesidad de que las solicitudes 

fueran en idioma espan.ol; se presentaba un escrito por 

cada asunto que se deseaba trat;.ar acerca de un aviso comer­

cial. Una vez sellada y foliada ln ~olicitud, se tenian 

cinco di.as hábiles para cubrir los derechos representativos. 

e) Ley de Invenciones y Marcas de 1975. 

Los avisos comerciales estaban regulados por el titulo 

VI. capitulo único. articulas 174 a 17B. 

Esta ley reconocla tres tipos de anuncios: los que 

se dedican a anunciar un comeC"cio, los que anunciaban una 

negociación y los que se dedicaban a nnunclar productos, 

según lo establecla el articulo 174. 

No sabemos la razón por la cual se omitió, pcr.o nado 

establecía acerca de avisos que anunciaran servicios. Lo 

anterior consideramos que era una omlsión grave, por ~xlst.ic 

jnfinidad de anuncios que se vinculan con ~ervicios. 

Creemos que esta omisión de la ley pudo haber sido 

subsanada al atender a lo que ordennba el artlculo 174 

en su última parte, que nos rem1 tia a las disposiciones 

de las marcas. aplicables a los aviso comerciales. y si 

ha~ marcas de servicio, con una clusificnción de Jas mjsmas. 

hechas por el reglamento de la ley, podriamos concluir 
que si existian los anuncios comerciales para servicios. 
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La ley exigia que para que un aviso fuera registrado, 

deb1a tener senalada originalidad que lo distinguiera fácil­

mente de los de su especie. Esta ley mantenia la misma 

protección al aviso comercial pues reproduc[a textualmente 

en sus art[culos mencionados con anterioridad, los preceptos 

equivalentes de los articulos 209 a 213 de la ley abrogada 

de 1942. 

2. LEGISLACION VIGENTE. 

a) Ley de Fomento y Protección de la Propiedad Industrial 

~.(23) 

Los avisos comerciales están regulados por el capitulo 
III, art1culos 99 a 104 de esta ley. 

Esta ley reconoce como tipos de anuncios a los que 

se dedican a anunciar establecimientos o negociaciones 

comerciales industriales o de servicio. 

Como podemos observar en esta ya encontramos regulados 

a los anuncios de servicios, pero omite la originalidad 

de la que hablan las antiguas leyes, entonces podemos consi­

derar que aun cuando un anuncio comercial carezca de origina 

l idad, puede ser registrado?, o simplemente debémos tradu­

cirlo como que el aviso comercial no haya sido registrado 

con anterioridad. 

La ley ordena en su articulo 100, que el aviso debe 
ser distintivo de los de su especie, y para que un anuncio 

se considre con este carácter de distinción debe "especial i­

zar, individualizar y singularizar"C24), al igual que las 

(23) Publicado en el D.O.F. del 27 de junio de 1991. 

(24) Rangel Medina David, Tratado de Derecho Marcario,ed. 

libros de México, S.A., 1960, p. 165. 
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marcas. En re Lación a cómo lograr que un aviso comercia L 

sea distintivo, consideramos aplicable la opinión de T. 

Ara un al hablar de las marcas: 11 La marca debe ser distintiva 

en si, una abstracción hecha de otra, es decir, que debe 

revestir el carácter de originalidad suficiente para el 

papel que le esta asignado por la ley. La marca debe ser 

distintiva objetivamente para evitar toda posibilidad de 

confusión con marcas existentes" (25). 

Por lo tanto, los avisos comerciales deben ser distin­

tivos objetivamente para ser considerados originales. 

Procederemos ahora, a relacionar las disposiciones 

de marcas aplicables a los avisos comerciales, de acuerdo 

a lo o.-denado en la parte final del articulo 104 de la 

LFP de la PI. 

Descartaremos en primer lugar, las disposiciones refe­

rentes a la comprobación de uso de las marcas, ya que éstas 

no son aplicables a los avisos comerciales. 

No podrán los avisos comerciales obtener las perroqati­

vas otorgadas por los articulas 117 y 148 de la LFP de 

la PI~ puesto que los avisos no son materia del Convenio 

de París para la Protección de la Propiedad Industrial. 

Algunas otras disposiciones de esta ley sobre las 

marcas si se aplican a los avisos, como el artlculo 90, 

el cual enlista todo lo que no puedo ser registrable como 

marca y, por tanto,. tampoco lo será como aviso comercial 

todo signo que contravenga alguna de las fracciones del 

articulo referido. 

(25) Citado por Rangel Medina, Ob.cit., p. 186. 
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Los avisos comerciales tienen por objeto, como anterior 

mente lo analizamos, anunciar establecimientos o negociacio­

nes, asi como productos, de acuerdo a lo establecido por 

los articules 100, 101 y 102. Ahora bien, se establece 

que cuando un aviso· comercial tenga por objeto anunciar 

alc;rún establecimiento o negociación, estos deberán especifi­

carse en la solicitud, según la clasificación que establezca 

el reglamento de esta ley, según lo estipula el articulo 

102. Pero en el Reglamento de la Ley de Invenciones y Marcas 

todavia vigente e.n la actualidad, no encontramos ninguna 
clase especial~ lo cual constituye una laguna, pues no 

solo deberla existir la clase especial, sino un grupo de 

giros de establecimientos o negociaciones, · que puedan ser 

anunciados por un. aviso comercial. Posiblemente on el regla·· 

mento de la ley de 1991, que todavia no se expide, aparecerá 

dicha clase especial complementaria. 

Un aviso comercial registrado,. no podrá aumentar el 

número de productos o servicios que anuncie, aun cuando 

pertenezcan a la misma clase, pudiendo limitarse, si asi. 

lo desea el titular del aviso.(26) 

En cuanto a si pudiera haber avisos considerados por 

la Secretarla de Comercio y Fomento Industrial como ligados, 

podemos considerar que si, que sean idénticos o semejantes 

en grado tal que puedan confundirse. Por lo tanto, conside­

·ramos aplicables las disposiciones de marcas a avisos comer­

ciales en este renglón. 

Un aviso comercial debe ser usado tal y como fue regis­

trado, o con modificaciones siempre y cuando no alteren 

(26) Art. 94. 
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sus caracteristicas esenciales. (2'1) 

Cualquier modificación que altere las caracteristü:as 

esenciales; producirá como efecto la extinción del aviso 

previa declaratoria de la Dirección de Desarrollo Tecnológi­

co. En todo caso; s1 hay modificaciones qraves al aviso 

comercial registrado se deberá. solicitar uno nuevo. 

No existiendo norma especifica que regule la nulidad 

de un aviso ·comercial, consideramos aplicable a este signo 

el articulo 151 de esta ley, referente a ln nulidad d<:> 

las marcas y por tanto, nulificable su registro en los 

siguientes casos: 

- Cuando un aviso, se haya otorgado un contravenc i6n 

a las disposiciones sobre requisitos y condiciones purn 

ol otorgamiento del registro de esta ley.· 

- Cuando el aviso comercial. sea idéntico o semejante 

en grado de confusión a et.ro que haya sido usado en ~l 

pais con anterioridad a la fecha de presentación de l .:1. 

solicitud del aviso registrado, aplicado a los mismos o 

similares productos o servicios, siempre que quien haqa 

valer el mejor derecho de uso, compruebe haberlo usado 

ininterrumpidamente en el pals con anterioridad a la fechil 

de presentación, o en su caso, a la fecha de primer u~~o 

declarada por SECOFI. 

- Cuando el aviso se haya venido usando con ant:er1ci~ i · 

dacl en el extranjero, on ln misma hipótesi.s de! pórro.f<:..' 

anterior, además del uso que exista el registro r.n el eY.tron 

jera y que el pais de origen tenqa reciprocidad r.on Méxicr>. 

Cuando el regsitro se hubiere otorgado con bJSI.) 

a datos falsos o inexactos contenido, en su sol i.1:i1:ud. 

(27) Art. 128. 
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que sean esenciales. 

- Cuando se haya otorgado el registro del aviso comer· 

cial por error, inadvertencia o diferencia de apreciación, 

existiendo en vigor otro que se considere invadido por 

tratarse de un aviso que sea igual o semejante en grado 

de confusión y que se aplique a servicios o productos igua­

les o similares. 

La novedad más importante, la encontramos en el articu­

lo .104, en donde se extiende el plazo de duración del aviso 

comercial a diez anos, a partir de la fecha de presentación 

de la solicitud y podrá renovarse por periodos de la misma 

duración. Es decir, ya no entrarán a formar parte del domi­

nio público al vencimiento del plazo del registro, sino 

que se prolonga el derecho exclusivo de uso para impedir 

que otras personas hagan uso d avisos iguales o semejantes, 

al grado de que lleguen a confundirse. 

Para finalizar nuestro análisis, recordaremos que 

el titular de un anuncio puede solicitar la cancelación 

del mismo en cualquier tiempo, como ocurre con la cancela­

ción voluntaria del registro marcarlo. 

b) Reqlamento de la Ley de Invenciones y Marcas de 1988.(28) 

Los avisos comerciales en este ordenamiento se encuen­

tran requlados por el cap1 tul o IX, de los articules 100 

al 102. 

Podrán obtener el derecho exclusivo de usar oraciones 

o frases y de impedir que otras personas hagan uso de las 

mismas, quienes pretendan distinguir establecimientos .o 

(28) Publicado en el D.0.F. del JO de aqosto de 1988. 
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negociacionos comerciales, industriales o de servicios 

o determinada clase de productos; mediante el uso de oracio­

nes o frases que los distinga fácilmente de los de su espe­

cie. 

La solicitud de registro de un aviso comercial contiene 
las siguientes secciones: 

- Una reservada para la Dirección; con la fecha legal 

y hora de presentación de la solicitud, el número de folio 

y el de expediente que le corresponda, el número de registro 
cuando se conceda; el lugar y fecha de concesión y la firma 

del funcionario de la Dirección. 

- Una sección que debe ser llenada por el solicitante 

en la que se indicará: 

l. Nombre, nacionalidad y domicilio del solicitante, 

y en su caso, del mandatario. 

2. El aviso que se pretenda registrar precisando las 

reservas correspondientes. 

3. La ubicación de la fflbrica o establecimiento donde 
se aplicará el aviso y los productos o servicios que utili­

zará; indicando la clase que corresponda. 

4. La fecha en que se hizo el primer uso del aviso 
comercial o cuando se pretenda utilizar. 

- Una sección que indique los anexos de la so 1 ici tud, 

asi como ocho impresiones en blanco y negro del texto del 

aviso comercial. 

e) Ley General de Salud.(29) 

En general, no regula mucho sobre los avisos comercia­
les o anuncios comerciales. Solo en su titulo V; capitulo 

l; titulado "De las medidas de seguridad", habla sobre 
la suspensión de ciertos mensajes publcitarios que a juicio 

(29) Publicado en el D.O.F. del 15 de enero de 1987. 
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del Departamento del Distrito Federal, se juzguen peligrosos 

y que puedan llegar a daf\ar la salud; pero no establece 

una clasiflcación de los considerados como da~inos. 

El Departamento es el encargado de la impsosición 
de sanciones administrativas a quienes incurran en violacio­

nes a esta ley, ast como a sus reqlamentos. Estas sanciones 

pueden consistir en una multa, la clausura ya sea temporal 

o definitiva, parcial o total y en un arresto no mayor 

de 36 hor-as. 

d) Reglamento para Anuncios del Distrito Federal.(30) 

Este ordenamient.o muestra 

a la regulación de los anuncios 

desde disposiciones qenerales, 

vi.elaciones. 

una gran eficacia en cuanto 

comerciales ya que establece 

hasta las sanciones por 

Es el único ordenamiento que realmente regula todo 

lo relativo a los avisos comerciales. a excepción de los 

que se difundan por radio .. televisión .. cine o prensa. 

Además, establece un foro d~ consulta popular, en 

el cual la ciudndania participa dando a conocer sus inquie­

tudes de los diversos sectores de la población y como conse·­

cuencia.. de esta consulta pública se vió la necesidad de 

adecuar las normas tendientes a la fijación, iostal:ici6n, 

colocación y distribución de anuncios en si ti os o Lugares 

a los que tenga acceso el público, con el objeto de que 

dentro de un sistema de liber.tades se obtenga un marco 

juri.dico qu atienda los lineamientos que en materia de 

anuncios ha establecido este reglamento. 

(30) Publicado en el D.O.F. del 2 de septiempr-e de 1986. 
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Contempla como una innovación, suge~ida por la consulta 

pública, la Denuncia Popular de la cual nos ocuparemos 

más adelante. 

Bste reglamento consta de un capitulo referente a 
sanciones e infracciones,. el cual prevé la imposición de 

multas, esto es con el objeto de que se encuentre constante­

mente actualizado. 

e) Ley Federal de Protección al Consumidor.(31) 

Aunque esta ley no regula específicamente a. los anun­

cios o avisos comerciales, es importante, ya que contiene 

disposiciones relativas a la publicidad y garnntia de los 

bienes y servicios que ofrece el proveedor a las consumido­

res. 

f) Ley Federal de Radio y Televisión.(32) 

Encontramos aspectos importantes en esta ley.. como 

lo son las restricciones o prohibiciones para la transmisión 

de la radio y la televisión, la función que tienen. asi 

como el otorgamiento de concesiones y permisos que extiende 

la Secretaria de Comunicaciones y Transportes, misma que 

determina la naturaleza y propósito de las estaciones de 

radio y televisión, siendo una de ellas las do avisos come~­

cialcs. 

En el caso de éstos, se requiere de una concesión, 

la cual solo se otorqa a los ciudadanos mexicanos o a socie­

des cuyos socios sean mexicanos. El término de dichas con­

cesiones no podrá exceder de 30 anos y podrá ser refrendada 

(31) Publicado en el D.O.F. del 22 de diciembre de 1975. 

(32) Publicado en el D.O.F. del 19 de enero de 1960. 
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al mismo concesionario que tendrá preferencia sobre terce­
ros. 

Las concesiones pueden ser revocadas por las causas 

que establece el articulo 31 de la propia ley. 

Consideramos a esta ley, complementaria del reqlamento 

de anuncios comerciales para el Distrito Federal. 

g) Ley Federal de Educación.(33) 
No hay mucho que decir acerca de esta ley, ya que 

solo contiene una disposición que consideramos apl icablc 

a nuestra materia en cuestión, la que establece que para 

impartir educación por correspondencia, prensa, radio, 

fonografía, televisión o cualquier otro medio de comunica­

ción, los interesados deben cumplir Previamente con los 

requisitos establecidos para el tipo educativo que impartan, 

asi como las leyes y reglamentos aplicables. 

(33) Publicado en el D.O.F. del 6 de diciembre de 1984. 
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CAPITULO 111 

l\DQUISICION D!ll, DERECHO EXCLUSIVO DEL 
AVISO COMERCIAL 

l. REGISTRO COMO FUENTE DEL DERECHO. 

El derecho exclusivo para usar un aviso comercial 
se obtiene mediante el registro, ante la SECOFI. 

Con frecuencia se cree que una frase más o menos suges­

tiva puede ser rcgi . .;;trada como aviso comercial, por s1. 

sola, independientemente de que en ella se haga referencia 

a una mercancia o a una empresa. Los uvisos comerciales, 

para que lo sean, han de guardar una relación inmediata 

con los establecimientos o con las mercadcrias y esto es 

obvio. La naturaleza del aviso comercial es la de ser vhin­

culo de anuncio y frase, sin esa connotación no puede ser 

aviso comercial. 

Naturalmente y aunque la ley guarde silencio, quien 

registre un anuncio que comporte referencia a una mar.ca 

o a un nombre comercial, debe de ser el propietario de 

la primera o del segundo porque, de no ser asi, alguien 

podr1a obtener el registro de un lema con la marca de otro 

y alegar que no la infringe con ello. 

Tanto para el registro, como para la transmisión de 

los avisos comerciales, deben observarse los requisitos 

establecidos para las marcas, y han de usarse cumpliendo 

las normas impuestas para el debido empleo de las marcas, 

claro está, en lo que resulten conduncentes. 
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Para obtener el registro de un aviso comercial, nos 

especifica el reglamento de la ley en su articulo 194, 

se presentarft a la Dirección General de Desarrollo Tecnoló­

gico, una solicitud escrita po~ duplicado con los siguientes 

datos: 

- Fecha desde la cual se comenzó a usar el aviso. 

- Articulas o establecimientos que va a anunciar el 

aviso. 

- Nombre del propietario. 

- Domicilio del propietario. 

- Nombre ~el apoderado, si lo hay. 
- Dimicll!o en e.1 Distrito federal para recibir.not.i fi-

caciones. 

La mencionada solicitud deberá ir acampanada de un 

clisé del aviso, doce impresiones del clisé y doce ejempla­

res del aviso tal y como se vaya a usar, si esto fuere 

posible. Cuando el aviso vaya a circular en cristal, lámina 

cuero, cartón, etcétera, el clisé qie se exhiba tendrá 

por objeto la reproducción impresa que en papel de dicho 

aviso, de la marca más fiel posible. 

La solicitud además contendrá, una lista o un inventa­

rio de los documentos que la acompaften y el duplicado de 

la solicitud será devuelto al interesado como comprobante 

de recibo, anotación del número que le corresponda y sellado 

por la oficialia de partes, con el dia y la hora de su 
presentación. 

2. !\NUNCIOS REGISTRJ\BLES Y NO REGISTRJ\BLES CONFORME A LA 

LEY DE FOMENTO Y PROTECCION DE LA PROPIEDAD INDUSTRIAL. 

Haciendo uso de lo que establece el articulo 104 de 

esta ley, y a falta de reglamentación sobre los avisos 
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comerciales en relación a cuáles son los registrables y 

cuáles no, se debe tomar en cuenta lo establecido para 

las marcas. Asi pues, el articulo 90 norma que no se regis­

trarán como marca, o en este caso como aviso comercial, 

los siguiente: 

- Los que se expresan de manera dinámica, aun cuando 

sean visibles. 

- Los que pretendan ampararse con la marca, as1 como 

aquellas palabras que, en lenguaje corriente o en las prác­

ticas comerciales, se hayan convertido en la designación 

usual o genérica de los mismos. 

- Los que carezcan de originalidad que los distinga 

fácilmente, asl como la forma usual y corriente de los 

productos o la impuesta por su naturaleza o función indus­

trial. 

Los avisos comerciales que hagan uso de palabras 

descriptivas o indicativas de la especie, calidad, cantidad, 

destino, valor, lugar de origen de los produc'tos o de la 

época de producción. 

- Los que contengan letras o nWneros o colores aislados 

a menos que estén combinados o acompan.ados 
tales como signos, disen.os o denominaciones, 

un carácter distintivo. 

de elementos 
que les den 

- Los avisos comerciales que tnegan variación ortográ-

fica caprichosa o la construcci 6n artificial de palabras 

no registrables. 

Los que reproduzcan o imiten, sin 

escudis, banderas o emblemas de cualquier 

o municipio o divisiones pol1tica similares, 

autorización, 

pai.s, estado 

así como las 

denominaciones y siql~s de organizaciones internacionales, 

gubernamentales, no gubernamentales o de cualquier otra 

organización reconocida oficialmente, asl como la designa­
ción verbal de los mismos. 
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- Los que reproduzcan o imiten signos o sellos oficia­

les de control y garantla adoptados por un estado, sin 

autorización de la autoridad competente, o monedas, billetes 

de banco, monedas conmemorativas o cualquier medio oficial 

de pago nacional o extranjero. 

- Los que reproduzcan o imiten los nombres o la repre­

sentación gráfica de condecoraciones, medallas u otros 

premios obtenidos en exposiciones, ferias, congresos, even­

tos culturales o deportivos, reconocidos oficialmente. 

- Los que contengan denominaciones geográficas, propias 

o comunes o mapas, asi como los gentilicios, nombres y 

adjetivos, cuando .indiquen la procedencia de los productos 

o servicios y puedan originar confusión o error en cuanto 

a su procedencia. 

Los que indiquen denominaciones de poblaciones o 

lugares que se caractericen por la fabricación de ciertos 

productos, para amparar estos, excepto los nombres de luga­

res de propiedad particular, cuando sean especiales e incon­

fundibles y se tenga el conocimiento del propietario. 

Los que contengan nombres, seudónimos, firmas y 

retratos de personas, sin consentimiento de los interesados 

o, si han fallecido, de su cónyuge, parientes consangulnoos 

en grado más próximo o parientes por adopción. 

- Los avisos comerciales con titules de obras litera­

rias, artisticas o clcntificas y personajes ficticios o 

simbólicos, salvo con el consentimiento de su autor, cuando, 

conforme a la ley de la materia, éste mantenga vigentes 

sus derechos, asi como personajes humanos de caracteriza­

ción, si no se cuenta con su conformidad. 

Los avisos comerciales susceptibles de engaf\ar al 

público o inducir a error, entendiéndose por tales, los 

que constituyen falsas indicaciones sobre la naturaleza, 
componenetes o cualidades de los productos o servicios 

que pretenda amparar. 
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- Los que sean iguales o semejantes a una marca que 

la SECOFI estime notoriamente conocida en México, para 

ser aplicada a cualquier producto o servicio. 

Un aviso comercial idéntico o semejante en grado 

de confusión a otro ya registrado y, vigente, aplicado a 

los mismos o similares productos o servicios; sin embargo 

si podrá registrarse un aviso que sea idéntico a otro ya 

registrado, si la solicitud es planteada por el mismo titu­

lar, para aplicarla a productos o servicios similares. 

Un aviso comercial idéntico o semejante en grado 

de confusión, a un nombre comercial aplicado a una empresa 

o establecimiento industrial, comercial o de servicio, 

cuyo giro preponderante sea la elaboración o venta de los 

productos o la prestación de los servicios qu~ se pretendan 

amparar con el aviso, y siempre que el nombre comercial 

haya sido usado con anterioridad a la· fecha de presentación 

de la solicitud del registro del aviso o la del uso declara­

do del mismo. Lo anterior, no será aplicllb1e cunndo la 

solicitud del aviso la presente el u~uario del nombre comcr.­

cial, si no existe otro nombre comercial idéntico que haya 

sido publicado. 

El articulo 89 dicta los casos que pueden constituir 

una marca y, por tanto, un aviso comer.cial: 

- Los avisos comerciales suficientemente distintivos~ 

susceptibles de identificar los productos o servicios a 

que se apliquen o traten de aplicarse, frente a los de 

su misma especie o clase. 

- Los avisos comerciales con formas tridimensionales. 

- Los que n:o queden comprendidos en el articulo 90 

de esta ley. 

- El aviso comercial que sea el nombre propio de una 

persona fisicar siempre que no exista un homónimo ya regís-
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trado como aviso. 

Como algunos oi•?mplos de avisos comerciales encontramos 

los siguientes: 
l. SEGURO, SEGURO, SEGUROS OEL Pl\IS 1\. C. 9802 de 13. -S. -

1093.-FL. 9 de agosto de 1990.-P.I\. Diarios, impresos, 

periódicos, libros, calcomanias. estampas y cromos. -Seguros 

del Pais, S.11. (Mexicona)l\v. Hidalgo Pte. 1911, Col. Obispa­

do 64010, Monterrey, Nuevo León. México. 
2. EN LI\ O~'lCiNI\ MODERNA l\.C. 9803 de 18.-S.-1063.-FL. 

19 de julio de 1990.-P.I\. Papel cartón y articulas de estas 

materias, no comp1·cndidos en otras clases, productos de 

imprenta; articulas de encuadernación, fotograf ias; papele­

ria; adhesivos(pegamentos) para la papelería o la casa; 

material para artistas; pinceles, máquinas de escribir 

y articulas de oficina {excepto muebles); etc. -Productos 

Pelikan, S.I\. de C.V. (MexicanaJl\v. San l\ndrés l\toto No. 

151 Naucalpan de Juárez, Edo. de México, México. 

3. EMPLEl\DO DE CONE'll\NZI\? Hl\GI\ EMPLEl\DOS DE CONFll\NZI\ CON 

UNA FIANZA DE FIDELIDl\D! 11.C. 9408 de 19.-S.-1079.-FL. 

6 de agosto de 1990.-P.A. Servicio venta de fianzas.-Carlos 

Zelayarán Mares (Mexicana] Marsella 447 Sector Juárez 44820 

Guadalajara, Jalisco, México. 

4. SONRIE ... LA VIDA ES ALEGRE l\.C. 9805 de 20.-S.-FL. 9 

de marzo de 1990.-P.A. Servicios de comunicación al público 

por todos los medios de difusión, asi como los de comunica­
ción entre personas por medio de mensajes. en forma oral 

o visual.-Dynamics Enterprises de México, S.A. de C.V. 

(Mexicana)Av. Sonora 141-2, Col. Condesa 06140, México, 

D.F. 

5. PONDS Wl\Ti;;R RINSl\BLE CLEl\NSER A.C. 9806 de 21.-S.-890.­

FL. 11 de enero de 1990. -P. A. Preparaciones para blanquear 

y otras sustancias para la colada; preparaciones para lim-
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piar, pul ir, desengrasar y raspar; jabones; perfumería, 

aceites esenciales, cosrnéti.cos, lociones para el cabello, 

den tri f j cos. ·Chesebrough-Pond' s, lnc. (Norteamericana) 

Calle 21-E No. l. 62500, Clvac. Morelos, México. 

6. VASENOL CIUDADO FAMil.!AR 11.C. 9807 dn 21. -S. -892. ··FL,. 

11 de enero de 1990. -P.!\. Preparaciones purn blanquear 

y otras sustancias para la colada, prcparac:iones para 1 im­

piar. pulir, desengrasar y raspar; jabones; perfumoria, 

aceites esenciales, cosméticos, lociones para el cabel le; 

dentrfficos.-Chesebrough-Pond's (Gencva), S.A. (Sui.za) 

Calle 21-E No. l. 62500 Civac, Morelos. México. 

7. VASENO!, llAND & NAlL FOHMLILll l\.C. 9809 d" 21.-S. ··8'1<1. 

FL. 11 de enero de 1990.-P./\. Preparaciones puro blnnquear 

y otras sustancias para la colada; preparaciones r•ara 1 im­

piar. pulir. desengrasar y raspar; jabones; perfumería. 

aceites esenciales, cosmóticos, lociones para el cabello; 

dcnt1fricos.-Chesebrough-Pond's (Gencve), S.A. (Sujza) 

Calle 21-E No.l, 62500 Civa~. Morelos, México. 

8. EL OSO PllRI\ CALZADO IMPECl\DLE PRODUCTOS DEL OSO INDISPEN­

SABLE A.C. 9610 de 26.-S.-1066.-FL. 20 de julio de 1990.· 

P.A. Cremas y grasas para calzado.-El Oso. S.A. de C.V. 

(Mexicana) Av. Popocatepetl No. 145, 03300, México, D.F. 

9. LA VIBRA DEL SABOR A. C. 9793 de 11. -S. -'MB. -FL. 15 de 

Junio de 1989.-P.I\. Bebidas sin alcohol.-Alfonso Lópcz 

Negrete (Mexicana) 2da. Cerrada de las Agu!las 457-B. Col. 

Las l\guilas 01710, México. D.F. 

10. NESTLE CALIDllO Y CONFil\NZA /\.C. 9794 de 12.-S.-1117.­

FL. 6 de septiembre de 1990.-P.A. Cervezas; ~quas minerales 

y gaseosa y otras bebidas alcohólicas; bebidas y juqos 

de frutas; jarabes y otras prepC:Jracioncs pura hacer bebidas. 

-Societe Des Produi ts Nestle, S. A. (Su iza l Av. Ejército 

Nacional 453, Col. Granada, 11520, México, D.F. 

11. ESTES DONDE ESTES ... IUSl\CELL TE COMUNICA /\,C. 979'1 
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de 13.-S.-1115.-FL. 31 de aqosco de 1990.-P.I\. Teléfonos 

Cclulares.-Iusacellr S.A. de C.V. (Mexicana)Presidente 

Masaryk 490 piso 6, Col. Polanco 11560, México, ll.I'. 

12. EL PllIS F.STI\ SEGURO, SEGUROS DEL PllIS /\.C. 9798 de 

13.-S.-1089.-FL. 9 de aqosto de 1990.··P.I\. Servicios presta­

dos por profesionistas. relacionados con la dirección. 

administración y organi~ación de empresas comerciales e 

industriales. -Scyuros del Pais, S. A. (Mexicana) l\V, Hidalgo 

Pte. 1911, Col. Obispado 64010 Monterrey, Nuevo León, México 

13. SEGUROS, SEGUROS, SBGUROS DEL l'AIS A.C. 9600 de 13 

.-S.··1091.-FL. 9 de agosto de 1990. -P . .t\. Servicios prestados 

por agencias e ins:titucionos de crédit;o, avalúo!::. coti.zar:i6n 

de~ va lores, inversiones, financiamiento. casas de cambio, 

comercial i.zaci6n de divisas internacionale.s relacionado~ 

con los seguros. -Sequros del Pais, S .1\. (l'le:< icana )Av. Hida l -

qo Pte. 191 L Col Obispado 64010 Monterrey, Nuevo León, 

México. 

14. EL OSO PONLE BRil,LO V COLOR VA QUE [lL OSO ES llL MEJOR 

A.C. 97~5 de 4.-S.-1069.·FL. 20 de julio de 1990. -P./\. 

Cromas y grasas para calzado.-El Oso, S.A. de C.V.(Mexicnnci) 

A'J. Popocatepetl 145, 03300 México, D.~-. 

15. DORMIR BIEN ES UNA EXPERU:NCII\ A.C. 9766 de 7. -S. -745.­

FL. 13 de junio de 1969.· P.11. Servicios prestados en alma­

cenes por mtid io de ;J. l mu cenes df? mnyoreo y m11nudeo, part.i cu­

larmentc dedicados a ln venta de box-sprlng, camas, colcho­

nes, literas, sofás, ~i Llones y sofó-cama.-Depósitos: Dormi.­

mundo. S. A. (Mexicana) Viaducto Miguel Alemán 44 Esq. Pesta­

lozz1 03020 México, D. r·. 
16. PINO PllTJTO UN BOSQUE EN su flOGAR /\.C. 9767 de 6 de 

febrero de l991.-S.·103t!.-~"L. 26 do junio do 1990.-P.I\. 

Prcpé1racioncs para blanquear. para limpiar, para pulir­

Y aceites t:senciales.-Procasa l'1t=?xicana, S.A. de C.V. (Mexi.­

cana) Av. Revolución 2020 Sur, Col. Bueno8 Aires 64800 
Monterrey, Nuevo León, México. 
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de 13.-S.-1115.-FL. 31 de agosto de 1990.-P.I\. Teléfonos 

Cclulares.-Iusacell, S.A. de c.v. (Mexicana)Presidente 

Masaryk 490 piso 8, Col. Polanco 11560, México, 0.1'. 

12. EL Pl\IS ESTll SEGURO, SEGUROS DEL Pl\IS l\.C. 9798 de 

13.-S.-1089.-FL. 9 de agosto de 1990 ... P.I\. Servicios presta­

dos por profesionistas, relacionados con la dirección, 

administración y organización de empresas comerciales e 

industriales.-Scguros del Pais, S.A. (Mexicana) f\v. Hidalgo 

Pte. 1911, Col. Obispado 64010 Monterrey, Nuevo León, México 

13. SEGUROS, SEGUROS, SEGUROS IJEL Pl\IS l\.C. 9800 de 13 

. -S. -1091.-FL. 9 do agosto de 1990. -P./\. Servicios prestados 

por agencias l! i nst i t.uciones de crédi t.o, avalúo~. coti zar:ión 

dC' va lores. i nvers i.ones, f i nanc iami~nto. casa!> de cambio, 

comercial i.zaci6n de divisas internacionales relacionudo~ 

con los Sl!guros. -Seguros del Pais, S. A. (Mexicana)Av. Hidal -

qo Ptc. 1911, Col Obispado 64010 Monterrey, Nuevo León, 

México. 

14. EL (.'SO PONLE l:lRJLLO V COLOR V/\ QUE Et. OSO ES llL MEJOR 

l\.C. 97tl5 de 4.-S.-1069.-Fl .. 20 de julio de 1990.-P.I\. 

cromas y grasas para calzado.-El Oso. S.A. de C.V.(Mexicona) 

/\v. Popocatepetl 145, 03300 México, D.F. 

15. DORMIR BIEN ES UN/\ EXPERlENCII\ 11. C. 9786 de 7. -S. -745. -

FL. 13 de- junio de 1989. - P. l\. Servicios prestados en alma­

cenes por medio de al11i.H.:oncs de moyoreo y mnnudeo. particu­

larment.c dcdicndos il lo venta de box-spring, camas, colcho­

nes. literas, sofás. ~ill.ones y sofá-cama.-Depósitos Dormi­

mundo. S. fL (Mexicana) Viaducto Miguel Alemán 44 Esq. Pesta­

lozz1 03020 México, D.~'. 

16. p I NO PllTJ1'0 UN BOSQUE EN su flOGllR /\.c. 9787 de 6 de 

febrero de l99l.-S.-1038.-FL. 21:1 de junio do 1990.-P.I\. 

Preparaciones paré\ blanquear. para l i.mpiar, para pulir 

y aceit;es 1.:sencialcs.-Procasa Mexicana, S.f\_ de C.V. (Mexi­

cana) Av. Revolución 20l0 sur. Col. Bueno!.i Aires 64800 

Monterrey. Nuevo León, México. 

34 



17. /\LAMO LIMPIA A LI\ MODERNA /\.C. 9788 de 6 de febrero 

de 1991.-S.-1037.-PL. 21l do junio do 1990.-P.A. Preparacio­

nes para blanquear, para limpiar, para pulir y aceites 

esenciales.-Procasa Mexicana, S.A. de C.V. (Mexicana) Av. 

Revolución 2020 Sur. Col. Buenos Aires 64800 Monterrey, 

Nuevo León, México. 

16. FRESKOBRILLO UN NUEVO BRI!,LO EN SU HOGAR /\.C. 9'789 

de 6 de febrero de 1991.-S.-1040.-FL. 28 de junio de 1990.­

P.A. Preparaciones para blanquear, para limpiar, para pulir 

y aceites esenciales. -Procasil Mexicana, S. A. de c. V. CMm<i­

cana) Av. Revolución 2020 Sur, Col. Buenos Aires 64800 

Monterrey, Nuevo León, México. 

19. EN DIRECTORIOS TELEFONICOS SOMOS LOS UNICOS DIRECTORIOS 

PROFESIONALES A.C. 9791 de 6 de febrero de 1991.-S.-1109.­

FL. 21 de agosto de 1990.-P.A. Los directorios telefónicos, 

directorio nacional de las industrias agropecuarias y de 
pesca, directorio telefónico nacional turistico, directorio 

nacional de la industria de la construcci6n, directorio 

telefónico nacional de las industrias del transporte automo­

triz. etc.- Anuncios en Directorios. S.A. do C.V. (Mexicana) 

Rio Pánuco 38. Col. Cuahutemoc 06500 México, D.F. 

20. LA COSA ES SENCILLA ... CONSULTE LI\ SECCION l\Ml\Rll.LI\ 

A.C. 9792 de 6 de febrero de 1991.-S.-1110.-FL. 21 de agosto 

de 1.990. -P. A. Sesenta y un directorios te le fónicos sección 

amarilla que anualmente se editan en toda la república 

Mexicana.-Anuncios en Directorios, S.A. Lle e.V. (Mf"::'(Icnna) 

Rio Pánuco 38, Col. Cuauhtemoc 06500 México, O.P. 
21. EL PROCESADOR DE CONOCIMIENTOS A.c. 9611 de 2'/. -s. -
911.-FL. 9 de noviembre do 1989.-P.A. Matcr·ial Educat.ivo, 

programa para computadora.-Sistemas Inteliqentes Ceretronik, 
S.A. de C.V. (Mexicnna) 11 Oriente 3016, Col. 2 de Abril 

72380 Puebla, Puebla, México. 

22. LI\ GENTE DUMl\C; AMIGOS POR NATURALEZA A.C. 9812 de 
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2:, dn fHbrero de 1991.-S. -821. -FL. 25 de sept.iembre do 

1989. -P.A. Servicios pr«!!1Lados para el desarrollo de entre­

tenimiento. diversión o recreo de los individuas.-Ducks 

Unltd de México, A.C. (Mexicana) Vasconcelos No. 209 Ote .• 

Col. Residencial San Aqustin 66260 Garza, Garcia. Nuevo 

León. México. 

23. SABIAS QUE •.. A.C. 9613 de 26.-S.-695.-FL. 22 de enero 

de 1990.-P.A. Impresiones y publicaciones.-Sabritas. S.A. 

de C.V. (l'lexicana) Av. de las Palmas 735-17, Col. lo.Ollas 

de Barrilaco 11700, México, D.F. 

24. ESTA ES LA ONDA QUE MUEVE TU VIDA A.C. 9814 de 26.· 

s.-696.-FL. 22 de enero de 1990.-P.A. Impresiones y publica­

ciones.-Sabritas. S.A. de C.V. (Mexicana) Av. de las Palmas 

735-17. Col. Lomas de Barrilaco 11700 México. D.F. 

25. YO SOY A MI f'IANERA A.C. 9615 de 28.-S.-986.-FL. 17 

de mayo de 1990.-P.A. Bebidas alcohólicas.-Podro Domocq 

México, S.A. de C.V. (Mexicana) Av. México No. 135, Col. 

del Carmen Coyoacén 04100 México, D.F. 

26. STEAK HOUSE LANCERS TODA UNA TRADICION A.C. 9616 do 

28.-S.-1037.-FL. 28 de junio de 1990.-P.A. Pre~entación 

de servicios de restaurante, bar y cafcteria, incluyendo 

la atención de banquetes a domicilio.-Empresarios de Gastro· 

nomia. S.A. de c.v. (Mexicana) Av. Insurgcnt.es su· 20HL 

Col. Florida 01050 México, D.F. 

27. LA FERIA DE LAS FERIAS A.C. 9817 de 2fl -S. -1116. -H.. 

3 de septiembre de 1990.-P.A. Exposiciones ganaderas. indus­

triales,. comcrciales.-1\FX Publicidad, S.A. de C.V. (Mexicil­

na) Parque Centenario No. 10, Col. de! Carmen Coyoaclm 

04100 México. D.F. 

28. LAS PIZZAS DE LA FAMILIA ,1\. C. 9625 de 2 de febrero 

de 1991. -s. -779. -FL. 21 de abril de 1989. -P.A. Servicios 

Prestados para alojamiento, alojamiento y comida por hote­

les, pensiones y campamentos turisticos asi mismo, se com-
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prenden los servicios prestados pora procurar alimentos 

y bebidas preparadas para el consumo, esto es por medio 

de restaurantes, centros nocturnos, cantinas y bares. -José 

Hwnberto Trevifto Elizondo.-(Mexicana) Zaragoza Sur 840, 

6400 Monterrey, Nuevo León, México. 

29. A QUE NO PUEDES COMPRAR SOLO UNA A.C. 9826 de 23.-5,-

1075.-FL. 26 de julio de 1990.-P.A. Vehículos; aoaratos 

de locomoción terrestre, aét6eas o maritimas.-Pepsico, lnc. 

(Norteamericana) 700 Anderson Hill Road Purchase, Nueva 

York 10577. E.U.A. 

30. A QUE NO PUEDES COMPRAR SOLO UNA A.é. 9827 de 23. -S. -

1076.-FL. 26 de julio de 1990.-P.A. Publicidad y ncgocios.­

Pepsico, Inc. (norteamericana) 700 Anderson Hill Road Purcha 

se, Nueva York 10577, E.U.A. 

31. VALORES JUVENILES A.C. 9818 de 1.-S. -819. -f"L. 22 de 

septiembre de 1989.-P.A. Vestuario, excluyendo calzado.­

Bacardi y Cia, S.A. de C.V. (Mexicana) Km. 33.5 Carr. México 

Querétaro Tultitlén 54900 Edo. de México, México. 

32. CON Sl\BRITAS SIEMPRE TE /\DORNAS A.C. 9819 de 1.-S.·· 

838.-FL. 16 de octubre de 1989.-P.A. Impresiones y publica­
ciones.-Pepsico, Inc. (Norteamericana) 700 Anderson Hill 

Road Purchase, Nueva York, 10577, E.U.A. 

33. TECNIUM DISEflO PARA EL DISEflO! A.C. 9820 de 4.-s.-1044.­

FL. 4 de julio de 1990. -P.A. Papel, cartón y articulas 

de estas materias, no comprendidos en otras clases, produc­

tos de imprenta; articulas de encuadernación; fotoqraff.as; 
papeleria; adhesivos (pegamentos) para la papelería o la 

casa; material para artistas, pinceles, máquinas de escribir 

y articulas de oficina (excepto muebles); etc.-Tecnium, 

S. A-. de C.V. (Mexicana) Sabino 1931, Col. El Fresno 44900 

Guadalajara, Jalisco, México. 

34. HUEVO CHISPEADERO EL PRODUCTO SIN SECRETOS A.C. 9821 

de 4.-S.-FL. 19 de julio de 1990.-P.A. Huevos.-Salvador 
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de Anda Delgadillo (Mexicana) Km. 72 Carr. Guadalajara­

Tepatitlén 47600 Tepatitlén, Jalisco, México. 

35. SUPERLISO DE BEBE TERNUR/I A. C. 9822 de 4. -S. -1070. -

FL. 24 de julio de 1990.-P.A. Aparatos e instrumentos qu~­

rúrgicos, dentales y veterinarios, miembros. ojos y dientes 

artificiales. -Terneza, S.A. de c.v. (Mexicana) Cerrada 

de Nin.o Flavia Zavala 35, Tlalnepantla Edo. de México, 

México. 

36. EKTRA LI80 DE BEBE TERNURA 11.C. 9823 de 4.-S.-1071.­

FL. 24 de junio de 1990. -P.A. Aparatos e intrumentas qui­

rúrgicos, médicos, dentales y veterinarios, miembros .. ojos 

y dientes artificiales. -Terneza, S.A. de C.V. (Mexicana) 

Cerrada de Nino Flavio Zavala 35, Tlalnepantla Edo. de 

México, México." 

37. L/I MAGI/I DEL REGllLO A.C. 9824 de 4.-S.-1103.-FL. 20 

de agosto de 1990.-P.A. Servicios de exposiciones.-Asocia­

ci6n Mexicana de Fabricantes de Articulas para Regalo, 

Deecoración y Artesanias A.C. (Mexicana) Monterrey 149, 

Col. Roma, México, D.F. 

38. SUPER COLCHONES ... 11 LA MEDIDA DE USTED A. C. 9893 de 

de 26 de junio de 1991.-S.-969.-FL. 21 de mayo de 1990. -

P. A. Muebles y tapiceria en general. -Joel Drucker Binder 

(Mexicana) Manuel L. Barragán 3390, Col. Hidalgo 64290, 

Monterrey, Nuevo León, México. 

39. INGLES EN 8 SEMANAS sor.o llN SPllAK FAST! /\QUI SI HllBLAS! 

/\.C. 9894 de 26 de junio de 1991.-S.-1143.-FL. 15 de octubre 

de 1990. -P.A. Academia de Inglés. -Carlos Alberto Olivier 

G6mez (Mexicana) Rio Rosas 400 P.B. l y 2 Col. Del Vallo 

66220 Garza Nuevo Le6n, México. 

40. NO SE LE ANTOJA? A.C. 9895 de 27 de junio de 1991. · 

S. -1154. -FL. 22 de octub1·e de 1990. -P./\. Restaurante. 

Los Mostos, S.A. de c.v. (Mexicana) Vasconcelos 669 Pte. 

Col. Del Valle 66220 San Pedro Garza Garcia, Nuevo Le6n. 
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México. 

41. MAS VALE UNA PROBAD ITA QUE 1000 INTENTOS A. C. 9896 

de 18 de junio de 1991.-S.-1011.-FL. 8 de junio de 1990.­

P.A. Fabricación, elaboración y comerciali.zación de todo 

tipo de botanas.-Jorge Arámbula González (Mexicana) Aquiles 

Serdán 571. Colima. México. 

42. INSTA PURA ... NOSOTROS SI BRINDAMOS SALUD A.C. 9775 

de 9.-1062.-S.-FL. 6 de agosto de 1990.-P.A. Aparatos de 

alambrado, de calefacción, de producción de vapor, de coc­

ción, de refrigeración, de secado, de ventilación, de dis­

tribucuón de agua e is ta lociones sani tar las. - Insta Pura 

S.A. de C.V. (Mexicana) Paseo del Conquistador No. 121-

C, Col. Maravillas 6200 Cuernavaca Morelos, México. 

43. OVE. PERO NO ENTIENDE? A.C. 9776 de 14.-S.-887. ·FL. 

28 de diciembre de 1989.-P.A. Aparatos e instrumentos qui­

rúrgicos, médicos, dentales y veterin·aC"ios.. miembros, ojos 

y dientes artificiales; artículos ortopédicos; mateC"i a les 

de sutura, especialmente audífonos pnC"a sordera. -Pablo 

Wladislavosky Waserman (México) Av. de las Palmas 735-804. 

Col. Lomas de Chapultepec 1100. México, D.F. 

44. EL oso POR 66 Allos DE su PREFEHENCIA MUCHAS GRACIAS 

A. c. 1977 de 14. -s_ -1065. -FL. 20 de julio de 1990. -P. A. 

Cremas y grasas para calzado.-El Oso, S.A de C.V. (Mexicnna) 

P.v. Popocatepetl 145, 03300, M6xico, D.F. 

45. DEPORTES SI! DROGll NO! A.C. 9780 de J~.-S.-1111,.·FI. .. 

22 de julio de 1990.-P.A. Artlculos deportivos.-Crupo depor­

tivo Celeste. S.A. de C.V. (Mexicana) CallP. 1-t\ 51. Col. 

San José de la Escalera 07630, México, D.!'. 

46. GIGANTE SIEMPRE MAS PARA Tl A.C. 9781 de 17 ... s. ·1050. -

FL. 5 de julio de 1990. -P.A. Publicidad y ncqocios. E:n 

especial ~ervicios relacionados con el funcionamiento de 

una empresa dedicada al mayoreo y menudeo de servicios 

y mercnacías.-Gigante, S.A. de C.V. (Mexicana) Av. Ejército 
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Nacional 769-11 11520, México, D.F. 
47. Ll>GJIL ASPIRE JI UN BUEN CAFE CON EL AROMA Y SJIBOR DE 

BIEN TOSTJ\00 A.C. 9782.-S.-1052.-FL. 12 de Julio de 1990.­

P.A. Café. té, cacao, azúcar, arroz, tapioca, sabú, sucedá­

neos del café, harinas y preparaciones hechas de cereal, 

pasteler1a y confiteria. helados comestibles, miel. jarabe 

de melaza; levaduras, polvos para esponjar; saL mostaza; 

vinai;rc, salsas (excepci 6n de salsas para ensaladas) etc.·­

Valentin Martinez Gama (Mexicana) Calzada de la Viga 1214, 

09430 Méxlco, D.F. 

48. ZAPllTITOS BONITOS, CJILIDAD, SENCILLEZ Y LIMPIEZA JI. C. 

q1s3 de \6.-S.-1105.-FL. 20 de agosto de 1990.-P.A. Calzado 

para nit\o en geneL~al, toda la clase. -P.F. Fuentes, S.A. 

(Mexicana) República 421-427 Sector Libertad, 44380 Guadala­

jara. Jalisco, México. 

49. VJISENOL FORMULA PllRJI MANOS y uR11s JI. c. 9808 de 21. -

S. -893. -FL. 11 de enero de 1990. -P. A. Preparaciones para 

blanquear y otras sustancias para la colada, preparaciones 

para 1 impiar. pul ir, desengrasar y raspar; jabones; perfume­

ría, aceites esenciales, cosméticos, lociones para el cabe­

llo; dentifricos.-Chesebrough-Pond's (Geneve), S.J\. (Mexica­

na) Cnlle 21-E 62500 Civac, Morclos, México. 

50. NllSTLE CJILIDJID Y CONFIANZA 11.C. 9795 de 12.-S.-1118.­

FL. 6 de septiembre de 1990.-P.A. Café, té, cacao. Azúcar, 

arroz, tapioca, saqú, sucedáneos del café; harinas y prepa­

raciones hechas de cereales, pan, pasteleria y confiteria, 

helados comestibles, miel, jarabe de melaza; levaduras, 

polvos para esponjar; sal, mostaza; vtnagre, salsas (a 

excepción de salsas para ensaladas); etc. -Societe des Produi 

ts Nestle, S.A. (Suiza) Av. Ejército Nacional 453, Col. 

Granada 11520 México, D.F.(34) 

(34) Gaceta de Invenciones y Marcas febrero 1991,vol. ll, 

marzo 1991.vol. ll, abril 1991, vol. ll, México. 
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3. RESTRICCIONES EN LA ELECCION DEL AVISO COMERCIAL. 

a) Reglamento de Anuncios para el Distrito Federal. 
En la elección de estos signos, conviene tener presen­

tes las siguientes disposiciones: 

Durante las campanas electorales, los anuncios de 

propaganda politica se sujetarán a las disposiciones del 

articulo 60 del Código Federaltl Electoral.(35) 

El texto de los anuncios, ordena el articulo 8 del 

reglamento en comento, deberá redactarse en idioma espanol, 

con sujeción a las reglas de la gramática, no pudiendo 

emplearse palabras de otro idioma, salvo quu se trate de 

dialectos nacionales o de nombres propios de productos, 

marcas, o nombres comerciales en tengua extranjera que 

estén registrados en la Secretaria do Comercio y !"omento 

Industrial. 

Los anuncios no deben tener semejanza con los signos 

o indicaciones que regulen el tránsito, ni tendrán superfi­

cies reflectoras parecidas a las que usan en sus scnalamicn­

tos la Secretaria General de Prolección y Vio.lidad del 

Departamento, la Coordinación u otras dependencias oficiales 

(36) 

Queda prohibida, la instalación de anuncios soportados 

o colocados en la caroceria de vchiculos de uso particular 

o público. (37) 

(35) Art. 5 

(36) Art. 11 

(37) Art. 15 párrafo 3 
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En ningún caso, se podrán colocar los anuncios que 

por su ubicación, 

su construcción o 

la salud, la vida, 

dimensiones o materiales empleados en 

instalaci6n, puedan poner en peligro 

o la integridad fisica de lns personas 

o la seguridad de los bienes,. que ocasionen molestias a 

los vecinos del lugar en que se pretenda colocar, o afecten 

o puedan afectar la normal prestación de los servicios 

públicos, o la limpieza, o la higiene, o alteren la compati'­

bllidad del uso o destino del inmueble. (38) 

El articulo 49 del mismo ordenamiento, enuncia una 

serie de lugares en los que queda prohibido fijar, instalar 

o colocar anuncios, y son: 

En las· zonas no autorizadas para ello, conforme 

a lo dispuesto en este reglamento. 

- En un radio de 150m., medido de proyección horizontal 

del entorno de los monumentos públicos y de los parques 

y sitios que el público frecuenta por su inter6s hist6rico 

o cultural. 

- Bn la vi.a pública, cuando la ocupen cualquiera que 

sea la altura o cuando se ocupen los elementos e instalacio­

nes de la misma, tales como pavimentos, banquetas, guarni­

ciones, postes, unidades de alambrado, kioskos, bancas, 

así como basureros, casetas y registros telefónicos y buzo­

nes de correo, y en general todos aquellos elementos de 

utilidad u ornato de plazas, jardines, parques, calles 

y avenidas. 

En las casetas o puestos. cuando unas y otros estén 

instalados en la via pública, con las excepciones del arti­

culo 46. 

(38) Art.. 10 
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- En postes, pedestales, plataformas, si están sobre 

la banqueta, arroyo o camellones de la via pública, con 

las excepciones establecidas en el articulo 38. 

- En las fachadas de colindancia de cualquier edifica­

ción, salvo lo dispuesto en el articulo 39. 

En las edificaciones ubicadas dentro del cono de 

aproximación al aeropuerto de la Ciudad de México, cuando 

excedan de la altura autorizada para las mismas. 

En las zonas residenciales o habitacionales que 

determine el Manual. (39) 
Cuando se obstruya la visibilidad de las placas 

de nomenclatura de las calles, o de cualquier otr:o tipo 

de senalamiento oficial. 

- En las vias rápidas o de circulación continua, según 

senala el Manual. 

- A menos de 50m. de cruceros· de vías primarias o 

con vias de circulación continua, de cruceros viales con 

pasos a desnivel y cruceros de ferrocarril. 

En los cerros, rocas, árboles, bordos de rios o 
presas y en cualquier otro lugar en que puedan afectar 

la perspectiva panorámica o la armonía del paisaje. 

- Dentro de la zona situada arriba de la costa más 

+ 2,350m. sobre el nivel del mar. 

- Colgantes de las marquesinas. 

- En saliente, en el interior de portales públicos. 

- En cualquier sitio si tiene las expresiones "alto", 
"peligro", "'crucero",. "deténgase 11 o cualquiera que se iden­

tifique con prevenciones o sef\ales de tránsito o para las 

vias públicas. 

- En los elementos de fachada, tales como ventanas, 

puertas, muros de vidrio o plástico, que den iluminación 

(39) ~de Normas Técnicas para la fiiacióo instalación 

modificaci6n,conservaci6n,mantenimiento,reparaci6n o retiro 

de anuncios. 
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interior de los edificios y que sean visibles desde la 

v1a pfiblica, con excepción de lo dispuesto por el articulo 

50 fracción Ill de este reglamento. 

- En los balcones, columnas, pi lastas y cornisas de 

un inmueble para fijar placas~ rótulos o anuncios permanen­

tes. 
- En las entradas o circulaciones de pórticos, pasajes 

y portales, asi como colgantes, salientes o adosados ·a 

columnas aisladas. 
- En los demás prohibidos expresamente por este regla­

mento y en otras disposiciones legales y reglamentarias 

aplicables.· 

Con la fracción número 4, anteriormente mencionada, 

se relaciona el articulo 46 del mismo ordenamiento, el 

cual dispone que ºel texto y contenido del anuncios en 

los puestos o casetas fijos o semifijos, instalados en 

la v1a pública, deberán relacionarse con los productos 

que en ellos se expendan y sus dimensiones no excederán 

del 20"' de la superficie total." 

La fracción nWnero 5, menciona las excepciones del 

articulo 38, el cual senala que 11 siempre que no obstruyan 

los senalamientos de tránsito, la nomenclatura de calles 

e iluminación pública y que no contengan propaganda comer­
cial, podrá expedirse permiso para el uso de mantas, bande­

rolas, caballetes, asi como adornos colgantes, pendientes 

o adosados a los postes." 

Por último, la fracción número 6 tiene concordancia 

con el articulo 39, enunciando que 11 en los muros laterales 

de las edificaci.ones, se podrá permitir la pintura de anun­
cios no comerciales, siempre y cuando sean estéticos o 
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decorativos y la mención de la firma o razón social que 

lo patrocine no exceda del 5% de la superficie utilizada." 

b) Ley Federal de Protección al Consumidor.de 1975. 

Realmente esta ley contiene muy pocas disposiciones 

relativas a las restricciones, pero aun asi, creemos conve­

niente enunciarlas: 

Se prohibe que en cualquier tipo de información, comu­

nicación o publicidad comercial, se haga uso de textos, 

diálogos, sonidos, imágenes o descripciones que directa 

o indirectamente, impliquen inexactitud, obscuridad, omisión 

ambigüedad, exageración o que por cualquier otra circusntan­

cia pueda inducir al consumidor a engano, error o confusión. 

(40) 

La publicidad de leyendas o las indicac;iones que in­

duzcan a errro sobre el origen, componentes, usos~ caracte­

risticas y propiedades de toda clase de productos o servi­

cios, son restricciones de esta ley.(41) 

Además dispone, que la publicidad deberá hacerse en 

idioma espanol. En caso de incumplimiento de estas normas, 

ya sea por parte de les comerciantes o de los proveedores, 

se sancionará administrativamente y con imposición de las 

penas que le correspondan.(42) 

c) Ley General de Salud de 1987.(43) 

La única restricción que encontramos en este ordena-

(40) Art. 5 

(41) Art. 5 fracciones I a VII 

(42) Arts. 7 y 9 

(43) Publicado en el D.O.F. del 15 de enero de 1987. 
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miento, se basa en el articulo 88, fracciones IX y X, las 

cuales enuncian casos en que pueden ser suspendidos los 

mensajes publicitarios. De esta manera, cuando el Departa­

mento del Distrito Federal los considere peligrosos para 

la salud, puede ordenar la suspensión y dictará las medidas 

necesarias de seguridad, las cuales serán de inmediata 

ejecución y durarán el tiempo indispensable hasta que deje 

de considerarse peligroso. Los casos de suspensión son 

a saber: 
- La suspensión del mensaje publicitario en materia 

de salud. 

- La emisión de mensajes publicitarios que adviertan 

peligro de danos a la salud. 

d) Ley Federal de Radio y Televisión. 

Es importante tener en cuenta la función social de 

esta ley, ya que de esta manera será más sencillo haplar 

sobre las restricciones que contiene. 

Asi pues, la función social consiste en contribuir 

al fortalecimiento de la integración nacional y el mejora­

miento de las formas de convivencia humana, seg6n el articu­
lo 5 de esta ley. 

De tal manera que, todas las transmisiones procurarán: 
- Afirmar el respeto a los principios de la moral. 

- Evitar influencias nocivas o perturbadoras al desa-
rrollo armónico de la ninez y la juventud. 

- Contribuir a elevar el nivel cultural del pueblo 

y a conservar las caracteristicas nacionales, las costumbres 
del pa[s Y sus tradiciones, la propiedad del idioma y a 

exaltar los valores de la nacionalidad mexicana. 
- Fortalecer las convicciones democráticas, la unidad 
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nacional y la amistad y cooperación internacionales. 

Las estaciones comerciales requerirán de concesión. 

Las estaciones oficiales, culturales, de experimentación, 

escuelas radiofónicas, o las que establezcan las entidades 

y organismos públicos solo requerirán permiso.(44) 

Bn esta ley, quedan prohibidas todas las transmisiones 

que causen corrupción del lenguaje y las contrarias a las 

buenas costumbres, ya sea mediante expresiones maliciosas, 

palabras o imágenes procaces, frases, escenas de doble 

sentido, apologia de la violencia o del crimen; como todo 

aquello que sea denigrante u ofensivo para el culto c1vico 
de los héroes y para las creencias religiosas o discrimina­

torio de las razas; asi como el empleo de recursos de baja 

comicidad y sonidos ofensivos.(45) 

No se podrán transmitir, norma el articulo 64, las 
noticias, mensajes o propaganda de cualquier clase, que 

sean contrarios a la seguridad del Estado o el orden públi­

co. El articulo 66 reglamenta que, queda prohibido intercep­

tar, divulgar o aprovechar los mensajes, noticias o informa­

ciones que no estén destinadas al dominio público y que 

se reciban por medio de los aparatos de radiocomunicación. 

La propaganda comercial que se transmita por la radio, 

y por la televisión deberá mantener un prudente equilibrio 

entre el anuncio comercial y el conjunto de la programación. 

Las difusoras comerciales que se realicen sobre bebidas 

alcohólicas cuya graduación exceda de 20 grados, deberán 

(44) Art. 13 

(4!·) Art. 68 
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abstenerse de toda exaqeración y combinarla o alternarla 

con propaganda de educación higiénica y de mejoramiento 

de nutrición popular. En la difusión de esta clase de publi­

cidad no podrán emplearse menores de edad; tampoco podrán 

inqerirse real o aparentemente frente al público los produc­

tos que se anuncien. 

En sus transmisiones, las estaciones difusiras deben 

hacer uso del idioma espanol. 

4. DURACION.DEL DERECHO 

El derecho de uso de un aviso o anuncio comercial 

ya r-egistrado es de diez af\os, el cual es r-enovable por 

periodos de la·misma duración, según lo estipula el articulo 
103 de la Ley de Fomento y Protección de la Propiedad Indus­

trial. 

En todas las legislaciones anteriores, el der-echo 
de duración er-a de 15 a~os en la Ley de Invenciones y Marcas 

de 1928 y de 10 ai'\os en la Ley de Invenciones y Marcas 

de 1975, per-o en ambos casos no era renovable y pasado 

este tiempo, los titular-es del aviso comercial perdian 

sus derechos exclusivos sobre éstos. 

5. DERECHOS DEL TITUl..AR 

Como derechos del titular de un aviso comercia~ enun­

ciaremos los siguientes: 

a) Uso exclusivo 

b) Aplicar el aviso comercial para anunciar por cual-

quier medio 

c) Solicitar- la cancelación voluntaria del aviso 

d) Ceder el aviso comercial 

e) Otorgar licencias de uso del aviso comercial 
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f) Oponerse a La existencia de otro aviso 

g) Solicitar la apJ icaciún 'de., l.as .sanci,ones correspon­
dientes. (46) 

Consideramos conven tente anal i.~ar.,~ · ·,cada uno de los 

derechos para tener una vi.sión mfls ampfia. de el los. 

a) En cuanto al uso exclusivo, sabemos que se adquiere 

mediante el registro que efectúa ol titular del aviso y 

que con este puede anunciar servicios o productos do la 

misma clase para el que se obtuvo el regis~ro. En consecuen­

cia, los demás individuos deben abstener.se de usar uno 

idéntico o parecido, a no ser que obtenga autorización 

del titular. Quien infrinja este derecho se hace acreedor 

a las sanciones establecidas en la Ley de Fomcnt.o y Prot.oc­

ción de la Propiedad Industrial. en su capitulo correspon­
diente. 

b) Siendo el fin de un aviso comercial el anunciar,. 

su titular podrá hacerlo a través de los medios que conside­

re convenientes. La Ley de Fomento y Protección de la Pro­

piedad Industrial es omisa en cuanto a cuales son Los medios 

por los que se puede usar un aviso. Corresponde a otras 

disposiciones legales ajenas al derecho de la propiedad 

induscrial, el reglamentar este aspecto. 

c) Un registro puede ser cancelado por su titular 

en cualquier tiempo. La Secretaria de Comercio y Fomento 

Industrial, solo podrá requerir la ratificnción de la firma 

de la solicitud de cancelaci.ón, si asi lo considera necesa­

rio. 

(46j Higuera Ricoy. Jaime, Régimen .J11rfdico del Aviso o 

Anuncio Comercjal, 1'esis Profesional, UNAM, México, 1904. 
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d) Cabe recordar en este punto, nuestra afirmación 

hecha con anterioridad en relación a la intima vinculación 

entre el aviso comercial y la marca que anuncia; asi como 

la conclusión de que cuando se cede una mArca, también 

deberá cederse el aviso que la anuncia. Considerumos aplica­

bles a los avisos comerciales; las disposiciones sobre 

la transmisión de los derechos de is marcas, cont.cn idas 

en el cap! tul o rv de la Ley de Fomento y Protección de 

la Propiedad Industrial y por tanto, podrán transmitirse 

por t.odos los medios que senala la legislacíón t)O comento. 

La treinsmisión no surtirá efectos contra ter.ceros, 

si ésta no se registra ante la Secretaria de Comercio y 

Fomento Indust.rial; disposición contenida en el articulo 

136 do la citada ley, 

El articulo 145 de la misma ley, expone que paca los 
efectos de su transmisión, se considorarán liqados los 

registros de los avisos de un mismo titular. cuando d.ichos 

anuncios sean idénticos o amparen simi la rea productos o 

servicios. Solo .ouede registrarse la transmisión de alguno 

de los avisos 1 igados, cuando se tr-anst iernn todos el los 

a la misma persona. 

Por su parte, los articulos 148 y ¡ 4q de la l"Y ante·· 

rlormente citada, norma que cuando se solicite la jnscrip­

ci6n de alquna transmisión de aviso registrado, sobre los 

que haya habido transmisiones anteriores no inscritas, 
deberán manifestarse también las íntermedJ.a.s. La Secretaria 

de Comercio y Fomento Industrial inscribirá todas las trans­

misiones. Tampoco se inscribirá la transmisl6n de un regis­

tro de un aviso que pueda considerarse nulo. 
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e) En relación al otorgamiento de Licencias -de uso 

de un aviso comerciaL sn encuentra requlado por Los artfcu­

los 136 al 140 de lo Ley de Fomento. y Protecc:i6n --de "'1n 

Propiedad Industrial. 

De esta manera, se dice que el titular de un oviso 

podrá otorgar licencias para que un tercero use o utilice 

su aviso. Para inscribir a una persona como usuario autori­

zado de un aviso comercial, hay que solicit.arlo p~r _ e_scr~_to 

ante la Secretaria de Comercio y Pomento Jndustrial __ :-y :con 

los tórminos que fije el Reglamento do la Ley do Invenciones 

y Marcas. 

El usuario registrado de un aviso, puudc , t;omar ias­
medidas legales tendientes a impedir la 1mitación o uso 

ilegal de su aviso. 

f) Este derecho se desprende del articulo 150 do la 

citada ley, el cual en su parte condunconte dict:a que se 

puede adquirir el derecho de impedir, que otras personas 

hagan uso de avisos iguales o semejantes, al grado de que 

se confundan en su conjunto. 

Es decir, estamos frente a unn obl iqación de no hacer 

por parte de terceros, ante el derer:ho de usu exclusivo 

del titular de un aviso comercia). 

Basándonos en la misma parte del articulo mencionado, 

podemos afirmar. que el t:itular de un aviso podrá oponerGr. 

a un reqistro de un aviso que invada sus derechos, concedido 

por inadvertencia de Li. autoridad. Su acclón la fundaria 

también en la fracción V del mismo articulo, que refiriénd0-
se ~ la nulidad de las marcas. podemos aplicar a los avisos. 



Esto es, que un aviso comercial será nulificable cuando 

se haya otorgado por error, inadvertencia o diferencia 

de apreciación.. existiendo en vigor otro que se considere 

invadido, por tratarse de un aviso igual o semejante en 

grado de confusión y que se aplique a servicios o productos 

iguales o similares. 

g) Con 1'~ que respecta a la aplicación de sanciones, 

el propietario de un aviso podrá solicitarla contra terceros 

cuando considre infringidos sus derechos sobre el aviso. 

Por esto, consideramos aplicable lo conduncentc a 

las sanciones administrativas contenidas en el capitulo 

II, articulo 214 de la Ley de Fomento y Protección de la 

Propiedad Industrial, al establecer multas que pueden variar 

desde quinientos hasta diez mil dias de salario minimo 

vigente en el Distrito Federal; una clausura ~emporal hastn 

do noventa dias; y una clausura definitiva y arresto admi­

nistrativo hasta por 36 horas. 

En los casos de reincidencia, las multas su duplicarán 

pero no podrá exceder el monto del triple dP.\ m~ximo fiiado 

anteriormente. La reincidencia se entiende, como una subse­
cuente infracción a un mismo precepto, cometida dentro 

de los dos anos a la fecha en que se omitió la resolución 

relativa a la infracc1.6n. 

Es importante. tornar en cuenta ciertos factores para 

la determinación de las sanciones, como: el carácter inten­

cional de la acción u omisión consti' ~iva de la infracción, 

las condiciones económicas del infractor. y la gravcdd 

que la infracción implique en relación con el comercio 

de productos o servicios, asi como el perjuicio ocasionado 
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a los directamente afectados. 

6. OBLIGACIONES DEL TITULAR 
En la doctrina no existe ninglln tipo de obligación; 

pero el Reqlameto de Anuncios para el Distrito Federal, 

contiene algunas de ellas a saber: 

- Dar aviso de cambio de Director Responsable de la 

obra o corresponsable de instalaciones o seguridad estruc:. 

tural, en su caso, dentro de los diez dias naturales siguien 

tes a que esto ocurra. 

- Dar aviso de terminación de los trabajos correspon­

dientes dentro de los diez dias naturales siguientes al 

dia en que hubiesen concluido. 

- Solicitar, cuando proceda, la regulación o registro 

de los trabajos que se hubieren realizado sin licencia 

o permiso en relación con un aviso. 

- Consignar en lugar visible del anuncio de su propie­

dad du nombre, domicilio y número de licencia o permiso 

correspondiente. Dentro de esta obligación, no quedan com­

prendidos los rótulos que únicamente tengan el nombre y 

la profesión de una persona o el nombre o negocio y su 

clase. 

- Solicitar licencia para ejecutar obras de ampliación 

o modificación de anuncios de conformidad con lo que dispone 

el Reglamento de Anuncios para el Distrito Federal y el 

Reglamento de Construcciones para el Distrito Federal. 

7. PERDIDA DEL DERECHO EXCLUSIVO AL AVISO COMECIAL 
Anteriormente, los efectos del registro del aviso 

o anuncio comercial, dcsaparccian al vencimiento del plazo 

de diez af\os para el que fue concedido y en cuyo caso ol 

aviso cala de pleno derecho bajo el dominio público. As1 

lo regulaba el articulo 175 de la Ley de Invenciones y 
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Marcas de 1975. 

Actualmente, el articulo 103 de la Ley de Fomento 

y Protección de la Propiedad Industrial, senala que el 

reqistro de un aviso comercial tiene 'una vigencia de diez 

anos, contados a partir de la fecha de presentación de 

la solicitud y éste podrá renovarse por periodos de la 

misma duración. 

Congruente con el requisito de que e L aviso ha de 

estar en uso para ser registrado y que, por lo mismo, no 
preve la falta de uso del aviso durante la vigencia del 

mismo, la ley quarda silencio respecto de la extinción 

por no uso del registro del aviso comercial, disposición 

que si existe a propósito de las marcas. 

De todo lo anterior podemos concluir. QUe cuando no 

se haga la renovación correspondiente del aviso comercial, 

se pierde el derecho exclusivo de uso, por caducidad del 

registro. 

B. EFECTOS JURIDICOS DEL Avrnu COMERCIAL NO PROTEGIDO 

Al respecto de esto, podemos decir que el más importan­

te de los efectos juridicos es la usurpación por parte 

de terceras personas contra la cual no cabe acción ~lguna, 

como no sea la de competencia des leal. de la que adelante 

nos ocuparemos. 

Además, cabe el caso del aviso o anuncio comercial 

que se usara sin estar registrado, lo cual es una violación 

a las disposiciones que reglamentan los anuncios. Estas 

violaciones tienen sanciones de carácter administrativo 

consistentes en: una multa, una clausura, el retiro del 
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anuncio o la renovación de la licencia o permiso, segú.n 

sea el caso. 
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CAPITULO IV 

COMPETENCIA DESLEAL Y LOS AVISOS 
COMERCIALES 

!.CONCEPTOS FUNDAMENTALES DE LA COMPETENCIA DESLEAL EN 
EL AMBITO oe LA PROPIEDAD INDUSTRIAL 

La necesidad de reprimir la competencia desleal se 

ha dejado sentir desde tiempos muy remotos. fueron los 

tribunales _franceses quienes emplearon por primera vez 

la expresión comp<-tencla desleal a principios del siglo 

XIX. (47) 

Según la Organización Mundial de la Propiedad Indus­

trial los actos de competencia desleal, son aquellos contra­

rios a las prácticas honradas. Comprenden las indicaciones 

o aseveraciones quo, en c1 curso del comercio pueden enganar 
al público en cuanto a la naturaleza y las caracterl.sticas 

de que se trate; los actos que puedan realmente crear con­
fusión con los productos o las actividades de un competidor, 

asi como las falsas aseveraciones que en el curso del comer­

cio pueden desacreditar tales productos o actividades.(48) 

Partiendo del anterior criterio .. diremo.s que in. noción 

de competencia desleal esta destinada a reprimir los act.os 

perjudiciales contra terceros en materia de propiedad indus­

trial, que no estan suficientemente previstos por las dispo­

siciones que la regulan. 

(47) Rangel Ortiz, Horacio, Conceptos F11ndamontaJes de 

Competencia Qesleal,Revísta Mexicana de Justicia,Na.4,Vol.II 

Octubre-Diciembre, 1984, p.430. 

(48) Rangel Medina, David, Ob. cit., p. 76 
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Debemos tomar en cuenta, para entender claramente 

el concepto, que la libertad de comercio es un principio 

tradicional del liberalismo económico y del sistema capita­
lista, consagrado en nuestra Consti tuc!ón Poli ti ca en su 

articulo 5, conforme al cual, a ninguna persona podrá impe­

dirsele que se dedique a la profesión, industria, comercio 

o trabajo que le acomode con tal de que sean licito!;, esto 
es, que la actividad del sujeto no ha de ser prohibida 

por la leyes ni por las buenas costumbres. 

Entre las disposiciones normativas de esta lndolc 

existen una diversidad de leyes como el Código Penal para. 

el Distrito Federal, la Ley Federal de Protección al Consu­

midor .. el Reglamento de Anuncios para el Distrito Federal 

y la Ley Federal de Radio y Televisión, entro otras. 

Con frecuencia, el término du competencia desleal 

utilizado para esta materia se confunde, y lo mismo se 
emplea para calificar netos perniciosos do lil compet.cncia 

que afectan derechos exclusivos reconocidos y registrados 

ante alguna oficina pública, como al tratar los que afectan 

derechos que no han sido objeto de depósito finte las autori­

dades. 

En vista do que las leyes de propiedad industrial. 

contienen disposiciones expresas que prohiben y sancionnn 

conductas espcclf icas en materi~ de violación del siqno 

o de los signos distintivos de la ernpresn dobidao11cntc regis­

trados, procederá la acción que la ley de modo expreso 

consagra para el· caso en que tales derechos exclusivos 

e inscritos o registrados se vean violado~. Sin embargo, 

ocurre que los comerciantes o indust..r la les puedan verse 

perjudicados tanto por violaciones a los derechos exclusivos 
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que ya les han sido reconocidos de manera ex.presa, como 

a través de actos múltiples por parte de la competencia 
al grado de que resultarin ocioso e inútil procurar una 

enumeración de todos los actos posibles, para incurrir 

en competencia desleal. 

La competencia desleal, constituye un complemento 

indispensable de toda la regulación sobre los derechos 

de la propiedad industrial. 

La disciplina de la competcncla desleal, además de 

reprimir agresiones directas o indirectas contra los demás 

competidores, también contempla entre sus objetivos la 

impugnación de conductas empresariales, caracterizadas 

por la ausencia de referencias a los demás competidores. 

La Ley de Fomento y Protección de la Propiedad Indus­

trial en su arLiculo 123, califica como infracción adminis­

trativa la realización de actos contrarios a los buenos 

usos y costumbres en la industria, comercio y servicios 

que impliquen competencia desleal. Esto es, que de acuerdo 

con el ordenamiento mexicano se considera competencia des­

leal, todo acto relacionado con .la propiedad industrial 

que sea contrario a los buenos usos y buenas costumbres 

en la industria, comercio y servicios. 

Como podemos observar, la mencionada ley hace referen­

cia no a cualquier clase de costumbres, sino precisamente 

a las buenas costumbres, por lo que creemos conveniente 

explicar este concepto. 

Se entiende pues, por buenas costumbres a las honradas, 

honestas; aquel lo que vienen haciendo todos con la aprobn-
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ción social y que encierra uno de los elementos esenciales 

de la institución, consistentes en la obligación impl icita 

en toda actividad concurrencial. de utilizar medios corrien­

tes y habituales,. aquel los que todos se conciertan para 

usar, y no medios excepcionales y desacostumbrados, cuyo 

empleo forzosamente coloca a los demás competidores en 
una situación de desiquladad e inferioridad, contraria 

a la esencia misma de toda licitación. (49) 

Por lo tanto, las buenas costumbres y los buenos usos, 

significa los buenos usos y costumbres honradas, es decir, 

que estan establecidas y aplicadas por los buenos y no 

por los malos comerciantes.(50) 

De lo anterior se desprende que las normas que reprimen 

la competencia desleal, no incluyen ufla exigencia relativa 

a la lealtad misma, sino como sefiala Baylos. al comporta­

miento acostumbrado, usual, socialmente admisible. 

2. EL DERECHO DE LOS COMPETIDORES A DISPUTARSE L/\ CLIENTELA 
Se dice que la represión de la competencia desleal 

encuentra entre sus fundamentos el principio del derecho, 

según el cual, quien ocasiona un dano a otro debo repararlo. 

Ast mismo, la represión de La competencia desleal, se apoya 

en principios de moralidad v en el reconocimiento de que 

donde hay competencia existiria la posibilidad de que haya 

competencia desleal. 

Sin embargo, tanto los principios del dano como el 

(49) Rangel Ortiz. Horacio. Ob. cit .• p. 436 

(50) Baylos Carroza, Hermenegildo, T.l::a.t.ad.o de Derecho Tndu9-

.t.l:J.a.l.. ed. Tecnos, Madrid, p. 472. 

59 



dn l ;1 morn. l i dn.d por sl mismos, re!: u l t."ln i.nBuf ic ienle,;:; p.._1rn 

determinar cuando se hn prP.sentado un caso de com¡.:.o..; ~.)¡11..: .i.a 

desleal. F:fectivamenLe. Jos prineipio.;:; que tienden .:i r·cpri­

mir la competencia deslcol se inspiran en uno o f-?n otro 

concepto y aun cuando admi t,icndo quo ambos pueden desempei'\a.r 

pap1!los C?St~ncialcs en dicha dct..erminución. en qcnoral no 

debr:n ser considerado:-:- nisladamente. 

rl.sto sugiere que una acción ética o moralmente rcproba­

b l<..:. no puodo consider.:irse acto dt-~ l":ompotenc ia desleal 

sin otro fundamento. Lo mismo puede decirse en relación 

con el compeLiüor que por su causa ocasiona un dano a otro, 

pues la competencia supone inevi tablfJmentt=J un malestar 

a int.crcsP.s ajenos,. particularmente a los demás comerciantes 

e industr Ja los. 

Se habla de la separación de la clientela como una 

de las formas que componen la competencia desleilL pero 

la separación du ta cUt"!ntclc:t per se t'!S un criterio insufi-.'· 

ciento. como dico Ramella (51), es efecto, tanto de la 

competencia lfcita y honesta como de la abusiva. ·Asi puos, 

el fin de la i::ornpetrmr~ia desleal es el disfrute de las 

r:ijr.nm·l fucrzi!s Ue t.rabi1jo. e!~ <it!C'lf', la posesi.ón de la 

clicmtcl..:1 de los demás. pero el cnníctor decisivo de la 

mi ~mn debe buscarse en la adopción de lo~ medios pra ese 

fin. 

No basta que un comerciant.e se vea perjudicado por 

úcl.os de la competencia, pues a los comerciimt:es les está 

(51) Ramella, Agustin, 'J.:r.3t-ado df• la propjpdad rod11strial, 

nd. HIJoR de R~us. Tomo II. 1913, p. 318. 
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permitido disputarse Ja t:l ienteln mils no por cualquier 

medio. 

El cril.erio imperante que sirv(! para regir el ejercicio 

de la actividad empresarial, se apoya en una remisión a 

lns buenas costumbres; do modo que los medios escogidos 

para el ejercicio d la actividad empresarial deberán adap­

tarse a este criterio. 

Pé1rcc.:u importante. trazar una dcllmitacJ6n que distinga 

ent.rn c~ont.ravcnciones a las buenas costumbres como actos 

que pueden ser prohibidos por normas legales, por una parte 

y fa l t.a de buen gusto y tacto, que se encuentren mAs allA 

ric una conLravención del tipo referido y que, por tanto, 

no tienen carácter Judicialmente licito. (52) Se trata as1 

de actos desdcnables desde un punto de vista cultural y 

cuya ol.Js<H·vancia no está exiqida por el legislador. 

A los competidores les está permitido desputarse la 

clientela, pero a condición de hacerlo con procedimientos 

honestos. El caso del comerciante que con maniobras turbias 

trata de establecer una confusión con otra casa conocida 

y cst.imadn del público, para desviar- la clientela; y en 

ul cHsn dol industrial que pretende denigrar los productos 

de su competidor o desacreditar sus mercancías o su fabrica­

ción, por medio de declaraciones mendaces que darán como 

resultado sorprender a la clientela de aquéi.(53) 

Cr·ccmos que no ~o lamen te debe considerarse como compe­

t.i dot· ü l cmprcsar i. o que produzca o venda merca ne las, o 

(52) Ladas Stnphon, eaten..ts Trademarks and Be!atcd Rjgbtc.· 

p. 16B'J. 

(53) Hangel Medina. David, Ob. cit .• p. 77. 
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quo prosr.c surviclos de un género igual o similar, si no 

que se r-equiere ademfls una concepción conforme a la cual 

Ja regulación do la competencia exista en todos los caso~. 

en los cuales el éxito del negocio de un empresario puodü 

prosperar sin afectar al de otro. 

J. HEGULl\CION DEL CONVENIO DE PllRIS Pl\Rll LI\ PROTECCION 

DE LI\ PROPillDl\D INDUSTRillL y DE r.11 LEY DE ~·oMBNTO y PRO­

CION DE LA PROPIBDl\D INDUSTRIAL 

Una de tantas disposiciones que regulan dn manera 

di.recta la represión de la competencia desleal en el derecho 

positivo mexicano, es el articulo lObis del Convenio dn 

Porls para la Protección de la Propiedild rndustrLal. (54) 

El Convenic.o original de 1883, nc:i contenta disposición 

espcci fi ca concerniente a la represión de la competencia 

desleal. Los primeras disposiciones en esta materia rueC"on 

incluldas Gn el Convenio durante la Conferencia du P.ovisib11 

de Bruselas en 1900. 

Ah1 se introdujo el articulo lObis. Ln Conferencia 

de Revisión de Washington en 1911, dió un paso más adelante 

al introducir. en dicho articulo, la obliqaclón para todos 

los estados miembros de asegurar a· lo:.; nacionales de los 

(54) Decreto en el que ~e .:iprueban las rnqvisiones que 

se hicieron en Estocolmo, Suecia el 14 de jul lo de 1967 

al Convenio de Paris para la Protección de la Propiedad 

Industrial.del 20 de mar:.oo de 1883.Publicado en el ll.O.l'. 

el 5 de marzo de 1976.Decreto por el que se promulga el 

Concnio de Par is para la Protección de la P. r., adoptado 

en Estocolmo el 14 de julio de 1967.Publicado en el D.0.1''. 

el 27 de julio do 1976. 
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paises unionistas una protección eficaz contra la competen·· 

cia desleal. Esta disposición fue reforzada y se incluyeron 

una definición y ejemplos de actos de competencia desleal 

en ol articulo por la Confcruncia de Revisión de la Haya 

en 1925. La Confcrencin de Rovisión de Londrt~s en 1934 

mejoró estas disposiciones y la Conferencia de Hcvisión 

de Lisboa en 1958 anadió un nuevo ejemplo de actos de compe­
tencia desleal. 

Como ejemplos tenemos las siguientes resoluciones: 

ºCaso Bulov~ 11 , resolución 94, Dirección General de la Pro­

piedad Industrial, Secclón Jefatura, Oficio no. 37-rtI-

24844; Marca no. 33602, asunto:; Se niega la declaración 

administrativa de uso ileaal de la marca BULOVA oresentada 

por el Sr. Sidnev Steel en contra de G. Kessel v Cia., 

S.A., Wlathom Watch Co .. de México. S.A .. Bulova Watch 

Company, Inc., de New Vorl<. v Bulova Watch Co. de México, 

S.A. En la Caceta de la Pt·opiedad Industrial México. D.~·. 

16 de noviembre de 1950. PP. 1489-1498: Resolución No. 

l; Dirección General de la Prooicdad Industrial: Jefatura: 

Oficio No. 225; Marca: 33602: asunto: Se declara la nulidad 

de la marca nacional No. 3360/. <iP.nnmin~ñ.:11· ~111 n\IA .,...r ...... nipnan 

del Sr. Sidney Steele que ampara relojes, procedimiento 

que fue iniciado de of'lcio y del cual tuvo conocimiento 

oportuno el titular de la marca; resolución 94/950 de la 

Dirección Gene~al de la Propiedad Industrial, relativa 

a la marca 33602, en su punto resolutorio IV ordenaba tex­

tualmente, "en su oportunidad, se inicie, de oficio, el 

procedimiento de nulidad de la marca nacional No. 33602, 

propiedad del Sr. Sidney Steele, cumpliendo con los requlsi·· 

tos que la ley sena La al efecto". México, D.F., 4 de enero 

de 1951: Gaceta de la Propit1dad Industrial, enero 1951 

pp. 172-176. Resolución No. 63 de 24 de julio de 1963, 
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pronunciada por l.a Secretarla de Industria y Comercio decla­

rando nulo el registro de la marca 1-4433 SPRITE. Quedó 

firme por no haber sido recurrida en: r.m. de la P.A. l. 

C jurisprudencia) ene.-o-·junio 1964 No. 3, pp. 216-219. Juicio 

de amparo No. 834/63; Juez Primer.o de Distrito en Materia 

l\dminl.strativa, México, D.F., a 28 de agosto de 1963, etc. 

El texto más reciente del rJrti.culo lObis es el siguien·-

te: 

1) Los paises de la Unión,. están obl ioados a asequrar 

n los nacionales de los paises de la Unión una protección 

eficaz contra la competencia desleal. 

2) Constituye un acto de competencia desleal, todo 

acto de competencia contrario a los usos honestos en materi.a 

industrial o comercial. 

3) En particular deberán prohibirse: 

1. Cualquier acto capaz el.e crear confusión, 'Por cualquier 

medio que sea. respecto del establecimiento, los producto~ 

o la actividad industrial o comercial de un competidor. 

2. Las aseveraciones falsas, en el ejercicio del comercio .. 

capaces de desacreditar el establecimiento, los productos 

o la actividad industrial o comercial de un competidor. 

3. Las indicnciones o aseveraciones cuyo empleo, en el 

ejercicio del comercio, pudiere inducir al público n error 

sobre la naturaleza ~ el modo de fabricación, las caracte­

rísticas, la aptitud en el empleo o la cant.idad de los 

productos. 

Es conveniente hacer referencia de la clasificación 

de las normas del Convento de Paris para la Pcotección 

de la Propiedad Industrial, para encuadrar las disposiciones 

del articulo lObis. Las normas han sido clasificadas eu 
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cuatro grupos: (54) 

PRIMERA. Disposiciones de Derecho Internacional Público 

que regulan los derechos y obligaciones de los Estados 

miembros y establecen los órganos de la Unión creados por 

el convenio1 asi como disposiciones de carácter administra­

tivo. 

SEGUNDA. Disposiciones que exigen o permitan a los 

Estados miembros legislar dentro del campo de la propiedad 

industrial. 

TERCERA. Esta categoria de disposiciones del Convenior 

so refiere ~ la legislación sustantiva en el campo de la 

propiedad industrié l, por lo que respecta a los derechos 

y obligaciones de las partes privadas, pero únicamente 

en la medida que lo exija la ley interna de los Estados 

miembros que se haya de aplicar a esas partes. 

CUARTA. Esta está consti tui.da por normas de derecho 

sustantivo relativo a los derechos y obligaciones de las 

partes privadas, normas que, sin embargo, no se refieren 

únicamente a la aplicación de las leyes internas, puesto 

que su contenido puede regir directamente la situación 

en cuestión. 

Con lo expuesto, observamos que las disposiciones 

del articulo !Obis del Convenio quedan clasificadas dentro 

de la segunda y cuarta categorías. Esto, en virtud del 

contenido del dispositivo que rige la represión de la compe­

tencia desleal en el Convenio. 

El artículo lOter del mismo Convenio inciso primero 

norma que, "los paises de la Unión se comprometen a asegurar 

(54) Rangel Ortiz, Horacio, Ob. cit., p. 305. 
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a los súbditos de los otros paises de la Unión los recursos 

legales apropiados para reprimir eficazmente todos los 

actos previstos en los articulas 9, 10 y lObis". 

Según el articulo 133 de la Constitución Mexicana, 

las normas contenidas en los tratdos celebrados por el 

Presidente de la República y aprobados por el Senado,. se 

transf.ormarAn automáticamente,. sin necesidad de una regla­

mentación legal interno estatal, en normas nacionales. 

Bsta norma constitucional, empero, no es aplicable 

a los casos en que el contenido de un tratado no corresponda 

al supuesto de la autocjecución aludida, situación que 

que se presenta si las normas contenidas en un tratdo no 

están suficientemente concretadas para que puedan ser apli­

cadas por los órganos nacionales, o bien, si el tratado 

mismo preve que los Estados Unidos Mexicanos creen que 

las normas legales reglamentarias para la ejecución de 

tal tratado. 

Bn el caso del Convenio de Paris se realizó la segunda 

de las dos premisas mencionadas, como resulta del inciso 

primero del articulo lObis, de la parte inicial del inciso 

tercero del mismo articulo y del articulo lOter primer 

inciso. Se infiere de los textos de las disposiciones cita­

das, que los paises de la Unión deberán crear normas legales 

eficaces y apropiadas contra la competencia desleal, sin 

que en el tratado hubiera tendido a la creación de normas 

autoejecutables en los paises miembros en cuanto a normas 

generales contra la competencia desleal. 

Otra de las disposiciones que regulan a la competencia 
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desleal en mat.:.eria de propiedad industrial cs. la Ley de 

Fomento y Protección de la Propiedad lndustrial. la cual 

en su articulo 213 fr. 1 dispone que " ... realización de 

actos contrarios a los buenos usos y costumbres en la indus­

tria. comercio y servicios que impliquen competencia des­

leal". l~sto es, que de acuerdo con el ordenamiento mexicano, 

se considera competencia desleal todo acto relacionado 

con la propiedad industrial contrario a los buenos usos 

y costumbres en la industria, comercio y servicios. 

El texto completo del articulo 213 de la citada ley, 

se lec como sique: 

Articulo 213. Son infracciones administrativas: 

l. Realizar actos contrarios a los buenos usos 

y costumbres en la industria, comercio y servicios que 

impliquen competencia desleal y que se relacionen con la 

materia que esta ley requla. 

II. Hacer aparecer como productos patentados aqué­

llos que no lo estén. Si la patente ha caducado o fue decla­

rada nula, se incurrirá en la infracción después de un 

ano de la fecha de caducidad o, en su caso. de la fecho 

en que haya quedado firme la declaración d8 nulidad. 

III. Poner a la venta o en circulación productos 
u ofecer servicios. indicandoo que están protegidos por 

una marca registrada sin que lo estén. Si el registro de 

marca ha caducado o ha sido dcclarudo nulo o cancelado, 

se incurrirá en infracción después de un nf'\o de la fecha 

de caducidad o en su caso. de la fecha en que ilaya quedado 

firme la declaración correspondient~. 

IV. Usar una marca parecida en grado de confusión 

a otra registrada, para amparar los mismos o similares 

productos o servicios que los protegidos por la registrada. 

V. Usar, sin consentimiento de -Hu Litular, una 

67 



marca rcgisLr·nda como clom,mtc> dt~ lJll nrnntire Cl>mcrc:inl o 

do una denominación o razón socjnl. n vic:ovorsa, siempre 

que dichos nombres cstón rcl ac i unndós con ust:nblcc imiuntos 

que operen con los productos o scr·vicios protegidos por 

la marca. 
VI. Usar. dentro de la zona qeoqrflficn de 1n clien­

Ln 1 ¡¡ electiva o on cualquier part.c de la Repúbl icn, un 

nombre r:omercial idéntico o semejante en grado de con(usión·, 

,con ot.ro que ya esté siendo usado ·por- un tercero, p~ra 

111upnnu un <?sl.ablecimiento industrial, comurcü:1l--()"de Scirvi-~ 

'C:i•t:--:.-d1~I rniHmo o si mi lar giro. 

VI 1. U:-~ar· c:omo mqrc.'.IH las dcriominaciones~ siqnos 

o ~;iqla:-;. 11 -que: se refiero eL_ arLJcul_<? 4_ )_', __ )a~ fracciones 

.Vl·I, ·Vll I, JX,Xl 1, XIV, y XV del art!culo 90 de est.a l<:Y. 

VI 11. lis.U' unn marcn provimnontc rcqist:rarla como 

df.•no111i11•1ciCm. o ri\x6n social como partes· de ést.a.s. de una 

~pcn;una mcjnll cuya activi.dnd sea. In ,PrOducción. import<1ción 

.·O_·\~Q.mqrcialiu10i6n de bienes o servicio~:; iguulcs o similnrcs 

"ª ¡ l,os quf' ~w npl ic:il 1;1 mnr·cil r·c:qi~~Lruda. :;i_n el conscnt.i­

wmipnto. mnnifc!St.ndo por escrito. del t.ltular ·del roqistro 

:de1>1ronrr:a o de la persona a qui t:n üstf-! hrtyil conccd ido 1 icon·· 

::l'.iil. 

lX. gfcctuur. en el ejcr·cicio de élGl..ividadt~s indus~ 

, tri u les o mcrcanLi les. actos que cnu~en o induzcan al Públ i­

·-co.1 a confusión, error o enqnilo, por hucur _ercer _o ~~Po11o_i 

! 1inf,undndamcntu: 

a) La existencia de una relación o asociación· entre 

,.!un. establecimient;o y el de un tercero. 

1 b) Que se fabriquen product.os ha jo especificaciones, 

lic~ncias o autorización dl~ ura torce:;ro. 

e) Que :-rn pr-c~slon i-;e1·v1cios o St! vendan productos 

._b,é,lJO aut..oriznci6n, liconcins o cspocificacioncS de un terco-

r.~o. 
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X. Intentar o lograr el propósito de desprestigiar 

los productos, los servicios o el establecimiento de otro. 

No estará comprendida en esta disposición, la comparación 

de Jos productos o servicios que ampnre la marca con el 

propósito de informar al público, siempre que dicha compara­

ción no sea t.cndenciosa, falsa o cx':lgerada en los términos 

do la Ley Federal de Protección al Consumidor; y 

XI. Las demtis violaciones a lan disposiciones de 

esta ley que no constituyan delitos. 

r~os siqnos o siglas a los quo hace referencia 1~1 frac­

ción VIL cont:cnidas en el arti.cuto '1. :mn las figuras 

o instituciones jurldicas que regula esta ley, cuando su 

contenido o forma sean contrarios al orden público. o la 

moral y ñ las buenas costumbres o contravenqa cua !quier 

disposición lcqal. Las fracciones del urticulo 90. como 

recordaremos yn han sido estudiadas. 

Como podemos observar, 1 a t.ny Ge: l•'omnnLo 'l Protección 

de la Propiedad Industrial no aporta unn definición claro 

sobre los rcquisit;os necesarios pürfl calil icor la competen~ 

cia desleal. si no que la incluyen como unn de las turmas 

const i t;ut.i vas de infracciones a la ley. Sin embargo, en 

el. texto del articulo 213. quedan precisadas las notas 

caractcristicas de la actividad empre~ü1 ial que constil.uye 

competencia des leal, actos contrarios <1 1 os buenos usos 

y costumbres en la industria, comercio y scrvici.os. 

I~a técnica empleada por el legislador mexicano suqiero, 

por tanto. que ln represión de la compotcncia doslca1 rcgu­

ladn por esta ley, queda encuadrada en el contexto de la 

de ln propiedad industrial.. excluyéndose por tanto del 

campo de aplicación de la ley otras formas do competencia 
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ilicita distintas a la noción de compct..cncia desleal, en 

maLeria de propiedad industrial. 

En la redacción del articulo 213 de la misma ley, 

pudiera prestarse a confusiones, pues la enumeración de 

infracciones que sique el texto del articulo citado, además 

de 1 ncluirsc formas de ataque a derechos exclusivos ya 

reconocidos, vrg. la imitación de las marcas registradas; 

también se contemplan actos tipicamente considerados como 

compcLuncin desleal que no cosntituyen violaciones contra 

derechos exclusivos reconocidos a través de 11n registro. 

En ost.a mezcla ilustrativa de actos que constituyen campe­

e i /l desl ea 1, <mcontramos conductas qun debieran quedar 

fuera del campo de Ja competencia desleal en estricto senti­

do, asi como referencias enunciativas a la competencia 

desleal propjamcnte dichn. 

4. CONTROf, DE Lll PUBLICIDllD PllRll EVJTl\R ENGllflOS /\!. CONSUMI­

DOR. 

Es pertinente establecer el concepto de consumidor 

para un mejor entendimiento, por lo que, debo entenderse 

como consumudir a quien contrata, para su utilización la 

adquisición, uso o disfrute de bienes o la prestación de 

un servlcio.(55) 

La protección de los distintos elementos que componen 

el derecho de la propiedad industrial, ya sea de las crea­

ciones industriales como de los signos distintivos de la 

empresa, como lo son las marcas, los anuncios comerciales 

y otros atienden ñ un complejo qrupo de intereses: los 

(55) Art. 3 I.ey Federal de Prqteccjón al Consumidor. 
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del urcador, del industrial~ del comerciante y del prestador 

de servicios, por uno· parte Y- el de los consumidores, por 

la otra. 

Las reglas que el derecho positivo tiene establecidas 

para el reconocimiento, adquisición, conservación y extin­

ción de la propiedad industrial, obedecen primordialmente, 

al empeno de las autoridades gubernamentales en brindar 

al público consumidores medios que les pcrmi ta conocer, 

escoger. seleccionar y adquirir las saListacc1onos de sus 

neccsidades.(56) 

Es necesario hacer notar. que en lo legislación mexic;i­

na no está reglamentada de unil manera expresa y di recta 

la publicidad comparativa. Sin emburgo, en una variedad 

de ordenamientos juridicos pueden encontrarse dispcrGas 

disposiciones sobre cuestiones conexas con .la materia. 

Esta ley considcrn como infracción administrativa 

la realización de actos contrar·ios il los buenos usof> y 

costumbres en la industria, comerc:jo y sP-rvicios QUf! imp1 i­

qucn competencia desleal, según lo dispone eJ ;ir-L'iculo 

213. 

Lo mi smn ley considera de una manera concrct.a como 

infracción administrativa intentar lograr el propósito 

de desacreditar los productos, los servicios o el estable­

cimiento de otro. 

Otro ordenamiento es el Reglamento de Publicidad para 

(56) Rangel Medina, David, Control del la Publicidad para 

e.ll.i..t.a.I:.engOos al consumidor, Revista Mexicana de la Propie­

dad Industrial y Artistica, no. 33-34. 
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AlimentC)S, Bebidas y Mt!dicamcntos de 1974. C?'I) Este contiene 

algunas reqlas que son de interés: 

g¡ contenido de l.ñ publicidad deberá ser veraz y 

comprobable.(~8) 

- l.n publicidad deberá evitar conferir valores humonos 

de carácter espiritual o afectivo. a productos, a menos 

que sea un medio para expresarlos o causarlos.(59) 

- Rn la publicidad solo podrá uti 1 izarse la denomina­

ción 11 qenuinos" para aquel los productos que se elaboren 

con l0!i componentes natura Jos y proced imi nntos que lehan 

.dado nombre en !:U 1·1qnr de oriqen. (60) 

- Lu !::;ocretar-ia de Publicidad no nutorizurá la publ ici­

dad de alimentos y bebidas y medicamentos cuando se utilicen 

siqnos. imáqenes. dibujos o 
público sobre calidad, origen, 

redaccione~ que cngancn ol 
pureza, conservación, uso. 

aplicación o propiedades de los productos, o bien sobre 

el uso. aplicación o propiedades de las actividades mencio­

nadas on ellas.(61) 

Tampoco se autorizará la publicidad cuando esta 

exagere o cnqane en cuanto a las características, propieda­

des o usos de los productos.(62) 

- Ni ~e autorizará la publ icidéld que exprese verdades 

parciales que induzcan a error o engano. (63) 

- Se neqará la autorización para la publicidad que 

(57) Publicado en ei D.O.F. del 19 de diciembre de 1974. 

(56) l\rt. 14 

(59) Art. 15 

(60) l\rt. 16 

(61) l\rt. 24 fracción l!I 

(6:,!J l\rL. 24 fracción V 

(63) l\rt. 24 fracción VII 
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se refiera a técnicas de clnborac16n. carncteristico.s, 

propiedades o cualidades con las que no cuente el producto 

o estas dos últimas en el caso de las nctivjdndes. (64) 

Tratándose de productos de µerfumeria. belleza y 

a8eo. si en la publicidad de los mismos !·:e expro~rm propie­

dades que beneficien a la salud; por la presencia de un 

principio activo determinado, la autorización de dicha 

publicidad solo se concederá si los interesados demuestran 

la existencia de tales propiedades.(65) 

· No se autorizará la publicidad de los proccdimir:ntos 

de embellecimiento cuando haga uso de testimonios r:ngariosou. 

(66) 

Existen dos casos en los que de una manera exprcsil 

y directa esta ley alude a la ti.píen publicidad comparativa. 

El primero ocurre cuando la publicidad no so autoriza cuando 

importe, difame, cause perjuicio o comparación peyorativa 

pars otras marcas, productos, servicios. cmpre"sas y orqnnt.H­
mos. (67) El segundo puede apreciarse al negarse la üUtorizc1-

ción de la publicidad~ cuando ésta use adjetivos calificati -

vos de tipo comparativo, cuando no ~xiLan pn . .1ebas que asl 

lo demuestren. (68) 

- Lo difusión de la publicidad de alimentos, bobidas. 

medicamentos. productos de belleza quu, sin haber sido 

autorizada, engoi"le sobre la calidad, propiedades de su 

(64) Art. 24 fracción VIII 

(65) Art. 72 

(66) l\rt. 92 

(67) l\rt. 24 fracción lV 

(68) l\rt .. 24 fracción Xlll 
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empleo, que induzca el prácticas que dañen Jn salud. (69) 

r.u Ley Federu l de l•rotección al Consumidor. ·establece 

ciert.as rcglu!: pdrn el conLrol y garnntL.:i de la publlcidud 

y son: 

- Todo proveedor de biencr. o servictos está obJ igado 

a informar el ara. veraz y suf icientemP.nte al consumidor, 

cualqujera que sea el medio que utilicen. (70) 

- En consecuencia, se prohibe que en cudlqui.er tipo 

de información, comunic.::ic1ón o publicidad comercial se 

haga uso de Lextos, diálogos. sonidos. imáqenP.s o descrip­

ciones que di recta o i nd ircctamcnt.c lmpl i qucn incxacti tud, 

obscuridüd, omislon, ambigüud.-::id., exageración o que por 

cualquier otra circunstancia pueda inducir al consumidor 

a cngaf\o, error o confusión sobre: 

n) El oriqen del producto bien se:i qeográfico. comer­

cial o de cualquier otra indole, o en su caso, del lugar 

de prestación del sr.rvicio y la tecnologi.:i empleada. 

bJ Lo::-; componentes, inqrediontes que integran el pro-· 

dueto o el porcentaje en que concurran en él. 

e) J.cB beneficios o impJ icación del uso del producto 

o servicio. 

d) J~as caracterlsticas del producto tales como dimen·­

siones, cantidad, calidad, uLllid.:id, durabilidad o atributos 

o, en su caso. Jas caractorist:icas del scl·vic10 que se 

ofrczc.1. 

e) Propiedades del producto o servicio no demostrables. 

f) La fecha de elaboración y caducidnd, cuando estos 

datos deban indicarse. 

q) Caractcristicas o cuulidndcs basadas en comparacio-

(69) Arts. 110 y 111 

('/0) Art. 5 
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nes tendenciosas. falsas o exageradas~ t·especto de otros 

bienes o servici.us iguales o si.milares que se produzcan 

o presten en el pal~ o en el extranjero. 

- I..a falta do veracidad en los informes o instrucciones 

es causa de responsbi l idad por los danos y perjuicios que 

ocasiorien.(71) 

En el Reglamento de Anuncios paru el Distrito Federal, 

encontramos las siguientes disposiciones reglamentarias 

al respecto: 

- La que establece que el contenido y mensaJe de l.os 

anuncios. deberá ser veraz y que por Lant;o, 8C ev1 tarA 

todn publicidad enqañosa sobre bienes y servicias que puedan 

motivar erroneamentc al público. 

- La publicidad relativa a alimentos. bebidas y medica­

mentos se ajustará a lo dispuesto en el Reglamento de l'ubl i­

cidad para Alimentos. Bebi.das y Medicamentos. que ya hemos 

comentado. 

- Los permisos y licencias de anuncios otorgados sfn 

atender a dichas reglas serán nulos '>' no SU[tirán efectos. 

Además los propietarios de los anuncios y los responsnble8 

de est;;i publicidad, serán sancionados administrativamente 

por medio de multas. 

La Ley Federal de Radio y Televisión. sustancialmente 

tienen caract.eristicas semejantes a las que otros ordena· 

mientas juridicos posteriores han establecido sobre estü 

mate ria. Podrán calificarse de verdaderos precedentes de 

la legislación que antes se ha mcncionndo, la cual no viene 

a ser sino una especie de reglamentación de alqunos de 

(71) Art. 8 
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aquellos preceptos: 

- Asi, por ejemplo, en el orden de la jurisdicción 

Y de las compctenciéls, esta ley confiere a Ja Secretaria 

de Salubridad y Asistencia. la facultad de autorizar la 

propaganda de comestibles. bebidas, medicamentos, insectici­

das, instalaciones y aparatos terapéuticos. tratamientos 
y articulas de higiene y embellecimiento y de prevención 

o curación de enfermedades.(72) 

- Entre las bases a que debe sujetarse la propaganda 

comercial que se transmi t:.a por la radio )'° por la televisión 

se previene que no se transmitirán propaganda o anuncios 

de productos industriales. comerciales o de actividades, 

que enqat'icn al público o 

la exageración· o flasedad 

le causen algún perjuicio por 

en la indicación de sus usos 

y aplicaciones o propiedades. (73) 

Entre otras, constituyen infracciones a esta ley, 

la emisión no autorizada de los textos de anuncios o propa­

ganda comerciales o de la que se requiera previamente la 

aprobación oficial; asi como la realización de propaganda 

o anuncios de loterias, sorteos1 instituciones de crédito 

y de las operaciones que realicen. si no se cuenta con 

la autorización de Las Secretarias de Gobernación y de 

Hacienda respectivamente.(74) 

(72) Art. I 2 fracción II 

(73) Art. 67 fracción f 11 

(74) Art. 70 
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CllPITUI,O V 

CONDICIONES V MODl\l.IDl\DllS 11 QUR SE: SUJE:Tll Lll 

FIJl\CION, lNS'l'Al,l\CION V 'coLOCACION 

DB /\NUNCIOS 

l. LICBNCIAS V PBRMISOS 

El articulo 7 del Reglamento de Anuncios para el Dis­

trito Federal manda que la persona fisica o moral, pública 
o privada, que pretenda fijar, instalar o colocar nnuncios 

regulados por este ordenamiento, deberh obtener. previamente 

la 1 iconcia o prmiso en los términos dispuestos por este 
reglamento, el manual y demás disposiciones aplicables. 

Las solicitudes de licencia para. la fijación, instala­

ción o colocación de anuncios, deberá, contener l.os siguien­

tes datos y acampanar los documentos que a continuación 

se indican: 

- Nombre o razón social y domicilio del solicitante 

y tratándose de personas mora les, e) documento con el que 

acrediten su constitución y personalidad de quien la repre­

senta. 

- Fotografia, dibujo, croquis o descripción que muestre 

su forma, dimensiones, colores, texto y demás elementos 

que constituyan el mensaje publicitario. 

- Materiales de que estará cosntruido. 

los documentos del articulo 32 do este reglamento 

cuando su fijación o colocación requiero del uso de estruc­

turas o instalaciones. 
El 1 ugar de ubicación del anuncio.. con expresión 

de la clasificación de la zona de acuerdo con los articules 
26 i'" 27 de este reglamento. 

77 



- l!:l sistema a uei lizaL· cuando sea lurnintlt;O. 

fo"ot:i:.lqt·af\a-s .a color -rle 7x.9cm:.·L, r:omo -mínimo. rle 

La persp~~cti.Vi\ cómplcta' d\~ lo cí1 IJn r --,h-1 la f,1chndn dc:l 

ed t f le i o en el qut?: se~-. Prnt.enda fija~_ o f n::::La i ar. el anunc.: io, 

marcando ~~obre ál la~ el c-orú;orno que mue~t.ro e 1 c1speGt:o 

del anuncio ya in:1tal.arlo. Deberán mü mismo, JncluiLso 

los· datos de altura, sobre el nivt!!l de la banqueta y sal.ien­

ta máximo desde el alineamiento del predio y desde el pará­

metro de la constr.ucc ión en la que qu.?durlt colocad.o el 

anuncio. 

Los documen\.os a que se refiere el artículo 32, 

cuanda: ul anuncio :ae fije o St-: tnstalt: t•n inmuebles. En 

este c<.1::0, :..;u debet·fm cubrir Jos dcrechoG por la. estructura 

o construcción·quc se éJUtoricc en los términos del Reglamen­

t'.o de Construcciones para e1 Disti-it.o ~'ederai. 

- Copia del contrato de arr:_endamicnto celebrado coñ 

el propictnrio del inmueble en que so vaya a colocar el 

anuncio. 

para el Lo. 

lu autorización escrita quo se hü.ya otor·gado 

- Documento que ricrcdi te contnr con las autorizaciones 

registros y licencias n que se refiere r.l artículo 9 rle 

este req!amonto.(?5) 

lJn cuanto o la presentación .. contenido de la solir::itud 

y demás documentos r·equcridos, serán rcsponsabil idad del 

propietario, leq\t.imo poseedor, apoderudo leqal o del Di.rec­

tor Hesponsab Le de Obra o Corresponsal <le Ir,st<'.llucionm; 

o S'9qUridad Estructural. f?n su cnso, según dLsposición 

del articulo 5? del mismo ordenamiento jurfdico. 

H1Jc:-ibida la sc.,l icit:ud. el l)epartamento prilcticará 

(75) /lrt. ~l 
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La revisión· dcf C?º~~;~nido. ~e_l .. pr'?y_ecto de anuncio, verifi­

candO erf ,'·~.~~.~·:'.~aso·~-~: ;.qu~. -~~:St~~ ~é ª~':1sten al Reglament;o 
de AnunciOs, ~~r~,~:er. Di~~1-:t~~ F~der~Í. el Manual y se respeto 

to· ·relOt.iVO ·:a,:~ i·¿_·:>tii;iTf~ac:.i-60·: en· .Los rµismos del idioma cspa­
noi.: (76¡)'.· :,': ;~ ,,. · '' 

El .-ªi~~C, ·.;ZL~} en su caso, extender la licencia o 

~.E:'rndS~. ;:::·.s~~~ d~- "t:~·es"·-d1aS hábiles, salvo que requieran 

:ae-.di~tÍtm~ri-:~e ·'1a-Comisi6n, en cuyo caso el plazo sef'\alado .. 

con~·a~~ a -~arti~ de la recepción del di ctámen respectivo. 

Tratándose de anuncios, cuya fijación o instalación 

rcqueira de la responsiva del Di rector l~osponsable de Obra 

o Corresponsable en Seguridad Estructural o Instalaciones 

el Departamento no revisará los cálculos respectivos y 

para cualquier responsabilidad se estará n lo dispuesto 

por el Reglamento de Construcciones para el Distrito Fede­

ra L. 

Las 1 icencias se otorgarán por un plazo de tres af\os 

y los permisos hasta por 120 dias naturales. AL término 

de la vigencia de la licencia, los interesados deberán 

solicitar su renovación y la autoridad deberá resolver 

dentro de un plazo de 15 dias. El permiso no será ~ujeto 

de rcnovacibn.(77) 

No se otorgará licencia o permiso para la fiJación, 

instalación o colocación de anuncios cuyo contenido haga 

referencia a ideas o imágenes con t.:extos o figuras que 

(76) Manual de Normas Técnicas para la instalación, modifi­

cación. modifit ación. conservación, mantenimiento. repara­

ción o retiro de anuncios. 

(77) Art. 53 
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inciten a la vial encía, sean contrarias a la mora L o ..i 

a las buenas costumbres; promuevan La discriminación de 
raza o condición social; o estén redactados en idioma espn·· 

f\ol. 

No se expedirán permisos ni licencias para Ja fijación 

o instalación de anuncios,, ni se autorizará la colocación 

de placas o rótulos,, aun cuando sean simplemente denomina­

tivos, para anunciar las actividades de un establecimiento 

mercantil o espectáculo público, sin que se acredite previa­

mente heber obtenido la licencia o prmisc de funcionamiento 

respectivo, tratándose de qiros requlados por el Reglamento 
General de l':stablecimienLo~ Mercantiles y Espectáculos 

Públicos en el Distri.to Federal, o bien estar inscritos 

en el Padrón Delegacional, en el caso de giros no reglamen­

tados. 

En las Delcqaciones de los Departamentos se dispondrá 

de formatos únicos, a efecto de que al solicitarse la expe­

dición de la licencia o permiso del funcionamiento de un 

establecimiento mercantil o de un espectáculo público, 

en su caso, se otorgue concomitantemente la licencia o 

permiso para la fijación, instalación o colocación de los 

anuncios respectivos.(78) 

En ningún caso se otorqará l icenci<1 o permiso para 

la colocación de anuncios que, por su ubicación, dimensiones 

o materiales empleados en su construcción o instalación, 

puedan poner en peligro la salud, la vida o la integridad 

fisica de las personas o la seguridad de los bienes; oca-

(78) Art. 9 párrafo 7. 
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stonen molestias a los vaclnos-def lugéH' ·en que se .Pretenda 

colocar. ~ afecten º. Pt~edun afect~r la normal presenta~i6n 

de los ::;t-H~vicloo:;_,públi<.:os o la limpieza e higient?, -o alteren 

la .compatibj l)dad del uso o destino del inmueble. de confor­

midad ·can la:; normas de desarrollo ui:-bano. (79) 

Corresponde al Depéltamonto por conducto de la- Delega­

ción o· la Coordinación. atendiendo a la Asfera de sus .. campe-

tencias las siguientes atribuciones:(80) 

- Expedir las licencias y permisos pa~-~·-_La Ínst~l.éu.::ión. 
·'J ; .. --

fi Jación o colocación de lo$ anunciOs- a .. ~:_Q.u"c.~~:-=~Se; '--reCicre 

'~l Reglamento de /\nuncios y en su caso, ';·:;{~gº~'""r-.< ·r·cvocar 

y cancelar las licencias o permisos. 

- E:<pedi r l icencins para eje_cUt~i:.~~~r~-~º_.dC amp l iur:ión 

o modificación de anuncios. 

- Establecer un registro de las· licencias y permisos 

otorgados. (81 J 

Los volantes; folletos y en geneLal la propnqnnda 

impresa y distribuida en forma directa; no requerirá de 

liciencia o permiso. si.n ombargo, le serán npl icablen las 

disposiciones legales y reglamentarias que corrnspondon.(82) 

Le co['responde a la Coo['dinación resolver únicamente 

scbre las licencias o permisos para instalar. fijar. colocar 

o pintar fJOuncios en vch icu los de uso Uc pUU 1 ic..;u, con las 

facultades que sen.alamas anteriormente. 

(79) Ar~. 10 

(80) Coordinación General de Transporte ..!!Ql_~r.tamento 

1ª..l_J)_istr:-ito Fedcrat. 

(81) Art. 14 

(82) Art. 12 
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~n vchioulos de uso particular,. no se requoLirfi lic.:en·­

cin o permiso para anuncios pintados en este tipo de bines. 

(83) 

A las solicitudes de licencia para anuncios permanentes 

o de permiso para anuncios transi tor.i os,. cuyas estructuras 

v.:iyan a ser instalados,. fijadas o colocadas en inmuebles,. 

independientemente de los demás datos y documentos que 

senalen en el Rcqlamento y el Manual se acampanarán los 

siqufontcs documentos: 

·- El proyecto de la estructura e instalaciones. 

l.a mcmor ia correspondiente que. contenga los cié J -· 

culos de cstabiliCad y seguridad del anuncio y de los eJe­

rncntos que lo integran. 

- Responsiva del Director Responsable de Obra o del 

Corresponsable en Intalaciones o en Seguridad Estructural. 

(84) 

No se concederán licencias o permisos,. a las solici tu·· 

des con responsiva profesional de los Directores Responsa­

bles de Obra o Corresponsables. que habiendo incurrido 

en infracciones al Heglamento de Anuncios. no hubiesen 

corregido ln irregularidad y pagado las multas que se hu­

bieren impuesto.(85) 

El intcresndo, durnntc lo vigencia de la licencia 

o permiso respect:.i va,. podrá real izar el cambio de leyenda 

y figuras de un anuncio mediante el simple aviso que da 

a la Deleqación correspondiente o a la Coordinación. anexan·· 

do al formato la fotografia, dibujo, croquis o descripción 

(83) Art. 15 

(84) Art. 32 

(85) Art. 33 
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que muestrn su t"orma, dlmenslono~, colores, texto y demás 

elementos que consti t.uyan el mensaje publ ici tnri.o. 

~n . c.aE~o.· d~ que la m'>di ficaclón de la leyenda o f lgura 

del anulic10· ·constituya un c.:imbi.o en la marca comercial, 

al a~iso.debcrá acompanarsP. la documentación, que se especi­

fica ,_·en :er comentado articulo 9, sin que ello impl J.que 

la obllgación de obtener 11na nueva licenc.in o prrniso. (86) 

Parr! que se pueda conceder licencia o permiso para 

la illstalación de un anuncio en saliente r.n 1.m llmi te de 

fachada colindante con un predio, deberá ncompnt"iarse a 

la solicitud correspondiente, el consentimiento esCrito 

del propietario del predio colindante que puedo afectarse 

por ia colocación del anuncio.(86) 

3. REVOCAGION 

Las licencias o permisos ot.nrgados para ln fj jación. 

instalación o colocación de anuncios, se revocarán en lo~ 

siquientes casos: 

- cuando los datos proporcionados por el solicitant..u 

resultaren falsos y con base en el los !:e hubiere cxpcd ~do 

el p~rmiso o licencia. 

- Cuando el servidor público que Jo hubiere otorgado 

carezca de competencia para el lo o se hub1 enm o~orqado 

..-:.on violación manifiesta de un prcccpt:.o del Reglamento 

de Anuncios o del Manual. 

- Cuando habiéndose ordenado al titular de la licencia 

o permiso respectivo. efectuar traba.jos de conservnción 

y mantenimiento del anuncio o de sus estructuras o instala­

ciones. no Jos efectúe dentro del plazo que se le haya 

(86) llrt. 48 

(8'/J llrt. ~2 
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sena lado. 
- En el caso de que desspués de otorgada la licencia 

o permiso se compruebe.. que el anuncio está colocado en 

zona en que no se autorice la fijación o colocación de 

anuncios, o el anuncio no fuere de los permitidos en ella. 

- Si el anuncio se fija o coloca en sitio distinto 

del autorizado por la licencia o permiso. 

- En el caso.. de que la autoridad competente lo deter­

mine por razones de interés público o de buen gobier~o~ 

- En el caso de reincidencia de infracción al Reglamen­

Lo de Anuncios.(88) 

La revocación.. será dictada por la autoridad que haya 

expedido la licencia o permiso. En la resolución que declare 

la revocación de una licencia o permiso,. se ordenará el 

retiro del anuncio a que se refiere, en un plazo no mayor 

de diez dias naturales dentro del cual deberá hacerlo el 

titular de la Licencia o permiso.(89) 

~. DENUNCIA POPULAR 
El Reglamento de Anuncios para el Distrito Federal.. 

contempla como innovación sugerida por ln consulta pública, 

a la denuncia popular, por La que toda persona fisica o 

moral podrá hacer del conocimiento de la Delegación corres­

pondiente cualquier infracción a las disposiciones del 

mismo,. con el objeto de dar una mayor participilc..:ión a los 

habitantes en cunnto a la aplicación de este ordenamiento. 

As1. entonces .. tod~ persona fisica o mornl podrá denun­

ciar ante la Oeleqación correspondiente cualquier infracción 

f88l Art. 56 

(891 Art. 57 y 58 
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:i l;18 dis-posi.cioncs del pr·osonte Reglamento y a las normas 

del ManuaL así como Los hechos, actos u.·omisiones relacio­

rm<las con los anuncios que puedan poner en pe 1 iqro la saTud, 

la vida o la integridad f isica de las personas y .la. seguri­
dad de las cosas.(90) 

Para la presentación de la denuncia popular, bastará 

seftalar por escrito los datos necesarios que permitan loca~ 

l izar el lugar donde esta ubicado el a11uncio respectivo 

o la fuente de emisión del mismo. asi como el nomb~e y 

domicj lio del denunciante. En ninqún caso se dará t.rámlte 

a denuncia anónima.(91) 

La Delegación recibida la denuncia, la hará del cono­

cimiento de la persona o personas a quienes se imputon 

los hechos denunciados o a quienes puedan afectar el resul­

tado de la acción emprendida, y efectuará las inspecciones 

y <liligcncias necesarias para comprobar los hechos denuncia­

dos. asi como para la evaluación correspondiente. (92) 

En su caso, y una vez sustanciado el procedimiento 

que establece el Reglamento de Anuncios. se dictarán las 

medidas do seguridad correspondientes y las sanciones a 

que haya lugar. 

Lo Delcqución, dentro de lo~ diez dias hábiles siguien­

tes a la presentación de la denuncia, hará del conocimiento 

del denunciante el trámite que se haya dado y, dentro de 

(90) Art. 69 

(91) Art. 70 

(92) Art. 71 
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los 20 dias hábiles siguientus, el resultad.o dt) las inspec­

ciones, medidas y sanciones impuestas. en su caso.(93) 

5. SANCIONES POR lNCUMPLIMIENTO 
Para que el Reqlamento de Anuncios se oncuentl·e cons· 

tnntomente actµalizado, en su capitulo de lnfraccioncs 

y Sanciones, preve la imposición de multas en base a dias 

de sal.,rio mlnimo general vigente en el Distrito Federal. 

n la fecha en que se cometa la infracción. 

Nos dice el articulo 73, del mencionarlo ordenamiento, 

que se entiende por infracción, la violación L1. cualquiera 

de los disposiciones establecidas en el mismo~ las quo 

serán sancionadas de acuerdo a lo previsto por el capitulo 

VIII. 

t.as sanciones admin istrativas podrán consistir en: 

·· Multa, que podrá ser de hasta por el importe de mil dlas 

de salario minimo diario vigente en el Distrito Federal. 

- El retiro del anuncio; y 

- La revocación de la licencia o permiso. (94) 

Para la imposición de una sanción pecuniaria, debe 

tomarsf! Hn cuenta para su fijación la gravedad de la infrac­

ción concreta~ los costos de inversión del anuncio, laH 

condiciones económicas y sociales y las demás circunstancius 

que sirvan de base para individualizar la sanción.(95) 

Las infracciones .se sancionarán de la siguiente forma: 

(93) Art. 72 

(9~) Art. 74 

(95) Art. 7~ 
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- Con multa equivaJ ontu de 30 a 11!0 dlas de salac-io 

mínimo general vigente en el Distrito FederaJ, en los casos 

de no cOlocar en lugar visi.ble del D.nuncio unn placa con 

el no-mbre del Director RP.sponsable de Obra o el Corresponsa­

ble en Instalaciones o en Seguridad Estructural, número 

de registro en el Departamento y número de licencia o permi­

so de instalación de la estructura, en su caso, asl como 

el nombre y propietario del anuncio; cuando no se de aviso 

a las autoridades correspondientes de la terminación de 

los trabajos relativos aJ nnuncio, ast como de las obras 

de conservación y mantenimiento que se realicen en los 

mismos; cuando durante la vigencia de la licencia o permiso 

respectivo, se realice cambio en la leyenda y figuras de 

un anuncio y no se dé aviso a la Delegación correspondiente 

o a la Coordinación; cuando se instale, fije o coloque 

un anuncio, cualquiera que sea su clase en las zonas no 

autorizadas para ello, conforme a lo dispuesto en el Regla­

mento de Anuncios y en el Manual. 

- Con multa equivalente de 100 a 250 dias de salario 

minimo diario general vigente en el Distrito Federal, cuando 

los anuncios en tapiales, andamios y fachadas de obra en 

proceso de construcción, se excedan del término que compren­

da la licencia de cosntrucción o su prórroga; cuando los 

anuncios que contengan mensajes escritos, tales como los 

hechos a base de letreros, imágenes y ~lemcntos cambiantes 

o móviles, no se coloquen en lugares visibles y a una altura 

tal que no interfieran sen.alización oficial de cualquier 

tipo; cuando los anuncios que se coloquen en las bardas 

de predios no edificados y en las de predios destinados 

a usos comerciales o industriales, excedan del 30% de las 

superficie de las bardas; cuando el texto y contenido de 

los anuncios en los puestos o casetas, fijos o semifijos, 

instalados en la vias pública no se relacionen con los 
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producto~ que en el Los se expendan y sus dimensiones excedan 

del 20% de la envolvente o superficie total; cuando las 

placas, los rótulos y Logotipos no se coloquen o fi.jen 

adosados a la fachada del edificio en que lo!:J interesados 
t~ngan su domicilio, consultorio, despacho o taller; en 

la via pública cuando la ocupen para colocar anuncios, 

cualquiera que sea la altura, o cuando se utilicen los 

elementos e instalaciones de la misma estando prohibidos; 

cuando se instalen o coloquen en postes, pedestales, plata­

formas, si estan sobre la banqueta, arroyo o camellones 

de la vla pública, estando prohibido; en las zonas residen­

ciales o habitacic1nales que determine el Manual; en los 

que se obstruyan la visibilidad de la placas de nomenclatura 

de las calles o de cualquier tipo de set'\alamiento oficial; 

cuando se coloquen en los cerros, rocas, árboles, bordos 

de rlos o presas y en cualquier otro lugar en que se puedan 

afectar la armenia del paisaje; dentro de la zona situada 

arriba de la cota • 2,350 m. sobre el nivel del mar; cuando 

se coloquen en los elementos de fachadas tales como venta­

nas, puertas, muros de vidrio o plástico que den iluminación 
natural al interior de los edificios y que sean visibles 

desde la vla p(lbl ica; y cuando al término de la vigencia 

de La licencia, los interesados no soliciten su renovación. 

- Con multa equivalente de 250 a 750 dlas de salario 

mínimo diario viqente en el Distrito Federal, cuando el 

anuncio no se redacte en idioma espaf'\ol; cuando tengan 

semejanza con los signos o indicaciones que regulen el 

tránsito, o tengan superficies reflectoras p3recidas a 

las que usan en sus senalamientos la Secretaria general 

de Protección y Vialidad del DepartamenLo, la Coordinación 

u otras dependencias oficiales; cuando no se observen las 

normas correspondientes a los anuncios de azoteas; cuando 

se coloquen erl lils vías rápidas o de circulación continua, 
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scqún se sena la en el MnnuaJ; cuando se fijen o insta len 

a menos de 50m. de cruceros de vias primarias o con vi.as 

de circulación continua. de cruc•?ros viales con pasos a 

desnivel y de crucoros de ferrocarril; los que se fijen 

colgantes de las marquesinas; los colocados en saliente. 

en el interior de portalos públicos; cuando se instalen 

en cualquier sitio si contiene las expresiones de alto, 

peligro, crucero, deténgase o cualquier otra que se identi­

fique con prevenciones; los anuncios fijados en los balco­

nes. columnas. pi lastras ~,.. cornisas de un inmueble; y en 

las entradas o circulaciones de pórtir:os. pasajes y porta­

les, asl como colgantes. sal lentes o adosados a. columnas 

aisladas; también cuando haya expirado el plazo de la licen·· 

cia o del permiso y el de la pr-6rroqa de aquella y el onun-­

cio no sea retirado por su t.itular a más tardar en 15 días 

hábl les. 

- Con multa equivalente de 500 a J 000 di as de salario 

minimo diario general en el Distrito Federal. cuando los 

anuncios de propaqanda pol itico. durante las campat\as elec­

torales no se sujetan a las disposiciones del articulo 

80 del Código Federal Electoral; cuando se coloquen un 

anuncio sin obtener previamente la licencia o el permiso 

correspondiente; cuando se fijen en un radio de 150m .• 

medido de proyección horizontal, del entorno de las parques 

o monumentos públicos.(93) 

Además de las ~anciones previstas en los párrafos 

anteriores. se procederá al retiro del anuncio o suspensión 

en los casos de los articulos 7, 36, 49, 53 y 54 fracción 

del Reglamento de Anuncios para el Distrito Federal. 

En estos casos el Departamento del Distrito Federal, 

(93) l\rt. 76 
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que haya emanado el acto o la resolución de que se trate 

y el término para su interposición será de 15 dias hábiles 

siquientes n la fecha en que se le notifique o ejecute 

el acto de resolución correspondiente. 

Por escrito, deberá interponerse el r·ecurso, pero 

no estará sujeto a forma especial alguna, debiendo contener 

cuando menos los siguientes datos: 

- Nombre y dorniel l io del recurrente, y en su caso, 

el de 1 a persona que promueve en su nombre, acreditando 

debidamente la pcrsonnlidad de esta última. 

Acto o resolución que se impugne identificándolo 

plenamente }' anexé.indo copia del mismo. 

Hazoncs que apoyen la impugnación, anexando los 

documentos que acrediten su dicho. 

El cscri to deberá ser firmado por el recurrente o 

por quien promueve en su nombre. Los recursos hachos valer 

extcmporáneamente, se desecharán de pleno y se tendrá por 

no interpuestos.(95) 

Una vez integrado el expediente, la autoridad competen­

te dispondrá de un término de 30 dias hábiles para dictar 

resolución, conformando, modificando o dejando sin efecto 

el acto impugnado y será notificada personalmente.(96) 

{95) Art. 82 Heqlamcnto de Anuncios para el Distrito Federal 

{96) Art. 83 Reglamento de Ammcjos para el pistrito Federal 
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por conducto de la Delegación o Coordinación, podrá efectuar 

las obras inherentes que serán a costa del infractor, a 

través del procedimiento económico coactivo de ejecución. 

Los propietarios o poseedores de inmuebles deberán 

abstenerse de permitir la instalación de anuncios en los 

predios de su propiedad o posesión sin contar con la licen­

cia o permiso respectivo. En caso de incumplimiento, el 

propietario o poseedor del inmueble de que se trate, se 

harti acreedor a una multa equivalente ,de 30 a 750 di.as 

de salario minimo diario general vigent:e en el Distrito 

Federal. (93) 

El articulo 76 del Reglamento de Anuncios, dispone 

que cualquier otra violación al mislllO distinta de las sena­

ladas anteriormente, se sancionai-á. con multa equivalente 
de 50 a 500 dias de salario minimo diario general vigente 

en el Distrito federal. En los casos de reincidencia se 

aplicará el mAximo de la multa correspondiente, y la revoca­

ción de la licencia o permiso. 

6. RECURSOS PARA IMPUGNAR SU APLICACION 

Procede el recurso de incomformidad para impugnar 

su aplicación, contra las resoluciones que dicten las Dele­

gaciones. en base al Reglamento de Anuncios y las disposi­

ciones aplicables al mismo.(94) 

el 

Este recurso debe 

superior jer~arquico 

(93) Art. 77 

interponerlo 

inmediato de 

el interesado ante 

la autoridad de la 

(94) Art. 60 Reglamento de Anuncios para el Distrito Federal 
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CONCLUSIONES 

t. Bs preciso reconocer que las disposiciones examinada!; 

son incompletas y deficientes, y en caso extremo si hiciéra­

mos un serio estudio de los avisos comerciales, podemos 

concluir que el capítulo referente él estos en la Ley de 

Fomento y Protección de la Propiedad Industrial, pudiera 

suprimirse sin efectos nocivos para nadie,si se agregara 

tan solo un articulo a las disposiciones de las marcas 

compuestas de varias leyendas y figuras. En otras palabras, 

slendo el aviso comercial lo que más se parece a una marca, 

deberla quedar englobado en esa parte d la ley. El aviso 

comercial os regulado desde principios del siglo presente 

en la J .. cy de Marcas Industriales y de Comercio de 1903, 

es por esto que nos parece inexplicable que a través de 

las diversas leyes vigentes o no .. se hayan regulado defi­

cientementc y lo que es peor aún, que esa tendencia continúe 

en la nueva ley, es decir .. en la ley vigente. 

2. El aviso comercial deberla estar regulado por las normas 

de Derechos de Autor, ya que consideramos que existe una 

inventiva y a la vez. cierta habilidad literaria o art1stica 

no solo en las leyendas que deben se[" redactadas con alqún 

arte, sino también en la disposición de los elementos que 

lo hacen sugestivo y capaz de llevar al ánimo del consumidor 

la intención de que el producto deba adquirirse o que el 

establecimiento comercial debe patrocinarse. 

3. F.l anuncio comercial tiene múltiples especies y formas 

que merecen una protección juridica más ampli.a, pues repre­

senta una manifestación tangible y admirable de la creativi­

dad humann. 
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4. l~l (lrdenamitmtl) más completo a nuestt·o parecer. es E-"!I 

Reglamento de Anuncios para el Distrito FederaL que no 

ob~tante haber mostrado su eficacia pa~a la regulación 

de dichos modios de i.:omunicación. resulta nc-wosario a una 

década de apl icaclón y que se adecue ademá:.;. a la vida 

c.tmbiünt;e de La "ida modorr\él, que !..~e caracteriza ,por sus 

rápidas y constantos innovaciones tecnológicas en la mate­

ria. 

5. Un concepto importante y que vet liqado al aviso o anuncio 

comercial es el de la publicidad. al que podemor-: <leflnic· 

'~01nt1 el conjunLo cJe comunicaciones y maní festaciones que 

se d ivulqan entre f-! L público, a través dt~ los medios técni_ -

cos du dlfusiQn (radio, prensa. televisión, etc.), ya que 

por med to de éstos se: les da a escoger a los consumidores 

entre Las empresas competitivas. 

6. A Jas leyes lo que realmente les tnteresa, es la protec­

ción al consumidor, asi como orientnrlo para que éste haga 

la mejor elección según su conveniencia. Al defender al 

púbJ leo contra los r.iesgos derivados de la publicidad enga­

nosa. el principio de veracidad cumple con una innegable 

función .social. Es conveniente hacer notar que el público 

no esta comp11est.o por la totalidad de la población, sino 

precisamente, por aquel sector de La población al que se 

dirige el anunci.o o la correspondiente expresión publicita·­

ri.a. 

7. El aviso comercial es un bien corpóreo de la empeesa. 

que forma parto del Oérecho de la Propiedad Industrial. 

8. -El aviso o, ·anuncio comercial no se encuentra n-?gulado 

por lil legi·s.lación internacional de protección para la 
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propiudad industrial, es decir, por el Convenio de París 

para la Protección de la Propiedad l'ndustri;, l. 

9~ Consideramos que un buen anune:ío comercial es aquel 

que cumple can los requisitos de las normas creativas y 

de calidad, asi como especi.fi1.mr lns bondades dei producto 

más no el contexto, ya que al tiempo en que se pone un 

conocimiento del público cuales son las propiedades y Vüntn~ 
jas de sus mercancf.as y servicios, la empresa anuncianto 

trata de convencer al público de los consumidores para 

que compre o contrate las mercnnc1as o s0rvtcios nnunciados. 
Creemos que todo anuncio cuenta con una p¿n·t.e J Jamat.i.vü, 

la cual generalmente cstfi con!.:: tí tui da por aquel la parte 

que está dotada de una especial e~tructura o confiqun:ición. 

con el objeto de atraer la mirada o el oido del público. 

como lo puede ser el encabezamiento O párrafo inicial del 

anuncio. alguna melodia o quizá alguna figura. Debe dü 

contener además la leyenda que avisa sobre los efectos 

dan.inos de ciertos productos como lu son 
las bebidas alcohólicas, si ef: el caso; 

los cigarros y 

o Las leyendas 
que avisan sobre los efectos saludables y dD buenos hnbitos 

y costumbres~ 

10. Cuando hablamos de competencia desleal, no nos referimos 

a la competencia que resulta de la infracción de unn dispo~ 

síción legal que prohiba la compctonci u. Los actos do compu· 

tcncia desleal no atentan de manera dir-ecta contra las 

disposiciones legales, sino contra usos y prácticas comer­

cia les o industriales desleales cuya existencia esta sujctü 

a demostración. Mediante lu inscripción 1) roq1stra del 

anuncio comercial se defienden de un modo cfcr.tivo los 

supuestos do competencia desleal_ el cua i proporc i onu soqu·· 

ritlad,. t 1Jeza y protección de la publicidad y por onde 

del avíso comercial. 
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APENDICES 



LISTA DE CLASES DE PRODUCTOS V SERVICIOS 

PRODUCTOS 

Clase 1. - Productos quimicos destinados a la industria, 

ciencia, fotograf1a, as1 como la agricultura,. horticultura 

y silvicultura, resinas artificiales en estado bruto, mate­
ria plAstica en estado bruto; abonos para las tierras; 

composiciones extintoras; preparaciones para el temple 

y soldadura de metales; productos quimicos destinados a 

conservar los alimentos; materias curtientes; adhesivos(pe­

gamentos) destinados a la industria. 

Clase 2. - Colores, barnices,. lacas; preservativos contra 

la herrumbe(antioxidantes) y el deterioro de la madera; 

materia tintoreas; mordientes; resinas naturales en estado 

bruto; metales en hojas y en polvo para pintores; decorado­

res, impresores y artistas. 

Clase 3. - Preparaciones para blanquear y otras sustancias 

para la colada; preparaciones para limpiar, pulir, desengra­

sar y raspar; jabones; perfumeria, aceites esenciales, 

cosméticos, lociones para el cabello; dentifricos. 

Clase 4. - Aceites y grasas industriales; lubricantes; pro­

ductos para absorber, regar y concentrar el polvo; combus~i­

bles(incluida la gasolina para motores) y materias de alum­

brado; bujias[velas (~L)J, mechas. 

Clase 5. - Productos farmacéuticos, veterinarios e hiqiéni­

cos; substancias dietéticas para uso módico, al iment;os 
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para bebés; umplastos. material para curns(apósitos); mate­
rias pard empastar los dientes y parn moldP.s dentales; 

d~s infcctantos. producto~: para la destrucción do los anima·-

1 cs daninos; fungicidas. herbicidas. 

Clase 6.- Metales comunes y sus aleilciono~; materiale~ 

de construcción metá l ices; construcciones trilnsportables 

metálicas; materiales meté.licos para vlas férreas; cables 

e hi J.o:J metá 1 ices no eléctricos; cerrajeria y ferret:erJ a 

metálica; tubos metálicos; cajas de eaudalcs; productos 

metálicos no comprendidos en otras clases; minerales. 

Clase 7. -- Máquinas y máquinas-herramientas: motores(excepto 

para vehiculoS terrestres); acoplamientos y correas de 

transmisión(excepto para vchiculos terrestres); instrumentos 

agricolas; incubadoras de huevos. 

Clase 8. - Herramientas e instrumentos impulsados manualmen·­

tc; cuch i l lerla, tenedores y cucharas; armas blancas; ma-­

qulni l las de afeitar. 

Clase 9. - Aparatos e instrumentos científicos. náuticos. 

geodésicos, eléctricos, fotográflcos, cinematográficos, 

ópticos, de pesar, de mertir. de sei'\alización(balizamiento), 

de control (inspección), do socorro(salvamiento) y de ense­

nanza; tl aparatos para el registro, transmisión, reproducción 

del sonido o de imágenes; soportes de registros magnéticos, 

discos acústicos; distribuidores automáticos y mecanismos 

para aparatos de previos pogo; cajas registradoras. máqu1nas 

calculadoras. equipos para el tratamiento de la información 

(proceso de datos) y los ordenadore~ [computadoras(/\L) 1: 
extintores. 
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Clase 10. - Aparatos o i.nst.rumentos quirúrgicos, médicos, 

dentales y veterinarios. miembros, ojos y dientes artifi­

cial.os: articulas ortopédi.cos; rnatt-)rial do sutura. 

Clase 11 .. ·- Aparatos de alumbrado. de calefn.cción, de produc· 

ción de vapor, de cocción, de refrigeración, de secado, 

d~- ventilación, de distribución de agua e instalaciones 

sanitarias. 

Clase 12. - Vehículos; aparato::> de lcn;omoción terrestce, 

aérea o marltima. 

Clase 13.- Armas de fuego; municiones-y proyectiles; explo­

sivos; fuegoG artificiales. 

Clase 14. - Metales preciosos y sus · alea6iones y objetos 

de estas materias o de chapado no comprendidos en otras 

clases: joyeria. bisuteria y piedras preciosas: relojerici 

e instrumentos cronométricos. 

Clase 15.- Insttumentos de música. 

Clase 16. - Papel, cartón y articulas de ·estas materias. 

no comprendidos en otras clases: productos de imprenta: 

articulas de encuadernación; fotografias; papeleria; adhesL .. 

vos(pagamentos) para la papeleria. o la casa; material para 

artistas; pinceles; máquinas de escribir y articulas de 

oficina(excepto muebles); material de instrucción o de 

ensenanza(excepto aparatos); materias plásticas para cmbala­

je(no comprendidas en otras clases); naipes (barajas( AL)]; 

caracteres de imprenta; cliché~. 
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Clase 17.- Caucho, guatapercha, goma, mica y productos 

de estas materias no comprendidas en otras clases; productos 

en materias plhsticas. 

Clase 16.- Cuero e imitaciones de cuero; productos de estas 

materias no comprendidos en otras clases; pieles de anima­

les; baúles y maletas; paraguas, sombrillas y bastones; 

fustas y 9UBrnicioner1as [talabarteria (ALJJ. 

Clase 19. - Materiales de construcción no metálicos; tubos 

rigidos no. metálicos, para la cosntrucción; asfalto, pez 

y betún; construcc:iones transportables no metálicas; monu­

mentos no metálicos. 

Clase 20.- Muebles, espejos, marcos; productos no comprendi­

dos en otras clases, de madera, corcho, cana, junco, mimbre, 

cuerno, hueso, marfil, ballena, concha, ámbar, nácar, espuma 

de mar, sucedáneos de todas estas materias o de materias 

p tásticas. 

Clase 21.- Utensilios y recipientes para el menaje o la 

o la cocina {que no sean de metales preciosos ni chapeados); 

peines y esponjas, 

materiales para la 

cepillos {con excepción de pinceles): 

fabricación de cepillos; materiales 

de ljmpieza; viruta de hierro (estropajo metálico, de acero) 

vidrio en bruto o simielaborado (con exceoción del vidrio 

de construcción); cristaleria, porcelana y loza, no compren­

didas en otras clases. 

Clase 22. - Cuerda. bramantes, redes, tiendas de campaf'\a, 

toldos, velas, sacos (no comprendidos en otras clases); 

materias de relleno (con excepción del caucho o materias 

plásticas); materias textiles fibrosas en bruto. 
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Clase 23 .. -- Hilos para uso textil. 

Clase 24. - TeJ idos y productos textiles no comprendidos 

en otras clases; ropa de cama y de mesa. 

Clase 25.- Vestidos, calzados y sombreria. 

Clase 26. - Puntillas y bordados.. cintas y lazos; botones, 

corchetes [broches (AL)) y ojetes. alfileres y agujas; 

flores artificiales. 

Clase 27. - Alfombras.. felpudos, esteras, lonoleum y otros 

revestimientos de suelos; tapicerias murales que no sean 

en materias textiles. 

Clase 28.- Juegos, juguetes; articulas· de qimnasia y deporte 

no comprendidos en otras clases; decoraciones para árboles 
de Navidad. 

Clase 29.- Carne, pescado, aves y caza; extractos de carne; 

frutas y legumbres en conserva, secas y cocidas; jaleas; 

mermeladas; huevo, leche y productos lácteos; aceites y 

grasas comestibles; salsas para ensaladas; conservas. 

Clase 30. - Café, té, cacao, azúcar, arroz, tapioca, snq(1, 

sucedáneos del café; harinas y preparaciones hechas de 

cereales, pan, pasteleris y confiteria. helados comestibles; 

miel. jarabe de melaza; levaduras, polvos para esponjar; 

sal. mostaza; vinagre, salsas {con excepción de las salsag 

para ensaladas); especias; hielo. 

Clase 31. - Productos agricolas. horticolas, forestales 

y granos, no comprendidos en otras clases; animales vivos; 

99 



frutas y lequmbres frescas; somilla~.. plaí!tas >º fJorHs 
naturales; alimentos para animales; malt.a. 

Clase 32. - Cervezas: aguas mi ncr~llGs y 

bebidas no alcohólicas; bebidas. y ·~~uma-S··.,-,.f{ü~$~:'.:· (ó'lS'(:. ;de 

frutas; sirupes (jarabes (t\í") i y ot:rns _-·P'reParB.é:·loiltSs :-i>-ara··" 

hacer bebidas. . · ... ·•· .. ;. wr··.·· ... ··_ ... ·. · ... · 
Clase 33.- Bebidas alaohól icas- (c~n e~~-Cp_~_í_Ó~·~de::~c-~rye~a~). 

Clase 34. - Tabaco; U['tlcuJos para fumadoras;_ cerillas~-[ceri­

llos (!\LL f6sforo3 (/\L) J. 

SERVICTOS 

Clase 35.- Publicidad y negocios. 

Clase 36.- SQguros y finanzas. 

Clase J7.- Construcción>' reparaciones. 

Clase 38.- Comunicaciones. 

Clnse 39.- Transporte y depósito. 

Clase 40.- TrAtnmiento de materiales. 

Clase 41. - Educación y esparc.imiento. 

Clase 42. ·· Vartos. 
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T/\RIFA DE DEHECHOS DE LOS AVISOS COMERCIALES AL GOBIERNO 

EN VIGOR A PARTIR DEL Jº DE JULIO DE 1992. 

Articulo 68.·· Par la solicitud, registro, renovación, licen­

cia y transmisión relativas a avisos comerciales a que 

se reflere la legislación de la materia, se pagará el dere­

cho de propiedad industrial, conforme a las siguientes 

cuotas: 

I. Por el estudio de una solicitud de registro de 

aviso comercial ............................... . 81. 000 

II. Por el registro y expedición del titulo del aviso 

comercial ........................................ . 81.000 

III. Por la renovación-del registro del aviso comercial 

81. 000 

IV. Por la inscripc-ión do la transmisión de los dere­

chos que confiere un registro de aviso comercial o que 

pueden derivarse de una solicitud en trámite; por la ins­

cripción o cancelación de inscripción de una licencia con­

tractual de uso o de su madi ficación; por- el cambio de 

nombre; denominación o razón social del sol ici tant.o o del 

ti tu lar de un registro de aviso comercial; por cada uno 

de los actos enunciados ........................... 81; 000 
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INSTRUCTIVO PARA ',EL~ .LLENADO_. DE LA SOLICITUD_ DE_ REGISTRO 

DE UN AVISO COMERCIAL 
',:.: :<.'.>-: ' 

l. Se .debe presentar ·ar_lg-fnal y copia. 

: ''.' _·' 

2. Nombre de· iOs soiiéitan'Í:_e''s o ~~.°P~«?~ietari~_s.: 

3. Nacionalidad; 

4. Domilcilio del -prim0r' Soli_citant_e, indicando calle, 

número interior y exterior; po.blación y estado; pais y 

código postal. Si el solicitante no tieno apoderado, este 
domicilio se utilizará para notificaciones. 

5. Si realiza los trámites por conducto de uno o más apode­

rados, escribir el o los nombres cor:C-espondientes. Indicar 

el nú.mero con el cual el o los apoderados están inscritos 

en el Registro General de Poderes de la Secretaria. Indicar 

el domicilio en territorio nacional, al cuol la DGDT hará 

las notificaciones que procedan. 

6. La oración o frase con la que se anuncian o anunciarlln 

los productos, servicios o establecimientos de que se trate. 

7. La fecha en que se uso por primera vez, si os que se 

ha usado y anotar en el recuadI:"o el númcr"o de la clase 

a la que correspondan los productos o servicios que se 

ptotegen o anuncian. 

8. Anotar el o los productos, servicios o establecimientos 

que se anuncian o serán anunciados con el signo distintivo. 

9. senalar el domicilio de establecimiento de referencia. 
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10. En el apartado de leyendas o figuras no reservables 

se indicarán las que conforme a la Ley de Fomento y Protec­

ción de la Propiedad Industrial no son reservables; Vrg. 

Hecho en México, talla, ingredientes, contenido, peso, 

Registro de Salud, etc. 

11. La solicitud deberá estar firmada y llenada con los 

datos del solicitante, el signo distintivo, los productos 

0 servicios a que se apl icarñ el aviso comercial y el com­

praban Le do patj'C de derechos correspondiente, son indispen­

sables para obtener la fecha de presentación de la solici­

tud. 

12. Debe acampanar a la solicitud el documento que acredita 

la personalidad del apoderado, en su caso. 
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INSTRUCTIVO P/\R/\ EL LLENADO DE L/\ SOLICITUD DE l<ENOV/\ClON 

DEL /\VISO COMERCIAL 

1. Anotar el nombre, denominación '' ra~ón soc la l del o 

de los solicitantes, asl como su nacion~lidad y el domicilio 

sef\alando: calle, número interior y ext.erior. colonia, 

población y estado, · i>'aFs Y~go postal. 

2. Anotar los nombres correspondientes, en caso de realizar 

los trámites por conducto de apoderado; indicar e 1 número 

con el cual los apoderados est.án inscritos en el Registro 

General de Podere~; de la Secretaria; .:inotar el domicilio 

en territorio nacional, al cual la DGDT hará las notifica­

ciones que prodedan. 

3. Anotar las palabras o frases que constituyen el aviso 

comercial que se pretende renovar. Si además de palabras 

está constituido por un logotipo. deberá senalarse "Y DISE­

~O". 

4. Indicar ol número del titulo o registro que corresponda. 

5. Anotar La fecha legal del registro. 

6. Anotar el o los productos, servicios o establecimientos 

que se anuncian con el signo distintivo. 

7. Indicar el domicilio del establecimiento de referencia. 

8. Deben acampanar a La solicitud, el comprobante de pngo 

de derechos y el documento que acredita la personalidad 

del apoderado, en su caso. 
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MéKico, 1960. 

Control de la publicidad para evitar nnqcnos 

al consurn idor y la r:ompctenci.a _des leal ( Réq imcn Leqa l 
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Mexicano, Revista de Derecho Industria L, Ano 2,. No. 

5, Mayo-Agosto. Buenos Aires Argentina, 1980. 

El Convenio Centroamericano para la protección 

de la propiedad industrial. Revista Mexicana de la 

Propiedad Industrial y Artistica, No. 11, Enero-Junio, 
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9. - Rangel Ortiz, Horacio. Conceptos fundamentales de ln 
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LEGISLACION CONSULTADA 
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IndustriaL adopatado en 8stocolmo e 1 14 de ju 1 io de 
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3. - Ley de Marcas y de Av.isas Y.- Nombro~ 9ome~Ciáles _de 

1926. 

4. - Reglamento de 

Comerciales de 

5.- Ley de Invenciones 

6. - Ley de Fomento , y 

de 1991. 

7.- Ley Federal de 

B.- Ley Federal de 

9.- Ley General de Salud de 1987. 

10. - Ley Federal de Educación.de 1986. 

ll. - Reglamento de la Ley de Invenciones y Marcas de 1966. 

12. - Reglamento de /\nuncios para el Distrito Federal de 

1986. 

13.- Reglamento de Publicidad para Alimentos, Bebidas y 
Medicamentos de 1974. 

14. - Reglamento de tas Estaciones,. Radiodifusoras, Comerci­
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Aficionados de 1942. 
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