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INTRODUCCION

El presente trabajo se refiere a la proteccién legal
del aviso comercial 1lamado también anuncio comercial,
tal como existe en México. Como se trata de uno de los
signos distintivos de la empresa, comenzaremos por recordar
que la propiedad industrial es uno de los elementos incorp6-
reos de la negociacitn mercantil, la cual se considera
como el privilegio de usar en forma exclusiva y temporal
las creaciones y los signos distintivos de productos, esta-
blecimientos y servicios. Comprende cuatro tipos de institu-
ciones, a saber.

El primer grupo lo forman las creaciones industriales
nuevas que se protegen por instrumentos que varian de un
pais a otro en formalidades y en sus respectivas denominacio
nes, pero que por lo comin son: las patentes de invencién,
los certificados de invencién, asi como los registros de
modelos de utilidad y de dibujos industriales.

El segundo grupo consiste en los signos distintivos
de la empresa y son los siguientes: las marcas, los nombres
comerciales, las denominaciones de origen y los avisos
o anuncios comerciales.

En tercer término se incluye a la represiétn de la
competencia desleal.

Con el adelanto econb6mico y el progreso de la técnica
de los Gltimos afios, se ha ampliado el ambito de la propie-
dad industrial a otras materias como la de las variedades
vegetales, la de los conocimientos técnicos o conocido
también como know-how y la de las distintas fases que confor
man la tecnologia en su sentido mas amplio, por lo que



se considran como un cuarto dgrupo constitutivo de la propie-
dad industrial.

Con esta breve explicacién, podemos vya ubicar a los
avisos comerciales en el cuadro aqaeneral de los derechos
intelactuales vy decir, que los encontramos dentro del sequn-
do grupo de ita propiedad industrial. como uno de los signos
distintivos de la empresa.

BEs indispensable que cada empresa aparezca claramente
individualizada en el mercado. Ellu se consigue gracias
a los signos que la distinguen. lo mismo que a sus estableci
mjentos, a sus productos Yy a sus servicios, de las restantes
empresas competidoras. La clientela solo puede vincularse
a una empresa determinada si es posible distinguirla de
todas las restantes empresas, precisamente por medio de
los signos distintivos, uno de los cuales es el aviso comer-
cial, materia de estudio en este trabaio.

El derecho no solo califica de desleal la actuacién
competitiva, consistente en procurar confundir al pablico
sobre la identidad de una empresa o de sus productos, para
aprovechar asi el prestigio consequido por otros., sino
que otorga al empresario un derecho exclusivo de uso de
este signo distintivo, de donde resulta indispensable saber
proteger tanto a la empresa como al anuncio o aviso comer-
cial que sc utilice para diferenciarlas de las competidoras.

Podemos concluir, por otra parte, que el aviso comer-
cial y los demas signos distintivos de la empcesa, ademis
de constituir instrumentos eficaces y necesarios en la
politica empresarial, suponen un importante mecanismo para

la proteccién de los consumidores.
México, D.F.., Noviembre, 1992.



N CAPITULO I

CMNCEPTOS, CLASIFICACION, OBJETO Y

¥ EMENTOS DEL AV1SO COMERCIAL
.

1. CONCEPTOS.

a) Concepto legail™

Histéricamente  nc pudimos encontrar un concepto de
aviso o anuncio comercial dentro de nuestra legislaci6én
en materia de propiedad industrial. Tampoco lo cncontramos
en la legislacién internacional dentro del Convenio de
Paris para la Proteccién de la Propiedad Industrial, asf
como en otros documentos,

Solo logramos encontrar conceptos en dos legislaciones
mexicanas. Una de ellas lo proporciona e! articulo 100
de la Ley Federal de Proteccién al Consumidor al establecer
que "se considera como aviso comercial a las frases u oracio
nes que tengan por objeto anunciar al publico, establecimien
tos o negociacliones comerciales, industriales o de servicios
productos o servicios, para distinguirlos f&cilmente de
los de su especie". El otro concepto lo encontramos redacta-
do en el Reglamento de Anuncios para el Distrito Federal
en su articulo 2 fraccién IX, como "todo medio de comunica-
ciéon que indique, sefiale, exprese, muestre o difunda al
piblico cualquier mensaje relacionado con la produceién
y wventa de bienes, con la prestacién de servicios y con
el ejercicio licito de actividades profesionales, politicas,
civicas, culturales, industriales, mercantiles o técnicas".

El concepto anterior nos parece completo, y es poco
creible que habiendo otras leyes que tratan el tema en



en cuestion solo dos de ellas lo definan.

b) :Conceptos doctrinales

Para ayudarnos a tener una visién mas amplia sobre
lo que es un aviso comercial, tenemos que analizar los
diferentes conceptos que expone la doctrina.

Asi, el Doctor David Rangel Medina da la siguiente
definicién "El aviso comercial es el texto del anuncio
publicitario., del slogan comercial con el que se dan a
conocer al piblico para los efectos de su propaganda, los
tres signos identificadores de mercancias, servicios vy
establecimientos comerciales". (1)

Por su parte, Rodriguez Rodriguez expone que "Llamamos
avisos comerciales a cualquier combinacién de letras, dibu-
jos o de cualesquiera otros elementos que tengan sefialada
originalidad y sirvan para distinguir fAcilmente una empresa
o a determinados productos de los demas de su especie".(2)
Esto es los emblemas, los lemas y demas objetos o palabras
que se emplean para diferenciar una empresa de otra o atraer
sobre ella o sus productos, la atencién del piablico.

El mismc autor identifica el aviso comercial con los
rétulos, los anuncios, los lemas y los emblemas, consideran-
dolos subtipo de este signo distintivo.

(1) Rangel Medina, David, Derecho de la Propiedad Industrial
e Intelectual, Instituto de Investigaciones Jurfidicas, UNAM,
1991, p. 71.

(2) Rodriguez Rodriguez, Joaquin, Curso de Derecho Mercantil
Tomo I, p. 397.




Tanto Rafael de Pina como Bauche Garcidiego transcriben
en sus obras el concepto del autor antes mencionado. (3)

Mantilla Molina, relaciona el aviso comercial con
la muestra o el emblema y considera como aviso comercial
a la "forma original de anunciar la negociacién., durante
un plazo de diez aflos que es fijado con el caracter de
improrrogable por el articulo 175 de la Ley de Invenciones
y Marcas". (4)

Este concepto sSe encuentra obsolete en su segunda
parte en donde establece que es improrrogable, ya que en
la Ley de Fomento y Protecciétn de la Propiedad Industrial
se hizo una reforma y por medio de ésta el aviso comercial
ya es renovable, pero esto lo estudiaremos mds adelante.

Dentro de los autores mas representativos de la propie-
dad industrial en el extranjero encontramos una omisién
generalizada respecto del aviso comercial.

No obstante lo anterior, entre los autores brasilefios

encontramos algunos renglones en relacién con esta materia.

Asi, Da Gama Cerqueira considera al aviso comercial
"una nueva especie de marca, creada por las necesidades
de comercio o las industrial y constituidas por las leyendas
o divisas conocidas generalmente con el nombre de slogan"(5)

(3) De Pina Vara, Rafael, Derecho Mercantil Mexicano, ed.
Porrida, México, p.

(4) Mantilla Molina, Roberto, Derecho Mercantil, ed. Porrua,
p. 28.

(5) De Gama C.,Joao, Tratado de Propiedad Industrial, Revis-
ta Forense, Brasil, p. 422.




2. CLASLIFICACION.
Debido a la gran diversidad de anuncios ¢ avisos comer-

ciales es menester clasificarlos, asi encontramos que:

a) Atendiendo al lugar en que se fijen, se clasifican en:

T De

IT De

IT1 De

IV De

de

V De

VI De

fachadas, muros, paredes, nardas o Lapiales:
vidrieras, escaparates y cortinas metalicas:;
marquesinas y toldos;

piso de predio no edificados o de espacios libres
predio parcialmente edificados:

azoteas, Y.

vehiculos. (6)

b) Atendiendo a su durabilidad, se clasifican en: Transito-

rios

y Permanentes.

I Se consideran transitorios:

a)

<)
d)
e)
)

)

h)

Los volantes, folletos y muestras de productos
y en general, toda clase de propaganda impresa
y distribuida en forma Qirecta;

Los que se refieran a baratas, liquidaciones ¥
subastas;
Los que se coloquen en tapias, andamios y fachadas

de obras en construccion:

Los programas de espectéculos o diversiones:

Los referentes a cultos religiosos;

Los que se coloquen con motivo de fiestas o activida
desw civicas o conmemorativas:;

Los relativos a propaganda politica, durante las
campafias electorales;

Los que se coloquen en el interior de wvehiculos
de uso pOblico;

6)

Art.)l7 Reglamento de Anuncios para e) Distrito

Federal.
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Los referidos en el articulo 38 del Reglamente
de Anuncios para el Distrito Federal;

En general, todo aquel que se fije, instale o colo-
que por un término np mayor de 120 dias naturales.

A lo que sc refiere el inciso i) en cuanto al articulo

38 del Reglamento es a las mantas., banderolas, caballetes,
asi como a los anuncios colgantes, pendientes o adosados

a los postes.

Il Se
a)

b)

c)
d)

e)
f)
q9)
h)
i)

3

~—

k)
1)

consideran permanento.

Los pintados, colocados o fijados en cercas o pre-
dios sin construir;

Los pintados, adheridos o instalados en muros o
bardas;

Los pintados o instalados en marquesinas o toldos;
Los que se fijen o instalen en el interior de los
locales a los que tenga acceso el plblico;

Los que se instalen en estructuras sobre predios
no edificados;

Los que se instalen en estructuras sobre azoteas;
Los contenidos en placas denominativas;

Los adosados o instalados en salientes en fachadas;
Los pintados o colocados en pérticos, portales
o pasajes;

Los pintados o colocados en puestos fijos o semifi-
jos;

Los pintados en vehijculos;

En general, todo aquel que se fije, instale o colo-
que por un término mayor de 120 dias naturales. (7)

(7) Art.

18 Reglameonto de Anuncios para el Distrito Federal.




S¢) bor shé‘fine$' se clasifican en: -

L Denohinéi{vos, ’spnrvéquellos qde soio contengan el
nbmbré; dcnominécidn, o. razéni social de la persona
'flsicajo m6ra1 de. que. se traca; profesién o actividad
h duc se dedique o ells{qno o figura con que sea identi
riéadg-una gmpfesa o establecimiento mercantil;

11 be Vpropaéanda,"éqdellos que se refieran a marcas,
produccos;Vchnpos;"sefyicLos o actividades similares
hromoviendo Su ventéXZUSo 0>éonsﬂmo;

111 Mixtos, aqucl}os-qde contengan como elemento del mensa-
je, los bompréndidosféh los denominativos y de propagan
da, yi o e
IV e ‘caracter quléd.?sdcial/ cultural y politico.(8)

2 fLas placas, ‘los rétulos 'y los logotipos a que se refie-
rciln fraccion primera de la clasificacién por sus fines,
sb[d podran colocarse o fijarse adosados a la fachada del
edificio en que los interesados tenhgan su domicilio, despa-
cho, ‘consultorio o taller, con excepcidn de ventanas, o
en las fachadas de bodegas, almacenes o establecimientos
industriales o mercantiles o edificios de valor arquitecténi
co o monumental. (9)

diy+kEn:cuanto a su cologacién, podréan ser:
1 Adosados. aquellos que se fijen o adhieran sobre las
fachadas o muros de los edificios o vehiculos;

11 Colgantes, volados o en saliente, aquellos cuyas caritu
las s¢ provecten fuera del pardmetro de una fachada,
fijandose a clia por medio de ménsulas o voladizos;

111 Autosoportados, aquellos que se encuentren sustentados
por uno o mas clementos apoyados o anclados directamen-
(8) Art.. 19 Reglamento de Anuncios para el D.F.
(9) ArL.aA%7 Llbidem




v

',‘edlficacxoneﬁ o de: los. arbiculos, y

vI

vlenon que sujetarse a ciertas disposiciones. como:

muhtn a1’ piso “por  un -predio’ 'y cuya caracteristica
principal. sea  que su parte visible no tenga contacto
con - :d) Ficacion alguna,

De -azotea, aquullos que se’ dusplanten sobre ‘¢l plano

-horizonral de la - misma,; s ) 7
;Pin;ado s/ 'los que  se ‘hagan medlanLe ia . aplicacién . de

cualquier: -tipo . de pintura sobre superficies de las.
InCeqrados,” lc que: en “alto. 'relicve’
calados  formen parte xnteqral de la’ cd1fi
los contienen.(10)""

Las . anuncios “a ‘que se refieren Las claslfxcaCLDnes,,

v~ Sobre fachadas, muros., paredes, bardas o tapiales,
'podrén ser pintados, adosados, colgados., volados -5
“en saliente o integrados.(11)

‘- En cortinas metadlicas, deberén ser pintados. (12}

‘- En el piso de predios no edificados o bien es espa-

cios libres de predios parcialmente edificados, solo
podrén ser autotransportados. (13)

- En azoteas, seran colocados sobre estructuras fijadas
en los elementos estructurales del edificio en donde
quede instalado el anuncio.(14)

~— En-vehiculos deberaAn ser pintados. (15)

(10)
115

(12

(13)
(1)
(15)

Are.- 23

Art. 22 fraccibn [
Art. 22 fraccidn I1
Art. 22 fraccion 111
Art. 22 fracciébn 1V

'Art. 22 fracciébn V



3. OBJETO.

Los avisos comerciales tienen por objeto anunciar
al piblico establecimientos o© negociaciones comerciales,
industriales o de servicios, productos o servicios, para
distinguirlos f&cilmente de los de su especie, de acuerdo
a lo establecido en el articulo 100 de la Ley de Fomento
y Proteccién de la Propiedad Industrial.

Ahora bien, cuando un anuncio comercial tenga por
objeto anunciar productos o servicios, éstos deberdn especi-
ficarse claramente en la solicitud de registro, y cuando
tengan por objeto anunciar algin establecimiento o negocia-
cién sean éstos de la naturaleza que fueren se considerara
comprendido en la clase especial complementaria que establez
ca el Reglamento, nos dice la ley en sus articules 101
y 102. )

Sirve pues, el aviso comercial para llamar la atenci6n
hacia un establecimiento o negociacién determinado. o respecc
to de productos o servicios a fin de realizar las bondades

de éstos y asi atraer a la clientela.

Creemos que deberia tomarse en cuenta la originalidad
de) aviso comercial, ya que as{ serfia mas facil la distin-
cidén con los anuncios de su misma especie.

Con respecto a la originalidad, ésta se traduce segin
Sepllveda César en que "no haya sido usado previamente"(l6});
y bpor lo tanto tampoco debidé haber sido registrado con

anterioridad.

{16) Sepulveda. César, El Sistema Mexicano de la Propiedad

Industrial, ed. PorrGa, 1981, p.184.

10



Bl aviso, ordena la ley, debe ser disntintivo de los
de su especie, pero para poder entender este cardcter distin
tivo tendremos que auxiliarnos de los conceptos relacionados
con las marcas, pues la misma ley, en la Gltima parte del
articulo 104 de la Ley de Fomento y Proteccién de la Propie-
dad Industrial emparenta, por asi decirlo a los avisos
comerciales con las marcas.

4. ELEMENTOS DEL AVISO COMERCIAL.
Se consideran como parte de un anuncio, tédosAvlos
elementos que lo integran, tales como: : i

- La base o elementos de sustentacibén

- La estructura del soporte o

- Los elementos de fijacidén o de sujeci6tn del anuncio

- La caja o el gabinete del anuncio

- La caratula, vista o pantalla

- Los elementos de iluminacion

- Los elementos mecénicos, eléctricos, plasticos o
hidraulicos

- Los elementos e instalaciones accesorias.(17)

5. DIFERENCIA DEL AVISO COMERCIAL CON LOS DEMAS SIGNOS
DISTINTIVOS DE LA EMPRESA.
Creemos importante para un mejor entendimiento de
este punto dar el concepto de cada uno de los signos distin-~
tivos de la empresa.

a) La Marca

Se considera como marca el signo del gque se valen
los industriales, comerciantes o prestadores de servicios
para diferenciar sus mercancias o servicios de los de sus

(17) Art. 20 Reglamento_de Anuncios para el D.F.

11



competidores, (18)

b} Nombre Comercial

El nombre comercial corresponde al signo distintivo
que se utiliza para identificar la empresa de una persona
fisica o juridica, de las deméds que tienen la misma activi-
dad industrial o mercantil.(19) También se le concce con
el nombre de muestra de establecimiento o rétulo de estable-
cimiento.

c) Denominaciones de Origen

La denominacidén de origen es el signo distintivo consis
tente en el nombre de un lugar geografico con el que se
identifican las mercancias que tienen similares propiedades
derivadas de los elementos naturales propios de dicha regiéon
geografica, como el clima, tierra y agua, asi como de la
técnica, destreza, habilidad y tradicié6n artesanal de quien-
es habitan la propia regi6tn, para producirlas. (20)

Con esto ya podemos establecer la diferencia que tiene
el aviso comercial con cada uno de los signos anteriormente

mencionados.

Asi, la marca sirve para distinguir mercancias y servi-
cios. Anteriormente existia la diferencia en ia duracién
del registro, que en las marcas era de cinco aflos prorroga-
bles y al vencimiento de dicho plazo desaparecia €l derecho
eXclusivo cayendo al dominio pidblico.

(18) Rangel Medina David, ob cit., p. 48
(19) Rangel Medina David, ob cit., p. 62
(20) Rangel Medina David, ob. cit., p.. 68

12



Actualmente esta diferencia desaparece 'ya que en la
ley de 1991, las marcas tienen una duracion de diez afios
prorrogables al igual que los avisos comerciales, es decir,

ahora son renovables.

Con el nombre comercial se distinguen o identifican
establecimientos industriales y comerciales, adem&s no
requiere de registro para su proteccién, sino del uso vy -
publicacién del mismo en la Gaceta de -la Propiedad Indus-
trial.

La dencminaci6n de origen identifica productos proceden
tes de cierto y determinado lugar geografico. Tampoco hece-
sita registro, sino una mera declaracién general de protec-
ciébn que emita la Secretaria de Comercio y Fomento Indus-
trial. (SECOFI)

Por tanto, la nota caracteristica y su diferencia
esencial con los otros signos estriba en las originales
frases publicitarias que forman la literatura de que se
valen los medios de comunicacidén para difundir las marcas,
los nombres comerciales y las denominaciones de origen.
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CAPITULO II

LEGISLACION MEXICANA RELATIVA AL
AVISO COMERCIAL

1. ANTECEDENTES.

a) Ley de Marcas y de Avisos y Nombres Comerciales de 1928.

Como signo distintivo, el aviso comercial, fue incorpo-
rado por primera vez en México dentro de las normas protecto
ras de la propiedad industrial. No contenia un concepto
de aviso comercial, paro lo regulaba.

Bstablecia que toda persona que para anunciar al pabli-
co un comercio o negociacién o efectos, que hiclera uso
de avisos que tuvieran clierta originalidad que los distin-
guiera facilmente de los de su especie, adquiria el derecho
exclusivo de seguirlos usando y de impedir que otras perso-
nas hicieran uso de avisos iguales o semejantes, al grado
de que se confundieran en su conjunto o al primer golpe
de vista.

Esta clase de registro se regfa en lo que no fuera
aplicable por los preceptos establecidos para las marcas.

Los efectos del registro duraban quince affos y una
vez quec terminaba el plazo, el texto del anuncio cafa bajo
el dominio publico.

También regulaba 1la falsificacién, imitacidbn y uso

ilegal de los avisos, la cual era calificada por el Departa-
mento de la Propiedad Industrial.
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b) Reglamento de la Ley de Marcas y de Avisos. y Nombres
Comerciales de 1328.(21) ‘ .
Se referfa eh su capitulo VIII al registro del aviso
comercial, el cual debia contener un modelo anexo de la
solicitud del registro, a la que se adjuntaba un rclisé
del aviso y doce impresiones del mismo.

Segin lo disponia el articulo 106 de este Reglamento,
el procedimiento de registro era idéntico al de las marcas,
es decir, requerfia de un examen administrativo y uno compara
tivo {de novedad), pudiendo abandonarse o negarse la solici-
tud de un aviso al igual que la de una marca.

Al igual que la ley, regulaba la Ffalgificacién, imita-
cidén, uso ilegal de los avisos comerciales, asi como el
procedimiento a seguir en caso de incurrir en alguna de
dichas infracciones.

c¢) Ley de Invenciones y Marcas de 1942.(22)

Reprodujo en su articulo 209 la disposiciétn de la
ley de 1928, relativa al reconocimiento del derecho exclusi-
vo de uso de avisos comerciales que fuesen registrados.
Dedicaba su capftule IV a los avisos comerciales.

Como primera novedad encontramos que, a diferencia
de' la ley anterior utiliza el término de productos en lugar
de efectos, como uno de los elementos que podian ser anuncia
dos en un aviso comercial.

Redujo los efectos del registro del aviso comercial
de quince a diez afios, pero transcurrido este término el
aviso caia de pleno derecho bajo e] dominio puablico.

(21) Publicado en el D.O.F. del 31 de diciembre de 1928.
(22) Publicado en el D.O.F. del 31 de diciembre de 1942.
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Fuera de esto no encontramos ninguna diferencia esen-
cial entre la ley anterior y ésta. En consecuencia esta
ley, consideraba como aplicables a los avisos comerciales
los articulos referentes a las marcas, en lo que fuera
aplicable.

La solicitud de registro de un aviso comercial debia
contener, en caso de que tuviera por objeto anunciar produc-
tos, la especificacién de é&stos de acuerdo a la clasifica-
cibdn que cstablecia el reglamento.

Suponemos que esta clasificaci6tn, era la misma de
las marcas de productos.

Si el aviso servia para anunciar algin establecimiento
o instituci6n, debian ser clasificados en una clase especial
complementaria de la clasificacién anterior. Al igual que
tas leyes analizadas anteriormente, en ésta se omite mencio-
nar a los avisos comerciales usados para anunciar servicios.

d) Reglamento de la Ley de Invenciones y Marcas de 1942.

Su tftulo III se referfa a los avisos comerciales.
El articulo 82 seflalaba los elementos de la solicitud:
la fecha de primer uso; los articulos o establecimiento
que anunciarfa; nombre y nacionalidad de los propietarios:
ubicacién del establecimiento; nombre y domicilio del apode-
rado para recibir notificaciones y lista de los documentos
que se acompafiaban.

Ademas de la solicitud, debfan acompafiarse doce impre-

siones de clisé, es decir, reproductos del texto del anun-
cio.
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" Este reglamento rompié con  los formatos en .cuanto
a. la solicitud que venian como apéndice en los reglamentos

anteriores. simplemente los omitid.

El articulo 84, remitfia a las reglas generales conteni-
das en los articulos 3 a 9 como eran: acreditar la persona-
lidad en cada solicitud; la necesidad de que las solicitudes
fueran en idioma espafiol; se presentaba un escrito por
cada asunto que se deseaba tratar acerca de un aviso comer-
cial. Una vez sellada y foliada la gsolicitud, se tenian
cinco dias hébiles para cubrir los derechos representativos.

e) Ley de Invenciones y Marcas de 1975.

Los avisos comerciales estaban regulados por el titulo
VI. capitulo Unico, artfculos 174 a 178.

Esta ley reconoclia tres tipes dJde anuncios: los que
se dedican a anunciar un comeccio, los que anunciaban .una
negociacién y los que se dedicaban a anunciar preoductos,
seqgin lo establecia el articulo 174.

No sabemos la razén por la cual se omiti, pero nada
establecia acerca de avisos gque anunciaran servicios. Lo
anterior consideramos que era una omisién grave, por existic

infinidad de anuncios que se vinculan con servicios.

Creemos que esta omisidén de la ley pude haber sido
subsanada al atender a lo que ordenaba e! articulo 174
en su ultima parte, que nos remitia a las dJdisposiciones
de las marcas. aplicables a los aviso comerciales, y «i
hay marcas de servicio, con una clasificacibén de las mismas.
hechas por el reglamento de la ley, podriamos concluir
que si existian los anuncios comerciales para servicios.
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La ley exigia que para que un aviso fuera registrado,
debfa tener sefialada originalidad que lo distinguiera fé&cil-
mente de los de su especie. Esta ley mantenfia la misma
protecci6tn al aviso comercial pues reproducfa textualmente
en sus articulos mencionados con anterioridad, los preceptos
equivalentes de los articulos 209 a 213 de la ley abrogada
de 1942. )

2. LEGISLACION VIGENTE.

a) Ley de Fomento y Proteccién de la. Propiedad Industrial’
de 1991.(23) TR
Los avisos comerciales estin regulados por el capitulo
III, articulos 99 a 104 de esta ley.

Esta ley reconoce como tipos de anuncios a los que
se dedican a anunciar establecimientos o negociaciones
comerciales industriales o de servicio.

Como podemos observar en esta ya encontramos regulados
a los anuncios de servicios, pero omite la originalidad
de la que hablan las antiguas leyes, entonces podemos consi-
derar que aun cuando un anuncio comercial carezca de origina
lidad, puede ser registrado?, o simplemente deb&mos tradu-
cirlo como que el aviso comercial no haya sido registrado
con anterioridad.

La ley ordena en su articulo 100, que el aviso debe
ser distintivo de los de su especie, y para que un anuncio
se considre con este cardcter de distincién debe "especiali-
zar, individualizar y singularizar"(24), al igual que las

(23) Publicado en el D,0.F. del 27 de junio de 1991.
(24) Rangel Medina David, Tratado de Derecho Marcario,ed.
libros de México, S.A., 1960, p. 185.
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marcas. En relacidén a c¢émo lograr que un aviso comercial
sea distintivo, considcramos aplicable la opinién de T.
Braun al hablar de las marcas: "La marca debe ser distintiva
en si, una abstraccién hecha de otra, es decir, que debe
revestir el caréActer de originalidad suficiente para el
papel que le esta asignado por ia ley. La marca debe ser
distintiva objetivamente para evitar toda posibilidad de
confusién con marcas existentes" (25)

Por lo tanto, los avisos comerciales deben ser distin-
tivos objetivamente para ser considerados originales.

Procederemos ahora, a relacionar las disposiciones
de marcas aplicables a los avisos comerciales, de acuerdo
a lo ordenado en la parte final del articulo 104 de la
LFP de la PI.

Descartaremos en primer lugar, las disposicicnes refe-
rentes a la comprobacidén de uso de las marcag, ya que éstas
no son aplicables a los avisos comerciales.

No podran los avisos comerciales obtener las perrogati-
vas otorgadas por los articulos 117 y 148 de la LFPp de
la PI. puesto que los avisos no son materia del Convenio
de Parfi{s para la Protecci6n de la Propiedad Industrial.

Algunas otras disposiciones de esta ley sobre las
marcas si se aplican a los avisos, como el artficulo 90,
el cual enlista todo lo que no puede ser registrable como
marca Yy, por tanto, tampoco lo serad como aviso comercial
todo signo que contravenga alguna de las fracciones del
articulo referido.

(25) Citado por Rangel Medina, Ob.cit., p. 186.
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Los avisos comerciales tienen por objeto, como anterior
mente lo analizamos, anunciar establecimientos o negociacio-
nes, asi come productos, de acuerdo a lo establecido por
los articulos 100, 101 y 102. Ahora bien, se establece
que cuando un aviso  comercial tenga por objeto anunciar
algun establecimiento o negociacidn, estos deberan especifi-
carse en la solicitud, segun la clasificacibn que establezca
el reglamento de esta ley, segin lo estipula el articulo
102. Pero en el Reglamento de la Ley de Invenciones y Marcas
todavia vigente en la actualidad, no encontrames ninguna
clase especial, lo cual constituye una laguna, pues no
solo deberia existir la clase especial, sino un grupo de
giros de establecimientos o negociaciones, ~que puedan ser
anunciados por un aviso comercial. Posiblemente en el regla-
mento de la ley de 1991, que todavia no se expide, aparecera
dicha clase especial complementaria.

Un aviso comercial registrado, no podrad aumentar el
nimero de productos o servicios que anuncie, aun cuando
pertenezcan a la misma clase, pudiendo limitarse, si asi
lo desea el titular del aviso.(26)

En cuanto a si pudiera haber avisos considerados por
la Secretaria de Comcrcio y Fomento Industrial como ligados,
podemos considerar que si, que sean idénticos o semejantes
en grado tal que puedan confundirse. Por lo tanto, conside-
‘ramos aplicables las disposiciones de marcas a avisos comer-
ciales en este rengloén.

Un aviso comercial debe ser usado tal y como fue regis-
trado, o con modificaciones siempre y cuapndo no alteren

(26) Art. 94.
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sus caracteristicas esenciales.(27)

Cualquier modificacién que altere las caracteristicas
esenciales, producird como efecto la extinciétn del aviso
previa declaratoria de la Direccién de Desarrollo Tecnolégi-
co. En todo caso, s1 hay modificaciones graves al aviso
comercial registrado se debera solicitar uno nucvo.

No existiendo norma especifica que regule la nulidad
de un aviso -comercial, consideramos aplicable a este signo
el artfculo 151 de esta ley. referente a la nulidad do
las' marcas y por tanto, nulificable su registro en. los
siguientes casos:

- Cuando un aviso, se haya otorgado en contravencién
a las disposiciones sobre requisitos y condiciones para
el otorgamiento del registro de esta ley.

- Cuando el aviso comercial) sea idéntico o semejante
en grado de confusién a otro gue haya sido usado en el
pais con anterioridad a la fecha de presentacion de la
solicitud del aviso registrado, aplicade a los mismos o
similares productos o servicios, siempre que quien haga
valer el mejor derecho de uso, compruebe haberlo usado
ininterrumpidamente en el pals con anterioridad a la fecha
de presentacién, o en su caso, a la fecha de primer uso
declarada por SECOFI.

- Cuando el aviso se haya wvenido usando con anteriori-
dad en el extranjerc, con la misma hipdtesis de! parrafe
anterior, ademas del uso que exista el registro en ei extran
jero ¥y que el pais de origen tenga reciprocidad con México.

- Cuando el regsitro se hubiere otorgado con base
a datos falsos o inexactos contenido. en su solicitud.

(27) Art. 128.
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que sean esenciales.

- Cuando se haya otorgado el registro del aviso comer-
cial por error, inadvertencia o diferencia de apreciacién,
existiendo en vigor otro que se considere invadido por
tratarse de un aviso que sea igual o semejante en grado
de confusi6n y que se aplique a servicios o productos igua-
les o similares.

La novedad mis importante, la encontramos en el articu-
10.104, en donde se extiende el plazo de duraci6n del aviso
comercial a diez aflos, a partir de la fecha de presentacién
de la solicitud y podrA renovarse por perfodos de la misma
duracién. Es decir, ya no entrardn a formar parte del domi-
nio piablico al wvencimiento del plazo del registro, sino
que se prolonga el derecho exclusivo de uso para impedir
que otras personas hagan uso d avisos iguales o semejantes,
al grado de que lleguen a confundirse.

Para finalizar nuestro anllisis, recordaremos que
el titular de un anuncio puede solicitar la cancelacién
del mismo en cualquier tiempo, como ocurre con la cancela-
cién voluntaria del registro marcario.

b) Reglamento de la Ley de Invenciones y Marcas de 1988.(28)
Los avisos comercliales en este ordenamiento se encuen-

tran regulados por el capitulo IX, de los arkiculos 100
al 102,

Podrén obtener el derecho exclusivo de usar oraciones
o frases y de impedir que otras personas hagan uso de las
mismas, quienes pretendan distinguir establecimientos o

(28) Publicado en el D.O.F. del 30 de agosto de 1988.
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negociaciones comerciales, industriales o© de servicios
o determinada clase de productos, mediante el uso de oracio-
nes o frases que los distinga facilmente de los de su espe-
cie.

La solicitud de registro de un aviso comercial contiene
las siguientes secciones:

- Una reservada para la Direcci6n, con la fecha legal
y hora de presentacion de la solicitud, €l nameroc de folio
vy el de expediente que le corresponda, el nimero de registro
cuando se conceda, el lugar y fecha de concesién y la firma
del funcionario de la Direccién.

- Una seccién que debe ser llenada por el solicitante
en la que se indicara:

1. Nombre, nacionalidad y domicilio del solicitante,
y en su caso, del mandatario. .

2. El aviso que se pretenda registrar precisando las
reservas correspondjentes, '

3. La ubicacidén de la fabrica o establecimiento donde
se aplicaré el aviso y los productos o servicios que utili-
zard, indicando la clase que corresponda.

4., La fecha en que se hizo el primer uso del aviso
comercial o cuando se pretenda utilizar.

- Una seceibétn que indique los anexos de la solicitud,
asi como ocho impresiones en blanco y negro del texto del
aviso comercial.

c) Ley General de Salud.(29)
Bn general, no regula mucho sobre los avisos comercia-

les o anuncios comerciales. Solo en su titulo V, capitulo
I, titulado "De las medidas de seguridad"”, habla scbre
la suspensién de ciertos mensajes publcitarios que a juicio

(29) Publicado en el D.0.F. del 15 de enero de 1987.
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del Departamento del Distrito Federal, se juzguen peligrosos
vy que puedan llegar a dafar la salud: peron no establece
una clasificacién de los considerados come dafiinos.

El Departamento es el encargado de la impsosicién
de sanciones administrativas a quienes incurran en violacio-
nes a esta ley, as{ como a sus reglamentos. Estas sanciones
pueden consistir en una multa, la clausura ya sea temporal
o definitiva, parcial o total y en un arresto no mayor
de 36 horas.

d) Reglamento bara Anuncios del Distrito Federal. (30)
Este ordenamiento muestra una gran eficacia en cuanto
a la regqulaciébn de los anuncios comerciales ya dque establece

desde disposiciones generales, hasta las sanciones por
viclaciones.

BEs el unico ordenamiento que realmente regula todo
lo relativo a los avisos comerciales, a excepcién de los
que se difundan por radio, televisibn, cine o prensa.

Adem&s, establece un foro de consulta popular, en
el cual la ciudadanfa participa dando a conocer sus inquie-
tudes de los diversos sectores de la poblacién y como conse-
cuencla, de esta consulta poblica se vié la necesidad de
adecuar las normas tendientes a la fijacién, iastalacién,
colocacién y distribucibén de anuncios en sitios o lugares
a los que tenga acceso el publico, con el objeto de que
dentro de un sistema de libertades se obtenga un marco
juridico qu atienda los lineamientos que en materia de
anuncios ha establecido este reglamento.

(30) Publicado en el D.O.F. del 2 de septiembre de 1988.
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Contempla como una innovacibn, sugerida por la consulta

piblica, la Denuncia Popular de la cual nos ocuparemos
mas adelante.

Este reglamento consta de un capitulo referente a
sanciones e Iinfracciones, el cual prevé la imposicidén de
multas, esto es con el objeto de que se encuentre constante-
mente actualizado.

e) Ley Federal de Proteccidn al Consumidor.(31)

Aungue esta ley no regula especificamente a los anun-
cios o avisos comerciales, es importante, ya que contienc
disposiciones relativas a la publicidad y garantia de los
bienes y servicios que ofrece el proveedor a los consumido-
res.

f) Ley Federal de Radio y Televisién.(32)

Encontramos aspectos importantes en esta ley, como
lo son las restricciones o prohibiciones para la transmision
de la radio y la televisién, la funcién que tienen, asi
como el otorgamiento de concesiones y permisos que extiende
la Secretaria de Comunicaciones y Transportes, misma que
determina la naturaleza y propbsito de las estaciones de
radio y televisién, siendo una de ellas las de avisos comer-
clales.

En el caso de éstos, se requiere de una concesién,
la cual solo se otorga a los ciudadanos mexicanos o a socie-
des cuyos socios sean mexicanos. El término de dichas con-
cesiones no podri exceder de 30 aflos y podra ser refrendada

(31) Publicado en el D.O.F. del 22 de diciembre de 1975.
(32) Publicado en el D.DO.F. del 19 de enerc de 1960.
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al mismo concesionarioc que tendré preferencia sobre terce-
ros.

Las concesiones pueden ser revocadas por las causas
que establece el articulo 31 de la propia ley.

Consideramos a esta ley, complementaria del reglamento
de anuncios comerciales para el Distrito Federal.

g) Ley Federal de Educacién. (33)

No hay mucho que decir acerca de esta ley, ya que
solo contiene una disposicién gue consideramos aplicable
a nuestra materia en cuestién, la que establece que para
impartir educaci6én por correspondencia, prensa, radio,
fonografia, televisidtn o cualquier otro medio de comunica-
cién, los interesados deben cumplir previamente con los
requisitos establecidos para el tipo educativo que impartan,
asi como las leyes y reglamentos aplicables. h

(33) Publicado en el D.0.F. del 6 de diciembre de 1984.

26



CAPITULO 111

ADQUISICION DEL DERECHO EXCLUSIVO DEL
AVISO COMERCIAL

1. REGTSTRO COMO FUENTE DEL DERECHO.

El derecho exclusivo para usar un aviso comercial
se obtiene mediante cl registro, ante la SECOFI.

Con frecuencia sec cree que una frase mias o menos suges-
tiva puede ser registrada como aviso comercial, por si
sola., independientemente de que en ella se haga referencia
a una mercancia o a una empresa. Los avisos comerciales,
para que lo sean, han de guardar una relacidn inmediata
con los establecimientos o con las mercaderias y esto es
obvio. La naturaleza del aviso comercial es la de ser vhin-
culo de anuncio y frase, sin esa connotacién no puede ser
aviso comercial.

Naturalmente y aunque la ley guarde silencio, quien
registre un anuncio que comporte referencia a una marca
o a un nombre comercial, debe de ser el propietario de
la primera o del segundo porque, de no ser asi, alguien
podria obtener el registro de un lema con la marca de ctro
vy alegar que no la infringe con ello.

Tanto para el registro, como para la transmisién de
los avisos comerciales, deben observarse los requisitos
establecidos para las marcas, y han de usarse cumpliendo
las normas impuestas para el debido empleo de las marcas,
claro estd, en lo que resulten conduncentes.
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Para obtener el registro de un aviso comercial, nos
especifica el reglamento de la ley en su articulo 194,
se presentars a la Direccién General de Desarrollc Tecnoléd-
gico, una solicitud escrita por duplicado con los siguientes
datos:

- Fecha desde la cual se comenzbé a usar el aviso.

- Articulos o establecimientos que wva a anunciar el

aviso.

- Nombre del propietario.

- Domicilio del propietario.

- Nombre del apoderado, si lo hay.

- Dimicilic en el Distrito federal para recihirv._natifi-

caciones.

La mencionada solicitud debera ir acompafiada de un
clisé del aviso, doce impresiones del clisé y doce ejempla-
res del aviso tal y como se vaya a usar, si esto fuere
posible. Cuando el aviso vaya a circular en cristal, léamina
cuero, cartén, etcétera, el clisé qie se exhiba tendra
por objeto la reproduccién impresa que en papel de dicho
aviso, de la marca mas fiel posible.

La solicitud adem&s contendr&, una lista o un inventa-
rio de los documentos que la acompafien y el duplicado de
la solicitud serad devuelto al interesado como comprobante
de recibo, anotacién del namero que le corresponda y sellado
por la oficialfa de partes, con el dia y la hora de su
presentacién.

2. ANUNCIOS REGISTRABLES Y NO REGISTRABLES CONFORME A LA

LEY DE FOMENTO Y PROTECCION DE LA PROPIEDAD INDUSTRIAL.
Haciendo uso de lo que establece el articulo 104 de

esta ley, y a falta de reglamentacién sobre los avisos
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comerciales en relacién a culles son los registrables vy
culles no, se debe tomar en cuenta lo establecido para
las marcas. Asi pues, el articulo 90 norma que no se regis-
trardn como marca, o en este caso como aviso comercial,
los siguiente:

- Los que se expresan de manera dinamica, aun cuando
sean visibles.

- Los que pretendan ampararse con la marca, asi como
aquellas palabras que, en lenguaje corriente o en las prac-
ticas comerciales, se hayan convertido en la designaci6n
usual o genérica de los mismos.

- Los que carezcan de originalidad que los distinga
facilmente, asi como la forma usual y corriente de los
productos o la impuesta por su naturaleza o funciédn indus-
trial.

- Los avisos comerclales que hagan uso de palabras
descriptivas o indicativas de la especie, calidad, cantidad,
destino, wvalor, 1lugar de origen de los productos o de la
época de produccidn.

- Los que contengan letras o nimeros o colores aislados
a menos que estén combinados o acompafiados de €lementos
tales como signos, disefios o dencminaciones, que les den
un caricter distintivo.

- Los avisos comerciales que tnegan variacién ortogra-
fica caprichosa o la construcci6tn artificial de palabras
no registrables.

- Los que reproduzcan o imiten, sin autorizacibn,
escudis, banderas o emblemas de cualquier pais, estado
o municipio o divisiones politica similares, asi como las
denominaciones y siglas de organizaciones internacionales,
gubernamentales, no gqubernamentales o de cualquier otra
organizacién reconocida oficialmente, asi como la designa-
cidén verbal de los mismos.
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- Los que reproduzcan o imiten signus o sellos oficia-
les de control y garantia adoptados por un estade, sin
autorizacidédn de la autoridad competente, o monedas, billetes
de banco, monedas conmemorativas o cualquier medio oficial
de pago nacional o extranjero.

- Los que reproduzcan o imiten los nombres o la repre-
sentacién grafica de condecoraciones, medallas u otros
premios obtenidos en exposiciones, ferias, congresos, even-
tos culturales o deportivos, reconocidos oficialmente.

- Los que contengan denominaciones geograficas, propias
o comunes o mapas, asi como los gentilicios, nombres vy
adjetivos, -cuando indiquen la procedencia de los productos
o serviclos y puedan coriginar confusién o error en cuanto
a su procedencia.

- Los que indiquen denominaciones de poblaciones o
lugares que se caractericen por la fabricacién de ciertos
productos, para amparar estos, excepto los nombres de luga-
res de propiedad particular, cuando sean especiales e incon-
fundibles y se tenga el conocimiento del propietario.

- Los que contengan nombres, seudénimos, firmas vy
retratos de personas, sin consentimiento de los interesados
o, si han fallecido, de su cbnyuge, parientes consanguineos
en grado mas proximo o parientes por adopcibn.

- Los avisos comerciales con titulos de obras litera-
rias, artisticas o clentificas y personajes ficticios o
simb6licos, salvo con el consentimiento de su autor, cuando,
conforme a la ley de la materia, éste mantenga wvigentes
sus derechos, asi como personajes humanos de caracteriza-
cién, si no se cuenta con su conformidad.

- Los avisos comerciales susceptibles de engafiar al
publico o inducir a error, entendiéndose por tales, los

que constituyen falsas indicaciones sobre la naturaleza,
componenetes © cualidades de 1los productes o servicios

que pretenda amparar,
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- Los que sean jguales o semejantes a upa marca que
la  SECOFI estime notoriamente conocida en México, para
éer aplicada a cualquier producto o servicio.

- Un aviso comercial idéntico o semejante en grado
de confusién a otro ya registrado y vigente, aplicado a
los mismos o similares productos o servicios; sin embargo
si podré registrarse un aviso que sea idéntico a otro vya
registrado, si la solicitud es planteada por el mismo titu-
lar, para aplicarla a productos o servicios similares.

- Un aviso comercial idéntico o semejante en grado
de confusitn, a un nombre comercial aplicado a una empresa
o establecimiento industrial, comercial o de servicio,
cuye giro preponderante sea la elaboracién o venta de los
productos o la prestacién de los servicios que se pretendan
amparar con el aviso, y siempre que el nombre comercial
haya sido usado c¢on anterioridad a la fecha de presentacién
de la solicitud del registro del aviso o la del uso declara-
do del mismo. Lo anterior, no sera aplicdble cuando la
solicitud del aviso la presente el usuario del nombre comer-
cial, si no existe otro nombre comercial idéntico que haya
sido publicado.

El artfculc 89 dicta los casos que pueden constituir
una marca Yy, por tanto, un aviso comercial:

- Los avisos comerciales suficientemente distintivos,
susceptibles de identificar los productos o servicios a
que se apliquen o traten de aplicarse, frente a los de
su misma especie o clase.

- Los avisos comerciales con formas tridimensionales.

- Los que no queden comprendidos en el articule 90
de esta ley.

- El aviso comercial que sea el nombre propio de una
persona fisica, siempre que no exista un homénimo ya regis-
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trado como aviso.

Como algunos ciemplos de avisos comerciales encontramos
los siguientes:
1. SEGURO, SEGURO, SEGUROS DEL PAIS A.C. 9802 de 13.-S.-
1093.-FL. 9 de agosto de 1990.-P.A. Diarios, impresos,
peritdicos, libros, calcomanias, estampas y cromos.-Seguros
del Pais, S.A. (Mexicana)Av. Hidalgo Pte. 1911, Col. Obispa-
do 64010, Monterrey, Nuevo Le6tn. México.
2. EN LA OFICINA MODERNA A.C. 9803 de 18,-5.-1063.-FL.
19 de jullo_de 1990.-P.A. Papel carton y articulos de estas
materias, no comprendidos en otras clases, productos de
imprenta; articulos de encuadernacioéon, fotografias; papele-
ria; adhesivos(pegamentos) para la papelerfa o la casa:
material para artistas; pinceles, maquinas de escribir
y articulos de oficina (excepto muebles); etc.-Productos
Pelikan, S.A. de C.V. (Mexicana)Av. San Andrés Atoto No.
151 Naucalpan de Juarez, Edo. de México, México.
3. EMPLEADO DE CONF1ANZA? HAGA EMPLEADOS DE CONFIANZA CON
UNA FIANZA DE FIDELIDAD! A.C. 9408 de 19.-5.-1079.-FL.
6 de agosto de 1990.-P.A. Servicio wventa de fianzas.-Carlos
Zelayaran Mares (Mexlicana) Marsella 447 Sector Juarez 44820
Guadalajara, Jalisco, México.
4. SONRIE...LA VIDA ES ALEGRE A.C. 9805 de 20.-S.-FL. 9
de marzo de 1990.-P.A. Serviecios de comunjcacién al pablico
por todos los medios de difusiébn, asi como los de comunica-
cién entre personas por medic de mensajes, en forma oral
0 visual.-Dynamics Enterprises de México, S.A. de C.V.
(Mexicana)Av. Sonora 1141-2, Col. Condesa 06140, México,
D.F.
5. PONDS WATER RINSABLE CLEANSER A.C. 9806 de 21.-S.-890.-
FL. 11 de enero de 1990.-P.A. Preparaciones para blanquear
y otras sustancias para la colada; preparaciones para lim-
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piar, pulir, desengrasar y raspar; jabones: perfumeria,
aceites esenciales, cosmélicos, lociones para el cabello,
dentrificos. -Chesebrough-Pond's, Inc. {Norteamericana)
Calle 21-E No.l. 62500, Civac, Morelos, México.

6. VASENOL CIUDADO FAMILIAR A.C. 9807 de 21.-S.-892.~FL.
11 de enero de 1990.-P.A. Preparaciones para blanquear
y otras sustancias para la cclada, preparaciones para lim-
piar, pulir, desengrasar y raspar; jabones; perfumeria,
aceites esenciales, cosméticos, lociones para el cabello:
dentrificos. -Chesebrough-Pond's (Geneva), S.A. (Suiza)
Calle 21-E No.l, 62500 Civac, Morelos, México.

7. VASENOL HAND & NAllL FORMULA A.C. 9809 de 21.-5.-8M.-
FL. 11 de enero de 1990.-P.A. Preparaciones para blanquear
y otras sustancias para la colada; preparaciones para lim-
piar. wpulir, desengrasar Yy raspar; jabones; perfumeria,
aceites esenciales, cosmétices, lociones para el cabello;
dentifricos.-Chesebrough-Pond's (Geneve), 5.A. (Suiza)
Calle 21-E No.l, 62500 Civac, Morelos, México.

8. EL 0SC PARA CALZADO IMPECABLE PRODUCTOS DLL OSO INDISPEN-
SABLE A.C. 9810 de 26.-S.-1066.-FL. 20 de julio de 1990.-
P.A. Cremas y grasas para calzado.-El Oso, S5.A. de C.V.
(Mexicana) Av. Popocatepetl No. 145, 03300, México. D.F.

9. LA VIBRA DEL SABOR A.C. 9793 de 11.-5.-748.-FL. 15 de
junio de 1989.-P.A. Bebidas sin alcochol.-Alfonsc Lépez
Negrete (Mexicana) 2da. Cerrada de las Aguilas 457-8, Col.
Las Rguilas 01710, México. D.F.

10. NESTLE CALIDAD Y CONFIANZA A.C. 9794 de 12.-S.-i117.-
FL. 6 de septiembre de 1990.-P.A. Cervezas; aguas minerales
Y gaseosa y otras bebidas alcoh6licas; bebidas y jugos
de frutas; jarabes y otras preparaciones para hacer bebidas.
-Societe Des Produits Nestle, S.A. (Suiza) Av. BEjército
Nacional 453, Col. Granada, 11520, México, D.F.

11. ESTES DONDE ESTES...IUSACELL TE COMUNICA A.C. 9797
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de 13.-S.-1115.-FL. 31 de agosco de 1990.-P.A. Teléfonos
Celulares. -Tusacell, S.A. de C.V. {Mexicana)Presidente
Masaryk 490 piso 8, Col. Polanco 11560, México, D.F

12. EL PAIS ESTA SEGURO, SEGUROS DEL PAIS A.C. 9798 de
13.-S.-1089.-~FL. 9 de agosto de 1990.-P.A. Servicios presta-
dos por profesionistas, relacicnados con la direcciobn,
administracién y organizacién de empresas comerciales e
industriales.-Seguros del Pais, S.A. (Mexicana) Av. Hidalgo
Pte. 1911, Col. Obispado 64010 Monterrey, Nuevo Lebn, México
13. SBGUROS, SEGUROS, SEGUROS DEL PAIS A.C. 9800 de 13
.=5.-1091. -FL.. 9 de agosto de 1990.-P.A. Servicios prestados
por agencias e instituciones de crédito., avaldos. cotizarién
de valores, inversiones, financiamiento. casas de cambio,
comercializacién de divisas internacionales relaciconados
con los seguros. -Sequres del Pals, S.A. (Mexicana)Av. Hidal-
go Pte. 1911, Col Obispado 64010 Monterrey, Nuevo Ledn,
México,

14. BL OS0 PONLE BRILLO Y COLOR YA QUE EL 0SSO ES EL MEJOR
A.C. 9745 de A4.-5.-1069.-FL. 20 de julio de 1990.-P.A.
Cremas y grasas para calzado.-El Oso, S.A. de C.V.(Mexicana)
Av. Topocatepetl 145, 03300 México, D.F.

15. DORMIR BIEN ES UNA EXPERIENCIA A.C. 9786 de 7.-S.-~745.~
FL.. 13 de¢ junio de 198Y.- P.A. Servicios prestados en alma-
cenes por medio de almacenes de mayoreo y menudeo, particu-
larmentc dedicados a la venta de box-spring, camas, colcho-
nes, literas, sofds, sillones y sofa-cama.-Depbsitos Dormi-
mundo. $.A. (Mexicana) Viaducto Miguel Aleman 44 Esq. Pesta-
lozzi 03020 México, D.F,

16. PINCG PATITO UN BOSQUE EN SU HOGAR A.C. 9787 de 6 de
febrero de 1991.-5.-1038.-FL. 2B de junio de 1990.-P.A.
Preparaciones para blanquear, para limpiar, para pulirc
y aceites uesenciales.-Procasa Mexicana, S.A. de C.V. (Mexi-
cana) Av. Revolucion 2020 Sur, Col. Buenos Aires 64800
Monterrey, Nuevo Lebn, México.
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de 13.-5.-1115.-FL. 31 de agosto de 1990.-P.A. Teléfonos
Celulares. -Iusacell, S.A. de C.V. (Mexicana)Presidente
Masaryk 490 piso B, Col. Polanco 11560, México, D.F.

12. EL PAIS ESTA SEGURO, SEGUROS DEL PAIS A.C. 9798 de
13.-5.-1089.-FL. 9 de agosto de 1990.-P.A. Servicios presta-
dos por profesionistas, relacionados con la direccion,
administracién y organizaci6tn de empresas comerciales e
industriales.-Seyuros del Pais, S.A., (Mexicana) Av. Hidalgo
Pte. 1911, Col. Obispado 64010 Monterrey, Nuevo Lebn, México
13. SEGUROS. SEGUROS, SEGUROS DEL PAIS A.C. 9800 de 13
.~-8.-1091.-FL. 9 de agosto de 1990.-P.A. Servicios prestados
por agencias ¢ instituciones de crédito, avaldos, cotizacion
de valores, inversiones, financiamiento. casas de cambio,
comercializacién de divisas internacionales relacionados
con los seguros. -Seguros del Pais, S.A. (Mexicana)Av. Hidal-
go Pte. 1911, Col Obispado 64010 Monterrey, Nueve Leon,
México.

14. EL 0SS0 PONLE BRILLO ¥V COLOR YA QUE EL 0SO ES EL MEJOR
A.C. 9785 de 4.-5.-1069.-FL. 20 de julio de 1990.-P.A.
Creomas y grasas para calzado.-El Oso, S.A. de C.V.(Mexicana)
Av. Fopocatepetl 145, 03300 México, D.F.

15. DORMIR BIEN ES UNA EXPERIENCIA A.C. 9786 de 7.-5.-745. -
FL. 13 de junio de 1989.- P,A, Servicios prestados en alma-
cenes por medio de almacencs de mayoreo y menudeo, particu-
larmentc dedicados a la venta de box-spring, camas, colcho-
nes, literas, sofés, sillones y sofé-cama.-Depésitos Dormi-
mundo, S.A. (Mexicana) Viaducto Miguel Aleman 44 Esq. Pesta-
lozzi 03020 México, D.F.

16. PINO PATITO UN BOSQUE EN SU HOGAR A.C. 9787 de 6 de
fobrero de 1991.-5.-1038.-FL. 28 de junio de 1990.-P.A.
Preparaciones para blanquear, para limpiar, para pulir
y aceites usenciales.-Procasa Mexicana, S.A. de C.V. (Mexi-
cana) Av. Revolucién 2020 Sur. Col. Buenous Aires 64800
Monterrey, Nuevo Lebn, Mé&xico.
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17.  ALAMO 'LIMPIA A LA MODERNA A.C. 9788 de 6 de febrero
" de 1991.-8.-1037.-FL. 28 de junio de 1990.-P.A. Preparacio-
nes para blanquear, para limpiar, para pulir y aceites
esenciales.-Procasa Mexicana, S.A. de C.V. (Mexicana) Av.
" Revolucién 2020 Sur, Col. Buenos Aires 64800 pMonterrey,
Nuevo Lebn, México.

18. FRESKOBRILLO UN NUEVO BRILLO EN SU HOGAR A.C. 9789
de 6 de febrero de 1991.-S.-1040.-~-FL. 28 de junio de 1990.-
P.A. Preparaciones para blanquear, para limpiar, para pulir
¥y aceites esenciales.-Procasa Mexicana, S.A. de C.V. (Mexi-
cana) Av. Revolucién 2020 Sur, Col. Buenos Aires 64800
Monterrey, Nuevo Lebn, México.

19. EN DIRECTORIOS TELEFONICOS SOMOS LOS UNICOS DIRECTORIOS
PROFESIONALES A.C. 9791 de 6 de febrero de 1991.-5.-1109.-
FL. 21 de agosto de 1990.-P.A. Los directorios telefé6nicos,
directorio nacional de las industrias agropecuarias y de
pesca, directorio telefédnico nacional turistico, directorio
nacional de la industria de la construccién, directorio
telefénico nacional de las industrias del transporte automo-
triz, etec.- Anuncios en Directorios, S.A. de C.V. (Mexicana)
Rio Panuco 38, Col. Cuahutemoc 06500 México, D.F.

20. LA COSA ES SENCILLA...CONSULTE LA SECCION AMARILLA
A.C. 9792 de 6 de febrero de 1991.-5.-1110.-FL. 21 de agosto
de 1990.-P.A. Sesenta y un directorios telefédnicos seccibon
amarilla gue anualmente sec¢ editan en toda la repiblica
Mexicana. -Anuncios en Directorios, S.A. de C.V. (Mexicana)
Rio Panuco 38, Col. Cuauhtemoc 06500 México, D.F.

21. EL PROCESADOR DE CONOCIMIENTQOS A.C. 9811 de 27.-8.-
911.-FL. 9 de noviembre de¢ 1989.-P.A. Material Bducalivo,
programa para computadora.-Sistemas Inteligentes Ceretronik,
S.A. de C.V. (Mexicana) 11 Oriente 3018, Col. 2 de Abril
72380 Puebla, Puebla, México.

22. LA GENTE DUMAC; AMIGOS POR NATURALEZA A.C. 9812 de
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2% de febrerc de 199).-5.-821.-FL. 25 de septiembre de
1989.-P.A. Secrvicios prestados para el desarrollo de entre-
tenimiento, diversién o recreo de los individuos.-Ducks
Unltd de México, A.C. (Mexicana) vasconcelos No. 209 Ote..
Col. Residencial San Agustin 66260 Garza, Garcifa, Nuevo
Leébn, México.

23. SABIAS QUE...A.C. 9813 de 28B.-S5.-895.-FL. 22 de cnero
de 1990.-P.A. Impresiones y publicaciones.-Sabritas, S.A.
de C.V. (Mexicana) Av. de Llas Palmas 735-17, Col. komas
de Barrilaco 11700, México, D.F.

24. ESTA BS LA ONDA QUE MUEVE TU VIDA A.C. 9814 de 28.-
S.-896.-FL. 22 de enero de 1990.-P.A. Impresiones y publica-
ciones.-Sabritas, S.A. de C.V. (Mexicana) Av. de las Palmas
735-17, Col. Lomas de Barrilaco 11700 México, D.F.

25, YO S0Y A MI MANERA A.C. 9815 de 28.-5.-986.-FL. 17
de mayo de 1990.-P.A. Bebidas alcoh6licas.-Fedro Domeccg
México, S.A. de C.V. (Mexicana) Av. México No. 135, Col.
del Carmen Coyoacan 04100 Mé&xico, D.F.

26. STEAK HOUSE LANCERS TODA UNA TRADICION A.C. 9816 dc
28.-5.-1037.-FL. 28 de junio de 1990.-P.A. Presentacitn
de servicios de restaurante, bar y cafeteria, incluyendo
la atencidén de banquetes a domicilio.-Empresarios de Gastro-
nomia, S.A. de C.V. (Mexicana) Av. Insurgentes Su: 2018,
Col. Flerida 01050 México, D.F.

27. LA FERIA DE LAS FERIAS A.C. 9817 de 28 -5.-1116.-FL.
3 de septiembre de 1990.-P.A. Exposiciones ganaderas, indus-
triales y comerciales.-AFX Publicidad, S.A. de C.V. (Mexica-
na) Parque Centenario No. 10, Col. del! Carmen Coyoacén
04100 México, D.F,

28. LAS PIZZAS DE LA FAMILIA A.C. 9825 de 2 de febrero
de 1991.-5.-779.-FL. 21 de abril de 1989.-P.A. Servicios
prestados para alojamiento, alojamiento y comida por hote-
les, pensiones y campamentos turisticos asi mismo, se com-
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prenden los servicios prestados para procurar alimentos
y bebidas preparadas para el consumo, esto es por medio
de reostaurantes, centros nocturnos, cantinas y bares.-José
Humberto Trevifio Elizondo.-(Mexicana) 2aragoza Sur 840,
6400 Monterrey, Nuevo Lebn, México.

29. A QUE NO PUEDES COMPRAR SOLO UNA A.C. 9826 de 23.-5,-
1075.-FL. 26 de julio de 1990.-P.A. Vehfculos; aoaratos
de locomocién terrestre, aéreas o maritimas,-Pepsico, Inc.
(Norteamericana) 700 Anderson Hill Road Purchase, Nueva
York 10577, E.U.A.

30. A QUE NO PUEDES COMPRAR SOLO UNA AC 9827 de 23.-S.-
1076.-FL. 26 de julio de 1990.-P.A. Publicidad y negocios. -
Pepsico, Inc. (norteamericana) 700 Anderson Hill Road Purcha
se, Nueva York 190577, CE.U.A..

31. VALORES JUVENILES A.C. 9818 de 1.-5.-819.-FL. 22 de
septiembre de 1989.-P.A. Vestuario, excluyendo calzado.-
Bacardi y Cia, S.A. de C.V. (Mexicana) Km. 33.5 Carr. México
Querétaro Tultitlén 54900 Edo. de México, México.

32. CON SABRITAS SIEMPRE TE ADORNAS A.C. 9819 de 1.-S.-
838.-FL. 16 de octubre de 1989.-P.A. Impresiocnes y publica-
ciones. -Pepsico, Inc. (Norteamericana) 700 Anderson Hill
Road Purchase, Nueva York, 10577, E.U.A.

33. TECNIUM DISERO PARA EL DISERNO! A.C. 9820 de 4.-S.-1044.-
FL.. 4 de jullo de 1990.-P.A. Papcl, cartéon y articulos
de estas materias, no comprendidos en otras clases, produc-
tos de imprenta; articulos de encuadernacién; fotografias:
papeleria; adhesivos (pegamentos) para la papeleria o la
casa; material para artistas, pinceles, m&quinas de escribir
y articulos de oficina (excepto muebles); etc.-Tecnium,
S.A. de C.V. (Mexicana) Sabino 1931, Col. El FPresno 44900
Guadalajara, Jalisco, Méxiceo.

34. HUEVO CHISPEADERO FEiL PRODUCTO SIN SECRETOS A.C. 9821
de 4.-S.-FL. 19 de julio de 1990.-P.A. Huevos.-Salvador
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de Anda Delgadillo (Mexicana) Km. 72 Carr. Guadalajara-
Tepatitlan 47600 Tepatitlan, Jalisco, México.

35. SUPERLISO DE BEBE TERNURA A.C. 9822 de 4.-sS.-1070.-~
FL. 24 de julio de 1990.-P.A. Aparatos e instrumentos qui-
rrgicos, dentales y veterinarios, miembros, ojos y dientes
artificiales.-Terneza, S.A. de C.V. (Mexicana) Cerrada
de Nifio Flawvia %Zavala 35, Tlalnepantla Edec. de México,
México.

36. EXTRA LISO DE BEBE TERNURA A.C. 9823 de 4.-S.-1071.-
FL.. 24 de junio de 1990.-P.A. Aparatos e intrumentos qui-
rargicos, médicos, dentales y veterinarios, miembros, ojos
y dientes artificiales.-Terneza, $.A. de C.V. (Mexicana)
Cerrada de Nifio Flavio Zavala 35, Tlalnepantla Edo. de
México, México.

37. LA MAGIA DEL REGALO A.C. 9824 de 4.-5.-1103.-FL. 20
de agosto de 1990.-P.A. Servicios de exposiciones.-Asocia-
cién Mexicana de Fabricantes de Articulos para Regalo,
Deecoracién y Artesanias A.C. (Mexicana) Monterrey 149,
Col. Roma, México, D.F.

38. SUPER COLCHONES...A LA MEDIDA DE USTED A.C. 9893 de
de 26 de 3junio de 1991.-5.-989.-FL. 21 de mayo de 1990.-
P.A. Muebles y tapicerfa en general.-Joel Drucker Binder
(Mexicana) Manuel L. Barragé&n 3390, Col. Hidalgo 64290,
Monterrey, Nuevo Lebn, México.

39. INGLES EN 8 SEMANAS SOLO EN SPEAK FAST! AQUI SI HABLAS!
A.C. 9894 de 26 de junio de 1991.-8.-1143.-FL. 15 de octubre
de 1990.-P.A. Academia de Inglés.-Carlos Alberto Olivier
G6émez (Mexicana) Rio Rosas 400 P.B.1 y 2 Col. Del valle
66220 Garza Nuevo Ledn, México.

40. NO SE LE ANTOJA? A.C. 9895 de 27 de junio de 1991.-
S.-1154.-FL. 22 de octubre de 1990.-P.A. Restaurante.
Los Mostos, S.A. de C.V. (Mexicana) Vasconcelos 669 Pte.
Col. Del Valle 66220 San Pedro Carza Garcia, Nuevo Lebn.
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México.

41. MAS VALE UNA PROBADITA QUE 1000 INTENTOS A.C. 9896
de 18 de junioc de 1991.-S.-1011.-FL. 8 de junio de 1990. -~
P.A. Fabricacién, elaboracién y comercializacién de todo
tipo de botanas.-Jorge Arambula Gonzalez (Mexicana) Aquiles
Serdan 571, Colima, México.

a2. INSTA PURA...NOSOTROS SI BRINDAMOS SALUD A.C. 9775
de 9.-1082.-5.-FL. 8 de agosto de 1990.-P.A. Aparatos de
alamprado, de calefaccién, de produccién de vapor, de coc-
cién, de refrigeraciétn, de secado., de ventilacidén, de dis-
tribucuén de agua e istalaciones sanitarias.-Insta Pura
S.A. de C.V. (Mexicana) Paseo del Conquistador No. 121-
C, Col. Maravillas 6200 Cuernavaca Morelos, México.

43. OYE, PERO NO ENTIENDE? A.C. 9776 de 14.-S5.-887.-FL.
28 de diciembre de 198%9.-P.A. Aparatos e instrumentos qui-
rargicos, médicos, dentales y veterinarios. miembros, ojos
y dientes artificiales; articulos ortopédicos; materiales
de sutura, especialmente audifonos para sordera.-Pablo
Wladislavosky Waserman (México) Av. de las Palmas 735-804,
Col. Lomas de Chapultepecc 1100, México, D.F.

44. EL OSO POR 68 ANOS DE SU PREFERENCIA MUCHAS GRACIAS
A.C. 1977 de 14.-S8.-1065.-FL. 20 de julio de 1990.-P.A.
Cremas y grasas para calzado.-El Oso, S.A de C.V. (Mexicana)
hv. Popocatepetl 145, 03300, México, D.F.

45. DEPORTES SI!' DROGA NO! A.C. 9780 de 15.-S.-111i.-PL.
22 de julio de 1990.-P.A. Articulos deportivos.-Grupo depor-
tivo Celeste, S.A. de C.V. (Mexicana) Calle 1-A 51, Col.
San José de la Escalera 07630, México, D.V.

46. GIGANTE SIEMPRE MAS PARA T1 A.C. 9781 de 17.-S.-1050.-
FL. 5 de julio de 1990.-P.A. Publicidad y negocios. En
especial =ervicios relacionados con el funcionamiento de
una empresa dedicada al mayoreo y menudeo de servicios
y mercnacias.-Gigante, S.A. de C.V. (Mexicana) Av. Ejército
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Nacional 769-A 11520, México, D.F.

47. LEGAL ASPIRE A UN BUEN CAFE CON EL AROMA Y SABOR DE
BIEN TOSTABO A.C. 9782.-5.-1052.-FL. 12 de julio de 1990.-
P.A. Café., té, cacao, azicar, arroz, tapioca, sabu, suceda-
neos del café, harinas y preparaciones hechas de cereal,
pasteleria y confiteria, helados comestibles, miel, jarabe
de wmelaza; levaduras, polvos para esponjar; sal. mostaza;
vinagre, salsas (excepci6tn de salsas para ensaladas) etc.-
valentin Martinez Gama (Mexicana) Calzada de la Viga 1214,
09430 México, D.F.

48. ZAPATITOS BONITOS, CALIDAD, SENCILLEZ Y LIMPIEZA A.C.
9783 de 16.-S.-1105.-FL. 20 de agosto de 1990.-P.A. Calzado
para nifio en general, toda la clase.-P.F. Fuentes, S.A.
(Mexicana) Repiblica 421-427 Sector Libertad, 44380 Guadala-
jara. Jalisco, México.

49. VASENOL FORMULA PARA MANOS Y URNAS A.C. 9808 de 21.-
S.-893.-FL. 11 de enere de 1990.-P.A. Preparaciones para
blanquear y otras sustancias para la colada, preparaciones
para limpiar, pulir, desengrasar y raspar; jabones; perfumne-
ria, aceites esenciales, cosméticos, lociones para el cabe-
l1lo; dentifricos.-Chesebrough-Pond's (Geneve), S.A. (Mexica-
na) Calle 21-E 62500 Civac, Morelos, México.

50. NESTLE CALIDAD Y CONFIANZA A.C. 9795 de 12.-S.-1118.-
FL.. 6 de septiembre de 1990.-P.A. café, té&, cacao, azlcar,
arroz, tapioca, sagu, sucedancos del café: harinas y prepa-
raciones hechas de cereales, pan, pasteleria y confiteria,
helados comestibles., miel, jarabe de melaza; levaduras,
polvos para esponjar; sal, mostaza; vinagre, salsas (a
excepcidn de salsas para ensaladas); etc.-Societe des Produi
ts WNestle, S.A. (Suiza) Av. Ejército Nacional 453, Col.
Granada 11520 México, D.F.({34)

(34) Gaceta de Invenciones y Marcas febrero 1991,vol.II,
marze 1991,vol.II, abril 1991, vol. II, México.
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3. RESTRICCIONES EN LA ELECCION DEL AVISO COMERCIAL.

a) Reglamento de Anuncios para el Distrito Federal.
En la elecci6tn de estos signos, conviene tener presen-

tes las siguientes disposiciones:

Durante las campafias electorales, los anuncios de
propaganda politica se sujetaran a las disposiciones del
articulo 60 del C6digo Federald Electoral. (35)

El texto de los anuncios, ordena el artficulo 8 del
reglamento en comento, deber& redactarse en idioma espafiol,
con sujeciébn a las reglas de la gramitica, no pudiendo
emplearse palabras de otro idioma, salvo gque se trate de
dialectos nacionales © de nombres propios de productos,
marcas, o nombres cometrciales en lengua extranjera dque
estén registrados en la Secretaria de Comergio y Fomento
Industrial. '

Los anuncios no deben tener semejanza con los signos
o indicaciones que regulen el trénsito, ni tendré&n superfi-
cies reflectoras parecidas a las gque usan en sus sefialamien-
tos la Secretaria General de Proteccitn y Vialidad del
Departamento, la Coordinaciébn u otras dependencias oficiales
(36)

Queda prohibida, la instalacién de anuncios soportados
o colocados en la caroceria de vehiculos de uso particular
o pGblico. (37)

(35) Art. 5
(36) Art. 11
(37) Art. 15 parrafo 3

41



"Bn ningQn caso, se podrdn colocar los anuncios que
por su ubicacion, dimensiones o materiales empleados en
su construccién o instalacién, puedan poner en peligro
la salud, la vida, o la integridad fisica de las personas
o la seguridad de los bienes, que ocasionen molestias a
los vecinos del lugar en que se¢ pretenda colocar, o afecten
o puedan afectar la normal prestacién de los servicios
publicos, o la limpieza, o la higiene, o alteren la compati-
bilidad del uso o destino del inmueble. (38)

El articulo 49 del mismo ordenamiento, enuncia una
serie dc¢ lugares en los que queda prohibide fijar, instalar
o colocar anuncios, y son:

- En las’ zonas no autorizadas para ello, conforme
a lo dispuesto en este reglamento.

- En un radioc de 150m., medide de proyeccién horizontal
del entorno de los monumentos publicos y de los parques
v sitios que el piblico frecuenta por su interés histérico
o cultural.

- Bn la via pOblica, cuande la ocupen cualquiera que
sea la altura o cuando se ocupen los elementos e instalacio-
nes de la misma, tales como pavimentos, banquetas, guarni-
ciones, postes, unidades de alambrado, kioskos, bancas,
asi{ como basureros, casetas y registros telefénicos y buzo-
nes de correo, Y en general todos aqucllos elementos de
utilidad u ornato de plazas, jardines, parques, calles
y avenidas.

Bn las casetas o puestos, cuando unas y otros estén
instalados en la via poblica, con las excepciones del arti-
culo 46.

(38} Art. 10

42



- Bn postes, pedestales, plataformas, si est&n sobre
la banqueta, arroyo o camellenes de la wvia pablica, con
las excepciones establecidas en el articulo 38.

- En las fachadas de colindancia de cualquier edifica-
cién, salvo lo dispuesto en el articulo 39.

- En las edificaciones ubicadas dentro del cono de
aproximacién al aeropuerto de la Ciudad de México, cuando
excedan de la altura autorizada para las mismas.

- En las zonas residenciales o habitacionales que

determine el Manual. (39)
- Cuando se obstruya la visibilidad de las  placas

de nomenclatura de las calles, o de cualquier otro tipo .
de sefialamiento oficial. .

~ En las vias répidas o de circulacién continua, segin
sefiala el Manual.

- A menos de 50m. de cruceros'de wvias primarias o
cgon vias de circulacién contfinua, de cruceros viales con
pasos a desnivel y cruceros de ferrocarril.

- En los cerros, rocas, Aarboles, bordos de rios o
presas y en cualquier otro lugar en que puedan afectar
la perspectiva panorémica o la armonia del paisaje.

- Dentro de la zona situada arriba de la costa mas
+ 2,350m. sobre el nivel del mar.

- Colgantes de las marquesinas.

- En saliente, en el interior de portales publicos.

- En cualquier sitio si tiene las expresiones "alto",
"peligro”, "crucero", "deténgase" o cualquiera que se iden-
tifique con prevenciones o seflales de transito o para las
vias pGblicas.

- En los elementos de fachada, tales como ventanas,
puertas, muros de vidrio o plastico, que den iluminacién

(39) Manual de Normas Técnicas para la fiifacidn. instalacibn

modificacidn, conservacién, mantenimiento, reparaciébn o retiro

de anyncios.
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interior de los edificios y gque sean visibles desde la
via publica, con excepcibtn de lo dispuesto por el articulo
.'50‘ fraccién III de este reglamento.
) - En .los balcones, columnas, pilastas y cornisas de
un inmueble para fijar placas, rétulos o anuncios permanen-
tes.

- En las entradas o circulaciones de pérticos, pasajes
y portales, asi como colgantes, salientes o adosados -a
columnas aisladas.

- En los demas prohibidos expresamente por este regla-
mento ¥y en otras disposiciones legales y Teglamentarias
aplicables.’

Con la fracciébn namero 4, anteriormente mencionada,
se relaciona el articulo 46 del mismo ordenamiento, el
cual dispone que "el texto y contenido del anuncios en
los puestos o casetas fijos o semifijos, instalados en
la wvia pGblica, deberdn relacionarse con los productos
que en ellos se expendan y sus dimensiones no excederéan
del 20% de la superficie total."

La fracei6tn némero 5, menciona las excepciones del
articulo 38, el cual sefiala que " siempre que no obstruyan
los sefialamientos de transito, la nomenclatura de calles
e lluminaci6on publica y que no contengan propaganda comer-
cial, podra expedirse permiso para el uso de mantas, bande-
rolas, caballetes, asi como adornos colgantes, pendientes
o adosados a los postes."

‘ Por ultimo, la fraccion nuimero 6 tiene concordancia
con el articule 39, enunciando que "en los muros laterales
de las edificaciones, se podra permitir la pintura de anun-
cios no comerciales, siempre y cuando sean estéticos o
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decorativos y la mencién de la firma o razén social que
lo patrocine no exceda del 5% de la superficie utilizada."

b) Ley Federal de Protecci6n al Consumidor.de 1975,

Realmente esta ley contiene muy pocas disposiciones
relativas a las restricciones, pero aun asi, creemos conve-
niente enunciarlas:

Se prohibe que en cualquier tipo de informacién, comu-
nicacién o publicidad comercial, se haga uso de textos,
didlogos, sonidos, imagenes o descripciones que directa
o indirectamente, impliquen inexactitud, obscuridad, omisién
ambigliedad, exageracién o que por cualquier otra c¢ircusntan-
cia pueda inducir al consumidor a engafio, error o confusién.
(40}

La publicidad de leyendas o las indicagiones que in-
duzcan a errro sobre el origen, componentes, usos, caracte-
risticas y propiedades de toda clase de productos o servi-
cios, son restricciones de esta ley.(41)

Ademds dispone, que la publicidad deber&d hacerse en
idioma espafiol. En caso de incumplimiento de estas normas,
ya sea por parte de los comerciantes o de los proveedores,
se sancionard administrativamente y con imposicién de las
penas que le correspondan. (42)

c) Ley Ceneral de Salud de 1987.(43)
La dnica restricecién que encontramos en este ordena-

(40) Artc. 5

(41) Art. 5 fracciones I a VII

(42) Arts. 7 v 9

(43) Publicado en el D.O.F. del 15 de enerc de 1987.
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miento, se basa en el articulo 88, fracciones IX y X, las
cuales enuncian casos en que pueden ser suspendidos los
mensajes publicitarios. De esta manera, cuando el Departa-
mento del Distrito Federal los considere peligrosos para
la salud, puede ordenar la suspensién y dictara las medidas
necesarias de seguridad, las cuales seran de inmediata
ejecucibdn y duraradn el tiempo indispensable hasta que deje
de considerarse peligroso. Los casos de suspensifn son
a saber:

- La suspensién del mensaje publicitario en materia
de salud.

- La emisi6tn de mensajes publicitarios que adviertan
peligro de dafios a la salud.

d) Ley Federal de Radio y Televisién.

Bs importante tener en cuenta la funcién social de
esta ley, ya que de esta manera serd mids sencillo hablar
sobre las restricciones gue contiene.

Asi pues, la funcién social consiste en contribuir
al fortalecimiento de la integracién nacional y el mejora-
miento de las formas de convivencia humana, seg(n el articu-
lo 5 de esta ley.

De tal manera que, todas las transmisiones procuraran:

- Afirmar el respeto a los principios de la moral.

- Bvitar influencias nocivas o perturbadoras al desa-
rrollo arménico de la nifiez y la juventud.

- Contribuir a elevar el nivel cultural del pueblo
Y a conservar las caracteristicas nacionales, las costumbres
del pais y sus tradiciones, la propiedad del idioma y a
exaltar los valores de la nacionalidad mexicana.

- Fortalecer las convicciones democraticas, la unidad



naciocnal y la amistad y cooperacién internacionales,

Las estaciones comerciales requerirén de concesién.
Las estaciones oficiales, culturales, de experimentacién,
escuelas radiofénicas, o las que establezcan las entidades
y organismos pablicos solo requeriran permiso. (44)

En esta ley, quedan prohibidas todas las transmisiones
que causen corrupcién del lenguaje y las contrarias a las
buenas costumbres, ya sea mediante expresiones maliciosas,
palabras o imagenes procaces, frases, escenas de doble
sentido, apologia de la violencia o del crimen; como todo
aquello que sea denigrante u ofensivo para el culto civico
de los héroes y para las creencias religiosas o discrimina-
torio de las razas: asi como el empleo de recursos de baja
comicidad y sonidos ofensivos. (45)

No se podr&n transmitir, norma el articulo 64, las
noticias, mensajes o propaganda de cualquicr clase, que
sean contrarios a la seguridad del Estado o el orden pabli-
co. El articulo 66 reglamenta que, gueda prohibido intercep-
tar, divulgar o aprovechar los mensajes, noticias o informa-
ciones que no estén destinadas al dominio piblico y que
se reciban por medio de los aparatos de radiocomunicaci6n.

La propaganda comercial que se transmita por la radio,
y por la televisi6én deberd mantener un prudente equilibrio
entre el anuncio comercial y el conjunto de la programacién.
Las difusoras comerciales que se realicen sobre bebidas
alcoh6licas cuya graduacién exceda de 20 grados, deberén

(44) Art. 13
(4%H) Arc. 68
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abstenerse de toda exageracidétn y combinarla o alternarla
con propaganda de educacién higiénica y de mejoramiento
de nutricién popular. En la difusién de esta clase de publi-
cidad no podran emplearse menores de edad:; tampoco podran
ingerirse real o aparentemente frente al piblico los produc-
tos que se anuncien.

En sus transmisiones, las estaciones difusiras deben
hacer uso del idioma espafiol.

4. DURACION DEL DERECHO

El derecho d= usoc de un aviso o anuncic comercial
va registrado es de diez afios, el cual es rengvable por
periodos de la‘'misma duraci6n, sequn lo estipula el articulo
103 de la Ley de Fomento y Proteccién de la Propiedad Indus-
trial.

En todas las legislaciones anteriores, el derecho
de duraciédn era de 15 afos en la Ley de Invenciones y Marcas

de 1928 y de 10 afios en la Ley de Invenciones y DMarcas
de 1975, pero en ambos casos no era renovable y pasado
este tiempo, los titulares del aviso comercial perdian
sus derechos exclusivos sobre éstos.

5. DERECHOS DEL TITULAR

Como derechos del titular de un aviso comercial enun-
ciaremos los siguientes:

a) Uso exclusivo

b) Aplicar el aviso comercial para anunciar por cual-
quier medio

¢) Solicitar la cancelacién voluntaria del aviso

d) Ceder el aviso comercial

e) Otorgar licencias de uso del aviso comercial
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f) Oponerse a la existencia d s
g) Solicitar’ la apticaciun de las sanclones correspon—
dientes. (46) : :

uno de los
derechos para tener una visioén mas ampl a de cllos.

Consideramos conveniente anall

a) En cuanto al uso exclusivo, saﬁemos qué se adquiere
mediante el registro que efectda el t:rit:uvlarr del aviso y
que con este puede anunciar servicios o productos de la
misma clase para el que se obtuvo el registro. En consecuen-
cia, los demds individuos deben abstenerse de usar uno
idéntico o parecido, a no ser que obtenga autorizacidn
del titular. Quien infrinja este derecho se hace acreedor
a las sanciones establecidas en la Ley de Fomento y Protec-
cion de la Propiedad Industrial, en su capitulo correspon-
diente.

b) Siendo el fin de un aviso comercial el anunciar,
su titular pedr& hacerlo a través de los medios gue conside-
re convenientes. La Ley de Fomento y Proteccidén de la Pro-
piedad Industrial es omisa en cuanto a cuales son los medios
por los que se puede usar un aviso. Corresponde a otras
disposiciones legales ajenas al dsrecho de la propiedad
industrial, el reglamentar estec aspccto.

c) Un registro puede ser cancelado por su titular
en cualquier tiempo. La Secretaria de Comercio y Fomento
Industrial, solo podré requerir la racificaci6a de la firma
de la solicitud de cancelacién, si asi lo considera necesa-
rio.

(46) Higuera Ricoy, Jaime, Régimen Juridico del Aviso o
Anuncio Comercial, Tesis Profesional, UNAM, México, 1984.
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d) Cabe recordar en este punto, nuestra afirmacifn
hecha con anterioridad en relaciébn a la intima vinculacibén
entre el aviso comercial y la marca que anuncia; asi como
la conclusion de que cuando se gede una marca, también
debera cederse el aviso que la anuncia. Consideramos aplica-
bles a los avisos comerciales, las disposiciones sobre
la transmisién de los derechos de Lls marcas, contenidas
en el capiftulo (Vv de la Ley de Fomento y Protecciétn de
la Propiedad Industrial y por tanto, podrén transmitirse
por todos los medios que seflala la legislacién en comento.

La transmisidén no surtird efectos contra terceros,
si ésta no se registra ante la Secretaria de Comercic vy
Fomento Industrial; disposicién contenida en el articule
136 de la citada ley.

El articuleo 145 de la misma ley, expone que para los
efectos de su  transmisidén, se considerarén ligados los
registros de los avisos de un mismo titular, cuando dichos
anuncios sean idénticos o© amparen similares productos o
servicios. Solo ouede registrarse la transmisién de alguno
de los avisos ligados, cuando se transfieron todos cllos
a la misma persona.

Por su parte, los articulos 148 y 149 de la ley ante-
riormente citada, norma que cuando se solicite la inscrip-
cibon de alguna transmisién de aviso registrado, sobre lus
que haya habido ctransmisiones anteriores no inscritas,
deberé&n manifestarse también las intermedlias. La Secretaria
de Comercio y Fomento Industrial inscribiras todas las Ltrans-
mislones. Tampoco se inscribiré la transmision de un regis-
tro de un aviso que pueda considerarse nulo.
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e} Bn relacién al otorgamiento de: licéncias -de. uso -
de un aviso comercial, se encuentra regulado por Los ~a1:r_t:&'cu;
los 136 al 140 de la Ley de Fomento y Proteccion 'de la-:
Propiedad Industrial. T T

De esta manera, se dice que el titular de “un'nviso:
podra otorgar licencias para que un teércero. use .o utilice -
su aviso. Para inscribir a una persona como usuario autori-:
zado de un avisec comercial, hay que wolicitarleo bpr:ejécrlﬁlr:qr

ante la Secretaria de Comercio y Fomento: Industrialiy :c'."on‘: s

los términos que fije el Reglamento de la Ley de Invehcidr}ne»s"ﬂ

y Marcas.

El usuario registrado de ua aviso, puede . tomar . las
medidas legales tendientes a impedir. la imitacidn ~6‘Uso,

ilegal de su aviso.

f) Este derecho se desprende del articulo 150 de la
citada ley, el cual en su parte conduncente dicta que se
puede adquirir el derecho de impedir, que otras persocnas
hagan uso de avisos iguales o semejantes, al grado de que
se confundan en su conjunto. . '

Es decir, estamos frente a una obligacidén de no hacer
por parte de tercercs, ante el derecho de usuv exclusive
del titular de un aviso comercial.

Basandonos en la misma parte del articulo mencionado,
pndemos afirmar que el titular de un aviso podra oponerse
a un registro de un aviso que invada sus derechos, concedido
por inadvertencia de la autoridad. Su accién la fundaria

también en Ja fraceién V del mismo articulo, que refiriéndo-
se a la nulidad de las marcas, podemos aplicar a lus avisos.




Esto es,. que un aviso comercial serd nulificable cuando
se" i\aya otorgade por error, inadvertencia o diferencia
de “apreciacién, existiendo en wvigor otro que se considere
invadido, por tratarse de un aviso igual o semejante en
grado de confusién y que se aplique a servicios o productos

iguales © similares.

g) Con 1la que respecta a la aplicacién de sanciones,
el propietario de un aviso podra solicitarla contra terceros

cuando considre infringidos sus derechos scobre el aviso.

Por esto, consideramos aplicable 1lo conduncente " a
las sanciones administrativas contenidas en el capitulo
11, articulo 214 de la Ley de Fomento y Proteccién de la
Propiedad Industrial, al establecer multas que pueden variar
desde quinientos hasta diez mil dias de salario minimo
vigente en el Distrito Federal; una clausura temporal hasta
de noventa dias; y una clausura definitiva y arrestc admi-
nistrativo hasta por 36 horas.

En los casos de reincidencia, las multas su duplicarén
pero no podréd exceder el monto del triple del! maximo fiijado
anteriormente. La reincidencia se entiende, como una subse-
cuente infraccién a un wmismo precepto, cometida dentro
de los dos afios a la fecha en que se omiti6é la resolucion
relativa a la infraccién.

Es importante, tomar en cuenta ciertos factores para
la determinacién de las sanciones, como: el carfcter inten-
cional de la accién u omisibén consti’ tiva de la infraccidn,
las condiciones econ6micas del infractor, y la gravedd
que la infraccién implique en relacién con el comercio

de productos o servicios, asi{ como el perjuicio ocasionado



a los directamente afectados.

6. OBLIGACIONES DEL TITULAR

En la doctrina no existe ningdn tipo de obligaciébn,
pero el Reglameto de Anuncios para el Distrito Federal,
contiene algunas de ellas a saber:

- Dar aviso de cambio de Director Responsable de la
obra o corresponsable de instalaciones o seguridad estruc-
tural, en su caso, denbro de los diez dias naturales siguien
tes a gue esto ocurra.

- Dar aviso de terminaci6n de los trabajos correspon-
dientes dentro de los diez dias naturales siguientes al
dfa en que hubiesen conclufdo. .

- Solicitar, cuando proceda, la regulacién o registro
de los trabajos que se hubieren realizado sin licencia
o permiso en relacidn con un avise.

- Consignar en lugar visible del anuncio de su propie-
dad du nombre, domicilio y nimero de licencia o permiso
correspondiente. Dentro de esta obligacién, no quedan com-
prendidos los roétulos que {nicamente tengan el nombre y
la profesién de una persona o el nombre o negociec y su
clase.

- Solicitar licencia para ejecutar obras de ampliacién
o modificacibén de anuncios de conformidad con lo que dispone
el Reglamento de Anuncios para el Distrito Federal y el
Reglamento de Construcciones para el Distrito Federal.

7. PERDIDA DEL DERECHO EXCLUSIVO Al AVISO COMECIAL
Anterjormente, los efectos del registro del aviso
o anuncioc comercial, desaparecian al vencimiento del plazo
de diez afos para el que fue concedido y en cuyo caso el
aviso caia de pleno derecho bajo el dominie puablico. Asf
lo regulaba el articulo 175 de la Ley de Invenciones vy
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Marcas de 1975.

Actualmente, el articulo 103 de la Ley de Fomento
y Protecci6tn de 1la  Propiedad Industrial, sefiala que el
registro de un aviso comercial tiene ‘una vigencia de diez
affos, contados a partir de la fecha de presentacién de
la. solicitud y éste podrd renovarse por periodos de la
misma duracién.

Congruente con el requisito de que el aviso ha de
estar en Uso para ser redistrado y que, por lo mismo, no
preve la falta de uso del aviso durante la wvigencia del’
mismo, la ley guarda silencio respecto de la extincién.
por no uso del registro del aviso comercial, disposici6n
que si existe a propésito de las marcas.

De todo lo anterior podemos concluir, gue cuando no
se haga la renovaciéon correspondiente del aviso ceomercial,
se plerde el derecho exclusivo de uso, por caducidad del
registro.

8. EFECTOS JURIDICOS DEL AVISU COMERCIAL NO PROTEGIDO

Al respecto de esto, podemos decir que el mds importan-
te de los efectos juridicos es la usurpacién por parte
de terceras personas contra la cual no cabe accibédn alguna,
comoe no sea la de competencia desleal, de la que adelante

nos ocuparemos.

Ademas, cabe el caso del aviso o anuncio comercial
que se usara sin estar registrado, lo cual es una violacién
a las disposiciones que reglamentan 1los anuncios. Estas
violaciones tienen sanciones de carédcter administrativo
consistentes en: una multa, una clausura, el retiro del
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anuncio o la renovacién de la licencia .o permiso, - segln
sea el caso. ‘ :
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CAPITULO IV

COMPETENCIA DESLEAL Y LOS AVISOS
COMERCIALES

1.CONCEPTOS FUNDAMENTALES DE LA COMPETENCIA DESLEAL:- EN
EL AMBITO DE LA PROPIEDAD INDUSTRIAL

La necesidad de reprimir la competencia desleal se
ha dejado sentir desde tiempos muy remotos. fueron los
tribunales franceses quienes emplearon por primera vez
la expresidn competencia desleal a principios del siglo
XIX. (47)

Segin la Organizacidén Mundial de la Propiedad Indus-
trial los actos de competencia desleal, son aquellos contra-
rios a las précticas honradas. Comprenden las indicaciones
o aseveraciones gue, en el curso del comercic pucden engafar
al piblico en cuanto a la naturaleza y las caracteristicas
de que se trate; los actos que puedan realmente crear con-
fusién con los productos o las actividades de un competidor.
asi como las falsas aseveraciones gue en el curso del comer-
cio pueden desacreditar tales productos o actividades. (48)

Partiendo del anterior criterio, diremos quc la nocibn
de competencia desleal esta destinada a reprimir los actos
perjudiciales contra terceros en materia de propiedad indus-
trial, que no estan suficlentemente previstos por las dispo-
siclones que la regulan.

(47) Rangel Ortiz, Horacio, Canceptos Fundamontales do
Competencia Desleal, Revista Mexicana de Justicia,No.4,Vol.II
Octubre-Diciembre, 1984, p.430.

(48) Rangel Medina, David, Ob. cit., p. 76
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Debemos tomar en cuenta, para entender claramente
el concepto, que la libertad de comercio es un principio
tradicional del liberalismo econtmico y del sistema capita-
lista, consagrado en nuestra Constituci6tn Politica en su
articulo 5, conforme al cual, a ninguna persona podri impe-
dirsele que se dedique a la profesion, industria, comercio
o trabajo que le acomode con tal de que sean licitos, esto
es, gque la actividad del sujetec no ha de ser probibida

por la leyes ni por las buenas costumbres.

Entre las disposiciones normativas de esta f{ndole
existen una diversidad de leyes como el Cddigo Penal para
el Pistrito Federal, la Ley Federal de Proteccion al Consu-
midor, el Reglamento de Anuncios para el Distrito Federal
¥ la Ley Federal de Radio y Televisidn, entrc otras.

Con frecuencia, el ¢término de competencia desleal
utilizado para esta materia sc confunde, Y lo mismo se
emplea para calificar actos perniciosos de la competencia
que afectan derechos exclusivos reconocidos y registrados
ante alguna oficina publica, comoc al! tratar loes que afcctan
derechos que no han sido objeto de deposito ante las autori-
dades. -

En vista de que las leyes de propiedad industrial,
contienen disposiciones expresas quc prohiben y sancionan
conductas especificas en materia de violacién del signo
o de los signos distintivos de la empresa debidamente regis-
trados, procederd la accién que la lJey de modo expreso
consagra para el' caso en dque tales dercchos exclusivos
€ inscritos o registrados se vean violados. Sin embargo.
ocurre que los comerciantes o industriales puedan verse
perjudicados tanto por violaciones a los derechos exclusivos
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que vya les han sido reconocidos de manera expresa, como
a través de actos miltiples por parte de la competencia
al grado de que resultaria ocioso e initil procurar una
enumeracién de todos los actos posibles, para incurrir
en competencia desleal.

La competencia desleal, constituye un complemento
indispensable de toda la regulacién sobre los derechos
de la propiedad industrial.

La disciplina de la competencia desleal, ademas de
reprimir agresiones directas o indirectas contra los demés
competidores, también contempla entre sus objetivos la
impugnacién de conductas empresariaies, caracterizadas
por la ausencia de referencias a los demas competidores.

La Ley de Fomento y Proteccién de la Propiedad Indus-
trial en su articulo 123, califica como infraccién adminis-
trativa la realizaciébn de actos contrarios a los buenos
usos y costumbres en la industria, comercio y servicios
que impliquen competencia desleal. Esto es, que de acuerdo
con el ordenamiento mexicano se considera competencia des-
leal, todo acto relacionado con la propiedad industrial
que sea contrario a los buenos usos y buenas costumbres
en la industria, comercio y servicios.

Como podemos observar, la mencionada ley hace referen-
cia no a cualquier clase de costumbres, sino precisamente
a las buenas costumbres, por lo que creemos conveniente
explicar este concepto.

Se entiende pues, por buenas costumbres a las honradas,
honestas; aquello que vienen haciendo todos con la aproba-

58



ciébn social 'y que encierra uno de los elementos esenciales
de la institucién, consistentes en la obligacién implicita
en toda actividad concurrencial, de utilizar medios corrien-
tes y habituales, aquellos que todos se conciertan para
usar, Yy no medios excepcionales y desacostumbrados, cuyo
empleo forzosamente coloca a los demas competidores en
una situacibébn de desiguladad e inferioridad, contraria
a la esencia misma de toda licitacibn. (49)

Por lo tanto, las buenas costumbres y los buenos usos,
significa los buenos usos y costumbres honradas, es decir,
que estan establecidas y aplicadas por los buenos y no
por los malos comerciantes. (50)

De lo anterior se desprende que las normas gque reprimen
la competencia desleal, no incluyen una exigencia relativa
a la lealtad misma, sino como sefiala Baylos. al comporta-
miento acostumbrade, usual, socialmente admisible.

2. EL DERECHO DE LOS COMPETIDORES A DISPUTARSE LA CLIENTELA

Se dice que la represién de la competencia desleal
encuentra entre sus fundamentos el principio del derecho,
segin el cual, quien ocasiona un dafio a otro debe repararlo.
Asi mismo, la represiotn de la competencia desleal, se apova
en principios dc moralidad v en el reconocimicnto de que
donde hay competencia existiria la posibilidad de que haya
competencia desleal.

Sin embargo, tanto los principios del dafio como el
(49) Rangel Ortiz, Horacio, Ob. cit., p. 436

(50) Baylos Carroza, Hermenegildo, Tratado de Dereccho lodus-
Lrial, ed. Tecnos, Madrid, p. 472.
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de 1a moralidad por sf mismos, resullan insuficientes para
determinar cuando se ha presentado un caso de compolancia
deslical. Efectivamenle, los principios gue tienden a repri-
mir ta competencia desleal se inspiran en uno o en otro
concepto vy aun cuando admitiendo que ambos pucden desempefiar

papeles esenciales en dicha determinacién, en general ne

deben ser considerados aisladamente.

fsto sugiere que una accibdn ética o moralmente reproba-
ble¢, no pucde considerarse acto de competencia desleal
sin otro fundamento. Lo mismo puede decirse en relacién
con el competidor que por su causa ocasiona un dafio a otro,
pues la competencia supone inevitablemente un malestar
a intereses ajenos, particularmente a los demis comerciantes
e industriales.

Se habla de la scparacidén de la clientela como una
de las formas que componen la competencia desleal, pero
la scparacion de la clientela per se es un criterio insufi-"
ciente, como dice Ramella (51}, es efecto, tanto ée la
competencia lfcita y honesta como de la abusiva. ‘Asi pues,
el fin de la competencia desleal es el disfrute de las
ajenas fuerzas de trabajo. c¢s decir, ta posesiftn de la
clientela de los demids, pero el caricter decisivo de la
miema debe buscarse en la adopcidén de los medios pra esc
fin.

No basta que un comerciante sc vea perjudicado por

actos de la competencia, pues a los comerciantes les esta

(51) Ramella, Agustin, 7Tratada de la Propiedad Industrial.
od. Hijos de Reus, Tomo II, 1913, p. 318. *
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permitido. disputarse la «¢lientela mas no por cualquier
medio.

El criterio imperante que sirve para regir el ejercicio
de 'la actividad empresarial, se apoya en una remisibn a
las buenas costumbres; de modo que los medios escogidos
para el ejercicio d la actividad empresarial deberan. adap-
tarse a este criterio.

Parcce importante, trazar una delimitaciédn que distinga
entre contravenciones a las buenas costumbres como actos
que pueden ser prohibidos por normas legales, por una parte
y falta de buen gusto y tacto, que se encuentren mas alla
de una contravencién del tipo referido y que, por tanto,
no tienen carécter judicialmente licito.(52) Se trata asi
de actos desdefiables desde un punto de wvista cultural y
cuya observancia no esta exigida por el legislador.

A los competidores les est& permitido desputarse la
clientela, pero a condicién de hacerlo con procedimientos
honestos. El caso del comerciante que con manicbras turbias
trata de establecer una confusidén con otra casa conocida
y ecstimada del pdblico, para desviar la clientela; vy en
¢l caso dol industrial que pretende denigrar los productos
de su compctidor o desacreditar sus mercancias o su fabrica-
ciétn, por medio de declaraciones mendaces que darin como
resultado sorprender a la clientela de aquél. (53)

Creemos que no solamente debe considerarse como compe-
tidor al empresario que produzca o venda mercancias, o

(52) Ladas Stephen, PRaltents. Trademarks and Related Righte,
p. 1689,
(53) Rangel Medina, David, Ob. cit., p. 77.
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que . preste servicios de un género igual o similar, si no
.que . se.: :equ“u*.fe adem&s una concepcién conforme a la cual
- Jaregulacion de la competencia exista en todos los casos,
“en-los ‘cuales el exito del negocio de un empresarioc pueda

prosperar sin afectar al de otro.

3. REGULACION DEL CONVENIO DE PARIS PARA LA PROTECCION
DE LA PROPIEDAD INDUSTRIAL Y DE LA LEY DE FOMENTO Y PRO-
CION DE LA PROPIEDAD INDUSTRIAL

Una de tantas disposiciones que regqgulan de manera
directa la represién de la competencia desleal en el derecho
positivo mexicano, es el articulo 10bis del Convenio de
Paris para la Proteccidon de la Propiedad Industrial. (54)

El Convenito original de 1883, no contenia disposicitn,
especifica concerniente a la represion de la competencia
desleal. Las primeras disposiciones en esta materia fueron
incluldas en el Convenio durante la Conferencia de Revision
de Bruselas en 1900.

Ahi se introdujo el articulo 10bis. La Conferencia
de Revisidn de Washington en 1911, dié un paso mas adelante
al introducir en dicho articulo, la obligacion para todos
los estados miembros de asegurar a' los nacionales de los

(54) Decreto en ¢l quec ce aprueban las reguisiones udue
" se hicieron en Estocolmo, Suecia el 14 de julio de 1967
al Convenio de Paris para la Proteccién de la Propiedad
Industrial,del 20 de marzo de 1883.Publicado en ¢l D.O.F.
el b de marzo de 1976.Decreto por el dque se promulga el
Conenio de Paris para !a Proteccién de la P. [., adoptado
en Estocolmo €l 14 de julio de 1967.Publicado en el D.O.F.
el 27 de julio de 1976.
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paises unionistas una protecciéon eficaz contra la competen-
cia desleal. Esta disposici6bn fue reforzada y se incluyeron
una definicién y ejemplos de actos de competencia desleal
en ©l articule por la Conferencia de Revision de la Haya
en 1925. La Conferencia de Revisién de Londres en 1934
mejoré estas disposiciones y la Conferencia de Revision
de Lisboa en 1958 arfadié un nuevo ejemplo de actos de compe-
tencia desleal. '

Como ejemplos tenemos las siguientes resoluciones:
"Caso Bulova", resolucién 94, Direccién General de la Pro-
viedad Industrial, Secciéon Jefatura, Oficie no. 37-1fI-
24844; Marca no. 33602, asunto:; Se niega la declaracitn
administrativa de uso ilesal de la marca BULOVA opresentada
por el Sr. Sidney Steel en contra de G. Kessel v Cia..
S.A., Wlathom Watch Co.. de México. S.A.. Bulova Watch
Company, Inc., de New York. v Bulova Watch Co. de México.
S.A. En la Gaceta de la Propiedad Industrial México. D.F.
16 de noviembre de 1950. wo. 1489-1498: Resolucién No.
1; Dirececién General de la Proniedad Industrial: Jefatura:
Oficio No. 225: Marca: 33602: asunto: Se declara la nulidad
de la marca nacional No. 3362 denmminada- RIHTNVA  nraniodod
del Sr. Sidney Steele que ampara relojes, procedimiento
que fue iniciado de oficio y del cual tuvo conocimiento
oportuno el titular de la marca; resolucién 94/950 de la
Direccién Ceneral de la Propiedad Industrial, relativa
a la marca 33602, en su punto resolutorie IV ordenaba tex-
tualmente, "en su oportunidad, se inicie, de oficio, el
procedimiento de nulidad de la marca nacional No. 33602,
propiedad del Sr. Sidney Steele, cumpliendo con los requisi-
tos que la ley sefiala al efecto". México, D.F.. 4 de enero
de 1951: Gaceta de la Propiedad Industrial, enero 1951
pp. 172-176. Resolucién No. 63 de 24 de julio de 1963,
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pronunciada por la Secretaria de Industria y Comercio decla-
rando nulo el registro .de la marca 1-4433 SPRITE. Quedd
firme por no haber sido recurrida en: r.m. de la P.A.I.
{ jurisprudencia) enero-junio 1964 No. 3, pp. 216-219. Juicio
de amparo No. 834/63; Juez Primero de Distrito en Materia
Adminiscrativa, México, D.F., a 28 de agosto de 1963, etc.

El texto mads reciente del articulo i0bis es el siguien-

1) Los paises de la Unién, esthn obligados a asegurar
a los nacionales de los paises de la Unién una protcccion
eficaz contra la competencia desleal.

2) Constituye un acto de competencia desleal, todo
acto de competericia contrario a los usos honestos en materia
industrial o comercial.

3) En particular deberén prohibirse:

1. Cualquier acto capaz de crear confusién, ‘por cualquier
medic que sgea, respecto del establecimiento, los productos
o la actividad industrial o comercial de un competidor.

2. Las aseveraciones falsas, en el ejercicio del comercio,
capaces de desacreditar el establecimiento, los productos
o la actividad industrial o comercial de un competidor.

3. Las indicaciones o aseveraciones cuyo empleoc, en el
ejercicio del comercio, pudiere inducir al piblico a error
sobre la naturaleza , el modo de fabricacion, las caracte-
risticas, la aptitud en el empleo o la cantidad dc los
productos.

Es conveniente hacer referencia de Jla clasificacibén
de las normas del Convenio de Paris para la Protececi6bn
de la Propiedad Industrial, para encuadrar las disposiclones
del articulo 10bis. Las normas han sido clasificadas en
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cuatro grupos: (54)

PRIMERA. Disposiciones de Derecho Internacional Publico
qﬁc regulan los derechos y obligaciones de los Estados
miembros y establecen los 6rganos de fa Unién creados por
el Convenio, asi como disposiciones de carécter administra-
tivo.

SEGUNDA. Disposiciones que exXigen o permitan a los
Estados miembros legislar dentro del campo de la propiedad
industrial.

TERCERA. Esta categoria de disposiciones del Convenio,
se refiere a la legislaci6on sustantiva en el campo de la
propiedad industrizl, por lo que respecta a los derechos
y obligaciones de las partes privadas, pero uUnicamente
en la medida que lo exija la ley interna de los Estados
miembros que se havya de aplicar a esas partes.

CUARTA. Esta esté& constitufida por normas de derecho
sustantivo relativo a los derechos y obligaciones de las
partes privadas, normas que, sin embargo, no se refieren
inicamente a la aplicacién de las leyes internas, puesto
que su contenido puede regir directamente la situaciétn
en cuestion.

Con lo expuesto, observamos que las disposiciones
del articulo 10bis del Convenio quedan clasificadas dentro
de !a sequnda y cuarta categorias. Esto, en virtud del
contenido del dispositivo que rige la represién de la compe-
tencia desleal en el Convenio.

El articulo 10ter del mismo Convenio inciso primero
norma que, “los paises de la Unién se comprometen a asegurar

(54) Rangel Ortiz, Horacio, Ob. cit., p. 305.
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a los stibditogs de los otros paises de la Unién los recursos
lcgales apropiados para reprimir eficazmente todos los
actos previstos en los articulos 9, 10 y 10bis".

Seqin el articulo 133 de la Constituciém Mexicana,
las normas contenidas en los tratdos celebrados por el
Presidente de la Repiublica y aprobados por el Senado, se
transformaran automaticamente, sin necesidad de una regla-
mentacién legal interno estatal, en normas nacionales.

Bsta norma constitucional, empero, no es aplicable
a los casos en que el contenido de un tratado no corresponda
al supuesto de 1la autoejecucidn aludida, situacibn que
que se presenta si las normas contenidas en un tratdo no
estan suficientemente concretadas para que puedan ser apli-
cadas por los o6rganos nacionales, o bien, si el tratado
mismo preve que los Estados Unidos Mexicanos creen que
las normas legales reglamentarias para la ejecucitn de
tal tratado.

En el caso del Convenio de Paris se realizé la segunda
de las dos premisas mencionadas, como resulta del inciso
primero del articulo 10bis, de la parte inicial del inciso
tercero del mismo articulo y del articulo 10ter primer
inciso. Se infiere de los textos de las disposiciones cita-
das, que los pafises de la Unidn deberan crear normas legales
eficaces y apropiadas contra la compctencia desleal, sin
que en el tratado hubiera tendido a la creacién de normas
autcejecutables en los paises miembros en cuanto a normas
generales contra la competencia desleal.

Otra de las disposiciones que regulan a la competencia
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desleal en materia de propiedad industrial es, la Ley de
Fomento y Proteccién de la Propiedad Industrial, la cual
en su articulo 213 fr. 1 dispone que "...realizacién de
actos contrarios a los buenos usos y costumbres en la indus-
tria, comercio y servicios que impliquen competencia des-
leal". Esto es, que de acuerdo con el ordenamiento mexicano,
se considera competencia desleal todo acto relacionado
con la propiedad industrial contrario a los buenos usos
¥y costumbres en la industria, comercio y servicios.

El texto completo del articuloc 213 de la citada ley,
se lec como sigue:
Articulo 213. Son infracciones administrativas:

I. Realizar actos contrarios a los buenos usos
¥y costumbres en la industria, comercio y servicios que
impliquen competencia desleal y que se relacionen con la
materia que esta ley regula.

II. Hacer aparecer como preductos patentados aqué-
l1los que no lo estén. Si la patente ha caducado o fue decla-
rada nula, se incurrira en la infraccién después de un
afio de la fecha de caducidad o, en su caso, de la fecha
en gque haya quedado firme la declaracion de nulidad.

III. Poner a la venta o en circulacion productos
u ofecer servicios, indicandoo que estan protegidos por
una marca registrada sin que lo estén. Si el registro de
marca ha caducado o ha sidu declarado nulo o cancelado,
se incurrird en infraccitn después de un afic de la fecha
de caducidad o en su caso., de la fecha en que naya quedado
firme la declaracién correspondiente.

IV. Usar una marca parecida en grado de confusién
a otra registrada, para amparar los mismos © similares
productos o servicios que los protegidos por la registrada.

V. Usar., sin consentimiento de -su titular, una
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marca registrada como elemento ¢ un’ nombre comercial o
de una denominacién o razén social, o vicoversa, siemp_re
que dichos nombres estén relacionados. con establecimivntos
que -operen con los productes o serviclos protegidos por
la marca. )

VI. Usar, dentro de la zona geogqrafica de ' la clien-
tola efectiva o en cualquier parte de la Repablica, “un-

nombre comercial idéntico o semejante en grado. de confusxén'

.con olLro que va esté siendo  usado ‘por un tercero,
amparar un oeslablecimiento industrial’ com('rcidl.

‘eioes-del mismo o similar giro. . i -
Vil ..

O -siglas caoque se refiere . el arblculo Ay Yas- ['racmoncs

VEEVELT X, XY, X IV, y - XV dcl art,iz.ulo ‘JO dée (,st. h--,'._
VINL, Cisars una marca provxamc.nlo roqlsl.rada ccm(:_

sar o como - marcas. las dent)mln.\n\nnes signos

,dcmnni|>|m:i('n!, O razén  social. como partes’ de éstes, de . una
;pcrsunﬁ moral- ciys ‘actividad sea ‘la ‘pr(’)dut‘:ci(;vn, importacion
.-n,uqmqrdializnci(xn de bienes o servicios iguules. o similares
aaphos gque se aplica la marca registrada, “sin el conscn\;i»—r
wmionto, manifestado por escrito, del titular bjdel registro
f_fd(:,,‘inarca o de la persona a quicn Gste hayia concedido licen-
MIER SR

1X, Ekfectuar, en ¢l cjeraicio de aclividades indus-’
' triales o mercantiles, actos que causen o induzcan al b(xbli-_
.-co,;a confusién, crror o engaiio, por 'hucur ,cr:cér' 70, -qbonef i

iiinfundadamente: -
a) La existencia de una re,lacxbn o asocmcxén en\,re

;sun. establecimiento y el de un tercero.
; B) Quec se fabriquen productos bajo cspeclficacxones.
licencias o autorizacién do un tercero.

c) Quec s presten scrvicios o sce venddnAproducLQQ“

‘bajo autorizacion, licencias o cspocﬂxcar;oneq de un tcrco-
1 Fo.
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X. Intentar o lograr el propdsito de desprestigiar
los productos, los servicios o el establecimiento de otro.
No estara comprendida en esta disposicién, la comparacién
de Jos productos o servicios que ampare la marca con el
.prop6sito de informar al publico, siempre¢ que dicha compara-
cién no sea tendenciosa, falsa o exagerada en los términos
de la Ley Federal de Proteccién al Consumidor; y

XL. Las demds violaciones a las disposiciones de
esta ley que no constituyan delitos.

Los siqnos o siglas a los que hace referencia la frac-
cién VII, contenidas en ¢l articule 4, son las figuras
o instituciones Jjuridicas que regula esta ley, cuando su
‘contenido o forma sean contrarios al orden publico. a la
moral y a las buenas costumbres o contravenga cualquier
disposicién legal. Las fracciones de! articulo 90, come
recordaremos ya han sido estudiadas.

Como podemos observar, la Loy doe Fomento y Probeccion
de la Propiedad Industrial no aporta una definicidon clara
sobre los requisitos necesarios para calificar la compcten-
cia desleal, si no que la incluyen como una de las formas
constitutivas de ipnfracciones a 1la ley. B5in embargo, en
el texto del! articulo 213, guedan precisadas las notas
caracteristicas de la actividad empresatial gque constiluye
competencia desleal, actos contrarios & los bucnos usos
y costumbres en la industria, comercio y servicios.

La técnica empleada por el legislador mexicano sugiereo,
por tanto, quc la represién de la competencia desleal regu-
lada por esta ley, queda encuadrada en el contexto de la
de la propiedad industrial, excluyéndose por tantc del

campo de aplicaciébn de la ley otras formas de competencia
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ilicita distintas a la nocién de competencia desleal, en

materia de propiedad industrial.

En la redacciéon del articulo 213 de la misma ley,
pudiera prestarse a confusiones, pues la enumeracién de
infracciones que sique el texto del articulo citado, ademas
de incluirse formas de ataque a derechos exclusivos vya
reconocidos, vrg. la imitacién de las marcas registradas;
también se contemplan actos tipicamente considerados como
competencia deslecal que no cosntituyen violaciones contra
dercechos exclusivos reconocidos a través de nn registro.
En c¢sta mezcla jlustrativa de actos que constituyen compe-
cia desleal, encontrames conductas que debieran quedar
fucra del campo de la compctencia desleal en estricto senti-
do, asi como referencias enunciativas a la competencia
desleal propiamente dicha.

4. CONTROL DE LA PUBLICIDAD PARA EVITAR ENGARNOS Al. CONSUMI-
DOR.

Bs pertinente establecer el concepto de consumidor
para un mejor entendimiento, por lo que, debe entenderse
como consumudir a quien contrata., para su utilizacién la
adquisicién, uso o disfrute de bienes o la prestacién de
un servicio. (55%)

La proteccibn de los distintos elementos que componen
el derecho de la propiedad industrial, ya sea de las crea-
ciones industriales como de los signos distintivos de 1la
empresa, como lo son las marcas, los anuncios comerciales
y otros atienden a un compleio grupo de intereses: los

(55) Art. 3 Ley Federal de Protecci6tn al Copnsumidor.
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del creador, del »indl'jsl:riial:}“d’el comerciante y del prestador
de servicios,. por una' parte y.'el de los consumidores, por
la otra.

Las reglas que el derecho positivo tiene establecidas
para el reconocimiento,. adquisicién, conservacién y extin-
cién de la propiedad industrial, obedecen primordialmente,
al empefio de las autoridades gubernamentales en brindar
al pablico consumidores medios gque les permita conocer,
escoger, seleccionar y adquirir las salisfacciones de sus
necesidades. (56)

kis necesario hacer notar, que ¢n la legislacién mexica-
na no estad reglamentada de una mancra expresa y directa
la publicidad comparativa. Sin embargo, en una variedad
de ordenamientos juridicos pueden encontrarse dispersas

disposiciones sobre cuestiones conexas con la materia.

Esta ley considera como infracciéon administrativa
la realizaciétn de actos contrarios a los bucnos usos vy
costumbres en la industria, comercio y sarvicios que impli-
quen competencia desleal, seqgun lo dispone el articulo
213.

La misma ley considera de una manera concreta como
infracci6n administrativa intentar lograr c¢l! propbésito
de desacreditar los productos, los servicios o el estable-
cimiento de otro.

Otro ordenamiento es el Reglamento de Publicidad para

(56) Rangel Medina, David, Control! del la Publicidad para
evitac endfios.al consumidor, Revista Mexicana de la Propie-
dad Industrial y Artistica, no. 33-34.
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Alimentos, Bebidas y Medicamentos de 1974.(57) Esfé’cunbiene
algunas reglas que son de interés: )

- Bl contenido de la publicidad debera ser ‘veraz vy
comprobable. (%8)

- La publicidad deberd evitar conferir valores humanos
de caricter espiritual o afectivo, a productos, a menos
que sea un medio para expresarlos o causarlos. (59)

- En la publicidad solo podrd utilizarse la denomina-
cidén "genuinos" para aquellos productos que se elaboren
con les componentes naturales vy procedimientos que lehan
..dado nombre en cu ligar de origen. (60)

- La Secretaria de Publicidad no autorizard la publici-
dad de alimentos y bebidas y medicamentos cuando se utilicen
signos, imagenes, dibujos o redaccicnes que engafien al
publico sobre calidad, origen, pureza, conservacitn, uso,
aplicacién o propiecdades de los productos, o bien sobre
el uso, aplicacidn o propiedades de las actividades mencio-
nadas en ellas.(61)

- Tampoco se autorizard la publicidad cuando esta
exragere o engafie en cuanto a las caracteristicas, propieda-
des o usos de los productos. (62)

- Ni se autorizara la publicidad que exprese verdados
parciales que induzcan a error o engafo. (63)

- Sec¢ negard la autorizacidn para la publicidad que

© (57) Publicado en ef D.O.F. del 19 de diciembre de 1974.
(58) Art. 14
(59) Art. 15
(6C) Art. 18
(61} Art. 24 fracciébn LII
(62) Arv. 24 fraccion V-
(63) Art. 24 fraccién VII
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se refiera a técnicas de elaboracidn, caracteristicas
propiedades o cualidades con las que no cuente el producto
o estas dos altimas en el caso de las actividades. (64)

- Tratandose de productos de perfumeria, belleza vy
aseo. si en la publicidad de los mismos se expresan propie-
dades que beneficien a la salud, por la presencia de un
principio activo determinado, la autorizacién de dicha
publicidad solo se concederd si los interesados demuestran
la existencia de tales propiedades. (65)

- No se autorizarad la publicidad de los procedimientos
de embellecimiento cuando haga us¢ de testimonios enganosos.
(66)

Existen dos casos en los que dc una manerd expresa
y directa esta ley alude a la tipica publicidad comparativa.
El primero ocurre cuande la publicidad no sc autoriza cuando
importe, difame, cause perjuicio o comparacién peyorativa
pars otras marcas, productos, scrvicios, empresas y organis-
mos. (67) El segundo puede apreciarse al necgarse la autoriza-
cién de la publicidad, cuando ésta use adjetivos calificati-
vos de tipo comparativo, cuando no exitan pruebas quc asi
lo demuestren. (68)

- La difusion de la publicidad de alimentos, bebidas,
medicamentos, productos de belleza que, sin haber sido
autorizada, engafie sobre la calidad, propiedades de su

(64) Art. 24 fraccién VIII
(65) Art. 72

(66) Art. 92

{(67) Art. 24 fracciébn IV
(68) Art. 24 fraccién XIIL
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empleo, que induzca a practicas que danen la salud.(69) '

La l,cy' Federal de Proteccion al (‘.(ms:urr.ﬂinr. ‘&‘.sl'.abl.ece’
ciertas réqias para el controi y garantia de. la publicidad
v 'son: ) '

- Tudo proveecdor de bienes o gervictos estd obligado
a informar clara., veraz vy suficientemente al consumidor,
cualquiera que sea e! medio que utilicen.(70) '

- En consecuencia, se prohibe que en cualquier tipo
de  informacion, comunicacidn o publicidad comercial se
haga uso de Lextos, dialogos, sonidos, imdgenes o descrip-
ciones que directn o indirectamente impliquen inexactitud,
obscuridad., omision, ambigliedad. exageracién o que por
cualquier otra circunstancia pueda inducir al consumidor
a engafo, error o confusién sobro:

a) El origen del producto bien sea geogréfico. comer-
cial o de cualguier otra indole, o en su case, del lugar
de prestacibn del servicic y la tecnologia empleada.

b) lLos componentes, ingredientes que integran el pro-
ducto o el porcentaje en que concurran en él.

¢) Los beneficios o implicacién del uso del producto
o servicio.

d) Las caracteristicas del producto tales como dimen-
siones, cantidad, calidad, utilidad, durabilidad o atributos
o, en su caso, las caracteristicas del servicio que se
ofrezca.

e) Propledades del producto o servicio no demostrables.

f) La fecha de elaboraciéon y caducidad, cuando estos
datos deban indicarse.

; q) Caracteristicas o cualidades basadas en comparacio-

(69) Arts. 1i0 vy 111
(70) Art. S
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nes  tendencicsas, falsas o exagerédas:, respecto de otros
bienes o servicius iguales o similares que se produzcan
© presten en el pais o en el extranjero. .

- La falta de veracidad en los informes o instrucciones
es causa de responsbilidad 'por log dalos y perjuicios que
ocasionen, (71)

En el Reglamento de Anuncios para el Distrito Federal,
encontramos las siguientes disposiciones reglamentarias
al respecto:

- La que establece que ¢l contenido y mensaj)e de los
anuncios, deberi ser wvera2 y que por Lanto, se evitara
toda publijcidad engafiosa sobre bienes y servicios que pucdan
motivar erroneamente al publico.

- La publicidad relativa a alimentos, bebidas y medieca-
mentos se ajustaréd a lo dispuesto en el Reglamento de Publi-
cidad para Alimentos, Bebidas y Medicamentos, que ya hemos
comentado.

- Los permisos y licencias de anuncios otorgados sin
atender a dichas reglas ser&n nulos y no surtiran efectos.
Ademés los propietarios de los anuncios y los responsables
de esta publicidad, seradn sancionados administrativamente
por medio de multas.

La Ley Federal de Radio y Televisi6on, sustancialmente
tienen caracteristicas semejantes a las que otros ordena-
mientos juridicos posteriores han establecido scbre esta
materia. Podran calificarse de verdaderos precedentes de
la’ legislacidbn que antes se ha menciconado, la cual no viene
a ser sino una especie de reglamentacién de algunos de

(71) Art. 8
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aquellos preceptos:

- Asi, por ecjemplo, en el orden de la jurisdiccién
y de las competencias, esta ley confierec a la Secretaria
de Salubridad y Asistencia. la facultad de autorizar la
propaganda de comestibles, bebidas, medicamentos, insectici-
das. instalaciones y aparatos terapéuticos, tratamientos
y articulos de higiene y embellecimiento y de prevencion
o curacién de enfermedades. (72)

- Entrc las bases a que debe sujetarse la propaganda
comercial que se transmita por la radio y por la televisién
se previene gque no se transmitirn propaganda o anuncios
de productos industriales, comerciales o de actividades,
que  engaiien al publico o le causen algan perjuicio por
la exageraciétn o flasedad en la indicacitn de sus usos
y aplicaciones o propiedades. (73)

- Entre otras, constituyen infracciones a esta ley,
la emisi6én no autorizada de los textos de anuncios o propa-
ganda comerciales o de la que se requiera previamente la
aprobacién oficial; asf{ como la realizacion de propaganda
o anuncios de loterias, sorteos. instituciones de crédito
y de las operaciones que realicen, si no se cuenta con
la autorizacién de las Secretarfas de Gobernaciéon y de
Hacienda respectivamente. (74)

(72) Art. 12 fraceién II:
(73) Art. 67 fraccién II1.
(74) Art. 70
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< CAPTTULO Vet

CONDICIONES' Y. MODALLDADES A QUE SE SUJETA LA
FIJACION, " INSTALACION Y ‘COLOCACION
oG DB ANUNCIOS

1. LICENCIAS Y PERMISOS

El articulo 7 del Reglamento de Anuncios para el Dis-
trito Federal manda que la persona fisica o moral, publica
o privada, que pretenda fijar, instalar o colocar anuncios
regulados por este ordenamiento, debera obtener, previamente
la licencia o prmiso en los términos dispuestos por este
reglamgnto, el manual y demas disposiciones aplicables.

Las solicitudes de licencia para la fijacion, instala-
cién o colocacidn de anuncios, deberé, contener los siquien-
tes datos y acompafiar los documentos que a continuacién
se indican:

- Nombre o razétn social y domicilio del solicitante
y tratandose de personas morales, el documento con el que
acrediten su constitucidn y personalidad de quien la repre-
senta.

- Fotograffia, dibujo, croquis o descripcidn que muestre
su forma, dimensiones, colores, texto y demds elementos
que constituyan el mensaje publicitario.

~ Materiales de que estara cosntruido.

- los documentos del articulo 32 de este reglamento
cuando su fijaciébn o colocacibébn requiera del uso de estruc-
turas o instalaciones.

- El lugar de ubicacién del anuncio, con expresidén
de la clasificacién de 1la zona de acuerdoe con los articulos
26 y 27 de este reglamento.
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- Bl sistema:a ul.\l)za( cuar\do saa lummu(n
- k‘oruqr:afia:, ‘al col.or de .'x9c,mh.. ‘Gomo- minime,  de

la pmsperLvn cpmpl d\y la -.,nllr- ° "ilr‘,',la f‘r:éhnd_d de:l

edificio en el que’s‘A protenda fiJar olinstaiar el anuncio,

marcando _siobre é'ktla;.‘ el rolLorno ‘quc” mueslre. el  aspecto
del ‘anuncio SYaiiin Lalado. - Deberc’m asi. mismo,. Incluirse
los' datos de aL\:ura, sobxe ol. nivel.de la banqueta 'y salien-
te maximo desde ¢l alineamiento del .predio y desde el para-
mevt.ror_dc la’ Construccion en la que quedara  colocado el
anuncio. ’ o :

- Los Vrdocu'méril.os a ‘que se refiere el articulo 32,
cuando- ¢l anmincior se fije o se instale ‘en inmuebles. - Bn
este caso, se deberdn cubrir los. derechos por la estructura
o construccibébn que se autorice-en - los términos.del Reglamen-
“to de donstrucciones para el Distrito I"edoral

- Copia del contrato .de .arrendamicnto ceLebrado con |
el propietario del inmueble en " que. sa vaya' a colocar el
ahunciu, o la autorizacion escru:d que . s¢ hz\ya otorgado
para ello. . o ) .

- Documento gue acredite contar.con las autorizaciones
registros y licencias a que se refiere el articulo 9 de
‘este reqlamento. (75) o

En cuanto a la presentacidén, contenido de la solicitud
y demds documenlos requeridos, seran responsabilidad del
propietario, legit.imo poseedor, apoderado legal o del Direc-
~tor Responsable de Obra o Corresponsal de Instalaciones
o Sequridad Estructural, en su caso, segin disposicion
del articulo 52 del mismo ordenamiento jurfdico.

Rucibida la solicitud, el Departamento practicara:

(75) Art. 51
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la revisién del’

‘proyecto - de ‘anuncio, - verifi-
S - ajusten 'al Reglamento
.~ el Manual y se respetc

cando'-e

de;Anuncio : [';Aédrerral

n“los mismos’ del idioma espa-

plazo - para;en. .su “caso, extender la licencia o
sera, -dé: ti‘es dids habiles, salve que reauieran
¢ .amen de’ -}aicobmis‘ién. en cuyo caso el plazo sefialado,
’c':o'nt:'éré a pélr.{t;';r déirla recepei6on del dictamen respectivo.

Tratandose de anuncios, cuya fijacidén o instalacion
requeira de la responsiva del Director Responsable de Obra
o Corresponsable en Seguridad Bstructural o ‘Instalaciones
el Departamento no revisard los calculos respectivos vy
para cualquier responsabilidad se estarda a lo dispueste
por el Rcglamento de Construcciones para el Distrito Fede-
ral.

Las licencias se otorgaran por un plazo de tres afios
y los permisos hasta por 120 dias naturales. Al término
de la vigencia de la licencia, los interesados deberan
solicitar su renovaciéon y la autoridad deberd resolver

dentro de un plazo de 15 dias. El permiso no seri sujeto
de renovacibn. (77)

No se otorgaré licencia o permiso para la fijacion,
instalacién o colocacién de anuncios cuyo contenide haga

referencia a 1ideas o 1imAgenes con textos o figuras dque

(76} Manual de Normas Técnicas para la_ instalacién, modjifi-
gacion. modific acidn, conservacidn, mantenimiento, repara-

cibn o retire de anuncios.
(77) Art. 53

ESTA VESIS W0 pepe
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inciten a la violencia, sean contrarias. a- la moral o a
a .las buenas costumbres; promuevan la discriminacién de
raza o condicién social: o estén redactados en idioma espa-

flol.

No se expediran permisos ni licencias para la fijacidn
‘o instalacién de anuncios, ni se autorizara la colocacién
de placas o rotuleos, aun cuando sean simplemente denomina-
tivos, para anunciar lag actividades de un establecimiento
mercantil o espectaculo publico, Sin que se acredite previa-
mente heber obtenido la licencia o prmisc de funcionamiento
respectivo, tratandose de giros regulados por el Reglamento
General de kKstablecimientos Mercantiles vy Especticulos
Pablicos en el Distrito Federal, o bien estar inscritos
en el Padron Delegacional, en el caso de giros no reglamen-
tados.

€n las Delegaciones de los Departamentos se dispondra
de formatos Unicos, a efecto de que al selicitarse la expe-
dicién de la licencia o permiso del funcionamiento de un
establecimiento mercantil o de un espectéculo pablico,
en su caso, se otorgue concomitantemente la licencia o
permiso para la fijacién, instalacién o colocacién de los
anuncios respectivos. (78)

En ningin caso s¢ otergaré licencia o permiso para
la colocacién de anuncios que, por su ubicaci6n, dimensiones
o materiales empleados en su construccién o instalacién,
puedan poner en peligro la salud, la vida o la integridad

fisica de las personas o la seguridad de los bienes; oca-

(78) Art. 9 parrafo 2
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.,mnan molc‘ﬂ.ias a los Vucxnos dcl iugar ‘en que se pretanda
colocar, 0 afecten ‘o pm,dun afecrar la normal’- presentucién'
de’ los servicing pubL

cos o' la lxm;ncza e I'u.gxenc., o altéren
la ‘compatibilidad’del uso o destino del inmueble, de confor-
midad ‘con ‘las normas de desarrollo urbano. (79}

Corr‘espondé al. Depatamento por ccnducho de la Deleqa—'
cién‘ o’ la Coordinacién, atendiendo a la esfera de sus compe—
'r,encias las siguientes atribuciones: (80).

= Cxped:r las Jicencias y permisos pal:'r la_ instalac '6n.'_7

fi)ac:én o colocacién de los anuncios

«#1 Reglamento de Anuncios vy en su,-dasq,
¥y cancelar las licencias o permisos:. .
~ Kxpedir licencias-para. ejerciir.'a" y C amrprliur:ibn
o modificacion de anuncios. - et
- Establecer un reqist:ro de - las licencias v permisos
corgados (81) -

Los volantes, folletos y en general la 'propaqanda
impresa y distribufda en. forma directa, no requeriréd de
liciencia o permiso, sin. wmbargo, le seran aplicables las
dispo=zi1ciones legales y reglamentarias que correspondan. (82)

Le corresponde a la Coordinacibén resolver anicamente
scbre las licencias o permisos para instalar, fijar. colocar
o pilntar anuncios en vehiculos de uso de publico, con las
facultades que sefialamos anteriormente.

(79) Art. 10
(80) Coordinacifon_ General de_ Transporte del BDepartamento

del Distrito Federal.
(81) Art. 14
(82) Art. 12
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En vehiculos de uso particular, no se requerira licen-
cia o permiso para,ahundios'pintaddg en este tipo de bines.

(83)

A las solicitudes de licencia para anuncios permanentes
o de permiso para: anuncios transitorios. cuyas estructuras
vayan a ser instalados, fijadas © ceolocadas en inmuebles,
independientemente de los demds datos y documentos que
sefialen en el Reglamento y el Manual se acompafarin los
siquientes documentos:

- Bl proyecto de la estructura e instalaciones.

- La memoria correspondicnte que, contenga los oé&l-
culos de estabilicad y seguridad del anuncio y de los ele-
mentos que lo integran.

~ Responsiva del Director Responsable de Obra o del
Corresponsable en Intalaciones o en Seguridad Estructural.
(84)

No se concederan licencias o permisos, a las solicitu-
des con responsiva profesional de los Directores Responsa-
bles de Obra o Corresponsables, que habiendo incurrido
en infracciones al Reglamento de Anuncios. no hubiesen
corregido la irregularidad y pagado las multas que se hu-

bieren impuesto. (85)

El interesado, durantec la vigencia de la licencia
o permiso respectivo, podra realizar el cambio de leyenda
y figuras de un anuncio mediante el simple aviso que da
a la Delegacién correspondiente o a la Coordinacién, anexan-
do al formato la fotografia. dibujo, croquis o descripcién

(83) Art. 15
(84) Art. 32
(85) Art. 33
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que muesbtre su: forma, . dlimensiones, colores, texto y demas

elementos:: que constituyan el mensaje-publicitario.

dez que  la modificacién de la leyénda o fligura

del onstituya un cambio en 'la marca comercial,

al'a\{lso_ deberd. acompaharse. la documentacidn, que se especi-

‘“Fica wen. ‘el comentado -artfculo 9, sin que ello implique

- la‘orb'llgécibn de ‘obtener una nueva licencia o prmiso.(86)
Pai:‘ra que sé pueda conceder licencia o permiso para
la instalacién de un anuncic en saliente en un limite de
Fabhada colindante con un predio, deberd acompanarse a
la -solicitud correspondiente, e! consentimiento escrito
del pi—opietario del predioco colindante que pucda afectarse

por la colocacién del anuncio. (86)

3. REVOCATION )

Las licencias o permisos otorgados para la fijacién,
instalaci6én o colocacién de anuncios, se revocaran en los
siguientes casos:

- cuando los datos proporcionados por ¢l seclicitante
resultaren falsos y con base en ellos se hubiere expedido
el permiso o licencia.

- Cuando el servidor piblico que lo hubicre otorgado
carezca de conmpetenciz para ello o se hubieran otorgado
con violacién manifiesta de un precepto del Reglamento
de Anuncios o del Manual.

- Cuandc habiéndose ordenado al titular de la licencia
o permiso respectivo, efectuar trabajos de conservacién
y mantenimiento del apuncig o de sus estructuras o instala-
ciones, no Jlos efectie dentro del plazo que se (e haya
(86) Art. 48
(87 Art. 42
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seflalado.

- En el caso de que desspués de otorgada la licencia
o permiso se compruebe, gquc ¢! anuncio estd colocado en
zona en que no sSe autorice la fijaciobn o colocacion de
anuncios, o el anuncio no fuere de los permitidos en ella.

- $i el anuncio se fija o cologa en sitio distinto.
del autorizado por la licencia o permiso.

- En el caso, de que la autoridad competente lo detef—;;
mine por razones de interés piblico o de buen gobiernd, ,"

- BEn el caso de reincidencia de infraccién al Reglamen-
Lo de Anuncios. (88) : = )

La revocacibén, serid dictada por la autoridad que haya
expedido la licencia o permiso. En la resolucidn que declare
la revocacién de una licencia o permiso, se ordenard el
retiro del anuncio a que se refiere, en un plazo no mayor
de diez dias naturales dentro del cual deberd hacerlo el
titular de la licencia o permiso. (89)

4. DENUNCIA POPULAR

El Reglamento de Anuncios para el Distrito Federal,
contempla como innovacién sugerida por la consulta puablica.
a la denuncia popular., por la que toda persona fisica o
moral podra hacer del conocimiento de la Delegacién corres-
pondiente cualquier infracci6n a las disposiciones del
mismo, con el objeto de dar una mayor participacién a los
habitantes en cuanto a la aplicaci6tn de este ordenamiento.

Asi entonces, tod~ persona fisica o moral podra denun-
ciar ante la Delegacibébn correspondiente cualquier infraccién

(88) Art. 56
(89) Art. 57 vy 58
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a8 las disposiciones .del prusunte‘Reglamento'y'q,las_nopmas
del” Manual, asi como los hechos,‘éctos u’omisiones ;elaqio-
nadas con los anuncios que puedan’ poner én:peliQré'La sg[udh
la vida o la integridad fisica de las personas.y la seguri-
dad de las cosas. (90) )

" Para la presentacién de la  denuncia popuiar; bé;ﬁara
sefialar por escrito los datos neceéarios que pefmibén lécai
lizar el lugar donde esta ubicado el anuncio respectiyo
o .la fuente de emisién del mismo, asi como: el nombre Y.

-domicilio. del denunciante. En ningin caso se darid Gramite..
a denuncia anénima. (91)

) La Delegacion recibida la denuncia, la hara del  cono-

E cihiento de la persona o personas a gquienes. se. imputen
los hechos denunciados o a quienes puedan afectar el resul-
tado de la acciébn emprendida, y efectuaréd las inspecciones
y diligencias necesarias para comprobar los hechos denuncia-
dos. asi como para la evaluacién correspondiente. (92)

En su caso, Yy una vez sustanciado el procedimicnto
que establece el Reglamento de Anuncios, se dictaran las
medidas de seguridad correspondientes y las sanciones a
que haya lugar.

La Delegacién, dentro de los diez dias habiles siquien-
tes a la presentaci6tn de la denuncia, hara del conocimiento
del denunciante el tréamite que se haya dado y, dentro de

(90} Art. 69
(91 Art. 70
(92) art. T
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)
los 20 dias habiles siguientes, el resultado de las inspec-
ciones, medidas y sanciones impuestas,. en su caso.(93)

S. SANCIONES POR LNCUMPLIMIENTO : A .

Para que el Reglamento de Anuncios se encuentre cons-
tantemente actualizado, en su capitulo de Infracciones
y Sanciones, preve la imposicién de multas en base a dias
de salario minimo general vigente en el Distrito Federal,
a la fecha en que se cometa la infraccion.

Nos dice el articulo 73, del mencionade ordenamiento,
que se entiende por infracci6n, la violacidon a cualquiera
de las disposiciones establecidas en el mismo, las que
seran sancionadas de atuerds a lo previsto por el capitulo
VIII.

Las sanciones admin istrativas podrén consistir en:
- Multa, que podrAd ser de hasta por el importe de mil dias
V de salario minimo diario vigente en el Distrito Federal.
‘- El retiro del anuncio; y
- La revocacidn de la licencia o permiso. (94)

Para la imposicién de una sancién pecuniaria, debe
tomarse en cucnta para su fijacidédn la gravedad de la infrae-
¢ién concreta, los costos de inversidén del anuncio, las
condiciones econdmicas y sociales y las demas circunstancias
que sirvan de base para individevalizar la sancién. (95)

Las infracciones se sancionaran de la siquiente forma:

(93) Arc. 72
(94) Art. 74
(95) Art. 75

86



- ch‘multa,equivalem;u de 30 a 180 dias de salario
" minimo general vigente en e}l Distrito Federal, en los casos
de" no co"].o&ar en -lugar visible de! anuncio una placa con
el nombre del Director Responsablie de Obra o el Corresponsa-
ble: en. Instalaciones o en Seguridad Estructural, nuamero
de reqgistro en el Departamento y numero de iicencia ¢ permi-
so de instalacién de la estructura, en su caso, asi como
el nombre y propietario del anuncio; cuando no se de aviso
a las autoridades correspondientes de la terminacitn de
los trabajes relativos al anuncio, as{ como de las obras
de conservacibén y mantenimiento que se realicen en los
mismos; cuande durante la vigencia de la licencia ¢ permise
respectivo, se realice cambio en la leyenda y fiquras de
un anuncio y no se dé aviso a la Delegacién correspondiente
o a la Coordinaci6én; cuando se instale, fije ¢ coloque
un anuncio, cualquiera que sea su c¢lase en las zonas no
autorizadas para ello, conforme a lo dispuesto en el Regla-
mento dc¢ Anuncios y en el Manual.

- Con multa equivalente de 100 a 250 dias de salario
minimo diario general vigente en el Distrito Federal, cuando
los anuncios en tapiales, andamios y fachadas de obra en
proceso de construccidén, se excedan del término que compren-
da la licencia de cosntrucci6én o su prérroga; cuando los
anuncios dque contengan mensajes escritos, tales como los
hechos a base de letreros, imdgenes y elemcntos cambiantes
o méviles, no se coloquen en lugares visibles y a una altura
tal que no interfieran seflalizacitn oficial de cualquier
tipo:; cuando los anuncios que se colequen en las bardas
de predios no edificados y en las de predios destinados
a usos comerciales o industriales, excedan del 30% de las
superficie de las bardas; cuando el texto y contenido de
los anuncios en los puestos o casetas, fijos o semifijos,

instalados en la vias pablica no se relacionen con los
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productos que en ellos se expendan y sus dimensiones. excedan
del 20% de la envolvente o superficie total; cuando las
placas, los rb6tulos y logotipos no se coloquen o fijen
adosados a la fachada del edificio en que los interesados
tengan su domicilio, consultorio, despacho o taller:; en
la wvia pablica cuando la ocupen para colocar anuncios,
cualquiera que sea la altura, o cuando se utilicen los
elementos e instalaciones de la misma estando prohibidos;
cuando se instalen o coloquen en postes, pedestales, plata-
formas, si estan sobre la banqueta, arroyo o camellones
de la via pablica, estando prohibido; en las zonas residen-
ciales o habitacicnales que determine el Manual: en los
que se obstruyan la visibilidad de la placas de nomenclatura
de las calles o de cualquier tipo de seflalamiento oficial:
cuando se coloquen en los cerros, rocas, Aarboles, bordos
de rios o presas y en cualquier otreo lugar en gque se puedan
afectar la armonia del paisaje; dentro de la zona situada
arriba de la cota + 2,350 m. sobre el nivel del mar:; cuando
se coloquen en los clementos de fachadas tales como venta-
nas, puertas, muros de vidrio o plastico que den iluminacién
natural al interior de los edificios y que sean visibles
desde la wia phblica: y cuando al término de la vigencia
de la licencia, los interesados no soliciten su renovacién.

- Con multa cguivalente de 250 a 750 dias de salario
minimo diario vigente en el Distrito Federal, cuando el
anuncio no se redacte en 1idioma espafiol; cuando tengan
semejanza con los signos o indicaciones que regulen el
transito, o tengan superficies reflectoras parecidas a
las que usan en sus sefialamientos la Secretaria general
de Proteccién y Vialidad del Departamento, la Coordinacién
u otras dependencias oficiales; cuando no sc observen las
normas correspondientes a los anuncios de azoteas; cuando
se cologquen en las vias rapidas o de circulacién continua,
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seqgin se sefiala en el Manual: cuando se fijen o instalen
a menos de 50m. de cruceros de vias primarias o con vias
de circulacién continua, de cruceros viales con pasos a
desnivel y de crueceros de ferrocarril; les que se fijen
colgantes de las marquesinas; los colocados en saliente,
en el interior de portales piablicos; cuando se instalen
en cualquier sitic si contiene las expresiones de alto,
peligro, crucero, deténgase o cualquier otra que se identi-
fique con prevenciones; los anuncios fijados en los balco-
nes. columnas, pilastras y cornisas de un inmueble; y en
las entradas o circulaciones de pérticos, pasajes y porta-
les, asi{ como colgantes, salientes o adosados a columnas
aisladas; también cuando haya expirado el plazo de la licen-
cia o del permiso y el de la prérroga de aquella y el anun-
cio no sea retirado por su titular a mas tardar en 15 dias
habiles.

- Con multa equivalente de 500 a 1000 dias de salario
minimo diaric general en el Distrito Federa!. cuando los
anuncios de propaganda politica, durante las campafias elec-
torales no se sujetan a las disposiciones del articulo
80 del Coédigo Federal Electoral; cuando se cecloquen un
anuncio sin obtener previamente la licencia o el permisc
correspondiente; cuando se fijen en un radioc de 150m..
medido de proyeccién horizontal, del entorno de los parques
o monumentos publicos. (93)

Adem&s de las sanciones previstas en los parrafos
anteriores, se procederi al retiro del anuncio o suspensién
en los casos de los articulos 7, 36, 49, 53 y 54 fraccion
I del Regiamento de Anuncios para el Distrito Federal.

En estos casos el Departamento del Distrito Federal,

(93) Art. 76
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que haya emanado el acto o la resolucidn de que se trate
Y el término para su interposicitn serd de 15 dias habiles
siquientes a la fecha en que se le notifique o ejecute
el acto de resolucidén correspondiente.

Por escrito, deberi interponerse el recurso, pero
no estarid sujeto a Forma especial alguna. debiendo contener
cuando menos los siguientes datos:

- Nombre y domicilio del recurrente, y en su caso,
el de la persona que promueve en su nombre, acreditando
debidamente la personalidad de esta Gltima.

- Acto o resolucién que se impugne identificandolo
plenamente y anexando copia del mismo.

- Razones dque apoyen la impugnacién, anexando los
documentos que acrediten su dicho.

El escrito deberd ser firmado por el recurrente o
por quien promueve en su nombre. Los recursos hachos valer
extemporéaneamente, se desecharidn de pleno y se tendra por
no interpuestos. (95)

Una vez integrado el expcdiente, la autoridad competen-
te dispondrd de un término de 30 dias habiles para dictar
resolucién, conformando, modificando o dejando sin efecto
el acto impugnado y serd notificada personalmente. (96)

(95) Art. 82 Reglamento de Anuncios para el Distrito Federal
(96) Art. 83 Redglamento de Anuncios para el Distrito Federal
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por conducto de la Delegacidén o Coordinacién, podrd efectuar
las obras inherentes dque serin a costa del infractor, a
través del procedimiento econémico coactivo de ejecucién.

Los propietarios o poseedores de inmuebles deberan
abstenerse de permitir la instalacién de anuncios en los
predios de su propiedad o posesidn sin contar con la licen-
cia o permiso respectivo. En caso de incumplimiento, el
propietario o poseedor del inmueble de que se trate, se
hard acreedor a una multa equivalente de 30 a 750 dias
de salario minimo diario general vigente en el Distrito
Federal. (93)

Bl articulo 78 del Reglamento de Anuncios, disponc
que cualquier otra violacién al mismo distinta de las sefia-
ladas anteriormente, se sancionarid con multa egquivalente
de 50 a 500 dias de salario minimo diario general vigente
en el Distrito federal. En los casos de reincidencia se
aplicara el maximo de la multa correspondiente, y la revoca-
cién de la licencia o permiso.

6. RECURSOS PARA IMPUGNAR SU APLICACION

Procede el recurso de incomformidad para impugnar
su aplicacién, contra las resoluciones quc dicten las Dele-
gaciones. en base al Reglamento de Anuncios y las disposi-
ciones aplicables al mismo. (94)

Este recurso debe interponerlo el interesado ante
el superior jerkarquico inmediato de la autoridad de la

(93) Art. 77
(94) Art. 80 Reglamento de Anuncios para el Distrito Federal
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CONCLUSTIONES

1. EBEs preciso reconocer gque las disposiciones examinadas
son incompletas y deficientes, y en caso extremo si hiciéra-
mos un serio estudio de los avisos comerciales, podemes
concluir que el capitulo referente a estos en la Ley de
Fomento y Proteccién de la Propiedad iIndustrial, pudiera
suprimirse sin efectos nocivos para nadie,si se agregara
tan solo un artfculo a las disposiciones de las marcas
compuestas de varias leyendas y figuras. En otras palabras,
siendo el aviso comerclal le que mAs se parece a una marca,
deberia quedar englobado en esa parte d la ley. El aviso
comercial es regulado desde principios del siglo presente
en la Ley de Marcas Industriales y de Comercio de 1903,
es por esto que nos parece inexplicable que a través de
las diversas leyes vigentes o no, se hayan regulado defi-
cientemente y lo que es peor ain, que esa tendencia continle
en la nueva ley, es decir, en la ley vigente.

2. El aviso comercial deberia estar regulado por las normas
de Derechos de Autor, ya que consideramos que existe una
inventiva y a la vez. cierta habilidad literaria o artistica
no solo en las leyendas que deben ser redactadas con algan
arte, sino también cn la disposicién de los elementos que
lo hacen sugestivo y capaz de llevar al &nimo del consumidor
la intencién de que el producto deba adguirirse o que el
establecimiento comercial debe patrocinarse.

3. Fl anuncio comercial tiene maltiples especies y formas
que merecen una proteccidn juridica mas amplia, pues repre-
senta una manifestacién tangible y admirable de la creativi-
dad humana.
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4. Bl ordenamicnto mas completo a nuestro parecer. es el
Reglamento de Anuncios para el Distrito E‘edéraL;"'que no
obstante haber mostrado su eficacia para:la ‘régulacieén
de dichos medios de comunicacién, resulta 'necesario a una
década de aplicacién y que se adecue. ademds, -d Ja wvida
cambiante de la wvida moderna, que se caracteriza por sus
rapidas y constantes innovaciones tecnolbgicas en la mate-
ria. .

5. Un concepto importante v que va ligado al aviso o anuncio
comercial es el de la publicidad., al que podemos definir
como el conjunto de comunicacicnes y manifestaciones que
s¢ divulgan entre el pablico, a través de los medios técni-
cos do difusiéen (radio, prensa, television, etc.), ya que
por medio de éstos se les da a escoger a los consumidores
entre las empresas competitivas.

6. A las leyes lo que realmente les interesa, es la protec-
cién al consumidor, asi como orientarlo para que é&ste haga
la mejor elecciétn segunn su conveniencia. Al defender al
publico contra los riesgos derivados de la publicidad enga-
fiosa. el principio de veracidad cumplie con una innegable
funcién social. Es conveniente hacer notar que el pablico
no esta compuesto por la totalidad de la poblacién, sino
precisamente, por aquel sector. de la poblacion al que se
dirige e! anuncio o la correspondiente expresiéon publicita-
ria.

7. FEL aviso comercial es un bien corpSreo de la empresa,
que forma parte 'de_l Derecho de  la Propiedad Industrial.

8. -El 1aviéo_og’anunc‘io( comercial no se¢ encuentra regqulado
CporTla *'leqi's_l_aci(‘m, internacional de proteccién para ia
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propicdad- i'ndustria), es decir, .por el‘ Cony\ienio de - Paris
. para Ja.Proteccitn de la Propiedad Industrial,

-9.; COnéi‘dcramos que un buen anuncio comercial  es agquel
que’ cumple c¢on los requisitos de las normas creativas y
de calidad, asi como especifiuwar las bondades del producto
‘m&s no el contexto, ya que al tiempo en que se ponc un
.conccimiento del publico cu.ales son las propiedades y venta-
jas de sus mercancias y servicios, la empresa anunciante
trata de convencer al publico de los consumidores para
que compre o contrate jas mercanclias o servicios anunciados.
Creemos dque todo anuncio cuenta con una parte !lamativa,
la cual generalmente estd constituida por aquella parte
que esté dotada de una especial estructura o configuracion,
con el objeto de atraer la mirada o el ofdo del pablico,
como lo puede ser ¢! encabezamiento o parrafo inicial del
anuncio, alguna melodia o quiz&8 alguna figura. Debe de
contener adem&s la leyenda que avisa sobre los efectos
dafiinos de ciertos productos comc [o son los cigarros y
las bebidas alcohdlicas, si es el vaso; o las leyendas
que avisan sobre los efectos saludables y de bucnos habitos
Yy costumbres.

10. Cuando hablamos de competencia desleal, no nos referimos
a la competencia que resulta de la infraccidn de una dispo-
sicién legal que prohiba la competencia. Los actos de compo-
tencia desleal no atentan de manera directa contra las
disposiciones legales, sino contra usos y practicas comer-
ciales o industriales desleales cuya existencia esta sujeta
a demostracién. Mediante la tinscripcién o reqistro del
anuncio comercial se defienden de un modo efeectivo log
supuestos de competencia desleal. el cual proporciona scqgu-
ridad, f{ijeza ¥y proteccidén de la publicidad y por ende
del aviso comercial.
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LISTA DE CLASES- DE PRODUCTOS 'Y SERVICIOS

PRODUCTOS

Clase  1.- Productos quimicos destinados a 1la industria,
ciencia, fotografia, asf como la agricultura, horticulitura
vy silvicultura, resinas artificiales en estado bruto, mate-
ria plastica en estado bruto; abonos para las tierras;
composiciones extintoras; preparaciones para el temple
y soldadura de metales; productos quimicos destinados a
conservar los alimentos; materias curtientes; adhesivos(pe-
gamentos) destinados a la industria.

Clase 2.- Colores, barnices, lacas; preservativos contra
la herrumbe(antioxidantes) y el deterioro de 1la madera;
materia tintoreas; mordientes; resinas naturales cen estado
bruto; metales en hojas y en polvo para pintores; decorado-
res, impresores y artistas.

Clase 3.- Preparaciones para blanquear y otras sustancias
para la colada; preparaciones para limpiar, pulir, desengra-
sar y vraspar; Jjabones; perfumeria, aceites esenciales,
cosméticos, lociones para el cabello; dentifricos.

Clase 4.- Aceites y grasas industriales; lubricantes: pro-
ductos para absorber, regar y concentrar el polvo; combusti-
bles(incluida la gasolina para motores} y materias de alum-
brado; bujiasfvelas (AL)], mechas.

Clase 5.- Productos farmacéuticos, veterinarios e higiéni-
cos:; substancias dietéticas para uso médico, alimentos
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para bebés, emplastos, material para curas(apositos); mate-
rias para empastar los dientes y para moldes dentales;
desinfectantes, productos para la destruccidn de los anima-
les dafiinos; fungicidas, herbicidas.

Clase 6.~ Metales comunes Yy sus aleaciones; materiales
de construccién metdlicos; construcciones transportables
metalicas; materiales met&licos para vias férreas; cables
e hilos metalicos no eléctricos; cerrajeria vy ferreteria
metalica; tubos metalicos; cajas de caudales: productos
metalicos no comprendidos en otras clases! minerales.

Clase 7.- Maquinas y mAquinas-herramientas: motores{excepto
para vehiculog terrestres); acoplamientos y correas de
transmisidon{excepte para vechiculos terrestres); instrumentos
agricolas; incubadoras de huevos.

Clase B.- Herramientas e instrumentos impulsados manualmen-
te; cuchilleria, tenedores y cucharas; armas blancas; ma-
quinillas de afeitar.

Clase 9.- Aparatos e instrumentos c¢ientificos, nauticos,
geodésicos, eléctricos, fotogréaficos, cinematogréaficos,
opticos, de pesar, de medir, de sefializacién(balizamiento),
de control(inspeccién), de socorro(salvamiento) y de ense-
flanza; b aparatos para el redgistro, transmision, reproduccion
del sonido o de imAgenes; soportes de registros magnéticos,
discos acOsticos; distribuidores automaticos y mecanismos
para aparatos de previos pago; cajas registradoras, maquinas
calculadoras, equipos para el tratamiento de la informacién

(proceso de datos) y los ordenadores [computadoras(AL)]:
extintores.



Clase '10.- Aparatos ¢ instrumentos quirdargicos, médicos,
dentales 'y veterinarios. miembros, ojos y dientes artifi-
ciales:. articulos ortopédicos; material de sutura.

Clase l1.- Aparatos de alumbrado, de calefaccién, de produc-
cién de wvapor, de coccién, de refrigeracion, de secado,
de- ventilacién, de distribucibn de agua e instalaciones
_sanitarias.

“Clase 12.- Vehiculos; aparatos  de Locomoaisn —-terréstﬂre,
aérea o maritima. K

Clase .13.- Armas de fuego; municiones y. proyectiles; explo-
sivos; Ffuegos artificiales. : :

-Clase 14.- Metales preciosos y sus ' aleadiones y objetos
de estas materias o de chapado no comprendidos en otras
clases; joveria. bisuteria y piedras preciosas: relojeria
e instrumentos cronométricos.

Clase 15.- Instrumentos de misica.

Clase 16.- Papel, cartén y articulos de estas materias,
no comprendidos en otras clases: productos de imprenta;
arciculos de encuadernacidn; fotografias; papelerfa: adnesi-
vos{pagamentos) para la papeleria o la casa; material para
artista.s: pinceles; maquinas de escribir y articulos de
oficinaf{excepto muebles): material de instruccién o de
ensefanzalexcepto aparatos); materias plasticas para embala-
je(no comprendidas en otras clases); naipes (barajas(AL)]:
caracteres de imprenta: clichés.

97



Clase 17.- Caucho, guatapercha, goma, mica y productos
de estas materias no comprendidas en otras clases; productos
en materias plasticas.

Clase 18.- Cuero e imitaciones de cuero: productos de estas
materias no comprendidos en otras clases; pieles de anima-
les; batles y maletas; paraguas, sombrillas y bastones;
fustas vy guarnicionerias [talabarteria (AL)]).

Clase 19.- Materiales de construccién nco metalicos; tubos
rigidos no metélicos, para la cosntrucciéon; asfalto, pez
y betun; construcciones transportables no met&licas; monu-
mentos no metdlicos.

Clase 20.+ ML;ebles, espejos, marcos; productos no comprendi-
dos en otras clases, de madera, corcho, cafia, junco, mimbre,
cuerno, hueso, marfil, ballena, concha, ambar, nécar, espuma
de mar, suced&neos de todas estas materias o de materias
plasticas.

Clase 21.- Utensilios y recipientes para el menaje o la
o la cocina (que no sean de metales preciosos ni chapeados);
peines vy esponjas, cepillos (con excepcién de pinceles):
materiales para la fabricacién de cepillos; materiales
de limpleza; viruta de hierro (estropajo metilico, de acero)
vidrio en bruto o simielaborado (con exceocién del vidrio
de construcc'ion): cristaleria, porcelana y loza, no compren-
didas en otras clases.

Clase 22.- Cuerda, bramantes, redes, tiendas de campafia,
toldos, wvelas, sacos (no comprendidos en otras clases):
materias de relleno (con excepciétn del caucho o materias
plasticas); materias textiles fibrosas en bruto.
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Clase 23.- Hilos para uso textil.

Clase 24.- "Tejidos vy productos textiles no comprendidos
en-otras clases; ropa de cama y de mesa.

Clase 25.~- Vestidos, calzados y scmbreria.

Clase 26.- Puntillas y bordados, cintas y lazos; botones,
corchetes [broches (AL)} y ojetes, alfileres y agujas;
flores artificiales.

Clase 27.- Alfombras, felpudos, esteras, lonoleum y otros
revestimientos de suelos; tapicerfas murales que no sean
en materias textiles.

Clase 28.- Juegos, juguetes; articulos de gimnasia y deporte

no comprendidos en otras clases; decoraciones para arboles
de Navidad. '

Clase 29.- Carne, pescado, aves y caza; extractos de carne:
frutas y legumbres en conserva, secas Yy cocidas; jaleas;
mermeladas; huevo, leche y productos lacteos; aceites vy
grasas comestibles; salsas para ensaladas; conservas.

Clasec 30.- cCafé, té, cacao, azlUcar, arroz, tapioca, saqgd,
sucedaneos del café&; harinas y preparaciones hechas dc
cercales, pan, pasteleris y confiteria, helados comestibles;
miel, jarabe de melaza; levaduras, polvos para esponjar:;
sal, mostaza; vinagre, salsas (con excepci6n de las salsas
para ensaladas); especias: hielo.

Clase 31.- Productos agricolas, horticolas, forestales

Yy granos, no comprendidos en otras clases; animales vivos;
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frutas y lequmbres frescas:; semillas. plaqtés Yy fFlores
naturales; alimentos para. animales, malta. .- & : ~

Clase 32.- Cervezas; aguas mincrnleéf,?
bebidas no alcoh6licas: bebidas’ QL'num
frutas: siropes (jarabas: (AL)i" v ~otras:pr

hacer bebidas.

Clase 33.- Bebidas aluohélica;i(céﬁ_gicépq}'n cervezas).. '73>

Clase 34.- Tabaco; -articulos para'fdﬁadoreﬁ;.cefi}iaﬁl[déri-'~
llos (AL), fésforos (AL)]. - : '

SERVICTOS

Clase 35.- Publicidad y neqocio;l

Clase 36.- Seguros y finanzas.

Clase 37.- Construccién y repuraciones{
Clase 38.- Comunicaciones. B
Clase 39.- Transportec y depésito.
-Clase 40.- Tratamiento de materiales.

Clase 41.- Educaciédn ¥y esparcimiento.

Clase 42.- Varios.
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TARIFA DE DERECHOS DE LOS AVISOS COMERCIALES AL GOBIERNO
EN VIGOR A PARTIR DEL 1° DE JULIO DE 1992.

Articulo 68.- Por la solicitud, registro, renovacién, licen-
cia y transmisién relativas a avisos comerciales a que
se reflere la legislacién de la materia, se pagara el dere-
cho de propiedad industrial, conforme a las siguientes
cuotas:

I. pPor el estudio de upa solicitud de registro de
aviso [oo 117 of o 1= 1 81. 000

II. Por el registro y expediciébn del titulo del aviso
comercial, ......... e e et e e e e e e 81, 000

III. Por la renovacién ‘del registro del aviso comercial
............................. e et 81, 000

1V. Por la inscripci6n de la transmisién de los dere-
chos que confiere un registro de aviso comercial o que
pueden derivarse de una solicitud en tramite; por la ins-
cripcién o cancelacién de inscripcién de una licencia con-
tractual de use o de su modificacién; por el cambio de
nombre, denominacién o razén social del solicitante o del
titular de un registro de aviso comercial; por cada uno
de los actos enunciadoS...........c.eviteenrnncnnnn 81, 000
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INSTRUCT1VO. PARA Bl LLENRDO DE u\ somcrrun DE.. REGISTRO

‘1."Se .debe prese

2. Nombre de'lps _sqlicitantes o opropiecarioé;_
3. Nacionalidad:

L4, .Domileilio _dérlg___ipy:‘:'iﬁ‘ler' _VoU:_ci:t;._a’ri_t:_é,ﬂ_’_A'.inrdi'crarndo call_e}_

namero " interior 'y e'xt:erior,‘r 'pbblécién' y ‘estado; pais 'y
codigo po_ﬂ:al Si el solxcxt:ant:e no tiene apcderado, este
domicilio se utilizara para notificaciones.

5." Si realiza los trérni\:es por c¢onducto de uno o maés apode-
rados, escribir el o los nombres correspondientes. Indicar
el nimero con el cual el o los apecderados estén inscritos
en el Registro General de Poderes de la Secretaria. Indicar
el domicilio en territorio nacional, al cual la DGDT hara
las notificaciones que procedan.

6. La oracién o frase con la que se anuncian © anunciaran

los productos, servicios o establecimientos dec que se trate.

7. La fecha en que se uso por primera ves, Si es que se
ha usado y anotar en el recuadro el numero de la clase
a la que correspondan los productos o servicios que se

ptotegen o anuncian.

8. Anotar el o los productos, servicios o establecimientos
que se anuncian o seran anunciados con el signo distintivo.

9. Senalar el domicilio de establecimiento de referencia.
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10. En el apartado de leyendas o figuras no reservables
se indicaran las que conforme a la Ley de Fomento y Protec-
cibébn de la Propiedad Industrial nc son reservables:; Vrg.
Hecho en México, talla, ingredientes, contenido, peso,
Registro de Salud, etc.

11. La solicitud deberid estar firmada vy llenada con los
datos del solicitante, el signo distintivo, los productos
7 o servicios a que se aplicara el aviso comercial y el com-
probante de page de derechos correspondiente, son indispen-
sables para obtener ia fecha de presentacién de la solici-
tud.

12. Debe acompéﬂar a la solicitud el documento gue acredita
la personalidad del apoderado, en su caso.
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INSTRUCTIVO PARA EL LLENADO DE LA SOLICITUD . DE RENOVACION
DEL, AVISO COMERCIAL

1. Anotar el nombre, denominacion o raz()n_'soclal del o
de los solicitantes., asi como su nacionalidad y el 'domicllio
sefalando: calle, nimero interior y exterior, colonia,
poblaci6n y estado, pals v Godlgo postal.

2. Anotar los nombres correspondientes, en caso de realizar '

los tramites por conducto de apederado; indicar el namero
con el cual los apoderados estan inscritos cn el Registro
General de Poderes: de la Secretaria; anotar el domicilio
en territorio nacional, al cual la DGDT harié las notifica-
ciones que procedan.

3. Anotar las palabras o frases que constituyen el aviso
comercial que se pretende renovar. Si ademads de palabras
estld constituido por un logotipo. deberd sefalarse "Y DISE-
No".

4. Indicar el numero del titulo o registro que corresponda.

5. Anotar la fecha legal del registro.

6. Anotar el o los productos, servicios o establecimientos
que se anuncian con el signo distintivo.

7. Indicar el domicilio del establecimiento de referencia.
8. Deben acompafar a la solicitud, el compreobante de pago

de derechos y el documento que acredita la personalidad
del apoderado, ¢n su caso.
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