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INTRODUCCIÓN. 

Al Punto, un nltevo noticiario radiofónico en Ensenada. 
En el presente trabajo profesional ofrecemos una panorámica 
general de la situación por la que atravesó la radio en Ensenada, 
principalme11te en los i.r1icios de la década de los noventa. 

Dicha investigación que reali2aW,JS basó fielmente s~ts datos en la 
e'·:per·ienci~ que vivió Al Punto d•.tr·ante su p)··irner· ario de vida. El 
noticiario pertenece a la Organización Estéreo Sol, primera FM del 
puerto. Ei1 este tiempo recopilamos entrevistas con aq•Jellas 
personas ligadas al proyecto, asi como puntos de ~ista de 
qltienes hacen la noticia e11 Ensenada y el materia] k1ibliográfico 
de apoyo para J.~ realizaci6r1 de la preser1te tesis. Si11 embargo, el 
conteniclo real de esta obra no se refiere concret~me11te ni tiene 
su punto de inicio en la simple cronología de la radio en la 
ciltdad, el objetivo de la misma está encaminado ~1acia el fenómeno 
que originó el asentarniento de la estación radiofónica, pioner·a en 
Frecuencia Modulada y que causó en 1Jna primera insta11cia renovar 
la competencia en Ensenada basado en su apreciable calidad mllSical 
y corno segundo paso~ creó espacios informativos propios y 
producidos por la misma empresa crue of1~ecieror1 al auditor·io una 
opción más profesio11al para escucha1~ noticiarios r101·· radio. 

La sit•Jaci6r1 de la infor·maci6n radiofónica en Ensenada, 
la llegada de Al Punto dejaba mucho que desear, porque la 
con la que operaban los ser·vicios noticiosos, no era la 
pa1~-a radio. 

antes de 
mecánica 
adecuada 

El periodismo es •.tna actividad que canaliza la información 
a tr·avés de los distintos medios de comunicaci6r1 .. Para cada uno de 
ellos, el periodista prese11ta las noticias basado en las 
particularidades de cada n1edio. lo que origina que a lB hora de 
transmitir la información hacia la audiencia, esta sea bajo 
ciertas características. En la tv por ejempla, las noticias tienen 
un gran apoyo con la ayuda de las irnagenes, el televidente puede 
"verº y "oir 11 la infor-mación. En el periódico, el lector- puede 
''leer'' las noticias, aquí el material noticioso es e}~tenso ya que, 
una nota es presentada con lujo de detalles. En radio, el 
a1~1ditorio 11 escucha 11 las noticias, pero al igue.l que en la tv e1·1 su 
i;rr·an mayoría las notas sólo pasan una vez, debido al tiempo 
limitado con el que cuentan. Las noticias en r·adio deben sei-· 
breves, directas y entendibles. 

Podemos observar que estos medios al ser los que más lttiliza la 
gente para enterarse de los hechos, poseen cada uno de ellos 
car-acter·isticas propias de infor·mar·. En E?ste sentido, la radio en 
Ensenada no poseía rasgos propios para transmitir noticias, 
unicamente basaban s11s servicios en la lectui-·a textual de los 
diarios para irr'for·mar, po\~. ello con la llei,;¡ada de Al Punto 
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- noticiarios hechos hacia la radio , este rompió con los 
presentó innovaciones esquemas tradicionales existentes porque 

para transmitir noticias por-

Sin embargo, dir·emos al lector que para poder entender este 
fenómeno que vivió la ciudadania con la implantación de Al Punto 
- y de lo que realizará ci. futuro como medio de comunicación al 
se}··vicio de lE\ comr.1nidad -, cr·eimos sin duda que er2 necesario 
retomar conceptas e ideas establecidas du1~ante a~os por los 
eruditos e11 la materia y que sirven de paltta para comprender 
r1•.testr·o pi-·esentDm Es por· ello, que lc?.\ estructur·.c:1 de la 
tesis fue realizada de lo 9eneral a lo partic1.1lar·, es decir, en 
primera instancia pensamos que lo básico era ofrecei~ e11 el primer 
capitulo una panorámica de lo que es la comunicación en si, 
partiendo de algunas definiciones vigentes que sólo se diferencian 
mínimamente per·o llegando todos ¿-t un2. conclusión similar·. De ii;Jual 
manera y a partir de las definiciones presenta1nos los modelos más 
reconocidos del proceso de comunicación, de que se componen, 
como están estrltcturados y quienes son sus má>:imos e>:ponentes. 

Los medios de comunicación sur·gen desde la aparición misma del 
hombr·e y ambos al paso de los af"íos, han tenido 1-1n desarrollo 
constante. Actualmente, los medios de comunicación poseen 
caracteristicas propias que los diferencian sustancialmente, 
aunque los fines en muchas ocasiones llegan da igual manera. 

Al respecto, en el apartado 
rasgos los hechos iniciales 
medios, dando más atenciór1 
particular en cuestión. 

de medios masivos expusimos a grandes 
que die1··on pauta al origen de los 

a la i··¿\dio por ser nuestro tema 

Posteriormente, el lector· a partir de este punto podrá apreciar y 
conocer· r·asgos interesantes de la radio en sus aspectos técnicos, 
de que se compone, que necesita para funcionar·, además de ofrecer 
en el siguiente apartado los tipos de radio que existen 
mencionando car·acteristicas de cada uno. 

Hasta aqui podemos hablar· de un panorama todavía global de este 
medio de comunicación, sin embargo al ser nuestro objeto de 
estudio el analizar un ser-vicio noticioso, en la parte final del 
primer· capitulo de la tesis, comenzamos a dar algllnos conceptos 
introductorios hacia lo que es u11 noticiario radiofónico, 
retomando los conceptos básicos de sus componentes y de la manera 
de presentar la noticia en radio que clifiere en algunas cuestiones 
de la noticia que se hace para televisión y prensa. Cada uno de 
estos medios posee sus propias características y formas de 
presentar la noticia al público, es por esto que creimos necesario 
esclarecer cL1ales son los puntos propios de la noticia en radio. 
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En el capitulo segundo, centramos nuestra atención en desc1~ibir a 
grosso modo una visión de la situación imperante en la radio en el 
Distrito Feder·al desde sus inicio~, por ser en esta parte en donde 
se generó particltlarmente la base de la r·a1iio en todo el pais y 
posteriormente er1 Baja California, por figurar· aqui la ciudad de 
nuestro objeto de estudio. 

Durante la mayor· par·te de este apar·tado rner·eció más atenci61 el 
r·engl6n destin2do a Ensenada que incluye entrevistas cor1 
algunos pioneros de la radiodifusión y dando diversos puntos de 
vista respecto a la importancia de la r·adio en Ltna comunidad, asi 
como el ofr·ece1·· al9•.1nos datos importantes y anécdotas de los 
mismos que enriquecen esta histo1~ia. De igual for·ma, expusimos 
al lector cuadros compa1~ativos y mención de las radiodifusoras 
existentes en los r·estantes municipios que son Mexicali, Tijuana y 
Tecate. 

En la par·te final de la tesis, pr·esentamos al lector lo 
que ha sido en este caso la noticia en Ensenada, arrtecedentes 
ir1cluyendo entrevistas parciales co11 perso11alidades ql1e hacen o 
hicieron en alguna época 12 noticia en esta comunidad, descripción 
de los noticiar·ios más escuchados en €~1 c:uadr,:1.·rte mencion.;.\r1do sus 
principales caracteristicas y tendencias. 

En este punto, presentamos cuadras repr·esentativos c¡ue ilustran la 
situación de la radio, ·también información desde los ir1icios y 
el cumplimiento del primer ano de vida de Al Punto, todos 
aquellos sucesos y ca1~acteristicas que tllVO el noticiario y C[Lle le 
permitieron revolucionar la noticia en la radio por tener como ya 
mencionamos ltna mayor profesionalizaci6n en el trabajo. 

En los inicios de la década de los noventa, el munici·pio 
fronterizo de Ensenada fue testiqo en el renacer de una nueva era 
en la comunicación. El considera~le aumento de medios en todas sus 
ramas - y los que se esperan todavía por llegar en un futuro 
inmediato , hace11 que dltrante este lapso Ensenada haya 
entrado a una etapa de moder11izaci6n nacional en el terr·eno de la 
información. El nacimiento de nuevos espacios: Impresos, 
televisivos y radiofónicos permitieron a la Bella Cenicienta del 
Pacifico sumarse paLtlatinamente al ctesa1~1~0110 considerable de 
otras ciudades del pais en la tarea noticiosa. 

En su aspecto geográfico, Ensenada es el tercer municipio de 
impo1-ta11cia en el Estado de Baja Califor·nia, sólo detrás de 
Tijuana y la capital que es Mexicali. La industria radiofónica en 
la entidad, ha tenido en los ultimos afias un notable avance desde 
que inició sus transmisiones la primera estación de radio, la 
XEAO, En Me;·:icali. En estos tres mLtnicipios part:ic:•.1larmer1te 
existen en la actualidad foros, servicios y noticiarios 
radio~ónicos que no le piden nada a los realizados en la capital 
del pais. 
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Er1 este trabajo, hicimos referencia a lo que ocurr·i6 especialmente 
en Ensenada al comenzar· la pr·esente década que marcó Ltn nuevo 
despertar en la manera de informar a la comunidad a través de uno 
de los medios de comunicación más dir1ámicos existentes, que es la 
radio. 

Con el nacimiento •ie la XHBCE Estéreo Sol 92.1 digital la primera 
estación en Frecuencia Modulada, Ensenada sufrió un cambio radical 
a la hora de escuchar radio y meses después de su inicio, dicha 
estación comenzó a transmitir los primeros noticiarios en forma y 
que vinieron a romper con todo un sistema y tradición que había 
imperado hasta entonces en el puerto. 

Los r1oticiar·ios Al Punto ge1·reraron 8n el auditorio u11a nueva 
tónica de escuchar noticias. Al Pur1to r-epr·esentó en sus inicios 
grandes cascadas de noticias purame11te locales durante todo el 
día. La pr·esentaciór1 de ].os mismos estaba r·egida bajo un sistema 
profesional de producción. Posteriormente, los cortes informativos 
de cada hora se eliminaron par·a ampliar los espacios en resúmenes 
de mAs de quince minutos de duración con r·eportes de lo q1Je 
ocurría en la comunidad. 

La llegada de Al Punto a Ensenada, cr·eó un¿:i. nueva visión de 
ofrecer servicios informativos hechos con profesionalidad 
que impulsó junto con Slt nueva dinámica e innovación en el terreno 
periodístico, el que los demás medios r·adio-fór1icos desperti...~ran 
luego de permanecer varios aNos con ltn sistema fácil y conformista 
de transmitir noticias. 

El crecj.rnier1tc> grad•Jal. y el desar·r·ollo propio de la ciudad crearon 
asimismo las condiciones pertinentes para la aparición y 
consolidación de nuevas opciones ele informar. Al Punto ei) mater·ia 
de radio impuso un sistema propio de trabajo y servicio 
comprometido sin intereses, tendencias y con el ónico fil) de hacer 
respetar los valores universales de este medio de comunicación por 
servir a deter·minada comunidad. 

En Ensenada, se gestó a partir· de 1990 con el nacimiento de 
Estéreo Sol y posteriormente de Al Punto, un nuevo despertar en 
materia de comunicación y esto permitirá crear inmeditamente con 
la aparición de otros espacios y medios informativos una real 
competencia en beneficio de la sociedad que ésta requiere. 

Al Punto creó dinamismo y abrió la puerta a la competencia, 
algunas estaciones mejoraron sus servicios dando paso a la 
modernización otros sep1Jltaron la tr~dicional for·ma de transmitir 
las noticias, Ensenada con este fenómeno creció en o~·ciones y 
pronto estarA a la altura de aquellas ciudades del país en pleno 
desarrollo que en ali;;iuna ocasión vivie1··on su pPopio despertar. 



Capitulo Primero 

Comunicación Colectiva 



1.- Teoria general de comunicación. 

La comllnicación nace con el hombre mismo y al paso de los siglos, 
el proceso mismo de la comunicacion se h2 diver·sificado de tal 
manera que hoy en dia el hobre puede comunicarse con sus 
semejantes en poco tiempo y a g1-·a11des distancias. 
Los estudiosos en la matePia han analizado la confor·maci6n de 
dicho pr·oceso desde los albores de la humanidad. 

La actual comunice.ci6n no nació ni fué cr-eada de un día par·a 
otr·o, tuvier·on que pcis2.r· v .. =tr·ios siglos para que los 
cier1tificos pudier·ar1 estttdia1~ los p1··imeros modelos de comunicaci6n. 
Es por· ello, que a contin1.taci6n ofr·ecemos un estudio de las 
principales por1er1cias err dicha materia y Sll interr·elación con los 
medios masivos de comunicación, cuai'-1do sur·9ier·on. De estos 
est•Jdiaremos su ~ristor·ia y la esencia de lo que son. 

1.1.- Definición de comunicación. 

A l)ar·ti1·· de la apar-ici6n del hombre sobr·e la tierr·a, es sabido que 
éste ha demostrado de diversas for·mas, la i))tenci6n y manera de 
com1.1l·1icarse con sus semejan-tes. E:·:pertos en la materia sostienen 
que el homb1~e primitivo se valla cte Slts propios gritos emotivos, 
gesticulaciories y del ¡:rr·opio sonido •:;¡utural con los cuales 
expresaban distintos estados de áni1no. De ahi qlte los conocedoi~es 
afirmen que la necesidad e impor·tancia del lenguaje articulado 
en aquellos tiempos, haya nacido aún antes del origen de los 
1.ttensilios y del tueqo mismo, de esto hace un millón de 
a~os apro}:imadamente. -

Una vez que el hombr·e pr·imitivo dejó de estar· aislado y se 
incorporó en com•Jnidades, es como esa necesidad de comunicarse 
aumentó gradualmente y comienza11 a combinar ideas, experiencias y 
normas de conducta que fortalecier·or1 la razón del ser y creció la 
tendencia a transmitir y recibir info~mación de diversas fo1~mas: 

a) A través de se~ales 
b) De boca en boca 
e) De la escritura 
d) Imitación 
e) Representación visual 
f) y la más avanz;:.:1.da sucesión de símbolos y mitos. (1) 

Es por ello que el hombre a lo largo de la histor·ia ha luchado por 
mejorar en su necesidad por comunicarse, sin embargo es oportuno 
detenernos en este punto para obse~var y dejar· en claro, algunos 
conceptos de comunicación. 

(1) Castillo F:•.tiz, Jesús Jaime. La Ho,-·a de Mé><ico (Estudio 
particular del emisor). 11éxico, Facultad de Ciencias Políticas y 
Ciencias Sociales, UNAM, p.4. 



De acuerdo a Antonio Méndez, la comunicación puede definir·se como 
''El proceso vital mediante el cual ltn organismo establece u11a 
relación funcional consigo mismo y con el medio, y r·ealiza su 
propia integración de estructuras y funcio11es de acuerdo con las 
influencias, estimulas y ca11dicionantes ·~ue r·ecibe del e>:·terior, 
en permaner1te inter·cambio de ~.(1for·mación y cond1.1ctas". (2) 

Mientras que Cierbner define a la com•.1nicación 11 Como la inter2·::_r:i6n 
social por· medio de mer1sajes, mensajes ql1e pueden codificarse 
formalmente, mensajes simb6licos o sucesos que rep1··esentan algún 
aspecto compartido de una cultur-Ei. 11 ~ (3'> 

Finalmente par-a Bérelson y Steiner- la comunicación "Es transmisión 
de información, ideas, emocj.ones y habj.lidades~ Mediante 
simbolos; Palabr·as, imáqenes, cifr·as y 9rá.ficas. El ac:to o 
proc:eso de transmisión es lo que habitualn1ente, se llama 
c:omur1ic:ación". (4) 

Como podemos observar-, sin la ser·ie de actos de c:omunicación 
pei··manentes reiter·ado s con nuestr·os semejantes., nadie podri¿o. 
desarrollar los procesos mentales y la natltraleza propia del ser· 
humano para comunicar-se, de ah1 que dicho acto sea fL1ndamental. 
Entendemos que par·a el pr·oceso de comunicaci6n, el ir1dividuo 
utiliza un s1mbolo común para lo~ demás y que permite que 
er1tiendan y estos puedan r-etroal imentar· la comunicación de quien 
emite, sin el manejo de los simbolos el hombre no habría podido 
desarr·ollarse socialme11te. 

Es por ello que cuando el interés por la comunicación ha pi--oduc:ido 
muchos intentos tendientes a desarrollar modelos. Algunos de estos 
no pueden considerarse corno exactos o ve1~daderos. Una de las 
primei--as teorías de la comunicaci6n es la de Ar·ist6teles que en su 
retórica menciona que tenemos que cansiderai-- a tres componentes en 
la comunicación: 

a) El or·ador 
.b) El discurso 
e:) El auditorio (5) 

(2) Méndez, Antonio. Comunicación Social 
Facultad de Ciencias Pollticas y Sociales, 
24, Editado por la U.N.A.M., 1'':177 1 p.·:;i. 

v Desarrollo. 
UNAM, Serie 

Mé>{ ico, 
Estudios 

(3) Reel H., Blake-0. Har-olctsen, Edwin. Una Taxonomía de Conceptos 
de la Comunicación. MéNico, Edit. Nuevo Mar, 1·=:177, p.3. 

(4) IBÍDEM, p.3. 

(5) Ber·lo, David I<. El Pr·oc:eso de la Comunic:aci6n, Ir1troduc:ci6n a 
La Teoría y la Pr·áctica. Buenos Air-es, Edit .. El Ateneo,1'771, p.23. 



Esto quiere decir· que tales términos se tr·aducen de la siguiente 
manera: Persona ql1e habla, el discurso que pr·onuncia y la pe1~sona 
que esct1c:ha. 

1.1.1.- Modelos de comunicación. 

1) Retórica de Aristóteles 
Aristóteles (384-322 A. de C.) 

Su trabajo lo basó en t~es capítulos: 

a) La persona que habla 
b) El discurso que pronuncia 
e) La per·sona que escucha 

(G!uien) 
(G!ue) 

(G!uien) 

La persor1a que 
habla 

Ouien 

El disc•.1r·so que 
pronuncia 

Oue 

La per-sona que 
escuch?. 

i::-~u i en 

Ar·istóteles 
búsqueda de 

definió 
todos los 

por vez primera a la comunicación: ''Como 
medios posibles de pers1.1aci6n' 1

• (6) 
la 

Asimismo, por la ine>:actitu.j de alg•J1-1os a•Jtor·es qlte debatieron los 
compone~tes del proceso de comunicación y siendo Aristóteles 
quien marcó la pa•Jta, se co1nienza por agregar Ltn sinnúmero de 
componentes al modelo griego. 

2) Shannon - Weaver. 

En su teoría de comunicación Shannon Weaver apoyan los 
componentes de la teoria Aristotélica, ya que exponen y 
consideran que la fuente se convierte en or·ador·; la serla! en el 
discltrso, el destino e11 escuchar. Asimis1no Weaver agrega dos 
eleme11tos más : el trar1smisor que envia el mensaje original y el 
receptor que lo capta para hacerlo llegar a su destinatario. 

Or·ador· J.-.1 Disc1.1rso J.-.1 Destino + Transmisor + Receptor 

3) Diagrama de Laswell. 

En la década de 1930, un gr·upo de expertos en la comunicación 
ir1iciaron r1uevos estudio s en lc.-t mater·ia. Algunos investigadores 
er1 cuestión son: Lazarsfield, Lewin, el mismo Laswell; san 
considerados como los padres de la comunicación. 

(6) Castillo Rui2 1 Jesús Jaime. La Hora de México (Estudio 
Particular del Emisor). México, Facultad de Ciencias Politicas y 
Sociales, UNAM, p.7. 

3 



Es asi, como una vez más el modelo inicial 
adecuaciones que lo hace f1.1ncional, en 
introduce dos elementos más al proceso de 
son : el canal (en el cual se tr·ansmiten 
efectos que producen). 

de Aristóteles recibe 
este se11tido Laswell 
la comunicación, que 
los mei-1sajes y los 

El Modelo que Laswell presenta es el siguiente: 

CON OUE EFE:C:TOS G!UIEN 1 DICE EJ EN G!UE 1 CANAL 
(7) 

Asimismo e>:isten otros modelos de comunicación que ofrecen 
similitudes en su parte medular o ese11cial,Con la retórica de 
Aristóteles.. Sin embar90 las difer·encjas en c1.te~.ti6n entr·e unos 
y otros modelos ~·reser1tados en los ejemplos anteriores radica11 
básicamente en c1.1arrto ,::\ la ter·minologia que basa en la i ncl•.tsión 
de uno o más elementos q1Je complemer1tan el er1ter1dimiento del 
proceso de comunicación y que no se contraponen, sino por el 
contrario se compl~mentan. 

Es por ello , que pr·e s entamas el modelo 
Bér·elsor1, ur1 modelo que nos permite apreciar 
la comunicación en un sentido más completo. 

4) Modelo de Bérelson. 

F 

Fuer1te 

Habilidades 
en la 
comunicación 

Actitudes 

Conocimiento 

Sistema social 

Cultttra 

M 

Mensaje 

Elementos 

Contenido 

Tratamiento 

Estr·uctura 

e 

Cane.l 

Vista 

Tacto 

Olfato 

Gusto 

de comunicación 
los componentes 

F: 

F:eceptor 

Hab i 1 i dad es 
en la 
comunicación 

Actit1.tdes 

Conocimiento 

Sistema social 

Cultura 

de 
de 

( :?.) 

(7) Ber-lo, David ~<. El Proceso de la C:omunicaci6n, Intr-oducción a 
la Teoria y la Práctica, Buenos Aires, Edit. El Ateneo,1971, p.24. 

~~ ;t ~:~ ~ { ! ~ 1 ~e1 F:~'~ ~~o,-.~: 5 ~~'' i ~ ~ ~ m~ ~c u"i..,~-a--,d_H_~.,.j-:-ª-c"':"'°:-:-,-.,-c""'7-:-~-i_c_,~,,--o""'l,..1-;-(.,..~.,.~-~-· ~-.t_d_i_~_, 
Sociales, UNAM, p.~. 
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Como hemos podido constatar, los modelos de comunicación no se 
diferencian r·adicalmente entr·e si, es por el los que a contin•.l<:":\Ción 
damos definiciones de los princi~1ales compone11tes de un modelo de 
com1Jnicaci6n. 

1.1.- Componentes de la comunicación. 

Fuente (Quien va a decir). 

Partimos de la idea de que en toda comunicaci6r1 humana e>:iste 
necesariamerite alguna fuente que iniciará el proceso comunicativo. 
Esta fuente que puede se1~ •Jna per·sona o g~upo de perso11as, 
tier1e un objetivo y una razón par-a por1er·se en com•Jnicación. El 
propósito de la fuente tiene qlte ser expi··esado en forma de 
mensaje. 
Al hablar de que la fuente está dada con sus 
intenciones es indispensable preguntarse de 
e:-q::.res(;-:trlas. 

Encodificador (Como se va a decir). 

ideas, necesidades e 
que manera hay qlte 

De acuerdo a David K.Berlo, el e11codificador es el encargado de 
tomar las ideas de la fl1ente y disponerlas en un código e>:presando 
asi el objetivo de la fttente en for·ma de mensaje. C:e:\be destc.1car 
q1.1e la función de encodificar en 1.1na c:omunicaci61"1 de persona a 
persona, es efectuada por medio de la capacidad motora de la 
fuente que p•Je•ierr ser·: 

( palab1~a hablada, notas musicales ) 
de la mano ( palabra escrita, dibujos 

Mecanismos vocales 
Sistemas muscltla1~es 
Sistemas muscula1~es de las demás par·tes del cuer·po ( gestos del 
rostro, brazos, postltras 

Finalmente 
fuente y el 

c•.tando la com1.1.nicaci6n es más compleja a menudo la 
encodificador quedan separados. (9) 

Mensaje CLo que vamos a decir). 

11 En la comunicación humana un mensaje 
una conducta f1sica traducción 
intenciones , 
simbolos". 

es dec i ~-· un 
( l (l) 

c6digo en 1.tn 

puede ser· considerado cc)mo 
de ideas, propósitos e 
conjunto sistemático de 

El mensaje es el contenido que 
un canal. Por decirlo de otra 
nuestra intención de decir algo. 

el emisor va a emitir a través de 
mensaje es en si manera, el 

(9) Berlo, David I<. El Proceso de la Comunicación, Introducción a 
la Teoria y la Práctica. Buenos Aires, Edit. El Ateneo,1971, p.24. 

(10) IBÍDEM, p.24. 
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Canal CA Lravés de que lo vamos a decir). 

En su esencia más pura y simple? el canal es U\) medio o portador 
de mensajes. Un conducto que permite filtrar los mensajes del 
emisor y es correcto afir· mar q1.1e los mensajes ~1610 pueden 
existir en algunos canales , aunque a pesar de esto la elección 
de los canales es a menudo un factor sumamente im p or·tante par·a 
llevar a cabo la efectividad en la comunicación. 
De acuerdo al modelo de comu11icaci6n propl!esto por· Bérelson, el 
canal basa sus adjetivos en: 

Vista 
Oido 
Tacto 
Olfato 
Gusto. 

Decodificador e lo que me dice ). 

Asi como la fuente necesita de un codificador para poder 
eNpresar su mensaje q•.tien lo va a recibir- dentro del proceso 
comunicativo necesita un decodifica dar que le va a inter·pretar· 
el enunciado que r·ec1be~ Por lo que podernos afirmar· que al 
receptor le hace fi3.lta ur1 decodificador para retraducir· o 
decodificar el mensaje y darle la forma que le sea utilizable. 
El decodificador de códigos es el conjunto de facultades 
sensoriales del receptor. 

Receptor e Quien me lo dice ) • 

Para hablar de un proceso de comunicación completo el receptor 
es en muchas de las ocasiones quien recibe el mensaje. Para que 
haya una real comunicación debe haber alguien en el otro 
e}:tremo del canal ; a ésta persona o grupo de per·sonas es a las 
que se les denomina receptor o r·eceptores de la comunicación. 
Aq•~li, e abe aclarar· que tanto las fuentes como los mismos 
receptores deben reuni1*· los r·equisitos de sistemas similares e 
incluso la fuente y el receptor en muchas de las ocas iones son 
la misma persona , es decir que la fuente puede comunicarse 
consi1;¡0 misma. 

Una vez que hemos sentado las bases de lo que en 
generales requiere la comunicación para hacerla 

aspectos 
efectiva 

de los es interesante apuntar que la comunicación está dentro 
medios masivosde comunicación que vivimos hoy en dia 
necesarioofrecer un estudio retrospectivo de los medios de 

y es 
como 
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1.3.- Medios Masivos de comunicación. 

Prensa. 

El hombre es el único ser· que ha podida traducir los sonidos a 
símbolos escritos. Esto es ~ que el hombre se comunicaba con sus 
semejarrtes por medio de 9estos, después aprendió a hablar, a 
emplear· palabr·as y m~s tarde descubrió como convertir esas 
palabras en símbolos escritos par·a que otros pudiesen verlos y 
comprenderlos. El inicio del per·iodismo como tal comenzó cuando 
el homb1·e aprendió a escr·ibir· el pe.1 r·iodismo e;\ su vez cuando el 
ser ht1mal~10 comprendió que el escribir· en intervr:1l.os r·e9ulares se 
podia comunicar con ot1~os de una 1nanera dir·ecta como si 
estuvieran frente a ellos. 

'' Una de las primer·as series de escritos que tienen 
periódico y que se referia a acontecimientos del dia fue 
Acta Diur·na , que allá po1~ elª"º 50 a. C., Júlio César 
que se colocara a la vista del público todos los dias en 

car·áC"ber· 
la del 
ordenó 

el 'for·o 
romar10 11 • ( 11) 

De la evolución de la imprenta que per·feccionara Gutenberg 1 

nació mucho después la prensa o periodismo. Di~tran te el sii;¡lo 
XVII aparecieron en Europa hojas con ir1formaci6n impresa, que 
guardan algunas semejanzas co11 los diarios actuales. En Europa 
la pr·imera publicación per-iodistica ·fue en el arlo de 1702, 
llamado el Daily Count editado en Irrglaterra. 

en América, tuvo Por otra parte, se sabe que el primer· pei~iódico 
sus ra1ces en Bastan , Massachussetts en el ª"º 
llevó por nombre News - Leather. Este diario 
publicar información de interés local y de 
norteamer·icanas, su fundador fye John Campbell. 

de 17C:>i:.t y que 
se dedicaba a 

as colonias 

Al afirmar· que la historia no sólo se escribe con palabras sino 
que se hace con palahr·as, en la actualidad el pe1~iódico es el 
p1~incipal medio de camunicaci~1 a través de la palabra escr·ita. 
La importancia del periodismo escrito se encLtentra en su función 
primaria de proporcionar noticias a los lectores por medio de 
diversas secciones (Información Local, Nacional, Internacional, 
Deportiva, Cultural y Social). 

En un intento por tratar de definir a la prensa, diremos que los 
periódicos dan noticias., en mayor o menor grado, es decir los 
periódicos varían la clase de noticia a las que se dedican mayor 
atención y en las formas en que las presentan. Asimismo, los 
diarios dividen al periodismo en dos principales 
clases:Primero, bajo el propósito de informar e interpretar y 
Segundo los que divierten o entretienen. 

(11) Bond, Fl"'azer F~ Intr·oducción al 
Limusa, 1974, p .. •:t•:J'. 
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Finalmente, para sustentar la definición de pi~ensa antes expuesta 
y como se le ha denominado cuarto poder, Bond Fraser ssegLtra que 
11 En los Estados Unidos e}:isten sólo tr·es partes componentes del 
gobierno Nacional el poder legislativo, Judicial y ejecutivo. 
Este cuar··to poder es la prensa , el or9ani smo de informa.ció n al 
que cor·responde el deber· de hacer que el mundo mental del 
ciudadano tenga por lo menos cierta semejanza concebida con la 
realidad si11 ello la tri logia aceptada del co11greso, el 
presidente y los tr·ibuna.les". ( 1:'2) 

Nos atr·evemos a asegurar 1~ue en los paises del mundo 
que cuentan con este sistema •:lo:? 9obierno, la importancia de la 
prensa es válida en aquellos paises dentro de lo que marca dicha 
definición.Mientras, que en las naciones en donde habia un 
régimen socialista (el·{- Unión Soviética, eN- Yugoslavia, F:umania, 
Hungría, etc.) y en aquellas nacio11es en las que prevalece todavía 
(Cuba, China, entre otras), la pr·ensa también es válida aunque la 
directriz sólo puede ser una, la q1.te ordena el Estado. 

Cine. 

Otro medio de corn1.1nicaci6n importante es el c:ine , una definición 
acer-tada que eni;¡loba diversos matices,nos dice 11 El cine es un 
fenómeno idealista. La idea de que los hombres se habian hecho 
existia ya totalmente definida en su cerebro , como en el cielo 
platónico ; Y lo que nos sorpr·ende es más la feroz \~·esistencia de 
la materia ante la idea que las sug e r·encias de la técnica a la 
ima.,;¡inaci6n del cr·eador".. ( 13) 

Como antecedentes históricos d~l cine, recordemos que hay 
elementos decisivos par·a su iniciación: 

tres 

a) La Fotografía 
b) La Película instantánea 
e) El principio de la linterna mAgica 

Sin embargo , el cine como invento hace desfilar- ante 
ojos veinti cuatro imagenes por segundo, puede darnos 
del movimiento por que las imagenes que se proyectan en 
retina no se bor-ran instantáneamente. (14) 

nuestros 
la ilusión 

nuestra 

En tales estudios al respecto de la persistencia retiniana 
iniciados por Newton y el caballero d~A1~~y no es sino hasta 1830 
CLlando un i l1.1str-e in9lés construyó la rueda de Faraday., que 
describe todos los tratados de física e igualmente John 
Harshal dio nacimiento al primer- juguete óptico que 
utilizó dibujos. 

(12) IBÍDEM, p.50. 

(13) Bazin, Andr·e. Qué es el Cine?. p~21. 

(14) Sadoul, Georges. Historia del Cine Mundial. p.5. 



Poster·iormen te di v er·sos c:ientificos continuaron sus 
investigaciones para dar los elementos necesar·ios y ofrecer la 
iriformaci6n del cine. Es asi que en 1::;r53 Júlio Au.bosC(/ hace la 
proyección de dibujos 8Dimados y más tar·de de fotogr·afias 
animadas sin embargo, aún no se puede hablar formalmente de 
cine ya que los estudios y experier1cias previas continuaron para 
analizar el tnovimiento de las imagenes. 

F:ealmente 
Melies. El 
proyectar· 
escenario 
1 ugar en 
nacional 11

• 

los c1~eadores del cine fueron Louis Loumiére y George 
primero patentó un aparato qL1e seria para obtener y 

imá9enes cr·onofoto9r·áficas. Es asi,que 11 Pa.r·is fue el 
de la primera funci6n cinemato9ráfica la cual 'l;:uvo 
Marzo de 1895 en la sociedad de apoyo a la industria 

(15) 

A George Melies se le nombra como el creador de la concepción 
del cine tal y como lo er1tendemos en la actue.lida d, ya qL!e este 
seflor· fundó la pi-·imei-·a empr·esa cinema toi;¡ráfica llamada La St;ar· 
Film, cuyo estudio poseia los elementos que caracterizan a 
cualquier estudio cinema.togr·áfico actual ''Deseaba cr·ear con el 
cine un espectáculo que fuera difere11te del teatro pero que 
ttlvier·a el aspecto ar9umental y la recr·eaci6n de espacios de 
éste. Melies inicia la puesta en esce11a para el rodaje con 
decorados construidos en el estudio y filma secuencias de (llez a 
quince minutos en }:•lana •;ten eral''. ( 16) 

En el aspecto más social, la i11dustr·ia del cine en las últimas dos 
décadas también ha incluido como la i~actio , tv y prensa, aunque en 
menor escala grados de comercialización e información. 

En nuestro pais, se hiciar·on famosas las pequefías caps1.1las o 
noticiarios que en ocasiones incluia11 al inicio o en el intermedio 
de la proyección de la pelic11la. De Liria mar1er·a r·ápida, ái;Jil y con 
el apoyo de la imagen~ al póblico se le presentaban las noticias 
más importantes de lo que había ocurrido en la semana, los topicos 
eran diversos, esta emisión iba intercalada de alg11r1os cortes 
comer·ciales. 

Por otra parte, las producciones cinematogr·áficas c2da vez más ha 
basado sus historias en hechos sociales o políticos reales 
trascendentes 7 lo que permite afirmar qLte dicha industria hasta 
cierto punto participa 1~0 sólo como entretenimiento. 

(15) Poloniato, Alicia. Cine y Comunicación. p.11. 

(16) IEIÍDEM, p .12. 



Televisión. 

Hablaremos de la televisión como otro integrante de los medios 
masivos de comunicaci6n: primer·amente daremos la definición de 
Jor9e González Tr·evirío que nos dice: "Televisión es el arte de 
producir instantáneamente a distanci.:., una imái;ren tr·ansitor-ia 
visible de una escena. real o filmada por medio de un sistema 
electrónico de telecomunicac:i6n' 1

• (17) 

Asimismo , Jor·ge Mejia P1~ieto,la define como '1 Alianza 
imágen que consiguió cruzar lo privado de los 
situarse en el cer1tro mismo de la unión familialM·''. 

de sonido e 
muros par·a 

( 1:3) 

Para darnos una idea de lo que quieren sugerir· ambos autores, 
hagamos un poco de histor·ia. 
En el siglo XIX los cientificos estabar1 seguros de cfue la voz 
podria transmitir-se por alambres (Teléf o no), l ler;1aria el tiempo 
en que se podrían enviar imagenes. Pero no fue hasta 1817 cuando 
el químico sueco Jean Jacob 8er·sali•.1s desi::ubrió el elemento 
químico llamado Selenio. Sin imagir1arse nunca que este 
descubrimiento iba a dar· nrii;¡en €:\ una ser·ie de invenciones que 
culmir1ariar1 en el moder·no sistema de te lr~visión, para esto 
encontramos como ~·rimera referencia el ano de 1842, el inglés 
Ale>:ander Elain9 p•Jso a punto un incipj ente aparato par·a la 
reproducción a distancia de imagenes fijas~ Asimismo,en 1884 el 
físico alemán Pablo Lippko1....,i inven·t6 el disco analizador· de 
imagenes que consisitia en un disco gir·atorio que leía la imagen 
para que la luz brillara a t1~aves de linos agujeros en una sección 
bien estructur·ada. 

Así , tras algunas demostraciones que sólo pueden considerarse 
fases de e~·~perimentaci6r1 , la televisión a nivel de masas 
comienz~ en 1936 , ª"º en que Inglaterra instituye programas 
diarios en televisión. Pero no fue hast~ 1948 que cuatro paises 
o'frecian con regularidad programas televisados: 
a) F.:eino Unido e) Fr·ancia 
b) URSS d) Estados Unidos. 

La creación de la televisión fue resultado de una ardua tarea de 
eNperimentación. Una de las fases más impor·ta1·1tes de este aspecto, 
es que la tv utiliza mecanismos similares de los otros medios de 
comunicación. Por ejemplo, de la radio ya que además de que 
también pr·oporciona audio, la tv ofrece imager1. Por otr¿\ parte, la 
tv es un peque~o cine en donde se ofrecen realizaciones tan 
diveras. 

(17) González 
Méidco, Edi t. 

T ,-. e vi f'ío , Jo,-. o;¡ e • T,,...,,,e,,,l,,,e,,,__v_i_s_i..,6..,r~' ·_. __ T_e_o_r_· i_a __ Y~_P_r-_á_c_·_t_:l_c_a , 
Alhambra Menicana, 1·7::::2, p .15. 

(1:3) Mejía Pr·ieto, Jor·o;¡e. Histo,-.ia de la Radio y la Televisión e1·1 

Mé:·:ico, Mé:·:ico, Editor·es Asociados, 1'7J72, p.·~. 
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La televisión al ii;¡1.1al que los demás medios, no 'fue un invento de 
masas para suplir a estos, sino que cada uno 1~etoma lo más que 
puede de las otros medios par·a complementar sus oper·aciones y cada 
uno posee s•Js propias car·acteristicas. Al interr·elacionarse e11tr·e 
si los medios, cada vez más se desarrollaran. 

Radio. 

En este p1.1nto ele nuestro trabajo l~ radio como inve11to, claremos 
a conocer los datos inmediatos a la apar·ición de la r·.adio aúr1 
an·tes de que fuera reconocida c:omo un medi o potencial de 
comunicación o como indus·t1··ia. En dicho espacio referirnos que 
la telegr·afia fi.te la inspiración de los cr·eador·es de la 
radiodifusión. La radio como tema central del presente trabajo 
es el medio al q1.1e le daremos mayor énfasis desde sus origenes, 
sabemos qt1e en 1::::~::::=.: , la com•.tnicación radio·fónica se consii;rue 
a través de las 011das elect1··omagnéticas , producidas 
artificialmente por Heir1r·ic~1 Her·tz y l1tilizadas por· Marconi a 
fines de siglo XIX con el objetivo de comunicarse a 
lar·ga distancia. La r·adio como ir1dustria di6 inicio en los 
prirner·os af'i'os 
oportuno dar 
desarr·ol lo de 

de 1920 en los Estados Unidos; 
un vistazo hacia la historia 

la radio corno invento. 

sin 
par·a 

em b ar-go es 
observar· el 

Antecedentes. 

* 1 7'30 

* 179'~ 

* i::::31 

* 1:332 

* 1:337 

* 1 •:':44 

* 1:350 

* 1::::54 

El médico y fisico italiano Luigi Galvani descubr-ió que 
la electricida1j pi.tede e:<ci·tar· la contracción muscular, 
es decir percibe las perturbaciones eléctr·icas 
presentes en la atsmósf er·a. 
El fr·ancés Claud Chappe inventó el telégr·afo 6p·tico, 
el cual en su pr·imera aplicación funcio1·1a entre las 
ciudades de Paris y Lille. 
El fisico italiano Alessandr-o Volta descubrió la pila 
e 1 éc t r· i ca. 
El teléi;¡r·afo óptico f1.1ncior16 en Espafia, la pi-·imera 
linea osc:i16 entre Madrid - Aranjuéz y la Granja. 
El norteamericano Samuel Morse estableció la primera 
idea del telégr·afo eléctrico ocho arlas después 
patentó su telégrafo. 
W. Cooke y Wheatstone fab1~icaron el telégrafo de agujas, 
el cual contaba con cinco cables por· los que 
distr·ibuia 1.tna corr-ien l:e pr· o cedente de las distin1;as 
letras codificadas. 
Samuel Morse inauguró la primer-a linea telegráfica 
entre la ciudad de Washinghton, D.C. y Baltimore. El 
código mor-se se implantó en todo el mundo. 
Un cable submarino ( red telegráfica de 25 millas une 
Dover y Calais) enlazó Francia con Ini;rlaterra. 
D. E. Hughes constr·uyó el primer telégrafo de 
impr·esi6r1 automá'!:;ica. 
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* 1:::::5::;: 

* 1:365 

* i:::<66 

* 1:376 

* 1::377 

* 1'3''.10 

* 1'3''.14 

Europa y An1érica quedaron unidas por 
que atr·aves6 el Oceáno Atlántico. 
El 'fisico escocés J. C. Ma;-:well 
electromagnética de la luz. 

un cable 

f or·mu 16 

El norteamericano M. Loomis realizó 
emisiones radiotelegráficas en Virginia. 
El fisico nor·teame1~ticano A. Gr·aham 

las 

Bell 
tra n smítir voz mediante urr cable 
T. Edison creó el primer fonógrafo. 
- El 'fisico alemán Henr·ich r.::. Hei-·tz demos t r·ó 
or1das electromagnéticcts son del mismo 9énero 
1 umi n i e::.-:. s. 

submar-ino 

la teor·ia 

primeras 

consiguió 
eléctr·ico 

que 
que 

las 
las 

- El americano D. Hu9hes j i 1 Vent6 el micrófono de 
carbón. Un arlo más tEtr·de, Tomás Alba Edison fabr·ic6 los 
pr·imer·os micr·ófo11os de este tipo. 
Hertz constr·uyó urr cir·cuito oscilador que produce 
ondas elec:troma•;¡néticas. Estas ondas 11 Hertzianas" se 
trasladan por el espacio y pueden detectarse. 
El fisico ·francés E. Br·anly inven·t6 11 el 
limaduras 11 que permitió 12 recepción de 
telegrafia sin hilos. 

cohesor 
sei'íal es 

log1~6 avances en 

de 
de 

el El fisico inglés O.J. Ladge 
sistema de sintoniza e ión que permitió una mejor 
rec epc i 6r1. 
La histor-ia registró que dur-ante este a?ío, se r-ecibió 
la pr-imera infor-mación de radio que consistió en una 
llamada de au:-:ilio que r·ealizó una embarcación, la 
cual per-mitió que llegaran socorros con cierta rapidéz 
cuando se descubr·ió que las ondas eléctricas podían 
enviar·se al espacio, sólo fue cuestión de tiempo para 
captar y registrar sus vibraciones, estos permitirian 
deletrear un mensaje. (19) 

Hasta aqui puede darse cuenta que canfor-me pasaban los a~os la 
radio como invento iba tomando forma, sin embargo tuvo que 
transcurr-ir un tiempo más para que la radio como medio de 
comunicación completo pudier·a funcionar , de este tema o 
apartado hablar-emos ampliamente en el siguiente capit•~llo, en 
el que expondremos a la radio como industria, por otra parte 
c~eemos que en el estudio que estamos ofreciendo del origen de 
la radio como invento es opu1~tuno ver que a raíz del 
descubrimiento de las ondas 11 Hertzian?.s 11 era posible emitir 
comunicación inalambrica. 

(1''.I) Franquet, Posa, Ma Mar·ti, Joseph. De la Telegr·afia Sin Hilos 
a los Satélites. Edit. Mitre, p.7. 



Al haberse hecho uso de las or1das Her-zianas en la 
comunicación inalámbrica tuvo gran realce ya que para 1889 
Marconi realiza una transmisión a través del Car1al de la 
Mancha , arios después Marconi crea en Par·is una fi 1 ial de la 
CIA. Mar-coni de Estados Unidos la 11 Mar·coni Telegr·aph C:ompany 
of América". En 1'705 el cuer):•O de telé1Jr·afos 1··eali2a la 
p1~imera comunicación radiotelegráfica de carácter· público en 
Espafta entre el Fer·rol y la Coruría. 

En 1906 R. A. Fessende11 efectua can gran éxito una nueva 
transmisión radiofónica de voz hurnar1a desde la National 
Electric Signalling Company de Massachussets. Un mensaje de 
navidad que fue r·ecibido por diver·sos bar·cos, la modulación de 
las ondas electro1nagnéticas es una realidad~ Es decir ql1e en 
este momento de la tele9rafia sin hi 1 os ésta se 
transfor·ma en modulación radiofónica. Aquí inicia la 
radiodifusión y más adelante ser·á utilizada como medio de 
comunicaci6i-1. 

''La radio nace con 
operar regularmente 
tln autén·t:ico 11 mass 
contextos sociales y 

' 
el 
se 

siglo XX y veinte a~os después empie2a a 
come1~ciali2a y comienza a actuar como 

mediaº buscc\ndo e:\udiencias 
(20) 

masivas en 

Es así 
en 1 os 
lugar·es 
medio de 

geo9r·áficos dispares". 

como se inicia un proceso histórico importante, 
primeros sesenta a~os la radio se consolida 
más escondidos del planeta parc:1 establecerse 
comunicación. 

1.4.- Elementos necesarios para hacer radio. 

ya que 
ei-1 los 
como un 

En este apartado veremos como se hace radio y que elementos se 
req1.1ieren para ello. Como ·todos los medios de com1.micaci6n 
masiva cuentan con caracter·isticas técnico -- e;.:presivas, por 
lo ql1e toca a la radio la naturaleza técnica comprende varios 
aspectos peculiar-es de ésta. 

Pr-imero, la radio es 1Jna forma de comur1icaci6n masiva que 
req1~1ie1-·e de un monto económico bastante fuer·te. La r-adio er1 MéHico 
en aquellas estaciones que tienen un ratini;;¡ alto (9r·an a.ceptaci6n 
del público), dificilmente se sostienen bajo el capital de una 
sala per-sona, en gener-al,las asociaciones de grupos o de varias 
persoi-1,.,::·.s con capital, son las que sostienen los gas·tos de 1.1r1a 

organi2aci6r1 radiofói"rica. 

(20) IBÍDEM, p.9. 
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En s•.t cuerpo social, la industr·j.a de la r·adio 1-1 1~i.li:za a gente 
organizada en diversos departamentos Gerencia, Subgerencia, 
Técr1ic:os, Noticias, Producción, Contin•.tidad). 

En su aspecto técnico, la r·adio consta de Mezclador·a, 9rabadora, 
Reproductora de cintas, cartuchei~as, procesadores de audio, 
amplificador de monitores, bocinas e intercomunicador·es. 

Por otra par·te,las instalaciones que necesita la radio para el 
buen desempefto de sus actividades consta de: Una cabina de 
locuci6n, Area de trabajo del operador·, Estudios de g~abaci6n, 

Departamento de pr·ogramación, pr·oducción y de dit"ección. 

La radio posee gran cobertL1ra que gAra11tiza Lln gran alcance de 
onda y una movilidad tanto en el pr·oceso de tr·ansmisión como de 
recepción. 

11 Las ondas Her·tzianas tienen la capacidad de desplazarse por· 
el espacio a g\··ar1des distancias, son necesidad de enlaces, lo 
que las lleva a cr·uzar front1?ras con gran libertad, lograr1do 
llevar el mensaje radiofónico a cualquier parte del mundo y 
puede ser recibido sin gran dificultad por un receptor de 
radio". (21) 

Además, la calidad aumenta cuando la tecnolD•Jia le da al 
aparato la capacidad del transmisor·. Esto no sucede con ningún 
otro sistema de comunicación. 

La radio es un medio de información que puede estar 
presente y activo en los momentos de emer·gencia, sobre todo en 
los de carácter natu1~a1. Un ejemplo claro y contundente lo 
ti.tvimos en el Distrito Federal, el 19 de septiérnbre de 1·:;,::;::5, 
cuando un sismo dejó incomunicada a la población de la ciudad 
capital con el resto del pais y del mi.tndo; Sin embar·go,e>:istió 
una eHcepcional comunicación, ya que los radioa·ficior1ados y 
algunas estaciones de radio informaro11 oportunamente a l~ 

población de lo q•Je oc•Jr·ria en esos momer1tos de desastre. 

El mensaje radiofónico llega y se recibe de maner·a instantánea 
'' la or1das se definen por pertur·baciones en el es¡:.acio y estas 
se propagan a cierta velocidad. En el c<:1so especifico de las 
ondas electromagnéticas, su despla2amie11to es el mismo al de 
la velocidad de la lóz ( 300, 000 ~cms. por segundo y los 
los ciclos que comple"l;a la onda en un segundo, es decir·, su 
unidad de medida, recibió el nombre de Hertz''. (22) 

(21) Mejia Prieto, Jor·9e. Histoi··ia de la F:adio y la Televisiór1 en 
México. Editores Asociados, 197¿~ p.11q 

(22) Var-ios Autores, Diccionario de la Electr·6nica, MéNico, 
Trillas, 1989, p.88. 
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La transmisi6n 
otros p01ises y 

~adiof6nica por sus alcances 
realizar en ocasiones enlaces via 

puede J. le•;¡011·· 
satélite. 

11 La razón de su proceso de tr·ansmisión y recepción eletro 
acústica, al auditorio no hace nimgún esfuer·zo para l-·ecibii-· y 
decodi·ficar la in·for·maci6n que recibe ¡:ior· corrducto de s•.1 
aparato rece~·tor· de i~adio 11 • (23) 

Dicho en otras palabras, para estar dispuesto a recibir la 
informaci611 r10 se necesita recurrir a un lugar, hacer un gasto 
eN·tr-a, serrtirse de maner·a preestablecidei., dir·ii;¡ir· la atención 
a un lugar especifico y acatar· ciertas normas. 

La naturaleza expresiva 
aspectos especificas. 

de la ra.dio, S€~ compone de ciertc)s 

1.4.1.- La radio es uní sensorial. 

Sólo se escucha. Esta car·acteristica expresiva es la base de donde 
se desprenden los elementos constitutivos, que en su conjunto 
hacen de esta tecnolo9ia {?l mejo1-· instrumento de comunicación para 
par·a que el hombr·e alcance s1.1 inte9raci6n social comple·ta ya que 
la palabra es la principal e>:presi6n y la más importante con la 
que Cltenta el ser humano pa1~a comurricarse con Slts semejantes, 
sus exper-iencias prácticas. ''Esto no es otra cosa que el 
aspecto aci.tmulativo de la e>q:ier·iencia a través del len9uaje, que 
determina la c•.1ltur·a 11

• (24) 

Como podemos apreciar- la palabra en este caso es parte central 
o cor1stitutiva de la radio, ya que al ser unisensorial 
desar-rolla una cierta habilidad en el hombre, que es escuchar 
y al mismo tiempo almacena una e}:per-iencia que determir1a su 
cultura. 

1.4. 2. El mensaje es cálido. 

Todos los sonidos que emite la radio: Palabra, música y ruidos 
son transmitidos bajo una labor profesional que provoca que 
el radio-escucha se involucre con el mensaje al hacer funcionar su 
cerebro, creando imagenes en el, con relación a los 
significantes que el sonido le SL1giere y cada radioescLtcha 
crea imagen es únicas, basadas en sus experiencias 
particular·es. Este procedimiento lo describe r.;:aymundo Mier 

(23) Franquet, Rosa. Ma Marti, Joseph. De la Tele9rafia Sin Hilos 
" los S01télites. Edit. Mitre, p.13. 

(24) Rivadeneira, Pr·ada, F'.aúl. Periodismo. MéNico, Edit. 
1 977 ' p " 33 . 
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quier, rios dice 11 el destino de la r·adio se encuent·r·a mar· c ai::lo 
por su carácter al mistno tiempo inn1ediato, clirecto, capaz de 
transmitir la guer·r·2 de emociones legada a la voz, as! como 
por su capacidad de construir espacios simból~~os, modalidades 
de designación, constelaciones del lenguaje, n1ecar1ismos de 
apelación y d e fidelidades a p1··ocesos enunciativos" a 
presencias a menudo deslizados sllbrepticiamente tiajo esas 
9arr·as sonoras y 1-:t cadena de sorridos que de for·m as tan 
apega.das nos su9ier·en una pro~:imidad del otr·o". (25) 

El mensaje radiofónico es fu9a2, tiene una 
en el tiempo. 

rápida permanel)cia 

El mensaje i~adiofónico es e1) suma, susceptible de ser· atendido 
y decodificado concier1temente por· los analfabétas y los 
los invidentes generalmente estan también ante esa posibilidad 
plena. 11 Para que el mensaje r-adio'f6nico see decodificado en 
for·ma integra y consciente, no es necesario que el auditorio 
ter1ga el conocimiento del idioma por escrito ni entren3miento 
previo al9uno, esto lo hace posible incluir· er1 1 a coberturc;\ 
r·adio"fónica e\ las poblac: i o nt1 ':i analfabetas e invidi:~ntes 11 • (26) 

Es decir-, la radio está capacitada para cl1brir las necesi(lades 
comunicacionales de cualql1ier- tipo de pei~sonas con 
deficiencias flsicas. Esta car·acteristica provoca en este tipo 
de per·sonas, una r·eacción especial, en la q1_1e las demas 
cualidades de la radio influyen en mayor· •1racto, y a que para 
ellos es la fuer1Ge de comunicación m.=::i.siva más adecuada, 
accesible y la única que cubre sus exigencias plenan1ente. 

1.5.- Tipos de radio. 

Desde sus inicios, la industria de la radio ha tenido diversos 
objetivos afi1·1es como lo son hasta nuestros dias: C:omuni.car· 1 

Informar, Vender·, Entr·etener·, Ofr·ecer servicio social, Como 
foro, etc ••• 
Este medio ági 1 de comunicaci6r1 ha l le9ado hasta los r-ir1cones 
mas recónditos del planeta para ser utilizado por y para el 
ser humano. Esta necesidad de er1tablar· comunicación ha 
ori9inado como mer1cionabamos ar1ter·ior·mente el que la r·adio 
tenga diversos usos. 

En este sen·tido, podemos afirmar que la radio tiene tres formas 
básicas de clasificación: 

(25) Mier, Raymttndo. In·troducción al Análisis 
Xochimilco, 1·:i1::::4, p.3:3. 

de Te>:tos. U.A.M. 

(26) Cazanueve, Jean. Sociología de la Radio y la 
Mé:d e o, E di t. FCE, 19:~:"'2,..,-F--,-.~7""1-'""~~.------------'-----------

Te 1 ev is i ón. 
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1.5.1.- Radio Comercial. 

En la radio comercial 
consideradas exitos 

lo que 
del 

podemos 
momento, 

escuchar son canciones 
inte1··caladas con 

segmentos comerciales que en ocasiones, •Jn bloque co1nercial dura 
más tiempo al aire que una canción~ Anuncios publicitar·ios 
que inducen a que el público consuma productos 
comerciales y en última instancia 1?!: q1_1e la inter1ción de este 
tipo de radio emita los co11dicionafnientos del comportamiento 
en los 9ustos del público .Demostr-e:\r· a 9r·andes ras9os el poder 
de imágen publicitario que posee la r·adio comercial y 
plasmarlo en individuos o grupos sociales para que estos sean 
mas cor1sumistas, además de que estén a la moda, compren 
aparatos electr6r1icos sofis·ticados, etc ••• La finalidad ele la 
radio comercial es vender y crear público consumista. 

Sin en1bargo, como raiz de este fa11ómeno es que toda industria o 
negocio se sostiene a parti1·· de la publicidad,es por ello que 
la radio como industria naciente e11 un principio de siglo y 
ahora estabilizada no puede estar ajena a este hecho, sino que 
poi"' el contrarío dedica en muchas ocasiones mayor atención a 
la publicidad. 

Es sin lugar a dudas la influen~ia monopolizadora de Estados 
Unidos en Latinoamé1··ica , razón por la cual la radio comercial 
ha penetrado e:·:itosamente en muchos )::iaises de la región sabre 
todo a México dada su marcada cercanía. 

A grosso modo, la cultur·a comercial de Estados Unidos de 
Norteamérica, tla infl•1ido r10 como ur1 ~lec~10 que ele la noche a la 
maNana haya repercutido en su cometido, sino por el contrario 
factores y procesos externos e i11ternos se han dado para que 
Amér-ic:a Latina en ger1eral, se tr·ansfor·me en un ór9ano de pueblos 
que al igual QL!e otros en diversas i~egiones del planeta, estén 
subordinados a cult1.1ras dominantes. En nuestr·o ámbito •Jeográ'fic:o, 
las naciones latinoame1··icanas lo son bajo el yugo norteamericano 
en todos sentidos. 

En principio, desde 1930 el poder mL1ndial se concentr-aba entre una 
superpotencia que encabeza el bloque capitalista que conforma dos 
polos (el del desarrollo y el tercermundista), Los Estados Unidos 
y por el otro la Uni611 Soviética hoy extinta qL1e dirigía un bloque 
de reg1me\·1es post- i-·evolt1cionarios. Al desapar·ecer esta, el único 
medio de dominio es el pr·imer·o, pero como factores prima1~ios, este 
se centró en Améi~ica latina. 

La penetración del gobierno yanqui en los principales niveles y 
aspectos de las sociedades nacionales, asi como factores externos: 
reajustes en el orden mundial y sus repercusio11es internas, entre 
otras, crean tensiones entre las potencias y SLts grupos de 
domir1io. Estas r1L1evas 1~e1aciones de subordinación generan 
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importantes cambios para la c1Jltura y costumb1~es de las nacio11es 
que bajo condicionantes externas se ver1 afectadas y pierden 
a1xl;onornia. De esta mc.,ner·c:l, las gr·andes difer·er1cias en J¿'s 
dimensiones y for·mas de poder, así como la posibilidad de 
combir1~r·se entre el tipo de cLtltura dominante y los paises que 
componen la regi6r1 ctet~rmlna11 que estos tengan ltna baja capacidad 
para su propia a•Jtor1omia y desar·rollo por lo qtte se ven oti~igados 

a seguir· patrones. 

En segundo lugar, la Cltltltra del pais domir1ador jltr1to con otros 
paises desar1~ollados y los principales eleme11tos •je ideología que 
ellas contienen, ·tienden a conver·tirse en 12 cultui··a y la 
ideología 11 propia 11 de las naciones 1 ati r1 O¿\mericanos. Esta 
r·e¡:1er·c1Jsiór1 es 9r·adual, pl"·ime1··0 en el ámbito económico, político, 
social y c•Jltural, q~te irrcluyen p1~oporcio11ar a sus clases 
sociales: Matice.1 s var·iablE.1 s, C:'Jmponentt.~s y deter·minantes, me:trcos y 
valores, contenidos, de sus valores y comportamientos. Los 
mecanismos e11 si de este proceso sorr los identificados con el 
sistema de relaciones incorporadas a la trama de la subordinación 
de América latina a los Estados Unidos (excepto Cuba), 
particularmente en medios de ir1'for·maci6n y comunicaciór1, 
subsistemas ed1Jcacior1ales e iglesias, que darán a las clases: 
técnicas, imagenes, ideas, métodos educativos, valores e 
instituciones, entre otr·as alejadas a sus raices y costumbres 
nacionales, por· lo que el yugo es patente a través de los afias. 

Espec:ialist ... s 
c:a rac:t er·i s ti c:as 
norteamericar1a 
Latinoamer-ica. 

en esta mi-ater·ia 
han 
su 

han ap1Jntado algur1as 
.básicas que 

r-•ar·a e;·: tender 
determinado la hege1nonia 

cultura 11 comercial 11 hacia 

1) Las agencias internacionales de noticias 
2) Las agencias ínternaci.onales de publicidad 
3) Las firmas inter-nac:i oi-1ales de op in i 6n pública, mercado y 

~elaciones públicas 
4) Corporacior1es come1-ciales transnacionales que actúan como 

ar1unciantes 
5) Los e:-:por·ta•:tof·es de mater·iales de pr-ogramación, impr·esos, 

auditivos y audiovisuales 
6) Los exportadores de equipo y tecnologías de comunicación 
7) Organismo oficial de propaganda 
8) Organismo oficial y centro de seguridad. (27) 

Radio cul t,ural. 

Si bien hemos dejado er1 claro las características que ubican a 
la radio comercial, está la radio rle tipo cultural que puede 
deci~se es Jo co11trario ya que no cuenta con publicidad e11 
mayor escala dentro de sus p r· ogramaciones y si i:1one mayoP 

(27) Romero Carrillo, Julián David. La Radio en la Frontera 
de MéNico.MéHico, Fci.c1.1ltad de Ciencias Politicas y Sociales, 
p. ~~4. 
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énfasis 
muestren 

en las transmisiones qLte 
aspectos de cultura que 

er1 la transmisión de r·adican 
clásico. aunque la paradoja a la 
estaciones estrictamente cultu1~ales~ 

eduquen a la ciudadania o le 
er1 la m a yor·1a de los e a sos 
piezas m•Jsicales de corte 
vista no son 1nuchas las 

Dentro de los acuerdos gener·ales establecidos por numerosos 
paises del mundo en torno a la similitud de la radio 
internacional, un informe 
respecto deja entrever la 
r·adio : 

publicado por la UNESCO en 1959 al 
importa11cia de la cultura en la 

11 Los propósitos de la radio internacional 
mejo,-. de la cultura y ele los 
transmisor, b)presentar objetivamente l~s 

e) explicar las opiniones del país 
problemas mundiales, d) promover· 
internacional 1

'. (28) 

son a) ofrecer lo 
ideales del pais 
noticias mundiales, 

tr·ansmisor sobre 
la comprensión 

Der1tr·o de los tipos de )··adio e:-:isten también los que 
pe1~tenecen al Estado que en su idea central informa, 
entretiene y c1Jltiva al ciudadano , sin embar·go esta acción 
basa su ir1tenci6n a favor del ~f obier·no en turno y este 
cor1tribuye a la r·eproducci61·1 d(~l sistema, enfocar1do su 
programaci6r1 er1 propaganda escondida acondicionando a los 
radioescuchas. 

Sin embargo, dentro de la radio estatal hay casos en los 
aspecto cultural no pasa desapercibido, como es el caso 
radios culturales unive1~sitarias. 

que el 
de las 

La radio cultural se caracteriza poi~ ser una voz 
todos y sobresale básicamente por aquel mensaje q u 
cabida en las radios estatales, ni universitarias, 
de radio debe ser de ser·vicio social yendo más a 
simple defir1ici6n sec:tal··ia. 

hec:ha por
e r10 tiene 
este tipo 

llá de su 

Esta radio cultural, educativa y al servicio 
sus procesos de definición ante todo 

es, 
una 

por medio 
promotora. 

de 
de 

desar.-.ollo social. 

(28) IBfDEM, p.36. 



Radio alternativa. 

Otro tipo de radio operante es aquella que está fLtera 
totalmente de una real estr·uctLtra como industria, esta radio 
es la alternativa qLte sale de los cánones marcados. De estas 
son casos mLty aislados que existen y que operan normalmente, 
funcionan de acuerdo a la situación histórica de cada pais, 
ejemplos 1··ecierrtes de ellas son 11 F.:adio F.'.ebelde'' en la 
¡;;~evol1.tci6n Cubana, "F.:adio Sandino 11 en f\licaragüa y 11 F:adio 
Liberación" en El Salvador, el·, dichos casos el común 
clenominactor· radicó en un i11tento por volcar el poder de los 
gober·11antes estas Rmisoras fueron Lttilizadas como estrategias 
de guer·ra. 

Dentro de la r·adio alte1~nativa, existen divisiones similares 
como las i~actios piratas a las q1Je podemos definir como 
aquellas qLte operan fuera de la ley y que por consecuencia no 
se les ha otorgado una frecLtencia de ca1··ácte1~ oficial. A cerca 
de una difere11cia entre radio alter·nativ~ y radio libre 
estr·iba er1 la situaciór1 legei.J de esta última, ya que si 
contaban con frecuencia aunque algunas operaban aún fue1~a de 
la ley, Ltna vez que no se establecía una real legislación 
radiofónica, esta se declararon libres, pera finalmente se 
legalizó su existencia en 1976. 

Ca1~acteristicas similares de estas radios prevalecen er1 sus 
programaciones transmiten difLtsiones n1ilitantes, servicios y 
además su imagen eser1cial es la de considerarse como 
instrumentos al servicio de un combate o situación bélica. 
La radio alternativa como tal se refiere por· •.tn lado 11 A las 
radios q•Je ponen er1 tela de juicio al modelo dominante, su 
principal característica es la de descer1tPali2ar la 
infor·mación y el desar·rollo de autogestión de los aparatos de 
información". (29). 

La l~adio alter·r1ativa surge precisamente como un aparato 
critico del modelo dominante en el poder· y pr·opone cambios 
sustanciales desde su raíz, difiere de su contenido y se 
vuelve totalmente radical. Aunque como mencionabamos en el 
apartado anterior es dificil que una r·aclio pueda siquiera 
subsistir sin los recursos tradicionales y funcionalistas del 
modelo comer·cial imperante y más ahora en esta é¡:•oca en la que 
incluso la radio de los paises socialistas que depe11dían 
únicamente del órgano estatal, este ha tenido q•Je abri1~ s1.1s 
mercadas hacia el campo co1nercial y la radio de estos paises 
no han sido la excepción. 

(29) IBÍDEM,p.40. 
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Un dato cur·ioso e inte1~esa11te pa1~a habla1~ del tipo de radio 
existentes en general ya sean come1~ciales, alternativas o 
c 1.1lt1.tr·ales, entre otr·as~ El papel de la infoiR·maci6n noticiosa 
ha pasado a ser una parte medular de su programación sobre 
todo en el de tipo comer-cial. La infor·mación periodística en 
r·adio por su forma tan rápida y sencilla de emiti1R· mensajes, 
repr·eser1ta una ventaja formidable sobre los demás medios de 
comunicación a la hora de transmitir 1.1na noticia, par·a esto es 
necesario contar co11 elementos básicos periodísticos en radio. 

1.6.- La No~icia en la radio. 

La noticia en la 1R·adio sur·9e hace a¡:•enEi.s 72 a?íos, cuando la 
estación 1··adio-fónica l<Dl<A de Pittsbur·gh, tr·ansmitió los 
principales resultados de la co11tienda electoral de 1920. 
Básicamente, en este acontecimiento lo que sobresalió fue el 
relato mismo del evento. ''Lo que hace la r·adio, eri reei.lidai:I, 
como la ha se~ala1io la Sat~1rday Review, es .:tejar de nuevo a la 
voz humana el relato de historias y la narración de 
acontecimientos''. (30) 

En radio el sentido auditivo juega un papel peculiar, 
para transmitir· •Jna noticia deben L1sarse ctisti1·1tos mecanismos 
sobre todo en la redacción de notas, técnica q1.1e difiere al 
redactar noticias en los dos medios anteriorme11te mencionados. 

En 1935, la agencia United Press inicia un innovador sistema 
para br·ir1dar· información en radio (modelo que persiste 
nuestros dias), uno de los precursores de este sistema 

hasta 
Phi 1 

de Newsom sef)ala algunos puntos básicos par·a la. r·edacci6n 
noticias en radio: 

* Precaución al emplear pronombres personales * Es doblemente informal redactar rroticias par·a 
pr·ensa , ya que el público es mas eNpr·esivo 
cuar1do habla que ct1~11do escribe. 

r·ad i o qtle en 
in·for·malmente 

*Ser cuidadoso al Lttilizar cifr·as, en r·adio es más 
recomendable redondear un cifr·a. 
*Es recomendable la utilización del tiempo pr·esente en radio * Si tomamos en cuenta que el público no puede ''hojear-'' o 
escuchar nuevamente una noticia en r·adio, es importante que 
la emisión de la noticia deba ser directa, con un juego de 
palabras sencillas y di•;reribles, la aplicación de un 
calificativo debe ir· al principio de la nota. 

(30) 
Mé:-:ico, 

Bond 
Edit. 

Frazer, F. 
Limtlsa, t·~~74, p. 

Introducci6r1 al Periodismo. 
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La r1ota informativa r·adiof6nica al igual que en la prensa 
debe ir- or·denada, una entr·ada llamativa y concis(.;1., 1Jn 

desarrollo breve pero explicativo y un remate contunde11te 
q~1e despeje toda duda y remarque el se11tido de la 
información. Actualmente esta estrl1ctura va compaginada co11 
la voz del entrevistado y con la parte de s1J grabación (o lo 
que dice) más importante. 

Norrnalmer1te , la gr·abaciór1 va en el desarrollo de la nota~ 
hablando el reportero generalrne11te al pri11cipio y al final 
de la n1isma. Teóricamente se ha dicho que una nota 
estructurada únicamente leida no debe pasar de los treinta 
sei;¡undos 
durac i ór1 " de 

igualme11te con sonido del entrevistado la 
la nota es de treinta seg•Jn•jos, aur1que en éste 

sentido en la práctica se requieren a veces 40 segundos. 
Este sistema es aplicado regularmente en todas las radios 
convencionales de la ciltdad de México y casos esporádicos en 
al.-;¡unas estaciones r·adiof6nicas de pr·ovinci8 .• 

La noticia en la radio hemos dicho que debe ser breve y 
directa, ya que va dir·igida re9ular·merrte a las personas que 
no tic11(~n el hábitcJ de leer los diar·ios., por- lo q•.le el tipo 
de info1··maci6n en radio dista de lar.~ que ofr-ecen en los 
pel--iódicos., por ejemplo. El i;¡rado de inmedic:\tez que ofrece 
la radio en la emisiór1 de noticias asi como la rapidez con 
que se propaga permite una considerable ventaja en la 
distrib•.tci6n de la infoi-·ma.ción por encima de los restar1tes 
medios de c:ornunic:ación , aunque el periódico y también la 
televisión, poseen una rapidez .:{e acuer-do a sus car-acteris·ticas 
para obtener-, recopilar· y transmitir la infor-maci6n el mismo dia. 

La noticia tiene tres connotaciones: 

a) La noticia est1-icta 
b) La noticia de citas 
e) La rioticin con erd;rev3ste:\ .. 

a) La noticia estr·icta. 

La estructura que ofrece la nota infol~mativa tiene como 
reqi~tisito indispensable una 11 entr-ada 1

' que como hemos 
mencionado debe ser concreta y concisa de manera que atraiga 
la atención del oyente. Par-a la entrada de la nota es 
indispensable contar con los datos más atractivos de la 
información que se va a transmitir, r-esponder generalmente 
la entrada con las interroi;Jarrtes del q1.1é, quién o c6rno, 
teniendo pr-eferenc:ia al aspecto capaz de atraer con mayor 
atención, es clar·o hacer énfasis en que estos tienen por 
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necesidad que repeti~se a lo largo del desal~rollo de la 
r1ota. En la entrada se evitará comenzar con un nombr·e 
desconocido o con cifr·as. Después de la entrada le si9uen 
párrafos sucesivos con las mismas ca1~acteristicas de 
sencillez, brevedad y linealidad. 

J:r) La nc>ticia cor. citas 11 
ir1 vocf.:1 11

• 

Su estructura es en cierta forma ITTllY similar a la noticia 
estricta, la variable consi.ste er1 cr•-ie algur1os de los datos 
son e>~presados por· la voz protagónica de los hechos, en este 
ser1tido la noticia dada asi 9ana en r-itmo y of1-·ece 
alternativas par-a el i~adioescucha, ya q•Je 110 expresa una 
sola voz, otr-a caracter·istica peculiar es la posibilidad de 
transmitir- des.je el l•Jgar de los hechos lo que dará mayor 
vida a la noticia. 

e) La noticia con entr-evista. 

En este sentido, la r1oticia con la fjgura centr-al o personaje 
importante de ltn hecho, es ot1~a 111anera ,je trar1smitir 
información. Su peculiaridad queda enfocada en un juego 
sistemático de pr·eguntas y res¡:•uestas concretas que darán un 
mayor panorama de la noticia al público radioescucha que 
incll1so er1 ocasiones puede participar en la entrevista 
e;·{pr·esando sus inquietttdes o bien pr-eguntando al 
entrevistado mediante el uso del ~eléfono e11 la cabina 
r·ad.iofónica , ltti;¡ar- desde donde se lleva a cabo la 
entr·evista. 

Noticia. 

Para ofrecer· 1.1na definición de lo 
consultado algunos autores en la 
mientras que para Frazer- Bond 
acontecimiento, por estuper1clo que 
S"? hace del mismo ; No es lo que 
noción de que ocurrió y lo que 

que es la noticia hemos 
materia, es asi que 

"La noticia no es un 
parezca sino el relato que 
ocurr-i6 r-ealmente, si110 la 
nos llei;¡a". (3:2) 

Pai-·a Johnson y Har·ris , es más fáci 1 reconocer 
definir·la, tras lo cual presentan ur1 especie 
definiciones que prueban su afir·mación: 

la noticia que 
de ca"t;álogo con 

Noticia es el relato de ur1 ~1echo recientemente ocltr-rido, 
que inter·esa a los lectores. 
Noticia es el relato de un hecho que publica un periódico, 
con la esperanza de que, haciendolo obtendrá provecho. 
Noticia es cltanto qttieren conocer- los lectores acer-ca de un 
suce~so. 

(31) IE<ÍDEM,p.'77. 



C11alq11ier cosa que mucha gen·te Qltier·e leer es noticia, 
siempre que ello no se apar·te de los cánoi1es del buen gusto 
y de las leyes de imprenta. 
Noticia es la cuidadosa y opor·tuna información d<? los 
hechos, descubrimientos, opinior1es y asl1ntos de toda clase 
que afectan o interesan a los lecto1~es. 

Noticia es cualquier hecho 1~11e sucede, la inspiración de los 
hechos y el resultaiio de ello. 
La noticia compreride ].as actividades corrientes que son de 
interés humano general. Las mejoi~es noticias son aquellas 
que i11teresan al mayor i1úmero de lector·es (32) 

Al observar este cuadro de definiciones tan exactas queda 
pendiente seNalar que es lo que deter·n1ina el que un hecho se 
convierta en noticia, ~~oracio G11aJardc indica que 
previamente deben cumplirse las siguientes co11dicio11es: 

a) 11 C!ue el asunto al que se refiere la noticia ten9a ir1terés 
general 
b) Que la noticia sea recie11te 
e) Que se publique, que se de a conocer'' (33) 

Ar1te esta definición podemos afir·mar que el interés gener·?.l 
es lo que debe determinar si algo es noticia, bajo condición 
de que no se incurra en el e>:tremo de considerar de que sólo 
es noticia aq11ello que inter·esa a •Jr1a gr·ar1 car1·tidad de 
personas, Por extravagante e intrascendente que esto sea. 
Asimismo tiene una relación con la opor·tunidad de la 
noticia, cor1dici6n qLte nos parece indiscutible, es decir· que 
en cuanto se tenga conocimiento de los hechos 1 se les de a 
conocer-, pues los medios correr· 1 a n el ries•;¡o de ser· 
rebasados por otros en información con mayor· punt•.1alidad. 

Como podemos apr·eciar el comúr1 denominador- entr·e las 
definiciones ofrecidas radica en la importancia que se dá al 
¿¡_specto cuar1titativo A mayor· númer·o de lectores de 
ir1for·maci6n , mayor· es la importancia de ésta. Es por ello, 
que entendemos por noticia como un género periodístico que 
trasciende la calidad de un simple suceso dado a conocer, la 
noticia debe tener interés para la comu11idad receptora y 
cuando menos para 1.1na por·ción representativa de el la y 
cuando llega a ocupar un espacio en cualquier medio de 
comunicación, adopta la forma de nota. 

(32) Stanley, Johnson. 
México, Edit. Trillas, 

Har·r·is, Julian. 
1 '77:::::, p • 29. 

(33) Guajardo, Horacio. 
Gamika, Tomo cinco, 19:32, 

Elementos 
p.36. 

de 

El Pepor·tero Pr·ofes i anal. 
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En este último punto nos referimos brevemente~ pese a q•Je no 
forma parte de los objetivos fundamentales de este trabajo y 
por considerar qLte pLtede se1~vir como un marco de r·eferencia 
para comprender mejor lo tratado en este apartado, La 
noticia cuando adopta la forma de nota informatiVc"'\ y se 
inser·ta en un medio en esta ya no pueden incluirse las 
opiniones personales del redactor , ni las del edito1·· o 
productor· del medio qLle se tr·ate. Por ta11to y como seNala 
Fontcu.berta , ''En tode:\ noticia hay tr·es element;os 
si9ni"ficativos : Un suceso que implica a al9uien y un público 
al q•Je se ,jirige esa rroticia a través de los medios de 
comunicación". (34) 

Noticiario radiofónico. 

En escencia un noticiario radio·fónico es un compendio de 
información que sa emite a los radioescuchas dado el interés 
común por informar a una comunidad. 

Una tipica presentación de este tipo de noticiarios consiste 
en un aprovechamiento general de cinco minutos de espacio, 
en el cual se destinarán las últimas noticias importantes. 
Dada la rapidez que ofrece la radio, a lo largo de un dia 
una estación radiofór1ica puede tener entre 10 y 12 
noticiarios con este tiempo , además de contar por lo gene1~a1 
con tres noticiarios de soporte en los que el tiempo de 
duració\-1 es mayor y por· lo 9eneral estos están distr·ib•.tidos 
uno en la ma"ana~ tarde y otro en la noche. 

En estos servicios informativos por Radio , la información 
noticias de 

deportiva, 
puede ser de diversa índole como brindar 
carácter local, nacior1al, internacional, 
financiera y de espectáculos, entre otr·as. 

En un principio cuando surje la noticia en radio, podria 
decirse que únicamente los periódicos y agencias eran los 
que suministr·aban en general la información medular en 
algunas estacio11es de radio. En la actualidad una estación 
de radio cuenta con su propio departamento de noticias. 

Es decir, en ,__:¡ener·al tiene su pr-opio 
coordinador, uno o dos redactor·es y 
asi como los servicios de las 
generalmente las notas nacionales e 
muchos de los casos estos 
contratan a sus propios corresponsales. 

dir·ector- de noticias, un 
un Clter·po de reporter·os, 

agencias para c•Jbr-ir 
inte1~nacionales y en 

espacios informativos 

(34) Fon t e1.1J:oe1··ta, Mar·c:. =:E~s._·~t'"-r·~'-:''c:"--"t-:'-:'"-'-.ª"'""'-d:;.e;:;.---=-l:::a__,::::J\-:l,;o-'t;-.-1=-· =c:..:;i:,:ª:-:,...:P..;e~1-·-:i:-o:;;..:.:d.:;ic.:s:...t.:.-.:;i,;c::-a:::.... 
Bar·celor1a, colección Textos de Periodismo, Edit. ATE, 1980, p~58" 
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Reportero radiofónico. 

Par·a 
hay 
la 
la 

comprender de entrada el papel del reportero de radio 
que destacar que "Debe tener· las palabras en la punta de 

lengua con tanta r·apidez y eficacia coino SltS colegas de 
r·edacción deben tenerlas en la punta de los dedos''. (35) 

El reportero de este medio necesita contar con una buena 
percepción de los acontecin1ientos ~ para poder transmitirlos 
claramente y en orden desde el lugar de lo hechos tal y como 
estos ocurren. Una her·ra1nie11ta necesa1~ia e indispensable 
para el r·eportero es el t!?léfono ya que, a par·tir de dicho 
instrumento es como entr·ará enlaZ1;\dO a la estación de radio 
y poder asi transmitir· los últi1nos acontecimientos~ en 
muchas de las ocasiones el reporter·o cuando tiene su nota 
habla para que en la estaci61 se la graben y pueda pasar una 
o dos veces mas en el t1··anscurso del dia. Hay que recordar 
que la importancia del reportero 1··adiofónico aumenta al 
paralélo de acuerdo a la 111isma importai1cia que las empresas 
de radio conceden interés a sus espacios informativos. 

Fuentes de información. 

En diversas ocasiones, se ha 
misma del proceso productivo 
únicamente el punto de partida. 

di.cho 
de 

que las fuentes son 
la información 

par·te 
y no 

Una fuente puede ser entendida co1no un protagonista o 
testigo de los sucesos, una fltente que cuei1ta con su pr·opia 
selección y codificación del mater·ial, no sólo inicia el 
proceso productivo de la in·forrnación sino que, de hecho, 
par·tici¡:oa en él. 

Esto po1··que al estar inmerso en '~tn proceso de producción, el 
la mismo ritmo productivo de la infor·maci6n que 

prodl1cci6n sea alime11tada continuamente y además 
zonas cada vez más amplias del cuerpo social, lo 
llevado a la condición de constituir una red de 

cubr-a 
que ha 
ft1entes 

estables que van de un informador hasta las grandes 
instituciones : Que son los que a gr·andes rasgos brindan la 
informacion a los departamentos de noticias, en este caso 
de las empr-esas radiofónicas. 

Fuentes definidas que proporcionan directamente el material 
condensado de lo mas importante que ha ocurrido y que lo 
ofrecen a ritmo continuo y con una cadencia fija sorr: las 
agencias o empresas locales, nacionales e inter·nacionales. 

(35) Bond Frazer, F. Introducción al 
1974' p. 356. 
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las fuentes 
agencias poseen en la mayo ria 
de producción de informaci6) o 
partP medular del mensaje. 

Por· otro lado , institucionales 
de los casos 
tienden a 

al igltal Qlle las 
medios completos 

centr·arse como 

La fuen·i.;r_· ante ·bodo es quie11 va a proveei~ de informacion o 
mas aun a jugar un 
emisor noticioso del 
En la práctica una 
institución funcionará 
noticias. 

Locut.or. 

~·apel importante como i~etroalimentad.01-· al 
proceso pr·oductivo .r.e la in·for·mación. 
fue11te es aquel que como persona o 
como emisor· o receptor alimentador de 

Es aquella persona 
estación de r·adio. 

que hace uso de 1 micrófono en 1.1r1a 

Hay diversos tipos o divisiones en la locución, uno de ellos 
es cuando un individuo únicaniente usa su voz para grabar 
comerciales. En otras ocasio11es sólo se r·equiere de sus 
servicios para leer notas informativas, un uso convencional 
del locutor es como se le ha denominado comúnmente como un 
anuncia - canciones. Pero estrictamente en noticias un 
locutor puede ser o no un redactor o reportero, en muchos 
casos se le ha esco9ido por la claridad de su dicción y por· 
su capacidad de tr·ansmitir verbalme11te el significado de las 
distintas noticias~ 

Moni t. oreo. 

es muy importante en los medios de Este concepto 
comunic:aci6n, pues todo lo que se genera informativamente es 
se1;¡uido por- las distintas secretarias de Estado, 
Delegaciones del D.D.F. iniciativa privada , sector- obrero. 

El monitoreo tiene un seguimiento e11 
dependencia que lo r-ealiza , tti-1 clar·o 
contir1uaci6n preser1tamos: 

lo que concier-ne a cada 
ejémplo es el que a 

El Secretário de Cio.bernaci6n, Fernándo G1.1tiérr-e2 Bar·rios dió 
posesión a Luis Donaldo C:olosio en la Secretaria de 
Desarrollo UrJ:iar10 y Ec:olo91a.. Esta nota va acompa?íada por 
las declaraciones de ambos funcio1~arios. El monitorista de 
la Seer-etaria de Gobernaci6n 9raba este evento en cinta de 
car·rette y cassette, asi como el tiempo que dur6 y al9ún 
come¡-1tario adicional que ha9a el conductor· de 11 X11 noticiario. 
El segundo paso es sacar las declaraciones de dichos 
funcior1ar·ios y plasmarlos en escrii.:;:o , asi como percibir· el 
tono del per·iodista (a favor, er1 contr{:i. o l-ieutr·al) del 
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comer1tario que hizo al i~especto~ Esta nata se integra a u11a 
carpeta 1jel dia q1Je junto con las demás notas monitor·eadas 
por esta dependencia pasa a manos de los funcionar·ios clave 
de la Secretar·ia de Gobernación. 

Cor1 este ejemplo se percata el interés que tiene este medio 
ante los or·ganismos oficiales y no oficiales en igualdad de 
cir-c•.tnstancias , a1_1nque djstinto método ocurr·e pai··a Pr·ensa y 
Televisión. Firralmente, cabe sef'íalar· que el monitor·eo se hace 
en toda la f:;:epública MeNicana y a través de la dirección de 
Padio , Televisión y Cinemator;¡r a fía de la Secretaria de 
Gobernación. 

Audiencia. 

Como lo hemos reiterado anteriormente en uno de nuest1~os 
aparta.jos , el destinatario final o complementario en la 
información es el 1··eceptor o el público, no hay i1ada más 
alejado a dicha definición que el auditorio~ La importancia 
de la radio como medio infot~mativo se debe a su capacidad de 
comunicarse con un público que no necesita una situación 
especifica par·a decodificar el mensaje. Este hecho tie11e u1ia 
importancia en el caso de un público que no está habituado a 
leer , pero sobre todo a1jquiere rnayor· impor·ta11cia par-a todos 
aquellos que 110 quieren o no tienen tiempo para leer. ''Asi 
la radio juega un papel infoi~mativo r~leva11te en las 
sociedadea subctesarr·olladas co11 tLn porcentaje elevado de 
analfabetos". (37) 

Este papel resttlta más importante todavía en las sociedades 
desarrolladas en las que la or9ar1izaci6n del tiempo avoca a 
los buscadores de i11formaci6i a recogerla de la radio ya que 
les permite realizar· otr·as acciones simultáneamente. Hay 
otro elemento que dentro de la propia radio, determina su 
primacía como medio informativo : Los programas de noticias 
oc1.tpar1 gener·almente el lu9ar más elevado en la p r efer·encia 
de los radioescuchas. Esto es, que las misma& 
características que hacen de la radio el medio informativo 
por eNcelencia es por dos elemen·tos esenciales: La brevedad 
y la Sencillez. Ambos en ftlnci6n de la claridad enuncia·tiva 
del locutor contribuye en la eficacia del merisaje 
radiofónico. 

(36) Pr·ado, Emi 1 i o. =L,..a __ E_s_t_1_-_u_c_·_t_u_r_·a __ d_e __ l_a __ r_.-_,f_o_r_·m_a_c_i_6_n __ R_ .. _a_d_i_o_f_6_1_-,_i_c_a. 
Edit~ ATE, 1983, p.23. 



Redactor radiofónico. 

El r·edactL1r radiofónico de noticias debe tener una 
preparación de preferenci.a 1Jniversitar·ia. Asimismo, debe ser 
impar·cial con lo que escr·ibe , el contenido fundamental de 
todas las notas .je ].as ager1cias r1oticiosas del mundo es la 
noticia de actualidad , el principio que determina su 
redacción es la sencillez de la frase. Esto permite al 
locutor seguir su texto con facilidad y fluidez. las 
noticias que difunde la r·adio , entr·an en m•.tchos hogares, las 
normas del buen gusto , por lo que ataf'íe a la selección y 
presentación suelen ser exigentes. Con es·to quer·emos decir 
q~1e la forma ~1~ ofrecer de la noticia de actualidad es 
familia1M· con ·t;oda redacción per·iodistica Lo:. hechos más 
importantes se colocan al principio pa1~a facilitar 
cualquier corte de óltima hor·a. 
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Capitulo Segundo 
Bosquejo de la radio en Baja California 



Antecedentes históricos de la radio. 

F.:ecordemos que en el capitulo 1Jno ofr-ecimos un esbozo hist6r·ico 
del origen de la radio como invento, l le9amos al af'io de 1'7'06 
cuando a nivel mundial la telegrafia sin hilos se transforma en 
modulación \··adiofónica y es en esta fecha en que inicia la 
radiodifusión que más adelante operar·á como medio de comunicación. 

Durante este mismo aRo cuando comienza a gestarse la radio como 
i11dustria, es por ello que llno de los primeros pasos fue la 
realización de la Pr i mera Cor1fere11cia I11ternacio11al de 
Radiotelegrafia celebrada en Berlin, Alemania con el objetivo de 
terminar con el único monopolio que existia entorices y que er·a de 
la Compa~ia Ma1~coni. 

Como resultado de esta asamblea qLtedó ap1~obado el pr·imer convenio 
r-adioeléctrico y la for·mación de la Unión r.::adiotelegrá'fica 
Internacional.Una gran ve11taja que r·epresentaron para entonces 
las emisio11es inalámbr·icas es que acogían música y palabras, 
simultáneamen·Ce. En este sentido la modulación en r·adio, juega un 
papel fundamental que consiste en la fr·a9mentaci6n de la 
onda portadora generada pr-eviamente en el transmisor. El avance 
tecnol69ico consolida a lc:t radio como un medio de comunica e ión 
masivo, el cr·ecirniento desproporcionado de las interferencias 
ocasionado por· el aLtmento de servicios r·adiotelegr~ficos tanto en 
América corno en EuPopa,esto 01~igina que se celebren en 1906 y 
a~os poster-ior-es numer-osas convenciones inter·nacionales para 
atender este incipiente problema. 

El asunto de estandarizar el uso de frecue11cias entre los diversos 
medios de comunicación siempr·e a acompaFíado la evolución de la 
radio. Uno de los primeros datos que obtenemos en tal sentido, 
es tln re~l decr-eto e:·tpuesto pol"' el 9obierno P.sparlol del 2 4 de 
enero de 1.908, mediante el cual se establecen las bases y 
reglamentos de los ser·vicios radiotelegráficos en el mundo. La 
peculiaridad del prese11te radica en qL'e todos los servicios que 
refieren a comunicaciones eléctr·icas, lo r·elativo a telegr·afia y 
demás procedimientos similares serán auspiciados por el órgano 
estatal. ''El Estado se r·eser·va desde el principio el monopolio del 
nuevo sector. Esta posición será común a todos los Estados y 
demuest1··an la impor·tancia estraté9ica que adquier·e el invento". (1) 

Es decir, que en la mayo1~ia de los gobier-nos el aparato estatal va 
a adjudicarse y regular mediante le9islaciones, el uso que en 
materia de comunicaciones se tengan en su ~·rapia pais, esta 
similitud desde sus inicios no r·epr·esenta grandes diferencias con 

(1) Franquet, Rosa. Ma. Marti, Joseph. De la Telegrafia sin 
a los Satélites. Edit. Mitr·e, p.23. 
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la époce:\ actual, ya que si bien es ci~2rto que se 
adecttaciones al respecto, en su pai~te central 
en m1~1chas de las ocasiones continúa rei,;:¡ula n do lc>s 
comunicación de cada país y 11éxico no es la excepción. 

2.- Origen de la radio en nuestro pais. 

han 
el 

hecho 
Estado 

sistemas de 

La r·adiodifusión en MéHiCo no sur·ge de manera c:asttal, e.1 s 
necesario mencionar· a los grupos económicos e>tisterites en el 
Porfiriato ya que es e11 este momento histórico, c•Ja11do 
se al ier.ta a la industr·ia r· adiof·ónica que se apoya en capitt::\lt1s 
e>:tr·a11jeros, industriales y bancar·ios; Básicamente es la compa~ía 
cigarr·era 11 El Eiuen Tono 11

, la que es t-~l pr·incipal E-:ijemplo que da 
respuesta a la gestación de nuestra actual radio que flte 1Jna de 
las principales empresas que crecie1~on en nuestro país. 

Los primeros datos sobre el desar1~0Ilo de la l"·adio en México~ se 
localizan al mencionarse por· vez prinier·a la telegr·afia sin hilos 
a una autor·idad oficial. Esto sucedió el primero de junio de 
1 920, e ua n do 1 a e o mp a fli a M a r·c o r1 i se di r· i g i 6 a 1 se río r· F e 1 izar do 
Frias, en ese e11tonces Director Ge11eral de Telég1~afos Nacionales, 
solici·tándGle encargarse de las estaciones inalá m br-ic:t"3S de la 
Na.ci6n para por1er·las al ser·vicio público, la r·espuesta de 
dicho funcionario fue: 11 8610 concier·ne al Gobier110 de la 
F~epública el control de dichos ser·vicios". (2) 

Esta frase deja er1trever· el lncipiei~te nacimiento y control de la 
telegrafía sin hilos en n•Jestro país, a pesar de que a nivel 
internacional había intenciones de tene1~ encaminado el inicio de 
es·ta industria, en México quien tomaba las decisiones directas era 
el gobie1~no federal, esto en u11 p1~incip~o, poste1~iormente fuero11 
otras secretarias y dependencias de comur1icaciones las que se 
har-ían cargo de las situaciones originadas por el mismo desarrollo 
de la telegrafía sin hilos en su paso hacia la r~dio como 
industr·ia y medio de comun1caci6n. En consecuencia, la aplicación 
de las políticas en torno a la telegrafía sin hilos dur·ante este 
tiempo por parte del gobierno mexicano fue determinante. 

Durante el mandato del entonces Presidente Adolfo de la Huerta, 
este or·denó el er1vío a Eur·opa de personal adecuado con el 'fir1 
de especializar·se en los estudios radio'f6nicos. Asimismo, el 
Gener·al Alvaro Obregón visitó la ciudad de Córdoba, Veracruz con 
motivo del Aniversario r1úmero cien de los tratados de dicha 
ciudad que marcaron el fin de la lucha armada por la 
Independencia de Mé>:ico, por· tal hecho, se r-eal iza ron en la 
histor·ia de nuestro país varias emisiones de radio. 

(2) Revista Antena, Organo Oficial de la 
Industr·ia de Radio y Televisión. Ario 
81-enero-82, Vol. XVIII, No.2, p.8. 
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Los inicios radiofónicos en nLtestro país, se remontan 2 partir de 
octubr-e de 1·;.21 en la ciudad de Monterrey, Nuevo León. 
Cor1stantino de Tár·nava instaló urra estación e>:perimental con las 
siglas TND~ la cual empezó a dif"undi1·· con c:ierta r·e9ula1··idad c:on 
un hor-ar-io de las veinte horas, treinta minutos a las 
veinticuatr·o horas • Ese mismo afío 11 se realizó otr·a emisión 
experimental en la Exposición Comercial Internacional del 
Centenar-io de la llamada Telefonía Inalambrica que se realizó en 
el Teat1··0 Ideal de la Cd. de 1'1é~:ico". (3) 

Asimismo, en 1·::~21 la 11 JH 1
' instalada por· el In9eniero José 

de la Her-i-·án y el General Fernando F.:ami1··e;:: pusier·on en oper·ación 
una difusor-a experime11tal de la Secr·etar·ia de Guer-ra.El 24 de 
septiembre del mismo ario un per·iódjco p1.1bll.cd.ba la instalación de 
tll"1 ser·vicio de telefonía inalámbrica y más tarde la noticia. se 
ampliaba, ya que i11formaba que se habia llevado a cabo con éxito 
una transmisión desde Dl Palacio Legisl~tivo hasta el Castillo 
de Chapultepec; también las Fuerzas Ai~madas Nacionales iniciaron 
una serie de pruebas radiotelefónicas er1tre avión y tier·r·a. 

Es necesario mencionar a dos hombres que fueror1 pilares en el 
inicio de la r-adiodifusi6n en Mé:·~ico: por· un lado el sef'lor 
Constantino de Tár·nava Jr·- or·i9inar·io de MontePrey, quien fue u1·1 

eminente empresario del cual ya hablamos en lineas anteriores-
Por otr-a parte, el seflor Emilio A:::cárraga Vidaurreta recibe la 
idea original de utilizar· a la radio con fines comerciales, 
consejo que Pecibió de SandF-l.l S. Hod1JS, Cor-onel del Ejército de 
Estados Unidos que le vendía refacciones a Raól Azcárraga. 

Una vez convencido este de inicia)·· la industr·ia de la 
radiodifusión en Mé:·:ico, Azcárra9a compró una planta tr-ansml sora 
de 500 watts y es a finales de los ª"ºs veinte cuando salió al 
aire la pr·imera emisión que consistió en 1.tn:=\ barra mttsical, 
poesía discursos y comerciales. DespLtés de esto, se asocia con la 
compar'íia del "Buen Tono". 

Sin embar-go en 1923, se dió un paso importante par-a la naciente 
radio, el Ingeniero Alberto J. Pani, Secretario de Relaciones 
E>:ter-ior·es, Ol"'den6 que se instale\ra en su secretar·ia un2 estación 
1 .. eceptora y transmisor·ci, 9r·acias a la cual se logró comunicación 
con Houston y Forth WoPth, Te>:as en los Estados Unidos. La prensa 
nac:ional también vi6 en la radio a un gr·an aliado. El diario ''El 
Univer·sal" poseia un receptor·, c:on el cual, afirmaba obtener 
infol"'maciones exclusivas. Esto fué el 8 de mayo del mismo ª"º 
cuando sur9e la " CYL 11 con 50 1 ..... atts de potencia que 
es la estación del diario "El IJniver·sal" y la "Casa dí·~l Radio 11 de 
la misma sociedad for-mada por los sef'íores F~aól Azcárr.7. 9 a y Félix 

(3) Herrera Barrera, Claudia Josefina. Radiodinárnica er1 el 
Cuadrar1te de la Ciudad de Mé}:ico. Facul·tad de Ciencias Políticas y 
Sociales, UNAM, 1·::1·;:H), p.9. 
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B. Palacios. CoJ) este hecho ~1istórico, se incorporó por vez 
primera en nuestr·o país 1.1n servicicJ informativo en r·adio., ye\ que 
el diario 11 El Universal 11 si bien es cier·to que desde esos dias 
contaba con una gr·an capacidad y res~1onsabilidad de informar como 
medio impreso, ahor·a tenia la capacidad y ser pioner-o además de 
transmitir bajo su sello las noticias más importantes para la 
comunidad desde todos sus ámbitos.El 16 de jltlio de ese mismo ano, 
se realizó la Prin1era Feria Nacional de Radio, segunda en su 
9énero a r1ivel mundial que contó con la par·ticipaci6n de 
constructores aficionados de bulbo y galena. 

El !i:.t de agosto se estableció la difusora del per·iódico 11 El 
Mundo dirigida por Martín Luis Guzmán, quien creó un 
noticiero. Un mes después, el 15 de septiembre es adquirida por la 
compartía de ci9arr·os del 1'B1.1en Tono'', la 11 CYB 11 que se convirtió 
en la primera radiodifusora comercial de México; esta empr·esa 
regalaba radios a cambio de una determinada cantidad de cajetillas 
de cigarros vacías, esto con el fin de atraer auditorio y elevar 
sus ventas. 

El 1.:.1. de mar·zo de 1924, empezó a operar la 11 CYX 11 del per·i6dico 
Excélsior y la compa~ia Parke1~, con el doble propósito de 
difundir cultura y las noticias más importantes del mundo. El 6 
de julio 11 El Univer-sal 11 informó sobr·e la Confer-encia Internacional 
celebrada en Be1~na, Suiza par-a la asignaci61 de distintivos 
nacionales; el diario tomó par-a Mé}:ico las letras q•.te iban de la 
11 CYA 11 a la 11 CZZ". 

En octubre de 1'?'25, apareció la 11 CZE" de la Secretar·ia de 
Educación Pública, una emisor·a de ser·vicio social cuyo propósito 
er·a logr-ar una propaganda cLtltural mas activa dirigida 
básicamente a los campesinos. Para ese entone es le:.. r·adio se 
expandía en todo el territor·io nacional (Mazatl án, Monterrey, 
Oaxaca, Mérida, Nuevo Laredo, Tampico, San Luis Potosi y 
Mor·elia). Es importante mencionar· que en esta primera década de 
los veinte ya existia un equilibrio entre la 
radiodifusión comer e ial y cultur-al, esta última en manos del 
Gobierno. Sin embargo, la radio cultural fue perdiendo auge y por 
el otr·o, aumentó la atención9 "De 1'?'23 a 193'7 se inició la 
desproporción entre radiodi·fusoras comerciales y culturales y se 
acrecentó hasta la fecha. Para 1929, ya existían 17 estaciones 
comerciales y las culturales dismi11uian a dos 1

'. (4) 

El 23 de abri 1 de 1926, el presidente Plutarco 
eHpidió la ley de Comunicacio)·1es Eléctricas que 
reglamentación, de los servicios F:adiotelegráficos 
del país además de que indica que no se otorgarían 
favor de la competencia de la red nacional. 

Elias Calles 
estableció la 
y Telefónicos 
concesior1es a 

(4) Romero Carrillo, Julian David" La Radio en la Frontera Norte 
de México. México 7 Facultad de Cie11cias Políticas y Sociales, 
UNAM, p.53. 
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En 1929, se celebró la Cor1fe1~encia Il1ter11acior1al de 
Telecomunicaciones en Washingto1-1, D.C. A México se le asignaron 
1 as si 9 las 11 X E 11 a 1 a , en estos tiempos 1 a es tac i ón e o me i-·c i al de 1 
11 Buen Tono 11

, que era una de las más escuchadas, se transfor·m6 en 
XEB, oper·ando en la fi~ecuencia de los 665 ~:ilociclos. 

Para fines de esta década, se t1abian autor-izado 29 r·adiodifusoras 
en todo el pais. 

El 1:3 de septiembr·e de 1930 1 sali6 al ¡;i.i1-·e la XEW que ft..u? la 
primer·a en recit1ir un per·miso guber·n~mental, ya que ese mismo a~o 

el gobierno sustituyó el ré9imen de per·misos por el de 
concesiones. Esta ractiodifuso1··a consolidó una cadena en r·ed 
n~cional, transmitiendo en onda corta, a México~ Centro, 
Sudamérica y parte de los Estados Unidos .. En es'~ mismo arlo 
iniciaron actividades radiofónicas la XEJ de Cd. Jt,árez, La XET 
de Monterrey, la XEV de \/er·aci-·uz y la XEOF de la Cd. de MéHico, 
emisora oficial del Pa1~tido Nacional R~vol1.1cionar·io, que fue la 
primera en transmitir el desarr·ollo de una campana politica. 

Hasta aqui hemos podi1io apreciar que 12 r~diodifusi6n en nuestro 
pais era ya L1na realidad, a par·tir· de este mo1nento se originó un 
crecimiento consider·able de estacioi1es en el ter·r·itorio nacional, 
en la Cd. de México poi·· se¡-· el centro de las acciones mostraba 
durante los siguientes afies, el surgimiento de estaciones de 
radio claves que aún pe1-·sisten hoy en dia y que en aquellos 
tiempos fueron pioneras. A continuación ofrecemos los datos mas 
representativos del desarrollo de 1(.~ radio en MéNico: 

El 25 de julio de 1·:137, inició sus tr-ansmisiones 11 La Hora 
Nacional 11

, siendo uno de los pocos pra9r·amas que persisten 
hasta nuestros di as. En ese mismo ario, se fundó F.~adio 

Universidad f\lacional Autérnom~;.:i. de México y el-1 el si9uiel·1te F.:adio 
Universitar·ia de Sarr Luis Poi~osi. En octubre, inicia la XEG! la 
cual constituyó una gran cadena de suma importancia para el 
pais. Es en este mismo tiempo cuar1da las grandes racliodifusoras 
como la XEW y la recien creada XEQ, llegaron a consolida1~se 

plenamente y r·ecibieron el respaldo de cadenas norteamer·ica11as 
como la NBC y la CBS, en tar1to que otra de las llamadas grandes 
la XE8, fue perdiendo auge en las décadas posterior-es. 

En la década de los cua1~el1tas, sL1r·gieron móltiples cadenas de 
emisoras que inundaron el territorio nacional de las cuales 
destacaron Radio Programas de México y Radio Cadena Nacional. 

En estos arios, la radio universi·taria también creció y se 
consolidó en entidades como Ai;_iuascalientes, Baja California, 
Duran90, Jalisco, Michoacár1, Sonor·a., Ver·acrtlz y Yucatán. 
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El 15 de diciembr·e de 1·::1i.:t.1, se fundó la Cámar·a Nacional de la 
Industria de la Radio que posteriormente con la llegada de la 
t:;elevisión er1 par·ticular se con-formó en la Cámara Nacional de 
la Indl1stria de la Radio y la Televisión. 

Para 1942, ya existían en el j)ais 128 estaciones 
ra•iiodifusor·as, 34 de ellas en el D.F. y en febrer·o del mismo 
a~o el entonces presidente de la r·epública Manuel Avila 
Camacho promulgó el reglamento de las estaciones comerciales, 
culturales, de e>:perimentación cientifica y de aficionados. 

- El 30 de octubre de 1947, 
transmisor de frecuencia 
seftor· Alonso Sor·do Noriega. 

la XEX pusó en ser·vicio el p1~imer 

modulada gracias a la iniciativa del 

A "finales mediados de la si9uiente MéNico 
fue cubierto en su gran totalidad por dicho medio, las 
úJ.timas er1·tidades por tener radiodifuso1~as fueron Hidalgo en 
1945 con la XEPK, Tlaxcala en 19~8, Tabasco en 195d y Baja 
Califor11ia en 1956. 

de es ta década y 

Er1 1950, comenzó a gestarse otro tipo de competencia en la 
radio, la XENI< 620 transmitió en ese ent:onces únicamerrte 
exitos en discos, dando a conocer los ritmos de moda en su 
mayoría de música norteamericana. 

El catorce de n1arzo de 1952 inició actividades la XEMX Radio 
Femenina que marcó una huella importante en la historia de 
la r¿\dio no s61o en Mé:-~ico !:iino en E·l mt1ndo, ya que fue 
una emisora mar1ejada totalmente por mujeres, bajo la 
dirección de Cuca Escobar de Perrin. 

En 1958, don Francisco Aguirre Jiménez 
de la XEJP y a través de Ramiro Garza, 
gr·andes estaciones mediante el formato 
XEDF luchó con dicha estación por 

obtuvo la coricesión 
compitió e ontPa las 

netamente disquer·o. La 
l¿:i. preferencia del 

auditor·io. 

El :3 de ener·o 
y Televisión 
Lópe:: Mateoc •• 

de 1''7160 ent1··6 en 
a instancias del 

vigor la Ley Federal de 
entonces Presidente 

F.:adio 
Adolfo 

Para 1962, existian en el pais 435 radiodifusoras 
cuales 422 eran de caracter comercial y 13 culturales. 
A n1ediados de esta década surgiePon estaciones 
indiger1as del pais. La más antigua de este tipo 
Huayacocotla creada en 1965. 

de las 

para los 
es r·adio 

En 1 '?6t::O, 
XEVIP en 

se establaci6 la primera 
frecuencia mod•Jlada. 

estación de habla inglesa la 
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El 31 de diciembre de 1968, se cre6 el 25 poi~ ciento de los 
ingresos que recibían las empresas en pago de 
servicios prestados al amparo de concesiones federales de 
Radio y Televisión. 

En 1·:;¡69, 
concesionar·ios 
12.5 por· cie:1 to 

un acuerdo presidencial 
a pagar· ese 25 por ciento en 
del ·tiempo de su pr·o9r·amaci6n. 

autor·izó a 
efectivo con 

los 
el 

En 1'"70, entr·ó en oper·ación la XEF:MX F.:adi o 
Internacional en cinco bandas de onda corta. 

El 9 de noviembre de 1972, se fi1~·m6 en l..Jashin9ton, 
Convenio de Radiodifusión en Fr-ec1Jencia Mod1.tlada entr·e 

Mé:-:ico 

o.e. el 

y Estados Unidos, con lo cual se otorgó a 11uestr·o país 
Mé:< ico 

·.J.19 
fr-anja canales y ~l vecino del nor·te 421 para operar en una 

de 320 kilarnetros en cada lado de la fronter·a. 

El 19 de abril de 1973, ei1tr6 en vigor el 
Ley Federal de Radio y Televisión. 

de 1974 a 19:34, se observó una ausencia 
en la radio manteniendo a este medio en un 

En 1980, la XEOY Radio Mil 1000 Khz es 
que ti-·ansmitió por AM en Estéreo. 

de cambios 

la pr·irnera 

de la 

r·adicales 

difusor-a 

En 1983, nace El Instituto Mexicano de la Radio, que agr-up6 a 
seis estaciones del D.F. con la intención de cr-ear una cadena 
nacional oficial. 

Hasta estos momentos han t~anscurrido 62 anos de la r-adio en 
la radio en México. En dicho tiempo, se consolidó la industr·ia 
que nació en la década de los veinte, el camino ha sido 
paulatino de acuerdo al desa1-·rol lo y las condiciones econánicas 
del país ei-1 sus diversas décadas. 

Al inicio de la industria podemos observar que por ser un 
invento de grandes magnitudes y de i1~1teres nacional, las 
facilidades que otorgó el gobierno para instalar en un principio 
empresas de telefonía inalambi-·ica más tarde radiofónicas, esto 
permitió que el desarrollo de las 1nisrnas tuvieran un gran impulso 
luego de que se instala1~a la primera radiodifusora, es por ello 
que en poco tiempo al9unas ciudades de la r·epública comenzaran a 
tener sus primeras estaciones de radio. 

En su etapa inicial, 1<3 r-adio sir-vi6 como un i;iancho práctico y 
tr-ampolin para l¿i. publicidad, acapar·ó la atención y cr-e6 un 
mayor número de consumidores a quienes vender- sus productos. Este 
hecho surgió par·alelamente con la instalación de la radio como 
industr·ia, además del i;iran recurso que representó. Posteriormente 
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y una vez asentado el mercado que permitió gener·ar gai)ancias par·a 
la radio, esta comenzó a implanta1~ programas de esparcimiento y 
diversión, la r·adio durante va1~·ias décadas estuvo ene aj onada a la 
simple transmisión de música y anuncios, además en términos 
secundarios la realización de noticiarios. Paula·tir1amente la radio 
en México, aquellas estaciones ya asentadas adquirieron equipos 
técr1icos innovador·es que propor·cionan un desarrollo más a la 
indust1~ia. Tienen que tr·anscui~rir varios ª"ºs par·a que la sociedad 
mexicana demande a la radio Lino de SLts pr·incipios universales que 
es el de servir· a la comu~)ida•j a través de ser·vicios sociales, de 
información, etc .•. El crecimiento de la ciudad reclama que los 
medios de comunicación requier·an de Ul)a serie de compromisos para 
los radioescuchas, ya que la radio se hace ju1)to con el auditorio. 

En los ochenta, la radio respondió a las necesidades y al 
crecimiento de la población, adquir·ió Lln matiz muy importante. Un 
caso en particular qL1e req1.1ie1~·e de nuestra atención porque a r·aiz 
de ello este medio de comunicación r·ecibió cr·iticas favorables 
dada la tarea que realizó y el) la que con dicha experiencia~ la 
radio dió un giro considerable teniendo como referencia a la radio 
antes de 19r:::5 y después de 1·7::;:5. La calidad, oprtunidad y 
veracidad de servir al público se vi6 i1)crementada por lo ocur·r·ido 
en ese ª"º en la capital del pais. 

En 1985, quedó demostrado el valor real de la hasta entonces 
despr-esti9iada radio. Dur·ante este af'ío, la Cd. de MéNico fue 
sacudida por violentos sismos que ocasionaron gr·andes desgracias 
mater·iales y humanas, la 1~actio se convirtió en el puente de 
comunicación más eficaz para pr·estar ayuda ya que, la mayor 
parte de las radiodifusoras transmitieron a partir de las 
siete de la manana con veinte minutos del 19 de septiembre 
fecha de la tragedia - en vivo y sin comerciales durante las 
veinticuatro horas del dia, anuncios al servicio de la 
comt.1nidad •• 

Cabe mencionar, que en los momentos del siniestro y debido a 
su profesionalismo, perdieron la vida prestigiados locutores 
como Ciustavo Armando 11 El Corrde" Calderón y Ser9io Rod de XESM en 
AM, resultando algunos otros más afortunados como Gustavo 
Calderón Millán, Pedro Ferriz de Con y Salvador Escobar, quienes a 
pesar del siniestro continuaron transmitiendo. 

Adem~s, otros comunicadores como José Gutiérrez Vivó al 
frer1te del proi;¡rama '1 Monitor 1

' de la XEF'.ED, Radio Red, tuvo 
destacada labor el dia de la tragedia y las fechas posteriores a 
esta, debido a la estr1_\1~tura en el no1;iciero en el cual J. o s 
repor-teros con trasmisores diseminado~ en los principales 
puntos de la ci•Jdad dieron a conocer en tan poco tiempo el 
alcance real de la catástrofe. 
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Por· s•.t par·te, las 9randes cadenas también r·eal iza ron un~. 

eNcelente labor informativa, tal f•.1e el caso de Or9anizac:i6n 
Radio Centro, que en el D.F. a sus nueve estaciones se 
a9re•;Jaron las f\··ecuencias de Or•;¡anización F.:adio Fór·mula, en 
la zona Metropolitana y las de Or·9cn-1i;!aci6n Impulsof·a de 
Radio en todo el pais. 

Desp~tés de esta labor conju11ta de las or·ganizaciones, comenzó en 
el cuadrante de la capital tanto en AM y FM,toda una estructura 
del ser·vicio noticioso de las estaciones radiofónicas con mayor· 
pro·fesionalización e interés e11 ser·vir a la comunidad. En 1986, 
la radio recibe un gt·an apoyo en principios técnicos en general. 

A r-aiz de la puesta en 6d:dta de los Satélites 
realizan tr·a11smisiones hacia todo el territorio 
incluso a pa.rtir de 1'7:=:6, surge una com•Jnicación 
que permite enlazar al pais conti11uame11te. 

Morelos se 
nacional e 
via satélite 

El 9 de a•Josto de 1·:;1::::·;t~ Andr·és Caso Lombardo, Titular de la 
Secretaria de Comunicaciones y Transportes, anunció que entre 
1992 y 1994 se instalarán 250 nuevas estaciones de radio 
y se contempla ampliar el segmento de 1605 a 1705 ~cilohertz 

lo que permitirá instalar cinco nuevas estaciones en las 
principales ciudades del pais. 

En 1990, se anuncia la Nor·ma de Estereofonia 
Modulada colocando a nuestro pais con tecnología 

en Amplitud 
de punta. (5) 

Es en este momento histórico cuando la radio en nuestro pais, 
vuelve a tener realce con la ser·ia competencia que representó 
la ft\ncionalidad de implemer1tar sonidos estereofónicos incluso 
en algunas estaciones de AM. 

Esta modalidad, recordemos que era utilizada únicamente por 
aquellas estaciones de Frecuencia Modulada que en esos momentos 
poseian mayor número de radioescuchas, a partir de la 
implementación de la nor·ma de estereofonia e)·1 AM, esta representa 
ya una nueva competencia. 

De manera simétrica, lo que ocurre 
en las principales entidades de la 
aquellas que son fronterizas ya que 

primero en la capital ~epercute 
r·epública, con excepción de 
por su condición de estar 

(5) Herrera Bar·r·era, Claudia Josefina. 
Cuadante de la Ciudad de México. México, 

Politicas y Sociales, UNAM, p.11. 

F~adiodinámica 

Facultad de 
en el 

Ciencias 



cerca del mercado estadouni1jense, conseguir· el equipo necesario 
técnico resulta de mayor facilidad. Por otra parte, las 
características propias de la r·adio en cada rincón del pais sorr 
distintas de acuer·do a su condición de desarrollo~ en este 
sentido, Baja California como objeto de nLtestro trabajo es un 
estado fronterizo que ha tenido s11s pror•ios rasgos en todos los 
campos: A";Jricultura, comer·cio, industria, etc ••• La r·adio ha 
jugado U)1 papel impo1~tante ya qL1e comer126 desde tempr·anas fechas 
enforma casi paralela a la del Distr·ito Federal. Las condiciones 
de ambas son distintas, en Baja Califo,~nia se ha consolidado una 
cultu1~a tan diversa por ser este un estado de paso hacia los 
Estados Unidos, en este sentido a dicho medio de comunicación le 
pertenecen r·asgos propios. 

2.1.- La radio en Baja California. 

La radio en la frontera posee, sus p1~opias caracteristicas que la 
diferencian sustancialmente cor1 i~especto al tipo de i~actio que se 
hace en el r·esto del pais. 

La frontera representa un lugar en donde 
sociales, económicas, políticas y cultu1~a1es 

Existe una CL1ltLtra fronteriza propia, que es 
fusión entre costumbres y creencias. 

las contradicciones 
chocan entre si. 
el resultado de u na 

La radio en Baja Califo1~nia, es el medio masivo de comunicación 
que ha tenido mayor penetración, ya que ha llevado el lider-a290 de 
la moda tecnológica y que ha sob~epasado enormemente al cine, 
prensa y televisión. 

11 Lejos de teorizaciones, se puede sostener que la radio es un 
medio que se encuentr<:.' fuertemente respaldado por un hábito 
arraigado, entre la población fronteriza. Es escuchada 
porq1.te toda ella conju9a el senti1~· y ~1 vivir de 1 plLtralismo 
demográfico". (6) 

La ciudad de Tijuana, es el lugar en donde la radio ha tenido 
un desarrollo paulatino mAs constante y es sin duda el municipio 
que recibe un enfoque más amplio en todo el estado, esto con base 
al crecimiento en todos los sectores en comparación con los 
restantes municipios importantes que son: Mexicali, Ensenada y 
Teca te. 

Por lo tanto, la radio ha centrado stt atención a la par cor1 el 
desarrollo de Tijuana, en donde este medio ha tenido mas auge. Po1~ 

su parte, Ensenada, Tecate e incluso Mexicali son ciudades que aún 

(6) Moreno Berry, Judith. La Radio en Tijuana: 
Radio en la Frontera Norte de Mé>:ico. Edit. 
Cultural de las Fronteras. p.61. 
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están en una etapa de crecimiento. Tijuana al igual que otras 
ciudades fronterizas cottio Ciudad Juárez, Nogales, Agua Pr·ieta y 
Nuevo Lar-edo, e)·1tre otras su·,·ge con ener-9ia como representante de 
esta región. 

Los medios de comunicacior1 y en particular la r·adio ha nacido y 
crecido junto con su población, ya q1.1e desde su inicio como 
entretenimiento ha p.=:i.sado a favor del 11 mosaico demo9r·áfico 11 como 
ha sido llamada esta ciudad en algunas ocasiones. 

La estación pionera en Baja Califor·nia es la XEAO, fundada en 1932 
por al sefior, Luis Castro. Cel~ca de las 43 l~adioclifLtsoras c¡ue 
operan en la entidad, fuer·on establecidas entre 1.'740 y 1·::=.u.:.t:i, 
básicamente po1·· el seríor· Mario Mar·cos Mayans; 26 .,;;on de Amplitud 
Modulada y 17 de Frecuencia Modulada, de corte comercial 
ewcepto: La XHBA y XHSOL que son de la Universidad Autónoma 
de Baja Califor·nia, la XEl<T de Tecate y la XEDY de Ciudad 
Morelos. 

Cuad1 ... o Número 1 que i11dica las estaciones y grupos que 
el Estado de Baja California. 

Grupo Calif6rmula de Tijuana 
Radio Universidad 
XEAA de Mexicali 
XEAZ La voz de or·o de Tijuana 
XEBBC, XHTY-FM y XHB-FM de Tijuana 

operan 

XEBC Cadena Baja California de Mexicali, TiJuana y Ensenada 
XEC de Tijuana 
XECL y XEZF de Mexicali 
XED, XESU, XEAO, XERM, XEHG y XEMM-FM de Mexicali 
XEKT de Tecate 
XEMO y XHFG de Tijuana 
XESS,XEPF,XEHC,XEBCE Estereo Sol y XEADA Estereo Rey de Ensenada 
XEXX de Mexicali 
XHJC-FM Globo, XHPF Estereo Rey de Mexicali 
XHRM Radio Mode.-~a Mexicana. 

en 

El g1··1ptpo cor1 mayor· porcentaje de estacior1es radiofónicas en el 
estado es Radiorama, co11 el 26.67 % ; le sigue el grupo OIR con 
20% y Cadena BC con el 8.89 % , las trece restantes representan un 
50.44 % . Las radiodifusoras culturales las maneja la Univer·sidad 
Autónoma de Baja California, el Instituto Mexicano de la Radio y 
el Instituto Tecnolo•;¡ico de Tijuana con ur1a r-adiodifuso1 ... a ce:Hla 
ur10. 
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La potencia con que cuentan las r·adiodifusoras comerciales en el 
estado son: de 160,000 wa·t·ts en AM y 581,500 watts en FM; mientr·as 
que las radiodifusoras CLtlturales del estaijo, transmiten en 70,625 
wa·tts, localizándose el mayor númel-·o de estacior1es en Me}·:icali y 
Tij 1Jana. 

Cuadro nómero 2 que indica el total de ractiodifusoras que 
en Amplitud Modulada y en Frec1Jer1cia Modulada. 

Radiodifusoras A.M. F.M. Total 

Comerciales 27 17 44 

Culturales 3 ~ 

·-' 

Total 27 20 47 

eHisten 

(7) 

(7) Romero Carrillo, Julian David. La Radio en la Frontera Norte 
de Mé>:ico. Mé>:ico, Facultad de Ciencias Políticas y Sociales, 
UNAM, p.•-;17. 
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Cuadro Número 3 que ir1dica a los 9rupos r·adiof6nicos con s1.1 
cantidad de estaciones instaladas en el Estado de Baja California. 

Grupos a Nivel Estatal Número de Estci.ciones 

12 

or¡;;: 

Radio, S.A. 2 

Cadena B.C. 4 

Artsa 4 

F.M.M. 2 

Radio Asociaci6r1 

U.A.B.C.N. 

F:.C.N. 3 

Radio Pacifico, S.A. 2 

Somer 

Ir1dependiente 

R.P.M. 

Aci r· 

S.G. Imer· 

Inst. Tec. de Tijuana 

Stereo sol de FM 

Total 47 

(8) 

(8) IBfDEM, ¡:..·:;>(;:. 
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Semblanza de Tijuana. 

La ciudad de Tijuar1a fue fundada oficialmente el 11 de julio de 
1889,pero es hasta 1908 cuando apareció por vez pr·ime1~a la 
oración 11 F.:ancho Tia Juana 11

• En 1::;:29, se fur~ consolidando Tijt\ana 
como población. Es el 4 de enero de 1864 cuando el ayuntamiento 
de la frontera norte de Baja Cal i for·n i a, le di6 el primer· 
nombr·amiento de juez de la localidad de Tijuana a José Maria 
Bandini, quien llega a ser pr·imer·a autor·ida.d de una poblaci6r1 ya 
e>:istente. 
Más tarde. e 
establecir~iento 
Tijuar1a. 

6 de 
aduar.al 

agosto de 1874 se fundó el primer 
y se er·igi6 el Viceriato apostólico de 

Este n1unicipio recibió i11finidad de nombres, pero la realidad es 
que 'f•Mle 'Mlno de tan·tos ranchos que el 9obierno me:~icann concedia a 
particulares con el objeto de colonizar regiones apartadas del 
centro del pais, asi como su propio nombr·e que representa diversos 
matices. 

Inicio de la radio en Tijuana. 

La radio e11 esta entidad, comenzó a fltncionar en los aRos veinte 
Don Alber·to M. Ber11al, Quien es considerado como el pionero 
instaló una estación que contaba con siglas aun desconocidas, esto 
en el ario de 1'7'26. Las tor r· es de ti-·ansmisi6n de dicha 
radiodifusor·a, se ubicaban en el edi·ficio del 11 Corr-eo del Norte 11

• 

El mismo sef'íor Bernal, puso en operación la A.El. en 1'?'30, er1 lo 
que hoy se conoce como la colonia Morelos; Cabe mencionar qlle esta 
fue una estación experimental 1 aunque se sabe que la primera 
estación radiofónica de Tijuana fue la XEFD que se inauguraba el 
14 de enero de 1'~32, esto de acuerdo a información que sacó el 
semanar·io "La Fronter·a" q1.te también publicó dias antel"·ior·es a la 
mer1cionada fecha que esta estación sePia ubicada en 1<3 loma 11 El 
Centinela 11 que se encontraba en las inmediaciones del cuartel 
11 Aqui les Serdán" y que opera.ria en una frecuencia de 1020 
J<ilociclos,su programación se basó principalmente en difundir 
conciertos y conferencias. 

La XEFD, i11iciO tr·ansmisiones aquel dia de enero con un horario de 
las diesciseis a las veintiún horas. El se"or Carlos de la Sierra 
esttlVO al trente de la estaciór1, como dir·ector técnico. Por esas 
fechas nació la XEMZ que funcionaba en el teatro Co11col~dia. 

La XEBC, Radio Agua Caliente surgió en 1934 ano en que se 
establece en los terrenos del famoso casino del mismo nombre. Esta 
radiodi·fusora difundía básicamente en ini;rlés. Ese mismo arío se 
inau9uraron la XEBCi y la XEMO del teniente Coronel, Federico 
Ferreir·a Kanate, un afto después, el seffor Luis Enciso Clark abrió 
la XEC "F.'.adio Enciso 11 y en 193:3 hizó su pPimer·a transmisión la 
XEAU, del se"or Manuel Aclt~a. 
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Pioneros de la radio en Tijuana. 

En una entrevista realizada en enero de 1986, por la 
del prog1~ama cultL1ral de las fronteras, Judith 
pudimos conocer· a uno de los r•ilares de la r·adio en 
seftor Fernando Sánchez Ayala. 

investi9adora 
Mor·eno Berr·y 

Tj juana, al 

Originario del estado de Colima e Ingeniero en Comunicaciones de 
profesión, tambien fue p1~ecu1~sor de radiodifusoras en las 
ciudades de Chetumal, Cozumel y PL1er·to Mor·elos. 

Se trasladó a Tij1Jan~ en 1934 por 01-·denes presi1jenciales y de ahí 
comenzó una ascendente carrera dentro del medio radiofónico. Su 
participación surgió~ cuando el entonces concesionario Luis Enciso 
Clark le dió la oportunidad de dramatizar los casos 
policiacos más seriados de la re9ión e inic:ió --..iarios pr·ogramas que 
tuvier-on gran éNito entre el público. 

Otros locutores destacados que hubo 
Ubalda H.Trevino, Abelardo Rodriguez 
Carlos M. Kennedy y A1~mando Gon2Alez 

en aquel entonces fueron: 
Ortega, Adalber·to Fe1~reira,_ 

y González. 

la época dor-ada de la radio en Tíjuana, fueron en las décadas de 
los aNos cincuenta y sesenta. En este tiempo se sabe del 
surgin1iento de nuevas estaciones como la XERB, XEAZ y la XEXX; por 
otra parte se sabe qtte el ingeniero De la Torre, era el 
propietario de esta última. 

Durante esta época relucieron 
dramático, asi como uno que tuvo 
detective inter·nacional". 

pr·o9r·e:\mas sobrE.1 

gran aceptación 
todo 
que 

de corte 
fué: 11 El 

En estos ª"os, es cuar1do puede abser·varse un gran adelanto y 
aceptación de la gente por la radio en esta ciudad fro11teriza. 
11 Esta fue una época de oro. La radio Tijuanense, definitivamente, 
logró penetrar en los hogares de ambos lados de la frontera y 
arraigarse en un buen lapso que aún continlta manifiesto en 
el hábito del tijuanense por escuchar· aten·tan1ente este medio 
masivo de comunicaci6n 11

• (9) 

Estaciones de r·eciente cr·eaci6r1 f 1_1t;1-·on : la XHUAN de FM, mejor· 
conocida como "Estér·eo Frontera 11

, la cual forma par-te de J.¿:¡.s 
estaciones que el Instituto Me>:icano de la Radio tiene en el pais. 
Estación que difunde géneros musicales preferentemente mexicanos, 
La radio :=:o, fue fundada en 1·:;r:31 y su horai-·io de transmisión es de 
las cinco de la ma~ana hasta las veinticuatro horas, el 80% de su 
pr-091~·amaci6n es de música norte"ª y el 20% de ranchera. 

(9) IBÍDEM, p.46. 
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La XHQF de FM, inició transmisiones en 1977 y tienQ su 
pro 1;¡ramaci6n basada en é:·ritos del 9éne1··0 musical moder-no, contando 
con el 80% en espa"ol y el 20% en inglés. 

Cuadro nómero 4 que indica 
operan en Tijltana. 

estacio11es por sus siglas que 

XEAZ XERCN XEOF-·FM 
XEBCi XETF.:A XHl<Y--FM 
XEC XEXX XHF:M-FM 
XECiM XETF.:A-FM XHTY--FM 
XEMM XHBCN-FM XHZ-FM 
XEMO XHLTN-FM XHUAl\l-FM 
XEPF:S XHFCi-FM XHBC:TT--FM 

2.2.- La radiodifusión en Ensenada. 

El p1~imer· dato que e}:iste de la radio er1 el municipio de Ensenada, 
lo encontramos a fir1es de 1·::134 cuando operó la XEAN, concesión que 
obtL1vo Don Jaime S. Pardo. Sin embar·go, a11te la escaza pttblicidad 
esta etnpresa sólo duró doce dias. Es hasta el ano de 1941, cuando 
el senor Luis En1-·ique Enciso Clark obtuvo de la Dirección de 
Telecom1-1nicaciones la concesión para oper·a1·· ur11::i. nueva estación de 
radio a la que se le asignaron las siglas XEPF que estar·ía 1-1bicada 
er1 las calles de la esquina QL1i11ta y la Moctezltma; Operaria con 
una potencia de 250 watts dur·ante las veir1ticua·tr·o horas del día. 

Dicha estaci6t1 debía erd;rar en operación a más tardar el 16 de 
septiembre de aquel ª"º' sin embargo tres dias antes de •1na visi·ta 
realizada por un fLtncioJ)ario de la Dirección General de 
Telecomunic:aciones, determir1ó que la ubicación no era la correcta 
y en un breve lapso de tiempo la XEPF se mudó a la calle de 
Moctezuma y la Doce en donde laboró por treinta anos y hace apenas 
diez se instaló en su actual domicilj.o que es Av. Ruiz #10. Es 
así, cuando a las doce horas del dia 16 de septiembre de 1941, Don 
Juan Julio D•1nn Legazpy lanza la primera palatra inaugural. 

La XEPF inició sus labores con cuatro 
transmisiones y su cuerpo de locutor·es 
senores: Jaime S. Pardo; Profesor Melesio 
Leonor M. de Olguín 11 Dona Pi qui"; Tenier1do 
Don Alfonso Badillo F:ito. 

hor·as diarias de 
lo constituye1~on los 
Rosales y la se~ora 

como r·actiotécr1ico a 

El nacimiento de esta r·adiodifusora sufrió de todo tipo de 
carencias debido a la segunda guerra mundial y gracias al 
irrgenio de Badil lo Rito, la estaci6n no dej6 de salir al aire 
d1.trante esa época. Dejar1do sólo de funcionar· los días festivos. 

(10) Vivir· en Ensenada, Revista Quincenal. 
No. 1 ~ p.29. 

00) 
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Actualmente la XEPF 11 Li:1. F:ar1c:her·ita 11 tr·a.-1smite de seis de la maííar1a 
a once y media de la noche; Con ltna frecuencia de 1,450 Kilohertz 
y con una potencia de 1,000 watts; Su proi;¡ramación es música 
ranchera, tropical y nor·tefía. 

2.2.1.- Iniciadores de la radio en Ensenada. 

En el alío de 1941, Ensenada escuchó con avidez la voz que durante 
39 aííos llegara a los hogares del auditorio dia a dia y que 
convirtiera a Leonor M. de Olguin en la pionera de la radio. Este 
hecho le significó recibir ''El Micrófono de Plata'', por ser la 
primera mujer que incursio11ó en ese medio a nivel nacional. La 
seííora de Olguin está casada con el p1~0Fesor Jorge Olguin Hermida 
quien fue presidente municipal de Ensenada en el periodo de 1965 
a 1 ·~16::::. 

En septiembre de 1941, cuando Luis Enciso pr·imo político de la 
seríora Ol9uín obtuvo la concesión pa1~-a una estac:iórr en Ensenada, 
110 era común que las mujeres incursionar·ar1 er1 la radio, incluso 
hubo oposición por parte de su esposo, quien finalmente tuvo que 
ceder ante la iniciativa de su conyuge ele entrar en el medio. 

La seríora Olguín rec•.1erda una anécdota de cuando se dió la visi·ta 
del funcionar·io de Telecomunicaciones, para verificar que las 
instalaciones fueran las adecuadas y al no encontrarlas ele acuerdo 
a las e>:i9e11cias guber·r1amentales, explica que ella y su hermana 
Esperanza comenzaron a adaptar u11 cuarto de 1nadera que estaba 
ubicado en la calle Obr·e9ón y la Doce, dicho sitio quedó 
remodelado e instalad.o en tan sólo cinco dias para salir al aire 
el mismo mes. El horario de actividades de esos días era de las 
diesciséis a las veinticuatro horas. Don Jaime Pardo comenzaba con 
las noticias y desp1.1és tenia otr·os progr·amas hasta las dieciséis 
horas, la serío1··a Ol9uín entr·abe=t de las dieciséis a 1 as veinte 
horas con programas dirigidos hacia la mujer. 

Cabe hacer notar que 
veinticuatro horas ya que, 
locutores. 

l le9a1··on 
}:.ara ese 

a transmitir 
entonces ya 

hasta las 
había ITl'.tchos 

Durante la guerra de 1942, la estacion trabajaba con una antena de 
tendedero. Al concluir· esta, la Secretaria de Comunicaciones había 
comprado 35 torres de transmisión y u11a de esas fue vendida a la 
estaci~1 y fue asi que la XEPF contó con la pr·imera torre de acero 
de 52 metros y medio que era la altura re9lamentaria. Mientras 
tanto en México, los se~oras Emilio Azcárraga y Zerres Martinez 
formaron la prime1··a cadena radiofónica "F~adioprogramas de MéHico". 
Por razones obvias, dicha estación se adhirió a la cadena lo cual 
fue benéf1.co e1·1 todos los aspectos. 
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El distintivo de la 1~actio en E11senada por· aque 1 la época era la 
linea telefónica abierta al público, en el cual se hacían 
peticio11es de piezas musicales y cuando creció la radio se 
incursionaron los concursos de canto y r·ecitación. Por- aquel 
entonces, el pr·o9rama q•.1e mas auditor·io tuvo fue: 1'La Navidad del 
Nino Pobre''. En 1952, se instaló un teatro estudio, ubicado en la 
calle Gastélurn propie1iad de Elsa lavares. Este funcionó veinte 
a~os hasta que resultó incosteable por las altas tarifas del 
teléfono. 

Arlas más ta¡-·de, inc1_1rsionaron en el medio: E"fr·én y Manuel Santiago 
Montoya,asi como Luis Lama1irid. 

La se~ora Olguín se re1;i~a del n1eclio en 1981, per·o deja sLts 
enseftanzas para las nuevas gener·aciones, asi como su ejemplo para 
que la mujer incLtrsione en la radio como cualquier· otra pei-·sona 
que decida entrar a este campo de la comunicación. 

Antonio Suáre~: Uno de los personajes centrales. 

El l:irimero de abril de 1'747, se incorpor·a a la XEPF esta•::_1ón en la 
que alter-nó con H•Jmberto Romo, Rouzeaud, Luis Alberto Deufuour 
(qepd), Gustavo Gutiérrez González 1 Alfredo Mar·in Mendez, Ricardo 
Adame Salas (qepd) y Víctor Gutierre= González. En Ja década de 
los cincL1entas, la r·adio en B~ja California adquier·e 
"características propias 11

, el serlor- Suárez par·tic:ipa en la XEPF 
con diversos controles r·emotos,siencto el pionero de esta modalidad 
en la localidad~ se consolidan las raíces de la radio en el 
municipio. El 23 de diciembre de 1q63, Antonio Suárez se convierte 
en concesionario y Ahuizotl B adillo como técnico, inician la 
industria de la t.v. en Ensenada. 

Finalmente, Antonio Suár·ez quien tiene .:.1.5 arlas como loc1.1to1··, es 
poseedoP del record nacior1al del Mar·atón radiofónico celebrado en 
Mor1ter-rey, l\luevo León en 1'757; En este certamen habló 
ininterrumpidamente 90 horas con treinta y seis segundos. Dentro 
de la radio en Ensenada, fue pr·ecursor del pr·ograma "A mi Manera 11 

que tuvo gran au9e en la década de los cincuentas, asi como 
"Navidad para un Nirío pobre" y "Bailando con Avila 11

• 

Antonio Suárez, es originario de la Ciudad de México y llegó a 
Ensenada en 1942 para radicar definitivamente. El 28 de febrero de 
1992, se retiró del medio a la edad de 73 aRos. 

Cabe recordar que en 1966 en Radio Cali de Los Angeles, California 
al mes de trabajar en dicha estación ganó el titulo de 1 cer·tamen 
al mejor locutoP de la región. Para el, la radiodifusión r1unca se 
ha quedado en calidad de locutores y mistica, ya que la capital 
del país no siempre marcó la pauta en la radio • 
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Tomás Limón: Pionero de la locución deportiva. 

Locutor 1ie la década de los cuarenta y actualmente periodista del 
Semanario "El Gallo Bajacalitorniano", inici6 en Ensenada las 
pr·imeras tr·ansmisiones deportivas junto con Antonio Su~rez. 

Asimismo~ fue precursor de los pr·imeros noticier·os radiofónicos, 
llegó a escribir editor·iales deportivos par·a otras estacior1es de 
la regi6r1 y fue un afamado cronista de deportes, especializado en 
fútbol y beisbol. Ca.be seí'íalar que el sr. Limón, lle9ó c. ser de 
los primeros cr·o11istas del estado, CLlando la XEXX de Tijuana lo 
contrató para transmitir la copa ~(ennedy con importantes escuadras 
internacionales y la selección nacional. 

La r-adio en Ensenada vivió su época dorada en los arios cincuenta 
cuando está en voga la n1ósica romentica, y es en ese mome11to 
en que surgen y se consolidan los grandes locutores dando asi al 
puerto una apertura en este medio de comu11icaci6n. 

No esta de más mencionar a los siguientes locutor·es que 
complementaron con sus experiencias la radio del municipio: David 
Velazquez 11 Walo 11

, Ricar·do Suarez, Juan herr1andez, Gilberto Delgado 
y Juan Villasefior. 

Surge la competencia en radio. 

La XESS, "Radio Fj.esta 11 inició sus transmisiones el cuatr-o de mayo 
de 1954 siendo el concesionar-io Abelar·do L. Rodr·iguez. Don German 
Reyes Jirnénez como gerer1te general y el ingeniero Juan de la Tori~e 
F.:odri9uez iniciaron propiamente la estación, que oper·6 en sus 
inicios en el cerro de Chapultepec, dicha estación ope~aba bajo el 
nombre de "La voz de estaciones unidas". Esta fue c1~·eada 
básicamente, pa1.,a hacer·le competencia a 1¿1. XEPF convir·tiéndose 
asi en la segunda estaci~1 de Ensenada. Asimismo contaba con uria 
plantilla de locutores como: Luis Lamadrid, Matias Santos, Angel 
Domin•,;iuez y Juventino Mur·illo, transmite de seis a veintic u atr·c> 
cuatro horas, tiene una frecuencia de 1,450 khz. y una potencia de 
1,000 watts, s•J pro9ramaci6n es de mósica varjada. 

La XEDX, 11 F.~adio Variedades" fue la te1~·cera estación que operó e1·1 
Ensenada, esto fué en 1956; t1~a11smite de seis a veinticuatro 
horas en una frecuencia de 1,010 lchz y 1,000 watts de 
pote11cia, emite mósica moder·na en inglés y espa~ol. Dicha 
estación pertenece a la Cadena Baja California y su gerente es el 
Sr~ Federico Ruanova Sada, quien lleva ocho a~os de radicar en el 
mttnicipio, asimismo es locutor del noticier·o '1 Notimundo 11

• El 
fttndador· de la estación es el Lic. Ma1··io Enrique Mayáns y 
concesionario de la Cadena F::adio Vcu-·i e dadf~s, la cual cuenta co1·1 
varias estaciones en el estado. 



La XEHC, ''Radio Bahía'' se estableció en 1958, cr·eada por Gloria 
Enciso f4ot..,eP y su 9erente es el Sr·. Alfr·edo Caf'ías 1"1endoza, oper·a 
en la frecuencia de 1,500 Li1z y tiene una potencia de 1,000 watts, 
transmite de seis a veinte y cuatro horas y emi~e 1núsica moder·na 
en esparlol. 

La XESDA-AM "Pock 92 11
, pe r·tenec e a la cadena Nuc leo Pad i o Mi 1, 

siendo su 1-;Jerente el Lic. Mario Enrique Mayáns, dicha estación 
difunde rock de todo tipo y tr·ansmite las veinticuatro 
horas del dia. Fue fundada en 1990. 

La XEBCE "Estér·eo Sol 11, fue la pr·imera estaciór1 de Frecuencia 
Modulada que se estableció en Ensenada. Su concesionario es el Sr. 
Julio Velar·de; transmite las veintict1at1~0 horas del día, tiene 
una frecuencia en 92.1 y una pote11cia •1e 30,000 watts; el ger·ente 
es el Sr. Carlos Diaz y Díaz~ originario de la ciudad de Tijuana, 
tr-abajó más de quince af'íos en la Or·9anizaci6n F.:adio Fórmula de la 
Ciudad de México. La fecha de inicio fl1é el 23 de julio de 1990. 

La XHADA-FM 11 Estér·eo l?E·y'', es J.¿.\ segunda de Fr·ecuencia Modulada en 
el puerto, su gerente es Víctor Sil iceo Ai_;¡ui lar-, oper¿\ E.1 n una 
frecuencia de LOf~ •• ,:_:., y una potencia de 13,000 watts, transmite las 
veinticuatro hor·as del día, dicha estación inició sus 
operaciones a fir1es de 1'::>1'?'1. 

La XEPF, "La ¡:;:'.ancherita 11 fue la primera estación de radio en 
Er1senada, du1~·ante 13 af'íos tuvo el mando de la situa.ci6r1 en este 
campo. Al ser la única en ese tiempo, 16.;¡icamente tenia la pauta 
tanto de cantar· con programación de entpetenimiento, diversión, 
servicio a la comur1idad e información. En este lapso man·t:uvo un 
tipo de radio caser·o, transmitía música únicamente con saludos 
esporádicos y los escasos noticiarios ePan leidos integ~amente del 
pe1~i6dico. La cotnpetencia de radio en el puerto suPgi6 con la 
instalación de la XESS "Radio Fiesta 11 también de AM en 1954, el 
pr·incipal mo·tivo de su cr·eac:ión ·fue r:•r·ecisament e para hacer·le 
competencia a la XEPF. 

Al lle•;¡ar· la XEDX ºRadio Var·iedades 11 2 arios más tar·de implementó 
en su carácter 'formal la transmisión tanto de música en espartal 
como de ir19lés, además r·ealizó los pr-imer·os pr·ogramas de 
contenido. Otr·a estación de caracter similaP fué la XEHC ''Radio 
Bahía'' que se estableció en 1958. 

Ahora bi~r., d.:?sde 1'~J6(1 hasta 19·:~0 cuando se ins t al6 11 F:'.ock '72 11 

repetidora del Núcleo Radio Mil, había hasta entonces en Ensenada 
4 estaciones con características similar·es de transmisión en su 
programación. En 1990 , en el puerto entró en operación la 
primera di fusor·a de FM, 11 E stér·eo Sol u que l le96 can la 
implementación del sonido estéreo que conformó con base en ello, 

a.·:;, 



la atenci6r1 del público. Con la lle1;¡ada de esta se 9ener·6 una 
r1ueva competencia ya q•.1e por vez pr-imerc:\, 11 Estéreo Sol 11 tr<:'1j6 
consi90 toda una n•.teva dinámica de trabajo como la produce i ón de 
programas, tipo de música (Pop en espariol), pr-oi;;¡ramas de 
cor.tenido, diVt'?l"·si ·ficaci6rr de voces, e te .•• Con este hecho 9an6 la 
pre·fer-er1cia del público, este i;¡r·an suceso Pepercuti6 para que en 
1':;J'~l, se instA.lc:\ra la se9unda estación de FM XHP..DA de la cadena 
''Estéreo F.:ey'' que en un pr·incipio de.1sde el punto de vista 
publicitario creó competencia a "Estér-eo Sol", sólo que aún no se 
conocía su estructur·a total de pr·or;¡ramación. 

Cuadros gráficos de la radiodifusión en Ensenada. 

En la actualidad Ense11ada cuenta con 7 estaciones de radio de tipo 
comer-cial .. La amplia var·iedad de su pro9ramaci6n si9nific:a va Pías 
opciones al póblico a la vez que cLtmple con sus funciones de 
informar·., entretener· y educar·, entr·e ot1··as. Este he.1c:ho representa 
el desar·rollo que la radio en general tia tenido y que permite al 
radioescucha tomar la mejor alternativa en cuanto a preferencias 
radiofónicas. 

Cuadro número ~ que indica las estaciones de radio que operan en 
Ensenada, el grupo al que pertenecen , nombr0 y frecuencia. 

SIGLAS NOMBf;:E FFiECUENCIA CADENA 

XEHC F.'.ADIO BAHIA 15·:;io J<hz CADEl~A F.'.ACIAL ENCISO 

XESS FiADIO FIESTA 14.50 r.::hz F:ADIO DIFUSOf;:A S.A. 

XEPF LA F:ANCHEf;: ITA 1400 r.::hz CADENA F.'.ADIAL ENCISO 

XEDX F"iADIO VARIEDADES 101 o Khz CADENA BAJA C:ALIFOf;:NIA 

XESDA F.'.OCK ·~2 '720 Khz CADENA BAJA C:ALIFOFiNIA 

XEBCE STEf;:EO SOL ·::12. 1 FM STEF.'.EO SOL 

XEADA STEfOiEO f;:EY 1cu.:.. ·:;i FM BTEF.'.EO F:EY 
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Cuadr-o número 6 que indica 1 as siglas de las estaciones y los 
noticiar·ios que se transmiten a través de ellas. 

SIGLAS 

XEHC 

XEPF 

XESS 

XEDX 

XHBCE 

XEADA 

NOTICIEF:O 

MON I TOF: 15'"10 

MONITOR 1·:.! 

LA COMUNIDAD AL DIA, NOTICIAS DEL DIARIO 29 

NOTIMUNDO,MUCHAS NOTICIAS,24 HORAS (Los 
dos últimos por via satélite desde la 
capital del pais. 

AL P~~TO, DEPORTEE 

Para Empezar· 

La XEDX transmite los dos noticiarios más importantes 
que son Muchas Noticias y 24 Horas, a través de el 
satélite. La XEADA, de igual manera transmite desde 
noticiario Para Empezar. 
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DIAS 

L-S 

L-V 

L-V 

L-S.,L-V 

L-8,L-V 

L-S 

de Mé:dco 
enlace via 

Mé>:ico el 



Cuadro nómero 7 que indica las 
programas de la preferencia del 

estaciones que cuentan con 
radioescucha en Ensenada. 

SIGLAS PROC;F:AMA DIAS HORAF:IO 

XEHC: CLUB DEL HOCiAF.: L-S 09: 00 10:00 

XEHC HOF.: J. ZONTES L-S 11 : 00 12:00 

XEHC: LA HOF.:A DE LUIS LAMADRID L-S 12:: (1(1 13:00 

XEPF BUENOS DIAS ENSENADA L-V 06:: (l(l (1:3: ºº 
XEPF NUESTRA TIEF.:F.:A L-V 08: ºº 09:(10 

XEDX AG!UI EMTRE NOS LMJVS 22:00 :23: 00 

XEDX MI OPINION L-V (>:;:t:: 30 o·:;¡ :oo 

XESS A MI MANE F.: A L-V 09: 3(1 11: ºº 
XESS MUSICOSAS L-V 16:05 17:00 

XESS PF.:OGF.:AMA ESPECIAL s o:=:: 30 (19 :30 
PF!.ESIDENCIA MUNICIPAL 

los 

La mayoria de los programas que se transmiten en las diferentes 
estaciones en Ensenada son de comentarios y entrevistas. 

C:uadr·o número 
cuadrante de 
aparición en 
locutores de 

8 que presenta a los locutores más escuchados en 
la radio de Ensenada. Predominan por orden 

el cuadro de arriba a abajo e izquierda a derecha 
ur.:'.adio Bahía", 11 F~adio Variedades 11 y 11 Es·té1~·eo Sol". 

Antor1io Suár·ez Enrique Barrios Meza Maria Euguenia J. 

Ignacio Beamonte Lázar·o Már-quez Lilia Zamor·a 

Luis Lamadrid Enr-ique Mayáns Mauricio Lira 

Enrique Larios Juventino Murillo 

Lamberto Astorga I rasema Cia 1 ván 

Federico Ruanova Martha Elena CantQa 

el 
de 

los 



2.3.- Desarrollo de la radio en Mexicali y TecaLe. 

El desarrollo de la radio en ambos municipios, se har1 significado 
por tener un realce en los ultimas ª"os, esto con base a qlte su 
crecimiento como ciudad se palpa. Sin embargo, Tijuana como lo 
hemos mencionado ha contado con una mayor proyección en este medio 
a pesar de que la primer·a radiodifl1sora haya operado en la capital 
del estado y QLte actualme11te Mexicali te11ga un elevado númer·o de 
radiodi f1Jsor·a.s. Con todo esto, podr·ia.mos asever·ar que Me:·rical i 
lleve la pauta de ra•jio en Baja Califor·r1ia pero el enfoque no es 
tan afirmativo ya que, incluso el plte1~to de Ensenada está 
cr·eciendo a pasos agiga11tados, esto principalmente a que rro c1Jenta 
con una población tan g1~ande como Tijuana, por ejemplo y además 
debido a que este municipio tiene más opciones de cr·ecimie11to 
que han hecho que Ensenada, empieze 0 tener mayor auge sobre todo 
en las actividades que le han dado proyección, como la Pesca, el 
Turismo y sus f111·1cio11es como Puer·to. 

La r-adio en Me;·{icali, inició ci.tando se estableció en 
que se ubica en la fr-ecuencia del 910 y tiene una 
1,000 1..,.atts. Su dir-ector es el seriar, Jesús 
Actualmente transmite las 24 horas del dia. 

1'732 la XEAO, 
potencia de 

Pui z Muríoz ~ 

Baja California, Esta es quizás la primeY·a estac:ión de~ radio en 
que inició ope1~aciones en la capital del estado 
antes que en el puerto de Ensenada. La XEAO, marcó 
manera de hacer radio en Mexicali dur·ante algunos 
en tanto en1pezaba a ase1)tarse como industria llega 
casi de inmediato. 

casi diez aftas 
la pauta en la 
meses, ya que 
la competencia 

Meses después, inicia oper·aciones la XEF:~M, este.\ al i gual que la 
anterior perte11ecen al seríor Ruiz Mu~oz.cue11ta con una frecuencia 
de 1,150 e igualmente tiene 1Jna potencia de mil wat·ts. 

A pesar de que amhas estaciones tenían la responsabilidad de 1Jna 
misma persona, esto ayudó sobremanera en el aspecto publicita1~io 

ya que al ser- de una misma or·ganización dichas estaciones 9anar·or1 
rapidamente el mercado aún naciente de la re9iór1. 

Un arío más tar·de, l le 1;,ró la XEAA 11 F.:adio !dolos" de la cual la 
seríora Cor1suelo Tonella Escamilla es quien obtuvó la concesión. El 
director· general de la estación es el Sr.Ciilberto Blenl l<or·tum. 
La radioditusora se ubica en la frecuencia de los 1,340 Khz, 
transmite las 24 horas del dia, música variada en espaRol. 

Con la instalación de dicha estación propiamente podria decirse 
q1.te es aquí cuando em¡::•ez6 la r·eal competer1cia radiofónica en 
Mexicali, par·a este e11tonces ya eran tres estaciones de radio 
situaci6r1 q•.1e per·maneció por casi ·tr-es arios desde la aparici6·1 de 
la pr-imera emp1~·esa radiofónica. 
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Es hasta 193::::, cuando oper·ó la XECL "La L de Me:·{ical i 11
• La 

concesionario fue la se"ora, Silvia Lacarra de Vildosola quien 
además funi;¡e como director·a 9eneral. Dicha estaci6r1, per·tenece a 
la Or9ani~aci6n Impulsora de Radio, S.A. Tiene una frecuencia de 
990 Khz. y ltna potencia de 5,000 watts, emite mósica moderna en 
espaf'íol e inglés. 

Cuat1~0 estaciones mantuvieron dura11te este tie1npo a Mexicali 
ubicada como una ciudad que estaba teniendo lln crecimiento de 
opciones radiofónicas bastante acelerado con relación a los tres 
restantes munipios. 

Aqui, sin embargo se abrió un espacio temporal amplio ya que no es 
sino hasta 1946 Cltando en Mexicali nació la quinta radiodifusora 
y de ese a~o hasta 1967, es cuando Sltrgen otr·as cuatro estaciones 
más. 

En 1946 1 inició la XED que está en 
y tiene una potencia de 10,oc10 
empresa Radiorama y s•J Director es 

la frecuencia de los 1,050 Khz. 
watts.Es r·epresentada por la 
Jesós Rltiz Muríoz. 

La XEWV 11 La onda •;i4••, apareci6 en 1955,obtiene la concesión F.:adio 
Promotora de Mexicali, su director es, Ma11uel Hurtado Simoni. 
Transmite únicamente exitos en espafiol y se ubica en el 940. 

Das aftos después, apareció la XESU que tiene la frecuencia del 790 
y cuenta con mil wai;ts de potencia. Esta estación es pr·opiedad 
también del seríor, Jesús Puiz Muríoz. 

En 1964, inició sus 
Consentida'' que alterna 
Ranchera y Nortena, sus 
ma~ana a las diecisiete 

transmisiones la XEZF 
en su progr·amación 
emisiones comienzan de 
hor·as. 

11 La 
música 

F.:ancherita 

las cinco 
ranchei-·a 

de la 

Tres arios después, Hiz6 su apar·ici6n la XEMBC "F:adio Variedades 11
, 

su gerente es el se"or, Manuel Hurtado Simoni, sus representantes 
son la Or·g a nizaci6n Impulsor·a de la F.'.adio. Tr·ansmite música 
moderna juvenil er1 esparíol y se ubica en la fr·ecuencia del 1,l.'?'O 
t'iene tan sólo 500 watts de potencia. 

En la década de los setentas, se estableció la XHVG perteneciente 
al grupo "Estéreo Reyº de Mexicali, su director es el C:P José 
Vargas, se ubica en el 103.3 Mhz y tiene una potencia de 20,000 
watts Transmite música internacional moderna. 

Para crear co1npetencia hasta la entonces pr·imera FM de Mexicali, 
er1 1975 se establece la XHPF-FM del grupo 11 FM Cilobo s·tereo" 'Sl.t 

frecuencia es en el 101.9 Mhz. y tiene 20,000 watts de potencia. 
Transmite de seis a veinticuat1··0 horas, música balada en espa~ol. 
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Al término de los anos de los seten·ta Mexicali contaba con 11 
estaciones de radiotanto de AM y FM en casi cllatro décadas en 
donde hubo afias en los que se crearon clemasiadas estaciones y 
otros intervalos grandes en los que existió un estancamiento de 
empresas r·adio·fónicas, no había un crecimiento 9r·adual. En la 
década si•;tJJiente y hasta lB (i.e últimi?. creación la XEWV 11 Fiesta 
Amer·icana 11 se cr-ce¿ir o n otr·as siete estaciones que dan en la 
acti.talidad a MeNicali •.trra situación favor·able dada su condición de 
ser la capital del estado. El amplio cr·ecimiento que registra en 
todas sus actividades comei··ciales hacen que la industria 
radiofónica en especial requiera de una gral) gama de opciones par·a 
el auditorio,, en Me~'icali se sabe que.) junto con Tij1.1ana son las 
ciudades puntales en medios de comunicación del estado. 

Al iniciar los ochentas, se inst,::1.16 la XHJC ''Sonido ·:11 11 que 
tr·ansmite una selección de é~·:itos en ini;¡lés y esparíol de cor-te 
moderno. Se ubica en el 91.5 y cuenta con 20,000 watts de pote1·1cia 
El gerente general es el sefior·, Pablo brizuela. 

En 1·:;..:33, opera la 
únicamente en inglés. 
watts de potencia. 

XHSOL ºEstéreo Sol" 
Se ubica en el 89.9 y 

con música 
también tiene 

moderna 
20 ,,OOC> 

Er1 19:=:::::, inici¿\ tr·ansrnisiones la XEMX 11 Sonido de MeJ.-:icali" que 
tiene una frecuencia de 1,120 Khz. y cuenta con 1000 de potencia. 
Su gerente 9eneral es, Aldo Cio\·12ález Salzillo. La pro9ramaci6r1 
consta de música romantica en espaftol. 

Al afio siguiente, se instalar• dos estaciones mas una de ellas es 
la XHMC-FM, con ur1a frecuencia de 104.9 Mhz. y la XHMMF-FM que se 
ttbica en el ·::.i2.3 , ambas son diri9idas por Jesús Ruiz Muríoz y 
·también transmiten música moderr1a romantica en .:::spa?íol. 

En 1·;.·:10, se instaló la XEYX ºLa Ciigante 11 con un¿\ 
frecuencia de 1.,590 Khz. que transmite música r·omantica y exitos 
de act•~lalidad,, asi como la XEWV "Fiesta Me:-~icana 11 que emite 
exclusivamente música ranchera y nortefta ; se ubica en el 106.7 y 
tiene 4,000 watts de potencia. 

Al contar con un elevado número de estaciones de radio, Mexicali 
también ha experimentado tener con un amplio sector· de 
posibilidades para el radioescllcha, esta ciudad posee gran 
experiencia en radio ya que ademAs de haber· sido pionera en el 
estado, mucha gente de radio de lod demAs municipios llegaron a 
trabajar en esta ciudad como locutores~ reporteros, etc .•• Por lo 
que podría decirse que las primeras estaciones de Mexicali fueron 
la escuela incial de la gente que ~hora t1ace radio en Tecate, 
Tijuana y Ensenada. 
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Por su parte, la situación en el 
apenas está comenza11do: 

municipio de Tecate la radio 

Cuenta con tan s6lo tres estaciones, la pr·imera de ellas inició en 
1':;l54, la XEl<T "La Chica Mi~tsical 11 que tr·1:\r1smite música variada en 
espa~ol, se ubica en el 1380 Khz. y tiene 500 watts de potencia. 

En 1989, se instaló la XETKT, que es propiamente filial del Grupo 
Radio Mil de México. Y finalmente, en 1991 apareció la primera 
FM que es la XHATE '1 Estér-eo Tecate 11

, su pro9ramaci60 está basada 
en éxitos juveniles, se ubica en el 88.1 del cuadrante. 
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Capitulo Tercero 
La Noticia en Ensenada 



Semblanza del puerto de Ensenada. 

También conocida como la "Bel l1::t Cenicienta del Pacifico". la ciudad 
y puerto de Ensenada cuenta con una Sltperficie de 66,207.ha., está 
situada a 24m de altitud y a 31* 53' de latitltd norte y 116* 37' 
de lon9i tud oeste, en la parte noroeste del litoral del oceáno 
pacifico, a 108 ~(m. al sureste de Tijuana~ sobre la carretera 
transpeninsular a orillas de la bahia de todos santos y dentro del 
valle de igual nombre. 

Una de las principales atraccioi1es son SLts actividades de 
esparcimiento y 1~ecreo. La pesca d~1~01~tjva atrae a miles de 
turistas cada af'ío, asi como la celebración de la regata New 
Port-Ensenada durante el mes de ab1~·il, en mayo el certamen 1'Bel la 
Cenicienta del Pa~ifico 1', en jl1nio la car·1~er·a automovil~stica Baja 
500 y en noviembre la Baja Mil, entr·e otr·as. 

Cabe me11cionar que en Ensenada opera la empacadora de pescado y la 
bode9a vitivinicola más i;¡randes de la república. En 1'7:37, se 
inició el acueducto de Valle de Guadalupe a Ensenada, el cual 
garantizará el abastecimiento de aglta potable hasta el a~o 2(100 y 
tendrá una longitud de 38 t(m. 

En resumen la ciudad es un puerto mixto 
pescadores), centro turístico y polo de 
navi er·o. 

(de altura, 
desar·rol lo 

cabotaje y 
industr·ial 

de 
y 

La bahia fue descubierta en el afio de 1542 por el navegante, Juan 
Rodriguez Cabrilla quien inicialmente la bautizó como San Mateo; 
Poster·iormente, Sebastian Vizcaino la llamó Ensenada de Todos 
Santos, en 1602. 

Aún deshabitada dicha re9i6n sirvió 
posteriores como puerto de refugio para 
de Manila y escondite de pir·atas. 

dura11te los ·1os siglos 
los galeones que procedian 

Se sabe que en 1853, radicaba en Ensenada una sola familia de seis 
per·sor1as, la única casa hecha de adobe, er·a de Pedr·o Oastélum. 

El 12 de abr-il 1::::::::2, el presidente Manuel Cionzález decr·e-tó que la 
cabece1~a del partido norte se trasladara de Real del Castillo a 
Ensenada de Todos Santos. El Secretario de Ciober·naci6n, Car·los 
Diez Gutiérrez, remitió la orden a La Paz y de ahi la envió José 
Maria F~ani;¡el a F'.eal del Castillo, el 15 de maya de ese ai"ío, día 
qtle se considera como el de la fundación oficial de Ensenada. 

La elecci6n del primer· ayuntamier1to recayó en Emilio Lei;raspy 
(presidente), Antonio Fóli~·:, Amador Solano,, Jesús F~ivera y 
Victoriano Warner (re9idores), Luis Meldenson (sindico) y Antonio 
Félix (secretario). 
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De 1930 a 1940, Ensenada empezó a r·ecuperarse ~ las calles de 
tierra con banquetas de madera y las construcciones de dicho 
material le daban a la ciudad un singular aspectoe El turismo 
fluia por vi~ n1ar·itima directa1ner1te al casino del hotel playa. 

En 1936,Julio Dun11 Legaspy fue 11ombrado delegado '.!e gobie1~no en 
Enseriada. Durante su gestión de ocho arlas se construyeron varias 
escuelas, se ter1nin6 el hospital civil~ se adquirió una planta 
potabilizadora, se fundaron el club r·otar·io y la asociación civica 
pro-Baja Califor·nia (que inició la lucl1a por convertir el 
territorio en estado de la feder·aci6n), se inició la carret;era 
Ensenada-San Felipe, los conflictos interg1~@miales desalentaron a 
varias compa"ias importantes y se r·ecibió la visita del Secretario 
de Economia Naciorral, Efrain Bltenrostro~ qltien ei1 respuesta a las 
solicitLtdes presentadas por los ensenaclenses dispuso el 
establecimiento de oficirras de ca2a y pesca en el puerto; El 
otor·gamiento de ·toda clase de facilidades a la industria de 
empaq1.tes de pescado y mar·iscos, asi como la cons·brucci6n de un 
al macen para mercancias y de un edificio para la escuela 
secundaria y otro para las oficinas federales. 

La iniciativa privada pudo en 1 ·~1 39~ r·epavimenl:ar y dotar de 
alumbrado a la Av. Ruiz (p1··incipal ar·ter·ia de la ciudad), arreglar· 
el parque Revolltción, dotar de extinguidores al cuerpo de bomberos, 
ayudar economicamente a la escuela secundaria y hacer extensa 
propaganda turística. Ensenada r·equeria obras pai~tuarias y de 
urbanización, mayor nón1ero de planteles educativos y mayores 
servcicios publicas. Todo ello se hizo en las decadas siguientes. 
Es en la de los a~os treintas cuando se sientan las bases de su 
actual desarrollo. 

3.- Importancia de la radio en Ensenada. 

La radio a nivel mu11dial ha sido y continua siendo el medio de 
comunicación más sobresaliente y que tiene mayor· penetración entr·e 
el auditorio, por sLl manera se11cilla de elaborar y transmitir de 
diversas maneras ya sea por onda corta, de aficionados, via 
satélite. Su importancia radica en que a simple vista no requiere 
de mucho equipo técnico ni humano par·a r·ealizar una transmisión, 
inclusive se puede hacer· por via telefónica. 

La radio también es facilmente asimilable para el radioescucha de 
cualquier población, ya que a nivel nacional hay diversas 
estaciones de radio que tansmiten en lenguas indigenas o 
dialectos. La radio se hace con base a caracter·isticas muy 
especificas de cualquier re9ión y costumbres de los pueblos. 
Durante la investigación de campo realizada en el puerto de 
Ensenada, se recabaron algunas ideas y conceptos de lo que 
representa la radio pa1··a una comunidad. 



Tomás Limór1 pioner·o de la radiodifusión opinó: 
"La radio rompe soledades, aislamientos. Trae compaPíia par·a 
hacerse sentir como parte de una población o ciudad. Dificilmente 
habrá personas que no escuchan radio para enterarse de algunas 
cuestiones de tipo noticioso, cultural o de ent1··etenimiento. Esto 
es lo que requier·e basicamente un r·adioescucha''. (1) 

Alfredo Ortí::!, repor·tero 
E><célsioi·· de Mé;dco dijo: 

de l. "Die:\rio 2·:::; 11 y corresponsal del 

1'L~ radio se divide en dos: uno, como medio de esparcimiento y 
diversión, a través de música y diálo9os con el radioescucha por· 
medio del teléfono abierto~ El otro es a nivel intorn1ativo, ya que 
es muy impor·tante en lo personal, porqi.\e t1ay una di fer·encia enorme 
en comparaci6n a la prensa y tv., ya qLte cualquier ciucladano tiene 
a la mano un r·adio. Con este niV\?l, la información se difunde de 
una manera directa e inmediata esto es, que le gana la nota a los 
demás medios''. (2) 

Carlos Diaz y Díaz, Ger·ente de la Or9anizaci6n Estéreo Sol 
nos ir1dic6: 

de FM 

'
1 A nivel empr·esarial, la radio es muy importante ya qL1e uno 

compite con diversas estaciones de la r·e9ión, para adquir·ir mayor 
auditorio y se reditue a su vez 1Jna mayor comercialización y por 
supuesto 9anancias. A nivel comunicacional~ es el medio más 
importante que hay, porque e>:iste una ret:r·oalimentaci6n directa 
con el radioescucha, esto a su vez podemos dividirlo como: 
servicio social a la comunidad, de entretenimiento e informativo. 
La radio no pierde vigencia aunque se adqi.tiera nueva tecnología 
par·a hacerlo.Lo importa11te es que salga al aire y juzgue el 
propio auditorio"n (3) 

Víctor Alarcón, Gerente de Diario 2·:1 <: f' i.1 i. al de El Nacional) 
op i n6: 
''Por principio univer·sal, la r·adio es el medio de comunicaci6n que 
cuenta con mayor cobertura y tr·adicionalmente ha sido r·epetidara 
de la información que publican los diar·ios. Más sin em.bar·go, dicha 
información tal cual no es facilmente asimilia.ble en r·adio, ya que 
este medio es por excelencia fluido que precisa de mayor claridad. 
La información en radio debe caracterizarse por ser directo, sin 
dar oportunidad a segundas ideas. 

(1) Entr·evista a Tomás Limón, reportero del 
Gallo'',diciem.bre, Ensenada. 

(2) Entrevista a Alfredo Ortiz, reportero del "Diar·io 
de 1992, Ensenada. 

diario "E 1 

2·:;.11' er1ero 

(3) Entrevista a Carlos Diaz, Gerente de Estéreo Sol, Ensenada. 

(4) Entrevista a Víctor- Al arcón, Gerente de 11 Di.¡~r-io 29 11
, Ensenada.. 
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Rebeca Reyes, Gerente de la XESS Radio Fiesta expuso: 
''La r·adia al servicia de una comunidad debe reunir algunos 
r·equisitos que son de Sltma importancia, como lo son brinda1~ 

información, diversión y cultura. Ofrecer por o·tra parte, 
una programació11 agradable al radioescucha. El concepto cultural 
de la raclio haci~ ·~1 público se ha mir1imizado tremendame11te en los 
ultimas a~os, por lo que es importanta volve1~ a i·i?tomar este 
valioso concepto en toda la e1ttensi6n de la palabr·a.'' (5) 

Victor Siliceo Aguilar, Gerente de la X~IADA EstPrea Rey dijo: 
''Brindar un servicio a la comunidad ya sea este cultural 
comercial, es el punto medular del papel de la radiou A i1ivel 
comercial, debe existir una importante labor de servicio que de 
ali;¡una ma1·1er·a la estación, se pr·esenta como una opción 
publicitaria que pr·eter1de apoyar el ):iroceso económico de unci. 
ciudad 11

• (6) 

Miroslava Cuellar·, Dele9ada de Comunicación Social del Gobier·no 
del Estado de Baja Califor·nia apu11tó: 

''Conforme la apertura de espacios de coniunicaci6n que ha existido 
ultimamente en Ensenada, la radio ha adquirido mayor importa11cia. 
En este caso, y de un-r..::i. manera ¡:ir·eponderante en r·elación con la 
prensa escrita, se ha desarr·ollado de tal maner·a con mayor 
versatilidad. 
La radio aún tiene mayor· pt:-rspectiva, pr·u e ba de ello 
medio con una elevada penetr-ación y g1~·an influencia". 

es que es el 
(7) 

Alfredo Caftas Mendoza, Gerente de la XEPF Radio Rancheri·ta de la 
Cadena Enciso. 
"La radio en MéNico contempla una •;¡ran impor·tancia porque es el 
medio que tiene mayor contacto con la comunidad, además de que es 
uno de los más económicos y más accesibles para todo tipo de 
publ icos. 
La radio tiene como obligación ante su a•.tditorio el de informar, 
er1treter1er, divertir y educar. l~a queda.do atr·ás la denomir1aci61 o 
concepto que se tenia de la radio de ser meramente una sinfonola o 
tocadiscos". (B) 

(5) Entr-evista a F~ebeci:::\ ~~eyes, Gerente de 11 F.:adio Fiesta", 
de 1992, Ensenada. 

febr·er·o 

(6) Entrevista a Victor Siliceo, Gerente de Estéreo Rey, enero de 
1':;/'712, Er1senada. 

(7) Entrevista a Mir-os lava Cuellar-, Delegada de 
C:omun icac i ón Social 

(E:) Alfredo Carías, CierE.•nte de "La F:ancherita", febr-er·o, Ensenada. 
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Al unificar Cl~iterios, de acuerdo a lo qLle representa la radio en 
una comunidad (en este caso Enseiiada), podemos si11tetizar que 
dicho medio de comunicación es opo1~tu110, cualquier persona tiene 
acceso ·facilrnente, sirve como medio de servicio social a la 
población, cuenta con un grado de inmediatez; Además de que ofrece 
diversas fLtnciones: Entretiene, es un medio informativo, de 
esparciniiento y de c1JltL~ra. 

Finalmente, la r¿~dio debe ir c1-·eciendo con r·elación a la poblat:ión 
en la que está inmer·sa y por· el ot1-·o l'-:=tdo, como función tainbiér1 
está obligada a cumplir con las necesidades que demandan todos los 
sector·es de la ciudad ya que, esta no debe i1i puede permanecer 
ajena cor1 los cambios que se dan, es por esto que la radio no es 
ur1 medio aislado que c:,i1-·ve e:·rclusivamente pal"i?. si ne) por el 
COl1t)~ario, la radio va estrechamente ligada par·a ser·vir con y 
hacia la comunidad. 

En este sentido, dur·a1-1te el inicio de la década de los 
en Ensenada se vivió una epoca muy importante en 
información radiofónica, ya que entre otras razones esta 
pesq~isa que demandaba el mismo crecimiento de la ciudad, 
ello que cor1 los medios 1-·adio'f6nicos y~. establecidos y 
incorporación de otros, se gRnera una real competencia 
aspecto. 

Antecedentes noticiosos. 

noventas, 
cuanto a 

f•-le u\-ia 
es por 
con la 

en e.ste 

Es impol-·tante, antes 
competer1cia r·adiofónica 
de los antecedentes que 
puerto. 

de come112a1~ u11 estLldio 
que se suscitó en Ensenada 
en mater·ia de noticia se 

respecto a la 
hablar un poco 
dieron en el 

Hacia 1139•:1, aparece el libr·o ilustrado titulado únicamente como 
11 Baja California 11

, en el que se supo que en esos tiempos el 
se~oP Eulogio Romel~o e1~a ya u11 inminente comerciante que exportaba 
abulón, carne y conchas; además de que era propieta1-·io de una 
tienda de abarrotes, ropa y mercaticias divei-·sas e inclusive dLle~o 

de los ranchos de "El Gallo 11 y 11 EL Aguajito 11 y por mucho tiempo, 
Juez de dis·t;rito y tesorero del ayuntamiento. 

Sin embargo, es hasta el 31 de enero de 1904, cuando aparece el 
periódico ºEl Pro~n-·esistau, publicado por CarlCJs F: .. P·t;anik e.1 1 c:ual 
reproduce un art;iculo del diario 11 The Ani;Jeles Times", en el que se 
dice que Ensenada el~a e11 ese eiitonces la mayor y más importa11te 
población de todo el distr·ito y el ónico puerto de altura de la 
costa occidental de la peninsula; además de que e1~a cabecera de 
distrito y residencia del jefe politice y militar, contaba con una 
aduana marítima, una compa~ia de soldados y en ese entonces se 
instalaron los servicios de luz, agua 1 drenaje y se construyeron 
el hospital y el teatro centenario. 
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ERtos constituyeron, los datos más r-emotos de Información en el 
puerto, por otra pa1~te, con el correr de los anos y como 
describimos anteriormente respecto al inicio de la radio en 
Ensenada, es entonces cuando los noticiarios comenzaban a tener 
forma, es decir, al p1~incipio de la década •1e los anos cuarentas. 

Al respecto, Tomás Limón pioner·o de la radio en el puerto comentó: 
11 Noticier·os de aquellas epocas, el más conocido era el Casablanca 
conducido entonces por el profesor Jorge Olguin (esposo de do"a 
Leonor Martine= Ov~ndo de Olguin a quie11 se le considera como una 
de las pr·imeras locu·tor·as de Amér·ica y pionera en la locución a 
nivel nacional), era información 9eneral, sin deportes ...... leia el 
periódico per·o infai-·m..:.t:.a a le:..\ comunidad .. Otro espacio informativo 
era el noticiero Cervecería Mexicali, el cual pasab:~ ~ las diez de 
la noche~ Yo r·eporteaba y lue90 con .bi?.se en los datos q1·~"' r·ecababa 
los transmitia. Habia también información nacional, ir1ternacional, 
estatal, local y depor-t:iva. Lo n8.Cional se captaba de la t,.J (Cd. de 
México), la inter·nacione.l de onda cor·ta. Más tarde~ cor1 la 
ir1corporaci6n de la XESS F.:adio Fiesta (se9unda estación 
establecida), por- otra par·te del sefíor· German F.:eyes también con 
i11formalidad existiarr noticias .jel per·iódico, como unica f1Jente, 
pero que cumplían con la función primordial de informar a la 
poblaci6n' 1

• ('?') 

l1ubo un enorme 
de Cer·vecE~ria 

''En aquellos afias, cua11do incursioné en la radio 
apoyo del seftor José Luis Fernandez, ge1~ente 

Mexicali para con los noticieros de entonces, cuando como 
reportero se trabajaba la noticia".. ( 10) 

Respecto a la modalidad de los noticiarios que e}:istian en 
Ensenada, Tomás Limón apuntó: 
11 Ger1eralmente los reporteros entrabamos con nuestras notas en los 
horarios especificas que habla para las noticias, hoy sabemos que 
se rompe con estos generas principalmente porque cuando sur-je una 
noticia se inter·rumpe la programación habitual para poder 
transmitirla. Los reporteros teniamos nl1estros escritos, sin 
embar90 no realizabamos ninguna pre-prod1.1cci6n sirio que 
improvisabamos al aire, esto er·a un poco más dificil que ahora, 
porque la gente sabia que lo hacíamos y estaba al pendiente de lo 
que decíamos''.. (11) 

(9) Entrevista a Tomás Limón, reportero 
diciembre, Ensenada. 

(l.0) IBÍDEM. 

(11) IEdDEM. 

del diario 11 E 1 Cia 11o 11 
, 



Er1 realidad y a través de varias décadas, los servicios 
informativos radiofónicos que habian en Ensenada no sufrieron 
modificaciones sustanciales. Las caracter·isticas qLle ofrecían, la 
manera de llevar a cabo los noticiarios siguiei~on siendo las 
mismas, sin embargo es import~nte dejar· en cla1~0 que lo más 
llamativo de las emisiones er·a la lectura de los diarios ~·ara 

informar a la población y Qlte ya en otras ocasiones, hubo el 
intento por tratar de eliminai~ esta ])ractica, como fue el caso de 
establecer age11cias infor·mativas locales (cabe mencion~r que en 
Ensenada no hay medio que ci.tentE~ dir·ectamf:.1nte con el st~r·vi.cio d8 
agencias de información que operan normal y frecuentemente en 
muchas ciudades del munclo), pero algunas de ellas sucumbieron pa1~ 

distintas razones. De estos intentos Qlle casi logró su cometido 
fue el Servicio de In·formación de EnsenC1.da Sociedad Anónima. 

SI ESA. 

La agencia informativa local SIESA, fue Ltn gran esfuer·zo que 
por un lado, contar co11 u11 orden informativo y por el 
eliminar la lectura de los diarios, como única fuente 
informar a la población. 

quiso 
oti··o 
par·a 

El creador· de esta empresa fue el senor L•Jis Castillo, originario 
de la Ciudad de MéNico quien en 1'773 y durante algún tiempo fun9i6 
como coordinador de noticieros vespertinos de la empresa Televisa. 
A su arribo a Baja Califor·nia colaboró en diversas estaciones de 
Me>:ic.ali, asi como en el diar-io ''El Centinela'' y de numerosas 
revistas. 

A Ensenada llegó en el ª"º de 1978, en donde laboró en la Cadena 
Enciso como reportero radiof61ico. Luis Castillo recuerda que para 
entonces ya se trataba de salir a la calle en busca de la noticia 
de una manera profesional y en forma. 

Aur1que recalcó que 1'habia cierta reticencia de los patrocinadores 
hacia los espacios informativos, per·o existia el gran interés por 
ofrecer este servicio aunque de una maner·a más profesional, habia 
que eliminar el uso de los periódicos; Incluso los escazas 
noticieros televisivos no contaban con su propio cuerpo de 
reporter·os 11

• (12) 

Luis Castillo se~aló, que a pesar del apoyo con 
para transmitir noticieros por radio en la XEPF, 
mucho debido a pr·oblemas de orden sindical. 

el que contaron 
estos no duraro11 

(12) Entrevista a Luis Castillo, reportero y 
Ensenada. 

fundador de SIESA, 
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Debido a la inquietud por abarcar más c?.mpo en la infor·maci6i-1 y Bol 
fracaso por encaminar· noticiarios permanentes en tv y radio, 
debido pri11cipalmente por la falta de apoyo o confianza de los 
patrocinadores -quienes no visll11nbran la importancia de contar con 
noticiarios a la comur1idad-, es cua11do nace la idea de crear· la 
a9encia SIESA. 

Es asi, que a fines de 1989, l~euni6 a un gr·upo de periodistas y 
reporteros encabezados poi~ Luis Castillo qltienes trabajaban en 
distintos medios de comunicación; entre dichas personas figur·aban: 
Javier Cruz, Abelar·do Rodrigue~, Rober·to lllises Cruz, Ge1~ardo 

Sánc:hez y G1.1stavo Lr1en•Jc1s, enti··e otr·os. Luis Cast:il lo habla de la 
finalidad de esta C:tgC?ncia: 1'El ·fin er·a juntar· a gente 
de noticias para que en lugar de andar buscando tr·abajo en los 
medios ellos fueran los qlte l1icieran la noticia y asi poder 
venderla libr·erner1te y es asi como nació SIESA 11

• (1'.3) 

Hubo buenos colitratos durante los dos ª"ºs q 1Je duró la ager1cia, ya 
que se lograi~on integrar a ZETA (prestigiado semanal 
Bajacalifornia110) co1no agencia, se hicieron revistas para algu11os 
or.,;¡anismos, se fir·ma.r·on contr·atos incluso con Estér·eo Sol, "F.:adio 
Fiesta•• y otras estaciones de r·adio par·a venderles información del 
dia, asi como para al9unos diarios. Información que vendian no 
sólo al interior de Ensen~da, sino po1~ el cont1~ario hacia otras 
ciudades del estado. 

SIESA provocaba la noticia básicamente, es por ello el alto número 
de contratos. A pesar· de que tan sólo duró dos a~os, dicho intento 
provocó enormes satisfaccior1es para .Los pr·ecursor·es de esta 
empresa. Durante este lapso, no se puede hablar de si e11 verdad se 
cumplieron los objetivos planteados desde un inicio, lo que si es 
cier·to es que SIESA re·presentó una real opción de infor·maci6n par·a 
los medios de comunicación existentes. Reiteramos que este 
proyecto duró clos anos desde finales de 1989 hasta gran parte de 
1991, aNo en el que se desintegró. 

Una vez desintegr·ada la asociación, los reporteros que alguna vez 
estuvieron agrupados se separaron e incursionaron en distintos 
medios. Luis Castillo dice al r·especto: 11 fue un gran intento 
netamente l.ocal y a raíz de este proyecto, en Mexicali se 
creó otrc:\ agencia similar que j.ncluso cor1tinua oper·ando''. (1r:.t) 

(13) IB!DEM. 

(14) IE<ÍDEM. 
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El t1~abajo desarrollado por SIESA, fue arnpliamei1te co11ocido, sobr·e 
todo en las estaciones de radio, porque esta empr·esa se enca~gaba, 
a través de sus r·eporteros de r·eco9er la información del dia y 
mandarla a las estaciones para su postei-·ior transmisión, sin 
embargo esta er·a escrita en algunas ocasiones con cierta tendencia 
pa1'tidista, además de que los i~epa1~te1~as no e1~a11 los po1~tada1~es 

directos a la hoi~a de ernitir la noticia, por· lo que una vez m~s el 
intento porque en una estación de r·adio f•.1er·a y t1_1viera una real 
estr1_1ctura noticiosa propia quedaba en un mero intento, a1_1nque eso 
si muy valioso. 

Leer los diarios: Una cos~umbre de informar en radio. 

Una de las estaciones que 1nAs defienden este concepto, es la XEDX 
11 Radio Va1~iedades 11 que a través de su noticiario matutino 
11 Notim1_1ndo 11 in·for·ma a la comunidad con base a la lectur·a inte.;¡ra 
del diario. Esta característica, también es aplicada en otl~as 

estaciones, sin embai-·•Jo 11 Notimur1do 11 es uno de los más escuchados 
en este sentido. 

Feclerico Rttanova, condltctor titt1lar ele este espacio informativo es 
de los pocos, sino es que el único que apoyan la idea de leer los 
per·iódicos para infor·mar-: "En OaNaca, Tijuana y Ensenada he 
pr·acticado la lect1J1~a del pe1~i6dico, por·que es una manera de 
informar más completa, ya que se le da acceso de información al 
auditorio que no tiene posibilidades de leer· los diarios. Se 
emplea la lectura-comentario sin el fin de ofender a determinado 
personaje de la politica o de otro campo. Asimismo los diarios 
cuentan con L1na plantilla de reporteros profesionales y 
reconocidos. Esto nos resulta una infor·maci6n confiable en todas 
sus secciones. Consider·o poi~ otra parte, que el diar·io es lo más 
importante en un espacio informativo matutino, por· la ta1~de hacer 
esta pr·actica r-esult<::1. contr·ap1-·oducente 11

• ( 1.5) 

La postura del seNor R1_1anova es fir·nie y contundente, ya que a 
pesar de que es criticado, deja entrever· que continuará con la 
lectura. del diario como única tu ente de información, además de q1_1e 
el es uno de los pioneros en esta especialidad como conductor 
de 11 Notimundo 11

• Sin embar·o, r10 compar·timos este punto de 
vista. En primer· lugar, si bien es cierto Ensenada es i_tna ciudad 
mediana por decirlo asi y el uso del peri61iico aunq1Je fuese una 
ciudad más pequería el uso del diar·io como única base par·a 1.1n 

noticiario no es justificable porque como hemos visto la 
estructura que se necesita para trans1nitir noticias por radio es 
totalmente distinta a la que se le dedica a la pr·ensa escrita. En 
se9undo lu9ar, para esta empr·esa le resulta más económico contar 
con un noticiario leido que poseer un equipo completo de noticias 
(redactores~ i--eporter·os, pr·oductor·es, etc •.• ) 

(15) Entrevista a Federico F~'.ui:\nova, Gerentt:~ de "F::adio VC:\r-iedades", 
octubre de 1991, Errsenada. 



En tercer l~1gar·, es poco pr·ofesional proporcionar infor·mación 
atrasada al público ya que esta se gener·6 en algunos casos con uno 
o dos dias de a11ticipaci6n. 

Finalmente creemos injustificable la aseveración qu~~ hace el seríor· 
Ruanova en el sentido de afirmar·, que su noticia1··io lle9a a la 
gente que no tier1e acceso a los periódicos. Ensenada es un 
municipio en desarrollo y todos o la gra11 totalidad de la 
población tiene acceso a los diarios, un ejemplo claro es que en 
las biblioter;as estan a la disposición del público. Suponemos que 
la causa de no acceso es de las mismas pe1~sonas quienes como en 
niuchos lugar·es ocurre ria se interesa11 por los acon·tecimientos 
noticiosos. 

La radio no p11ede permanecer estática, debe ser por el contrario 
dinámica y aco1··de con las necesidades y demandas del auditorio, en 
la actualidad un noticiaril1 que basa su estructut··a en leer· los 
periódicos es obsoleto y r10 cuen·ta con 1r1ucha credibilidad. Es 
necesario contar con •;_teneradores de información propia para 
satisfacer a liria sociedad que esta ávida de noticias. Luis Suárez, 
locutor pionero de la i~adio nos dice en sirrtesis lo que ha sido la 
maner·a de infor·mar en Ensenada durante arios: 11 Era tan i.nocer1te q1.1e 
agarrábamos el periódico y lo leia1nos, pero con el criterio propio 
y que es innato en 1.1n locutor de leer lo que realmente es 
interesante para la gente••. { 11.:.) 

Durante varios ª"ºs el puerto de Ensenada ha tenido 
servicios informativos de los diarios, los cuales jugaron en su 
mayor·ia un papel preponderante al ser durante un buen tiempo, las 
únicas fuentes de infor·mación dis}:ionibles.. Actualmente, todavía 
eNisten al•;runos noticiarios que continuan con dicha mecánica, 
"Notimundo" y "La Comunidad al Día". 

3.2.- Caracteristicas de los noticiarios más escuchados en el puerto. 

Ai~tnque las estac:ior1es radiofónicas no supe\~·a el númer·o diez en 
Ensenada, si existe una cantidad considerable de espacios 
informativos q11e n1antienen a la ciudad al tarrto de lo que ocu~r·e. 

Los noticiarios por· ende poseen características hasta cierto punto 
similares pero, guardan u11a postura propia que los 
diferencia entre si sustancialmente; en este espacio describiremos 
la manera en que se desarollan los noticiarios más escuchados en 
Ensenada. 

El noticiario 11 Notimundo' 1 que se tr·ansrnite de las siete a las c>cho 
y cuarto de la ma"ana de l•Jnes a viernes por la XEDX er1 AM, 
tiene hasta 1992 ocho ª"ºs al aire en Ensenada. Es conducida par 
el locutor Federico Ruanova Sada quien funge como titular y es 
además el que considera que información se tr·ansmite. 

(16) Entrevista a Luis Suárez, J.ocutor· de 11 F::adio Fiesta", 
de 19'7'2, Ensenada. 
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Este espacio, no cuenta con u11 equipo propio de noticias. La 
principal caracteristica que lo diferencia de otros noticiar·ios es 
q1.1e a lo largo de urra hora y cuarto, el conductor lee te~:tualmente 

las noticias más importantes para el y que son de interés para la 
comunidad. Cabe mencionar que la lectur·a que hace el se~or Rua11ova 
es de la fltente de El /1e>:icano, prestigiado diario 
Bajacalifor·nianio que en Ensenada tiene su propia repr·esentación, 
es por ello qlte la edición que se hace del puerto es la ideal que 
sirve como úr1ica base del noticiario. 

11 Notim1.1ndo 11 es en si una lect1.1ra monótona 
participación de sorridos, ni de invitados, ni 

de 1 peri ód i c o , 
voz del público. 

sin 

El siguiente ejemplo, nos servir·á para que el lector pueda 
visualizar de esta maner-a el ti¡:10 de información que maneja esta 
emisión tomada del doce de febr·ero ele 1992. El conductor titula1~ 

es el Senor Federico Ruanova a quien identificaremos por su 
participación por las comillas. 

Presentamos la tr·ansmisión teNtttal para observar también las notas 
del periódico que el locutor lee para radio. 

La duración del noticiai~io es de una hora y cuarto, comienza a las 
siete de la maftana y termina a las ocho y cuar·to. 

A lo largo del ejemplo, vamos intercalando indicaciones en torno a 
la duración de las secciones y tiempos correspondientes. De igual 
manera y al ser este uno de los tipicos noticiarios del puerto, 
más adelante ofr·ecemos 1.tn esbozo similar de "Al Puntoº .. 

3. 2. 1. - "Notimundo". 

* Después del respectivo corte comercial que generalmente inicia 
después de las siete AM entraron tres rafagas e inmediatamente el 
locutor anunció 

11 La in·formación oport1.1na de las úl·timas 24 horas, Información 
internacional, nacional, regional y deportiva ..• aqui en Notimundo, 
patrocinado por· Central de re-facciones". 

* Entró comercial y ya en vivo el locutor di6 la hora, fecha e 
hizo hincapié en que en un momento entraria con la informaciór1 

11 Y a.hora •.. información internacional 11 

* entró en vivo el locutor, dió la hora nuevamente 
con la infor·mación 
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"En Par·is, MéNico no tiene la intención de desemperíar· un papel de 
intermediario, ni de of1~ecer sus buenos oficios entre Estados 
Unidos y Cuba, ya que nadie le 1"1a p~?dido que lo hr..9a y actualmentE~ 

ni siq•Jier·a e>:iste tal posibil i dad afirmó el canciller me>:icano, 

Fernando Solana Morales en declar.,.:."\ciones publicadas f?l miércoles 
por el diario fr·ancés 11 Le Figar6 11

• En entr·evista al diar·io 
parisiense, Solana destacó las true11as relaciones de Mé>:ico con 
Estados Unidos y Cuba pero, descar·tó que su pais estuvier·a 
dispuesto a cLtmplir Ltn papel de rnedia1jor alega11do que esa tarea 
corresponde a las organi;:t::\C:i.one<.:1 inter·nac:ionales, es decir·, 
esencialmente a las Naciones llr1idas. Nosotr·os ~1odemos aportar 
nuestra ayuda al Secreta1~io General como lo hicimos e11 el c~so de 
El Salvado1~, pero eso es todo, ~gr·eg6. Al ~1r·egurrtár·sele si MéNico 
aceptaria ese papel en caso de pedir·selo E.U. y Cuba, Solana 
respondió de rnanera tajante: no, no sé q•Je nos reserva el 
porvenir·, per·o por el momento esa posibilidad ni siquiera e~·:iste''. 

* Sin ningún 
la lectura 

aviso en el cambio de nota, el locutor continuó 

11 En Nueva Yor·k, la e>:plosi6n causada por· una bomba ar·tesanal el 
miér·coles en Nueve-.. Yorl{ en la rec:epci6n de un edificio sede de 
varias misiones eNtr·anjeras acreditadas ante la ONU, tenia como 
blanco la n1isi6n de Siria, indicó la policía. 18 misiones, 
incluyendo la de Siria tienen oficinas en ese edificio agregó la 
misma fyente, citro artefacto del mismo tipo, un tltbo relleno de 
e>:plosivos que atacó a cartuchos ·~e gas, fue descubierto algunas 
horas más tarde en una ca.bina telefónica cerca de Lincoln C:enter, 
también en la ciudad de Manhattan' 1

• 

* Es fácil observa¡·· que aur1qu<= er·a información en su 
internacional si irrcluy6 a Mé>:ico, el locutor dió más 
que a otras notas, estas al ser· del per·iódico 
·tediosas .. A continuación y sin nir11]Ún c."\viso de cambio en 
el locutor leyó otras tres notas internacionales 

car·ácter· 
énfasis 

r·esultaron 
las notas 

''Por· lo que r·especta a Washin9ton, las nei;¡ocíaciones bilaterales 
arabe-isr·aelies se reanudaron este miércoles en Washington, tras 
ur1a jor·nada marcada por una tensiór1 en las discusione~. de Israel 
con los Sirios y con los Libaneses y el esbozo de un diálogo con 
la delei;¡ación Jor·dano-Palestina .. Se9ún respons~.bles israelies, las 
discusiones con Jordanes y Palestinos permitieron el inicio de un 
diálo•:;¡o sobre temas concretc>s. Por- otra par·te, la por·tavoz 
Palestina, Harar Hash, declaró el miércoles que de momento no era 
necesario una intervención de E.U. en las i1egociaciones 
bilaterales. Israel y Palestina hacen curso a Washinghton .. Uno de 
los jefes de la delegación Isr·aelie, Josef Benjar-on habló de paso 
atrás con Sir·ia a?íadiendo que los Sirios habían rechazado un 
documento sobre los pu11tos de acuerdo entre los dos paises 
presentado por Israel 11

• 



11 E.n r.::oma, Italia el Papa Juan Pablo Se9undo re9res6 ayer al 
Vaticano después de una gir·a de ocho dias por· las íl\ayoritariame11te 
republicas musulma11as de senegal, Ga1nbia y Guinea en Africa 
Occidental. Los funcionarios del aeropue~to 1iijer·on que el avión 
especial del papa de la aer·olinea Air· France lleg6 al aeropLter·to 
Leonar·do Da Vinci en F~oma, poco despué!; de las cinco de la tarde 
lue1;;¡0 de seis hor·as desde la capital de Guinea, Ca1~1akry. FUE
recibido por· el car·den2.l Camilo r.::uini~ Vica¡··io de F~~oma y 
fttncionarios del Vaticano, Luego fue traslada•io en una caravana 
hasta el Vaticano. Este vi¿ ... je fue el número 54 de Ju2.n Pblo 
Segundo fue1~a de Italia desde QLle fue elegido, jefe de la Iglesia 
Católica en Octubre del 78, y es su oc·tavo viaje a Africa donde 
hasta ahora ha visitado 34 de los 50 paises 1je clicho continente 11 • 

11 En Bogotá, Colombia el p1'esidente cte EcLtador· 1 Rodrigo Borja dijo 
ayer miér·coles que dialogará en San Antonio 1 Texas con su colega 
de Perú, Alberto Fuj imor-i sin pistolc\ en pecho par·a buscr::\r· 
solucio\1es al difei~endo frontei~izo q•Je distar1cia a los dos paises. 
Desde San Antonio donde asiste a la cumbre Antidrogas Cartagena 
dos, con la participación de s1~s colegas de Bolivia, Colo1nbia, 
Perú, MéNico, Estados Unidos y (:?l canciller- de Venezuela, el seriar 
Borja dijo a la radio colombiana Caracol que: vamos a acercar 
mucho más nuest1~as posicioi1es. Tras reconocer que el camino no es 
fácil para lle9ar .e-3 una posiciói-1 que solucione (:?Sta lr:i.r-1Ja 
controversia, Borja consider·ó que es importa11te que el diálogo 
amistoso co11 FL1jimori sea factible er1 cualquier momento y en 
cualquier lugar· 11

• 

* Después de leer textualmente cinco notas internacionales 
periódico, sir1 ningún come\·1 t ario entraron dos comerciales 
posteriormente las rafagas e inmediate1ne\1t:e la voz grabada 
loct\tor anunció 

11 Cor1tinuamos con la in·formación ir1ternacional". 

* (El conductor en vivo di6 la hora y continuó leyendo) 
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"Allá en Sal·1 Antonio Te:·tas, el presidt~nte de Colombia, Cesar· 
Gaviria dijo que se estaba estltdiando el envio de una comisión 
ministerial multinacional a Etlropa y Asia en busca de ayttda 
ecor16mica y de c:oopf:iración en conti·«::\ del narcotráfico. Oav:i)··ia 
informó en rueda de pr·ensa, tras r·eunir·se con el presidente de 
Estados Unidos, Gea1~ge Bush en el marco de la cumbre 
inter·americana contra la droga, que Colombia insistiría en ese 
pur1to. Insistir·emos en 1¿1 re1.tni6n sobr·e la conveniencia de que una 
comisión de ca1~acter ministerial visite Europa y los paises 
asiáticos con miras a acarrear una 1nayor conciencia sobre la 
necesidad de er1frer1tar· este problema de un 'nodo mucho más 
multilateral". 

''Sin ton ni son, las ne9oc:iaciones de paz pe:\r·a oriente medio 
regresaron a su habitual terr·eno de 1~ecriminaciones y de nuestos, 
en lo que se interpretó corno una pesima sef"íal de avance. Delei;¡ados 
arabes e israelies come11zaron el tercer dia de la cuarta ronda 
bilateral con absoluto desacLlerdo sobre el tema de los 
asentamientos hebreos en los territorios ocupados de Gaza y 
Csisjordania 11

• 

* Aqui terminó el panorama informativo referen·te al campo 
internacional, antes de continuar con el segmento nacional el cual 
no difirió del bloque p1~esentado, cabe n1encionar que hasta el 
momento se han transmitido siete notas internacionales, 
con cortes comerciales y las entr·adas de la sección. 

Hasta ahor·a la contabilización en 
noticiario es la siguiente: 
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Cu~dro número 9 que muestra la du1~aci6n del_ segmento internacional 
del noticiario. 

Material transmitido 

Bloque comercial que ent1~a después de 
las siete AM , por lo que el noticiario 
normalmente inicia a las 7:05. 

Entrada del noticiario~ 
Pr·esentac i 6r1 
Hor·a 
dos comerciales de patrocinio 
Prese1·1taci6n del bloque 
Internacional. 

5 notas internacionales leidas sin 
interrupción: 

~~ ._1._1 se9undos 
2 3(1 se •_;p.in dos 
3 50 se9undos 
4 47 se9undos 
5 (1-2 segur1dos 

4 comerciales, Pie grabado de 
continuación de la información 
internacional y la hora. 

2 notas internacionales: 

6 
7 

35 se9undos 
20 segundos 

3 comerciales 

Tiempo total: 
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Dur-ación 

2 minutos 

2 minutos 

3 minutos, 
d.4 se1.;¡undos 

2 minutos. 

2 minutos 

13minutos 
39 se•;¡undos 



En esta primera etapa del noticiario 
infor-mativa internacional, tomemos 
inició realmente a las siete con 
último corte comercial antes de las 
después). 

que consistió en su parte 
en cuenta q•Je el noticiario 

cinco 1ninutos (siendo que el 
siete termir1a unos minutos 

Llevamos trece minutos y 1nedio de tiempo efectivo que 
incluye el último corte comer·cial antes de e11trar al panor·ama 
nacional, más los cinco minutos i1·1iciales del corte anterior a las 
siete son dieciocho rninlttos y me~io, casi los pri111eros veinte del 
noticiario.Ahor·a bien, si jltntamos las siete notas internacionales 
en un sólo bloque tuvimos de información : 

Cuact1~0 número 10 en el ql1e se indica el tiempo y 
notas internacionales transmitidas. 

Nota Dur·ación 

55 segundos 

2 30 segundos 

~ ·-' 50 segundos 

4 47 se9undos 

5 42 se•;¡undos 

6 35 se 'd'~ff1 dos 

7 20 se•,;¡undos 

,¡ Minutos, 
3·~,i se9undos 

1 Tiempo Total: 

la cantidad de 

Unicamente por leer fueron arriba de cuatro minutos sin dar 
1 ugar a 1 comentario. Además, tomemos en e uenta que una no ta 
periodística especialmente escrita par·a radio, debe oscilar como 
má>{imo en los tr·einta sei:;tundos de dur·ación, podemos apr·eciar que 
en 11 Notimundo'' que la regla en este bloque es ~rriba de este 
limite. Por o·tra parte, en tie1npo efectivo del noticiario no 
informativo (entradas y comerciales)~el tiempo estuvo en los 
siete minutos. 

Pero esto es sólo una parte del noticiario. 

* Desp1~1és de este esi:•aci o int:er-nac:ional y continuando con la 
emisiór1 Er1·traron tres )~·afa9as y el locutor anunció 
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"Informaciór1 Nacional 11 

* El r·i tmo en la lectura no dismi1·1uy6, el locut:;or luer;¡o de dar· la 
hora continuó con la información 

11 En la capital de la república, el secretario de Edtlcación 
Pública, Ern1:st:o Zedillo ronce De León, asegu1~·ó q•Je no puede haber· 
duda pues el ar·ticulo tercero constitucional entran~ un mandato de 
maestros, sindicato y gobierno que asumimos plenamente. Al 
clausurar con la r·epresentac.:ión del presidente de MéNico, Ca1··los 
Salinas de Gortar·i el segun1jo congr·eso e}:tr·aordinar·io del SNTE 
(Sindicato Nacional de los Trabajadores de la Educaci6r1), e}:puso 
que la obligatoriedad en la educación pr·imaria, el car-ácter 
laico y g1~atuito de la que impar·te el Estado y el sustento en el 
progreso cientifico en la dimensión nacion¿:i.l en la educación, son 
principios irrenunciables. De aqui, sale un si11dicato fo1~talecido 

en su organizi;i.ción y con un compr·omiso r·enovado con la educación 
pública de México, es~e compromiso lo debemos asumi1~ todos 
gobierno, sindicato y sociedad, a todos corresponde actuar- el pais 
aguarda una 9r-an tr·ansformación educativa. El se9undo con9reso 
nacional eNtr-e.ordinar·io respaldó por rnayoria la pr·oloni;¡ación par
dos ª"ºs n1ás a su dirigente, Elba Esther Gordillo al frente del 
sir1dic:ato por lo que su 9esti6n culrninar·á en Enero de 1'795, poco 
antes de que el secr·etar-io de Educación, Ernesto Zedilla Ponce De 
León clausur-ar·a los trabajos de ese evento n1agisterial, la 
lide1~e2a nacior1al r·ecibi6 p1.lblica111ei1te el apoyo para ampliar su 
periodo como dirigente de los maestros meNicanos''. 

"El dirigente nacionc:.4.l del PF.'.I (Partido Pevolucionario 
Institucional), Luis Donaldo Colosio llamó a los diputados de su 
partido a buscar el consenso con la sociedad, con tolerancia 
respeto y diálogo a las cliscrepancias para que las reformas 
constitucionales del presidente de la república tengan pleno 
apoyo. 

Al er1cabezar la reunión nacional de diputados locales priistas, 
Colosio expuso que par·a el PRI es fundamental la estrecha relación 
del congreso federal con los congresos estatales a efecto de hacer 
posibles los cambios a la modernización del país en un marco de 
plena democracia. 

Las bases de la modernizaci6r1 dijo, las eNpuso ya plenamente el 
presidente Carlos Salinas de Gortari a través de la reforma al 
articulo 27 constitucional, establece1~ nuevas relaciones entre los 
derechos humanos y en la pr-opuesta para crear un marco moderno en 
la educación. Por eso agregó, es necesario todo el apoyo de los 
legisladores pri1stas que, a nivel local~ son la imager1 más 
cercana del partido ante la sociedad hacia la cual van encaminados 
todos los esfuerzos del cambio y la modernización del quehacer 
r1acional. No hay modernización económica sin refor·mas pr-ofur1das en 
el campo, advirti611

• 
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1'El con•;;¡reso del estado declar·6 imp1··ocedente el recurso de nulidad 
de laselecciones m1Jnicipales e11 esta capital presentado por· el 
Partido Acción Nacion2ln Con 2~1 votos a favor por 11 en contra, la 
legislatura local determinó que la r·esolución dictada por el 
tribunal electoral de ,jeclarar· válido el triunfo del priista 
Benjamin Clariand 1 está deJ)i(\amente ajLtstada a derecho, y s1J 

determinación es inobjetable. 

Lue90 del análisis de la pl··opuesta, las comisiones de Gobernación 
y Relaciones deter·minaro11 que las qLtejas presentadas por· el PAN no 
ofrecen pruebas contunde11tes. Co11sider·ó q1Je los errores en las 
actas de cómputo, señalados por el PAN no son 9r·aves, asi como 
tampoco las gr·abaciones de voces presentadas por· considerar· que 
estas pueden ser imitaclas. Sin embar·go, el congr·eso 
declaró procedente pa1~te de la qLteja, al determina1~que se 
cancelaron los votos de las casillas c1Jarenta y siete y cincuenta 
y seis del distr·ito tres por cambio de ubicación 11

• 

''Los secretarios de Relacio11es Extei··ior·es de Mé>:ico, Fernando 
So 1 ana y de Canadá, Bct l"·bara 1'1c Do u9a l l, i nau•]Ul"'G. rarr maría na 1 a 
octava r·eunión de la comisión ministerial Mé:·:ico-C¿:u·1adá que se 
llevar·á a cabo en esta ciudad, informó la car1cilleria. 
El encuentro que du1'a1~á un di2~ tiene el obje·tivo de revisar la 
agenda de las relacio11es bilat~rales, especialinente en las areas 
de comercio, tui~ismo, mineria, as11ntos agr·opecuarios, medio 
ambiente, educación c1_tlbur·3 y asp12ctos le·~fales .. La dele·~ación 

car1adiense que pal"'ticipaá en la octava r·euni6n de la comisión 
ministerial ostai'á e11cabezada por· la Secretaria de Estado 
de Relaciones Exte1··io1~es e integrada por los ministros de 
Industria, Ciencia, Tec11ologia y comercio j.nterr1acional, Mic~1ael 
Wilson de Agricultu1··a, William Me Knigl1t, asi como por los altos 
funcionario~ de los ministerios de Medio ambiente y tabajo. La 
delegación mexicana estar~ integrad~ par· los secr·etarios de 
comercio y fomenta i11dLtstrial, Jaime Serra Puche, de Agricultura y 
Recursos ~~idráulicos, Carlos Hank Gorrzález y de turismo, Ped1~0 
Joaquin C:oldwel l". 

* Sin preámbtllos, entró una ser·ie de cuatro comerciales, 
poster·iorme11te el loClltor anunció 

'
1 Regresamos con la información nacional 11 

* El locutor di6 la hor·a y continuó la lectura de la infor·maci6n 

11 Ur1a campa?ía nacional de conc:ientizac:i6"n, con la participación de 
autoridades y organizaciones de productores agricolas, 
ejidatarios, comuner·os y peque~os propietarios, para difundir los 
alcances de la reforma al ar·ticulo 27 constitucional y 
contrarestar la confL\si6n que ha generado, propuso hoy Humberto 
Seri--ar10 Pérez. 
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En su calidad de p1··esidente de la C:onfeder·ación A9r·ar·ista 
Mexicana, indicó que la nueva reforma agraria no atenta contra 
el ejido pe1~0 qL1e, por la magnj.t1J1j de S•J impacto er1 la política 
agropecuaria, ha sido motivo de cuestionamientos y se ha11 puesto 
en entredichos sus bondades 11 ~ 

''En Campeche, a escazas hoi-·1:1.s de instaladas las quinientas 
ochenta y dos casillas ~lectorales en todo el estado, 
el 9obernador· Jorge Salomón Azar Ciar·cía a1.19ur6 que la jor·r1acta será 
tranquila y de i~espeto a la volu11tad popular y estimó que mi 
partido lleva ventaja en este proceso. 

En brr:;1ve entrevista al tér·mino de su·ft·a9f':tr en la casilla númer·o 
28b, el mandata1~io estatal aclar·6 que las boletas electorales que 
se imp1~imiero11 no solo serian firmadas por el reverso, ar1tes de 
la elección por los repr-esentantes de los par·tidos polí·ticos, sino 
que fueron foleadas de inmediato antes de enviarse a las jur1tas 
distr·ital.es. 

Consideró que unicamente habría delito que per-segltir si se 
presentan dos boletas electorales con el mismo folio. Al recor·dar 
que el pasado 18 de agosto, cuando tuviet·on lugar las elecciones 
federales y la de ·~ober·nador en la entidad, la votación alcanzó la 
cifra record de 73%, Azar Gar·cía aseveró que esta afluencia de 
electorales pudiera igualarse durante la jornada de este dia 1

'. 

* Entró corte comercial, ahor-a tres comerc::iales 
promocionales. 

Hasta aquí culminó el bloque respecto a la información 
como pudimos apr-eciar- en esta ocasión fueror1 seis 
continuación veremos cual ha sido el tiempo efectiva 
espacia, arites de cor1tinuar cor1 la Informaci6n regional. 
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Cuadro nómero 11 que representa el tiempo 
secci6r1 nacional. 

Trar1smisi6n 

rafai;¡as 
presentación bloq•.te nacional 
hora 

4 r1otas ir1formaci6n nacional 

minuto, 
2 minuto 
3 
4 minuto 

Corte comer·cial 
•:t. anuncios 

15 ser;p.tndos 
:::: segundos 

55 segundos 

C:ol·1tint1aciór1 bloque nacion..;r.1 
hora 

2 notas infor·maci6n nacional 

5 
6 

35 segul·1dos 
1 minuto 

Cor·te comercial 
3 al-1 •Jr1c i os 

- 2 promocionales 

Tiempo Total 

de t:rar1smisi6n de 

01.tración 

5 se9undos 

4 minutos, 
1:=: segundos 

2 minutos, 
20 segundos 

1 min•.tto, 
35 segundos 

2 mi r,!.ttos, 
30 segundos 

10 mir1utos, 
,:J.:::: se9undos 

la 

A estas alturas, ha transcurrido un poco mAs de la media hora de 
''Notimundo'' y tan solo el tiempo efectivo dedicado a la lectura 
del periódico en este bloque nacional, tuvinios lo siguiente: 
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Cuadro número 12, que muestra la cantidad de notas y su respectivo 
tiempo er1 la sección inter·nacionei.1. 

Notas 

minuto, 15 sei;¡undos 

2 minuto, t3 se.,;.tundos 

3 55 sei;¡undos 

4 1 minuto 

5 35 segundos 

6 1 minuto 

Casi 6 minutos de lectura text1.1al. 

D•..tración 

5 min1.1t;os, 
!53 seg1.1ndos 

*Al cor1tin•.1ar en ''Notimundo'', después del último corte comer·c:ial, 
entraron tres rafagas y el locutor continuó 

11 Ir1formación Pe9ional 11 

* El locutor er1tr·6 nuevamente a leer la sección regional del 
periódico y como no hubo orden, di6 las noticias sin jerarquizar 
tanto de Tijuana, MeNicali, Tec:ate y Ensenada). 

"Er1 Me>·:icali, el titular de la SEDUE (Secr·etaria de Desar.,-·ollo 
Urbano y Ecología), Licenciado Patricio Chirinos Calero dijo 
que en 19•;.3~ se iniciará y concluirá la construcción de la 
nueva garita internacional de Me>:icali, cuya obra se 
concesionarA a la iniciativa privada en tanto el encargado de las 
negociaciones para la construcción de esta 9arita, licenciado 
Rodolfo Nelson Gulebro aseguró que en 1994 esta nueva puerta de 
entrada y salida con los Estados Llnidos, estar·á funciona11do. Es un 
compromiso del licenciado Carlos Salinas De Gortari que 
seguramente cumplirá. El funcionario federal explicó que se hará 
un sistema de concesión en el que participará la iniciativa 
privada, del sector social asi como de los gobiernos estatal y 
municipal" .. 

11 En Me>:i.cali, la licenciada Diana laura F.'.ojas de Colosio 
pr·esidenta de la Dirección de Desarrollo Comuni·tario y de Atención 
a la familia, describió a Baja Califa1~nia como un puente y un 
tránsito de esperanzas, lo que convierte a la entidad en una zona 
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neurálgica que J"'eclama la participación de todos para Sltper·ar· sus 
problem.as. Al tomar- pr·otesta a la dir·igente estatal y a las 
m•Jnicipales de ese orga11isrno, la licenciada Rojas esposa del lider 
nacional del PPI, Luis Donald.o Col<Jsio Mur·r·ieta, destacó el 
interés de ese comité por ser-vir· como vinc1Jloentre los ser1ectos, 
minusválidos y en general las pe1~so11as de escazas rect11~sos y 
las instancias er1cargadas de resolver los problemas que 
enfr·en"tan 11

• 

11 En Tijuana, el grupo de filiación ~1riista Lázaro Car·d.enas de 
Tij1Jana propondrá a sus pre-candidatos e11 busca de la presidencia 
municipal y diputacio11es locaJ.es anttriciar·on sus directivos. 
Claudia Burguin Padilla y Jorge Herrera G1Jlebro presidente y 
secretai-·io l"'espectivamente de esa a9r·upación, for·mada hace 22 ¿.iJ'los 
coincidieror1 en sefialar· Ql!e e11 Lázaro Cardenas haya elementos 
capaces para alca11zai~ posiciones en el gobier·r10 municipal como en 
el cong1~eso del es·tado. Burguin Padilla dijo que uno de esos casos 
fue el de Roberto Andrade Salaz~r quien salió del grupo y logró la 
alcaldía •:fe Tij•Jana. El p1-·esidente de la agrupación que cuenta 
actualmente con 60 mienibros dijo q•J8 este ano electoral, hay 
inquietud en unas tres personas por conte11der por la presidencia y 
por· una diputación. Sin adelantar· nombres, dijo que todos son 
militantes del PRI y par·ticipan activa1nente en ayuda de la 
comunidad." 

'
1 En Tijuana, pai~a conocer· inquieti.tdes y pr·opuestas par·a una nuev2 
legislación fiscal, los presiden·~es de las comisiones de hacienda 
y comercio de la Cámara de diputc\dos, Angel Sauceda y Javier· 
Garduno Pérez habran de reunirse este sabado con empresarios de 
Baja California, an1.1nci6 el diplttado federal, Amador Rodríguez 
Lozar10. La re•.tnión se celebr·ar·á en el salón Tijuana del 11 !-lotel 
Fiesta Americana'' a partir de las nueve horas., con la prese11cia 
de los representantes de la CANACO (Cámara Nacional de Comercio), 
y de la CANACINTRA (Cámara Nacional de la Industria de la 
Transformación), asi como del consejo coordinador empresarial 
que formularan planteamientos en le9islaci6n fiscal i:•er·manente 
permanente que de certidumbre a los inversionistas y no que cada 
ano cambien las reglas del juego con el consigliiente descontrol 
de aquellos que del sector pr-od.uctivo 11 

1'E1·1 Tij1.1ana, er1 los ultimas tr·es dias, el número de ciudadanos que 
tramitan su credencial federal se incr·ementó en un mes al 100%. 
Largas filas formadas por· jovenes y ancianos esperan ser atendidos 
en el módulo temporal del IFE (Instituto Federal Electoral), 
ubicado en el l:;er·cer· piso del P~.l1:.1cio Municipal. 
Los murmullos, carcajadas y caras larga~ son constantemente 
observadas desde temprana hora en el pasillo en esp~ra ele 
ser atendidos por una ancianita que detrás de u11os espejuelos 
negros orienta a los solicitantes de la tarje·ta de elector·". 



ESTA 
SAUR 

Tfil~ 
~t LJ¡ 

rf1' ~rnE. 
l1i'lii.JUUCA 

''En Tijuana, el diputado panista Hector· Osuna Jaime rep1·esentE1.nte 
del con9reso del estado ante la comisión elector¿~] estatal, 
aseveró que la credencializaciórr de 115mi1 p(=rsonas en solo 15 
dias efectivos cumple con las expectativas para que se r·ealizen 
los comicios de agosto.El lC?•_;Jislador sef'íaló que de a.cuerdo con los 
ul·bimos informes del re9ist:ro feder·B.l elector·al, el problem.a. de 
credencialización quE.1 cub\"·ió Pl 1.5% de los ::::oo mil empadi-·onados". 

11 Y por· otra p.:;:i.rte f?n Me:-~icali, E:?l Doctor Ernr~sl:;n Zedilla Ponce de 
león, Secretr..r·io de Educación Pública estai-·á mi~ñana en la capital 
del estado par·a soste11er reuniones con el sector educativo de la 
entidad. Su primer·a visita a Mexicali como titular de la SEP, fue 
infor·mada por el Secretario de Educación y Bienestar· Social, r•1.arco 
Antonio Esponda Gaxiola. De acue1~cto con su agenda de trabajo, 
Zedilla arribará al aeropuerto Rodolfo Sanchéz Taboada a las 08:30 
de la maftana y será recibido por el ejecutivo estatal, licenciado 
Ernesto F~uffo Appe l". 

''En Tijuana, la problernatic2-\ que en i;JfJner·al en·frenta la 
pe~itenciar·ia del estado como consecuencia del hacinamiento de 
presos, será eNpuesta a la Comisión Nacional de los Derec:hos 
Humanos para ql1e pugne ante el gobier·no federal por su solución 
con base en un convenio que fir·man en MéHico, la Comisión de 
Derechos Humanos y las cuatro r•1~ocuradurias de derechos humanos 
en el pais, de ahora en adelante todos los asuntos del orden 
federal seran atendidos eNclusivamente por· el organo central. José 
Luis Pér·e= Canchola, Procuradoi~ de los Derechos •iumanos en el 
estado de Baja California informó antes de partir a la capital del 
país que· la firma del co11venio implica que en lo sucesivo los 
organismos s6lo conoceran casos del fuer·o común y los que reciba 
del orden feder·al seran canali:::::ados a la Comisión Nacional". 

* Entr6 un corte comercial con cuatro anuncios comerciales e igual 
número de promocionales y dos más posteriormente rafagas que 
que i n dica.ban lt::\ contin1Jac:ión de la infor-mación r·egional 

1'Er1 Tecate, los campesinos tecatenses adher·idos a la C:ent:ral 
campesina Independiente de Tecate, se inclinaron por· brindarle 
todo su apoyo al regidor Ceferino Saavedra Godinez para que funga 
como tal por un periodo más como sec~etario general estatal de la 
CCI y para ello, se consultó a los represeritantes de los 
diferentes ejidos y grupos solicitantes de tierra, quienes optaron 
poi·· dar·le s1.1 respaldo pai-·a su r·eelección. Lo anterior ·ft1e dado a 
conocer por el secretario general de la CCI (Confederación 
Campesina Independiente), Ingeniero Israel Hii;iuer-a Espinoza, quien 
dijo que durante una reunión con los campesinos de esta localidad, 
se les invit6 para participar en las próximas elecciones y elegir 
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secretario general estatal de esta or·ganización campesina por· lo 
que se inclinaron por br·indarle todo el apoyo para qL1e se reelija 
como tal al regidor· Cef-erino Saavedra (iodinez, en quien han visto 
a Ltn gran lider qL1e segur·amente continuará trabajando en beneficio 
de los campesinos, no solamente de este municipio, sino de los de 
toda la entidad 11

• 

"Aquí en Ensenada, antf:\ f1.1ncion.::if·ios est¿\tales y el cabildo de 
Ensenada, el gober·¡1ador Ernesto Ruffo Appel y el alcalde Jesús 1iel 
Palacio Laffoiitaine, fir·maron aye)~ el coi1venio de transfe1~encia de 
'funciones de catast¡-·o y cont1·ol ur·bano que pasa al i;Jobier·no 
m•.tnicipal para su manejo. La f i r·ma de convenio tuvo lugar en la 
oficina del gober·nador· en est,3 ciudad, en la c:ual par·ticipó el 
ar·quitecto, Víctor Hermosillo Celad<~.\, titular· de SAHOPE en el 
estado~ quien 1-?:·:plicó que l<?. transfet·enci.a se l levar·á a cabo en un 
periodo compren1iido del mes de Octut•re al ~1 de Diciembre de este 
afio, donde se iran ejecl1tando en foi~ma ordena(la, responsable y 
gradual fu11ciones por par·te del mLtnicipio relacionados con 
catastro y contr·ol urbano, concluyendo est.:::;.. tr·ansferencia el 
primero de enero de 1992 

Dijo también que la segunda etapa continuará con la capacitación 
del per·sonal designado y contr·atado por el ayuntamiento. Asimismo, 
la dirección de administr·ación ur·.bana im):•artirá capacitacién en 
todo lo relacionado a fraccio1~amientos 11 • 

* Entró corte comercial con seis ar1uncios y dos promocionales 

11 En r·elación a los hechos acur·ridoEi- el pasado jueves en cuanto al 
violento desalojo en jardines de la mesa en la ciudacl de Tijuana, 
el gobernador del estado Ernesto Ruffo Appel habló ayer a la 
prensa portería y dijo q1_1e el desalojo no fue una decisión 
exclusiva del gobernador, ya que para haber· actuado primero se 
procedió hacer una investigación po·.-· par·te del ministerio público 
del fuero cornun y después fue puesto a disposición del juez, q1Jien 
determinó que había motivos para que se girara la orden de 
aprhensión en contra de Ricar·do Montoya Obeso y fue así como se 
act1.16. Indicó el mandatario que la intr:ir·ver1ción tuvo que hacerse 
porque fueron informados los elementar- de la Policía Judicial 
del estado de qLte en j ar di nes de la mesa, se empezaban a 11 enar
botellas con gasolina y mechas, además de que tenían arfnas todo 
esto pr·avocó la par·ticipación de un primer grupo de policías que 
no iban armados, pero al escucharse disparos entraron todos los 
grupos policiacos, suscitándose los hechos que ya todos conocen. 

En cuanto a las escenas de la televisión a nivel nacional dijo al 
respecto, que se obser·vó parte de lo ocurrido en el lugar pero asi 
como se vió que algunas personas fueron atacadas, incluso el 
pr-opio F.:icar·do Montoya también golpeó con una pala en la ca¡··a a Lln 

policía. Af'íadiendo que est:o l-10 es justificación de nin•;¡una manera, 



pero si explica los sentimientos de la propia policía y esa es 
lo peligi~aso del asu11to~ pe1~0 afo1~tLtnadamente no pasó a mayores. 

Finalmente reiteró Ruffo Appel que yo creo que debemos ser 
concientes ya que nos pone en peli9r·o., la mala actuación de toda 
aquella persona que guia ciudadanos a determinada causa y lo hace 
mal". 

* Co1~te comercial, cuatro 
identi·ficación. 

anuncios, promocionales y 

El locutor· 
1 ectur·a 

ei-1tr·ó en vivo, dió la hora y continuó con 

1_tna 

la 

''Finalmente, er1 Tijuana luego de la agr·esión ordenada por· el 
gobernador, Er·nesto Puffo Appel autor-intelectual y de la 
parcialidad del juez cuarto de lo penal, Othón Zapata Pérez solo 
nos queda recurrir al presidente Carlos Salinas De Gor·tari l)ara 
que se haga justicia a Ricardo Montoya Obeso y a las familias 
desalojadas violentame11te de jar·dines de la 1nesa. 

Alejandro Morer1cJ Berry, diputado local y dirigente de la Uni6n 
Nacional de Colonias y Asociaciones Popular·es, aseguró tener los 
elementos suficientes para demostrar· que en el oper·ativo, los 
agentes de la judicial del estado matar·on a un nino y que al igual 
que su madre fueron secuestrados para borrar toda evidencia. La 
televisi6n estado1-1nidense ya c=onsi9nó esos hechos y nosot\··os 
tenemos el video y material para demostrarlo 11

• 

* Después del maratónico bloque informativo regional, 
noticiario 11 Notimundo 11 entr·ó a su último co1~te de liotas, en 
ocasión del ámbito deportivo, esta es la contabilizaci6r1 
pano1~ama l~egio11al. 

el 
esta 

del 



Cuadro número 13 que repr·ese11ta el tiempo de 
sección regional del noticiario. 

Transmisión 

En·trada a la información r·e9ional 
hora 

8 notas regionales 

47 sei;iundos 
2 4(1 segundos 
3 5!5 segundos 
•t 45 segundos 
5 30 segundos 
6 .-.. -. 

.L.C• se9undos 
7 33 segundos 
::: 47 seg1.tndos 

Corte comer·cial 
4 anuncios 
4 promociona.les 
2 promoc:ionales de identificación 
rafagas 

2 notas regionales 

•:;i 

1 (l 
minuto, 2 seg1.1ndos 
minuto, 5 segundos 

Cor·te comercial 

6 anuncios 
2 promocionales 

1 nota regional 

11 1 minuto, 38 segundos 

C:o1··te come1··c ial 

- .:.i ariurrc: i os 

distribución de 

Dur·ación 

5 se91.tndos 

5 minutos, 
25 se91.1r1dos 

3 minutos 

2 mi1·1utos, 
7 segundos 

1 minuto, 
3:;:: segundos 

la 



Continuación ·.~1-:'!l cuadro número 13. 

3 promocionales 
1 identificaci6r1 
hor-a 

1 nota r·egional 

12 .:.t5 segt1ndos 

1 Tiempo Total 

3 min•~ttos 

.~1.5 segundos 

1'7 minutos 

Han transc1Jr1~ido cerca de cincuenta minutos de noticiario y el 
tiempo efectivo de ir1formación regio1·1al es el siguiente: 

Cuadro r1úmer·o 14 en do11de se muestra la cantidad de 
tiempo de su duración 

notas y 

Notas 

2 
3 
4 
5 
6 
7 
:3 
''7 
1 o 
11 
1 ·-, 

.~ 

<t7 segundos 
40 segundos 
55 seg1.1ndos 
45 seg1.1r1dos 
30 segundos 
2:3 segur1dos 
33 segundos 
47 se•,;t1.tndos 
1 mi r1•.1to, :2 
1 minuto, 5 
1 m i r1 u t o , 3:3 
45 se9ur1dos 

se9undos 
segundos 
segundos 

9 minutos, 
5!5 segundos 

el 

* Al continuar cor1 la última sección del noticiario entraron dos 
come1~ciales, dos promocionales y la entrada a la secci~1 deportiva 

11 Información deportiva" 

"Or·ande fue la participación de corredor-es de todo el estado, en 
el circuito ciclista carnaval car·ibefio 1992, or9anizado po~ la 
liga municipal de ciclismo de Ensenada A. C. el domingo primero de 
marzo y el comité de carnaval. 

::::3 



A continuación, damos a cor1ocer· a los ganadores ei1 las 
categorías: 

Principiar1tes. 
primer luga1-, Antonio Ramirez, 
Ricardo Prieto, de Benotto. 3o 
Moisés de la Mor·a, del Autotec. 

Novatos. 

ctel equipo pedal 
Ar·turo Sosas, de 

y f ibPa. 
Berootto y 

2o 
4o 

F.:~fat~l Górne~·:, de San Die•;¡o. 2o Pubr:n Samayoa. del 
Gonzálo Hernández, de TiJLtana y do Berna1-do MassieuQ 

Autotec. 3o 
del Autotec. 

Primera fuerza. 
P1-imer lugar, Julian de Anda, de Tijua1-·~. 2o Juan Man1Jel Gar·cia, 
del Pedal y fibra. 3o Luis Massieu, del Autotec. 4o Esteban Cruz, 
del A1Jtotec y 5o LaL1r·en~ Jimenez, de San Diego. 
En damas: la ganador·a absol1_1-l;a fue Elisa C:astaf"íeda, del equi}:•O 
Pedal y fibr·a 11

• 

' 'Dur·ante la f'unción de bo;·! amateur celebrada en el club alameda de 
la colonia !omitas, se entregó un recor1ocimiento al entrenado1- de 
box, Rogelio Ramirez como entrenado1-· del aNo, ya que de 1990 a 
1992, prese11tó 48 combates y ga116 43. Como forjadores de campeones 
se hizo •Jn reconocimierito a los ei1trenadores Francisco L6pez, del 
cl1.1b alameda y a Manuel Lugo, del club Marry Lugo". 

'
1 Estos son los ~-:¡anadores dPl nacional dt:~ 

Miguel: 

Categoria expertos. 

surf efectuado en San 

primer lugar, Roberto Salinas de Oa>:aca. Segundo, Abraham González 
de Sinaloa y te1~cero, Ed1Jardo Hir·am de Guerrero. 

En categoría maestros. 
Esteban Bair1bridge de Sinaloa, segundo Nicolas RodrigLtez de Baja 
Califor~ia y Juaro GaPcia de l\JayaPit. 

Ero categoPia tablas laPgas. 
primero, jorge Cicero de Baja California, segundo Eduardo Hiram de 
Guerrero y José Man•-tel de Sinaloa. 

En categoría juvenil. 
Prirnero, Her·iberto Ramirez de Oaxaca, Raól Noyola de 
segundo y tercero del mismo estado, Jltan Cruz. 

En categor·ia se!'íores. 

Oa>:aca 

Primero, Werner· Meza de Baja California, Jorge Torres de Baja 
California y Angel Cervantes de Baja Califrornia. 
Por óltimo, en tabla pega al cuerpo. 
José PePalta de Baja CalifoPnia, Raúl Ga,-.cia y Yadi,-. RodPiguez." 



* Entró cor·te comer·cial, cuatro an•~1ncios, una identificación d1? la 
estación 

11 Co1~1tinuamos can la ir1formación deportiva, con le. participación de 
84 j~gactores pr·ovenientes de diversos sitios como Mexicali y San 
Quintin, sin faltar los r·eprese11tantes tijuar1e11ses del 
juego-cie11cia,se desarrolló dura11te tres dias el torneo de ajedrez 
número cinco que realiza el comité de carnaval de Ensenada, este 
ario y en lo sucesivo con el patrocinio de 8ode9as Misión de S~J.nto 

Tomás, en cuya sala de ba1~ricas se jugaran cinco r·ondas previstas 
y las ele de~empate, las participantes que obtuvieron los p1~ime1~os 

lugares e11 las diversas categorias, fl!er·on premiados en la 
ceremonia reali~ada para el efecto por Flor de mayo Primera. 

En primera fuer·za: 
El ganador fue Ignacio Sainz, ·trofeo y 575 mil pesos, en segltnda 
fuer·za, Esteban Escobedo Ma1~tine~, f1Je el ganado1·· con ti~ofeo y 373 
mil pesos y en tercera fuerza Eduardo Escoto Rl1i2, t1~ofeo y 155 
mi 1 pesos''~ 

"Demostrando porque fue el eq1.1ipo revelación del campeonato pasado 
cte la liga de basquetbol de la colo11ia Hidalgo A.C. de pr·imera 
fuerza el equipo Ases continua en plan arrollador en esta tempo1~acta 
siendo su última victima los lobos de Punta Banda a quienes 
doblegaron en forma cont1.tndente, por marcador de 120 ·tarrtos a 66. 
A continuación damos a conocer los resultados del primer torneo 
juvenil y de prin1er·a fuerza de las jornaclas 29 y 30. 

En juvenil, Blach Top Pum cayó en forma sorpresiva ante Estéreo 
Rey 75 a 63, siendo la figura del encuentro Hector Salgado de 
Estereo Rey, quien anotó 5 can~stas de tres pltn·tos. Otra de las 
sorpresas la constituyó el triunfo de lobos de Valle dorado, sobre 
Chapultepec 47 a 34. 

Los que lograron su primer triunfo Fuero11 
Barrda, quienes victimaron a los pastores, 44 

los 
a 33. 

toros de Punta 

Los siguientes resultados flteron: Lobos de valle dorado cayeror1 
ante Mercado los Panchos 50 a 44, en tiempo ext1~a, Mini mercado 
Macias cayó ante Chap11ltepec 2da. sección por 59 a 41. Halcones de 
la hidalgo en apretado marcador doblegó a Estereo Rey por la mínima 
difer·encia de 52 a 51 puntos 11

• 

* Corte comercial con cápsula, cuatro anuncios, dos promocior1ales 

"Con gran éHi·i;o se llevó i:::t cabo la carrer·a c:iclista Tecate-San 
Antonio de las minas, la cual tuvo una n1.ttrida par-tic:ipación de 
corredores tanto del estado as! como de corredores del vecino pais 
de E.U. 



En la categoría de primera fuerza, estuvo peleando fllertemente 
ManLtel García de Ensenada en cont1~a de Steve ~(lasna y Sean Meyer· 
de Sar1 Diego, llegando en ce1~rado sprint a la meta Steve Klasna, 
seguido de Manuel garcía y Sean Meyer. 

Elíseo Olaya de Mel{icali, se llevó la categoria juvenil, seguido 
de Octavio 17:'.ios de E1·1senada y F'::1.1bén Damayoa, también del puerto. 
En novatos, el triu11fador fue Rafael Gómez de San Diego, seg1.1ido 
de Mig1.1el Tov«:lr de Tijuar1a, José Jimenéz, también de Tijuana y 
Ram6r1 Garcia. 

Después de terminado el evento ciclista, se llevó a cabo un 
convivio en el 1~ancho del senoi~ Rica1~do Cruz, en donde se premió a 
los ganadores y se dier·on reconocimientos a distintas personas e 
ir1stituciones, por su gran apoyo que dieron durante la pasada 
temporada e11 beneficio del de~·or·te de las jacas de ace1~0.' 1 

''En la escuadra del grupo Rowen, en softbol 
conjunto destaca por la forma en que defien•jen 
su escuadra; pero, Paty Amaro, Irma Patrón y 
sobresalen por· su entLtsiasmo y calidad. 

femenil, todo el 
er1 los colores de 

Almita Figueroa, 

El torneo de softbol femenil, de segunda fuerza, cada vez adquiere 
más interés y vale la pena seguir a las muchachas, 
que jueguen porque de ver·dad se rifar1 el fisico 
el triunfo con el corazón en la mano.'' 

donde siquiera 
y luchar1 por 

* (Cort~ comercial con capsL1la. 4 anuncios y 2 promocionales) 

Este último bloq1.1e deportivo co1~tabiliz6 lo siguiente: 



Cuadro número 15 que presenta 
sección deportiva. 

Transmisión 

Corte comercial 
Presentación de secci6r1 
hor·a 

3 notas deportivas 

2 
1 minuto 
25 segundos 
s:::: se9undos 

Corte comercial 

4 anuncios 
1 íderd;ificaci6n 

2 notas deportivas 

4 minuto 
5 minuto, 20 segundos 

Corte comer·cial 

4 i:tnuncios 
2 promociona.l .:2s 

2 notas deportivas 

6 
7 

1 mir1uto 
25 se9undos 

Corte comercial y despedida 

1 

el tiempo de 

Tiempo Total 

transmisión de 

Durac i 6n 

2 minutos., 
~-O se91.tndos 

:2 mintttos, 
23 segundos 

2 rninut:os, 
30 se•;¡r.tr1dos 

2 minutos., 
20 segur1dos 

3 minutos, 
30 se9undos 

1 mir1uto, 
25 se•;¡ttr1dos 

2 minutos, 
30 se9undos 

17 minutos, 
1:::: se')ttndos 

la 



En este bloque, de infor·mación le.ida f•.1eron: 

Cuadro número 16 que indica la cantidad de notas y su dur·ac:ión en 
la sección deportiva. 

Notas 

2 
3 
4 
5 
6 
7 

1 minuto 
25 sei;¡undos 
5:::: segundos 
1 minuto 
1 min1.1to, 20 
1 minuto 
25 sei;¡undos 

segundos 

Durac i6n 

6 minutos, 
G segundos 

11 Notimundo 11 se transmite de siete a ocho y 
estA estructurado en cuatro secciones ,al 
notas le.idas obtuvin1os lo siguiente: 

cuar-to de 
sumar los 

la mai'íana 
tiempos de 

Cuadro númer·o 17 que muestra la d1.1ración de la t)··ansmisión del 
noticiario con cortes y sin cortes comerciales. 

Secc i 6n 

Bloque Internacio11al 

Bloque Nacional 

Bloque F.~egional 

Bloque deportivo 

Tiempo Total 

Durac:i6n 

4 minutos, 
3•;. segundos 

5 minutos, 
53 se•;,11.tndos 

9 minutos, 
55 segundos 

6 min1.1tos, 
::=: segundos 

22 minutos, 
35 segundos 

Dur-ación del bloque con 
cor·te come re ial 
13 minutos, 39 segundos 

10 minutos, 48 segundos 

19 minutos 

17 minutos 

5'::1 minutos , 
27 se9undos. 

De lectur-a textual son veintitrés minutos por casi una hora de 
cor-te comer-cial únicamente. 



Cabe hacer mención que escuchar una monotonía asi, resulta de poco 
interés para el radioescL1ct1a, ya que durante bastantes minutos el 
locutor lee nota tr·as r1ota sin lugar a las pausas y esto es 
tedioso, ade1nAs de ton1ar en cuenta el hecho de que las notas san 
largas para ser· natas r·adiofónicas. 

Por otra parte, la redacción de las mismas al ser· exclusivamente 
para prensa, en radio se vuelven tanto r·epetitivas que e11 vez de 
facilitar· la comp1~e11sión, llegan a co11fundir. 

Una aclaración pertinente que reiteramos es que esta es la 
es·l;ructura básica de 1'Notimundo 11 y por· lo que pudimos apr·eciap del 
se~or RL1anova, no habr·á modificación sustancial ni siquiera 
superficial de este tipo de emisiones, por lo que bien valdl"'ia 
asever·ar que est.13; es una constante permanente e1-, "l\lotimundo". 

Como st::i p1.1ede apreciar·, la única jer·ar-quizaci6n normal de 
información es conienzar de lo general a lo particular, es decir 
en pr·imera instancia la información internacional, después la 
nacional, regional y la deportiva que en su mayoPia es local 
mientras que en la sección regional, no hay formato, se lee como 
viene en el periódico. Debemos recordar· que al respecto, existen 
diferencias especificas en torno a la n1anera de redactar para 
pe1~i6dico y radio. Mie11~1~as que e11 pi~e11sa lo ·~Lle se bLlSCa es 
ampliar todos los datos de la nota para ofrQcer una perspectiva 
más amplia ~l lector, asi como el (le aprovechar el espacio que 
tiene el per·iódico par·a dar· a conoce1·· 1.1n sinnúmero de de tal les, la 
radio lo que ofr·ece es el cuerpo de la nota de una tnanera más 
directa y en sintesis sin ta11to rollo. Cada una de estas 
modalidades es buena dentro de su medio 1 c1.1ando alguna de ellas 
invade el terreno de la otra es cuando surgen las dificultades ya 
que una nota radiofónica no podr·ia ajustarse a la prensa y una de 
esta de igual maner·a no encajaria en radio. 

A continuación 
bloque regional 

los de;'\ tos 
dentro de la 

representativos correspondientes 
emisión de l\lotimundo: 

Cuadro número 18 que repPesenta las notas 
bloques del l1oticial"'io. 

Panorama Internacional 
Panorama Nacior1al 
Pario rama F.:egional 
Panor-ama ''.:'.'iepor·t i vo 

Total 

en cada uno de 

7 notas 
6 notas 

1 ·-, notas 
7 notas 

32 notas 

¿\ 1 

los 



Dentro del bloque 
más las siete del 
notas locales. 

regional,sólo se 
ámbito depol"'tivo 

le dedicaron dos notas loco>. les 
nueve nos dan únicamente 

Finalmente, podernos decir· que 11 Notimundo 11 es E:.'l noticiario del 
puerto que basa su formato exclusivamente en la lectura del 
periódico, hay otros se1~vicios similares, sólo que analizamos este 
espacio info1··mativo porque es el más re~rresentativo de la ciudad y 
el que por ende tiene más tradición. 

3. 2. 2. - "La Comunidad al di a". 

Otro noticiario escuchado en Enseriada, es el que ti~ansmite la XESS 
11 F~adio Fiesta••, de lunes a viernes de siete tr·einta a ocho treinta 
de la maríana a través de Al'1. 

La estructura que sigue esta emisión, no ha cambiado en 
medular desde hace ya diez arios. La informac:i6n que se 
en su mayoría estatal, ya que a lo largo del día hay 
noticias ewclusivamente internacionales vía satélite 
once de la maríana y has·ta las seis de la ta1~de de lunes 

su parte 
maneja es 
cortes de 

desde las 
a sabado. 

Una de las caracteristicas básicas es que en esta ocasión, la 
estación vende el tiempo, por lo que el locutor que lo tra11smite 
se encarga de conseguir las noticias 1 es decir 1 paga los servicios 
de una agencia para obtener información aunque en la mayoria de 
las ocasiones las notas que se emiten son del periódico, por lo 
que se cae nuevamente en la cuenta te~·:ti.tal de la infor-mación y son 
algunas variantes de menor escala en relación con el anterior· 
noticiario en estudio, como lo es el leer en su mayoría la 
la sección regional del periódico. Además, debemos hacer 
notar el hecho de que el noticiario no es propio de la estación, 
ya que esta sólo otorga el tiempo, pero no participa en la 
elabor·aci6n del mismo. 

Otr·a variante es que el diario 11 El Me}:icano 11 ,no es la única ·fuente 
de ir1for·rnación porque 11 La Comunidad al Dia 11 , también se auNilia de 
otros dos periódicos que son "El Elaja Califor·nia" y 11 Diar·io 2·;. 11 que 
tienen cobertura estatal.Como en el caso similar de 
11 Notim•.\ndo' 1 este espacio sólo tiene un conductor titular·, que es 
Juan ~lernAndez quien lee todas las notas, no hay reporter·as 
ni sonidos de fur1cionarios. Como lo reitera la propia Gerente de 
"Radio Fiesta", F.:ebeca F:'.eyes: 11 No hay planes para cambiar el 
noticiario matutino, ni de amplia1~10, ni mucho menos de incluir 
más espacios infor·mativos, con los que tenemos son suficientes 11 

n 

( 1 7) 

(17) Entrevista a Rebeca F.'.eyes, Gerente de 11 F:adio Fiesta 11
, febrero 

de 1992, Ensenada~ 

':i(I 



Caso similar· entre ambos noticiarios, es que sus conductores al 
ser los unicos responsables de la emisión, no son periodistas de 
oficio sino locutores que como los conocemos, sólo anuncian 
canciones y comerciales. F~ecientemente., "Pad.io Fiesta 11 contr·ató a 
un reportero que consigue lo más impor·tante en noticias 
de Ensenada, aunque sus notas sólo entran entre las d.ieciseis 
cuarenta y cinco y las diecisiete horas por lo que sus 11otas 
entrar1 una vez nada mas. 

En anteriores ocasiones la estación había tr·ati:i.do de eliminar 
la lectura de los diar·ios para informai~ a través del noticia1~io, 

ya Cf'~le la estación había cont1··e.t:ado los servicios de la C:\•.;1encia de 
noticias SI~SA sin embargo, como mencio1·1ábamos lineas a1~riba 

desafortunadame11te esta se desi11tegr·ó y hasta ahi qued6 el 
intento, por· su par·te la estación no ha tenido la suficiente 
decisión para montar un equipo propio de noticias pol~que el gasto 
es elevado. Es decir, "F.:adio Fi(1 st:.::\ 11 hr::1 p1··efer·ido contrata1·· a 
servicios ajenos a la empresa para obtener· in'for·maci6n. La emisión 
del noticiario en su aspecto técnico ca1··ece de calidad y claridad. 

El locutor lee las noticias del periódico o aquellas que manda 
ºDiario 2'?' 11 la noche anterior, par·a el noticiario nocturno también 
de la. estación en el que sólo es la repetición inte•;Ji··a de las 
notas. 

11 Cont.act.0 11
• 

El noticiario 11 C:ontacto 11
, se transmite en 11 F::a.dio Bahia 11 y a pesar 

de que es de r·eciente creación ocho meses al aire, este ha tenido 
buena aceptación. Los iniciadores fueron Jesús León Piver·a 
encargado de la sección deportiva y Alfredo Mendoza, reportero de 
oficio y actual corresponsal del per·iódico 11 El UNive1··sal 11

• 

1'Contacto 11 se transmite de veinte a veintón horas y se maneja como 
resumen con lo mAs importante que ocurre durante el dia tanto 
de información nacional, la cual reciben a tr·avés de una serial de 
radio, es decir, hacen enlace para tra11smitir, igual ocurre con la 
Infor.11aci6n internacional, por lo que aquí por· lo menos en estas 
secciones se suprime la lectura te·.t:ual de los periódicos. 

La estr-uctura de "Contacto", i-·adica en lo mAs impc.·1 ·tan te 
que ha ocurrido e1·1 Ensenada dur-ante el dia. Por· las ma?lanas se 
hace un 9uión y el se9uimiento del noticiario se apega a él. 

Secciones que sobresalen son las de información general, policiaca 
y deportes. Para este noticiario, si hay pre-producción, aunq1.te r10 
con un ar-den estricto pero si e>:iste. Cada reportero llega con su 
informa.ci6r1, la escribe o en su caso también se inc:luyen 
grabaciones de los eventos o entrevistas, para que en la noche se 
tr·ansmi tan. 

·~l. 



Alfr·edo Mendoza apunta :''Por lo general transmitimos aq1Jellas 
notas que uno misma busca, aur1que clar·o que a veces también se 
manejan boletines, los que 110 pasamos textualmente sino q1Je 
se r·edactan en la mayor·ia de las ocasirJnes''.. (1r:;:) 

Este noticiario inició durante el mes de julio ele 1991, se 
puede hablar de que al menos la gente que lo son personas de 
noticias, per·sanas que buscan la Infot·mación y producen el 
noticiario. Los planes inmediatos par·E<. el mismo son : 11 PolM· lo 
menos seguir en la misma hora, pero hacerlos con mayor 
profesionalización ya que la sociedad demanda más y mejores 
noticieros. No hacerlos solamente 2 una voz y monotonos, como que 
no. Nosotros q1.ter·emos profesionalizarlos aún más. G!uer-emos en un 
futuro inmediato, incluir· notas de espectaculos con otra gente, 
meter una sección de clima completa, tener invitados en la sección 
deportiva y sobr·e todo manejar información c¿\da vez más ver·áz y 
opor·tuna". (1'71) 

11 Moni t.or 15 11
• 

Este es 
conducido 

un 
por 

espacio informativo interesante en Ensenada, 
los locutores Luis Rey y Alfredo Marin. 

es 

''Monitor 15'', se transmite a través de ''Radio Bahia'' de ocho a 
nueve de la mañana de lunes a sábado. La estructura de dicho 
espacio consiste en que la mayor·ia de su tiempo de 
transmisión, en la atención de llamadas telefónicas qtte hace el 
pública para expr·esar diversos puntos de vista generaln1ente de los 
temas-noticia del dia o la semana. Podria decirse que en algunas 
ocasiones el tema genera continuidad en el noticiario~ Por re~la 

común, las notas locales de interés en su mayor-ia las policiacas 
son las que predominan. 

Normalmente, la emisión al iniciar ya cuenta con algunas llamadas 
del radioescucha, por lo que de inmediato entran al aire y por lo 
menos se llevan asilos primeros minutos de emisión, entre corte y 
corte se intercalan comentarios respecto al tema, por lo que se 
amplia el ran90 de duración y dur-ante la emisión al dejar los 
microfonos abiertos puede escucharse al aire todo lo que ocurre en 
cabina. 

(18) Entrevista a Alfredo Mendoza, 
febrer·o de 19'7'2, Ensenada. 

(19) IBÍDEM. 
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Un ejemplo claPo de "Monitor 15 11 e-s el si9uiente: Si H día se 
registra un hecho en Ensenada que llama la atención del público 
como el anuncio impor·tante del Presidente Municipal en función, 
"Monitor 15 11 es un espacio idoneo par·a ver·tir diver·soE puntos de 
vista. Si la noticia realmente causa intei-·és, esta por lo menos 
estará escuchándose en la emisión mc:\tut:ina y se9u)··amente tendrá 
seguimiento al día siguie11te. 

Es por todo lo anterior, por lo que se 4jeduce q1~e la 
local y estatal, es la que pr·edomina ~?n 11 Moni tor· 15 11

• 

información 

Cabe hacer 1nenci6n que cuando hay dias en los que no hay temas de 
inter·és general, a1nbos locutor·es leen alterr1adamente algunas 
noticias importantes del ~1eriódico del dia y las comentan para 
•:;ierrerar· precisamente el jnteres del i··1::i.dioescucha. Repetimos q•.1e 
como estructur·a básica, las llamad2.s del público he:a.cen la tematica 
del noticiar·io. 

'
1 Monitor 15 11 r10 tiene ltna pre-producción o guia para basar su 
emisi6r1, puede comentarse que va saliendo conforme están al air·e, 
aunque si es de reconocer·se que tanto Luis Rey como Alfredo Marin 
dominan el comentario y estan bien documentados básicamente 
para tocar el fondo de los asu11tos y hacer amena la transmisión. 

"Monitor 15-90". 

Este ameno servicio informativo, es conducido por el prestigiado 
locutor Luis Lamadr·i•i, quien ~1or muchos ª"ºs ha sido la voz 
oficial de 11 La Rancherita 1

' que per·tenece a la Orr;¡a n izaci6n F::adio 
Bahia, dicho espacio se tr·ansmite de siete a ocho AM. Por otra 
parte, Luis Lamadrid participa como conductor del noticiero 
televisivo local de Notivisa q•Je se transmite de lunes a viernes 
de sei~ treinta a siete de la noche, por el canal 23 de tv. 

Persona con car·isma y ampliamente conocido en Ensenada, el se~or 

Lamadrid conduce ''Monitor 15-90 11
, el cual basa en su totalidad la 

información local. Este noticiario es de los pocos que cuenta con 
cortina musical que sirve en esi,;a ocasión para intercalar las 
notas y la lectura no sea monótona. 

También es uno de los espacios que abre con titulares, los 
cuales son breves y atrac·tivos, aunado a esto con la excelente voz 
que posee Lamadrid., la lectura de sus notas son amenas, pausadas y 
entendibles por lo que la c'onducc:i6n es digerible. 

Después de ent1·a1~ con los titulares, los cuales junto con los 
cortes comerciales se llevan un tiem~·O de 10 minutos 
aproximadamente comienza la lectura de las notas ~mpliadas, estat 
llevan una redacción adecuada y el tiempo promedio de las mismas 
es de 45 a 50 segun1ios. 



Desde el inicio del noticiar·io, este destina toda su información 
al ámbito local, solo que esta en nin9ún momento llevar1 el sonido 
del pr·otagonista o fuente ya que,las notas son leidas textualmente 
y no hay comentarios, salvo que durante 11 Monitor 15-·::JO" hay la 
participación de dos irrvitados quienes a t;ravés de capsulas 
info~·mativas, externan au puntos de vista en torno a algtin tema 
sobre todo politice, dichas capsulas tienen una d1~traci6n de 
dos minutos. 

Cabe decir que esta es otr·a emisión que elimina la lectura del 
periódico.También y como ocurre con frecuencia en la mayoría 
de los noticiarios loc:ales,no eNiste una pre-producción del mismo, 
más bien es la utilización del mater·ial escr·ito que usan en 11 C:anal 
:23 11 del cual el sef'lor· Lamadrid es conduc·tor. 

11 Para empezar". 

Finalmente, para dicha emisión esta es ampliamente l··econocida por
todos aquellos radioesci.tchas de los noticiarios radio·fónicosa 
nivel nacional ya que, corno es tiien sabido este espacio se origina 
en la Ciudad de Mé;-~ico a tr·avés de la Organizaci6r1 "Estér·eo F.:ey 11 y 
por via satélite dicha seríal lle9a de maner·a inte9l··a a diversas 
ciudades del país, entre ellas ~- de maner·a r-ecien·te a Ensenada. 

"Para Empezai-·", c:ornenz6 a transmitirse al puel··to desde fines de 
1991 , por· lo que aún no ha sido bien recibido, en primer lu9ar 
porque su conductor Pedro Ferriz hijo tiene enfocada su emisión 
hacia el auditorio del centro del pais y en segundo por 
consecuencia en Ensenada es ajeno a la informaci6r1 local, por lo 
que ''Para Empezar·'' en Ensenada pr·edomina en Información 
nacional, regional y el r-esto a lo q1~le octtr·r·e en el 
panorama internacional. Su tr·ansmisi6n en Ensenada comienza desde 
las seis de la mana11a Ul1 hoi~ai~io dificil pal~a el Rltditorio local 
por· lo que su difusión además ~.ún no es del todo conocido. 

La mecánica del noticiario, el cual es sumamente interesante, se 
basa en el tl~atamie11ta de las notas de interés para el pais, 
teniendo un seguimiento con la participación de invita.dos para 
tratar distintos temas. Sin embar90, para Ensenada esto no es de 
mucho interés y la gente prefier-e escuchar in-formación que se 
gel1era e11 el p1~apio pue1~to. Asimismo, hasta la fecha Estereo Rey 
de Ensenada no tiene un noticiario radiofónico local. 

Como hemos obser·vado anteriormente con los casos más 
1~eprese11tativos de se1~vicios informativos en radio ensenadense, 
actualmente 2 son los que mantienen y mantendran sus tendencias a 
la sola lectura del periódico para informar (Notimundo y La 
Comunidad al dia), ot1··os 2 poseen una mecánica pr·o1;rresiva teniendo 
a su f~avor la elabo1··aciór1 de la información local y la lect1.1ra 



textual de notas (Contacto y Mol1itor 15-90:>, Monitor· 15 cue11ta con 
el ainplio apoyo del público media11te el Ltso de las llamadas 
telefónicas que marcar1 la pauta del noticiai~io y finalmente Pa1'a 
Empezar, que carece de un enfoque netamente local, no por ello es 
menos ir1teresante, aún no se cor1ocen los plar1es a futuro de 
11 Estéreo Rey 11 para incluir un segmento local .. 

3. 3. - Ario en el que aparece 11 Al PunLo". 

A mediados de 1990, er1 
debido a la aparici6r1 
la primera estación de 

Ensenada se registr·a un hecho 
de 11 Estér·eo Sol 11 '?12 .. 1 que 

Frecuencia Mod1Jlada. 

tr·ascendental 
lle•JÓ a ser 

Dicha radiodifusora es la pi··imer·a en usar equipo técnico moderno, 
lo que hace q•.te su transmisión t:en9a calidad .. Estereo Sol llegó 
con '~1na idea propia de producción en todos sus departamentos, es 
de mencionar que la gente que la •iir·ige, son per·sonas ligadas 
directamente a la Cd. de México. El presidente del consejo es el 
Se~or JL1lio Velarde quien durante varios ª"ºs fu11gi6 como ger·ente 
en la Organización Radiotór·mula, actualmente el se~or· Carlos Díaz 
gerente de 11 Estéreo Solº tr·abajó er, la misma empresa en el aspecto 
téc11ico, además ele estai·~ vi11c~tla(lo con Baja California, estado del 
que es originar·io. 

Es por ello, que la dir·ectríz de "Estéreo Sol"va encaminada hacia 
la aplicación de un tipo de radio de la capital del país (con 
producc~unes profesionales, elabor·adas de acuerdo a un plan p1··evio 
de tr·abajo,c•J11tai-· con d:ifei··entes departamentos de Sf!rvicio, etc ••. ) 
pero en provincia. Las est~~iones de Amplitud Modulada que hay en 
Ensenada practican una radio propia, _:in embar·go con la llegada de 
un nuevo estilo y con mayor apertura hacia el público, se generó 
una competencia más para acapar·2r la atención del radioescucha. 

Ur1a vez qtte oper·ó 11 Esté1"·eo Sol" en Ensenada durante el se9undo 
semestre de 19'3'0, esta causó 9ran aceptación ya que en este tiempo 
basaba su pro.,;¡ramación con pura música moderna en esparíol con un 
espacio de treilita minutos si1"1 cortes comerciales, lo que la hacia 
ese momento en la atención número ttno, si tomamos e1~, cuenta que en 
las estaciones de AM ocurría lo contrario. 

Sin embar90, esta sitttaciói-1 no iba a ser de manera per·mar1er1te ya 
que una estación de radio 110 puede sostenerse sin la publicidad, 
es así que como conforme transcurrían los meses, los cortes 
comerciales aumentarían hasta el grado de llegar a un formato 
estar1dar·d de programaci6r1, es decir, música continua con cortes 
comerciales intercalados. La música se mantiene como balada y pop 
en esparíol básicamente. 
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Hacia diciembre de este mismo aRo, con1ien2a a tomarse en cuenta la 
idea de establecer· un servicio informativo propio. 

En la primera entrevista sostenida con el ge1··ente de la estación 
este dejó entr·ever la necesidad de tener· un noticia1'io pl'Opio 
que r·evolucionara el mecanismo de dar las noticias, aunque el pla11 
inicial estaba sobre el papel en la pr·~ctica todavía no l1abia nada 
formal ya que el primer obstáculo er·a encontrar a la gerrte idonea 
y capaz, porque en el p1Jer·to no habia demasiadas perso11as 
dedicadas al per·iodismo. Pai··a entonces, la idea original era 
establecer que los cortes informativos fuera11 de cada hora a lo 
largo del dia e incluir resumenes inforn1ativos todos ellos 
producidos, con calidad, de co1--ta dur·(';\Ción y sobre todo montar un 
departamento propio de noticias, la finalidad era enco11trar 
jovenes capaces y dedicados a la ta1~e2. 

Maur·icio Lira y Maria Eugenia Jimenez Zatarain fuero11 las primeras 
pel""sonas en lle9ar a la estación par·a solicitar t:r·abajo. Maria 
Eugenia Jiménez, joven ensenadense que culminó sus estudios de la 
carre1~a de comu11icacio11es en la ciudad de Guactalajara, Jalisco. 

Poster·ior·mente, hizo s1.1 apar·ición Oi lbepto Delr;¡¿\drJ PeRa quien 
tr·abajó dur·ante C\li]ún tiempo como r·epo1-·tero del diar·io 11 El Ciallo 11

, 

Lilia Zamora chica de Ensenada entr·6 como locutor·a al 
ii]ual que en su caso Martin Manuel Garcia Guerr·ero. Ge1~ardo 

Gutierrez, un joven de 20 aRos quien culminó también su carrer·a de 
comu11icacio11es en Guadalaja1~a y quiei1 sólo permaneció ocho meses 
en 11 Al Punto 11

• Finalmente, Danit:l León F.:ivera, ori9inario de la 
ciudad y Alfr·edo Ortiz de la ciudad de Mé}:ico quien cursó 
parcialme11te sus estudios de periodismo en la UNAM, fueron el 
equipo inicial del cuerpo de noticias de 11 Estéreo Sol''. 

U11a vez realizadas las jltntas correspondientes con el ge1~ente, se 
incorporaron Margarita Tremari, como Directora de Noticias, Carlos 
Diaz hijo y Mariano Ramos como operadores exculsivos de dicho 
departamento. Cabe mencionar que Tremari es origina~ia de 
Monterrey, en donde fungió como conduct;or-a de televisión. 

El nombre de 11 Al Punto'', s1.1r9ió luego de haber considP-rado varios 
titulas; después de esto, la tarea inmediata fue conformar el 
equipo que quedó de la siguiente manera: 



Organigrama del eq1.1ipo inicial de noticias de 11 Al P1Jnta 11
• 

1 

Margarita Tremari r 
Ger·ente de Noticias 

1 

F.:ené Bueno 1 
Coordinador· de Información 

..--~~~~~--'''---~~--. ..----'-'~~~~~-.. 
Alfredo Oi-·tiz 
Gilberto Delgado 
Ger·ardo Gutiér1~e2 
Daniel León 
f'~ep o r te i··o s 

Mariano Ramos 
Carlos Diaz hijo 
Operadores 

Mauricio Lira 
Ma E1.11;.renia J. 
F.'.edactor·es 

Martin M. Garcia 
Lilia Zamor·a 
Locutores 

Este fue el grupo inicial que tr·abajó integramente durante cuatro 
meses a partir del 12 de febrePo de 1991. La mecánica qtte siguió 
este novel e1~·uipo consistió en hacer· pr·uebas que e1··ar1 prácticas, 
como si se estuviera al aire,el tiempo de duración de las pr-•.tebas 
fueron de veinte dias. A los reporteros, se les asignaron 
fuentes informativas para presentarse e ir consiguiendo 
información mientras q•.te en el depar·tamento, se iba consolidando 
el cuerpo de r·edacci6n , se hacian llamadas telefónicas par·a pasar 
las notas y los redactores jerarquizaban todas las informaciones 
que llegaban, los cortes informativos se grababan en el tiempo 
tope para su posterior· transmisión. 

Estas prácticas dur·ar·or1 al•,;¡unas semanas y por fin cuando se habla 
llegado al ritmo deseado, comenzaron a darse avances mediante 
spots que il1dicaban el inicio de ttn nuevo servicio informativo 
r-adiof6i-.ico. El dia llegó y fue el 11 de febr-ei··o c1.1ando las 
transmisiones de "Al Punto" comenzaron.En aquella fecha se ofi--eci6 
un desayi~tno a las autor-idades del gobierno municipal, estatal y 
fur1cionarios. Mir~ntr¿\s tanto, d1.trante las hor·as dedicadas para 11 Al 
Punto'' que er-an cada hora, se transmitieron mensajes de los 
integrantes en las horas descle las ocho hasta las veinte horas 
por lo que cada hora se escuchaba un mensaje que contenia con 
la voz del sujeto principal los datos, aspiraciones y trabajo a 
realizar en el noticiario. 
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Al dia siguiente, el gobf?rnador- de Daja Cali fo)··nia, Er·nesto F.:u·ff'o 
Appel ir1auguraría las instalaciones de ''AL Punto 11

, así se ori9in6 
ese día la pr-imera nota y emisión for·m¿.:i.l de noticias a través de 
FM, ya que en esa jornada día se originaron ].as reacciones y temas 
en torno a la visita del n1andatario estatal a Ensenada y la 
apar·ici6n de un nuevo medio de comunicación, por· lo que a partir 
del 12 de febr·er·o de 19g1, Ensenada cue1)ta con el pi~imer servicio 
infor·n1ativo de FM. 

3. 3. 1 - Análisis de "Al Punto" en su arranque. 

Este novel equipo de 11 Al Punto••, ·funcionó como tal por espacio de 
cuatro meses • 

La mecánica que innovó fue que mientras los reporteros salían 
desde temprano en busca de la noticia, los redactores se 
encargaban de recopilar· a t1~avés de télex o de la misma 
televisi6r1, les repor·teg de car·acter· r1acional e internacional del 
dia, para la información regional básicamente era el tratamiento 
de los fax y el) ocasiones,los boletines que llegaban de diversas 
fuentes del estado. Por su parte, la directora de noticias 
realizaba visitc:ts de pr-esentaci6n ante las principales autor·idades 
de la localidad. Cabe me1)cio11a1~ que a diferencia de las demás 
estaciones de radio, 11 Estéi-·eo 801 11 contó con una cabina esp¡-?cial 
para la grabación en general de spots, comerciales, entrevistas, 
etc ... 

A parte, cantaba can su pr·opio departanien·to de noticias 
propia cabina y personal exclusivo. Al ser un cuer-po informativo 
rruevo, las adecuaciones al ir1formar se iban modificando con el 
tiempo, es decir, en un principio los reporteros hablaban desde el 
lugar de los hechos y pasaban sus notas, sólo que los 1~edacto1~es 

las leian transcritas por lo qu~ las voces de lo<:: primer·os aún no 
se escuchaban, asimismo se destinaron horarios fijos dura1ite 
algunas semanas para que las noticias, fueran dadas entre 
redactores y locutores, quedaron de la siguiente manera: 



Cuadr·o númer·o 19 qr.te muestra los nombres y t'1orarios de trar1smisi6n 
de los segmentos infor·mativos. 

Mauricio Lira Redactor 
y Margarita Tremari 

Mauricio Lira 

Lilia Zamora,locutora. 

Lilia Zamora y Martin 
Manuel Garcia, loc1.1tores. 

Martin M.Garcia. 

Maria Eugenia Jiménez, 
F:edactora. 

Lilia Zamo>'a. 

Maria Eugenia Jiménez y 
Martin M. Garcia. 

leian la5 l1oticias de las 8 AM. 
F:'.esumen con dur·ación de 15 rnjnutas. 

leia los c:o;··tes 
AM. C:ápc•1las de 

de las 9, 10, 11 
tres rninu·l::os. 

y 12 

leia cápsula de las 13 PM, dur·aci6r1 
tres mj nu·l:;os. 

leian t··es1.1men de las 14 PM, d1.traci6n 
15 minutos. 

leia cápsttla de las 15 PM, dur·aci61·1 
tres minutos. 

leia las c:ápsulas de las 4 y 5 PM, 
duración tr·es minutos. 

leia la cápsula de las 7 PM, 
duración tres minutos. 

leian el resumen de las 8 PM, 
Duración 15 minutos. 

Los turnos normalmente para los reporteros eran de las nueve a las 
dieciseis horas. 

Para los redactor·es uno cubria de las siete de la manana a las 
trece horas y el otro de las trece tr·einta a las veinte horas. El 
horar-io de los operador·e ePa i dérd;ico e.l de los redactores .. 

a lo lar·go 
distintas más 
las notas via 
que comenzó a 

de todo el dia se podian escuchar cinco voces 
la de los 1~epor·teros cuando ya habia acceso a grabar 
telefónica desde el lugar de los hechos. Mecanica 
los pocos dias de iniciar Al Punto. 

A lo largo del dia, había tr·es resumenes de quince minutos, ocho, 
catorce y veinte horas, en los cuales se daba toda la Información. 
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Aunado a esto los cortes infor·1nativos de 
con tina duraci6n de tres minutos cada uno, 
incluyeron 1 o 2 comerciales 

cada hol~a eran diez, 
en los cuales después 

En total, eran trece espacios noticiosos eh un 
durante los pr·imeros cuatro meses de 11 Al Punto 11

• 

sólo dia, esto 

A continuación r·eproducimos te>ttualmente u11 1~esu1ne11 i11formativo de 
las ocho de la ma"ana del mes de marzo~ para que se tenga una idea 
1;,.ener·al de la estructur·a inicial de "Al Punto", asi t:omo de 1.n-1 
corte informativo. 

Cabe se"alar q•Je 1jichas mt1estras sir·ven para ejemplificar la 
fclrma de informal·· de 1'Al P•.lnto 11 en esta etapa, dichas muestrc:\S 
abarcan una forma tácita de los demás cortes informativos de la 
propia estación ya que dur2nte ese tiempo no variaron 
los cortes y res 1..unen es, por· lo 1 ·-· no hay •;¡rande s 
entre unos y otros a la hor·a de estudiar·l~s. 

en su forma 
di. 'fer·enc:ias 

E11 esta etapa todos los noticiarios se tr·ansmitian grabados, por 
lo que cuando los redactores tenian el 1naterial listo par·a el 
sii;¡uiente corte infor·mativo, primer·o tenian que jerarquizar· las 
notas locales n1ás importantes y poster·ior·mente las de otras 
categorias para que entrarai1 a gi~abar el noticiario en la cabina 
destinada a noticias, justo a la hora en punto el operador de 
cabina lo tr·ans1ni·tia al aire 1nediante una cinta, poi~ lo que en 
primer lugar de esta nianera se eliminaba toda posibilidad de error 
y se mejoraba la calidad. También, es de rnencionar que las notas 
que pasaba.r1 los reporteros por telef6no se 9r·ababan en una cinta y 
después el operador los encartuchaba, cartuchos que enumeraba 
para su fácil ide11ti·ficación, de acL1erdo al tiempo que duraba la 
nota, en este sentido el r·edactor c:hecaba la infor·mación del 
reporte1~0 y disponia de es·ta pa1'a pasal~la u11a vez en un corte 
informativo y con opción de repetirla en el siguiente resumen de 
noticias er1 el que practicamente se condensaba lo más impo1~ta11te 
ciel dia. 

También, se trabajó con base en 1.tn 9ui6n por lo que el 
llDticiario llevaba un orden cr·onol6gico, las notas previamente 
encartuchadas y numeradas quedaban re9istl··adas en un tabulador par 
(uno para el redactor y otro para el operador), por lo que se 
llevaba un estricto contr·ol del númei-·o de notas e identificaciór1 
de las mismas que facilitaban la tarea a la hora de grabar· el 
noticiario. 

Resumen 11 Al Punto" de las ocho de la maríana, dttración 15 minutos. 

* La voz 9rabada del 
moderno anunció: 

locutor~con un 
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ºEstéreo Sol pr·esenta~ ... su r·esumen irrfoPmativc> de 
maRana Al Punto, periodismo veraz, oportuno y 
e>:presión". 

lt:,\s ocho 
audaz de 

de la 
1 i b r·e 

Una vez terminado el fondo musical~ entran los locutores, en esta 
ocasión Margarita Tremari y Mauricio Li1~a. El formato no se 
diferencia de los r·estantes i··esumenes que conduciar1 Lilia Zarnora
Mar·tin M. Gar·cia y Ma1··ia Eugenia Jiménez-Mar·tin M. Gar·cia. 

"G!ue tal, muy buenos di as le saludan 11 

11 Ma1.\r·ic:io Lira 11 

M T 
M L 
M T ''Y t1ar9arita Tr·emari ~ estas son las principales noticias 

generadas hasta el momento Al Pu11to 11 

* Después entró 1Jn bip bip 
grabación de un sonido grave 
identificación entr·aba entre 

(efecto que se 
de las salidas de 
nota y nota). 

109ró mediante la 
una consola , esta 

ML: 11 El director general de Estéreo Sol, platicó con el iJObernador 
de la entidad, Er·nesto F:uffo Appel 11 

MT: "Durante la roeunión de cabildo sostenida anoche, se anunció 
que será hasta el 26 de feb1~ero cuando se tenga una respuesta 
concreta al pr·oblema del predial 11 

ML: 11 Por- su paPte, el diput¿=tdo F~ené l\luí'lez habló acer·ca de los 
movimientos de inconformidad que se realizapon al r·especto 11 

MT: 11 El director- de se9u1··idad pública, dió a conocer- la cl.fra 
oficial de los hechos delictuosos que se registrar-en dur·ante 
el carnaval 11 

ML: 11 C:ondena de min:istr·os de todo el orbe, al ataque r·ealizt.:'"\do 
ayer contr·a Ir·ak 11 

MT: ''Todo se encuent:r·a listo par·a q1.1e hoy inicie el congr-eso 
r1acioanal ordinar·io convocado por· la Feder·ación MeHicana de 
so·ftbol" 

ML: "El detalle de l¿:.. informaci6n Al Punto 
comercial 11 

después de 

* Entró un comePcial de la loteria nacional, 
posteriormente la información. 

un 

Hasta aqui la duración 
segundos. Tiempo de la 

es de 
entr·ada, 

un minuto con treinta 
saludos, bip y titulares. 

un corte 

bip y 

y cinco 

ML: "El director general de 
platicó con el •;.tobernador" 

Estér·eo Sol, Cal"los Diaz y Diaz 

* El cartucho cor·respondiente entra para ampliar esta nota de uno 
de los reporteros qt.le en esta ocasiói-1 únicamente presen·t6 la voz 
del gerer1te y el ambiente de la inauguración de 1'Al Punto'': 
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* Ent,-.ó bip. Dur·ac i ón de la nota número t:res fue de 
veintiocho segt1ndos. 

MT: 11 El dip1.1tado F.'.ené NuPlez habló acet~·ca de los movimientos 
realizados r1.?cientemente a causa d!?l predial" 

* Entró cartucho con voz del r~eportero: 

11 El diputado René Nuñe;.:: Figuero..:."1. su9iri6 que quier1es encabe2ar1 
los movimientos contra el pago del predial desinforman a la 
población y estan inconfor·rnes pot~1~lle son los que m~s ter·renos 
tienen. El lei;¡islador· da al9unas cifr<.:::tS: (insert) ••• Ojeda pagó en 
1990, 378 mil pesos hoy tierre qlte pagar 10 millones, el licenciado 
CabaRa pagó 201 mil pesos, el licenciado Rodolfo Martinez pagó 262 
mil pesos, el licenciado Palafo~·: pa•JÓ ·:.-~05 mil pesos 11 

•• ,.(r·eportero) 
reconoció que el incremer1to del predial fue general pero, ahora 
quienes indebidamente pagaban más lo hara11 en menor medida, estimó 
qLte para el a~o entrar1te la consecue1·1cia podria ser· la disminución 
en el pago del predial a quienes menos pagan ..• Al Punto informó 
Alfredo Or··tiz". 

* Entró bip. Tiempo de la nota cuatro, Urr minuto con cinco segundos. 

ML: ''Las r·eformas a la ley de s~l•.td públic¿1 del estado, t;i,si como a 
la ley orgAnica estatal y a la ley de responsabilidades en los 
ser·vidores públicos serán los principales puntos a tratar durante 
la sesión que sostendrá el con9r·eso del estado, el pr6Himo 
miércoles, asi la informó el diputado local, F:o9elio Appel Chacón 
quien agregó que además hay otros asuntos pendientes que 
c:1nal izar-". 

* Entró bip. Tiempo de la nota cinco fue de veir1titres segundos. 

MT: 11 El titular· de Ti.tr·ismo a·fir·mó que el pG'\sado fin de semana, se 
apreció en la ciudad una mayor afluencia turistica '' 

* Entró cartucho con voz del reportero. 

"El serío1·· Cesa1·· Meza Palomares, titular· de la Secretaria de 
Turismo en nuestra ciudad, infor·m6 que durante los dias viernes y 
sábado, se pudo obervar más turismo de lo normal y comentó que a 
pesar de atravesar algunos dias malos en cuanto al turismo, este 
mejoró considerablemente desde una semana antes del carnaval. En 
c•.tanto a la der·r·ama económica q•.1e dejar·on los tuPiStas, seríaló: 
(insert) •.• En cuesti~1 turística, el turismo que nos visitó no 
llegó al millón de dól2.res pe1--o lo que si obtuvimos, no sólo fué 
turismo de California, sino gente de TiJuana, Mexicali y 
Tecate ••• (reportero) Por otro lado, serlaló que para los dias 7 y :3 
de marzo, se llevará a cabo la 8}·:posici6rr del clu.b can6filo y para 
el ,jfa 19 de marzo se desarrollará la carrera clásica ••• Para Al 
Punto les ha informado Gilberto Del9ado Perla". 
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"Cumplimol!1 totalmente con nu.estr·o obje·tivo, lle9ar a Maneadf!-ro, a 
San Quntir1 llega la estación inclusive~ pero en cambio a la caseta 
hasta ahi llegamos per·o es por el problema de la antena que está 
muy baja aqui, entonces yo creo que en un plazo de ti~es a cinco 
n1eses estaremos instalando ya una ant8na porque tenemos que pedir 
un permiso a comurricaciones'1 

* La duración de este inser·t o sónido del entr·evistado, - es decir 
el reportero habla y edita cuando quiere que la voz del invitado 
salga al air·e a eso se le llama i11ser·t, la parte grabada del 
funcior1ario o entrevistado que pasa e11 la nota - incluyendo la 
cabeza de la nota fue de veinte segu11dos. 

MT: ''En otro or-den de cosas, será hasta el pr·ó>:imo 26 del presente 
mes cl1ando el ayuntamiento tenga una r·espuesta co11creta ante las 
incon·ft1rmid;;i.des del aumento al predial'' 

* Entr·6 cartucho con la voz inicial •iel reportero que describió la 
nota: 

11 El alcalde Jesús del Palacio y el comité de defensa ensenadense, 
asi como la unión de contr-ibuyentes acordaron que una comisión de 
los •;¡rttpos inconfor-mes acuda a la reunión del cabildo, pa)·.::: .... que 
exponga sus argumentos y sea el ayuntamiento en pleno el que 
decida el giro que to1nará el problema. Desp1.tés de una nutrida 
lista de oradores y algunos espontaneas, las demandas de grupos 
inconformes se pueden sintetizar- en: primero, la 
inconstitucionalidad con la que se p1~ocedió pa1~a fijar· los valores 
y tasas de los pr·edios. se9undo, la suspensión inmediata del pai;¡o 
al impuesto, la respuesta de Del Palacio fue que se estudia1~ian 

los argumentos ahi planteados, en especial los legales y que luego 
de consultarlo con el ayuntamiento tendria una respuesta, sin 
embargo los manifestantes le pidieron algo más concreto de do11de 
surgió la idea de q1.1e una comisión de los inconformes se 
presentara en el pleno de la reuni6r1 de cabildo y sea este cuerpo 
quien dé los pasos a sei;¡uir. F'.especto a la st1spensión del cobro 
del impuesto al pr·edial, Jesús de Palacio dijo que quier1es deseen 
hacer· el pago lo hagan, por lo que no hay ninguna susper1sión del 
cobro, Al Punto informó ••• Alfredo Ortiz 11 

* Entró bip. la duración de la nota dos fue 
treinta segu11dos. 

de un minuto c:on 

ML: 11 El pr·ó:-:imo 22 de febr·ero será cuando se lleve a cabo, la 
asamblea delegacional de Baja California de la Camara NAcional De 
La Industria Pesquera a fin de preparar co11 tiempo lo l~elativo a 
la real izaci6n de la c1.tadra9ésima primera asamblea ordinaria de la 
CANAINPES. El evento está programado para las seis de la tarde en 
las propias oficinas del or·ganismo, estimandose que será reelecto 
como pr·esidente de la delei;¡ación, el licenciado Carlos Ai;Jostor1i 
Colombo". 
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* Entró bip. Tiempo de la nota seis es de un n)inuto, cinco segul1dos. 

ML: "Eduardo de la Ve9a Smith, habló acerca de 
delictuosos que se registraron dur·ante el car11aval 1

' 

los hechos 

* Entra cartuct10 del reportero: 

''El director de Seguridad Pública Municipal? licenciado Eduardo de 
la Vega Smith dió a conocer hoy la cifra oficial de los hechos 
delictuosos i··egistr·ados durante los seis dias que duró el 
carnaval: (Insert) ••• 877 personas detenidas y 3 personas heridas 
con arma blanca, fué el saldo r·egist1~aclo hasta hoy a las 4 de la 
ma~ana, hora en que terminó el operativo de vigilancia compuesto 
con 80 agentes de la policia ... (reportero) Eduardo de la Vega, se 
mostr·6 satisfecho por lo i~ealizado por sus agentes e indicó que 
tuvo el apoyo en todo 1nomento de la Policia J11cticial del Estado, 
no cord:;ándose poi·· esta ocasión de la ar·mada de Ménico por· motivo 
de segu1~ictad nacional. Por ot,~o lado al refer·irle por· el alto 
indice de detenidos e}:plic6: (insert)~ .. yo siento que la cifra es 
alta, pero todo fué necesario pa1~a hacel~ sentir· la fuerza de la 
aLltoridad en que se viera un poco excedido, se 
limitará ••. (reportero) los motivos de las detenciones el1 su 
mayo ria fueron a causa de r·ii'ías, ebrios molestando a los 
ciudadanos. asi como faltas minimas, considerando De la Vega Smith 
como ur1 carnaval t1··anquilo a pesar de la C!3ntidad de 
detenidos .•. Al PLlnto les ha informado, Gilber·to Delgado Pefta 11 

1 Entró bip. Tiempo de la nota siete 
segundos. 

MT: "Desde 
inspecciones 

el pasado 
escolaresº 

l 1~tr1 es se 

fue de, 

enc:uentr·an 

* Entró cartucho con voz del r·eportero. 

un minuto veinte 

tomadas va\~·ias 

''Desde el pasado lúnes :ti., se encuentr·an tomadas las inspecciones 
escolares 14 y 15, asi corno ·tres de pre-escolar, el profesor 
Javier F~uiz Carden.as, Secretario general de la dele1;¡aci6n 2:3::3, 
indicó que se tomaron estas medidas como una manera de presión 
ante las autor·idades educativas y les den 1~espuestas 

satisfactorias a sus demal"1das 5 er1tre ellas la creación de unos 
sub-comités de escalafón, asi como al rechazo total de la 
imposición de un inspector de Me~icali. Al cuestio11arle sobre el 
daNo que puede causar· a los alumr1os esta medida dijo: 
(insert) •.• No hemos querida perjudicar a los muchachos, por esa 
estamos aqui cinco ge,1tes que vienen a ser guardia pero el resto 
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lo tenemos trabajando, para no perjudicar a nuestros educandos, si 
lo haremos, pero antes tenemos que platicar con los padres de 
familia •.. (reportero) Por otr·o lacto, se~aló que hasta el momento 
no se han tenido respuestas satisfactorias a pesar· de hat1 er 
sostenido platicas con el profesor Ruben GLtdi"o, Secr·etar·io de 
Conflictos de la Sección 37 ... les ha infor·mado para Al Punto, 
Cii lbei-·to Del9ado Pei'ia 

* Entr·ó bip. Tiempo de la nota ocho, un minuto~ dieciséis segundos. 

* Entró cortina musical atractiva, clistinta a la 
igual moderna. Posteriormente el locutor· a11unci6 

11 In"formaci6n internacional Al Punto" 

* El locutor en vivo continuó 

de entrada e 

MT: ''Grupos de socorro continuan con las labores de rescate en el 
refugio anti-·aéreo Iraq•1i que fue destruido por la fuerza aérea 
norteamericana. Por otra par-te, ministros de todo el orbe 
condenaro)l tal ataque.Mientras que en Washinghton, el Secretario 
de Defensa, Richard Cheney tnanifestó que la guerra terminará 
cuando Sadam Hussein lo decida, es decir-, cuando retir·e sus tr-opas 
de Kuwait 11

• 

* Entró bip. Tiempo de la nota nueve ju11to con 
entrada, 45 segundos. 

·fon do nnt si cal de 

ML: ''En la ciudad Saudita de El Riad, el contingente militar de 
las fuei-·zas aliadas continua pepar·ándose pa1-·a 1··eali2ar· 1.tn posible 
enfrentamiento terrestr·e en cont1··a de las tropas Iraquies. En otra 
información, el consejo de seguridad de la Organización de Las 
Naciones Unidas, sesionará hoy a puerta cerrada las acciones que 
seguirá para poner un alto a las hostilidades en el conflicto del 
Pérsico. Observadores militares afir·mar·on qlte la directriz será la 
que encabecen el primer· ministro Iraqui Tarik Aziz y el Premier 
Soviético, Mijail Gorbachov, cuando se reunan el pró>:imo lúnes en 
Moscú". 

* Entró bip. Tie1npo de la nota diez, cuarenta segundos. 
Entró un tercer· fondo musical distinto y el locutor anunció 

"Al Punto presenta su resumen deportivo con Daniel Le6n Rivera'' .. 

* Entró cartucho con la voz grabada del reportero: 

"Todo se enc•-tentra listo par·a que ma"ana viernes y el sábado se 
realice en esta ciudad un congreso nacional ordinario 
convocado por la Feder-ación MeNicancB. de Softbol. El seríor José 
Maduefto Rojas, presidentR de la liga municipal de Softbol, informó 
q1*le en la re1.tni6n estaran presentes los má>:imos diri1Jer1tes del 
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deporte de la bola bofa en el pais encabezados poi·· su presidente, 
Roberto tito florencia. El principal motivo de la junta dijo, será 
dar a conocer el calendar·io de competencias nacionales de todas 
las c.ategorias para el pPesente arlo. Por· su parte,el seríor Luis 
Garin Pirif'ios, Viceper·sidente de la .:::ona costa de la Asociación 
Estatal de fútbol de Baja California anu11ci6 que en los 
proximostorneos que realice el instituto de la juver1tud, solo 
jugar·an dos jugadores federados por cada equipo. La medida se 
acordó, luego de ur1a r·eunión entre el propio Ga1~in y el profesor 
Marcelino Reyes, representante del INJUDE donde se planteó las 
inconfor·midades de las ligas locales por· el pi1~ateo de jugadores. 

Mie11tras tanto, los cimari~ones de la UABC derrotaron al CBATIS, en 
el duelo estudiantil del toriieo oficial selectivo de la liga 
municipal urbana de Volibol~ el enc1Jentr·o •1esarrolladoer1 la 
categoria prime1~a flter.:::a var·onil se decidió coi1 pa1~ciales de 
15-12, 13-15 y 15-9 err el gimr1asio Osc~i~ tigre García. Finalrnente 
este dia, a par-ti1·· de l~:\s 9 hor·as, se r·ealizará la carrera 
atlética de la amistad que la Escuela Normal Estatal r-ealizará 
como parte de sus festejosa los 30 aniversar·io. La justa iniciará 
frente a las oficinas de El Mexicano, para tomar la calle Virgilio 
Uribe rLtmbo al blllevar costero y dobla1~ en la calle Delante hasta 
la Reforma, siendo la meta en la Escuela organiza,jora.M .Al PLtr1to, 
Da11iel León Rive~a. 

* Ent1··6 bip. dur·aci6n de las notas once,doce, tr·í?Ce más la entrada 
de la sección, un minuta, treinta y cinco segundos. 

MT: "Y este es el estado del 'f:;j,empo par·a el dia de hoy. El cielo 
permanecerá despejado la mayor del día, habrá una temperatura 
máxima de 20 a 22 grados y una minima de 8 a 10 g1~ados. Hasta aquí 
la información por- el momer1to. Se despiden de ustedes, Carlos Diaz 
er1 los controles técnicos. F:edac:ción Mauricio Lira. Voces 
informativas: 

ML: 11 Ma•~tr·icio Lira 11 

MT: 11 Y Mar-i;¡ar·ita tremar·i ~ 

prod1.1ctivo día" 
que tengan ustedes un muy feliz y 

* El locutor bajo el mismo tema m1Jsical de er1trada anunció 

"Es·l;ér-eo Sol presentó ••• su pesumen in"for·mativo Al Punto ••• En ttna 

hora a la hora, nuestro siguiente servicio informativa'' 

* Estado del tiempo y despedida incluyendo 
mi r1uto. 

sa 1 ida fueron de l..ll"l 

Aqui detenemos nuestra atención en seP'íalar que la contabili:z.ación 
de lo que ocur·r·ió en quince minutos de información. 
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Cuadro número 20, muestra el co11tenido y tiernpo de transmisión. 

Tr·ansmisión Duración 

Entrada,saludo y titulares minuto, 35 segundos 

cabeza y nota ·20 segundos 
cabeza y nota 2 minuto, 30 se9undos 

nota 3 :2:::: se•,;rundos 
cabeza y nota d minuto, 05 segundos 

nota ~5 23 segundos 
cabeza y nota 6 minuto, 05 segundos 
cabeza y nota 7 minuto, 20 sei;¡undos 
cabeza y nota :::: min•.tto, 16 segundos 

nota ·=:r <15 segundos 
nota 10 .:.1.(> segundos 

notas 11' 12 y 13. minuto, 3!5 segundos 
Edo. •:te 1 tiempo, minuto 
despedidas. 

Tiempo total 13 minutos. 

13 minutos totales de noticiar·io, de estos sólo 
fueror1: 

de 

Transmisión 

nota 
nota "" r1ota 3 
nota 4 
nota 5 
nota 6 
nota 7 

not.a :3 
nota ·:;1 
nota 10 

notas 11,12 y 13. 

1 

1 

Dur·ac ión 

,:J.~5 segundos 

20 segundos 
minuto, 30 se•;rundos 

2:::: se•;¡undos 
minuto, 05 se9undos 

23 se•;('Jndos 
minuto, 05 seg1_~ndos 

minuto, 20 segundos 

minuto, 16 sei,;rundos 
45 segundos 
40 sei,;rundos 

minuto, 35 segundos 

Infor·ma.c ión 

1 Tiempo ·total 11 niinutos, 1:2 segundos 
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son once minutos de Información sin cor·tes comer·ciales, ahora 
bien las not;as de un total de t:rece, s6lo dos no cor·respondier-on 
al panorama local, cabe mencionar· que en el r·esumen de la noche, 
del dia anterior la infor·maciói-1 ent:r·e uno y otr·o noticiar·io 
generalmente no es igual al de en las rnananas. En los resumenes 
entran las notas de interes pa1··a la comunidad. 

En tan poco tiempo pudimo apreciar una gran cantidad de voces: 

al locutor de entr·ada 
voces informativas de Margarita Tremari y Mauricio Lira 
voz del 9e1-·ente en la primer·a cápsula 
Reportero Alfredo Ortiz mAs voz del diputado 
Reporte~o Gilberto Delgado mAs voz del profesor? de turismo y 
se9uridad pública 
Reportero Daniel león Rivera. 

En total once voces distintas e1) menos de 
hizo al noticiario atractivo y variado 

diez minutos, lo que 

Por otra parte,el tratamiento de l~ informaci6r1 fue amena y hecha 
por gente que estuvo en la fuente dir·ectamente, reporteros y 
redactores. Se apr·eció una esti··uctura periodistica a la hora de 
escuchar las notas y la manera e11 que las presentan. En esta 
emisión, que sirve de muestra p¿-\\"·a otr·as emisiones de ''Al Punto'', 
se desechó la información que no e)··a de interés. 

Ahora, una mecánica de transmitir· una 
cáps•.tla de cada hoi-·a solo var·ia 

noticia 
en la 

a través 
duración de 

de una 
ambos. 

La cápsula infor·mativa que empleó "Al Punto 11 en sus emisiones 
fueron cortas y con la Información directa, breve y descriptiva.En 
tres minutos se i11formaba a la comunidad cada hora,de las noticias 
más importantes del dia. 

Emisión del mes de mai··zo de 1·::191, nueve de la mariana. 

* Cuando el reloj ma\~caba ge11eralme11te la ho1~a en 
el cartucho con el fondo musical que identificaba 
el locutor anunciaba: 

punto, entir-aba 
al notic:iar·io, 

''Estéreo Sol presenta .•. Al Punto. 
oportuno y audaz donde el equipo 
información realiza periodismo de 

* Cuando 
leia las 
variado 

desparacia 
notas, el 

el fondo 
estilo de 

Un servicio informativo 
joven de profesionales 
1 ibr·e eNpres i ón". 

musical el 
cada quien 

redactor o 
lo hacia 

veraz, 
de la 

locutor
aún mAs 

ML: "Muy b1.lenos 
saluda Mauricio 

dias Ensenada, son las nueve de la mafíana, les 
Lira ,estas son las principales noticias AL Punto'' 



* BIP BIP 

ML: 11 A pesar· de que se puede considerar- como uno de los 
principales eventos turísticos que seran r·ealiZ<:\dos este aí"lo, la 
Expo-Pesca IndLlstria 91 se está organizando sin el apoyo abierto 
de la Asociación de hoteles, Camaras de Restau1··antes, Secretaria 
de Turismo y del Comité de Turismo y Convenciones. En su ltlgar, el 
programa oficial del evento cita como patrocinador·es al gobierno 
del estado quien prestó 15 mil d6la1~es a los organizadores, a una 
compaffia aérea nacional~ al banco de comercio exterior, a la 
revista Pesca Industria~ as1 como a otros or-ganismos oficiales, 
educa'l:;ivos y del sector· pl"·ivado''. 

*Duración de la nota 1, 40 segundos. 

ML: ''Nuevo asalto 
coste1-·0 11 

en e: cintra 

* Ent1~6 cartucho del reporter·o. 

de una 1 icor·er:i.a en el bulevar 

''Dos tipos armados asaltaron ar1oche a las 11 horas, los licores 
Moctezuma número 2 ubicado en bulevar coster·o y blancarte, asi lo 
info1~m6 el jefe de grupo de la policía Judicial del Estado, 
Eduardo G1.1illér. quien a•:;¡re96: (insF.::ort) ••. El monto de lo r·obado 
asciende a 2 y medio millones de pesos, los asaltantes amagarOl) al 
empleado Amador Rodríguez de 38 a~os de edad con una pistola 
niquelada tipo escuadr·a. Al parecer· calibre 25 •.• (reportero) 
Guill~1 dijo que los asaltantes 1bal) vestidos con livais oscuros y 
uno de el los llevaba unE-1 sudadera con capuchón de estatut:a un 
metr·o con 75 centimetros api~a>:imadamenteª La Policía Judicial del 
Estado tiene confianza en capturar a los asaltantes de un momento 
a otro, finalizó el jefe policiaco.~.Al Punto Gilberto Delgado 
Pei'ía • 

* Tiempo de la nota númer·o dos fue de cincuenta y cinco * Entró cartucho con presentación d&portiva. voz del 
música de identificación 

ML: 11 95 carros iniciaron la ca1··rera San Fel ipe 11 

* Entró Cartucho del reportero 

se.;.¡ur1dos. 
locutor y 

''La carrera conocida como San Felipe, es un circuito alrededor del 
área y en la que '?'5 car·ros fueron los par-ticipc1nt:es.. El pr·imer· 
lugar en la clase 75 la obtuvieron Gilberto Malagamba, Joel y 
Aar6n Garcia. Uno de los patrocinadores de este joven grupo de 
campeones fue Hermanos Automotriz. El otro José Antonio Espinoza. 
Los ganadores se hacen llamar los trituradores quienes cuentan con 
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la aseso1-·ia mecánica .Je la entidad, además del apoyo de 1.ts amii;¡os 
en los pits que fue lo que los llevó a la victoria. E~ta carrera 
se raliza cada a~o siendo en conjunto de 5 carreras, faltan por 
realizarse dos recorridos: Ensenada, Me>:icali, asi como la car·1~era 
de campeones en San Felipe, Al Punto Daniel León River-a. 

* Tiempo de la nota 50 segu11dos. 

* bip bip. Entró fondo musical 
nacional. 

con presentación información 

ML: 11 1-!oy estalló la huel9a en la construcl:;ora nacional de carros 
de fer·r-ocarr·i 1 en Ciudad Saha•;¡ún, Hidal90. Los tra.bajadores 
demandan aumentos de salarios. 2 mil setescientos obreros demandan 
aumentos del 40% y respeto a su contrato colectivo de trabajo. El 
secr·etario de sección del sindicato, Perfecto Vera Delgadillo dijo 
que la dir·ectiva de la paraestatal rechazó la solicitud de 
prórroga de la Secretaria del Trabajo por· 20 dias más para buscar 
una posible solución por lo que se vieron obligados a tomar dicha 
determinación''. 

* Tiempo de la nota número cuatro, cuarenta segundos. 

ML: "Estas han sido las noticias más importantes Al Punto. 
F:edacci6n, Mau1-·icio Lir·a. Contr·oles ·~écnicos, Car-los Diaz. 

* Entró cartucho de salida. 

Voz y 

"Estéreo Sol pr-esentó ••• Al Punto. 
libre expresión. En una hora a la 
informativa". 

Periodismo veraz, oportuno y de 
hora nuestro siguiente servicio 

* Duración de la salida, 20 segundos. 
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Cuadro número 22, indica el tiempo de ti··ansmisión de la cápsula. 

Trar1srnisión 

Er1trada y presentación 

nota 

cabeza y nota 2 

cabeza y nota 3 

nota 4 

despedida y 
salida 

1 

Tiempo total 

"Al Punto" en 

Dttración 

40 se•;JUndos 

55 se9undos 

SO se•;Jundos 

1:.tO se9undos 

20 se9undos 

... ~ minutos, 
5~5 se•;,undos 

esta ocasión El tiempo efectivo de 
minutos con cincuenta y cinco segundos. 

fue de 

C:1.tadro número 23, q1.1e m1.1est1-·a la cantidad de notas y su duración 
en la cápsula de "Al Pul·1to 11 

.. 

nr:.t:a 
nota 2 
nota 3 
nota 4 

Trar1 smi si ór1 

1 Tiempo total 

Duración 

.:.1.0 se91.1ndos 
55 se9undos 
50 se9undos 
40 se9ur1dos 

3 rninutos, 05 segundos 

En tres minutos, se leyer·on ig•.1al r1úmero de notas locales qi.te 
incluyeron la deportiva y una nacional. 
El parámetro como regla era iniciar y dar preferencia a las notas 
de información pr·opia de la comunidad y en última instancia la 
internacional, esta sólo si era realmente importante. Al inicio de 
este tipo de emisiones, la lectura de las notas se hacia sin fondo 
musical. 
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Los r-es•Jmenes abrían con la información local de importancia que 
en ocasiones ya se había manejado en algunos cor·tes de cada ho1~a o 
de nuevos cuando son especialmente grabados para los resumenes. En 
algunas sit1Jaciones, los r·esumenes incluíarr infor·mación local, 
nacional, deportiva local y se desechi:;\ba la internacional. 
También los resurnenes se ubicabaJ) sin fondo n1usical, ni 
comentar·ios sólo a la lectur·a t:.e>:t:ual de las notas que habían 
sido pr·eviamente redactadas en el de~·artamento. 

Efectivamente, si habia p1~e-pi~octucción en ambos noticiarios~ ya 
que el redactor elaboraba el pr·opio i;¡uión, jer~::\rquizaba y er·a el 
encargado de supervisar q•.t(::? se ti-·C:tnsmitier·a a la hor·a. F:ecalcamos 
que previamente al salir al aire el noticiario, este se grababa 
par·a elimini1~ar erro1··es. 

En cuanto a la cantidad informativa, podemos decir qtte el 80% a lo 
largo de los pr·imeros meses eri=i. de In'formaci6rr local incluyendo 
repor-tes r·e9ionales y depoi-·tivos. EL :25% era de carácter nacional 
y un 15% de in·ternacional. 

El calculo medio, tomando como referencia los r·esumenes 
informativos dado que en ellos se condensaba la i11formaci6n 
relevante al día y sobre todo en los resumenes informativos,ya que 
ahi era en donde entraban las notas que previamente ya habían 
salido a ·bravés de las cápsulas, el númer·o de notas locales 
ascendia a treinta normalmente en diez por cada resumen que 
era con lo que abr·ian los resumenes, contando aquellas notas que 
sólo pasaban una vez al día y que no eran pertinentes repetir por 
lo que er·ar1 reemplazadas por· nuevas. Más quince nuevas del 
dia en i-1otas nacior1ales, si se ·toma en cuenta las notas de una 
jornada normal, sin grandes novedacles sobre todo para una ciudad 
como Enseriada y un número simila1·· o inferior· de carácter 
internacional. Es asi, como a·fir·mamos que al día "Al Pun·to 11 

manejaba alrededor de cincuenta notas generales. 

Durante este lapso y por· circltnstancias lógicas las notas v el 
carácter· hablado de las mismas era const~nte, no habia patrocinio 
del mismo pal·· la novedad misma del ¡::1r·oducto, era necesario 
penetrar al 1nercado e insistir en vender los noticiarios para que 
el departamento de noticias fuera autosuficiente, es decir, que 
tuviera sus propios ingresos. La tarea no ftte 'fáci 1 ante un 
mer·cado de por si competitivo. Esta característica de los 
noticiai-·ios si patrocinio, predominó algunos meses más. Por el mes 
de julio, se realizaron cambios en el equipo incial del cuerpo de 
noticias comenzando con el nombramiento de un nueva ger·ente 
recayendo el p1Jesto a~1ora er1 Alfredo O~tiz quiei-1 sustituiría a 
Margarita Tremari. 
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Desarrollo de "Al Punt.o" a mi t.ad de 1991. 

C1.\ando entr·6r Alfr·edo Ortiz corno ger·ente de noticias de 11 Al Punto" 
hubo cambios opo1~tunos. El sustituyó a Ma1~ga1~ita Tremari Qllien 
salió de la organización por motivos de salud, por otra parte 
Gerar·do Gutierrez tuvo que regresar a su estado natal para 
ter-minar sus estudios pr-ofesionales, el locutor· Mar·tin M. Gax·cia 
salió de los noticiarios y se dedicó más a la gra.baci6r1 de 
comerciales p1:1.ra la estación. Finalmente, F:'.ené Elueno salió también 
del equipo. 

Lilia Zamora quien venia fungiendo 
recibió u1·1 curso de redacción ya que, 
de Maur·icio Lira que 
organigrama quedó: 

pasa.ria a ser· 

como locutora únicamente, 
más tar·de ocuparia el lugar 
1~eportero, por lo que el 

ür·•;¡ani•:Jrama del cue•·¡.10 de notici2.s con Alfr·edo Or·tiz como Cier·errte 
de Ir1for·maci6n. 

1 

Alfredo Ortiz 1 
Gerente de Infor·mac16n 

1 

Daniel León 
Gilberto Delgado 
Maur·icio Lira 
Repoi-·teros 

1 

Ma .. Eu9enia J. 
Lilia Zamor-a 
F:edactoras 

Carlos Diaz hijo 
Francisco ZaiM·co 
Operador·es 

Ser9io Torres 
Téc:n ic:o 

A las pocas semanas de trabajar· asi al nuevo equipo, se incorpora 
un elemento más, primero como redactor· que sustituiría a Maria 
Eugenia en el puesto debido a que ella se titularia pa~a regresai~ 

posteriormente a los noticiar·ios como ocurrió meses después. 
Roberto Quera, se incorporaria al regreso de Maria Eugenia como 
reportero y por algunas semanas también se t•Jvo la colaboración de 
Nohemi Arce, encargada en Ensenada de el diario 1'La Voz de la 
Fronte¡--a". 
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Para Alfr·edo Or·t1z ~ en el lapso que le tocó como ti tu lar de "Al 
Pur1t o 11

, consideró que h2b1a dt~masic."=l.dos e-:,pacios informativos 
durante el dia y esta situación or·iginaba una satur-aci6n •:\.e notas 
y que en algunos casos algunas liotas sobr·at•an. Es por ello que 
eliminó los cortes informativos de cada hora non, dejando los par 
e ii;¡-1.talmente los r·esumenes, esta acción se debió a que los cori.:;es 
pares ter1iar1 más fuer·za y mayor acept~:l.ción, c-.s1 la información 
diaria quedaba de la siguieiite maner·a: 

Resumenes ocho, catorce y veinte l101~as, cor·tes diez y doce t1oras 
y cortes vespertinos dieciseis y dieciocl10 horas. 

Tres resumenes y cuat1~0 cortes. Cor1 esto se pretendia tener· menos 
espacios y poseer· mayor· caliijad~ estos dejaron de ser de qui11ce y 
tres mir1utos exclusivamente, depel1der·ia de la calidad informativa 
del dia. 

Otra medida que se a1iopt6 fue la de incluir en los l1oticiarios 
peque~os r·eportajes, es decir, ampliar algunas r1otas y por otra 
parte dejar de gr·abar los noticiar·ios, ya que después de algún 
tiempo se adquirió una practica q1Je facilitó las incursiones al 
ai1~e, despLlés de ~1abe1~ tenido un trabajo pl~evio para grabar los 
noticiarios, lo qLle tacilitaria de alg•.tna manei~a la tarea. 

Alfredo Or·tiz, quien tie11e Llna grar1 tr·ayectoria en el mundo de la 
noticia, ya que ha. tra.bajado en Canal 13, Televisa, diversas 
revistas en Mé:-:ic::o y quien c~s actualnH.'nte cor·responsé\l de 11 El 
Universal'' y reportero de '1 Diar·io 29 11

, al es·tar al fi~ente de un 
espacio informativo CLtenta ya cor1 una amplia visi6i clara de como 
laborar en este medio. Alf1~ecto Ortiz expr·esa su punto de vista 
respecto al noticiario: 

11 Al Pu11to en su inicio 8~a un noticia,~io con diversos cortes 
noticiosos durante el dia, en 1jonde se decia lo 1nás importante o 
fundamental de la 11oticia a diferencia de las dem~s emisiones de 
radio donde leiar1 te~bos escritos para prensa, en Al Pu~ito se leia 
la nota no el rollo. En te1~mi11os generales, el gr·an cambio fue 
decir vamos a hacer not:ic:iarios pa1··a r·adio c:on las car·acteristicas 
que so11 para radio,ahi el pr·incipio básico ei~a el definir que fue 
para radio y habia que tener •Jn len9uaje radiofónico y por- otro 
12.do el impacto de se1·· cada hor·a con distintas voces, de pasar 
inserts, eso fué al90 novedoso que no se habia dado antes 'J el 
noticiario Al Punto estaba e11 los hechos y con los protaganistas 11

• 

(20) Entrevista a Alfredo Or·tiz, reportero de "Diar·io 
de 19'~'2, Ensenada. 
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En este sentido y como participes directos de este fenómeno 
podemos asegurar que estas ventajas de pasar sonidos o las voces 
de los entrevistados al aire, asi como el de estar en el lugar de 
la noticia, disniinuian considerablemnte toda posibilidad de 
manipttlar 1:·1 tergiver-sar· la infor·maci6n una actividad muy 
identificada e11 la manera ·~ infor·ma1~ en Ensenada. 

Alfredo Ortiz apunta que la dinámica con que inició el n:.1 ciciar·io 
"Al Punto 11 fue la c.or·r·ecta ya que, pr·ovoc6 acción noticiosa en 
Ensenada, es decir, que los demás medios estuvier·an atentos a lo 
que ocur·ri er·a. 

Como 9er·ente de no·ticias, Alfredo Or·tiz también contribuyó en la 
manera de dar t!n tratamiento aún más especial a las noticias: 
11 Hic:e al9unos cambios muy pequeríos, sobre todo en c1Jest1ones donde 
Margarita Tr-ema1~i usaba aspectos de censur·a o de estética 
noticiosa, porque un medio no puede cae1-· esas limitantes.El 
público a fin de cuentas es qtlien va a decidir que escuchar, pero 
como informador 110 va dar una noticia que se oiga bonita o no. 
De acuerdo al público que llegábamos, COJ)sider·o que habia que ir· 
aún más allá, por oti-·o lado babia que reconocer que una de las 
limitantes con que Ensenada c1.1enta es que es una plaza en la que no 
puede hablarse de tener 1.1n noticiario radiofónico con cortes de 
cada hora, son demasiados esto podria funcionar en Tijuana o 
Mexicali. Por ejemplo pero en Al P~1nto aón no, es por ello que 
decidí supri1ni1-· algunos co1~tes. Cuando no hay mucha i11formaci6n 
noticiosa continttamente en Ensenada, a veces demasiados cortes 
pierden el inter·és del rc::,dioescucha 11

• (21) 

Otras innovaciones que se tltVieron fue el de abrir los 
matutinos con datos históricos, de ac1.terdo a la fecha 
incluir sobre todo en el noticiar·io inmediato al primer 
la cotización del dólar.En algunas ocasiones, las notas 
ir más allá y no podian quedarse en la lectura de los 30 
además de que era necesario escuchar dis·tintos puntos de 
1~e1aci6n a un tema de interés 9eneral. 

resumenes 
del dia, 

resumen, 
requerian 
segundos, 
vista con 

"Estabámos dando cápsulas de información, muchas notas al dia, 
pero no estabámos formando opinión, ya que de lo que se trata es 
de ambas cosas porque hay que informar pero la simple mecanica de 
hacerlo llega incluso a desinformar, entonces en detreminado 
momento hay que formar- opinión que la -;¡ente lo debata y discuta''. 

(21) IBÍDEM. 

(22) IBÍDEM. 
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Aunque Alfredo Ortiz no tuvo mucho tiempo -por diversas causas- de 
logr·ar· su meta en cuanto a supe::.1 r·ar· fases en 11 Al Pun ·t o'', si se 
consiguieron durante su i;¡estiór1 diversos c:asos que dejan 
constancia del paso que debian seguir los noticiarios, dejar de 
ir1'forrnar- por in·for·mar, par·a informar for·m1::<.ndo opinión, hubo 
intentos por da1~ un paso hacia adelante. Uno de ellos y Qlte la 
comunidad no olvidará ocurr·i6 en el mes de julio ije 1991, Cltando 
Ensenada vivió u11 proceso electoral 1~e1evante para elegir una 
diputaci61 local y una senadLtria por· el Estado. 

En esos momentos, debia dejarse constancia periodistica del 
trabajo de 11 Al punto", es ·por· el lo que en el seno del mismo junto 
con la gerencia de noticias, se elaboi··ó un plan estr·atégico para 
abrir en Ltn 100% dichas elecciones, desde su proceso 
pr·e-electoral. Par·f\ E:~sto, se r·epar·tieron ent1~·e los r·Ppor·t:er·os, los 
par·tidos politicos pa1--ticipantes aún los inde¡::1endientes, par·a 
obtener informació11 previa en torno a las actividades de los 
candidatos, las notas al r·es¡:iecto, entrevistas o infor·mación 
teNtual en·trarian en una sección de Al Punto cr·eada especialmente 
par-a la etapa elector·al y que llevó poi·· nomhr·e ''Un candidato en 
camparía'' ·J la cual lleve.\.ba un ·fondo musical distinto al tema 
or·igir1al del i1oticia1~io, lo que l1acia las emisiones aún 
más atrac·tivas. 

En esta sección que entr·aba al ·finalizar la informaci6r1 de 
los r·esumenes, no habia res·tricción alr;;¡una ya q•.te, se podían 
transmitir objetivame11te las acciones y decla1~aciones de los 
candidatos de todos los partidos. Esta mecánica motivó el interés 
de los mismos para solicitar· entrevistas para el noticiario, ya 
que al cor1tar al dia con informaciones continuas de varios 
partidos politices ningu110 queria qLtedar·se rezagado, además de la 
gPan difusión que eNisti6 entonces las hacia llamativas y como fué 
el único servicio infa1··ma-tivo en iniciar esta modalidad, tt1vo 
mayores adeptos. 

En esta etapa pr·e-electoral se logró el objetivo en p1~imer· lugar, 
llamar la atención del público, crear el morbo y el interés. En 
segur1do, que el dia de las elecciones hubiera participación 
ciudadana que opinara y participara. 

DLtr~nte este tiempo, el raiting de los noticiarios se incrementó 
sobremanera ya que desde el prime·,··o eNis·tian informes a c:er·ca de 
la €~lecciones. Par-a el dia de las mismas que fue el ~¡ de julio, 
llegaba la máxima e~pectaci6n luego de una labor pre-electoral; En 
esta fecha desde temprano los reporteros salieron cada uno por su 
ruta ya establecida a r·ecor·rer las casillas electorales y 
corroborar que todo se llevara en orden, auxiliados con teléfonos 
celulares, los reporter·os tuvieron facilidades a la hora de 
informar en vivo. En todo momento y a lo largo del horario 
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electoral de aquel domingo, se tran'.:Hnil;i.er·on continuamente 
reportes desde el lugar de los hechos de lo que ocurria en le1 
mayoria de las casillas, los r·edact:ores en esa ocasión estuvieron 
de gltardia desde temprano para r·ecoger y tr·ansmiti~ las llamadas 
de los reporter·os y del póblico que habló par·a opinar, suger·ir 
y avisar en donde habia irregularidades. E11 estas tra11smisio11es 
ta1nbién se entrevistó a los encargados de las casillas para que 
fuera la fuente Jir·ecta de infoi~maci6n. 

Una vez ter-minada la jor·nada, el si9ui!-?nte paso f1.!e ir 
las oficinas del Instituto Federal Elector·al, en 
ralizaron los pr·imeros co11teos de las actas, además de 
es el or9ana oficial para dar- esta información. También 
telefónicamente a las of·icinas de los dos par·tidos más 

a cubrir· 
donde se 
que el IFE 
se cubrió 
fuert(?S y 

con mayores poEibilidades, los que contaban co11 su p1~opio eqltipo 
de c6mp1.ito y que reportabetn más r-apido ¿-1, la pr·opia estC\ción, las 
cifras de los escr·utinios, es decir·, que habia tres fltentes 
directas con quienes se tenian las ir1fo1~maciones de lo que a todo 
Ensenada inter·esaba, el ¡~esultada de las votacio11es. 

Durar1t;e todo ese dia, lc-1 estación que más se escuchaba en la 
comur1idad f-ue 11 Esté1··eo SolH q1.1e p1··epa1··ó pi··ofc:l'sionalmente una 
cobertur·a electoral q•.te después 51.lpimos, f1.te la primera en hacerse 
y causar e>:pectaci6n a la cornu11idad en toda su historia. La 
transmisión de las elecciones f1.1é par·cia.l, objetiva y sin 
tendencias politicas, lo que elevó los votos de '1 Al Punto" .. La 
emisión de aquel dia se prolongó inintei-·rumpidamente hasta las 2 
de la maRana siguiente tiara en que las radios ensenadenses se 
apagaron. Este ·fl1é un claro ejemplo de infor·mar para formar 
opinl.ón µ01 ... que la gente hablaba, exte1··naba sus puntos de vista 
en torno a un hecha de interes, aunque la mecá..nica en los 
resumenes info1~mativos no llegó a concr·etarse continuamente, si 
hubo más casos en que al9ún espacio tuviera matices más allá de la 
simple nota il1formativa. 

Casos como el anterior fueron escazoz en el puer·to de Ensenacla 
esporádicos, pero que tuvieron g~an tratamiento perioctistico fue 
·también el caso Br·isama1··, una or1;¡anización que oper·aba el dinero 
de los Usl1arios y qlte terminó en fraltde es otro tema que levantó 
polémica en Ensenada, ya que un 9ran sector de la poble.ción 
resultó afectado y que de alguna manera necesitaba descargar su 
malestar- en los medios de comunicación, 11 Al P1.tnto 11 volvió a ser 
el lider en este sentido pa1··a captar la atención del radioescucha 
que una vez más previa experiencia adquirida con las elecciones, 
eli9i6 a ''Estéreo Sol'' como su medio de Información, incluso este 
flle ll11 tema qlte tl1vo seguimiento ml1chas semanas más y qlte acaparó 
a grandes sectores de la comunidad y llegaron a elaborarse 
programas especiales acerca de Brisamar tocado desde diversos 
puntos de vista, e11trevistas y opiniones de los reporteros que 
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vivieror1 de cerca este pr·oblema, la tr·ansmisi6n del ·¡.:11··09rama 
9ener·6 eHpectaci6n e interes~ polémica y par·ticit:1aci6n de la 
comunidad. Otro caso similar fue la prohibición de la puesta 
teatr·al "Alucinadaº, ¿.., la cual no le p•?r·mitieron presentar·se (?n l¿.., 
ciudad por abor·dar un tema fuerte er1 el campo i~eligioso~ Lo que 
sacudió a la ge11te de la comu11idact, era que la censl1ra corrió a 
car90 del pr·opio ay1.1ntamiento, por· lo •:fue 11 Al Punto'' se dedicó 
a la tarea de realizar· un repor·taje especial con sus diversos 
matices y puntos de vista, al grado de tener que ti~asladarse hasta 
la ciudad de Tijuana para ~ro•jer apr·eciar la obr·a, entrevistar· al 
director·, actores y público asistente, asi se logró hacer un 
progr·ama que se tr·ansmitió sin nin1;.tur1a prohitticiór1, a través de Al 
P1.1nto. Posterior a esto, una vez más el público par·ticipó con sus 
comentar·i os. 

Sir1 embargo, como mencionábamos ante,-·ioi··mente dicha mecánica no 
pudo sosten~r el ritmo constante y el trabajo l~ealizado hasta esta 
etapa su'frir·ia nuevamente un cambio, la :~ncl1.1siór1 de nueva •';Jer1te 
con otra mecánica de t~abajo, a1Jnque lo r·ealizado durante estos 
meses sir-vió para attmentar el nombre e iniá9ei-1 de "Al Punto " .. Al 
cumplir- su función, Alfredo 01-·tiz salió del equipo de noticias .. 
Más tarde salió Daniel León Piver·a y entró nuevamente, René 
81.teno. 

Part.e f'inal del primer a!'lo de vida de "Al Punt.o". 

Con la entrada de René Bueno, el equipo 
el siguiente: 

1.:;;:ené Bueno 
Gerente de Noticias 

Ma. Eugenia J. 
Lilia Zamora 
F.:edactoras 

Ser1;¡io Torr·es 
Técn ico-Gr-abador· 

de 11 Al P •-t rito" 

F:::oberto G!t1ero 
Mauricio Lira 
Gilberto Delgado 
Peporteros 

fue el. 

René Bueno es hijo de un gran locutor del mismo 
incluso fue socio del Canal 23 de televisión en 
propiedad de Televisa. 

nombre y quien 
Ensenada, ahora 
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Rellé Bueno, trabajó desde los inicios 
ya que~ la actividad cer1tral de él es 

•je Estéreo Sol en el 
la publicidad. 

pu<-::irto 

Junto con su hermano Roy Bueno~ trabajan urra agencia de publicidad 
especializada tanto en televisión como en radio. También hace 
alg1.tnos afíos trabajó como ..-·eporter·o de televisión y la par-te final 
de 1'7'?'1~ enl:;r·6 a 11 Al Punto 11 corno iJf~ren\::e de noticias. 

Con su llegada al noticiar·io 1 trajo consigo una nueva 
mecár1ica y una manera distint~3. de trabajar·, con una visión más 
mercan ti 1 ista dada su actividad. Como titular· de 11 Al Punto'', 1091-·ó 
una de las metas iniciales de los noticiarios, vender· sus p~opios 

espacios. 11 Al Punto" aún no era .::\Utof-iinanciable a.l no tener su 
propio patrocir1io. La primero qlte l1izo ·flte conseguirlo y eliminar 
cortes. 

Si recordamos que una de las finalidades, si 110 es que 
pritnordiales para las estaciones rad1of6nicas comer·ciales es la de 
ofr-ecer productos en un m~rcado, "Estér·eo Sol" no ftte la 
ser· la eHcepción. 11 Al Punto" no tuvo pcd;rocinio ofici2,1., es por 
ello que can la entr·ada de r.;:ené Bueno, est!:i. situación cambió 
luego de casi ocho meses de ofrecerse Al Punto como producto sin 
comprador. 

La primera tarea del rrllevo director fue buscar patrocinadores, 
t:ar-ea fácil ya que el al c:o1·1ta1"· con •.tna a9encia propia de 
publicidad, tuvo a su alcance a clie11tes que podria11 interesa1~se 

en patrocinar algún cor·te informativo, como finalmente ocurrió. 

En p1~imer· lugar, entraron los cortes comer·ciales exclusivos en los 
resumenes informativos de las ocho, catorce y veinte horas. 

Posteriormente aumentaron los p2t1··ocinios en los cortes de las 
horas claves ,por- lo que las emisiones de 1'Al Punto" dier·on ur1 i;tiro 
considerable en su fornia más \10 en su contenido. Ot1~a pr·opL1esta 

Otr-a cambió realizado fue hacer el resunien a las dieciocho horas 
que vino a ser el último corte de noticias con lo más 
importante del dia, en este espacio cabe mencionar que el tiempo 
de transmisión e11 ocasiones llegaba a sumar los veinte a 
veinticinco minutos de d•.1raci6n. 

Otra novedad m~s, fue que los propios r·eporter·os t1.1vieran acceso 
a buscar patrocinadores por su cuenta cor1 la lógica 
de que estos tendrían que ser destinados para pasar en cualquiera 
de los horar·ios de ''Al Punto'', por otr·a par-te y i;¡racias a dicha 
acción los reporteros obtenían 1.1na comisión por·centi.tal por encima 
incluso de las comisiones q1.1e la estación pa9aba, si se c:onseiJUia 
publicidad para losespacios no informativos. Esta medida fué bien 
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acogida por los reporteros y sirvió de estimulo para darse a la 
doble tarea de conse9uir· por un lado infor-maci6n y por· el otr·o 
patrocinadores. [~to repercutió sobr·e manera en torno al contei1ido 
de la información de los noticiarios~ ya que ci en un principio el 
escalafón de las notas locales era del 80%, ahora aumentaba hasta 
•~tn 100% de info1~·mación portería y en un 90-X. en los resumenes ~ Es 
decir, que a mayor número de comerciales en un espacio informativo 
menor cantidad de noticias y de estas en los coi~tes se desechaban 
aún más las notas nacionales e inter·nacionales para transmitir 
notas importar1tes de la comui1idad y en los resumenes o se 
repetian estas notas o se incluían otras de reciente obtención y 
así la emisión se enriquecía con bloques esenciales de información 
nacional e inter·nacional. Incluso i.::dmbién llegó a dar·se el caso de 
llevarse a cabo entrevistas )"·adio"fónicas den~r·o de Al P•.tnto con 
los pr·otagonistas de 1·3. noticia a la hora y en el lu•;¡ar de los 
hechos, por otro lado, los controles i~emotos de los principales 
eventos locales fueron du1~a11te un tietnpo factores de predominio de 
los rioticiarios. Uno de ellos y que causó votos de confir·maci6r1 

Uno de ellos fue la 
carrera Baja Mil. 

tr·ansmi si ón en directo de la tradicional 

En esa ocasión y cor1 teléfonos celLllares los reporteros pudieron 
cubrir el evento minutos antes del inicio, desarrollo y 
culminación de la misma, la transmisión en vivo desde el lugar· de 
la salida y meta de la compe·tencia inició desde las cinco y 
media de la maftana. 

El uso del telefóno celular para los reporteros, fue 
posteriormente una costumbre diaria que mantuvo el 
contacto per·manente, funcional entr·e los pr·imer·os y la estación 
por si algo ocurria de óltimo momento en la ciudad. Las notas 
reportajes también fueron una constante aui1que esto dependió 
esencialmente de la habilidad y el interés del reportero. 

Casi al llegar a las ultimas semanas de diciembre de 1991, se tomó 
la medida oportuna de cancelar las emisiones de las cápsulas y 
dejar úicamente los resumenes dado que la información como oc1.trre 
en todas partes, bajó drástica1nente y no había necesidad de 
incluir· numerosos noticiar·ios. 

Al inicio de 1'?'92, "Al Punto 11 mantuvo el esquema de ti-·es resumenes 
al dia, durante la transmisión la lectura y presentación de las 
noticias llevaron un fondo musical totalmente distinto,lo que 
caus6 votos a favor y en contra del noticiario, lo cierto fue que 
11 Al Punto" cerca de cumplir un ario de vida est;•.tvo presente en la 
comunidad. 
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Si bien es cierto, que el elevado 
llegaron a saturar en sus 

número de ser·vicios i11for·mativos 
inicios fL1e precisamente esta 

dinámica per·mitió que "Al Puntoº tuera ampliamer1te r·ecor1ocido 
durante un afio.Al desaparecer las cápsulas informativ.as, la 

Al desaparecer paulatinamente las cápsulas info1··rnativas de la hor·a 
la f•.lerza de 11 AL Punta•• cr·eció pai-·a descari;¡ar· sus not,=is en los 
resumenes, todas aquellas que ~ueron de sumo interés par·a la 
comunidad se ·~ransn1itian poi~ estos.El siguiente semblante del 
noticiario transmitido en enero de 1992, sirve para ejemplificar 
que el ''Al Punto'' pr·onto asr.1miria su papel de consolidación en el 
gusto de la ge11te, pr·esei1tarle reportajes de los problemas que 
vive la comunidad. 

Noticiario "Al Punto", transmisión enero de 199:2. dieciocho horas. 

* Enti--6 tema 
titul(:tres del 

musical de 
noticiar·io, 

identificación e 
el fondo musical se 

inmediatamente 
mantuvo. 

los 

Maria Eu9enia : 11 El ai.ttotransporte de Estados Unidos, r·eal izará 
operaciones en México bajo las mismas circunstancias después de la 
firma del tratado de libre comc~rcio, afirma Appel Chacón" 

Gilberto Delgado: ºTemor ante la instalación dG una gasera en el 
ejido Chapultepec'' 

ME: ''14 millones de pesos lo recaudado hasta 
i:•ago del impuesto pr-edial en el Sauzal 11 

el momento por el 

GD: "Dificil 
Ensenada 11 

que las a9uas ne9ras de Point Loma lleguen a 

ME: 11 En ir1formaci6n nacional, rechaza PEMEX (Pe tr·oleos Me:-{icanos 
la existencia de Lt11 proyecto para dar concesiones extranjeras 
para la instalaciórr de gasolinerias en el pais 11 

GD: '1 En el pano1~ama internacional, Boris Yeltzin presidente ruso 
es elogiado por los Estados Unidos, al presentar- un signode 
estabilidad en Rusia 1

' 

* Saludos y pr·esent.aci6n de 
titulares y saludo, 1 minuto. 

locutores en vivo. dur-aci6n de 

* Entró la locutora con la nota núme~··o urro r·edactada acer·ca de la 
declaraciones del diputado Appel Chacón. Duración 30 sei;¡undos. 

* Nota número dos redactada de las declaraciones del PRI 
Revolucionario Institucional) en torno a las elecciones, 
veinticinco segundos. 
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* Ma. Eugenia cabeceó y mandó la nota número 
el reportero y sonido del entr·evistado. 
dieciocho seg•Jndos. 

tr·es en cartucho con 
Dltración un minuto 

* Gilberto leyó la nota 
ante el TLC.(Tral~do 

segundos. 

cuatro , declaraciones 
de Libr·e Comercio), 

de un eco11omista 
Dltraci6n, treinta 

* Nota cinco, redactada que leyó el locutor acer·ca de 
ocasionados por las 11•.tvias, dur·ación un minuto, 
se9undos 

los daflo~

dieci siete 

* Nota seis de reportero con insert, dur·6 treinta segundos. 

* Ent1~6 corte comercial, duró lln minuto, quince segundos. 

* Nota siete de reporte1~0 con insert, habló de la llegada de un 
crucero al puei~to, duró cincuenta y cinco segu11dos. 

* Nota ocho redactada, duró un minuto, quince segundos. 

* Entró un reportaje que habló del problema acerca de 
instalación de •Jna gasera en el ejido Ctlapultepec, 
opinaron al respecto asi como autoridades inmiscuidas 
problema. 

la posible 
res i den·l;es 

eante este 

* Entró una nota nacional, referer1te a la instalación de 
duración cuarenta segundos. 

*Nota n1Jeve internacional, trató de urr posible gol~·e de estado en 
R1.1sia. 

* Despedida y creditos del noticiario, duraci61 veinte segundos. 

Nos percatamos de que la dur·aci6n efectiva del l"1oticiario osciló 
en los dieciocho minutos, de estos quince fueron de Información 
local, lo sobresaliente del caso fue la inclusión de rreportajes 
directos con la ciuctadania. 

Otro ca.so especi¿'1.l fue el que a contin•~tación preser1tamos r·espc~cto 

al a\··r·ibo del bar·co "Painbow War-rior· 11 de la Organi:.::.aci6n 
ecologista de Gr-eenpeace. Al termino de dicha Transmisión se 
recibieron numerosas llamadas telefónicas del público que 
externaron diversas opiniones, esto después de haberse realizado 
en Ensenada una g1··an manifestación. 



Tr-ansmisión del noticiario ''Al PiJnto'', 1·::1·:;.2~ 

* Entr-6 fondo 1nusical y cabezas del. noticiario a dos voces. 

Lilia Zamora: ºEl presidente municipal viajará a la Ciudad de 
Mé}·{ico par-a entrevistarse con autor·ida1fes f-edert::\les 11 

Mar·ia Eugenic:t: 11 Productor·es de papa 
presidente municipal la inte1··cesión par·a 
e>:tranjera. 11 

y legumbr·es piden al 
la importación de semilla 

LZ: ''La Secretaria de Pesce. manifiesta su 
visita del 9rupo ecolo9ista Greenpeace 11 

inconformidad por 1 i:\ 

ME: "En la información nacional, el presidente de Mé}~ico, Car·los 
SalincRs De Ciortari envió al con1;¡-reso de la unión iniciativas de 
ley a las reformas del IMSS (Instituto Me>:icano del Seguro Social) 
y del INFONAVIT'' (InstitL1to de Fomento Nacional para la Vivienda 
de los Trabajado1~es). 

* Saludos. Dur·aci6n de ti tular·r:.1s y pr1.:osentación, cuar·enta y cinco 
segundos. Manda1~on la primera nota 

Nota uno encartL1chada clel reportero con 
municipal quien dió los pormenores de su 
duración, dos minutos. 

insert del presidente 
visita a la capital, 

Nota dos enea r tuchada 
representante de la LIAR 
impor·tación de semillas 

con voz del reporte1~0, insert del 

sei;¡undos. 

(Unión A'.;(ricola F.'.egional) que habló de la 
en el estado, dur·ación dos minutos, cinco 

Nota tres redactada acer·ca del 
visita del gr·tlpD 11 Cireenpeace 11

, 

embargo at1.1nero con relación la 
d•.traci 6n cincuenta y ocho seg•.1ndos. 

Ent1~0 corte comercial que duró, un minuto CLtarenta se9undos. 

Lilia Zamora presentó al reportero quien comentó los pormenores de 
la q1~\e ha ocurrió en torno a la visita de 11 Cir·eenpeace 11

• (di e ha 
visita del 9rupo causó conmoción ent1··e el sector· pesquer·o de la 
comunidad debido a que 11 Greenpeace 11 fue 1.1no de los principales 
incitadores para que se decretara un embargo atunero a Mé>:ico) MAs 
tarde este grupo ofreció una conferencia de prensa en la que no 
se dejó entr-ar a funcionar·ios del puer·to, sólo para prensa, en 
este momento en cabina se hicier-on comentarios al i~especto y 1'Al 
Pt.lnto'' se enlazó en vivo telefónicamente con ot1~·a r·eporter-o que 
estuvo er1 las oficinas de la CANAil\JPES (C:ámar·a Nacional de 
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la Industr·ia Pesquer·a), en donde se di ó una confei-·encia con 
Infor·maci6n de suma importancia, adr::imás l-·ecibi6 llamadas del 
público par·a opinar. Durante la tr·ansmisi6n de {?Sta nota c1.tatr-o 
ampliada, el tiempo efectivo fue de séis 1ninutos, diez segundos. 

* Entr·aron com(?r-cietles, d1.1ración de un minuto cincuenta segundos. 

Nota cinco nacional r·edactada acerca de las iniciativas 
del presidenti:? de MéNico, dur· .. '!\ción tr·ejnta se9undos. 

Nota seis nacional 
SPP (Secretaria de 
cincuenta segundos. 

habló de 
Pro9r·amaci6n y 

1 a desaparición de la 
Pr·esupuesto)., dur·ac i 6n, 

* Despedida y f'c>ndo musical, veinti:.1 se9ur1dos. 

Tiempo total del diecisiete min1.1tos con ocho segl111dos, de estos 
cattlrce con c•.tarenta y ·tres segundos fuer·on de Información integr-a 
los cuales más de treceocupar-on 1:I interés de la infor·maci6n local 
pero con comentarios, diver·sos p•.tntos de vista, entr·evista~, 

inser·ts q•-1e carraborar·on que "Al Punto 11 a pesar de los constantes 
cambios generados en un ª"º mantuvo los ideales de un inicio de 
dar prioridad al interes local de las noticias y una nlanera 
distinta y por ende mejor· de informar a la comunidad, cumpliendo 
asi principios universales de este medio de comunicación. 

3.4.- ImpacLo y repercusiones. 

A lo lari_:¡o del primer· ª"º de vida de 11 Al Punto 11
, se ha ido 

cosechando por etapas la aceptación de la comunidad que poco a 
poco mostró su preferencia por el noticiario. 

Al principio es de reconocer-se inclusive que cuando comenzó la 
estación tr·ansmitiendo únicament;e música y porque ftte toda tma 
novedad y la primera estación de FM en Er1senada, esto causó 
impacto entr·e otras razones porque al ser de Frecuencia Modulada, 
la calidad de tr·ansmisión fue aún mayor que la de una AM,además de 
la considerable disminución de cortes comerciales, a•-tnque desp•.1és 
estos aumentaron paulatiname11te 

Lo interesante será observar la real competencia que habrá a 
par-tir de ahora entre las estaciones ya que recientemente 
eritró en operaci6n 11 Estereo ¡:;;:ey 11 y par·a ·fines del ·::12 se habla de 
"Estere o Amista•:l". 
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Por otra parte, 11 Al Punto" al cumplir su primer· afio de vida, ganó 
adeptos en primer lugar·: 

Porque hizo un trabajo profesional en per·iodismo, realizó 
producciones propias y dedicadas a radio, redactó noticias para 
dicho medio, el imi·nó la uti 1 ización de per·i ódicos par·a informar·, 
fue veraz y opor·tuno. 

Cumplió con un servicio social, que p~ a11te todo una de las 
finalidades de la r·adio como medio de comunicación, fue lo que 
ayudó para que la comunidad tuvif!ra prefer·encia por ''Al Punto 11 

y en consecuencia la no manipulac i 6n de la In f or·mación, esto 
fue un pu11to a favor· ya que esta práctica a11tes del noticiario era 
común e11 Ense11ada. 

Locutores de AM se han declar·ado abiertos en su filiación 
partidista y han usado a la i~actio pa1~a sus f i11es. 

Lo mismo ocurrió con los periódicos algunos 
ejemplo de parcialidad y objetividad hasta donde 

han sido 
es posible. 

e lar-o 

Impacto en la audiencia. 

En es·te ser1·tido, el audito~io compuesto por los diversos sectores 
de la comunidad que juegan un papel receptor· y que e11 algl1nos 
casos se convierten en par-ticipes activos ctentr·o de la 
comunicación es el medio a través del c1.1al •.1na estación p1.tede 
darse cuenta de qué tanta aceptación ha tenido ante el mismo. 

Un hecho 
apar·tado 
en 1 os 
Ensenada 
causaron 
momentos 

que es importante y funda.mental mencionar en este 
para poder captar la respuesta gene1~a1 del auditorio, fue 
dias posterio\··es a la salida.;¡_] air·e de "AL P1.1nto",e1·1 

se registraron dur·ante algunos dias fuertes lluvias que 
estragos a la ciudad, tomando en cuenta que se vivieron 
difíciles para algunos sectores de la población. 

En este caso, ''Al Punto'' no tenia presencia ni ima9en por· ser· ante 
todo un nuevo medio que apenas habia salido al aire. En 
general la gente no tenia en mente el nombre y fueron precisamente 
aq•.1ellas ll•.1vias las que de alguna maner·a le dier·or1 al rroticia1~io 

su pri1nera prueba de fuego. Recordemos que dias antes de las 
lluvias, se había. inaugurado 11 Al Punto'' por· lo que la eNper·iencia 
era todavia nula, sin embargo al ser un equipo juvenil habia 
demasiadas ganas por realizar un trabajo profesional y digno de 
respeto. Una vez que llegaron las 111.lvias y que los reporteros 
llevaban a la redacción o pasaban sus notas por 
teléfono en las que desc~ibian al problema, fue cuando algunos 
sectores de la población mostrar·on inquietud por· conocer· más 
de esta catástr·ofe, todo ello a través de la linea telefónica. 
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Durante todo el dia en qi_te se pr·esentó el pr·oblema "Al Punl;o" 
r·ecibió numer·osas llafnadas 1jel auditorio reportando dafios, 
despar-ecidos, desperfectos ocasionados por las 
mismas, inundaciones, etc... Es asi como empezó cma 
retroalimentación dir-ec:ta entre 11 Al Punto 11 y la comunidad, podía 
apreciar·se comltnme11te como varias personas no se despegaban de las 
transmisiones de los noticiarios, po1~que fue ésta la primara 
estación en abrir·se al ..;1.tt.ditor·io ante dicha catástrofe. Además de 
·tenr.r· en cuer1t2 que la administ1-·aci6n de "E·,;tér·eo Sol" ante::- la 
gravedad del pr·oblema, contr·ató los servicios par·a que los 
reporteros tuvieran telef611os celulares y transmitiera11 todo tipo 
de info1 ... maciones en torno a la situación de Ensenada. Es así como 
surgieron las primeras entrevistas coi1 el presidente mL1nicipal, 
cuer·po ele bomber·os y rescate, ltnidad de protección civil, 
etc •.. 

Había ya er1 pocos días de inicio, sino una r·eal aceptación 
tal, si una pr·esencia del noticia1-·io. El impacto y 
las repercusiones inmediatas no se hicieron esperar. 

Este fue ur1 primer paso de acar·camierrto real con el auditorio y 
como dicho ejemplo, hubo otr·os que causaron que el pú.bl ice poco e1 
poco fuera acercándose al noticiario, le tuviera confianza y 
aceptar-lo como un medio de comunicación se9ur·o y sin tendencias. 

Como se ha descr-ito anterior-mente, estos ejemplos que cada vez más 
cerra.bar. el c:irculo de la comunicación entr·e el medio y el público 
fueron:la etapa pre-electora y pos-electoral en las que resultaron 
semanas de ajetreo er1 tor·r10 a la infor·mación de las actividades de 
los candidatos, dia de las elecciones y resultados, el conocido 
caso 11 8risamar". 

En aquella sit•Jaci6r1, se trar1smi·tier·or1 pr·ogr·amas objetivos que 
tocaban el fondo del problema y las repercusiones de la ciudad 
observadas desde diver·sos puntos de vista, lo que arrai96 aún más 
la preferencia de los radioescuchas hacia ~'Al P•.tnto''. El reportaje 
de la obr·a teatral "Alucinada 11 que no fue autor·izada a presentaPse 
en Ensenada y que ca•Js6 gran revuelo entre la comunidad también es 
un ejemplo cla1··0 de impacto y l-·epercusi6n en·tre el auditorio, 
incluso hubo opiniones de funcionarios relacionados con este caso. 

Las diversas t1~ansmisiones en vivo o controles remotos que se 
realizaron dur·ante la celebración de eventos importantes,sirvie1~on 
para demostrar que a parte de qi.te 11 Al Punto" 9anara las no tas, 
incli.tso antes que o·bras radj.odifusoras ter1ia mayor público debido 
al esfuerzo que se habia demostrado constantemente al presenta1~ 

trabajos de calidad. Después de un a~o de cr-eado, se 
cumplieron ali;¡unas metas, entre ellas las de 110 repetir los mismos 
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errores de antes, pr·ovoc . .:;¡·· que la infor·mac:i6n fuer·a dinámica y no 
se estancar·a, depertar la información en Ensenada, ·terrl?r el pr·imer 
lugar en r·ating~ la prefer-encia del público. A par·tir del arío 
cumplido, se han fij¿1do nuevas metas, lo principal en esta ocasión 
es habe1~ dado el p~imer paso.DLt1··a11te este arío, algunas metas 1~1Je 

se curnpl ie1"on f1.1eron el ha.ber 9enePado un despertar en la 
información, es decir, dar].e ~ las r1oticias otro tratamiento que 
en esta ocasión fue dinámico, oportuno y veraz. El haber· estado 
llevando la ~1auta en la infor·mación y co11tar con la preferencia 
del ¡:1úblico, además de haber· consolidado un equipo profesional de 
noticias al servicio de la con1Ltr1idact. Las metas después del primer 
arlo de vida básicam€~nte 9ir¿'\n en ·!;orno ¿\ que ''Al P•.1nto 11 ne CFYS i. ta 
pasar cabal111ente de sei~ Ltn servicio 1ne1~arnenbe ii1formativo a un 
medio que forme opi11i6n en pro de la sociedad, ser· un vehicL1lo 
para la solución, expresJ.ón y foro de r1u11tos ele vista en torno a 
los distintos problemas qLte aqueJar1 a la ci1Jdad. Por otra pa~·te~ 

eNpander el crecimiento como empr·esa r·adio·fónica informativa en el 
estado y no ser· una única fuente local sino regional. 

Impacto en la competencia. 

Al habla1~ de competencia tenemos qu~ refer·irr1os a aquellos que de 
ali;¡una maner-a participan en el mundo de la ir1formac:i6n y que han 
apreciado a través de los anos lo que ha ocurrido en este terreno 
en Ensenada. 

Hemos descrito la maner·a general de informar qlte había en Ensenada 
antes de uAl Punto" y el trabajó que r·ealizó este 
espacio a lo largo de su primer a~o de vida. Lo que dejó a su 
paso, si bien es cierto no es una maravilla sensacionalista y 
propia, es n1ás bien un par·alelismo de lo que ocurre de igual 
manera en otras ciudades del pais. Dicha ex~·eriencia reflejada en 
el trabajo y su repercL1si~1 en una sociedad que abarca no sólo el 
inicio de un medio de comunicación abstracto sino todo un proceso 
-en este caso de informar·- de crecimie11to en una ciudad es 
equiparable como al nacimiento de otros medios de comunicación. 

11 Al Punto" de ninquna manera no pasó inadvertido i:•ar·a 
podríamos llamar la competencia, quie11es son son los que 
r1oticiario desde otras ft1entes informativas~ 
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Alfredo Mendoza, Per·iodista y F'.epor·tero f•.1r1d¿.i.dor del Notií.:iario 
11 C:or1tacto 11 de 11 F.:adio E1ahia 11 opina: 
11 Antes, las estaciones de AM estaban acostumbradas a trabajar a su 
mismo nivel, el hecho de que J-¡¿,ya llegado Estér·eo Sol-Al Punto, 
Estéreo rey vino a darles un llamado a las AM's de que tienen que 
mejorar· cada dia, pr·ogramaciones, pl~octucciones~ grabaciones, 
mejorar los programas que prestan a la sociedad po1~que se habian 
estancado, ento11ces Cltando llegar·on las estaciones de FM~ como que 
hubo un llarnad1~, 1.1:\r.::1 quP se abr·iE1 r·¿1n 10<.:1 ujos y vier·e:\n que es 
necesario irse actuali2a11do ~~r todo Jo qlte se r·efiere a programas 
y estr-ucturas de ia infoi-·mación y esto debe ser f··::·rmanente que las 
estaciones deben irse preparando~ por·que pueden ar1··ibar más y que 
estas deben estar listas par·a competir err una for·ma sana, por·que 
ante todo es un estimulo par-a supe1~arse, sino hubieran llegado las 
FM tal vez Ensenada estar·ia todavia estancada 11

• (23) 

Miroslava Cuellar·~ dele9ada de Comunicac:ión Social del 9obierno de 
Baja California en Ensenada: 
11 El tener ser·vic:ios infor·mativos ai;¡iles cumplen el papel de tene.1 r· 
a la comunidad bien in·formada, los cor·tes de Al Punto son 
innovación con tendencia abierta. Ensenada creció en opciones 
informativas en este sen·tido, ahor-a se espe1-·a su contin•.10 
cr-ecimiento. La competencia radiofónica informativa realmente 
'comenzó con l~ apar-ición de numerosos cortes de noticias en 1991 1'~ 

(2ct) 

L1.tis Castillo, r·epor·tero pr·ofesional, 'fundador· de SIESA y 
conocedor de la radio ensenadense: 
11 Actualmente e>:iste un nivel de competencia in'for·mativa en radio 
de prin1era, 1.111 ejemplo es Radio Cadena Enciso que trata de 
capturar el interes de la gente, Estéreo Sol está pr·oduciendo 
programas y espacios per·iodisticos de actualidad profesional, así 
como Estér·eo F.:ey 11

• Las que se han quedado r·eza9a1:ias a mi modo de 
son Cadena Baja California, Radio Fiesta qlle no le han dado la 
atención debida por diver·sas r·azones 11 ~ (25) 

(23) Entrevista a Alfredo Mendoza, 
febrero de 1992, Ensenada. 

reportero de ºRadio Bahia 11
, 

(24) Entrevista a Miroslava Cuellar, 
Social del Gobierno de Baja California, 

Dele9ada de 
Ensenada. 

Comunicación 

(25) Luis Castillo, reportero y fundador de SIESA,octubre de 1992, 
Enseriada. 



Juan F.:ulz Cor1tre1··as, Dele9ado de Comunicación Social del Gobierno 
Municipal de Ensenada: 
''Ultimamente (1992), se ha apreciado muchisima presencia de la 
r·adio en el asr•ecto informativo aquí en Ensenada, hará cosa de tln 

a~o o ano y medio en donde el aspecto ii1for·mativo presentó una 
gama de opciones muy importantes para la ciudadanía, esto es el 
hecho de que llegaf·a un,:i; estación dt? FM y en sei.:JUida empezó a 
transmitir noticia1~ios de cada hora flte muy positivo. Porque al 
ser el propio generador de sus infor·n1aciones es conveniente dado 
que a la ciudadanía, se le prese11tar1 (liversos puntos (te vista de 
la información y esto les permite form21··se un cr·iter·io más r·eal de 
la situación. Con esto se rompió un esquema anter·ior de trabajo, 
por· un lado se limita 21 uso dt'? una misma fuerrte 11

• (26) 

Victor Alarc611. Representante y Reportero er1 Ense11ada del Diario 
29, filia 1 de E 1 Nacional : 
"Un nuevo or·den soci¿;l en Ensen?.da fué lo que pr·ovoc6 la pr·esencia 
de más medios '~e info1~fnativos y el reclamo del público, del lector· 
por más opciones. Además del dGseo de tener rnás servicios. Por 
eje1nplo y hablando en términos claros, a par·tir· de la presencia de 
Estéreo Sol, yo creo que ninguna estación de radío AM esperó que 
Estéreo Sol mantuviera el rating que actualmente tiene y lo digo 
porque había ot1~as e:{periencias en radio, es debido a la calidad 
de St\ tr·ansmisi6n y progr·amaciórr en i;;¡ener·al que no había en 
Ensenada, por ejemplo su s6r1ido estereo que era desconocido en 
esta ciudad independientemente (le qtte en general Estereo Sol supo 
hacer F~adio". (:27) 

Los comentarios y apreciaciones el) general, giran en tor·no a un 
nuevo suceso or·iginal en Ensenad~, caso concreto la manera de l1acer 
radio que implica imágen, prodttcciones musicales,entrevistas tanto 
infor1nativas como no informativas, calidad de sonido, etc .. R 

11 Al Punto 11 pasó a for·rn,.3r par·te componente y fundamental de este 
hecho, lo hace participe de una experic11cia necesaria para tei1er 
de manera compartida el crecimiento gradual de la ciudad. Al P1_1nto 
pasa a formar parte de los g1~andes cambios que hay en el Puerto 
per·iodisticamente hablando más no el único, porque el crecimiento 
informativo en general se está dando en otros campos como el 
sL1rgimie1·1to de 11 Diario 2·?t 1

' que vino a c21.mbia1~· el medio impr·eso 
por sus novedades, más adelante llegaran otros diarios, agencias, 

(26) Ji.tan Puiz C:ontreras, Delegado 
Gobierno en Ensenada, febrero de 1992, 

de Comunicación 
Ensena1:.1a. 

(27) VictoP Alarc:ón, Cier·er1te de 11 Diario 29", Enseriada. 
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revistas, canales de tv. que en su conjunto formarán pai~te como lo 
fue ''Al Pi.tnto'' en radio en el crecimiento de la ciudad. Como 
lo menciona ati11adame11te Victo1- Alarc6r1, es el r1uevo or·der1 social 
y no político el que está desple9ando la aparición de nuevos 
medios que apoi~ten beneficios a la comunidad. 

Monitoreo. 

La tarea del monitoreo llegó como •Jr1a consecuencia lógica tras el 
gran reconocimiento y aceptación por parte del público hacia la 
es'taciór1 y 11 Al P1.mto 11

• En este sentido y gra.cias a la di·i"1á.mica 
aplicada por· el r1oticiario las fuentes oficiales de información 
dado este fenómeno c::rrnienzar·on a dejar de oir· la estación par·a 
escuchar el contenido de sus emisiones. Empiezó a gest~ un 
ac~rcamiento de los mismos f1.tncionarios ensenadenses tras 
corroborar la gran penetración que tiene la radiodifttsora y poi~ la 
diversificación de las informaciones, t!Al Punto" llegó a 
tener un respeto real como medio de I1)formación~ 

Las depend8ncias de com1Jnicaci6n o fuentes de informE1.ci6n 
social, n1unicipal y estatal dur·ante este tiempo tuvieron constante 
mo11itoreo al noticiario y si en un principio fueron cautelosos 
después cambia¡··on su tónica de r·eservar in·foPmc:t.ción. Entr·e los 
mismos medios también 11 Al P1.1nto' 1 i;ianó respeto después de un 
tiempo de que el noticiario al acapar·ar toda la atención recibió 
algunas muestras de celo respecto a los demás servicios 
informativos sobre todo los r·adio·fónicos (entr·e el las porque la 
gente de ''Al Punto'' operaba con urra mecánica propia). 

11 A1 Pun~o" : Un noticiario más en Ensenada. 

Al integrarse "Al Punto 11 como un medio más de servicio par-a el 
puerto, incluso desde u1·1 poco antes de que cumpliera el a.río se 
acopla a una mecánica de trabajo que si bien no seria defini·tiva 
sirvió con10 un escalafón qL1e r·epresenta un crecimiento en la 
manera de presenta~ diversos puntos de vista, como lo mencionamos 
ya en anteriormente a partir de su pi~imer ª"º de vida se fijaron 
nuevas metas y planes de trabajo. 

Sin embargo, a pesar de como p1.1diera pensarse el que las 
situaciones en este aRo, se hayan dado de una manera coordinada y 
fácil sin ningún contratiempo esto no es tan cierta. Hubo 
situaciones difíciles que si las vemos después de dicho tiempo, 
estamos a favo1~ .je q•Je hayan s11cedido ya que las adver·sidades 
ay•~tdan a crecer .. 1'Al Punto'' logr·ó sus cometidos a un pr·ecio de 
novatada. Para empezar, el equipo inicial contaba con 



elementos algunos muy jovenes y sin ningún tipo de e~·~erienciei 

radiofónica. Por· lo que la t¿\\··ea de pr·actica'!; al micr·ofono, en la 
redacción, en jerarquizar fueron necesai~ias tomando en cuenta que 
lo que se queria era innovar· y cr·ear una mane1~a más pi~ofesinal de 
trabajar la radio. 

Alfr·edo o r·ti z opina df: e i r·cu1·1 s tan e i as limi.tantes que 
eNistireron en "Al Punto": 
''La plaza de Ensenada no es un luiJar que permita ·t;ener info¡··mes 
noticiosos de radio cada hora, a lo mejor otr·as ciudades del 
estado si como tijuana o nieNicali, pero Ensenada todavia no. Si se 
va a hacer esto, como lo i·1izo Ester·eo Sol entonces se debe tene1~ 

Llna infraestructL1ra bien cimentada y qLte en segLtndo el lLtgar· en 
donde tú lo estas haciendo ge11ere r1oticias cacla hora, entonces dos 
condicones no se cumplían a mi nianera de ver- Los noticiarios 
de Estéreo Sol o Al Punto para ser más concretos tuvieron 
problemas de i11fraestr·uctura y con eso quier·o decir· desde recursos 
·técnicos hasta humanos y por· otro lado la plaza no dá noticias 
cada hora'' (28) 

En este sentido y como apunta Alfredo, Ensenada no es un lugar que 
brinde información tan diversa en 9ran cantidad dur·ante el dia, lo 
que trajo ''Al Punto 11 con sus cortes de cada hora fue una novedad 
en una ciudad que apenas está despertando por el nacimiento de 
varios medios de información. 

En torno al cr·ecimiento •;irad1Jal de 11 Al Punto'', comenzó simplemente 
con una Ccimada de notas teNtuales,con o sil) sonidos que informaban 
de todo, pero no había una opinión propia, ni participación del 
público en sus inicios. Esto fue lo9rándose paso por paso, sin 
que hasta el momento se haya concretado como una mecánica fo1··mal 
sino esporádica, ei-1 el primer ario se con sol ida el -;Justo de "Al 
P•.tnto' 1 en el público,di:\r·se a conocer. Una vez cumplido este ciclo, 
se ·fijó la me·Ga de renovar a "Al Punto 11 de un simple informC:'ldor 
hacia la comunidad, en un sei-·vicio critico conjuntamente con la 
participación de este.Hemos ejemplificado algunos aspectos que 
demuestl··an que si bien la m1:cánica de formar- opinión, na se ha 
dado como una base constante, si como intentos loables que 
permiten deducir que en un futuro pró}:imo este será el siguiente 
paso del noticiario. 

(28) Entrevista a Alfredo Ortiz, reportero de ''Diario 
de 1992, Ensenada. 
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Como es lógico que sucede en todas partes, 
tiene sus limitantes, p1~oblemas y riesgos. 

"Al Punto'' también 

El punto frontal para el inicio de un nltevo noticiario con gente 
joven, aunque de carrera nada más y i10 de experiencia tenia ltna 
razón. no se quiso contra·tar a gente de los medios locales 
demasiado conocidos, attnque f1.1er·an buenos porque se buscó a11te 
todo tener ur1a imágen propia y personas con nuevas ideas y ganas 
de traba..i-.:1·1·· que finalmentf? imprim:i.eron su trabajo par·a d¿'r una 
per·sonalidad al noticiar·io. Buscar· nueva gente, tal vez 
pudiera habersE-:o r·ecur·r·ido C\ J.oc•J·t~t.· 1 1'.)S de otros medios y entonces 
"Al Punto" en vez de se1R· un nuevo notii.:iar·io s1:1··1a una filial 
estancada de la r·adio ensenadense. 

El iniciar· el proyecto con improvisaciones,entre ellas contar con 
gente inexperta, podria haber i~eultado u11 a1~nia de dos filos, hacer 
un gran noticiario dependie11do de la juventud entusiasta o pasar 
inadvertidos y hacer el ridiculo~ La madui~ez se va logranijo a 
través de las e::periencia y E-:ol ti .. abajo constan·ta~ por lo que 11 Al 
Punto'' en su camino, logr·ó la primera, como medio de comunicación: 
la consolidación, depender·á de la misma 9ente de 11 Al Punto 11

• 

Alfredo Ortiz habló acePca de las lin1i·tantes existentes: 
1'Por un lado hubo factor·es limitantes que los podr·ia llamar 
sorpresa o innovadores para la localidad que nos permitió tener el 
impacto que tuvimos pero al tiempo i1uestras limitantes como 
personal o pr·ofesionales y por otra de los técnicos basados en 
recur·sos, yo creo que eso fué lo qtte el noticiario fuera tomando 
su lugar, en un :pr-incipio fue el golpe, la. novedad pero eso no se 
podía mantener por los problemas mencionados y el noticiario se 
estancó. Una limitante que no puede quedar fuera sin lugar a dudas 
es el factor económico salarial. Cuando muchos de nosotros 
suplirnos con ganas nuestras limitantes por dive1~sas razones: 
compromiso, gusto por· la carr·era, profesionalidad, etc.M. 

Pero llega un momento en que vas contra la marea, el periodista 
siempre va contra la marea, es ~tn tr·abajo en el que si todos los 
dias trabajas bien no hay problema, pero poi~ uno en el que la 
riegues te corren del trabajo. Si a eso le agregamos el salario, 
creo q•Rte eso fué minando el esfuer·zo adicional q•Je teniamos''. 

(29) 

El noticiar·io cor-re el peligro de ser· plano, dada la creciente 
acerd;uac:i6n de una falta de recursos económicos,estim1.1los que poco 
a poco minan el esfuerzo extra - como apunta Alfredo Orti2 - y no 
el conformismo que origina está situación. 

11 Al Punto 11 nació como una respuesta de la ciudad por contar con 
mayores espacios informativos,en este caso el noticiario surgió de 
una manera que cautivó muy por- encima de las expectativas del 
auditorio, dió más de lo que se esperaba, creció y se desar·1~olló 

(2'7) IE<!DEM 



con obstaculos que el equipo soportó con el simple hecho de 
refrendar una posición respetable al noticiario.Existen planes 
inmediatos para que "Al Punto•• despe9ue , sólo e>:iste la 
necesidad de evaluar· los er·r·ores cometidos y reorganizar· desde las 
bases al equipo y lograr el continuo desarrollo ascendente. 11 Al 
Punto" no puede cae·.-· en el estanc«.:\miento ~ si se toma en cuenta que 
Ensenada está despertando a la infor·mación, pt·onto l le9ar·an nuevos 
medios radiofónicos que ~eviviran nuevamente el espiritude 
competenci¡;i., creemos que después del eNitoso pl~·imer arío de vida, 
11 Al Punto" debe trabajar· par·a r·etomar· la b~:'\nder¿i, en el nuevo 
horizonte de la i1-,.formación por·tería. Desp•.tés del primer afío de "Al 
Punto'' 1 un lapso que mar·c6 el inicio profesional de la radio 
informativa en Ensenada, bien cabe citar una frase hecha })OP 
Al fr·edo Or·tiz: 

''A pesar· del despertar informativo radiofónico que hay en 
Ensenada, yo no veo un i1oticiario que se le acerque a lo que fué 
Al Punto en su inicio, ni rnedianamente 1

'. 

Esta frase sintetiza lo que dejó '' Al Pu11to 1
' y de lo que puede 

esperarse en un futuro inmediato. Lo que hizo el noticiario fué 
ali;ro histór-ico, revolucionó la maner-a de infor·rnar-, dió un paso 
adelante, esto debe servir· como muestra y motivación para volver a 
generar· una nueva dinámica. Cuenta con le\ preferencia del 
auditorio y lln nombre hecho. Además, de que sembró la semilla que 
•;iener6 una mayor competencia 1··adiof6nica y tiene la .batuta par·a 
volver a hacerlo. 

(30) I B1DEM. 
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En la g1--an 111ayoria de l;;.~s oc:a~-.i.ones cuando ur1 n1..1evo pr·oducto se 
integra al mercado comer·cial y tiene calidad causai··á e>:pecta<:i6n 
entre el consumidor,muchos cte los cuales lo adql1irir·an sin conocer 
realmente sus características, si este les agr·ada porque es niejor 
que otr·os se quedaran con él, sii~o simplemente esco0ei~an otro. 

Estas lineas ejemplifican en términos gener·ales lo que oc•Jr·rió con 
el fenómeno 11 Al Punto 11 

e11 Ensenad~. Po1~ razor1es dictadas, dicho 
noticiar·io entró en el puei~to para cubrir 1..tna necesidad, la de 
informar. Participó j1Jnto con otros inedias en la tarea de 
satisfacer reclan1os de la ciudadanía que debido al c1~ecimie11to que 
tenia necesitaba de nuevos espacios i1·rfa1~1nativos ya que. con los 
que contaba estos se habian estancado y no daban nluestras de 
renovación. El paso lócJico poi·· consi9uiente er·a la cr·eac:ión de 
medios que vinieran a sustituir· a acruellos que cumplieron su ~1apel 
en determinado momento. Si hace al1;¡1.1nos af'íos, la población 
reql1eri~ de estaciorres de radio y periódicos, ahora er·a justo que 
requiriera de estaciones de Frecuencia Modulada, asi como gacetas, 
r·evistas, semanariof, diarios, etc •.. 

En 1·:;~90, Ensenada vi6 nacer é:I. lc:·l pr·ime1-·a :-:·1, XHBCE 92.1 di~¡ital de 
la Or·•Ja1~1izaci6n 11 Estér·eo Sol" y por consecuencia meses después 
s1.ls pr·opios se1··vicios informativos llamados ''Al Punto 11 • 

11 Al Punto 11 en su inicio f1.te detel"'minante par·a saber si el público 
ensenade1·1se 11 compr-aria 11 d. i cho producto o 11 escogeria 11 otr·o. 

Afortunadamente, desde su aparic:~ón recibió el apoyo en todos los 
sentidos por parte de la comunidad. Estimulas, comentarios 
positivos por la forma de trabajar· y presentar la noticia. Esto 
gracias a un tre:\bajo en gener·al planeado, pr·oduc:ido y con u1·1 "):1lan 
en el papel más no en la práctica, esto era arriesgado porque o 
triunfaba y s~ ma11tenia o fracasaba y desaparecía. Sólo que cuando 
existe calidad y ganas de tr·abajo las expectativas de triunfo son 
mayores. Con el presente trabajo, hemos visto factores a favor que 
nos per·mi·ben dar varias conclusiones de que 11 Al Punto'' no pasó 
inadvertido y por el contr·ario se convirtió en un líder· para 
informar en Ensenada, causó impci.cto de Rcuerdo a su mecánic«.:i. de 
trabajo implar1tada q1Je reflejó al aire calidad y presentación de 
progr·amas de calidadM 11 Al P1-1nto 11 sentó bases que sl1peraron a las 
demAs estaciones de r-adio: 

11 Al Punto 11 apr·ovechó en p1··imer lugar los adelantos técnicos que 
tuvo 11 Estéreo Sol 11 para elevar· la nitidez de sonido, entre ellos 
consolas que reproducen este sonido a estéreo, Micrófonos de mayor
capacidad y alcance, utilización de compacts disc, sistemas DAT 
di9itales par·a su pro9r-amación habitual, equipos que incluso 
algunas estaciones del centro del país aún no tienen. 
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En segundo lugar·, contai~ con instalaciones de primera, tener una 
propia cabina de noticias corr operador· y técr1icos grabadores 
exclusivos, teléfonos celulares, téle}: y quizá lo más importante 
es que haya sido la ~1rimer~ empresa en tener· un departamel1to 
exclusivo de noticias jerarc¡uizado. 

El personal de noticias, a pesar 1je que en su mayoria no contar·a 
con la suficiente e}:periencia, ~1or lo menos tenia las bases del 
periodismo ya que algunos de ello e1~a1·1 egresados de la propia 
carrera. Habia el pleno apoyo de la empresa qllien fue la promotora 
e impulsora para contar· con noticiarios pr·opios, per·catándose por 
experiencia que Ensenada carecia de •Jn ser·vicio serio y poco 
pro·fesional. 

Los p1.ii·1tos anteriores no e~·~istian en nin·~1.1.na empr·esa r~"E\dio'f6n:ica 

de Ensenada, por ello en todos sentidos 11 Al Punto 11 y 11 Estéreo 801 11 

fueron pioneras. 

En una primera parte técnica~ se logr·aron sentar las 
realizar un trabajo periodistico profesional. Por 
tambiér1 concluimos que: 

bases p¿\ra 
lo anterior 

La politica de "Al Punto 11 basó sus pr·incipios en ser objetivos, es 
decir-, como en el medio se denomir1a 11 li3. nota es la nota", 
veracidad sin falsear· la infor1naci6r1, par·cialidad sin compromisos, 
r10 inclin¿-..,r la balanza de la in·for·maci6n, ser opor·t•-~no apr·ovec:hai·· 
las ventajas de la radio para informar en el momento justo y e11 el 
lugar de los hechos cuando esta lo requiere. Pluralidad,dar lugar 
a todas las voces sin censurar a nadie y asimismo dar cabida a las 
corrientes ideológicas existe11tes. 

Dichas bases y con un plan previamente definido permitieron que 
un<::\ de las Ci.-\rE:\Cter·i sticas que i.mpc1ctar·cn-1 a Ense.\nada fue que "Al 
Punto•• ·transrni tier·a un núme\--o elev¿~do df.:' servicios informativos al 
dia con calidad y profesionalizaci6n. Car·acteristicas descor1ocidas 
en su momento por parte de los demás noticiarios de la comunidad. 

En una s61a jo·r·nada 11 Estér·eo Sol" intor·m6 cada hora a la hora, 
desde las ocho hasta las veinte horas, ti~ece espacios de 
información de los cuales tres eran resumenes de las noticias 
con duraci6r1 de quince ntinutos y los diez 1~esta11tes cortes 
informativos de tres minutos. 

Con esta mecánica, 11 Al Punto" acapar·ó inmediatamente la atenci6r1 de 
Ensenada, ya que a diferencia de las demás estaciones estaciones 
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radiodifusoras, estas ofrecia11 menos de tres servicios 
informativos , por lo que la presencia de ''Al Punto'' fue mayor 
attnado a esto la manel··a de info1··mar que innovó. Ahor·a en tor·no a 
la calidad, ºAl P1.tr1to 11 consi9ui6 poi·· vez ):•rime1··a en Ensenada que: 

Una estación de radio tuviera su propio departamento de noticias, 
que este ·fuera autosuficiente en las notas. 

Desechar· el uso de los 
información a diferencia 
hacian era leerlo. 

per·iódicos como 
de otros servicios 

su única 
que 1 o 

f1.tente 
único 

de 
qi.te 

11 Al Punto" hizo sus propias produccio11es de los noticiar·ios. 

La diversificación de voces que sumaba11 más de 
locutor- de otra estación qtte condt1cía integramente 
informativo. 

cinco por un 
un noticiario 

El uso de los ir1serts, sir·vi6 para mosti-·ap que "Al Punto 11 

no especulaba cor1 la información, lei. voz del entrevistado 
constataba la veracidad de la noticia •• 

El núm~i~o de notas transmitidas al día, e1~a s~1p~rior a las que se 
leian en otras emisiones. 

La política inicial y pe1~manente era tr·ansmitir información 
estrictamente local, lo que ocurría en Ensenada respetando asi un 
principio que expusimos en torno a la importancia de la radio en 
una com1Jn i dad en compar-ac: i ón con 1 os demás espacios que abrian sus 
noticiarios con notas de carácter internacional. 

Es vital informar con lo que ocurre en la propia 
apuntó atinadamente uno de los locutores pioneros 
senar· Luis Suárez: 

comunidad, como 
del puerto, el 

11 Es más impor-tante •~In muer-to en la esquina que un millón de 
muertos en Viet-Narn. El público quiere saber lo que le ocurre al 
vecino en Ensenada que a los de F.:usia 11

• (1) 

Con esto concluirnos que el papel de infor-rnar- 11 Al Punto", no estuvo 
alejado de este principio, ya que síempr-e hubo preferencia por 
ocurria en el Puerto. 

Ahora bien~ la manera en general de informar en radio en Ensenada 
antes de 11 Al Punto" y con la lle9ada de este nos permitió observar 
una diferencia abismal. Las diferencias son marcadas y dejan 
er1tr·ever· que 11 Al P1.1nto 11 revol1Jcion6 la mecál·1ica de informar. Como 

(1) Entr·evista a Luis SuáPez? locutor de "F:adio 
de 1992, Ensenada. 
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ejemplo ya citado, realizamos 1~n análisis general de una emisión 
de "Notimundo" q•.te viene a se¡·· '~l clásico panorama de informar que 
cara.eterizó a Ensenada y una emisión de ' 1 Al P1.tnto' 1 que presentó a 
grandes r·asgos dur·ante su prim~1·· a Ro de vida el 11uevo 
periodismo radiofónico del Puerto. 

Las principales difer·e1·1cias 
siguient:es: 

ent:r·e uno y otr·c> estilo son las 

NOTIMUl~DO 

( In fo r·mac i ón Está ti e a) 

Duración 1 hor·a, 15 minutos. 
Un sólo locutor-Conductor. 
Un sólo tipo de fondo musí-
cal. 
Fuente: lectu1··a textual del 
periódico. 
No hay departamento de 110 -

ticias. 
Inicia emisi61 con informa
ción internacional. 
Escaza información local. 
No hay inser·ts. 
No hay producción. 

Al Punto 
( 1 n fo r·mac i ón Din ám i e a) 

* Dur·ación 1"esumen 15 minut:os. * Dos locutor·es minimo, más 
voces de reporteros y entre
vi sti:t.dos. * Producción propia de not:i 
e ias. * Pr·opio depai··tame11to de no 
ticias. * Va1~iedad de fondos musicales * Lectu1~a de 11otas redactadas, 
i11serts, entrevistas, etc.e. * Inicia emisiones con notas 
locales. 

De rnaner·a clar·a podemos apreciar q•Je estas caracteristicas car-gar1 
su balanza hacia el tipo de información que presentó "Al Punto" en 
relación con 11 Notimundo 11

, .;;¡ntes que nada por- la var·iedad en 
todos los sentidos que ofrecí 6 la n1.1eva mecá.1ica que implantó el 
primer· noticia1~io de FM. 

Se escogió un r·esumen dada la transmisión matutina de 
11 Notimundo'1

, e. esa misma hora pc:>r también se transmitia a tra.vés 
de "Estéreo 801 11 el primer ser·vicio del dia, sólo que con menor 
duración, alrededor de quince minutos. En dichas emisiones la 
cantidad de notas como ya apuntamos difieren enor·memente ya que~ 

en 11 Notim•.tndo 11 en este espacio transmitió gr·ari car1tidad de no·tas 
internacionales, desp1~lés un elevado de car·ácter nacional dejando 
las locales en casi último plano, mientras que ''Al Pun·ta'' en tan 
poco tiempo destinó más de tiempo en la sola información 
local, dejando fuera er1 algunos casos las notas nacionales e 
inter·nacionales. 

La redacción en ambos casos difiere, porque 
notas leidas del per·iódic.:o, En ''Al Punto'' 
radio. 
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Además de se ría 1 ar q 1_1. e a 1 o 1 ar· 9 o de su p r· i me¡.. ario de v i da , 11 A 1 
Punto" incluyó diversas 9amas de información paulatinamerite: dió 
lugar a la par-ticipación del público ocasionalmente, incluyó 
reportajes de inte1··és, r·ealizó progr·amas especiales i~elacionados 

c:or1 problemas de la ciudad, etc.ª .Mientr·as que 11 Notimundo" 
mantendrá su misma tónica de infor·mar· por muchos años más. 

C:on la muestra ant~rior·, también concluimos que si ''Al Punto'' 
representó r~l nuevo hor-izonte de la infor·mación al revolucionar·la, 
"Notirnundo" como cc,\¡··e:1cteristic<::\ dr: la secuela de informar 
r·adiof6nicarnente en Ensenada, tendrá como obli9.ación r-enovar·se y 
dejar· at1~ás la mecánica con q~te se i11tormaba o dar· paso al 
crecimiento y desper-tar· de Enser.ada. Este fenómeno se está dando ~. 

pasos agigantados en todos los sector·es comunicativos por lo que 
la radio es sólo una parte coniponente de dicho cambioª 

Una vez que 1'Al Punto 11 mar·có la pauta en :l.'791., los i.nicios del 
1992 pai~a el noticia1~io han sido nuevamente pttnto de referencia en 
su a·fán de escalar· nu•?vas fases y e;.{p 1 ora.r métodos que le per·mi tan 
retomar la inciativa, no sólo para las estaciones de AM, sino para 
la competencia en gener·al que se está gestando. 

En este sentido, al pasar· ''Al Punto•• a un sitio en que ·¡::iodr·ia 
volverse plar10, luego de la falta de recursos que se han 
mencionado y qr.le or·igint:1.r·on su 1'est..:·:\1·1camiento' 1

, es necesc.-\r·io 
decir· como puntos de conclusión también que en •Jener·al, si tomamos 
en cuenta el que la n1ayoria de los gerentes de las estaciones de 
r·adio en Ensenada no han tenido un r·eal interés y atención para 
tener· noticiarios o espacios infor·mativos hechos profesionalm~nte 

y no de manera super-ficial, es contundente que de ellos salga esa 
iniciativa.lo qtle ocur-re en la ciudad por-teña C?S que un locutor· es 
el que pr·opone la idea de monta1~ un noticiario pero, la empr-esa 
sólo se limita a dar su autorización y ya. No hay un tr·abajo 
conjunto en el que la empresa otorgue facilidades para el proyecto 
que viene a ser más bien lll)a idea sin concretar. El locu·tor tiene 
que ar-r-eglárselas y r·ealizar- u11 noticiar·io, además de to111ar· en 
cuenta que poi·· lo menos er1 Ensenada estas ave11tur·as las realizan 
locutor·es que no tienen pr-eparación periodística y los que la 
tienen dificilmente obtienen luz verde de los ger-entes. 

Este es uno de los pri11cipales ejemplos que nos 
liger·eza con que se toman estos proyectos. 

dejan observar la 
En este sentido, 

11 Es·téreo Sol" también por lo menos mar·có la pauta ya que: 

En primera, llegó a Ensenada con una idea clara del 
que queria hacer, no instalarse como una simple 
ofrecer calidad musical y producción. 

tipo de 
i-·ockola, 

1··adi o 
sino 



En otro apartado, el contar con noticiarios propios y elaborados 
por· •;¡ente que si bien no te.1 nia t•;:per·lencia, si por lo menos con 
nociones de noticias. Pasos subsig1Jientes como hemos n1encionado 
fueron: co11tar· con las i11stalaciones adecuadas para noticias, 
establecer· un pr·opio equipo y depar·tamento 1:lP notj.cias, enarbolE1r· 
los principios 1jel periodismo radiofónico, elaborar· si bien 
experimeiital en el cam~ro de la r·adio si apegado al periodismo~ el 
apoyo necesario en circu11stancias que asi lo ameritaban a la hora 
de cubrir 1.tn evento de trasce11dencia. Sin embar·go, si estas trases 
fueron necesarias par·a el ar·r·anque de ''Al Pu n to' 1 y que son 
importan·tes como refer·enci eo. pa1··a otr·os proyectos, e)::i. st:en otras 
consideraciones que debieron haberse tomado en cuenta y que no son 
desechadas, si110 por el co11trar·io deben tenerse p1~esentes, antes 
de echar a anda1~ un pr·cJyecto precipitadamente. 

Las siguientes so11 conclusiones r·especto al ~rapel dese1npefiado por· 
Al Punto dur·a11te su p1~imer afio de vida y expectativas. 

En primer· lugar, se necesita qLte la perso11a que desee 1nontar 
noticiarios en radio consider·e como pltnto principal el tener 
recursos técnicos: equipo ideal~ completo y de calidad para 
transmitirlos efectivame11te. RecL1rsos hltmanos: gente capaz, 
profesional y con un alto gr·ado de compi~omiso y responsabilidad 
pa1~a la tarea que va a i~ealizar· en noticias, aijemás de que estas 
personas necesar·iamente, si bien no tengan escltela de periodsimo, 
si posean los ~rr·incipios básicos del mismo. 

En segundo l0gar·? Los recursos salarjales que en muchas ocasiones 
no son en su m¿\yor·ia respetado_,. El periodismo es un(.~ 

pr·ofesión académica que eleva lr.:l calidad en el trabajo y no es 
cualquier actividad Ql\e en su gran mayoria pueda realizar 
cualquier persona. Requiere de conocimie11tos que ha tenido 
mediante una carrer·a y un,~ especialización ii;rual ,por lo que si esta 
profesión como las demAs, si se reRliz~ en términos d@ calidad y 
con resultados satisfacto1~ios, debe ser· respetada en el plano 
salar·ial. 

En tercer lugar, quien quiera hacer un buen o el mejor noticiario 
debe tener en cuenta a las per·sonas que lo van a hacer- , tener •.u-, 
proyecto completo y la manera en que lo van a realizar, con que 
recursos y cLtanto se les va a pagar·. 

Es decir, se va a realizar un trabajo pr-ofesional con objetivos, 
argumentos y metas, este será respetado integramente y con el 
amplio apoyo de la empresa, porque dicha noticiario no será un 
objeto aislado que pertenece a cualquier emp1~esa, sino que 
conjunto coma parte de una emp~esa. 
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Aunado a estas consideraciones, se contempla por razones lógicas 
el tener presente: Que producto se va a ofrecer, a que público, en 
este caso tomando las características que posee Ensenada, si ya se 
han se~alacto en este trabajo algunas de ellas en el campo 
informativo. 

Finalmente, lo antel~iar se 
enpectativas tendrá 11 Al Punto" 
y no llegar a estancarse. 

desprende luego de conocer que 
en u11 f1Jturo, qL1e mecánica seguirá 

Al Punto cumplió un a~o, pero este primer· aniver·sario es más que 
el festejo de Lln ciclo de vida del noticiario, es el haber marcado 
el nacimiento hist6i"·ico de un n•.tevo or·den en el ámbito informativo 
radiofónico en Ensenada cuya po.blac:ión ahora cuenta junto con 
otros medios de distintas opciones de conocer· lo qLte ocurre dentro 
su pr·o1:.ia comunidad. 11a quedado atr·ás una mecánica de informar que 
en su momento es respetable e inició cníno e>:pectativa, per·o que 
con e 1 paso de 1 os a Nos, es ta l l &9ó a vol ver·se estática. "AlPunt:o 11 

en su pi~imer ano de vida, par·ticip6 en la tarea de comunicar y 
ser·vir a una comunidad q1Je demandaba cambios y n•Jevas formas de 
hace~ radio, este noticiario vino a transfo1~mar un medio que por 
principios Ltnive1~sales es el más dir·ecto, vivo y con un mayor 
público receptor. 

11 Al Punto 11
, contribuyó como pa1-·te dc~l 

se convirtió en un nuevo horizonte en 
''Bella Cenicieni.:;a del Pacif'ico 11

• 
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Er1senada. 

(:3) Mer1doza, Alfr·edo. Peportero de 11 F.'.adio Bahia. 11
• 

Ensenada. 

('OI) Or-ti z, 
Enseriada. 

Alfl··edo. 

(10) Reyes, Rebeca. 
Ensenada. 

Pepor·t e ro 

Gerente de 

del "Diario :"2'71" .. 

"F~adio Fiesta" .. 

febrero 

ener-o 

febr·er-o 

(11) Ruanova, Feder-ico .. Gerente de 
1':t91, Enseriada. 

"F.:adio Varied¿;a.des 11
• 

(12) Siliceo, 
Er1senada. 

(13) Suárez, 
El·1senada. 

Victor·. Gerente 

Luis. Locutor- de 
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de 11 Estéreo F.'.ey 11
• ener-o 

11 F:adio Fiesta'' .. febrero 

octubr·e 

1992, 

1·:-r~2' 



Anexos 



Cuadro Núrnero 1 que indica las estaciones y grupos que operan en el 
Estado de Baja California. 

Grupo Califói"mula de Tij1.1ana 
Radio Univer·sidad 
XEAA de Mexicali 
XEAZ Lu voz de oro de Tiju,~na 

XEBBC, XHTY-FM y XHB-FM de Tijuana 
XEBC Cadena Baja California de Mexicali, Tijuana y Ensenada 
XEC de Ti j uana 
XECL y XEZF de Mexicali 
XED, XESU, XEAO, XEF.:M, XEHG y XEMM-FM de Me>:icali 
XEl<T de Tecate 
XEMO y XHFG de Tijuana 
XESS,XEPF,XEHC,XEBCE Estereo Sol y XEADA Estereo Rey de Ensenada 
XEXX de Mexicali 
XHJC-FM Globo, XHPF Estereo Rey de Mexicali 
XHRM Radio Moderr1a Mexicana. 

Cuadro nómero 2 que indica el total de radiodifusoras que 
en Amplitud Modulada y en Frecuencia Modulada" 

Radiodifusoras A.M. F.M. Total 

Comerciales 27 17 44 

C•.tltu,-.ales 3 3 

Total 27 20 47 
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Cuadro Nómer·o 3 que indica a los 
cantidad de estaciones instaladas en 

Grupos a Nivel Estatal 

F~ad i o rama 

OIF.: 

F:adio, S.A. 

Cadena 8 .. C. 

Ar·tsa 

F.M.M. 

r.:~adio Asociación 

U.A.B.C.N. 

R.C.N. 

Radio Pacifico, S.A. 

Somei--

R.P.M. 

Aci 1·· 

S.(;, Imer· 

Inst. Tec. de Tijuana 

Ster·eo sol de FM 

Total 
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9rupos radiofónicos con su 
el Estado de Baja Califor~ia. 

Númer·o de Estaciones 

12 

·:;;i 

2 

4 

3 

2 

47 



Cuadro número 4 que indica las estaciories por sus siglas que 
operan en Tijuana. 

XEAZ XEF:CN XEC!F-FM 
XEBO XETF:A XHl<Y-FM 
XEC: XEXX XHl<:M-FM 
XEGM XETl<:A-FM XHTY-FM 
XEMM XHBCN-FM XHZ-FM 
XEMO XHLTN-FM XHUAN-FM 
XEPF.'.S XHFG-FM XHBCTT-FM 

Cuadro nómero 5 que indica las estaciones de radio que operan en 
Ensenada, el grupo al que pertenecen , l1ombl~e y f1~ecue11cia. 

SI OLAS NOMBF:E Fl<:ECUEl\ICIA CADENA 

XEHC F.:ADIO BAHIA 1590 f<hz C.C,DENA F.'.AC I.C,L ENCISO 

XESS l<:ADIO FIESTA 1450 l<hz F.'.ADIO DIFUSOF.:A S.A. 

XEPF LA F.:ANCHEF:ITA 140(1 l<hz CADENA F.'.ADIAL ENCISO 

XEDX F.'.ADIO VAF.:IEDADES 1010 l<hz CADENA BAJ."1 CALIFOF.'.l\IIA 

XESDA F.:OCI< 92 ·:120 l(h" CADEl\IA BAJA CAL I FOF:N I A 

XEBCE STEREO SOL ·:;i2. 1 FM STEREO SOL 

X E ADA STEF:EO F.:EY 1 06 •. ,, FM STEF.:EO F:EY 
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Cuadro r1úmero t:_:, que indica 1 as si.,:;ilas 
noticial~ias que se ti~ansmiten a t1~avés 

de las 
de ellas. 

estaciones y los 

SIGLAS 

XEHC 

XEPF 

XESS 

XEDX 

XHBCE 

X EA DA 

NOTICIERO 

MOl\I I TOP 1590 

MON I TOF: 1 ct 

LA COMUNIDAD AL DIA, NOTICIAS DEL DIAPIO 29 

NOTIMUNDO,MUCHAS NOTICIAS 1 24 HOPAS (Los 
dos últimos por via satélite desde la 
capital del pais. 

AL PUNTO, DEPOPTEE 

Para Empezar 

Cuadro número 7 que indica las 
programas de la preferericia del 

estaciones que cuentan 
radioescucha en Ensenada. 

SIGLAS PROGRAMA DIAS HOF:AF:IO 

XEHC CLUB DEL HOGAR L-S 0'71 : (1(1 -
XEHC HOF.: I ZONTES L-S 11:00 -

XEHC LA HOF:A DE LUIS LAMADF:ID L-S 12:00 -

XEPF BUENOS DIAS ENSENADA L-V or.:.:oo -

XEPF NUESTF:A TIEF:F:A L-V o::::: 00 -

XEDX AC!UI ENTF.:E NOS LMJVS 22:00 

XEDX MI OPINION L-V o::::: 30 -

XESS A MI MAl\IEF:A L-V 09:30 -

XESS MLISICOSAS L-V 16:05 -

XESS PF.:OGF:AMA ESPECIAL s o::::: 30 -
PRESIDENCIA MUNICIPAL 

DIAS 

L-S 

L-V 

L-V 

L-S,L-V 

L-S, l.-·V 

L-S 

con los 

10:0(> 

1:~~ :00 

1 ~~:OC> 

o::::: (>(l 

O''.!t:OO 

22.~;00 

09:00 

11 :00 

17:00 

09:30 



Cuadro número 
cuadrante de 
aparici6n en 
locutores de 

8 que presenta a los locutores más escLlchados en 
la radio de Ensenada u Pr·edominan por orden 

el cuadro de arriba a abajo e izquiei··da a derecha 
11 Padio Eiahia", 11 F:adio Variedades 11 y "Estéreo 801 11

• 

Enrique Barrios Meza Ma1~ia Eugue11ia J. 

Ignacio Beamonte Lázar·o Márquez Lilia Zamor·a 

Luis Lamadrid Enriq•Je Mayáns Mauricio Lira 

Enrique Larios Juventi110 Murillo 

Lamberto Astorga Ir-asem1:\ Galvá1-, 

Federico RL1anova Martha Elena Cantúa 
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Cuadro número •:;t que m1Jestr·a la dur·aci6r1 del se9mento internacional 
del noticiar·io. 

Material transmit~do 

Bloque comercial que entra después 1ie 
las siete AM , por lo que el noticiario 
normalrnente inicia a las 7:05. 

Entrada del noticiario: 
Presentación 
1-iol"'a 
dos comerciales de patrocinio 
Pr·esentación del bloque 
Inter·nacional. 

5 notas internacionales leidas sin 
interrupción: 

55 se9undos 
2 30 se•;¡undos 
3 50 se9undos 
o:l- i:..1.7 ses;¡undos 
5 42 se9undos 

4 comerciales, Pie grabado de 
continuación de la información 
internacional y la hor·a. 

2 notas internacionales: 

1-
• -· 
7 

35 se9ur1dos 
20 s er;Jl~ln dos 

3 c:omerc:iales 

Tiempo total: 

14';1 

Duración 

2 minutos 

2 minutos 

3 minutos, 
44 segundos 

2 minutos. 

55 se•;Jundos 

2 minutos 

13mi nu tos 
3'?' segundos 



Cuadro nómePo 10 en el que se indica el tiempo y 
notas internacionales transmitidas. 

Nota Duración 

== ._1._1 sei;¡undos 

2 30 sei;¡undos 

3 50 sei;¡•.tndos 

4 4.7 segundos 

4:2 segundos 

6 35 se9ur1dos 

7 20 segur1dos 

1 Tiempo Total: 4 Minutos, 
39 segundos 
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Cuadro nórnero 11 que representa el tiempo de 
sección nacional. 

Tr·ansmisión 

rafagas 
presentación bloque nacional 
hora 

1:.l notas in"for·mación nac i anal 

minuto, 
2 minuto 
.;_, 

4 minuto 

Corte comer·cial 
4 anuncios 

15 se91.tndo s 
:;:: se9ttndos 

55 sei.;¡undos 

Continuación bloque nacional 
hora 

2 notas in"foi-·maci6n nacional 

5 35 segundos 
1 min1.1to 

Corte comelM·cial 
--~ anuncios 

- 2 promocionales 

Tiempo Total 
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trar1smisi6n 

Dur·aci6n 

5 segundos 

1:.1. minutos, 
1:3 se._;¡undos 

2 minut;os, 
:20 sei;¡•~tndos 

1 minuto, 
3.5 segundos 

2 minutos, 
30 se9undos 

10 minutos, 
4:3 se9undos 

la 



Cuadro número 12, que muestra la cantidad de notas y su respectivo 
tiempo er1 la secci6n internacional .. 

Notas Dur·aci6n 

minuto, 15 segundos 5 minutos, 
53 segundos 

2 minttto, :=: segltndos 

3 55 seg1.1r1dos 

4 1 min•.1to 

5 35 seg1.1ndos 

6 1 min1.1to 

15'2 



Cu~dro número 13 que representa el tiempo de 
sección regional del noticiario. 

Transmisión 

Entrada a la infor-maci61 regior1al 
hora 

8 notas regionales 

,¡7 segundos 
~'2 1::1.0 segundos 
3 55 seg1.1ndos 
4 •::J.5 segundos 
~ 

·-' 30 seg1.tndos 
6 :z:::i segundos 
7 ,_\ . ..:• segundos 
::.:: 47 se9undos 

Corte comer·cial 
i:.1. anuncios 
i:.t promocionales 
2 promocionales de identificación 
rafa9as 

2 notas regionales 

·~ 
1 (> 

minuto, 2 segundos 
minuto, 5 segundos 

Corte comer-cial 

6 an1.1ncios 
2 promocionales 

1 r1o·ta regional 

11 1 minuto, 38 segundos 

C:or·te comer·cial 

- 4 anuncios 
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dist1~ibuci6n de 

Dur-ac:i6n 

5 segundos 

5 minutas, 
:25 segur1dos 

3 minutos 

2 minutos, 
7 segundos 

3 mir1utos 

1 minuto, 
::;:;:: se9undos 

la 



Continuación del cuadro número 13. 

3 p~ornocionales 0 minutos 
1 identificación 
hora 

1 nota re9ional 

12 45 se9undos 

1 
Tiempo Total 1·~1 minutos 

Cuadro número 14 en donde se muestra la cantidad de 
tiempo de si~t duración 

notas 

Notas 

2 
3 
4 
5 
6 
7 
8 
'?' 
10 
11 
12 

47 sei.;¡undos 
40 se9undos 
55 segundos 
i:..t5 se9undos 
30 segundos 
2:3 segundos 
33 se9undos 
47 se9undos 
1 minuto, 2 segundos 
1 minuto, 5 segundos 
1 minuto,38 segundos 
45 segundos 
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55 se9undos 

y el 



Cuadro nómero 15 que prese11ta 
sección deportiva. 

Transmisión 

Corte comer-cial 
Pr-esen·taci6n de sección 
hor·a 

3 notas deportivas 

2 
3 

1 minuto 
25 se.;¡undos 
5:::: se.;¡undos 

Corte comercial 

4 anuncios 
1 identificación 

2 notas deportivas 

4 mir1uto 
5 minuto, 20 segundos 

Cor-te comercial 

4 anuncios 
2 promocional es 

2 notas deportivas 

6 
7 

1 minuto 
25 se•;(Undos 

Cor-te comer-cial y despedida 

1 

el tiempo de 

Tiempo Total 

1 == ·-··-· 

tr-ansmisión de 

Durac i6n 

2 minui;os, 
40 se9undos 

2 minutos, 
23 sei;¡undos 

2 minutos, 
30 sei;rundos 

2 minutos, 
20 segundos 

3 mirnJtos, 
30 se.;¡undos 

1 minuto, 
25 se.;¡undos 

2 mirflJtos, 
30 se9ur1dos 

17 minutos, 
1:;:: se•;iundos 

la 



Cuadro r1úrnero ir=. q1Je ir1dica la cantidad de notas y s1.1 dt.traci6n en 
la secciór1 deportiva. 

Notas 

3 
4 
5 
6 
7 

1 rnir1uto 
25 se9ttndos 
5:::: se•;,•Jndos 
1 minuto 
1 mir1uto, 20 
1 minuto 
25 se9undos 

seg1.1ndos 

Duración 

t_:. mintttos, 
::;: se9undos 

Cuadro número 17 que muestra la duración de la 
noticiario cor1 cortes y sir1 cortes c:omel··ciales. 

transmisión del 

Se ce i 6n 

BloqL1e Internacional 

Bloq1.1e Nacional 

Bloque F.'.e•]ional 

Bloque deportivo 

Tiempo Total 

Duración 

i:t minutos, 
3'7 se9undos 

5 minutos, 
53 se9undos 

9 minutos, 
55 se9undos 

6 mir1utos ~ 
t=: segundos 

22 minutos, 
35 se9undos 

Duraci6)·1 del bloque con 
corte comercital 
13 minutos, 39 segundos 

10 minutos, 48 segundos 

19 mir1utos 

17 minutos 

5·~1 mir1utos, 
27 se9undos. 

Cuadro número 18 que repr·esenta las notas 
bloques del noticia1~io. 

el1 cada uno de los 

Panorama Internacional 
Panorama Nacional 
Panorama Regior1al 
Panorama Deportivo 

1.56 

Total 

7 notas 
6 notas 

1 ·-, 
~ notas 
7 notas 

"':""·-· ._,..::. notas 



Cuadro número 1·;i qi.te muestr·a los nombres y horarios de t;ransmi.sión 
de los segmentos infor·mativos. 

Mauricio Lir·a Redactor 
y Margarita Tremari 

Ma1.1ricio Lira 

Lilia Zamora,locutora. 

Lilia Zamora y Martln 
Manuel García, locutor·es. 

Martln M.Garcla. 

Maria Eugenia Jiménez:, 
F!.edactora. 

Lilia Zamora. 

Maria Eu•,;tenia Jimér1ez. y 
Martln M. Garcla. 

lelan las noticias de las 8 AM. 
Resumen con duración de 15 minutos. 

lela los cortes de las 9 1 10,11 y 12 
AM. Cápsulas de tres minutos. 

leia cápsula de las 1.3 PM, duración 
tres minu"l:;os. 

leian resumer1 de las 1.:.t PM, d1.1raci6r1 
15 mii-1utos. 

leia cápsul¿;i. de las 15 PM, dur·ación 
tres minutos. 

1 eia las cápsulas de las 4 y 5 PM, 
duración tres mir1utos. 

lela la cápsula de las 7 PM 1 

dur-aci6n tres minutos. 

leían el resumen de las 8 PM, 
D•.1ración 15 minutos. 
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C:1.tadr·o Número 20, muestra el contenido y tiempo de tr-a.nsmisión. 

T)··ansmisión 

Entrada, saludo y 

cabeza y 
e.abe za y 

c.abe::.::a y 

cabeza y 
cabeza y 
cabez3 y 

nota 
nota. 2 
not2 . .:.\ 
nota 4 
nota !5 
nota 6 
nota 7 
nota ::: 
nota 9 
nota 10 

titular·es 

notas 11,12 y 13. 
Eo:\o. del tiempo, 
despedidas. 

Tiempo total 

Dtlración 

minuto, 35 se9undos 

;~o se9undos 
minuto, 30 se9undos 

28 se9undos 
minuto, 05 segundos 

23 se9undos 
minuto, 05 se9undos 
min•.tto, 20 segundos 
mi n•.tto, 16 se1;¡undos 

,,j.5 se9undos 
40 segundos 

minuto, 35 se9undos 
min1.1to 

13 minutos. 

C:uadr·o Número 21, m11estra notas y su duración. 

T1-·ansmisión 

Titulares 

nota 
not;a 2 
nota 7 

·-' 
nota 4 
nota 5 
nota 6 
nota 7 

nota :::1 
\-iota 9 
nota 10 

notas 11,12 y 13. 

1 Tiempo total 

15:3 

Duración 

45 se•;¡undos 

20 segtlndos 
minuto, 30 se9undos 

2:::: segundos 
minuto 

' 05 sei,:;Jundos 
2:~ se9undos 

minuto, 05 segundos 
minuto, 20 segur1dos 

1 minuto, 16 se9undos 
45 segundos 
40 sei;¡undos 

1 minuto, 35 segt1ndos 

11 mini.ttos, 12 segundos 



C1.1adro número 22, irrdica el tiempo de transmisión de lt:~ cápsula. 

T..-·¿1nsmi si 6n 

Entrada y p~esentación 

nota 

cabeza y nota 2 

cabeza y nota ·.:· 

nota 4 

despedida y 
salida 

1 

Tiempo total 

Duración 

30 se91.1ndos 

40 segundos 

55 segundos 

50 segundos 

,J(l se9undos 

:20 se9undos 

~) minutos, 
55 se9undos 

C.uadr·o número 23, que muestra la cantidad de notas y su duración 
en la cápsula de ''Al Punto••. 

nota 
nota 2 
nota 3 
nota 4 

Transmisión 

1 Tiempo total 
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Duraci6r1 

40 segt.tndos 
55 segundos 
50 segundos 
40 segundos 

3 minutos, 05 segundos 
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