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JYmffYDUC9C9IOn 

C9omo es conocido nuestra .Administración P11blica Federal 

está dividida en &ntral~ada y llaraestatal, perteneciendo la 

Secretaría de .Agricultura y 1(ecursos Hidráulicos a la 

.Administración 'Ptíblica &ntrali:rnda. <JJe acuerdo con la Ley 
Orgánica de la .Administración 'Pt1blica Federal a la Secretaría 

de .Agrirnltum y 1(ecursos Hidráulicos le correspoude entre 

otras atribuciones, las sigt1ie11tes: 

1De(iair. aplicar y difwidir los métodos y procedimientos 

técnicos destinados a obtener mejor rendimiento en la agricultura, 

silvicultam. gm1aderla, avirnltum y apiwltara. 

<JJete1111inar y co1iducir las políticas de organi;zación de 

productores del sector agropernario, e11 torno a programas 

regionales y 11acionales, con la participació11 de las autoridades 

locales qae correspo11da. 



<9oordi11ar y dirigir e11 s11 caso las. nctiuidndes de In 

Secrelarín co11 los ce11tros de ed11cnció11 ngríroln superior y 

media, establecer y dirigir esc11elt1s ele agrirnll1m1, gw1nderín, 

apicultura, aviciiltura y silvicultura, e11los111gnres que procedn. 

Ürgm1i;rnr y pnlroci11C1r co11gresos, {erins. e.\·posicio11es y 

concursos agrícolas, ga11aderos, nutcolcis, npícolC1s y si luícolas. 

Orgrmi;;;.ar y 111a11lenernl corrie11te los est11clios eco11ó111icos 

sobre la vida 111ml, co11 objeto ele eslC1blecer los 111edios y 

procecli111ie11tos pnra 11wjorar!CI. 

<De lo w1lerior se clec/11ce que IC1 Secretarín de .AgriC11/t11m 

y 1?.ernrsos /-{iclrn11licos, debe reci/i;;.nr lodos los netos {or11111s y 

{ormaliclacles tendie11tes a oble11er 1111a 111ayorprod11cció11 ta11to e11 

la agriwlü1ra co1110 e11 la gw1adería. 'Pero para el caso co11creto 

del prese11te tmbnjo, 11os avocare111os n lns R.e1111io11es 1'7ncio11nles 

de Gipacilació11 y e11 pnrtic11/ar, n In pri111em, celebmdn e11 el mlo 

de 1989, sobre la rnnl se eren la i111nge11 grn{iCll q11e dnrcí In 

disti11ció11 de dicha re1111ió11. 

Gi1 In S.fl.R.1-l se orgm1i;;;.ó 1111a re1111ió11 n 11ipe/ 11ncio11nl 
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por lo q11e se solicitó a la•Dirección de &ipacitación y<'DesmTOllo 

(C9.APYD[,), real~ara la imagen corporativa que apoyara la 

lll!SHUL 

Para tal efecto se reune al equipo de diseño de <9fl'Pl[)[,, 

para crear uJJ logotipo que distinga esa primera reunión; para tal 

efecto, se decide eJJcargar trabajos individuales, a {in de conocer 

el nivel de creatividad de los integrantes de dicho departamento . 

.Así se inicia la investigación sobre la reunión para conocer el 

contenido de la misma, para la creación de un disei1o que cumpla 

no sólo con los requisitos mínimos de ésta, sino que logre dar una 

imagen real y clara sobre s11 estructura temática y que a la vea:: 

logre In atención de las miradas de los asistentes, proporcionando 

una imagen original y agradable. 

<Después de ren/i;zar varias propuestas, se presentaron 

algunos proyectos, con sus respectivas justificaciones, eligiendo 

la presente, para conti111iar trabaja11do en ella. 

[/ dise1lo es sencillo y e11te1ulible para los involucrados en 

diclia re11J1ió11. 
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Gl 1'.Jrimer @apítulo da n conocer el co11le11ido de In 

1<eunió11 de &ipncitnció11, pltes es i11dispe11snble saber de q11é L'íl 

n tratar ésta, para poder resolver eficaww11te In i111nge11 gráfica. 

[11 el Seg1111do C9apít11lo se lince w1n i11vestignció11 sobre In 

i111nge11 gráfica, piles es necesario saber có1110 s11rgió ésta y lo q11e 

significa. 

GI &iprtulo Tercero trata de có1110 se {He renli;;:.mido el 

dim1o, paso por paso, para c¡He si se volviera a utilizar, se pueda 

reprod11cir fiel111e11te si11 proble111as. 

Gii el illti1110 ~'<ipítulo se pruse11tm1 tr.xlns las nplicacio11es 

que se liiciero11 de In i 111agm gráfica. 

lo 111ás i111portrn1te de este logotipo es q11e tie11e 1m toq11e 

distintivo, de personalidad propia, que lo disli11g11e y lo liace 

realmente atractivo; por tal motivo fi1e elegido para In renli;;:.nció11 

de la presente tesis. 
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eA'PlIULO uno 

/./ 'Plcmtern11iento del prnble111a 

1.:2 Cspeci{icación del proble111a 

1.3 l1westigación documental y de campo 

l . .:+ Objetii-o ?;}enernl 

1.5 .Dmitncio11es 



estados pnra elnborar y ejecutar los progrmnas de desarrollo 

nm1l co11 la suma de los recursos locales y federales disponibles 

así como uso coordinado; 

Go11 la descentrnb:ación se buscn que la 

n1ode111i~nción de cmnpo sea adoptada como una prioridad por 

los gobiemos estatnles y que, en ejercicio de su soberanía, eje12a11 

la respo11snbilidnd que les correspo11de en la dirección del 

desarrollo ngropernario, co11 el npoyo del [:}obiemo Federal. 

11lodemi;;rnr al campo implica, de numera fw1dmne11tal, 

q11e los cm11pesi1ws sean los qHe dete1111i11en sus programas de 

producción y sus compromisos y siste111as de trabajo, si11 que las 

autoridndes ejer;zn11 tutelnjes cmacró11icos y nocivos . 

Se trata, e11 sí11tesis, de liberar In energía social ncwnulada 

en el cn111po 111e.\'icn110, adaptadns a 11uestra realidad pnra 

emprern-/er una cn~ada nncio11al que promueva su reactivación 

y e{icie11cin productira. 

D1 el cm11po lwy esrnsa disponibilidad de tierras para una 

població11 en nw11e11to que está emigra11do en busca de trabajo. 
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fl lnrgo phw In ngriC11/t11rn debml ser cnpm de nseg11mr 

ingresos crecientes y, prot>t•er nli111l'11tos y 11111lt1rins pri111ns e11 /ns 

co111/icio11es c¡1wi/¡i111mkin 111111 ero110111fn rndn l't'.< 111eís co111petitim 

e11 el e.\'terior. Estos dos propósitos sólo smí11 co111pntibles e11 

In 111edida que ai1111e11te la productiL•idnd. Por ello, es priori tnrio 

1wertir el deterioro del sector agropecimrio. fl corto plCRo, 

la estrnlegia debe apoynr /n estabilidad de precios y proteger 

el bienestar ele la poblnción de bajos i11gresos e11 general, y de los 

cmnpesi11os e11 partirnlnr. 

[a 111ocle111i~ació11 del cn111po b11scn m11nf'l1tnr In 

prcxli1cción agrfco/n y con ello el bienestnr de los productores 

de bajo ingreso y pnm ello el S1: YJreside11te de In Rep1iblicn 

Jl'b:irn11n Gll'los Snli1111s de &jort11ri l1n i111¡1/e111e11tndo In 

siguiente polrticn e11 el JJ/w1 l7nriu111il de rí)t'snrróllo: 

Se propicinrrí la e.,vlotación ngrícoln co11 criterios técnicos 

y de orgn11i.wció11 productira, e11 el 111arco de la ley asf co1110 la 

co111pnctnció11 ele superficie q11e correspondcm a la 111is111a capacidad 

proc.luctim pnm rn1111entnr /os re11di111ie11tos 111eclirn1le In nplicnció11 

ele ec¡11ipos y térnirns 111()(/Fmas. flsí 111is11w, se eli1ni11nrn In 

dispersión e i1w{ectiL•id11d ele mciunes, 11 tnwés de 111111 
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coordinación eficaz entre las dependencias y organisll1os que 

participan en el campo y el traslado paulati110 de sus funciones 

a las organizaciones de los propios productores. 

Se promoverá el perfecciona111ie11to y cabal aplicación de la 

legislación que nomia el desa1TOll0 del sector. Se hará de la 

seguridad y el respeto a la tenencia de la tierra el punto de 

partida de la acción 111odemizadora del campo, evitando toda 

fomw de simulación. Se exigirá a sus tenedores que la tierra 

cumpla con sH pote11cial productivo, para ello habrán de 

aproveclwrse las amplias posibilidades que ofrece la ley de 

fomento .Agropecuario. 

1/1edia11te la concertación entre productores y las 

distintns instcmcias de mtloridad se eliminarán o 

atemperarán s1tsta11cia/111ente los factores qtte propician la 

subutili:wció11 o el aba11dono de tierras. 

la estrategia de largo plazo buscará desacelerar y ordenar 

la emigración, coutrarestando las fuerzas de expulsión del 

sector ngrícola y fo111e11tando las oportunidades de empleo no 

ag1icola en el propio campo y en núcleos de población de tamm1o 
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medio, ele nrnerdo cm1 1111n polrticn poblncio11nl c¡11e pro1111w1'(l 

la e:.:plotació11 s11{iciet1te de los rec¡¡rsos territorinles . ..Asi111is1110, 

es preciso fortalecer la asisle11cia e11 el 111edio nirnl, sobre todo 

para 110 desc11idnr el bienestnr de los cm11pesi11os c011 111e11ores 

dolacio11es o cnre11Les de Lierras. 

[a sobern11íc1 nli11w11lcirin es propósito l'ol'11cinl de In 

estrntl'gin ngropuc11nrin, y sl'rá npoyndn 111ecli1111te 1111111e11tos de 

la proch1cció11 {i11cndos e111111n 11wyor prod11ctividnd e11el11so de 

los recursos. CI deterioro rnral hn implicado, además de niveles 

decrecientes de bie11estar, el fuerte i11cre111e11tode /ns i111portacio11es 

de ali111e11tos. Se b11scnrá 1ma mnyor s11{icie11cin nli111e11tnrin 

nieclicmte nccio11es e11cm11i11nclns prioritnri11111e11te n m1111e11tnr 

la procliicció11 del 11wí;¿, trigo, frijol, mTo.z, ru:1icnr y se111illns 

oleaginosas, así co1110 ele carnes, leche y l111evo. lJor olrn parte. 

se in1piilsnrá11 los productos de e::-.vortnció11 y todos ac¡11ellos e11 

que se tengn11 ve11tnjas c0111pnratims c¡1ie 11os pern1ilm1 fortnlecer 

la balmi&:n c0111ercinl ngropernnrin. 

'Para lle1:c1r n cabo In 111ocler11iz.nció11 dul cm11po In 

Secretaría de ..Agricultura y l(ecursos /-lidrá1ilicos de ac11erdo 

con las farnltacles otorgadas por la Ley, orga11i;¡;n cada mlo u11a 
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reunión a nirel nacional sobre capacitación, la cual 

anal~aremos a continuación pam poder /ogmr la illlagen 

gráfica con la que los participantes de la 1111s1na se 

identificarán. 

1.2 CSPE19IFI&U910Vl (j)[,[ 'PR.013íEW/.fl. 

61 el presente punto trataremos lo relacionado con la 

'.Primera 1\leunión Vlacio11al de C9apacitació11, la cual se 

realizará los días 22, 23 y 24de11ovie111bre de 1989, teniendo 

como sede la poblnción de Trinidad en Tlaxcala. 

&m motiro de tal reunión In Secretarin de Agricultura 

y 1(ecursos J-f,iclníulicos, solicita a uno de sus departmnentos, 

concretamente a la <Dirección de C?apacitación y 1Jesarrollo 

realice la i111age11 gráfica, que será el distintivo de dicha reunión, 

para tal efecto nos avocm11os a i11L-estigar el contenido de la 

reunión y encontramos que tratará de cuatro puntos: 

/. l?apacitnción campesina. 

2. La capacitación en la .Ad111i11istració11 'Pública. 

3. La modemi:zació11 del ca111po. 
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4. &1pacitación y prod11ctiuidad. 

Cs it1dispe115able conocer el co11te11ido de los p1111tos a11tes 

seflalados para poder crear la i111ageH gráfica co11 11so de 

co1wcimie11to y así, procederemos a exponerlo breve111e11te: 

fll respecto la De. '.13eatri;c 1'.Jaredes Rm1gel {11e la 

encargada de la conferencia se11alada. 

Gn primer l11gar, se debe de reconocer y respetar el 

cotwci1nie11to ca111pesiHo que es di{ere11te, pero nílido. Ei1 

segundo lugar, los objetivos debe11 ser 11111y claros y por 1í/ti11w 

los contenidos deben de responder a situacio11es reales,. concretas 

e il'llneclialas. 

Todo lom1teriordentrodel 111arcode q11e por lasdifere11cias 

regionales, las camcte1isticas técnicas y rnlt11rales, e11 capaci tació11 

campesina 110 se p11ede11 dnr {ó111111las 11i de carrírter ge11eml 11i 

aplicables a todo el país, 11i co11 el 111is1110 111étodo. 
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Poníltimo, la capacitación campesina no debe ser hacia los 

cmnpesinos:Sino los campesinos. Esto implica que toda estrategia 

de capacitación ltacia el sector, deberá de partir de un diagnóstico 

en donde las institHciones y los campesinos despi~és de análisis 

participativo, definan y co111partan metas. 

LA r9AP.A8ITfU9IOn 07 LA 
JlDJnI111S71?.A (9J OVl Pul'Bn (9.A 

Esta conferencia correrá a cargo del Lic. Juan Benito 

Goquet 1Úimos y hablará de: 

fas acciones básicas para lograr la 111ode111i;;;.ación del 

ejercicio de la autoridad; el cambio de actitudes de los semidores 

públicos y la eliminación de procesos administrativos 

inopera11tes. 

i])os ca111pos e11 los que debe intervenir quien disefla y opera 

los programas de capacitación. 

fas acciones en proceso buscan el desarrollo rural integral, 

con base en el respeto a la rnltura local, el establecimiento de 
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responsabilidades cm11particl<is, la eli111i11ació11 del pntenialis1110 

yel fortnleci111ie11lode In pnrticipació1i La i11eficie11te orgn11i:<.nció11 

en lodos los sectores y 11iveles reprm11tn w1 proble111n ce11trn/ q11e 

debe ate11derse de i1111wdialo. 

Sobre los /i11eíll11ientos de estrntegia descritos por el De. 
f9oq11et, enco11lrm11os tíll11bié11 aspectos q11e i11cid1111 directn11w11te 

en el campo y nuestra iustitución, cabe;;ca del sector agropec1mio. 

é:.sta tercera cm1{ernucin In impartirá el <Dr. sustnrn 

Gordillo de .A1idn, el wal rnencionn e11 {onna p1111t1wl y si11tMicn 

otra vertiente e11 tomo a In trm1s{onnació11 de la fol'll1n co1110 

participa el Cstado en el cm11po. 

7rans{omia la {01111a como se cana/i;;rn In i11~'ersió11 p1íblica 

para poder i11cre111entnr su potrmcial e11 renrtimció11 eco11ó111ica 

y cnpita/i;;:;ación del ca111po. 

[,/ reto para los productores rurales y para los organis11ws 

de {01nento consiste en abm1donar viejas co11cepciones para poder 

/O 



imaginare i11stm111entar111ecanismos que pemzitcm una asociación 

equitativa con la i11iciativa prime/a, te11iendo claro que el capital 

privado no L'<l a otorgar w1 trato prefere11cial, pero que es posible 

annar proyectos en que todos pongan sus recursos y capacidades 

y gane¡¡ en {01111a equilibrada. 

í.a otra vertiente del proceso de modemi;zación es la 

referente a las refonnas a la legislación agraria, que pemiitan 

nivelar todo el potencial productivo del campo.1(e{o1111as que en 

especial contemplen la 11ecesidad de replantear tanto en la 

legislación como e11 la acción estatal la concepción del eijido para 

pasar a concebirlo como wm unidad económica compleja. 

r9.APJU91'1.Ar9IOn 'Y TJ1(01Jut(9T]'\?J!)).A!)) 

í.a ¡¡/tima confere11cia la impartirá el lice11ciadoé:mesto 

enrique;;;; 1(ubio quien senala al respecto: 

í.a cnpacitación y desnrrollo es la prioridad mayor de los 

administrndores públicos, ya que es, co11 la ge11te con quienes se 

mn a llevar n cabo los plmies. 
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[a Secretaría debe coadyiwar a la orga11iznció11 y 

capacitación de los productores pnrn prod11cir 11uís, por lo q11e se 

requiere imbuir en los prod11ctores 1111 se11tido de nge11tes 

partícipes del cm11bio, q11e debeti resolver problemas de 

{ertibmites, seg11ro y comerciali:iació11. Al ofrecer In 

Secretaría a los productores nsiste11cin térnicn. debe ny11dnrles 

en lodo el proceso, crea11do los espacios pnm 1¡11e pnrticipe11 co11 

todos aq1.1ellos que inciden co11 su respo11snbilidnd. 

[a Secretaría debe ser un {ncilitndor · e11tre el 

investigador !J el prod11clor, ílSÍ COlllO e/ de los {ertilizm1tes, 

el bm1q1wro, el co1nercia11te y el tm11sportistn pnrn q11e se 

de la co11certació11. 

Se p11ede dar principio al progrm11n de nsiste11cin lérnicn, 

pero no a un individuo sino a las orga11izacio11es e11 tres gra11cles 

1nódulos q11e so11: 

SJ11cerlació11, 29estión y Sm1idad. 

u de mencionar una ve:z revisado el co11te11iclo de la 

reunión, qiie la i11{ormación obtenida ha siclo proporcio11ada por 
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la Secretaria de .Agricultura y 1(ecursos Hidráulicos ya que los 

participantes de la reunión mandan antes de la misma, los 

puntos sobre los cuales real~arán su e:x.posició11 en la conferencia 

respectiva. 

1.3 mVGS7I¿;;;JU9IOn q)QC9Umc,m.Al 

Y r])f, C9JlmPO . 

Por /oque respecta a la investigación documental, podemos 

mencio11ar la ley Orgánica de la .Administración '.Pública 

Federal, para detenninar la base legal sobre la que se desenvuelve 

y en la que puede actuar co11 apego a la ley de la Secretaria de 

Hacienda y C9rédito 'Público asimismo liemos utilizado algunas 

obras como el 'Plan l1acio11al de <Desarrollo del Licenciado 

<9arlos Salinas de ¿;;}ortari del mal liemos tomado lo 

relacio11ado a los planes para modernizar el campo, también del 

mismo autor utilizamos el libro de110111i11ado ''[,/ reto", asi 

también se ha utilizado el archivo de la Secretaría de 

Hacienda y @rédito '.Público del rnal se obtui'O la info1111ación 

para saber el contenido de la 1(e1mión rlacional de 

<9apacitación, también se han utilizado diversas revistas como 

"Quelzacer 1Jo/ítico ", "Siempre", etc ... 
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'Por lo q11e respecta a periódicos 11tifü.n111os ei Heraldo, 

Gl Sol de 1'rló:ico, G/ l.A11i~'!!rsal, pnrn pr~ler clelPru1i11nr el 

slogan q11e aco111pm1arín a la i111a9en grcí{icn. 

[a investi9nció11 de cmnpo la rea/i;za111os e11 1111a 

población del &tndo de Veracna de110111i11nclo Say1tln la cual 

cue11ta co11 diversos ejidos, y en In C11nl pll(/i11ws nsistir a 1111n de 

sus asambleas, lw1nos de sena/ar q11e t11vi111os q11e solicitnr el 

permiso al co111isnrio ejiclal y después ele ser volndo si podín111os 

o 110 prese11ciar la asau1blea. Se 11os ill{o1111ó qrie sí, la as<1111blea 

comer12ó, en ella se trataron diversos asw1tos, e11tre los wales 

se menci011ó que no se les hnbía dado el crédito q11e ltnbím1 

solicitculo para wm 111ayor :11aq11i11nria, tw11bié11 11nblnro11 q11e 

necesitará11 cfowro para la escuela co11 q11e rne11ta el ejido pnra 

darle w1a reniodelnció11 y que le {altnbm1 sil/ns. vidrios, etc ... 

Solicitaron 11na colecta para w1a 11111jer la mal q11edó 

vi11da, se trató la111bié11 sobre la tienda ejidal, etc .... 

Una m2 e:-.¡;uestos los problemas se procedió a e:-.·po11er 

sus posibles soh1cio11es, votm1clo pnra cacln 1111n de ellas, se 

lerantó 1111 acta co11 todo lo que ocurría e11 esa asa111blea, clesp11és 
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se nos presentó ante los ejidatarios, diciendo que somos 

perso11al de la Secretaría de .Agricultura y 1(ecursos 

Hidráulicos y qHe estábamos reali:za11do una investigación para 

poder reali:zar w1 trabajo relacÍof1ado con la modemi:zación 

del ca111po. .Acto segHido nos pla11tearon algunos de sus 

proble111as: 

J. - [a falta de créditos bancarios. 

2.- f,1 precio tan bajo de las coseclias. 

3. -[a falta de servicios médicos, de urbani:zación, como son 

teléfo110, lu:z, drenaje, etc ... 

4. - [a falta de maqui11aria. 

5.- [a falta de fertili:zantes. 

Ó.- [a mala aplicació11 de la ley agraria. 

?.- [a {alta de nuevas técnicas de cultivo. 

&in todo lo anterior pudi111os percatamos. que nuestro 

sistema agrario es muy precario de lo cual concluimos que son de 

suma importancia las reuniones de capacitación para poder dar 

un nivel de vida más alto a nuestros agricultores los cuales 

desempe1ian el papel fundamental de dar alimentos a todo el país, 

por tal motivo nos sentimos orgullosos de aportar nuestra 
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participación ci didrn mode111i2ació11, yci que no sólo es clisellar 

una imagen grn{icn, nos senti111os pcirtfcipes de In cnpncitcició11 

del cmnpo pcira w1 rl'lé~ico 111ejo1: 

1.4. 013]E/I1'1VO ~C:YlE'RflL Y!])C'RJ'1V.A<DOS. 

Lograr una i111agen que represe11te a In Primem 

'.Reunión nacional de &ipcicitcición 1989. 

Lograr una imagen que pueda tener fw1cio11C1lidcid e11 

diverscis aplimciones como son: 

C9artel. 

'Progmma. 

l11vitnción. 

Hojn rnrtn. 

Foldei: 

~cifete. 
'Personif¡cador. 

1Tlemoria. 

Lograr una imagen que pueda presentarse tcinto en color 
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como e11 blanco y negro, sin perder su sentido o impacto. 

lograr que ésta te11ga relación directa con el campo y la 

agricultura. 

lograr que la imagen gráfica manifieste que se trata de la 

ya me11cionada reunión. 

lograr que en la imagen quede la noción de que es a nivel 

naciOHnl. 

1.s ilW/17.A&lOYIES 

Podemos se1inlar en primer lugar la limitación de tiempo, 

el cual fi1ede dos meses, impuesto por la Secretaría de .Agricultura 

y 1'?.ewrsos Hidráulicos para la creación e impresión por parte 

de la <.Dirección de é?apacitación y <.Desarrollo que tendrá que 

trabajar en {ornui ardua y conjunta. 

t:!:omo segunda limitación y política de la propia Secretaría, 

encontramos que la imagen no podrá l/evar más de cuatro tintas, 

puesto que de lo contrario tendría wn costo más elevado, así como 
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un mayor tie111po y trabajo en ren/i;wrlo. 

&mio tercern lii11itnció11 e11co11trn111os q11e In i111nge11 debín 

co11tnr co11 /ns i11icie1/es de 'Pri111era i:2e1111iri11 1'7ncio11nl de 

C9apncitnció11 pnrn In ide11ti{icnció11 de los pnrticipmites. 

[a rnnrta li111itnció11 co11sistín e11 q11e In i111ngen debe co11tnr 

con win espign de trigo, co11 1111n calia o bie11 co11 1111n 111morcn. 

para que la Secretaría de .Agrirnlt11rn y Rernrsos ~fidrn11licos 

manifieste Sil política: 

[,/ 111nf2 es 1111a co11stm1te i11el11dible e11 la liistoria de 

1rléxico. Vio hay 111m1ern de disociar el 111al<: del trnbnjo, el 

comercw, la aliJJJe11tació11, la cos111ogo11ia o el paisnje rnltilrnl. 

n en el prese11te ni en el pasado. 

<De11tro de los aportes civili:wtorios del llléxico 

precolonial destaca la do111esticacióH del mal<:, qile {i1e la bnse de 

su eco110111fa, el alimento {imda111e11tal y el eje de Sil religión 

agraria. El desarrollo tecuológico y cie11tí{ico del 1111mdo 

mesoamericano, su co1npleja orga11i2acióu socin/, In rica e 

intrincada vida ritual, su pe11s1111úento, eu {in. no pueden 
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entenderse sin liacer una referencia constante al maí:z. V/,o 
extrmia, por tanto, la gran cantidad y diversidad de 

representaciones que esos pueblos hicieron de la planta, la 

ma;;;;orrn y el grano. 
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2.1. Ul I'JnA&jC,Yl 

[u este punto trataremos en esencia la definición imagen, 

ténnino de imagen gráfica de 1meslro diseño.· 

'11 la imagen se la suele concebir como w1 hecho objetivo, 

un fenómeno exterior perceptible, 1111a fuente y como un hecho 

subjetivo, un registro, una representación~ (Según el1áve;;::, 

Ylorberto en su obra "f.o. Imagen f9orporativa" pág. 21) "[a 

imagen es un acto que trata de alcanzar en su corporiedad a un 

objeto ausente o inexistente, a través de un contenido físico o 

psíquico que no se da propialllellte, sino a título de "representante 

analógico" del objeto considerado. (SeglÍn }eán Paul Sartré en 

su obra "[-O Imaginario". pág. 34). 

[/ ténnino "i111age11" es en efecto polisémico (tie11e varios 

significados), talltos como la illlagen 111is111a. Por otra parte. la 

palabra imagen está fr1ertemente ligada a lo visible, tal es la 
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{uer;;;a de vis11al y tal la rnngia de estas i11uíge11es. 

r9umidoe111plea111os e:>.presio11es como i111nge11 uis11n/, i111nge11 

grá{icn, iu1nge11 co1pomtim, i111nge11 de e111presn, i111nge11 de 

111arcn, etc., de hecho estn111os especi{icm1do de q11é clase de 

imágenes se tmtn e11 cndn cnso, lo rnnl i11dicn e11 efecto In 

polise111ia -la a111bigi'ledad por tm1to-, del térn1i110 i111nge11. Por 

eje111plo cua11do l1ablw11os especf{icn111e11te de i11uíge11es vis11nles. 

estamos de{inie11do 1ma clcise de i11uíge11es !! ni 11iis1110 tie111po 

estamos expresa11do w1 criterio de clasi{icació11 ya q11e 11os 

referimos al ca11al sensorial hu111mio a través del rnal éstas son 

percibidas: el ca11al de la visión. Por co11sig11ie11le, ltabrfn e11 este 

sentido, tantas clases de i1náge11es co1110 cmwies q11e i11tegrn11 el 

sistema se11sorial ln11nmw. <De 111odo q11e, j1111to n /ns i111tíge11es 

que registra la visión, lzablaría111os de i111tíge11es q11e registra el 

oído y e11 el e.\'lre1110 de las i111tíge11es q1ll' se regislrn11¡>or1111.'cÚo 

de las i111presio11es táctiles, olfntims, g11statims y especiales. 

<Joda percepció11 nsí "ca11nli.;u1da" hasta el siste111n 11eruioso 

central, implica 1111 átomo de co11oci111iento y opern, e11 el 11i~·el de 

la percepción, 1111n se11sació11 y wia nprel1e11sió11; e11 el 11ii't'/ 

intelectual, 1m desciframiento y una co111prensió11 en el 11ivel 

psicológico, una e:>.perie11cia y 1111a vive11cia. 'lJero este 110 es ¡¡¡¡ 
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proceso referido exacta111e11te, al registro de imágenes -en el 

sentido imago-, sino a la misma psicología de la percepción 

sensorial y ya no se podría hablar propialllente de imágenes 

óptimas, sino de sensaciones semióticas, es decir, de "imágenes" 

mentales. 

fa simultaneidad perceptiva del sistema sensorial humano, 

al implicar dos o más canales de acceso al cerebro, dete111Úna una 

aprensión más rica y envo1V€nte, y así w1 conjunto de percepciones 

sincrónicas constituye mucho más que el registro de una imagen 

visual: constituye una image11 sensoria/ en el sentido vital del 

ténnino. 

Gontemplar directamente w1 paisaje, es estar inmerso a él, 

no es lo mismo qHe verlo representado en wi rnadro o en 1111a 

fotografía. .Asistir a Hn concierto, no es lo 111is1110 que escuchar 

este mismo concierto en un disco. Presenciar la actuación directa 

de un actor, no es lo 111is1110 que "visionarla" reproducida en video. 

Lbia cosa es "asistir" a las realidades, que se desarrollan como 

u11 co11timw111ultivisional y otra cosa es reproducirla e11 {i-agme11tos 

a través del simulacro de la illlagen (con todo lo que la realidad 

vivida, en tanto que "acontecer" tiene del global e irrepetible, por 
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un lado; coti t(J(lo lo que image11 recort(I, co11ge/(I y co11sen:a de éste 

en este aco11tecerdi1uírnico, por otro Indo tm11bir11 lo q11e In i111nge11 

le mlade). 

"[as cosas" de In realidnd se prese11tm1 nsí 1111s111ns. 

directmmmteen su identidad ye11 s11 corporalidnd. si11 i11ter1:e11ció11 

de mecliculores térnicos. Ins "i11uíge11es de /ns cosns" /ns 

representa11, siempre i11clirectanie11te, sie111pre pnrcin/111e11te, por 

el intem1ediariorle procedimientos térnicos: fotografía, so11ogrnfín, 

film y video. 

[n i111age11 vis11nl, lns idens i111plrcitns de s11stit11ció11. 

simulacro y {rngm11e11tación. Y en la 111erlida ele /ns cosns 

pasajeras, cambiantes o e{írneras so11 npreliendidns l'll s11 npnrie11cin 

sobre 1111 soporte físico duradero -In i111agen-, se i111plicn tn111bit511 

e11 las ideas de rete11ció11, {ij(lció11 y co11sermcicí11: es decir, In 

capacidad que 'tienen las i111ágenes de restit11ir i1ide{i11icla111e11te 

a los sentidos, lo q11e ellos represe11tm1. [a i111age11 si11ndn, fija 

y cansen'(! el instante, y en este sentido, In i111age11 -sobre todo 

gráfica y so11ora- es "/(! 1mmoria del 1m111clo". 

[n realidad pues -nuestro etitorno físico- 110 sólo está 
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hecho de "cosas· sino también de "imágenes". 

'/A¡¡as y otras configuran la realidad, y más hoy en las 

sociedades teleconmnicadas están inmersas en un mwulo de 

inuíge11es que nos llegan a distancia de todas partes y constituyen 

mucho nuís que un decorado, una pmie fwuimnental de nuestra 

existencia, de nuestra cultura y de nuestra vida cotidiana. 

'Pero la realidad no es solamente el entamo físico que nos 

rodea, sino tm11biét1 el 1mmdo imaginario que nos ocupa.· las 

imágenes mentales. 

Toda percepción de cosas e imágenes de cosas es susceptibles 

de gemrar imágenes rne11tales, asociaciones de ideas, detem1i11 ismos 

psicológicos que cristali::z.a11 en la conducta de los individuos. 

[11 este sentido, las i11uíge11es psicológicas o de la mente, son 

efecto de una serie de causas complejas: cm1sas de percepción y 

causas de la i111agi11ación. 



esquemas orientan el c01nportmniento y detenninan las reacciones, 

son inuígenes mentales que filósofos y psicólogos lum profundizado 

muy especialmente. 

1Jodemos discernir st se quiere dos clases de imágenes 

mentales: en p1i111er lugar las más elementales y superficiales 

que corresponden a la retención memorial de lo percibido en el 

entorno de una numera mayor o menor exacta o lo literal: lo que 

podemos llamar memoria visual -incluso fotográfica- y que se 

manifiesta en los actos de reconocer algo visto con anterioridad, 

recordar los detalles de las cosas ausentes, etc .. 

61 segmulo lugar, tenemos que referimos a la rnpacidad 

que tiene la mente para imaginm; esto es: por producir imágenes. 

Según }ean 'Pa11/ Sartre (en su obra "[o imaginario", 

&litorial Losada, Y3uettos Aires, 1971, pág. 76) define la 

imagen ººcomo un acto que en su corporeidad trata de aprelte11der 

un objeto ausente o i11existe11te a través de w1 contenido físico o 

psíquico que no se da por sí, sino a título de <represe11tante 

analógico> del objeto que se trata de aprehender". 
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'Podemos decir que esta {arnltnd de In 111e11te correspo11c/e 

a la parte reproductii'<! de la J11e111orin y n In nctividnd 

constructii'<! de la i111agi11nció11: In ideació11. 

[as imágeires 11w11tnles so11 sf11tesis psicológicns de 1111ns 

detem1i1wdns percepcio11es, sit11ncim1es, i11n1w11cins. esperie11cins 

y vivencias so11 sedi111e11tncim1es de 1111 co11j1111tn de percepcio11es 

en desorcie11 ncw11uladas en espncios mriables de tie111po n lo 

largo de In linen de w1iverso de los indivic/11os. Estns i111áge11es 

mentnles se co11stituye11 co1110 lw111os diclio e11 pntro11es de 

co11d11ctn "estereotipos cpw i11n11ye11 lns pre{ere11ci11s lnsdecisio11es. 

los actos. 

'\?OG.ABl.AUlWO ESCVlGf.A[ ·DE l.A 
Tl'rlfl~O? 

[11 pri11cipio podenws ngnipnr las di{m11tes clnses de 

imágenes e11 tres grandes categorías: 

a).- las i111ágenes visuales. 

b ). - [as imágenes 111entales. 

e).- [as i111rí9e11es y los lflensnjesaplicndos n In co1111111icnció11 
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a empresas y organi;zaciones. 

Imagen visual: figura o fonna material que reproduce las 

aparie11cias ópticas de las cosas de la realidad. .Aunque la 

imagen -en el sentido platónico- es de natural~a analógica o 

isomór{ica (se parece a lo que represe11ta) incluimos en el sentido 

amplio de imagen visual , figuras y fonnas no figurativas y 

abstractas (iwción e iconocidad). 

Imagen 111ate1ial: en psico{isiología es cualquier imagen 

percibida por los sentidos en el mundo exterior. Son formas con 

un alto grado de evocación de lo real. c-stas imágenes son 

materiales porque existen en el 1111111do físico de los objetos ya que 

ellas mismas son i1ulisociables de s11 materialidad. (entre las 

imáge11es materiales las i111áge11es {ijns poseen zma característica 

perceptim que conviene destacar: el lzecho de que son registradas 

instantchzeamente mientras que los 111e11sajes sewenciales: sonoros 

audiovisuales requieren la intervención del elemento temporal 

para ser percibidos y co111prendidos). 

I111agen 111ental: en psicología imagen mental es el 

resultado en la i111aginació11 y en la 111e111oria de las percepciones 
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externas subjetims por el i11divic/110. lSua11do las ca11sns de cierta 

i111nge11111mtal-oestereotipo-¡iosee 1111 cierto i11111c1ctoe11wcio11nl 

wia {11erle preg11a11cin psicológica o alta capacidad de i111plicació11 

de i11divid110, devie11e ile pnlro11es de co11d11cla. 

l111ngen ele e111presn: es w1n clase específica cÍP las i11uíge11es 

nie11tales t1i11rnlmifl al aspecto i11slit11ciomil (In e111presn co1110 

instit11ció11) y sobre todo ni aspecto fw1cio11nl de los proc/11ctos 

y se1vicios q11e la e111presa 1.-e11de. [a i11u1ge11 de e111presn es 1111n 

represe11lnció11 111e11tal de 1111a serie de miares psicológicos 

atribuidos a ella co1110 orga11i.¡nció11 y tm11s{erido~ n s11s pro.i11ctos, 

sus servicios y su co11el11cta. 

Imagen de 111arca: represe11tació11111e11tnl ele 1111 dete1111i11ndo 

estilo de 1ma e111presn o ele 111w organi.znció11 trn11s111itidn 

especialmente a través de sus activiclndes de producción y de s11s 

actividades co111erciales; de sus procluctos y lí11ens de prod11ctos, 

se1vicios y publicidad. 

l11u:iget1 de e111presa o imnge11 de 111mrn 110 so11 e:-.cl11ye11tes 

una de otra y a 111e1111do a111bns coe:1:iste11 -e.\11lícitm1ie11le o 110-

en los cí111bitos i11stit11cio11nles y de s11 nct1111cin11 co111e1·cinl 
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alimentando la i111agen del producto. 

Imagen corporativa: es una imagen mental ligada a una 

corporación y a lo que ella representa especialmente por conducto 

de su identidad visual e:o..-presada por signos gráficos pero 

ta111bién de su comportamiento y sus actuaciones. La imagen 

corporativa abarca a la imagen de empresa y la imagen de marca, 

puesto que implica el conjimtode la empresa de sus producciones 

y actuaciones. 

Imagen global: es una imagen mental especialmente fowrte 

y estable que ha sido generada por el conjunto coherente de todos 

los mensajes que la empresa emite en el espacio-tiempo. La 
imagen global se opone al fenómeno corriente de imágenes 

parciales o también heteroi 111ágenes que se generan en la práctica, 

por ejemplo qt1e es efecto de su notoriedad gracias a su presencia 

en los 1nass media; pero no posee11 tma identidad corporativa 

efica:z, o w1 estilo en los embalajes de st1s productos o en la 

ambientación de sus oficinas (por ejemplo, en el caso de una 

compm1ía aérea internacional o de un banco). 
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. 2.2 SI~nIPff9fl<DO <])[,[ <])JSDYiO. 

fl/ iniciar el sig11ie11te cnpít11lo es i1111'nrlm1lf' 111e11rio11C1r, 

que el disello gráfico es 1111n parte i1111'ortm1te de In co1111111irnció11 

del ser lun11m10. 

"Se lla111a diseflo gráfico n In trm1s{or111nció11 de idens y 

conceptos en ima {01111n de orde11 estrnct11rnl y vis11nl. [sel nrte 

de hacer libros y revistas, mmncios, envases o folletos''. ([ai11g, 

jolm, 1-/µga usted mismo su diseño grá{tco ·, pág. 9.) 

CI arte el significado del nrte, la {01111n y la {w1ció11 del 

cmnponeute visual de In expresió11 y In co1111111icnció11 lu111 

cmnbinclo raclical111ente en la ern ternológicn sin r¡11e se l1nyn 

producido Hiia 111odificació11 corresp01idie11te e11 In estética del 

arte. 'Jlrlientras el cnrácter de las <ll'tes Pis11nles y s11s relncio11es 

con la sociedad y la ecli1cnció11 se lia11 altemdo es¡1ectarnlnrn1e11te. 

la estética del arte ha pern1m1ecido {ijn. n11clá11dose 

anacró11ican1ente e11 la idea de la inµ11encia ~111dmne11tal para la 

comprensión y la co11{ornmción de cualquier 11ivel del 111e11saje 

visual debe basarse en i11spiracio11es no cerebmles. f11111c¡11e es 

cierto que toda i11{omiació11 tm1todee11tmdn co111nde snlidn pnsn 
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en ambos extremos por wm red de interpretaciones subjetiras 

esta consideración por sí sola haría de la inteligencia visual algo 

así como un árbol que cayera sin mido en un bosque racío. [a 

e:>..¡n-esión visual son muchas cosas en muchas circunstancias y 

para muchas personas. Gs el producto de una inteligencia 

hwnaim altamente compleja que desgraciadame11te conocemos 

muy mal, para inaugurar un conocimiento más amplio de 

algunas características esenciales de esa inteligencia se propone 

examinar los elementos visuales básicos las estrategias y las 

técnicas visuales, las implicaciones psicológicas y fisiológicas de 

la composición creatira y la gama de medios y f onnatos que es 

posible incluir apropiadamente bajo el encabe.::amiento de artes 

y oficios visuales. Cste proceso es el comien.zode una investigación 

racional y un análisis desti11ado a ensanchar la comprensión y 

el uso de la expresión visual 

[,/ cine, la televisión y las computadoras visuales son 

extensiones modemas de un dise110 y un hacer que han sido 

históricamente una capacidad natural de todos los seres l11m1a11os 

y ahora parece haberse separado de la experiencia del hombre. 

[,/ lenguaje es, sencillamente un recurso comunicacional 
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con que cuenta el hou1bre de 111odo nati1ral !J 11!1 evolucionndo 

desde su fon11a pri111ogé11en liastc1 la lectura !J In rscrit11rn. [a 

misma evolución debe tener lugar con todns /ns cnpncidndes 

hu111a1ws i11volucradas en la previsualiznción, In plnni{icación, el 

diseno y la crención de visua/i;rnció11, In plm1i{icnción, el diseno 

y la creación de objetos vis11nles desde In si111p/e fnbricnción de 

henwnientas !J los oficios /insta la crenció11 de sf1nbolos !J 

ft11al111e11te, la creació11 de i111áge11es. 

1Desp11i's dP In i111prPntn /ns 1Pndt•11cin.~ s1• nrell'rnro1111111cl10 

y se produjo 11n desp/m;m11ienlo de los 111edio.~ n11ilib/es n lo:: 

medios visuales. Pnra que nos C011sidere11 uerbn/111ente letrados 

he111os de npre11der los co111pone11tes bílsicos ele le11g11nje escrito: 

las letms, las pnlabms, In ortograffn, la grm11ríticn y In sintaxis. 

Lo e:..-presable co11 estos pocos ele1ne11tos de le11g11nje, lect11rn y la 

escritura es renl111ente infinito. lAnn i•e;c dm11inndn In técnicn 

c1m/q11ier i11diuid110 p11ede prod11cir 110 solo 11nn i11ncnbc1hle 

iwiednd, si11otm11bié11 w1 estilopersonnl. [n disc1¡ilinn estncct11ral 

esta e11 la disciplina L'f!rbal. [a inwgen gríl{icn significa q11e todos 

los miembros de w1 g111po co111parte11 el sig11i{icndo nsig11ndo a 11n 

rne1vo co1mí11 dr iu{ormnció11. El npre1idi:<.njr delw nct11ar de 

algw1n 111rnwra de11lro de los lí1nites. 
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110 puede estar sometida a un control nuís rígido que la 

comunicación verbal. Sus fines son los mismos que los que 

motivaron el desarrollo del lenguaje escrito: constrnir 101 sistema 

básico pnra el aprendi:zaje la identificación y la creación y la 

compre11sión de mensajes visuales que sean manejables por todo 

el mundo, y no solo por el personal adiestrado COillO el disenador 

,el artista , el artesano o el esteta. 

'\lisuali.zar es la capacidad de fonnar imágenes mentales. 

l~ecordnmos 101 camino a través de las calles de la ciudad hacia 

cierto destino y seguimos mentalmente una ruta desde un lugar 

a otro contrastando claves visuales, recl1a:zando, volviendo atrás 

y hacie1ido todo ello antes de que proceda111os realmente al viaje. 

Todo ello en nuestra mente, pero de 111anera mln más misteriosa 

y inágicn vemos, cren111os la visión de cosas que nunca hemos visto 

física111e11te, esa visión o previs11ali;rnció11 m íntimamente ligada 

al salto creador, al síndrome de eureka como medio primario de 

resolver los problemas. [s este mismo proceso de darle vueltas 

a inuíge11es mentales en n11estra imaginación e11 que nos lleva 

nmcltas veces al p11nto de 111ptura y a la resolución . 

[/lenguaje lm ocupado 11na posición única en el aprendi:zaje 
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hwnano. Ha {1mcio11ndo co1110 111edio de nl111nce11nJJ1ie11to y 
transmisión de la in{or111ació11 co1110 vehículo pnrn el intercambio 

de ideas co1110 111edio para que la 11w11te l111111cl!l<l p11diem 

conceptuali;wr. 

é:11 primer lugar el le11g11nje· y In nlfnbetidnd 110 son In 

misma cosn. Ser capn:;c de llílblar 1111 le11gunje es 11111y clisti11to de 

alcm~nr In al{abetidnc/ n tmvés de la lert11rn y In escrit11rn, 

C1w1q11e- podrn11os apre111/er C1 e11te11der y 11~nr el le11g11aje e11 

ambos niveles operativos. Sólo el le11g11aje l1ahlndo evo/11cio11a 

esponlá11eal/lm1te. 

Ui al{cibeticlo.d verbal, el leer y el escribir lw de apre11derse 

en cambio, 111edimite 11n proceso escalo11C11io. Pri111eronprmde111os 

un sistema de sl111bolos {01111as abstmctas que represe11ta11 

detem1i11ados so11idos. [sos sí111bolos so11111iestros fl 13@. el alfa 

y b~ta del lenguaje griego q11e l1n dndo el 110111brr a todo el gmpo 

de sonidos, sílllbolos o letras del alfabeto. 

Gn la cm1{ección de 11ie11snj¡is vis11nfos rl sig11i{icado 110 

estriba sólo e11 los efectos acun11dativos dP la disl'osició11 de los 

elementos básicos siuo también en el 111ecm1is1Jio preceptiva· qHe 
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comparte universalmente el organismo lnmiano. 'Por decirlo con 

palabras más sencillas: creamos w1 dise11o a partir de muchos 

colores contamos, texturas tonos y proporciones relativas. 

lnterrelacio11amos activame11te esos ele111entos; y pretendemos un 

significado: el resultado es la proposición la i11tención del artista 

el fotógrafo o el diseflador. Un ver es el proceso de absorber 

i11fonnació11 dentro del sistema 11e11Jioso a través de los ojos del 

se11tido de la vista. Gste proceso y esta capacidad es c0111ún a 

todas las personas e11 mayor o meJior grado· y e11cue11tra su 

sig11ificm1cia e11 el significado co111pnrtido. Los dos pasos, el ver 

y el diseliar ylo la confección son interdepe1ulientes tanto para 

el significado e· sentido general co1110 para el 111e11saje de que se 

i11te¡¡te respo11der a una co1111111icació11 específica. Gamo es el caso 

que prete11de111os en el presente trabajo. Entre el significado 

general, estado de á11i1110 o ambiente de la info1111ación visual y 

w1 111e11snje especifico y defi1iido se inte1pone todavía otro campo 

del significado visual, la funcionalidad en aquellos objetos que son 

disenados, realizados y manufacturados para se1vir a un 

propósito aunque pueda parecer que el mensaje de estas obras es 

secwulario respecto a su viabilidad los hechos prneban lo 

contrario. 
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[l proceso de composición es el paso JJ1ás importm1te en la 

resol11ción del problema visual. Los resultados de las decisiones 

conzpositiz:as marcan el propósito y el signi{icadode la declaración 

visual y tienen {iiertes implicacio1ws sobre lo que recibe es 

espectador. en esta etapa vital del proceso creativo, es do11de el 

comunicador visual ejerce el control más fi1erte sobre su trabajo 

y do1ule tie11e la mayor oportunidad para expresar el estado de 

ánimo total que se quiere transmita la obra. 

[/lenguaje, la si11taxis significa la disposición ordenada de 

una {om1a y una ordenación apropiadas. Se de{zllen unas reglas 

y lo 1l11ico que liemos de lzacer es aprenderlas y usarlas 

iJ1te/ige11te111e11te. Pero en el contexto de la al{abeti;;:ación visual, 

sintm.:is sólo p11ede significar la disposicióll ordenada de partes 

y sigue en pie el problema de como abordar el proceso de 

composición COH i11telige11cia ysaberco1110a{ectarm1 /ns decisiones 

compositivas al res11ltado final, - existen reglas absolutas, sino 

cierto grado de coJJ1pre11sió11 de lo que own-irá en té111iinos de 

sig11i{icndo si dispone111os las partes de detenninadas 11umeras 

para obtener u11a organi;;:ació11 y una orquestación de los medios 

visuales. lnuc11os criterios pnra la comprensió11 del significado 

de In {orina visual, del potencial sintáctico de la estruct11ra en la 
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alfabetidad visual surgen de investigar el proceso de la percepción 

lrnnuma. 

[a mayoría de obras de diselio están tambiéll creadas 

que logran el éxito, gracias a la plena utili:zación visual y creativa 

del número de ele1J1e11tos del dise1io. %do elelllento dentro de la 

imagen tiene una justificación. 

Gn dise1'io de la imagen gráfica para la primera l(ewtión 

de &ipacitación 1989, se trató de desarrollar un diseflo que 

fuera sencillo y e11tendible para todos los mÍelllbros involucrados 

en dicha reunión, ya que algunos mielllbros que asistirían a esta 

reimión no tielle11 ninguna preparación visual, y deberá ser 

inteligible para todos ellos. 

[,/ significado de la imagen es de la siguiente manera: 

.A).- [,/ 111ílllero uno. 

'.13).- fas illiciales en conjttllto 1(@. 

@).-[a letra n y configttraciones de la l(epiíblica 
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mexicana. 

<JJ).- Imagen inm:orca de maí:l y hojn de 111aí:l . 

.A).- [,/ 1.A/10: se to111ó del si911i{icntim de In palnbm 

primera, se eligió el eleJJ1e11to 111í111ero 'IA110 por tmtnrse de ser 

la prirnem reu11ió11 que se reali:i.aba. 
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13).- I..as iniciales e11 ca11junto 1((9 se integraron para 

significar las palabras 1?.eimión y l9apacitación. esta integración 

{¡Je diseliada pensando que la composición 1((9 llemrá un 

equilibrio annónico existiendo en ellas una interrelación, letra

letra. 
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<9).- [a palabra nacional se pensó e11 dos sig11i{icndos 

esenciales, el tomar la letra inicial de f'l.Af;'!On.AL (/'1) y el 

significado de la palabra en esencia. [n dii·ersidad en el 

significado es s11u1m11eule mrimlo, lo 1111ís npro11indo e11 esln 

composición fue la de rnanejar la co11fi911mció11 de In 'l<ep1lblicn 

mexicana (l'l'/&XIGO), al pri11cipio pnrtire111os de In f'am1n 

real, y seclesnrrollnrá posleriomie11le a In geoull'lri.~nció11 de ésln 

y surgirá integrada a ella mis111a la letra n el significado 

figurado. 
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<JJ ).- EJ elemento primordial para la reali:zación de esta 

composición será sin duda la ulili:mción figurativa de una 

nia:<:orca de mate. Se pensó manejar este eleJ11e11to por tener un 

gran sig11ificado en la población me~icana y ser 11'/éxico uno de 

los principales productores de maí:z. 

Gn la alimentación básica de todo mexicano es el mate un 

elemento esencial. <Desde la época prehispánica el nmiz era un 

elemento importante en sus vidas, por lo anterior este elemento 

es una illlagen muy arraigada a nuestro país y ser íntegro en la 

configuración de la República 11'lexicana y ap1wechmulo el 

elemento secwulario, locali:zado al lado derecho que acampana a 

la nll!:zorca, uti li:zando este elemento como la l10ja de la rna:zorca, 

y reali:zando la integración 1(epiíblica 111exica11a, 111a:zorca y 

Hoja. (Cfr . .Antiguas 1'(epresentaciones del 111aí:z. .Archivo 

&}eneral de la Vlació11). 

1'.Jara la representación de la 11ia;;:orca se manejó pensa1ulo 

en una geometri:zación, la wal se reali:zó e11 los elementos de la 

mmorca en concreto a los granos, de lo wal se reali:zará una 

integración am1011iosa entre el nmí:z, alimento básico de nuestro 

pueblo, la hoja e11 fomm de 1'(epiíblica 11'/exicana, dando a 
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entetider que es a nivel 11acio11al. 

[a co111posición de In i111ngm grn{icn $P desnrrollnrñ 

creando una tll'lidad arn1ónica e11tre siglas-Ílll(1ge11. 

[s 1111 di sello q11e tie11e si111plicidad en c11n11to n /ns i11icinles, 

la con1plejidru:I se dnrñ en el 111n11ejo de In 111n.znrcn. ltojns y In 

con{tgurnción de In 1(ep11blica "11'lexicana. [n {rng111e11tació11 se 

reali:zarñ e11 c11a11to n la descw1posició11 dP los ele111e11tos 

111e11cio11ados a11terion11ente. Se 111nnejarcí cierta exngernció11 Pll 

cum1ton las Í1J1nge11es 111n.wrca-i11tegrnció111(rp1ílilicn ll lesicn11n. 



CL09C9I0Jfl rJJf,[ C90I01( PJH(Jl Ul 
I111Jl~Drz ~(JlFJC9Jl. 

Por lo que respecta al color que se utili;zará para la imagen 

gráfica, lo liaremos e11 base al criterio suste11tado por el autor 

'Peterj Hayten (Gl C9olor en la 'Publicidad y Jlrtes ~ráficas, 

pág. 55) que dice "el color es utili;zado pam aJ1i111ar y aumentar 

el interés en el impreso, son pocos los casos en que el propósito 

se obtie11e, pues, por lo general, aquél seleccionado y aplicado sin 

sentido alguno, arbitraria111ente y en rápida improvisación, 

deter111i11á11dose así un resultado illferior al que lzabría producido 

un tiraje e11 negro". 
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Se lw de111oslmdo pfo11n11w11le lflll' 111wsl ro físico percibP 

cualquier impulso oe11ergfa cron1áticn y rencció11 e11 co11sec11e11cin . 

.Aunque establecemos nuestro juicio sobre el color por el efecto 

que este prod11ce e11 11uestras se11sncio11es. 

[os colores pueden producir se11sn11cio11es y re~ejos 

sensoriales de grn11 i111portm1cin, porq11e cndn t1110 de ellos tie11e 

una vibració11 deten11i1uula e11 1111estros se11tidos y p11ede nct11nr ' 

como estinmlante o perturbndoren la e111otividnd, en ln co11cie11cin 

y en nuestros in1pulsos y deseos. 

[a p11blicidwl est11dill In pote11ci(l psíc¡11irn dt• los colores y 

aplica ésta como poderoso factor de ntracció11 y sl'd11cció11 y pnra 

identificar sus mensajes, uti/i;¡;m1 e11 In prese11tnció1·1 de los 

productos aquel color que mejor s11giere el cnrncter y rnn/idnd de 

aquéllos. 

''[,/ gmpode los colores cálidos: rojos,mnnrillos ym11nrillos

verdes prod11ce 1111 efecto alegre, vit,o y cnlie11tí', si1111do, a JJ1edidn 

que se acerque ni rojo, esti1111dm1les y excita11tes: el de los colores 

fríos: mu/es, a;¡;u/es-verdes y violetas, es tm11q11ilo, sedm1te, 

silencioso y fresco y a 111edida q11e se llCerrn n CR11/, 111íls fríos y 
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deprimentes. 

Psicológicamente las sensaciones de los colores los cuales 

se utili.<:nrán para la imagen gráfica smi: 

VéJ.~D& nos da la sensación-vegetación, humedad, 

calln!I, frescura, esperan:za; y nos sugiere primavera amistad, 

realidad y equilib1io . 

.Al 11..AlVILO: el significado psicológico en cuanto a este 

color es: lu:z, alegría, acción, oro, an-ogancia, voluntad, poder, 

ciencia, espiritualidad y di11mnis1110. 

Gl fin principal de los colores aplicados es con el fin de 

hacerles ide11tificarse a los miembros de esta reunión co11 la 

i111age11 gráfica, utilizcmdo el color más real al elemento principal, 

que en este caso se trata de la mazorca y las 110jas de maíz que 

es lo q11e más se deberá resaltar en esta imagen, y con el fin 

esencial para la cual fue creo.da la reunión, que es la modernización 

del campo. 
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71.'?..AZOS .AuL"(J[[.A1'?.CS 

los traJ;os auxiliares so11 las lineas co11 /ns q11e se {01111a 

cualqiiier co111posició11 gráfica y nos sirven dr. re{ere11cia para 

formar nuestra i111nge11. 

en diseflo grn{ico esiste11 mnns lrorírl$ pnm logmr 

amw11ín y proporción e11 los ele111e11tos de 111u1 co111¡•0$ició11, ro1110 

se trata e11 el caso de In Secció11 .A11ren que se 11tili~ó e11 In 

antigiiedad para lograr u11a bell~a estética e11 arq11itect11m, los 

disefladores i1tili~:m1 e11 la actualidad, en alg1111os casos, pnra 

lograr en sus dise11os w1a cm11posició11m111ó11icny111nte111ática e11 

sus elementos. 

[a co11slntcció11 de miestra iniage~1 grñ{icn, es 1111n 

composición i11{011nal, porque 110 se estñ depe11die11do, 11i se basa 

en cálciilos 111ate111áticos, si110 utili2a11do w1 {i11 prag11uítico, 

reali2ando el aco1noda111ie11to vis11al111e11te pero crea11do 1111 

di serlo semántico, eti el C11al se aplique 1111idnd r11 cndn 111w de los 

ele11iet1tos, pnra lqgmr 1111a co111posición i11teresm1te y mwo11iosn. 

[a composicióti de la imagen de cada 11110 de s11s elen1entos. 
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se manejará al tamaño que se ha propuesto, y en el lugar elegido 

(lado derecho), el tanunio de la ma:zorca se basó en esta 

ubicación por tratarse de una ;zona de mayor tensión, en esta 

imagen se maneja este elemento con cierta exageración, porque se 

desea captar la atención de los miembros, pero sin perder la 

unidad en cada Hno de los elementos, de otra manera si se 

utili;zara, el elemento mazorca con dimensiones más grandes, 

causaría a nuestra imagen un desequilibiio visual y perdeiia el 

equilibrio que tratamos de dar, y en consecuencia la anllonfa se 

anularía, en cuaJJto a la integración con los demás elementos. !JJe 

ser más pequeiia la 111a.zorca se perdería nuestro fin piincipal, la 

de llamar la ateJJción de los miembros de la reunió¡¡, y el disefio 

de nuestra imagen se anulmía, visualmente serfadesproporcionado 

en cuanto a la i111agen gráfica. 

2.3. run@IO'JflJILl!J)Jl!J) !JJEX !J)JSG'ñO. 

Cn la actHalidad el reali;zar un diselio implica que sea 

funcional y práctico. en especial 1mestro trabajo, el wal llamaremos 

lmagen~rá{ica, de la '.Primera 1(eunión 11acional de @apaci.tación 

1989, organi;zada por la Secretaría de JlgricultHra y l(ecursos 

1-tidráHlicos. 
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Cs 1101111al nsocinr la {w1cio11nlidnd pri11cipa/111e11te al 

iJ)iselio C9o11te111poráneo. Se tratn de llnn 111etoclología de diseno 

lr1ti111mnente /igndn n co11sideracio11es eco11ó111icns y n la regla de 

utiliclnd. Cl acfoe11i111ie11to de In Reuol11ció11 l11d11strinl y el 

desarrollo teC110/ógico lw11 u11ido In {i loso{ln de los 111edios si 111ples 

a la capacidad 11at11rnl de In 11uíq1ii11a, m111q11e esos 111edios 

si111ples twym1 estndo sie111pre n disposició11 i/11 /11 111m111{<icl11m. 

[a diferencia {1111dm11e11tal e11tre otms aproxi11wio11es estilístico

visuales y el estilo {1mcional es la biísq¡¡eda de be/le;;;a e11 /ns 

ciialidades te111áticas y e:-.presims de la esl111ct11m bnsicn q11e lwy 

e11 rnalq11ier obra vis¡¡a/. 

"<Dentro de la estructura y el significado del esli lo lwy 

m¡¡chos 111ás aspectos que los q1.1e puede11 wbri rse re{r rié11dose 

solm11e11tea las categorías o las técnicnsq11e {rg111w1 e.\'te11sm11e11te 

en la {ommlació11 de esas categorfas a efectos de {1111ción estética 

oaplicació11 práctica; la si111plifrcació11rle los co11ceplos estilísticos 

o de las mriantes téc1úcas, nyuda a la co111pre11sió11 y el co11trol 

de los medios vis11ales. 'Pero la si111pli{icnció11 110 afecta a la 

complejidad del diselloel ejercicio de categori;;;ació11 es p11rm11e11te 

arbitrario y el mímero de técnicas q11e aparece11 e11 s11s diuersas 

variantes es infr11ito. [o dicho nq11f es solm11e11te 1111a pri111ern 
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apro:\imación a los bastos recursos de nuestro vocabulario visual. 

'Para la real~acióu de uuestra i111age11 gráfica se debe tener w1 

punto de partida apropiado y el co1wcimiento del carácter de 

todos los co111po11e11tes de la comunicación visual que ofrece w1 

medio para buscar métodos de diseno que garanticen una solución 

se11sata •. {!Dandis rJJ.R La Sintaxis de la Imagen, p. /ÓS). 

Las ra~ones básicas subyacentes para la creación, llámese/e 

dise1io, reali~ción, construcción ymanufacturade las numerosas 

fonnas de materiales visuales, las cirrnnstancias son muchas 

unas veces claras y directas, otras multilaterales y superpuestas. 

[,/ factor 111otim11te principal es la respuesta a una necesidad, 

pero la gama de necesidades lm111a11as rnbre una área enonne. 

'Pueden ser inmediatas y prácticas, guardar relación con asw1tos 

de la vida dimia o preowparse de necesidades más complejas 

como la expresión de w1 se11tirnie11to o una idea. 

11111cl10s objetos se piensan dentro del modo visual para 

glorificar o mommie11tali;;;:ar a un individuo o aun gn1pos a veces 

con un alcance 11w11w1iental, otras y más a 111enudo con un fin 

modesto. Sin embargo, la mayor parte del material visual que se 

produce co11stituye sólo la respuesta a la necesidad ele registrar, 
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preseroar, reprod11cir o ide11tificnr perso11as, /119ares, objetos o 

clase ele datos visuales. &tos nmterinles so11 11111y 1ítiles pnm 

mostrar y e11seflnr, tanto {01111a/111e11te, co1110 i11{on11n/111e11te. [n 

1ílti111n ríl2ó11 111otÍ1Yrnte y In de 111nyor nlcm1ce, c1s In 11tili.~nció11 

de todos los niveles de cintos vis11nles pam m11plinr el proceso de 

In co1111micnció11 h11111n11n. 

[as {tl'lalidndes de los medios uis1uiles se 111e;;;;c/m1, 

interactúan y ca111bian con In colllplejidad de 1111 cnleidoscopio. 

Para co111pre11cler los 111edios vis11nles es preciso q11e 

basemos miestro co11oci111ie11to de los 111Ís111os e11 1111 criterio 

amplio. I.as respuestas a por q11é se proyectn11 y prod11ce11 so11 

Fu idas y, por tanto, las pre91111tns tm11bié11 debe11 sPrlo. 'Tie11e11 q1ie 

probar el carácter de cada medio, su {w1ció11 n rns 11ii:eles de 

~111ción, su adec11ació11, s11 co¡¡stit11ció11 11at11rnl y {t11n/111e11le s11 

historia y su mn11era de servir a 11ecesidades sociales. 

[,/desarrollar 1nw i111age11 grn{icn como ornrriríl e111111estro 

trabajo al inicio sern compleja porq11e se debern s~911ir nl91111os 

lineamietitos específicos qiie la misma depe11de11cin impo11e ni 

<Departa111e11to de <Diseflo eAYI'lDG: la imnge11 deberá ser 1111n 
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imagen, que un gmpo especifico de personas deberá identificarse 

con estos miembros y crear en ellos 1ma atracción sobre esta 

imagen gráfica. Será novedosa y creativa siendo un distintivo 

para dicha reu11ió11. 

1(EST1W9C910Vi <DEL C90LOlc 

La dependencia nos impone como un máximo de impresiones 

e11 color tres tintas y como mínimo dos tintas, se podrá utili;;;:.ar 

el sistema de tramado utilizando un color en degradación para 

darle otra posibilidad de color al cliseflo. 

7IEJ1TPO <DC lce.ALIZAC910Vi 

Ú1 Secretaría desig11ó un tie111po de reali.zación para la 

elaboración de este proyecto, este tie111po es de tres ineses en el cual 

se tendrá que entregar el disel'io de la Imagen l;jrá{ica y sus 

respectivas aplicaciones, siendo las siguientes: 

Invitación. 

Hoja &uta. 

55 



Personificadores. 

Safete. 

Folder. 

11'len1orin. 

R.ec0110cimienlo. 

<Diplo111a. 

earlel. 

ElE111EJfl70S P.R1'?Jl lA 1'?f,Jl[JZJU9l0/r1 rJJf, 
lA In1ASD1 S'l(JlFIC9JI 

Los elementos se han elegido respecto n fo id en de disti11g11i r 

esta Primera 1'?e@i611 11ncio11al de @apncilncin11 1989; nlgo 

muy importante es integrar alg1füos ele111entos represe11tntivos n 

die/in reunión, ndemcís de que e11 este m1o In prod11cció11 de 111n~ 

fue la más elevada de los últimos al1os y por ser in hase nli111e11ticin 

SÓ 



de los 111e:1.icanos, desde In antigüedad en nuestro 1Jaís. 

CI trabajo reali:zado con este elemento será primordial en 

este diselio, debido a que se identificará por la población en 

general, pero principalmente por los integrantes que asistirán a 

esta reu11ión. 

Otro elemento de la Imagen ~ráfica será Ja configuración 

de la 1~epíiblica 111exicana, la cual nace tomando fonna la letra 

"Vl'" dando el significado de 1'1aciona1. 

D siguiente elemento será el mlmero uno, el que dará el 

significado de se1· la p1i111era reunión, siendo este elemento 

apreciable imnediatamente y ente11dible para los miembros de 

esta reu11ión. 

[11 cuanto a la i11tegració11 de las letras '1( y C!º, se tratará 

de dar el significado de la reunión y capacitación, palabras 

asociadas íntimamente con el/as. 

Es así co1110 el diseflo, cwnplirá con la necesidad de los 

requerimientos para la imagen gráfica, logrcnido cu111plir el 
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objetivo estnblecido, el mal es ser novedoso, ntrnctivo y nct11nl. 

In pri111ncín de la idea, 1111cí11i111e11ie11te nd111itidn. llem n 

q11e cm1siderei11os la i11wge11 como 1111 hecho psíq11ico de seg1111do 

orden cuyo papel e11 la vida 111e11tal se lialln 1101111alme11te 

subordi11nda a In actividad i11telect1m/". (í9{1: Vicloroff, 1'Dm·id. 

[a 'Publicidad y la Imagen. '13arcelo11n, [s11min). 

[a i111porlm1cia de 11111)iseno &Jr<i{ico y su /i111cio11nliclncl 

depende de la elnbornció11 de éste, yn que no se trnta de 1111 sólo 

adamo, sino q11e trata de cmmmicar nlgo n detern1i11ndo gn1po de 

personas, es deci1; que cumpla con 1111n {t111rió11 es¡iecí{ica pnm lo 

que fiw diseflada. 

Segií11 1l'111rpl1y}ho11ll'?.owe, Jl'liclwel, (e11 s11 obrn: lS>ómo 

diseñar marcas y logolipos, p. 8) 1ws dice "/ns 11iarcns 

comerciales y los logotipos so11 algo nuís que si111ples pnlnbrns o 

imágenes 

lde11ti(icm1 w1 producto, 1111 sernc10 o 1111n 

orgm1i.zació11. 
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Lo difm11cfa11 de otros. 

&i1m01ican infonnació11 acerca del origen, el oolor, la 

calidad. 

flnaden valor, al menos en la mayor parte de 

los casos. 

1(epresentan, pote11cial111e11te haberes valiosos. 

&i11stit11ye11 propiedades legales importantes". 
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3.1 Boeero 
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3.B PI'(lAC.13.As <DE nL.An@orne~z<o 

3.9.1 fl!lTC.~1(.A@IOVl<lJ[[.A TIPO~l(.AFI.A 

JILTEX'TO 

3.10 InTC?Jl?..A@IOVl 1DC [JI lll/Jl~D? .A[ 
Tc.':CTO 

3.11 TEX7Ut1?.A 
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A[S[O~An 
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1'?E.ALI2fWIOn (f)f,[ (f)JSEilO 

3.1 'B0<9DTOS 

C.11 este primer inciso trataremos la imagen gráfica a 

ni ve 1 boceto. 

'\?arios autores definen el boceto como los pnmeros 

tra;:os que se realizan a mano alzada, para concebir la 

idea principal de la imagen gráfica. 

estos bocetos se realizaron en el <Departamento de 

(f)ise1io de @.AYJ}fD[, ((f)irección de G'apacitación y 

<Desarrollo). 

[n la realización de estos bocetos se utili;wron 

cuatro elementos que son {unda111e11tales en esta imagen gráfica. 

c/1 



Ji) Se 1di/i;wrá w1a co111posició11 de /ns i11icinles de "[n 

'Primera ](e1111ió1111ncio11al de f?npncilncÍó11". 

'1JriJJ1era 

1(e1oríó11 

l1ncio11nl de 

&ipacitació11 

13) l111age11 del '/YlllÍ2 

(9) Hojns del ·mai;c 

CD) r9011{iguración de la 1(ep1íblica 1Flrsicm1n. 

Estos ele111e1·1tos coJJ10 se JJ1e11cio11ó m1lerÍ01'111e11le so11 

indispetisnbles para la elabomció11 de esln i111ngr11. 
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3.2 Ufl9<9IO/!l <JJEX 130<9f/TO 

Í.Os bocetos {¡¡ero11 vistos por /ns autoridades de eA1J}1)[, 
(<Dirección de Gipacitación y<Desnrrollo ), q11iet1es se encargaron 

de elegir el boceto que cumplía co11 los requerimientos necesarios 

para la imagen gráfica. 

.Aquí se prese11tm1 dos bocetos de los cuales se eligió el 

último, con el que se empieza a tmbnjar pnra llegar al original. 





3.3 O'RI$m.AL 

en este inciso se presenta el origi11al de la irnagen gráfica 

de la 1Jrimera 1(ew1ió11 lf/o.cional de &ipacitació11. 

Gm el original tenninado se desarrollarán los lineamientos 

necesarios para el correcto uso de la imagen gráfica. 

Damaremos original a la imagen de la cual partiremos 

para realizar nuestro dise1io. 
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3.4 7RA208 .AUXILI.A'RGS 

[,/ trazo correcto del logotipo será un aspecto {wulame11tal 

e11 el desarrollo y aplicació11 de éste, por ello, sugerimos observar 

con atenció11 lo. figura que se encuentra en la siguiente página. 

í.as dimensiones y proporciones i1ulicadas aumentarán o 

disminuirán proporcionalmente, dependie1ulo del taniatio al que 

se requiere reproduci1: 

78 



\ \ \ \ 



3.s 'RESTRU9l9IOn <Df, .ARE.AS Y 
<D1m0ns1onc,s ~c,n0'R.ALES 

Gn este punto se darán las especificaciones para la 

restiicción de áreas. 

Gn la imagen gráfica se muestra claramente con un 

margen el espacio imaginario descrito como el área de restiicción. 

Gsto se realizó con el fin de que no se pen11ita rebasar esta 

área para que la imagen gráfica sea apreciada claramente. 



.r:¡, \ 



3.ó 1(CI1GUUl <JJC RCPRO'DUC9r9IOn 

Gr1 estn pági11a se w1exn el siste111a de retícula que facilita 

el lra.;¿o pnrn la reproducció11 de la imagen gráfica. 

Se reco111ie11dn seguir estas i11stl1!ccioi1es para lograr una 

lecliira y reproducción correcta de la imagen. 
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3. 7 VRUC13Jl8 <DC fJOID'R. 

Se utili;;:ará para el sistema cronuítico de la imagen 

gráfica los sigttientes colores: 

'\lerde 368 @ TJa11tone 

Verde 368 @ Pa11tone (Pantalla) al 40% 

Amarillo 1Jm1to11e léllow CE 

C9oll1o se muestra en la sigttiente gráfica. 

&; necesario segttir estiictm11e11te estas 110111ms para 

obtenenmi{o11nidad y claridad en tafos las aplicaciones presentes 

y {utttras. 
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3. 7.1 <9olor para la Imt19en fJrá{ica 

Ü1 este punto se aplicará el porcentaje de color utilizado 

y las partes como {i{ero11 separadas y preparadas cada una de 

ellas para llet:ar a cabo las pruebas de color correspondientes 

Letra y mí111ero 368 (9 'Pautone verde 

Hojas de malz lado derecho 368 C9 'Pantone verde 

11'1.azorca f1111arillo 'Pantone Yellow (9 

&m(i911ració11 de la 

1-?epiiblica 111exicana 

Tipografía 

Slogan 

86 

368 (9 'Pantone verde con 

pantalla al 40% 

Pantone 13/ack (9 (plasta) 

368 (9 'Pantone verde 



3.8 'PRUEJ3.AS <JJ[, '13lAYl@O YYlC~RO 

en caso de no tener la posibilidad de aplicar el sistema 

cromático en la imagen gráfica, se deberá aplicar el sistema de 

pantalla de la siguiente manera: 

[/ color verde obscuro o plasta negra 

CI. verde claro en pantalla al 60% negro 

El amarillo 

SU~C1~07@I.AS <JJ[, .A'P[[@fl@IOYl 

'Para esta mriante se recomienda su aplicación en impresos 

blanco y negro, para prensa, periódicos y 1:olantes a una sola 

tinta. 





3.9 'II'PO?JRA.fliil 7[,X'TO<JJf,Ui Im.A~t,n 
~1-(flfll (9fl . 

In tipografía elegida por el !Departamento de <Diseno de 

eAPYJ)[,, es la que pertenece a la familia de 13roadway de la 

marca [etraset. 

flquí se presenta el abecedario para su conocimiento en 

diferentes pimtajes. 

Ffl1nILifl 'BROfl<JJ\"OflY lf,7Rf1Sf,7 

17L1l111El<O PlAVlTfl}f, fll'Tull(.A 

2393 72pL 19.7111111 11'/ayiíscula 

2394 72pL 19.7111m 111imíscula 

2395 48pL /2.?lllJH 1Tlay1íscula 

2396 48pL 12.?mm 11'lim1swla 

2397 3ÓpL 9.s 111111 1'11ay.y'/11in. 



Broadway 
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3.9.1 Integración de la Tipografía al 7e:xto 

en este p1111to nos avocaremos a la integración de la 

tipogmfía al texto. 

la composició11 será l10ri:<.ontnl en el pinna, en ésta se han 

dado medidas 1.miversales, las males nos darán refere11cia para 

reali:<.nr la integración correcta y serán: 

l. 
14 de unidad se tomará como la altura de la tipografía a 

usar y de aquí se partirá para la separación, palabra por palabra, 

la cual correspo11derá a In 1mido.d, esta11do compriesta por seis 

partes tomando como referencia In altura de la tipografía. 

JI partir de estos datos la separación Letra-letra 

corresponderán 116 de unidad. 

Cstns referencias serniráu para una rmifornridad en cuanto 

a la integració11 de la tipografía del texto. 



,5::\ 
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C)t i1n.er-•11>eunic~•1 
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PROPORCIONES DE REFERENCIA 

LJ 
1 1 

--+....J
f 

U~lDAO: SEPARACION PALABRA-PALABRA 

}/6 O~ UNIOADt SEPARACIQN Lf.TP.A-LF.TAA 

l/4 DE UNIDAD: ALTURA DE LA LETRA 

lr<TECRACION DE LI\ TIPOGRAFlA A EL TEXTO ( C0'1POSICION .HORIZONTAL ) 



en este punto se establecerá la composición de la imagen 

gráfica COll el texto '}Jrimem Rewiió11 nacional de &ipacitación 

1989''. 

J!lo e.x:isten cá11ones pam esta co111posició11, ya que se liará 

de acuerdo a los requerimie11tos necesarios para la imagen. 

Cl tmnmio se adecua de igual {01111a. 
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1NTEGR~C10N l~AGEN-TEXTO 

i::t"lrnera 1:1eunlén l'lilaclcnal de Capacltacl<5n 19~il 

llrlmera t>eunlén lioiadooal de CaPacllaclén l~ft'Q 



Gn esta pági11a se ml!estra ¡¡na textllra lograda por llli 

ag111pm11iento de imáge11es de la imagen gráfica . 

.A co11timmció11 se presentan tres diferentes maneras de 

aplicación de la textura. 

\?erde 368 (9 'Pnntone Letras y mímero, hojas 

de maíz del lado derecho. 

\?erde 368 e 'Pm1to11e r9011{zguració11 ele la 

Pantalla ni 40% 1(epública 111exica11a . 

.Amarillo 'Pa11to11e 1éllow (9 f;jranos de maíz, 

mazorca. 
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[,/ siste111a de pw1tallas en esta aplirnció11 se deberá usar 

de la sig11ie11le rna11mi: 

[etms, 111i11wro y lwjns de 111nf;c del lacio derecho: 

TJ/nsln 1wgm. 

C9011{ig1m1cid11 i/1• In 'F2ep1íhlirn 'lllexic1111n: 

1'.Jmilnlln 6096 1'7egro. 

?}remos de 111aí:i: de mazaren: 

1'Jm1talla al 4096 negro. 

é.:11 esta aplicacid11 se podrrt 11snr 1111n pn11talla al JO% de 

11egro ge11eral pnm lograr w1 P{eclo sólo di' {011do o sl'llo de ng11n. 

[,., /ns lrl's for111ns di' ng1111'ncio11rs In lil'ogrn{ín debercí de 

ir e11 plasln 11egrn e11 rnnlr¡11iern de ellns. 
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3.12 WO?JRAFl.A 'P.A'RA a SLO~.An <])[, 

L.A 'PRl'YYlERft 'Rcuruon n.Ar9IOnflL 

<Df, f9fl'P.Ar9I7.Ar9IOn 1989 

G11ando se realiza una reunión en la Secretaría de 

.Agriwltura y l(ewrsos Hidráulicos, la !])irección que se 

encarga de organÍ;zar/a (en este caso la!Direcció11 de é?apacitación 

yrDesarrollo), tiene que buscaruna frase que vaya de acuerdo con 

lo que se va a tratar, pero de manera breve, a {tn que sea un slogan 

atractii·o tanto visualmente como en su co11te1údo. 1Jor etule el 

slogan deberá ser constnúdo pensando en el objetivo principal de 

la reunión. 

en el departm11e11to de ef/Plí'Dé: se realizaron varios 

slogans de los rnales quedó el sig11iente: 

'Para modernizar el campo .. .. 

¡l-tay que capacitarse! 

"Hriy medios de co1m11iicación aje110s a la impresión que 

puede11 condicionar los re~ejos de nuestros lectores. Los holllbres 

cou1w1es se sienten cada vez menos inclinados a leer textos; están 

para obsen:ar imáge11es y leer encabe;;;:ados cortos, ag11dos" 
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(Se91i11}0/111 [ewis en ''Principios 'l3ásicos de Tipografía", pág. 

70). 

\1 1 
J\-+- -

' \ -- \' '1 _.\ .\ - ~ .\·---- \ . 

1. ----\-\-------- \\1 \~~\.\ 
~. '· ' J ,, ¿11 L.Vt--, 1 1 

\ i fft.O~'U(. ,- . \) 
. a,,µi, ' \ ' 1 

eHG\,ON ~ A (:.W-~ENC¡,ON ~ \ 1 ' it~ . \ 
sEP.~~~c10N \ 1 \ \.~tL 1 --------

\ 
1 \f! ·'"' --. \ «N'"\ --- --- \ ' 

.¡., \ \ . \ -·----. ~· \ . \ .. >------n 
'\ . --- \ \ 
\ 

PílOPORCJONES DE REfERENCIA 

A~TURA MAYCSCULAI UNIDAD 

A:.TUPAMI NUSCULA1 I li U~IDAD 

-!----+- 1 <CLINACION DE LA COLOCACION 

~ TiPOGRAflA 67'-66' 

101 

BnishScrlpt 

Afíe,'!)&'Jt¡,~'lfl 
'J::.L1Jt1f,tJ';t>2.'¡1¿ 
S71t1111J'X1¡'S a 
~e,de/9~ij~tfflHOp 
fi'td.(et(.tett~(f ¡.12345 
67190&,S,Lfl?/c~~~;:..; 

&41 
•o" 
!~~~~·,, 



3.12.t lntegración de la Tipografía al Slogan 

'Para la integración de la tipografía al slogan se 111a11ejará 

una incli11ació11 de aproxi11JadmJ1eJ1te de 670 a 680 sobre 1111 eje 

l101izo11tal. 

Se IJl(lJlejarán dos renglones: en el pri111ero se iniciará con 

mayúscula para continuar con mi111lscula hasta tenninar con 

puntos suspensivos, en el segundo renglón se ma11ejaráJel signo 

de admiración e iuiciará la p1i111era palabra con mayúscula y a 

continuación con 111imlsrnla, ten11i11a11do con signo de admiración. 

fll const111cció11 del slogan se llel'Clrá a cabo de la siguiente 

manera: 

Se torJJnrá como medida wiirersnl (unidad) la altura de la 

tipografía eJJ mayúscula, la separación entre palabra será la 

altura de la tipografía en 111i11úscula y corresponde a ti 2 unidad, 

el espacio q11e q11edará libre entre el primer renglón y el segundo 

renglón deberá ser de I th unidad. JI/ inicio de cada renglón 

deberá de i11iciarse de la i:zquierda hacia la derecha. 
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Estos /i1wmnie11tos se clebernn 111nnejar e11 la integración 

para le11er 1111i{on11idad co11sta11tc. 
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C9.A.'PITULO ro 

.A'PLIC9.AC9IOnES 

4.1 fl®IT.AC9101'1 

4.2 HO}.A C9.A1('1.A 

4.3 PCRSOl11FW.A1JORCS 

4.:.¡ ~.AFC'TC 

4.5 f0[1)[,1( 

4.Ó mDnOW.A 
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4. 71<09onoenw EJflTO 

I 

oc, 
\ 



.A'P LI<9.AfJI onc,s 

Gn este capítulo se l1ablará de las aplicaciones de la imagen 

dise11ada para la 'Primera 1?e1mió11 lflacional de l'?apacitación 

1989. 

Gn este diseflo se real~aron una serie de aplicaciones para 

identificar a esta reunión. Gn estas aplicaciones será parte 

funda111ental la integración de varios elementos importantes. 

Il11Jl!3[,Vl !31(.AFJfJ.A: la rnal podrá utilizar la 

tipogrn{ía elaborada para ésta o sin ella, se sugiere que se aplique 

el color, se iHtegra el logotipo de In Secretaría ele .Agrirnltura y 

1<.ecursos /-lidráulicos con su tipografía a11exa y se utilizará en 

color o negro seg1í11 se elija. 

[,/ logotipo de la <Dirección de l'?apacitación y <Desm1·ollo 

(t:9.A'PYDE), se podrá integrar a las aplicaciones, se utilizará 





de preferencia el color 11egro. 

[,/ slogm1 ''Para Hi()(:/emi;;wr el ca111po ... ¡Hay que 

capacitarse!, se integrnrrí y el color parn 11tilizarse serrí el verde 

368 8'Prn1to11e, y IX!rcle 368 8'Prn1to11e Pcmtnlla nl 4096, 

en su ele {ecto negro. 

E11 la 11tili;¡nció11de1m texto no especi(icndo, se 11tili;¿ará 

alguna de lns tipograffns de la {a111i lin lA11ii1ers 45, 55, 65, 75, 

46, 56, 66, 76 ó 58. 

1-[ay c¡rw aclnmr c¡ue lns aplicacio11es 110 Pstcín hechas por 

la misma perso11a, sino que, wia ve;;; elegida In i111age11 gráfica, se 

repnrtió el tmbnjo ni equipo de GA'PJfDE do11de se trabajó por 

sepmwlo clubido a la pre11111ra del tie111po. 
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4.1 rm>rI.Ar9IOn 

21.5 X 28 CIJ1S. 

Hacer dobl~ por línea punteada. 

&irtulina lino vellum 

Tres tintas: 

Offset 

'Oerde 368 (9 Pa11to11e 

'Oerde 368 (9 Pantone pantalla al 

40% 
.Amarillo Pa11to11e 1éllow (9 

Viegro Panto11e 13/ack (9. 
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4.2 H,O]R r9.A'RT.A 

21.5 x 28 cms. 

'Papel 13011d 90 grs. 

7res tintas: Verde 368 (9 'Panto11e 

Offset 

'\?erde 368 (9 'Pantone pantalla al 

409~ 

.Amarillo 'Pantone Yellow (9 

11egro 'Pm1tone '13lack (9 
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4.3 'PC'RSOnIFW.A1JO'RES 

15.5 x 21.5 cms. TJie¿a para doblar y pegar 

&irtulina bristol 

7res tintas: 

Offset 

Verde 368 (9 'Pantone 

Verde 368 (9 'Pantone pantalla al 

4096 
Jl11u11~llo Pantone 1.éllow (9 

Jflegro 'Pantone 131ack (9 
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9 x 6.5 cms. 

&11t11/i11a bristol 

7res tintas: 

Offset 

'\/erde 368 @'Pantone 

'\/erde 368 G 'Pantone pantalla al 

4096 
.Amarillo 'Pa11tone léllow C9 

Jflegro 'Pantone '.13lack @. 
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4.5 POL<JJCR 

46x35 ClllS. 

1-{µcer doble2 por línea punteada 

&dar rne1po de 11u1í;;o .:<:oun re111nrcndn 

&irtuli11a co11cl1é brillante I cara 

Tres tintas: 

O({set 

'Verde 368 e Pmitone 

'Verde 368 e Pm1tm1e pa11talla al 

409b 
fl111nrillo Pm1tone %/low (9 

Viegro Pantone 13lnck (9 
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4.6 mcmoRIJ! 

21.5 ;.,.· 28 e111s. Porlndn 

é?art11li11a co11cl1é brillante /cara 

1Tres li11las: 

Offset 

Verde 368 C9 Pm1lo11e 

Verde 368 8 Pm1to11e pm1tnlla al 

40% 
Jlrnarillo Pm1tone léllow@ 

negro Pm1to11e 13/ack C9 
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4/ X 27.5 ClllS. 

&irt11li11a pergamino 

Tres tintas: 

Serigra{fa 
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32 x 45 cins. 

&irt11li11a bristo1 

7res tiutns: 

Offset 

Verde 368 C9 'Pm1lo11e 

v~nle 368 C9 Pm1to11e pn11tnlla al 

409b 
.Amarillo 'Pcmlo11e 1ellow (9 
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Si marcar equivale a poner de manifiesto una identidad de 

propiedad y auto1ía con fines pragmáticos de infomw.ción o de 

comuaicación, co111pre11de que las organi.wciones sociales, que 

son por natural~a y estructural111e11te complejas, discontinuas y 

que {wulen su unidad intema en los sistemas exclusivamente de 

relaciones, las empresas e i11stitucio11es de toda clase: ideológirns, 

rnlturales, indastiiales, co111erciales, etc., utilicen marcas o 

distintivos grríficos para si111boláar su imidad. su unicidad, 

externamente y que éstos lleguen a convertirse en referentes que 

alcan.zan rn1 lugar en la memoria social y con miares de cambio 

(garantía de autenticidad, de seg11ridad, de origen), de status. 

Gii ese aspecto, la imagen gráfica logró su objetivo pues 

unificó a 1111 gntpo de personas de diferentes partes de la 

1'?eptíblica 1 J lexicana, aunque por otro lado, lwy que reconocer 

que hubo ciertos problemas para su realización; en cuanto a la 



elecció11 de la i111a9e11 grá{tca, se i91101rn1 los crilerios que las 

m1loridndcs si911iero11 pnra dicha elecció11. Otro prohle111n q11e se 

tuvo fue co11 el 111nlerinl, p11es el enrnrgnclo de dislrib11irlo, 11os 

111a11cla por eje111plo, la rnrtuli11a bristol cortcu:in a 32 x 45 cms., 

cua11do se le pidió de 50 x 70 cms. 'Por otro Indo In falta de 

tiempo pnrn s11 ren/i;;mció11, i111piclió q11e ¡i/ eq1iipo ele diseflo se 

retroali111u11lnrn y cncln q11ie11 nplicó In i111n9e11 grn{ica, e11 

clisti11tns fo1111ns y 1119arus, prot~ornndo cierto rfosnrde11 vis11al. 

rDe c11nlr¡11it•r {on11n, fiw w1n P.\¡ierir11cin 11111y e11riq11ecedora, 

ya r¡ue In i111a9e11 grn{tca dise1latia c11111plió co11 todos y cadn uno 

de los req11isilos i1ulispe11snbles y necesarios pílrn Sl'I' la iuU19e11 

que ciioclisti11litJO a la 'P1imera 1\'ew1ió11Ylncirn1n 1 de Gipaci tació11 

1989, la cual lBVO$ll sede en la (9iiulnd rle'ílnxcnln, con la cual 

se icle11li{icnro11 sus parlicipm1les. 
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