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mTrRODUCEION

Comoes conocidonuestra Administracion Dblica federal
estd dividida en Centralizada y Daraestatal, perteneciendo la
Secretaria de Agricultura y Recursos Hidraulicos a la
HAdministracion Driblica Centralizada. De acuerdo con la Ley
Organicade la Administracion Viblica Federal a la Secretaria
de Agricultura y Recursos Hidrdulicos le corresponde entre

otras atribuciongs, las siquientes:

Definir. aplicar y difundir los métodos y procedimientos
técnicos destinados a obtener mejor rendimientoen la agricultura,

silvicultura, ganaderta, avicultura y apicultura.

Determinar y conducir las politicas de organizacion de
productores del sector agropecuario, en tomo a programas
regionales y nacionales, con la participacion de las autoridades

locales que corresponda.



Coordinar y dirigiv_ew su caso las actividades de la
Secrelaria con los centros de educacion agricola superior y
wedia, eslablecer y divigir escuelas de agricultura, ganaderia,

apicultura, avicultura y silvicultura, en los lugares que proceda.

Organizar y patrocinar congresos, ferias. exposiciones y

concursos agricolas, ganaderos, avicolas, apicolas y silvicolas.

Organizar ymanteneral corviente los estidios econgimicos
sobre la vida rural, con objeto de establecer los medios y

procedimientos para mejorarla.

De lo anterior se decuce que la Secretaria de Agricultura
y Recursos Hidveulicos, debe realizar todos los aclos formas y
formalidades tendientes a obtener una mayor produccidn tanto en
la agricultura como en la ganaderia. Pero para el caso concreto
del presente trabajo, nos avocaremos a las Renniones Hacionales
de Capacilacion y en particular, a la primera, celebrada en el ano
de 1980, sobre la cial se crea la imagen grdfica que dard la

distincion de dicha reunion.

En la SARH. se organizd una rewnion a nivel nacional
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por loque se solicitd a laDireccion de Capacitacién y Desarrollo
(CAPYDE), realizara la imagen corporativa que apoyara la

IS

Vara tal efecto se reune al equipo de diserio de CAYDE,
para crear un logotipo que distinga esa primera reunion; para tal
efecto, se decide encargar trabajos individuales, a fn de conocer
el nivel de creatividad de los integrantes de dicho departamento.
Hsi se inicia la investigacion sobre la reunicn para conocer el
contenido de la misina, para la creacion de un diseiio que cumpla
10 s6lo con los requisitos ninimos de ésta, sino que logre dar una
imagen real y clara sobre su estructura temdtica y que a la vex
logre ln atencion de las miradas de los asistentes, proporcionando

una tmagen original y agradable.
Despues de realizar varias propuestas, se presentaron
algunos proyectos, con sus respectivas justificaciones, eligiendo

la presente, para contiuar trabajando en ella.

El disenno es sencillo y entendible para los involucrados en

dicha remign.
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El Brimer Capitulo da a conocer el contenido de la
Reunion de Capacitacion, pues es indispensable saber de qué va

a tralar ésta, para poder resolver eficazimente la imagen grdfica.

Enel Segrndo Capitulo se hace una investigacion sobre la
imagen grdfica, pues es necesario saber céino surgid ésta y lo que

significa.

&l Capitulo Tercero trata de cono se fue realizando el
diserio, paso por paso, para que si se volviera a utilizar, se pueda

reproducir fielmente sin problemas.

En el ultimo Capitulo se presentan todas las aplicaciones

que se hicieron de la iimagen grdfica.

Lo mds importante de esle logotipo es que Liene un toque
distintivo, de personalidad propia, que lo dislingue y lo hace
realmente atractivo; por tal motivo fue elegidopara la realizacion

de la presente lesis.



CAVITULO WO

METODOLOGIA DE LA MVESTSACION

1.1 Blanteamiento del problema

1.2 Especificacion del problema

1.3 Investigacion documental y de campo
1. 4 Objetivo Seneral

1.5 Lintaciones



estados para elaborar y ejecular los programas de desarrollo
rural con la suma de los recursos locales y federales disponibles

asi como uso coordinado;

Con la  descentralizacion se busca que la
wodenizacion de campo sea adoplada como una prioridad por
los gobiernos estatales y que, en ejercicio de su soberania, ejerzan
la rvesponsabilidad que les corresponde en la direccion del
desarrollo agropecuario, con el apoyo del Gobiemo Federal.

Modemizar al campo implica, de wanera fundamental,
que los campestiios sean los que determinen sus programas de
produccidn y sus compromisos y sistemas de trabajo, sin que las

autoridades ejerzan tutelajes anacrénicos y nocivos .

o . . . , .
Se Liata, en sinlesis, de liberar la energia social acumulada
en el campo mexicano, adaptadas a nuestra realidad para
emprender una cruzada nacional que promueva su reactivacion

y eficiencia productiva.

Enel campo hay escasa disponibilidad de tierras para wna

poblacion en aumento que estd emigrando en busca de  trabajo.



Alargo plazo la agricultura deberd ser capaz de asegurar
imgresos crecientes y, proveer alimentos y malerias primas en las
condliciones quedemanda wna economia cadavez nds competitivg
en el exterior. Cslos dos propésitos solo serdin compatibles en
la medida que aumente la productividad. Lorello, es priovitario
revertir el delerioro del sector agropecuario. A corto plazo,
la estralegia debe apoyar la estabilidacd e precios y proteger
el bienestar de la poblacion de bajos ingresos en general, y de los

campesiios en particular.

La woderizacion  del campo  busca  aumentar la
}

produccion agricola y con ello el bienestar de los productores

de bajo ingreso y para ello el Sr. Dresidente de la Kepiiblica

Hexicana Carlos Salinas de Gortari ha implementado la

siguiente politica e el Plan Vacional de Desarrollo:

Se propiciard la explotacion agricola con criterios técnicos
y de organizacion productiva, en el marco de la ley asf como la
compactacion de superficie que corvespondanala wisma capacidad
productiva para anmentar los rendimientos mediante la aplicacion
de equipos y téenicas modernas. Hsi mismo, se eliminard la

dispersion e mefectividad  de acciones, @ lravés e



coordinacion eficaz entre las dependencias y organiswos que
participan en el campo y el traslado paulatino de sus funciones

a las organizaciones de los propios productores.

Se promoverd el perfeccionamiento y cabal aplicacion de la
legislacion que norma el desarrollo del sector. Se hard de la
seguridad y el respeto a la tenencia de la tierra el punto de
partida de la accion wodernizadora del campo, evitando toda
forma de simulacion.  Se exigivd a sus tenedores que la tierra
cumpla con su potencial productive, para ello habrdn de
aprovecharse lns amplias posibilidades que ofrece la Ley de

Fomento Agropecuario.

MMediante I concertacion entre productores y las
distintas  mstancias  de  auloridad se  elimmardn o
atemperardn sustancialmente los factores que propician la

subutilizacion o el abandono de tierras.

Laestrategiade largo plozo buscard desacelerar i ovdenar
la emigracion, contvarestando las fuerzas de expulsion del
sector agricola y fomentando las aportunidades de empleo no

agricolaen el propio campoy en niicleos de poblacion de tamario



medio, de acuerdo con 1na politica poblacional que promuera
laexplotacion suficiente de los recursos territoriales. Asimisio, -
es preciso fortalecer la asistencia en el medio rural, sobre todo
para no descuidar el bienestar de los campesines con menores

dolaciones o carenles de Lievras.

La soberania alimentaria es propésito esencial de ln
estrategia agropecuaria, y serd apoyada mediante ainentos de
la procluccion fincaclos en wna mayor productividad en el uso de
los recursos. €l deterioro rural ha implicado, ademds de niveles
decrecientes de bienestar, el fuerte incrementode las iiportaciones
de alimentos. Se buscard wna mayor suficiencia alimentaria
mediante acciones encaminadas priovilariqiente a auinentar
la produccion del inaiz, trigo, frijol, arroz, aziicar y semillas
oleagimosas, ast como de cames, leche y huevo. Bor otra parte,
se impulsardn los productos de exportacicn y todos aquellos en
que se Lengan venlajas conparativas que nos permitan fortalecer

la balanza comercial agropecuaria.

Para  llevar a cabo la modemizacion del campo la
Secretaria de Agricultwra y Recursos Hidraulicos de acuerdo

con las facultades otorgadas por la Ley, organiza cada aio una

6



reunion a wivel wacional sobre capacitacion, la cual
analizaremos a continuacion para poder lograr la tmagen
gidfica con la que los participantes de la misma se

identificardn.
12 ESPECIFICACION] DEL PROBLEMA.

En el presente punto trataremos lo relacionado con la
Drimera Rewnion Vacional de Capacitacion, la cual se
vealizard los dias 22, 23 y 244 delloviembre de 1080, teniendo
como sede la poblacion de Trinidad en Tlaxcala.

Con motivo de tal veunicn la Secretaria de Agricultura
y Recursos Hidraulicos, solicita a wno de sus departamentos,
concretamente a la Diveccion de Capacitacion y Desarvollo
realice la magen grdfica, que serd el distintivo de dicha reunidn,
para tal efecto nos avocamos a investigar el contenido de la

reuion y encontraimos que tratavd de cuatro puntos:

1. Capacitacion campesina.
2. La capacitacion en la Administracion Diiblica.

3. La modemizacion del campo.



4. Capacitacion y productividad.

Es indispensable conocer el contenido de los puntos antes
sefalados para poder crear la imagen grdfica con uso de

conoctimiento y as, procederemos a exponerlo brevemente:

CADACITACION CANPESIIA

Al vespecto la Lic. Beatriz Varedes Rangel fue la

encargada de la conferencia seialada.

En primer lugar, se debe de reconocer y respetar el
conociimiento campesino que es diferente, pero vdlido. En
segundo lugar, los objetivos deben ser iy claros y por tiltinio
los contenidos deben de responder a situaciones reales,.concretas

e immedialas.

“Todo loanterior dentrodel marcode que por las difevencias
regionales, las caracteristicas técnicas y culturales, en capacitacion
campesina no se pueden dar formulas ni de cardeter general ni

aplicables a todo el pais, ni con el mismo método.



Boriltimo, lacapacitacion campesinano debe ser hacia los
campesinos: Sino los campesinos. Esto implica que toda estrategia
de capacitacion hacia el sector, deberd de partir de un diagnéstico
en donde las instituciones y los campesinos despuss de andlisis

participativo, definan y compartan metas.

LA CAPACTACION EN LA
ADMIMISTRACION PUBLICA

Esta conferencia correrd a cargo del Lic. Juan Benito

Coguet Ramos y hablard de:

Las acciones bdsicas para lograr la modernizacion del
gjercicio de la autoridad; el cambio de actitudes de los servidores
piblicos y la eliminacion de procesos administrativos

noperantes.

Dos campos en los que debe inlervenir quien disena y opera

los programas de capacitacion.

Las acciones en proceso buscan el desarrollo rural integral,

con base en el vespeto a la cultura local, el establecimiento de

0



vesponsabilidades compartidas, laeliminacion del paterialismo
yel fortalectinientode la participacion. La meficiente organizacion
en Lodos los sectores y wiveles representa wn problema central que

debe atenderse de inmediato,

Sobre los lineamientos de estrategia descrilos por el Lic,
Coquet, encontranios tambien aspectos que inciden divectamente

en el campo y nuestra institucion, cabeza del sector agropecuario.
MODERNIZACION DEL CATNDO.

Esta tercera conferencia la iwpartird el Dr. gustauo
Sordillo de Anda, el cual menciona en forma puntual y sintética
otra vertiente en torno a la transformacion de la forna como

participa el Estado en el campo.

“Transforma la forma como se canaliza la isversin priblica
para poder mcrementar su poteictal en reactivacion econdiica

y capitalizacion del campo.

El reto para los productores rurales y para los organisinos

de fomento consiste en abandonar viejas concepciones para poder

10



umaginare instrumentar mecanismios que permilan unaasociacion
equitativa con la iiciativa privada, teniendo claro que el capital
privado wo va a otorgar un trato preferencial, pero que es posible
armar proyectos en que todos pongan sus recursos y capacidades

y ganen en forma equilibrada.

La otra vertiente del proceso de modemnizacion es la
referente a las veformas a la legislacion agraria, que permitan
nivelar todo el potencial productivo del campo. Reformas que en
especial contemplen la necesidad de veplantear tanto en la
legislacion comoen la accidn estatal la concepcion del etjido para

pasar a concebirlo como una unidad econdmica compleja.
CAPACITACION T PRODUCTIVIDAD

La vltima conferencia la impartira el LicenciadoCrmesto

Enriquez Rubio quien seiiala al respecto:

La capacitacion y desarrollo es la prioridad mayor de los
adwinistradores piiblicos, ya que es, con la gente con quienes se

van a llevar a cabo los planes.



La Secretaria debe coadywvar a la organizacion y
capacitacion de los productores para producir mds, por lo que se
requiere  tmbuir en los productores un sentido de agentes
participes del cambio, que deben resolver problemas de
fertilizantes, seguro y comercializacion. Al ofrecer la
Secretaria a los productores asistencia téciica, debe ayudarles
en Lodo el proceso, creando los espacios para que participen con

todos aquellos que nciden con su responsabilidad.

La Secretaria debe ser un facilitador entre el
investigador y el productor, ast como el de los fertilizantes,
el banquero, el comerciante y el transportista para que se

de la concertacion.

Se puede dar principioal programa de asistencia técnica,
perono a un ndividuo sino a las organizaciones en tres grandes

mddulos que som:
Concertacion, Gestion y Sanidad.

Es de mencionar wia vex revisado el contenido de la

reunion, que la informacion obtenida ha sido proporcionada por

2



la Secretaria de Agricultura y Recursos Hidraulicos ya que los
participantes de la rewnion mandan antes de la wisma, los
puntos sobre los cuales realizardn suexposicion en la conferencia

respectiva.

13 INMVESTIGACION DOCUMEVTTIAL
T DE CAMDPO .

Dor loque respectaalainvestigacton documental, podemos
mencionar la Ley Organica de la Administracion Dhiblica
Federal, para determinar la base legal sobre la que se desenvuelve
y en la que puede actuar con apego a la Ley de la Secretaria de
Hacienda y Crédito Diblico asimisino hemos utilizado algunas
obras cormo el Plan Vacional de Desarrollo del  Licenciado
Carlos  Salinas de Sortari  del cual hemos lomado lo
relacionado a los planes para modemizar el campo, también del
wmisimo autor utihzamos el libro denominado "€l reto’, ast
también se ha utilizado el archivo de la Secretaria de
Hacienda y Crédito Diiblico del cual se obtuvo la informacion
para saber el contenido de la Reunion Vacional de
Capacitacion, también se han utilizado diversas revistas como
Quehacer Volitico, "Siempre", etc ...
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DPor lo que respecta a periédicos utilizamos &l Hm{(';kld'o‘,,, C

&l Sol de Wlexico, €1 Ulniversal, para poder '(le'tt’l'l‘)ll'llq’)ié’l :

slogan que acompanaria a la imagen grdfica.

La investigacion de campo la vealizamos en una
poblacion del Estado de Veracruz denominado Sayula la cual
cuenta con diversos ejidos, y en la cual pudimos asistir a wia de
sus asambleas, hemos de senalar que tuvinos que solicitar el
permiso al comisario ejidal y después de ser volado si podiaimos
o nopresenciar la asamblea. Se nos informd que si, la asamblea
comenzd, en ella se trataron diversos asuntos, entre los cuales
se menciond que no se les habia dado el crédito que habian
solicitado para wa wayor maquinaria, también hablaron que
necesitardn dinero para la escuela con que cuenta el ejido para

darle una remodelacion y que le faltaban sillas, vidrios, etc..

Solicitaron una colecta para wia mujer la cual queds

viuda, se traté también sobre la tienda ejidal, etc ...

Ulna vex expuestos los problemas se procedio a exponer
sus posibles soluciones, volando para cada wia de ellas, se

levamtd un acta con todo lo que ocurria en esa asamblea, despugs

14



se nos presentd ante los ejidatarios, diciendo que somos
personal de ln Secretaria de  Hgricultura y Recursos
Hidrdulicos y que estabamos realizando una investigacion para
poder realizar un trabajo relacionado con la moderizacion
del  campo. Acto seguido wos plantearon algunos de sus

problemas:

1.~ La falta de créditos bancarios.

2.- El precio tan bajo de las cosechas.

3.~ Lafaltade servicios médicos, de urbanizacion, como son
teléfono, luz, drenage, elc ..

4.- La falta de maquinaria.

5.- La falta de fertilizantes.

O.- La mala aplicacion de la ley agraria.

7.- La [alta de nuevas técnicas de cultivo.

Con todo lo anterior pudimos percatarnos. que nuestro
sistema agrario es muy precariode lo cual concluimos que son de
suma nportancia las reuniones de capacitacion para poder dar
un nivel de vida mds alfo a nuestros agricultores los cuales
desemperian el papel fundamental de dar alimentos a todo el pats,

por tal motwo nos sentimos orgullosos de aportar nuestra



participacién a dicha modemizacion, ya que no sélo es disenar
una imagen grdfica, nos sentimos participes de la capacitacion

del campo para un Wéxico mejor.
14 OBJETIVO GENERAL Y DERIVADOS.

Lograr una imagen que vepresente a la Drimera

Reunion Viacional de Capacitacion 1989.

Lograr una tmagen que pueda tener funcionalidad en

diversas aplicaciones como son:

Cartel.
DBrograma.
Invitacion.
Hoja carta.
Folder.

Gafete.
Lersonificador.
Wewmoria.

Lograr una imagen que pueda presentarse tanto en color

16



como en blanco y negro, sin perder su sentido o impacto.

Lograr que ésta tenga relacion directa con el campo y la

agricultira.

Lograr que la imagen grafica manifieste que se trata de la

ya mei lCiOMﬂdﬂ reunién.

Lograr que en la imagen quede la nocion de que es a nivel

nacional.
1.5 LIMITACIONES

Bodemos seialar en primer lugar la limitacion de tiempo,
el cual fue de dos meses, impuesto por la Secretaria de Agricultura
y Recursos Hidrdulicos para la creacion e impresion por parte
de la Direccion de Capacitacion y Desarrollo que tendrd que

trabajar en forma ardua y conjunta.

Como segunda limitacion y politicade la propia Secretaria,
encontrainos que la imagen no podrd levar mds de cuatro tintas,

puesto que de lo contrario tendria um costo mds elevado, asi como

17



un mayor tiempo y trabajo en realizarlo.

Como tercera limitacion encontramos que la imagen debia
contar con las iniciales de Drimera Wewnion Vacional de

Capacitacion para la identificacion de los participantes.

La cuarta limitacion consistia en que la imagen debe contar

con una espiga de Lrigo , con una caiia o bien con wia mazorca,
Q " : 12 NE NP

para que la Secretaria de Agricultura y Kecursos Hidrdulicos

manifieste su politica:

El malz es wna constante meludible en la historia de
Wexico.  Vlo hay maera de disociar el maiz del trabajo, el
comercio, la alimentacion, la cosinogonia o el pasaje cultural.

Vli en el presente ni en el pasado.

Dentro de los aportes civilizatorios del THéxico
precolonial destaca la domesticacion del inaiz, que fue la base de
su economia, el alimento fundamental y el eje de su religion
agraria. €l desarrollo tecnoldgico y cientifico del mumdo
mesoamericano, su compleja organizacion social, la rica e

intrincada vida ritual, su  pensamiento, en fin. no pueden

18



entenderse sin hacer una referencia constante al maiz. Vo
extraia, por tanto, la gran cantidad y diversidad de
representaciones que esos pueblos hicieron de la planta, la

mazorea y el grano.
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21 LA TMAGEN

En este punto trataremos en esencia la definicion 1magen,

término de tmagen grafica de nuestro diserio.

A la imagen se la suele concebir como un hecho objetivo,
un fendimeno exterior perceptible, wna fuente y como un hecho
subjetivo, un registro, una representacion’. (Segin Chdvez,
Viorberto en su obra La Imagen @orpomtiva" pag. 2/) La
1magen es un acto que trata de alcanzar en su corporiedad a un
objeto ausente o inexistente, a través de un contenido fisico o
psiquico que 1o seda propiamente, sino a titulode ‘representante
analogico” del objeto considerado. (Segiin Jean Vaul Sartré en
su obra "Lo Imaginario’, pdg. 3¢t).

€l término “imagen” es en efecto polisémico (tiene varios
significados ), tantos como la imagen misma. For otra parte. la

palabra imagen estd fuertemente ligada a lo visible, tal es la

23



fuerza de visual y tal la inagia de estas imdgenes.

Cuando empleamos expresiones como iniagen visual, imagen
grdfica, imagen corporativa, tmagen de ewpresa, imagen de
marca, elc., de hecho estamos especificando de qué clase de
imdgenes se trala en cada caso, lo cual indica en efecto ln
polisemia ~la ambigtiedad por tanto-, del término imagen. Bor
giemplo cuando hablamos especificamente de findgenes visuales.
eslamos definiendo una clase de imdgenes y al niisimo tiempo
estamos expresando un criterio de clasificacion ya que nos
referimos al canal sensorial humano a través del cual éstas son
percibidas: el canal de lavision. Vor consiguiente, habria en este
sentido, tantas clases de hndgenes conio canales que integran el
sistema sensorial humano. De modo que, unto a las imdgenes
quee registra la vision, hablariamos de imdgenes que registra el
oido y en el extremo de las tindgenes que se registran por medio
de las impresiones lactiles, olfativas, gustativas y especiales.
Toda percepcion asi “canalizada” hasta el sistema nervioso
central, implica un dtomo de conacimiento y opera, en el nivel de
la percepcion, una sensacion y una aprehension; en el nivel
mtelectual, wn desciframiento y una comprension en el nivel

psicoldgico, una experiencia y una vivencia. 1ero este no es

24



proceso referido exactamente, al registro de imdgenes ~en el
sentido imago-, stho a la misma psicologia de la percepcion
sensorial y ya no se podria hablar propiamente de imdgenes
Gptimas, sino de sensaciones sewmidticas, es decir, de “imdgenes”

mentales.

Lasimultaneidad perceptivadel sistema sensorial humano,
al tmplicar dos o mds canales de acceso al cerebro, determina una
aprension mds ricay envolvente, y asi un conuntode percepciones
sincronicas constituye mucho mds gue el registro de una 1magen
visual: constituye una imagen sensorial en el sentido vital del

término.

Gontemplar directamente un pasaje, es estar tnmerso a él,
no es lo misiio que verlo representado en un cuadio o en una
fotografia. Asistir a un coucierto, no es lo mismo que escuchar
estemisio conciertoen undisco. Dresenciar la actuacion directa
de un actor, noes lomismo que visionarla” reproducida en video.
Una cosa es “asistir” a las realidades, que se desarrollan como
un continuomultivisional y otva cosaes reproducivla en fragmentos
a través del simulacro de la imagen (con todo lo que la realidad

vivida, en tanto que ‘acontecer” tiene del global e irrepetible, por
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un lado; con todo lo que imagen recorta, congela y conserva de éste
en este acontecer dindsnico, porotro lado también lo que la imagen

le anade).

Las cosas” de la vealidad se presentan ast mismas,
divectamente en su identidad y en sucorporalidad, sin intervencion
de wmediadores técnicos. Las "tndgenes de las cosas” las
represenlan, siempre indirectamente, siempre parcialinente, por
el intermediariode procedimientos técnicos: fotografia, sonografia,

filin y video.

La imagen visual, las ideas implicitas de sustitucion,
sinulacro y fragamentacion. Y en la medida de las cosas
pasajeras, cambiantes o efiimeras son aprehendidas en suapariencia
sobre un soporte fisico duradero ~la imagen-, se tmplica también
en las ideas de retencion, fijacion y conservacion: es decir, la
capacidad que tienen lus imdgenes de restituir indefinidamente
a los sentidos, lo que ellos representan. La imagen sinla, fija
y conserva el instante, y en este sentido, la inagen ~sobre todo

grdfica y sonora- es "la mewmoria del mundo’

La realidad pues -nuestro entorno fisico- no sélo estd
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hecho de “cosas” sino también de “imagenes”.

Unas y otras configuran la vealidad, y mds hoy en las
sociedades telecomunicadas estdn inmersas en un mundo de
tndgenes que nos llegan a distancia de todas partes y constituyen
wmucho mds que un decorado, una parte fundamental de nuestra

existencia, de nuestra cultura y de nuestra vida cotidiana.

Dero la realidad o es solamente el entorno fisico que nos
rodea, sino también el mundo 1maginario que nos ocupa: las

tmdgenes mentales.

“Toda percepcion de cosas e imdgenes de cosas es susceptibles
de generar nmdgenes mentales, asociaciones de ideas, determinisimos

psicoldgicos que cristalizan en la conducta de los individuos.

En este sentido, las tindgenes psicoldgicas ode la mente, son
efecto de una serie de causas complejas: causas de pescepcion y

causas de la tmaginacion.

[S]
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esquemas orientan el comportamientoy determman las reacciones,
son imdigenes mentales que filésofos y psicélogos han profundizado

muy especialmente.

BLodemos discernir si se quiere dos clases de imdgenes
mentales: en primer lugar las mds elementales y superficiales
que corvesponden a la retencion mewmonal de lo percibido en el
entorno de wna smanera mayor o menor exacta o lo literal: lo que
podemos llamar memoria visual ~incluso fotografica- y que se
manifiesta en los actos de reconocer algo visto con anterioridad,

recordar los detalles de las cosas ausentes, etc..

En segundo lugar, tenemos que referimos a la capacidod

que tiene la mente para imaginar, esto es: por producir mdgenes.

Segin Jean Laul Sartre (en su obra Lo imaginario’,
Editorial Losada, Buenos Aives, 107, pdg. 70) define la
imagen ‘como un acto que en su corporeidad trata de aprehender
un objeto ausente o mexistente a través de un contenido fisico o
psiquico que no se da por si, sino a titulo de <representante

analégico> del objeto que se trata de aprehender.
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- Podemos decir que esta facultad de la mente corresponde
a la parte veproductiva de la wemoria y a la actiwidad

constructiva de la imaginacion: la ideacion.

Las imdgenes wentales son sintesis psicoldgicas de 1nas
determinacas percepciones, situaciones, influencias. experiencias
y vivencias son sedimentaciones de wn cojunto de percepiones
en desorden acumuladas en espacios variables de tiempo a lo
largo de In linea de wiverso de los indivicos. Cstas imdgenes
mentales se constibuyen como hemos dicho en patrones de
conducta “estereotipos que influyen las preferencias las decisiones,

los actos.

POCABULARIO ESENEIAL DE LA
IMASEN

En principio podemos agrpar las diferentes clases de

tindgenes en Lies grandes categorias:
a)~ Las imdgenes visuales.
b).- Las imdgenes mentales.

¢ )~ Lasimdgenes ylos nensajes aplicados a laconnmicacion
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@ empresas y organizaciones.

Imagen visual: figura o forma material que reproduce las
apariencias dpticas de las cosas de la realidad. Funque la
1magen ~en el sentido platénico- es de naturaleza analégica o
isomorfica (se parece a loque representa) incluimos en el sentido
amplio de  1magen visual , figuras y formas no figurativas y

abstractas (nocién e iconacidad).

Iinagen waterial: en psicofisiologia es cualquier imagen
percibida por los sentidos en el mundo exterior. Son formas con
un alto grado de evocacion de lo real. Estas imdgenes son
materiales porque existen en el nundo fisico de los objetos ya que
ellas mismas son indisociables de su materialidad. (Cntre las
imdgenes materiales las imdgenes fijas poseen una caracteristica
perceptiva que conviene destacar: el hecho de que son registradas
nstantdneamente mientras que los mensajes secuenciales: sonoros
audiovisuales requieren la intervencion del elemento temporal

para ser percibidos y conprendidos ).

Imagen wental: en psicologia imagen mental es el

resultado en laimaginacion y en la memoria de las percepciones
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externas subjetivas por el individuo, Cuando las causas de cierta
niagen mental ~o estereolipo- posee wi cierto impacto enocional
una fuerte pregnancia psicologica o altacapacidad de implicacion

de individuo, deviene de palrones de conducta.

Tinagen de empresa: es wna clase especificade las imdgenes
menlales vinculada al aspecto mstitucional (la empresa como
institucion) y sobre todo al aspecto funicional de los productos
y sewvicios que la empresa vende. La imagen de empresa es una
representacion mental de wna serie de  valores psicoldgicos
atribuidos aellacomo organizacion y transferidos a sus praductos,

sus servicios y su conducta.

[inagen de marca: representacion mental de wn determinado
estilo de una empresa o de una organizacion transmitida
especialmente a través de sus actividades de produccion y de sus
actividades comerciales; de sus productos y lineas de productos,

servicios i publicidad.

Linagen de empresa o imagen de marca 1o son excluyentes
una de olra y a menudo ambas coexisten ~explicitamente o no-

en los dmbitos institucionales y de su acluacion comercial



alimentando la 1magen del producto.

Imagen corporativa: es una imagen mental ligada o wna
corporaciony alo que ella representa especialinente por conducto
de su identidad visual expresada por signos grdficos pero
también de su comportamiento y sus actuaciones. La imagen
corporativa abarca a la imagen de empresa y la imagen de marca,
puesto que tmplica el conjunto de la empresa de sus producciones

y actuaciones.

Iimagen global: es wna imagen mental especialmente fuerte
y estable que ha sido generada por el conjunto coherente de todos
los mensajes que la empresa emite en el espacio-tiempo. La
tmagen global se opone al fendmeno corriente de tmdgenes
parciales o también heteroimdgenes que se generan en laprdctica,
por ejemplo que es efecto de su notoriedad gracias a su presencia
en los mass media; pero no poseen una identidad corporativa
eficaz, o un estilo en los embalajes de sus productos o en la
ambientacion de sus oficinas (por ejemplo, en el caso de una

compaitia aérea internacional o de un banco).
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. 2.2 SIGVIFICADO DEL DISENIO.

AU tniciar el siguiente capitulo es inportante mencionar,
que el diseito grdfico es una parte importante de la connmicacion

del ser humano.

"Se llawa diseito grdfico a la transformacion de ideas y
conceplos en una forma de orden estructinal y visual. Es el arte
de hacer libros y revistas, anuncios, envases o folletos” (Laing,
John, "Haga usted mismo su diseiio grdfico”, pag. 9.)

El arte el significado del arte, la forma y la fincion del
componenle visual de la expresion y la conmicacion han
cambiado radicalmente en la era tecnolégica sin que se haya
producido una snodificacion covrespondiente en la estética del
arte. Wientras el cardcter de las artes visuales y sus relaciones
con la socieclad y la educacion se han alterado espectacularmente.
la estética del arte ha permanecido [ija. ancldndose
anacronicamente en la idea de la influencia fundamental para la
comprension y la conformacion de cualquier nivel del mensaje
visual debe basarse en inspiraciones no cevebrales. Fhunque es

ciertoque toda nformacion tantode entrada comode salidapasa
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en ambos extremos por una red de interpretaciones subjetivas
esta consideracion por s sola harfa de la inteligencia visual algo
asf cono un drbol que cayera sin ruido en un bosque vacto. La
expresion visual son muchas cosas en muchas civcunstancias y
para muchas personas. s el producto de wna inteligencia
humana altamente compleja que desgraciadamente conocenmos
wuy smal, para inaugurar wn conocimiento wmds amplio de
algunas caracteristicas esenciales de esa mieligencia se propone
examinar los elementos visuales bdsicos las estrategias y las
técnicas visuales, las implicaciones psicoldgicas y fisiolégicas de
la composicion creativa y la gama de medios y formatos que es
postble incluir apropiadamente bajo el encabezamiento de artes
yoficios visuales. Este proceso es el comienzode una ivestigacion
racional y un andlisis destinado a ensanchar la comprension y

el uso de la expresion visual

€l cing, la television y las computadoras visuales son
extensiones wodernas de un diseiio y wn hacer que han sido
histéricamente una capacidad natural de todos los seves humanos

y ahora parece haberse separado de la experiencia del hombre.
El lenguaje es, sencillamente un vecurso comunicacional
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con que cuenta el hombre de modo natural y ha evolucionado
desde st forma primogénea hasta la lectura y la escritura. La
misma evolucion debe tener lugar con todas las capacidades
humanas twolucradas en la previsualizacion, la planificacion, el
diseno y la creacion de visualizacion, la planificacion, el diseno
y la creacion de objetos visuales desde la simple fabricacion de
herramientas y los oficios hasla la creacion de simbolos y

finalimente, la creacion de imdgenes.

Después de la imprenta las lendencias se aceloraron mucho
y se produjo wn desplazamiento de los medios awcdibles a los
medios visuales. Para que nos consideren verbalmente letrados
hewos de aprender los componentes bdsicos de lenguaje escritor
las letras, las palabras, la ortografia, la gramdtica y la sintaxis.
Lo expresable con estos pocos elementos de lenguaje, lectura y la
escritira es realmente mfinito. Ulna vez dominada la técnica
cualquier idividuo puede producir o solo wa inacabable
vaniedad, sino Lambién un estilopersonal. Ladisciplinaestructural
estaen ladisciplina verbal. La imagen graficasignifica que todos
los miembros de un grupo comparten el significado asignado a un
cuerpo comin de informacion. €1 aprendizaje dobe actuar de

alguna manera dentro de los limites.
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1o puede estar sometida a un control mds vigido que la
comunicacion verbal. Sus fines son los miswmos que los que
motivaron el desarrollodel lenguaje escrito: construir un sistema
basico para el aprendizaje la identificacion y la creacion y la
comprension de nmensajes visuales que sean manejables por todo
el wumdo, y no solo por el personal adiestrado coino el diserador

£l artista , el artesano o el esteta.

Visualizar es la capacidad de formar tmdgenes mentales.
Recordamos wn camino a través de las calles de la ciudad hacia
cierto destino y sequimos mentalmente una ruta desde un lugar
a otro contrastando claves visuales, rechazando, volviendo atrds
y haciendo todo ello antes de que procedamos realmente al vigje.
Todo ello en nuestra mente, pero de manera aiin mds nisteriosa
ymdgicavemos, creaios lavision de cosas que minea hemos visto
fisicamente, esa vision o previsualizacion va ntimamente ligada
al salto creador, al stndrome de eureka como medio primario de
resolver los problemas. Cs este mismo proceso de darle vueltas
a tmdgenes mentales en nuestra tmaginacion en que nos lleva

muchas veces al punto de ruptura y a la resolucion .
Ellenguaje ha ocupado una posicion inica en el aprendizaje
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humano,  Ha funcionado como medio de almacenamiento y
transmision de la informacion coio vehiculo para el intercambio
de ideas como wedio para que la wente hunana pudiera

conceptualizar.

En primer lugar el lenguaje” y la alfabetidad o son la
misma cosa. Ser capaz de hablar un lenguaje es uuy distinto de
aleanzar In alfabetidad o través de la lectura y la escriturg,
aunque~ podamos aprender a enlender y usar el lenguaje en
ambos niveles operativos. Solo el lenguaje hahlado evoluciona

espontdneainente.

La alfabetidod verbal, el leer y el escribiv ha de aprenderse
en cambio, itediante 1 proceso escalonado. Printero aprendenos
un sistema de simbolos forwas abstractas que representan
determinados sonidos. Esos sinbolos son nuestros A 13 C el alfa
y beta del lenguaje griego que ha dado el nombre a todo el grupo

de sonidos, simbolos o letras del alfabeto.

En la confeccion de mensajes visuales el significado no
estriba solo en los efectos acunlativos de la disposicion de los

elementos bdsicos stito también en el mecanismio preceptivo™ que
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comparte universalmente el organismo humano. Por decirlo con
palabras mas sencillas: creamos un diseio a partir de michos
coloves contornos, texturas tonos y proporciones relativas.
Intervelacionamos activamente esos elementos; y pretendenos un
significado: el resultado es la proposicion la intenciondel astista
el fotografo o el diseriador. Uln ver es el proceso de absorber
informacion dentro del sistema nervioso a través de los ojos del
sentido de la vista. Este proceso y esta capacidad es comin a
todas las personas en mayor o menor grado™ y encuentra su
significancia en el significado compartido. Los dos pasos, el ver
yel disenar y/o la confeccion son interdependientes tanto para
el significado e” sentido general cono para el mensaje de que se
intente responder a una conmuicacion especifica. Comoes el caso
que pretendemos en el presente trabajo. Entre el significado
general, estado de dnimo o ambiente de la inforinacion visual y
un mensaje especifico y definido se interpone todavia otro campo
del significadovisual, la fruncionalidad en aquellos objetos que son
diseriados, realizados y manufacturados para servir  a un
propésito aunque pueda parecer que el mensaje de estas obras es
secundario respecto a su viabilidad los hechos prueban lo

contrario,
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El proceso de composicion es el paso mds importante en la
resolucion del problema visual. Los resultados de las decisiones
compositivas marcan el propdsito yel significadode ladeclaracion
visual y tienen fuertes implicaciones sobre lo que recibe es
espectador. En esta etapa vital del proceso creativo, es donde el
comunicador visual ejerce el control mds fuerte sobre su trabajo
y donde tiene la mayor aportunidad para expresar el estado de

dntino total que se quiere transmita la obra.

Ellenguaje, la sintaxis significa la disposicion ordenada de
una forma y una ordenacion apropiadas. Se definen unas reglas
y lo tmnico que hemos de hacer es aprenderlas y usarlas
mteligentemente. Vero en el contextode la alfabetizacion visual,
sintaxis solo puede significar la disposicion ordenada de partes
y sigue en pie el problema de como abordar el proceso de
composicion con inteligenciay saber comoafectaran las decisiones
compositivas al resultado final, ~ existen reglas absolutas, sino
cierto grado de comprension de lo que ocurrird en términos de
significado si disponenios las partes de determinadas maneras
para obtener una organizacion y una orquestacion de los medios
visuales. 1Muchos criterios para la comprensién del significado

de la forina visual, del potencial sintdctico de la estructura en la
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alfabetidad visual surgen de investigarel proceso de la percepcion

humana.

La wayoria de obras de disero estdn lambién creadas
que logran el éxito, gractas a la plena utilizacion visual y creativa
del mimero de elementos del diseito. Todo elemento dentro de la

imagen tiene una justificacion.

En diseiio de la imagen grdfica para la primera FReunion
de Capacitacion 1980, se traté de desarrollar un diserio que
fuera sencillo y entendible para todos los miembros involucrados
en dicha reunion, ya que algunos niembros que asistivian a esta
reunion no tienen ninguna preparacion visual, y deberd ser
inteligible para todos ellos.

&l significado de la imagen es de la siguiente manera:

A).- El niimero uno.

13)-- Las iniciales en conjunto RE.

©)-- La letia My configuraciones de ln Kepiiblica
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Wexicana.
D)-- Imagen mazorca de maiz y hoja de maiz. -
A= ETUNO: se tomé del significativo de la palabra

primera, se eligié el elemento nmimero UVIO por tratarse de ser

la primera reunion que se realizaba.




B).- Las iniciales en conjunto IC se integraron para
significar las palabras Reunion y Capacitacion. Esta integracion
fue disenada pensando que la composicion RC llevard un
equilibrio armonico existiendo en ellas wna interrelacion, letra-

letra.

D
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©).- La palabra nacional se pensé en dos significados
esenciales, el tomar la letra inicial de VIACIONAL (D y el
significado de la palabra en esencia. La diversidad en el
significado es sumamente vaviado, lo mds apropiado en esta
composicidit fue la de manejar la configuracion de la Repuiblica
Wexicana (TNEXICO), ol principio partivemos de la foriia
veal, y sedesarrollard posteriormente a la geometrizacion de ésta
y surgird integrada a ella misma la letra ¥1 el significado

figurado.




D).~ El elemento primordial para la vealizacion de esta
composicion serd st duda la utilizacion figurativa de una
wazorca de maiz. Se pens6 manejar este elemento por tener un
gran significado en la poblacion mexicana y ser 11léxico uno de

los principales productores de maiz

En la alimentacion bdsica de todo mexicano es el maix un
elemento esencial. Desde la época prehispdnica el maiz eva un
elemento tmportante en sus vidas, por lo anterior este elemento
es una magen wmuy arraigada a nuestro pais y ser tegro en la
configuracion de la Republica Mexicana y aprovechando el
elemento secundario, localizado al lado derecho que acompana a
lamazorca, utilizando este elemento como la hoja de la mazorca,
y realizando la integracion Republica TMexicana, Wazorca y
Hoja. (Cfr. Antiguas Representaciones del Waiz. Archivo
General de la Vacion).

DLara la representacion de la mazorca se manejé pensando
en una geometrizacion, la cual se realizd en los elementos de In
mazorca en concreto a los granos, de lo cual se realizard una
integracion armoniosa entre el maiz, altmento bdsico de nuestro

pueblo, la hoja en forma de Repiblica 1lexicana, dando a
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entender que es a nivel nacional.
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La composicion de la imagen grdfica se desarrollard

creando una wnidad arnénica entre siglas-imagen.

Es un diseno que tiene simplicidad en cuanto a las iniciales,
la complejidad se dard en el manejo de la mazorea, hojas y la
configuracion de la Republica Wexicana. La [raginentacion se
realizard en cuanto a la descomposicion de los elenentos
mencionados anteriormente. Se manejard cierta exageracion en

cuantoa las indgenes mazorca-integracion Wepublica Hlexicana,
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ELECRION DEL COLOR DARA LA
IMASGEN SRAFICA.

Dor lo que respecta al color que se utilizard para la imagen
grdfica, lo haremos en base al criterio sustentado por el autor
Deter J. Hayten (E1 Color en la Dublicidad y Artes Grificas,
pdg. 55) que dice el color es utilizado para animar y awmentar
el interés en el tmpreso, son pocos los casos en que el propdsito
se obtiene, pues, por lo general, aquél seleccionado y aplicado sin
sentido alguno, arbitrariamente y en vdpida tmprovisacion,
determindndose asf un vesultado inferior al que labria producido

un tiraje en negro .
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Se ha demostrado plenamente que mwstro fisico percibe
cualquier impulso o energfa cromdtica y reaccidn en consecuencia.
HAunque establecemos nuestro juicio sobre el color por el efecto

que este produce en nuestras sensaciones.

Los colores pueden producir sensanciones y reflejos
sensoriales de gran importancia, porque cada wio de ellos tiene
una vibracion delerminada en mestros sentidos y puede actuar
comoestimulante o perturbador en la emotividad, en la conciencia

y en nuestros inpulsos y deseos.

La publicidad estucia la potencia psiquica de los colores y
aplica ésta como poderoso factor de atraccion y sechceion y para
identificar sus mensajes, utilizan en la presentacion de los
productos aquel color que mejor sugtere el cardcter y cualidad de

aquéllos.

"€l grupode los colores calidos: rojos, amarillos y amarillos-
verdes produce un efecto alegre, vivo y caliente, siondo, a medida
que se acerque al rojo, estimulantes y excitantes: el de los colores
frios: azules, azules-verdes y violetas, es tranquilo, sedante,

silencioso y fresco y a medida que se acerca a azul, mds frios y
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deprimentes.

Disicologicamente las sensaciones de los colores los cuales

se utilizardn para la tmagen grdfica son:

VERDE: nos da la sensacion-vegetacion, humedad,
calima, frescura, esperanza; y nos sugiere primavera amistad,

realidad y equilibrio.

AMARILLO: el significado psicoldgico en cuanto a este
color es: luz, alegria, accidn, oro, arrogancia, voluntad, poder,

ciencia, espiritualidad y dinamismo.

€l fin principal de los colores aplicados es con el fin de
hacerles identificarse a los miembros de esta reunién con la
1magen grdfica, utilizandoel colormds veal al elemento principal,
que en este caso se trata de la mazorca y las hojas de maiz que
es lo que mds se deberd resaltar en esta imagen, y con el fn
esencial para la cual fue creada la reunion, que es la modemizacion

del campo.
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TRAZOS AUXILIARES

Los trazos auxiliares son las lineas con las que se forma
cualquier composicién grdfica y wos sivven de referencia para

formar nuestra imagen.

En diseno gréfico existen varias teorfas para lograr
armonia y proporcion en los elementos de wna composicion, conio
se trala en el caso de la Seccion SAurea que se utihzo en la
antigriedad para lograr una belleza estética en arquitectura, los
disertadores utilizan en la actualidad, en algnos casos, para
lograr en sus diserios una composicion arménica y matemdtica en

sus elementos.

La construccion de nuestra imagen grifica, es wia
composicion informal, porque 1o se estd dependiendo, ni se basa
en cdlculos matewndticos, sino ulilizando un fin pragmdtico,
realizando el acomodamiento visualmente pero creando wn
diseno semdntico, en el cual se aplique widad en cada uno de los

elementos, para lograr na composicion interesante y armoniosa.

La composicionde la imagen de cada uno de sus elementos,
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se manejard al tamario que se ha propuesto, y en el lugar elegido
(lado derecho), el tamaiio de la mazorca se basé en esta
ubicacion por tratarse de una zona de mayor tensién, en esta
umagen se mangja este elemento con cierta exageracion, porque se
desea captar la atencion de los miembros, pero sin perder la
unidad en cada uno de los elementos, de otra wmanera si se
utilizara, el elemento mazorca con dimensiones mds grandes,
causaria a nuestra tmagen wn desequilibrio visual y perderia el
equilibrio que tratamos de dar, iy en consecuencia la armonia se
anularia, en cuanto a la integracion con los dems elementos, De
ser mds pequena la mazorca se perderia nuestro fin principal, la
de llamar la atencion de los miembros de la reunion, y el diserio
dewestrannagen se anularia, visualmente seriadesproporcionado

en cuanto a la imagen grdfica.
2.3. FUNCIONALIDAD DEL DISEVIO.

En la actualidad el realizar un diserio implica que sea
funcional yprdctico, en especial nuestro trabajo, el cual llamaremos
Iimagen Grdfica, de la Urimera Reunion Vlacional de Capacitacion
1080, organizada por la Secretaria de Agricultura y Recursos
Hidraulicos.
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Es normal asociar la funcionalidad principalmente al
Diseo Contempordneo. Se trata de una metodologia de diseito
intnmamente ligada a consideraciones econdimicas y a la regla de
ulilidad. &1 advenimiento de la Kevolucion Industrial y el
desarvollo tecnoldgico han unido la filosofia de los edios simples
a la capacidad natural de la mdquing, amique esos wedios
simples hayan estado siempre a disposicion de la mannfactura,
Ladiferencia pmdamental entre otras aproximaciones estilistico-
visuales y el estilo funcional es la bisqueda de belleza en las
cualidades temdticas y expresivas de la estructira bsica que hay

en cualquier obra visual.

Dentro de la estructura y el significado del estilo hay
muchos mds aspectos que los que pueden cubrirse refiriéndose
solamentea las categorias o las técnicas que figuran extensamente
en la formulacion de esas categorias a efectos de funcicn estética
oaplicacion préctica; la simplificacionde los conceptos estilisticos
o de las variantes técnicas, aynda a la comprension y el control
de los medios visuales. Pero la simplificacion wo afecta a la
complejidad del disenoel ejerciciode categorizacion es puramente
arbitrario y el mimero de técnicas que aparecen en sus diversas

variantes es infinito. Lo dicho aqui es solamente una primera
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aproximacion a los bastos recursos de nuestro vocabulario visual.
Bara la realizacion de nuestra imagen grdfica se debe tener un
punto de partida apropiado y el conocimiento del cardcter de
todos los componentes de la comunicacion visual que ofrece wn

wedio para buscar métodos de diseiio que garanticen una solucion

sensata. (Dondis DA. La Sintaxis de la Imagen, p. 163).

Las razones basicas subyacentes para la creacion, lldmesele
diserio, realizacion, construccion ymanufacturade las numerosas
formas de materiales visuales, las circunstancias son muchas
unas veces claras y directas, otras multilaterales y superpuestas.
&l factor motivante principal es la respuesta a una necesidad,
pero la gana de necesidades lnunanas cubre una drea enorie.
Dueden ser immediatas y prdcticas, guardar relacion con asuntos
de la vida diana o preocuparse de necesidades mds complejas

como la expresion de un sentimiento o una idea.

TMuchos objetos se piensan dentro del modo visual para
glorificar o monumentalizar a un individuo o aun grupos a veces
con un alcance momumental, otras y mds a menudo con un fin
modesto. Sin embargo, la mayor parte del material visual que se

produce constituye sélo la respuesta a la necesidad de registrar,
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preservar, reproducir o identificar personas, lugares. objetos o
clase de datos visuales. Estos materiales son nuy titiles para
wostrar y ensedtar, tanto [omxalmente, comio in[ornmlmeute. La
iltima razén motivante y la de mayor aleance, os la utilizacion
de todos los niveles de datos visuales para ampliar el proceso de

la conmmicacton humana.

Las finalidades de los medios visuales se mezclan,

interactiian i cambian con la complejidad de 1 caleidoscopio.

DBara comprendler los wedios visuales es preciso que
baseinos nuestro conocimiento de los mismos en un criterio
amplio. Las respuestas a por qué se proyectan i producen son
fluidas y, por tanto, las prequntas también deben serlo. Tienen que
-probar el cardcler de cada medio, su fincién o sus niveles de
funcion, su adecuacion, su constitucion natiral y finalmente su

historia y su manera de servir a necesidades sociales.

El desarrollar una imagen gréfica como octurrivd en nuestro
trabajo al inicio serd compleja porque se deberd sequir algunos
lineamientos especificos que la misima dependencia impone al

Departamento de Diseto CAINYDE: la imagen deberd ser ima
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fmagen, que un grupo especifico de personas deberd identificarse
con estos miembros y crear en ellos una atraccion sobre esta
imagen grdfica. Serd novedosa y creativa siendo un distintivo

para dicha reunion.
RESTRICCION DEL COLOR

Ladependencianos impone comown mdxinode impresiones
en color tres tintas y como mintmo dos tintas, se podrd utilizar
el sistema de tramado utilizando un color en degradacion para

darle otra posibilidad de color al diserio.
TIEMPO DE REALIZACION

La Secrelaria designé un liempo de realizacion para la
elaboracién de este proyecto, este tiempoes de tres meses en el cual
se tendrd que entregar el diseiio de la inagen Grdfica y sus

respectivas aplicaciones, siendo las siguientes:

- Lwitacion.

- Hoja Carta.
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- Personificadores.
- gafete.

- Folder.

- Meworia.

- Reconocimiento.
- Diploma.

- Cartel

ELEMENTOS PARA LA REALIZACION DE
LA IMASEN SRAFICA

Loselewmentos se han elegido respectoa la idea de distinguir
esta DOrimera Reunion Vacional de Capacitacian 1080 algo
wuy tmportante es ntegrar algunos elementos representativos a
dicha reunion, ademds de que en este ano la produccion de maiz

fue lawnds elevada de los wltios anos y por ser la base alimenticia
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de los mexicanos, desde ln antigiiedad en nuestro Pas.

&l trabajo realizado con este elemento serd primordial en
este diserio, debido a que se identificard por la poblacion en
general, pero principalmente por los integrantes que asistirdn a

esta rewnion.

Octro elemento de la Imagen Grdfica sevd la configuracion
de la Republica exicana, la cual nace tomando formna la letra

VT dando el significado de Viacional.

&l siguiente elemento serd el wimero wno, el que dard el
significado de ser la primera reunion, siendo este elemento
apreciable tnmediatamente y entendible para los miembros de

esta remnion.
En cuanto a la integracion de las letras 1Ry ', se tratard
de dar el significado de la veunion y capacitacion, palabras

asociadas intimamente con ellas.

Es asi como el diserto, cumplivd con la necesidad de los

requertiientos para la imagen grdfica, logrando cumpliv el
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objetivo establecido, el cual es ser novedoso, atractivo y actual.

"La primacia de la idea, wndnimemente adwitida, lleva
que consideremos la imagen como un hecho psiquico de segundo
orden cuyo papel en la vida wental se halla wormalnente
subordinada a la actividad intelectual”. (Cfr. Victoroff, David.
La ublicidad y la Imagen. Barcelona, Espana).

La importancia de wn Diseito Grafico y su fincionalidad
depende de la elaboracion de éste, ya que no se trata de un sdlo
adorno, sino que trata de comunicar algo a determinado grupo de
personas, es decir, que cumpla con wna funcion especifica para lo

que fue disenada.

Seguin Whuphy fhon/Rowe, Hichael, (en su obra: Como
diseviar marcas y logolipos, p. 8) wos dice “las wmarcas
comerciales y los logotipos son algo mds que simples palabras o

imdgenes

= Identifican un producto, un servicio o una

orgaiizacioi.
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Lo diferencian de otros.

Comunican informacion acerca del origen, el valor, la

calidad.

Anaden valor, al wenos en la mayor parte de

los casos.
I,” . .
Cepresentan, potencialimente haberes valiosos.

Constituyen propiedades legales importantes”.
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REALIZACION DEL DISENO
3.1 BOCGETOS

En este primer inciso trataremos la imagen grdfica a

nivel boceto.

Varios autores definen el boceto como los primeros
trazos que se realizan a mano alzada, para concebir la

idea principal de la tmagen grdfica.

Estos bocetos se realizaron en el Departamento de
Diserio de CAVYDE (Direccion de Capacitacion y
Desarrollo).

En la vealizacion de estos bocetos se utilizaron

cuatro elementos que son fundamentales en esta imagen grdfica.

A



A) Seutilizard una composicion de las iniciales de "La

Drimera Renion Viacional de Capacitacion”.
Drimera
Reunion
Vacional de
Capacitacion
B) linagen del Mlaiz
©) Hojas del Maiz

D) @onﬁguméién de la Repiiblica Hlexicana.

&tOS elementos como se menciond anferiorimenle son

indispensables para la elaboracion de esta imagen.
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3.2 ELECCION DEL BOCETO

Los bocetos fueron vistos por las autoridades de CAIIYDE
(Direccion de Capacitacion y Desarrollo ), quienes se encargaron
de elegir el boceto que cumplia con los requerimientos vecesarios

para la imagen grdfica.

HAqui se presentan dos bocetos de los cuales se eligi6 el

iltimo, con el que se empieza a trabajar para llegar al original.
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3.3 ORIGIMAL

En este inciso se presenta el original de la imagen grdfica
de la Drimera Reunion Vacional de Capacitacion.

Conel original terminado se desarrollardn los lineamientos

necesarios para el correcto uso de la tmagen grdfica.

Llamaremos original a la imagen de la cual partirenos
para realizar nuestro diseiio.
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3.4 TRAZOS AUXILIARES

&l trazo correctodel logotipo serd un aspecto fundamental
en el desarvollo y aplicacion de éste, por ello, sugertmos observar

con atencidn la figura que se encuentra en la siquiente pdgina.
Las dimensiones y proporciones indicadas aumentardn o

disminuiran proporcionalinente, dependiendo del tamaiio al que

se requiere reproducir:
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3.5 RESTRICCION DE AREAS Y
DIMENSIONES GENERALES

En este punto se dardn las especificaciones para la

restriccion de dreas.

En la imagen grdfica se muestra claramente con un

margen el espacio imaginario descrito como el drea de restriccion.

Esto se realizd con el fin de que no se permita rebasar esta

drea para que la imagen grdfica sea apreciada claramente.



W&

1.6em.

2.1 em.

3.2em.
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3.6 RETICULA DE REPRODUCCION

Enesta pagina se aexa el sistema de reticula que facilita

el trazo para la reproduccion de la imagen grdfica,

Se recomienda seguir estas instruccionies para lograr wna

lectura y reproduccion correcta de la imagen,
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3.7 PRUEBAS DE COLOR.

Se utilizard para el sistema cromdtico de la imagen

grdfica los siquientes colores:

Verde 368 € Lantone
Verde 308 € Vantone (Dantalla) al 40%
Fharillo Bantone Yellow ©

Coo se muestra en la siguiente grdfica.

Es necesario sequir estrictamente estas normas para
obteneruniformidad y claridad en todas las aplicaciones presentes

y futuras.









3.7 Color para la Imagen Grdfica

En este punto se aplicard el porcentaje de color utilizado
y las partes como fuevon separadas y preparadas cada una de
ellas para llevar a cabo las pruebas de color correspoudientes

Letra y mitnero 368 ©C Vantone verde
Hojas de maiz lado derecho 308 € Pantone verde
Wazorca Fumarillo Bantone Yellow C
Configuracion de I 368 C Bantone verde con
Republica Mexicana pantalla al 40%
Tipografia Dantone Black C (plasta)
Slogan 368 © Vantone verde
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3.8 PRUEBAS DE BLANCO TNEGRO

En caso de wo tener la posibilidad de aplicar el sistema
cromdtico en la imagen grdfica, se deberd aplicar el sistema de

pantalla de la siguiente manera:

€l color verde obscuro o plasta negra
El verde claro en pantalla al 6GO% negro

&l awmanillo
SUSGERENCIAS DE ABLICACION

Daraestavariante se recomienda su aplicacion en impresos
blanco y negro, para prensa, periédicos y volantes a una sola

tinta.
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3.0 TTPOSRAFAATEXTODE LATMAGEN
SRAFICA

La tipografia elegida por el Departamento de Disento de
CADNYDE, es la que pertencce a la familia de Broadway de la

marca Letraset.

Haqui se presenta el abecedario para su conocimiento en

diferentes puntajes.

FAMILIA BROADWAY LETRASET
MUMERO  PUIMTTAJE  ALTURA

2303 72pt. 10.7mm Wayiscula
2304  72pt. 1Q.7mm Nhniscula
2305 48pt. 127wm Mayiscula
2306  «48pt.  127uwm Mhwiscula
2397 30pt oS5 um  May. y Min.
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3.0.1 Integracién de la Tipografia al Texto

En este punto nos avocaremos a la mtegracion de la

tipografia al texto.

La composicién serd horizontal en el plano, en ésta se han
dado medidas universales, las cuales nos dardn referencia para

vealizar la infegracion corvecta y serdn:

14 de unidad se tomard como la altura de la tipografia a
usar yde aqui se partivd para la separacion, palabra por palabra,
la cual corresponderd a la wnidad, estando compuesta por seis

partes tomando como referencia la altura de la tipografia.

A partir de estos datos la separacion Letra-letra
corresponderd a 1/ O de unidad.

Estas referencias servivdn para wna wniformidad en cuanto

a la integracion de la tipografia del texto.
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3.10 INTEGRACION IMAGEN TEXTO

En este punto se establecerd la composicion de la imagen
grdficaconel texto Vrinera Keunion Vacional de Capacitacion

1980".

Vlo existen cinones para esta composicion, ya que se harg

de acuerdo a los requernmientos necesarios para la tmagen.

€l tamarto se adecua de igual forma.
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INTEGRACION IMAGEN-TEXTO
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3.1 TEXTURA OE LA TMAGEV GRALFICA

En esta pdgina se muestra wna textura lograda por wi

agrupamiento de tmdgenes de la imagen grdfica.

A continacion se presentan tres diferentes maneras de
aplicacion de la textura.

AGRUDAMIENTO No. 1

Verde 368 € Lantone Letras y miinero, hojas
de maiz del lado derecho.

Verde 308 € Vantone  Configuracion de la
Dantalla al 40%  Repiiblica 1Nexicana.

HAmarillo Lantone Yellow € Granos de waiz,

mazorca.



AGRUPANUENTO Vo. 2

El sistema de pantallas en esta aplicacion se deberd usar

de la siguiente manera:

Letras, wimero y hojas de matz del lado devecho:

Dlasta negra.

Configuracidn dv la Repuiblica Hlexicana:
Bantalla 60% Viegro. '

Granos de maix de Wazorca:
Bantalla al 40% negro.

AGRUPATIEITTO Vo, 3

En esta aplicacion se pocid usar tna pantalla al 10% de
J P F

negro geneval para lograr un efecto sélo de fondo o sello de agua.

En las tres formas de agrupaciones la tipografia deberd de

ir en plasta negra en cualquiera de ellas.
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32 TIPOGRAAA PARA EL SLOSGAN DE
LA DRIMERA REUVION NACIONAL
DE CAPACITAGION 1080

Cuando se realiza wna vewnion en la Secretaria de
Agricultura y Recursos Hidrdulicos, la Diveccicn que se
encargade organizarla (en este caso laDireccion de Capacitacion
yDesarrollo), tiene que buscar una frase que vaya de acuerdo con
lo que se vaa tratar, pero de manera breve, a fin que sea un slogan
atractivo tanto visualmente como en su contenido. Vor ende el
slogan deberd ser construido pensando en el objetivo principal de
la reunion.

Enn el departamento de CAIYDE se realizaron varios

slogans de los cuales quedo el siguiente:

Dara modernizar el campo. . . .

iHay que capacitarse!

Hay medios de commmicacion ajenos a la impresion que
pueden condicionar los reflejos de nuestros lectores. Los hombres
comunes se sienlen cada vez menos iclinados a leer textos; estdn

para cbservar tmdgenes y leer encabezados cortos, agudos
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(Segiin John Lewis en "Vrincipios Besicos de Tipografia’, pdg.

70).
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} "\ TiPOGRAFIA 67°-68"

ALTURA MAYUSCULAT UNIDAD

ALTURAMINUSCULA: 1/2 UNIDAD
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3.12.1 Integracién de la Tipografia al Slogan

Bara la integracion de la tipografia al slogan se manejard
una inclinacion de aproximadamente de ©70 a ©8o sobre un eje

horizontal.

Se manejardn dos renglones: en el primero se iniciard con
mayiscula para continuar con mimiscula hasta terminar con
puntos suspensivos, en el segundo renglon se mangjardlel signo
de adwiracién e miciard la primera palabra con mayiscula y a

contimuacion con misisculn, terminando con signo de admiracion.

La construccion del slogan se llevard a cabo de la siguiente

manera:

Se tomard como medida wniversal (unidad) la altura de la
tipografia en maytiscula, la separacién entre palabra serd la
altura de la tipografia en miniiscula y corresponde a 1/2 unidad,
el espacio que quedard libre entre el primer renglon y el sequndo
renglon deberd ser de 1 1/2 wiidad. Al inicio de cada renglon

deberd de miciarse de la izquierda hacia la derecha.
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Estos lineamientos se deberdn manejar en la integracion

o ot

para lener uniformidad constate.

part '
hat 4
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CADITULO IV

APLICACIONES

4.1 INOITAGION
4.2 HOJA GARTA

4.3 DERSONIAICADORES
4.4 GAFETE

4.5 FOLDER

4.6 MEMORIA
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4.7 RECONOCIMIENTO

4.8 CARIEL



APLICACIONES

En este capitulo se hablard de las aplicaciones de la imagen

diseiiada paa la Primera Reunion Vacional de Capacitacion
1080.

En este diseito se realizaron una serie de aplicaciones para
identificar a esta reunion. En estas aplicaciones serd parte

fundamental la integracion de varios elementos importantes.

IMAGENT GRAFICA: la cual podrd utilizar la
tipografia elaborada para ésta o sin ella, se sugiere que se aplique
‘el color, se integra el logolipo de la Secrelaria de Agricultura y
LRecursos Hidraulicos con su tipografia anexa y se utilizard en

color o negro segtin se elija.

€l logotipo de la Direccion de Capacitacion y Desarrollo
(CAYDE), se podrd integrar a las aplicaciones, se utilizard

W00






de preferencia el color negro.

€l slogan Vara modemnizar el campo.. jHay que
capacitarsel, se integrard y el color pava utilizarse serd el verde
368 C Pantone, y verde 368 C Lantone Pantalla al 40%,

en su defecto negro.

En la utilizacion de wn texto no especificado, se utilizard
alguna de las tipografias de la familia Univers 43, 55, 65, 75,
46, 50, 66, 76 6 58,

Hay que aclarar que las aplicaciones no estan hechas por
la misma persona, sino que, una vez elegida la imagen grdfica, se
repartiG el trabajo al equipo de CAXYDE donde se trabajo por

separado debido a la prewura del tiempo.



4.1 INIVITACION
215 x 28 cms.
Hacer doblex por linea punteada.

Cartuling lino vellum

Tres tintas: ~ Verde 368 @ Bantone
Verde 368 © Vantone pantalla al
40%
Amarillo Pantone Vellow C
Vlegro Vantone 13lack C.

Offset
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42 HOJA CARTA
215 x 28 cms.
Bapel Bond QO grs.

Tres tintas: ~ Verde 368 © Vantone
Verde 368 € Vantone pantalla al
40%
FAmarillo Lantone Yellow ©
Vegro Pantone Black C

Offset
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4.3 BERSOVNIFICADORES

155 x 21.5 cms. Vieza para doblar y pegar
Cartulina bristol

Tres tintas: ~ Verde 308 © Vantone
Verde 308 © Vantone pantalla al
40%
FAmarillo Bantone Yellow ©
Vegro Pantone Black C

Offset
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44 GAFETE
0 x 0.5 cms.
Cartuling bristol

Tres tintas: Verde 368 C Pantone
Verde 368 € Vantone pantalla al
40%
HAinarillo Bantone Yellow C
Vegro Vantone Black C.
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4.5 FOLDER

40 x 35 cans.

Hacer doblex por linea punteada
Calar cuerpo de matz zona remarcada

Cartuling couche brillante | cara

Tres tinlas:  Verde 368 © Vantone
Verde 308 C Vantone pantalla al
40%
Farillo Pantone Vellow €
Vlegro Pantone Black C

Offset
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4.6 MEMORIA
215 x 28 cins. Porlada
Cartuling couché brillante 1 cara

Tres tintas: ~ Verde 308 @ Pantone
Verde 368 € Bantone pantalla al
40%
Awmarillo Pantone Yellow C
Vlegro Pantone Black C©

Offset
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4.7 RECOVIOCIMIENTO

4 x 27.5 cns.

Cartuling pergamino

rrTres Lintas: Verde 368 @ Vantone
Verde 308 € Vantone pantalla al
40%
HFwaritlo Bantone Yellow C
Fegro Vantone Black €

Serigrafia
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4.8 CARTEL

32 x 45 s,

Cartuling bristol

Tres tintas: Vewde 368 © Vantone
Verde 308 C Vantone pantalla al
40% '

Fimarillo Pantone Yellow €
Vlegro Pantone Black ©
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CONCLUSIONES

Si marcar equivale a poer de manifiesto una identidad de
propiedad y autoria con fines pragimdticos de informacion o de
conumicacion, comprende que las organizaciones sociales, que
son por naturaleza y estructuralmente complejas, discontinuas y
que funden su unidad interna en los sistemas exclusivamente de
relaciones, las empresas e mstituciones de toda clase: ideoldgicas,
culturales, industriales, comerciales, etc, utilicen marcas o
distintivos grdficos para stmbolizar su unidad, su wnicidad,
externamente y que éstos lleguen a convertirse en refeventes que
alcanzan wn lugar en la memoria social y con valoves de cambio

(garantia de autenticidad, de sequridad, de origen), de status.

En ese aspecto, la imagen grdfica logrd su objetivo pues
wnificé a un grupo de personas de diferentes partes de la
Republica lexicana, aunque por otro lado, hay que reconocer

que hubo ciertos problemas pava su realizacion; en cuanto a la

VAo
LY



eleccion de la imagen grdfica, se ignovan los criterios que las
autoridadles siguieron para dicha eleccion, Olro problema que se
tuvo fue con el malerial, pues el encargado de distribuirlo, nos
manda por ejemplo, la cartuling bristol cortada a 32 x 45 cms,
cuando se le pidié de 5O x 70 cms. Vor otro lado la falta de
Liempo para su realizacion, impidic que el equipo de diseno se
retroalimentara y cada quien aplicé la imagen grdfica, en

distintas forwas y lugares, provocauido cierto desorden visual.

De cualquier forma, fieunaexperiencia muy enriquecedora,
ya que la imagen gidfica disenada cumplié con todos y cada uno
de los requisilos indispensables y necesarios para ser la imagen
quediodistintivoa la Drimera RewnionVlacional de Capacitacion
1080, Ia cual tuwo su sede en la Ciudad de Tlaxeala, con la cual

se identificaron sus participantes.
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