13
UNIVERS!DAD NACIONAL
AUTONOMA DE MEXICO

ESCUELA NACIONAL DE ESTUDIOS PROFESIONALES
“ACATLAN"

RADIO UNIVERSIDAD NACIONAL AUTONOMA
DE MEXICO Y SUS SERVICIOS INFORMATIVOS:
NOTICIARIOS

T E S i -

QUE  PARA OBTENER EL  TITULO DE:

LICENCIADA EN PERIODISMO
Y COMUNICACION COLECTIVA

P R E § E N T A
MARIA  DOLORES ?NIEVES MUNOZ

ACATLAN, EDO., DE MEXIC




pr—

%‘g Universidad Nacional
:‘\-A

2%  Auténoma de México
UNAM

UNAM — Direccién General de Bibliotecas Tesis
Digitales Restricciones de uso

DERECHOS RESERVADOS © PROHIBIDA
SU REPRODUCCION TOTAL O PARCIAL

Todo el material contenido en esta tesis esta
protegido por la Ley Federal del Derecho de
Autor (LFDA) de los Estados Unidos
Mexicanos (México).

El uso de imégenes, fragmentos de videos, y
demas material que sea objeto de proteccion
de los derechos de autor, sera exclusivamente
para fines educativos e informativos y debera
citar la fuente donde la obtuvo mencionando el
autor o autores. Cualquier uso distinto como el
lucro, reproduccién, edicion o modificacion,
sera perseguido y sancionado por el respectivo
titular de los Derechos de Autor.



INTRODUCCTION

La huelga del 29, el logro de la autonomia universitaria, el
Primer Congreso de Universitarios Mexicanos en 1933, la pugna
entre la corriente liberal y los idedlogos socialistas, la
suspension de actividades en la institucidéon en 1935, la decisidn
final de Lazaro Cérdenas de no enviar al Congreso una nueva ley
que modificara el estatuto autonomo de la UNAM, la designacion de
Luis Chico Goerne a la Rectoria de la Universidad el 24 de
septiembre de 1935 y las nuevas relaciones conciljatorias entre
el Estado y 1la UNAM, enmarcaron el nacimiento de Radio
Universidad Nacional Auténoma de México.

Las ideas del nuevo rector acerca de que los médicos irian a
cuidar al campesino y al nifio enfermo en la choza, de que los
ingenieros irian al ejido a construir presas y trazar caminos, de
que los abogados irian a organizar 1la defensa y elevacion
juridica del ejidatario, se reflejaron en 1la creacién de la
radiodifusion universitaria; irdnicamente, el primer director de
Radio UNAM, Alejandro Gdomez Arias, fue uno de los lideres de la
huelga de 1929 en la casa de estudios.

Hoy asistimos a wuna era de nuevas relaciones entre la
Universidad y el Estado Mexicano, 1la reconciliacidén, gestada
desde la renuncia de Chico Goerne, ha llevada cada vez mas hacia
la ruptura entre las autoridades de la institucién y su base

académica y estudiantil. Dificilmente los universitarios de



ahora podemos imaginarnos 1lo ocurrido en 1935 cuando el propio
Consejo Unviersitario determind cerrar las puertas de la UNAM
ante la falta de apoyo gubernamental.

En esta nueva etapa el llamado "vocero natural de la UNAM"®
ha luchado por mantenerse a flote, logrando épocas de
extraordinaria brillantez y cayendo en otras de desesperante
aletargamiento. Caro le ha costado a Radio UNAM ser escuchada
por 1los universitarios, como en tiempos de Bahia de Cochinos v
del movimiento estudiantil de 1968, pero a los nuevos
funcionarios de la UNAM les ha parecido poco y se empefian en casi
borrarla del espectro radiofénico nacional. Ahora los
estudiantes y 1los protagonistas de la vida universitaria deben
exigir por medioc de pintas y de "tomas de instalaciones", el
espacio que por derecho propio les pertenece, simplemente porque
las autoridades les niegan el acceso a sus micrdéfonos.

Un sindicato anquilosado, que no podia ser la excepcidn en
nuestro pais, se empefla también en obstaculizar 1la llegada de
nuevos elementos a las estaciones de radio universitarias, como
si tuvieran miedo de que su pequefio feudo se viera diezmado por
la sangre nueva.

Luego de algunos afios de trabjar en la radio, de descubrir
el potencial del medio de comunicacidon social por excelencia,
surge la duda sobre las posibilidades del medio comercial y el
estatal.

La simbiosié entre los radiodifusores como empresarios y el

gobierno federal dificulta de manera notorfia la tarea de



proporcionar al radioescucha una radio hecha precisamente para
él, wuna radio sin cortapisés, una radio veraz, wuna radio
ingeniosa y cambiante, una radio cultural por la que no se
interesan ni Joaquin Vargas, ni Emilio Azcarraga, ni Guillermo
Salas, ni Clemente Serna; una radio social.

Queda entonces a la radiodifusion estatal 1la tarea de
enfrentarse y responder al radioescucha exigente, al radioescucha
harto de la estancada television y a aquel que vive en la sierra
donde la radio de onda corta es el uUnico nexo con el exterior.

Parafraseando al maestro Pagés, el avido radioescucha parece
necesitar una radio que lo defienda de 1las otras radios,
responsabilidad que las emisoras comerciales han ignorado y las
estatales han desdefiado.

Estas reflexiones y 1la experiencia profesional son 1la
plataforma de despegue de este trabajo, que si bien se
circunscribe unicamente a los noticiarios en Radio Universidad,
no se aparta del contexto de toda 1la programacion de las dos
emisoras universitarias.

La concepcidn de esta investigacion parte de 1la certeza de
que el pueblo mexicano es un pueblo mal informado y de que la
comunidad universitaria lo es también, sin embargo, Radio UNAM se
niega a cumplir con su parte del trato.

La premisa fundamental es que la radio es el medio de
comunicacion mas expedito, sin embargo, requiere del conocimiento
de elementos especificos para exprimir todo el potencial que

guarda en ella.



INTRODUCCTI ON

La huelga del 29, el logro de la autonomia universitaria, el
Primer Congreso de Universitarios Mexicanos en 1933, la pugna
entre la corriente liberal y los idedlogos socialistas, la
suspension de actividades en la institucidon en 1935, la decision
final de Lazaro Cardenas de no enviar al Congreso una nueva ley
que modificara el estatuto autdénomo de la UNAM, la desiénacibn de
Luis Chico Goerne a la Rectoria de la Universidad el 24 de
septiembre de 1935 y las nuevas relaciones conciliatorias entre
el Estado y la UNAM, enmarcaron el nacimiento de Radio
Universidad Nacional Auténoma de HMéxico.

Las ideas del nuevo rector acerca de que los médicos irian a
cuidar al campesino y al nifio enfermo en la choza, de que los
ingenieros irian al ejido a construir presas y trazar caminos, de
que los abogados irian a organizar la defensa y elevacioén
Juridica del ejidatario, se reflejaron en 1la creacion de la
radiodifusidn universitarfa; ironicamente, el primer director de
Radio UNAM, Alejandro Gomez Arias, fue uno de los lideres de la
huelga de 1929 en la casa de estudios.

Hoy asistimos a una era de nuevas relaclones entre la
Universidad vy el Estado Mexicano, la reconciliacién, gestada
desde la renuncia de Chico Goerne, ha llevada cada vez mas hacia
la ruptura entre las autoridades de la 1institucién y su base

acadédmica y estudiantil. Dificilmente los wuniversitarios de



ahora podemos imaginarnos 1o ocurrido en 1935 cuydando el propio
Consejo Unviersitario determind cerrar las puertas de la UNAM
ante la falta de apoyo gubernamental.

En esta nueva etapa e] llamado "vocero natural de la UNAM"
ha luchado por mantenerse a flote, logrando épocas de
extraordinaria brillantez y cayendo en otras de desesperante
aletargamiento. Caro le ha costado a Radio UNAM ser escuchada
por 1los universitarios, como en tiempos de Bahia de Cochinos vy
del movimiento estudiantil de 1968, pero a los nuevos
funcionarios de la UNAM les ha parecido poco y se enpefian en casi
borrarla del espectro radiofdnico nacional. Ahora los
estudiantes y los protagonistas de la vida wuniversitaria deben
exigir por medio de pintas y de "tomas de instalaciones", el
espaclio que por derecho propio les pertenece, simplemente porque
las autoridades les niegan el acceso a sus micréfonos.

Un sindicato anquilosado, que no podia ser la excepcidn en
nuestro pais, se empefia también en obstacullizar 1la llegada de
nuevos elementos a las estaciocnes de radio universitarias, como
si tuvieran miedo de que su pequefio feudo se viera diezmado por
la sangre nueva.

Luego de algunos afios de trabjar en la radio, de descubrir
el potencial del medio de comunicacidn social por excelencia,
surge la duda sobre las posibilidades del medio comercial y el
estatal.

La s!mblosié entre los radiodifusores como empresarios y el

gobierno federal dificulta de manera notoria 1la tarea de



proporcionar al radioescucha una radio hecha precisamente para
él, una radfo sin cortapisés, una radio veraz, una radio
ingeniosa y cambiante, una radio cultural por 1la que no se
interesan ni Joaquin Vargas, ni Emilio Azcarraga, ni Guillermo
Salas, ni Clemente Serna; una radio social.

Queda entonces a la radiodifusidén estatal 1a tarea de
enfrentarse y responder al radioescucha exigente, al radioescucha
harto de 1la estancada television y a aquel que vive en la sierra
donde la radio de onda corta es el unico nexo con el exterior.

Parafraseando al maestro Pagés, el avido radioescucha parece
necesitar una radio que lo defienda de 1las otras radios,
responsabilidad que 1las emisoras comerciales han ignorado y las
estatales han desdefiado.

Estas reflexiones y la experiencia profesional son la
plataforma de despegue de este trabajo, que si bien se
circunscribe dnicamente a los noticiarios en Radio Universidad,
no se aparta del contexto de toda 1a programacion de las dos
emisoras universitarias.

La concepcidn de esta investigacion parte de 1la certeza de
que el pueblo mexicano es un pueblo mal informado y de que la
comunidad universitaria lo es también, sin embargo, Radio UNAM se
niega a cumplir con su parte del trato.

La premisa fundamental es que la radio es el medio de
comunicacion mds expedito, sin embargo, requiere del conocimiento
de elementos especificos para exprimir todo el potencial que

guarda en ella.



Para partir se retomaron, por supuesto, las propuestas de
los investigadores en torno a la produccidn de programas de
radio, pero sobre todo, se partid de la experiencia profesional y
de la observacidon de la manera en que se trabaja en las areas de
noticias, tanto en estaciones comerciales como en emisoras
permisionadas.

El primer apartado de la investigacidn aborda generalidades
en torno a la produccidn de noticieros y la manera en que se
aprovechan, ya en 1la practica, todos los géneros informativos y
de opinidn susceptibles de ser explotados en radio, asi como la
manera en que son aprovechadas todas las fuentes de informacion.

Para entrar ya en materia, la realidad de Radio UNAM no
puede entenderse sin antes conocer cémo fueron los inicios de la
radiodifusién en nuestro pais y en qué condiciones se vio
envuelto el nacimiento de la radiodifusidn wuniversitaria. Radio
UNAM, plonera en México de este género, es producto directo de la
consecucion de la autonomia universitaria y a 1lo largo de su
historia se ha visto envuelta de negros capitulos al igual que se
ha revestido de verdes laureles, todo esto enmarca a las tres
estacfiones universitarias de la capital del pals en el fin del
milenio.

Finalmente, vaya nuestro analisis, fundamentado en mialtiples
seguimientos y observaciones de las emislones noticlosas de Radlo
UNAM, v la critica unicamente con el fin de que en los estudios
de Adolfo Prieto 133 sea retomada la fdea de la radiodifusidn

como responsable del compromiso que tiene con la comunidad
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universitaria y con la sociedad mexicana en general.

Una y otra vez los universitarios han luchado por hacer suyo
un espacio que legitimamente les corresponde; a pesar de los
discursos, a pesar de los acuerdos, a pesar de los convenfios, la
realidad de Radio UNAM es completamente distinta a 1o que
pregonan las autoridades y este trabajo nacid precisamente

pensando en esa realidad.



CAPITULO UNO: NOTICIARIOS RADIOFONICOS.
1.1. ESTRUCTURA DEL NOTICIARIO RADIOFONICO.

Ya en 1932 en su "Teoria de la Radio", Bertolt Brecht,
maestro del teatro italiano, decia:

LA RADIODIFUSION PODRIA SER EL MAS GIGANTESCO

MEDIO DE COMUNICACION IMAGINABLE EN LA VIDA -

PUBLICA, UN INMENSO SISTEMA DE CANALIZACION..

LO SERIA SI NO FUERA SOLO CAPAZ DE EMITIR SI-

NO TAMBIEN DE RECIBIR, EN OTRAS PALABRAS, SI

CONSIGUIESE QUE EL OYENTE NO SOLO ESCUCHASE, -

SINO QUE TAMBIEN HABLASE, QUE NO PERMANECIERA

AISLADO, SINO RELACIONADO (1)

Partiendo de las percepciones de Brecht, producto de su gran
visidon ante el incipliente medio de comunicacidn en su tiempo, nos
adentramos en una concepcidn que no es nueva, pero que se ha
olvidado.

No pretendemos que el presente capitulo se constituya como
un manual de perifodismo, s6lo se trata de percibirlo como el
"noticiario ideal", en funcién de los esquemas que han dado pie
al éxito de los actuales sistemas informativos de 1las estaciones
comerciales, algunas de las cuales basan la mayor parte de su
programacién en noticlarifos, sin embargo, es pertinente aclarar
que experimentos interesantes como los de Radio Educacién y los

(1) Prado, 1985, 13.



de las Radios Campesinas no fueron ignorados en este trabajo.

Podriamos resumir 1la estructura de un noticiario, en
principio, de acuerdo con la duracidn de éste. Es una obviedad
que no habran de tocarse demasiados temas en un noticiario de tan
s6lo media hora de duracién, pero hoy por hoy aistimos a
fendmenos noticlosos tah complejos que nos encontramos con que
algunos servicios {nformati{vos tfenen hasta cuatro horas de
duracion por las mafianas, seguidas de noticlarios con tres horas,
dos, una vy hasta nedia hora de extensidén que compiten por la
audiencia practicamente en los mismos horarios, de los cuales, de
sliete a nueve de 1la mafiana son los mds codiciados. Por el
momento, las estaciones de radio al aire que prestan alguna
Iimportancia a sus servicios Informativos los presentan en este
horario, con ligeras varlaciones en cuanto a la hora de inicio y
de término.

Con base en el analisis de cada uno de 1los noticiarios mas
escuchados en la radio comercial, nos encontramos con que todos
ellos mantienen una estructura similar entre si, por lo que
deducimos que buena parte de su éxito entre los radioescuchas
estriba en el carisma de su conductor, hablese de José Gutiérrez
Vivd en Radio Red, de Pedro Ferriz de Con en Stereo Rey o de
Guillermo Ochoa en el Grupo Acir.

No obstante, encontramos clertas constantes mismas que
serdn explicadas a continuacion:

a) Resumen o cabezas de entrada.

b) Desarrollo de las principales noticias via reporteros con
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notas grabadas, lectura de noticias de periddicos, o bien
boletines de prensa de las dependencias gubernamentales.

c) Entrevistas con funcionarios, colaboradores o con
reporteros de la fuente en cuestidn sobre temas de actualidad.

d) Resumenes cada hora ¢ media hora con las seis o siete
notas mads destacadas en el transcurso del noticiarijo.

e) Participacidn del publico.

En pocas palabras, resumimes cada renglén anterior en lo
siguiente:

a) RESUMEN O CABEZAS DE ENTRADA: Dependiendo de la duraclbﬁ
del noticiario, el resumen de entrada estarid compuesto de sels a
ocho notas informativas aproximadamente, en algunos casos hasta
diez, si el servicio informativo es de larga duracién. Aqul se
trata de llamar'la atencién de quien acaba de sintonizar su
radioreceptor; quienes manejan un noticiario lo saben muy bien,
por lo que buscaran las notas mas relevantes generadas el dia
anterior o bien en el transcurso del dia que han logrado captarse
por medio de los servicios de agencias informativas
internacionales.

La elaboracidn de estos resumenes de entrada depende
basicamente de la revisidén exhaustiva de 1los matutinos del dia,
es dificil encontrar una redaccion donde no se cuente por leo
menos, con los siguientes periddicos: Excélsior, Universal, La
Jornada, Uno mas Uno, El1 Nacional, Diario 0ficial de 1la
Federacidn, Novedades v dos o tres dlarios deportivos, a saber,

La Aficién, Esto y Ovaciones.
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El desarrollo de cada una de estas notas marcara el
transcurso de casi todo el noticiario, no faltara aquella que
despierte gran interés en el plblico, al grado de que se haga
necesaria una investigacion inmediata del asunto por medio de los
reporteros de la fuente, entrevistas a funcionarios, o bien
tocando el tema con colaboradores.

En este ultimo caso puede generarse también un debate, mesa
redonda o encuentro de opiniones de diversas corrientes politicas
que se desarrolle en un programa posterior, mismo que puede ser
anunciado en el programa inicial, donde surgié la polémica.

El radliocescucha automovilista que desde su casa ha escuchado
el resumen de entrada, puede decidir al momento de abordar su
vehiculo si continuara sintonizando la estacién en cuestidon o
bien si opta por otras opciones ante la escasez o la falta de
atractivo de la informacidn.

En este resumen se encuentra implicita también 1la linea
editorial de la estacién de radio por 1o que el radioescucha
captar3d desde aqui cudles van a ser las notas destacadas en el
noticiario, ya sean oficialistas o anti gubernamentales. No sera
lo misimo el noticiario que "abre"  su edicién con una nota del
Fresidente de la Republica en alguna de sus giras de trabajo, que
aquel que "abra" con aumentos en precios de productos basicos,
desalojo de vendederes ambulantes o mitines, enfrentamientos
entre militantes de partidos politicos, fraudes en empresas
gubernamentales, balaceras y demas.

Cabe destacar que en algunos casos se genera una semejanza
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de criterios, una noticia espectacular como incendios., maremotos,
fnundaciones, erupciones de volcanes ¥y otros desastres naturales,
generalmente ocupa la primera plana de los matutinos y los
primeros espacios en noticiarios radiofénicos o televisivos.
Habra también aquellos noticiarios especializados en economia
que "abran" sus ediciones con notas relativas a 1la inflacidn o
planes de recuperaclén economica de paises especificos, pero se
trata de casos alislados, no de la generalidad de las estaciones
de radio capitalinas.

Finalmente, no podemos dejar de lado la linea de la empresa
radiofdonica, cuyos duefios o directivos mds de wuna vez decidiran
cudl es la nota que habra de destacarse algin dia en especial, de
acuerdo con intereses o bien de acuerdo con el invitado del dia o
colaborader que estaradn presentes en el noticiario en cuestion.

En estos resumenes suelen incluirse también, en algunas
ocasiones, noticias de caracter deportivo, generalmente al final
del resumen. El volatil auditorio radiofdnico espera fgualmente
informacidén no sélo general ni de politica, sobre todo cuando se
celebran importantes torneos deportivos como Mundiales de Futbel,
Olimpiadas, Centroamericanos, Panamericanos, tazones del futbol
americano, finales de copas de tenis, peleas de box en las que

interviene algun campedn mexicano, beisbol de las Ligas Mayores.

B) DESARROLLO DE LAS PRINCIPALES NOTICIAS: Una vez que Se
ha presentado el resumen de entrada, que se ha logrado 1la

atencion del publico radioescucha, debera desarrollarse cada una
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de ellas con la profundidad que cada nota implique. Generalmente
se lleva un orden especifico, el mismo que en el resumen de
entrada, en el caso de noticiarios de corta duracién, o bien, si
el noticiaric es de larga duraciéon habran de desarrollarse las
noticias de acuerdo con el horarf{o, dedando las mds trascendentes
para los horarios de mayor "rating" es decir, de siete a nueve de
la mafiana, segin estudios efectuados por el INRA.

De esta manera, hay varias formas de ampliar la informaciédn
que se manejd en el resumen de entrada. BEntre 1las opciones
destacan las notas que los reporteros han investigado y que para
efectos de las diversas ediciones de los noticiarios han dejado
grabadas desde horas antes. Las grabaciones se iran dosificando
de tal manera que el noticiario no parezca un arsenal de balas
que se disparan una tras otra; asimismo, hay casos en que las
notas son tan importantes que habran de repetirse en el
transcurso del servicio informativo o bien el propio reportero,
va sea en el estudio de transmisiéon o via telefdnica, se
encargard de responder a los cuestionamientos del conductor del
noticiario a fin de que la informacidn sea mas explicita y clara
para el radioescucha. En este punto se dard también cauce a las
llamadas del publico.

Llegados a este importante punto, nos encontramos con una
de las limitantes mds Seaveras dentro de los servicios
informativos por radio: la falta de reporteros, como ya se dijo
en capitulos anteriores, resulta que en la capital del pals los

noticiarios que cuentan con mads reporteros son las ediciones del
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Sistema Nacional de Noticiarios del Instituto Mexicano de 1la
Radio, que mantienen por e] momento a trece personas que se
desplazan basicamente por el Distrito Federal y Su zona
conurbada, rara vez hacia el iInterfor del pais o {incluso al
extranjero como enviados especiales, de ahi se desprende una
escala hacia abajo que nos lleva a encontrarnos con noticiarios
de radio que cuentan con sd0lo tres reporteros. Es el caso de
Radio UNAM.

De esta manera, el noticiario de radio debe buscar 1la
manera de no descuidar las notas internacionaes o nacionales que
se destacan durante el dia, habra de recurrirse a los
corresponsales del mundo o del {interior del pals, quienes
trabajan de manera semejante a los reporteros con fuente
asignada, sin embargo, la fuente de informacidn principal en este
caso la constituyen los peridédicos, que cuentan, desde luego, con
mds colaboradores, reporteros y corresponsales.

Para dar una idea de las proprociones, mencionemos que el
periodico El Universal cuenta, tan sdlo para su seccion Estado de
México, que aparece "en el interior de la Seccion Estados, con
doce corresponsales repartidos de tal manera que cubren los 121
municipios de la entidad, resulta que se trata casi del mismo
numero de reporteros con que cuenta el servicio de noticlas
radiofdnico que tiene mas reporteros en la capital del pais para
informacidn general.

Asi, en radio se cuenta con 1la gran ventaja de que el

conductor puede leer directamente las notas de los periddicos sin
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que el poblico se percate del asunto y cubrir 1la inforamcidn
internacional y nacional mas importante del momento. La llamada
"ética profesional" Juega un papel importante en este caso.

Irénicamente, volvemos al nacimiento de los noticiarios en
radio, donde los locutores lejan del perfddico la informacion sin
prestar atencidn a una redaccidn especial de acuerdo con el medio
de comunicacidn, por lo que dependian de los medios impresos, la
interdependencia no ha terminado y la radio hace uso de sus
hermanos para complementar sus servicios noticiosos.

Otra alternativa la constituyen los boletines de prensa de
agencias gubernamentales o privadas que el locutor o conductor
del noticiario lee directamente, tal y como llegan a la redaccion
sin ningdn problema, en e;te caso la discriminactiaon de
informacion es de vital importancia, al grado de que los
productores decidiran si redactan la nota o bien si se lee al
aire tal como esta.

Finalmente nos encontramoes con la informacion generada en
las agencias internacionales mds importantes, las mas socorridas
en nuestro pais, son las siguientes: NOTIMEX, desde luego, por
ser la agencia oficial del gobierno mexicano, A.F.P. de Francia,
REUTERS, de Inglaterra, EFE, de Espafiay A.P. y U.P.I., ambas
norteamericanas. Fuéra de éstas opciones, otras alternativas las
representan XINHUA, de China y TASS, soviética, para la cobertura
del lejano oriente.

Cuando se genera alguna informacidn de interés general como

desastres naturales o hechos politicos trascendentes, las
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redacciones radiofdnicas y de medios de comunicacidn en general
dependen casi exclusivamente de los servicios de agencias de
noticias, por 1o tanto, mientras mas agencias se tengan
contratadas se corre menos el riesgo de dejarse llevar por alguna
mala apreciacidn y pueden balancearse datos que maneje cada
agencia de acuerdo con su propia politica interna, sobre todo
cuando se trata de desastres naturales y se proporcionan cifras
de victimas o lesionados.

Para ejemplificar el punto, la Guerra del Golfo Pérsico es
suficiente, al estallar el que hasta hoy es el ualtimo conflicto
armado a nivel mundial de nuestro siglo, la agencia REUTERS fue
de las primeras en reportar el asunto, seguida sdlo unos segundos
después por la cadena de televisidon estadounidense C.N.N. La
"guerra" por la Iinformacidn no se hizo esperar ante el primer
enfrentamiento totalmente televisado en el mundo e informado a
todos 1los rincones del planeta. A partir de entonces los
servicios informativos destacaron a sus enviados especiales y
corresponsales, sin embargoe estaciones de radio con recursos
econdmicos escasos, hicieron uso basicamente de 1las agencias de
noticias y de las cadenas de televisidon norteamericanas C.N.N. y
C.B.S., en nuestro pais, ni la televisidn privada, Televisa, ni
la estatal, IMEVISION, se quedaron atrds y también hicieron 1lo

suyo con estos recursos.

c) ENTREVISTAS: Luego de 1las agencias internacionales, nos

encontramos con entrevistas a funcionarios publicos o privados y
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participacion de colaboradores. Una noticia <que ha lograde
despertar atencidn e interés, puede ampliarse al conseguir, en el
transcurso del noticiario, una entrevista con un funcionario
pablico directamente relacionado con el tema a tratar que se
conforme como algin asunto noticioso que afectara de un modo u
otro a la poblaciédn.

Hablemos por ejemplo del programa "hoy no circula" que tanto
desconcierto generd entre los mal educados y mal acostumbrados
automovilistas, que consideraron la decisidn gubernamental como
coercitiva y atentatoria contra las garantias individuales, se
hizo entonces necesaria la presencia en los estudios de radio,
via telefonica o0 en persona, de los funcionarios directamente
inmersos en el asunto, para que explicaran ampliamente 1las
razones por lés cuales el plan fue puesto en marcha, ante la
posibilidad de una emergencia ecoldgica. Como este hay muchos
ejemplos y practicamente todas las estaciones de radio se
refugiaron en entrevistas a servidores publicos y en el analisis
de las ventalas y desventajas del "hoy no circula” con
especialistas en Ecologia, administracién publica y otros
renglones relacionados, captando de esta manera la atencién del
publico tanto del directamente afectado (automovilistas) como del
indirecto (el transporte piublico concesionado, vendedores de
automdviles y peatones en general).

Por ultimo, el desarrollo de una noticia dependera de la
capacidad de analisis y de la credibilidad de que goce el

conductor del noticiario, de esta manera, ¢él1 mismo podra
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proporcionar un analisis de una nota importante por medio de sus
reflexiones que se veran alimentadas por las inquietudes que a
través de la via telefdonica o el correo hagan llegar los
radioescuchas. Aqui asistimos a un caso muy comian, generalmente
el conductor del noticlario, con base en esa credibilidad, suele
apoyarse en especialistas en el ramo o autoridades, para emitir

un Jjuicio propio sobre un tema en especial.

D) RESUMENES DE CADA HORA O MEDIA HORA: En los noticiarios
radiofonicos, sobre todo aquellos de larga duracion se esta
conciente de que el publico que escucha el inicio del noticiario
no es el mismo que lo escucha al final, ademias, dada la
inmediatez y la fugacidad de la radio, consideradas por aglunos
como limitantes del propio medio de comunicacidn, es necesario
recordar al pdblico los temas mas importantes tratados hasta el
momento o bien atraer a quien acaba de sintonizar su aparato
receptor, que decidira a partir de ese momento si mueve el dial o
lo mantiene en el mismo lugar (1). En este punto es factible
abordar noticias que ya se han tratado con anterioridad en el
transcurso del noticiario vy otras que seran abordadas
posteriormente,

Los resumes de las medias horas estan compuestos
basicamente de cinco notas como maximo y de tres como minimo,
mismas que no pasan generalmente de unos cuatro o cinco renglones

(1) Kaplon, 1978, 48 a 57.
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de 45 golpes, como lo indican 1los manuales de estilo para
redaccién radiofdéonica. En estos resumenes se pueden proporcionar
datos actualizados de informaciones recientes como balances de
victimas o dafios materiales de algdn desastre natural, situacidn
hasta el momento de bloqueos a vias de comunicacidn, tan de moda
en las ciudades, o bien informacidn internacional que a través de
las agencias informativas fluye incesantemente cuando se trata de
una noticia importante y que cambia a cada momento; una nota que
por cuestiones de tiempo no se ha logrado introducir en el cuerpo
del noticiario si encontrara cabida en los resumenes que ahora
nos ocupan.

Es importante destacar que la mayoria de las estaclones de
radio que manejan resumenes de noticias, fuera de la entrada o
salida del noticiario, tienen estos espacios patrocinados, es
decir, el tiempo del resumen es tan importante que cuenta con
patrocinadpres especificos, por 1lo que dificilmente podran
cambiar de horario y de duracidn, a menos que exista un acuerdo
previo con los patrocinadores.

De esta manera, el horario del resto de las actividades
dentro del noticiario, como entrevistas, reportajes y manejo de
demds géneros perlodisticos, debera establecerse en funcidon de
los horarios de estas sintesis informativas, por 1o que es
importante tomar en cuenta para su elaboracidn, noticias que

realmente valgan la pena.

E) CIERRE DEL NOTICIARIO CON RESUMEN DE NOTICIAS: Volvemos
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al punto inicial, pero ahora al término de la edicidn nos
encontramos con que vamos a recordar a quien nos estuvo
escuchando o a quien nos acaba de sintonizar, 1o mas
sobresaliente en materia de noticias en el transcurso del
servicio noticioso, aqui vamos a incluir 1las noticias mas
importantes, que pueden ser tomadas del mismo resumen de entrada,
siempre y cuando no hayan cambiado en el transcurso del programa,
se puede considerar también alguna cita de entrevistas concedidas
en ese mismo programa por funcionarios publicos o de la
iniciativa privada, cuando se trate de alguna primicia o anuncio
importante. También se maneJjaran los udtlimos balances de
lesionados, victimas o dafios materiales de desastres naturales o
accidentes. E1 principio es basicamente el mismo que en el
renglon que mencionamos con anterioridad, sin embargo, en este
caso la variante es que pueden anunciarse futuras entrevistas,
ampliaciones de noticias en la proxima edicidén del noticiario,
cuando se trate de servicios matutinos o vespertinos, o bien para
el dia siguiente, lo importante es "enganchar" al pidblico para
que no se separe de nuestra emisora.

En fin, son muchos los recursos para granjearnos al
radioescucha en potencia, que espera y exige siempre

innovaciones.

F) PARTICPACION DEL PUBLICO: En el transcurso de este
apartado, hemos mencionado una y otra vez a 1la gente que nos

escucha, sin embargo, es necesario conceder un punto especifico a
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quien, finalmente, hace la radio.

Es el publico quien marcara l1la pauta de los notliciarios,
volviendo al concepto del maestro Brecht del que hablabamos al
principio de este capitulo, si logramos que el radioescucha nos
hable vy participe, haremos de 1la radio el mds gigantesco medio
imaginable de comunicacidén en la vida publica.

Por la via del teléfono abierto o de la correspondencia,
proporcionamos a los escuchas la posibilidad de comunicarse con
nosotros, pero no lograriamos nada s§i no tomamos en cuenta estas
llamadas y estas cartas; dando seguimiento a estos 1lamados, a
las inquietudes que plantean y penetrando con la profundidad que
exija en las noticias de actualidad, tendremos al publico de
nuestro lado.

Donde hay gente hay noticias, aseguran los especialistas en
el ramo, asi, pueden reportarnos un accidente, un temblor, una
inconformidad, un bloqueo carretero, en fin, esta abierta la
alternativa para generar miles de noticias; subestimando a la
gente que nos e§cucha, caemos en una contradiccién radiofénica,
la radio se hace para ser escuchada de la misma manera que e}
escritor escribe para ser 1leido, que el director hace cine para

ser visto, que el cantante canta para ser aplaudido.
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1.2. LOS GENEROS PERIODISTICOS EN NOTICIARIOS RADIOFONICOS

Actualmente asistimos a algo que los estudiosos han dado en
llamar "el boom radiofdonico en México", quieren decir con esto
que el medio de comunicacioén por excelencia se esta convirtiendo
en 1o que debid haber sido siempre: un servicio social, ahora los
géneros informativos y de opinidn no son sdlo privativos de los
medios impresos, nos encontramos con que la nota informativa, el
reportaje, la entrevista, la columna, la critica y el editorial
cuentan con importante presencia en la radio contempordnea en
México.

Asi, los noticiarios de actualidad se valen de todos estos
recursos para explotar ampliamente las cualidades de su medio y
resarcir sus limitaciones. Sin embargo, no podemos perdernos en
los beneficios que representan para 1la radio 1los géneros
periodisticos, es importante considerar que cada uno de ellos
deberad contar con las adaptaciones necesarias que los hacen
validos en un medio de comunicacién denominado '"unisensorial"”
(1), es decir, que sdlo cuenta con el audio para compenetrarse
con la poblacién y formar parte de su vida cotidiana, si se desea
que un noticiario encuentre este punto de Inmersidén en 1la
socledad, es importante que no se quede sdlo en la mera nota
informativa para cautivar al publico.

Especialistas en el tema coinciden en que todos los géneros

(2) KAPLUN, 1978, 48 A 57.
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Iinformativos y de opinidén tienen cabida en la radio como medio de
comunicacidén, sin embargo, es necesario efectuar en ellos algunas
modificaciones, dado que por la naturaleza misma del medio, es
imposible que se apliquen de la misma manera en que se hace para
los medios impresos, por lo tanto, hablaremos de cada uno de
ellos por separado.

a) NOTA INFORMATIVA: Este género, se puede decir, es el que
menos ha cambiado en el transcurso del tiempo, su aplicacion en
radio es fundamental y por lo general de la misma manera que en
los medios impresos, su diferencia basica consiste en la
brevedad. Cristina Romo Gil habla claramente de esto (1) y sefiala
que habran de emplearse frases breves y de redaccioén sencilla,
sin perder de vista la suficiente fuerza con que deben contar
para 1llamar la atencion del escucha, algo asi como leer en voz
alta los encabezados de la primera plana de los matutinos.

Por lo general la nota informativa en radio responde sélo a
dos de las cinco preguntas clasicas del periodismo, nos referimos
al qué y al quién, en un espacio de veinte renglones de 45 golpes
(cuando es una nota redactada sin sonido) deben dejarse claras
varias ideas, por lo que es necesario un excelente manejo de la
puntuacidn, sindnimos y sintaxis.

Las cosas cambian cuando son notas de reporteros, quienes
pueden tomarse hasta dos minutos para dar a conocer una noticia,
entonces podran explayarse, pero no en exceso, notas mas largas

(1) Romo, 1978, 71 a 75.
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aburririan al radioescucha.

No ahondaremos demasiado en este punto, no se trata de un
manual de estilo radiofdnico, sino de dejar en claro que la nota
informativa es esencial en los noticiarios de radio, al igual que
en los medios Impresos y en la televisidn. Por fortuna este es el
mas socorrido de todos los géneros periodisticos, quienes amamos
la radio no podemos quejarnos tanto en este renglon. Es claro que
ahora todas las estaciones de radio que se precien de
proporcionar algin servicio Informativo hacen uso de la nota
informativa y que cuentan con gente especlializada en su redaccion
que se dedica exclusivamente a esta cuestidon, lo que significa un
gran avance en la radio como medio de comunicacidn.

b) REPORTAJE: Aqui nos encontramos también con que cada vez
mas jefes de informacidn de redacciones de noticias en estaciones
de radio se proecupan por profundizar las notas mas importantes,
en este caso, los principios de seleccién del tema,
identificacidén clara de las fuentes de informacidn y la
imparcialidad, son compartidos con 1los medios impresos, sin
embargo, la diferencia badsica estd en la manera de redactar la
informacién, es decir, en cuanto a su duracioén; volvemos al
asunto de que en la radio el publico no tiene la posibilidad de
volver a "leer" algo que no ha quedado claro, por lo que la
habilidad del reportero que redacta el reportaje es basica, sobre
todo cuando se trata del manejo de cifras, nombres y cargos, que
habran de presentarse de tal manera que no dejen lugar a dudas

sobre de quién se estd hablando y cudl es su punto de vista sobre
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el tema, esto dltimo en virtud de que serdn presentadas, en la
medida de lo posible, todas las versiones sobre el particuilar,
con miras a conseguir la tan llevada y traida objetividad
periodistica.

Ahora bien, con respecto al tiempo, en algunos casos nos
encontramos con que hay reportajes hasta de seis minutos de
duracion, lo cual es demasiado, por lo que recomendamos un tiempo
no mayor de tres minutos o hasta tres minutos y medio, mas que
suficlentes para manejar sonidos ya sea ambiente, encuestas,
entrevistas y la informacién recabada por el reportero. Cabe
destacar que en este punto nos topamos con una de las paredes mas
gruesas con que se encuentra el periodismo de radio, la falta de
profundidad al sacrificar un poco el contenido por la prontitud
del medio de comunicacidn.

c) ENTREVISTA: Al igual que para medios impresos, la
entrevista de radio tiene dos vertientes generales que se
complementan, puede ser usada como fuente de informacidn o bien
como presentacion de algan tema. En el primer caso el reportero
hara uso de la entrevista para conseguir datos que conformaran su
nota informativa, o bien el conductor del servicio informativo
puede entrevistar en el tramnscurso del programa a funcionarios
piblicos o de la fniciativa privada que complementen o
proporcionen informacidén nueva sobre un tema en especlal.

La segunda vertiente de la entrevista de radio, que suele
ser también de los medios impresos pero con menor frecuencia, es

la presentacidn, en estos casos la entrevista se lleva a cabo en
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el estudio de transmision y su duracion estard sujeta al horario
del propio noticiario, en algunos casos, en noticiarios de una
hora, por eJjemplo, se usa 1la mayor parte del tiempo en la
entrevista, haclendo a un lado la informacion.

La entrevista en esta segunda vertiente en radio adquiere
cada vez mayor relevancia, se descubre que de .asta manera puede
entablarse un didlogo mas abierto con los funcionarios y resana
un tanto la wunilateralidad tan criticada en los: medios de
informacidén, es decir, en un periddico el lector no tiene la
posibilidad de plantear al entrevistado sus inquietudes o
cuestionamientos, mientras que en la radfo , con el uso del
teléfono ablierto, el conductor pregunta directamente al
entrevistado 1las dudas que el escucha hace 1llegar por 1la via
telefonica a los estudios de transmision en el momento mismo de
la entrevista.

Las dos vertientes de entrevista noticiosa son socorridas
cada vez mas en la nueva radio que apreciamos hoy, cada vez mas
los jefes de informacion se empefian en que sus reporteros busquen
fuentes fidedignas que avalen el punto de vista de la empresa
radiofonica y los conductores buscan credibilidad del auditorio
al contemplar invitados que gocen de prestigio vy autoridad entre
la poblacidon para hablar con ellos de temas de actualidad,

sugeridos, incluso, por el propio auditorio.

Abordemos ahora los géneros de opinién, la mayoria de los

programas de radio noticiosos cuentan con sus colaboradores de
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cabecera, es decir, especialistas en temas como economia, arte,
espectaculos, cine, politica o administracidn publica que se
encargan de dar a conocer sus andlisis y puntos de vista, lo cual
enmarca el nacimiento de la critica, la columna y el editorial
dentro de la radio. Puede decirse que esto se encuentra todavia
en ciernes, dado que algunas transmisiones no se ven enriquecidas
con este tipo de colaboraciones, sino que el conductor insiste en
dar a conocer sus propias opiniones sobre los temas a tratar.
acaparando toda la "escena", por fortuna la situacion cambia
vertiginosamente.

a) COLUMNA: Al igual que en los medios {mpresos, se hace
columna radiofonica en tépicos tan especificos como politica y
econonia, asi, encontramos a Miguel Angel Granados Chapa
colaborando 1los miércoles en el '"Monitor de la Mafiana", con su
comentario politico; a Arturo Damm Arnal todos los dias con dos
participaciones de caracter econdmico en el mismo programa;
Victor Calderdédn vy sus aportaciones en politica internacional en
las ediciones de '"Para Empezar" de Stereo Rey. Se trata de
columna radiofonica, generalmente un comentario de cierta
duracion especifica, de un tema en particular, con una duracion
especifica, con una periocdicidad también establecida, en fin,
reune los requisitos de una columna periodistica, sin embargo, el
" manejo de este género en rtadio no es muy comin, por fortuna
podemos decir, todavia.

b) CRITICA: Sobre todo para temas como arte, cine o

espectaculos, a pesar de que algunas estaciones cuentan con
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programas especializados en la materia, en los noticiarios no
deberan ignorarse estos topicos, por 1lo que va algunos inician
con colaboraciones de especialistas en cada tema, por ejemplo en
la critica de cine o de la literatura (Leonardo Garcia Tsao y
José Luis Morales Baltazar en Radio Red).

c) EDITORIAL: Generalmente manejado por el conductor del
noticiario, aunque no se hable de un editorial propiamente dicho
ni se anuncie como tal, sdlo en algunos casos como Stereo Rey,
este espacio esta implicito en las transmisfones noticiosas, lo
cual no es nada nuevo, pero debe considerarse como un espacio que
existe y que estd destinado a un comentario editorial, como
cualquier periddico o revista de actualidad. Al igual que en los
medios impresos, el editorfal de un noticiario radiofénico
depende también de las reuniones constantes del consejo editorial
de la empresa, de cuyas conclusiones el publico se enterara a
través del conductor del noticiario. Aqui podriamos hablar de la
falta de un horario establecido que sdlo ocupara el editorial,
como en la radio el espacio es lo mds importante, por ahora los
comentarios editoriales estan supeditados al tiempo ¥ a 1la
cantidad de informacidn con que se cuente para ocupar el tiempo

de transmisidén.
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1.3. FUENTES INFORMATIVAS PARA EL NOTICIARIO RADIOFONICO.

De un modo o de otro, en el transcurso de los puntos
anteriores de este capitulo hemos abordado las fuentes de
informacion de 1los noticiarios radiofénicos, sin embargo, es
importante destacarlos en un apartado especial, simplemente para
que no se pierdan de vista.

Nos encontramos con que, nuevamente, son practicamente las
mismas que en el periodismo escrito.

a} REPORTEROS.

b) AGENCIAS INFORMATIVAS INTERNACIONALES.

c) ENTREVISTAS.

d) CORRESPONSALES.

e) COLABORADORES.

£) PERIODICOS.

a) REPORTEROS: Una Jjefatura de informacidn radiofénica
funciona basicamente igual que una de medios impresos, reporteros
con fuente asignada se dedican a recabar informacion de sus
respectivas areas. Volviendo a la cuestidon numérica, resulta que
reporteros de medios radiofonicos cuentan hasta con diez
“fuentes" cada uno de ellos, dado que es poca la gente con que se
cuenta para cubrir las fuentes de informacidn.

Partamos de que una de las caracteristicas mas importantes
de la radio es precisamente su localidad, por 1lo tanto, han de
destacarse mas reporteros en aquellas fuentes que generen mavor

informacion, en el caso del Distrito Federal encontramos que por
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ser una ciudad de casi doce millones de habitantes, con todo y su
zona conurbada es tan compleja, que cada aspecto requiere de una
atenciodon especial (1); a saber:

- Departamente del Distrito Federal y demds organos
gubernamentales que tienen injerencia directa en la vida de la
ciudad.

- Policiaca, todas las 1instancias de caracter oficial
relacionadas con esta fuente, entre las que se cuentan la
Procuraduria General de 1la Repidblica y la de Justicia del
Distrito Federal, la Secretaria General de Proteccidn y Vialidad,
Policia Judicial y demds organismos que se desprendan de éstas.

- Iniciativa Privada, Camaras de comercio locales vy
nacionales, Bolsa Mexicana de Valores, Consejo Coordinador
Empresarial y otros.

De esta somera clasificacidn se desprenden muchas mas como
en el caso de las secretarias de estado, que deben ser
compartidas con el resto de las fuentes, dado que algunas en si
mismas son ya muy importantes, como la Secretaria de Educacidn
Publica, Hacienda, Relaciones Exteriores, Gobernacidn, Desarrollo
Urbano y Ecologia, Comunicaciones y Transportes, entre las mas
destacadas.

Ademas, es necesario contar con un equipo de reporteros tal,
que sea lo suficientemente efectivo para ser enviado a cualquier
(1) DECIMO PRIMER CENSO GENERAL DE POBLACION Y VIVIENDA, INEGI.

Cifras dadas a conocer por el lInstituto en 1991,
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parte de la Republica o del extranjero para captar las noticias
de relevancia que no puedan atraerse por medio de un
corresponsal.

Aqui es importante aclarar que dificilmente un reportero de
radio es enviado al interior del pais y mucho menos al
extranjero, salvo en los casos en que se asiste a eventos
organizados por instancias publicas o privadas bajo cuva cuenta
corren los gastos del reportero. Sin embargo. se puede decir que
esta alternativa es cada vez mas tomada en cuenta. siempre v

cuando la emisora cuente con los recursos economicos necesarios.

b) AGENCIAS INFORMATIVAS INTERNACIONALES: Solo para
redondear 10 que ya se vio en un apartado anterior del mismo
capitulo, las agencias internacionales de noticias alimentan en
buena medida los noticiarios de rvradio, por 1o que se buscara
generalmente contar por 10 menos con una agencia originaria de
cada continente del mundo, que pueden ser, por ejemplo, una
norteamericana. una oriental, una o dos europeas y, desde luego,
la infaltable NOTIMEX, agencia oficial del gobierno mexicano. Del
nimero de agencias contratadas, dependera también el balance de
la informacién, condicidn directamente dependiente de los
recursos economicos de cada estacidn de radio. Para darnos una
idea de las cifras. apuntamos que a mediados de 199f una
suscripcidon a una agencia informativa como la espafiola EFE o 1la
francesa AFP, tiene uﬁ costo aproximado de cuatro millones de

pesos al mes y ya se habla de incrementos importantes en las
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cuotas por el cambio de maquinas, del teletipo convencional se

pasa poco a poco a los sistemas computarizados.

c) ENTREVISTAS: Con el fin de dar a conocer informacion
nueva, o0 bien ampliar 1la ya conocida, se considera a las
entrevistas como fuente de informacidn importante, como ya se
explicé, en cuanto al manejo de la entrevista como género

periodistico informativo, propiamente dicho.

d) CORRESPONSALES: Tanto en el interior del pais como en el
extranjero, el uso de corresponsales en las estaciones de radio
es practicamente indispensable, por 1lo que las estaciones de
radio comerciales buscan contar con corresponsales por lo menos
en cada ciudad importante del pais, sobre todo en lugares como
las fronteras, puertos y algunas del centro como Guadalajara y
Toluca, distribuidos de tal manera gque puedan desplazarse hacia
lugares cercanos. Es también igualmente importante contar con
corresponsales en las principales ciudades del mundo.

Es recomendable ademdas, que el corresponsal, nacional e
internacional, trabaje en medios de comunicacion locales, lo cual
puede ser garantia de que estara bien relacionado, sobre todo si
presta sus servicios en un medio de prestigio en su pais o
entidad. Por otro lado, aventajado por el medio de comunicacioéon
impreso, el corresponsal de radio cuenta practicamente sdélo con
el teléfono como medio para entablar contacto con su emisora,

dado que el sonido es el negocio que ahora nos ocupa, otros
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instrumentos como el telefax y el télex pasan a un segundo
término, por lo que sera importante considerar en la contratacion
de un corresponsal el factor voz. Generalmente las pruebas de voz
son determinantes, al igual que la calidad de la informacién que
envie; se trata de lograr que el sujeto capte la atencion del
auditorio con una voz convincente.

Otro aspecto digno de tomarse en cuenta es el relativo a los
honorarios del corresponsal, en la mayoria de los casos, los
corresponsales reciben su sueldo en funcidn de las notas enviadas
y transmitidas por 1la estacidn en cuestion, es por esto que la
mayoria de los corresponsales cambian constantemente de medio
infomativo, dado que es relativamente sencillo terminar con un
compromiso adquirido, en el cual generalmente no existen

contratos escritos.

e) COLABORADORES: Como ya se dijo, especializados en topicos
especificos y con participaciéon peridodica en el servicio
informative con el fin de que la estacidén sea identificada con
cierto numero de especialistas que pueden ganarse al publico y al

mismo tiempo credibilidad para la estacidn en la cual laboran.

f) PERIODICOS: Al igual que en las redacciones de medios
impresos se cuenta con receptores de radio y televisidn que estan
permanentemente en funcionamiento con el fin de "monitorear", es
decir, de vigilar lc gque otros medio estan dando a conocer a cada

momento o comparar el manejo de la informacién, las redacciones
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radiofonicas deberan estar equipadas con el mavor numero posible
de ejemplares de cada periodico importante, hablése de aquellos
de circulaciéon nacional y de algunos locales, situacion
determinada en funcion del alcance de la estacidn de radio. Se
tratav de que los ejemplares de cada diario sean también los
suficientes para permitir la permanencia de un periddico completo
de cada edicidon distinta durante toda 1la Jjornada de trabalo,
mientras que los demds se usaran para recortarlos, dividirlos o
clasificarlos y facilitar asi el manejo de notas, desplegados,
convocatorias y anuncios en general, con lo que se proveerad de
informacidon al conductor del noticiario, reporteros, v a todo el
personal de redaccidon en general.

Finalmente, las corrientes ideoldgicas de los periddicos son
importantes en tanto cada redaccidn cuente con por 1o menos un
ejemplar de cada una de ellas, es decir, desde E1 Nacional y el
Diario Oficial de la Federacidn, hasta la Jornmada y El Universal.

Dentro de este apartado considérense también las revistas,
entre 1las mas destacadas puede mencionarse Proceso, Mira,
Siempre, Expansion, Nexos y revistas especifalizadas en periodismo

cientifico y otras Aareas.
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1.4. PRODUCCION DE NOTICIARIOS RADICFONICOS.

Hasta el momento hemos hablado de manera somera de 1o que
son los diferentes elementos con que se c¢uenta en radio para
conformar un noticiario, ahora nos avocaremos a la labor de la
redaccidn, entendiendo ésta como el recinto en que se estructura
y Se da forma a toda esa masa integrada por notas informativas,
colaboraciones, grabacjiones, entrevistas, resumenes de noticias.
reportajes y demds; hablaremos de la produccioén.

Considerando que la produccidéon es la M"accidn y efecto de
producir un programa para radio, cine o television...el equipo
encargado de poner al servicio del equipo de realizacion los
equipos ¥y personas necesarias, asi como llevar el control de
presupuestos y gastos de un programa" (1), nos ocuparemos en este
apartado de aquellos que tienen en sus manos, si no 1la
genefacién, si la coordinacién de la informacidén que encontrara
cabida en el cuerpo del noticiario.

Es de vital importancia que cada noticiario cuente con su
propio personal de produccidn, por lo menos con un productor que
se encargara de ser el nexo entre el conductor del servicio
informativo y el exterior, cualquiera que haya estado al
micréfono alguna vez en una cabina de radio, estara de acuerdo en
que es necesario el contacto con el "interior", con 1o que pasa
en la propia estacidn de radio y la informacidn nueva que se va
generando .

(1) IMER, PLAZA Y VALDES., UAM-XOCHIMILCO, 1988, 165.



Para desglosar este apartado, partiremos de la

clasificacion efectuada en el anterior.

a) REPORTEROS: El equipo de produccidn tendra la
responsabilidad de recibir la informacidén enviada por los
reporteros y Jerarquizarla de tal manera que el conductor del
noticiario reciba ya colocadas por orden de importancia, las
notas informativas, reportajes y entrevistas que los reporteros
han recabado en el transcurso del dia y del propio noticiarjio. De
su cuenta corre que no se pierda ninguna nota y de garantizar que
la informacidn mas importante generada por los reporteros entrara
al aire en el servicio informative que corresponda. Al ser 1a
radio un medio fresco e inmediato, se acostumbra que en los
servicios informativos participen los reporteros con sus notas
transmitidas '"en vivo", como se dice en la Jjerga radiofdnica.
Asi, cuando un reportero se comunique a los estudios de
transmisién en el momento del noticiario, el equipo de producciodn
coordinara las llamadas de 1los reporteros y se encargard de que
el conductor del programa esté bien enterado de quién manejara la
nota, sobre qué y desde donde esta llamando, para que proporcione
al publico un contexto sobre 1la informacién que a continuacioén

escuchara en voz del reportero.

b) AGENCIAS INFORMATIVAS INTERNACIONALES: En este renglén la
labor del equipo de produccidon consiste en seleccionar el

material enviado por las agencias informativas internacionales
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que se tengan contratadas y jerarquizar los despachos de cada una
de ellas por orden de importancia, asi como discriminar aquellas
notas que sean del nismo tema para que sdlo quede al conductor la
informacién verdaderamente importante y mas completa, dado que
para él1 es practicamente imposible dedicarse a tal tarea, sobre
todo durante el tiempo en que e] noticiario permanece al aire.
Asimismo, el equipo de produccidn se encargara de supervisar
durante el tiempo del noticiario toda la informacion que envien
las agencias con el fin de que facilitar al conductor 1la
informacién de dltimo momento que llegue a la redaccidén de

noticias.

c) ENTREVISTAS: En caso de que sea necesario concertar
alguna entrevista, es indispensable que el equipo de produccidn
se encargue del asunto y proporcione al conductor del noticiario
la informacion referente al tema del cual se trate, asi como de
hacer pasar a los invitados al estudio en el momento oportuno o
de efectuar la 1lamada telefonica al entrevistado para que esté
lista en el momento de entrar al aire e informar al conductor con
oportunidad. Cabe destacar que en este caso es hecesario
coordinar muy bien al conductor con el entrevistado para que al
momento de qQue se lleve a cabo la entrevista al aire no haya
dudas sobre a quién se va a entrevistar y quién sera el
entrevistador. Es aberrante escuchar a un entrevistado al aire
preguntar al conductor del programa quién lo esta entrevistando o

a un conductor que no sabe qué preguntar ni en qué momento.
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d) CORRESPONSALES: El equipo de produccion coordinara
también las llamadas de corresponsales al aire, en caso de que
éstos se comuniquen en el tiempo en que el noticiario esta al
aire, o bien cuando sea necesario buscarlos desde el estudio de
transmision para que se ocupen de algin despacho que deba entrar
en esa edicidn. Para ejemplificar lo anterior mencionaremos que
en casos de desastres naturales es importante contar con una red
de corresponsales bien definida, para garantizar que no se pierda
la informacién o bien determinar si debe manejarse anicamente a

través de las agencias de noticias internacionales o nacionales.

e) COLABORADORES: Asimismo, el equipo de produccidn se
encargard de coordinar las participaciones de colaboradores,
quienes generalmente cuentan con un espacio delimitado v
periodico, que ya conocen con anterioridad, sin embargo, es
necesario recordar al colaborador su participacion e informarles
sobre el tema que se va a tratar, en caso de que asi lo estipule

el convenio celebrado con el propio colaborador.

f) PERIODICOS: Los productores de servicios informativos
matutinos se encargaran también de revisar con detenimiento las
ediciones de los diarios con que se cuente en la redaccidn para
proveer de material al conductor, sobre todo cuando se trate de
emisiones informativas de larga duracion, de esta manera, se
detectaran anuncios importantes, desplegados, notas informativas,

articulos v otros documentos de interéds que no pueden pasar
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desapercibidos en un noticiario radiofoénico. En este apartado
menc ionaremos también que el equipo de produccidén debe encargarse
de "monitorear'" las demds estaciones de radio y de televisidn a
las que se tenga acceso para observar de qué manera "la
competencia" aborda la misma informacidén o bien si cuentan con
alguna nota que por cualquier razdn se desconozca en la emisora
en cuestion.

Luego de esta somera descripcion de la labor del equipo de
produccidon de una redaccidn de noticias radiofdénica, destacaremos
algunos otros puntos, que generalimente no son labor de la
produccidn noticiosa propiamente dicha pero que no pueden
permanecer al margen, se trata de los efectos de sonido o bien de
la musicalizacion del noticiarto, las rubricas, cortinillas.
puentes y otros efectos denominados por algunos autores "Cddigo
radiofonico”" (1). En la mayoria de las estaciones de radio, sobre
todo comerciales, se cuenta con un director artistico (el cargo
varia en cuanto a la propia emisora) que tiene bajo su
responsabilidad este tipo de aspectos, sin embargo, hay ocasiones
en que el productor del noticiario enfrenta 1la necesidad de
seleccionar misica o efectos, para lo cual debe estar preparado
ya sea con su propia experiencia o asesorandose con conocedores,
con la certeza de que en alguna ocasidn serd necesario que su
labor de produccion abarque también estas ramas. no especificas
de la produccidn de noticiarios radiofdénicos.

(1) ROMO, 1989, 49 a 54.
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CAPITULO DOS: EL CUADRANTE RADIOFONICO.

ME ACUERDO. NO ME ACUERDO, (QUE ARO ERA AQUEL?
HABIA SUPERMERCADO PERO NO TELEVISION, RADIO -
TAN SOLO: LAS AVENTURAS DE CARLOS LACROIX, -
TARZAN, EL LLANERO SOLITARIO, LA LEGION DE LOS
MADRUGADORES ., LOS NIROS CATEDRATICOS, LEYENDAS
DE LAS CALLES DE MEXICO, PANSECO, EL DOCTOR 1.~
Q. LA DOCTORA CORAZON DESDE SU CLINICA DE ALMAS,
PACO MALGESTO NARRABA LAS CORRIDAS DE TOROS, --
CARLOS ALBERT ERA EL CRONISTA DE FUTBOL, EL -~
MAGO SEPTIEN TRANSMITIA EL BEISBOL... (1)

De esta manera el maestro José Emilio Pacheco nos hace
regresar a los tiempos gloriosos de la radio mexicana, el nifio de
"Las Batallas en el Desierto" se encarga de recrearnos por medio
de la vista, lo que fuera su delirio a través del oido.

Hoy 1los tiempos son otros, ni las aventuras de Carlos
Lacroix cuando gritaba "iDispara, Margot, Dispara'!" ni las
peripecias de Tarzanm son conocidas, sdl0 escuchamos por la radio
un tema musical. un comercial y otro tema musical, o bien tres
seguidos, sin cortes comerciales, que es la moda.

Para partir, regresemos al 27 de septiembre de 1921, el
"Tango Negro" del neoleonés Belisario de Jesus Garcia. se escuchd
en la voz de la nifia Maria de los Angeles Gomez Camacho, en lo

(1) Pacheco, 1987, 9.
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que fue la primera transmisidon radiofonica que tuvo lugar en
nuestro pais desde el hoy desaparecido Teatro Ideal hasta el
inconcluso entonces Teatro Nacional, hoy Bellas Artes. é&Que
ocurrio aiflos antes para llegar a este memorable dia, enmarcado,
por cierto, por la Exposicidén Comercial Internacional del
Centenario de 1a Independencia? Simplemente, los deseos de
investigar mas y mas sobre el maravilloso invento del manejo de
las ondas hertzianas.

La primera estacidén, con s6lo unos cuantos meses al aire
dado que desaparecid a principios de 1922, fue montada por un
médico y un dentista con un pequeiio transmisor marca De Forest
requisado a un barco norteamericano en un puerto nacional.

Sin embargo 1922 es el gran afio para la radiodifusion en
México e irdnicamente inicia desde el principio con sus dos
vertientes al parejo, hoy conocidas como radiodifusidn comercial
y cultural (también l1lamadas concesionadas y permisionadas).

Desatados, 11os radiocaficionados compraban o construian
transmisores y se comunicaban entre si, desde el centro de 1la
ciudad hasta Coyoacan, desde Azcapotzalco hasta las inmediaciones
de la Ciudad de los Palacios.

Oficialmente, 1las estaciones XEH y XEI son las primeras
emisoras comerciales que surgen en nuestro pais, es importante
mencionar que en ese entonces la comunidad internacional acuerda
el establecimiento de un cddigo de identificaciédn para las
estaciones de radio, a nuestro pais le correspondieron las siglas

"XE".
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Como hoy las antenas parabélicas, la television de alta
definicidon y los teléfonos celulares, en ese entonces la posesidn
de un receptor de radio era simbolo de "status" social. Al mismo
tiempo, el sector publico se contagia de la euforia y se habla de
establecer 1la primera estacidon transmisora ¥ receptora en la
Secretaria de Relaciones Exteriores. En 1923 la emisora de la
Secretaria de Guerra vy Marina, realmente financiada por
particulares pero anunciada como propiedad de la dependencia para
lograr mantenerse al aire, sostiene transmisiones durante todo
ese afio. Tal vez aqui se produce al nacimiento de 1la
subordinacién del Estado a los radiodifusores comerciales.

A principios de 1923 el . joven propietario de una pequefia
tienda de radiorreceptores le propuso un negocio a un amigo, asi
Raul Azcarraga y Félix Fulgencio Palavicini se unen; el prospero
diario "El Universal", anuncia con bombo y platillo su posesidn
de una estacidon de Radio, al estilo de 1los grandes periddicos
norteamericanos. Los albores de los enormes consorcios de los
medios de comunicacion empiezan también en nuestro pais. Asi, la
CYL transmitié los martes v viernes por la noche, al tiempo que
vendia radioreceptores a $ 12.90 y prometia que lograban captar
seflales a 35 millas de distancia, en condiciones atmosféricas
aceptables.

La Cigarrera "El Buen Tono" hace su aparficidn, al anunciarse
en la emisora de la propia enmpresa, con el ahora viejo truco
publicitario, "ante 1la presentacion de un numero determinado de

cajetillas de cigarro, se obsequiara un receptor de radio". Fue
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el propio Azcarraga quien trajo de Estados Unidos el transmisor
de la Estacidn del Buen Tono. inimaginable aparato de 500 watts
de potencia.

El 10 de mayo de 1923 nace también el periodismo
radiofdnico, la estacidéon de "El Universal". ofrece a nuestros
abuelos una sintesis de las principales noticias que apareceran
en su edicidn del dia siguiente.

1924 es un aifio importante, como lo son todos los que algo
tienen que ver en la radiodifusion en México, pero esta vez, para
el tema que nos ocupa, nos encontramos con la fundacion de lo que
ahora es la primera radiodifusora cultural propiamente dicha. El
390 de noviembre los ingenieros Fernando Grajales y Javier Staboly
ponen en funcionamiento 1la CZE, estacion de 1la Secretaria de
Educacion publica, hoy Radio Educacidn.

Con el paso de los afios, siguen surgiendo otras emisoras de
caracter comercial, la mayoria con cambios de nombre y de siglas,
permanecen al aire hasta nuestros dias.

En nuestro recorrido llegamos a la época de los treinta,
denominada "época de oro de la radiodifusién", se establecen los
escenarios que hicieran famosas las radionovelas y los llamados
radioteatros, todos ellos patrocinados por importantes firmas
comerciales, como Colgate Palmolive.

Emilio AzcArraga, contra los deseos de su hermano Raul, cuva
radiodifusora desaparecid poco antes, lanza su XEW "La Voz de la
América Latina desde México", para este entonces, la Casa Wagner

ofrece a cambio de pianos usados modernos receptores de radio,
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empotrados en gabinetes elegantemente tallados. Son los tiempos
de la XEB LA "B" GRANDE.

La radio estatal empieza a rezagarse en esta década. pero
sigue dando batalla y en 1931 sale al aire la XEFO del Partido
Nacional Revolucionario, abuelo del PRI de nuestros tiempos. por
primera vez, un jefe de Estado, Pascual Ortiz Rubio., emite su
voz, e ideologia a través de la radio.

Al llegar a este punto nos encontramos con que el Estado
Mexicano ha efectuado algunos intentos para reglamentar el uso de
las ondas hertzianas, sin mucho éxito por <cierto. Durante el
régimen de Plutarco Elias Calles se dieron los primeros pasos,
fue expedida la que se denomind Ley de Comunicaciones Eléctricas,
consistente biAsicamente en disposiciones de caracter técnico, a
la que siguid la Ley de Vias Generales de Comunicacion.

Es en los treinta también cuando surge Radio Universidad
Nacional Auténoma de México, motivo del presente trabajo: 1937
marca el inicio de la radiodifusidn universitaria.

Es importante destacar el sexenio cardenista en el sentido
de que el Estado se preocupd por la radiodifusidn pero en estos
términos:

...DICHO REGIMEN SE DISTINGUIO POR DESARROLLAR UNA

POLITICA TENDIENTE A AMPLIAR Y FORTALECER LA IN- -

TERVENCION DEL ESTADO EN LA RADIODIFUSION, ESPE- -

CIALMENTE COMO EMISOR... (1)

(1) Mejia, 1996, 107.
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Es decir, el Estado partidé de la radiodifusion comercial
para aumentar su presencia ante la poblacidén. pero no se preocupd
por una radiodifusion estatal propiamente dicha.

Ya para diciembre de 1942 podemos hablar de la primera
cadena de radiodifusoras en la capital del pais, se trata d2» la
Cadena Radio Continental. con diez emisoras enlazadas mediante
lineas telefodonicas. Es en esta década cuando el gobierno decide
hacer algo por las poblaciones alejadas de la gran capital, ba.o
los auspicios de 1las Secretarias de Hacienda y de Educacidn
Pablica se ponen en venta, a plazos, radioreceptores de baterias
v de corriente eléctrica producidas por la fabrica de
radioreceptores "Radio-Amexica" (léase Radio-Amégica).

Es en este afio también cuando sale a l1a 1uz el Reglamento de
Estaciones Radiodifusoras Comerciales, de Experimentacion
Cientifica yv de Aficionados, donde se contempla por primera vez
el uso de materiales grabados en las emisoras eliminando
obstaculos para la importacidén de programas extranjeros.

Finalmente, en 1960 nace la Ley Federal de Radio vy
Televisoéon, vigente adn, "en un intento por recuperar el terreno
perdido" (1) pero constituida principalmente como un logro de
los radiodifusores, va para estas alturas fuertemente
consolidados en wuna Camara Nacional que subsiste, con mayor
influencia cada vez, hasta nuestros dias.

Ya para 1969 tiemblan los radiodifusores comerciales, el

(1) Alva de la Selva en Rebeil, 1989, 37.
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Airector de la recién creada Comisidn de Radiodifusidn sefiala:

EN LOS MESES DE JULIO Y AGOSTO...EL PRESIDENTE DIAZ -

ORDAZ EMITE SENDOS DECRETOS...LA SECRETARIA DE HACIEN-

DA RECIBIRA UN NUEVO PAGO DE IMPUESTOS POR PARTE DE -

LOS CONCESIONARIOS SE CREARA UNA COMISION ESPECIAL QUE

SERA LA ENCARGADA CONCESIONARIOS Y PERMISIONARIOS DE

RADIO Y TELEVISION, DE ADMINISTRARLO...SE PAGARIA EN

ESPECIE: O SEA, EN TIEMPO DE TRANSMISION... (1)

Hoy observamos los resultados: anuncios del gobierno
confinados a los horarios de menor auditorio en las transmisiones
de radio y television y, como comentario al calce, un andlisis
somero de la mencionada Ley Federal de Radio y Television
comprobara que el ordenamiento es bastante ambigiio en lo relativo
a la calidad de los mensajes emitidos por ambos medios: en fin,
el sismo es sdlo pasajero y no hay mas de qué preocuparse, la
mision de la Comision de Radiodifusidon tal cual lo sefiala su
titular, Francisco Fonseca Notario es:

...DEMOSTRAR QUE NO IBA A COMPETIR CON LA RADIO

Y LA TELEVISION PRIVADAS, SINO COMPLEMENTAR SUS

CARENCIAS PORQUE *NO A TODO EL MUNDO LE GUSTAN

CHESPIRITO O EL FUTBOL O LAS TELENOVELAS', POR

OTRA PARTE, HABIA QUE SATISFACER LA DEMANDA DE

CULTURA DEL PUEBLO MEXICANO...(2)

(1) SECRETARIA DE COMUNICACIONES Y TRANS!I’ORTES, 1987, 97.
(2) IBID, 99.
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En los afios setenta llegamos a una etapa donde la television
desviard un tanto la atencion que hasta entonces habia sido sélo
privilegio de la radio, se hablo inclusive de su término como
medio de comunicacidn, lo cual. ahora lo vemos. resultd ser falso
ante 'a nueva radio con que cuenta el radioescucha mexicano.
ademds de que es bien sabido que la television. por sus
caracteristicas propias, llega a menos auditorio que la radio v
la competencia es dura s6lo en los medios urbanos.

Finalmente. al término de este breve recorride en la
historia de 1la radiodifusion llegamos a la radio de nuestros
dias, a la que escuchan nuestros nifios y nuestros compatriotas
indigenas de las zonas mas olvidadas de Chiapas y Oaxaca. aquella
que transmite 24 horas al dia, via satélite a todo el pais v
parte de América Latina, esta radio que parece vivir un nuevo
repunte, sobre todo en el Aambito cultural, aunque algunas
emisoras se nieguen a cambiar y crecer, sin comprender que
permanecen rezagadas ante el panorama que a continuacion
describiremos.

Antes que nada cabe hacer la aclaracidén de que las fuentes
cohsultadas para la elaboracidén del apartado son diversas,
empezando por investigaciones efectuadas con anterioridad sobre
la radio tanto a nivel nacional como regional y estatal, hasta el
"Listado de estaciones de radiodifusidn en operacidn por orden de
frecuencia o canal" de la Secretaria de Comunicaciones vy
Transportes, asli como fuentes de la iniciativa privada

relacionadas con el medio que nos ocupa, a saber, Camara Nacional
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de 1la Industria de 1la Radio ¥y la Televisién, Asociacion de
Radiodifusores del Distrito Federal e International Research
Associates, manejan cifras tan diferentes como las fuentes nismas
por lo que necesariamente se cae en imprecisiones.

En algunos casos las variantes se explican porque diversas
emisoras en todo el pais tienen sus instalaciones v registro en
alguna entidad pero transmiten en otra o bien transmiten en la
entidad en donde se encuentran sus estudios pero su planta
transmisora se ubica en otra entidad o ciudad. por 1lo tanto.
algunas fuentes las consideran para su clasificacion partiendo de
la ubicacidon de su planta transmisora o bien del sitio donde son
escuchadas. Otra razon. segin versiones de la Asociacion de
Radiodifusores del Distrito Federal, es que algunas emisoras de
caracter independiente se agrupan entre si sin mas nexo que el de
tener ingerencia y participar en organismos como la propia
Asociacion, 1lo cual no implica que las emisoras tengan otra cosa
en comin.

La ambigiiedad y varijedad de la informacion pone de
manifiesto la falta de atencidon, una vez mas, que el Gobierno
Federal ha manifestado a 1la radiodifusion, sobre todo a la
denominada comercial: sin embargo, para efectos de esta
investigacidn, luesgo de la confrontacidén de las fuentes
mencionadas, se efectué un rastreo en el propio cuadrante
radiofdnico con el fin de lograr mayor precisioén.

Lineas arriba mencionamos que para 1942 podemos hablar del

nacimiento de la primera cadena de radiodifusoras, hoy observames
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aterrados los frutos de esta concepcidn, las diez principales
cadenas de radiodifusoras de todo el pais concentran e}l 75 por
ciento de las mas de 9200 estaciones de radio con que se cuenta
actualmente, por supuesto, ninguno de estos privilegiados lugares
lo ocupan cadenas estatales de radiodifusidn. Radiorama. el
principal grupo radiofénico de 1la Republica abarca. €1 solito.
135 emisoras distribuidas en todo el territorio nacional, (ver
cuadro 1) vy de ahi se desprenden grupos como ACIR, OIR, Radio
S.A., RASA, RAVEPSA, PROMOMEDIOS v so6lo en un séptimo sitio. en
orden descendente, encontramos a las gubernamentales, donde se
engloban las correspondientes al Gobierno Federal vy Estatales.
universitarias, indigenistas y permisionadas a particulares
conformados en asociaciones civiles y que dan un uso cultural a
las frecuencias.

El cuadro elaborado por Erique Velasco Ugalde. investigador
de la VUniversidad Autdénoma Metropolitana Unidad Xochimilco, es
ilustrativo y alarmante (1), son 44 los grupos radiofonicos de
nuestro pais, donde el mas poderoso cuenta con casi 140
estaciones y los menos deben conformarse sélo con una.

Llegamos a 1989 y presenciamos todo un revuelo entre los
estudiosos de la comunicacién, legisladores Vv poseedores de
estaciones de radio, la razdn: el vencimiento de pricticamente la
mitad de las concesiones, es decir, mas de 400 estaciones en todo
el pais ven peligrar sus transmisiones. Los mds optimistas

(1) REVISTA MEXICANA DE LA COMUNICACION. marzo-abril. 89, 12.
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llegaron a creer que era la oportunidad adecuada para hacer valer
la trillada Leyv Federal de Radio v Televisidon y propugnaron por
1o que llamaron una distribucion democratica de las frecuencias,
con foros v manifestaciones ante las instancias del Ejecutfivo
Federal. Desde su trono, los magnates de la radiodifusiéon rieron
por la descabellada idea.

Gracias a sus componendas.con el propio Estado no pasé nada,
simplemente no pasd nada vy 1989 es parte de la historia de la
radio en México como uno de los eJjemplos mds claros de
subordinacién del gobierno mexicano ante los grupos radiofénices.
l1a Secretaria de Comunicaciones y Transportes refrendé todas y
cada una de las concesiones sin pedir nada, es mas., el 23 de
abril de 19990:

...EN EL DIARIO OFICIAL DE LA FEDERACION SE PU--

BLICARON LOS ACUERDOS MEDIANTE LOS CUALES LA SCT

OTORGA A FRANCISCO ANTONIO GONZALEZ -EL *ZAR' DE

LA RADIODIFUSION EN EL NORTE- LAS CONCESIONES -

PARA QUE OPERE NUEVAS RADIDIFUSORAS EN TORREON,

NUEVO LAREDO, TAMAULIPAS Y ZIHUATANEJO... (1).

<Qué pasa hoy por hoy con la radiodifusidén cultural o
pernisionada? mantiene wun triste rezago; el mismo investigador
proporciona el segundo cuadro ilustrativo de este apartado: en el
pals hay 848 estaciones comerciales contra solo 81 culturales,
algunas entidades del pais como Oaxaca ni siquiera cuentan con

(1) DIARIO OFICIAL DE LA FEDERACION 23 de abril. 1990.
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estaciones culturales propias {(ver cuadro 2).

Si a nivel nacional el panoraﬁa es desolador. no podemos
esperar gran c¢osa en el Distrito Federal, de casi sesenta
estaciones de radio en las dos bandas, sdélc tres son de caracter
cultural., a saber, Radio Educacion y Radio Universidad Nacional
con una estacién en cada banda.

...LAS OCHO FAMILIAS QUE CONFORMAN LA ELITE DE

LA RADIO EN LA CIUDAD DE MEXICO. GRUPOS Y ESTA-

CIONES QUE MANEJAN: MARIA ESTHER GOMEZ VIUDA DE

AGUIRRE CONTROLA LAS NUEVE ESTACIONES DE RADIO

CENTRO; GUILLERMO SALAS PEIRO POSEE LAS SIETE

RADIODIFUSORAS DEL NUCLEO RADIO MIL; EMILIO AZ-

CARRAGA TIENE LAS SEIS ESTACIONES DE TELEVISA -

RADIO: ROGERIO AZCARRAGA...CONTROLA LAS CINCO

ESTACIONES DE RADIO FORMULA; FRANCISCO IBARRA -

LOPEZ TIENE...LAS CUATRO ESTACIONES DEL GRUPO

ACIR...JOSE LUIS GONZALEZ HERRERA CONTROLA LAS

CUATRO ESTACIONES DE RADIO METROPOLI; LA FAMILIA

SUAREZ TIENE EL GRUPO DE AGENTES DE RADIO Y TE-

LEVISION CON TRES ESTACIONES EN EL DISTRITO FE-

DERAL; CLEMENTE SERNA ALVEAR POSEE LAS TRES ES-

TACIONES DE RADIO PROGRAMAS DE MERXICO, Y...JOA-

QUIN VARGAS...CONTROLA AL GRUPO FRECUENCIA - -~

MODULADA MEXICANA FM-GLOBO, STEREO REY... (1)

(1) PROCESO, 29 DE ABRIL, 1991, 8-9.
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Y volviendo a la sumisién del Gobierno Federal nos
encontramos con el siguiente caso, al parecer insélito: en 1991
el titular de Comunicaciones y Transportes. Andrés Caso Lombardo.
enfrenté denuncias en torno al trafico de influencias vy
favoritismos con parientes o amigos. sin embargo, la Contraloria
General de la Federacion decidid que no habia razdn alguna para
inculpar al funcionario, en su calidad de titular de la SCT, por
el procedimiento seguido en la dependencia para favorecer al
empresario Joaquin Vargas con diez concesiones del mas avanzado
sistema de radio que se conoce, las seilales digitalizadas, mismas
que por cierto presentd (y agradecidé) con bombo v platillo en la
Expo Cententario que a mediados de 1991 la SCT monté en la
explanada de su sede para mostrar al pueblo mexicano los avances
en materia de comunicaciones en los ultimos cien afios en México.

+ .+ PROBLEMA LEGAL, PROBLEMA TECNICO. PROBLEMA

SEMANTICO Y PROBLEMA DE SENTIDO COMUN, A LOS

0JOS DEL GOBIERNO FEDERAL EL NUEVO SERVICIO -~

EQUIVALE AL QUE SE UTILIZA EN AERONAVES Y

BARCOS Y AL QUE OPERA ENTRE RADIOAFICIONADOS..(1)

Y asunto arreglado, el particular no compete a 1la Ley
Federal de Radio y Televisidon, sino al Reglamento de
Telecomunicaciones.

Jugoso negocio, tal cual lo ha sido siempre, en conjunto las

estaciones comerciales capitalinas comercializan hasta 544 horas

(1) IDEM, 6.
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diarias de programacion. tan so6lo en la capital del pais. con un
precio promedio de casi 300 mil pesos el minuto. hablamos de la
majestuosa suma de casi nueve mil millones de pesos diarios. F1
propio Enrique Velasco Ugalde llama la atencion sobre el aspecto
lucrativo de la radio:

"...COMO NEGOCIO CLANDESTINO...A TRAVES DE LA BANDA

FM, LOS RADIODIFUSORES TRANSMITEN INFORMACION...POR

CIRCUITO CERRADO PARA DETERMINADAS INSTITUCIONES. -

LO QUE LES REDITUA JUGOSAS GANANCIAS EXTRA...SON -~

SENALES DE RADIO PRIVADA QUE SOLAMENTE LLEGAN A - -

QUIENES LLAS CONTRATAN...ESTO YA SE ESTA HACIENDO -

PERO NADIE SABE QUE ESTACIONES. CON QUE CRITERIOS.

COMO SE NEGOCIA, CUANTO CUESTAN...SIMPLEMENTE NO --

ESTA REGLAMENTADO, SE ACABA DE DESCUBRIR... NO SE

PUEDEN DEMOSTRAR CASOS EN MEXICO...(1)

Para finalizar. las palabras significativas del investigador
Raul Trejo Delarbre:

LPOROUE NO EN LUGAR DE ENMARANARSE EN CONFUSAS

DEFINICIONES LAS AUTORIDADES DE COMUNICACIONES

RECONOCEN QUE LLA TECNOLOGIA HA AVANZADO MAS -

RAPIDO QUE NUESTRAS LEYES Y SUGIEREN COMO - -
ACTUALIZARLAS? QUIZAS ESO SERIA MAS FACIL QUE

TRATAR DE CONYENCERNOS DE QUE LA DIFUSION - -
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RADIGFONICA AHORA NO ES RADIODIFUSION. ES DECIR.

QUE LA RADIO...YA NO ES RADIO. (1)
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2.1. RADIOEMISORAS COMERCIALES Y SUS NOTICIARI]IOS.

Dos fuentes fueron las primordiales para 1la realizacion de
este apartado considerando que se trata basicamente de cuestiones
estadisticas. Asi, de acuerdo con las cifras manejadas por Ila
Secretaria de Comunicaciones v Transportes en su "Listado de
estaciones de radiodifusion en operacion por orden de frecuencia
o canal en el Distrito Federal" se cuenta con un total de 58
emisoras en ambas bandas, por su parte, la Camara Nacional de la
Industria de Radio v Television sec¢ilala que son 61 las estaciones
de radio que operan en la capital del pais, en ambas bandas v
estaciones comerciales y culturales en conjunto, esta variacion
no obsta para los fines del presente apartado, sin embarego.
volvemos a aclarar, es necesario tomar en cuenta que las fuentes
varian por la falta de un criterio homogéneo de seleccion y
clasificacién,

Como vya lo mencionabamos lineas arriba, los consorcios
comerciales de radiodifusion en esta capital se dividen en nueve
grupos (familias) que controlan las dos bandas del cuadrante (VER
ANEXO 1):

1) Organizacidon Radio Centro de Maria Esther Aguirre (nueve
estaciones).

2) Nucleo Radio Mil de Guillermo Salas Peyro (siete).

3) Grupo Radiopolis de Emilio Azcarraga (seis).

4) Organizacion Radio Féormula de Rogerio AzcaArraga (cinco).

5) Grupo Acir de Francisco Ibarra Lopez (cuatro).

6) Radio Metropoli de José Luis Hernandez Herrera (cuatro},
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registrado como Corporacién Mexicana de Radiodifusfén en lé
Camara Nacional de la Industria de Radio v Television.

7) Grupo ARTSA, de la familia Suarez {(tres).

8) Radio Programas de México de Clemente Serna Alvear
(tres).

9) Grupo FM-Globo Stereo Rey de Joaquin Vargas (dos).

A esta lista han de anexarse otras seis radiodifusoras
independientes que pertenecen no a grupos radiofdnicos sino a
consorcios de la comunicacidn como Radio ABC. La Estacion de la
Palabra, cuyos propietarios lo son también del diario El Sol de
México y de toda la cadena de "soles" en el interior del pais.

Mencidén aparte merecen las seis estaciones del Insituto
Mexicano de la Radio en el Distrito Federal, que han de sumarse a
la relaciodn anterior. En este punto aclaramos que estan
consideradas dentro de las llamadas comerciales precisamente
porque se comercializan, es decir., venden su tiempo, y estan
afiliadas ademds a la Camara Nacional de la Industria de Radio v
Television y la publicacidén trimestral de Medios Publicitarios
Mexicanos (1) las incluye en sus ediciones.

Finalmente, para concluir con el listado de 58 emisoras en
la capital del pais, mencionamos a Radio Educacién y las dos
emisoras de la Universidad Nacional Auténoma de México, una en
(1) Organismo que se encarga de publicar un catalogo donde se
contemplan las tarifas para publicidad en radio. television vy

salas cinematograficas en todo el pais.
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cada banda del cuadrante.

Una vez hechas las aclaraciones pertinentes iniciaremos el
recuento que compete a este apartado considerando los horarios en
que se transmiten emisiones informativas en las estaciones de
radio comerciales, a saber, matutinas, vespertinas » nocturpas.

Asi. nos encontramos con que por las mafianas existen en el
cuadrante radiofonico del Distrito Federal un total de catorce
noticiarios (VER ANEXO 2), tanto en estaciones comerciales como
los servicios informativos del IMER (que son considerados todos
como uno sd6lo dado que cinco de 1las seis estaciones se enlazan
para transmitir 1los noticiarios), Radio Educacion v Radio
Universidad Nacional. Es importante aclarar que dos de estos
noticiarios son de larga duracidén yv se transmiten en inglés. en
las estaciones Radio VIP y Jazz FHM.

Descartando "EL NOTICIARIO", del IMER, "PULSO DE LA MARANA"
de Radio Educacién vy "EL NOTICIARIO UNAM", de Radio UNAM, nos
quedan once servicios informativos a cargo de estaciones de radio
comerciales:

1.— A.M. con Teresa Vale en Radio ABC.

2.- INFORMATIVO PANORAMA con Guillermo ©Ochoa y Lourdes
Guerrero en Radio Capital.

3.- BUENOS DIAS, BUENAS NOTICIAS en Radio Noticias DF con
Ledén Michel.

4.— RADIO NEWS, en inglés, con Karolyn Valero en Jazz FM.

5.- PULSO DE LA MANANA en Radio Educacién con los locutores

de turno.
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6.~ AS! LAS COSAS, en FM~Globo con Javier Soldérzano. donde
por cierto se tiene contemplado en breve la emision de
noticiarios a través de esta emisora en los horarios vespertino v
nocturno.

7.—- EL NOTICIARIO, del Instituto Mexicano de 1la Radio con
José Luis Lépez Atienzo.

8.- RESUMEN DE ORGANIZACION RADIO CENTRO, en las estaciones
de amplitud modulada de Organizacion Radio Centro.

9.- LA CIUDAD, PRIMERA EDICION. con el profesor Juan Joseé
Bravo Monroy en Radio Mil.

10.- MONITOR DE LA MANANA de la RED con José Gutiérrez Vivéo.

11.- NEWS ROOM, que con tres nombres diferentes indicando

cada seccion, se transmite en inglés con Kathvy Loretta en Radio

VIP.

12.~ ENFOQUE con Ramsés Ancira en Stereo Cien.

13.- PARA EMPEZAR, a través de Stereo Rev con Pedro Ferriz
de Con.

14 .- NOTICIERO RADIO UNAM. con los locutores de turno en las

dos emisoras de la Universidad Nacional.

La duracion de estas emisiones varia de entre cuatro horas
las mas largas, a saber, MONITOR DE LA MARANA de Radio Red v
BUENOS DIAS, BUENAS NOTICIAS, de XEDF Radio Noticias, ambos de
las seis a las diez de la mafiana y el INFORMATIVO PANORAMA de
siete a once horas en Radio Capital, le siguen en cuanto a

duracioén aquellos de tres horas, dos horas y media, dos horas v
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hasta una hora como ASI LAS COSAS de FM-Globo, EL NOTICIARIO del
IMER ¥y los servicios informativos de Radio UNAM y Radio
Educacion.

El noticiario que inicia sus transmisiones mas temprano lo
hace a las seis horas, que son los dos casos mencionados v el que
termina mas tarde lo hace a las once horas, entiéndase
INFORMATIVO PANORAMA, de este recuento se desprende que cada
grupo radiofdénico ya seflalado en lineas anteriores. se ha
preocupado por contar por lo menos con un servicio informativo en
alguna de sus estaciones, 1o cual ocasiona que la competencia
entre ellos por el auditorio se dé¢ también en el Aambito de la
informacioén.

Una hojeada a 1los periddicos no nos dejara mentir, GRUPO
ACIR anuncia a Guillermo Ochoa v a Lourdes Guerrero en su nueva
faceta como conductores de noticiario radiofdénico, sus conocidos
rostros en planas completas llaman 1a atencion de quienes 1los
siguieron largos aftos por televisidn.

STEREQO CIEN, con ENFOQUE, SU DIARIO HABLADO, se anuncia con
insistencia ante los acontecimientos que tienen importancia
noticiosa, como giras presidenciales, visita papal, entrevistas a
funcionarios importantes y de actualidad a cargo de Ramsés
Ancira. Igualmente el hasta hace poco desconocido rostro de
José Gutidrrez Vivd de Radio Red y parte de su equipo de
colaboradores aparecid® Yy sigue apareciendo cada vez con mas
frecuencia en las planas de los mas importantes matutinos de

circulacidn nacional para que los escuchas puedan conocer a sus
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héroes por lo menos en fotografia.

Al mismo tiempo. la sonrisa de Pedro Ferriz de Con nos
invita a escuchar Para Empezar en el Didlogo, de los lunes a las
siete de la mafiana y nos recuerda que a las nueve de la noche la
entrevista se retransmitira igualmente por STEREO REY. en una
reminiscencia del "primer noticiero en vivo de la FM".

Ahora bien, contemplemos el de los noticiarios de radio
vespertinos: nos encontramos con un total de once emisiones que
compiten por auditorio de una a tres de la tarde, haciendo a un
lado las correspondientes a Radio Educacion y Radio Universidad
Nacional nos topamos con lo siguiente:

t.- MERIDIANO., con Federico Vale en Radio ABC.

2.- PANORAMA DE LA TARDE en Radio Capital con Laura Simén v
Katia Buerodn.

3.~ MESA DE INFORMACION. con Joaquin Loépez Doriga en el
Canal Tropical.

4.- PULSO DE LA TARDE. con los locutores de turno en Radio
Educacién.

5.~ EL NOTICIARIO. SEGUNDA EDICION, con José Luis Lopez
Cabrera en las estaciones del IMER.

6.- D.F. NOTICIAS, con Salvador Escobar en XEDF.

7.~ ASI LAS COSAS, con Javier Soldorzano y Carmen Aristegui
en FM Globo.

8.~ RESUMEN DE ORGANIZACION RADIO CENTRO, en las estaciones
de amplitud modulada de este grupe radiofodnico.

9.- LA CIUDAD. SEGUNDA EDICION, en Radio Mil. con Martin
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Espinosa y Maria Fernanda Quijano.

10.- MONITOR DE LA TARDE, con Enrique Muhoz en Radio RED.

11- ENFOQUE, SEGUNDA EDICION, en Stereo Cien con Lilia
Silvia Hernandez.

12.- PARA EMPEZAR. SEGUNDA EDICION. en Stereo Rey, <con
Adriana Pérez Caijiedo.

13.~ NOTICIERO RADIO UNAM, con los locutores de turno en las
dos estaciones de la Universidad Nacional.

Las ediciones mas largas son de dos horas y corren a cargo
de Radio Red y Stereo Rey, de una a tres de la tarde.
precisamente. en tanto que las versiones mas cortas son las de
Radio Educacidén v Radio UNAM, c¢on media hora de duracién. el
esquema manejado aqui es basicamente el mismo que en las

ediciones matutinas.

Finalmente. las ediciones nocturnas se presentan como sigue:

1.- P.M. con Teresa Bermea en Radio ABC.

2.- PANORAMA DE LA NOCHE, en Radio Capital con Efrén Flores
v Rosa Maria de Castro.

3.~ D.F. NOTICIAS, en Radio Foérmula con Pedro Ferriz
Santacruz.

4 .- SEIS EN PUNTO con Flor Berenguer en el Canal Tropical.

5.~ AQUI1 MEXICO, también en XEDF pero de 23:30 a 24:00 hrs.
constituye el resumen final de noticias que cada dia transmite la
emisora.

6.- PULSO DE LA NOCHE, en Radio Educacion. con los

61



locutores de turno.

7.- EL NOTICIARIO, del I[MER, con Antonio Sanchez.

8.- RESUMEN DE ORGANIZACION RADIO CENTRO, en todas las
estaciones de amplitud modulada de Radio Centro.

9.- LA CIUDAD, TERCERA EDICION, con Edmundo Santos Escobedo
en Radio Mil.

10.—- MONITOR DE LA NOCHE, en la RED con Carlos Aparicio.

11.~ TONIGHT IN MEXICO, noticiario en inglés a traves de
Radio VIP con Eduardo Muller.

12.~ PARA EMPEZAR, TERCERA EDICION. con Pedro Ferriz de Con.
en Stereo Rey.

13.- NOTICIERO, RADIO UNAM, con los locutores de turno en
las dos estaciones de la Universidad Nacional.

En este apartado nos ocuparenos unicamente de los
noticiarios en estaciones de radio comerciales, sin embargo, es
importante contemplar un panorama general, por lo que se
consideraron para su iecuento, los manejados en estaciones
culturales.

La estructura de los noticiarios en estaciones comerciales
es basicamente la misma, y por lo tanto, adolecen de los mismos
defectos, para cuyo tratamiento nos basaremos en la clasificacidn
efectuada por José Luis Gutiérrez Spindola y Maria Petra Lobato
Pérez. (1).

a) Discontinuidad.

(1) GUTIERREZ Y LOBATO EN REBEIL, 1989, 149.

62



b) Dispersion.
c) Centralisme y dependencia informativa.

d) Oficialismo v poca pluralidad.

a) DISCONTINUIDAD: Ciertamente, la informacidn presentada en
los noticiarios radiofénicos es dificilmente progresiva. es
decir. en cuanto un hecho es informativo porque representéd
noticia en su momento, deja de serlo dias después Vv los iefes de
informacién de 1los noticiarios de radio se olvidan del asunto.
efectivamente deben destacarse 1os hechos que verdaderamente
constituyan una noticia, se recuerda que en medios de
comunicacién el tiempo es oro v como veiamos arriba. cada minuto
en radio se comercializa en promedio en 399 mil pesos, por io que
se buscara la manera mds efectiva de sacarle provecho, aun con el
sacrificio de 1a informacién.

éQué pasa hoy con el narcotraficante que se entregd hace una
semana? éen qué quedd el asunto de las chicas violadas al sur de
la ciudad? éa qué se dedica el vetado ex director de BANPESCA
luego de que defraudd a la institucidén a su cargo con varios
miles de millones de pesos? 4qué pasa con el embargo atunero?
écudl es la situacidon laboral luego de la requisa en el puerto de
Veracruz?, son interrogantes que el radioescucha llega a plantear
a las redacciones del noticiario de radio, generalmente reciben
poca atencidon, en otros casos se toman en cuenta y se ofrece un
recuento de hechos; 1l1la moneda mexicana "se desliza" no se

devalua, todos Ilos dias, dejo de ser noticia, pero las
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consecuencias econdmicas no dejan de ser muy graves, dJdquén se
nocupa del asunto? no los noticiarios de radio. a menos que ocurra
otra vez algo importante que valga la pena dar a conocer para
rescatar la cuestion.

...DE HECHO, LO QUE LA INFORMACION RADIOFONICA

DA A SUS ESCUCHAS ES SOLO LA PUNTA DEL ICEBERG,

LA GRAN MASA QUE SE HALLA BAJO EL AGUA PERMANE-

CE ESCONDIDA...(1).

Segun la perspectiva de los autores. el problema se agrava
mas aun si se trata de informacion internacional, aqui las
radioemisoras dependen casi exclusivamente de las agencias
noticiosas internacionales, entonces su informacidén formara parte
importante del bagaje que sera finalmente emitido en los
noticiarios. Segdn los autores, las prioridades informativas de
las agencias internacionales pasan a ser prioridades informativas
de 1los noticiarios de radio, por lo que la discriminacion es
menor si la agencia REUTERS envia un cable etiquetado como
urgente, aunque se trata de un hecho ocurrido en una lejana
poblacién cuya existencia en México es totalmente ignorada.
seguramente se manejara después, asi que aqui, la alternativa es
contar con los servicios del mayor niamero de agencias posible
para equilibrar la informacién.

b) DISPERSION: Para los autores la dispersidn consiste en
que cada noticiario radiofénico, por la brevedad con que maneja

(1) IDEM, 156.
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las notas informativas. presentara de cada hecho sélo un Aangulo.
el que convenga a sus intereses y en funcion del tiempo
disponible. Seflalan los autores que para que un radioescucha
tenga una idea clara sobre un acontecimiento determinado. debe
escuchar varios noticiarios radiofénicos que lo aborden. Nosotros
agregamos a esta problematica un punto mds, 1la del tiempo,
veremos renglones adelante que una nota informativa en radio
dificilmente es mavor a 1los tres minutos y medio. antes de
aburrir al radioescucha, el problema es mads serio cuando hablamos
de noticiarios de corta duracidén de media hora o de una, donde
con tal de gue "no se vaya la nota", se incluyen versiones nas
bien reducidas de las informaciones destacadas, en noticiarios de
larga duracion se cuenta por lo menos con la posibilidad de
ampliar el tema con comentarios del conductor o con entrevistas
telefdnicas o en el estudio, lo que es dificil de salvar es la
falta de homogeneizacidn de criterios, dado que 1la informacidn
pasa por varios filtros v mediaciones: la fuente misma. el
reportero, el redactor, el jefe de informacién, el locutor. el
productor. en fin.

c¢) CENTRALISMO Y DEPENDENCIA INFORMATIVA: La provincia esta
practicamente ausente, sefialan los autores, con bastante razédn,
al hablar de 1la localidad de la radio como caracteristica del
medio en si mismo. se olvidan las posibilidades de atender al
interior del pais, situacion que no habria de importar demasiado
si la estacidon no sdélo se escuchara en medios urbanos, pero ahora

nos encontramos con la famosa "via satélite a todo el pais" o con
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la sonada cobertura nacional. La primera discriminacion se da
entre la informacidn nacional e internacional. donde predomina
desde 1luego la primera, en funcidon de la segunda. después dentro
de la informacidn nacional., destaca sobremanera 1la informacién
generada en la Ciudad de México. Para muestra un botdn. Radio Red
tiene su helicdéptero <cual es la utilidad real del tan
promocionado aparato fuera de la capital? practicamente ninguna.
No vavamos mas lejos, los anunciantes piden que los "spots" que
manejan en la capital del pais no sean transmitidos a entidades
de la Republica simplemente porque el poder adquisitivo no es el
mismo, o bien porque el nimero de compradores potenciales es
inmensamente menor.

No hace falta efectuar un estudio exahustivo para darse
cuenta de esta seria limitante en los noticiarios radiofénicos
comerciales, sdlo un breve sondeo es suficiente, un recorrido por
las mafianas en el cuadrante citadino no nos dejara mentir.

d) OFICIALISMO Y POCA PLURALIDAD: Desde que las estaciones
de radio estan concesionadas a particulares por el Estado, se
entiende que existe algo que nos panistas llamarian "maridaje"
entre los empresarios de la radiodifusion v el Estado-Gobierno,
asi, la informacion oficial prepondera en los noticiarios de la
radio, las actividades presidenciales, lo relativo a las
Secretarias de Estado y por supuesto, del Partido Revolucionario
Institucional, por lo que las estaciones niegan el acceso a sus
microfonos a los partidos politicos de oposision y a grupos

disidentes, situacién por 1la cual los primeros protestaron Vv
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ganaron ciertos espacios a raiz de las elecciones presidenciales
de 1988. de las elecciones en el Estado de México en noviembre de

1999 y en 1991 con las elecciones federales.
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2.2. RADIOEMISORAS ESTATALES Y SUS NOTICIARIOS (INSTITUTO
MEXICANO DE LA RADIO Y RADIO EDUCACION)

INSTITUTO MEXICANO DE LA RADIO.

Con el nacimiento del Instituto Mexicano de la Radio, en
1983, mas de sesenta aflos después del surgimiento de 1la
radiodifusidon en nuestro pais, el gobierno federal dedica por fin
una atencidén mucho mas seria a la radio estatal. Como dato al
calce, cabe mencionar que son creados al mnmismo tiempo el
Instituto Mexicano de Televisidon (IMEVISION) y el de cine
(IMCINE). Algunas versiones seflalan que la creacion del IMER es
la respuesta directa a los esfuerzos del Instituto de Estudios
Politicos, Econdmicos y Sociales (IEPES) del PRI para el wuso de
la Radio también como una manera de llegar directamente a la
poblacion a través de emisoras propias del estado. (1)

El primer director del IMER es Teodoro Renteria Arroyvave.
responsable del Area de Radio en 1la campafia presidencial de
Miguel de la Madrid Hurtado y con amplia trayectoria como
periodista en la radio privada.

Actualmente el IMER maneja seis estaciones de radio en Ja
capital del pais, una mas en onda corta y otras en el interior
del pais, (ver cuadro it y anexo 1).

El Diario Oficial de la Federacidn del 25 de marzo de 1983
publica el decreto de creacion del IMER, donde se plantean los

e e o e

(1) ROMO., 1998, 133.
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objetivos, que en pocas palabras indican algo asi como el
establecimiento de programas para favorecer la integracion
nacional y 1la descentralizaciéon cultural; fungir también como
6regano de consulta de los sectores social y privado: realizacion
de estudios vy organizar sistemas de capacitacidn en materia
radiofonica; establecimiento de agencias tanto en el interior del
pais como en el extranjero, en pos de Jlograr la presencia
nacional en el exterior; y otros mas de caracter basicamente
técnico como la elaboracidon del reglamento interno del Instituto
(1.

Algunas de las estaciones del IMER fueron compradas a la
iniciativa privada, v de hecho, la unica que surgio en el
Distrito Federal a raiz de su creacion fue la XHIMER-FM. Opus 94,
a la cual se le asignd uno de los escasisimos sitios que quedaban
en la banda de Frecuencia Modulada en ese entonces; mientras que
la XERMX-0C Radio México Internacional, era manejada por la
Secretaria de Gobernacion y 1la XHO-FM Stéreo Joven. por el
Departamento del Distrito Federal.

La cafacteristica mas importante del IMER es que sus
estaciones, si bien es cierto que pertencen al gobierno, desde el
principio fueron concebidas con la idea de que fueran
autofinanciables, por lo que tienen 1la gran ventaja sobre el
resto de las emisoras estatales de que pueden comercializar su
tiempo e incluso estan afiliadas a organismos como la Camara

(1) DIARJO OFICIAL DE LA FEDERACION, 25 de marzo de 1983.
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Nacional de 1la Industria de 1la Radio y 1la Television y la
Asociacidn de Radiodifusores del Distrito Federal.

A este respecto, recogimos algunas opiniones de quienes
estan encargados de estos organos, creados por los consorcios de
la radiodifusidn en todo el pais, con el fin de agruparse v tener
mavor control v representatividad, tanto para si mismos como ante
el gobierno federal.

La Asociacidn de Radiodifusores, en la voz de la Licenciada
Guadalupe Ramirez Vega, asistente ejecutiva de la presidencia de
la Asociacidn, opina que la existencia de grupos como el IMER es
importante. para no perder de vista la accidon del Estado en un
area de la comunicacidn tan importante como es la Radio, en este
caso. las estaciones agrupadas en el IMER son privilegiadas, al
poder comercializar su tiempo, por lo que no dependen de un
subsidio como las otras emisoras estatales.

Al pertenecer a una organizacion como esta, el IMER paga su
cuota y "goza de sus beneficios”, como son los estudios
efectuados por instituciones como el International Research
Associates. Nielsen A.C. v el Instituto Mexicano de Opinion
Pablica (1).

"Aun cuando no son de las estaciones mas escuchadas. las
del IMER se empefian en sobresalir", asegura la entrevistada y se
niega a hablar de "ratings", dado que "no puede heririse la
(1) Empresas relacionadas con los estudios de mercado v audiencia

en el Distrito Federal.
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sensibilidad de cada uno de los grupos radiofdnicos que
pertenecen a la Asociacion".

En su opinion, 1la 1Importancia de grupos como el IMER
representa la ingerencia del Estado en la radio, ¥y asevera que
las estaciones como Radio UNAM y Radio Educacién deberian
instalar un departamento de comercializacioén, lo cual no
necesariamente llevaria a un cambio de 1a linea editorial y mucho
menos de su programacion, simplemente las haria autofinanciables
e independientes.

Por otro lado, en la Camara Nacional de la Industria de 1la
Radio vy la Television ' las estaciones del IMER sélo forman parte
de un grupo mads de estaciones de radio v son tomadas en cuenta
como tales, sin un tratamiento especial, sélo como estaciones
radiofonicas que conforman el universo general a nivel nacional:
en cambio, las emisoras de 1la Universidad Nacional y Radio
Educacién no aparecen sino en el listado correspondiente a
estaciones "culturales" o "permisionadas" con que se cuenta en el

organismo sdélo para fines estadisticos.

En el Instituto Mexicano de la Radio se transmiten servicios
informativos desde su fundacidn, actualmente, cuatro noticiarios
son emitidos todos los dias vy dependeh del Sistema Nacional de
Noticiarios, dirlgido por el Licenciado Gabriel Miranda y por el
Licenciado Antonio Sanchez, encargado de Programas Periodisticos
y Especiales del Sistema.

Es este ultimo quien se encarga de responder a nuestras
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preguntas en torno a los noticiaries transmitidos por medio del
IMER. Aclara que cada uno de ellos se emite en seis de las siete
estaciones (recordemos que una de ellas es onda corta); la unica
emisora que no se enlaza en los noticiarios, y generalmente en
ninguna transmisidon del IMER es la XEQK, estacion que se dedica a
proporcionar 1la hora. Cada minuto, podremos escuchar 1a hora
exacta a través de la conocida "cuca".

El Sistema Nacional de Noticiarios cuenta con el mavor
namero de reporteros a nivel nacional que se tenga para un
noticiario radiofénico:

- Trece para informacion general.

- Ocho para cultura.

- Y cuatro mas para deportes.

Cada uno de ellos percibe un salario promedio de S@0 mil
pesos mensuales (incluso menos que en Radio Educacidn).

Para el entrevistado, la importancia de 1los noticiarios es
relevante dentro del Instituto Mexicano de la Radio. al grado de
que se trata de una Direccidn de Noticias dentro del organigrama
del IMER y habla acerca de los planes de expansidn que se tienen
para principios de 1992, es decir, ampliacidn de los horarios de
transmisidon, como primer paso y de la red de corresponsales como
seguhdo paso, en un intento por renovar los servicios
informativos.

Por su parte, el Subdirector de Informacion, Miguel Angel
Cabrera, habla acerca de los noticfiarios del IMER con un sentideo

autocritico y seifiala que estan con;ientes de que su presencia en
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el cuadrante radiofénico capitalino es minima comparada con la
fuerza que recientemente han adquirido emisiones como "Monitor" v
"Para Empezar", della iniciativa privada.

Para Miguel Angel Cabrera. las transmisiones de sélo una
hora y media hora de sus noticiarios son nula competencia, por el
momento, aclara, para los grandes consorcios, pero agrega que la
cobertura del IMER a nivel nacional obliga a mejorar las
emisiones informativas, ademas destaca que las estaciones del
Instituto en el interior del pais se enlazan al momento de los
noticiarios, por 1o que es mayor responsabilidad para quienes
elaboran los programas informativos.

En torno a la organizacion de la Direccion de Noticias del
IMER. los entrevistados comentan que actualmente se mantienen
guardias de redactores durante las 24 horas del dia. quienes
cuentan con la autoridad necesaria para suspender la transmisioén
de cualquier programa en caso de que sea urgente dar a conocer
alguna informacioén importante, denominada "flash" informativo.

El IMER Euenta con los servicios de las agencias
internacionales ANSA. NOTIMEX, AFO Y AFP, ademdas de la sefial de
television de la cadena norteamericana CNN v el servicio de
Headline News, a partir de la presente administracién del IMER,
con Alejandro Montafio, se inicia el "monitoreo" de estaciones de
radio y televisidon nacionales, tanto estatales como privadas, con
el fin de conocer la informacién que maneja "la competencia".

Tanto el Subdirector de Informacidn come el Subdirector de

Programas Periodisticos y Especiales coinciden en que el IMER se
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ha abierto, a partir de la presente administracion. a todas las
corrientes de pensamiento, en un afio como 1991, eminentemente
electoral, los partidos politicos de oposicidon han encontrado
también en las estaciones del IMER un foro de expresion. Sin
embargo, admiten gque no pueden dejar de lado su dependencia
gubernamental. al ser estaciones del Gobierno Federal, pero
rejteran que esta condicién no obsta para allanar el camino a los
grupos opositores al régimen.

Finalmente, en una agria critica a Radio UNAM, los dos
funcionharios del IMER sefialan que lo uUnico que hace falta ahi es
ganas de trabajar. "Tienen todo. gente, equipo, atrasado, pero
equipo al fin, y no hacen nada por mejorar", dice Miguel Angel
Cabrera. ""No se trata solo de recursos econdémicos, cuando se
salen del aire, ni siquiera el propio operador se percata del
asunto porque tiene sintonizada 'la charrita del cuadrante' en su
monitor", dice ironico Antonio Sanchez.

Coinciden 1los entrevistados en que en Radio UNAM no son
tomados en cuenta los aspectos mas elementales de la produccion,
y hablan desde los efectos y rubricas que usa Radio UNAM en sus
noticiarios, hasta de las voces de sus locutores, "son de
principios de siglo". aseguran, "aburren al pablico”.

Enfrascados en una discusiérn sobre la alrternativa para la
radiodifusién wuniversitaria, 1los dos funcionariso del IMER
insisten en que no esta muerta, y lo ha demostrado en momentos
criticos, como en 1961, con la invasidn a Bahia de Cochlnos. en

1985, «c¢on los sismos de septiembre, en 1987, con 1a huelga
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universitaria.

“La falta de recursos es s0lo un pretexto”, insisten vy
hablan de los problemas sindicales de Radio UNAHM, de la
burocracia que la esta llevando a la quiebra profesional.

Finalmente, no descartan la comercializacion como una
alternativa. quizas la 4Wnica, para Radio UNAM, de esta manera
podria pagar mejores sueldos a sus trabajadores. seria

autosuficente, dicen, sin comprometer su linea editorial.

RADIO EDUCACION:

Como lo mencionamos en el rapido recorrido por la
radiodifusién en nuestro pais, Radio Educacién nace el 30 de
noviembre de 1924. al transmitir la toma de posesidén de Plutarco
Elias Calles; luego de algunos aifios de altiba.jos, en que se vio
incluso fuera del aire en dos ocasiones, a partir de 1968 se le
asignan a Radio Educacidn las siglas de XEEP y la emisora
representa ya definitivamente una alternativa de la radiodifusién
cultural en el pais.

Al respecto, habla Miguel Angel Granados Chapa, ex director
de 1la estacion y dice que en 1972 Radio Educacion adquiere
verdaderamente un perfil propio y lo comprueba en 19584 cuando
nace lo que se llamd la Asociacidén de Escuchas de Radio Educacion
A.C. como un reflejo del arraigo logrado por la emisora.

Por primera y unica vez en la historia de la radiodifusion
en México, una agrupacién se conforma de manera espontanea para

protestar basicamente por los intentos de comercializacidén que se

75



efectuaron al emitirse anuncios de Aeroméxico; dos aflos después
la Asociacion desaparecido, pero dejd un importante precedente.

Al respecto del trabajo que en cuanto a noticiarios se
realiza en Radio Educacion, habla su actual jefa de informacién,
la Licenciada Olga Alcantara., quien fue cuestionada bajo los
mismos topicos que los funcionarios del Instituto Mexicano de la
Radio.

Actualmente Radio Educacién emite tres noticiarios a lo
largo del dia (ver anexo 2) 1los cuales estan elaborados de tal
manera que las notas informativas son grabadas por corresponsales
y reporteros y editadas por los llamados realizadores.

En cada lapso de 39 minutos, duracion de sus noticiarios.
Radio Educacidéon maneja hasta 20 notas diferentes y hasta el
momento no se cuenta con la participacién de reporteros ni
corresponsales en directo, sino que el material es editado Vv se
transmite en el orden en que lo determina el redactor o
realizador.

Olga Alcantara reconoce que los géneros periodisticos, fuera
de la nota informativa, estam olividados en los noticiarios de
Radio Educacidon pero habla acerca de los planes de expansidn de
horarios que se contemplan en el! corto plazo (no menciond
fechas).

Radio Educacion cuenta ademas con el sistema de avances
informativos, pequefias cdpsulas que se transmiten a lo largo de
las emisiones diarias con adelantos de lo que se informara en el

noticiario que siga, Pulso de la Maiiana, Tarde o Noche,
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dependiendo de la hora de transmisién.

Por otro lado, el monitoreo que se realiza en Radio
Educacion es limitado, la Jjefa de informacidn se encarga de
sintonizar basicamente Radio Red y Radio Centro, ademas de la
televisién estatal y privada por medio de un televisor en
redaccidn. Ademas cuentan con los periddicos de circulacion
nacional, diariamente. a excepcion de El Economista y La Prensa.

Uno de los problemas mas serios a los que se enfrenta Radio
Educacién es a la falta de personal, ante los bajos salarios que
perciben sus empleados, redactores. realizadores y traba.ijadores
de toda 1la emisora en general, el departamento de noticias
trabaja con gente de programacion general, es decir. los
redactores efectian trabajos para el resto de la programacion. al
igual que los locutores, realizadores, grabadores y editores. Al
realizar labores en otras areas dentro de la propia emisora. el
personal encuentra 1la manera de allegarse mas recursos, al
contemplar horarios de trabajo de ocho o nueve horas diarias.

Sin embargo, es interesante apuntar que la mayoria de las
emisoras universitarias de provincia se enlazan a los noticliarios
de Radio Educaciodon para cumplir con su labor inforﬁativa (VER
CUADRO 4), Olga Alcantara lo atribuye a 1la calidad de los
noticiarios. "Radio UNAM no cumple con los requisitos minimos de
calidad"., dice categbérica y con orgullo, negandose a dar mas
detalles porque, finalmente, "Radio UNAM es igualmente una
estacidn hermana y estatal".

Actualmente, Radio Educacion cuenta con la red de
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corresponsales mas extensa a nivel nacional en una estacidén de
radio, lo mas importante de todo es que ninguno de sus mas de
sesenta corresponsales en todo el mundo percibe sueldo alsguno,
sus envios son a nivel de intercambio informativo con la propia
emisora, desde nuestro punto de vista, un excelente ejemplo a
seguir.

Radio Educacidn no tiene posibilidad alguna de
comercializarse, asi lo marca la ley. esta contemplada dentro del
espectro de las estaciones "permisionadas" o ‘'"culturales", pero
este no es pretexto para no hacer las cosas bien, dice la jefa de
informacién. "En Radio Educacidon cada uno de los cinco reporteros
percibe un sueldo de un millén cien mil pesos mensuales y de ahi
se desprende la escala hacia abajo de salarios en el personal de
redaccion", sefiala, "es poco pero no es pretexto para no trabaljar
bien".

Finalmente reconoce que la presencia de 1los "pulsos" de
Radio Educacidén en el cuadrante radiofdnico capitalino es minima,
pero reitera que muy pronto se darda mas importancia a sus

noticiarios, mas recursos y horarios mas extensos de transmision.
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ESTA TESIS WO DEBE
SALR DE LA BIBLIOTECA

2.3. LA RADIODIFUSION UNIVERSITARIA EN MEXICO.

Dentro de la clasificacion general que se ha hecho desde el
incic de la radiodifusién en sus dos vertientes, se habla de dos
tipos de emisoras. las comerciales y las culturales, la
radiodifusiéon universitaria ha de ubicarse en estas ultimas.
Orgullosamente Radio UNAM XEUN (AM) fue la primera de ellas en
lanzarse a la conquista de los receptores de ondas hertzianas. en
1937. (1)

Otras casas de estudic no quisieron quedarse atras vy
decidieron aceptar el reto, surge un afio después Radio
Universidad Auténoma de San Luis Potosi, pasan cinco afios y sale
al aire Radio Universidad Autonoma de Veracruz, en 1954 Radio
Universidad de Guanajuato emite por primera vez y le sigue Radio
Universidad Auténoma de Oaxaca en 1964, para dejar paso, un alo
después a Radio Univesidad de Sonora, Radio Universidad Autonoma
de Yucatan nace, por su parte en 1966, en tanto que la emisora de
la Universidad Auténoma de Sinaloa sale al aire en 1973, Radio
Universidad Auténoma de Micheoacan y Durango vieron la luz en 1976
y cuatro aiios después Radio Auniversidad Autdnoma de
Aguscalientes, todas ellas en la banda de Amplitud Modulada.

En lo que respecta a la Frecuencia Modulada se cuenta con
cuatro emisoras universitarias: Radio UNAM-FM fue creada en 1965,

pasaron tres afios para que Radio Universidad Autdnoma de

(1) TOUSSAINT EN REBEIL, 1987, 89.
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Guadalajara emitiera en la frecuencia modulada, en 1976 toca el
turno a Radio universidad Autdnoma de Baja California v
finalmente en 1979 surge Radio Universidad Autdénoma de Querétaro.

Las cifras anteriores proporcionan un total de once emisoras
universitarias en amplitud modulada y cuatro en la banda de FM
(VER CUADRO 3).

Como es evidente, la década de los setenta es prolifica para
las casas de estudio en el campo de la radiodifusion, pero no
solo es necesario contar con la concesilén y con el equipo de
transmision v estudios, lo mas importante es gustar a los
radioescuchas sin abordar los viejos esquemas de la radio
comercial cancidn-locutor-comercial, que de tan gastados aburren.
se trata de proporcionar opciones +viables y s6lo las radios
culturales estan dispuestas a aceptar el paquete.

Un rapido vistazo a la radiodifusidon universitaria nos
permitira percatarnos de que su funcion basica es la difusién de
la misica clasica. 1llamada musica culta. Radio UNAM se ocupa
ademds de la difusion de cursos de idiomas, desde 1955, cuando
los proporcionaba la BBC de Londres. En ese entonces los manuales
para las clases se vendian en la propia emisora.

Ahora si que en los buenos tiempos, como ya se vera en la
resefia historica mas detallada de Radio UNAM, se ubicé en su
papel de pionera de la radiodifusidon universitaria y se ocupd de
si misma y de la comunidad a la que servia.

Sin embargo, esto no es asi actualmente, los servicios

informativos, que ahora nos ocupan han de abordar cuestiones
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tanto de interés general como particular de la comunidad. en el
caso de Radio UUNAM, algunas de sus hermanas de universidades
estatales, que no tienen posibilidades de emitir sus propios
servicios informativos, cubren la mision de informar a la
poblacidén por medio de enlaces con Radio UNAM, mismos que son
anunciados, por cierto, en cada emisidn de noticiarios, entonces.
la XEUN no debe ver sdlo por si misma sino por el resto de sus
radioescuchas a lo largo y ancho del territorio nacional.

LA RADIO DE LAS UNIVERSIDADES TIENE EN COMUN

LA PREOCUPACION POR MANTENER AL DIA A SUS ESCU-

CHAS. EL NOTICIERO LOCAL, TANTO DE ASUNTOS - --

GENERALES COMO EL ESPECIALIZADO EN CULTURA Y -

CIENCIA SON PRODUCIDOS COTIDIANAMENTE. EN CAMBIO.

LA INFORMACION NACIONAL E INTERNACIONAL DE TIPO-

POLITICO Y ECONOMICO QUE REQUIERE DE PLANTA DE -

REPORTEROS, SUSCRIPCION A AGENCIAS Y PERIODICOS.

ES MENOS FRECUENTE. LA MAYOR PARTE DE LAS EMISO-

RAS HA RECURRIDO, PARA CUBRIR ESTA NECESIDAD, AL

ENLACE CON RADIO UNAM...(1)

Ahora bien. es evidente que 11a instalacion de emisoras
universitarias no ha proliferado demasiado en el transcurso de
los ultimos quince afios, es dificil determinar con certeza a qué
obedece esta escasez de interés por incrementar la radiodifusion
universitaria., ya sea a los propios dirigentes de las Casas de

(1) IDEM, 82.
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Estudio. o la falta de apoyo de parte de los gobiernos estatales.
Aquellos gque manifiestan deseos de instatar emisoras
universitarias encuentran muchos obstaculos.

HACE YA SIETE ANOS QUE NO SE OTORGA NINGUNA CON-

CESION O PERMISQO NUEVO. ES MAS, SE LES HA NEGADO A

LAS UNIVERSIDADES DE PUEBLA. GUERRERO Y ZACATECAS...(1)

Hay opiniones mucho mas severas que seflalan que las radios
universitarias "nadie" las escucha vy que la radio cultural con
mas de 59 afios de historia es v ha sido irrelevante durante los
mismos 50 afios.

LAS RADIOS UNIVERSITARIAS HAN LLEGADO A SER

TAN CULTAS QUE HAN HABLADO UN IDIOMA DIFERENTE

AL DE LOS PAISANOS QUE TRABAJAN CON SUS MANOS

Y AL DE LOS QUE NO NECESITAN FILOSOFIA PARA

VENDER Y ENRIQUCERSE MAS...(2)

Por desgracia, opiniones como esta son escuchadas cada vez
con mayor frecuencia:

...LA TRANSMISION DE RADIO UNAM DE LOS DEBATES

ENTRE EL CEU Y LA RECTORIA NOS HICIERON SENTIR

QUE LA RADIO UNIVERSITARIA VIVIA PORQUE NOS --

MOSTRO EL VERDADERO PULSO DE LA COMUNIDAD UNI-

VERSITARIA, SIN EMBARGO DICHA EXPERIENCIA NO
(1) IDEM, 84.
(2) REVISTA MEXICANA DE LA COMUNICACION, SEPT-OCT 89, 31.
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DURO DEMASIADO Y LA VOZ DE RADIO UNAM REGRESO A
SU NIVEL ANTERIOR...(1)

(1) IDEM, 32.
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2.4, EMISORAS CULTURARLES RURALES. UN EJEMPLO DE QUE S1 SE PUEDE.

S5i bien es cierto que la falta de presupuesto es un
impedinento muy importante para la realizacidéon de 1os mejores
proyectos. no se trata a veces sino sélo de un buen pretesxto.
Abordaremos aqui dos casos interesantes de radio rural: Teocelo.
Veracruz, la XEYT Radio Cultural Campesina y la HEJN
Huayacocotla. también en Veracruz.

La Radio Cultural Campesina XEYT.de Teocelo nacido en 1965,
s0lo de la necesidad de un grupo de ciudadanos de comunjcarse Vv
de servir a sus semejantes. fue el sefior Antonio H. Jiménez
Garcia quien se encargé de formalizar la peticion ante las
autoridades competentes y se consiguid una frecuencia en onda
larga. Se fundd entonces el Centro de Promocidn Social y Cultural
A.C. (CEPROSOC A.C.). 1los colaboradores de hace 25 afios en la
emisora, que ain no era la actual Radio Cultural Campesina, eran
gente de traba.jo. que prestaba sus servicios gratuitamente y que
se dedicaba a realizar practicamente todo lo que hiciera falta en
las pequefias instalaciones de la estacidon, sin embarsgo. no todo
podia seguir asi por mucho tiempo, va que, gente con familia al
fin, hubo de ir abandonando poco a poco la XEYT a medida de que
ésta crecia v exigia mas, al tiempo que no ofrecia ninguna
retribucién. Empezaron los momentos de crisis que vieron su
climax en 1978, cuando los viejos equipos comenzaron a fallar.
Entonces las autoridades de la Secretaria de comunicaciones y

Transportes pusieron varias condiciones para permitir que la



radiodifusora siguiera operando.

Ya como Radio Cultural Campesina. la XEYT volvid al aire ei
19 de junio de 1980, con tres horas de programacioh musical.
donde habia rancheras, baladas, tropical, la hora exacta vy
saludos para todo el mundo, en las voces de los improvisados pero
bien intencionados locutores. apenas contratados entre los
lugareifios quienes manifestaron sus inquietudes por participar en
las ideas de la estacidn. segun reveld una encuesta que aplicaron
los precursores del nuevo proyvecto.

Poco después surge lo que serd el "noticiero campesino” «con
corresponsales en las principales zonas del estado. donde se
percibe la sefial, se trata de campesinos interesados en la
comunicacion radiofdonica y establecidos en los diez comités de
radio instalados en igual namero de comunidades, no obstante,
siguieron los problemas, porque el transmisor era tan viejo que
la sefial terminaba perdiéndose, por 1o que wurgian nuevas
instalaciones, due finalmente fueron inauguradas el primero de
mayo de 1983 con lo que se llamdo el "Primer Festival de l1a
Cancién Campesina", entonces la XEYT recibia wunas cincuenta
cartas del publico al dia. Fue asi como se decidiéo que fuera el
mismo radioescucha quien determinara la programacién de la
estacion.

La Radio Cultural Campesina no se olvida de su labor
informativa v el "Noticiero Campesino" sc ha convertido en uno de
los pilares de la emisora. éste se produce sdlo una vez al dia. a

las 18:39 horas vy se repite al dia siguiente a las 6:30 horas, su
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estructura esta conformada por tres secciones: regional, estatal
y nacional, la informacién se obtiene de las noticias que mandan
los corresponsales, de las cartas de la gente y de los periddicos
importantes nacionales y de Jalapa, sus precursores insisten en
que no puede ser partidista, aunque si se define, por supuesto.
la linea de la propia estaciodn (1)

...NADA EXTRAORDINARIO A TRAVES DE LAS ONDAS DE LA

CAMPESINA CULTURAL: EL NUNCIO DE LA CARAVANA, UN

SENOR QUE SOLICITA LE DEVUELVAN UNA AGENDA QUE DEJO

OLVIDADA EN ALGUN TRANSPORTE LOCAL, UNA SERORA QUE

NO ENCUENTRA SU PAVO REAL, BUENO COSAS DE LA VIDA

COTIDIANA, UN PROGRAMA INFANTIL, UN PROGRAMA PARA

LA MUJER. OTRO SOBRE LA PROBLEMATICA QUE ENFRENTAN

LOS CAFETICULTORES...NADA EXTRAORDINARIO, SOLO QUE

NO TIENE COMERCIALES...(2)

En Teocelo un grupo de jovenes se encarga de compartir los
turnos de la locucidn y divide sus ocupaciones en la elaboracidn
de algun programa o bien las tareas que hagan falta en las
instalaciones o equipos. A pesar de todo esto, no son miel sobre
hojuelas las condiciones de la XEYT, caciques cafetaleros tienen
gran interés en que 1los campesinos no se enteren de su propia
realidad (la XEYT ha difundido, por ejemplo, los bajos salarios
de los Jornaleros y han tenido que aumentarlos), por lo tanto,

(1) VILLALOBOS EN REBEIL, 1989, 1605.

(2) REVISTA MEXICANA DE COMUNICACION., SEPT-OCT 89, 33.
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peligra la estancia de la Campesina Cultural en el escaso, por no
decir nulo, cuadrante radiofénico con verdaderas opciones que

tienen los lugarenos; todavia su futuro es incierto.

EL CASO HUAYACOCOTLA:

Surge primero en 1965 como Escuelas Radiofdénicas de
Huavyacocotla con dos mjl 930 kHtz y 500 watts de potencia.
siguiendo el ejemplo de estas experiencias surgidas en Colombia,
su método era igual al] de las demas, emitia en onda corta que era
captada en receptores instalados en los lugares donde se reunia
cierto numero de campesinos que quisieran aprender a leer v
escribir, un animador se encargaba de resolver las dudas que
pudieran surgir entre quienes se sometian a las clases de
alfabetizacion, que en su tiempo tuvieron resultados aceptables.
en sentido estricto, porque algunos realmente aprendian a leer ¥
escribir.

Pero surgieron otros problemas, la evaluacién realizada por
la organizacion llamada Fomento Cultural y Educativo A.C. indica:

- UN ALTO GRADO DE LOS ADULTOS QUE SE ALFABETI-
ZABAN EN ESCUELAS RADIOFONICAS EMIGRABAN A
LAS CIUDADES.

-~ LOS QUE NO HABIAN EMIGRADO PERMANECIAN EN LA
REGION COMO ANALFABETAS FUNCIONALES O COMO
DIRIGENTES OFICIALISTAS.

- EL APRENDIZAJE EDUCATIVO NO TENLIA UNA INCI- -
DENCIA REAL EN EL MEJORAMIENTO DE LA VIDA DE
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LOS CAMPESINOS EN LA REGION... (1)

Poco a poco se determindé el cambio hacia una estacidn de
radio propiamente establecida, va que se tenia todo, sodlo
faltaban los permisos para la transmision en onda larga, lo cual
hasta la fecha no se ha conseguido.

Con mas ganas que facilidades para realizar proyectos, se
inicié 1la transmision de melodias y se solicitdé al publico que
pidiera 1las de su agrado, por medio de cartas. Llegaron a
recibirse inicialmente cinco misivas semanales; después una
persona tenia que hacerse cargo eXxclusivamente de la
correspondencia ante la cantidad de cartas que llegaban a las
instalaciones de Radio Huayacocotla. Ademds, se determind fijar
una seccion especial de avisos porque la gente requeria de ellos
y cada vez hacia mas uso de la emisora. La idea surgio ante 1la
respuesta del auditorio tras la ocasional emision de un aviso
entre melodia y melodia. Entonces se pensd en un noticiero.

De una emision semanal inicial que se realizo del
noticiario, se pasd a la diaria porque los precursores se dieron
cuenta de que la gente 1los escuchaba y esperaba la informacién
sobre acontecimientos regionales. Al principio se reporteod
directamente, hasta que surgido la idea de 1los corresponsales.
campesinos que mandarian su informacién desde su lugar de
vivienda, sobre 1los acontecinmientos de su propia comunidad, con
su trabajo, el "Noticiero del Campo" llegd a ser el mas escuchado

(1) VILLALOBOS EN REBEIL, 1989, 99.
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y lo es todavia.

El siguiente paso fue la participacidn directa de los
campesinos en la produccioéon de sus propios programas hasta ahora
solo manejados por los promotores del Fomento Cultural vy
Educativo.

Actualmente Radio Huayacocotla transmite siete horas diarias
v quienes ahi trabajan hablan sobre la urgencia de conseguir lo
mas pronto posible la frecuencia en onda larga, pero aseguran que
se trata soélo de tramites burocraticos que las autoridades no han
querido solventar, las esperanzas renacen tal y c¢como se van

después (1).

Teocelo y Huayacocotla luchan dia a dia por mantenerse en el
suefio de sus precursores: romper con €]l esquema unidireccional de
la comunicacion y hacer de la radio un verdadero medio
participativo ¥y de opinidén, se trata de devolver a la radio su
enorme potencial comunicativo. dejando a un lado 1los intereses
del emisor y aportando ideas en beneficio de la propia comunidad.
es decir, se trata precisamente de un nexo entre gente que vive
en lejanas comunidades y de dificl acceso por las condiciones de
los caminos.

Otro punto importante es que este tipo de emisoras no se
clasifica entre las comerciales ni 1las culturales., dentro del

esquema de clasificacion tradicional dehido a que son manejadas

(1) IDEM, 101.
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por un grupo de ciudadanos que no recibe financiamiento ni  de
instituciones ni de dependencias oticlales. llamese subsidio,
sino que s¢ mantiene de las aportaciones ~Vvoluntarvias de
particulaves porque, obviamente, no comercializa su tiempo.

Aun con todas estas limitantes, tal cual 1lo menciona ol
titulo de! apartado, las radioemisoras rurales son un ejemplo de
lo que se puede hacer con escasez de presupuesto v exceso de
voluntad.

Radio UNAM cuenta con posibilidades técnicas v humanas que
pueden explotarse de otra manera. Cuando observamos y escuchamos
que alternativas como Teocelo y lluayvacocotla existen v que quizas
estan en su gltimo capitulo, se revitalizan los ideales por

propugnar por una radio mejor.
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CUADRO 1:

GRUPOS RADICFONICOS: EN MEXICO

GRUPU RADIOFONICO No. ESTACIONES % TOTAL
Radiorama. 1235 14,52
Grupo ACIR 12 13.u1
OIR. ' %7 .20
Radio S.A. 61 .56
RASA. 69 A
Ravepsa. 52 .60
Gubernamentales.? 40 .30
Promomedios. 38 .49
Somer. 36 87
ARTSA 34 [
Firmesa. 32 45
Radio Programas de México. 30 23
Corporacién Mexicana de Radiodifusién. 30 L3
Frecuencia Modulada Mexicana. 25 09
Organizacion Estrellas de Oro. 19 CZA
Instituto Mexicano de la Radio. 16 T
Radiodifusoras Universitarias. 16 T2
Radio Cadena Nacional. 15 (53]
Declaradas Independientes. 13 39
Recisa. 29

Radio Centro.

Institute Nacional Indigenista.
Sistema Radiopolis (Televisa).
Radio Mil.

Asociaciones Civiles

Medios Masivos Mexicanos.

Radio Formula.

Radio Metrépoli.

Cadena Baia California.t+¢*

Radio Pacifico.*#*?

Institutos Tecnoldgicos. 21
SRN. 21
Radio Sagitario del Sur. .21
SRN-ACIR. 21
Grupo FM. 21

Radio Mexico.

Radio 6.20 S.A.

Radio Sistema Mexicano.
Grupo 7.

Radio Asociados.

Prensa Nacional.

Radio Cima.

ITOITPSTIOSTICDODPOOECTESEIRI = —mrm =Rl UlWwwwlP,ibnaogwe
[}
wn
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Tele-radio, ! to
NRM. .10
* Federales. Estatales Municipales.‘'? Filial de Radio

Pacifico.''' Filial de Cadena Baja California.
FUENTE: Revista Mexicana de Comunicacion. mar-abr. 1959. 12,
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CUADRO 2:

ENTIDAD
FEDERATIVA

Aguascalientes

Baja Calif.
Ba.ja C. Sur.
Campeche.
Coahuila.
Colima,
Chiapas.
Chihuahua.
D.F.
Durango.
Guanajuato.
Guerrero.
Hidalgo.
Jalisco.
México.
Michoacan.
Morelos.
Navarit.
Nuevo Leon.
Oaxaca.
Puebla.
Querétaro.

Quintana Roo.

San Luis P,
Sinaloa.
Sonora.
Tabasco.,
Tamaulipas.
Tlaxcala.
Veracruz.
Yucatan,
Zacatecas.

TOTALES

FUENTE: REVISTA MEXICANA DE COMUNICACION. MAR-ABR.

COMERCIALES
AM FM TOT
8 2 10
27 15 42
4 2 6
9 1 10
36 14 50
7 - 7
21 4 25
46 8 54
31 24 55
11 - 11
34 10 44
16 5 21
6 - 6
39 20 59
6 3 2
3e 4 34
4 9 13
12 1 13
25 15 40
18 1 19
18 1e 28
9 4 13
4 - 4
16 6 2
31 3 34
41 6 47
i0 3 13
42 13 55
2 1 3
55 17 72
15 2 17
12 - 12
645 203 848

CULTURALES
AM FM TOT
2 1 3
- 3 3
i - 1
2 - 2
L - 1
1 - 1
3 - 3
1 1 2
2 1 3
1 - 1
2 1 3
S - 5
5 3 8
1 2 3
1 - t
3 - 3
1 3 4
1 - 1
2 5 7
2 1 3
1 1 2
5 1 6
1 - 1
1 - 1
i 1 2
2 1 3
1 1 2
- 1 1
2 - z
2 - 2
- 1 1
S3 28 Si
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TOT.

13
45

12
51

3

58
12
47
26
14
62
19
37
17
17
47
2

28
15
10
23
35
49
16
57

T4
19
13

929

89.14.
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CUADRO 3: RADIODIFUSION UNIVERSITARILA

FRECUENC1A MODULADA:

UNIVERSIDAD FUNDACION

AUTONOMA DE 1976
BAJA CALIF.
GUADALAJARA 1974
UNAM 1961
AUTONOMA DE 1979
QUERETARO

AMPLITUD MODULADA:

AUTONOMA DE 1977
AGUASCALIENTES.

DURANGO 1976
GTO. 1954
UNAM 1937
MICHOACANA 1976
OAXACA 1964
SAN LUIS P. 1938
SONORA 1965
AUTONOMA SIN. 1973
VERACRUZ 1943
YUCATAN 1966

CIUDAD SIGLAS

MEXICALI XHBA

GUADALAJARA XHUG

D.F. XHUN
QUERETARC XHUAQ

AGS. SEUAA

DURANGO XEHD

GTO. XEUG
D.F. XEUN
XESV

QAXACA XEUBJ
- XEUAS
HERMOSTLLO XEUS
CULIACAN XEUAS
JALAPA YERUV

MERIDA XERUY

FUENTE: TOUSSAINT EN REBEIL, 1989, 81.
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FRECUENCIA

104.1 MhZ

40.3 MhZ
96.1 MhZ

89 .5MhZ

1,370KHz

1.270KHz

970KHz

864KHz
1,370KHz
1,400KHz
1.330KHz

850KHz
1,330KHz
1.550KHz
1,390KNz

POTENCIA

10,000W

10.000W
5.000U

1.500W

sSs0n

500W
500W
20.000W
S00W
5000
5.000W
1.000W
5,000W
10,0000
10,000W



CUADRO 4:

RELACION DE EMISORAS CULTURALES QUE SE ENLAZAN CON 1.0
NOTICIEROS DE RAD1O EDPUCACION A PARTIR DEL 26 DE
SEPTIEMBRE DE 1985

Las dos Radiodifusoras Culturales del Gobierno del Estado de
Jalisco.

Radio Tlaxcala. emisora del gobierno del estado.

Radio Casa de la Cultura de Campeche.

Radio Universidad Michoacana de San Nicolas de Hidalszo.
Radio Universidad Auténoma de Sinaloa.

Radio Universidad Veracruzana.

Radiodifusora del Gobierno de Tamaulipas.

Radio Gobierno Cultural de La Paz. Baja California Sur.
Radio Ayuntamiento de Cancuan.

La Voz de Leén. La Voz de Guanajuato y La Voz de San Miguel de
Allende, emisoras de)l Gobierno del Estado.

Radio Tecnoldgico de Celavya.

Radio Guerrero.

Radio Pueblo,

Radio Tabasco, en Villahermosa. Comalcalco. Cunducan. Macuspana
y Emiliano Zapata.

Radio Sonora del Gobierno del Estado en Hermosillo. Ciudad
Obregoén v Nogales.

Radio Universidad de Durango.

Radio Jojutla.

La Voz de la Montafia, en Guerrero.

Radio Universfidad de Yucatan.

Radio Umiversidad de Guana.juato.

Radio Universidad de Querétaro.

Radio Instituto Cultural de Aguascalientes.

Radio Alamo de 1a Huasteca Veracruzana.

Radio Huayacocotla.

Radio Umiversidad de Sonora.

Radio Universidad de Oaxaca.

Radjio Universidad de San Luis Potosi.

Radio Chiapas.

Radio Aztlan de Navarit.

La Voz de la Mixteca.

Radio Universidad de Baja California.

FUENTE: Rebeil, 1989, 281,
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CAPITULC TRES: RADIO UNIVERSIDAD NACIONAL AUTONOMA DE MEXICO.

3.1. RESENA HISTORICA, RADIO UNAM EN 196%, 1985, 1987 Y 1990.

EN ALAS DE ESTE INSTRUMENTO PRODIGIOSO LA
UNIVERSIDAD NACIONAL SE OFRECE AL PAIS,
QUERIENDO QUE SE LA ESCUCHE Y SE LA JUZGUE.

Estas fueron las palabras con gue Alejandro Gomez Arias inauguro
Radio Universidad Nacional Autonoma de México el 14 de Junio de 1937.
se trata de XEXX 1170 kilociclos de frecuencia en onda larga, cinco
mil watts de potencia con cuatro horas diarias de transmision al dia.
el "vocero natural de la Maxima Casa de Estudios" cuenta con un
equipo de dos transmisores Western Electric Collins. uno de onda
larga para la XEXX, de lo mejorcito en aquel entonces, otro de onda
corta para la XEYU y umn piano.

En esos tiempos nuestros abuclos escuchaban por 1la radio
comercial a Toiia la Negra y a Pedro Vargas interpretando las bellas
composiciones del miasico poeta Agustin Lara.

Correspondid al joven Alejandro Gomez Arias, a la sazén jefe de
publicidad de 1la Universidad Nacional, la responsabilidad de ser el
primer director de la naciente emisora que habria de hacer sobre 1la
marcha, todo lo que fuera necesario para crecer, dada la escasez de
recursos econémicos.

En punto de las 20:00 hrs. de aquel 14 de junio, todo estaba
listo y engalanado en el anfiteatro Dolivar, recinto de los actos

solemnes de la Escuela Nacional Preparatoria, sin mayores predmbulos,
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inicido el "TRIO" de Beethoven, inlerpretado por el Trio Cliasico de 1a
Universidad: Santos Carlos, Ezequiel Sierra y Domingo Gonzalez, que
arrancaron la ovacién; sigue la soprano Gabriela Teresa Oin., al piano
Juan Tercero y viajan por las ondas hertzianas "Las Bodas de Figaro”
de Mozart, finalmente el wmaestro José F. Vazquez blande su batuta al
frente de la Orquesta Sinfonica de la Universidad para dejar escuchar
las notas de la "Sinfonia Inconclusa" de Schubert y "fLos Preludios”
de Liszt, ya bajo la direccion del maestro José Rocabruna. Termina
asi la primera transmisidn de Radio UNAM.

Habla la prensa nacional al dia siguiente:

Y ——— EL NACIONAL: 'Un programa de concierto digno de

escucharse en las mejores estaciones curopeas’'.

—_— EL UNIVERSAL GRAFICO destaca 1a nota en primera plana.

- SEMANARIO HOY: 'no dudamos de gque la primera labor

verdaderamente cultural que se desarrolle en la radio de npuestra

patria sea hecha a través de los microfonos de Radio UNAM XEXX'

——— NOVEDADES: *No puede pasarnos desapercibido un

acontecimiento de tan gran importancia para la cultura del pais’ en
"su pagina editorial titulada 'Lo que piensan las mayorias'".

Para llegar a ese mnomento, los promotores de Radio UNAM habian
pasado ya por un sin fin de complicaciones, la fecha programada para
la inauguracidon de 1la emisora se estuvo dilatando, primero se
establecid el 18 de febrero de aquel 1937, posteriormente se habléo
del] 12 de junio y finalmente se realizéo el sucfio dos dias después.

Alejandro Gomez Arias declaré en el cincuentenario de la

emisora, el 14 de junio de 1987 en una entrevista para la Gaceta
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UNAM: la idea de una emisora era muy vieja, desde los dias de 1929,
cuando el movimiento por 1la autonomia universitaria, la Universidad,
pequefia como la de aquel entonces, parecia sentir 1la neccesidad de
saltar sobre sus muros y extender su accién, limitadisima de recursos
econduwicos, parecia ideal tener una radiodifusora. (1)

Dos afios después, Radio UNAM cambia sus siglas a XEUN frecuencia
860 kilociclos en Onda Larga y lanza al aire la XEYU 9600 onda corta
en la banda internacional de 31 metros, caracteristicas que ostenta
hasta la fecha.

En ese entonces Radio UNAM mantenia sus transmisiones de acuerdo
al calendario escolar, por lo que no se escuchaba pada en su
frecuencia ni los domingos ni dias festivos, al igual que en los
periodos vacacionales.

Ya para 1956 es reconstruido el equipo de las dos emisoras y se
amplia la cobertura, en tanto que los horarios de transmisién son
ahora de 13:00 a 24:00 horas de lunes a sabado y de 10:00 a 22:00 los
domingos, ininterrumpidamente los 365 dias del afio. Las Instalaciones
de la emisora son trasladadas de las calles de Justo Sierra 16 hacia
Ciudad Universitaria.

Pocos cambios se dieron en el transcurso de dos afios, pero en
1959 fue inaugurado el primer transmisor de frecuencia modulada,
ubicado en la Torre de Rectoria de la Ciudad Universitaria, con las
siglas XEUN-FM, 96.1 megaciclos y mil watts de potencia.

Habla Carlos Monsivais: de pronto Radio Universidad se puso de

(1) GACETA UNAM, 11 DE JUNYO 1987, 7.
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moda, en plena integracidon con el animo febril y chiépeante que hemos
dado en llamar los sesenta. (1)

Describe entonces a la Radio UNAM de hace 30 afios. donde
participaban Carlos Fuentes, Rosario Castellanos, José Emilio Pacheco
y Sergio Pitol, se 1llegd a contar con intervenciones ocasionales de
Gabriel Garcia Marquez, Juan Manuel Garcia Ponce y Emmanuel Carballo,
Elena Poniatowska hacia entrevistas. Relata Monsivais que entonces no
se conocid la censura,”al PRI no se le defendia del choteo., ni a los
diputados ni senadores, ni a los medios de comunicacién ni a la
politica cultural del Estado" (2)

Asegura Monsivais que la politica no era un tema incesante para
quienes laboraban en "El Vocero Natural", sin embargo. relata que en
1961 fue dada a conocer la invasion de Bahla de Cochinos en Cuba, por
parte de los exiliados, lo que provocd practicamente una "toma" de la
estacion por parte de intelectuales y trabajadores que dedicaron todo
un dia a transmitir sus airadas protestas, entonces algunos diarios
nacionales denunciaron la "infiltracion comunista" en los micréfonos
de la emisora.

Trabajadores de Radio UNAM se preocuparon por rescatar un
sonido original de la invasidon captado por un receptor de onda corta,
1o cual origind que al poco rato decenas de personas se presentaran
en las instalaciones de la estacidn, interesados por lo sucedido en

Cuba.

(1) 1DEM, 10,
(2) IDEM, 11.
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Fue precisamente en los tiempos de Carlos Monsivais, con su
programa "El Cine y la Critica" cuando fue otorgado a la emisora el
Calendario Azteca de Oro, por ol mejor programa de critica
radiofonica.

Para 1964 las cosas cambian, es inaugurado el nuevo transnisor
de Amplitud Modulada, que ahora cuenta con 50 mil watts de potencia
para transmision diurna y la mitad para 1la nocturna. la nueva
potencia permite mayor cobertura de la emisora.

Tal es la Radio UNAM que recibe la revuelta estudiantil de 1968,
ya para entonces habia noticiarios en la emisora, el primero de ellos
estructurado por Carlos Illescas, los noticiarios se vuclven hits
dicen quienes 1lo vivieron (1), para ese afio sale al aire el
noticlario estudiantil, 1los alumnos hacian su propio noticiero,
transmitian acontecimientos que eran escuchados por los propios
- estudiantes, se habla de que ha sido la época en que la emisora ha

sido mas escuchada, sobre todo por la comunidad universitaria.

RADIO UNAM EN 1968:

"Desde el principio, desde el 27 de Julio, Radio UNAM apoyd al
movimiénto, denuncié la represion, le hizo propaganda a los actos y a
las marchas...el rector Javier Barros Sierra les ofrecid a los
lideres del Consejo Nacional de Huelga un programa radiofénico...que

se convirtid basicamente en informativo, se transmitia a diario y se

(1) MONCADA, 1983.
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hizo de un gran publico desde el primer momento...el director de
Radio UNAM, Joaquin Gutiérrez Heras, se negd a cualquier censura, y
sé6lo pidid un lenguaje racional a la altura de Ja actitud mostrada
por los brigadistas y manifestantes" (1) describe Carlos Monsivais ¢
relata las parodias que hizo en su programa sobre el manejo de la
informacidon del movimiento estudiantil por parte de 1la prensa
nacional.

Tras la ocupaciodon militar de la Ciudad Universitaria, severas
criticas recibieron tanto el rector de la Maxima Casa de Estudios
como el director de la emisora, se les acusé de adoctrinamiento
subversivo; sin embargo, Radio UNAM se permitid en ese entonces ser
la dnica emisora que no se alined al gobierno, la dnica que
escuchaban los estudiantes y la unica que transmitia la verdad de los
hechos sin tanta parcialidad, al grado de que otras estaciones se
empefiaron en hostilizarla difundiendo que Radio UNAM daba noticias
falsas para causar confusién, se llegd a decir incluso que escuchar
Radio UNAM era como sintonizar Radio Cul

No obstante la estacidn continud con su programacién normal,
pero transmitiendo en sus noticieros los acontecimientos de 1la
revuelta estudiantil, convirtiéndose entonces en un verdadero vocero
popular.

El problema llegd a ser tan serio que redundd en la salida del
aire de la emisora que regresd a la vida semanas despuds del 2 de
octubre, algunos 1lujos como el buen humor estuvieron vedados durante

(1) GACETA UNAM, 11 DE JUNIO DE 1987, 11.
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algunos meses.

Ademds. la emisora tuvo que resentir uno de los golpes mas duros
de su historia., su permiso para transmitir con los 45 mil watts de
potencia en ese entonces, se redujo a solo cinco mil.

Finalmente en 1976 el 71ector Guillermo Soberon declara
inaugurados los nuevos estudios de la emisora, en Adolfn Prieto 1733,
Colonia Del Valle. cuenta con oficinas administrativas. sitios
exprofeso para la fonoteca y discoteca. tres estudios de grobacian v
un sistema de transmisidon en Frecuencia Modulada esterecofdénica con 20
mil watts de potencia.

El 20 de febrero de 1980 es cireado el Programa Nacional de
Colaboracion de Radiodifusoras Universitarias, cuyo proposito es

fortalecer la radiodifusidn estudiantil.

RADIO UNAM EN 1985:

En Septiembre de 1985 Radio UNAM volvid a revivir. Al tiempo en
que la Ciudad de México vivia una de sus tragedias mas lamentables,
los terremotos que ocasionaron la caida de decenas de inmuebles en el
centro de la capital del pais, quedando miles de personas atrapadas
bajo los escombros y la metropoli incomunicada del exterior por la
caida de lineas telefdni as, con las estaciones de television fuera
del aire. entran en accidon las estarciones de radio, orgullosamente,
"E]l Vocero Natural" es de las primeras en cambiar por completo su
programaciéon cotidiana por el servicio social y 1la ayuda a sus

escuchas.
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Decenas de personas quieren dar a conocer a sus familiares que
se encuentran sanas y salvas, faltan viveres, agua 3y servicios
médicos en muchos puntos de la capital, entonces los microfonos de
Radio UNAM se encargan de difundir direcciones, nombres dn heridos,
de victimas, de centros de acopio de alimentos, de agua, de servicios
médicos.

El resto de las emisoras siguen el ejemplo y hacen lo propio.
pero a Radio UNAM le queda el honor de haber sido de las primeras y
organizadora de actividades estudiantiles de ayuda a los
damnificados.

El Gobierno de 1la Repﬂbl}ca otorga entonces a Radio UNAM "El
Reconocimiento Nacional 19 de Septiembre” y el "Diploma de
Reconocimiento a la Solidaridad Institucional®", ademias recibe en este
afio el Premio Nacional de Periodismo y de Informaciéon. Por su parte
el Club de Periodistas otorga a Radio UNAM el Premio Nacional de
Periodismo por la labor realizada en beneficio de la comunidad por su

oportunidad de informaciodn.

RADIO UNAM EN 1987:

El Rector de la Maxima Casa de Estudios, Jorge Carpizo Mc.Gregor
emite su documento “Fortaleza y Debilidad de 1la UNAM", donde
establece serias medidas que transformaridn a la iastitucién de pies a
cabeza, sin embargo, no todos estan de acuerdo y el llamado Consejo
Estudiantil Universitario promueve una huclga que, luego de 28 dias,

termina con la promesa de la realtizacién de un Congreso
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Universitario.

Los estudiantes apoyan al CEU y se dedican a escuchar por medio
de Radio UNAM las negociaciones entre las autoridades y sus lideres,
quienes estan decidiendo el futuro de la Universidad Nacional, al no
rechazar los alumnos las reformas de Carpizo, sino la manera en que
éstas fueron impuestas y demandan un consenso entre las fracciones de
la comunidad universitaria.

En facultades, escuelas, preparatorias y colegios de Ciencias y
Humanidades se observan en explanadas ¥y Jardineras altavoces
conectados a receptores de radio que sintonizan Radio UNAM con el fin
de enterarse de lo que esta ocurriendo en esos momentos, via control

remoto, por medio de su estacién, su "VYocero Natural".

Se decide la realizacidon del Congreso y se nombra a una Comisioén
Organizadora, que invierte tres afios en establecer los lineamientos
que habra de seguir uno de los maximos .eventos ocurridos en la
Universidad y sin precedentes en la historia de la educacioéon superior

en nuestro pais.

RADIO UNAM EN 1990:

En visperas del Congreso Universitario, la Comisidon Organizadora
debate sobre el asunto de la transmision del Congreso por medio de
Radio UNAM. E1 8 de mayo, unos 170 delegados del Consejo Estudiantil
Universitario realizan un plantdén en las afueras del Numero 133 la

calle de Adolfo Prieto en la Colonia del Valle, ecxigen que sean
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transmitidas en directo las 11 mesas de trabajo que tendran lugar en
el Fronton Cerrado de la Ciudad Universitaria.

Las pintas en las paredes de la emisora no se hicieron esperar,
ni los gritos de consignas, al no recibir los congregados una
respuesta satisfactoria, sino sdlo la promesa del subdirector de Ila
estacion, René Avila, de que probablemente los recibiria al filo del
medio dia.

Nuevamente se luchaba por un espacio para los universitarios en
la propia emisora de los universitarios.

Cuentan las crdnicas periodisticas de esos meses (1) que desde
la azotea del inmueble 1los trabajadores manifestaron su apoyo a los
delegados ceuistas.

La Rectoria sostuvo que no era competencia de la Comision
Organizadora del Congreso decidir sobre la transmisidn, sino que de
la propia Direccion de Informacion de la UNAM, a su vez, el titular
de ésta, Leonardo Ramirez Pomar, dijo em entrevista al diario UNO MAS
UNO (2) que la Comision habria de emitir una
resoluciaon sobre el particular.

La opinion fue compartida por el director de la emisora, Alberto
Dallal, porque, dijo, es una decisién eminentemente politica (3),
sefialé que no habia impedimento alguno para las transmisiones y que
la emisora tenia la capacidad de difundir el proceso en forma
(1) UNO MAS UNO, miércoles 9 de mayo, 1990.

(2) UNO MAS UNO, jueves 10 de mayo de 1990.
(3) IDEM.

104



excelente. Ofrecid que de ser aprobada la iniciativa, la emisora se
avocarla sé6lo a su transmisidon y se prepararian sintesis informativas
sobre los resultados de las mesas de trabajo y que la *"mejor estacion
de América Latina® podria difundirlos por medio de sus dos bandas.

No obstante, un documento entregado por la Direccion General de
Radio UNAM a los ceulistas sefiala que la emisora es una dependencia
institucional de la casa de estudios, por lo que su funcidén vy sus
servicios estan adscritos directamente a la Coordinacion de Difusidn
Cultural y la Administracion central de la UNAHM,(1)

Finalmente, luego de la amenaza de "toma" de instalaciones por
parte de los delegados estudiantiles, quienes intentaban conseguir un
lugar que por derecho universitario Ies correspondia, se logrd la
transmision de las mesas de trabajo del Congreso por medio de las
bandas de Radio UNAM, gquien una vez mas fue escuchada por la
comunidad wuniversitaria v acogida con beneplacito por la prensa
nacional.

Sin embargo, aunque es algo que no concierne a este trabajo,
cabe mencionar que la gran ausente en el Coagreso fue nada menos que

T.V. UNAM, 1o cual proporciona preocupacidn para otra investigacion.

(2) UNO MAS UNO, miércoles 9 de mayo de 1990.
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3.2. RADIO UNAM HOY.

Luego de este rapido recorrido por la historia de Radio UNAM que
este afio festejé sus 55 afios de vida, es necesario mencionar otros
problemas que actualmente la aquejan y que hacen su camino cada vez
nds dificil. Resulta que la emisora se ve precisada a transmitir a
menos del 50 por ciento de su potencia, sdlo entre 15 y 16 mil watts
tiene Radio UNAM para lanzar al aire sus emisiones, a decir de los
propios trabajadores de 1la misma. el principal responsable ps el
arcaico transmisor con que cuenta actualmente, mismo que cumple ya 30
afios de vida activa.

En 1987 la estaciodon pretendid adquirir un nuevo transmisor, con
180 millones de pesos pero la transaccién fue cancelada por el
incumplimiento técnico de 1la empiesa FAGSA, la emisora continuaba
transmitiendo con sus 45 mil watts de potencia durante el dia y la
mitad en la noche, pero ahora sdlo llega a un promedio de 15 a 16 mil
watts, explican operadores de la emisora, sefialan que se engaiia a la
gente porque Radio UNAM no llega a todos los lugares a donde ella
misma afirma, ¥y que incluso, ha de salir del! aire en repetidas
ocasiones por intervalos de 15 a 30 minutos por tener fallas de
potencia.

No faltan tampoco las opiniones de que las autoridades deciden
mantener a la emisora inmersa en los grandes conflictos econémicos en
que se encuentra porque se trata de una "bomba de tiempo" que en
cualquier momento puede estallar. (1)

(1) LA JORNADA Jueves 17 de mayo, 1990,
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No obstante, no podemos perdernos en especulaciones que no nos
ltevarian a ningdn lado, pero ha de establecerse otro problema
fundamental dentro de la emisora, por desgracia de naturaleza un
tanto fuera de lugar: el sindicalismo, resulta que los trabajadores
de la emisora han de pertenecer al Sindicato de Trabajadores de la
UNAM, pero un espectro mads asoma y es el del  Sindicatoe de
Trabajadores de la Industria de la Radio v la Television, que insiste
en que los empleados de la emisora cultural se integren a sus filas,
lo que no constituye ninguna garantia para sus empleados. Adends hay
que aclarar que el STUNAM no contempla en su tabulador algunas plazas
propias de una estacién de radio. emprzande por los locutores v
terminando con los reporteros; asi, nos encontramos con que el
personal del area de noticias esta tipificado como "técnico", lo cual
redunda al mismo tiempo en los bajos salarios.

No nos detendremos mas en este asunto, que no es, desde luego,

el propdsito fundamental del traba.jo.

Actualmente, Radio UNAM mantiene sus estudios en Adolfo Prieto
133, Colonia Del Valle y sus teléfonos son 523-2633, 523-9617 y
523-3652. La sintonia en el cuadrante es la siguiente:
a) XEUN 860 khtz Amplitud Modulada.
b) XEUN FM 96.1 mhtz Frecuencia Modulada.
c) XEYU 9 600 onda corta, por la banda internacional
de 31 metros.
Fernando Escalante es, por e1 momento, el director de la

emisora.
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3.3. LOS SERVICIOS INFORMATIVOS DE RADIO UNAM.

La Subdireccidn de informacidn de la emisora es la encargada de
elaborar las tres emisiones informativas que se manejan diariamente.
de lunes a viernes, esta organizada de la siguiente manera:

Jefa del Departamento: Licenciada Lidia Barrera.
Reporteros: Isaac Dominguez (fuente politica.
Congreso de la Union. partidos politicos,
presidencia).
Roman Rosas (sector privado).
Jorge Arturo Cruz (el resto de las fuentes y
redaccion).
Redactores: Yolanda Alvarado, Angeles Carballar,
Pascual Huerta, Roberto Rico y Rolando Baca.
Telex: NOTIMEX, Asociated France Press, Prensa
Latina y ANSA (las tres ultimas fuera de
servicio por falta de recursos).
Convenios “: Radio Suecia.
Centro Exterior de Reportes Informativos
de Guatemala (CERIGUA).
Servicio Hondureiio de Noticias.
Comunidad Econémica Europea.
Locutores: Sabrina Gonzalez, Napoledn Glockner,
Andrea Fernandez, Alejandro Godoy y Jorge
Chargoy.

En radio UNAM son emitidos tres servicios informativos de media
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hora de duracion cada uno. distribuides de la siguienté,manera:
1a. emisidn: $:00 hrs.
2a. emisidén: 15:00 hrs.

3a. emisién: 20:00 hrs.

Para efectos del presente trabajo se llevd a cabo 1la grabacian
de emisiones informativas durante una semana, es decir, una mucstra

Ae 1% noticiarios permitid realizar el siguiente analisis.

Los servicios informativos de Radio UNAM cuentan con cinco
secciones:
a) Informacion Nacional (de 17 a 20 minutos)
b) Centroamérica (de dos a cuatro minutos).
¢} Sudamérica (de dos a cuatro minutos).
d) Norteamérica (de dos a cuatro minutos).

e) Resto del mundo (de dous a cuatro minutns).

Poco antes de la ribrica que jdentifica al noticiario, se maneja
un promocional de 1la emisora, ta rabrica tiene una duracidn
aproximada de 20 segundos, posteriormente el locutor en turno
identifica el servicio informativo, cuyo nombre es precisamente esc:
servicio informativo, aunque suenc obvio.

Despus se transmite una seccidn de cabezas o resumen incial,
cuya duracion es de un minuto aproximadamente, donde se incluyven, por
lo general, los ancabezados do unas ocho notas. por tierto este

resumen es el mismo que se maneja al fipal del inforrativo.
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En cuanto a la extension de las notas ésta varia dependiendo de
la informacion, en la seccidén nacional s de entre 25 y 15 segundos.
sin embargo hay casos en que se da entrada a un reportero con la
informacidon, de unos diez a quince segundos, lo que, sumado a la voz
del reportexo, resulta de una duracion hasta de dos minutos, cuando
el reportero no incluye sonido; cuando 1o hace, la nota se extiende
mads aun, por cierto, el no incluir sonido en las notas es algoe muy
comin en Radio UNAM, de esta manera, las notas informativas son
transmitidas sin el 1llamado "insert"”, sonido ambiente o voz del
entrevistado.

El numero de notas manejadas en total! en la seccidn nacional es
de unas 16, por lo general.

Para presentar las demas secciones el locutor anuncia primero la
hora y después la seccion correspondiente, luego de un puente de unos
20 scgundos.

Las notas internacionales varian en cuanto a su duracidén entre
25 v 90 segundos, como son mas largas, en la nmnayoria de los casos
cada locutor participa dos o hasta tres +veces en la misma nota.
Dependiendo de la informacidn que se tenga. se incluyen hasta tres
‘notas en cada una de las secriones internacionales, pero hay casos en
que se maneja sélo una bastante larga, casi los dos minutos. En otros
casos, se incluyen seis notas de 30 segundos o un poco menos.

En la edicidon matutina se incluye una seccidon llamada "México y
el Mundo en Cabezas'" donde se manejan los encabezados de unos sicte
diarios, entre eéestos se cuentan: La Jornada, el Universal, EI

Financiero, El Dia, Novedades, Uno mas Uno, el Excelsior y EI
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Nacional. La seéciénwfiehe una duracidn de ﬁn mfnufé ¥ po; lo general
uno de los dos locutofes que participan en cada emisién lee el
encabezado  mientras el otro anuncia el nombre. del periodico
correspondiente.

En el caso de la edicién vespertina, los noticiarios que se
tomaron de muestra para realizar el sondeo incluyen un resumen en que
se mancjan los resultados de las ponencias de los foros preparatorios
del Congreso Universitario, la seccidn dura unos dos minutos 1y sdlo
un locutor lee ol texto.

A lo largo de las transmisiones no hay ningun tipo de corte,
salvo los puentes musicales que distinguen las secciones una de otra,
cabe aclarar que oste efecto es el rampanilleo caracteristico de
Radio UNAM y es rcalizado por uno de los locutores en turno, que se
encarga de tocar las campanitas al momento en que Al mismo o su
compafiero terminan de leer alguna nota.

En cada una de las ediciones se recuerda ademas al auditorio el
horario de los noticiarios y al final se dan los créditos de
redactores, locutores v esncargados de controles técnicos.

Cabe destacar que la edicion de los servicios informativos
nocturnos se transmiten de lunes a viernes a las ocho de la noche,
pero este horario fue estrenado a partir del dia 2 de septiembre de
1991, ya que anteriormente y durante mas de 15 afios, el unoticiario
nocturno se transmitid de lunes a jueves a las ocho de la  noche en
tanto que los viernes a partir de las 22:00 hrs. amismo que se
re~ordaba en las ediciones matutina y vespertina  del dia

correspondiente.



Ahora bien, una vez contemplada de manera general la estructura
de un noticiario de Radio UNAM consideremos algunas obscrvaciones:
destaca en primer lugar el horario de los informativos, se trata de
horas dificiles. como ya se menciond con anteriocridad, buena parte de
las emisoras comerciales tienen noticiarios matutinos, vespertinos o
nocturnos ¥ en muchos de los casos en las tres ediciones (Radio RED.
Radio Centro, Grupo Acir, Stereo Rey, Radio ABC, Radio Foérmula). en
el caso de los matutinos las ediciones de las emisoras comerciales
son entre las siete y las nueve horas, es decir, abarcan por completo
el horario de Radio UNAM, no ocurre lo mismo con la edicidn
vespertina, a las 15:00 cuando por 1o regular han concluido los
noticiarios de las emisoras comerciales.

Ya por las noches el espectro es mas balanceado, a las 20:00
horas algunas emisoras comerciales han terminado su jornada noticfosa
del dia y otras lo preolongan incluso hasta las 21:00 horas. No asi
con la television, pero es el caso de la mayoria de las estaciones de
radio, salvo en aquellas que manejan en su programacién cotidiana
resumenes informativos cada hora.

Por otro 1lado, es importante destacar que el radioescucha
necesita de un horarfo fijo para saber cuando se transmite su
programa favorito y estar atento a las emisiones, de esta manera,
resultaba un tanto absurdo quc la edicion nocturna de los viernes en
Jos noticiarios de Radio UNAM se transmitiera dos horas antes que en
el horario establecido para el resto de la semana, el cambio operado
a partir del primero de septiembre es un indicador de 1a nueva

concepcidn que se tiene de los noticiarios en la emisora.
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Asimismo, la duracidén de las notas infarmativas es otro aspecto, en
las emisoras comerciales éstas se alargan hasta mds de dos minutos en
la voz de un sélo locutor o conductor del informativo, quien después
Se encargard de realizar un pequefio editorial y de plasmar su opinidn
sobre el particular; pero en todos 1los resumenes informativos las
notas pocas veces duran un minuto, son ya demasiado largas y han de
acortarse en aras de incluir mayor namero de notas. Estamos hablando
precisamente de un resumen que puede tener una duracidon hasta de diez
minutos, incluidos cortes comerciales.

Ademas no es dificii observar que el reportero de radio maneja
por lo menos notas de 50 segundos a un minuto, mads el sonido en su
caso y las notas que duran hasta tres minutos constituyen verdaderos
reportajes, lo cual puede hacerse en ediciones informativas de mayor
duracidon, sin embargo, en Radio UNAM no ocurre asi, un locutor o un
reportero puede abordar una larga nota de dos minutos, con voz plana
y sin matices; y, lo que es peor, sin un sonido grabado, lo cual
resulta aburrido y el escucha 1lega a perder el hilo de lo que esta
oyvendo. Debe tomarse en cuenta que el informativo es de s6lo media
hora, por fortuna sin comerciales, por lo que una posibilidad es la
reduccidén de las notas en cuanto a su duracidon para hacerlo mas
dindmico y con mayor cantidad de informacidn. En este punto podria
argumentarse que se caeria en la superficialidad sin profundizar en
aquella informacidon en que valga la pena hacerlo, perc dificilmente
en media hora puede lograrse un andlisis profunde sobre cualquier
tema.

A este respecto, redactores y locutores opinan gque ciertamente
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se  transmiten notas demasiado largas, pero en el caso de los
primeros, como Yolanda Alvarado y Rolando Baca, sefialan que en
algunos casos se encuentran con serios problemas de falta A«
informacidn para "llenar" el noticiero. Los redactores se presentan
un par de horas antes del inicio de cada emisidén, su labor consiste
biasicamente en la seleccidn y redaccion de material cablegrafico. asi
rome la jerarquizacién de notas, preparar notas grabadas por
reporteros y la redaccion del resumen de entrada.

Por un salario de poco mas de medin millon de pesos mensuales y
cuatro horas de trabajo de lunrs a +viernes, los redactores "dan la
vuelta” a los cables seleccionandos por la Jefa de Informacion v
conforman el guidén del noticiero que 1lega a las manos del locutor,
listo para ser leido.

Al no existir ninguna clase do productores en Radio UNAM, los
locutores y operadores se encargan de "sacar" el noticiero, ningin
elemento del departamento de noticias se encuentra en las cabinas de
Radio UNAM al momento en que los noticiarios salen al aire. En su
opinion, es fundamental gue algiin responsable del &rea esteé prescnte
y consideran importante la contratacion de productores.

Sin embargo, aqui se destaca otro punto importante, la falta de
presupuesto para la contratacioén de personal., sin proporcionar cifras
precisas, el subdirector de (informacion de 1la emisora, Antonio
Morales, seflala que en la medida en que pueda disponerczse de mayores
recursos, fAstos se iran destinando a nccesidades prioritarias, a
saber, la compra de wun nuevo trasmisor, por lo menos para Amplitud

Modulada ¥ la puesta en marcha de una planta generadora de energia
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eléctrica.

Un punto mAs que merece ser considerado es el de los
reporteros. Sdlo tres personas han de encargarse de conseguir toda la
informacidn que se produce a lo largo del dia. Aqui cabe hacer
algunas cumparaciones.v

Partiendo de las emisoras comerciales cuyvos noticiarios son

importantes en cuanto a "rating” tenemos lo siguente:

a) Radio Red 12 reporteros.
b) Nicleo Radio Mil 10 "
¢} Stereo Rey 9 "
d) Grupo Acir 9 "
¢} Radio Centro 8 "
Por otro lado, la division de fuentes es mds o menos de la

sigttiente manera, con escasa variacion de acuerdo al ntmero de

reporteros:

a) Presidencia.

b) Sector privado.

c) Camaras de diputados y senadores, partidos
politicos, organizaciones obreras.

d) Departamento del Distrito Federal, Asamblea de
Representantes, delegactiones politicas,

e) Educativas y sector salud.

f) Agropecuarias, organizaciones campesinas no

oficiales.



g) Diplomaticas y otras como Ferronales y PEMEY.
h) Estado de México.

i} Sindicatos.

j) Organizaciones populares no oficiales.

k) Policiaca.

Para Jorge Chargoy, Isaac Dominguez y Roman Rosas, la situacion
es desesperante, dado que no cuentan ni siquiera con grabadoras que
les permitan una mediana calidad en el sonido para manejar audia, por
lo tanto, sus notas se van al aire generalmente s6lo con texto.

Por otro 1lado, los satarios que perciben, hablemos d» un
promedio de millon y medio de pesos al mes, los obligan a la busqueda
de otras actividades, por lo que la labor reporteril se queda sdolo en
lo que se 1lama rescate de notas informativas y el reportalje v la
entrevista se hacen a un lado, segin ellos mismos sefialan.

Otra consideracion, Radio UNAM anuncia a sus oyentes sus
convenios o~enlaces con casas de estudios de alsunas entidades del
pais o bien con organismos internacionales. Sucede que en la semana
de piloteo nc se ruenta con aportacison alguna de las instituciones on
cuestion, ni siquiera con un breve despacho de las universidades de
Yucatan o de Aguascalientes, por ejemplo: la Comunidad Econdédmica
Europea no opina acerca de 1los cambios en Europa del Este, o la
suspension de suministros a estas naciones por parte de la Union

Sovieética.

Por su parte, ¢l Centro Exterior de Reportes Informativos de
Guatemala no ticne opinién alguna de l1a onigracion de ciudadanos
hacia el estado mexicano de Chiapas, de las deportaciones o bien de
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la situacidn de sus refugiados en nuestro pais, es decir,’
valiosisimas fuentes de informaciodn se desperdician de manera
desastrosa cuando bien podriamos saber 1la postura del Centro
Hondureiio de Noticias acerca del establecimiento de lo que fuera la
Contra nicaragiiense ¢n ese pais centroamericano o la afectacidn del
cambio de administracion en la propia Nicaragua.

El Subdircctor de Informacion de la emisora, Antonio Murales,
argumenta que esta situacién es, nuevamente, de indole cconédmica,
porque Radio UNAM no cuenta con los recursos para costear,
constantenente, llamadas telefdénicas de larga distancia. Uno de los
planes que se tienen, que podria echarse a andar a mediados de 1993,
es el establecimiento de una red de corresponsales nacionales a
través de las cnmisoras universitarias de todo e! pais, sin embarsgo,
el proyecto es dificil de realizar por la cuestidon de las llamadas
telefdnicas. En un plan optimista, Morales habla de la posibilidad de
establecer alguna clase de convenio c¢on Teléfonos de México, cuya
indole aiun no se ha establecido.

Finalmente, la Maxima Casa de Estudios cuenta con centros de
estudios o investigaciones especialzados en todas las areas, CONACYT,
por ejemplo o el Centro de Estudios Sobre América Latina ¢ bien los
correspondientes a otras disciplinas, sin embargo. los espacios
informativos del "Vocero Natural” no hacen referencia a ellus ni se
toma en cuenta el gran acervo de recursos humanos para instalar un
debate, mesar redondas o cntrevistas.

.+ +LAS FORMAS MAS ESTABLES FENTRE LOS GENEROS

PERIODISTICOS SON LA CRONICA, EL REPORTAJE Y LA
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ENTREVISTA. LOS TRES PUEDEN HACERSE POR RADIO.

A ESTOS LA RADIO ARADE UN GENERO PROPIO LLAMADO

NOTICIERC, OQUE CONSISTE EN...LA REDACCION -

PREVIA Y LA LECTURA EN VIVO ANTE EL MICROFONO -

DE TEXTOS SEMEJANTES A LOS ENCABEZADOS Y EL

PRIMER PARRAFO DE LAS NOTICIAS DE LOS PERIODI--

C0S.,..EN LA RADIO TAMBIEN SE HACEN MESAS REDON-

DAS Y DEBATES ENTRE ESPECIALISTAS SOBRE CUAL- -

QUIER TEMA, QUE PUEDEN SER CONS1DERADOS COMO =~-

PERIODISTICOS PORQUE LO QUE EN ESTOS SE DISCUTE

ES DE ACTUALIDAD... (1)

No es extrafio escuchar en las salas de redaccidn de estaciones
comerciales que una y otra vez se buscan expertos en todas las
materias para invitarlos a hablar al aire sobre temas de actualidad,
- gencralmente estos expertos se buscan en la UNAM y en sus decenas de

dependencias; las estaciones comerciales aprovechan, a cualquier

precio, una infraestructura que & Radio UNAM podria resultarle
gratuita.
Hay otro punto que vale la pena destacar: el propio vocero

natural se ocupa poco precisamenie del objeto de quien es vocero, de
la Universidad Nacional Autonoma de México, sdlo en ocasiones
especificas los noticiarios hacen referencia a la Universidad, como
es el caso de la realizacién del Congreso Universitarico.

(1) IMER-PLAZA Y VALDES-UAM-XOCHIMILCO. 1988, 81.
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3.4. LOS PROBLEMAS DE RADIO UNAM.

Puede Jdecirse, desde luego, que el obfjetivoe de cualquier
estacion de radio o televisién, en fin, de cualquier invento del
hombre, es precisamente darse a conocer y ser de alguna utilidad, en
el caso de las emisoras se trata de que la gente las escuche, en este
punto, lamentablemente ta situarion de Radio UNAM es critica.

Segln se  ha podido conprohar a través de platicas con
universitarios, miembros de la comunidad en general de la Maxima Casa
de Estudios, es decir académicos, alumnos y trabajadores, que
tristemente ni siquiera es del dominio puablico la wubicacion en el
cuadrante radiofénico de las dos emisoras. tanto en A.M. como en F.M.

Por otro lado, es sabido que los estudios de audiencia son
seriamente cuestionados por algunos investigadores pero en este caso
los tomamos en cuenta para establecer parametros de comparacion.

En México, la anica institucién que se dedica a realizar
estudios y analisis de auditorio es 1la International Research
Associates, S.A. de C.V. INRA (1). lLa funcidén de la empresa es
precisamente proporcionar mensualmente el 1llamado "rating" de <cada
una de las emisoras del Distrito Fedcral en ambas bandas.

Las cifras del INRA corrcspondientes a los primeros cinco meses
de este 1991 neo varian demasiado ern 1o que se refiere a Radio
UNAM, especificamente en los horarios correspondientes a sus tres
(1) INRA. Avenida Covoacan No. 1878-802, México D.F.

Teléfonos: 534-3249, 524~-19606 v 524-6745.
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emisiones informativas nos encontramos lo siguiente:

a) A las 8:00 horas, tiempou de la primera emision informativa
de la emisora que nos ocupa, sucede que el “"rating” mas alto
corresponde  a XERED-AM Radio Red, con 2.73 puntos, en tanto que el
mas bajo, .00 puntos 1o comparten la XEMP Radio informacién, del
Instituto Mexicano de la Radio, la XDA-FM Radio Imagen y la XEUN-FM
Radio UNAM, en este caso cabe aclarar que YEUN-AM tiene wun "rating"

de .09 puntos.

b) A las 15:00 horas el "rating"” mas alto corresponde a YERC-FM
Estereo 97.7 con 2.16 puntos, en tanto que el "rating"” de .00 lo
comparten XEOQK La Hora Exacta, YERIN Radio Infantil, on este horario
XEUN Radio UNAM (amplitud modulada) tiene un "rating” de .04 puntos y

Radio UNAM F#M de .0l puntos.

c) Finalmente a las 20:00 horas, oche «de la noche, el estudio de
"ratings" es el siguiente: el mads alto, de 1.07 puntos, corresponde a
XERC-FM Esterco 97.7, mientras que el mas bajo, de .00 puntos, lo
conparte XMP Radio Informacion del IMER, XEX La X fiene la Palabra,
XEDF-FM Amor 106, XHV Estéreo Rey + XEUN-FM, aqui 1la ubicacion de

Radio UNAM en 1a banda de amplitud modulada e¢s de .04 puntos.

Cabe aclarar on este momento que para el INRA un punto de
"rating" equivale a un total de 18% il radiorscuchas en el Valle de
México. La cifra se obtiene al considerar que un punto en la escala

de "rating" e« el uno por ciento del total de habitantes en esta zona
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(18 millones de personas, segin estadisticas del Tnstituto Nacional
de Estadistica. Geografia e Informatica, INEGI).

Hasta el momento de la culminacion de esta investigacion, el
INRA no considera las cifras dadas a conocer en 1991 por el INEGI,
donde se habla de que el total de habitantes en el Distrito Federal v
los 17 muniripios conurbados del Estado de México es de 12 millones
de personas.

Para no detenernos demasiado ¢n este punto, sdélo mencionemo:s -que
el INRA efectua mensualmente un total de 420 encuestas en diferentes
zonas del Valle de México y a mnuestras seleccionadas en  todos los
estratos sociales. INRA hasta ahora, se ha negado a dar a conocer
detalles sobre susz  baterias de encuestas. no se sabe cada cuando sc
modifican las muestras o se actualizan los cuestionarios.

Volviendo al tema que nos ocupa, al efectuar wun analisis mas
minucioso de las cifras proporcionadas por el INRA nos encontraremos
con algunas variaciones en cuanto al llevado y traidoe "rating", sin
embargo, en eoste caso se manejaron las cifras mas altas, que
ironicamente corresponden al mes de enero. En el transcurso de los
meses siguientes las cifras se reducen un poco pero de manera
proporcional al resto de las emisoras del cuadrante nacional.

Se estima que el fendmeno obedece a diversas caracteristices,
como las temporadns vacacionales, en que el auditorio prefiere
escuchar menos la radio y sobre todo noticiarios, o bien cuando se
trata de rventns tmportantes como procesoeos electorales » casos de
desastre, ¢] auditorio busca allegarse informacién por nedio de la

radio, pero se trata de casos aislados. (VER ANEXO 6}



Definitivamente el panorama no puede ser peor, sin embargo

motivo para promover un cambio en el orden de las cosas. Radio UNAM

ha sido severanmnente cuestionada en los Gltimos meses, peto nadie

puede hablar de ella con coraje, en todos los medios de informaciodn
actualmente en el pais, hay algun egresado de las escuelas o

facultades de la denominada Maxima Casa de Estudios, v dificilmente

se critica al "Vocero Natural" sin proponer ademas la manera de =alir

adelante, no es facil, desde luego, pero menos lo sera con falta de

voluntad.



CONSIDERACIONES FINALES:

Reveladoras resultan las palabras de Fernando Escalante Sobrino,
Director Geperal de Radio Universidad Nacional Autonoma de México
desde el 16 de abril de 1991, cuando define a Radio UNAM como "un
cadaver”, el propio director de la emisora reconoce las limitaciones
dei gran gigante dormido gque es la estacidn a su cargo y asegura
esforzarse en despertarlo.

LLa nueva administracién trajo a Radio UNAM cambios cuya
importancia adn no es posible evaluar, dado que tan sdlo el cambio en
el horario del noticiario nocturno ocurrido a partir del segundo dia
del mes de septiembre de 1991, pero el hecho de <que se haya decidido
a cambiar un esquema anquilosado durante aflos es mas que
significativo.

Fernando Escalante habla acerca de la programacion en general y
menciona que los programas que rodean a las emisiones informativas
conforman lo que podria ser, ya en conjunto, un noticiario de larga
duracion.

Ciertamente, si nos remitimos a la programariéon de la estacion
nos encontramos con lo siguiente: (VER ANEXO 5)

Cabe aclarar primero que Llas dos estaciones universitarias, una
en cada band:ia, permanecen enlazadas durante el 78 por ciento del
tienmpo total de transmision, que es de siete de la manana a una de la
mafiana del dia siguiente; es decir, las c¢stacliones solo se separan de
16:00 a 20:00 horas, horario en que no estd contemplada ninguna

transmision noticiosa.
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Luego de los tradicionales idiomas que imparte Radio UNAM desde
tiempos ancestrales, a las siete de la mafiana con siete aminutos,
después de la rubrica de la estacién, se transmiten las llamadas
Capsulas de Ciencia, que son espacios de cinco minutos donde se
manejan diversos temas cientificos, estas capsulas entraron al aire a
mediados del mes de octubre.

Después viene la presentacion de la programacion de la emiscora,
qQue en la programacidn se¢ denomina "Capsulas varias", donde la
programacion se combina con pequefias capsulas en torno a
publicaciones de la propia UNAM, o bien datos generales o notas
curiosas sobre diversos paises. lo cual se denomina "“"sintonia
internacional”.

A continuacién encontramos un programa de diez minutos, que
varia de acuerdo con el dia de la semana, asi, tenemos que los lunes
hay "La Marcha de la Historia", los martes, "Actualidades Politicas"
y asi sucesivamente, programa grabado con duracion de diez minutos,
producido por diversas instituciones dependientes de la Universidad
Nacional, para continuar con las vya famosas "Charlas sin sentido”,
del controvertido Tomas Mojarro, guien se explaya a lo largo de cinco
minutos sobre los temas que se le ocurren y que estan de moda.

Seguido a las “Charlas” llega por {in la primera edicion del
noticiario, a las ocho horas y con media hora de duracion. Al término
del servicio informativo sigue nn programa de media hora denominado
Espacio universitario y que varia también de acuerdo con el dia de la
semana, los miércoles, por ~jemplo, tenemos "Acuerdo Trilateral”,

programa que aborda temas relacicnados con el Acuerde Trilateral de



Libre Comercio. los Jue§es estd el "Momento Eéonémico".r estosr
programas también son zrabados y tienen una duraciéon de media hora. A
su  término siguen otras “"Capsulas Varias", que también abordan
seneralidades de todo tipo.

Volviendo a los puntos de vista del director de la estacion.
Fernando Escalante, sefiala que toda 1la barra mencionada con
anterioridad podria conformar un noticiario de larga duracidn como
los que manejan las emisoras comerciales, en su opinion lo anico que
faltaria seria un conductor que enlazara todos estos programas en uno
solo, ¢on una rabrica unica previamente establecida.

Asegura que por el momento no se buscara esta unién. porque
Radio UNAM se niega a la creacion de lideres de opinidén como
Guillermo Ochoa, Pedro Ferriz de Con o José Gutiérrez Vivde. reitera
que e)] publico mexicano 1o que menos neccesita es que opinen por 8l.

Para continuar con la programacion dJde la estacién, tenemos el
"Concierto Matutino”" a las 9:30 horas, =seguida de algunas
participaciones del locutor en turno, otras capsulas. mas musica y a
las 11:25 horas llegamos a 1lo que en la emisora se conoce como
"Reporte Informative", consistente en adclantos de cinco minutos
acerca de las noticias mas importantes que han ocurrido hasta el
momento y las que seran tratadas mas amnpliamente en el siguiente
servicio noticioso.

Para elaborar estos reportes. que maneja al aire el locutor en
turno, el departamento de noticias de Ra:lio UNAM se apuwya  en la
informacidn cablegrafica recabada a través de “otisnex. en  las nolas

grabadas por los servicios informativos con ! que se ha establecido



intercambio {CCERIGUA, Comunidad Econdmica Europea) aunque cabe
aclarar que estas colaboraciones son realmente escasas, en algunos
casos, cuando se graban los reportes, los redactores escuchan las
notas para elaborar el adelanto o reporte informativo.

Al concluir el primer reporte, a las 11:;30 horas, sigue un
programa de media hora, que varia también de acuerdo con el dia de la
semana, se trata de comentarios elahorados por diversas instituciones
dependientes de la Universidad. Sigue despues un programa de una

hora, distinto igualmente cada dia de la semana, que de lunes a

viernes es como sigue: "Didlogo Juridico", "Ingenieria en Marcha",
"Consultorio Fiscal", "La Universidad y su Salugd” y "Vasos
Comunicantes”"; debe aclararse que estos programas son en vivo, lo

cual es importante si se toma en cuenta que la mayor parte de la
programacion de la emisora es grabada e incluso producida en lugares
fuera de la estacion.

Podemes hablar de que de las 18 horas en que Radio UNAM
transmite diariamente, sdlo dos de c¢llas cuentan con programis en
vivo, distribuidos a 1lo largo de todo el dia y contando con los
servicios informativos, asi, hablariamos de que sdlo el 11 por ciento
aproximadamente Je los programas son en vivo.

Luego de diversos programas nusicales, participaciones del
locutor en turno y de nuevas cdapsulas varias, llegamos a las 14:00
horas al siguiente reporte informativo, para seguir después con
masica, un programa de quince minutos que varia tambidn de acuerdo
con el dia de la semana y que trata sobre temas cientificos ¥y

tecnoloégicos, asi como sobre filosofia de 1la ciencia, para dar



entrada al segunde noticiario del din, a las tres de la tarde.

Durante la siguiente media hora, al térnmino del noticiario,
siguen programas distintos como cartelera cinematografica, masica,
durante unos 20 minutos y otras capsulas, para dar paso despueés a un
programa de media hora que es distinto de acucrdo con el dia de la
semana; los jueves tenemos "Como se sacude el esqueleoto”, musica y
consejos para hacer "aerobics®, "Atras de la raya", los mifrcoles y
otros los demas dias de la semana.

Después de nuevas capsulas, nos encontramos con otra barra
musical, que es constante durante todos los dias de la semana, al
igual que un breve programa de quince minutos denominado "Novelistas
de fin de siglo”. Un programa dedicado a la poesia tiene Jugar al
término de los novelistas, con duracion de diez minutos, para dar
paso a la intervencion del  locutor que  anunciara algunas
generalidadeé vy los siguientes programas de la estacion.

A las seis de la tarde nos encontramos con el tercer y altimo
reporte informativeo del dian. dos horas antes de que inicie la tercera
edicidn de los servicios noticiovsos de Radio UNAM,

El concierto vespertino, la capsula de ciencia v Ia musica de
Jazz contindan durante las siguientes dos horas de Ltransmision y
preceden al tercer y altimo «ervicio nolicioso que a lo largo del dia
transmite Radio Universidad Nacional.

Finalmente, con difercntes participaciones del locutor en turno
3 algunos pragramas en vivo que varian de acuerdo con o)l dia de la
sewnana, terminan las transmisiones de Radio Uni.rrsidad a o una de

la mafiana del] dia siguiente.
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Radio UNAM cuenta actualmente con una produccidn semanal de unos
sesenta programas, que en opinidon de su director se trata de toda una
hazafia si se toma en cuenta la escasez de recursos y, dice él, 1a
falta de gzanas.

Radio UNAM es la dnica emisora que transmite actualmente en las
tres bandas, Amplitud Modulada, Frecuencia Modulada y Onda Corta, sin
embargo, no podemos hablar en los dos primeros casos d¢ dos
estaciones diferentes, dado que la mayor parte del tiempo permanecen
enlazadas, por lo que se trata de sdélo una estacidn de radio. aparte
de la de onda corta.

No son sdlo estos los problemas que se enfrentan en Radio UNAM,
también es importante destacar 1las cuestionhes teécnicas, con sélo
mencionar que el transmisor de Amplitud Modulada tiene 28 afios en
funcionaniento y el de Frecuencia Modulada 22 afios, se tendra una
idea de las dificultades para lograr una transmision nitida.

Un caso mas grave aun es el de la planta generadora de energia,
con la cual no se contaba en Radio UNAM por lo menos hasta a finales
de 1991, dentro de los proyectos prioritarios para 1992 se cuenta la
instalacion de la planta; aqui la respuesta al porqué Radio UNAM se
sale del aire repetidas veces, inclusive en un solo dia, cada que "se
va la luz” Radio UNAM deja de transmitir.

A finales también de 1991 estaba practicamente terminada la
nueva cabina de transmision de Radin Universidad, también llegaron ya
los primeros mil 500 de los cinco mil discos compactos que se
solicitaron, precisamente cuando en todas las estaciones comerciales

de la capital del pais se olvidaron yvya los llamados "long plays",
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ademds se tienen considerados para 1992 mas cambios dentrc de la
programacidon, para el director de la estacidn, Fernando Escalante. es
dificil cambiar wuna tradicion de transmitir una ©opera completa de
cuatro horas, es la dnica estacidn que lo hace y reconoce que por
esta causa y muchas otras, se ha convertido en lo que ahora es: "un
cadaver".

Como parte de los interesantes cambios que se han generado a
partir de la nueva atencidn que se manifiesta por Radio Universidad
Nacional, debe destacarse su onueva posicion dentro del organigrana
general de la UNAM, el organigrama de 198S muestra a 1la Direcciéon de
Radio UNAM como dependiente de la Coordinacién de Conmunicacion
Universitaria, al mismo nivel de la Direccidon General de Prensa, la
Direccidon General de Television Universitaria Gaceta UNAM;
actualmente la mencionada coordinacion ha desaparecido (VER ANEXO 4)
v ahora la Direccidon General de Radio UNAM depende directamente de la
Coordinacion de Difusion Cultural, de esta manera ha quedado al mismo
nivel del Centro de Enschianza de Lenguas Extranljeras, del Centro de
Ensefianza para Extranjeros, del Centro de Investigacion y Servicios
Musicologicos, del Centro Universitario de Estudios Cinematograficos,
del Centro Universitario de Teatro, de la Direccidon Gencral de
Actividades Musicales, de la Direcciéon de Literatura, de la Direccion
de Teatro ¥y Danza, de la Direccion General de Actividades
Cinematograficras y de la Direccién General de Television
Universitaria.

Aparentemente no ha variade demasiado, pero dentro de la

reestructuracion en general de la Universidad Nacional este cambio
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puede generar, desde el punto de fiSfadiadﬁihjétfétf§dif ﬁéygfesw
atenciones para las emisoras, segﬁn io Estéblé€§n 'alguhos de sug
funcionarios. ‘ .

Por otro lado, en apartados anteriores hablamos sobre 1la
celebracion del Congreso Universitario y de la lucha de 1los
estudiantes por su derecho a que los debates fueran transmitidos por
las emisoras de la Casa de Estudios. Precisamente en el Congreso se
hablé de Radio UNAM y se establecido claramente cuales seran los
cambios que habrin de operarse en ella.

En octubre de 1990 se dijo que los medios de comunicacion en
manos de la Universidad habrian de jimpulsar, extender y difundir la
creatividad de los universitarios, que habrian de cxplotarse las
posibilidades que ofrecen los convenios con instituciones nacionales
y extranjeras y que los mecanismos de capacitacion y evaluacion de
las actividades de Extensién y Difusion que realicen los
universitarios estarian en constante revision.

Preocupados ante este cuestionamiento, 1los directivos de la
emisora insisten en que en el camino al cumplimiento de los acuerdos
del Congreso esla en cubrir primero lo mas indispensable para pensar
después en cuestiones como ampliar el horario de fransmision de
noticiarios o contratar nuevo personal.

Vale la pena recordar otros de los acuerdos del Congreso, si
consideramos que el evento no tiene precedentes en 1o historia de las
universidades de! pais y sobre todo, que contempla las bases sobre
las que se torjara la nueva UNAM, hoy. en e] umbral del Siglo XXI.

..QUE SE ESTABLEZCAN SENDOS CONSEJOS PARA...RADIO
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UNAM PROPUESTOS E INTEGRADOS POR ACADEMICOS, TRA-
BAJADORES, PROFESIONALES Y ESTUDIANTES...DES1GNA-
DOS POR LA COMISION DE DIFUSION CULTURAL DEL CON-
SEJO UNIVERSITARIO...DEFINIR POLITICAS, OBJETIVOS
Y PLANEAR Y EVALUAR LAS ACTIVIDADES DE TV UNAM Y
RADIO UNAM...DEFINIR LAS NECESIADES PRESUPUESTA-
LES, CONCCER LA APLICACION DEL PRESUPUESTO Y EX-
PLORAR OPCIONES DE GENERACION DE INGRESOS EXTRA-
ORDINARIOS... (1)

S6lo una anécdota para terminar: la primera vez gque llegué con
el director de Radio UNAM y le planteé mi intencidon de realizar este
trabajo sobre su emisora, la respuesta inmediata, a 1la defensiva., fue
"(porqué no gasta mejor sus energias en hacer un trabajo sobre Radio
RED?" no pude menos que responderle: "es la estacion de mi
universidad, no puede pedirme eso, al parecer Radio UNAM interesa mas
a quienes estan fuera que dentro de ella".

Desde luego, tuve paso france a su oficina las veces que fue

necesario.

(1) GACETA UNAM, EDICION ESPECIAL, ACUERDOS DEL CONGRESO, 18 DE
OCTUBRE DE 1990, 37.
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CONCLUSIONES

1.- Radio UNAM, siendo la dnica emisora en el pais que
transmite en 1las tres bandas, desperdicia 1la oportunidad de hacer
valer su presencia en el cuadrante al enlazar la mayor parte del
tiempo su programacién en la AM y en la FM.

2.- La falta de apoyo econémico por parte de la propia
Universidad Nacional, propicia este tipo de deficiencias, Radio UNAM
no tiene la capacidad financiera para producir programacion
suficiente que cubra el tiempo en sus dos bandas.

3.- Los servicios informativos de Radio UNAM son deficiecates. en
tanto que los pocos recursos que se tienen no son aprovechados al
madximo. hablese de recursos materiales, pero sobre todo, humanos.

4.- A pesar de todo, la subidreccidn de informacidén tiene 1la
capacidad de mejorar los noticiarios, se detectd basicamente falta de
voluntad.

5.- Viejas tradiciones de vicios periodisticos permanecen en los
noticiarios de Radio UNAM, el refriteo de notas, 1la falta de
informacién fresca, la falta de explotacién de los géncros
informativos y de opinién.

6.~ En Radic Universidad Nacional, a pesar de que la
informacidn se ubica en el organigrama como subdireccion, los
noticiarios no son foco primordial de atencion, desde el punto de
vista administrativo ya que la transmisién de concierlos, clases de
idiomas y¥ otros programas son considerados admnistrativamente por

encima de los noticiarios.
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7.- e] Gobierno Federal se niega a prestar atoncidén a las
episcoras universitarias, no podemos dejar de lade aquello de la
mordaza hacia los medios de comunicacioén.

S.- Falta apertura entre el personal de noticieros de Radicv
UNAM, dificilmente aceptarian nuevo personal. Bajo ¢l principio de
"entre menos burros mas olotes", argumentan que mejor se distribuya
el nuevo sueldo entre los trabajadores va existentes.

7.- La tradiciéon de Radio UNAM como "vocero natural" de la
Maxima Casa de Estudios se ha perdido, los universitarious no saben nij
siquiera en qué parte del cuadrante se ubican sus emisoras.

10.- Se han registrado cambios significativos en !ns noticiarios
y en la programacidon en general de Radio UNAM a partir de la presente
administracién, lo que auzsura un futurmo mas halaguefio para los
noticieros de la emisora.

11.~- Los noticiarios de Radio UNAM no contemplan, salvo en casos
muy excepcionales, al auditorio para el que finalmente fueron crendas
las emisoras: los propios universitarios.

12.- No estaria mal considerar la comercializacion, baJjo ciertos
lineamiuntos, como alternativa para rescatar de la inanicién al
"cadaver" universitério, no es necesario comproneter la linea

editorial de la emisora.
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ANEYXYO 1

RADIQEMISORAS EN EL DISTRITO FEDERAL:

NUMERO DE EMISORAS:

CONCESIONADAS PERMISIONADAS ~ TOTAL
AM 31 2 32
EM 22 4 26
ONDA (CORTA 11 4 15
64 10 74
.- GRUPO ACIR: ASOCIACION DE CONCESIONARIOS INDEPENDIENTES DE

RADIO. Radio Comunicacién Humana. Pirineos No. 770 11000 México D.F.
Tels. 540-4291, S40-5454, 540-0558. Presidente: Francisco Ibarra
Lopez.

1) XEFR. RADIO FELICIDAD. 1180 KHz. 1.00 kw. Concesionario:
Radio Felicidad S.A. Gerente: Gustavo Pérez Véjar.
Pirincos 7790, Col. Lomas de Chapultepec, 11000,
Tels. 540-0SI5 y 540-7570.

2) SEL RADIO CAPITAL, 1260 KHz 10.00 kw. Concesionario: Radio
Impul sora Herdez S.A. Gerente: Luis Cabrero Mendoza.
Pirineos 770 Col. Lomag de Chapultepec.
Tels. B40-7570 3y 540-0S72.

3y  XEVOZ, RADIO vOZ, 1590 khz. 10.00 kw. Concesionario Radio
Publicidad Latinoamericana, Gerente: Manuel Camachc Hernandez.
Pirineos 770 Col. Lomas de Chapultepec.
Tels. S540-4291., 540-4067 y 579-0225.

4) XHSH. RADIO AMISTAD, 95.5 Mhz. 31.20 kw, Concesionario: FM
Radio S.A. Gerente Romeo Herrera Hernandez.
Pirineos 770 Col. Lomas de Chapultepec.
Tels. 2%9-0001, 540~0810 y 540-5454.

2.~ GRUPO ARTSA. AGENTES DE RADIO Y TELEVISION S.A. DE C.V.
Boulevard de los Virreves 1030, Col. Lomas de Chapultepec, 11000,
México D.d. Tels. 540-2678. Director General: Hector Treviiio Lépez.

1) XHDFM, ESTEREO AMOR, 106.6 mhz. 57.72 kw. Concesionario:
Grupo Radio Metropoli. Gerente: Hector Treviiio Lopez.
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Blvd. de los Virreyes 1030, Col. Lomas de Chapultepec. 11000. México
D.F. Tels. 202-3559, 202-3607 y 540-7820.

2) XHM, AZUL 89, 88.9 mhz. 19.67 Concesionario: Radio $%.9 S.A.
Gerente: Hector Trevitio Lopez.
Bivd. de los Virreyes, t030, Col. Lomas de Chapultepec. 11000, Tels.
202-3559, 202-3607 y 520-1956.

3) XHPOP DIGITAL 99, 99.3 mhz. 58.70 kw. Concesionario: Radio
Frecuencia Modulada S.A. Gerente: Héctor Trevifio Lépez.
Blv. de los Virreyes 1030, Col. Lomas de Chapultepec. 11000.
Tels. 202-3559, 202-3607 y 520-5249.

3.- CADENA CRISTAL RADIO Y TELEVISION S.A. DE C.V.
Montecito 59 Col. Napoles, 03810. Tels. 687-8445, 523-6024.
Director General: Roberto Ldpez Hernandez.

1) XHFO CRISTAL FM. 22.1 mhz. 150.00 kw. Concesionario: KHFOFM
S.A. DE C.V. Gerente: Fracisco Javier Sanchez Campuzano.
Montecito 59, Col. Napoles, 03810,
Tels. 523-6024, 687-8495, 687-39445,

4.- GRUPO CMR, CORPORACION MEXJCANA DE RADIODIFUSION S.A.
Reforma 403, 20. piso, 06500.

Tels. 533-5630 al 34.

Presidente y Director General: Enrique Bernal Servin.

1} XEN, RADIO MUNDO. 690.0, 20.00 kw. Concesionario: Radio
Sistema Mexicano S.A. Gerente: Silvestre Razo A.
Insurgeptes Sur 1871, Col. Gpe. Inn. 01020.
Tels. 550-4414, 550-7179, 6386-3478.

2) XEDA, RADIO 1IMAGEN., 95.5 mhz, 44.46 kw. Concesionario:
Publicistas S.A. Gerente: Luis Fernandez H.
Trabajadoras Sociales 309, Col. Magdalena Atlazolpa.
Tels. 514-7814, 525-6629,

3) XELA, STEREO CLASIC. 98.5 mhz. 44.46 kw. Concesionario: Radio
Metropolitana S.A. Gerente: Luis Fernandez H.
Traba jadores Sociales 309, Col. Magdalena Atlazolpa.
Tels. 582-4453, 581-9321,

5.- FRECUENCIA MODULADA MEXICANA S.A. DE C.V. FM GLOBO-STEREO REY.
Mariano Escobedo No. 532, Col. Anzures, 11300.

Tels. 203-4120 y 203-4520.

Presidente: Joaquin Vargas Gomez.

1) XHBST, FM GLOBO STEREO, 104.9 mhz, 61.80 kw. Concecionario:
Joaquin Vargas Gémez. Gerente: Joaquin Vargas Santamaria.
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Marjano Escobedo 532, Col. Anzures, 11300.
Tels. 203-4120 y 203=4520.

2 XHV  STEREORREY, 102.5 nmhz. a7.21 kw. Concesionarin:
Stereorrey México S.A. Gerente: Joaquin Vargas Santamaria.
Mariano Escobedo 532 Col. Anzures, 11300.
Tels. 203-4120 y 203-4520.

6.~ GRUPO RADIOPOLIS.

Ayuntamiento No. 52 Co. Centro, 06070, México D.F.
Tels. 518-1220, 512-2640.

Director General: Javier Toussaint.

1) XEQ, LA SUPER "Q" GRANDE, 940.0 khz. 50.00 kw. Concesionario:
Radio Mexicana del Centro S.A. Gerente: Javier Toussaint.
Ayvuntamientn S2. Col. Centro. 06070.

Tels. 518-1220, 585-6477, 512-2640.

2}y XEW, LA VOZ DE LA AMERICA LATINA, 900.0 khz. 250.00 kw.
Concesionario: Cadena Radiodifusora Mexicana S.A. Gerente: Jaime
Almeida Pérez.

Avuntamiento 52, Col. Centro, 06070.
Tels. 518-1220, 510-4023.

3) XEX, LA X, 730 khz. 100.00 kw. Concesionario: Radiodifusora
Mexicana S.A. Gerente: Jaime Almeida Pérez.
Ayutamiento 52, Col. Centro, 06070.

Tels. 521-9473, 518-1220.

4) XEO, LA TROPI O, 92.9 mhz, 79.07 kw. Concesionario: Radio
México del Pacifico S.A. Gerente: Jaime Almeida Pére=z.
Ayuntamiento 52, Col. Centro. 06070.
Tels., 518-1220, 512-2640.

5) XEW, MAGIA DIGITAL, 926.9 mhz. 51.19 kw. Concesionario:
Televimex 5.A. Gerente: Jaime Almeida Pérez.
Carracci 64, Col. Mixcoac, 03740.
Tels. 563-1766, 563-1776.

6) XEX STEREO 1102, 101.7 mhz, 39.20 kw. Concesionario:
Radiodifusora México S.A. Gerente: Jaime Almeida Pérez.
Ayuntamiento S52. Co. Centro, 06070,
Tel. 521-1252.

7.- INSTITUTO MEXICANO DE LA RADIO

Margaritas No. 18, Col. Florida., México 06020.
Tel. 534-3801.

Director General: Alejandro Montano Martinez.

1) XEB RADIO MEXICO, 1220.0 khz. 100.0 kw. Concesionario:
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Instituto Mevicano de la Radio. Gerente: Alicia lbarguengoitia.
Margaritas 18, Col. Florida, 01030,
Tels. 534-3501, 534-3802, 524~9361.

2 XEMP, RADIO [INFORMACION, 710.0 khz. 1.00 kw. Concesiocnario:
Instituto Mexicano de la Radio. Gerente: Emilio Ortiz.
Margaritas 18, Col. Florida, 01030.
Tels. 534-3501, 534-3802, 534-3503.

1) XEOK. LA HORA EYACTA, 13850.0 khz. 1.00 kuw. Concesionario:
Instituto Mexicano de la Radio. Gerente: MIguel Angel Olvera Diaz.
Margaritas 18, Col. Florida, 01030.

Tels. 524-9361, 534-3801.

4) XERIN, RADIO INFANTIL, 660 khz. 10.00 kw. Concesionario:
Instituto Mexicano de la Radio. Gerente: Martha Romo.
Margaritas 18, Col. Florida, 01030.
Tels. 534-3801, 534-4802, 534-38013.

8.- NUCLEO RADIO MIL.

Insurgentes Sur No. 1870 Col. Florida, México 01030.
Tel. 534-6060.

Director General: Guillermo Salas Peyré.

1) XEBS, RADIO SINFONOLA, 1410.0 khz. 5.00 kw. Concesionario:
Hispano Mexicano S.A. Gerente: Guillermo Salas Peyro.
[nsurgentes Sur 1870, Col. Florida, 01030.
Tels. 534-6060, S534-6061., 534-6062.

2) YXECO DIMENSION 13,80, 1380.0 khz. S000 kw, Concesionario:
Publicidad Comercial de México S.A. Gerente: Guillermo Salas Peyro.
Insurgentes Sur 1870, Col. Florida, 01030.

Tels. 534-6060, 534-0061, 534-6062.

3) XEOQOY, RADIO MIL 1000.0 khz. 10.00 kw. Concesionario: Fomento
de Radio S.A. Gerente: Guillermo Salas Peyro.
Insurgentes Sur 1870, Col. Florida, 01030
Tels. 530-6060, S534-6061, 534-6062.

%) XEPH RADIO 590. 590.0 mhz. 5.00 kw. Concesionario: Compania
Mexicana de Radiodifusion, Gerente: Guillermo Salas Peyré.
Insurgentes Sur 1870, Col. Florida, 01030.

Tels. 534-6060, 534-6061, 534-6062.

5) XEUR. RADIO ONDA, 1530.0 khz. 5.00 kw. Concesionario: Radio
Union Texcoco S.A. Gerente: Guillermo Salas Peyré.
Insurgentes Sur 1070, Col. Florida, 01030
Tels. 534-6060, 534-6061, 534-6062.

6) XEOY STEREO MIL 89.7 mhz. €9.00 kw. Concesionario: Radio
Proyeccion S.A. Gerente: Guillermo Salas Peyro.
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Insurgentes Sur 1870, Co!. Florida. 01030.
Tels. 534-6060, 534-6061. 534-6062.

7) XHSON, ROCK 101, Concesionario: Televideo S.A. Gerente:
Guillermo Satas Peyro.
Insurgentes Sur 1870, Col. Florida. 01030.
Tels. 534-6060, 534-6061, 534-6062.

9.~ GRUPO ORC, ORGANIZACION RADIO CENTRO.
Articulo 123, No. 90, Col. Centro. México 05060.
Tels. 510-4860, 521-0852.

Director General: José Luis Rodriguez [barra.

1) XECMQ, RADIO SENSACION, 1320.0 KHZ. 10.00 KW. Concesionario:
Corporacion Mexicana de Radio y Television. Gerente: Jose Rodrigunz
lbarra.

Articulo 123 No. 90, Col. Centro, 06050.
Tels. 510-4860, 521-0852.

2) XEEST, RADIO ALEGRIA, 1440.0 khz. 5.00 kw. Concesionario:
Radio Variedades S.A. Gerente: José Luis Rodriguez JIbarra.
Articulo 123 No. 90, Col. Centro, 06050,
Tels. 510-4860, 521-~0852.

3y XEFAJ, RADIO CONSENTIDA, 1440.0 khz. 5.00 kw, Concesionario:
Radio Industrial de 1la Provincia S.A. Gerente: José Luis Rodriguez
Ibarra.
Articulo 123 No. 90. Col. Centro. 05060,
Tels. 510-4860, 521-0852.

4) XEJP, RADIO VARIEDADES, 1150 khz. 10.00 kw. Concesionario:
Radio América S.A. Gerente: José Luis Rodriguez Ibarra.
Articulo 123 No. 90 Col. Centro, 05060.

5) XEOR, RADIO CENTRO, 1030 khz. 10.00 kw. Concesionario:
[mpulsora Mexicana de Radio y TV S.A. Gerente: José Luis Rodriguez
Ibarra.

Tels. 510-4860, 521-0852.

6) XERC, EXPRESION 7-90, 790 khz, 10.00 kw. Concesionario: Radio
Popular de México S.A. Gerente: José Luis Rodriguez lbarra.
Articulo 123 No. 90. Col. Centro, 05060.
Tels. 510-4860, 521-0852, 512-2640.

7) SEJP-FM, RADIO JOYA, 93.7 mhz. 60.48 kw. Concesionario: Radio
Impulsora de la Provincia S.A. Gerente: José Luis Rodriguez Ibarra.
Articulo 123 No. 90, Col. Centro. 05060.

Tels. 510~4860, 521-0852.
8) XEOR, RADIO UNIVERSAL, 10.7 nmhz. 60.48 kw. Concesionario:
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Radio Promotora de la Provincia S.A. Gerente: José Luis Rodriguez
Ibarra.

Articulo 123 No. 90, Col. Centro, 05060.

Tels, 510-4860. 521-0852.

9) XERC, ESTEREO 97~7, 97.7 mhz. 60.48 kw. Concesionario: Radio
Central de Pronvincia S.A. Gerente: Jose Luis Rodriguez lbarra.
Articulo 123 No. 90, Col. Centro. 05060.

Tel. S10-4860.

10.~- GRUPO ORF, ORGANIZACION RADIO FORMULA.

Privada de Horacio No. 10, Col. Polanco. México 11560.
Tels. 540-65860 al 67.

Dircector General: Rogerio Azcarraga Madero.

1) XEAI, CANAL TROPICAL, 1500.00 khz. 20.00 kw. Concesionario:
Radio Oro S.A. Gerente: Eugenio Pasquel Molinar.
Privada de Horacio 10, Col. Polanco, 11560.
Tel., 540-0860 al 67.

2) XEDF, DF NOTICIAS, 970.0 khz. 10.00 kw. Concesionario: Radio
Uno S.A. Gerente: Eugenio Pasquel Molinar.
Privada de Horacio 10, Col. Polanco, 11560.
Tels. 540-6860 al 67.

3) XESM, RADIO CARNON, 1470.0 khz. 10.00 kw. Concesionario: lLa
“"R"” Grande S.A. Gerente: Eugenio Pasquel Molinar.
Privada de Horacio 10. Col. Polanco, 11560.
Tels. 540-6560 al 67.

4) NEDF-FM, JAZZ FM, 1C¢4%.1 mhz. 40.66 kw. Concecionario: Radio
Uno FM S5.A. Gerente: Eugenio Pasquel Molinar.
Privada de Horacio 10, Col. Pslanco. 11560.
Tels., S40-6S6G0 al 67.

5) XERPM, COSMO ESTEREO 103, 103.3 mhz. 10.00 kw. Concesionario:
Radio Férmula S5.A. Gerente: Eugenio Pasquel Molinar.
Privada de Horacio 10, Col. Po'anco, 11560,
Tels. 540-6860 al &7.

11.- RADIO I'ROGRAMAS DE MEXICO.

La Presa No. 212, San Jeronimo Lidice, México D.F. 10200.
Tels., 595-1121, $95-1522.

Presidente: (lemente Serna Martinez.

Director General: Clemente Serna Alvear.

1) XERED, RADIO RED, 1110 khz, 50.00 kw. Concesijonario: Radio
Central de Meéxico S.A. de C.V. CGerente: Pedro Gonzalez de la Vega.
La presa 212, San Jerdnimo Lidice, 10200,
Tels. 595-1522, 595-1211, 595-1722.

139



2) XERCA, ESTACION ALFA., 91.73 mhz. 14.55 kw. Concesionario:
Radio Sinfonia de México S.A. Gerente: Clemente Serna Barrera.
La Presa 212, San Jerénimo lidice, 10200.
Tels. 595-88¢60. 595-3023, 595-1722.

3) XERED~-FM, RADIO VIP-FM, S8%.1 mhz. 41.30 kw. Concesionario:
Radio Centxral de México S.A. Gerente: Clemente Serna Alvear.
La Presa 212, San Jeronimo Lidice, 12200.
Tels. 595-1522, 595-1211, 595-1922.

12.~ GRUPO RECISA. REPRESENTACIONES COMERCIALES INTERNACIONALES S.A.
Av. Chapultepec, No. 431, Col. Juarerz, México D.F.
Director General: Alfonso Palma Vivas,

1) XEDA, RADIO TRECE SONI!DO INTERNACIONAL, 1290.0 khz. 10.00 kw.
Concesionario: Publicistas S.A. Gerente: Luis Fernandez H.
Trabajadores Sociales 309, Eje 6, Col. Magdalena Atlazopa. 19410.
Tels. 582-4453, 581-9321, 581-5787.

2) XELA, BUENA MUSICA EN MEXICO, §130.0 khz. 10.00 kw.
Concesionario: Radio Metropolitana S.A. Gerente: Luis Fernandez H.
Trabajadores Sociales 309, Eje 6, Col. Magdalena Atlazopa. 09419,
Tels. 581-9321, 582-4453, 581-2591.

13.~ GRUPO RADIORAMA

Reforma No. 56 50. Piso, Col. Juarez. México D.F. 06600,
Tels. 566-0299, 566-0471, 522-1133.

Presidente: Adrian Pereda Lopez.

Director General: .Javier Pérez de Anda.

1) XEABC, ABC RADIO LA ESTACION DE LA PALABRA, 760 khz. 20.00
kw. Concesionario: México Radio S.A. Gerente: Emilio Gandarilla
Avileés.

Eugenia 1462, Col. Narvarte. 07020.
Tels. 687-0337, 687-0041, 6S8S7-2770.

2) XEOC RADIO CHAPULTEPEC. 560.0 khz. .75 kw. Concesionario:
Radio Chapultepec S.A. Gerente: Oscar Obregdn Mazon.
Av. Chapultepec 473-7, Col. Juarcz.
Tels. 211-07736, 211-2856.

14 .- RADIO &-20.

6.20 khz, 10.00 kw. Concesionario: Radio 6.20 S.A. Geronte Lidia
Blanco Fernielc.

Bartolache No. 1918, Col. Del Valle. México 031100.

Tels. 660~1035, 524-2611. 6306-3836.

15.-XHMM STEREO CIEN
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100.1 mhz. 31.68 kw. Concesionario: Radio Maranatha
Representante: Sociedad Mexicana de Radio. Gerente: Edilberto
Perrotin.

Darwin No 6S So. Piso, Col. Anzures, México 11590.

Tels. 255-5297, 235-0082, 255-5871.

LISTADO DE ESTACIONES DE RADIO EN EL DISTRITO FEDERAL.
AMPLITUD MODULADA:

1.- XEABC Radio ABC Internacional.
2.- XEEST Radio Alegria (ORC).
3.~ XEB Radio México (IMER).
4.~ XEBS Radio Sinfonola (NRM).
5.- XECMQ Radio Sensacidn (ORC).
6.~ XECO Dimensién 13-80 (NRM).
7.~ XEDA Radio Trece (CMR).
8.~ XEDF Radio Noticias (ORF).
9.- XEEP Radio Educacién.
10.~- XEFAJ Radio Consentida (ORC).
11.- XEFR Radio Felicidad (ACIR).
12.~ XEJP Radio Variedades (ORC}.
13.- XEL Radio Capital (ACIR).
l14.- XELA Buena Musica en México (CMR).
15.- XEMP Radio Informacién (IMER).
16.~ XEN Radio Mundo.
17.- XENK Radio 6.20.
18.-XEOC Radio Chapultepec.
12.- XEOY Radio Mil (NRM).
20.- XEPH Espacio 59 (NRM).
21.- XEO La "Q" La Sidper Grande. (RADIOPOLIS).
22.~ XEOK La Hora Exacta (IMER).
23.~ XEOR Radio Centro (ORC).
24.- XERC Expresion 7.90 (0ORC).
25.- XERED Radio Red (RPM).
26.~ XEAL Canal Tropical (ORF).
27.~ XERIN Radio Infantil (IMER).
28, - XESM Radio Caiion (ORF) .
29.~- XFUN Radio UNAM.
30.- SEUR Padio Onda (NRM:.
A1l.~ XEVOZ Radio Voz (ACIR).
2.- YEW La Voz de América Latina desde México
{RADIOPOL1IS).
13.- XEX La "X" Tiene la Palabra (RADIOPOLIS).
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FRECUENCIA MODULADA
34. 1.~ XEDA-FHM
35.- 2.~ XEDF-FM
36.- 3.~ MEFO
37.- 4.~ XEJP
35.- 5.—- XELA-FM
39.- 6.~ XEOY-FM
40 .- 7.~ XEQ-FM
41.- 8.~ XERCA
42.- 9.- XEQR
43.- 10.- XERC
44.- 11.~ XERPM
45.- 12.- XEUN-FM
46.~ 13.-~ XEX-FM
47.- 14.- XHBST
45.~ 15.— XHDFM
49.- 16.— XHM
50.- 17.~ XHMM
51.- 18.- XHOF
2.- 19.- XHPOP
52.- 20.- XUSH
54.~ 21.— XHSON
55.- 22.- XHV
56.~ 23.~- XERED-FM
57.~ 24.- XEW-FM
58.- 25.-

Radio Imagen (CMR).

Jazz FM (ORF).

Cristal FM,

Radio Joya (ORC).

Estéreo Classic (CMR).
Estéereo Mil FM (NRM).

La Tropi "Q" (RADIOPOLIS).
Estacion Alfa (RPM).

Radio Universal (ORC).
Estérco 27.7 (ORC).
Estérco 103 (ORF).

Radio UNAN.

Estéreo 102, Tu Ritmo (RADIOPOLI1S).
FM Globo Estéreo (FMM).
Amor 106 (ARTSA).

Azul 89 (ARTSA).

Estéreo Cien.

Estéreo Joven (IMER).
Digital 99 (ARTSA).
Estéreo Amistad (ACIR).
Rock 101 (NRM).

Estéreo Rey (FMM).

Radio VIP (RPM).

W-FM Magia Digital (RADIOPOLIS).

XHIMER-FM Opus 94 (IMER).
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ANEXO 2

NOTICIARIOS EN ESTACIONES DE RADIO DEL DISTRITO FEDERAL
NOTICIARIOS MATUTINOS:

1.- A M., TITULAR: TERE VALE, 7:00 A 10:00 DE LA MARANA, XEABC, 760
KHZ, RADIO ABC. LA ESTACION DE LA PALABRA, Gerente: Emilio Gandarilla
Avilés., Eugenia 1462, Col. Narvarte. Tels.

687~-0337, 687-0041, 687-2770.

2.- INFORMATIVO PANORAMA, TITULAR: GUILLERMO OCHOA. 7:00 A 11:00 DE
LA  MARNANA, XEL, 1260 KHZ, RADIO CAPITAL. GRUPO ACIR. ASOCIACION DE
CONCESIONARIOS INDEPENDIENTES DE RADIC. Gerente: Luis Cabero Mendoza.
Pirineos No. 770, Col. Lomas de Chapultepec. Tels.

540~7570, 540-0%72.

3.- BUENOS DIAS. BUENAS NOTICIAS, TITULAR: LEON MICHEL, 6:00 A 10:00
DE LA MARNANA, XEDF, 970 KHZ, RADIO NOTICIAS, ORGANIZACION RADIO
FORMULA. Gerente: Eduardo Pasquel Molinar. Privada de Horacio No. 10,
Col. Polanco. Tels. G30-6S60 al 67.

4, - RADIO NEWS, TITULAR: KAROLYN VALERO, 7:00 a4 10:00 DE LA MARNANA,
\EDF FM, 101 MHZ, JAZZ FM, ORGANIZACION RADIO FORMULA. Gerente:
Eduardo Pasquel Molinar. Privada de Horacio No. 10, Col. Polanco.
Tels. $540-6860 al 67.

5.- PULSO DE LA MANANA, TITULAR: ANGELICA PINEDA y ARMANDO DE LEON,
de 8:00 A 8:30 DE LA MANANA, XEEP, 1060 KHZ, RADIO EDUCACION.
Gerente: Alicia Ibarguengeitia, Angel VUrraza No. 622, Col. Narvarte.
Tels., 575-9886.

6.- EL _NOTICIARIO, TITULAR: JOSE LUIS LOPEZ ATIENZ0O0, DE 7:00 A 8:00
DE LA MANANA, EN TODAS LAS ESTACIONES DEL INSTITUTO MEXICANO DE LA
RADIO A EXCEPCIO DE LA XEOK, Gerente: Alicia Ibarguengoitia.

Margaritas No. 18 Col. Florida. Tels. T34-3801, 534-3502, 524-9361.

7.- RESUMEN DE ORGANIZACION RADIO CENTRO: TITULAR: LOCUTOR DE TURNO
DE 7:00 A 7:12 DE LA MANANA, EN TODAS LAS ESTACIONES DE AMPLITUD
MODULADA DE URGANIZACION RADIO CENTRO. Director General: Ingeniero
Gilberto Solis Silva. Articulo 123 No. 90 Col. Centro, Delegaacidn
Cuauhtémoc. Tels. 510-4860, 510-1483, 712-9809.

S.- LA CIUDAD, PRIMERA EDICION, TITULAR: JUAN JOSE BRAVO MONROY DE
6:00 A 9:00 DE LA MANANA, XEOY, 1000 KHZ, RADIO MIL, NUCLEO RADIO
MIL. Gerente: Guillermo Salas Peyro. I[nsurgentes Sur Ne. 1570, Col.
Florida. Tels. 534-6060, 534-6061, 574-0G002.

9.- MONITQR DE 1A MANANA, TITULAR: JOSE GUTIERREZ VIVO, ©DE 6:00 A
10:00 DE LA MANANA, XERED, 1110 KHZ, RADIO RED. RADIO PROGRAMAS DE
MEXICO. Presidente 3 Director General: Clemente Serna Alvear. La
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Presa 212, Col. San Jerdonimo Lidice. Tels.. 595-1122, 595-1522, 545-
1022,

10.- NEWS ROOM, TITULAR: KATHY LORLTTA, DE 7:00 A 9:00 DE LA MANANA.
XERED FM, S88.1 MHZ. RADIO VIP FM. RADIO [ROGRAMAS DE MEXICO.
Presidente 1y Director General: (lermente Serna Alvear. lLa Presa 212,
Co!. San Jerdnimo Lidice. Tels. 595-1122, 595-1%22, 59%-]72._,

11.~ ENFOQUE, TITULAR: RAMSES ANCIRA, 6:00 A 9:00 DE LA MANANA, XHMM-
FM, 100.1 MHZ, ESTEREO CIEN. Gerente: Edilberto Huesca Perrotin.
Darwin No. (S8, 80 Piso, Col Anzures. Tels. 255-5297, 235-0082, 255~
5871.

12.- PARA _EMPEZAR, TITULAR: PEDRO FERRIZ DE CON, 7:00 1\ 10:00 DE LA
MANANA, XHV-FM, 102.5 MHZ, STEREO REY. GRUPO FM-GLOBO STEREO REY.
Gerente: Joaquin VYargas Santamaria. Mariano Escobedo No. 2, Col.
Anzures. Tels. 203-4120. 203-43520.

13.- ASI LAS COSAS, TITULAR: JAVIER SOLORZANO, de 7:00 a S:00 DE LA
MANANA, XHUBST-FM 104.9 MHZ, FM-GLOBO, GRUPO FM-GLOBO STEREO REY.
Gerente: Joaquin Vargas Santamaria. Mariano Escobedo No. ni2, Col.
Anzures. Tels. 203-4120, 203-4520.

14.- NOTICIARIQ UNAM, TITULAR: NAPOLEON GLOCKNER. DE 7:00 A 7:30 DE
LA MANANA, XEUN, 860 KHZ, RADIO UNIVERSIDAD NACIONAL AUTONOMA DE
MEXICO. Director General: Lic. Fernando Escalante Sobrino. Adolfo
Prieto 133, Col. Del Valle. Tels. 523-2633, 523-9617,

523-3652.

NOTICIARIOS VESPERTINOS:

1.- MERIDIANQ., TITULAR: FEDERICO VALE, DE 14:09 A 15:00 HRS.

XEABC, 760 K!Z, RADIO ABC, LA ESTACION DE LA PALABRA, Gerente: Emilio
Candarilla Avilés. Eugenia 1462, Col. Narvarte., Tels.

687-0337, 687-00.41, 687-2770.

2.~ PANORAMA DE LA TARDE, TITULAR: LAURA SIMON Y KATIA BUERON, DE
13:00 A 14:00 IlIRS. XEL, 1260  HHZ, HADIO CAPITAL. GRLUPO ACIR,
ASOCIACION DE CONCESIONARIOS INDEPENDIENTES DE RADIO. Gerentr: Luis
Cabero Mendoza. l'irineos No. 77n. Col. {omas de Chapultepec. Tels.
540-7570, 540-0S72.

3.~ D.F. NOTICIAS, TITULAR: SALVADOR ESCOLAR, DE 14:00 A 15:00 HRS.
XEDF, 970 KH7. RAD1U NOTICIAS. URCANIZACION RADIO FORMULA. Gerente:
Eugenio Pasqucl Moliaar. Privada de loracic No. 10, Col}. Palanco.
Tels. 540-0S0L0 al 67.

4.- MESA DE [NFORMACION, TITULAR: JOAC!IN LOPEZ DORIGA, DE 13:00 A
14:00 HORAS, XEAL AM, 1500 KIZ. CANAL TROPICAL. Gerente:  “ugentio
Pasquel Molinar. Privada de Hovacio No, 10, Coul. Polanco., Teln, S540-
6860 al 67.




S.~ PULSO DE LA TARDE, TITULAR: EMILIO EBERGANJI Y JOSE GONZALEZ
VAZQUEZ, DE 14:30 A 15:30 HRS. XEEP, 10060 KHZ, RADIO EDUCACIUN.

Director General: Lic. Ernesto DPi Orozcto. Angel Urraza 622. Tels.
575-9S66.
6.~ EL NOTICIARIO, SECUNDA EDICION, TITULAR: MIGUEL ANGCEL CABRERA, DE

13:00 A 15:00 HRS, EN TODAS LAS ESTACIONES DEL INSTITUTO MEXICANO DE
LA RADIO A EXCEPCION DE LA XEQK Gerente: Alicia ]Ibarguengoitia.
Margaritas No. 18 Col. Florida. Tels. 534-3801, 534-3802, 524-91361.

7.- RESUMEN_DE ORGANIZACION RADI1O CENTRO, TITULAR: SERGIO GUARNEROS
SAN MIGUEL, DE 15:00 A 15:12 HRS, EN TODAS LAS ESTACIONES DE AMPLITUD
MODULADA DE LA ORGANIZACION RADIO CENTRO. Director General: Ing.
Gilberto Solis Silva. Articulo 123 No. 90 Col. Centro, Delegaacion
Cuauhtémoc. Tels. 510-4860, 510-1483, 512-95809,

8.- LA ClUDAD. SEGUNDA ERICION, TITULARES: MARTIN ESPINOSA Y MAR!A
FERNANDA OQUIJANO, DE 13:00 A 14:00 HRS. XEOQY, 1000 KHZ, RADIO MIL,
NUCLEO RADIO MIL. Gerente: Guillermo Salas Peyrdé. [nsurgentes Sur No.
1870, Col. Florida. Tels. 534~6060, 534-6061. 534-6002.

9.~ MONITOR DE LA TARDE, TITULAR: ENRIQUE MUNOZ. 13:00 A 15:00 HRS.
XERED, 1110 KHZ,., RADIO RED. RADIO PROGRAMAS DE MEMZICO. Presidente
Director General: C(Clemente Serna Alvear. La Presa 212. Col. San
Jerénimo Lidice. Tels. 595-1122, 595-1522, 595-1922.

10.- ENFOQUE SEGUNDA EDICION, TITULAR: LILIA SILVIA HERNADEZ, DE
14:00 A 15:00 HRS. XHMM-FM, 100.1 MHZ., STEREO CIEN, Gerente:
Edilberto Huesca Perrotin. Darwin No. 68, Col. Anzures. Tels. 255-
5297, 235-0082, 255-5871.

11.- PARA_EMPEZAR SEGUNDA EDICJON, TITULAR: ADRIANA PEREZ CANEDO, DE
13:00 A 15:00 HRS. XHV-FM, 102.5 KHZ, STEREO REY, GRUPO FM-GLOBO
STEREO REY. Gerente: Joaquin Vargas Santamaria. Mariano Escobedo No.
532, Col. Anzures. Tels. 203-4120, 203-~4520.

12.- ASI LAS COSAS, TITULAR: JAVIER SOLORZANO. DE 12:30 A 15:00 HRS.
XHBST-FM, 104.9 MHZ, FM-GLOBO, GRUPO FM-GLOBO STEREO REY, Cerente:
Joaquin Vargas Santamaria. Mariane Escobedo No. 532, Col. Anzures.
Tels. 203-4120, 203-4520.

13.- NOTICIERO RADIO UNAM, TITULAR: ANTONIO MURALES Y HECTOR CASTRO,
XEUN, 15:00 A 15:30 HRS. 560 KHZ, RADIO UNIVERSIDAD NACIONAL AUTONOMA
DE MEX1CO. Director General: Lic. Fernando Escalante Sobrino. Adolfo
Prieto 133, Col. Del Valle. Tels.

523-2633, 523-9617, 523-3652.

CTI! :

1.- P.M., TITULAR: TERESA BERMEA, DE 18:00 A 17:30 HRS.
XEABC, 760 KHZ, RADIO ABC, LA ESTACION DE LA PALABRA, Gerente: Emilio
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Gandarilla Aviles. Eugenia 1462, Col. Narvarte, Tels.
687-0337, 657-0041. 687-2770.

2.- PANORAMA _DE 1A NOQCHE. TITULARES: EFREN FLORES Y ROSA MARIA DE
CASTRO. DE 19: ' A 20:00 HRS. YEL, {200 KHZ, RADLIO CAPITAL. CGRUPO
ACIR, ASOCIACION  DE CONCESIONARIOS INDEPENDIENTES DE RADIU. Gerente:
Luis Cabero Mendoza. Pirineos No. 770, Col. Lomas de Chapultepoc.
Tels. 540-7870, 540-0872.

3.- SEIS EN _PUNTO, TITULAR: PEDRO FERRIZ SANTACRUZ, DE 1S:00 A 20:
HRS. RADIO NOT!CTAS D.F. XEDF, 970 KHZ. RADIO NOTICIAS., ORGANIZACION
RADIU FORMULA, Gerente: Eugenio Pasquel Molinar. Privada de Horacio

No. 10. Col. Polanco. Tels. S40-6860 al 67.

4.- AQUI MEX1CO, TITULAR: LOCUTOR DE TURNO, DE 23:00 A 24:00 HRS.
RADIO NOTICIAS D.F. XEDF, 970 KHZ. RADIO NOTICIAS, ORGANIZACION RADIO
FORMULA, Gerente: Eugenjio Pasquel Molinar. Privada de Horacio No. 10,
Col. Polanco. Feils. 540-6860 al 67.

5.~ PULSQ DE LA NOCHE, TITULAR: SABRINA GONZALEZ MADRI1D, DE 20:00 A
20:30 HRS. Director General: Lic. Ernesto Pi Orozco. Angel Urraza
622. Tels. 575-9566.

6.- EL__NOTICIARIQ, TITULAR: ANTONIO SANCHEZ, DE 20:00 A 20:30 HRS. EN
TODAS LAS ESTACIONES DEL INSTITUTO MEXICANO DE LA RADIO A EXCEPCION
DE LA XEQK, CGerento: Alicia lbarguengoitia. Margaritas MNo. 15 Col.
Florida. Tels. %:4-3501, 534-3802, 524-93061.

7.- RESUMEN DE ORGANIZACION RAD1OQ CENTRO, TITULAR: SERG10 GUARNEROS
SAN MIGUEL, DE 21:00 A 21:12 HRS. EN TODAS LAS ESTACIONES bE AMPLITUD
MODULADA DE LA ORGANIZACION RADIO CENTRO. Director General: ing.
Gilberto Solis  Silva. Articulo 123 No. 9¢ (ul. Centro, Delegaaciodn
Cuauhtemoc. Tels. G510-4860, 510-~14573, Sl2-9%00

S.- ‘1UDAD TERCE DICION, TITULAR: EDMUNDO SANTGS ESCOBEDU, DE
12:00 A 20:90 HRS. XEOY, 1000 KHZ. RADIO NMIL, NUCLEO RADIO MIL.
Gerente: Guillermo Salas Peyro. insurgentes Sur No. 1570, tol.
Florida. Tels. T 14-0060, 534-66061, S$34-6000.

9.~ MONITOR _DE A NOCHE, TITULAR: CARLOS APARICIO, DE 18:00 A 21:00
HRS, XERED., 1110 KHZ, RADIO RED, RADIU PROGRAMAS DE MUXICO. Gereonte:
Clemente Serna Alvear. La Presa Ne, 212, San Jeronimo Lidice, Tels.
595-1522, 595-1122, 595-1211.

10.- TONIGHT IN MENICO, TITULAR: EDUARDO MUILER. DE  19:00 4 20:00
HRS, XERED FM. %4%.1 MHZ, RADIO VIP FM. RADIO PROGRAMAS DE MEXICO.
Presidente Diirectory General: Clewoente Sorna Alvear. La Presa 212,
Col. San Jeroénime Lidice. Tels. S595-1122. 89517522, 545-190210.

11.- PARA EMPLZAE_TERCERA _EDICION, TITULA PEDRO FERRELIZ DE CON, DE
18:30 A 20:00 HoIPAS. XHV-FM.  10l.% MHZ. U REY. GREUPO 1-M-GLOBO
STEREC REY. Cesonie: Joaquin  sargas Sanlamaria. Mapoane Escobedo No.,
532, Col. Anzures. Tels. 2054120, U03-40520,
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12.= NOTICIERO RADIO UNAM, TITULARES: ALBERTO JUSTINIANI Y ALEJANDROD
CODoOY, DE 22:0n0 A  22:30 {IRS. XEUN, S60 KHZ, RADIO UNIVERSIDAD
NACIONAL AUTONOMA DE MEXICO. Director General: Lic. Fernandao
Escalante Sobrino. Adolfo Prieto 113, Col. Del Valle. Taels. 523-202%,
523-9617., 513-3652.

Cabe destacar que algunas estaciones manejan sistemas de
adelanto de noticiarios con capsulas de dos o tres minutos en el
transcurso de su programacidon general donde se adelanta al publico
cuales seran las noticias mas itmportantes que se transmitiran en ;l
noticiarto en turno.

Por otro lado, hay otras estaciones, como Radio RED, que cuenta
con  su  gervicio de Noticiarios Metropolitanos, que c¢onsiste en
capsulas cada hora de cuatro minutus, con un corte de un minuto,
transmitidas como noticiarios c<ortos en su programacioéon general y
cone rosuncnes informatives en ¢l cuerpo de sus noticiarios largos,
de lunes a sabados de 7:00 a 24:00 hrs.

La Organizacion Radio Centro, por su parte, maneja tambifn
capsulas de tres minutos en sus estaciones de Amplitud Modulada de
T:00 a 24:00 hrs. En sus estaciones de Frecuencia Modulada traasmite
(&psula; también de tres minutos pero a las 14:30, 15:30, 16:30 y
19:30 hrs, con el fin de no dejar que sus estaciones de F.M.
permanczcan sin noticias, segun explicé el propio personal Je
redarcion de Organizacion Radio t'entro.

A su vez, Stereo Rey, del grupo FM-GLOBO Stereo Rey, nancja
rapsulas llamadas "las noticias de la hora" de tres minutos de
duracion 3y ¢nn un corte de 30 segundos, so6lo  los sabados de §:00 a
20:00) hrz. emitidas precisamente cada hora.

El Nucleo Radio Mil ticne también su  propio sistema de
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noticiarios cortos, de cinco minutos de duracion, donde se enlazan de
$:00 a 19:00 hrs. todas sus estaciones, menos Radio Mil, estacion +n
que se emiten los noticiarios largos, misma que se enlaza solo en el
resumen final de las 24:00 hrs, que se transmite todos los dias menus
los sabados y domingos ¥ cuya duracion es también de cinco minutos.
Es importante aclarar también que la mayoria de las emisoras con
noticiarios de wuna hora de duracioén, tanto en la mahana como en Ja
tarde y noche, tienen contemplado en el corto plazo la ampliacion de
sus horarios, mismos que no estaban totalmente definidos al momento
de la elaboracidn del presente trabajo, entre éstas contamos a Radio
Educacidén, Instituto Mexicano de la Radio y la propia Radio UNAM.
para fortuna de las estaciones denominadas cul turales 0
permisionadas, aunque también hay planes de expansion en las emisoras
culturales como en FM-Globo, que pretende el establecimiento de
noticiarios por la tarde y noche, y en otras como Organizacion Radio

Centro y otras.

148



ANEXNUO E

MUDELO DE UN SERVICIO INFORMATIVO DE RADIO UNAM.

NOTICIARIO DE LAS &:00 HORAS, LUNES 22 DE ENERQ DE 1290,

IDENTIFICACION. . oo

Muy buenos dias, sintoniza usted con Radio Universidad Nacicnal
Autonoma de México, XEUN $60 kilohertz, en Amplitud Modulada, XEUN FM
2.1 MEGAHERTZ y XEYU 9 600 kilohertz por la banda internac ional
de 31 metros.

EFECTN. . ..... ...

Transmitimos desde nuestros estudios ubicades en Adolto Prict.
numero 133 en la Colonia Del Valle, en la Ciuvdad de Mexico. nuestros
teldfonos 523-3652, 523-2633 yv el teléfono directe de  la rabina e
transmision 543-9617...10 acompaiamos cono todas las mananas en lun
controloes técnicos Ignacio Bill Chavez y en lus micrutonos...

LOCUTOR DOS........

Andrea Fernandez. muy buenos dias...
LOCUTOR UNO........

Y Napoleon Glockner, quienes a nombre de todos c¢speramos vontar
cun su atencion a nuesntras transmisiones de hov lunces 22 de enero de
1990, .. .en la capital Jde la Repablica Mexicana son ya las oche Jde la
manana en punto...

(RUBRICAY. ... ... P
LOCUTOR DOS........

[niciamos esta primera edicion informativa simultineamente con
Radio Universidad Autonoma de Yucatan y Radio Universidad Autonema do
Aguascalientes. ..y eslas son las principales noticias de las que los
informaremos. ..

LOCUTOR UNO.......

E! gobiorno federal vendera sus ultimos 29 ingenios...
LOCUTOR DOS.. v ve

El Baaco Internacional de Comercio Exterior 3 la  banca
nacionalizada {inancinran a los agroexportadores mexicanos, esto lo
anuncie Carlos Hank GConzalez, Secretario de Agriculturas...

149



LOCUTOR UNO....

La Coordinadora Nacional de Trabajadores de la Educacion se
manitfesté inconforme por el Primer Congreso Nacional! Extraordinario
del Sindicato Nacional de Trabajadores de la Educaciodn...

LOCUTOR DOS......

Ordend el gobierno haitiano la expulsién de dos dirigentes de la
oposicién, prevalece el estado de sitio...

LOCUTOR UNO.........

Revela el periodico esparol "El! Independiente", nexos el
presidente de Estados Unidos con el Cartel de Medellin...
LOCUTOR DOS........

El vicepresidente norteamericano Dan Quayle, se reunira con

cince mandatarios latinoamericanos para tratar asuntos relacionados
con la invasidén a Panama...

LOCUTOR UNO........

Las fuerzas soviéticas mantienen el control de Azerbaijan, los
enfrentamientos dejan un saldo de 83 muertos...

LLOCUTOR DOS.......

Expulsan a Egon Krenz de! Partido Comunista de la Republica
Democratica Alemana.....

(PUENTE-RUBRICA) s vvvr e veitnnnnnennn
LOCUTOR UNO........

Damos inicio a la informacidn nacional cuando son las ocho de la
mafiana con dos minutos...

LOCUTOR DOS.........

El gobierno federal dejara de participar en la produccion de
azucar, aunque conservara la rectoria en la comercializacion y
abasto de dicho producto...

LOCUTOR UNO.........

Esto lo confirmdé Carlos Torres Manzo, director de AzGear
Sociedad Andnima, quien agregd que el aparato gubernamental vendera
los 29 ingenios que operd en la altima zafra para que sean

reestruc turados por ¢l sector privado...
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(CORTINILLA) ..o ittt et it iiesettanesanns
LOCUTOR DOS.........

El cafe es uno de los productos agropecuarios que mas divisas
aporta al pais, sin embargo, dada su estructura productiva, genera
grandes desigualdades sociales y econdmicas que obligan a ta
modernizacion inmediata del sector...

LOCUTOR UNO.........

Lo anterior fue dado a conocer por el director del I[nstituto
Mexicano del Café, Jesus Salazar Toledano, agregando que ante ello,
se transferird a los productores sociales el control sobre los medios
de produccion...

(CORTINILLA) « ittt it it i s e i enas
LOCUTOR DOS........

El proceso de transformacion de Tabacos Mexicanos debera quedar
concluido a mas tardar el proximo mes de septiembre, lo senalé el
director de la paraestatal, Gustavo Carbajal Moreno, y explicé que
con ello se buscard propiciar la modernizacion y promover el cultivo
del producto....

LOCUTOR UNO.......

Subrayo el funcionario que entre las acciones desincorporadas de
la empresa a su cargo, se ha dado por terminada 1la relaciéon de
trabajo con mas de trece mil trabajadores sindicalizados y de
confianza...

(CORTINILLA) . vt i ittt it inevans
LOCUTOR DOS.....

El secretario de Agricultura y Recursos Hidraulicos, Carlos Hank
Gonzalez, al presidir la reunién nacional de acciones concretas a la
produccion de café, azucar, hule, cacao, pina, hortalizas y citricos,
anuncid apoyos de la banca a esas instancias..

LOCUTOR UNO......

Indicd que en una accion conjunta, el Banco Internacional de
Comercio Exterior y la banca saacionalizada, financiaran a todos
aquellos productores agricolas que les sea posible exportar, ademas
de que se acelerara un calendario de produccion y mercadeo que nos
permita estar presentes en el mercado mundial en 105 momentos mas
oportunos...

LOCUTOR DOS.......



El secretario de agricultura manifesto que se han girado
}nstrucciones para que se haga llegar en forma eficaz y oportuna, los
insumos que Tequiere o) sector agricola de exportacion...

(CORTINILLAY c ot i ittt ie e e i e
LOCUTOR UNO.......

La Coordinadora Nacional de Trabajadores de la Educacion esta
inconforme con el Primer Congreso Nacional Extraordinario donde ha
imperado la imposicion y arbitrariedades del grupo de Elba Esther
Gordillo...la informacion con nuestro reportero lsaac Domingurz...

REPORTERO.........

En tanto la dirigente naciconal del Sindicato Nacienal de
Trabajadores de la Educacién, profesora Elba Esther Gordillo, anarra
su reeleccion al frente del magisterio, la opesicidon a la disidencia
ha mostrado su total repudio a los sistemas de¢ debate y de aprubacion
que se estd realizando con los temas del magisterio aqui en Tepic,
Navarit...

Por ta noche hubo un enfrentamiento de los delegados institu-
cionales con los de la disidencia para abordar la democratizacion
sindical, mientras que el sector que apoya a Elba Esther Gordillo
ratificaba su militancia priista, los maestros disidentes pedilan la
desincorporacion del sindicato para hacerlo mas democratico. al no
hacer caso a sus planteamientos, los maestros molestos se 1-tiraron
de la sesion bajo los grites de presion de "unidad, unidad,
unidad”...los maestros disidentes salioron acompanados de uno de sus
dirigentes, profesor Teodoro Palomino, gque sesiond en el vestibulo
con sus simpatizantes para considerar si regresahban a 1a ses10n...se
decretd un recesn que continuara a las once dn la manana de este dia
para desahogar lo que falta y poder clausurar el Primer Congrerso
Nacional del SNTE que ha resultado dificil y bronco para la profesora
Elba Esther Gordillo, ya que al inicio de éste hubo un enfrentamieonto
con  los medios de  comunicacion a les  que pidie gque no trataran el
problema del magisterio como un enfrentamiento de maestros contra
maestros y abordaran sdlo los temas del Congreso, los relativoes a la
e¢ducacion...

(SONIDO ELBA ESTHER)..........."como driia...mas bien si me permilen
corrijo, apenada con el pueblo de Nayarit, por Jlos sucesos ya
conocidos, perc c¢on upa gran esperanza, que ¢l Siandicato Naciovnal de
Trahajadores de la Educacion 77227 272227273220

REPORTERO....por el mumento es todo, para Radio Universidad Nacional
Autonoma de México informa, Isaac Dominguez...

(CORTINILLA)Y ..o iiiei i i i b e
LOCUTOR DOS.........

Los objetivos principales de la gira del presidente Cartoes
Salinas de Gortari por siete paises de Europa, a iniciarse el préxime
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Jueves, son los siguientes...
LOCUTOR UNO........ .

Fortalecer lazos de amistad, fortalecer la presencia economica y
politica de México en el ambito internacional, asi como multiplicar
los mecanismos de comercio...

LOCUTOR DOS.........

Lo anterior fue precisado por fuentes oficiales a la vez de
indicar que las naciones que el Jjefe del ejecutivo visitara son
Portugal, Reino Unido, Irlanda del Norte, Repablica Federal Alemana.
Bélgica y Suiza...

(CORTINILLAY « oo vt i i iiieiaan
LOCUTOR UNO......

La fraccidn parlamentaria del Partido Popular Socialista
manifestd que 1os cambios en la direccidon general del PAN estan
condic ionados a la renegociacidn con el grupo gobernante...nuestro
reportero lsaac Dominguez nos amplia esta informacion...

REPORTERO........

El1 Partido Accidn Nacional condiciona sus cambios en la
dirigencia nacional de acuerdo a la que puede renegociar con el
actual grupn gobernante, wmanifestaron los diputadous del Part ido
Popular Socialista Sergioc Quiroz Miranda y Jesus Lujan, al comentar
que ni Luis H. Alvarez ni Pablo Enilio Madero mejoraran este partido
que esta actuando como comparsa del grupo salinista y sélo sirve con
sus diputados para dar el espaldarazo a reformas v leyes
contrarrevolucionarias que estan daranado a la Nacion...el diputado
Jesis Lujan dijo que el PAN es un partido que estda actuando en
complicidad con el gobierno y traiciona a sus electores, al
confabularse con el grupo gobernante, dejando de c<or critico del
gobierno para respaldar todas sus actuaciones y reformas politicas
de!l partido oficial...por daltimo los diputados del Partido Populur
Socialista, al comentar las supuestas depuriaciones que realiza ¢!
gobernador de Baja California, Ernesto Ruffo Appel, demandando la
consignacion de ex funcionarios de las pasadas administraciovnes de
Xicoténcall Leyva Mortera y de su antecesnr. son muestras deformantos
de mancjar unha lucha contra la corrupcion que no exist«< ya que muchos
e sus colaboradores de Ruffo y familiares de éste  son socins  de
inversionistas extranjeros y también han cometido una serie de
peculados que solapan esto, senalaron los diputados del Partido
Popular Socialista....por el momento es todo para Radio Universidad
Nacional Autonoma de Mexico informa, Isaac Dominguez...

(CORTINILLA) o .ot i i ittt e et i aneen
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LOCUTOR DOS............

El Secretario del Trabajo, Arsenio Farell <Cubillas, manifesté
que la violencia en los centros de trabajo ahuyenta la inversion
extranjera poniendo asi en riesgo 1la recuperacion de nuestra
economia, la nota la amplia lsaac Dominguez...

REPORTERO .y s evuoosnss

El secretario de! Trabajo y Previsién Social, Arsenio Farell
Cubillas, manifestdé que la clase trabajadora debe de rechazar la
violencia en 1los centros de trabajo porque con esto se ahuyenla a !a
inversion extranjera tan necesarja en estos momentos de desplome dul
indice de ocupacidon, asi lo sefialdo al ser entrevistado en ol Estudo
de México....enseguida el titular del Trabajo y Prevision Social dijo
que numerosus inversionistas extranjeros estan interesados en  apoyaq
a la industria y reforzar nuestra economia, por c¢so los trabajadoroe:.
deben demostrar una imagen mejor organizada de trabajo y dejar alras
las reyertas de descontento que generan violencia y hasta un decesu.
al comentar los problemas de 1a planta automotriz de la Ford «»
Cuautitlan...por otra parte, e¢! Licenciado Arsenio Farell Cubillas
manifestd que estos hechos de violencia per.judican a nuestro pais
porque lo hace aparecer como una nacion donde se podria poner en
riesgo la paz social vy la inversion extranjera salir de nuestra
nacion, desplomandose <¢on este nuestra economia...por ultimo, w1l
Secretario del Trabajo y Prevision Social se comprometio a estar
pendiente para que se cumpla con la Ley Federal del Trabajo v no =c
originen problemas donde se ponga en peligro la estabilidad del pais
0o se susciten escandalos que dafan la imagen de toda la nacion...por
el momento es todo, para Radio Universidad Nacional Autdonoma de
México informa Isaac Dominguez....

(CORTINILLA) « vt e i i it ittt iiteinnnnnn
LOCUTOR UNO.......

Las negociaciones comerciales entre México y Canada tienen como
propésito concluir un acuerdo macro bilateral similar al que la
nacion mexicana establecid con Estados Unidos en el mes de octubre
pasado...

LOCUTOR DOS........

Afirmo Jaime Serra Puche, secretario de Comercio y Fomento
Industrial, al arribar Jjunto con la delegacion mexicana que
participara «n la Séptima Reunion de la Comision Ministerial México
Canada n celebrarse hoy en la ciudad canadiense de Ottawa...

(CORTINILLA)Y . vt i vesntrrasnaannnen

LOCUTOR UNO...acos.
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La 1ropa wusada que ingresa a Meéxico representa competencia
desleal para la industria nacional del vestido, esto lo observo
Vicente Cisneros, presidente de la Camara Nacional de la Industria
del  Vestido, nuestro reporterc Romdn Rosas Cisfield, .on la
informacion....

REPORTERO. .........

Fuerte competencia desleal representa el ingreso a México de la
ropa importada para 1la industria nacional del vestido, observd el
presidente de la Camara Nacional de la Industria del ramo, Vicente
Cisneros Botello, luego de solicitar a las autoridades que impidan
que este tipo de prendas llegue al pais...Cisneros Botello dijo que
si bien la ropa importada usada viene a representar una valwvula de
escape por los altos precios y la representacion salarial en el pais
en virtud de que puede ser adquirida a menor precio incluso que lo
fabricada en México, la verdad es que no cuenta con la calidad
exigida porque es un desecho , se vende por kilo y en pacas de una
manera poco o nada sanitaria, representa un problema con el qgue no
podemos competir, dijo...ademas, ecxplicd el presidente de la CANAVE,
nos lastima porque afecta a la produccion nacional, al empresario del
ramo y a los obreros en su salario porque se abaten las ventas
internas y con ello las utilidades de las empresas del scctor, en
general, las ventas de ropa en México han caido, al igual que on casi
todos luos sectores, sin embargo, 1990 se espera sea un ano positivo
en vista del programa de modernizacion industrial v de comercio
exterior ya que habra mayor cooperacion y coordinador empresarial con
el apoyo de la SECOFI, incluso se espera registrar una mejoria en la
industria del vestido mexicana en sus ventas internas y recuperar de
nueva cuenla ¢l mercado interno ligeramente abatido por la cuantiosa
Y exayerada apertura comnercial que permitio el ingreso
indiscriminado de ropa extranjera...en Radio Universidad Nacional
Mutdnoma de México, Roman Rosas Crisfield....

(CORTINILLA) .« et ettt iiiti e tenannes
LOCUTOR DOS............

La cuesta de enero esta muy empinada por el empobrecimiento de
los mexicanos y resulta dificil vender en esta d&poca....esto lo
aceptd el presidente de la Camara Nacional de Comercio, José Maria
Alverde...la informacion también «on Roman Reosas Crisfield...

REPORTERO. ............

El empobrecimiento de los mexicanos hace la cuesta de rnero aan
mas empinada y resulta dificil vender en esta época, reccnocido  cl
presidente de la CANACO, José Maria Alverde Guva, al destacar que
pese a esa situiacion no se despediran cmpleados en el sector
comercio...las ventas en esta rama durante 1959 alcanzaran !4 por
ciento en el Distrito Federal, sin embargo hoy, como no existe mucho
dinero en la poblacion y con recesion hacia arviba os wmas difici!
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vender...al comercio, argumentdé Alverde, se le acusa injustamente de
especular con productos basicos, lo cual es sumamente falso, pues a
nadie conviene esconder para mantener estables sus inversiones, en el
caso del azacar, no la estamos escondiendo, dijo, seguro aiun con
bajos margenes de ganancia para nosotros...respecto al programa de
modernizacion comercial, el presidente de la CANACO expresd que
beneficiara a la planta productiva mexicana ya que propiciara la
creaciéon de consorcios de comercio exterior, al fomentar las
exportaciones no so6lo de empresas grandes sinoe también de las
pequefias y medianas, no obstante, precisd José Maria Alverde, sus
efectos reales empezaran a sentirse hasta dentro de seis meses,

tiempo necesario para promover los productos necesarios en el
exterior para que los clientes mexicanos adquieran nuestiras
mercancias en los mercados internacionales.....Radio Universidad
Nacional Autdonoma de México...Roman Rosas Crisfield...
(CORTINILLA) . vttt ittt tevanceronsnonnsnsns
LOCUTOR UNO......s.04.

México buscara intensificar sus vinculos de comercio y

cooperacion maltiple con los paises de la peninsula arabiga y del
norte de Africa con los que existen grandes posibilidades de
intercambio...

LOCUTOR DOS...... ceee

Esto 1o anunci¢ la Secretaria de Relaciones Exteriores al
informar de la celebracion del seminario "México y los paises arabes,
perspectivas para la cooperacion" que se inicia a partir de hoy en
nuestra capital...

(CORTEINILLA) c e v v v i eii it et
LOCUTOR UNO........

Almacenes Nacionales de Depdsito cuenta con una capacidad de
doce billones de pesos para la emision de certificados y bonos de
prenda gqgue operaran en e! mercado de valores, dijo el director de
ANDSA, Francisco Javier Alejo, lIa semana anterio:, sehald, se
emitieron dos paquetes de bonos por 500 millones de pesos cada uno,
estos recursos, planted Javier Alejo, financiaran a los productores y
distribuidores de grano en beneficio de los consumidores en todo cl
pais, se tratard incluso de que la emisidon y operacion de los bonos
en el mercado no sc¢ operen en forma exclusiva con base en precios
internacionales pues seran los precios internos los que expresen la
situacien real de la oferta y la demanda, sin tomar ern consideracién
las importaciones de los granos....ANDSA, dijo su director, tiene la
capacidad para financiar el total de la produccion de granos de todo
el pais, que es de seis millones d& toneladas aproximadamente v
representa al cuarenta por ciento de Ia capacisdad instalada en
México, los bonos de prenda podrian reducir los costoes financieros y
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disminuir en forma considerable los precios de los basicos, segun el
director de ANDSA....en Radio Universidad Auténoma de México....Roman
Rosas Crisfield...

(CORTINELLA) ittt e et i i ii it iiees
LOCUTOR DOS.........

De no darse un verdadero estimulo a los campesinos del Distrito
Federal, las zonas rurales que aun subsisten se venderan y se
convertiraén en cinturones de miseria...

LOCUTOR UNO..........

Lo anterior fue asegurado por el lider agrario, Felipe Caldino
Paz, quien asegurd que para el presente aiio se otorgaran créditos con
un monto superior a los 20 mil millones-de pesos y diez mil millones
mas para aumentar la produccion...

CORTINILLA. ... i i et ani i a
LOCUTOR DOS.........

La Universidad Nacional Autonoma de México y el [nstituto
Mexicano de la Radio, IMER, signaron un convenio de colaboracion a
tin de ampliar las actividades de difusion ¢ informacion que en fovrma
conjunta venian realizando tiempo atras, ambas instituciones...

LOCUTOR UNO........

Ante la presencia del doctor José Sarukhan , Rector de la UNAM,
el licenciado Gerardo Estrada, director del IMEER, manifesto su
satisfaccion por la formalizacion de este contacto profesional con la
institucidon mas importante de investigacion y difusion cultural de
nuestro pais....

(CORTINILLA) « v vt it i i it iienavenaasuns
LOCUTOR DOS.......

Mientras en Jlos paises latincamericanos no exista un sin-
dicalismo libre y siga siendo obligatorio para conseguir empleo el
afiliarse a organiazaciones obreras, poco s¢ podrd hacer pata
desterrar los regimenes totalitarios que aun prevalecen en muchas
naciones....

LOCUTOR UNO........

Lo anterior lo aseguré el jurista brasilefic Mozart Victor
Rusomano, catedratico de la Facultad de Dercche de la Universidad de
Pelotas, Brasil, al participar en la tercera sesion del curso de
derecho del trabajo que se realiza en la tnidad de Scminarios Doctor
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Ignhacio Chavez de la UNAM...
(PUENTE MUSICAL).......... P er e e e ises s enins
LOCUTOR DOS........

Ocho de la mafiana con 19 minutos, esta es la informacién de
Centroamérica y el Caribe...

(CORTINILLA)......... et Ceres e enan
LOCUTOR UNO.......

Puerto Principe...
(CORTINILLA) « c vt v e et i v v n e et e e aens e
LOCUTOR UNO........

El gobierno haitiano ordend la salida de los dirigentes
politicos de la oposicidon luego de que e] sabado pasado decretara el
estado de sitio por un plazo de 30 dias a raiz del asesinato de un
coronel y su familia por un grupo de desconocidos que aseguraba estar
protegiendo los logros democraticos...

LOCUTOR DOS.cvvuevw
Los detenidos de la oposicién son: Luis Roy, considerado el

padre de la actual constitucion haitiana, el dirigente del Partido de
Movilizacidn para el Desarrollo Nacional, Hubert Deronseray, este

ultimo, miembro de la coalicién Agrup, que agrupa a quince
organizaciones que pidieron la destitucion del presidente Prosper
Avril, acusandolo de nanipular las futuras elecciones para

perpetuarse en el poder....
LOCUTOR UNO........

En Washington el vocero del Departamento de Estado Nor-
teamericano, Richard Boucher, pidié al gobierno haitiano levantuar
pronto el estado de sitio y las medidas de expulsidén de nacionales,
advirtiendo que ellas ponen en peligro la transaccidon democratica de
ese pais...

LOCUTOR DOS...s:0n®

La oposiciéon haitiana afirmdé por su parte que los verdaderos
objetivos del gobierno eran aplastar a los disidentes antes de los
comicios de octubre y eventualmente, cancelar los mismos...
(CORTINILLA) c vivvncasncscsnsstosansnas
LOCUTOR DOS....cv0 4.
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San Salvador...
(CORTINILLA) .ttt st ettt tetanoaaenonas

LOCUTOR UNO........

El arzobispo de San Salvador, Arturo Rivera y Damas, denuncio
que nuevamente ha recibido amenazas de muerte, pero afiadidé que pese a
ello, se siente tranquilo y que seguira al lade de un pueblo que
derante mds de diez afios ha sufrido el azote de una guerra
fraticida...

LOCUTOR DOS..........

Durante su homilia dominical Rivera y Damas se unido al clamol
sencral de quienes piden castigo para los autores intelectuales del
asesinato de seis sacerdotes jesuitas y dos empleadas que murieron el
pasado 15 de noviembre. ..

LOCUTOR UNO..........

El prelado condend también el asesinato del dirigente
socialdemécrata Héctor Oqueli, perpetrado el 12 de enero pasado en
Cuatemala, advirtiendo que este hecho constituye un retroceso en el
camino hacia la paz...

(PUENTE MUSICAL) .. .. v it ittt ennsn
LOCUTOR DOS.........

Ocho de 1la mafiana con 21 minutos, esta es la informadidn de
Sudamérica...Bogota...

(CORTINILLAY ...t b ettt
LOCUTOR UNO....voveuas

Doce personas fueron asesinadas por un grupo de desconocidos en
la finca Villa Angélica, cerca del municipio de Gomez Plata,
informaron autoridades del departamento de Antioquia...

LOCUTOR DOS..........

Las victimas, que fueron halladas amarradas dc pies y manos y
con numerosos impactos de bala, al parecer eran miembros de un grupo
de pistoleros al servicio del narcotrafico, quienes se habrian
ocupado y ocultado en la finca para huir de los uperativos anti
drogas que realiza el ejército de Medellin...

LOCUTOR DOS......0.n
En otro orden de ideas., el diario madrilefio "El Independiente”,
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reveld que el Cartel de Medellin recibio armas estdounidenses para
colaborar en la lucha contra el gobierno nicaragiien-
S5€. ..

LOCUTOR DOS.........

El rotativo agrega que la vinculacioén del otrora dirigente de la
Central de Inteligencia ClA, George Bush, con los narcotraficantes
saliéo a relucir durante las investigaciones que el Congreso
estadounidense realizé a proposito del "Teheran-gate”...

LOCUTOR UNO.... ¢4

Agrega "E1 Independiente"” que una investigacidn del senador John
Kerry, ocultada en su momento con el argumento de razones de
seguridad nacional, reveld que el Cartel de Medellin transportaba tas
armas que la CIA a los mercenarios antisandinistas...

(PUENTE MUSICAL) . ...t iineerointenconns
LOCUTOR DOS.........

Ocho de 1la mafiana con 23 minutos, la informacidon de Nor-
teamérica...Washington...

(CORTINILLA) . ¢t i iii it iieniietnctnnns
LOCUTOR UNO......c...

El proximo viernes el vicepresidente norteamericano, Dan Quayle,
partira hacia Honduras para asistir a 1la toma de posesion de Rafael
Callejas, situacion que permitira establecer e¢l1 primer contacto
directo con cinco presidentes latinoamericanos desde la invasion
militar a Panama...

LOCUTOR DOS.........

f En este sentido se dijo que el vicepresidente estadounidense
tratara de cxplicar ampliamente a los jefes de gobierno de Venezuela,
Guatemala, Costa Rica, Honduras y El Salvador, el porqué de la
invasion militar a Panama...

(PUENTE MUSICAL) ¢ evvncnrvaresnnsnnennns

LOCUTOR DOS........
E Ocho 24, informacidn del resto del mundo, Mosct...
(CORTINILLA) .. ceeeenvvesossnssannsnasns
LOCUTOR UNO........
Fuentes periodisticas dieron a conocer que el ejército soviético
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controla la capital Azerbaijana de Baku...sin embargo se precisa que
en la regidéon de Najichevan, situada en la frontera con lran, se
registran intensos combhates...

LOCUTOR DOS........

Ademas se informd que los intensos combates que se han
registrado han dejado hasta el momento un saldo de 83 muertos,
decenas de heridos y una cifra bastante alta de desaparecidos. y
cuantiosas pérdidas materiales...

LOCUTOR UNO..... e

Mientras tanto en las republicas de Ucrania y Armenia seo
registran intensas manifestaciones debido a que ambas poblaciones
soviéticas persisten en mantener su independencia...Berlin...

LOCUTOR DOS.........

Egon Krenz, ex jefe de Estado de la Reptblica Democratica
Alemana, fue expulsado del Partido Socialista Unificado Aleman, al
tiempo que dos ex ministros y el ex presidente del parlamento fueron
arrestados, esto bajo sospecha de malversacion de fondos...

LOCUTOR UNO....¢uuv

Por su parte Wolfgang Berhover, renuncid a su cargo de
vicepresidente del Partido Socialista Unificado debido a que preciso,
1l organismo no se encuentra en condiciones de cambiar radicalmente ¥
de llevar a cabo reformas necesarias para la vida politica, econédnica
y social del pais....

(CORTINILLA) vt e i s e i i et it ecn e eans ceeenn
LOCUTOR DOS.........

Bucarest....la poblacién rumana conmemord su primer mes de
libertad, tras cuarenta anos de represidon comunista, sin embargo el
futuro sigue siendo incierto...

LOCUTOR UNO..... e

La poblacidon en general resalta que la reveolucidén aun no esta
terminada, aun se debe luchar para preservar las conquistas y evitar
regresar a viejos tiempos de represion ante 1lo que se lanzo un
llamado al Frente de Salvacidon Nacional para que prosiga con la
instauracidn de medidas tendientes a hacer que el pais cuente con una
nueva imagen...

LOCUTOR DOS..........
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En Belgrado los dirigentes de 1a Republica Eslovenia y de Servia
protagonizaron un acalorado debate sobre las reformas a introducirsr
dentro del seno del partido comunista...

(PUENTE MUSICAL).......... Ceeee e e

LOCUTOR UNO........ .

Ocho de la mafiana con 26 minutos pasamos a la seccidon México y
e] Mundo en Cabezas...esto es lo que La Jonrada publica en su cabeza
principal...
LOCUTOR DOS........ .

Vendera el gobierno sus altimos 29 ingenios...por su parte ¢l

LOCUTOR UNO........

Anuncia Hank nueva politica de precios en el agro...nos comenta
El Financiero...

LOCUTOR DOS........

Sube la dependencia y baja el consumo de basicos, graves
desequilibrios en el sector rural...por su parte El Dia destaca en
sus primeras planas...

LOCUTOR UNO........

Ratificada Elba Esther como secretaria general del Sindicato
Nacional de Trabajadores de la Educacién...informa Uno mads Uno en una
de sus cabezas...

LOCUTOR DOS........

La Coordinadora se retirdé del Congresc magisterial...Novedades
publica....

LOCUTOR UNO........

Denuncian en El1 Salvador persecucidon de religiosos...y por
ultimo, destaca en su primera plana El Nacional...

LOCUTOR DOS........

Azerbaijan, rebelion militar, llaman a una huelga general...
(EFECTO DE SALIDA) vt vsesscnsoroanss
LOCUTOR DOS...... .
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Hasta aqui esta primera emision inforamtiva que transmitimos
simultaneamente con Radio Universidad Autponoma de Yucatan y Radio
Universidad Autonoma de Aguascalientes... .estas fueron las
principales noticias que le hemos informado...

LOCUTOR UNO..... e

El gobierno federal vendera sus ultimos 29 ingenios.....

LOCUTOR DOS........
El Banco Internacional de Comercio Exterior y la Banca
nacionalizada financiaran a los agroexportadores mexicanos, esto lo

anuncié Carlos Hank Gonzalez...

LOCUTOR UNO........

La Coordinadora Nacional de Trabajadores de la Educacién se
manifestd inconforme por el Primer Congreso Nacional Extraordinario
del SNTE...

LOCUTOR DOS.........

Ordend el gobierno haitiano la expulsion de dos dirigentes de

oposicion....prevalece el estado de sitio en la isla...
LOCUTOR UNO.........
Revela el perdidédico espafiol "E1l Independiente" nexos del

presidente de Estados Unidos con el Cartel de Medellin...

LOCUTOR DOS.....cc...

El vicepresidente norteamericano, Dan Quayle, se reunira con
cinco mandatarios latinoamericanos para tratar asuntos relacionados
con la invasidon panameda....

LOCUTOR UNO.........

Las fuerzas soviaticas mantienen el control de Azerbailjan...los
enfrentamientos dejan un saldo de 83 muertos...

LOCUTOR DOS.....cu.t

Por wltimo, expulsan a Egon Krenz del Partido Comunista de la
Republica Democratica Alemana...

(EFECTO) c et et vnonecsssasssonasscssassanss
LOCUTOR UNO........
Intervinieron en la preparacidon de esta primera edicion, Lidia
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Barrera, Angeles Carballar y Jorge Arturo Cruz, de! Departamento d«
Informacién.....

LOCUTOR DOS..... ‘e

Le recordamos que tenemos tres servicios informativos, a las
ocho de la madana, a las tres de la tarde y a las diez de la
noche,..,.en los controles técnicos estuvo esta mafana don Ignacio
Bill Chavez...en la lectura de las noticias...

LOCUTOR UNO.:vvvvvane

Napoleon Glockner....

LOCUTOR DOS..........

Y Andrea Fernandez quienes a nombre de todos les damos las
gracias por su atencidn y les invitamos a reencontrarnos tambien
mafiana a las ocho de la maifiana, muy buenos dias....

LOCUTOR UNO....veevess
Buenos dias.......

(FONDO, RUBRICA DE DESPEDIDA).......v ... ..
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ANEXO 6:

TABLAS DE RATING

XEABC~AM
XEEST-AM
XEB -AM
XEBS -AM
XECMQ-AM
XECO -AM

XEW =AM
XEX -AM

XEDA ~FM
XEDF -FM
XEFQ -FM
XEJP ~FM
XELA -FM
XEOY -FM
XEQ -FM
XHRCA-FM

XEX ~FM
XHBST-FM
XEDFM-FM
XHM  -FM
XHMM -FM
XHDF ~FM
XHPOP-FM
XHSH -FM
XHSON-FM
XHV  -FM
XHRED-FM
XEW -FM
XHIME-FM

Cd. de México, ENERO 1991,
6:00 7:00 8:00 9:00 10:00 11:00 12:00 13:00 14:00 15:00 16:00
a

INTERNATIONAL RESEARCH ASSOCIATES

EL MEDIOMETRO-RADIO
RATINGS DE PERSONAS

a a a a a a a a a a
7:00 B8:00 9:00 10:00 11:00 12:00 13:00 14:00 15:00 16:00 17:00

.01
.05
.03
.46
.09
-07

01

.03

GLOBAL

LUNES A DOMINGC

17:00 18:00 19:00 20:00 21:00 22:00 23:00

a a a a a a a
18:00 19:00 20:00 21:00 22:00 23:00 24:00

.03
.04
.01
.12
.04
.09
.00



XEABC-AM
XEEST-AM

XEQ ~AM
XEQK -AM
XEQR -AM
XERC -AM
XERED-AM
XEAL ~AM
XERIN-AM
HESM -AN
XEUN -AM
XEUR -AM
XEVOZ-MM
XEW MM
XEX -AM

XEDA -FM
XEDF -FM
XEFD -FM
XEJP -FM
XELA -FM
XEOY -FM
XEQ -FM
XERCA-FM
XEQR -FM
XERC -FM
XERPM-FM
XEUN -FM
XEX -FM
XEBST-FM
XHDFM-FH
XHM  -FH
XHMM -FM
XHOF -FM
HXPOP-FM
XHSH -FM
XHSOK-FM
XHV  -FM
XERED-FM
XEW -FM
XHIME-FM

Cd. de México, FEBRERO 1991.

6:00 7:00 8:00
a a a
7:00 8:00 9:00

.03

INTERNATIONAL RESEARCH ASSOCIATES

EL MEDIOMETRO-RADIO
RATINGS DE PERSONAS

GLOBAL
LURES A DOMINGO

9:00 10:00 11:00 $2:00 13:00 14:00 15:00 16:00 17:00 18:00 19:00 20:00 21:00 22:00 23:00
a 2 3 a a 3 a a a a 3 a a a a
10:00 11:00 12:00 13:00 14:00 15:00 16:00 17:00 18:00 19:00 20:00 21:00 22:00 23:00 24:00

.02
.31
.04
.82

.33

.02 .01 .01 .01 .01 .00 .00 .00 .00 .01 .00 .0
.28 .25 .22 19 .9 17 10 .07 .09 .04 .06 .02
.03 .07 .03 .0 .02 .05 .04 .04 .03 .03 .02 .02
.44 .39 .38 .35 .36 .25 .19 .14 .16 .09 .03 .03
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INTERNATIONAL RESEARCH ASSOCIATES

EL MEDIOMETRO-RADIO
RATINGS DE PERSONAS
Cd. de México, MARZ0 199%.

6:00 7:00 8:00 9:00 10:00 11:00 12:00 13:00 14:00 15:00 16:00 17:00 18:00 19:00 20:00 21:00 22:00 23:00
a a a a a a a a a a a a a a a a a a
7:00 8:00 9:00 10:00 11:00 12:00 13:00 14:00 15:00 16:00 17:00 18:00 19:00 20:00 21:00 22:00 23:00 24:00

XEABC-AM .01 .01 .00 .01 ,00 .0t .01 .01 .01 .00 .00 .00 .00 .01 .01 .00 .00 .02
XEEST-AM .09 .16 .24 .28 .27 .33 .25 .2t .26 .25 .26 .21 17 .10 06 02 .00 01
XeB -AM .03 .01 .03 .02 .03 ,03 .03 .03 .02 .03 .02 .03 .03 .02 .O% 03 .02 .01
XEBS -AM .36 .40 .53 .64 ,43 .38 .38 .27 .31 .24 .20 .26 .29 .21 .f2 .04 .06 .05
XECMQ-AM .10 .16 .16 .22 .23 .19 .17 13 13 10 .4 .13 .12 .08 .07 .03 .0% .00
XECO -AM .06 .12 13 .19 .23 .21 .21 .22 .19 .17 .16 .16 .10 .12 .06 .05 .03 .01
XEDA -AM .00 .01 .00 .00 .00 .00 .00 .00 .00 .00 .00 .00 .00 .01 .O% .02 .0V L0
XEDF -AM .07 .10 .13 .13 .46 .25 .26 .26 .26 .19 .20 .20 .10 .05 .07 .06 .07 .06

XELA -FM .00 .00 .00 .00 .00 .00 .00 .01 .0 .00 .00 .00 .0 .00 .00 .00 .02 .01
XEQY -FM .00 .0! .0 .00 .0t .03 .02 .03 .01 .0% .02 .02 .01 .00 .00 .0C .0C .00
XEQ -fM .30 .48 .63 .99 1,19 1.19 1.10 1,04 4,07 .92 . .71 .63 .53 .46 .36 .2t .08
XHRCA-FM .08 .13 .24 .34 .37 .41 .40 .3t .30 .37 .39 .42 .44 .38 .30 .21 .15 .08
XEQR -FM .32 .45 .59 .73 75 .78 .73 .67 .59 .48 .49 .55 .66 .59 .42 .42 .35 .29
XERC -FM .51 .95 1.47 2.48 3.15 3.12 2.83 2.38 2.22 2.14 2.11 2.7 1.85 1.33 1.07 .80 .48 .27
XERPM-FM .05 .06 .09 .16 .20 .25 .22 .19 .23 .20 .18 .21 .15 .15 .09 .08 .07 .05
XEUN -FM .00 .00 .00 .00 .00 .01 .00 .00 .00 .00 .00 .02 .00 .00 .00 .00 .00 .00
XEX ~FM .41 .59 .7t 1.09 1.48. 1.64 1.33 1.16 1,04 1.04 1.02 .95 .83 .75 .50 .33 .21 19
XHpST-fM4 .03 .07 .16 .16 .18 .18 .14 10 .08 .07 .08 .12 .09 .06 .04 .07 .06 .02
XNDF -FM .03 .06 .09 .14 .2¢ .18 .14 .15 11 .05 .14 .13 .18 .10 .05 .03 .04 .05
XHM -FM .04 .08 .1t .14 25 .22 .25" .23 .21 .20 .20 .22 .15 .12 .08 .12 .08 .05
XMM -FM .06 .09 .09 .05 ,09 .08 .05 .05 .06 ,04 .06 .07 .08 .07 .04 .05 .01 .0
XHOF -FM .01 .00 .02 .05 .05 .05 .02; .02 .02 .02 .02 .02 .06 .05 .07 .04 .03 .04
XHPOP-FHM .14 92 .16 .35 .40 .39 .31 .34 .3t .30 .32 .3t .20 .15 .15 .24 .14 .03
XHSH -FM .00 .09 .12 .10 .06 .04 .02" .01 ,0f .00 .05 .04 .05 .01 .01 .02 .00 .00
XHSON-FM .09 .13 .27 .36 .35 .40 .38 .36 ,27 .29 .37 .39 .38 .26 .30 .25 .23 .24
Xy -FM .01 .07 .10 .07 .03 .04 .03+ .05 .05 .03 .03 .02 .05 .03 .04 .0t .01 .02
XERED-FM .00 ,02 .02 .03 .04 .04 .05 .02 .00 .0t .04 .05 .03 .02 .00 .00 .00 .00
XEW -FM .25 .30 .48 .74 .94 .95 .81 .74 .67 .73 .85 1.04 .95 .86 .B2 .64 .48 .26
XHIME-FM .00 .03 .01 .01 .02 .02 .00 .00 .00 .00 .00 .00 .01 .01 01 .01 .01 02



INTERNATIONAL RESEARCH ASSOCIATES

EL _MEDIOMETRO-RADIO
RATINGS DE PERSONAS
Cd. de México, ABRIL 1991,

6:00 7:00 8:00 9:00 10:00 11:00 12:00 13:00 14:00 15:00 16:00 17:00 18:00 19:00 20:00 21:00 22:00 23:00
3 a a a a a 3 3 a 3 a a a a a a a a
7:00 8:00 9:00 10:00 11:00 12:00 13:00 14:00 16:00 16:00 17:00 18:00 19:00 20:00 21:00 22:00 23:00 24:00

XEABC-AM .01 .02 .04 .04 .03 .03 .0t .01 .01 .00 .0t .0¢ .04 .03 .02 .03 .Of .01
XEEST-AM .12 .17 .29 .33 .39 .33 .3 .29 .33 .31 .25 .25 .16 .07 .05 .05 .04 .OM
XeB -AM .05 .06 .06 .03 .02 .03 .04 .04 .01 .OF .01 .02 .01 020 .02 .01 02 .01
XEBS -AM .22 .39 .59 .61 .45 .43 .42 .40 .38 .30 .29 .26 .19 .13 .07 .02 .00 .00
XECMQ-AM .04 .05 .11 .20 .26 .20 .16 .15 .12 .12 .18 .16 .13 .06 .05 .04 .05 .03
XECO -AM .08 .08 .14 .t7 .19 .18 .18 .15 .16 .1N A1 150 .14 1 07 .04 06 .03
XEDA -AM .00 .00 .02 .02 .00 .00 .01 0% .02 .0% .02 .02 .01 .0t 00 .00 .00 .00
XEDF -AM .12 .19 .2% 200 .97 .20 .18 .18 .18 .25 22 .09 .10 .10 .14 .07 .03 .03

XEQR ~AM .17 .46 .6) .77 .85 .70 .57 .48 .44 46 .40 .44 .34 .27 .14 08 .08 .04
XERC -AM .05 .15 .25 .22 .3 .30 .19 .19 17 .19 .2t .19 .18 .18 15 .08 .02 .03
XERED-AM 1,82 2.59 2.30 1.75 .97 .64 .52 .51 .5 .33 .44 .47 .47 .35 .26 .14 .12 .1
XEAL -A4 .02 .05 .04 .12 .15 .15 .12 .08 .08 .07 .08 .08 .04 .06 .04 .04 .05 .0V
XERIt-AM .00 .01 .02 .02 .03 .02 .01 .00 .01 .00 .01 .02 .02 .02 .02 .00 .00 .00
XESM -AM .02 .04 .05 .06 .10 .14 11 .14 .06 .02 .03 .03 .03 .02 .01 .00 .00 .00
XEUN -AM .01 .03 .06 .04 .05 .09 .08 .05 .03 .03 .03 .02 .03 .0f .02 .01 .02 .0V
XEUR -AM .16 .25 .46 .61 .67 .69 .50 .46 .33 .35 .41 .38 .29 .20 .15 .09 .04 .05
XEVOZ-AM .01 .04 .16 .17 .18 .5 .20 .t0 .06 .09 .12 .10 .06 .05 .12 .07 .03 .03
XEW -AM .65 .82 .76 .84 .76 .58 .51 .33 .25 .24 .32 .20 .19 .13 .08 .13 .1t .05
XEX -AM .0t .03 .05 .11 .08 .10 .13 .12 .10 .13 .10 .09 .12 .07 .04 .04 .04 .02

XEDA -FM .00 .01 .00 .00 .00 .0t .0t .04 .01 .00 .00 .01 .0f .0t .02 .00 .00 .0C
XEDF -FM .00 . . .

XEFQ -FM .04 .04 .07 .13 .15 .6 .08 .09 .08 .08 .06 .08 .07 .05 .06 .05 .04 .05
XEJP -fM .16 .36 .57 .70 .94 t.07 .90 .71 .62 .56 .66 .65 .48 .36 .25 .19 .14 .10
XELA -FM .01 .00 .00 .03 .03 .0t .00 .01 .02 .0t .02 .0t .00 .00 .00 .00 .00 .00
YEQY -f# 0% 03 .02 .04 .05 W05 .06 .05 .03 .04 .05 .05 .04 .03 .02 .02 .02 .01
XEQ -FM .2t .3t .37 .64 .85 .91 .8 .74 .98 .85 .62 .73 .75 .57 .52 .33 .16 .09
XHRCA-FM .08 .%14 .18 .19 .37 .38 .27 .25 .20 .26 .36 .44 .37 .25 .26 .28 .24 .15

X#psi-fM - .00 .0t .02 .06 .08 .08 .11 .07 .07 .04 .05 .08 .05 .06 .04 .03 .02 .0t
XHDF -fM .05 .04 .08 .13 .22 .19 .26 .20 .16 .15 .17 .19 .12 .10 .09 .08 .05 .06
XHM -FM .03 .06 .13 .19 .27 .22 .24 .23 .20 .4 .20 .17 .10 .42 15 7 12 10
XHMM -FM .07 .07 .07 ..09 .12 .14 13 .14 0 1 10 .11 14 08 07 .06 .03 .02
XHOF -fH .00 .01 .01 .02 .03 .04 .03 .03 .02 .0% .04 .05 .02 .03 .02 .02 .00 .0O
XHPOP-FM 10 .14 .19 2% .27 .36 .37 .29 .30 .24 .33 .35 .27 .28 19 .13 .10 .06
XHSW -FM .0t .08 .11 .08 .05 .04 .04 .00 .02 .0t .02 .0t .00 .0f .00 .00 .01 .02
XHSON-FM 07" .21 .36 .33 .41 .43 .33 .36 .30 .24 .3 .39 .33 .27 .27 .22 .8 .12

XHIME-FM .00 .00 .00 .00 .00 ,00 .00 .00 .00 .00 .00 .0t .00 .00 .00 .00 .0 .00



XEABC-AM
XEEST-AM
XEB -AM
XEBS -AM
XECMQ-AM
XECO -AM

XEQ -FI
XHRCA-FM

XHBST-FH
XEDF =AM
XM -FM
XHMM «FM
XEOF «FM
XHPOP-FM
XHSH -FM
XHSON-FM
XHV  -FM
XHRED-FM
XEW -FM
XHIME-FM

Cd. de México, MAYO 1991,

6:00 7:00 8:00

a 3 a
7:00 8:00 9:00

.01
.06
.04
.24
05
.04
.00

.02

INTERNATIONAL RESEARCH ASSOCIATES

EL MEDIOMETRO-RADIO
RATINGS DE PERSONAS

9:00 10:00 +1:00 12:00 13:00 14:00 15:00 16:00 17:00

a a 3 a a a a a a
10:00 11:00 12:00 13:00 14:00 15:00 16:00 17:00 18:00

.01
.25
.04
.46
.25
.25
.0t

.02
.4

.01
.26
.02

2.59

18;00 19:00 20:00 21:00 22:00 23:00
] a a3 a Q a
19:00 20:00 21:00 22:00 23:00 24:00

.0
.06

1

-00

.00
.08
.0
.05
.01
-10
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