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INTRODUCCION.

Es justo reconocer, que en gran medida la labor de los docentes de
comunicacién en el Colegio de Bachillares, se debe a la inmensa riqueza
que en todo su significade implica la relacién maestro-alumno, al
proceso ensefianza-aprendizaje, y al hecho de enfrentar dfa con dia a un
auditorio que, por muy pequefio siempre espera algo de nosotros:
nuestros alumnos, en gquienes podemos influlr y por quienes somos
afectados en uno u otro sentido.

En un procesc de reflexién y andlisis tambi&n es justo pregun=-
tarse, (qué les gqueda del curso?, cétmo contindan o se van del Cole-
glo?, iqué aprehendieron?; las respuestas no est&n a vuelta de la
esquina, pero las oportunidades de mejorar y optimizar nuestro trabajo
las tenemos dia con dia allil, en el aula, curso tras curso, alumne con
alumno.

La riqueza del trabajo grupal y sus resultados, la experiencia, el
tiempo y sus ajustes en la modalidad de taller, nos permitieron
elaborar el presente trabajo; estamos conscientes de que su aplicacién
total en la prictica en el salén de clases y fuera de é1, habran de
probar su efectividad y habrédn de sefialarnos nuevos derroteros,
precisiones, modificaciones, en fin; también estamos plenamente
convencidos de gque mientras mds recursog tengamos para optimizar la
practica educativa, mejores alumnog y mejores maestros enfrentaremos la
compleja tarea de estudiar los procesos comunicativos en nuestra

sociedad, siempre en aras de sostener una calidad en las mdltiples --



interpretaciones sobre tales procesos; sabemos gue su utilidad servira
al menos para ser mis selectives en los productos comunicativos gque
consumimos. .

Los métodos e instrumentos expuestos en este trabajo se han
disefiado con la finalidad de ofrecer a docentes y alumnos, asi como a
toda persona interesada, un apoye préictico para el estudioc del procese
comunicativoe radiofénico; lejos de caer en férmulas o recetas esta
proi:uesta es susceptible de observaciones que mejoren su contenido, su
intencién y aplicacidn en el complejo mundo de los mensajes masivos.

Se considera que el estudio de los procesos de produccidn,
-distribucién y consumo de mensajes en el medio radiofénico, y en el
contexto del Taller de An&lisis de la Comunicacién II del Colegio de
Bachilleres, es posible cuando existe un sustento teSrico-metodolégico
que responda a las orientacione? que persigue el mismo Taller por un
lado, y por otro, cuando el docente cuenta con los instrumentos bisicos
que le permitan optimizar el trabajo pra&ctico del curso, para introdu-
cir al alumno al estudio del medio radiofénico.

También con esta intencifn se ha desarrollado el presente trabajo.

En el primer capitulo se sefialan los principales antecedentes del
Colegio de Bachilleres como Instituciébn de Educacién Media Superior,
algunos de sus objetivos y principﬁ.os, as{ como una breve revisién de
su Plan de Estudios, con el objeto de ubicar las &reas de conocimiento
en las que &ste se organiza.

De igual forma se identifican las caracteristicas del &rea
propedéutica, y como su complemento, un blogue de materias optativas,

entre las que se encontraba ciencias de la Comunicacién I y II, que se



cursd en quinto y sexto semestres respectivamente; se mencionan también
las capacitaciones gue la Institucidén ofrece a sus alumnos en su
formacién terminal.

Aparte se especifican las generalidades de la asignatura Ciencias
de la Comunicacién, cuyos programas se anexan al final de este trabajo,
su cardcter tedrico, su enfoque e intencidn, elementos que servirian de
base para disefiar el programa gue se cursaba en el sexto y Gltimo
semestre del Bachillerato.

Asimismo encontramos un apartado dedicado al estudio general de la
estructura y contenidos de los cursos de Ciencias de la Comunicacién,
donde se hacen algunas reflexiones y se seflalan juicios de valor sobre
su disefio y operacién abordando la inclusién de la asignatura en el
Sistema Extraescolar que ofrece el Colegio.

El siguiente capftulo nos wubica en el contexto del disefio y la
orientacién sobre el origen del Taller de Analisis de la Comunicacién,
como asignntura. que desplazaria a Ciencias de la Comunicacién.

En este apartado encontraremos los antecedentes del Taller, su

A ubicacidn, intencién, enfogque, contenidos y objetivos, al igual que las
estrategias did&cticas y los lineamientos de evaluacién, lo gue en su
conjunto permite contar con un panorama general sobre la perspectiva
teSrica en la que se basan los fundamentos de la materia.

Cabe seflalar que no se trata de cuestionar la validez o de
enjuieciar tal o cual corriente de pensamiento, sino de exponer, desde
un punto de vista critico y propositivo, la estructura del programa del
Taller e introducir al campo de conocc¢imiento de la materia, al lector.

Tanbién encontraremos la propuesta institucional del curso y la que la



experiencia docente, a través del tiempo, nos ha permitido disefiar con
base en las observaciones, inquietudeas, resultados y opiniones de
quienes estamos al frente de los talleres, y que s6lc a través de la
praictica se ha logrado enriquecer.

El tercer capitulo lo consideramos significativo. La propuesta
metodoldgica que en &1 se expone, tiene como finalidad el constituirse
en un apoyo para el coordinador y alumno del Taller; b&sicamente esta
propuesta tiene su origen en la necesidad de sistematizar un m&todo que
permita optimizar y avanzar cualitativa y cuantitativamente en el
desarrollo del Taller de Andlisis de la Comunicacién -TAAC-, y en la

. experiencia propia, tanto del ‘trabajo docente como del disefio de
materiales de apoyo para el trabajo gue la naturaleza del curso exige.

En su conjunto las técnicas y procedimientos aqui expuestos nos
permiten aproximarnos hacia una evaluacién de programas radiofénicos
informativos. Partimos primero del disefio de una investigacién para ser
realizada por nuestros alumnos, lo gue les permitir&d contar con un
panorama general de la radio, gue les posibilite estudiar su surgimien-
to, desarrollo y conocimiento basico como medio de difusién.

) Posteriormente caracterizamos lo gue para efectos del objeto de
estudio del TAAC, habran de considerarse como programas radiofénicos
informatives, para luego ubicar y estudiar sus contenidos en el proceso
de preduccién, distribucién y consumo de mensajes.

rara lograr lo anterior, se han disefiado una serie de laminas que
apoyan la recopilacién de informaciétn a través del trabajo de campo y
que, aplicadas en las etapas del proceso comunicativo, revelan la
identidad del emisor, su postura y esquewnas de interpretacién que de la
realidad hace, mismos que son propuestos en los productos comunicativos

ofrecidos en los medios de difusién.



Con estos resultados, Yy haciendo una lectura critica del trabajo
en su conjunto, los equipos de trabajo estard&n en posibilidades de
interpretar y evaluar los contenidos de las emisiones estudiadas, segtn
su capacidad y juicios de valor. Asimismo estaran en condiciones, ahora
de producir mensajes grupales o -en forma individual, que les permitan
expresar sus ideas e inquletudes con otros esquemas e intenciones que
ne sean los convenclonales, y que respondan al ejerciclio de una
comunicacién participativa, por muy elemental que é&sta pueda ser,
siempre bajo la orientacién y coordinacién del responsable del Taller.

Por filtimo, en el capitulo cuatro se describen las experiencias del
plantel 3 "Iztacalco" del Colegio de Bachilleres, que se han obtenido
durante los fGltimos tres Cursos, bé&sicamente en términos de 1la
produccidn de expresiones, objeto de trabajo de la tercera unidad del
TAAC.

En este apartado se describen algunos de los trabajos que nuestros
alumnos han elaborado, y se exponen comentarios y'observaciones que
merecen tales productos, en uno u otro aspecto, méncionando los
créditos de los distintos equipos de trabajo, y siguiendo en parte las
recomendaciones metodol&gicas generales para la elaboracién de tichas
documentales audiogréaficas.

Esperamos finalmente, gue este trabajo sirva al docente de
comunicacién del Colegio de Bachilleres para apoyar su trabajo en el
aula, y que también sea enriquecido durante su aplicacién practica por
las revelaciones que de &l hagan nuestros alumnos, en guienes nos
inspiramos para seguir adelante y de quienes recibimos, dia con dia, la

vitalidad y riqueza del trabajo colectivo.
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CAPITULC 1.~ La ensefianza de la comunicacién en el Colegioc ds

Bachilleraes.

1.1.~ Antecedentes.

Desde su creacién en 1973 como organismo descentralizado del
Estade, y de acuerdo a su personalidad y fines plasmados en su
Estatuto General, el Colegio de Bachilleres “impartirf e impulsarsi la
educacién correspondiente al ciclo superior del nivel medio de acuerdo

. a los siguientes objetivos:
I.~- Desarrollar la capacidad intelectual del alumno mediante la
obtencibn y aplicacién de conocimientos.
IX.- Conceder la misma importancia a la ensefianza que al aprendi-
zaje.
III.- <Crear en el alumno una conciencia critica que la permita
adoptar una actitud responsable ante la socliedad" ‘.

Como toda institucién de Educacién Media Superior, en aquel
entonces el nueve organismo se enfrentd a un proceso de reflexién y
andlisis que le permitidé definir las orientaciones y tareas que habria
de desempefiar durante su vida académica.

Asi, la institucidn define la terminacién de su nivel de ensefianza
con duracién de tres afios, debiendo ser formative en el sentide
genérico de la palabra; asimismo se concibe en una doble funcién de
ciclo terminal y antecedente propedettico para estudios de licenciatu-
ra. Incorporarid los conocimientos fundamentales tanto de las ciencias
como de las humanidades, y en forma paralela, capacitari especificamen

te para la incorporacién del trabajo colectiveo.



El Colegio de Bachilleres tiene como principios:
. %I,- Que sea formativo, entendiendo por formacién el desarrollo de
las habilidades y actitudes que caracterizan al pensamiento
racional: objetividad, hrigor analitico, capacidad critica,

claridad expresiva.

Una formaclén de esta naturaleza har& posible que el estudiante
asuma una accién responsable, ldcida y solidaria como miembro
de una comunidad.
II.~ Que capacite para el ejercicioc de los métodos y el uso de la
informacién bisica de lag ciencias naturales y de la cultura.
III.- Que permita el dominio de las técnicas y destrezas de una
actividad especializada y econémicamente productiva®?,

Los objetivos y principios de la institucién se reflejan en su
Plan de Estudios, cuyas asignaturas se agrupan por areas de conocimien-
to: )

1.- Area de formacibén propedéutica.- Las asignaturas de esta &rea
representan la mayor parte del Plan de Estudios -setenta y siete por
ciento-, y se distribuyen durante los seis semestres que conforman el
mismo. Esta Area estd disefiada por dos nficleos de asignaturas: las
bisicas u obligatorias y las complementarias u optativas.

Las asignaturas del nicleo bisico son esenciales para la formacién
general del estudiante, porque correpponde a ellas el cenocimiento
universal relativo a las ciencias y a las humanidades; se lmparten en

seis semestres y se agrupan en cinco &reas de conocimiento:



PORMACION PROPEDEUTICA

-Area de Conocimiento-
nicleo béasico

1.- Matem&ticas: 4.- Metodolegia-Filosofia:

Matemdticas I, II, III y IV Métodos de Investigaciébn
Iy IT.

2.- Clenclas Naturales: 5.- Lenguaje-Comunicacién:
. Fisica I, II y III - Taller de Lectura y Redac-
Quimica I, II y III ci6én I y 11
Biologia I ¥y IX Literatura I y II
Ciencias de la Tierra Lengua Adicional al Espafiol
Ecologia (inglés o francés I y II}

- 3.~ Ciencias Hist6rico Sociales:

Introduccién a las Clencias
Sociales I y II

Historia de México Contexto
Universal I y II

Estructura Socioecontmica de
M&xico I y II.

El alumnc cursa 30 asignaturas obligatorias equivalentes a 216
créditos y 6 optativas equivalentes a 36, asi como una capacitacién que
puede tener de 6 a 10 asignaturas con un rango de 38 a 64 créditos. Al
finalizar el ciclo el total de créditos ser& entre 290 y 316.

Las asignaturas optativas se ofrecen dnicamente en quinto y sexto
semestres y Su funcién es ampliar y/o profundizar los aprendizajes
adgquiridos al haber cursado las obligatorias. Las optativas complemen=-
tan la formacién propedéutica de los alumnos, quienes eligen tres de
ellas en guinto senestre, dentro de las que aperan en cada plantel,

conforme a sus necesidades e intereses,

Las optativas que se establecen en ¢l Plan de Estudios son:




PORMACION PROPEDEUTICA

-Ndclec Complementario u Optativo-

1.~ Calculo Diferencial e 6.- Economia I y II
Integral I y IX
2.- Estadistica Descriptiva e 7.- Sociologia I y II
Inferencial I y II
3.~ Fisica Moderna I y II 8.~ Introduccién a la Antro-
pologfia I y II
4.- Cosmografia I y II 9.- Taller de Andlisis de la

Comunicacién I y II

5.~ Ciencias de 1la Salud I y IT 10.- Lengua Adicional al Espafiol
{inglés y francés III y 1IV)

2.~ A:gg_gg_zg;mggign_mg;nihgl.- Esta& constituida por una capaci-
tacién, mediante la cual se brinda al alumno la posibkilidad de adquirir

conocimientos y desarrollar habilidades, destrezas y actividades
relacionadas con el trabajo productivo.

El Colegio de Bachilleres, ofrece en cada uno de sus veinte
planteles en el D.F., y Zona Metropolitana entre dos y seis capacita-
ciones para que el alumno tenga la oportunidad de elegir la que desea

cursar. Actualmente la Institucién cuenta con las siguientes:




FORMACION TERMINAL

Area de Capacitacién

1.~ Administracién de Recursos 6.~
Humanos

2.~ Empresas Turisticas 7.

3.~ Laboratorista Quimice 8.~

4.- Dibujo Industrial 9.-

5.- Oorganizacién y Métodos 10.-

il.~

Dibujo Arquitecténi-

co y de Construccién
Biblioteconomia
Contabilidad
Sociedades Cooperati-

vas.
Informética
Higiene y Seguridad en

el Trabajo
(Fase Piloto)

Cada capacitacisn ests conformada al menos por seis asignaturas

que se cursan de tercero a sexto semestres, la capacitzcién que siga un

alumno no 1o limita a la eleccién de una carrera profesional.
3.~ Area de Formacién Paraescolar.- En esta irea se favorece la

formacién integral de los alumnos mediante la realizacién de activida-

des gque se ejecutan libremente, sin estar sujetos a sistemas de

acreditacisn ni certificaci6tn; estas actividades tienden al desarrollo

afectivo y motriz del estudiante, permitiendo su expresién en los

campos del arte y los deportes, asi como la posibilidad de relacionarse

con su comunidad por medio de la accién social.

Esta Area se divide en tres subireas:

- Actividades Artisticas: Misica, Danza y Artes Plasticas.

- Actividades Deportivas: futbol,

atletismo y natacién.

‘basquetbol, voleibol

- Accién Social: Campafias especificas de participacién con

comunidad.
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Para realizar estas actividades, el Colegio cuenta con profesores

especializados que guian a los alumnos bajo programaé especificos.

Finalmente, es importante sefialar gue el Colegio de Bachilleres
ofrece sus servicios educativos en dos modalidades: el Sistema Escolar
Y el de Ensefianza Abierta.

El primero requiere de la asistencia regular a todas las clases,
en cada uno de los cursos organizados por semestre para cada asignatu-
ra.

El sistema de Ensefianza Abierta, se basa en el estudio indepen-
diente, que se promueve y apoya con la guia de personal especializado
Y con materiales impresos elaborados para ese fin; en este Sistema el
estudiante avahza en su aprendizaje segGn su propio ritmo.

En ambas modalidades el Plan de Estudios del Colegio de Bachille-
res es el mismo, y los certificados de estudio que otorga a sus

egresados tlenen la misma valldez.
1.2 Caracteristicas de la asignatura Ciencias de la Comunicacién.

Desde su disefio en 1976, Ciencias de la Comunicacién I se concibe
como una materia optativa de carfcter tebrico, su ensefianza es por
objetivos y en ella se aborda el estudio de la comunicacién como
proceso, y a partir del estudio de 1los Modelos y Teorias de 1la
Comunicacién Social.

El programa de la asignatura pretendié ser un instrumento que
permitiera al alumno la capacidad de juzgar y valorar continuamente los
tipos de comunicaciones a las que estd expuesto durante su vida, se
esperaba que analizara y evaluara la importancia que la comunicacidn

tiene para la sociedad.
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Para lograr lo anterior, el programa de la asignatura a cursarse
en quinto semestre con dos sesiones semanales de una y dos horas, no se
conceptia de manera rigida, a pesar de que su intencién se limita al
estudio de actos comunicativos: "si esta materia lograra volver al
alumno un poco mis critico de tal forma gue al comunicarse con los
demis tomara en cuenta las caracteristicas de las personas a las que se
ded‘ica para darse a entender mejor, é&sta cumpl'ité su propésito" 3.

La asignatura tenia como principal caracteristica que a cada
objetivo le correspondié uno o mids elementos de aprendizaje consti-
tuidos por ejercicios que servirian de Punto de referencia para que el
profesor elaborara los proplos y propiciara 1la ejecucién de la
conducta sefialada en los mismos, o que el alumne sugiriera los que
fueran de su interés.

Cada objetivo del programa sefialé las actividades gue desarrolla-
rian alumno y profesor; en el caso de los que se dirigen a los alumnos,
predominan los de investigaci6én bibliografica y an&lisis de situacio-
nes en el ejercicio de la comunicacién individual y grupal; le siguen
las exposiciones de tareas © trabajos, las descripclones précticas de
los elementos del proceso de la comunicacién y finalmente la obtencién
de conclusiones respecto a discusiones grupales sobre un mismo tema del
programa. .

Las actividades del profesor se centran en las de fungir come
moderador en discusiones grupales, coordinar y orientar los trabajos de
investigacién y andlisis, y la evaluacién de las actividades realizadas
por el alumno, aungue no la evaluacién total del curso.

Todo lo anterior sirvié como experiencia para plantear y disefiar
un segundo y Gltimo programa para cursarse en sexto semestre: Ciencias

de 1la Comunicacién 1I.
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Para ello "se concluyé la necesidad de proyectar al alumno una
visién objetiva y practica, fundamentada obviamente, en los conocimien-
tos adquiridos en el semestre iAtroductorio, que lo guia a comprender
la importancia de la comunicacidn humana en la vida social en la que se
desenvuelve',

Con la misma orientacién del primer curso, el segundo intenta ir
mis alld del simple estudio de los actos comunicativos, ya que en éste
se pretende "gue los alumnos logren analizar cada uno de estos medios
con pré&cticas fundamentadas y regidas por la teoria, de tal forma que
ésta sea el instrumento principal que lleve al alumno a un anilisis
préactico, gulado por el maestro y logre asi una actitud consclente y
real acerca de la utilizacién de los medios de comunicacisn®’

Sin embargo, parece que este propésito se diluyera con la Gltima
parte del programa, al incluié como tema "la comunicacién en las
organizaciones", pues si bien es cierte que pertenece al campo de la
comunicacién y gue la mayoria de los alumnos que cursan la materia no
continuarin cursos superiores de comunicacién, también es cierto que el
tema no se contempla y sale de la linea de estudio de los medios de
difusi6én masiva, y que su manejo esté mas- bien orientado hacia
aspectos de la comunicacién administrativa.

Otra caracteristica de la asignatura es gque permitié al alumnc y
al profesor, la posibilidad de conjuntar la teoria y la practica en
cuanto al acercamiento directo con los contenidos programiticos en la
prensa, el cine, la radio y la televisién, asf{ como con la publicidad,
1o que posibilits la diversidad y enriguecimiento de la investigacién,
el andlisis y discusiones grupales en el salén , logrando con ello un
mayoer interés y motivacién de los alumnos para el estudio de los

fendSmenos de comunicacién masiva.
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Antes de continuar con la estructura y contenidos de la asignatura
Ciencias de la comunicacién, es conveniente detenerse un momento para
mencionar su inclusién dentro del Sistema de Ensefianza Abierta de la
Institucién.

El decreto de creacién del Colegio de Bachilleres lo faculta para
impartir ensefianza en el nivel medio superior, en las modalidades
escolar y extraescolar. De esta Gltima se ocupa el Sistema de
Ensefianza Abierta -SEA-, gque ofrece la oportunidad de iniciar o
continuar estudios de bachillerato a las personas gque asi 1o demanden.

En este sistema, los métodos de engeﬁanza se orientan basicamente
hacia el autodidactismo, "que es la forma de aprendizaje o método en el
cual la persona estudia por si misma, sin el auxilio permanente de)
profesor convencional. El estudiante es responsable de su aprendizaje
de tal forma gque su capacidad lo lleva a lograr sus objetivos de
superacién. Es necesario gue desarroclle una serie de habilidades
personales y adopte una metodologia que le permita formarse como - -~
autodidacta", 6 .

Entre los apoyos que ofrece el sistema extraescolar al estudiante,
se encuentran los textos diagramados, gque presentan en forma griafica y
objetiva los distintos aspectos que integran log temas de estudio;
apoyos audiovisuales con programas especiales de radio y televisién,
cuyos contenidos han sido producidos para complementar y apoyar el
estudio de los textos diagramados.

Asimismo cuenta con consultores académicos gque son especialistas
en algGn area de conocimiento y qua proporcionan al estudiante, para

reforzar su aprendizaje, aportaciones y apoyos en su materia; en tanto
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los monitores se encargan de proporcionar al usuario del servicio,
orientacidén e informacién sobre cémo mejorar y aprovechar las técnicas

de estudio para un mejor aprendizaije.

Al igual que en el sistema escolar, Ciencias de la Comunicacién es
una materia optativa seriada que se cursa en quinto y sexto semestres;
los_objetivos generales, de Unidad y especificos, los contenidos ya
desarrollados, asi como cuesticonarios de evaluacién y bibliografia
basica y complementaria se ofrecen en gulas de estudio que se han
elaborado por profesores especialistas en la materia, y gque estan
disefiadas y dirigidas Gnicamente al estudiante del sistema abierto.

En cuanto a los criterios de evaluacién, dado que se trata de un
sistema extraescolar, han sido disefados por medio de exédmenes finales
escritos, que se presentan de acuerdo a periodos calendarizados, mismos
gue se difunden en leos Centros de Ensefianza Ablierta, ubicados en las
mismas instalaciones de los primeros cinco planteles que operan con el

sistema escolar.
1.3,= Estructura y Contenidos.

El Programa de estudio de 1a Asignatura Ciencias de la Comunica-
cién I, se etructurd con dos objetivos generales; tres unidades con un
objetivo de unidad cada una, tiempo estimado en horas peor unidad:
temas, subtemas, objetivos de aprendizaje, actividades del alumno y del

profesor, formas de evaluacién y bibliografia (ver anexo 1).
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1.- Objetivos Generales.- Al finalizar el curso el alumno estarila
preparado para analizar Yel prbceso de comunicacién en situaciones
individuales, de grupo y de masas. Evaluari la importancia de 1la
comunicacién en situaciones individuales, de grupo y de masas".7

como puede observarse, el andlisis y la evaluacién son los niveles
de aprendizaje mis complejos a los que se pretende llevar al alumno, en
un curso gue se acepta como introductorio y que, por ser practicamente
piloto, debié oxrientarse miés hacia la comprensién de la comunicacién
humana en el &mbito social en el que se desarrclla, situacién que
corresponde mids a la realidad inmediata del alumno y gue requiere de un
nivel de dominio cecgnoscitivo con menor grado de complejidad.

2.~ Tres unidades temAticas con objetivos intermedios y tiempo
estimado en horas; contenidos -distribuidos por temas, subtemas y
objetivos de aprendizaje.

Una revisi6én general a los objetivos de las unidades del programa,
permite ubicar 1los niveles de dominié cognoscitido, que también se
localizan en el anilisis, la produccién, la sintesis y conclusiones
acerca de los fendmenos de comunicacién individual, grupal y de masas
reflejados en el conocimiento gue el alumno debié alcanzar al términe
de cada unidad; en este mismo rengldn, los objetivos de aprendizaje se
orientan hacia la deduccién, nuevamente hacia la evaluacién -particu-
larmente en la Unidad II- y la identificacién en [np———
la Gltima unidad del curso.

Es hotoric que la conducta predominante mads compleja, la consti-
tuye la evaluacién, a la que le sigue la deduccién y como la nis

sencilla la identificaci6n; lo anterior se observa como un desequili



brio entre los propios objetivos y en relacién al listado de las
actividades propuestas para el alumno, orientadas bajo el supuesto de
alcanzar los objetivos de aprendizaje, obstaculizados por la ausencia
de pardmetros para llegar a la evaluacién de los modelos de comunica=-
eién, por ejemplo. .

En cuanto a los c¢ontenidos temdticos y los subtemas destacan su
pertinencia y sistematizacién, que dan forma a la estructura general
del programa.

3.~ Actividades del alumno, del profesor, formas de evaluacién y

. bibliografia.

Puravcada objetivo de aprendizaje, el programa de la asignatura
seflalé las actividades que desarrollaria el alumno, predominando la
investigacién, el anadlisis y la exposiecién de temas en grupo, seguidas
por la obtencién de conclusiones también en equipo.

Asimismo se sefialaron las actividades gue para alcanzar los
objetivos, debib realizar el profesor, destacando las de proporcionar
informacién y biblicgrafia al aiumno para la investligacién de temas,
moderar y conducir discusiones y orientar, organizar, aclarar y
supervisar las mismas investigaciones que se supone serian expuestas en
el salén de clases.

Respecto a las formas de evaluacién, el programa sugiere b&sica-
mente la exposiéién de conclusiones, los trabajos de investigacién
sobre un determinado tema, los trabajos de andlisis de anuncios por
diferentes medios de difusién, asi como trabajos de sintesis y gréificos
sobre algin tema.

El programa carece de evaluacién diagnéstica y en su disefio
refleja la ausencia de las concepciones de lo gue el docehte debia

comprender y asumir come las evaluaciones diagnéstica y formativa.
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La Gltima seccién del programa proporciona una basta lista de
fuentes bibliogrdficas especificas y adicionales que podrian consultar
alumno y profesor, y que en cierta medida su acceso fue posible en la

biblioteca de la Consultoria de la Academia.

El programa da estudio para Ciencias de la comunicacién II.

Con base en la experiencia obtenida en el disefio y aplicacién del
programa anterior, se instrumenté un segundo que habria de cursarse en
sexto semestre cuyos elementos son los siguientes:

(ver anexo 2):

1.- Evaluaci6n Diagnéstica.-"Destinada a determinar el grado en
que los alumnos poseen los conocimientos y prerequisitos necesarios
para iniciar el desarrollo de este curso. Los resultados de esta
evaluacién proporcionan informacién, tanto al maestro como al alumno,
de lo que deberfa repasarse antes de iniciar el curso y de lo que
deberi omitirse porque ya se domina. Indudablemente, la informacién que
se obtenga sers de utilidad para la planeacidn de las actividades
de ensefianza-aprendizajen!,

Esta evaluacién diagnfstica consta de diez preguntas con cuatro
posibles respuestas cada una; en ella se abordan aspectos de los
contenidos temiticos vistos en el cursoc que le antecede, asimismo se
acompafia de las respuestas a los reactivos, incluidas en el apéndice

del programa.
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2,~ Objetivos generales del curso.- Especifican los resultados
esperando durante el proceso ensefianza-aprendizaje que el alumno debla
obtener al término del curso semestral:
="aAnalizara la importancia de la comunicacién en la vida hu-
mana.
~ Enmarcari a la comunicacién dentro de un contexto de disci-
plinas soclales.
- Deduciré el papel que tienen los medios masivos de comuni-
cacién en la socledad.
- Inferir& que el propbsito fundamental de la comunicacibn es
provocar una respuesta en el receptor y que el mensaje no es

el gque nosotros mandamos, sino el gue el receptor capta"
sI09

La lectura de los primeros tres objetivos rafleja las conductas
‘esperadas en el aprendizaje de los alumnos, y al parecer las categorias
utilizadas en los nmismos no presentan sino séle un grado de
dificultad: el an&lisis; el cuarto objetive por su parte sefiala ademas
de un proceso de conduccién hHacia un resultado, una premisa que
pretende quedar establecida como verdédera: iYel mensaje no es el que
nosok:ros wandamos, sino el que el receptor capta"?.

3.~Unidades programidticas donde se sefialan contenidos, exposicién
de objetivos intermedios y especificos a alcanzar, y actividades
sugeridas para maestros y alumnos. l

En las tres unidades programiticas se sefialan losg contenidos
desglosados en %temas Yy subtemas para su desarrollo en el salén de

clases.
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Aungue la secuencia temdtica no revela en su conjunto el estudio
y comprensién de los fenémenos comunicativos en la vida social del
alumno, se puede observar gue esta parte del pregrama tiene como
principal acierto la sistematizacién de los temas y subtemas de la
Unidad II.~ Medios Masivos de Comunicacién, si se excluye de ésta el
tema la publicidad puesto gue no se puede conceptuar dentro de la linea
de los medios de difusién.

En este segundo curso los objetivos especificos también sefialan
las conductas orientadas hacia el desarrolle de actividades regueridas
durante el mismo, la explicacién de la importancia de la comunicacién
en todo sentidos, la deduccién, comparacién y clasificacién de hechos
histéricos registrados en el desarrollc de los fentmenos y medios de
comunicacién social, y el an&lisis que el alumno debié realizar segln
el avance planeado.

Una lectura detenida al programa de Ciencias de la Comunicacién
II, refleja de inmediato algunos desaciertos en el disefio de contenidos
y de objetivos de aprendizaje.

El primero se localiza en la Unidad II, tema 1.4 "agencia de
noticias", donde se espera que el alumno determine que volumen de la
informacién que recibimos, procede de determinada ideologia.

Evidentemente el volumen de una informacién se puede cuantificar
en tanto procede de determinadas agencias de noticias, lo que no
necesariamente 1lleva a definir la procedencia ideolégica de 1la
informacién, si no se establece, previa lectura critica, el origen de
las principales agencias de noticias y la dependencia informativa en
América Latina, lecturas que aportarian un panorama histérico sobre las

principales agencias y sus asociados en el mundo,
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En el tema 4, "Televisién", Subtema 4.2.- "Técnicas para elaborar
un programa', el alumno debia 9xplicar un programa de televisién a
partir de la c¢lasificaciétn de los elementos gue componen un guién
literario y té&cnico.

Desde el enunciado de este subtema se encuentra la incongruencia
con el que le antecede y los gue le siguen, ya que ademis de ser un
curso bidsicamente tedérico, el Colegio no cuenta hasta la fecha, con la
infraestructura minima como para ensefiar métodos y técnicas televisivas
que se orienten hacia el logro del objetivo sefialado en ese tema.

Finalmente, la Unidad IIY Comunicacién en la Organizacién, con su
tema y su subtema, no se ubica en el estudio de los fendémenos de
difusién masiva y rompe con la estructura del programa de la materia,
al ser ubicado como parte de la comunicacién administrativa.

Tal parece gue con el diseéo de esta unidad, se gquisiera en una
relacién forzada, encontrar el enlace y el punto de referencia de la
materia, con alguna otra de una capacitacién para el trabajo, que la
propia institucién ofrece en su formacién terminal.

Respecto a las actividades sugeridas para los alumnos, destacan
la investigacion bibliogrdfica, de campo y la hemerogrifica, asi como
la elaboracién bibliogré&fica, de campo y la hewerografica, asf como la
elakoracién de restmenes, del andlisis cuantitativo y las exposiciones.
Al maestro se levsugieren las exposiciones, coordinacién y orientacidén
del trabajo gue realizan los alumnos, asi como moderar y dirigir
discusiones.

4.~ Bibliografia biasica y c;mplementaria.

Para cada unidad se proporcionan las fuentes de consulta para
investigar y ampliar los temas, esta informacién se incluye al final

del programa.
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S5.= Evaluacién formativa.

"Servirid para gue el alumno se autoevalde y detecte su grado de
aprovechamiento, permiti&ndole corregir sus fallas y aprovechar sus
aciertos. Es conveniente epfatizar que la evaluacién formativa esta
destinada a retroalimentar las actividades de ensefianza y no para
obtener una calificacién o promocisn"'’

La evaluacibdn formativa de la Unidad X, consiste en cinco
preguntas de cuatro opciones cada una y un apéndice para verificar las
respuestas; a la Unidad II le corresponden diez preguntas con cuatro
opciones de respuestas cada una y un apéndice para verificar, y la de
la Unidad III se forma de cinco preguntas, también con cuatro pesibles

respuestas y un apéndice para verificar los aciertos.

1.4.- Acreditacibdn

El aspecto de la evaluacién para acreditar las materias del Plan
de Estudios, preocup6 durante alg(n tiempo al Colegio de Bachilleres.

Los antecedentes se localizan a partir de 1980, en un documento
que se distribuyé al personal docente: "lineamientos para la evaluacién
del aprovechamiento escolar" 11

Este documento sefiala los principales puntos que debian ser
observados durante el desarrollo de los cursos. A continuacién hacemos
una descripeiétn de los que consideramos mas relevantes.

l.- La evaluacién debié ser permanente, tomando en cuenta el
desempefioc del alumno en cuanto a tareas, trabajos, participacibn en
clase, pricticas o experimentos; al té&rmino de cada mes de clases, se
asignaba una calificacién segdn el criterio del profesor, lo que

equivaldria al 25 por ciento del curso.
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2.- Los resultados de la evaluacidn debieron ser considerades como
indicadores para mejorar el proceso ensefianza-aprendizale.

3.~ Se debfan aplicar tres tipos de evaluacién durante el curso:
dliagnéstica, formativa y sumativa.

4.- A mitad y a final del curso se aplicaban los eximenes
parciales, lo gue équivaldria A1 cincuenta por &iento del curso ébg'
exapeﬁ, que a su vez se separan en dos partes: el primer parcial
incluyé lo visto en los meses uno y dos Y el segundo, lo visto en los
meses tres y cuatro. R

5.~ El alumno debia acumular un ochenta por cliento de asistencias
minimo para tener derecho al examen parcial.

6.~ Para cbtener la calificacién mensual definitiva, se promedia-
ban el resultado de la primera parte de un examen parcial, y la
apreciacién mensual del profesor.

7.= Cuando un alumnc no se presentaba a un examen parcial, se 1le
anotaba A de ausente, en la columna de asistencia y evaluacién.

8.- La acreditacién de un curso implicé que las cuatro califica-
ciones mensuales deberian ser aprobatorias y la final, el promedio de
las mismas.

9.~ Si un alumno no aprobaba una o dos partes del curso, tenia
oportunidad de acreditarlas por.medio de un examen de regularizacidn,
si tuvo el ochenta por ciento de asistencias, sl no deblia mis de dos
partes del curso y si se habia presentadc a los dos exdmenes parciales.

» 10.- Los alumnos que no cumplfan con el ochenta por ciento de
asistencias y los que no se presentaban al examen parcial, se les

agsignaba como calificacién semestral definitiva una “w%.
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11.- 5i un alumno acreditaba la parte o las dos partes del examen

que le faltaban, estas calificaciones se promediaban con las mensuales
definitivas aprobatorias para obtener la calificacitn final.

12.~- Cuando un alumno presentaba un examen de regularizacién y no
aprobaba la parte o las des partes que le faltaban, tenfa una califica-
cién semestral definitiva de cinco.

13.~ Para registrar la calificacién sgemestral definitiva,-  se
utiliz6 una escala de cinco a diez, y la "W" para los casos sefialados
en el punto diez. La "W", no daba al alumno derecho al curso intensivo,
cuando se le programaba durante el verano.

Los intervales a considerar una vez obtenidos los promedios de las

calificaciones aprobatorias, son:

de 9.5 a 10 = 10

8.5 a 9.4 = 9
7.5 a 8.4= 8
6.5 a 7.4 = 7
6.0 a 6.4 = 6

Este sistema de evaluacién implicd en su momento, que el disefio de
los ex&menes parciales fuera recponsabllidad fGnica del Centro de
Evaluacién y Planeacién Académica del Colegio de Bachilleres, instancia
que excluia totalmente al docente de cualquier posibilidad de partici-
pacién en la elaboracién de dichos ex&menes, situacién que no es muy
acertada si se considera que es el docente gquien esti en contacto
permanente con los alumnos, Yy dque por tanto a &l le corresponde
directamente disefiar sus proplos instrumentos de evaluacién, pues
ademés es e) maestro quien vive y protagoniza directamente con sus

alumnos, el proceso ensefianza-aprendizaje.
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Sin embargo estas estrategias de evaluacitn fueron validas hasta
que una nueva revisién de los programas de estudio llavé a wodificar,
entre otros aspectos, la evaluacidn del aprendizaje.

Es hasta agosto de 1983 cuando el Centro de Evaluaci6n y Planea-
cién Académica difunde "La evaluacién del aprendizaje y los nuevos
programas®, por medio de las Academias de los planteles del Colegio.

En este documento guedan plasmados lo lineamientos generales para
el disefio de las estrategias de evaluaciébn, y consisten bAsicamente en
gque corresponde a los profesores de cada materia, organizados en
_Academia, la definicidén de criterios de evaluacién, que incluyan los
procedinientos de evaluacién y acreditacidn, asi como los lineamientos
para las evaluaciones diagnéstica y formativa, la definiciéon del
momento m&s apropiado para su aplicacién, el nGmero de instrumentos
necesarios y en su caso los procedimientos de recuperacién més acordes
al programa.

Al respecto es importante s?halar el trabajo que debe realizar la
Academia, de acuerdo a los lineamientos ya establecidos, entre los que
destacan:

" 2.1.- Los programas de estudioc son la base a partir de la cual las
Academias decidirin las estrategias de evaluacién.
Como un elemento esencial del proceso ensefianza~aprendizaje,
la evaluacién debe ser congruente con la intenci6n del
programa respectivo, la dosificacién temporal de unidades
Y temas y la complejidad y profundidad de los contenidos que
en &l se incluyan. Asimismo la evaluacién deberi ser
congruente con las estrategias didacticas empleadas por los

docentes al impartir la asignatura.
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2,2.-La estrl;tegia de evaluacién de cada asignatura debera
"réfefirse referirse a sus diferentes modalidades: la evalua-
cién con fines de retroalimentaciédn al maestro y al alumno

(diagnéstica y formativa) y 1la evaluacitn con el fin de

.otorgar una calificacién (sumativa).

2.3.‘—Las caracteristicas del acuerdo scbre evaluacién diagnéstica
quedan a juicio de la academia.

2.4.-Como parte de la evnl\.{acibn formativa, los profesores deben
organizar actividades de regularizacién para agquellos alumnos
que tengan algunas deficiencias en su aprendizaje. Estas
actividades deberin programarse a lo largo del semestre y no
tendrén peso en la configuracién de la calificacién semestral
definitiva.

2.5.- Respecto a la evaluacidn sumativa, el acuerdo de las
academias deber& incluir lo siguiente:

a} Los aspectos que deberin ser evaluados a lo largo del
gemestre, en concordancia con la dosificacién, compleji-
dad y profundidad de los contenidos.

b) El peso que cada uno de estos aspgctos tendrid en 1la
configuracién de la calificacién semestral definitiva.

¢) Las fechas para realizar la evaluacién de acuerdo a lo
que estableceé el programa y el avance programftico real.

2.6.~- Las academlas decldirén tawmbién el procedimiento de acredita
cién para los alumnos gue obtengan una calificacién semestral

definitiva de 5 y W ...
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2.7.- Para la evaluacidn durxante el curso normal y la recuperacidn,
las academias podran utilizar los instrumentos de evaluacién
que se consideren mds adecuados para la intencibén de la
asignatura correspondiente...
2.8.~ Los profesores darin a conocer a sus alumnos las decisiones
que se tomaron sobre las estrategias para la evaluaciédn de su
aprendizaje, Esta informacién es muy importante para les
estudiantes, ya que son ellos los destinatarios de este nuevo
sistema de evaluaci6n" '*
La realizaciébn de estas tareas para el disefio, aplicacién y
anflisis de instrumentos de evaluacién, implicd al principio un trabajo
conjunto entre los profesores de la misma asignatura en Academia y la
pireccién de Planeacién Académica del Colegio; posteriormente las
experiencias y observaciones del docente fueron concretando y enrique-
ciendo las posibilidades de un método real y funcional que determinara,
de acuerdo a las particularidades de cada Academia, asignatura y grupo,
los lineamientos para la acreditacién de los cursos.
Cabe sefialar que los criterios para el disefio de instrumentos de
evaluacién atn tienen vigencia } que en la actualidad existen otras

modalidades para acreditacién, complementarias a las tradicionales.
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CAPITULO 2.~ EL TALLER DE ANALISIS DE LA COMUNICACION.

2.1.~ ANTECEDENTES.

El oriqgn de 1la revisisn, disefio y operaclién de los nuevos
programas de e‘st:udio para el ciclo del Bachillerato, se encu‘encra en el
acuerdo que emite la Secretaria de Educacién Pdblica en el Diarjo
oficial de la Federacién el 24 de mayo de 1982.

Es en esta iniclativa donde el titular del ramo, Fernando Solana,
deja asentado que "el Plan de Estudios del Bachillerato se integraré
por un Troncoe Com@Gn, una &rea propedéutica, gue relacionard directamen-
te al ciclo con la Educacidén Superior, y otra de asignaturas optativas
que puedan regponder a los intereses del educando o a los objetivos de
la Institucién que imparte los estudios y a asuntos de interés para la
regién en el que éste sge encuentre".!

Es en junio de ese mismo afio, cuando la Junta Directiva resuelve
incorporar el Tronco ComGn del Bachillerato al Plan de Estudios del
Colegio de Bachilleres.

En lo que se refiere a las materias del nfcleo obligatorio, el
procesc de incorporacién llegé a su filtima etapa durante el primer
semestre de 1985, con la operacién de los programas correspondientes al
sexto semestre.

De las treinta asignaturas gue conforman el nGcleo obligatorio del
&rea propedéutica, las que corresponden al Tronco ComGn son diecinueve;
por consecuencia, la elaboracién de los nuevos programas para esas

asignaturas generd® la necesidad de modificar las once restantes.

30



3

Este proceso se llevo a cabo paulatinamente, y luego de haber
efectuado una serie de acclones que juntas tendrian como objeteo
primordial, fortalecer la orientacién propedéutica general de 1las
materias optativas, y asignarles una funcién complementaria.

La orientacién propedéutica habria de darse en términos que
permitiera al alumno competir para ingresar al nivel de educacién
superior; el caracter complementario estaria en relacién al nacleo
basico, que a su vez estf8 organizado a partir de cinco &reas de
conocimiento; " en todo caso lo que agui se destaca es la necesidad de
vincular adecuadamente los contenidos de 1los programas de las asignatu-
ras optativas con los de las obligatorias®. !

En cuanto a la estructura curricular, se detectd la necesidad de
reorganizar las series de optativas y elahorar nuevos programas de las
materias que tuvieran una definida orientacién propedéutica general,
como fue el caso de C&lcule Nunérico; Probabilidad y Estadistica;
Ciencias de 1la Comunicacién; Inglés / Francés; Fisica Moderna y
Ciencias de la Salud.

con este proceso de reestrugcturacién se cambié el nombre de cinco
de estas sels materias que se asignaron respectivamente: Calculo
Diferencial e Integral; Estadistica Descriptiva e Inferencial; Taller
de Anflisis de la Comunicacién; Lengua Adicional al Espanol: In-
glés/Francés; Fisica Moderna, y Seminario de Problemas de la Salud.

El procesc de andlisis y desarrolle de las asignaturas optativas,
implicé crear a corto plazo tres nuevas materias: Elementos de
Inform&tica; Seminario de Aspectos Juridicos y Politicos del Mé&xico

Actual; y Sociedad y Cultura Contempor&nea.



32

Paralelamente habria que organizar las materias optativas con base
a las cinco &reas de conocimiento que se aplica al nOcleoc bisico
obligatorio, a saber: Matematicas, Lenguaje-Comunicacién, Ciencias
Naturales, Ciencias Histérico Sociales, Metodologia-Filosofia.

Por lo que respecta al Taller de An&lisis de 1la Comunicacién, cabe
seflalar que su etapa operativa se inicia hasta noviembre de 1987, por
medio de una versién preliminar del programa, y en febrero de 1988, con

una versit6n final.
2.2.~ UBICACION.

La ublcacién de una materia indica su posicién dentro del Plan de
Estudios de 1la Institucién; curricularmente define la funcién que
desempefia en 1la formacién del alumno.

En el caso del Taller de Andlisis de la Comunicacién, su ubicacién
se determina por pertenascer al Area de formacién propedéutica, por
constituir un ncleo de formacién complementaria y ademfis por ser una
materia que el estudiante selecciona para cursarla en el Gltimo afio

de su Bachillerato, ya 4que es optativa.

El Taller de An&lisis de la Comunicacién forma parte del Area de
Lenguaje y Comunicacién, cuya intenci6n es "generar en los alumnos la
habilidad para el manejo de diferentes cédigos -en espafiol y otra
lengua- tanto a nivel oral como escrito, a través del andlisis de los
mismes y de la pridctica de los medios y sistemas de comunicacién, para
acercarse a conocimientos b&sicos de otras &reas y de la cultura en
general, y acceder a aprendizajes mis complejos"’. Sus antecedentes son

Taller de Lectura y Redaccién I y II y Literatura I y II.
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"En el curse se estudia la comunicacién como una {nstitucién

plblica que crea representaciones histéricamente determinadas, por lo
tanto el Taller plantea el estudio y an&lisis de la comunicacién y su
interaccién con el Sistema Social, para proporcionar al alumno
elementos gque le permitan una participacién congciente, creativa y
critica en su entorno socialv, ¢

) Como puede observarse en el Taller de Andlisis de la Comunicacién
-TAAC-, se aborda el estudio de los procesos comunicatives y de los
medios de difusién concebidos como un sistema comunicativo, cuya
vinculacién y quehacer se determina a partir de 1la relacién que

guarda con la sociedad, esto es, con el Sistema Social.

Lo anterior le proporciona al alumno una visién mas clara para
comprender gue los fenémenos comunicativos a través de la historia y
del presente, no se dan en forma aislada y que su influencia no solo se
limita al smbito de la conducta humana, sine que contribuyen a mantener
el equilibrio o propiciar el desequilibrio de las sociedades.

Finalmente, el TAAC II se ubica en sexto semestre y culmina el
‘Srea de lLenguaje y Comunicacién; al cursarla como materia optativa el
alumno termina su formacién propedéutica, misma que le permite ampliar
su cultura basica a £in de posibilitar su accesc a estudios posterio-

res.
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2.3.-INTENCION.

El Taller de An&lisis de la Comunicacién, retoma los conocimientos
Y habilidades que el alumno adquirié en las materias antecedentes
Lectura y Redaccién y Literatura: interpretacién, valoracién y uso del
lenguaje verbal y escrito. Estos conocimientos constituyen la base para
gue en el Taller analice expre.siones, adquiera conceptos bé&sicos y
elabore mensajes impresos, auditives o audiovisuales a partir de su
realidad inmediata y con el apoyo y orientacién del profesor como
coordinador del TAAC.

Esta base tiene como finalidad gue el alumno:

*a) Amplie y profundice su cultura b&sica, a partir del estudio
de la comunicacién en la sociedad mexicana.

b} Analice y mejore sus actitudes, expresiones comunicativas,
desarrolle conocimientos y habilidades para analizar,
evaluar y producir mensajes impresos auditivos y audiovi
suales, que le posibiliten el acceso a estudios posterio
res. ’

c) Desarrclle una mayor y mejor integracién personal, mediante
la reflexién y aplicacién de 1los conocimientos adquiri
dos a su comunicacién cotidiana®.?

Cabe seflalar que otra de las bases que retoma el TAAC II, es el
conocimiento y experiencia que adquiere el alumno en el TAAC I, en
cuanto a los elementos conceptuales del estudio de la comunicacién
escrita a través de la prensa, para el estudio y préctica de 1la

comunicacién auditiva o visual.
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aAsi, sus experiencias de aprendizaje se orientan hacia el estudio

y andlisis de la problemitica actual de la comunicacién ptblica, cuyos

origenes

se encuentran en la gestacién y desarrollo de los medios de

difusién colectiva. Este aprendizaje se centra basicamente en el

estudio del papel de la radio o la televisién mexicanas, al tener

contacto directo con las emisiones gue abordan determinados contenidos.

Lo anterior busca que el alumno:

"a)

b)

c)

a)

Amplie Y profundice su conocimiento acerca de los lengua
jee, auditivo y visual, empleados en la televisién y la

radio.

Comprenda y valore la problemdtica de la comunicacién
pGblica, generada por la evolucién de las formas y los

medios de comunicacién social.

Logre una mayor y mejor integracién personal, mediante la
confrontacién reflexiva en grupo, propiciada por el profe
sor, acerca de su produccién auditiva o visual participati

va.

Adguiera las habilidades y conocimientos bisicos sobre la
comunicacién que le posibiliten el accesc a estudios

posteriores mis complejos". *



2.4.~ ENFOQUE.

En el TAAC, el estudio de la comunicacién se aborda desde un
enfoque tebrico-metodolégico=-préactico, que procura integrar un panorama
del papel de la comunicacién en la sociedad.

Para lograr 1lo anterior, en 1la asignatura se concibe a . la

comunicacién como sistema: su desarrollo, componentes, proceso,
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fenéme’nos, etc., interrelacionados con €l estudio del sisteéma social:.

su formaci&n, estructura, evolucién, instituciones, etc., vinculos que
se manifiestan durante y en el contexto de la vida social cotidiana.

Asimismo &sta concepcién parte de que tales sistemas coexisten y
a la vez se interrelacionan con otros subsistemas: politico, educativo,
cultural y econémico, por ejemplo.

Basicamente este enfogue 'caracteriza los nexos entre sistema
social y comunicativo a partir de afectaciones mutuas y diversas, por
lo que debe entenderse al Sistema de Comunicacién en su forma imperante
de comunicacién pdblica, lo que permite describir su interrelacidn con
la formacién social mexicana.

El estudioc del Sistema Social se aborda a partir de las categorias
de infraestructura, estructura y superestructura, conceptos 'que se
aplican también al estudio del sistema Comunicativo por sus bases
materiales: imprentas, emisoras de radio y televisién, estaciones y
canales repetidores y satélites, por ejemplo; su organizacién: empresas
informativas, cadenas periodisticas, grupos radiofénicos, etc.; y sus
contenidos y valores que se pfopc;nen en la difusién de mensajes: ideas,

creencias, juicios, valoraciones, por ejemplo.
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En estos términos, en el TAAC se estudia a la comunicacién a
partir de la informacién que transmite y de los valores ideolégicos gue
propone y reproduce, mismos que crean representaciones que son
asimiladas y aprehendidas por los perceptores.

A estas representaciones, ideolégicas que crea el comunicador se
le identifican como mediaciones, ya que todo comunicador “media" la
infgrmacién que transmite matizandola de acuerdo a intereses y puntos
de vista especificos.

Las mediaciones de la comunicacién se estudian desde este enfoque,
seg(n el uso que se le da al mensaje:

"= Uso informativo: transmite y conlleva normas y conductas en las
cuales se fundamenta la actividad social.

- Uso Reproductivo: se caracteriza por indicar y proponer los
roles que la sociedad espera de los individuos, para apoyar 1la
permanencia de la misma.

- Uso contracomunicativo: se define como el uso de los hechos
comunicativos, al margen de los c&6digos imperantes, y una de sus
finalidades es producir creatividad comunicativa de acuerdo a 1las
necesidades del individuo o grupo social".’

De acuerdo a estos planteamientos, la metodologfa para este
enfoque se caracteriza por la verificacién de hechos comunicatives con
la teoria y de ésta con la practica, lo que permite al alumno 1la
comprensién, explicacién y 1la potencial modificacién, segin su

capacidad, actitud, creatividad e interés de su realidad comunicativa.
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Estas posibilidades parten de la experiencia comunicativa del
alumno, de sus intereses y conocimientos previes, a fin de que el
cqozdinador del Taller de acuerdo a sus condiciones y a las del grupo,
fomente la participacién activa a través de la exposicién y problemas
planteados que pongan en juego los elementos conceptuales y teéricos,
lo gue permitird el descubrimiento de los elementos que intervienen y
su relacidén con el proceso comunicativo, para asignarles los términos
pertinentes del enfoque.

Asimismo el enfoque del TAAC propone como recursos didacticos al
coordinador, la elaboracién de e;quemas, diagramas sencillos y cuadros

-sinépticos donde se representen grificamente los elementos de 1los
problemas planteados, asi como las relaciones y sus funciones, para
vincularlos con otros m&s generales en prensa, radio o televisién.

Acorde con la intencién del Taller se plantea la elaboracién de
expresiones alternativas y/o participativas realizadas por los alumnos,
que serdn el producto final y punto de referencia de las reflexiones
grupales; ello con el fin de gue profesor propicie qgue los alumnos
logren una mayor comprensidn del papel de la comunicacién pGblica en su
realidad cotidiana.

Las propuestas diddcticas del enfoque son las siguientes:

"1.-~ De lo particular a lo éeneral: partir de la exﬁlicacién de la
realidad comunicativa del alumno, para llegar a la explicacién de la
comunicacién pfiblica mexicana.

2.~ De lo concreto a lo abstracto a 1lo concreto: partir del
estudio de las expresiones de los medios masivos para desarrollar un
anilisis y conceptualizacidén de los mismos, con el objeto de aplicarlos
en la elaboracién de sus propias expresiones con caricter alternativo

o participativo,
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3.- De la intuicién a la reflexién: partir de los elementos que el
alumno pueda identificar en un problema ¢ ejemplo comunicativo para
llegar a una explicacién del mismo, basada en el estudio y descubri-
miento de los elementos que efectivamente lo constituyen asi como sus
principales relaciones".!

Finalmente cabe sefialar que para el Taller de Anslisis de la
Comunicacitén, se disefiaron las siguientes unidades, a desarrollarse en
el primer curso, quinto semestre:

1.- La mediacién de la comunicacién en la sociedad.

2.~ El1 process comunicativo en las expresiones de los medios

impresos mexicanos,

3.- Expresiones impresas alternativas.

Para el segundo curso, sexto semestre:
1.~ Consacuencias del desarrolle de las formas de comunicacién
social en la comunicacién pdblica actual,
2.- El proceso comunicativo en las expresiones de los medios
radiofénicos o televisivos mexicanos.
3.~ Expresiones participativas.

Una lectura detenida a estas propuestas, refleja que los cursos
proporcionan los conceptos tebricos bi&sicos -en las primeras unidades-,
con los que se analizan 10s medios impresos y auditivos o audiovisuales
-an las segundas unidades-, que serviran de base para producir
expresiones participativas en los medios impresos y auditivos o
audiovisuales, en las tercera unidades; asi quedan conformadas tres
unidades: las primeras conceptuales, las segundas, analiticas y las
terceras aplicativas, lo que podria también posibilitar la inclusién de

uno u otro tipo al interior de cada unidad.
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2.5.= CONTENIDOS ¥ OBJETIVOS.

Antes de describir los contenides, .es conveniente detenerse un
momento para sefialar que al llegar a la etapa operativa del Taller en
el salén de clases, surgieron una serie de interrogantes, inquietudes
e incertidumbre por parte de algunos docentes, en torno a como-empazar
a la hora de la verdad, frente a los alumnos y ante la realidad
personal, grupal, &tica y moral, un programa preliminar cuyos resulta-
dos eran impredescibles.

Los docentes enfrentamos algo desconocido; en razén a la verdad y
en honor a ella, el Coleglio de. Bachilleres impartié cursos para el
conocimiento y manejo del nuevo programa, donde ademis de conocer el
contexto en el que surge el TAAC, sus antecedentes, ubicacién e
intencién, disefio y versién preliminar, se nos proporcions material de
apoyo.

Sin embargo esto no fue suficiente. Toda esa situacién tenia que
encontrar una salida, y la respuesta la encontramos el mismo grupo de
docentes, a través del tiempo y la experiencia y, hay que adnitirlo,
por medio del ensayo Yy del error, ya que influyen las particularidades,
caracteristicas, necesidades, intereses y habilidades de cada grupo y
de cada coordinador.

Este proceso implicé la necesidad de hacer algunas modificaciones
al programa del Taller, teniendo como base el intercambio de experien-
cias, resultados, propuestas y realidades entendidas en el sentido mis
amplio, sin que elle implicara el perder de vista la orientacién bésica
del programa y en consideracién a gue los alumnos se llevardn consigo

la seguridad de haber aprehendido algo nuevo con esta asignatura.
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A continuacién se exponen los contenidos sefialados en el programa
oficial por unidades, asi como algunos comentarios sobre los mismos;
enseguida se hace mencién a las modificaciones que, con base en los
planteamientos ya sefialados y a.manera de propuesta, se han hecho al
programa, Y que son los mismos con los gue operamos algunos docentes
que impartimos el Taller, en el plantel 3 “Iztacalco" del Colegio de
Bachilleres.

Asimismo cabe aclarar que en congruencia con los objetivos,
delimitacién y alcances del presente trabajo, solo se describen en aste
apartado los contenidos del Taller de Andlisis de la Comunicacién II,
mismo que se cursa en el sexto semestre.

Los contenidos sge refieren a 1los conceptos, habilidades y
actitudes del campo de conocimientos, lo gque constituye la base sobre
la cual giran las actividades de profesores y alumnos para la ense
fianza y el aprendizaje; se estrdcturan en temas y subtemas.,

Los objetivos orientan la operacién de los coﬂtenidcs, establecen
los aprendizajes que se pretende que el alumno desarrolle. Sefialan el
qué, el cémo y el para qué de los contenidos.

El TAAC IXI se estructura en tres unidades; a cada unidad 1le
corresponde un objetivo intermedio y dos especificos, dosificados en

cargas horarias determinadas.
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Unidad I.- Consecuenciag del desarrolle de las fortas y los medios de
conunicacién en la comunicacién pGblica actual.

Objetivo:

pdblica actual,

El alumno conoceri la problemitica de la comunicacién
como consecuencia del desarrollo histérico

de las formas y medios de comunicacién para adquirir
nociones conceptuales basicas y posibilitar su aplicacién

posterior.

Carga Horaria: 9 horas.

Ccontenideo (tema-subtema)

Objetivos Especificos

l.1.-

Evaluacién de las formas

y medios de comunicacitn
1.1.1. Asambleas, emisarios
redes y comunicacién
masiva.
Interdependencia entre
sistema comunicativo

y avance tecnolégico.

1.1.2.

Problemidtica actual de la

comunicacién piblica entre:

1.2,1.- Acontecer social y
comportamiento in-
dividual.

1.2.2.- Naturaleza y Tec-
nologia.

1.2.3.- Instantaneidad de-
la comunicacién y~-
presencia simulta-
nea de los actores.

1.1. Previa explicacitn del

desarrollo de las formas y
medios de comunicacién

Y con el apoyo de la elabo-
racién de cuadros sinépticos
y sintesis, el alumno
identificar& 1la interdepen-
dencia entre sistema comuni-
cativo y avance tecnolégico,
para ubicar histéricamente a
la comunicacién pGblica
actual.

1.2.~ Mediante Adiscusiones gru-

pales orientadas por el -

profesor y con apoye de --
cuadreos sinépticos, el - -
alumne identificari la - -
problemdtica actual de la-
comunjcacién pdblica, para
adquirir nociones concep--
tuales que le permitan ex-
plicar las oposiciones de-
dicho sistema.
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uUnidad It.- E1 proceso comunicativo en las expresiones de los medios
radiofénicos o televisivos mexicanos.

Objet

ivo.-~

El alumno conocerd la problemidtica y los momentos del --

proceso comunicativo en la televisidn o radio mexicanas -
para interpretar las expresiones de los mismos de acuerdo
a sus necesidades e intereses.

Carga Horaria: 16 horas.

contenido (tema/subtema)

Objetivos

2.1.-

2.2.-

La problemitica de los momentos

del proceso comunicativo radio-

fénico © televisivo.

2.1.1. El acontecer social
comportamiento individual
en la produccién.

2.1.2. Instantaneidad de la co-
municacién y simultanei-
dad de los actores en la
distribucién.

2.1.3. Naturaleza y tecnologia

en el consumo.

El proceso comunicativo radio-—-

fénico o tglevisivo a partir de

sus expresiones.

2.1.1. EBstructura del discurse

2.1.2. Niveles de cobertura y=-
redes monopé6licas.

2.1.- A partir de la discu--
8ién grupal coordinada
por el profesor, el -~ -
alumno analizard la pro
duccién, distribucién y
consumc de las expre- -
siones radiofénicas o -
televisivas, para cono-
cer la problemdtica ac-
tual del proceso comu--
nicativo.

A partir de ejemplifi-—-
caciones gue alumnos y-
profesor realicen de --
las representaciones --
denotativas y connota=--
tivas de las expresio--
-nes radiofénicas o te~-
levisivas mexicanas, el
alumno analizard el - -
proceso comunicativo en
las expresiones selec-~
cionadas para darles --
sentido de acuerdo a -~
sus intereses y necesi-
dades.
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Unidad III.- Expresiones Participativas

objetivo: E1 alumno elaborar& en eguipo expresiones participativas
a partir de su realidad comunicativa cercana, para con- -
frontarlas colectivamente y verificar su utilidad cotidia-
na.

Carga Horaria: 20 horas.

Contenido (tema/subtema) Objetivos
3.1. Produccién de expresiones 3.1. Con asesoria técnica del pro-
participativas. fesor, el alumno elaborar& en
3.1.1. Técnicas de produc- egquipos, expresiones partici-
cién. pativas, para representar en-
3.1.2. Elaboracitn de expre- ellas situaciones comunicati-
siones participativas. vas propias y cercanas a su -
realidad.

3.2. Recapitulacién 3.2. En discusién grupal, el alum-
3.2.1. Confrontacién colec~ no confrontari las expresio--
tiva de expresiones- nes elaboradas, con las nocio

elaboradas. nes conceptuales estudiadas,
3,2.2. Utilidad cotidiana - privilegiando la utilidad co-
de la produccién par- tidiana de sus producciones -
ticipativa. para recapitular reflexiva— -

mente sobre el curso.

Como se puede observar en esta unidad I el alumno adquiere las
categorias biasicas que le permiten estudiar las tipologias de las
formas y desarrollo de los medios de comunicaci6én, a partir de la
evolucién de sus distintas etapas histéricas, 1o que le lleva a contar

con un panorama general de los medios de difusién.



Asimismo le permite adquirir nociones de los principales avances
tecnolégicos y sus disfunciones que en materia de difusién colectiva
han surgido en las sociedades industrializadas, y gque comienzan a
aparecer en las llamadas dependientes o subdesarrolladas.

Finalmente, las modificaciones propuestas para esta unidad no
alteran su orientacién, ya gue sus contenidos reflejan mayor calidad,
concrecidn y operacién en el salén de clases.

En la propuesta aqui sefialada se considera primero, partir de los
nexos gua vinculen la continuidad entre el TAAC I y I1I, reconcep-
tualizando 1la comunicacién ptblica y el Sistema de Comunicacién
Institucional cuyas caracteristicas se abordan en la Unidad I del
primer curso.

Segundo, establecer cémo, porqué y para qué los Sistemas de
Comunicacién Institucional permanecen estables, se transforman o son
sustituidos por otros cuando ya no son funcionales debido al desarrollo
histérico de las sociedades.

Tercero, estudiar cémo en el capitalismo se han logrado desarro-
llar las lineas de avance tecnolégico en materia de medios de difusién
colectiva, y de qué manera estos avances han generado disfunciones en
éste y otros renglones en las sociedades que ya lo han experimentado.

Los contenidos esenciales de la Unidad II, se centran en el
estudio y andlisis del proceso comunicativo radiofénico en la Ciudad de
México, a partir de la identificacitn de los momentos de ese proceso:
produccién, distribucién y consumo.

Para acercarse a su estudio, es necesario seleccionar la parte o
partes del &mplio campo de la comunicacién radiofénica, ya que los
contenidos del programa para esta unidad no lo delimitan, y su apertura

se presta a diversas maneras de interpretacién para abordarlo.

as
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De acuerdo a los contenidos propuestos para esta unidad, se
sugiere que su estudio se lleve a cabo mediante pr&cticas de campo e
investigaciones que realicen los alumnos en pequefios grupos, y bajo la
coordinacién del responsable del Tallar.

La posibilidad de que sea de esta manera, ofrece la oportunidad de
llevar a cabo investigaciones directas por medio de la sintonia de la
emisora o bien mediante el acceso directo a la misma, lo que implica al
alumno un contacto estrecho e inmediato a la realidad radiofénica en la
ciudad de México mismo que, mas gue una experiencia, significaria la
posibilidad de ser mds selectivo y mds critico frente al proceso de
comunicaci6én radiofénica.

Sin desvirtuar la orientacién de esta segunda unidad del programa
oficial del TAAC, la propuesta de su reestructuraciédn s6lo en cuanto a
contenidos se refiere, delimita con mayor precisién el camino a
recorrer.

Se parte del marco histérico de la radio en México y posterior-
mente se desarrollan métodos y técnicas para acercarse al estudio de la
produccidn, distribucién y consume de mensajes radiofénicos; ver el
capitulo 3 del presente trabajo.

El propssito de la Unidad IIXI se centra en la actividad préactica
que realiza el alumno en el Taller y que se refleja en la elaboracién
de un producto comunicative al final del curso, producto cuyas
caracteristicas se determinan por la conceptualizacién de la comtinica-
cibén alternativa o participativa; este producto se obtiene con el apoyo
y la supervisién directa del coordinador del Taller, quien aprueba,
orienta, sugiere y evalGa el trabajo que en equipo realizan 1los

- alumnos.



Cabe aclarar gue los objetivos de esta Gltima parte del TAAC es el
aspecto de la produccién de expresiones participativas; se desea que el
profesor propercione asesoria técnica a los alumnos para elaborar tales
expresiones. Sin embargo el Colegio de Bachilleres afin no cuenta con la
infraestructura elemental que permita la realizacién de estos produc-
tos, gue no obstante son posibles gracias a los recursos propios de
alurfmos Y maestros.

La asesoria no solo se proporciona artesanalmente en el aspecto
técnico, sino ademis en la elaboracién de guiones radiofénicos, nmisica,
sonido, efectos, investigacién, orientacién y en f£in en la mayoria de
los aspectos implicados en la produccién de mensajes.

En el fGltimo capitulo del presente trabajo se retoman estos
comentarios y se describe la experiencia que se ha obtenido en el
taller, respecto a la elaboracib6n de expresiones participativas.

A continuacién incluimos la propuesta de contenidos y objetivos
para las Unidades I y II del TAAC gue, como ya se sefialé son producto
del tiempo, el aprendizaje y la experiencia; respecto a la Unidad III
asumimos la pertinencia de sus contenidos tal y como se presentan en el
programa oficial del curso, salvo los inconvenientes que en los

objetivos ya fueron sefialados.
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Unidad I.- Consecuenciasc del desarrollo de las formas y los medios
de comunicacién en la comunicacisén pGblica actual.

objetivo: El alumno conocerd la problemitica de la comunicacién
plblica actual, como consecuencia del desarrollo histé-
rico de las formas y medios de comunicacién para adqui-
rir nociocnes conceptuales b&sicas y posibilitar su apli-
cacién pesterior.

Carga Horaria: 12 horas.

contenido {(tema/subtema) Objetivos

1.1.~ Evolucién de las formas y
medios de comunicacién.

1.1.=- El alumno conocerd el -
desarrollo histérico de

1.1.1. Conceptes de "Comu-
nicacién Pablica" y
"Sistema de Comunj-

cacién Institucio-
nal" SCI.

las formas y medios de -

comunicacién, para iden-
tificar la interdepen- =
cia entre los sistemas -
de comunicacién y los --

avances tecnoldgicos.
1.2.1. Tipologias de los -

Sistemas de Comuni-

cacién: Asambleas,~

Emisarios, Redes de

Distribucién de Men-

sajes y Comunicacién

Masiva.

1.3.1. Leyes gue regulan la
permanencia, transfor-
macién y sustitucion -
de los SCI.

1.4.1. Interdependencia entre

Sistema Comunicativo y
Avance Tecnolégico.

1.2.- Capitalismo y Modo de Produc--

1.2,~ Mediante discusiones gru-
cién de Comunicacién.

pales orientadas por el ~

1.2.1. E1 sistema de comunica- profesor, el alumno iden-
cién pGblica creado por tificard la problemitica-
el capitalismo. de la comunicacién pGbli-

1.2.2. Lineas de Avance Tecno- ca para adquirir nociones
légico. conceptuales que le per--

1.2.3. bisfunciones. mitan comprender sus fun-

ciones.
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Unidad II.-

Objetivo:

El proceso comunicativo en las expresiones del medio
radiofénico en México.

El alumno conocerd la problemitica y los momentos del
proceso comunicativo en la radio mexicana para interpre-
tar sus expresiones.

Carga Horaria: 18 horas.

Contenido (tema/subtema)

2.1.- Marco

2.1.1.
2.1.2.

2.1.3.

Histérico de la Radio en México.

Surgimiento de la industria radiofénica en México.

La radiodifusién mexicana: su origen econémico y su
dependencia con el extranjero.

Tipos de emisoras: la radio comercial en la ciudad de
ngico; la radio estatal y la radiodifusién universita-
ria. .

2.2.- La radio como medio de comunicacién.

2.2.1.
2.2.2.

Definicién y caracteristicas.
La radiodifusién desde los puntos de vista auditivo, so-
ciolégico, psicolégico y de produccién.

2,3.~ Acercamiento al anilisis de la produccién, distribuciédn y con-
sumo de mensajes radicfénicos.

2.3.1.
2.3.2.
2.3.3.
2.3.4.

Formatos que posibilitan la pra&ctica comunicativa de la =
radiodifusién. )

Elementos para el estudio de la produccién de progra-=~
mas radiofénicos informativos.

Elementos para el estudio de la distribucién de mensa--
jes radiofénicos,

Elementos para el estudio del consumo de mensajes radio-
fénicos.




2.6.- ESTRATEGIAS DIDACTICAS

Por estrategia didactica debe entenderse la forma en la gue se
tiene planeada la conduccién del proceso ensefianza-aprendizaje; las
actividades que profesores y alumnos llevan a cabo durante el curso
para alcanzar sus obljetives.

Una de sus funciones, consiste en anlazar los contenidos del
programa con los aprendizajes establecidos en los objetivos especificos
de la asignatura.

Los contenidas programiticos del TAAC, se establecen en tres fases
generales: "Conceptual, analitica y aplicativa, mismas que corresponden
a cada una de las Unjdades de ambas asignaturas, igualmente en
cualquiera de ellas 1la operuci&n didéctica parte de los siguientes
supuestos: a) trabajo en forma de taller; b) un aprendizaje por
descubrimiento; y c) como punto de referencia para todo trabajo sea
parte de la realidad comunicativa cotidiana de los alumnos™

Es importante sefialar que cada grupo tiene caracteristicas muy
definidas y gue la préctica adgquirida en l1la historia del docente, le

debe permitir enriquecer los procedimientos, métodos o técnicas de

za inados hacia un aprendizaje efectivo, independientemente
de las actividades did&cticas especificas que propone, para
cada una de las unidades, el programa del TAAC.
Por otra parte, la conduccién de la asignatura en forma de Taller
implica 1la integracién entre teorfa y practica y supone la interrela-

cién entre profesor y alumnoc.
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En este sentido, toca al coordinador del Taller asesorar,

orientar, retroalimentar e impulsar en el alumno la formacién de un
espiritu critico, reflexivo y creativo en torno a las actividades
individuales y colectivas que realice en el Taller.

Al respecto, vale la pena mencionar las consideraciones de Imedeo
G. Nerici cuando sefiala que "el profesor debe tener el cuidado de
orientar su ensefianza de manera.que se articule con los intereses de
sus alumnos, a fin de que la misma se desarrolle en una esfera de
comprensién y significacisdn para ellos, caminos que llevan directamente
al aprendizaje. Debe ser prescupacién constante del profesor saber si
sus alumnos estin comprendiendeo y =i estin siendo atendidos sus
* intereses; de lo contrario el trabajo escolar seri un trabajo forzado,
obligatorio, no un trabajo deseado, que le dard como resultado, un
autentico aprendizaje"!®

En relacisén al aprendizaje por descubrimiento, éste se refiere a
lo construccién de un conocimiento con base a la asociacién de
elementos extraidos de la realidad de los alumnos.

Asi, la ensefianza estd orientada "en el sentido de la realizacién
de algo que proporcione un quehacer al alumno, ademds de tomar
apuntes.... nada mejor, para dar sentido de realidad y vitalidad, que
realizar algo, en vez de recibir pasivamente algo"w. !

El programa del TAAC, sugiere la realizacién de actividades
didécticas para las unidades conceptuales; entre ellas discusiones
dirigidas, elaboracién y disefio de diagramas y exposiciones grupales de
~eonclusiones obtenidas en el andlisis de ejempleos.

Para las unidades analiticas, las propuestas son-la realizacién de
investigaciones monogr&ficas; elaboracién de resefias, resumenes,
cuadros sinépticos, ensayos escolares y exposiciones de los resultados

del trabajo de equipo.
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Finalmente, para las unidades de aplicacién, relativas a 1la
elaboracién de expresiones, se proponen la exposicién y asesoria del
profesor en cuanto a té&cnicas de produccién acordes con los objetivos
de estas unidades, y realizacibdn de debates en torno a las expresiones

que en estas producciones, hayan obtenido los alumnes.

2.7.- LINEAMIENYOS DE EVALUACION.

En el ‘Colegio de Bachilleres, la evaluacién del aprendizaje se
_concibe como "un proceso din&mico en estrecha relacién con la ensefianza
Y el aprendizaje, a través de ella es posible dar cuenta de algunos de
los procesos y logros en el aprovechamiento escolar de los alumnos en
funcisn de las modalidades educativas gue se adopten". %

En la institucién existe un modelo de evaluaciédn del aprendizaje
caracterizado por dos &reas; uno corresponde a los cursos ordinarios
Y otro que se aplica después de los cursos, es decir una evaluacién
extraordinaria.

Ia primera incorpora las meodalidades diagnbstica, formativa y
sum_ati.va. La segunda la de recuperacién y la de acreditacién especial.

En este apartado solo se hace referencia a la evaluacién
ordinaria.

1a evaluacibén diagnéstica es una exploracién que realiza el
profesor para conocer el manejo o dominio gue tienen los alumnos
respecto a los contenidos b&sicos para abordar el programa, permitién-
dole disefiar una metodologfia de enseflanza acorde con las caracteristi-

cas del grupo, que permita aumentar las probabilidades de é&xito del

alumno.



En el TAAC ademis la evaluacidén diagnéstica tiene l1la. funcién de
enlace entre los conocimientos adgquiridos en las materias precedentes
del Area.

La evaluacién formativa es la exploraciétn gue realiza el profesor
durante el desarrollo del curso, con la finalidad de obtener informa-
cién de las estrategias empleadas respecto a la sistematizacién de su
ensefianza para el doninio del aprendizaje de sus alumnos, en relacién
a los contenidos de su programa.

Esta evaluacién permite corregir deficiencias o desviaciones a lo
largo del curso.

Respecto a la evaluacién sumativa, es aquella que se realiza al
término de una etapa de aprendizaje =tema, unidad, curso, etc.-,
permite identificar los resultados alcanzados y proporciona informacién
acerca de la intencién y objetivos generales del curso, asimismo hace
referencia a la toma de decisiones respecto a 1la calificacién y
acreditacién de los estudiantes, e indirectamente a la eficacia de la
ensefanza del profesor.

La responsabilidad del disefio de los instrumentos y criterios de
evaluaciétn recae directamente en las academias, por medio de 1los
profesores; por lo tanto esta actividad debe estar regida por: *"La
congruencia que debe guardar la evaluacién con el enfogue del programa,
con las estrategias did4cticas a que se haya recurrido, en relacién con
la forma en que se adquirieron los aprendizajes; y desde luego, las

particularidades de cada academia y de cada grupo"“
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Acorde con la operacién del Taller, las actividades realizadas y
los productos obtenidos, la eva]_.uacién del curso se determina por la
presentacién de eximenes orales o escritos, trabajos de anidlisis y de
produccisn, asi como por actividades extraclase como lecturas, resefias,

fichas de trabajo, entre otras.

Respecto a las experiencias obtenidas en estos rubros, véase el

dltimo capitulo del presente trabajo.
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CAPITULO 3.- HACIA UNA EVALUACION DE PROGRAMAS RADIOFONICOS
INPORMATIVOS.

3.1.- DELIMITACION DEL CAMPO DE EBSTUDIO.

En el Taller de Andlisis de la comunicaci®én II, se propone el
estudio del medio radiofénico en Mé&xico a partir de su definicién como
medio de comunicacién, sus caracteristicas, origen econfmico ¥y
desarrollo, asi como su ubicacién en el proceso de produccién,
distribucién y r;onsumo de mensajes.

partir de este pancrama, tiene como finalidad el hecho de gque el
alumno investigue y conozca histéricamente el origen, desarrollo y
papel del medio radiofénico en nuestro pais, asimismo que descubra e
identifique las caracteristicas del medio y algunos aspectos Qe la
produccién -al menos el de los formatos que posibilitan la pré&ctica de
la informacién radiof&nica-, que en otra unidad del curso podr& aplicar
en forma elemental y artesanal, al elaborar mensajes radiofénicos
participativos en equipo, que obedezcan a sus inquietudes e intereses.

Para que lo anterior sea posible, se propone que en el TAAC, los
alumnos se agrupen en equipos de tres o cuatro elementos para
desarrollar la siguiente investigacién.

<~MARCO HISTORICO DE LA RADIO EN MEXICO-
I.= Antecedentes.
i.- Origen econémico de 1la industria radiofé§nica nacional.
2.- La radiodifusién mexicana y sus formas de dependencia

con el extranjero: misica, publicidad y servicios noticiosos.
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II.~ La radio como medio de comunicacién: hacia una detinicién.
1.- Caracteristicas desde los puntos de vista auditivo,
sociolégico, psicolégico y de produceibn.
2.- Tipos de emisoras.,
III.- Formatos gue posibilitan la prictica informativa de la radiodifu-
sién.
1.- Definicién y caracteristicas.
2.~ Importancia de la masica, los sonidos y los efectos.
Hasta este punto quedaria conformada la parte tedrica de 1la
.investigacién en el Taller, trabajo ¢gue habrd de efectuarse con la
asesorfa, orientacién y apoyo del coordinador del mismo, auxiliado por
las referenclas bibliograficas sefialadas a continuacidn.
1.~ Alva de la Selva, Alma Rosa.- Radio e Ideologfa.- México, Edicio-
nes el Caballito, col. Fragua Mexicana No. 49, 1982.
2.~ Fern&ndez Christlieb, Fatima.- Los Medios de Difusién Masiva en
Hé*ico. México, Juan Pables Editor, 1982.
3.- Kaplum, Mario.- Produccién de Programas de Radio.- Ciespal, Quito
Ecuador, 1978.
4.~ Rebell Corella, Ma. Antonieta, et.al.- Perfiles del Cuadrante,
experiencias de la radio. México, Editorial Trillas, 1989.
5.-~ Romo, Cristina.- Introduccién al conocimiento y préctica de la

radio. Guadalajara, México, ITESO, 1982.

E1l Marco Histérico de la radio en México, sirve de referencia y
antecedente al estudio del proceso de producciédn, distribucién y
consume de nensajes radiofénicos, objeto de estudio en la emisiodn de

programas de cardcter informativo.



La propuesta para la parte prictica de la investigacidn -elementos
para el estudio de la produccién, distribucién y consumo de mensajes-,
queda expuesta a partir del apartado 3.3 del presente trabajo.

Ahora hacemos especial énfasis en el estudio del procesoc de
produccién, distribucién y consumo de mensajes, enfocado basicamente
hacia 1os programas radiofénicos de cardcter informativo que se
transmiten en la Ciudad de México.

Vale por lo anterior recordar que en el Valle de México, la gran
mayoria de las emisoras radiof6nicas operan bajo esquemas comerciales,
Y gue muy pocas lo hacen con modelos culturales cuyos contenidos se
orientan hacia la difusisn permanente y sistemitica de la cultura y la
educacién; y que generalmente los espacios de las emisoras comerciales
se llenan con la transmisién de misica y anuncios grabados, algunas
otras incluyen en sus transmisiones noticieros cada hora, cuya
duracién no rebasa los diez minutos, y otras mids incluyen en s.u
programacién, emisiones grabadas o en vivo, con muchas limitaciones y
poca o nula participacién del pGblico perceptor aunque, por otro lado,
podrian considerarse los blogques de programas informativos que estén
surgiendo en la amplitud modulada.

Ante un panorama radiofénico con m4s o menos estas caracteristi-
cas, resulta difficil definir y aGn m&s, hacer una clasificacién y
estudio de los programas radiofénicos transmitidos en el D.F. y la Zona
Metropolitana, cuestién gue no se pretende.

Sin embargo, de acuardo con los objetivos y alcances del presente
trabajo, deberan identificarse como programas radiofénicos informati-
vos, aquellas emisiones que reGnan m&s o menos las siguientes caracte-

risticas:
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1.- Manejar en sus contenidos temas reconocidos como de interés
social.

Este criterio implica la selecciédn de programas cuyos temas y
contenidos tengan que competir con otros por ser aceptados o rechazados
por los parceptores -actores, los radioescuchas, que en este caso son
los alumnos de)l Colegio de Bachllleres que cursan el Taller, asi como
por los coordinadores del mismo.

Implica asimismo ubicar la calidad de sus contenidos dentro de un
abanico amplio de temas que promuevan y difundan valores educativos y
culturales, nacionales y universales; temas de orientacién cientifica
y tecnol6gica, politica y econémica; de seguridad, salud y bienestar
social, entre otros.

2.- Que sean de difusisn frecuente y sistemitica, esto es progra-
mas difundidos en dias y horas previamente establecidos.

3.- Conducidos siempre bajo la direccién de un mismo emisor-actor,
sean uno o varios conductores, una o varias organizaciones, nidcleos o
grupos radiofénicos.

4.- Que tengan una duraci6én minima de treinta minutos Y que su
periodicidad para transmitir sea menor a una semana, es decir que
trasmita cuandec menos dos veces por semana.

5.~ Que permitan la participaciédn del pdblico perceptor, ya sea
con invitacién de especialistas sobre algGn tema que se trate en el
estudio, o de cualquier radicescucha o grupo de radicescuchas, o bien

por la via escrita o telefénica, abierta preferentemente.
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"El telé&fono también es un instrumento bésico del trabajo
radiofénico. Gracias a éste, los reporteros pueden transmitir noticias,
reportajes o entrevistas, y el pGblico puede intervenir directa o
indirectamente en la programacién en curso; tal es el caso del tel&fono
fabierto’ para las complacencias musicales y para discutir y aprobar le
gue est&n diciendo los locutores"'.

Habrid que considerar la importancia de la participacién de 1los
sujetos en situaciones y hechos determinados, que puede ser encaminada
hacia la transformacién de la vida cotidiana, sobre todo cuando no se
limita la libertad de expresién.

6.- Dirigido a tedo tipo de.audiencias ¢ a ciertoc pGblico. Por el
carf@cter predominantemente comercial de la radiodifusién mexicana, se
hace necesaric recurrir a la clasificacién del auditorio, esto es:

a) Pdblico en general: nifios, adolescentes, jévenes y adultos.

b) PGblico infantil: infantes de ambos sexos.

c) Adolescentes y j6venes de ambos sexos.

d) J6venes y adultos de ambos sexos.

e} Amas de casa: mujeres dedicadas basicamente al hogar y en menor
grado a otras actividades.

f) S&lo adultos de ambos sexos.

La definicién de estas caracteristicas, tienen como finalidad
orientar la bfisqueda de un tipc de emisién gque responda a los objetivos
del Taller, a los intereses de los alumnos y coordinadores por un lado,
y por otro, para familiarizar e introeducir al alumno al conocimiento
prictico del medio radiofénico, en parte razbn de ser del presente

trabajo.
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No es 1o mismo el aprendizaje s6lo por la transmisiébn del
¢onocimiento, que el conocimiento adquirido ademds, por la experiencia,
descubrimiento y practica directas.
Estas caracteristicas, por 5::0 lado, habrén de conducir hacia la
seleccién de programas -en enmisoras culturales o comerciales de
amplitud o frecuencia modulada- que serdn estudiados de acuerdo a

técnicas y procedimientos sefialados més adelante.
3.2 EL PROCEBO DE DIFUSION RADIOFONICA.

Todo proceso de comunicacién ests necesariamente inmerso en un
contexto histérico social determinado, y obedece a la correlacién de
factores de diversa Indole que permiten el funcionamiente y equilibrio
de cualquier sociedad.

En el TAAC se reconocen e identifican como elementos que pertene-
cen al sistema social, todos los medios y subsistemas de difusién y
comunicacién, que como parte de su funcién y evolucién interactdan
entre otros, con el quehacer politico, econfmico, social y cultural que
se ;leva a cabo dentro de una organizacién social; esto implica el
reconocimiento de la interaccién e influencia mutua entre el sistema
social y el sistema comunicativo.

Asimismo se reconocen como elementos que pertenecen al sistema de
comunicacién, todos los medios de difusién colectiva: prensa, fotogra-
fia, cine, radio, televisién, video y todos aguellos que se deriven de
éstos como producto de los avances tecnolégjicos;todos los subsistemas
de comunicacién humana, en tanto interviene el hombre como actor para
su realizacién: comunicacién interpersonal, grupal, intergrupal,

colectiva, directa, indirecta, no verbal, privada, pGblica, etc.
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En este sentido Dennis McQuail identifica en los medios masivos,

sjete caracteristicas copunes que pueden identificarse en la radio:

"A. -

B.,-

C.-

Las comunicaciones masivas requieren de organizaciones
formales complejas.

Los medios masivos se dirigen al piblicos amplios.

Las comunicaciones masivas son pGblicas, es decir sus
contenidos est&n abiertos a todos y su distribucibn es
relativamente ineatructurada e informal.

El pablico de 1los medios masivos de comunicaciébn es
heterogéneo.

Los medios masivos pueden llegar simultaéneamente a una gran
cantidad de personas que esté&n distantes de la fuente y que
a la vez, se hayan lejos unas de otras.

En los medios masivos de comunicacién, la relacién entre el
emisor y el p@iblico es impersonal.

El plblico de los medios masivos de la comunicacién es
una colectividad caracteristica de la sociedad moderna, que

presenta varios rasgos distintivos".?

Como vehfculo de difusién colectiva y como elemento del sistema

comunicativo, la radio se distingue de los demis por poseer caracteris-

ticas particulares que si bien se asemejan con las de otros medios,

éstas son exclusivas, propias de la radio; sefialamos por ejemplo su

capacidad técnica de transmisién; es un medio ipalambrico que envia

sefiales en forma dispersa; tiene el don de la ublcacién y la intimidad

lo que le permite ser escuchada mientras se realizan otras actividades;

llega a lugares apartados con mucha facilidad; el costo de su produc-

cibébn es relativamente bajo y es un medio econémicamente accesible.
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Estos rasgos permiten ubicar el estudio del medio radiofénico a
partir de la produccién, distribucién y consumo de sus mensajes, lo que
se aborda més adelante.

Por ahora se sefiala que como parte del proceso de difusién
radiofénica, en el de la transmisidn intervienen como elementos las
sefiales, los signos y significados agrupados en una red para cumplir un
objetivo determinado: transmitir un mensaje con una intencién,
indeéendientemente de los factores que puedan influir en su eficacia o
ineficacia para cumplir su cometido.

‘ El orden de la transmisién de la sefial se identifica por su
recorrido deade la radiodifuscra; la antena, las ondas hertzianas , el
aparato receptor y el radicescucha.

Como parte del proceso del signo y sus significados, radiofénica-
mente debe considerarse gue '"la fuente es el comunicador-guionista,
locutor, actor, comentarista, etc., quien quiere enviar un mensaje con
un determinade contenido., El contenido debe tener relacién directa con
el receptor, de lo contrario no se emite"

La codificacién del mensaje implica la seleccién y utilizacién de
un lengquaje, que habrai de tener una presentacién y un estilo especifi-
cos que sean comunes al radicescucha, 10 que aumenta las posibilidades
de que se reciba el mensalje.

YDe la fuente o comunicadof, el mensaje pasa al transmisor, en
donde se realiza una segunda decodificacién, entra de lleno en la
radiodifusién. E)l mensaje se transforma en una sefal capaz de pasar a
través del aire (canal) para que pueda llegar al receptor (...) pero
con un contenido, es una sefial signo, gque significa y contiene el

mensaje.



Ya no hablamos por el momento de un menuiaje, sino de una sefial que
va a pasar a través del aire, la cual va a captar el receptor de radio,
recibiendo primero, decodificando luego, para transformarla en el
mensaje que el radioescucha va a percibir.

Se inicia nuevamente el procesoc de comunicaciédn y encontramos gue
en este nuevo sistema el problema principal reside en la decodificacién
que haga el pGblico del mensaje originalmente enviado por el comunica-
dor" . *

La interpretacién que el radloescucha haga sobre el mensaje
recibido, dependerd de su formacién, su capacidad critica, sus
habilidades para analizar, sus circunstancias e intereses, sean
personales o colectivos, asi como de los juicios y valores que lo
determinan como actor en el proceso comunicative; estas cualidades 1le
permiten asimismo, desarrollar el sentido de seleccién y discrimina-
cién, aceptacién o rechazo respecto a los contenidos de las emisiones
radiofénicas.

La riqueza de los recursos expresivos de la radio la constituye el
hecho de gue es un medio auditivo que emite misica, sonido y efectos
que bien pueden ser grabados o en vivo. En este plano la atenciébn que
centra el radiocescucha en la recepcidn de mensajes es minima, ya que el
mensaje lo recibe a través de un sdlo sentido y gueda liberado de los
demds, y por eso, por el minimo esfuerzo, se corre el riesgo de que la
recepcién del mensaje se dé con algunas deficiencias, por lo que el
auditorio dehe estar atento en )l momento que ocurra una transmisién,

de lo contrario el mensaje no se recibe con toda su fuerza e intencién.
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sin embargo esto no significa soslayar las cualidades auditivas e
instanténeas del medio radiofénico que le permitan llegar a un gran
nimero de radioescuchas, sin exigirles mucho esfuerzo, tampoco
significa olvidar su enorme e histérico poder de sugestién. "Asi es:
lanzamos el mensaje al aire y el radioescucha echa a volar su imagi-
nacién. Gracias a esta virtud, la radio ofrece una gran libertad en el
espacio y en el tiempo y traslada al escucha a otro lugar, a otro
tiempo, con mas facilidad que ningGn otro medio; bastan un tema
musical, efectos de sonido, o unos detalles en el texto y el radio

_escucha esta instalado en un escenario distinto". °*

Estas caracteristicas de la radio le permiten el acceso a todo ser
humano, independientemente de sus condiciones materiales e intelectua-
les de vida; es por ello que a pesar de los riesgos, la radio tiene la
ventaja de poder ser un verdadero vehiculo de comunicacién, como se
demostrs durante el desarrollo de logs hechos seguidos a los sismos

ocurridos en la Ciudad de México, en 198S.

3.3.- ELENENTOS PARA EL ESTUDIC DE LA PRODUCCION DE PROGRAMAS RADIO
FONICO8 INFORMATIVOS

La identificaciétn y ublcacidn de las emisoras que producen y/o
transmiten programas radiofénicos inﬁprmativos, es uno de los primeros
pasos gue orientan hacia el estudio del proceso de produccién,
distribucibn y consumo de mensajes, y gue acercan al alumno del TAAC al
conocimiento del trabajo préctico radial sustentado por los aspectos
tebricos investigados en la propuesta que, respecto al marco histérico

de la radio en México, se hizo al inicio de este capitulo.
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Asimismo, implica la construccién del conocimiento inmediato real
respecto al ejercicio de la informacién radiofénica integrado por un
género de programacién especifico, delimitado y caracterizado como
objeto de estudio para el Taller de Andlisis de la Comunicacién IX del
Colegic de Bachilleres.

Lejos de abordar el aspecto meramente técnico de la realizacién
radiofénica, este apartado proporciona elementos bdsicos que permitan
al alumno del Taller, identificar las estructuras externa e interna de
las emisoras como productoras de pragramas de car&cter informativo,
emisoras cuyos esguemas de operacién se determinan por un modelo de
explotacién definido de acuerdo con los objetivos de sus concesionarios
o permisionarios, reflejados por la orientacién de sus programas.

De todo el proceso de produccién y creatividad radiofénica, cabe
seflalar que lo gue interesa destacar en este trabajo es el contenido de
las emisiones, los temas, las ideas y valoraciones que se hacen de los
mismos en cada transmisién, asl como el papel que juegan los actores
sociales a quienes van dirigidas dichas producciones, previamente
planeadas, seg(n las caracteristicas generales de los pGblicos a los

que se desea llegar.,

3.3.1.~ IDENTIFICACION DE LOS ELEMENTOS DE LA ESTRUCTURA EXTERNA DE
LA EMISORA.

La siguiente es una propuesta que recoge, a nuestro juicio, los
elementos bisicos que permiten un acercamiento al conocimiento de la
produccién radiofénica objeto de estudio en el TAAC II; sus elementos
constituyen una guia a usarse como instrumento que contribuya a la
conformacién de un panorama integrador para el estudio del proceso de

la comunicacién radiofénica en funcién de la intencidén del Taller.
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COLEGIO DE BACHILLERES
Academia de Taller de Lectura y Redaccién, Literatura y Comunicacién.

Materia: Taller de An&lisis de la comunicacién II

PROPUESTA DE UN MODELO GRAFICO PARA LA IDENTIFXICACION
DE LA ESTRUCTURA EXTERNA DE LA EMISBORA:

1.~ Nombre: 2.- Lema: “"3.= siglas:’

4.- Frecuencia:

5.- Banda:

6.~ Potencia en la que transmite:

7.- Horarie de Transmisién:

8.- Tipo de emisora:

9.~ Grupo Radiofénico al que pertenece:

0.~ Domicilio y nGmero telefénico:

tejos de parecer obvio, a continuacién se describen las indica-
ciones que se habrin de seguir para llenar cada una de las fichas gque
aqui se presentan, ya que la recopilacién de los datos que se solicjtan
es de vital importancia para ohtener la informacién necesaria para

nuestro estudio.
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1.=- En el espacio destinado al nombre de la emisora, se coloca el
nombre con el que se conoce a la estacién.

2.- Si la emisora ha acufiade algGn lema que ostenta, anotarlo en
el espacio correspondiente.

3.~ Especificar las siglas con las que la emisora opera.

4.- La frecuencia se refiere a los kilohertz o megahertz que le
fueron asignados cuando inicié sus operaciones, su identificacién es
Gtil para ubicarla en la banda del aparato receptor.

5.- La banda puede ser de amplitud o frecuencia modulada.

6.~ Anotar la potenclia en nGmero de watts-energia con la gque
transmite.

7.- Siguiendo el orden del modelo, investigar y anotar el horario
de transmisidn con el que funciona la emisora.

8.- El tipo de emisora se refiere a la modalidad de la estaciédn:
privada, estatal, comercial, cultural, universitaria; aunque se
reconoce la existencia de otros tipos de emisoras en el pais, por
razones geogrificas no se consideran, si tomamos en cuenta que su
operacién es en provincia: regionales, fronterizas, etc.

9.~ El origen de la emisora que se estudia, permite ubicarla como
independiente o perteneciente a algdn grupo o monopolioc informative
nacional o extranjero, lo que es Gtil para comprender sus sistemas de
distribucidn.

10.- El domicilio y niimero telefénico de la emisora, sirven como
referencia que posibilitarfa la visita del grupo a las instalaciocnes,
sencillamente como trabajo de campo o bien para investigar algdn otro

dato sobre la estacién.
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3.3.2.~ IDENTIFICACION DE LA PROGRAMACION DE LA EMISORA. .

Como parte de la estructura interna y de la organizacién de la
emisora, se encuentra el departamento o drea de programacién, que busca
crear un selle muy particular de la radiodifusora por medio del
establecimiento de horarios de transmisién para todos y cada uno de los
programas, sean en vivo o pregrabados; para contar con una descripcién
general de la programacién, es necesario escuchar la estacién durante
un tiempo determinado, para lo cual se propone:

1.~ sintonizar la emisora seleccionada segln su horario, escuchar
su programacién prorratendo su horario de transmisi6n, de acuerdo a los
dias de la semana; por ejemplo si se transmité desde la § y hasta las
24 hora, sintonizar el Ilunes de 6 a 9 horas; martes de 9 a 12;
miércoles de 12 a 15 horas; jueves de 15 a 18; viernes de 18 a 21 y
s&bado de 21 a 24 horas.

Esta actividad habrd de realizarse en equipos de trabajo, y bajo
la coordinacién del profesor.

2.- Grabar en cintas de 30 minutos estos blogues horarios de la
programacién, y escucharloes en una segunda ocasién en equipo; esto
permite descubrir y clasificar los tipos de programas difundidos:
musicales, informativos, de entretenimiento, noticiosos, de servicio o
de comentarios. .

3.- Descubrir la organizacién de la programacién y clasificarila,
segGn los blogues grabados de 18 o 24 horas de transmisién.

Esta informacién, permitird que el equipo de trabajo identifique
y seleccione un programa informativo especifico, que se ajuste a las
caracteristicas sefialadas en el apartado 3.1, ya que seri ese programa
con el que se trabajari en la segunda unidad del PTaller, apoy4ndose en

los instrumentos gue para su estudie aqui se proponen.
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~PROPUESTA DE UN MODELO GRAFICO PARA IDENTIFICAR LA

PROGRAMACION DE LA EMISORA-

Nombre: Lema: Siglas:
Programas informativos Arte, Cultura e De entretenimiento
de interés general, po- Historia y musicales
1litico, econdSmico y so- Otros

clal; Noticieros.
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3.3.3.- IDENTIFICACION Y SELECCION DEL PROGRAMA.

Este apartade constituye uno de los pilares de la investigacién;
la ubicaciétn y seleccién del programa a estudiar, proviene de la
informacién obtenida en la identificaci6én de l1la programacién de la
radiocdifusora, y a lo largo del registrc de 18 a 24 horas de transmi-
sién radiofénica.

La seleccidén del programa, su duracién y toda la informacidn
obtenida por la aplicacién de los siguientes elementos, podri ser Gtil
para esbozar otras caracteristicas de la emisora, y para construir
algunas conclusiones e interpretaciones sobre el resultado del trabajo
de investigaci6én realizado en el Taller.

El cuadro de la pdgina sigulente, propone una forma de registrar
la informacién que serd de utilidad para identificar la estructura del

programa radiofénico a estudiar.
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=PROPUEBATA DE MODELO GRAPICO PARR EL ESTUDIO DE LA
ESTRUCTURA DE UN PROGRAMA RADIOFONICO INFORMATIVO-

Emisora: . Lema: Siglas:
.1.- Nombre: foleyt 24— Fechas de transmision
‘ y de estudio:
3.~ Estructura del programa:
A.~- Introduccibén o presentacién.
B.- Secciones.
C.- Espacios para participacién de invitados o del pGblico.
D.- Salida.
4.~ Formato radiofénico utilizado durante el programa.
5.- Horario de Transmisién:
6.- Periodicidad:
7.-~ En vivo o grabado:
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En el modelo grafico de la pagina anterior se empieza por anotar
el nombre de la emisora, su lema y siglas, para dar paso al estudio de
la estructura del programa, identificando las partes que lo
componen.

1.- Anotar el nombre del programa a estudiar.

2.~ Especificar la fecha en la que fue transmitido y la fecha en
la que -se.-efecta su estudio:s dia, mes, afio.

3.- En los datos que se refieren a la estructura del programa,
g6lo se anotarén si éste cuenta o no con una presentacién o introduc
cién.

En el espacio destinado a las secciones, deber& anotarse el nambre
con las que posiblemente cuente el programa; asimismo identificar los
espacios para participacién de los invitados y del pGblico, sean en el
astudio o por medio de teléfono, anotar si esta abierto o
no.

Anctar igualmente, si en el programa se llega © no a una conclu~
8ién, respecto al tema o asunto tratado ese dia, registrando la salida
Y despedida del programa.

4. =Identificar el format6 radiofénico utilizado para la produc-
cién del programa. La selecciédn del formato generalmente se determina
por la forma en la gue se sistematiza la informacién para su difusién.

5.~ Seflalar el horario de transmisién del programa.

6.- SeRalar la frecuencia con la que se transmite el programa:

diario, cada tercer dia, etc.
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7.~ Como parte del proceso de produccién radiofénica, existen
programas en vivo y pregrabados, cada uno con sus ventajas y limitacio-
nes, pero ambos acompafiados por un guién que orienta los contenidos
previamente determinados segtn el objetivo del programa, lo que pudiera
definir el tratamiento de la informacién, su jerarquizacién y el género

radiofénico adecuado.

La importancia de este hecho es significativa en términos de la
espontaneidad y libertad expresiva del discurso radiofénico producido
en vivo, puesto que implica mayor riqueza y fluidez en un tiempo y

espacio presentes.

Participantes en_el programa.

1.- Nombre del programa y horario de transmisién:
2.~ Identificacién de los participantes:

A.- Locutores o conductores:

B.- Entrevistados en el estudio:
- Especialistas en algGn tema.
- Comentaristas.
- Funcionarios, etc.

C.- Guionistas:

D.- Controles técnicos:

E.=- Otros colaboradores:

F.- Observaciones generales:
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1.~ Anotar el nombre completo del programa que se estd estu-
diando, asi como su horario de transmisién.

2.~ Registrar en primer lugar el nombre de los locutores o
conductores que dirigen el programa.

Anotar el nombre de o los invitados o entrevistados en el estudio,
asf como su actividad o cargo, en caso de gque se haya previsto su
participacién en el programa.

Registrar el nombre del o 165 guionistas, en caso de que se les
otorgue crédito, como en los programas pregrabados.

La misma iIindicacién es para los controles técnicos y otros

colaboradores como los musicalizadores o efectistas, por ejemplo.

3.4.=-PLEMENTOS PARA EL ESTUDIO DE LA DISTRIBUCION DE LO8S MENBAJES

RADIOPONICOS

Proponemos el estudio del proceso de la produccién radiofénica, a
partir de la identificacién de los elementos sefialados en el apartado
anterior; algunos de ellos se relacionan con la distribucién y el
consume que de los mensajes se hace a través de la radio; Cabe recordar
que el estudio de este amplio proceso apenas es una propuesta, que mas
bien cbedece a la necesidad de sistematizar un método que enriquezca la
labor de estudio del medio radiofénico en el Taller de Andlisis de la
Comunicacién.

Entendemos como distribucién al procedimiento utilizado para hacer
llegar a una colectividad un producto o servicio en forma organizada y

planeada. Asumimos que la distribucién de mensajes en el caso de los
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medios de difusién se da a partir de la capacidad técnica del medio
para multiplicar y producir a gran escala sus productos comunicativos,
a fin de distribuirlos, por medic de una basta red de difusién,
destinada ya sea para cubrir espacios geogridficos ilimitades, o a
grupos de personas ubicadas en el radio de accién inmediato del emisor.

Asimismo creemos que la distribucién de mensajes radiofénicos, se
debe asociar al sentidq de la calidad de su produccién, y al de la
org:anizacién de los posibles sistemas para la circulacién y consumo de
los mismos por un lado, y per otro a la doslficacién o fragmentacién de
’ los contenidos de un solo programa para distribuirse en partes, cuande
no se ven constantemente interrumpidos por los cortes para anuncios, lo
que significa para el radicescucha perder la secuencia y atencién a los
contenidos. .

En este aspecto cabe sefialar gue ho se pretende hacer un estudio
de los posibles enlaces de la emisora con otras de provincia, donde se
repita o distribuya la misma programacién, a pesar de que se tiene
conocimiento que en algunos estados del pals se repiten hasta los
mismos anuncios, que para la ciudad de México son légicos.

Las siguientes sugerencias permiten registrar un programa

especifico previamente seleccionade para su descripcitn y estudio.

3.4.1.- TECNICAS Y PROCEDINIENTOS8 PARA REGISTRAR Y DESCRIBIR UN
PROGRANMA. .

El diccionarioc enciclopédico Grijalbo, define como técnica al
consumo de medios utilizados en una ciencia, arte o actividad; forma de
hacer algo; adjetivo relativo a 1la aplicacién de 1la ciencia para

consequir resultados practicos.
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El término procedimiento, lo define como la accién de preceder, la
forma canénica en que debe realizarse algo.

Por su parte Duhaltt Krauss, sefiala que la técnica "es un
procedimiento que la 1nvestigaq16n cientifica o la experiencia han
comprobado que es eficaz para alcanzar determinado propésito.

Comprende el adecuado manejo de los medios idéneos (operaciones,
métodos, instrumentos) gue permitan lograr mejor el objetive propuestots

Lejos de normar un ntimero detaerminado de reglas para describir los
contenidos de un programa radiofénico, esta propuesta intenta propiciar
un acercamiento reflexivo entre el alumno del TAAC, como radioescucha
y los contenidos informativos gue le proponen las emisiones objeto de
estudio del Taller, asi la labor descriptiva le permitirs tener una
actitud mias critica respecto a su contacto al medie radio.

A estas alturas de nuestra propuesta, los equipos de trabajo
cuentan con audiocintas como instrumentos de trabajo, que les permitir&
registrar el programa seleccion;do. Ahora se trata de escuchar la
grabaci&n atentamente - particularmente el programa seleccionado para
describir a continuacién su contenido, esto es el tema tratado en la
fecha de su emisién.

El registro de la descripcién del programa y de su contenido, se

lleva a cabo en la siguiente ficha.
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=PROPUESTA DE MODELO GRAFICO PARA DESCRIBIR UN
PROGRAMA RADIOFONICO-

1.- Nombre, horario de trangmisién y duracién:

2.- Tema tratado:

3.- Descripcién general de su contenido:

4.- Ubicacién en la barra programitica:
5.=- Frecuencia y nGmero de cortes para identificar el programa:

6.- Patrocinadores:

Al igual que las fichas anteriores, ésta deberi ser utilizada de
acuerdo a las indicaciones que se dan en la pagina siguiente; se
sugiere recordar al alumno la importancia de cada uno de los datos que

se solicitan.



1.~ Anotar el nombre del programa seleccionado para su estudio,
horario y duracién en minutos, incluyendo los cortes.

2.- Especificar el tema gue aborda el programa, segGn el dia que
se eligié para ser grabado en las audiocintas.

3.- Describir en forma general y breve el contenido del programa.

4.~ Tratar de identificar la ubicaci6tn de la emisién en la barra
programitica misma que debe entenderse como "los espacios largos de
programacién de m&s de una hora. (...) Los ritmos de la programacién de
la radio responden con su presencia constante a la continuidad de la
vida cotidiana de su auditorio. As{ hay programas para los que
despiertan, para los gue ya est§n despiertos, para los que van en el
autom&Svil, para los gue vuelven a casa, etc. (...) Las barras programi-
ticas matutinas, vespertinas y nocturnas son diferentes entre si.

Las distintas barras programaticas se combinan con leos horarios
en los que se llevan a cabo los tr;bajos Y los momentos de descanso".’

Esta informacién permite contextualizar el programa seleccionado,
en términos del disefio de la barra programitica: qué programas se
emiten antes y cuiles después del que se analiza.

5.- La informacién de los cortes para identificar la emisora y el
programa, permite saber el cuidado de la radiodifusora para recordar a
su pUblico el programa y la estacién gque se est& escuchando, en el
momento en que se registra un corte durante la transmisién del mismo.

6.- Los patracinadores se Eeconocen como las perxrsonas, agrupa-
ciones o instituciones que financian los costos de produccién de un
programa, cuyo crédito debe ser mencionadc mientras el programa sea
transmitido.
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Del contenido informativo que nos proporciona esta ficha, habra
que retomar el primer dato: duracién del programa incluyendo los cortes
para anuncios publicitarios y propagandisticos; la idea es cuantificar
estos cortes por separado para observar el balance entre estos anuncios
¥ la duracién real del programa.

El registro de estos mensajes podri efectuarse en las siguientes
fichas para medir el equilibrio entre, los anuncios publicitarios y los

propagandisticos.
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DESCRIPCION DEL PROGRAMA RADIOFONICO

Nombre: Horario: Duracién:
- mensajes publicitarios -
No. Mensaje Frecuencia Duracién Observaciones.
seq.
Tiempo °
Total:




DESCRIPCION DEL PROGRAMA RADIOFONICO
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Noﬁbte: Horario: puracién:
- mensajes propagandisticos -
No. Mensaje Frecuencia Duracién Observaciones.
seg.
Tiempo
Total:

Tiempo real del

programa:
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En ambas fichas se repiten los datos elementales de identificacién
del programa, con el fin de que siempre lo tengamos en mente durante el
desarrollo de nuestro estudio. Enseguida se procede a distinguir los
mensajes: los publicitarios son aguellos que incitan al oyente a 1la
adguisicién, medliante su compra, de servicios o bienes de consumo
necesarios o no, lo persuaden para el consume de mercancias; los
propagandisticos se dirigen hacia la capacidad de reflexi6én y 1la
conciencia critica del radioescucha, en el sentido de propiciar una
conducta que no implica necesariamente una inversién econémica: wvacuna
a tus hijos, empadrénate y vota, no contamines, por ejemplo.

El paso siguiente consiste en numerar progresivamente los
mensajes, conforme se vayan emitiendo, y en cada caso anotar el nombre
del emisor, empresa o institucién que difunde el mensaje: Aurrera,
Volkswagen, Bimbo; IMSS, Congreso del Trabajo, Consejo Nacional para la
Cultura y las Artes, D.D.F, en fin.

A continuacién se registra la frecuencia con la que se repite un
mismo mensaje: cada cinco minutos, cada ocho, ... para gue de inmediato
se tome el tiempo de duracién del misme, en minutos y segundos, seg(n
el caso para anotar enseguida el tiempo total de los mensajes publici-
tarios y propagandisticos, misho que se resta al de la aparente
duracién del programa; este dato nos revela cull es la verdadera

duracidn de la emisién que se estudia.

Filnalmente, en ambas fichas se abre una columna de observaciones
generales, donde el equipo podr& anotar aquellas gue consideren

importantes para enriquecer el trabajo.
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3.5.~ ELEMENTOS PARA EL ESTUDIO DEL CONSUMO DE MENSAJES RADIOFONICOS.

Con el consumo de mensaies radjofdnicos, finaliza el proceso de
produccién, distribucién y consumo, cuyos elementos para su estudio se
proponen a continuacién, no sin antes hacer algunas anotaciones.

El consumo debe entenderse a partir del momento en que se inicia
la transmisién de un mensaje y del momento en el gue el actor=perceptor
lo recibe, lo escucha, lo percibe, lo asimila, lo acepta o lo rechaza,
segc.m la din&mica de interaccién, marcos de referencia y esquemas
ideolégicos propios de cada tipo de actor, emisor o perceptor.

No hay gque pasar por alto que la radio maneja, ademds de la
produccién de efectos béasicamente dos cédigos culturales como instru-
mentos de trabajo: La mGsica y la palabra hablada.

Es precisamente en el discursco radiofénico —el lenguaje verkal-,
donde se centra la capacidad de influencia que el medio ejerce sobre
las audiencias, y en donde se pone en juego toda clase de recursos
ret6ricos para convencer al perceptor a aceptar uno u otro punto de
vista.

Asi, "“los discursos radiofénicos, como cualguier discurso,
configuran las escenas gque se propone representar: las de ficcién, las
de objetividad las de emociones, etc." '

¥ es justamente en el ejercicio cotidiano del lenguaje verbal, lo
que permite establecer distintos tipos de relaciones entre sujetos:
relaciones de afectacién e influencia mutuas. En este aspecto habri que
considerar que es el lenguaje verbal el que se usa en la radio y del

que se ocupa, por tanto, nuestra propuesta.



3.5.1.— FUNCIONES BASICAS DEL LENGUAJE Y CONSUMO DE MENSAJES. sa

sigulendo en gr;n parte a Daniel Prieto Castillo -La fiesta del
lenguaje~ donde fdentifica cuatro tipos de recursos para el andlisis de
mensajes ( de estructuras bisicas, narrativo, estilistico e ideologi-
co), hemos decidido adoptar dos de ellos para anrigquecer nuestro
trabajo.

Esos dos planos son el estilistico y el ideol6gico, mismos que
para su comprensién se les ubica, como a tode tipo de discurso, a
partir del uso del lenguaje al gue recurren, esto es:

"Ugo referencial indicativo.~ se trata, por medio de unoc o més
enunciados, de sefalar algo.

Uso referencial valorativo.- incluye un matiz, una connotacidn, un
énfasis por medio del cual el emisor busca atribuir algo al objeto de
su discurso.

Uso referencial explicative.- desde el punto de vista formal este
uso se dirige a dar raz6n del porgué de algo; de este nismo se
desprende el seudoexplicativo, por demés vigente en los mensajes de
difusién colectiva.

Uso apelativo.~ discursc centradoc en el perceptor. En el se
evidencia una gradacibn qgue va desde un simple llamado de atencidn,
hasta una orden, pasande por distintas formas de exhortacién.

Uso expresivo.-~ discurso centrado en el emisor. O bien alguien
habla directamente de sI mismo a través del tono de voz, de la
seleccidn de las palabras, del uso de diminutives.

Usc poético.~ centrade en el mensaje mismo. Se emplea aqui el
término ‘poético’ en el sentido etimolégico del trabajo y, en el caseo
del discurso de trabajo sobre los signos. Pasa a primer plano 1la

saleccidbn y combinacién de los términos.
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Uso lddico.-~ centrado en el emisor y en el discurso. De un lado
‘constituye un recurso de expresividad, de otro un Jjuego con la
seleccién, la combinacitn y la reiteracién de los términos.

En el fluir del discurso ningunc de estos usos aparece en forma
aislada. Sin embargo es posible reconocer tendencias en determinades
tipos de mensajes". ®

) Es en la fase de consumo de mensajes, donde se reflejan las
funciones que cumple el lenguaje radiofénico como medio de comunica-
cién, por 1o que "es preciso desmontar la estructura de los mensajes a
_£in de poner en evidencia los estereotipos, que en ellos aparecen, los
recursos retéricos, los golpes bajos a la sensibilidad del perceptor.
Pero no solo eso: porque no podemos uniformar todo mensaje como si a
través de los medios circulara una Gnica voz. Hay mensajes que
realmente ofrecen alternativas a la interpretacién, que buscan lograr
en el perceptor una toma de conciencia sobre algGn problema..." V

Por estas razones, as indispensable que en el TAAC los equipos de
trabajo, con apoyo del coordinador inicien su estudio partiendo de una
etapa de sensibilizacién y familiarizacién con el medio radiofénico en
general, ¥y con la emisora Yy el programa seleccionado en particular, de
tal forma que en el Taller el trabajo se asuma con un compromiso y
conocimiento de causa previos.

Asimismo es recomendable que el _coordinador del curso insista en
el estudio de la utilizacién del lenguaje que -especificamem:e se hace
en la radio, retomandc los elementos gue para la identificacidén de
tales usos sefiala Prieto Castillo: Indicativo, explicativo, apelativo,

expresivo, valorativo, poético y lddico.
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3.5.2.~ LO8 PLANOB ESTILISTICO E IDEOLOGICO DEL DISCURSBO RADIOFONICO.

A. Estilistico.

La rigqueza de este plano se centra en la identificaciédn de un buen
ninero de recursos expresivos; el ornato y seleccién de signos y frases
van creando un wensaje atractivo tan capaz de convencer e influir en el
pliblico que logra cambiar su forma de ser, de actuar, de pensar,
Nuestro autor sefiala gue estos recursos estin "destinados a enfatizar,
a disimular, a reiterar o crear suspenso, a generalizar, a embellecer,
a exagerar, a confrontar, a detallar... etc., ellos aparecen en dife-
rentes tipos de discurso y tienen su explicacién en el modo en que a
diario nos relacionamos con los dem&s, ya que permanentemente estamos,
mediante el lenguaje, enfatizando, disimulando, reiterando, creando
suspensos, generalizando, embelleciendo...™11

Panjel Prieto jidentifica como recursos expresivos la universaliza-
cién, via del ejemplo, redundancia, personalizacién, despersonaliza-
cién, inclusién, la prequnta, amplificacién, atenuacién, divisién,
amontonamiento de palabras, figufas, el sentido de la oportunidad, y la
inferencia inmediata.

De toda esta gama de recursos, hemos decidido recuperar para
nuestro trabajo s6lo aquellos que intencionalimente contribuyan a
alcanzar nuestro objetivo por un lado, y por otro en consideracién al
tiempo destinado en el Taller para estudiar estos mensajes, las
caracteristicas curriculares del perfil del alumno del curso, Yy
aprovechando algunos contenidos de las materias antecedentes al TAAC,
- TLR II y Literatura I y II- donde se abordan andlisis de textos
literarios y el estudio de algunas figuras retéricas respectivamente,

contenidos que enlazan secuencialmente nuestra propuesta de trabajo.
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RECURSCS EXPRESBIVOB

1.- Universalizacién.- Es un recurso empleado para emitir juicios
generalizados; busca reunir a numerosos individuos en un solo atributo
o caracterfstica, En su méximo grade alcanza el estereotipo y se
fundamenta en una necesidad de ordenar la realidad, clasificarla y
tipificarla para funcionar mds ripidamente en ella. Por ejemplo: *
radio 590 la pantera de la juventud"; "los pobres estdn asi porque no
trabajan", etc.

2.~ T&picos.- Se definen como las frases hechas que circulan
constantemente en un grupo social. Son tépicos o lugares comunes que
Yadquieren valor por el momento en que se les pronuncia y por su
oportunidad dentro del contexto de di&logo. Es alli donde cobran su
mixima capacidad expresiva y sirven de reconocimiento, de reafirmacién,
de sorpresa, burla incluso para los hablantes". ”

Por ejemplo; "Defendamos nuestros derechos", "Pocos hijos para
darles mucho", y tépicos como la verdad, el amor, la honestidad, el
éxito, etc.

3.= Redundancia o repeticién.- Lo que gira en torno a un solo tema
o asunto; se identifica por la repeticién de términos o por el uso de
sinénimos: " en los medios la redundancia es una constante, el locutor
repite y repite, ya sea el nombre de una emisora, ya la hora, ya el
titulo de un disco, ya el presunto destinatario de su mon6logo". "

4.- La pregunta.- Es una interrogante que trata de enfatizar alge
a lo largo de un discurso o una conversacién, y que no espera respues-

ta.
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"ocupa un lugar privilegiado en los medios. Mediante ella se abren
didlagos, se plantean alternativas, se redunda en algo, se interroga a
un supuesto destinatario... muéhas veces es desatada una gran cantidad
de preguntas, que no tienen respuesta alguna"

5.~ Amplificacién/atenuacién.=- Pensamos gque estos dos recursos
funcionan como complementos y como antecedente y consecuente uno del
otro. El primero se utiliza para realzar lo que se dice, generalmente-
recurre al uso de adjetivos utilizados para describir con detalle
hechos o perscnas; el segundo, por el contrario, se utiliza para
suavizar o justificar algtGn hecho o comentario.

6.~ Figuras.- Recurrimos aqui al estudio de uno de los recursos
mis antiguos y mis usados en los medios de difusién colectiva: las
figuras retéricas, identificadas plenamente por Arist6teles y que hoy
en difa adn son vigentes. )

"Se entiende por figuras un rodeo de palabras destinado a
enfatizar, a dar mas colorido, mis realce a lo que se guiere decir
{(...) en la actualidad se le sigue utilizando tanto en el lenguaje
cologuial como en los medios de difusién colectiva". ¥

Este recurso expresivo es muy basto y por ello, s6lo proponemos la
identifjcacién de algunas figuras en nuestro objeta de estudio, la
saleccitn de las mismas obedece, como ya se sefialé, a los contenidos
antecedentes de otras asignaturas.

A.~ Comparacién.- Consiste en buscar la relacidén entre dos o nis
elementos que permitan marcar intencionalmente lo que se est& compa-
rando. )

"Este recurso tiene la ventaja de una gran claridad, no deja duda
a2 quien lo escucha, resulta ficil su interpretacién y es por eso que ha

adquirido un uso social tan difundide" '
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B.- Metafora.- ‘“parte originalmente de una comparacién, pero
sintetizada (...) constituye una de las formas mis empleadas en el
lenguaje hablado y esto se debe a que, en algunos casos, es imposible
no utilizarla. Uno se ve necesitado de ella para expresar elementos que
mediante el lenguaje directo no tiene mayor sentido.

La metdfora sirve para embellecer la expresidén, para conformarla
durante el ornato, o bien para enfatizar lo que se guiere decir—

C.- Sinécdogue.- es un recurso que se emplea para eludir a un
todo, mediante una de sus partes. Esto proporciona una gran economia al
lenguaje Yy a la vez permite enfatizar aguello gue llama mas la atencién
al emisor." v

El ejemplo referido al patrimonio cultural: "manos mexicanas lo
hicieron mancs mexicanas deben protegerlo®.

D.- Hipérbole.- este recurso se usa para resaltar exagerando, lo
que Be gulere decir respecto a algo: "la hipérbole se manifiesta
permanentemente en las relaciones cotidianas, en los didlogos, en todo
tipo de discurso destinado a ejercer atractivo, fascinacién en el
oyente",

"XEW, la voz de América Latina desde México", "El sistena
informativo mis completo", "el drama de la vida en las telenovelas",

E.- Antitesis.- consiste en la “confrontacién de los personajes,
situaciones, hechos, cualidades, objetos a los que se atribuyen
caracteristicas encontradas. La antitesis suele tener intenciones
morales, pero también se la utiliza para exaltar o resaltar lo
grotesco, lo ridiculo.

En los medios se reflejan tradicionales antitesis, la confronta-
cién varén mujer, riqueza-pobreza, fidelidad-tristeza, humildad-

orgullo, por mencionar sole algunas.
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F.- Gradacién.- A través de la sucesién de verbos, de califica-
tivos se llega a un climax, a un desenlace en la expresién (...) 1la
gradacién ademi&s crea suspenso, atrae la atencién para llegar pasoc a
paso a lo que se quiere,

Este recurso aparece en formas discursivas més amplias, como el
relato, o la simple narracién de hechos que acontecieron durante el
dia...

G.- Hipérbaton.- Consiste en la variacién del orden conmin de las
_palabras, que adquiere un grado d.e sofisticacién muy grande en el medic
radio. En efecto, un mondélogo incesante incluye muchas veces a
interrupciones y secuencias de términos distintos a una organizacion
légica. Las oraciones comienzan o por un verbo, o por un sujeteo, o por
una advertencia o por una exclamacién, se reiteran las palabras, se las
vuelve a utilizar cuando no corresponda hacerlo en un orden lé6gico.

Ccuando dialogamos no seguimos é&ste Gltimo: titubeamos, nos
corregimos, nos equivocamos, volvemos atrds, decimos una palabra y la
dejamos suelta.

7.- El sentido de la oportunidad.- Este recurso juega un papel
fundamental en el uso laGdico del lenguaje: los griegos lo denominaron
el kairos. Lo empleamos cuando caﬁbiamos intencionalmente el sentido de
una palabra cuando pronunciamos mal, cuando contestamos una burla,
cuando lanzamos términos de doble sentido. Peroc también el kairos ocupa
un lugar privilegiado en el discursc politico, en la recuperaciédn de un
refrin popular para ejemplificar lo dicho, en el uso de alegorfas, en

la narracidén de experiencias ejemplificadoras-
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8.~ La inferencia inmediata.=- A partir de un indicio se desenca-
denan explicaciones, causas: a través de una semejanza se concluye una
igualdad total (...}, este tipo de razonamiento elemental asoma por
todas partes, sea en las relaciones inmediatas o en la oferta de los
medios de difusisdn colectiva. Se trata de wun recurso muy cercano
siempre al estereotipo, al intento de juzgar algo complejo de una
manera simple; una reduccién en definitiva.l9
. Las siguientes 14minas reGnen los recursos aqui descritos, mispos
que deberdn identificarse en el discurso radicfénico; es recomendable
_que esta actividad se realice en el sal6n de clases, donde se sugiere
que el coordinador del Taller explique ampliamente cada una de estas
figuras en lo general, y en lo particular auxilie el trabajo de cada

equipo para lograr el prop&sito planteado.
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=PROPUESTA DE UN MODELO GRAPICO PARA EL ESTUDIO DEL

CONSUMO DE MENSAJES RADIOFONICOS-

Emisora: Programa:

Fecha:

Hora:

Plano Estilistico.

Objetivo: Identificar en el discurso radiofénico, el uso de los

siguientes recursos expresivos:

1.~ Universalizacién

2.~ Tépicos

3.-Redundancia

4.~ La pregunta
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5.—- Amplificacién

Atenuacién

7.- El sentido de 1la

oportunidad

8.- La inferencia

inmediata




Plano Estilistico.

g6

Objetivo: Identificar en el discurso radiofénico, el uso de las

siguientes figuras retéricas:

6.— A. Comparacién

B.- Met&fora

€.~ Sinécdoque

D.-Hipérbole
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E.- Antitesis

F.- Gradacién

G.-Hipérbaton

Observaciones
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B.- Ideolégico.

En este plano el anilisis se orienta basicamente hacia 1la
identificaciébn de modelos interpretativos y valorativos que se preponen
a lo largo del discurso radiofénico, sobre el tema o temas tratades en
las emisiones grabadas.

La identificacién de tales modelos se debe apoyar en la informa-
cién gque nos proporciona el estudio de los recursos expresivos,
sefialados en las lAminas del plano estilistico del discurso.

El estudio del plano ideolbgico del discurso radiofénico, nos
lleva a tener gue trabajar con una idea minima, elemental, del concepto
ideologia, sin caer necesariamente en las diversas corrientes histéri-
cas o enfoques que nos aporten qué debemos entender por ideologia.

En este sentide, hacemos nuestras las aproximaciones que al
respecto sefiala nuestro multicitado autor;

1.- "La ideologia consiste en lo gque fundamentalmente se estd
predicando de un sujeta;

2.- "Lo ideol&gico consiste en un modo de vida propuesto como
valido.

3.~ "Lo ideoldgico consiste en los modos de relaciones y solucio-
nes soclales gue el o los sujetos del mensaje siguen;

4.- Lo jdeolégico consiste en 1o gue, en cada uno de los puntos
anteriores no se dice, se rechaza, etc. ®

Con estas aproximaciones accesibles, pensamos que todo nmensaje que
se emite, persigue una intencidén y posee un punto de vista, un

matiz, una versién y desde luego un caricter ideolégico.
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Asi, "el andlisis ideolégico pone, pues, en juego la escala de

valores. Es a partir de nuestra opcidén por una determinada escala, que

aceptamos o rechazamos los predicados fundamentales de un mensaje, los
modos de vida propuestos®. ¥

consideramos que el ejercicio pridctico de la identificacién de
estos recursos, constituye no s6lo una manera de gque el alumno del
Tal}er de Anslisis de la Comunicacién, se acerque criticamente al
consumo de productos comunicativoes, sino que sirve de recurso para
defenderse del embate ideolégico y la manipulacién de que es objeto al

. permanecer en contacto estrecho con los contenidos de los medios de
difusién.

En este sentido se trata de que adem&s, se le impulse hacia la
formacién de un espiritu reflexivo acerca de la actitud que toma frente
a los contenidos de los mensajes, sean simples o complejos, desde un
anuncio publicitario, una cancién, una telenovela, un filme, hasta las
formas m&s sofisticadas y atractivas por las que se ejerce un autorita-
rismo sutil y gracioso que dificilmente se hace consciente en el
destinatario.

El estudio del aspecto ideoléSglco del discurso radiofénico es
posible si consideramos y aplicamos ademis el recurso de las repre-
sentaciones ideol6gicas y sus modelos -intencionales, cognitivos y para
la accién—-, entendidas comeo las in;erpretaciones y valoraciones que
sobre 1la realidad y sus fenfmenos se ofrecen al pGblico en los
productos comunicativos difundidos en los programas radiofénicos de

caridcter informativo.
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Asimismo pensamos que a lo largo de la préctica de los recursos
expuestos en este capitulo, y con base en las habilidades y esfuerzos
conjuntos de alumnos y coordinador del TAAC, la interpretacidn de los
resultados pueden ser enriquecidos, para dar al producto final una

categoria superior al experimento.

3.6.,-" LAS PROPUESTAS DE LA EMISION Y LA INTERPRETACION DE LOS RESULTA

DOB.

Las posibles propuestas del programa radiofénico estudiado, las
conclusiones a las que se llega 'luego de haber tratado un tema, o las
orientaciones propositivas para llegar a algo concreto ante hechos
concretos y reales, deberdn ser identificadas por el equipo de trabajo
en el TAAC, asimismo deberan registrarse como resultado final al que se
llega en una emisidn radiofénica.

En la siguiente ficha debersn anotarse los elementos que se
orientan hacia la o las propuestas que se encaminen a la solucién de un
problema determinado, elementos que son el resultado del por qué y para
qué se discute, debate, orienta y se informa a un pGblico afecto a una
emisién radiofénica.

La ausencia o presencia de esas propuestas, nos permiten tener una
idea sobre las limitaciones y alcances, compromiso o falta del mismo
con el auditorio, respecto a los posibles temas o problemas que son
difundidos en los espacios radiofénicos, o saber si esos espacios estén
destinados a ser usados como tribuna pfblica o simplemente para formar

lideres de opinién, donde finalmente no hay eco de las voces del
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radicescucha que toma el micréfono, voces gue se dirigen en abstracto
a un supuesto perceptor an6nimo que aparentemente tiene la capacidad de
recibir y responder a ciertas demandas que, permisiblemente se plantean
ante el poder de la radio.

En la lamina que se presenta a continuacién corresponde a los
equipos de trabajo, valorar, y balancear la viabilidad de las posibles
solucicnes propuestas en el programa, anotando las ventajas y
desventajas que puedan acarrear tales planteamientos, asi como las
observaciones que desde su punto de vista, sean considerados a lo largo

.del programa estudiado.
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-PROPUESTA DE MODELO GRAFICO: LOS CONTENIDOS DEL PROGRAMA
Y LA INTERPFRETACION DE LOS RESULTADOS-

Objetivos: Identificar los elementos propositivos que se orienten
hacia la solucién del problema expuesto en el programa
radiofénico informativo .
transmitido por la emisora .
con fecha .

Descripcién Soluciones Ventajas-Desventajas Observaciones
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Toda forma de interpretacién, parte de las apreciaciones subjeti-
vas que una perscna o grupo de personas hacen sobre una realidad
determinada. Toda apreciaciétn por ser subjetiva estd8 cargada de
valoraciones que son producto de la formacié4n social e intelectual que
todo ser humano lleva consigo.

Asi, de la capacidad y conciencia critica, cultura, sensibilidad,
y de los esquemas ideol&gicos que para interpretar un fenémeno natural
o social posee en forma general toda persona, dependeri de la manera de
ver y asumir la realidad, la vida misma.

En el caso del alumno del TAAC del Colegio de Bachilleres, habri
’ que considerar que debido a su proceso de formacién fisica e intelec-
tual, tal vez no se obtengan al miximo los resultados esperados, o tal
vez de pronto nos sorprendan con los juicios de valor con los gue opera
su capacidad interpretativa ante los hechos y situaciones —_——
reales.

Lo cierto es que toca al coordinador del Taller, participar en la
orientacién y conduccién que en ese proceso de formacién del alumno, de
alguna manera todos los docentes influimos.

¥ es justamente también con el apoyo del docente de comunicacién,
como se construye .la formacién de esos modelos que permiten al alumno
del .'l‘aller interpretar el resultado de todo un esfuerzo conjunto, para
estudiar el complejo proceso de difusién de programas radiofénicos
informativos, objeto de trabajo del TAAC, Yy razén de ser de la presente
propuesta. ’

La interpretacién de los resultados del estudio de esas emisiones,
habrd de efectuarse con la integracién de todos los recursos e
instrumentos agqui sefialados, que en una lectura global y detenida, nos
revelard la calidad de contenidos y el compromiso, nuevamente, que el

medio y el programa asumen ante el pfiblico radioescucha.
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CAPITULO 4.-BL TRABAJO RADIOFONICO EN EL TALLER DE ANALISIS DE LA
COMUNICACION II

Como se planted en el primer capitulo del presente trabajo, el
TAAC II estid conformado por tres unidades de estudio; la primera
tesdrica, la segunda de andlisis -objeto y propuesta del capitulo
anterior a é&ste- y la tercera y Gltima es préctica.

En la tercera unidad es donde recae la parte productiva de
mensajes que en equipos de trabajo se realizan bajo la coordinacién del
responsable del taller. El dise.ﬂo, contenido’ 'y produccién de dichos
mensajes se orienta de acuerdo a los intereses, inguietudes, necesida-
des, capacidad y sensibilidad del alumno para expresarse y hacerse
escuchar, con la intencién de ejercer en el &mbito del Colegio de
Bachilleres, lo que se considera la préctica de la comunicacién
participativa, entendida como aguella donde el actor perceptor es capaz
de convertirse en actor emisor, y en donde toma y abre un espacio que
le permita decir y hacer lo gue muchas veces 661lo se dice o se hace
fuera del saldn de clases.

El enfrentamiento a un espacio para el ejercicio de la expresién,
a veces provoca un chogque y abre la posibiljidad para plantearse una
infinidad de interrcgantes que tal vez no se resuelven, o gue tal vez
provocan temores e insequridades respecto al qué hacer, cémo abordar-

lo, c6mo llenarlo, que decir, cémo decirlo.

En este aspecto, el proceso de sensibilizacién para escuchar,
discriminar, aceptar y producir mensajes es muy largo y no es cuestién

de recetas ni de férmulas.
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Es un proceso que como cualquiera se lleva tiempo, implica mucho
esfuerzo y sobre todo mucha creatividad.

La radio es un medio que desde nuestro punto de vista nos ayuda a
educar y desarrollar los sentidos, la percepcién, los estados de
&nimo, y ademis es siempre como nuestra fiel compafiia.

En esta etapa del Taller el coordinador se enfrenta a dos grandes
tareas: la primera despertar el potencial de sensibilidad del alumno,
para acercarlo e interesarlo al medio radiofénico en todo sentido; 1la
segunda, canalizar el interés y capacidad creativa del grupo para que
cuando menos conozca las posibilidades de expresidén y produccién que en
_algGn sentido es posible ejercer por medio de lo que Mario Kaplum ha
llamado el nétodo de cassette-foro, aungue no en toda su dimensién ni
con toda su intensidad.

AGn no es posible plantear respuestas ni proponer caminos para
lograrlo; lo gque si es posible es sugerir, con base.a la experiencia,
algunos métodos cuando menos para jugar con los elementos que
conforman los cédigos culturales de la radio: misica, sonidos y
efectos.

Uno de los primeros ejercicios, es intentar un acercamiento a la
identificacién de la mGsica y su importancia en la produccién radiofé-
nica. ’

Este acercamiento significa el conocimiento de oidos, acerca de la
existencia de los diversos géneros musicales y sus aplicaciones en el
discurso literario, narrativo, a través de la radio.

La musicalizacién de cuentos cortos y poemas o fragmentos de
novelas, es una forma de proplciar el desarrollo del sentido musical y

literario; lo mismo ocurre con las fabulas o leyendas, © bien en el
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caso de las resefias literarias, sean expositivas o criticas. En este

caso la idea es establecer contacto entre la mGsica y la literatura,
cuya seleccidén en ambos casos, debe ser orientada por el coordinador
del taller.

otro ejercicio o constituye la posibilidad de construir una
especie de historia rcotidiana vivida y narrada por medio de efectos;
esto se logra usando s6lo el recurso de los efectos con una gecuencia
légica y con eentido: un efecto nos lleva a otro y a otro mds y al
siguiente, hasta lograr construir imdgenes auditivas cuya combinacién
permite crear una atmésfera recreada por quien escucha la historia. Los
efectos pueden ser capturados del medio ambiente o bien ser producidos
intencicnalmente.

Un ejercicio mi&s, es el de realizar pequeflas producciones como
promocionales y cépsulas informativas y culturales, cuyos contenidos
pueden variar segGn la capacidad creativa e interés del grupo.

La produccién de estos tipos de informativos -promocionales y
culturales~, requieren de un poco de tiempo, esfuerzo e investigacién
para tener posibilidades de definir contenidos, buscar y selecciconar
misica y voces, asi como medir y delimitar el tiempo de duracién para
cada uno, que bien puede ser hasta de noventa segundos.

Ecta experiencia significa también introducir al egquipo de trabajo
al conocimiento y manejo del gquién radiofénico, para lo cual se sugiere
la lectura del trabajo gue a este ha este respecto ha escrito la Dra.
Guillermina Baena Paz, "como escribir un guién radiofénico", editado
por la Facultad de Ciencias Politicas y Sociales de la UNAM.

Creemos que estas recomendaciones censtituyen una forma de
introducir al alumno del colegio_de Bachilleres al trabajo radiofénico,
Y un apoyo para gue el docente optimice su ejercicio en el manejo del

medio, en el contexto del TAAC.
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Evidentemente, estas son s6lo algunas propuestas que pueden ser
enriguecidas por la experiencia gue el coordinador del taller posee, Y
que a sSu vez pueden mejorarse segGn la dinémica de trabajo gque se
establezca en cada equipo, en cada grupo, y de acuerdo a su disposi-

cién, actitudes, intereses, ideas y propuestas hacia el propio Taller.

\ .

4.1.=- LA EXPERIENCIA OBTENIDA EN EL PLANTEL 3 “IZTACALCO" DEL
COLEGIO DE BACHILLERES.

Como quedS sefialado en el capftulo 2 de este trabajo, el TAAC se
caracteriza por tener tres fases generales en las gue se establecen sus
contenidos: conceptual, analitica y aplicativa, que corresponden a cada
una de las unidades del programa.

Sin restar importancia a 1las dos primeras unidades de este
apartado se describen basicamente los resultados obtenidos en la Gltima

unidad.

En la primera parte del TAAC, el alumno se incorpora de inmediato
a la participacién en clase exponiendo en forma individual o equipo los
antecedentes histéricos de los medios de difusién, como parte del
desarrollo de la tipologia comunicac%Gn masiva: prensa, cine, radio y
televisién.

A partir de este tema tiene ya un panorama general del desarrollo
de los medios, y es el coordinador quien hace especial énfasis en el

medio radiofénico, objeto de estudio en la siguiente unidad.
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En la Unidad II realmente los logros no han sido muy alentadores

salvo los del estudio del marco histérico de la radio en México; hasta
el momento de elaborar la propuesta para el estudio del proceso de
produccisdn, distribucién y consumo de mensajes =-véase el capitulo 3 de
este trabajo-, no se habia contado con elementos claros que permitieran
obtener resultados significatives.

El trabajo radiofénico que ha sido significativo en el renglén de
la préictica en el Taller, es sin duda el que se ha realizado en 1la
unidad tres de cada curso: Expresiones participativa, no obstante que
el curso en algunos casos no se imparte como tal, y como consecuencia
los productos gue se supone se esperan brillan por su ausencia.

Como es de esperarse, la.carencia de métodos y técnicas para
abordar el estudio del proceso comunicativo radiofénico ha implicado
manejarlo desde diversos enfoques cuyo resultado se reflejan en la
Unidad II y que en gran parte no son los esperados; esta variedad de
enfoqgues y estilos repercute en gran medida en la formacién académica
del alumno que llega de pronto en los grupos donde s&lo de nombre se
cursa el TAAC.

Sin embargo, esta situacién no ha sido un obsticulo para que no se
hayan obtenido productos interesantes en el contexto de los grupos
donde se imparte en realidad el Taller. A continuacién se describen
algunos de los trabajos realizados en la Unidad III -elegidos al azar-,
durante los recientes cursos y que de alguna manera cobran un signifi-
cado importante no sélo por su naturaleza y contenido, sino también por
la capacidad e interés de quienes han logrado comprender y experimentar
que el ejercicio de la comunicacién también se da en otros ambitos y a
partir de esquemas que, fundamentalmente responden a una fuerte
necesidad de exXpresién: la de nuestros alumnos, a guienes debemos la

vitalidad del trabajo docente.
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Siguiendo en gran parte las recomendaciones metodoldgicas de 1la
Dra. Baena Paz, para la elaboracién de fichas documentales audiografi-
cas, a ‘continuacién presentamos algunos de los programas alaborados en
el Taller.

Cabe seflalar que estos trabajos se realizaron pensando en los
supuestos de una produccién radiofénica y en la supuesta transmisién
del. programa, por una emisora imaginaria. Asf, algunas producciones
carecen de datos que pudieran identificar plenamente al programa
re'aliiadc, mientras otras cuentan con la informacién necesaria para su

- registro.

Trataremos de presentar la informacién con los datos que a

continuacién se enlistan y en el orden aqul sefialado, asi como un breve

comentario acerca del valor de cada trabajo.

1.- Nombre del programa radiofénico.

2.- Radiodifusora: AM o FM.

3.- Produccién:

4.- Locucién.

5.- Tipo de programa.

6.— Tiempo de duracién.

7.~ Semestre en el que se realizé el trabajo.
8.- Créditos.

9.- Observaciones y comentarios.
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Vanguardjia.

VE)l programa de hoy para la gente de hoy"
RADIO FEM Y EL COLEGIO DE BACHILLERES.
Produce: Grupo 603 turno vespertino.
Locutor: Luz Elba Ayala Flores.

Cesar A. Cruz Guzmén.
Informativo de interés social.
30 minutos
Semestre 91-A 5 de Jjulio de 1991
controles Técnicos: Vicente corona Trejo
Profesora Evelin Martinez.

El tema gue aborda este programa es el "feminismo como instrumento
de ‘cambio social". En &}l se describen brevemente cuales han sido los
esgquemas bajo los que ha sido educada la mujer mexicana, el papel que
la familia y la escuela juegan en su formacién, asi como los roles que
le hacen desempefiar en los medios de difusién colectiva.

Asimismo se describe que es el feminismo y c6mo ha logrado reivindicar
el papel social, politico y cultural gue la mujer debe desempefiar. E1
programa incluye una entrevista sobre el tema a la profesora Evelin

Martinez, Jefe de la Academia de Filosofia del Plantel 3 del Colegio.

Realjdades sociales
RADIO ESCUCHA EN ENLACE CON EL CB
Produce: Grupo 603 turno vespertino
Locutor: Verénica Martinez Vargas.
Claudia Lépez Pimentel.
Informativo de interés social.
30 minutos
Semestre 91-A 10 de Jjulio de 1891

El tema que trabajé este equipo es sobre el aborto; el programa
aborda el tema partiendo de la educacién sexual que todo sujeto recibe

en la familia, a lo largo de la emisién se entrevista a dos médicos que

omitieron sus nombres, quienes hablan de los tipos de abortos y cuyos
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puntos de vista complementan la informacifn gue sobre el tema investi-

garon las alunmnas; incluyen una entrevista a mujer gque en forma
voluntaria aborté y concluyen que el aborto es un problema social,

cultural y de educacisn gque debiera enfrentarse desde la dinsmica
familjar.

Yoces Qg gaghillezeg 2,

Transmite desde sus estudios ubicados en Congreso de la
Unién 138, en la ciudad de México.

Produccién: Grupo 631 turno vespertino.

Conductora Rosa Ma. Nolasco.

Comentarista: Angélica Mancera Gonz&lez.

Revista informativa, sobre los principales aconteci-
mientos en el plantel 3 del C.B.

35 minutos. .

Semestre 91-A,

Reporteras: Rita Olalde Parra y Félix Hernéndez
Controles Técnicos: Charo Aguilar.

Esta produccién intenta ser una revista radiof6nica informativa;
sus contenidos b&sicamente son entrevistas hechas a maestros y alumnos;
se destaca la que efectuaron el director del plantel acerca de los
problemas que vive el Colegio: tabaquismo, alcoholismo, drogadicecién,

" ecologia, seguridad entre otros, asimismo las efectuadas a los
profesores Ma. Teresa Adame, sobre la ecologia en el plantel y Raul

Trujillo sobre la orientacién vocacional a los alumnos de la escuela.

"Diles que no me maten', un cuento del escritor Juan
Rulfo, tomado de El llano en llamas.

Produccién: grupo 634 turno vespertino.,

Actuacién y narracién: Luis M. Vieyra y Roberto

Rodr iguez

cultural

25 minutos.

Semestre 931-A

Controles Técnicos: Carlos Gémez Garcia.
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Este trabajo intenta una dramatizacién sobre el cuento citado,
apoyado en una parte narrativa y otra actuada, destaca el aspecto

musicalizaecién.

cultura v Educacibn.

El COLEGIO DE BACHILLERES Y RADIO ESTUDIANTIL.
Produccién: Grupo 603 turno matutino.
Locucién: cClaudia Martinez Pérez.
Carmen Ramirez Pérez.
Cultural.
40 minutos
Semestre 91-A 5 de julio de 1991.
Controles Técnicos y musicalizacidn:
Ma. Lourdes Pérez Ramirez,
Profr. Porfirio Veladzquez.

Dentro del ciclo Y“fenémenos naturales” y con el tema de los
eclipses este equipo presenta un reportaje radiofénico, en &1 ge
presenta un panorama general del significado de los eclipses en las
culturas prehispénicas, y se explica a grandes rasgos en que consisti-
ria el gue sucederi; en México, el 11 de julio de 1991.

El programa incluye una entrevista sobre el tema al Profesor
Porfirio Veldzquez, responsable de la Jefatura de la Materia de
Biologia del Plantel; cabe destacar la riqueza musical que el eguipo

selecciont para la realizacién del programa.

Radiopericédice.

"El pequefio espacio para las grandes cosas"
Produccién: Grupo 631 turno matutino.

Locucién: Liliana Chacon, Maribel Ramirez y Verodnica
Vega.

Informative.

45 minutos,

Semestre 91i-A.
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Este trabajo se destaca por la variedad de sus secciones:
medicina, en la que se entrevista a la Dra. Maria Palma sobre los
anticonceptivos, y sobre sus usos a alumnos del proplio plantel; moda y
belleza; deporte; seccidén cultural, donde se narra la vida y obra del
pintor Rufino Tamayo; seccién literaria, en la que se resefia la novela
"Pensativa", del escritor Jesfis GoyturtGa Santos, asi como un espacio
de informacién general en la que destaca una nota sobre el "magno
evento: Exposaber", realizado en las instalaciones del plantel; para
hablar de ella se entrevista al director del plantel.

Cabe sefialar que cada secclédn se caracteriza por un tipo de misica
que permite diferencia a los distintos bloques informativos, y que el
programa en general cuenta con cortes para anuncios: promocionales del

Colegio de Bachilleres y anticomerciales.

lud v vida
Radio Colegio de Bachilleres Plantei 3.
Produccién: Grupo 634, turno matutino.
Locucidén: Esther Zamora, Elizabeth Vera y Ana Navarro.
Informativo.
40 minutos
Semestre 91-a

Dentro de este programa de cardcter informativo, se aborda un tema
que ha causado muchas inguietudes entre los estudiantes: el sida.

El equipo que investigé ampliamente el tema, decidié finalmente
disefiar una larga entrevista para realizarla en vivo, en los estudios
de grabaci6on; asi gque é&sta se realizé con el apoyo de dos doctoras
especialistas en el tema quienes respondieron ademés, a las preguntas
e ingquietudes del pGblico planteadas por teléfono.

Asimismo el programa incluye el testimonio de una mujer infectada,

quien se prestd para colaborar con el aquipo de trabajo.
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El programa contiene cortes para promocionar el uso de preservati-
vos, los centros de atencién e informacién sobre el sida y €l Conasida;
igualmente contiene mensajes promocionales sobre el Colegio de

Bachilleres.

A4 e _una er.
Radibépoli. .
Produccidn:Grupo 634, turno vespertino.
Locucién: Rocio Pérez Hernéndez, Sandra Serratos Y
Norma Angélica Vasquez.
Cultural,
Semestre 90-A.
Musicalizacién: Rocio Pérez Herndndez.
controles Técnicos: Sandra Serratos.

El programa esti inspirado en la obra "Querido Diego, te abraza
Quiela”™, de la escritora Elena Poniatowska, quien la recrea en cartas
imaginarias gque Angelina Beloff escribe desde Paris al Pintor Diego

Rivera, a su regreso al Mé&xico postrevolucionario, y después de

compartir sus vidas en aquella ciudad.

Voces e e
Radio Bachilleres.
Produccién: Grupo 603, turno matutino.
Locucién: Sandra Pérez Garcia y Ma. Luisa Lépez Hdz.
Informativo.
30 minutos
Semastre 91-A.
Controles Técnicos: Rocio de Carmen Pérez Garcia.

Este programa se ha inspirado en los contenidos tem&ticos de 1la
materia Filosofia y en la influencia que en general, la asignatura ha
ejercido sobre los estudiantes., Textualmente se sefiala que “Voces

interjores, es un programa que te invita a descubrir tus propios y

verdaderos valores.
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Este programa lo dedicaremos a la bGsqueda de 1la libertad
interior.
Esta emisién esta dirigida a todos aquellos seres, que anhelan su
libertad interior para asf lograr el pleno desarrollo de sus capacida-
des y potencialidades, que les permitan sentirse satisfechos en las

diferentes etapas de su vida"“.

e e [o] &
Radio América. Emisora del Grupoc XHCB.
Produccién: Grupoe 631, turno vespertino,
Locucién: Israel Flores.
Tipo de programa: informativo.
30 minutos.
S1-A.
Gonzalo Dominguez, corresponsal.
Controles Técnicos: Daniel L&pez, Javier Mercadeo.

El programa inicia con una introduccién al tema: "la inseguridad,
dabida a la delincuencia juvenil, en la que viven los alumnes del
plantel 3 del CB".

La emisién parte de una dramatizacién de un asalto a un alumno, al
salir de clases, fuera de las instalaciones del plantel; enseguida se
hacen comentarios sobre los hechos, se proporcionan datos sobre otros
similares y se recurre a una serie de entrevistas a alumnos gque han
vivido la experiencia de un asalto; finalmente se hace una entrevista
al director en turno del plantel sobre el tema, gquien abunda en
informacién y expresa las medidas gue la direccién del plantel ha

tomado al respecto



A viva voz. un programa de critica y opinién

Radio estudiantil de Méxice, MFM 6.1

Produccién: grupo 634, turno vaspertino.

Locucién: Ma. Antonieta Urbina y Elizabeth Monrroy.
Informativo.

30 minutos.

Semestre: 91-A.

Controles técnicos: Fernando Rodriguez.

A lo largo del programa escuchamos los argumentos que expone el
equipo de trabajo, respecto a la falta de educaciédn sexual en ios
jévenes y a la influencia que como institucidn social, ha ejercido 1la
iglesia sobre este sector; asimismo se exponen los puntos de vista que
a juicio del equipo, deberfan jugar la familia y la escuela en este
aspecto formativo de los jévenes bachilleres.

Escuchamos la opinién del sex6logo Juan Ruiz Montoya, asi como las
opiniones de alumnos del plantel y padres de familia. Se enmiten
comentarios de los locutores después de cada blogue de entrevistas,
para finalmente pronunciarse por la necesidad de difundir amplia
informacién que oriente abiertamente a los alumnos.

Podriamos continuar con una larga lista de las producciones
realizadas, sin embargo consideramos que una muestra como &sta, refleja
las lineas de participacién gque mas interesan al alumno del Colegio, y
que en un afdn de investigacién y expresién propio queda plasmado su
trabajo en el campo de la literatura ~Diles que no me maten; Querido
bDiego te abraza Quiela; 1la sexualidad - el sida, el aborto; educacién
sexual en los j6venes~, los movimientos sociales y fenémenos naturalesg
~-feminismo; delincuencia; drogadiccién; los eclipses~, y la cultura
general -radio periédico y sus diferentes secciones; voces interiores-,
campos de conocimiento gue los coloca como actores activos y conscien~

tes de su realidad inmediata, y con ello queda abierta la posibilidad
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de dque con su capacidad, asuman una actitud mis critica frente a su
vida y en su contexto social, modificando con ello sus hibitos y formas
de acercarse a los medlos y fenbSmenos comunicativos.

Pensamos que estas experiencias por demis significativas, muestran
que los medios y la comunicacién participativa también son posibles,
cuando el sujeto cuenta con las bases mis elementales para no dejarse
man?pular por los embates de la comunicacién dominante, experiencia que
permite a nuestros alumnos tener una visiédn nds amplia de las posibili-
dades de uso de los medios alternativos que, aGn con limitaciones y
carencias, es posible su funcionamiento a partir de las inguietudes,
capacidad creadora y necesidades de expresién de cualgquier sector de
nuestra sociedad, tan compleja y llena de manifestaciones en todos los
planos de la actividad del hombre.

Esta es pues, una parte de la experiencia del trabajo grupal
efectuada en el Taller de Andlisis de la Comunicacién II, no 1lo es
todo, falta mucho por hacer y las posibilidades estin dadas cada vez
que nos encontramos frente a frente con nuestros grupos, en constante
retroalimentacién Y con la apertura y rigueza que nos ofrece sienmpre el

trabajo colectivo.
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CONCLUSIONEB.

Entre las finalidades del Taller de la Comunicacién, destacan las
que se orientan hacia el desarrollo de las habilidades y capacidad de
anilisis del alumno, que le permitan evaluar y producir mensajes en los
medios impresos y audiovisuales, asf como la de ampliar su cultura
bisica a partir del estudio de la comunicacién en la sociedad
mexicana.

Para tales flnes, y en el caso del Taller de An4lisis de 1la
comunjcacién II, TAAC II, se ha desarrollado el presente trabajo gque
propone dos vertientes para abordar el estudio y andlisis de mensajes
del medio radiofénico.

La primera linea se da en términos del desarrollo histérico de la
radio en nuestro pais. Consiste en la realizacién de una investigacién
escolar a nivel grupal, acerca de los antecedentes, desarrollo y origen
econdmico de la radiodifusién en México por una parte, y por otra el
estudio de la radio como med¥o de comunicacién, su definicién,
caracteristicas desde los puntos de vista auditivo, sociolégico,
psicolégico, y de produccién, asi como los formatos que poéibilitan la
préctica informativa de la radiodifusién y la importancia de la mGsica,
los sonidos y los efectos.

Se sugiere sobre esta dltima parte, el ejercicio practico de
musicalizacién de poemas y cuentos cortos, el disefio y produccién de
sonidos v efectos gque en orden 16gico y coherente, signifiquen una
narracién de cualgquier acontecimiento con una estructura y cierto

sentido.
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La segunda linea se centra en el estudio del proceso de produc-
cién, dictribucién y consumo de mensajes, enfocado especificamente en
los programas radiofénicos de cardcter informativo, caracterizados por
sus propios contenidos, ya que deben ser de interés general, y abordar
temas en los &mbitos del quehacer social: cultura, educacién, politica,
economia, orientacisén social, historia, ecologia, etc.

Sabemos la complejidad que implica el an&dlisis y estudio de los
procesos de comunicaci6én en nuestra sociedad, y por ello se propone en
este trabajo, abordar por etapas’ el estudio del proceso de produccién,
distribucién y consumo de mensajes. Asi,se ha disefiado una serie de
instrumentos que aplicados para cada aspecto, en la practica y en su
conjunto, revelan un panorama general gue nos permiten conocer al
enisor y sus modelos de interpretacién de la realidad.

Para estudio de 1la -produccién de nensajes, se han preparado
algunos instrumentos que nos permitan identificar la estructura externa
de la emisora: nombre, lema, siglas, frecuencia, banda, potencia y
horario de transmisién, tipo de emisora, grupo radiofénico al gque
pertenece, domicilio y ntimero telefénico.

Asimigsmo se propone identificar la programacisn de la emisora,
escuchéindola y grabandola segin su horarioc de transmisién, lo que
permite a los equipos de trabajo organizarla y clasificarla para
luego estar en condiciones de seleccionar un programa informativo
especifico, que se ajuste a la intencién del TAAC.

Para esta misma etapa, sugerimos que como instrumento de trabajo
que bien puede apoyar la ubicacién de la programacién radiofénica en la
ciudad de México, se recurra a la consulta de Radio Tips de México,

revista mensual editada y publicada por Tips radiofénicos, S.A. de C.V.
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Esta publicacién contiene entre otros, una clasificacién de la

programacién de la gran mayoria de las emisoras de A.M y F.M, y ocupa
por tal motivo, un buen espacic en sus piginas; la programacién se
clasifica en géneros musicales, noticieros, programas de interés
politico y social, de economia y finanzas, de interés general, de
orientacidn social, deportivos, de arte, cultura, e historia, para
desvelados, radionovelas, astrologia, cbmicos, concursos, espectécu
los y femenina.

Pensamos que bisicamente puede ser un apoyo para el coordinador

. del Taller, y a su juicio pudiera ser consultado por los equipos de
trabajo.

De igual forma se ha diseﬁado un modelo grdfico que recoge las
caracteristicas del programa seleccionado para su estudio: nombre y
fecha de transmisién; estructura: presentaci6én, secciones, espacios
abiertos para participacién del pGblico, formato radiofénice utilizado,
horario de transmisién periodicidad, programa en vivo o pregrabado, e
identificacién de los responsables del programa: conductores, entrevis-
tados, guionistas, controles técnicos, entre otros.

En cuanto al estudio de la distribucién de mensajes radiofénicos,
se han disefiado una serie de técnicas que permiten registrar y
describir el programa seleccionade en el estudio de la etapa de
produccidn; asi ée utilizan laminas que piden que el alumno registre el
nonbre, horario y duracién del programa, el tema que tratan en la fecha
seleccionada, la descripcién gen‘eral del contenido, su ubica- - -~ - - -
cién en la barra programitica, la frecuencia y ndmerc de cortes para

identificar el programa y los patrocinadores.
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Asimismo se propone el registro e identificaci6n de cortes para
anuncios publicitarios y propagandisticos, su frecuencia, duracién y el
tiempo total de transmisién, lo que nos revela el tiempo real de
duracién de un prograna.

Por otro lado se proponen algunos elementos para el estudio del
consumo de mensajes; es aqul donde de lleno se pasa a estudiar el
cont:_enido de mensajes, en esencia difundidos por medio del lenguaje
verbal.

Inspirado en gran parte por Daniel Prieto Castillo, y considerando

. los contenidos de la materias antecedentes del TAAC -Taller de Lectura
Y Redacciétn y Literatura-, decidimos adoptar dos recursos para el
anilisis de mensajes: el plano estilistico y el ideolégico.

Asi, el plano estilistico tiene como objetivo identificar en el
discurso radiofénico, registrindolo en fichas, el uso de los recuresos
expresivos de universalizacién, t6plcos, redundancla, la pregunta,
amplificacién, atenuacién, el sentido de la oportunidad y la inferencia
inmediata por un lado; y por otro identificar y registrar el uso de
algunas figuras retbéricas: comparacién, met&fora, sinécdoque, hipérbo-
le, antitesis, gradacién e hipérbaton.

Por su parte, el plano ideolt6gico se orienta hacia la identifica-
cién de modelos interpretativos y valorativos que se proponen a lo
largo del discurso radiofénico, y que constituyen el matiz y la postura
del emisor ante hechos y situaciones concretas.

Las propuestas del programa radiofénico estudiado, las orientacio-
nes y posturas scbre el tema que la misma emislén abordd, deben
ser registradas en una limina que recoja la descripci6n del problema,

las soluciones propuestas, asi como las observaciones e interpreta
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ciones que los equipos de trabajo hagan, y que habrén de ser integradas
con todos los recursos e instrumentos expuestos en este trabalo, y
segln la capacidad critica y valorativa de nuestros alumnos.

Finalmente, pensamos que el disefic de los recursos aqui presenta-
dos son fitiles para ayudarnos a identificar las tendencias del emisor
respecto a algo, un tema, un problema, una situacitn o cualguier
acontecimiento; tales tendencias nos sefialan la postura y el papel gue
el sujeto o la institucién desempefian ante hechos concretos y nos
permiten ubicarlos en los diferentes procesos comunicativos gue dia a
dia estamos viviendo.

Igualmente pensamos que mientras m&s recursos posea cualquier
sujeto para interpretar y estudiar los hechos comunicativos, menos
probablilidades habri4 para que sea objeto f&cil de persuasién, de
manipulacién, que en este caso nos referimos concretamente a nuestros
alumnos del Colegio, quienes se encuentran aGn en un proceso de
definicién y formacién intelectual, fisica y emocional, y por eso
precisamente, pueden ser presa f&cil de los no poco atractivos esguemas
de interpretacién gue de la realidad se manejan y difunden por los
medios de informacién.

Asimismo estamos convencidos de que, el hecho de que nuestros
alumnos estén en condleciones de aprender a estudiar y a analizar
mensajes, muy bien pueden utilizar lo aprendido para elaborar otros,
cuestién que se demuestra en las terceras unidades del TAAC, y gque se
ha descrito en el Gltimo apartado de este trabajo. Y como lo bien
aprendido nunca se olvida, suponemos que esa capacidad de interpreta~
clén y elaboracién irad creciende al lado misme de nuestros alumnos, a

quienes debemos la vitalidad del trabajo docente.



. 125
ANEXOS

1.— Programa de estudio correspondiente a la materia: Ciencias de
la Comunicacién I, V semestre, Colegio de Bachilleres. Direccién

Académica, México, 1976.

2.- Programa de estudios correspondiente a la materia: Ciencias de la
Comunicacién II, Colegio de Bachilleres. Direccién Académica.
México, 1976.
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INTRODUCC ION 2

€l programa de Ciencias de la Comunicacién, pretende que el estudiante tenga una
participacién activa, por lo que el profesor deber§ ser un moderador que coordine los trabsjos
y oriente las discusiones que lleven al alumno a la compresién de la materia, como un instru--
mento que le de la capacidad de juzgar y de valorar continuamente laa comunicaciones a las que
est§ expuesto durante su vida y porqué no, la enseflanza que recibe, en la cual poca o nula per
ticipacién tiene; es por &sto que el programe de ciencias de la comunicacién no debs mer un --
programe rigido.

Si ésta materia lograra volver al alusno un poco nl: eritico de tal forma que al
comunitarse con los dem§s tomar§ en cuanta las caracteristicas de las personas a las que se de
dica para darse a entender mejor, esta cumplirfa su propésito.

MANEJO DEL PROGRAMA:

Este programa para su mfs ficil manejo, presenta una serie de columnas que se re
lacionan entre 8T y se leen en forma horizontal. Los objetivos de sprendizaje correspondien--
tes a cads tema y subtema se presentan en el érden en que debers adquirirlo el alumno. A cads
objetivo le corresponde un elemento_de aprendizaje que estd constituido por gercucwl gue ser
8r de punto de referencia para que el profesor elabore los propios y propicie_la ch"c!‘n-
de_la conducta seinlada en fos _mismos o bien, el alunno sugiera los suyos; también, cada obje-
tivo sedala la petividad que_desarrollars e! alumno y que en ta mayorfa de la- cosas serd de--
investigacién bibliografics y de andlisis de la comunicacién en situacicnes ividuales de --
grupo y de masas que tiene Jugar en la vida cotidiana; en tanto que las actividades que desa--
rrollars el profesor son Iag de moderador_de discusiones de grupo y coordinador de § trabajos de
investigacién y de anglisis, Por Gltimo, se sugicren las forpas a través de las cuales se eva
luar§ cada activided realizada por el alynno, ast como también 1a biblicgrafia que podrian con
sultar atumno y profesor.
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INTRODUCC ION:

El programa de Ciencias de la Comunicacién, pretende que el estudiante tenga una
participacién active, por 1o que el profesor deber§ ser un moderador que coordine los trabajos
y oriente las discusiones que lleven al alumno a la compresién de la materis, como un instru~--
mento que le de la capacidad de juzgar 'y de valorar continuamente las comunicaciones a las que
ests expuesto durante su vida y porqué no, la ensefanza que recibe, en la cual poca o nula pap
ticipaci6n tiene; es por éato que el programa de ciencias de la comunicarién no debe ser un --
programa rfgido, .

Si ésta materia lograra volver al alumno un poco més critico de tal forma que a!l
comunitarse con los domis tomars en cuenta las caracterfsticas de las personas & las que se de
dica para darse a entender mejor, esta cumplirfa su propésito.

MANEJO DEL PROGRAMA:

Este programa para su m§s f&cil manejo, presenta una serie de columnas que se ra
lacionan entre si y se leen en forma horizontal. Los objetivos de aprendizaje correspondien==
tes a cads tema y subtema se presentan en el 6rden en que debers adquirirlo el alumno,
abjetive le copresponde un elemento de apeandizaje que esté constituids por ejercicios que
virde de punto de referencia para que el profesor elabore los propios y propicie la ejecucidn-
de_la_conducta sedalada en los_mismos o bien, el alumno sugiera los suyos; también, cada obje-
tivo sefala la actividad gue dessrrollard el alymno y que en la mayorfs de las cosas serd de--
investigacién bibliogr8fica y de andlisis de la comunicacién en aituaciones individuales de -~
grupo y de masas que tiene lugar en la vida cotidiana; en tanto que las actividades que desa--
rrollars el profesor son las de moderador de discusiones de grupo ¥ coordinador de trabajos de
investigacién y dc anSlisis. Por Gitimo, se augieren las formas a través de.las, cyales se eva
luars cada actividad realizada por el alumno, asY como tawbién fa bibliograffa que podrfan con
sultar alumno y profesor,




CONTENIDO:

UNIDAD !, PROCESO DE LA COMUNICACION,

1.

Definicién de Comunicacidn.

1.1.%Importsncis de e comunicacién en lo yid. humana.

1.2, Formas de comunicacin del hombre. .

1.3. Ciencias relacionadas con la comunicacién:
Psicologfa, Linnﬁf-ticl, Séninticn, Sociologla,
Antropologfe y Filosoffs.

Elementos que intervienen en la comunicacién,

2.1, Emisor. Caracterfsticas

2.2. Mensaje. Definicibn

2.3. Canal. Definicifn

2.4. Receptor. Habilidugo- del receptor. Relacibn
entre B.ilOf‘ Yy ".C.Dtﬂr.

Mercos de referencia.

3.1. Nivel socio—cultural

-3.2, Condiciones ambientales.,’

3.3. lenguaje utilizado.

Retroal imentacién

4.1, DeFinicién y propbsito.

4.2, El receptor se convierte en emisor de una
nusva comunicacién.

Propdsitos de la comunicacién.

§.1. Tipos de propbsito: PersuaciSn, Consumatorio & Ins-
trumental, Publicitario, Publirrelacionista y pro--
pagand{stico.
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5.2 Tipos de comunicacién segln Maletzke. Directa e
indirecta, unilateral y bilateral 6 recfproca, -

p6bl ica o privada.

6. Barreras de la Comunicacién
6.1 Conceptos no definidos
6.2 Ruido o distorgién de la informacibn

7. Diferencia entre informacién y

Comu‘n icacidn.
7-1  Retroalimentacién, elemento distintivo entre co-
X municacién e informacibn.

8. Técnices para eliminar el Ruido
8.1 Redundancia.
8.2 Aclaracién de conceptos

8.3  Evitacién de prejuicios.
UNIDAD 11, MODELOS DE LA COMUNICACION.

1, La Retérica de Aristételes.
2, Diagrama de lasswell,
3. Diagrama de tasswel!l con modificaciones de Nixon,
4. Diagrama de un sistema general de Comunicacién
Eléctrica de Shannon y Weaver.
5. Schramm 5.1 Schramm. Adaptacién del Modelo de Shannon y Weaver

al sistems de Comunicacisn Humana,




5.2  Schpamm. Modelo de los Campos ComGnes de

experiencia.

6. Berlo
UWNIDAD §11. TEORIAS DE LOS MERICS DE COMUNICAC)ON SOCIAL.

1. Teorfa de las Catrgorias Sociales

2. Teorfa de las Relacioncs Soviales

3. Teorfa Je las Normas Culturales

4, Teorfa de les Diferencias Individuales

5. Teoria de la Disononcia Cognvavitiva.
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OBJETIVOS GENERALES:

£l Alumno:

- Analizar§ ¢l proceso de comunicecién sn
situscionas individuales de grupo y de--

- Evaluaré le importancia de la comunica-
cibn en situaciones individuales, de --

grupo y de masas.,
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UNIDAD |, PROCESO DE LA COMUNICAC ION.

OBJETIVO DE UNIDAD:

TIEMPQ POR UNIDAD
EN HORAS

E} Alumno:

1.- Analizard las comunicaciones a las que

26

estuvo expuesto durante un dfa, des---
cribiendo si se cumplid o no el propéd-
sito de las mismas y por qué.




T E M A

SUBTEMA

OBJETIVOS DE APRENDIZAJE

ACTIVIDADES DEL ALUMNO

ACTIVIDADES DEL PROFESOR

1.Definicién
de comunica~
cién.

1.1, Importancia
de la comunicaciéd
en la vida humana

1.2 Formas de co-
municacién del
hombre

1.3.Ciencias rela
cionadas con la
coaunicacién?
Psicofogfa, Lin-
giiistica, Seménti
ca, Sociologfa,
antropologfa vy
Filosof fa.

plos de ta misma.

1.1, 1,2 y 1.3. Elaboraré su pro=
pia definicién de comunicacidn,a
partir una discusién sobre ejen-

1.1 «Conclulp a través de un
ejercicio de "concentracién”,
1a poca atencién preatada a
fos mensajes, la presidn que
ejerce al grupo, la prasisn
el tiempo y la necesidad de
a redundencia en la comuni-
lcacién.

1.1, 1.2 y 1.3. loveatigar en
lequipo, en verics autores, el
concepto de comunicecibn, las|
[Formas de comunicecién del
thombra y les ciencias rela-
lcionadas con la comunicacisn.

1.1,1.2 y 1.3. Exponer en
lequipo la investigecién rea-
lizada.

1.1, 1.2 y 1.3, Conclufr en
jaquipo su propia definicién
lde comunicacia

1.1= Proporcicnar {a "Prue-
ba de concentracién®
- Moderar la discusién
- Orientar conclusiones.

1.1,1.2 y1.3 - Proporcionar
referen: bibliogréfi
y orientar la investiga
cibn.

o

1.1,1.2 y 1.3, Organizar y
moderar la discusibn.

1.1,1.2, y 1.3, Supervisar

las conclusiones.

1.-



FORMAS DE EVALUACION

BIBLIOGRAF 1A

1.1  Exposiciba de conclusiones

1.1, 1.2 y 1.3. Trabajo de sintesis
que contenga los siguientes aspectos:
Concepto de Comunicacién y ciencias-
relacionadas con la comunicacién.

1.1, 1.2 y 1,3, Exposicién de la in-
vestigacién realizada.

1.1, 1.2 y 1.3. Exposicién de conclud

siones, °

1.1, 1.2 y 1,3:
DAVID K. BERLO
EL_PROCESO DE_ELA COMUNICACION

- INTRODUCCION A LA TEORIA Y-
A LA PRACTICA BIBLIOTECA NUE-
VAS ORIENTACIONES DE LA EDUCA
CION, - CT

EDITORIAL # EL ATENEO” BUENOS
AIRES,

TEORIA DE LA IMAGEN BIBLIOTECA

SALVAT NO. 29.
DICCIONARIOS Y ENCICLOPEDIAS.

EL_LENGUAJE_EDUARD SAPIR. FCE.

COMUNICACION SOC1AL Y DESARRO
LLO. MENENDEZ UNAW - FACULTAD

DE CIENCIAS POLITICAS ¥ S0CIA
LES - SERIE ESTUDI0S 24,

EULAE IO FERRER.

LA CIENCIA DE LA COMUNICACION
HRAMM, WILBER

HUMANA ED. ROBLE, MEXICO D, F.
1966,
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T E M A

SURTEMA

SRIETIVOS DE APRENDIZAJE

ACTIVIDADES DEL ALUMNO

ACTIYIDADES DEL PROFESOR

2.Eiementos
que Intersie
nen en la «o
wunicacién.

2.1 Emisor. Ca
racter{sticos.
2.2,Mensa je Do
finicién.
2.3.Canal .Defi
nicién.
2.4.Receptor.
Habilidades de!
Receptor.

2,1, 2.2, 2.3y 2.4, A por-
tir de cjemplos de Comunica
cién, jduenti o los ele~
mentos que intogran el pro-
ceso die vomunicacidn.

21,22, 2.3y 2.4:

«Investigar «n equipo en va
rios autores, los elemen—-
tos proceso de comunicacién

2.1, 2.2, 2.3y 2.4:
-Deacribir con base en 1a ob
servacién de situaciones in
dividualen, de grupe y de -
magan cada uno de los ele--
wentos del procesc de le co
municacién,

2.1, 2.2, 2,3y 2.4:
-Analizar y concluir en eg
po sobre [os casos invi
gados,

2.1, 2.2, 2.3y 2.4:

- Proporcionsr la referencias
bibliogréficas y orientar -
ia investigecién.

2.1, 2.2, 2.3y 2.4:

- Orgenizer y moderar la dis~
cusién, supervisar las con-
clusiones.



FURMAS Dt EVALUACION

RIBLIOGRAT 1A

2.1, 2.2, 2.3y 2.4:

- Trabajo de sinteses que con

tenga los siguientes aspectos:
Carsctertaticas del emisor, de
fintcign de mensaje y canal y~
hebif idades del receptor.

2.1, 2.2, 2.3y 2.4:

- Trabajo de anstisis de casos
sobre los elementos del proceso
de comunicacidn:

Emisor, wensaje, canal y recep-
tor,

2.1, 2,2, 2.3y 2.4:
- Exposicién de conclusiones.

Somunicacién, Ciclo de Comunicacidn
y _materiales audiovisuaies ARMO,

Comunicaciones Socjal y desarrollo
Antonio Menendez - UNAM - Facul tad
Je Ciencios Politicas y Sociales--

Seric 24.

La ciencia de la comunicacién huma-
na. Wilber, Schramm, Ed. Roble ---
Méxice, D.F. 1976,
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TEMA

SUBTEMA

OEJETIVOS DE APRENDIZAJE

ACTIVIDADRES DEL ALUMND

ACilViDABES DEL PROFESOR

3.Marcos de
referencia

3.1.Nivel socio
econémico.
3.2.Condiciones
ambientales.
3.3.lenguaje u-
tilizado,

3.1, 3.2y 3.3,

A partie de ejemplos de a-
nuncios de televisién, de-
terminard si estdn dirigie
dos a ua nivel socio-¢cond
mico, en que forma influ--
yen las condiciones ambien
tales y el lenguaje que u-
tilizan.

3.1, 3.2 y 3.3. lnvestigar-
en equipo, en varios autores
los siguientes aspectos: Ni-
vel socio-econémico, condi--

‘ciones ambientales y lengua-

je utilizado.

3.1, 3.2y 3.3.

= Analizar anuncios de Tele
visibn deacribiendo’'si es--
tén dirigidos a un nivel 8o

" cio-econdmico, en qué forma

influyen las condiciones am
bientales y el lenguaje utj
lizado en los mismos.

-3.1, 3.2y 3.3 Analizer y
conlaluir en equipo, sobre-
fos anuncios analizados.

3.1, 3.2 y 3.3. Propocionar-
1as referencias bibliograficas
y orientar la investigacidn.

3.1, 3.2 y 3.3. Crganizar -
y soderar la discusién, su-
pervisar las conclusiones.



FORMAS DE EVALUACION BIBLIOGRAF IA -

3.1, 3.2y 3.3. Trabajo de-- - Comunicacién : ;
an§l inis de anuncios de teie- Ciclo de Comunicacién y : o
visién en donde se describa-- materiales audiovisuales

el nivel socio-econémico al - ARMO .

que van dirigtdos, las forma-
en que influyan las condiciones
ambientales y el lenguaje utili
zado. i

3.1, 3.2 y 3.3., Exposicibn de-
conclusiones y trabajo escrito
sobre los casos analizados.
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T E M A

SUBTEMA

CBJETIVCS DE APRENDIZAJE

ACTIVIDADES DEL ALUMNO

ACTIVIDADES DEE PROFESOR

4. Retroalimen
tacién.

4.1.0efinicién -
y propésito.

4.2,.El receptor
se convierte en-
emisor de nueva-
comunicacién.

4.1'y 4.2. Elaborar§ su pro-
pia definicién de retroali~-
mentacién, tomando en cuenta
su funcién principal.

4.1 y 4.2. Investigar en--
equipo en varios sutores:
Lo definicién de retroali--
mentacién, su propésito y -
<bwo e} receptor se convier
te un emisor de uns nueva -
comunicacién.

4.1 y 4.2, Descibrir eje
plos de- comunicacién, jn
cando cémo ocurre el proceso
de retrosalimentacién y cémo
el receptor se convierte en
caisor de una nueve comuni-
cacién.

4.1 y 4.2 Analizar y con--
cluir en equipo, scbre los-
e jemplos descritos.

4.1 y 4.2. Proporcionar las

" referencias bibliogréficas y
. orient._r Ia investigacién,

/
4.1 y 4.2, Organizar y mods
rar la discusién, supervi--
sar las conclusiones.



FORMAS DE E.VA LUACION

4.1y 4.2. Trabajo de sinteais
que contenta la defipicién de -
retroal imentacidn, su propésito
y cmo el receptor se cpavicrte
en emisor de una nuevs converss
cién,

4.1 y 4.2, Trabajo de anélisis
de casos de comunicacién en don
de se describa como pcurre el -
proceso de retroalimentacién, a
s{ como el receptor ge convierte
en emisor de una nueya conversa-
cibn, )

4.1 y 4.2, Exposicign de Cénclg_
siones.

RIBLIOGRAFIA

FPStH o0
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SUBTEMA

OBJETIVOS DE APRENDIZAJE

ACTIVIDADES DEL ALUMND

ACTIVIDADES DEL PROF.

5.Propésitos de ~
la comunicacién,

5.1 Tipos de propésitos:

Persuacidn, consuma-
torio e instrumental,
publicitario, publi=«
rrelacionista y props
gandistico.’

5.1 A partir de cjemplos

de comunicacién, de-
terminard cudl cs el
proposito de cada -
uno,

5.1 lavestigar

en equipo

los tipos de propd-
sitos en varios auto--
res: persuvasivo, conay
mitoriv, instrumental,
publirrelacionista, -

propagandistico, publi
cista,

Eapuner en cquipo., la
investigacién realiza-

da,

5.1 Anal izar en equipo , =~

ejemplos de comunicacidr]

en los gque sefale cudl-
¢s ¢l tipo Je propdsito
que persigue y porgué

persuasivo, consumatorid

¢ instrumental, publici
tario, publirrelacionis
ta y propagandistico.

5

5.

| Proporcionar la
bibliografia y
orientar !a in-
vestig?ci&n.

Conducir la dis=
cusidn, aclarar
conceptos y orien
tar las concli-
siones.

Conducir la discu
sidn, y orientar-
tas conclusiones.



FORMAS DE EVALUACION

BIGLIOGRAFIA

5.1 Trabajo de investigacién
sobre los propésitos de-
la comunicacién,

5.1 Exposicién de conclusio-
nes,
5.1 Trabajo de anélisis de

ejemplos de comunicacién
en los que se describa -
el tipo de propbsito de
los mismos.

El_proceso_de ia comunicacién,
Introduccién a la teorfa y a -
la préctica - David K.Berlo,

Comunicacidén y opinibn Pibli-
ca, Eulalio Ferrer.

La Publicidad.
Bibl ioteca Salvat # 69

Pero ;0ué es 1a Publicidad?
Eulalio Ferrer Rodriguez -
Herrero Hnos. Sucesores,S.A.
México.
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TEMA

SUBTEMA

OBJETIVOS DE APRENDIZAJE

ACTIVIDADES DEL ALUMNO

ACTIVIDADES DEL PROFR.

5. Propésitos de la
comunicacibn.

5.2 Tipos de comunicacion
segin Maletzke., direg
ta e indirecta, unita-
teral y bilateral & re
ciproca, piblica y pri
vada.

5.2 Distinguird los diferen
tes tipos de comunica--
cién segln Maletzke, en
ejemplos.

5.2 Investigar en equipo
fos tipos de comuni-
cacién de Maletzke,~
describriendo aj
plos de cada uno de
estos tipos de comu-
nicacibn,

5.2 Realizer un "ejerci=
cio de grupa”, prime
ro individualmente
y después en grupo -
describiendo sus con
clusiones.

5.2 Proporcionar le
Gibliograffa y -
orientar la inves
tigecién,

5.2 Conducir el “ejer
cicio de grupo® -
(NASA) y orisntar
las conclusiones.
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- FORMAS OF EVALWACION -

BIRLIOGRAF (A

5.2 Trebaio de investigacibn,
que describa ciemplos de
cada uno de las tipos de
comunicacisn aegln Maletz
ke.

5.2 Expomicién de concluaio--
nes mobre el "ejercicio =~
de grups® (NASA}.

Comunicacifn, Cielo de
Comunicacién y Materia~
fes sudiovisuales. ARMO.
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TENA

SUBTEMA

OBJETIVOS DE APRENDIZAJE

ACTIVIDADES DEL ALUMNO

ACTiVIDADES DEL PROF,

6. Barreras de la
comunicacién,

6.1 Conceptos no defini-
dos.

6.2 Ruide o distrorcién -

de la informacisn,

6.1 y 6.2 A partir de ejem
pleos de comunicacién =
identificard laas barre-
ras més comiines.

6.1 Y 6.2 Investigar en
equipo, en varios su=
tores, barrerse -
de comunicacién: con-
ceptés no definidos ¥
rufde o distorcién de
la formecibn,e ilus--
trar con ojemplos ca-
da una.

6.1 y 6.2 Analizer en -
equipo, casos de comu
nicacién en donde se-
describa ol tipo de -
barrers qus presentan.

6.1 y 6.2 Elaborar en =

equipo, trabsjos ilus
trados gréficaments -
a través ds los cua--
{es se prasenten inte
raccionas fallidas de
comunicacibn.

6.1 y 6.2 Proporcio-
nar las referen-=
ciam bibliogréfi-
cas y orientar la
investigacidn.

6.1 y 6,2 Conducir 1a
discusién, aclarsr
conceptos y orien-
tar las conclusio~
nes.

6.1 y 6.2 Supervisar
los ‘trabajo.
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6.1 y 6,2 Trebsjo de invostiga
cibn en el que se presen—-
ten sjemplos de conceptos~
no definidos y distorcidn-
de la inforsacibn.

.ﬁ.l y 6.2 Exposicién de concly
siones.,

6.1 y 6.2 Trabejo gréfico que -
ilustre cade uno de les ti
pos da barreres.
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TEMA

SUBTEMA

OBJETIVOS DE APRENDIZAJE

ACTIVIDADES DEL ALUMNO

ACTIYIDADES DEL PROFR,

'. Diferencia entre
informacidn y co
municacién,

Retro-al imentacién
elemento distinti-
vo entre comunica-
cibn ¢ informacién

7.1

A partir de ejemplos
elaboraré su propia
definicibn deo infor-
macién.

Discriminar§ cuéndo-
el mensaje ortginal=
es puramente informs
tivo y cuéndo es co~
municativo.,

7.1

Investigar an equipo
en varios autores, -
el concepto de infop
macibn.

Exponer en equipo la
investigacién reali-
zade.

Conclufr en equipo -
su propis definicién
de informacién a par
tir de ejemplos da==
dos por el mismo.

A partir de mensajes
investigados por &l =
mismo, describir por~
qué algunocs son infopr
mativos y otros comu-
nicativos.

7.1 Proporcionar las
referencias bi--
bliogréficas y -
orientar la in--
veatigacidn,

7

Conducir la dis-
cusibn y aclarar
conceptos.

7.1 Conducir el anélji
sis de casos y -
orientar las con-
clusiones,

clusiones.
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Trabajo de investigacién
sobre ol voncepto de in-
formacibn.

Exposicibn del trabajo

Exposicién de conclusiones

Trabajo de anélisia de -

casos sobre informacién -

y comunicacidn.

- Exposicién de conclusio:
nes.
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TEMA

SUBTEMA

OBJETIVOS DE APRENDIZAJE

ACTIVEDADES DEL ALUMNO

ACTIVIDADES DEL PROFR.

8. Técnicas para eli-
minar el pufdo.

8.1 Redundancia

8.2 Aclaracién de con
ceptos.

8.3 Evitacibn de pre-
Juicios,

8.1, 8.2 y 8.3 A partir de

ejemplos en donde exis-
ten barreras de comuni=
cacibn, identificarf el
tipo de técnica apropia
da para iliminar el ruf
do.

N

8.1, 8.2 y 8.3 Investiga
r en equipo las técnji
cos de la redendenciae,
aclaracibn de concep--
tos y evitacién de pro
Jjuicios.

8.1, 8.2 y 8.3 Conclufr
en equipo, el tipo -
de técnica que se --
puede utilizar para-
elininar ¢f euldo, -
en una aserie de ojem
plos presentados por
el profesor.

8.1, B.2 y 8.3 Descri~~
bir ejemplos de amitua
cionss reales, en don
de seflala ol tipo de

técnicas que es ade~
<uada para el iminar-
el rufds.

8.1, 8.2 y 8.3 Propor
cionar las referen~
cias bibliogréficas
y orientar la inves
tigecién.

8.1, 8.2 y B.3 Propor
cionar ejemplos en
donde existan ba--
rreras de comunica
eibn, conducir |
discusionss, ac
rar conceptos y -
orientar conclusio
nes.
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&1,

R.2 v B.3 Trabajo de investigacién

que describa las técricas de redun
dancia, aclaracién de conceptos y
evitacién de prejuicios.

8.2 y 8,3 Exposicién de conclusio-
nes.

8.2, 8.3 Trabajo de anilisis de =
cjemplos de comunicacién en donds -
se presenten barreras y se seflale =
el tipo de técnice necesaria para
eliminar el ruido,
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AINIDAP 11, MODELOS DNE LA COMUNICACION

QRIETIND DL UNIPAD: €l uluano

t. Elaborard su propio modelo de comunicacién tomando como
roferencia los modelos de comunicacién expuestos en cls

TIEMPO POR UNIDAD
EN HORAS 1%
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TENA

SUBTEMA

OBJETIVOS DE APRENDIZAJE

ACTIVIDADES DEL ALUMNO

ACTIVIDADES DEL PROF,

1. La Ratérica de Aris
tételes.

1, Evaluars en ejemplos -
dados por el mismo, el
esquena de la Ret6rica
de Aristételes, de -~
acuerdo con los concep
tos gue se dieron de ~

los elenentos que inte °

gran el proceso ds la
comunicacién.

1. Investigar exponer -
ante e! grupe, las ca
racterfsticas del Mo-
delo de le Retérica -
de Aristételes,

[

Sobre ejeaplos propor
cionados, distinguir-
en equipo, cada uno =
de los componentss -~
del esquena de |a Re-
térica de Aristételes.

1. Analizer en ejemplos -

proporcionadoa por €I
mismo, el esquema de
ia Retérica de Aristé-
teles.

1. Proporcionar la bi
bliogreffa, orien-
ter la investiga—-

n y moderar la

discusién.

1. Proporcionar los «
esjemplion de comunj
cacidn y conducir-
la discusidn.
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1. Trabajo de investigacidn sobre
los elementos que componen el
Modelo de [a Retdrica de Aris
tételes y Exposicién del tra-
bajo.

1. Exposicién de conclusiones.

1. Trabajo de anélisis de ejesplos
dados por el alumno en el que -
sefiale culles son los elementos
que los integran de acuerdo con
la Retérica de Ariastételes,y de
acuverdo con les conceptos dados
schbre los elementos que inter--
vienen en el proceso de la comy
nicacién, sefialar si este esque
ma es completo © no y porqué, -
asf como su propSsito fundamen-
tal.

Comunicacién Social y Desa~ -\ .-
rrollo, [
Antonio Menéndez

PolTticas y Sociales, Serie -*
Estudios § 24.
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TEMA

SUBTEMA

OBJETIVOS DE APRENDIZAJE

ACTIVIDADES DEL ALUMNO

ACTIVIDADES DEL PROFR.

2. Diagrams de Lasswell

2. Evaluars en sjemplos da
dos por &} mismo, o1 -
Diagrama de ‘asawell, -
de acuetrdo con las con-
ceptos que se dieron de
los elementos qus inte-
gran el proceso de la -
comunicacibn,

2. investigar y exponer

en equipo, el Diagra
ma da Lasswell.

2. Scbre ejemplos propor

cionados por el profe
sar, distinguir en -
equipo, cada uno de -
los componentss del -
Cisgrama de Lesswell.

2, Analizar an ejveplos

proporcionados por &1
mismo, sl Diagrama de
Lasswell, .

2. Proporcionsr fa bi

bliograffa, orien-
tar |8 investiga--
citn y las discu--
siones.

2. Proporcionar ejem=

los de comunics==--
cidn y conducir la
discusién.
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BIBLIOGRAFIA

2. Trabajo de investigaciSn sobre los
alementos que componen el Diagress
de Lasawell y exposicién del aismo.

2. Exposicidn do conclusiones

[

Trabajo de anilisis de sjemplos dados
por el slumnc en &i qu Rale cubles
son los elementos que los integran de
acuerdo con ol Diagrama de Lasswell ,
y de acuerdo con los conceptos dados
sobre los elementos que interviensn —
en el proceso de la comunicacién, ss~
falar si este esquema es compieto o ~
no y per r.'.
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32

OBJEFIVOS DE APRENDIZAJE

ACTEVIDADES DEL ALUMNO

ACTIVIDADES DEL PROFR,

3. Diagrama de Lasawel!
con modificaciones -
de Nixon.

3. Evaluars el Diagrama de

Lasswell con modifica-
cionen de Nixon, en =
ejemplos dados por &1
mismo y de acuerdo con
conceptos. que s -

dieron de los elementos -

que interviensn an el =~
proceso de la comunica-
cibn.

3. Investigar y exponer
en eguipo, ef Diagra
ma de Lasswei! con -
modificaciones ds -
Nixon.

3. Sobre ajemplos propé;.

cionados por el profe
sor, distinguir en -
squipo, cada uno de =
tos componentes, del
Diagrssa de Lassweli~
con modificacionss de
Nixon.

3. Analizar an sjemplos
proporcionados por 41
mismo, ol Diagrema de
Lasawell con modifics
ciones de Nixon.

3. Proporcionar ia bi
bliograf i

cibn y las discu--
siones.

3. Proporcionar e jem-

discusién.
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3. Trabajo de investigacién scbre los ele~
mentos que componen ef Diagrama de Llass
well con modificaciones de Nixon y expo
-sicién del mismo.

3. Exposicidn de conclusiones.

3..Trabajo de an§lisis de ejemploa dados -
por &l miamo, en el que sefale culles -
son los elementos que los integran de -
acuerdo con el Diagrama de Lasswell con
modificaciones de Nixon, y de acuerdo -
con [os conceptos dados sobre los elemen
tos que intervienen en el proceso de la
comunicacibn, seflaler si este esquema es
completo o no y por qud.

Comunicacién Social y Desarrolle
Antonio Mendndez

U,N.A.H. Facultad de Ciencias Po-
ITticas y Socisles, Serie Estudios
# 24.
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SUBTEMA

34

OBJETIVOS DE APRENDIZAJE

ACTIVIDADES DEL ALUMNO

ACTIVIDADES DEL PROFR.

. Diagrama de un Sis
tema General de Co
municacién Eléctri
ca de Shannon y -
Weaver.

4. Evaluari el esquess de

Shannon y Weaver, en -
ejemplos proporeiona-=
dos por &l mismo y de
acuerdo con ‘los elemen
tos que intervienen en
el proceso de le comu-
nicacién,

4

investigar y exponer
en equipo, el Diagrs
ma del Sistema Gene-
ral de Comunicacién-
Eléctrica de Shannon
y Weaver.

. A partir de ejemplos

proporcionados por -
el profesor, distin-
guir eh equipo , ca-
da uno do 1o compo-
nentes det Nodelo de
Shanncn y Weaver.

Analigar en ejemplos
proporcionados por -
&l micmo, el Diagra-
ma de un Sistema Ce-
neral de Comunica--~
citn Eléctrica do ~
Shannon y Weaver,

4. Preporcionar la bj
bliograffa , orien
tar la investiga=~
cibn y las discu-~
siones.

4. Proporcicnar ejem=
ploa de comunice-—
cibn y conducir s
discusibn.
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4.

Trabajo de investigacifn sobre los elemen
tos que componen el Diagramas do el Siste-~
ma General de Comunicacién Eléctrica de -
Shannon y Weaver y exposicién de! mismo.

Exposicibn de conclusiones

Trabajo de anélisis de cjemplos proporcio
nados por &l mizmo, en el que sefale cub~
Jes son los elementos que lom integran de
acuerdo con el Modelo de Shannon y Weaver;
y de acuerdo con los conceptos dados so==
bre fos elementos que intervienen & &l -
proceso de la comunicacién, sefialar si es
te esquema es completo o no y por que.

Conunicacién Social y Desarrslio
Antonio Mendéndez

U N.AM,
PolTticas y Sociales, Serie esty
dios ¥ 24.

Facultad de Ciencias -
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TEMA

SUBTEMA

OBJEFIVOS DE APRENDIZAJE

ACT1IVIDADES DEL ALUMNO

ACTIVIDADES DEL PRCOFR,

5. Schramm, Adaptacibn

del Modelo de Shannon
y Weaver al Sistema -
de Gomunicacibn Huma-
na.

5.t Evalueré el esquema
de Schramm de adep-
tacién de Shannon ¢
Weaver al Sistema -
de Comunicacién Hu=-
mana, &n ejemplos ~

5.1 Investigar y exponer

en equipe en qué con
miste el esquema de
Schramen de adapte--
cién al NModelo de -

Shannon y Weaver.

5.1 Proporcionar la -
bibliogreffa, -
orientar ia inves
tigecién y las -
discusiones,

dados por é! mismo-
y de acuerdo con -
los conceptos de -
los elementos que -
intervienen en el -
proceso de la comu-
nicacibn,

5.1 A pertir de ejemplos [5.1 Proporcionsr -
proporcicnados por = plos de comunica~
al profesor, distin- cién y conducie -
guir en equipo, cade ta discusibn,
uno de los componen-
ten del esquema da -
Schramm de adspta—--
cién al Modelo de -~
Shannon y Weaver.

5.

Analizar en ejemplos
: proporcionades por ~
{ . H . él mismo, o] esquema
: . de Schrama al Modelo

; . de Shannon y Weavar.
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5.0 Trabajo de investigacidn sobre el
esquema de Schramn de adaptacién
al modelo de Shannon y Weaver, =
describiende los elementos que ~
to componen, exposicién del tro-
bajo.

5.1 Exposici8n de conclusiones

5.¢ Trabajo de andlisis de ejemplos -~
proporcionades por &l mismo, en el
que sefale culles son Jos elemen--
tos que los integran de acuerdo con
el esquema de Schramm de adaptacién
al modelo de Shannon y Weaver, y de
acuerdu « on los conceptos Jades so-
fire Tas ‘elcmentos que intervienen -
en el proceso de comunicacidn, sefia
lar 81 este esquema es compieto o =
no v par que'.

Comunicacibn Social y Desarrollo
Antonio Menéndez

U.N.A.M, Facultad de Ciencias Po-
Ifticas y Sociales, Serie Estudios

¥ 24. )
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TEMNA

SUBTEMA

OBJETIVOS DE APRENDIZAJE

ACTIVIDADES DEL ALUMNO

ACTIVIDADES DEL PROFR.

5.2 Modelo de Schrams,
sobre los Campos-
Comiines de Expe—
riencia o

5.2 Evalusré el esquema de
Schrams que sostiene -
que el proceso de co--
municecién parsonal as
posible cuando existen
Campos Comines de Expe
riencia , entre el co-
municadar y ¢! recepton

en ejesplos dados por -
&l mismo y de acuerdo-
con los conceptos de -
los elementos que in--
tervienen ¢n el proce-
80 de la comunicacibn.

5.2 Investigar y exponer

" en equipo qué es el-
Modebo de Schramm de
ios Campos Com(nes -
de fxperiencia.

5.2 A partir de ejesplos
proporcionados por -
el profesor, distin-
guir en equipo, cada
uno de los componen-
tes del esquema de -
Schrams de los Campos
ComGnes de Esperien-
cia.

5.2 Analizer en sjemplos
proporcionados por =
ol nismoy el alo -
de Schramm de los -
Campos Cominas de Ex
periencia.

5

»

Analizer en equipo ,
un ejemplo de comuni
cacibnpars determinar
si se cumplen o no =
las condiciones que--
dd Schramm pars que
¢l mensaje provoqu
las respusstas deses
das.

5.2 Proporcionsr la -
bibtiografie, ==
orientar la inves
tigacién y las -
discumiones.

5.2 Proporcionar ejem
ples da comunica=
cién y conducir -
la discusién,

5.2 Orientar les dis-
cusiones y las -
conclusiones.
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~ 5.2 Trabajo de investigacibn scbre el esquema Comunicacibn Social

de Schrame de los Campos Comfines de Expe- N
riencia, describianda los elesentos que - Antonio Menéndez

lo componen; exposicibn del trabajo, U.N.A.M. Facultad de
Ciencies Pollticas y
i Sociales, Serie Eaty
5.2 Exposicién de conclusiones dios # 24.

5.2 Tr'abajo de anélisis de ejemplos proporeio
nados por é! mismo, en el que seflale cué-
les son los elementos que los integran de
acuerdo con el esquema de Shramam de los -
Campos Comlnes de Experiencis, y de acuer
do con los conceptos dados sobre los ele=
mentos que intervienen en el procesc de -
comunicacibn, seflalar ai este eaquema es-
completo o no y por qua'.
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TEMA®

SUBTEMA

OBJET1VOS DE APRENDIZAJE

ACTIVIDADES DEL ALUMNO

ACTIVIDADES DEL PROFR.

6. Berlo

6. Evaluars el Modelo del
Proceso de comunicacién
de Barlo, en aplos =
dados por §I o y de
acuerdo con los concep-
tos de los slementos -~
que interviensn en el -
proceso de fa comunica-
ci

6. Investigar y exponer
en equipo qué es el
Hodelo de Berlo.,

6., A partir de cjeapios
proporcionados por -
-el proFqu, distine
guir sn equips, cede
uno de los componen~
tes del Modalo de -
Berlo,’

6. Anatizar an ejenplos

&1 mismo, @) Modelo-
de Serlo.

proporcionsdos por =

6. Proporcionar la
bliografie y o

discusién.
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6. Trabajo de la investigacibn sobre el Comunicacién Social y Desarrollo
esquema de Berlo, describiendo los - Antonio Menéndez

elementos que Fo componen; exposicién U.N.A M. Facultad de Ciencias -

del trabajo. . Polfticas y Sociales, Serie Esty
dios # 24. .

6. Exposicibn de conclusiones

6. Trabajo de sndlisis de ejemplos propor . R et g :
cionados por €l mismo, en el que seila- o st i i
e cudles son los elementos que los in
tegran de acuerdo con el Modela de -
Berlo; y de acucrdo con los conceptos-
dados sobre los elementos que intervie
nen en el proceso de comunicacién, se~ iy
falar si este esquema es cempleto o no Lo N
v por qud, o A G
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UNIDAD 110, TEORIAS DE LOS MEDIOS DE COMUNICACION SOCIAL.

OBJETIVO DE UNIDAD; E! Alumno;

t. concluiré por sf mismo, cubles son los
factores que hecen posible la comunice- -

cién masiva.

TIENPO POR UNIDAD
EN HORAS 10
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TEMA

EuBTEMA

OBJETIVOS DE APRENDIZAJE

ACTIVIDADES DEL ALUMNOS

ACTIVIDADES DEL PROFESOR

1. Teorfa de las
Categorfas Socia
les.

1. En anuncios de cine, ra-

ficars si éstos se apo--
yan en la teorfa de l(as-
Categorfas Sociales.

1. lavestigar y exponer en
equipo las caracter{
cas de la Teorfa de las
Categorfas Sociales.

1. A partir do ejemplos pro
porcionados por el profe
sor, explicar por qué se
apoyan en la Teorfa de -
las Categorfas més Secia
tes.

1. Anslizar anuncios de ci-
ne, radio y televisibn,=
seluccionados por &1 mis
mo, describiendo por qué
se spoyan en la teorfa -
de las Categorfes Socia-
les.

1. Proporcionar la biblio~
groffa, orienter la in-

la discusién.

1. Proporcionar anuncios--
de cine, radio y televi
3ién y conducir el and-
lisie de los mismos,
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1. Trebajo de investigacién
que contenga las caracte
cfsticas de la Teoria de
tas categorias Sociales;
exposicitn de [a misma,

1. Exposicién de conclusio-
nes.

1. Trabajo de andlisis de -
anuncios de cine, radio
y televisién en donde -
se explique cémo se aps
yan en la Teorfa de las
Categor{as Sociales,

DE FLEUR, YELVIN L,

TEORIAS OF LA COMUNICACION ..

WS[VA
EDITORIAL PAIDOS
BUENOS AIRES 1972,
MAZA, ENRIQUE,

L0S MEDIDS DE INFORMACION
COLECTIMA_EN MEXICO

IHPRENTA MEXICANA,
MEXICO 1568

¥
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TEMA

SUBTEHMA

OBJETIVOS DE APRENDIZAJE

ACTIVIDADES DEL ALUNNO

ACTIVIDADES DEL PROFESOR

2. Teorfas de-
las Relacio
nes Socia--
les, ~

En anuncios de cine, ra--
dio y televisién, identi=
ficar§ si éstos se apoyan
en las teorfas de las Re-
laciones Sociales.

Investigar y exponer en
equipo, las caracter{s-
ticas de la teorfa da -
las Relaciones Sociales.

A partir de ejesplos prg
porcionades por el profe
sor, explicar por qué se
apoyan en la teorfa de -
las Relaciones Sociales.

Anal izer anuncios de cine,
4. P

radio y televisién, selec~

cionados por €1 mismo, des

cribienda por qué se apo==

yan en la teorfa de las Re
lacijones Saciales,

Proporcionar 1a biblio-
graffa, orientar la in=
vestig n y moderar -
s discusién,

Proporcionar anuncios-
de cine, radio y tele--
visién y conducir el a-
nélisis de los mismos.
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Trabajo de inveatigacién
que contenga las caracte-
ristices de la Teorfa de-
las Relaciones Sociales y.
exposicisén de las mismas.

Exposicién de conclusiones.

Trabajo de an&lisis de anun
cios de cine, radio y tele-
visi6n en donde se explique
cémo se apoyan en la teorfa
de las Relaciones Sociales.

DE FLEUR, VELVIN, L.
TEORIAS DE _EA COMUNICACION

PASLALLEATE S e

MASEVA .

EDITORIAL PAIDOS, BUENOS Al-
RES ARGENTINA 1972, :

MAZA ENRIQUE.

LOS_MED10S DE INFORMACION--
COLECTIVA EN MEXICO.

IMPRENTA MEXICANA- MEXICO
1968,

‘4
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TEMA SUBTEMA OBJETIVOS DE APRENDIZAJE - ACTIVIDADES DEL ALUMNO ACTIVIDADES DEL PROFESOR
3. Teorfa de- 3. En anuncios de cine, ra-- 3. Investiger y exponer en 3. Proporcionar la biblio-
las Normas Cul dio y televisién, identi- oquipo, las caracterfati graffs, orientar la in-
turales. ficors si éstos se apoyan cas de la Teorfa de fas- vestigacién y moderar -
en la Teorfa de las Nope~ Normas Cultursles. Is discusién.

waw Culturales.

3. A partir de ejesplos pro 3. Proparcionar anuncios -
porcionsdoa por el pro de cine, radio y televi
i sor, explicar porqué s 8i6n y conducir el end&-
s apoyan en la Teorfa ds - lisis da los mismos.
1as Normas Culturales.

3. Analizar enuncios de ci=-
ne, radio y televisién,-
seleccionados por éf mis
mo, describiendo porqué-
se apoyan en la Teorfa -
de las Normas Culturales.
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BIBLIOGRAF IA

3. Trabajo de investigaci6n
que contenga las caracte
risticas de la teorfa de
las Normas Culturales; -
exposicién de la misma.

3. Expoaicién de conclusiones.

DE FLEUR, VELYINL, «
TEOREA DE LA COMUNICACION MASIVA

EDITORIAL PAIDOS
BUENOS AIRES 1972,

MAZA ENRIQUE.

LOS MEDIOS DE INFORMACION COLEC-
TLVA EN MEXICO. o

IMPRENTA MEX ICANA-MEXICO 196%.

(}4
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T E M A

SUBTEMKA

OBJETIVOS DE APRENDIZAJE

ACTIVIDADES DEL ALUMNO

ACTIVIDADES DEL PROFESOR

4. Teoria de -
las Diferencias
Individuales.

4. En anuncios de cine, ra--
dio y televisibn, identifi
car§ si 6stos Se apoyan en
la teorfa de las Diferencias
Individuales.

Investigar y exponer en
equipo las caracterfsti
cas d¢ la Teorfa de las
Diferencias Individua--
les.

A partir de cjemplos pro
porcionados por el Profe
sor, explicar porqué se-
epoyan en la Teorfa de -
las Diferencias Indivi--
dyales.

Analizar anuncios de ci-
ne, radio y televisién,-
seleccionados’ por &l mia
mo, describiendo porqué
se apoyan en la teorfa -
de las Diferencias Indi-
viduales,

4. Proporcionar la biblio-
graffa, orientar la in-
vestigacién y moderar -
la discusién.

4. Proporcionar anunctos--
de cine, radic y televy
2i6n y conducir el and-
fisis de los mismos.
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FORMAS DE EVALUACION

BIBLIOGRAF 1A

4- Trabejo de investigacién
que contenga las caracte
risticas de la Teorfa de
tas Diferencias Individug
les; Exposicién de la mis
ma.

4. Exposicién de conclusiones.

4. Trabajo de anSlisis de anun
cios de cine, radio y tele-
visién, en donde se explique
cémo se apoyan en I3 Teorfa
de las Diferencias Individua
les.

DE FLEUR, VELVIN L.

JEORIAS DE LA COMUNICACION MAS!.
YA.

EDITORIAL PAIDOS
BUENOS AIRES 1972

MAZA ENRICUE.

LOS MEDIOS DE INFORMACION COLEC-
JIVA EN MEXICO.

IMPRENTA MEXICANA- KEXICO 106¥.




Si

T E Y A

SUBTEMA

UBJEFIVOS DE APRENDIZAJE

ACTIVIDADES DEL ALUMNQ

ACTiVIDADES DEL PROFESOR

5. Teorfa de la
Disonancia Cogng
scitiva

5. En anuncios de cine, radio
y televisisn, identificars
si ¢atos se spoyan en la -
Teorfa de la Disonancia Cog
noscitiva.

5.

5

wi

investigar y exponer en-
equipo, las caracterfsti
cas de la Teorfa de la -
Disonancia Cognoscitiva.

A partir de ejemplos pro
porcionados por el profe
sor, explicar porqué se-
apoyan en la Teorfa de -
ta Disonancia Cognosciti
vd.

Analizar anuncios de ci-
ne, radio y televisién,
seleccionados por é! mis
mo describiendo porqué -
se apoyan en ia Teorfa -
de la Disonancia Cognos-
citiva.

Proporcionar la biblio-
grafia, orientsr la in-
vestigacién y moderar -
la

Proporcionsr anuncios--
de cine, radio y televi
sién y conducir el ank-
lisis de los mismon.
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FORMAS OE EVALUACION

BIBLIOGRAFIA

Trabajo de investigacién
que contenga las caracte
risticas de fa Teorfa de
la Disonancia Cognosciti
va.

Exposicién de conclusiones.

Traba jos de andlisis de anun
cios de cine, radio y televi
sién en donde se explique c6
mo se apoyan en la teorfa de
ta Disonancia Cognoscitiva.

DE FLAUR, VELVIN, L,

TEORIA DE LA COMUNICAC ION MA-

—_— e e

SIVA,

EDITORIAL PAIDOS
BUENOS AIRES 1972

MAZA ENRIQUE.

LOS MEDIOS DE_INFORMACION, CO-
LECTIiVA EN MEXICO.

IMPRENTA MEXICANA- MEXICO 1968.
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INTRODUCC 1ON
Con el primer programs da |la materia de "Ciencias de {a Comunicacion®, se ha pretendido propor

no las bases y teor{as fundamentales, a fin de que aplique el procaso de la comunjcacién con el madio qu. to cir‘-
cy. T
Con base M la experioncia del programa snterior y continuando el plan inicial que se plantes desds la alabbr_g
ci6n de! mismo, se presenta ahora el segundo y Gltimo programs que se ha de cursar en el sexto semestra de Bachi-
lleratos Se ha tenido en cuenta, al programsr estas unidades, las opiniones de msestros especializados en esta -
materia y se concluyS la necesidad de proyectar al alumoo unp visién objetiva y pr‘cticq; fundasentada obviamen
roductorio, que !o _gufa & comprender. la.importancia do le
comunicacién humana en $a vida social en_la que_sc_deaenvuelve. Para lograr este objecivo, se ha dividido e! pre

te, en los conocimjontos adquiridos en ol scmestre

sente prograss en tres unidades.

La primera unidad contiene los ptos y conocimientos précticos y necosarios al slusno para utilizar las
nes_de los trabsjos solicitados por el meestro -

syudas_visuales como herramienta y adecyada en las exposic

durante e} curso.

La segunda unidad compreande medios masivos de c'onuni:acién. Se pretende que los alumnos logren analizar -
cada ung de estos medios con pricticas fundasentadas y regidn'gpl_l._nv t.or:_fﬁ_de tal f‘i_“_“"'_ ésta sea el instru
mento principal que !leve al alusno a un anélisis prictico, guiado por el maestro y logre asi una actitud cons--
ciente y real acerca de la utilizacién de los V-ediol de cwnicaﬁién.

Se ha considerado necesario incluir en la tercera unidad el tema d-' la comunicacién en las organizaciones. =
ia determinacidn en la eleccidn de cste contenido estd fundamentada en las caracteristicas propias de la materia-

que se estudia, ademis de que ha resultado esencial, después de una reflexidn cuidadosa, ¢! proporcionar al alum-
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no el conocimiento de la isportancia de la comunicacién en las organizacionas, que son medios coaunes para desarro
Ilarse en esta sociedad. El cmitir este tema equivaldria a romper la unidad que se pretendi§ desde el inicio del
programa y quedaria éste incompleto, ya que la mayor parte de los alumnos que cursan esta materia no centinuarén -

cursos superiores que los especialicen en Comunicacién o Informacién. Resulta, por tanto, ésts una de las dnicas-

oportunidades que tiene el alumo para percatarse de la importancia que tiene la comunicacién en las organizacio-—-

nes y es indudable que al enfoqua que se le dé a este tesa, pertenece a Ciencias de la Comunicacién.

Se recusrdan las sugerencias que se propusieron en el prograna anterior, en lo que se refiere a la participa---
cién active de los alumnos, para lograr los propésitos enunciados s las evaluaciones que han de ser pricticas y ba
sadas en los trabajos e intervenciones de los mismos alumnos. Por dltimo, se debe tener presente que sunque este-
programa presenta objetivos definidos, el enriquecimicnto del mismo se logrard con las sportaciones de 1os mace---

tros que io apliquen y con las iniciativas que se propongan para el mejoramiento del mismo.




E

INSTRUCCIONES PARA EL MANEJO DE ESTE PROGRAMA

presente pragrama por objetivos ha sido disefiado para que ¢l profesor de la asignatura y los alumncs conozcan

con precisién los resultados que se esperan del aprendizaje.

El
1.

N

IS

[

programa estd§ estructurado con los siguientes elementos:

EVALUACION DIAGNCSTICA, destinada a determinar el grado en que los alumnos poseen [0s conocimientos v prerre-
quisitos necesarios para iniciar el desarrollo de este curso. Los resultados de esta evaluacidn proporcionan
informacién, tanto al profesor como al alumno, de !o que deberd repasarse antes de iniciar ¢l curso { prerre-
quisitas), y de lo que deberd omitirse porque ya se domina. Indudablemente, la informacién que se obtenga se
ré de utilidad para le planeacién de las actividades de ensefianza-aprendizaje.

OBJETIVOS GENERALES DE LA MAYER{IA.~ Es la descripcién de los resultados de! aprendizaje que podrin obtenerse
al término del curso semestral.

UNIDAD PRCCRAMATICA.~ Se han sefalado los objetivos a alcanzar al térming de cads una de las unidades, cuyo -
desarrollo concreto se expone a través de tres columnas:

3.1 la de CONTENIDOD. en la cual estdn anotados los temas y subtemas de les unidades.

3.2 1a de OBJETIVOS, en la gue se describen los resultados observables y mensurables del aprendizaje, en tér-
minos de lo que los alumnos podrin realizar.

3.3 la de ACTIVIDADES SUGERIDAS, en ia que se indican las posibles actividades del profesar y los alumnos, de
acuerdo con los objetivos que se tratan de alcanzar.

BIBLIOGRAF1A BASICA Y COMPLEMENTARIA.~ De cada uriidad programitica, se han indicado los libros que pueden con

sultarse para investigacidn o ampliacidn del tema.

EVALUATION FORMATIVA.- Al término de las unidades programéticas, servird para que el alumno se autoevalie y -

detecte su grado de aprovechamiento, permitiéndole corregir sus fallas y aprovechar sus aciertos. Es conve--

niente enfatizar que la evaluacion formativa estd destinads a retroalimentar fas actividades de ensedanza y -
aprendizaje y no a obtener una cal ificacién o promocidn,
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EVALUACION DIAGNOSTICA -

Esta prueba tiene [a finalidad de ~edir el grado en que ti dominas los objetivos de! programa de Ciencias de la
Comunicacién I, ya que estos conocimientos son esenciales para que prosigas tus estudios en esta ciencia.

Cada pregunta tiene cuatro opciones. Lee detenidamente cada una de ellas y elige ls que concideres correcta.

AristSteles define o la retdrica como la:

a) Facultad de los seres vivos para comunicarse

b) Base de toda relacién humana

c) Bfisqueda de todos [os medios de persuacién -
posible

d) Transmisién de ideas para modificar 1a conduc
ta

Cuando un mensaje es interpretado en base a fa ex
parisncia con que contamos, estasos hablando de:

a) Los marcos de referencia
b) La retroalimentacién
c) Propésito consumatorio *
d) Barrera psicolégica

Canal en comunicacién, es:

a) La distancis entre el emisor y recaptor
b} Un proceso

¢) Un conducto

d) Los medios

La retroal imentacion, es:

a) Informacién

b) Reaccién de un receptor provocade por la emi-
sién de la fuente .

c) Relacién entre emisor y receptor

d) Los marcos de referencia

S.-

Es un tipo de proposito instrumental:

a) Una encuesta

b) Votacién

¢) Discurso &n piblico

d) Noticiero de cine

Una conversacién entre dos personas, es:

a) Directa unilateral - privada

b) Indirecta unilateral - piblica

¢) tndirecta bilateral ~ privada

d)} Directa bilateral - privada

Una comunicacién colectiva, como prensa, cine, radio .’
televisibn, es:

a) Directa bilateral - piblica

b) Indirecta unilateral ~ privada

c) Indirecta bitateral - piblica

d) I'ndirecta -~ unilateral - piblica

E) diagrama de Laswell con modificaciones do Nixon com
prende los siguientes elementos:

a) Quicn - que - quien

b) Fuente - cifrador - seRal - descifrador - destino

c) Quien - que - quien. Canal con efectos. Con que in-~
tenciones - Bajo que condiciones

d) -Quien - que - canal - quien - con que efectos
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9.~ El no estar de acverdo entre lo que se piensa y como

10.-

se obra, y buscar una justificaciéon es:

a) Distorsién de la informacidn
b) Factor de selectividad

c) Disonancis cognoacitiva

d) Retroal iseatacién

“Los grupos interactian y, para ‘efectos de comunica-~
cién, son influidos por un Iider de epinién? Ei enun

ciado anterior pertenece a la teorfa de las:

a) Normas ctlturalen

b) Diferercies irdividuales
c) Categorflas socialas

d) Relaciones sociales

VERIFIQUE SUS RESPUESTAS EN EL APENDICE A
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CIENCIAS DE LA COMUNICACION )

OBJETIVOS CENERALES:

~ El alumno analizard la importancia de 1a comunicacidn en la vida
humana,

- Enmarcari a la Comunicacién dentro de un contexto de disciplinas
sociales.

Deducird el papel que. tienen los medios masivos de comunicacién
en la sociedad.

fnferira que el propdsito fundamental de la comunicacién es pro-
vocar una respuesta en el receptor y que el mensaje no es el que
nosotros mandamos sino el que e} receptor capta.




UNIDAD |; Apoyos a la Comunicacién

Importancia de fa Comunicacibn no wverbal .

El alumno: Utilizard los medios necesarios para fograr una comunicacidn mis eficaz.

CONTENIDO

OBJETIVOS ESPECIFICOS

ACTIVIDADES SUGERIDAS

TEMA 1.,

TEMA 2.

TEMA 3.

Audioviguales

Apoyos Visuales:

rotafolio, frane
tégrafo, pizarrdn
retroproyector -
de cuerpos opacos
y filminas.

Comunicacién “No
verbal 7:

movimiento del -
cuerpo, contac--
tos de ojos, ex-
presién facial -
gestos postura, -
etc,

1.

titilizando apoyos audiovisuaies,
el alumno desarrollard algunas-
ds las actividades requeridas -
durante el curso,

El alumno utilizars Tos apoyos -
visuales para desarrollac algu--
nos temas requeridos durante el
curso.

E} alumno explicard la importan-
¢ia de la comunicacién no verbal
<omo fuente trasmisora de mensa-
jes, mediante la utilizacion de
ésta para comunicarse,

1.

~

Breve explicacidn del maestro sobre 12 forma
de elaborar un audiovisual,mediante la conju
gacién de la imagen, la voz, la misica, puen
tes musicales , tiempo, etc,

Eflaborar un audiovisual.

Breve explicacién del maestro sobre la forma
de elaborar apoyos visuales.

Explicar 1a importancia de apoyos visuales -
mediante su elaboracién.

Investigacién bibliografica para presentar -
una exposicidn sobre la importancia de la cg
municacién no verbal.

Ejercicios demostrativos en los cuales el -

alumno conozca la aplicacién prictica del te
ma.

07



08

EVALUACION FORMATIVA
UNIDAD |

Esta pruebs tiene la finalidad de -edir ef grado en que tu has alcanzado los objetivos correspondientes de-
ls unidad ).

Cada pregunta tiene 4 opciones. Lee detenidamente cada una de ellas y elige 1a que consideres correcta.

1.~ La funcién de! puente musical ea:

a) latroducie un nuevo tema
b) Subrrayar alguna idea.
c) Introducir un personaje
d) Darle varescién al programe
2.~ Un receptor comprende adfs cuando se utilixg:

a) Un medio oral
b) Un medio viaual
c) Un sedio oral y visual
3.- Los apoyos visu.l;- tienen fa finalidad de:
a) Gue el receptor se distraiga del objetivo central
b) Gue la imagen tenga mayor importancia que la palabrs
c) Oue la comprensién de la idea de mayor
d) Utilizar mayores canales de comunicacién

4.- E! prisar elemento para elaborar un audiovisual es:

a) La misica
b) Ei locutor
c) la insgan
d) €} guidn literario
5.~ Un ejemplo de comunicacién no verbal es:
a) Un libro
b) Un fonilégrafo
¢) Una pelicula

d) ta pantomina . g L]




OBJETIVO:
[

UNIDAD 1):

Medios Masivos de Comunicacidn

El alumno analizard los medios de comunicacién masiva como generadores de men

CONTENIDO

OBJETIVOS ESPECIFICOS

ACTIVIDADES SUGERIDAS

TEA 1.

{.! Breves anteceden-
tes histéricos -
del Periodismo -
Mundial y en Méxi

CO.

Preansa

1.2 Tratamiento de una
Noticia.

t. El alumno: comparard el manejo de

2. EI alumno identificara la forma -

le informacién en ¢l periodismo -
de antaiio con el periodisso se---
tusi, destacando el carécter noti-
cioso y de opinién piblica.

de tratar una noticia de cada uno
de los periddicos, mediante el 3e
guimiento de un acontecimiento de
interés naciona!, durante un lap-
3o de tiempo determinado, para p_t_:j
der concluir la forma en que la -
prensa manheja la informacion vy -~
asf, determinar las tendencias de
cada uno de los pariddicas

2.

Breve exposicién del masstro sobre la histo-
ria del] Periodismo,

Mediante la investigacién heserogréfica en ~
periddicos, tales como: Ei Diario del Hogar,
El Pais, £l Imperial, se harid una compara---
cién con los pariédicos actuales.

Presentar un resumen de loa datos histéricos
dal periodisso.

Discusién dirigide en relacién con los temas
que o! alumnc investigd.

Durante |5 dias of alumno seguird una noticia
sefalada por el maestro, en los siguientes pe;
riédicos: Excélsior, Novedades, El Universal,
Ei Heraldo, El dia y El Nacional.

Discusién dirigida para analizar la forma del
tratamiento de una noticis.

Presentacién de las conclusiones de su andli~-
sis en un trabajo.




10

CONTENIDO

OBUJETIVOS ESPECIFICOS

ACTIVIDADES SUGERIDAS

1.3 Andlisis Cuantita-

tivo de la Inforsa

cién.

3. E! alumno concluird, a través de

un and.isis cuantitativo de f3 -
informacidn, cuiles pueden ser -
las fuentes de financiamiento de
un periddico, a que noticias les
dedican mayor espacio, que cir
culacién tienen,

E! alumno concluira a que tipo -
de pdblico va destinada la infor

3. Medir la ir‘\Fnr-acién contenida en un periédico

para detorminar del total el porcentaje que se
destina a los siguientes puntos: noticias na--
cionales, internacionales, noticias deportivas,
sociales, policiacas, econdmicas, especticulos
publ icidad, grificas, etc.

4 _lnvestigacién acerca de los periddicos de ma--

yor circulacién en el pais.

Por medio de entrevistas a gentes que trabajan

sacibn de un periddico, mediante
el anélisis del manejo de la in-
Formacibn y el andlisis cuantity
tivo,

en un periddico, definir la funcién que tiene -
Ta nota roja y lo que es el amarillismo, prasen:
tando ejemplos de este dltimo.

Como un producto del peri
moderno, el alumno distinguird ~
en un periédico, la informacidn-
que proviene de las agencias de-
noticias para detersinar qué vo-
tusen de la informacibn que reci
bimos procede de determinada --
ideologla.

5. Mediante investigaciGn bibliogréfica, identifi-
car las diferantes agencias de noticias, {a =-
nacional idad y en algunos casos !as tendencias-
por las cusles fueron creadas.

1.4 Agencias de Noti- |5
cias.

Conferencia dada por algin periodista acerca -~
del tema.

q

Ver algin d 1a vida de =

un periédico.

al que

Visita & un periddico.
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CONTENIDO

OBJETIVOS ESPECIFICOS

AGTIVIDADES SUGERIDAS

TEMA 2. Cine

2.1 Antecedentes His-
téricos,

2.2. Cine de Autor

L2 Cfne Comercial

7.

Mencionari los antecedentes his-
téricos del cine para explicar -
la evolucién que ha habido en -
éste desde e! punto de vista téc
nico y como un medio para poder-
expresar mejor los propdsitos -
del autor,

Distinguira el cine en que el -
autor trata de expresarse median
te el elenguaje cinematogréfico,
explicando las tendencias de loa
principales autorescianematogra-
ficos.

Por medio de una pelfcula, deter
minard las caracteristicas del -
cine de autor, el propésito y el
contenido de los mensajes, rela

ciondndoloscon el piblico al -

que va dirigido.

Por medio de una pelicala, deter
minar3 las caracteristicas del -
cine comercial, el propésito y =
el contenido de los mensajes, -~
relaciondndoloscon el piblico al
que va dirigido.

6. Ver una pelicula de cine mudo, por ejemplo:
.lvan el terrible, El Acorazado, por Potomky
y alguna pelicula de Chap!in, comparindola -
con alguna pelicula moderna, por ejem, Luis
de Funes.

7. Mediante la investigacidn bibliogrifica, ex-
plicar las tendencias de los principales au-
tores cinematogréficos, ecjeaplificando.

Ver alguna pelicula de uno de ios autores pa

ra compararla con una pe! icula comercial de

acuerdo al andlisis de peliculas vistas; cues
tionar los valores que cst3 trasmitiendo el -
cine.

Visita a 1a filsoteca de la U.N.AM,

9. De acuerdo al anilisis de peliculas viatas, -
cuestionar los valores que estd trasmitiendo-
el cine.

Visita a la Cineteca Nacional.
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CONTENIDO

OBJETIVOS ESPECIFICOS

ACTIVIDADES SUGERIDAS

2.4 Cine Mexicano

10. {dencificars los principales =
autores del cine nacional, de-
terminando las tendencies se-——
guidos por €stos y la problesk
tica que han querido plantear-
en sus pel fculas,

§0. Visita a !a Cinateca Nacional para documen-
tarse sobre los diferentes autores y sus ten
dencias.

Analizar las siguientes pelfculas:

Yanko, Los Caifanes, Nosotros los pobres, Ls
Celastina, concluyands cuiles son los vala--
res que esta trasmitiendo el cine nacional.
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CONTENIDO

OBJETIVOS ESPECIFICOS

ACTIVIDADES SUGERIDAS

TEMA 3. Radio

3.1 Antecedentas his-
téricos de la ra-
dio.

3.2 Funcién de ls ro-
dio en 1a socie--

dad.
TEMA 4. Televisién
4.1 Antecedentes his-
téricos.

4.2 Técnicas para ela
borar un programa

»

El alumno

1. Mencionard los antecedentes his-
téricos de la radio y sus reper-}

cusiones sociales, en cuanto & -
cantenido.

Anal izeré e rediodifusién en -
México pars determinar al tipo -
de menssje que ssté producisndo,
a través ds la elaboracién de -
ajouplos.

3. EI alumno explicaré los princi-
pales antecedentes histéricos -
de la telavisién y su evalua——-
cién en cuanto a téenica.

4. Explicard un prograsa de tele--
visién clasificando los elewen~

tos que lo componen: Guidn lite]

rario, guisn técnico que com-<
prende .

de cémara, e! tiempo par--
cial, la imagen, el tipo de toma

el audio_y el tiempo total.

I. Investigacion bibliografica acerca del tema.

Presentacién de un trabajo.

2. Investigar varias estaciones radiodifusoras; -

por sjom: XEW, XEX, radlo chapultepec, XLA -~
radic § para clasificar |la programacién de ta-
ies radiodifusoras.
Nediante encuestas dirigides por el msestro, -
seleccionar un piblico repressntativo ds todas
lan clases sociales para determinar qué este--
cién escuchan afs, concluyendo cuéles son los
quatos de la gente y qué tipo de msensajes ests
aceptando.

3. Investigacién bibliogrifica acerca del tema.

4. A partir de un programe de televisién, anali-
zar qud tipos de tomas se usan y qué movimien
tos de cimara se utilizen.

El alumno escribiré un guidn para televiaidn.
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CONTENIDO

OBJETIVOS ESPECIFICOS

ACTIVIDADES SUGERIDAS

4.3 Funcién de la te-
lavisién en la ag
ciedad contempor§

4.4. Telavisién educa
tiva y comsrcial

5. Explicard los principios funda~
mentales de la composicién en -
television distinguwiendo algunos
de los elementos de tipo psicol
gico.

6. Analizard la funcién de la tele-
visién en la sociedad contempora
nea, explicando porqué es genar;j
dora de conductas y estareotipos

7. El alumno clasificard las princi
pales caracterfsticas de la tele
visién educativa y de la telovi-
sién comercial, a través de la -
elaboracién de ojesplos.

5. Breve explicacién del maestro acerca del tema,

Investigacidén bibl iogréfica.

6. Mediante una encuesta a una muecstre represen--
tativa de la sociedad determinar Ja preferen--
cia del pdblico por deterainado tipo de progra
mas, concluyendo culles son los principales -
menssjes y valores que trasmite {a televisién,

7. laveatigacién biblicgréfice para definir las -
caractarfst la televisién educativa y -
de la televisién comercial.

En base a uns programacién semanal de tels
sién,obtener al porcentaje del tieapo que sa -
dedica a televisién de tipo comercisl y de ti-
po educativa.

Can base en los conccimientos adquiridos de 1o
maners de hacer un prograsa de televisién, com
parar un prograss de tipo educative con un pro
grama de tipo comercial para detersinar el ho-
rario en que pasa, los recursos que se utifi--
zan y el patrocinador.
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CONTENIDO OBJETIVOS ESPECIFICOS ACTIVIDADES SUGERIDAS

4.5 Cursos de interésd 8. A partir de un programa de trfcd 8. Explicar cémo se mancja la atencién en la te~
vision el alumno analizarid las - leviaién en el radio, en el teatro, en la li-
curvas de interés, a través de { ~  teratura, etc,

la elaboracidn de definiciones -

y ejemplos,
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CONTENIDO OBJETIVOS ESPECIFICOS ACTIVIDADES SUGERIDAS
5. Publicidad i ‘
5.1 Funcién de 1a Pu-| 9. El alumno analizard la funcién 4 9. Investigecién bibliogrifica para determinar -
bt icidad. de la publicidad en la sociedad fa funcién de ta publicidad para determinar -

5.2 Pubficidad subli-

0.

contempordnea para determinar -
la influencia que ests ejerciend
do, a través de la elaboracidn 4
de ojemplos.

Explicard los fundamentos en =
que se basa la publicidad para o
satisfacer las necesidades.

0.

los mensajes que estd generando.

Investigacién bibliogréfica.

Determinar mediants una investigacién de cam=
po (supermercado), qué pr:ductos son los qu-
se estén vendiendo mds o los que solicita mas
fa gente y 8i guarda esto atguna relacién de-
que el producto se esté anunciando masivamen-
te.

fntrevista a consumidores pera saber por qué
compran el producto que resultc con mayor de-
uande.
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EVALUACION FORMATIVA

UNIDAD 11

Esta prusba tiene la finalidad de medir ! gredo en que ti hes alcanzado los objetivos correspondientes a la
unided dos.

Cada pregunta tiens 4 opciones, Lee detenidamente cada uns de ellas y elige la que congideres correctas.

La informacién en un periédico se mide horizontalments por: 5.~ Un ejemplo de toma ds telavisisn ea:

2.~

8) Lineas égata
b) Cuadratines
¢) centlmstros

a) Dolly
b) Desolvencia
c) Corta Qirecto

d) pulgadas d) Close Up

A quien se stribuys la invencién del cine: 6,- Un tipo de movimiento de cémara es:

a) Lumisrs a) Fade In

b). Eninses b) Panning

c) Chaplin c) Midshet-long

d) Orson Wiells d) shot

Un repressntante del cine de autor es: 7.- Un guién literario es aquel que encisrrat

a) Luis Buiiuet . o) Las temss,tipos de tomas, movimientos de c§
b) Eninsistein mera .

¢) Luin do Funes b) El ergusento del prograsa

d) Lando Buzanca c) La misics

Un ejemplo de estacién radicdifusora cultural en México es: d) Las locasiones

a) XFX . 8,- Los cursos de interés, & través de un programa
b) XELA da televisién mansja: |

<) XEW a) Los momentos de atencién del progrema

8) Radio 590 B) El audio

c) El video

<) Loy fonsa v Govinisntos decisaca —
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9.~ Una pelfcula mexicana con tema revolucionario es:

a) Lo que el viento se llevo
b) Cusbres borrascosas

c) Aguila o Sol

d) €l Principio

Una agencia de noticia mundial es:

e) Latin

b) Rintes

c) Nusva China
d) Notimex

VERIFIQUE SUS RESPUESTAS EN EL APENDICE
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1.~ El_ailumrmz

NIBAD 251 Comunicacidn en |a organizacidn

CONTEN:DO ;

OBJETiVOS ESPECIFICOS

ACTIVIDADES SUGERIDAS

TEMR 1z Tipes de Comumica |
iidm en las onpa-
mizacinnes.

. Tomenicacidn Fer—
=l

1.~ Bl alummo defimird, com sus —
prapias palabras, qué es la co
municacién formal en waa orga—
miizacigm.

2.- £ alummp ewpdicard por qué s
da 1a cosmmicacidn informal o=
ama crgamizacidn y si, ésta -
puede ser sofocads o cémo §a -
poede wtilizar la orgamizacidn
para dirigiria hacia la prodec
tividad de fa misma.

3. &l alwmno diferenciari, a tra-
vEs de la elaboracidn de cjom-
Plos y definiciones, los dife-
remtes moles que tiene ona per
sama en la commicacidn:

Lider de opimidn
Puente entre dos grupes
Aislados Sociales

1.— lavestigacidn bibliogréfica para definir a

3-

la cammicacidn forwal.
Ejempt ificacion de comunicacion formai.
Investigacin bibliogrifica

Clasificar la informacidn existente en el -
Colegio como formal e informal.

Mediante investigacion bibliografica, defi-
nir y cjemplificar en su medio cada uno de
los términos: Lideras de opinién, Puente -
entre dos grupos y Aislados sociales.
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CONTENIDO

OBJETIVOS ESPECIFICOS

ACTIVIDADES SUGERIDAS

4. Explicard ltas causss de distor-
sidn de la comunicacifn de la =
informacién en uns organizacidn
y qué medics se pusden util izar
para reducir esta distorsién, a

través de la elaboracifn de ejom|

plos.

5. Explicarad la importancia que -
tienc 1a capacitecion como un -
factor que acerque los marcos ~
de referencia da los integran--
tes de una organizacidn y como-
un instrusento psra ssjorar la-
comunicacién.

6. Distinguirs el alumno entre co-
municacién interna y cosunica--
cidn externa en una organiza---
cidén a través de la elsboracitn
de definiciones y ajemplos.

4. Mediante investigacién bibliogrifica, analizar
por que se da la distorsién en fas organizacio]
nes.

Sugerir medidas correctivas aplicables en su ~
medio.

§. Mediante investigacidn bibliogréfica definir -
lo que es capacitacién y la relacién que guar-
da con la comunicacién.

A partir de una visita a una organizacidn, ex-
plicar cuél es |a funcidn del departamento de
comunicacién dentro de una organizacién.

6. En base a una visita a una organizacibn, con-
cluir y ejemplificar 1o que es comunicacién ex
terns y comunicacidn inteérna.
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EVALUACION FORMATIVA

UNIDAD 1}

<sta pruebs tiens la finalidad de medir el grado en que ti has alcanzado los objetivos correspondientes a la

unidad dos.

Cada pregunta tiene 4 opciones. Lea detenidamente cada una de ellas y elige la qus consideres corracts.

1.- Un mesmoréndum es un cjemplo de:

a) Comunicacién informal
b) Comunicacién fermel

c) Lideres de opinién

d) Puente sntrs dos grupos

2.= Un manual de bienvenids es un ejemplo de:

a) Comunicacién interna
b) Comunicecién externa
e) Relaciones pfiblicas
d) Propaganda
3.~ Cudl de ostos sicmentos se encuentra fuera del érea
de comunjcacién:
a) Boletin interno
b) Tablero de avisos
c) Manual de organizacién
d) Periédico mural

4.~

Un medic pars reducir la distorsién es:
a) Simplificer niveles do mando

b) Aumenter niveles de mando

c) Planificar la comunicacisn

d) Centrel izar la informecién

Un lider de opinién es el que:

a) Esta més slejado de la fusnte de informacién
b) Esté sobrecargedo de inforsacién
c) Finge como puente ds dos grupos
d) Esta mis carcanc a la fusnte de informacién

VERIFIQUE SUS RESPUESTAS €M EL APENDICE D
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