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INTRODUCCION .

Elproyecto queintegracartel, folleto yanuncio promocional enfocado ala promocién
del Museo Universitario de Ciencias y Artes (MUCA) tiens como objetivo que la
comunidad universitaria conozcay visite estainstitucién dela UNAM, yaque un alto
porcentaje de la poblacion de la universidad, desconoce la existencia del museo por
la carencia de medios publicitarios para su difusién,

El cartel invitara a la comunidad universitaria y de ser posible al publico en general
aconacer y visitar el recintopor su granimportancia comocentro de difusién cultural,
como medio de comunicacién y por su funcién educativa.

El anuncio promocional para revista al igual que el cartel tiene como finalidad dar a
conacer el museo apoyéandosa en otro soporte grafico, para reforzar el abjetivo del
primero y llegar asi a un nimero mayor de personas.

Elfolleto apoyaré los otros sopories gréficos, ya que contiane informacion sobre el
museo, como son sus caracteristicas, antecadentes y una invitacion al piblico para
que lo visite.

Para que este proyecto logre su funcién, es necesario seguir un proceso que
consiste en: investigacién, bocetaje y presentacion.

Partiendo de este método de trabajo, es necssario dar una definicién de museo, asi
comounadescripcidn desus elementos, funcionesy objetives, sefialar suimportancia
como funcién educativa y medio de comunicacién,

Es importanie también, una descripcién sobre la creaclén del Museo Universitario
de Ciencias y Artes, los tipos de exposiciones que presenta y algunos ejemplos de
éstas, para enfatizar el dinamismo de la institucion.

Por otra parte se realizé una encuesta aplicada a un grupo de personas que
conformen el plblico universitario, ya que de esta manera se podra ver si existe un
problema a resalvar.

Conel fin de comprender la base de este trabajo, se sefialalaimportancia que tiene
lapromocién de un museo, ya que es un medio de difusién cuitural, por lo que como
finalidad principal ser4 el dar a conogcer la institucién, asi como promocionar sus
actividades.

También se presentaun estudiogeneral de publicidad, diserioy comunicacion visual
donde se abarcan temas como imagen, color y funcién del cartel. Necesario para
la realizacién del carlal, folleto y anuncio promocional del Museo Universitario de
Ciencias y Artes, para que de esta manera se pueda lograr un trabajo que cumpla
la funcidn que requiere.



1. QUE ES UN MUSEQ

Existen distintos conceptos para definir gue es un museo. Brown (1895) menciona
que es una institucién que preserva objetos gue ilustran de mejor manera el
fenémeno de ja naturaleza, el trabajo del hombre y de su civilizacidn, con el fin de
acrecentar el conacimiento, la cultura y la itustracién del pueblo; Neustupuy (1968)
considera que son instituciones que colectan, conservan y exponen, documentos
histéricos, reliquias de cultura malerial y espiritual, obras de arte, colecciones y
muestrarios de objetos naturales; ICOM (1969). Estodainstitucién permanente que
conservay presentacolecciones de objetos de caracter cultural o cientifico, con fines
de estudio, educacién y deleite; Asociacion Americana de Museos (1973}, es una
organizacién de carécler permanante no lucraliva con propésitos esencialmente
educalivos y estélicos, con equipo profesional, utilizando toda clase de objetos,
cuidéndolos y exhibiéndolos al publico por medio da cédulas; UNESCO (1872} Una
institucién al servicio de (a sociedad, que adquiere, comunica y principalmente
expone, con fines de estudio, conservacién, educacién y culiura, fos testimonios
representativos de la evolucién de la naturaleza y del hombre, A partir de estas
definiciones, Madrid (1986) menciona que e} museo es una institucién permanente
no lucrativa, al servicio de la sociedad y de su desarrollo, abierta af publico, que
adquiere, conserva, investiga, comunica y principaimente expone los testimonios
materiales del hombra y su medio ambients, con propdsitos de estudio, educacién
y deleita.

1.1 FUNCIONES Y ELEMENTOS

De acuerdo con lo propuesto por “La asociacikin de Amigos de los Museos de
Puebla” (1882) un musea debe cumplir las siguisntes funciones:

1. Recolectar
2. Conservar
3. Investigar
4, Exponer
5. Difundir

Paraq tas funciones se lleven acabo correctamente es de primordial importancia
tomar en cuenta tres elementos: El edificio, las colecciones y el personal. En cuanto
al edificio so refiere, es el dmbilo arquilectdnico en donde se desarrollan las
funciones del museo.

Las colecciones sonunareunién de objetos quatienen uninterés estético, cientifico,
histérico, o un valor que proviens de su rareza, pueden clasificarse por su lugar de
origen, materiales, lipos de objetos, épocas o paradas histéricos, elcétera, asicomo
también colecciones de astudio que son las especiales para los investigadores, o
bien, en algunos casos colecciones heterogéneas u homogéneas que son
identificadas o clasificadas en base al npombre de la persona o institucién que la



reunié o conservé. Las colecciones estarén integradas por dos fondos: ajfondo
resarvado, aquel constituido por objetos y colecciones en tramite de investigacidn
y estudio, 0 por objetos de procedencia o caricter dudoso; bjfonda publico,
integrado por cierto tipo de piezas en exposicién o en bodega, principalmente
aquellas que se encuentran ropetidas o cuya tipologla esta lo suficientemente
represeniada en las colecciones del museo, por o tanto este fondo puede ser
prestado a olros museos (Madrid, 1986).

El personal es el conjunto de individuos de todas las especialidades, oficios y
profesiones que trabajan en un musso. Esta categoria se divide en wres dreas:
a)parsonal manual, este se ocupa de los servicios de mantenimiento o vigilancia;
biparsonal técnico, especializado en algun drea relacionada directamente conlas
exposiciones y las colecciones; ¢)personal profesional, este supervisa y dirige alos
dos anteriores, entre estos se encuentran: ef director, el curador, e) administrador,
el musedgrafo y los vigilantes.

Director. Supervisa las)abores que se desarrollan en el museo y vincula a éste con
otrasinstituciones, ocupando el primer nivel en responsabilidades, debe programar,
coordinar, evaluarlas distintas 4reas de funciones, al mismo tiempo que coadyuvar
en {as relaciones con las depandencias externas del museo. El director también
equilibra las actividades que las asociaciones de amigos de los museos realizan,
coordinando !as acciones que realicen éstos grupos para que de esta manera no
Heguenatransformarse enunobstaculodelas funcionses que sondelaincumbencia
propia de su direccion,

Curador. Es el especialista que investiga fos origenes de las colecciones y publica
tosresuttados deéstas, uncurador cuida, controla, estudiae interpretalas colecciones
depositadas en él, para ello, estudia, clasifica y cataloga las piezas que forman las
colecciones, establaciendo sus caracteristicas de materia, origen, funcién,
procedencia, antigiiedad, etcétera, asi comolas similitudesy diferencias quaexisten
entre ellas y la posible relacidn que guardan entre si. El curador organiza dichos
materiales en conjuntos, deacuerdo conlas particularidades que se hayan establecido
segun Jos sistemas y criterios vigentes en ef musea, Interpreta en base al estudio,
fa significacién cultural de cada objeto o el conjunto de objetos que componen una
coleccitn. Establece {as normas técnicas adecuadas para el control interno det
movimiento y ubicacién de las piezas en al museo. Supervisa el manejo de las que
estén a su cargo cuidando que no sufran deterioro en el traslado, almacenamiento
© exposicién de las mismos y cuando lo considere necesario recurre a los técnicos
que, segun su especialidad, le asesoran o dan solucién a problemas particulares en
1a coleccién, Documenta los materiales culturales tanto para formar los catélogos
correspandientes, incluyendo la historia particular de cada objeto, como para dar
trémite alos movimientosque se requieran fueradel museo, conforme alos sistemas
de controfenvigor. Establece elcontenidotematico delas exposicionas permanentes
otemporalas que se rafieren al &rea de su especialidad y en las cuales se exponen
piezas de fas colecciones a su cargo. Redacta los guiones que sitven de base para



ol desarrollo de los proyectos museolégicos asl como los textos y cédulas que
proporcionan al piblico sobre el tema de la exposicidn y la identificacién de las
plezas, Documentay supaervisala produccién de los elementos complementarios de
laexposiciény asesorasu instalacién. Procura el acrecentamiento de las colecciones
a su cargo. Para ampliar sus conocimientos participa en actividades afines a su
espedialidad fusradelmuseo asiste acursos, conferencias, seminarios y congresos.
Contribuye ala difusién de sus conocimientos através de publicaciones, conferencias
y visitas guiadas, proporciona informacién técnica y cientifica al publico, que con
fines especiales hace consullas escritas o verbales al museo y asimismo colabora
con otras institucionses. Los datos que resultan de su actividad en el museo, se
consideran de utilidad pdblicay constitutives del patrimonio cultural de la nacién, por
lo tanto son accesibles y estén a la disposicién de todos aquelios que los soliciten.

Administrador. Maneja los aspectos econdmicos, su funcién es ordenar las
finanzas, la economia y el personal de los museos. Desarrolla las actividades
relacionadas con la preparacién y sjercicio del presupuesto, control del personal
(admisi6n, tareas, horarios, vacacionesy licencias), as{ el equilibrode sus funciones
permiteunaoperacién fluidadelas actividades del museo: adquisiciénda colecciones,
investigacién de las mismas, conservacién y mantenimiento, montaje y operacién
de exposiciones, actividades de difusién y, finalmente, la optimizacién de los
recursos humanos y materiales del museo.

Los vigllantes. La vigilancia cubre todas las acciones tendientes a proporcionar
cuidado y atencién apropiadas a las personas y cosas que estin a cargo del
trabajador con funciones devigilancia, de acuerdo con las normas y reglamentos de
seguridad que indican el uso correcto de herramientas, materiales, servicios y
edificios. En un museo se pueden determinar dos grandes areas de vigilancia en
cuanto a su manifestacién y actuacion: general y especializada. La general
corresponde a control de aplicacidén de normas, reglamentos y disposiciones de
trabajo que deben ejecutarse en las éreas denominadas de “mantenimiento
museogréfico”, consistentes en: limpieza general, mantenimiento de servicios, y
edificio, asi como el manejo de objetos. La vigilancia especializada, controla la
aplicacién de normas, reglamentos y disposiciones de trabajo de las édreas
denominadas prevencién deincendios, limpieza especializada, controlde visitantes—
usuarios del museoy del personal del mismo.

Una vez determinados los elemantos que componen a los museos, podemos
concentrarnos en sus funciones:

1. Recolectar.

Son todas las acciones dirigidas a formar o acrecentar las colecciones del museo,
unacoleccién puedatenerdiferentes origenes:como resultadode trabajode campo,
por compra, por donacién, por canje, etc, Esta funcién a su vez permite de cierta
manera renovar las colecciones axpuestas.



2, Conservar,

Es lafuncién especializada que permite mantener las piezas y colecciones en buen
estado. Esta funcién puede variar desde un simple cartel que prohibe tocar las
plazas del museo hasta el mantenimiento de un grado aceptable de iluminacion,
humedad y temperatura, para evitar el deterioro de las colecciones. En los grandes
museos, existen talleres y laboratorios de conservacion y restauracion.

3. Investigar.

Es la funcién de los especialistas en diferentes materiales, colecciones y épocas.
Madrid (1986) espacifica que la investigacién en un museo se divide en:
a)investigacién de coleccionss y/uobjetos (origen, destino, estadoy usodel musec);
b)investigacién museogréfica, técnicas aplicadas al disefo, produccién y montaje
de exposiciones y/o exhibiciones; ¢)investigacién museolégica, de la parte cientifica
que se refiere a 1a historia, funciones pedagégicas, filosofia, politica cultural y de
difusion del propio museo, etc:

4. Exponer.

Eslafuncidén méas imporiante, ya que mediante esté el publico va a conocer, através
deun buendisefioy montaje las piezas ycolecciones que danrazénde ser al museo.

5. Difundir,

Posibilita el conocimiento del patrimonio cultural det museo fuera de este, paraque
el piblico puedasaber endonde y como puede obtensr informacién relacionadacon
la educaci6n y la cultura, Asi en esta 4rea se operan los irabajos relacionados con
las escuelas y distintos nicleos de poblacién en los cuales debe Hegar el museo.

1.2 OBJETIVOS

El objetivo de un museo es el de un banco de objetos, cuya finalidad es acumular
un cierto nimero de datos en forma de objetos y documentos los cuales van a ser
clasificados, documentados, inventariados y etiquetados, que se vanaconservary
restaurar de tal manera que estén disponibles para toda persona que tenga la
necesidad de servirse de ellos, asi elmuseo se convierte en un medio oinstrumento,
donde su objetivo principal es convertirse enunauniversidad para el pusblo através
delos objetos, considerando su lenguaje por medio de objetos, es dacir, lo concreto.

Los museos eslan dedicados a la recoleccién y la conservacion. Es una institucion
didéctica que reine una selaccién de objetos para darlos a conocer al piblico, cuya
finalidad es convertirse en una universidad, una ensefianza objetiva (Rojas, 1973).
De esta manera el museo cumple una funcion educativa y a partir de los propuesto
por (El museocomo educador, 1984) laeducacién consiste enimpartirlainformacién,



conocimientos, interpretaciones, elc, acerca de los fendmenos existentes y
acontecimientos ocurridos, asf pues el museo tiene como tarea principal la de
preservar los objetos del pasado para comunicar y educar en el fuluro. Dan
testimonio por medio de sus colacciones, de las transformaciones ocurridas, como
resultado de la interaccién entre el hombre y la naturaleza, y uno de los principales
objetivos de la educacién es establacer Ja conexién entre las diferentes épocas,
circunstancias, personajes, efc, y es ésta la importancia de! museo como una
funcién educativa, asimismo el museo proporciona por medio de sus exposiciones,
cada uno de los objalos que presenta se convierte en un elemento importante de la
educacién.

Dentro de la comunidad, el museo debe completar y valorizar el sistema de
educaciény desempeniar unafunciénintegradora uniendo, preservando, analizando
@ interpretando el patrimonio cultural del grupo (Borhegui, 1962).

1.3 EL MUSEO COMO MEDIO DE COMUNICACION

Almismo tiempo se considera al museo como un medio de comunicacién ya que es
un proceso social fundamental sin la cual no existirfan los grupos humanos, ni las
sociedades. Entendiendo por comunicacién a todo intercambio de ideas, todos los
signos ysimbolos sonmedios de comunicacion por medio delos cualeslos hombres
tratan de trasmitir significado y valor a otros seres humanos (Schramm, 1980).

El museo lieva a cabo una comunicacién visual con el espectador Borhagui (1962);
comunica al pdblico una muestra representativa de las opiniones que surgen en
cada nueva generacién (El museo como educador, 1984). Provee informacién y
estimulo mediante el significado de objetos, donde las experiencias son generadas
medianta simbolos 0 a través de la palabra escrita o hablada.

Los museos sirven como depdsito para la preservacion de objetos de un valor
particular, para demostrar la magnificencia del ser humano ya sea cientifico o
artisticoy para proveer ejemplos del ambiente natural u objetos relacionados con la
forma de vivir del hombre en diferentes épocas y sociedades. Asf los museos son
significados al servicio del hombre.
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2. MUSEO UNIVERSITARIO DE CIENCIAS Y ARTES DEL CENTRO DE
INVESTIGACIONES Y SERVICIOS MUSEOLOGICOS.

El Museo Universitario de Ciencias y Artes fue instalado el 26 de febrero de 1960,
con el doble propdsito da ofrecer a la comunidad universitaria y a la sociedad en
generallas diversas manifestaciones del patrimonio cientifico y artistico de la UNAM
asi como para abrir un espacio a la creatividad plstica de nuestro pafs. (Gaceta
UNAM No. 2466)

LaUniversidad Nacional Auténomade Méxicodonde las ciencias, artesy tecnologla
han tenido cabida, se convierte en el Ambito donde se gestan e impulsan corrientes
y estructuras,no solamente parala comunidad universitaria si no para el piblico en
general,

Aslel Centrode Investigacionesy Servicios Museolbgicos aparece paraconvertirse
en una opinién genaradora de lineamentos, conceptos y expariencias encausadas
a la preservacién, conservacion, fomento y difusién del patrimonio cultural de ia
Universidad Nacional Auténoma de México.

E! Centro de Investigaciones y Servicios Museoldgicos tiene a su cargo varias
instituciones musefsticas: Museo de Historia Natural conocido como el Museo del
Chopo y el Museo de Geologfa.

Debidoalincramentode las &reas de exhibicidén hubola necesidad de crearel Centro
deInvestigaciones y Servicios Museoldgicos como unaestructura espacializadaen
la museogralia y 1a museologla,

Durante el perfodo rectoral del Dr. Guillermo Soberén, surge el Cantro de
Investigaciones y Servicios Museolbgicos por varias causas: La funcion dela UNAM
de realizar y organizar investigaciones; por el gran archivo de material museolégico
que posee la UNAM para su estudio, organizacién y conservacion; porquela UNAM
cuenta con los recursos humanos suficientes para llevar acaho investigaciones
museolbgicas,

2.1 FUNCIONES

ElCentro deinvestigacionesy Servicios Museolégicos cumple convarias funciones:
Estudio, clasificacién y conservacién de colecciones y material museolégico de la
UNAM; coordinacién de museos y galerias de la UNAM; investigacién aplicada a
proyectos museogréficos, y su publicacién; asesorar a dependencias de la UNAM
sobre proyectos museogréficos; formacion de iécnicos y especialistas en
museografia; organizacion y divuigacién de sus actividades; intercambio cuttural
con museos Y galerfas del pals y del extranjero; relacién con dependencias que
realicen aclividades referentes a museografia.
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Después el Centro de Investigaciones y Servicios Museolégicos queda adscrito a
la Coordinacién de Extension Universitariaya que una de las funciones de la UNAM
es la difusién cultural coordinados por el Centro de Investigaciones y Servicios
Museolégicos y dependiendo de la Coordinacién de Humanidades.

A partir de estos objetivos el Centro de Investigaciones y Servicios Museol6gicos
centra sus actividades en cinco 4reas:

1. Investigacién ~ Se refiere al estudio relacionado con la museografia como la
historia de museos y colecciones, su pagel frents a la sociedad, su relacién con
diferentes campos como son lapedagogia, psicologla, ciencias de lacomunicacién,
administracién y legislacién. También cubre aspectos técnicos como el disefio,
arquitectura, iluminacion, seguridad, etc. Debido ala amplitud que esto nos ofrece
sehanimplantadobancos deinformacién cuyo objetivo s conocertodolo relacionado
con la museografia.

2, Capacitacién - Una capacitacion a través de cursos y seminarios mediante los
cuales se presentan soluciones a problemas técnicos y tedricos aplicados a los
diversos campos que se relacionan con la museografia para capacitar y actualizar
al personal que labora en este tipo de instituciones.

3. Asesorla y Servicios - Se requiere de una asesorfa permanente para la
presentacién de muestras y exposiciones en las diversas dependencias y museos
cuya finalidad es difundir las actividades museograficas en el campo universitario.
Encuantoalos servicios se refiere, su funciénes apoyary satisfacerias necesidades
que presenten escuelas, facultades e institutos que realicen exposiciones de sus
logros y adelantos, asf como difundir fa cultura, También brindaré apoyo técnico
museogréfico, asimismo este apoyo va dirigido ainstituciones federativas, estatales
y a todos aquellos cuyo objetivo principal es la difusién de la cultura.

4, Intercambio ~ Otro de los objetivos del Centro de Investigaciones y Servicios
Museolégicos es el intercambio a nivel universitario, nacional e intemacional, a
través de publicaciones y muestras museolégicas que enriquecen el panorama
cultural de la institucion.

5, Publicaciones - Las funciones antes mencionadas quedan publicadas en folletos,
calalogos y memorias, etc. Esto se llava acabo con la finalidad de convertirse en
pruebas cerca de los adelantos en la museografia.

Laactividad cadadia mayordelaUNAM en todoslos 4mbitos del quehacer humano,
requiere demostrar las aportaciones significativas de la misma y hacer extensivos
estos avances a un publico cada vez mas amplio. Los medios museogréficos que
actualmente se utilizan no se limitan a la mera presentacién de objetos, sino que
incluyen los beneficios de los adelantos técnicos al servicio, tanto de los temas por
presentar, como de la comunidad en general. El Centro de Investigaciones y
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Sarviclos Museolégicos es un instrumento més de la UNAM para la valoracién y
divulgacién de la labor de los universitarios. (Coordinacién de difusién Cultural,
UNAM, 1988)

Al trasladarse 1as instituciones universitarias a la Cludad Universitaria, en 1960 se
inaugura el Museo Universitario de Ciencias y Artes, debido a la gran actividad de
este museo, se propicia la generacién de otros espacios, como la Galerla Aristos,
ol Museo del Chopo asi como espacios museolégicos dentro de la Cludad
Universitaria. El Museo Universitario de Ciencias y Artes se encuantra ubicado en
la planta baja de la Facultad de Arquitectura, que hace accesible la visita de la
comunidad universitaria asl como la del piblico en general, (Coordinacién de
Difusién Cultural UNAM, 1888)

Los espacios de! Museo Universitario de Ciencias y Artes han eido, y continiian
siendo, sede de diversas actividades culturales, y funcionan comoun método critico
yanalitico, enrelacién conlas corrientes estéticas contemporédneasinternacionales
més destacadas, lgualmente cabe mancionar sl prestigio internacional que tiene el
Museo Universitario de Ciencias y Artes, como lo demuestran los mdltiples
intercambios coninstituciones de arte moderno de Whitney de Nueva York, asl como
el do arte contemporaneo de Espana.

Porlalabor desarrollada en elMuseo Universitariode Ciencias y Artes, la Universidad
pude decir hoy con orgutlo que es custodia y depositaria de un gran acervo de la
expresion plastica del arte moderno en México. (Gaceta UNAM, No. 2466)

La Universidad Nacional Auténoma de México ha prestado especial atencién ala
divulgacién de los avances cientificos, tecnolégicos, humanisticos, culturales y
arl{sticos que se dan en nuestra comunidad. Por estarazén, el fomento y la difusién
de los valores estéticos adquiere dia con dia mas importancia a través de las
presentaciones inovadoras. (Sebastian, Universo de Formas una Experiencia
Museografica)

El Museo Universitario de Ciencias y Artes cuenta con elementos flexibles y
dindmicos ya que presenta todo tipo de exposiciones, ya sean de ciencia, arle,
tecnologla, etc. Esto permite que el plblico visite una y otra vez 6] museo ya que
siempre encontrara algo diferente y de gran interds, lo que el museo estético no
permitiria. Estainstitucion cambia las exposiciones constantemente, por lo que no
basta con asistir al museo una sola vez, nos da la posibilidad de visitarlo con
frecuencia sin llegar a ser monétono.

2.2 EXPOSICIONES MONTADAS.
Las exposiciones que presenta son muy interesantes ya que se exhiben obras

profesionales de artistas renombrados, hasta trabajos de diferentes escuelas y
facultades, gracias alocual lainstitucién presentaallacomunidad una gran variedad
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de alternativas, tomando en cuentaque el museo es un centro de difusién cultural
y un factor que va a elevar el nivel cultural tanto de la comunidad universitaria asi
como el publico en general. A continuaciénse enumaran algunas de 1as exposiciones
que se han llavado a cabo en el Museo Universitario de Ciencias y Artes, a partir de
1880, con el objeto da ejemplificar el dinamismo de la institucion:

- La Contaduria Publica, octubre - febrero de 1980. Estudio de su génesis y de su
evoluciénhasta nuestros dias, losresuttadosdelareconstruccion, enformasintética
y objetiva, del procasohistérico quehizo factible el empleode los sistemas contables
simples hasta el establacimiento de métodos complejos como herramienta de
trabajo para el profesional moderno, subrayado la importancia que ha adquirido e!
ejercicio de asta profesién en el desarrollo espiritual y material de todos los pueblos
y por ende de México.

~ Méascaras, mayo de 1981. Una seleccién de 1,250 mascaras de la coleccién
particular de la profesora Estela Ogazén, quien ha reunido un enorme nimero de
ellas, precedentes de diferentes regiones de México.

- El Darechaen México, noviembre 1981, marzo 1882. Una exposicién esquematica,
en la cual, a base de imagenaes, objetos, textos breves y otros medios, se pueda
apreciar enformaclara, accesible, sintéticay dindmica, no solo elorigeny desarrolio
de nuestro sistema jurldico si no también algunas de sus particularidades, da sus
ramas o de sus 4reas, y de esta manera contribuir a ladivulgacién del conocimiento
de que es el derecho y especificamente el mexicano.

- Linea, espacio y expresién en la pintura espanola actual, mayo-julio 1982, Una
seleccién de pinturas representativas del quehacer plastico de 1a Espaia
contemporénea, obrasque dan aconocer almundo las mas recientes producciones
y los causes por los que ha derivado la creatividad de los artistas esparioles.

- Paisajes Planetarios, agosto-septiembre de 1982. Elfotégrafo Mario Mutschlechner
ha capturado distintos personajes terrestres para recrear desde (a dptica de un
artista, algunos paisajes planetarios. Esto nos hace reflexionar sobre la hermosura
dela naturaleza terresire, y como el hombre se enriquece al contemplarla al mismo
tiempo que capta sufinitud respecto al universo, También nos lleva a meditar sobre
lo mucho quaie queda al hombrepor avanzar para poder adaptarse, aunque seaen
forma muy controlada, al nuevo ambiente que quiere conquistar y respetar.

- Personajesy colores, noviembrade 1982, Por primeravez se exponeplblicamente
la obra de Jaramar Soto polifacética mujer mexicana. Comprendse una serie de
dibujos elaborados a |&piz, tinta, prismacolor, acuarelas, con superposiciones de
racortes de papel y textiles, algunos monocromos y otros de intenso y rico colorido,
En varios casos el lenguaje grafico ha sumado la escritura, como un medio de
reforzar su intencidn,
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- Por favor no asusten, marzo 1983, Sa presenta la obra de un joven pintor, es la
representacién de un momento en la vida de Batini Rébora, es una viviencia, un
cumiulodetemoresy estambiénlatransformaciénde sumundointernoaunlenguaje
plastico.

- Escultura de Kenia, mayo de 1983, Se presentan esculturas talladas en cacba
donde la madera cobra su esplendor y matices, que ofrecen una muestra en la
sébana y en las etapas, con sus caracteristicas corporales, sin buscar la
transformacién de su apariencia ola abstraccién formal. La representacién de estos
animales implica, ain cuando de manera inconsciente, un intento de copiar a la
naturaleza, de mantener una imagen colactiva, contribuyendo ademas, a la
preservacion de los valores ecolégicos.

- Los dos carninos, Danis! Kent/Liliana Mercenario, abril 1984. La obra de dos
jovenasartistas, de formacién autodidacta, en ella se definen constantes y una cada
vez mayor lograda habilidad. L.os dos caminos, es el resultado de una busqueday
la posibilidad de dar una unidad a dos maneras de ver, a dos interpretaciones
distintas ligadas por una misma intencidn.

- Cien pies, sin pies y otros animales, Francisco Gallardo, oclubre de 1984, Esun
juego de formas, unidad e integracién, es un resultado de un proceso del plano al
volumen, es laforma escultérica inspirada en el dibujo lineal, continuoy definido; en
las grecas prehispanicas y en la caligrafia de largos enlaces, En estas piezas
Francisco Gallardo, su creador, recupera la precision del disefo, las contornos de
signos y logotipos aplicandolos a un nuevo contexto, mediante el uso de sus tintas
en los bidimensional y de maderas en lo tridimensional. Sus esculturas son la
secuencia de sus dibujos, ambos estan integrados por un mismo lenguaje y son
producto de una misma intencion.

- Reminicsencias escultéricas de la escuela mexicana, Ignacio Flores Arias, julio—
agosto de 1985, Resultado de las vivencias personales de su autory de la formacién
que recibe durante su estancia en la Academia de San Carlos. Obras ialladas
directamente sobre la madera.

- Interiores y Rincones, el mundo de un pintor, Ignacio Romero, octubre-noviembre
de 1985. Una expasicion que presenta las obras de lgnacio Romero donde su obra
revela un modo de ver y una actitud sincera dotada de cierto encanto.

- Homenaje a Juan Cordero, oclubre-marzo 1985, Esta exposicion se presenta
como homenaje a Juan Cordero, artista mas representativo de nuestro siglo
roméntico, de bisqueda y de afirmacién del ser racional.

- LXXV Aniversario, Universidad Nacional de México, 1985, Una exposicién que

trata de plasmar los momentos mas connotados enestos 75 aios, enel afode 1910,
ol'29, el de '33, e '45 y el momento de su realidad actual estdn presentas, a ravés
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de sus hombres, de sus ideas y de hechos notables. Como universitarics, esta
muestra nos compromete a aceptar el compromiso de vivificar y engrandecer la
labor de nuestra Universidad, para que ella, de hoy en adelants, sea mas fuerte y
pueda también cumplir ante la sociedad qua le ha dado vida, y en esta dimensién
justificar su naturaleza de Nacional. La exposicién fue concebida como un medio
para dar a conocer la historia de la Universidad de una manera dindmica, distinta a
las formas tradicionales de presentacién museogréfica. Se utilizaron recursos
complemnentarios como grabaciones y audiovisuales. Dadas las caracter(sticas de
laexposicién, laforma 6ptima de conoceria fue através de visitas guiadas. También
se programé un ciclo de conferencias sobre diversos temas de [a historia de la
institucién.

~ Cranbrook Contemporénea, una presentacién cultural de los Estados Unidos,
mayo 1985-junio 1986, Una seleccion de objetos para ofrecer al publico una
muestra de la visién de la Cranbrook. Cranbrook Academy es un ejemplo de la
integracién delas artesy el disefo enunlugar Gnico y especifico, dondelos masestros
y estudiantes conviven en un madio propicio parala produccidny lainterrelacién de
los miembros de esta comunidad y sus trabajos.

- Mende! y 1a Genética, 1985-1986. Una exposicién que muestra la vida y los
estudios de Mandell sobre la genética.

- El Cometa Halley, 1985-1986. Una seleccidn de obras referente al fenémeno del
Cometa que ha sido motivo de estudio desde hace muchos anos.

- Inciertas Confesiones, febrero-marzo 1986, Manusel Ahumada, Nicolas Amoroso,
Esteban Azamar, Julio Galan, Oliverio Hinojosa, Carla Rippey, Arturo Rivera, Sadt
Villa y Nahum B. Zenil evocan los paisajes mentales de su infancia, inventan
personajes que se les parecen a las ilusiones adolescentes; exponen con una
sinceridad a veces implacable, sus obsesiones intimas. Sus obras pueden ser
disimbélicas, pero una manera de abordar la creacién plastica permite reunirlos en
la galeria, espacio utépico donde se conjugan afinidades, donde se revela una
sensibilidad de la época.

- Muros y espacios, obra pictérica de Marta Iglesias, julio-agosto 1986. Es la
representacion de una manera de ver la ciudad de amplias avenidas, movimiento
constante, ruidos, sonidos e imagenes; la ciudad de México, legendaria, histbricay
modearna.

- La Manufactura del Libro, agosto-octubre 1986. La exposicidn es un recurso
madiante el que se pretende dar a conocer al estudiante y al piblico en general, el
proceso de alaboracién del libro, los diferentes sistemas de producci6n a través de
la historia y sus procedimientos de distribucién; sin olvidar su valor como medio de
informacién y como objeto.
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- Bestiario, 1986. Coleccién de animales representados y estilizados por artistas
que presentan una matafora, |a sintesis de fuerzas y conceptos, la alegria de la
naturaleza humana en los animales y de lanaturalezaanimal enlos seres humanos.

- Una época dos visiones, Adolfo Best Maugard y Roberto Montenegro, noviembre
1986-enero 1987, Esta exposicién redne un conjunto de cuadros, representativos
delas diferentes etapas de produccién de Montenegroy Best Maugard, paraconello
delinear el perfil de una época manifestada segun dos visiones distintas,

- Universo de Formas, una experiencia museogréfica, junio-agosto 1987. Esta
presantacién es un ejercicio experimantal basado en ellenguaje de un escultory un
musebgrafo. La relacién dialéctica en el mansjo de volimenes, colores, texturas,
ambitos espaciales, obras gréficas y recursos técnicos. Es una original concepcion
de! arte en su conjunto. Las expresiones museogréfica y escultérica se integran en
unmismo nivelconservando cadaunasu creatividaden sus &mbitos caracteristicos.
Las obras son del escultor Sebastian quien en esta muestra nos ofrece sus
innovaciones plasticas. L.a museografia corresponde a la originalidad creadora de
Rodolfo Rivera. En esta exposicién se evocan elementos histéricos, lugares
conocidos, situaciones ya vividas; se ofrecen sorpresas, se copia el espacio
césmico y se invenla un universo matematico. Se presentan también piezas
inméviles, tactiles, con posibilidades de cambio en cuanto a su forma y objetos
incluidos en un contexto novedoso. De esta manera se borran las fronteras
especializadas de la escultura y la museografia, se complementa una tarea
totalizadora en el arte para expresarse con mayor plenitud. Ofrece al publico una
posibilidad de aprendizaje dentro de un ambiente de riqueza pléstica entre los
cuerpos y sumediocircundante, El objeto artistico cobra un nuevo sentido en cuanto
alapercepciéndel publicoyensurelaciénestética, ampliasu significado al aparecer
como una obra abierta, de acuerdo a las inquietudes del propio espectador.

- Tres décadas de expresién plastica 1960-1990, abril-junio 1990. Con motivo del
trigdsimo aniversario del Museo Universitario de Ciencias y Artes se montd esta
magna exposicion que redne cerca de 130 obras de artistas contemporaneos, los
artistas que en este espacio expusieron su talento, configuran la tradicién del arte
moderno en México y ofrecen a nuestra Casa el testimonio de su obra. Esta
exposicidn constituye un acto de vanguardia, y al mismo tiempo de recuperacién.
Las obras expuestas han sido donadas por {os autores de las mismas.

- Ciencia y Deporte UNAM, noviembre 1990-julio 1991. Una exposicién para
aprender jugando, y probar tus cualidades fisicas con el apoyo de moderna
tecnologla. El visitante es evaluado en suresistenciafisica y tiene [a oportunidad de
conocer la importancia del deporte con relacién a su cuerpo, Actividades como
video, teatro y platicas con deportistas.

Estos ejemplos muastran el dinamismo del museo, la gran variedad de temas que
se exponen, por 1o que puede ser visitado constantemente.
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3. PROMOCION DE LOS MUSEOS A TRAVES
DE SOPORTES GRAFICOS.

Ladifusién permiteel conocimiento del patrimonio cultural fuerade éste, su propésito
esinformar alpiiblicosobre endéndey como puede obtenerinformacién relacionada
con la educacién y la cultura, (Andnimo, 1982).

El publico es parte fundamental de un museo, ya que sin él, el museo no existiria por
lo que es importante promocionar y proyectar la institucidn en el entorno social.

Elmuseo corre un papel sumamente importante en la difusién cultural delasociedad
yaque por medio de las realidades de orden natural, los acontecimisntos histéricos,
asf como los frutos de 1as revoluciones sociales, politicas, econdmicasy culturales.
Lo cual debe llagar a la comunidad de diferentes formas pero con la finalidad de
contribuir a la integracién cultural, y asi el museo se convierte en un centro cultural
para toda la sociedad.

Los museos presentan diferentes actividades para el ptiblico cuyo objetivo principal
es lograr la participaci6n directa de ellos, y convertirlo en un medio de educacién y
un elemento de difusién cultural. Por ejemplo, algunos museos han puesto especial
énfasis en sus aclividades, entre éstas existen los programas donde se imparten
clases para nifios y adultos, conferencias, proyecciones cinematogréficas,
exposicionas temporales, talleres para la ensefianza de determinadas técnicas
artisticas, visitas comentadas, salas de estudio, cafeteria, restaurantes, bibliotecas
y librerias. -

De esta manera el museo invita al publico a participar en él de unamanera alractiva
y libre, logrando asi un medio de comunicacién y educacién més eficaz. (Crespan,
Tallero, 1973).

Elmuseo no es més que una especie de complemento de la escuela, no se pueds
imponer la visila obligatoria, es preciso atraer a los visitantes prometiéndoles que
encontraran cosas interesantes.

Los museos segin (UNESCO, 1962) deben encontrar la manera de llegar a los
miembros de lacomunidad qus son diferentss en su accién y conseguir integrarios
por medio de:

1. Modios de informacién, radio, T.V., prensa.

2, Programas especiales y conferencias.

3. Publicaciones

4. Anuncios (carteleras, escaparates, carteles, monumentales, folletos,
volantes, revistas, etc.)

5, Exposiciones circulantes.



6. Préstamo de exposiciones a féabricas, clubs, escuelas.
7. Invitaciones a participar en las diversas actividades culturales, dirigidas o
patrocinadas por el museo.

La promocién de un museo através de soportes graficos nos permite dara conocer
la institucién fuera de la misma, existen gran diversidad de ellos, pero solamente
serAn analizados aquellos que cumplen con el objetivo de este trabajo por
caractaristicas y funciones.

El cartel que es un medio publicitario que suele fijarse en lugares plblicos para
anunciar, difundir, promover, eic. Un cartel puede tener o noilustraciones, contener
solamente tipografia, puede ser de diversos tamaios, pero su funcién es siempre
la misma, comunicar a un gran nimero de personas, ya que por sus caracteristicas
puede ser colocado en un lugar publico donde sera visto por gran cantidad de
individuos.

Asimismo las revistas son también un medio publicitario ya que permiten anuncios
de articulos, clubs, agencias de viajes, museos, empresas, escuelas, etc.
Dependiendo del tipo de revista, cultura, moda, deportes, computacién, oficios, y
muchos otros temas. Estagran variedad presentaunaventaja paralos anunciantes,
porque permite dirigirse a un plblico interesado en un tema especifico (arts, modas,
departes, etc.).

Los folletos se usan para presentar las ventajas de un artfculo, empresa, escuela o
cualquier institucién con mayor extensién que la empleada en ofros medios
publicitarios. Se pueden incluir en una carta, a una lista postal, o enviarse como
respuesta a una pregunta resultante de anuncios. El anuncio se usa para crear
interés, yel folleto profundiza el tema ain mas, y enocasionesllega a cerrariaventa.

Mas adelante se profundizara sobre cada uno de estos soportes gréfices.
3.1 PUBLICIDAD
Es importante definir el significado de publicidad, para el cual existen una gran

cantidad de definiciones, a partir de Victoroff en sulibro la publicidad y laimagen las
definiciones mas caracteristicas son:

a)*'Unsistema de comunicacion, que poneenrelacion a productoresy consumidores
através de los medios de comunicacién de masas™'.

b) “Una actividad intelectual, que asocia a creativos, literarios y artisticos, para la
produccién de mensajes audiovisuales” op cit 1.

¢} Una arma de “marketing” al servicio de las estrategias comarciales de Ias
empresas” op cit 1,

1 Victoroff, D. 1980. La Publicidad v 'a imagen. p 10
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d) “Una forma capitalista de propaganda y de explotacién de consumidores”
opciti.

Sinembargo, aunque uno delos objetivos dela publicidad es vender, en otros casos
informar y difundir es su finalidad. En el caso del museo, 1a difusién permite su
conocimiento fuerade él, asi ef piiblico podra saber endonde'y como pueds obtener
informacién sobre horarios, visitas guiadas, exposiciones, etc. Por ejemplo una
amplia publicidad en los medios de comunicacion, radio, T.V, prensa, etc. que
aportaninformacién complementaria sobre el artista, y asi prepara e invita al piblico
a visitar el museo.

Existen bases cientificas sobre el origen de la publicidad a partir de 1a psicologla del
sistemaA.l.D.A., (atenci6n, interés, deseoy adquisicién) nos dice Victoroff, y que un
buen anuncio tiene cuairo partes: atraer la atencién; suscitar interés; despertar el
deseo; provocar la adquisicién.

Victoroffen sulibro La Publicidad ylalmagen dice que sinembargo existen métodos
nuevos como lo es el de Sandage y Frybager que siguen el modelo A.LLD.A.
axposicion, el cliente se encuentra expuesto al mensaje; percepcién, se advierte y
percibe el mensaje;integracién, se integraala personalidad del consumidor; accién,
suscita a la compra.

Cuando un anuncio es eficaz el consumidor pasa por 4 etapas: 1.conocimiento,
conocer el producto; 2.comprensién, saber susbaneficios; 3.conviceién, seconvence
para impulsarlo a la compra; 4.accién, compra.,

3.2 COMUNICACION VISUAL

Es importante estudiar lafuncién de laimégen dentro de la publicidad ya que llama
laatencidn dei cliente y loinduce a leer el texto, Laimagen llamala atencién, el texto
dalainformacién. Otra funcién delaimégen es dar credibilidad alos argumentos del
texto.

Saglin tests realizados sobre el impacto visual de 1aimagen; formas con contornos
geométricos atraen la atencién, asi como colores agrasivos como el rojo y el
amarillo, y 1a representacién de objetos en movimiento despiortan e interés.

Para Munari unaimégentransmite el mensaje de inmediato, se dirije de unamanera
mas directa mientras que un texto lo comunica por etapas, unabuenaimagen debe
suponer a la vez impacto y mensaje.

Sinembargo untextopuede servir parareforzar unaimagen, para explicarlao como
complemento de ésta, pero es importante saber que la mayoria de las veces es la
imégenlaque atraelaatencidn. Atn asiel contenidoylaformasonlos componentes
bésicos de todos los medios, nunca estan separados ya que unadebe ser aceptada
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por laotra y viceversa, tomando en cuenta que es la forma la que va a expresar e}
contenido.

Munarinosdice esn sulibro Disarioy Comunicacion Visual, que silaimagen utilizada
para un mensaje determinado no es objeliva, tiene menos posiblidades de
comunicacidnvisual, porloque es pracisoque laimagen utilizadasealegible, de otra
forma no existiria una comunicacién visual.

También menciona que todo disefio esta hecho de signos y se puede decir que es
el signo qua sensibliza el disefio ya que le da unacaracteristica grafica visible, Para
sensibilizar el signo se pueden utilizar diversos instrumentos sobre superficies
diversas, Cada instrumento tiene un valor, ya sea espontaneo, natural, del que
nacen formas que satisfacen visualmente, como cosas, sencillas y naturales que no
cansan,

La comunicacién visual es casi todo fo que vemos, pero la comunicacion visual
intencional es un medio para pasar informaciones de un emisor a un receptor donde
se ha de estudiar el tipo de soporte més adecuado al tipo de informacién que se
desea transmitir, tener en cuenta el receptor y sus condiciones fisiolégicas y
sensoriales que, actuando como fillres dejan pasar o no la informacién, por lo que
Ia claridad y ia simplicidad son basicos en la comunicacion visual esto permite que
fa comunicacion visual intencional, sea captada de tal manera que el objetivo de}
emisor se cumpla.

Munari en su libro Diserio y Comunicacién Visual, divide el mensaje en dos partes:
informacidn, que lleva consigo elmensaje, y el soporte visual que es el conjunto de
elementos que lo hacen visible.

Los elementas visuales son: punto, linea, contorno, direccidn, tono, color, textura,
forma, simetria, estructura, escalay movimiento. Son un factor imporiante ya que
constituyen la sustancia basica de lo que vemos pero es la estructura del trabajo
visual la fuerza que determina qué elementos visuales estan presentes y con que
énfasis.

Al analizar la construccidn elemental de las formas visuales podemos oblener
diferentes opciones y visualizarlas. Para analizar y comprender la estructura, asi
comosus cualidades especificas, se estudiardn cadaunode los elementos visuales.

El punto, Esla unidad mas simple, pero de una gran fuerza visual yaque tiene gran
atraccién sobre el ojo, si dos puntos o mas se conectan son cpaces de dirigir la
miradadependiendo desu proximidad, siestanmuy juntosy nopuedenreconocsrse
individualmente aumentala sensacién de direccionalidad inclusive pueden iegar a
craar otro elsmento visual, 1a linea. Una gran cantidad de puntos pueden crear
también la sensacién de tono.
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Linea, Se pueds definir como un punto en movimiento y poses gran energla, nunca
esestética, es precisa, tiene direccién, simpre va a algun sitio por lo que cumple con
algo definido. Lallnea es el elemnto basico del dibujo y el medio indispensable para
visualizar 1o que no puede verse,

El contorno. El contorno lo describe una linea; existen tres tipos de contornos
basicos: al cuadrado, el circulo y el tridngulo equilatero, cada uno de éstos tiene
caracteristicas especificas y diferentes significados, por ejemplo, el cuadrado
asociado con lorpeza, rectitud, honestidad y esmero; el tridngulo equilatero, accién
conflictoy tensién; el circulo, infinitud, calidez y proteccidn, Estas formas crean todas
las demas mediante combinaciones y variaciones de las mismas.

Direcclén. Los contornos basicos expresan tres direcciones visuales bésicas y
significativas: el cuadrado, la horizontal, y la vertical: el tridngulo, la diagonal; el
circulo, Ia curva, Cada direccion visual tiene un significado asociativo por lo que
pueds ser utilizada para la elaboracién de mensajes visuales y facilita el squilibrio
de las cosas que se disefian.

Ladireccién diagonaltienegran importancia por ser unareferencia directade laidea
deestabilidad, sinembargo éstala convierte enlaformulaciénvisual més provocadora
porsusignificado amenazador. Las fuerzas direccionales curvas ienen significados
asociados al encuadramiento, larepeticiény el color, Todaslas fuerzas direccionales
son muy importantes para la composicién de formas visuales.

Tono. Gracias al tono que tiene diferentes intensidades de oscuridad o claridad
podemos distinguir lainformacién visualdel entorno. Eltonose usa pararepresentar
de un modo aproximado o detallado las caracteristicas de una forma.

Color. Es un aspecto muy valioso porque son estimulos a los que asociamos un
significado, y que tiene una gran cantidad de significados simbélicos. Por lo que es
importante estudiar cada uno de ellos.

Por ejemplo el color salurado es simple, compuesto de matices primarios y
secundarios y los colores menos saturados, son sutiles y tranquilizadores. Cuanto
mésintensa o saturada es la coloracién, mas cargado esta de expresién y emocién.
El aumento y disminucidn de saturacién dan el tono.

Haas nos dice en su libro Teoria, Técnica y Practica de ia Publicidad que los
sentimientos que producen los colores, pueden traducirse psicolégicamente en
deseo, falta de interés o repugnancia. Cada objeto, cadatexto se encuentra ligado
automéaticamente al clima delas tonalidades de su presentacién. Los colores célidos
atraen mas qus los frios y la yuxtaposicién de estas dos clases de colores (rojo con
verds, naranjacon azul,amarillo convioleta) acentGanlaimpresién. Unagrupamiento
de colores falto de armonia crea una impresidn de lucha que la vista no puede
soportar durante largo tiempo.



Cada uno de los colores ofrece una accién dinamica diferente. Un color puede
evocar un grado de temperatura {colores célidos y frios). Un sentimiento (colores
agresivos, violentos, dulces) un grado de plasticidad (colores blandos y duros).

Existeademés unsimbolismo de los coloresqua contribuye a atraernos o apartamos
de clertos colores.

Accién de los colores:

Rojo. Célido, actia con vivacidad, dindmico, avanza al espectador, se desborda,
fluye a &I, reina sobre cualquier conjunto, rosa (amor), parpura {orgullo), carmesi
(deseo y violencia).

Anaranjado. El més cdlido, poder hipnético, parece penetrarmos, enraizarse con
nosotros. Con un poco de rojo produce un sentimiento placentero, pero que
transforma en un sentimiento violento, intolerable a medida que aumenta el rojo.
Yuxtapuasto a rojos, marrones, produce armonias ricas y constantes que corren
peligro de fatigar la vista con rapidez. Significacién simbélica por la evocacion al
fuego de gloria, esplendor, vanidad y progreso.

Amarillo. Célido, alegra la vista y anima el espiritu. Impresién de calor, luz, plenitud,
sosiego y reposo. Sus correspondencias simbdlicas, oro, riqueza, prosperidad,
alegria, pureza, para el oscuro, prudencia, engano, para el amarillo limén, pérfidia.

Verde. Por sumezcla de clido frio, adquiere mayor frialdad a medida qeu se acerca
al azul y pierde el amarilio atrayendo o apartando segln su mezcla al espectador.
Sedestacadelazulyretrocede ante el rojo, el anaranjadoy amarilloinvitaalacalma,
reposo. Tonalidades oscuras plenitud y euforia, Color simbdlico de la esperanza.

Azul. El més frio, débil luminosidad, parece retroceder. Acentua el dinamismo de
colores cdlidos, es elegido como fondo para que contraste con los detalles
predominantes de gran colarido. En una superficie para poder equilibrarse con las
formas amarillas o rojas que las rodean, Impresién de dulzura, asociado a ideas
maravillosas. Simboliza lealtad, horadez, fidelidad e idea. Azu! claro la fe.

Violela. Mezcla azul y rojo. Con mas rojo produce imprasién de movimiento o
tendenciaaun puntode reposo. Sentimiento da descontento, oscilacién. Color serio,
melancélico, aveces dasensacién deriqueza. Simbolizala pompa, majestad. Otras,
desagrado resultando insoportable y pudiendo inspirar temor.

Marrén. Anaranjado con gns o negro, efecto proporcional a la cantidad de color
activo que contiene. iento da materialismo, saveridad, gravedad. Sensacién
tranquilizadora, a los colores activos permite que la vista repose. Buen color para el
fondo.
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Negro. Todos los colores producen mayor afecto sobre el negro, haciendo a veces
madsintensoy presentado apariencia de saturacién, sobre fondo de color desprende
un vivo resplandor, por el poder de iluminacién del fondo. Adelgaza, con blanco
produce sensacién de solemnidad y rigidéz. Simbélicamente asociado con muerte,
luto, terror, ignorancia y soledad.

Blanco. Cualquier color pierde brillo y tonalidad sobre fondo blanco. Al lado de otros
adorna, coneltono complemsntario (aparece anaranjado juntoal azul, verdosojunto
al rojo). Engruesa, alidado a ideas de pureza, pereccion, limpieza, frio, el blanco
simboliza inocencia, castidad, modestia, timidez, calma y paz.

Gris. Accién compensadora, flexible, Es el color tipico del fondo. Simbdlicamente
tristeza, gravedad, austeridad, pobraza (gris ciaro), desesperacién (gris oscuro).

Lapercepciéndel color es la parta mas emotiva del proceso visual, por su gran fuerza
demas pueds emplearse para expresar y reforzar la informacion visual.

Textura, Un elemento visual que se pueda apreciar y reconocer mediante el tacto
y lavista, sinembargo puede no teneruna cualidad tactil pero si éptica. Al existir una
textura real sirve como experiencia sensitiva, gracias a la cual podemos reconocer
una textura sin tener que verla, esto nos ayuda a sensibilizar nuestros sentidos.

Su objetivo es sensiblizar 1a superficie para resaltar lo que queremos indicar, para
ello se pueden utlizar todo tipo de instrumentos y materiales. Existen categorias de
textura: orgdnicas y geométricas, donde su caracteristica es la uniformidad, sin
embargo se pueden hacer texturas mixtas.

Formas. Las hay geométricas y orgénicas, las organicas se encueniran en las
manifestaciones naturales. Las formas bésicas (circulo, cuadrado y tridngulo
equilatero} crean a las demas por medio de la variacién de sus componentes,

Simetria. Estudia 1a manera de acumular formas, como la relacién entre la forma
bésica, la forma repelida, asi como la forma global obtenida por la acumulacién.
Existen cinco casos bésicos siguiendo las reglas de la simetria:

a) identidad, superposicién de una forma sobre s{ misma, o rotacion total de 360
grados sopre su propio eje,
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b) traslacién, repeticién de una forma a o largo de una linea cualquiera.

AA-

c) rotacion, la forma gira dentro de un eje dentro o fuera de la misma forma.,

Yy

djrefiexién espacular, eslasimetria bilateral al ponaerunaformadelante deunespejo
considerando 1a forma y la imagen que se refleja.

N

o) dilatacién, ampliacion de la forma sin modificarla.
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La utilizacién de estos casos asi como su combinacién dan como resultado la
creaci6n y construccién de formas con un mayor grado de complejidad.

Estructuras. Son construcciones que nacen por la repeticién de formas iguales o
parecidas estando muy juntas entre si 0 en tres dimensiones de esta manera las
estructuras modulan el espacio y le da unidad.

Escala. Esimportante aprender arelacionar el tamafio con el objetivo delsignificado
para estructurar mensajes visuales para definirse unos a otros.

Por ejemplo, la seccion durea es una férmula proporcional sobra la que se basa una
escala, que se obtiene a partir de la divisién de un plano, multiplicando el ancho, el
largo o ambos por .618, los griegos utilizaron esta férmula para el disefio de gran
parte de sus objetos. L.a relacidn del tamafio con el objetivo y el significado son
factores basicos para estructurar mensajes visuales.

Lacifra.618 selaconoce como Numero de Oro. Esta se obtiene a partir deunaserie
de nuneros arménicos y proporcionales. Si cada término de los nimeros naturales
sea igual a la suma de los dos anteriores se obtiene una serie asimétrica, pero
armoénica por ser proporcional:

141=2, 142=3, 2+3=5, 3+5=8, 5+8=13, 8+13=21....etC.

Asl se forma la serie Fibonacci de Leonardo da Pisa:

1,2 3,5, 8, 13, 21, 34, 85, 89, 144, 233, 377, 610.....etc.

Estosnimeros representadosen quebrados, dan unaserie de fracciones arménicas
y proporcionales entre si:

111,112, 213, 3/5,5/8, 8/13, 13/21, 21/34, 34/55, 55/89...etc.

Los resultados de esta serie de quebrados, se obtienan, pasando el denominador
de la primera cifra, al numerador de la segunda. Posteriormente se suma el
numerador y el denominador del primer quebrado, para después pasar como
denominador del segundo y asf sucesivamente.

El producto de la divisidn de estos quebrados es el siguiante:

1/1=1, 1/2=.5, 2/3=.666, 3/5=.6, 5/8=.625, 8/13=.615, 13/21=.619, 21/34=.617, 34/
55=.618, 55/89=.618, 89/44=.618...........0... etc,

Como se observa, la cifra .618, se convierte en una constante.
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E1 Ndmero de Oro es la proporcidn durea y también representa la relacién de
proporciones de tamaios, entre dos lineas de medidas diferentes; entre dos figuras
geométricamente de medidas diferentes. Esta proporcionalidad de medidas es
perpetua.

Movimiento. E! movimiento es un componente visual dindmico, una fuerza visual
predominante enlaexperienciahumana, sl movimiento compone tensionesy ritmos
yaque podemos ver algo inmévil y fijo pero con la sensacién de movimiento, loque
da énfasis al significado que proyectamos.

Todos estos elsmentos son los que componen los medios visuales, que utilizamos
para el desarrallo de la comunicacion visual.

Tienen la caracteristica de transmitir informacién de una forma facil y directa
produciendo mensajes comprensibles sin esfuerzo para cualquiera que los vea.

También existen1écnicas paralacomunicacion visual, su estudio es muy imporante
ya que el significado esta en funcién a éstas. Ademas permiten que el disefiador
cumpla con mayor énfasis su objetivo.

A. Dondis nos dice en su libro, La Sintaxis de la Imagen que las téncnicas visuales
ofrecen diversas opciones para la expresién visual del contenido. Existen en forma
de dipolos como aproximaciones conirarias al significado, es importante que la
contraposicion de técnicas sea muy clara para dar mayor énfasis al mensaje.

Contraste. Es el medioparaintensificar el significado, para simplificar lacomunicacion,
para estimular y atraer la atencidn, por lo que es la técinica mas importante de
unmensaje visual.

El contraste da mayor tuerza al significado a partir de formulaciones opuestas. Los
aspactos del contraste incluyen forma, tamario, color, toxtura, posicién, direcciény
efectos aspeciales.

Enlo que se refiere al color es importante tomar en cuenta sus cambinaciones, El
tono permite clasificar los colores como rojo, amarillo, azul, etc; el valor, que es el
grado de claridad o de oscuridad y ia intensidad que es la pureza del color.

Cada color deberd ajustarse en su valor, tono e intensidad al oiro color para lograr
el contraste deseado.

Armonia, Es e} estado nivelado o en equilibrio de la comunicacién visual, sin
embargo la mente y el ojo exigen una estimulacién que implica el contraste.

La armonia y el contrasle son técnicas opuestas, sin embargo el hombre busca
armonia por ser un estado de tranquilidad, pero el contraste, también es necesario,
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puss estimula y atrae la alencion, Porlo que su combinacién da mayor significado
y profundidad a la comunicacién visual,

A.Dondis presenta unalistade las técnicas visuales, dispuestas en pares opuestos:

CONTRASTE ARMONIA
Exageracion Retinencia
Espontaniedad Predictibilidad
Acento Naluralidad
Asimetria Simetria
Inestabilidad Equilibrio
Fragmentacién Unidad
Economia Profusién
Audacia Sutileza
Transparencia Opacidad
Variacién Coherencia
Complejidad Sencillez
Distorcion Realismo
Profundo Plano
Agudeza Difusion
Actividad Pasividad
Aleatoriedad Secuencialidad
Irreguiaridad Regularidad
Yuxtaposicién Singularidad
Angularidad Redondez
Representacién Abstraccion
Verticalidad Horizontalidad

Algunos ejemplos son:

Equilibrio e inestabilidad. El equilibrio tiene unagran influenciafisica y psicolégica
en la percepcién humana ya que por su naturaleza tiene una necesidad de
estabilidad. “El equilibrio s una estrategia de diseiio en el que hay un centro de
gravedad a medio camino entre dos pesos”z

La inestabilidad, crea un gran efecto ya que por falta de estabilidad o de equilibrio
sa convierte en un factor desorientador que llama la atencién, sin embargo este
efecto depende de la manera en que se reduce la intencién, el significado, el
propésitoy sobretodolamanerade utilizarlo paralainterpretaciony la comprension.

Regularidad e Irregularidad. La regularidad es el orden basado en algun principio
pero que no permite desviaciones, pero en el caso de su opuesto, la irregularidad,
realza el significado.
2 Dondis, D. A. 1978. Lg Sintaxis y Ja Imagen. p 131
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Sencillez y complejidad. Simplicidad da un carécter directo y sencillo de la forma
que no tiene complicaciones, su opuesto, la complejidad, confunden el signiticado
por la gran variadad de formas que se pueden hacer confusas.

Unidad y fragmentacién. La unidad es la capacidad de conjuntar diversas formas
de manera que se vean como una sola unidad. En el caso de 1a fragmentacién, es
la separacién de las partes pero manteniendo una relacion entre si.

Retinenciay exageraclén. Laretinenciabuscalamaximarespuesta del observador
mediante elementos minimos en cambio su opuesto, la exageracién, amplia la
realidad para dar un significado mas intenso.

Predictibilidad y espontaniedad. La predictibilidad suguisre un orden que a partir
de la experiencia o el uso da larazén sabemos de antemano cual es el mensaje, en
cambio en |a espontaniedad no se puede predecir lo que seré por lo que tiena gran
fuerza emotiva.

A parte de las t&cnicas que nos ayudan a obtener un mejor resuitado, también es
importante saber varics aspectos para lograr una mejor solucion, por ejsmplo,
generalmente vemas en un movimiento de arriba a abajo y de izquierda a derecha,
preferencia por el dngulo inferior izquierdo, el predominio del area izquierda a la
derecha, de la mitad inferior por la superior, el efecto de los colores, el tamafio, la
legibilidad, etc.

Sin embargo el proceso de composicién es el paso més importante en la solucién
deun problema visual, yaque es la quetiene mayorimplicacién sobre el espectador.

Conocer los elementos y técnicas de la comunicacién visual como estrategias de
comunicacién, constituye la base para llevar a cabo un proyecto ya que los
elementos son la materia fundamental para realizar la construccién, mientras que
las técnicas nos ofrecen diferentes opciones para obtener el mejor resultado,
analizando también el nivel socioaconémico, cultural, geografia, etc.

Los mensajes visuales que expresamos y recibimos se dan a tres niveles:
Represaentacion. Todo lo que vermos y reconocemos es a partir de la experiencia
visual, loque nos permite larepresantacion de algo eliminandodetalles, sintetizando
o estilizando, esto puede seguir dos vias: el simbolismo y la abstraccién.

Simbolismo. Eslasintetizacién de detalles sin embargo es escencial que puedaser
entendido, reconocido, asi como sencillo y referirse a un grupo o una idea.

Como medio de comunicacién visual, et simbolo tiene un sentido universal ya que
contiene informacién que se refiere a un grupo, una institucién, una idea, etc.



Abstracclén. Eslareducciéndelos componentesvisualesy elementos bésicos, sin
embargo a diferencia del simbolismo permite cambiar algunos elementos para
realzar y dar mayor énfasis a componentes importantes para un mensaje mas
directo o con mayor intensidad.

Las personas prefieren la comunicacién visual, dice A, Dondis, ya que al informar
lo hace directamente y es lo més préximo a la realidad, Al visualizar se forman
imagenes visuales, y la expariencia visual permite conocer el entorno y par lo tanto
reaccionar ante é\.

Ademaés de la gran importancia que lienen los elementos y las técnicas, también es
fundamental tomar en cuenta que para llevar a cabo un proyecto de comunicacién
visual existe unesquemarealizade por Asimow, que Bruno Munariexplicaensulibro
Disefioy Comunicacién Visual para facilitar el rabajo del disefiador grafico y consta
de los siguiantes puntos:

1. Enunclacién del probl ol problema que se ha de resolver, puede ser
indicado al disenador por la industria, o bien la solucion puede ser propuesta por el
mismo disenador, pero en ambos casos se debe partir de un andlisis de las
necesidades, yaque siel problemano estabien definido el resultadoserd equivocado,

2. Identificacién de los aspectos y funciones, es necesario analizar el problema
desde dos puntos de vista: el fisico y el psicolégico, en el fisico se estudia la forma
del objeto a proyectar, y en el psicolégico se estudia la relacidn entre el objeto y el
usuario. Em ambos casos es necesaria una comprobacion técnica y econdmica
desde el punto de vista fisico asi como un estudio cultural, histdrico y geografico
desde &l punto de vista psicolégico en el caso de que haya sido resueito de una
manera igual o similar en otros casos. Esta informacién nos permite obtener datos
que nos pueden ayudar e inclusive modificar la solucién del problema,

3. Limites, es importante una investigacién sobre el tiempo de duracién del objeto,
asl como aspectos econdémicos, reglas, prohibiciones particulares sobre
determinadasformasy coloras, exigencias del mercado, aspectos escenciales para
llevar a cabo la solucién del problema.

4. Disponibilidades tecnol6gicas, es de gran importancia conacer las técnicas y
materiales determinados para oblener un mejor resultado a menor costo.

5. Creatividad, se lleva a cabo una sintesis a partir de los elementos recogidos,
sintesis que une dptimamente todos los componentes. Aqui nace la forma que va
a proyectar el objeto, donde el diseiiador pone en funcién todos sus conocimientos
para crear una forma légica y estética.



6. Modelos, de esta sintesis creativa nacen los modelos, ds los cuales algunos son
elagidos por cierto tipo de usuarios y después e) disefiador seleccionard lo més
sancillo para darlelos (ltimos detalles y llegar finalmente ala solucién de! problema.

Tomando en cuenta todo lo anterior, s necesario saber sobre la funcidn que tiene
el cartel, el anuncio para ravista y el folleto para la mejor realizacién del proyecto.

3.3 SOPORTES GRAFICOS
CARTEL

El cartel como medio publicitario ha tenido un gran desarrollo por su capacidad de
estimulacién, nos dice Josep Renau, incitando los sentimientos y provocando un
complejo psicoldgico que favorece a la publicidad.

Formaparle de nuestra vida diaria, sin embargo va en busca del publico situdndose
en centros publicos, avenidas, calles, estaciones, etc.

Haas, en su libro Teoria, Técnica y Practica de la Publicidad, nos explica tres fases
sucasivas para |a creacién de un cartel:

1. Un estudio profundo del producto, empresay mercado con el fin de encontrar el
tema general del cartel.

2. Establecer una idea del cartel a partir del enfoque, que va a ser tratado el tema,
tomando en cuenta quelaimportancia de ésteradica enlainfluenciaque vaaejercer
sobre el piblico, por 1o que debe ser comprendido inmediatamente en su conjunto
y de esta manera quedara grabado en su memoria.

3. Ejecucién del boceto del cartel, donde es necesario recurrir a la técnica con el
objetivode llegar aun mayor valorde atencién, comprensién, recuerdo, credibilidad
y eficacia, pero sin dejar de tomar en cuenta las limitaciones impuestas por los
sistemas de reproduccién.

Sin embargo para llevar acabo estas tres fases es necesario fomar en cuenta
algunos aspectos y limitaciones:

Un cartelresultamejor cuanto mas conciso, facil ycomprensible sea, para reproducir
un mayor impacto ya que el valor del cartel estard juzgado por e! impacto que
produce.

El tamario del cartel estara limitado por los formatos del papel, también se debe

tomar en cuenta el medio de reproduccién, el nimero de ejemplares, calidad del
material y duracién,
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Las caracleristicas fundamentales de la publicidad destinada a la multitud son:
afirmar exagerando, repetir sin descanso, ofrecer imagenes o ejemplos faciles de
comprender. En un cartel sélo resulta indispensable afiadir un texto cuando laidea
no puede ser expresada simplemente con una ilustracién, pero cuando ofrace un
texto su contenido debe ser una afirmacién absoluta, enunciada como una frase
exclamativa, imperativa. El cartel es mejor cuanto més indiscutible resulta la idea
impussta al pUblico, cuando su expresién en palabras evoca més profundamentela
imagen o esas palabras se encuentran ligadas a la imagen sugerida por la
ilustracién. El texto de un cartel debe lograr su objeto en breves palabras.

Lailustracién de un carle! esta destinada a atraer la atencién por su formay colory
seguidamente a expresar una idea con fa ayuda de un texto o sin ella. La misién de
un carte! no esta limitada a atraer sobre él la atencitn del individuo si no también da
persuadirio. Cuandouncartel deilustracién abstracta o simbdlicaresutte dificiimente
comprensible por su forma esquemética o convencional para una mente no
preparada para el arte moderno, posee un valorbastante elevado de atencién afalta
del de comprensién, recuerdo, credulidad o incitacidn a la accién. Si se trata de
producir un impacto brutal, de producir la mayor impresién sin otra preocupacion,
resulta evidenta que el mejor sistema es el de un violanto contraste entre el cartel
y la armonia de colores ambiente.

ANUNCIO PARA REVISTA

Las revistas son un medio importante de publicidad, cada revista atrae un puiblico
de un nivel especifico ya sea de tipo econdémico, cultural, social 0 de un interés
especial (depories, modas, oficios, etc.).

Aladquirirunarevista, ademas delinterés en el tema, los lactores esperan encontrar
informacién comodirecciones, almacenes, instituciones, centros culturales, articulos
variados, espectaculos, etc. que ofrecen las empresas e instituciones en sus
anuncios conviertiendo asi alarevista en un medio publicitario de gran importancia,

Para anunciarse en un revista es necesario fomar en cuenta el cardcter y prestigio
de la publicacién, y asi seleccionar aquéllas en donda su circulacién se encuentre
un mayor nitmero de probables consumidores del producto.

Sobrelacolocacidn de un anuncioen unarevista, existen varias teorias, por ejemplo,
Thomas Huntes ensulibro Nociones de Publicidad, explica que el anuncio colocado
an planaimpar que corresponde al lado derecho llama més |a atencién que el de la
izquierda, justificando que allesr unarevistageneralmente elladoizquierdose dobla
para una lectura mas cémoda.

También dice gue lascubiertas, contracubiertas y despuéslas planas concaraalas

contracubiertas atraenmas laatencién, otrataoriade Hunteresque unamediaplana
vertical llama mds la atencién que una entera,
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Existen muchasteorfas sobrela colocacién de anuncios enunarevista, sinembargo
la eficacia finalmente radica en el interés que pueda provocar el anuncio en sl

Unanuncio pararevistacomo medio depublicidad, presenta ventajes y desventajas,
Ventajas:

Seleccidn del plblico, las revistas més exitosas tienen mas audiencia, esto permite
al anunciante dirigirse a un mayor nimero de personas.

Seleccion de grupos especificos, las revistas selectivas, pueden ser un medio
excelente para dirigirse a ciertos grupos.

Mayor duracién, ya que las revistas son maspermanentes que cualquier otro medio
de comunicacién, éstas se conservan mas tiempo y los mensajes publicitarios
aparecen varias veces.

Credibilidad, los anuncios en revista dan credibilidad, prestigio y autoridad, que
hacen que ol consumidor s6a mas receplivo a la publicidad en este medio.

Tiempo, oportunidad de leer y ver atentamente e! anuncio.
Desventajas;
Casto elevado, por la elevacién de costos del papel y la impresién.

Tiempo, lasfechas da cierre presentan olradesventajaya quela entrega ds! original
s8 requiere genaraimenle con varios meses de anticipacion a la publicacién de la
revista,

Bancos de anuncios, sarefiere a seccionas que solamente contienen anunciosy que
generalmente se encuentran al principio y al final de la publicacidn, estos bancos
contrarestan el interés de los anuncios unos a otros.

FOLLETO

Elfolleto es un auxiliar de campaiias publicitarias, y es de suma imporiancia, yaque
describe el producto o lugar que se promueve,

Un folleto permite describir los antecedentes, caracter(sticas, resultados y ventajas
del producto o lugar, y enriquecerio con folografias o ilustraciones llevando al lector
por el lugar o producto que se promueve, creandole laimpresion, al consumidor, de
eficiencia, aconomia, belleza, limpieza, etc. Asimismo presenta sus caracter(sticas,
usos y ventajas que el lector no habia pensado. Por 1o que es importante redactar



desde el punto de vista del lector para asegurar que seré leldo y comprendido por
éste y que va a suscitarle interés.

El follsto tiene variables, puede ser pequeio, grande, barato, caro, con o sin
ilustraciones, fotograflas, etc. Pero para especificar el tamafio, hay que tomar en
cuenta que un folleto generalmente es enviado por correo, por lo que es necesario
un sobre, existen sobres de tamafio estandar que pueden ser utilizados para su
envio, pero si el folleto es de un tamano especial, también sera necesario realizar
un sobre adecuado a éste tamano.

Estas variables, dependen de lo que se anuncie o promueva, pero siempre deben
ser adecuadas a su {ema y adaptado al lenguaje y estilo del lector.
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4. PROYECTO.

Ante la falta de informacién que existe dentro de la comunidad universitaria con
respacto alas aclividades del Museo Universitario de Ciencias y Artes, se pensb en
la elaboracidn de un proyacto que las promoviera. Con esta finalidad se realizé una
investigacién, asl como entrevistas con funcionarios del museo y personal
directamente involucrado en las actividades del mismo.

Se entrevisto al subdirector de la institucién, quien brindo todas las facilidades para
obtener los dalos necesarios. Posteriormente se realizé otra entrevista con un
invesligador del Centro de Investigaciones y Servicios Museolégicos quien
proporciono infermacién a partir de su experiencia en museologia.

Elobjetivobésicode lainvestigacion consiste en la promocién delMuseo Universitario
de Ciencias y Artes. Este proyecto tiene como mela principal que la comunidad
universitaria conozca y visite esta institucidn. A través de medios publicitarios: un
cartel, un folleto y un anuncio para revista que inviten al piblico universitario y en
general a conocer y visitar el museo, que tiene gran importancia como centro de
difusién cultural, como medio de comunicacién y por su funcidn educativa,

4.1 METODOLOGIA, RESULTADOS Y ANALISIS DE LA INVESTIGACION.

Para que esta proyecto logre su funcién, es necesario sequir un proceso y una
metodologia; la cual consiste en:

1. La elaboracién de una investigacion.
2, El bocetaje.
3. La presentacién final de los soportaes gréficos.

INVESTIGACION.

Con respecto a la investigacién, se desarrolié una encuesla, la cual se aplicé a
distintos grupos de estudiantes. Cabe destacar que la prueba se aplicé en tres
facultades elegidas aleatoriamente, Esto se hizo con el fin de detectar cualessonlas
principales tendencias hacia el Museo de Ciencias y Artes por parte de la poblacién
universitaria, asimismo, de una manera general se pudo obtener el grado de
informaciénque setienede éste museoy delas exposiciones que sehan presentado
en él.

Dado quelaestimacioncuantitativa delgrado de informacién quetienela comunidad
universitaria sobre 6! Museo de Ciencias y Artes, no 6s uno de los objetivos de este
trabajo, las imprecisiones del muestreo no afectan las principales conclusiones
cualitativas.



RESULTADOS,

Enel anexo 1 se muestra el formato utilizado para 1a elaboracién de laencuesta. La
cual consistié en quince preguntas de las cuales nueve son de opcién multiple y el
resto permiten al alumno dar su opini6n, asi como, su punto de vista can respecto
alos museos. La encuesta se aplicd a 300 alumnos, de los cuales 100 pertenecen
alaFacultad de Contaduria y Administracion que estudian lacarrera de Contaduria,
otros 100 de la Facultad de Ciencias de la carrera de Biologia, y por Uitimo 100 de
la Escuela Nacional de Artes Plasticas de la carrera de Disefio Gréfico.

Los resultados que se obtuvieron son fos siguientes:
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Con respecto a la pregunta No. 8 {Nombra los museos que visitas), se

obtuvieron los siguientes resultados:

01. Museo de Historia Natural

02. Museo de Antropologla e Historia
03. Museo de la Ciudad de México
04, Castillo de Chapultepac

05. Museo det Caracol

06. Museo de Arte Moderno

07. Museo Nacional de Historia

08, Museo de Cera

09. Museo de las Intervenciones

10. Museo de las Culturas Populares
11. Museo Anahuacalli

12. Museo Estudio Diego Rivera

13. Museo de la CFE

14, Museo de Mineria

15. Centro Cultural de Arte Contemporaneo
16. Museo de Geologfa

17. Museo de San Carlos

18, Museo Universitario de Ciencias y Artes
19, Museo Rufino Tamayo

20. Museo de Clencias Naturales

21, Museo Carrillo Gil

22, Palacio de Minerla

23, Museo de! Templo Mayor

24, Museo del Carmen

25. Museo Frida Kalho

26. Museo Franz Mayer

27. Museo de Bellas Artes

28, Museo de las Tres Culturas

29. Museo de la Estampa

30. Museo del Automovil

45
65
5

11
21
14
1

19
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Los resultados de la pregunta No. 8 {Nombra los museos que visitas) son los
siguientes:

01, Museo de Historia Natural 61
02. Musseo de Antropologla e Historia 44
03, Museo de la Ciudad de México 6
04, Castillo de Chapultepec 14
05. Museo del Caracol 7
06, Museo de Arte Moderno 12
07. Musseo Nacional de Historia 2
08, Museo de Cera 14
09. Museo de las Intervenciones 5
10. Museo de fas Culturas Populares 8
11, Anahuacalli 4
12. Museo Estudio Diego Rivera 7
13. Museo de la CFE 39
14. Museo de Mineria 1
15, Centro Cultural de Arte Contemporéneo 27

16. Museo de Geologia

17. Museo de San Carlos

18, Museo Universitario de Ciencias y Artes
18. Museo Rutino Tamayo

20. Museo de Paleontologia

21. Museo del Chopo

22. Jardin Botanico

23. Museo de la Facultad de Veterinaria
24, Museo de Ciencias Naturales
25, Museo Carrillo Gil

26, Palacio de Mineria

27. Exconvanto de Churubusco
28. Museo del Templo Mayor

29, Museo del Carmen

30. Museo Frida Kalho

31, Museo Franz Mayer

32. Museo de la Acuarela

33, Museo de Bellas Artes

34. Ollin Yolizti

35. Museo de las Tres Culturas
36. Museo Nacional de Arte
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- ESTA TESIS RA BEBE
SEMR BE LA BELOTECS

De la pregunta No. 8 (Nombra los museos que visitas) se obtuvieron los
siguientes resuttados:

01. Museo de Historia Natural 8
02, Musaa de Antropologia e Historia 26
03, Museo de la Giudad de México 1
04, Castillo de Chapultepec 5
05, Musso del Caracol 7
06, Musco de Arte Moderno 69
07. Museo Nacional de Historia 2
08, Museo de Cara 6
09. Museo de las Intervenciones 1
10. Museo de las Culturas Populares 13
11. Museo Estudio Diega Rivera 11
12. Museo de la CFE 11
13, Centro Cultural de Arte Contemporaneo 83
14. Museo de San Carlos 10
15. Museo Universilario de Ceincias y Artes 11
16, Museo Rufino Tamayo 50
17. Museo del Chopo 16
18. Museo de Ciencias Naturales 1
19. Museo Carrilio Gil 27
20. Palacio de Mineria 6
21. Museo del Templo Mayor 9
22, Museo del Carmen 2
23, Museo Frida Katho 6
24. Museo Franz Mayer 14
25. Museo de 1a Acuarela 14
26, Museo de Bellas Artes 24
27. Ollin Yolizthi 1
28. Museo de la Estampa 30
29. Museo Nacional de Arte 11
30, Galeria Aristos 1
31, Museo de la Caricatura 7
32, Museo de Moneda 1
33, Pinacoteca 3
34. Museo de Historia del Arle 1



RESULTADOS EN PORCENTAJES SOBRE EL CONQCIMIENTO Y

ASISTENCIA AL MUCA

a) Si conoce ef MUCA
b) No conoce el MUCA
¢} Visita el MUCA una vez por mes

DISENO GRAFICO

Y,

BIOLOGIA
$

CONTADURIA

8) 51.8%
b) 22.9%
c} 23.0%

8) 31.8%
b) 34.4%

©) 34.0%

) 16.9%
b) 42.5%
c) 43.0%



A partir de los resuliados, se observd que a la mayoria de los alumnos {63%) les
gusta visitar museos, a un 35% los visitan aveces y un 2% no les gusta visitarios.

Los museos que mas se visitan son: el Cantro Cultural de Arte Contemporaneo, el
Museo de Antropologia e Historia, el Museo de Historia Natural, y el Museo de Arte
Modemo respectivamante.

£1 Museo Universilario de Ciencias y Artes es conocido por un 36.6% y fa mayoria
de los encuestados coinciden en que no lo conocen por falta de difusién, sin
embargo, del porcentaje que lo conoce, no lo visitan ya que a falta de difusién no
saben que exposicionaes se presentan.

4.2 BOCETAJE.
Cartef

La medida que se opto para el cartel s de 57 cm. X 87 cm., ya que es el tamafiode
un pliego de papel couché de 135 gramos, lo que nos permite aprovechario sin
desperdicio

£l cartel esta compuesio por una ilustracidn y texto, ubicados en seccién durea
tomando en cuenta a ésta como o} punto demayorinterés sobre un plano. Seobtuve
multiplicando el largo y el ancho del plano por .618 (87 cm. X.618 =53.76 cm., 57
cm. X 618 = 35.2 cm.} (figura 1).

Enlaseccién durea se colocd lailustracion, que es proporcional al tamaiio del plano
{figura 2), en la parte superior e inferior de la ilusiracién se encuentra el texto
formandolacompasicién principal del cartel (figura 3. Enlaparte inferiory justificado
alaizquierda para equilibrar el plano se colocd la informacion complementarla, la
cual consiste en el logotipo de) Centro de Investigacion y Servicios Musealdgicos,
ubicacién, horario y dias de visita (figura 4).

El fondo, en color amarillo, que corresponde al Pantone 115, un color cdlido que
alegra la vista y 4nima el espiritu (C.R. Haas, 1959).

Lailustracién representa una escultura del artista Sebastian que fue expuesta en el
Museo Universilaria de Ciencias y Artes en Ia exposicidn Universo de Formas, un
ejercicio experimental basado en el lenguaje de un escultor y un musedgrafo,
considerada como una de las exposiciones mdas importantes, ya que en ésta se
integran expresién museografica y escultdrica en unmismo nivel conservando cada
uno su creatividad en sus Ambitos caracteristicos,

Eltaxto invita al piblico a asistir al musao, utilizando frases para atraer la atencion:
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- ¢lo conoces?, en Gentury Ultra Condensed, un tipo pesado para llamar la
atencidn,

~ @8 una gran experiencia, utilizando la misma tipografia, pero con menor puntaje
y sobre una pleca blanca que resalte del fondo negro.

-Musec Universitario de Ciencias y Artes, en Americana Normal, que sobresale por
estar sobre una pleca azul (Pantone Process Blue), que corrasponde al mismo color
del fondo de la ifustracién y que rebasa la composicién del lado derecho para darie
mayor importancia.

- jvisitalol, en Century Ultra Condensed para invitar al igual que la primera frase al
publico a asistir al museo,

- encontraras algo muyinteresante, en Americana normal pero de un puntaje menor
al de Museo Universitario de Ciencias y Arles, y sobre una pleca blanca para
armonizarlacomposicién, Su finalidad es prometer al piblico que al visitar el museo
encontrara cosas de gran interés.

El texto va reforzado por la ilustracion y viceversa, 1a ilustracién consta de colores
como el rojo (Pantone 199), que compone la escultura como primer plano, que
avanza al espectador, siendo un color que actia con vivacidad y es dindmico, se
encuentra sobre un fondo azul (Pantone Process Blue) que acenta al dinamismo
del color rojo dandole mayor contraste, yaque el azul pareceretroceder, equilibrando
al rojo. La escultura se sostiene en un piso negro al igual que el marco que rodea la
{lustracién, por loque los deméas colores producen mayor efecto sobre éste y sobre
el fondo amarillo, desprendiendo un vivo resplandor, por el poder de iluminacién del
fondo.

Para la realizacién del cartel se tomo en cuenta que cuanto mas conciso, facil y
comprensible sea producird mayor impacto,

Ellugar dalacolocaciéndel cartelserianias facultades y escuetas de laUniversidad
Nacional Auténoma de México, asf como el centro cultural universitario, metro,
centro comercial universitario y de ser posible librerfas, escuelas, facultades y
centros culturales en la Replblica Mexicana.

Anunclo para revista

A partir del cartel se pensd en la realizacién de un anuncio alamarnio carta{ 21.5cm,
X 28 cm.), el cuél se podrainsartar en las diversas publicaciones de la Universidad
como son: Gacela, Universitarios, asimismo en las publicaciones de las diferentes
facultades y escuelas: Consultorio Fiscal, Artes Visuales, periddico Humanidades,
etc. yde ser posible enrevistas culturales. Con el objetivode lograr una difusién més
amplia e invitar a la comunidad universitaria a visitar el museo.
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Folleto

Lamedida del folleto es de 19 cm. X 21.5 cm. (al doblarlo la medida serfa de 9.5 cm,
X21.5cm.) loque permite utilizar sobres carta en el caso de serenviados por correo,
también se tomo en cuenta que un pliego de papet couché de 210 gramos que mide
87 cm. X57 cm. cabrian 12 follelos encada pliego, sin desperdiciode papel, Elfolleto
consta de cuatro partes, ya que el plano se divide en dos, por el doblez, obteniendo
cuatro partes (figura 5y 6).

En la primera parte tenemos la portada que consiste en la misma composicién del
cartel, excepto logotipos, ubicacion, horario y dias de visita, que se manejan en la
segunda parte (figura 7).

En el interior (parte 3 y 4), se presenta informacién sobre el museo, tales como
antecedentes, algunas de las caracteristicas del museo, una répida descripcién de!
mismo y una invitacién a visitarlo, utlizando una tipografia Helvética de 12 puntos
para lograr una mejor lectura por tener un puntaje accesible y no ser muy extenso.
Elobjetivo esinvitar al piblico y captar su interés para asistir al museo, parareforzar
el objetivo se utilizaron dos fotogratias colocadas dindmicamente que ilustran salas
de exposicidn del museo {figura 8).

En cuanto a su ubicacién, sera colacado, aligual que el cartel, en las facultades y
escuelas dela Universidad, en el centro cultural universitario, en el centro comercial
universiario asi como en diferenteslibrerfasy centros culturales enel pafs, También
podré ser enviado por correo con el fin de lograr una mayor difusion.
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FIGURA 7
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FIGURA 8

El Museo Universitario de Clencias y Artes
(MUCA), surge con el propésito de ofrecer
al publico diversas manifestaciones del
Batrimonlo cientifico y artistico de la

niversidad Nacional Auténoma de México
¥ para abrir un espacio a la creatividad
plastica de nuestro pals.

Los espacios del Museo Universitario de
Ciencias y Artes son sede de diversas
activiades culturales y funcionan como
un método critico y analitico, en relacién
con las corrientes estéticas
contemporaneas internacionales mas
destacadas. Su prestigio internacional se
demuestra por los multiples intercamblos
con diversas instituciones, como los
museos de Arte Modemo y Whitney de
Nueva York, asf come el de Arte
Contemporaneo de Esparia.

La Universidad Naclonal Auténoma de
México ha prestado especial atenciéna la
divulgacién de los avances clentificos,
tecnoldgicos, humanisticos, culturales y
artisticos que se dan en nuestra
comunidad, por lo que dia a dia los
valores estéticos adquieren mayor

Importancia a través de las presentaciones
inovadoras, graclas a lo cual el Museo
Unlversitario de Ciencias y Artes cuenta
con elementos flexibles y dindmicos ya que
presenta gran variedad de exposiciones.

Las exposiciones son temporales por lo
que el museo puede ser visitado con
frecuencia sin llegar a ser monétono. Se
presentan exhibiciones de gran interés,
incluyendo obras de artistas renombrados
asi como de diferentes escuelas y
facultades, lo que ofrece gran variedad de
alternativas.

El museo presenta ademas, diferentes
activiades para el publico cuyo objetivo es
lograr una participacién directa, imparte
clases para nifos y adultos, conferenclas,
visitas guladas y asesoria permanente para
la presentacion de muestras y
exposiciones, también se publican
catélogos, folletos y memorias.

De esta menera el museo te invita a
participar en él de una manera atractiva
y libre,




4.3 PRESENTACION FINAL
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CONCLUSIONES

Dada la necesidad que existe por dar a conocer el Museo Univarsitario de Ciencias
y Artes (MUCA) y con el fin da motivar la participacién de la comunidad universitaria
dentro del mismo, se considera que la propuesta que integra cartel, folleto y anuncio
promocional pararevista, cumple con el objetivo para el cual fue proyectada por las
siguientes razones:

1. El vehiculo principal del proyecto para difundir el MUCA, es el cartel; éste fue
disefado en base a seccion 4urea, apoyandose en una sintesis de la dindmica de}
museo mediants ilustracién, color y tipografia. Gracias a las caracteristicas y al
aspacio fisico en el que se colocan los carteles, es posible difundir la informacion
bésica de ubicacién, servicios e importancia del mismo.

2. E!folleto y anuncio para revista funcionan como apoyo bilateral para el vehiculo
principal del proyecto (cartel), yaque complementanlainformaciénbésicayalavez
actian como medios promocionales para receptores no pertenecientas a la
comunidad universitaria,

Los resultados no son espontdneos ya que se basan en toda una metodologia
comprobada que constade una investigacién, bocetajey presentacién que dacomo
resultado una propuesta gréfica funcional y estética por la aplicacién consciente de
cada uno de sus elemantos,

Mediante estoslineamentos, seresuelve parcialmente el problema, yaque por estos
medios se da a conocer el MUCA. Sin embargo, es necesario tomar en cuentaque
através de otros medios de comunicacién masivos como la televisién y la radio se
incrementariala racepcion del mensaje y la asistencia de la comunidad. Asimismo,
es tarea de los educadores, el frasmitir y motivar a los alumnos la importancia del
museo como complemento de su desarrollo cultural y educativo.

Por todo lo expuesto anteriormente, considerc que e} objetivo fundamental del
presente estudio por daraconocer la existencia del Museo Universitario de Ciencias
y Artes de la Universidad Nacional Auténoma de México queda cubierta con la
propuesta aqui presentada.
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ANEXO 1

Universidad ‘Nacional Auténoma de México

Centro de Investigacion y Servicios Museologicos
| Coordinacién de Difusién Cultural

No.

ENCUESTA PARA EL MUSEQ UNIVERSITARIO DE CIENCIAS Y ARTES

1) Nombre
2) Sexo[] DF M
3) Edad
4) Carvera []
1) Blologfa 2) Contadurfa 3) Diseiio Gréfico

5) Te gusta visitar museos [_]
1) Si 2) Aveces 3) No
6) ¢Con qué frecuencia los visitas? [_]

1) 1 vez al mes 2)2a3vecesalmes  3)3ab5vecesal mes
7) 4Qué museos visitas? []
1) Ate 2) Técnica e Industria 3) Clencia

8) Nombra los museos que visitas

4) mésde 5 veces al mes  5) Nunca

4) Historla

9) ¢Condces el Museo Universitario de Ciencias y Artes? []
1) Si 2) No
10) Porque

11) £Con qué frecuencia lo visitas? []

1} 1 vez al mes 2)2a3vecesalmes  3)3 a5 vecesal mes
12) ¢Cémo lo conociste [}
1) Radlo 2) Conferencias 3) Prensa 4TV

13) ¢Qué tipo de anuncios? [

1) Canteleras 2) Folletos  3) Espectaculares 4) Posters

4) mas de 5 veces al mes  5) Nunca

5) Publicaclones 6} Anunclos

5) Volantes 6) Revistas

14) ¢Qué exposiciones has visitado en el Museo Universitario de Ciencias y Artes?

15) ¢Cudl es tu opinién del Museo Universitario de Ciencias y Artes?

Fecha Nombre del
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