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INTRODUCC1O0N.

En las Gltimas décadas la irrupcién de nuevas tecnologias en
el campo de las camunicaciones, ha dado lugar al fenomeno de
crecimiento y expansién de los medios masivos de difusion. A
fines de los cuarentas este aumento se vio reflejado en sistemas
tetevisivos de informacidn, y en otros avances que paulatinamente

se adecuaron a la comunicacién de las sociedades en México.

Es evidente que la historia de la humanidad esta vinculada a
los medios de informacion, especialmente cuando ¢stos, al llegar
a grandes grupos sociales, se hicieron merecedores a ser
nombrados masivos, transformandose en un elamento de dominacioen vy
manipulacion ideoldgica, al servicio de sectores dominantes, sin
ambargo simultaineamente abrieron la posibilidad de ser utilizados
como vehiculos de liberacién por hosbres vy conglomer ados

sociales, que han buscado ambitos més democraticos y plurales.

La televisién como medio de comunicacion, se convierte en
p!.unto fundamantal de difusion y p-nntra:ieﬁ idaeol égica de lo
que se ha llamado cultura para las masas, subproducto cultural
portador de contenidos cuyo fin reside en la asimilacién por

parte de la amplia poblacidn de nusstro pais.



La eficacia con que se desarrolla la television mexicana se
debe a que el modo de informacisn, comercializacién e interna-
cionalizacién del sistema nacional se encuentra precisamente en
una fase masiva, al tiempo que su propiedad se encusntra en
grupos monopolistas ¢ privados y estatales ) que han dominadeo el
panorana de la comunicacidn, con todas las cualidades y deficien-

cias de este medio de informacioén.

Actualmente la televisidn sigue descollando el espacio de la
comunicaci 6n masiva, ya que todo el pais participa en ella, en
las nis diferentes posiciones, enfrente y atras de las camaras.
Su expansién es un hecho que debemos tomar en cuenta, casi todos
tos hogares estdn provistos de un televisori los asxicanos pasan

varias horas cada dia delante de la pesquefa pantalla.

La pantalla casera en Meéxico, sstd compussta por amisionss
de muy variados g¢neros, por ejemplo: noticieros, telenavelas,
eventos deportivos, telecine y los llam-dln- telecémicos.
Entidé¢ndase por estos Gltimos al género televisivo que basa wsu
principal objetivo an ofrecer momentos de diversion y
entreatenimi ento; donde se aprovacha el chiste, 1a sétira, el

humor v #1 doble sentido de la palabra.

Los programss cémicos surgen con formas particulares del
desplazami ente comunicativo, esto se debe, a que se considera gue

sSus nensajes nacen dentro de una sociedad y de hacho permsnecen



en ella como parte importante de la vida cotidiana del mexicana.

La realizacién de la pressnte investigacidén nace de una
1nquietdd personal, de una necesidad de aportar elemantos que
sefalen la importancia del trasfondo comunicativo de los
programas telecomicos mexicanos. Se propone el aborar
modificaciones en los contenidos, considerando sus alcances vy

limitaciones en su forma de emisidn.

Es importante distinguir gque este estudio no tiene como
principal fin, bhacer una critica abierta en contra del género
televisivo en cuestion, sino mas bien, el dar una opinion
alternativa vy percibir el olvido al cual han sido sometidos. A
pesar de tomar an cuenta que los programas cémicos nacen con el
cbjetivo de entretener y divertir, se tratara de aprovechar su
capacidad como medio comunicativo, y wefectuar contenidos que
comprendan e entretenimiento y la diversiéen pero a la vez

funcionen como medioc de ensefanza sducativa.

Entonces 1a propuesta es dise¥ar contenidos portadores de
aensajes disyuntivos, aprovecharlos como rastursos culturales que
manejen reslidades de una sociedad caon diversas formas de

conducta.

Igualmente, s® considera ineludible la aportacién de nuevas

opciones &n el grupo de los telecémicos &n México, cuyo contenido



brinde un desarrollo en las aptitudes de recepcién de sus
televidentes} éstas deben snfocarse en cuestiones que lleven a la
reflexion y podrian asimilarse en una forma inconsciente para no

perder su intencién como medio de esparcimiento.

Esta investigacion pretende proporcionar una visién general
respecto al medio de comunicacisn masivo més poderoso en nuestro
pais: la televisién mexicana. A pesar de tener en cuenta lo mucho
que s ha escrito al respecto, pero al mismo tiempo considerar
que siguen subsistiendo muchas dudas en la critica, andlisis y la
verdadera diversién, informacién y cnnpr.ﬁlidn de la televisidn

nacional.

Entonces es necesario mencionar que el objetivo principal de
esta tesis de licenciatura es analizar uno de los géneros ds
mayor participacién en la pantalla chica mexicana: las programas
cémicos, on especial los que aduce Televisa, por ser la cadena
televisora que mayor contribucidn ha tenido en este grupo, no
obstante se aprovecha 1a ocasién para mencionar que en los
dltimos aRo= la televisisn del estado ha compatido con sus
propias emisiones humoristicas con resultados muy significativos,
lo que ha conseguido que esta ciase retome la aceptacion del

espactador.

La presente investigacién consta de cuatro capitulos: aen el
primero se contempla el surgimiento, antecedentes, desarrolloc vy

una vision general de lo que es la television mexicana (Televisa,



Imevison y canal 11 ), esto con el fin de apreciar las distintas
modificaciones y el avance considerable que han tenido. Asi como
el papel que juega la pantalla chica en nuestras coltunbruﬁ ¥
farmas de vida, ademids de advertir como se transformé este medio
®lectrénica en &l cobjeto mas atrayente del que puaden disponer

sin malir de sus hogares.

En el segundo capitulo se describe el origen de la comicidad
como géhero artistico, ademis de mencionar de que manera fue el
surgimiento del comico, y se aportan distintas definiciones de
comicidad. Por otro lado se habla del comienzo y como eran las
carpas eh nuestro pais, cuales fueron las més importantes, asi
como los destacados artistas que alli aparecieron, tambien se

cita de que manera fue su desvanecimiento y a que se debid.

Igual mente se wxplica cuales fueron los principales
protagonistas e iniciadores, ademds de la influencia extranjera
en materia de comadiantas que ha tanido nusstro pais, ya que
ellos han proporcionado la risa y la carcajada en las distintas

formas artisticas.

Par otra parte, se describe 10 que @s un comico y coma tai
de que =® ha valido para su aceptacidn, se define al comediante
como un cinico potencial que con sus rutinas, sketch, chistes y

gags logra la carcajada del espectador.



También se contempla a 1a comedia como medio critico, pues
es un heche comprobado que ¢sta ha servido para denunciar vy
cuestionar acciones, asi como informar acerca de las actividades
sociales de los individuos, ya que ml1 cémico interpreta las

relaciongs del hombre con sus semejantes en forma chusca.

En el tercer capftulo se analiza los efectos masivos de la
pequela pantalla como medic de comunicacioén para las masas, vya
que se ha convertido para muchos espectadores en un mito y para
otrc sector constituye la forma mas enajenante vy manipul adera,
donde se ofrecen series ideales, ademés de manejar todo un

proceso idenlégico.

Asimismo se contempla a 1a televisiodn como una manifestacion
cultural, donde se parte del concepto de que este aparato
electronico es un moderno medio de comunicacién de masas, que
implica reflexiones, como  por ejemplot qQue las enisiones
responden a las exigencias de una informacién organizada, rapidas,
costosa y transitoria, destinada a una gran masa andnima vy

hetertgenea con fines como entratener, informar vy educar.

tgualmente se realiza un anAlisis del mensaje televisivo, ya
que ce considera que el hombre moderno estd constantemente
hostigado puE una serie de mensajes que e&n apariencia sdélo 1o
distraen, lo entretienen o lo divierten, sin embargo #1 contenido

de 1los mensajes responden a 1o0s distintos intereses especificos



de quienes poseaen los costosos equipos de emisidn.

Por otra parte se cita el principic de los programas cémicos
en lJa pantalla casera al1l18 por la década de los cincuentas, casi
al mismo tiempo que nace la televigidn. Se informa cuales fueron
las emisiones més trascendentes y con mayor duracitn, asi como
los affos, por cuales canales y an que horarios fueron

transmitidos, también se mencionan los grandes coémicas ausentes

&n la pantalla chica.

Asimismo en otra division de este capitulo se analiza 1la
forma vy contenido de las series humoristicas en la televisién,
qua variaciones han tenido en cuantoc a formas de emision vy
produccidn, cual es s8] tiempo de duracidn del producto mercantil,
como influye la censura en =l manejo de sketchs y porque han sido
snjuiciados de fomentar 1a falta de madurez en los adultos y de

impedir 1a inventiva de los nifkos,

Por 4ltimo en este apartado se visualiza a la comicidad a
manera cultural, ya que este género como instrumento educativo ha
sido plenamente comprobado, pues puede ‘pl.nt.ar funciones
tendientes a buscar ¢] desarrollo del conacimiento en los

mexicanos.

El cuarto y ultimo capitulo r.npnndq al intentc de una

propuesta dentro de los programas coémicos en la television



mexicana. Busca aportar un contenido de entretenimiento, pesro a
la ve: funcionar como medio educativo, respetando las formas de
transmision vy Jos horarios habituales, ya que é¢stos astan
establecidos. Entonces el principal fin es disefar un contenido
con un humor informativo qua desarrolle la percepcién critica de

manera masiva, sobre todo a nivel popular.



CAPITULDOD 1
TELEWVISION EN MEXICO

En el progreso comunicativo mexicano, la televisién bha
venido Jugando un papel importante en nuestras costumbres vy
formas de vida. Hoy en dia no existe un aparato electrénico con
mayor penetracién y atraccién para la gente que pasa un promedio
elevado de tiempo frente a la pantalla, es decir se transforma en

#l objeto mas atrayente del que pusden disponer sin salir de su

habitacion.

El considerable avance de los medios de comunicacién masiva
en Miéxico, a princtipios de la década de los8 cuarentas, acarrea
como consecuencia, la busqueda canstante de un nuevo meétodo por
®l cual se logre una infiltracidn de mensajes en la poblacioen. La
indagacién que realizan tecnicos y cientificos se ve culminada
con las instalaciones de un equipo de television, traido por el
profesor Javier Stavoli (1), quien viajé a los Estados Unidos para

trasr un sistema completo.

A la fusién de la imagen mévil a distancia con sonido se
no-nbro televisidn. Su historia se encuentra estrechamente ligada
al] desarrollo econémico y social, con factores que atribuyeron a
fnrtal.:crA #]l sistema politico. Su origen en nuestro pais se

remonta a los primeros trabajos experimentales del Ingenjero



GonzaAlez Camarena(2), con equipo construido por ¢1 mismo. En la
estacion XHBIGC efectua la primera transmisidén expidiendo su

sefal por sspacio a#reo.

Camsrena aparte de impulsar y promover el establecimiento
del sistema televisivo, también realiza la primera demostracien
de cdmara a color a base de verda, rojo y azul, que
posteriormente patenta en México y en Estados Unidos. El

Ingeni ero es considerado el precursor de la televisién en nuestro

pais.

El desarraolloc de 1la pequeie pantalla es par damass
interesante, su invencién causé gran impacto en las familias
mexicanas, al grado de aque muchas de ellas le dieron una
importancia relevante ® incluso un aparato receptor llegdé a
ocupar un lugar exclusivo en sus hogares. Como medic de
comunicacidn masiva florece de los avances tecnolégicos gue
enfrentan las sociedades contemporaneas. Con su fundacion
aparece un instrumento de difusidn colectiva con gran fusrza de
model acién social, comparada en este periodo sélo can w1 cine vy

la radio.

Padres @ hijos vieron en este nuevo invento la opcidn de un
espectaculo casero con un costo minimo, cémodo y prdctico, con el
que =in salir de sus casas podran percatarse de lugares y eventos

desconocidos por ellos. Su efecto en la familia y comunidad es

10



considerable, Ya que pasa & ser una diversién significativa en

sus vidas.



1.1 TELEVISA A\ su HISTORIA

Nunca deja de ser atrayents hablar del origen de 1la
television &R nuestro pais, y siespre llamard la atencion el
tratamiento que se le dé al desarrollo de la Television Via
Satélite (Televisa), por ser la sspresa con mayor ccbertura a
nivel nacional y en toda América Latina, sus emisicones alcanzan

los primeros lugares en audiencia en estas zonas.

La estructura de la peque¥a pantalla en sus inicios fue de
caracter comerciali su influencia y penetracién se expandio hacia
l1os mis diversos sectores de la poblacidn. Esto se dcb-ia que en
108 a¥os cuarentas, &) crecimiento del capitalismo mexicano
sufrid cambios importantes como: el fortalecimiento del estado en
el poder y la expansién de los monopolios nacionales y
extranjeros en nuestra economia. Procesos en que los sedios
electrénicos de difusioén conforman una participacioén
sobresaliente como reproductores del discurso ideoldégico del
sistena de publicidad en los intereses estatales y privados para

reforzar su rol desempefado.

Ante los preparativos para instalar la televisién, 1la
actitud del estado fue sbierta y correspondid al presidente
Miguel Aleman Valdés eofectuar los actos politicos, que
facilitaron el control por parte de los intereses privadeos. En

efecto, este régimen otorgs las prineras concesicones para operar

12



comercialmente con estaciones y establecid el marco juridico, con

que empezo a funcionar este medio de difusién en México(l).

En las lineas siguisntes se expone una descripcion
cronolégica de los acontecimientos més significativos en 1la
historia de Televisa, por creer gue ayudard a visualizar mejor

SUS SUCESOS.

En 1947, el presidente Migusl Alensdn Valdés pide al
Instituto Nacional de Bellas Artes (INBA), nombre una comision
que se encarge de realizar un estudio sobre la forma de cperacion
de los sistemas televisivos .-tn&ounidlnlns (la privada) y el
briténico (monopolio estatal). La comisidn asignada fue integrada
por =1 escritor Salvador Novo y e1 Ingeniero Gonzalez Camarena,
quienes deberian realizar un viaje por el continente eurcpeoc y a
los Estados Unidos, para que al término de éste, entregar un
informe con ®] fin de determinar cual de las dos formas de operar

1a television convania implantar en el pais(4),

La Secretaria de Comunicaciones y Transportes, en 1949,
autorize la creacidn de 1a primers televisora comercial sn México
y Latinoamérica:r Television de México S.A. -XHTV, canal 4-,
concadida al swsefor Rémulc O’Farril. Inicié¢ sus transmisiones
regulares el 1 de septiembre de 1930, con el informe de gobierno
del presidente Miguel Alemin Valdés, desde la Cémara de

Diputados. Cabe hacer mencién que en sste mismo aXo, «l gobierno

13



forma una comisidn a quien encarga elaborar un reglamento que
controle el funcionamiento de la pequeNa pantalla en nuestro

pais.

El Secretario de Comunicaciones y Obras Puablicas, Agustin
Garcia Léper declara que la televisién serd motivo de explosién
comercial por parte de los particulares, y ademés que el gobierno

hara uso de ella con fines culturales y sociales.

A fines de octubre de 1951 vy con apoyo definitivo del
estado, otro importante grupo de radio inicid sus transmisiones:
la estacién - xéu- TV, canal 2, concesiaonada a la enpresa
Televimex, S.A., propiedad del sefor Emilioc Aicérraga Vidaurreta
y su hijo Emilio Azcérraga Milmo, dueRos a su vez de las ssisoras
XEW y XEQ@ vy accionistas mayoritarios de Radio Programas de
México. En enero de 19352 canal 2 inicia sus transmisiones
regulares con una programacion en forma, desde las 15 horas a las

22330 diariamente. (5)

€] Ingeniero Bonzdlez Camarena obtuvo la concesidén oficial
para la explotacion del canal % —-XHGC—-, que se inaugurd el 10 de
mayo de 1952 con la transmisién de un festival del periédico

excélsior.(6)

Decisivamente se conoclié en marzo de 1938, la integracion

del Consejo de Telesistema Mexicano, S.R., tres dias despuds



aparecit en los diarios la programacion de los canales 2, 4 vy S.
Al poco tiempo lcs canales 2 y 4 se trasladan a las instalaciones
de Televicentro, que surgié en enero de 1932, a las 21 horas con

una funcién de lucha libre.(7)

En 1962, el Licenciado Miguel Alemén Velasco, instituye 1la
amprasa Telwprogramas de Acapulco, filial de Telesistema
Mexicano. En la integracién de esta empresa intervinieron
Telesistema Méxicano, Television Gonzdlez Camarena, Television de
México, Televimex y la Anerican Broadcasting Company, Inc. (ABC).
En 1944 con el programa escaparate 340, inicia las transmisiones

a color el canal 4.

En 1948, aparece XHTM, CANAL 8 con la transmision del cuarto
informe de gobierno del presidents Gustavo Diaz Ordaz, se otorga
la concesidén a la empresa Fomento de Television, S.A., filial de
la televisidn independiente de México y adscrita al grupoc Alfa de
l1a ciudad de Monterrey. Aunque la televisidén por cable se inicio
en 1954, el 20 de mayo de 1969, se otorga la licencia para operar
en la ciudad de México a Cablevisidén, S.A., sucursal de

Telesistema Mexicano.

El 13 de febrero de 1970, Telesistems Mexicano anuncia la
creacién de la Direccidn General de informacién y noticieros que
astuvo a cargo de Miguel Aleman Velasca. En marzo de 1971 se crea

la Organizacion de Television Iberoamaricana (OT1l), cuyo fin es



wl intercambio de programacién entre las televisoras

Latincamericanas.

Se da a conocer en diciembre de (972, la fusion de
Telesistema Mexicano vy la Television Independiente de Meéxico,
bajo una séla entidad encargada de administrar los recursos de
ambas empresas, bajo el nombre de Televisisn Via Satelite, S.A.,
o bien como Televisa. Integrada por un consejo cansultivo, apa-

rece en 1974 la Fundacion Cultural Televisa.(8)

€1 29 de noviembre, la empresa Television de la Provincia,
S. A., filial de Televisa, recibe de 1la Secretaria de
Comunicaciches Yy Transportes, la concesidn de operar y explotar
una red de 93 estaciones de talevisidn qQue operan en diversas

poblaciones del pais. (P

En 1968 XHTV canal 2, inicia emisiones en espa¥Xol en Estados
Unidos vy Latinoamérica por medio de Galavision y a través de la
Empresa de Comunicaciones Orbitales (ECO), primera agencia de
noticias por televisién en nuestro pais. El noticiern transmite
informacion nacional e internacional las 24 horas del dia desde

octubre del mismo ako.
En abril de 1989, Miguel Alemsn presenta en Paris el nuevo
canal via satélite, donde dice que "la intencién de Televisa es

situar a ECO en @] cuarto lugar de audiencia en e] continente

16



europes en 1992,

El 30 de octubre de 1991, se prasenta la nueva imagean de laos
nuevos canales de Televisa, donde se abarca 1a publicidad,
mercadotécnia, psicologia de masas y @l mundo de la “imagoleogiaa
las imdgenes, (como diria el escritor checo Milan Kundera). De
manera espectacular, a través de] rayo léser y un audiovisual que
@8 por si smolo un cortometraje casi filmico, Televisa mostré

algunos de los nuevos spats, cortinillas, autopromos y slcgans.

El Vicepresidente de la imagen corporativa de Televisa
Miguel Aleman Magnani, apuntéd que e! cambio de la teve privada
surgio como iniciativa de la misma transforaaciaon del munde, que
cierra una octapa e inicia otra, la televisioen tiene que estar
atenta a este proceso}l por est decidimos que cada uno de 1los
canales tenia que poseer su propia imagen para ag{ identificarse

con los diversos sectorss de la sociedad.

Raal Olvera Ferrer de 1la Direceién de Creatividad de
Televisa comenté " la promocidn serd ahora una razon mas para ver
la televisién, la mayoria de los televidentes no distenguen entre
uno y otro canal, simplemsnts sncienden el televisor. De ahora on
adelante cada canal de Televisa tendra su propia imagen y forma
de ser. Hoy, en nuestra institucidn el cambio en una realidad
tajante que naos muestra la nueva cara de la moneda en

comunicacien ". (10)
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En cuanto a }la cultura Miguel Aleman Magnani, dijo que el
monopolio seguird apoyando estas manifestaciones a través de
bloques informativos y de las obras de la conocida Fundacién
Cultural Televisa:r " queremos tan s6lo que el televidents

mexicano este contento ". (11)

A partir del 4 de noviembre de 1991, 1a Televisién Vias
Satélite emprende una nueva estrategia, al exhibir cambios
gustanciales en el perfil de sus estacicones para aspliar rating
de audiencia. Por considerar interesante la nueva linea de
Televisa se definen 10s aspectos mas significativos de cada canal

en los apartados subsecuentes.

E1 canal dos cuenta con una red nacional de 41 repstidoras
en todo el pais y 53 transmigsoras de baja potencia. Se ha
reafirmado como una ceXal dirigids al publico del sactor medio vy
medio bajo, que le da grandes volumenes de rating. La nueva
programacidén destaca espacios permanentes de noticias nacionales
aunque también transmitird en horario nocturno y en las primeras
horas del dia el ECO internacionalj conservando sus programas
comicos vespertinos y las telenovelas. "El canal de las
estrellas”, con mas de TO millones de telespectadores
diariamente, es la fuerza més grande de Televisa al :apt‘ar

diversos sectores econsmicos del pais.
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El canal 4 forma una red de dos repetidoras vy dos
transmisoras de baja potencia, ssta emisora es gl coaodin de la
empresa privada, y se ha caracterizado por tener el nés bajo
rating., Se le ha buscado aumentar de auditorio con cada salida al
aire a través del canal 1% de Cablevisidén, pero poco se ha
conseguido, siempre se le ha asignado una programacion variada vy
sin continuidad, lJo que lo ha mantenido como un canal hibrido vy

sin personalidad propia.

Ahora se pretende darle presencia con una linea de matarial
informativo ¢ ECO se tranamitira las 24 horas del dia ), sin
dejar fuera los evantos deportivos y sucesns especiales. Su huevo

slogan es " ver para saber ",

E1 canal S tiene una red de 15 repetidoras y 12 transmisaoras
de baja potencia, se caracteriza por tener, en mayor medida, un
publico de ingresos elevedos. Sus seguidores cautivos son los
niffos y los gustadores de las series extranjeras. Su nusvo slogan
es t " canal S en tus cinco sentidos Y, ha sido disefado pensando
en notivar 1os sentidos de percepcidn (aungque todos 108 canales

de televisisén 1o hacen), con snfoque guelto e informal.

El canal 9 cuenta sélo con tres repetidoras, este canal se
inicié en 1968 con designacion de canal 8. Esta emisora prasentd
cambios como el acortamiento de tiempo y cambio de horaric de

exhibicién de paliculas nacionales gque se transmitian a lo largo
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del diaj se® abre sspacio para programas infantiles, y se le
asigna retransmisién de programas de hace mis de una década. Su
slogan g " canal 9... donde todos tenemos mucho que ver %, y
tisne el compromisc de satisfacer los gustos més arraigadeos de

nuestro pusblo. (12)

Esta es la nueva estrategia de Televisa en visperas de la
venta de la red nacional de canal 7 y 13 de Imevision, la proxima
salida al aire del nuevo canal 40 en banda UHF y 1la virtual

aparicidn del canal 22, tambien de UHF, con perfil cultural. (13)
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1.2 ANTECEDENTES DE IMEVISION

Para sxteriorizar los precedentes del Sistema de
Comunicaciones Imevisidn, se considera necesarioc inspeccionar el
surgimiento del primer canal del nuevo aparatoc estatal de

telavisibén.

El 12 de octubre de 1948, inicidé sus operaciones el canal 13
de televisidén, propisdad del sefor Francisco Aguirre Jiseneéz,
duefo de una cadena de radiodifusoras} quien hizo instalar un
estudio en la torre Latinoamericana y otro en la calle de Mina de
la ciudad de México. Por estas fechas #]! estado comprendis e}
impacto de la television y sus efectos alcanzados y psnssd gque era
necesario cantribuir con otra emisora con caracteristicas

similares a las del monopolio privado.

El canal 13, que durante a¥os difundid sélo programacion
extranjera, principalmente de Eurcvisidn, tuvo ®1 siguiente
destino: " en marzo de 1972 - informa Jorge Albertc Lozoya— @l
gobierno mexicano adquiric esta emisora de la television
capitalina. Unos meses antes, la financiera estatal Sociedad
Mexicana de Crédito Industrial Somex, habia comprado @l 72 por
cinento de las acciones de esa televisora, entonces en manos de
particulares. El 15 de marzo recibié e] 28 por ciento restante vy
con ello se inauguréd una nueva etapa en la televisién en

Mexico. (14)
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Cuando canal 13 inici6 sus transmisiones, el 97.3 por cisnto
de la programacion lo ocupaban filmaciones extranjeras, pero una
vez siendo propiedad del poder faderal, este porcentaje disminuyé

aun 47.5 por ciento.

A fines de 1972, se pensaba que para llevar a cabo una
programacidn de contenides culturales #n canal {3, era necesario
la perticipacién de intelectuales, se pidi6 su cooperacien, y asi
sucedid, la comunidad intelectual colabord de manera entusiasta.
€En este tiempo ya sa@ contaba con @l 40 por ciento de programacién

en vivo y o1 resto 1o conformahan tres emisionss extranjeras.

Sin embargo, por la baja calidad tecnica de las
transmisiones, se rebatid la efectividad del canal 13 con cifras
de rating recabadas por compa¥ias norteamericanas ligadas a los
intereses de los anunciantes, quienes tanian cerradas las puertas
de la televisidn estatal. Por otra parte, el manejo de 1la
informacion oancontré algunas limitaciones, ya que la televisora
no obtuvo autorizacion para entablar un contacto directo con las
agencias noticiosas {nternacionales y en parte, por eso, no
estructuré una direccién autdénoma de informacién y noticieros.
Por consiguisnte tuvae que limitarse a los servicios de

Notimex. (19)
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El presidente Luis Echeverria efectué una Qira en abril de
1973, por €1 extranjero, y por su dimensidn e implicaciones
politicas hacian evidente la importancia del suceso. No obstante,
@l unico directivo de los medios de comunicacion gque no fue
invitado a formar parte de la escolta presidencial, fue el Direc—
tor General de canal 13. Iqualmente, se le #xcluys del equipo que
cubriria la gira. De tal manera la televisién estatal tuve Qque
reproducir la imagen de la comercial, la cual se convirtio sn el
mensajera oficial de transmisidén. Estas contradicciaones deterio—
raban su reputacién y reforzaban la idea de que el gobierno

faderal no le interesaba su propia estacion de television. (16)

En 1974, mse nombra como Director General al senador Enrigque
Gonz4lez Pedrero, que an conferancia de prensa rasalta 1la
importancia que se debe de dar a los programas infantiles y se
indica que aunque la situacién familiar y social es decisiva en
la adopcién de conductas delictivas, la televisidi:;, podria
favorecelas en los televidentes que tienen menor madurez o
mayores problemas persconales. En este sentido el canal 13, ba
través de su programacién, se dirigiria al mejoramiento y no al

detericro de las formas de convivencia humana.

Para Jjunio de 1980, e] Director General de PRONARTE, Raul
VillaseRfor, informé nue los canales 11 y 13 iniciarian programas
de capacitacion campesina, ademés de emisiones didacticas para la

poblaci on de Meéxico,
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A partir de 1985, @l Intituto Mexicano de Telavisitn, da
origen al! siantema satatal de televisién que asume el nombre de
IMEVISION, ¥ qQue consta det

A) dos canales nacionales: red nacional 7 y 13

B) cuatro canales locales: canal 22 del Distrito Federal,

canal 8 de Monterrey, canal 11 de Ciudad Judrez y canal 22

de Chihuahua.

El canal 7 empezé a funcionar en mayo de 19688 y ests
integrado a IMEVISION. Se conoce como red nacional 7, con 99
repetidoras, que confecrman la mayor cobertura geografica en el
pais. Esta sera la estacidn mexicana por excelencia dirigida al
sector popul ar. TendrdA barras matutinas educativas Yy de
entretenimiento por las tardes, servicios informativos en cada
corte de media hora y contribuira a fortalecer 1la identidad

nacional por medic de emimiones culturales. (17)

Su programacidén en su mayoria es pregrabada, su contenido es
netamente nacionalista que incluye normas basadas en informact on,

cultura, sducacion y diversioén.

E1 canal 22 aparece en abril de 1982, instituido por 1la
television de la Repiblica Mexicana. Su programsacién sera
difundida exclusivamente en el Distrito Federal, ya que eéste
constituye la entidad federativa mds importante de la nacidn. La

sefal de esta estacion se capta con la banda de ultra frecuencia,
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que vienhe integrada en los aparatos claborados en las Estados
Unidos. Para recibir la sefal, es nacesario adaptar un sistema

parecido al de Cablevisién en los televisores caseros.

En 199!, Imevisién procede de manera agresiva y modifica su
linea reformando su programacison sin contemplar, como anta?rn.‘ no
lastimar los intereses de la televisidn comercial. Asi, negocia
los contratos de artistas que son sesparados injustamente y
lastimados en su condicidn de ciudadanos libres por Televisa, vy
que en un estadao de derecho, tienen que renunciar a la proteccion

laboral.’

El Sistema de Comunicaciones Imevisién, en octubre de 1991,
tisne cambios significativos en cuanto a transmisiones e imagen
en sus canales. E1 13 utiliza @) slogan " la mejor opcidn *,
transmite emisiones de entretenimiento y diversidn, junto con las
de andlisis y -opinisn, asi como series extranjeras en ®1 horaric

nocturno. El1 canal 7 transmite @] mismo programa que ®1! 13, pero

adlo aparece en el horario vespertino y nocturna.

En octubre de 1991, se informa que @l westado esta en
visperas de desincorporar el canal 7, dentro de los posibles o
futuros dusios s® manciona a la cadena televisora mas importante

de EUA para hispanohablantes: UNIVISION. (1@)
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El 10 de diciembre de 1991, el presidente Salinas de Gortari
ordend, via decreto presidencial, la extincion y liquidacien del
Instituto Mexicano de Televisidn (IMEVISION), siguiendo los
lineamientos del Plan Nacional de Desarrollo 1989-1994. La
Secretaria de Gobernacién en su cardcter de caordinadora de
sector, promoverd y proveera lo conducente a efecto de que el
proceso de desincorporacisn se lleve a cabo de manera oportuna,

efica: y con apego a las disposiciones juridicas que lo rigen.

Por 8u parte, Imevisién a través de un comunicado, informé
que la liquidacidn de este organismo en nada altera la operacion
de Corporacion Maxicana de Radio y Televisidn, concesionaria de
canal 13, toda vez que el referido decreto no hace mencién alguna

sobre dicha corporacién.

Se informé que se " continuars utilizando el logotipo y 1la
marca Imevision, para efectos comerciales y de identificacion ",

refiere el comunicado. (19)

€1 20 de mayo de 1992, se afirmé que en octubre del mismo
a0 iniciara transmisiones el nuevo canal 22, con una cobertura
que llegara, desde e! Distrito Federal, a parte del estdo de
Méxjico, Morslos e Hidalgo, &1 Dirsctor Gansral de este medio,
José¢ Maria Pérer Garay, aseQuré que la red nacional de televisora

serd quien nutra la programacion del canal.{20)
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1.3 PRECEDENTE DE CANAL 13

Fue hasta fines de los affos cincuentas, cuando ®1 eaestado
mexicano comprobé la enorme fuerza de penetracién de la
television, porque en el tiempo que se inmtituyd, se determino
entregarlia a 1la iniciativa privada, por lo que @l surgimiento
como sistema del gobierno federal asomd en 1959; con el fin de

buscar una participacion mas activa en este medio electronico.

Cuando ya habian iniciado labores tres canales privados,
aparece XE-IPN canal 11 en diciembre de 1959, con la colaboracién
del entonces secretario de Comunicaciones y Transportes Walter C.
Buchanan, quien como egresadoc del Instituto Politécnico Nacional,
tenia la inquietud de afadir la fuerza profesional del Institutc

con ®1 objeto de repercutir en forma precisa.

No obstante ser el primer canal con Que 1 sstado respondia
al snorme avance de la television comercial, nacié con un equipo
técnico simple, con una sefal débil, que era recibida por un
namero limitado de hogares con aparato televisivo. Esta difusora
ha tenido que operar en forma elemental, en comparacioén, con el

enorme squipo de las emprosas privadas.
€l estado juridico del canal 11, se implanta por decreto
publicado @1 2 de agostc de 1969 en el Diaric Oficial, donde se

fija que se usard para transamitir- programas aducativos,
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culturales y de orientacion; ademds seiala que la operacion
técnica correrd a cargo de la Secretaria de Comunicaciones vy
Transportes, en tanto que la programacidén a la Secretaria de

Educacién Publica. (21)

Es importante sefalar que el canal 11 no comercializa, pero
obtiene ingresos de la Comisién de Operacién y Fomento de
Actividades Académicas del Instituto Politécnico Nacional y de la
Secretaria de Educacién Pdblica, de hacho se ha convertidoc an el

piloto de difusion cultural, a pesar de la situacién econémica.

El Ingeniero Alejo Peralta transmite @l primer programa, que
fue una clase de matematicas, en 1939, gue estuvé a cargo del
profesor Vianey Vergara Cedeko. En ese tiempo los televisores
requerian de una antena y ajuste especial para atraer la imagen

de este canal.

En marzo de 1959, se inician dos programas con duracién de
treinta minutos cada uno: " recursos humanos " y una clase ds
francés. En abril del mismo afo, se lleva a cabo un control

remoto desde la sala Manuwl M. Ponce del Palacio de Bellas Artes.

La Direccitn de Radio Televisidn y Cinematografia (RTC), a
través de varios organismos pertenecientes a la Direccidon de
Televisién, colabora directamente con el funciocnamiento de esta

ropetidora no comercial, en el periodo de 19746 a 1982 y logran
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que su seffal s reciba en =) Distritq Faderal y zona
Metropelitana, asi como en varios estados del norte del pais,

gracias a la importancia que comprenden algunas emisiones.

Uno de los logros més sobresalientes del canal 11 en cuanto
a eventos transmitidos, es el obtener en exclusiva los derechos

de 1os juegos panamericanos de Pusrto Rico, en 1979.(22)

En 19685 celebran los 26 a¥os de labores en el terreno de 1la
televisidn cultural, puws con el respaldo de RTC, la cobertura
nacional se aumenta considerablemente, debido a la calidad de sus
diferentes programas que estén planamente reconocidos, aunque sus
teleauditores sigan siendo muy limitados. En @1 aspecto de cortes
comerci ales se rasaltaba el de Fforma promocional Y de
intercambio, westos Gltimos eran con diarios y consistian en gus
la repetidora anupciaba e] periddico y eéste por su parte

comunicaba 1os horarios de su programacisn.

Actual mante sus cortes son capsulas de interes sacial, que
se realizan con diferentes Secretarias de estado e informa de las
actividadas culturales y deportivas. También posees convenios
con smbajadas dr diferentes naciones para proyecter peliculas de

las mismas.-

Si bien en este canal es donde €1 poder Federal redefine &u

compromiso de difundir 1a educacion y contribuir al desarrollo
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intelectual y cultural a través de los medios de comunicacién, su
potencia modesta sigue siendo captada por un nimero estrecho de

receptores.
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1) El profesor del ISIME y técnico encargado de la estacion
de radio XEFO, propiedad del Partido Nacignal Revolucionario
(PNR) .

2) Ingeniero Guillerme Gonzélez Camarena, estudido en 1la
escuela superior de Ingenieria Mecénica y Eléctrica en el 1PN,
particips como técnico en las estaciones de radio XES, XEBE, XEDA
y XEMY del D.F., en 1947, era jefe de operadoras de XEW y XEG.

3) El wmarco juridico es basado en las estipulaciones
tecnicas dictadas por los industriales de la radiodifusién, Mejia
Barquera Fernando, La industria de la radio Y
televimidn.Editorial, fundacién Manuel Buendia, Pag.150.

4) Auteores varics. La television en Mixico, apuntes de 1la
ENEP Aragdn. Pag. 13.

S5) Gutiérrez Angelina, Las relacionss de produccién en 1los
aedios masivos de comunicacion. Instituto de Investigaciones
Econémicas. Pig.38.

&) Ibidem

7) Autores Varios, La Television en México, Apuntes de 1la
ENEP Aragon. Pag.20.

8) Ibidem

N Autores Varios, Telavisa el quinto poder. Claves
Latinocamericanas. Pag. I7.

10) Moreno Gustavo, El sol de Meéxico, " Televisa, nueva

imagen comercial *, 30 de octubre 1991. Pig. 1. Seccién E.
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11) Ibidem

12) Gonzalez Aha Maria, La jornada, " Emprende Televisa
camblo de perfil para ampliar su rating de audiencia, 20 de
octubre de 1991. Pag.38. ( subrayado: JAB ).

13) Hasta la fecha cuando se realizo esta investigacidn, aun
no & concretaba la venta del canal estatal.

14) Lozaya Jorge Alberto, La televisidn sstatal en HMéxico,
Foro internacional, nuamero 85 de notas sobre un intento. Pag 402,

15) Autores Varios, La televisién en México, Apuntes de la
ENEP Aragdn. Pag. 79.

16 La gira del Presidente Echeverria la realizé pors
Canada, Inglaterra, B¢lqQica, Francia, U.R.5.5. y China.

17) Autores Varios, La Televisidn en México, Apuntes de 1la
ENEP Aragdn. Pag. 103,

18) RiaRo Mario, El sol de México, " Univisidn compra canal
7 ", 29 de octubre de 1991. PAag I, Seccidén E. Al terminar esta
investigacién este dato, atn no habia sido confirmado.

19) El Dia, " fue ordenada la extincion y liquidacidn del
Instituto Mexicano de Television ", 11 de diciemhre de 1991.
Pag.15.

20} El Dia, " El canal 22 ijnicia sus transmisionss en
octubre ", 21 de mayo de 1992. Pag.20.

21) Autores Varios, La Televisidn en Méxicos, Apuntes de la
ENEP Aragon. Pag.127.

22) Ibidem, excepto. Pag.131.
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CAPITULO 2

SURGIMIENTO D EL GENERDO

La comicidad como géneroc artistico, tiene su origen con el
nacimiento del mismo hombre, pues forma parte de un denuedo muy
particular. Su bhistoria en México tendria que hablar de los
totonacas como cultura sonriente que refleja su humor en
esculturas y utensilios diversos, incluiria una serie de
investigaciones durante la época coleonial, las pintas, albures,
epigramas y versos escritos que se mofaban de virreyes, obispos,

prelados, de burdécratas y tinterillos.

Asimismo incluiria un estudio, scbre el teatro novohispanc y
sus maneras humoristicas, sus enredos y picardias, sus sdtiras de
la corona Yy a las autoridades. El siglo XIX mexicano, tiene
también una historia de comicidad y humor inigualable, recuérdase
si no a los afos del gobierno de Santa Anai auténtica comedia
bufa de la vida misma © bien, el periodo del importado emperador

y ®1 clasico adidés mamad Carlota.

Con sus verdades y netas, con su manera directa y accesible
de darse a entender, con su espiritu satirico o bufonesco, 1la
comicidad en nuestro pais, ha sido una Fforma de cultura de
resistencia popular a la gran solemnidad que suele envolver a

nuestra pretensiosa sociedad. Ante la denagogi a politica
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inentendible, ante la retérica de los conceptos complicados que
suelen disfrazar la situacién del pueblo; los comsdiantes,
actores, carperos y chistoretes hablan con claridad popular, que
juegan con con retrudcanos, cdbulas, albures y calambures, para
darle mAs sabor y picardia al lenguaje, PpPero que nunca eangaia,

porque al hacerlo se expone al rechazo del puablo. (1)

La comedia ese género minimizado, tiene un desempefo arduoc y
dificil eon pos de lograr su finalidad de hacer reir. De 1a vida
cotidiana toma todas nuestras debilidades, las situaciones de
enredo y los equivocos son estructuras fundamentales para el
logro de 1a carcajada. €1 espectador se divierte con los
desaciertos de los personajes de una obra y las situaciones
chuscas en que se desenvuelven. Un vlemento primordial, es el
artista, personaje contestatario, iconcclasta y ridiculizador de
todo orden, que con sus irreverencias y faltas de respeto provoca

las delicias del publico.

La risa no es cosa de risa, bien se dice que aquel individuo
que cuenta con 1a capacidad de reirse de si mismo, ante las
situaciones absurdas en que la vida 1o pone, s una parsona més
comprensiva, conciente de la pequefez humana, sabedora de que
entre mds solemnidad, falsa dignidad, moralidad y cuidado por las
apariencias, mas peligro de caer en el ridiculo vy en lo absurdo,
impulsos genuinos de 1la risa. Lo chistosoy 1o absurdo, son

dignos de la evolucion.

£ 7



© No sélc.es un asunto serio la risa, sino que reviste cierta
gravedad. Indagando en los méviles que hay detras de la risa, se
da uno cuenta de la pequefa tragedia humana que se esconde en la
vida diaria de todo ser humanoc y que sale a flote precisamente
con eso, con las situaciones risibles que ponen en evidencia
nuestra mezquindad. Los falsos aires de superioridad, de ejemplos
a seguir, de vestiduras de autoridad, de buenos mndaleﬁ; se
estrellan ante la esencia misma de nueatra condicion. Al final
todos somos iguales y estamos tasados en el mismo nivel. Y de
agui qgue el que vuela mas alto y luego cae provoca més risa gue
€1 que resbala naturalmente. El sabio despistado, el gque camina
mas absorto, miranda las estrellas y ensimismado en suUS
pensamientos, se olvida de mirar al suelo y tropieza, dandose un

porrazo que muchos le ha de recordar lo pequefo de su ser.

to cémico no s6lo es una manifestacion de alegria, sino
también un fendmeno de complejas funciones fisiolagicas b4
esociales. Se trata de una especie de gesto social, por medio del
cual la gente llama al orden a quienes se apartan del camino
trazado: dietraidos, extravagantes y a los disgregadores de 1la
astructura del pais. El género cémico, establece a la risa y al
ridicula como castigo ideal de conductas viciosas, entendidas
como antisociales, como por ejemplo: la envidia, el donjuanismo,

la fanfarroneria, la avaricia, etcetera.

35



No existe nada cdémico fuera de lo propiamente humano, el
hombre no sélo es el unico animal gue se rie, sino también el que
provoca su misma risa. La gracia estd ordinariamente acompafada
de cierta insensibilidad y nada le estorba tanto como el afecto
de la compasién. Lo cémico no seria tan placentero si uno
estuviera aislado, de manera que nuestra risa s siempre la de
nuestro grupo, por lo mismo, oculta una segunda intencioén, casi

se diria de complicidad con otros sujetos.

Lo comico surge de la revelacion del ridiculo que se esconde
tras el inutil esfuerzo de un hombre digno de mantener a flote la
dignidad en medio de una situacién indigna. Nadie esta libre de
provocar risa, todos nos aferramos a algo que creaemos de gran

valor y que para otros es banal y ridiculo.

El chiste de " mala leche ", es el que se desarrolla con el
atropello del mas dejado, del listo que se aprovecha de ‘los
demas, el grandote pegandole al! chieo, el gandalla que hace que
el tonto pague los platos rotos. La risa tiene en el fondo algo

de tragedia y esu es 1o que hace reflexionar al hombre.

La caomicidad es un distintivo humano. Muchas cosas estén
presentes en una situacién que la provoca. La risa cumple
esencialmente la funcidn de liberar la energia contra una postura

adversa, especialmente cuando ésta ya no nos hace daro.
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Alejandro GBGarcia afirme que " el humor puede facilmente
confunfirse con 13 comicidad, é#sta @s bdsicamente ®#! hecho de
hacer reir, pero €l logrario tiene un mérito praopioco como
actividad liberadora de tensiones; incluso es mas dificil bhacer
reir que hacer 1llorar. Sin embargo, una cosa humoristica
general mente 'tambun es comica; pero 1o cémico no siempre €s una
cuesti 6n homoristica. El humor es una reflexién risue¥a acerca de

un problema muy concreto en la vida.

El humor pretende indagar en algunas cuestiones de la vida,
comprenderlas, tocarlas, meditar alrededor de ellas y esto no
quiere decir que la gente necesariamente tenga que reirse. Con
frecuencia también se tiende a dar el mismo valor a un hecho
tomico premeditado o trabajado en relacién con un acto cémico
espontanec. En 1a comicidad basicamente une de 1los hechos
predominantes que suceden, es que el cémico se burla de las cosas

que pasan porque se sienten excluidos de esa realidad. (2)

El humor vy la comicida nacional de un pueblo satirico vy
alburero, que se trabaja tanto en cine, teatro, carpa, bar y &l
medio mas penetrante en nuestros dias: la televisioén; que se rie
de la muerte y de i mismo, que Se preoccupa coh SsSeverided por
prepararse y difundirse. Se acerca hacia un destino donde el
comedi ante, €l escritor y el mismo pm?li:o S8 encargaran de

fomentar su propia diversién.
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2.1 LAS CARPAS EN MEX ICO

Hablar del origen de las carpas a8 entrar en polémica, pues
no e sabe con certeza cuadles fuercn sus raices, y por lo tanto
nos llevaria irremediablement® a perdernos eh los anales de la
historia. Tan as asi, que algunos datos bibliogréficos nos
remiten a la juglaria medieval o a los misterios que introdujeron
los misioneros espaffeles. Lo cierto es que agui en Mé#xico se toma
como punto de partida Ja primera y la segunda década de

principios de siglo, esto es, durante la época porfirista.

Para empezar adentrarse en el surgimiento de 1a carpa en
nuestro pais, es necesario mencionar un escenario paralelo como
fue el teatro de revista, una herencia espafola, que a su vez fus
apéndice de la francesa. Cada nacioén le da su propia personalidad
y @] nombre le viene de Francia: significa "revolver", volver a
ver los acaontecimientos. En Espafa se hace mids rapido, mas
constante, las obras no duraban tanto como en Paris y por eso se
empieza hacer producciones schre sucesos inmediatos. En México

arranca hasta fines del siglo pasado.

A principios de siglo Jlegan al pais infinidad de compa¥ias
circenses del viejo continfente, las cuales se convierten en la
atracccion y esparcimiento del pueblo en general, @l teatro en
este momento era sélo para el sector elevado en cuanto a economia

&e refiere. Am¢én de que la opereta, opera, zarzusla, melodrasa y



la comedia, eran géneros que carecian de arraigo popular. Se dice
que comn la llegada del circo de los hermanos "Orrin", nace la
carpa como tal, su atraccién principal caonstituia la actuacien
del payaso Ricardo Bell, ya que la sociedad mas destacada se daba

cita en este lugar para verlo actuar.,

lLa pobre situacidén que vive el pueblo, a p;sar de 1la
prosperidad del pais, va aumentando el descontento hasta
desembocar en 1a Revolucién Mexicana, que trae como consecuencia
que los teatros sean cerrados Yy los circos destruidos 0%
diezmados, Pasada la revuelta armada, los pocos circos que logran
volver a nacer, se establecen con lohas portatiles, las cuales
vienen a construir las futuras carpas, en ¢stas se hacen
pantomimas, malabarismos, bailables, canciones, etc., Se da una
mezcolanza de lo europeo con lo mexicano. El1 pueblec cansado de
los estragos del movimiento social, va a buscar espacios de
enbresian, se lanza a la plazuela a cantar corridos y canciones

de amor. t3)

Terminada l}a revolucién, la vida econémica y politica del
pais @ comienza a estabilizar. Es durante el gobierno de Lazaro
Céordenas cuando las carpas entran en su apogeo y comienzan a
poliferar por todos los barrios de la ciudad, en los Jjardines,
plazas y lotes baldios, se levantan rasticos escenarios
elaborados con desechos de la construccidn (toldos de lona vy

muros hechos con tablones), hay una ilimitada tolerancia para el
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teatroc politico o la s#tira, se inicia en varias carpas de la

ciudad la presentacion de la revista politica.

Al comienzo de la década de los cuaréntas aparece un declive
en el teatro de revista. Las cosas se ponen dificiles, porque se
promulgan lJeyes que prohiben presentar escenas a algin actor
disfrazadec de presidente o de alguien del gabinete. Entonces 1la
acometida se dirige a los lideres, que No eran tan sagrados como
los gobernantes y se embate a la CROM, que por esos tiempos
estaba Luis N. Morones, ademas la CROM estaba a tres calles del
teatro Lirico. Esta ocurrencia del Lirico no les gustd, y para
colmo se estrena una obra que se llama “"e]l desmoronamjento”,

donde sale Morones cayéndose. (8)

Nace 1la nostalgia cuando sf revive el esplendor del teatro
de revista en México, que ¢rajo como consecuencia clasicas
mani festaciones en espacios escinicos papulgro'. 0 sea las
carpas. Con mucho ambiente y que generalmente se sstablecian en

barriadas de esta pintoresca ciudad capital.

La aparicion de las carpas da inicio, cuando @l pais aentra
en un cause de establecimientosocial y gse construyen los
primeros escenarios, formando de esta manera una especie de
contribucion social propia de 1a ¢poca. Los actores recorrian de
arriba a bajo la nacién, iban de poblaciones a ciudades,

ofreciendo su espectaculo, en busca de un asilo seguro vy
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concentrandose en grandes estados comos Guadalajara, Puebla, San
Luis Potosi Yy por supuesto el Distrito Federal. Abrigados por
unas barrios acogedores y hospitalarios, las carpas se

identifican con la gente y nace una relacién puebdlo con pusblo.

El término carpa, bha tomado un significado literal de
tienda, pero extenso y complicado en muchos aentidos. Cuandoc
cesaron las hostilidades entre grupos peoliticos del pais, dio
principio un largo proceso de reconstruccién, por lo que las
comunicaciones se dificultaban adn dentro de la gran capital. El
trayecta desde las colonias residenciales a d4reas suburbanas de
la ciudad a Jos centros de diversion era tan problematico, que
los teatros perdieron mucho auditorio, especialmente entre el
sector medio y @} obrero, principalmente por razones economicas

se veian obligados a abandonar los limites del vecindario.(3)

Las ferias asi tomo los humildes circos ambulantes o los
cines cercanos eran primordialmente diversion de un gran secter
de la poblacion que tenia poca © ninguna oportunidad de
presenciar representaciones en vivo. De este modo empezaron =2
surgir las carpas escenarios moviles donde se podia presentar un

sinfin de variedades. .
En funcién a la demanda del publico que querian ver mejores
y variados espectaculos y de manera mas comoda, nace la carpa,

que era una tienda puesta al suelc desnudo usando panales de
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madera para improvisar el escenaric y construyendo asientos a
base de simples tablones. Decimos “era”, porque la edificacion de
las carpas en la actualidad es de otra manera, mas moderna, pero

adn con peocos recurseos comparados con los teatros del momento.

Las carpas en el Distrito Federal, eran en principio lugares
seguros, estables y con ciertas comodidades. La carpa mariposa en
las calles de General Anaya, alls por la merced tuvo gran fama,
suU propietario, el actor y empresario era José Herrera
"procopio”, Que era un payaso de circo, despué¢s se le conocio
como "carpa procopio”, en dondeé su esposa Isabel era la principal
atracciftn. La "Sotelo" fundada por Aurelio Sotelo, donde se dice
que en ella empezé sus actividades Cantinflas en 1928 alls por
Azcapozalco. La Mariposa fue la mas grande en su tiempo, aunque
estrechos, tenia lunetas y galerias, un gran $oro y camerinos
individuales, o que hacia prevalecer el ambiente propic del

espectidculo. (&)

Yodas las carpas ofrecian buena variedad de eventos, con
movimientos alegres, presentaban zarzuelas, comedias y dramas,
sin embargo, @1 piblico tenia preferencia por algun artista an
especial ya fuera un bailarin, un ventrilocuo, un comice o un
cantante, pero en general ers un camediante el que la gente
preferia, porque fue el gque se comunicaba de la mejor manera con
el publico. La improvizacion era lo que predominaba, ya que era

muy dif{icil hacer guiones para ese tipo de sspecticulos, porgque
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se tendria gue haber escrito obras cada ocho di as.

Durante la ¢poca de los treintas, unc de los lugares mas
representativaos de ) as carpas, era sin duda el barrio 1atino, que
lo conformaban lo que actualmente son ias calles de Fray Servando
Teresa de Mier { anteriormente se llamaba Cuauhtemotzin) y nifo
perdido (hoy eje central Lazaro Cardenas). Los calledones mas
famosos era Cuauhtemotzin, la cerrada, callejon del Awve Maria,
del diable y #1 de los pajaritos, esto era antiguamente la zona
roja. Por el norte cruzando la plazuela del salto del aguay 1la
calle de San Miguel, estaba San Juan de Letran vy a g6lc una
cuadra de alli, al paniente, se encontraba el Jardin de los

tumbaburros y al oriente la plazuela de las Vizcainas. (7)

Consecuentenent® con la extension de San Juan de Letran, en
sus terrenos se insatalaron carpas con infinidad de puestos
ambulantes, desde Madero hasta Cuauhtemotzin., Algunas carpas
establecidas por los barrios de la ciudad de México son: Salén
Nacional, Cardenty, Proctopio, 1a Mariposa, Pierrot, Colombia,
Sal 6n Petit, Tatay, Noriega, Estrella, Landeraos, Tallita,
Encanto, Michel, Rosalba, Nacional Sotelo, Amaro, La Valentina,
Obrero, Edén, Noris, Salén Paris, Ofelia, Rosete, Olivero, El
Salén Rojo, Lolita, Soria, Mayab, Maravillas, Liriguito, la

Principal, etc.
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En cuanto a 1os actores o comediantes con mas popularidad en
la carpa mencionaremos a3 Cecilia Tejeda, Elisa Berumen, Lupe 1la
“Criolla”, Amalia Wilhemy, Miguel Inclén, los Kikaros, Toya
Gutierre:z (thoy Maria Victoria), Jesus Martinez “Palillo", Mario
Moreno "Cantinflas“, Delia Copell, Gloria y Lili Marin, Guillermo
Sosa, Manolin, "Chicotito', Pedro "Harapos", Arturo Copell, " el
cuate chon®, Manuel Medel, Adalberto Martinez "Resortes", Antonio

Espino "Clavillazo", Joaquin Barcia "Borolas® y varios mas,. (8)

El precio de las tarifas de las diferentes carpas, para ver
tres tandas, iban desde un peso treinta centavos, hasta diez
centavos, aungue esto variaba de acuerdo con el lugar y el

artista que se presentaba.

Cualgquier dia de la semana se podia encontrar una carpa
abierta en las barriadas capitalinas y hasta en las calles
céntricas de la metropoli. Las presentaciones eran dirigidas a
las clases trabajadoras; ayunas de sutilezas del arte dramatico,
pero dispuestas desde lueégo, a reir y aplaudir los bailes, los

chistes, melodias y acrobacias.

Las carpas represantaban un fugaz escape de las diarias
preacupaciones, al ofrecer una variada diversion a la gente mas
popular de la poblacién, pero su lucha fue grande al competir con
las revistas del sector altoc que se brindan en salones vya

establecidos. Desde luego en las carpas s escuchan las mismas
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ganciones que en los teatraos fastuosos; 10s mismos bailes de moda
y los chistes de actualidad adquirian una nueva interpretacion;
era un entretenimiento inicial para las estrellas del futuro vy

algunas veces el ultimo refugio de los {dolos de ayer.

La cadena de teatros més o menos instalados es abundante vy
estaban alrededor de espacios muy bien delimitados de la ciudad,
ademas del Trivoli y del Follies, estaban el Margo, Colonial,
Libertad, Cervantes y Rio, todos localizados en ese orden en el
area de San Juan de Letran, importante arteria que en diversos
tramos cambiaba de nombre (ahora es eje central Lazaro Cardenas),
y casi llegando a Fray Servando, un poco retirado de la avemida
Peralvillo casi esquina con Matamoros, sstuvo muy poco tiempo el

pequefo teatro Rayo. (9)

Con muechos atractivos, bace algunos aRos, las noches
parecian dias en la avenida que hoy conocemos como Lazarc
CArdenasi por que ahi "Clavillazo®" con sus seguidores llenaban la
carpa Libertad; Gloria Rios, mostraba su figura escultural y daba
a conccer los pasos para bailar el rock and roll en el teatro Rico

y @1 Margo seria demelido para ceder espacic al teatro Blanguita.

La ciudad cambié, antes habia vecindades y hoy hay
condominios. Las carpas de antes se transformaron en teatros de
comedia y burlesques sin imaginacién. Aei sea cen mantas

rasgadas, e®scasa escencqQrafia y con un cémico anthimo que debe
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repetir sus parlamentos y shketchs por afes, pero la carpa
continta, pues de otra manera seria dificil que alguien se
asomora por abajo de los telones a fasciharse con mirada infantil
en el extrafio mundo teatral, pues la carpa ho es sino para un
publico sencillo, que encuentra en los tablones la unica butaca
posible para volar su imaginacidén y sus susfos durante un tiempo

que &} miemo busca y encuentra,

El encubrimiento de los héroes carperos @5 la derrcota de los
desarratgados, ya que, el éxito y las ganancias que significa, 1o
moldea a las caracteristicas idoneas de las Illls’ donde lo
exhiben. El "peladito" olvida su desordan y la mugre de las
tarimas, tendra su automévil, casa propia y atractivas compaferas

que lo distanciardn del publico que lo aclamaba.

Con la inclusidn de la electrénica y @]l surgimiento de los
televisores, la gente intimidada por wl crecimiento de la urbe,
buscan en su haogar la seguridad y cierto indlc.. de diversién y
entretenimients no riesgosos. As{ en la sala o en el dormitorio

se someten a las indicaciones de su televisor o radio.

Entonces la decadencia de la carpa, no se determina por el
agotamiento de los objetivos histrionicos, ni por la dependencia
socio-econémica del pueblo, se marca por las transformaciones que
ecircundan el sitio del especticulo. El piblico que antes se

carcajed con artistas suyos, ahora no los apoya, razén por la
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cual el surgimiento se ve cada dia mads complicado. No existe
retroalimentacidén animica y la sstructura que les dic vida no es

la misma. (10}

£1 desvanecimiento de casi todas las carpas, es la victoria
de 1a innovacidn y la quiebra de una tradicidén, perdiendose una
identificacison de la poblacion de nuestro pais con sus costumbres
y fantasias. Pero mientras exista una carpa, se podra encontra
una identidad cultural nuestra, hecha por el pueblo, a pesar gue
alguien crea que la dnica posibilidad de espectdculc es 1la
electrénica dentro de la casa, con televisores, videocaseteras o
antenas parabdlicas, Yy el deseo por la diversion se satisfaga

cada vez menos en 1os cines, teatros o carpas.

47



2.2 PRINCIPALES PROTABONISTAS
E INICIADORES

México ha sido pais de grandes actores dramaticos, tragicos
y comicos, Yy apesar de que existian gentes que trabajaban el
género de la comedia desde la juglaria medieval, es la carpa y el
teatro de revista donde emplezan a surgir comediantes que tiesmpo
después iban a repercutir en la vida del mexicano. Por los aRos
traintas aparecen humoristas que se convierten en la diversién de
cada fin de semana de un publico deseoso de reirse de sus propios
problemas a los cuales enfrentaba dia con dia, en una cambiante

ciudad capital.

Es gl propio espectador, quitn s® encarga de hacer exitoso a
un acter o rechazarlo, si es que no se ssfuerza en ofrecer un
trabajo ocurrente y gracioso. El comediante mexicano dueic de una
creatividad muy especial en cuanto al diseffo de didlogos, en los
cuales el albur, calambur y el doble sentido de las palabras,
forman expresiones verbales que sirven para el desarrolloc en su

manera de hablar,

No todos los actores que han trabajado la comedia en nuestro
pais, lograron obras sobresalientes, en cuanto asuntos de humor,
existieron y siguen apareciendo los artistas que piensan que si

son chistosos, ganan la aceptacién de un piblico que es exigente,
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ya que nuestro pueblo es gracioso y ocurrente, desde sus primeros

pobladores.

En este apartado mencicnaremos a aguellos comadiantes
pioneros que aportaron al geénero trabajos diferentes y que
incluso, repercutieron en ot?os actores en cuanto a formas de
caminar, vestirse y moverse sobre el escenario. FPor otro lade
citaremos a 1los comediantes que actualmente participan como
protagonistas dentro del género comico en México. Descollando
caracteristicas individuales que los llevaron a la aceptacisén con

®1 espectador.

En primer orden aludiremos a los cOmicos que surgieron de la
carpa, cine y teatro, para después citar a los actores gque han

logrado su consagracion en radio y television.

Manuel Medel. Veterano cémico, decano del sketch en carpas y
teatroc, mecanico, torero bufo, pareja de “"Cantinflas", toda una
vida entre foros y candilejas, dueifo de unos g@estos chistosos,

que paraddogicamente le acarreaba la limitacion como actor.

Joagquin Garcia Vargas.Desde la secundaria se gand el
sobrenombre que lo haria popular "Borolas". Cémico que ha logrado
trabajar en todos los oficios, tanto en carpa, teatro, cine vy
televisidn. Pegqueio de estatura, pero de gran talento, con  su

inseparable bombin, de pantalones vy saco holgados, “Borolas"
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traba..!é 2 lado de los mas importantes comicos de México, pues el
forma parte de este grupo que ha obtenido el carifo y aprobacidn

de la gente.

El Chicote. Pequevito muy delgado, con ©QJjOs OSCUros, de
bigote abundante y poseedor de una gracia que le permitia hacer
uso de la majaderia y ser soportadeo por el ptblico. Soldado de
nifo, torerc después y cmico siempra. "gl  Chicote", realizé
sketchs para “Cantinfla=", “Borolas" y "Clavillacze", entre muchos
otros, compaiarn de grandee actores como Jorge Hegrete, Pedro

Infante v Lnis Anuil ar,

Jests Martinez Renteria. Su fisico erageradamente delgado,
le costc ¢! hoy famoso sobrenambre de “Palillo”, con voz rasgada,
sombrero de palma, nariz y labios pintados, con ecolilla de
cigarro entre los dedos; el mds creativo cémico del chiste
politico en nuestro pais, de un humor y gracia que le permiten
continuar a través de mas de madio siglo en el mundo de 1a
fardndula. Aferrado a su origen artistico: la carpa, pues €1

insiste en mantener este género como su escenaric de trabajo.

Oarmdn Valdeés "Tin-Tan®. Cémico que por su frascura merece
que se le reconosca entre los mejores de todos los tiempos, con
naturalidad consigue obras verdaderamente memorables, con
graciosas v anto'logi cas secuencias, alcanzé 1a estereotipacion

del pachuco capitalino en 1a cinta " el rey del barric*, en sus
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trabajos ©s inevitablo contener la risa.

Mario HMoreno “Cantinflas”. Tal vez el comico mis
trascendentz de nuestra npacidén, con un movimiento corporal
sobresaliente, pero sobre todo su forma verbal es lo gue més
distingue a este artista. Con gabardina, pantalenes a medio caer,
un sombrero pequefio chistoso y bigote apenas wvisible, era 1la
forma como se esterectipaba al comediante que cada pelicula suya

tenia éxito y le daba la vuelta a toda Ameérica Latina.

Eulalio Gonzdlez "Piporro”. Llamado el rey de la comedia
ranchera, quién con peliculas como “"los santos reyes"” y “heéroe a
1a fuerza" alcanz6é gran popularidad en este géneroc, pero gue
decayd en ¢trabajos como '"estuela de valientes", una cinta
chistosa, pero que nos remite a un mal intento de imitar ¢ 1la

oveja negra" de Fernando Soler.

Fany Kauffaman. Mejor conocida como "Vitcla", actriz alta vy
muy delgada, con un tono de voz muy particular, llego de 1la
Habana Cuba en 1948, trabajé a lado de "Tin-Tan", donde 1la
experiencia obtenida y su fino desempefio 1a llevo a trabajar en

el cine. En muchas de sus obras aparece con vestuarios demasiado

holgados en proporcién a su delgada figura.

Asparo Arozamena. Popular actriz con vez y gracia que le han

permitido participar en teatro, cine y television. Arozamena es
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la tipica comediante Qque provoca la carcajada con su soOla
presencia. Trabajé con "Mantaquilla” en el teatro Lirico en el

Follies con Medel, "Cantinflas” y el "Chino" Herrera.

Mauricio OBarcés. La picara comedia mexicana, tuvo como
principal protagonista a éste veterano galdn que a través de sus
trabajos efectuaha una burla del amor latino o el “"play boy*"
merxicano, que ocasiond el descubrimientc de un gQénero muy gustado

Yy que fue explotado por sus caracteristicas nacionales.

Alfonso Arau. Director y actor de peliculas, donde aplice
con gran tacto la realidad nacional, utilizande como elementoc 1=
parodia politica. Los aXos setentas fue la etapa de sus mejores
realizaciones como: "aguila descalza", "calzonzin inspecter® Yy
“mojado power". Artista muy poli fasético, aungque sus obras no son

muy difundidas por trabajar al margen de la industria nacional.

A principios de los cincuentas aparece la pareja de coemicos
maés reprecentativa con Marce Antonio Campos y Gaspar Heneine:
“Viruta vy Capuwlina", muy similares al "“gordo y al flaco", tanto
fisicamente como en e) aspecto psicolégico de los personajes. La
tranquilidad y formalidad de "Viruta" contrasta con la traviesa y
cAndida personalidad de "Capulina". Ellos formaron duo durante
once afos. Fue el programa televisivo "Cémicos y Canciones®,
donde alcanzaron la popularidad que mas tarde los llevo al cine,

donde como pareja llegaron a filmar 256 peliculas.
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Adalberto Hartinez “Resortes”. Comico » bailarin, con ocjos y
cejas verdaderamente risibles, acompafado de un movimiento de
labios v gestes mezquinas que influian para ser adoptados par el
espectador. Aprovecho a la perfeccién la corensgrafia de las
rumberas para fortalecer sus numeros musicales. “"Resortes" es

considerado un bailarin que realiza comedia.

A fines de loc cincuentas y a principios de los sesentas, la

televisién empezd a brindar sus propios comicos como:

Mahuel “Loca" Valdés. Actor que se destacé por introducir
elementos de expresion corporal en su trabajo. Ha participado en
un  gran numero de emisiones como "Ensalada de locos®, "La hora

del loco", por mencionar sélo algunas.

Los Polivoces. Duo de comicos que tuvieron su programa
propic eon la television privada, donde lograron ancunnciaf con
gran proyeccidn, su humor aungue Gimplé fue muy gustado por las
generaciones de los setentas y ochentas. Por su éxito conseguido
se separaron Yy entonces Se percataron de que uno necesita del

otro,

Hector Lechuga y Jesds Salinas. Formaron una pareja de
destacados actores, que conjuntaron talento, gue sin embargo,
poco a poco los hacen desaparecer de la televisién ya que

empezaron a trabajar un humor critico, que No va deacuerdo con
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los intereses privadas.

Roberto Gomwz Bol akox “"Chespirito". Poseedor del programa
camieo mAs  antiguo y  tal vez esa sea su mayor aportacion.
Bolaios, escritor y actor representdé upa inovacion del génerc,
pero a partir de algunos a¥ms a la fecha a sido repetitivo y sus
ideas han envejecido, por 10 que su emisiébn a estado muy

cuestionada sobre todo en paises del sur de América.

Alejandro Suidrez. Contiene una axpresion verbal
desarrollada, que 1o ha ayudado a mantenerse, perc de algun

tiempo a la fecha sus participaciones han decaido bastante.

Jorge Ortiz de Pinedo. Actor por herencia, tiene Qgracia
humor, perc al no hacerse acompasar de variados libretos resulte

un cémico repetitiva.

Ltuis de Alba. Comico muy éxitoso que an la década de los
setentas realiza sus mejores aportaciones, aungue algunos de

agquellos personajes resulten insulsos para el espectador.

Sargioco Corona. Comediante y bailarin, cuyo humor vy figura
resul tan agradables, tan ez asi que participa junto con Jose
Galvés y otros actores en una emision (hogar dulce hogar) gue se
mantiene & lo largo de los affos con un nivel considerable de

espectadores.
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Héctor Suarez. Actor que se gana el respeto del publico can
su participaciodn en el programa de “Qué nos pasa’, quien obtiene
la mayor penetracion de una transmision cémica en la television,
¥y que basa su éxito en la variedad de los parsonajes
interpretados. Sin embargo el contenido critico e informativo le

proporciona una duracidn escasa en comparacién con otros.

Jorge Arvizu. Actor que aparece y llega a convertirse en uno
de los mds queridos por el espectador, pues participa en un gran
namero de emisiones, algunos de sus personajes han causado
impacto, tan es asi, que frases dichas por ¢stos son adquiridas

por la gente.

Leonorilda Ochoa. Una de las actrices mas "vetsranas"” dentro
de la comedia, su figura y talento escénico la llevan a ocupar un

lugar importante en 1os repartos comicos de las series.

En los (Gltimos afos la television privada apoya a actrices y
actores que destacan en e! géneroc comico como Marielena SaldaXa,
Aida Pier, "los cachunes", Eugenio Derb#s y Anabel Ferreira, Que
ron su esfuerzo vienen a fortalecer la barra de programas cémicos

en Televisa.
La televigioén estatal, al admirar los resultados de este
tipo de emisiones, y ante la ausencia en su prograsacion,

aprovecha la aceptacién de Ausencio Cruz y Wictar Trujillo en el
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programa "tienda tras tienda" y les ofrece la oportunidad en una
tranpsmisién, que con el tiempo consigue un éxito vy una
trascendencia como ninguna otra serie habia logrado en los
dltimos afos. "La Caravana” muestra un humor donde se aportan
innovaciones, con un lenguaje distinto y que tal vez a ello se

deba los resultados conquistados.

Otro comico que aporta la televisién estatal ecs Andrés
Bustamante, que sin un humor complicado esta por encima de otros

conediantes televisivos.

Por lo tanto, como se ha podido compreobar la participacion
de actores mexicanas dentro del! género de la comadia es abundante
y significativa, logrando reformar lenguajes y situacionas con ui

sello muy particular.

Asimismo el comediante mexicano ha contribuido con formas
verbales, asi{ como estereotipos de ciertos personajes que .logran
la diversion y la risa de los telespectadores, que gozan

embelesados sus actuaciones.



2.3 INFLUENCTIA EXTRANJERA

Los cOmicos a través de los aRos han conseguido formar una
autenticidad en cuanto al tipo de trabajo, e incluso su
contribucidén a otros actores extranjeros e reconocida, tanto en
gestos, risas, modos de caminar, vestuarios, chistes, bailes,
gesticulaciones, etc. Pero los nuestros se fortalecieron y de
hecho atn se nutren con el influjo de comediantes de otros
paises, estoc en su gran mayoria fortifica las caracteristicas
propias de cada artista, que contribuye al mes aitenso
conocimiento en cuanto a versatilidad, capacidad y talento al

realizar su papel en el escenario.

El apoyoc Qque pudiera existir an cuanto a imitar o tomar
formas de trabajo de comediantes extranjeros, no s perjudicial,
al contrario, en muchos casos ha resultado deleitoso, siempre vy
-cuando no se realize una mala reproduccidén o no aparezca el
ingenio y 1a creatividad a 1a hora de retomar los aspectos

ventajosos, que aquel comico lograra transmitir.

A 1o large de los afos nos han llwgado varios sistemas de
trabajo de comediantes de otros paises, 1os cuales son considera—
bles. Es el cine, medio de expresion por @l cual se llegan a
cohoter cémicos europeos y norteamericanos, que brindan gran
variedad en todo lo que rodea a l1a bisqueda de la gracia y la

ogurrencia, aunque a Gltimas fechas aparecen programas televisi-—
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vos de variedades, que conforman una escuela diferente, gue
tratan de vigorizar las aptitudes del comediante, para su mejor

aceptaciaen con el publica.

En los apartados proéximos mencionaremos a los comediantes
extranjeros mas sobresalientes y cuya repercusién no sélo ha sido
en puestro pais, sino en todo el mundo. Se resaltan aspectos
como: personalidad, movimietos, gestos, forma de vestir y algunos

otros.

€l cine mudo, fue el medio que proyecta a los primeros
cémicos, cuando el siglo pasado llegaba al ocaso, Louis Lumiére
se daba gusto filmando pequeXas peliculas humoristicas como es el
caso de "el regador regado". El cine surgio en Francia y es
descubierto por Estados Unidos y claro, los primeros comediantes
en aparecer son los franceses: André Deed, quien apartir de 1906
se convirtid en la primera estrella cémica, su nombre profesional
‘Boireau", hombre orquesta, era ademds del actor principal,
director y guionista. Su arte se fundaba en la acumulacion de
gags, @1 emplec de utileria, las situaciones extravagantes, a
pasar de que caia con frecuencia en el mecanicismo, se hallaba
por inaugurar una tradicidén. André Deed se hizo famosos en el
mundo enterog fue Gretinetti para Italis, Toribio para Ameérica
Latina, Sidnche:z para Espafa, a veces logré rasgufar la obra

masstra. (11)



Max Linder nacié en 1883 y su nivel profesional estaba
garantizado por un galardén del conservatorio de Burdeos, fue el
quien hizo que @@ cine afadiera a las consabidas persecuciones vy
gags, el detalle psicolégico y las sttuaciones hilarantes. Sus
primeros trabajos 1o diferencian poco de sus damids compaieros,
pera ya en "Max en el bafo” Yy “Max busca novia" lo mostraron en
una dimensién diferente. Linder era @1 prototipo de los franteses
tal vy como éstos eran prasentados en el extranjero; era slegante,
vestia chaleco de fantasia, pantalon a rayas, guantes, chistera,
botines de charol vy levita negra. La astuta dignidad que 1lo
caractorizaba mavia mds a 1a risa en las situaciones en que caia.
- Se distinguid de sus predecedores pﬁrque casi no emples 1la
persecusitn y los pastelazos, su comicidad descansaba en la
inteligente observacidn psicol égica, Ia critica de costumbres vy
la eintravagancia de las anecdotas. Linder filmd en Hollywood vy

siguid demostrando su talento.

A principiaos de este siglo norteamérica se da cuenta de la
importancia del cine y aparecen los nombres de: David Wark
Griffith y Thomads Ince, precursores del cine en Estados Unidos,

perc el iniciader del cine cémico en esta regién es Mack Sennett,

Mack Sennett, canadiense de origen, se forma precisanente
como actor al lado de Griffith, MAs que un actor vy director
extracrdinario Senmett fue umn animador, fundé un estile fresco,

alegre, desatado y muy vital, empleo como nadie la acumulacion de
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gags, trucos y atravios caricaturescaos. En sus obras fue normal
gque los motociclistas corrieran por hilos de telégrafo, gque los
automéviles pasaramn por encima de los tranvias, gque les comicos
cayeran de un sSexto piso en un carrito de bebé y luege
prosiguieran con las mds inverosimiles hazafas. En sus cintas
priva un desbordante animo festivo que correspondia en todo y por
todo con ®1 optimismo de feroces policias, los inolvidables

Keystone Cops y una parvada de deliciosas bafistas.

Los ayudantes de Sennett poseian un olfato excelente para la
busqueda de talentos y en 1914 contrataron a un joven coémico
inglés par 150 dolares, que después vendria a repercutir en cas:

todos los comediantes en el mundo, Charles Chaplin.

Charles Chaplin, nacido en un barrio londinense en {889, sus
padraes eran actores y 81 a los veinte afos, entréd en la compaidia
inglesa Karnos, ahi aprendi¢ los secretos de la pantomima, la
acrobacia y la actuacidén, deseaba ser galan y sin embargo, para
suerte suya vy de todo e)] publico se dedicot a la profesién que

mejor coincidia con sus enormes dotes, la de comediante.

Luego de una serie de peliculas Chaplin encontré la figura
que lo haria conocido en todo el mundo; sombrero de hongo, bijote
peque¥Xo, apatos gigantescos, ligero baston de caWa, pantalones
anchos, levita estrecha y sobre todo, un deslifado caminar que

recordaba a los dansos o a los nifos pegqueRos. Chaplin poseido
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ppr una melancolia aplactante y como todo gran personaje, redane
en su  personalidad rasgos contradictorios; débil pero astuto,
con frecuencia lo acompafaba la suerte, s tiernc, generoso vy
tambi én en ocasiones, cobarde y cruel, a fin de cuentas, posee @l
complejo entramado psicolégico de los seres humanos. Sus
aventuras estan embuidas de un avanzado concepto de libertad y es
antisocial, en la madida que rechaza las opresiones y humillantes
convicciones de la sociedad de su época, su maltratada heroicidad

@std diriguida a recobrar la dignidad del hombre.

Otro comico importante fue Buster Keaton, precursor de una
gracia muy particular, para muchos criticos ¢1 ocupaba el segundo
puesto en cuanto a comediantes y para otros nada tiene que
pedirle a Chaplin. Con personajes de psicologia desigual, podian
ser agresivos pero timidos en el fondo, como en ®1 Que Sncarnoc sn
“el soRador despierto®. Un artista casi abstracto, quiza por ello
muestra con evidencia brutal la dosis de lo absurdo que subyase
en la vida cotidiana. Keaton colaboré con un genic impasible,

aturdido e imaginativo. (12)

Un grupo de coémicos que irrumpieron con su gracia y simpatia
en los afos treintas fue la que conformaron 1os hermanos Marx,
tres comediantes que aportaron trabajos distintos, con
movimientos ¥ gestos chistosos. Groucho, dotado de un avasallante
poder wverbal, parodiaba a los hombres de negocios y era cinico,

abusive y sin escripulos. Chico se caracterizé por su facilidad
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para adaptarse a cualquier situacidn, mediante su obsesiva
conducta irracional. Harpo, €1 maés peculiar de los hermanos Marx,
parece ser de otro mundo, pues sus actitudes absurdas carecen de
limites. Los Mar» representan el humor subrealista en esa década
y algo mas, dande aportaron obras altamente subersivas e

impregnadas de una feroz alegria vital.(13)

A través de los afos muchos son los comicos que han gustado
de trabajar en pareja y de hecho el duo sigue vigente al
momento de identificar a los artistas de la comedia, pero tal vez
- lo8 maés famosoe fueron Stan Laurel y Oliver Hardy mejor conocidos
como "el gordo y €1 flaco", quienes lograron interesantes obras,
duefos de una gracia sin mayor complicacién vy pretension,
utilizaron el famoso "pastelazo" en muchos de sus trabajos vy el
subir y bajar muebles por escaleras se llegaba a ver con frecuen-—
cia. "El gordo” cuya tranquilidad y aparente soclemnidad, sE
oponia a la inquietud e inociencia del “flaco", sus trabajos
marcaron la iniciante decadencia de la comicidad que venia de
otras naciones. Pero con el surgimiento de la television, nacen
nuevas figuras sobre todo norteamericanas que ya sea, iniciadas
an twatro o cine, llegan para entretener a un televidente gue aun
no se quita el asombro del nuevo aparato electrénico y la nueva

opcion de divertirse sin salir de sus hogares.

De la actual generacion de actores de comedia ya sea de cine

y television, podemos mencionar a : Jerry Lewis, James Balushi,
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Pill Cosby, Dany de Vito, Dudley Moocre, Edy Murphy, Whoopi
Goldberg, Bud Spencer, Patrick Dempsey, Tom Hansks o el humor
infantil de Gary Coleman en su exitoso praograma televisivo
"Blanco y Negro" y 1a comedia estereotipada de Max Wright y Ann
Schedeen, que en la serie "Al4" agrupan la risa hogare¥a de una
clasica familia americana. Mencionaremos aparte a Dustin Hoffman,
que apesar de no ser un comico, a realizado obras finas como

“"Tootste"” donde se le reconoce su divertido trabajo.

En resumen los comediantes extranjeros han venido a nutrir
con su influjo a actores mexicanos, ya Que con sus formas de
trabajo, as;’. como GUS gestos, vastuarios, bailes Y
gesticulaciones, entre muchas otras cosas, logran enriquecer las

puestas en escena de nuestros cémicos.
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2.4 EL comIcao Y su ACEPTACION

El humorista mexicano s® ha valido de todos los trucos
posibles para lograr la aprcobacién, pues los artistas 1incluyendo
a los mas refinados necesitan de las "palmas", que los motiva a
la hora de pararse en un escenario y que les exije la superacion
de su oficioc, sin ¢! su profesionalismo y sensibilidad casn en la

tenebrosa bruma de la indiferencia.

Todo cémico que se respete debe saber inspirar a través de
aus personajes una respuesta a 1o que es hostil externamente. La
imitacién o 1a réplica exacta del intérprete forzosamente genera
un pensamiento contestatario por muy blanco que t¢ste sea, Yy
aunque se diga que la sonrisa @s muestra de plenitud, también es

prueba de enojo, de la resignacién y de 1la tristeza.

El comediante es un cinico potencial, Que se ve hundido en
una guerra entre el dominio y el sometimiento. Con sus rutinas,
sketchs, excentricidades, gags y chistes, logra 1la obvia
carcajada del sspectador que arremete on contra del farsante vy
posteriormente en oposiciodn de las personas que ha censurado. En
su caracterizacion el comico celgbra un duelo de ingenic
picaresco con 1a muchedumbre a 1a que entretieng, y de asos giros
idiomaticos espontineos y de las ocurrencias imprevistas, surgen
otras situaciones que enriquecen el recurso escénico dal

protagonista. El farandulero obtiene tablas si aprovecha la
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inventiva con pablico presente, guien sin percibirlo agrega sus
bondades vy pcrvnrliorﬁl a la personalidad de quien lo divierte,
dnr aqui que Jlos grandes personajes de la comicidad sean
catalizadores de 1los individuns que ellos admiran por sUS

ritquezas o sus incémodas miserias. (14)

El coémico, debe entender la comedia, su papel es el de
alterar los valores, tiene que comprender que e@s un repressentante
del publico para crear un mundo propio y posesr talento para
hacer creer lo que ofrece y estar conciente qQue no se trata de
hacer reir porque si, =ino interpretar lo que esta detris de esa

carcajada.

E1 humorista debe tener la virtud de hacer reir, encarnar
prototipos y estereotipos con facilidad, poseer agudeza a la hora
de agregar personajes a la imaginaria colectiva, acuiar
expresiones para ofrecer un aire de movilidad a 10 qQue es =}
humor social e introducir frases, ya gue ho et casual que sean
los que se® dedican a bacer reir a l1a gente quienes padezcan la
persecucién de lo establecido, de lo soclemne, de lo permitido. Su
hostigamiento se basa fundamentalmente a que su papel de
denunciante compromete a los responsables de las funcionss de la

sociedad, exhibiéndolos como centro de burla colectiva.

El comediante debe comprender 1a autenticidad de la

actuacion, y tener en cuenta que el género comico ®s una forma de
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expresion y quién arribe a ¢}, de cualquier circustancia, ante
todo tiehe la misidén de ser legitimo. Hay formas de comicidad muy
forzadas o falsas, pero hay comicos que explotan el humor vy
consiguen un estilo que los identifica, wes f&cil encontrar
actores que aspiran a una caomedia, pero sus intentos son
frustantes, pues les falta esa chispa que contienen sdlc algunos

genios de la comedia.

El bueh coémico debe ser aquel individuo que pisrde todo
concepto del rld(culo,_que no piense que si hace cualquier cosa,
se® pone ropa chusca o dice todo tipo de frases © expresiones
verbales dard una imagen grotesca. El humorista tiene la
capacidad de reflejar y retratar las situaciones cotidianas y
retroalimentarse con e1 aplauso de los asistentes vy asi

comprender las cosas que le molestan.

El actor de comedia debe sentir la expresion artistica, pero
también se tiene que preparar, cultivar, expanderse para poder
comprenderla, y esto depsnderd del nivel profesional de cada
humorista, del concepto que se¢ tenga del geénero, del amor al
piblico y a la disciplina, del respeto a #l mismo ¥y a la misma
comedia, pues es méds serio y diticil de 1o que la gente cree. No
hacer resir en forma gratuita y olvidarse del humor RoRo que
auChas veces aparece cuando e! cémico no ha planeado sus formas

de trabajo.
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El humorista para poder s'er aceptado por el pablico debe
cresr 1o que ssta haciendo, hay actores que realizan comedia
pensando en sear chistosos, y no, tienen que sufrir los problamas
de cada personaje y en &1 humor tendrd la posibilidad de
ridiculizar los defectos de los humanos, @so et 1o simpético. En
la vida cotidiana uma situacién chusca donde interviene un
individuo, no indica que ese sefor sea graciuoso, 8sSino qQue e}
momento lleva a la risa o a la carcajada. Por tanto un buan
cémico debe proyectar lae situaciones de sus parsonajes y no sflo

ser chistoso.

El comediante debe ser audaz, conocer sut Ccapacidades,
recursos, facultades y todo eso aunado a una personalidad
agradable, accesible; profesional, cinica, pero sin pasarse de lo
que acepta el espectador, de lo que no ofende, vya que es #1 quien

s encargard de aplaudirle o de rechazarlo.

£l actor cémico tiene que gozar de mucho angel, ser gracioso
por naturaleza, pero seri muy importants lo que diga, cuidar sus
formas verbales, poder explotarlas de manera correcta y asociarse
con un magnifico gquiédn, que lo que este escrito =sea chistoso,
porque muchas veces asuntos teatrales, cinamatogréficos -]
televisivos, se& salvan porque e] comediante es angelado @
ingenioso, por eso la fusién, tanto de idea cémica y lo que esta
ascrito es fundamental. El humorista més que sustentarse en la

leperada, ean la procacidad o vulgaridad, debe sostenerse en el
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ingenio, en el talento, la inteligencia y el ritmo para que pueda

ser aplaudido.

€1 ejercicio del comediante consiste an divertir al pdblico
Y una de las maneras, es desarrollar esa capacidad observadora vy
captar el como es el cada quien, meterse en la cabeza a la gente,
indagar sus hogares, transportes, oirlos hablar, para después
poder retratarlos sobre 1 escenario, ya que e1 artista se
alimenta de las experiencias cotidianas que encuentra al husmear
al propio espectador, aunque no dejardA de ser importante que el

cémico sepa burlarse de si mismo.

Todos y cada uno de los cémicos tianen que peseer su
pereonal nivel de percepciodn, su capacidad observadora, ritmo de
trabajo, asi como su propia informacién de la vida, para asi
realizar su anslisis y sintesis de lo que pusden laborar y poner
a dispomicién del espectador. Ya que ¢1 es @l encargado de

reprobar o admitir la obra del artista.

En México como en cualquier parte del mundo, existen actores
que hacen comedia, pero también hay quien cuenta chistes, y 1o
perfecto en este oficio es encontrar a un verdadaerc actor Qque
interprete el género, asi{ la disciplina tendria mas recursos vy
horizontes. El1 buen comadiante no dejara caer nunca una comedia,
puss hard uso de sus recursos y sxperiencias, tal vez lo escrito

no sea tan chistoso, entonces improvisara un personaje 1llamativo,
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para que en ! comprendio de las cosas se vea algo logrado, a
esto se nombra esfusrzo y trabajo, virtudes que el humorista

debera tener en cuanta a la hora de pararse frente al publico.

Muchos piensan que el cémico "nace”, y en cierto modo tienen
razén, pues el tener "angel", *la vis cémica”, "algoe', para hacaer
rair hay que poseerlo en el alma misma, psro esa virtud tiene que
desarrollarse como el arte, porque @] artista se pule para que

tenga mayores posibilidades de presencia.

No @5 preciso que haya caracteristicas especiales para el
comico, ya que para hacer comedia no necesariamente tiene que ser
defarme, es edecir, que sea enanc, gordo o un flaco alti{isimc no
atribuye que sea chistosoc. Existen individuos, hombres y saujeres,
muy atractivos que hacen reir, entonces la gracia es "alge" que

tiene el actor y que lo echa fuera cuando se lo propona.

El comedi ante mexicanc se ha distinguido, por su
versatilidad al momento de trabajar en los distintos escenarios
como son: la carpa, el cine, el teatro, el cabaret, la radio y la
televisidny y su éxito se debe al talento y sensibilidad para
poder expresarse dentro de la comedia, ya que esta sigue siendo
la misma, entonces »l acierto radica en saber donde esta parado

y distinguir a quién va encaminada su obra.
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Los escenarios en 1o cuales ha trabajado el comediante de
nuestro pais varian en cuanto a técnicas, tonos dae voz,
lenguajes, ritmo, movimientos y espacio. En la carpa bhay que
observar que tipo de gente es la que asiste, ya que se tiene 1la
posibilidad de hablarles y contestarles, alternar con ellas. En
el tsatro tiene que disciplinarse al 1ibreto, a las reglas
teatrales, respotar los dislogos de los compakeros y apoyarlos
con reacciones cuando le toca solamente escuchar. En el cabaret
también se tisne contacto con el piblico y e@soc alimenta 3l
artista a usar un ritmo diferente. El cine son escenas que se
$ilman y muchas veces se interrumpen a l1a mitad y al otro dia,
hay que continuar con el mismo estado de animo, con el mismo
ambiente con que se suscité la jornada anterior, ademds que se
requiere de la cualidad de tener "pantalla" para proyectar ase
encanto que algunos poseen por nacimiento, pues €1 cine s un

medic mas frio.

La television no tiene el apoyo del publico presente,
antonces depende mucho del oficio del escritor y el artista,
quiesnss deben de tener muy presente que se dirigen a una masa
grandisima de nspéctndornl y como toda oxpresion artistica
influirda en el pueblo, que resentira su mensaje y en algunas

ocasicnes tratara de imitar.
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2.3 LA COMEDIA cono

MEDIO cCRI1ITYTICO

Desde 1o0s griegos el geénero de la comedia ha servido para
denunciar hechos, cuestionar acciones e informar acerca de las
actividades sociales de los individuos, ya que si entendemos que
el coémico basa su talento en interpretar en forma chusca las
actividades del hombre con sus semejantes, entonces podemos
observar que é1 nos informa de algun modo los acontecimientos que

pasan alrededor de nosotros.

Con el trabajo humoaristico ee puade dar paso a la reflexieén,
sin exponer su fin principal que »s el de divertir al pdblico,
pues el entretenimiento y la formaciéen no estan en conflicto, por
tanto con una carcajada el espectador explota, se relaja vy
.estalla, pero si lleva una meditacién, la risa se transforma en

el asunto artistico maés serio.

£1 agudo chiste mexicano no es nuevo, al contrario, y esto
se puede ver, sobre topdo apartir del sigleo XIX, con momentos
culminantes durante el porfiriato y la revolucién, por mencionar
€410 algunos. Esto se reitera con la labor de comicos que sn cada
s#xenio enjuician y adoptan las caracteristicas particulares de

quien conduce su universo. (15)
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La comedia es un g#nero de naturaleza critica, @1 cual ha
funcionado a 1o largo de la historia como un corrector de vicios,
espreciones, de incomodidades y ajuste de cuentas de la sociedad
con quienes la perturban. La risa cumple escencialmente la fun-
cién de liberar energie contra una situacion o una circustancia
adversa, especialmente cuando ésta ya no hace daXo. Por ejemplo,
luego de los terremotos que conmovieron la ciudad de Méxica, 1los
chistes empezaron a sucederse, llegando a extremos muy “negros'.
El mecanismo sin embargo, consistia en liberar el t;rauma de &l
burlandose de nunltrq miedo y de la propia desgracia, que en

altima instancia ya habia ocurrido. (16)

El humor no es una cosa chistosa o frivola, la verdadera
comedia como arte mismo es importantisima, porque @es una forma
que tiene el ser humano de fingir que es l1ibre, de sentirse
irreal Yy peder cambiar las cosas que no pueden hacerse
facilmente. La risa es una respuesta de libertad, aunque sea
simultanea o aparente, porque después de todo, s un espejo de lo

que @l hombre es, y tiende a hacerlo pensar.

El humor es un arte y como arte se ha utilizado para
informar, puss por medio de ¢l la gente ss ha enterado o sea
canfundido, aunque el objetivo de l1a comicidad no es instruir,
pero existen obras que a traves de los aXos bhan conseguido
diseKar contenidos de documentacion, y @80 a causado una obra més

completa. Entonces el delinesr contenidos ya sea politicos,
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sociales, humanos, morales, de conducta o de caradcter, traers una
produccién que divierta y que al cavilar se halle mas

interesante.

El hacer comedia es uh asunto serio, aunque el resultado sea
una risa, es lo inverso de la tragedia, vy si un wmelodrasa nos
ofraece un conocimiento, entonces la comadia nos lleva a ase
conecimiento, pero a través de una carcajada. Lo divertido del

humor e@s dar a la realidad otra posibilidad y perspectiva.

La risa cambia progresivamente a la par de la imaginacion
humana, 8 un hecho que el humor de un periodo histoérico se
encuentra plenamente definido a partir de las convulsiones,
valores e ideas de sus hombres. Sin embargo, al margen de su
lccalismo especial y temporal, los cémicos guardan una linea de
jidentificacién eterna: e] ssfalamiento de los axcesos como punto

de partida a la critica amable, aceptada o no. (17)

Las historias cruzadas vy paralelas del fenémena de 1la
comicidad y el humor nacional, de un pueblo satirico y alburero,
que se rie de la muerte vy de =i mismo, que se preocupa con
severidad por difundirse. La comicidad mexicana, tanto en el
cine, teatro y el medic mds poderoso en nuestros dias: la
television, se acerca hacia un destino donde e! comico, el
escritor vy ] mismo publico se en:'arqmv'ln de crear su propia

diversion.
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€En resumen la comedia es un género de naturaleza critico, el
cual ha funcionado a lo largo de 1la historia como un corrector de
vicios, expresiones de incomodidad y ajuste de cuentas de la
sociedad con gquien la perturba. Podemos mencionar que el humor ha
sido aprovechado para criticar e informar las actividades del
hombre, por 10 cual es un aedio que se puede utilizar como via
educativa, con la intencidén de modificar o reafirmar conductas vy

aprovechar esa riqueza que la carcajada y la risa nhos ofrecen.
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CAPITULOO 3

PEQUERA PANTALLA Y COMICIDAD
MASIVA

La twlevisién mexicana avanza paralslamente a 108 cambios
tecnolégicos que enfrentan las sociedades modernas, sin embargo
mucho de lo conseguido no ha sido en beneficio para la poblacion,
ya que este desarrolleo del que hablamas fue alcanzado por
procedimientos nada recomendables, ya que ha manipulado Y
enajenado a un telespectador, que al. . ver que tenia una nueva
forma de diversion en su hogar, considero que al pasar varias
horas del dia frente a su pantalla podia encontrar un método sano
de esparcimiento. Sin precidir que se enfrentaria a una acelarada

di fusién ideolégica.

Desde su nacimientn,'la televigién #n México tuvo como eje
principal el entretenimiento, por 1o que las primeras esisiones
fueron enfocadas en ese sentido, aunque prontoc se comprobd que
este medio comunicativo representaba un instrumento alterno de

inféormaci on, educacién y manipulacién.
La pantalla casera en nuestros dias ofrece prototipos del
trabajador, del adolescente, de los nifios, los deportistas, de

los artistas y clarc de los padres de familia, ademis de ser un
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podereso vehiculo del cual se apayan comerciantes para infiltrar
sus productos. No obstante se le ha dado un uso weducative, que
apssar de que no es extenso, es aprovechado como instrumento
valiosos de informacién (cuando este se smite sin censura vy

cantrol por parte de quien men®ja los noticieraos y la cultura).

En el presente capitulo se analiza unho de los géneros de
mayor participacién en la pantalla mexicana: 1o& programnas
comicos. En especial los que aduce Televisa, sin embargo se
aprovecha 1a ocasién para mencionar que en los Gltimos aXos 1la
televieidn del estado a competido con sus propias emisiones
humoristicas con resultados muy significativos y novedosos, 1lo
gque ha hecho que este grupo retome ! auge y aceptacién del

telespectador.
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T ESIE TESIS MO DEBE
SALR D LA BIBLIOTECA

3.1 EFECTOS MAS I VGS DE
LA TELEVISION

La palabra televisién susita apasionadas controversias vy
opinjones cuando se le cuestiona acerca de la labor dessmpefada
como medio de comunicacién. Constituye el més poderoso medio
informativo para las masas en nuestros dias, pues se ha
convertidn para muchos de sus espectadores como un mito y para

otro sector, constituye la forma mas enajenante y manipuladora.

Quicnes basan é&xito y progreso en su afeccién al dinero,
consideran a la pequefa pantalla como un esplendoroso vehiculo de
negocios, artistas, Jliteratos y cantantes, ven en esta una
posibilidad de ¢trabajo socialmente prestigioso. Las #lites
politicas y las clases dominantes le temen, por eso mismo, tratan
de adueX¥arse de su movimiento aportando grandes sumas de dinero,

con tal de someter y subordinar su voz.

El hombre de 1a calle maldice muchas veces al dia 1la
televisidn, la insulsates de su contenido, la medioccridad de sus
programas, €] sectarismo de sus mensajes, paro s evidente que
deja transcurrir varias horas al dia de su preciosa vida con sus
pupilas clavadas en el aparato electrénico. Los profesores suelen
desaconsejar a sus jdvenes alumnos, aunque paralelamente  este

medio de comunicacién moviliza importantes recursos, pues laogra
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agrupar a la familia a través de un serial o de una telenovela.
Une y separa, informa y manipula, transmite conocimianto o

siembra estupidez, agduca y alienta, distrae y aburre. (1)

Hoy en dia, 1la importancia de la televisién en la vida
social de la poblacitn en nuestro pais es tal, que podemos
enfocar su desarrollo analizando los efectos y funciones de este
instrumento de comunicacidn. La pequeia pantalla nos mantiene
informados de 10 que ocurre en el mundo con una instantaneidad
que supera a todo lo conocido en el pasado, y sobre todo el
sistema audiovisual nos permite un contacto directo de las
realidades nacionales. Desde esta perspectiva parece evidente que
1a gente casi inevitablemente se entere de los acontecimisntos

més sobresalientes de la nacion.

Con e] beneficic de la pantalla casera, el pablico se
acostumbra a enterarse de 1o gque sucede en el mundo del
espeactéiculo, los deportes, la cultura, contce mejor a los demas
pusblos y naciones y sigue con interés los avances cientificos o

misteriosos.

El avance de 12 televisién en la sociedad mexicana es un
hecho que dabamos de tomar en cuenta, para bien o para mal, casi
la totalidad de los hogares poses un televisor. Este aparato
electrénico estas creando un fendmeno social bastante compleijo y

eficaz, Por esd resulta natural que se pueda considerar a este
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modo de expresién como un competidor ante los que ya existian
antes que €1, especialmente el teatro, el cine, la radio y la
literatura, aunque tambjén podia considerarse como una extensioén,
si tomamos en cuenta que podemos ver &n la pantalla chica

peliculas de cine y cbras de teatro.

La forma de operar de la televisiétn no se disefa
improvisadamente, ya que, no &s casual que ofresca musicales,
telenovelas, noticleros, programas comicos , deportivos, etc.
Pues en cierto modo la paque¥a pantalla es la industria del

espectiAculo y 1la duefa del ocio.

Decir que la televisién posee ciertas funciones, tal vez
quiera sostener que simplemente para comprender la relacién gue
se establece entre emisiones Yy telespectidores, hay Que
préeguntarse primero lo que éstos buscan en los programas y que
satisfacciones pueden aportar a su piblico, eso esta bien. pero
si{ vamos a una suposicidn de que cada televidente capta tal
emision porque de ella espera una satisfaccion, lo cual
probablemente resultaria inexacto en muchos casos, puess se podria
evidenciar que la miraba sencillamente porque sparecia después de
otra, o bien por recomendacién de su esposa o cualquier mienbro
de la familia, o incluso porgque no tenia mejor cosa que hacer en

ese momento, {2)
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La pequeXa pantalla ofrece praogramas ideales, héroes,
pistoleros, gdngsters, grandes eventos musicales y deportivos,
adamas de’ facilitar una informacion elaborada de los
acontecimientos del mundo, la novela sentimental, la risa nefasta
y los personajes con la ropa de moda, para dirigirle mediante una

publicidad la reafirmacion de su postura como consumidor.

Al proyectar escenas de violencia, la televisien puede
impulsar a los jdvenes a la delincuencia, pero también se pueden
evitar esas distensiones juveniles, tal como 1o hacian los
grisegos con su teatro antiguo, donde criticaban y denunciaban las

actividades de los individuos.

Como bien bha diche el socidloga Mcluhan : "el medio
televisivo no es un procedimiento calido, sino un medio frio, sin
solemnidad, cotidiano, sugsceptible de dominarse por el
espectador; esta situacién tan paraddéjica hace, sin embargo que
sea podergsamante influyente en el animo de) telespectador. Su
cardcter trivial de sntretenimiento cotidiano y familiar, que no
exige en ningdn momenta emocién e interés, hace que poto a poco,
sin que la gente se d¢ cuenta, vaya imitandole vy acabe

conformiandose con la forma de ser del espacio televisiva',
La television contempla a la mujer, como a la principal
consumi dora de detergentes, electrodomésticos, vestidos,

perfumes, otc. Y como compradora de gracias femeninas
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suministradas en forma de consejo ~- incluso recetas de cocina--
por medio de lo que llamamos espacios femeninos de las
televisiones. Es evidente que la mujer es una gran
telespectadora, 8sobre todo cuando se encuentra en esa edad
“creativa*® comprendida entre los quince y los cuarenta y cinco
aKos. Pocas mujeres de las incluidas en esas edades desconocerdn
la pantalla casera. Un hermoso espeijo serd la television para el
sexo femeninp, pues se veran a s{ mismas por medio de esas
presentadoras que lucen complicados y 1llamativos peinadas,

aderezos y ornamentos caprichosos. (3)

Agquel domingo al medio dia, a las doce en punto, cuando esta
a punto de empezar e! encuentro final de un torneoc de futbol, las
calles qe la ciudad se quedan vacias, Yy ni que decir de algun
mundial de esta disciplina deportiva, donde nuestro pais se juaga
mids que un s8lo partido, donde las casas, los bares, las mismas
oficinas © en cualquier muebleria donde se consiga un televisor
donde observar el acontecimiento, montones de cabezas quietas,
como hipnotizadas, destacan frente a la luz y @l sonido; de vez
en cuando, un rumor, un movimiento brusco y otra vez 1la

inmovilizactien.

AunQue, no estaA aqui la verdadera razén del iman tremendo
que sobre los hombres ejerce la television. En este casc es el
deporte 15 que conduce a las multitudes, ¥y el aparato electrénico

no sirve mds que de ayudante o fuerza secundaria.
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La actitud normal de! individuo fraente al televisor ac
postura suelta, flexible, hogarefNa, el usuario sabe certeramente
que 1o que se preduce en la pantalla no tiene demasiada
importancia (malvo en un evento importante como deportivo,
musical O tragico), @s una cosa que sirve para sobrepasar el
aburrimiento de todos los dias, aunque es0 si, una cosa comoda,
que no exige para el contemplador nada, ni el més minimo esfuerzo
mental, n{ una postura determinada del cuerpo, es algo que se
interpone entre la mirada del hombre vy el infinito. El
telespactador no se siente extravertido hacla la televisién, sino
eh actitud de libre disposicién de animo, su mirada clava aburri-
da sobre la pantalla y sus sombras, sabiendo que nada extraordi-

nario va encontrar.

ta televisidn como medio de comunicacién masiva sirve para
opinar, entretener, informar, impartir cultura y como vehiculo
ideoldgico, acerca distancias y tiempos, crea imagenes y produce
susfos. La pantalla casera modifica conductas, apesar de gque se
diga gque con s6lo apraetar un botén se evita su influencia. A
pasado a “formar® parte de la familia, pues con alguna emisién de
interdés la llega agrupar como cualquier "padre" que convoca a sus

hi jos.
Lo que estd fuera de toda duda es la rotunda presencia del
mensaje televisivo en el acontecer cotidiano del hombre

contemporénec. Hace que pocos puedan escapar a su  influjo
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(ban¢fico o maleéfico), y que frente a la descarga ideoldégica que

hostiliza el pensamiento, se deba contraponer una despierta

actitud critica. Ello motiva a divulgar las ensefanzas y fomentar

inquietudes que permitan a las nuevas generaciones el poder

las

servirse de tan fabuloso medio para transmitir conocimiento,

sembrar entretenimiento, difundir cultura o para ser simple

emisario de su espectaculo.
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3.2 YELEVISION OTRA MANIFESTACION
CULTURM.

Para entender como expresidn cultural a la television, hay
que partir del concepto de que este aparato electrénico es un
moderno medico de comunicacidn de masas, este hecho implica
reflexiones subsiguientes, como por ejemplo: Qque las
transmisiones responden a las exigencias de una informacién
costosa, organizada, rapida y transitoria, destinada a una gran
masa heterogénea y analégica, con fines fundamentales como

entretener, informar y educar.

Las formas masivas de difusioen abarcan un campo de
influencia psicolégica muy extensa, lo que ha permitido a casi
toda la poblacidn a diferenciarla de otros vehiculos ideclegicos
como la familia o la escuela. La television se dirigue a un
pdblico que los socidlogos califican de extenso Yy de
hetersogéneo, perc ho es andmino, sino analdgico, es decir, no es
un espectador indiscriminado, confuso e incontrolable, sino
tipificado, preseleccionado y conocido, al menos en sus

caracteristicas generales de grupo.

La forma persuasiva de la television ha creado un caracter
de uso por €l cual ®] medio sirve a ciertos intereses, que no son
los del espectador. Las definiciones de la educacion Yy

culturizacion, especificamente con la curiosidad del receptor. El
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provecha cultural en la pantalla casera puede ser definido como
aquél que intenta servir las necesidades del televidente,
proporciondndole rendimientos precisos, aunque desde luego, el
beneficio educativo sera subjetive dependiendo de la capacidad de

retenci én.

Los medios masivos de comunicacién (la radio, el cine,
periddicos, la televisidn, etc. ) aparecenh en el contexto social
camo formas y métodos de divaersion, esparcimiento, educacion vy
cultura, ya que asi los manifestan los sectores que los detentan
y encubren el reverso de estos aparatos (a través de ellos se
difunde publicidad que produce consumo excesivo, para fortalecer

una sociedad capitalistal.

Para ®] mundo de los negocios y la industria, la televisidén
®8 un instrumento de publicidad, pero para otro grupo, es meétodo
de transmitir saber; es un invento para llevar riqueza cultural a
regiones populares; es un mecanismo para aumentar la eficiencia
de la escuela, la familia vy los libros; es una forma de
comunicacién asombrosa, donde su aplicacinn @ducativa ha adoptado
variadas formas que van desde las instrucciones individuales, la
cultura inconsistente o hasta 1a aplicacién de las 1llamadas

tele-secundarias o espacios universitarios.

La pantalla casera como aparato cultural, aunque escaso, ha

sido plenamente compraobada en calidad de instrumento
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significativo de apoyo familiar y social. El televidente espera
que la television le divierta y distraiga, pero algunos escri-
tores se han valido de métodos de informacidén y reflexién para
enlazar el entretenimiento con el mensaje cultural educative. La
pantalla chica es un reciuraso didactico, sin @l menor propésito de
substituir a 1a escuela o lps libros, si se utiliza de manera
apropiada puede contribuir al mejoramiento de conductas y

nensamipntos en nuestra poblacion,

En general. Vse estima que la televisién al penetrar vy
acaparar la personalidad del sujeto receptor en lo que é¢sta tiene
d= mic intimn, desgasta los valores del racionalismo Yy
uni versalismo, y favorece por el contrario los que conduce al
compromiso individual, a la profundizacion de uno mismo y al

particularismo.

Hay que advertir que el espectador de la telavision
educativa, muestra un considerable indice de disponibilidad por
recibir un mensaje que coincide con la linea y sentido general de
sus intereses. Este encuentro por aRadidura, no es fortuito, como
ocurre de ordinario en los mensajes de cualquier tipo de
televisidn no especifica, sino razonable y voluntaria. El
principio fundamental de l1a pantalla casera educativa, es @1 qgue
exige que sus mensajes se integren plenamente en @1 cuadro
general de wun procesc cultural, plepnamente seleccionado Y

plani f1cado,
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La television educativa es de un sistema concreto '
especifico, ya Que % una accion que S8 aprovecha para la
formacién del individuo, el cual exige un control y evaluacioén de
sus propios resultados, esta medida no s6lo afecta al propio
espectador, sino al propio sistema de televisién, que en virtud
de que los resﬁltados, se orienta para modificar sus emisiones en
su intento de lograr una mayor eficiencia. E)] contenido de su
mensaje debe estar plenamente identificado con el televidente al
que va destinado, para una adaptacidn perfecta de sus necesidades
individuales, esos mensajes tienen que estar relacionados con su

actividad humana.

Se puede resaltar que 1a television es un poderoso medic de
tnformacidn, cultura y entreteniminto a disposicidén de las masas,
aunque hay que aceptar que la television no es por ningun lado «!
Wnico instrumento educativo, vy por lo tanto estariamos en un
error tratando que este aparato electrénico culturice totalmente
a nuestra gente. Pues hay que tomar en cuenta que el aprendizaje
es una actividad fundamentalmente operante de participacion, de

creacion y de personalizacion.

La televisién ofrece una serie de valores capaces de
vitalizar 1la actividad del hombre, pues acciona como fuente de
interés y participacién, si es controlada directamente por al

escritor, vya que 81 conocerd los riesgos que implica un mensaje
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cuya estructura y ritmo estaran condicionados en tratar de
informar y orientar. El1 mensaje televisivo brinda la posibilidad
de disponer de imagenas que cumplen con la funcidn de documentar
y enriquecer, ya que muestra una oportunidad de crear personaies
reales, que actiuen de modo actual y auténtico, que encarnen

valores respetables en la comunicacién educativa.

Como medio de comunicacién de masas, la television esta
comprometida con la actualidad, no s6lo refleja la noticia, sino
que es capaz de crearla y asi su mensaje puede llegar a muchos
lugares, sip distinguir los sectores scclalﬁs. sex05 0o pdades, su
piblico es extenso, heterogénec y anénimo. Entonces la influencia
de sus impactos y la magnitud de su audiencia permiten cumplir
con las exigencias de una igualdad de oportunidades en materia

cultural.

Se ha sostenido que el planteamiento educativo televisivo ne
consiste en proyectar el presente y @l pasado sobre el futuro, ni
hallar #f6rmulas de compromiso para la solucidn de continuidad
entre ellos, sino que s una atenta cbservacien del pasado y el
presante, para deducir de ello una estrategia para el futuro. La
televisidn como manifestacidn cultural tiene como obistivo de
todas sus acciones concurrentes la formacién del hombre, pero no
es posible concebir la formacién exclusivamente a base de
flementos exdgenos, es indisp.nnabl; la participacion activa del

destinatario de ese mensaje. (4)
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Un ;Yllnlle educativoe debe ser radicalmente operativa vy
esencialmente relativo, es decir, debe responder a unos cbietivos
claras y definidos, condicionados para el andlisis real de las
necesidades verdaderas del hombre. Es importante este aspecto de
claridad, pues los mensajes educativos pueden ser frecuentamente
confusos, pPoOr @80 @5 preciso que el propoésito o intencidén de los
contenidos sean claros. fa televisién no ha sido capaz de
adaptarse a las presiones idenldgicas y econémicas, su acelerado
desarrollo no ha producido suficiente opciones a los estudiosos

para experimentar y analizar sus alcances y efectos verdaderos.

Los programas de animacion educativa, responden al intento
de un desarrollo comuni tario, es un concepto integrador, tiende a
enriquecer las rel aciones sociales vy a crearlas donde
practicamente no existen, modificando sin cesar las condiciones
de libertad hacia el prograeso, multiplicando las posibilidades de
elecci én e incitando a los adultos a 1la responsibilidad
comunitaria. Las emisiones televisivas forman parte de la accién
concreta, la recepcidon es colectiva, la motivacidn, participacién
v explotacien del mensaje responden a las peculiaridades de los

conglomerados. (8)
E:isten experiencias en la televisién que han demostrado vya

la posibilidad de un doble objetivo, entretener y divertir, donde

el vocabulario visual lleva una intencion de informar, para
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lograr una comprencisén de las situaciones por l1as que atraviesa
el pais, pues la pantalla casera haciendo uso de la imagen v el
sonido puede ir despertande las actitudes y capacidades del ser

humano.

Los medios de comunicacidn de masas modernos vienen
reclamando Su cabida a los sistemas educativos. En los ultimos
afos han aparecido obras aque hablan ya de una ‘"ciencia de
imagen". La televisién como medio iﬁfurnattvo para las masas,
debe estar presente sin duda con sus peculjaridades y sus
exigencias en el planteamiento educativo y cultural, pero seria
minimtzar su funcidn seguir hablando de ella como “escuela
paralela”, en educacién no debe ni puede haber lineas paralelas,

sino rasgos convergentes hacia un producto final y Juanico: la

formacidén del hombre.

La pequefa pantalla es un medioco capaz de aglutinpar vy
coordinar a una gran conglomeracidn y su utilizacidn como
vehiculo educativo podria tener un gran impacto, ademas de un
servicio para facultar a los sectores sociales sin distincien
alguna, pues la imagen es capaz de materializar ideas abstractas,
asimismo ®s una técnica que permite la observacion directs de
fenomenos que suceden a gran distancia; ®1 valor documental de
sus multiples utilizaciones de la imagen significa una aportacien

Al

de mayor interé¢s para el progresc del acto cultural.
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3.3 ANALISIS DEL MENSAUJE

Al mensaje se le puede definir como el significado profundo
de toda obra artistica © a la aportacién perscnal de un escrito,
que conlleva a facilitar una informaciodn. Se dice que €l medio
contribuye al! mensaje y lo estructura por las imdgenes gque

produce.

El1 hombre moderno estd constantemente bombardeado por una
serte de mensajes que en apariencia sdlo lo distraen, lo
entretienen o lo divierten. Esta concepcidn implica, sin embarge
1a autonomia de contenido en los mensajes, acierto que no cuenta
con fundamentos cientificos ni racionales. El contenido de los
mensajes responden a los intereses especificos de quienes posasn
l1os coztosos equipos de emisién ( rotativas, estaciones de radio

y television ), (4)

La emision de un mensaje no responde de una sola persona,
sino se fabrica colectivamente, en la actualidad no hay
produccion impresa de radio, cine, o television en que la
elaboracién no est¢ sametida a presiones scondmicas, y 1 creador
{director de cine, radio y televisién o incluso el escritor )
s6lo es un coordinador de aportaciones que depende de la imagen
que de é1 forman los publirrelacionistas o de las sugerencias del

camardgrafo o del experto en sonido, segun el caso.(7)
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Daniel Prieto Castillo, define el mansaje como: ‘un
instrumento fundamental en el proceso de Ccomunicaci6n, ya que en
¢l se plasma y se expresa la intencionalidad del enisor”. Prieto
Castillo afirma que en todo proceso de elaboracién de mensajes
para l1a televistén comercial, se incluyen los- siguientes
wlemontos: disefador, cédigos, lo disefada, medio y recursos,

perceptor, referente, marco de referencia y formacién social.

El diseXador debe estar bajo las drdenes de la empresa, para
que responda a sus intereses en el disefio de laos mensajes; los
cddigoe: son las reglas de elaboracidn y combinacién de elementos
de un lenguaje v deben permitir la comunicaci én entre individuos
de una formacidn social comdn; lo diseado: @8 un conjunto de
signos que apartir de cédigos conocidos por el disefador y el
receptor, llevan a éste tltimo una informacion; madios vy racursns'
se refiere a 105 madios por €l cual s@ wva ha llegar a 1la
poblacidn; el perceptor: e@s un individuo 0 un grupo Que pertenece
a una formacidén sociali el referente: es un dato ofrecido gl
percepto, es el significado del mensaje; 21 marco de referencia:
es la comprensién de unpa experiencia, &% Uuna valorizacion
inmediata de 1a realidad; 1a formacién socials econoémica,

idecldégica y politica. (8)

El disefador debe saber a que tiFn de publico esta destinado
=] sansaje desde la seleccidén del tema. Asi incitard a ser-

aceptado por el perceptor.
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Frogramar e! mensaje significa proyectar la respuesta ajena,
o al menos intentarlo. Para ello la retérica desarrollse a lo
largo de los afos una serie de recursos que actualmente aparecen
con toda claridad, en los mensajes de comunicacién masiva. Un
mensaje o5 de estructura autoritaria cuando, mediante un excaeso
de redundancia en los signos que incluye, busca proporcionar una
informacién, vy s6lo una al perceptor. El factor radundancia es
capital en todo proceso de comunicacion autoritaria, ya que su
presencia puede hacer que el percaptor malinterprete o lo haga de

una manera no prevista por el emisor.

Las formas de redundancia son verbales: palabras que
refuerzan a otras; icdnicas: imagenes que repiten lo ya explicito
en otras imAgenes; mixtas: palabras que refuerzan imdgenes vy
viceversa. La redundancia consiste &n una actuacién de lo va
evidente para no dejar escapatoria al receptor y darle s6lo una
opartunidad de interpretacidn. Tal recurso aparece @n cualquier
tipo de mensaje { autoritario o no ), pero la diferencia estriba
en la dosis gque incluimos de signos para asegurar la

comprensitn. ()

La televisién tiene como tarea principal, la de difundir vy
reforzar permanentemente. La funcién de las mensajes de
estructura autoritaria es difundir y reforzar permanentemente
estereotipos de toda clase, los medios dominantes tienen

primordialmente esta tarea. Si entendemos por esterectipos a las

95



generalizaciones de la existencia ( positivas o negativas,
extremas © Nno, falsas ono ), en las cuales hay una dosis mas O
menos fuerte de emotividad, hay que analizar como a.sas
generalizaciones aparecen en los mensajes, la estereotipacion se
trata de la calificacidn de los personajes o situacionas que el

smisor hace mediante 1a eleccidén y la combinacidén de signps.

La gran maycria de los mensajes televisivos se caracterizan
por la evaluacién que ya viene ofrecida al perceptor. No se
presenta a upa mujer, sino a una mujer adjetivada, calificada,
con una evaluacion ya ofrecida, de tal manera, gque uno no s6lo
reconozca un ser sino que acepte su apelativo. En realidad es
casl imposible dar mensajes sin esta consideracion, pero otra vez
1a cuestién estriba en la direccién de ese titulo, con el que el

andlisis de la situacton social pasa nuevamente a primer plano.

El mensaje de 1la televisién nunca presenta situaciones
concretas, con todas sus contradicciones, con todo lo que implica
una real comprension, sino situaciones empobrecidas por
generalizacion. Se opera mediante una parcelacidn de lo
rh#ernncill, pero a la vez se pretende que esa versidn de lo
colectivo tenga validez universal. Que ese ser ( esa caricatura
de ser ) es realmente un ser y represénta a todos 1o0s que e le
parezcan o queden englobados en sus :aracteristi:is. Asi se bha
di fundido de una manera incesante el sstereotipo del artista, del

cientifico, del policia, por mencionar s6lo algunos de los que
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plagan 1os programas televisivos. (§0)

La television puede distorsionar y transformar 1 material
que ofrece, por la forma que lo presenta, y aunque serila equivoco
sugerir quse la no transparencia de un medio conduzca
necesarianents a refleios deshaonestos de su material temético, la
forma de presentacien es por cierto una influencia importante en
la recepcion del] mensaje. Yodo mensaie para que pueda ser
comunicado eficazmente por la pequeiXa pantalla o por cualgquier
atre procedimiento, debe ser volcado en té#rminos que suciten
interdés y las técnicas empleadas a ese fin de la comunicacidn
humana no son exclusivamente verbales. Sin 1 complemento de
infleviones de vo:, expresién facial, postura y todo un sistema
de gestos y de sefas no verbales, perfecciohado a través de
generaciones de practica. Las destrezas no verbales s0on
esenciales para el proceso de comunicacion y con ello el mensaje

$racasa o se mantiene. (11)

La liberacién de mensajes resulta evidente, basta encender
cualquier aparato de televisidn para comprobarlo. La oferta es
mucho mayor de lo que puede soportar todo individuo normal y esta
dirigido mas bien a cubrir todo &1 tiempo posible, en especial el
correspondiente a la familia y el espar:vimientn. Este exceso de
cirtulacién de mensajes se funda necesariamente en un abuso de

materia significante que poco y nada aporta de significadas.
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L.Los mensajes aparecen como una segunda realidad, a veces mis
fuerte que 1a realidad misma, su autonomia 1les viene de su
presencia de estar ahi, en todas partes, rodeando, informando,
valorande, incitando. Aun cuando ciertos mensajes son atribuidos
a idolos popularizados ( cantantes de moda, deportistas, etc. )
®llos aparecen también bajo la forma de mensajes. El idolo es un
mensaje que propala mensajes, es presentado en una forma
esquematizada como lo que surge de é1. Agui si, un ménsaje remite

a otro en una infinita cadena.

£l emisor es un influenciador dentro de los parametros de la
lnfnrhacinn colectiva. Ser emisor a través de los medios
significa convertirse en un influenciador, lo sepa o no, 4quien

desarrcolle tales actividades.

£l emisor de 1ot mensajes comprendidos en 1la informacion
social, no es nunca tal o cual escritor o pericdista, el emisor
@s siempre €1 grupo social al que representan, para la cual

trabaja la gente que se alude.

Cuando afirmamos que el informador es un influenciador, nos
referimos concretamente a esos diferentes grupos saciales que
tienan posibilidad por su insercion en el aparato productivo, de
incidir en los integrantes de su propia clase o en otras. El

difusor de mensajes viene a constituir la expresién de grupa, el
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vocero del mismo, con todos los matices que se quiera, y an
algunos casos, con una cierta avtonomia relativa que permite
tocar limites de control, gue el grupo emisor impeone a traves de

mensajes gue van en pacto con sus intereses.
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3.4 HUMOR EN LA PANTALLA CABERA

Los programas cdmicos en México principian en 1la década de
las cincuentas, casi al mismo tiempo que la television, la cual
w8 deudora de la carpa, del teatro de revista y la radio. Todas
estss eupreciones artisticas nutrieron de estilos, maneras de

actuar y personajes a la pequeifa pantalla.

Provanientes de la radio llegaron a la televisién y se
convirtieron en pioneros de la comicidad, personajes como Arturo
Manrique, e) famoso Panzén Panseco y su cuadro de actores; Lucila
de Cérdova "Domitila*; Omar Jasso "Mocosén" y Pedro de Dfaguillon
entre otros. Llevaron con ellos, de la radic a la pantalla casera
“una comicidad verbal” practicamente sin movimientos corporales,
en donde los chistes, los juegos de palabras y las historietas
que hacian relr a los radioescuchas, simplemente se "i{lustraban"
con @scenografias para poder ser presentadas como espectaculo
televisivo. Era como suele decirse, una “radic por television®,
en la que €1 espectador no se perdia de mucho si cerraba los cjos

y decidia seguir la trama solo a traves del audio. (12)

Del teoatro de revista ( desputs de haber surgido en carpas )
llegaron a la televisién comicos cuyo pasado, era sobre todo, de
* excéntricos musmicales ", esa especialidad del espectaculo
teatral y carpero desarrollada por actores que lo misma cuentan
chistec, dialogan con sus compafReros o con el publico y por su

puesto ejecutan a veces con virtuosismo, uUno o mas instrumentos
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musicales ¢ el excéntrico, ademds, para efectivamente parecerlo,
viste de mcdo estrafalario, exagerando alguna parte de su
atuendo: saco demasjado chico o excesivamente grande, gorra o
sombrero que contrasta con el resto del vestido, etc. )e A esa
extirpe correspondid antes de su ihgresa a la televisidn, Gaspar
Henaine, "Capulina", quien se inicid en un tric y luego pasd al
grupe de 1leos "Trincas” que a finales de 1os cuarentas tocaba

Boogie y a mediados de los cincuentas rocanrol.

Los grandes ausentes de 1a television fueron los cémicos de
cine, salva Joaquin Pardavé, que alcanzo a hacer un poco de
televistén antes de su muerte. Los grandes que no se integraron
fueron “Cantinflas", "Tin-Tan", "Resortes” y “Clavillazo". Este
conjunto de influencias Y de ausenci as definio las
caracteristicas que tendrian durante muchons afos los programas

comicos,. (13)

En las siguientes lines se reseXa de que manera surge el
humor en la televisidn, hasta transformarse ®n 1o que actualmante
conocemos como emisién cémica. Se va mencionando ako por afo la
aparicidn de las transmisiones, quié¢nes Fuswron sus actores
principales, que tipo de humor realizaban, cuales eran los
estereotipos de 1os personajes vy en que canales y horarios

aparecieron.
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Los programas cémicas en la televisiotn nacen Jjunto a los de
variedades, se considera que el nacimiento del humor televisivo
aparece en el programa “"Variedades del medio dia", de Pepe
Castillp, que se transmitia por canal 2 en 1954, de 13:30 a
14:30, donde surgen los primeros actores televisivos como =
Héctor Lechuga y Manuel "Loco'" VAldez, donde practicamente laos

actores los limitaban a narrar chistes, con escaso movimiento.

En 1955 aparece "Fernando Soler y sus comediantes” un
programa donde 1a actriz Beatriz san Martin y Miguel Manzano
entre otros trataban de divertir a un publico que observa
asombrado el comienzo de una nueva forma humoristica; esta scerie
muy similar al teatro de revista se transmitia de las 21:30 a
22:30 horas, por canal 2. Los actores siguen demasiado estaticos

al momento de ejecutar sus sketchs.

La serie "Revista musical Nescafé" que se transmitisé en
1956, presentaba a cantantes como Flor Silvestre y en cuanto a
comicos aparecieron “Viruta® y "Capulina”, junta con “"Manalinp" vy
"Bhil‘tn;ky". Se emitidé de 25100 a 21330 por canal 2. Este
programa no varis mucho de los antarinreé, conservd l1a idea del

humorista alternando con las o los cantantes.
En 19%8 brota a 1a pantalla "Variedades de media naoche" en

canal 2, se proyecta en un horarico suy diferente al que se venian

tranemitiendo 1los programas anteriores: 23:15 a 0:15, Aparece
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"Kipi* Casados como animadora y al actor Chucho Salinas se le
eleva como el "nuevo cémico televisivo". Salinas promueve un
hunor mds picaro en comparacién al que venisn ofreciendo en la
televisién, con lo cual consigue la aceptacién del espectador,

aunque los movimientos al momento de actuar no aparecen adn.

El canal 4 en 1940 transmite un programa diferente a los que
se venian realizando: "La hora del imitador", e un conceptc en
el cual "Tilin" y demas comicos invitados tratan de divertir a la
gente con parodias restrictas a ciertos personajes de esa eépoca.

Comienza a las 22:30.

En 1961 canal 2 manifiesta los programas: "Chucherias", que
se transmite de 13:30 a las 14 horas, donde Chucho Salinas vy
Hector Lechuga, vya con cierto éxito como cémicos televisivos,
empiezan a crear formas de actuacion; de 16145 a 17:15, por el
mismo canal 1a risa y los juegos de Bozo @1 payaso dan comienzo y
con ello el personaje circense acapara la pantallag a las 20:30
horas, comienza Jla media hora de "Comicos y Canciones", donds
Mona Bell conduce la smisién tradicionalista, en la cual los

cantantes se turnan con los comicos.

En el Skn siguiente se transmiten los mismps programas, tal
vezx 1o mids cewalable, es el cambio de horaris de '"Cémicos vy
canciones". de 20:00 a 20:30 por @1 mismo canal, esto debido

quizds a que con la participaciéen de *Viruta” vy "Capulina”
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{(parodia del ‘'gordo vy el "Flaco") ¢sta emisidén consigue mayor
acagida por el espectador. Este par de cémicos realizan un humor
simple sin mayor complicacién, sin embargo conquistan el gusto

del publico.

En 1964 en un horario de 21:00 a 21:30 paor canal 2, aparece
“Estrellas Palmolive", con Manuel "Loco® Vald¢z, el cual aporta
nuevos elementos corporales, especialmente dancisticos. Este
actor empieza a ser parte inseparable de la pantalla casera. En
este afo el canal 4 compite con #] "Espectaculo", donde "Fanzon
Panseco" y su cuadro de actores utilizan una “"risa radial” de 20
a 20:30 horasy y una hora después "Sonrisas Colgate” proyecta a

los "Polivoces", donde Eduardo Manzano y Enrique Cuenca, inician

con su comicidad televisiva,

La novedad en 1945 es "operacién ja...ja.." en canal 2, con
Manuel "loco" Valdeéz, la diferencia con su ultimo programa sélc
reincide en el cambio de nombre y horario, pues se transmite de

16130 a 17:30.

En 1966 el arginttnn Raul Astor presenta una emisién de
variedades en "la hora de Radl Astor' apartir de las 20:30 horas.
€l humor es o©s5cAsS0 Ya que e] actor sudamericano carece de
movimientos vy s8lo se limita a un Qfabajo de presentador, on

algunos chistes muy oidos.
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El rocanrclero Cesar Costa aparece gn 1947 con el “mundo
estd loceo", Cesar lleva a la pantalla chica el humor que en cine
esxplotaron los cantantes de los sesentas, su programa era visto

de 20 a 21:00 horas.

El canal 2 en 1948 emite "Miércoles Musical", programa donde
*Pomponio” y "Kikaro" cuentan sus chistes y se rien de ellos
mismos, apartir de las 20 a 20:30 horas, estos comicos cusntan

con un abundante experiencia en la radio.

l.os actores Julisa y Enrique Alvardez Felix, an 1969
comparten el programa "Panorama Cémico" que se cmite de 9:30 a
las 10 horas por canal 2, Esta pareja conserva los rasgos comicos

que se han venido desarrollando en los dltimos aios.

Con el inicio de 1la década de los setentas, el geénero coémico
televisive toméd un auge ceonsiderable, con 14 aparicion de
numerosos programas gue pasarcon a ser sl entretenimiento de wun
espectador ya acostumbrado a las sesiones de diversion y humor
que ofrecia la pantalla casera. Héctor Lechuga y Alejandro
Sudrez, provocan la-risa en "Sébados alegres" que se transmitia
de 21:30 a 22 por canal 2. Mientras que los lunes a partir de las
15:20 a 16:15, ‘“Pomponio" y “"Kikaro", Jjunto con Ledn Michel vy

veronica Castro realizaban *Buenas tardes buena suerte”.
También e&n 1970 surge un programa en canal 2, que con el
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paso del tiempo se transformaria en uno de los de mayor
reconocimiento e influencia en el espectador: "La criada bien
criada®, donde Maria Victoria, Alfonso Zayas y Joaquin Garcia
"SBorolas”, colaboran en invertir el papel de una sirvienta que le
ordana hasta al duefio de 13 casa. En este mismo tiempo 2] grupo
de actores de mayor proyeccidén televisiva integra en el mismo
canal, la serie "La cosquilla", Heéctor Suidrez, Raquel Olmedo,
Radl Astor y Chela NAjera, entre otros, hacen gue los viernes de
20 a 21 horas el piblico busque pasar la noche mencs extenuado.
El canal 85 compite con un programa cémico musical, donde
intarvienen "Pomponio” y “"Kikaro" en "Picotasos” que de 19:30 a
20 Horas desarrollan el bhumor insistente de sus trabajos

anteriores.

En 1971 el canal 6 promueve al actor y escritor Roberto
Gémez BolaXos en su incipiente carrera televisiva, en e] programa
"Chespiritae y la masa cuadrada", que se transmite durante media
hora a partir de las 21100. El1 canal 2 continda con sus
aportaciones, Yy ahora son dos las series que comienzan: "los
baverly de peralvillo", inicia con Leonorilda Ochoa y Guillermo
Rivas, donde ®1 lugar comin es ®] barrio y los personajes son de
tipo popular con lenguajes simples y graciosos, se transaite de
203130 a 21 horas. £} otro programa es “Ensalada de locos”, con
Alemjandro Suaréz y Héctor Lechuga, con un humor mas desarrollado,
sobre todo de Lechuga, que empieza a“ destacarse entre los actores

de esos tiempos, su emisidn tiene un horarioc de 22130 a 23 Horas.
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En 1972 aparece en canal 2 "Cotorreando la noticia®, con
Heéctor Lechuga y Chucho Salinas de 15:15 a 15:30. Mientras que el
canal 8 acapara el espacio humoristico con tres series: el
cantante Enrique BGuzman se lanza como actor cémico en "Bartolo"
los martee de 21 a 2§1:30 horas; 1los viernes Gomez Bolaios
escoltado por Carlos Villagran, Florinda Meza y Ramén Valdez
entre otros, se consolidan en “"Chespirito” de 203130 a 21 horasg
al terminar surgen "Los polivoces" con Enrique Cuenca y Eduardo
Manzano, actores que crean personajes que son identificados con

prontitud por el espectador.

En 1973, canal 2 sigue con su costumbre de prayectar nuevas
emisiones y aporta "El programa de Manuel Valdeéz" un' coémico
musical de 22 a 22:30. Ademis vuelve Kipi Casados can Chucho
Salinas vy Alfonso Zayas en "Kipi Cosas” los jueves de 20:30 a 21
horas. El1 canal 8 al comprabar el éxito de Chespirito transmite
el “Chavo del 8", "El chapulin colorado", y el "Ciudadano Gémez®
tos lunes, miércoles y viernes de 203130 a 21 horas. Tasbién este
mismo canal proyecta los Jjueves en el oaismo horario "Las

aventuras de Capulina®, con Gaspar Henaine.

El dnico programa novedoso sobresaliente de 1974 es "Fabrica
de Sonrisas", en canal 8 de 20:30 a 2! horas. En 1975 aparece
Sergio Corona y José& Galvez en "Hogar dulce hogar” de las 20:30 ;
21 horas por canal 2. Lo seialable de 1974 es el cambio de canal

(del B al 2) de Roberto Géme:= Bolados y sus personajes. A parte
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de la participacién de Eduardo Manzano con "El show de Eduardo

II" en canal 2 de 21:30 a 22 horas.

En 1977 el canal 2 lanza el nuevo payaso televisivo
"Cepillin”, con Ricardo Génzalez , vestido mis formal en
comparaci 6n con aquel Bozo de hace algunos afos. También surgen
las “YSuegras" por el mismo canal, los viernes de 20:30 a 21
horas. Este programa es preambul o de "Las comadres” que aparecen
en el mismo dia y horarto pero de 1978, afo donde la serie con
formato de dibujos animados "Cantinflas Show" es la apeortacion

graciosa e informadora de wsste periodo.

El canal 2 en 1979 aporta tres huevos programas: "La
carabina de Ambrosic® con Alejandro Suarez, Benitc Castro, Cesar
Costa y Javier Léper "Chabelo" entre otros actores; “El mundo de
Luis de Alba", cdémico que logra una penmtracidn consicderable en
el telespectador; y el tercero de este aX¥o es “Mi  secreataria”
con Lupita Lara y "Pompin® Iglesias, como elenco principal. Sus

transmisiones son de 20130 a 22 horas.

Al comenzar la déecada de los nchnnﬁas. Chucho Salinas vy
Hector Lechuga empiezan su trabajo en la televisién estatal
{canal 1X) con '"Cotorreando 1la noticia", Canal 2 aporta
nuevamente a Maria Victoria con un humor similar al de hace afos

en "Mis huéspedes”". Por lo gque toca al canal 4 proyecta "Ensalada
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de locos” en un horario de 2Q:30, con Manuel Valdér y Alejandro

Sudrez.

En 1981 la aparicion de este género se da 1o0s sébados con el
"Show del loco", con Manuel Vadéz y Mauricio Garcés, un praograma
comico mumical. Un avo después en canal 2 surge la serie con el
concepto de un grupo preparatoriano: "Cachun cachlGn...ra,ra”
emisién que acapard 1la atencién sobre todo de la poblacién

adolescente, inicié en un horario de 20330 a 21 horas.

En 1983 canal 2 conforma su barra de programas cémico con
*Chiquilladas", el humor de Carlios Espejel y Genny Hoffman llena
la pantallag "Dos mujeres en mi casa" con Macaria y Jorge Ortiz
de Pinedo; "Mi colonia la Esperanza" donde Arturo Alegro, Héctor
Ortega y Poleo Ortin utilizaban barrios como escenarios; “No
empujen” con Radl Astor, en el que lo atractivo reincide en las

guapas mujares que intervienen,

En 1984 Cesar Bono esta en la pantalla de canal 4 con ‘La
hora feliz con cémicos y canciones” apartir de las 18100 horas,
Por 1o que toca a canl 2, regresa Maria Victoria en "Las chambas
de Paquita® y la television estatal proyecta a Oscar Cadena y una
nueva genaracién de actores en "Camara Infraganti®”. En 1985 los
cémicos de la "Carabina de Ambrosio" cambian, ahora son Luis de

Alba y Jorge Arvizu los protagenistas.
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En 19B46 es afo de nuevos cambios en el género comico,
aparecen '"Las aventuras de Lenguarde" donde el actor Alfrado
Alegria {qQue salid de Chachdin Cachdn...ra,ra’l tiene una
participaci 6n muy breve; "Chispas de chocolate" promueve el humor
"naegro" de Zamorita y Veronika, que nhace Y se desvanece
rApidamente; "Cosas de casados" con Ardn Hernan y Aida Pierce;
"Salén de belleza” con Amparito Arozamena; la nueva version de
"Mi emcretaria® con Marielena Saldaga y Flor Trujilie y por
dl1timo “Qué nos pasa"” con Héctor Sudrez, considerado como el mas
exitoso y con mayor numero de espectadores en los Gltimos a¥os en

este género televisisvo.

En el subsecuente aifo son lanzadas por canal 2 esmisiones
nuevas: "Pirruris presenta” con Luis de Albaj “Las solteras del
2" en donde Marielena Saldaia y Leticia Perdigdm comparten
actuacionesy "Nosotros los Gémez" tratando de rescatar el ¢éxito
cinematogrdfico de Fredy Ferndndez y "Chachita", asi como el
‘Hospital de la risa" con Aida Pierce y Amaparo Arozamena. Todas

se transmitian en los horarios ya identificados de 20 a 23 horas.

En l9ﬁB canal 2 proyecta a Jorge Ortiz de Pinedo en "Doctor
Candide Pérez"; *“No se rian que es en serio” con Luis Baren vy
Alfonso Davilag "Papd soltera" (aunque cabe aclarar que todavia
esta en duda si forma parte del género cémico) con Cesar Costa;

'
"Anabel " con Anabel Ferreira. En este mismo tiempo la television
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estatal consigue competir con Ausencic Cruz y Victor Trujillo en

*Tienda y trds tienda" programa de variedades y diversion.

Con el comienzo de la década de los novantas canal 2 crea la
*Epoca de oro" otra nueva y breve emisién. Pero es ei canal
estatal quien aporta los programas mids exitosos como: "El guiri
guiri” de Andres Bustamante y "La caravana'" con Ausencio Cruz vy
Victor Trujillo, que crean personajes con carisma que salen de lo

cotidianc 1os domingos de 22 a 23 horas.

En 1991 1o novedoso correspondié a la serie "Los
comediantes”, donde se presentaban comicos de la televisidn
privada en forma de cabaret, se transmitia de 22 a 221303
"Andale" con Francisco Estanley y Benito Castro, en un horario
Vespertino y "Todo de Tado" con Alejandro Sudrez y Cesar Bono,

que se proyecta de 20:30 a 21 horas.

Heéctor Sudrez en abril de 1992 pressnta su nuevo programa
humoristico "Verdad o fizién?" en Imevisidn, que empezd a
transmitirse los martes de 22 a 23 horas. Esta serie tiene el
objetivo de compartir la noticia y la informacién cotidiana con
el pdblico en la calle, en nuestra casa o en &1 trabajo, ya que

como el actor sefala todos somos potencialmente una noticia.

Se considera opartune mencionar que con el cambio de

programacién del canal 9 en 1991, se reviven una serie de
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programas de este género (tal vez Televisa 1o hace para
economizar), que nos permiten ver cémo ha ido evelucionando el
tipo de transmisiones y hacer juicios sobre el humor exhibiddé por
cada coémico. Este canal empieza a repetir la risa y el chiste,

con lo gue se adquieren muchas limitaciones.

El humor telgvt sivo extranjero se ha hecho presente en la
pantalla mexicana a traveés de los a¥os, series norteamericanas
comn: “Mister Ed","La familia Adams®, "La isla de Gilligan" y las
*Mounstruos®, son algunas de las emisiones que han llenado los
hogares de nuestro pais. Hasta €@ Japén a exportado, pues la

transmisién "Seforita cometa" es ejemplo de ello.

Actualmente canal 13 en su programacien contempla series
como "Al$" donde se estereotipa a 1a clasica familia americana,
acompaXada del humor de un “extraterrestre", y "Los afos

maravillosos" donde se maneja una diversion didactica.
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3.3 FORMA v CONTENIDO

En este apartado el objetivo serd contemplar en que forma
son  transmitidos y Qque contenidos manejan los programas coémicos
de la televisidn mexicana, al hacerlo aclararemos, que para
empezar ¢! Medio no se debe entender como &1 mensaje, ya que uno
®s el modo de emisién, donde se respetan tiempos y métodos, y uno

macs es lo comprendido en las series televisivas.

Ltas series humoristicas no han variado muche en cuanto a
formas de emisién, si tomambs en cuenta que desde sus primeras
apariciones la mayoria tuvo una duracioén standar de 30 minutos
por serie, aunqgue algunas por @@ é#xito conseguido han detentado
una permanencia de 60 minutos, peroc habrd que aclarar que desde
sus inicios fueron patrn.:!:inadas por productos de consuma {(como la
totalidad de series de entretenimiento en la pantalla) quienes

les permitian su vigencia entre el espectador.

El horario de transmisiones de este gtnaro televisivo, es
requl armente entre 20200 a 21 horas, de lunes a viernes, ya que
van diriguidos a varlés sectores de la poblacién, pero sobre todo
a los mads populares, aunque varios cuyos contenidos se han
manejado como mas criticos o que por su concepto, los dirigentes
los asignan en calidad de series para adultos, tal vez por
atribuirles una idea mas suprimida, fueron y son producidos

después de las 2200 horas.
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La publicidad ha sido ctompaRera inseparable de las series
comicas y de la televisién en general, en los a¥os cincuentas
algunas hasta el nombre del producto aparecia en el apelativo del
programa. Los famosos comerciales tienen ya una identificada
presencia <sin lugar a dudas en las habitos televisivos del

sspectador.

El producto mercanti]l otupa alrededor de un 30 ﬁur ciento
del tiempo de duracidn de una emisidn, aunque en ciertas
oportunidades Su porcentaje se incrementa. E] tiempo de cada
comercial en la televisidén mexicana es de cerca de 20 a 30
segundos, Yy si tomamos en cuenta que cada corte de una serig
tarda aproximadamente 2 minutos 30 segundos, esto quiere decir
que observaremocs de cinco a seis comerciales por pausa, y si
agregamos que existen cuatro por cada 30 minutos, en tal caso
miraremos cerca de 20 a 24 anuncios publicitarios por intervalo

de media hora.

En cuanto a produccidn, con los avances tecnolégicos se
reforzaron basicamente los procesos de fabricacion. E1 videotape
y @1 apuntador electrénico trajo come consecuencia una novedosa
forma de trabajo. El1 grabar programas se aprovecharia para tener
mayor manejo en didlagos, chistes y situaciones que el comico
pudiera narrar. La dependencia de! apuntador electrénico por
muchos actrores, origina que se d.:mérlte su labor de actuacién y

si el comediante esta limitado, el trabajo histriénico decae, lo
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que conduce a que las series se desvaloren a pesar de que los
chistes llegaran ha ser divertidos, muchas son identificadas

como obras intrascendentes y repetitivas.

En relacidn a estos adelantos Victor Fox (escritor de series

como la "Criada bien criada” y las historias de “Kaliman') ha
declarado: "cuando no habia video se trabajaba en vivo, en el
foro, era ciertamente una odisea realizar cada semana un

programa, pues sin el apuntador ni la ventaja que concaede 1la
utilizacisen del videotape, habia qgque trabajar detras de 1la
esconografia, donde expertos maquillistas se encargaban de

transformar o! personaje".(14)

For otro lado, explicar la forma de actuacién de los actores
que participan en esta series de televisidn, comentar sus
adelantos o regresiones es un asunto que inquieta, pues habrad que
reconocer las distintas modificaciones que han presentado en
cuanto a sistemas de actuaci éon. Desde las p?innral enisiones
humoristicas donde el cémico alterna con cantantes, © &« hace
acompafiar de uno O mas instrumenios musicales, para tratar de
conseguir la risa del espectador. Varios son los actores que sdlo
narraban sus chistes, uno tris otro, sin preccuparse de un
movimiento corporal y mucho menos de intentar diseXar un sketch
cémico. Tiempo después entran a la television la mayoria de los
humoristas carperos que aportan nuevas formas de trabajo como: el

sketch, la actividad corporal e incluso un mejor empleo en cuanto



a tonos de vos thabilidad que desarrollan de modo refinado por

haber estado con el plublico presente).

€n cuanto a la censura que existe dentro de los programas
clmicos y sobre todo en la televisi 6n comercial, @s un asunto que
se ha venido manejando de manera estricta, ya que actualmente no
se pueden pronunciar algunas palabras, porque se considera
atentar contra el lenguaje. Eugenio Derbez ha manifestado: "todos
los mexicanos pobres o ricos, de alguna forma hablamos calé, vy
siento que hay que ponerle un alto a la censura en la television,
pues la poca calidad de las series humoristicas no es culpa de
los eseritores, ni mucho menos de los actores. Sinceramente,
venos poca comicidad en televisién ( a no ser por las
ropeticiones del canal %), por culpa de la censura, por un lado
1a falta de libretos por otro. Eugenio explica que, en ocasiones
los actores improvisan cosas de doble sentido que a la gente, en
un aomento dado, pudiera sonarle fuerte, pero no son fuertes, lo
que pasa @5 que esa gente no estd acostumbrada a oir en 1la
pantalla chica nada que no sea ahsolutamente y totalmente blanco.
Francamente, son c¢osas absurdas que no entiende. Cuenta por
ejemplo, que el otro dia en Anabel se le ocurrid un chiste, gque
dijo en plena grabacién, vy serié la gente del staff; sin
embargo, al momento de editar la grabacion le cortaron las risas

wspontineas y frescas y le metieron, en su lugar, risas grabadas.

En Televisa los cdmicos nos sentimos mani atados, puas ya no

nos permi ten salirpos de los libretos, en "Anabel", el esfuerzo
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que realizamos todos los actores, es de verdad extraordinario,
pues hay muchas trabas y la comparacién e@s inevitable, y pudiera
ser que en Imevision por eso triunfan Victor Trujillo y Ausencic
Cruz, gquiknes estan brind&ndole al espectador "un humor diferente.
La gente prende el televisor y ve algo distinto, &e rie porque es
un - humar fresco, es el gag que se le ocurrid al actor en ese
instante y 1o expone, incluso se escuchan las carcajadas del
staff gque contagian a la vez. En la pantalla casera ya no podemos
paner a un policia que se ha dormido o cosas por el estilo, que
suceden en la vida real, y hasta se ha prohibidc vestirse con el

uni forme del polici{a, porgue se considera una burla para la

corporacién.

La frescura es, Jjustamente, 10 que le falta a la comicidad
on televisiudn, que debe luchar contra su propio acartonamiento y

contra la censura misma, si es que desea salir adelante”. (15}

La television es el medio de comunicacion masiva mas
importante en nuestro pais, donde millones de televidentes ‘'se
nutren" de informacian, entretsnimiento y cultura. El esfuerso de
algunas gentes por realizar programas educativos y
desenajenantes, se® ve minimizado ante la enorme cantidad de
series ing@nuas, que son finalmente a las que estd acostumbrado

@] telespectador.

Los programas cémicos como medio de comunicacién masiva,

representa una enorme fuerza de modelacien social, nacen con la
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finalidad de entretener y divertir al espectador. Su capacidad de
penetracion como medio informativo, como portador de un mensaje
los convierte en uno de los elementos de lo que se ha dado a
llamar “"cultura de masas" y por ello mismo en un componente de
difusion y penetracion de ideologias por parte de la television

mexicana.

Y es que esta cultura de masas no es tal, sino mas bien 1e
1lamariamos 'subcultura para las masas", subproducto portador de
un contenido panfleto, gque busca lograr una asimilacion de parte
de los sectores populares particularmente. La gran mayoria de
series humoristicas son identificadas de gozar de valores ajenos

que embelesan al telespectador.

Las emiciones humoristicas en México, tienan gran difusién
por ser populares y abiertas, pues permiten riquezas en temas de
ontretenimiento y diversion, aunque han sido cuestionadas de ser

utilizadas como instrumento de manipulacién y manejo ideoloégico.

£1 gétnero cémico televisivo ha estado presente en las
programaciones de diversion, practicamente desde el nacimiento de
la pantalla casera. Numerosas son las series que se® han
transmitido, hecho que logré acaparar un considerable auditorio
para canvertirlos en productos populares, pero también es cierto
que son de los programas mas debatidos por su estructura, asi

como por el deteriorado humor que manejan.
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Ante este asunto Victor Fox ha afirmado: "los intentos de la
televisidn por realizar un humorismo diferente han fracasado, por
1a sencilla razén de que las escritores no crean puevas
situaciones coémicas, si el comico l1leva un buen script, puede ser
21 mejor comediante del mundo (aalvo casos aislados como la

Caravana)”. (14)

Es evidente que las series humoristicas influyen en
conductas vy lenguajes en la poblacién, aunque algunas personhas
piensen que esta repercusién se da so6lo de manera superficial, vy
o gue esta comprobado es el que el ser humano es un imitador por
npaturaleza ya que adopta frases y comportamientos, vy si bien el
autor o el artista no se proponen un influjo, ¢ste apareceri en

los telespectadores que ven "agraciados” la pantalla chica.

Cual ha sido la verdadera risa de las series comicas; crear
personajes afines a una sociedad capitalista y consumistaj el
fomentar estereotipos dudosos, es decir, que se le impida al
actor hacer crecer a los persconajes o ho se le deje desarrollar
toda su capacidad, que Ilo mantienen "preso" en una frase de

tatigillo o un chiste sin sentido.

El crecimiento de un comediante pocas veces se da en un
personaje limitado y maniatado a un didlogo inconcluso y en
muchas ocasiones fuera de contexto, el cual es significativo vya

que éste permite vaticinar las travesias de los personajes. Al
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actor lo han encasillado en papeles jocosos que le impiden

acrecentarse,

Sus 1lugares comunes cambian, las vecindades se transforman
en condominios, los mercados ahora son las supertiendas y las
ropas desgarradas se transmutan en sacos y corbatas o vestidos
elegantes. Las carcajadas grabadas o risas de fondo en 1la
television privada son ejemplos de lo restricto de sus sketchs y
de la necesidad de una alterabilidad que tal vez en Televisa

nunca se llegue a producir.

Enjuiciados de fomentar la falta de madurez de los adultos y
de impedir la inventiva de los nifos, los programas cémicos han
taenido un contenido poco creativo, donde sus limitaciones se
muestran permanentemente, a pesar de que varios intentan a traveés
qe esfuerzo y trabajo aportar opciones que se reducen por la
terrible saturacién de series foXas y de mal gusto, que 1o udnico

que consiguen es la carente identidad del espectador.

Aparentemente 1lenos de una candidez, los programas cédmicos
en su generalidad, han sido cuestionados de portar una cultura
contraria a la nuestra; al presentar personajes veleidosos vy
carentes de imaginacién. En varios casos se han prclﬁntldo los
famosos héroes con poderes inocentes o graciosos, pero jamés han

i
conseguido producir una reflexion a la gente.
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Entonces w@& bueno hacer un juicio de la capacidad de

penetracion de las series cdmicas, porque este género puede ser

utilizado como medio de informacién y reflexion, donde al

individuo se le presenten hechos e imagenes reales que 1o

sensibilicen con un humor critico y sagaz.
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3.6 COMICIDAD A MANERA CULTURAL

La comicidad como instrumento cultural ha sido plenamente
demostrado, desde la época de lcs grigos, la comedia ha servido
para informar, denunciar y criticar. Los programas cémicos forman
parte consustancial de la televisidén mexicana, si partimos de la
idea de que todo lo que se ve o se oye s cultura, entonces
afirmaremos que este género televisivo genera un modelo educative
no formal, gque el televidente recibe aunque el actor o el

escritor no se lo propongan.

el concepto cultura, incluye todos 1os conocimientos e
instrumentos que utilizamos para relacionarnos con el wmedio
natural y social. Usada asi, cultura siempre se maneja en plural:
l1as muchas y diferentes culturas gue coexisten, se transforman y
cambian. La diversidad cultural es un hecho de la realidad. Las
culturas se crean Yy recrean permanentemente por su propia
dinAmica y par la interaccién entre ellas. Muy poco, o casi nada,
permanecen fijo, lo mismo entre culturas que superficialmente
consideramos vy que suponemos en vertiginaso cambio, que entre
aquellas que arrogantemente calificamos de tradicionalistas y que

suponemos conservadoras o estaticas. (17)

€1 género humoristico ha desarrollado personajes que han
demostrado un lenguaje perfe:t-mante‘cumpatxbie con la critica no

panfletaria y con la exposiciéon de contenidos educativos, si bien



no necesariamente es su objetivo, pues estas series de television

nacen con el propdsito de entretener y diVEftir.

En algunos casos se ha tratado de aprovechar 1la enorme
capacidad de penetracidn de 1las series cémicas, para
‘transformarlas en un medio portador de mensajes informativos, en
instrumentos didacticos, en vehiculos para rectificar conductas e
incluso alternativas de una realidad. Rodolfo Rodriguez ha
many festado en relacidn a esto: '"en Chachun chachan ra...ra
procurahamos ya cuando la transmisién tuvo un rating bastante
alto, que por medio del humor y 1la diversién se educara
principalmente a los nifos y a los jévemes, porque dentro de las
aventuras que teniamos, existia un mensaje didactico, una

enseXan:a que dejabamos al adolescente. (18)

En algunos trabajos, la comicidad televisiva intenta
transmitir valores y estan retomandoc una manera de cultura, al
presentar personajes de un pueblo identificado con ellos, donde
recrean una metaAfora que farma parte de la gente, y si la adoptan

afianzan su propia ideplogia.

Este género televisivo puede plantear funciones culturales y
educativas tendientes a buscar el desarrollo del conocimientc an
los mexicanos, cuyos contenjdos promieven la realidad de nuestro
pais y presenten un especticulo ecultural que sirva para orientar.

En relacidén a este asunto podemos mencionar la declaracidn de



Alen Pérez, productor gue trabaja en la televisora angelina y que
en colaboraciédn con el Centro de Proteccifin Legal y la Agencia de
Investigaciones Yy Mercadotecnia Hispana (Spanish Research and
Marketing), han presentado una serie de programas con la
participacisn del actor mexicano Héctor Sudrez. "Sudrez muestra
la realidad a la que enfrentan los inmigrantes, Creemos que sus

personajes podran orientar a Jlos inmigrantes latinos que
desconocen los derechos cuando se internan a este pais. El
mensaje es faAcil de entender y servird para advertir y gducar a
los trabajadores ilegales que temen ser deportados o explotados
por sus patrones, Yya gue no saben que estan protegidos por leyes
estadounidenses. Es un programa diferente, dedicado a tratar en

forma divertida la realidad angelina en que vivimos a diario. (19)

la comicidad en forma cultural es un camino conjunto vy
simultaneo de liberacién social educativa. Esta labor consiste en
transformar 1la cultura de masas en una cultura de la poblacion,
creada por y para la gente. Para que exista una serie con mensaje
cultural, debe haber un buen guién, pues este se ha dejado en
manos de actores Yy productores y ellos no tienen gque ser
necesariamente guionistas. La emision deberia tener elementos muy
sociales, contemporaneos, de nuestra idiosincrasia para que la

gente se asemeje con él.

La comedia es una manifesta:ien‘del arte, en ningun momento

se le puede considerar como génerc menor. Por lo cual; se puede
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utilizar para que las personas reflexionen, se pongan vacunas,
aunque no es €1 fip de los programas cémicos, sin embargo una
obra ton contenidoc cultural divierte, porque hace pensar e

interesa lo que ofrece.

La comedia en forma cultural, es la risa inteligente, el
humor social y po“gieo @8 el que aporta a la gente y la motiva a
un juicio. Los elementos de un buen programa deben ser, un
excelente actor, que lo que este escrito sea sobresaliente y que

no te subordine la esencia de entretener por el afan de educar.
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c AP I TULO 4

U N A P R OP U E S T A

E!l presente capitulo responde al intento de una propuesta
dentro de los programas comicos en la television mexicana, que
aporte un contenido de entretenimiento, peroc a la vex funcione
como medio educativo no formal respetando las formas de
transmision, horarios habituales e incluso el lapso de media hora
de duracion, que es el tiempo standar de cada serie, ya que ¢stos
estdn establecidos y han sido aceptados por el telespectador. E1
ohjetivo de wsta labor es poder disefar un humor informativo que
desarrolle la percepcidn critica de manera masiva, sobre todo a

nivel popular.

En la actualidad la television forma parte de nuestra vida-
moderna y ya es hora de que este medio electrdnico tone realmente

on cuanta las necesidades ¢ intereses de los televidentes.

El ofrecimineto de aportar un contenido educativo en los
programas humoristicos, parte de la premisa de considerar a este
género televisivo con una desmesurada capacidad de penetracion
como medio de comunicacion, y por elloc en un elementc de difusidn
portador de mensajes {deoldgicos q:ae bien podrian servir para

fortalecer las aptitudes de la poblacién en México.
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S1i bien &8 cierto que las emisiones comicas han estado
presentes en la pantalla casera casi desde su nacimiento,
situacison que logra retener el gusto del espectador, también es
verdad que son de las l.rt.l>m‘s enjuiciadas por su estructura y

contenidos.

hay gue mencionar que los prograsas de humor en México
permiton momentos de diversion y entretenimineto, por lo tanto se
estima que sus mensajas bien podrian adquirir un tono educative
que asista a la poblacién, pues si una serie lleva a 1la

reflexién, fsta cerd interesante y atractiva para el televidente.

El gétnero humoristico ha desarrollado personajes que han
demostrado un lenguaje perfectamente cospatible con la critica y
con la euposicién de contenidos didacticos, y si bien no es
necesariamente el fin de estas series de televisisdn, si se pusden
difundir emicziones que entretengan y de una ®anera quizas
inconsciente proyecte un mensaje informativo al espectador, vya
que si no es asi, el publico lo puede rechazar. En tal caso es
precico tomar en cuenta que en el mensaje no se subordine la

esencia de divertir por el afin de sducar.

En resumen, @l realizar un andlisis de la capacidad de
penetracién de las series cédmicas como medio de comunicacien
masiva, %o debe a'la pretensioen de utilizarlo como medio de

informacién, donde el individuo se le presenten hechos e imigenes
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roales, a través de un lenguaj® popular que lo sensibilise conh un

humor critico e ingenioso.

130



reales, a traves de un lenguaje popqllr‘ que lo sensibilise con un

thumor critico e ingenioso.
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EN BUSCA DE UN
MENSAJE ALTERNATIVD

En nuestros dias, )3 programacion de la television mexicana
en su mayoria conducen a la poblacidn a pensar en torno a ejed
como el consumo, los deportes y @] espectéculo; en cambio, las
emisiones de reportajes, mesas redondas o noticiercs, estdn mini-
mizadas por 1l1o0s primeros. Este aspecto ha motivado a realizar
esta propuesta, que gira a ofrecer una variacion en los conteni-
dos que han venido funcionando dentro de los programas cémicos an
la pantalla mexicana, ya que se ha comprobado que la comedia bha

sido utilizada como medio revel ador de hechos y proyectos.

La busqueda de un cambio de contenidos se debe a que nhuestra
sociedad necesita que sus miembros esten informados de los
sucesﬁs de su nacidén, porque la poblacién requiere de una
informacién veraz y oportuna de la realidad, y que en gran parte,
podria  darse en €] medio de comunicacidén con mayor penastracion

que existe en el pais, como es la televisidn.

Antes de empezar a describir nuestra propussta de Ioc que
1lamariamos un mensaje alternativo dentro de las series coémicas
en la televisién mexicana, consideramos pertinente el mencionar
de manera breve que significado encierra el concepto alternativo,
porqué hablamos y qué es 1o que esperamos de él. E£1 empefo por

fneluir en esta investigacién la opcién de un mensaje cuyo



contenido pueda entretener, peroc a la vez pueda informar y hacer
reflaexionar al televidente; se basa en la idea de gque el humor y
1a aducacidén no estan en rifka, ya que como se asenciond en
capitulos anteriores, la comicidad ha servido para denunciar

aspectos de una verdadera realidad nacional.

Qué¢ @s up mensaje alterpativo ?, si por ello entendesmos en
primer lugar que es "la opcibn entre dos cosas", eleccién de una
en lugar de otraj y en segundo término, ®s aquel que se opone al
predoninio de un mensaje :nnlﬁrvadcr, y por ultimo, cabe decir
que es un mensaje disyuntivo frente a otro tipo de misiva, con
caracteristicas y --(ru:tura propia, que tendria como fin ) ser
aprovechado por los distintoes sectores (econémicos y/o politicos)

de nuestra peblaciodn, sobre todo por los mas populares.

Comp citamos en linmas anteriores, la intencisén es proponer
un contenido diferente aceptando las formas caomerciales, vya que
como nos referimos previamente d¢stas estin establecidas y el
modificarlas no es nuestro fin, incluco la aceptacion del tiempo
standar de 30 minutos, son reglas instituidas por la television
maxicana <(ya sea estatal o privada) y que bien o mal tenemos que

admitir.
Es pertinente referirnos en primer términoc al nembre de
1
nuestra propussta y habrd que sefalar que esta serd una serie

semanal con una duracioén aproximada de seis meses, es decir dea
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veinticuatro programas, esto can el ohijetivo de adecuarla a los

requerimientos de la televisidn mexicana.

N O M B R E

El titulo del programa se llamaré: "Va de nuez", se eligis
este apelativo por ser una frase popular, que bien podria
considerarse como un apécope de “va de nueva", aungque no
precisamente lo sea, pues si bien es cierto que se suprime una
letra, también se altera el penaltimoc fonema. Esta es una
expresién utilizada en forma graciosa y Qque en significado
coloquial expaone la repeticidn de alguna situacidn, esto
pensando en que dicha serie tocaria temas de actualidad, sobre
todo aquellos que le inquieten a los sectores populares, ya que
se tiene considerardo que los mismos hechos que viven a diario

estos grupos se verian retratados en la emision.

En esta propuesta se contempla utilizar en forma esencial un
lenguaje popular, para la mejor aceptacién del pablico, ya que al
espectador se le facilita 1la retencién del mensaje vy le
proporciona una situacion mads divertida. por otro lado se
utilizaran primordialmente los mismos lugares comunes donde viveg
y convivan nuestros personajes (barrios suburbanos, mercados,

escuelas, etc.). \

En el siguiente apartado se realiza una sinopsis, donde se
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mensiona al personaje principal resal tando sUs aspectos
generales, asi{i como los asuntos que coadyuban a visualizar 1la

1idaa de 1a propuest.a.

§ 1 N O P 8 I S

El personajec central de la serie es un nifo de doce afos, el
cual vive en un barrio de la ciudad de México, lleva el nombre de
'ﬂaferinn". vive con "Marie” su padre; “Juana” su madre; "Tofa"
su hermana mads pequefa; y “"Neto! su abuelo. En el colegio convive
principalmente con sus compaferos y amigos de su misma edad:
"geto", "Quique”, "Chely" vy "Luisa", ademis de padecer a su

profesor "Hipélito“.

"Zeferino" tiene la particularidad de poseer un pansamiento
como adulto (esto tratando de conseguir un trastrocamineto de
valoree, para lograr un mayor desarrocllo dentro del geénero de la
comedia), es decir, aungque se desenvuelve dentro de las
actividades de un infante (escuela, juegos, etc.), ¢1 tendra una
capacidad critica muy acrecentada y por lo tanto podrda comsntar
los praoblemas urbanos mas tipicos comos dificultades escolares,
transporte, aumentos de precios, alimentacién, vivienda, medio ’
ambiente e incluso opinaria acerca de 1las labores de 10s

sindicatos, las dependencias y ta administracieon pdblica federal.

Ademds pensando en la censura de la pequefa pantalla scse
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syprimiria e! referir nombres propios de cada funcionario. Sin
embargo, hay que tener en cuenta que el manejo de esta
informacisn no se debe reslizar de una manera agobiante, sinc de
forma chusca vy gue 1 empeio de informar no scmeta al fin de
divertir, porque hay que dejar claro que esta serie no se propone
dar consejos o tener un matiz autoritariog ya que todo
televidente tiene derecho a pensar 1o que le sea sensato y ¢l
sintonizard su televisor con la idea de pasar un momento de

entretenimiento.

A continuacien presentaremos la psicologia de los perschajes
de nuestra serie con e} fin de que se pueda divisar algunas

caracteristicas.
PSICOLOGTIA

ZEFERIND: Es un nifo de doce afos, delgado, de cabello caido y
largo, de ojos color obscuro y grandes, una peculiaridad que lo
identificard es una camisa clara con una raya vertical en medio y
e! portar cominmente una libreta. E1 tiene un pensamiento
parecido al de un adulto, tendra una capacidad critica muy
acrecentada y podrdA comantar problemas tipicos de 1la ciudad de

México.

MARIO: Es el padre de Zeferino, es un sefor flaco con lentes, de

mostacho pequefo, de ojos chicos y obscuros, usa ropa
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desalineada, tiene un puesto de frutas y legumbres en el mercado
de un barrio suburbano. El es un ser retraido, que 1le toma
demasiada importancia a las cosas insignificantes, ademas de

consentir a sus hijos, en particular a Luisa.

JUANA: Madre de 2Zeferino, de confeccién enflagquecida, de mediana
estatura, con melepa frondosa, de ojos obscuros y grandes, tiene
el rasgo de usar suéters holgados y por otra parte gusta de ver
la television y la radic. Es una mujer que le preocupa atender a
su familia y que sus hijos retomen las sugerencias de los medios

electranicos ya mencionades.

TORA: Es hermana de Zeferino, es e] miembro mads pequeifo de esta
familia, usma lentes al igual que su padre y una de sus
peculiaridades es utilizar las calcetas mds arriba de 1las
rodillas. €s dicharachera y consumista de todos aquellos

articulos que segin reflejan la moda.

NETO: Abuelt de Zeferino, de cabello y bigote cano, de cuerpo
encorvado y caminar lentc. Neto bebe en muchas ocasiones, pero es
una persona gue gusta del dialogo, sobre todo con sus nietos, le
complace hacer comparacicnes acerca de los tiempos de hoy con los

de 1a é#poca de sSu juventud.

A
HIPOLITO: Es el maestro de la escuela de Zeferino y sus

compaferds, flaco y alto con una mirada autoritaria, de ojos

136



pesqueRkos y obscuros, de cabello ensortijado, al cual los niffos le
appdan “la crisis" psto en referencia a su confeccién delgada.
Hipolito es un ser solemne que se preocupa por ensefarles lo
me jor posible a sus alumnos, pues le preccupa la situacién

escolar mexicana.

BETO: De cabello corto, de ojos grandes y obscuros, es de cuerpo
obeso, bajo de estatura y poseedor del tono de vo:z mas grave
entre sus compa®Neros de colegio. Beto es negligente y pesimista,
siempre busca desagradar a sus amigos, para que acepten que el

mundo esta cada vez peor y no tiene caso hacer algo por ¢l.

CHELY: De ojos color caféd claro, de cabello lacio, largo y naegro,
se caracterizara por ser una nifa muy ordenada y cumplida con sus
deberes, tanto en su casa como en la escusla, es simpatica y

creativa, posee un encanto para agradar a otras personas.

OUIOUE: De nariz= pequeia, de cabello rizado y de ojos grandes vy
sbscuros, gusta de usar ropa holgada, es flaco y con un caminar
sue dencta tener mucha prisa. GQuique es muy imaginativo vy
z=recipitado, 1o que en muchas ocasiones provoca la risa de wsus

compavteros.

LUlSA: E=z rubia, de cabello lacio y largo, con o0jos color verdes,
=zn ropas muy aseadas, el prototipo de una nifa bonita. Luisa es

tnsolente e {ncomprometida con todas las actividades educativas,
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ya que a ella le interesa ser una artista famnlﬁ. pero sin que

tenga que prepararse para conseguir su meta.

Por otro lado, hay que mencionar que antes de cada corte a
comerciales, apareceran los personajes de nuestra serie, perc en

forma de dibujos animados, interpretando pequeifos sketchs

cémicos, osto con el fin de llamar la atencién de los infantes,
pues este tipo de caricaturas han tenido gran acogida a lo largo

de los akos-.

A continuacien presentaremos el argumento de nuestra serie
comica que tiene como principal objetivo el entretener y divertir
a 1a gente, pero ademds intenta impartir situaciones educativas
como son las de informar y hacer reflexionar al televidente,
tratando de hacerloe participe de los hechos que suceden &a 6u

alrededor, aunque de una forma chusca y graciosa.

Nuestrc argumento lo presentamos en varios sketchs comicos
donde se informa al televidonte de distintos suceses y las
di ferentes actividades de varios personajes. Los sketchs se deben
adaptar al tiempo de duracidn de media hora de 1os praogramas
humoristicos de 1a television y considerar €1 tiempo de los
productos comerciales que es alrededor de nueve a once minutos,
asimiesmo algunos de los sketchs se expondran en dibujos animados

como 1o habiamos contemplado anteriormente.
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AR B U M ENTO

AKETCH 1

Por la tarde, Zeferino ragresa de la tienda, donda compré
unas cosas que le ordend su mama para la comida, Yy al pasar por
el parque se encuentra a (Quique y a Beto jugando futbol, extrafa—
do que estén en el parque, ya que al otro dia tienen examenes de

matemdticas, espafol e historia; le pregunta a Quique.

ZEFERINO: "Cémo eos posible que juegen cuando maRana temprano

tenemos 3 examenes muy importantes”.

QUIGUE: "No nos interesa®.

ZEFERINO: "Es mejor que dejen a un lado el balén y agarren laos

libros".

BETO: "!Zefe, Zefe!, que Ne te has dado cuenta que la proézima

firma de boletas serd hasta el otro alo".

ZEFERINO: "Pues si, pero no le veo el lado bueno a esoc'.

QUIOUE: "'!'Ay hermano!, que no te ha dicho Beto gue escucho en la
radio que van a quitar los ceras”.

ZEFERINO: "S{ lo he oido, pero eso que tiene que ver",

1
BETO: "Oue cuando quieten los tres ceros, quizas pugdan ser los

de matemsticas, espafiol e historia®.
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BKETCH 2

Sentadas dentro del aula de la escuela, y eh plena tlase de
geografia, donde el maestro explica la situacidn en el continente
americano de nuestro pais y €] nimero de estados que conforman a

1a Repiblica Mexicana, Chely realiza un comentario a Luisa.

HIPOLITO: "México es un pais de América cuyas tres partes
pertenecen geograficamente a Norteantrica y el resto a

Centroamérica, se divide en 31 estados y un Distrito Federal”.

CHELY: "Oye manita, ya supiste que quieren aumentar la cantidad

de estados de 1la Republica de 3§ a 32",

LUISA: "Oue maravilla, entonces hay que ir pensando en buscar un

nombre bonito y atractivo para &1, no cress".

CHELY: "Por supesto, seria maravillosp que se denominara Andhuac

o Tenochtitlan, no te parece”.

LUISA: "!Vaya contigo!, siempre tan corriente, hay que buscar a

toda costa que le llamen Disneylandia, asi entrariamos a la é¢lite

del mundo, tonta“.
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SKETCH 3

Formados para comprar una torta a la hora del recrec an la
escuela, Quique vy Zeferino comentan que ya se acerca el dia del
maactro y piensan que obsequiarle al profesor Hiptlito y termina

el didlogo con una intervencidén de Beto.

QUIQUE: *"Zeferino, lleve dias imaginando que estaria bien

regalarle al “"profe".

IEFERINO: “Te entiendo, vaya que si €5 difici)l escoger con que

deleitar a tan importante personaje”.

QUIOUE: "He pensado en un portafolio, o quizds un jJuego de

plumas. ' Ya se!, que te parece una cartera".

2EFERINDO: "Oye, no crees gque eso seria como obsequiarle un par de
guantes a un manco, 6 un par de patines a un cojo, o invitar al

cine a un ciego".

BETO: (Ouien pasa junto a ellos). "Dejen de complicarse la vida y

regélale unos tenis para sus marchas, o una silla para sus

plantones, o una cartulina para sus peticiones”.
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SKETCH 4

Luisa visita a Chely en su casa, Ppues se encuentra en muy
mal estado de 4nimo. su mamd la reprimid y fue engafada 1la
protagonista de su telenaovela favorita, por el malvado Luis

Al fredo, galan sin escrdpulos.

LuIsA: "'Ay manitatl!, si supieras que mal me siento, he llorado
toda la tarde, primero por mi mamd y luego por esa "tonta" de

Maria Candelaria gque es tan dejada".

CHELY: “"No tr apures. sietate ya se te pasard, gque te parece si
te preparo un café y si qgquieres puedes leer este libro por lo

pronto”.
LUIBA: "Bueno damelo, veremos de que se trata”.

Luisa comienza a leer el libro y empieza a sonreir, para

después soltar enormes carcajadas.

LUISA: "!'Ja, ja, ja, Jja '".

{(Chely se asoma por la puerta y piensa para si misma.)
CHELY: "te habraA parecidc graciosa la ley de proteccion al

consumidar de papaA".
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SKETCH 5

Zeferino llega a la escuela y se encuentra con su  mama en
plenos quehaceres del hogar, pero Juana nota pensativoc a su hijo,
por lo cual le pragunta como le fue en e) colegio.

JUANA: “Pienvenido hijo, que te ensedd hoy el maestro Hipoélito'.

ZEFERINO: “Muchas cosas, pero sobre todo la displicencia de

aquellos que llaman grandes hombres de la humanidad",
JUANA:T “Porqué lo dices hijo",
ZEFERINO: Sabias que Thomas Alva Edison fue un gran inventor®,

JUANAI "Si, el invento el fonégrafo, la lampara incandescente y

parfeccioné el teléfono".

ZEFERINO: "Al1li estd, si e) descubrié todo eso bien pude anventar

algo contra la contaminacién de la ciudad”.
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SKETCH -3

Ouique y Zeferino caminan platicando rumbo a casa, gquigue se
dirige a Zeferino quien mira los numerosos puestos ambulantes que

hay a su alrededor.

QUIRUE: "Zeferino, supiste que el gobierno ofrecié crear mas
fuentes de trabajo para que loz profesionistas logren colocarse

dentro de su especialidad".
IEFERINO: "Qué dices?, no es posible, corre Ouique hablemos con

mi pap& haber si €1 puade evitar que se instalen mds puestos

ambul antes".
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SKETCH k4

En plena hora de clases ] profesor Hipodlito se dirige a sus
alumnos y les comenta acerca de la reunién que tendrd el
presidente de M#xice , con suUs colegas sudamericanos en nuestro

pais.

HIPOLITO: “NiRos el préximo mes, tendremos en nuestra nacidn a

los presidentes de los paises sudamericanos®.

BETOD: “Y cudntos dias estardn agqui maestro?".

HIPOLITO: “Dos dias en platicas de trabajc y un tercerc donde se

les proporcionard una comida en su honor',

ZEFERINO: “0Oiga “profe" y cuando se marchen, no podrian llevarse

a todos aquellos futbolistas maletas que abundan en el pais,

aunque se gaste un poco més en e¢sa comida.
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SKETCH a

Mario el padre de Zeferino se encuentra recostado en el
sillén de su sala pensativo, pues no fue a trabajar al mercado;
entra ToRa su hija y le pregunta la razén de su estado y &1

motivo de su presencia en casa a esas horas.

TORA: "Papi que estAs haciendo aqui, Yy porgqué estds asi de

triste®.

MARIO: "'Hay hija mia' si supieras, fui al doctor y me recetd una

medicina para la depresién®.

TONRA: "Pero no le veo el problema papa, a muchas les recetan esas

cosas".

MARID: *Si hija. pero-e)l medicamento me costs tam caro, que el

quedarme sin dinero me deprimis adan mas.
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En el apartado posterior se mencionan los titulos de las
tres primeras series de nuestra propuesta comica, y s da una
cencilla explicacion del porqué se seleccionaron esos apelativos.
El primer capitulo se llamard "el sujeto y el predicado', esto
implicara comentar y reirse de las actividades de aguellos
"sujetos” que participan en las decisiones politicas y scciales
de nuestra capital. La segunda emisioén se denomina "viva Mexico”,
donde en forma irdnica se examinaran etapas de la historia de
nuestro pais. El1 tercero se nombrara “lo que @l viento no se
l1levé*, on el cual se aboradari de manera jocosa la probleastica

del medic ambiente.

Es preciso dar énfasis al tiempo de duracidn de esta serie,
que seria de seis mes®s y realzar que para que alcanzara una
verdadera aceptacion entre los sectores populares es inevitable
entender que l!a idea de entretener no se subordine a la

vehemencia de educar.

Lo anterior se cita con el fin de hacer que este génerc
col abore en una televisiodn de servicio, que entretenga, pero a la
vez informe y reflexione; y con ello considerar la declaracion de
Rail Trejoc Delarbre en su libro "ver pero tambien leer", en el
cual afirma que una television de servicio es necesariamente

cul tural, educativa, pero forzosamente informativa.

147



En conclusistn, no se pretende, bajo ningun concepto, hacer
creer que la idea de esta propussta es la utnica solucién o la més
adecuada a los problemas que presenta este género tan participe
de la television mexicanas hay gue apreciarla como una

contribucién para e! asunto que Nos ocupa.
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C O NC L U S I ONE 8

En ta vida moderna del individuo en general vy no
particularmente en el mexicano, la televisién se ha convertido en
su refugio de entretenimiento mas importante. En nuestro pais
existen adn gentés que no tienen un televisor, peroc por motivos
tan elementales como es el heche de que neo cuentan ccon energia

el éctrica, pero no porque no quieran poseer uno.

Como medio de comunicacidén masiva 1la pequeda pantalla
acearcsa distancias Y tiempos, se aprovecha para opinar,
entretener, informar, ofrecer cultura y como vehiculo ideolégico,
inventa suefos y establece imagenes, modifica conductas, a pesar
de que se diga que con s6lo apagarla se evita su influencia. La
televisidn a pasado a "formar” parte de la familia, pues can
alguna emisién la 1llega a agrupar como cualquier ‘“padre" que

convoca a sus hi jos.

Desde su nacimiento la pantalla casera en México tuvo
como eje principal el entretenimiento y la diversion, por 1o cual
las primeras emisiones fueron enfocadas en ese sentido, aunque
prontn se comprobé que este medio comunicativo representaba un

A ]
instrumento altermno de informacién, educacisn y manipulacieén.
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Como  pudimos comprobar la televisién ofrece prototipos del
trabatjador, del adolescente, de los deportistas, de los artistas
y ¢larc de los padres de familia, adends de ser un aparato en el
cual s apoyan comerciantes para infiltrar sus productos, no
obstante, se le ha dado un ueo educativo, que a pesar de no sear

extenso es aprovechado como aparato de informacidn.

Esta investigacién incursiona en el asunto de la
comunicacion masiva en México, enfocAndose en un grupo televisivo
tan resonante como es 1o comedia desde la perspectiva del
andlisis, pero con 1la clara orientacién a la reflexiéon., La
comedia ro sdéloc es una manifestacioén de alegria, sino también un
fensmeno de complejas funciones fisioldgicas y sociales; se trata
de una especie de gesto social, por medio del cual la gente llama
al orden a quienes se apartan del camino trazado. E! geénero
cémice establece a la risa y al ridiculo como castigo ideal de
conductas viciosag entendidas como antisociales, comn por

ejemplo: la avarieia, la fanfarroneria, etcétera.

Las series cémicas en la televisién mexicana, se han
distinguido camo facter que influye en la conducta y en al
tenguaje de la poblacién, aunque algunas personas piensen que
esta repercusién se da sélo de una manera superficial. Estas
transmicsiones han adquiride una gran importancia como vehiculos

de infiltracién ideoldgica, sin embargo, su mensaje puade
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mantener sus objetivos de entretenimiento y diversién, peroc a la

vez funcionar como medio sducativo.

Como medioco de comunicacion masiva las ssries humaristicas
pueden explotar posibilidades didicticas y educativas, basadas
por supuesto an lu‘l objetivos de esparcimiento, no chstante, hay
que considerar gue es preciso que la finalidad de divc'rtir no se

subaordine por e} afén de enseNar.

Por otro 1lado, es necesaric resaltar la disposicion y 1la
col aboracien de los actores, escritores ¥ periaodistas
entrevistados y que gracias a su aportacién, esta investigacion
estd reforzada con un punto de vista que pone al descubierto una
pastura donde s ofrecen distintos enfoques sobre los prograsas
cémicos. A pesar de conccer de antemano que la entrevista como
género periodistico ofrece una opinién teaporal, pero que incluso

asi nos brinda una validez fusra de discusion.

Considerando ante andlisis podemos expresar quw las
emisiones humoristicas son un instrumento lnbortant- del enorme
proceso de manipulacion ideoloegica de la television mexicana.
Ademds tienen gran difusién por ser populares y abiertas, pues

permiten temas de entretenimiento y diversion.

Al finalizar osta investigacién lagramos contemplar que las

series cémicas no son tan perniciosas como pudieran parscer, pero
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pusden llegar a3 ser mejores, més aptas y atractivas para los
televidentes. Cémo conseguirlo, puss en prieera instancia es
necesario que este madio slectrénico tome real mente en cuenta las

carencias @ interesas des los televidentes.

. Adeats, si  este trabajo profesional contribuye a una
reflexisn y consigue un interés por profundizar en el asunto por
parte de quien participa en la televisién mexicana, tanto frente
como detras de las’ cémaras, habr4 cueplido un propésito

provechoso.

Asinismo, esta investigacidn tiene entre sus finalidades
sxponer la labor realizada a juicio entre los posibles lectores,
vya que éstos podrén emitir una opini dn muy respetable o al mismo
tiempo, registrar una aceptacidn por este sencillo estudio, que

s61c ®l1 tiempo determinard su aplicaci én.
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HECTOR SBUAREIY Actor. participsé en series de televisién como: “La

cogquilla® en 1970 y “Oué nos pasa" sn 1986.

*“La comicidad es un estado de Anim0 provocado por algo,
causada por una situacién o reaccién fisica, orgénica y
emocional. La comedia parte siempre de la pena ajena que es
risible, por ejemplo: vamos a suponer que un hombre camina y se
resbala con una ciscara de platano y se cae, mientras s# levante
©s chistoso, si no se levanta entonces paca 41 drama. La comedia
se hereda, se siente, pero también se tiene que preparar,
cultivar, extenderse y eso depende del nivel personal de cada
quien, del concepte gque se tenga de la profesién, del amor al
pablico, del respeto gue se tenga.uno mi smc.: Yy @ la misma comedia,

2} género mads seric y maAs dificil de lo que la gente imagina.

En mi caso, personal mi comicidad nunca ha sido foka, no
hages reir gratutitamente, siempre entre li{neas, con subtexto
busco decir algo importante a través del humor. Mi posicion ante
ta comedia, disciplina que he taocado, pues no m? considerc un
comico, sino un actor, Yy 1a comedia es un género que aprendi a
tocar al i{gual que manejo ®1 drama, melodrama, tragicomedia,
gui¥ol, astracan y retruecan. Las caracteristicas como coémico en

mi caso es decir un testimonio sccial y politico.

Los programas cémicas en la televisién mexicana si influyen

en @] publico, todo depende de guien este haciendo €1 tipo de.
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comedia. Y no nada mAs repercute un comediante, sinc cualquier
actor, por eso se tiene que tener mucho cuidado en lo que se
realiza, ya que muchos nifRos y jévenes van a tomar el ejemplo vy

=1 éste es nefasto, puede ser peligroso.

Yo detesto la risa fofa, la que no aporta nada, el pastelazo
es maravilloso siempre y cuando tenga una razon de existir, pero
un  pastelazo repetitivo no proporciona nada, en una serie de
televisidn que transmiten actualmente ya sabemos que s@ va a
ridiculizar a 1a suegra, a bajar las escaleras con tropezones y a
burlarse de la sirvienta, Yy eso lo venimos viendo durante aios,
no cambia, no dice nada. Todo cimico que quiera decir algo
importante debe pensar a quién dirige su mensaje, a que sector
social, Qque comen, su horarie de trabajo, cuantos hijos tienen,
todo hay que tomar en cuenta para efectuar un sketch céemico.

Claro que i se puaden realizar contenidos educativos y
culturales a través de los programas cémicos, y no nada mis an
éstos, sino también en el drama o en el teatro, porque desde los
grigos el teatro ha servido para denunciar, hablar, conversar,
platicar y cuestionar. "Qué nos pasa', fue un "bum" Pacional
durante tres afos y a mucha gente le molesta y le jode, porgue no

reconocen nada, pero esta serie ejercio un cambio en @l publico.

En el cémico de carpa, de cine, teatro y television, no hay

di#eren:ia. 1o importante es el talento y sensibilidad para poder
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expresarse dentro de la comedia. Ahora lo que hay que saber es
donde esta uno parado, & quién se dirige 21 trabajo, si es la
carpa;s; hay que ver que tipo de gente asiete, o0 si realizas cine o
televisidn pasa lo mismo., La comedia es como se conceptua cada
quien, pero lamentablemente aqui esta saturado de “chistosas” que

no aportan nada, se dan a ellos mismos.

Mi aportacién como actor es mi trabajo, todo lo que hago
tiene un fondo, por ejemplo: en el sketch de los 1S afos la
critica es feroz, terrible, grotesca, estoy donde la gente se
rie, ridiculizo a una "tradicidn", que deberia desaparecer en
estos tiempos que todo esta tam caro y que estas personas, sobre
todo la del sector medic bajo son las que mds festejan esta, Yy
que empefa "la vida" y todo lo que no tiene, para prasentar a su

hija; y yo me pregunto a cual sociedad.

En este espectaculo (Estoy loco), manejamos la carpa, el
gui¥ol y todas las subdivisiones de la comedia (astracan, albur,
retruecan, calambur vy la alta comedia). Hubd actores que eran
prospectos sensacionales, pero se enfrascaron en la pelades y la
vulgaridad gratuita sin razén de ser y terminaron con el cine
mexicano, otros que se han comercializade y se dedican a ganar

dinera sin dejar algo al publico®.
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SERDIOD CORONA: Actor de teatro, cine y television. Particips en

la serie: "Hagar dulce hogar", en 1975.

“El cémico debs ser profesional, conocer Ssus recursos,
capacidades, facultades y todo eso aunado a una persohalidad
agradable, accesible, audaz, cinica, sin pasarse de lo que a:epta‘
el publico, de 1o que no ofende. E) fin de las programas cémicos
en México es que se divierta el piblico, gque se ria, no se si la
intencisn del autor sea provocar una concientizacioen de algunos

temas, pero el objetivo de una emisidn es entretener.

La diferencia entre un comico de carpa, teatro, cine vy
television, radica en que cada uno de estos trabajos son técnicas
diferentes, ritmos distintos; en la television uno debe tener la
conciencia de dirigirse a una masa grandisima, wuna cantidad
grande de espectadores y televidentes y que no va a escuchar
directamente su reaccién; la carpa tiene la posibilidad de que le
hablen y le contesten, se alterna con €l publico. En el teatro
tiene unc que disciplinarse al libreto, respetar los dialogos de
los compaReros y apoyarlos con reacciones cuando a uno 1le toca
solamente escuchar. Son diferentes formas de trabajo y todas son
atractivas; el cine son escenas que se filman y que muchas veces
s® interrumpen a la mitad y al otro dia hay que continuar con el
mismo estado de dnimo, con la misma ambientacion que se sucito
la jornada anterior. todos son prnslemas di ferentes que poco a

poco con la experiencia tiene que ir uno entendiendo y aplicando.
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Si, definitivamente los programas cémicos influyen en la
conducta del fndividuo, y no nada mis estas series, sino también
todo 1o gue ve y a todo lo que se le hace publicidad, porque
nogotros como seres humanos una de nuestras debilidades es que
somos imitadores, estamos copiando las cosas, modas, términos,
eso de "si mi"jo, nPo mi"jo*, esa terminologia a salido de 1la
television vy todas esas formas como se comunican l1os jovenes se
han escuchado en la peque®a pantalla. Por supuesto que s{ se
pueden 1legar a disefar mensajes que funcionen como medios
educativos en los prgramas cémicos, esco depende del buen gusto
de!  actor Yy del productor, que conjugen la idea del programa,
quien 1a realiza y quien la escribe. Han existido series gue
fueron aciertos como en el que tuve la fortuna de intervenir como
"Hogar dulce hogar”, y asi han aparecido emisiones que opinan,
flustran Y orientan. Las transmisiones que tisanen los
preescol ares y escuelas, los hacen con videos simpaticos y que
mejor que el de Plaza Sesamo que cirve para leer y escribir, t¢sta
®s una muestra que prusba para que sirve y en 'lo Hue se puede
utilizar. Mi preocupacién como artista, es que el resultu.da de mi
actividad deje y tenga algo de provecho en cuanto a optimismo,

objetividad y trabajo®.
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AUSENCIO CRUZ: Conductor del programa tienda y tras tienda en

1988 y actor de la seris la Caravana en 1(990.

"ta comicidad es #! lugar que encierra en &l usc comin el
sarcasmo, la ironia y 1a finura, todo lo que lleva a la risa vy
sonrisa. No creo que haya un perfil adecuado para el comediante,
cada quien tiene su nivel de percepcién, su capacidad de
observacisn, ritmo, su f{nformacién de la vida y su sintesis. El
objetives de los programas cémicos en la television es divertir y
entretenr a la gente. Este tipo de emisiones si influyen en el
piblico porgue logran una identificacién, reafirman conductas,
mueven a la reflexidn, a veces se ven reflejados en algo, en
otras invitan al cambic de actitud y en varias solo entretienen vy

ya, pero tienen un campo muy reducido.

Pienso que i es posible disaXar contenidos educatives vy
culturales en los programas televisivos, y para eso hay que tener
en cuenta que son recursos diferentes, no es lo mismo hacer humor
blanco que critico y analitico. La eleccion de los temas y la
forma de realizarlos es lo que incide en la percepcion de cada
espectador., No s8¢ cuales sean las caracteristicas de una emision

{ddénea, porque no hay receta, sino ya la estari{amos haciendo.
La diferencia entre cdémico de carpa, cine teatro Y
televisién, radica en cuestiones tl:ﬁicas. de variantes, tonos de

voz, el lenguaje, los movimientos, el ritmo y es preciso sefalar
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esta desigualdad en Jos oficios. En el cine haces escenas y una
semana después realizas otra, en la televisién no esta el
piblico, en el teatro si, perc un buen comediante puede efectuar
cada trabajo, siempre y cuando este preparado. Mi aportacién como
artista se puede separar en diferentes momentos, cuando colabore
con Héctor Susrez, 11a intencidén era poner y resaltar ciertas
cosas como: el mito de la madre, aungue no quierc decir que se
logré. En la Caravana trato de realizar y subrayar ciertos
asuntos, a mi me divierte y 10 que me parece materia de humor lo

elaboro".
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VIECTOR TRUJILLO: Conductor del programa Tienda y trés tienda en

1988 y actor en la serie la Caravana en 1990.

"La comicidad es una actitud ante la vida hecha oficie. EI
perfil adecuado de un cémico es cuando idealmente es actor de
principio. Hay artistas que hacen comedia, pero también existen
log cuenta chistes; 1o perfecto seria que un actor realizara
comedia, asi el oficio tendria mds recursos y horizontes. Por ahi
dicen “que no hay malos actores, sino malos papeles, el buen
comediante no deja caer una conmedia, alli entran sus recursos y
ezperiencias, a 1o mejor el texto no es muy divertido, entonces
{mprovisa y forma un personaje gue sea llamativo, para que en el
compendio de las cosas se vea algo logrado, esc es esfuerso vy

trabajo.

El principal cbijietivo de los programas cémicos es divertir,
es50 €n €] mejor de los niveles de pretensidn, si partimos de la
idea .de que todo es cultura: la misica, la lectura vy la
televieidn, en tal caso, si se pueden disedar contenidos
culturales para ofrecerlos, porque todo lo que se transmite es
cultura. Este género televisisvo influye en las conductas del
perceptor, no a elevacién ideolédgica, sino a nivel de sensaciones

en 1o mds superficial.

£l buen humor, compromiso con fa gente, respeto y trabaijo,

son las caracteristicas que debe tener un buen programa comico.
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El humor es algo serio, no de ocurrencias, debe otorgar un
trabajo actoral, de tema, no sdlo un chiste, un remate © una
frase de latigillo. E} proceso debe ser serio, pero el fipal, el
resul tado no. Hacer comedia, pero tabajarla como si produjeramos

tragedia,

Los comicos de teatro, cine, carpa y television son
simlares, 1o gue varia son lo oficios, hay diferentes escurlas
para cada uno, pero crec que un buen actor puede desempaeRar todas
las profesiones sin problema. La diferencia es la cantidad de
gente y la actitud con la que trabaja ante el publico; en la
carpa te puedes meter con la galeria, en el teatro no, respetas

miAs la dicciplina, la ética y las reglas teatrales.

Mi aportacién como artista es en el modo ¥y la forma de
trabajo, e humorista no inventa mada, hay cosas que an boca de
uno se oye de alguna manera y en otro se escucha diferente, sélo

trato de ser congruente en 1o que soy y 1o que realize",
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LEONORILDA OCHOA: Actrir de cine, teatro y televisién, intervino
en wseries como: “los Reverly de Peralvillo" en 1971 y “Salén de

belleza" en 1986,

“La comicidad es muy amplia, pero su meta serad siempre hacer
disfrutar al publico, es la vitamina de la vida, porque provoca
la risa. Cada actor tiene diferentes formas de trabajar la
comedia, el humor es muy dificil, porque depende mucho del estado
de Animo, por ejemplo: si realizas drama recuerdas una etapa
triste y te ayuda, pero si gquieres provocar una carcajada es

murho mAs complicado.

€l fin de los programas cémicos en los que he trabajado, fue
agradar a !a gente. Este género televisivo si influye en los
aspectadores como 1o hace también las telenovelas, porgque se
identifican muctho con leos personajes. Crep que si se podrian
realizar series de contenidos educatives, perc sin perder el
objetive de entretener y divertir, aungue pienso que seria muy
complicado. Yo aportoc mi  trabajo y la forma de transmitir e

interpretar un personaje, para hacer feliz al espectador.

Existen actores de comedias estupendos en nuestro pais como:
Jorge Arvizu, Marielena Saldafa, etc. En otras naciones se les da
1a oportunidad a los artistas de participar en distintos géneros

escénicos y en México lo encasillan en un grupo especifico.
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BENITO CASTRD: Actor y cantante, ha participado en emisiones como

la "Carabina de Ambrosio" en 1979 y en "Andale" en 1991.

"El objetivo de los programas cémicos en la televisién es
divertir a la gente, una carcajada como terapia €5 lo mas
recomendable para el corazén. Este tipo de emisiones GE
influencian de 1la gente, ahi el ¢é¢xito, =i no mal recuerdo el
programa con mis logros fue el de Héctor Sudrez hace algunos
aKos, de 1loe de mayor trascendencia y que hacia sinoc retratar a
las personas que todos hemos visto y sufrido con ellas de alguna
manera, entoces la misma poblacidn retroalimenta 31 artista vy
para ser un buen ecémico, hay que ser muy observador y captar el
como es cada quién, meterse a la cabeza a la gante, en un local,
en un transporte, oirlo hablar, para después retratarlos arriba
del estenario, perc 1o importante del comediante es saberse

burlar de si mismo.

El intento de <transmitir un programa cémico con mensaie
educativo, 1o han llevado a cabe en diferentes épocas, los gque ya
tenemos cierta edad, hemos visto pasar décadas de declaraciones y
podemos decir gque existen otros medios para culturizar ail pueblo,
camo 1los libros, audiovisuales, ete. Para realizar mansJaJees
eduactivos se tiene que estar preparado, tal vez los que
estudiaron ciencias de la comunicacioén puedan elaborarlos de 1la

.
manera mas objetiva posible, porque el pueblo manda y hay que

darle qusto y no podemos perder €} objetivo de divertirlo.
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Mi aportacién como artista em la risa que les saco al
espactador, la relajada vy alivianada qus se dan, porque hay
prusbas fisioldgicas de este hecho; de 1o saludable que es la
carcajada para un corazén,; ya sea sano o enfermo, por eso hay que
ser amable con e] piblico vy €1 amor gque disfrutas de ellos es lo

més hermoso de esta carrera”.
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MARIELENA SALDARA: Acrtiz de teatro, cine y televisién, ha
participado en series como: “Mi secretaria” en 1986 y ‘“Las

soletras del 2" en 1987.

“La actriz comica tiene que creer lo que esta haciendo, hay
gente que trabaja y piensa en ser chistosa, y no, dabe de sufrir
los problemas. que cada papel posee; en este género se tisne que
ridiculizar los defectos humanos, eso es lo gracioso. En la vida
cotidiana una situacién que se presents chusca, no quiere decir
que el sefor sea chistoso, sino que la circustancia ss lo que
l1leva a la risa 0 a la carcajada. Por tanto, la actriz debe pasar

todas las condiciones de un personaje y no sélo ser chusca.

El fin de los programas cémicos en la pequefa pantalla as
divertir y entretener a la gente, aunque probablemsnte la eapresa
tenga otros tratando de vander anuncios, eso no Jlo s¢. Estas
emisiones definitivamente si influyen en la poblacién, perc hay
que aclarar que no e@s posible crear figuras rectas o serias,
porque si no nadie las vearia, ei en deterainadcs msomsentos no nos
parece que nuestros hijos tomen ciertas actitudes, no hay mas que
apagar el televisor o decirles "mira este s un programa y no
tomes esas frases”, deberiamos percibirlos con mucho criterio,

porque la televisién =i es enajenante.

€1 realizar contenidos educativos y culturales a través de

los programas cémicos, podria suceder, tendriamos que ver quieén
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manejaria todo eso, desde productores y estritores, no tanto el
actor o la actriz, ya que acatan lo que les anotan. Entonces
claro que @s posible, que haya quién lo intente, no lo s¢, pasa
lo que en el cine podria ser de calidad, pero nadie se arriesga a
producir algo diferente, por que con sdlo tres pesos se efectada
cualquier cosa y lo venden que da gusto. Por tanto, un buen
programa tendria que ser sutil, muy pensado, no dudo que se pueda
llevar a cabo, en nuestro pais existen personas gque lo

consegurian”,
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JOSE CARLOS RUIZ: Actor de teatro, cine y television.

"La comicidad @8 un estado de aAnimo, a veces uno se rie de
las cosas mas inverosimiles y en algunos casos puede haber
chistes maravillosos y momentos verdaderamente cémicos, que luego
uno no percibe o no reacciona ante ellos, porque el estado de
Animo no es propicio. Hay actores que tienen muchao angel, son muy
graciosos yva de por si, pero pienso que también es muy importante
lo que diga, que lo que este escrito sea verdaderamente chistoso,
para que egse actor sea gracioso, porque muchas veces algunos
asuntoz teatrales, cinematogrdficos o televisivos se& salvan
porque el artista es angelado, gracioso, chistoso, por eso creo
que la fusion de los dos valores, tanto de idea comica y lo qQue
esta escrito tengan ese perfil gracioso, agradable, humoristico y
mas que sustentarse en la procacidad, en la leperada, en la
vulgaridad, debe estar sostenida en el ingenio, en 1 talento, la

inteligencia v @) ritmo para que pueda ser cémico,

El fin de los programas comicos serd perder el tiempo o
reirse, depende de la calidad de la emisién, hay muchos que no
cubren este requisita, vuelvo 2 lo mismo, serd por falta de un
buen comico, un buen director o un buen libreto, veo muy pocas
transmisiones que tengan esa calidad de comedia. El programa
agquél de "Qué nos pasa” que hacia Héctor Sudrez de alguna manéra
cumpl{a con estas condiciones. Todas las expresionss artisticas

influyen en el pueblo, porque el articsta, el creador es una
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persana que ejemplifica y }Ja gente percibe su modelo y reciente
su personalidad que trata de imitar, es por esto gque en la medida
que el cémica o el término artistico tenga un valor asi
trascenderd en el espectador.

Definitivamente =i se pueden llegar a disefiar contenidos
educativos dentro de 1los programas cdémicos. El mensaje, la
orientacién cultural, politica o religiosa no debe estar refida
con la comedia, por el contrario, creo que divirtiendo es 1la
mejor manera de orientar y ensefar al pueblo. La serie que saa
entretenida, humoristica o divertida, no quiere decir que sea
orientadora. l.a verdadera debe estar hecha con capacidad,
inteligencia, talento e ingenio, para que tenga dosis de todo 1o
gue se quiere decir y para poder encauzar al pueblo. Por esc la
necesidad de quien la interprete sea un gran comediante, un buen
actor, no cualquiera. En México existen buanos coémicos como

Héctor Suarez y Rafael Inclan".
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-MODOLFO RODRIGUEZY Actor y productor, trabajs en la serie “Cachin

cachin..ra..ra" en 1981.

“My comicidad es dar a la luz pdblica 10s dones graciosos,
m1 figura que es chistosa y el humor que traigo, que he tenido la
oportunidad de desarrollarlo a través de las obras gue realizo vy
de esta manera transmito mi sentido del humor. Pienso que no
eviste un perfi} dentro del cémico, <creo que @so nace, Nno hay
caracteristicas fisicas especi ficas, el comedi ante no
nececariamente tiene que ser def-nrme, es decir, no @s preciso que
sea enano, un gordo o un flaco altisimo, existen gentes) hombres
y mujeres muy atractivos que hacen reir, es algo que tiena @l

actor dentro y 1o echa fuera cuando s¢ lo propone.

£n el teatro, e} cine, en el cabaret y en la televisidn, 1a
comicidad e= 1a misma, los trabajos son la diferencia. En el
teatro y en el cabaret existe el contacto con la gente, la
televisitdn vy el cine son mads frios y dependen los actores de su

oficio v de un director que los esté¢ orientando.

El objetivo de las seéries cémicas en la televisién es
divertir vy entretener al publico. En “"Cachun cachan..ra.rd" en
donde intervine, procurabamos ya cuando la transmisién tuve un
rating bastante alto, que por medio del humor y de la div.rlthn
educar principalmente a los nifos y a los jévenes, porque dentro

de las aventuras que teniamos existia un mensaje didactico, una
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ensefanza que dejabamos a 1os adol escentes.

Estas series humoristicas si influyen en la gente, modifican
conductas, porque son ejemplos a seguir, muchos gquerrin ser como
10s personajes, adoptardn lenguajes y actitudes. Nuestro prégrama
era sano, €1 fin era divertir, Jjugar y aprender dentro del mismo

trabajo de actuacién y humor televisivo.

El disefFar contenidos educativos y transmitirlos a traveés de
las emisiones humoristicas, si se puade llevar a cabo, aungque no
necesariamente es &l fin; existen programas cuyo objetivo s6lo es
divertir y son muy valides, pero si se pueden ofrecer argumentos
que nos den una ensaeafanza. La pretensién mia cuando me dieron las
riendas de la emisidn, Ffue que por medio del juego y &)} humor
comunicaramos conocimientos de historia, geografia, arte,
filosofia, en fin, 1o que se ve en la preparatoria, Jjugando v

riendo a la gente s les quedaba este tipo de informacién.

Los rasgos de un programa educativo dentro de la comedia,
deben ser la creacién de personajes con caracteristicas fisicas
similares, que exista un buen trabajo de actores y laborar un

trasfondo de diversidén y cultura.
Mi mision es divertir a la gente, hacerla reir, @l que las

cosa que escribo e interpreto queden en la gente. €l oir una

carcajada para m{ es lo més importante’.
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JORBE ARVIIULI Actor a intervenido en series de television como:
“La carabina de Ambrosio" en 1984 y en teatro a trabajado en el

tenorio coemico”, en 1991.

“t.a comicidad es 1a antitesis de todo lo solemne y nos hace
reirnost de 1o que muchas veces no podemos protestar y burlarnos
abiertamente, por gso cuando vemos a un humorista que realiza una
ifronia de 1o formal, de todo lo gue son las reglas, leyes,
gozamos por eso; ya que el artista se esta burlando de todo lo
serio y todo lo establecido. El buen cémico debe snr.un indi viduo
que pierda el concepto del ridiculo, que no piense que si  hace
cualquier cosa, se pone cualquier ropa o dice frases chuscas va

ser risible.

E1l objetivo de 1los programas cOmicos en la televisiaon
mexicana es divertir al pablico, y luego esas emisiones llevan a
1a explaotacién comercial y los anunciantes quedrén ocupar ese
espatio muy visto y sus productos serdan conocidos. Estas
transmisiones siempre han influido al espectador, légicamente la
gente cse  fija en las actitudes y acciones, hasta ®1 modo dms

hablar de los actores de popularidad alcanza a la poblacién.

81 partimos de la idea de que todo es cultura, 1o que se ve,
se oye, entonces dentro de un programa comico si se pueden
diseXar contenidos educativos y culturales, pero es precisc que

1a poblacidn tenga una educacidn y cultura proplia en SU casa,
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para que tenga un juicio de las cosas que observa en la pantalla
casera, y pueda hacer una seleccidn. Sin emb;rqo @s muy dificil
que =e lleven a cabo contenidos ton estas caracteristicas, ya que
en este pais existe mucha censura, porque precisamente es la
forma de manipular al pueblo, no dejar que se informe, proteste y

aprenda.

£l piblico debe estar educado, preparado, porque si no estas
series ascienden mucho a ellos, pero no porque la gente que los
realiza lo haga con una tendencia, ya que en muchas ocasiongs no

se busca ninguna clase de pretension social.
Los elementes de un programa educativo creo que daben ser un

buen litreto, notables actores y acompaf¥ados de una sobresaliente

direccién, y asi légicamente se efectuard un trabajo de calidad".

173



CARLOS MONBIVAIS: Escritor y periodista, autor de obras coma:!
"aentrada libre” y "cronicas de una sociedad que no se corganiza”.

Colaborador en las revistas Proceso y Nexos.

“La comicidad mds siemple es la que hace reir o sonreir y la
mis compleja, es agquella que desentrafa lo absurdo, lo parddico y
lo rididulo que hay en las personas o situaciomes. Lo gue produce
risa ahora, no hize reir bhace a#os, pues cada persona ha
establ ecido su propio concepto de lo cémico y 1o humoristico, por
tanto existe un criterio colective. Las caracteristicas de un
actar de comedia son desde luego provocar risa, ancarnar
arquetipos y westereotipos con facilidad, resultar memorable,
agregar personajes a la imaginaria comun, introducir frases,
acufar expresiones y dar un aire de movilidad a lo gque es el

humor social.

El cbjetivo de los programas cémicos en la televisién
mexicana es entretener, divertir, hacer reir, no hay otro. Estas
enisionas influyen en la gente, pues adoptan gestos, Mmimicas,
frases, perspectivas humoristicas y eso es bastante. La funcidn
de! humor no e= denunciar, es enloquecer, llegar a lo absurdo e
introducir @1 aire de la poesia. Un buen programa coémico daebe
implantar una atmésfera de regocijo que implique la corrosioén de

1o que e vive y se crea.
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En Méxito existe una nueva generacién de actores, que
intentan un nuevo humor de filo social basado en la capacidad de
recrear el munda enlogquecido de la gran urbe; entonces las
cualidades de una agradable emisién, pueden ser un paoco las que
desarrollan estoc comediantes y las caracteristicas opuaestas que
ha p?llentadn Te!tvlsa desde la "Cosquilla” hasta las series

infames del pastelazo.

La pequela pantalla esta convencida de que afecta a todas
las edades, es un medio controlado de manera vigorosa y pensar
que por un lado e permitiese la libertad del lenguaje y por otro
se adeitiese la capacidad critica y politica, es pensar que la
television ya maduro o vya entrd en una etapa de respeto al
espectador, porque basicamente se ha caracterizado por su falta
de consideracién a 1a gente y no permitiria por ejemplo, € humor
salvaje que realizaron en el teatro Ausencio Cruz y Victor

Trujillo.

La censura en la televisioén en nuestro pais, sigue siendo
el elemento que cree coordinar las relaciones entre empresa vy
sociedad. Recientemante se transmiten series viejas, y ahi
encuentra unc o variable, 1lo mudlﬁl. del sentido del humor,
algunas cosas permanecen otras pierden vigencia. En este medio
electronico por falta de escritores o guionistas de calidad, 'cl
humor se ha deteriorado vy habré que tomar en cuenta que las

teorias de 1o cémico son infinitas",
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ETHEL KRUNIE: Escritora y periodista. Conductora del programa "De

cara al futuro" en 1987.

"La tragedia es lo inverso de la comedia, el sentido tragico
@8 una cosa grave, una tabla de valores. La cosedia es la
contrapartida de la tragedia, pues hace un trastrocamiento de los
valores que provocan la risa, lo que ®s bueno se pone como malo y
10 gue en apariciencia e maloc se coloca comoc bueno, entonces
provoca un tra-taﬁno en el ciédigo de valores de la persona, Yy
surge ' 1a carcajada por esa irrupcién de valores que 1]

contradicen.

La comedia no es una cosa chistosita o frivola, la verdadera
comadia es importantisima, porgue €8s una forma que tiene el ser
humano de fingir Que es libre, de sentirse una especie de dios y
poder cambiar las cosas como quiera. La risa es una respuesta de
lihertad aunque sea momentanea o aparsnte. Chaplin es un mendigo
gue actua como ctaballero, porgque tiene valores trastocados. La
auténtica comedia por supuesto que hace pansar, detrds de la risa
hay toda una sensacién de libertad y después de reflexion, porque

es un espejo de lo que el hombre @s vy tiende a 1a cavilacion,

Un actor de comedia debe entender la comedia, su papel es el
de trastccar los valaores, tiene que cosprender gue e@s un
.representante del publico para crear un mundo propio y poseer

talento para hacer cresr lo que encarna y estar consciente, que
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Mo  se trata de caugar risa porque si, sino motivar lo que esta

datras de esa risa.

ta mayoria de loS programas comicos an la talevision
mexicana son nefastos, porque no tienen el sentido de la comedia,
se van a l1a cuestion de entretenimiento con una especie de
distorsidn, echan mano de lugares comunes, de vulgaridades, de
RoXerias, para provocar no se si la risa, porgque a mi me causan
indignacién vy aburrimiento, pero algunas gentes se carcajean de
esas tonterias, de la risa facil, que obnubila el espiritu, no de
la risa que hace robustecerse ¥ la buena comedia siempre trae un
sustrato del fortalecimiento del espiritu, entonces la mayoria
son  absurdos pues no conllevan esta tesis que hay detras de una
buena comedia, por eso no influyen en la poblacién y duran lo que
dura el programa, se apaga y ho ha pasado nada en la integridad
de la gente. Pero una buena comedia si influiria, formaria
consciencia, ademis de darle ese respiro de libertad que - todos

los seres humanos necesitamnos, cosSa qQue no gsomos, aungue la

comedia lo permite,

ta comedia no e©= un género mencr, sino paralelc de 1la
tragedia o de lcs llamados serios. Lo que pasa es que la
television la pone al ras del sueloc. Todo arte sin que el autor
se 1o proponga lleva implicitos contenidos educativos. El arte da
un conciente del mundo més profundo e inmediato que otras

disciplinas, pues lo hace al nivel de lo concreto y no de ideas
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abstractas, sino de vivencias de lo que es el hombre. El artista
tal vex no se lc proponga, &1 no es pedagogo, pero aungue no
quiera =i Su obra vale la pena y revela lo que es el mundo,
entonces los espectadores reciben una informacidn de lo que seon y
eso implica una forma de educacién, por eso una persona que lee

literatura esta bien informada.

Creo que si es posible realizar emisiones cémicas con
contenidos educativos, pero hay que tener ganas de hacer una cosa
que valga la‘pena, en 1a pantalla casera sucede que esta tamizada
en el matiz del comercio, los programas entran en funcidén de los
patrocinadores, ya no hay quien elabore un diseic de televisioén,
esto cierra 1a posibilidad de efectuar algo serio. Para que
exista una serie con un mensaje cultural debe haber un buen
guién, pues el guién se ha dejadoc en manos de actores o
productores y ellos no tienen que ser necesariamente guionistas,
el programa deberia tener elementos muy sociales, contemporareos,
de nuestra idiostincrasia, para que la gente se identificara de
manera veloz, un reparto de buenos actores, que los hay y muy
notahles, es5 preciso un escritor detras, para que no se repitan

las mismas frases felices".
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FERNANDD MEJIA: Periodista. Ha publicado en las obras colectivas:
"Televisa el quinto poder"® y '"Las redes de Televisa“. Colaborador

en el diario El Nacional.

*El sentido del humor es la capacidad para autocriticarnos,
para censurar a los demas y reirnos de nosotros mismes, es decir
del género humano, en este sentido lo cémico esta relacionado con
la critica. La comtcidad seXala viciosos, hechos o situaciones
que no son normales, que salen de lo cotidiano, de lo serio y gque
provocan la risa. Existen varios tipos de comicidad, una de las
mas atractivas es la politica , seiala los vicios, rostraos,
acclones, formas de hablar; eso no es sélo una catarsis para la
gente, sino puede ser incluso umna forma de critica social. Otra
es la que explota lo absurdo por ejemplo: las cosas tan bobas gue
mueven a la carcajada © al humor cruel, de cuando uno se rie de

las desgracias de otro, la que lastima, la burla a otra persena.

El perfil de un cdédmico debe ser la autenticidad, el génerc
de 1la comedia es una forma de expresién y quien llega a @21, en
cualquier cirecustancia que haya arribado, ante tods debe ser
tegitimo. Hay formas de humor muy forzado o falso, son coémicos
que no son auténticos, pues explotan de burlarse de las personas.
El comediante debe llegar a una forma de accién, de un estilo que
lo identifique. Hay actaores que aspiran hacer comedia muy
fallidamente, merecen respeto porque buscan cosas y trabajan,

pero les hace falta esa chispa que tienen algunos humoristas.
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La influencia de los programas cémicos en la televisién es un
fonémeno muy claro, sobre todo en el comportamiento cotidiano, en
los gestos, movimientos y en el lenguaje, es una cuestién muy
importante, habria que observar fue tan rapido en los
comportamientos profundos, pero en los inmediatos es muy facil
ver gque si ascienden. El lenguaje de los personajes céomicos en la
television ©s  altamente {nfluyente, por lo menos en lo
superficial y habria que ver si también en 1o profundo, entonces
empecariamps a pensar en la intencionalidad del género comico, si
l1a tiene tendriamos que analizar a cada actor, que trata de
euprecar, si intenta burlarse de lo cotidiano o posee otro tipo

de aspiraciones.

La comicidad en México parte de dos formas de expresisn como
especticulo, una es5 la radio y otra es la del teatro de revista
{ia carpa), los primeros cémicos televisivos, eran actores de

Vradxc que trasladaron a la pequera pantalla, un humor bisicamente
verbal que no retomaba aspectos de la mimica, gque estaban muy
desarrollados en el cine, la otra gran aportacién es el teatro de
revista y sobre todo ingresan actores excéntricos, tipos que
aparecen en el escenario con ropas exageradas, dialogan con g1
nepectador y elaboran un humor con algun instrumento, el juego
verbal acompafado con la misica. La pantalla casera no pudo
captar el humor desarrollado en el cine y @l esplendor del teatro
de revista, es decir ninguno de los grandes comicos de cine se

integraron y entonces carecen de un elemento verbal.



i.a comicidad televisiva ei transmite valores y rechaza
otros, en algdn tiempo recupera los personajes popularas vy los
programas tiene escenarios comunes: vecindades, mercados, etc.
Despuds se eliminan ¢staos y aparecen hombres de negociocs,
ejecutivos vy los mercados pasan a ser condominios. Actual mente
empieza un resurgimiento de la comicidad popular con nuevos

actores.

Dando un recarrido por la barra de programas cémicos nos
encontramos con un Gémez BolaRos, ya muy envejecido en las ideas,
con la esperanza gue sea capaz de realizar algo nueve: Alejandro
Suarez, no logra concretar una secuencia y desmerece mucho; Cesar
Costa, no es un cAmico, pero esta en la seccidén y podria ser un
humor radical; Anabel Ferreira, es una persona esforzada, pero no
logra un estilo constante; Orti:z de Pinedo, interpreta una
comicidad machista. Y 1la alternativa esta del lado de la

televisidn estatal con la caravana o con Héctor Suarez.

Las caracteri{sticas devun programa cémico con un contentdo
educativo, es que debe mantener la expresién humoristica y no
caer en el panfleto, proponer personajes ejemplares y que la
comicidad no pierda su autenticidad o se subordine la esencia de
entretener por &1 afiAn de educar. Si se desean hacer contenidos
educativos en las series comicas, deben ser informativos que

inviten a la reflexién y no mensajes que dieran recomendaciones.

Porque el televidente tiene derecho a pensar lo que sea”.
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FLORENCE TOUBSAINT: Colaboradora de la revista Proceso. Publicé

tibros como: Critica de la informacion de masas.

“El humor es aquello que reflexiona sobre la realidad de
manera critica, pero jocosa, es decir agquel comentario o
situacién donde se produce un hecho, que por lo general son
partes extremas o absurdas, un hecho humoristice @s una actitud

sAtira ante la realidad.

Los programas cémicos de la televiszién cemercial son  muy
superficiales, recogen aspectos frivolos de la realidad, son una
recreacidn de situaciones y hacen camentarios jocosos de las
mismas, pero ademids el tumor de Televisa esta tefido de
moralismo, discriminacidn racial y clasista., Los chistes que se
realizan se hasan en la mofa o el descamio de personajes o
aspectos que atafen a las clases populares, donde aparecen
inutiles o ignorantes, es decir todas estas caracteristicas que

insiste el szector dominante en achacarle a los trabajadores.

Hay series como el de "Anabel", donde la critica wms al
eector medio, ¥ es donde aparece un humor menos morboso, como que
hay una comedia mis fina, estdn mejor armados los sketchs. En
general las series cémicas de Televisa tienen malos guionistas,
nocivos didlegos y resoluciones. “Anabel” tiene algunas cosas
rescatables, como imaginaciodn, capacidad de transformacién y como

que 1os actores son mas versatiles.
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Uno de 1os mayores aciertos de la television del estado,
esta en los programas cémicos, la serie que ha alcanzado un alto
"rating” y no porque lo diga alguna encuesta, sino porque la
gente habla de €1, ez la Caravana, pumes tiene una acide: para
referirse a los temas o0 asuntos, los personajes son antisolemnes,
decmitificadores, estan en contra de las versiones conservadoras
de la realidad mexicana ¥ eso la ha hecho popular. £1 programa
gue hacia Andreés Bustamante tuvo éxito, con logros interesantes.
Ahora digamos, que la limitacidn en las televisoras es el tema
politico, ah{ se han atorado todos, ninguno ha incursionadc

verdaderamente en la satira politica, @s como un terreno vedado.

Estas transmisionss i influyen en la gente con lenguajes vy
actitudes, pero 1o més importante es gque pueden ofrecer una
rofleiidn, es un estilo muy generoso, en €l sentido de gque el
publico tiende por unpa inclinacidn social a reafirmar sus puntos
de vista y creencias, es dificil hacer que la gente cambie, sin
embargo e1 humor posee 1a cualidad de modificar, reflexionar,
porque no existe una agresividad directa con los planteamientos,
como aparentemente no es serio, entonces no se produce una
respuesta cerrada vy hace que en momentos se mude de opinion en
cosac, témas o attitudes. Eso es lo interesante que provoca una
serie de humor, siempre y cuando se lo proponga, porque se va

convirtiendo en parte de la cultura del pueblo.
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Por 1o tanto si creo que se puedan disefar  contenidos
educativos dentro de los programas cémicos, pues existen grandes
escritores y guionistas que manejan muy bien el humor, vy en la
medida que el cdmico sea versatil, podrd ser mejor actor de
comedia, 1o mas dificil en la actuacidn es hacer reir, es mas
senctllo provocar el llanto, que la carcajada y sobre todo 1a que
es espontanea. £} comediante tiene que despertar a la reflexién y

resultar convincente para que se riap con ¢1",
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HECTOR ORTEBA: Actor v director. Participé en el programa de
televieion "Mi colonia la Esperanza® en 1983 y dirigid la obra de

teatro "El dedo del sefor" en 1991.

"La comicidad como arte es una actividad subversiva, es una
critica amable, si no hay afecto no hay humor y tiene que existir
la Jma\a leche", sino no hay risa, pero siempre tiene que haber
una accidn afectuosa con lo criticado y hacer un juicio de 1o que
se quiere mnjuiciar y todo lo que se estereotipa es motivo de
cuestionamiento, por esc lo subversiveo del humor, cuando 1los
tipoz se arquetipan o las cosas se desasen, aparece el humar para

flagelar v sacudir el aspecto.

Las caracteristicas de un actor de comedia son las que nacen
con #1, lo que llamamos "“angel®, la "vis cémica”, el tener "“algo"
para hacer reir, pero se tiene que desarrollar, aparte de 1la
presencia vy el oficioc como arte, porque el artista se pule. Los
cémicos de la radio, cine teatro y televisidén son diferentes, na
facilmente un artista que hace televisién o cine puede trabajar
el teatro. porque se requiere de una técnica muy espa:ial,' hay
que saber moverse y lanzar la vo:z, los sentimentos tiene que
percibirlos el pablico, se debe trabajar con mayor amplitud vy
reforzar el tono de voz y Pso no es sencillo, algunas gentes 1lo
tienen por naturaleza, pero generalmente lo tienen gue adquirir.
El cine aunque es similar requiere de poseer “pantalla" para

proyectar ese encanto que algunos actores tienen.
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f.os pragramas céomicos evidentemente gue si influyen en la
gente, sobretodo en el lenguaje, aqui{ hay algo extrafio el mensaje
que recibe el espectador muchas veces no es el que se propone el
actor o 21 escritor. La comicidad que actualmente se lleva a cabo
en la pantalla casera en nuestro pais, no detenta un humor
popular, sino un humor desde el punto de vista de los ricos, eso

es 1o que permiten, porque el otro esta censurada.

Pienso que si se pueden efectuar contenidaos educativos en
los programas cémicos televisivas, el humor es un arte y se puede
utilizar para que la gente se ponga vacunas, aunque no es el
objetivo de 1o cémicos su fin es entretener y divertir al
publico. Hay trabajos que tiemnen contenidos, el mensaje es una
obra completa, decir que euiste un mensaje es limitar la cobra. Es
importante llevar a cabo un bhumor con un contenido politico,

social, humano, a la conducta, a la moral, al caracter, otec,

Para que una serie cémica se le considere educativa, ademas
de divertir v entretener, debe hacer pensar, =i una obra es
estipida no me antretiene, si tiene contenido me divirte porgue
me mueve a pensar, me interesa lo que ofrece. Aunque se han dado
casos {muy contados) de que se rien de cualguier cosa,
pequereces, pero han tenido contenidos ludicos. La verdadera
comedia, es 1a risa inteligente, el humor politico (explotante
sin duda}), el que sirve a la gente, no estoy de acuerdo con la

risa ¥ofa, el humor estupido hay que evitar".
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ALBUR: Juego de palabras utilizadas para abusar de la gracia de
las personas, manejo del didlogo en forma ccloquial.

ALTERNATIVO: Opcidn entre dos cosas, eleccién de una cosa en
lugar de otra, mansaje disyuntivo frente a otro tipo de misiva.
ANAL ISIS:1 Investigacioén realizada a una obra, va de lo compuesto
a lo sencille.

ANALITICO: Relativo al anslisis. Que procede por medio del
andlisis.

ANALOGIAI Relacidn que existe entre dos cosas, semejanza.
ANTITESIB: Consiste en contraponer dos cosas o frases. Lo
contrario de otro.

ANUNCIANTES: Es aquel que divulga, en la televigion son los
dueffoe de Jlos productos que se expanen, con el propésito de
vender.

APELATIVO:T Dicese del nombre que se le impone a un objeto,
especie o individuo. Apellido de alguna persona.

APOCOPE: Supresion de letras al fin de algun vocablo: gran por
grande.

ARGUETIPOI Modelo o ejemplo ideal.

ASTRACAN: Farsa teatral disparatada y grosera.

AUDIENCIA: Admisién o presencia de algun medio de comunicacion
con su publico. \

AUTOPROMO:  Anuncio para promover algdn producto 0 gQuizés una

corie televisiva, para su mejor aceptacion,
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BUFAT Ticho propio para burlarse de la gente, actitud chocarrera,
brosa pesada.

BURLESQUE: Pequeko teatro donde aparecen comicos reprascnt;ndo
alge ridiculo v jecoso.

CABLLA: Aquellas personas que hacen trampas Yy se aprovechan de la
pena ajena son llamados cabulas, gentes chistosas y graciosas.
CALAMBAR: Juego de palabras que @n ocasiones son contradictorias
que bucscan la risa de la gente.

CALO: Lenguaje adoptado por el sector popular, lenguaje del hampa
o truhuaneria picaresca, voces comos chale, nomas, ai, no hijo y
chido son cAlo.

CAMAROGBRAFDLT En 12 telvision es aquel que se diestra para el
man@jo de la camara televisiva,

CARCAJADA: Risa violenta y ruidosa, soltar la risa.

CARPA: Eccenarioc paralelo al teatro de revista, sitio muy
parecido al circo, eran 12 principal diversion de un gran sector
de 1la poblacidén, se presentaban un sinfin de variedades como:
comicos, bailarinas, cantantes y ventrilocuos. Era una tienda
puesta en el suelo desnudo usando panales de  madera para
improvisar el escenario y construyendo asientos a base de simples
tablones.

CATARS1S: Psicoterapia destinada a liberar el inconsciente de
recuerdos traumdticos.

CAVILAR: Pensar mucho en alguna cosa.

CENSURAT Funciones que tienen algunas personas para sugrimir las

obras artisticas, corregir, reprobar y criticar un trabajc.
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CHEIBTEs Dicho agudo y gracioso, broma jocosa, suceso que utilizan
los comediantes para divertir al publico en sus espectéculos.
CINE: Medio de comunicacién donde se componen y realizan
peliculas para proyectarlas. Sala de espectaculos.

CINISMO: I'mpudencia, procacidad. Portarse con ironia con la demas
gente.

CLABISTA: Partidiario de la discriminacien hecha per una clase o
sector social privilegiado con respecto a otra.

COBERTURA: Es el alcance que tienen los medio de comunicacidn,
éstos pueden ser de mayor o menor medida dependiendo de su
tecnologia electrénica o impresa.

COLECTIVO: E£= 1o formado por varias personas o cosas. Lo gque
prsenta la idea de un conjunto, dentro de la comunicacion es un
termino gue se utiliza para seialar a una gran cantidad de
personas.

CULTURA: Desarrollo intelectual o artictico. Incluye todos los
conocimientos e instrumentos que utilizamos para relacionarnos
con e medio natural y social. Usada asi, cultura siempre se
mansja en plural: las muchas y diferentes culturas gque ezisten,
s& transforman y cambian. La diversidad cultural es un hecho de
la realidad. Las culturas se crean y se recrean poermanentemento
por su propia dindmica y por la interaccién entre las cultL:r'.as
que superficialmente consideramaos y gue suponemos en vertiginosos
cambio, entre aquellas que arrogantements celificamos de
tradicionalistas y que supnnemos :nn;eruadoras o esstaticas.

COMEDIANTE: F= un rinico potencial gque se ve hundido en una
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querra entre el dominio y el sometimiento, con sus rutinas,
sketchs, excentricidades, gags y chistes, logra la carcajada del
enpectador que arremete en contra del farsante y posteriormente
2n pposici 6n de las personas que ha censurado.

COMICIDAD: Tiene un desempelfo arduo y dificil en pos de lograr su
finalidad que es hacer reir. €s la revelacién del ridiculo de un
cémico. €Es 1a antitesis de todo lo solemne.

COMIC: Ec aquel individuo que pierde todo concepto del ridiculo
que no piense gue si hace cualquier cosa, se pone ropa chusca o
dice todo tipo de frases o eupresiones verbales dard una imagen
qrotesca. Debe tener Ja virtud de hacer reir y encarnar
prototipos.

COMUNICACION: Accion de informar, enlace de dos puntos. Son cinco
elementos indispensables para que el proceso de comunicacién se
cumpla: emisor, receptor, mensaje, canal y coédigo.

COMUNICACION DE MABAS: Proceso de produccién y transmision social
de la informacidén.

CONDUCTA: actitudes de un ser humano con sus semejantes. Forma de
comportarse del individuo dentro de la sociedad en que vive.
CONDUCTA DELICTIVA: Actitud reprensible del ser humano con  su
propia sociedad.

CONGLOMERADO: Reunidn de varias personas, cuando se unen los
individuos en busca de un fin. .

CONTENIDO: .o que tiene un mensaje, éste puede 1llevar una
ideologia para el receptor, el contenido es manejado y manipul ado

por guien realiza o por quien tiene el poder de emitirlo.
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GONTESTARIO: Es aquella persona gque responde o declara los
derechos de los ciudadanos que viven an la misma sociedad. E?
hombre en muchas ocasiones es un ser impugnader o contestatario.
CONTEXTO1 Trasfondo literario de toda obra, permite apraeciar las
ideas ambiguas del autor.

CORTINILLAS: Dantro de 1la televisidon se utilizan como medio
publicitario de algin producto o para sefalar un programa huevo.
CRITICA: Arte de juzgar las cobras artisticas o literarias, Jjuicio
emitido sobre ellas.

DEBATIR: Discutir una obra o un trabajo entre varias personas.
DENUEDD: Valor o calidad de ciertas gentes o de los cbjetos.
DESMITIFICAR: Quitar el caradcter fabuloso o heroico de alguna
obra realizada por el ser humano.

DIFUSIONs Accidn de informar, distribucidn de algunos mensajes
entre un grupo de perscnas. Transmicsién de misivas por cualquier
medio de comunicacién.

DISTORSIONAR: Deformacidn de algunos mensajes en cualquier medio
de comunicacion, alteracién de una obra.

DIVERGENTE: Sftuacién en la que se apartan dos cosas. Diversidad
de opiniones.

DOBLE SENTIDO: €31 comediante hace usc de este juego de palabras
para provocar la risa, muchas de estas frases llevan consigo la
leperada.

DRAMA: Acci 6n teatral, pieza de teatro cuyo asunto puede ser a la
vez cémico o tr&gico. Suceso terrible.

E.C.0: Empresa de Corﬁuni:aciones Orbitales.
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EDUCACION: Accién de desarrollasr las facul tades fisicas,
intelectuales y morales del ser husano. Instruccion para
beneficiar aptitudes y actitudes tanto ) cognositivas como
psicomotrices del individuo.

EDUCACION FORMAL1 Es aquella que basa su enseXanza en planes de
estudic asi como horarios establecidos, un ejemplo es : la
escuela.

EDUCACION NO FORMAL: Es aquella que se ofrece a través de
experiencias vividas o de manera autodidacta.

EFECTO: Resultado en el comportamiento o en la jdeolagia de las
personas que cohservan la televisieén.

EMBELEBAR: Que transforma 1los sentidos, que cautiva a los
espectadores.

EMISION: Praograma de televisién, Accién y efecto de difundir
cualquier tipo de mensaje por medio de la comunicacion.

ENAJENAR: Privar al ser humano de su posibilidad como ser
pensante. Distraccidn o smbelesamiento a través de un mensaje.
ENREDO: Travesura de algin cémico para conseguir la risa del
esspectador, nude en una obra dramstica,

ENYRETENIMIENTO: Accién de divertir y distraer al espectador. EI
comico busca la alegria del pablico a través de chistes o
situaciones chuscas.

EPIBRAMA:T Composicién poética satirica, los epigramas son una
critica ©o wuna burla mordaz e ingeniosa. Entre 1os antiguos
inscripcién que se ponfia en un monumento.

ESCENOBRAFIA: Arte de poner en perspectiva una obra o de pintar
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decoracicnes escénicas.

ESTEREOTIPO: Imagen o idea aceptada por un grupo, opinion o
concepcién muy simplificada de algo o alguien.

FARANDUL AL Profesidn de los comediantes, compafia coémica,
componiese la fardndula siete hambres y tres aujeres.
FARANDLLERD: Artistas que hacen use de la farsa, se le llama asi
al eébmico.

FLAGELAR: Accién de censurar severamente, la comedia flagela los
vicios del ser humano.

8AB8: Situacidén cémica representada por un artiegta en el
escenario.

BALERIAT Puablico que ocupa un lugar o una lecalidad para
presanciar un espectaculo.

BUIADL: Escenario donde se presentan titeres o cémicos para
divertir al publico.

OUION: Escrito que sive como guia. Argumentc de todo trabajc
artistico aspuesto en todos sue detalles para su cabal
realizacioén.

HUMOR: Accidn para provocar la risa, es una manifestacion
de alegria, establece al ridiculo comc castigo ideal de conductas
viciosag.

HUMORISMO:T Actividad de los cémicos para provocar la :arcajaﬁa.
IDEOLOBIA: Ciencia de las ideas, sistema que considera a las
ideas entre si. Conjunto de las ideas de algan grupa social.
ICONOCLASTA: Aguel que destruye las iFAQenes. Se aplica al que no

reapeta los valores tradizionalijstas.
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IMABENT Reproduccisn de una figura por medio del cine o 1la
television. Opinidn que se tiene de un personaje o una
institucién.

IMEVISION: Instituto Mexicano de Televisidn.

INFLUENCIA: Accion que ejerce un medio de comunicacién sobre una
persona o sobre un grupo de individuos.

INFORMACION: Accidn y efecto de comunicar, contenido de 1los
mensajee trancmitidos por algun medio de comunicacion.

IRONIA: Burla o =arcasmoc que consiste en dar entender lo
contrario de lo que se dice. Contraste fortuito que parece una
burla.

JUBLARIA: E1l ejercicio de las personas que se ganaban la vida
recitando versos y tocando misica en la Edad Media.

LEPERADA: Accidn grosera o dicho indecente, Juego verbal
vitilizado por algunos comicos.

LENBUAJE: Emplec de palabras para expresar ideas. Conjunto de
seales para dar a entenedr una cosa. Hay tres clases: @l
hablado, oral y escrito.

LEVITA: Vestidura de hombre, con faldones largos.

MAJADERIAr VYoces utilizadas por algunos cémicos para provocar la
carcajada, son palabras molestas e incomodas. Necedades.
MANIPULAR: Manejar o diriguir a una persona o a todo un Qrupo de
individugas, para que hagan 10 que s desea.

MASIVO:r Que agrupa a uvn gran n'mero de personas, un medioc de
comunicacitn puede 1legar a ser masivo.

MEDIO DE COMUNICACION: Es toda aquella manera en que el ser
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humano se informa de lo acontecido, como por «jesplo: la radio,
el cine o la televisién.

MEDIO ELECTRONICO: Es un téraino utilizado como sin6tnimo de radio
o televisibtn,

MELODRAMA: Drama acompalado de musica, dpera. Drama de caracter
popul ar y que despierta emociones fuertes.

MENBAJE: Significado profundo de toda obra artistica o aportacien
personal de un artista. Informacién facilitada por un ordenador.
Es un instrumento fundamental en ] proceso de comunicacién, vya
que en ¢} se plasma y se expresa la intencionalidad del emisor.
MEIQUINDAD: Que carece de lo necesario. Obra muy pequeia.

MISIVA: Que envia o emite algdn menssje. Mensaje de una obra.
MISTERIOB: Conjunta de dactrinas que dieron a conocer los
iniciadores. Que encierra un sentido cculto.

MITO: Relato de los tiempos #ahulolos o herpcicos. Tradicidn
alegtrica que tiene como base un hecho real, histérico o
filosdfico.

MOFA: Actividad de burls, ejercicio da ciertos comiceos para
conssguir la risa.

MONOPOL 10:  Posesion exclusiva para explotar una industria, con
fines particulares.

MUDABLE: Actitud variable e incostante del ser humano.

NEFASTO: Actitud indigna. Muy mala y de pé#simo gusto.

NEOFITO: Algo nuevo o recién convertido.

RAORERIAS: Actitud tonta o absurda. !

OPERA! Poema dramdtico con acompa¥amiento de masica y cuyo texto
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es todo cantado. Poems dramitico jocoso en el que se alterna el
canto con el dislogo es una opera comica.

OPERETA: Obra teatral de escenas cantadas y declamadas, de
carécter frivolo y alegre.

PANFLETO: Escrito o trabajo infanme.

PARADOJICO: Opinidn contraria a la comdn, contradiccién a )a que
1a gente 1llega en ciertos casos. Palabras o frases al parecer
inconciliables.

PARODIA: Imitacidn burlesca de una obra artistica, cualquier
imitacién burlesca de una cota seria. Representacién teatral para
ridiculizar algo serio.

PELADEZ: Actitud grosera o lépara del ser humano.

PERCEPCION: Discernimiento de algan mensaje emitido.

PERFIL: Contorno de alguna persona. Caracteristicas personales de
un artista.

PERIODICO: Medio de comunicacit6n impreso que se publica
periddicamente.

PERSUADIR: Hacer alguno cresr alguna cosa que le conviene a sus
interesecs. Conhvencer de algo.

PICARDIA: Accién baja y vil. Obrar con mucha astucia. Accién
deshonesta utilizada por algunos cOmicos.

POPILAR: Relativo y propio del pueblo. Existen lenguajes vy
actitudes populares.

PRECURSOR: Predecedor de alguna actividad humana.

PRELACION: Referencia de una cosa respecto a otra.

PROCACIDAD: Actitud de insolencia o desverguenza.
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PRDOBRAMAS TELECOMICOS: Género televisivo que se basa en los
chistes y el humor para provecar la risa de la gente.

PROPUESTA: Accién de hacer una proposicion para un espleo o
beneficio.

PROTOTIPO: Modelo de una cosa. El original de una obra.
PBICOLOGIA DE MABAS: Manera de pensar de uh grupo considerable de
personas o de un pusblo.

PUBLICIDAD: Conjunto de medios empleados para dar a canacer un
producto mercantil. Conjunto de anuncios empleados para divulgar
hechos.

PUBL IRELACIONISTAS Persona versada en la actividad de la
publicidad.

RACIONALISMO: Doctrina filosdfica que rechaza la revelacion vy
pretende explicarlo todo por medio de la razoén.

RATING: Cantidad o capacidad de aceptacion de algun programa de
radio o televisidén, se realiza a través de encuestas con el
publico.

RECEPCION: Accion de recibir algan tipo de mensaje emitido por un
medioc de comunicacién.

REFLEXION: Moeditar acerca de una obra, Jjuicio que resulta de
haber contemplado una actividad.

REPETIDORA1 Reproductor de mensajes emitidos por un  aparate
electrénico comw la television.

RETORICA: Arte que ensefa las reglas del bien decir, giroc gue
cambia 1la exprosion del pansamiento‘ para hacerlo mds claro o mas

fdcil de comprender.
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RETRUECANO: Juego de palabras utilizadas por muchos y variados
artistas.

RIDICULIZAR: Burlarse de otra persona. Los cémicos se burlan de
sus propios vicios.

R18A: Movimiento de la boca y del rostro que denota alegria, la
risa es propia del hombre. Tomar a risa es no dar crédito o
importancia.

R.T.C.: Radio Televisién y Cinematagrafia.

SARCASMO: Burla sangrienta, ironia mordaz empleada por ciertos
cémicos.

8ATIRA: Composicién poética que censura o ridiculiza personas o
cosas. Discurso dicho o escrito agudo, picante y mordaz.

9CRIPTI Argumento que utiliza el actor para su puesta en escena.
SKETCH: Escena corta de teatro o cine.

SLOBANSs Frase o expresién empleada para promover un programa de
televisidén,

80CIEDAD: Estado de 1los hombres que viven sometidas a leyes
comunes.

SPOTS: Labor artistica de 1la publicidad en televisién para
anunciar un producto mercantil o algan serial informativo o de
entretenimiento.

STANDAR:Y Tiempo regular que ce emplea para un programa de
televicidn, Horario establecido de antemano.

SUBVERSIVO: Dicese de 1o que es capaz de corromper al hombre.
SUPERFICIALE Actitud frivola de algunas gentes, cosas que se

toman sin darles importancia.
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TANDA1 Revista musical mexicana. Grupo de artistas que alternan
#n una carpa, Divisisén de algun espacticulo teatral.

TAMIZAR: Pasar o escoger 1o gue solamenete redne ciertas
cualidades.

TEATRD DE REVISTA: Lugar donde se representan aobras dramaticas o
se ejecutan eepectaculos. Es una herencia espaXola. En México
aparecen hasta fines del siglo pasado.

TELEAUDITORIU: Se les 1lama de esta manera a todas las personas
que acostumbran a ver televisién.

TELESPECTADOR: Sinotnimo de teleauditorio. Persona que gQusta de
mirar el televisor.

TELEVIBA: Televisidn Via Setélite.

TELEVISION: Es la fusidn de la imagen moévil a distancia con el
sonido.

TELEVISION COMERCIAL: FEs= aquella que esta dirigida por ta
iniciativa privada.

TELEVISION ESTATAL: Es aquella a la cual la administra el
gobierno fedsral.

TENDENCIA: Fuerza que impulsa a una inclinacidn. Elemento
fundamental de la vida psicolégica, en particular afectiva. Fin
de un grupo organizado para .dlrig!r Su mensaje a los demds.
TINTERILLO: Dentro del especticulo se )eillama al cémico gracioso
y chistoso que consigue la risa del publico.

TRAGICOMEDIA: Poema dramatico que representa incidentes cémicos o
cuyo desenlace no es tragico. Sucesc‘que provoca risa y piedad.

TRANSMISION: Acci dn de emitir un mensaje y su efecto. Propagacién
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de misivas para que @l piblico las reciba. Difusioén por medio de
1a radio vy la television.

UNIVERBAL IBMO:1 Opinién que no reconoce mas autoridad gue el
raconocimiento general, que se extirnde o se aplica.

VIDEO TAPE: Grabacidn pregrabada en una cinta para después ser
transmitida por televisioén, en @) horario que mas convenga. Con
el video tape se pueden evitar posibles yerros.

VIS COMICA! Fuerza o calidad cémica de algun artista de teatro,
cine y television.

VUL.GARIDAD: Calidad bana)l de ciertos individuos, expresarse a
base de trivialidades es hablar vulgar. Manera de hablar vy

comportarse de las personas incultas,
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