S0 VoML KT p

o & §,UNIVERSIDAD NACIONAL
i AUTONOMA DE MEXICO

..)’ 5]

";,.;':'- FACULTAD DE CIENCIAS FOLITICAS Y SOCIALES

ELECCIONES 1991
PROPAGANDA POLITICA,
PRI, PAN Y PPS EN EL XXIV DISTRITO ELECTORAL

TESIS

Que para obtener el Titulo de
LICENCIADO EN CIENCIAS DE LA COMUNICACION

Presenta

RODOLFO MONROY VELAZQUEZ
MEXICO, D. F,

1992

TALLA DE oGk



pr—

%‘g Universidad Nacional
:‘\-A

2%  Auténoma de México
UNAM

UNAM — Direccién General de Bibliotecas Tesis
Digitales Restricciones de uso

DERECHOS RESERVADOS © PROHIBIDA
SU REPRODUCCION TOTAL O PARCIAL

Todo el material contenido en esta tesis esta
protegido por la Ley Federal del Derecho de
Autor (LFDA) de los Estados Unidos
Mexicanos (México).

El uso de imégenes, fragmentos de videos, y
demas material que sea objeto de proteccion
de los derechos de autor, sera exclusivamente
para fines educativos e informativos y debera
citar la fuente donde la obtuvo mencionando el
autor o autores. Cualquier uso distinto como el
lucro, reproduccién, edicion o modificacion,
sera perseguido y sancionado por el respectivo
titular de los Derechos de Autor.



FACULTAD DE CIENCIAS POLITICAS Y SOCIALES

ELECCIONES 1991
PROPAGANDA POLITICA,
PRI, PAN Y PPS EN EL XXIV DISTRITO ELECTORAL

por:

RODOLFO MONROY VELAZQUEZ

OCTUBRE 1992

LUNAM




INDICE

INTRODUCCION
CAP.I. LAPROPAGANDAPOLITICA. . .......c.cctiivuseneiasassas 13
1.1.1.TiposdePropaganda. . . . . .......0..\ . i ol 15
1.1.2. Campaiia Electoral, . . .. .. .. 15
1,13, Propaganda Electoral. .. ... Creeea et as e s . 16
1.1.3.1. Plataforma Electoral. ....... T T el 17
1.13.2. Lineamientos de Campafia. . ......... P v |
1.133.ElSlogan. ........ et s e chea. 17
1.1.3.4. El Candidato. ...... Ceeeeaas S ool 18
1.2. Los Medios de Comunicacién Colectivay la Propaganda Polftica. ....... 19
1.2.1, Los Medios Electrénicos. . ..... [P e 19
1.2.2, Los Medios Impresos. . . .... et et et 20
123.Los Exteriores, ......... e [ |
124.Los Reclamos yla PropagandaDirecta. . ..........00ea. .. 21
CAP.Il. PROCESOSELECTORALES. ......ccvcevnnincccocnsoses 24
2.1, Las Elecciones POIticas. ...« v «ovouens.. LTI
2.1.1, El DerechoPolftico. .. ........c0.0.0s R 25
2.1.2. El Derecho al Sufragio. [ N e .25,
2.2 LasEleccionesen México, ... .......c.0. e e . 26
221 El Poder Legislativo, . . ..o .viviteseieenn o217
222, Camara de Senadores. . . .... e e [P e e 27
223.Cimarade Diputados. . ......... 000 e . |
2.2.4. Asamblea de Repres del Distrito Federal. . .. ... I 28
23.Elecciones 1991, . . . . . ..o e e, e 28



CAP. lII. LAS ELECCIONES DE 1991 EN EL DISTRITO ELECTORAL XXIV. ..., 32
3.LEstudioGeogréfico. . ... ot ittt e i e e e 32

3.2, Estudio Socioecondmico. . ., .o v et v a e e s e 35

3.3. Antecedentes Electorales. . ................ e e 36

3.4, El Consejo Distrital XXIV. . ... ...... S 37
35.Estudiode Candidatos, .. ... .ovv i, [ 39
3.5.1. Trayectoria e Imagen de Candidatosdel PRL ., ... .. ceeae. 40

3.5.2. Tray ja de los Candidatosdel PAN, . ... .....co0ueveo.. 42

3.5.3. Trayectoria Polftica de los candidatosdel PPS. . . . .. cieeee el 44

CAP. IV. PARTIDO REVOLUCIONARIO INSTITUCIONAL. . © ':.i:‘ . eees s 46
4.1, Plataforma Electoral. .. ........ .. : caa. 47

42, Lineamientos de Campafla. ......... .. 49

4.3. Seguimi dePropaganda. ........." RN 50
431.Radio. ............. oo e 50
432.Television, ... ......0. . P
4.3.3.Prensa.............k.,.v". seee. 52

434 Espectaculares. . ... il e . 52

43.5, Propaganda Impresa. ... 53

4.3.5.1. Plasticos. . ... ... . Vel

435.2.Carteles. . ....... P ce... 53

4.3.5.3. Propaganda de mano. D e . 54

435APIMES. L.t o il ss
4.4, Seguimiento de Campafa, ... .. ‘ veve. 55
44.1, Aperturade Campaiia, ...... Ceeels S k.k - 1
442. Desarrollo. ... .. ..o a oo S e e 56
443.CIere. o .t 7. PN ........... 56



CAP.V. PARTIDOACCIONNACIONAL. . ... ... ... 0ueveisnsinses 58

5.1. Platafoma Politica 1991-1994. .. .........
5.2. Lincamientos de Campafia. . ... ... ...0 o0 daas
5.3. Seguimiento de Prc {F YR :

Pab!

5.3.3. Propagandalmpresa. ........ Lo
5.3.3.1. Plssticos. . . .. .. PRI
$5332.Carteles. . . . ... e
5.3.3.3. Propaganda de mano.
5334.Pintas, .........
5335.Mantas, ..........% o

5.4.Seguimiento de Campafia. ......... i

54.1, Aperturade Campana. .......... s
542 Desartollo, . ..t v i i i e sl 67
S43.CIerre. . . e e e e e e e 67
CAP. VL. PARTIDOPOPULARSOCIALISTA. ......... ... 0vevesae. G8
6.1. Plataforma Electoral, a la IT Asamblea del Distrito Federal 1991, ., ... ... 68
6.2. Lineamientosde Campania. . ... ......c0000.n e Ceev.. 70
6.3, Seguimientode Propaganda. .............. .. ...,
63 LRadio. .. ... e
632.Prensa. .. ... e i e e e

6.3.3. Propagandalmpresa. . . ...... ... ..., e,
633.LPIASHCOS. . ... v e e, ]
6332.Carteles. . ... ... i e e S e 73

6.3.3.3. Propagandade Mano, . ............ B I 74
6.334PINAS. . ..o e e e KA



6.4.Seguimientode Campania, . .. ..o i e e e .75

64.1. Aperturade Campaia. . .. ..o i e e, ea e e 73

642.Desarrollo. . . ..o e e e e e 76

6A3.CIOITE. oo e ettt AR T+

CAP,VII. ANALISIS GENERAL. . .......... RS SURAP I B

7.1, Las Pre-Campafias. . ... .vvvovn s e e L S 77
7.2. Por fin se abrieron las Campaias. . . ..o v v e ot s iy S .79
73.LaesenciadelaCampaia. .. .. .. ...t e 81
7.4. Las Visitas Domiciliarias. . .. ....... ... e ve... 83
7.5. Los Medios de Comunicacién Colectivay Ja Propaganda 1991, .. ... .. .. 83
7.6. LaContrapropaganda. . . .. v it it e i e e 85
7.7. El Papel del Consejo Distrital XXIV, .. ... .. ... ... e 86
7.8. Resultados de las elecciones en el distrito XXIV. . . ... e e 88

REFLEXIONESAMANERADECONCLUSION. . . . .. ...t iveveennnaas. 91
RECOMENDACIONES. . . .. PN

GLOSARIO. .............. .

BIBLIOGRAFIA. ........... .

ANEXOS.



INTRODUCCION

El presente trabajo es un estudio y an4lisis sobre las diferentes campanas
propagandfsticas en las elecciones de 1991, esta investigacién se centra en el distrito electoral
XXIV de donde se tom6 como base los partidos politicos que consideramos las tres fuerzas
electorales mas importantes: PRI, PAN y PPS,

La elaboraci6n de este trabajo tiene un especial significado para las Ciencias de la
Comunicacién, debido a que hasta nuestros dfas, y en especial en la ciudad de México, no se
han realizado estudios profundos acerca de la importancia que puede tener la propaganda
politica en un proceso electoral. De igual forma, hasta hace pocos afios, las campaias elec-
torales en nuestra pafs contaban con una metodologfa poco planeada y sin un sustento tedrico

que lareforzara.

En este sentido, se sabe que la propaganda electoral hace uso de todos los medios de

informacién y comunicacién posibles, por lo que un dioso de la icacién, dentro y

fuera de las campanas electorales, debe analizarlos y observar su influencia en la sociedad.

Finalmente, el comunic6logo y el comunicador deben participar en la orientaci6n,
planificacién y desarrollo de las campaias (sin importar su género), por lo que es necesario ia
creaci6n de estudios que le permitan guiarse o por lo menos tener una visién de anteriores

trabajos que pueda aplicar en el propio.

En particular, hemos desarrollado este trabajo con la finalidad de que grupos politicos y

estudiantes, lo retomen para la realizacién de sus campaias o investigaciones futuras.

Especificamente, estas elecciones tienen especial relevancia por ser la primera ocasién
en que se realizaron los comicios de la Senadurfa de la Repiblica sin que a la vez se lleve a

cabo la renovaci6n de la Presidencia.



Consideramos la existencia de tres factores fundamentales que influirin de manera

directa en el desarrollo de las campaiias propagandfsticas y de las elecciones en general:

1.- La posicién det PRI como partido del gobierno que se enfrent6 ante una problemética de
desprestigio e incredulidad de la poblacién.

.2~ Lapresencia de los partidos politicos de oposici6n, que através de las criticas al gobierno

y la presentacién de nuevas plataformas y prop que pr d \ el triunfo,

3.- La capacidad de organizaci6n que tuvieron los diferentes partidos politicos para presentar
y convencer a la poblaci6n a través de sus campaiias electorales.

Por lo tanto, un estudio profundo acerca de las trayectorias polfticas de cada partido,
sus plataformasy campaiias propagandfsticas, nos permitirdn tener una visién amplia sobre
la situaci6n del distrito XXIV, para lograr analizar de manera mds objetiva la respuesta de la
poblaci6n. Todo estosin dejar de tomar en cuenta la participacién del Consejo Distrital XXIV
como 6rgano colegiado y piblico donde se virtieron las diferentes anomalfas que se presen-

taron en el proceso.

El objetivo de este trabajo es realizar un anélisis comparativo de las campafas
propagandfsticas elaboradas por el Partido Revolucionario Institucional (PRI), Partido Acci6n
Nacional (PAN) y Partido Popular Socialista (PPS), en las elecciones para Diputados,

Senadores y Asamblefstas en el perfodo comprendido de junio a agosto de 1991.

Para llegar a este objetivo elegimos el método comparativo, el cual consiste en tener
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varias partes de un mismo objeto de estudio, las individual y después enfrentar-

las, con el fin de realizar un nuevo estudio analftico sobre sus semejanzas y diferencias.

En este sentido, la selecci6n de los partidos polfticos PRI, PAN y PPS responde avarias
caracterfsticas que se encuentran implfcitas en el planteamiento del problema: trayectoria
politica, plataformay presencia dentro de este distrito, Al mismo tiempo, es muy significativo

el nombre de los candidatos presentados por los diferentes partidos, ya que son dmpliamente



reconocidos enel distrito electoral y hansido, de alguna manera, gente representativa de 1a
lacalidad, ocupando diferentes puestos como: jefe de manzana, presidencia de colonos, adem4s

de su desarrollo profesional y su actividad interna en cada partido.

La elecci6n del distrito XXIV, que comprende las delegaciones polfticas de Tlalpan y
Xochimilco del Distrito Federal, como parte de nuestro objeto de estudio responde a la gran
heterogeneidad en cuanto a poblacién, distribucién y participacién se refiere, ya que se
compone de dos zonas, una eminentemente rural (Xochimileco) y otra urbana (Tlalpan) que
conlleva a una serie de diferencias econémicas y sociales, lo cual convierte a este distrito en

uno de 10s retos mas importantes para cualquier partido politico.

El perfodo de estudio se fijo desde lu perspectiva de los tiempos que estableci6 el Codigo
Federal de Instituciones y Procedimientos Electorales (COFIPE), para ia realizacién de

campaiias, especificamente junio, julio y agosto de 1991.

Por ltimo la comparacién teérico-prictica que vincula las teorfas de la propaganda, los
planes de cada partidoy la respuesta que sobre las dos pautas anteriores se obtuvieron a través
de entrevistas a los electores.

Cabe destacar, que este trabajo es producto de la investigacién realizada en la materia
Teorfa de 1a Propaganda, impartida por ¢l Profesor Ricardo Magaiia Figueroa en el semestre
91-11, de la cual se retomaron los conceptos, la metodologiay las técnicas de investigacién que

brindaron Ia informacién basica, que posteriormente fue ampliada,
Asf, para el presente estudio se emplearon las siguientes técnicas de investigacion:
1.- Revisi6n hemerogréfica, la cual consisti6 en la revisién de diferentes diarios y revistas del

pafs, acerca del seguimiento de las actividades de los diferentes partidos y sus respectivos
candidatos.



2.- Revisién hemerogréfica y bibliogréfica de los escritos que los diferentes partidos polfticos
publicaron con el fin de dar a conocer sus plataformas propuestas o principios de doctrina.

3.- Entrevistas a los diferentes funcionarios de los partidos politicos que son nuestro objeto
de estudio (jefe de manzana, jefes de propaganda, asesores jurfdicos, entre otros), También
a los funcionarios distritales de cada partido (Presidente Distrital, candidatos electoral,
representantes de los partidos en los Comités Delegacionales, etc.)

4.- Revisién bibliografica sobre propaganda politica para obtener los elementos comparativos
entre la teorfay la realidad.

5.- Entrevistas y encuestas a los electores que aportaron una vision sobre la situacién y avance
de los diferentes partidos.

Por otra parte, nuestra participaci6n en el proceso fue colaborando directamente conlos

partidos polfticos en cuestién, al igual que el Consejo Distrital XXIV, los cuales nos brindaron

A

la informacién y documentacién ia paralar de este trahajo.

Este escrito se encuentra dividido en nueve partes; enla primeray segunda partes plantea
todo el marco te6rico sobre la propaganda politica y los procesos electorales, donde se vierten
los diferentes conceptos y categorias que han escrito diferentes autores sobre el tema y que

posteriormente fueron retomados en la realizacién del andlisis general.

El tercer capitulo nos da todo el contexto en el cual se desarrolian las elecciones de 1991
en este distrito, tomando en cuenta casi todos los factores que influyeron durante este proceso

y que van desde el estudio geogréfico, socioeconémico y politico del mismo.

El cuarto, quintoy sexto capltulos estuvieron dedicados al seguimiento de los diferentes

partidos politicos, sus caracterfsticas, plataformas, lineamientos de campafas, seguimiento

propagandl(stico y seguimi ) de paia que son los elementos que nos dieron el marco
comparativo sobre el desarrollo de las campanas de acuerdo con sus posibilidades econ6micas

y humanas.



El séptimo capftulo, centro de este estudio, aglutina todos los elementos mencionados
anteriormente y por lo tanto es el andlisis comparativo de los diferentes partidos que son
nuestro objeto de estudio y los factores que influyeron en ellos. Cabe destacar que existe un
espacio dedicado al Consejo Distrital XXIV'y su participacién en este proceso electoral como
autoridad representante del IFE en esta localidad.

La octava parte, es producto del anélisis expuesto en el capftulo séptimo y enuncia una

serie de reflexiones en torno a la propaganda polftica pr da por los diferentes partidos y

el contexto al que se enfrentaron a lo largo de este proceso.

Por Gltimo, un apartado de anexos donde se presentan muestras de la mayorfa de los
antfculos propagandfsticos utilizados 2 lo largo de las campaiias electorales de 1991, los cuales
se describen y analizan a lo largo de todo el trabajo, con ¢l objetivo de que el lector pueda

visualizarlos y compararlos para obtener sus propias consideraciones.



CAPITULO 1
LA PROPAGANDA POLITICA

L1. LaPropaganda Politica

La propaganda polftica es una de las actividades piblicas mas antiguas que desempeiia
el hombre, podrfamos decir que desde la Hteratura hebreay griega, 1a propaganda se ha hecho

presente.

Para los romanos en su tiempo, asf como para la iglesia catélica en la edad media, la
actividad propagandistica era la base para la implantacién de su dominio y el convencimiento

de los seguidores,

Existen numerosos textos, diccionarios y ensayos que tratan de definirqué es la propagan-

da polftica, he aquf algunas de esas definiciones.

"Propaganda: difusién de ideas politicas, filos6ficas, cientfficas, artfsticas y de otra fndole

con el objeto de introducirlas en la conclencia social, ¢ i ificar la actividad préctica de

masas”, ¥

Para Tokm4n la propaganda es: "acciones y métodos que tenfan como fin someter a

observacién a las personas, controlar sus conciencias e inducirlas a ciertos comportamientos”.
@)

Vance Packard describe a la propaganda como “"Una actividad que induce al consumo,

convirtiendo a 1a politica y a los politicos en mercancfa”, @

Para Eulalio Ferrer, 1a propaganda debe de buscar caminos para que las ideas sean

recibidas y acogidas, ademés debe provocar una respuesta contagiosay favorable.
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"Propaganda es el conjunto de técnicas y medios de comunicacién social, tendientes a

influir con fines ideol6gicos en el comportamiento humano®”. ®

Para la Lic. Roxana Quiroz, "La propaganda es una actividad social dirigida a la difusién
de conocimientos ideas, valores y opiniones, con el fin de formar una determinada concepcién

del mundo y sobre esta base ejercer una infl ia sobre el y actos de los

14

hombres, que los lleve a Ia actividad préctica”. ®

Por dltimo, la definicion de Edmundo Gonz4lez Llaca,catedréatico de la UNAM con

amplia experiencia en el desarrollo de

P propagandfstica

"Es un conjunto de métodos basados principalmente en las materias de }Ja Comunicaci6n,
1a Psicologfa, la Sociologfa y 1a Antropologfa cultural, que tiene por objeto influir en un grupo
humano, con laintencién que adopte una opinién polftica de una clase social, adopci6én que se

refleje en determinada conducta".®

De estas definici pod Tuir que la prc da polftica tiene el fin de influir

P!

sobre los individuos para que estos se formen una opinién polftica a partir de un conjunto de

ideas, técnicas y métodos que han sido tomados de diversas disciplinas sociales.
En este sentido:

1.- Se trata de influir a losindividuos a través de la persuacién con diferentes objetivos, primero,
para que nuestros seguidores lo sigan siendo; segundo, para que los que estén indecisos
tomen una opini6én en nuestro favor; y por Gltimo, para que ¢l electorado que pertenece a
otro partido se gire en nuestro favor.

2.- Los métados y técnicas que son retomadas de diversas diciplinas, en su mayorfa sociales, se
utilizan para generar trabajos de investigacion que permitan a los planificadoresy estrategas
propagandfsticos elaborar un diagn6stico que les oriente para la realizacién de campaias,
1a utilizacién y manejo adecuado de los medios de comunicacion, asf como el desarrollo de
nuevas técnicas y estrategias para la evaluacién de su efectividad.
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1.1.1. Tipos de Propaganda.

"El fin Justifica los Medios", es una frase que se encuentra ampliamente ligada al concepto
de la propaganda polftica, ya que de acuerdo con el objetivo que se persiga o bien al grupo
social que se pretenda influir, se utilizarsn los medios adecuados, no siempre aceptados o

abiertos.
Los teéricos de la propaganda distinguen diversos tipos de ella, segin la situacién:

a) La Propaganda de Integraci6n que tiene como objetivo la legitimacién de! poder piblico a
través de creencias, instituciones hibitos y el mismo sistema polftico, Casisiempre sevincula
con el gobierno o las instituciones, )

b) La Prc
de personas, es considerada un 1l do a la realizacién de acci por las masas, tiene

da de Agitaci6én busca i una idea o un grupo de ideas a un gran nimero

Pak

como objeto provocar turbulencia, subversién o cambio.

c) La Propaganda de Acci6n Psicolégica tiene como fin generar desconfianza entre los
receptores, generalmente el emisor de ésta permanece oculto, debido fundamentalmente
a que con este tipo de propaganda pretende desorientar, descalificar y atacar a algin otro
emisor de mensajes.

d) La Propaganda de Guerra tiene como fin completar las operaciones militares y generar un
estado de 4nimo positivo en el ejército y la sociedad propias y lo inverso enlasociedad
y ejército enemigo.

1.1.2, Campaiia Electoral.

Podemos definir a la campaiia electoral como un conjunto de pasos que se desarrollan
en un espacio y tiempo determinados, orientados a preparar y desarrollar la propaganda

electoral.
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Dentro de este proceso podemos resaltar:

a) La elaboraci6n de una plataforma electoral que sea el sustento ideolégico de su campaiia.

b) Elecci6 itacién ad da de sus candidatos para que se desenvuelvan correcta-
y p

P

mente dentro de la campafay, si obtienen el triunfo, dentro del 6rgano polftico en que se
encuentren.

dentes, problematica e {

q

¢) Estudio preliminar del electorado,

d) Capacitacién y orientaci6n a todo el personal que apoyar4 a lo largo de toda la campafia y,
por dltimo,.

¢) Desarrollo de la propaganda electoral.
1.13. Propaganda Electoral.

Para el Lic. Sergio Negrete Cdrdenas 1a propaganda electoral “tiene como fin convencer
a cada uno de los votantes potenciales, que al sufragar por una determinada persona o

determinado partido polftico, le va a traer consigo un beneficio propio".(-’)

Para Edmundo Gonz4lez Llaca, la propaganda electoral debe "difundir programas y

candidatos para su eleccion”. ®
Ambos autores coinciden en las caracterfsticas que posee la propaganda electoral,
a) Siempre es en lapsos cortos de tiempo con gran actividad.
b) Se dirige a todos los sectores de la poblacién,
c) Debe presentar la imagen de un partido como aglutinador de fuerzas polfticas.

d) Se vincula la imagen del partido con la imagen de un candidato que es supuestamente
representativo.
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¢) Es considerada uno de los sfmbolos del régimen democrético, por lo menos en teorfa, donde
se enfrentan las miés diversas ideologfas o posturas en una lucha por la aprobaci6n de las
mayorfas expresada por medio del voto.

En suma, la reputacién de un partido polftico debe ofrecer propuestas e iniciativas serias
y tangibles, también, la imagen de un candidato debe ser carismético, alegre, serio, correctoy
educado, propio para toda situacién, debe defender su ideologfa y la de su partido y llegara la

gente.
1.13.1, Piataforma Electoral.

Es el escrito que contiene todo el sustento ideoldgico, polftico y de accién social de un
partido politico, debe responder las preguntas que se plantea el electorado y ofrecer amplias

respuestas y opciones a los problemas, casi siempre inmediatos, que le aquejan.

Generalmente se hacen plataformas nacionales que globalizan los problemas nacionales
y en ocasiones abstractos para la poblaci6n, pero también se hacen propagandas locales que
plantean soluciones a problemas locales de una poblacién, distrito electoral o bien de un grupo
determinado de individuos.

1.132. Lineamicntos de Campaia,

Entendemos por Lineamientos de Campaiia a los planes de trabajo que se asignan por
el jefe de 1a Propaganda Polftica de los diferentes Partidos a los jefes locales y con base en ello
se estructura o modifican las campaias electorales, seglin convenga,

1.133. El Lema o Slogan.

"El slogan es una frase corta, concisa y golpeante, ficilmente repetible y polémica y lo

més frecuente anénima, destinada a hacer actuar a las masas”
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"Es considerado el elemento lingiifstico por excelencia de la propaganda polftica, tiene

como objetivo ser gritado y ofdo" (10

Las caracterfsticas de un slogan son:

a) Ser corto, repetible y memorizable.
b) Impulsar o motivar a la accién

¢) Intimidar a los advesarios.

d) Unificar la campanay los el )5 que 1a cc

¢) Sintetizar la plataforma electoral,

f) Alentar al grupo representativo de esa corriente,

1.1.3.4, El Candidato.

P +

El profesor Ricardo Magafia sefiala que "toda buena [ conla

{4

(P

del candidato”,

a4

Lo anterior si se considera que en la actualidad la propaganda polftica es 1l

porel
candidato electoral, el cual en ocasiones es utilizado para limpiar la imagen de un partido, o

bien, la base para el repunte del mismo; sus caracteristicas esenciales deben ser:

a) Siempre debe identificarse como miembro del partido que representa y su ideologfa,

b) Debe construirsele una imagen enla que se r n sus pri lidades: tftulos y

experiencia profesional, edad adecuada, biograffa propia y familiar.
) El mismo candidato debe remarcar sus propias cualidades, facilidad de palabra, desenvol-

vimiento amplio, vestimenta sencilla, carismético e identificable con la sociedad que lo
rodea.
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"Es considerado el elemento lingiifstico por excelencia de la propaganda polltica, tiene

como objetivo ser gritado y ofdo". (10

Las caracterfsticas de un slogan son:

a) Ser corto, repetible y memorizable.
b) Impulsar o motivar a la acci6n

¢) Intimidar a los advesarios.

d) Unificar 1a campafia y los el s que la comp
) Sintetizar la plataforma electoral.

f) Alentar al grupo representativo de esa corriente.

1.1.3.4. Ei Candidato.

lapeh

Ei profesor Ricardo Magaiia sefala que "toda buena conla

del candidato”.

Lo anterior si se considera que en la actualidad la propaganda polftica es llevada por el
candidato electoral, el cual en ocasiones es utilizado para limpiar la imagen de un partido, o

bien, la base para el repunte del mismo; sus caracterfsticas esenciales deben ser:

a) Siempre debe identificarse como miembro del partido que representay su ideologfa.

b) Debe construirsele una imagen en la que se resalten sus principales cualidades: tftulos y
experiencia profesional, edad adecuada, biograffa propia y familiar.

¢) Ef mismo candidato debe remarcar sus propias cualidades, facilidad de palabra, desenvol-
vimiento amplio, vestimenta sencilla, carismético e identificable con la sociedad que lo
rodea.
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1.2. Los Medios de C icacién Colectiva y la Pr da Polftica.

Los medios de comunicacién colectiva son las vias por las cuales la propaganda politica

pretende llegar al electorado y ala sociedad en general.

La utilizacién de los mismos estard en funci6én de los objetivos que persiga la campafay

¢l presupuesto econémico con el que cuente, al igual que su personal.

12.1. Los medios electrénicos: cine, radio y televisién.

Estos medios tiene como jas para la propag

a) Amplia cobertura, al poder llegar a todos los confines del pafs, también es necesario recordar
que pueden ir acompafiados de imdgenes, colores y sonidos que ayudan a una mejor
comprensién del mensaje.

b) Capacidad de persuasi6n de la voz humana, que apoyada por un buen guiény la entonaci6n
adecuada pueden lograr que el je ob resultados inmediato!

¢) Penetraci6n en todos los grupos sociceconémicos por su misma cobertura y por el gran
nimero de receptores que tienen.

d) Flexibilidad para poder transmitir el mensaje cuando se considere més pertinente.
¢) Elecci6n de audiencia local o regional.

Las principales desventajas de estos medios electrénicos son:
a) Restriccién de tiempo, su costo y por ser un medio considerado como fugaz.

b) Poca posibilidad de profundizar en los temas a tratar por la misma circunstancia.
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1.2.2. Los medios impresos.

Las ventajas de los periédicos son:

a)Laf ia de la publicacion.

b) Una circulaci6én localizada.

¢) Penetracién en grupos sociales determinados, ya que pese a la gran reduccitn en la tasa de
analfabetas en nuestro pafs s6lo determinado tipo de gente lee frecuentemente los diarios.

Las ventajas de las revistas:

a) Prestigio por la calidad de papel, tipo de personas que la leen y los temas especificos los
cuales trate.

b) Seleccién de 1 de clase especial, ya que si los diarios llegan a un auditorio deter-
minado, mucho més las revistas,

<) Buena reproduccién mecénica, que permite exhibir el prod ] je en sus col y
aveces tamafio naturales,

d) Espacio para profundizar en temas y cualidades.

1.2.3. Los exteriores.

Los Exteriores son medios que se utilizan frecuentemente para llegar a un gran némero
de personas que transitan o conducen por las calles, o bien, que viajan en autobuses y trenes.

Las ventajas de estos medios son:
a) Grandes ilustraciones, llamativas y con colores exactos.

b) Refuerzan la campafa al repetir constantemente los mensajes.



) Buena reproduccién mecénica.

d) Presenta el mensaje cerca de los mercados minoristas, es decir, grupos locales.
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Las caracteristicas principales que deben tenerlos mensajes a través de los medios

exteriores son dos:
Deben ser breves, para no distraer a los conductores.

Deben tnicamente reforzarlas ideas principales de las campafas.

Estas mismas caracterfsticas y ventajas ofrecen los carteles que sirven como anuncios en

1as vfas pablicas y los transportes.
Sin embargo el cartel también tiene otras caracterfsticas:
a) atraer la atenci6n breve del espectador, elector o consumidor.
b) puede contener, slogan, imagen, y explicaciones breves.
<) en ocasiones el cartel puede prescindir de las palabras.
d) las medidas comunes son 1.50 2 1.60 centfmetros de largo y de 1.00 a 1.20 de ancho.
e) La imagen casi siempre abarca el 50% de todo el cartel.

) Las imédgenes y colores deben combinar para que sea mas atarctivo el mensaje.

1.2.4. Los Rec! yla Prop da Directa.

Para Watson Dunn, los reclamos son regalos o materiales que se dan directamente al

consumidor,
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E! término publicidad directa esta tomado para incluir en €l todas las formas de
publicidad o propaganda que va por correo o por otros medios directamente a las manos del

posible usuario o elector.

Las cartas, volantes, llaveros, plumas, cuadernos, folderes, bolsas membretadas, cal-
comanias, folletos y catdlogos son algunos de los ejemplos de estos medios, he aquf algunas de

sus caracterfsticas principales son:

a) Atenci6n absoluta del receptor,

b) Regulacion efectiva del tiempo del mensaje.

¢) Alcance de los verdaderos receptores deseados.

d) Diversidad de tipo de piezas que se envfan por correo o se regalan personalmente.
e) Contener el nombre del partido que lo patrocina.

f) Debe contener ¢l nombre del producto (Candidato), sus ventajas y propuestas.
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CAPITULOII
PROCESOS ELECTORALES

C—— ]

2.1. Las Elecciones Polfticas.

Alolargo de la historia los procesos electorales han sidoun > de procedimiento:

(Jurfdicos y materiales) que cond principal a la designacién de los repr

por los gobernados, de hecho, podemos decir que actualmente estos procesos se practican en

casi todo el mundo con sus diferentes variantes.

E i

Especf las

politicas: " ...hacen aparecer ¢l papel fundamental de las

divergencias sociales en la devolucién y el ejercicio del poder, es decir, en el fondo, su
legitimidad~ 'V
Los actuales gobiernos pretenden convertirse en representantes de una comunidad,

dentro de un sistema constitucional por el cuzl el pueblo se gobierna por sus elegidos.

Asf, este régimen se opone a la monarqufa absoluta, que excluye de toda participaciéna
los ciudadanos en el ¢jercicio del poder, de 1a supuesta democracia directa, que postula al
gobierno directo del pueblo sin recurrir a la eleccién, o de las dictaduras que excluyen los

procesos electorales.

En teorfa los representantes elegidos por el pueblo son los gobernantes legftimos y se

busca con ello, que sean una "imagen fiel” del pueblo.

Sin embargo, hay algunos te6ricos, como Lenin, que afirman que las elecciones sirven
para enmarcar Ja toma del poder de ciertas clases sociales y sobre todo de la burguesfa; para

ellos "Las elecciones s6lo son el medio que permite a los oprimidos elegir a sus opresores”,
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Las elecciones en las sociedades modernas sirven para facilitar la relacién de poder entre
gobernantes y gobernados, al mismo tiempo, permiten la comunicacién entre los autores de la
decisién polftica y aquellos a quienes se les aplica, por tltimo, asegura la obediencia de los

individuos a las disposiciones de sus representantes, sea cual sea la naturaleza de estas.
2.1.1. E1 Derecho Electoral.

El derecho electoral que estd constituido por el conjunto de reglas destinadas a definir
el papel del ciudadano, diferenciar entre los diversos tipos de elecciones y reglamentar el

desarrollo del escrutinio.

Estas reglas varfan en el espacio y en e! tiempo, pues son un reflejo de la naturaleza

profunda de los regfmenes polfticos que las aplican.

Enalgunos casos, el proceso electoral parece ser el resultante de Ia correlacién de fuerzas

de ideologias opuestas que buscan darle una significacién; aicance y un sentido particular.
2.12. El Derecho al Sufragio.

Se admite generalmente que el principio delsufragio universal es adoptado en un Estado

cuando el conjunto de los ciudadanos que forman el pueblo dispone del derecho al voto.

El poder del sufragio es necesario para la autoridad de los gobernantes y permite a los

ciudadanos manifestar su voluntad con respecto a un cierto nimero de cuestiones.

A partir del momento en que las Constituciones adoptan el sufragio universal, conceden
el derecho de voto al mayor nimero posible de individuos, sin embargo, también se pueden

excluir algunos individuos que han violudo ciertas leyes.
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Laedad, el sexo, las libertades individuales, habfan sido factores antiguos que restringfan

el derecho al voto, pero actualmente se ha adoptado un criterio de minorfa de edad y sin

discriminacién sexual o intelectual

it o1

0S 0 grupos

En ocasiones se ha llegado a excluir del cuerpo electoral a i
por motivos varios, pero enrealidad el fin dltimo es dejar al margen a aquellos que se sospecha,
con razén o sin ella, que no aceptan las reglas del juego y que rebusén integrarse a las

instituciones politicas.
2.2.- La Elecciones en México.

Para comenzar, es necesario mecionar que el Estado Mexicano se apega a la doctrina
ilustrada, al tener dividido su gobiemno en tres poderes o aparatos: Ejecutivo, Legislativo y

Judicial.

Cada uno de estos aparatos realiza actividudes que coordinadas dirigen a este pafs y que

dependen el uno del otro para )a realizacién de sus acciones.

Las elecciones en México, como en muchos otros pafses, tienen que ver con el sistema
de partidos. Sin embargo "las elecciones de este pafs, asf como los partidos politicos, han sido
determinados y controlados desde el poder instituido, por lo menos desde los tiempos de la

dictadura porﬁrisxa".(m

Durante mds de cincuenta afios los procesos electorales han sido ganados por el Partido

Revolucionario Institucional, aunque en cada una de las i han exil y

acusaciones sobre fraudes que aparentemente quedan en el olvido pero que posteriormente

se reflejan en la incredulidad y el abstencionismo.
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Lalegislacién electoraly el sistema de partidos han sido determinados en México por las
caracter(sticas del régimen politico, resultado a su vez de la correlacién de fuerzas de la lucha

de clases sociales en el pais.
2.2.1. El Poder Legislativo.

Como ya mencionamos con anterioridad el Estado Mexicano tiene sus tres aparatos que
lo rigen, en especifico las elecciones de 1991 se realizaron para designar el nuevo aparato
Legislativo del pafs.

El poder Legislativo se encuentra dividido en dos grandes Cémaras, 1a de Senadores y la

de Diputados.
2.22. Cémara de Senadores.

Se compone de dos miembros por cada Estado de la Repiblica y dos por el Distrito
Federal, todos ellos nombrados por eleccion directa, renovindose uno de ellos cada tres afios.
Tienen la obligaci6n de crear o modificar leyes para el beneficio de los ciudadanos y también

analizan y corrigen la politica internacional del Presidente de la Repiblica.

Ratifica los tratados internacionales, y los nombramientos de embajadores, Jefes del
Ejército y de 1a Suprema Corte de Justicia, de igual forma castiga a funcionarios que cometen
delitos.

2.23. Cdmara de Diputados.
Esta cAmara estd formada por 500 miembros, cada uno de los cuales representa un

niimero determinado de personas entoda larepiblica, esta cdmara se renueva completamente

cada tres afios,
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Segiin sus funciones debe estimular la participacién democrética de los ciudadanos en
asuntos piblicos, asf como el respeto a los principios democréticos y otorgar o negar

nombramientos a Magistrados de la Suprema Corte de Justicia.

Examina, discute y aprueba el presupuesto de egresos de la Federaci6n y del Depar-
tamento del Distrito Federal, reforma y crea nuevas leyes, de acuerdo a las necesidades y

demandas de la poblacién.

A partir de 1976, ¢l gobierno mexicano dispuso que los partidos polfticos de oposicién
ocuparan espacios en las diferentes cdmaras con el fin de democratizar més este sistema y

escuchar las diferentes perspectivas sobre los problemas antes mencionados.

224.A blea de Repr del Distrito Federal.

Desde 1986 se cred la Asamblea de Repr del Distrito Federal que esun érgano

pluridemocrético que representa a cada uno de los distritos electorales de 1a ciudad de México
y donde se vierten e impulsan soluciones a los prablemas que guarda esta ciudad, se reforman

y crean leyes locales como, el c6digo penal, trénsito, luz, etc..

2.3. Elecciones 1991,

El objetivo central de este trabajo se desarrolla en el marco de las elecciones de 1991, en

las que se pr on un sinnmero de problemas que aparentemente dificul-

taban al partido en el poder (PRI), obtener la victoria con facilidad.

de esci

Este proyecto se desarrolli en medios de ptisismo y duda da:

por:

- Unaapatfa y desconfianza absolutas de algunos sectores de la poblacion la poblacién ante

este proceso.



- Laya conocida crisis econémica por ia que atravieza el pafs.

— La crftica de la comunidad al alto grado de corrupcién en el gobierno,
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— Problemas locales de cada Estado y cada Distrito Electoral que por cuestiones presupues-

tales no se han podido resolver.

- Rechazo de algunos grupos sociales y politicos 1a poblacién al Tratado del Libre Comercio

con Canad4 y Estados Unidos, impulsado por el gobierno.

Los partidos polfticos de oposici6n i de estos probl los utilizaron para

obtener adeptos y ganar las elecciones.

Para las elecciones 1991 se registraron diez partidos politicos:

Partido Accién Nacional . . . .......... [P e PAN
Partido Revolucionario Institucional . . . ...........¢c0o.. PRI
Partido Popular Socialista .. ................. ceere PPS
Partido de la Revolucién Democréitica . ............. ... PRD
Partido del Frente Cardenista de Reconstruccién Nacional . . . . . . PFCRN
Partido Autentico de 1a Revoluci6n Mexicana . . ... PRSI PARM
Partido Demécrata Mexicano- ....................... PDM
Partido Revolucionario de los Trabajadores . .. .. e PRT
PartidodelTrabajo . . o oo v v v e v ettt i i e PT
Partido EcologistaMexicano ... ........ ... . 00 PEM

Cabe destacar que el PTy el PEM son partidos politicos registrados apenas en 1990.
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En cuanto apolitica electoral se refiere, el gobierno de la Repiiblica realizéuna serie de
acciones con el fin de concertar todas las fuerzas polfticas para que los procesos electorales

recuperen su seriedad y credibilidad.

Primero, levant6 un nuevo padrén electoral a partir de 1990, padrén que se actualizard

cada ano.

Segundo, se cre6 un Consejo Electoral que retomé las diferentes fracciones politicas que
posteriormente constituirfan el Instituto Federal Electoral (IFE) con diversos 6rganos y

funciones.

Por dltimo, este mismo Consejo serfa el creador del Cédigo Federal de Instituciones y
Procedimientos Electorales (COFIPE), publicado en 1990 y que integra leyes y funciones de

los procesos electorales, del IFE y sus funcionarios.
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CAPITULO IIT
ANTECEDENTES

3.1 Estudio Geogréfico.

El distrito electoral XXIV corresponde a dos delegaciones politicas de Tlalpan y
Xochimilco en el Distrito Federal, cuenta con 386 360 personas empadronadas, lo que
proporcionalmente lo coloca en el tercer lugar en relacién con los distritos electorales de la
ciudad de México.

Este distrito presenta una poblacién econémi activa con gran variedad de

ocupaciones que van desde la agricultura hasta la industria. Se considera a las amas de casa, a
los obreros y a los estudiantes como los grupos més importantes del electorado, con especial

atencién en los jévenes de 18 a 20 aflos, que constituyen el 60% de los votantes,

La Delegacién Tlalpan cuenta con todos los servicios, es completamente urbana, posee
comercios, escuelas, centros recreativos, deportivos y hospitalarios en todas sus colonias. Sus

habitantes alcanzan un promedio de cinco salarios minimos.

Esta Delegacién colinda al sureste con la Delegacién Xochimilco, al noreste con Iz-

- tapalapa, al norte con Coyoacan y con el Estado de Morelos al sur y al oeste.

Si se toma como referencia el centro de esta Delegacién, la poblacién presenta el

signiente modo de vida:

Al norte, una poblacién de clase media alta hasta la Delegacién Coyoacén con frac-

cionamientos y calles bien delimitadas, Por lo general son casas solas. .

Al sur, presenta una variante demogrifica, sin embargo, existen diferentes tipos de
construccién que pueden ir desde la piedra hasta el mosaico y de las obras negras hasta los
grandes acabados, todo esto acompanado de contadas calles sin pavimentar.
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Al noroeste se encuentra la poblacién més desprotegida de toda la zona, con casas en
proceso de construccién, muy heterogéneas y con constantes obras para la introducci6n del

servicio telef6nico y eléctrico.

Al noreste presenta una poblacién de clase media, con todos los servicios y un perfil muy
delineado de construccion y distribuci6n, 1a mayorfa de los habitantes de esta zona son
empleados del Gobierno del Estado.

Cabe i que esta delegaci6n cuenta con grandes vias de comunicacién como la

Av. de los Insurgentes, San Fernando, Canal de Miramontes, Anillo Periférico, entre otras.

También posee una red de transporte con amplia cobertura en todas sus colonias.

En contraste, la Delegacién Xochimilco es extraordinariamente heterogénea en cuanto
a poblacién y distribucién de casas y comercios s¢ refiere, A diferencia de la Delegacién

Tialpan, Xochimilco se divide en barrios y pueblos, ya que anteriormante se encontraba fuera

de lo lfmites de la ciudad. La poblacién casi en su totalidad se dedica a la agricuhura, a laventa

de plantas de ornato y al turismo,

Es considerada una de las zonas més tradicionales, de la ciudad, ademés de ser una

comunidad muy apegada a la religién cat6lica.

El pueblo de Xochimilco es el centro de esta Delegacién ituida por cinco puebl

siete barrios y veintinueve colonias.

Al norte no existe poblacién formal, ya que es un conj de les que se cc

entre sf, donde en alg; ped de tierra habi g familias que vivian de su siembra,
pero actualmente, venden su fuerza de trabajo a otros sembradfos, o bien, se dedican al paseo

de turistas en las conocidas "Trajineras”, aunque ya no son tan socorridas.

El centro de Xochimilco es una cc

posicién urbe-pueblo. En €} se encuentran las

oficinas del gobicrno, rodeadas de callesillas y callejones que presentan gran variedad de casas,



34

con escasez de servicios, sin pavimentaci6n y sus habitantes alcanzan un promedio de tres
salarios mfnimos; la mayorfa vende su fuerza de trabajo y al mismo tiempo tienen negocios por

su cuenta como: transportes, viveros, o bien, siembra en pequeiia escala.

Los diferentes caminos que conectan este centro con el resto de los pueblos y barrios,
rodeados de

canalesy lugares de siembra. La mayorfa de los pueblos presentan el mismo corte, casasy calles

4

son muy deficientes, con muy poco
y

05y muy tr

4

con gran variedad de construccion y distribucién, con dimensiones no determinadas. Un gran

ppreentaje de la poblacién es analfabeta, todavia existen lavaderos les y los animal

siguen siendo empleados como vehfculos de carga.

Se presentauna ampliazonade siembra cuyos principales productos son el trigoy el mafz,
sin olvidar los viveros y algunas frutas.

Cabe destacar que anualmente la Delegacién Xochimilco celebra la feria llamada "La
flor més bella del ejido” en la que se concentra la exposicién y venta de plantas y flores, asf
como productos gastron6micos tradicionales y artesanales.

Por otra parte, exi g zonas residenciales que colindan con la Delegaci6
Tlalpan.
A \ en esta Delegacién han proliferado y estimulado la construccién de

unidades habitacionales destinadas a los trabajadores del gobierno.

Para llegar a esta Delegacién se cuenta con varias vias de comunicacién: Anillo
Periférico, Canal de Miramontes, Calzada México-Xochimilco, Tepepany todas las carreteras
que vienen del Estado de Morelos. Ademés cuenta con una red de transporte urbano que

conecta esta Delegaci6n con el resto de la ciudad.

Xochimilco esta rodeada al norte por Iztapalapa, al aeste por la Delegacién Tlalpan, al

sury al sureste por el Estado de Morelos y al noreste por la Delegacién Tldhuac.
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El distrito electoral XXIV con sus delegaciones Tlalpan y Xochimilco, cuenta asf con 84
colonias, divididas en 430 secciones electorales y con una Junta Distrital que particip6 en la

creaci6n del actual Cédigo Federal de Instituciones y Procedimientos Electorales (COFIPE).

3.2. Estudio Socioeconémico

Alolargo de casi nueve anos, los habitantes del distrito electoral XXIV, que corresponde
a las delegaciones de Tlalpan y Xochimilco, han modificado considerablemente su nivel de

vida debido a la gran explosién demogréfica que se tiene en ambas,

Hemos mencionado las caracterfsticas geograficas de este distrito, el cual poco a poco ha
crecido hasta ser considerado uno de los més poblados del Distrito Federal y, por lo tanto, se
ha pensado en la posibilidad de dividirlo en tres nuevos distritos, a fin de lograr un mejor

equilibrio en la distribucién de sus habitantes.

En cuanto a demograffa se refiere, en 1982 el distrito XXIV contaba con239 900 personas
mayores de 18 afios, inscritas en el padrén electoral, Actualmente este distrito presenta mis

de 400 mil personas mayores de 18 afios y casi todas ellas en el padrén.

En 1982 ocupaba el tercer lugar en la escala de edades y 1 estdenel d

lugar en el Distrito Federal, lo que se traduce en un aumento del 100% en estos rubros.

En cuanto a escolaridad, en 1982 este distrito ocupaba el tercer lugar en relacién con
otros distritos, y mantenfa un promedio de 40. aho de primaria; para 1991 ocupa el So. lugar
en el Distrito Federal y tiene un promedio de quinto afo de primaria, que de ninguna manera

constituye un avance significativo.

El siguiente cuadro pretende proporcionar las comparaciones numéricas de 1982 a 1991

en Jos rubros antes mencionados.



1982
NUMERO DE EMPADRONADOS 230900
NIVEL DE ESCOLARIDAD 3o.
ANOS DE ESTUDIOS do.

(Secretaria de Gobernacién)
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1991
386 880
4o.

So.

Estas cifras corresponden a la relacién que guarda con otros distritos y hablan por s solas

en cuanto a avances cuantitativos.,

En lo que toca a las estad{sticas referentes al electorado por ocupacién, el INEGly la

CONAPO no han proporcionado los datos actualizados, pero en ciertas dreas la curva sigue

una constante y en otras, existe una variacién que corresponde directamente al aumento de

poblacién.

33, Antecedentes electorales 1982-1988

ARO —| EMPADRONADOS l 1‘3(1;:.'625 [ PARTIDO l vOTOS ] %
1982 201207 134 448 PRI 60 801 41.2
PAN 45297 33.6
PPS 3693 2.1
1985 201207 —eeemmenee PRI 47 494 41.6
PAN 25287 221
PPS 3323 29
1988 230899  -eeeeeeme- PRI 30733 eemeemee-
PAN 23028  e-eermees
PPS 26 687 PO

(Secretaria de Gobernacién)
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Las tablas anteriores hablan por s{ solas y dan un panorama amplio sobre los antecedentes
electorales que tiene el distrito XXIV. Para comenzar se observa claramente a tendenciaa la
baja del Revolucionario Institucional, mientras que los otros partidos durante los comicios

electorales se mantienen constantes y en 1988 hay un repunte del Partido Popular Socialista.

También existe una tendencia al aumento de abstencionismo, que refleja una

problemtica de i lulidad en el si

3.4, Consejo Distrital XXIV

Ante todo proceso electoral, existen una serie de Grganos que se encargan de la
organizacién, desarrollo y control de los comicios. En primera instancia se encuentra el
Instituto Federal Electoral (IFE), que es el responsable del ejercicio de 1a funci6n estatal de
organizar las elecciones, tratando de ser 1o mé4s objetivo posible, con imparcialidad dentro de
un marco legal y de cardcter publico. Para su mejor desarrollo, cuenta con un equipo de

funcionarios en cada uno de los Estados, Municipios y distritos del pafs.

Para fines de este trabajo nos concentraremos en el Consejo Local Distrital XXIV, ya
que es el 6rgano del IFE que tiene que ver directamente con el desarrollo de las elecciones

1991 en ese distrito. .

Cabe destacar la existencia de una Junta Local Ejecutiva que fue integrada antes del
proceso electoraly que es un rgano permanente que supervisay evalia los programasrelativos

al Registro Federal de Electores, Organi Electoral, Capacitaciény Servicios Electorales

y ia Educacién Civica.

De aquf se deriva et Consejo Local o Distrital, que funciona durante el proceso electoral
federal y se integra con cinco consejeros, retomados de la junta local, seis consejeros

ciudadanos escogidos por sorteoy los representantes de todos los partidos politicos registrados.
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Es importante sefialar que esie Consejo es un 6rgano piblico que sesiona una vez al mes,
tiene la obligacién de vigilar el cumplimiento del COFIPE dictado por el IFE en 1990 y los

acuerdos y resoluciones de las autoridades electorales.

Debe registrar las férmulas de los candidatos electorales; registrar a los representantes
generalesy por casilla decada partido; realizar el computo total de las elecciones de su distrito

y recibir todas las anomalfas, irregularidades o probleméticas que se pr ten durante los

comicios y que los diferentes partidos polfticos o los ciudadanos en general reporten por

escrito.

Hay que tomar muy en cuenta que este érgano no es resolutivo, es decir, no tiene
capacidad para criticar, sancionar u obligar a los partidos polfticos a realizar ningidn acto que
vaya en contra de sus intereses; tiene la obligacion de pasar todas las quejas o sugerencias at
Tribunal Federal Electoral, que es otro 6rgano del IFE, donde se discute y se toma la

resolucién que se regresa al Consejo Distrital; donde éste se encarga de hacerla efectiva.

En el distrito XXIV el Presidente del Consejo era el Sr, Licenciado Lopez M he; el
Secretario es el Licenciado Martinez Valanzario; la Secretaria Administrativa estaba a cargo
de la Srita. Gloria Duelas; y del Servicio Profesional Electoral y Registro de Electores el

Ingeniero Adimerva Hernéndez,

Por otra parte los partidos politicos que son nuestro objeto de estudio se encontraban

representados en este Consejo de 1a siguiente forma:

PRI: Lic. Ricardo Villarreal.

Lic. Teresa Vargas.

PAN: Sr. Antonio Estrudu.
Biol. Lidia Madero.

PPS: Sr. Rubén Mdrquez Gonazdlez.
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Todos ellos con experiencia en procesos electorales y funcionarios dentro de los Consejos

Distritales de su partido.

Asfpues, os funcionarios antes mencionados, los representantes de los partidos polticos
y seis consejeros ciudadanos conformaron este Consejo y al mismo tiempo el Comité de

Vigilancia Local, ¢l cual tiene como funciones las antes mencionadas, al igual que la

probaciény

) de las irregularidades durante el proceso.

3.5, Estudio de Candidatos

Es importante conocer a los diferentes protagonistas de las campafas electorales. Nos
concentramos en describir a los candidatos propietarios Gnicamente. Esto responde a la baja

participacion que tuvieron los candidatos sup en las camy los sup! del PRIno

tuvieron mucha difusién y su participaci6n fue al margen del desarrollo propagandfstica.

En cuanto alos de Accién Nacional sf tuvieron una amplia participaci6n, realizaronigual

PRIy Sid

ndmero de que los s propietarios; sin embargo, para efectos del estudio

seré&n dejados de lado, ya que fue el unico partido en el que se dio este fen6meno,

En lo que al Partido Popular Socialista se refiere, sus candidatos suplentes nunca
aparecieron, eran activistas de fin de semanay se encargaban de otras funciones dentro de la

campaia como: jefes de prensa, en la distribucién de propaganda, entre otras.
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3.5.1. Trayectoria e imagen de candidatos del PRI

Ing. Alfredo Villegas Arreola.

Naci6 el 12 de enero de 1951 y reside en el Distrito Federal desde 1970. Ingeniero
egresado del Instituto Politécnico Nacional, realiz6 estudios en Administracién y fue
catedrético de la misma institucién, miembro de la Asociacién Mexicana de Ingenieros en

Comunicaciones y electrénica.

Como politico, fue Asesor de la Secretaria General de Gobierno "A" del Departamento

del Distrito Federal, coordinando las Delegaciones de Tlalpan, Xochimilco, y Milpa Alta.

Milita en el Revolucionario Institucional desde 1970. Ha sido Secretario de Promocién
y Gestorfa de la Federacién de Organizaciones Populares en el Distrito Federal, Oficial Mayor
del Comité Directivo del PRI en el D.F. y Representante por el XX1V distrito en la Asamblea

de Representantes del Distrito Federal.

Actualmente, ademds de Asambleista, es Secretario del Movimiento Gremial de la

Confederaci6n Nacional de Organizaciones Populares (CNOP).

Habita en el distrito, en la colonia Bosques del Sur, ha ocupado cargos en la
administracién pablica en la zona, viste informal, con presenciy, y tiene un buen desarrollo

personal y es bien aceptado por la comunidad.

Dentro del propio partido es un lider que coordina su equipo, y su experiencia polftica,
asf como al ser Representante en la Asamblea de! Distrito Federal le permite tener un amplio
panorama de la problemitica de su distrito. Lamentablemente algunas zonas del mismo se

encuentran en una situacién tan desprotegida, que su discurso es nulificado.
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Lic. Ernesto Aguilar Apis.

Candidatoala A blea de Repr Naci6 en Xochimilco, D.F., el 15 de Abril
de 1947, es Licenciado en Administracién de Empresas, egresado de 1a Universidad Del Valle
de México, realiz6 una Maestria en Administracién Piiblica en dicha Universidad, donde
también fue Catedratico.

Had pefiado cargos administrativos como Coordinador de Guarderias, Jefatura de
Nuevos Programas del IMSS, Delegado del Programa IMSS-COPLAMAR en diferentes
estados de la Repiblica; Asesor de 1a Vocalia Ejecutiva del Transporte en el Departamento
del Distrito Federal.

Militante del PRI desde hace 20 afios, ha desempeiiado los cargos de Secretario General

de 1a Delegacién Xochimilco, Presidente de la Casa de 1a Juventud en Xochimilco, Secretario
de Organizacién en el distrito XX1V; Coordinador de campaiia en la XLIX Legislatura de este
distrito, Secretario de Accién Politica de la CNC en el D.F. Diputado Federal Suplente y
Presidente del Distrito XXIV.

Habita dentro del distrito XX1V en la colonia Jardines del Sur. A través de las demandas
de la comunidad es como identifica los problemas generales det distrito. Es conocido amplia-

mente en su colonia y en la Delegacion Xochimilco por los cargos que en la Administracién
Piblica ha desempeiado.

p alasd dasdela idad alacualtratéde ayudar

Eldiscursoque manejar

en la solucién de diversos problemas como: falta de agua, construccién de viviendas, etc.

Su familia es conocida {inicamente en su colonia, cuenta con una posicién cémoda,

durante su trabajo viste de traje, pero en campafa ocupa la ropa informal.

Es accesible y adaptable, con facilidad de palabray su relacién con las autoridades es

muy buena.



42
3.5.2. Trayectoria de los candidatos del PAN

Lic. Victor Martin Orduha Muiioz

Candidato Propietario y Plurinominal a la diputacién en el distrito XXIV, naci6 en
México, D.F., el 10 de marzo de 1957. Estudi6 la carrera de Licenciatura en Derecho en la
Universidad Nacional Auténoma de México. Ha ocupado los cargos piiblicos de Ministerio

Piblico en 1980 y Asesor de la Policfa en 1984, Repr en la Asamblea del Distrito

Federal dentro de la cual fue Presidente de la Comisién Juridica del Distrito Federal.

Militante del Partido Accién Nacional desde hace 14 afios, durante su militancia ha
ocupado los cargos de Jefe Distrital, Consejero Regional en el Distrito Federal, Consejero
Nacional, Miembro del Comité Ejecutivo Nacional, Director Juridico de la diputacién del
PAN,

Habita en la Delegacién Tlalpan, es Representante a la Asamblea del Distrito Federal,
conoce ampliamente la zona y su problemitica, escucha demandas constantes en sus visitas

domiciliarias,
Lagente lorecibe con gusto, le plantean sus dudasy problemas, dentro de un trato cordial
y amable. Viste de informalmente y es buen orador.

Profa. Emma Acosta De Montiel.

Candidata Propietaria a la Asamblea de Representantes del Distrito Federal. Profesora
del Nivel Bésico egresada de la Escuela Normal para Maestros en 1968, ha laborado en
Guarderfas, Jardines de Nifios y en Primarias, en las cuales también impartfa clases del idioma

Ingles; tiene 46 afios de edad.
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Es parapléjica desde 1972. Milita en el Partido Accion Nacional desde hace 20 afios y es
tnicamente Miembro del Comite Distrital XXIV. Ha desempeitado los cargos de Jefe de

Manzana y Representante de Colonos en la zona.

Habitaen la Colonia Jardines de Xochimileo, tiene una posicién econémica desahogada,
viste de acuerdo a la ocasi6n y pese a su problema de pardlisis ha realizado una campafia
intensa, llegando a todos los rincones del distrito, obteniendo con ello una gran respuesta de

la pablaci6n, incluso llegando a superar la popularidad del candidato a Diputado.

Conoce bien la problemética del distrito y por los puestos que ha ocupado es amplia-

mente conocida en su comunidad. La gente le detiene por.la calle y la saluda gustosa.



3.5.3. Trayectoria Politica de los candidatos del PPS.

Lic, Hector Ramfrez Cuellar

Candidato a Diputado propietario por el XXIV distrito. Licenciado en Ciencia Politica,
egresado de la Facultad de Ciencias Polfticas y Sociales de la UNAM. Ingresa al Popular
Socialista en 1968 en el Comité de Organizaci6n de la Juventud Popular Socialista, Pasé a la
Secretarfa General en 1972; miembro del Comité Central hasta la fecha, Director de
Educacién Polftica de la Direcci6n Nacional del Partido. Director de la Escuela Nacional de
Cuadros del Partido; Secretario General del Comité Ejecutivo del PPS.

Diputado de la Ly LII Legislaturas; Miembro del Comité Permanente del Congreso de

la Unién; Miembro de la Comisién de Hacienda, Progr i6n y Presup de la
Contralorfa de 1a C4mara de Diputados; Repr enlal Asamblea del Distrito Federal,
Presidente de la misma por un mes; Miembro de la Comisién de Educaciény Asistencia Social
de la misma.

Habita en la localidad de Xochimilco y tiene un amplid imni de Yos probl

de la zonay de sus habitantes.
Pertenece a la clase media y es conocido dentro de 1a Delegacién Xochimilco,

Su presencia no es muy destacada, pero tiene facilidad de palabra y un buen poder de

1

co! imi su lenguaje es propio parz el auditorio del lugar en que se encuentra, y con

eso se identifica mucho con los sectores més desprotegidos de lazona,

La gente conoce a su familia y son muy apegados a las fiestas regionales, siempre viste

1

con guay ay es de facci y movimi toscos.
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Sr. Fransisco Manzano Oropeza.

Candidato Propietario ala Asamblea de Repr tes del Distrito Federal de 38 aiios
de edady con 12 de pertenecer al partido. No ha desempefiado ningéin cargo publico. Miembro
de base del Comité Estatal de Puebla.

Formo6 parte del CEN del PPS en 1986 y en 1988, fue Secretario General del Comité
Distrital del PPS en la Delegacién Tlalpan; por dltimo fue nombrado Secretario de
Organizacién del Partido hasta su candidatura.

Habitante del lugar, de aspecto sencillo y pese a ser duefio de un negocio en el centro
del Pueblo de Xochimilco es poco conocido.

Cabe destacar gue su negocio es el local actual del comité distrital de este partido.

Es bien recibido por los habitantes y se relaciona con facilidad, no es un gran orador,
pero expresa bien sus ideas.

Entre otras cosas recibe las quejas de inseguridad frente al praceso electoral.

Respecto a las diferentes trayectorias de los candidatos existen algunos comentarios que
agregar.

Unade las cosas mds sobresalientes es que todos son residentes del distrito XXIV, lo que
las hace personas identificables con su comunidad,

Todos tienen una amplia trayectoria dentro de sus diferentes partidos y han sido fun-

clonarios o repr 1tes en sus C¢ idades, d 4ndose los del PRI en cuanto a niimero.

Una coincidencia sobresaliente es que los tres candidatos a la Diputaci6n fueron Repre-
sentantes en la Asamblea del Distrito Federal en su periodo anterior, lo que permite observar
un avance por parte de estos individuos.

Por ltimo, es también necesario mencionar que todos los Jid son uninominal

y plurinominales, lo que permite que aunque no sean electos por mayoria, ysi larepresentacién
a nivel nacional lo permite, seguramente serén, de todas formas Diputados y Asambleistas.



CAPITULO IV

En los pr6ximos tres capltulos se realizard un imi a los diferentes partidos

politicos que analizamos, en cada uno se estudiarin los elementos que constituyeron la

campafia y su importancia para la misma.

En primer lugar las plataformas electorales. Oferta de cambio de los partidos polfticos

donde se pl 1 problemética, prop y algo de doctrina.

En segundo lugar, los 1i ientos de campaiia que los partidos politicos utilizaron a lo

largo de Ia misma y donde desde las directivas se planteaban los puntos m4s sobresalientes a
atacar.

En tercer lugar, un seguimiento propagandfstico, donde se recogen todos los elementos
que se utilizarony que van desde los medios de comunicacién colectiva hastala personalizacién

de las campafias.

Por Gltimo un seguimiento de campaita que trata de cubrir las elecciones de 1991 dentro

del distrito electoral XXIV, donde tratamos de estar pr pero que obvi en
ocasiones era imposible, sin embargo, echamos mano de otras fuentes indirectas para obtener
informaci6n como: entrevistar a los miembros de los partidos, lectura de boletines infor-

mativos, etc.



PARTIDO REVOLUCIONARIO INSTITUCIONAL

4.1, Plataforma Electoral 1991

La plataforma polftica que realiz6 el Partido Revolucionario Institucional se imprimi6

en formato tamaiio carta, sobre papel couché y consta de 17 piginas a color. (ver anexo 1).

En la portada presenta una fotograffa de la ciudad de México con el titulo "Plataforma
Polftica-Distrito Federal-1991"y el logo tricolor. En el interior, la tipograffa es en color negro
con recuadros en verde, titulos del mismo color y subrayados en rojo, todo esto sobre fondo

blanco.

Py 1 d 4

Conti seis cap y una

donde se desarrollaron los puntos que

consideraron de mayor importancia.

:

En la introducci6n de esta plataforma se justifica I gal su exi y al mismo

&

tiempo se hace un resumen de los problemas y logros a la sombra del Presidente de la
Repiblica.

El primer capftulo presenta "Lo que hemos logrado”, en é), se expresan los puntos por
los que los miembros del PRI han pugnado en las diferentes cdmaras y Asamblea del Distrito
Federaly de los cuales se obtuvieron resultados satisfactorios, como seguridad piiblica, donde
se apoya el discurso con una gréfica con diferentes rubros que respaldan lo dicho; finanzas
piiblicas, donde se argumenta la autosuficiencia que ahora tiene el Distrito Federal; 1a Justicia
Social, que corresponde ala "Introduccién o regularizaci6n de los servicios urbanos bisicos de

agua, pavimentacién, drenaje, entre otros".

En un apartado especifico, se habla sobre aguay se destacan los logros mis importantes

como la expropiacién de mantos acufferos, la modificacién de tarifas que redujeron los
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subsidios, el impulso a obras y programas de tratamiento de aguas, su reutilizacién y

administracién.

Por otra parte, se expone: la implementacién de los programas anticontaminantes y las
nuevas gasolinas sin plomo. En materia de transporte "mejoramiento del sistema del transporte
colectivo R-100, la reanudacién de obras del metro que benefician a las 4reas mis
desprotegidas. 12).

Los problemas de los representantes de este partido consideran que no han podido

resolver, son el punto central del capftulo III denominado: "Empleo, vivienda, seguridad

piiblica, burocracia y corrupcién.”

Esta plataforma subraya que "E! partido en el Distrito Federal asume que la atenciénde

los habitantes es el objetivo central de 1a polftica del gobierno”. a3

El peniltimo apartado de la plataforma presenta la oferta que hace el PRI a los
habitantes: "Lo que vamos a hacer”. En este espacio se desarrollan 15 puntos, en los cuales se
hace una pequeila semblanza que sufre la ciudad de Méxicoy el pafs en general y posterior-
mente, se realizan una serie de prop que los miembros del partido tricolor "Si son

electos”, impulsaréin desde los 6rganos de gobierno.

Reforma Polftica viable, reforma econdmica de la ciudad, programas anticontaminantes,
mejoramientos enlaseguridady laimparticién de la justicia, defensa de los derechos humanos,
servicios urbanos, politica integral de vivienda, mejoramiento de la educacién piblica, impulso
alas politicas locales de salud, participaciény revalorizacién de los j6venes y ancianos, defensa
de los derechos de los minusvélidos y la nifiez, la permanencia de los programas contra la

drogadiccién y la farmac

d d
P

iay la def del deporte popular y una nueva visién de

1a cultura en la ciudad de México; son los puntos que esta plataforma ha desarrollado y que
son respaldados en el Gitimo apartado acerca de "Nuestro Comprosmiso con 1a Democracia, el

electorado y la sociedad".
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4.2. Lineamientos de campafia.

El Sr. Guillermo Jacobo, miembro del partido tricolor y del comité de organizacién y
propaganda del mismo, coment6 en una entrevistarealizada el 12 de julio de 1991 en el distrito

XXIV que se han presentado tres etapas para el desarrollo de esta campaiia polftica.

Primero se realiz6 una precampaiia con anuncios donde a través de los diferentes medios

de comunicacion (radio, prensay televisién), se apelaba al sentido moralista que sustenta esta

i6n y que jaban como lema "Con el PRI, seremos”. Por supuesto, estos

p i no se an fuera de la ley porque han sido pagados por el partido y van

dirigidos a reafirmar un sentido emocional del mismo.

Posteriormente se hizouna evaluacién econ6mica para saber la magnitud de su campafia;

para esto, Guillermo Jacobo dijo que este partido hacfa uso de todos los recursos posibles, los

cuales se obtuvieron a través de 1os concursos nacionales, de los donativos de sus simpati: y

& d a

del apoyo émico que los dip €es y repr que se en-

contraban ya en funciones, y por tltimo, el capital que destina el gobierno de la repiiblica y

que se abtiene del Producto Interno Bruto (PIB).

Una vez que se tiene esté resultado, se piensa en la campada planificando ¢l material

personal y equipo que se emplear4, y los recursos vol ios de sus difi sectores.

Hay que destacar que el gobierno de 1a Repiiblica, a través de sus diferentes instituciones,
ofrecié apoyo a todos los partidos polfticos que lo solicitaron, lo que posteriormente seré

trascendental en el desarrollo de su campafia.

Ahora bien, una vez establecido el plan de p la primera etapa se abrirfa discreta-

mente en los diferenetes comités distritales, pero apoyados en los medios de comunicacién,

carteles, volantes, impresos y las plataformas electorales.
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PO

EI PRI se concentr6 en las diferentes de las poblaci y los distritos de las

mismas para desarrollar su campaiia; retomarfa las participaciones de los habitantes y

propondrfa medidas répidas para su solucién.

En su 6ltima etapa ¢l PRI desarrollarfa la mejor parte y la més intensa, destacando los

mismos elementos que utiliza a lo largo de su campafia y en su plataforma.

4.3. Seguimiento de pr d

43.1. Radio.

E! CEN del PRI coloc6 a 1o largo de su campaiia cuatro anuncios radiofénicos, cada uno

con una duracién aproximada de diez segundos, en todos los grupos radiof6nicos de la ciudad.

Cabe destacar la uniformidad de sus locutores, una voz de masculina que conducfa el

spot con intervenciones de otras voces sin trascendencia.

Musicalmente hablando existfa una uniformidad, ya que todos los anuncios llevaban la

misma musica que se convertirfa en el tema de identificacién del partido,

El primer anuncio destacaba "La eleccién de los mejores candidatos de la RepGblica para

A,

es y diputados” este je era de caracter nacional.

J

El segundo, rescataba la idea de las obras que se han generado gracias a que son "El

Partido del Gobierno, con lo que el pafs se va beneficiando”,

El tercero, también se presenta a nivel nacional y retoma las voces de los diferentes

ciudadanos con el fin de justificar el porqué votarén por el PRI. N

Existe un cuarto anuncio que se concentra en el Distrito Federal y que llama al voto por

el candidato a senador: Lic. Manuel Aguilera Gomez. (ver anexo).



432, Televisién
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Antes de las campaias electorales el Revolucionario Institucional puso en las

televisoras del pafs un anuncio que apelaba al sentimiento filos6fico del partido, teniendo como

lema "Con el PRI, Seremos”.
VIDEO
Close up de muchacho pensativo,

st dad

Difc tomas de

Medium shot de muchacho sonrieado.

Long shot, cl muchacho se pone de pic y s¢ hace un
recuadro.

FADE OUT.

AUDIO

Entra misica de identificacibn,

"Con ¢l PRI, seremos”

El segundo y tercer anuncios que el tricolor emite en las televisoras del pafs fueron los

mismos que present6 en radio; sin embargo, como se sabe, las imégenes tienen mucho més

fuerza que las palabras, y en este caso ambas pretendfan tener la misma fuerza. En ambos

anuncios se utilizan dos frases de apoyo: "Ayer compromisos de partido, hoy realizaciones de

gobierno” y "Cumpliremos con hechos”.

VIDEO

Aparecen tomas del auditorio del Congreso de la
Uniba.

Aparacen imégenes de diferentes caras en close up.

Aparcce long shot de la toma de protesta de los can-
didatos det PRI

Disolvencia a cscudo del PRI con fondo negro,

FADE OUT

AUDIO

. Hemos elegido a los mejores.

Cost6 mucho trabajo pero ahora tenemos candidatos
capacitados y confiables.

Cumpliremaos con hechos.
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Paralelamente, diversas organizaciones brindaron su apoyo desmedido a los can-
didatos del PRI y realizaron anuncios televisivos que respaldaban tal hecho, como los
realizados por la Confederacién Nacional Campesina, (CNC) y por el Sindicato de
Trabajadores de la Industria de la Radio y Television (SITATYR).

433. Prensa.

A lo largo de la campana electoral, el PRI coloc6 anuncios y desplegados en todos los

diarios de circulacidn nacional, utilizando el slogan y las frases de apoyo antes mencionadas.

Los anuncios y desplegados aparecin en varias piginas y variaban su dimensién, podfan

ir desde una simple columna hasta una p4gina entera,

El Lic. Ramiro Pineda, Jefe de prensa del Partido Revolucionario Instituconal, a través
del Lic, Rafaél Tranquilino nos proporcion6 todos los anuncios y desplegados que este partido
generd durante toda la campaia (ver anexo del 6 al 49), como producto de una entrevista
realizada el 9 de enero de 1992.

Cabe destacar la aparici6n de estos anuncios a lo largo de la campaiia en revistas como:

Siempre, Suma, Proceso, entre otras (ver anexo).

En to al monto ecc ico de este servicio el Lic. Pineda dijo: "Estos datos simple-

mente no te los van a proporcionar, ya que ni siquiera nosostros los tenemos".
43.4. Espectaculares.
El tinico espectacular que tuvimos oportunidad de observar se encontraba en periférico

sur a la altura de la Av, de los Insurgentes; anuncio electrénico que transmitia las frases: "Para

que sigan los cambios”y "Cumpliremos con hechos”.
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43.5. Propaganda Impresa.

En este rubro es necesario acalarar que el CEN del PRI realiz6 los proyectos de campaiia;
sin embargo, cada distrito electoral a través de sus candidatos también realiz6 materiales
propios; esto fue informado por Oscar Magaiia, Jefe de la Divisién de Radio y Televisi6n del
PRI; asf como por el Lic. Ramiro Pineda, Jefe de Prensa del PRI y la Lic. Teresa Vargas,
miembros del Comité Distrital XXIV y representante en la Junta Local Distrital.

4.3.5.1. Plésticos. .

Se realizaron varios tipos de plésticos, el primero de fondo blanco con el escudo del PRY;
el segundo, de fondo verde con el escudo del partido, y por Gltimo otro que contiene dibujos
de XXIV distrito, Segln el Lic. Pinedase proporcionaron unos 5 mil por cada distrito electoral,

43.52. Carteles.

En este rubro aparecieron dos formatos diferentes, uno en papel revolucién tamafio

nueve cartas, con fotografias en blanco y negro y letras verdes y negras,

Un segundo, en papel bond tamaito seis cartas, con fotos en blanco y negro, con lamisma
tipograffa que la anterior {ver anexo 50).

Es necesario mencionar que se colgaron aproximadamente 2 mil en todos los postes de
luz, teléfono y paredes.

Una vez terminadas las elecciones el PRI colocé carteles en toda la ciudad, que
agradecfan a la poblaci6n su participaci6n (ver anexo 51).
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4.3.53. Propaganda de Mano.

Primero la circulacién de un volante tamaiio carta doblado en dos, impreso en ambas
caras que contenfa el escudo del partido, la biograffa de los candidatos y los lfmites y colonias

del distrito electoral (ver anexo 52).

Segundo, un triptico a tres tintas: verde roja y negra, que portaba en su interior la

plataforma local, dividida en incisos, (ver anexo 53).

Tercero, cartas domiciliarias que llamaban al voto por el Lic. Manuel Aguilera y su
suplente, acompaiiadas por un volante con la fotograffa, biograffa y trayectoria polftica de
ambos (ver anexo 54).

Aparecieron cuatro tipos de calcomanfas: una de fondo blanco con el escudo del partido
y su slogan; la segunda con el lema: "Soy del PRI, soy de México"; 1a tercera decfa"Yo, 18 de
agosto” acompaiiado del logo del PRI cruzado y otra de fondo plateado con el nombre del
candidato al Senado. Ambas aparecieron en el transporte colectivo de ruta fija (ver anexo
55-56).

Por otra parte, se imprimieron y distribuyeron en cada distrito 2,000 folderes, blocks,
sobres tamafio carta y hojas, todos con el nombre del candidato, el nimero del distrito y el

escudo del partido (ver anexo 57).

E1 PRI realiz6 lo que denominaron "Articulos de Propaganda Directa” y que constitufan
banderas y estandartes con el escudo del partido (ver anexo 58).

Playeras, bolsas, gorras, cilindros, encendedores, lapices, cuadernos, delantales, tortil-

leros, bolsas de emergencia, parasoles y cubetas; son artfculos “utilitarios” que también

"+

on pr enlas panas (ver anexos del 59 al 63),
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43.54. Pintas.

Eldistrito XXIV se destacé inicamente por tener bardas con el nombre de los candidatos
alsenadoy en medio de ambos el dibujo de una ciudad en rosay gris, con los colores del partido

en la parte inferior de 1a barda.

Sin embargo, el CEN del PRI tenfa previsto pintas con los dibujos de los candidatos y las
frases "Estoy en lo dicho, Cumpliremos con hechos", pero en el distrito XXIV no se present6
ninguno de estos ejemplos (ver anexo 64, 65).

4.3.5.5. Otros.

‘También los vehfculos de motor (desde los automéviles hasta las cami ) portaron

el escudo del partido y la fecha de votaci6n (ver anexo 66).

En este trabajo se anexa también un calendario de actividades de la Etapa II de este
partido (ver anexo 67).

4.4. Seguimiento de Campaiia
4A.1. Apertura de campaia.

Durante esta primera etapa el Comité Ejecutivo Nacional del PRI puso en los diferentes

dios de cc icacié ios que se referfan a "La mejor y més adecuada elecci6n de sus

candidatos para los diferentes estados y distritos, en las postul para la dip i6ny la

senaduria de la Repiblica.

Los diferentes Comités Distritales realizaron una apertura sumamente discreta, se
concretaron a realizar una evaluacion local y a pegar los primeros carteles con las fotograffas
de sus candidatos; posteriormente, tomaron las bardas asignadas y pintaron el nombre de los
candidatos a la senadurfa del Distrito Federal.
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Circularon volantes con la biograffa de los candidatos a diputadosy a representantes ala
Asamblea de) Distrito Federal.

4.4.2. Desarrollo.

Dichos volantes siguieron circulando durante todo el desrrollo de la campaita. También
se colocaron plasticos de fondo blanco con el logotipo del partido.

Pero no fue sino hasta las diltimas tres semanas de las campafas electorales cuando el
PRI comenz6 a tener presencia en el distrito clectoral y en los medios en general.

do las dife d das de

los ciudadanos, repartiendo propaganda y diversos materiales (cemento, vales para

. <

Primero, se intensificaron las visitas domiciliarias,

=L

q

etc) en deter

20nas,

A 0

parecieron varios ivos y radiofénicos, desplegados en los medios
escritos que resaltaban los hechos logrados por el PRI, manejando dos lemas: "Para que sigan
los cambios”, "Ayer compromisos del partido, hoy realizaciones de gobierno” y "Cumpliremos

con hechos".

También aparecieron nuevos carteles de papel blanco portando las fotografias de los
candidatos, y se colocaron plésticos de forido verde con el logo del partido, tanto en postes
como en pasa calles.

" -8e realizaron juntas vecinales, entre las que destaca la celebrada en la Colonia Bosques
del Sur, lugar donde habita el candidato a Diputado, Lic. Aguilar Apis.

443, Cierre.

El cierre prifsta fue también discreto, celebrando una comida en el salén del Club
Deportivo Xochimilco, a la que asistieron todos los miembros de su comité distrital y los
proéximos representantes de casilla.



NOTAS

(12) PR, Plataforma Electoral 1991, p4.
(13) Ibid. p.5.

(14) Ibid, p.7.



CAPITULO V
PARTIDO ACCION NACIONAL

5.1. Plataforma Polftica 1991-1994,

Esta plataforma que se encuentra impresa en papel bond en tamaiio carta, con una
portada en papel couché con los colores azul y blanco, representativos de Accién Nacional, se
desarrolla en 48 p4ginas con tipograffa y fotograffas en blanco y negro.

Se divide en cinco capftulos que expresan probl ionales y al mi tiempo

vierten sus principios de doctrina partidista. (ver anexo 2).

De la misma forma que el partidos tricolor, ¢l blanqui-azul p la problemitica del
puntoqueleinteresa desarrollary posteriormente plantealas proy de cambio aimpul
Cabe destacar que el discurso de Accién Nacional p los probl de fondo,

tratando de ilegar al punto central y no como si existieran por la naturaleza misma.

También el PAN destaca los puntos que ha impulsado desde los 6rganos de Gobiemno,
donde se encuentra representado; pero estos puntos se encuentran inmersos dentro de cada
apartado.

Para comenzar, se plantea una Reforma Politica a través de un cambio en el Aparato
Legislativo; se pugna por Mejorar la Imparticién de la Justicia y el Respeto a los Derechos
Humanos; Proclaman la Libertad de Prensa y la solucién de sus problemas.

En el segundo apartado se propone una Reforma Econémica a través de una reactivacién
de la economfa, un reparto justo del Producto Interno Bruto (PIB), erradicacién de la inflacién

a través de laeficiencia del gobierno, el mejoramiento de la Politica Fiscaly de Infraestructura.
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Por otra parte, plantca la Reforma Laboral por medio de la reforma constitucional,
planes educativos y modificaciones legales, y el alza de un salario que permita el mejor

desarrollo econémico de los individuos.

LaReforma Agropecuaria, a través de un "Modelo Agropecuario Siglo XX1", propone
una superacién en calidad y distribucién, al mismo tiempo que se debe mejorar la calidad de
vida de los trabajadores del campo. '

Se propone una "Nueva estrategia pesquera”, tratando de erradicar la corrupcién y el

d.

idoenquese raestadrea; sugierenlamodificacién de las leyes. Al mismo tiempo,

deben otorgarse créditos y i a los pescadores y fc e los cultivos pesquero:

El Partido Accién Nacional estd consciente de Jos cambios constantes que sufre el mundo
y de lo necesario que es renovar y mejorar las relaciones diplométicas y comerciales; para ello,
propone una serie de medidas técnicas y polfticas a través de las propias modificaciones
internas y legislativas,

La Reforma Educativa toma especial atencién por la mala sitvacién econdatica por la

que pasan los maestros y la deficiencia en algunos planes y programas de estudio, que si bien

son ios, no son actual

El PAN se manifiesta por una Polftica Social de carécter integral que brinde soluciones

2 la poblacién mis desprotegida del pafs, a las entidades marginadas, lo cual sélo es posible

con infraestructura y programas sociales ad dos a nuestra poblacién, segfin su plataforma.

Por Giltimo, el PAN pugna por una integracién amplia de los J6venes en la vida social del
pals y su participacién polftica, afirmando que para ello se deben incrementar programasde

integraci6n juvenil y ofrecer una capacitacién mis amplia en los centros de estudio.

Un rubro importante que preocupa atodo el pafs y en especial a la Ciudad de México es

la Polftica Ecol6gica, que debe estar encaminada, segiin Accién Nacional, a la planificacién
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parael aprovechamiento de nuestros recursos naturalesy el mejorami deequipos

para su explotacion.

Accién Nacional propone desde la Introducci6n de ésta plataforma un impulso a todas

las reformas planteadas y hace un llamado para su eleccién.

$2.Li " de =

El Lic. Alejandro Dfaz Pérez Duarte, Jefe de Promoci6n y Propagan&a del Partido
Acci6n Nacional, nos expres6 en una entrevista realizada el 17 de junio en el CEN del PAN
los pasos que se tomaron para el desarrollo de su campana.

Hay que recordar que también este partido hizo una campafia pre-electoral, que buscaba

primordial "El de productos nacionales”, con lo cual se querfa ampliar la

presencia en la comunidad.

Una vez que se tuvo la plataforma polftica, Accién Nacional, comparé los principios y

temas de la misma con la realidad que al piiblico electoral le importaba.

Posteriormente, se realiz6 el balance econémico para la planeaci6én de su campafa, y al
igual que el PRI, echa mano de todos los recursos posibles como son: el 33% de los donativos

que salen del salario de los Senadores, Diputados y Repr que se an en

r3

; los donativos de particul y lo que el Gobierno del Estado les destina. Cabe

destacar que el "El PAN jamés ha rechazado el dinero del gobierno. Sin embargo, no depende
de €1, lo ocupamos para emergencias o servicios menores.” -dijo: Alejandro Dfaz-,

ELCEN del partido blanqui-azul envi6 a los Secretarios de Comunicacién de los Comités

E les los da politica para la campafia electora 1991, en los

de la pr

P ab

cuales se vierte:
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— Relacionar el voto que se emite con la mejorfa en la calidad de vida.

~ Fomentar un nacionalismo sano a través de la participacién politica.

- Destacar la importancia del poder legislativo, en especial la del SENADO.
— No hablar de posibles fraudes para no desanimar la participacién popular,

— Abordar temas ecoldgicos.

— Encontrar los temas que més han causado disgusto a la poblaci6n.

- Exigir la mejorfa de la educacién en todos los niveles.

— Hablar de la nueva ley electoral, formas de integracién de organismos, etc.

— Buscar que ¢l candidato al Senado encabece y dé liderazgo a la campaiia en aquellos casos

que no haya campafia para gobernador.

Es asf como el PAN inicia su campatia a todo vapor y haciendo uso de todos los medios

a su alcance, y con una permanencia que se harfa presente hasta el fin de la misma,

53, Seguimi de Pr d;

§3.1. Radio.

Aparicieron nueve anuncios (Ver Anexo) que se dividieron en cuatro fases: la primera
comprendié del 24 de junio al § de julio conun costo neto de 76,351,675 de pesos enlas ciudades
de México y Monterrey; la segunda fase comprendi6 del 8 de julio al 2 de agosto con un costo
de 187,659,600 de en ambas ciudades; la tercera fue del 5 al 14 de agosto con un monto de
172,898,500y por ultimo del 5 al 14 de agosto con los promocionales correspondientes al

candidato al Senado con un costo de 77,003,200.
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En el Distrito Federal fueron ocupados 8 grupos radiof6nicos y en total fueron 20 las

estaciones de radio que transmitieron estos mensajes (ver anexo 68).

Cada uno de elios tenfa una duracién aproximada de 20 segundos y generalmente eran
grabados a dos voces, apoyados con efectos de sonido para crear un ambiente propicio al

mensaje.

Dentro de los mismos se manejaron diferentes temas y de cada tema se realizaron varias
versiones como: Jubilacién, Escasez de agua, Servicios Pablicos, Tratado de Libre Comercio,

Desempleo, Inflacién, Seguridad y Contaminacién.
53.2.Prensa.

Solo se encontraron desplegados y anuncios en El Heraldo de Méxicoy en El Diario de
México, los cuales hacfan un llamado al voto por este partido.

Cabe destacar que el Partido Accién Nacional produce un periédico propio, el cual
reparti6 gratuitamente en toda la ciudad y que lleva diferentes artfculos y reportajes que dan

¢l punto vista panista a diferentes temas; este periédico es ido como: "P. dela

Capital” (ver anexo 69,70).
533. Propaganda Impresa.
5§.3.3.1. Plasticos.
En este rubro aparecieron cuatro plasticos a lo largo de toda la campafa: primero, uno

con fondo blanco, con el escudo del partido, el lema: "Todos en Acci6n” con una paloma en

color narasnja; unsegundo plastico, de fondo blanco con letras negras diciendo: "Para Senad

y Diputados al Servicio de la Naci6n", el slogan del partido. Un tercero, que contenfa, sobre
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fondo blanco, el escudo del partido, su slogan y 1a fotograffa de los candidatos propietarios. Y

por tltimo, un plastico con fondo naranja con el escudo del partido y el slogan (ver anexo 71).

Enunaentrevistarealizada al Jefe de Propaganda del PAN, Alejandro Dfaz Pérez Duarte

el 28 de Noviembre de 1991, una vez pasadas las elecciones, nos proporcioné datos

aproximados sobre las cantidades y algunos costos de la propaganda impresa.

Para el caso especifico de los plisticos se dieron 500 por cada distrito electoral con un

costo aproximado de 571 pesos m4s LV.A. por cada pléstico.

5332, Carteles.

Antes del inicio de las campaiias electorales Accién Nacional lanz6 una serie de carteles

rl . 1

que tenfan por emblema el escudo del PAN, 1 do al de pr

Ya en campaiia aparecieron, en primer lugar, un poster de 21 ¢cm. de ancho por 54 de
largo, que contiene el escudo del PAN y la frase: "Por un Estado al servicio de la nacién”, el

lema de! partido y una invitaci6n al voto (ver anexo 72).

Después presenté un poster tamafio doble carta de fondo blanco con el escudo del
partido y 1a fotograffa de los candidatos propietarios, con letras azules y en rojo cardenal el
nombre del Distrito y con las frases de apoyo al diputado: "Por un Congreso digno”y para la

asambleista: "Por mejores servicios" (ver anexos 73,74).

Otro cartel s6lo contenfa el escuda del partido y su emblema "Por una patria ordenaday

generosa”(ver anexo 75).

Segiin datos proporcionados por Alejandro Dfaz, se imprimieron 50,000 ejemplares por

cada cartel a nivel nacional y aproximadamente correspondieron 5,000 a cada distrito electoral.
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53.3.3. Propaganda de Mano.

Primero, se generaron dos volantes media carta en azul y fondo blanco que explicaban

tas funciones de un Diputado, Senador y Asambleista (ver anexo 76).

Segundo, un triptico con tipografia en azul y negro que explicaba las doctrinas del partido

y su razén de ser (ver anexo 77).

Tercero, se editaron pequefios cuadernillos con 1a plataforma de la postulacién al Senado

y a la Diputaci6n (ver anexo 78).

Cuarto, un volante tamaiio carta con doblez, que contenfa los logros de la Asamblea de

Representantes y que han sido impulsados por los miembros de Accién Nacional, también las
préximas propuestas y los candidatos actuales; un apartado sobre la historia del PAN y con

frases de apoyo como: "Di sf a tu ciudad” (ver anexo 79).

Quinto, un triptico con las fotograffas de los candidatos al Senado, los candidatos a
Diputados, con las diferentes propuestas al Congreso. Con la frase: "Un Senado con hombres

libres, un Congreso con patriotas” (ver anexo 80).

Sexto, un triptico con la fotograffa de los candid al Senado, Dip i6n y Asambl

con las propuestas generales de las tres postulaciones, instrucciones para ejercer el votoy una

invitaci6n para realizarlo en favor del PAN (ver anexo 81). ’

Séptimo, dos volantes con la invitacién del voto, confrases agresivas en contra delsisterna

imperante y con dibujos ridiculizantes al gobierno (ver anexo 82).

Cabe destacar que todos los volantes y tripticos mencionados anteriorimente contiene

una tipograffa en azul y negro.
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También Alejandro Dfaz informé que se destinaron aproximad 10,000 volantes

por cada distrito electoral.

Octavo, existen cinco volantes estéticamente muy bien realizado que estan i

p
en papel couché y que en una cara muestran fotograffas de mufiecos de tela en diferentes
lugares y representando diferentes temas que solucionar y apoyar en el congreso: Derechos

Hi hospital las, d ralizaci6n, probl en la cindad de México y

m

T , ¢lescudo

necesidades primarias. Enlaparte posterior se imprimi los

P

del partido, el nombre de sus candidatos y la invitaci6n al voto (ver anexo del 83 al 87).

Es necesario mencionar que estos impresos fueron financiados por el Lic. José Angel

A3 £ A

Conchello, quien fue a dip

en el 27 distrito que pertenece a la Delegacién
Coyoacén; y que proporcioné aproximadamente 2,000 por cada distrito electoral.

Aparecieron calcomanfas de fondo blanco con el escudo del partido, el nombre de sus
candidatos, sus postulaciones y el nimero del distrito; de estas calcomanias se repartieron

aproximadamente 2,000 por cada distrito electoral -segiin Alejandro Dfaz- (ver anexo 88).

Se dio un sélo reclamo: una bolsa de plastico transparente con tipografia en color azul,

con el nimero del distrito y el nombre de los candid de las cuales
2,000 a cada distrito (ver anexo 89).

se repartieron

5334. Pintas.

El distrito XXIV presenté dos tipos de pintas, las primeras, en los postes, bancas, y
piedras, dnicamente con las siglas del partido en color azul, Las segundas, fueron las bardas,
Ias cuales, se dividieron en tres: Una con el nombre del candidato al Senado, con letras en azul

y rojo. Bajo los mismos colores, se hicieron las bardas a los candidatos a Diputado y Asambl

acompanadas de leyendas con la problemética local y la corrupcién de sus dirigentes politicos.
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§.3.3.5. Otros.

Se colocaron mantas de fondo blanco y letras en azul y rojo, con el nombre de los

candidatos y preguntas a las autoridades sobre determinados problemas, especificamente, en

1a Delegacion Xochimilco,
Se colocaron esp i que i ban al voto por el PAN y que también llevaban el
logo del partido y su slogan, entre estos esp fares d el colocado en las calles de

Cuauhtemoc y San Borja en 1a colonia Narvarte y el de Revolucién y Martf en 1a colonia San
Pedro de los Pinos.

ElPartido Acci6n Nacional norealizé ningiin anuncio para televisién, sélo los programas
que se transmitfan en los tiempos oficiales de RTC.

54. Seguimiento de Campaiia
5.4.1 Apertura de Campafia.
El candidato al Senado, Lic. Abel Vicencio Tovar, abrirfa su campafa con una conferen-

cia en la Universidad Intercontinental (UIC), donde asisti diferentes candid del
partido y algunos simpatizantes. -

Especificamente el distrito XXIV abri6 su campafia con una caravana de automoviles

que recorrieron las colonias periféricas del distrito electoral.

Por otro lado, el CEN del blanqui-azul dot6 a sus diferentes distritos de plésticos con su
escudo. De 1a misma forma lo harfa con los plésticos que llevaban la leyenda: "Por Diputados
y Senadores al Servicio de la Nacién". Se colocaron la pintas con los nombres de los candidatos
a la diputaci6n y a la senadurfa en cada distrito.
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5.4.2. Desarrollo.

Durante toda la campafia los candidatos del PAN recorrieron todas las colonias del
distrito, realizando visitas domiciliarias, repartiendo trfpticos, volantes, bolsas de pléstico,

calcomanias y al mismo tiempo, pegaban carteles de papel con 1a fotograffa de los candidatos.
Se realizaron juntas vecinales en diferentes colonias del distrito.

Todos los dias se hacfa un perifonéo en diversas colonias, es decir, un recorrido en
automévil(es) acompanados de bocinas o altavoz, por los cuales se difundfa la plataformay los
nombres de los candidatos del partido, al mismo tiempo, se reparti6 propaganda de mano

como: volantes y peri6dicos.

En los medios de comunicacién, Accién Nacional lanzé diversos promocionales

radiofénicos y algunos desplegados en los pril diarios del pafs.

5.43. Cierre.

El Comité Distrital de este partido destin6 los dfas 10y 11 de Agosto para el cierre de su
campaia, donde realiz6 dos caravanas, una en la Delegacién Xochimilco y otra en la
Delegaci6n Tlalpan.

Cabe destacar el adorno de los automéviles, con figuras que trataban de ridiculizaar al

PRI (Insecticidas para ratas, cajas de muertos con los nombres de los candidatos, entre otros).

Por otra parte, el martes 13 de agosto, se llev6 a cabo el cierre correspondiente al
candidato al Senado, donde se realizé una marcha-mitin que partié de la Glorieta de los

Insurgentes al Angel de la [ndependencia.



CAPITULO VI
PARTIDO POPULAR SOCIALISTA

6.1. Plataforma El al, para la eleccién de Repr alallA blea del Distrito
Federal 1991,

El Partido Popular Socialista (PPS) presenta su plataforma polftica en papel revolucion,
bajo un formato menor al media carta (21 cm. de largo por 13 cm. de ancho), que consta de 48

péginas.

En este texto el PPS critica duramente las medidas que el Gobierno de la Repiiblica y
en especial del Distrito Federal han tomado pararesolver los problemas existentes; la polftica
neoliberal, los topes salariales, la pobreza extrema, 1a deuda externa, la politica antiobrera, la
carrerainflaci iayla modernizaci6n; son puntos que cuestiona este partidoy para

Y

los cuales tiene sus propias ideasy formas para transformarlos. Hacen una invitacién alacritica

+1,

y la opini6én para buscar la mejor de soluci estos p

Como en las plataformas presentadas por el PRIy el PAN, el PPS hace una criticaa

los problemas que vive el pafs y en especial la ciudad, poniendo &nfasis en los errores y abusos

que las autoridades del Gobierno han realizado; posterirmente realizan unaserie de propues-

tas para mejorar el problema.

En su primer apartado, "Democratizacién del Distrito Federal”, proponen la reduccién

de las facultades del poder ejecutivo para que cada entidad, o en este caso, Delegacién, elija

sus propios gobernantes o delegados. Al mismo tiempo proponen la creacién del Estado de
Anishuac, donde existan legislaturas locales con poder de resolucién para los diferentes

(R

Pprc que se p
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El segundo apartado reclama el cambio en la Polftica Fiscal, donde debe existir una
mayor vigilancia para la distribucin de la riqueza, asf como mejorar los servicios en las

colonias populares.

En el aspecto Ecol6gico, tercer punto de esta plataforma, se daunvistazo a los problemas
por los que atraviesa la Ciudad de Méxicoy el pafs en general en la materia, donde se proponen
diez puntos que son: reubicacién de las industrias, implementos técnicos para que no con-
taminen, mejoramiento de los motores de autotransporte, impulsar el mantenimiento de las

4reas verdes, viveros, etc; iar urg el si de limpia, mayor vigilancia

P

atmosférica, creacién de programasparalaed i6 l6gica de lapoblacién y,lab d:

de nuevas fuentes alternativas de energfa,

El transporte es otro de los problemas que el PPS retoma y que desde su Gptica debe

mejorarse radical propone ¢l ) de las lfneas y las unidades de transporte en las
zonas més marginadas y con la creacién del Instituto Metropolitano del Transporte Colectivo
{IMTC) como organismo descentralizado que invierta, opere, mantenga y desarrolle este

sistema.

El PPS propone una nueva Reforma Urbana Integral, a través de un Programa de
Desarrollo General Urbano del D.F., que regularice los lotes urbanos y de los servicios

piiblicos correspondientes.

Incluye también en su plataforma una modificaci6n en las politicas de Vivienda, servicios

8

ptiblicos, desarrollo agrop io, abasto y comerciali: con el fin de hacerlos llegarala

poblacién méas desprotegida del pals.

En el rubro de salud, el PPS propone el aumento del presupuesto para este sector,
también el desarrollo de polfticas de salud locales, sobre todo en las dreas més

desprotegidas.
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En la educaci6n dice el PPS, se deben aumentar los presupuestos y las prestaciones alos

profesores, desarrollar una infraestructura més 4mplia e instal les de televisién de

cardicter educativo y cultural.

Por filtimo, desarrollar programas de atenci6n para la nifiez y la juventud para que se

reconozcan sus habilidades, garantizando la m4s amplia posibilidad de integrarse al campo de

trabajo y en especial, la i6n a los mi) 4lidos.

6.2. Lineamientos de campaiia

Para la informacién sobre este punto, recurrimos al Lic. Héctor Ramfrez Cuellar,
y miembro del Comité Ejecutivo Nacional del PPS, indic6:

9

y aladip

"El Partido Popular Socialista es un partido de gran tradicién y siempre ha manejado un
sistema democrético para la planificacién de sus campafias propagandisticas que parte de su
Comité Ejecutivo”.

Para estacampaila ¢l PPS realiz6 un adelanto através deunllamado al d

¥

y también se hizo presente organizando eventos en fechas importantes, como parte de sus

PP 4c individnal

principios de doctrina, donde es 10 antep alpuebloa q

Cabe destacar que este partido ha hecho una coalicién con el Partido de la Revoluci6n

Ty

Democréitica (PRD) para p una comdn al Senado de la Repiiblica en la

persona del Ingeniero, Heberto Castillo.

EI PPS toma todas sus decisiones desde el CEN y para la campana 1991 ha desarrollado
alrededor de 17 carteles de diferentes tamaos y colores que fueron colocados en diferentes

etapas de 1a misma.

Un apoyo importante para el PPS son las bardas y los espacios que el gobierno designé

para su propaganda y que trataron de ser ap hados de la mejor
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Su campapa no pretendfa ser un secreto para nadie y ésta consisti6 en la presentaci6n de
carteles, pldsticos y papeleria donde se presentaron los mensajes de cardcter nacional y que
respondieron a los intereses del pueblo, al mismo tiempo que son los implicitos en las

plataformas electorales de este partido.

"Para obtener un mejor contacto con la gente, se realizaron visitas domiciliarias asi como

diversos eventos con el candidato al Senado”.

6.3. Seguimi de Pr d

63.1. Radio.

Este partido presenté anuncios radiofénicos en las estaciones de los grupos:
Organizaci6n Radio Centro (ORC), Radiorama, Radio Formula, Radi6polisy Nacleo Radio
Mil,

En una entrevista reafizada al Prof. Lujin Gutiérrez, Secretario de Polftica Electoral
del Partido Popular Socialista, el 12 de diciembre de 1991, obtuvimos los siguientes datos.

El1 costo absoluto de los servicios de prensa y radio fue de 250 millones de pesos.

Las emisoras de los grupos radiofénicos fueron:

RADIO CENTRO RADIORAMA RADIO FORMULA RADIOPOLIS NRM

XEQR XEQC XESM XEQFM XEUR
XERC XEBS
XEJP
XCMQ
XEST
XEFAS




2

Estas estaciones tr i de 15220 ios por dia de las 6:10 horas a las 23:11
horas.

Existfa un promacional que recordaba la posicién del partido en 1988 y que basado en

ello lograrfan la victoria esta vez.
Anuncio sin miisica, con una voz masculina.
El texto dice :

"Gracias a su voto, hace tres arios nos convertimas oficialmente en la tercera fuerza electoral
del pals y seguimos creciendp.

"Para exigir hay que elegir, para que los habitantes del Distrito Federal p.uzdan elegir a sus
autoridades este 18 de agosto vote por el PPS".

Recuerde...PPS.
63.2. Prensa.

En cuanto a prensa se refiere, el Prof. Luj4n Gutiérrez mencion6 que durante la semana
del 7 al 14 de agosto se colocaron en los periddicos: Excelsior, Universal, La Jornada y La
Prensa.

Estos anuncios que llamaban al voto del PPS, pero que llevaban como caracterfstica

comiin el escudo del partido y el slogan del mismo: "Paz, Independencia, Bienestar y

Democracia” (ver anexo 90, 91, 92).
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6.3.3. Propaganda Impresa.

633.1. Plasticos.

En este rubro, sélo apareci6 un pléstico con el escudo del partido en color rosa sobre

fondo blanco, que fue colocado en pasacalles y en postes (ver anexo 93).
63.3.2. Carteles.

Previo a las campaiias electorales el Partido Popular Socialista sacé un cartel de fondo

+ q

amarilloy letras negras que Il alemp i eletoral, acompafado de una figura

de un joven muy delgado y jorobado (ver anexo 94),

Ya en campaia aparecieron alrededor de ocho carteles, todos ellos con gran variedad de
colores, figuras y mensajes (ver anexo del 95 al 102).

El primero habla sobre la expropiaci6n petrolera y el uso de energéticos. Otro con la
figura de Emiliano Zapata, con la frase del partido y su escudo.

Otro cartel contiene el logo del partidoy la invitacién al voto con la frase: "Hoy como
ayer, firmes en la defensa de la soberan/. jonal".

El quinto poster est4 dedicado al "Rechazo al Tratado del Libre Comercio” y tiene como
fondo los colores de labandera nacional.

El sexto poster estd en fondo blanco y con letras rojas plantea una serie de propuestas

referentes a la jornada tradicional.

Segtn el Prof. Lujin Gutiérrez se proporcionaron 1,000 carteles por cada distrito

electoral.
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El séptimo poster que fue el més visto en toda la ciudad, s6lo contenfa las letras del
partido en color rosa; de éste se repartieron aproximadamente 20,000 por cada distrito.

Por otra parte se mandaron imprimir 5,000 carteles con la fotograffa de cada candidato,
especfficamente en el distrito XXIV se editaron s6lo los de los candidatos propietarios a la
Asamblea y a la C4mara de Diputados.

6333, Propaganda de Mano.

El Partido Popular Socialista imprimi6 dos plataformas el les, una para Diputad:
y Senadores y otra para 1a Asamblea del Distrito Federal, éstas fueron repartidas en toda la
nacién y distribuyeron 5,000 a cada distrito (ver anexo 103,104).

Hicieron volantes tamailo carta con las propuestas especificas para la Delegaci6n
Xochimilcoy otro parala Delegacién Tlalpan(ver anexo 105,106), los cuales contenfan la oferta
polftica sobre cambios en la infraestructura del distrito, también se planteaban las reformas
politicas para la democratizaci6n del Distrito Federal.

Se giraron cartas a los ciudad: donde se expresaba la posicién del Partido en contra

|

del gobierno, la situaci6n actual de Xochimilco y una invitaci6n al voto (ver anexo 107,108),

Se imprimi 1 fio carta con doblez, los cuales contenfan las propuestas
del Partido y la invitaci6n al voto por los candidatos del PPS (ver anexo 109).

Se repartieron 200 calcomanfas con el logo y lema del partido a cada distrito, todas ellas
de fondo blanco con letras rojas.

Se reali lendarios en con dos caras, Ia primera cotenfa la figura de

Emiliano Zapata, el logo y lema del partido; y por la otra el calendario 1991 en rosa,
marcando el 18 de agosto con un circulo. Se imprimieron y repartieron 5,000 ejemplares por

distrito (ver anexo 111).
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6334, Pintas.

Se realizaron pintas que segin el Prof. Lujén Gutiérsrez, fueron producto de laayuda
que la poblacién, espontdneamente, proporciond al partido; sin embargo, varias veces, los

partidos de oposici6én mencionaron la existencia de un pago para estas personas.

El contenido de las pintas, se extrajo de las diferentes plataformas electorales como la
de: "Por una demacratizacién en el D.F.", siempre acompafiadas por las letras del partidoy en

algunos casos el slogan o lema.

No se realizaron promocionales para televisi6n, solamente se utilizaron los tiempos de

RTC y tampoco se hicieron espectaculares.
6.4. Seguimiento de Campaiia

6.4.1. Apertura de Campaiia.

Este partido realiz6 una apertura de b completa, literal tapizé la

P 1 %

ciudad completa con sus siglas, pint6 sus bardas y present6 a sus candidatos en mftines no muy

concurridos.

Cabe recordar que existe un candidato comin para la Senadur{a del Distrito Federal, con
el PRD.

Realizé los primeros seis posters a nivel nacional. Sin embargo, el candidato a la
diputacién por el distrito XXIV, Lic. Héctor Ramirez Cuellar, coment6 que las campafias se
manejarfan desde los comités distritales.
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6.4.2. Desarrollo,

Se imprimieron cartas dirigidas a los todos los colonos del distrito, en las cuales se hacfa

un llamado al voto y a su apoyo.

Se realizaron visitas domiciliarias donde se repartieron volantes y peri6dicos que con-

tienen las propuestas de este partido.

El perifonéo de este partido cubriria todo el distrito electoral alo largo de la campafia,
que estuvo encaminado a realizar una serie de acusaciones contra el gobiernoy a propagar la
idea de una coalici6n disfrazada entre el PR1y el PAN.

El Ingeniero Heberto Castillo, candidato al Senado de la Repiblica por el PRD-PPS,
realiz6 unavisita sin mucho éxito a este distrito, cabe destacar que adem4s de la poca asistencia,
los miembros de este partido que habfan arreglado el lugar asignado para el mitin, se

encontraron con toda su propaganda de papel y plastico rayada, tirada en el sueloy destrozada.

6.43. Cierre.

El PPS no realiz6 actos de cierre de campaiia, ¢l Lic. Ramirez argument6 que esta
imposibilidad de debi6 a una serie de probl ionados por la b da de repre-

4

sentantes de casilla,

El proceso de bisqueda de representantes de casilla ocasioné diferentes problemas a los

partidos, pero el més afectado de nuestro estudio, fue ej Popular Socialista.



CAPITULO VII
ANALISIS GENERAL

7.1. Las Precampaiias

Como ya hemos visto en los anteriores apartados, los partidos politicos que son nuestro

objeto de dio, realizaron pr pafas a través de diferentes medios y versiones, todo
esto, ~dirfa el Profesor Ricardo Magaiia- "es sélo para hacerp ia, llamar la i6n de la

poblacién”(S)

Alejandro Dfaz (PAN), Guillermo Jacobo (PRY) y ¢l Profesor Lujan Gutiérrez (PPS);
que fue io atraer la atencién masiva para manifestar la presencia de su
partido, que (segtn cllos)

1

no se ha perdido, sf es limitada debido a los trabajos

Y

concretos y especficos que cada partido desarrolla.

Estasp pahas ain no fan una carga proselitista, sin embargo, sf 1a presencia
de los partidos. Es necesario mencionar que mientras uno (PRI) apelaba al sentimiento
moralista, los otros hacfan 11 dos a di i que manifi protesta contra las
irregularidades del gobierno.

Cuando aterrizamos especificamente en el distrito XXIV, nos encontramos con una
serie de pre-campadas locales que ya llevaban una carga proselitista y que por supuesto
consegufan interesar a 1a gente,

_En la primera, miembros del PRI recababan firmas en diversas zonas del distrito para
obtener apoyo para sus candidatos, incluso ante el propio Comité Ejecutivo Nacional (CEPI);
al mismo tiempo, se aprovechaba para cuestionar a los ciudadanos acerca de cuales eran sus
demandas particulares.
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El proceso era el siguiente:

LLamaban 2 las puertas, se identificaban y solicitaban las firmas y direcciones de las
personas que en ella habitaban, posteriormente, 1a gente misma les explicaba sus problemas

como: luz, pavimentacion, entre otros, o bien, los visitantes pr ban al
p

4 1 4

Por su parte, Acci6én Naclonal hacfa circular el periédico lamado "Panorama de la
Capital” que como ya se menciond contiene articulos sobre diferentes actos que el gobierno
harealizadoy que ¢l PAN califica de infitiles y falsos, tal es el caso del cierre de la refinerfa de
Azcapotzalco, la aplicacion del impuesto de luz 1148,

Por dltimo el Partido Popular Socialista repartfa volantes para realizar marchasy mitines
encaminados a defender los derechos de los campesinos, atacar el Acuerdo de Libre Comercio

y demandar mejoras salariales.

Paralelamente realizaban sondeos sobre los puntos de interés entre la ciudadanfa de

Xochimilco y Tlalpan mismos que utilizarfan-como i igacion propagandistica para redon-

dear los lineamientos de campafia ya elaborados.

Estas encuestas fueron de caracter verbal, eran realizadas por los seguidores de este

Tt +

partido en lugares pablicos como jos,

1ead,

, Parques, etc, do sus
en cuadernos que luego darian al Presidente distrital quien se encargaria de ordenarlas y

mandarlas al CEN de su partido y a los cundidatos.

Alejandro Diaz menciona que los tres partidos obtuvieron datos similares: "la
preocupacién de la ciudadan{a se enfocaba a la mejora e introducci6n de servicios piblicos, al
incremento salan’a.l y reducci6én de costos, a mejorar la seguridad publica y ofrecer un mejor
tipo de vivienda con menor costo y mayores facilidades para adquirirla y un ataque directo

ala corrupeion” un



s‘f’s‘n TESIS wg
% 4w, ”

En pocas palabras, las reformas polfticasy sociales parecfan no tener importancia en esta

sociedad que requiere de soluciones i diatas aotras d das que, curic ningtin

otro partido podrfa resolver en ese momento, sino que tenfan que ganar primero las elécciones

para intentarlo.

La investigacién propagandfstica antes d ponde alos li i que se
pl enlai igacion publicitariay que Watson Dunn seitala muy bien:
- Comnocer la pasici6n de nuestro prod y marca en relacién con la comp

— Obtener sugerencias para la mejora de nuestro producto que lo hagan mis confiable y
atractivo.

En estos dos grandes puntos se basa la investigacén de los partidos, solo que en esta

s el

1o se vende ningiin prod sinouna i gfa que busca obtener la confianzay la

p delos

7.2. Por fin se abrieros las campafias.

Los objetivos principales de los tres partidos politicos era poner el logo y nombre del
partido en la cabeza de todos, de ahf el tapizado del distrito con plésticos, carteles y pintas en
bardas con colores, escudos y lemas de cada uno.

Esto responde a la Teorfa de 1a Propaganda que tiene como fin enviar un mensaje que

posteriormente sea recordado al mirar los colores, logos y lemas.

Por otra parte, hay que recordar que los lemas son: "el instrumento lingilfstico por

1 4 1093

Pag ¥

de lapr que unifica \! 1a accién de

un partido, lo ocupa como grito de batalla que intimida a los otros partidos". 08
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Segln el Profesor Ricardo Magana y el Ingeniero Alejandro Dfaz el slogan también es

Ia firma de los partidos politicos y se ocupa en volantes, carteles, mantas y bardas. (ver anexo)

Todas las caracterfsticas del slogan antes mencionadas son utilizadas en las campanas de

1991, faltando tnicamente la que busca intimidar a los otros partidos polfticos.

El segundo objetivo de todos los partidos fue generar una imagen de sus candidatos y
ante todo hacer quelos conocieran, asf el PRlyel PAN colocaron diferentes plésticosy carteles
con las fotos de sus candidatos y en el caso especifico del PRI emiti6 volantes con la biograffa

y trayectoria polftica de los mismos.

El PPS hizo lo propio a través de carteles que no llevaban color y que salieron casi al final

de las campaitas.

Esto es una prueba de lo que Edmundo Gonzélez Llaca expone y acierta sobre la
personalizacién de las campaiias electorales ya que “..Ja lucha electoral y la propaganda (estdn)
ladas a la lidad del candidato”. 09

"l

una campaiia debe sc enlarep i6n del partido que lo patrocina,

en la confiabilidad de su candidato y en la bondad de la plataforma electoral y sus proyectos
polfticos” (20
Hoy en dia la propaganda es cuestién de imigenes y entre mis popularidad se tenga, més

posibilidades existen de llegar al triunfo.

Solo el PRI realiz6 folletos que plasmaban los titulos, edad y experiencia profesional de

cada uno de sus candidatos.

Sin embargo, todos los partidos concluyeron en subrayar, de alguna u otra forma que sus
candidatos eran habitantes de la localidad y que por elio habrfa un mejory mayor acercamiento

con la comunidad.
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La presencia de mujeres también fue un factor importante ya que se pretendfa dar una

imagen de igualdad.

Asi como en publicidad, la imagen fisica del producto determina en cierta medida la
compra del mismo, enla propaganda es de vitalimportancia laimagen del candidato: el vestido,
su presencia, competitividad, energfa, sencillez, rigor moral, sentido del humor, apertura al
dislogo entre otras caracterfsticas, estos elementos fueron bien manejados por Jos candidatos
del PRIy PAN; sin embargo, ¢l PPS no podfa m4s que explotar su sencillez, rigor moral y
apertura al dislogo, ya que no parecian ser tan atractivos como los otros, pues su presenciay

vestido eran poco llamativos.

Especfficamente, en las elecciones de 1991 el candidato debfa mostrar sus cualidades y

proyectos polfticos, al igual que sus caracterfsticas humanas.
73. La esencia de la campafia

Unavez que laimagen del candidato ha sido dada alasociedad, se procede a estructurar
loque debe formar la esencia de una campaia electoral; La Plataforma Politica ylas propuestas
locales.

Como ya hemos visto, los partidos politicos imprimieron y circularon sus respectivas

plataformas y volantes que contienen propuestas generales y locales de su campafia,

El PAN, fue el tinico partido que creb un volante informativo sobre las funciones de los

diputados, senadores y asambleistas, ya que, como mencionamos, existe una desinformacién

didl

al respecto, al grado de solicitar a los os cosas que diffcilmente ellos podrfan resolver.

Cada uno de los partidos politicos imprimié su plataforma en diferente formato y color,

lo que dio un aspecto de originalidad y al mismo tiempo reflejaba su capacidad econ6mica.
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Cabe destacar que el PRIy el PAN tenfan elementos comunes: todos sus carteles,
plataformas, volantes, y reclamos, que sostuvieron la mismatipografiay color alo largode toda
la campaia, elementos que son utilizados como identificacién y recordatorio que dé

homogeneidad y uniformidad a la misma.

En cuanto al PPS, podriamos considerarlo contrastante, primero por sus carteles llenos
de figura y color, con tipograffa heterogénea, donde el escudo del PPS era lo tnico comiin y

por otro lado, volantes y carteles sin color, malos acabados o simples fotocopias.

Siregresamos al escrito de Watson Dunn sobre la configuracién de volantes y tripticos,
veremos varios rasgos comunes en cuanto al PRIy el PAN se refiere, no asf el PPS:

- Destacar las imégenes del (a veces) escudo y (a veces) candidato.

- Siempre lleva escudo y slogan del partido,

- Caracterfsticas del candidato o 1a plataforma politica puntualizados.
- Unlenguaje claro y preciso.

- Misma tipograffa y color.

(ver anexo).

Los volates y reclamos fotograficos que Accién Nacional realizé para esta campaia,

tuvieron una amplia respuesta de la gente, al grado de arlos en alg; casas, 1

comercios y oficinas pegados en las ventanas y vitrinas y, en algunos casos, enmarcados en

bastidor y colgados en una pared.
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7.4. Las Visitas Domiciliarias

Las visitas domiciliarias son los substitutos de los grandes mitines y marchas,

Estas visitas pretenden crear un acercamiento con la poblacién, al mismo tiempo que
permite conocer la prablematica local y personal, por dltimo, es un termémetro que mide la

opini6n de la gente sobre la imagen del candidato y su partido.

Todos los candidatos eran acompaiiados por una fuerte comitiva de activistas de cada
partido que tenfan diferentes funciones como: repartir propaganda, anotar demandas, tocar

puertas, entre otros.

Otra nueva forma de propaganda son las juntas vecinales que sdlo realiz6 et PAN, donde

la gente planteaba sus problemas y propuestas a los candidatos.

Por su parte, los candidatos del Revelucionario Institucional repartfan vales de despensa,
tortibonos, y en algunos casos bultos de cemento, lo que era considerado por los partidos de

oposicién como una verdadera compra del voto.

Como ya se mencion6 los reclamos o regalos per les tienen la finalidad de agradara
la gente y llegar a ella a través de artfculos que sean tiles y ademsés que les recuerde quién se

los dio.

7.5. Los Medios de C icacién Calectiva y 1a Prop da 1991

Los medios de comunicacién colectiva representaron el reforzamiento nacional de las

campaiias locales.

En Ia Radio se escuchaban las propuestas generales de los partidos y su llamado al voto.
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En el caso del PR}, 1a cc tr isién de ios por televisién, reforzaban el

logo y lemas del partide que posteriormente se traducirfa enuno de los factores determinantes

a la hora de la votacién .

En cuanto a la prensa, s6lo el PRI present6 anuncios constantes y de buen tamafio que

acapararon la atencién de los lectores.
El Partido Revolucionario Institucional recibié diferentes apoyos:

La Confederacién de Trabajadores Mexicanos (CTM) y la Confederacién Nacional
Campesina (CNC) colocaron anuncios de radio y televisién brindando y justificando su apoyo

incondicional a los candidatos del tricolor.

Existieron tambi ios de radio, televisi6n, prensa y panoramicos que resaltan los

logros del Gobierno del Distrito Federal en cuanto a obras e infraestructura se refiere.

Al mismo tiempo la Secretarfa de Agriculturay Recursos Hidrdulicos (SARH) y otras

Secretarfas de Estado colocaron mensajes en radio y televisién con la misma temética,

El Programa Nacional de Solidaridad, creado por el Presidente de la Repiblica en
1988 ha trafdo resultados extraordinarios para ciertos sectores de la poblacién que hansido
beneficiados, ya que ataca directamente las carencias de la poblacién en cuanto bienes y
servicios, infraestructura, desarrollo e integracién de comunidades, asi como la vinculaciuén

de las mismas con el gobierno.

Un ultimo factor, lo realizado por las cadenas televisoras, los grupos radiof6nicos y
editoriales, sobre los reportes en sus noticieros y publicaciones de algunos candidatos locales

y nacionales del PRIy a veces de algin otro partido.

Todos estos elementos también reforzaban la presencia priistay por ende se asociaban

los logros gubernamentales mis la expresién de la fuerza y popularidad de los mismos.
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Hay que recordar que la propaganda tiene elementos cualitativos y cuaatitativos que

pueden determinar su accién ya sea por costo, difusion, impacto y prestigio.

Por 1o tanto los partidas politicos tuvieron que ntilizar estos criterios para el desarrotic
de sus campanas, y no es de dudarse que e factor econémico fuese el mas trascendental de
todos.

74. La Contrapropaganda

"La contrapropaganda tiene como fin desacreditar oridiculizar al adversario y anular
los efectos de su propaganda”, @n

En primer lugar se impugnan los proyectos de otros partidos, niega sk doctrina y sefala
las partes débiles de su ideologfa.

Ensegundo lugar, se usa fa propaganda de los contrarios para usarla en beneficio propio.

La ironfa, la exageracidn, la exposicidn contraria de los hechos y actos, son elementas
que se pueden retomar a Jo largo de la campafia ¥ Gue én nuestro estudio se ven claramente

reflejados en los actos det Partido Accién Nacional,

Este partido ala Jargo de toda ta campaia pugniaba por una serie de demandas al gobierno
ianal y también ban a través de al Delegado de Xochimileo y al PRIL

También se generaron volantes (ver anexos) que ridiculizaban y expnnfan a tos miembros

del PRI y del gobierna en general.

Por dltimo la creaciin de figuras que adornaban los sutoméviles panistas que repre-

sentaban Jos actos de carrupeisn y ta praxima derrow del PRI
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En cuanto al PPS, su méxima contraprop da fue arg 1a confabulaci6n entre
el PRIy el PAN para dividir a la poblacién.

7.7. ElPapel del Consejo Distrital XXTV

Uno de 10s puntos que reviste mayor importancia es 1a intervencion del Consejo Distrital
XXIV, resultado de Ia Junta Local Distrital y en el cual estn x:epresem.ados todos los partidos
polfticos y los ciudadanos; Como ya se dijo dos representantes por cadapartido politico y
seis ciudadanos escogidos al azar del padrén electoral,

En este consejo se vierten todas las anomalfas o itregularidades que pueden presentarse
durante el proceso electoral, sin olvidar que este 6rgano no puede tomar resoluciones al
respecto, su funcién especifica es vigilar y girar actas al Tribunal Federal Electoral, €l cual,

tomar4 las medid ias de do con lo que dicte la ley o el Cédigo Federal de
Instituci y Procedimi Electorales (COFIPE).

Ademis, hay que recordar que las juntas semanales ﬁue realizaba este Cansejo fueron
de caricter piblico por lo que pudimos asistir en diversas ocasiones y entrevistar a los
miembros de la mesa directiva de la misma, y a los representantes de los partidos politicos
analizados.

El licenciado Lépez Mastache, Presidente de la Junta y Consejo Distrital XXIV,
mencion6 durante las primeras semanas de las campafias (junio de 1991) que tratarfa de llevar
este consejo en medio de 1alegalidad, asi como respeto entre autoridades y partidos tomando

sus funciones correspondientes con suma responsabilidad.

1.a licenciada Teresa Vargas, representante del PRI en este Consejo nos mencion6'en

una entrevista realizada el 22 de septiembre de 1991, que fueron victimas de constantes
acusaciones presentadas por los partidos politicos de oposicién, de las que ellos tomaban nota,

investigaban por su cuenta y de ser posible propondrian soluciones.
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Por otra parte, 1a Bi6loga Lidia Madero, representante del Partido Accién Nacional,
nos mantuvo al tanto a lo largo de toda la campafia, de las irregularidades dentro de este
consejo, que minaba su accién y que al final se constituirfa en un érgano inservible para este

proceso.

Entre las irregularidades p das, y por las cuales nuestra investigacién se vio
afectada, fueron:

1) Como ya se menciono, a partir de este Consejo Local surge ¢l Comité de Vigilancia, el cual,

cuando se disponia a hacer sus labores correspondi los miembros de la mesa directiva
se ban o simp) nosep t
2) Las juntas correspondi eran suspendidas y aplazadas sin aviso alg
3) nunca se obtu luci6n a las d d
De acuerdo con las actas p das por el li iado Lépez M he las d d

comuunes expuestas por los partidos polfticos son:

1.-Propaganda tapada por otros partidos.

2.-Propaganda colocada en lugares no permitidos,

3.-A alos ciudad con el corte de servicios phiblicos a todos aquellos los que no
votaran o apoyaran al PRI,

4.-Utilizaci6n de oficinas p(blicas para fines propagandisticos y de reunion del PRI

1

5.-A sobre violencia fisicaa de los partidos de oposicién al PRI

Cabe destacar que las actas presentadas por los partidos polfticos debfan tener: hora,
fecha, lugar, placas de automéviles y/o todos los elementos posibles para que la acusacién

procediera, de ser posible, los nombres de las personas involucradas.



88
7.8 Resultados de las elecciones en el distrito XXIV

E! Lic. René Reyes, Jefe de Andlisis Politico del Centro de Investigacién y Seguridad
Nacional (CISEN), adscrito a la Secretarfa de Gobernacién, el dfa 8 de mayo de 1992 nos

proporciond los resultados correspondi a las elecciones de 1991, que a continuaci6én
se sefialan, sobre los tres partidos politicos:
ELECCION PAN PRI PPS

Diputado M.R, 37,368 92,781 7312

Diputado R.P. 37,464 93,021 7,320

Senador 36,198 93430 33,467 (PRD, PPS)

ARDF M.P. 36,597 92,900 9,253

ARDF M.P. 36,673 93,120 9,669

MR. Mayoria Relativa
R.P. Representacion Proporcional

Por los datos anteriores, en combinacién con los mostrados en el capftuio Il podemos
concluir que:

1. Hubo un incremento en el niimero de votantes en general, es decir, que de 400,000 votantes
se registraron en las urnas cerca de 200,000 votos, lo que corresponde aproximad al

50% de los empadronados, al mismo tiempo que nos indica que se elevé en un 20% ¢n
relacién con las elecciones de 1988.

P P

Esto quiere decir también que las pr fias de d i realizadas por
los partidos polfticos y el Instituto Federal Electoral dieron resultados positivos en la

cuantificacién general de votos,

2. Como pudimos observar, estos tres partidos politicos suman aproximadamente el 35% de
la votaci6n y por supuesto existen diferencias muy amplias en los votos respectivos.
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El Partido Revolucionario Institucional obtuvo casi el 21% de la votacion general de
este distrito; el Partido Accion Nacional el 5.3% de lamismay el PPS que mantuvo una alianza
obtuvo el 2.7%.

con el PRD para la Senadurfa que fue determi en su por

Todos estos datos nos llevan a pensar que la serie de factores que se presentan a la hora

de la eleccién, favorecieron ampli al PRI, adem4s de los ios, en las casillas

electorales, por parte de diversos votantes:
"Voté por el PRI porque es el que mds conozco".
"Siempre he sido partidario del PRI".
"Es el que apareclaen la tele".
"Para que nos hacemos, siempre gana', entre otros.

3. Como ya mencionamos, los partidos politicos PRIy PAN se distinguieron por realizar una
propaganda que mostrabaa una integraci6n nacional y para ello utilizaron todos los recursos
que les fueron posibles.

Por lo tanto, debemos suponer que lavinculacion PRI- Gobierno, el avance de proyectos
por diversas secretarfas de estado, el apoyo de otros grupos (CTM, CNC, Empresarios, etc),
el desarrollo del Programa Nacional de Solidaridad y la propaganda de este partido a través
de todos los medios hicieron posible esta victoria tan aplastante en algunos casos y en especifico

en el XX1V distrito electoral.
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{16) C4tedra del Profesor Ricardo Magana'Teorfa de ia Propaganda" impartida enla Facultad
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enla F.C.PyS.de la UNAM en el semestre 91-2.

(18) Gonzalez Llaca, Ed do Ob. Cit. p. 168.

(19) Ibfdem p. 46.
(20) Ibfdem p. 4647,

(21) Ibfdem p. 65.



REFLEXIONES A MANERA DE CONCLUSION

Las siguientes reflexiones tratan de recoger los puntos méds importantes sobre las
campaiias electorales que los Partidos Polfticos en general realizaron y que fueron com-

parados en este estudio.

1.- Los Partidos Polfticos PRI, PAN y PPS, compitieron en un distrito electoral heterogéneo,
debido fundamentalmente a la mezcla urbano-rural, que deriva en los factores de in-
fraestructura, nivel educativo, comercial y ccondmico.

En este sentido, era necesaria la creacién de una campafia que se enfocara a los diversos
sectores sociales a los cuales trataron de convencer con diferentes propuestas y argumentos,

que interesaran a todos.

2.-Larealizaciénde unai igacién propagandfstica por parte de los partidos politicos, afin
de conocer las necesidades del electorado y conocer su pocision en el distrito electoral; fue
el comiin denominador antes del inicio formal de la campaia.

Al respecto, puede considerarse que estas investigaciones deberfan realizarse continua-
mente por parte de los partidos politicos ynosélo en época electoral; con el objetivo de conacer

su posici6n y 4dreas de influencia.

3.- Uno de los factores a vencer en este distrito es el abstencionismo, provocado por la
desconfianza al gobierno, a sus intituciones electorales y polfticas, a los mismos partidos
politicos y las irregularidades de anteriores procesos.

4.- El hecho de que todos los candidatos fuesen habitantes del distrito mismo, es un punto a
favor de todos los partidos, ya que con esto tratan de cerrar el espacio tan grande que hay
entre gobernantes y gobernados.
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Con ello se busca que los candidatos conozcan la problemética local y si se obra con
buena voluntad, tal vez se traten de solucionar algunas demandas planteadas durante la

campafa, incluso cuando no le corresponda hacerlo.

5.- Es curioso ver como la gente respondfa de mejor manera a los candidatos que no repre-
sentan rasgos comunes con los votantes de este distrito, es decir, candidatos del PR1y PAN;
que aquellos que si lo hacfan como los del PPS, que producto de su sencillez y escasa
presencia, provocaban comparaciones elitistas entre 1a poblaci6n.

De ahf que la imagen del candidato fuese lo m4s importante a lo largo de la campafia
1991,

6.- Cuando pasamos de o particular a lo general vemos que los partidos politicos PR, PAN y
PPS responden perfectamente a la teorfa de la unificacién nacional, ya que aunque sus
campaiias eran de caricter local, se firmaba siempre bajo el mismo escudo, lemay color a
nivel nacional lo que hacfa funcién de unificador, reforzador o de simple presencia en todo
el pafs.

7.- Las plataformas politicas tenfan los mismos puntos a reformar, los cuales variaban de

mecanismos, tales como: justicia social, derechos h 6digos civiles, penales y
electorales, relaci internaci les, vivienda, inacién, d izacié
capitalina, entre otros.

Sinembargo, laimportancia fundamental para el distrito XXIV era solucionar problemas
inmediatos locales que distaban mucho de las reformas polfticas. Agua de riego, tenencia de

tierras, servicios piiblicos, corrupci6n, mejoras salariales etc.

No se sabe si sucederfa lo mismo en otros distritos electorales con poblacién mis

homogénea y con un desarrollo econémico més amplio y, por ende, todo tipo de servicios.

8.- Una de las partes sensibles de las plataformas del PAN y PPS, es el de presentar la
problemiética del pafs conun carcter macro lo que provocaba una duda amplia con respecto
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a su capacidad de solucién, tal es el caso de la deuda interna y externa, narcotréfico y
corrupcién

9.- No cabe duda que los partido politicos presentaron el mismo tipo de propaganda, basada
fundamentalmente en la imagen de los candidatos, oferta politica local y reforzada a través
de los diversos medios de comunicacién que utilizaron, cada uno con sus variantes y sus
posibilidades econ6micas y materiales, por 1o que los medios de comunicaci6n colectiva
fueron factores determinates por permitir el reforzamiento de la i del partido, que

5

en las elecciones, para la gente analfabeta se reflejarfa en su voto por el simple color.

10.- A través del imi personalizado que reali

durante la p pudimos
constatar que la realizaci6n de visitas y cartas domiciliarias es un punto importante, yaque
despertaba interés en la gente, la hacfa sentir importante y Je daba confianza y en algunos
casos se deducfa las influencias de los partidos polfticos para conocer los nombres y
direcciones particulares.

En relacién con el Consejo Distrital XXIV.

11.- Creemos que lo m4s decepcionante es que las autoridades del Instituto Federal Electoral,
representadas en el Consejo Local Distrital XXIV, por su falta de cabal cumplimiento en
sus responsabilidades, se constituy6 en un érgano burocritico més para la solucién de
conflictos entre partidos.

Las modificaciones de horarios y fechas para las reuniones programadas, el retraso en

leo de d ias y la realizacién de sesiones desgastantes y tardadas son elementos que

pueden reforzar la idea anteriormente planteada,

En el COFIPE existen sanciones para los partidos politicos que lo violen, al igual que las
disposiciones que surjan en cada proceso; sin embargo, no existe un mecanismo legal que

: q

garantice el cumplimiento de las fi correspondi a las autoridades, medida que

deberfa plantearse para procesos electorales futuros.
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12.- Es necesaria la divisi6n del Distrito Electoral XXIV cuyo crecimiento en incontenible y
pronto se constituir en ¢l mas poblado de la ciudad y del pafs, gracias al desarrotlo de las

nuevas unidades habitacionales, donde habi

un gran niimero de personas, as{ como a
las nuevas zonas de crecimiento urbano, méis alld de los )imites actuales.

En relacién con los resultados electorales.
Comparando los datos presentados en el capftulo I sobre las elecciones de 1988 y los

ofrecidos por el Centro de Investigaciény Seguridad Nacional para 1991, podemos decir que:

dJ

13.- Se registr6 un incremento extraordinario de aproximac 50% en relaciéna 1988 en
cuanto al namero de votantes se refiere, producto de una participacién méds amplia

provocada por diferentes factores, entre los que podemos destacar:

a) La propaganda realizada por el Instituto Federal Electoral para ¢l empadronamiento, asf
como el llamado al voto a través de figuras artisticas, polfticas e intelectuales.

b) El llamado de los diferentes partidos politicos para la pérlicipacién ciudadana en las urnas.

14.- El 35% de los votos que recibié el Revolucionario Institucional, provocé uno de los
conflictos més extraiios al interior de este partido, ya que diversos candidatos que se
encontraban dentro de las listas de Representacién Proporcional quedaron fuera de las
c4maras debido a la aplastante victoria que obtuvieron los candidatos Uninominales.

15.- Debemos reiterar que la vinculacién PRI-Gobierno, los avances de las diversas
Secretarfas de Estado, el apoyo de diversas organizaciones politicas, sociales, obrerasy
campesinas, los avances generados por el Programa Naciona! de Solidaridad y, la amplia
cobertura de los medios de comunicacién colectiva fueron clementos fundamentales para
la victoria tricolor.



RECOMENDACIONES

Como ya se determiné los tres partidos polfticos realizaron campafas electorales muy
completas y acordes con sus posibilidades econ6micas, materiales y humanas, también se
mencion6 que han sido otros los factores que determinaron la victoria prifsta, por lo tanto, mis

4.

I ione: para

posteriores son las siguientes:

P

1.- La presencia de los partidos polfticos debe ser en todos los momentos importantes parala
idad de los dife: distritos electorales, y no sé6lo en coyunturas electorales.

2.- Poner en marcha campafas cfvicas de diferente fndole, patrocinadas por el partido, con el
bjetivo de g unap ia que les permita incitar a la gente a participar y con ello
mantener un electorado cautivo, al mismo tiempo que hacen notar su trabajo,

3.- Que los diferentes partidos brinden asesorfa a la poblacién para resolver probl
ei di do al mismo tiempo estas probleméiticas como banderas
de lucha,

4.- Los partidos polfticos deben preparar sus propios cuadros para la realizacién de campafias
electorales, donde se creen estrategias particulares que planteen una campafia en la que
se ofrece la imagen de los candidatos, los partidos y la plataforma politica.

5.- Estas campaiias deben de ser directasy deben tener una oferta politica que llegue a lagente,
donde se dé alternativas para la solucién de sus probl y idades i di

6.- Si su situacién lo hace posible, utilizar medios de comunicaci6n que brinden una cobertura
mas amplia, que les permita reforzar sus campaiias locales.

7.- Continuar con las visitas domiciliarias, ya que ademés de resaltar el contacto cara a cara, el
- acercamiento directo con la poblacién, es un elemento con el que se puede medir el
avance de las campaias.
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8.- El reclamo, 1a propaganda de mano, las cartas, etc, son elementos que pueden utilizarse y
que generalmente obtienen una respuesta satisfactoria de 1a gente.

9.~ Utilizar medios de icacién poco pero muy efici como las
£ inas y i historietas infantiles y para adultos, asf como el patracinic de

eventos no proselitistas de gran escala (conciertos, exposiciones, publicaciones, deportes,
entre otros).

10.- Especfficamente, para las partidos de oposicién, evitar el enfrentamiento con el gobierno
u otros partidos, asi como olvidasse de 1a demagogia y no utilizar banderas de lucha que

sean poco posibles de sostener o bien que otro partido pueda retomar para hacerlas
propias.

11.- Finalmente, para el PRI, evitar las impugnaciones de los partidos de¢ oposici6n, a través
de un manejo més sano de sus actividades, sobre todo de aquellas que sugi un vincul
abierto con el gabierno.




GLOSARIO

BOTON:;

Broche que se sujeta a la ropa, mancja imdgenes simbdlicas, muy similar al escudo o logo.

CAMPARNA:

Es el proceso que se desarrolla en un espacio y tiempo inad apreparary larla d:

CARICATURA:

Es un mensaje gréfico con figuras defc das, que rep ideas, situacic o it de cllas se derivan las

tiras cémicas y los pasquines. Ayvdan a estimular ¢l interés de un tema, f la comprensién de los p
bl peraciones y asociaciones de ideas,

CARTA:

Es un escrito dirigido a una personao a un gupo de personas, es muy efectivo ya que se obtiene la atencion dnica del
lector, tiene como variante la canta abierta, la cual puede ser pegadn en péneles o publicada a través de los medios de
comunicacién impresos.

CARTEL, POSTER o AFFICHE:

Pliego de papel que se fija en un tugar fijo para comunicar un mensafe, su formato puede ser vertical u horizontal. Su
funcidn es transmitir un mensaje rdpido que se caple, recuende y actile de acuerdo a lo que el menssje sugiere. Debe
ser sencilloy encerrar una sola idea, reflejor el estiloy el esplritu de la época y su mensaje debe captarse a primera vista.
Tiene las ventajas de propiciar la reflexion, despiena el interés de algin tema, estimula la capacidad creadora, es un
medio de largo alcance, vence la resistencia, entre otras. Sin embargo, si el cantel no tiene la permanencia suficiente
en el ugar colocado, el mensaje no penetra, ademds requiere de gran creatividad.

DESPLEGADO:

Escrito dirigido a una persona o gripos de personas, contiene un mensaje generalmente de cardcter social y permite
que el receptor tenga conocimiento de algtin hecho. Se coloca generalmente en bugares publicos o insertados en la
prensa escrita, ademds permite oblener la alencidn de un gran niimero de personas.
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ESPECTACULAR:

Incad, .

Anuncio de gran taniatto que permite la visibilidad a largas di: ias, es

en azoteas, paredes

de edificios altos, en carreteras y caminos, en montanas; es considerado un medio de largo alcance; tiene la ventaja

detenerunagran visibilidad y de servisto porun granniimero dep acienta di: ia. Sin b su

es normalmente costosa, requiere de elaboracién detallada y a fin de ser visto por las noches requiere ituminacion.

LOGOTIPO:

Composicidn grifica, la cual a través de sis i presenta un 'pto, una idea, p o significado. Es

conocido también “logo’, necesariumente se compone de simbolo y texto, Tiene la ventaja de identificar a un grupo u
rpanis sus ideales y su p idad. Sin embargo, su signil P ido sélo para

los miembros del grupo.

MANTA:

Tramo de tela de regular tamano sobre la que se imprime un mensafe, tiene la ventaja de ser colocada fdcilmente
en lugares visibles, su costo es reducido y puede ser realizada con facilidad y rapidez. Pero debe recordarse que su
informalidad puede hacer que se pierda la impontancia del mensaje.

PINTA o GRAFFITE:

Mensaje elaborado informalmente, el cual se escribe o pinta sobre diversas superficies en determinados lugares
pitblicos. Su objetivo es dar a conocer alguna causa que se lleva a cabo y motiva a otros grupos a identificarse con ella.
Tiene la ventaja de que puede serimprovisada, airae la atencién de los recepiores, permite paipar el sentir de un grupo.

TRIPTICO:

Publicacibn de la familia de los desplegables, la cual se utiliza para fines informativos, su nombre deriva la posibilidad
de doblario en tres partes, permite dar a conocer informacién en forma concreta y sencilla, es un modelo efectivo de
difusidn.

VOLANTE:

Hoja impresa que se reparte entre ¢l publico en diversos lugares, puede ser utilizada con fines sociales o comerciales,

se elabora bdsicamente con un costo reducido, permite dar a conocer i ién de manera i
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VIDEO AUDIO A“‘W
Entra tema musical que baja y se sostiens a
fondo.
Locutor (1) de reconocida popularidad en la
entidad:
Surge por animacion la palabra GRACIAS que GRACIAS...
llena toda la pantalia. Se utikzara et mismo tipo a todos los hombras y mujeres de (nombre det
de letra que ia propaganda impresa. Estado)
Intercorte a escenas multiples de los comicios -.que ol pasado 18 de agosto acudieron a votar,
celebrados en [a entidad correspondients (filas, Graclas por su confianza, gracias por su volo...
casilias, umas, etc.)
Intercorte a la palabra GRACIAS y ol nombre Locutor (2):
correspondiente del Comité Directivo Estatal de Poi su confianza, hablarén los hechos.
cada Estado. .
Partido Revolucionaria Institucional ds (nombre
del Estado)
" Remata tema musical.
TELEVISION







Entra tema musical que baja y se sostiene a
fondo.

Locutor (1) de reconocido prestigio o poputaridad
en e Estado,

AUNA

Gracias... .

a todos los hombres y mujeres de (nombre del
Estado) que el pasado 18 de agosto acudieron a
votar. .
Gracias por su confianza, gracias por su voto...

Por su confianza, hablaran los hechos.

Locutor (2) de ido prestigio o pop Partido Revolucionario Institucional de (nombre
en el Estado. del Estado).
Sube tema musical y remata.
; RS W AT, ©
} AR OB 5 RADIO

— T



EXCELSIOR= 72— .22
—— Y
SECRETARIA (A=
DE INFORMACION |§
Y PROPAGANDA - _ -

Mésico, D.F., mayo 31 de 1990

Conforme 1o establece el Codigo Federa] de Instituciones y
procedimientss electorales, el PRI reglstrd ante el Instituto Fede:
ral Electoral (IFE) a sus candidatos a diputados federales, a tra-
v del secretario general del CEN priista, Rafael Rodtigucz Ba-
Trers.

En tm acto celebrado en las oficinas IFE, Rodriguez Barvera
entrezo 1a documentacion correspondlente al secretario téenico del
Cansejo Genernl del organismo electoral, Arturo Rulz de Chiver,
en presencia del director efecutivo de Prerrozatlvas de Panldras
elén Politica, también del v de Ips subscereturiog de Acclén

y general del CEN del PRI, Amador Rodriguez Lozane
¥ Alberto ‘Gandara Magada, respectivamente,

Después de la ceremonia, Roddi\mz Barrera sefiald que el
PRI, en tlempo y forma, ha cumplido la formalidad de registrar a
sus ante las y “creemos qué
este paso acreditard la decisidn (avorable para el partido, para
emprender de Inmedlato log trabajos de campafia planeados con
anticipaeidn.

En ese sentido que las de los aband
dys priistas habrin de encaminarse hacia el movimiento de la ciu-
dadania, » 12 promoclda del yoto, para que el partido cumpla con
la parte de respormabilided que le cotresponda en 1a tuchx contra
el abstencionismo v alcance el sufragis mayoritario para el Re-
‘wlucionario Instituclonal.
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C. LIC. CARLOS SALINAS DE GORTARI

ENTE CUNSTTTUCION UNIDOY MEXICANCS

C LIC. FERNANDO GﬂTIEBREZ BARHIDS

ECHETARIO DY GOUEHNA(

G. LiC, Y SENADOR llllS DONALDO COLOSIO MURRIETA

PRESIOENTE DEL CEN, DEL PARTIDO REVOLUCIONARIO INSTITUCIONAL MEXICO, D.F.
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CARTA ABIERTA

Al G e

CARLOS SALINAS DE GORTAR!

Pnildnnlt Canatitucional de la Repiblica Maxicena

JUBGE CARPIZO McGREROR

Presidents de la Comisién Naclonal de Detechos Bumenos

v ‘IlS BONRLBO BDLOSIU

+.exsidents dal CI

lﬂlliﬂ 'VILLALOBOS GGNZALE

Presidents de la Confederaclia Naclenal de n.mcrvu Naclonales
da Comercio

JBSE "DE LA LUZ SANTIBANEZ CANTERD

Presiderte Nacional da los [ecionales de la Industia
Reatqurantes y Alimenios Caﬁlmlnlnd

.ﬂllll ALARCON HERNANDEZ

Prasidente Eslaial ds Ja Comisién ds Detechos Humanos

AL PUEBLO DE MEXICO Y GUEBRERQ

B dia 17 de Junde del cfio_en curso, olas
!dﬂdlml?’nﬂd- d‘v{:l?d? ﬂ.;z al. erbltratic,
- encia auyromie ca
'on‘.’n.\mm C PE ;nddnud!h:chmaﬂ
cional de Comndo. S.rﬂdu-"hm-w de Iz 2egian Cantro en ol
Esiado de Gust

enie, lo justicia actud de moaere sumarisima e

dias. desuneizrou ante la Direccién de Averiguaciones Previas fal-
somante, u los RIC, INZALEZ 1 Sﬁ‘l 1O VE-
LARDE G qulenes, lamblia csombroscmon.

ullﬂ. a nombre de
)\mlo ¢} [uez 25.dw !0 Penal Cexlul Alpzto, gird

pee 6n 4n su conlra: ol mrmenio de Ic detensidn. @
pesar !lﬂ-"ll ldlulmeuda como RICARDO CASTILLO PERA.
procadiersn © vu detencl:

£ lex veintuna hamd.l mismo dia, an qrupo de perronas
diclogé con e! Primer Comandanie Andris Aqu s uhle.Pc quien
te le exhl l:ldul:\uﬂldnhdun. camo Acta de Naocimlsoio, Cédula

s Manelo ez daade se o
. es ung

an esos ticentos, tambid:

Puestamente ‘ue consignado e ef [ues 20, de lo Pencl.
Lo cutetior manlllestc que para su aprebersidn no 3¢ cum-
yll-m lu Giterios ¥ nlmumm I ndlm mub!v'ldw oz ol Asticula

Un hecho queda en nltv‘:ld ICASCO CASTILLO PERA
fue privada de su libericd de manery uu!l:nmv"\:dm:ul 29 porque
}:uya elemerins logules en eu coatra. SINO POR SU ACTITUD CC

L) LUCHA Y FUERTE CACION CON LAS
CAUSAS QUE EL PUEBLO RECLAMA.
EX qobternc dal Extado de Guerrero. opté por la linva de la

o :-pm;.n. elzendd ung vex mcs que los Sombres q'n' smarbolan

iferentey < L9 su; yﬂl.:clhlm nllll:ﬂ diferentes o los su.

you que mumen actitudes

nitud s derechos constitucion:

un-ﬂo o la carcel, RICARDO CASTU.LO PENR o, yun. un preso
tico del Gchllmn del Estado de Guerrero.

OMERCIANTES DE GUERNERO M A N 1 F‘ESTAMDS
.AM'GN:\GO POR £STC ACTO REPROBASIE. ¥ EL 18
DE _AGOSTO. rrtmovnn:.\m MUY SFARIIMENTE POR LOS
;:_R’gn‘;l'fca A QUIENES HABREMCS 0 CTOSGARLES NUES-

Atontamente

C. Prolr, JAIME RODRIGUEZ REALE?O
Presidente ¢e la Federacién d
+io o2 ol Estado da Gu-nﬂo
C. JTSE ESPINSIA QUIROZ
2tecidonte de '3 Camara Nacierol de Comersio.
Deleqacién Allamizano
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Programacion de Televisidn y Radio

PARTIDO REVOLUCIONARIO INSTITUCIONAL
LUNES 24 DE JUNIO

ARTES 25 DE JUNIO

CANAL )
5 {i8.45 g 1900 Horas.

MARTES 25 DE JUNIO

06.15 a 06.30 Horagas.
4 17: 00 a 17.15 Horas.
D 21 .30 a 21.45 Horas.

22.:00 a 22.15 Horas.

Comisidn de Radiodifusion
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COMITE EJECUTIVO NACIONAL

A LA OPINION PUBLICA:

LOS PASADOS DIAS 15 v 16 DE JUNIO, JOVENES PRISTAS DE TODO

EL PAIS NOS REUNIMOS EN LA CIUDAD DE MEXICO, PARA CELEBRAR

LA SEGUNDA SESION DE TRABAJO DEL FORO PEAMANENTE DE LA

JUVENTUD, CON EL TEM

“LOS JOVENES UNIVERSITARIOS FRENTE AL TRATADO
DE LIBRE COMERCIO"

POR CONSIDERAR RELEVANTE LAS DEFINICIONES ACORDADAS, DA-

MOS A CONOCER LA SIGUIENTE:

DECLARACION DE LOS JOVENES PRISTAS SOBRE EL TLC ENTRE

MEXICO, ESTADOS UNIDOS Y CANADA

1. EL TRATADO DE LIBRE COMERCIO ES UN INSTRUMENTO MAS DE
LA POLITICA ECOMOMICA ¥ NO UN FIN EN S1 MISMO,

2. LA NEGOCIACION DEL TRATADO DEBE PARTIA DEL RECONOCI-

MIENTO DE LAS ASIVETAIAS DE LAS ECONOMIAS PARTICIPAN.

. TES. LA DESIGUALDAD DE LAS ECONGMIAS NG DEBE CANCELAR

POSIBILIDADES EN LA NEGOCIACION, SINO SERVIR PATA IPUL:
S DE COMPLEMENTACION ECCNOMICA, RECONO-
EIENDO LA, srrUAch DE CADA RAMA PRODUCTIVA!

. LA NEGOCIACION DEBE AEALIZARSE CON ESTRICTO APEGO A LA
CONSTITUCION MEXICANA.

. MEXICO DEBE PUGNAR POR UN TRATADO, CUYAS CONDICIONES
RESPONDAN A LA PRIORIDAD QUE SIGNIFICA LA GENERACION DE
EMPLEQS ESTABLES. PRODUCTIVOS Y BIEN REMUNERADOS.

6. PARALELAMENTE A LA MODERNIZACION DE NUESTRAS RELA-

clones COMERCIALES DEBEMOS IMPULSAR LA PROFUNDIZA-
CION DE LA REFORMA EDUCATICA, COMO ELEMENTO CLAVE PA-

RA CONCILIAR MAYOR EFICIENCIA CON MAYOR EQUIDAD.

6. APOYAMOS LA INICIATIVA DE NEGOCIACION DEL TLC PORQUEES -
UNA VIA PARA PROMOVER LOS INTERESES DE MEXICO EN EL

MUNDO, PORQUE ES UN INSTRUMENTO QUE HA DE FORTALECER

LA SOBERANIA ¥ PORQUE ES UN MEDIO PARA PROMOVER UNA

MAYOR JUSTICIA SOCIAL,

7. CONVOCAMOS AL CONSENSO NACIONAL EN TORNO A LOS INTE-
RESES PRIORITARIOS DEL PAIS, PARA FORTALECER ASi LA POSI-
CION NEGOCIADORA DE MEXICO.

ATENTAMENTE
“EN DEFENSA DE LA NACION™
LiC. ADRIAN GALLARDO  LIC. VICTOR ARGUELLES NAVARRO
LANDERCS COORDINACOR DEL FORO
IPRESIDENTE DEL CEN D€L F.J.R.  PERMANENTE DE LA JUVENTUOD.

F ]
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*) CARTA ABIERTA

C. LIC. CARLOS SALINAS DE GORTARI

Preaidents Constitucional de los Estadas Unidos Mexicanos

C. IGNACIO PICHARDQ PAGAZA

Gubernador Conatitucional de! Estada de Mixico

Presents.

. . .
El ord de lae humana: ye uh ety » ven.
el drea mezraoulitana Jdel centra dlei pais. Jnnuei ¥ Crtientes migra.
s s enconteado en < estads de Méxicn un e v obie v enerass

que 'e han dada asiento 1! municiois de CJ. Nezahualcovatl, que ticne una
superficie de 6334 Kl v una Jensidad de pabincién de mds de 200m
Hab /Km2 donde ha side necexnrio agrunar ¥ coaccinar estrategian que inte.
;xnd:u al plan municipal. el anilisin del rezago social con mas (e 31 3fus
de antiviiedad. Jonde mas de 903 lo::unau comersian con toda tipe de
pererederas, al nclo ella. adles \AL‘: are-
cer de loa icny. munpznﬂhlu tle wilizare algun
comn vivies en la via adhéca, alwtruvenda wna
tadara e fuia vehiculir v neatonal que nenetra dal DF,

En atencidn a la solucidn del sezigo satinl deserica, el C.
Musicipul. Lie. Juan Gerardo \ircsinn Covidn, dlubach un pravecta
presentd a usted. sefior Gabernador el Estado. Lic. lanacin Pichardo Pa
en yira de trabajo al municinio, el nies de abril de 1991, para la o onatrucciin
de un mercado ubicado on lou limites poniente.sur dei mupicinia v culin.
danda con las delemacianes Iztacalco e lztacalaca del Distrito Ferleral, en'un
nradm de 10000 M2, pmmmnd del municipia, lo que tomandn mmdn <on

el mereado, 3 sefor P
mvnnrln coma testigo de hnnnr a

“COL0CAR LA PRIMERA PIEDRA DEL MERCADY SAN JUAN"

Sin luwor & dudas esta wbra de 1o
eompercializacin de bisicny ¥ Je conmuna ggnenumuu siet sintema inmic
pal e abaato y 3rens advacentes del oriente de 'a ciudad e Moxico. en
ahmbin coneorduncia con sus programas de gobierno, con una handeru:
“Sgliduridad.

s C4. Nezahualcayodd, 20 de julio Je 1991

La Fedaracidn de Comerciantes del Mercado San Juan
3R, JULIO MOLINA JIMENEZ
E! Caordinadar da Seccionales del XXV Distrito Federal Electoral del P.RJ.
3R. PEDRO GOMEZ JAIME
Movimienta Popular de ta Colunia lvirez Pantitlin
SR. JUAN ASCENCIO BRAVO, Prasidents

At 0 14 om0, Lricp ‘hamte Marton, WTE M
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CICLO DE DEBATE
POLITICO

El Partido Accién Nacional, el Partido Revolu-
cionario Institucional y el Partido de la Revolucién
D dtica, con el propdsito de fc la mayor
participacion de la ciudadania en el presente proceso
electoral, han decidido realizar seis ros de de-
bate politico en los que se tratardn temas d€ actuali-
dad e interés para los i ¥ que serdn exp
tos por candidatos a diputados federales de los res-
pectivos partidos.

En dichos ros los p dardn a
sus puntos de vista en torno a la problemitica na-
cional, bajo la perspectiva de sus programas y plata-
formas politicas.

Los temas vy lugares de estos debates son los
siguientes:

TEMA LOCALIDAD
Democracia y Reforma del Estado México, DF
Partidos Politicos. Gobiemo y Sociedsd  Guadalsjara, Jai.
La Politica Social y ¢l Programa
Nacional de Solidaridad Querétaro, Qro.
Mujer y Sociedad Aguascalientes, Ags.
Retos de la Politica Econémica Hermosillo, Son.
La Politica Exterior y el
Tratado de Libte Comercio México, DF

Los recintos, fechas, horarios y ponentes, sc darin
a conocer oportunamente a través de los medios de
comunicacién.

Ped
. -,

£ Comité Organizsdor o J2¥
@ PAN PRI PRD PRD

PR
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Asi seleccionamos
a nuestros
candidatos

Estamos postulando a

1,136 CANDIDATOS PRUISTAS

g - a Senadores de !a Republica, Diputados
“AGOSTO Federales y Representanies Asambleistas

can el cardcter. capacidad. experiencia y

arraigo necesarigs para responder a las

. expectativas de la ciudadania.
Para seleccionarlos hemos:

+» Estudiado las caracteristicas
socioecondmicas de la poblacién de los
300 distritos electorales del pais.

+ Analizado las demandas y propuestas
de 1a cludadania.

« Consuitado a nuestros militantes,

o Vol
Hoy compromisos de Partido

MANANA REALIZACIONES DE GOBIERND
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Asi planeamos
nuesiras
campanas

« Verificamos el padrén priista a partir
de informacion captada en nuestros
62,863 seccionales, distribuidos en toda
la Republica, para actualizar un padrén
priista conflable y organizar la

movlllzaclén partidista con baseenla

par demasde '
9y medio mlllonos de allllados

per ;

en todo el pais.

- Analizamas la situacién de cada uno

de 62,863 an toda
] Republlca, para dentificar
f tomar idas que nos

participacidn de nuestra estructura
territorial y sectorial en torno al trabajo
electoral del Partido.

i
i
permitieron estimular y reactivaria !
1
H
|

lley commromisss o Partide
MANANA REALIZAGIGNES DE SOBIERNO




Asi definimos
nuestra slerla

polilica

453 REUNIONES DE CINSUITA

con nuestros militantes y
organizaciones afiliadas al Partidoy |

185 ML ENTREVISTAS

en (res encuestas nacionales de
opinién publica, nos permilleron
captar ias propuesias, demandas y
expectativas de los milltantes priistas
y de !a ciudadania, pars a partir de
allas defintir una oferta politica reafista
y convincente que repercuta en

b de toda la p 16

Ney Compramisos e Partilo -
MAFAUN REALIZACIONES DF GOBIERON



Asi trabajamos
nuestras
gcampaiias

1,136 CANDIDATOS PRISTAS

a d de la Republi o
Federales y Aepresentantes Asambleisias,
desarrolian actuaimente una intensa
campana electoral que abarca

Esta campafa se apoya en un enorme
wsfuerzo de organizacion Y trabsjo en el
que pariicipan mis de

CUATRO MILLONES DE PRIISTAS

que

el del
caompromiso que nuestro Partido adquiers
con Ia ciudadania.

o
L

‘ ey compromisas e Parido
AV

MASIANA REALIZACIONES BE GBIERNO

N

TOOA LA REPUBLICA



DE INFORMACION
Y PROPAGANDA

Meézxico, D.F, a 1 de agosto de 1991.

El Comité Ejecutivo Nacional del Partido Revolucionaria Institu-
clonal, contintia con 1a entrega de premios a quienes resultaron
ganadores en el 3er magno sorteo del PRI que se verificé en esta
cludad de México, el sabado 20 de juifo con el sistema de esfe-
ras de la Loteria Nacional y con la intervencién de 3 represen-
tantes de la Secretaria de Gobernacidn.

A la fecha la Secretaria de Finanzas de este insttuto politico,
ha entregado 2 mil 800 centenarios; 54 mil 800 onzas libertad pla-
ta, 19 televisores a color, 31 equipos modulares; mas de 2 mil ar-
gcctillc?s electrodomeésticos, mas de 50 automéviles y mas de 300

icicletas.

En la ciudad de Querétaro, el CEN del PRI entregé a Jesus Hi-
gareda Cisneros 13 mil onzas Hbertad plata en tanto que Jorge
Casanova obtuvo 10 mil 400 y Alfonso Rico 2 mil 600, lo que ha-
ce un total de 28 mil plezas.

- Es importante sefialar que la entrega de premios a los gana-
dores del 3er. magno sorteo nacional del Partido Revolucionario
Institucional, se ha llevado a cabo de manera transparente y an-
telap ia de ridades pril y de rios publicos en
cada entidad federativa.

Por otra parte 1a Secretaria de Finanzas del Comité Ejecutivo
Nacional del Partido Revolucionario Insttucional, convoca a los
concursantes ganadores en el 3er. magno sorteo del PRI acudan
a las oficinaa en México, que se ubican en Insurgentes Norte y
Viclets; y en el caso del interior de la Republica, en el domicilio

de Ios diversos Comités Directivos Estatales.
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Asi defendemos
nuestros volos

8,027 ABOGADOS

trabajan en 332 centros de
defensa juridica del voto,
distribuidos en todo el pais
para vigilar, con apego a la
legalidad, que el voto a favor
del PR! sea respetado en las
elecciones federales del |
proximo 18 de agosto. |

Hoy compromises de Partide
MAHANA REALIZACIONES DE SOBIERNG




LIS ol de FHexico JENES

Confederacion
Obrera
Revolucionaria =l
CARTA ABIERTA

C. LIC, CARLOS SALINAS DE GORTARI
PRESIDENTE CONSTITUCIONAL DE LOS ESTADOS

- “\

UNIDOS MEXICANOS ;

C. PROFESOR CARLOS HANK GONZALEZ

SECRETARIO OE AGRICULTURA Y RECURSOS HIORAULICOS, :
HERBAANDS CAMPESINGS :

LA CONFEDERACION OBRERA REVOLUCIONARIA, HOY, MAS QUE NUNCA, RECGNCCE
Y ARQYA VIGOROSAMENTE AL GOBIERND DE LA REPUBLICA.

OE EXTRACROINARIO VALOR HISTORICO, ES VER QUE EN DOS S AROS Y

m;gwsm PATRIA; {MEXICOI, ES AUTOSURCIENTE EN LA PRODUCCION OE MAIZ

EXPRESAMOS TOOO NUESTRO RECONOCIMIENTD PLENO Y SOLIDARIO A SU POUTICA
ECONQMICA Y, NUESTRA GRATITUD PEAMANENTE PARA NUESTROS HERMANOS
CAMPESINGS QUE HOY CON SU ESFUERZQ IMPULSADO EN EL CAMFQ, NOS HAN
DACO EL VERDADERO EJEMPLO OE LA SUPERACION, QUE OESEMOS CONTINUAR
TOOOS LOS SECTORES PROCUCTIVOS OE MEXICO.

GRACIAS SEROR PRESIDENTY, ;SEGUIMOS CREYENDO EN USTED!
SRACIAS SEROR SECRETANID, (SU PALABRA SE CUMPLE!

GRACIAS MERMANOS CAMPESINGS,
MNINMIHVWEJMI
MEXICO, D.F.. A9 DE AGDSTG DE 1941

ATENTAMENTE
CONFEDERACKON OBRERA REVOLUCIONAAIA C. SILAEATC EBCALANTE MEDINA
L COMITE EJECUTIVO NACIONAL, SECRETARIO GENERAL
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Asi promovemas
¢l vote de nuestras

simpatizanies

Hemos selecclonado, arganizadoy ~

capacitado en materia politica-electoral a

380 RESPONSABLES DISTRITALES,

88,329 COMISIONADOS POLITICOS

SECCIONALES,

§30 MIL JEFES DE MANIANA Y
1'260,000 JEFES DEACEA

para gtie dnsanollen un lnlenso ‘
prog! de micr pafias de

orientadas a p
garantizar que los simpatizantes

priistas puedan ejercer su derechoal |

volo en las Elecciones Federales del
préximo 18 de agosto.

Hoy compromisos de Partido
MANANA REALIZACIONES DE GOBIERNG
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Asi nos preparamos
parala
jornada elecmal

Para der seguimiento a los sventos siectoraies del
pmximn 18 de m-to. lmmu establecido sl Sistema
la Jomada (SUE).

QUE ES EL SLE:

Este médulo del Sistema do Informacidn Electoral
tiane por objeto apoysr el ugulnhnla de los
aventos dutants la jornads slecioral.

concebldo cm un wnpudpmtnn de mﬂh:lén,
o ino como
unmnm- 1 da Myl lallmcldn.nul
aGosTe wma fotaeacia
12 de recurses
1 8 de cdmputa y de comunicaciones y Logistica
operativa.

OU! CONTIENE:

N £1 SIE contiens a diferentes nivetas de agregecion
da inforrmacion: distrital, estatai y neclonsl. Diversss

varisbies durante los tree eventos de la jormade

electorsi: Aperturs de casilies, Fw&“my

Parg ia concentracién y ionio de i
Intormacién, nl-nhbhcmmwnlu

operstiva, de tsl megnitud, que permits ot
fujo de h\wdnmuc‘iﬂhmﬂmm
, SQTeGando resuiindoe en cads uno de los 300
mwnnmmmm,manmuu
32 Entidades Faderstivas.
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CORRIENTE CRITICA DEL PARTIDO
REVOLUCIONARIO INSTITUCIONAL

A LOS PRIISTAS DE MEXICO
A LA OPINION PUBLICA
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CORAIENTE CRITICA thene como prascipias ¥ peopoutos:

1. Fonsbeamuento det PRI

2 Perfecaonamieto da 4 democTacis y modermzacon,

A

Dawa degir dlou Laion (whetales. contideramor oportuza pre:
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INFGRMACION ¥

CORRIENTE CRITICA DEL —_
FARTIDO REVOLUCIONARID RNSTITUCIDNAL

A LOS PRISTAS DE MEXICO
A LA OPINION PUBLICA

Atentos 2 la Importancla del préximo proccso electoral Comsytuconal nara rlezie Serroarei~w

Diputidos Federales, comiderames oportuno procisar [a posiclin de la COPRLUED T‘ on lTlCA DELPRL
Desde el Inlclo del proceso pender

e pe Derfectionambenta d 16 damocracis uuerm de) PRI, ot rands e hon urnm e e e

etfueiTos parm JOArEr una viciorly ¢oAtundette y clara de nurstro Part'do,

Ji PRI conliala presentanda la mefor cteria polltica pem tmpaisar o 3ha acky el g
ity Yla 1 blenus lo1 Mevieznos pie
sentes y futuroe.

Fot 1o anteslor. hemos sumado nucstos estuerron o log dr naesteos disizentes
lianyes Sar Dascar bha Aoundante VOUCIOn. Ade’ Raca Ynar & BRLY 8

ldat
inobjetzble y Limpla, Tentmos elementos y Tecursom para logririo ¥ Jo Io(rlremm lln dudl.

K Una vex conclulda ¢ procesg electoral dej 18 del actual. nlnudanmm nUuestEY tarea interna), o,
oo ASE PRIISTA propondrems v

| el pertecclon: a democricla y lo. procesos Internos, i
Flecriones Timioiad de GIHieemizs v cAnGidaios de fuesiry PArdh: Acestamos £l COMBPOMIG ey CEN

aue e yn términe 0o mavor de 30 dlas desDueés 2 lln."nda el nréximo arocesn viertoral. inteiagemds
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Sdllllu de Gcﬂl.ﬂ y dl nuestro lider, Luls Donaldo Coloslo, perd, ‘aun hay muio par hacer y.lo
haram:

CORRYENTE CRITICA tlene como principlos ¥ propdsiion;
1-Foruatecinlento det PR

dela Yy
3-R v de sus dlalcos.
4—Clarided y lUmplexn sn los provesow Interncs ¥ extemos.
Ls tucha da ls CC llmbu lo dard a] intertor del P‘.u"ldﬂ on ningun ko {uera o :un 1a l‘-
oy :Mn de elmm‘u EXTTRAOS: pexo 3 108 esthtutos y com Iespeto a la inailiucidn,
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da los prlacipios y proyects da la anlutwn en beneficlo de México -canos,

3 REITERAMOS NUESTRA CONVICCION REVOLUCIONARIA
Y RESPETO A LOS DOCUMENTOS BASICOS Dfl. PRL
! DEMOCRACIA ¥ JUSTICIA SO0CIAL.
‘ Méxdco, D.F. 12 de agesto de 1997
Tor la Comiakia Conrdinadora Nacissal:
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Roop-acabia da Te Enslicaclint Lie, Cariss DIss de-Leta.
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I renovacian de los poderes pablicos, formulamos un llamado

a todos los ciudadanos para que ejerzan plenamente su
derecho al sufragio.

Tercero.-

Manifestamos nuestra confianza en la madurez civica y
politica del pueblo mexicano. Al depositar su voto

, fortalecerd el ambiente de respeto y taolerancia que

requiere la convivencia politica plural quc los partidos
politicos nacionales nos esforzamos por cansolidar.
Cuarto.-

Por otra parte y tomando en cuenta que tanto en la
Constitucion General de la Republica coma en el COFIPE se
establece como uno de los principios rectores del procesa
el de legalidad, convoca a los partidos politicas y
autoridades electorales a que ajusten su conducta en
fcrma irrestricta a dicho principio.

Quinto.-

Expresamos nuestra voluntad y nuestro compromiso con
el desarrollo de una r 'ada electoral apegada al Estado de
Derecho. Su realize.. .1 2n ur clima de paz y tranquilidad
raciales fortalecer: . .nce demaocrético de la Nacidn,
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PODER LEGISLATIVO FEDERAL
COMISION PERMANENIL.
PODER LEGISLATIVO FEDERAL
COMISION PERMANENTE

HONORABLE ASAMBLEA:

Al considerar los comicios federales que se celebrarén en
la Repubtlica el dia domingo 18 del actual para rengver la
Cémara de Diputados, ia mitad det Senado de la Replblica
y la Asambles de Representantes del Distrito Federal y las
selecciones locales que en esa misma fecha se llevaeran a
cabo en los Estados de Campeche, Chiapas, Gusnajuato,
Querétaro, San Luis Potos!, Sonora, Colima y Coshuila, los
representantes de los leBt‘SOS parudos politicos
nacionales que integramos la Parmanente del
Congresa de la Unién, nos permitimos proponer a ustedes
la aprobacién de la siguiente

DECLARACION:
Primara.-

Nuestra Constitucion establece que es prerrogativs y
obligacién ciudadana el votar en Ias elecciones de manera
libre y secreta.

Segunda.-

Porque estsmos convencidos del valor insustituible de la
participacién democratica del pueblo en las urnas para la

ANEXO -
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PARA
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PARTIDO REVOLUCIONARIO INSTITUCIONAL EN EL DISTRITO FEDERAL



Condidate a Diputade por ol Disirite 24

Candidato a R nte a lu Asamblou
por ol Distrito 24

)

ALFREDO VILLEGAS
ARREOLA

Nacks el 12 de enero de 1931 y reside en e Distrito Federal
dende 1970. Ent casado too Caritina Psdilla Diss, cirvjsna
demtista, con quier tene doa hijos: Carles ¥ Alfredo de 13y 12
28ion, respectivamenie.
£1 [ngeniero, egresedo del tnstitoo Potitdenico Naclonal y
a realitado estodios de Admisistrac Sa. Pue catedritico del
Cestro de Estodios Clentfficon y Tecwolégicon No. 4 del PN en
Matemiticas y Fisics. Es miemiro de la Arocacién Mexicana

Camunicacooes y Elecréicn.
nmmw-mmhnnemmm

Bobicrao *A" del Depariameato del Distito mml,
conrdinasda les Delepacianes Polticas de Tlakpen, Xochimil
Alta.

Su rilitandia politica dentro del Partido Revolucionsrio
Insttucions] data de 1970, Hs #do Secretaria de Promociéa y
Gesteria de La Federacén de Organiacones Populares en el
Distrito Feders); Ofcial Mapor 8el Conlé Uirectivo del PRl en
el DLF.; Subdirector de] Centeo de Extudios Politicon,
Econdmions y Soctien del D. 1 Repescatarie por o XTIV

Actualeente ademis de ser Ammbletns e3 Secretario del
Movimiento Necional Gremial de la CNOP.

ERNESTO AGUILAR APIS

Nack$ en Xechinifca, DT, e} 13 de abr] de 1947, Lot coumdo cm
u.mu;-m-nntmmwnmumm- Frorvia, Adolfo y
Aletandra de 8,7 y 2 e rrepeetivement

Es Liceaciedo e ddministreriier de m--. Unverad
del Valle de Méaico, rn donde deeputs m-n 1o Meestrfs

Adsmlndstrachén Ribiice. Su sl o e mportanci
e Pk e o o Ao

B Lic. Auilar fur seleecionado ncional en eantate y perticipé
#n Cuba 3 Cenadd en bos V Jurgos Penamerscan, ssiaiomo en la
(timpeeda de Métieo 711 1988,

1a Pnivervided del Vs

«omo profesor de Intraducclsn & a Administracién y Pracese
Imlistratyvn.

esrmprfisdo rargn llmbﬂlmnl cumro Conrdinador

, Sefatars & ratran IMSS, Delegedo -
VS COPLAMAR g oty r S Lade P, Ed d
Méuiro, Nuevs Teén 3 Oataca, y Aueeor de L Direerid de la Yoralte
Ejecativs del Tranwporte en el [partamerto del Distto Federad,

H sttt

un restrurani, et o atendido poe va evposn.

Casa de la fuventud e Zochimten, Secretario de Oreantracidn del
XXV Disrtlo v Coordinndor de Is Carsputa Flectorel o 1n XLIT
st o XV Dol St b e Pl e

Sunta de Vectnne de Xaektmllrn; Secrrizria de Arriéa

18 £NC 2e] D.F; Secretario General del XII¥ Distrito; Dwuud-
ederal Saplenie  Prestdente del XXIY Durcto,
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i n‘] Y PROGRAMA BE CPARA e
$ i Distaito 1
; ' Euecromar, _— '
HORARIO‘ ACTIVIDAD ORGANIZADOR SECCIONAL |  COLONIA OBSERVALIONES
7:30 L0S GNCINGS, DESAYUNO- | 30 €. TENESA TELLEZ DE mARGUED |12 10S BCINGS | DTREGAR SIMBOLICAMENTE ALGUNAS
NEPRESENTANTES D€ PAKTY LIE, SEACIO GARCIA ROWO DESPEXSAS EN CADA SECCIONAL
[
GRECIA Z 5 1T 3
9:00 WLTURA WAYA. TIONAL N2 & % . HIRBERT NI E AQUINO s EULTURA RAYA | HEBERT NIETO DE AQUINO
. uc. SENGIO mcu L=
9:40 LO%A5 LEL PEDMEGAL » €, ISABEL CASTAD RiVUA 114 LoMAs DEL PE- {C. ISABEL CASTRO REYNA
ITHICHE X2 6 1T & REGAL
10:00 ILLA DE rl-xuu.A 50 . IERAIDA SANCHIT NIEVES 97 CUCHILLA DE | C. ZENAIDA SANCHEZ NIEVES'
ARATEHANGO %2 7 LT 7 116, SIACIO CARCIA WGRO PADIZRNA
10:40 HIDALCO. FISARO 50 SULL hANDS R. 96, 115 LOMAS HIDALGO mum SINBOLICAMENTE ALGUNAS
a L12, SEAGID GARCTA ROKO DESPENSAS Y CAUA SECCIONAL
1as VERAND, CANING ALAL A %0 C. ALFALDO RIVAS AERWAL 108 vERARG €. ALFRIDO RIVAS BERSAL
SAN AMDRIS MO. 1 LIC, SIXGIO GARCIA BONO
1148 PRINAVERA 50 €. HILARIO LOPLZ 167, 168 {anovin C. HILARIO LOPEZ ZURIGA
LIC. SERGID GARCIA ROKO
12:25 PARRIE 38, FRESAS 2 23 | 50 . ISKBL KUERTA 187 ARAIE 38 €. ISABEL MUERTA
Y10 LIC. SERGIO GARCIA RONO
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COMITE
EJECUTIVO
NACIONAL

POR UNA PATRIA
ORDENADA
Y GENEROSA

¢ ANGEL URRAZA No, 812 +03§09 MEXICO, DF. TEL 3350777 y 850.04.21 Telex 1764164 PANME FAX 2390978

21 de mayo de 1991,

A los secretarios de Comunicacibn
de los Comités Estatales

Los 1 de 1a pr da polftica para la
campafia electoral 1991 son:

= Relacionar el voto Que se emite con ls mejorfa
an la celidad de vida.

~ Fomentar un nacionalisso sano s través de 1s
participacidn polftica,

- Destacar la importancia del Poder Legislativo,
en especial del Senado.

= lio hablar de posibles fraudes pare no desanimsr
1a participscisn popular.

= Abordar tenas ecolbgicos.

= Encontrar los temas que mis han csusado disgusto
& 1ls poblacidn (por ejemplo el cargo 1148 de
la CFE).

- Exigir ls mejorfa de la educacibn en todos
los niveles.

~ Hablar de la nueva leyeleactorsl (nuevo padrén,
formas de integraciSn de los organismos, recur—
so0s, etc.). como un reto @ enfrentsr, fruto
de uns exigencia del partido.

= Buscar que el candidato sl Senado encabece
y dé liderszgo e la campsfia en squellos casos
que no haya campafis para gobernador.

Atentamente,

oo

Ing. Alejandro Diaz Pérez Duarte.

PARTIDO ACCION NACIONAL &=
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CLIENTE : PARTIDO ACCION NACIONAL
MEDIO 1 RADIO 20"

TBA 3 JUBLLACION

VERSION : NO ALCANZA

FECHA +  JUNIO 14, 1991

VOZ BCMERE

VIEIO t  (TOSIENDO) NO ME ALCANZA.
NO ME }\!CANZA PARA NADH.

we. 1 ST NO TOMAMDS ACCI(
NJ?SMSA sosauaruwss:cumxm;ew

SABEMOS QUE LA PENSION DE JUBILACICH
DEL SEGURO SOCIAL NO ALCANZR PARA VIVIR.

ESTE 1B DE MGOSTO TODOS EN ACCION, { raouperorrale
VOTA POR EL PAN.,, —~—————— % PAgs M4y blr-,' oy

T,
PARA mm4nwsmmmmsnrsw. Preocy du.sﬁ e

S s



2WIC

frising ¢ YEROX

717 i B=t2-81 1 163110 ¢
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MERKL

CLIENTE
MEDIO
TEMA

VERSION
FECHA

Meork, Bautiar, Raisenr ¢ Asi<lat s, A, de C V.
e e T

PARITDO ACCION NACIONAL
RADIO 20"
ESCASEZ DE AGUA/SERVICIOS PUBLICOS

GOTITA
JEIO 14, 1991

(GUTTTA DE AGUA) (SE MANTIENE)

SI NO TOMAMDS ACCION
DENTRC DE MUY POCO TIEMPO
NO PODREMOS TOMAR AGUA.

ESTE 18 DE AGOSTO TODOS EN ACCICN.
VOTA POR EL PAN
PAPA MEJORAR LO6 SERVICIOS PUBLICOE.

U
ava 3 B Camrve de

Bipemies  igan ww

JE——
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1 PARTIDO ACCION NACTONAL AR
MEDIO  : RADIO 20*

'

DE LIBRE COMERCIO
JUNIO 14, 1991

B

s
3
g
E

nmmmswcxm. Y 91 U NO OPINAS,
8I X TE m, 61 NO TB DEIAN PART.! CIFAR
EN EL TRATADO D LYHRE COMEACIO, ENTO:XES EL TRATADO

lt@ NI EIRVE P) NRCA.
= ARA = puene Prefuoitar ale
. ACE AW |

ESTE 18 DR AGOSTO TODOS EN ACCTON.

VUI‘A POR LI PAN R

Y PARTICIFEMOS EN EI. TRATADO DE LIBRE WID

v feblen kb puible d Mot

Coagiin wip -
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PARTINO ACCION NACIONAL - (X i

RADTO 207

DESEMPLEO

CLIENTE
MEDIO
TEMA
VERSTION

DELYINCUENCIA
JUNIO 14, 1991

i
G
|

JINGLE
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MERIEL

VERSION
FECHA

5%

1y Ajacar e, BA da C .
Ao 1041303 Vot

PAKTIDO ACCION NACIONAL h LB n:',,-::

RADIO 20"

INELACION

GLOBO
JUNIO 14, 1991

LA INFLACION ES OCMO UN GLOBO.
(GLOBO INFLANDOSE)

81 ND TOMAMOS ACCION

1A INFLACION NOS PUEDE TRONAR A TQJJS,

Y ES QUE LA INFLACION SIGUE AUVENTANDC
INFLANDO LOS PRECIOS DE LOS ALIMENTIS, EL TRAIPIRTE.
IA LOZ, EL VESTIDO, EN FIN, DE 70033 10S BASIONS. .

Y 8X LA INFLACYCM SIGUE ASI...

(GLOBO TRUENA POWI)

«osVA A TRONAR Y OON ELIA, NOSOTRCS.
ESTE 18 DE AGDSTO TODOS EN ACCION,

VOTA POR EL PAN
Y CONTROLEMOS LA INFLACION.



I Falsiti : EANK TUN L 6=ve-9t : 1gige : 20827 2m 9 ktiie g
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- TR R
CLTEWIZ ¢ PARTIOO ACCICN NACIONAL EERTLAE
MEDIO  + RADIO 20"
TEMA 1 THELACION
VERSION : AHGRROS
FECHA 1 JUNIO 14, 1931
X 1 (MECHA DR ROMEA)/RRIAT
156, 1 ST WO TOWNOS
A INPLACION OB VA A TRONAR 3
LA TXFLACION BS COMO IA BOMESA DE TIEMZO CUE NOS
TRRAR NUESTROR AMORROS, Q.
EN FIN, NUESTRO POGER ADQUIEFTIVO,
PN NUESTRAS MANOS LA kL QUE ND TRUES.
sFx t (S5 APAGA LA MECHA)
1.+ EXE 16 bE NIOATO TON0 mN ACCION.

VOTA POR EL PAN
¥ CONTROLSMOG 1A TNFTACION.




WICT Tazsiey

THT L og=taedt 1o satz2,

- MERK
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= 1 PARTIDO ACCION NACIONAL
MEDIO ¢ RADIO 20"
TEMA 1 BEGURIDAD
VERSION : OONPIANZA A LA POLICIA
PECHA Tt UNIO 14, 1991
8EX 3 PORTAZG, VIPRIO ROTO,
voz 1 3 QUE FUE ESO?
we 2 H
oz § ¢ HABIALE A IA POLICIAL
oz 2 3 . PECR
-z s+ OO0 PUEDES DICIR BSO?
w2 t YO A 1A POLICTA NO LE HABLO.
e, 1 BY WO TOMAMOS ACCION
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VERSION
FECHA

MERKK

PARTIDO ACCION NACIONAL
RADIO 20*
CONTAMIRACION

LILRANDO
JUNIO 14, 1931

NJRO LIORANDO ¥ GENTE ADULTA TOSIENDO.

ESTA PRONTO PUEDE ACABAR CON NOSOTROS.
Y PUEDES CAMBIAR ESTO.
ESTE 18 DE AGOSTO TODOS EN ACCION.

WVOTA POR EL PAN,
OOHIRA TA CONTAMINACION,
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1 PARTIDO ACCION NACICNAL
MEDIO 3 RADIO 20"
TEMA s OONTAMINACION
VERSICN 3
FECHA 1 JINIO 14, 1991
sFX t RESPIRACION EN MASCARA DE CXIGENO.
e, t  SI O TOMAMDS ACCION
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La llnvia en el Distrito Federal no resuelve cl problema de la escasez de agua,
aunque este lloviendo 2 céintaros.

Debemos seguir ahorrando agua como siempre.

Recuerda que: “Gota a gota el agna sc agota”,
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EMMA ACOSTA
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VICTOR OR éJNA
3

DIPUTADO PROPIFE AR
24 DISTRITO LT A

FERNANDO RAMIREZ
DIPUTADO - SUPLENTE

- ;- __ANEXO -88
POR UM CONGFIESO DIGNO



VICTOR ORDUNA

PARA DIPUTADQ 24° DISTRITO

FERNANDORAMIREZ SUPLENTE
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iNO TE VAYAS CON LA FINTA!
El PRI-GOBIERNO propuso y
se sosliene enla

politica de los minimes...

— Salario minimo

— Educacion minima

— Alimentaciéon minima

— Habitacidén minima

— Atencién médica minima

— Servicios plblicos minimos

Como te puedes dar cuenta el
compromiso de! PRI-GOBIERND es,
ha sido y seguira siendo minlme

jdciiste este 18 ds AGDSTO
por ¢l CAMBIO /

jes la oportunidad para exigir mas!!

VOTA ASI
M
«\\‘\Q‘OQ“*‘\'Q
un minuto de tu tiempo, puede Bl
cambiar tu futuro... o ?f"“‘ Q\Q’Q

lee este volante *}\'&0
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ANTE EL INJUSTO COBRO DEL
1148 DE LA COMISION FEDERAL
DE ELECTRICIDAD...

(DEPENDENCIA GUBERNAMENTAL)

TODOS LOS LUNES DE MAYO
Y JUNIO DE 20:00 A 20:30 HRS.

EL ABUSIVO COBRO DEL 1148 €S PARTE DE TU CRISIS, POR
LO QUE NO PIENSES QUE OTROS VAN A RESOLVERLG POR
T1. TU PARTICIPACION ES DECISIVA PARA QUE ESTE PRO-
gngr‘J‘EA QUE ES TUYO Y DE CADA MEXICANO SE SOLU-

INE‘iEA ESTAS ACCIONES DE PROTESTA Y DIFUNDELAS
ENTRE TUS AMIGOS Y VECINOS :

ANTE EL INJUSTO COBRO DEL 1148

70 EN
ACCIoN®

SIGAMOS CON EL CAMBIO




¢Cuales son las funciones de
un senador?

La Cémara de Senadores se comprondra de dos miem-
bros pot cada estado ydos pov el Distrito Federa! nombra-

dos en elecciéndi unode ellos cadatres
afios.
Al igual que fos diputados tignen obhgacwn de cvsar o

leyes para el de los cil

— Analizar y corregir si fuera necesario, la poliica Inler
nacional de! Presidente de {a Repiblica.

— Conocer y en su caso ratificar, los Tratados Intemacio-
nales como e! Tratado de Libre Comercio, que tanto
compromete a México.

— Ratificar los nombramientos de embajadores, jefes del
ejércilo y ministros de la Suprema Corte hechos por ef
Presidente de a Republica.

— Castigar a los altos funcionarios de la Fedsracién que
cometan delitos y obligarios a reparar el dafio.

ADEMAS, LOS DIPUTADOS Y SENADORES REPRE-
SENTAN ATODOS LOS MEXICANOS Y DEBEN FONER
TODO SU EMPENO PARA DEFENDERLOS Y FAVORE-
CERLOS.

SOLOLOS LEGISLADORES LIBRES DE COMPROM!-
SOS CON EL REGIMEN Y DE CONSIGNAS, PODRAN
SERVIR A LOS MEXICANOS Y FORTALECER LA
COMUNIDAD NACIONAL.

VOTA ASI 18 DE AGOSTO

ESTE 1891, CON TU VOTO
RIALRS e AR A

i i ""l 1

Por una politica exterior, congruente con nuestra realidad Racional.
Por un analisis auténtico de los tratados internacionales y aclos
diplomaticos que celebre e Ejecutivo.

Por una nueva y dindmica actividad renovadora que venlite produc-
tivamente (a labor del senador.

Por un jhasta aquil ala rotacién da

nuncias y licencias de funcionarios que le someta el Presidente de
|2 Repibiica.

| VOTA, AHORA ES CUANDO !

--rwu

Ac lon@

POR UN CONGRESO MDEPENDGNTE
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¢Cudles son las funclones de
un diputado?

Los diputados integran la Chmara de Diputados oeal o
faderaly sutarea principal o8 legisiar, es decir crear o modi-
ficar layss para beneficio de los ciudadancs, y:

- Propiciar la participacion democritica de ios Giude-

danos en suntos poblicos.
Estimul pato de los principios democraticos en

o a6 las actividad

— Fomentar
objetivos nacionales, lﬁndoquolnpmdn publica esté ln-
formada permanantemente.

—Otargaronegarl de
los o Cone de Justicla

dal D.F., que nombre ol Presidents de la Repuiblica.

— Decidir aal h i
funcionarios judiciales.

— Formutar acusaciones ante ef Smado porlos ddllm
oficiales que altos funci dela

-~ Examinar, discutir y aprobar ¢f prasupuesio de egre-
308 dle Ia federacién y del Departamento del D.F.

Como fos diputados y senadores hacen las
leyes o5 muy importante escogerios entre los
mejores ciudadanos y que estén enterados d9
las necesidades de la poblacién alaque vana
representar, para que con sus ideas e iniciati-
vas puedan ayudar verdaderamente al bienes-
tar de |la comunidad y de todo e! pals.

| - i
Jo

N

O NUESTRAS g

\
Ky

— Qus ol procurador de u.nchnswdmamluammndoy
sprobado por ¢l Congreso de la Unidn.

— Cx |2 caficacién de los procesos electorales sea compelencia
exchusiva del Tribunal Federal Electoral.

- Pm!dnﬂn Ley Orgénica del Regisiro Nacional de Ciudadanos y,
suparvisién de su promulgacidn y aplicacién.

— Rstormas de ley a fin de recuperar, para los cludadanos del Distrilo
Federal su derecho 2 elegir gobamartes.

N




de sus cudadanos y a edos les siva con
‘ohdenciay honestidad.

Que satisfaga tas necesidates materiaies de sus
moradores; habitacidn, agua pofabie, drenajs,
pavimentacién, asitiencia sanitana, electricidad,
mercakos, #iC.

Pmolsupouucau:

Una acywaad humand indispensabie, que tiene

Y

{nsrumento para instarar ia DEMOCRACIA.

£1 medio para qua 105 Mejotes programas se ha-
ganreaidad.

Una actividad para impedir que se abuse y 58
subyvgue a la comuniad.

Una tarea permanente da fodos fos mexicanos
Para REAQLIE MUESHD N0 destino:

Congobemaries elecios pof nOsolros.

Convqﬂqﬁamela_pﬁcadﬂnmqedamhs

yesy

Con o cumpimisrio punfual ce nuesircs
debaves fscales.

& '.
EN
ION
POR UN CONGRESO INOEPENDIENTE

L5\ 10 piensas y cless aue los merk
canos

+...Debemos tener LIBERTAD para PENSAR y
para PROPONER SOLUCIONES diferentes a s
Que S han dado 2 los graves problemas del
pais...

» Debemnos lener LIBERTAD para DECIDIR y
ELEGIR anwestros pabernantes...

« No debemes penmitit qua nos sigan Impa-
niendo actoridades y reprasentantes mediante
engafios y fraudes...

» Debemos de tenes LIBERTAD de escoger la
EDUCACION que debe darse a nuesiros hijos...

+ Tenemos todos DERECHO a la PROPIEDAD y
alaINICIATIVA del particutar para mejor servirala

« Tenemos DERECHO a EXIGIR honastidad do
nueslros gobernantes, ya qua el pais NO es de
glios, &ino da {odos ks MeXICancs... oS qua
yabajamos,.. 108 QU8 producimos... 10s que
pagamos nuestros impuestos y hacemos que el
palsavancay 88

o3 TU partido!

un partido
politico
para

ti




2 [ o0 i parico potice pem o

Q0 pUSKEn PErenecer pentenscer TODOS Ibs mexica-
sin GeanGon de CTacos, FA2ES © posicidn

Qus sene PRINCIPIOS DE DOCTRMA, PRO-
GRAMAS, ORGANZACIONY PLANDE GOBIER-

Oue 85 INDEPENDIENTE 08l pobismo, de olros.
Panikins y grupos de presion.

Que se OPOKE & sistema anidemocralico y al
abs

Tenemos

DERECHQS
umryowGACIONESpuwuhly
sociaies Qué cumplr.

Debemos
LBERTADmullymhsm
ciones Qe NS PATILAN LN Mejor convivencia
tumana.

De t0dos los mexicancs para PENSAR y tomar
SuS propias decisiones.

De ENSENANZA, para que todos los mexicanos
podamas educas y ser educados de AQIENIO &

lm-amﬂmm
vigencia 105 pos-

SOCIAL
l-mdgmm:
Onwwmwmmm

muwnmumwsyw
asose alianadl

De EXPRESION, pana comunicar a los dsmas
oralmerne o por esCrito 1o qua pensamos, o que
desearmos, 10 Qua CeImes.

De RELIGION, plrlpruanrmvmywblca
mante aqguela Ous ESCOMMOS, O Para ho prote-
sarninguaa
aaumummm

oho:

A la EDUCACION, porque educar es haces ibre
alhombre.

A TRABAJO justaments reTunerado, porque el
tranajo es (a realizacin de ser humano y la forma

A la PROPIEDAD, porque cada cludadann iene
deracho & 84¢ duefio de su tierra, de U Cisa y
au‘muhmmm

ates 900 a9 Principios

rouamu !

I.n.---n-m:
mﬂiﬁwmxtn.cmam
y obna ospiiual, con y

ehatac g o8 ©D Qe o ds & 8 porsona su
tnarte digrided.

A toner mejores condiciones O wida en una

fvencia justa, Bbre, ordenada y sokdaria, que
nos ayude @ perfeccionarnos COMo Personas.
Esto es e! BIENCOMUN.

AlaVIDA

aBmwwm:

Eniaque el Estado tenga (2 autoridad, mas no la
propiedad.
Enia que as actividades se emamnen 3 forta-

lecerta’

En 13 que 135 actividadas econdmicas queden
subordinadas y al sendco de los valores
humanos.

Elam que |a inictativa del particy-
lar:

Esta f joramiento social.

Es capaz de desaroar actividades oe interés
nacional.

Faciita la concurancia de los esfuerzos no sélo
de los empresarios. £ino 1ambién de los obrers
y empieados.

Bajo la recla autoridad del Estado puede y debe

dar a sus (nnos un cardcter social, concurir al
interés nacional y subordinarse al BIEN COMUN.

Elalpoyl al Municlpio come unided
désics ds 1a estructura nacional:

Que s6a poliicamente BUBNOME y econdmica-
mente mtosuliGerte.

Que su audoridad sea legitimada por ol voto bre



Emma
Acosta

24 Distrito
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Como ejercer i ACCION?

HERNANDEZ
LABASTIDA

VICENCIO
TOVAR

’u“: r'g‘

s

v Salicia te entreguen aticmpa tu credenclal para votar,

v Locaizg fa ubivacion de Ta casiffa que (e conesponde.

v Pregunia a tus vecings si ya eecibicron sy credencial para vagar ¢
invitalon a e 13 soliciten.

¢ PatticipaenTa campadia de fus candidatos def PAN, ponte cn contacto

pafia Vicencie ol Sentdo.

v beontaie cuna reprontaiite dot PAN § cukds uns casiita,

Kl dia de la cleccion: I

v Acudecinvita  tu vecinos a ser los primeros o volar.

v Nuolvides llevar una identificacisa.

v Siers rpreseitante del PAN en la casilla, acude wemprasio.
Vigita gue en fa cilfa fa votacion s confoime afatey.

v
v Enfacasita e entregardn tros boletas, una para clegis sonadores,
i feistas, Cestzaen

itd de tu distrito & of contits d

conel

Suplente

Propictario

oteapars viegirdiputados y otrap i
Indas eftas ¢l efreulo del PAN,

v  Repona a fos comités dof PAN si en fas casilfas se realiza fa
vacidn it forma inegutar.

1 Distrito Federal
estard siempre en ACCION

Combativndo 13 carestfa von salarios sulicientes y precios jusios.

v Parmds y mejores servicios piblicos (agua, transpone, recofeecidn de
hassmy,

¥ Dundo segutidad y justicia a sus habitantes

<

En {a tucha por fa Democracia
estaremos:

11 Senada estari en ACCION
TODOS IN

ACCION

Para detender 2 Mixico en of Traado de Libre Comersio.

v
v Pata denunciar y que se castigue 3 fos funcionarios yue defrawden al SIGAMOS CON EL CAMBIO
pruntibe, frbobiistiocinduh s Siesetineiiubidoet A
Vo rapeanTas feyes dquc en faver de s cindadines se prescten en la Conmtisd de sungraia Visencie ul Senide Tel $75-2048
5253032

Ciimats e Diputadus,

Providen. it NI Cob, del Valle
Apdi Pentti Mo, 12-1158



Blevvenpo
A NVESTRAG
OFICINAS. .,
¢LE Povenos
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_Atgo?

‘DEZEGA&]O’A) \
PoLlTicA |

umrTn
~cambi 70... lee este volante
el VE VAYAYS GUN LA HNTA!

sl se te ocurre iniciar un taller mecanico, poner una taquerig,

una misceldnea o cualquier negocio, por pequefio que sea, te debes
preparar a iniciar un VIACRUCIS:

— Repartir dinero por todas partes (delegacion politica, uso de
suelo, Salubridad, Bomberos, Hacienda, Tesoreria, etc...)

-— Pérdida de tiempo en tramites y papeleo exagerado;

— Finalmente, rendirte ante la corrupcién y la burocracia, teniendo
como lnica salida afiliarte al PRI-de por vida- para poner tu negocio.

POR L. VERDADERO CAMBIO...

o°‘\§:
$O1 W
S )
VOTA ASt o‘\‘\\\ ‘&Q‘;%\Qg“\
LS

 ESTE 18 DE AGOSTO Ww
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Propietario
Victor M. Orduia Muiioz

: Suplente

Fernando Ramirez Vargas

o

18 de agosto

XXiV Distrito

POR QUIEN VOTAR

dor

Para Asambleista

i

N A U FN, 2
Propietario Propietario
Abel Vicencio Tovar Emma M. Acosta Ibarra
Suplente Suplente

Rosa Ma. Guadalupe Trejo

- H

18 de agosto

Migue! Hernandez Labastida

por un congreso mpepenoiente — XXIV Distrito
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;Zii0s s&.in tu vez!

Centra Ja contaminacion...
Uria mejor calidad de vida.

Sanla & cargo 1148...
S6lo cobros legales y justos,

Contra la inseguridad piblica...
Un sistema que protejs
los derechos humanos.

Conira fa infiacién y carestia...
Salarios justos y
suticientes.

Contra tralados desvantajosos
Un Tratado de Libre Comercio,
fusto reciproco y
soberano.

Canira la existencia de ¢iudadanos
de segunda...
La democratizacion dei D.F, a
9rr.ph’aci6n de facultades a ia
biea Ga R

del 0.F.y por Ia sleccion de
las autoridades de! D.D.F.:

Regente y Delegados.

Comite de Campalia
V.cencio al Senado

drcuvidencia No.1124 Col. Ba) palle
tels. 575-20-09 y $75-30-32

Como voier ol 15 6¢ agosto de 1931

- Acude a primera hota a Ja casilla de Ja
seccion electoral consspondiente a fu
ck y t cradencial para

votar.
- Uieva algin documenio con el cual te
n“.s im ar - . -

- Unavezquetelocalicasl secratarioenla
- Lista Nomina) de Elactorss, sl presidente
. dela casilla te entregaré 3 boletas elec-
Atorales;
« Para Senadores
+ Para Diputados
{incluye plurinominales al reverso).
« Para Asambleistas
(incluye piurinominales al reverso).

- Cruza en secreio en cada boleta sl
cireulo del PAN:

- Dobialasboletasy deposiialas enlauma

- Temarcarn o puigar derecho, Goatinta -
indeleble y te devoiverdn tu credetcial

para votar.

jAs{ habris cumplido con un deber
y habrds ejercido un derecho!

Tus ca:didatos:
- Diputados
Asambileistas
Senadores
pot ei




En la Cimara hay que defender el
derecho ala vida. Decir no al aborto.

En el Senado hay que defender a
México de las amenazas ocultasen el
Tratado de Libre Comercio.

En la CAmara hay que restaurar el
pader de compra que ha perdido el
salario minimo.

En el Senado hay que establecer re-
laciones entre México y ¢l Estado
Vaticano,

La Cimara no debe ser unrepartode
cuotas de poder.

€1 Senado no debe ser una casa de
retiro de invalidos politicos

por eso el

te propone

Abel Vicenclo Tovar
SENADOR

Un Congreso con hombres libres,
Un Senado con hombres patrictas
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Ei PAN scfals el camino del cambio '

para México y el goblerno se opuso, a
base de represin y fraude electoral.

50 af\os P elrégl di
bt en las contradicciones que denuncid
Accién Nacional en 1939.

en 1991

E. présamo domingo
: .8 de agosto
! recibirds 3boletasentucastila electoral

México los b
gue senald el partido de los hombres
libres y de buena voluntad.

Pero no Io lograremos votando por el
gobierno que durante 50 afics se opuso
a cualquier cambic, sino porel que fué,
hace medio siglo, quien sefiald la ruta
de salvacién del Pais.

El Partido Accién Nacional

" Centmalino
sresidencialiste hg
creado una cepitai enorme
y ha empoDreciao &l resto

o del pais.

Fl Senado e iz Repibiica
debe restaurar a ios Estados
libres y soberznos
de México.

La Cimarg ¢ Diputados
debe c-zar facilideces para el
desarrollo parejo dei pais,

Para es0

Necesitamos Senacores
que no sesn docues
al gobierno.

Necesitamos Diputsdos que
solo tengan compromisos
con ei pueblo.

>Por eso .




4 Qué es el PAN?

Es ¢l partde independiente mids firme en sus
ideales. No ha cambiado sus Principios de Doc-
trina. desde 1939, por eso esta en el principio de
L boicta electoral.

En esta Ciudad de México. en ¢l afio de 1974
propuso la creacion de un Conscjo de eleccion
popular que, 12 anos después, se convirtié en la
Asamablea de Representantes en ¢l Distrito Fe-
deral.

£n diche Cosscjo se propuso que los electos
hicleran gestiones en defensa de los ciudacdanos,
cosa que hacen actualmente los miembros de la
ARDF.

Sumos los infcindores del cambio y para continuar
neeesitanios de tu ayuda y tu voto.

Disiatuciudad P
B
iVotaAsi! Wl o




Los 15 asambleistas del PAN en la Asamblea de Repre-
sentantes del Distrito Federal, atendieron en estos 3
ados mas de mil p quejas y d

Unas eran grandes como el iraude deterrenos piblicos
en los Cul, Delegacién Coy 4n: olros eran
‘pequenos comola faltade un semaforo alasalidadeun
kinder.

Promovieron antes que nadic la reforestacién de la
Sierra de Guadalupe;

protestaron, antes que nadie, por ¢l abauso en el cobro
delaluz.

Fueron ia voz del pueblo de la capital en la Asamblea;
son los defend les de los derechos de los
barrios, colonlas y asentamientos.

El préxime domingo 18 de agosto podrds elegir nuevos
representantes para que te sigan sirviendoy ayudando
en tus problemas urbanos.

Por eso el
como asambicistas por este 24

Emma Acosta Guadalupe Trejo
Tbarra Cruz
Distrito, a {Propietaria} (Suplente}



y senadores -
al servicio
de la Nacién,
Vota por el PAN
este 18 de Agosto.
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POR UN CONGRESO INDEPENDIENTE

Por diputados | i AC”ERDATE
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ANTES DE IR A VOTAR
TODO MEXICANO DEBE RECORDAR:

SEXENIO 1970-1976

PRESIDENTE: Luis Echeverria Alvarez

Lema: "arriba y adelante”

RESULTADOS FINALES: Demagogia populista y tercer-
mundista. Despilfatro de los recursos del pais. Devaluacién del
peso.

Y los mexicanos... mas pobres que antes.

SEXENIO 1976-1982

PRESIDENTE: José Ldpez Portillo

LEMA: "La solucién somos todos®

RESULTADOS FINALES: “La administracién de ia abun-
dancia” acab en desastre nacional. Elevadisima deuda
externa, nueva devaluacion, carestia descontrolada, corrup-
cién sin limites, cinismo, estatismo.

Y ios mexicanos... mas pobres que antes.

SEXENIO 1982-1988

PRESIDENTE: Migue! de la Madrid Hurtado

LEMA: Nacionalismo revolucionario y renovacién nacional.
RESULTADOS FINALES: inflacién, devaluacion, credi-
mienio de ladeuda extarna, cero plogreso, comupcionen fas
casas de bolsa, inicio del pacto.

Y los mexicanos... mds pobres que antes.

En la primera mitag de estos sexenios las cosas
parecian ir bien, el presidente en tumo debia cuidarse de
un congreso en cuya eleccién no habia panticipado direc-
tamente.

Pero en las elecciones “intarmedias”todos se sirvieron
con la cuchara grande, obtuvieron para su partido una
cémoda mayoria y los diputados y senadores, en su
inmensa mayoria del PRI, se dedicaron a aplaudir la
politica presidencialista, olvidando suimportante papel de
vigilantes y controladares del poder ejecutivo.

4. SEXEMIO: 1988-1994

PRESIDENTE: Carlos Salinas de Gortari
LEMA: Solidaridad

RESULTADOS FINALES:...

Y los mexicanos...

Dentro de tres afios,
¢los mexicanos seremos mis pobres?

Este 18 de agosto |Tu puedes svitario!
Necesitamos un Congreso gue controle ol presidente;
Necesitamos diputados y senadores
que vigtien que ¢l presidents sirva ai pusbio.

Por diputados y senadores al servicio de ia nacién,
este 18 de agosto, ]TODOS EN ACCION!



ABEL
VICENCIO
TOVAR

Candidato

al Senado de la
Republica por el
Distrito Federal

POR UNA PATIIA
ORDINADA
Y GENEIMOSA

Providencis No. 1124 Cal. dol Vaile ¢ 03100 Méxics, D.P, Tel, 5752009 y 6783032

México, D.F, a 22 de ogosto de 1991,

Bstinslos compaiieres y amigos:

La jornada que culmin® con 1la elecccidn, fué
por parte do los ciudadouos libreou y de loa miem-—
bros y simpatizantes de nuestro partide, rica
en csfuerzos, en trabojos, en rcalizociones.
Gracias ‘a uslLedes el voto ciudadano pudo aer
conocido y defendido va lo posille,

‘Tencons sobrados motlves para estar sstisfechos,
pucs una particlpocidn como la nque se di8, no
puede qucdor sin hnella positiva en el futuro
préximo dc nuestra Patrin,

Sepwiremes adulonte en ls defensa de los née
eluvadus intercses de nuestro pueblo; su interés,
sn oplulén, su particlpucidn, son indlispensables
para lhacer de este eupeilo uno obra realmeate
solldoria, Lo juvito u perseverar.

Keelba @l reconoclmiento ogradecido,

. Cordinlmente ,—————o
PARTIDO ACCIEDN NACIONAL




PLATAFORMA ELECTORAL

Plataforma Electoral PARA LA ELECCION
DE REPRESENTANTES A
LA H ASAMBLEA DEL
DISTRITO FEDERAL

PARTIDO POPULAR
SOCIALISTA

“}‘.1991 Partido Popular Soclalista
:
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RADIO_CERTRC
= 63 - 7330 - B8:30 - 9:30 - 10220 - 11:30 - 13:30 - 14120
15:30 ~ 16320 - 17:20 - 18:20 - 19:40 ~ 111
XERC._ 6340 - 7:40 - 8:50 - 9350 - 10:30 - 13:30 ~ 13:50 - 14320
15:20 - 15340 ~ 17:20 - 18:20 - 19:10 ~ 20:30 -~ 10:20.
XEIP._ 6140 - 7340 - 8325 - 9:30 - 10:30 - 11:40 - 12350 -~ 13350
15; 0 «. 16350 ~ 17:10 = 18:10 = 19230 - 20110 - _113:20,
XECMQ._ 0 - 7140 - 8: 4 9:10 - 10:30 = 11140 12:50 - 14320
5130 - 163140 - 17x20 - 18125 - 19330 - 20:30 - 11320
XEEST._ 63140 - 7340 - 8320 - 10310 - 10:30 - 11310 - 12350 = 14x20
14:40 - 16340 ~ 17:20 - 18:20 - 19340 - 20;30 - 11;20.
XEFAJ.~ 6330 ~ 73140 - B340 ~ 9:40 - 10:30 - 11340 - 13:10 - 14310
15230 - 16:20 - 17:30 - 18:30 - 19340 - 20350 - 11:20.

RADIORAMA .

XEOC.- 7100 ~ 7155 - 8110 - 8:30 - 9:10 - 93145 - 10:15 - 10145
11:15 —~ 11:45 - 12115 = 12:40 - 13:05 - 13:20 - 13:40
14:05 - 14:30 - 15335 - 15:55.

- RADYO FORMULA

XESN.~- 10:00 - 10:32 - 11:43 - 11:54 - 12:17 ~ 12:54 ~ 13:00 -
iau! - 17100 — 17:43 - 15;00 - 18322 - 1B:43 - 18:54
9:00.

RADIOPOLIS
E!O = FM.- 7142 - 8342 - 9142 ~ 10127 -~ 10:57 - 11:27 - 12327
12357 - 13242 - 14127 14:42 - 15127,

RADIO MIL
XEUR.- 7518 — 7142 - 7:54 - 8318 - 8:42 ~ 8354 - 10318 -10:42
11318 - 11142 ~ 14:18 - 14142 - 14154 - 15:18 - 15:42

153:54.
XEBPS.- 7318 ~ 7342 - 7354 - 9:18 - 8:42 - B:54 - 10:18 -10:42
i%:%g ~ 11142 = 14:18 - 14:42 - 14354 - 15:18 - 15142

54,
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29
30
31
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10329-203552~11:09=-11:19-11:24-12:37-12:44~15318-15:52
16:57-17:27-17:38~17143,
ig:52-11!09-11le-llx37-12:44-15:22-15:52-15:57-17127

143,
10:36-10:52-11114-11t19-12:3;-12144-12351-15t18-15152
16:57~17:38.

10204-10:52-11114-12:30-12337-12:51-15109-153:34-16:16~
16336~16:57-17:27-17138.
10:04-10152-11¢14-11:19-11524-12:37-12144-12:51-15:09
15:18~1632 6357~17:02~17:27.
10:14-10:21-10529-21:02-11:14~11:24-12:30-12:44~15:18~
15143-161:02-16:24-16147-17:02-17127.
10:04-10314-10229-11202-11:09~11:14-11:24-12:30-12:37
i;x‘:-ls:lﬁ-ls:35-15!‘J~15xSZ-lG115—16136-16:57-17x0l
38,
10304-10:21~10:44-102:52~112:14-11:19-11124-12:30-12:44
12:51-15518~15:35-15352-16:02-16316-163:47-17202~17327.
10:04-10:29-10;52-11:02~11214-11219-11:24~125s30-12137
13!14-15l09-15l25-15!l3-15:52-16115-16:57-17102-17:00
138,
10:04~10:21-10252-11202-11:14~11:19=-11124~12337~12:44
12:51~15326~15:35~15152-16:02-16324~-16:57-17:02~17:04
17:38.
10:04-10314-103521~10352-11309-11:14~-11124-12:30-12:44
12:51-15326-15:43-16:02-16216-163:30-16:47-163157-17202

17327,
10:04-103514-10:21-10:52-11209-11714~-11324-12:30-12144
12351-15:26-15143-16:02-16308-16324~-16:36-16:52-16:57

17127,
10:04-10:14-10:21-20152~11:09~11:14-11:24-12130-12144
12:51-15¢18-15:43-15:52-16302-16:24~16:52-16157-17:02




ORGANO DE DIFUSION DE LA COMSION DE MABAS DE LA DIRECCION NACIONAL DEL PARTIDO POPULAR SOCIALISTA

MAQUILADORAS

O L

Gran negocic pera fos F.nndou Unidos;

para México
ngm- 2

El liberalismo Econémico
Mésacal

s de los Mo
Pégina &

Privilegios a maquiladoras
Piona 2

Los més bajos salarios dei mundo
. Pegine 5

‘“Taiwanizacion”
en México

4Qué es la Alianza
Nacional de
Trabajadores?
La ARanze Nacional de Trabajedoress
naci en kos dias 19 y 20 de octubre ce
1973, cha en que s levd a cabo su

Congresa Consiituyents.
Fue constituida por infinidad ge Organl-

Las maquiladoras
no impulsan
el progreso

ni el bienestar
del pueblo

formal da I indus-

EZRCIones Y de
Coopecvtivas y Sockededes de Cridilo,
Colonos. u“l“m Y

los Cusles Por N0 perfenacer & ninguna
de las Centrales existenies. deseaban
agruparse en un apanalo que no solo

[}

trla_mequiiadors en México dila Oe
|ﬁ5‘mhmlllhwwdebs
mwwsmsmmwmuwom
mexiCana promueve ol de la industria fron-
riza; siendo en su peneraldad estas

nas asociadis O dependientes de las
[




SEMANARIO
L J

POR LA REVOLUCION MEXICANA AL SOCIALISMO

[osEct0n Fancace O Mendozs——afio xv TowO xvin Wo.m12__ Lunes 17 06 o o 1991 ]

El socialismo
esta mas vivo -'
que nunca: Lula

» Somos Iﬂol;l de seres

uu Tirkramar de
s iat

e eute, ool
qucrll’rs forma parte

# Las cansss que hicieron
mecesario of socialismo

Fracaso mis
del capitalismo: Prdro
Miret, de Cuba

de Hush es
para
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aftrm. A" e,
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VOTE ASI

Independencie, Bienestar

y Democracia



PUEBLO DE MEXICO:

@ DEFIENDE

LAS CONQUISTAS
POR LAS QUE DIMOS LA VIDA

PARTIDO POPULAR SOCIALISTA



Todos a luchar

} MISERlA

Empadronate Partido ';'lll'l‘ Sodl.
para decidir MortsAlbds No. 40
con tu voto

Tol. 519-6153N

ANEXO - 100
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ANEXO - 103



EN DEFENSA
DE LA
CONSTITUCION MEXICANA

ACTO CONMEMORATIVO
43° ANIVERSARIO

®

© ALAMEDA CENTRAL @

Desde las 10:00 horas AM
de| shbedo 22 de junio de 1991

PARTIDO POPULAR _SOCIALISTA

‘. Adaar Osegcn 186 Col- Rewta, OE787 Wdxica, D F.
Tol, 5-33-08-%0 of W

PAZ, INDEPENDENCIA,
SIENESTAR Y

DEMOCRACIA



Independencia, Bienestar
y Bemocracia
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e 18 de agosto

vote asi

S Centeg omi SO

Megularizacion de la tenencia de la tierra

introduceion Jde servicios de agua y drenaje
saprovechando la infraestructura del acuafé-
vice,

Mayor sequridad piblica en la zona,

Alta a by "ravzias® contra lus jovenes,
tstablecrntento de lecherias
Respeto a las tradiciones de lus pueblos.

Apuyo wceondmico y téenico a comuncros,
endatarios y pequefios propietarios.

Frewo o la mancha urbana; prohibicidn de
fraceie namientos de lujo.

cons rtucion de mds bibliotecas phlicas

vacional del agua para fines domésticos;
elimimandy privilegios a las ciases acomeda
das.

Cese a las talas de drboles clandestinas,

tancelavidn de la construccion e las torres
de avennda Insurqgentes y Camino a Santa Tery

por datectar en muchus aspectos a los colo
s de faozona,

Por ¢t libre accesw a las instalaciones
depurtivas de 1a villa olimpica,

Mantenimiento para el Zooldyico del Bosgue
de Tlalpan y tacilidades a deportistas y
pasean?

= Respeta de dreas comonales,

Fecalveeion efican de
los visttanie
drena e,

ia b
. Mejorar ol

H o g por
rrvicio de acua y

0

Limpic
Hrotante

v oded estawgue del Parque de Fuentes

- HMeJor aprovechamicento de las instalacsones cul
turales cn toda la Delegacion,

Mejoran ¢l servicie piblice de transporte (3=

= Amplear Ja seyuridad pablica.

= Lleecidn secreta, stirevta y universal de! pele-
gadu politico y lus sulddelegades.

= Constitucion del estado de Asiloc,

Domicilio: Calle San Fernande #43-I
Col. Barrio de San Ferpando,
Tlalpan

Telélonos: 573-34-52 toratio tb a 15y de
-7 17 a 21 heray
264-26-95

CANDIDATOS A DIPUTADOS FEDERALES DEL PPS POR
XXiv RISTRITO

ntéctor Ramirez Cuéllar Joaquin Pérez y I'érez

CANDIDATOS A LA ASAMBLEA DE REPRESENTANTES

Alvaro Olivares Judrez
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Prancisco Manzano Oropeza



ESTE 18 DE AGOSTC VOTA ASI

PARTIDO POPULAR SOCIALISTA

NUESTROS COMPROMISOS:

EXIGIR LA PROMULGACION DE UN DECRETO PRESIDENCIAL CONPLEMENTARIO
QUE CONTENGA TODOS LOS ACUERDOS TOMADOS EN TORNO AL PLAN DE RESCATE DE
KOCHIMILCO,QUE ASEGURE QUE WO SE CANBIARA EL REGINEN DE PROPIEDAD EJIDAL,

AUMENTAR LA SUPERFICIE DE RESTITUCION A'LOS EJIDATARIOS AFECTADOCS
A MIL METAOS FOR LO MENOS CONSTITUYENDO UM SISTEMA DE EXPLOTACION EJIDAL.

REDUCCION DE LAS LAGUNAS DE SAN GREGORIO PARA AUNENTAR LA SUPER-
FICIE DE RESTITUCION A LOS EJIDATARIOS ¥ ELIMINACION DEL VACTADO DE LAS
AGUAS WEGRAS DEL CERRO DE LA ESTRELLA.

APOYD CREDITICIO, TECNICO Y FACILIDADES PARA LA CONERCI1ALIZACION
DE SUS PRODUCTOS A LOS EJIDATARIOS,CHINAMPEROS,PRODUCTORES Y PEGUENOS
COMERCIANTES,

PREFERIR A LOS ORIGIMARIOS DE XOCHIMILCO EM LA CONCESION DE LOS
SEAVICIOS TURISTICOS COMPRENDIDOS ER EL PLAN DE RESCATE,EVITANDO EL
ACAPARARIENTO DE LAS INSTALACIONES GUE PARA ESE EFECTO SE CONSTAUYANM.

PROHIRIA LA CONSTRUCCION DE FRACCIONAMIENTOS DE LUJO Y REDUCIR
LA EXFLOTACION DE LOS MANTOS ACUIFEROS.

TaansFormar EL ANTIGUO HOTEL REFORMA ew MUSEQ DE HISTORIA
REGIOWAL DE XOCHIMILCO,ADMINISTRARO POR UM PATRONATO LOCAL.

DevoLuctos per CODICE MARTIN DE LA CRUZ-JUAN BADIAND ac !u:n.n
pE XocHINILCO,

ComsYITUCION DEL ESTADG DE ANAHUAC.

ELECCION SECRETA,DIRECTA Y UNIVERSAL DEL DELEGADO POLITICO Y DE
LOS SUBDELESADOS.

AMPLIACION Y NEJORA®IENTO OE RUTAI0O,mopErmizam €. TREN LIGERG
M‘,’EESE;' SUS ESTACIONES ,AS[ COMO FRENAR LOS PEmmISOS A CORBIS v

MEJORAR LOS SERVICIDS DE LIMPTA Y RECOLECCION DE BASURA.

PLANEAR E INTEWSIFICAR LAS CANPARAS DE REFORESTACION EN TODA LA
DELEGACION Y APLICAR SANCIONES SEVERAS A LOS TALAMONTES,

CREACION DE UWA ESTRUCTURA FPARA EL DEPORTE,LA RECREACION Y LA
CULTURA,QUE ATIENDA A LA POBLACION EN GENERAL,

DEMANDAR A LA SUPREMA CORTE DE JUSTICIA DE LA WACION DICTE
RESOLUCION FAVORABLE SOBRE EL RECURS0 DE APELACION DEL AMPARO PRESEN-
TADO POR LOS ESIDATARIOS AFECTADOS POR LA EXPROPIACION,DECRETADA FOR
EL PRESIDENTE DE 1A REPUBLICA,

CANDIDATOS A DIPUTADOS FEBERALES POR EL XXIV DTO.

HECTOR RAMIREZ CUELLAR JOAQUIN PEREZ Y PEREZ

CANDIDATOS A LA ASANBLEA DE REPRESENTANTES

FRANCISCO MAMZANO OROPEZA ALVARO OLIVARES JUAREZ



PARTIDO POPULAR SOCIALISTA

Méxice, D.F., a 9 de julio de 1991.

Ciudadano (a):

Las elecciones federales que habrin de efectuarse
el préximo 18 de agosto serdn decisivas para nuestro pais. Si
el PRI llegara a triunfar continuard la entrega de nuestras
rigquezas al extranjerc, se termanard con la educacién popular
y cientifica consagrada en el articulo 3° de la Constitucidn,
se devolverdn una serie de privilegios al gran capital y nues-
tra economia estard subordinada a los Estados Unidos, por la
firma del Tratado de Libre Comercio.

Nosotros estamos en contra del actual rumbo por el
que transita México y en contra de la politica econdémica y
social del gobierno de Salinas porque, en estos afios, hemos
perdido nuestra independencia nacional, los salarios casi no
tienen poder de compra, el desempleoc ha crecido, falta una
demeocracia verdadera, continia la corrupcidn de los funciona-
rios plUblicos y miles de compatriotas siguen careciendo de
los servicios bésicos.

En Xochimilco, se estd aplicando un Programa de Res-
cate, al cual nos opusimos desde un principio porque considera-
mos que fue juridicamente improcedente la expropiacidén de las
tierras ejidales, que debe darse preferencia al fomento de las
actividades agricolas por encima de las de cardcter turistico,
disminuirse la extraccidn de agua de la zona, otorgar una ver-
dadera proteccidn y respeto a los productores de alimentos y a
las tradiciones y expresiones culturales de nuestro pueblo.

Peroc si las elecciones no se vigilan por parte de los
ciudadanos el PRI puede, otra vez, realizar fraude electoral,
como ocurrid en 1988, por lo que le estamos solicitando respe-
tuosamente acepte ser nuestro Representante de Casilla y poda-
mos asegurar, asi, nuestra victoria contra los enemigos de nues-
tro progresc econdmico y social y por una auténtica democracia.

Le rogamos a usted se sirva visitarnos en nuestras
oficinag ubicadas en: Calle 16 de Septiembre §44-2, Barrio
Belém, Xochimilco a efecto de proporcionarle’'mayor informacidén
al respecto, o bien comunicarse a los teléfonos: 510-91-58,
510-18-69 y 518-31-41.

Le enviamos un cordial saludo,

LOS DIDATOS A DIPUTADOS FPEDERALES D

l POR EL XXIV DISTRITO
W/L'{ e

Héctor Ramirez Cuéllar Joaquin Pére
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