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ANEXOS. 



INTRODUCCION 

El presente trabajo es un estudio y análisis sobre las diferentes campañas 

propagandísticas en las elecciones de 1991, esta investigación se centra en el distrito electoral 

XXIV de donde se tomó como base los partidos poUticos que consideramos las tres fuerzas 

electorales más importantes: PRJ, PAN y PPS. 

La elaboración de este trabajo tiene un especial significado para las Ciencias de la 

Comunicación, debido a que hasta nuestros días, y en especial en la ciudad de México, no se 

han realizado estudios profundos acerca de la importancia que puede tener la propaganda 

política en un proceso electoral. De igual forma, hasta hace pocos afias, las campañas elec

tora~s en nuestra país contaban con una metodología poco planeada y sin un sustento teórico 

que la reforzara. 

En este sentido, se sabe que la propaganda electoral hace uso de todos los medios de 

información y comunicación posibles, por lo que un estudioso de Ja comunicación. dentro y 

fuera de las campañas electorales, debe analizarlos y observar su influencia en la sociedad. 

Finalmente, el comunicólogo y el comunicador deben participar en la orientación, 

planificación y desarrollo de las campañas (sin importar su género), por lo que es necesario la 

creación de estudios que le permitan guiarse o por lo menos tener una visión de anteriores 

trabajos que pueda aplicar en el propio. 

En particular, hemos desarrollado este trabajo con la finalidad de que grupos políticos y 

estudiantes, lo retomen para la realización de sus campañas o investigaciones futuras. 

Específicamente, estas elecciones tienen especial relevancia por ser la primera ocasión 

en que se realizaron los comicios de ta Senaduría de la República sin que a la vez se lleve a 

cabo la renovación de la Presidencia. 



Consideramos la existencia de tres factores fundamentales que influirán de manera 

directa en el desarrollo de las campañas propagandísticas y de las elecciones en general: 

1.- La posición del PRI como partido del gobierno que se enfrentó ante una problemática de 

desprestigio e incredulidad de la población. 

2.- La presencia de los partidos poUticos de oposición, que através de las críticas al gobierno 

y la presentación de nuevas plataformas y propuestas que pretendían alcanzar el triunfo. 

3.- La capacidad de organización que tuvieron los diferentes partidos polfticos para presentar 

y convencer n la población a través de sus campañas electorales. 

Por lo tanto, un estudio profundo acerca de las trayectorias poUticas de cada partido, 

sus plataformas y campañas propagandísticas, nos permitirán tener una visión amplia sobre 

la situación del distrito XXIV, para .lograr analizar de manera más objetiva la respuesta de la 

población. Todo esto sin dejar de tomar en cuenta la participación del Consejo Distrital XXIV 

como órgano colegiado y público donde se virtieron las diferentes nnomal!as que se presen

taron en el proceso. 

El objetivo de este trabajo es realizar un andlisis comparativo de las campañas 

propagand!sticas elaboradas por el Partido Revolucionario Institucional (PRI), Partido Acción 

Nacional (PAN) y Partido Popular Socialista (PPS), en las elecciones para Diputados, 

Senadores y Asamble!stas en el periodo comprendido de junio a agosto de 1991. 

Para llegar a este objetivo elegimos el método comparativo, el cual consiste en tener 

varias partes de un mismo objeto de estudio, analizarlas individualmente y después enfrentar

las, con el fin de realizár un nuevo estudio analítico sobre sus semejanzas y diferencias. 

En este sentido, la selección de los partidos pol!ticos PRI, PAN y PPS responde a varias 

características que se encuentran implícitas en el planteamiento del problema: trayectoria 

política, plataforma y presencia dentro de este distrito. Al mismo tiempo, es muy significativo 

el nombre de los candidatos presentados por los diferentes partidos, ya que son ámpliamente 



reconocidos en el distrito electoral y han sido, de alguna manera, gente representativa de la 

localidad, ocupando diferentes puestos corno: jefe de manzana, presidencia de colonos, además 

de su desarrollo profesional y su actividad interna en cada partido. 

La elección del distrito XXIV, que comprende las delegaciones políticas de Tialpan y 

Xochimilco del Distrito Federal, como parte de nuestro objeto de estudio responde a la gran 

heterogeneidad en cuanto a población, distribución y participación se refiere, ya que se 

compone de dos zonas, una eminentemente rural (Xochimilco) y otra urbana (11alpan) que 

c~nlleva a una serie de diferencias económicas y sociales, lo cual convierte a este distrito en 

uno de los retos más importantes para cualquier partido poUtico. 

El periodo de estudio se fijó desde la perspectiva de los tiempos que estableció el Código 

Federal de Instituciones y Procedimientos Electorales (COFJPE), para la realización de 

campañas, especlficamente junio, julio y agosto de 1991. 

Por último la comparación teórico-práctica que vincula las teodas de la propaganda, los 

planes de cada partido y la respuesta que sobre las dos pautás anteriores se obtuvieron a través 

de entrevistas a los electores. 

Cabe destacar, que este trabajo es producto de la investigación realizada en la materia 

Teoría de la Propaganda, impartida por el Profesor Ricardo Magafia Figueroa en el semestre 

91-11, de la cual se retomaron los conceptos, la metodología y las técnicas de investigación que 

brindaron la información básica, que posteriormente fue ampliada. 

Así, para el presente estudio se emplearon las siguientes técnicas de investigación: 

1.- Revisión hemerográfica, la cual consistió en la revisión de diferentes diarios y revistas del 

país, acerca del seguimiento de las actividades de los diferentes partidos y sus respectivos 

candidatos. 



2.- Revisión hemerográfica y bibliográfica de los escritos que los diferentes partidos poUticos 

publicaron can el fin de dar a conocer sus plataformas propuestas o principios de doctrina. 

3.- Entrevistas a los diferentes funcionarios de los partidos polfticos que son nuestro objeto 

de estudio üefe de manzana, jefes de propaganda, asesores jurídicos, entre otros). También 

a los funcionarios distritales de cada partido (Presidente Distrital, candidatos electoral, 

representantes de los partidos en los Comités Delegacionales, etc.) 

4.- Revisión bibliográfica sobre propaganda política para obtener los elementos comparativos 

entre la teorla y la realidad. 

S.- Entrevistas y encuestas a los electores que aportaron una visión sobre la situación y avance 

de los diferentes partidos. 

Por otra parte, nuestra participación en el proceso fue colaborando directamente con los 

partidos poHticos en cuestión, al igual que el Consejo Distrital XXIV, los cuales nos brindaron 

la información y documentación necesaria para la realización de este trabajo. 

Este escrito se encuentra dividido en nueve panes; en la primera y segunda partes plantea 

todo el marco teórico sobre la propaganda política y los procesos electorales, donde se vierten 

los diferentes conceptos y categorías que han escrito diferentes autores sobre el tema y que 

posteriormente fueron retomados en la realización del análisis general. 

El tercer capítulo nos da todo el contexto en el cual se desarrollan las elecciones de 1991 

en este distrito, tomando en cuenta casi todos los factores que influyeron durante este proceso 

y que van desde el estudio geográfico, socioeconómico y poUtico del mismo. 

El cuarto, quinto y sexto cap!tulos estuvieron dedicados al seguimiento de los diferentes 

partidos pol!ticos, sus características, plataformas, lineamientos de campañas, seguimiento 

propagandístico y seguimiento de campaña que son los elementos que nos dieron el mnrco 

comparativo sobre el desarrollo de las campañas de acuerdo con sus posibilidades económicas 

y humanas. 



El séptimo capítulo. centro de este estudio, aglutina todos los elementos mencionados 

anteriormente y por lo tanto es el análisis comparativo de los diferentes partidos que son 

nuestro objeto de estudio y los factores que influyeron en ellos. Cabe destacar que existe un 

espacio dedicado al Consejo Distrital XXIV y su participación en este proceso electoral como 

autoridad representante del IFE en esta localidad. 

La octava parte, es producto del análisis expuesto en el capítulo séptimo y enuncia una 

serie de reflexiones en tomo a la propaganda poUtic:i presentada por los diferentes partidos y 

el contexto al que se enfrentaron a lo largo de este proceso. 

Por último. un apartado de anexos donde se presentan muestras de la mayoría de los 

art!culos propagand(sticos utilizados a lo largo de las campañaS electorales de 1991, los cuales 

se descnben y analizan a lo largo de todo el trabajo, con el objetivo de que el lector pueda 

visualizarlos y compararlos para obtener sus propias consideraciones. 
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CAPITULOI 
LA PROPAGANDA POLlTICA 

1.1. La Propaganda Política 

La propaganda política es una de las actividades públicas más antiguas que desempeña 

el hombre, podr!amos decir que desde la literatura hebrea y griega, la propaganda se ha hecho 

presente. 

Para los romanos en su tiempo, así como para la iglesia católica en la edad media, la 

actividad propagandística era la base para la implantación de su dominio y el convencimiento 

de los seguidores. 

Existen numerosos textos, diccionarios y ensayos que tratan de definirqu~ es la propagan

da poUtica. he aquí algunas de esas definiciones. 

"Propaganda: difusi~n de ideas poUticas, filosóficas, cientlficas, artísticas y de otra índole 

con el objeto de introducirlas en la candencia social, e intensificar la actividad práctica de 

masas". (l) 

Para Tokmán la propaganda es: "acciones y mEtodos que tenían como fin someter a 

observación a las personas. controlar sus conciencias e inducirlas a ciertos comportamientos". 
(2) 

Vanee Packard describe a la propaganda como "Una actividad que induce al consumo, 

convirtiendo a la política y a los políticos en mercancía". (J) 

Para Eulalia Ferrer, la propaganda debe de buscar caminos para que las ideas sean 

recibidas y acogidas. además de he provocar una respuesta contagiosa y favorable. 
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"Propaganda es el conjunto de técnicas y medios de comunicación social, tendientes a 

influir con fines ideológicos en el comportamiento humano". (4) 

Para la Uc. Roxana Quiroz, "la propaganda es una actividad social dirigida a la difusión 

de conocimientos ideas, valores y opiniones, con el fin de formar una determinada concepción 

del mundo y sobre esta base ejercer una influencia sobre el comportamiento y actos de los 

hombres, que los lleve a la actividad práctica". (5) 

Por último, la definición de &!mundo González Llaca,catedrático de la UNAM con 

amplia experiencia en el desarrollo de campañas propagand!sticas: 

"Es un conjunto de métodos basados principalmente en las materias de la Comunicación, 

la Psicología, la Sociolog!a y la Antropología cultural, que tiene por objeto influir en un grupo 

humano, con la intención que adopte una opinión poUtica de una clase social, adopción que se 

refleje en determinada conducta". (ó) 

De estas definiciones podemos concluir que la propaganda polftica tiene el fin de influir 

sobre los individuos para que estos se formen una opinión potrtica a partir de un conjunto de 

ideas, técnicas y métodos que han sido tomados de diversas disciplinas sociales. 

En este sentido: 

1.- Se trata de influir a los individuos a través de la persuación con diferentes objetivos, primero, 

para que nuestros seguidores lo sigan siendo; segundo, para que los que están indecisos 

tomen una opinión en nuesuo favor; y por último, para que el electorado que pertenece a 
otro partido se gire en nuestro favor. 

2.- Los métodos y técnicas que son retomadas de diversas diciplinas, en su mayoría sociales, se 

utilizan para generar trabajos de investigación que permitan a los planificadores y estrategas 
propagand{sticos elaborar un diagnóstico que les oriente para la realización de campañas, 
la utilización y manejo adecuado de los medios de comunicación,, así como e~ desarrollo de 

nuevas técnicas y estrategias para la evaluación de su efectividad. 
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1.1.1. Tipos de Propaganda. 

"El fin Justifica los Medios", es una frase que se encuentra ampliamente ligada al concepto 

de la propaganda política, ya que de acuerdo con el objetivo que se persiga o bien al grupo 

social que se pretenda influir, se utilizarán los medios adecuados, no siempre aceptados o 

abiertos. 

Los teóricos de la propaganda distinguen diversos tipos de ella, según la situación: 

a) La Propaganda de Integración que tiene como objetivo la legitimación del poder público a 

través de creencias, instituciones hábitos y el mismo sistema político. Casi siempre se vincula 
con el gobierno o las ir.stituciones. 

b) La Propaganda de Agitación busca inculcar una idea o un grupo de ideas a un gran número 

de personas, es considerada un llamado a la realización de acciones por las masas, tiene 

como objeto provocar turbulencia, subversión o cambio. 

e) La Propaganda de Acción Psicológica tiene como fin generar desconfianza entre los 

receptores, generalmente el emisor de ésta permanece oculto, debido fundamentalmente 
a que con este tipo de propaganda pretende desorientar, descalificar y atacar a algún otro 

emisor de mensajes. 

d) La Propaganda de Guerra tiene como fin completar las operaciones militares y generar un 

estado de ánimo positivo en el ejército y la sociedad propias y lo inverso en la sociedad 

y ejército enemigo. 

1.1.2. Campaña Electoral. 

Podemos definir a la campaña electoral como un conjunto de pasos que se desarrollan 

en un espacio y tiempo determinados, orientados a preparar y desarrollar la propaganda 

electoral. 
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Dentro de este proceso podemos resaltar: 

a) La elaboración de una plataforma electoral que sea el sustento ideológico de su campaña. 

b) Elección y capacitación adecuada de sus candidatos para que se desenwelvan correcta

mente dentro de la campaña y, si obtienen el triunfo, dentro del órgano político en que se 

encuentren. 

c) Estudio preliminar del electorado, antecedentes, problemática e inquietudes. 

d) Capacitación y orientación a todo el personal que apoyará a lo largo de toda la campaña y, 

po~ último,. 

e) Desarrollo de la propaganda electoral. 

1.1.3. Propaganda ElecloraL 

Para el Lic. Sergio Negrete Cárdenas la propaganda electoral "tiene como fin convencer 

a cada uno de los votantes potenciales, que al sufragar por una determinada persona o 

determinado partido polftico, le va a traer consigo un beneficio propio". (7) 

Para Edmundo González Llaca, la propaganda electoral debe "difundir programas y 

candidatos para su elección". (B) 

Ambos autores coinciden en las características que posee la propaganda electoral. 

a) Siempre es en lapsos cortos de tiempo con gran actividad. 

b) Se dirige a todos los sectores de la población. 

c) Debe presentar la imagen de un partido como aglutinador de fuerzas poUticas. 

d) Se vincula la imagen del partido con la imagen de un candidato que es supuestamente 

representativo. 
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e) Es considerada uno de los srmbolos del régimen democrático, por lo menos en teoría, donde 

se enfrentan las más diversas ideologías o posturas en una lucha por la aprobación de las 

mayorías expresada por medio del voto. 

En suma, la reputación de un partido polftico debe ofrecer propuestas e iniciativas serias 

y tangibles, también, la imagen de un candidato debe ser carismático, alegre, serio, correcto y 

educado, propio para toda situación, debe defender su ideo logia y la de su partido, y llegar a la 

gente. 

1.1.3.1. Plataforma Electoral. 

Es el escrito que contiene todo el sustento ideológico, poUtico y de acción social de un 

partido político, debe responder las preguntas que se plantea el electorado y ofrecer amplias 

respuestas y opciones a los problemas, casi siempre inmediatos, que le aquejan. 

Generalmente se hacen plataformas nacionalés que globalizan los problemas nacionales 

y en ocasiones abstractos para la población. pero también se hacen propagandas locales que 

plantean soluciones a problemas locales de una población, distrito electoral o bien de un grupo 

determinado de individuos. 

1.1.3.2. Uneamlcntos de Campaña. 

Entendemos por Lineamientos de Campaña a los planes de trabajo que se asignan por 

el jefe de la Propaganda Pol!tica de los diferentes Partidos a los jefes locales y con base en ello 

se estructura o modifican las campañas electorales, según convenga. 

1.1.3.3. El Lema o Slogan. 

11El slogan es una frase corta, concisa y golpeante, fácilmente repetible y polémica y lo 

más frecuente anónima. destinada a hacer actuar a
1

las masas".<9> 
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"Es considerado el elemento lingfüstico por excelencia de la propaganda poHtica, tiene 

como objetivo ser gritado y ofdo•.<10> 

Las características de un slogan son: 

a) Ser corto, repetible y memorizable. 

b) Impulsar o motivar a la acción 

c) Intimidar a los advesarios. 

d) Unificar la campaña y los elementos que la componen. 

e) Sintetizar la plataforma electoral. 

f) Alentar al grupo representativo de esa corriente. 

1.1.3.4. El Candidato. 

El profesor Ricardo Magaña señala que "toda buena campaña comienza con la selección 

del candidato". 

Lo anterior si se considera que en la actualidad la propaganda pol{tica es llevada por el 

candidato electoral, el é:ual en ocasiones es utilizado para limpiar la imagen de un partido, o 

bien. la base para el repunte del mismo; sus características esenciales deben ser: 

a) Siempre debe identificarse como miembro del partido que representa y su ideologfa. 

b) Debe construirsele una imagen en la que se resalten sus principales cualidades: tftulos y 
experiencia profesional, edad adecuada, biografia propia y familiar. 

e) El mismo candidato debe remarcar sus propias cualidades, facilidad de palabra, desenvol

vimiento amplio, vestimenta sencilla, carismático e identificable con la sociedad que lo 

rodea. 
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"Es considerado el elemento lingüístico por excelencia de Ja propaganda polftica, tiene 

como objetivo ser gritado y oído". (lO) 

Las características de un slogan son: 

a) Ser corto, repetible y memorizable. 

b) Impulsar o motivar a la acción 

c) Intimidar a los ndvesarios. 

d) Unificar la campaña y los elementos que la componen. 

e) Sintetizar la plataforma electoral. 

f) Alentar al grupo representativo de esa corriente. 

1.1.3.4. El Candidato. 

El profesor Ricardo Magaña señala que "toda buena campaña comienza con la selección 

del candidato". 

Lo anterior si se considera que en la actualidad la propaganda polftica es llevada por el 

candidato electoral, el C:Ual en ocasiones es utilizado para limpiar la imagen de un partido, o 

bien. la base para el repunte del mismo; sus características esenciales deben ser: 

a) Siempre debe identificarse como miembro del partido que representa y su ideologfa. 

b) Debe construirsele una imagen en la que se resalten sus principales cualidades: títulos y 

experiencia profesional, edad adecuada, biografía propia y famiHar. 

e) El mismo candidato debe remarcar sus propias cualidades, facilidad de palabra, desenvol

vimiento amplio, vestimenta sencilla, carismático e identificable con la sociedad que lo 

rodea. 
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1.2. Los Medios de Comunlcnclón Colccllvn y la Propaganda Pol(tica. 

Los medios de comunicación colectiva son las vfas por las cuales la propaganda política 

pretende llegar al electorado y a la sociedad en general. 

La utilización de los mismos estará en función de los objetivos que persiga la campai\a y 

el presupuesto económico con el que cuente, al igual que su personal. 

1.2.1. Los medios electrónicos: cine, radio y televisión. 

Estos medios tiene como ventajas para la propaganda: 

a) Amplia cobertura, al poder llegar a todos los confines del pafs, también es necesario recordar 

que pueden ir acompañados de imágenes, colores y sonidos que ayudan a una mejor 

comprensión del mensaje. 

b) Capacidad de persuasión de la voz humana, que apoyada por un buen guión y la entonación 

adecuada pueden lograr que el mensaje obtenga resultados inmediatos. 

c) Penetración en todos los grupos socioeconómicos por su misma cobertura y por el gran 

número de receptores que tienen. 

d) Flexibilidad para poder transmitir el mensaje cuando se considere más pertinente. 

e) Elección de audiencia local o regional. 

Las principales desventajas de estos medios electrónicos son: 

a) Restricción de tiempo, su costo y por ser un medio considerado como fugaz. 

b) Poca posibilidad de profundizar en los temas a tratar por la misma circunstancia. 
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1.2.2. Los medios Impresos. 

Las ventajas de los periódicos son: 

a) U. frecuencia de la publicación. 

b) Una circulación localizada. 

c) Penetración en grupos sociales determinados, ya que pese a la gran reducción en la tasa de 

analfabetas en nuestro pals sólo determinado tipo de gente lee frecuentemente los diarios. 

Uis ventajas de las revistas: 

a) Prestigio por la calidad de papel, tipo de personas que la leen y los temas especlfü:os los 

cuales trate. 

b) Selección de lectores de clase especial, ya que si los diarios llegan a .un auditorio deter

minado, mucho más las revistas. 

e) Buena reproducción mecánica, que permite exhibir el producto o mensaje en sus colores y 

a veces tama.fto naturales. 

d) Espacio para profundizar en temas y cualidades. 

1.2.3. Los exteriores. 

Los Exteriores son medios que se utilizan frecuentemente para llegar a un gran níimero 

de personas que transitan o conducen por las calles, o bien, que viajan en autobuses y trenes. 

Las ventajas de estos medios son: 

a) Grandes ilustraciones, llamativas y con colores exactos. 

b) Refuerzan la campaña al repetir constantemente los mensajes. 
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c) Buena reproducción mecánica. 

d} Presenta el mensaje cerca de los mercados minoristas, es decir, grupos locales. 

Las características principales que deben tenerlos mensajes a través de los medios 

exteriores son dos: 

Deben ser breves, para no distraer a los conductores. 

Deben únicamente reforzarlas ideas principales de las campañas. 

Estas mismas características y ventajas ofrecen los carteles que sirven como anuncios en 

las vlas públicas y los transportes. 

Sin embargo el cartel también tiene otras características: 

a) atraer la atención breve del espectador, elector o consumidor. 

b) puede contener, slogan, imagen, y explicaciones breves. 

c) en ocasiones el cartel puede prescindir de las palabras. 

d) las medidas comunes son 1.50 a 1.60 centlmetros de largo y de 1.00 a 1.20 de ancho. 

e) La imagen casi siempre abarca el 50% de todo el cartel. 

f) Las imágenes y colores deben combinar para que sea más atarctivo el mensaje. 

1.2..4. Los Reclamos y la Propaganda Directa. 

Para Watson Dunn, los reclamos son regalos o materiales que se dan directamente al 

consumidor. 
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El término publicidad directa está tomado para incluir en él todas las formas de 

publicidad o propaganda que va por correo o por otros medios directamente a las manos del 

posible usuario o elector. 

Las cartas, volantes, llaveros, plumas, cuadernos, folderes, bolsas membretadas, cal

comanias, folletos y catálogos son algunos de los ejemplos de estos medios, he aquí algunas de 

sus caracter(sticas principales son: 

a) Atención absoluta del receptor, 

b) Regulación efectiva del tiempo del mensaje. 

e) Alcance de los verdaderos receptores deseados. 

d) Diversidad de tipo de piezas que se envían por correo o se regalan personalmente. 

e) Contener el nombre del partido que lo patrocina. 

f) Debe contener el nombre del producto (Candidato), sus ventajas y propuestas. 
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24 

A lo largo de la historia los procesos electorales han sido un conjunto de procedimientos 

(Jur!dicos y materiales) que conducen principalmente a la designación de los representantes 

por los gobernados, de hecho, podemos decir que actualmente estos procesos se practican en 

casi todo el mundo con sus diferentes variantes. 

Especfficamente las elecciones políticas: " •.. hacen aparecer el papel fundamental de las 

divergencias sociales en la devolución y el ejercicio del poder, es decir, en el fondo, su 

legitimidad" (U) 

Los actuales gobiernos pretenden convertirse en representantes de una comunidad, 

dentro de un sistema constitucional por el cual el pueblo se gobierna por sus elegidos. 

Asf, este régimen se opone a la monarquía absoluta, que excluye de toda participación a 

los ciudadanos en el ejercicio del poder, de la supuesta democracia directa, que postula al 

gobierno directo del pueblo sin recurrir a la elección. o de las dictaduras que excluyen los 

procesos electorales. 

En teoría los representantes elegidos por el pueblo son los gobernantes legítimos y se 

busca con ello. que sean una "imagen fiel" del pueblo. 

Sin embargo. hay algunos teóricos, como Lenin, que afirman que las elecciones sirven 

para enmarcar Ja toma del poder de ciertas clases sociales y sobre todo de la burguesía; para 

ellos "La" elecciones sólo son el medio que permite a los oprimidos elegir a sus opresores". 
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Las elecciones en las sociedades moderna.o;; sirven para facilitar la relación de poder entre 

gobernantes y gobernados, al mismo tiempo, permiten la comunicación entre los :tutores de la 

decisión política y aquellos a quienes se les aplica, por último, asegura la obediencia de los 

individuos a las disposiciones de sus representantes, sea cual sea la naturaleza de estas. 

2.1.1. El Derecho Electoral. 

El derecho electoral que está constituido por el conjunto de reglas destinadas a definir 

el papel del ciudadano, diferenciar entre los diversos tipos de elecciones y reglamentar el 

desarrollo del escrutinio. 

Estas reglas varían en el espacio y en el tiempo, pues son un reflejo de la naturaleza 

profunda de los regímenes politices que las aplican. 

En algunos casos, el proceso electoral parece ser el resultante de la correlación de fuerzas 

de ideologCas opuestas que buscan darle una significación, alcance y un sentido particular. 

2.1.2. El Derecho al Surrngio. 

Se admite generalmente que el principio del sufragio universal es adoptado en un Estado 

cuando el conjunto de los ciudadanos que forman el pueblo dispone del derecho al voto. 

El poder del sufragio es necesario para la autoridad de los gobernantes y permite a los 

ciudadanos manifestar su voluntad con respecto a un cierto número de cuestiones. 

A partir del momento en que las Constituciones adoptan el sufragio universal, conceden 

el derecho de voto al mayor número posible de individuos, sin embargo, también se pueden 

excluir algunos individuos que han violado ciertas leyes. 
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La edad, el sexo, las libertades individuales, habían sido factores antiguos que restringfan 

el derecho al voto, pero actualmente se ha adoptado un criterio de minoría de edad y sin 

discriminación sexual o intelectual. 

En ocasiones se ha llegado a excluir del cuerpo electoral a individuos o grupos sociales 

por motivos varios. pero en realidad el fin último es dejar al margen a aquellos que se sospecha, 

con razón o sin ella, que no aceptan las reglas del juego y que rehusán integrarse a las 

instituciones políticas. 

2.2.- La Elecdones en México. 

Para comenzar, es necesario mecionar que el Estado Mexicano se apega a la doctrina 

ilustrada, al tener dividido su gobierno en tres poderes o aparatos: Ejecutivo, Legislativo y 

Judicial. 

Cada uno de estos aparatos realiza actividades que coordinadas dirigen a este país y que 

dependen el uno del otro para la realización de sus acciones. 

Las elecciones en México. como en muchos otros países, tienen que ver con el sistema 

de partidos. Sin embargo "las elecciones de este país, asf como los partidos políticos, han sido 

determinados y controlados desde el poder instituido, por lo menos desde los tiempos de la 

dictadura poñirista". (l 2) 

Durante más de cincuenta años los procesos electorales han sido ganados por el Partido 

Revolucionario Institucional, aunque en cada una de las ocasiones, han existido reacciones y 

acusaciones sobre fraudes que aparentemente quedan en el olvido pero que posteriormente 

se reflejan en la incredulidnd y el abstencionismo. 
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La legislación electoral y el sistema de partidos han sido determinados en México por las 

caracter(sticas del régimen político. resultado a su vez de la correlación de fuerzas de la lucha 

de clases sociales en el país. 

2.2.1. El Poder Legislativo. 

Como ya mencionamos con anterioridad el Estado Mexicano tiene sus tres aparatos que 

lo rigen, en especifico las elecciones de 1991 se realizaron para designar el nuevo aparato 

Legislativo del pa!s. 

El poder Legislativo se encuentra dividido en dos grandes Cámaras, la de Senadores y la 

de Diputados. 

2.2.2. C'mara de Senadores. 

Se compone de dos miembros por cada Estado de la República y dos por el Distrito 

Federal, todos ellos nombrados por elección directa, renovándose uno de ellos cada tres años. 

Tienen la obligación de crear o modificar leyes para el beneficio de los ciudadanos y también 

analizan y corrigen la pol!tica internacional del Presidente de la República. 

Ratifica los tratados internacionales, y los nombramientos de embajadores, Jefes del 

Ejército y de la Suprema Corte de Justicia, de igual forma castiga a funcionarios que cometen 

delitos. 

2.2.3. Cámara de Diputados. 

Esta cámara está formada por 500 miembros, cada uno de los cuales representa un 

número determinado de personas en toda la república. esta cámara se renueva completamente 

cada tres años. 
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Segtln sus funciones debe estimular la participación democrática de los ciudadanos en 

asuntos públicos, asf como el respeto a los principios democráticos y otorgar o negar 

nombramientos a Magistrados de la Suprema Corte de Justicia. 

Examina, discute y aprueba el presupuesto de egresos de la Federación y del Depar

tamento del Distrito Federal, reforma y crea nuevas leyes, de acuerdo a las necesidades y 

demandas de la población. 

A partir de 1976, el gobierno mexicano dispuso que los partidos políticos de oposición 

ocuparan espacios en las diferentes cámaras con el fin de democratizar más este sistema y 

escuchar las diferentes perspectivas sobre los problemas antes mencionados. 

2.2.4. Asamblea de Representantes del Distrito Federal. 

Desde 1986 se creó la Asamblea de Representantes del Distrito Federal que es un órgano 

pluridemocrático que representa a cada uno <le los distritos electorales de la ciudad de México 

y donde se vierten e impulsan soluciones a los problemas que guarda esta ciudad, se reforman 

y crean leyes locales como, el código penal, tránsito, luz. cte.. 

2.3. Elecciones 1991. 

El objetivo central de este trabajo se <lesarrollaen el marco de las elecciones de 1991, en 

las que nuevamente se presentaron un sinnúmero de problemas que aparentemente dificul

taban al partido en el poder (PRI), obtener la victoria con facilidad. 

EMe proyecto se desarrolllJ en medios de actitudes de esceptisismo y duda aumentadali 

por: 

- Una apatía y desconfianza absolutas de algunos sectores de la población la población ante 

este proceso. 
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- La ya conocida crisis económica por la que atravieza el país. 

- La critica de la comunidad al alto grado de corrupción en el gobierno. 

- Problemas locales de cada Estado y cada Distrito Electoral que por cuestiones presupues

tales no se han podido resolver. 

- Rechazo de algunos grupos sociales y poUticos la población al Tratado del Libre Comercio 

con Canadá y Estados Unidos, impulsado por el gobierno. 

Los partidos po\lticos de oposición conscientes de estos problemas los utilizaron para 

obtener adeptos y ganar las elecciones. 

Para las elecciones 1991 se registraron diez partidos poHticos: 

Partido Acción Nacional • • • • • . • • • . . • . • . . . . • . • • • • • • PAN 

Partido Revolucionario Institucional • • • • • • • . .. • • . . . • • • • • PRI 

Partido Popular Socialista •••.•••••.•..•.•..••••••• PPS 

Partido de la Revolución Democrática ..•..••••..•••••• PRO 

Partido del Frente Cardenista de Reconstrucción Nacional •••••• PFCRN 

Partido Autentico de la Revolución Mexicana ••••.••..•••• PARM 

Partido Demócrata Mexicano ...•.•••.••.•••..•.•••. PDM 

Partido Revolucionario de los Trabajadores .•..•••..•...• PRT 

Partido del Trabajo .•......•..•...•••••......•.. PT 

Partido Ecologista Mexicano . . . . .....•.•••..•.•••.. PEM 

Cabe destacar que el PTy el PEM son panidos pollticos registrados ape11as en 1990. 
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En cuanto a política electoral se refiere1 el gobierno de la Repúh1ica realizó una serie de 

acciones con el fin de concertar todas las fuerzas políticas para que los procesos electorales 

recuperen su seriedad y credibilidad. 

Primero, levantó un nuevo padrón electoral a partir de 1990, padrón que se actualizará 

cada año. 

Segundo, se creó un Consejo Electoral que retomó las diferentes fracciones políticas que 

posteriormente constituirlan el Instituto Federal Electoral (IFE) con diversos órganos y 

funciones. 

Por último, este mismo Consejo serla el creador del Código Federal de Instituciones y 

Procedimientos Electorales (COFIPE), publicado en 1990 y que integra leyes y funciones de 

los procesos electorales, del IFE y sus funcionarios. 
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3.1 Estudio Geográfico. 

CAPITULO ID 
ANTECEDENTES 
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El distrito electoral XXIV corresponde a dos delegaciones polfticas de Tialpan y 

Xochimilco en el Distrito Federal, cuenta con 386 360 personas empadronadas, lo que 

proporcionalmente lo coloca en el tercer lugar en relación con los distritos electorales de la 

ciudad de México. 

Este distrito presenta una población económicamente activa con gran variedad de 

ocupaciones que van desde la agricultura hasta la industria. Se considera a las amas de casa, a 

los obreros y a los estudiantes como los grupos más importantes del electorado, con especial 

atención en los jóvenes de 18 a 20 a~os, que constituyen el 60% de los votantes. 

La Delegación Tialpan cuenta con todos los servicios, es completamente urbana, posee 

comercios, escuelas, centros recreativos, deportivos y hospitalarios en todas sus colonias. Sus 

habitantes alcanzan un promedio de cinco salarios núnimos. 

Esta Delegación colinda al sureste con Ja Delegación Xochimilco, al noreste con Iz

tapalapa, al norte con Coyoacán y con el Estado de Morelos al sur y al oeste. 

Si se toma como referencia el centro de esta Delegación, la población presenta el 

siguiente modo de vida: 

Al norte, una población de clase media alta hasta la Delegación Coyoacán con frac

cionamientos y calles bien delimitadas. Por lo general son casas solas. 

Al sur, presenta una variante demográfica, sin embargo, existen diferentes tipos de 

construcción que pueden ir desde la piedra hasta el mosaico y de las obras negras hasta los 

grandes acabados, todo esto acompañado de contadas calles sin pavimentar. 
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Al noroeste se encuentra la población más desprotegida de toda la zona, con casas en 

proceso de construcción. muy heterogéneas y con constantes obras para la introducción del 

servicio telefónico y eléctrico. 

Al noreste presenta una población de clase media, con todos los servicios y un perfil muy 

delineado de construcción y distribución, la mayada de los habitantes de esta zona son 

empleados del Gobierno del Estado. 

Cabe mencionar que esta delegación cuenta con grandes vfas de comunicación como ta 

Av. de los Insurgentes, San Fernando, Canal de Miramontes, Anillo Periférico, entre otras. 

También posee una red de transporte con amplia cobertura en todas sus colonias. 

En contraste, ta Delegación Xo~himilco es extraordinariamente heterogénea en cuanto 

a población y distribución de casas y comercios se refiere. A diferencia de la Delegación 

Tialpan, Xochimilco se divide en barrios y pueblos, ya que anterionnante se encontraba fuera 

de lo limites de la ciudad. La población casi en su totalidad se dedica a la agricultura, a la venta 

de plantas de ornato y al turismo. 

Es considerada una de las zonas m:is tradicionales, de la ciudad, además de ser una 

comunidad muy apegada a la religión católica. 

El pueblo de Xochimilco es el centro de esta Delegación, constituida por cinco pueblos, 

siete barrios y veintinueve colonias. 

Al norte no existe población formal, ya que es un conjunto de canales que se conectan 

entre sí, donde en algunos pedazos de tierra habitan algunas familias que vivfan de su siembra, 

pero actualmente, venden su fuerza de trabajo a otros sembradíos, o bien, se dedican al paseo 

de turistas en las conocida'i "Trajineras", aunque ya no son tan socorridas. 

El centro de Xochimi1co es una composición urbe·pueblo. En él se encuentran las 

oficinas del gohicrno, rodeada'i de callcsillas y callejones que presentan gran variedad de casas, 
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con escasez de servicios. sin pavimentación y sus habitantes alcanzan un promedio de tres 

salarios mínimos: la mayorfa vende su fuerza de trabajo y al mismo tiempo tienen negocios por 

su cuenta como: transportes, viveros, o bien. siembra en pequeña escala. 

Los diferentes caminos que conectan este centro con el resto de los pueblos y barrios, 

son muy deficientes, con muy poco mantenimiento, inseguros y muy transitados, rodeados de 

canales y lugares de siembra. La mayor(a de los pueblos presentan el mismo corte, casas y calles 

con gran variedad de construcción y distribución, con dimensiones no determinadas. Un gran 

!!Prcentaje de la población es analfabeta, todavra existen lavaderos comunales y los animales 

siguen sieitdo empleados como vehículos de carga. 

Se presenta una amplia zona de siembra cuyos principales productos son el trigo y el ma!z, 

sin olvidar los viveros y algunas frutas. 

Cabe destacar que anualmente la Delegación Xocbimilco celebra la feria llamada "La 

flor más bella del ejido" en la que se concentra la exposición y venta de ·plantas y flores, as! 

r.omo productos gasuonómicos tradicionales y artesanales. 

Por otra parte, existen algunas zonas residenciales que colindan con la Delegación 

Tialpan. 

Actualmente en esta Delegación han proliferado y estimulado la construcción de 

unidades habitacionales destinadas a los trabajadores del gobierno. 

Para llegar a esta Delegación se cuenta con varias vías de comunicadón: Anillo 

Periférico, Canal de Miramontes, Calzada México-Xochimilco, Tepepan y todas las carreteras 

que vienen del Estado de Morelos. Además cuenta con una red de transporte urbano que 

conecta esta Delegación con el resto de la ciudad. 

Xochimilco está rodeada al norte por lztapalapa, al oeste por la Delegación Tialpan, al 

sur y al sureste por el Estado de Morelos y al noreste por la Delegación Tiáhuac. 
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El distrito electoral XXIV con sus delegaciones Tialpan y XocMmilco, cuenta as{ con 84 

colonias, divididas en 430 secciones electorales y con una Junta Distrital que participó en la 

creación del actual Código Federal de Instituciones y Procedimientos Electorales (COFIPE). 

3.2. Estudio Socloeconómlco 

Ala largo de casi nueve años, los habitantes del distrito electoral XXIV, que corresponde 

a las delegaciones de natpan y Xochimilco, han modificado considerablemente su nivel de 

vida debido a la gran explosión demográfica que se tiene en ambas. 

Hemos mencionado las características ge~gráficas de este distrito, el cual poco a poco ha 

crecido hasta ser considerado uno de los más poblados del Distrito Federal y, por lo tanto, se 

ha pensado en la posibilidad de dividirlo en tres nuevos distritos, a fin de lograr un mejor 

equilibrio en la distribución de sus habitantes. 

En cuanto a demografía se refiere, en 1982el distrito XXIV contaba con239 900personas 

mayores de 18 años, inscritas en el padrón electoral. Actualmente este distrito presenta más 

de 400 mil personas mayores de 18 años y casi todas ellas en el padrón. 

En 1982 ocupaba el tercer lugar en la escala de edades y actualmente está en el segundo 

Jugar en el Distrito Federal, lo que se traduce en un aumento del 100% en estos rubros. 

En cuanto a escolaridad. en 1982 este distrito ocupaba el tercer lugar en relación con 

otros distritos. y mantenía un promedio de 4o. año de primaria; para 1991 ocupa el So. lugar 

en el Distrito Federal y tiene un promedio de quinto ai'lo de primaria, que de ninguna manera 

constituye un avance significativo. 

El siguiente cuadro pretende proporcionar las comparaciones numéricas de 1982 a 1991 

en los rubros antes mencionados. 



NUMERO DE EMPADRONADOS 

NIVEL DE ESCOLARIDAD 

AÑOS DE ESTUDIOS 

(Secretaría de Gobernación) 

1982 1991 

230900 

3o. 

4o. 

386880 

4o. 

So. 
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Estas cifras corresponden a la relación que guarda con otros distritos y hablan por s{ solas 

en cuanto a avances cuantitativos. 

En lo que toca a las estadísticas referentes al electorado por ocupación, el INEGI y la 

CONAPO no han proporcionado los datos actualizados, pero en ciertas áreas la curva sigue 

una constante y en otras, existe una variación que corresponde directamente al aumento de 

población. 

3.3. Antecedentes electorales 1982-1988 

"¡;¡º EMPADRONADOS 
1'0TALDE 

PARTIDO VOTOS .,.. 
VOTOS 

1982 201207 134 448 PRI 60801 41.2 

PAN 45 297 33.6 

PPS 3693 2.1 

1985 201207 PRl 47494 41.6 

PAN 25 287 221 

PPS 3 323 2.9 

1988 230 899 PRI 30733 

PAN 23 028 

PPS 26687 

(Secretaria de Gobernación) 
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Las tablas anteriores hablan por sí solas y dan un panorama amplio sobre los antecedentes 

electorales que tiene el distrito XXIV. Para comenzar se observa claramente la tendencia a la 

baja del Revolucionario Institucional, mientras que los otros partidos durante los comicios 

electorales se mantienen constantes y en 1988 hay un repunte del Partido Popular Socialista. 

También existe una tendencia al aumento de abstencionismo, que refleja una 

problemática de incredulidad en el sistema. 

3.4. Consejo Dlslrital XXIV 

Ante todo proceso electoral, existen una serie de órganos que se encargan de la 

organización. desarrollo y control de los comicios. En primera instancia se encuentra el 

Instituto Federal Electoral (IFE), que es el responsable del ejercicio de la función estatal de 

organizar las elecciones, tratando de ser lo más objetivo posible, con imparcialidad dentro de 

un marco legal y de carácter púhlico. Para su mejor desarrollo, cuenta con un equipo de 

funcionarios en cada uno de los Estados, Municipios y distritos del país. 

Para fines de este trabajo nos concentraremos en el Consejo Local Distrital XXIV, ya 

que es el órgano del IFE que tiene que ver directamente con el desarrollo de las elecciones 

1991 en ese distrito. 

Cabe destacar la existencia de una Junla Local Ejecullva que fue integrada antes del 

proceso electoral y que es un órgano permanente que supervisa y evalúa los programas relativos 

al Registro Federal de Electores, Organización Electoral, Capacitación y Servicios Electorales 

y la Educación Cívica. 

De aquí se deriva el Consejo Local o Distrital, 4ue funciona durante el proceso electoral 

federal y se integra con cinco consejeros, retomados de la junta local, seis consejeros 

ciudadanos escogidos por sorteo y los repre.sentuntes de todos los partidos poUticos registrados. 
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Es importante señalar que este Consejo es un órgano público que sesiona una vez al mes, 

tiene la obligación de vigilar el cumplimiento del COFIPE dictado por el IFE en 1990 y los 

acuerdos y resoluciones de las autoridades electornles. 

Debe registrar las fórmulas de los candidatos electorales; registrar a los representantes 

generales y por casilla decada partido; realizar el cómputo total de las elecciones de su distrito 

y recibir todas tas anomaHas, irregularidades o problemáticas que se presenten durante los 

comicios y que los diferentes partidos políticos o los ciudadanos en general reporten por 

escrito. 

Hay que tomar muy en cuenta que este órgano no es resolutivo, es decir, no tiene 

capacidad para criticar, sancionar u obligar a los partidos políticos a realizar ningún acto que 

vaya en contra de sus intereses; tiene la obligación de pasar todai; las quejas o sugerencias al 

Tribunal Federal Electoral, que es otro órgano del IFE, donde se discute y se toma la 

resolución que se regresa al Consejo Distrital; donde éste se encarga de hacerla efectiva. 

En el distrito XXIV el Presidente del Consejo era el Sr. Licenciado López Mastache; el 

Secretarlo es el Licenciado Martínez Valanzario; la Secretaria Administrativa estaba a cargo 

de la Srita. Gloria Duelas; y del Servicio Profesional Electoral y Registro de Electores el 

Ingeniero Adimerva Hemández. 

Por otra parte los partidos poHticos que son nuestro objeto de estudio se encontraban 

representados en este Consejo de la siguiente forma: 

PRI: LJc. Ricarda Vil/arrea/. 

Uc. Teresa Vaq:as. 

PAN: Sr. Antonio Es1n1dti. 

Bio/. Udia Madero. 

PPS: Sr. Rubén Mcírc¡uez Gon:cile:. 
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Todos ellos con experiencia en procesos electorales y funcionarios dentro de los Consejos 

Distritales de su partido. 

Así pues. los funcionarios antes mencionados, los representantes de los partidos polrticos 

y seis consejeros ciudadanos conformaron este Consejo y al mismo tiempo el Comité de 

V(&ilancla Local, el cual tiene como funciones las antes mencionadas, al igual que la 

comprobación y seguimiento de las irregularidades durante el proceso. 

3.5. Estudio de Candidatos 

Es importante conocer a los diferentes protagonistas de las campañas electorales. Nos 

concentramos en describir a los candidatos propietarios únicamente. Esto responde a la baja 

participación que tuvieron los candidatos suplentes en las campafias; los suplentes del PRI no 

tuvieron mucha difusión y su participación fue al margen del desarrollo propagand!stico. 

En cuanto a los de Acción Nacional s{ tuvieron una amplia participación, realizaron igual 

número de actividades que los candidatos propietarios; sin embargo, para efectos del estudio 

serán dejados de lado, ya que fue el único partido en el que se dio este fenómeno. 

En lo que al Partido Popular Socialista se refiere, sus candidatos suplentes nunca 

aparecieron.. eran activistas de fin de semana y se encargaban de otras funciones denuo de la 

campaña como: jefes de prensa. en la distribución de propaganda, entre otras. 
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3.5.1. Tra)'ectorin e imagen de candidatos del PRJ. 

lng. Alfredo Villegas Arreola. 

Nació el 12 de enero de 1951 y reside en el Distrito Federal desde 1970. Ingeniero 

egresado del Instituto Politécnico Nacional, realizó estudios en Administración y fue 

catedrático de la misma institución, miembro de la Asociación Mexicana de Ingenieros en 

Comunicaciones y electrónica. 

Como político, fue Asesor de la Secretaria General de Gobierno "A" del Departamento 

del Distrito Federal, coordinando las Delegaciones de 1lalpan, Xochimilco, y Milpa Alta. 

Milita en el Revolucionario Institucional desde 1970. Ha sido Secretario de Promoción 

y Gestoría de la Federación de Organizaciones Populares en el Distrito Federal. Oficial Mayor 

del Comité Directivo del PRI en el D.F. y Representante por el XXIV distrito en la Asamblea 

de Representantes del Distrito Federal. 

Actualmente, además de Asambleísta. es Secretario del Movimiento Gremial de la 

Confederación Nacional de Organizaciones Populares (CNOP). 

Habita en el distrito, en la colonia Bosques del Sur, ha ocupado cargos en Ja 

administración pública en la zona, viste i~formal, con presencia, y tiene un buen desarrollo 

personal y es bien aceptado por la comunidad. 

Dentro del propio partido es un líder que coordina su equipo, y su experiencia política, 

así como al ser Representanre en la Asamblea del Distrito Federal le permite tener un amplio 

panorama de Ja problemática de su distrito. Lamentablemente algunas zonas del mismo se 

encuentran en una situación tan despro1egida. que su discurso es nulificado. 
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Lic. Emcsto Agullar A pis. 

Candidato a la Asamblea de Representantes. Nació en Xochimilco, D.F., el 15 de Abril 

de 1947, es Licenciado en Administración de Empresas, egresado de la Universidad Del Valle 

de México, realizó una Maestrfa en Administración Pública en dicha Universidad, donde 

también fue Catedrático. 

Ha desempeñado cargos administrativos como Coordinador de Guarderias, Jefatura de 

Nuevos Programas del !MSS, Delegado del Programa IMSS-COPLAMAR en diferentes 

estados de la República; Asesor de la Vocal!a Ejecutiva del Transporte en el Departamento 

del Distrito Federal. 

Militante del PRI desde hace 20 anos, ha desempeñado los cargos de Secretario General 

de la Delegación Xochimilco, Presidente de la Casa de la Juventud en Xochimilco, Secretario 

de Organización en el distrito XXIV; Coordinador de campaña en la XUX Legislatura de este 

distrito, Secretario de Acción Pol!tic:a de la CNC en el D.F. Diputado Federal Suplente y 

Presidente del Distrito XXIV. 

Habita dentro del distrito XXIV en la colonia Jardines del Sur. A través de las demandas 

de la comunidad es como identifica los problemas generales del distrito. Es conocido amplia

mente en su colonia y en la Delegación Xochimilco por los cargos que en la Administración 

Pública ha desempeñado. 

El discurso que maneja responde a las demandas de la comunidad a la cual trató de ayudar 

en la solución de diversos problemas como: falta de agua, construcción de viviendas, etc. 

Su familia es conocida únicamente en su colonia. cuenta con una posición cómoda, 

durante su trabajo viste de traje, pero en campaña ocupa la ropa informal. 

Es accesible y adaptable, con facilidad de palabra y su relación con las autoridades es 

muy buena. 
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3.5.2. Trayectoria de los candidatos del PAN 

Lic. Victor Martín Orduña J\1uñoz 

Candidato Propietario y Plurinominal a la diputación en el distrito XXJV, nació en 

México, D.F., el 10 de marzo de 1957. Estudió la carrera de Licenciatura en Derecho en la 

Universidad Nacional Autónoma de México. Ha ocupado los cargos públicos de Ministerio 

Público en 1980 y Asesor de la Polida en 1984, Representante en la Asamblea del Distrito 

Federal dentro de la cual fue Presidente de la Comisión Jurídica del Distrito Federal. 

Militante del Partido Acción Nacional desde hace 14 años, durante su militancia ha 

ocupado los cargos de Jefe Distrital, Consejero Regional en el Distrito Federal, Consejero 

Nacional, Miembro del Comité Ejecutivo Nacional, Director Jurídico de la diputación del 

PAN. 

Habita en la Delegación Tlalpan, es Representante a la Asamblea del Distrito Federal, 

conoce ampliamente la zona y su problemática, escucha demandas constantes en sus visitas 

domiciliarias. 

La gente lo recibe con gusto, le plantean sus dudas y problemas, dentro de un trato cordial 

y amable. Viste de informalmente y es buen orador. 

Profa. Emma Acosta De Montiel. 

Candidata Propietaria a la Asamblea de Representantes del Distrito Federal. Profesora 

del Nivel Básico egresada de la Escuela Normal para Maestros en 1968, ha laborado en 

Guarderías, Jardines de Niños y en Primarias. en las cuales también impartía clases del idioma 

Ingles; tiene 46 afias de edad. 
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Es parapléjica desde 1972. Milita en el Partido Acción Nacional desde hace 20 años y es 

6nicamente Miembro del Comite Distrital XXIV. Ha desempeñado los cargos de Jefe de 

Manzana y Representante de Colonos en la zona. 

Habita en la Colonia Jardines de Xochimiko, tiene una posición económica desahogada, 

viste de acuerdo a la ocasión y pese a su problema de parálisis ha realizado una campaña 

intensa, llegando a todos los rincones del distrito, obteniendo con ello una gran respuesta de 

la población, incluso llegando a superar la popularidad del candidato a Diputado. 

Conoce bien la problemática del distrito y por los puestos que ha ocupado es amplia

mente conocida en su comunidad. La gente le detiene por. la calle y la saluda gustosa. 
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3.5.3. Trayectoria Política de los candidatos del PPS. 

Uc. !lector Ramfroz Cuellar 

Candidato a Diputado propietario por el XXIV distrito. Licenciado en Ciencia Politica, 

egresado de la Facultad de Ciencias PoUticas y Sociales de la UNAM. Ingresa al Popular 

Socialista en 1968 en el Comité de Organización de la Juventud Popular Socialista. Pasó a la 

Secretarra General en 1972; miembro del Comité Central hasta la fecha. Director de 

Educación Polltica de la Dirección Nacional del Partido. Director de la Escuela Nacional de 

Cuadros del Partido; Secretario General del Comité Ejecutivo del PPS. 

Diputado de la L y Lll Legislaturas; Miembro del Comité Permanente del Congreso de 

la Unión; Miembro de la Comisión de Hacienda, Programación y Presupuesto de la 

Contralorfa de la Cámara de Diputados; Representante en la IAsamblea del Distrito Federal, 

Presidente de la misma por un mes; Miembro de la Comisión de Educación y Asistencia Social 

de la misma. 

Habita en la localidad de Xochimilco y tiene un amplio conocimiento de los problemas 

de la zona y de sus habitantes. 

Pertenece a la clase media y es conocido dentro de la Delegación Xochimilco. 

Su presencia no es muy destacada, pero tiene facilidad de palabra y un buen poder de 

convencimiento. su lenguaje es propio para el auditorio del lugar en que se encuentra, y con 

eso se identifica mucho con los sectores más desprotegidos de la zona. 

La gente conoce a su familia y son muy apegados a las fiestas regionales, siempre viste 

con guayabera y es de facciones y movimientos toscos. 
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Sr. Fransisco Manzano Oropeza. 

Candidato Propietario a la Asamblea de Representantes del Distrito Federal de 38 años 

de edad y con 12 de pertenecer al partido. No ha desempeñado ningiln cargo público. Miembro 

de base del Comité Estatal de Puebla. 

Fonnó parte del CEN del PPS en 1986 y en 1988, fue Secretarlo General del Comité 

Distrital del PPS en la Delegación Tlalpan; por último fue nombrado Secretario de 

Organización del Partido hasta su candidatura. 

Habitante del lugar, de aspecto sencillo y pese a ser dueño de un negocio en el centro 

del Pueblo de Xochimilco es poco conocido. 

Cabe destacar que su negocio es el local actual del comité distrital de este partido. 

Es bien recibido por Jos habitantes y se relaciona con faciHdad, no es un gran orador, 

pero expresa bien sus ideas. 

Entre otras cosas recibe las quejas de inseguridad frente al proceso electoral. 

Respecto a las diferentes trayectorias de los candidatos existen algunos comentarios que 

agregar. 

Una de las cosas más sobresalientes es que todos son residentes del distrito XXIV, lo que 

los hace personas identificables con su comunidad. 

Todos tienen una amplia trayectoria dentro de sus diferentes partidos y han sido fun

cionarios o representantes en sus comunidades, destacándose los del PRI en cuanto a número. 

Una coincidencia sobresaliente es que los tres candidatos a la Diputación fueron Repre

sentantes en la Asamblea del Distrito Federal en su periodo anterior, lo que permite observar 

un avance por P.arte de estos individuos. 

Por último. es también necesario mencionar que todos los candidatos son uninominales 

yplurinominales, lo que permite que aunque no sean electos por mayoña,ysi la representación 

a nivel nacional lo permite, seguramente serán, de todas formas Diputados y Asambleistas. 
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CAPITULO IV 

En los próximos tres capítulos se realizará un seguimiento a los diferentes partidos 

políticos que analizamos, en cada uno se estudiarán tos elementos que constituyeron la 

campaña y su importancia para la misma. 

En primer lugar las plataformas electorales. Oíerta de cambio de Jos partidos pol!ticos 

donde se plantean lineamientos, problemdtica, propuestas y algo de doctrina. 

En segundo Jugar, Jos lineamientos de campaña que Jos partidos polfticos utilizaron a Jo 

largo de la misma y donde desde las directivas se planteaban los puntos más sobresalientes a 

atacar. 

En tercer lugar, un seguimiento propagandístico, donde se recogen todos los elementos 

que se utilizaron y que van desde los medios de comunicación colectiva hasta la personalización 

de las campai\as. 

Por '1ltimo un seguimiento de campai\a que trata de cubrir las elecciones de 1991 dentro 

del distrito electoral XXIV, donde tratamos de estar presentes pero que obviamente en 

ocasiones era imposible, sin embargo, echamos mano de otras fuentes indirectas para obtener 

información como: entrevistar a los miembros de los partido~ lectura de boletines infor

mativos, etc. 
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PARTIDO REVOLUCIONARIO INSTITUCIONAL 

~.l. Plataforma Electoral 1991 

La plataforma polftica que realizó el Partido Revolucionario Institucional se imprimió 

en formato tamalio carta, sobre papel couché y consta de 17 páginas a color. (ver anexo 1). 

En la portada presenta una fotografía de la ciudad de México con el tftulo "Plataforma 

Polftica-Distrito Federal-1991"y el lago tricolor. En el interior, la tipografía es en color negro 

con recuadros en verde, títulos del mismo color y subrayados en rojo, todo esto sobre fondo 

blanco. 

Contiene seis capftulos y una introducción donde se desarrollaron los puntos que 

consideraron de mayor importancia. 

En la introducción de esta plataforma se justifica legalmente su existencia y al mismo 

tiempo se hace un resumen de los problemas y logros a la sombra del Presidente de la 

República. 

El primer capftulo presenta "Lo que hemos logrado", en él, se expresan los puntos por 

los que los miembros del PRI han pugoado en las diferentes cámaras y Asamblea del Distrito 

Federal y de los cuales se obtuvieron resultados satisfactorios, como seguridad pública, donde 

se apoya el discurso con una gráfica con diferentes rubros que respaldan lo dicho; finanzas 

públicas, donde se argumenta la autosuficiencia que ahora tiene el Distrito Federal; la Justicia 

Social, que corresponde a la "Introducción o regularización de los servicios urbanos básico~ de 

agua, pavimentación, drenaje, entre otros". 

En un apartado específico, se habla sobre agua y se destacan los logros más importantes 

como la expropiación de mantos acuíferos, la modificación de tarifas que redujeron los 
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subsidios, el impulso a obras y programa.e¡ de tratamiento de aguas, su reutilización y 

administración. 

Por otra parte, se expone: la implementación de los programas anticontaminantes y las 

nuevas gasolinas sin plomo. En materia de transporte "mejoramiento del sistema del transporte 

colectivo R~lOO, la reanudación de obras del metro que benefician a las áreas más 

desprotegidas. (U). 

Los problemas de los representantes de este partido consideran que no han podido 

resolver, son el punto central del capítulo 111 denominado: "Empleo, vivienda, seguridad 

pública, burocracia y corrupción." 

Esta plataforma subraya que 'El partido en el Distrito Federal asume que la atención de 

los habitantes es el objetivo central de la poUtica del gobierno'. (!3) 

El penúltimo apartado de la plataforma presenta la oferta que hace el PRI a los 

habitantes: "Lo que vamos a hacer". En este espacio se desarrollan 15 puntos, en los cuales se 

hace una pequeña semblanza que sufre la ciudad de México y el pa!s en general y posterior

mente, se realizan una serie de propuestas que los miembros del partido tricolor "Si son 

electos", impulsarán desde los órganos de gobíerno. 

Reforma PoUtica viable, reforma económica de la ciudad. programas anticontaminantes, 

mejoramientos en la seguridad yla impartición de la justicia, defensa de los derechos humanos, 

servicios urbanos, poUtica integral de vivienda., mejoramiento de la educación pública, impulso 

a las poHticas locales de salud, participación y revalorización de los jóvenes y ancianos, defensa 

de los derechos de los minusválidos y la niñez, la permanencia de los programas contra la 

drogadicción y la farmacodependencia y la defensa del deporte popular y una nueva visión de 

la cultura en la ciudad de México; son los puntos que esta plataforma ha desarrollado y que 

son respaldados en el último apartado acerca de "Nuestro Compromiso con la Democracia, el 

electorado y la sociedad". 
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4.2. Lineamientos de campaña. 

El Sr. Guillermo Jacobo, miembro del partido tricolor y del comité de organización y 

propaganda del mismo, comentó en una entrevista realizada el 12 de julio de 1991 en el distrito 

XXIV que se han presentado tres etapas para el desarrollo de esta campaña polltica. 

Primero se realizó una precampaña con anuncios donde a través de los diferentes medios 

de comunicación (radio, prensa y televisión), se apelaba al sentido moralista que sustenta esta 

institución y que manejaban como lema "Con el PRI, seremos". Por supuesto, estos 

promocionalcs no se encuentran fuera de la ley porque han sido pagados por el partido y van 

dirigidos a reafirmar un sentido emocional del mismo. 

Posteriormente se hizo una evaluación económica para saber la magnitud de su campaila; 

para esto, Guillermo Jacobo dijo que este partido hacia uso de todos los recursos posibles, los 

cuales se obtuvieron a través de los concursos nacionales, de los donativos ~e sus simpatizantes, 

del apoyo económico que ofrecen los diputados, senadores y representantes que se en

contraban ya en funciones, y por último, el capital que destina el gobierno de la república y 

que se obtiene del Producto Interno Bruto (PIB). 

Una vez que se tiene esté resultado, se piensa en la campafta planificando el material 

personal y equipo que se empleará, y los recursos voluntarios de sus diferentes sectores. 

Hay que destacar que el gobierno de la República, a través de sus diferentes instituciones, 

ofreció apoyo a todos los partidos pol!ticos que lo solicitaron, lo que posteriormente será 

trascendental en el desarrollo de su campafia. 

Ahora bien, una vez establecido el plan de campaña, la primera etapa se abriría discreta

mente en los diferenetes comités distritales, pero apoyados en los medios de comunicación, 

carteles, volantes, impresos y las plataformas electorales. 
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El PRI se concentró en las diferentes necesidades de las poblaciones y los distritos de las 

mismas para desarrollar su campaña; retomaría las participaciones de los habitantes y 

propondña medidas rápidas para su solución. 

En su última etapa el PRI desarrollarla la mejor parte y la más intensa, destacando los 

mismos elementos que utiliza a lo largo de su campaña y en su plataforma. 

4.3. Seguimiento de propaganda. 

4.3.1. Radio. 

El CEN del PRI colocó a Jo largo de su campaña cuatro anuncios radiofónicos, cada uno 

con una duración aproximada de diez segundos, en todos los grupos radiofónicos de la ciudad. 

Cabe destacar Ja uniformidad de sus locutores, una voz de masculina que conduela el 

spot con intervenciones de otras voces sin trascendencia. 

Musicalmente hablando exislla una uniformidad, ya que todos los anuncios llevaban la 

misma musica que se convertida en el tema de identificación del partido. 

El primer anuncio destacaba "La elección de los mejores candidatos de Ja República para 

senadores y diputados" este mensaje era de caracter nacional. 

El segundo, rescataba la idea de las obras que se han generado gracias a que son "El 

Partido del Gobierno, con lo que el pars se va beneficiando". 

El tercero, también se presenta a nivel nacional y retoma las voces de los diferentes 

ciudadanos con el fin de justificar el porqué votarán por el PRI. 

Existe un cuarto anuncio que se concentra en el Distrito Federal y que llama al voto por 

el candidato a senador: Lic. Manuel Aguilera _Gómez. (ver anexo). 
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4.3.2. Televisión 

Antes de las campañas electorales el Revolucionario Institucional puso en las 

televisorosdel pa!sunanuncio que apelaba al sentimiento filosófico del partido, teniendo como 

lema "Con el PRI, Seremos". 

VIDEO 

Clc>&c up de muchacho pensativo. 

Diferentes tomu de actividadca comunitarias. 

McdJum shot de muchacho sonriendo. 

Long sbot. el muchacho se pone de pie y se hace un 

recuadro. 

FADEOUT. 

AUDIO 

Enlra música de idcnlificaci6n. 

~Con el PRl, seremos• 

El segundo y tercer anuncios que el tricolor emite en las televisoras del pa!s fueron los 

mismos que presentó en radio; sin embargo, como se sabe, las imágenes tienen mucho más 

fuerza que las palabras, y en este caso ambas pretend(an tener la misma fuerza. En ambos 

anuncios se utilizan dos frases de apoyo:" Ayer compromisos de partido, hoy realizaciones de 

gobierno" y "Cumpliremos con hechos". 

VIDEO 

Aparecen tomas del auditorio del Congreso de la 

Unión. 

Aparaccn imágenes de diferentes caras en clase up. 

Aparece long shot de la toma de protesta de los can

didatos del PRI. 

Disolvcncia a escudo del PRI con fondo negro, 

FADEOUT 

AUDIO 

. Hemos elegido a los mejores. 

Cosió mucho trabajo pero ahora tenemos candidatos 

capacitados y confiables. 

Cumpliremos con hechos. 
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Paralelamente, diversas organizaciones brindaron su apoyo desmedido a los can

didatos del PRI y realizaron anuncios televisivos que respaldaban tal hecho, como los 

realizados por la Confederación Nacional Campesina, (CNC) y por el Sindicato de 

Trabajadores de la Industria de la Radio y Televisión (SIT ATYR). 

4.3.3. Prensa. 

A lo largo de la campaña electoral, el PRI colocó anuncios y desplegados en todos los 

diarios de circulaci6n nacional, utilizando el slogan y las frases de apoyo antes mencionadas. 

Los anuncios y desplegados aparecián en varias páginas y variaban su dimensión, podían 

ir desde una simple columna hasta una página entera. 

El Lic. Ramiro Pineda, Jefe de prensa del Partido Revolucionario lnstituconal, a través 

del Lic. Rafaél Tranquilino nos proporcionó todos los anuncios y desplegados que este partido 

generó durante toda la campaña (ver anexo del 6 al 49), como producto de una entrevista 

realizada el 9 de enero de 1992. 

Cabe destacar la aparición de estos anuncios a lo largo de la campaña en revistas como: 

Siempre, Suma, Proceso, entre otras (ver anexo). 

En cuanto al monto económico de este servicio el Lic. Pineda dijo: "Estos datos simple

mente no te los van a proporcionar, ya que ni siquiera nosostros los tenemos't. 

4.3.4. Espectaculares. 

El único espectacular que tuvimos oportunidad de observar se encontraba en periférico 

sur a la altura de la Av. de los Insurgentes; anuncio electrónico que transmitía las frases: "Para 

que sigan los cambios" y "Cumpliremos con hechos". 



53 

4.3.5. Propaganda Impresa. 

En este rubro es necesario acalarar que el CEN del PRI realizó los proyectos de campai\a; 

sin embargo, cada distrito electoral a través de sus candidatos también realizó materiales 

propios; esto fue informado por Osear Magaña, Jefe de la División de Radio y Televisión del 

PRI; asl como por el Lic. Ramiro Pineda, Jefe de Prensa del PRI y la Lic. Teresa Vargas, 

miembros del Comité Distrital XXIV y representante en la Junta l.oca1 Distrital. 

4.3.5.1. PUsUcos. 

Se realizaron varios tipos de plásticos, el primero de fondo blanco con el escudo del PRI; 

el segundo, de fondo verde con el escudo del partido, y por 6ltimo otro que contiene dibujos 

de XXIV distrito. Seg6n el Lic. Pineda se proporcionaron unos 5 mil por cada distrito electoral. 

4.3.5.2. Cu1eles. 

En este rubro aparecieron dos formatos diferentes, uno en papel revolución tarnallo 

nueve cartas, con fotograflas en blanco y negro y letras verdes y negras. 

Un segundo, en papel bond tamaño seis cartas, con fotos en blanco y negro, con la.misma 

tipografla que la anterior (ver anexo 50). 

Es necesario mencionar que se colgaron aproximadamente 2 mil en todos los postes de 

luz, teléfono y paredes. 

Una vez terminadas las elecciones el PRI colocó carteles en toda Ja ciudad, que 

agradeclan a Ja población su participación (ver anexo 51). 
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4.35.3. Propaganda de Mano. 

Primero la circulación de un volante tamaño carta doblado en dos. impreso en ambas 

caras que contenía el escudo del partido, la biograffa de los candidatos y los Umites y colonias 

del distrito electoral (ver anexo 52). 

Segundo, un tríptico a tres tintas: verde roja y negra. que portaba en su interior la 

plataforma local, dividida en incisos, (ver anexo 53). 

Tercero, cartas domiciliarias que llamaban al voto por el Lic. Manuel Aguilera y su 

suplente, acompafiadas por un volante con la fotograf!a, biografía y trayectoria polftica de 

ambos (ver anexo 54). 

Aparecieron cuatro tipos de calcomanías: una de fondo blanco con el escudo del partido 

y su slogan; la segunda con el lema: "Soy del PRI, soy de ?-.iéxico"; la tercera decía "Yo, 18 de 

agosto" acompañado del logo del PRI cruzado y otra de fondo plateado con el nombre del 

candidato al Senado. Ambas aparecieron en el transporte colectivo de ruta fija (ver anexo 

55-56). 

Por otra parte, se imprimieron y distribuyeron en cada distrito 2,000 foldcres, blocks, 

sobres tamaño carta y hojas, todos con el nombre del candidato, el número del distrito y el 

escudo del partido (ver anexo 57). 

El PRI realizó lo que denominaron" Artfculos de Propaganda Directa" y que constituían 

banderas y estandartes con el escudo del partido (ver anexo 58). 

Playeras, bolsas, gorras, cilindros, encendedores, lápices, cuadernos, delantales, tortil

leros, bolsas de emergencia, parasoles y cubetas; son articulas "utilitarios" que también 

estuvieron presentes en las campañas (ver anexos del 59 al 63). 
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4.35.4. Pintas. 

El distrito XXIV se destacó únicamente por tener bardas con el nombre de los candidatos 

al senado y en medio de ambos el dibujo de una ciudad en rosa y gris, con los colores del partido 

en la parte inferior de la barda. 

Sin embargo, el CEN del PRI tenla previsto pintas con los dibujos de los candidatos y las 

frases "Estoy en lo dicho, Cumpliremos con hechos", pero en el distrito XXIV no se presentó 

ninguno de estos ejemplos (ver anexo 64, 65). 

4.355. Otros. 

También los vehículos de motor (desde los automóviles basta las camionetas) portaron 

el escudo del panido y la fecha de votación (ver anexo 66). 

En este trabajo se anexa también un calendario de actividades de la Etapa JI de este 

partido (ver anexo 67). 

4.4. Seplmlento de Campaña 

4A.I. Apertura de campaáa. 

Durante esta primera etapa el Comité Ejecutivo Nacional del PRI puso en los diferentes 

medios de comunicación, anuncios que se referían a "La mejor y más adecuada elección de sus 

candidatos para los diferentes estados y distritos, en las postulaciones para la diputación y la 

senaduría de la República. 

Los diferentes Comités Distritales realizaron una apertura sumamente discreta, se 

concretaron a realizar una evaluación local y a pegar los primeros carteles con las fotografías 

de sus candidatos; posteriormente, tomaron las bardas asignadas y pintaron el nombre de los 

candidatos a la senaduría del Distrito Federal. 
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Circularon volantes con la biografía de los candidatos a diputados y a representantes a la 

Asamblea del Distrito Federal. 

4,4.2. Desarrollo. 

Dichos volantes siguieron circulando duraote todo el desrrollo de la campaña. También 

se colocaron plásticos de fondo blanco con el logotipo del partido. 

Pero no fue sino hasta las últimas tres semanas de las campañas electorales cuaodo el 

PRI comenzó a tener presencia en el distrito electoral y en los medios en general. 

Primero, se intensificaron las visitas domiciliarias, recogiendo las diferentes demadas de 

los ciudadanos, repartiendo propaganda y diversos materiales (cemento, vales para 

alimentación, etc) en determinadas zonas. 

Aparecieron varios anuncios televisivos y radiofónicos, desplegados en los medios 

escritos que resaltaban los hechos logrados por el PRI, manejando dos lemas: "Para que sigan 

los cambios", "Ayer compromisos del partido, hoy realizaciones de gobierno" y "Cumpliremos 

con hechos". 

También aparecieron nuevos carteles de papel blaoco portaodo las fotograflas de los 

caodidatos, y se colocaron plásticos de forido verde con el lago del pattido, tanto en postes 

como en pasa calles. 

Se realizaron juntas vecinales, entre las que destaca la celebrada en la Colonia Bosques 

del Sur, lugar donde habita el eaodidato a Diputado, Lle. Aguilar Apis. 

4.4.3. Cierre. 

El cierre prifsta fue también discreto, celebraodo una comida en el salón del Club 

Deportivo Xochimilco, a la que asistieron todos los miembros de su comité distrital y los 

próximos representantes de casilla. 



(12) PRI, Plataforma Electoral 1991. p.4. 

(13) Ibid. p.5. 

(14) lbid, p.7. 
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NOTAS 



CAPlTULOV 
PARTIDO ACClON NACIONAL 

5.1. Plataronna PoUllca 1991-1994. 
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Esta plataforma que se encuentra impresa en papel bond en tamaño carta, con una 

portada en papel couché con los colores azul y blanco, representativos de Acción Nacional, se 

desarrolla en 48 páginas con tipografía y fotografías en blanco y negro. 

Se divide en cinco capítulos que expresan problemas nacionales y al mismo tiempo 

vierten sus principios de doctrina partidista. (ver anexo 2). 

De la misma forma que el partidos tricolor, el blanqui·azul presenta la problemática del 

punto que le interesa desarrollar y posteriormente plantea las propuestas de cambio a impulsar. 

Cabe destacar que el discurso de Acción Nacional presenta los problemas de fondo, 

tratando de llegar al punto central y no como si existieran por la naturaleza misma. 

Tambi~n el PAN destaca los puntos que ha impulsado desde los órganos de Gobierno, 

donde se encuentra representado; pero estos puntos se encuentran inmersos denuo de cada 

apartado. 

Para comenzar, se plantea una Reforma Polftica a travts de un cambio en el Aparato 

Legislativo; se pugna por Mejorar la lmpartición de la Justicia y el Respeto a los Derechos 

Humanos; Proclaman la Libertad de Prensa y la solución de sus problemas. 

En el segundo apartado se propone una Reforma Económica a través de una reactivación 

de la economla, un reparto justo del Producto Interno Bruto (PIB), erradicación de la inflación 

a través de la eficiencia del gobierno, el mejoramiento de la Polftica Fiscal y de Infraestructura. 
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Por otra parte, plantea la Reforma Laboral por medio de la reforma constitucional, 

planes educativos y modificaciones legales, y el alza de un salario que permita el mejor 

desarrollo económico de los individuos. 

La Reforma Agropecuaria, a través de un "Modelo Agropecuario Siglo X.'O", propone 

una superación en calidad y distribución, al mismo tiempo que se debe mejorar la calidad de 

vida de los trabajadores del campo. 

Se propone una "Nueva estrategia pesquera", tratando de erradicar la corrupción y el 

descuido en que se encuentra esta área; sugieren la modificación de las Jeycs. Al mismo tiempo, 

deben otorgarse créditos y concesiones a los pescadores y fomentarse los cultivos pesqueros. 

El Panido Acción Nacional está consciente de Jos cambios constantes que sufre el mundo 

y de lo necesario que es renovar y mejorar las relaciones diplomáticas y comerciales; para ello, 

propone una serie de medidas técnicas y políticas a través de las propias modificaciones 

internas y legislativas. 

La Reforma Educativa toma especial atención por la mala situación económica por la 

que pa.<an los maestros y la deficiencia en algunos planes y programas de estudio, que si bien 

son necesarios, no son actuales. 

El PAN se manifiesta por una Polltica Social de carácter integral que brinde soluciones 

a la población más desprotegida del país, a las entidades marginadas, lo cual sólo es posible 

con infraestructura y programas sociales adecuados a nuestra población, según su plataforma. 

Por último, el PAN pugna por una integración amplia de los Jóvenes en la vida social del 

pals y su participación polftica, afirmando que para ello se deben incrementar program"!\ de 

integración juvenil y ofrecer una capacitación más amplia en los centros de estudio. 

Un rubro importante que preocupa a todo el pafs y en especial a la Ciudad de México es 

la Política Ecológica, que debe estar encaminada, según Acción Nacional, a la planificación 
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para el aprovechamiento de nuestros recursos natura1es y el mejoramiento de equipos técnicos 

para su explotación. 

Acción Nacional propone desde la Introducción de ésta plataforma un impulso a todas 

las reformas planteadas y hace un llamado para su elección. 

5.2.Uneamlentos de campaña 

El Uc. Alejandro D!az Pérez Duane, Jefe de Promoción y Propaganda del Partido 

Acción Nacional, nos expresó en una entrevista realizada el 17 de junio en el CEN del PAN 

los pasos que se tomaron para el desarrollo de su campaña. 

Hay que recordar que también este partido hizo una campalla pre-electoral, que buscaba 

primordialmente "El consumo de productos nacionales", con lo cual se quería ampliar la 

presencia en la comunidad. 

Una vez que se tuvo la plataforma polltica, Acción Nacionai comparó los principios y 

temas de la misma con la realidad que al público electoral le importaba. 

Posteriormente, se realizó el balance económico para la planeación de su campalla, y al 

igual que el PRI, echa mano de todos los recursos posibles como son: el 33% de los donativos 

que salen del salario de los Senadores, Diputados y Representantes que se encuentran en 

funciones; los donativos de particulares y lo que el Gobierno del Estado les destina. Cabe 

destacar que el "El PAN jamás ha rechazado el dinero del gobierno. Sin embargo, no depende 

de él, lo ocupamos para emergencias o servicios menores." ...elijo: Alejandro Dfaz ... 

El CEN del partido blanqui-azul envió a los Secretarios de Comunicación de los Comités 

Estatales los lineamientos de la propaganda polltica para la campafla electora 1991, en los 

cuales se vierte: 
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- Relacionar el voto que se emite con la mejoría en la calidad de vida. 

- Fomentar un nacionalismo sano a través de la participación política. 

- Destacar la importancia del poder legislativo, en especial la del SENADO. 

- No hablar de posibles fraudes para no desanimar la participación popular. 

- Abordar temas ecológicos. 

- Encontrar los temas que más han causado disgusto a la población. 

- Exigir la mejoría de la educación en todos los niveles. 

- Hablar de la nueva ley electoral, formas de integración de organismos, etc. 

- Buscar que el candidato al Senado encabece y dé liderazgo a la campada en aquellos casos 

que no haya campada para gobernador. 

Es as( como el PAN inicia su campaña a todo vapor y haciendo uso de todos los medios 

a su alcance, y con una permanencia que se haría presente hasta el fin de la misma. 

5.3. Seguimiento de Propaganda 

5.3.1. Radio. 

Aparicieron nueve anuncios (Ver Anexo) que se dividieron en cuatro fases: la primera 

comprendió del 24 de junio al 5 de julio con un costo neto de 76,351.675 de pesos en las ciudades 

de México y Monterrey; la segunda fase comprendió del 8 de julio al 2 de agosto can un costo 

de 187,659,600 de en ambas ciudades; la tercera fue del 5 al 14 de agosto con un monto de 

172,898,500 y por llltimo del 5 al 14 de agosto con los promocionales correspondientes al 

candidato al Senado con un costo de 77,003,200. 
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En el Distrito Federal fueron ocupados 8 grupos radiofónicos y en total fueron 20 las 

estaciones de radio que transmitieron estos mensajes (ver anexo 68). 

Cada uno de elJos tenía una duración aproximada de 20 segundos y generalmente eran 

grabados a dos voces. apoyados con efectos de sonido para crear un ambiente propicio al 

mensaje. 

Dentro de los mismos se manejaron diferentes temas y de cada tema se realizaron varias 

versiones como: Jubilación, Escasez de agua, Servicios l'llblicos, Tratado de Ubre Comercio, 

Desempleo, Inflación, Seguridad y Contaminación. 

5.3.2. Prensa. 

Solo se encontraron desplegados y anuncios en El Heraldo de México y en El Diario de 

México, los cuales hacfan un llamado al voto por este panido. 

Cabe destacar que el Partido Acción Nacional produce un periódico propio, el cual 

repartió gratuitamente en toda la ciudad y que lleva diferentes artlculos y reportajes que dan 

el punto vista panista a diferentes temas; este periódico es conocido como: "Panorama de la 

Capital" (ver anexo 69,70). 

5.3.3. Propapnda Impresa. 

5.3.3.1. Plllstlcos. 

En este rubro aparecieron cuatro plásticos a lo largo de toda la campafta: primero, uno 

con fondo blanco, con el escudo del partido, el lema: "Todos en Acción" con una paloma en 

color naranja; un segundo plástico, de fondo blanco con letras negras diciendo: "Para Senadores 

y Diputados al Servicio de la Nación", el slogan del partido. Un tercero, que contenía, sobre 
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fondo blanco, el escudo del partido, su slogan y la fotografía de los candidatos propietarios. Y 

por último, un plástico con fondo naranja con el escudo del partido y el slogan (ver anexo 71). 

En una entrevista realizada al Jefe de Propaganda del PAN, Alejandro Dfaz Pérez Duarte 

el 28 de Noviembre de 1991, una vez pasadas las elecciones, nos proporcionó datos 

aproximados sobre las cantidades y algunos costos de la propaganda impresa. 

Para el caso específico de los plásticos se dieron 500 por cada distrito electoral con un 

costo aproximado de 571 pesos más I. V.A. por cada plástico. 

5.3.3.2. Carte(H. 

Antes del inicio de las campañas electorales Acción Nacional lanzó una serie de carteles 

que tenían por emblema el escudo del PAN, llamando al consumo de productos nacionales. 

Ya en campaña aparecieron, en primer lugar, un poster de 21 cm. de ancho por 54 de 

largo, que contiene el escudo del PAN y la frase: "Por un Estado al servicio de Ja nación", el 

lema del partido y una invitación al voto (ver anexo 72). 

Después presentó un poster tamaño doble carta de fondo blanco con el escudo del 

partido y la fotografla de los candidatos propietarios, con letras azules y en rojo cardenal el 

nombre del Distrito y con las frases de apoyo al diputado: 'Por un Congreso digno' y para la 

asambleista: "Por mejores servicios" (ver anexos 73,74). 

Otro cartel sólo contenía el escudo del partido y su emblema "Por una patria ordenada y 

generosa"(ver anexo 75). 

Según datos proporcionados por Alejandro Dfaz, se imprimieron 50,000 ejemplares por 

cada cartel a nivel nacional y aproximadamente correspondieron 5,000 a cada distrito elect9raI. 
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5.3.3.3. Propaganda de Mano. 

Primero, se generaron dos volantes media carta en azul y fondo blanco que explicaban 

las funciones de un Diputado, Senador y Asambleísta (ver anexo 76). 

Segundo, un tríptico con tipografía en azul y negro que explicaba las doctrinas del partido 

y su razón de ser (ver anexo 77). 

Tercero, se editaron pequefios cuadernillos con la plataforma de la postulación al Senado 

y a la Diputación (ver anexo 78). 

Cuano, un volante tamaño carta con doblez, que contenía los logros de la Asamblea de 

Representantes y que han sido impulsados por los miembros de Acción Nacional, también las 

próximas propuestas y los candidatos actuales; un apanado sobre la historia del PAN y con 

frases de apoyo como: "Di sr a tu ciudad" (ver anexo 79). 

Quinto, un tríptico con las fotograffas de los candidatos al Senado, los candidatos a 

Diputados, con las diferentes propuestas al Congreso. Con la frase: "Un Senado con hombres 

libres, un Congreso con patriotas" (ver anexo 80). 

Seno, un tríptico con la fotograffa de los candidatos al Senado, Diputación y Asamblea 

con las propuestas generales de las tres postulaciones, instrucciones para ejercer el voto y una 

invitación para realizarlo en favor del PAN (ver anexo 81). 

Séptimo, dos volantes con la invitación del voto, con frases agresivas en contra del sistema 

imperante y con dibujos ridiculizantes al gobierno (ver anexo 82). 

Cahe destacar que todos los volantes y trípticos mencionados anteriormente contiene 

una tipografía en azul y negro. 
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También Alejandro Díaz informó que se destinaron aproximadamente 10,000 volantes 

por cada distrito electoral. 

Octavo, existen cinco volantes estéticamente muy bien realizado que están impresos 

en papel couché y que en una cara muestran fotografias de muñecos de tela en diferentes 

lugares y representando diferentes temas que solucionar y apoyar en el congreso: Derechos 

Humanos, hospitales, escuelas, descentralización. problemas en la ciudad de M&.ico y 

necesidades primarias. En la parte posterior se imprimieron los discursos respectivos, el escudo 

del partido, el nombre de sus candidatos y la invitación al voto (ver anexo del 83 al 87). 

Es necesario mencionar que estos impresos fueron financiados por el Uc. José Angel 

Conchello, quien fue candidato a diputado en el 27 distrito que pertenece a la Delegación 

Coyoacán; y que proporcionó aproximadamente 2,000 por cada distrito electoral. 

Aparecieron calcomanías de fondo blanco con el escudo del partido, el nombre de sus 

candidatos, sus postulaciones y el número del distrito; de estas calcomanJas se repartieron 

aproximadamente 2,000 por cada distrito electoral -según Alejandro Díaz· (ver anexo 88). 

Se dio un sólo reclamo: una bolsa de plástico transparente con tipografía en color azul, 

con el número del distrito y el nombre de los candidatos, de las aiales tambi~n se repartieron 

2,000 a cada distrito (ver anexo 89). 

5.3.3.4. Pintas. 

El distrito XXIV presentó dos tipos de pintas, las primeras, en los postes, bancas, y 

piedras, únicamente con las siglas del partido en color azul. Las segundas, fueron las bardas, 

las cuales, se dividieron en tres: Una con el nombre del candidato al Senado, con lettas en azul 

y rojo. Bajo los mismos colores, se hicieron las bardas a los candidatos a Diputado y Asamblea, 

acompañadas de leyendas con la problemática local y la corrupción de sus dirigentes políticos. 
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5.3.3.S. Otros. 

Se colocaron mantas de fondo blanco y letras en azul y rojo, con el nombre de los 

candidatos y preguntas a las autoridades sobre determinados problemas, específicamente, en 

la Delegación Xochimilco. 

Se colocaron espectaculares que llamaban al voto por el PAN y que también llevaban el 

lago del partido y su slogan, entre estos espectaculares destacan el colocado en las calles de 

Cuauhtemoc y San Borja en la colonia Narvarte y el de Revolución y Martl en la colonia San 

Pedro de los Pinos. 

El Partido Acción Nacional no realizó ningún anuncio para televisión, sólo los programas 

que se transmitlan en los tiempos oficiales de RTC. 

S.4. Seplmlonto de Campaña 

S.4.1 Apenura de Campafia. 

El candidato al Senado, Lic. Abel Vicencio Tovar, abrirla su campalla con una conferen

cia en la Universidad lntercontinental (UJC), donde asistieron diferentes candidatos del 

partido y algunos simpatizantes. -

Especlficamente el distrito XXIV abrió su campaña con una caravana de automóviles 

que recorrieron las colonias periféricas del distrito electoral. 

Por otro lado, el CEN del blanqui-azul dotó a sus diferentes distritos de plásticos con su 

escudo. De la misma forma lo baria con los plásticos que llevaban la leyenda: "Por Diputados 

y Senadores al Servicio de la Nación". Se colocaron la pintas con los nombres de los candidatos 

a la diputación y a la senaduría en cada distrito. 
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S.4.2. Desarrollo. 

Durante toda la campaña los candidatos del PAN recorrieron todas las colonias del 

distrito, realizando visitas domiciliarias, repartiendo trípticos, volantes, bolsas de plástico, 

calcomnnias y al mismo tiempo, pegaban carteles de papel con la fotografía de los candidatos. 

Se realizaron juntas vecinales en diferentes colonias del distrito. 

Todos los días se hacía un perifonéo en diversas colonias, es decir, un recorrido en 

automóvil( es) acompañados de bocinas o altavoz, por los cuales se difundía la plataforma y los 

nombres de los candidatos del partido, al mismo tiempo, se repartió propaganda de mano 

como: volantes y periódicos. 

En los medios de comunicación, Acción Nacional lanzó diversos promocionales 

radiofónicos y algunos desplegados en los principales diarios del país. 

5.4.3. Cierre. 

El Comité Distrital de este partido destinó los días JO y 11 de Agosto para el cierre de su 

campaña,· donde realizó dos caravanas, una en la Delegación Xochimilco y otra en la 

Delegación Tialpan. 

Cabe destacar el adorno de los automóviles, con figuras que trataban de ridiculizaar al 

PRI (Insecticidas para ratas, cajas de muertos con los nombres de los candidatos, entre otros). 

Por otra parte, el martes 13 de agosto, se llevó a cabo el cierre correspondiente al 

candidato al Senado, donde se realizó una marcha-mitin que partió de la Glorieta de los 

Insurgentes al Angel de la Independencia. 
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6.1. Plalaforma Elecloral, para la elección de Represenlanles a la 11 Asamblea del Dlstrllo 

Federal 1991. 

El Partido Popular Socialista (PPS) presenta su plataforma polltica en papel revolución, 

bajo un formato menor al media carta (21 cm. de largo por 13 cm. de ancho), que consta de 48 

páginas. 

En este texto el PPS critica duramente las medidas que el Gobierno de la República y 

en especial del Distrito Federal han tomado para resolver los problemas cxistentcS; la poli ti ca 

neoliberal. los topes salariales, la pobreza extrema, la deuda externa, la polltica antiobrcra, la 

carrera inflacionaria y la supuesta modernización; son puntos que cuestiona este partido y para 

los cuales tiene sus propias ideas y formas para transformarlos. Hacen una invitación a la critica 

y la opinión para buscar la mejor manera de solucionar estos problemas. 

Como en las plataformas presentadas por el PRI y el PAN, el PPS hace una critica a 

los problemas que vive el país y en especial la ciudad, poniendo énfasis en los errores y abusos 

que las autoridades del Gobierno han realizado; posteriormente realizan una serie de propues

tas para mejorar el problema. 

En su primer apartado, '1>emocratizaci6n del Distrito Federal", proponen la reducción 

de las facultades del poder ejecutivo para que cada entidad, o en este caso, Delegación, elija 

sus propios gobernantes o delegados. Al mismo tiempo proponen la creación del Estado de 

Anáhuac, donde existan legislaturas locales con poder de resolución para los diferentes 

problemas que se presenten. 
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El segundo apartado reclama el cambio en la Política Fiscal, donde debe existir una 

mayor vigilancia para la distribución de la riqueza, así como mejorar los servicios en las 

colonias populares. 

En el aspecto Ecológico, tercer punto de esta plataforma, se da un vistazo a los problemas 

por los que atraviesa la Ciudad de México y el país en general en la materia, donde se proponen 

diez puntos que son: reubicación de las industrias, implementos técnicos para que no con

tanúnen, mejoramiento de los motores de autotransporte, impulsar el mantenimiento de las 

áreas verdes, viveros, etc; ampliar urgentemente el sistema de limpia, mayor vigilancia 

atmosférica, creación de programas para la educación ecológica de la población y, la búsqueda 

de nuevas fuentes alternativas de energía. 

El transporte es otro de los problemas que el PPS retoma y que desde su óptica debe 

mejorarse radicalmante: propone el aumento de las Irneas y las unidades de transporte en las 

zonas más marginadas y con la creación del Instituto Metropolitano del Transporte Colectivo 

(IMfC) como organismo descentralizado que invierta, opere, mantenga y desarrolle este 

sistema. 

El PPS propone una nueva Reforma Urbana Integral, a través de un Programa de 

Desarrollo General Urbano del D.F., que regularice los lotes urbanos y de los servicios 

públicos correspondientes. 

Incluye también en su plataforma una modificación en las pollticas de Vivienda, servicios 

públicos, desarrollo agropecuario, abasto y comercialización, con el fm de hacerlos llegar n la 

población más desprotegida del país. 

En el rubro de salud, el PPS propone el aumento del presupuesto para este sector, 

también el desarrollo de pollticas de salud locales, sobre todo en las áreas más 

desprotegidas. 
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En la educación dice el PPS, se deben aumentar los presupuestos y las prestaciones a los 

profesores, desarrollar una infraestructura más ámplia e instalar canales de televisión de 

carácter educativo y cultural. 

Por íiltimo, desarrollar programas de atención para la niñez y la juventud para que se 

reconozcan sus habilidades, garantizando la más amplia posibilidad de integrarse al campo de 

trabajo y en especial, la atención a los minusválidos. 

6.2. Un-1•tos de campaña 

Para la información sobre este punto, recurrimos al Uc. Héctor Ramlrez Cuellar, 

candidato a la diputación y miembro del Comité Ejecutivo Nacional del PPS, indicó: 

"El Partido Popular Socialista es un partido de gran tradición y siempre ha manejado un 

sistema democrático para la planificación de sus carnpallas propagandístjcas que pane de su 

Comité Ejecutivo". 

Para esta campaña el PPS realizó un adelanto a través de un llamado al empadronamiento 

y también se hizo presente organizando eventos en fechas importantes, como pane de sus 

principios de doctrina, donde es necesario anteponer al pueblo a cualquier interés individual. 

Cabe destacar que este partido ha hecho una coalición con el Partido de la Revolución 

Democrática (PRD) para presentar una candidatura común al Senado de la República en la 

persona del Ingeniero, Heberto Castillo. 

El PPS toma todas sus decisiones desde el CEN y para la campaña 1991 ha desarrollado 

alrededor de 17 carteles de diferentes tamaños y colores que fueron colocados en diferentes 

etapas de la misma. 

Un apoyo importante para el PPS son las bardas y los espacios que el gobierno designó 

para su propaganda y que trataron de ser aprovechados de la mejor manera. 
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Su campaña no pretendía ser un secreto para nadie y ésta consistió en la presentación de 

carteles. plásticos y papelcria donde se presentaron los mensajes de carácter nacional y que 

respondieron a los intereses del pueblo, al mismo tiempo que son los implrcitos en las 

plataformas electorales de este partido. 

"Para obtener un mejor contacto con la gente, se realizaron visitas domiciliarias asi como 

diversos eventos con el candidato al Senado". 

6.3. Seguimiento de Propaganda 

6.3.1. Radio. 

Este partido presentó anuncios radiofónicos en las estaciones de los grupos: 

Organización Radio Centro (ORC), Radiorama, Radio Formula, Radiópolis y Nócleo Radio 

Mil. 

En una entrevista reafliada al Prof. Luján Gutiérrez, Secretario de Política Electoral 

del Partido Popular Socialista, el 12 de diciembre de 1991, obtuvimos los siguientes datos. 

El costo absoluto de los servicios de prensa y radio fue de 250 millones de pesos. 

Las emisoras de los grupos radiofónicos fueron: 

RADIO CENTRO RADIORAlllA RADIO t'ORMULA RADIO POLIS NR!ll 

XEQR XEOC XESM XEQFM XEUR 

XERC XEBS 

XEJP 

XCMQ 

XEST 

1 XEFAS 1 
1 

' 
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Estas estaciones transmit!an de 15 a 20 anuncios por d!a de las 6:10 horas a las 23:11 

horas. 

Exist!a un promociona! que recordaba la posición del partido en 1988 y que basado en 

ello lograrían la victoria esta vez. 

Anuncio sin música, con una voz masculina. 

El texto dice : 

"Gradar a su voto, hace tres años no.s converlimos ofidalmente en la tercera fuerza electoral 

del país y seguimos credendo. 

"Para exigir hay que elegir, para que las habitantes del Distrito Federal puedan elegir a sus 

autoridades este 18 de agosto vote por el PPS'. 

Recuerde .. .PPS. 

6.3.2. Pnnsa. 

En cuanto a prensa se refiere, el Prof. Luján Guti~rrez mencionó que durante la semana 

del 7 al 14 de agosto se colocaron en los periódicos: Exce15ior, Universal, La Jornada y La 

Prensa. 

Estos anuncios que llamaban al voto del PPS, pero que llevaban como caracteristica 

común el escudo del partido y el slogan del mismo: "Paz, Independencia, Bienestar y 

Democracia" (ver anexo 90, 91, 92). 
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6.3.3. Propaganda Impresa. 

6.3.3.1. Plásticos. 

En este rubro, sólo apareció un plástico con el escudo del partido en color rosa sobre 

fondo blanco, que fue colocado en pasacalles y en postes (ver anexo 93). 

6.3.3.2. Carteles. 

Previo a las campafias electorales el Partido Popular Socialista sacó un cartel de fondo 

amarillo y letras negras que llamaba al empadronamiento eletoral, acompafindo de una figura 

de un joven muy delgado y jorobado (ver anexo 94). 

Ya en campaña aparecieron alrededor de ocho carteles, todos ellos con gran variedad de 

colores, figuras y mensajes (ver anexo del 95 al 102). 

El primero habla sobre la expropiación petrolera y el uso de energéticos. Otro con la 

figura de Emlliano Zapata, con la frase del partido y su escudo. 

Otro cartel contiene el logo del partido y la invitación al voto con la frase: "Hoy como 

ayu, firmes en la defensa de la soberanía nacional'. 

El quinto poster está dedicado al "Rechazo al Tralado del Libre Co-rcio" y tiene como 

fondo los colores de la bandera nacional. 

El sexto postor está en fondo blanco y con letras rojas plantea una serie de propuestas 

referentes a la jornada tradicional. 

Segl1n el Prof. Luján Gutiérrez se proporcionaron 1,000 carteles por cada distrito 

electoral. 
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El séptimo poster que fue el más visto en toda la ciudad, sólo contenla las letras del 

partido en color rosa; de éste se repartieron aproximadamente 20,000 por cada distrito. 

Por otra parte se mandaron imprimir 5,000 carteles con la fotografla de cada candidato, 

especlficamente en el distrito XXIV se editaron sólo los de los candidatos propietarios a la 

Asamblea y a la Oimara de Diputados. 

6.3.3.3. Propaganda do Mano. 

El Partido Popular Socialista imprimió dos plataformas electorales, una para Diputados 

y Senadores y otra para la Asamblea del Distrito Federal, éstas fueron repartidas en toda la 

nación y distribuyeron 5,000 a cada distrito (ver anexo 103,104). 

Hicieron volantes tamaño carta con las propuestas especificas para la Delegación 

Xochimilcoy otro para la Delegación Tialpan(ver anexo 105,106), los cuales contenlan la oferta 

polltica sobre cambios en la infraestructura del distrito, también se planteaban las reformas 

poUticas para la democratización del Distrito Federal. 

Se giraron cartas a los ciudadanos, donde se expresaba la posición del Partido en contra 

del gobierno, la situación actual de Xochimilco y una invitación al voto (ver anexo 107,108). 

Se imprimieron volantes tamaño carta con doblez, los cuales contenlan las propuestas 

del Partido y la invitación al voto por los candidatos del PPS (ver anexo 109). 

Se repartieron 200 calcomanlas con el lego y lema del partido a cada distrito, todas ellas 

de fondo blanco con letras rojas. 

Se realizaron calendarios en acetato con dos caras, la primera cotenía la figura de 

Emiliano Zapata, el lego y lema del partido; y por la otra el calendario 1991 en rosa, 

marcando el 18 de agosto con un circulo. Se imprimieron y repartieron 5,0CMl ejemplares por 

distrito (ver anexo 111). 
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6.3.3.4. Pintas. 

Se realizaron pintas que según el Prof. Luján Gutiérrez, fueron producto de la ayuda 

que la población, espontáneamente, proporcionó al partido; sin embargo, varias veces, los 

partidos de oposición mencionaron la existencia de un pago para estas personas. 

El contenido de las pintas. se extrajo de las diferentes plataformas electorales como la 

de: "Por una democratización en el D.F.", siempre acompañadas por las letras del partido y en 

algunos casos el slogan o lema. 

No se realizaron promocionales pnra televisión, solamente se utilizaron los tiempos de 

RTC y tampoco se hicieron espectaculares. 

6.4. Seguimiento de Campaña 

6.4.1. Apertura de Campaña. 

Este partido realizó una apertura de campaña bastante completa, literalmente tapizó la 

ciudad completa con sus siglas, pintó sus bardas y presentó a sus candidatos en mitines no muy 

concurridos. 

Cabe recordar que existe un candidato común para la Senaduría del Distrito Federal, con 

elPRD. 

Realizó los primeros seis posters a nivel nacional. Sin embargo, el candidato a la 

diputación por el distrito XXIV, Lic. Héctor Ramírez Cuellar, comentó que las campafias se 

manejarían desde los comités distritales. 
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6.4.2. Desarrollo. 

Se imprimieron cartas dirigidas a los todos Jos colonos del distrito, en las cuales se hacía 

un llamado al voto y a su apoyo. 

Se realizaron visitas domiciliarias donde se repartieron volantes y periódicos que con· 

tienen las propuestas de este partido. 

El perifonéo de este partido cubriría todo el distrito electoral a lo largo de la campafta, 

que estuvo encaminado a realizar una serie de acusaciones contra el gobierno y a propagar la 

idea de una coalición disfrazada entre el PRI y el PAN. 

El Ingeniero Hcberto Castillo, candidato al Senado de la República por el PRD-PPS, 

realizó una visita sin mucho éxito a este distrito, cabe destacar que además de la poca asistencia, 

los miembros de este partido que hablan arreglado el lugar asignado para el mitin, se 

encontraron con toda su propaganda de papel y plástico rayada, tirada en el sucio y destrozada. 

6.4.3. Cierre. 

El PPS no realizó actos de cierre de campafia, el Uc. Ramírez argumentó que esta 

Imposibilidad de debió a una serie de problemas ocasionados por la búsqueda de repre

sentantes de casilla. 

El proceso de búsqueda de representantes de casilla ocasionó diferentes problemas a los 

panidos, pero el más afectado de nuestro estudio, fue el Popular Socialista. 
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Como ya hemos visto en los anteriores apartados, los p.artidos polltlcos que son nuestro 

objeto de estudio, realizaron pre-campaftas a trav6s de diferentes mcdlos y versiones, todo 

esto, -dirfael Profesor Ricardo Magaña- "es sólo para hacer presencia, llamar la atención de la 

población". (16) 

Alejandro Dlaz (PAN), Guillermo Jacobo (PRI) y el Profesor Luján Gutl6rrez (PPS); 

concluyen que fue necesario atraer la atención masiva para manifestar la presencia de su 

partido, que (según ellos) aunque no se ha perdido, si es limitada debido a los trabajos 

concretos y específicos que cada partido desarrolla. 

EstaS pre-campallas aún no contenían una carga proselitista, sin embargo, si la presencia 

de los partidos. Es necesario mencionar que mientras uno (PRI) apelaba al sentimiento 

moralista, los otros hacían llamados a diversas acciones que manifestaran protesta contra las 

lrresularldades del gobierno. 

CUando aterrizamos espedficamente en el distrito XXIV, nos encontramos con una 

serie de pre-campallas locales que ya llewban una carga proselitista y que por supuesto 

consegulan interesar a la gente. 

En la primera, miembros del PRl recababan firmas en diversas zonas del distrito para 

obtener apoyo para sus candidatos, incluso ante el propio Comité Ejecutivo Nacional (CE!'); 

al mismo tiempo, se aprovechaba para cuestionar a los ciudadanos acerca de cuales eran sus 

demandas particulares. 
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El proceso era el siguiente: 

u.amaban a las puenas, se identificaban y soHcitaban las firmas y direcciones de las 

personas que en ella habi~aban, posteriormente, la gente misma les explicaba sus problemas 

como: luz, pavimentación, entre otros, o bien, los visitantes preguntaban al respecto. 

Por su parte, Acción Nacional hada circular el periódico Uamado "Panorama de la 

Capital" que como ya se mencionó contiene artículos sobre diferentes actos que el gobierno 

ha realizado y que el PAN califica de inútiles y falsos, tal es el caso del cierre de la refinerfa de 

Azcapotzalco, la aplicación del impuesto de luz 11.48. 

Por último el Partido Popular Socialista repartía volantes para realizar marchas y mitines 

encaminados a defender los derechos de los campesinos, atacar el Acuerdo de Libre Comercio 

y demandar mejoras salariales. 

Paralelamente realizaban sondeos sobre los puntos de interés entre la ciudadanra de 

Xt>chimilco y 11alpan mismos que utilizaríao como investigación propagandística para redon

dear los lineamientos de campafl.a ya elaborados. 

ESias encuestas fueron de caractef verbal, eran realizadas por los seguidores de este 

partido en lugares públicos como mercados, almacenes, parques, etc, anotando sus resultados 

en cuadernos que luego darian al Presidente distrital quien se encargaría de ordenarlas y 

mandarlas al CEN de su partido y a los candidatos. 

Alejandro Dfaz menciona que los tres partidos obtuvieron datos similares: "la 

preocupación de la cimladanfa se enfocaha a la mejora e introducción de servicios públicos. al 

incremento salarial y reducción de costos, a mejorar la seguridad pública y ofrecer un mejor 

tipo lle vivienda con menor costo y mayores facilidades para adquirirla y un ataque directo 

a la corrupción" (l?I 
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En pocas palabras, las refonnas políticas y sociales parecían no tener importancia en esta 

sociedad que requiere de soluciones inmediatas a otras demandas que, curiosamente, ningún 

otro partido podría resolver en ese momento, sino que tenían que ganar primero las elécciones 

para intentarlo. 

La investigación propagandlstica antes mencionada, responde a los lineamientos que se 

plantean en la investigación publicitaria y que Watson Dunn señala muy bien: 

- Conocer la posición de nuestro producto y marca en relación con la competencia. 

- Obtener sugerencias para la mejora de nuestro producto que lo hagan más confiable y 

atractivo. 

En estos dos grandes puntos se basa la invcstigacóo de los partidos, solo que en esta 

ocasión no se vende ningún producto, sino una idcologla que busca obtener la confianza y la 

preferencia de los votantes. 

7.2. Por llll H abritl'Oll las campañas. 

los objetivos principales de los tres partidos pollticos era poner el logo y nombre del 

partido en la cabeza de todos, de abl el tapizado del distrito con pli!sticos, carteles y pintas en 

bardas con colores, escudos y lemas de cada uno. 

Esto responde a la Teor!a de la Propaganda que tiene como fin enviar un mensaje que 

posteriormente sea recordado al mirar los colores, logos y lemas. 

Por otra pane, hay que recordar que los lemas son: "el instrumento lingillstico por 

excelencia de la propaganda pol!tica, que unifica campañas nacionales, resume la acción de 

un panido, lo ocupa como grito de batalla que intimida a los otros panidos". (lS) 
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Según el Profesor Ricardo Magaña y el Ingeniero Alejandro Dfaz el slogan también es 

la firma de los partidos políticos y se ocupa en volantes, carteles, mantas y bardas. (ver anexo) 

Todas las características del slogan antes mencionadas son utilizadas en las campañas de 

1991, faltando únicamente la que busca intimidar a los otros partidos políticos. 

El segundo objetivo de todos los partidos fue generar una imagen de sus candidatos y 

ante todo hacerquelos conocieran, así el PRlyel PAN colocaron diferentes plásticos y carteles 

con las fotos de sus candidatos y en el caso específico del PRI emitió volantes con la biografía 

y trayectoria política de los mismos. 

El PPS hizo lo propio a través de carteles que no llevaban color y que salieron casi al final 

de las campaftas. 

Esto es una prueba de lo que Edmundo González Llaca expone y acierta sobre la 

personalización de las campañas electorales ya que " .. .la lucha electoral y la propaganda (están} 

vinculadas a la personalidad del canclidato". (l9) 

"Idealmente una campaña debe sostenerse en la reputación del partido que lo patrocina, 

en Ja confiabilidad de su candidato y en Ja bondad de la plataforma electoral y sus proyectos 

políticos" .<2°> 

Hoy en día la propaganda es cuestión de imágenes y entre más popularidad se tenga, más 

posibilidades existen de llegar al triunfo. 

Solo el PRI realizó folletos que plasmaban los títulos, edad y experiencia profesional de 

cada uno de sus candidatos. 

Sin embargo, todos Jos partidos concluyeron en subrayar, de alguna u otra forma que sus 

candidatos eran habitantes de la localidad y que por ello habría un mejor y mayor acercamiento 

con la comunidad. 
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La presencia de mujeres también fue un factor importante ya que se pretendía dar una 

imagen de igualdad. 

Asi como en publicidad,,Ia imagen f(sica del producto determina en cierta medida la 

compra del mismo, en la propaganda es de vital importancia la imagen del candidato: el vestido, 

su presencia, competitividad, energfa, sencillez, rigor moral, sentido del humor, apertura al 

diálogo entre otras características, estos elementos fueron bien manejados por los candidatos 

del PRI y PAN; sin embargo, el PPS no podla más que explotar su sencillez, rigor moral y 

apertura al diálogo, ya que no parecían ser tan atractivos como los otros, pues su presencia y 

vestido eran poco llamativos. 

Específicamente, en las elecciones de 1991 el candidato debía mostrar sus cualidades y 

proyectos políticos, al igual que sus características humanas. 

7.3. La esencia de la campañ11 

Una vez que 1a imagen del candidato ha sido dada a la sociedad, se procede a estructurar 

lo que debe formar la esencia de una campaña e lectora!: La Plataforma Polltica y las propuestas 

locales. 

Como ya hemos visto, los partidos poUticos imprimieron y circularon sus respectivas 

plataformas y volantes que contienen propuesta<; generales y locales de su campaña. 

El PAN, fue el único partido que creó un volante informativo sobre las funciones de los 

diputados, senadores y asarnbleistas, ya que. como mencionamos, existe una desinformación 

al respecto, al grado de solicitar a los candidatos cosas que difkilmente ellos podrlan resolver. 

Cada uno de los partidos políticos imprimió su plataforma en diferente formato y color, 

lo que dio un aspecto de originalidad y al mismo tiempo reflejaba su capacidad económica. 
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Cabe destacar que el PRI y el PAN tenían elementos comunes: todos sus carteles, 

plataformas, volantes, y reclamos, que sostuvieron la misma tipografía y color a lo largo de toda 

la campaña, elementos que son utilizados como identificación y recordatorio que dá 

homogeneidad y uniformidad a la misma. 

En cuanto al PPS, podríamos considerarlo contrastante, primero por sus carteles llenos 

de figura y color, con tipografía heterogénea, donde el escudo del PPS era lo único común y 

por otro lado, volantes y carteles sin color, malos acabados o simples fotocopias. 

Si regresamos al escrito de Watson Dunn sobre la configuración de volantes y trfpticos, 

veremos varios rasgos comunes en cuanto al PRI y el PAN se refiere, no asl el PPS: 

- Destacar las im6genes del (a veces) escudo y (a veces) candidato. 

- Siempre lleva escudo y slogan del partido. 

- Caracterlsticas del candidato o la plataforma poHtica puntualizados. 

- Un lenguaje claro y preciso. 

- Misma tipograffa y color. 

(ver anexo). 

Los volates y reclamos fotográficos que Acción Nacional realizó para esta campaña, 

tuvieron una amplia respuesta de la gente, al grado de encontrarlos en algunas casas, escuelas, 

comercios y oficinas pegados en tas ventanas y vitrinas y, en algunos casos, enmarcados en 

bastidor y colgados en una pared. 
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7.4. Las Visitas Domiciliarias 

Las visitas domiciliarias son los substitutos de los grandes mítines y marchas. 

Estas visitas pretenden crear un acercamiento con la población, al mismo tiempo que 

permite conocer la problemática local y personal, por último. es un termómetro que mide la 

opinión de la gente sobre la imagen del candidato y su partido. 

Todos los candidatos eran acompañados por una fuerte comitiva de activistas de cada 

partido que tenían diferentes funciones como: repartir propaganda, anotar demandas, tocar 

puertas, entre otros. 

Otra nueva forma de propaganda son las juntas vecinales que sólo realizó el PAN, donde 

la gente planteaba sus problemas y propuestas a los candidatos. 

Por su parte, los candidatos del Revolucionario Institucional repartían vales de despensa. 

tortibonos, y en algunos casos bultos de cemento, lo que era considerado por los partidos de 

oposición como una verdadera compra del voto. 

Como ya se mencionó los reclamos o regalos personales tienen la finalidad de agradar a 

la gente y llegar a ella a través de artículos que sean útiles y además que les recuerde quién se 

los dio. 

7.5. Los Medios de Comunicación Coleclh'a y la Propaganda 1991 

Los medios de comunicación colectiva representaron el reforzamiento nacional de las 

campañas locales. 

En la Radio se escuchaban las propuestas generales de los partidos y su llamado al voto. 
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En el caso del PRI, la constante transmisión de anuncios por televisión, reforzaban el 

logo y lemas del partido que posteriormente se traduciría en uno de los factores determinantes 

a la hora de la votación. 

En cuanto a la prensa, sólo el PRI presentó anuncios constantes y de buen tamaño que 

acapararon la atención de los lectores. 

El Partido Revolucionario Institucional recibió diferentes apoyos: 

La Confederación de Trabajadores Mexicanos (CTM) y la Confederación Nacional 

Campesina (CNC) colocaron anuncios de radio y televisión brindando y justificando su apoyo 

incondicional a los candidatos del tricolor. 

Existieron también anuncios de radio, televisión, prensa y panorámicos que resaltan los 

logros del Gobierno del Distrito Federal en cuanto a obras e infraestructura se refiere. 

Al mismo tiempo la Secretaría de Agricultura y Recursos Hidráulicos (SARH) y otras 

Secretarías de Estado colocaron mensajes en radio y televisión con la misma temática. 

El Programa Nacional de Solidarfdad, creado por el Presidente de la República en 

1988 ha traído resultados extraordinarios para ciertos sectores de la población que han sido 

beneficiados, ya que ataca directamente las carencias de la población en cuanto bienes y 

servicios, infraestructura, desarrollo e integración de comunidades, así como la vinculaciuón 

de las mismas con el gobierno. 

Un último factor, lo realizado por las cadenas televisoras, los grupos radiofónicos y 

editoriales, sobre los reportes en sus noticieros y publicaciones de algunos candidatos locales 

y nacionales del PRI y a veces de algún otro partido. 

Todos estos elementos también reforzaban la presencia priista y por ende se asociaban 

los logros gubernamentales más la expresi6n de la fuerza y popularidad de los mismos. 
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Hay que recordar que la propaganda tiene elemento<> cualitativos.y cuantitativos que 

pueden determinar su acd6n ya ::.ea por cosro, diíu5i6n. impacto y prei;tigio. 

Por In tanto los partidos polítkos tuvieron que otilir..ar e"tos criterio~ para el desarrollo 

de sus campaña~. y no es de dudarse que el füctor económ:co fuese el má~ trascendental de 

todos. 

1.6. u Contrapropapnda 

"La contrapropaganda tiene como fin de5acrcditar o ridiculizar al adversario y anular 

los efectos de su propaganda". <21 l 

En primer lugar se impugnan los proyectos de otros partidos, niega su doctrina y se~ala 

la.< partes débiles de su ideologfa. 

En segundo lugar. se usa la propaganda de los contrarios para usarla en Oeneñcio propio. 

la ironía. la exageradón, la exposición c<mtraría de lo~ hechos y actos, son elementos 

que se pueden retomar a lo Jargo de la campaña y que en nue~tro estudio ~e ven claramente 

reflejados ~n los actos del Partido Acción Nacional. 

E."te partido a lo largo de toda la campaña pugnaha por una serie de demandas al gobierno 

delegacional y tamh\én atacahan a través de mamas al Delegado de Xochimilco y al PRI. 

T .imhién :\e generaron volantes (ver anexos) que ridiculizahan y expnnían a los miemhrM 

del PRl y del gohierno en general. 

Pnr último la aeacMn rle liguras que adornahan lo~ ;unomóvilel' panistas que repre .. 

:\entahan los actos de cnrmpcí1)n y lu prriximn denota del PRL 



86 

En cuanto al PPS, su máxima contrapropaganda fue argumentar la confabulación entre 

el PRI y el PAN para dividir a la población. 

7.7. El Papel del Consejo Distrital XXIV 

Uno de los puntos que reviste mayor importancia es la intervención del Consejo Distrital 

XXIV, resultado de la Junta Local Distrital y en el rual están ~epresentados todos los partidos 

pollticos y los ciudadanos; Como ya se dijo dos representantes por cada partido polltico y 

seis ciudadanos escogidos al azar del padrón electoral. 

En este consejo se vierten todas las anomallas o irregularidades que pueden presentarse 

dur.inte el proceso electoral, sin olvidar que este órgano no puede tomar resoluciones al 

respecto, su función especifica es vigilar y girar actas al Tribunal Federal Electoral, el cual, 

tomará las medidas necesarias de acuerdo con lo que dicte la ley o el Código Federal de 

Instituciones y Procedimientos Electorales (COFIPE). 

Además, hay que recordar que las juntas semanales que realizaba este Consejo fueron 

de carácter público por lo que pudimos asistir en diversas ocasiones y entrevistar a los 

miembros de la mesa directiva de la misma, y a los representantes de los partidos polllicos 

analizados. 

El licenciado López Mastacbe, Presidente de la Junta y Consejo Distrital XXIV, 

mencionó durante las primeras semanas de las campañas üunio de 1991) que tratarla de llevar 

este consejo en medio de la legalidad, así como respeto entre autoridades y partidos tomando 

sus funciones correspondientes con suma responsabilidad. 

La licenciada Teresa Vargas, representante del PRI en este Consejo nos mencionó 'en 

una entrevista realizada el 22 de septiembre de 1991, que fueron víctimas de constantes 

acusaciones presentadas por los partidos poHticos de oposición, de las que ellos tomaban nota, 

investigaban por su cuenta y de ser posible propondrían soluciones. 
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Por otra parte, la Bióloga Lidia Madero, representante del Partido Acción Nacional, 

nos mantuvo al tanto a lo largo de toda la campaña, de las irregularidades dentro de este 

consejo, que minaba su acción y que al final se constituir(a en un órgano inservible para este 

proceso. 

Enue las irregularidades presentadas, y por las cuales nuestra investigación se vio 

afectada, fueron: 

1) Como ya se mencionó, a partir de este Consejo l..oca1 surge el Comité de Vigilancia, el cual, 

cuando se disponla a hacer sus labores correspondientes, los miembros de la mesa directiva 

se retrasaban o simplemente no se presentaban. 

2) las juntas correspondientes eran suspendidas y aplazadas sin aviso alguno. 

3) nunca se obtuvo solución a las demandas. 

De acuerdo con las actas presentadas por el licenciado Lópcz Mastache las demandas 

comunes apuestas por los partidos pol!tlcos son: 

!.-Propaganda tapada por otros partidos. 

2.-Propaganda colocada en lugares no permitidos. 

3.-Amenazas a Jos ciudadanos con el cone de servicios públicos a todos aquellos los que no 

votaran o apoyaran al PRI. 

4.-Utilización de oficinas públicas para fines propagand!sticos y de reunlon del PRI. 

5.-Amenanzas sobre violencia flsica a elementos activistas de los partidos de oposición al PRI. 

Cabe destacar que las actas presentadas por los panidos pollticos deblan tener: hora, 

fecha, lugar, placas de automóviles y/o todos los elementos posibles para que la acusación 

procediera, de ser posible, los nombres de las personas involucradas. 
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7.8 Resultados de las elecciones en el distrito XXIV 

El Lle. René Reyes, Jefe de Análisis Polftico del Centro de Investigación y Seguridad 

Nacional (CISEN), adscrito a la Secretaría de Gobernación, el día 8 de mayo de 1992 nos 

proporcionó los resultados correspondientes a las elecciones de 1991, que a continuación 

se señalan, sobre los tres partidos políticos: 

ELECCION PAN PRI PPS 

Diputado M.R, 37,368 92,781 7,312 

Diputado R.P. 37,464 93,021 7,3'2JJ 

Senador 36,198 93,430 33,467 (PRO, PPS) 

ARDF MP. 36,597 92,900 9,253 

ARDPM.P. 36,673 93,120 9,669 

M.R. Mayorla R<ladvo 

R.P. /hprurntad6n Propotd.onD.I 

Por los datos anteriores, en combinación con los mostrados en el capítulo n podemos 

concluir que: 

1. Hubo un incremento en el número de votantes en general, es decir, que de 400,000votantes 
se registraron en las urnas cerca de 200,000 votos, lo que corresponde aproximadamente al 
50% de los empadronados, al mismo tiempo que nos indica que se elevó en un 20% en 

relación con las elecciones de 1988. 

Esto quiere decir también que las pre·campañas de empadronamiento realizadas por 

los partidos poUticos y el Instituto Federal Electoral dieron resultados positivos en la 

cuantificación general de votos. 

2. Como pudimos observar, estos tres partidos políticos suman aproximadamente el 35% de 

la votación y por supuesto existen diferencias muy amplias en los votos respectivos. 
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El Partido Revolucionario Institucional obtuvo casi el 2lo/o de la votación general de 

este distrito; el Partido Acción Nacional el 5.3% de la misma y el PPS que mantuvo una alianza 

con el PRO para la Senaduría que fue determinante en su porcentaje, obtuvo el 2.7%. 

Todos estos datos nos llevan a pensar que la serie de factores que se presentan a la hora 

de la elección, favorecieron ampliamente al PRI, además de los comentarios, en las casillas 

electorales, por parte de diversos votantes: 

"Voté por el PRJ porque es el que más conozco". 

"Siempre he sido partidario del PRr'. 

"Es el que aparecla en la tele". 

"Para que nos hacemos, siempre gana'', entro otros. 

3. Como ya mencionamos, los partidos políticos PRI y PAN se distinguieron por realizar una 

propaganda que mostrabaa una integración nacional y para ello utilizaron todos los recursos 

que les fueron posibles. 

Por lo tanto, debemos suponer que la vinculación PRl- Gobierno, el avance de proyectos 

por diversas secretarías de estado, el apoyo de otros grupos (CTM, CNC, Empresarios, etc), 

el desarrollo del Programa Nacional de Solidaridad y la propaganda de este partido a través 

de todos los medios hicieron posible esta victoria tan aplastante en algunos casos yen específico 

en el XXJV distrito electoral. 
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NOTAS 

(16) Cátedra del Profesor Ricardo Magaña ''Teoría de la Propaganda" impartida en la Facultad 

de Ciencias Polfticas y Sociales de la UNAM en el semestre 91-2. 

(17) Invitado a la Cátedra del Profesor Ricardo Magaña "feor!a de la Propaganda" impartida 

en la F.C.P.y S. de la UNAM en el semestre 91-2. 

(18) Gonzálcz Llaca, Edmundo Ob. Cit. p. 168. 

(19) Ibídem p. 46. 

(20) Ibídem p. 46-47. 

(21) Ibídem p. 65. 



91 

REFLEXIONES A MANERA DE CONCLUSION 

Las siguientes reflexiones tratan de recoger los puntos más importantes sobre las 

campañas electorales que los Partidos PoUtlcos en general realizaron y que fueron com

parados en este estudio. 

1.- Los Partidos Políticos PRI, PAN y PPS, compitieron en un distrito electoral heterogéneo, 

debido fundamentalmente a la mezcla urbano-rural, que deriva en los factores de in

fraestructura, nivel educativo, comercial y económico. 

En este sentido, era necesaria la creación de una campaña que se enfocara a los diversos 

sectores sociales a los cuales trataron de convencer con diferentes propuestas y argumentos, 

que interesaran a todos. 

2.- La realización de una investigación propagandfstica por parte de los partidos poHticos, a fin 

de conocer las necesidades del electorado y conocer su pocisión en el distrito electoral; fue 

el común denominador antes del inicio formal de la campaña. 

Al respecto, puede considerarse que estas investigaciones deberían realizarse continua

mente por parte de los partidos políticos y no sólo en época electoral; con el objetivo de conocer 

su posición y áreas de influencia. 

3.- Uno de los factores a vencer en este distrito es el abstencionismo, provocado por la 

desconfianza al gobierno, a sus intituciones electorales y poUticas, a los mismos partidos 

poUticos y las irregu~aridades de anteriores procesos. 

4.- El hecho de que todos los candidatos fuesen habitantes del distrito mismo, es un punto a 

favor de todos los partidos, ya que con esto tratan de cerrar el espacio tan grande que hay 

entre gobernantes y gobernados. 
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Con ello se busca que los candidatos conozcan la problemática local y si se obra con 

buena voluntad, tal vez se traten de solucionar algunas demandas planteadas durante la 

campaña, incluso cuando no le corresponda hacerlo. 

S.- Es curioso ver como la gente respondra de mejor manera a los candidatos que no repre

sentan rasgos comunes con tos votantes de este distrito, es decir, candidatos del PRI y PAN; 

que aquellos que si lo haclan como los del PPS, que producto de su sencillez y escasa 

presencia. provocaban comparaciones elitistas entre la población. 

De ah! que la imagen del candidato fuese lo más importante a lo largo de la campaña 

1991. 

6.- Cuando pasamos de lo particular a lo general vemos que los partidos pollticos PRl, PAN y 

PPS responden perfectamente a la teoria de la unificación nacional, ya que aunque sus 

campañas eran de carácter local, se firmaba siempre bajo el mismo escudo, lema y color a 

nivel nacional lo que hada función de unificador, reforzador o de simple presencia en todo 

el pals. 

7.- Las plataformas pol!ticas tenían los mismos puntos a reformar, los cuales variaban de 

mecanismos, tales como: justicia social, derechos humanos, códigos civiles, penales y 

electorales, relaciones internacionales, vivienda, contaminación, democratización 

capitalina, entre otros. 

Sin embargo, la importancia fundamental para el distrito XXIV era solucionar problemas 

inmediatos locales que distaban mucho de las reformas polhicas. Agua de riego, tenencia de 

tierras, servicios públicos. corrupció~ mejoras salariales etc. 

No se sabe si suceder(a lo mismo en otros distritos electorales con población más 

homogénea y con un desarrollo económico más amplio y, por ende, todo tipo de servicios. 

S.· Una de las partes sensibles de las plataformas del PAN y PPS, es el de presentar la 

problemática del pals con un carácter macro lo que provocaba una duda amplia con respecto 
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a su capacidad de solución, tal es el caso de la deuda interna y externa, narcotráfico y 

corrupción 

9.- No cabe duda que los partido políticos presentaron el mismo tipo de propaganda. basada 

fundamentalmente en la imagen de los candidatos, oferta política local y reforzada a través 

de los diversos medios de comunicación que utilizaron, cada uno con sus variantes y sus 

posibilidades económicas y materiales, por lo que los medios de comunicación colectiva 

fueron factores detenninates por permitir el reforzamiento de la imagen del partido, que 

en las elecciones, para la gente analfabeta se reflejaría en su voto por el simple color. 

10.- A través del seguimiento personalizado que realizamos durante la campaña, pudimos 

constatar que la realización de visitas y cartas domiciliarias es un punto importante, ya que 

despertaba interés en la gente, la hacía sentir importante y le daba confianza y en algunos 

casos se deducfa las influencias de los partidos políticos para conocer tos nombres y 
direcciones particulares. 

En ftlac16n con el Consejo Distrltal XXIV. 

11.- Creemos que lo más decepcionante es que las autoridades del Instituto Federal Electoral, 

representadas en el Consejo Local Distrital XXIV. por su falta de cabal cumplimiento en 

sus responsabilidades. se constituyó en un órgano burocrático más para la solución de 

conflictos entre partidos. 

Las modificaciones de horarios y fechas para las reuniones programadas, el retraso en 

papeleo de denuncias y la realización de sesiones desgastantes y tardadas son elementos que 

pueden reforzar la idea anteriormente planteada. 

En el COFIPE existen sanciones para los partidos polfticos que lo violen, al igual que las 

disposiciones que surjan en cada proceso; sin embargo, no existe un mecanismo legal que 

garantice el cumplimiento de las funciones correspondientes a las autoridades, medida que 

debería plantearse para procesos electorales futuros. 
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12.- Es necesaria la división del Distrito Electoral XXIV cuyo crecimiento en incontenible y 

pronto se constituirá en el más poblado de la ciudad y del país, gracias al desarrollo de las 

nuevas unidades habitacionales. donde habitan un gran número de personas, as( como a 

las nuevas zonas de crecimiento urbano, más allá de los límites actuales. 

En relación con los resultados electorales. 

Comparando los datos presentados en el capítulo 111 sobre las elecciones de 1988 y los 

ofrecidos por el Centro de Investigación y Seguridad Nacional para 1991, podemos decir que: 

13.-Se registró un incremento extraordinario de aproximadamente 50% en relación a 1988 en 

cuanto al número de votantes se refiere, producto de una participación más amplia 

provocada por diferentes factores, entre los que podemos destacar: 

a) La propaganda realizada por el Instituto Federal Electoral para el empadronamiento, as{ 

como el llamado al voto a través de figuras artísticas, polfticas e intelectuales. 

b) El llamado de los diferentes partidos polfticos para la participación ciudadana en las urnas. 

14.- El 35% de los votos que recibió el Revolucionario Institucional, provocó uno de los 

conflictos más extraños al interior de este partido, ya que diversos candidatos que se 

encontraban dentro de las listas de Representación Proporcional quedaron fuera de las 

cámaras debido a Ja aplastante victoria que obtuvieron los candidatos Uninominales. 

15.- Debemos reiterar que la vinculación PRl-Gobierno, los avances de las diversas 

Secretarías de Estado, el apoyo de diversas organizaciones políticas, sociales, obreras y 

campesinas, los avances generados por el Programa Nacional de Solidaridad y, la amplia 

cobertura de los medios de comunicación colectiva fueron elementos fundamentales para 

la victoria tricolor. 
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RECOMENDACIONES 

Como ya se determinó los tres partidos pollticos realizaron campallas electorales muy 

completaS y acordes con sus posibilidades económicas, materiales y humanas, tambi~n se 

mencionó que han sido otros los factores que determinaron la.victoria prUsta, por lo tanto, mis 

recomendaciones para campañas posteriores son las siguientes: 

1.- La presencia de los partidos pollticos debe ser en todos los momentos importantes para la 

comunidad de los diferentes distritos electorales, y no sólo en coyunturas electorales. 

2- Poner en marcha campallas cívicas de diferente índole, patrocinadas por el partido, con el 

objetivo de generar una presencia que les permita incitar a la gente a participar y con ello 

mantener un electorado cautivo, al mismo tiempo que hacen notar su trabajo. 

3.- Que los diferentes partidos brinden asesorla a la población para resolver problemas 

concretos e inmediatos, retomando al mismo tiempo estas problemáticas como banderas 

de lucha. 

4.- Los partidos pollticos deben preparar sus propios cuadros para la realización de campai\as 

electorales, donde se creen estrategias particulares que planteen una campada en la que 

se ofrece la imagen de los candidatos, los partidos y la plataforma política. 

S.- EstaS campai\as deben de ser directas y deben tener una oferta poli ti ea que llegue a la gente, 

donde sed~ alternativas para la solución de sus problemas y necesidades inmediatas. 

6.-Si su situación lo hace posible, utilizar medios de comunicación que brinden una cobertura 
más amplia, que les permita reforzar sus campañ.as locales. 

1 ... Continuar con las visitas domiciliarias, ya que además de resaltar el contacto cara a cara, et 
acercamiento directo con la población, es un elemento con el que se puede medir el 

avance de las campafias. 
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8.- El recJamo, la propaganda de mano, las cartas, etc, son elementos que pueden utilizarse y 

que generalmente obtienen una respuesta satisfactoria de la gente. 

9.- Utilizar medíos de comunicación poco comunes pero muy eficientes, como las revistas 

femeninas y masculinas, historietas infantiles y para adultos~ asr como el patrocinio de 

eventos no proselitistas de gran escala (conciertos, exposiciones, publicaciones, deportes, 

entre otros). 

10.- Específicamente, para los partidos de oposición, evitar el enfrentamiento con el gobierna 

u otros partidos, asi como olviúarse de la demagogia y no utilizar banderas de lucha que 

sean poco posibles de sostener o bien que otro partido pueda retomar para hacerlas 
propias. 

11.- Finalmente, para el PRI, evitar las impugnaciones de los partidos de oposición, a través 

de un manejo más sano de sus actividades, sobre todo de aquellas que sugieren un vinculo 

abierto con el gobierno. 
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GLOSARIO 

IKJl'ON: 

Bf'Od&e que se sujeta a la ropa, mmseja im4gmu simbólicas, muy similar al escudo o logo. 

CAMPARA: 

Es un mm.lllje~ con fi1Mro,f defotmlldas, que rrprumllltl Ukas, .situodonu o ~lllciones, dt ellos ie Mrivon las 

dtm ccimkaJ y los JMSqflina • .A.)'Ulln 11 atimulartl intals de"" remo, /avancen la Compn!IUl6n dt los conceptos, 

Ufllbl«mc~yosoci«ion.udeidus. 

CARTA: 

Es un actilo tJirWdo 11 una pason11 o a un grupo de pmonas, u muytftcdvo yo qw se obtiÓse la ottnddn llnka MI 

l«1or, WtU! como ..n.tu"' cllltQ oblato. Ja CIUll ptUIÜ ser pqado ot ptJndu o publlauM 11 lrrlVb M los nwlkn U 

comwrialdón impresos. 

C.urtEL, POS'IER a Ml'ICllE: 

Pllqo tk pope/ que se fija DI un lugor fijo ptllG conuuüc•un mDUflje, • /omwto pwde Rr YO'dclll u ltotitonlllL Su 

fund6n es tn&nSmUir un mms11je rdpido qu u copte, ~y «a1e dt ~a lo~ d mmuzjt SJ.llkre. Debe 

su snu:Ulo yateenrvWM1 sala idea, reflejare/ udJo yd upúilu de la lpocoyni mou'* debrr azpllUJt 11 pri.moa vút4. 

1ieM hu ventajas de propiciar lo reflai6n, daplena ti intuU de alpn kmo, utimu/a /IJ CllpOCÚllld crrtulora, u wt 

medio de largo a/C411'1Ct, ...asee 14 ruistencla. tllln otras. Sin ~ si d cOIUI no rieM la parrumtnd4 Atjidmtt 

en el lugar colocodo. el mauaje no pennn:. adara4r ~qukrt de gnm madvidad. 

DESPLEGADO: 

Escrito dirigido a una paJona o grupos de personas, contitM un mvuaje gtnlrtúmenle de cankter social y permite 

que el receptor tenga conocimiento de algún hecho. St coloca lf'nuo/mentt en lupru públicos o insemulos en Ja 

prensa escrita, cukm6s permite obltntr la atencf6n de w1 gran nümuo de personas. 
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ESPECTACULAR: 

Anuncio de gran tamatlo que pennire la 'isibilidad a largas distancias, e1 colocado generalmente en azoteas, paredes 

de edificios altos, en carreteras y caminos, en mm1tañas; es considerado un medlo de lafXO alcance; tiene la ventaja 

de 1e1terunagran visibilidad y de ser visto por un grat111úmcro de personaJ a ciet1a distancia. Sin emabargo, su esrmcturo 

es nom1almente costosa, requiere de elaboraci6n ddallada y a fin de ser visto por las noches requiert iluminacidn. 

LOGOTIPO: 

Composición grdfica, la cual a tra\'Ú de simbolümos prcse111a un concepto, una idea, pensamiento o significado. Es 

conocido también •toga•, necesariamenle se compone de simbo/o y talo. Tiene la vtntaja de identificar a un grupo u 

organización, sus ideales y su ~no11alidad. Sin embtug0, su significado permanece nomialmente conocido s6lo para 

los miembros tkl grupo. 

MANTA: 

Tramo di! Ida de regular tamailo sob~ la que se imprime un mouaje. h°me la VOllaja de ser colocada/dcilniente 

en lugans visibles, su costo es reducido y puede str rtalizada con facilidad y rapidez. Pero dtbt recordarse que su 

inf onnalidad puede hacer que se piuda la impottancia del mensaje. 

PINTA o GRAFFm: 

Mensaje elobOl'Odo infonnalmente, el cual se escribe o pinta sobre divtnaf supt!tficiu en tUte1111inados lugart!S 

públicos. Su objetivo es dar a conocualguna cawo que se lleva a cabo y mOliva. a Oll'Os grupos a idtntificar:re con ella. 

1iene lo ~ntojo de que puede ser improvisado, atrae la atención de los recepforrs, pe1111ite palpar ti sentirth un grupo. 

TRIFnCOo 

Publicación de la familia de los dap/egables, la cual se utilizo para fines informativos, su nombre tUrivo Ja posibilidad 

de doblarlo en tres partes, ~nnite dar o conocer infonnación en fom10 concrrta y sencillo, u un modelo efectivo de 

dJ"fusión. 

VOLANTEo 

Hoja impresa que se repat1e entrt el público e11 di\'t'fSVS lugares, puede str 1lll1izada con fines soci"olcs o comerciales, 

se elaboro btiricamente con un casto reducido, permite dar a conocer infonnación de manera inmediata. 
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HEMEROGRAFIA 

EXCELSIOR 

EL NACIONAL 

LA JORNADA 

EL DIARIO DE MEXICO 

EL HERALDO DE MEXICO 

OTRAS FUENTES 

•Entrevistas a funcionarios (difusión, propaganda, jurídico, presidentes y secretarios de los 

comités ejecutivos y distritales de cada partido poUtico. 

• Entrevista funcionarios y miembros del Consejo Distrital XXIV. 

• Entrevista y seguimiento de los candidatos de cada partido. 

• Entrevistas del electorado en el Distrito Electoral XXIV. 

• Observación directa a través de la participación a lo largo del proceso electoral. 
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VIDEO 

Surge por aninación la palabra GRACIAS que 
llena toda la pantalla. SI utilizará el mismo tipo 
de letra que la PIOPIQll1da Impresa. 

lntercorte a escenu múJti¡llls di lol comlcios 
celebrados en la entidld correspondiente (filaS, 
casillas, urnas, etc.) 

lntercorte a la pellbra GRACIAS y el nombre 
correspondielllt del Comil6 OillctMJ Eltllll di 
cada Ell8do. 

AUOIO 

Entra 191111 muSical que bija y se sostiene a 
fondo. . 
Locutor (1) di reconoClda popularidad en la 
entidad: 

GRACIAS ..• 
a todos los hOmbfes y mujeres de (nombre del 
Estado) 

... que el pasado 18 di agos!O acudieron a votar. 
Gracias por su confianza, gracias por su voto ... 

Locutor (2): 
P01 su confianza, hablar6n los htcllos. 

P.ildcl R.wluclonlrio lnstilu<:ional de (nombre 
del eat.do) 

· Remata tema mUlical. 

Al(IN'>7 

¡ - TELEVISION 1 

cMPo-=,-1 





Entra tema musical que baja y se sostiene a 
fondo. 

Locutor ( 1) de reconocida prestigio o popularidad Gracias ..• 
en el Estado. a todos loS hombres y mujeres de (nombre del 

Estado) que el pasado 18 de agosto acudieron a 
votar. 

Gracias por su confianza, gracias por su voto ••• 

Por su confianza, hablarán los hechos. 

Locutor (2) de reconocido prestigio o popularidad Partido Revaluclcnario Institucional de (nombre 
en el Estado. del Estado). · 

Sube tema musical y remata. 

IRlilt!Jlll 11\ Cf•llli. ~· , 
tllllRO NJ~~~~: l~~.~~~:.?1:'-

~· 
AVAN[)Y 

RADIO 

~2-, 



~nv¡ 
~;-Ni 

SECRE:TA?.IA DE 

INFORM..\CJON Y 
PROP,.GANDA 

SECRETARIA ~R~ 
DE INFORMACION ~ ~ 
y. PROPAGANDA c. E. N. 

)li,.ico, D.F., ntayo 31 de 1991 

Con!onne lo establece el COdl¡ti Ftderat de lnstltuclonn y 
pl"OCl!dlmlenL» electorales, el PRI re:¡lstró ante el Instituto Fe~ 
rat Electoral (IFE) a sua candidatos a diputados fedtniles. a tra• 
"-"" del secretario ~neral del CEN pliista, Rafad Rodti¡ucz Sa.· ,.,. .... 

En un ac en las t1Uclnu IFE, Rodrlzuez Bamra 
eotnspandlente al ~tarlo tecnlco del 

Cb smo electoral. Arturo Rub: de Chi\·ei. 

=~n Poli e.a, tambhfo del [FE., V de ft>s SUbst'Crtlnlos de A;~róri 
EJ~ y general del CEN del PRI. Amador Rodriguc:t Lotano 
y Albe~ Glindara MapAa, respectivamente. 

PRr.~ri!~~',, t:~"h~=~rarº~~ tª~~:~:r ~ 
au.s i;andldatos ante lu autoridades electorales y .. cl'ffmos quf 
este pasa acredltari la declsl6n (&\-arable p.ara el partido, para 
emprender de lnmedlato los trabajos de campV!a. planeados con 
anticipación. 

dlS :r:. hat:;:~ re!~e~1~tr!~ 1~c\!~in~~~Íe~°t! ~~f..d~~: 
dadanla, a ta promoción del voto, p.".l"ll. que et partido cumpla con 
la parte de rnponu.bllldad QUe le cotrnpond& en 1a tuch& COGU3 
et abstenclonlr;mo y alcance el .ufra¡lo mayorituio para el Re
~luclonario ImUtuclona.1. 

ANEX0·4 
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l'"."t ~ ...... summa 1,, .. 12-~ 
\'"· 
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L,_.,,¡ 
~:'~*l 

IN~O.=.M:.ClON y 

?RC~.lG,!.N'Ct. 

I, ... "·-:e ::. ·;c •. "~/ · , .. : , ;;;]~! 
A~~ Pedimos un voto de confianza~¿¡;:,;;~ .. t.:· f;;f·.,.'.. :::;::,(:~ 

ANEX0°7 



f'.a,)I 
~~ 
- -···· 

s:.-:;;:::-:-.l?.:..\ !J:: 

INi='O?.M.!.ClON Y 

¡~·~ M ll'ffl 
FEDERACION ESTATAL DE LA PEQUENA PROPIEDAD 

COWTl"U~ISTATAI. 

A LA OPINION PUBLICA 
ArrW•--·~~.OU-ftO~denft. 

9U"111,.,.,..,1 .. f..illlmc¡.,.•-•T-.ilioes,loll~ 
~Owl_.,,, ..,._,_pttmn•-~ ..... 
•et01 la OOll11caCl'ltl Nn "-lo aclboel ~lll c.1ic»5alina 
deGortlrt, 11'W\191n-=IOPlll, •C«1t0•911o.mldor.AlnfrlcoV..... 
Gulml, t llMll ..uitl!. 

l.l~tn~.d~delo.-dido1n .. '*"'dll.a. 
mmcrot. •UN .,..tic.e ..._.,on 1 io. ~Coa. yl QU9 111'9-
.... dll ll~-difeoNIUllllOPllCMldCIUltrahti&,iunma.,go
~. 9111111- .S.!09~ c!slUINTQN&. 

ai:.-........_~.,_.~.Clf!'CNI~. 

--~ ..... --IMlllO-.Y~llU9'""*9 
••-.toda•-""'*'•111p111eAd1~yoeai. 

logoquot......,1cCael~:S.....-Gon-1y•9~ ......... ....,,. 
UN1~C11lo.,..Ulll~d1d9r1C111~...oiy 

1-.lcon La0Killrmd9~de--~..,-a1;mp. 
"*'1- • pn1gr.-n.1 -ven• da c..utume d• ;n.t~bollclsf., 
T~g~.aW111MdaC~llat90\lnde4yl\ll 
nnquiidal.qu1pnv11n•arT100~. 

POf'Ulda.ilo.~'"h:wm.llaailllletUllei6nytnd~ 
D'ft.S.par9'~5'llnny•~~.-
lefocma•C1 ... irarvino~·Wa~dll~. 
licencieáa F~ Gu.,_, lllfri:M, ciu-1\ai ~l:Utrlpll#.-na
.,,_,.con loll~M-pgll~O.lnadWnicllicl1n .. 
QUI .. - ..... *"' oontWua. 
hftat.......,.,..,,,,.~.-~~

..,_con~y--la!lnN~deGUl'COll ....... ·---• ..,..._.,.1*8 QUI le__... ... ,._,.,... . 
... ".....,.. Oll11Z A9ltAOtl 

PllES1DOITl 01LAflDlft>.CIOJlltst'ATAL01. tA l'l-QuUk ~. 

----LAll~ ..... .-.--.-.. .... - c.---~ 
~ c.,__ ___ __ 

l =- ~==--:.--c.--_... c.-.. ··---_,.... c._ .... 
·-c.-~, ..... 

-·---~c. .... .... _,.,,.., c. ............ c-.- c.-~-,,_... c......,_ 
~--- c.--.-a c.~-~ 

C.-l.-"""""' 
c.---~-

~--... ..... =-==----u.--.c.~~ .... ._... c.-. .......... 
,.,. c..--....... c.._..~ ..... ---'la.Y ......... -'--~ ---

All&O·• 



INF'ORM:. ... , '( 

?R0?:.3.:.·.·~A 

CARTA ~BIERTA Í 
CARLOS SALINAS DE CORTAR! ll 
Pr ... ldente C.:matllllc:lonal d• la R•pübUca Mulcc:na 11 

A!C.Ue. . 

JORGE CARPIZO J\lcGREGOR 
Ptftld•ftl• d• la Comlsi611 NadoW de Du.dlos B11mcmos 

Al c. Ue. 

''llS DONALDO COLOSIO 
• ·.nldent• d•l cci d.C P!t! 
Al c. blq. 

BUCO VILLALOBOS Cii?IZllLEZ 
PrMld-nl• d1 la Coa.f1d•rcid.:'.l N!l'doool e!• c.=m_cuas Noclao.aln 
d111Co=.1rc:'.o 

Al c. tJc. -

JDSE DE LA LUZ SIUITIBANEZ CANTEBD 
Pt"1dn:.l1 lfodoa.al d• lctl Cámmaa lfac:lall1'.lft d1 la bd.mlrlo 
de R..tcnucml" y Allm.ntot CoDdl=:'m!l'd°" 

Al c. tJ.c. 

JUll1f AWCON llEBIAHDEZ 
Pr-1d<bt9 EalGl.al el. la Comlllóa el. t1 .. 1c:hat Humemos 

AL PUEBLO DE MEXICD Y GUEBllEBD 

hom~•cl•. lo tusUda och.10 d• mr:r.ien::i flUncuU!ma •o. 
"te~. pu~ •I 11 d• huUo del cmo •n c:u.rm. Uft red11~do ,rupo 

:1 :1n~8:1'k:r.!i;,-C:,.~rl:ig;c=:d~::";.! ~;i:'.C: 
dlas. der11md::rou i=I• le OU.e-clé!lde ,\yertquado-Prnlcmlol· 
S<nnlftll, CI IO'I ce. RICARDO CASTIU.OGOff?.-.U:::ZrSt!\<;:;IOV&
LARDt COtf"JU:Z. 11 llODlbl'W de qul1an. lmnblihi. oso121brosc:111aa. 
le, C::)D f1chcr 17 de Junio 11 hin 1.:i. de lo P1iu:zl C~lo• A.1111:!:10. 9iló 
ordm de 11p~hu1.dón 1n N eonlr111 ol m••"U•T''e> d" le d1!1ii:·lt\n, a 
p.aczr -í• ba:1:s. ld10Ullccido eoir.o RICARDO CASmLO PERA. 
pnx:td.!lnlll e N d"nci6n. 

A h::11 ftlntli:.=a horus del en• 1mo dio. IUl qn1po de p1rt1111IQI 
dlcdoqO ~Q et Prim.r Comandi:rn" Andrtt Aq..i~ Rublo, c qu11n 
•• 11 uhlblO dao;wn111tadon. c:i1110 Acta de :fQdml•111a, c•dYIQ 
Profnfa11GI, Uerada d• Maa•lo •11 :!and• •• Qer.dJlabu •I bicha 
d. qu• RJC.\..ltOO CASTll.l..O PCSA. " W1C1 ~ ta1alm1al• 
dblln1a a RJCiU\DO CASTILLO CO:tZAU:Z. ~ eoatra d• c;uf•a •• 
dldó la ardim d• ainb.•mlón: =n c;d, •I Prafr. IUCARDO CAS
TUJ.O i'DtA. ca .- 11SC11111•11los. tainbHn Of.:.ai.hrcnczm111\1, IU• 
p\l .. lmnnl• ~ t:anafqaCJdo =ni• •l fuu !Q. d1 la P1aal. 

I.a Cll!f'Tfor :ncmllln!c: qu• panz IU airnbetmión a.a H c:um· 
pli•tQQ ICll cnln!QI ~ •lemnito. ha ridl~ n1Q.tili:-:!dOC11 11111 ,\rt{c-.ila 
16 d1 !a Cocstlhadóa Palidc::r de la B•;nihll=. M11dcancz. 

U11 bebo q119da ~ r-leT:~cr. RJ~ CASTII.LO pt,qA 
fui pri•ada d• su UMrtod d1 mcni1ni on!lc:amt!!Udcn:iol. 110 porqU• 
hQTa 1\em1r.IOll l~ln 111 .u contra. SiNO POR su AC'n':'tJt> ce 
P!JlW!ft!iTE LOCSA Y TITT:R TE mENTIFICACIOl'f CON :.A:i 
CAUS>S Qut: El. PutlLO RtCLA!'·IA.. 

:sdo f ~~~ ~:~ªu:~tuC:,:a~ t¡: ~ ~! repr~t;~:~i'::d.; d:!.i C.S:::i= ~·~~~Q~~:~~ U::!b!:i~: 
. ~sgurl im:~~11JIÉ~A:== ~~~;a?fc; ~;!!•::a-::!:t:r.:-r.::~~~c:~~i';r:~::.:c:~:P¡: 
cl--1 ::1. Commdo. S.nk:loa r Twimla d• L:: 3-.;iuo. C&lllra ID el nltud ni d't9c:?!.Dll eomtltudoaaln. 1óla "-- do• c!Htlnar. }Q 
i:a-... de Gu~ n=al'l1• o 111' ni:rc•L mCM.DO CA'iTll'.I.O PERA n. pu•L \111 PlllQ 

pollllc:1t et.\ Cabl•mo d1l talada d1 Cr.11n•ra. 
tos COMDCtAKTES DE GUERnERO MAN 1 mTAMOS 

NUESTP.A nn:rc:mACJON POR ES':'!: AC'!O RD'ROBA!llE. y EL 111 
DE AGOSTO. RE"t.FXTO:fl.R01C"l5 MUY .-.F'!f•.1MF.~li'E POR LOS 
C~NTW"~TO~ .1\ OUlE!'ftS KA!IREMCS ~~ COOBCiARLtS :iU'tS
TRO VOTO. 

C. i'rolr. ;AIMF. ROPRIGUEZ REAI.tnO 
i'r11i:!•11le 1!1 la Fldcrodc!'fl d• Can=e=s 

C:o Cam•:':!o 1:s 11 t.;!ac!o do C111rHtO. 

C. JCSt ~;irr;:;ZA OLTIROZ 
<'tttld:tnt1 d1 ::I' C;i;m!l'ta N'ac:!::r.crl d• Ca1:11r:!a. 

¡)pieqcrdón A\h11rJ~11no 
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PARTIDO REVOLUCIONARIO INSTITUCIONAL 

CANAL 
13 

CANAL 
5 

XEQ 
XEW 

X E RED 
XEB 

LUNES 24 DE JUNIO 

1 9 : 00 o 1 9 '. 1 5 Ho r o s. 

MARTES 25 DE JUNIO 

i 8: 45 a 19:·00 Hor os. 

MARTES 25 DE JUNIO 

06: 15 o 06:30 Horas. 
17:00 a 1 7: 1 5 Hór a s. 
21: 30 o 21 '.45 Horas. 
22:00 a 22: 15 Horas. 
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COMITE EJECUTIVO NACIONAL 

A LA OPINION PUBLICA: 
LOS PASADOS DIAS 15 Y 16 DE JUNIO, JOVENES PRllSTAS DE TODO 
EL PAIS NOS REUNIMOS EN LA CIUDAD DE MEX!CO, PARA CELEaRAR 
LA SEGUNDA SESION DE TRABAJO DEL FORO PERMANENTE DE LA 
JUVENTUD, CON EL TEMA: 

"LOS JOVENES UNIVERSITARIOS FRENTE AL TRATADO 
DE LIBRE COMERCIO" 

POR CONSIDERAR RELEVANTE LAS DEFINICIONES ACORDADAS, DA· 
MOS A CONOCER LA SIGUIENTE: 
DECLARACION DE LOS JOVENES PRllSTAS SOBRE EL ne ENTRE 

MEXICO. ESTADOS UNIDOS Y CANADA 
1. EL TRATADO DE LIBRE COMERCIO ES UN INSTRUMENTO MAS DE 

LA POLITICA ECOMOMICA 'V NO UN FIN EN SI MISMO, 
2. LA NEGOCIACION DEL TRATADO DEBE PARTIR DEL RECCNOCI· 

MIENTO DE LAS ASIMETRIAS DE LAS ECONOMIAS PARTICIPAN· 
- TES. LA DESIGUALDAD DE LAS ECONOMIAS NO DEBE CANCELAR 

POSIBILIDADES.EN LA NEGOCIACION, SINO SERVIR PA.1A IMPUL· 
SAR PROCESOS OE COMPLEMENTACION ECONDMICA, RECONO· 
CIENDO LA SITUACION DE CADA RAMA PRODUCTIVA. 

3. LA NEGOCIACION DEBE REALIZARSE CON ESTRICTO APEGO A LA 
CONSTITUCION MEXICANA. . 

4. MEX1CO DEBE PUGNAR POR UN TRATADO, CUYAS CONDICIONES 
RESPONDAN A LA PRIORIDAD QUE SIGNIFICA LA GENERACION DE 
EMPLEOS ESTABLES, PROOUCTrvos y BIEN REMUNERADOS. 

5. PARALELAMENTE A LA MOOERNIZACION DE NUESTRAS RELA· 
CIONES COMERCIALES, DEBEMOS IMPULSAR LA PROFUNOlZA· 
CION DE LA REFORMA EDUCATICA, COMO ELEMENTO CLAVE PA· 
RA CONCILIAR MAYOR EFICIENCIA CON MAYOR EQUIDAD. 

6. APOYAMOS LA INICIATIVA DE NEGOCIACION DEL ne PORQUE ES . 
UNA V1A PARA PROMOVER LOS INTERESES DE MEXICO EN EL 
MUNDO, PORQUE ES UN INSTRUMENTO QUE HA DE FORTALECER 
LA SOBERANIA V PORQUE ES UN MEDIO PARA PROMOVER UNA 
MAYOR JUSTICIA SOCIAL. 

7. CONVOCAMOS AL CONSENSO NACIONAL EN TORNO A LOS INTE• 
RESES PRIORITARIOS DEL PAIS, PARA FORTALECER ASILA POSI· 
CION NEGOCIADORA DE MEXICO. 

ATENTAMENTE 
-EN DEFENSA DE LA NACION'' 

UC. ADRlAN GALLARDO LIC. VICTOR ARGUEUES NAVARRO 
LANCEROS COORD\NACOR DEL FORO 

PRESIDENTE DEL CEN DEL F.J.R. PERMANENTE DE LA JUVENTUD. 
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~R~[ARTA ABIERTA 1 

C. LIC. CARLOS SALINAS DE GORTAnl 1 
P;i:::aidcnle Constitucional de 101 útado1 Unidos ~tcllicanot 

C. IGNACIO PICHARDO PAGAZA 
CiJbern&dor Conatituclonal del Eu&.do de :.ilisko 

P re1ente. 

El <lrdenam'tcnto de !01 3te:11amicn101 hum.ano• con~titu::,c w.' rcr., ~ vr-n• 
.::cr :::n el lru 1nc:rnnuli1;'1n.1 .!el 1:e111r.i dei p:r.Í• •• loñüe 1:1• cñrrien1c" 111ii::n· 
lu1iw• lhut l!n.::nntraJu en ~! ~1aJ.1 Je .\\,h:ii:;,. un ·~p.1ci11 n• ,IJi,. y '.!Cncru,..1 
que !e lawn cbJo :i1ic1110 .1! municioio de CJ. Nc:~lmal.::ci~otl, r¡ut: ticnc una. 
aup_cnidc de ól-4 K.11.? ." una Jcnaiil.acl de pohlnción Je n1lis Je . .:o,u•1 
Hab;Kml ciando ha iic.lo net"e11uio ;i¡runar y :oorCinar atr::i.1c::ii\11 Ql\C iiuc. 
p:nJa. ;il pion munidp.il, el :r.nñli.ü" rlcl fl!"'..3io >0ciol .:on n1M dr. }11 .lñu11 
Je anüi.1ücda.J. JunJc mi\t Je :101 loc:i1ario1 cor11crrian .::011 todo 1ipn de 
pcu:retlcr..,,., abMrotc,.. m.iterialH y lierr11mien1u.1"'llu ello. 11cle111;iJ1 Je .::tre
cer Je lo~ au ... icimJ niiblii:n" indi1pen~"hle:1; 1le 11ultz:ir11e al;iun¡.,, h.1rr:ica1 
CUl\1n vivienJilt. SI'! 111.ii::i <'11 11\ YÍa "lúl>llc.1. 11J..,1r11vl"P'.J .. 11nu ,1r:eri.1 :1Jillll!f"i• 
111dMa .le íluio vchic11h1r '! M:Uonnl qur- ncnctr1' d"l! O F. 

E;, JlenriOn ,, la ~nlndnn del re=.:•.:o ~ni Jrv-ri1n. el C. P.-1"",icll'nle 
~lu11idpul. Lle. Ju.;i.n C.-1arclo \"izcain" C>Yián. elaOorñ 11n nni1•c1•1n "\u 
pratintO a U11cd . .cñorCubernad1•r Jci E"s~Jo. Líi:. !<Jnadn Pirhanlo Pa~;11~1. 
en ;,:ira. de tu.bajo al munit.inio, el n1cs Je itbril de IQCH. 1>.ua. I"' 1.1lnstr11cci1l11 
de un mercado ubicado .:n !011 limitu poniente•mr .Id 1nul'>rinin \' .:ulin· 
dando con l:is de]c,.acione\ lnocali:o e lztaoal.toa .iel Oi..uito F'tt!cral. en "un 
or~o de 10.tW> ~12. propiedad Je! municipio, !o que tom•rufn aruerñn .:on 
loa loatllriOJ1 el mer~do. ;101 pem1iiim0>1 re:ipetuou.ment.:, señor Presidente, 
invitllrlo como tcsci;o Je honor a 

"COLOCAR LA PRBIE!Ll PIEm DEL )JERC,\DO S.IN JU.IW 
!fü1 \11v11r a Jud.:a.. C>ltll 11hr:1 Íor1aleccr.i el int1ru1nento llf"ICfalivn .le 1.a 

c:11111erc.it1\izaciOn de b.i•i•:n~ y Je .:un-mno jenera1ir:1Jo ,¡e; ,\,.1,...,,. uumii:i· 
¡lJl .le abat10 y .ire:u .i1h•:i.cen1cs Jel orierue de !a i:iuc.fo<l •le :\V,icn. en 
11hanl111a i:nn.-ord.anci.a .:nn ;m program.u Je ¡obierno. con ~nA h.1n<lcr11: 

'"SulMaridilJ... C.!. SczahualcOyoc¡, !!l Je julio Je llY"ll 

U Fcduación de Com«T"danlCI de.! :'.1crado S.an Juan 
:SR. Jt:UO '.\IOUN.A JJl\-IE."IEZ 

E.I C.:iordln.dor de:ccdonali=sdel X."C.V Oil.trilo Federal E!ectonl del P.lU. 
. SR. PEDRO GOME.Z JAIME 

~ovimicnto Popular Je la. C.:il .. mie !uoircz P1nlitlán 
SR. JUAN ..\SC~~CtO SRA VO, P~idcntc 

! 
! 
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U!)ornada ·> 

CICLO DE DEBATE 
POLITICO 

El Panido Acción Nacional, el Partido Revolu
cionarlo Institucional y el Panido de la Revolución 
Democrática, con el propósito de fomentar la mayor 
participación de la ciudadanía en el presente proceso 
electoral, han decidido re:iuzar seis encuentros de de
bate polltico eo los que se tratarán temas de actuali
dad e interés para los mexicanos y que serán expues
"" por candidatos a diputados federales de los res
pectivos panidos. 
En dichos encuentros los ponentes darán a conocer 
sus puntos de vista en tomo a la problemática na
cional, bajo la perspectiva de sus programas y plata
formas pollticas. 

Los temas y lu1ares de estos debates son los 
siguientes: 

lDIA 
Democracia y R<fonna dd Estado 
PuUdos PoUlicos. Gobicmo y Sociedad 
La Pol!lia Social y d Prosrama 
Naciotlll de Solidaridad 
Mujer y Sociedad 
Retos de la Poütica Económica 
La Politia E.uaior y el 
Trmdo de Ubte Comercio 

LOCALIDAD 
Mi.'da>, DF 
Gu.odaiajara, Ja!. 

Quer!wo, Qto. 
"'1WC3liema. Ap. 
Hennosillo, Soa. 

Meico, DF 

Los recintos, fechas, horarios y ponentes, se: darán 
a conocer oportunamente :1 través de los medios de 
comuniQción. 

EJ e,,_.. Orpaiadcir 
P.\.'I P!ll P!ID 

~il,'j] 
~~ -:· 

S"E:?:E'.7~~:..1 ~E 

1:•f'=~~.1.:.::cu y 
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Así seleccionamos 
a nuestros 
candidatos 

Estamos postulando a 

1, 198 CANDIDATOS PRllSlAS 
a Senadores de la RepUblica, Diputados 

F9derales y Repr9sen1antes Asambleistas 
con el carácter. capac!dad. ~xp~riencia y 
arraigo necesanos para responder a las 

expectativas de la cludadanla. 
Para seleccionarlos hemos: 

• Estudiado las caracterfstlcas 
sacloeconómicas de la población de los 

300 distritos electorales del pals • 

• Anallzado las deman~!ªiI :i~ºSa'!.~9,!ra~ 

• Consultado a nuestros militantes. 
simpatizantes y organlzacione:

1 
a~~~~~~~ 

Hoy mprmllisos de ParUdo 
MAÑANA llBLIZACIONES DE GDBIERND 
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EL UNIVERSAL 
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Así planeamos 
nuestras 

campañas 
• Verificamos el padrón prllsta a partir 

de Información captada en nuestros 
621863 secclonales, distribuidos en toda 
la República, para actualizar un padrón 

prllsta confiable y orgenlzar la 
movilización partidista con base en la 

participación y compromiso de mlis de 
9 y medio millones de afiliados 

perfectamente Identificados 
en todo el país. 

•Analizamos la situación de cada uno 
de nuestros 62,863 secclonales en toda 

la Repúbllca, pera Identificar 
deficiencias y tomar medidas que nos 

permitieron estimular y reactivar la 
participación de nuestra estructura 

terrltorlal y sectorial en tomo al trabajo 
electoral del Partido. 

1111 C1111111'11RS1S di Pdkl 
MAÑANA llUUZACIDNU DE •EllllD 

------ --···--------------------
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Así definimos 
nuestPa olerla 

política 
483 REUNIONES DE CllN3UlTI\ 

con nuestros mllltantes y 
organizaciones armadas al Partido y 

185 MIL OOREVISUU 
en tres encuestas naclonafes de 
opinión publica, nos permllleron 

captar las propuestas, demandas y 
expectativas de loe mlllt1ntn prllstlls , 

y de la ciudadanía, para a partir de ¡ 
ellas daftnlr una oferta pollllca raallsl• · 

y convincente que re.,...cuta en 
banellclo de toda la población • 

ll!C 1$ bdm•hl'IMI 
MAñANA· lllll.IZACllE DE EIEBlll 
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El Nacional r· ,!J-

AVANfY 
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Así t11abajamos 
nuestPas 

campañas 
1, 196 CANDIDMOS PHllSTAS 
a Senadores de la Repübllca, Dlput•dos 

Federales y Representantes Asambleistas, 
desarrollan actualmente una Intensa 

compar'la electoral qua aborca 

cmmm MIUDNES DE PlllSTAS 
r .. uzando diversas actividades que 

constituyen el verdadero sustento del 
compromiso que nuesu~:~~~lu~~~~~~~ 

lllY Clllll'9imsas 111 Pal'lilll 
MAÑANA lllJ\UZAClllNES Df GlllltlllNO 
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. '"·~::: 2 ;\GO. 1SS1 

·~~P.;t.A _''_'· _.;_1 º----' 
SECRETARIA 
DE INFORMACION 
Y PROPAGANDA 

C.E.N. 

México, D.F., a 1 de agosto de 1991. 

B1 Comité Ejecutivo Nacional del Partido Revolucionarlo Institu
cional, continúa con la entrega de premios a quienes resultaron 
pnadores en el 3er magno sorteo del PR1 que se verificó en esta 
ciudad de México, el abado 20 de julio con el sistema de esfe· 
ru de la Latería Nacional y con la intervención de 3 represen
tantes de la Secreta.ria de Gobernación. 

A la fecha la Secretarla de Finanzas de este Instituto politico, 
ha entregado Z mil 800 centenarios; 54 mll 600 onzas libertad pla· 
ta, 19 televisores a color, 31 equipos modulares; más de Z mil ar· 
ticulos electrodomésticos, mú de 50 automóviles y mú de 300 
bicicletas. 

l!n la dudad de Querétaro, el CEN del PRI entregó a J~ Hi· 
preda Cimeros 13 mil omaa libertad plata en tanto que Jorge 
Claanova obtuvo 10 mil 400 y Alfonso Rico Z mil 600, lo que ba
ce un total de 26 mil piezas. 

· l!a impommte se1!alar que la entrep de premios a los pna· 
dores del 36. magno aorteo nacional del Partido llevoludonarto 
Institucional,• ha llevado a cabo de manera transparente y an· 
te la presencia de autoridades prllatas y de notarloa públicoa en 
cada entidad federativa. 

Por otra parte la Secretarla de Flnamu del Comité Ejecutivo 
Nacional del Partido Revolucionarlo Institucional, convoca a los 
concunantea pnadores en el 3er. magno sorteo del PRI acudan 
a las ofidl1as en México, que se ubican en Insurgentes ~orte y 
Violeta; y en el caso del Interior de la República, en el domicilio 
de los. diversos Com!t~ D!rectlvos Estatales. 

= 
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Así defendemos ' 
nuestros votos 

8,027 ABOGADOS 
trabajan en 332 centros de 

defensa jurldlca del voto, 

distribuidos en todo el pals 
para vigilar, con apego a la 

legalidad, que el voto a favor 
del PRI sea respetado en las 

elecciones federales del 
próximo 18 de agosto. 

1 

Hoy~ de Parlldll 

MAÑANA BfAUZAClONIB DE SllBIEIWO 

---- ---------· 
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1~1::cñM.!c:o:-1 y 
?;:i.C?J.G.!.NOA 

Confederación 
Obrera 
Revolucionaria 

--- ... -- .. ,
~~-
Accion Politlca 

CARTA ABIERTA 
C. UC. CAJILOS SAUNAS DI! OOllTARI 
l'MSIDENTE CONSTtTUCIONAL DE LOS ESTADOS 
UNIDOS MEXICAHQS : 
C. PROFESOR CARLOS l<ANK GONZALEZ 
SECRETAAIO oe AGRICULTIJRA y RECURSOS HIORAUUCOS.: --· LA COl'ftOERACION CERERA REVOLUCIONARIA, HOY, MAS aue NUNCA, 'RECGNCCE 

y AFOYA VIGORDSAAIENTE AL GO!JERNO oe LA REPUBUCA. . . 
DE EXTRAORDINARIO VALOR HISTORICD. es VER aue EN oos AÑOS y 
MEDIO, NUESTA PATillA: ¡MS<ICOI, ES AUTDSUFIClENTE EN LA PRDOUCCIDN ce MAIZ J 
Y FRIJOL. 
EXPRESAMJS TOCO MJEsmD RECONOCIMIENTO PLENO Y SOUOAAIO A SU POUTIC~ 
ECONOMICA Y. l'IJESTRA GRATITUD PERMANENTE PARA NUESTROS HERMANOS 
CAMPESNJS aue HOY CON su ESFUERZO IMPULEAOO EN EL c.>MFO. NOS HAN. I 
OAOO EL VEROAOERO EJEMPLO CE LA SUPERACION. CIJE CEBEMOS CONTINUAF 
moas LOS SECTORES PROOUCTI\/OS DE MEXICO. . 

- nAlla .... SIDWNl'W, ¡R-CREYWNllO l!N USTED! 

-..aa11RCMT-,¡MlllAUIHIASa~1 

-111-~-. ~HAN DADD Utl V- E.IEMllLOI 
MEXCO. D.F .. A g DE AGOSTO ce 1981 

ATENTAMENTE 
CONFECERACION OBRERA REVOLUCIONARIA 

POR EL. COMtTE EJECUTIVO NACIONAL. 
c.-...ro1ac.aUlflW ...._. 

SECRETARIO GENERAL 

--2• 



Así promovemos 
el voto de nueslPos 

simpatizantes 
Hemos seleccionado, organizado y 

capacitado en materia politlca·electoral a 

3lm RESl'llNSABLES DmBITJU.ES, ' 
88,329 CllMISIONIUl1JS P1ll.ITIC1JS 

SlCCIONAUS, 
B3ll Mil JUES DE MANZANA Y 

1 '280,000 JEFES DE ACI1IA 

para que desarrollen un Intenso 
programa de mlcrocampeñas de 

proselitismo orlent1d•s a promover y 
gar1nllzar que los slmp1Uzantes 

prlistas puedan ejercer su derecho al 
voto en las Elecciones Federales del 

próximo 18 de agosto. 

llly C11111PMJ111iso de Partido 
MWU UIZACIGllS DE GDBIEllNO 

AllDO·llt 
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........... -f~1lu..,_100._a.oi_1•~'-sr1•1.urlunpo0Ulua..llcn.fpocrula• 
• 1odaillalle>1•:hdma.dllPll1~•.~".t.lal~blin.~ftdrrUft.ISlf!V1..SO.lonla.niio....,.. 
-•llA--..•DF.r,.......•~ ...... 1111..,..,,......,.rrqod«a.r1--~otdllwftl; 
~ ........ _..,..o......, ... _,.d<*ftllóo_,,_.,.1.u-..-~ 
""""'-·""u.t.lllba_f'l'l',__,,,-ra<lllddlda-&1pr...-.1Llc.C.l/lol~cllCon.n.

ha..a-6co .......... rdlrlllido-..,_dtto11on9o ..... ,._...1la"'-Muaiadaduaca11111Ct!atrllil,_.. 
11ola 11 ' ''ª' Q.•• co•o p•h 1i1ft1 Mi•lco 11 11 co1cl1rio i1un1doo11. 
0..,!Nft.1,lec-fl'dolracodllldlT~•~-~atadoN_....,pua4"',.__eudloll&ol_ 

~·-111a.~ .. 1o-·-cuad ..... 
Todod----brwodalaCTMesitl-dlacnl-~dll ... 1~aftl*l-IMOfJlltfil"llr
~,1o .... pol'QUlsu~.S.l'fl~ ... ~··'""°"'t11Plauf-Ellcloral.lo-*""'
__ .,.¡miWa.,..,.,..,,COOl~alÍllllllOdtMb>co.!ol»......_llCTM<l:lllt>cllfa--tol*'lldolll 
..,_."'"r-a1,.,,.,...,..,porq..., ... 11mQOO'JiJpaboóftdt...a111 ... 1tta1..,..dcfnoóaadil-dclm .. 
1 .. 1 .. ra.w. 
l.ot..._~.1ot-nnn1mnllumu•~11N1or!*'lfilo""''"'-liu.•"'-•--rl"""'10 

dlfsupsVo&o.d•....,....., ....... 111r111uaoou1,.pa.111.Jictlr1"91411f-roaaaalplll'blora1--.rDlllOÜÑl'lu 
..... oll"'-todoccm-_.¡uWCUIMJaal. 

CC~t."RJDADAN<ll'I: 

Lol..._.,.dcMc:o~.J1m•"111uci6<1.wllall<bdo•1,_JdPvtoúal.....i..acmanolrHlll....,....Jctoar...,11LMI• 
C-f..s.n.ao..1& Traho¡adonoJI Mt:ur.a ln1•1ttU11 """"''" pN1 lllM .. ,_ 11 Jla...,..o •O•....,.l l.lt utaua VOTAR 
predP•l.f"Sll-.&oU..,.....,•lmolacaali""1..S•pM.......,,;1u.ton11«trl11~a1,-.,,nuMCl<lflllc<,1 

para cm ar d pnn 11111""" u:u•• de l'flll"O"'f :1 noltnn:I r dcsc011fia11i:a "'~X.. ""'"'°"°'· 
¡ VOT..tR POR El. PRI ! 

ES YOT.-IR POR ME.YICO. POR l./N FUTURO LIORE Y Jl'STO 
..... lll l.\ r'tA."•CIPU"IO .... nr. \lí"UCO .. 

. \lhlcn.Df.•CMl•lllllt"'I 

EL CUMITt .'MCION,\L OE l.\ CT.\t 
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I . .~ I'""·· 1 3 l<GO. 1591 ! 
;~¡¡m.¡() 1 

. _ _r_· ~:1. ;!!:. -· ; 
' ' 

Así nos ppeparamos 
para la 

Jornada electoral 
p.,.. d• Mg\Hmlento • lo9 """toe Htc1ontH del 

praxlmo 11 ca aoo•to, hefnOll estabt.cldo 11 Sistema 
de lnlonNClón d1 la JOrNda Electoral, (l!llJE). 

QUE ES EL SIJE: 
Este módulo del Sistema de lnlotmacldn E!Ktoral 

llene por objeto apoyar el MQ'Ulmllnto di los 
dtv.r.o. ewnf09 dur1nta la joc'nada .wctonr. 
AUn C\IMdO "9 sido d!Mt'\edo de urm manera 

pragnUiUC9 que tKIUte su op«Klón, no lnl sido 
conc.bktO como un almpil proceso ele PKOpUacldn. 

tnnsmllJón y ~ldn de ruultmido1. 1tno como 
un ailbffna lnttQnl da nutoe de lnlanucidn, •n el 

.,. convergen: Proceso de pl1nnct6n, con1unclón 
y C8P9Citaclón dll f9CUt909 humenoe, lnh'nttruc1ura 

de cómputO y de comunlC8Cfonn y LOQl•Ucm 
oper•llYL 

QU9 CotrmlJCE: 
El SUE cadlne e dlfet'ente9 ntvftn de 9QNPelón 

de lnlotmllcion: dtllrttal, ntlflll y r-=loml. Dtwerul 
'drilllln dtnnte lat1 tN9 '""'10ll de la )orNcf• _,_.... .. _,_ .. _, 

Clernt di cata.. 
,,.. • conannd6n y procnMaienlo de le 
~ ... -~ .... ~•tlcll 

opMalM, de ~ IMQnHUd. que pM'llllla et ~"tuna 
Ruio de infonNctdn dude ta culllm hMa .. C1M det 

PAi, ~mu,.._• c8dil uno de I09 300 
D11tr1ta1 ,...... EJectorelH., en cada um de m 

'2 Enrldadn ,..,.tfyp. 

:=.~:.=.:.-:!.:.:::..:. 

ANEX0-31 



1.ajornada., 

[-=~-=EL PARTIDO 
REVOLUCIONARIO INSTJTUClON...tL 

A LOS PRllSTAS DE !lfE.XICO 
A L\ OPINION PUBLICA 

~i::==.=-°~~.~~ - la,_...."' ll co•are~ CUTICA DEL PAi. 

Oclóedm.ciadll~pncllcunl.~01lmpcadorfl-· 
pur~•luwaa"'9dpat~ooklll~M:1.1.u.1.trt1.1 
4el PU, .:oo:lllduudo qlM - -P<>I IM uodAd J.s nl-=o p.ua 1otnt-• ... "'tona~111du'lliil11-.irop&n.1<10. 

El Plt WlllUI ... p,_&lldoll llM!Ol'Ofata paUuc:tJW• lln~ 1 
~loblc:gllagadJnlrroll<l,Ll~.11-1~0-'C!AamlWf 
La daagaac.a, ,.,, d llldntal •loo mcu:ai>o1priru111a1 f111W01 

1"orlo-.~--at~11ot;l.la_to1..._ 
nllQICI /.:cmp&Mrot -..lit&a.1a para!Maaca:..,... RWl.ta.ull~ 
~•u.almlAlaralPllr1un.-:uid>dl&ol.>k11W10l>1WOrct101trlim.
~-daPc!ll01'1rco1notpa1"akr¡r:irlo 110~.:1ru_.. "" 

Ua.arc:r.~dPfOCD:ldcacnldd ltdelxillal. IWll....._ 
-.raiv.i..-aa:r.-u.-·•r-•~"aa1D4a1arwpi¡..bll· 
c:t. ~1talASaPIJISTA.~lu=-didu-=aa
n. ,.,_d paf-'1t•1&~ r lol~1ne....-. 
pm-.IMQfdll:clo-~.i.J1n..-e1rcaadid.llD1..S.~~¡w
ddo .• ~c1~pnMmtOddC..~deq-.-aa.,.1~DDm.1,w 
<klCl.IW ....... Mtloallladadprtaimaprua:soa.;i"'al,iaocwe
-io.uaMIOll~*81a~•f,aa"'aoo--. 
:K119dllait~--..~,~ 

b-.----•q1111 ... nm:ado,-.'f0l-.id,m.r-

1~1=:~ ... 1:..::::•1 ·~ 

::.~:=.:.~:..:;:;. 

~~~.~=-ei.~iact!'~~~L1tttDo11al• 
COUIE.."ff'E CJLmCA LlnM- ,,._pom '/ ~: 
t.fon~ddPll. 

'.Ll'af~o•Lt~'/~ 

J,Raapmorcu.p6imlalloM""~~ 

4.C'.anobdrllmpcz.11aalot~~r-

U\ui;ll1JelaCC1iculptt•llll1.alliuriar<W&WtMSG,oa iu"'8.:i.· 
tof11a1Q,;~11Llp&IU'l~··laaclllola.1ni\ol.;--~1loln-
1ai.u1.,.,""11, .. pclOILl11Uln-.a .... -01, ............ e1n1>a. 
lüapnaa¡nQIJl~l"'llUri:&. 

CQfol'l'OC.\1405 • lal pnlsca r 1111.:imlldlAla a VOTA.A l'O• El. 
Pll,VOW\o1.Jpazi~~·a1N.ic-..-11a1..:oll!tl....._lpcl1..:• 
.;1QG11 aw11ra J.cmoaa.:ta. V-110>k•ar.....,. m '3U1't .....- :a 
11c."'1<111 J• '"' ~rotilcQ.u lllaOlllles. VOT ANOO PO• El. Pll.l -111· 
r&111o11!a~QCIU1"11ia4Jlllolpn~Jpr079dO .... lll~....,..._..,.,., 
""!k:o Ja '\kuco 1 loa me..,_. 

UrRa.OMlil ... UU'BA C'OfllVIC~ UVOLUClDHAIUA T 
~r:ro ·' LOI DOCUJll&, .. ~ a-ICUá OO. r•I 

DLWOC'UC'lA r J/Jmc:JA lOC'lAL 

~'~~--· .. -·-·--•iaa>a&IDOTIC1m. 
-9'-C-.11'-llt.Col.S...-.Df'. 
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i"º"t 3 l\G O. 1991 
~XCELS:JQ""D .... : .~ I . 
j_; .!L peaioo1co oe !A VlDA !"IAC:Ol"".U. :.f:\-.1 J 

. . • . iur" )O INFC~~ACION Y 

COR91ENTE CRITICA DEL 
PARTIDO REVOLUCIONARlO n~srnumotJ;U 
A LOS PRllSTAS DE MEXlCO 
A LA OPINION PUBLICA 

Attntcl 1 la liiiportand:a del pródmo proceso i.~o:tl:IUll C.,ruUtUc'r>nl\l !l:lr:i. ,.]r'!lr Ser~o...,.,..;-.. 
l)lpulldGI Fedcnlu, eorQldcr~ opanuno prlll"lnr la p1151e1ón de la cor.;:n:.:.r.:: cmTlCA DEt:.:¡iRt; 

e1 pir~~~\:1nc:! ~!1 1~n!c~~~,;~!:!'a ~~~~~nsl~~~~:r ri1:;:':~·::rP.~~1~r::i:;.!'j~~ 
eafutl'?QI para. Jocn.r un. vlctOrl.1 contundeDle y C.:ani dr 11untro Part'do. 

?l PR.t contltula 13nttntando la melar cfena pol\tl~ 11uo. lmpu:Sar .i ~f.<·.1 .. :i '1•cL1 e\ '\1.1~11" 
la m0d1mlcbd. el meJonm.lcnto f'COtlóml.co y la d.emcn:ntla, para el bien~• )f I!~ 101 llc•.!l::no. p:t. 
aenu11 tuturm. 

Por le» antrrtor. htmos turnado ru.iestrot "9f\ltnm a lot dr n:i.r,inn dlrl::en:M ,. Cl:lmp ·~Pro. ml
U1:i.nta. oan baaear 11.1\a aDUndantc votación. '111e hll:t.\ triunfar 11.I PRl y • uu •:1nilltlato1. de :r>NIUA 
tnoti)ctalQ y tunpl&. TmtmOll elcment.oa 7 l't'CUDO. para IOCfiltlo y Jo IO'C"«'m<» 1ln <IUd•. 

Una vn CQncluld!I el proceso eltct!lnl del U d•l actual. ,.anudanmos n~utr:i. uru lntrm•~ :rs·. 
~ "'fOIW de anWa.le.'" .n ~ la IWl'l'.lbllca. Ett"U.el\1ndo a la BASE PRlLc;i",\ oropondrerrot .;:¡.i 
lft~dl:I n-.arllil: pan el 1111rteccloll•mlento da 111. demQC'ntla v lo. pfOC'l'- lntemoa. pan 11'l1C'!it'. 
.. 1~ ltrndM ~ dlrinfttt!!I '!' cmndldatos d.e nu"''"' Pa~'dn. AC11:'ll11.mo1 el c0mnroml•o de1 Cr.;'''fo"' 
QUI en un tilt'mlnl:i ria rna'VOT <t. 30 t11u dr.1Pues d• tln•Unc!o l!l flrl'l:d...a nrocesn ,.:...,on.I. !nl,.!•~°}"1),1 
1al trab•1ot nf'C'ftSrtal pUa ta r11ulul::icllln y, en 111 cuo. rtnovadún dP \CI c0mi1es cstal3ks:' ntlt. 
Jlklpalesys~nakl. 

~ t:'Vftlcltn1n ~ n11.1t ~e ha 11.un1•rto '!' nJJ~ '11\untart y "fn~n•J <te\ P:,..l:l.·n1e Car* 
S.Un:u dtt COrtut 1 de nucstr.J Udcr, t.u1& Ocrnaldo Colollo. pero. alln h;iy mu:.~o ;>ar hacer y 1o 
haftrr.IM, 

O'.>ftRIENTI: CIUTtCA. tt.me c<rmo prindplol 7 plllpótltot; 
1-Fortt.fedmtrnto del PRI. 

2-Pl!rfeedanlniJento de ta d1mocnela y modttnlud6ri.. 

S-Ketpno ., t121n1tllmlea.to d1 SUI doCummto. ~ 

4-0artda4 1 llJ!lpleiaa an lo9 p~ lnlt~ 1 externa.. 

d1"~ d~~:n~:~ ~fr~ .. ,::: :11~tt:3J1~~1~,a.r:~S:'l.c=1Í:~~~~ ~u~~ ;Ir! 
tirm 1 a I• mu el~tale:J ;trtnetpD di' tucm. riotlua. 
~ • IM Pt1lltnl ., • la ducl&da-nlll A \'OTAR POR EL PP.l. Vcnandn pantd~maa 

:.~ ~~:~'d:"'~::J~m:.~== '~~"m~:S:. ~"::,~~ .. ~:rí~n"irn:'J:° 
de ¡,,. pdadpioa 1 pl'O)'ectOI da la Rewtuellla ta bene!1clo de Xh1t:o 7 lera lle~.:anm. 

ftErT'QlAJIOS mn:sTIU. CONVlCCION JlEVOL\IctONARIA. 
Y 1U:SPEl'O A. LOS DOCUMENTOS BA.SICOS DIL PIU. 

cotOCJlAClA Y lf:lSTICL\ soa.u .. 

llhlco. O.F~ l2 :íe a(tll10 de 1m 

Uc. O.r'.os s.m°' tton~y. COtir~lnador -,::1.clnn:it.-Uc. nom&n Abal"C ~nslno. C. ZOna =-'or1~=-· 
ltan•nti cna., c. Zona Ort~111t-,-Ur.. :-Id .\Yrll•neda. C. Zon.s OC!:' dentr.-tnir. ~~ 

nanpa.-UZ:~.~~~·nii;; d~·t;~1~fg~J.i;;~;¡,¡:ifil~~1aé-:-J~~ ~=!:!,ª~~~ 
Fr.lnc!Uo Oh-atTUbl.u. Ini:, JUt.srl d" Cdb CU!'l1reru. 

1NVTTAMOS a lna Pnbt:u de 1• R.!píabJka 11. 1umane a 1M aedo~ de !a CORRIENll!•C'RJ
TtC.\ DEL PRL 

~r a: rmur¡mtcs Ct:Mo ~.:::o. CaL San !\.Jr;u:I. D.F. 

. , AHEX0-:13 



r;::.\~. t) ñbiJ, l~~I ~u~ 

m"ifi'f!i°ll~i ¡w. 14. _I s;:R~.,.~~·;,. co: 
1 renovación de los poderes públicos, formulamos un llamado 1 Y 

a todos los ciudadanos para que ejerzan plenamente su 
===== derecho al sufragio. 

Tercera.-
Manifestamos nuestra confianza en la madurez clvica y 
polltica del pueblo mexicano. Al depositar su voto 

, fortaleceré el ambiente de respeto y tolerancia que 
requiere la convivencia polltica plural qua los partidos 
politices nacionales nos esforzamos por consolidar. 
Cu.rta.· 
Por otra parte y tomando en cuenta que tanto en la 
Constitución General de la República como en el COFIPE se 
establece como uno de los principios rectores del proceso 
el de legalidad, convoca a los partidos pollticos y 
autoridades electorales a que ajusten su conducta en 
fr.rma irrestricta a dicho principio. 
Quiiica •• 
Expresamos nuestra voluntad y nuestro compromiso con 
el desarrollo da una ,,. •ada electoral apegada al Estado de 
Derecho. Su realiz<... . . , :m ur clima de paz y tranquilidad 
sJCiales fortalecert . ... :ice democrético de la Nación. 
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PODER LEGISLATNO FEDERAL 
COMISION PERMANENTE 

s~:;::~-:-.!.R!.l o::· 
¡:-1.=-.JRM...:.c:cN y 

HONORABLE ASAMBLEA: 
Al considerar los comicios federales que se celebrar6n en 
la República el dla domingo 1 B del actual para renovar 111 
Cámara de Diputados, la mitad del Senado de la República 
y la Asamblea de Representantes del Distrito Federal y las 
selecciones locales que en esa misma fecha se llevar6n a 
cabo en los Estados de Campeche, Chiapas, ~juato, 
Cuerétero, San Luis Potosi, Sonora, Colima y Coahuilll, los 
representantes de los diversos partidos ponticos 
nacionales que integramos la ComisiOn Pennllnente del 
Congreso de la Unión, nos permitimos proponer 11 ustedes 
la aprobación de la siguiente 

DECLARACION: 
PrilMra •• 
Nuestra Constitución establece que es prerrogativa y 
obligación ciudadana el votar en las elecciones de marera 
libre y secreta . .......... 
Porque estamos convencidos del valor insustituible de la 
participación democrática del pueblo en las umas para la 
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COMJTE 
EJECUTIVO 
NACIONAL 

POR l"SA PATRIA 
OROESADA 
'i'r.E!"EROSA 

• A.~CELURRAZA ND.112 .i)ll09 .. 1EXJCO, D.F. TEi.. 15907T7 t as11.oo1o21TitlH11641" PAHJ.tt FAX 1!901116 

A loa secretarios de Ca111unicaci6n 

de los ComitEa Estateles 

21 de U.JO de 1991. 

Los lineamientos de la propaaands politice para la 

cupafta electoral 1991 aon: 

- ldacionar al Yoto que H eaite con la •joda 

en la calidad de Yida. 

- Fomentar un nacionsliam aano a tradla de la 

psrticipac16n polltica, 

- Destacar la hlportanch •et Poder Leat.tau "º 1 

en eapecial del Sen.do. 

- llo hablar de poaibles fraudes para no duani.Mr 

la participact6n popubr. 

- Abordar teaas ecol61icoa. 

- Encontrar loa tesaa que mis han cauaado db¡usto 

a la poblaci6n (por ajm:splo el cario 1149 de 

la CFE). 

- E.s.iatr la •jorb de la aducaci6n en todos 

los niYeles. 

- Hablar de la nu••• leyelec.toral (nueYO s-dr6n, 

foraa de :lntearacUin de loa or1ani.-os, recur-

aoa, •te.). como un reto • enfrentar, fruto 

de PM eai1encia del partido. 

- Buscer que el cendldato el Senedo ence'1ece 

J di liderezao • l• cnpafta en aquello• cuo• 
que oo haJ• ceepafta pare 1obernedor. 

Atentamente, 

jf ANOO·U 

PART::·::~:::·~::~ONAL • 



::~v~c: : a~H~~ t l".:R:x 1017 : s-•.c.-11· : 1e:o1 

C/ 

PAR":lDO 11.CClON W..ClONAL 
1 RADIO 20" 

.nmIIACICIN 
1 ,., AIC/IN2A 

JUNIO 14, 1991 

U:C.. i SI NJ 'lQ.W«lS llCCIOO 

5.d .:: .. -

NUrSI'ROS A.~GOS .JU8lLAtOS SI:GtruWI t:S'l;.?-UX) 
W U. CALLE. 

SN;DDS C(1E: LA PmSION DE .1\."BIL\C:tQ~ 
ca. Sl!GUPO 50CIAt. N:> AIC1\NZA PA.~ \.':VIR • 

; i i:: r · 
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s~:.u~: .. - .:ii!!;:: 

MEl~K<.<:: 
--------------------------.-..... - ... -.-... -.,;_,.-... -,· .. " ......... <•. 

PM.l'IIX> ACCICli w.c:Iav.L 
RMIIO 20" 
!SCASE% DE Al:iUWSERVICIOS PUBLICOS 
cmrrA 

1 J\.!l,"IO u, 199, 

SFX 1 (CXllTI'A DE HIJA) (SE MNn'I!NI) 

t..c..i .• t..•~~-~~·••· 1111: ..... u.r~ 
~ ... 1:·~•• 1u- .,,,.:, 

••c·•:a.e·• 

ES'l'E 18 DB NXl1IO 'l'CE06 !lrf llCCI~. \'""i/ 
YDrA l"Cll u. PAN ____ ....,..,.,,., J4l Veo~ ~'c. 

PAPA l&J'~ 1.06 BmVICIOS RJBLia')S. v.r ... rah1. D•,A.14 '"':!;! 
----------------

......., ... 



MERK<..< 
CLIEt..'TR 1 PAA'l'lOO UX::IOO NACta.tAL 
M!DIO 1 JW:)IO 20" 
'm1A 'lJlMADO DE LIBRE CXM!:RCIO 
FEHA 1 Jt."NIO 14, 1991 

\OZ 1 1 RWtO OPlHAA SCBttt: El. 'mMMO CE ~ c;;x::MERCJ.07 
VOZ 2 1 YO ti) SABIA 
VOZ3 1 YOYJMEHZ.Eff'I'ERAOO 
VOZ 4 ?«>, A MI W ME D~ Nl\M, 

UX::. 1 st llJ 'rQiWit:lS ACCION, Y SI ':.11 NO Oi'INAS, 
SI llJ 'f'E !Nl'fl'.AS, SI ll:t 'l'B ::J&7AN PAR'J':CIPAR 
EN Et. 'I'RA'IWX> DI!: UBRE cac:tcIO, ~x:BS C. TRA.T~ 

'7 NI ~ m SIRVE PARA ~. - fut:b& f'tPj .. 01·t.l_, ~ \o\ 

~ÚA11Jc:J1 

ISTE 18 CB HJCS'l'O 'rotal m t.a:r~. 
~~~EN EL ~AOO ·-0>:-LIDRE--CQ<llit:I--::>. e ""'"'7'" .,,.. I-

, .. ;... :,_ ... b/eAJ ¡.. t.l fi!Ü(l.> cÚ µ~.·"' , 
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i PAR'rIOO ACCIOO NACiaaL 
MDIO ao• 
DESD!P!m 
~ 
.lUNIO 14, 1991 

vez 1 , ~ Mt CAKmtA.l 

VOZ2 'Q 
SFX r CAID 

MERK<K 

llllD.O· .. 



::i i:!:: ¡ 

MEl~K« 
-----------·------------=-=-,-=--=:--,-:-,_..~::u·1•1-w•-.M da C.¡. 

CLllNl'2 . PAA'l'IDO ACCIOO W\CIONAL 
MEDIO 1 RADIO 20" 
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6FX 1 CGIOBO INFLANDOSE) 

UX:. : SI NJ 1'tlW4lS ACcrOO 
U INFLACIW N:lS PUEDE 'mLEM A TO:>JS. 
Y ES QUE LA :rnn.ACION SIGUE Aw.Wl'ANtC 

•.:o·· ·1 : ......... ~·1.•11·11m-~··:. 
•ti..;t.ll•l!ll' &>t•:· x..:-: •• 

11r: .. ••·••n· 

~ IOS PREX!IOS 02 U>S At.tNEYrJS, !I.. 'tR;:l;:-3?.:EJB. 
Ut. IDZ, EL V!'8I'I00 1 m f'ZN, tz TODJg LC'S BASIOJS •. 
Y SI U. INFU.C!Ctl SIGUE ASI ••• 

S!'X ' (CLCllO 'm1JF». PCJ41) 

IOC. ••.VA A~ Y W'l ELIA. ~S. 

z...em 18 OE 1D:lSTO 'ltX:OS EN ACCIOO. 
VOIA PCR EL l'AN 
Y cr.m'ROLDDS IA INFIACION. 
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PARTICO ACC100 NACICNAL 
RADIO 20" 

1 a:tn'1\MIWtel~ 
llillo LLCRl\NOO 
.JUNIO 14, 1991 

LCC. 1 SI NO 'ltMNC6 ACCIOO 
nl mnRA CE U. CXNrAKDUICICN,, 

MEf~K« ------Mlrtl,I011n1r.fl1-..·u:·M'ff~Ja,f.A.G1C" 
a..:-·~:.. •.M.I.••• .. Otoo••'-•ca:•. 

f11 ¡;,,11,M••SK! ..,,11: ,¡ ••: .. ,....,.,. 

P.STA ~910 PUmE 1tCAMR a.E msc1.:P.OS. 

'1'U PUEDF.S CAHBIAA ESTO. 
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PAlt'l'IOO ACCIOO NM:iOW\L 
IW:lIO 20" 

• CXNrAMIN>Cla! 
IWlCARA 

1 .rumo 14, 19!111 

ux:. r SI HO '10IAK)S ACCial 
DI a:tn.'RA DI!: JA CQm\MINACION, 
tell'RO DE PIXXl UHA. ~ ~ OXIG!XJ 
S!RA PAR'l'E CE llJll:s'DtA V!S'l'»Dl'A. 
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~íáia di la Ca!ilal ¡g~:~i 
QUINCENAL INFORMATIVO DE LA METROPOU • YO 1991 

La Uuvia ea el Dislrilo Federal no resuelve el problema de la escasez de agua, 
•Unque este lloviendo a cántaros. 
Debemos seguir ahorrando agua como siempre. 
Recuerda que: •'Gota a gota el agua se agota". 

ANEX0·82 



rama de la Capital ;~~ 

MIDO·U 



> Por·· ·· ~x:~ 
·i· :uh E~tad·~ ~1".l . , 

s~rvicio de la nación 
k .... '· .... · 

[ ANEX0-114 J 



E~1fAA ACOSTA 
A lA ASAMBLEA 24º DISTRITO 



VICTOR ORDUÑA 
DIPUTADO PROPIETARIO 
24 DISTRITO 
-~-

FERNANDO RAMIREZ 
DIPUTADO • SUPLENTE 

ODOS EN 
ACCIOll 1 AHEX0·86 1 

PC)R ilJM CONGRESO DIGNO 



ti 

VICTOR ORDUNA 
PARA DIPUTADO 24º DISTRITO 
FERNANDO RAMIREZ • SUPLENTE 

1 ANEX0·87 1 



iNO TE VAYAS CON LA FINTA! 
El PRl·GOBIERNO propuso y 
se sostiene en la 
polltlca de los mlnimos ... 
- Salario mlnimo 
- Educación mínima 
·- Alimeniaclón mínima 
- Habitación mlnima 
- Atención médica minima 
- Servicios públicos mínimos 

Como te puedes dar cuenta el 
compromiso del PRl·GOBIERNO es. 
ha sido y seguirá siendo •i•I•• 

¡<BD'e 6Sle 18 de lllJSRI 
¡:a el CAMBIO / 

~ 
4.. 1 ¡es la oportunidad para exigir más!! 

'll<.. q, 

un minuto de tu tiempo, puede 
cambiar tu futuro ... 

lee este volante 

VOTA ASI 

• 
~~""' 

~o'\º' .. " 
t,O~ ~~c:,~ .. ~i~~\\O 
V"~ ~f'J 
.. ~ 1 AJIEXO·U 1 
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ANTE EL INJUSTO COBRO DEL 
1148 DE LA COMISION FEDERAL 

DE ELECTRICIDAD ••• 

TODOS LOS LUNES DE MAYO 
Y JUNIO DE 20:00 A 20:30 HRS. 

EMrJ'e5~vg~~r5'~iPsDJú-~b4M8s"cmlRWl&~WL~~~ 
TI. TU PARTICIPACION ES DECISIVA PARA QUE ESTE PRO
BLEMA QUE ES TUYO Y DE CADA MEXICANO SE SOLU· 
CIONE. 
~A ESTAS ACCIONES DE l'l'IOTESTA Y Dlf'llNIJEtAS 

ENTRE TllS AINOS Y ~CINOS 

ANTE EL INJUSTO COBRO DEL 1148 

.lltlo'I~ 
SIGAMOS CON EL CAMBIO 

1--10 1 



¿Cuáles son las funciones de 
un senador? 

La Cámara de Senadores se comprondrá de dos miem· 
oros por cada estado y dos por el Distrito Federal nombra
dos en elección d1rer:1a. renovándose uno de ellos cada tres 
anos. 

Al igual que los diputados tienen obligación de crear o 
modificar leyes para el beneficio de los ciudadanos y: 
- Analizar y corregir si fuera necesario, la politice lnler· 

nacional del Presidenle de la República. 
- Conocer y en su caso ratificar, los Tratados Internacio

nales como el Tratado de Ubre Comercio, que tanto 
compromete a México. 

- Réltificar los nombramientos de embajadores, jefes del 
ejército y ministros de Ja Suprema Corte hechos por el 
Presidente de la República. 

- Castigar a los a/los funcionarios de la Federación que 
cometan delitos y obligarlos a reparar el darlo. 

ADEMAS, LOS DIPUTADOS Y SENADORES REPRE· 
SENTAN A TODOS LOS MEXICANOS Y DEBEN PONER 
TODO SU EMPEÑO PARA DEFENDERLOS Y FAVORE· 
CERLOS. 

SOLO LOS LEGISLADORES LIBRES DE COMPROMI· 
SOS CON EL REGIMEN Y DE CONSIGNAS. PODRAN 
SERVIR A LOS MEXICANOS Y FORTALECER LA 
COMUNIDAD NACIONAL. 

VOTA .ASI 818 DE AGOSTO 

ESTE 1991, CON TU VOTO 

W!: J;~Jí~~!; 1:i!} &,~~· /'\LJ;l[g¡¡:frol1~\ 

'~·'.· \f i!~~[~!f.\í5 Lf J;}f\l!:f w~ l~iTW 
/:· .. :: ¡~ '.·. ~ ;: :'./!·:dt [l~l !:~:;:{~: 

/",.~· 1 ,' .1.,i~ 

~
~,~·:~ 

~~ 
~ ,.. .w 

;; 
1\ a 

Por una polltica exterior, congruente con nuestra realidad Racional. 
Por un análisis auléntico de los tratados Internacionales y acJos 
diplomáticos que celebre el Ejecutivo. 
Por una nueva y dinámica actividad reno11adora que ventile produc· 
livamenle la labor del senador. 
Por un ¡hasta aqufl a la alarmante rotación de nombramienlos, re· 
nunclas y licencias de funcionarios que le someta el Presidenle de 
la Repúbhca. 

¡VOTA, AHORA ES CUANDO 1 

¡•·;~·· 

líi&l11l-·I POR UN CONGRESO INDEPENDIENTE "--~ 
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¿Cuáles son las f1.1nclonn de 
un diputado? 

Los dipul9dol lnttgran la Cllmara do Dip- locll o 
lldoraly111ta111pllne:ipll1111Qilllr,11dlc:lrmaromoci
ficarloy11porabonofidodolol-. y: 

- Propiciar i. parlidplclón ~ do los Oudl
dano1 1n llUnlOI públlcol. 

-EstlmularolrOljltlodoloaprlnciplOodomocrilk:os1n 
el desarrollo delulldividodff cl-na. 

- Fomentar cllculiona IObre prob&em.. comunes y 
objllivos llllciolllln, 1 fin dt qu1l1oplnldn pública 1st6 In· 
formada permon1,..mert1. 

-Olorgoronegorlooprobaclónoloonombf8mlontoodo 
losmogi11rldoadoltrlbunoldoloSuprlmoCollldoJustlclo 
dtl D.F .. que nomtn ol P-m· do lo Ropúbllca. 

-Declcllrll11pr0Cldolidooal!Wroo1ladlltituelóndt 
tunc:lonllios juclcillll. 

- Formular ICUllCiona 1nt1 11 Sonido por los dolllos 
oficial11 que cometan lilas tunc:lonarioo do lo lldtración. 

- Examinar, dileutlr y aprobar ol pr-UlllO do oar• 
101 do lo -..ción y dol Dopat1amonto dol D.F. 

Como los diputados y senadores hacen fas 
leyes es muy importante escogerlos entre los 
mejores ciudadanos y que estén enterados d9 
las nectsidades de la población a la que van a 
repr&11ntar, para que con sus Ideas e Iniciati
vas pulldan eyudar verdaderamente al bienes· 
tar di la comunidad y de todo el pals. 

11 

DllllUDtNa-QDllLAPUT_l .. •1111: 

~~ 
~~~ 
~ 

r-POUTlCA l 
- Q.I• ti proQndor dlt a. dlrll:hos ciJdadanos sea nonilrado y 
-portlCongmodoll~. 

- C'.&11 la Clllfk:lcldn di bl procesos tlectota'8s sea coq;¡etencla 
txe:llsNa del Trb.mal Fldtfal E1edorat 

- ProyedO dt Ley Or;lnb del Registro Nacional de Ci.Jdadanos y, 
--n do 111 polllllgaci6n y IClfocac~n. 

- Reformas de ley a flll di recuperar, para los ciJdadanos del Ols1rilo 
Fldlral su derecho 1 eltglr gobernantas. 

PClllUllllEIJCOlllEJOtl 

ktG~ ,,. .. .._.._ 
.~J 



de IUI OllOadn>I y a ed les sirva con -Y"'-· Qui llliaflQI tas nect9dldeS ma!:eri*s de sus 
""'-' hllllll<i6n, llJI• po-. drenaje, 
llO'l-n.-uriraril,elocfliddad. -lle. 
P11111811po1111eaes: 

UM -ad """""1 ildspensable, ""'tiene 
CXll'll)ob;tivocre•yU:riMtmunordeniJsW. 

lnstnlnlfll0parair\5Zaurarla DEMOCRACIA. 

El mdD para que los me)ores prooramas se tta-

11•11•-· 
Una actMdad pm ~ que se ~se y &e 
~alacorruriead. 

Una tar11a permanerd:e de todOs los mexicanos 
para~[IJestroalodeStinO: 

Con gablmalits eleCSDs por msotros. 

Con~ '®fe laapcación cerrada de laS 
11yesylijJSla-dolgaslopUblco. 

Con et OJIT1)irrienl0 pwlual de [IJesiros 

--~ 

kfii:íB 
KJll lllCO#GRUO NJEllEJilJ&TE 

~tü ...... Y CNll8 .. k1a mm-

• • .,Deberms tener LIBERTAD para PENSAR y 
¡wa PROPONER SOLUCIOOESdlere .. es a llS 
CJ1t SI han dado 1 kll gra'llS prOOlemaS del 
pa~ ... 

• Debemos ten1r LIBERTAD para DECIDIR y 
ElEGlR a l'IJtSlrOs gotJtmarUs. •• 

• No debefl-,:IS pemitir cpJI nos si;an 11"1110" 
rierdo autoOdadls y ~es medanl1 
enganosylraudls ••. 

• Debemos de tener LIBERTAD de escoger la 
EOUCACION CJ.11 debe darse a fl.JISUOS hijos. •• 

•Tenemos lodos DERECHO a la PROPIEDAD y 
alalNICIATIVAdetparticularparamejofservirala 

'"""'*""··· 
•Tenemos DERECHO a EXIGIR t.onestidad de 
006lros goberr\ll'its, ya q.11 ti pa!s NO es de 
ellos, Sino de IOdc>s kls mHkanos .•. los que 
uabajamos... los <JM prodlldmos ••• los que 
paQamOS rueSIJOS trrc>uestos y hactrn:is que el 
palsavaray1o11desantllll ..• 

¡El.u TU partido! 
• 

H 
un partido 

político 
para 

tí 

... 
[Amo=:nJ 



... ~ .......... polllot ... -
EI ... ....., 

..... --TOOOSm.-. -·-di-·,.,.. o posidlln -· Qll ..,. PRllCIPIOS DE DOCTRINA. PRO. 
--5,0RGAl<IZACIOHYPIN<DEGOBIER· 
llJ. 

CUt 11 INDEPENDIENTE dll gollitmo, de CllJO$ .,._,_dlpllidn. 
~ • OPONE al ldttma nidelTICIClibCO y al 
-~yM:tllpn~•m&rnBxie:arcS 
,.,.,.._porllmsnm. 

CUt UJCHA P'""8 - ,;gencio los pis
..,. de a;¡ RellOkJción di 1910, lraicionldDS 

............. , .. -- SUFRAGIO 
EFECTIVO. OBIOCRACIA. lil.INICIPIO UBRE, 
ESTADOS UBRES Y SOBERANOS. JUSHCIA 
SOCIAL 

..__.L_, 
Qllpor~-.. -

0... • ~n mn u cqetiws y por 
.,.~.-

--·""""" r-·• ·•-.. ---: ... =OW.ESpor-conMtllO 
r - _... con llOltgonól y 

....... m .. tem•llpeflONIU ,.....__. 

Tenenm DERECHQS ~ lnvk>llbles 
C1J1 ojllcer y OllUGACIONES pononlles y 

- .... """*. ----LBERTAD pn c:rNr y apowc:har las axd-

- C1J1 """"""""una mejor co.-nda -El·-·-Dt -.1o1 ........ para PENSAR y tomar 
susp<opl•-· 

De ENSEÑANZA, pn CJ" todos los mexicanOS 
podanxlS Mar y •r eclacbs do .awerdo a 
las c:orwicOonnelt IOI pllt9ldl lamia. 

De EXPRESKlN, pn QXl'IOcar a los demás 
ora1men1e o por llCttto ti CJJ1 pensamos, lo q.ie 
desearrm,to(JJlawnos. 

De RBJGION. para prolesar p!Yada y púbica· 
mefde IQUda '!U' ~. o P6fa no pmle-
utríf9JM. . 

a8111rm1..---
""" 
A la EDUCACION. portJHI e<lx:ar es hacer lbre 
Blharrtft . 

AJTIIABAJO jllllmlfH .......,..,, - el 
trlllljo•la-do•lllmarDylatonna 
mrmCM11&noplldl..,.alilcoml1dad. 

AlaPROPIEllAD.---
dlrld'IO l Mld.llftodl 9Utie:n'a. di 111 Qll Y 
delos- ... ltpomiUlllUSlllUrleCllO 
LrlmlrirmdleaD. 

A...,llllPnconilcionesdtwidaonuna 

CXlf'Mwena¡ ~be, ordenada y soidaña, CJJ1 
nos ayude a pedec:cionamos corro personas. 
ESIOeselBIENCOMUN. 

Ala VtDAdaSdesuconcepción hlSlasu rru811e. 

all1uc111por ... -: 
En 1a que el Estado tenga la artoridad, nm no 11 
propiedad. 

En La que &as actMdades se ergrrinen a tona· 
lecef til vida e(;On:)rricasocialmerieonentada. 

En la que las adividades económicas cp.ieden 
6UbortinadaS y al seMoo de las valores 

"""""'· 
e18eree que 1a lnlciltlva dtl paniCU
lar: 

Es ta más ...tva fuente de me;:>rarrien:o social 

Es capaz de desarrollar aaividades de interés 
nacional . 

Faciita la cona.menda de los esfuerzos no sOlo 
de los ~sarios. sino tambtén de los ooretm 
'lefTllleados. 

Bajo la reda auiorklad del Estado puede y debe 
dar a sus lrutos un taraaer social, concumr al 
itterésnadonllysUx>n:linarse al BIEN COM~. 

Ellapoy1 al lluniclplO como unldlel 
bMlcl de llifll~ Mdonll: 

CM sea polibc:lrnerte Uóh:>mo y económici· 
nllflleMosuficierle. 

OJcsuaulOnc&lllau'9gillmadapJ1elvotoltire 

~I 
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~
IEIJVE~ 

A IJUF.::>T1"AG 
91"'1CINA$ .• , 

l'E: 'f'o0E'A1.05 
Al/OP/\1'! &kl 
_E~? 

~tfi~AJl ~:p~~ 

b <y & 
Utr7~if! o, puede 
Cc'1m6f:rr-tu.:JJ e este volante 

¡,¡U u: VAVA=i (;UN LA tltHA! 
$1 se te ocurre iniciar un taller mecánico, poner una taQuerl,, 
una miscelánea o cualquier negocio, por pequeno que sea, ·te debes 
preparar a iniciar un VIACRUCIS: 
- Repartir dinero por todas partes (delegación polltlca, uso de 
sucio, Salubridad, Bomberos, Hacienda, Tesorería, etc ... ) 
- Pérdida de tiempo en trámites y papeleo exagerado; 
- Finalmente, rendirte ante la corrupción y la burocracia, teniendo 
como única salida afiliarte al PAi-de por vida- para poner tu negocio. 

POR lJ,~ VERDADERO CAMBIO ... 

llllíAASI B 
· ESTE 18 DE AOOSTO 



POR QUIEN VOTAR ~ 

11 

Para Diputado Para Senador P_a.ra Asambleísta /I 

. . !! 
I' ¡, 
I' !j 
11 !i 
IJ 1 
¡ 

11 1 

1 ¡1 1 
1 ,, 

i: 1 ANEXD·l2 11! 
l· h ¡¡ 
il Propietario Propietario 
¡: Víctor fil. Orduña Muñoz Abel Vicencio Tovar 

!l Suplente Suptente 
! Fernando Ramírez Vargas Miguel Hernandez Labastida 
! •• ,; AsíS Así. ;¡ 

!: 
·1 SENª !¡ 

11 
18 de agosto CCIGN 18 de agosto 

,¡ 
i• 

XXIV Distrito XXIV D~strito 
11 

¡! POR UN CONGRESO INDEPENDllE!!!! 1! 
___]) ----------



; 2iios se.. ~n tu vc.z! 

Centra la contaminación ... 
Una mejor calidad d4I vkla. 

vontca 6i cargo 1148 ... 
Sólo cobros legales y jllltas. 

Contra la inseguridad pública ... 
Un sistema que proteja 

Jos derechos hW1111101. 

Contra la ir.fiación y carestía ... 
Salarios juatos y 

suliclenlff. 

Contra tratados desventajosos· 
Un Tratado de Ubre Comercio, 

justo R!ciproco y 
soberano. 

V:lc.:ra la exiS1er.cia de ciudadanos 
d~ segunda ... 

La democratización dei D.F., la 
arr.pliación de tacultaáet 111 
Asamb1ea de Representantes 

del D.F. y por 11 tleccl6n de 
las sutotidldes del 0.0.F.: 

Regen1e v Delegados. 

Comite de Campa/la 

v:cencio al Senado 
;~~c.v1denclt1 ND,1124 toJ. D1l 111U1 

·1e1s. s1~-20-D9 y 575 .. so-52 

Cómovc.•Q;ei 1Só&111osto de 1991 

- Aaide a primera hOra a la cuilla de la 
sección electoral camtsp0ndiente a tu 
domicilio y p,_nta tu aecleneial para 
votar. 

- U- algún documen!O con el cual te 
puedasidentllic:ar. -

_. Unawezquetelocaface9fsecre1arioen1a 
"; Usta Nominal de El9Clores. el presidente 
· de la casilla te entregará 3 boletas elec· 
.torales; 
• Para Senadores 
• · Para Diputados 

(incluye plurinominales al reverso). 
• Para Asambleístas 

Qocluye plurinominales al rev&tS<>). 

Cruza en secreto er. cada boleta el 
circulo del PAN: 

Así R 
- Ooblalasbolelasydeposlfllasen!auma 
~ coiresponda .. 

- Te t!Wn:arán el pulgarderacho, mn lfnta 
Jndalellle y te 11evo1 .... r.1n 111 Cl9Claftclal 
para11Ctar. • · ' 

¡Así hab"s cumplido con un deber 
'I habrás ejlJCldo un derecho! 

Tus cartcHdatos: 
··Diputados 
Asambleístas 

Senadores 
por eí 



• En la Ctunara hay que defender el 
derecho a la vida. Decir no al aborto. 

En el Senado hay que defender a 
México de las amenazas ocultas en el 
Tratado de Ubre Comercio. 

• En la CA.mara hay que restaurar el 
poder dl' compra que ha perdido el 
salario minlmo. 

f.o el Senado hay que establecer re· 
lationes entre México y el Esta~o 
V:1t1rano. 

La CA.mua no debe ser un reparto de 
cuotas de poder. 

• el Senado no debe ser una casa de 

""'ºde Inválidos poliueos Vlctor M. Ordula Mufioz Abel Vlcenclo Tovar 
SENADOR 

por eso el 

te propone 

DlPUTADO 

Un Congreso con hombres libres, 
Un Senado con hombres patriotas 

1 AHBO·l4 I 



el:. 1939 
Ei PAN ""6116 el C1D11nO del cambio 
para Mbdco y el ¡oblemo oe opuso. a 1 

base de repreal6n y huele electonl. 

50allosdespub.elrégtmenoedenum
b6 en las contradtcdones que denundó 
Acción Naclanal en 1939. 

en 1991 
México necellt& conunuar los cambios 
que señaló el partido de los hombrea 
libres y de buena wluntad. 

Pero no lo 1.,,.,...,,,. wundo por el 
gobierno que durante 50 lllloa oe opulO 
acualqutercamblc,slnoporel que fu~. 
hace medlo 11111)0, quien oeftlló la ruta 
de 681vaclbn del Pail. 

El Partlclo Accl6a. Nacional 

E. próiomo domingo 
:.s de .agosto 

recibirás 3 boletas en tu casilla electora; 

Una para 
elegir 
Diputados. 

Crum en todu ellaa el circulo del PAN. 

Dlola-,~~~ 
DIM&ta~ ~l~I 

VOTAASI ~~ 

·:ee,,.~ú 

¡;.rcaldenclalia"..it lJ& 
creacio 1111& e<.;;iw enorme 
y ha empo:irec,C..o lil re$tO 

delpo.is. 

El senado cie la República. 
debe restaurar a loa F.atadae 

libres y aoberanos 
deMé:Dco. 

La Cúnarll. C:e :.i¡¡ctados 
debe c:-=ar faclliáAC:es para el 

daarrollo parejo del país. 

Para eso 

Necesitamos Se¡¡a,G.orea 
que no selill d6c;;.ea 

al eoblernc.. 

Necealtamn Diputados que 
111110 tengan compromllloa 

con ei pueblo. 

Te propone 



¿Qué es el PA."1? 

I-:s l~l partido tndl'JlL'rtdicntc m::ís firme en sus 
l<kaks. t\o ha ramblado sus Principios de Doc
trina. drsdf.' 19Jn. por eso está en el principio de 
:a hoh·ta dt•r1oraL 

En t·st,\ Ciu<lad de MC.xico. en el año de 1974 
propuso la l'rcariún dr un Consejo de elección 
popular <111r. 12 aüos dcspues. sr convirtió en la 
:\s:imabk;1 dl' Ht·prescntantes rn el Distrito Fe
lh ·ra1. 

En did1n Cu:t ... ljn se propuso que los electos 
hicieran ~csUuncs en defensa de los ciudadanos. 
l'Osa que hacen actualmente los miembros de la 
AIIDF. 

Somos los inkladorcs del cambio y para conunuar 
m·C'c~ttanms dr lu ayuda y tu voto. 

Di si a tu ciudad 

¡Vota Así! 
r=~ 
~ 

>;l~~;-~ 
i?,~~:; 
·r~$1;c:· 



i.,os ¡5 asambleistaa del PAJI en laAsarnblta de Repre
sentantes del Distrito Federal, atendieron en estos 3 
a.dos más de mil peticiones, quejas y denuncias. 

Unas eran grandes como el lrauae de temnos públicos 
en los Culhuacanes. Delegación Coyoacán: otros eran 
pcqucñoscomolafaltadcunscmMoroalasalldadcun 
klnder. 

Promovieron antes que nadie ta reforeatacl6n de la 
Sierra de Guadalupe; 

protestaron, antes que nadie, por el aba uso en el cobro 
de la luz. 

Fueron ia voz del pueblo de la capital en la Asamblea: 
son los dcfcndorcs soctalrs de los derechos de ·1os 
banios. colontas y asentamientos. 

El próximo domingo 18 de agosto podrás elegir nuevos 
representantes para que te sigan strvtcndo y ayudando 
en tus problemas urbanos. 

-· , - te propone 
como aumbleistu por este 24 

Distrito. a 

'· ,.. 

.·)~ -~· ·.\f, 
. :;1. 

}~;/~~~~-.:/:~' .:/ 

EmmaAcosta 
lb arra 

(Propietaria) 

Guadalupe Trejo 
Cruz 

(Suplente) 



'. 

·--- .iACUERDATE Por diputados 
y senadores . 
al servicio 

de la Nación, 
Vota por el PAN 

este 18 de Agosto .. 

l'tHI UN COHQllESOlllDEH.NDIENTE 



ANTES DE IR A VOTAR 
TODO MEXICANO DEBE RECORDAR: 

1.· SEXENIO 1970.1976 
PRESIDENTE: Luis Echeverria Alvarez 
Lema: "arriba y adelame· 
RESULTADOS FINALES: Demagogia popllista y tercer

mundista. Despilfarro de los recursos del país. Devaluación del 
peso. 

Y los mexicanos. .. más pobres que antes. 

2.· SEXENIO 1976-1982 
PRESIDENTE: José lópez Portillo 
LEMA: "La solución somos todos" 
RESULTADOS FINALES: "la ldmínlstraci6n de la abun· 
dancia" acabó en desastre nacional. Elevadísima deuda 
elderna, nueva devaluación, carestía desconlrolada, corrup
ción sin limites, cinismo, estatismo. 
Y los mexicanos. .• más pobres que ames. 

3.· SEXENIO 1982·1988 
PRESIDENTE: Miguel de la Madrid Hunldo 
LEMA: Naeionalismo revolucionario y renovación NICionaf. 
RESULTADOS FINALES: lnllaáón, devaklaci6n, ClllCi
mienlodeladeuda eldema,ceroprogreso,corrupción1n las 
casas de bolsa, iniáo del pacto. 
Y los mexicanos ..• más pobres que anles. 

En la primera mttad de estos sexenios las cosas 
paraclan Ir bien, el presidente en tumo debla cuidarse de 
un congreso en cuya elección no había pallicipado direc
tamente. 

Pero en las elecciones "imermedias"todos se sirvieron 
con la CUChara grande, obtuvieron para su panido una 
cómoda mayoría y los dipulados y sanadores, en su 
Inmensa mayorla del PAi, se dedicanJll a aplaudir la 
política presidencialista, olvidando su importante papel de 
vigilantes y controladores del poder ejecutivo. 

4.• SEXENIO: 1988-1994 
PRESIDENTE: Carlos Salinas de Gon~ri 
LEMA: Solidaridad 
RESULTADOS FINALES~ •• 
Y los mexicanos .•• 

Dentro de tres ellos, 
¿101 mexicanos semnos m6I pobm? 
Este 18de1gosto ¡Tú puedel evttarlol 

Nec:nltamos un Congreso que controla al pralldente; 
Necesitamos diputados y senadom 

que vlQllan que el presidenta sirva al pueblo. 

Por diputado• y 118118dores al urvlclo Cll la lllClón, 
astt 18 dt agosto, ¡TODOS EN ACCIONI 

[ANW-"I 



ABEL 
VJCENCIO 
TOVAR 

Cnndhlnto 
ni Scnndo do Ja 
República por el 
Distrito Federal 

l'IHl L:SA l'.\TltlA 
11HIJl"\",\IJA 
,.,;,.;;..1-:1•t)"I;\ 

Provlcl•Dd• No. 1124 Cal. del Vallt' • 03100 Mio.leo, D.F. T•I. &152009 y nuo.n 

Héxlco, D.F. a 22 de agosto de 1991. 

Cstii:uuloe co11111oñoras J amigos: 

La jornada •Luc culmln6 con ln clocci6n, fuli 
por porte do los cJudadnnos lilirou '1 de loo mie111-
1Jros J etmpatlznnlcrn de nuestro portido, rica 
en esfuerzos, en t.robojos, 011 realizaciones. 
Gracias ·o ustedes el •oLo ciudn11ano pudo oer 
couor.ido 1 defendido un lo posible, 

'funcmns sobrados uiot.lvo.s 11oro estor sotisfechoa, 
ruoo una ¡1orticJ11ociún como lo l\UO se d16 1 no 
puede 1¡ucdor uin huella pooltlYa en el futuro 
pr6:rl1110 de uueotrn Polrin. 

ScculrcmQs od11lu11tc 011 lu 1lefcnso de los n6s 
cl<swad1Js iul:crc:1cs de nucst.1·0 pueblo; su interis, 
su orJuJón, au partlclpucJún, son lndls11enanblea 
pa1·a heci.!r Je esl:e e111rnílo uno obro reolacute 
&l.l!Jdoria. Lo luwito u pcroc'tcror. 

.... .. 
Cordlnl111e11L;....------

1 

C---. ! /~ 
·. ._ /i!f;¡~;,.,,;, - - ) 

PARTIDO ACCION NACIONAL 
-------·-·· ·----- ---- ------------------' 



Plataforma Electoral 

PARTIDO POPULAR 
SOCIALISTA 

\'??t'?I:t=t~••rull!rfftfl?tft 

1991 

PLATAFORMA ELECTORAL 
PARA LA ELECCION 

DE lllEPllEIENTANTES A 
LA 1 ASAMBLEA DEL 
DISTRR'O FEDERAL 

1991 

~--· ~ 
Partido Popular Soclallsta 

1-0
·" 1 
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RADIO CERTRO 
xiQi.- 6110 - 7130 - Bs30 - 9130 - 10120 - 11130 - 13s3D - u120 

15130 - 16120 - 17:20 - 18t20 - 19:40 - llt20. 

me._ ~;!go --'~;~ .. O ~=~~ :2o 9.:s~e;2~º.:3~9 ~ i~J_:Jgo;J~J:_ s~o ~2~~120 
XIJP. 6140 - 7140 - 8125 - 9t30 - 10130 - 11140 - 12:50 - 13150 

x1CMQ~_1 ~:~8 : · ~~1~0 --e~Ió 1~ ;,l8'! 0 10:~g 1 ~01í ... ~0.! 1 ~2";s~1 :.2 ~4120 
15130 - l6t40 - 17120 - 18:25 - 19130 - 20130 - 11120. 

x11n._ ~:!~o - _ 1~~~ .. 0 ~' ~~ ,;0 i~, ~g,;0 i~,~~ ,Ca i~'ig,;0 i~s ~~ ,; 0~4uo 
XIFA.l.- 6130 - 7140 - 8140 - 9140 - 10:30 - 11140 - 13:10 - UtlO 

.. 1St30 - 16:20 - 17130 - 18130 - 19140 - 20150 - llt20. 

llJUll~ 
~DO - 7155 - 8110 - 8:30 - 9:10 - 9145 - 10115 - 10145 

lltl5 - 11145 - 12115 - 12140 - 13105 - 13120 - 13140 
lhOS - 14130 - 15135 - 15155. 

!!Z!JO FOUIULk 
USll.- 10100 - 10:32 - llt43 - 11154 - 12117 - 12:54 - 13100 -

13143 - 17:00 - 17143 - 18100 - 18:22 - 18:43 - 18:54 
19:00. 

•a.DIOPOLIS 
iEQ - FK.-· 7142 - 8142 - 9142 - 10127 - 10157 - 11127 - 12:27 

12:57 - 13:42 - 14127 14:42 - 15:27. 

ODIO MIL 
XEUR.- 7118 - 7142 - 7:54 - 8:18 - 8:42 - 8:54 - 10118 -10142 

11:18 - 11142 - 14:18 - 14142 - 14:54 - 15:18 - 15:42 
1SsS4 • 

.zas.- 1118 ~ 7:42 - 7154 - 9:18 - 8:42 - 8:54 - 10:1e -10142 
11:18 ... 11:42 - 14118 - 14:42 - 14:54 - 15:18 - 15142 
15:54. 
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17138. . 

IUI. 07 10104-10121-10144-10152-11 :14-11119-11124-12130-12144 
12151-15 118-15135-15152-16102-161 l6-l6147-l 7t02-17127. 

JUi. 08 10104-10 1 29-10~52-11102-11114-11119-11124-12130-12 t 37 
12144-15. 09-15126-15143-15152-16116-16157-17 1 02-17104 
17138. 

VII. 09 10s04-10121-10152-11102-11114-11119-11124 ... 12: 37-12144 
12 :s·1-15 • 2&-15 135-15s52-16102-1&124-161 s1-11102-11104 
17131. 

LUll. 12 10: 04-10114-10121-10 s52-ll 109-11114-11124 .. 12130-12144 
12151-15 i 26-15 1U-16102-16116-16130-16147-16: 57-17102 
17sV. . 

... 13 10:04-10114-10: 21-10 152-111 09-11114-11124-12: 30-12144 
12151-15 126-15143-16 102-16108-16124-16136-16152-U1S7 
17127. 

RII. 14 10: 04-10114-10121-10152-111 09-11114-11124 .. 121 30-12144 
12: 51-15118-l '5143-15152-16102-16124-16152-16157-17102 __ .. 



MAQU-LADORAS 
Gran negocio P9rll los &bldol. Unidoli¡ 

@........ ~ ~ no,..,.:::'~ 
-.. ~ f J? El llberallsmo Económico 
~ M6ic:ml"9 de la. monooololl 

~ -· 
I! ~.../ Prlvfleglos e maqulladoraa -· . 11 Los mu bojoo - del mundo 

"i.twanlzaclón" 
en México 

n..m que• Inició el ldual ~ 
•na ciu-to oorno ~ m desarrollo 
'*'°'* a 1WwM, .iti.-do en lu c:oataa 
cW OcMno Pacnieo, en e1 &Jdesle AMlt!· 
co.Ul~alpueblodela•tructuri. 

CJ.ol O:=::, lo meros diez 11'\Qs 
....... ... la PQtlncia 9COn6mlCa domi· 
~ eo k> itue • llama lli C4*ICll cr..i 
"9clleo, cuya comunidad rue D'llllCM en 
~enelli'lode 1986 . 

..19pór¡esunpupnle1nd<.lstrlal.quetW!'ne 
un~ensuse•portllclonHanuaJes 
de mis de 25 mil mo11ooes de l)eSO$.eoti lo 
QUI! ha Invadido p1ktocamen1e la rna)IQl'la 
de los mercados de eN JeglÓl'I y de airas 

del!Tl<lndo •"' 

a~ -· Media ftecal para elevar 

l.Qué es la Alianza 
Nacional de 

li'abajadores? 
La~ N9Cbllld9~ 

n.cló .,.. los din 19 y 20 de octubta de 
1973,'-:haenqimM!lllP'tóacabosu 
Congrno Cooslituyente. 

IOl ..mrto& de IOs ~ 
~-~dM~ -·· 

Las maaulladoras 

no Impulsan 00 
el progreso 0 

ni el bienestar ¡ 
del pueblo 

FuecoostJtu~potlnlini<Mdde Ol'Vllnl· 
~ ObNfm y c.n.,..inH, de El ~o lonnal de la lñdin· 
COo9wf;1'-y~deC'9dtlo. tr1ll ~.,, IMUeo da\11 de 
~ Ambulln ... , "'9q&Mt.o. 1i65,cuandofrenleela~OOlos 
~y Cotonos ~y programasde~es•~ 
otras. !odas vitegractu llOI' ~· •lernpOr;tJesen EsadosUnldosel gobierno 
RES que vrven de su esfueno P8fSOtl-1, mexicano promueve el de la lod111t11a ffon· 
los cuales PO'" no perten-=er a tllt\gul'\a llwiZa; •lendo en au gieneta!IClad estas 
de las centrales e.rs!erile!i. de5eaban maQu•laOoru 11mpniu1 ncM"INmerfca· 
agruoar.., e<'1 un aparato que no sólo naa 11SOC1ad.is o dependÍl!nles d8 !u 

.8 .. SI 



k ,...... __ . SEMANARIO 

·~~~~ 
El socialismo 
está más vivo 
que nunca: Lula 
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VOTE ASI 

ln~epenclencia, Bienestar 
y Democracia 

1 ANEXO·H 1 



PUEBLO DE MUICO: 

PARTIDO POPULAR SOCIALISTA 

1 ANEX0-•9 1 



Todos a luchar . . . ...~ . . .. 

. . · --1.· 
MISERIA 
Empadrónate 
para deGidir 
~on tu ~oto 

. 
P•rtl•• P1palar SICl.

Mont1Albí1 No:• 
Col. M1rv1rtc · 
Tal.519··· 

1 ANEXO· 100 1 





~ HOY COMO AYa 
~ FIRMES EN LA DEFENSA 

DE LA SOBERANIA 
NACIONAL 



1 ANEX0-103 1 



EN DEFENSA 
DELA 

CONSTITUCION MEXICANA 
ACTO CONMEMORATIVO 

43° .V.IVERSARIO DEL@) 
e Al.AllEDA CENTRAL e 
Desde las 10:00 - A.M 

del - 22 de Junio de 11191 ·-· HllllCICLO A JUAllEZ 
17:00-ln- central del prolosor ----· -~ del--IASISTAI 

MR11DO POPULAR 90CWJSTA 

PAZ, l#DIJWW, 
81E#ES1AR r ........ 

J ..xo-•oc 1 



Independencia, Bienestar 
y Democ1·agia 

1 ANEX0·105 1 
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u~a111111a1ig11~;11ncr~1~1r~ 

~ .. ~. B l·::.I I' (ti de H•JU5l 11 

~~. • :;I 1 '•:; L'c!U!j ·11 •1111 ~us: 

HL'•Ju J .11 i ;:at: i Un de 1.1 tenencia de la tierra 

1nt1odl1c.:e1ón dc servicios de aqua y drenaje 
aproV•?chaudo la infr.aestructura del acuolfé-
rir.••, 

M.1y,,1 !;1•1¡ur1fl,1tl pública en lil .~una. 

,\I!" .1 l.i~. "1.1z:n.1s" contra lo~ JÚVcncs. 

1:s1 .1hl1·t·111ueut u Llr.: lecherías 

HL'l->J"~'" .1 la:. t:adicioues de 1us pueblos. 

- ,'\pL•yu ·~c.:•1lll~rnlco y técnico a c<m1uncros, 
••J1d.1'•11Jos y J'equeños propict,1rios. 

l'rL'IL•• .1 1.1 1naiu:h.:i urLana; prc,h1liiciún de 
frace1• i..1~i ... 11t11s Uc lujo. 

· L°oll!;' 11 uc1ün d·· in.is Lililiolucas ¡iúbJ icas 

- Uio\J 1.1c1uu.1l del agu,;i par.1 fines <lom!!sticos: 
climrn.1nclo privilcgius a las ciases acomod!! 
d.1s. 

- Cese ,1 la!> l<ll<is de árboles clautl1!stinas. 

- t'.11H: .. 1.h·1tm tlt• 1~1 construcción 1!.: Jas torres 
d1: ,1\•1•t11d.1 Jus11r<Jenlt.•s y t:amino a Sitnla 'J'erc 
!;.l "º' ,IJ •·t:t.ir •rn muchus aspee~ ns ;1 los colO 
::•1S do• i.i zun,1. -

l'ur t•I liinL' .1t•c1•su a las insto..11.:iciones 
d1•p111t 1\'.1~• 1J.> la Villa olim¡1ica. 

- M,111t••n111111.•11tu p.1r.:i el Zooll•gico del !.lasque 
de 'l'!.1lp.111 y i.1cilidadcs .1 d1:porlist.1s y 
!'·l'>•'.111'•'!•. 

~ IC<''.>f1<1•! 11 ,¡,, :11 '"1~; co1nu11.i l 1•!>. 

Jl1•cuJ 1·c1· i 1i11 ,.¡ 1 c.1·1. t/1• 1.1 ha~H11 .1 •Jt!ll''I ,111,1 JitH· 
los vis1l<tnli:!;. Mr~jur.11 o·I ~•l'n.'ICÍt• de ,1t;trn y 
•h•'IL,l J"• 

- l.1m11li:z.1 •lel l!Sll.lll•JU•: del J',1rym: d1! Fue11~1:s 
111ot.int 1•H. 

- McJUl' J¡•1ovcch.i1nicntu t!t.: !cJ~ 111sto..1lilc;.u11 .. •s cul 
t ur.:il1~!; en toda Ja OclPCJ,1ci(111. -

- Mc1ur.11 ... J ~e1vH·iu l'Úldini 1h· u.111sport .. • l:t-!'-'t 

- ,\m¡.J 1.ir J.1 :;c<Juriit.id ¡•tilil ti:.i. 

- 1:!1·1.·e1ú11 S\!Cr•~t.i, di11·1.-·t.:i y univ ... ·r!;o..1; d •.. ~ 11c: ... ·
g.:ido poli ti co y lu:; sul 1dt' l 0g.1doo.. 

- C.:uu~;t 1 t ui:1ú11 dt..•l 1~:;t¡i,hi •t•.' l\11.ih11.1c. 

Oom1cilio: l.°cJlh.· ~.111 r·,:fu.1nllo f·iJ-h 
Col. uarrío dt• !;.rn f-'p1·r1.1ndu, 
'/'l.ilpan 

1'clélon11s: ~7J-J.l-~:.! 
!iOó-1 (,-•17 
264-:.!b-,JS 

i:orJ1:u !l il 1:i y de 
17 d '.!! ~",.:lS 

CANDIDATOS A DIPUTADOS PEDP.RALP.S ORL PPS ro:f 
J-:1, XXJV DISTRITO 

JJéctuc Ramírcz Cuéllar .Joaquín P6rcz y l'éccz 

CAND1DA1'0S A IJ\ ASAMRU:A lH·: RY.l'HF.Sl·liTAN'r!-:S 

Francisco Manzano oropeza l\Jv.:sro Olivares Ju.ircz. 

[AN!Xci:101 ¡ 



ESTE 18 DE AGOSTO VOTA AS! 

PARTIDO POPULAR SOCIALISTA 

NUESTROS CO"PRO"ISOS, 
Exrsu' LA PltO .. ULGACIOlil DE u• DECRETO PRESl~EllCIAL co•u•LEMElilTA'tlO 

QUE co•TEH1A TODOS LOS ACUERDOS TONADOS Ell TORtlO AL Pl..U DE RESCATE DE 

XocHUULCO.QUE ASEGURE QUE "º SE CAMllARA EL REGl"E• DE P•OPlfiDAD EJIDAL, 

AUMUTAR LA SUPERFICIE DE RESTITUCIOM A "1.os EJIDATARIOS AFECTADOS • 
A IUL IUTLllOS POR LO NEflOS CONSTITUYENDO Utl SISTU•A DE EXPLOTACIOlf EJIDAL, 

REDUCCIOll DE LAS LAGUNAS DE SAft CiREGORlQ PARA AU,.UTAlt LA SUPER
FICIE DE llESTITUCIOIC A LOS EJIDATARIOS Y ELIMUIACIOJf DEL VACIADO DE LAS 
AIUAS llE&RAS DEL CEllRO DE LA ESTRELLA, • 

APOYO CltEDITICIO.TEClllCO y FACILIDADES PARA LA co .. ERCIALIZACIOJI 
DE SUS PRODUCTOS A LOS EJIDATARIOS,CHlllA"PEROS.PRODUCTORES Y PEGUEIOS 
CO .. ERCIANTES, 

PREFEstl• A LOS ORIGINAAIOS DE XocttJ"ILCO EM LA CO"CESIO" DE LOS 
SEllVICIOS TU•ISTICOS CO .. PltEllDIDOS EN EL PLAll DE RESCATE,EVITA .. DO EL 
ACAl'AltAJUEllTO DE LAS USTALACIO .. ES QUE PAllA ESE EFECTO SE co•STlllUYA"· 

PIOHllllt LA COaSTIUCCION DE FRACCIOllANIEMTOS DE LUJO 'r IUDUCll 
LA E•l'LOTACIO• DE LOS .. -..ros ACUIFEllOS. 

Tu•SFo ..... EL A•Tl&UO HOTEL REFORptA u "USEO DE HISTORIA 
IE610WAL DE XOCHfptJLCD.-AD"llllSTAADO POR UN PAUO•ATO LOCAL. 

DEYOLUCID• DEL CODtCE IU.RTIJI DE LA CIUZ-JUAJI IADIAIO AL PUEILD 
DE XOCMl"ILCO, 

COllTITUCIO• DEL ESTADO DE AUHUACo 

ELECCIO• IECllETA,DIRECTA Y UlllVERSAL DEL DELEGllDO POLITICO '(.DE 
LOS SU8DELESADOS, 

A•PLIACIOJI 1' "EJOllA"IENTO DE RUTA100,l'tODEUIZAI EL TRE• LIGERO 
1' AU .. ENTA• sus ESTACIO•Es .ASI eº"º FllEllAA LOS PEN .. llOS A co .. 11s y 

• NllIBUSES. 

"EJO•A• LOI SERVICIOS DE LINl'U Y RECOLECCIO• DE IASUUlo 

PLAHAR E lllTEll~IFIC.AR LAS CUPAiiAS DE REFORESTACION EN TODA LA 
DELEGACl,O• Y APLICAR SA•CID•ES SEVEllAS A LOS TALA .. OIHElo 

(ltEACIO• DE U•A ESTAUCTUllA PAlllA EL DEPOAfE,LA ltECREACIO" 't LA 
CULTURA,OUE ATIEllDA A LA POILACION Ell GENEAAL, 

DE"ANDAll A LA SUPllEffA COltTE DE JUSTICIA DE LA •ACIO• DICTi: 
RESDLUCION FAVOllAILE S08AE EL RECURSO DE APELACID• DEL AltPARO PllESUl
TAOO POR LOS EJIDATAlllOS AFECTADOS POll LA EXPJIOPIACIOll,Ot:CRETADA POR 
EL PRESIDENTE DE LA REPUILICA, 

CANDIDATOS A DIPUTADOS FEDERALES POR EL XXIV OTO. 

HECTDR RANIREZ CUELLAR JOAQUIN PEREZ Y PEREZ 

CANDIDATOS A LA ASA"BLEA DE REPRESENT .. TES 1 ANEX0-1081 

FRANCISCO MNZAND DRDPEZA ALVARO OLIVARES JUAREZ 



PARTIDO POPULAR SOCIALISTA 
México, D.F., a 9 de julio de 1991. 

Ciudadano (a): 

Las elecciones federales que habrán de efectuarse 
el próximo 18 de agosto serán dec1sivas para nuestro país. Si 
el PRI llegara a triunfar conti.nuará la entrega de nuestras 
riquezas al extranJerc, se terma.nará con la educación popular 
y científica consagrada en el artículo 3° de la Constitución, 
se devolverán un·a serie de privilegios al gran capital y nues
tra economía es't.ará subordinada a los Estados Unidos, por la 
firma del 'l'ratado de Libre Comercio. 

Nosotros estamos en contra del. actual rumbo por el 
que transita México i' en contra de la política económica y 
social del gobierno de Salinas porque, en esto& anos, hemos 
perdido nuestra independencia nacional, los salarios casi no 
tienen poder de compra, el desempleo ha crecido, falta una 
democracia verdadera, continúa la corrupción de los funciona
rios públicos y mi.les de compatriotas siguen careciendo de 
los servicios básicos. 

En Xochimi.lco, se está aplicando un Programa de Res
cate, al cual nos opusimos desde un principio porque considera
mos que fue jurídicamente improcedente la expropiación de las 
tierras ejidales. que debe darse preferencia al fomento de las 
actividades agrícolas por encima de las de car,cter turístico, 
disminuirse la extracción de agua de la zona, otorgar una ver
dadera. protección y respeto a los productores de alimentos y a 
las tradíciones y expresiones curturales de nuestro pueblo. 

Pero si las elecciones no se vigilan por parte de los 
ciudadanos el PRI puede, otra vez, realizar fraude electoral, 
como ocurrió en 1988, por lo que le estamos solicitando respe
tuosamente acepte ser nuestro aepresentante de C.•i11a y poda
mos asegurar, así, nuestra victoria contra los enemigos de nues
tro progreso económico y social y por una auténtica democracia. 

Le rogamos a usted se sirva visitarnos en nuestras 
oficinas ubicadas en: calle 16 de Septiellbre 144-2, Barrio 
Bel'-, Xochiailco a efecto de proporcionarle·mayor información 
al respecto, o bien comunicarse a los teléfonos: 510-91-51, 
510-18-69 y 518-31-41. 

Le· enviamos un cordial saludo. 

LOS ,,~DIDATOS A DIPDTADOS FEDERALES O 

..vl\,~Nl '\!""' POR EL XXIV DISTRITO 

H~ctor Ramirez Cuéllar Joaquín Pérez 
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