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INTRODUCCION

El actual plan de estudios de la Escuela de Ciencias de
la Comunicaci6én de la Universidad Auténoma de Coahuila, es
producto de un proceso de reestructuracién curricular iniciado
en 1986 y el cual tuvo como punto de partida la definicién de
un perfil de egresado acorde a las necesidades socio-

econémicas detectadas.

El presente trabajo tiene comoc objeto presentar un perfil
del egresado de comunicacién en Coahuila, que sirvié como base
para la elaboracién del nuevo plan de estudios de la
Licenciatura en Ciencias de la Comunicacién de la Universidad

de este estado y que entrd en vigor en agosto de 1988.

Para la determinacién de este perfil se asumi6 en primer
lugar una demanda efectiva del comunicélogo en la regién, lo
cual es confirmade por el indice de egresados que logran un

empleo.

En segundo lugar s8e consideraron 1las necesidades vy
requerimientos gue los contratadores manifestaron a través del
estudio de mercado, los profesionistas de la‘comunicacién en
la consulta que se realizé, y la informacién obtenida del

an8lisis de la regidn.

En tercer lugar se estimé el modelo de escuela de

comunicacién propuesto por el CIESPAL.

iii



De tal forma que el trabajo contiene la metodologia
seguida para la elaboracién de dicho perfil. Asi se presentan
los resultados de un trabajo de investigacién en que se

consideraron los siguientes parémetros principales:

- La formacién del profesionista de la comunicacién en México,
como referencia en cuanto a las escuelas de comunicacién
diseminadas en el territorio nacional y con respecto a la
propuesta de la UNESCO para las escuelas de comunicacién en

América Latina.

~ Las particularidades de la Regién de Coahuila se analizan
desde la perspectiva de sus principales regiones, su
actividad industrial, y 1la importancia relativa de las

empresas de comunicacién en el Estado.

- En base a lo anterior y como punto de partida, se analizan
las condiciones actuales con que la Universidad Aut6noma de
Coahuila prepara a los profesionistas de la comunicacién.
Esto incluye una perspectiva histérica de la Escuela de
Ciencias de la Comunicacién, un diagnéstico del Plan de
Estudios vigente, los resultados del programa de
investigacién de seguimiento a egresados, los resultados del
estudio de las condiciones actuales de mercado de empleo
para profesionistas de 1la comunicacién, asi como las
condiciones que prevalecen para el ejercicio de esta

profesién en Coahuila.
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- Finalmente y como resultado de los anélisis anteriores, se
presenta la definicién del perfil profesional del egresado

de comunicacién de la Universidad Auténoma de Coahuila.

Es importante mencionar que ser& hasta diciembre de 1993
y mediante el respectivo seguimiento de egresados, gque se
aplique a la primera generacién egresada con el nuevo plan de
estudios que se podrd evaluar y tomar acciones para mejorar o

modificar el mencionado perfil.



1. FORMACION DEL PROFESIONISTA DE LA COMUNICACION EN MEXICO

1.1 Las escuelas de comunicaci6n en la Replblica Mexicana.

El Consejo Nacional para la Ensefianza y la Investigacién
de las Ciencias de la Comunicacién en una de sus
publicacloneul, realiza un an&lisis de la curricula en las
Escuelas de Comunicacién, de donde se desprenden las

siguientes observacioness

A primera vista se pueden distinguir tres tipos de
curricula, en las gue no se pretende m&s que justificar las
diferentes tendencias de la ensefianza de la comunicacién en
México: a) los de corte marcadamente profesional o préctico;
b) los que hacen énfasis en los aspectos teéricos y c) los q;:e

procuran equilibrar los aspectos tebéricos y los précticos.

En el primer caso se observan dos tendencias distintas:
por un lado est&n las que procuran preparar un profesional con
formacién cientifica bésica y "critica” que promueva el cambio
social: en este grupo se encuentran: ITESO y Universidad
Veracruzana. En la otra tendencia se prepara un profesional
aparentemente “acritico" dirigido a satisfacer estrictamente
las demandas del mercado de trabajo; este grupo es més
numeroso gque el anterior y estA representado por: Instituto -’
Tecnol6égico de Estudios Superiores de Monterrey y "Carlos
Septién Garcia®,

1 Consejo Nacional para ta Enseflanza y la Investigacion de las Ciencias de la Comnicacion, Diagndstico

de la Ensefianza de la Commicacibn Social en México. Comité de Asintos Académicos, Moviewbre
1981.



Las currfculas que hacen énfasis en los aspectos tefricos
pertenecen a universidades como: La Facultad de Ciencias
Politicas y Sociales de la UNAM. En escuelas como &sta se
procura preparar principalmente a estudiosos de la
comunicacién (comunic6logos) con formacién cientifica bésica
que analicen criticamente la realidad social y profesional a

la vez que promuevan el cambio social.

En el tipo de curricula que se propone equilibrar la
teorfa y la prictica, se encuentran los pertenecientes al

grupo de la Universidad Iberoamericana y la Andhuac.

En estos casos se hace énfasis en vincular ambas

cuestiones concediéndoles igual importancia.

Por - otro lado se distingue a un grupe de escuelas que en
clara oposicién al clésico enfoque funcionalista
norteamericano, se propone estudiar a la comunicacién como un
fendmeno totalizador, determinado por las condiciones
hist6ricas, politicas, econémicas, sociales y culturales. Este
nuevo enfoque hace énfasis en el andlisis de las ideologfas y
de las estructuras de poder en los medios de comunicacién, Es

el caso del ITESO.

En . la mayorfa de las curriculas se indica como principal
campo de ocupacién de los egresados, a los medios masives de
comunicacién social, y dentro de este &mbito se advierte mayor

interée por el periodismo y la publicidad.



Las instituciones en las que predomina el periodismo song
la ‘Universidad Veracruzana, la Escuela *Carlos Septién
Garcia”, y la Facultad de Ciencias Politicas de la UNAM, entre

otras.

Las escuelas en las que predomina la publicidad y 1la
mercadotecnia son: Universidad del Tepeyac y de Monterrey,

entre otras.

En algunas otras escuelas en las que predomina también el
campo de la comunicacién masiva, no prepondera aparentemente
ninguna tendencia en este campo. Estos son los casos de la

Universidad Andhuac, Ibercamericana y UAM-X.

En otros casos se revela también los campos de 1la
comunicacién organizacional e institucional. En este grupo se
ubican principalmente el Institutc Tecnolégico de Estudios
Superiores de Monterrey, la Universidad Ibercamericana y 1la

Universidad An&huac.

En el caso del ITESO, aunque no se precisa totalmente el
campo de accién de los egresados, se indica que predomina el
&mbito de la comunicacién Educativa en zonas rurales y

urbanas.

El 63% de las escuelas incluidas en este estudio ofrecen
algfin tipo de especialidad en sus programas regulares. Las
instituciones restantes, aungue formalmente no ofrecen ningtn

tipo de especializacién, en la practica se observa, a través



de los contenidos de sus programas, una marcada tendencia a la

especializaci6én o a las Areas de trabajo.

Tanto en las escuelas que formalmente ofrecen
especialidades como en las que no se hace ninguna mencién
explicita, la tendencia predominante es la comunicacién masiva
Yy dentro de este campo la actividad periodistica y 1la
publicitaria. Otros campos, también de considerable
imporxtancia, son la comunicacién organizacional e
institucional. La comunicacién en comunidades pequefias,
urbanas o rurales, s6lo predomina en el Instituto Tecnolégico
de Estudios Superiores de Occidente; la UAM-X y la ENEP-ARAGON
se lo proponen formalmente, pero en la préctica no se
evidencian contenidos que revelen éfectivamente esta &rea de
la comunicacién. Las especialidades no se analizan de manera
integral, generalmente su estudio Be reduce al manejo de
métodos y técnicas de un reducido campo de accién profesional.
En las especialidades domina el interés por la mera

ejercitacién técnica.

El &mbito educativo de la comunicacién, es también de
interés para algunas escuelas, aunque é&ste no cobra la
importancia dada a las especialidades anteriores. Dicho &mbito
es revelado con distintos matices en la Universidad del
Tepeyac, la Iberocamericana, del Bajio, Auténoma Metropolitana,
la Universidad Auténoma de Guadalajara y la ENEP-ACATLAN. E1
Intituto Tecnolégico de Estudios Superiores de Monterrey,

advierte en sus objetivos que los egresados adem&s de estar



capacitados para las ramas que se especifican, pueden
dedicarse a la docencia en comunicacién; sin embargo, en el
desarrollo de sus programas no se advierte la inclusién de

asignaturas que den relevancia a este aspecto.

La ensefianza de 1la comunicacién, asi como la
investigacién, son especialidades que tienen cierta prioridad.
-Sin embargo, en el andlisis de los contenidos y las
orientaciones de las carreras, se verifica la poca importancia
que en general se concede a estos aspectos. En las figuras 1.1
a 1.10 se presentan los resultados de un andlisis estadistico
de las escuelas de comunicacién en México, de donde destaca lo

siguientes

- La mayoria de las instituciones se fundaron entre 1970 y

1986.

- En la regién norte y en la zona metropolitana del D.F., se
concentra el 75% de las instituciones de comunicacién, y del

total de ellas el 70% son de caricter privado.

~ Con pequefiag desviaciones, la distribuci6n de alumnos por
regién y tipo de institucién corresponde al promedio general
de instituciones, s6lc destaca que del total de egresados

86lo se ha titulado el 29%.

El 80% del total de profesores en las instituciones, esté
contratado por horas y s6lo el 15% es de tiempo completo y

en tanto que un maestro de escuela privada atiende a un



grupo dado de alumnos, uno de escuela pGblica tiene que
trabajar con grupos de alumnos 3 veces mAs grandes. En el
Anexo 1 se presenta un directorio de las escuelas de

comunicacién de la Repfiblica Mexicana.
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INSTITUCIONES PUBLICAS Y PRIVADAS
74 ISTITUCIONES

PRIMADA
71.6%

R
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FIG. 1.3 CONEICC CATALOGO DE INSTITUCIONES 1938




POBLACION DE ALUMNOS POR REGION
353972 ALUMNOS

NORTE
36.1%

CENTRD
13.1%

LF, AM.
41.9%

FIG. 1.4 CONEICC CATALOGO DE INSTITUCIONES 1988
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ALUMNOS INSC. POR TIPO DE INSTITUCION
PUBLICA (16071) PRIVADAS (9901)

PUBLICA
61.9%

4

PRMADA
38.1%

FIG. 1.5 CONEICC CATALOGO DE INSTITUCIONES 1988
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ALUMNOS EGRESADOS POR REGION
24429 ALUMNOS EGRESADOS

NORTE
36.5%

CENTRD Q.
1.3%
IS

D.FAM.
S3.7%

FIG. 1.6 CONEICC CATALOGO DE INSTITUCIONES 1988
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PROFESORES POR TIEMPO DE DEDICACION
DE UN TOTAL DE 1884

POR HORA
79%

| MEDIO TIEMPO
- 6.9%

" TIEMPD COMPLETQ
14.1%

FIG. 1.2 CONEICC CATALOGO DE INSTITUCIONES 1988
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FIG. 1.10 RELACION DE ALUMNOS POR MAERSTRO.

ALUMNOS ALUMNOS/

INST. REGION MAESTROS INSCRITOS MAESTRO
PUBLICA Norte 276 5184 18.7
Centro O. 75 817 10.8

Sur 59 1769 18.1

D.F. A.M. 457 8301 18.1

TOTAL 867 16071 18.5

PRIVADA Norte 353 1796 5.5
Centro O. 256 1771 6.9

Sur 197 662 3.3

D.F. A.M. 520 5492 10.5

TOTAL 1326 9901 7.40

TOTALES Norte 629 7160 11.4
. Centro O. 331 +2588 7.8

Sur 256 2431 9.4

D.F. A.M. 977 13793 14.1

TOTAL 2193 25972 11.8

CONEICC Catédlogo de Instituciones 1988.



1.2 El1 Profesional de la Comunicacién.

Las principales definiciones para el profesional latino-

americano se presentan a continuacién.

El profesional de la comunicacién, seg@n el ITBSOl, es un

mediador entendido como facilitador de la comunicacién, que
crea, promueve, refuerza o libera procesos de comunicacién
dentro de los sistemas comunicacionales mids favorables a la
participacién. Es por tanto un posibilitador de la captacién e
interpretacién de mensajes sofisticados como los que se dan en
los medios modernos de comunicacién, creando procesés en los
que el mensaje sea claro y cercano a la realidad del receptor.
Es también un generador de procesos de comunicacién
participativa que sean capaces de contemplax la
retroalimentacién que no sea ajena a la cultura donde se
genera el proceso ni lo niegue, facilitando la identificacién
con ella del emisor y el receptor. Es un analizador de la
comunicacién interna de las empresas y organizaciones,
realizando auditorias de los sistemas de comunicacién para dar

luz a la solucién de anomalias o fallas de comunicacién.
Asi, el profesional de la comunicacién:

- Detecta problemas de comunicacién y busca informaci6n

relacionada con ellos para establecer alternativas de

solucidn.,

1 Disefo curricular (1381).
Publicacion No.8 ITESO
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Refuerza los conocimientos, habilidades y actitudes, a
través del disefio de soportes fisicos, materiales, que

afiancen o refuercen procesos de significacién.

Investiga, desarrolla y genera procesos de comunicacién que
favorecen la participacién de las comunidades en la solucién
de sus problemas y en la satisfaccién de las necesidades
comunes, para lo cual lleva a cabo estudios cientfficos del

proceso de la comunicacién.

Facilita y enriquece el proceso ensefianza-aprendizaje al
investigar, para ofrecer mejores métodos en la comunicacién

educativa.

Para Daniel Prietol, el profesional de la comunicacitn

debe reunir por lo menos los siguientes aspectost

-

Capacidad de expresién.

Conciencia critica de la situacién social en que se vive.
Capacidad de realizar diagnésticos comunicadores.
Capacidad de an&lisis de mensajes.

Conocimiento de la estructura y funcionamiento de 1los
distintos medios de difusién (colectiva y de bajo costo o de
alcance en instancias intermedias), con sus implicaciones

econémico-sociales y sus posibilidades de uso.

Prieto Castilla, Danfel. La formacisn de commicadores frente a 1as necesidades sociales, 11 Encuentro
Latinoamericano de Facultades de Commicacion Social. ILCE 1982,
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De igual forma Joseph Rotal, hace hincapié en que el
perfil del nuevo comunicador social debe considerar entre

otras habilidades y conocimientos, las siguientes:

- Deberé tener la capacidad y los conocimientos para
desarrollarse no Gnicamente en el nivel de la comunicacién
colectiva, sino también para 1los otros niveles de
comunicaciéns la interpersonal, la intrapersonal, la
organizacional, la institucional y 1la intercultural 6
internacicnal.

- Para cada uno de esos niveles, la formacién del
profesionista de 1la comunicaci6én, deberid contemplar la
preparacién para desarrollarse en las cuatro &reas
fundamentales: la teorfa, la investigacién, la planificacién
y la realizacién o produccién,

- El profesional de la comunicacién debe tener la capacidad
necesaria para el uso adecuado de las estructuras, redes,
técnicas y procesos de comunicacién para contribuir a
resolver problemas sociales. Es decir, el comunic6logo
deber& tener una mayor especializacién en la resolucién de
problemas sociales que en el simple manejo finalista de los
medios.

- Especialmente, el comunicador social deber& contribuir en el
logro de metas y objetivos de desarrollo nacional integral
en cada sociedad latinoamericana, de acuerdo con nuestras

necesidades, prioridades, objetivos y caracteristicas.

-

Rot2, Joseph. Hacia un nueve perfil de) comnicador social latinoamericano. Ponencia en el II
Encuentro  Latinoamericano de Facultades de Comunicacion Social. Lima, Perti 1980.
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Los anteriores conceptos definen el perfil del
profesionista de 1a comunicacién de manera muy general,
mientras que el verdadero perfil a nivel formal como estd en
el papel se obtiene por la carga académica a que es sometido
el alumnado. Sin particularizar sobre la eficacia de cada
programa de estudios, ni de la calidad del profesorado, en el
Cuadro 1.1 se presenta la distribucién de materias por &rea de
conocimiento, lo que puede dar una idea comparativa del perfil
del comunicador en las diferentes instituciones. Agrupando el
nimero de materias a nivel nacional por &rea de conocimiento,
resulta que el perfil de la curricula promedio estd conformado

por la siguiente carga académica:

- Ciencias de la Comunicacién 33.7%
- Précticas y Técnicas Profesionales 37.9%
- Formacién Humanistica 28.4%

En la categoria de Ciencia de la Comunicacién se incluyen

las materias de las &reas:

- Semiclégicas y lingilisticas
- Psicolégicas

~ Metodologia e Investigacién
En la categoria de practicas y técnicas profesionales, se
incluyen materias de las &reas:

- Administracién y economia

- Relaciones ptiblicas y publicidad

20



~ Técnicas tedricas

- Técnicas practicas.

En la categoria Humanistica, se incluyen las .aterias de

las reas socioléSgicas y humanisticas.

1.3 Propuesta del CIBSPAL1 de Modelo de escuela de

comunicacioén.

"La sociedad, por tanto, espera de la comunicacién tareas
mucho m&s "trascendentes que las quae, al parecer, le habia
asignado en el pasado. La poblacién, en todos los niveles y en
todos los sectores debe estar perfectamente informada sobre
los hechos administrativos, politicos, econ6micos, para que
pueda participar con un sentido critico en las decisiones de
la sociedad; la comunicacién debe ser rica en contenides, de
moedo tal gque tanto los medios de comunicacién colectiva
actuales, como otros sistemas de comunicacién paralelos,
contribuyan a formar al hombre, haciendo aquellas traslaciones
culturales que los grupos demandan y no confundiendo el
proceso de la cultura, con actitudes paternalistas de grupos

dadivosos de cultura y grupos receptores de cultura.

La comunicacién es el Gnico sistema de educacién
permanente y popular y por lo mismo la sociedad demanda a la
universidad, la preparacién de profesionales idéneos con
capacidad para producir programas por la radio vy la

1 Centro Intemacional de Estudios Superiores de Cammicacitn para América Latina. Informativo CIESPAL,
Quito, Ecuador, 1973.
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televisibn, para publicar periédicos y revistas que
contribuyan a los procesos de educacién tradicionales y abran
un nuevo campo de educacién extraescolar, més trascendente en

contenidos y mis profundo en el anélisis..

La comunicacién debe crear nuevos medios, sistemas y
canales para llegar a todos los sectores de la poblacién con
mensajes pertinentes, concebidos en lenguaje apropiado, para
los pGblicos adecuados y en los momentos oportunos. Entre
tales canales deben incluirse aquéllos especializados para
grupos especificos de niveles sociales diversos; métodos de
comunicacién de naturaleza artesanal, para que aGn en los
lugares m&s remotos, haya un flujo constante de comunicacién
de la comunidad con el mundo externo y dentro de la propia

comunidad.

La universidad debe orientar la formacién de los
profesionistas para que puedan atender todas esas demandas que
hace 1la sociedad a la comunicacién y que son imperativas,
porque s8i no las satisface la universidad, no habrd 1la
posibilidad de ejecutar programas de desarrollo integral y
cambio social y se agudizaridn el marginamiento Y la

dependencia". L

En el contexto de esta referencia, sobre la comunicacién

y sus implicaciones universitarias y sociales, se pueden

1 Galindo Caceres Luis Jesas
1La Universidad y 1a disciplina de 1a commicacion.
Tesis Profesional, Universidad Ibercamericana, México 1978.
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comprender las cuatro prioridades que se sefialan como
fundamentales para la actividad de 1las escuelas de

comunicacibn:

- Investigacién de la comunicacién en la sociedad,

- Formacién profesional.

- Vinculacién de la sociedad con la universidad, mediante la
comunicacién.

~ Produccién de materiales culturales destinados a los

diversos sectores de la sociedad.

Siendo que el esquema de prioridades que debe proyectarse
en tareas y objetivos de las escuelas de comunicacién, y
siendo el marco de necesidades sociales y universitarias el
presentado con anterioridad, CIESPAL propone como base de los
programas de comunicacién las &reas siguientes, con los
porcentajes que serian deseables para cumplir con las

prioridades antes indicadas:

1) Ciencia de la comunicacién 20%

2) Préacticas y técnicas profesionales 40%

3) Formacién humanistica 20%
4) Plan variable. 20%
100%

La organizacién y contenido de las materias es adaptable
a las necesidades y circunstancias de cada escuela de
comunicacién y de cada reqién o pais, proponiéndose en primer

lugar los siguientes contenidos:

23



1

*

*

*

»

2)

»

*

*

Area de ciencias de la comunicacidn:

Teoria de la comunicacién. Proceso Yy efectos de la

comunicaci6én Semdntica, Semiol6égica y Lingliistica.

Investigacién de la comunicacién. Teoria del conocimiento,
Teoria de la investigacié6n, Metodologia de campo,
Metodologia de laboratorio e investigacién Yy experi-

mentacidén.

Psicologia y Sociologfa de 1la comunicacién. Sociologia,

Psicologfia aplicada, Din&mica de grupos, etc.

Comunicacién y desarrollo. Difusién de Innovaciones,
Extensidén agricola, Planificacién de comunicacién, etc.
Area de PrActicas y Técnicas Profesionales:

Periodismo. Informativo, Interpretativo, De opinién, etc.

La imprenta y sus técnicas. Tipografia, composiciérn,

diagramacién, impresién, fotografia, fotograbado, etc.

La radio y sus técnicas. Libretos, guiones, produccién,

etc.

La televisién y sus técnicas. Scripts, guiones,

iluminacién, produccién, edicién, etc.

Técnicas para otros medios audiovisuales. Filmacién,

péneles, etc.

Manejo y administracién de empresas de comunicacién.
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3) Area de Formaci6n Humanistica:

»

Expresién estética, Critica literaria, historia de la

cultura, etc.

*

Pensamiento contemporineo. Etica, filosoffa, etc.

Materias electivas. Idiomas, educacién fisica.

4) Area de Plan Variable:

En todo programa de estudios es recomendable incluir wuna
parte destinada a materias que flexiblemente permitan
enriquecer o mejorar el curriculum. "El plan variable
corresponde a una experiencia destinada a vincular al
estudiante con el medio, hacerlo vivir en la actualidad y, por
Giltimo, proveerlo de un material Gtil y latente para sus
practicas periodisticas"l. Para el efecto, CIESPAL propone el

siguiente esquema.

- E1l hombre de la regién o del pais; su salud, su educacién.
- Recursos naturales; su aprovechamiento, su defensa.

- Desarrollo tecnolégico y cientifico.

Al mismo tiempo que se propone la lista de materias, el
mismo documento contiene una seriacién y organizacién en ocho
semestres, enfatizando la conveniencia de que 1los ciclos
minimos escolares sean de un semestre, lo cual exige una mejor

planeaci6n curricular, y mucho m&s precisién en los objetivos,

1 Hernan de Marin, Féiix. Escuelas de Ciencias de 1a Commicacion y Crisis Universitarias en Chasqui No.d,
Ed. Cuspal. Quito, Ecuador. Diciembre 1973,
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al mismo tiempo que facilitan la organizacién en etapas cortas
de tiempo con las consiguientes ventajas en la obtencién de

metas, y en la evaluacién.

Un punto importante a considerar es la programacién de
las llamadas salidas laterales o profesionales intermedias,
que son capacitaciones para el ejercico de actividades
profesionales de comunicacién que se certifican en una etapa
intermedia del cumplimiento del plan de estudios, y que
permiten ya, en ese momento, el ejerciclo profesional de
ciertas habilidades en campos concretos de la comunicacién.
Asi, por ejemplo, segin la seriacién y organizacién de las
materias propuestas por el CIESPAL, se puede desde el segundo
semestre -~como en el caso de la profesién intermedia de
administrador de talleres graficos-, certificar a un individuo

en el ejercicio profesional.
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CUADRC 1.1

NUMERO DE MATERIAS Y PORCENTAJE POR AREA
CULA DE ALGUNAS

CONDCIHIENTO E
LAS ESCUELAS DE COHUNICACIUN MAS REPRESEN-

EN LA CURRI

TATIVAS EN MEX1CO

DE
D

27

INSTITUCION CARRERA 1 2 3 TOT. No.SEM.
UNIVERSIDAD LATINO- COMUNICACION Y RELACIO-| 13 13 9 37 -}
AMERICANA . NES PUBLICAS.

INSTITUTO SUP. DEL CIENCIAS Y TECNICAS DE 20 22 14 S6 e
VALLE DE ATEMAJAC. COMUNICACION.
ESCUELA DE PERIODISHD PERIODISMO 11 26 17 sS4 (]
CARLOS SEPTIEN REDACTOR Y REPORTERO S 16 & 27 4
AF 1CO
UNIVERSIDAD INTERCON-]) CIENCIAS DE LA COMUNI~ 16 24 19 s9 10
TINENTAL. CACION.
UNIVERSIDAD DEL CIENCIAS V TECNICAS DE
TEPEYAC, LA COMUN X
PERIO HD 22 24 9 S5 e
- 19 29 9 57
- N 19 27 9 S5
- PUBLXCIDAD V RELACIO-] 17 16 9 a2
NES PUBL IC.
~ TELEVI BION 19 20 9 56
UNIVERSIDAD AUTONOMA CIENCIAS DE LA 13 20 17 S0 10
DE GUADALAJARA. COMUNICACION.
UNIVERSIDAD DE CIENCIAS DE LA INFOR-
MONTERREY.
- PERIODIEHD 17 13 18 48 -]
= PUBLICIDAD 17 19 18 48
- ELACIMEB PUBL!CAB 20 13 18 S1
- INVEB 1GACION 20 10 18 a8

oP ON,
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METROPOLITANA.

CIENCIAS DE LA COMUNICA-
Cl10!

INSTITUCION CARRERA 1 2 3 TOT. No.SEM.
INSTITUTO TECNOLOGICO CIENCIAS DE LA COMUNI-
DE FSTUDIOS SUPERIORES] CACION. 13 | 43 S 61 e
DE OCCIDENTE.
INSTITUTO TECNOLOGICO CIENCIAS DE LA COMUNI-
DE ESTUDIOS BUPERIORES| CACION. 14 20 1d 48 -]
DE MONTERREY.
UNIVERSIDAD I1BEROAME- JCOMUNICACION dq 21 22 14 47 -]
RICANA, PUBLICIDAD Y RELAC. PUB.| 16 18 14 48
TELEVISION 16 17 14 a7
CINE
INVESTIGACION COMUNICA- 24 1t 14 49
CION.
UNIVERSIDAD REGIOMON- |C. DE LA COMUNICACIONS .
TANA . = MEDIOS DE COMUNICACION| 16 27 17 60 19 TETRS
= PUBLICIDAD 14 31 16 61
~ RELACIONES HUMANAS 21 19 21 61
UNIVERBIDAD ANAHUAC €. DE LA COMUNICACION: .
— RADIO 22 22 21 65 10
~ CINE 22 20 21 63
- T.V. 22 22 21 63
= PERIODISMO 23 17 24 64
~ RELACIONES PUBLICAS 23 20 22 63
= PUBLICIDAD 19 19 21 S9
INSTITUTO SUPERIOR DE JCIENCIAS DE LA INFORMA— 17 38 27 a2 10
CIENCIA Y TECNOLOOIA. |CION.
UNIVERSIDAD FEMENINA PERIODISMO Y COHUNICA-— 13 i 6 30
CION COLECTIVA.
UNIVERSIDAD AUTONOMA PERIODISMO L3 21 15 a2 8
DE NUEVO LEON.
UNIVERSIDAD AUTONGMA 24 12 e 44 | 12TETRS
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INSTITUCICON CARRERA 1 2 3 TAT. No.SEM.
UNIVERSIDAD VERACRL~ CIENCIAS ¥ TECNICAS DE
ZANA , LA COHUNICA DN1
~ PERIOD D 20 9 11 40 8
- MEDIDS AUDIQVISUALES 20 13 11 44
~ RELACIONES PUBLICAS 20 13 11 4q
LUNIVERSTIDAD  ALUTONOMA CIENCIAS DE LA COMUNI- 17 13 13 43 10
PE SINALOA. CACION,
UNIVERSIDAD NACIONAL CIENCIAS DE LA COMUNI- 12 ] 13 30 8
AUTONOMA DE MEXICD. CACICON,
ESCUELA NACIONAL DE PERIODISMO Y COMUNICA- id 14 -] 36 [:]
ESTUDIOS PROFESIONA- CION COLECTIVA,
LES ARAGON.
ESCUELA NACIONAL DE PERIODISMQ Y COMUNICA- 13 15 18 46 9
Eeéugégs PEDFESIONA— CION COLECTIVA.

(NO INCLUYE SEMINARIOS DE TESIS, SERVICIO SOCIAL, NI MATERIAS OPTATIVAS)

1. MATERIAS DEL AREA DE CIENCIAS DE LA COMUNICACION.
2. MATERIAS DEL AREA DE PRACTICAS Y TECNICAS PROFESIONALES.
3. MATERIAS DEL AREA DE HUMANIDADES Y CIENCIAS SCOCIALES.

BASADD EN DATDS REPORTADOS EN EL DIAGNDSTICO SNBRE LA ENSENANZA
DE LA COMUNICACION EN MEXICO. CONEICC



2. ANALISIS DE LA REGION DE COAHUILA. *

2.1 Situaci6én econémica.

El estado de Coahuila se ubica entre las entidades
federativas del pafs con mayores niveles econépicos y de
bienestar social con referencia al promedio nacional. Ello
obedece, entre otros factores, al desarrollo de un amplio
sector agropecuario con rendimientos elevados, especialmente
en el caso de La Laguna, al encadenamiento m&s o menos
integrado de las industrias extractiva, eléctrica, siderGrgica
y metalmecdnica y a la localizacién geografica de la mayoria
de su poblacién en un sistema de medianas y pequefias ciudades
bien comunicadas que ha facilitado, hasta ahora, 1la dotacién

de los servicios piblicos basicos.

El crecimiento de poblacién ha experimentado tendencias
de disminucién de la natalidad, lo que permitir& entre otras
cosas, gue la demanda educativa en los niveles preescolar Yy
primario pueda ser atendida con mayor facilidad, mientras gque
en los niveles medio y supericr se espera un incremento en 1la
demanda, como consecuencia de grupos mias amplios gue terminan
el nivel anterior, por lo cual, junto a la necesidad de
mejorar la calidad de la instruccién, surge la de atender esa

demanda creciente.
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El 44% de la poblaci6n del estado vive en los municipios
de Torre6n y Saltillo. Si se afiaden los municipios de
Monclova, San Pedro, Piedras Negras y Matamoros, se llega al
68% de 1los habitantes. En contraste, en 20 municipios el
porcentaje de poblacién es menor al 1%. Adicionalmente, se
advierte que la concentracién en los principales centros
urbanos ha ido en aumento; la participacién de Torreén y
saltillo en el total del estado, pasé de 39% en 1970 a 44% en

1980. La tendencia actual parece ir en el mismo sentido.

En el marco de esa polarizacién de 1la distribucién
espacial de la poblacién, la densidad promedio en el estado es
de 10 habitantes por kil6metro cuadrado, menos de la. tercera
parte que el valor nacional (34), 1lo cual ubica a Coahuila

entre las siete entidades menos densamente pobladas del pais.

Con respecto al bienestar social de la poblacién, las
condiciones de la entidad son, en términos generales, mas
favorables que las del promedio en el pais, especificamente en
lo gue toca a los niveles de ingreso, educacién, vivienda,

salud y alimentacién de sus habitantes.

Asi, por ejemplo, los indicadores sobre educaci6n
muestran que Coahuila ha logrado avances que superan a los del
promedic nacional en cuanto a alfabetizacién y educacién
bésica. La tasa de analfabetismo de la poblacién de 10 afios y
m&8, y la de 15 y mas afios sin instruccién, se comparan
favorablemente con el promedio del pais (6.9% y 8.2% frente
al 15.1% y 14.0% respectivamente).
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La vivienda en la entidad presenta condiciones

sensiblemente superiores a la media nacional.

Situaciones similares se presentan en relaci6én a las
condiciones de salud, alimentacién e ingresos. Todo ello ubica
a la entidad entre los cinco estados de mayor desarrollo del
pais, con un grado general de bienestar social semejante a los

de Sonora, Baja California Sur y Jalisco.

A nivel municipal, las condiciones de bienestar social de
la poblacién presentan marcadas diferencias, lo que da cuenta
de desaquilibrios regionales al interioxr del estado. A manera
de ejemplo, la tasa de poblacién econfSmicamente activa que
recibe ingresos inferiores al salario minimo, es de 13% en
Monclova y 15% en Frontera, mientras que en Candela asciende a

58% y en Parras y Viesca a 56 y 55% respectivamente.

Con la finalidad de contar con un indicador a nivel
municipal que englobe diversos elementos del nivel de vida, se
construyé un indice compuesto de bienestar social que permite
jerarquizar a cada municipio de la entidad de acuerdo a su

nivel de desarrollo.

Los resultados del indice colocan a siete municipios por
-encima de la media estatal, con las mejores condiciones del
nivel de vida de la poblaci6én en el estado; estos son:
Monclova, Torreén, San Juan de Sabinas, Piedras Negras,
Saltillo, Sabinas y Frontera. Es importante sefialar que estos

municipios presentan condiciones del nivel de vida de su
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poblacién superiores al promedio nacional, caracteristicas gue
comparten con otros cuatro municipios que conforman el bloque
més alto de bienestar (Acuifia, San Buenaventura, Mizquiz y

Allende) .

Los fndices muestran la estrecha relacién de los altos
niveles de bienestar con la dinémica de modernizacién de las
Areas concentradas en los circuitos urbanos de produccién-

distribucién.

2.2 Principales regiones.

Desde el punto de viasta geogr&fico y econfmico, se
identifican distintas regiones en la entidad con
caracteriaticas bien definidas (ver Fig. 2.2). En la regién
norte se localizan varios de los municipios de mayor
desarrcllo en el estado, Yy sobresalen como centros urbanos de
importancia Ciudad Acufia y Piedras Negras. Esta regién se
caracteriza por el desarrollo intensivo de la ganaderia, su
industria extractiva, agroindustrial y maquiladora de

exportacién y por su pujante actividad comercial.

En la regi6n norte-centrc predomina la industria
extractiva de carbén coquizable, destacando como la principal
zona carbonifera del pais. Sabinas, Nueva Rosita, MGzquiz,

Palai y Barroterdn son las localidades de mayor relevancia.

En la regién central, la zona de alto bienestar se

concentra en el eje industrial que integran Monclova, Frontera
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y Castafios. En general, la industria siderlirgica constituye la
base de esta regién, Jjunto con otra serie de industrias
relacionadas; metal-mec8nicas, metaldrgicas y de bienes de

capital.

En la parte suroeste de la entidad, en Jla denominada
Comarca Lagunera, sobresale Torreén como el municipio de mayor
importancia. El desarrollo de esta regién se ha fundado en el
crecimiento del sector agropecuario, cuyos excedentes

permitieron impulsar también la actividad industrial.

Por filtimo, al sureste, la ciudad de Saltillo, capital el
estado, es el centro econémico y urbano m&s relevante,
sobresaliendo entre sus actividades la industria manufacturera

en general y la metal-mecénica en lo particular.

2.3 Actividad industrial.

El sector industrial en Coahuila ha logradc un proceso

sobresaliente de integracién en diferentes ramas: extractiva,

de transformacién siderdrgica, metal-mecnica y, reciente-.

mente, la maquiladora. Por su importancia en el proceso de
desarrollo estatal, la industria constituye 1la actividad
econbmica de mayor relevancia. En cuanto a la localizacién
industrial, se observa una muy elevada concentracién en los
principales centros urbanos; ya que los municipios de
Monclova, Saltillo, Torre6n, Ramos Arizpe, Piedras Negras y
Acufia concentraron a finales de 1985 el 87.2% del personal

ocupado en la entidad por la industria manufacturera.
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Menci6én especial merece la industria maquiladora de
exportacién que en 1985 conté con 50 establecimientos (6.5%
del total nacional), generando el 4.4% del valor agregado del
pais., Esta industria se concentra en Ciudad Acufia, con el 48%
de los establecimientos y 47% del personal y valor agregado; y

Piedras Negras con el 36%, 33% y 27%, respectivamente.

Las actividades comexciales junto con las de restaurantes
y hoteles, generaron el 25.9% del PIB en Coahuila en el afio de
1980. Al igual gue la industria, este sector se encuentra muy
concentrado en las principales ciudades. Tan s6lo Torreén y
Saltillo absorbieron el 57.6% de la PEA comercial del estado
en 1980.

.En cuanto a los establecimientos comerciales,
restaurantes y hoteles, el Censo Econ6mico 1986 registré un
total de 14,152 unidades (52% de todos los sectores)
concentrados principalmente en los municipios de Toxreén,
Séltillo Yy Monclova. El personal  ocupado en esos
establecimientos fue de 52,176 personas, gque da un promedio de
3.7 individuos por establecimiento, lo cual refleja el

cardcter atomizado del sector comercial.

El comercio exhibe cierta desarticulacién debido, entre
otros factores, a la cercania con la ciudad de Monterrey que
atrae a la poblaciétn nortefia, la vecindad inmediata con
Estados Unidos que debilita lo posicién de 1los productos

nacionales en el intercambio comercial y la escasa importancia
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demogr&fica de una buena parte de las ciudades, en pecial

del centro y norte del estado.

El auge industrial de los Gltimos afios en Coahuila ha
dado impulso a tres municipios fundamentalmente: Piedras
Negras, cuya produccién se identifica con las industrias de
sxpoftacibn (maquiladoras); Monclova, basada en industrias y
empresas metalGrgicas y Saltillo que es el municipio con una
produccién més diversificada, contando con industrias
alimenticias, metalGrgicas, de construcci6én, mec&nicas, de
maguinaria y equipc, quimicas, refresqueras y textiles, entre
otras. Existen zonas industriales aledafias a estos municipios
como son San Pedro, Matamoros, Ramos Arizpe y Frontera. Las
ramas Iindustriales como la sidertGrgica, metal-mecdnica,
automotriz, eléctrica y maquiladora se encuentran en proceso

de integracidén.

Siguiendo con la localizacién de la industria
manufacturera en el estado, se observa una muy elevada
concentracién en los principales centros urbanos, ya que los
municipios de Monclova, Saltillo, Torreén, Ramos Arizpe,
Piedras Negras y Acufia concentraron en 1985 el 87.2% del
personal ocupado en la entidad por esta industria. Asf mismo,
el 66.1% del total de establecimientos dedicados a actividades
manufactureras, estén ubicados en los municipios de Torreén,

Saltillo y Monclova.
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2.4 Campo Laboral para el Profesionista de la Comunicacién.

La elevada actividad industrial de la regién, con
respecto al promedio nacional, ha provocado un desarrollo m&s
amplio del mercado profesional orientado a la comunicacién
organizacional e institucional. Es comin encontrar en las
empresas de cierto tamafio en adelante, un departamento de
relaciones pGblicas, cuyas funciones estin relacionadas con el
uso intensivo de técnicas de la comunicacién organizacional.
Por otro lado, en 1la actividad de los medios masivos de
comunicacién predomina el ejercicio del periodismo escrito,
conténdose en la actualidad con la circulaci6n tan s6lo en

Saltilloc de 8 diarios (ver Tabla 2.1).

En importancia, tambigén en Saltillo, le sigue la radio

‘con 5 estaciones de AM y i{ : ™ (ver Tabla 2.2). En cuanto a
la televisién, el desarrollo ha 8ido m&s bien escaso,
conténdose en la actualidad con un canal en Saltillo que
difunde localmente sélo en las mafianas y otro por suscripcién
al sistema de cable. En ambos canales televisivos, 1la
actividad del profesionista de la comunicacién ha sido hasta
la fecha més bien limitada, dominando la recepci6n de canales

por repetidora (ver Tabla 2.3).
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LA 2.1
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DIARIOS SURGIDOS EN LA CIUDAD DE SALTILLD, COAH. DE 1955 A 1988,

PERIODICO Ao ouERo DIRECTOR
EL SOL DEL NORTE 1955 MARIO VAZQUEZ RARA CARLOS SOTO
EL SOL DE SALTILLO MARIO VAZQUEZ RaRA
EL HERALDO DE SALTILLD 1963 FRANCISCO DE LA PERA FRANCISCO DE LA PERA

DAVILA DAVILA

EL INDEPENDIENTE 1970 MARIA GARCIA DE ESTRADA JORGE ARTURD ESTRADA G.
VANGUARDIA 1975 ARRANDD CASTILLAS SANCHEZ ~ ARMANDD CASTILIAS SANCHEZ
EL COAHUILENSE (*) 1976 CARLOS MORALES JAVIER VILLARREAL L.
EL EXTRA, DIARIO DEL 1977 ARYNDO CASTILLAS SANCHEZ ARMANDD CASTILLAS SANCHEZ
MEDIODIA
EL DIARIO DE CONUILA 1996 LIS HORACIO SALINAS A. LUIS HORACIO SALINAS A.

(*) PERIODICO DESAPARECIDO EN 1981 POR RAZONES POLITICAS Y ECOMOMICAS.

DEPARTAMENTO DE INVESTIGACION DE LA ESCUELA DE CIENCIAS DE LA COMUMICACION DE LA UNIVERSIDAD AUTONCHMA

DE COAHUILA.




TAHIA 2.2
RADIODIFUSORAS QUE OPERAN EN SAUTTLIO

:

BANDA
AM. F.M. CONCESIORARIO

1938

1940
1943
1960
1969
1985
1986

RADIO ORGENIZACION DE
SNATUDO, S.A.

RADIO FUIURAMA, S.A.
RADIO SAITITIO, S.A.
RADIO BONITA, S.A. '
ALEFRTO JAUBERT ANCIRA
ESTEREQ AMISTAD, S.A.

FE8REE 8

RADIO CAPITAL

EXISTE ADEMAS UNA ORGANIZACION MUNOPOLIZADORA DE 1LOS MEDIOS DE COMINICACION

(RIE AGRUPA AL CANAL 7 DE TELEVISION (LOCAL} Y A TRES EMISORAS

ELECTRONTO0S
DE RADIO, ESTA ES DENOMINADA JAUBERT QRGANIZACION.

DEPARTAMENTO DE INVESTIGACION DE LA ESCUELA DE CIENCIAS DE LA COMUNICACION
DE LA UNIVERSIDAD AUTONOMA DE COAHUILA.
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TABLA 2.3

ESTACIONES DE TV QUE OPERAM EN LA CIUDAD DE SALTILLO

NORE DE LA FECHA
ESTACION SIGLAS  MOMBRE DEL COMCESIONARIO INICIO ~ DIRECTOR GERENTE
CAWAL 7 o ALBERTO JAUBERT A. 198  RAUL ROBLES JOSE A.RODRIGUEZ
SALTILLO (*)
CABLEVISION RAUL GONZALEZ 1977 ROBERTO GONZALEZ  LEONARDO RAMON
SALTILLO
AL 3
CAAL 5 NAE-TY  TELEVISORA 1970
REP. GONZALEZ CAMARENA
caL 11 i CADENA TELEVISORA 1964
REP, DEL NORTE
[ ) 1984
FEP.
caL 2 XHFP CADEMA TELEVISORA 1977
MONTERREY REP.
CAAL 2 XUD-TV  TELEVIMEX, S.A. 1963
MEXICO
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(*) SOLO POR LAS MARANAS HASTA LAS 16300 EN QUE SE ENLAZA CON EL CAMAL 5 DE MEXICO.

DEPARTAMENTD DE INVESTIGACION OE A ESCUELA DE CIENCIAS DE LA COMUNICACION OE LA

UNIVERSIDAD AUTONOMA OE COAHUILA.



2.5 Necesidades Sociales de Comunicacién.

El diagnéstico de necesidades comunicacionales debe

1nclu1r1, por lo menos, los siguientes aspectos:

* Diagnéstico de los medios de difusién colectiva.
* Diagnéstico de comunicaciones institucionales.

* piagnéstico de relaciones comunitarias.

Tales diagnésticos son aspectos complejos que bien pueden
ser tema de estudio aparte, sin embargo, en este trabajo se
presenta en base a las estadisticas aportadas por el INEGIz,
un panorama muy somero de los servicios de comunicacién en el

estado de Coahuila (ver Tabla 2.4) como sigue:
2.5.1 Radiodifusi6n.

En amplitud modulada transmiten 34 estaciones con una
cobertura de 67.55 del territorio estatal que comparada con la

nacional promedio, resulta inferior en 8%.

En frecuencia modulada, la cobertura estatal de 28
estaciones, es pricticamente la misma que el promedio nacional

(24.7%).
2.5.2 Televisién.

En este aspecto, el estado de Coahuila cuenta con una

cobertura que supera en mids de 25% al promedio nacional,

1 Prieto Castillo, Daniel. La fonmacitn de commicadores frente a Yas necesidades sociales. Ponencia en
el [11 Encventro Latinoamericano de Facultades de Comunicacion Social, Mexico, 1982,

2 Instituto Nacional de Estadistica, Geograffa e Infommstica Coshuila (INEGI) Cuaderno de
Informacitn para la planeacion 1987,
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cubriéndose 86.4% del territorio estatal mediante la difusién

de 28 estaciones.
2.5.3 Prensa.

Los datos de tiraje de la mayoria de los diarios, tanto a
nivel estatal como nacional es informacién poco divulgada y
por 1lo tanto no se puede hacer una comparacién real entre el
tiraje total estatal referido a la poblacién del Estado
(diarios por cada 1000 habitantes) y el promedic nacional. Sin
embargo se sabe gque a nivel estatal se publican 27 diarios con
un tiraje estimado de 125,000 ejemplares, que comparado con 61
promedio nacional (que no sobrepasa los dos millones de
ejemplares), se tiene una cobertura 3 veces mayor, es decir,
si a nivel nacional 2 de cada 100 habitantes compran .el

periédico, en el estado lo haran 6 de cada 100 coahuilenses.

En el anexo 2 se presenta un directorio de 1los medios

masivos de comunicacién que operan en el Estado de Coahuila.
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‘TAHLA 2.4

INDICADORES DE 10OS SERVICIOS DE COMUNICACION
EN EL ESTADO DE OQAHUILA 1980 - 1985

CONCEPTO 1980 1985
COAHUILA NACTONAL CQOAHUILA NACIONAL
RADIODIFUSION
AMPLITUD _MODULADA
ESTACIONES 37 44 3 661
COBERTURA NO DISPONIHLE |NO DISPONIBELE 67.5 75.8
ESTACIONES ] 10 177 13 197
COBRERTURA NO DISPONIELE |NO DISFONIBLE 24.5 24.7
OHDA _CORTH
ESTACIONES 33 29
CORFRTURA NO DISPONIRLE 0.6
TELEVISION
ESTACIORES 6 113 28 429
COBERTURA NO DISPONIBLE |NO DISPONIELE 86.4 60.5

NOTA: LA OOBERTURA ES EL PORCENTAJE DE LA SUPERFICIE CUBIERTA ESTATAL O NACIONAL
SEGUN CORRESPONDA.

SECRETARIA DE COMUNICACIONES Y THANSPORTES ANUARIO ESTADISTICO  S.C.T.
INBGI ANUARIO ESTADISTICO 1987.



3. CONDICIONFS ACTUALES PARA LA FORMACION PUBLICA DE

PROFESIONISTAS DE LA COMUNICACION EN COAHUILA.

3.1 La Escuela de Ciencias de la Comunicaci6én en Coahuila.

La Escuela de Ciencias de la Comunicacién de la
Universidad Auténoma de Coahuila, se costituye en agosto de
1980, iniciando sus labores ese mismo afio con sesenta alumnos

inscritos.

En febrero de 1984, 1la escuela inaugura y se muda a sus
propias instalaciones, contando actualmente con una
infraestructura formada por cuatro salones de clase, una
biblioteca, cuatro &reas de laboratorios (cine y televisién,
radio, fotografia y audiovisuales y mecanografia), un &rea de
investigacién, oficinas administrativas, cafeteria, dos

canchas deportivas, Areas verdes y un pequefio auditorio.

Asimismo, la planta docente actual estd formada por los

siguientes elementos:

Licenciados en Ciencias de la Comunicacién.

Licenciados en Jurisprudencia.

7
2
1 Licenciado en Ciencias de la Educacién.
1 Licenciado en Disefio Grafico.

1

Licenciado en Filosofia y Letras Espaficlas.

[

Licenciado en Relaciones Industriales.

1 Licenciado en Psicologia.

-

Licenciado en Socioclogia.
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Licenciado en Artes Plasticas (con amplia expericncia en el

-

periodismo).

w

Ingenieros, uno de ellos con Maestria en Mexcadotecnia.

-

Arquitecto (Director de una Agencia de Publicidad}.

[,

Licenciado en Biologia con estudios de Estadistica.

1 Profesora de Mecanografia.

Por otro lado, el personal administrativo esté

constitufdo por el siguiente personal:

- Director.

- Secretario Académico.

- Coordinador del Departamento de Investigacién y dos
investigadores de cinco horas cada uno.

- Secretario Administrativo.

- Coordinador del Servicio social.

- Bibliotecario.

~ 3 encargados de laboratorios (1 ingeniero en electrénica y 1
Lic. en Ciencias de la Comunicacién, egresados de la misma
escuela).

-~ Personal de vigilancia y mantenimiento.

El plan de estudios vigente hasta antes de este trabajo,
{1986), fue el mismo desde la fundacién de la escuela y con
muy pocas modificaciones se ha impartido desde entonces. EIl
plan era anual, se cursaba en cuatro afios y no contemplaba

ninguna especialidad.
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La UAC tiene la opci6n de titular a los egresados
mediante pago de derechos y se sabe que ningGn egresado de
Ciencias de la Comunicacién, hasta la fecha, ha optado por la
elaboracién de tesis para titularse. Desde su funducién hasta
la implantacién del nuevo plan de estudios (1988), han

egresado 180 alumnos, de los cuales se han titulado sélo 69.

El origen o procedencia del alumnado se presenta en la
Tabla 3.1 de donde destaca que el 70% es oriundo de Saltillo,
Coah., 4% de Monclova, y el restante 26% proviene de distintas

ciudades de México y del extranjero.
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TABLA 3.1

TOTAL DE ALUMNOS POR PROCEDENCIA

Saltillo, Coah.
Monclova, Coah.

Piedras Negras, Coah.
Sabinas, Coah.

Nueva Rosita, Coah.

San Buenaventura, Coah.
Palad, Coah.

Frontera, Coah.
Cuatrociénegas, Coah.
Mazquiz, Coah.

Arteaga, Coah.

Ciudad Acuifia, Coah.
Esperanzas, Coah.

San Pedro de las Colonias, Coah.
Torrebén, Coah.

Ramos Arizpe, Coah.
Parras de la Fuente, Coah.
Allende, Coah.
Barroterén, Coah.

Nuevo Laredo, Tamps.
Rio Bravo, Tamps.
Matamoros, Tamps.
Reynosa, Tamps.
Concepcién del Oro, Zac.
Sombrerete, Zac.
Monterrey, N.L.

Lerdo, Dgo.

Durango, Dgo.

Chihuahua, Chih.
Delicias, Chih.

México, D.F.

Cuernavaca, Mor.
Guanajuato, Gto.
Puruéndiro, Mich,
Tantoyuca, Ver.
Jaltipan, Ver.

Tuxpan, Ver.

Tuxtla Gutierrez, Chis.
Brownsville, Tex. U.S.A.
Colombia

255 70.24%

-
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3.2 Diagnéstico del Plan de Estudios.

Mediante encuesta a los egresados (ver 3.3) y a maestros
del plantel, se realizé un diagnéstico al plan de estudios

original. Dicho plan se presenta en la Tabla 3.3.

En este andlisis se encontraron las siguientes

caracteristicas anfmalas:

- La estructura anual del plan de estudios vigente, limita
ciertas materias que requieren de menor tiempo para
completar adecuadamente el contenido: Teoria de 1la
Comunicacién y Metodologia (3 semestres en vez de dos afios).
En otros casos en cambio, el plan anual fuerza a los
maestros a incluir algunos temas que en ocasiones son
complementarios y que en algunos casos son repetitivos o
empalmes con otras materias. Metodologia con Mercadotecnia,
Teorfa de la Comunicacién con Iniclacién al Estudio de 1los

Medios de Comunicacién, entre otras.

El perfil actual incluye como objetivo de la carrera, el
capacitar al alumno en el uso del lenguaje. La curricula
vigente contempla para la éonaecucién de este objetivo
Gnicamente dos materias: Expresién oral y escrita en primer
afio Y Prensa en segundo afio, lo cual consideramos
insuficiente, ya que para ésto se requiere de préactica
constante, é&sto es, de mayor nGmerc de materias encaminadas

a la obtenci6én de esa habilidad.
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- Desproporcionada carga académica. Durante los cuatro afios de
la carrera, la carga académica es la siguiente:
* En primer afio se cursan durante el primer semestre diez
materias y nueve en el segundo semestre.
* En segundo afio se cursan durante todo el afio nueve
materjas.
* En tercero y cuarto afiocs, ocho materias en un semestre y

siete en el otro.

Si bien es cierto que son materias que se cursan durante
todo el afio y con relativamente pocas horas a la semana de
clase, también es cierto que el alumno ve muy diversificado su
aprendizaje, no tanto por las horas en clase, sino por la
cantidad de trabajos y tareas que cada una de las materias

implican.

- Materias mal ubicadas. Existen algunas materias en el plan
vigente que necesitan reubicarse. Es el caso de Metodologia
y Semiologia, gue deberian cursarse en primer afio y no en
segundo, ya que el alumno, en el caso de Metodologia,
comienza a investigar en primer afio y en segundo se le
ensefia la Metodologfa, o en el caso de Semiologfa donde el
alumno comienza a manejar el lenguaje en primero, y en

segundo se le dan las bases fundamentales del mismo.

- Desproporcién en horas frente a grupos de algunas materias.
Creemos que el dotar al alumno de una cultura general es
importante, sin embargo, debemos estar conscientes de que a

nivel de 1licenciatura 1la mayorfa de las materias deben
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referirse a la especialidad de lo que se trate. Asf,
encontramos el caso de los cuatro Seminarios de Cultura
General con cinco horas a la semana de clase contra el finico
curso de Prensa (Redaccibén) que se cursa en segundo afio con

sélo dos horas a la semana.

El empalme de temas en diversas materias. Este problema se
ha tratado de solucionar a través de las academias, y aunque
de alguna forma el problema se ha resuelto, siguen
existiendo algunas deficiencias.

El origen del problema (como el de otros) es el hecho de que
toda la planta docente est& formada por maestros por horas,
lo cual conlleva entre otros problemas, la falta de
coordinacién con las otras materias, no Gnicamente en los
temas incluidos en los Programas, s8ino en los enfoques y
orientacién de los mismos. Hasta la fecha, los programas
siempre han sido elaborados por cada uno de los titulares de
las materias, sin conocer el contenido de los programas de

las dem&s materias.

En cuanto a la distribucién de las &reas académicas por

nGmero de materxias, se tienen 1los sigulentes porcentajes

comparados con la sugerencia del CIESPAL:

UAC(®) CIESPAL(%)

Ciencias de la Comunicacién 31.5 20.0
PrActicas y Técnicas Profesionales 51.3 40.0
Formacién Humanistica 17.2 20.0

Plan Variable - 20.0

100.0 100.0
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3.3 Seguimiento de Egresados.

A continuacién se presentan los resultados de la encuesta
de opinién realizada a los egresados de las generaciones 84,

85 y 86.

Se consideré una muestra de 34 encuestas de 150
egresados, en las generaciones 80-84, 81-85 y 82-86. La
distribucién de estas encuestas entre los que trabajan y no

por generacién, es la siguiente:

80 - 84 81 - 85 82 - 86 TOTAL
Trabajan 11.8 % 35.2 & 20.6 8 67.6
No trabajan 5.9 % 26.5 % - 32.4
TOTAL 17.7 % 61.7 & 20.6 § 100.0

Pistribucién por generaciéni

84 Total 6 = 100%
No trabajan 2= 33%
Trabajan 4 = 66%

85 Total 21 = 100%
No trabajan 9 = 42%

Trabajan 12 = 58%
86 Total 7 = 100%
No tabajan - -

Trabajan 7 = 100%
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Los resultados de esa encuesta fueron los siguientes:

1) La opinién de los egresados respecto a la relacién directa

entre su trabajo y sus estudios fue la siguiente:

Si tiene relacién 82%

No tiene relacién 17%

2

-~

Respecto al tipo de actividad gue desarrollan en su trabajo
actual, las respuestas fueron las siguientes:

* Actividad periodistica 20%

* Produccién en radio y televisién 15%

* Elaboracién de audiovipuales 10%
* Capacitacién 10%
* Relaciones PiGblicas 10%
* Ventas 10%
* Docencia 10%
* Disefio Grafico 5%

Coordinacién de Programas de

Comunicacién 5%
* Otros 5%
1008

3) Los factores que describen la razén de eleccién de la

carrera de comunicacién fueron los siguientes:

* Le gusté la carrera. 20.6%
* Interés en medios de comunica-~

cién masiva. 17.6%



4

-
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* Por amplio campo de trabajo. 14.7%
* Relaciones Humanas. 11.8%
+ Tener una profesién 8.8%
+ Trabajar en Relaciones Pdblicas 5.9%
+ Buenos planes de estudio 5.9%
* Publicidad y Mercadotecnia 5.9%
* Ubicacién Geogr&fica y costo 5.9%
* No contestd 3.0%
100.0%

Con relacién a la prequnta sobre si considerabz que el plan
de estudios cursado ha satisfecho las necesidades exigidas

por la profesién, las opiniones fueron las siguientes:

SI TRABAJAN No 60%
sL 35%
No contestd 5%

100%
NO TRABAJAN No 178
sL 66%
No contesté 17%

100%
EN GENERAL No 47%
si 44%
No contesté 9%

100%



5)

6

-~

7

8)

La opinién sobre si el perfil del egresado de esta escuela

cumple con las necesidades de la regién, fue la siguiente:

EN GENERAL SI TRABAJAN NO TRABAJAN

No 47% 65% 13%

st 47% 253 68%

No contesté 6% 10% 19%
1008 100% 100%

Respecto a la consideracién sobre si el tiempo dedicado a

los laboratorios fue suficiente, las opiniones fueron las

siguientes:
No 65%
St 35%

Con relacién a la pregunta sobre la consideracién de que la
carrera debiera tener alguna especialidad, los resultados

fueron los siguientes:

Ro 188 -
sL 82%
100%

De los gque contestaron que si en la pregunta anterior,
respondieron al cuestionamiento sobre qué especialidad
deberia de tener la carrera, las respuetas fueron las

siguientes:
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Publicidad y Relaciones Piblicas 57.5%
Medios de Comunicacién Masiva 28.0%
Comunicacién Social 9.0%
Psicologia 4.5%
Relaciones Humanas 1.0%
"100.0%

3.4 Condiciones actuales del mercado de empleo para

comnic6logos en Saltillo, Coah.

Se aplicé un cuestionario a 35 diferentes instituciones

pGblicas y empresas privadas. Se consideraron establecimientos

indﬁstrlalea, asy como centros educativos y oficinas.

gubernamentales que se sabe son los principales contratadores

de egresados de la Escuela de Ciencias de la Comunicacién.
Los resultados de esta encuesta fueron los siguientes:

1) El promedio de los profesionistas de la comunicacién en las
empresas es de dos personas, de las cuales unoc es egresado

de nuestra instituciodn.

Estos profesionistas est&n asignados a los siguientes

2)
departamentos: N
50.0% en Produccién en Medios BN

34.3% en Relaciones PGblicas
9.3% en Publicidad
6.2% en Difusién

95.8%
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" 3) Las habilidades

siguientes:

57

requeridas a estos profesionistas son las

54.9% Produccién en Medios

16.2% Capacitacién en Expresién Oral y Escrita

13.5% Administracién de Recursos Humanos

8.1% Investigacién y Andlisis

5.4% Habilidades de Persuasién y Psicologia

2.7% Otros
100.0%
4) Y el de actividades gque desempefian dichos
) profesionistas son:
PRODUCCION DIFUSION RELACIONES PUBLICAS
Radio Difusién de Administracién
cultura
Cine Realizacién de Andlisis de informa-
eventos cién
Televisién Realizacién de Anélisis de informa-
eventos cién
Audiovisuales Servicios de Capacitaéién
apoyo
Fotografia Servicios de apoyo
Prensa
PUBLICIDAD
Publicaciones internas
Disefio
Publicidad

Realizacién de. folletos, posters, etc.

Fotografia.
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5) La opini6én de los contratadores sobre la preparacién de

nuestros egresados, es la siguiente:

El 75% consider6 que es adecuada y el 25% restante opiné
que se deberia modificar el programa en los siguientes
aspectos:

* 31.5% m&s pré&cticas

* 10.5% mayor énfasis en Recursos Humanos y Administracién
* 10.5% mejor cultura generxal

* 15.7% mé&s redaccién

* 15.7% investigacién

- $.2% materias de creatividad

* 5.2% incluir inglés

> 5.2% otros

99.5%

La opinién general sobre el perfil deseable en el

comunicador, es la siguiente:

¢Cu8l cree usted que debiera ser el perfil del Licenciado
en Comunicacién de acuerdo a las necesidades de esta

Institucién?

*+ 1B.1% expresién oral y escrita

* 1B.1% disefio publicitario y mercadotecnia
* 13.6% creatividad

- 9.0% analitico y compromiso social

* 9.0% desarrxollo organizacional

* 9.0% produccién de medios



* 9.0% adecuado
* 9.0% otros
* 4.5% cultura general

100.0%

3.5 Condiciones actuales para el ejercicio de la profesién en

Coahuila.

Se realizé una consulta a los més reconocidos
profesionistas de la regién, dedicados a la comunicacién y los

resultados fueron los siguientes:

1) Las tareas potencialmente realizables por el comunicador en

Coahuila son las siguientes:

* Relaciones Pablicas

*

Comunicacién y Desarrollo Organizacional

*

Publicidad

*

Producci6én en Medios de Comunicaci6n

»

Investigaci6n

-

Estudios de Mercado

»

Sondeoce de Opini6n

*

Capacitacidn

*

Difusién

2

-

Niveles de accién del profesionista de la comunicacién en
Coahuila.
* Industria

* Administracién PGblica
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3)

1)

5)

6)

60

* Centros Culturales
* Centros Educativos

* Servicios en General

Poblaciones que atiende:
+ Pledras Negras

+ Ciudad Acuifia

* Nueva Rosita

* Monclova

+ Saltillo

+ Torreén

Practica profesional decadente:

Ninguna.

Prictica Profesional dominante:

* Peilodiamo escrito

* Comunicacién y Desarrollo Organizacional
* Produccién en Medios de Comunicacién

* publicidad

Préctica profesional emergente:

* Produccién en medios por cuenta propia
* Investigacién

* Comunicacién Social

* Capacitacién

* Relaciones Piiblicas



7) Problem&tica que atiende el comunicador.
+ La produccién adecuada cientifica y técnica de mensajes
en los medios de comunicacién.
* El brindaxr apoyo cientifico y técnico en los
departamentos de Relaciones Pablicas, Capacitacién,

Desarrollo Organizacional, Publicidad y Ventas.
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4. ANALISIS DE DATOS Y DEFINICION DEL PERFIL PROFCSIONAL DEL
EGRESADO DE COMUNICACION DE LA UNIVERSIDAD AUTORUMA DE

" COAHUILA.

Analizando los resultados presentados en el capitulo 2,
se distinguen las siguientes necesidades © requerimientos que

deberén ser satisfechos por los egresados:

1} Que su formacién tenga una orientacién como lo marca
CIESPAL, Yy que la U.A.C., como universidad piblica,

contempla también en su declaracién de principios.l

2

Que tenga una orientacién a la comunicacién institucional y
organizacional fundamentalmente en empresas de tamafio medio
(volumen de rentas superiores a los 10 millones de dolares

anuales).
3) Que se incrementen sus habilidades en el manejo del

lenguaje.

Asimismo, del andlisis de las condiciones actuales para
la formacién pGblica de profesionistas de la comunicacién, se

desprenden las siguientes sugerencias:
A) Ampliar las habilidades en el manejo del lenguaje.

B) Ampliar su horizonte cultural.

1 Estatuto de Ta Universidad Autbnona de Coshuila. Sep. 1975
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) De una manera secundaria, reforzar el adiestramiento
practico en la produccién de audiovisuales y técnicas de

capacitacién.

) En el mismo oxden de magnitud, reforzar los aspectos

técnicos de Mercadotecnia y Relaciones PGblicas.

) BAcentuar las habilidades de la pr&ctica de la comunicacién

en Publicidad y Relaciones PGblicas.

Reforzar los conociminetos en Recursos Humanos y

Administracién.

Enfocar esfuerzos hacia el desarrollo de habilidades

creativas.

Poxr otro lado, del an8lisis independiente sobre las
abilidades requeridas en el comunicador segin 1la demanda

aboral, es como sigue:

5% Produccién en medios.

6% Expresién oral y escrita.
4% Recursos Humanos.

8% Investigaci6n y andlisis.
5% Habilidades de persuasién.

En cuanto a los contratadores, el perfil deber& estar
ntegrado port

8% Expresién oral y escrita.

8% Disefio publicitario y mercadotecnia.
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14% Creatividad.
9% Andlisis y compromiso social.
9% Desarrollo organizacional.

5% Cultura general.

Es importante tomar en cuenta gue las précticas

profesionales dominantes incluyen:

- Periodismo escrito.

Comunicacién y desarrollo organizacional.

Produccién en medios masivos de comunicacién.

Publicidad.

Mientras que la préctica emergente:

Produccién en medios de manera independiente.

Investigacién.

- Comunicacién social.

Capacitacién.

- Relaciones pGblicas.

De todo 1lo anterior, y como conclusién, el papel dal
egresado de comunicacién de la Universidad Auténoma de
Coahuila, deber& A, integrarse en base a las siguientes

caracteristicas:

En lo general.
~ Una orientacién enf&tica a las préctlcSa y técnicas de la

comunicacién.
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Una formacién b&sica en las ciencias de la comunicacién.
Un sentido humanistico.
Un sesgo variable gque le permita estar en contacto con su

entorno. (Ver tabla 4.1)

En lo particular.

Sea capaz de dilucidar la realidad social para dar a conocer
los eventos trascendentales dentro del contexto histérico
del momento.

Elabore, produzca e interprete mensajes, utilizando las
técnicas mAs modernas, pudiéndose desenvolver en los medios
masivos de comunicacién (prensa, radio y televisién), asi
como en las organizaciones pfiblicas o privadas.

Posea una formacién b#ésica para realizar actividaﬁea
docentes y de investigacién.

Tenga una habilidad suficiente en el manejo del idioma y se

inicie en el manejo del inglés.
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5. LINEAMIENTOS PARA LA DEFINICION DEL PERFIL PROFESIONAL DEL
EGRESADO DE COMUNICACION PARA LA UNIVERSIDAD AUTONOMA DE
COAHUILA.

Como ya se ha visto, la carga académica por &rea de
conocimiento, en el plan actual, no corresponde ni con el

promedio nacional ni con la propuesta del CIESPAL.

En el Cuadro 5.1 se resume la distribucién actual de
mwatterias a nivel nacional, en la U.A.C., la propuesta de

CIESPAL y la que se propone para la U.A.C.

En la propuesta para la U.A.C. se hace eco a lo que

sugiere CIESPAL y se propone realizar la transformacién del

plan de estudios en dos etapas: 1la primera que se puede
abordar con la planta actual de profesores Yy la
infraestructura existente; y la segunda etapa que tomaria
lugar una vez que se consolide la estructura modificada y ~ se
cuente con una evaluacién de las acciones realizadas durante

la primera fase.

Cabe aclarar que los porcentajes que se muestran en el
Cuadro 5.1 para la propuesta de la U.A.C. se refieren a la
carga académica medida en horas y no por materias, é&sto con el

fin de lograr mayor objetividad en las evaluaciones.

En el detalle de la propuesta para la U.A.C. se manejaron

los siguientes criterios: !
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- Un cambio radical del plan de estudios no se puede dar con
la misma planta docente e infraestructura. Debe prepararse
tanto al profesorado como a la misma escuela para asimilar

los cambios.

- Los cambios en el &rea de ciencia de la comunicacién seréni
eliminar inicialmente el 5% de la carga de (30% a 25%) para
en 1la segunda fase pasar al valor sugerido por el CIESPAL

(20%) en caso de que la evaluacién lo confirme.

- En el &rea de pré&cticas y técnicas profesionales,
pricticamente se ha conservado el nivel de peso relativo en
la carga académica general, atendiendo a 1los resultados
obtenidos en el seguimiento a los egresados y en la consulta
a los profesionales. En el mediano plazo y de acuerdo a la
respectiva evaluacién, 8e propone identificar de esta &rea
una saccién de peso relativo en horas equivalentes al 15%
que pueda incorporarse al Area de plan variable y quedapdo

el 40% en materias b&sicas como lo propone el CIESPAL.

- En cuanto a la formacién humanistica se sugiere en 1la
propuesta inmediata conservar el nivel actual |Thasta
incorporar, en el mediano plazo, profesores de esta &rea que
ejecuten la coneolidacibén de los contenidos académicos de

acuerdo ‘-a la evaluacién.correspondiente: .

- En el 4&rea de plan variable se tom6 muy en cuenta la
propuesta de CIESPAL de incorporar conocimientos

relacionados con el &mbito regional.
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En este caso se sugiere en la propuesta inmediata impartir

5% de la carga académica en tres materias que son:

Historia Regional
Andlisis Econdmico, Politico y Social de la Regién
Sistema Polltico Mexicano

Para el cambio inmediato se propone modificar el plan de
4 afios (materias anuales) a 9 semestres, 1lo que implica un

incremento en materias de 35 a 54.

En el cuadro 5.2 se presenta el mapa curricular
propuesto, y en el anexo l se presenta el universo de materias

del plan de estudios como QquedS en definitiva.
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DISTRIBUCION DE LA CARGA ACADEMICA EN LOS PLANES DE
ESTUDIO PARA EL PROFESIONISTA DE LA COMUNICACION.

U.A.C. PROM. CIESPAL U.A.C. U.A.C.
ACTUAL . PROP. PROP. A MED.
INMEDIATA PLAZO
CIENCIA DE 31.5 37.5 20.0 25 20
LA COMUNIC.
PRACTICA Y 51.3 41.1 40.0 55 40
TECS. PRO-
FESIONALES.
FORMACION 17.2 21.6 20.0 15 20
HUMANISTICA.
PLAN VARIABLE. — —_— 20.0 5 20




UNIVERSIDAD AUICGNOMA DE CORHUTILA
ESCUELA DE CIENCIAS DE LA COMUNICACION
PROPUESTA DE MAPA CURRICULAR

CIADRO 5.2
lo. SEM. 20, SEM. 30, SEM. 4o, SEM. 50. SEM 6o. SEM. 7o, SEM. 8o. SEM, %0. SEM.
SOCIOLOGIA SOCTCLOGIA FOTOGRAFIA EXPRESION LITERATURA HIS| TECNICAS APRECIACION | OOMINICACION (1. M.C.M.
DE LA OOM. ORAL PANOAMERICANA | AIDIOVISUALES |CINEMATOGRAFI-| INTERCULTURAL
4 HORAS 4 HORAS 6 HORAS 4 HORAS 4 HORAS 4 HORAS CA 3 HRAS | 4 HRRS ~ RADIO CuL®.’
Y COMERCIAL.
- T.V. Qmr. ¥
- PROD, PUB.
FUNCION Y SEMICIOGIA Y | ESC. LATINO- (INT. AL EST.DE| RADIO FORMATO TELEVISION DINAMICA DE | - TALLER DE
EFECTOS LINGUISTICA | AMERICANA DE [MED. ELECTRO- PERIOD. GRUPOS ANALISIS DE
4 HORAS 4 HORAS OM. 4 HORAS [NICA. 4 HORAS 6 HORAS 4 HORAS 6 HORRS 3 HORAS MENSAJES.
* SEMINARIO DE
TESIS.
APREC. EST. APRECIACTON }INIC. AL EST. | LITERATURA TEORIA DE LA | RELACIONES  {FUNDAMENTOS DE| MERCADOTECNIA|2. R.P. Y PUB.
MUSICAL DE MED. IMPRE~{ UNIV. LIT.I |ADMINISTRACION| PUBLICAS . APLICADA
4 HORRS 4 HORAS SOS. 4 HORAS | 4 HORAS 4 HORAS 4 HORAS 4 HORAS 4 HORAS - INP. Al EST.
DE 1AS C.EQON.
- DESARROLIO DE
SIST. DE CAP.
- SEMINARIO DE
SOCIALES oM. I OOM.II  MET. |HUMAMOS ORGANIZACIONAL| EDUCATIVA ~ TALLER DE PROG
4 HRAS 4 HORAS 4 HORAS INV.III 4 HRS. |4 HORAS 4 HORAS 4 HORAS 4 HORAS DE R.P.
* SEMINARIO DE
TESIS.
ESTADISTICA I{ESTADISTICA IT| DERECHO Y CO-| SISTEMA POLI- HISTORIA DE | ANALISIS EC. | CONTABILIDAD | OPINION 3. oM. EDUC
MINICACIQMES | TICO MEXICANO| CORHUILA POL. Y SOC. DE PURLICA
4 HORAS 4 HRAS 4 HORAS 4 HORAS 4 HORAS LA R. 4 HORAS| 4 HORAS 4 HRAS - T. DEL APREND.
~ PLANEACION
EDUCATIVA.
- SEM. DE QM.
PSICOLOGIA REDACCION PRENSA T PRENSA II PRENSA III | REDACCION DE | INFORMATICA DISENO - SEMINARIO DE
SOCIAL AVANZADA GUICKES GRAFICO 7 .
4 HORAS 5 HORAS 5 HORRS 5 HORAS 5 HORRS 5 HORAS 4 HORAS 5 HORAS
REDACCION Y * SEMINARIO DE
ORTOGRAFIA TESIS.
1 HORAS
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6. DISCUSION FINAL.

El perfil del egresado es un concepto en el que influye
una jerarquizacién de las necesidades comunicacionales de la
socledad, susceptible de ser atendido profesionalmente y una

estimacién de las tendencias del mercado de trabajo.

Usualmente los perfiles de egresado desempefian una de las

sigulentes funciones:

1) Ser wuna primera descripcién preliminar del egresado, de
cardcter no técnico, pero que sirve de antecedente a 1la
formulacién explicita de objetivos curriculares, de los que

si se exige rigor en su formulacibn, 6...

2) Ser, de hecho, un conjunto de objetivos curriculares, con o

sin mencién explicita de ella.

Ratil Fuentes menciona la necesidad de que "el curriculum,
entendido &ste en forma dindmica, anticipe las condiciones en
que los estudiantes enfrentardn el ejercicio profesional
futuro y prevea los requerimientos que esta perspectiva impone
a la formacidén universitaria. Se trata de aproximar
dialécticamente a través de un proceso .flexible, peroc
sélidamente orientado, que permitan unir dos momentos en el

tiempo”. 1

1 Fuentes N. Ragl. Disefio curricular para las escuelas de comunicacitn, Ed. Trillas. 1991.

71



con el fin de realizar una comparacién de los resultados
obtenidos de este trabajo, con los perfiles de otras escuelas
de comunicacién, se analizaron a 8 de ellas de las cuales se

desprende lo siguientes (ver tabla 6.1)

1) En siete de ellas se considera la actividad de
investigacién. BEn todas ellas aparecen los términos:
analiza, evalda, explica, valora, interpreta, identifica,

diagnostica, predice y describe.

2) En todos se contempla la actividad de produccién en medios.
Los términos empleados son diversos: usa, maneja, planea,

ejecuta, emite, difunde, crea, disefia, realiza.

3) En Gnicamente dos de ellas se precisa la capacidad para
optimizar las relaciones en organizaciones pGblicas o

privadas.

4) BEn todas ellas se aprecia una falta de precisién en los

reguerimientos y capacidades planteadas.

En el catdlogo de Escuelas de Comunicacién elaborado por
RaGl Puenteal, aparecen registradas 78, nGmero que nos habla
de la gran proliferacién que en los Gltimos afios se ha dado en
este tipo de escuelas. Esto nos lleva a reflexionar sobre la
importancia que la definici6n precisa de 1los perfiles de
egresado puede tener, ya que 6stos nos permitir&n planear de

una manera sistem&tica la educacién en esta &rea,

contribuyendo asi a la sobreoferta de este tipo de

1 CONEICC, Catdlogo de Instituciones 1388,
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profesionistas que le facilitard a  los egresados su

integracién al mercado laboral.

En el caso de la U.A.C. y como resultado de esta
investigacifn, se pretendié con la inclusién en el curriculum
final de las materias: historia regional y an&lisis econfmico,
politico y social de la regi6n, que nuestros egresados dieran
respuestas especificas a necesidades regionales, siendo é&ste
uno de los primeros planes de estudio que propiciar una

preparacién m&s competitiva de sus egresados.
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TABLA 6.1
UNIVERSIDAD
UNIVERSIDAD UNIVERSIDAD FEXICO-AHERICANA UNIVERSIDAD
INTERCONTINENTAL DEL TEPEYAC DEL NORTE OE  MONTERREY
- INVESTIGA, ANALIZA Y | - INVESTIGA Y EVALUA ~ INVESTIGA PARA ~ CREA, MANEJA E
TRANSHITE, MENSAJES EN LOS EVITAR LA ESPECU- INTERPRETA HEN-
MEDIOS DE COMUNI- LACION ¥ LA SAJES ADECUADA-
CACION SOCIAL, DEMAGOGIA. MENTE.
< ANALIZA ¥ EVALUA
L0S PROCESOS DE
COMUNICACION ¥
SUS REPERCUSIONES,
- DESCRIBE, EXPLICA Y = DIAGNOSTICA PRO-
PREDICE EN FURMA BLEMAS DE COMUNI-
LOGICA ¥ ORGANIZADA CACION ¥ PLANTEA
105 FENOMENOS COMJ- SOLUCIONES ACORDES
RICATIV0S. A LAS NECESIDADES
SOCIALES.
= MANEJA INFORMACION. = CREA Y DIFUNDE - ELABORA, EMITE E ~ PLAMEA Y EJECUTA
MENSAJES €N LOS INTERPRETA MENSAJES. PROYECTOS DE
- DIESTRO USO DE LAS MEDIOS DE COMUNT-~ COMNICACION,
TEQNICAS DE INFORMA- CACION SOCIAL.

CION,

PLANES DE ESTUDIO DE LAS INSTITUCIONES CONSIDERADAS
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CONTINUACION TABLA 6.1

= AMALIZA CRITICAMENTE
LOS MEDIOS DE COMU-
NICACION EN SU PRO-
CESO DE PROOUCCION-
RECEPCION.

« IDENTIFICA PROBLEMAS
DE COMUNECACION,

INSTITUTO TECHOLOGICO UNIVERSIDAD ESCUELA  HACIONAL URIVERSIDAD
DE ESTUDIOS SUPERIORES IBEROAHERICANA DE ESTUDIOS PROFE- AJTONOMA DE
DE MONTERREY (LAGUNA) SIONALES "ACATLAN" COAUTLA
~ INTERPRETA LA ~ INVESTIGA Y SE - ANALIZA LAS CAUSAS
COMUNICACION &% DESARROLA COMD Y EFECTOS DE LOS

SU CULTURA. DOCENTE. PROCESOS COMUNICA-

TIVOS, UTILIZARDO

LAS DIVERSAS TEC-

~ ANALIZA ACONTECIMIEN-
TOS COTIDIANOS ¥
DESENTRANA LA REALI-
DAD SOCIAL.

- VALORA LOS PROCESOS
OE COMUNICACION.

= AMALIZA SISTEMATICA-
MENTE LAS DIVERSAS
TEDRIAS DE COMMIC, Y
LAS CIRCUNSTANCIAS
SOC. QUE LAS PRODUCE,

NICAS DE INVESTIGA-
CION,

- OPTIMIZA LOS MEDIOS
DE COMNICACION EN
1A EWPRESA.

= RNALIZA Y QPTINIZA LAS
RELAC, EN ORG. P, ¥
PRIV, Y MANEJO DE CAM-
PANAS DE PUB. E IMAGEN

= MAKEJA LA INF. INTERWA
Y EXTERWA DE LA EMP,

~ MANEJA MET, Y TECNICAS
DE COMUNICACION,

~ PROYECTA INFORMACION
CULTURAL Y EDUCATIVA,

« USA CREATIVAMENTE LOS
PROCESOS DE COMUNIC.
PARA REPRODUCIR CON
EXCELENCIA MENSAJES
QUE RESPONOEN A PRO-
BLEAS LOCALES, REGIO-
NALES, NACIONALES.

= PRODUCE Y ELABORA CRI-
TICAHENTE MENSAJES.

- CAPAZ DE EJERCER OTRAS
ACTIVIDADES DENTRO DE
(A COMUNIC. COLECTIVA,

- PLANEA, DISERA, ELABO-
RA Y REALIZA LOS PRO~
CESO3 DE DIFUSION O
MENSAJES TMPRESOS Y
AUDIOVISUALES.

00MO PUBLICIDAD, PRO-
PAGNIDA Y REL. PUBLICAS|

PLANES DE ESTUDIO DE LAS INSTITUCIONES CONSIDERADAS
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ANEXO 1

ESCUELAS DE COMUNICACION EN MEXICO

CENTRO DE ESTUDIOS EN CIENCIAS DE LA COMUNICACION
Licenciado en Publicidad

1974 Privada

México, D.F.

COLEGIO HOLANDES
1986 Privada
México, D.F.

ESCUELA DE COMUNICACION SOCIAL DE SINALOA (*)
1977 Privada

Ma. Teresa Zazuetea y Zazuetea

Riva Palacio 684 Nte.

80000 Culiacén, Sin.

(671) 3-58-29

ESCUELA DE PERIODISMO CARLOS SEPTIEN GARCIA (*)
Lic. en Periodismo

1949 Privada

Manuel Pérez Miranda

Basilio Badillo 43

06030 México, D.F.

(5) 510-49-00

ESCUELA NACIONAL DE ESTUDIOS PROFESIONALES (ENEP)
ACATLAN. UNAM (*
Div. de Humanidades. Depto. de Educacién y Comunicacién
1975 Pdblica
Av. Alcanfores y Vista del Valle s/n
Santa Cruz de Acatlén
Naucalpan de Julrez, Edo. de México
(5) 373-28-40

ESCUELA NACIONAL DE ESTUDIOS PROFESIONALES (ENEP)
ARAGON. UNAM.

Depto. de Educacién y Comunicacidn

1975 PGblica

Av. Central y Rancho Seco

57130 San Juan de Aragén, edo. de México

{*)} CONEICC
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11.

12.

13.
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INSTITUTO DE CIENCIAS SOCIALES DE MERIDA (")
1982 Privada

José Luis Rivera Paz

Calle 27 X 26 No. 216

Col. Garcia Ginerés

Mérida, Yuc.

INSTITUTO DE ESTUDIOS SUPERIORES DE OAXACA
1983 Privada

Fiallo 717

68000 Oaxaca, Oax.

(951) 6-46-~07

INSTITUTO LITERARIO Y DE ESTUDIOS SUPERIORES DE CAMPECHE
Lic. en Periodismo

Privada

Cd. del Carmen, Camp.

INSTITUTO SUPERIOR DE CIENCIA Y TECNOLOGIA DE LA LAGUNA
(ISCYTAC) (*)

ESCUELA DE CIENCIAS DE LA INFORMACION

1975 Privada

Héroe de Nacozari s/n A.P. 226

Col. Bellavista

35050 Gémez Placio, Dgo.

(17) 14-14-~ 45

INSTITUTO TECNOLOGICO Y DE ESTUDIOS SUPERIORES DE MONTERREY
(ITESM) (*)

Campus Monterrey

Depto. de Comunicacidn

1971 Privada

J. Rafael Lépez Islas

Av. Garsa Saada 2504

Sucursal de Correos "“J"

64849 Monterrey, N.L.

(83) 58-20-00

ITESM. CAMPUS CHIAPAS
Privada
Tuxtla Gutierrez, Chis.

ITESM. CAMPUS CHIHUAHUA
Privada
Chihuahua, chih.



14.

15,

16.

17,

18.

19.

20.

21,
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ITESM. CAMPUS ESTADO DE MEXICO
Privada :
Atizap&n de Zaragoza, Edo. de México

ITESM. CAMPUS IRAPUATO
1982 Privada
Irapuato, Gto.

ITESM. CAMPUS LEON (*)

1983 Privada

Alejandro Ramirez Pedrajo

Blvd. E. Garza Saada s/n. Cerro Gordo
37180 Ledn, Gto.

(471) 7-10-00

ITESM. CAMPUS MORELOS
Privada
Cuernavaca, Mor.

ITESM. CAMPUS OBREGON (*)

1981 Privada

Patricia Roqueiif

Norman E. Borlaug Km.14 A.P.662
85000 cd. Obregén, Son.

(641) 4-19-20

ITESM. CAMPUS QUERETARO (*)

1978 Privada

RaGl Gonz&lez .
Henry Ford 10. Parques Industriales

Querétaro, Qro.

(42) 12-60-90

ITESM. CAMPUS SAN LUIS POTOSI
Privada
Toluca, Edo. de México

ITESM. CAMPUS TOLUCA
Privada
Toluca, Edo. de México



22,

23

24,

25.

26.

27.

ESTA  TE510 K8
BE]”F 79
SR L g,

INSTITUTO TECNOLOGICO Y DE ESTUDIOS SUPERIORES DE
OCCIDENTE (ITESO) (*)

Escuela de Ciencias de la Comunicacién/Maestria en
Comunicacién.

1967/1985 Privada

Rafil Fuentes N./Carlos E. Luna C.

Av. fuego 1031. J. del Bosque

44520 Guadalajara, Jal.

(36) 31-02-97

INSTITUTO UNIVERSITARIO DE CIENCIAS DE LA EDUCACION
1986 Privada
México, D.F.

UNIVERSIDAD ANAHUAC (*)

ESCUELA DE CIENCIAS DE LA COMUNICACION
1970 Privada

Gerardo Ocampo

Lomas An&huac. A.P. 1100

México 10, D.F.

(5) 589-22-00

UNIVERSIDAD AUTONOMA DE AGUASCALIENTES (*)
Depto. de Comunicacién

1983 pidblica

Jorge H. Garcia Navarro

Av. Universidad s/n

Aguascalientes, Ags.

(491) 4-32-07

UNIVERSIDAD AUTONOMA DE BAJA CALIFORNIA
Escuela de Ciencias de la Educacién
1986 Piblica

Clara Elena Gallegos Salas

Mexicali, B.C.

UNIVERSIDAD AUTONOMA DE CHIHUAHUA

Extensién Cd. Juérez

Escuela de Administraci6n PGblica y Ciencia Politica
1978 PGblica

Circulo Envolvente del PRONAF s/n

A.P. 1816

Ciudad Juérez, Chih.



28,

29

30.

31.

32.

33.

UNIVERSIDAD AUTONOMA DE COAHUILA (*)
Escuela de Ciencias de la Comunicacién
1980 Plblica :

Elsa A. Flores Rodriguez

Carretera a Zacatecas s/n

Saltillo, Coah.

(841) 4-09-73

UNLVERSIDAD AUTONOMA DE GUADALAJARA
Escuela de Ciencias de la Comunicacién
1969 Privada

Humberto Davalos

Av. Patria 1201

44100 Guadalajara, Jal.

(36) 41-40-51

UNIVERSIDAD AUTONOMA DE NUEVO LEON (*)

Facultad de Ciencias de la Comunicacién

1976 Pablica

Fernando Esquivel Lozano

Paseo del Acueducto y Eucalipto. Col. Paseo Residencial
Monterrey, N.L.

(83) 57-88-32

UNIVERSIDAD AUTONOMA DE SAN LUIS POTOSI (*)
Escuela de Ciencias de la Comunicacién
1985 Piblica

Rail Camacho Mufioz

Zaragoza 410-3

San ILatis Potosi, S.L.P.

(481) 4-21-51

UNIVERSIDAD AUTONOMA DE SINALOA (*)
Escuela de Ciencias Sociales

1974 Piblica

Jorge Figueroa C.

Av. de los Deportes s/n

unidad Sur UAS. A.P. 543

Mazatlan, Sin.

UNIVERSIDAD AUTONOMA DE TAMAULIPAS
Facultad de Derecho y Ciencias Sbciales
Piiblica

Tampico, Tams.
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34.

35.

36.

37.

38.

33.

UNIVERSIDAD AUTONOMA METROPOLITANA (UAM) XOCHIMILCO (*)
Div. de Ciencias Sociales y Humanitarias

Departamento de Educacién y Comunicacidn

1974 Piblica

Ma. del Carmen de la Peza C.

Calzada del Hueso 1100

Col, Villa Quietud

04960 Xochimilco, D.F.

(5) 594-78-33

UNIVERSIDAD DE CIENCIAS Y HUMANIDADES DEL PACIFICO
Lic. en Relaciones Piblicas

Privada

Mazatlan, Sin.

UNIVERSIDAD DE COLIMA (*)
Escuela de Letras y Comunicacién
1980 Piiblica

Salvador Silva Padilla

Av. Universidad 333

28000 Colima, Col.

{331) 2-85-10

UNLIVERSIDAD DE LA COMUNICACION
Escuela de Publicidad

Privada

México, D.F.

UNIVERSIDAD DE LAS AMERICAS -~ PUEBLA (*)
Departamento de Comunicacién

1983 Privada

Gabriel Gonz&lez Molina

Apartado Postal 100

Santa Catarina Martir

72820 Puebla, Pue.

UNIVERSIDAD DEL BAJIO (UBAC) (*)

Escuela de Periodismo y Ciencias de la Comunicacién
1973 Privada

Javier Herndndez Lozano

Faldas del Cerro Gordo s/n

Lomas del Campestre A.P. 444

Leén Gto.

(471) 7-17-40
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40.

41.

42.

43.

44.

45.

46.

UNIVERSIDAD DEL CENTRO DE MEXICO
Privada .
San Luis Potosi, S.L.P.

UNIVERSIDAD DEL MAYAB
1985 Privada
Mérida, Yuc.

UNIVERSIDAD DEL NORESTE (*)

Escuela de Ciencias de la Comunicacién y Relaciones
PGblicas

1975 Privada

Marisela Olguin Chirinos

Carretera Tampico-Mante Km.137

Apartado Postal 469

Tampico, Tamps.

(12) 13-58-31

UNIVERSIDAD DEL NOROESTE (*)

Depto. de Clencias de la Comunicacién
1979 Privada

Serdadn 14 ote. A.P, 757

Hermosillo, Son.

(621) 2-44-45

UNIVERSIDAD DEL NUEVO MUNDO
Privada

Moctezuma 124 La Herradura
Naucalpan de Judrez, Edo. de México

UNIVERSIDAD DEL TEPEYAC (*)

Escuela de Ciencias y Técnicas de la Comunicacién
1975 Privada

victor M. Mendoza Martinez

Callao 842. Lindavista 07300 Mé&xico, D.F.

(5) 571-40-33

UNIVERSIDAD DEL VALLE DE ATEMAJAC (UNIVA) (*)
Escuela de Ciencias y Técnicas de la Comunicacién
1962 Privada

Gerardo villalobos

Apartado Postal 31-614

45050 Guadalajara, Jal.

(36) 22-56-22
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47.

48.

49

50.

51.

52,

53

54.

55.

83

UNIVERSIDAD DEL VALLE DE MEXICO. PLANTEL SAN RAFAEL
Lic. en Relaciones Piiblicas

Privada

México, D.F.

UNIVERSIDAD DEL VALLE DE MEXICO. PLANTEL TLALPAN
Lic. en Relaciones Piiblicas

Privada

México, D.F.

UNIVERSIDAD DE VALLE DE MEXICO. PLANTEL LOMAS VERDES
Lic. en Relaciones PGblicas

Privada

Lomas Verdes, Edo. de México

UNIVERSIDAD DE MATAMOROS

Escuela de Ciencias de la Comunicacién
Privada

Matamoros, Tamps.

UNIVERSIDAD DE MONTERREY (*)

Div. de Humanidades y Ciencias Sociales
1971 Privada

Av. Gonzalitos 300 Sur

64000 Montecrey, N.L.

(83) 48-53-44

UNIVERSIDAD DE QCCIDENTE. UNIDAD MOQOCHIS

Depto. de Ciencias de la Comunicacién

1982 pdblica

Leobardo Cornejo Murga -
fos Mochis, Sin.

UNIVERSIDAD DE OCCIDENTE. UNIDAD CULIACAN
1985 Piblica
Culiacdn, Sin.

UNIVERSIDAD DE OCCYIDENTE. UNIDAD GUASAVE
Pidblica
Guasave, Sin.

UNIVERSIDAD DE SONORA (UNISON) (*)

Escuela de Psicologia y Ciencias de la Comunicacién
Victor Corral Verdugo. Rosales esq. Blvd. Encinas
83000 Hermosillo, Son.

(621) 2-10-46



56.

57.

58.

59.

61.

62.

84

UNIVERSIDAD FRANCO-MEXICANA
1981 Privada
México, D.F.

UNIVERSIDAD IBEROAMERICANA (UIA) (*)
Departamento de Comunicacién

1960 Privada

Francisco Prieto

Prol. Paseo de la Reforma 880

Lomas de Santa Fe

México, D.F.

(5) 570-76-22

UNIVERSIDAD IBEROAMERICANA. PLANTEL GOLFO-CENTRO (*)
1983 Privada

Alfredo Naime Padua

Calz. Ignacio Zaragoza 284 Los Pinos

72240 Puebla, Pue.

(22) 35-02-22

UNIVERSIDAD IBEROAMERICANA., PLANTEL LAGUNA (*)
1982 Privada

José Luis Diego Fernéndez

Km. 3.5 Carretera a San Pedro

Torreén, Coah.

(17) 18-56-03

UNIVERSIDAD IBEROAMERICANA., PLANTEL LEON (*)
1981 Privada

Rubén Murillo

Prol. Calzada de los Héroes 308 A.P. 26
Leb6n, Gto.

(471) 6-98-98

UNIVERSIDAD IBEROAMERICANA. PLANTEL NOROESTE
1984 Privada

Judith Moreno Berry

Blvd. Agua Caliente y Priv. pinos s/n

22420 Tijuana, B.C.

UNIVERSIDAD INTERCONTINENTAL (*)
Escuela de Ciencias de la Comunicacién
1976 Privada

Francisco Ontiveros Herrera
Insurgentes Sur 4135

14140 Tlalpan, México, D.F.

(S) 573-85-44



63.

64.

65.

66.

67.

68.

69.

a5

UNIVERSIDAD JOSE VASCONCELOS
Privada
Durango, Dgo.

UNIVERSIDAD KINO

Divisién de Ciencias Sociales
Privada

Hermosillo, Son.

UNIVERSIDAD LATINOAMERICANA (*)

Escuela de Comunicacién y Relaciones Ptblicas
1976 Privada

Yolanda Marin Fagoaga

Gabriel Mancera 1402. Col. del valle

03100 México, D,.F.

(5) 604-50-60

UNIVERSIDAD MEXICO-AMERICANA DEL NORTE (*)
Facultad de Ciencias de la Comunicacién
1983 Privada

Alfonso Martinez Mohedano

Guerrero esq. P.Elfas Calles 1317

Col. del Prado

Ccd. Reynosa, Tamps.

(892) 2-20-02

UNIVERSIDAD NACIONAL AUTONOMA DE MEXICO (*)
Facultad de Ciencias Politicas y Sociales
1951 Pidblica

Guillermina Baena Paz

Ciudad Universitaria

04510 México, D.F.

(5) 655-91-64

UNIVERSIDAD PANAMERICANA
Privada
Rio Bravo, Tamps.

UNIVERSIDAD POPULAR AUTONOMA DEL ESTADO DE PUEBLA (UAEP)
Privada
Puebla, Pue,



70.

71.

72.

73.

74.

86

UNIVERSIDAD REGIOMONTANA (*)

Div. de Ciencias de la Comunicacibn y Difusién cultural
1977 Privada

Alejandro Ferndndez Gonzalez

Aramberry 815 Pte.

Monterrey, N.L.

UNIVERSIDAD VALLE DEL BRAVQ. UNIDAD NUEVO LAREDO (*)

1980 Privada

Heriberto Galvén F.

Orizaba 3829. Col. México

88280 Nuevo Laredo, Tamps.

(871) 4-96-20 . .

UNIVERSIDAD VALLE DEL BRAVQ. UNIDAD REYNOSA
Privada
Cd. Reynosa, Tamps.

UNIVERSIDAD VALLE DEL BRAVO. UNIDAD CIUDAD MANTE
Privada
cd. Mante, Tamps.

UNIVERSIDAD VERACRUZANA (*)

Facultad de Ciencias y Técnicas de la Comunicacién
1954 Piblica

Edelmira Garcia Diaz

Ccalz. Jesds Reyes Heroles s/n

Fracc. Costa Verde

Mpio. Boca del Rio, Veracruz

(29) 35-30-19 .

Cat&logo de Instituciones
CONEICC, 1988.



ANEXOD 2
UNIYERSIDAD RUTONOKA DE CORHU ILA
ESCUELR DE CIENCIAS DE LA COMUN!CACICON
DEPARTAMENTG DE |INYESTIGACION

DIRECTOR!0 BE MEDIODS
ESTRDO DE COARHUILA

DICIEMBRE 1988
SALTILLO, CORHUILA
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PRENSAH

DILARILA

1]



DIRECTORID

ACTURLIZADD DE PRENSA {PERINOICOZ ACTUALESY

FESION HUHIC IR ID PERIODICO |FUNDRCION| DIRECTOR  |TELEFOND OIRECC 10N
FRONTERR  |PIEDRAS NEGRAS, CORH. [1."EL ZOCALD" LIC. FRANCISCO|2-10-90 ¥ |CURUHTEMAC 714 NTE
JUARISTI 2-33-90 |RPARTADG POSTAL 320
" " " |2."EL DIARIO" LIC, HUGD WAR- {2-03-10 ¥ [HERMDSILLD 100
TINEZ TIJERINA|2-05-38 |COL. LOS NISFERD3
RPOD. POSTAL 163
. . * |3."LA ¥OZ DEL 2-49-42 ¥ |I, CARRANZRA 1300-4
NORTE" 2-50-08 (£.F. 26020
FRONTERR ACHNA, COAH. {."EL Z0CALD LIC. FCO. JUR- [2-04-05 ¥|PROL. BRAVQ SUR 34N
DE ACUNA" RISTI SEPTIEN |2-04-04
. L 2."EL ECO" ENRINUE CASTA- [2-12-50 ¥ |ALLENDE $/H
NEDA 2-13-05
. - 3."EL DIARID® 2-32-81 [1TURBIDE FTE. 32
IR AL X ;
CRREOMIFERA|  SABINAS, CORH. 1."EL ZOCALO" LIC. FCD. JUR-|2-34-85 |
RISTi SEPTIEN |10 ¢
" S 2."LR ¥0z* §887  |LIC. CERARDD |2-00-80°%
ALHARAZ 2-23-0
. L 3,"EL WUNDO" HUBD MRRTINEZ [3-03-38
" o 4,"EL PRESEN-
TE*

S, " ¥ANGURR-
oIA"

68



DIRECTORIO ACTUALIZADO DE PRENSA (PERIODICOS ACTURLES)

REGION HUNIC1P{0 PERIODICO |FUNDRCION| DIRECTOR TELEF ONO DIRECCION
CRABONIFERA|  ROSITA, CORH. 1,"EL ZOCALO"
. - . 2."EL EXTRA
DEL Z0CALO"
. . . 3."LA REGION"
CENTRO NONCLOYA, COAH.  |1."HONCLOYR" LiC, RRUL E. J2-15-85 Y
WRRTINEZ 3-28-22
. » . 2.*LA ¥0Z OE ING, SALYRDOR |3-32-33 Y
CORHUILA KFHAR 3-29-72
LAGUNA TORREON, CORH. {"LA OPINION" LIC. EDURRDO |17-34-34
GUERRERO 12-£6-60
. . . 2,"EL 516LO" LIC. ANTON1O {12-45-00
DE & 16-68-34
" . . 3."HOTICIAS GERGRDO HER-  |16-40-4D
SOL DE LA NANDEZ GLI.  {16-17-17
LAGUNA®
" " . %,°Lf EPOCA" JOSE GLZ. C. |12-91-80
12-79-41
SURESTE SALTILLO, CORH.  [1."DIARIC DE | 1986  |LUUIS HORRCID |4-46-50 ¥|0. DE HENDIZREAL
CORHUILA* SALINAS AGUI- |4-4S-53 |He.1123 C.P. 25280
LERA
" " " 2.'EL SOL DE | 1355 [CARLOS S0TO  {3-99-55 {CURUHTEMDC. SUR 349

SALTILLO"




DIRECTORIO ACTURLIZADD DE PRENSH (PERIDDILOS ACTURLES)

REGION WUNICIPID PERIODICO [FUNDACION DIRECTOR TELEFOND DIRECCION
SURESTE SALTILLO, COAH. 3,"EL HERALDO| 1953 FRANC 1SCO DE  |3-73- 35, [RBASOLE NTE. 2%4-A
DE SALTILLO" LR PEAR AYILA {3-70-29 Y[ABAOLD NTE. =228
3-22-50
" " " 4, "EL [NDE- 1970 JDRGE ARTURD |5-82-35 Y [XICOTENCATL NTE.
PENDIENTE" ESTRADA GARCIA [3-82-86 {Ne. 1100 . Z,P. 23
" " " S."EL SO0L DEL} 1955 CRRLDE S0TO 3-93-55 [CURUHTEMOC SUR 343
NORTE" .
" " " &" YANGURRD A" 1975 APHANDO CRSTI- [5-38- 3% Y([BOULEWRRD ¥, CARRAN-
LLA SANCHEZ 5-30-41  {ZR ¥ CHIAPAZ
! " " 7. "EXTRA" 1977 ARMANDD CASTI- [5-30-50 |[BOULEVARD *.CARRAN-
DIARID DEL ’ LLR 3ANCHEZ IR,
WEDIOD A

16




RARADI O

DIFUSORHAS
“g, W

Z6



BANDA
WUNICIPID} SIGLAS | FREC. FOTEN, NOMBRE DIRECCION TEL. CONCE310- | HORAR1Q
A |FH NARED

fcul,  [X.E.R.E. [1600 KHZ| X § KM [LA DI¥ERTI- | MADERO ¥27 PTE. | 2-0{-28| ELIDA_
COAH. DR AE ALTOS EDIFICI0 | 2-00-41} TRE¥INO
(3-877) RAD 1D CENTRO DE GLZ.

RPDO. POSTARL 0D

0.25 Ki| RADIO HOY | YICTORIA tio. 143| 2-14-148| DSCAR [
GONZALEZ

=g

¥.E.D.H, 1340 KHZ
0TE
RPDO. POSTAL 178

% E KD, 11040 KHZ] X 0.50 KN WADERD 274 FTE,
RLTOS EDIFITID
RADIC CENTRO

APDO. POSTAL 10

X E.R.F. [1570 KHZ§ X 250 KW {RADIOD IFU- GUERRERO tlo. 870
: SORA XERF SUR C.P. 26200




BANDH

HUNICIRIOY S1GLAS | FREC, POTEN, HOKERE DIRECCINN CONCES 10~ {: HORAR 1D
fiM |FM HARID
ALLENDE, {¥.E.¥.D. (13580 KHZ| X i KH RADI D LIC, JBZE BIOQ A
CORH, ALLENDE LUIS MDRE-{ 2%:00 HS,
(31-362) NO VRZOUET | <&/ .
CO, FRON- IX.E,X.0, [1480 KHZ| X 1 Kl RRO IO PDTE. CRRRANIR, JESUS 600, R
TERR, YRRIEDADES | CARRETERA CUf- ELIZONDO | 2% 00 H3.
COAHUILA TROCIENEGAS WALDES T
<31-363) C.P. 25600
MONCLOYR, JX.E. M. F. [1260 KHZ| X § KW RADIO CARAETERR MONCLU- HUMBERTO £:00 A
CORHUILA FIESTR WA-CO. FRONTERA MEDINA C2%: 00 HS,
(31-383) fiPDO. POSTAL B102 BETANCOURT
" X.E.0.P, | 920 KHZ| X 0.25 KH{LA CAMPEONA AY, INTERNACIONAL RDIP. RPUD] €00 R
Ne. 303 SUR EN MARTINEZ 2400 HR
CD. FRONTERR, .
CORHUILA,
" X.E.O.4 | 970 KHZ| X 0.50 KU [LA CAKPEONR | APDO. FOSTAL 102 HUMEER TR F1a0:A
HWEDINA 12100 HE,
BETRNCOURT e
" X.E.P. U, X 2-73-00|DR, ¥ICTOR
CULTURAL 3-00- 14 {NASIP
HRRB KARRK

v6




BANDRA .
MUNICIFID] SIGLAS | FREC. POTEN. HOMBRE DIRECCION TEL. CONCES 10~ | HORAR 10
Al {Fi NARLD
WONCLOYR, |X.E.W. Q. 11330 KHZ!| X 1 Kd BE LA FUENTE 2-02-33| DARHIEL LA3
CORH ¥ 304 OTE. 3-00- 62| BOONE 24 00 HE
(31-363) MENCHREA
. ‘! ‘ /
WOZOUIZ, JR.E.F. D, | 740 KHZ} X 1 K (LR ESTRCION PDTE. JURREZ K705| 6-04-54|.5R. LIS .}
CORH, QUE PIENSA [ALTOS £.P. 26340 6-05-07] . 1SARCT: 2.
51-3512 JOVEN "ELIAS
HUEVA Rid- 1N E.N.R. | 330 KHZ| X S Kl JURREZ Mo, 7 ALTOS| 4-08-00 DﬁmEL' o
21TH, COAH APDD. POSTAL #32 BOONE = 2.
31-360) HENCHR
" HE.V.Jo ] 950 KHZY X 10 KM [RADIO TELE- | AMERICA 3 ALTOS | 4-12-00) RAGIO TE- -
¥1S10H C.P. 26830 4-03-i2| LEVISION 3.
NORTENA 5.8 4-34- 95| HOSTEN#. N
§-22-95| 2.5,
FARRAS DE|X.E.J. 0. [1500 KHZ| X 0.25 Kd WADERC #5011 PTE. 2-00- 02 JRADIGDI FU- gron A
LA FUENTE s1on $9: 00 HE,
CORH, COMERCI AL
C91-342) 3. R,

S6



BRNDA

BUNICIPID| SIGLAS | FREC. POTEN. |  NOMBRE DIRECCION TEL. | CONCES10-| HORRRID
AM [FM HARIO
PIEORAS |X.E.1.K. |1360 Kez| X| 10.50 KM| RADIO EMILIO CRRRANZA | 2-03-08| LEDN LAS
HEGRAS, ALEGRIA ¥ 1102 M 1CHEL 24:00 HS.
CORH. YEGR
(a1-278)
" LE.M.V. | 580 KHZ| X S KN |LA RANCHE- | MORELOS 211 NWTE.| 2-41-17| RLFONSO LRS-
RITA DEL EDIF. BRES 2-03-03| L. BRES '{ 24:0D HS.
AIRE €. POSTAL 25000 RURCKHARDT R
" X.E.v.M 1240 KHzZ| 2| [0.25 ku| cAWAL 124 | AY. EMiL10 2-03-D2{ EWISORA LRS 1
CRRRANZR 1104 DEL NSRTE, [ 24:00 He.
RAD 1D CENTRD 5. . , b
APDO. POSTAL 10
SRBINAS, [X.E.B.X. | 610 KHZ| X S Kit [LA PRIMERA | RY. EWILIO 2-01-00| RADIO- CBID0A
CORH. ESTACION | CARRANZA Mo, 164 DIFUSORA . | 22100 HS
¢<a{-861) NTE. C.P. 26700 DE COAH., |
S R, :
" X.E.S.C. [1250 KHZ| X 1 KN {LA DIVERTI- | AY. EMILIO 2.25-90| RoserTo | 7oA |
. CRRRENZA No. 164 BOOUE | 19:00 HS.
NTE. £.P. 26700 WENCHRCA /{7

<96‘.



BANDR

HUNICIPIO| SIGLAS | FREC. PoTEN.|  NOMBRE DIRECCION TEL. | coNCESIo- | HamRRIn
Al |FH P -t B S e
SALTILLD .E.R.J. |1330 kHZ) x| lo.50 ku{ LA RevoLy- |JousenT ORe. 5.8, | 5-57-57) maDin | 7e
Cof. CION DEL | UMIYERSIDAD Y BONITR 5.A
€9i-879 RADIO NONCLOVR 2., 00
n lxe.n.E |1u00 kez! X { KM |LA DIVERTI- |JOUBERT ORGC. S.A.| 5:40-40|  RADI
DA. UN1VERSIDRD Y et
WONCLOYE  Z.P. 00 ;
ToRReon, [%.£.7.¢. 11290 kuz| x| lo.50 ku|RADIO TAeA- \cePETA sum 237 | 2-1s-y7| ALansn
CORA, CHULR, DESP. 601 ED, GLZ.| 2-Y8-45| . GOMEZ "
CRRDENRS AGUIRRE
C.P. 27140 gt
v xET.J | 570 ez x { K4 |RADIODIFU- | A¥. LERDO CE 31606 KET AL
SORA XERF | TEJRDA ¥ 1564 | 3-04-47) S.A. .
. OTE A.P. 503 ‘
o IxE.T.0.8 870 kHZ| X 1 KM | RADIQ  [JESUS PRWANES Y | 2-18-S0(Lf voZ OF
RENCHITO  |PRIY. EULOGIO EORHITL
. ORT!IZ, S/NH S.A. DE
C.P. 27140 v

e




BANDR .
HUNICIPIO| SIGLAS | FREC. POTEN. NOMBRE OIRECCION TEL. CONCES10- | HORAR1D
M |Fd : NARID

X.E.¥.K. 1040 KHZ] X 5K | RADID AY. HATAKOROS 7| EWISORAS | 5100 AL
FELICIDRDES | B 655 PTE. . |DE TORREQM| 24:00. H3.
..
" X.E.Y.0. J1H0 KHZ| X 1 KN | RRDID JURN TERRAZA 2-14- 10| FADID
AMBIENTE | k 402 SUR ALGODCHERA
SR

2|DIFUSORAS. | B 00, &
H

v X EMN, [1270 KHZ X 0.50 KH RAD 1D JESUS PRHANES Y | 2-36-48 :
YARIEDRDES | PRIV, EULOGID 0E GOMEZ 24705 HE
QRTHZ S/N PALACID i
£.P, 27140 S.A. .-
SALTILLO, [X.E.1. M, | 810 KHZ| X 0.50 KW| PRADIO AMERICA LATINA ¥ | S-08-12; RADID LOLRS G
CORH, CAPITAL ALASKA CAPITAL 24000 - HS.
C.P. 25230 : :
" ¥.E.K.S. | 960 KHZ| X S KH RADI O GRAL. M. PEREZ 2-53-97| RADID 6:95 A -
CENTRD TRE¥ IND PTE. 239 | 23-£4-232| ORGRMIZA-{ 22:00 HE.
C.p, 25000 cioM,
SALTILLO,
SR,

26




BRNDA

WUNICIPIO| SIGLAS | FREC. POTEN. NOMBRE DIRECCION TEL, CONCES10- | HORARIO :
: ’ AM |Fi HARIG
SALTILLO, |X.E.S.J, {1250 KHZ| X 1 Ki RAD IO AMERICA LATINA Y| S-18-12} RROIO 5100 A -
LOAH, SALTILLENSE | RLASKR S5-22-12( SALTILLD, | 24:00 HE,
C.P. 25230 5-2%-i2 S.A.
SAN PEDROIX.E.B.F. [1150 KHZ| X 1 Ku RADID SIMON BOLI¥AR 261 [ 2-00-78|GRUFO HCI.R 7:00 A
CORH, CORBUILA, IPTE. C.P. 27209 S.A. 12:00 HS,
3-173) S. R.
TIJRREON X.E.D.N. | 600 KHZ| X t Ku [LR RANCHE- | AV, MﬁTﬁHDHOa 2-69-77 B DO‘F{
COAH RITA. § 695 PTE .28:00 HS..
at-179) APDO. POSThL 305 O
" X.E.T.A. A 920 KHZ| X i KW [RADIO EXITO| JESUS PANANES ¥ | 2-36-52] RADIC - ‘Lﬁka~ A
SORA XERF PRYY. EULOGID TORREDOR 24: 00 HS,
ORTIZ €.P. 27i40 SR, )
" X.E.T.B, 1350 KHZ| X S KW RAD D JESUS PAMANES ¥ | 2-02-24| BRADIO LAg
LAGUNA PRIY, EULOGID LAGUNA 2%:00 HS,
ORTIZ C.P. 27140 S.A.

66




) BANDA ] .
HUNICIPID| SIGLAS | FREC, POTEN, NROMBRE DIRECCION TEL. CONCES10- | HORARIO

AN [Fi ! NARID
YILLA [X.E.¥.U. {1520 KHZ| X 1 KU ARTERGA ® 106 {-10- SS[NAXINIL IR-
UNION, |C. . - PTE. EN CD. RO EDUARDD
- CORH. ALLENDE, COAM. BRAYO .ARE-
(21-862) , NAS.
5
IRRAGOZA, [X.E.Z.R. | 850 KKZ| X { Kku | CANAL 85 | zARAcoza B 509 {132, 133|mABMODIFU-| T:00 A .
CORH. : SUR a.p, 17 SOMN DEL 19:09 HS.
) NOATE,

00T it oo




RADI O

DIFUSORAS
“F. W.*

ot



BRNDA

MUNICIPIG| SIGLARS | FREC, POTEN. HDHBRE DIRECLION TEL. CONCEZ 10+ | HORAR 10
M FH NARIO -
ACUNA, X.E.P.L. |1600 KHZ K11.25 Ki RA0 1D BEL I3ARI0D DOWIN-| 2-13-27{ PEDRO 71008
i ORH, MODERKNA GUEZ Y REFJAKMR RODRIGUEZ - 2%:00-HE.
995 PTE. JLIYARES :
" X.E.R.G. [95.3 KHZ %] 50 k- RRD 10 HMRDERD 274 PTE. | 2-12-89} RAUL R.
ESTERED 35| 3er. FISO GONZRLEZ
ED. RADIO CENTRO LOZRND
fi.P. 1D AN
MONCLOYA, [X.H. M. S, |93.5 KHZ %10.25 KH| CENTRO BEL¥D. BENITO 3-33-32| MELCHOR -
CORH. HUSIC JURREZ No. 115 SANCHEZ RL IR
APDD. PRSTAL 42 DOYRL T MR |20
" X.H.T.F. | 100.3 X1 10,90 STERED A¥. 3RN SALYARDOR LIC. RAUL-L™ 7: 000 R
KHZ K TIEMPD 212 COL. GUARDA- MARTINEZ | 2400 HE/S
LUPE C.P. 25730 g E S

-
o
I




BANDR

WUNICIRIO| SIGLAS | FREC. POTEN. NOMBRE DIRECCIDN TEL. CONCESID- | HORAR IO
’ i JFH NARID .
PIEDRAS |X.H.S.5. |93.9 KHZ X110 KW STERED LERDO 1512 2-32-92; LIC, HUM-

NEGRRS SENSACION { COL. NISPEROS BERTO

C.P. 26020 HEDINA A,

{91-537%

" *.H.B.E, 105, SKHZ X} 1 KM RADIO ZARAGOZA B07 SUR| 2-31-36| RICARDD
ENSUEND C.P. 26000 DETA¥ID
ELIZONDD
CEDILLD,
" MoH.T A {995 KHZ %] 50 KN [LA MAGUINRA RY, EWILID 2-03-02| TOMARS L]
DE LR MWUSI- | CARRANZA # 1104 GARCIA 24100 HS,

cA. ‘ JIHENEZ

2544-49 | JESUS F..

SABINAS, [X.H.E.C. [91.9 KHZ X] % KM |RADID 1250 | YIESCA Mo 158
AR, ; [ EL)ZONDD

JRLE

g1’



BANDA
WUNICIFID| SIGLRS | FREC. POTEN, NOKBRE DIRECCION TEL. CONCER10-|- HORAR 1D
Al PN HARLD

SALTILLD [X.HLRLP. 34,7 KHZ ¥{ { ku | STEREO 94 [JOUBERT QRGAMIZA- | 5-50-5071 GUILLERMO{ 7100 A

i

CORH. CION, 5.4, RAMDS
¥31-941) fiy. UNIYERSIDRD ¥ OCHOA
MONCLOYA
COL, REPUBLICH
_ 1.7,
o < H.0.C.193.5 kHz| | %| S Kku | STERED  [PROL. UMION {145 | 4-59-35) ORE. ES-. |,
SALTILLD C.P, 29070 4-34- £2 I TRELLAS OE
UNION 1445 Z.7.00 0RO, -

700

TORREON, |X.H.MW.P, [95.5 KHZ %1 @ Xu { STERED 95 {AV. HIDALGD #1270| 5-24-08) BRAULIO ¢ 71 Fil
CORH, PTE. 2-93-47] MRNUEL . {724:D07HS:
ED. 35AN JORGE 346 FERNANDEZ
A2 N AGUIRRE :
" K.H.PLE197.1 KHZ %1 4 K4 | RADID AV, MORELOS 1220 | 6-03- 77| ALONSD F000R
STERED PTE. 2-18-47| GOWEZ 2500 H3.
LAGUNA, EDIF. MONTERREY AGUIRRE L
DESP. 31D

C.P. 27000




CRNRLES DE TELEV‘I,SION‘

Y
REPETIDORHS

50T



FRRABOLICA DE
HOMCLOYA, CORH

HUNICIPIO]| SIGLAS | CANAL POTENC IR DIRECCION CONCESIONARID JPROGRAMAC 101 | HORAR IO
ACURRA, XHAWC 34 25.75 K KM, 0.9 CRRRETERR CD. [TELE¥ISA, S.R] REPETIDORA 7:00 A
COAH. RCUNA-PIEBRAS NEGRAS. 0E XEU-T¥ 72:00 :HS
C.P, 26290 CANAL 2 :
ALLENDE, | XHWDT 46 16.39 KN CRLLE JUAN ANTONID TELEYISA, S.A| REPETIDORA FiOO R
CORH, DE LA FUENTE, ENTRE DE XER-T¥ ' | 02:00 HS.
WINA ¥ ARTEARGA CANRL 2 - b
C.P. 26530 '
HONCLOVA, | XHHBT 39 20.02 K{ A%, MONTERREY ENTRE [TELEYISA, S.f| REPETIDORA 7100 A
CORH, URUGUAY ¥ EL SALVADOR DE XEM-TV 02:00 HS.
C.P, 25700 CANAL 2
" XHHC 9 2.13 KH TELE RADIO
NACIONAL, S.F
" KHHLA i1 0. 22507 KN INSTITUTO HE-
HICAND DE T.¥
¢ COORDINRDOR
OE LR EXTINTA
TR
" KXHUAP 7 0.300 Ku FRO ANTENA
PARARBOL [ CR DE
MONCLOYA, CORH
" KHOPA 13 0,300 KW FRO ANTENA

S0T .



MUNICIP1O| SIGLAS | CANAL POTENCI& DIRECCION CONCES IQNRRID [FROGRAMAC DN HORAR 10
NUEYR XHROC 23 26.83 KH KM, 122 CRRRETERA 57 [TELEVISR, &.7| REPETIDDRR
ROSITA, PIEORAS NEGRAS- OE XEH-TY
COAH. SALTILLO CANAL 2
P1EQRAS | XHFN 3 19.31 KH CALLE MICROONDRS TELEY¥iSR, S.A| REPETIDORA 200 R
REGRAS, Ne. 301 ESQ. CARLLE GE XEW-TY 02:00 'Hs,
CORH. SAN WARTIN. CRHAL 2 S B
C.P. 26530
" XHPNC 1 3.410 KH INSTITUTO ME-
RICAND DE T.¥
C0ORD.DE LA
EXTINTA T.R.H
" XHPH 3 5.92 KK TELEY!SORA OE 5
PIEDRAS NE- !
GRAS S.R.
" XHPNT 45 12,692 KK TELE¥iSR, S.R
SALTILLO, | XHRD ? 10.62 KH HIDALGO No. 1519 SUR, |RLBERTO .JAU- | REPETIDORA
CDARH, ENTRE NINOS HEROES Y |BERT RGUERD DE AHGC-TY
PEDRO RRANDA., CANAL 5 -
COL. BELLAYISTA.
" XHAE 5 3.47 KK FORTIN DE CARLOTA PTE.| CADENA TELE- | REFETIDDRA 700 A
172 OTE. YI1S0RA DEL DE MEW-T¥ 3200 H3.
NORTE §.A. CANAL 2 MEX.
" XEFB 2 0.5 KW DE CRRLOTA PTE. oo REF. DE XEFE

FORTIN
172 0

T¥ CANAL 2 WTY.

L0



HUNICIPID| SIGLAS | CANAL POTENCIA DIRECCION CONCESIONARID {PROGRAMAC 10N | HORARIO
SALTILLO, | XHUX 4 0. 119 KU CORPORAL 10M
COAH. HEX ICANA OE
RRDIO ¥ TELE-
YISI0N 5.A.
" XHAU B} 1. 456 KH FORTIN DE CARLOTR Y GONZALEZ
JOSE MA. WORELOS Y JESUS D,
PAY¥ON.
TORREQN, | XELN 4 ¥ KW ANGEL URRRZA S/N TELE¥ISORAR DE| REPETIDORA | 16:00 A
CORH. LA LAGUNR DE XHGC-TY | 01:00 H3,
CANAL S
" XHIA 2 15 KH AY. HIDALGO 629 PTE. | JOSE MANUEL £:20 A
ACOSTAR CRSTA- . 22:30 HE,
NEDA.
" XHD i 0.93 KH ANGEL URRAZA S/N TELEYISORA REPETIDORA 700 R
GEL NRZRS, DE XEW-TY 02: 00 HE,
S. A, CRNAL 2

80T



ANEXC 3

OBJETIVOS RESUMIDOS DE CADA MATERIA DEL PLAN DE ESTUDIOS

Materia:
Duracién:
valor:
Carécter:
Ubicacién:

Objetivo General:

Materia:
Duraciéns
Valors
Car&cter:
Ubicacién:

Objetivo General:

PROPUESTO

Socjologia
60 Horas

8 Créditos (4 Teoria)
Obligatorio

ler. Semestre

El alumno:
Conocerd y comprenderi la realidad social,

profundizadndose en los aspectos tebricos
referidos a las instituciones, su
organizacién y la manera en que &stos han
influide en el hombre a través de su
devenir histérico.

Semiologia y Linglitstica

60 Horas

6 créditos (2 Teorfa y 2 Préctica)
Obligatorio

ler. Semestre

El alumno:

Aprenderd las herramientas necesarias para
un manejo més eficaz del idioma. Estudiar§

el 1lenguaje, definiciones, teoria del
origen, caracteristicas, funciones, usos y
componentes b&sicos del mismo, asf{ como el
conocimiento apreciacién de los
diferentes cédigos semiolégicos.
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Materia:
Duracién:
Valor:
Cardcter:
Ubicacién:

Objetivo General:

Materias
Duracién:
Valor:
Carécter:
Ubicacién:

Objetivo General:

Materia:
Duraciéni
Valor:
Carécter:

Ubicacién:
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Apreciacién Estética

60 Horas

4 Créditos (4 Prictica)
Obligatorio

ler. Semestre

El alumno:

Conocer& los lenguajes estéticos en el &rea
de las artes visuales. Analizara la
evolucién de los mismos y su papel dentro .

del marco socioceconémico y politico de cada
época en particular.

cnicag_de ve ac ocume
45 Horas

4 Créditos (1 Teoria 2 Pricticas)
Obligatorio

ler. Semestre

El alumno:

Aprenderd la metodoleogia y las técnicas de
investigacién documental.

Estadfstica I y II
120 Horas

7 Créditos (3 Teorfa 1 Préictica)
Obligatorio

ler. y 20. Semestre



Objetivo General:

Materia:
Duracién:
valors
Carécter:
Ubicacién:

Objetivo General:

Materias
Duracién:
Valor:
Carécter:
Ubicacién:

Objetivo Generals
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El alumno:

Aprenderd los instrumentos metodolégicos
para reprosentar simbélicamente informacidn
empirica y utilizarla en modelos y procesos *

de sistemas sociales. Estudiari las bases
instrumentales para el anilisis e
interpretacién de indices, tabulaciones y
representaciones graficas de grandes

conjuntos de datos estadisticos.

ologia Soci,

60 Horas

8 Créditos (4 TeSricas)
Obligatorio

ler. Semestre

El alumnos

Analizar& el marco teérico de los fenémenos
psicosociales, para complementar la
interpretacién del contexto social y de las
interrelaciones sociales. Valorar& la
reaccién del pfiblico ante la comunicacién.

Redaccién y Ortografia
30 Horas

2 Créditos (2 Précticas)
Obligatorio

ler. Semestre

El alumnos
Revisari las principales reglas ortogré-
ficas y su relacidén con las demds ramas de

la gramatica. Se introducirid al &mbito de
la radaccién.



Materia:
Duracién:
Valor:
Caréacter:
Ubicacién:

Objetivo General:

Materias
Duraciéns

Valor:

Carécter:
Ubicacién:
Objetivo General:
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ciolo de omunicaci
60 Horas
7 Créditos (3 Tebricas 1 Préctica)
Obligatorio
20, Semestre

El alumno:

Se introducird al estudio del papel social
que desempefia la comunicacién social.
Identificara los grupos que emiten
informacién. Analizard los efectos de la
comunicacién colectiva y de la influencia
de las instituciones sociales en los
objetivos y normas de emisiones de mensajes
colectivos.

Teoria de la Comunicacidén I v II1
120 Horas

16 Créditos (4 Tebricas cada una)
Obligatorio

20. y 3er. Semestre

El alumno:

Estudiar& los principales autores,
perspectivas te6ricas, modelos y resultados
de investigacién de las escuelas anglo-
estadounidense y eurcpea da comunicacién.
Estudiara los aportes, autores,
perspectivas teéricas, modelos y resultados
de investigacién de 1la escuela de
comunicacién latinoamericana.



Materia:s
Duracién:

Valor:

Caréacters:
Ubicacién:
Objetivo General:

Materias
Duracion:
Valor:
Caricter: ,
Ubicacién:

Objetivo General:

Materia:
Duracién:
Valor:
Caracter:

Ubicacitn:
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Apreciacién Musical

60 Horas

4 Créditos (4 Practicas)
Obligatorio

20. Semestre
El alumno: '
Conoceré los fundamentos y el medio

interpretativo en las diferentes etapas del
arte musical.

t cias.
60 Horas
6 Créditos (2 Tebricas 2 Précticas)
Obligatorio

20. Semestre

El alumno:

Aprenderd 1los diferentes pasos
siguen en la investigacién social,
relacion&ndolas Y analizando los
principales problemas metodolégicos Y
técnicos que cada paso implica.

que se

Redaccidn I. IX, III, IVy V
375 Horas

30 Créditos (10 TeSricas 20 Précticas)

Obligatorio

20. Semestre: Nota Informativa

3er. Semestre: Entrevista y Rep.

40. Semestre: Art. de Opinién

50. Semestre:s Guiones

60. Semestre: Critica, Crénica y Ensayo



Objetivo General:

I.

I1.

III.

Iv.

Materia:
Duracién:
Vvalor:
CarActer:
Ubicacién:

Objetivo General:

Conocerd la funcién y el valor de la nota
informativa, asi como la estructura de la
misma, a través de la préctica en la
redaccién.

Conocerd la funcién y el valor de 1la
entrevista y el reportaje, asi como 1la
estructura de las mismas a través de la
préctica constante de su redaccién.

Conocerad la funcién y el valor del articulo
y el editorial, asi como la estructura de
los mismos a través de la préactica
cotidiana de su redaccién.

Aprenderd el proceso de realizacién de
textos que sean empleados en los medios de
informacién: Radio, Audiovisuales,
Televisién y Cine. Redaccién a guiones
literarios y técnicos de acuerdo a las
posibilidades expresivas de cada medio,

Conocard la funcién y el valoxr de 1la
critica, crénica y ensayo, asi como la
estructura de los mismos a través de 1la
practica cotidiana de su redaccién.

Fotografia

75 Horas

6 Créditos (1 TeSrica 4 Practicas)
Obligatorio

3er. Semestre

El alumnos

Reconocer& el resultado de la fragmentacién
de la realidad por medio de la fotografia.
Aprender& los conocimientos que permitan
expresar realidades y ficciones mediante
imagenes haciendo uso de la camara
fotografica. Aprenderé el proceso de
revelade en blanco y negro y diapositivas,
asi como el de impresién en blanco y negro.



Materias
Duraciént
vValor:
Carédcter:
Ubicacidn:

Objetivo General:

Materias
Duracién:
Valor:
Carécter:
Ubicacién:

Objetivo General:

Teoxria de la_ Administracién

60 Horas

8 Créditos (4 Tedricas)

Obligatorio

40. Semestre

El alumno:

Analizard y comprender& las herramientas
utilizadas en la organizacién para

desarrollar sus procesos de Planeacién,
Organizacién, Direccién, Control, etc.

clac stu e lo ed

. 120 Horas

16 Créditos (4 Tebricas cada una)
Obligatorio
3er. y 40. Somestre

El alumnos

Aprenderid las caracteristicas del medio
impreso. Andlisis de la evoluci6n histérica
de los medios impresos de comunicacién en
México. Estudiard los principios tecnolé-
gicos  bésicos para la produccién de
mensajes, equipo, funcionamiento Y
administracién.

Conocer& las caracteristicas y funciones de
los Medios Electrénicos de Comunicacién.
Analizar& el desarrollo histérico de los
medios electrénicos de comunicacién en
México. Estudiard los principios
tecnolégicos b&sicos para la produccién,
difusién y recepcién de mensajes; equipo,
funcionamiento de salas de grabacién y de
transmisién.



Materia:

Duraci6n:
Valor:
Carécter:
Ubicacién:

Objetivo General:

Materias
Duracién:
Valor:
Carécter:
Ubicaciéns

Objetivo General:

Métodos de Investigaci6n en Comunicaciodn
Lolectiva I y II
120 Horas

12 Créditos (2 Teéricas 2 Préacticas c/u)
Obligatorio

der. y 40. Semestre

El alumno:

Identificar4 y aplicard 1los métodos de
investigaci6én en la comunicacién colectiva.
Analizard y aplicard las diferentes escalas
de medicién de actitudes.

Identificard y aplicar8 los métodos de
investigaci6n en la comunicacién colectiva.
Analizar& los grupos y uso de la técnica de
la entrevista y de la encuesta, asi como la
aplicacién del muestreo.

L olitico Mexicapno
60 Horas

8 Créditos (4 Tebricas)
obligatorio

Jer. Semestre

El alumno:
Analizard e

interpretard la forma y la
praxis politicas de México.
Analizara el proceso de formacién del
poder. Identificar& los componentes del

sistema politico mexicano.
Estudiard la funcidén y la naturaleza de los
partidos politicos y los grupos de presién.
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Materia:
Duracién:
valor:
Caréicter:
Ubicacién:

Objetivo General:

Materia:
buracién:
valor:
Carécter:
Ubicacién:

Objetivo Generals

Literatura I y IT
120 Horas

10 Créditos {1 TeSrica 3 Prlcticas c/u)
Obligatorio

40. y 50. Semestre

El alumno:

Leerd y analizard los principales autores

de la literatura hispanocamericana Y
conocerf la postura ideolégica que éstos

han adoptado ante la problemética
hispanocamericana del Siglo XX.
Revisara las principales corrientes

literarias del Siglo XX y estudiar& la
relacién existente entre sociedad Y
literatura, entre literatura y comunicacién
a través del andlisis de las principales
obras generadas bajo estas circunstancias.
Leerd y analizari los principales autores
de la literatura mexicana del Siglo XX.
Conoceré& la problematica del México
contemporineo mediante la lectura Y
discusién de 1las obras mis relevantes Yy
representativas de esta época.

storia Regiona
60 Horas
8 Créditos (4 Tedricas)
Obligatorio
40. Semestre

El alumno:

Analizard el desarrollo politico, social y
econémico de la entidad a través de 1la
historia, diferenciando las particularida-
des que se presentan en cada una de las
raegiones que componen el territorio
coahuilense.
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Materias:
Duracién:
vValor:
Caricters:
Ubicacidn:

Objetivo General:

Materias
Duraciéns
Valor:
Caricter:
Ubicacion:

Objetivo Gencral:
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Administracion de Recuxsos Humanos
60 Horas

7 Créditos (3 Te6ricas 1 Préctica)
Obligatorio

So.

Semaestre

El alumno:

Analizaré Y aplicard las teorias V'
pricticas bésicas de Administracidn de
Recursos Humanos en base al ciclo normal
del individuo en la organizacién (empleo,
sueldos y salarios, desarrollo Y
capacitacién, planeacién de Recursos
Humanos), asfi como los diferentes efectos
legislativos del trabajo.

Contabilidad

45 Horas

5 Créditos (2 Tebricas 1 Préctica)
Obligatorio

So0. Semestie

El alumno:

Conocerd los principios de la actividad
contable.

Utilizara la contabilidad para la

planeacién en Comunicacién.

Analizard los fundamentos béisicos de la
contabilidad enfocados hacia el disefio de
los apoyos que reguiere la Planeacién de la
Comunicacién en cualquier empresa (]
institucién.



Materia:

Duracién:
Valor:
Cardcter:
Ubicacién:

Objetivo General:

Materia:
Duraciéni:
Valor:
Carécters:
Ubicacién:

Objetivo General:

Anslisis Acondmico, Polfitico y Social de la
Regién

60 Horas

7 Créditos {3 Tebricas 1 Préctica)

Obligatorio

50, Semestre

El Alumno:

Analizara e interpretara los
acontecimientos politicos, sociales Yy
econSmicos actuales de la entidad, en base

a los conocimientos adquiridos en el curso

de Historia Regional y los datos
actualizados que se proporcionen para ello
con la intencién de que se desarrolle la

capacidad de an&lisis de los fen6menos que
afectan a la entidad, sus consecuencias y
su eventual trascendencia.

Expresidn Qral

45 Horas

4 Créditos (1 Tedrica 2 Précticas)
Obligatorio

60. Semestre

El alumno:

Aprendera y utilizard las herramientas
necesarias y los principlos basicos para el
desarrollo de las habilidades de expresién
en forma oral.

Ejercitard mediante la exposicién oral de
temas persuasivos, informativos y de
entretenimiento.
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Materias
Duracién:

Valor:

Carécter:
Ubicacién:
Objegivo General:

Materia:
Duracidn:

Valor:

Carécter:
Ubicacién:
Objetivo General:

Relaciones Pdblicas

60 Horas -
7 Créditos (3 Tebéricas 1 Préctica)
Obligatorio

60. Sementre

El alumno:

Aprender& las herramientae que
a proyectar la imagen de una
hacia el exterior.

Analizar& los diversos pGblicos
tiene relaci6én una institucién y conocer&
los elementos requerxidos para la
elaboracién de campaflas de imagen, asi como

le ayudarén
institucidén

con los que

para llevar a cabo 1la organizacién de
eventos especiales y la presentacién de
productos.

Técnjcas Audiovisuales

75 Horas

6 Créditos (1 TebSrica 4 PréActicas)
Obligatorio

50. Semestre

El alumno:

Aprender& el lenguaje del medio de multi-
imagen sus posibilidades de
interpretacién de la realidad mediante la
produccién de audiovisuales, asi come el
manejo de los instrumentos necesarios para
ello.



Materia:
Duracién:
vValor:
Caracter:
Ubicacién:

Objetivo General:

Materia:
Duracién:
valors
Carécter:
Ubicacién:

Objetivo Generals:

Comunicacion grgani;éciona;
60 Horas

8 Créditos (4 Tebricas)
Obligatorio

60. Semestre

El alumno:

Estudiaré& y analizar& la comunicacién en el
ambiente organizacién para la optimizacién
de los medics de comunicacién interno de
una empresas Comunicacién individual,
manejo de informacién, comunicacién grupal,
etc.

(=] O (=] O
60 Horas
7 Créditos (3 Tebricas 1 Préctica)
Obligatorio
6o. Semestre

El alumnos

Analizar& y comprenderi el significado de
la Mercadotecnia, tanto en su sentido
social como su definicién en los negocios.
Estudiarg los métodos basicos de
Investigacién de Mercado y las etapas en el
proceso de la misma.

Analizard a las personas y organizaciones
{mercado) para entender el porqué y el cémo
de la compra.
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Materias
Duracién:
valor:
Caréacters
Ubicacién:

Objetivo General:

Materiaz
Duracién:
Valor:
Carécter:
Ubicacién:

Objetivo General:

Materias
Duracién:
valor:
Carécter:

Ubicaciént

Apreciacién Cinematografica
45 Horas

4 Créditos (1 Teb6brica 2 Précticas)

Obligatorio

7o. Semestre

El alumno:

Estudiaréd el lenguaje cinematogréafico.
Analizara la imagen cinematogréfica.

Revisard las aportaciones de los creadores
de la cinematografia. Analizari y criticara
diversos mensajes filmicos.

Formato Periodistico

60 Horas

6 Créditos (2 Te6ricas 2 Préacticas)
Obligatorio

70. Semestre

El alumno:

Aprenderid y analizar& la diagramacién de

periédicos Y revistas, asi como la
redaccién de titulos, pies de grabado, etc.

Television

90 Horas

8 Créditos (2 Tebricas 4 PrActicas)
Obligatorio

70. Semestre
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Objetivo General:

Materia:
Duracidn:
Valors
Carécter:
Ubicacién:

Objetivo General:

Materias
Duracién:
Valor:
Carécter:
Ubicaciotn:

Objetivo General:

El alumno:

Aprenderd el proceso de .produccién de
mensajes televisivos basado en los
conocimientos tedricos sobre las
caracteristicas del medio. Elaboraréa

programas de televisién para comprender el
lenguaje del mismo y adquirir habilidad en
el uso de instrumentos, asf{ como las etapas

de planeacién, grabacién, musicalizacién,
edicidn, etc.
c. ativ

60 Horas

7 Créditos (3 Tebricas 1 Préctica
Obligatorio

70. Semestre

El alumno:

Estudiaré las principales perspectivas

teSricas y metodolSgicas que analizan 1la
relacién entre comunicacién y educacién.

Revisarf los enfoques funcionalistas Yy
criticos asfi como la incorporacién a 1la
did&ctica, la definici6n y evaluacién de

objetivos educativos y comunicacionales.

cadotecnia_ Aplicad

60 Horas
6 Créditos (2 TeSricas 2 Précticas)
Obligatorio

70. Semestre

El alumno:

Analizar& los instrumentos de la
mercadotecnia confiriendo mayor importancia
a aquéllos que puedan ser campo de
desarrollo profesional de un comunicélogo.
Realizar4 casos practicos sobre politica de
producto y promocifén de ventas.
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-
Materia:

Duracién:

Valor:

Carécter:
Ubicaciéns
Objetivo General:

Materia:
Duracién:
Valors
Caréfcter:
Ubicacién:

Objetivo Generalt:

Materia:
Duracién:
Valor:
Caré&cter:s

Ubicacién:
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Informatica

60 Horas

7 Créditos (3 Tebricas 1 Préactica)
Obligatorio

70. Semestre

El alumno:

Estudiar& la computacién y aprenderi el uso

del proceso de texto como herramienta en la
elaboracién de documentos en general.

Comunjcacidn Intercultural
60 Horas

7 Créditos (3 Tedricas 1 Pré&ctica)
Obligatorio

Bo. Semestre

El alumno:

Analizar8 la cultura en general, as{ como
las actitudes que el hombre adopta en sBu
sociedad y la forma en que &sta afecta o
modifica a sus integrantes. Analizar& el

fenémeno de aculturacién en México
especificamente.

Opinién pdblica

60 Horas

7 CRéditos (3 Tebricas 1 Préctica)
Obligatorio

Bo. Semestre



Objetivo General:

Materia:
Puraciéni:
Valor:
Carécter:
Ubicacién:

Objetivo General:

Materia:
Duracién:

Valors

Carécter:
Ubicaciéns
Objetivo General:

El alumno:

Identificar& y analizar& los elementos que
inciden y afectan a la opini6n pGblica.
Estudiard y manejard la forma y fondo de
mensajes en funcién de mantener y/o
modificar la opini6én pGblica.

DRexecho y Comunicacidn
60 Horas

8 Créditos (4 Tebricas)
Obligatorio

8o. Semestre

El alumno:
Describirf8 y aprender& el marxco legal de

las comunicaciones sociales de México:
leyes, reglamentos e instituciones
reguladoras de la industria de radio y.
televisién y de las comunicaciones
escritas. .

Dindmica de Grupos

60 Horas

6 Créditos (2 Teéricas 2 Practicas)
Obligatorio

8o. Semestre

El alumnos

AprendexA las teorfias sobre
grupos para lograr una
productiva cualquier
institucioén.

dindmicas de
comunicacién

en empresa o
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Materia:
Duracién:

Valors

Caré&cter:
Ubicacién:
Objetivo General:

Materia:
Duracién:

Valors

Carécter:
Ubicacién:
Objetivo General:

Publicidaq

75 Horas

7 Créditoa (2 TeSricas 3 PrActicas)
Obligatorio

8o. Semestre

El alumnos

Analizar& y @estudiaré elementos
publicitarios, desde los £ hasta
su aplicacién en las estrategias que se
desarrollen de manera general. Aprender& el
diseflo, produccién y ejecucién de campafias
promocionales y publicitarias desde el
punto de vista del cliente, anunciante y de
la agencia.

los

Disefio Grafico

60 Horas

5 Créditos (1 Tebrica 3 Pré&cticas)
Obligatorio

B8o. Semestre

El alumno:

Aprender#& los diferentes
comunicacién gréfica aplicada, asfi como de
los formatos més usuales combinados con
diferentes tipos de letra y utilizando el
color. Ejercitaré pré&cticamente la
publicidad y mercadotecnia {posters,
empaques, folletos, etc.)

sistemas de
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PAQUETE OPTATIVO EN PRODUCCION EN MEDIOS DE COMUNICACION MASIVA

Materia:
Duraciéni
Valor:
Carécter:
Ubicacién:

Objetivo General:

Materia:s
6urac16n:

Vvalor:

Caré&cter:
Ubicacién:
Objetivo General:

Produccitén Radjofénica
60 Horas

S Créditos (1 TeSrica 3 Pricticas)

Optativa

S0. Semestre

El alumno:

Realizaré programas empleando las
herramientas del medio con prioridad a 1la

forma o al fondo, segiin sea el caso.
Ejercitari prA&cticamente los conocimientos
sobre la produccién de programas de manera
congruente con la realidad del medio en el
pais, utilizando la creatividad para
mejorarla.

Broduccidn Televisiva
60 Horas

5 Créditos (1 TeSrica 3 Pré&cticas)
Optativa

90. Semestre

El alumno:

Realizar& programas que tengan calidad para
ser transmitidos en estaciones de
televisién.

Analizar& los contenidos manejados a nivel
nacional (en forma general) y propondri
alternativas creativas y coherentes con la
realidad.



Materiat
Duracién:

Valor:

Caré&cter:
Ubicacién:
Objetivo General:

Materia:
Duracién:

Vﬂler-

Carécters
Ubicaciéns
Objetivo General:
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cio blic
60 Horas
5 Créditos (1 Te6rica 3 Précticas)
Optativa
90. Semestre

El alumno:

Producir& mensajes publicitarios para los
diferentes medios de informacién, de
acuerdo a las posibilidades de é&stos y del
entorno de manera que se tenga un contacto-
real con el pafs y la regién. Analizar§ el
uso de diferentes medios en campafias
publicitarias.

Taller de Andlisis de Mensajes

60 Horas

5 CRéditos (1 Te6rica 3 Préicticas)
Optativa

90. Semestre

El alumno:

Adquirirs sentido critico para ver
globalmente los mensajes transmitidos a
través de la radio, televisién y prensa en
el pais.

Analizars la orientacién a empresas
importantes dedicadas a los medios en base
a los contenidos que manejan en Bus
mensajes.



Materias
Duracién:

Valor:

Carécter:
Ubicacién:
Objetivo General:
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Seminario de Tesis

60 Horas

S Créditos (1 Teb6rica 3 Précticas)

Optativo

90. Semestre

El alumno:

Recibir& asesoria en el planteamiento,
disefio y elaboracién de un proyecto de

tesis terminal para la carrera de Ciencias
de la Comunicacién.



PAQUETE OPTATIVO DE RELACIONES PUBLICAS Y PUBLICIDAD

Materia:
Duracidni

valor:

Caricters
Ubicaci6n:
Objetivo General:

Materia:
Duraciéns

valor:

Carécter:
Ubicacién:
Objetivo General:

Desarrollo Organizacional
60 Horas

6 Créditos (2 Tebricas 2 PraActicas)
Optativo

90, Semestre

El alumno:

Analizar8 los sistemas y procesos humanos
dentro de las organizaciones, que permitan
al conocimiento de la evolucién din&mica de
la empresa.

Asi mismo, que sirva como herramienta para
el diseiio de sistemas productivos (humanos)
y el mejoramiento de recursos en general.

Seminario de Publicidad
60 Horas

5 Créditos (1 Tebrica 3 Précticas)
Optativo

90. Semestre

El alumno:

Participaréa en el taller de diseiio,
implementacidén y evaluacién de estrategias
publicitarias utilizando las herramientas
previamente adquiridas. Obtendr& experien-
cia préctica en el proceso publicitario en
todas sus etapas.
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Materia:
Duracién:
Valor:
Caréctgr:
Ubicacién:

Objetivo General:

Materiaz
Duracidns
Valor:
Carécter:
Ubicacién:

Objetivo General:

di Q e_Relaciones PGblicas

60 Horas
5 Créditos (1 Tebrica 3 Précticas)
Optativo

90. Semestre

El alumno:

Participara en el taller préactico de
conocimientos te6ricos sobre las Relaciones
PGblicas y realizar& el disefio, desarrollo
y evaluacién de una campafia de imagen de
una organjizacién real que se implantard a
lo largo del curso, lo que le permitira
entrar en contacto con la organizacién y su
entorno econémico, politico y social y
desarrollard programas dirigides a los
diversos piblicos que integran la sociedad,

Temas Selectos de Publicidad
60 Horas

5 Créditos (1 Tebrica 3 PrActicas)
Optativo )

90. Semestre

El alumnot:

Conocer& y analizard casos especificos
uso de campaifias publicitarias,

de comprobar
pré&ctica.

de
con el fin
su comportamiento en la
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Materias
Duracién:
Valor:
Carécter:

Ubicacién:

Objetivo Generals

Seminacioc de Tesis’

60 Horas

5 Créditos (1 Teb6rica 3 Précticas)

optativo

90. Semestre

El alumnos

Recibir& asesoria en el planteamiento,
disefio y elaboracién .de un proyecto de

tesis terminal para la carrera de Ciencias
de la Comunicaciémn.
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* PAQUETE OPTATIVO DE COMUNICACION EDUCATIVA E.INVESTIGACION

Materia:
Duraciéns

Valor:

Carécter:
Ubicacién:
Obj?u.vo General:

Materias
Duracién:

Valors

Carécter:
Ubicaciéns
Objetivo General:

Teoxia del Aprendizaje

60 Horas

6 Créditos (2 TeSricas 2 Précticas)
Optativo

90. Semestre

El alumno:

ConocerA las distintas corrientes tedricas
sobre el aprendiszaje para sl desarrollo de
prog d ivos a di niveles,
utilizando los medios de comunicacién.

- Planeacidn Educativa

60 Horas

7 Créditos (3 Tedricas 1 Préctica)
Optativo

90. Semestre

El alumnos

Analizard y comprender& los diferentes
modelos de comunicacidén educativa con 1la
finalidad de que como comunicélogos puedan
disefiar modelos educativos a través de las
diferentes formas de comunicacién, asi como
planificar cursos de capacitacién vy
desarrollo a cualquier nivel.
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Materia:z
Duraciéni:

valor:

Carxécter:
Ubicacién:
Objetivo General:

Materia:
Duracién:
Valor:
Caricter:
Ubicacién:

Objetivo General:

Materia:
Duracién:
valor:
Caricter:
Ubicacitn:

Objetivo General:

Seminaxio de Comunicacidén Alternativa
60 Horas

S Créditos (1 Tebérica 3 Précticas)

Optativo

90. semestre

El alumnos

Estudiard y analizar& la comunicacién en
grupos marginados.

Analizari estos grupos y diseifiar& programas
de desarrollo comunal.

o etodologia
60 Horas
5 Créditos (1 Tebrica 3 Practicas)
Optativo
90. Semestre
El alumno: .
Estudiari y discutir8 investigaciones ya
realizadas para analizarlas y criticarlas

en su aspecto formal, con el objeto de
proponer nuevas alternativas metodolégicas.

1 egis
60 Horas
5 Créditos (1 Teb6rica 3 Practicas)
optativo -
90. Semestre
El alumno:

Recibir& asesorfa en
disefio y elaboracién

el
de un

planteamiento,
proyecto de

de la Comunicacidén.

tesis terminal para la carrera de Cienclas
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