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INTRODUCCION

El diserfio gridfico es una disciplina que Jjuega un papel

importantisimo en 1la difusién de diversos eventos Yy

conceptos. Gracias a éste, podemos lograr atrapar al
publico para transmitir el mensaje deseado.
Particularmente, el <cartel es un medio masive de

comunicacién grafica eficaz, que permite utilizar una gran
diversidad de técnicas, ademds de contener mensajes directos
de rdpida lectura.

Este trabajo consta de una investigacién acerca de
distintos tépicos en relacidén al cartel. Aborda temas como
la clasificacidén de carteles y los criterios mas importantes
para la.configuracién de éstos. Esta enfocado al cartel en
la danza, siendo su objetivo principal la elaboracidén de
tres carteles para el Taller Coreografico de 1la UNAM,
dirigido por la Maestra Gloria Contreras. La idea surge al
sentir la falta de asistencia del publico a funciones de
danza en México. A pesar del bajo costo de muchas de éstas,
la gente no acostumbra ir a ver espectdculos dancisticos.
Uno de los graves problemas es la poca, casi nula, difusién
que tienen dichos eventos. Siento gue es de gran
importancia fomentar la cultura en México. Es necesario
poner a la gente en contacto con eventos de danza para
ayudar a crear una conciencia artistica. La difusidén de la
danza es indispensable para dar a conocer este arte y

promoverlo entre la gente. El disefio grdfico se convierte



en la herramienta ideal para lograr este fin.

Especificamente, el cartel es uno de los métodos
mds atinados para difundir funciones de danza. Un cartel
exitoso puede causar un impacto visual que capte la atencicn
del observador e informe acerca de alguna presentacién de
baile. Ademds, puede colocarse por toda la ciudad si se
desea, siendo visto por una gran multitud. 'Por otro lado,
un cartel visualmente atractivo e impactante puede llegar a
venderse en funciones, museos, librerias, etc. La gente que
decida comprar uno, tendrd un recuerde perdurable de la
funcidén .

En el primer capitulo propongo una clasificacién
de carteles que consta de cuatro categorias principales.
Cada una se subdivide en varias ramas, las cuales explico
con ejemplos especificos. En este mismo capitulo hablo
sobre el cartel mexicano en la danza y sobre el poco
presupuesto que se destina a éste, También incluyé
fotografias de la coleccidon de carteles dancisticos del
CENIPI (Centro de Investigacién Documentacion, e Informacidn
de la Danza "José Limdn").

El segundo capitulo aborda temas aborda temas
relacionados con la configuracidén de un cartel, como lo son:
el soporte geométrico, el soporte fisico y el soporte
visual. Estos incluyen elementos como la tipografia, el
color el contenido, el formato, el tipo de papel que se
utiliza, etc. Ademds, explico los diferentes métodos de

impresién que se pueden usar para los carteles.



El tercer capitulo es acerca del Taller
Coreogrdfico de la UNAM. Habla sobre su fundacidén, en 1970,
sobre los objetivos de 1la compania y la difusidén que ha
tenido durante su existencia.

Uno de los capitulos mas importantes es el cuarto
y ultimo, que trata la metodologia utilizada para el
desarrollo de los tres carteles para el Taller Coreografico
de la UNAM. Presento los pasos que segui para su
elaboracién, ademds de un breve analisis de éstos.

Para la investigacién y recopilacién de datos,
acudi a varios lugares. Visité la Sala Miguel Covarrubias,
{donde ensaya el Taller Coreografico de la UNAM) y tuve la
gportunidad de platicar con la Maestra Gloria Contreras,
directora de la compania. Ademds asisti a funciones de
danza en el Teatro de Arquitectura carlos Lazo. Para
informacién relacionada con cartel en 1la danza, fui al
CENIDI y a las oficinas de Difusién Cultural UNAM. También
consulté libros de la biblioteca de la Universidad Andhuac,
de la Escuela Nacional de Artes Plasticas y del CENIDI. Por
dltimo, fuli a las oficinas de la Compania Nacional de Danza
y también a las del Taller Coreogridfico,donde me

proporcionaron informacién, folletos y carteles.
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UN GRITO EN LA PARED

Dentro del disefo grafico, uno de los medios de comunicacién
mids llamativos es el cartel; por algo ha sido llamado: "un
grito en la pared". "Incluso cabe ser conceptuado como la’
superficie artistica mds vital de nuestro tiempo, esto es,
la del mis fuerte y profundo enraizamiento social vy
colectivo. Porgue responde, sin duda, a las circunstancias
sociales y culturales del momento, por ser consustancial a
la actualidad; el hecho de anunciar alge pasajero y
dirigirse a una colectividad determinada en un momento dado,
con fines prestablecidos y con un lenguaje vivo y facilmente
legiblen,1

Un cartel debe ser, ademds de actual y legible,
original e impactante para poder competir con las
distracciones que existen en la calle. Debe ser capaz de
llamar la atencidén del publico para que este se detenga o
simplemente capte y comprenda el mensaje gue se desea
transmitir.

Este capitulo consta de dos partes. En la
primera, se da una propuesta para la clasificacién de
carteles de acuerdo a distintos pardmetros. La segunda es

un breve resumen acerca del cartel dancistico en México.

1 Juan Acha, Aol y docisdad; dabwaamirica | El praduls Yodvusn ¢ o Dbk, pg. 241.



1.1 CLASES DE CARTEL

Existen varios tipos de cartel. De acuerdo a mi
investigacidén, encuentro que hay autores que proponen
diversas clasificaciones; sugiero cuatro formas de
clasificar carteles:

1) Por propésito o contenido

2) Por forma de interaccidén entre el cartel y el

piblico

3) Por estilo o corriente artistica

4) Por forma expresiva

Dentro de la primera clasificacidén, hay varias
categorias. Existe el cartel informativo y el formativo? ,
el cartel comercial, politico, culturald , y el de reflexidn
y denuncia. La segunda clasificacidn se refiere al modo de
"hablarle" el cartel al publico. Esta incluye a: el cartel
fatico-exhibitive, el conativo, el imperativo, y el
oclusivod . En el tercer inciso, encontramos la
clasificacién de Barﬁicoat, quien incluye: carteles Art
Nouveau, simbolistas, hippies, formal-modernistas,
decorativos, expresionistas, realistas, y surrealistas. Por
dltimo, encontramos la clasificacidn por forma expresiva del
cartel. Esta se refiere a las cualidades y a las técnicas

con gue se realizan los carteles. Bremont propone: al

2 Rosa Ma. Hidalgo, .fyab s
3 Josep Renau, durasn beaal i
4 datos tomados de fotocopias.

Pg. 6-7.



cartel ilustrativo, al informativo-objetivo, al constructivo

y al experimental.



CLASIFICACION

to onte Q

a) El1 cartel informativo es el que se

utiliza para anunciar eventos, conferencias, cursos,
reuniones sociales, especticulos, etc. Este tipo de cartel
puede contener, ya sea, imagen y texto, o unicamente texto.
En ambos casos debe ser corto con sélo la informacidn
indispensable. En los que no tienen imagen, las letras
deben ser preferiblemente, de tamafo grande sobre un fondo
de algun color llamativo. En los carteles dque contienen
imagen y texto, el texto también debe decir unicamente 1lo

indispensable.

torneo

b) El cartel formativo es el que se usa

como medio para propagar los hdbitos de seguridad, limpieza,



higiene, altruismo, orden, salud, etc. y para modificar
actitudes y conductas de agresividad, desconfianza,
pasividad, inseguridad, apatia, etc. Generalmente, en este
tipo de cartel, se le da mayor importancia a la imagen que
al texto. El mensaje se expresa claramente de manera
grdfica y va apoyado con un texto corto gque ayuda a
transmitir y enfatizar la idea. Este cartel es comin en la
industria; es usado para la prevencién de accidentes y para

fomentar buenos habitos de trabajo.

MALA
ESTIBA
CAUSA
ACCIDENTES

c) El cartel comercial es aquél que sirve
para hacer publicidad (publicidad se refiere al "conjunto de
medios empleados para dar a conocer una persona o empresa

comercial, industrial, etc., para facilitar la venta de los



productes, los articulos que éstas producen“5 )}, a productos
o servicios, incitando al observador a comprar. Este tipo
de cartel surge en Europa, durante el siglo XIX, dentro del
circulo de la pequefa burguesia, y es visto por poca gente
debido a las 1limitacicnes tecnoldgicas de los medios de
impresicdn y también porque en aquella época, la publicidad
no era muy bien vista, mas bien se consideraba un arte
inferior para los artistas fracasados. Toulouse-~Lautrec,
por ejemplo, quien ahora es considerado uno de los mejores
cartelistas que influencid, incluso a la pintura de Pablo

Picasso, financid la impresidén de varios de sus carteles.

[xu*tzlﬁg XY iii

Theatre
Antoine

LaGEtane
{ Richepin

\ @

N~ ‘

L4

Al pie de la Guillotina. 1893
Toulouse-Lautrec

Ls Gitana de Richepin. 1900
Toutouse-Lautrec

5 fossare. deasennis Ual



Para atraer a los compradores, el cartel comercial
frecuentemente usa la belleza y erotismo del cuerpo femenino
Yy los ldeales de la clase social alta, representados por
algunos personajes del cine, teatro, televisidn, etc. Por
lo tanto, es coruin encontrar imidgenes realistas Yy
fotograficas. Encontramos la foto o dibujo realista del
producto acompanado, en ocasiones, por un personaje que lo
consume e incita al observador a copiarle. Por supuesto,
esto va relacionado con el status social que dard el comprar
cierto producte. También entra en juego la persuasién por

medio del logotipo, el nombre del producto, y el slogan.

Beiladores Nelbarden. 1969
Anonimo

10



El fin del cartel comercial siempre va a ser
vender, recordando al publice las ventajas que ofrece el
producto y el prestigio que da el consumirlo. Por supuesto
que también existe una parte artistica dentro del cartel que
atrae a las personas, a pesar de que muchas veces el publice

no estd consciente de ésta.

d} E1 cartel politico es el que se
relaciona con un hecho o acontecimiento piublico de
actualidad, representado generalmente por una imagen que se
enaltece o se repudia. Este tipo de cartel aparece en 1919,
como consecuencia de la Primera Guerra Mundial. Existian
varios tipos de carteles bélicos. Unos promovian el
reclutamiento, otros solicitaban préstamos de guerra, Yy
otros difundian las barbaridades de la guerra, mostrando al
bando opositor como el villano. Durante la Segunda Guerra
Mundial el uso de carteles de guerra se redujo ya que habia
mayor nmimero de medios de comunicacidén masiva, como lo son
el radio y el cine. Los carteles se usaban mas bien para
aconsejar a la gente sobre el cultivo de plantas
alimenticias, la conservacién de viveres y para promover el
guardar los secretos de cada nacidn. Después de 1945, el
cartel politico mundial da un giro de 180 grados, propagando
ahora la idea de paz. El cartel de Kathe Kollwitz, "jNo Mas
Guerral!"™, (1924), es un buen ejemplo del cartel politico de

la época.

11



No Més Guerra. 1924
Kiithe Kol lwitz
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El cartel politico no siempre va relacionado con
la guerra o la paz. A veces se Usa para expresar ideolcgias
politicas. Los carteles del gobierno chino, por ejemplo,
hacen propaganda a sus dirigentes y al Partido Comunista.
Dentro del cartel politico es importante mencionar a los
carteles de la Revolucién cubana. Son famosos Yya dque
muestran una dualidad al manejar, en su mensaje, ideas del
Este, y al mismo tiempo, un estilo y disefio con gran

influencia occidental.

Otras Manos Cogeran las Armas. 1970
Andnimo

13



e) El cartel cultural es el que anuncia
un hecho cultural. Por lo general, en este tipo de cartel la
imagen es predominante. En esta imagen debe mostrarse (en
el caso de difusién de espectdculos) la realidad compleja de
una funcién de danza, una obra de teatro, etc. Este tipo de
cartel da ideas y sensaciones de un evento cultural para que
el piblico use la imaginacién.

Generalmente, el cartel cultural es el que esta
mds ligado al arte. A pesar de que algunos carteles
politicos © comerciales son mas artisticos gque algunos
culturales, los carteles culturales tienen mayores
posibilidades artisticas que 1los demias. El cartel
cultural se acerca mds a la pintura, aunque por supuesto
que, a diferencia de la pintura, el cartel utiliza texto y
es mids actual y efimero. Ademds, el cartel cultural suele
ser coleccionable y a veces tiene la posibilidad de ser
expuesto en galerias y museos. Por otro lado, esta dirigido
generalmente a minorias interesadas en ciertos eventos
culturales. Un aspecto positivo de este tipo de cartel es
que pone al publico en contacto con nuevas formas artisticas

Y los sensibiliza.

14
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£) El cartel de reflexid uncia es
el que denuncia con mayor diversidad y libertad. Utiliza el
buen humor o la ira. Incluye carteles de grupos étnicos
minoritarios, carteles hippies, psicodélicos, feministas, y

del ‘'gay power".

Love. 1967,
Peter Max

2) Por forma de interaccidn entre el cartel y al
publico
a) El cartel fatjco-exhibitivo es el que
muestra al producto y declara sus cualidades sin involucrar
directamente al observador. Se utiliza generalmente para

carteles que anuncian bebidas o productos alimenticios.

16
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Cartel hecho para \as Cervecerias Sapparo. 1968,

Gan Hosoys
b) El cartel conativo se dirige
directamente al espectador. El cartel 1le "habla" al

publico, llamando su atencidén. Esta comunicacién directa
puede ocurrir de varias formas: expositiva, confidencial,

interrogativa, etc.

Cartel pera la Fundacién de Defensa de Nifos
Dean Hanson

17



c) El cartel imperativo, es realmente un
tipo de cartel conativo, pero se considera una clasificacidén
aparte por ser tan comun. Este ordena al observador que
haga alguna cosa, que compre algo o gque se convenza de
cierta idea. Se ha usado mucho para carteles bélicos. Para

carteles comerciales no es muy eficaz.

Tu Pafs te Necesits, 1914
Alfred Leete

d) El cartel oclusivo pretende romper la
comunicacidn entre el cartel y el receptor. Es dificil
encontrar este tipo de cartel, que utiliza la negacidén para
llamar la atencién: "No mire este cartel...". Se considera

a veces conativo y otras imperativo.

18



3) <] e stic

a) El cartel Art Nouveau se caracteriza
por lo decorativo, ornamental, y por el uso de patrones

lineales con curvas sinuosas.

La Revue Blanche. 1804,
Plerre Sonnerd

b) Los carteles _simbolistas usaban
algunos =2lementos del Art Nouveau. Encontramos en este
estilo roastros agrandados, casi expresionistas, Yy

decoraciones compuestas por ojos. Se pierde el respeto a
las reglas tradicionales. Desaparece el naturalismo y se

utilizan los simbolos.

19



Les xx. 1391,
Fernand Khnopt!

c) El cartel hippie fue influenciado por
el ‘Art Nouveau y por el simbolismo. Sin embargo, éste es mas
brillante, elaborado y accesible que 1los carteles
simbolistas. Se buscaba representar cualidades espirituales

y existia un rechazo a lo material.

20
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Jugend. 1900.
Josef Rudolph Witzel

d) Los carteles formal-modernistas son
aquellos gque surgen aproximadamente en 1900, Yy se
distinguen por su nuevo orden estructural. Fueron

consecuencia de movimientos artisticos como el cubismo, el
constructivisme, el De Stijl, etc. Braque y Picasso fueron
dos figuras muy importantes durante este periocdo de
innovacidén. Es en esta época cuando surge el uso de

tipografia como elemento pictdérico y el "collage".

Golpesd & los @larcos con Ia Cuia Roja. 1919,
EL Lissitzky

21



e) El cartel decorativo es el que

evoluciona entre 1910 y 1939, con el movimiento del Art
Déco, caracterizado por 1la angularidad. Tiene también
influencia cubista. Se plasman las imagenes de la realidad
con gran sencillez. Las sombras (no utilizadas en el Art
Nouveau) son usadas como elemento decorativo. Destacan,
durante esta época, disenadores de cartel como Cassandre,

Paul Colin, etc.

T Sdhléraffenlond derliterotur

fikola Sucher
1924
Lupus.
£) El cartel expresionista se
caracteriza por el dramatismo pictérico, gestos

distorsionados, y pinceladas gruesas. Van Gogh, Vallotton,

22



Van Dongen, y Munch fueron grandes influencias hacia este

estilo de cartel.

RIER .
TABARET

QTP NRAAALE DI SAAIATE

SEMTA™
TENILAND

Bier: Cabaret. 1919,
Jo Steiner

g) El1 cartel realista es el que contiene
una reproduccién fiel de un objeto o lugar. Se utilizaban
las ilustraciones, sobre todo para anunciar productos de
gran calidad. Se comenzdé a utilizar también la fotografia,
aungue en un principio la calidad representativa de las
ilustraciones era superior a la que se lograba con la

cémara.

Cruceros del Norte. 1925,
Hemelman

23



h} Los carteles surrealiistas se

distinguen por 1la yuxtaposicidn ilégica de objetos
realistas. Se adoptaron elementos de la pintura
surrealista, como la iluminacién teatral, y sombras

alargadas, como las de Dali.

Cartel de Cine para Chelsea Girts. 1968.
Alan Aldridge

24



4) Por forma expresiva

a) El carte]l ilustrativo presenta las

situaciones u objetos con dibujos o fotografias. Por 1o
general, se pretende resaltar alguna caracteristica especial
del objeto o situacidn. Es comin el uso de fotografias o
ilustraciones de humor que en la mayoria de las ocasiones,
elevan en gran medida la atencién del observador.
Predominan los colores vives y contrastados, ya que los
oBCUros Yy frios no crean el impacto requerido.
Generalmente, el nombre del producto no encabeza al cartel;
se piensa que ésto disminuye la atencidén del observador. E1
objetivo es que la imagen capture el ojo del publico, es por
esto que la tipografia se minimiza y no se le da ningin

tratamiento especial.

Agencia Nakatsuka Daisuke

25



b) El cartel informativo-objetivo deja a
un lado el sentimentalisme que provoca el cartel
ilustrativo. Se presenta al producto objetivamente,
ocupando éste la mayor parte del formato. No se utiliza
ninguna decoracién adiciocnal gque afecte a la percepcién
objetiva del articulo. Tampoco se usan colores extras, ni
para el fondo, unicamente la sombra del producto y el texto.
Se tiene especial cuidado con la luz, para evitar sombras
que pueden distorsionar la realidad. El tnico texto que se
utiliza es el nombre del producto o empresa, colocado en un
espacio grande para que se lea claramente. En ocasiones, se
enlaza al objeto con la palabra, para que el publico,
inconscientemente, los una, sin posibilidad de concebirlos
aisladamente. Los mensajes enviados por este tipo de cartel
son totalmente objetivos; no se mezclan los sentimientos del

disefador ni su interpretacién personal de éstos.

a6



Agencis Sidjakov Bermen & Gomel

c) El cartel constructivo crea una
armonia entre todos sus elementos. Hay una relacién lineal
Y proporcionada entre todas las partes que conforman al
cartel, resultando un sistema 6ptimo y funcional para
transmitir mensajes. Las tres categorias principales del
cartel constructivo son el orden, la belleza, y la
funcionalidad. La superficie es organizada por espacios
proporcionados y geométricos. La tipografia se trata con
igual importancia que 1la imagen, que generalmente es un
dibujo estilizado. Todos los elementos de este cartel se

integran ordenadamente para formar un todo.

27



Italta

Associazigne,
Musicale Italiana

28



d) El cartel experimental sale de 1lo
comun o lo establecido, rompiendo con conceptos
tradicionales. Se utilizan diagonales de vivos colores
contrastantes, direcciones nuevas que crean ritmos 4giles,

diversos estilos y tamafios de tipografia, etc.

TENDENGIAS
# e

b i} 8 G A

B0 LTI INE 290
Lo T Ty

(2 N %

ECERITEET mem . -

Y

Algunos de los experimentos utilizados para el disefio de

cartel son:

Experimentos grdficos:

-La utilizacién de 1la abstraccién, los simbolos y 1la
simplificacién.

-Jugar con la tipografia.

-Disefio de espacios proporcionados y estructurados.
-Ilustrar con la computadora.

-Usar la maquina de escribir.

29



~Experimentar con la fotocopiadora.

Experimentos en fotomec&nica:

=Carbiar imagenes de positivo a negativo y vice versa.
-pDistorsién.

~Solarizacién.

~Fotomontaje.

Experimentos en impresién:

~Impresién iridiscente (el color es mezclado durante el
proceso de impresidn).

-Sobreimpresién (con tintas transparentes).

Experimentos con diversos materiales:

~Papel aluminio

-Recortes

-Papel peridédico.

Estos son sélo algunas de las posibilidades de
experimentacién para enriquecer el diseiic de carteles; se
pueden conseguir resultados novedosos rompiendo con 1lo
convencional. )

En algunas ocasiones, encontramos carteles que entran
en mas de una categoria. Hay veces que es dificil
encasillar en una sola clase a algun cartel. En muchos
casos, existen carteles culturales que también son
informativos. Otras veces encontramos carteles que son
tanto politicos como formativos. Siendo el disefio de cartel
algo tan libre, es imposible colocarlo en determinada 4rea,
Ya que cada caso es singular. Por supuesto que un cartel

contiene caracteristicas que ayudan a determinar qué tipo de
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cartel es, pero no siempre va a caer dentro de una sola

categoria. '

Istimeto change
the errors of your ways.

] w - *-,-.
£ :..~,—-4, ey S

Terye e o s Thehemr s rene
P

Cartet comerciat y conativo
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32



CLASIFICACION DE CARTELES

_dnformativo
formativo
- © .- comerclol
" N olitico
(_  Por Propésito o Confenido 1= P
7~~\\7 " 7 cuitural

" -de reflexion y denuncia
fatico-exhibitivo
T T — B conativo
~ ‘\,//
Por Forma de Interaccién y——Iimperativo
entre el Cortel y el Piblico ..
- S~ s
e
CARTEL ]/

 -oclusivo
U

ot nouveau
~ e e _.-simbolista
' N \\,// T __~hipple
( Por Estiio o Corriente Artistica '_;‘_ fomal-modermisia
X \\ T B decorativo
expresionista
realista
\,~" T T ... llustrativo
(, Por Forma Expresva i—-informativo-objetivo
-7 constuctivo
expermental
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1.2 EL CARTEL EN LA DANZA EN MEXICO

Debido al reducido presupuesto con que cuenta la mayoria de
las compafiias o grupos de danza clisica o contempordnea en
México, hay poca difusién de ésta. Encontramos cque existe
un escaso nuimero de carteles dedicados a la danza mexicana.
Entre las compafiias mds importantes estdn 1la Compahiia
Nacional de Danza, el Taller Coreogrifico de la UNAM, el
Ballet Nacional de México, el Ballet Independiente, el
Ballet Teatro del Espacio, etc. De éstas, las que gozan de
mayor difusidén son la Compaiiia Nacional de Danza y el Taller
Coreografico de la UNAM. La Compaiia Nacional de Danza pone
anuncios monumentales cuando se acerca la temporada de sus
presentaciones. También se anuncia por medio de 1la
televisién, Sin embargo, al visitar sus oficinas, me
informaron que su presupuesto ha ido disminuyendo, y con
respecto al cartel, hace algunos afios que no se imprime
ninguno. El Taller Coreografico de la UNAM si utiliza el
cartel para difusién. Tiene poco presupuesto en comparacidn
con otras épocas, pero siguen imprimiéndoles. Generalmente,
sus carteles se valen de la imagen fotografica, y utilizan
fondos negros. Por supuesto gque son agradables: las
fotografias de bailarines suelen ser estéticas; 1la danza en
sl es estética. Sin embargo, siento que falta variedad,

originalidad, impacto visual.
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Hablando del cartel en la danza en general, se
puede decir que se han hecho pocos. El CENIDI (Centro de
Investigacién, Documentacidén, e Informacién de la Danza
*José Limén") tiene una coleccién de carteles de danza.
Desgraciadamente, se encuentran en bastante mala condicidn
{se tuvo que rescatarlos de un closet de bano, guardados con
otras cosas encinma). Amablemente, se me pernmitié
fotografiarlos (las condiciones de fotografiado tampoco
fueron éptimas, de ahi la calidad deficiente de las fotos).
Algunos de estos carteles se valen de la tipografia, aungue

son poco interesantes.
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Encontré algunos originales y 1llamativos que
utilizan la ilustracién. Es interesante notar los que datan

de 1966.

k1]



1966:

"
1 FESTIVAL DE LA

PROFEY .«
trY
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El siguiente cartel me parecidé sumamente estético
y original. La imagen del centro es abstracta, y maneja
colores cdlidos muy agradables como lo son el anaranjado,
amarillo, y rojo, con tonos de azul. La tipografia también
es interesante puesto que se utilizé romana combinada con

cursiva; 1le da un efecto interesante.
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Por el contrario, este cartel es casi ilegible por’
al mal uso de color. El fondo era entre café y beige, y la
tipografia era roja, perdiéndose totalmente. La fiqura era

casi imperceptible, también por el color rojo.

Unos usan la fotografia realista, y otros manejan
efectos como el alto contraste, En algunos se combina con
la fotografia el uso de 1la tipografia como elemento

ta. Temporada de Danza Contempordnea
decorativo.
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CRITERIOS Y LINEAMIENTOS PARA LA CONFIGURACION DE
UN CARTEL COMO SOPORTE GRAFICO

Existen varios tipos de soportes graficos. E1 cartel es uno
de ellos: otros son: el folleto, la sefallzacién, la
cubierta de 1libro, etc. Para ser exitosos, deben ser
disefados bajo una serie de pautas y normas. Estos, a su
vez, constan de tres tipos de soportes: el soporte
geométricoc, que se refiere al sistema de estructuras que
facilita, distribuye y ayuda a hacer ordenado al diseiio; el
soporte fisico, que, hablando de cartel, se refiere al
material sobre el cual se imprinme; y el soporte visual.
Este incluye una serie de elementos muy importantes: el
color, 1la tipografia, el formato, 1la dimensidén, el
contenido, la imagen y la composicién. La composicidn
consta de las técnicas visuales o categorias formales, como

lo son el contraste, el equilibrio, la armonia, etc.

2.1 SOPORTE GEOMETRICO

Para lograr un cartel de calidad, es conveniente utilizar
una estructura de apoyo. La estructura es un sistema de

distribucidn y ordenacién a través de lineas para sostener

la imagen dentro de un plano. Es util puesto que Bse
facilita 1la colocacién de elementos, ya sean éstos
tipograficos, ilustrativos, fotograficos, etc. Ea un

sistema que abre las posibilidades de diseno, ademas de
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hacerlo ordenado; ayuda al disefiador a crear una solucién
visualmente efectiva, Existen varios tipos de estructuras:
la red, la reticula, la trama y los sistemas de proporcidn.
La red estd dividida en médulos idénticos, repetitivos,
unidos tangencialmente por uno de sus lados. Las hay de
cuadrados, triidngulos, hexdgonos, etc., cuyo usoc es Rmas
freacuente en el disedo, que aquellas compuestas por mids de
un tipo de poligono, como las de dodecaedros y tridngulos,
las de hexdgonos y triangulos, etc. La reticula se divide
en médulos 1llamados campos, espaciados por intervalos
conocidos como constantes. Generalmente, es utilizada en el
disefio editorial, aunque a veces se recurre a ella para la
colocacién de texto en los carteles. La trama es una
estructura que tiene médulos que ascienden o descienden en
tamaio. En la trama sdlo existen perpendiculares, no hay
diagonales. Los sistemas de proporcién mis usados son: las
estructuras 4ureas y las generadas por uno mnismo. Estas
dltimas se hacen de acuerdo a las necesidades propias. Por
ejemplo, se puede trazar un rectdngulo, dividirle a 1la
mitad, sacar las diagonales de esquina a esquina, etc., y
obtener una estructura singular para satisfacer nuestras

necesidades de diseiio.
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red de cusdrados red de hexdgonos y tri&nguios reticuta de & caapos por Linea

Sistemas de proporcién:

E

“trama estructura durea estructurs generads
pars un disefio particutar

2.2 SOPORTE F1SICO
Existe una gran variedad de soportes fisicos. Entre los mas
comunes encontramos: la madera, el vidrio, el acrilico, la

tela, el papel y la cartulina, etc. Hablando de cartel, nes

referimos uUnicamente al papel y a la cartulina. Dependiendo
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de la clase de cartel y del presupuesto, se puede elegir

entre varios tipos. Los mis comunes son:

PAPEL O TAMARO PESO PRECIO

CARTULINA (KG./MILLAR)
papel 70 X 95 83 g. | =m=ee——e-
opalina 125 g. $ 1,168.00
papel couche |57 X 87 67 g. $ 546.00
mate paloma 100 g. $ 404.00
{una cara) 135 g. -3 546.00
papel couche |57 X 87 100 g. $ 425.00
brillante 135 g. $ $74.00

{una cara)

grafico bond |70 X 95 50 g. $ 328.00
70 g. S 460.00
80 g. $ 525.00
seambless 2.72 X 22.90 |140 g. $294,690.00
(rollo)
cartulina 57 X 72 92 g. | emmem—ee
opalina 225 g. $ 1,337.00
cartulina 70 X 95 210 g. S 1,062.00
couche 255 g. $ 1,289.00
bristol 50 X 65 200 g. $ 321.00
corsican 58 X 89 91 g. $2,856.00
182 g. $6,230.00
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2.3 SOPORTE VISUAL

El soporte visual es una parte fundamental para el diseio de
carteles. Para obtener un disefio ¢éptimo, se deben tomar en
cuenta una serie de criterios que son los que conforman a
este soporte. Entre los mas importantes se puede mencionar:
el formato, 1la tipografia, el color, la imagen, el
contenido, la dimensién y la composicién. La composicién
incluye 1las técnicas visuales, también conocidas como
categorias formales. Existe un gran numero de ellas; sin
embargo, generalmente las de mayor importancia en el disefio
de cartel son: el contraste, el equilibrio, la armonia, el

peso y la profundidad.

2.3.1 Formato

Lo primero que se debe considerar para el disefio de un
cartel es su formato. Existen diferentes medidas
establecidas, aunque esto no implica que el disefiador no
pueda elegir un formato propio. Generalmente, se utilizan
las medidas tradicionales ya que éstas estin calculadas de
acuerdo a las dimensiones de los pliegos de papel; esto
significa un ahorro considerable en el momento de impresidn.
El sistema UNE (DIN) comprende tres series, una fundamental,
(serie A), y dos complementarias (series B y C), que
proporcionan diversos formatos de papel. Generalmente, para

carteles, se utilizan los formatos Bl, B2, B3 y B4, (de la
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serie B). La medida internacional de un cartel comercial es
de 70 X 100 cms, que corresponde al formato Bl, de 707 X
1000 mm. Los carteles de este tamafio se encuentran
regularmente pegados sobre muros. También son comunes las’
medidas de 50 X 70 cms. (formato B2, de 500 X 707 mm.), 35
X 50 cms. (formato B3, de 353 X S00 mm.), Yy 25 X 35 cms.
(formato B4, de 250 X 353 mm.). Los dos udltimos tamaios
los encontramos, por lo general, dentro de tiendas,
comercios, y aparadores. El mds pequefio suele colocarse en
el mismo lugar de venta del producto. Sin embargo, en
México existen medidas especificas de los diversos pliegos
de papel, y muchas veces se calcula el tamaio del cartel de
acuerdo al tamafio del pliego (ver tabla pg.46). Es
importante hacer notar que las dimensiones de un cartel no

limitan a éste a ser vertical u horizontal.

2.3.2 Tipografia

La eleccién de la tipografia es uno de los aspectos de mayor
importancia en el disefio de carteles. Se debe considerar la
funcidén del cartel y los requisitos de lectura. Hay que
tomar en cuenta que, generalmente, los carteles son vistos a
digtancia, y muchas veces por gente en movimiento. Es bueno
conocer que bajo luz normal de dia la gente puede leer a 15
metros los caracteres de 2.5 cms. Por supuesto que en
condiciones especiales, digamos en un espacio

extremadamente poblado, esto puede variar. La funcionalidad
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debe ir antes que la estética, aunque no hay que dejar de
pensar en el valor artistico que debemos imprimir en el
cartel con la tipografia. Afortunadamente, existe una gran
variedad de familias tipogrdficas de 1las cuales podemos
elegir una adecuada para nuestro disefo.

Existen numerosas clasificaciones de los caracteres
tipograficos desde un punto de vista estético. Aldo

Novarese propone la siguiente clasificacién:

1v111d
¢AiLlD

Los tipos 1lineales, (también conocidos como tipos sin
patines), como son la Helvética, Univers, y Futura, entre
otros, son utilizados frecuentemente por su disefio claro y
sencillo, y por ser de facil lectura. son indicados para
expresar actualidad, fuerza e industria. Los tipos
lapidarios, venecianos, transicionales, y bodonianos,
(romanos con patines), se asocian con la seriedad, la
elegancia, el arte, el clasicismo, el tradicionalismo, la
religidén y la debilidad. Algunos de estos pertenecen a la
familia Garamond, a la cCaslon, a la Times, etc. Los

egipcios, también con patines pero con 4ngulos rectos, son
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tipos pesados e imponentes que se asocian con la fuerza y la
energia. La familia Rockwell y la Lubalin son ejemplos de
esta clase de letra. Los tipos escritos, como los que
pertenecen a la familia Brush o a la Script, son dindmicos
Y dan la sensacién de continuidad. Para utilizar los tipos
de fantasia o los adornados, como, por ejemplo, la Gillies
Gothic, es necesario tener extremado cuidado puesto que son
letras con disefios complejos que pueden llegar a ser
molestos y saturar nuestro disefio.

Por otra parte, es importante mencionar que si la letra es
bold, ésta simboliza fuerza, poder y energia. si 1la
tipografia es 1light, representa debilidad, suavidad,
elegancia, y lujo. Si utilizamos itdlicas transmitiremos la
sensacién de dinamismo. Por ultimo, la letra alta indica

titulo, encabezamiento ¢ anuncio.

Gron e

;gcdef hiiklmnoparstu abaclyy) s ]de!wu.}ﬂjk!.!/!u 137y
ABCDE%G]HIJ KLMNOP ALY DL FGYIIMEN Y 2
1234567890 132257590
abcdefghikim

ABCDEFGHIJKLMNOP seiie L
abedefghijklmnopqrstuvw abcdefghikl ABCI
123:1567890 Melwitice ftalic

abcdefghi AB(

Helvitica bold
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L

abcdefghijklmnopqrstu
BBCDEFGHIJKLMNOP
1234567890

Pecs Seror

0412%'{7/411 i figts lernerye

TERLIIRO

2.3.3 Color

Antes que nada, me parece importante sefialar que el color,
segun Dondisl , consta de tres dimensiones. Estas son: el
matiz, la saturacién y el brillo. El matiz se refiere al
color en si; los tres primarios son el rojo, el amarillo y
el azul, y los secundarics son el naranja, verde y violeta.
Por otra parte, la saturacién es el grado de pureza de un
color o la intensidad de este. Los colores menos saturades

dan un efecto de tranquilidad y sutileza, mientras que los

saturados son muy expresivos y emotivos. La tercera y
Ultima dimensién del color es el brillo. Este es
acromidtico, y consiste en la cantidad de 1luz. El brillec

puede variar, pero el tono seguird siendo el mismo.
El color es el elemento visual mas expresivo. De

acuerdo a José Ma. Parramén? , la atencién gque crea una

1 D.A. Dondis, I snlasis dh b Jmapen
2 José Ma. Parramén, dsu Finlsun Cokl, pg. 46.
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imagen a color puede ser un 80% mayor a la generada por una
en blanco y negro. Por lo general, se recomienda utilizar
colores vivos que resalten, ya gque los carteles suelen
colocarse en muros de ciudades grises. Por lo tanto, es
dtil conocer los distintos grados de reflexién de los
colores; a continuacién menciono, de mayor a menor, los
porcentajes de reflexidén de algunos colores:
BlanCO..eceesscecssasaccacconsosssssccncsnss /0¥
AMArillo..cseescscssecseacsonncscssscscnnse55%
Verde ClarO..cssssesscsccscacssassscnsonasadB¥
AZUL ClarO..ccesceensencsnsossevsisnncnessd5d

OCre.ssecncnrscrsnnaanss eesesses25%

ROJOuesescssnacesnnnsonsains i enees.23%

Azul Ultramar.............g..}.;:ﬂ.{......zot

Verde OScuro............;.{.;..;;.;.......15%

AZUL MariNO..eeeesecsioacocsseosennencesesl08

Negro.....:..............................3.5%

Por otro lado, es importante para el diseiador de
carteles saber que los colores se asocian con diversas ideas
© conceptos. La siquiente tabla muestra algunos colores y
los temas con que son relacionados frecuentemente.

Azul...frio, frescura, salud, limpieza, fidelidad,

honradez.

Rojo...calor, fuego, pasién, hogar, poder,

violencia.

Amarillo Oro...fuerza, vitalidad, alegria,

riqueza.
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Apa

Verde...vida,

rillo Limén...antipatia.

Gris...sociedad.

Ros.

frescura, tranquilidad, esperanza.

a...infancia, feminidad, ternura, bhelleza.

Morado...religién, realeza, melancolia.

Anaranjado...fuego, placidez.

También son

interesantes los estudios hechos por

F. Eneld acerca del impacto de los colores. El

RAYyOor a menor, es el siguiente:

1.
2.
3.
4.
5.
6.
7.
8.
10.
11.
12.

(Sin embargo, en lo personal,

negro sobre blanco
negro socbre amarillo
rojo sobre blanco
verde sobre blanco
blanco sobre rojo
amarillo sobre negro
blanco sobre azul
blanco scbre verde
azul sobre blanco
blanco sobre negro

verde sobre rojo

fuerte se da con el negro sobre amarillo.)

1o Duca y

orden,

de

siento que el contraste mas

Por supuesto que se deben tomar en cuenta los

datos anteriores para disefiar, pero hay que recordar gue no

se deben tomar como reglas absolutas.

3 Joan costa, Smagn blobol, pg. 99
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2.3.4 Imagen

En un cartel, la imagen puede ser fotogrdfica, ilustrativa
(realista), abstracta, caricatura, sintética (sintesis de la
realidad), geométrica o tipografica. Si se utiliza 1la
fotografia, ésta puede ser a color o blanco y negro, y puede
ser tratada con diversos efectos: solarizacién, virado,
distorsién, etc. Si utilizamos la ilustracidn realista, la
caricatura, la sintesis, la imagen abstracta o la
geométrica, podemos valernos de diversos materiales para
pintar. Entre los mis comunes tenemos: el gouache, 1la
acuarela, el lapiz, la tinta china, los l4dpices de colores y
la barra de grafito. Por otro lado, podemos recurrir al uso
de la computadora para ilustrar, sabiendo manejar programas
como (ol .B'u:uu, Adsle Jaullmlb. "ﬂmﬁ’wj Bilier P\xml. etc.

Las imdgenes abstractas son interesantes puesto que se
prestan para jugar con los materiales, como el recorte, la
fotocopiadora, el aerdgrafo, etc. Ademds, en mnuchas
ocasiones, tienen la posibilidad de transmitir mensajes y
diversos estados de animo mds facilmente que otras imdgenes
como las realistas. La caricatura debe usarse con
moderacién y buen gusto. El abuso de la utilizacidén de
caracteristicas negativas como ridiculizar, presentar
objetos repugnantes o escenas hirientes, puede provocar
desagrado y rechazo del piblico. La sintesis busca 1la

simplificacién de los detalles y la creacién de nuevas
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formas singulares. Es muy comun usar la imagen sintética en
el diserio de cartel, puesto que se pretende crear figuras
nuevas y llamativas que despierten el interés. No se debe
estilizar o sintetizar a tal grado gue la forma pierda su
gignificado ante el piublico. Una imagen tipografica es
aquella que utiliza como elemento grafico a uno o varios
caracteres. Es vadlido y muy interesante usar la tipografia

como imagen principal en un cartel.

mu‘l‘%munqgnum,

lmogen fotogrifics Tlustracion reatists
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El tipo de impresién que debe escogerse para un
cartel depende de la imagen que éste contenga. Los métodos
m4s comunes de impresién son el a/,‘xl, la tipografia, el
huecograbado y 1la serigrafia. Para cualquiera de 1los
mdtodos antes mencionados, se debe hacer antes un original
mecénico. Este se elabora segin el método de impresién que
s8e vaya a emplear. De preferencia, éste debe ser del tamario
real del cartel, o si es posible, mas grande, ya que asi se
reducen los errores.

Para imprimir un cartel a todo color en &{Iul, el
original debe incluir una indicacidén de dénde va colocada la
ilustracién 6 fotografia. Esta se manda aparte, de mayor
tamafio de preferencia, haciendo notar que entrard a
seleccién de color. El texto debe ir en negro, con las
especificaciones sobre una camisa de papel albanene. De
este original, se sacard un negativo, Por otra parte, si se
va a imprimir en serigrafia, las ilustraciones deben estar
compuestas de plastas de color. El original también debe
ser en blanco y negro, (incluyendo las ilustraciones) y, en
lugar de sacar un negativo, se sacarid un positivo. Para
impresién en huecograbado también se usa el positivo y para
la impresién tipografica se utiliza el negativo.

La impresidn a[/ul estid basada en las caracteristicas
de incompatibilidad entre la tinta grasa y el agua. La
superficie que reproduce la imagen o texto acepta la tinta
grasa e imprime; 1las zonas blancas restantes no imprimen,

puesto que repelen la tinta y aceptan el agua. Por otro
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lado, el q%d se basa en el principio de 1a 1litografia
(impresién indirecta con piedra). En lugar de utilizar una
piedra o plancha metdlica, se imprime por medio de tres
cilindros en contacto entre si. El primer cilindro lleva la
plancha, que se humedece y entinta; el segundo, que es de
goma, recibe la impresidén y la pasa a la hoja, a la que el
tercer cilindro ha dado la vuelta. Existen tres tipos de
miquinas q%d: la "madquina plana", usada para tiradas
limitadas de temas artisticos originales, la "q%d cilindrica
de hoja", que es la mds comin, y 1a "rotativa q%d". Ccon el
sistema offset podemos inmprimir desde una hasta cuatro
tintas, logrando un cartel a todo color. Es un método
costosc pero permite imprimir grandes tiradas (no convienen

tiradas de menocs de 1000 ejemplares.

Wéquine offset cilfndrica. Las flechas indican el recorride del papet.*
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Offset cilindrica de cuatro colores®

Detalle de s rotstive of feet®

Matriz para impresién o//',/.
La tinta 8610 se retiene en (as partes obscurss.*

La impresién tipografica utiliza una matriz en
relieve llamada forma. La tinta se aplica al relieve con un
rodillo, se coloca el papel y por medio de presidén se

transfiere la tinta al papel. La forma puede constar sélo
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Nécuine tipogréfica
de plating®

Mequina tipogréfica planc-cilindrica.
Las flechas indican el recorrido de las hojas.*

Matriz para impresion tipogrifica,
Las pertes en relieve reciben la tinta®

Riquins tipografica Miquins rotativa
plano-cilindrica® tipografica®
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El huecograbado funciona al revés que el sistema
de tipografia. Aqui se imprime lo sumido, no lo que estid en
relieve. El clisé se trata con agua fuerte Yy asi se corroe
el metal endurecido. La impresién se realiza directamente
del cilindro al papel (a diferencia del sistema #%d). Hay
varios tipos de maquinas: la prensa calcografica, para
tiradas limitadas; la maquina de hojas, que funciona con un
cilindro gque pernite el wuso de hojas pequeflas en
comparacién a éste; y la mdquina rotativa, que aumenta la
velocidad de produccién y por ésto se usa para la impresién
de grandes tiradas., Al igual que las maquinas q%d, las de
huecograbado de varios colores estan compuestas por diversos
elementos unidos entre si; cada elemento se considera una
miquina por si sola. El papel pasa por cada maAquina

recibiendo distintos colores.
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natriz de huecograbmdo,
Ls tints llena las partes sumides.*

Méquina de huecograbeda, Las fleches indican el recorrido del papel®

La serigrafia es particularmente Gtil y econdmica
para tiradas bajas ya que los costos fijos (instalacién,
funcionamiento, etc.), son reducidos. Esta técnica es
adecuada para hacer impresiones de fotografia en alto
contraste o dibujos por plastas de color, conteniendio dos o
tres tintas. La serigrafia usa una malla de seda o nylon
montada bien tensa en un bastidor de madera. Se le da un
tratamiento (fotoemulsién, pantalla, etc.) para que gueden
libres las partes que seran impresas; lo demds gueda tapado

Y no permite el paso de la tinta. La impresidén puede
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hacerse manualmente, aunque también existen

automaticas.

Eaquems del funcionemiento de la impresidn serigrafica., ¥

magquinas

miquine serigrifica, Las flechas indicen el recorrido del pepel.*
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*

Wbquina sem)-sutomdtics de serigrafis

2.3.% Contanido

Bl éxito de un cartel depende, en gran medida, de su
contenido. El contenido es lo que se expresa, o sea, el
mensaje. BEs muy importante que el significado del mensaje
del cartel sea captado por el publico. No sélo debemos
cuidar la parte estética; es vital que el concepto que
queremos transmitir llegue al observador,

Por otro 1lado, un cartel 1lleva dentro un contenido
"higtérico®. Me refiero a que el cartel se produce en un
tiempo y espacio especifico; ésto afecta directamente a su

disefio. No es igual un cartel hecho en Francia en 1890 que

* Ilustraciones y fotos del 1ibro: Jiuws y iwsiuss, de Giorgio
Fioravanti.
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uno producido en Cuba en 1970, © que uno creado en Italia en
1990,

Ademds existe la clasificacién de carteles de
acuerdo a su contenido. En el Capitulo 1 se encuentran la

explicacién de las diversas categorias.
2.3.6 Dinensidén

La palabra "dimensién" puede referirse a varias cuestiones
cuando la relacionamos con el tema de cartel. Frangoise
Enel5 habla de una serie de cualidades que él1 denomina
"dimensiones fundamentales":
1) El grado de modernidad.
2) El buen gusto (conideraciones estéticas y
morales) .
3} El color.
4) El porcentaje de complejidad.
6) El porcentaje de erotismo.
Enel agrega dos puntos mis, sefialados por Moles:
€) El porcentaje de iconicidad (que se refiere a
la imagen). (Cabe mencionar a las escalas de
proporcisén: la imagen puede ser: diminuta,

pequeiia, normal, grande, exagerada, © monumental).

ERERCIRER R e

diminuta pequefia normal grande exaperada monumental

5 Informacién tomada de fotocopias.
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7) la grandeza aparente (un cartel de 100x70 cms.
colocado en un pasillo corto y angosto, aparentard
ser grande, aunque colocado en un cerro parecerd
chico).

Por otro lado, la dimensién también se refiere al
volurmen, y es importante saber representarla
bidimensionalmente. Cuando el cartel contiene una
i{lustracién realista, la representacién de la dimensién o
volumen debe ser de calidad. Para esto se utiliza la

perspectiva, acompaiiada del claroscuro (luces y sombras).

2.3.7 Composicién/Categorias Formales

Las categorias formales (técnicas visuales) son los medios
con que cuenta el disefador para crear una composicidn
exitosa. Algunos de las mas importantes son el contraste,
el equilibrio, el peso, la profundidad y la armonia puesto
que generalmente estdn presentes en un cartel, contribuyendo
a su calidad. Segun D. A. Dondis® , el contraste es la
técnica visual mds dindmica, siendo su opuesto la armonia.
BEntre ambas hay una gradacién en la gque podemos colocar
nuestro disefio. Estas afectan directamente al contenido del
cartel. Ayudan al diseflador a transmitir el significado o

mensaje, utilizdndeolas apropiadamente.

6 D.A. Dondis, f helase do b raj
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2.,3.7.1 Contraste

La palabra contraste se refiere a oposicién. En el disefio,
el usc del contraste llama la atencidn. Al poner dos
elementos en oposicién, éstos adquieren fuerza y se
intensifica su significado. Existen diversos tipos de
contraste:

1) contraste de forma: el mayor ocurre entre

circulos y triangulos.

cooag
gooca
E]Eg[][][]
gogogooa
gaoog
aocagoa

2) contraste de escala o dimensién: ocurre con

el uso de tamafios o proporciones distintas.

ogogg
ogaoQo
QOoooo
OeQQ0l
Qoogon
aooaoa

3) contraste de valor: se refiere a la

estructura o color.
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4) contraste de orientacién o direccidn: se

refiere a la orientacidén de las formas.

[u]n]u/s(u]s]
ocdoaon
[a]sinujuln]
acooon
oopooao
ooonoa

5) contraste de contornos: aquellos irregulares

son mi4s pesados visualmente que los regulares.

0ooann
OoO%000

[n]s]s/n/n]u]
jain]ainiuin]

000000
[a}sla/slu]n]

6) contraste de ausencia: la falta de un

elemento que rompe la monotonia.

[s]n]mjuinis]
aoa ooo
ocoobDo

ogoaon
oaooao
ooooog

7) contraste de ubicacién: un elemento sale del

orden establecido.

0ooooo

00A000
DEEDDD
Do0nog
ooooon
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2.3.7.2 Equilibrio

Equilibrio significa: n"Estado de reposo de un cuerpo
sometido a dos fuerzas que se contrarrestan"7 . En el
disefio es sumamente importante, ya que toda composicidn debe
estar visualmente equilibrada. Es el justo medio o la
proporcién exacta de los elementos gque componen al cartel,
resultando en un todo estético. De acuerdo a Dondis, es la
técnica visual nds importante después del contraste. Su
contario es la inestabilidad, que provoca inquietud y llega
& ser molesta. El equilibrio se basa en un centro de
gravedad entre dos pesos, y queda determinado primeramente
por el eje vertical (debido a la posicién erguida del cuerpo
humano), y par el horizontal. Existen, sequin Germani y
Pabrisg8 , dos tipos de equilibrio:

1) Est4tico: Los elementos son semejantes y

estdn dispuestos simétricamente alrededor de un

eje imaginario. Esta clase de equilibrio crea un

efecto de dignidad y tranquilidad.

2) Dinadmico: Los elementos son variados y estén

dispuestos sin un eje de simetria. Es posible

lograr este tipo de equilibrio ya que se recurre
al uso de caracteristicas como lo es el peso, dado como

balance(ver seccién sobre "peso").

7 Jansussa, Bicciononia Ysual
8 Eloisa Escalante, Punpis 4l s Sufin: Una Mllvvmiduns do. Aplincisn, PG 57.
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Por otra parte, Scott habla de las siguientes
clases de equilibrio:

1) Radial: oOcurre cuando existe un eje central

vertical u horizontal (o ambos), con atracciones

opuestas. También se da con la rotacién de

tiguras alrededor de un punto focal.

2) Simetria: Elementos de un lado del eje(s) son

idénticos a los correspondientes del lado opuesto.

Es poco interesante este tipo de equilibrio y

falto de creatividad.

3) Oculto: No existen ejes; el formato se

divide imaginariamente en dos partes iguales, que

deben estar equilibradas visualmente.

2.3.7.3 Peso

El peso es muy importante en el disefio ya que contribuye a

lograr un equilibrio visual. Tiene varias caracteristicas

principales:
1) Una figura colocada en el irea centro-vertical
del plano tiene menor peso compositivo que las
dispuestas fuera de esta drea. Si se encuentra en
la parte superior del Area centro-~vertical, tiene
mayor peso que si estuviera en la parte inferior.
2) Una figura colocada en el lado derecho se ve

mas pesada que si se coloca en el izquierdo.

74



3) El peso depende de la separacidn de los
elementos en el plano. Aqui me refiero al peso
global de la composicidn.

4) E1 peso varia de acuerdo al valor (color,
textura, etc.) de la figura.

5) Las figuras irrequlares son mas ligeras que
las regulares geométricas.

6) Entre mas grande sea una figura, su peso
aumentara.

7) Las formas que siguen una direccién vertical
son mas pesadas que las que siguen una diagonal.

8) Para dar un aspecto de estabilidad, una figura
debe ser mis pesada en su parte inferior que en la
superior. Si es asi, la composicidn adquirird un
sentido légico y airoso. Por el contrario, si el
peso es mayor en la parte superior, ésta se
volveri opresiva.

9) Generalmente, los colores cadlidos son mas

pesados que los frios.
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2.3.7.4 Profundidad

La profundidad en el disefo se refiere a la representacién

de la dimensién. Para poder dar el efecto de profundidad,

es necesario conocer ciertas caracteristicas:

1) Tamafio: Entre mads lejos esté un objeto, mds
pequefic se verd.

2) Cuando las lineas son paralelas en la
realidad, al representarlas debemos hacerlas
diagonales convergentes.

3) Superposicién: Una figura cubierta en una
parte por otra, da a entender que la primera estd
atras.

4) Transparencia: Se logra dibujando a base de
linea o distintos tonos, o con linea interrumpida.
5) Detalle: Entre mds se aleja un objeto, menos
se percibe el detalle. -

6) Degradados de color: Dan efecto de
profundidad.

7) Perspectiva: Sirve para dar a las imigenes
impresién de volumen; depende del punto desde

donde se miren los objetos.

2.3.7.5 Armonia

Armonia quiere decir: "la reunién e identificacién de las

Partes

de una compocicidén, convirtiéndola en un todo
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proporcionado y concordante en donde debe existir semejanza
y similitud.®”9 Las clases mds comunes de armonia son:

1) armonia de forma
)

k=i

2) armonia de extensidén o dimensidn

¢

R
i
g

3) armonia de valor (se refiere a la textura, el

color, etc.)

9 Definicién de Eloisa Escalante en su tesis: Pingpiss &l Suis
b\éﬁm'.wr:”w-\nlamd‘ Alaasn, Pg. 39.
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4)

armonia de orientacién o direccidn
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DE LA UNAM #




El Taller Coreogrédfico de la UNAM
3.1 Fundacién

En septiembre de 1970, surge en México una compaiiia de danza
que habria de convertirse en uno de los principales grupos
de baile clisico-contempordneo del pais hoy en dia. La
Maestra Gloria Contreras, con el apoyo de Eduardo Mata y
Héctor Azar, y por medio de un convenio realizado con un ex-
rector de la Universidad Nacional Autdnoma de México, Pablo
Gonzdlez Casanova, funda el Taller Coreogrifico de la UNAM.
El grupo se forma con un presupuesto sobrante destinado
originalmente a la compra de unos uniformes deport"ivos. El
Teatro de Arquitectura de la UNAM, donde el Taller
Coreogridfico se prsenta y ensaya actualmente varias veces
durante el afo, estaba, en aquel tiempo, en muy malas
condiciones: el telar se estaba deshaciendo, habia hoyos en
el piso del escenario, etc. Ademds, cuando la Maestra
Contreras funda el Taller Coreogrdfico de la UNAM, no
contaba atdn ni con bailarines ni con una escuela. Aunado a
todos estos obstdculos, existia un gran prejuicio de los
mexicanos hacia la danza; en México no habia una tradicién
cultural dancistica, como en otros paises del mundo. Agqui,
las funciones de danza eran esporddicas, se daban cuando
visitaban compafias extranjeras o cuando grupos nacionales

se presentaban al publico. Sin embargo, las funciones eran
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pocas debido a la falta de teatros y recursos, Y a la
dificultad de diversas companias de danza para mantener un

repertorio de coreografias.

Gloria Contreras estudid con George Balanchine, un
importante coredgrafo miembro de los Ballets Rusos de
Sergei. El cred una escuela y compaiia de ballet en los
Estados Unidos de Norteanérica, incorporando nuevos
procedimientos para la ensenanza de la técnica clasica. De
aqui, la Maestra Contreras aprende danza cléasica y
contemporinea y las fusiona, creando una danza que refleja
los sucesos de la vida, dando una concepcién personal de

désta. Tiene obras que presentan hechos como, por ejemplo,
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@l movimiento estudiantil del 1968 ocurrido en Tlatelolco.
La Maestra Contreras vivié durante trece afios en los Estados
uUnidos de Norteamérica antes de venir a México y fundar el
Taller Coreogrdfico de la UNAM. En este tiempo, catorce
companias extranjeras de ballet, como lo son: el New York
City Ballet, el cCity cCenter Joffrey Ballet, el Ballet
Nacional Chileno, y el Ballet del Teatro de San Martin de
Buenos Aires, presentaron corecgrafias suyas. Ademds tuvo
una compaiiia propia en Nueva York durante ocho anos.

Al llegar a México y crear el Taller Coreogrdfico,
Contreras se dedica durante un afic a montar coreografias.
Esto lo hace con la intencién de formar un repertorio para
su compafia, algo diicil de leograr. {(Por lo general, el
coredgrafo ensefia a sus bailarines paso por paso de cada
obra. Sélo existen dos sistemas para "leer" y "escribir®
danza, equivalentes a las notas en la misica, llamados Laban
y Benesh. Son poco concidos, sobre todo en México: esto
hace que la creacién y mantenimiento de un repertorio de una
compaiiia de danza sea extremadamente dificil). Asi, en
-abril de 1971, el Taller Coreogrdfico de la UNAM ofrecid su
primera temporada en el Teatro Jiménez Rueda, lcs dias 22,
24, 27,y 29. Entre las obras que presentaron, siete fueron

de estreno: Interludia, Danza para Mujeres,
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Integrales, Huapango, (coreografia que ha sobresalido hasta

la fecha), El Mercado, Vitalitas y Cantdabile.

3.2 la Compafi{a

El Taller Coreogrdfico de la UNAM es una compania que
trabaja intensamente para dar al publico siempre lo mejor.
Los integrantes del Taller trabajan seis horas diarias,
cinco veces por semana. Dos de estas horas son dedicadas a
clase y cuatro a ensayo. En las clases se usa un método de
ensefianza propio de Gloria Contreras. Para ella, 1la
horizontalidad es b&sica. Esto quiere decir que el trabajo
de piso es sumamente importante, ya que es una excelente
técnica para fortalecer los érganos internos. La Maestra
est4 siempre preocupada por no caer en la monotonia; cuando
siente que algun alumno domina cierto ejercicio o papel en
una coreografia, ella los cambia. Su' método de ensefanza
combina el ballet clisico tradicional, el clasico adaptado
al presente y un estilo propio. Muchos ejercicios van
dirigidos a estimular la creatividad y la individualidad de
los alumnos. Se canta, se improvisa misica, se imitan
animales, Ese tocan diversos ritmos etc., en las clases.

otro punto importante para la Maestra Gloria Contreras es
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dar clase fuera del saldén, al aire libre. Para ella es
bi&sico hacer que los integrantes del Taller Coreografico
estén en contacto con la Naturaleza. Para poder ser un buen
bailarin, también es necesario saber improvisar: "La
improvisacién vivifica los gestos propios, hace que se
dance totalmente, incluyendo las fibras mas intimas del ser;
libera las expresiones faciales y corporales. Es principio
de la coreografia."l La espontaneidad del bailarin se debe
siempre mantener, puesto que es un elemento importantisimo
para un artista. Dice la Maestra Gloria Contreras: "En
tanto soy directora del Taller Coreografico de la U.N.A.M.,
Yy desde mi vocacién dancistica, pienso que un bailarin
artista es aquel que estd en pleno dominio del YO, que puede
usarlo como colaborador total en el producto artistico,
porque ha dominado en la danza su propia voluntad y sus
fuerzas destructivas; aquél que es absolutamente sincero en
la vida y que por lo tanto lo es en la danza, que baila para
darse y para recibir la emanacién que irradian otros
seres."2 Asimismo, Contreras, como directora, prefiere
prescindir de efectos teatrales extravagantes ya que le
gusta que sus bailarines expresen y transmitan sensaciones
al publico sin necesidad de utilizar recursos muy
sofisticados. Para ella, "la danza transmite emociones,

impugna, remueve, tranquiliza. La coreografia puede ser

1 Gloria contreras, Juln Couspaflcs &2 b UNAE, pg. 23
2 1B1D, pg. 24

84



juego intelectual, placer estético, medio para encontrar el
alma, reprobacién amarga..."3

Gracias a sus métodos de ensefianza Yy a su
tanacidad, Gloria Contreras ha convertido al Taller
Coreogrdfico de la UNAM en una compafiia seria y exitosa. Ha

dado, hasta hoy, 1248 funciones, para aproximadamente

1,321,000 per . La pafiia ha estrenado 192 ballaets de
46 distintos coredgrafos. En la actualidad, su repertorio
incluye trece programas distintos, con 55 obras en total.
Por otro lado, ha publicado seis libros, presentando 36
exposiciones Y 110 videos, A lo largo del tiempo, el
Taller Coreografico ha creado un publico regular, cambiando
a la vez la manera de hacer, presenciar, y difundir la danza
en México. La Maestra Contreras dice: "Mi tarea frente del
Taller ha sido aglutinar talento y con él hacer arte."4 ;: y
lo ha logrado.

3 Glaoria contreras, (s usuges &b 1A pg. 24
4 folleto: Juln Couspufes

ran

il L4, pg. 3
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3,3 Difusién

El Taller Coreografico ha utilizado diversos métodos de
difusién a lo largo del tiempo. La Maestra Contreras afirma
que sin medios de difusién 1la danza no se puede dar.
Ademis, ésta debe ser creativa y llamativa. Durante el
tiempo en que Guillermo Soberdén fue rector de la Universidad
Nacicnal, el Taller Coreogrdfico gozd de una época de auge.
Se le daba mis presupuesto a la compafia que en 1la
actualidad, y esto permitié aumentar la cantidad y calidad
de la publicidad. Ademas de los anuncios acostumbrados en
la prensa, los spots de televisidén, y los carteles, se
hicieron volantes, separadores de libros y calendarios para
regalar, etc. Se utilizaron fotografias del grupo con
slogans provocativos como "Atrévete...", que funcionaron muy
bien; muchos jévenes guardaban aquellas fotos en sus libros
o cuadernos, manteniendo siempre pregente a la compaifia.
Por otra parte, la difusién de "boca en boca" también
ayudaba a incrementar 1la asistencia del pidblico a 1las

funciones.
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Hoy en dia, existe menos dinero destinado a la
publicidad, y, definitivamente, hay menos piblico que
durante el tiempo de Soberdn, cuando hubo gran difusién de
la conmparniia. Actualmente, el Taller Coreografico usa
anuncios en la prensa, spots de radio y televisién, mantas,
Y carteles para atraer a la gente. sin embargo, los
carteles no tienen buena distribucién y poca gente tiene

contacto con éstos.
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DESARROLLO DE TRES
DEL TALLER COREOGI
DE LA UNAM-



Metodologia para el desarrollo de tres carteles del Taller

Coreografico de la UNAM

Para poder realizar el proyecto, fue necesario seguir una
serie de pasos ordenados, es decir una metodologia. De
acuerdo a mis experiencias personales, a mis estudios y
pricticas en 1la Universidad, y a diversas tesis que
consulté, escogi el siguiente método de trabajo:

1. Investigacidn

2. Primeras Imagenes

3. Anteproyecto: andlisis de bocetos y eleccidn

de los tres mejores

4. Proyecto {(dummy)

5. Realizacidn

6. Andlisis Final

4.1 Investigacidén:

En la primera etapa, se recabd informacidén sobre el cartel
en la danza (Cp. 1.2), sobre 1los criterios para 1la
configuracidén de un cartel (Cp. 2), y por ultimo, sobre el
Taller Coreografico de la UNAM. Esto es importante ya que se
debe conacer la historia, las metas, los obstaculos, etc. de
dicha compafia para poder reflejar en los carteles el

caracter de ésta.
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Después de haber recabado la informacién pertinente, ademas
de hacer una investigacidén acerca de las caracteristicas del
cartel, hice una serie de bocetos utilizando diversas
técnicas Y valiéndome de distintas herramientas:
{computadora, fotografia, ldpices de colores, pasteles,
acuarelas, fotocopiado, etc.) Los siguientes son algunas de
los bocetos antes mencionados.

4.2 Primeras Imdgenes:

. avestann i Pantryran
VT hratn oo A rond
Sata Wiaser Vrssramear
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4.3 Anteproyecto:

Habiendo reunido un nudmero considerable de bocetos, hice un
andlisis general tomando en cuenta criterios como
originalidad, impacto visual y calidad estética para escoger
los tres mejores. Por supuesto que éstos no serian los
definitivos ya que para llegar a la propuesta final se tuvo
que trabajar individualmente con cada uno de los tres,
haciendo diversas pruebas de tipografia y color. A
continuacién presento algunas de las pruebas de colocacidén

tipografica realizadas para uno de los carteles:

Talles Corvarten de i UNAM

Taller Corvegmrtia de la 1NASY
.
\1
e
e PO
Talles Camvarificn de ta UNAM = Tallrt Corecgrifiro de da INAM

Esto es s86lo un ejemplo de como decidi ddnde

colocar la tipografia en uno de los carteles. Sin embargo,

estas pruebas se realizaron no sdlo para este propésito,
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sino t:amb.\.én para escoger el tlpo adecua o"'

color de la imagen, y el color del fondo y de la tipogratia.
Cada cartel gque realicé esta ]ustxficado en todas sus
partes.

4.5.1 Andlisis final:

ANALISIS DEL PRIMER CARTEL:

fuller Coreogrifico de fa UNAM
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La imagen de este cartel es una fotografia de los bailarines
del Taller Coreogrdfico en una de sus funciones. Fue tomada
con pelicula bklanco y negro, ASA 400. La imagen se
digitalizé por medio de un scwera una PC.  Se utilizé el
programa Dr. Genius y después se pasé a Corel Draw, donde se
deformé con un alargamiento. Teniendo lista la imagen, se
comenzaron las pruebas de tipografia y mds tarde las Qe
colr. Se eligié un tipo romano, con patines (Tiffany), para
transnitir los conceptos de elegancia y de arte. Se colocd
en la parte inferior para dejar el espacio superior libre
déndole mayor fuerza a la imagen. El nombre de la comparifa
va en altas y bajas para dar cierto dinamismo. Ademas, se
centré para concederle un lugar mas importante, dejando los
otros datos alineados en bandera derecha e izquierda. La
leyenda: "direccidén: Gloria cContreras", se dejé centrada,
abajo de "Taller Coreogrdfico de la UNAM", pero mucho mas
pequefia que éste.

El1 color de la tipografia y de la imagen es
dorado, siendo el fondo negro. Se eligieron estos colores
por el contraste, por la elegancia e impacto que juntos

logran y por la originalidad que representa el dorado.
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ANALISIS DEL SEGUNDO CARTEL:

CENT e v Un ghunt 1992

Ealst X KarmeticTUn AR (A7

Este cartel, al igual que el anterior, utiliza la imagen
fotogrdfica deformada. También se tomdé en blanco y negro,
con ASA 400, y se digitalizé con scanner a una PC. Sin
embargo, utilicé otra tipografia debido a que este cartel
tiene un enfoque m3ds moderno y exigia otro tipo de letra.
El fondo va de color morado, remitiéndonos a la elegancia y

distincién que va ligada a la realeza. Las figuras son
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blancas con tonos pasteles de verde y morado. Salen de lo
comin ya que por lo general, las fotografias son realistas o
altos contrastes de un sdélo color. La tipografia es verde
para armonizar con el verde de la imagen. Esta es mds
casual que la del cartel anterior; su nombre es Prose
Antique (del catalogo de Corel Draw). Estd repartida entre
la seccién superior y la inferior. Arriba, del lado
derecho, para equilibrarse con los brazos y pierna alzados
del lado izquierdo, dice "Taller Coreografico de la UNAM)",
en altas y bajas; abajo de esto dice "direccidén: Gloria
Contreras®, en letras mds pequeias, por supuesto. En la
parte inferior del cartel encontramos los otros datos
(fecha, temporada, lugar y hora), con tres lineas alineadas
en bandera derecha y tres en izquierda para crear un

balance.



ANALISIS DEL TERCER CARTEL

Taller Coreografico
de la UNAM
@recTon Gora Cotercy
XLVHl TEMFORADA
OCTUBRE. NOVIEMBRE, DICIEMBRE. 1992,
TEATIO DE ARQUIECTUTA CAROS A0

aces 73 2n
SALA SOGUEL COVATTUBAS
[

Este cartel es el mis libre de los tres. Se utilizé el
aerdgrafo para crear el dinamismo y la espontaneidad del
fondo. <Con pincel y tinta china se hicieron las figuras que
representan a los bailarines. Los colores son tonos de
morado, rosa y hegro. El morado y negro son siempre
elegantes; el rosa brillante da vida y alegria a la

composicidn.
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Es un cartel que expresa movimiento, destellos
musicales y danza. La tipografia se colocé abajo, sobre
fondo blanco para no interferir con la imagen. Se usé Avant
Garde en negro por su claridad, legibilidad y sencillez.
Por otra parte, siendo la composicidén tan libre, me parecid
adecuada una tipografia sin patines, moderna. La centré para

no desequilibrar el disefio.

*NOTA:

COSTOS APROXIMADOS:

TIPO DE IMPRESION 100 CARTELES 1000 CARTELES
offset, 4 tintas $2,530,000 $2,630,000
serigrafia, 3 $4,430,000 $17,621,000
tintas
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CONCLUSIONES

Al concluir esta tesis de investigacidn tedrica y practica,
me doy cuenta de la infinidad de cosas que aprendi durante
el tiempo que estuve trabajando. Refiriéndome a la teoria,
quisiera comentar que fue muy interesante recopilar datos
sobre las diversas formas que existen para clasificar
carteles. Nunca imaginé que hubiera tal variedad de métodos
de clasificacién. Fue un reto escoger los que me parecieron
adecuados V' bien fundamentados e ir creando una
clasificacién mds completa, que parte de cuatro categorias
principales.

Por otra parte, fue triste encontrarme con la
falta de recursos con que cuentan la mayoria de los grupos
de danza. Adenmas, siento que se le da poca importancia a la
difusién de este arte. El cartel dancistico es cada dia
menos popular; muchos de los que se han hecho en México
estin arrumbados en el baiio de un centro de investigacidén de
danza. Pienso que al cartel en la danza se le deberia dar
un nuevo empuje ya que es un medio muy efectivo de difusidn
masiva. Ademds, se podrian ganar fondos con la venta de
carteles en funciones de danza, museos y librerias.

Por otro lado, gquiero destacar que existen una
serie de formalidades en lo que respecta a la configuracidn
de un cartel. Un disehador debe estar consciente de éstas,
que incluyen aspectos como la tipografia, la composicidén, la

imagen, el formato, etc. A pesar de que muchos carteles son
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disefilados sin dichos conocimientos, es importante que el
disefiador los conozca para orientar mejor su trabajo
creativo.

También durante el proceso de investigacién,
encontré que el Taller Coreogridfico de la UNAM es una de las
pocas compafiias que sigue destinando parte de su presupuesto
al cartel. Sin embargo, creo que podria aprovechar mejor
este dinero, creando carteles que salgan un poco de la linea
tradicional gue hasta ahora han sequido. Los carteles que
propongo son impactantes, originales y estéticos. Salen de
lo comin puesto que no se valen de la tipica imagen
fotografica sobre fondo negro. A pesar de utilizar fondo
negro y fotografia en uno de mis carteles, éste sale de lo
usual por el manejo de la foto (la distorsidn), y la
combinacién de colores (negro y dorado), lo que da mucha
fuerza al disefio.

Asimismo, me parece importante comentar la
importancia que tiene la computadora en el disefic hoy en
dia. Por supuesto que es una herramienta gque ayuda en el
proceso de disefioc y abre las posibilidades de éste, a pesar
de no sustituir el talento del disefador. Durante la
elaboracién de los carteles me parecid maravilloso poder
jugar con las imdgenes fotogradficas, ilustrativas y con la
tipografia en la computadora, a fin de llegar a soluciones
que considero dptimas. Con una fotografia pude crear un
efecto de alargamiento, haciendo asi carteles con un alto

nivel de originalidad.
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