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INTRODUCCION

“LOS DEMAS VEN LAS COSAS COMO SON. Y SE
PREGUNTAN LPORQUE? YO SUENO COSAS QUE
NUNCA HAM SIDO Y ME PREGUNTO LPORQUE NO?

J.F. KENNEDY

Este debe ser el disefador, una mente buscadora e inquisitiva, siempre
alideas nuevas. Siempre en espera de oportunidades reveladoras y con
la capacidad de sfntesis comunicadora a través de un conjunto editorial
o cualquier otra manifestacién de disefio gratico.

Es importante que esta mente se discipline, por un fado conociendo
los elementos unitarios es decir, las palabras del lenguaje que ha de
usar para comunicar sus ideas u que este conclente delas posibilidades
de combinaclon son infinitas. Por ctro que aprenda la necesidad de una
postura mental enla quetengan cabida todos los pensamientos e ideas,
por diferentes que estos sean de sus propias concepciones. De esto
dependerd su capacidad de resolucién de los problemas de
comunicacion, cuya naturaleza es de una gama muy amplia.

El disefiador tiene una mision dificil ante el mal gusto, a veces grotesco
da nuestra proipia gente. La misién de reeducar ese mal gusto y
ensefar a través de su propio trabajo a exigir un diseno funcional y
estético, que resuelva necesidades reales y sea capaz de competir en
cualquier medio.

Ei diseiio grafico esta involucrado directamente en la comunicacién
visual, porlogue enlarealizacion del presente trabajo fué indispensable
aplicarto en diferentes alternativas existentes, como serfan folleteria,
carteles, audiovisuales, anuncios espectaculares, gufas, etc.

De las anteriores se realizd una seleccion dependiendo de los
requisitos para la difusion de un estado, considerando que el turismo
es una Industria que crea empleo y aparte es una entrada de divisas
para ia nacién mexicana.

Después de un analisis se conciuyd que uno de los medios mas
convenientes para realizar una campafia publicitaria turistica era por
medio de una guia, ya que en &l mercado nos encontramos con guias
turisticas sin un diseno previo y la cual que no solo cumpla coninformar,



sino que esta se conserve e informe sintetizadamente y que contenga
un formato ergonémica.

Ensurealizacién puede ser elaborado en el mismolugar. Se seleccloné
el estado que se utiliza como ejemplo de este trabajo basandonos en
las estadisticas encontradas en ia Secretarfa de Turismo, ya que nos
encontramos que el estado de Qaxaca, cuenta con un déficit de
visitantes tanto extranjeros como nacionales, siendo este rico en zonas
coloniales, por lo tanto nos encontramos con una necesidad existente
de una gufa turfstica informativa culturalimenrte que oriente e interese
al visitante.

El presente trabajo pretende demostrardc en una minima parte y
contribulr a mejorar las sistemas de comunicacion visual aplicindolo
por medio de gufas turfsticas, con ¢f fin de difundir los estados de ia
Republica Mexicana coloniales, tan rica en todo el pals.

La empresa turistica en México persigue estos fines:
1. Dar mejor servicio que la competencia
2. Ofrecer tarifas menores que la competencia
3. Intentar capturar al turismo nacional y extranjero
4. Dar una mejor organizacién y difusién de sus servicios

Estos cuatro puntos necesitan de apoyo indispensable en la
Instrumentacion de las modernas técnicas de comunicacion visual
especfificamente, con el uso adecuado de la publicidad, mercadotecnia
y €l disefio gréfico.

La creatividad es la mejor forma para combatir la problematica de la
difusién para la industria turistica. Un pequeno presupuesto utilizado
con creatividad tanto en la seleccién estratégica de los medios como
las ejecuciones publicitarias pueden rendir mejores fritos que las
cuantiosas sumas invertidas por las cadenas transnacionales y
gubernamentales.

Una de las aplicaciones de esta actividad es la creacian de
herramientas para ayudar a la promocién del estado de Oaxaca y el
mejoramiento de la vida econémica de este, por lo tanto el
mejoramiento de los servicios turisticos.
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El presente trabajo pretende demostrarlo en una minima parte y de ser
posible contribuir a mejorar los sistemas de comunicacién entre los
prestadores de serviclos turisticos y ios consumidores de los mismos.

Utilizando las herramientas que nos proporciona el disefio grafico se
tratard de resolver este problema es el presente trabajo.
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ANTECEDENTES HISTORICOS DE LA SECRETARIA
DE TURISMO

E! gobierno de México consiente de los atractivos naturales y culturales
del pafs, as{ como de los beneficios econdmicos potenciales que para
la nacién representaban, crea a través dela Secretarfa de Gobernacién
afines de 1928, la Comision Pro-Turismio que tenfa entre sus funciones,
la de realizar estudios y recomendaciones que tendieran a favorecer al
turismo, a efecto de atraer mayores corrientes de extranjeros a conccer
el pafs.

Sin embargo este esfuerzo oficial no podfa alcanzar los resultados
deseados sin la cooperacion de las empresas particulares, por lo que
se convino la creacion de la Comisién Mixta Pro-Turismo establecida
por acuerdo Presidencial publicado en el Diario Oficial el 11 de julio de
1929,

Esta Comisién fué precedida por el entonces Secretario de
Gobernacidn, permitiendo la participacion de los representantes de las
empresas privadas relacionadas con esta actividad turfstica.

Posteriormente en el Diario Oficial del 7 de febrero de 1930, se publica
la Ley Organica de la Comisién Nacional de Turismo, la cual continua
fos trabajos y asume las funciones de la Comision Mixta Pro-Turismo
creada en 1929. Esta Comision es precedida por el Secretario de
Gobernacion y entre sus nuevas funciones se contempla que se
convierta en el 6rgano oficial de propagandas en materia turistica en el
extranjero. La Ley estabilece ademds, un mecanismo de coordinacion
entre la Comisién Nacional con las Comisiones locales de los estados
de la Federacion a través de convensiones anuales a nivel nacional.

A partirdel 10. de enerode 1933 la Presidencia de la Comision Nacional
es asumida por o titular de la Secretarla de la Economia Nacional,
dependencia creada por lo decreto publicado el 15 de diciembre de
1932, esta contaba entre sus organos con un depaitamento de turismo.

El 27 de marzo de 1933 desaparece la Comision Nacional de Turismo,
credndose a su vez tres organos: la Comision de Turismo, el Comite
Oficial de Turismo y el Patronato de Turismo.

El primero de estos encargado de recaptar y coordinar toda clase de
informacion concerniente al turismo, asf como de proponer las medidas
que estimaran pertinentes para el desarrollo def mismo.



El segundo le correspondia estudiar los problemas relacionados con
el turismo proponiendo soluciones concretas.

Eltercero era el 6rgano que decidfa en definitiva sobre las medidas que
debfan adoptarse al respecto.

El Patronato era precedido por el Ejecutivo Federal y se integraba por
los Secretarios de la Economia Nacional, de Gobernacion , de
Relaciones Exteriores, de Hacienda y Crédito Publico, de
Comunicaciones y Obras Plblicas v por el Jefe del entonces
departamento de Salubridad.

Por decreto publicado en ¢l Diario Oficial del 18 de mayo de 1935
desaparecen los drganos que hasta la fecha tenlan encomendadas
funciones retacionadas con ia actividad turistica en el pafs.

Creandose de nuevo la Comision Nacional de Turismo, la cual se
. formaba por tres drganos: un Comité Ejeculiva, un Consejo
Patrocinador y un Conseja Consultivo.

El primero encargado de la promocion de las actividades turfsticas del
pals, asf como de regular la actividad turistica en genenral.

El segundo proporcionaba toda clase de apoyo para la realizacion de
las actividades de! Comité Ejecutivo .

Eltercero de agrupar alos representantes de las empresas particulares
que teniendo relacién con la actividad turistica, podfan participar enlas
desiclones det Comité Ejecutivo.

Por disposicién del mismo Decreto, estos érganos dependian de la
Secretarfa de Gobernacién, desapareciendo el departamento de
turismo de la Secretarfa de la Economia Nacional.

Enla Ley Federal de Poblacion publicada en el Diario Oficial del 29 de
agosto de 1936, se confiere a la Direccidn General de Poblacion,
dependiente de la Secretaria de Gobernacién, las funciones relativas al
turismo,

Era presidido por el Secretario de Gobernacion. con la panicipacion
delas empresas refacionadas enla actividad turistica, tendia a procurar
el fomento y éptimo desarrclio de 13 industria turistica del pais

El reglamento de fa Ley publicada el 7 de junio de 1937 crea un
departamento de turismo encargado de coardinar y vigilar las
actividades de tomento al turismo en las 15 regiones que paratal efecto
se divide el pals.



Formado por personas designadas por el Presidente de fa Republica
através del Secretario de Gobernacion, tenfa como funcién el ejecutar
las resoluciones tomadas por la Comisién Nacional de Turismo.

El 31 de diciembre de 1949 se abroga la Ley que cred la Comisién
Nacional de Turismo de 1947, credndose la primera Ley Federal de
Turismo quetransfierelas atribuciones que anteriormente correspondfa
a la Comisidn de 1947 a la Secretarla de Gobernacion. Ademds se crea
un nuevo Consejo Nacional de Turismo el cual tenfa entre sus
principales funciones la efaboracién de estudios relacionados con la
actividad turfstica, asl como la promocién de leyes, reglamentos y otras
disposiciones que procederfan a efecto de que el turismo se
incrementara.

La ley de Secretarias y Departamentos de Estados publicada en el
Diario Oficial del 24 de diciembre de 1958 crea el Departamento de
Turlsmo como un érgano que dependiendo del Presidente de la
Republica, recibe todas las atribuciones relacionadas con la actividad
turistica en el pafs.

Este Departamento adquiere el rango de Secretarla de Estado por
decreto publicado el 31 de diciembre de 1974 en el Diario Oficlal de la
Federaci6n.

El 17 de enero de 1977, al publicarse el acuerdo sobre la Sectorizacién
de las Entidades de la Administracion Publica Paraestatal, se designan
ala Secretaria de Turismo como cabeza de sector correspondiéndole,
de acuerdo a lo establecido por ef articulo 51 de la Ley Orgénica de la
Administracion Publica Federa!l publicada en e Diario Oficial de la
Federacion del 29 de diciembre de 1976, el planear, coordinar y evaluar
la operacién de las entidades de la Administracion Piblica Paraestatal
que determina el Ejecutivo Federal.(1)*

* (1) Fuente de informacion de fa "“SECRETARIA OE TURISMO” "MANUAL DE
DEFINICION DE CONCEPTOS™.
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DEFINICIONES DE CONCEPTOS DEL TURISMO

A continuacién se definen los conceptos y el sentido en que seran
usados los términos a lo largo del presente trabajo:

TURISMO: es el conjunto de interacciones que se establecen entre
grupos humanos provenientes de otras zonas geogréficas y que
requieren de seiviclos proporcionados por los habitantes de la
localidad. (1)*

SERVICIO TURISTICO: son aquellas clases de atenciones que se les
proporcionan a los viajeros o poblacién flotante y que tienden a
satifacer sus necesidades de habitacién, alimentaci6n, recreo,
distraccién y descanso. (1)

ATRACTIVOS TURISTICOS: son los intereses fisicos o psicologicos
que tiene una localidad que contribuyen al factor primordial para que
un poblador distante se motive a transladarse y conocer el lugar que
posee esas caracteristicas. (1)

INDUSTRIA TURISTICA: es el equipo organizado de recursos y
personas que trabajan para proporcionar los servicios turlsticos y que
principalmente son: hoteles, restaurantes, bares, agencias de viajes,
transportes, espectaculos, gulas, intérpretes, atractivos naturales,
histéricos, culturales, recuerdos, artesanias, etc. (1)

TURISTA: persona que viaja transladandose temporalmente, fuera de
su lugar de origen o residencia habitual y que llegue a utilizar alguno
de los servicios turlsticos. (1)

PRESTADOR DE SERVICIOS TURISTICOS: es aquella parsona fisica
o moral que proporcione o contrate la prestacién de dichos servicios
turlsticos. (1)

HOTELES: (empresas de servicios turfsticos) tienen como funcién
especffica prestar atencién a vacacionistas en su:

- alojJamiento u hospedaje

- alimentacion

- diversion, distraccion y descanso

- servicios correlacionados con los puntos anteriores. (1)

* (1) Fuente de Informacién de la *SECRETARIA DE TURISMO" "MANUAL DE
DEFINICION DE CONCEPTOS



LA OPERADORA DE INVERSIONES TURISTICAS: (empresa de
serviclos para Inverslén y administracién del capital) es una
organizacién cuyos servicios legalmente autorizados consisten en:

- proporclonar asesoria para la operacion de empresas hoteleras
y sitios de recreo

- proyectar y realizar la construccién de fraccionamientos,
condominios y desarrolio de polos turfsticos.

- proporciona servicios en materia de inversion de capital con la

creaci6n de planes dentro del campo de las actividades turisticas
y que redittien utilidades al inversionista. (1)*

* 1) Fuente de inforrmacién de fa “SECRETARIA OE TURISMO® "MANUAL DE
DEFINICION DE CONCERTOS
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INFRAESTRUCTURA TURISTICA DEL ESTADO DE
OAXACA

En México las inversiones turisticas durante los afios de 1971 al 1976
fueron de orden de los 6.2 mil millones de pesos. (2)*

Hasta el afio de 1976 existlan 6, 300 establecimientos hoteleros de
diferentes categorias en la Reptiblica Mexicana y contaban con un total
de 177, 000 habitaciones {2)

En materia de restaurantes hablfa 5, 500 establecimientos, los servicios
colaterales estaban constituldos por 482 agencias de viajes, 185
oficinas arrendadoras de autos con 6, 500 vehiculos. (2)

La afluencia turistica en México durante el afio de 1976 ha sido del
orden de los 3' 107, 193 turistas de los cuales 402, 789 fueron turistas
nacionales y 2' 705, 185 turistas extranjeros.

Los ingresos por concepto de las actividades turisticas fueron de 2'
430' 700, 000. (2)

En reclentes declaraciones a la prensa (3)**, el departamento de
estadlstica de la Secretaria de Turismo anunci6 que en la temporada
invernal diciembre de 1986-abrit de 1987, México recibié mas de tres
millones de turistas extranjeros, lo que representé un incremento de
1000, 000 de visitantes extranjeros en relacién al mismo lapso de
1977-1978.

La derrama econdémica que genera el lurismo extranjero rebasalos 700
millones de dolares.

* {2) Ofizar, M. "GUIA DE L.OS MERCADOS DE MEXICO" y Estadisticas de la
SECRETARIA DE TURISMO

** |3) EXCELSIOR, p.p. 4A, Jueves 7 de diciembra de 1986
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PORCENTAJE DE TURISTAS DEPENDIENDO DE LA
NACIONALIDAD QUE VISITAN MEXICO

84% ?

G

ESTADOS AMERICA CANADA EUROPA OTROS
UNIDOS LATINA
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ESTADOS DE LA REPUBLICA MEXICANA MAS
VISITADOS POR TURISTAS NACIONALES

VERACRUZ JALISCO DISTRITO GUERRERO OAXACA
FEDERAL

Ef turista nacional tiene un prelerencia por los estados de: Veracruz,
Jalisco, Distrito Federal y Guerrero.

Como se aprecia el estado de Oaxaca cuenta con un menor porcentaje
de turistas nacionales.

Esta es una de las razones por las cuales considero que dicho estado,
siendo tan rico en su arquitectura tanto prehispanica como colonial asf
como otros atractivos turisticos tiene la necesidad de una mayor
difusién.

Cuenta con la posibilidad de hospedar 372, 807 personas anualmente.
con un buen servicio de hoteles en todas sus categorfas.
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El nimero de habitaciones en que se alojaron los turistas tanto
naclonales como extranjeros en el estado de Oaxaca durante el afio de
1986 fueron ocupadas 67, 418 por noche teniendo un total de 372, 807
habitaciones por noche.

CIUDAD # DECUARTOS POR NOCHE DIFERENCIA
OAXACA 362, 000 65, 000 297, 000
PUERTO ESCONDIDO 3, 000 779 221
HUAJUAPAN 6,347 1, 362 4,985
RESTO DEL ESTADO 1,460 277 1,183
TOTALES 372, 807 67, 418 305, 389

@*

Como se puede observar el estado de Oaxaca cuenta con un
porcentaje muy bajo de visitantes por lo que existe un déficit de llegada
de Turista al estado de Oaxaca.

Por ejemplo esto nos da como resultado que en la ciudad de Qaxaca
como otras zonas coloniales del pafs se desperdician el servicio de
hospedaje y correlativos, por io que existe una carencla de difusion en
zonas coloniales y demas atractivos turisticos que cuentan, se
concluye que existe una necesidad existente de explotarlos para
beneficio de! pals y hacer que la industria del turismo sea una buena
fuente de ingresos.

En 1986 el flujo de visitantes a museos y sitios culturales en el pals fué
de 6.5 millones de personas esto refleja una disminucion del 18.1% en
relacion con 1985, slendo de turismo nacional 4.6 miliones de personas
y 1.9 millones de turistas estranjeros.

Los estados caracterizados por turismo nacional como Querétaro,
Guanajuato, Zacatecas y Qaxaca, observan una gran caida de
visitantes por 1o tanto entre esos estados seleccione tomando en
cuenta el déficit més bajo bajo el estado de Oaxaca y en este particular
la Ciudad de Oaxaca. Por tener mas necesidades economicas
pudiendo el turismo ser una gran ayuda.

Hay una faita de difusién para mostrar al turista que ventajas de tipo
cultural, historico, étnico y demas cuenta la ciudad de Oaxaca. Vemos

* (2) Olizar, M. "GUIA DE LOS MERCADOS DE MEXICO" y Estadisticas de la
SECRETARIA DE TURISMO.
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una necesidad existente de una gufa turistica, que sea informativa y
cultural que oriente e interese al turista para visitar y entrar a ese mundo
maravilloso del arte de los siglos XVI, XVil Y XVIII. Pudiéndo ayudar al
turista para que se enriquezca culturaimente y se adentre en esa época
del mundo colonial y saber todo lo que nos ofrecen esos monumentos
que son parte de nuestras rafces siendo la ciudad de Oaxaca un buen
ejemplo de esto.



CAPITULO Il
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CARACTERISTICAS GENERALES DEL ESTADO DE
OAXACA

Qaxaca, estado de fa Replblica Mexicana, situado en la porcién Sur,
con una superficie de 95, 364 km? siendo el 4.85%, del Territorio
Naclonal. Linda al Norte con el estados de Puebla y Veracruz; al este
con Chiapas; al Sur con el Océano Pacifico; y al Qeste con Guerrera.

El nombre de Qaxaca se deriva del ndhuatl Huaxyacac que se deriva
asuvez de Huaxin, que signitica Huaje, &rbol leguminoso y Ayacatl que
qulere decir nariz-cima. Fué en la cima o meseta (Bosques de Huajes),
en donde se fundd la Ciudad de Oaxaca.

Orograffa: Tres grandes sierras ocupan gran parte del territorio
oaxaquefio, la primera es ia Sierra Madre del Sur, que corre paralela a
la costa, con una anchura media de 150 km, y una altura casi constante
de 2, 000 metros, con cumbres de 2, 500.

La segunda es la Sierra Madre Oriental, al sur de la cordillera
neovolcdnica y que se le ha llamado Sierra Madre de Oaxaca porque
su mayor parte corresponde al estado de Oaxaca, va del Pico de
Orizaba hasta el ltzmo de Tehuantepec, dorde hace contacto con la
del sur y desde la planicie costera del Gotfo de México hasta la regién
de la mixteca, tiene una longitud de 300 km, una anchura media de
75km, una altura promedio de 2, 500 metros y varias cumbres que
sobrepasan los 3, 000 metros.

La tercera es una cadena de poca elevacion, maximo de 600 m que
conecté las sierras mencionadas y cerré la comunicacion acudtica en
el ltsmo de Tehuantepec, a esta cadena se le lama Sierra Atravesada.

Los Climas: los principales son los siguientes tropical (temperaturas
superiores a los 18°C), estepario, seco (menos de 18°C), desértico
(més de 20°C), templado con Huvias en el verano (mas de 18°C en el
mes mas calido y 0°C en el mes mas frlo), normalmente es un clima
himedo (con una temperatura promedio de 21°C) siendo la época de
lluvia los meses de marzo y octubre.
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ANTECEDENTES HISTORICOS DEL ESTADO DE
OAXACA

Durante el reinado del emperador Ahuizotl un destacamento mexica,
se establecid en ei sitio que hoy ocupa la ciudad de Oaxaca,
denominandolo Huaxyaca, fué establecida con el objeto de vigilar al
monarca zapoteca y a sus tropas.

Como el lugar estaba antes despoblado, la instalacidn de esta colonia
mexica que tuvo lugar en 1486, ha sido considerada justamente, como
lafiguracién indigenade la ciudad, que disfruta de un armonioso paisaje
y uno de los mejores climas de México.

En agosto de 1522 ciento veinte habitantes se las ciudades de
Tutultepec y Tepeaca, encabezados por Juan Cedeiio y Hernando de
Bedajoz, se establecieron en el mismo sitio, que ocupaba la actual
ciudad de Oaxaca, a la que se le di¢ el nombre de Segura de la Frontera.

El 25 de abril de 1532, por cedula de fecha en Medina del Campo,
Carlos V, concedi6 a la Villa el titulo de Ciudad.

A la primitiva Huaxyaca, se le di6 el nombre de Antequera, por las
semejanzas que los conquistadores encontraron entre ese lugar y el
de la poblacién de Andalucia, que lleva el mismo nombre.

En 1560, ya la poblacién, que se habla fundado con clento veinte
habitantes, tenfa quinientos. En 1626, pasé6 a tener dos mil, en 1660,
tres mil y a fines del siglo XVii, seis mil. En 1790 tenfa catorce mil, a
pesar de los estragos producidos por la influencia espaiiola, cuarenta
y ocho afios antes. En 1855 veinticuatro mil, y en 1923 cuarenta mil,
pasando en 1967, a tener noventa y seis mil seiscientos.

Oaxaca fué elevado al rango de intendencia en 1782.

El pasado prehispanico de Oaxaca se ha dividido en tres grandes
periodos: el precldsico, de 800 A. de C.; el cldsico Zapoteca de los afo
201 al 1000 de nuestra era: y el posclésico o historico del afios 1001 al
1521 y que incluye el resplandor mixteco.

Los grupos étnicos mas imporantes que habitaron el estado fueron
los Mixtecas y Zapotecas. Los primeros ocuparon la extensa comarca
conocida con el nombre de Mixetecapam. Los Zapotecas se
establecieron en la regidn oriental de lo que hoy es el estado, hasta el
tsmo de Tehuantepec.



El Territorio que ocuparan los Mixtecos-Zapotecas fué invadido en
varias ocaclones por los mexicas; en su marcha hacia Tehuantepec,
instalaron en el margen Izquierdo del Ho Atoyac una guarnicién al que
se le dié el nombre de Huaxyacac, que significa "En la cima de Huajin",
ya qus hubo necesidad de talar un bosque de Huajes para estableceria.
En ese lugar se fund¢ la actual capital del estado.

Antes de la llegada de los espafioles los Mixtecos y Zapotecos habfan
formado una cultura aut6ctona que para entonces estaba muy
avanzada. Constituyen elocuentes testiminios de ellas, las ruinas de
Monte Alban y Mitla.

Los primeros colonizadores en el estado de Oaxaca llegaron después
de algunos comienzos en falso, la comunidad espafola en ef Valle
recibié una base mas fuerte en 1529, afio de la Ultima "Fundacién”.

E! 7 de julio de 1529, Juan Peldez de Berrio hermano del oldor Diego
Delgadillo fué nombrado Alcalde Mayordela Provincia de Oaxaca, con
las instrucciones de arreglar y agrandar la comunidad de que de agui
en adelante se llamarfa "Antequera de GUAJACA".

Para estimular su crecimiento la Audiencia anunci6 en la Ciudad de
México que todos los Encomenderos con propiedades en la proviencia
de Oaxaca deberfan de tomar diferentes residenclas en Antequera o
perder sus encomiendas. (Encomienda Obsequio de un pueblo o de
pueblos indlgenas con el derecho de exigir tributo) Peldez de Berrio se
apresur6 a tomar posecién, llegando al Valle en Jullo de 1529,
acompaiiada de unos ochenta colonos y encomendadores. (4)*

Alllegar Pel4ez de Berrio a su cargo se encontr6 con que la comunidad
no estaba atrasada en forma organizada, y al parecer tampoco habfa
un Gobilerno local. (4)

Alonsa Garcfa Bravo, el Arquitecto de los planos urbanos de patrén
reticular de Veracruz y de la Ciudad de México, fué designado para que
construyera la ciudad de Antequera, de una manera similar de acuerdo
a las Instrucclones emitidas por la Audiencia def Alcalde Mayor:

"Debido a que entre la Ciudad de México y Guatemala hay una
distancia de 280 leguas, no hay pueblos esparicles y hay muchos
asentamientos indios, en esta Ciudad de Audiancia Real de una
Villa de la Provincia de Oaxaca, encontrado a 80 leguas de la
Ciudad de México el mencionado camino a Guatemala y es la

* i{4) Chance, John, RAZAS Y CLASES DE LA OAXACA COLONIAL, p&ginas: 52,
53,54y 126-246



regién més rica y poblada a lo fargo de esta ruta... A Usted Juan
Peldez de Berrio... se le ordena seleccionar el mejor sitio para la
fundacién y creacién de la Villa de Antequera.”

Los dominicos a finales de la década de 1540, ya habfan adquirido
suficlente riqueza y poder como para hacer Inspirar la envidia entre
muchos de los vecinos de Antequera y el Cabildo informé a la Corona
que se deberfan limitar el niimero de monasterios en el 4rea a fin de
que los clérigos no se enriquecieran a costa del resto de la poblacion
espafiola.

Las otras dos principales érdenes mendicantes, los Agustinos,
Franciscanos, Jesuitas y otras 6rdenes, llegaron a Antequera més tarde
afinales del siglo Xv1.

La Encomienda en Oaxaca se puede analizar mejor en tres perfodos:

El comienzo del desarrolio y su apogeo antes de la década de 1550, la
estabilizacion y declinacién en la segunda mitad del siglo XVl y la
decadencia en el sigio XViI; sin embargo hubo dos conjutos de
circunstancias que afectaron de manera Unica la distribucion de
encomiendas a los residentes de Antequera y que retardd serlamerite
el crecimiento urbano en el Valle.
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FIN DEL PERIODO COLONIAL

El intervalo de setenta afios entre 1750 y 1820 se ha llamado
justificadamente la EDAD DE ORO DE OAXACA, durante el curso del
siglo XVIIl la Ciudad de QOaxaca se transformd de un pueblo
internamente orientado a la agricultura a un centro de exportacién de
tamano considerable.

Las ciudades en todas partes de la Nueva Espaiia florecfan con la
iniciaci6n de importantes reformas bajo el reinado de Carlos lil
(1759-1788) la poblacién aumentd drasticamente en toda Nueva
Espania, debido al aumento de la pobtaci6n indigena. (5)*

La respuesta de Oaxaca ante este nuevo clima econémico y
administrativo, tomé la forma de un aumento considerable en el
comercio y en la produccion de la cochinilia y la restauracion de ja
industria textit.

La cochinilla era el producto segundo de mas valor de las
exportaciones de la Nueva Espana (después de la plata). En el siglo
XVilly entre 1745 y 1754, se limitaba la produccion casi completamente
al Obispado de Oaxaca.

Este desarrollo estaba relacionado con el surgimiento de la industria
deltejido de Oaxaca, la cual utilizaban grandes cantidades de cochinilla
en la fabricacién de sedas, algod6n y lino, en efecto, las industrias de
la ropa vy las textiles constitufan las actividades mas importantes de la
Ciudad. (4)**

Elaiio de mayor produccién fué el de 1774, cuando se registraron 1558,
125 libras, el auge empezé en 1774 y continué sujeto a fluctuaciones
periddicas, hasta la segunda década def siglo XIX. (4)

En el siglo XiX se desplomd e} negocio de la cochinilla frente a la
competencia de Guatemala, después de 1821 y el uso de tintes
quimicos mas baratos después de 1850.

> {5) Taylor, "LAND AND PEASANT", pAginas 25y 26

**  (4) Chance, John, RAZAS Y CLASES DE LA OAXACA COLONIAL, paginas 52,
53, 54 y 126-246
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Asi mismo, el algodén de Oaxaca perdi6 su valor competitivo, con la
introduccién del algodén importado, mas barato y producido a
maquina en Europa y para 1828, la industria del tejido habla decaldo
considerablemente. (4)*

Para finales del periodo colonial, 1a poblacién de la ciudad se habfan
triplicado llegando a los 18, 002 habitantes, el comercio y la industria
manufacturera sran fuertes y habfan involucrado ala ciudad de Oaxaca
en la economia mundial a un grado muy alto y la aristocracia provincial
habla perdido gran parte gran parte de su poder en favor a los ricos
comerciante peninsulares, con contactos en la ciudad de México,
Veracruz y Europa. En esta época la mayor parte de la poblacién tanto
indlgena, estaba involucrada hasta cierto punto en el comercio o en el
industria textil. (4)

Dentro de la época de la colonia se da una nueva civilizacion para los
indigenas, un ejemplo de esto es que en el siglo XVil hubo enla Ciudad
de Oaxaca una fiebre constructiva, en junio de 1728 se dedicé el templo
de San José y se comenzd el convento anexo, para religiosas
Capuchinas. El 20 de febrero de 1729 se concluyd el calvario.

Enla navidad de 1730 inagur6 la nueva Catedral, el 5 de mayo de 1731
se estrend la Capilia del Rosario en Santo Domingo, 2 expensas de la
provincial Dionisio Levanto. De 1733 a 1735 se hizo la capllla de la
tercera orden de San Francisco, el Ayuntamiento construyd fa fuente
de la plaza principal, Diego Felipe Gémez de Angulo (1745-1752).
Estableci6 et servicio de correos a la Ciudad de México.

La ciudad de Oaxaca, presenta un agradable conjunto de edificios de
la época colonial, con severas fachadas de piedra, patios conarquerias,
rejas y balcones de hierro forjado, que muestran la calidad de la
arquitectura y artesania local.

Las mas imponantes edificaciones coloniales, perieneclan en su
mayoria al siglo XVIIl, pues los siglos anteriores, han sido
pauiatinamente sustituldas; esto sumando a la policrom(a de la piedra
de talla usada, imprime un selio inconfundible a la arquitectura
oaxaquena; los edificios son de poca altura, las casas tienden a ocupar
dreas extensas en sus desplantes, los muros son de espesores
extraordinarios, los claros tienen poca superficie y fas esquinas se
refuerzan con engrosamientos en las paredes y con pesados
contrafuertes.

* ) Chance, John, RAZAS Y CLASES DE LA OAXACA COLONIAL. paginas 52,
63, 54y 126-246



El centro de la vida de Oaxaca est4 en su plaza principal, circundada
por portales al estilo colonial y en donde colocan masas de serviclo,
los restaurantes de varios hoteles.

Bordean la Plaza el Palacio de Gobierno, la Catedral, el Hotel del
Marqués del Valle, que fué el titulo otorgado a Cortéz, el Hotel Sedorial,
varios restaurantes y establecimientos comerciales, contigua ala plaza
mayor, se haya la Alameda de Le6n frente ala cual se levantala fachada
de la Catedral.

Los monumentos mas representativos se construyeron a fines del siglo
XVliy principlos del XVIil, segtin los expertos la versidn Oaxaquefia del
Barroco tiene las siguientes caracteristicas:

Las ifneas constructivas (columnas y entablamentos) son ostentosos
a pesar de la profusa decoracion.

L a segunda caracteristica consiste en un menudo follaje labrado en la
piedra, gque cubre los paios de las portadas.

La tercera caracteristica es el principal elemento de estas es el gran
relieve alojado al centro del segundo cuerpo y aun en las portadas
laterales de la Catedral.

Una cuanta caracteristica es la incorporacién eventual de elementos
decorativos de estilos pesados, como la columna cantelabriforme y el
arco conoipal.

La quinta es 1a baja altura general en los edificios, ia ausencia de torres
de més de un cuerpo de campanas y el modo en que las cOpulas se
pierden en el cuerpo de! edificio, todo ello debido a la necesidad de
preservarias en ocasion de ios temblores. Esta pesadez se propaga a
los muros y a fos estribos al punto de que la fachada de la igiesia de la
Soledad tiene un gigantesco contrafuerte, sin torres ni cipulas
importantes.

El principal elemento arquitectonico de las construcciones coloniales
dela ciudad de Qaxaca es la portada. Como principal ejemplo tenemos
el templo de Santo Domingo concebido y realizado en el siglo XVI
conforme a ivs modelos renacentistas de la época; la composicién
general a base de columnas pareadas en cuyas calles se alojan las
hornacinas, se produce en los edificios posteriores sin que las
decoraciones y tratamientos barrocos lleguen a borrar las lineas
estructurales pero la principal caracteristica de aste modelo se repite
en los munumentos de los siglos XVII y XVIIi en el refive central.



CAPITULO 1l
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IMPORTANCIA DE LOS MONUMENTOS
HISTORICOS Y PORQUE ES CONSIDERADO COMO
TAL

La ciudad de Oaxaca debe especiaimente su caracter colonial, a su
falta de desarrollo durante el siglo XIX y las primeras decenas del actual
y asi mismo de sus construcciones de tipo palacio y poptilar, hayan
llegado hasta nosotros con escasas modificaciones.

Sin embargo en los Gltimos afos, se esta llevando a cabo un proceso
de destruccién de estas obras, que si no es detenido acabard
totalmente el caracter colonial de la ciudad de Oaxaca.

Para Rossl, entre los elementos primarios lienen un elemento
particular, en este sentido en edificio histérico puede ser entendido
como un hecho urbano primario este resulta desligado de su funcién
originaria o presenta en el tiempo mds funciones en el sentido al uso
que es destinado, mientras no modifica su cualidad de hecho
generador de una forma de la ciudad.

De tal forma si tomamos estos conceptos como vélidos, también
tomamos como vélida la postura de que la ciudad de Oaxaca va a
continuar siendo hasta ahora, una ciudad con niicleo-centro histérico
de notable importancia tipol6gica y dimensional, naturalmente no falto
de interés arquitecténico y que en la situacion y condicién presente es
impensable que pueda ser objeto de total restauracién estillstica més
que sea conservada como ciudad-museo.

Para Rossi el concepto de monumento es anélogo:

" al hecho urbano persistente, es decir a una forma del pasado
que autn conserva su vitalidad, que seguimos experimentando,
esta persistencia, es decir, esta permanencia viene dada por su
valor constitutivo, por la historia del arte, por of sery la memoria"

(e"

* {6) Rossi, Aldo, ARQUITECTURA DE LA CIUDAD, editorial Gustave Gili.
Espada, 1981



ANTECEDENTES HISTORICOS DE LOS
MONUMENTOS MAS REPRESENTATIVOS DE LA
CiUDAD DE OAXACA

TEMPLO DE SANTO DOMINGO Y CONVENTO:

Conjunto que lama la atencién de inmediato por su fastuosidad y
grandeza, su primera construccidn data de las postrimerfas de la
colonia espafiola, en los tiemipos del Virrey de Casafuerte se expidi6 la
cédula autorizando a la orden de San Francisco, la construccion del
templo, inicidndose los trabajos en 1730 para ser terminados en 1740,

el templo y ia casa conventual bajo la direccidn de Fray Hernando
Cabarcos.

La fachada principal se compone de tres cuerpos y un remate fo que
se confiere una apatiencia de verticalidad, efecto buscado en el siglo
XVill, estiio barroco sobrio, destaca el relieve histarlado que representa
a San Hipdlito Méartir acompanado de Santo Domingo de Guzméan que
sostiene una igiesla que representa a ia provincia Dominica de Oaxaca.

De esta época data et &rbol genealdgico delas Guzmanes que se alojan
en el sotocoro, compuesta de bustos que brotan de flores.

Don Francisco de la Maza dijo que ahf se encontraban los grandes
Santos Dominicas, cuycs bustos decoran los gajos de la boveda
peraltada, hasta Hlegar a la paloma del Espiritu Santo.

Los Dominicos volvigron a administrar la parroquia en 1938, y entre
1956 y 1959 mandaron reponer el allar mayor y posteriormente el de fa
capilla, en afios posteriores se remodeld el atrio retirando ef muro que
lo dividia y la reja que fo cerraba, en 1972 se instalé en una pante de o
que fué e convento.

MUSEC REGIONAL:

Ex convento del Templo de Santo Domingo, se nota que fué construido
a manera de fortaleza, se localiza una fuente en el centro del patio en
cuyo torno los claustros se muestran curiosas pinturas, los techos
trabajados en graciosa labor en blanco y oro, con profusidn de
arabescos y santos entre {os Gue destaca el Arbot Genealdgico de la

37



Orden, desde Abbrahain a la Virgen Marfa con "Reyen de Baraia" en
medio.

La méas hermosa de las capillas adjuntas es la del Rosarlo, joya en oro
y blanco la llenan tallas de evangelistas y padres de la iglesia, asf como
numerosas pinturas antiguas y todo ello en grandioso conjunto del
exconvento producen en el espectador una honda emocién
arquitecténica y decorativa que pocos ex-conventos logran infundir.

E! Museo Regional es el mas importante donde exhiben permanente
piezas arqueolbgicas tanto Zapotecas como Mixtecas y algunos
aspectos de la cultura indigena contemporanea.

LA CATEDRAL

Fué edificada por el Oblspo Maldonado enlos comienzos del siglo XVl
y concluida por el Obisco Calderdn, en 1730 a 1736, sin autorizacion
real, este Gltimo obispo le hizo dos torres, el conjunto de esto
Monasterio con su Iglesla es uno de los més fastuosos de la época de
la dominacion espanola.

Con una facha amplia y rica de la impresién de una gran solidez, como
otras construcciones coloniales de Oaxaca, atina a su volumen la
riqueza de sus decoraciones de un Barroco deslumbrante con una gran
importancia eclesléstica.

El templo presedido de un atrio, ostenta tres portadas en forma de
retablo ademds a los lados se levantan dos torres con columnas
Saloménicas, inmediata se encuentra la Capilla del Rosario, que tlene
como acceso un portén bellamente enmarcado y en donde se puede
observar la excelencia de ios dorados Oaxaquenos, que hasta nuestros
dlas aplican panes de oro a las tallas de madera y piedra, encontramos
vitrales y pinturas de los siglos XVIl XVi1, un reloj en el costado sur que
fué donado por el Rey de Espana

TEMPLO DE LA COMPARIA

En 1576 liegaron los primeros Jesuitas que fueron los que edificaron
este templo.

Es una de las construcciones que mas danos a tenido por los sismos.
Se construyd 3 veces por razon de los sismos y la dltima vez fué



abandonado al ocurrir la expulsién de los padres en 1767, sufrié
desperfectos 20 afhos después.

Las monjas concepclonistas lo adquirieron en 1790 y lo repararon en
1867, el convento fué vendido a particulares y la iglesia clausurada
hasta que se devolvié al culto.

Es simple en aparlencia, mé4s es una obra compleja, por sus dos
cuerpos semicubiertos gue sostienen las grandes
columnas-candelabros.

Los contrafuertes y viejos balcones de Monasterio se miran por toda
la manzana, que ahora alberga vecindades y tlendas.

La portada del templo no corresponde al modelo de arquitectura
oaxaquefa, pero conserva, en las columnas abalaustradas que
flanquean en el acceso, clerta adhesion a los elementos de estilos del
pasado

IGLESIA DE LA SOLEDAD:

La constuccién de la Iglesia se inici6 en 1682 en 1669 se labré la
portada principal y en 1690 fué consagrado.

Esiaiglesia que sigue en grandeza y profusion decorativa alla de Santo
Domingo.

El templo es otro brillante ejemplar de la arquitectura virreinal, con
fachada Barroca de piedra casi rubia y con verdes torres en lo alto.
Dicha portada presenta columnas clasicas en el tercero; arcos
conopiales y poligonales en las hornacinas; relive central, con arco
ricamente moldurado y recuadros con tupido almohadillado sobre los
angeles.

Muestra hacla la calle, en el lago balcén de piedra una réplica de una
imagen enlutada de Ia Virgen Marfa que hay en el interior.

En sus saliente laterales tiene entre columnas, imdgenes de piedra de
santos y un magnifico relieve central dela Virgen de la Soledad, patrona
de la ciudad, que se mira arrodillada ante la cruz y una calavera.
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IGLESIA DE LA MERCED

La obra se derrumbé en 1696 a causa de un terremato y fué
raconstruida a principlos del siglo XVill. La Gltima reedificacién de la
iglesia se hizo en 1791 por Fray isidro Escalera.

Eltemplo es de una nave con crucero, cipula y un campanario de poca
altura. Entre los contrafuertes, siementos indispensables en el suelo
Oaxaquefio, se hallan varlas capillas y ef paso al claustra donde se
alojan entre los contrafuertes. Aun fado de la fachada del templo se
pueden ver atn los dos arcos de la porterfa del convento gue estuvo
anexo y que en fa actualldad es un recinto cerrado.

LA DEFENSA.

Se debe su nombre porque fué utilizado como fuente en la guerra de
fas tres afias, durante su construccld.

Fué construida a mediados deil sigio XVl y edificada modestamente por
o mismo de su historia,

Laactual es del sigio XVill, podemos ver que tigne una poertada sencilla
pero de armoniosas proporciones. En su interior es de una nave con
transpeto en forma de cruz latina, nos encontramos con un par de
columnas enlos laterales dela portada y alo largo, simbolizando varios
estiios de astas, dos tarres en forma hexagonal, en donde podemaos
apreclar dos escudos reprasentando a la época de la colonia.

SAN FELIPE NER:

Construida por fos padres Felipenses en 1633, es una de los mejores
ejemplos def estilo Plateresco de Oaxaca.

En el interlor hay cuatro adornados retablos laterales, ef altar mayor
desborda de imdagenss talladas entre la exhubarante flora de aro del
siglo XVill. Es el mejor retabio Churrigueresco del! sigio XVIL.

Se admiran en ella querubines en miniatura, un bajo relleve del santo
patrono con marco de cantera, deliberadamente desencajado para
darie movilidad al conjunto. Asi mismo en el interior tan profuso de aros
yblancos, destumbrantos vaclos de las paredes decorados hacia 1890,
botones a punto de expanderse, ondulacion perpetua det lamado Art
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Noveau, que es efemplo Gnico de decoraclén de ios templos catdlicos
de México.

PALACIO DE GOBIERNO

Originaimente Palaclo Eplscopal y destinado casas consistoriales, su
construcclén se concluyé en 1580, pero un temblor lo dané
severamente y fué demolido en 1833, su estilo era diferente del de otros
edificios de la Ciudad de Oaxaca.

El nuevo provecto arquitecténico fué por Francisco Heredia, quién lo
construyd de acuerdo a los cdnones Barrocos.

Finalmente fué moditicado para destinarse a Palacio de Gobiernc y se
Inaguré en 1902.

Suslineas enlafachada recuerdan en cierto modo algunos decorativos
de los monumentos de Mitla y en el interior ostenta amplios corredores
de piedra tallada de magnffico acabado, que forman un cuerpo
equilibrado de sobria belleza y su escalera central de pledra natural es
momumental, al fondo de ella se mira un mapa turfstico del estado que
desmerece la sobriedad del edificlo, aunque resulte Gtil.
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CARACTERISTICAS DE LA ARQUITECTURA CIVIL
DE LOS SIGLOS XVi, XVil Y XVill (EDAD DE ORO) EN
EL ESTADO DE OAXACA Y DEFINICION DE
ELEMENTOS BARROCOS UTILIZADOS EN LA
CIUDAD DE OAXACA

Segin nos narra Borgoa, la ciudad no tenfa un aspecto agradable pues
las calles estaban formadas de tierra suelta sin enbaldosado y se
carecfa de todo tipo de alumbrado nocturno.

La arquitectura civil del siglo XVi de la ciudad de Oaxaca, presentando
variables regionales como la poca altura, el grosor de los muros y los
materiales usados que fueron la cantera verde y los bioques de adobe
para muros, las fachadas tuvieron que ser de mampaosterfa es decir,
aplanadas con cal o de siffar de piedra cantera.

El patio central y las habitaciones distribuidas alrededor de este fueron
también constantes que pasaron del patron peninsular de viviendas
andaluzas a ia cludad de Oaxaca.

En 1a fabricacién de Iglesias, edificios, casas privadas, etc, y aunque
ya para fines del siglo XV el uso de la pledra se habla incrementado, el
adobe nunca dej6 de ser popular y de ser utilizado indistintamente.

También conocemas que desde esta epoca ya existian tiendas y
comercios alrededor de la plaza central, los cuales debleron haber
combinado el tipo de casa habitacion con comercios y accesorios que
fué tan popular en la ciudad de México y que prosiguib a través de fos
siglos Xvil y XVilil.

A mediados del sigio XVil en adelante se hicieron las construcciones
de las casas y de los edificios plblicos exageradamente a causa y de
los temblares, que nunca dejaron de ser un temor para la poblacién de
aguel entonces, por lo tanto encontramos fnuros de 1.20 melros de
espesor.

También tenemos ue resulte cost uso del Hierra Farjado para las
protecciones de ventanas y balconss. Asimismo sa generalizd el
sistema de techadumbre plana a base de vigas con ladrilio y terrado
cublerto de tefa o enladriffado. (7)*

*  {7) Cervantas A. Enrique, HIERROS DE QAXACA, capituto it
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El siglo XVIi fué un perfodo de extensa actividad constructiva en la
ciudad de Oaxaca, debido al crecimeinto que en todos sentidos hubo
en la Nueva Espafia, consecuencia en parte de las importantes
reformas bajo el reinado de Carlos 11l (1788-1799) y del gran aumento
de la poblacién indigena principalmente.

A este lapso de tiempo comprendido entre la mitad del siglo XVIll ya
principios de la época independiente se ha llamado la edad de oro de
la cludad de Oaxaca, las actividades mas importantes en la cludad de
Oaxaca fueron el comercio y la exportacién de la gran cochinilla y la
restauracion de la industria textil.

La profusion en el tallado de la piedra de cantera contrastaba con el
liso tratamiento de los muros de la fachada ya sea de sillar de piedra
de cantera o aplanados de cal.

Se puede decir que durante esta época el Barroce se encontraba en
pleno desarrollo en la Nueva Espafia y a pesar de que en Qaxaca
alcanzé su mayor influencia en el ambito religioso trajo consigo un
espfritu renovador que se dejo sentir en la arquitectura.

Las innovaclones en la arquitectura civil fueron de caracter decorativo
y no del orden especlal, limitdndose exclusivamente al manejo de
elementos barrocos en la comoposicion de la tachada como fueron:
Columnas Saloménicas, Columnas Tritostilas, Claves resaltadas,
Ornacinas y Profusion en el tallado de la piedra de cantera.

La columna trit6stila es de antecedentes clasicos y se emplea en el
barroco mexicano enlos siglos XVIl y XViil, principalmente en Oaxaca.
El investigador Manuet Gonzédlez Galvan dice que es:

"la modalidad que acentta el primer tercio de las columnas”.

"recuerda el fuste renacentista y plateresco pero se reviste de vitalidad
barroca escultérica. El tercio marcado puede ser cualquiera o los tres
alavez"

Fué durante esta época cuando la ciudad de Oaxaca adquirid una
nueva fisonomia diferente a la que habla tenido en afios anteriores. (4)*

La disposicidn de las calles y la ubicacién de los edificios pablicos eran
esenclalmete igual a como son hoy en dia. (4)

* (4) Chance, .John, RAZAS Y CLASES capitulo V
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En el siglo XVIil en la Cludad de Oaxaca, la seleccién y uso de
materlales fué basicamente similar al utilizado en e! siglo XVil y segufa
dependiendo del presupuesto de la obra: ladrilio, adobe, pledra de
cantera, cal, arena, hlerro forjado y madera.

Se caracteriz6 esta época por la gran ornamentacién y desarroflo de
las portadas y era en ella en donde se demostraba la Importancia de
los edificios tanto religiosos como clérigos. (4)*

En Oaxaca habla arcllla para ladillos y tejas en abundancla, pero su
uso no se generalizd hasta finales del siglo XVI tal vez porque el adobe
era mas econdmico y tradicionalmente indigena.

A partir det siglo XVil se usaron en abundancia los ladrillos para los
marcos de las puertas y ventanas sobre muros de adobe.

Si el simple ladrillo cocido tardd en aparecer, el mosaico policromado
de origen Istamico se retrasd aun més, estos no aparecieron hasta ef
siglo XVl con el desarrollo de ia industrla ceramica de talavera en
Puebla. (4)

En la Ciudad de Oaxaca, a pesar de su relativa cercanfa con Puebla,
el uso de la talavera en la arquitectura civil nunca fué popular quizas
porque siempre fué un materlal muy costoso reservado a las grandes
construcciones llevadas a cabo por el establecimiento religloso. (8)**

Como unica fuente bibliografica que nos brida datros sobre el uso y
origen de los materiales en la arquitectura de la cludad de Oaxaca,
durante la época colonial se puede nombrar 1a obra de Fray Fracisco
de Burgoa "Geografica Descripcion” escrita entre 1605y 1681.

La clase de piedra que distingue la arquitectura colonial a la cludad de
Qaxaca es igual a la de hoy en dia, la cantera verde proveniente de
Yxcotel, en las cercanfas de la ciudad, este material nunca ha defado
de ser popular.

A través de todo el periodo colonlal atin cuando nusvas fuentes de
material fueron accesibles a la cludad graclas al mejoramiento de
caminos y simpiificacién en el método de acarreo.

*  (4) Chance, John RAZAS Y CLASES capitulo V

**  (8) Kluber, George, ARQUITECTURA MEXICANA DEL SIGLO XV, capitulo IV



En la ciudad de Oaxaca, donde la comunicacién y el transporte
comerclal eran tan diflciles y el que hubo la necesidad de hacerlo todo,
el hierro se trabajé con verdadero sentimiento y maestria, la herreria
fueron de las artes mas desarrolladas y mds organizadas de la que ain
ge conservan muchos ejemplares.(9)*

Los maestros herreros y cerrajeros, Iniclaron sus labores cas a partir
de la fundacién de la ciudad, formaron unos de los gremios mas
respetables de las mismas, cuya organizacién se formaliz6 durante el
siglo Xvil.

Desde el Gltimo periodo que durd cien afios hasta nuestros dfas se
produjo una decadencia constante y rapida en que dificiimente se
produjeron trabajos de herrerfa comparables a aquellos aiios de la
época colonial.(9)

Debido a su formacién con la orden de los Dominicos, resulta probable
que Gines de Tala haya sido uno de los grandes arquitectos
mencionados por Burgoa, que se trajeron de Espafia e italia. Intervino
en fa comision de 1570 para trazar los cimientos de la Catedral. (10)**

* {9) Cervantes A. Enrique, HIERROS DE OAXACA, capitulo V
**  (10) Burgoa, Fray Francisco, GEOGRAFICA DESCRIPCION I, paginas 2y 6
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ENUMERACION DE MONUMENTOS COLONIALES
LOCALIZADOS EN LA CIUDAD DE OAXACA

En el estado de Oaxaca nos encontramos con una serie de grandes
monumentos ricos en su arquitectura e historia, sin dejar de mencionar
la casa habitacién que no dejan de ser importantes para la
representacion de la época colonial; mencionaremaos enseguida todos
los monumentos existentes que son de interés para la poblacién en
general:

© TEMPLO Y CONVENTO DE SANTO DOMINGO

e LA CATEDRAL

e |GLESIA DE LA MERCED

e IGLESIA DE LAS NIEVES

o IGLESIA DE SAN AGUSTIN

e TEMPLO DE LA COMPANIA

o |GLESIA DE SAN JUAN DE DIOS

& MERCADO PORFIRIO DIAZ

¢ IGLES!A DE LA DEFENSA

& IGLESIA DE SAN FRANCISCO

® IGLES!IA DE LA CONCELACION

e IGLESIA DE SAN FELIPE NERI

¢ IGLESIA DE CARMEN DE BAJO

¢ IGLESIA DE CARMEN DE ALTO

® IGLESIA DE LA SANGRE DE CRISTO

o IGLESIA DEL PATROCINIO

® IGLESIA DE SANTA MARIA DE LOS ANGELES

o IGLESIA DE SAN PABLO



e & 6 o ¢ ¢ o

IGLESIA DE CANTA CATARINA

IGLESIA DE SAN JOSE O ESCUELA OAXAQUENA DE LAS

BELLAS ARTES

IGLESIA DE LA VIRGEN DE LOS POBRES
CASA-MUSEQ DE JUAREZ

MUSEO RELIGIOSO

INSTITUTO DE CIENCIAS Y ARTES DEL ESTADO
PALACIO MUNICIPAL Q PALACIO DE GOBIERNO
EL CALVARIO

MUSEO ARQUEOLOGICO

EL MUSEO RUFING TAMAYQ

TEATRO MACEDONIO ALCALA

PARQUE BENITO JUAREZ

SANTUARIO DE GUADALUPE
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EJEMPLO DE PUBLICACION O GUIAS TURISTICAS
QUE SE ENCUENTRAN DISPONIBLES EN EL.
MERCADO

1. GUIA TURISTICA (Guia Roji): Cuenta con un formato de 11.5 cm
X 26 cm nos muestra lo siguiente:

© Mapa del Estado

@ Rutas Turlsticas

o Datos Turlsticos de Ciudades y Pueblos
& Hoteles y Restaurantes

o Sitios que Visitar

Como nos muestra esta gufa carece de un disefio previo, contiene
demasiada informacién escrita y pocos grafismos; teniendo un formato
poco ergondmico, utilizando solo dos tintas negro y café, por lo tanto
no se encuentra un buen constraste, carece de fotografias e
ilustraciones.

2. OAXACA Y SUS PARAISOS: folleto especifico de las playas de
Qaxaca, carece de todo disefio, sumamente austero.

Tiene un formato de 16 cm x 22 cm, poco ergondmico, no contiene
fotografias en el interior ni ilustraciones , teniendo como portada una
fotografia mal lograda.

3. GUIA DEL GOBIERNO DEL ESTADO DE OAXACA: Siendo esta un
triptico a una sola tinta carece de un disefio previo.

4. GUIA DE LA SECRETARIA DE TURISMO: Escrita en el idioma
inglés, describiéndonos el estado de Oaxaca y Chiapas, inconclusa,
siendo esta fa tinica guia que encontramos en el mercado para el turista
extranjero.



5. GUIA TURISTICA CARNET: Tiene un formato de 13.5 cm x 27 cm
slendo esta poco ergondmico, cuenta fotografias, un par de mapas en
colores llamativos y en cuanto a su informacion es la més completa, la
portada carece de todo tipo de disefio.

Después de analizar lo anterior se puede concluir que no existe una
buena gula que posea un disefo previo, ya que se tiene una necesidad
existente de una gulfa turlstica aceptable para ei usuario en general.

El mayor interés del trabajo a realizar es que el turista tanto nacional
como extranjero cuente con una gufa donde obtenga toda la
informacion requerida y necesaria, se le pueda informar debidamente
de los monumentos coloniales localizados en la hermosa ciudad de
OQaxaca.

Tomando en cuenta con los sigulentes requisitos: un formato
ergonémico que pueda llevarse en una bolsa de viaje o en otros lugares,
con colores representarivos del estado de Oaxaca teniendo presente
qQue sea atractivo visuaimente que conste de informacién suficiente
para el receptor, sin saturacidn. Esto es, mencionar 10 mas
representativo.

Los objetivos son que el turista cuente con una gufa atractiva siendo
esta de coleccldn y no un simpie folleto con informacion y salga de los
convencional.
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CAPITULO IV

51



DEFINICIONES DE PUBLICIDAD, PUBLICIDAD
GRATUITA, CAMPANA PUBLICITARIA Y SUS
ANTECEDENTES

Las campaiias turlstica hechas porla Secretarla de Turlsmo se enfocan
principalmente por lugares ubicados en las playas careciendo asf e!
turista de informacion en lugares coloniales, por lo consiguiente no
frecuenta estos lugares siendo estos Igual o mas imponantes que los
anterlores por ser més ricos en su arquitectura e historia.

El fin de este trabajo es hacer una campaiia publicitaria de la ciudad
de Qaxaca por medio de una gufa turfstica que informe sobre los
monumeantos coloniales de esta.

PUBLICIDAD: segin la "American Marksating Asociation" es:

" toda prestacién pagada, hecha de manera impersonal por un
patrocinador identificado, destinada a promover la venta de
mercancfas, servicios e ideas" (11)*

La publicidad es una forma impersonal pagacda por medio de un
patrocinador identificado y comunicado a través de medios masivos,
la publicidad debe apoyarse en estrategias basicas, es decir necesidad
de hambre, prestigio, felicidad, estima y sexo.

El licenclado Sergio Chavez define fa publicidad como un servicio al
publico a través del cual una empresa, haciendo uso de los medios de
comunicaclon, divulga de manera impersonal conoclmientos sobre ella
misma, sus productos o servicios. (12)**

En el presente estudio se define la publicidad como las técnicas de
comunicacién utilizadas para emitir mensajes masivos a receptores
que integran nuestro mercado actual o potencial cuyo objetivo es
informaries sobre la existencia de nuestra gufa turfstica.

PUBLICIDAD GRATUITA: esta publicidad se produce cuando una
organizacién difunde informacidn sobre si misma a través de un medio

* (11) American Markating Association, DEFINICION DE CONCEPTOS, pégina 67

**  {12) Chavez C. Sergio, LA PUBLICIDAD, SU IMPORTANCIA, SU NATURALEZA
Y SU RELACION CON LAS VENTAS, Edici6n privada, pagina 16.
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masivo pero sin llegar a pagar por ello. Ejemplo camisetas de PEPSI
COLA, plumas de bancos, calendarios, agendas, etc.

Objetivos de la mezcla de la comunicacion, promocién, esta originado

por cuatro etapas que influyen directamente en la conducta de!
consumidor:

A-1-D-A: atencibn-interés-deseo-accion (11)*

OBJETIVOS DE LA CAMPARA PUBLICITARIA: esla enunclacién de
las metas que se proponen alcanzar, la definicién exacta de nuestro
receptor, los medios de comunicacién visual que se piensen utilizar y
las estrateglas que se necesiten para poder realizar jos estimados.

DESCRIPCION Y APLICACION DE LA PUBLICIDAD: enlas cludades
en que vemos a diario cientos de imagenes publicitarias, ninglin otro
tipo de estas nos sale al paso con tanta frecuencia ni en otro tipo de
sociedad de la historia ha habido tal concentracién de imagenes
publicitarias ni densidad de mensajes visuales.

Uno puede recordar u ofvidar estos mensajes por pocos momentos es
captado y durante un instante estimula la imaginacion sea por medio
del recuerdo o la expectacion.

La Imagen publicitaria es cosa del momento la vemos al volver una
pégina, al doblar una esquina, cuando un vehiculo pasa ante nosotros
o vemos en la pantalla de televisi6én mientras esperamos que acabe la
pausa comerclal esto es en el sentido de que deben renovarse los
comerclales continuamente para estar al dfa, sin embargo nunca nos
hablan del presente a menudo se refieren al pasadoy al futuro, es clerto
que la publicidad es una rama de la industria, ya que una empresa
compite con otra, pero también que toda imagen publicitaria confirma
y apoya a las demds.

La publicidad no solo es un conjunto de mensajes en competencia, es
un lenguaje en si misma, que es siempre para alcanzar el mismo
objetivo general, dentro de la publicidad se ofrece la posibiidad de
elegir entre este o aquel producto, pero esta hace una sola propuesta.

La publicidad le sugiere que si compra lo que se le ofrece, su vida
mejorara asf como una alternativa mejorada a lo que ya es, utlliza la
sexualidad mas la sexualidad para vender cualquier productro, pero
esta sexualidad nunca es libre de si misma, es el simbolo de algo que

* {11} Ameri ing Association, DEFINICION DE CONCEPTOS,
pAgina 67




se presume superlor a ella, la buena vida en lo que uno quede comprar
lo que quiera, ser capaz de adqulrir equivale a ser sexualmente
deseable en ocaclones este es el mensaje de la publicidad de clase
media y alta, promete una transformaclén de las refaciones mediante
la atmoésfera general creada por un conjunto de productos.

La veracidad de la publicidad no se juzga por el cumplimiento real de
sus promesas sino por la correspondencia entre sus fantasfas y las del
espectador comprador; su verdadero campo de aplicacién no es la
realidad sino los suefios.

La pubticidad no fabrica suefios se limita a decirnos a cada uno de
nosotros que no somos envidiables pero podriamos serlo.

La publicidad convierte al consumo en un sustituto de la democracla,
ayuda a enmascarar y compensar todos los rasgos antidemocréticos
de la socledad y enmascara io que esta sucediendo en el resto del
mundo.

La publicidad esenclalmente no tiene acontecimientos su campo de
acclén es aquel justamente en el que no ocurre nada. Es un fenémeno
politico muy importante, pero su oferta es tan estrecha como sus
referencias, solo reconoce la capacidad de adquirir.

Los letreros luminosos de nuestra sociedad capitalista son el signo
inmediatamente visible del mundo "libre". Piensa y ofrece una libertad
de eleccion.

La publicidad nos convence para que realizemos la transformacién
mostrandonos personas aparentemente transformadas y como
consecuencia de ello envidiables. La fascinacién radica en ser
envidiado siendo la publicidad ef procesa de fabricar dicha fascinacién.

La publicidad es sfectiva precisamente por que se nutredelo real; ropa
alimentos, transportes, cosméticos, etc., cosas deseables por si
mismas. Nunca es elogio de un placer en si mismos. Se centra siempre
en el futuro comprador, le ofrece una imagen de si mismo creando que
envidie esa imagen que podrfa flegar a hacer. Se centra en relaciones
soclales, no en los objetos, no promete &l placer, si no la felicidad. Es
la cultura de la sociedad de consumo.

Utitiza un lenguaje estrictamente contemporaneo y una Imagen visual
nueva por conducto de la aparicién de la fotogratia, siendo este un gran
apoyo para la publicidad contemporénea ya que obtiene color, textura
y tangibilidad de los objetos.



Ei propésito de la publicidad es que el espectador se sienta
marginalmente insatisfecho con su modo de vida presente, no con el
modo de la vida de la sccledad si no con ef suyo dentro de la sociedad.

Mos propone a cada une de nosotros que transformemos nuestras
vidas adquiriendo algin producto. Este producto nos dice hara mas
ricos de alguna forma, aunque en realidad seremos mas pobres por
haber gastado el dinero.

Estamos tan acostumbrados a ser los destinatarios de estas imagenes
que apenas notamos suimpacto visual total. Una personal puede notar
una imagen concreta o cierta informacion porque corresponde a algo
que les Interesa especialmente en ese momento.

Pero captamos la imagen global como aceptamos & clima, por
ejemplo, el hecho de que esas imagenes sean cosas del momento pero
hablen del futuro producen un efecto extrafio que sin embargo ha
flegado hacernos tan familiar gue apenas lo notamos.

Usualmente somos nosotros quienes pensamos ante la iméagen
cuando viajamos, en la television ocurre algo distinto pero incluso ahf
somos nosotros los agentes tedricamente activos, pese a ellos uno
tiene fa impresidn de que ias Imagenes publicitarfas estan pasando
contlnuamente ante nosotros, nosotros somos estaticos ellas
dinamicas.

Normaimente se explica y justifica la publicidad como medio
competitivo que beneficia en ultimo término al consumidor y a los
fabricantes mas eficientes y con ello a la economia nacional.

Esta estrechamente relacionada con ciertas ideas sobre la libertad de
eleccién para el comprador, libertad de empresa para el fabricante.

Se puede concluir quela publicidad es una rama de la indusiria, es una
competenciade una con otra, pero es cierto también que una campaia
publicitaria confirma y apoya una a fa otra. Una campaia no es
solamente un conjunto de mensajes en competencla, si no es que es
el lenguaje en si misma, que se utiliza para alcanzar un mismo objetivo
general, hay posibilidades de escager pero como sistema hace una
misma propuesta.

CONCEPTO PUBLICITARIO: Es el resumen que establece los
objetivos publicitarios fundamentales de la marca y define claramente
laimagen que se desea crear enla mente del consumidor con respecto
al producto.



PLATAFORMA DE REDACCION: Es el tratamiento en términos
creativos que servird como base modular de los futuros textos dentro
de la gufa turfstica y est4 integrada de los siguientes elementos:

LLAMADA ATENCIONAL.: es lafrase u oracién para captar la atencién
del receptor.

PROMESA BASICA: es el principal beneficio que proporciona un
producto o serviclo. ’

RAZONAMIENTO: es la explicacién de lo que ofrecemos justificacién
de quién lo hace y como lo hace.

BENEFICIOS SECUNDARIOS: son los elementos adiclonales que se
ofrecen como ventajas de un producto o servicio.

BENEFICIO FINAL "SLOGAN" O FRASE RUBRICA: es el elemento
recordatorio que integra a la marca con su principal beneficio, es la
firma que sintetiza nuesto mensaje.

MERCADOTECNIA: es el desempeiio de actividades de negocios que
dirigen la corriente de bienes y servicios det productor al consumidor
o usuario. (11)*

. (11) American Marketing Association, DEFINICION CE CONCEPTOS,
pégina 67.
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HIPOTESIS

Tomando en cuenta las necesidades de la Secretarfa de Turismo nos
basamos para la realizacién de este proyecto grafico que constaré de
una gufa turistica de la Ciudad de Oaxaca, por medio de este medio de
comunicacién visual se realizaré una campana publicitaria completa y
con mas apoyo grafico en su realizacion.

Se seleccions el Estado de Oaxaca basandose en la informacion
adquirida, en la Secretaria de Turismo, teniendo como resuftado una
necesidad existente, que comprobamos por entrevistas encuestas a
agencias de viajes y productos existentes, enla informacion recopilada
de este Estado de la Republica rico en atractivos turisticos como en su
arquitectura prehispanica y colonial, eventos culturales, grupos
étnicos, gastronomia, etc.

La guia constara de las siguientes caracterfsticas: colores
representativos del Estado de Qaxaca, buena calidad en la impresion,
tintas a utilizar de resistencia por el movimiento que tendra con el
usuario, tipografia que represente lo mejor posible la época del
Barroco, y con un puntaje que sea adecuado y visible de acuerdo con
el tamario del formato siendo este ergondmico y quepa en cualquier
balsa de viaje que normalmente utiliza el turista.

Se utilizara un papel en las hojas interiores que sea de un gramaje alto
para que no exista transparencia y cuente con una resistencia para que
pueda sostenerse por si misma.

Contamos con varias alternalivas en papel couché dos caras, para la
portada tomaremos en cuenta los aspectos clasico-colonial, esto se
hara en un papel 100% algodén con textura, tratdndo de representar a
la piedra de cantera.

Se har4 un realce en la ilustracion y tipografia en la portada para darle
un aspecto innovador a la guia, se tomard en cuenta el método
tridimensional enlas ilustraciones asf como en la portada por medio de
relieve.

Conforme a los datos recopilados, los primeros bocetos de la gufa
turistica de la ciudad de Oaxaca tendrdn las caracacteristicas de los



monumentos, mostrando los grandes atractivos arquitecténicos y
hacerio con el fin de ser una fuente de informaclon para et piblico.
Compuesta por los monumentos mas representativos definiendo un
estilo gréfico de cada uno de ellos tomando en cuenta los colores tales
como gama de naranja, verdes, morado y rosa, siendo estos los mas
representativos de la ciudad de Oaxaca.
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REQUISITOS TECNICOS PARA LA REALIZACION DE
UNA GUIA TURISTICA

A continuacién detallaremos todos aquellos requisitos técnicos que
son indispensables para la realizacién de un proyecto gréfico, slendo
estos a su vez un apoyo para la realizacién de una gufa turfstica.

REQUISITOS OBLIGATORICS: son aquellos que deben estar
implicitos en todos los casos, es decir, que si estos faltan la solucion
no es autorizada.

REQUISITOS DE USO:

PRACTICIDAD: obtener que la gula sea de formato adecuado tanto
para su transportacion, uso, movilidad y visibilidad.

ANTROPOMETRIA: 1, Estudio para la Legibilidad y Percepcién Visual
a) Campo normal de visién ocupa un 4ngulo de 60 grados.
b) Agudeza Visual

c) Velocidad y alcance de lectura: entre los 125 a 500 palabras
por minuto, es decir, Influye edad, cultura, etc., siendo el
promedio general de 125 palabras par minuto.

d) Legibilidad: estudio de distancias que indican que laluz normal
de dfa en una persona puesta de pie con una visién de 20/20
puede leer letras aitas, de 2.5 cm a una distancia de 15 cm. Nivel
de! ojo altura promedio, midiendo del piso 1.57 mits., 130 mts.
cuando esté sentada.

PERCEPCION: Relacién fondo figura, se refiere a como se percibe una
figura con un fondo, las figuras se delinean es sus orilla que son
contornos en la percepcion. Cualquier cosa que afecte la clara
percepcion del contorno que puede afectar al reconocimiento del
objeto.

IMPLICACION DEL COLOR: Los colores que llegan mas a distinguirse
son: rojo, amariloo, azul, verde, naranja y café.

62



LUZ AMBIENTAL: Hay colores algo diferentes que en determinadas
condiclones son Iguales pueden variar segin la luz bajo la que se
observe, sonlos colores llamados metameros. Laluz ideal parala vision
de los colores es slempre la del sol, pero como en los trabajos graficos
se realizan casi stempre en ambientes con luz artificial se debe dar la
maxima importancla a la iluminacién ambiental, utilizando ldmparas
que tengan igual emisién en todos los sectores del espectro, esto es
en lamparas de xendn, al imprimir comparece frecuentemente et
Impreso con el original en el lugar adecuado cuya luz ambienta! retina
fas condiclones apuntadas.

REQUISITOS DE FUNCION:

Resistencia: de un color-plgmento es la capacidad que debe de tener
para superar las exisgencias practicas del impreso, ordinarlamente en
todas las tintas que se fabrican se indica: la resistencia de la luz del sol,
las tintas de poca resistencia a la luz no se deben utilizar en impresos
destinados a exponerse al aire libre o escaparates. Las tintas de
resistencia media no son indicadas para la preparacién de tintas
rebajadas, porque una vez rebajadas tendran una resistencia menor a
la luz.

Ya sabemos que los colores y su resistencia en las tintas de imprimir
tienen ciertas limitaclones, sin embargo, continuamente se hacen
esfuerzoss dignos de toda alabanza y numerosos intentos para
conseguir que estas alcancen su plena capacidad expresiva, tamblén
relacionadas con el material que hay que imprimir.

REQUISITOS FORMALES:

Regularidad: uniformidad de elementos, su continuidad en un orden
basado en algin principio en relacién con el cual no se permiten
desviaciones.

Irregularidad: composicion que aparentemente no se sujeta a ninguin
plano, inesperado e Insdlito.

Simplicidad: formas elementales que se manejan directa y simple sin
complicaciones, facilita el reconocimiento y la interpretacion.



Complejidad: aparecen numerosas unidades visuales y relaciones lo
que hace mas dificit la interpretacion y reconocimiento de lo que se
requiere identificar.

Fragmentacion: implica la descomposicién de los elementos en
partes separadas que si bien, se relacionan entre st conservan su
caracter individual.

Economia: trata de Incluir unidades minimas se realza lo que es
esencial de las figuras mediante trazos minimos.

Profusion: composicién recargada a través de la presentacion de una
gran cantidad de detalles.

Actividad: provoca la sensacién del movimiento para la inclusién
dinamica, por ejemplo contraste.

Pasividad: efecto de reposo, tendencia a la presentaci6n estética.
Transparencia: detalle visual a través del cual es posible ver otras

Opacidad: Objeto que impide ver otro, técnica de blogues que a veces
es sugerente.

Unidad: es un elemento adecuado de diversos elementos en una
totalidad que es percibido visualmente, pueden ser numerosos siempre
que se establezca una relacion.

REQUISITOS DE IMPRESION:

Procedimientos deimpresién: en uso se pueden reducir esencialmente
a cuatro: tipografla, offset, huecograbado y serigraffa. En cada sistema
se obtienen efectos distintos mediante los diversos procesos de sintesis
que dan origen a su impresion.

Con los sistemas tipografico y offset se obtienen impresos policromos
utitizando matrices tramadas o de fondo lleno. Recuérdese que las
matrices tramadas pueden serlo con puntos superpuesios o con
puntos yuxtapuestos, también pueden ser utilizados simultaneamente.
Los puntos superpuestos originan sintesis sustractiva y exigen tintas
transparentes; los puntos yuxtapuestos originan sintesis aditiva y
permiten el uso de tintas opacas.

Las matrices de fondo lleno o de tintas planas, pueden provocar
sintesis sustractiva cuando se usan tintas transparentes, al menos la
segunda tinta y las sucesivas deben serlo. Usando tintas opacas y
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cubrientes hay solamente sintesis aditiva, la segunda tinta cubre la
primera y asl sucesivamente.

El procedimiento de huecograbado se obtienen verdaderas y
completas superposiciones de los colores, y algunos varfan segun el
espesor de la tinta, por o tanto se usan tintas transparentes cuyo
resultado final depende de la mayor o menor profundidad del grabado
en el cilindro de impresion. En este sistema convencional (no utépico)
es importante conocer las caracteristicas espectrales de cada color
pigmento, porque los colores se obtienen solamente por sintesis
sustractiva.

El color ha encontrado en el procedimiento serigrafico un medio
Optimo para prodigarse en los impresos, aunque resulte costoso. Las
tintas especiales que se necesitan pueden ser cubrientes o
transparentes en algunos casos, poseen una riquisima variedad en su
fueiza cromatica que se adapta perfectamente a las exigencias del arte
actual, la intensidad del color, su superficie frecuentemente de relieve
Irregular, la manera con que la tinta se distribuye cubriendo o resaltando
los detalles hacen que se conserven en el impreso muchos de los
matices y por menores cualitativas del original.

Queremos dejar constancia que para obtener buenos efectos en un
impreso, ademas del registro exacto de la mdquina es necesario
emplear buenos soportes y tintas dependiendo de las necesldades.
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Dlssﬂo EDITORIAL

Enta fusion y empleo reticular siendo instrumento de trabajo para los
disefiadores que tiene la funcién de los espacios bidimensionales y
tridimenslonales, de modo de que le permita la concepcion,
organizacién y configuracién de las soluciones visuales, a sus
problemas de forma mas segura y répida. Como también en forma mas
funcional, l6gica y hasta estética.

Este esta compuesto por un formato, sistema de medidas tipogréficas,
tipo de letras, columnas, interlineado, proposiciones de blanco, letra
base y letras de resalte, construccién de la mancha, construccién de
1a reticula, acomodo de fotogralia en el sistema reticular. Utilizandose
este sistema en libros, revistas, tripticos, catdlogos, folletos, carteles,
gulas turfsticas, y otros. (13)*

ELEMENTOS DEL DISENO EDITORIAL:

Haciendo a un lado i lenguaje de tipo formal y estético del disefio en
general, existen otro tipo de unidades que seran los elementos
especfficos del disefio editorial, siendo estos:

Textos Encabezados
Verbales
Encabezados
ibujos
ilustraciones fotograﬂas
Visuales
Valor Visual de Textos y Cabezas

Texto: Desde el punto de vista comercial, el texto tiene una importancia
secundaria, poca gente compra un producto o una publicacion
después de considerar el texto, por su atractivo, su Impacto o estética.

* D.A. Donis, DISENO EDITORIAL, Coleccién Comunicacidn Visual, Editorial
Gustavo Gili $.A. Barcelona 11976. Capitulo 1y il
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Pero desde el punto de vista informacién tiene una importancia vital,
tomando en cuenta su legibilidad y la propiedad de su uso.

Se sabe que cuando e! contenido de un texto es de gran interés para
el fector su aspecto visual es secundario y por lo tanto la legibilidad
buena o mala no es determinante.

A través de todas las publicaciones comerciales distinguimos dos tipos
de texto:

Texto Editorial
Textro Publicitario

Siendo estos dos diferentes la materia editorlal carece de atractivo e
impacto visual, es gris y monétona. El material publicitario es atrevido
en cuanto a su contenido y el editorial es interesante, el publicitario
puede ser intrascendente atin cuando tenga un interés especlal. Lo
llamativo en un anuncio puede aliviar un poco la monotonfa visual de
un texto editorial y a su vez lo gris de un texto hara resaltar mas un
anuncio y equilibrard su ruido visual. No existe competencia entre
ambos ya que cuentan con funciones distintas.

En cuanto a materlal publicitario podemos distinguir lustraciones con
poco texto e ilustraciones con grandes cantidades de texto.

El texto podra ser mas largo cuando se le de un producto de
excepcional interés, cuando el producto sea de tipo técnico o se trate
de convencer al no consumidor de los méritos del producto.

Eltexto podra ser mas corto si se trata de un recordatorio. reafirmando
actitudes positivas si el producto en si carece de Interés. (13)*

CONCEPTOS TIPOGRAFICOS

Elhombre se comunica a través de mensajes impresos que contienen
simboles de dos tipos:

Fonogramas: simbolos visuales con sonide propio, un ejemplode esto
serfan todas las letras.

Logogramas: sfmbolos puramente visuales, un ejemplo de esto serfan
todo tipo de sefializaciones.

* (13) D.A. Donis DISENO EDITORIAL, Coteccidn Comunicacién Visual,
Gustavo Gili 5.A. Barcelona 1976. Capitlo iy Uit
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Los mensajes verbales se componen de una serie de elementos cuya
combinacién da un resultado determinado. Asl mismo los elementos
visuales al organizarse en una forma daran un significado especifico a
su comunicacién total.

Los fonogramas que no son mas que las letras y las palabras que
formas.

En el 4rea del disefio gréfico las letras son conocidas con el nombre
genérico de tipografla.

Medidas: ia tipograffa se mide en puntos y picas o cuadratines.
12 puntos = 1 pica

1 pulgada = 72 puntos aproximadamente

1 pica = 0.42cm

1 puigada = 6 picas

Los puntos miden: Alto de la tipografia (medida de la tipografia),
interlineado, espacios extras entre letras y palabras, plecas.

Las picas miden: Ancho de lineas, ancho de columnas, alto de las
columnas, margenes, fotograflas y dibujos.

Cuando se habla de una medida en puntos, se refiere uno a la medida
del cuerpo de la tipogralla. Las letras estan paradas en cuatro lineas,
que se llaman: Linea ascendente, 2 lineas medias, y iinea descendente.

Depende de cada familia los rasgos descendentes y ascendentes, por
lo tanto su relacién con el cuerpo del tipo y su tamafio. Esto nos lleva
a la conclusion de que nos podemos encontrar con dos familias
tipogréficas que aparentemente son de la misma medida en puntos,
pero con tamanos reales son muy diferentes, debido a la diferencia de
1asgos.

FAMILIAS TIPOGRAFICAS

Una familia tipogréfica es un conjunto de tipos cuyos rasgos de disefio
estan estrechamente ligados. Las variaciones dentro de una misma
familia pueden ser de diversos tipos, ancho, peso, postura, pero a
través de todos elios los caracteres basicos yfamiliares persisten, como
tenernos: Ancho: extracondensada, condensada, redonda, extendida.
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Peso de la cara: ligera o light, normal o medium, semibold, bold,
extrabold. Postura: normal o vertical, italica.

MARGENES

Los méargenes deben ocupar aproximadamente un 50% del total de la
pégina, se habla acerca de que su mayor amplitud invita a la lectura,
porque a la vista es muy agradable el espacio en blanco, asi mismo se
piensa que su disminucién es directamente proporcional a la
legibilidad.

En disefio editorial, el tamano de los margenes es varlable. El margen
central es el mas pequefo, después el margen superior, luego el
exierno, ¥ por titimo el mas amplio es el inferior. Debe tenerse cuidado
con el manejo del espacio blanco entre los elementos rodeados de
margen, pues un espacio blanco exagerado entre dos elementos afines
puede significar la disoclacidn visual entre ellos.

ILUMINACION

Sobre este factor el disefiador no tiene controt alguno, pero de clerta
manera puede infiuiro al considerar el color de los fondos en donde se
sitde la tipagraffa.

TERMINOS TECNICOS DEL ORIGINAL

El original no es mas que un cartdn o cartulina en el que se han pegado
tipografia y material de ilnea en general, aparte hemos mandado
procesar el material de medio tono y de color y hemos marcado su
situacién en el original, este debe lievar instrucciones que especifique
el tipo de papel, color del papel, nimero de ejemplares a imprimir,
colores a emplear basandose en el sistema utilizado por el impresor, y
acabados del impreso. Todas estas indicaciones se marcan en un
papel que se coloca encima de! original y que como lleva las
Instrucclones de color se le llama camisa de color. En ella debemos
simular con plumones la impresion a color, para que el impresor
visualice en que zonas queremos cada color, independientemente de
que en el original se haya marcado los limites de estos.
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RED TIPOGRAFICA

Para lograr una buena disciplina de disefio editorial, debemaos
acostumbrarnos al uso de una red tipografica, efla nos servird para
ubicar de una forma constante a través de un impreso, ios elementos
que necesitan ser inclufdos, La red tiene una unidad, es decir esta
modulada. Al disefiar la red hay que decidir el tamafio de columnas,
tipo de material, llustraciones, textos, etc.; que se ha de incluir, la red
debe de ser una estructura sumamente flexible que permita cambios
dentro de una misma organizacion. La red debe ser capaz de resolver
la situacion de los encabezados, de folios, destinar espaclos para las
ilustraclones y texios de diferente naturaleza, debe permitir juegos y
cambios de situacion y aun asf conservar un orden. La red tipografica
tiene subdivisiones en sentido horizontal y vertical.

La red tipogréfica serd un recurso limitado y no un limitante de
fECUrsos.

ILUSTRACIONES

Elimpacto de la televisidn ha ejercido una notable influencia sobre los
medios publicitarlos, engrandeciendo y superando a comunicacion a
través de llustraciones. Como ya hemos visto su funcién bésica es la
deatraer la atencibn del receptor, todo tipo de buena flustracién es muy
atractiva para cualquier impreso, el hombre se slente muy atrafdo por
las imégenes de cualquier tipo, por lo tanto las Uustraciones vienen
slendo un arma fundamental para el diseiiador grafico.

Porilustracion entendemos la fotografia y el dibujo, cualquiera de ellos
puede ser de linea y medio tono.
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FORMATOS IMPRESOS Y SUS CARACTERISTICAS

Las gulas forman parte de la rama de fa publicidad famada "Publicidad
Directa" esto es que todo impreso que se entrega directamente al
publico a través de un mostrador, por correo u otro medio, el usotan
frecuente de este tipo de publicidad estriba en las sigulentes
caracterfsticas:

a) La selectividad de su distribucién, ya que puede ser dirigido
hacla una zona geografica determinada o a un grupo especial de
Individuos.

b) La gran flexibilidad de su formato puesto puede variar desde
una tarjeta postal hasta el de una hoja de periddico.

¢) Su gran adaptablidad para transmitir cualquier tipo de mensaje
y su flexibllidad en cuanto a costos.

La Publicidad Directa, dependiendo de su tamario recibe diferentes
nombres:

Prospectos: Impresos constituldos por una sola hoja, con texto por
uno 0 ambos lados.

Circulares: Cartas con texto y firmas impresas, generalmente se
envian por correo, dentro de revistas o acompafiado de productos.

Catélogos: Mas de 16 hojas impresas por lo general portan
Informacién con gran cantidad de llustraclones como por ejemplo:
Manuales técnicos, ofertas al consumidor de tlendas departamentales
u otras, lista de preclos, etc.

"House Organ": Contiene material editorial relacionado con una
determinada comparila, es el canal de comunicacién con los clientes
o empleados y su distribucién por lo general es intema.

Folietos y Guias: Recibe este nombre todo impreso que consta de dos
o mas paginas en niimero depende mucho de lo que se va a transmitir
o det efecto deseado.

La folleterfa es un medio sumamente flexible en cuanto a su
presentacion; la calidad del papel, tamafio formato, color, suajes,
dobleces, formas geométricas variadas o efectcs tridimensionales,
pueden utilizarse indiscretamente para liamar la atencion del lector y
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evitar que estos desechen la posibilidad sin haber considerado el
mensaje.

Este tipo de impresos relacionan directamente al productor y al
consumidor de bienes, siendo de gran impacto comercial y su
produccién puede abarcar todo tipo de presupuestos.

El folleto y gufa pueden ser ttiles en la transmisién de cualquier tipo de
mensaje desde el mds simple hasta el mas complicado, compuesto de
texto e llustraciones.

La medida que mas se acostumbra usar en este tipo de impresos es
de una hoja tamafio carta, es decir, de 21.5 x 28 cm, puede presentarse
en triptico, diptico o en forma de fibro, en otros casos en formatos
especiales, sin embargo su tamafo y presentacion varfan de acuerdo
al presupuesto dedicado a su produccién.
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TIPOS DE FORMATOS UTILIZADOS EN GUIAS Y
FOLLETOS COMUNMENTE
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CARACTERISTICAS TECNICAS

E! programa de inversi6n para un impreso afecta su presentacién
visual, el tamafio, la calidad del papel y el nimero de tintas empleadas
en su elaboracién, aumentan o disminuyen los costos de produccién
de manera significante, es decir, el formato influye en los costos del
papel y su calidad en cuanto a sus dimensiones y el nimero de tintas
puede duplicar o triplicar los precios base a los negativos, placas,
impresiones por pliego y horas hombre empleadas en su elaboracién
lo que moldea el resultado final.

E! presupuesto afecta la calidad de 1a edicién, el tiraje y la distribucién
detodoimpreso, esto es, que entirajes reducidos y de inversién minima
las caracteristicas fisicas del disefio formato y papel guardan una
relacion de dependencia indirecita con respecto al nimero de
ejemplares, el cual por motivos econémicos restringe el sistema de
impresién al ejemplar en cuanto no se puada permitir un desperdicio
de papel en las pruebas de impresion.

El sistema al poseer caracterfsticas especflicas en cuanto al tamafio
méximo y minimo de impresién limita al tamario de papel estandar, a
su formato de impresion. El disefio o proyecto debe adecuarse a ese
formato y a su vez guardar relacién con las dimensiones dei pliego
extendido con el objeto de conocer el nimero de impresos por hoja.

-
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LITOGRAFIA OFFSET

La litograffa offset es un proceso planografico (impresion con una
superficie plana) basado en el principio de que la grasa y e! agua no se
mezclan, las zonas que se imprimen estan en el mismo plano que las
que no se fmprimen; laimagen o zona a imprimir, es receptiva ala tinta,
mientras que las zonas no correspondientes ala imagen repelen latinta,
en primer lugar la superficie de impresién se pasa por rodillos cargados
de agua que humedecen las zonas sin imagen, posteriormente se pasa
por los rodillos de entintar que depositan la tinta solo sobre las zonas
con imagen, a el resto de la plancha que esta hiimedo no acepta la
tinta, después se pone en contacto el cilindro que lleva la plancha con
un cilindro forrado de goma.

Latinta deja una impresién en la goma que a su vez transfiere la Imagen
al papel, por esta razén se emplea el término OFFSET (colocado
aparte), ya que el papel nunca entra en contacto con la plancha.

DUPLICADORAS OFFSET

Las pequefias maquinas duplicadoras offset han aumentado
rdpidamente en nimero y variedad durante fa Gitima década gracias a
subajo costo por unidad en términos de produccién a que ocupan muy
poco espacio a su versatilidad y a su velocidad, estas prensas se utilizan
a diario en muchos establecimientos que no son imprentas.

Estas maquinas resultan ideales para reproducir rapidamente
impresos de oficina, planos, folletos, facturas, etc. Los manuscritos
escritos a maquina de escribir y copias folostaticas se reproducen
fielmente sobre un papel en imagen directa.

Para reproducir copias de linea o sobre tono, a partir de negativos o
positivos preparados se emplea papel presensibilizado y planchas
metalicas, existen dos tipos de planchas para la duplicadora offset: el
papel de imagen directa y la planca presensible.

Las planchas o clichés de papel de imagen directa son de material no
sensible y se puede escribir y dibujar arriba de ellas, son baratas y
faciles de producir, ya que su produccion no requiere ningdn tipo de
equipo especializado, resultan ideales para trabajos de realizacion
urgente y de poca tirada.
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Las planchas presensibilizadas son de aluminio, pape! plastico
recublertos de un materlal fotosensible y las imagenes se transfieren
fotograficamente, fa zona que no queda expuesta a la luz acepta la
tinta y asi se forma la imagen.

Otro método pero menos corriente de producir planchas para
duplicados offset es el método electrostatico, primero se polariza la
plancha y después se le expone a la luz, las zonas polarizadas quedan
desensibilizadas, a continuacién se recubre la plancha con un polvo
que se adhlere a las zonas polarizadas para formar la imagen que se
imprime, a diferencla de los otros métodos para este se necesita un
equipo especializado.

ESTAMPACION EN RELIEVE

Para producir imagen relleve hay que emplear un juego de moldes: un
macho y una hembra, suelen ser de acero o de laton la elecclén del
material depende en gran parte del tipo de papel o cartén que tiene que
ser lo mds blando posible.

Se puede hacer una prensa normal de cama plana pero si se desea
calidad y detalles precisos habra que hacerlo en una prensa especial
para relleves, de cuatro pilares, esta prensa callenta los moldes y en
consecuencia da un mejor detalie.

Cuando se aplica color se pueden usar chapados matélicos para
producir varios colores.

Otro método para dar la impresién de relieve consiste en tomar el
material impreso cuando aun esta himedo y pasario por un polvo
especial que se adhlere a la tinta humeda, posteriormente se calienta
la hoja haclendo que el polvo se funda con la tinta, una vez seco
quedard una imagen realzada.

IMPRESORAS

Entre las maquinas Impresoras mas comunes que existen en el
mercado se encuentran las siguientes: La "Multilith, suformato permite
la impreslén desde untamario minimo de media carta hasta un maximo
de oficio, frecuentemente es utilizada en pequeios tirajes de 1000 a
2000 ejemplares.
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£S1h TENS
SALIR L 12

La "Davidson", modelo 600

formato de doble carta

k
00, AB Dick y Chief, proporcionan un

0 doble oficio, se ocupan en tirajes de 5000 ejemplares minimo.

La“Soina", modelo 125 , con un formato maximo de 64 cm x 46¢cm, al
igual que la "Miller* con un formato de 58cm x 88.5 cm se ocupan en
tirajes mayores a 5000 ejemplares.

La "Harris" se encuentran en formatos de Solna, Miller y Hiedelberg,
produce diferentes modelos con formatos variados de impresion, la
rotativa "Solna Color King" se ocupa principalmente de la impresion de
libros v revistas, siendo su tiraje llimitado.

PAPEL

Existen varios factores que condiclonan la eleccién del papel:

a) la textura, grosor y calidad deben de estar en relacién con e!
tino de mensaje de receptor .

b) el tiraje condiciona la eleccién del papel: en tirajes reducidos
el costo es minimo respecto a otros elementos del proceso
productivo (originales negativos y ldminas), en grandes ediciones
el porcentaje puede ser muy elevado, existe una gran variedad de
papel en el mercado en cuanto a calidad, gramaje, textura y
precios utilizables en la folleteria.

Los mas usuables en este tipo de impresos con el objeto de fijar el que
més se apegue alos requisitos existentes, en esta seleccion se incluyen
unicamente papeles de alto gramaje con la intencién de que la
impresi6n de la pagina no sea transparente y soporste la lustracién y
asl lograr que el impreso sea resistente al uso y de manera que tenga
mayor duracién al tiempo.

PAPEL CMS GRAMAJE KILOGRAMOS
Bristod 50 x 65 240 78
57x72 200 a2
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PAPEL CMS GRAMAJE KILOGRAMOS

Couche 57 x 87 135 67
dos caras 61 %90 135 74

70 x 95 135 90
Couche 57 x 87 135 67
mate palormma 70X 95 135 Q0
COLOR

Cuando se habla del color en un Impreso se esta significando el
ejemplo de mas de una tinta en su elaboracién, esto representa el
manejo de dos o mas negativos placas e impresiones por pliego.

De acuerdo con e numero de tintas que se utilicen, aumenta o
disminuye el costo de produccién.

La cuatricomia repreduce una fotografia o ilustracién a todo color. En
su elaboracion se ocupan cuatro negativos tramados y exclusivamente
cuatro tintas que son: magenta, azul cyan, amarillo y negro. Al
intercalarse los puntos o reticula de cada uno de los cuatro negativos
durante la impresién de su color correspondiente, se imita épticamente
toda la gama de colores que copia fielmente el original.

La separacion de color se ocupa de colores sdiidos (los colores que
no se mezclan) y en su impresion se utilizan tantos negativos y tintas e
impresiones como colores a producir, por lo que el costo aumenta en
relacion al niimero de tintas a emplear.

El uso de pantalias (porcentajes de color) negativos a linea, duotonos,
medios tonos, texturas o trucos fotograficos logran que un prospecto
a dos o mas tintas resuite agradable visuaimente.
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CAPITULO VII



ELABORACION DE BOCETOS

Usualmente en el disefio editorial se empleza por hacer un boceto a
l&piz, una vez que esta el dibujo y se ha encontrado una propuesta
interesante, se hace un bocetoa color y de tal manera de que se pueda
visualizar la revista, folleto, libro, gufa, etc., como si fuera en formas
coniinua, con la finalidad de lograr una continuidad visual.

BOCETC DE FORMATO

A continuacién describiremos las etapas que nos condujeron a la
elaboracién del formato.

Primeramenta una vez que tenlamos resuelta la idea de que la gufa se
tratrarfa de los monumentos coloniales de la Ciudad de Oaxaca, se
tomaron las caracteristicas arquitectdnicas de las construcciones,
como lo mostramos en los bacetos que adelante se muestran.

La primera dificultad que encontramos fue que ef estilo barroco tiende
a tener muchas curvas y al aplicarlas en los bocetos y estos a la gufa
tienden las figuras con el uso a doblarse en las esquinas, (figuras 1y
2), por lo tanto se decidio excluir las curvas en el formato, tomando la
idea de los portones de las iglesias, {figura 3 y 4). En esta dltima la
dificultad que se encontré fue primero que se tenfa un enorme
desperdicio de papel y tambien al incluir ilustracion y textos, estos
salfan def formato original (figura 3), se creé otra alternativa haclendo
el formato de mayor tamaio originando que este fuera poco
ergondmico.

Sa concluyd que ol formato del impreso mas conveniente para el
proyecto en cuestién deberfa de ser de un tamafio de 21 cmx 14 cm,
tomando en cuenta cue con esta medida obtendremos una ergonomla
bastante aceptable, para su finalidad de uso, asi comao sirviera de
"display", para los comercios de venta o an lugares de exposicion.

La medida anterior acepta que la hoja exiendida de papel de 57 x 87no
tenga desperdicio, sin tomar en cuenta los rebaces.

Tomando en cuenta todo o anterlor y que sea juzgado de mayor
atractivo visual al formato vertical, teniendo un tamano poco usual en
los impresos de guias turisticas existentes, siendo activo y definido,
invitando al usuario a tomarlo y relacionarse con informacién que
brinda por consiguiente se ha designado a este tamafo como el
apropiado para satisfacer los tines que se persiguen,
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BOCETO DE PORTADA

Iniclamos con la idea de darle un caracter colonial a fa portada,
tomando fragmentos de templos indistintos, utilizando una técnica de
alto contraste en pintura de colores indebles y representativos de los
materiales utilizados en I;a construccién de los templos, ilustrando la
herrerfa tipica de estos. La tipograffa del encabezado serfa
representativa del estilo barroco, dibujada en un acetato o mica (figura

1).

Posteriormente se elaboré en otros colores tamblen representativos,
pero tomando uno como base y despues sus gamas, con la misma
tipograffa y dibujada en el mismo material que el anterior (figura 2).

Una tercera alternativa fue 1a representacion de un porton de templo
pero enlugar de utilizar herreria se representaron escalones, ast mismo
se ilustraron columnas laterales en el porton, también sefialando un
frontén triangular detallado, la tipografla serfa impresa en el misino
papel de la portada con un fondo blanco (figura 3).

Se concluyé que para lograr la portada deseada habrfa de tomar en
cuenta las caracterfisticas del receptor, slendo las mas importantes la
necesidad de un impacto visual, y la de una informaci6n sobre el
contenido de la gufa. Se fueron elaborando bocetos que pudieran
emplearse en la portada tratando de darle un caracter colonlal, y una
representacion de la cantera verde, clasica de la Ciudad de Oaxaca,
por medio de un papel de 100% algod6n fantasfa y con textura dando
un repujado enlas partes de la ilustracion y enla tipografia, la llustracion
fue de un portén con columnas y un fronton triangular detallado (figura
4).
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BOCETOS DE LOS MONUMENTOS
SELECCIONADOS

Una vez realizada la Investigacién sobre el contenido de la gufa se
selecciond lo mas importante y la manera que serfa expuesto en la
misma. Se designd el contenido de los mensajes, se dié curso a la
realizacion de las ilustraciones para los interiores, las figuras a
representar tendrfan que mostrar claramente el contenido del texto, y
la percepcién de los datos visuales ser facilmente interpretados par el
receptor, tomando en cuenta la época representada, en este caso la
colonial, con un estilo arquitectdnico barroco. Con un estilo gréfico
acentuado, en sus colores y gamas en tonos pastel, en alto contraste
para los monumentos.

Primeramente se realiz6 un estudio fotogréafico fraccionado de cada
monumento escogido, con las fotografias se procedio a delinearias en
blanco y negro en papel cartulina opalina a una escala de 1: 125. La
llustraciéon se concluyd que habria que realizarla sin perder sus
caracter(sticas, por lo que se hicleron en forma detallada, respetando
el estilo barroco y los colores caracteristicos de la Ciudad de Oaxaca.
El estilo grafico se hizo en alto contraste, tomando en cuenta colores
y gamas en tonos pastel en varias pruebas hasta liegar al deseado.

Las ilustraciones se realizaran en tercera dimension para darle un
mayor realze a la ilustracién, e inovacion a la guia turistica, sin dejar sus
caracterlsticas colonlales.
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BOCETOS DE HOJAS INTERIORES

Iniciaimente se penso en elaborar las hojas interiores en un solo cclor,
al hacerlo se noté que existla una saturacion con la tipografia y las
llustraciones por lo que se desecho esta idea.

Se ideb que todo fuera en color blanco, la tipograffa en negro y las
Hlustraciones a color, pero esto origind que existiera mucho espacio
vacloaire", porlotanto se cred hacer ilustraciones en plano en el "aire”,
quedando como resuliado una imAgen en la que no se respetaba el
estilo grafico creado en las ilustraciones.

Posteriormente se determiné que la alternativa mas viable seria el crear
un difuminado que irfa en lugar del "aire" existente, haciendo varios
intentos de difuminacién de diferentes colores en las diferentes partes
dela guia no era aceptable ya que conla cantidad de colores utilizados
se perdia la estética, por lo anterior se realizé en un solo color siendo
el escogido un difuminado de color durazno al blanco porque este
armonizaba con todas las ilustraciones y la tipografia.

£l difuminado se elaboré de la parte superior de la gufa en color blanco
y terminando enla parte inferior en color durazno. Enla parte superior
se imprimi6 1a tipografia y de esta manera se evitd una saturacion y se
resolvi el problema de que las ilustraciones tuvieran "aire" y lograr que
estas sobresalieran aiin mas y logrando una armonia enla composicién
de la gufa turfstica.
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BOCETOS DE TIPOGRAFiIA

Estableciendo el contenido del proyecto, esto es la guia, es necesario
determinar la tipografia, su requisito principal debera ser su legibilidad,
esto es que los caracteres tipograficos sean identificables, claros en
su reconocimiento para las personas a las que se dirige el mensaje.

Puesto que existe una gran diversidad de familias tipograficas que
reunen estas caracteristicas tales como: Blippo Black, Benguiat,
Frankiin Gothic Bold y Prose Antique (figuras 1 a ia 4).

Se escogié e tipo Prose Antique, la cual, ademas de poseer las
cualidades antes sefaladas, representa el estilo barroco, muy
caraclerfstico de los monumentos coloniales de la Ciudad de Oaxaca,
se selecciond este tipo para titulos tanto en la portada como en los
encabezados.

Para el texto en general se escogi6 e! tipo Helvetica Uight, siendo esta
6ptima para textos tanto largos como cortos porque es muy legibie y
al leerla no hace cansada la lectura.

E! cuerpo ser4 de 11 puntos para el texto en general y de 45 puntos
para titulos.
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RED TIPOGRAFICA

Se elaboraron varios tipos de redes tipograficas con diferentes
medidas por lo que se obtuvo diferentes nimeros de columnas,
modulos e interlineados, buscando la mayor flexibilidad en acomodos
de ilustraciones, textos y encabezados.

Se tomé en cuenta los requisitos del formato logrando asf una red
tipogréfica con mayor movimiento posible para el contenido dela gula
turistica.

Obteniendo lo siguiente: una red tipografica compuesta de cuatro
columnas, veintiocho médulos, con un interlineado de cinco
millmetros, en la parte superior se le adapté un médulo separado para
el mejor manejo de los titulos, dejando un margen de un centimetro de
cada lado.







CARACTERISTICAS DIVERSAS

Papel: de acuerdo conlos datos obtenidos, ia clase de papel que mas
se ajusta a los requisitos del cliente y por lo tanto de la gufa, en cuanto
a calidad y presupuesto es el papel couche dos caras de 57 cm x 87
cm.

Numero de Gufas por Pliego: las desiciones anteriores pemiten
determinar que para cualquiera de las dimenslones antes
mencionadas, la hoja estandar para imprimir tiene una capacidad de
dieciseis gulas sin ningn desperdicio.

Color: Hablendo sido especificado en los objetivos y requisitos, el
empleo de los colores representativos de la ciudad de Oaxaca, se
realizard en alto contraste para las Hustraciones y asl dando una mejor
representacion a lo colonial en gama en coloras pastel.

Maquina impresora: para este proyecto de tiraje, lo 6ptimo para una
menor Inversién resulta adecuado el empleo del método de impresién
por medio de offset.

Composicién: Se prosiguié con la composicién del texto e
llustraciones ded texto, en bocetos para conocer sus posibilidades de
presentacién y de relacion, al obtenerse una sotucion satisfactoria se
continué enlimitar perfectamente los espacios detextos eilustraciones.

Contraportada: contiene undifuminado de cotor duraznoa blanco con
la informacion adecuada y requerida por nuestro cliente, siendo este,
la Secretaria de Turismo y logotipo de esta.

Guia: La gufa que se presenta en veinte paginas en formato vertical de
21cm x 14 cm, muestra en la portada un portdn de una lglesia clasica
colonial logrando una apariencia rdstica, y la tipografia en repujado.

El bloque de informacién, texto e ilustraciones, se encuentra localizado
en las tres cuartas partes det plano base, teniendo comao superiicie un
fondo difuminado de color a blanco, lo que proporciona estabilidad,
peso y definicion visual. La relacion entre la ilustracion y el texto se
presentadostipos deletra: paratituios, Caslon Antique, enaltasy bajas,
el texto en general en Helvética en altas y bajas. El texto se presenta
abarcando el ancho de la red tipografica, siendo estas en
tridimensionalidad con ia finalidad de crear una innovacién en gufas
turisticas.



CONCLUSION



CONCLUSION

Debido a la situacion econémica por ia que pasa nuestra nacion, dia a
dfa, se han buscado nuevas alternativas de ingresos tan necesarios.

Dentro de la rama del turismo se han ideado grandes planes para la
explotacién y difusién de grandes centros turisticos.
Desgraciadamente estos nuevos planes no han inclufdo todos aquellos
centros turfsticos que ya cuentan con una infraestructura planeada pero
carecen de difusién apropiada para atraer el turismo.

Este proyecto trata de dar una alternativa econémica a la difusion de
estas zonas, con el fin de aprovechar estos atracivos y dar ingresos a
estos lugares que tanto lo requieren.

Se pens6 en una gufa turistica, ya que por medio de este método se
puede en forma barata lograr una campafa publicitaria bastante
efectiva y de gran difusion.

Las gufas turfsticas existentes carecen de todo tipo de innovacién y
disefio, en la mayoria de los casos resultan aburridas y bastante
confusas para el lector.

Por lo anterior se creé una gufa totalmente innovadora en el medio
turfstico, de facil manejo, atractiva, informativa, pudiendo ser utilizada
por bastantes medios de difusién con el fin de atraer un mayor niimero
de turismo.

Se utilizé a la ciudad de Oaxaca como ejemplo de la guia turfstica ya
que es una zona colonial, con bastantes puntos de interés los cuales
porla misma situacion econémica del estado han sido poco difundidos.
Existe un mercado de turismo que no ha sido explotado, el cual no
siempre busca centros de diversién o relajamiento, si no es gente
interesada por la cultura e historia de los lugares.

Oaxaca es un lugar que cuenta con bastantes atractivos a parte de los
monumentos coloniales en gastronomia, fiestas populares, grupos
étnicos, artesanias, zonas arqueoldgicas, etc., mismos que no han sido
promovidos adecuadamente y es posible que al promover uno de estos
puntos de interés los demas se veran beneficiados indirectamente.

Esta gula aporta algo diferente en las gulas turisticas, logrando un
diseno innovador en comparacion a los productos existentes, tanto en
su ilustracién, informacion y composicién en general. Existe un
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esfuerzo para infiuir en el receptor e involucrarlo con lalectura para que
este se adentre en el mundo maravilloso colonial.

Se pretendié que en el impreso se mantuviera en sus paginas una
continuidad gréfica, as/ como crearlo agradablemente y con un
impacto visual.

Se facilita la fuente de informacion mediante una gula agradable
visualmente y de uso practico para el receptor, creando una
retroalimentacion, tratando de que el lector al adquiriria y leeria obtenga
oratifique informacién sobre la cultura colonial en la cludad de Oaxaca.

Por lo atractivo de la gufa, en forma y precio, y con una buena
distribucion es posible lograr que esta sea distribuida en tiendas
departamentales, librerfas, establecimientos exclusivos

Para el turista, agencias de viajes, museos, zonas arqueolégicas,
hoteles, etc., se obtenga un rapido reconocimiento del receptor.

Esta gufa cumple con los requisitos mencionados en este proyecto
grafico, por lo consiguinte, se logra la atencion o interés que se muestre
por la gula sea totalmente voluntaria, ya que al ser algo nuevo logra
captar al receptor aun antes de ser analizada y lelda.

Ellectorlee la gufa y se relaciona con un contenido principalmente por
la manera en que se le enseiia la informacién. Creando una necesidad
en el posible turista en conocer mas de cerca lo que se le plasma en la
gufa.

Asimismo al tener un diseno innovador y atractivo se puede asegurar
que esta gula serd conservada con sumo cuidado por el turista y
eventualemte ser transmitida a otros posibles turistas o bien como una
fuente de consulta en cualquier momento.

E! mensaje cumple su funcién de ser emotiva, sugerente
proporcionando una satisfaccién inmediata, llegando el mensaje al
lector con un lenguaje simple, conciso, sugestivo, afirmativo.

Las ilustraciones representan recientemente rasgos estructurales y
representativos de la época colonlal, es decir, no se encuentra
distorcion con la realidad de manera que se comprende
inmediatamente su mensaje y significado.

Se aplica e! disefio en la creacion de la guia en general aportando un
nuevo campo en la realizacion de guias turisticas por medio de
disenadores gréficos.
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Esperando que este proyecto aporte interés a los disefiadores graficos
v se utilize de base para idear nuevas gufas turfsticas no solamente de
la ciudad de Oaxaca, sino de otros lugares de gran interés para el
turista, logrando asl que se fomente el turismo dentro y fuera de la
Republica Mexicana, abteniendo nuevas fuentes de empleo y entrada
de divisas tan requeridas y necesitadas por el pueblo mexicano.
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