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Bzjo el contexto de 1la tecnologia educativa, la televisidn adauirid
un paprel importzate cono instrumento educativo, ya acus 2 través de-

eszte medio e pusden aanejar indgenes en moviwiento vara grandes —-—

ectores de 1a poblacidn.

n

La cotencialidad d2 12 televiridn er una de las afs grandes en la
actualidad, ror 1o que el vedagogo debe enczuzar dicha votenciali-
dad y aolicarla vara unz mmyor 4ifucidn de la educazcidn.Incluro deg
mpfe de los tres podsres de la Unidn -Lezislativo, Sjecutivo y Judi

cial- y 1= orensa e le ha 1llamz2do el auinto poder,

Como ec de nuestro conocimiento, la televicién lleza =z més gente en
menos tiempo, por lo tzato, debe cozdyuvar para brindar educacidn --
a las zonar del p2is que no tienen acecero a la educacidn inctitucio-

nalizada,

Un punto que no podemos nerder de vista es cdmo surge 12 televisidn
¥ su notencialidad, la cual basada sobre todo en la pricologfz apli
cada en la elaboracidn de guiones e imégenes tanto de los nrosramas

comerciales como en los denominados educativos,

Con bare en lo anterior nodemos afirmar ocue el vedazogo debe inter-
venir de mznera m#e dirscta en 1la elavoracidn de guiones, seleccidn
de imfgenes y mensajes que con transmitid-s a través de los diver—-

fos programar de televisidn,



Lar per<cectivas histdricas de 1la televiridn asf{ cdmo las contempo
réneasr nor darén nmucho de que h=blar.in erte rentido, lor medior mz
rivor de comunicncidn ecpecificanante la telsvicidn 1llera 2 una gran
mayoria de la noblacidn y & través de 4=ta nos indieca laz coras,ous
implican el e¢dmo son y el manejo del gué con. Se marecan adembs, las
vosibilidades y limitaciones de sus contevtos hirtdricos, ec por es
to que lor medior de comunicacidn son un producto no material que -
tomzn lzs forwar de informacidn, entratesninierto o educacidn y estan

dirigidos a las conciencias de la vpoblacidn en general.

Para szfectos del prerente trabajo re tomard a la televiridn —TV- oue
er el medio mfs importante de la comunicacidn y el mées utilizado en-
. diversos arpectos de las zctividades del honbre en la zctualided.Por
lo tznto definimos a la televisidn como:el arte de oroducir instiﬁtg
neamente a distancia una imagen transitoria de una escena ya rea real

o filmada por medio de un equino de teleconunicaciones,

En Mérico a mediados de lor cuarenta rce inaugurd la vrimera ectacidn
de televisidn, y er desde ese moznento cu=ando nacid el que actualmente
er 11amado el quinto poder, por su facilidad de renetrar en las con--
ciencias de los sujetos, condicionando rus formas de vida en lor ag—-

vector de rsentir, peéenrar y actuar,
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A travée de cinco ddcadac la televisidn ha s¢ido un erpacic en o1 cual
el pelarozo rno ha partici-sdo en forma directs ya cfes vor de-conoci--
miento Jel cemoo o blen por falta de iaterds, pero en estcr momentos

ge nace nececaria e indic nencable su narticivzcidn en 12 elavorazcidn

de nrogremas de televisridn, pues a través de e-tos fe emiten mensajes
e imAgenes a lo- lu.zres wf: arartatos 4e la Rendblica, 2ue en un mo—
mentc deterainado pocibilita favorzblemente el acerczmiento fe 12 edu

cacidn a rectores ds 1a noblacidn cur ce habion dercuidado.

A partir de la década de los setenta rurgen con mucha fusrva nrogra-
mnar educativos como rlarza 33rzmo, 31 tesoro del eaber,irace una vez -
un hombre eatrz otros, ertar reries educativszs fueron el arcuetipo -

de la nueva redago

ZVS

fa de maras gus los fzbricantes de tecnologfa edu
cativa arociados con las fundacione: educztivas lanvaron para poblar
el vacio eristentes entre la elucacidn formal y el ocio.

Zn ectos vrogreomazs ce confunden la realidad y la ficcidn en una ceudo
realidad proceseda tecnolégicamente y cuyars imdgenss nos exveluyen, —-—
ercento £1 romos conrsumidores pasivoe.los sanuncios trancmitidos en —--—
programas de televisidn, en ru producio le confieren tan £4lo ua con-
tenido emocional; todo e-~to sracias al -oder de la publicid=d, acue es
la que ertereotipa y condiciona a los esnectadores a la compra de wro
ductos para que segin é:toc obtengen un mayor beneficio. Por esto, vo
mos afirmer que uno de lo2 wrincipios de la publicidzd es vender sin

Modoerss Ja calidad de los productos, por ejemnlo:



Un o»roducto de dudosz calided nuede cer vendido mediante una insie-
tentz y perricteals oronoeidn, en e<te caro ¢8lo re martillza 1z --
idea en la cabeza d=1 rolencial comnrador,

L2 televieidn y su votencialidad-Tublicidsd— ectin lsjos de tranec-
formar el tr2bajo, 1z vida y prertar mis atencidn a la poblacidn,-
yz que cor el contrario inducen a lor rujetos a la parividad y no-
81~ =2 ello: gino que a cug familiar tambiédn, anlartdndorlos bajo
ellpefo 2¢ lo ervtraordinario y rensacionzl, convertido en el e: oneg

tdculo cotidiano. .

Porque aunaue e dica aue la televicidn er en €i micma un medio im
pua: to mediarte repsre:idn tdenica e ideoldgica, ello no czmbis en-
naia el hecho de que se nececita; ya ogue pera uros rfignifica poder

politico y econdmico, y zarz otrors diversidn y entretenimiento.

La televiridn no er tan nociva como re nuede penrar, puerto aque a tra
vés de ella nos pulen urecentar escenas y rituscioner que tracladan—
21 espectador desde su ambiente verronzl y familiar a otros murdos

tal vez inzlcanzable«.,

En cuanto a 1la televieidn en el arnecto educativo wodemos decir que
ha rido mal utilizada, aunuue en sur inicios parecf{a que iba a fun-
cionar, nero no llegd hacta donde deberia poraus fue detenida por -
falta de votencialid=d, por lo tanto fue relegada gor la televireidn

comercial.



Fara co~trarrestar el desplazomiento d2 1a televivida eduecslive cor

1a televiridn conercial, el nedzzogo conjuitwnz-tz con un enuiso —-

- . .
multidiciplinario de -siedloszos, comunicdlogo, -oeidlozos, atelits--
rs deban aranir 1a rievnoncabilidzd de reorientnar 1a utiliz-cifn da-
12 televi idn hmeiz la educzeidn, participanio an la produccidn de-

arosr=mnas de televisids rean e-tor e2iucatives o conarcialer,

Para erto, el pedagogo debe conocer la metodologia de -r-Tuccidn
de nrezramars televicivos, para que cusr anortaciones, ideas y 1=
anlicreidn de sus conocimientos, re elaboren rrograme. @ ancau
cen 2l telecpectador a decodificar lors me-~rajes enitilos nor lor
arograness d2 telvisidn, aoue loa ayuden & poauctr y actuar sobre ou

nrouia realidad.,

Lo ercrito anteriormente - parte del trabajo, cue re dividid e~en
cislmente en o tenas una oue fue el ‘andlisis bivliogrifice ¥y —-
otra cue fue observar y enalizar programes televisivos sunanio en-—
la dltima etzpa mds de custro mil horse viendo programes de televi

cidn de todo tiro aue en meses fueron 18,

Tl trabajo estd dividido en cuatre capftulos y concluriones, de la

manera siguiente:

El carftulo uno er el arpecto hi=tdrico de 1la televi<idn desde sus

origenes hasta los affos ochenta,
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El capitulo dos es el rpoder de la televisién, entiendiendo por data
poder, la rublicidad y los tinos de pfogramas ﬁue existen en la tg

levi=sién.

El capf{tulo tres constituye la parte medular, &éste se realizé cobre

la televisién comercial y su influencia sobre la televieidn educati

Va,

En ‘el capftulo cuatro se plantea 1a metodologfa vara la reslizacidn

de un nrogrema de televisidn y lae aportacionss que el pedsgogo pu

o j@

de hacer a la produccidn de un prosrama de televisidn,

En el capitulo cinco se presentan las conclusiones a las gue llepa-

mos después de la realizacidn del vpresente trabajo. .

Finalmente mi formzcidén profesiongl. actual, puede brindar dniczmente
el siguiente desarrollo,quizfds con las experiencias que dfa a dfa --
e van genando y una mayor elaborascidn tedrica s=e reconozcan gtros -

elementos que en este momento resultan decsapercibidos.

ATENTAMENTE

ALBERTO MONTERO FLCRES.



CAPITULO~TI

HISTORIA Y DESARROLLO D& LA TSLEVISION EN
MEXICO.



-10-

1.,1.-SURGIZIZITO DT LA TELZVISION,

La televiridn ha 1llerado z rer 1a influencia mds poderora, en la
socielad, ya que rfu advenimiento ha transformzdo y revolucion=ado

la cituscidn vol{tica y cultural del hombre,

&Pero cdno surge &cta?

A partir d2l1 deccubriniento del telédfo:io, los cientfficor ertaban
seguros no £4lo Az nua re nodrfa transmitirce 1z voz rino gus con
el tienpo, t=mbidn ce harfan llersar a lor lurares lejonos indsenes
y asi nzce la televi-ida aue ez "..¢ la conjuncidn de tres reries

de deccubrimientos los oue s2 refieren a la fotoelectricidad..." (1)

e
alemdn Pablo Ninkow en 1884, en 1223 la televiridn adaquiridé un ver
dadero derarrolleo técnico sracias al ruso nacionalizedo nortesmeri
czno Vlademir X. Zworykin, al inveatar €=te un tubo electrdnico --

cznaz de captar una imagen que 1llamd iconoscopio.

John Logie Baird fue la primera versona que consiesuid la reoroduc-—
cidn de la imagen mediante un sistema de ountos luminoror con va--
riacién ectratégica, dando la iluridn &éntica de una imagen apenas
nitida; fue capaz de tranrmitir dicha imagen a una distancia de -

dos metrors y mnedio.

(L)ALE" 7] Yierre."Los comienzos de la televie{dn" on Hisitoria e’

14 Radio y Televicida. 8d4. F.C.Z. M&xico. 1982 p &9

i




4r{ surge 1la televiridn como madio para transmitir imdgenes a
d

e un sicstema de telecomnunicacioners,

dirtancia nor nedio

1.2.-L03 INICICH DI LA TILSVISICON 3N MiXICO,

Zn érte y los siguientes anzartador no re trata de dar una cro-
nologfa exhzutiva de la talevisidn mericsna sues ",,, cronolo-
gfa comnleta del desarrolleo de erts medio d2 difuridn, er dscir

una relncidn de hechos que comnrenderia todos log arpectos."(2)

-1 -

econdmicor, nolfticos, juridicos, cultur-ler, educ=tivos, tecngo

18gicos, rue ertan vinculados con la telaviridn, ocunarfan ua -

erpzcio exsremaianante mayor del qus re fisnone e imvlicariza -

nor otro lado, la rexligzcidn fe una invertigacidn multidieinli

naria oue ain no e ha hacho en ¥Mérico.

La idea er, entonces, onrononsr un docunento que puel=z rervir co

mo instrumento iniciel 4o trabajo nara quienes deceen nrofundi-

zar en la inverstizacidn Qel tema,

La informecidn para ecta cronoloria ha :ido tomada de diverc:s

archivos y publicaciones,

(2)TR=ZJO, Delabre Radl. Televica el aquinto noler.

Ciaves Tatinoamericanar. ¥Nérico 1289 p 19.
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1.2.0.-A03CENT0TEaS,

Zn 1934 el in~eniero Guillermo Gonzdler Cam-rena coaiznza a raali-
zar, aywlado ~or las zetrices de radio Rita Rey y Zama Telwa progra
mar evperimentales da televicida, el equino habi~ cido construide -

por el wroosio ingeniero.

recidrnte Lidzaro CArd-nas apoya en 1935 21 ingeniero Gonzdlez -

al p
Canarena y di-=none le, faciliten a ete, Tara que trabaje en ellos,-=
los estudios de la radiosdifurora Y3F0 del Partido Nacional Revolu--~

cionario,

Aeta emirora tras a Mérxico en junio de 1935, un eocuino Ae televim-

cidn (3) =1 ingeniero Gonzdler Cumzrons r2tenta en Mérico y los Ig
tzdos Unidos un ristena d2 televieidn a colorszs Aenominaodo triconé

tico barado en lor colarez verde, rojo y azvul, e~to fue en 1946, =n
1942 el ingeniero Gonzdlez Cansrena sbsniona los ex-erimentos en -
circuito cerrado y realiza a través de la ertzeidn IHIGC, la -rime
ra tran-misidn de televiridn en México euviando la cefial por el eg

pacio dereo.

Ietos ron los onrimeros pazo= d2 la televizida en iéxico, que cimen
o]

tersn con sren fuerza csu crecimiento a partir de loes cuarenta,

(3)No el nrimero pues comno ya £e vio el ingenierc CGonzflez Camore-
na hizo el priuero.



-12-

L2.-LA THELIVIZICN A UEDIED0S TF LOT 40
Y 50 IN WEYICO.

Ta el rerfedo com:rendido 2ntre lor aflor 1244 y 1943 durante los
gobiernes de Monuel Avila Camacho y ¥isuel Alemdn Valdde, ze ra-
ciben nunero- z& solicitu’esr de concer ida nara ocerar comarcinslmen
te cznales de tz2levieién nor psrte de divarsor emcre:arior mexiea
nos y erxtraenjeros entre ello:r dz: tzcens RWwulo C'Ferril, Imilio -
Arcdrrara Vidaurreta, Guilterno Gonzdlez Camnrena, los ertzumiden

ces lLiee Wallzce, David Loang y Lee e Fore-%.

T1 riete d2 rentienbre de 1945 re inzurura la erteceidn evuerimern o
tzl con un wrosrama artistico. *n este mirmo ~fo ce contirtuve 1la
televieidn a-ocizda, 1la cuzl e una 6r9anizacién ocue r=2 oagsruna a-—
los princirales noronietzrios de ertacioner radiodifusrorse de Amné-
riecz Latina, el objetive orimordisal es el de rnresionar a 1o go--—
biernos de Latinozmfrice nara que el uro de la televiridn rea co-

mercial,

Zn el z2fo de 1947 vor una neticidn del preridente Miguel Alemén,
fe crea una comiridn para que re encargue de analizsr la forma -
de operar de lor princinsles sictemas de televircidn en ere momen*
to: el ertaunidence —conercisl/vrivado- y el britdnico —“MONOpPO—=—
1io ertatal-, la comiridn ectd integrada por el ercritor Salvador

Novo y el ingeniero Guillerme Gonzélez Commicna, 1los cusles
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entregarfan al presidente un informe de las dos formas de tele-

visidn y cual serd la mde conveniente al pais,

La comiridén que fue enviada a analizar lac dos televisiones en-
treman su inTome wm 1948, é=te consta de doc partes la primsra—
ercrita por Salvador Novo; se refiere a la parte administrativa
de organizacidn, financiemiento y contenido de esmbos cistemas -
no aparece explicitamente ninguns recomendacidn acerca de cudl-

de los sistemass de televisidn analizados dabe adoptar México, -

No obstante vierte elogios a 1a televisidn britfnica.La segunda
redactada por el ingeniero Gonzflez Camarena se refiere a lss -
caracterfsticas de operacidn técnice en embos sistemms y reco~-
mienda por razonees técnicas y econdmicas la adopcidn de las eg

pecificaciones técnicas de la televisién estadounidence,

Las razones por las cuales el ingeniero Gonzdlez Camarena da -~

esa recomendacidén son les siguientes:Los experimentos hechos -

en México en este campo se habidn efectuado sobre especificacio
.nes +técnicas de la televisién de los Estados Unidos,Ademds que
los aparatos hechos en el pafs estaben realizados para edaptar-
se a ellas, por lo que al importar aparatos de Estados Unidos -~
no ge tendrfa tanto problema como los europeos.(Eete documento

puede confrontarsz en el Archivo General de la Nacién ramo pre

sidentes acervo Miguel Alemdn, expediente 523/24)
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En este mismo ofio e delienen los trabajos del edificio "Radiopo-
1is" monentine-rante y al reanuliarse corresponden a 0tro proyecto
la ¢reacidn de televicentro con las siguientes medidas: 56mts, de
frenlte por 110 4Ae fendo, una torre de 50 mts., que aunada a los 25
aetroz de =2liur= del edificio permitiréh colacar una antena pare-—
transmitic cefiales de televisidn desde una sltura de 75 abs. cohre

2l nivel de 1z calle.

El afio de 1849 es histdrico pzra la T.V. privala ya que e olorga

o

1a nritera concesidn er 1le empreca Televisidn de México 3.A. oro-
! { j

piecdad del sefior Réaulo O'farril. La erstzcidn adopta las siglac —
XATV y =e le azign= el can=l 4. ZIn érte micsmo

-

a2fio el gobvierno de-

N

=

Miguel Alemén formas una comniszidn que ce encsrga de elavorar un re

glamento para el funcionsmiento de la televicidn en Wérico.

El 26 de julio de 1950 el canal 4 de televis=idn, empieza 2 funcip
nar en trazsmicionss de prueba., Se insugura oficialmente el 31 de
agosto con una tranemisidn desde el Jockey Club del Hipédromo de-
1ac Américas.Al dfa ziguiente primero de septiembre de 1850 comien
za sus transmiciones regulares con la emisidn del cuarto informne-
de gobierno del presidente Miguel Alemén dsndo con ello el inicio

de 1z televisidn comercizl,
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H

%n 1951 en m2yo rara rer mAr precisor inicia sus trancmicioner 1la e
t

tzeidn ¥WVIV esnal 2 concesionzdo a Telavimex S,A8, 31 18 de =z2go0sto
de 1952, la terczra e:tacidn de televiridn,sse trata de XHGC cznal
5 concerionsdo 2l ingeniero Gonzfler Cewarrens, 31 26 de marro de—-—

1956 los concerionarior d= loe canales 2, 4 ¥ 5, decid=n construir

o

¢

una empréeca encarga’a de a’nistrar y overdr gsas eaicorzs.

La nueva emuvresz Tele:r istems Mexicano 3.A., 1la cual no re convier<«
te en concecionsria con lo cunl ralva legralmente lo estadblecido —-—
en el articule 28 de la Constitucidn Politica de lor Zstados Uni--
dos Mexicanos, en el rentido de no permitir lar prdecticas monood—-
licas en Mérico. =n defenra de erto Azcérraéa dice "Telesirtema —-
Merxicano S,A., ha nacido como medio de defenra de tres empreras —-
oue ectsbzn rerdiendo milloners de peros, Todos loc programes ce —-
originzn derde Televicentro, que re convertird en la gran central

de televicridn., Dentro de un afio, la televiridn zerd 1a primera in-

dustria de espectdculos del pafs lo mismo de la publicidad."

Con la creacidn de Telerictema Mexiczno permitid unificer en una
sola entidzd el poder econdmico de Emilio Azcdrraga Vidaurreta -
y Rémule O'Farril con la alta cagpacidad técnica del ingeniero —-
Gonzdlez Camarena y con ello asegurar la expadgidn de la televi-- -
éién comercial como ejemplo tenemors que en Guanajuato empieza a—

Funcionar la XAWTV repetidora de canal 2 instalada en el cerro -

¢ cubrir la regidn de) Dajfo y los Es

del Zgmorano lo que wermis
tados de Michéacdn,Tamaulipas,San Luiz Potodf{ y Queretaro.
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Asf{ micmo en 1la ciui=d fe onterray en 1958 la estacidn X3FB-
TV afilisda 2 Telerivtena Wavicarno sdauiere la orimera mamii-—
na de video-tane en Wéxico, Con 12 introduccidn del vidac-tax
pe, en nuertro pafs re-rerenta un adelanto enorme nara 1= »ro”
duccidn televiriva; y2 ~ue re permite graber y editor »rogra-
mes con el minimo de er-orz2:z y 21 nirmo tiempo e’ un inctru-s -
mento tdcnico aue termite 12 eviensidn econdnica de Telerirtema
¥exiceno en los afior ~ereta, zoraue’medi=nte 19 grabacidn --

en video-tza-e la snurera empie~a a exnortar programsc —gsrec

1e

-

alnente telenovelzs— 2 Latinozmdrics y lor Ectados Urido-.

1.4.-LA TILIVISION! 24 LCF 60, 70 Y 80.

Como hemor virtd la televiridn en lszr do- décnlzs anteriores
crecid erormerente por lo cuazl el robierio tiene aue repgular
tal crecimiento y el 19 de enero 42 1960 en el Di=srio Oficial
de-:a Federacidn, =parece 1la Ley Federal de Radio y Televiridn
tambidn en el Diario Oficial vero un afio derpués anarece la
Ley de Imou=2ctors nara le- empreras gque erploten ertaciones -
ds radio y televiridn, la Loy diepone gue dichars empreras —-
deben wagar como impuertos el uno nmanto veinticinco nor ciento

de sus insre-os brutors.
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Mientras tanto Telesistems Mexicano por medio de su filial te.
programas de Acapulco se encarga de vproducir prosrancs de con-—
sume Nacional y de exportacidn a los Estados Unidod y América
Latina,Para 1966 canzl 4 empieza a transuitir la televieidn -
a colores con el programa Escaparate 60, en 196& la estacidn-
XKHEM canal 8 empieza sus transmisiones con el IV informs de -~

gobierno de Diaz Ordaz.

Para 1la década de los setentar se lleva & cabo la fusién de -
" Telecistemn Mexicano y Televisién Independiente en una sola -
entidad encergada de administrer los recursos de ambas empre-—
sas y la cufl serd la empra=za de televisidn de América Latina
esta es Televiseidn Via Satélite S.A. {(TELEVISA).

En 1976 TELEVISA adauiere el 20 por ciento de acciones de una
empresa televisiva de los Estados Unidos y funda el sistema -
UNIVISION,También comienza a tranemitir en el mes de enero 1la

serie Introduccidn a la Universidad.

En los ochenta la televisidn mexicana entre de 1lleno a la -
era del satélite con la contratacidn del satélite WESTAR III-
empresa lograda por TELEVISA lo cuel posibilita cubrir el te-
rritorio nacional con seflales de televisién as{ como transmi-

tir directamente a los Estados Unidos,
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Para marzo de 1983 el rector de la Universidad Nacional Au-
ténoma de México y el presidente de TELEVISA Emilio Azcdrra-
ga Milmo, formalizan 1a renovacién y ampliacidn que en 1973~

habian firmsado ambas institucioner,

Deacvergdo con este convenio, TELEVISA se compromete a presen
tar de lunes a viernes, de 8am.a las 15330 pm los programas—
Divulgacidn de Temas y Tdpicos Universitarios e introduccidn
a la Univerridad.®n esta misma década el canal 8 de TELEVISA
carbio su rubro, su intenciédn es convertirse en un canal cu-

tural.

Como =e ha visto la televisdn mexicena crecié fuerte, grande
pederosa, en un principlo su desatino era incierto, pero a me
dida que el tiempo pasd es hoy por hoy una de las mds fuer—-

tes del mundo.



CAPITULO.- II

EL PODER DE LA TELEVISION,
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Ta publicidad y la televisidn son el dlo diAdmico que hebrén
de reorientar al consumidor, La capacidnd de la publicidad-
rara crear un sentimiento de necesidad apasipnads por aque-
1lo que no se necesite ya bien establecida., Como ejemplo te
mos que "... el efecto brutel de 1la pﬁblicidad televisiva -
se encusntra que cada nifio mexicano consune al alio un proag

dio de 152 huevos ¥y 156 pastelillos industrializados"(5).

Puesto que el crecimiento econdinico y una economfa de consu
mo debfan ectar basadas sobre la venta de muchos bienes de
dé los que hsbfan =ido nececarios para ponerse a la altura-
de lazs mecesidades reales, por ello el gasto publicitario na
cional alcenzd 8,500 millones de peros, que representen més—
que todos lo= presupuestos de la Univercidades piblicas. Bs
decir que de cada 100 pesos ganados por cualquier mexiceno,
uno se destino a una publicidad suntuaria que nos entrega a
interesds extranacionales; por lo que el crecimiento econd-

micopasa a depender de 1la publicidad.

Brosperidad, seguridad, felicidad, fueron palabras que satu-—
raron por igual a los anuncios publicitarios y a los discur-
£0s presidenciales. Este inerefble broter de bienes de consu
‘mo, ecta completa redecoracidn del pairaje, este llenar las-

caras con baratijas se suponia que constitufe alguna clace de

Nirvana.(6)



22

shora bien la televi idn hsce creer por medio de la rvublicidad
que mientras mAs con-wass mA- narzcido teniras con la sgente——
"oonita", in ercte caro lo- publieci. tac evplotan la ancuctia -
de la- claves media y bzja ror alcanzar lor rimbolos del -ta-
tus cocial, y se agrovechsn de la: frustacioners, "la neceridad

de evacidn, el anhelo dz2 cezuridad econdmica, [

Antes de continuar definzmor que er publicided, ce debe entans
der mor vublicidad ",,. 2l conjunto de medios que re emnleah -
nara divale2r o extender la noticia de lars cosaz o de los he--
chors,.."(7) Y bien lar asencizs de subricidad no se limitan a
proporcionar datos objetivos sobre lar caracteri<ticar y norecio
de los vroductos, como =a Jdice en la Aefinicidn rino ~u2 ademds
siguiet’o lar~ tdenica- fe -er-uacidn, buscando imnoner sus oOb-
Jetos-recurriendo, £i es necerario, a la mentira, al engaZo y
2 los ataocues en contra de firmas competidoras como sucede a -
cada monento y para muertra basta un botdn quidn no ha victo -
los comercizles de dos marcas de pilas diferentes, en lo= cus-
les hay unz clara =agreridn entre ellas diciendo defectos de ca
da una y con esto tratar de convencer al consumidor en potencia

que comrre tal o cual marca.

(7)WINZR,Javier. Nueva Politica. "3l Tetado y 1z televicidn"

de iiguel Alemdn Velarco, p. 193 Mévico 1976
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sus primeras épocas, el aviso comercial o publicitario cum-

g

pliza una misidn de gran importancia para el desrcrrollo de la -
sociedsd mercantil, puerto que ers un muente informativo que -

ligaba al oproductor con log consunidores.

T1 crecimiento de las actitudes competitivés ¥y 12 formacidn

de monopolios de ectructura cospleja y de produccidn diverli-
cada, combid por conpleto las formas de funcionamiento de la-
publicided, obligando a log publicitarios 2 utilizar‘téenicgs

cada Afa mds sutiles y counlicadai--enszajes subliminslas—.

La publicidada en Wéxico podemos decir aue es countrolada por
las agencias trensnacionales que "... trzen muy pocas limita-
cioneg legales en el manejo de sur téenicas y de sus campafias

de mediO..."(B)

Podemos afirmzr que, en ecta materis, el pafs es una selva en
la gque nrevzlece la ley del més fuerte, Para ectzas agencias -
México es un territorio libre donde organizer correrfas, prue
ban armac nuevas y encayan tdenices, es indudable que una no—~
1f{tica publicistz:tazn andrquica, dados su cardcter ¥y sus pro-
pSsitos, =8lo puede realizar en los pafses que sufren lag ——-

acciones de un capitalirmo dependiente y »rimitivo.
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Y por ello es que gente que vive en pueblos donde 1la electri-
cidad acaba de llegnr ya ertdn mirando comercialer de gente —
inmenssmente feliz roraque ues leche amrtificizl, Coca-Cola y -
afeitedoras eléctricas, por lo cu:l se les empiera & crear in
consientemente una dependencia y nececid:d de adnuirir estos-
objetos, tenetos el ejenulo siguiente en cierto programa que-
pasa los sébados a lar 9:30 pm por canal 13; dos sersonajes -
son gente de X pueblo de X estndo, de X pais y uno de ellos -
- esta entregado tot=lmente al consumismo y a mirar televisidne-
por lo cuél descuida sus labores, mientras el otro de una u -
otra manera trata de convengerlo que es mz2lo para €1 y su fe—

milise.

Con ecsto tr«to de decir gue 21 sujeto ce le emgieza A encau——
zar gl canino del consumo y de le dependencia hacia ciertas -
cosas artfculos o productos anunciados por televieidn, Con lo
cufl ce comprueba que es en verdad, la publicidzd es el arme-—
principal de la televisidn para ser aimirsda por la mayorfia -

de la gente,

2.1 .~ TIPOS DE PROGRAMAS Y SU REPERCUSION
EN EL TELEAUDITORIO.

El alma de un consorcio televisivo reside en su programacidn-
el secreto de su poder estd en la capacidad paia seducir, en-

las féraulas empleadas.
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Capturar, conocer el alma, es restarle poder. Negzrnos a su -

juego, es miner la sujecidn que =obre nosotros ejerce,
[l }

"Para valorar el caso Televisa hay que congideruar sus recursos
su presencia multipliceda en instancias extratelevisivas, su -
const-nte interpelascidn. Sus ofrecimientos con en apariencia —
maltiples, variados, ricos: cuatro caznalez, 455 horss a la se-

mena distribuidas entre 118 t{tulos diferentes ... " {9) .

La program=acién de Televica (10) fascina, como todo acto de —=-
prestidigitacidn, porque se cree en ella. Cuendo se le mira de

cerca y se le disecciona con el escalpelo del andlisis aparew-

cen todas cus miserias,

Descubrimos lss esstrategiac, las fuentes a las cualers recurre~
para proveerse de material, las repeticiones y su verdaders cg
pacidsd productiva. "Quedah al descubierto las ideas de amor,
trabajo, las claces sociales y la cultura.” (11). Vemos como -
todos los progrzmas tejen un discurso gque propaga una visidn -

del mundo.

(9) TREJO , Bedarbe Op cit. p 40
(10) Abordamos Televisa ya que es la que més horas tiene al

aire y es la mayor empresa en el sentido televisivo,

(11) Ibidem p 40
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La tendtica de los programas se dividen en trecz, periodfstica,
de entreteniniento y culturil, Ceda uno de evtos rubros se pro
cura series y crea génaros; ¢ada uno, a ru vez se desdobl® en—

cubtem=2s que abrirdn el absnico pars hacerlo mdes atractivo,

La procrzmacidn de Televiesn ertd compuestia tanto por rezliza——
ciones nacionalar como extranjer-:s, estas Altimas son abrumadp
ras en nimnero, sobre todo & lo que hace a la= vpoliciacas, melo
dramiticas e infantiles, Luego gracias, al cambio que hizo Te=-
levisa con canal 8 y luego el 9 a2l tratar de aue fuera cultural
(12) podizios ver alcunas buenas series inglesas o franceras y

hasta algunzc de mznulactura nactional de calidad aceptable,

“"La pluralid«d no es ni meta, ni la caracteristica de la pro--
gramacidén del consorcio; c¢ada uno de los rubros estd conpuecto
por programas que son mAs o menos semejantes, "(13) Las dife--
rencias cuando las hay, se dan en el argunento, los perconajes
¥y las hirstorias y no en las concepciones del mundo, las bﬁsqug
das formales o estéticas, las variaciones de los temas y su -~

trataniento,

(12) Como todos sazbemos el gusto del canal cultural de Televi-
sa duro poco y ahora es el cznal de la fanilia mexicana -
con un eslogaen llamativo para var Unicamente series repe-
tidas

(13) MANDER, Jerry. CUATRO BUENAS RAZONES PARA ELTIMINAR LA TV,
Ed. Gedisa México 1988 p. 147.
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Debido a que existen coincidencias y a que el ndmero de titu-
los es muy elevado, su andlisis pormenorizado individual toma
ria demasiado espacio, por lo cual hablaremos de laz generali

dades de cada-rudbro.

Loz progremas musicales y variedad, ven desde las promociones
muy evidentes de artictes de moda, a veces producidos por la-
misma televisién, como es el ceso de Siempre en domingo, has-
‘ta los programas culturales ~ya dezaparecidos~ que hablan de-
grandes directores o compocitorer, pasando por lo popular co-

mo 1o eran el Estudio de Lola o FIstudio 54.

Los programnas de concurso que en el pasado dominarcn, hoy han
disminuido. Sin embarge, las caracteristicas de nrivilegiar -
la memoria sobre el discernimiento sigue prevaleciendo."Tam--
bién se alienta la competencia y la idea de que loc conocimien

tos sirven para genar premios."(14)

Producciones que tienen el humor como objetivo abundan en los
canales de Televisidn; destinados al grdn pdblico, el cansl -

para su transmisién es el 2 de cobertura nacional,

(14)La influencia de la televisidn en el proceso educetivo.
MIMEOGRAFO, ENEP-ARAGON p. 7
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Poseen un=z calidad tan =2bominable en ru e:tructura como en ru c -
tenifo. Los rujetor elegidos comno blanco de 1la risa con los tras. -
jadoras, camresinos, obrsros, artezanos y nzastros ds oficios v -
rior derfilzn nor la pantalla =soportanlo el sambenito, Unos wroso-
can hilaridad gor torres, otros por insenuors, rerszovos o estdpt—«
dos. Lor mfs por isnorantes, su foras e vertir, hablar y ha~ta ---
de vivir gon motivos d2 burla(ls),"La critica gue poirfa envolv. :

2l nmmor no va enderezaca a lar cauras gue provocan cfiturscionas -.

cdnicas, rino aue recazaen robra el hecho concreto vy robre el ner.u
naje."(16)

Los libretos ron pobres, renetitivor —caco chesnirito- en eazner:)
la nroduccidn aiolece de lor mismos delectos que el guidn., 31 e:

cenario un intericr, aue neo czabia de nrograma a nrosrama, rcalvo-
evcepcioner, 12 regla es: cuatro narades que cirven de fondo, do-

. P
actuacion,

Ningin programz de hunor e-t% barado en el chirte =olftico, los
mayorer ¥ macho meno: los emnrerarios, ven en manera a2lsuna afes—

tada rfu inzgen. No re mofa de los "diocres del Qlimpo".

(15)No por el hecho de quz el mericano rez= conocido por su humor

negro, e deb ridiculizar al pueblo de esa manera,

_cine y televiridn,

(16)VALE, Zugine, Téenicas del guidn vare

Zd, CGedira. Arsentina 1989 n. 153




La telenovela ec el plato fuerte de la televisidn mexicana, co
rresponde, en términos electrdnicos al folletin melodramético-
incertado a los periddicos del siglo parado. Su carfcter episd
dico permite m=zntener atado al piblico dfa con dfa, 21 derarrg

110 de 1a trana.

La imporibilidal dé regresar al capitulo que ya pasd obliga a-
la televidente a una asiduidad que se ha ido convirtiendo en -
‘erclavitud de milers de mujeres, Ancladas en su casa, las tele-
novelas las retienen mds, y no £blo fisicamente; su mente tam-—
bién permanece en el estrecho dnbito del hogar y lars preocupa-—
ciones cotidisnas. A 1o qus "Claudio Brook declard que las te-—
lenovelss son el opio del pueblo; y Alemdn Velasco subrayd, si

eco es ppio pero opio del bueno."{(17)

E1l mundo femenino, mezquinamente coaprimido al amor , los hijos
las labores domesticas, lae competencias con suegras, vecinose

y amigos, =e reduce en las telenovelas,

Y con éste, todo 1la estructura de poder que mantiene atada a —

la mujer y al hombre como su opresor,

.

(17)E1L Dfa 7 de junio de 1973.




La estructura del melodrama que va directanente al corazén, es
muy ddctil A los propbsitos que van més a11d del entretenimien
to. Ta telenovela no =6lo regresenta la reafirnacién de un pa-
pel social determinado por el rexo, tambidn incluye en sus his
torias todas las arpiraciones que deben manifesterce pera con-
cordar con discriminaciones de clase, con intencionalidades -

politicas y con erreglos sociales,

TLa burgesia reprecenta el modelo de vida ideal; sus valores

’ -
simbolos son 1a meta hacia la cual hay que tender, El exito o
fracaso de una vida se mide en relacidn directa con la distan

cia entre el perconaje y cu modelo burgués.(18)

La programacién de Televiea destinada a los nifios considera co,
mo objetivo fundamental el entretenimiento, &ste coneibe casi-
como una forma de hinupsis de la mente infantil, las técnicas—
utilizadas mantienen la atencidn fija; mucho movimiento, ineig
tente s=onoracidn, secuencias ripidas e inexistencia de momen—

tos de reflexidn.

Las series mis abundantes son los dibujos animados su origen
las compafifas norteamericanas, en las series analizadas se -
transmitieron 16 t{tulos., Algunos constituyen historias ori-

ginales,
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De la televisidn cowno los picapiedra,Y de esa idea han surgido
una cauda de descendientes: Los hijos de los picapiedras, Las-
travesuras de los picaniedra y las nuevas travesuras de los pi

opiedra, el programa precenta reiteradamente laz aveaturas de
honbres de las cavernas de claras costunbres y valores nortea-

mericanos~occidentales,

Junto a esta serie ectdn lar emisiones que dan movimiento a per
‘szonajes de la tira c¢dmica: Tom y Jerry, FPoveye, el pdjaro loco
Dick Tracy y algunos otros de guerra y violencia como G.I. Joe,

Roboteec, etcétera.(19)

Encontramos también series en las cuales el sagueo a la Litera
tura es evidente. " Zligen algunos personzajes como Robin Hood~
o el capitén Nemo, para degpojarlos de su dimensidn histdérica-

o literaria."(20)

Se queddh con los reszgos fisicos, la atmdsfera que los rodea -

con ello cregn otros seres que e les narecgn forzadamente por-—
que "...han perdido su cerdcter unico..."(21) .Ya no son los pro
tagonistas de una so6lza historia con orincipio, desarrolle y fin

como los reales Robin Hood o el capitédn Nemo.

(19)En"los cuslesr—los nérows ton por lo general de tez blanca
fuextes, valientes y poseen poderes extraordinarios por otro

lado los villanos son todo lo contrario,.



Son ahors mufiequitors intemporsles, inmortales, puestcs a reps-
tir, el primero en un bosque y el cegundo en el fondo del mar
con movimieantor histéricor para gobrevivir una y otra ves,

Tambidn re producen degeneraciones de milos griegos en una mes

cla informe, comno los cuatrogs fantdsticos o los suneramigos.

Programas que ayudzn a lor infantes 2 obtener conocimientos -
dtilec para su derarrollo ercolar son dos Plaza 3ésamo y el tg
soro del saber- ya decapzrecido, ectos programas los andlilgare

mos méc adelantes—,

En el Area educativa salve los prograrnas mencionados anterior-
mente, Televica no produce nada, transmite =élo lo gue le pro-
porciona la 3ecretaria de Edgcacién Miblica y la Univerzidad -
Nacional Autdénoma de México. Por la SEP estaba el proyecto de-~
Telezecundaria, que cubria las horss matutinss de cansl 4 pri-
mero y luego czaal 9, y un prograna que tratd de dar a conocer

los problemas, avancers, proyectes de la misma Telececundaria,

Por su paerte la UNAM atravéds del convenio que firmé con Tele-
visa, tresnsmite Divulgacidn Universitaria, Introduccidn a la-
Universidad y Deportemacs UNAM, todo por canal 9 los primeros-

ge difunden po: las mafanas y el tercero los sdbndos y domin-

gos=,
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Por cuanta del Tstado corre el Wnico programa realmente de ger

vicio incluido en Televisa: Foro del Consumidor. Lz propia eom-

presa produce otros que intentan hocer passr como de zervicio:

&Y uzted qué opina?, Telemercadeo, 21 primero d= buszna celidad

intenta dar solucidn a problemas del pafs, domérticss, pricold
c

icos y otroz. Telemercadeo en czmbio, =2 un servidio que cobra

I3

decir un negocio para quien lo ofrece,

)
"

La cobertura de la noticia por los canales del consorcio ha -
ido adquiriendo un ecpacio mayor, desde los noticieros de los-~
primeros alos, por el Zxcelsior y la creacidn de 24 horass en —
el ceral 2 han trsnscurrido varios decenios. Sn sste tiempo 1la
importancia de la informnacidn se ha hecho cada vez méds impor--—
tante por lo cufl aparecieron nuevos programas, Las modalida--

des de los mismos se ha diversificado.

Se prdctica zhora tambidn el revortaje, el noticiero especiali
zado y los programas de polémica, Fetos programas son foros —-—
que lo mismo sirven para dar publicidad a una cantante fabri--
cada por la divisidn art{stica de 12 empresa, que para atacar-

medidas de politice gubernamental,
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Al rservicio de las campafiss prifstas cusndo les conviene, opo
sitores furibundos del anoyo a Centroamérica, crfticoz impla-
cables d2 los nanifestanter qu2 re enpefian en paralirzar el --
trédfico o de los obreros que quieren huelgs, estos noticieros
son la voz de 12 1fnea polftica de un grupo de la iniciativa-
privada, este grupo si bien no ec el mis fuerte "..,.si es el-
que tiene las poribilidader mayores de manejar y manipular la

opinidn pdblica..."(22)

Y =i atendemos a sus simpatias por las trancnacionales y los
gobiernos norteamericanos, habréd que considerar a los noticiza

rins como la parte militante de Televira,

Mente sana en cuerpo sano pregona Televisa, GPero, qué mente?

la que ellos segdin endlisis precedente.d: la programacién quig
re cultivar, (Cudl cuerpe? aquél que rsedentaria yustcoholizada
mente disfruta de los deportes por televicidn. Para Televisa -

el deporte es un espectéculo.

El repertorio de los eventos deportivos que Televisa fransmi-
te estd todo & los negocios del consorcio; los privilegios —-
son para sus equipos, para las actuaciones profesionales, los
acontecimientos deportivos en exclusiva aue pueden producir -
dividendos,

(22)TREJO,Delarbe Radl.Televisa el guinto poder.Claves Lati—
americanas, México 1989 p.S51




-3

Mencidn anarte merecen lo- wrogramas qua cuslen llamarse cultu-

e

ralaz «u nrarencia en la teolevisidn conercial abedsez mds a ra-

zones coyunturalar aus a wnreocuvaciones 2or el contenido de lar
emicoras, Televira deci?e incursionar t2mbién en 1la alta cultu-

ra apoderdndose en 1o porible de la produccidn zrti-tica y dsl-

inteleciurl mexicsno.

Az{ legitima ru aernanenciz dentro del #mbito cultural,; neutrali

=

-

za l=a- criticar en torno a su actuacidn "mercantilista y ertunidi

zadora"(23) intenta orientar cesin intereser un Eabito de la cul-

tura nacional hz-+ta entonces azartado de =us actividaders,

La pintura, la danza, el teatro y la misica tarcan a rer de su -
incumbencia, gracias a ru aparato publicitario losra cantar la
atencidn del plblico hacia rus exporiciones y darler una impor-

tancia mucho mayor de la gue tienen nor ={ mirmor=.

De ere modo, Televira auiere aregurar el monopolio de la cultu-
ra ya no rlo el de la cultura de maras, sino tamnbifa el de 1la
creacidn artistica. A ello contribuye no noco 1z colsboracidn-

de rrestigiados intelectuales.

(23)BAGGALE,J.P. Andlisis del menraje televisivo.

3d. Gustavo Gilli, Zspafia 1982 p 73



53in embarzo, cone £dlo wve trata d2 unna tfctiea, una revisida
minuciosa de la proxrsancidn cultural hace evidernte la fnlia
de un proyecto e inclusoc de unz concepcidn coherente, Wos en
contrsmos un cruro Ae essries s£in relacidn estre ?{, cCuya So-
leccidn pereca srbitracia y sobre tedo divtznie dz los probls

mas naclonales,

La vida compleja, contradictoria, poldmica de 1la eulbura wmexi-

cana ectd aucente de las pantallas de televisidn privedn, pa-
e a su aparente pluralismo, el consorcio sigue utilizando un

cedaze fino para detz2ner aquzllo qus amenace £u predoainio.

Bajo su control y manipulacida de la cufl tenemnos el e

de cuando vino Ju=n Pzble II a México, para Televisa 1la ocari
én era de oro, era tiempo de probarle a todos erfos euscist

que estoban locoz, qus para México la dnica esperanna era se-
guir siendo muy vobre y evnlotado, pero muy unido en £u amor-
al Papa y en su bendicidn de la Virgen de Fuadalune, Televiea

. s
vendio la rezrcurreccidn de low pobres.

Los problemar que logrdn llegar vivos pierden su fuerza y se

Yau

convierten en temas= de use, i2 moda, Porque ce deja bien cen
tado que una coza es hablar de aborto o esutanssia y otra muy

diferente estar en dezacuerdo con arasz ordcticas.,



Se p.2dz crfticar el econzrcialirno por fu foras, pero aunca o-
rrg oal Tratado ds Libre Conzveio o 2 1z prosislial prive’ia.

Concluyenic

con Loz orol

roralar noara yulos

" - e Y f e b
ag, Zn razpuanda dinol






T2l ve lar ilustrngiorer sean muy drd-ticar o
o rodzxmos negor gus 1otz

wbticiled cepara ¥y dicsgress 2 la fanilza y=

bro de 4:ta querra ver la progremacién qus

T erte ceco lac amss de cosa verdn con moyor

uales, los counerciz

in los cualaz zosdn Loonzrdo lcorta
a cada minuto por la televieida, al

confieren un contenido emcecicnal, =

o
<
T

limpiecs seino bellems, n

"~
il

In el cuidl wn gublicista va 2 crear wi clonzn oz un jabdén -
7 asgcesita una idez qu2 imsacte y lleve consizo el den@2aje ds

liza 21 jabén 2lcenuerda la felicidad, veanos lac

-

gue £ e ut

1luctraciones.



]

tz publicid=’® beroia en ndisdosr indirectos d2 parsuasidn, —

o=

basados generalmante en 1a proyeccidn de imdeaner, apelando a

motivacionsas inconer: "la televiridn introduce lo extraor
ninsrio, lo inesparado, 1o remoto dentro de 1la €252 CONO E¥mm—
veriencia cotidisns viwvidz, econ 1z cufl 1a renlidad ce édonviar

ta en ilusidn."(25)

Dentro 82 estar ilusionss las z=4r conccidars son agquellas que-
menejan estereotisadamenta =21 vino y los licores como fuente-

de vida, elagzacia, salud, Aistincidn, amistzad v buenas mane-



sromocionft sean

fomiltizr "pomo',

La conf

lenciose ¥ 2ro 21 frustalio nembre o mujer guas =
zisantro, no rerara an 21la y =e "realiza” en comprer ¥y
t21 o cusl "romel,

e

tomar -

Jz2 tal mmrevo, vsc-og el 2iennle cioidente:
Tlizabetn Taylor f.e wvestidz Se €21 recera s 12 tunbz 4
maride, cen los evelasivor nodelos de zlzds eczro ¥ raro
$o0 y 2 frta e signe el =vicro oficizl de 1la Secretaria
gramacidn y Frecsunuzcto e que 2l sueldo de miles de bu
t2e aunenta srrbir de t21l ferha suatro mil pescu.

o
(28)Parnud zn 41 na2 nuelan =dvertir burdamente las Josg

nes de 1a ideolegfla: rz=firnar y rometer.

funcio-



e entre otras machers intevrsratacics

o mie’2 entaniar entoncas,

ngT, fus eon aTeos eu=iro il peros de mis lse e
tor Floanntes noteutados scondnicoz, podrdén var SR < I

ri

ez

cora dirigipree a3 ZEctados Uniloz y enceontrarss

¢
realidad, Cira Jde lars zitnaciconas con laz cuzles 1la te
1

tiene enczonados =2l televidents =z su 2siento er 1a trzasa .
nigidn ds ol Ffutbol y su mayor logro Fue &1 que a Mdrico z2 -
le otorsard ol mundial ds fattol y 12 fociedad era 2n er2 270

225 una rola brsadera mumezda $or miles v tarareznio el Mdrico
+
v

ea
a~tal. " L= telsviridn es una nueva relizibn, la gran na-
t a 1



"Lo televi-idn, rzlizida ~ue -ermite A2rcglazar en 21lz una nug-
v molalidad 2e fraatismo, 1la cituzcidn ince-tuora viviila con -
1le madre p2rmi-ive, Lz telsviridn ha deja’o J2 crer el anzrato -
aue frasmentz lz 222" (27) 31 futiol yz forsma rarte de nue-tra

inarorteontas

cultura; de nue tra itentidal y de loe 7

»icano.

na logoredo inculcsr 2n los me-i

@
ey
5
O~
]
o)
bt
1]
<
»
m
py]

I un n~ivlico cu

cenos, la urcerciza de cater con detslle, nué hace, cdno duarme,

qué virtudes tiszne c2'2 wo Je loc futbolirtar, en lurar de s=-..
cer ouien fue Zznsntz, Tilla o Hidalgo. Con erteo venos que 12 te-

noshras y a’ole-cantes, = 1o

lavi n tznbidn cuj2ta ¥y ata 2 los

”
1o
aug ella

Tor ertd zdiccidn, -2 12 11lam8 2 la televicrida 12 czja ifiota
o idfiotivsntz, y= ue reduce, e hinotiz2 a 10 errnectzlores-—
zn contra de e-to 21 sctor Hactor denillia declard a la JornaTa

mor norsotros no 1o exja, Ho £2 su2fe asgar a ls te-

"Idiot e 73
leviridn, 12 televieidn no tiene resrero no e’ 1la cz2iz idiota
decir e~o0 2+ unz irrer ren=cshbilidad misersbhle. I unz nend2jada

cte 21 medio e-tdé o117 y no lo sepamnoz uhilizsr,"(28)

(27)CUZLI, Jo-é. La Jorrsda

(Z8)30NI"TA, H:ctor. La Jor-ads, 14 4 julio 2 1988



canal 5,

5i gse rum=n los rcoreantajes de tedos aguellos que gprefisre

a
var alpuno de lor cznalez dz la televisida privada 2l resuliz
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2 cuertior c

su dnico y duleso mfrite na rido slecuarse 2 los bejos niveles
culturalies, pro=elio 42 1z sobl=acidn y explotar ero con una -
parsplicscia y un Fentido emprerarialer zumamsate desarrollado=,

A partir de los Jdatos que ofrecen los seguimiento= robrsilasg

ns televidentas =2 ry2de oprervar 1o siszuien

5 datos zfon a partir de locs tomados del medidmetro de
televizidn de snero-marzo de 1991 cotejados, con la programa-

cifn o Taloiufa, los indicsdores re rafieren exclusivanente

cr

al drea uetrogolitana’de 1a Cd., de México.



n el conal 2 la Deorra d2 telenovelss —vzegertinas y

alecanza los ratings ads 2ltos, olrelcdor da 25 gunbos

n

"

ra =e increnanktza en 10 wvuntos, Also =imilsr =ucsedle c

'}

Lnicos jmucicales, que tieren wun Lro

rra de progr

c s
15 puntoz, naro el pregrzaa la Movida robrepssa los 30 punt

Las barras inforaativa ergera vart

runtzaje en vpromna2dio, <«

X
o

tos, 3iemnre en doning

lenovelss y la movida, logran lor mfs a2ltos ratings.

In el conal 5 es la borra infantil , con poco manos 4

-f e conridara =8Llo 2) norsrio notuzno de 21 a 22 horas

[a)
medio de -
os

e de esg -

een 12 nune

2r 1la emiridn que junto con alsunzz te-

suntos, la que obtiene mayor rating; la de concurzo alcanza -
IS ’ q -

£8lo la mitad de tal puntaje y muy por debajo e ubic

eries informativers con menss de un sunto.

ol Al

3
3

L - ~
arry progiren~tica del

,.ﬂ
é

¢

Los pronedios dg awlienci

-hoy red nacional 13- eran 2n seneral muy bajos, sobr

on las -

canal 7

reealfa -

el cine mexicano con «os puntos al que Ls sigue la vbarra noc-

turna de entretenimiento con 1z mitad le ese puntaje,

La ba—--

rra inforaativa, la cultursl y 1z infantil tieden, entre las

tres arnos de un punto por rating,

BJ)CUqu punto de rating squivale a 185, 260 narsonas



Tn el cenal 13 sucede lo sisuiente, las barrars de entresteni-

misnto, informacidn y cultural regicstran apenas* entre wio ¥

dos untos,

a o= ratings por niveles rociocecondmices(31) sobre-

Para ¢ansl 2 en los= nivelesz C y D a aparts A2 lars telenovelac

nocturnas, la lyvida, Siampre en domingo, nrogranas como Ches
pirito, Doctor CéAndido Pdrez y Mujar cezor de 1la vida rezl re

gistran ratings coariderebles,

De cenal 5 dests=ca que »rogromnas cdno Rolotee y l== tortusss—

le

ninjas obtienen ratings mucho mAr conrsiderables en el nivel D

luezo en 2l C y finalmente en el 4/3, prinero czri dobla ea -
puntaje al dltime en una relacida de 10/12 por 4/6 puntos. Zg

t2 misma terndenciz re obrerva eon reries extranjerass sabatinas

como Mismi Viec2 y el auto increible que paran 7/10 puntos en-

nivel A/B a 15/20 en el nival D, Ctras seriers extranjeras que

presentan ratings importanter en todos lcr niveles econdmicos

gon 3 Me Gyver , Viajercs del tiempo y el cazador.

(31)Se trata de lar clasificaciones seglin las cuzles, el nivel
o ?

2/1 es 1 zlro, el € el medio y el D el nivel bajo,



A

2xtranjeraz cozo Blellany, diomi po—




For lo misno, Zzles datoz

televisidn comercinl, rsu

vo proyecto, de unz estriuvzz

1

a2 mejorrr y modificar zquelilo

¢ ds abopsr la nocicida §2 1a
a urzencia de impulszar un nue-
cultural y eiucative orizsteads

hfbitcs.

o

129}



CAPITULO .~ IIX

LA DELAVISICN CCYERCIAT Y SU INFLUSNCIA

LA TULEVISION ZIUCATIVA,



3.1 «~QUY 85 Ly THLEVISICN COMESCIAL,

A nadie 2fcacga cuz la televisidn conctituye el medio infeormati-
vo de mayor slcanc:2 poraua sintetiz:s lo

te riglo hebfan revolucionszd: lor przsuruestos de la- ar

comunicacidn oral ¥ ercrita.

t
imnortancia en 12 iztercinccidn d21 conswro tonular.ilo hay Auda

e cemo instrunanto de control y Je2 camhio social, la telavi-—

2n Iorne noacitiva

£idn rezun su conteni-

negativa zobre lzs zociedades d2 nuestro tismno,

o

Durante loc dltimos veinticince affos 1a talevisidn =2 dersarro--—
116 conforme =2 los rsquerimisntce dsl mercado orientata srimor-
dialmente = su smrl2o 2 icar ccao medis publicitsria, cered =u -

nropio rmiblico ceir Tare zn una zrogramacidn po;ulz

r
ento publicitario y de Bajo cesto A2 nroduccidn.

fo¥]
[ )

(32) Los de 12 clace zocial aue ectza dominando.



"La cifrza 42 nagocios de 1la televisidn comereci=l raro de 1.5 mi
llones en 1960 a ©.2 en 1978, L= participacidn en el mercado pu
blicitario no ha dejado e vliarce en 25 en 1950, 13% en 1960
18.5%% en 1370 vy 20.2%5 en 1978."(33) La telaviridn ha llag=40 a—
ger un in-enro negocio, en relacidn con lz iniustria el=ctrdnica
con la publicidad y con el show buriner, er el raesultzdo da le

tipler zctividades,

Conecantrada en unn sola enpre:a, ercecisliza’a a cada uno de -
los canales que dispone rars captar en cualauier someato 1 ma
yor auditerio, al mismo tiemro aue vara comtetir mejor en pro-—
vincia enlansba sus cadenas conforne z una estratezia comdn.For
mo gin uvrogonerselo deliberasdemente una cultura tzlevisiva nue

ahora refuerzia sus oOperaciones y no facilita, por cierto, el -

érito de una telavisidn aue pretende ser distinta.

Los progrznas de la televisidn conercial dirisides por la dicta
dura dz los ratinzs (34) estdn en marticulzr en las horas de

: . . . . . : .
gren audiencia, enfocados hacia la disiraccidn; jusgos, varie-

dades folletines pelicular. Lar emisiones de informacién na-
cional qu=2 ron dz2 més o menos de buena calidad y las ercaras
emiriones de discursos politicosz ectdn frecuentemente fuera del

primer tizmpo y las emisiones =zon casi izevizteitaz,

————— i e < v — e e

{33)aLzsz R-,ﬁlerre. Hisioria de lz radio v la televisidn,
P.C,Z. téxico 1982 p.130

(34)Ratines son: los porseatajecs en lor cuales se ven que pro=

gramas‘son mds virtos
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urt mayor potenci~l d2 conrumo."La progrzmnacidn e orienta hacia

la divercidn de alto readimiento publicitario."(35)

Lo= programaz dedicados a la cultura y a 1la educacidn no tienen

incidisncia dececszble cobra el pliblico, debido a los horarios que
les son asignados;regularmente entre 12s 13 horas 0 bien entrada
12 noche- y a la ercaca cobsrtura de los canales que los traansmi

ten.

La imagen del mundo extarior trafida a la intimidad del &mnbito -
privado, 1z televi=ién, visidn de lo dirtante en lo cotidizno -
no tendria que ser necesarianeate un instrum:nto de fragmenta—-
cidn de ereiridn entre el ecpectador y la sociedal en la que vi
ve, Tendrfa que ser por lo contrario un medio de integracidn de
cohesidn social, un lazo de unién que rompiera la =oci2fad y —-

propiciara la colidaridad.

3,2.— AUT 58 LA TELAVISTOI IJUCATIVA.
31 uro =2ducativo de la televisidn 72 zarta en una dpoca critica
para 1la nscidn. Las contraditcionss rocizler acomuladas nor dé-
cadas amenaznbzn ceriamente la »nazm losrzdz nor los gobiernos —-—

postrevolucionarios.

(35)"Tor medins ¥y 1z cultura™ Carz 12l tismpo.

UaM julio de 1084 p 15




Las cririz 2 tw'isntiles 42 ¢ ¥ la gren variedzd 42 movinien-
t a3 Anban cuenta fdel melertar rocizl v de la -
2flictos, Tl 2a-arsto ercgolar nor ru 1lo'o, em—-
incaraz pAara satisfleacer la craciznte demsnde-

n fuersza de trabzajo 32 una poblzcidn en su--

Rzjo e-ta cortevio gobierno y gn-recmrio burcaron cuz 1z conunias
zeidn 1o mrens econtribuyersz significstivamente nara moderar lor-

5

lor melic: de comunicacidn— =rya2

cenflictos rocizlesz,

= Q
e
w
t“‘
-3
[
3
ot
W]
1

los e-tatzler— =nulti-licaron =u cobertura y su cz=oaci
gica raforrzendo ar{ u funcidn politice-ilsolfcics, 2 12 vez gue

o
avanreron en 21 cimoo e la czlificzeida Fa 123 fueres de trazbajo.

de e-ta forna no =8lo 2 rnreten’tfa iacidir en la rerlidad nscio-
nal, cino cus Setado e inicistive privads recpordian tambiédn --

2: 7 a innumerables critic=: nus re gniersvabsn contra la conuni

czcidn conercizl, y cus -rovenisn ‘= divarcos rectorzs rocizles
1

No <in contraodiccioners, emnresarios ie log medior de comuticoa—u
cidn -oci=l y =obierno zcbtualizaron y consolidarun as{ =us tra-

Aicionzlas nexor de colaborzcidn.



Ler czmbios y =conotos occurridos Aemue~tran el oodar zcunulado
nor lors medios de cemunic=cidn ey craciente imnrortnncia en -
1= sociedad mexiconz, Tanbidn cocr=baran 2n nuszstro »afs tendan
cizz. nirtdricas aue tals- =mcarstor idzolfbzicos hen jugado en —-
1=z cocisdrd cmpitalista,"Frosrecivanente el sictzma ercolar tra
djeiannl a2 na vi-to oblirzlo = com-artir el nmono-4lio d2 la —-

19

iz cormunicacidn, los cuslss —-

nen logrzdo constituir un denco onbisnte 3n 12 for:zcifa de losz

L
Ryl
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=
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nliviiuos, 7z 12 19

levisidn ya2 cubre -ric

e ios niveles de enrei=n-
za, desdz el n»reercclar nhacta el univzreoitario, incluyendo la -

caracitzcid . arrozscuzsris e industrial.

3in duda alzune er 21 gobisrano federal 21 aue cuenta con 1~ mayvor

ex-eriancia en el u-o dz los medio: me2-~ivser rara 1z educaceidn,

Zm=ero "...las accione~ subkernamerteles =2n ests cz2m-o, Auncue -
cimificativzr, hsn -~ido lar mfs A2 1la- veces imn

r
ror or-aniemors d:1 gobierno hsn rerticipailo. 2n el uso efuc
2 ol

ver it 2
tivo e la telev1¢10ﬁ."(37) Sin enbarso herta 12 fech2 no ha exis
tiio wn orgznismo rector c=pzz d2 cistemztizar, rescionelizar, -
rlanificar y evaluar lors ecfuerzoe subernsmantaler er esta 4raz,

(36)TR%J0,Delarbre 72dl, Talevira el muinto -oder,

‘ieenas, Mérico 1357 p 126

Clavec Latings

(37)Ibidem o 129



zsafanto ¥ 107 dnmnumerw=bhles recursos huma

o L

s

vz el elavsdo Tinanc

2]l Frtedo ha Jertinado a 2:te labor hsn -

nox ¥ maktorizles gua
ido des=mprovachadsr en buena aedida-recursos gor cierto,'qu——

cho nayoras aue los de la inicisative priveds—; cur actividalsg
ce hin oriantado rrinciralmente a zr progrseas: Je educzeidn
la

b
Tormal erfcolariz-do o0 a brindar rustituteos Ae 4rtos,
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"3l uro elucativo 72 lo= madios

ha rife oriartalo zor un =l n o o-tretesis Jotaraivo’os,"(28)

Las mds dz lar- vecss, el 170 22 los me’ios se aa-hecho:zin ura
concienciz pedagdgica A= su utilidad, zuizdo nor el mero d23—-

lunbramisnto tecnoldcico 42 1os melins '2 comunic=cidn v for--

zado gror la elasvads decandz A2 educacida,

ualmente el Zstz’o cuznta con una lzrsza vy rigmificativa ax-

o Az 1n t2lavi=ida cen fine- educntivos."la-

»“aria er la srdctica mfr iamortante en ecte ~e2ntildo -
c¢ientes han Jdearstr=io, ou2 lo= costos por -

ertudiante son lizersments mis bajes cuz en 21 rirtama A2 an-

sefifanza lirecta, con un rendiaiento ercolar ~emesjonte,"(33)

También e comprob§ que entre varios proyectos d2 adiucacién nor

televisidn en el mundn, 1a telezecundzria mnevicora eztd entrowm—

(38)T"=2JC, Delardres Radl. Las redes de Talevi-a,

Claves Latinoamericznss, México 1988 p..11°

(39)Ibiden p. 128



los cue han 1ograﬂo mryor abastimiento de cecstos dc prodfucciébn

de fur programte,

Durante el poriodo de 1971-19%52 1la telerscunisris ebsorbid el
3,7 por ciernto d2 12 mairfcula nacional fo ectudisntes en sie

te estafos de la Reraidlica v e1 el Distrito Federel.

La telereccundarie se dirige fundomentalmente & los rectores -
mzrginados de 1z moblecidn aue de ctrz forma no podrfan tener
accero a la enrfefianze nmedia, Tl rlsn de ertudior ocue sigue co
rrerponde 21 wrosrama anrobzlo por lz Secretarie de EBiucscidn
Miblieca pzrs 1la secundarin, czda une de rue leccioner—30 por-
cemsna, rels dizrisc— conste de wi progromas televirivo de 17—
minutor, al cusl riguer tarcar diverrzs en ¢l teleaule coordi
nzdas nor ul maertro ¥y orientadar por lecciones imprecars en -

lar gufzs de ectudio.

Len sunererre para garantizsr la ca-
Tenze."{(40) Entre otras irregulzrifzdes decto-

cen los frecuentes cznbios e inertabilided politica en las dAe-
ones profzrionaler dél -

pendencias rex ac

Lin

i
perrensl docente; los errorer en el dire’o de zufar nedarlésicas

derizualdad en la ¢alid~d de la produceidn de los prosramas te
o

neepcidn dorinsnte de¢ lo educseidn cotno infor-

(40)TRY Tc’no rbe Op cit, n 129



/1T=2C- son los

7

orgenirmor

, UNO re encerFa

luscidn 4e lor =rosremas v 1= otre
téenice v 1a tranemicidn de lar re
gobvierne, 1z UT3C concentra, £

moterie de televicidn resligza ls

Telerrimrria o telealfrbetizzcidn re

+

ente evrerienciz efucative inicizde

de telerecun?zrie ¥y 1z unided de televiecidn

de 1z mlmnezcidn,

e encerse

rec noncables Se

el “irefio ¥ la eve--
nartir

activide 3es ous en

hz denomirade olra impor--

¢ partir de los ahos ochen

ta y cue ha tenido lor rronfritor de apoyar & lor pro-ranzes de-~
12 educzeidn urimerie ercolmrizzda v elfrbetizer # 1z poblmcidn
mersinsfz,

"1 IVEA tiene 2 cu crrro 1z fexrie dencominsds Primaria Inten gi-~
va neraz 2 ultos, cue re trancmite e lunes a2 ~£hzdo ror cznsl -
11 ¥y 12 red TRO."(41) Inrrnirads en lar telenovelars efuvesntives -

rrejucifan vor Televirz —-ous

Sos de loc retentz, el INZTA

e rzbe ...fRDbe", en cuva

adultos &

of
'.h

7er a 20 mil

Qs
be

Ve
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[
“
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nertir

TI3C, Delervre. Cn,cit. » 120
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ruterier TR reziizd une rerie rdloto

35 metumlizecidn médice con rocemocimieais curriculer otorgeioe

iueseidn cuperior ds trevomitig

sor 2lruns: irnctituciones ac

hiverteigd dn ey
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ren 105 rrozremnsi cohreld “y

rilisrar, geetroenterolo

weiinlrfa, oftsluolo~fe,

'

isfectolorfa v mnste -
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id 2 Aeclarsd

ri
1z vtilizecidn educstiv: .
1

& comuniceeifm roeisl, el Flan Nzciensl de Jerrrollo, en loz-

rotros educetives vellels cus loc medios Sz cornunicrceidén re oron

¥y 1z culture ne-

T
e idfrens. %in embtsrso indefinicicnces ~oifticzs ¥y eivinicirativars

Lz televiridn educativz F21 -2ctor rriveio-Telavirz— en e«té e
rewo er menor cus 1l del ¥Teiedp, wero de cumz imnorienciz por-

su cimificaedo 2etusl ¥ cur rer-zetives, Lz rropremsceidn eldrca-

iva de 12 garrers ce hg arientsrdc rrineirelmente a le ancefiznza

ar ¥y uwriversileria, aurcue tanbién rolrecolen vuc caries

robre 21 contrel netel vy 1l 8lfe

rt)
\'.)
or
[S)

N

2

0
T

On
3
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(42)P2vLT, J.intonio. Comunicocifn 2 ind

Trillae, Wivico 1987 n,



Derde rur inicior lz proiuccién educetive de Televies ha rrenten
s!

ir con les planes gubernamentales."Dc wwir 1 ¢
nez efacertiva le he rervido pera legitiszr ru rrovecto cultu-
rrl v defender cur imtereres ceondmicer v molitienc.™{(42)Y zcdo
mejorar su imsren riblica.
Si bien ru inverrcién en dicha srogramscién no ha sido reditable
de m=nerz indirectz o beneficiado a sus negocios el contrarec-

ter las erfticas rfobre 1a comercislizacidn,

El monopdlio televisivo re introduijd al cempo

de 1
or primera vez en 1870 con ls trancmicidn de 1= telenovelz Ven
I

conmigo, 1s cusl Aid pauta pare 1 nteduccidn de Acompdfens v Va

mor Junter durante lors s7cs 14977 ¥y 1972, rarrectivemente, e
ro ge renlizd en le €pcce en aue re multirlicoron come nuoes ——

los eriticse gubernzsmnenteler y de diversor rectores socizles a—

Televira,
Les telenovelss,reeds 1o refiald el Instituto Fexierno Ze Zrtu-
dios de 12 cornaricscidn, Fuerds rvelzdce por ectudios cientifi

cor con heece en lor cunles Firefinrd:, evalusnren ¥y sirtematirra

ron loe evpexrienciss efuertiveany 1. ~educcidn cientiTics de -
les telenovelszs =& arnyd en 1= teJTfF drenftiice, teariz de 1as

comuiicreiorner v tecrfe 7ol srrendizsje rocizl.

(42)IET03FLFC, Co ¢il. p.16



Se 21ipid el melodrs=e Tor su comprob=4ie populzridad y porouse-—
8

¢ le consicerd un vehiculo idféneo pare cfirmer los veslores 7

o

os del contreto coeciegl y por erperieacic vienrig, llesar-

v
dificar 12 conductsa,
8 telenovels Ven conmige so difundid entre Jicierbre de 19
icienbre e 1975 de luners 2 viernes, ypor cantl 2 2 Yas )
0 horas cerlro Ze la barra de telenovelas lors cewitvlor ib
dirigidos 2 le poblacién mergineds del sistema elucztivo evco
o. T I.5C relinla agus la telenovela tuvo el okjeto de-

hzcer suyo €l velor Ael ertufio-

.
]
o

®oeccnseTer 2 1o muiienc

in

rerclver, nediante el derzrrollo

del ristemn zbierto de educzcifn, el grave problema rocisl de

=

le imroeibilided de ofrecer c¢’uczeidn elewentel & todas las -

personze oue 1o neceritan."(44)

el melodre- moafame, nue rometio = le consideracidn fel -

Conrejo Weciounrl de Foblecidn-COIiPC~ y 2 12 Coordinacibn Na-

2 =

cicnel de snifice~cidn Fa=ilar de le Tecrétzria de Szalubrida?d

¥y Ardisterncisa. Une s ose reflizsron scuerdos inrtity
cionglesr wpzra l1s de da revie, rore 10 cusl £ G-

rrovechd 1o infrecstracturs szanitrriz subcrasanental y los me-

terialers Gertinedor £ 12 promccidn fel control natal,

(443172, Telenovela Yér conmiso.Docunsnto inedito.

wrico fin fechz p. 50

A rarti > Vamors juntor el monopnlio televisivo proluioc en 1977



Con "AcommnzZzme" «e auiso =ersuaiir & la poblacién sarz cue utili

saréd anticorcertivos ¥ acuiierd a2 1sr rervicior e recislizrzios —-—
de centrol neztel. "Cuznno re evelud 1z eficzcies 7 1z tzlenovels

Televisa con-iferd un sumento fe nuevor urusrice {22, a) de srog
30 er: rue re Ji

cervicior wiblicos durente el perd

o
cerie, entre azorto fe 1277 y ebril e 1378."(45)

Los rz-onrenbler e la rerie indicarin cus estd era la evrarien-s
cigz méc =meabzda e la emyresa en el uso del melodrama cc: fines-
edueetivor . Nuevenente lz telenovela stendiz ls sriori 1

control netzl sunitve eyylfcitauerie re indicd cue re boeshr en -

o2l tel ni¥o como verte fe 1z cslebrecidn del

Qtre rmovednd fe etz cerie fue 12 utilirzzacidn coordinsde de efid

73

medios de comuriczeidn oue spoyzban A los progremsc de televieidn
la telenovels re zfzntz nare 12 redio , ce proedujo & -zrite wn nro

gr-ecinl —zra efe mecdio y e rromovid le atszncidn 2 leos »ro

g través fe 1z revicds TV y Novelas,

Ferslelamente & 1= -rofuccids “e rur telernovela: educsiives, Tele

de coleborszcidn con la Universil-

-J
()}
C:
e
2]
o]
3
-
]
o
o]

vicg inicid en 12

é¢#d K2eionel futdnomzn e Ndriceo.

(45)128C telenovele

wévico cin fecha p 59

L4
ame, Documentec inedito




iy

En el rcuerio Televira ge encargs de 1la produccién téenice de -~
los progronac educstivosr, mientras aus 1s UNAN ro resronzabili-

zé de planificar y Ai-efirr el ccntenido fe értor,

Ti monopdlio televisivo s# bereficid con lg evclurivided rara -
cu erylotacidn conereinl. La UniversiZad, por su rarte los vti-

-~

lizd p2ra el dersyrollo Ae surs funciomers educativas.

Hasta 12 feche el principal beneficio de ecte convenio pera Te-

levira he rido sin duda, el aval que le cotorgss la mér destacode

inctitucidn universitaris de¢l pais & su rroyecto cultur y a -
fu propiz existercia como:empresea,En el plan 3e los negocios, n
de recibir utilidades por 1=z wventa de los programss produ

6) el cnncorcio televisivo, graciar al convenio hz acre—
¥ facilitado riemificetivemente le exportacién de su pro
principalwente al mercado hispanoamneracsno. La pro--

e program=zc edvcaltivos e yva wn infrediente fundaren-—-

1l ccnvenio con la UNAW vind a2 consolider la participseidn del-

consoreio rrivaedo en el camro educstivo v re #umd 2 1o cue pd--

blicamente ers em~resza denomina Ia Punreidn Culturasl Televiga,

(46)Teniendo encuents cue ri 1z UNAN ee shorrz lor cortos tée-

nicor y la difuecidn osté obligeda = remmnerar &l personel-

.

ne planifica y direfis los rrogramas
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Divuvlgaecidn universitaria re inicid & nart
périte de surtituir les chiedres Wwiiversitzriac susnendidsz nor-

unz hueleges de trebajadores de 1g UNAN."Zn sy rrimera face ce —-

trensmitieron £5¢€ programas fe mediz howre czdz une y 18 mesazs -
e '—'\ec

.o + . . . -
nerisz & 1z rig:aa ~oliticr mabsrazmeantzl zeruide en gl czs5p

vorecieron enocrme-
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Una vez terminado el conflicto lzboral la rferie continud, con -
los rrop&sitcs de "...reforzer 1a docencia en laz educrcidn media
¥ furarior; zpoyvar lor sirtemzs de televiridn univerritarie de-
cuatre facultades, promover lz =mctuelizzcidn prefesional, 1z o-

rienizecidnr voczcional y la divuleacidn universiteria."(49)

M lz cetueslided lar rerie Intreduecidn g 1z Universided y Di--

[

rulpaeidn vniversitaria han ferzanaresido de las progrzmacionec-

!

Ae 1z televiridn comercizl.

Con Flesza Séramo Televicrz viere exrerimentenio una nueva modeali

isd e funcionamiento, cue le rermite suverzr, loe obrtdeulos—-

(¢8)Ividem. p 17

(49)Ividem. p 18



.

pare funcionar y hzcer redituveble:ite prorsramscily educative, y
ror lo tentc rzre hocer nocsible la exislercia v el crecimiento

de é-ta,

La nueve adsrizcidn de la rerie infanti

copreduecen Televira y The Cnildren's televirién Worshop, finan
1

ciadar por lz fundaciédn Ford y laz emrresz irsrnenzecionsl Coco—-

Col=e.

e srvE forme 1z emfrsers mexicana <& zhoric los careroros gartos

o

por concepto e rnlanificacidn, dircelo, rrofuccidn v eventual--
mente lor ccrtos de t?ansmitién‘y cervicios wrestadors por Tele
vigg-no re tieren fsztos sobre estos Sos Mtimo rutror—. Se be-

eficia con lor dividendos ¢~ 1ls evnortzcidén de’ rrograma z “-

3

iespanozmérica, sctuslmente a 17 pafess,

=2

hdemdr, le fzcilita el-~zcceso a los mercados de exnortacidn.la
intermediscidén de Televizs ror un lzfo, es vantseiofo NEYE me--—

D2 ecta mznera”la industriaz culturzl) latincszericanc progresi-
vemente se ruma 2 1z Tuerte corriente inteirnscionzl de comer-—

cialigacidn y {ransnaciolizszcidn de 1la produccidn de materia--

ler educztivos, fendneno que ya ha ~te documnenta-

do por diversos estulios.-
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Desde otra perspectiva la rerie Flazas Séramo er uno de 1los es—-
fuerzos més importentes en el uso de la televiridn en el mundo-
¥ une muersira del creciente interés de los pafges centrales més

poderocos de influwir directesmente en'mncecmpo priviligiedoide™ =

la reproduccién esocial de los paires dependientecs.

FPara 19€0, la serie nortesmericena re exportaba a mér
ciones y re caleculaba en América Letina una audienct

éde 33 milloner de infentes,

Derde sur orfgenes Pleza Séremo se dirigié fundamentalmente =z —
los nifios en edad preescolar de la poblacidn marginada norieame

ricana, con el propdsito de mejorar su rendimiento ercolar.

Una ver probado ru €xito, la serie re distribuyé por todo el mun
do especislmente entre los pafres del Tercer Mundo. La primera-
versidén de Plaza Sécamo para Latinocamérica se produjé en México
con el financiamiento de la fundacidén Ford y la emprera Xerox,-

bajo la responsabilidad de The Childrer's Worshop Televisién en

1973.

Televira s>Rald péblicamente en aguel entonces, que la transmi-
£idn de esta serie infantil contitufa el inicio de una restruc—
turacidén de fu programecidn con el propbésito de "...darle mayor

contenido & la televisién mexicana."(50)

PR,

(50)TREJ0, Delarbre. Op cit. p. 141
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3.3 .-LA INPLUENCIA DE LA TELEVIFION
COWwERCIAL SOERL LA TELEVISIQ: EDUCATIVA,

La televisién educeztiva no ha definido un estilo propio. O bien

ha copiado lar misrmas pautas de la televisibén publicitaria o ha
sado-un lenguzje muyv pobre, ercaso en los recurros téenicos y-

expresivors.

En estas condicioner la televisiédn educativa perece mér bien eg

timular entre el auditorio el hdbito a la atencidn a la pProgra-—

macidn comercial.

"2ef por ejemplo un estudio reciente demostrd gue los estudian~
tes de telesscundaria ven 75 por ciento més televisién comer —-
cial(51) que la telececundaria.'(52) Este dato es muy rignifica
tivo, £i se tiene en cuentz gue en mucho: czrfor-lees poblsaciones
marginaias cue tuvieron zcceso por primera vez a la televiridn-

Comercial por el interés de contar con el rervicio de telerecun

dzria,

En el caro de Plaza Sécramo es de ecperarse que ocurrs algo simi
lar, ya se he cemnc-trado en los Z:stalos Unidos quz la ceri

a
mulz el hédbito de ver televisidén"™... habilitando & los nifios en

(51)2 1a ocue le otorga mfs credibilidad.
(52)KONTOYA,Martin,."El impacto educativo de la televiridn comer

ciazl en los estudientes del rirtemna telesecunisri

nzz media en Névico/el rirtema Nac:

-3

23én y en
2. Vol.II G.Z.F.3. ldrico 19881 n.z25
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"el dominioc del lenguaje publicitarioc y preperéndolo asi desde -

temprana edad del mundo conrumado."(523)

El czmpo de meceidn el arsrato escolar er cada vez més limitndo
¥ supeditade ¢ ¥+s pautar impuestas ror la comuniczcidn social-

masiva,

En ecste contexto es necerario no =8lo avanzar répidamente en el
derarrollo de unz televisidn educativa nzcionalieta, democriti-
ca ¥y de c=zlidad, rfino tambiédn forialeccr el aparsto ercolar y -
hacer que érte =duoue parza la comunicacidn masiva,
Inspirada en la televieidn public:isris, domning, en la televifféﬁ
educativa a la tendencia & concebir lz educacidn como un me-
ro proceso de tranemisidén de informacidn o como un proceso de -
persuazidn, soslayando la formacidn integral de la perrona, en-
1z cual el individuo, activo y consciente-en la aceidn colectiva-

es el principal acior de su educacidn.

Le e¥periencia mexicena de la telesecundaria ya ha demortrado -
lz ineficacia ée tales concepciones,"Fura que el aprendizaje -
travées de lor medioe rer eficaz y contribuya a ua formscidn in

tegral de los individuos, es indispensable gue ce impulss la —--

(53)WART'SLAD,Nichell."Pluza Séramoreducacidn, televisidn ¥y euwl-u

remacificacién." en Comuniczeidn y culturs.¥um. 11 Wéxic
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la participacidn active en el procero educativo en estrechz -
colaboracidbdn con otras parcones.®(54) Adem®s los contenidos -
2 e . P - a A

deberan referirre a 1la realidad circundante de los educandos,

propiciando la accidén vy la reflexidn robre ésta,

[

12 atilic=eidn edu

Debe decirre tambié~ oue
cativa de la televirién, arvlicdéndola indircriminzdamente para
surtttuir y complementar lar funciones del amarato escolar, -
en detrimiento de la calidad de la educacidn v del) funcionz-—-

miento del proonio avarato eccolar.
El sirtema ercolar deberiz sumar a2 sus terca® lz lebor-de edu

car z los mexicanos derde pecuefior nera que tengan unz vieidn

olo
en su formacidn integral, y prenarando el terreno pars la ner

tieinacidn cocial en la planescidn v geetacién de la comunica

Y ceberian consriderarre con reriedad las limitacicnes y lar no
t

encielidades de la 'televisidn antes de utilizarla con fines -

(54)KADPLAN, Merio.Hacia nuevas estratesias de conunicacidn de

alfultor. Vol. IIndm. 1 enero-murzo México 19&4 p. 55



educativos, femin: se trate el nivel "de-ensefianea, .de lo= con-

W

tenidos, de la educacidbn, etcétera, ari como unz Je las crrac
teristicar rocigles, econdmicas, politicar y culturzler de --

los destinatarios.

Faralelamente el impulrfo del uro racional de los medics debe-
bl
ra fortalecersce el znarato escoler. De otra maners ce caerd -

en un grave error, e amenzzzrd 1z educscién neacionzal.

Anora bien con la proliferacidn de producter educaztivor en el
mercado internzacionzl decstinado, errpecizlmente al Tercer un-

30, er un nuevo decafio nara nuectro pais.

En el caro de los productos norteamericenos como Flaza Sésa-
mo, adaptados pzraz Latinoamérics hay que decir oue nuestra re
gién er muy dictinta a los Zstados Uniccs, ademds de diverre-
Yy rica en cultura. Nuestros nifior viven en otrars condiciones-
tienen otra hirtoria, ari como otras moizlidades y necesida--

des de educzcidn.

El intercambio y 1z cooperzecidn internacionales en erte terre

no reon rin duda wmuy valiosars, ciempre y cuando re nagan en
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5i tales condiciones no sron modificadas serd imporible aven-
zzr hacia unz televisidn educativa en beneficio de la nacidén
Lz educzcidn e travé: dz lor medios de comw . l:acidn es muy fré
£il en relecidn con los intererer transnacionzles y de oligar

oufa rnacional.

A1l irfusl oue la televiribn recreativo-comercial la educacién
ha cuedado en manos de un grumno muy restringido de personas-
de la poblacidn. La aplartante mayorfia de la poblacién no --
acidn en ésta ectivirad.

&
participa en la planeacién y gest
Si continuamos las mismas tendenciar en la comuniicacidén nacio
nal corremos el riergo de deteriorar y desnacionalizar atin --
m#- la educacidén y dectruir la orientacidn popular, la plura-
lidad de los contenidor educativos y la diversidad de parti--
cinacidn de las fuerzas sociales gue han caracterizado aunque
con conlradiecciones y limitacicnes, el apar=to esccolar nacio-

nal, bajo 1la conduccidén del Estado.
A cambio de esgto tendremos un nuevo sistema educativo en ma-
nos de la oligarquia nacional, y supeditado =1 proceso inter

nacional y a la hegenonfa cultural de los paires centrales,
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. . I . .
Ef un hecho que en 1ls actuzlidad lae FEV ertd csds vez mars obli
gade a comnartir el traiicionel monopblio ertatel de 1a educa-

cién con el conrforcio vrivado de le televisidn.

3,4 .~-LAS FERIPECTIVAS DE LA TELEVISIOXN

En general laz televisidn educativa supone la nrogremacidn que
por ru naturzleza y objetivos rpersiguen 1la formacibn de los -
errectadores, la televisidén educetiva emite dibujos anfmados-
o teztro infantil, reportajes o concierics muricaler e inclu-
£0 lecciones cue rerponden 2 un programa de la disciplinar eg

colares.

Sin embargo sus perspectives o erpectativas ven mér 2lle, son
la de erteblecer cuatro funciones distintar, Bstas funciones-
dependen de lar necesidaces narticulares en log planes educa-
tivos vigentes. Ertas funciones ron: Funcibn conplementaria,-
suplementaria, extensiva y de desarrollo, cue acontinuacidén -

explicaremos,
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FUNCION COMFPLENMENTARIA.

"No cabe duda de que la pegueia rartalla hey que emplearla en
aguellos caros en cue lor recurrsos habituales del meestro ca-
recen de eficacia o no poseen toda la eficacia gue fuera de--
sear,."(56) Por ejemplo la prerentacidn de unas victar sobre -
pafces lejanos no tienen el mirmo poder spgestivo y la miema-

eficacia que un reportaje televisive referente 21 mismo.asunto.

El lema coue fmpera en ertas condiciones es el de no hacer na-

da gue el maertro no pueda realizar mejor,

La televirsridn tiene, pues en ecte caro un cardcter de recurso
complement ario y subordinado; lleve su actividad a dondé no -
alcanzan otros medios diddcticos y fu velor no es otro que el

gue puedea prectar 2 la actividad general del mzectro,

FUNCIOKN SUPLEMENTARIA.

También la televisién puede utilizarse como un verdadero gufa
de le enrefianze en sustituciédn del maesiro; pero e trata de-

circunctancias exiremes,

{(56)La tglevisién‘en—la-;scuela. Ed. Trillas

MExico 1990 p. 367
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mdo en un pafs Talten ercuelas o profecores o bien se va &

srender un= nueva modalidad de educezcidn sin gue exirta un
- . - - s 4

:ero suficiente de maertros erpecializados, se reUre en rQ

@ién de urgencia =z 1z televisidn.

se 1llevan a cabo erntonces los progroo

de la rrouziia peEnte
1la, una funcidn andlosa 2 la que pudieran )
caro de contar con ellor, lor docentes, la

rfa de monitores convenientemente ecapecitados y de un atun--

cdante y bien elrborzdo meterizl de scemp=famiento.

2 modalidad hz ¢ido adoptada en rlgunas regiones de Mérico
*llas la influvencia masiva de 1la poblacidén -ercolar impide—

eclutamiento zdecuzdo de proferores iddnecs.
TON EXTENSIVA.

vigidn educativa puede ewplezrre tanbifn en los cacos en
e derea desarrollar * un plan general de educacidn éspg

. za8a es cuando laes sutoridades guieren dar uns nueva orien
“izweidn, e impulro 2 la cultura ya sdquirida por parte de -

loe teleerpectazdores.

(-7) Ibidem p.36E
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Se dez entonces el rupuecto de que hay una gran maca que e
n-¥2 en poresidn de una cultura béricea regularizadora; es de
r 1z funcidn extensiva de la televiridn er de tipo posrt-es

Tar.,

general los temas gue re pueden tocar, ls televisidn ewten
s re refieren a cualouier discinlina o parcela de conoci-—-
ntos, Ector curcos ron totalmente autdnomos con fu propis-—

sramacidn y didéctice.
CION DE DESARROLLO.

1almente existen emiciones en que la televieidn educativa -
2 fitua en la vanguardia de la cultura, los programnas brien-
.ados a ofrecer unor ccnocimientors bé&ricos gue situen a2l ciu-
dadano medio.en "...el mundo actual c que le preparen para -—-—
una cociedad radicalmente distinta..."(58) FrBxifie 2unque ya-

en formacidn.

n otrors czcos y contando el nivel gerieral de cultura satis--
‘wctorio, la televiecidn tratard de incorporar 2 ere nivel la-

.arte de la poblacidn gue no lo ha alcanzado.

iceiones de este tipo scon el ejemplo la progremacidn de una

campafia para extender la conciencia fobre la solidaridad.

8) Ibidem p 370
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televisién educativa actusl, puer.en estor czrcr como medio
s con €1 gue, nor viar remejantes ¢ distintas & otras técni-

caes ¥y procedimientos, rfe intenta ritusr al teleerpectador en -

una nueva conciencia cclectiva,

Para oue re de cualguierz de.las cartrc funciones ya dercritac

.

lfness arriba re deben dar l=s siguientes condiciones 3

1l.-La correlacidén entre loes erpacios y el programa erscolar, es
decir."La televisién debe siemmre emitir sus ernacios de acuer

do con el plan oficial por el aue se rigen las tareas de lars -

claces."(59)

Esta sincronizacidn debe llevarse a términos rigurosos ya que
en caro contrario se obligarfz al maestro z tratar un tema --
tinado a otra unidad distinta, rompiendo con ello la suce-
n 1dégica, psitoldégica y-pedasnbgicas el programas escblar.
2. Dentro de este programa la pequefia—nsntalla tendrd *...que
atender aguellors temas que, por sus erpeciales caractericticas
<2

sean més dificiles de abordar empleando los medior diddctices

ordinarios." (60)

(59) Ibidem p 668
(60) Ibidem p 669
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De erta manera la televiridn ayuda , mejors y completa a la la
bor del =2ula y el maertro puede derempefiar su papel con mayor-

eficacia.

3.-El problema del horario ers también una condicidén de .mayor
interés."Rerulte sin duda, d{ficil hallar ura coincidencia: -
total entre horarios de televiridn ercolar y los rerpectivos

de cada centro o ercuela."(61)

Pero la televisidn debe en cada caso aceptar las normars gene
rales de higiene con la curva de rendimiento de los nifios y-

los indices ponogénicos de cada matetbia.

As{ las primeras horas de la mafiana fon lar mérs oportunes: p2
ra un trabajo intensivo y directo que erigiere una atencién-
acusada; en tanto gue por la tarde, la televisidén podria emitir

programas mis ligeros o de divulgacién,

4.-Finalmente =e . decea oue este medio penetre en el saber
cotidiano es necerario el material de acompafiamientio.Este mz
terial tendrd gue =er doble "...por una parte, deben redac—-
tar para el alumno folletos explicitos, lecturar complementa
rias, carpetas de ejercicios, hojas con ilurtraciones, as{ -
como avarices de los programas de emiriones realizadas..."(62)
¥ por otro lado habrd que destinar 2l maestro guioner diddc-

ticor, sugerencias encuerias ¥y conrfultorior,

(61) Ivbidem p 669
(67) Tbidem p670



CAPITUL 0.-1IV
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4.1.-LA PRODUCCION DT UXN
DT TELEVISION.
Dorz yreeliszzr ur trorrams dz televisidn re rsoulere contar zlg

mfs Jel enuivc ¥ zmyaratos de televisidy, con lor recurcos hu-
1

or concecirientor bAricos de

téenicor das lg -

Le metodole;fz ir rroinceidn de un proFramz 4 televicidn <e

divide en tres fa<er o rories mus f0on 12 cirsicites: L mre

stos, "...6m esizs etonz

itir, 1 =dblice =21 cus va firvisi

3e €1 como roziuerta,."{62)Tedo ten

s raeronfer g wIn o mfs ondetives -
2
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pera aregurar el éxito de unz grevacidn,

"Recopilacidn de informnacidn, ec la etepa en la cual re invesii
ga 1 tema del progrzmz para recolectar la informecidn neceraria
gue deberd contener el guidn del prezrama."(64) Para la recolec-
cidr de informzcidn se deberéd consulter, folletecs, reviestas, 1i-
bros, periddicoe, etcétera.

Lz releccién de inforrscidn, en erta fare deberd releccionar:ze,

|

1z informacidn recovrilads, sz temerd la més riemificativa y n
cerzria para el desarrollo del tema."Se debe realizar un anéll
=is cuidadoro de la informzcidn a fin de evitar dztos innecesa

rics y faltes de interds."(65)

Tn 1z pzrte de velidecidn, la informazcidn releccionzia deberd
ser revisada por uvno & varios exrertcs en el temza elezido, con
1la finalidad de evitar errores en lor daitos o bien incluir una

eguivocadsa,

Con bzee en laz inforrmacibdn obtenida, se elebore un pre-guidn

e
pars definir la estructura gue tendrd el nrogranga & ecto re le

Fuiente:

(¢ 120, Gp ecit. ¢ 78

i em » 79
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Tr imrortente tomar encusniz les inters-eg del erreotieior 2l-
cue ve Iirigifo el ~ro~rsmz, Irto er en cuanto z 1: -~renroduc
cidn, 1z -roiuceidn o raslizacidn ertarfd confarrefs oy lme o

etuves cirsietar:

Revzgeidn 21 Fuidn literario, dermids e haler 17z revirads
infor-ascidn totel cus <=2 %

e
rf{ & rafacterlz en un ~uidn.
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1.-Introiuceddn,

Redeceidn 3¢l suidn téenico. Zcte fuidn re elaborz cusnfo va eg



rezlizd el suidn literszrio, concirte en comrletszr - écte con loz
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Zelemientior tfenicos necerarioz-oue vereros ~f- cizlste-
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proyeccién, ya cue el programa deberé ser evzluado, pare ello

fe tendrén- gue rsumnir lacs personars que intervinieron en la era
: rd -

bacidn del prorrama vara evzlusr harta owé gradc fueron alcan-

zatos los objetivor propruertos en un nrincinio,

stos lineamientors genersler de lor aue constaz laz produccidn

i

de un progrsma de televisridn, pero como e d4ijid 21 princirio
de erte caprftulo también se necesitan recursos humanor y téc
nicos primero snzlizaremos lor humanos en la conformacidn de

-

staff o ecuipocs de preduccidn.

Parz la conformacién de un =taff o equipo de produccidn se ne
cecitan aproximadamente un minimo de once persconas lar cuzles
tienen un p=pel erpecifico, ertas nerrones fon: %1 productor-
el director, el jefe de piso, iluninacores, operador de video

operedor de audio, onperador de videotsre, locutor, guionirta-

y asistentes; a continuacidn daremos las funciones de cada —-

una de ellas,

PROZUCTOR.

EL productor ec el encarsadc de planear la produccidn a nartir
del guidn, tiene 1z funcidn de coorHinar su l=bor con el guio-

nirta2 y el director, ademds re encargsa de obtener los recursos

H-
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materislers y manifertzr el tipo de recureo= con los cue cuenta

v el tiempo fdel que dirpone para la pro~ucc16n.

DIRECTOR

Tiene como objetivo dirigir la programezcidn derde el punto de

vieta tdéernico, de acuerdo con el cuién previamente ertablecido,

coordina ru labor con los operadorer de eudio y video en la cg

mn
o
e
m
14
9
[$73
]
e

bins de control, con las 3el ertudio-z
. .
s0-, los camarderafos, {luminsiores, escendgraflo

binae de edicidn corn el omnerador de videotlane,

El director es el elemento de mayor importancia en la produc-—
cién de un programa, por 1o consiguiente debe tener una cultu
ra que le permite el conocimiento del contenido del orosramez,
creatividad, conocimientos bdricos de indole técnica(68) y so

bre todo un gran menejo de lar relaciones humanas,

JEFE DE PISC T

Es el que "duxilia en el estudio &l éirector y coordins el tra
bajo de los camardgrafos, {luminadores, eccenoarafos y ertd -
pendiente de la continuidaed de lo-r progresmacidn a través fe 1:
vigilancia de los tiempos marcados en el guidn, y en ocasio -
ner suele tomar decisienez en Ffuncién de pesibles fritas o.&Tro
res cometidos bor 2lsln elemento que interviene en la wroduc-

cién del programe.

(€6)enejo ¥ aplicecidn del cauipo de televisidn.



ILUWINLDOR

Er el encarrado de la iluminazcidn o iluminotécnico deberd tener
conocimiento de ls planta de pirfo, lo gque le permitiré fijar --
t=nto lor reflectores como lzs caszuelas, el ertudiio cuenta en -
1a n=rte rurerior con uns armaiurz de zcero cue permite scestener

los proyectorer gue iluminen lar erccenszes,

Es necerario cue el iluminador planifique su accidn e indigue
hasta sonde rez porible cue los actores ectén lo més alejados
de les paredes del eetudio, esto permite colocar las lémoaras-
de los csctores, vreviniendo aue 1z luz llefue a los rujetos -

con un #&ngulo muy pronuncizdo.(ver snexo 1)

GRAFO

encergado de dar vida 21 nrogsrame puerto aque trata e =
televidenie una escenografia cimilar 2 la de la reali-
2cora el ciclorame-parte del ertudio cue correcponde a-
1tes escenac-zdemés busca todas zouellars imdgenes aue -
oy ien una atmorfera de tranguilidsd, ague rean claras y 1d

cidas pare evitar confusiln . y nerplejided en el televidente.
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OPERADOR D= VIDEO

EncerrFado de realizar conforme al guidn previamente estableci-
do, la prosranacidn y manipulacidén del rwitcher riguiendo leas-
instruccicner el direclor, re le reconienda tener una cownia -
del guidn a 12 mzno »nara reguir con detalle el tipo de nreren-
tacidn Gel video cue se reouiere, yz rean a trovér del crrte,-
c

-

dicolvencie o efector erpeciales.

OFERADCR D= AUDIO

Es 21 encargado de controlar todo ¥l sonido aue esta imulicito

en un prorrama, iznto en misriecz como en voz, er imrorisnte cuc

0

lor micrdfonas gque re vean emplear e prueben con toda antici
pacidn a la grabacidn del programa y ertén 2 le dirtancia nece
saria, pazrz gue €l gue vz hacer uro ds ellos no se erte movien

do o acercsndore s ellor.

Selecciongrd los fondor musicales gue generalmente deben rer -
de cardter instrumentsl, acordes a2l tipo de-contenido se esté-
transmitiendo en el programa de televiridén ademés debe relescip
nar el sonido ¢on lz imagen y procurar hasta lo posible gue no
rean fondosr musicales gue pnropicien distracciones vor rer muy-—

populares o biern fuera 3del contexto del contenido,
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CAMAROGRAFO

Es la persona enczrgada de manipular la cémara de acuerio = 1os
recuerimientos del guidn y de la creatividad tento del director

come del jefe de niro, e recomienda ~ue cadz canarderafo tenga

5]
[+

pronio guidn(znexo 2), en funcidn a lar tomzr que le corres-

ponden realizar conforme 2 la recuerncia del guidn.

Lz activifad del czmardesrnfo es fundamental en la realizacidn -
de un profrema de televicidn ya aque de fu evperiencia en la ma-
nipulacidn de le cé€rnara depende en gran medida gue la imagen oue
e le proyecta al teleecspectador rea recibido por érte cor una-
claridad y nitidez acordes con el rropfeoito del programa por-
lo tanto el camardsrafo debe tener un amplio conocimiento sobre

. . - 7 . .
tomas y movimientors de cdmara, sez ertz portetil o de estudio.

Los moviTientos de cdmnara mds uruales ron de dos tinor: =obre

el eje y fuera del eje, lor primeror ro lof riguienter:

&3]

LA CA LRA

o

SOBRE EL EJE D

Zoom back, es un movimiento gue rirve para abrir el ¢ampo Vvi-
sual y e realizz con la perilla integrada = la cémnara, czbe-

aclarar que esta perilla sirve tzmbién pzra enfocar la imagen.

Zoom in , ec el movimiento contrario es decir sirve para cerrar

el campo visual,
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El pznning derecha, es el movimiento de la cihezra de la chmzre

heciar el ‘lado derecho.

-

..Panning derecha

El pznning izguierda, es el movimiento de 1z cabeza de.la cdmara

<[ )

Panning izouierda

hacia - ek lado izquierdo.

El tilt up, es el movimiento de la cabeza de l=a cémara hacia a-

|

up

rriba.
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El tilt fowm er el movimiento contrario es decir haciz abajo.

T

down

FUCRA DEL “JE DE LA CALTARA

3 los movimientor con fuera del eje o rea cuandoc e mueve

‘a cfmera se dividen er.

:1 derecha, er cumndo re mueve toda:1lz cfmarz hacia el la-

areche.

=[

Travel derecha




El travel izguierds, er el movimiento inverro es decir hacia l&

izauierde.

<

Travel izouierda

E1l movimiento hacia el frente con toda la cidmera se le 1llamz do-

11y in.

v

“

Dolly in

Y el movimiento haciz =ztrds con todz la cémara se le ll=mz dolly

back,

<

Dolly beack



Con 1o cue rerpectz 2z las tomar o encuzdre:s ague &ebe concoir <1

camarfgrafo mencionaremos 1z riguientes: Las tomzr iran desde~

lzs de mayor amplitud harta lz m'+ cerrada, la orimera er:

El Very long Shot-VLS- ",,,también re le conoce como toma abier

ts o stablischins (tomz para ertablecimiento}."(67)

In elle, el rujeto ocupz menos de un tercio de la pantalla, es
- - ”,

usrada generslmente para orientar a2l espectador, mortrandole el

lugar donde re derarrolla 1z accidn., Ninimizz 21 rujeto y des-—

taca el zmbiente.

Long Shot(LS) "...perecida a'la anterior, pero el rujeto ocupa
1/3 2 3/4 de pentellz..."(6€), zbarca el erpacio, determina la
accidn ya aue pretende rituzr 21 rujeto en el ambiente en aue-~

e desarrollz ésta,

. il

L




ull Shot (PFPS).*"Tomz comnleta, en é-t- el cuerpo del rfujeto o-
‘upa casi toda 12 pantalla."(E3) Muerten acciorec especificas-

ze reeccioner facieles nc rfon tan impertentes come 1z eccidn.

Shot."También er vara dectacer 1z accidn y ce le a llamado
x americana, por fer vivida en los wrterne, ya gue erta toma
mite obrervar ls accidn de racer la pistola."(70) Pacilita-

2gervar lz zccidn de los brazor, especislmente £i el sujeto -

ertéd de pie.

\G

’,ﬁ

e A

{(67)C.1.S.E. Taller de televiridn educativa apuntes de produc-
cidén . NINEQGRLFO, UL, p &

(6€)Ibisem. p 9 Note: las citae 57 y 66 esrtdn
(62) Ividem, p 10 en
(70)Ividem, v 10
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Fedium Shot (i°S) "...sbarcz de 1a cintura a le cabeza. Erta to
n . . Ld -

ms er muy Util, scertua 1la =te cidn en el rujeto rectaniole ~-

dirtractores &l nacerce recundario el fondo."(T71)Se obrerva la

sccifn de lor brazos con el rujeto rerntado frente 2 une mersa,

&

Wedium Cleose Up (MCU) con erte tiyo de encuadre se puede obrer-

var més fécilmerte ls evoresidn faecisl, e le reste importancia

a la accién de brezos vy mznos, 2 ler gue hay ague cuidar pzre evi

ter gue ertren cortazizes en 1z tome, ove re incluye la parie media

del torédx =2 la cabezz,

(71) ¢.I1.5.8. Op cit p 11

‘
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Cleosre Up (CW) pers detsllar tedavis més aue la anterior lars ey
vresioner famciales, en erfpeciszl reaccioner.”"Inteniz penetrar -
en lo gue el rujeto pienrz y muertra & t~ev’ del lergasnie fz-
ciel,"(72) ©n ertz toma re incluye perie 3¢ lor hombros, diga-

mos § c¢m zbzjo de la& corbatz y tcda la cabeza.

Big Clore Up (FCU) este tino ¢e encumdre tiene mayvor fuerzs en
€1l e ineclyye fesde 1a barba y harta el movimiento del pelo fo

bre 1z frente.

(72) C.1.5.28, Op cit p 12
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»tremen Clore Up (BCU) ectz toma er de alAdn detelle de la ce

O]

rz o0 hien puede rfer alfin ohjeto, funcioner precircamernte rava-

obrervar ere detalle o alpura szccidn muy rutil como gestos o -

Fuifios.
\/’—7"{,, ) \S
T ‘ S
- Y o D
E-to lc oue debe confcer el cansrdsrafo, zhora continuemos

eC
o los integrantes del staff,

.DOR D= VIDEOTAFE

reado de manipylar la videograbadora de acuerdo & las ing
‘ioner del director, realizando lar pawras, cortes o inrer
€ oue c=e le indicuen. Debe ertar pendientie del buen fun--
miento de la videogrsbadora y posteriormente hacerse res-—

e ble de la edicibn y regirtro del video-tape,

LOCUTOR

@
ol
1
o
n
"
-
)

Ze la personaz gue a través de su voz re recponsebilie



entrada, rprerentecién y ralide de un programa de televisidn -

adem#s de lof recuerimierntos gue re roliciten en el guidn.

GUIOXISI =
Ec el encarrado de elaborar el guidn literario(ver anevo 2)
en funicidr de lo oue ee tretzrd el rrogrzmz en bare de lo ob
tenide en 1la releccidn de informaciédn.

ASIFTELTES DE PRCDUCCION

Son las perconas gue en coordinzcid:i con el jefe de piro y

el director llevan & czbo la orsznizzcidén y derarrollo del

programa, conforme gl guidn ertablecido, Los asistentes de—-..
Han e

ben rater con aznticinacidn cufl ec 1z cédmera con la gue se

iniciard el trzvsjo, vara evitar movimientos indebidoe.

Eeto es 1o cue r2a2lizs un gtaff, shors npasra ls realizscidn

del vrograma debe haber un Tormato. la releccidn del forma-
to riempre debe rfer de acuerdo 2l tino de programa que fe -
requiere graber. £ ceorntinuscidn ce desceribird en Toras rone
ral aleunos formatos gue e pueden utilizar en la grabacidn

de un wrograma,
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FORVATOS DE GRABACIOX DE PROGRAVAS.

PROGZRANA CON LOCUICR EN OFF.

BEn erte formato el locutor nunce =narece en la panteslls su la-
bor Unicamente consiste en transmitir 1z informacién del pro--
gramz, la cufl estarf epoyadz por imégenes previamenie graba—-
das, "Generalmente el locutor emrizzz el programa con una intro

ducecids de 1lc gue trzta el programa.™(73)

PROGRAVA CON LOCUTICR A CUADRO.

En erte formato el locutor apzrece en 12 pantglla, sfu labor ers
presentar el programa,“Tambidn el prograna re pueie decarro —-
con imagen combinada en donde el locutor ansrece a2 cuadro
m lado 8 atrés de lz pantalla, apsrece la imagen a la que

t4 haciendo referencia."(74)

3o el loeuteor zparece & cuaidro la imefgen puede rer alterna
ae éste puede aparecer y derapzrecer de la nzntzlla o tien

recer de princirio a fin en el proframa.

PROGRAVA COXN LCCUTOR EN OFF Y ACTOR.

Zn erte formato el locutor nunca amnarece en laz pantalla su la-~
kor conciste en deccribir las aciividades que realiza el actor
este formato, rermite realizzr demcectraciones, especificacio—-
nes y dram=tiz=acioner,

e pueien utilizzr en

- £REG0N inedito p 1l

u 1 ) e
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PROGRAIA CON LOCUTOR A CUADRC Y ACIOR,

En erte formato el locutor esnarece en la pantalla. Su labor,
concrirte en prerentar el progsrazma, describir »noco 2 poce la
accibn ocue el actor derfarrolla cue puede rer la “emostrzcidn

deun oujeto.

La z@aricidén 4+1 locutor en pantalla er zlterns lo que permi

te tomar descancos en lars actividedes ogue dersarrolla el actor.

PROGRAWA CON LOCUTOR-ACTOR.

En ecte formato podemor decir cque el locutor 1o hace todo pero
no er fuy recomendable porgue e puede perder lz intencidn de-
1r gue =e gukere informar.“Ademés vnara realirzar erie tips de -

sramas._se rsouiere que el locutor—-azctor tenga wi amnlio co-

imiento de lo oue esta reeslizando."(75)

FRAMA ACTUADO,

2fste tipo de rprosramas e reguiere la particinacidn de azcto
re ¥y e puede presentzr en forma de drama, comedia, humor, cd

mico y muciczl todo depende del objetivo del programa,

(75)NAVARPO. Op cit., p 2

(76)Es el més urado para 1=z televieidn comerciel.
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PROGRANA ANIMADO.

El progrema animado rfe realize con dibujor animzddey en este ti
po de programars no aparecen reres humanos, =zurgue e hoga refe-
rencia a ellos, en la actuzalidad ya re combinsn ambas coras di-

bujos animadors y rerers humanos,

PROGRANA TIPO REFORTAJE.

En este tipo de programar se rezlizan entrevistas, en donde el
locutor puede o ne ertar a cuadro, para informar sobre un tema
determinado, el objeto de ertos programas consirte bdricamente

en informar.

Se han mencionado el cémo se produce un programe de televisidn
las tomas y movimientos, los formatos de grabacidn, que =on bé
sicosr para el gue guiera incurrionar en la televisidn £in per-

der de vista dichos elementos de produccién.

4,2.-LA APLICACION DE LOS CONOCINMIENTOS DEL
PEDAGCGO EN LA PRODUCCICN DE UN PROGRAMA DE TV.

La pregunti: a recolver es:

;Cémo el pedagogo zplicard sus conocimientos en un programa

de televisidn?
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Dentro de la primera parte del progrema gue es lz prevproduccidn

el pedagogo podrd hacer lz investigacidén referencial, sobre lo-

temdtica del programa, seleccionar ls recopilacidn de informg--

c n, para cue no vaya de mir y con ecto nerder al teleerpecta-~

asrY como hacer los borradores del guidn literario que se -
pare poder cdefinir le estruc-

¥

v ’ .

tizaréd, ademds del pedegégivo,
del programz y releccionar el formzto gue e utilizard pa-

ta grabacién de {€=te.

itear los objetivos del progrzma, hacia guién ird dirigido,

o ird dirigido, ¥y para oué ce hace el programa; ademds de-
pleneacidn global de los recursos humanos, finencieros y-

eriales que fe neceritan para la elaboracibn del programa-

t  televisidn.

En la etzpa de ejecucidn o producciédn realizari lar estrategias
sperativas, como er la redaccidn de los guiones literarios, pe

“agbgico y téenico, en €1 cuzl anotard las ecspecificaciones —-

.éenices necesariars.

Podré seleccionar tanto la misics pare el programa como la imd

genes que ce neceriten, asf{ como lar locazciones si es que ce va

a rezalizar fuera del estudio.



En le fare de port-produccidn o evaluacidn podri ejecutar, 1la
edicién Sel programz, caber que tomar fe van e quitar o & de-
jar, corregir errores gue e hzyan hecho en la moriczlizacién
© en la recuencia de lar imégenes y por dltimo la proyeccidn-
del programa ya editada para raber medig’te unz evaluacidbn --
para rabar £i se cumplieron lor objetivos del prograta, érte-—
lo hard con la colazboracidén de todas lar personzars aue intervi

nieron en dicho prograna.

Todo efto 1o hard, en conjunto con un eauipo interdirciplina-
rio,con €1 cual realizardn una supervisidn continua durante-—

todo el proceso de grabacidn del programa.

De esta manera el pedagogo aplicaré los conocimientos adaui-—
ridos durante teda la carrera, aplicaré tanto los conocimien-
tor de didética, com los de investigacibn, la planeacién y or
ganizercidn, la elaboracidén de material audiovicual, parando-——
por 1o cue adquirié en arignatiras como suxiliares de la comu
nicacidn, priéticas escalares, orgenizzcidn, diddetics, y as{

por el ectilo,
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CONCLUSIONES S.
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CONCLUSIORES.

/’ . " . .
Desrpueér de hzber realizado el prerente andligis robre la po-

tenciglidad-publicidad- de 1la televiridn en la educacidn en-

>

México concluyoe en:

Bajo el contexto cultural, sociel, hirtérico y econdmico en
el cque crecid la televisidn en erte siglo, npero rcobre todo-
en NMéxico, did pie & lz creacidn de un nuevo modo de vida en

nuestra nacién.

En un principio con el gran "BUL"™ ocue tuve, llegd a la gran
mayorfa de lor hogares rin raber que poco a ©TOCO trancforma
ria vidas, re empezd a formar una rociedad de consumo. La -
televiridn comercial o privada gue somete al ernectador a —
obrervarla por horas, le ¢rea una inanicién renrorial, ca——
paz de caurar desorientacidn y confusidn; deja el erpectac-
dor menos capacitado cgue anters para distingair lo rezl de lo
irreal, lo interno de lo externo. Derorienta el rentido del

tiempo, lugar,historia y naturale za.
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La televirién suprime y reemplaza lr imsginacidn creativa humg
na, =aliesnta la parividad macive, la arresidn y e~trena a la ~-
gente para aceptar & lar autoridades. Es un inrstrumento de trang

matacibdn, aue convierte a lea gente en imdgenes de televiridn.

Tantidn limita y confina la compresidn hunena, modifica la foz
an aue los humznos reciben informacidén del mundo. Bn lugar-
la recepcidn natural y multidimenesional de la informacidn,-
2ce una experiencia renrcorisl de trochz angcosrta, disminuyen

e cantidad y tipor de informzmeidn aue recibe 1la gente.

La televiridn mantiene a la conciencia encerrada dentro de rsurc
propnior caznaler riridor, una pequefia fraceidn del campo natu--
rzl fe la informacién. A caurs de la televiridn creemos que sa

emos més, vero razbemos menor.

unificar 2 todos dentro de su encuadre y centralizar cu ex-
‘iencia en #f misma, la televisidn précticamente remvlaza el
orno. Acelera nuertra zlienzcidn de la naturaleza y de ere-
modo acelera la desiruccidn de la misma. Nos mete ain més aden
tro de una realidad artificial ya predominante; empeora la per
dida de comprescién perconel y el aczraramiento de toda informa

cidn en manos de una £lite tfeno-—~cient{fico-industrial,
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1or rerier de viFto oue ectz televieidn bora fu gran su-
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A los versonzjer de lor libros para llamar la atencién del pﬁ

tlice, fehido 2 1la gran publicidad aue re ler da.

Dicha publicidad tembién meneizda r=ra ciertos tirors de Progra
meze, no e- utilirzada nara los nrogramnes educatives o cultura——
les, lor cuzles son vistor evelurivamente ror un bajo nidmero -
de ermezctadorer. Ademdr de oue los programars educativos y la -
televisidn educativa més gue ;romover la concientizzcidn del-

rujeto promueve ocue fe vea mér televisidn comercial.

Esto ers fimnle y llanamente porcue los progranas estsa hechos
con lers carzcteristicas de la televieidn privads, en la cusl-

re lleva lz carra ideoldgices de la clare en el noder,

Guiero decir con etto cue laz televisridn educativa re ha orien-
tzdo derde ru gesrtacidn hacia el conirol rocizl., El uro educa-

tivo de 1z televisidn re gertd ante la inmninencia de una conmo

cidn sécial.

El vso de los medios de comunicacidn masiva, ervecialmente el
de le televircidn en el medic educativo ha £ido un mero ercape
ante la crisis gue en ru momento sufrid el aperzto ercolar —-

asi como lars conmociones socieler acomuladsas.
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ANEXO-3

TITﬁLO: SUERO IMPOSIBLE.

GUIONISTA: ALRERTO WONTERO FLCRES ¥YROD. JL NAVAXNRO SGUTON- 1

VIDEO AUDIO

Elf UN CAFE SE ENCONTRABAN
COHVERSANDO DOS bR AQUELLOS TRES
INBEPARAZBLES ANIGCS, RECOEDANDO
WONERTOS GRATCS VIVIDO3S EN SU REPOCA
DE JUVZILTUD; EN 5 0S NOWMENTOS LLEGO
EDL MAS SENTIVZHTAL DZ 1LOS TRES Y
SENTO EN UNA NMESA APARTADA, DT

u
53}
%]

UKA PEQUIRA CAJA WiPSZ0 & EXTRAER

. TODAS ACUILLAS CCSAS QUE LE i
: RECORDABAX A 3U AYADA, DT RYFENTE

OYE UNCS PASOS QUE SS ACERCARAN ; BRAN
SUS AWIGOS DZ SIELPRE. ’

HOLA NMARTIN! TENIAYOS WUCHO DE NO
- VERTE.

3I SDONDE TE HARBRIAS VETIDO?

CUE HAY WWUCHACHOS, USTEDLS SAREN
QUE DESDE QUE EILA LURIO; MI VIDA
NO TIENE SENTIDO Y POR LO TANTO HE
ANDADO POR AMI.
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