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1. INTRODUCCION AL TEMA Y TESIS PROPUESTA
1.1 INTRODUCCION AL TEMA

Considero que toda tesis pretende y debe ser una aportacidn
a la solucidn de alqin problema manifiesto de nuestra sociedad,
pais o mundo en que vivimos; a su vez es la conciencia y volun-
tad de participar profesionalmente en su solucidn, mediante la

propuesta de una nueva visidén personal a dicho problema.

En éste momento mas gque nunca ante el inminente tratado de
libre comercio con E.U.A. y Canadd, México tiene gque estar —-
equipado con todos los instrumentos necesarios para exportar --
nuestros productos, provocando ademds el incremento en la pro-

duccidn interna y un aumento en nuestra productividad.

Por esta razdén mi tesis comprende la propuesta de integrar
en un recinto o conjunto arquitectdénico los elementos operati-
vos, organismos oficiales y privados, que hagan posible y agili-
cen la mecdnica de exportacidén de los productos mexicanos al --
exterior, en un "Centro de Exhibicidn Comercial para la Exporta
cién y el Mayoreo".

Parte esta tesis de detectar el problema que a nivel nacio
nal se proyecta como una extensién del complejo problema que -
afecta a las naciones y ésta evidencia, la pretendo plantear --
solamente desde el punto de vista de mi drea profesional, que -
responda a las necesidades del momento histdrico de nuestro --
pais, asi como sus posibles proyecciones a futuro dentro de los

pardmetros reales de nuestra economia.



El hecho de que otros paises hayan desarrollado estos ---
"Trade Centers" en un nimero mayor de 70 unidades, confirma que
son un instrumento eficiente y necesario para el comercio exte-
rior de las naciones que buscan una verdadera penetracidn en el
dmbito mundial. '

1.2 EL ASPECTO OPERATIVO E INSTITUCIONAL

El objetivo primordial del "Centro" es el de crear integra
cionalmente los elementos operativos e institucionales en un --
todo arquitectdnico; en el cual las "Salas de Exhibicidén Perma-
nente" para productos manufacturados, artesanias y productos no
clasificados jueguen un papel determinante ante los posibles --
compradores o "Clientes"; serd el gran aparador de la industria
nacional hacia el exterior, recordando el lema de "El que no --
ensefia, no vende". Ademds este "Centro" promoverd el intercam-
bio comercial fomentando los eventos y ferias internacionales -

por medio de un espacio dedicado a exposiciones temporales.

El drgano rector del "Centro" por razdn natural serd el --
Banco Nacional de Comercio Exterior, al cual se adieren por se-
cuencia légica, el ANIERM, las diferentes cdmaras, consorcios -
de exportacidn, organismos privados y oficiales, compafiias ex-
portadoras, los agentes aduanales y se incluirdn por supuesto -
las consejerias comerciales de todos los paises que tienen rela

ciones de comercio exterior con México.



Al congregar todos estos aspectos en un solo organismo y -
en un solo edificio, la intencién de esta tesis es que el comer
cio exterior se manifieste operativo con expresién institucio-
nal, buscando una simbiosis entre las dependencias oficiales --
con industrias e industriales.

1.3 TESIS DE UBICACION, PROYECCION Y DESCENTRALIZACION

Al calificar el alcance e importancia del "Centro" se pro-
pone un esquema de disefio urbano respecto a su ubicacidén gque -~

responde al planteamiento siguiente:

De acuerdo al punto que prosigue con el N2 10 "Andlisis de
la Ubicacidén propuesta", en el que se encuentran consignados --
todos los factores de andlisis y conclusiones respecto a la de-
terminacién de la ubicacién, partiendo desde la "Sub-regidn" --
hasta "El Sitio" como conclusidén, ofrece una visidn general del
enfoque de la tesis al respecto, pero es necesario plantear en
apoyo de esta tesis que el impacto que este "Centro" tendrd --
dentro de un nicleo urbano podrd ser de consecuencias nocivas -
para dicho nicleo en relacién a la concentracién de actividades
y movimientos que ha de generar por si mismo. Por esta razén --
considero que su ubicacién, debe de responder a una accidn de -
descentralizacidén estableciéndose en una localidad sub-urbana y
valiéndose de las estructuras existentes tales como la via Méxi
co-Toluca (considerada la mejor especificacién de la Republica),
el ferrocarril, via por la cual el "Centro" tiene una posibilidad

de abastecimiento desde la replblica completa y aprovechando el



bajo flujo ferroviario de la via, propongo: 1la instalacién de
una "Autovia" que funcione México-Centro-Toluca y viceversa con
el objeto de crear un medio de transporte propic, eficiente y -
continuo que dé servicio al sector empleados, como también al -
piblico en general, ya que este transporte se tomard desde las
zonas céntricas de ambas ciudades (México, D.F.-Buenavista-Tolu
ca-Estacién de F.F.C.C.) guedando asi enlazadas todas las redes
de comunicacidén urbana con el "Centro" por medio de la "Autovia™

La anterior visidén ofrece al centro una proyeccidén de auto
nomia tanto a nivel nacional como internacional apoyada también

por su comunciacidén aerea descrita en mi "Andlisis".
1.4 TESIS DE SU PROYECCION FUNCIONAL

La creacidn del “"Centro" esta dirigido a la promocién de -
la industria manufacturera y a la consecucidén de lograr un sis-

tema funcional y operativo hacia las exportaciones.

La industria nacional necesita evaluar su eficiencia, pro-
ductividad y calidad en su produccién para ser competitiva a --
nivel internacional; haciendo que prosigan o se modifiquen los
enfoques de produccidén de nuestra capacidad instalada, de eéesta
manera el "Centro" funge como un aparador-filtro que estimula
o reprueba calidades, es por esto que su proyeccidn funcional -
tendrd alcances a nivel nacional en nuestro desarrcllo indus-
trial.



1.5 ESTRUCTURA DE FINANCIAMIENTO

Si se contempla el costo directo de esta obra que serd de
gran envergadura y se pretende asignar un rengldn del presupues
to nacional para su construccidn, serd casi imposible poder --
obtenerlo dado el estado de crisis por la que vienen atravesando

nuestra economia.

Por esta razdén propongo una estructura financiera que logre
su autofinanciamiento, apoyando al proyecto en tres sectores --

que son:

A. El oficial
B. El industrial
C. El comercial

1.5.1 LOS APOYOS FINANCIEROS

Ya dije que el Banco Nacional de Comercio Exterior en aso-
ciacidn con una compafiia promotora, serdn el drgano rector y --
por tal razdn serian de hecho el promotor del "Centro", asumien
do que los espacios destinados a su administracién y promocidn
de eventos como el gran saldén de exposiciones temporales, serdn
dreas de su propiedad en un todo que se integrard comc condomi-

nio cuyo objetivo sea la operatividad del centro.



De la anterior manera tanto las empresas de tramitacidn, -
exportacidn, etc., asi como las empresas industriales adquieren
su espacio o local en condominio bajo el reglamento establecido
y aportardn el capital de construccidén conforme al avance de --

obra.

Respecto a los servicios complementarios como son el hote-
lero, restaurantes, etc., el promotor ofrecerd las concesiones
a firmas hoteleras y de restaurantes que cumplan con las especi
ficaciones y normas que el conjunto exige, dejando que el costo
directo sea erogado por ellas o lo tramite en las instituciones

de crédito establecidas como Fonatur, etc.

Al plantear asi esta obra de necesidad nacional se ve fran

ca la posibilidad de su construccidén inmediata.
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2. ASPECTOS HISTORICOS DEL COMERCIO EXTERIOR DE MEXICO

Las negociaciones comerciales del Imperic Azteca con las -
diferentes naciones indigenas, ubicadas en las tierras bajas, -
se realizaban en un punto intermedio. Naturalmente su inter-
cambio comercial era el trueque, comerciaban con productos ma-

nufacturados, granos, pieles, etc.

Como ejemplo, un puerto de comercio entre los indigenas -
era el poblado de Tulancingo, pues ademds era una factoria de -
puntas de flecha, hechas de obsidiana.

En la colonia se establecieron diferentes ferias comercia-
les, en las que destacaron las de Acapulco y las de Jalapa.

Particularmente interesante es ver cémo Jalapa, en el si-
glo XVIII, es el complemento indispensable de Veracruz. Estdn
ambas en la vertiente oriental del virreinato. Luego se sube ~
a la capital, descendiendo nuevamente de la meseta por el "cami
no de la China" hasta Acapulco, simultdneamente puerto y feria,
y que constituye el otro pilar del enorme puente que representd
México en el trafico espaficl con Oriente durante mids de dos --
siglos. La larguisima linea comercial, jalonada con los nombres
de Sevilla o C&diz, Sanlucar de Barrameda, Habana o Santo Domin

go, Veracruz, Jalapa, México, Acapulco, Manila, constituye el -

nexo mercantil mds extenso e importante entre Espana y Oriente
durante la edad moderna. En esta extensa ruta, Jalapa, surgida



tarde como escala comercial, sirve, sin embargo, para consoli-
dar al puerto veracruzano. Los sesenta afios de feria Jjalapefa
fueron una acertada, aunque tardia, solucién al emplazamiento -

de la sede comercial en México durante el virreinato.

En esta etapa por lo general el comercio S€ realizaba entre
particulares exceptuando los metales preciocsos y el tabaco que -

eran manejados por el virreinato.

Hoy dia el intercambio comercial de México lo realizan los
dos sectores de nuestra economia, el piblico y el privado, --—-
asesorados y guiados a traves del "BANCO NACIONAL DE COMERCIO -
EXTERIOR Y LA SECOFI".
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3. INFRAESTRUCTURA ADMINISTRATIVA DE COMERCIO EXTERIOR DE MEXICO

3.1,

3.1.1

Administracién Publica Centralizada.

Las Secretarias de Estado que por sus actividades y funcio
nes asignadas tienen relacidn con operaciones de comercio
exterior y por consiguiente con el Banco Nacional de Comer
cio Exterior, por conducto de alguna de sus dependencias,

son las siguientes:
. BA- Secretaria de Comercio y Fomento Industrial.

-~ Direccidén General de Aranceles.

~ Direccidn General de Negociaciones Comerciales Internacio
nales.

- Direccidén General de Estimulos al Comercio Exterior.

~ Direccidn General de Delegaciones Federales.

- Direccidén General de Cooperacidn Econdmica Internacional.

- Direccidn General de Controles al Comercio Exterior.

- Direccidn General de Normas.

-~ Direccién General de Inversiones Extranjeras y Transfe-
rencia de Tecnologia.

- Direccidn General de Industrias.

3.1.2. B- Secretaria de Hacienda y Crédito Publico.

- Direccidén General de Aduanas.



3.1.3.

3.1.4.

C- Secretaria de Relaciones Exteriores.

Direccidn General de Asuntos Consulares.

D- Secretaria de Agricultura y Recursos Hidrdulicos.

Direccidn
Direccidn
Direccidn
Direccidn
Direccidn
Direccidn

Direccidén

General
General
General
General
General
General

general

de
de
de
de
de
de

de

Economia Agricola..
Agricultura.

Sanidad Animal.

Sanidad Vegetal.
Aprovechamiento Forestal.
Avicultura y Especies Menores.

Ganaderia.

E- Secretaria de Comunicaciones y Transportes.

Direccién General de

Conexos.

Direccidn
Direccién
Direccidn
Direccidn
Direccidn

Direccidn

General
General
General
General
General

General

de
de
de
de
de
de

Tarifas, Terminales y Servicios

Marina Mercante.

Correos.
Telecomunicaciones.
Ferrocarriles en Operacidn.
Autotransporte Federal.

BRerondutica Civil.



3.1.6. F- Secretaria de la Defensa Nacional.

- Departamento de Registro Federal de Armas de Fuego y

Explosivos.
3.1.7. G- Secretaria de Educacién Pdblica.
- Instituto Nacional de Antropologia e Historia.
Registro Federal de Monumentos y Zonas Arqueoldgicas.
- Instituto Nacional de Bellas Artes y Literatura.
3.1.8. H- Secretaria de Pesca.
- Direccidn General de Asuntos Pesqueros Internacionales.
- Direccidén General de Regulacidn Pesquera.
- Direccidén General de Fomento Pesquero.
3.1.9. I- Secretaria de Salubridad y Asistencia.
- Direccidn General de Control de Alimentos, Bebidas y
Medicamentos.
- Controla la importacién, exportacidn, fabricaciédn,
distribucidén y venta de lentes de contacto.

3.1.10. J- Secretaria de Gobernacidn.

- Archivo General de la Nacidn.
- Direccidén General de Radio, Televisidén y Cinematografia.



-~ Direccidn General de Servicios Migratorios.
- Direccidn General de Gobierno.

3.1.11. K- Secretaria de Desarrollo Urbano y Ecologia.

- Direccién General de la Fauna Silvestre.



ORGANIGRAMA INTERSECRETARIAL

S.R.E.

S.H.C.P.

SECOFI BANCOMEXT

S.D.U.E.

S.S5.A.

S.A.R.H.

5.C.T.

S.E.P.



3.2, ORGANISMOS DESCENTRALIZADOS

3.2.1. Banco Nacional de Comercio Exterior (Promocidn a las

exportaciones).

A raiz de que México pasd a formar parte de el Gatt el
IMCE desaparece y el BANCOMEXT asume estas funciones como
promotor de comercio exterior:

- Fomentar el comercio exterior del pais, en todos sus as-
pectos principalmente el de las exportaciones.

- Estudiar y proyectar politicas, planes y programas en —-—
materia de comercio exterior y someterlos a la cohsiderg
cidén del Presidente de la Repiblica, a través del Secre-
tario, Industria y Comercio.

- Ser el instrumento de coordinacidén de las actividades vy
de los sectores piblicos y privado que participan en el
comercioc exterior. Para este efecto coordinard sus pro-
pias actividades con las Secretarias y Departamentos de
Estado, organismos descentralizados y empresas de parti-
cipacidén estatal.

- Fungir como érgano de consulta en materia de comercio --
exterior.

- Estudiar los factores que intervienen en el comercio --
exterior de la Naciédn.

- Promover la asociacidén de productores y servicios nacio-

nales que puedan tener demanda en el exterior.



Sugerir el establecimiento de industrias y otras activi-
dades que tengan como fin especifico la produccién de --
articulos destinados a la exportacidn.

Realizar una labor permanente de difusién en el mercado
internacional de los productos internacionales para ---
creer, extender e intensificar su demanda en las mejores
condiciones.

Colaborar con la Secretaria de Industria y Comercio en -
la fijacidén de las normas de calidad de los productos --
destinados a la exportacidn, y en la vigilancia de su --
debido cumplimiento de acuerdo con el reglamento y dispo
siciones que expidan al efecto.

Informar a los productores, comerciantes, distribuidores
y exportadores del pais, de las posibilidades que ofrez-
ca el mercado internacional; y sobre licitaciones inter-
nacionales.

Auxiliar a los productores, comerciantes, distribuidores
y exportadores, en la colocacién de articulos y presta-
cién de servicios en el mercado internacional.
Proporcionar a los exportadores la asesoria técnica que
requieran, incluyendo orientaciones en materia de disefio
industrial, empaque y embalaje, asi como en el registro
de patentes y marcas internacionales, etc.

Orientar y ayudar a los interesados cuando éstos lo soli
citen, en los tramites relacionados con el comercio ex-
terior, ante las Secretarias de Estado, organismos des-

centralizados y empresas de participacidén estatal.



Informar a las Dependencias o Entidades correspondientes
respecto a la insistencia de excedentes en el mercado in
terno y sus posibilidades de colocacién en el mercado —-
exterior.

Promover la exportacidén de productos semimanufacturados
y manufacturados.

Organizar la participacidén del pais en ferias y exposi-
ciones comerciales que se realicen en otras naciones.
ORGANIZAR Y DIRIGIR EN EL EXTERIOR, TEMPORAL O PERMANEN-
TEMENTE, ASI COMO ESTABLECER O AUTORIZAR CENTROS DE EXHI
BICION DE ARTICULOS EXPORTABLES.

Organizar y participar en misiones comerciales ante --
otros paises.

Promover la visita de misiones comerciales extranjeras,
auxiliares en la programacidén de sus actividades y aten-
derlas durante su estancia en el pais.

Establecer Representaciones en el exterior, en el caso
en que esta medida se justifique.

Coordinar con las Representaciones de Secretarias y De-
partamentos de estado, organismos descentralizados y em-
presas de participacidn estatal, asuntos relacionados --
con el comercio exterior.

Cuidar el prestigio del comercio exterior del pais, ---
coordindndose para este efecto con las Secretarias y De-
partamentos de Estado, organismos descentralizados y em-

presas de participacidn estatal.



3.2.2. BANCO NACIONAL DE COMERCIO EXTERIOR ( COMO INSTITUCION
DE CREDITO COMERCIAL}

- Financiar la produccidén de articulos exportables asi —--
como de otros para sustituir importaciones.

- Crear o apoyar la formacién de empresas para la comer-
cializacidn de los principales productos de exportacién
con miras a defender los precios de venta en el exterior

- Intervenir en el financiamiento de importaciones esencia
les para la economia del pais.

- Realizar operaciones de intercambio compensado y en gene

ral estudia al comercio exterior de México.
3.2.3. BANCO DE MEXICO

En materia de comercio extericr tiene las siguientes atri-
buciones:

- Regular la emisién y circulacidn de la moneda y los cam-
bios sobre el exterior.

- Forma y maneja las reservas que se requieren para los --
objetos anteriores.

- Actda como agente financiero del Gobierno Federal en las
operaciones de crédito externo o interno y en la emisidn
y atencién de empréstitos pdblicos, de acuerdo con la --
Secretaria de Hacienda y Crédito Publico; a través del -
fondo para el Fomento de las Exportaciones de Productos
Manufacturados.



- Participar en representacidén del Gobierno y con garantia

del mismo, en el Fondo Monetario Internacional de Recons
truccién y Fomento.

- Elaborar y publicar el estado mensual de las balanzas —-

3.2.4.

comerciales y de pagos del pais.

ALMACENES NACICONALES DE DEPOSITO, S.A.

Es una Institucidn Nacional auxiliar de crédito, que tiene

las siguientes funciones:

3.2.5.

Almacenar, guardar y conservar semillas, frutos o produc
tos agricolas, industrializados o no, expidiendo certifi
cados de depdsitos y bonos de prenda.

Recibir en depdsito mercancias, articulos nacionales o -
extranjeros de cualguier clase, por los gue se hayan pa-
gado ya los derechos correspondientes.

Recibir productos, bienes o mercancias, por los que no -
se hayan satisfecho los derechos de importacidén que gra-

ven las mercancias importadas.
COMPANIA NACIONAL DE SUBSISTENCIAS POPULARES

Planificar, organizar y ejecutar, directamente o por --
conducto de otras instituciones oficiales, las interven-
ciones reguladoras del Estado para el mantenimiento de -
los precios de garantia o minimo de compra gque estén vi-
gentes, estableciendo los sistemas mds adecuados para --
realizarlos, de acuerdo con las situaciones gque guarden
las regiones productoras y los mercados nacionales e in-

ternacionales.



- Importar, en caso de reservas deficitarias frente a las
necesidades del consumo, y exportar excedentes cuando --
las existencias acumuladas rebasen los niveles previstos,
de los mismos productos agricolas.

3.2.6. INSTITUTO MEXICANO DEL CAFE

Su principal funcién en el comercio exterior, es la de --
controlar y promover las exportaciones del café nacional en el

extranjero.
3.2.7. COMISION NACIONAL COORDINADORA DE PUERTOS.

Fue creada con el objeto de coordinar en los puertos mari-
timos y fluviales las actividades y servicios maritimos y por-
tuarios, los medios de transporte que operen a ellos, asi como
los servicios principales auxiliares y conexos de las vias gene
rales de comunicacidén para su eficiente operacidén y funciona-

miento.

-~ La comisidn serd el Srgano encargado de coordinar en los
puertos, el ejercicio de las atricuciones que correspon-
dan a las diversas Dependencias del Ejecutivo Federal, -
como son las Secretarias de la Presidencia, de Marina, -
de Hacienda y Crédito Publico y Comunicaciones y Trans-

portes.

3.3. ORGANISMOS DEL SECTOR PRIVADO



Las principales instituciones privadas encargadas de promo

ver el comercio exterior son:

3.3.1.

3.3.2.
3.3.3.

3.3.7.

3.3.8.

3.3.9.

3.3.10.

3.3.11.

3.3.12.
3.3.13.

3.3.14.

Asociacidn Nacional de Importadores y Exportadores de -
la Repiblica Mexicana. (ANIERM)

Asociacidn de ferias y Exposiciones Mexicanas. (FEMAC)
Confederacidén de Cdmaras Industriales de los Estados —-
Unidos Mexicanos. (CONCAMIN)

Confederacién de Cdmaras Nacionales de Comercio Exterior
de la Republica Mexicana. (CONCANACO)

Asociacidn para el Fomento de Exportaciones Mexicanas,
A.C.

Asociaciones para el Fomento de Importaciones y Exporta
ciones de Occidente.

Asociacidén de Importadores y Exportadores del Estado de
Chihuahua.

Cdmara Nacional de la Industria de Transformacidn.
(CANACINTRA)

Consejo Nacional de Usuarios del transporte de Comercio
Exterior.

Asociacidén de Banqueros de México.

Asociuacidn Mexicana de Instituciones de Seguros.

Centro de Estudios Econdémicos del Sector Privado, A.C.
Otras Cdmaras asociadas a la Confederacidén de Cdmaras -
Industriales de los E.U.M. y a la Confederacién de Cdma
ras Nacionales de Comercio de la Repiblica Mexicana.
Consejo Empresarial Mexicano para asuntos internaciona-
les. (CEMAI)



3.4. Encontrdndose dentro de sus principales actividades o fun

ciones relacionadas con el comercio exterior las sigquientes:

- Relaciones o contactos Internacionales al mds alto nivel
empresarial (principalmente a través del CEMAI).

- Representacidn y patrocinio de organismos del sector pri
vado y publico, nacionales e internacionales (en general
todas las organizaciones).

- Informacidn y asesoramiento sobre toda la gama de activi
dades que se tienen que llevar a cabo en la préactica del
comercio exterior (en general todos los organismos).

~ Organizacidén de Congresos, asambleas, Seminarios, Cursos,
Mesas redondas, Conferencias, etc., con especialistas --
tanto nacionales como extranjeros. (En general todas --
las instituciones}.

- Participacidn y organizacidn en Ferias y Exposiciones --
nacionales y extranjeras y Misiones Comerciales. (En ge-
neral todos los organismos).

- Realizacidn de toda clase de trdmites oficiales (ANIERM,
Cdmaras y Asociaciones miembros de CONCAMIN y CONCANACO).

- Creacién de ascciaciones, no solamente en el D.F., sino
también en la provincia, que cubren especificamente toda
la gama de aspectos de Comercio Exterior (AFEM, AFIMEXO
y ADIEECH).

-~ Estudios para realizar mejor las funciones de Crédito vy
Seguro a las Exportaciones y sustitucidén de las Importa-
ciones. (ABM y AMIS principalmente).



- Edicidn de libros y publicaciones periddicas y relacidn
de tipo de estudios sobre esta actividad (en general --
todas las organizaciones).

- Recoleccidn y difucidén de informacidén del comercio exte-

rior.

3.5. CONSORCIOS

Los Consorcios son sociedades mercantiles integradas por -
empresas que elaboran productos manufacturados y que ejercen a
través del las mismas funciones de comercializacidén internacio-
nal.

El capital de los consorcios estd formado en un 75% como
minimo por empresas industriales y el 25% restante puede estar
suscrito por personas fisicas o morales dedicadas a cualquier

otra actividad ajena al Consorcio.

Las Empresas de Servicio son sociedades mercantiles espe-
cializadas en comercializacidn internacional y presentan servi-
cios a empresas que desean participar en los mercados mundiales

Los accionistas de las Empresas de Servicio deben ser em-
presas con mayoria de capital mexicano, o personas fisicas me-

xicanas.



Mientras que los Consorcios pueden celebrar contratos de -
prestacidén de servicios o de mediacidén mercantil, con artesa-
nos e industriales, no accionistas, las Empresas de Servicio -
sélo podrdn realizar operaciones de exportacidn por medio de -

artesanos y empresas industriales, pequefias y medianas.

La finalidad de las empresas de Comercio Exterior es la -
comercializacidn internacional de los productos en benficio -
directo de sus asociados o comitentes y que las utilidades -
sean obtenidas por el productor.

Los Consorcios y las Empresas de Servicio no son simples
intermediarios entre el vendedor y el comprador; representan
fundamentalmente el instrumento de promocidén y orientacidén en

los mercados mds iddneos para el producto.
Ejemplos de Consorcios:

Consorcio de Exportadores, S.A. de C.V.

Corporacién Internacional de Negocios, S.A. de C.V.
Lanzagorta Internacional, S.A. de C.V.

Promotora Mexicana de Comercio Exterior.

Consorcio Internacional, S.A. de C.V.
Construexport, S.A. de C.V.

Exportadores Mexicanos, S.A. de C.V.

Construméxico, S.A. de C.V.

Consorcio Intermex, S.A. de C.V.

Tecniméxico, S.A. de C.V.
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4. MEDIDAS DE PROMOCION A LAS EXPORTACIONES.
4.1, Considerandos

4.1.1. La finalidad de las medidas de promocidén en las exporta
ciones, son las de transformar la mentalidad exportadora del em
presario nacional con el objeto de familiarizarlo cada vez mas
en el comercio exterior; por medio de las siguientes activida-
des:

4.2. Actividades
4.2.1. FERIAS Y EXPOSICIONES INTERNACIONALES.

Esta medida de promocidén que se lleva a cabo en nuestro --
pais hace algunos afios, presenta las siguientes ventajas:

-Estimnla a los empresarios a llevar sus productos al ex-
tranjero.

- Fomenta la conquista de mercados.

- Bstablece contactos directos con el extranjero.

- Adapta los avances técnicos y las ventajas que ofrecen -
otras mercancias similares producidas por competidores -
internacionales.

- Realiza mayores ventas en el menor tiempo posible.

-~ Permite al oferente nacional apreciar la posicidn compe-
titiva de sus productos y las condiciones que impiden su
colocacidn.




Sin embargo, existe una gran cantidad de obstdculos gque en
capitulos posteriores se analizardn, los cuales dificultan la -
asistencia a este tipo de eventos, mencindndose entre ellos --
los siguientes:

Escasos recursos disponibles, reducido personal que atiende
los stands, carencia de facultades ejectuvas por parte de los
representantes, ausencia de estudios especificos sobre los dife
rentes productos a exponer, incompatibilidad y minima informa-
cidn sobre los articulos expuestos en las ferias celebradas, --

falta de atencidén directa en los diferentes productos.
4.2.2. ASISTENCIA A FERIAS Y EXPOSICIONES INTERNACIONALES.

Dentro de los estimulos que el gobierno de México concede
a los empresarios para asistir a ferias y exposiciones en el ex

tranjero, se encuentran los siguientes:

Podemos sintetizar las funciones del BANCOMEXT en ferias y
exposiciones de la siguiente manera: seleccidn de las ferias,
estudios de mercado sobre las ferias en que participard, --
elaboracidn de los presupuestos, control del registro de exposi
tores, seleccidén de las empresas participantes, contratacidén de
sequros y de transportes terrestres, maritimos y aéreos, cons-
truccién, montaje, decoracidn, administracidén de los pabellones,
ademds tiene a su cargo la recepcién; almacenaje y empaque de --—
muestrarios, asi como envio y retorno de los mismos, y de promo

ver los productos antes y despues de la feria.



4.2.3.

4.3.1.

FACTORES QUE INFLUYEN EN LA ASISTENCIA DE FERIAS Y EXPQ
SICIONES INTERNACIONALES

Areas en que se tiene mayor interés de promover los pro-
ductos: Comunidad Econdémica Europea, Asociacidén Latino-
americana de Libre Comercio, Mercado Comin Centroamerica
no, etc. El Futuro tratado trilateral de libre comercio
de America del Norte.

Productos que se deben promover para exportarlos.
Posicidn competitiva de los productos mexicanos con res-
pecto a similares de otros paises, en virtud de tratamien-
tos preferenciales que pudieran ubicarles en ventaja.
Opiniones que emitan sobre la feria nuestros Embajadores
y Consejeros comerciales acreditados en el exterior, en
especial los acreditados en el pais sede.

Opinidn de la iniciativa privada que con base en los ele
mentos disponibles y los criterios establecidos sefialan
las ferias que revisten mayores atractivos para la colo-
cacién de la oferta nacional.

Costo de la participacidn.

Naciones participantes.

CONSEJERIAS COMERCIALES

Importancia de los Consejeros Comerciales.

La importancia de los Consejeros Comerciales en el comercio



internacional de un pais, se resume de acuerdo a sus funciones
en la siguiente forma: estudios e investigaciones de mercados
en los paises en que se encuentran establecidos; determinacidn
de las posibilidades de venta; localizacidn de importadores de
productos nacionales; publicidad para los mismos productos; opi
niones sobre las conveniencias e inconveniencias de las ferias
y exposiciones; ademas proporcionan al exportador las preferen-
cias arancelarias, los transportes mds convenientes, las facili
dades que puedan dar en su pais sede a los productos nacionales
y cualguier tipo de promocidn e informacidén gue desee el expor-
tador sobre su producto.

4.3.2. Consejerias Comerciales de México

La seleccidén de los Consejeros comerciales la lleva a cabo
el Banco Nacional de Comercio Exterior y SECOFI, organismo al -
que tienen la obligacién de enviarle tanto la demanda existente
en su pais sede, como la informacidén que este Instituto les so-

licite para llevar a cabo la exportacidén de productos.

Las Consejerias comerciales de México estdn distribuidas -~
en los siguientes paises: Alemania, Argentina, Autria, Brasil,
Canadd, Colombia, Chile, Francia, Guatemala, Inglaterra, Japdn,
Perid, Venezuela, Espafia, Repiblica Dominicana, Italia, Austra-
lia y Paises Escandinavos, Estocolmo, Suecia, en 1los Estados
Unidos de Norteamérica en las ciudades de Chicago Illinois, de

Dallas Texas, Los Angeles California y Nueva York.



4.4. Misiones Comerciales

El BANCOMEXT por medio de su Departamento de Misiones co-
merciales y la Direccidn de Misiones comerciales; ademds atiende
las diversas misiones comerciales extranjeras que arriban al -
pais, asi como a pequefios grupos de industriales que tienen --—
como objetivo vender sus respectivos productos y adquirir arti-

culos mexicanos.
4.4.1. Consideraciones para organizar Misiones comerciales.

El organizar una Misidn comercial, implica considerar con
anticipacidén algunos aspectos que son necesarios para gue se lo
gren los fines que se desean alcanzar, dichos aspectos se pueden
sintetizar en los siguientes:

- Estudios, investigaciones y todo tipe de informacidn ne-
cesaria, para que los asistentes se formen una visidn
clara de los mercados que representan para ellos los -—-
paises que pueden visitar.

- Hacer la seleccién de esos paises en base a los resulta-
dos y recomendaciones de los futuros asistentes.

- Es conveniente, si no es que necesario, que los posibles
integrantes de las misiones, cuenten con un nivel ejecu-
tivo que les permita realizar cualquier operacidn; asi
mismo deben ir lo suficientemente preparados como para -
dar toda aquella informacidén que soliciten sobre los pro
ductos.

- Llevar cuando sea posible muestra de sus productos.



4.4.2. Objetivos de las Misiones comerciales.

Los Objetivos de las Misiones comerciales no sélo llegan a
la venta de productos mexicanos en el exterior, sino también a
efectuar otras formas de promocién, como la nominacién de repre
sentantes de las empresas mexicanas para unirse con capitales

de los paises que visitan y crear empresas de capital mixto.

4.5. Organizaciones del Sector Privado de México dedicadas a -

actividades de promocidn.

Existen en México organizaciones de cardcter privado que
en coordinacidén con las del sector piiblico, se dedican directa

e indirectamente a la promocidén de exportaciones.

Algunas tienen la funcidn especifica de promover el comer-
cio exterior, y otras en forma colateral. Entre los primeros,
estdn el Consejo Empresarial Mexicano para Asuntos Internaciona
les (CEMAI), Asociacidn Nacional de Importadores y Exportadores
de la Repiiblica Mexicana (ANIERM), Banco Nacional de Comercio -
Exterior (BANCOMEXT), Asociacién para el Fomento de Importado-
res y Exportadores de Chihuahua (ADIEECH). Entre los segundos -
destacan los siguientes: Confederacidén de Cdmaras Industriales
de la E.U.M. (CONCAMIN); Confederacién de Cémaras Nacionales de
Comercio de la R.M. (CONCANACO), Asociacidén de Banqueros de -—-
México (ABM), Asociacidn Mexicana de Instituciones de Seguros -
(AMIS), el Centro de Estudios Econdémicos del Sector Privado, AC,
(CEESP) y las Cdmaras asociadas a CONCAMIN y CONCANACO.



Las actividades o funciones de mayor importancia que reali
zan estos organismos en el campo promocicnal fueron enunciados
ya en el capitulo anterior.

4.6. Propuesta de Tesis, la creacidén del "CENTRO DE EXHIBICION
COMERCIAL PARA LA EXPORTACION". (CECOPEX)
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5. RECOMENDACIONES COMO APOYO DE LA TESIS PARA INCREMENTAR EL
COMERCIO EXTERIOR.

5.1. Los sectores piblico y privado, a través de sus politicas
financieras, deberdn apoyar al industrial mexicano en su activi
dad productora y en la etapa de la comercializacidén de sus pro-
ductos; pues el crédito para la exportacidn debe ser considera-
do como un servicio indispensable para el productor que introdu
ce o pretende colocar sus productos en los mercados de exporta-
cién en forma competitiva.

5.2. Realizar una mayor publicidad respecto a la importancia vy

beneficios que la actividad exportadora reporta.

5.3. Aumentar los congresos, convenciones y conferencias en ma-

teria de Comercioc Exterior.

5.4. Fomentar y orientar la inversidn para la creacidn de empre
sas dedicadas a la exportacidn.

5.5. Reformar el cddigo aduanero, a fin de agilizar la exporta-

cidn.

5.6. E1 BANCOMEXT debe utilizar medidas mds eficaces tanto para
dar a conocer las funciones y objetivos de los medios de promo-
cién,como para incitar a los empresarios a que tengan una mayor

participacién en las mismas; para ello es necesario que primero



se determinen las industrias que estdn en condiciones de parti-
cipar y segundo que se utilicen medios de difusién que 1lleguen
realmente al empresario para que este se interese y se anime --

tanto a asistir, como a promover sus articulos en el extranjero

5.7. tanto el sector piblico como los organismos del sector pri
vado, necesitan actuar en forma coordinada para que los esfuer-
2os que hagan tengan mejores resultados.

Crear organismos especializados en disefio, empaque, embala

je, control de calidad, etc. de los productos a exportar.

5.8. Simplificar y hacer mds accesible la tramitacién de docu-

mentos para la exportacidn.

5.9. Organizar internamente a todas las dependencias gue tienen
gue otorgar certificados, permisos, devolucidn de impuestos, -~

etc., para facilitar la exportacidén y fomentarla.

5.10. La mala coordinacidén entre Secretarias y los mismos Depar
tamentos de cada una de ellas, es un serio obstdculo a las ex-
portaciones, por lo tanto es necesario que el Gobierno busque -
la forma mds apropiada para resolver este problema y una de las
soluciones seria la centralizacidn de todas las actividades de

comercio exterior en una sola Dependencia del sector piblico.



5.11. Mientras tanto es indispensable que las respectivas Depen
dencias y Secretarias de Estado, cuenten con el personal capaci
tado y suficiente para dar un servicio mds rdpido y eficiente,

va que en muchas ocasiones la falta de personal y la mala prepa

racién del mismo da lugar a la lentitud de los trdmites.

5.12. Es imprescindible la creacidén de escuelas que formen ver-
daderos técnicos en exportacidén y que esto se haga a nivel ted-
rico-prictico, para que el personal graduado esté en condicio-

nes de realizar exportaciones de cualquier clase de productos.
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6. PRINCIPALES PRODUCTOS EXPORTADOS POR MEXICO

6.1. Sector agropecuario

Café crudo en grano

Ganado vacuno

Legumbres y hortalizas frescas
Jitomate

Algoddn

Otras frutas frescas
Almendra de ajonjoli

Cacao

Miel de abeja

Tabaco en rama

Raices y tallos en brezo,mijo o sorgo
Garbanzo

Ixtle de lechuguilla
Pescados y mariscos frescos
Camardén fresco refrigerado
Especias diversas

Fresas frescas

Semilla de ajonjoli

Frijol

Borra de algoddn

Cera vegetal

Otros



6.2. Industria Extractiva

Petrdleo crudo

Gas natural

Azufre

Espatofluor

Cobre en bruto o blister

Sal comin

Zinc en minerales concentrados
Yeso

Sulfato de bario

Manganeso de minerales concentrados
Tungsteno en concentrados

Otros

6.3. Industrias Manufactureras

6.3.1. Alimentos, bebidas y tabaco

Camarén congelado

Legumbres y frutas preparadas y/o en conservas
café tostado

Tequila y otros aguardientes

Cerveza

Jugo de Naranja

Fresas congeladas con o sin azidcar



Langosta congelada

Pasta, puré o jugo de tomate
Mieles incristalizables de cafa de azicar
Extractos alcohdlicos concentrados
Manteca de cacao

Otros jugos de fruta

Pifia en almibar o en su jugo
Extractos de café

Conservas de pescados y mariscos
Carnes de ganado equino

Otros

6.3.2. Textiles, arts. de vestir e industria del cuero

Fibras textiles y tejidos de seda, fib. artif. o lana
Arts. de telas y tejidos de algoddn y fibras vegetales
Articulos de piel o cuero

Hilados de algoddn

Otros

6.3.3. Industria de la madera

Madera labrada en hojas, chapas o ldminas
Muebles y artefactos de madera
Articulos diversos de palma

Otros



6.3.4. Papel, imprenta e industria editorial

Publicaciones periddicas

Libros, almaneques y anuncios
Otros

6.3.5. Derivados del petrdleo

Combustoleo (fuel-o0il)
Gasolina

Gasdleo (gas-oil)

Gas butano y propano
Otros

6.3.6. Petroquimica

Amoniaco

Cloruro de polivinilo
Benceno

Metanol

Otros

6.3.7. Quimica

Acido fluorhidrico
Materias pldsticas y resinas sintéticas
Oxido de zinc

Aceite esencial de limén



Abonos quimicos y preparados

Oxido de Plomo

Sulfatos y sulfitos diversos
Colores y barnices preparados

Otros productos farmacéuticos
Antibidticos

Silices fdsiles y tierras activadas
Hormonas naturales o sintéticas
Otros

6.3.8. Productos pldsticos y de caucho

Llantas y cdmaras de caucho

Manufacturas de mat. pldsticas o resinas sintéticas
Otras manufacturas de caucho

Otros

6.3.9. Fab. de otros prods. minerales no metdlicos

Vidrio o cristal y sus manufacturas
Cementos hidraulicos

Ladrillos, tabiques lozas y tejas
Aparatos de uso sanitario

Azulejos y mosdicos

Artefactos de barro, loza y porcelana
Cal

Manufacturas de cementos y hormigén

Otros



6.3.10. Siderurgia

Hierro o acero manufacturado en diversas formas
Tubos y cafierias de hierro o acero

Hierro en barras y en lingotes

Hierro o acero en perfiles

Ferroligas en lingotes

Otros

6.3.11. Minerometalurgia
Zinc afinado
Plomo refinado
Tubos y cafierias de cobre o metal comin
Cobre en barras
Otros
6.3.12. Productos metdlicos, maquinaria y equipo

1. Para la agricultura y ganaderia

Mdquinas y aparatos agricolas y avicolas

Otros
2. Para los ferrocarriles

Carros y furgones para vias férreas
Otros



3. Para otros transportes y comunicaciones

Motores para automdviles

Partes sueltas para automéviles o completos
Partes sueltas para aviones

Partes o piezas para motores

Automéviles para el transporte de carga
Muelles y sus hojas para automéviles
Automdviles para transporte de personas
Otros

4. Mag. y equipo especial para industrias diversas

Partes o piezas sueltas para maquinaria
Llaves, vdlvulas y partes de metal comin
Herramientas de mano

Baterias y vajillas de cobre o hierro
Baleros, cojinetes y chumaceras

Grupos para el acondicionamiento de aire
Mdquinas para escribir

Motores y mdgquinas motrices

Mdquinas para procesamiento de informacidn
Prensas y trituradores no especificados
Envases de hojalata y de hierro o acero
Otros



5. Equipo profesional y cientifico

Instrumentos cientificos de precisidn
Instrumentos y aparatos médicos
Otros

6. Equipos y aparatos eléctricos y electrdricos

Cables aislados para electricidad

Otros aparatos e instrumentos eléctricos

Piezas para instalaciones eléctricas
Refrigeradores y sus partes

Mag. y aparatos e instrumentos p/comunic. eléct.
Partes y refacciones de radio y T.V.
transformadores eléctricos

Cintas magnéticas y discos fonograficos

Motores eléctricos

Otros

7. Aparatos de fotografia, cinematografia, dptica y relojeria
Relojes de pulsera

Aparatos fotogrdficos y cinematogrdficos
Otros

6.3.13. Otras industrias

Globos para recreo

Juguetes, juego y articulos para deporte



Alhajas y obras de metal fino y fantasia
Piedras preciosas o semipreciosas
Otros

6.4. Otros productos y servicios no clasificados
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7. COMERCIO EXTERIOR DE MEXICO CON PAISES SELECCIONADOS

Las transacciones en detalle que México realiza con el --
conjunto de 29 paises con los que realiza el intercambio mds --
significativo. Como primer paso, se procedié a examinar su
participacién y comportamiento en el intercambio comercial gque
tienen con México, sus tendencias y participacidén por sector,

rama y producto.

En total los 29 paises escogidos representaron en 1983 el
92.4% y en 1983 el 92.6% de las exportaciones totales de México;
asimismo suministraron el 93.0% y el 90.6% (en iguales periodos)

de las importaciones totales mexicanas.
7.1. Intercambio Comercial de México con:

Arabia Saudita
Argelia
Argentina
Bolivia

Brasil

Canada
Colombia

Cuba
Checoslovaquia
Dinamarca

Egipto



Espafia

Estados Unidos de América
Francia

Guatemala

Hungria

India

Israel

Italia

Japén

Kuwait

Polonia

Reino Unido

Repiblica Democrdtica Alemana
Repiblica Federal de Alemania
Rumania

Suiza

Venezuela

Yugoslavia
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9. ANALISIS DE LA UBICACION PROPUESTA
9.1. Condiciones Generales

9.1.1. La implementacidn del programa que satisfaga e integre -
todos los elementos para el "Centro de Exhibicidn de las Expor-
taciones" es amplio y ambicioso, por lo que exige y demanda una

superficie de terreno importante por el desarrollo del conjunto.

9.1.2. La condicién anterior es dificil o casi imposible lograr
la adn en las periferias urbanas de nuestra drea de estudio, --
sobre todo por la imposible conjuncidén de los aspectos: infra-

estructura, vialidad, comunicaciones y costo de la tierra.

9.1.3. La ubicacidn deberd de ser elegida en funcidén de impul-
sar una desconcentracién de servicios piliblicos para el drea me-
tropolitana; al mismo tiempo buscar no impactar directamente --
alglin centro urbano existente, pudiendo utilizar o depender del

equipamiento urbano establecido en dichas dreas.

9.1.4. Optimizacidn de servicios y comunicaciones tanto a nivel

nacional como internacional y bajo costo de la tierra.
9.2. SELECCION DE LA REGICN CON RESPECTO A LA REPUBLICA MEXICANA

Por la investigacidn practicada en "CANACINTRA" sobre la -

ubicacidn espacial de la capacidad instalada de la industria =--



maguiladora en el pais, dio como resultante por regiones identi

ficables los valores porcentuales siguientes:

I) Zona conurbada del D.F.
con el Edo. de México y
Valle de Toluca 58.2%

II) Regidén Industrial Monterrey
N.L. - Saltillo, Coah. 19.0%

III) Regidn Industrial Guadalajara,
Jalisco 12.6%

IV) Regidén Industrial Bajio, Gto.,
Yy Queretaro - San Juan Qro. 10.2%

Ahora bien; el plan nacional de desarrollo urbano contem-
pla la descentralizacidén industrial de la regidn I) fundamental
mente, alentando las zonas industriales de baja densidad. Esta
politica es sana pero la realizacién es viable a largo plazo y
su desarrollo de operacidn sera sensible a 20 afios adelante --
segin lo consigna dicho plan. Esta accién desintegrard al "Con
tinente Industrial Instalado" solo parcialmente, afectando fun-
damentalmente al inscrito en el Distrito Federal, las zonas ra-
diales de esta regidn industrial se verdn poco afectadas a corto,

mediano y largo plazo, prevaleciendo su ubicacidn espacial.



Es por lo tanto que el proyecto que me ocupa siendo un --
tema de actualidad que sigue y apoya la politica de promocidén -
al Comercio Exterior, en mi propuesta se contempla que la vida
dtil de "CECOPEX" sea mayor de 20 afios, asumiendo que en el -—-
futuro cada regidn industrial tenga su propio Centro de Exhibi-
cidén para la Exportacidn.
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9.2.1. El continente industrial elegido

Al evaluar las regiones industriales de mayor concentracién
en el pais, la que destaca como el complejo industrial de mayor
densidad, es la que se encuentra en la zona conurbada del esta-
do de México con el D.F., integrado por los municipios de Tepo-
zotldn, Cuatitldn, Tlalnepantla, Naucalpan, Ecatepec, el pro-
pio Distrito Federal, asi como el valle de Toluca. Esta regidn
industrial se interconecta facilmente hacia Toluca, capital del
Estado de México, por medio de la via urbana periférica del D.F,
gue corriendo de norte a sur es intersectada por las diferentes
carreteras que van a Toluca (Naucalpan, Reforma y Ajusco), en -
donde se ha consolidado otra gran zona industrial que se desa-
rrolla desde Lerma hasta la ciudad de Toluca como corredor -

industrial.

Es importante destacar que este "Continente Industrial Ins
talado” es un factor determinante para que el "Centro de Exhibi
cidén para las Exportaciones" gravite a su alrededor ya que es -
intima la relacidén que estos guardardn a nivel industrial, em-

presarial y operativo.

9.3. Las Comunicaciones a nivel Internacional y Nacional en la

Regidn propuesta.

Cabe seflalar que un "Centro" de esta naturaleza exige una

dgil y eficiente comunicacidn asi con el extranjero como a nivel



nacional, puesto que tanto compradores como participantes deben
contar con buenos aeropuertos; de esta manera, se hace posible
recibir a todos los compradores extranjeros en el Aeropuerto -
Internacional de la Ciudad de México y la Ciudad de Toluca cuen
ta con su Aeropuerto Internacional para recibir el trinsito -~
aereo civil a todos los niveles, ya que la aviacidn es el medio
mds comin de transporte para los industriales y empresarios de
toda la Repiblica.

En conclusién, respecto a comunicaciones la regidn propues
ta cuenta con puertos aereos de alta eficiencia, asi como con -
la via terrestre cuyas especificaciones son del mds alto nivel
en el pais, uniendo al drea metropolitana del D.F. con la =--
Ciudad de Toluca, con una distancia de 65 Kms.

9.4. La eleccidn del sitio.

De acuerdo con las condicionantes sefialadas; el drea de in
fluencia del Continente Industrial, la eficiencia de las comuni
caciones y la estrecha relacidén que deberd de existir entre el
"Centro" y su drgano rector que serd el BANCOMEXT, se hizo nece
sario seleccionar preliminarmente un sector de la via México-To
luca comprendido entre Salazar y Lerma, con el objeto de deter-

minar el "Sitio" dptimo para el objetivo pretendido.
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Se realizd un andlisis cuidadoso siquiendo la secuela ---

siguiente:

A.
B.

Relacién de distancia a los polos urbanos extremos.
Equidistancia a los puertos aereos:

Aeropuerto D.F. -~ "CECOPEX" = 45 Kms.

Aeropuerto Toluca - "CECOPEX" = 20 Kms.

Proximidad a algun asentamiento o poblacién existente
de importancia media, con el objeto de asegurar la ha-
bitacidn, servicios y comida para la poblacién trabaja
dora primaria que ocupard el "Centro".

El contacto fisico y visual de la supercarretera Méxi-
co, D.F.-Toluca como via principal de acceso, analizan
do la posicidn de retornos existentes para no crear --
conflictos en el flujo carreteroc y obtener los movimien
tos en todos los sentidos viales, sin necesidad de --
crearlos. .

Infraestructura y servicios en el sitio elegido como:
acceso, aguna potable, energia eléctrica, teléfono, te-
légrafo y ferrocarril.

Superficie, topografia, calidad del suelo y costo de -

la tierra.

La deteccidén de una superficie gue permita el desarro-
llo consignado en el programa, contando con una drea
de reserva territorial futura, con una topografia de -



leve pendiente para facilitar drenes naturales y viali-
dades, una calidad de suelo tal, que ofrezca seguridad
y economia al proyecto propuesto, asi como una calidad
de tierra que tanto por su productividad actual, como
su uso potencial del suelo, su valor sea razonable.

9.5. "El Sitio" fué localizado en contacto con 1la via México -
Toluca en su lado sur y en el Km 45 sefialado desde el centro --
del D.F. a 32 Kms del lugar identificado como Km 13 (caseta de
policia de Paseo de la Reforma) y a 20 Kms de la ciudad de To-
luca. Cumple con todos los requisitos planteados en los puntos
anteriores ubicdndose al norte de la poblacidn de "Ocoyoacac" -
solamente separado por una elevacidén topogrdfica ddndole al pre
dio independencia por diferencia de nivel (60 mts.) y esta bor-
deado al norte por la via México, D.F.-Toluca y al oriente, sur

y poniente por el ferrocarril México-Toluca.
9.6. Ocoyoacac en el Valle de Toluca
9.6.1. Localizacidn General.
La poblacién de Ocoyoacac, Estado de México se encuentra -
situada a una latitud norte de 192 18', y una longitud ceste de

992 30', dentro del Valle del Alto Lerma o Valle de Toluca, en
la parte central de la Repiiblica Mexicana.



9.6.2. Delimitacidn Geogrdfica

El Valle del Alto Lerma tiene una longitud mayor de 119 Kms,
y una superficie de 4,500 sz, quedando limitado hacia el norte
por la sierra de San Andrés, al sur por el macizo montafioso for
mado por el Xindntecatl o Nevado de Touluca, al oeste por los -
montes de Gavia y al este por la sierra de las Cruces y las sie
rras de Monte Alto y Bajo.

9.6.3. Delimitacidn Politica

El estado de México estd limitado politicamente por los es
tados de Hidalgo y Querétaro al norte, por los estados de Gue-
rrero y Morelos al Sur, al oeste por Michoacan y al este abraza
por una parte al Distrito Federal y colinda con Puebla.

La capital de Toluca, Ocoyoacac, junto con otros 31 munici
pios comparte los 4,500 sz del Valle del Alto Lerma.

9.6.4. Altitud
El Valle de Toluca es la planicie con mayor altitud del --

pais, pues tiene un promedio de 2,700 M. sobre el nivel del mar.
Teniendo un promedio de 2,600 M. en el poblado de Ocoyocacac.



9.6.5. Hidrografia

Al Valle de Toluca lo atraviesa el Rio Lerma, que nace a
45 Kms., al suroeste de Ocoyoacac en el municipio Almoloya del
Rio (nombre que se origina del Nahuatl y que significa " Lugar
donde brota el Agua "), de un grupo de 9 manantiales, entre los
que destacan los de Texa, Coapan y Tecalco, y auque muy dismi-
nuido en sus ciénegas y lagunas por surtir con sus aguas a par-
te de la Ciudad de México, en el Rio Lerma aun ahora, los pobla
dores reberefios obtienen productos y materias primas bdsicos pa

ra producir objetos artesanales.
9.6.7. Geologia

En el suelo del Valle de Toluca podemos encontrar rocas se
dimentarias de la era secundaria y terciaria y se caracteriza -
por una acidez que oscila en su PH de 5.3 hasta 9.6 en lo parti
cular el suelo de Ocoyoacac estd constituido por rocas Igneas,

en especial la Toba.

El drea de estudio no presenta ningdn tipo de fallas ni —-

fracturas.
9.6.8. Temperatura

La temperatura promedio anual del Valle es de 11°C, siendo
el promedio mdximo de 24°C, y el minimo de 3°C.



9.6.9. Precipitacidén Pluvial

La precipitacidén anual en el municipio de Ocoyoacac es de
1,000 MM., ocurriendo la mayor cantidad en el mes de julio con
210 MM.

9.6.10. Vientos Dominantes

Debido a la constitucidn orogrdfica del Valle los vientos

dominantes vienen del sureste.
9.6.11. Asoleamiento

Dada su situacidn Geogrdfica el asoleamiento es muy seme-
jante a la Ciudad de México, siendo el grado de inclinacidn del
sol hacia el sur, mdximo en invierno, permaneciendo inclinado
hacia ese punto cardinal casi todo el afio con excepcién del ve

rano.

Por otra parte la nubosidad en el Valle es relativamente -
escasa, permaneciendo poco nublada la mayor parte del tiempo, -
siendo el mes de marzo el que mayor numero de dias despejados -
presenta con 26 y el de julio el mds nublado con 10 dias despe-~

jados dnicamente.
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VIENTOS DOMINANTES



9.6.12. Humedad Relativa

La marca promedio anual se encuentra registrada en la esta

cién del observatorio de Toluca y esta es vdlida a 50 Kms. a la

redonda. La humedad relativa es de 79.

9.6.13. Presidn media del aire

Sucede lo mismo que con el punto anterior y la marca es de

un promedio anual de 34.70 M.B.

9.7. Estadisticas de Poblacién

9.7.1. Distribucidn de la poblacidén en el Edo. de México

A.M. Ciudad de México
A.M. Ciudad de Toluca
Resto del Estado

9.7.2. Poblacién de Toluca

N2 de habitantes

N2 de Viviendas

Densidad por Viviendas
Poblacidén Econdmicamente Activa
Porcentaje de la P.E.A.

69.6%
10.4%
20%

769,667
120,448
6.39
188,799
24.5%



9.7.3. Poblacidén Urbana y Rural en el A.M. Toluca

Urbana
Rural

9.7.4. Poblacién Econdmica Activa

Agropecuaria
Industria
Comercio

Servicios

51
49

22
35
14
29

9.7.5. 1Ingresos de la poblacidén Econdmica Activa

0.00 a 0.50 SALARIO MINIMO
0.51 a 1.00
1.01 a 1.25
1.26 a 2.00
2.01 a 3.00
3.01 o mds

FUENTE: Programa estatal de Vivienda (1982)

39
21
6
11
9
14
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9.8. Terreno Propuesto
9.8.1. Ubicacién

El terreno se encuentra ubicado sobre el lado sur de el km
45 de la carretera México-Toluca, estando delimitado al norte -~
por la carretera México-Toluca, al sur por el poblado de Ocoyoa
cac, al este por la exhacienda de Jajalpa y al oeste con el --
valle de Toluca.

9.8.2. Area

Tomando en cuenta todo lo dicho anteriormente de el proyec
to, el drea debe de ser bastante generosa, habiendose encontra--

do un terreno de 25 hectareas aproximadamente.
9.8.3. Contexto

Actualmente el terreno se encuentra dedicado a la agricul-~
tura de temporal permanente (maiz) combinado en sus alrededores
con zonas de bosque de coniferas. Encontrdndose a una elevacidn
de 60 mts. sobre el asentamiento de Ocoyoacac. Esta sobreeleva
cidén le ofrece al terreno una vista dominante del Valle de Tolu

ca.
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9.8.4. Topografia y calidad del suelo

La topografia del terreno es senciblemente plana teniéndo
una pendiente de el 2% aproximadamente. El subsuelo estd cons-
tituido por el grupo de las rocas igneas, en especial el basal-
to, encontrandose la capa resistente a 82 cm. aproximadamente.
No se observa erosidén y el terreno presenta una muy buena capa-

cidad de absorcidén de agua.
9.8.5. Servicios

1. Abastecimiento de agua
a) manantial

b) pozo

2. Medio de almacenamiento
a) caja de agua

b) tanque elevado en proyecto

3. Forma de distribucién
a) tuberia

4. Drenaje

a) emisor



5. Corriente eléctrica
a) por linea
b) alumbrado piblico en la carretera

6. Comunicaciones
a) correo
b) telégrafo
¢) teléfono
d) ferrocarril
e) carretera de doble via
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ORGANIGRAMA ADMINISTRATIVO DEL CENTRO

DIRECTOR GENERAL

SECRETARIA
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T E IMPUESTOS
SUBCONTRALOR CONTADOR JEFE DE PAGOS
Y COBRANZAS
AUXILIAR DE {auxiLiar !
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CAJERA 7 AUXIL IARES
ADMINISTRATIVOS
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PROGRAMA DE NECESIDADES

1. AREAS EXTERIORES

Control de acceso a vehiculos

Estacionamiento para 1,500 autos y 15 autobuses

Areas jardinadas

1.1

1.2

1.3

1.4 Plazas de acceso
1.5 Exposiciones de industria y maquinaria pesada
1.6 Planteamiento de zonificacidn del hotel

1.7 Espuela de ferrocarril

2. AREA DE PATIO DE MANIOBRAS Y ZONAS DE SERVICIO

2.1 Zona talleres y mantenimiento
2.2 Cuarto de magquinas

3. EDIFICIO DE OFICINAS ADMINISTRATIVAS
Este edificio estard destinado para alojar las oficinas -
administrativas del centro, asi como las oficinas representantes

de la Infraestructura del comercio exterior de México.

3.1 Oficinas administrativas del centro



DIRECCION

3.1.1 Privado Director General con toilet
3.1.2 Privado Director Administrativo
3.1.3 Privado Director de Promocidn

3.7.4 Privado Director Operativo

3.1,5 Sala de juntas para 12 personas

3.1.6 Recepcidn y 4rea para 4 secretarias
AREA ADMINISTRATIVA

3.1.7 Cubiculo para contralor

3.1.8 Subcontralor

3.1.9 Contador

3.1.10 Cubiculo para jefe de pagos y cobranzas
3.1.11 2 cubiculos para auxiliar administrativo
3.1.12 2 auxiliares

3.1.13 2 cobradores

3.1.14 Cubiculo para jefe de tesoreria

3.1.15 Asistente de tesoreria

3.1.16 Area 5 secretarias

3.1.17 Caja

AREA DE PROMOCION

3.1.18 Cubiculo para gerente de promocidn
3.1,19 2 coordinadores



3.1.20
3.1.21

4 auxiliares

Area para tres secretarias

AREA OPERATIVA

3.1.22
3.1.23
3.1.24
3.1.25
3.1.26
3.1.27
3.1.28
3.1.29
3.1.30
3.1.31
3.1.32
3.1.33
3.1.34

Cubiculo para gerente de personal

Cubiculo coordinador de mantenimiento
Cubiculo coordinador de servicios generales
Jefe de mantenimiento y conservacidn
Intendencia

oficialia de partes

Archivo

Cubiculo para gerente de servicios

Centro de cdémputo

Centro de copiado y telex

Subgerencia de sonido y video

Subgerencia de servicios alimenticios y bebidas

Estacidén de servicio (limpieza, papeleria y café)

RECEPCION GENERAL

3.1.35
3.1.36

Recepcionista

Area de espera



A continuacién pondré como ejemplo un programa de necesida
des de una de las oficinas de la infraestructura del comercio -

exterior.

3.2. Andlisis espacial de una oficina tipica de este giro, su
contenido de programa serd como sigue:

3.2.1 Privado director zona de archivo personal, toilet, drea -

de trabajo y recepcidn secretarial

3.2.2 Privado Sub-Director zona de reunidén, drea de trabajo vy
secretaria

3.2.3 Sala de juntas para 12 personas con pequefo estrado para

descanso
3.2.4 Estacidn de servicio papeleria, archivo, café y limpieza
3.2.5 Oficina de auxiliares con secretarias
3.2.6 Privado de contabilidad archivo y caja

3.2.7 Oficina general de contabilidad y desarrrollo, archivo y
copiado

3.2.8 Atencidén y recepcién de piblico



Tomando en cuenta el anterior andlisis la superficie por -
médulo es de 200.00 M y segin la investigacidn el programa --—

contempla la necesidad de 27 médulos para alojar a las oficinas
siguientes:

3.3 Canacintra

3.4 Banco Nacional de Comercio Exterior
3.5 ANIERM

3.6 FEMAC

3.7 CONCAMIN

3.8 CONCANACO

3.9 AFEM

3.10 AFIMEXO

3.11 COPARMEX

3.12 CEMAI

3.13 ABM (Seguros)

3.14 AMIS (Seguros)

3.15 SECOFI

3.16 HACIENDA

3.17 ADUANAS

3.18 4 Compafiias de exportacidn
3.19 2 Agencias aduanales

3.20 6 Consorcios



4. EDIFICO DE SALAS DE EXHIBICION

En este edificio se alojardn las consejerias comerciales -
con libre acceso al pdblico y las salas de exhibicidn permanen-
te, estardn tamizadas por un control de piiblico exclusivo para
compradores.

Las consejerias comerciales, como ya se explicd en 1la in-
vestigacidén sirven para dar a conocer en sus paises de origen
tanto la oferta como la demanda del pais en el gque se encuentra
ubicada.

En la actualidad el intercambio mds significativo que Méxi
co realiza es escencialmente con 29 paises y propongo 40 conseje
rias comerciales por si México en un futuro incrementa sus ex-

portaciones con mds paises.

4.1 Consejerias comerciales

4.1.140 Locales

4.2 Gran Hall de distribucidn

4.3 Mddulo de informacidn al piblico
4.4 Teléfonos publicos

4.5 Salas de exhibicidén permanente

Se proponen 300 salas de exhibicidn, distribuidas segin el

porcentaje de exportacidn por actividad econdmica.



El mdédulo de cada sala tomando como unidad el .9105 cm. es
de 20.031 x 10.01 = 200.51 Mts.

La sala se compondrada de 2 dreas, la de exhibicidén y bodega.
UNIDAD/SALAS PORCENTAJE
4.5.1 Alimentos y bebidas 27 9 3%

4.5.2 Textiles, articulos de vestir

e industria del cuerc 15 5 %

4.5.3 Papel, imprenta e indsutria
editorial 3 1%

4.5.4 Petroguimica 9 3.8

4.5.5 Productos quimicos y farma-

céuticos 27 9 %

4.5.6 Productos Pldsticos y de

caucho 6 2 %

4.5.7 Productos minerales no metdli-
cos (industria de la construc-
cién) 21 7%



UNIDAD/SALAS PORCENTAJE
4.5.8 Productos sideridrgicos 30 10 %
4.5.9 Productos minerometaliirgicos 12 4 3%

4.5.10 Productos metdlicos, maqui-
naria y equipo 81 27 %

4.5.11 Maquinaria y equipo especial

para industrias diversas 12 4 3

4.5.12 Equipo profesional y cienti-
fico 3 1%

4.5.13 Aparatos eléctricos y electrd
nicos 12 4 3

4.5.14 Fotografia, cinematografia,
éptica y relojeria 3 1%

4.5.15 Juguetes, juegos y articulos
para deporte 3 1%



4.5.16

4.5.17

4.5.18

4.5.19

4.5.20

4.5.21

4.5.22

4.5.23

4.5.24

Alhajas y obras de metal
fino y fantasia, piedras
preciosas o semipreciosas
Productos para decoracidén
Artesanias en general
Indsutria de la madera
TOTAL
Servicios sanitarios

Niicleo de elevadores

Montacargas

Equipo y aire acondicionado

Escaleras de servicio

UNIDAD/SALAS  PORCENTAJE
6 23
9 3%
12 KR
9 3%
300 100 %,



4.6 SALON DE EXPOSICIONES TEMPORALES

Este saldn serd sujeto a un cambio permanente de pabello-

nes, dependiendo el tipo de feria que se esté exponiendo.

4.6.1 Area para contrataciones: telefénicas, eléctricas y de -
carpinteria

4.6.2 Servicios sanitarios
4.7 Biblioteca

4.8 Filmoteca

4.9 2 salas de proyecciones
4.10 CAFETERIA Y SNACK BAR
4.10.1 Cocina

4.10.2 Pantry

4.10.3 Area de mesas

4.10.4 Caja

4.10.5 Servicios Sanitarios



5.

EDIFICIOS DEL AUDITORIO

Foyer

Asientos puiblicos

Foro

Cuarto de proyecciones

Servicios sanitarios
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ANALISIS DE AREAS

I. AREAS EXTERIORES

1.1 Control de acceso a vehiculos

~3.60 -
R
7 L H ‘ H y
i ’11_:' 7
| : )

N : .,A"j
3.20 i .
RSN S S S
1.2 Estacionamiento para 1,500 autos y 15

autobuses
2.5

} =1500:= 37500

« 152 2400
1.3 Areas jardinadas

A REA
11.50
39900



1.4 Plazas de acceso ) - ,
e TR L}
|z
P 1
0 ) : L“
P
1.5 Exposiciones de insustria y maquinaria
- 50 —

pesada
/¢

D .v}-°-
kD P
s | TFR 8 08

/
1.6 Planteamiento de zonificacidn del hotel

1.7 Espuela de ferrocarril
.. 300

SUBTOTAL

AREA

2 400

2.500

22 500

15000



2. AREA DE PATIO DE MANIOBRAS Y ZONAS DE SERVICIO

AREA
2.1 Zona de talleres y mantenimiento
-20 -~ -~ 60 -
¢ T____j s r ; 2 400
‘:;:ii
T
. i : p 2 t i o
v l-——-l ? - 800
2.2 Cuarto de maquinas
- 40 -
[ - I -
3O o >
T = 800
CRIS
20 | =3 @ 3
é
2.3 Cisterna
- 10 - -.1o -
: "
J ~ J vy -
<) ,20——[
B | 0
f c o I 1 e
s.;o v

100 000 LTS

SUBTOTAL 4 050



3, EDIFICO DE OFICINAS ADMINISTRATIVAS AREA

Nficleo central de elevadores y servicios

2720
4+ %00
3.1 Oficinas administrativas del centro
DIRECCION
3.1.1 Privado Director General con toilet
— b N ~20
33

- 50 -

20




3.1.3 Privado Director de Promocidn

3.1.4 Privado Director Operativo

- 50 .

’ ——r
Yoy
P

39 A ROV

4,1.5 Sala de juntas para 12 personas
L 70

P
! ~|.—]P D[’g
»i e F
¢ () Q)
1 z
g 2
b. ..o L
30 [ R A =
3.1.6 Recepcibn y drea para 4 secretarias
< 7.0 o
’ T
. 50
S 4
- oo
s = 4|  SUBTOTAL

AREA

20

35



AREA ADMINISTRATIVA

3.1.7 Cabiculo para contralor

3.1.8 Subcontralor

3.1.9 Contador

3.1.10 Cibiculo para jefe
cobranzas

~ 32
!

b
]

n el

22 oo

de pagos ¥y

-~ 27

1] T

0
=) a

22 fone e,

AREA

10



AREA

3.1.11 2 cubiculos para auxiliar administrativo

- 27 s2-7_ -~
[} .[j} ; - -
; =)
o, 8o © 12
. ——r
2.3 | L
P S
3.1.12 2 auxiliares
.23 «~ 23 -
i

2.3
[
3.1.13 2 cobradores
123 ~.23 -
! t - ~j
_:'DM” o — 10
23 !
-4
3.1.14 Cubiculo para jefe de tesoreria
« 32 -
' __ﬁ L —
[ o &
"o 10
l A=




3.1.15 Asistente de tesoreria

3.1.16 Area 5 secretarias

3.1.17 Caja

-~ 23 -
)T+
i
_Th
23
8o .. i
ol s o
— ‘i'_"‘) 'iIfF-«
= O )

SUBTOTAL

AREA

40



AREA DE PROMOCION AREA

3.1.18 Cubiculos para gerente de promocidn (2)
o 32 - 2

..g,-. t 4+ — ; }

o B f
JHE e P 20

i

’ . U RO RSN SUUOR IO 1Y ey
. SRR suuR Y
3.1.19 2 coordinadores

10
3.1.20 4 auxiliares <23 ~23 .
¢ — at
g 2
. -{—_— 'D ] -+ -
2 x2
3.1.21 Area para tres secretarias
1. 60 . ->-
W N
H TR
RN !
| = S e 24
T w3 e ¢ ‘
4;0 4 MP

SUBTOTAL




AREA

AREA OPERATIVA
3.1.22 Cubiculo para gerente de personal
<423 ;31 JP.
s
. - hO -
i Vedm B
2 o~
3.1.23 Cubiculo coordinador de mantenimiento
~2.3 427 -~
PR SR
| N i- K '-‘
O @ A 1
y»$-~¢”x;vn_ -
3.1.24 Cubiculo coordinador de servicios gene-
rales F23 . 27 +
¢ - ;
.- - et 11
o .o b

3.1.25 Jefe de mantenimiento y conservacidn
23 m

23 m

5y i



AREA

3.1.26 Intendencia

L 23 2% o
’ H
, -4
23 0 L—‘T— " on
i gle o
3.1.27 Of iciaiia de partes 23 2.3 -
S
D e b
2,3 -'D =) D "
U
¢ |~
3.1.28 Archivo _ .2
t,/4'~‘“'f;’

10

!

3,2




AREA

3.1.30 Centro de cémputo 12000

\2.0a r;, n l "‘ :

. : |
3.1.31 Centro de copiado y telex

;o

Lol
\2.c0 oo . 144

e

25
1 0 T -]
4 ;'ii'
N
3.1.33 Subgerencia de servicios alimentacidn
y bebidas + 2.3 3z
=2 - ] 18
3.2 .
_D—L D? 1
P — I




AREA

3.1.34 Estaci6on de servicio (limpieza, papeleria

y café)

4. S0

- -

’ a TL - ﬁiuuu.f_ -

1.8a . _tﬂas‘gj_j -

SUBTOTAL

%



RECEPCION GENERAL

3.1.35 Recepcionista

3.1.36 Area de espera

—-

T

;

circulaciones

SUBTOTAL

AREA

808

97

905



OFICINA TIPO DE LA INFRAESTRUCTURA

3.2.1

3.2.2

3.2.8

Privado director zona de archivo personal,
toilet, &rea de trabajo y recepcibn secre-

tarial

Privado Sub-Director zona de reunidn, &rea

de trabajo y secretaira

Sala de jutna para 12 personas con pequeifio

estrado para descanso

Estacidn de servicio papeleria, archivo, café

y limpieza

Oficina de auxiliares con secretarias

Privado de contabilidad archivo y caja

Oficina general de contabilidad y desa-
rrolli, archivo y copiado

Atencidn y recepcién de pfiblico

TOTAL

AREA

40

30

30

30

17

200



3.8
3.9

CANACINTRA

Banco Nacional de Comercio Exterior
ANIERM

FEMAC

CONCAMIN

CONCANACO

AFEM

3.10 AFIMEXO

3.1
3.12
3.13
3.14
3.15
3.16
3.17
3.18
3.19
3.20

COPARMEX

CEMAL

ABM (seguros)

AMIS (seguros)

SECOFI

HACIENDA

ADUANAS

4 Compafnias de exportacidn x 200Mt s 2
2 Agencias aduanales x 200Mts?
6 Consorcios x 200Mts?2

CIRC.

SsuUBTOT
T 0 T A

TOTAL

+129

AL
L

ARE

200
200
200
200
200
200
200
200
200
200
200
200
200
200
200
800
400
1,200

5,400

646

6 046

9671

A

Mts?
Mt52
Mes?
Mts?
Mtes?
Mes?
Mts?
Mts?2
Mt s2
Mts?
Mts2
Mts?2
Mts?2
Mts?
Mts?
Mts
Mts?2
Mts

Mts?



4. EDIFICIO DE SALAS DE EXHIBICION

'i'_,
4.3 Médulo de informacidn al pﬁb?ico

-

4.4 Télefonos pGblicos

\.20

’
i

<~ (B0

4.1 Consejerias comerciales x 40
A )

[ O

4S.00

oh

k

a

g8}

B.ba

1~?D‘

=0

11

I

[T

200

AREA

8000

6750

13

18



4.5 Salas de exhibicisén permanente

el

T syPanNg
Un MO DUt

Ean F Qs

A- Ares %
RO e e,

B - Azt a Wt

XA CAOR -

20,080

!

{ Qoo

El mddulo de cada sala tomando como unidad

.9105 cm. es de 20.031 x 10.0] = 200.5IMts?

£k

4

1] -

4
~4

|

5

AREA

200



UNIDAD/SALAS

Alimentos y bebidas

Textiles, articulos de
vestir e industria del

cuero

Papel, imprenta e industria
editorial

Petroquimica

Productos quimicos y farmacéu-
ticos

Productos plasticos y de caucho

Productos minerales no metAlicos
(industria de la construccién)

Productos siderfirgicos

Productos minerometalGrgicos

27

27

21

3¢

AREA PARCIAL

5,413 Mts?2

3,007

601.5

1,805

5,413

1,203

4,210
6,015

2,406



UNIDAD/SALAS

4.5.10 Productos metidlicos, maqui-

naria y equipo 81

4.5.11 Maquinaria y equipo especial
para industrias diversas 12

4,5.12 Equipo profesional y cienti-
fico 3

4.5.13 Aparatos eléctricos y electrd
nicos 12

4.5.14 Fotograffa, cinematograffa,
optica y relojerfa 3

4,5.15 Juguetes, juegos y articulos
para deporte 3

4.5.16 Alhajas y obras de metal fi-
no y fantasia, piedras precio

sas o semipreciosas 6

4.5.17 Productos para decoracidn 9

AREA PARCIAL

16,240 Mts2

2,406

601

2,406

601

601

1,203

1,805



UNIDAD/SALAS  AREA PARCIAL

4.5.18 Artesanias en general 12 2,406 Mes?2
4.5.19 Industria de 1a madera 9 1,805
TOTAL 300 60,150 Mts?2
4.5.20 Servicios sanitarios = Qe . AR-E A
b g
864
&Lisa
)
4.5,21 Nacleo de elevadores
343

4.5.22 Montacargas .

126




3,60

4.5.23 Equipo y aire acondicionado

AREA

. 8o ..
¢ —M T
i %;(:“D 43 903
I R '
K40 x 21
4,.5.24 Escaleras de servicio
1] )
- -
¢
. - 546
) ,(5 SUBTOTAL
l TR x 21

-~ (- o PP

e

6000




4.6.]1 Area para contrataciones

L%
-

—+

3,60 4. .
+

4.6.2 Servicios sanitarios

4.7 Biblioteca

4.8 Filmoteca

o +- 329
o0 lTog
rh
o et
-
4
L.0e
+

%.00

AREA

46

48

256

56



AREA

4.9 2 salas de proyecciones

+ 12 .00 +
1.
! Iﬁ —— .
v -
- 108 216
=] -
! L;_
‘3.:" —xz
4.10 CAFETERIA Y SNACK BAR 10.00
4.10.1 Cocina * T
+
4.10.2 Pantry
200
23.00




AREA

4.10.3 Area de mesas

+ 25.00

+-
+ ]
|
|
f 600
4.10.4 Caja ! )
!
2400
-*' 1
4,10.5 Servicios sanitarios
48
SUBTOTAL 85183
CIRCULACIONES +127% 10202

TOTAL 95 405



5. EDIFICIO DEL AUDITORIO 1. 80 M2 X ESPLC BB . AREA
livervre sEuNerdS)
5.1 Foyer
4o
5.2 Asientos pfiblicos
1 r
o0 TLPecTADORETL, V)
j
¥
hy
¢ 1 ;
25,00 .
5.3 Foro CE -
+ T -
o o
&60.0° {000 L
“+ 4~ 4 . c—_— e

1080



AREA

5.4 Cuarto de proyecciones

WCLO o &)
L TOU-L

+ (G.o° -
+ ~t—-——-—'—

'

5.5 Servicios sanitarios

Q.00 ’
IMcwII R S
BN eV TR,

SUBTOTAL 1080

TOTAL AREAS DEL CECOPEX
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MEMORIA DESCRIPTIVA ESTRUCTURAL

Se trata de una estructura destinada a locales comerciales cuya
superestructura en la zona de exhibicidn estd formada por diez
niveles de lozas macizas, que se apoyan en trabes de concreto -
y éstas a su vez se apoyan en muros de concreto gue a su vez se
apoyan en una cimentacidén formada por zapatas corridas de con-

creto en las dos direcciones principales de la estructura.

Hay que indicar que los cuerpos de las consejerias comerciales
v salas de exhibicidn se ligan entre ellos en cada nivel por --
puentes de concreto post-tensado apoyados sobre muros de concre
to que a su vez se apoyan en zapatas aisladas.

El gran patio que se forma en el corazdn del edificio serd te-
chado con trabes en forma de U de concreto post-tensado que a -
su vez éstas se apoyan en muros de concreto, los cuales estardn

apoyados en zapatas de concreto.

La zona de el Gran Hall estd techada por una estructura tridi-
mensional cuya base son unos cartagones de concreto con zapatas

corridas.

Cimentacidn: Debido a la magnitud de el proyecto, se tendria -
que recurrir a un estudio de mecdnica de suelos, pero dado que
el terreno se encuentra en una zona que aparenta ser de baja --
compresibilidad y con una capacidad de carga de disefio no serd

menor de treinta toneladas por metro cuadrado.



CIMENTACION:

ACERO FLE
CONCRETO F'C

4,200 KG./ cM?
250 KG./CM?

SUPERESTRUCTURA:

4,200 KG./cM?
250 KG./CM?

ACERO FLE
CONCRETO F'C
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