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INTRODUCCION

Durante el transcurso de 10s cuatro aflos de la carrera de
Comunicaclén Gréfica, detectamos con clerta evidencia que los diversos
sectores economicos, en general desconocen la existencia de nuestra
carrera, asl como del ipo de profesional que egresa, y {a formacién
universitaria que recibe. Este desconocimiento, desgraciadaments, ss
percibe tambien en las nuevas generaciones que ingresan ala carrera, y
lo mas preocupante es que en el desarrollo de nuestralicenclaturay el
transcurso de nuestra vida profesional esta problematica ha tenido un
minimo de progreso.

En primera instancia, durante los primeros semestres palpamos una
inquietud en los alumnos, los cuales no tienen una clara vision de las
actividades que se realizan en el campo profesional, asf como de su
posible futuro econémico. Posterlormente al introducirse en el campo
profesional, la misma gente relacionada con el medio (impresores
J[fotomecanicos, publicistas, etc.) consideran a la carrera como de nivel
tecnico y no le dan su debida importancia y jerarquia.

Por otra parte el aspecto mas preocupante es la escasa informaciony
apoyo de medios informativos para ésta carrera, que traten de temas y
problemas especializados, asf como de inovaciones y tecnicas que se
utilizan en la actualidad o en el futuro proximo y que fuera de facll acceso,
proporcionando con ello la construccién de la identidad profesional del
comunicador y diseflador gréfico.

Pero es con el transcurso de los aftos que los fenémenos de
informacién y creatividad gréfica han tomado una importancia significativa
en el desarrollo soclal de nuestro pals. La informacién en medios
impresos es, sin duda, uno de los sistemas mas antiguos, y hoy sigue
slendo necesario para el desarrollo cuttural, politico, econémico,
ideolégico, etc., de nuestra sociedad.



Elemplo de ello son las empresas privadas (y en un menor grado la
publicas) que tienen por principlo el convivir en una plena competencia
comercial, provocando una mayor complejidad en los aspectos de
comunicacién interna y externa; por lo que una tarea fundamentat
concieme a un héabil y especializado manejo de éstas éreas. Por lo
general, dichas empresas destinan los recursos que les permiten contar
con los profesionales {déneos para el desarrollo de {as multiples tareas de
comunicacién que sirven de apoyo alas actividades productivas,
comerciales y administrativas que una entidad econémica necesita realizar
como derivacién de sus objetivos sociales o privados.

En las Instituciones académicas ocurre algo similar pues en éstas no se
vende ni se compra, pero sf se orienta. De no habér un 6rganc que
proporcione la informacién necesaria y brinde al estudiante un panorama
mas amplio de su problemética o porvenir, se tiene el riesgo de formar
seres desubicados de su entorno.

Por elio, el comunicador y el disefiador gréfico de la ENAP presentan
un problema que nos parece grave si Nos percatamos que desde la éptica
del egresado de esta institucién, como ya habiamos mencionado con
anterioridad, su insercién en el mercado de trabajo estd acompafiada de
un gran desconocimiento de los mecanismos que regulan el trabajo
gréfico profesional, tanto en las politicas que han establecido las
empresas como también en la presentacion de servicios profesionales de
manera independiente.

Quiz4 sélo sean algunos de los aspectos que més destaquen; sin
embargo, podemos afladir otros cuestionamientos que consideramos
necesarios para el desarrollo profesional del comunicador/diseftador
gréfico y que planteamos en los siguientes términos:

LEl egresado de la ENAP cuenta con la informacién confiable y
actualizada de las diversas éreas de trabajo en las que se puede
desarrollarprotesionalments?

¢Esta consciente de las innovaciones y cambios tecnolégicos que
continuamente se desarrollan en su campo profesional?



¢Cuenta con los criterios fundamentales para asimilar éstos?

Es por ello que proponemos, basados en esta Investigacién, la
creacién de un medio informativo para la ENAP, que informe, active y
conecte a la comunidad con los eventos externos e intemos, asf como
con los avances en dreas afines a nuestra carrera, de acuerdo a esto
perseguimos los siguientes objetivos:

* Elaborar una investigacion que nos muestre de una manera indicativa
los medios informativos impresos mas comunes en empresas e
Instituclones educativas.

*Reallzar una tipologla bésica del estudiante de disefio y
comunicador grafica donde se identifique los niveles de especializacién
que adquiere en su proceso de preparacién mediante et analisis de los
planes de estudio de diferentes universidades.

*Elaborar un cuadro comparativo de los diferentes medios impresos de
intormacidn con que cuentan estas universidades asf como su
produccidny distribuclén.

*Investiger los problemas y necesidades de informacién que se dan
e lala ENAP,

*Proponer un medio informativo (Boletin) cuya extensiény contenido,
as{ como su creacion, sea resultado de la inverstigacién llevada a cabo en
la ENAP,

De acuerdo a los objetivos planteados estos se desarrollaron a traves
de cinco capitulos, l0s cuales fueron de lo general a lo particular.

El primer capitulo toca la parts historica de la produccién editorisl. De
esta manera nos da un panorama general de su evolucién, desde el
nacimiento del lenguaje en forma visual (el alfabeto) hasta su produccién
por medio de la computadora; mencionando también los descubrimientos
de mecanismos de impresion que revolucionaron la industria
editorial,como son laimprenta, el linotipo, la litografia,etc.



En el sigulente capitulo abordamos los diferentes medios impresos
que son mas comunmente utiizados en empresas e Instituciones
academicas publicas y privadas, ademas de sus caracteristicas tecnicas y
formales. Estos son la revista, el boletin, el folleto, el libro y el plegable. A
partir del conocimiento de sus caracteristicas fue que se ellgio a el boletin
como medio informativo mds adecuado para ser utilizado en el proyecto
grafico.

El capitulo tres hace un breve analisis comparativo de los planes de
estudio de diferentes instituciones académicas a nivel superior, (publicas y
privadas) que imparten las carreras de diseflo y comunicacén gréfica
Con esto se pretende mostrar los diterentes niveles de preparacién
existentes, y destacar la obsolesencia de algunos planes de estudio que
no corresponden a las necesidades actuales que la sociedad requiere,
Dentro de este mismo capitulo se muestra una investigacion que se
realizé en las univerisdades acerca de los medios informativos impresos
que utilizan, asi como su desarrollo, produccion y distribucién. Y con base
en los datos obtenidos y alas necesidades de la comunidad de la ENAP,
se reitera ta importancia de la creacién de un medio informativo (boletin)
mediafnte encuestas y entrevistas realizadas a fa comunidad de esta
institucién.

El capftulo cuatro abarca la descripcion del desarrollo que se llevera a
cabo paralarealizacion del proyecto grédfico, esto es, desde aspectos
administrativos, organizativos y de produccién,

Finalmente, el capftulo cinco muestra la descripcién de reticulay
secciones asi como de la composicion del proyecto gréfico. Dando por
resuttado la propuesta gréfica de esta investigacién.

En lo que respecta al metodo de trabajo, se fue de lo generalalo
particular. Se realizo una investigacién teorica buscando los elementos
que esclarecieran la idea original, llevancdonos posteriormente a realizar
unainvestigacién de campo y orientandonos hacia el proceso a seguir.
Finalmente, teniendo mas afinada la idea, se complemento con
investigacion tedrica, fortaleciendo a un mas 1a estructura del proyecto. lo
Esto llevé ala realizacion de lafase practica, es decir, a la construccion
de ia propuesta grafica.
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1.-APROXIMACION A LAPRODUCCION EDITORIAL

1.1.ASPECTOS HISTORICOS.

El origen de ia comunicacién gréfica se remonta aproximadamente a
cincuenta mil atos: a partir de las pinturas rupestres, cuyo posterior
desarrollo dio origen al ienguaje escrito, el cual se fue perfeccionando
hasta llegar ala habilidad de producir el lenguaje en torma visual ,esto es,
el alfabeto. Despues de pasar este por un proceso evolutivo, en el siglo IX
A.C.los griegos adoptan el alfabeto semita conservando el mismo orden
de sus letras y algunos nombres de ellas traduciéndolas al griego por
ejemplo: Alel, que era la primer letra del afabeto semita, a integrarlo a el
alfabsto griego, se convirtié en Alfa, “bet" que era la segunda letra se
convirtié en beta, de aqul laraiz de nuestra palabra “affabeto”. Como en
fafigurat donde se muestran otras adptaciones griegas .1

En este mismo siglo los etruscos llevaron el alfabeto griego a los romanos
realizando pequeios ajustes a los sonidos latinos, asl surgié el alfabeto
romano con 23 letras las 6 restantes se agregaron posteriormente para
formar un total de 29, las cuales se conservan. L.a escritura basada en el
affabeto romano existe hace aproximadamente unos 3000 aflos; sin
embargo, a utilizacién de éste en laimpresion es muy posteriar(500 aflos
D.C.).Esta lentitud en uso y difusion se debe a que los romanos limitaron
la escritura solo alos estratos sociales altos y no fomentaron su uso alos
menos privilegiados.La superficie sobre la cual escriblan era en vitelas
hechas de las pieles de los animales y en costosos pergaminos.
Posteriormente 03 chinos inventan el papel,muy similar al de ia
actualidad, pero éste no se conocioé sino hasta el siglo XV factor por el
cual la escritura y laimpresién suffrieron un estancamiento.

Durante la Edad Media,se dio una minima atencién a las invenciones
mecénicas y al igual que los romanos se utilizaron escribanos para
satistacer la necesidad de los materiales escritos.

Con el Renacimiento volvié la inquietud del aprendizaje. La gente comun
querla conocer, ser conocida leer y escribir. De esaforma se crearon las
condiciones propicias para el acvenimiento de la imprenta. Surgen,en esta
época, los primeros intentos de impresién basados en bloques de madera
que eran grabados, dejando las palabras e ilustraciones en refieve para
que, al ponertes tinta y en contacto con el papel, quedaran impresos. Este
proceso eratentoy tedloso, fue superado por Jhoann Gutemberg de
Mainz, Alemania,quien descubrio un sistema mucho mas précticoy

répido.
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Este nuevo sistema fue perfeccionado creando diterentes estilos de
letras asf como prensas mas répidas, métodos de composlclon mas
veloces, buscando slempre satisfacer las necesidades y gustos de la
época. Eluso de laimprenta se extendié rédpidamente por toda Europa.
En cada reglén se crearon y perfeccionaron tanto tipograffas como
modos de impresién. Lallegada de laimprenta a Américay
particularmente a México, ocurrié una vez consumada la conquista,
estableciendose la primera imprenta de América en ef afto de 1539, €1
primer libro publicado en México fue: "Breve y mas compendiosa doctrina
cristiana en lenguaje mexicano y casteliano que contiene {as cosas mas
necesarias de nuestra fe catélica para aprovechamiento de estos indios
naturafes y salvacién de animas"s.

Otros medios impresos fueron:

a)Las hojas volantes, que hicieron su aparicién en el siglo XV1, eran de
cardcter informativo, no tenfan una periodicidad y su tematica era variada.
"Para difundir hechos moustrosos e inauditos,crimenes ejecuciones ete.Y
solfan llevar toscos grabados en madera.Se trataba de verdaderos
reportajesilustrados"4 (1541).

b)Las gacetas, impresos de ocho o més hojas de cardcter informativo,
datan del siglo XVIi (gaceta general 1666) al principio su periodicidad fue
espaclada, incluso por aflos y fue hasta el sigio XVill cuando se vohié
mensual y en ocasiones suplementos. A esto habria que aftadir
suplementos que Misiumbran algunos antecedentes de la publicidad
medlante el uso de avisos los cuales se conoclan como encargos.s

1.- ARTHUR.T. TURCONUBULLCOMUNICACION GAAFICA:
TIP OGRAFIA,DIAGRAMACION.OISENO,PRODUCCION.MENCO,P 25,

24DEM. P.28,
3, BOSQAUE,Origen.desartoilo. .p. 7§
4-RAUIZoncRpp 38-41.

5.-APUD \dem. p.78
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El erecimiento de la informacién originé la necesidad de agilizarlay
adaptarie nuevas formas. Asl nacieron las publicaciones periédicas
sistematizadas:

“ La gaceta de México y noticias de Nueva Espafia”. Se publicé en
1722y era de periodicidad mensual,

c)Diario y revista. Estos dos diferentes tipos de impreso surgieron en et
siglo XVill.

Del primer diario que se tiene conocimiento es el “Diario de México"
que aparecio el 1 de octubre de 1805. En lo que respecta a las revistas no
se tienen datos nifechas exactas, pero empiezan a circular durante el
mismo siglo. Las revistas evolucionaron junto con la ransformacién del
pals asl como de los diversos niveles sociales, como respuesta ala
diversidad informativa que necesitaba ser agrupada y repartida a los
diferentes sectores sociales que lo requerfan.

1.2. EVOLUCION DE LA INDUSTRIA EDITORIAL EN MEXICO.

Apartir del siglo XiX, la industria editorial se caracterizd por los progresos
mecénicos que acontecieron tanto en la confeccion del libro como en su
llustracién.Y tue enlos iniclos de este siglo cuando se forjé una abierta
lucha por la libertad de prensa, misma que se consiguié en 1812, aunque
no con la fuerza necesaria En este afio surgleron las primeras
pubticaciones, tas cuales aparecieron esporédicamente, y tenfan matiz de
indole politico. Como ejemplo encontramos:

“El pensador mexicano”" de Jose Joaquin Fernandez de Lizardiy “El
juguetilio” de Carlos Marfa Bustamante. Durante el periodo de ta
Insurgenciaindependencia (1810-1821) el desarrollo de la imprenta se vio
afectado por la escasez de papel, tinta y otros materiales que eran
importados. La elaboracién de los libros era reduciday de poca calidad
tipogréfica. Se imprimian en su gran mayoria textos breves (oraciones,
pastorelas, trisagios, maniflestos, proclamas, etc); los cuales favorecieron
el desarrollo del periodismo, ejemplo claro de ello fue la aparicién de la
primera publicacién periédica en la republica mexicana:
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“El Diario De México” (1 de Octubre de 1805 al 4 de Enero de 1817)
Fundado por Jacobo Villaurrutiay Carlos Marfa Bustamante.

Una vez consumada la independencia,la tipografia mexicana buscé
recobrar el sitio que ocupaba en la época coionial.Surgieron nuevos
talleres y una vocacion inclinada a esta actividad. Fue asf como en 1822
Lucas Alemén importé de Europa una imprentay fundé el periédico El
Sol; En 1828 Claudio Linati liegé a México e implant6 la litografia para la
flustracién; al afio siguiente el norteamericano Comelio C. Shering, monté
la primera imprenta con adelantos importantes. Junto con la produccion
bibliogréfica se generaron otros tipos de impresos, tales como
programas, carteles, tarjetas, estampas religiosas, folietines, gacetas
etc.,cuya manufactura refleja tos gustos de la época La produccién de
estos han sido legados hasta nuestros dfas variando su estilo de acuerdo
a las tendencias del momento asf como los avances tecnolégicos.

El avance de laindustria editorial en nuestro pals fue cada vez mayor
gracias a la importacién de tecnologia como el linotipo, fabricado por
Ottemar Mergenthaler. La trascendencia y magnitud de este invento en la
Industria editorial es equiparable al de la invencién de la imprenta. Su
Introduccién en México fue en 1896,junto con las primeras rotativas y la
fotografia impresa.Asi mismo anos antes (en 1824) se estableciala
primera fabrica de papel en la ciudad de México, y después en Pueblay
Guanajuato. Todos estos sucesos,asl como la concepcion del periodismo
como empresa fomentaron un avance mucho mas répido en laindustria
editorlal mexicana, la cual tomé fuerza y jugé un papel importante como
resultado de la vida polftica por la que atravesé en ese perfodo nuestro
pals.

A principios del siglo XX aparece el impresor y las primeras casas
editoras,que en un principio eran extranjeras, sin embargo, al paso del
tiempo las editoras mexicanas como Porrua, Patria, Herrero; consiguieron
liberar al mercado mexicano de la dependencia extranjera. En 1834,con
la fundacién del Fondo de Cultura Econdmica,se consligue llegar al
mercado intemaciona de habla hispana Y es para principios de los
setentas que la industria editorial méxicana aparecia como un sector mas
integrado y cada vez mds organizado. Esta evolucién se refleja con mayor
claridad en el campo de los periédicos y revistes. En 1979 existian 491
empresas dedicadas ala edicidn de libros y 785 a fa produccién de
diarios y revistas. £n 1984, cinco aftos despues, esta cifra se modffico
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considerablemente y se estima que habfa 1549 empresas dedicadas ala
Impresién, 612 dedicades a libros y 837 a produccién de revistas y
periodicos es decir un 39.5 % se dedica a la elaboracion de libros y un
60.5 9 a la produccién de revistas y libros. Elementos como el apoyo
gubemamental y movimentos independientes motivaron el crecimiento
muchos mds sélido de esta industria asf como la edicién por
computadora."Sin darnos cuenta, poco a poco los sistemas de
compuedicién o edicién electrénica se han ampliado hasta lograr integrar
atodos aquellos usuarios capaces de editar una palabra,un texto, una
imagen, un video e incluso un sonido."6

Es precisamente en la decada ds los ochentas, el iniclo de la infiltracién
de los adelantos de la computacién en todas las dreas, lo que provocé un
auge entre la gente ajena & esta disciplina (contadores, arquitectos
etcétera,)que adquirieron y manejaron en su trabajo las computadoras
personales, mismas que requieren poca inversién y son la base para
armarse de un equipo de edicién en poco tiempo. Asf se puede llegar a
formar Inciuso una “agencia portatil” capaz de resolver problemas como
lo hacen las agencias importantes. El siguiente articulo de la revista
Compuedicién nos senala:

“Comprar nuestra primera computadora €s como compref nuestra
primer mascota...Con planeacién y una valoracion honesta de sus
necesidades y capacidades para comprar el Hardware indispensable y

+poco a poco ir adquiriendo més equipo conforme crezca el negocio. Para
iniclar hay que sacudir el &rbolde Apple, HP, IBM, Printaform, Unysis,
Wyse o de cualquiera otra marca. En ello encontraré una gran variedad de
hardware y software, discos duros, tableros y multiples elementos
disponibles a diferentes preclos. Ud puede ajustar su computadora con
cierta presencia pero hay ocasiones que esto significa un gasto extra que
en realidad no vale la pena.En tal caso resuita mejor comprar un modelo
mas potente."77

8- ADQUIERA SU HARDWARE PARA SUS NECESIDADES: COMPU EDICION Médco D F.Septierrixe de 1900
pa
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Esto puede ser a su vez una altemativa para México en su situacién de
los flamados "free lancers* desde luego que quiénes trabajan hoy por su
cuenta ofreclendo tareas especiicas de creatividad y produccion, deberan
reentender su propio roly abarcar muchos mas medios, por ejempio la
revista “De publicidad" refiere:

“Una agencia portatil-como se establecié en E.U. -tiene como
instrumento basico una computadora pc con programas de disefio, una
scaneer, una impresora laser, un fax y desde luego un teléfono. Su
potencia de servicio es por demés evidente y solamente requiere de uno a
cuatro elementos

Sobre los clientes probablemente una agencia de este tipo no podria
asplrar amanejar cuentas grandes pero tendrd mucha oportunidad entre
el sin numero de pequefias y medianas empresas,que por su misma
naturaleza estdn fuera de Interés de la grandes agencias.

Respecto al sistema una agencia portétil tiene como principal atractivo
el no tener que salir de casay es posible atender una cartera de hasta
diez clientes pequefios,recibiendo drdenes de trabajo, enviando los
presupuestos, redactando textos y llevandolos para su aprobacién, hasta
Incluso facturar cada proyecto utilizando para esto un simple fax.

Todo lo anterior ya esta sucediendo en E.U. y Europa ¢estard sucediendo
en México?." 7 La respuesta a este cuestionamiento nos la puede
brindar el hecho de que el concepto de compuedicién, en méxico, es
ahora, muy comUn y uno solo para muchos usuarios de computadoras.A
partir de! aflo 1890 muchos usuarios comlenzan a famillarizarse con este
concepto amplidndose en despachos de disefio gréfico y agencias
audiovisuales, pero todavia existe un gran numero de sectores que aun
no han ingresado a este mundo de (os sistemas automatizados o que
puede causarles un retraso que sera muy dificil de superar como lo
menciona la revista compuedicion:

7.°LAS AGENCAS PORTATILES®:DE PUBLICIDAD Y COMUNICACION, Méico D.F. Agosto- Septiemtxe de
1986 pp. 78
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“...El progreso en México y el mundo no se detiene y ante éi no
podemos continuar indiferentes. La avalancha de competitividad, que ya
dela sentir su fuerza ante la apertura comercial de nuestro pafs hacia el
exterior,nos exige apuntar nuestros ideales en funcién de la productividad
calldad y crecimiento.No queda otro camino, Capacitémonos y elevemos
nuestro nivel profesional orientando nuestra mentalidad hacla los infinitos
beneficios que ofrecen los sistemas automatizados por computadora.
Sabemos que no es una tarea sencilla pero entre mas nos tardemos,més
nos costard la integracion.”s

A un conociendo ias grandes ventajas e incomparable ayuda de la
edicién automatizada,existen varios factores que implden a una gran
mayorfa de medios de comunicacién impresa en México acceder ala
modemizacion,

La resistencia al cambilo, la inversién que implica la automatizacién
total, asf como la falta de un verdadero interés, son algunos de ellos, Un
claro ejemplo de esta situacidn lo vive la prensa nacional, que segunia
opinién de Patricia Ann Ford,(quien funge desde varios alos como asesor
internacional de sistemas de automatizacidn), en una entrevista realizada
por Compuedicién, responde: 9

LCudles son las principales limitaciones de los sistemas tradicionales
de edicién? Un primer punto es destacar que en los sistemas anteriores
las fotocomponedoras no manejan gréficas, unicamente caracteres.
Tampoco permiten la insercion de fotografias y aun gréficos y texto. Solo
pueden producir paginas de texto con ventanas,pero limitan la
incorporacién directa de diferentes slementos en un mismo documento.

Los editores que desean ser competitivos no pueden continuar
operando con sistemas de hace cinco afos o mas antiguos.

B.-APERITIVO,"Tado En Uno™.COMPU EDIGON.DF.Jurio de 1900 3

10.-COMPUEDITORE ;DIAZ DOMINGUEZ Y MARIN: *La edicitn por cCompLLacions e i prenes
necional.COMPU EDICION:D.F. Juio oe 1881.0p 1416,
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Laqué opciones tiene el editor nacional?

El editor puede evaluar programas publicadores como Ventura,Page
Maker y QuarkXpress que son distribuidos en el mercado nacional, por
medio de los cuales es posible mezclar gréficas, fotografias y texto en una
sola pagina. ....

-4 Cudl considera que es la razén por la cual las casas editoriales
medlanas y grandes se resistan a adoptar estas nuevas técnicas mientras
que los editores independientes la han acogido con benepldcito?

-Considero que algunos de los factores que Inciden en esta situacién
son los desconocimientos de las ventajas de la edicién por
computadora,la inversion que implica la automatizacién de un diario.

..... Para concluir,Patricia Ford recomendé a editores y disefiadores
mexicanos dedicados al disefio y publicacién de periédicos, libros y
revistas a realizar un estudio de los costos, ¢ llimitados beneficlos que
representarfa para sus organizaciones implantar un sistema de edicién
por computadora para hacer notable las desventajas que representa el
trabajar con los sistemas de edicién radicionales".

En resumen la industria editorial requiere de una modemizacién
completa e inmediata, de no ser as{ sufrird un mayor estancamiento y con
ello una crisis de serias concecuencias, que afectaria todos los niveles de
esta Industria. La produccién de revistas y boletines debe Incorporarse a
la automatizacién. En algunos casos esto ya es palpable como se veraen
el andlisis de boletines que mostramos en los capftulos il y fil.
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2. LACOMUNICACION Y EL DISENO EN LA PRODUCCION
EDITORIAL EN MEXICO.

2.1. DIFERENCIAS BASICAS ENTRE EL BOLETIN, REVISTA, LIBRO, FOLLETO, Y
PLEGABLES.,

En este capitulo nos abocaremos a ¢conocer las diferencias basicas
entre los medios informativos impresos més utlizados en la actualidad,
estos son: larevista, el boletin, libro, folleto y plegable.

En la actualidad la comunicacion gréfica es una fuerza de sustento de
nuestra existencia econémica,politica y cultural. A ravés de la prensa
escrita conocemos los diferentes problemas politicos,cutturales,etcetera
de nuestro pals. Nos damos cuenta de artfculos que necesitamos por
medio de la publicidad impresa,usamos bolsas y cajas, nos divertimos,
entretenemos e informamos mediante revistas y boletines.Cada una de
estas formas impresas fue hecha para leerse pero sus objetivos y
funciones son diferentes,por lo que su disefio y produccién requieren del
culdado y manejo de personas especializadas,como son el comunicador
y el diseflador gréfico.

Esto nos lleva a tomar encuenta lo sefialado por Turnbull:

“Comunicacién gréfica es el proceso de transmitir mensajes por medio

* de im&genes visuales que normalmente estan en una superficie plana. Se
usan dos clases de imdgenes: las ilustraciones y los sfmbolos visuales.
Las palabras se representan gréaficamente mediante simbolos de diversas
formas llamados letras. Estas junto con las palabras forman simbolos y se
les denomina asf porque nada en ellas puede relacionarse con ios objetos
oideas que representan. El simbolo expresa algo debido a un acuerdo
entre sus usuarios. El receptor de una simboto o imagen visual que busca
comprender el mensaje debe leerio.La lectura es la extraccion de
intormacion a partir de imagenes visuales,lo que significa que se leen
tanto imagenes como palabras, el ojo explora alo largo de una linea
escrita haciendo pausas frecuentemente para asimilar unas pocas
palabras,cuatro o cinco,en cada pausa;lo mismo sucede al explorar una
ilustracién,con esto podemos ver que separados o unidos ambos tipos de
imagenes son iguaimente importantes y que tienen caracteristicas muy
similares por lo que se debe de cuidar el correcto manejo de ambas para
una comunicacién gréfica etectiva.
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El lenguaje es el medo principal de comunicacién humanay las
palabras desempefian un papet importante en la acclén de pensary enla
toma de decisiones's. Pero antes de entrar en materia,surge una
interrogante que esclarecer para poder comprender la importancia de
estos medlos informativos. “éPorque leemos?

Leemos por que el cerebro humano viene programado para:

1)Buscar informacién,

2)Seleccionar entre el total y disponer en forma correcta lo que es
potencialmente Gtil para abrirse camino en la vida,

3)organizar la informacion en la mente y recuperar informacién de la
memoria para usaria en (a toma de decisiones.En sintesis,para subsistir
necesitamos absorber todo lo que sucede en nuestro medio para
despusés seleccionar lo bueno y lo malo,lo que es causay efecto.

Por ello las im&genes en mensajes impresos pueden ser utilizados
como persuasivos,haciendo un llamado a la naturaleza subjetiva o
emocional evitando la raclonalizacién fria y dura que arrojan las palabras.'2

Todo este procedimiento de la percepcién humana es realmente
interesante y complejo, mediante su adecuado uso y dominio se lograran
* los obletivos de comunicacién que desempefia cada medio, por lo que en
los pérrafos siguientes se mostraran las diferentes caracteristicas formales
y técnicas de varios medios informativos impresos que han adquirido una
difusién e importancia en los Gtimos afios Iniclaremos con la revista

1.~ Anthur T.Tumnbul .Comunicackin Crifica: Tipogr sita,Dlegyemacitn Disefo,Produccién pp .13 8 15

24BID.PP. 37-38.
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A) PRINCIPIO, B) MEDIO, ¥

LA REVISTA.

Larevista es una publicacién periédica
(semanal,quincenal, mensual,etc.) que contiene textos & imagenes sobre
una o varias materias, tratados con cierta amplitud por varios autores,
reunidos en un solo ejemplar 0 numeros. A grandes rasgos estas son las
caracteristicas que distinguen a una revista de otras publicaciones, pero
existen elementos de diseno que nos dan sus propiedades con mas
exactitud. Las revistas se dividen en tres partes: principio,medio y fin
como lo muestra la figura 2.1, Al principio de la revista se pueden situar
varios elementos: en primer lugar {a portada o primera de forros,que
contiene a su vez el fonograma. La segunda de forros es ol reverso de la
portaday tiene usos diversos,algunas veces se coloca en ella el
directorio,el indice,el cuadro editorial o parte de la publicidad. Muchos de
estos nombres antes mencionados tal vez no sean lo suflcientemente
conocidos es por elio que menclonamos algunas de sus caracteristicas
principales: El drectorio contiene fos datos técnicos de la revista: Nombre
de personas, instituciones, asociaciones, sociedades y grupos que
intervienen en la produccion, impresion, distribucién y venta de la misma,
asl como tiraje, registro, clase de correspondencia, direcclén, etc,
En el [ndice se encuentra numerado el contenido de la revista.
E1 cuadro editorial es el comentario que el editor hace con respecto al
contenido de la revista o algun tema en especial.
Elfollo es la numeracién progresiva de las paginas y generaimente se
encuentra solo en el contenido.
El ple de imégenes,se coloca a un lado de ésta o en alguna parte de la
pégina donde aquelia se encuentra.4
Las cabezas e seccién; Seflalan el inicio que ocupan determinados
articulos bajo un mismo tema.
Las cabezas de artficulos: Sefialan el Inicio de un tema especflico.

3.- Este definkcin se un feesmen ca (fwrentes tusrtes LISTOPAD Gus pers .3 4:ALZE!
perodena...cap\iLV: Turuo A Comuicacidn  p205.Plezn & JanesDecorwia .y
SOPENADEcioneiap1 814,

4.¥D, Camora..pct 10-11.
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Respecto alas areas que conforman el cuerpo de unarevista
encontramos una definicién de estas, propuesta por Madrids :

A) Zona comerclal: Incluye los anuncios o la publicidad que hay en la
revista, y ocupa la parte final y la del principio precediendo al cuadro
editorial, al indice y al directorio, la publicidad puede encontrarse en la
parte media

B) Zona de contenido y articulo por secciones: La definicién de dreas
se ocupa también de la divisién del contenido en articulos, se agrupan
bajo una seccién (temética).

Una vez conocidos los elementos que forman a una revista,
hablaremos ahora de sus caracteristicas de contenido,

“La revista desde la creacion de su primer modelo buscaba la
reproduccion de los acontecimientos y personas; principio que hasta
nuestro dfas ha seguido vigente puesto que el acontecimiento
extraordinario o la figura publica interesante acreditan al espectador una
contemporaneidad placenteramente estimulante. Basicamente el
contenido de una revista busca hacer suceptible de imitarse lo loable,lo
bueno o bien de expresarse {o censurable, o malo, tiene que comunicar la
noticia memorable de una forma psicolégicamente retenible".s El texto
ocupa un papel primario, y las imégenes un papel secundario, pero estas
logran un efecto mucho mas intensos, por o que su uso en la actualidad
es verdaderamente conslderable. En un principlo (1780) su proporclén era
de un 5% de imagenes y el resto texto,en 1880 era el doble, Después en
1800 ascendi6 aun 25% Yy en la actualidad el 50%, 0 mas.Paralelamente
aumento también la dependencia de la estera econémica, los anuncios
que son los que mantienen,generalmente una revista es
aproximadamente 30% o méas del espaclo general. Estos datos y
caracteristicas antes mencionados, se refieren bdsicamente a las revistas
ilustradas que en el mercado ocupan un aito porcentaje (60% aprox.),pero
existen también revistas que buscan por medio del uso de una mayor
cantidad de texto comunicar sus objetivos.

5.- Juan Artonio, Madrid Cuadernos de disena IV “Comertarics acbre i deado ¢ #ico 08 0LSUO (evintes

MeCanas 08 pINCIo de 8igio”. Miédco D.F. ULA1965.

S-Hermary, Ervner, K. Revistes jverdes comercisies pR.235 8 228
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A continuacién mencionaremos las caracter{sticas formales de una
revista. Iniclaremos con un aspecto que es basico y de sumaimportancia
el formato:

Este aspecto no esta sujeto a caprichos artisticos; existen ya formatos
establecidos y deben de ser tomados en cuenta dependiendo de las
caracterfsticas que se le quieran dar y de 3 consideraciones practicas:
1)Faciiidad de manejo.

2)Adaptibilidad del contenido & formato

J)Limitaciones mecanicas de los tamarios de las prensas de impresién.

Asl, las revistas de tamano pequefo se adoptan particularmente a su
contenido, el cual debe de ser una mayor cantidad de texto y ias
imégenes ocupan un porcentaje menor. Los formatos mayores buscan en
contraposicién darle un mayor éntasis alas imégenes,que en su mayoria
son fotografias,las cuales buscan un mayor impacto visual. Pero el uso
més comun de formato es el de 21.5 x 28 cm. aproximadamente,
dependiendo claro de las caracteristicas de tamano del papel. por o que
su manejo es ya familiar y cémodo para el lector. Y por uitimo la gran
parte de los formatos de revistas son rectangulos verticales.7

Otro aspecto que es de suma importancia para una revista es el
manejo de blancos o mérgenes, ya que una revista se interesa en la
transferencia de conceptos, para lo cual requiere de la méxima
sofistificacion en presentacion visual, esta debe ser claray correcta, el
orden y la simplicidad son las caracterfsticas que debe de imperar en un
buen disefio editorial, Los margenes cumplen la funcién de enmarcar y
limitar el inicio y el final del original verbal y ayuda para que las paginas y
los desplegados sean mas atractivos y estén mas unificados al englobar
los elementos de una pagina en un recuadro enmarcado con areas
blancas.

7.Attr, T.Turboul Comumicecién Grafica: Tipogratia Dlagramacsn Disetn,Proouccion. pp ™89 a 203
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Ahora heblaremos de la Portada:
Esta por si misma debe de estimular la atencién y crear el deseo de entrar
al mundo que nos esta presentando. Debe, también, lograr una
identificacion instantanea de la revista, de otras que pueden ser
competidoras, ademas de lograr distinguirse de numeros anterlores.La
portada esta integradapor titulares e ilustraciones 6 combinadas, por el
cintilio, Indicador o directorio, el cual debe de ser Unico y de tamano
suficientemente legible para su reconocimiento rapido y generalmente se
ubica en la parte superior de la portada debajo del nombre de la
publicacion, En lo que respecta a las caracteristicas del manejo
texto-imagen en una revista, como ya se mencioné anteriormente, es de
aproximadamente un 65% de imagenes las cuales se convierten en la
noticia o0 acontecimiento y el texto lo completa.

En cuanto a los géneros periodisticos que incluyen en sus secciones,la
granmayorta son articulos y entrevistas de interés y taciimente digeribles
por el espectador. Respecto a la publicidad, esta drea es de suma
importancla en una revista ya que gracias a ella se mantiene
econémicamente su produccién, es por ello que ocupa un lugar especial
en el disefo de la misma, ya que estos en algunas ocasiones son
incertados en alguna seccidn por (o que su acomodo en el cuerpo de la
revista debe de ser bien planeado para que realice satisfactoriamente su
funcion. Por ultimo hablaremos del mercado el cual, generalmente,
representa un tiraje considerable, ya que su difusién es masivay en
México podemos encontrar una extensa gama de revistas para una gran
diversidad de nuicieos. A los cuales llegan otros tipos de publicaciones
pero no c¢on la difusién y tiraje de la revistas, estos son el libro, el folieto y
el boletin.
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A demas de la revista existen otros medios de literaturaimpresa. Estos
tipos de literatura, incluyendo a el boletin, son medios que van
directamente alos lectores por lo que recibe el nombre de literatura
directa. Puede ser enviado por:

-coiTeo

-distribuido por individuos

-colocado en siios convenientes en dénde tos lectores pueden servirse
por si mismos.

Estas plezas impresas asumen muchas formas pero en términos
generales pueden dividirse en tres grupos:

A)libros B)tolletos C)hojas sencillas o plegables

* A} El formato de los libros, tradicionalmente estandarizado, tiene
aproximadamente tres divisiones principales:

1jLos preliminares o materal inicial
2)El texto
3)Las referencias o material tinal,

1) Los preliminares incluyen la anteportada o portadilla, que es la
primer pagina impresa de el iibro en la que aparece solo el titulo de la
obra,; la portada que Incluye el titulo y los nombres de autor y del editor y
el fugar de la publicacién, ia pagina de copyright, el prefacio, fos
reconocimientos, el contenldo, la introduccién.Cuando no es parte del
propio texto, y a menudo un segundo falso titulo, La tradicién rige el orden
de estas péaginas que, al igual que su colocacion,pueden caer a la
izquierda o a la derecha.Los folios 0 numeros de paginas estan en
numerales minudsculos o romanos y aparecen primero enla pagina de
apertura de el prefacio,aunque la numeracion real empieza desde el falso
titulo.
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FIQURA 2.3.A04 5o MuDStra
un sjampia de dos QMM
portacies de un foleto.

2) Eltexto o cuerpo de la obra contiens los capftulos. En el cuerpo de
la obra o el texto y las referencias, los folios estan en ardbigos y pueden
estar ala cabeza o al ple de la pagina.Normalmente aparecen cornisas en
la parte superior o inferior de cada pagina, y el contenido es a menudo
diferente en la paginas derecha e izquierda

J) Las referencias o finales constan de apéndices, biobibliografia,
glosario, indice analftico,etc.”s

B) Ahora hablaremos det folleto,
Elfolleto es un libro de poca extension que sin ser periédico, reune en un
solo volumen entre 5 y 48 paginas, excluidas las cubiertas. Segun la
definicién oficial sugerida por la UNESCO.
-Las caracteristicas técnicas de los folletos,también conocldos como
panfletos u opusculos,son;
El numero de paginas que varla de 5 a 48y el numero de estas debe ser
divisible entre cuatro.El formato mismo puede ser vertical u hofizontal.
Por otraparte, el folieto por su habitual naturaieza promocional, a menudo
tiene un disefio informal. Puesto que despliega un mensaje a través de
paginas subsecuentes, como en un libro, debe de mantenerse una
continuidad de estilo por parte de el disefador. La disposicién de los
elementos en un folleto puede diferir de una pagina a otra.La caratula
comunmente designada cubierta,en ef caso de un folleto informativo o
fiterario sera manejado en forma méds conservadora, colocando solo el
titulo formal o Informalmente, y sl la naturaleza de el folleto es mas
promocional, el tratamlento artistico de la cubierta puede ser més extenso
e incorporar elementos tanto visuales como verbales como lo muestra fa
figura 2.3..

8.-ARTHUR, TURNBULL Comuricacitn gréfica thogrefie dagy amecitn d+e7o, prockuccdn. po 354
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“-Elementos que se deben de tomar en cuenta para el uso de un
folleto:
1.-Un texto prolongado que requiere continuidad en la presentacion.
2.-La necesidad de varios ejemplos ilustrativos.
3.-Material altamente técnico.
4.-Materia de catalogo.
5.-Reflejar intereses promocionales."s

C)Finalmente explicaremos uno de los grupos mas sencillos y comunes
en su utilizacién que es el de las hojas sencillas o plegables.

Las hojas impresas que salen de la prensa no siempre asumen la forma
de libros o folletos.Muchos trabajos son conocidos como
volantes,Algunos pueden ser impresos conjuntamente en una gran hoja
de prensay después cortados.Estas pueden asumir muchas
formas, tarjetas, anuncios, carteles,volantes,formas comerciales, sobres,etc.
Existen formas impresas que son productdas por las dos caras y sufren
doblezes, estas piezas reciben el nombre de plegables o prospectos.Su
formato es de 21.6 X 28 cm.y de 24 X 35.6 cm aproximadamente.

Ef principal problema de disefic que presenta este tipo de impreso es la
ordenacién en serie de sus péginas la cual no es rigida como la de un
folleto o un libro. Pueden existir paginas subsecuentes y paginas
individuales, que pueden ser leidas por el lector en cuaiquier momento y
deben de dar la idea total del mensaje,lo cual es diffcil y dependera de la
capacidad de el disefiador para resolver estos problemas de
comunicacion,

2.4BID. p.353

CAPITULO |l 9



Por ultimo los elementos que se deben tomar encuentra para el uso de
un plegable son:
“1.-Cuando es necesario presentar una serie de ffustraciones,como fos
diferentes modelos de un producto.
2.4Un texto corto pero divisible.
3.-El desplegable naturaimente ¢rea una impresidn de ciimax
4,-Son requisitos la velocidad de produccién y fa economia. La
produccién de folletos significa realizar operaciones de doblado y
encuadernado adicionales que toman tiempo,mientras que los plegables
pueden ser snviados por correo tal como salen.Con estos uitimos, se deja
ablerta una secclén para anotar el destinatario y para imprimir Ia franquicla
postal, es decir, una indicacién de que el remitente tiene permiso para
pagar et porte al momento de el envio en lugar de poner timbres. Los
plegables generaimente son enviados en sobres, o que causa un doble
gasto de sobres e incertos.
5.-Se exige poner el pie de imprenta, por ejemplo en los nombres de
diversos comerciantes, Este trabajo puede hacerse econémicamente en
las hojas plegables antes de ser dobladas."ro0.
Unavez que se describieron las caracteristicas de los tres tipos de
literatura directa més utllizados, mencionamos otro medio de literatura que
actualmente es muy utiizado como se describe a continuacion.

22 EL BOLETIN.

El boletin desde sus Inicios slempre conservo su funcién de informar
sobre temas de interés para un sector determinado con arffculos breves 'y
consisos.

Es asfcomo en la actualidad,encontramos una gran cantidad de boletines
con disefios y presentaciones diversas, de acuerdo a las necesidades,
obletivos y presupuestos de las instituclones que tos publican.De aigunos
aflos a la fecha, con el uso de fa edicién por computadora ta creacion de
estas publicaciones se han estandarizado en cuanto a la edicién ,pero de
ninguna manera se han establecido reglas sobre tormatos y disefto para
la elaboracién del boletin por io que es necesario mencionar algunas
caracterfsticas que debe de tener un boletin,por {o que presentamos su
definiciény desarrolto histérico.

10-IBIDEM. P 397
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Definicién de boletin:* /Comunicacion publicada en los diarios,
transmitida por televisién o colocada en un fugar publico, con noticias de
interés general/ Impreso de corta extensién/ Publicacién que trata de
asuntos cientificos o de otra indole, generalmente publicado por una
corporacién/ Periédico que contiene disposiciones oficiales/ (Diccionario
ilustrado de la lengua espafiola tomo 8)".

El boletin puede publicarse periddica u ocasionalimente dependiendo de
las necesidades de fa institucién que lo edita. Esta sienta sus bases en el
requerimiento de contar con un medio para dar a conocer informacion
breve, precisa y constante acerca de los acontecimientos que suceden
dentro o fuera de la organizacidn. Es importante tomar en cuenta que el
boletin establece un vinculo de comunicacion entre autoridades y
comunidad. As{ es como en el siglo XIX marca el inicio de la utilizacién de
un medio de comunicacion impresa, el boletin, que logra llenar una
necesidad de informar a ia comunidad sobre temas especializados y de
interés parafa sociedad. El primer boletin que conocemos,es el Boletin de
leyes def imperio Mexicano, publicado en {866. Su estructura es la de un
fibro, con las funciones de un boletin de acuerdo alas definiciones antes
mencionadas, encontramos otros ejemplares con estas caracteristicas
como: e/ boletin de agricuttura,mineria e industrias,publicado en 1891 por
lasecretaria de fomento,colonizacion e industria de la republica
Mexicana.Bolet/n de estadistica fiscal publicado en 1898, por {a
secretaria de estado y del despacho de hacienda y crédito publico.
Posteriormente e/ Boletin comercial de ia direccion general de
consulados,de la secretaria de relaciones exteriores, es importante
mencionar que en esta hay una seccién destinada a anuncios
comerciales,que fos anteriores a este no contaban y su periodicidad a
igual que los anteriores era semestral o anual. £/ Boletin de /a universidad
nacional de México, cuenta ya con variaciones importantes: Su
periodicidad {(mensual) y su extensién que era de 50 paginas
aproximadamente. En la década de los cincuenta encontramos e/ Boletin
del archivo gensral de la nacién publficado en 1959, el cual presenta las
siguientes caracterfsticas novedosas: publicacion mensual,su adquisicion
no era gratuita,su costo era de $3.00y en el extranjero $.50 de
dils.,contenla fichas histéricas articulos sobre temas culturales del sigio
pasad, otras caracteristicas eran el que se utilizaba unamenor cantidad
de texto,y estaba abierta atodo ipo de publicohabfa una seccién de otras
pubiicaciones del archivo en conjunto con otras dependencias,este
Invitaba a canjear boletines por otros diferentes.
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Enla década de los sesentas el Colegio de México publica en el afio de
1963 un boletin semestral, y en este encontramos caracterfsticas
novedosas que marcan {as tendencias estructurales de los actuales
boletines, como son: Secciones cortas y concisas,se rompe con las
formas tradicionales de boletines en forma de libro, su formato es de
media carta (21.5 x 14 ¢cm) consta de ocho pdginas, su formato es
manejable, la informacién es colocada en dos columnas. Con esto, se
puede concluir,que el boletin desde sus inicios siempre cumplié su
funcion la cual es,como ya se menciono, informar acerca de temas:
clentlficos, artlsticos, histdricos,literarios o diversos a un nicleo de
personas reducido,con escritos breves. Es producido por
empresas,corporaciones o instituclones, y su periodicidad es
frecuente,ademés de ser de facil acceso para el publico lector.En {o que
regpecta al diseflo del boletin,no existe reglas establecidas, este se disefla
de acuerdo alos fines que la institucién que lo produce, puede tener
estructura de libro, de folleto o de plegable u hoja sencilla,lo cual lo
muestrala sigulente tabla comparativa. (tabla).Con esto damos por
terminado el analisis sobre las caracteristicas del boletin, organo
informativo que consideramos por sus caracteristicas, un medio propicio
para el tipo de informacién que manejay su faci! pruduccion en una
Institucién edicativa, como se muestra en los siguientes capitulos
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3. PERFIL DEL DISENADOR Y COMUNICADOR GRAFICO.

3.1.ANALISIS SOBRE INSTITUCIONES DE NIVEL SUPERIOR, PLANES DE ESTUDIO
DE LAS CARRERAS DE DISENO Y COMUNICACION GRAFICA Y MEDIOS
INFORMATIVOS QUE PRODUCEN.

México es un pals “joven”.La mayor parte de la poblacién fluctia en
edades de 15 a 45 afios, lo que nos conduce a cuestionarnos sobre la
educacién superior que esta recibiendo y va a recibir la comunidad
estudiantil en nuestro pafs, Problema por demas complejo y dificil de
resotver, que siempre desata polémicas y dudas. En este breve andlisis se
trata de ofrecer un enfoque particutar sobre cuatro instituciones de nivel
superior que en el transcurso de los afos han evolucionado logrando
robustecerse llegando a ocupar un lugar importante en la educacién
superior en méxico. Estamos hablando de la U.AM.(Plantel Xochimilco),
de ta ENAP. (UN.AM.) ambas escuelas publicas,la universidad Simén
Bolfvary la universidad Anéhuac plantel norte (estas dos escuelas
privadas).Las cuatro muestran entoques y perspectivas, mismas que son
expuestas en sus programas de estudios. Al mismo tiempo se aplicaron
cuestionarios a estas cuatro instituciones académicas que imparten la
carrera de disefio y comunicacion gréfica, con et objetivo de conocer y
analizar los érganos informativos internos (boletines) generados en estas
universidades, asi como conocer sus objetivos, proceso de producciény
perfil dellector. Estos datos nos serviran como pardmetros para la
elaboracién de nuestro proyecto Hoja Suelta. Este es el cuestionario que
se gplicd:
1.-4Que tipo (s) de publicacién(es) internas produce esta institucién y con
que periodicidad se publican?

2 -Mencione brevemente los antecedentes y el 6 los abjetivos de este
medio Informativo.
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3.-Describa el proceso de produccién del medio informativo
(detalladamente):
<Trabalo editorial {recopilacién de informacion)
-Disefio editorial
-Produccién editorial.
-Distribucién (o venta) .
-Costos de produccion.
A continuacién mostramos los resuttados obtenidos.

1.-UNIVERSIDAD AUTONOMA METROPOLITANA (PLANTEL XOCHIMILCO).

Comenzaremos con una de las universidades que en {os ditimos veinte
alos ha tomado mucha fuerza y en la actualidad juega un papel
importante en la educacién superior de nuestro pals: la U AMX. en sus
obletivos esta Institucién concede una mayor importancia al permanente
desarrollo de lainvestigacién sobre las prioridades que exige la sociedad.
Con esto el profesionista tiene un panorama mucho mas amplio para
encontrar la soluciones mas adecuadas a los problemas gréficos a los
que se enfrente. Al profundizar en la estructura educativa planteada por la
U.AM, notamos un profundo estudio sobre las necesidades y carencias
del sistera educativo mexicano asf como su entomo social.Es asf como
en su plan de estudios el estudiante de la carrera de disefio en la
comunicacion grédfica se enfrenta a materias como:

-Totalldad y disefio.

-Métodos mateméaticos.

-Introduccion ala comunicacién humana
-Planeacién.

-Disefio social.

-Teorla de la comunicacién.

Este listado nos da un ejemplo del real proyecto interdisciplinario que se
completa con materias practicas tales como son:
-Tecnologla de la produccién editorial

-Talleres

Laboratorios.?

1.-Plan e setudios de s UAMX.
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Para poner de manifiesto la importancia que esta institucién le ha
otorgado a lainvestigacién es et hecho de que alo largo de la carrera el
alumno realiza tesinas(investigaciones de corta extensién) que finalmente
lo llevan a titularse al término de sus estudios,lo que facilita su entrada al
mercado de trabajo. Otro punto a su favor es el interés que han tomado
un grupo de profesores y autoridades respecto al futuro y desarrolio de
esta carrera, en primera instancla reallzé el primer de encuentro de
escuelas de disefio gréfico, con un estupendo éxito,y posteriormente
participd en la creacion de la Asociacion de Escuelas de Diseno Gréfico;
as{como larevista de ensefianza de diseflo Gréfico "Encuadre
Universitario”. Todo esto nos muestra a una universidad con mentalidad
ablertay emprendedora.

En lo que se refiere a un medio informativo esta institucién cuenta con
un boletin informativo el cual surge en el afio de 1981, Sus objetivos
principales son:

JInformar de manera clara,breve,oportuna y objetiva sobre todos
aquellos eventos,manitestaciones y actividades académicas y
administrativas de la universidad.En esta publicacién se registran
semanalmente planes de estudio,servicios y organizacién
administrativa,publicaciones reclentes,recursos materiales,espacios
fisicos,personas,cargos y funciones,trémites escolares y
administrativos,convenios,intercambios académicos,actividades
deportivas y culturales,etc.

El proceso de produccidn que esta institucién lleva acabo se desarrolla
de la sigulente manera:
Busqueda de infamacién,de jueves a martes.Aquf se cuenta con el apoyo
de dos reporteros,los cuales acuden a eventos o actividades dentroy
fuera de la universidad,ya sea por iniciativa propia o por medio de avisos
que las diferentes dreas proporcionan.
-Posteriormente se realizan las notas.
-Se hace correccién de estilo.
-Se captura la informacién en el programa Ventura.
-Se arman las galeras
-Con un doumy armado se revisan las galeras
-Este doumy es revisado por Rectorfa
-Se manda a produccion,se hace el armado de negativos en planas.
-Se revisan y se envia a impresion el viernes.
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figure 3.1 Acrs sa musstra o
Plan de astudios de i
Urtvarsigect Simon Boivar,

-Se distribuye el lunes a primera hora.

E! Pertil del lector, basicamente esta dirigido a personas ¢on un
perspectiva mas amplia sobre la problemaética de México y el mundo;
ejemplo de ello son sus articuios sobre:" la calda del socialismo en china®
y" los problemas del nifio citadino”; se dirlge también a gente analfticay
participativa del los asuntos internos de la universidad.

2.- UNIVERSIDAD SIMON BOLIVAR.

En lo que respecta a las universidades privadas destacan dos que en
los ditimos afos han sobresalido y demuestran un avance importante con
respecto a la ensefianza de esta carrera,estas son: la Universidad Simon
Bolivar y la Universidad Andhuac (plantel Norte).

Comenzaremos c¢on la Unlversidad Simén Bolivar,los antecedentes del
establecimiento de esta carrera en la universidad datan de 1981

* del desembolvimiento propio de la cuftura contemporénea,en la que la
emision de mensajes gréficos constituye una parte esencial de la
misma.Estos mensajes aparecen constantemente utilizados en la
funcionamiento de la urbe,se difunden primordialmente a través de los
medios masivos de comunicacion;ia televisidn, los carteles, el
cinematdgrafo,los dlarios los llbros,etc.,"2

y son, como todo mensaje organizado sociaimente,una fuerza activa que
Incide en la conducta humana.Por ello es Indispensable que,qulénes ios
manejan sean personas que estén capacitados protesionalmente y no
como ha venldo ocurriendo en la mayorfa de los casos,sujetos que se
improvisan como técnicos de esta disciplina para suplir la ausencia
profesional que existe en nuestro medio.

Los objetlvos de esta escuela buscan que el disefiador pueda emitir
mensajes claros y estéticos,que solucionen los multiples problemas de
comunicaclién visual que {a soctedad neceslta,estos mensajes deben tener
un sentido de responsabilidad profesional comprometiendose a una
participacién mas dindmica y no estancarse como lo muestra su plan de
estudios en lafigura 31. Tamblen nos da unalista de caracterfsticas
generales de personalidad estas son:
Flexibilidad,firmeza,sociabllidad,resistencia,sentido del orden,colaboracién
y organizacién,sensibilidad,busqueda de beneficio social y adaptabilidad.

2-PLAN DE ESTUDIOS DE LAUNVERSIDAD SIMON BOLIVAR
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En sintesis, podemos decir que los objetivos que propone esta
institucién son claros y precisos, ademas se plantea que el alumno llene
una serie de requisitos y aptitudes para que tome una responsabilidad
plena como profesionista ante la problemética de mensajes visuales que
demanda la sociedad.Respecto alas materias que se imparten estas
muestran un equilibrio entre la teorfay la préctica3d Y en lo se refiere al
campo de trabgjo esta casa de estudios describe un panorama amplio de
oportunidades para que el profesionista se desenvuetva con facilidad.

En referencia al medio de informacién con el que cuenta esta universidad
es el boletin Imaggen,el cual se distribuye desde 1981, gracias al esfuerzo
de la Lic. Cleotiilde Montoya Juarez rectora de la universidad. El objetivo
fundamental de la publicacion es: Informar a la comunidad universitaria
sobre diversos tépicos que ataflen a las ocho disciplinas que se imparten
en esta institucion: disefio gréfico/administracién de empresas/quimico
farmacéutico bidlogo/contaduria public&/informética/educacion
primaria/ingenieria en alimentos y biologla.

Proceso de produccién:
-Recopllacién y andlisis de la informacién.
-Diagramacién(bocetaje).
-Armado computasizado con programa Ventura,
-Seleccion de materiales Grdficos,fotografias,ilustraciones y vifietas.
-Montaje, revision e indicaciones técnicas al impresor.
-Presentacién arectorfa.
-Entrega al impresor para su reproduccion.
-Se distribuye a profesores,alumnos y personal en forma bimestral,

Perfil del lector:
Esta publicacion llega a toda ia comunidad y trata problematicas y
acontecimientos de las siete carreras;el boletin es leido por personas
interesadas en informarse y participar en los cambios que surgen durante
el desarrolio de especialidad y formacién profesional,

3 4DEM.
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2.- UNIVERSIDAD ANAHUAC (PLANTEL NORTE

La Universidad Andhuac surge en 1964 como una pieza tundamental
dentro del proyecto educativo de los Legionarios de Cristo y del fundador
de la congregacion, el padre Marcial Maciel. Con el objetivo primordia de
“elevar {a condicién humana y social de los hombres y mujeres de México
bajo larectoria del padre Faustino Pardo L.C."4 En 1965 nace Psicologia
y Cienclas y Humanidades; en tanto que Arquitecturay Derecho en 1966;
en 1963 se inicia la construccidn de las nuevas instalaciones en Lomas
Anédhuac.Durante el mismo afto no s6lo se gradua la primera generaclén
de egresados Anahuac sino que también se inaugura el nuevo campus, el
dlia 4 de junio. Asi mismo se abren las carreras de Contaduria

Publica ingenieria Civil, Ingenierfa Mecanico-Eléctriva y Lenguas
Modernas. Ei gobierno de la republica reconoci6 el esfuerzo que esta
universidad habfalogrado por lo cual le otorgd en 1981 el derecho de
autonomia y validez oficial de estudios. En la actualidad, en la Andhuac
se imparten 18 licenciaturas,cursos de extension y postgrado. " Los
objetivos de la universidad estdn basados en unafilosofia humanisticay
cristiana ya que busca trascender la preparacion meramente intelectual y
lograr esa formaclién arménica que pretende desarroliar toda la
personalidad y sus cualidades fundamentales para ejercer correctamente
su liderazgo en un marco de libertad y responsabilidad.”5

Para esto es necesario descubrir las aptitudes y los recursos potenciales
de cadauno, buscando lo original de la personay desarrolldndolo al
maximo.Hay que ayudar a descubrir los valores profundos de la vida para
que pueda proyectarse cada uno en sf mismo y hacia los demas.

Elplan de estudios es completo,equilibrado y.realista; guia e introduce al
alumno al campo profesional y lo dota de las herramientas necesarias
para un exitoso desarrollo profesional .

Por otraparte, esta institucién cuenta con un boletin titulado
INTER-ANAHUAC el cual nacié como medio sencillo destinado a difundir
Informacién de manera agil,espontanea y concreta, para el personal
docente, directivo y administrativo de la misma universidad.

El boletln, nacido en agosto de 1990,pretende ayudar al profesional de la
institucién a tomar conciencia general de la universidad, para contribuir a
mejorar el sistema de comunicaclon interna de la ANAHUAC.Por otro
tado,cada carrerapublica su propio boletin especiaiizado.

4 -Plen de estudios de la Univercidact Anahuac plantel norts.

5.48ID
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Proceso de produccion:
-Recopilacién de la informacién con ayuda del colaborador de la escuela
-Redaccion de la informacion.
-Captura de informacién en computadora
-Impresién de las notas.
‘Planeacién del contenido del numero,de acuerdo ala informacién
recibida.
-Medicion de la informacién del boletin por computadora
-Revisién de las impresiones por la editoray asistentes,
-Autorizacion del boletin por ei director de comunicacién institucional y el
rector.
-Correcciones.
-Impresién.
-Distribucién semanal,
Perfil del lector:
El boletin INTER ANAHUAC va dirigido a docentes, directores y
administrativos, y su informacioén es facil y répida de digerir y no busca
profundizar sobre algun tema o problema en especial. .

3. 2 FORMACION ACADEMICA EN LA ENA.P.

La E.N.A.P. es una de las instituciones con mayor tradicién e
importancia en México.A través de los aftos que han transcurrido desde
su fundacién ha sufrido un sin numero de transformaciones mismas que
en la actualidad refleja en sus objetivos y planes de estudio. En el afio
de 1781 Don Jerénimo Gil propone la creacién de la academia de San
Carlos, en noviembre de 1785 se firma la ¢édula que aprueba la fundacién
de la Real Academia de las tres nobles artes, en 1822 la situacion
econdmica y politica obliga a cerrar la escuela.Es en el afio de 1843
cuando Javier Echeverrfa inicla la reorganizacién de la escuela.En 1867
cambié su denominacién a "Escuela de Bellas Artes”. Posteriormente, es
en 1910, pasa ha formar parte de la Universidad de México.Es en 1929
cuando las escuelas de pintura, escultura y la facultad de Arquitectura
quedan comprendidas dentro de la Escuela de Bellas Artes,en 1835
desaparece la Escuela de Bellas Artes y se crean las Escuelas Naclonales
de Arquitecturay Artes Plasticas; en 1959 se incorpora la carrera de
dibujo publicitario y en el afio de 1968 se sstablece el nivel ficenciatura.En
1970 se modifican los planes de estudio para convertir en una sola a las
carreras que existian en forma de especialidades (Pintura,Esculturay
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Grabado) estableciéndose la carrera de Artes Visuales.Finalmente en
1973 se crean las licenciaturas en Disefio y Comunicaclén Gréfica.

Enia actualidad la ENAP tiene distintas actividades como son:

*Impartir educacién superior a nivel licenciatura,en las diferentes
especialidades de las artes platicas y las artes visuales para formar
profesionistas. También imparte la maestria en artes visuales con las
orientaciones de pintura, escultura grabado,arte urbano, disefio y
comunicacién grafica,en la divisidn de estudios de postgrado,esta se
encuentra en la academia de San Carlos en el centro histérico de la
Ciudad de México.

* Desarrollar los planes y programas que especificamente se han
implantado,para obtener los grados de: Lic. en comunicacion
gréfica,disefio gréfico o artes visuales; y maestro en pintura,escuitura o
grabado.

*Realizar los estudios necesarios sobre los planes y programas de
estudio de la diferentes especialidades y en su ¢aso,proponer las
modificaciones que los mantengan actualizados.

*Preparar conferencias, seminarios y cursos especilales, y organizary
colaborar en congresos nacionales o internacionales relativos a las
disciplinas que se imparten en la escuela.

Enlo que respecta a los planes de estudio y objetivos de la ENAP
observamos en primer término,que el alumno es llevado hacia un
desarrollo de la sensibilidad asl como a un adlestramiento para el correcto
control y dominio de las técnicas y medios parala comunicacién,
mediante imégenes y simbolos graficos.Esto se muestra en materias
como disefio, dibujo, tipograffa,etc.En esta etapa al alumno se le ensena
las técnicas para el desarrollo de sus proyectos gréficos.La investigacion
Yy teorla son ramas contempladas en esta etapainicial, que no logra ser lo
suficientemente completa.Quiz& por ello el alumno no le concede la
importancia necesaria,y se inclina mas hacla las materias practicas. Lo
que as{ comienza se agudiza en el trasncurso de la carrera, provocando
un desarrollo profesional incompleto que constituye un probiema esencial
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al que se enfrenta el egresado de ia ENAP primero en la elaboracién de
su proyecto de tesis y posteriormente en el campo de profesional.

Por ofra parte uno de los aspectos que las carreras de comunicaciény
disefio grafico buscan en sus objetivos es que “el alumno de mas
importancia al espectador ya que es la persona que recibira el mensaje
gréfico, mediante los medios de comunicacion visual y educativa,se podra
orientario hacia su superacién ética e intelectual™. 6 Esto es reamente
acertado e inteligente,ya que dependerd de este que el mensaje funcione
o se pierda y mientras exista una mayor preocupacién por educar
visualmenete al espectador se dara una completa retroalimentacion entre
el emisor y el receptor.

Respecto a los medios impresos que produce particularmente la ENAP
encontramos a el boletin bibliogréfic o cuyo objetivos es difundir el
material de la bibliotecay, como consecuencia, promover {alectura en ia
ENAP.

Proceso de produccion:

-Recopilacion de intormacién,se realiza un listado de los libros (por
alumnos de servicio social).

-Seleccidn de los tftulos que se resumiran.

-Elaboracién de resumenes.

-Revisién.

-Recepcidn de colaboraciones de profesores.

-Resdlizacion de entrevistas

-elaboracién de presentacion.

-Mecanogratiado.

-Capturay revision.

-Se envia a diseilo.

-Se recopila la informacién(texto,imégenes, fotos,ilustraciones).
-Marcaje de originales(texto).

-Fotocomposicidn{compaosicion tipogréfica).

-Correccidén de galeras,

-Produccién de originales mecénic os

-fotomecdnica.

-Se manda aimpresién.

Perfil del lector:

Esta publicacién va dirigida a personas preocupadas por elevar su nivel
académico y cultural.

8-Plan ce estudios ca o EN.AP.
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3.21.PROBLEMATICA EXISTENTE DEL ESTUDIANTE DE DISENO Y
COMUNICACION GRAFICA DE LA ENNAP

Unavez analizados la historia y objetivos de esta institucién nos
abocaremos ha mencionar algunos de los problemas alos que se
enfrenta el estudiante,desde su incorporacién hasta la cuiminacion de su
carera, Es a ralz del camblo a sus nuevas instalaciones en Xochimilco en
1979, cuando la ENAP se Incorporala enseflanza de las disciplinas de
disefio y comunicacién gréfica.Parala década de los ochentas dichas
carreras tienen un auge inusttado en la matricula escolar y legan a
conformar actuaimente el 80% del alumnado de la institucién.Debido a
esto surgen problemas que a través de los aros no se han podido
ajustar,estos son:

-_as instalaciones son insuficientes e inadecuadas: pues no fueron
planeadas parala sobrepoblacion de la escuela,para atender este
probiema se han realizado modificaclones sin una planeacién correcta.

< abiblioteca,fototecalaboratorio de totogratfa,sala de cémputo,asf
coOmo otros servicios resultan insuficientes, por o que un ndmero
razonable de alumnos se ven iimitados al manejo y conocimiento de
equipo necesario para su desarrollo profesional.

£l mobiliario (restiradores y bancos) también es insuficiente lo que
Impide al estudlante, asf como al profesor un adecuado seguimiento del
desarrollo de algun proyecto dentro de las instalaciones, -El mal manejo
de espacio no permite la adecuada utilizacién de fas instalaclones
deportivas.

-Debido ala demanda de estas carreras no se ha podldo reestructurar
los planes de estudios, para que contemplen la problemética de trabajo
que la sociedad requiere y a la que el estudiante se va a enfrentar as(
como la dura competencla,con egresados de otras instituclones que,
como yavimos tienen un plan de estudios actualizado a las necesidades
que el pals demanda.
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-Finaimente, los medios de informeacion intema(periddicos murales)
resuitan obsoletosy no logran sus objetivos primordiales que son
mantener eficazmente informada a la comunidad de la ENAP en su
contexto social, as{ como en su problematica interna. Este Utimo punto el
que mas nNos preocupay el gue motivod el presente documento de
titulacion,

A continuacién mostramos una alternativa para mejorar la informacién y
comunicacion entre la comunidad de la ENAP,

3.3 IMPORTANCIA DE LA CREACION DE UN BOLETIN INFORMATIVO EN LA ENAP,

La comunicacién es el puente de entendimiento entre los seres,es por
ello que poniendo los ojos en la ENAP,nos preocupa que la comunidad de
académicos,estudiantes y egresados,no estemos vinculados por un
érgano informativo que nos una.Federico Engels sefiala que“el hombre no
puede vivir sin socledad y la socledad sin comunicacion y depender de las
condiciones y {os hechos sociales". Esto es que debe exstir una
retroalimentacion entre el estudiante y su entorno sociallo cual no se da
en la ENAP,de ahl la necesidad contar con un medio informativo que
ubique a la comunidad con su realidad. A continuacién enlistaremos las
necesidades que las diferentes éreas de la escuela requieren parauna
comunicacién més directa con ¢ estudiantado de la ENAP,

Esto es tangible en dreas-como Servicios Escolares, Difusion Cultural,
Serviclo Social, Computo, Actividades Deportivas y al méximo la
educacién. En ellas el estudiante no conoce los beneficios y servicios que
se le brindan y en consecuencia este no los aprovecha en su totalidad, Al
salir y enfrentarse a la reslidad profesional con estas el egresado tendré
que capacitarse, para llenar estas vaclos y ser mas competitivo.
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Para demostrar estas aseveraciones se aplicé un cuestionario ala
comunidad de ta ENAPR,en el cual se pregunta al estudiantado sobre los
serviciosy prestaciones que brinda la escuela en diferentes
areas.Acontinuacion mostramos los resuitados obtenidos y
observaciones y una lista de datos comparativos de los préstamosy
senvicios que presta la escuelg obtenidos gracias al :

“INFORME 19885-1990 DEL MTRO. JUAN ANTONIO MADRID VARGAS"

1.-¢CONOCES LOS TRAMITES QUE PUEDES REALIZAR EN
SERVICIOS ESCOLARES?

OBSERVACIONES:La mayorfa de los que conocen los trémites de
servicios mencionan los mas comunes:trdmite de credencial,constancias
de estudio,exdmenes extraordinarios.etc.,lo preocupante es que un
nudmero considerable desconocen los trdmites que se pueden realizar en
servicios escolares como son: constancias,histortales
académicos,certificados,revisiones de estudios,entrega de documentos
oficiales, carta de créditos, reposicién de credenciales y resellos;por io
cual varios estudiantes van arrastrando problemas administrativos aun
siendo egresados.

TRAMITES DE SERVICIOS
PREGUNTA # 1

PORCENTAJE

PORCERTARE
RESPUESTAS
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2.-{SABES LAS FUNCIONES DE DIFUSION CULTURAL?

OBSERVACIONES:Estas cifras nos demuestran la necesidad de un
medio informativo que proporcione fechas y lugares de 10s eventos que
se ofrecen dentro y fuera de |a escuela,y que son bastantes alo largo del
ano.El arduo trabajo que realiza este departamento es practicamente
desconocido por ia comunidad de ia ENAP.

FUNCIONES DE DIF. CULTURAL
PREGUNTA # 2

POACENTAJE
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3.-4SABES LOS REQUISITOS PARA INGRESAR AL AREA DE
COMPUTO?

OBSERVACIONES:Estas cifras reamente son preocupartes,ya cue la
computacion se esté convirtiendo cada dia en una herramienta
indispensable para el disefiador y comunicador gréfico,y las respuestas
nos demuestran una total faita de intormacion de! estudiantado de los
cuatro aflos acerca del equipo de cSmputo con el que cuenta la escuela

REQUISITOS AREA COMPUTO
PREGUNTA # 3
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PORCENTAM
RESPUESTAS
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4.-LCONOCES LOS SERVICIOS QUE TE BRINDA LA BIBLIOTECA?

OBSERVACIONES:Los resultados obtenidos en esta pregunta nos
demuestran que este es el servicio mas utiizado por el alumnado,pero

esa cifra negativa de 8% nos demuestra que hay fallas de comunicacién
que se deben de corregir.

SERVICIOS DE LA BIBLIOTECA
PREGUNTA # 4
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RESPUESTAS
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5.-4CONOCES EL EQUIPO QUE TE PRESTA LA ESCUELA PARA TU
DESARROLLO PROFESIONAL?

OBSERVACIONES:Es importante destacar en este punto que la
mayoria de respuestas afirmativas mencionan equipo fotografico como
charolas y ampliadoras solamente,lo cual nos deja entrever iue no hay un
completo conocimiento del equipo que brinda la escuela en esta
area,entre el cual podemos encontrar: la cabina de grabacién,equipo de
video,préstamo de ldmparas,lentillas,marginadoras,quimicos,etc.

EQUIPO QUE PRESTA LA ENAP
PREGUNTA # 6

PORCENTANE
RESPUESTAS
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6.-.CONOCES LOS TRAMITES PARA REALIZAR TU SERVICIO
SOCIAL?

OBSERVACIONES:Es importante destacar que en este punto lagran
mayoria de estudiantes desconoc(an los tramites para la realizacion del
servicio social eran alumnos de quinto y sexto semestre e incluso algunos
de séptimo,lo cual es digno de tomarse en cuenta pues se evidencla que
el educando deja este importante complemento de su formacién
académica al utimo 10 cual en ocasiones le causa problemas para su
desarrollo en el campo profesional, En ocasiones el alumno realiza su
servicio social en lugares o instituciones en las cuales no activa sus
conocimientos y termina realizando otras actividades totalmente ajenas a
su campo profesional.

TRAMITES SERVICIO SOCIAL
PREGUNTA # 6

FOM!‘NTAJ!
PREGUNTAS
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7-LCONOCES LOS TRAMITES PARA LA REALIZACION DE TU
PROYECTO DE TESIS?

OBSERVACIONES:Estas cifras reaimente son representativas de una
problemética del estudiantado de la ENAP: ya que por la faita de
informacién hay un bajo indice de titulacién y como se muestra aquf uno
de los factores que influyen son la falta de orientacién y motivacién al
alumno interesado.

TRAMITES PARA TITULACION
PREGUNTA # 7

e EZwo

CAPITULO Il 18



8.-4CONOCES LAS ACTIVIDADES DEPORTIVAS QUE TE BRINDA LA
ENAP?

OBSERVACIONES:Las actividad deportiva es necesaria y formatva
para el desarrolic completo del estudiante;pero en la ENAP este aspecto
se ha descuidado en los uftimos anos.Y aunque se han realizado intentos
esporddicos para der al alumno la oportunidad de ejercitarse, los
resultados han sido destavorables.

ACTIVIDADES DEPORTIVAS
PREGUNTA # 8
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9.-LSABES LOS REQUISITOS PARA UTILIZAR LOS PERIODICOS
MURALES DE LA ESCUELA?

OBSERVACIONES:Esta pregunta buscaba demostrar las fallas de los
pocos medios informativos con los que cuenta ia ENAR,y el resultado es
evidente,la mayorfa del estudiantado desconoce que puede utilizar los
periddicos murales sin requisito alguno.

TRAMITES PERIODICO MURAL
PREGUNTA # 9

PORGENTANE
REPUESTAS

ey E3wo
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10.-.CONOCES LOS TRAMITES PARA UTILIZAR LAS GALERIAS Y EL
AUDITORIO?

QBSERVACIONES:Al igual que la pregunta anterior el alumno
desconoce los minimos requisitos para utilizar ios medios de
comunicacion que brinda lfa ENAP

USO DE GELERIA ,AUDITORIO
PREGUNTA # 10

s E22wo
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11.-¢SABES QUE AYUDA TE BRINDA LA ESCUELA CUANDO ERES
EGRESADO?

OBSERVACIONES:L as clfras son mas que obvias,la ayuda que brinda
la ENAP a egresados es nula,excepto si se es adjunto de algun maestro,si
se realiza el servicio social en la escuela o si se realiza su titulacién.Por lo
que existe un total desconocimiento del rumbo que toman los egresados
de la ENAP.

BENEFICIOS DEL EGRESADO
PREGUNTA # 11
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A continuacién mostramos gréficas de los porcentajes de los
resuitados obtenidos de las preguntas realizadas ala comunidad de la
ENAP: RESULTADOS DEL PROYECTO PILOTO

En base alos resuftados obtenidos en el cuestionario anterior se realizé
un proyecto piloto de boletin el cual se distribuyo con un cuestionario
adjunto,para darnos cuenta silas secclones que se crearon cumplfan con
estas necesidades.Este fue puesto a consideracién del alumnado y
autoridades de ta ENAP. 1.-:CONOCES LAS PUBLICACIONES QUE
HAY EN LA ENAP? ‘

OBSERVACIONES:Esta pregunta dejé ver el desconocimiento de ia
comunidad de las tres publicaciones que publica la ENAP,lo cual perjudica
alos departamentos que las realizan ya que su trabajo no llega al publico
al que va dirigido.

PUBLICACIONES DE ENAP
PREGUNTA # 1
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2.-QUE OPINAS DEL BOLETIN (proyecto piloto)?

OBSERVACIONES: La aceptacién de este proyecto fue favorable pues
existe la necesidad de una publicacién que Informe a la comunidad de la
ENAP.

OPINION DEL BOLETIN
PREGUNTA # 2

REGULAR
RESPUESTAS
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3.-LQUE OPINAS DE SUS SECCIONES?

OBSERVACIONES:Una importante mayorfa considerd completas las
secciones,ylos que opinaron desfavorablemente pedian lainsercién de
una o dos secciones mas.

OPINION DE SECCIONES
PREGUNTA # 3
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4,-{CONSIDERAS QUE APORTA ALGO PARA TI COMO ESTUDIANTE?

OBSERVACIONES:Un porcentaje alto opiné afirmativamente,y esto es
porque el boletin esta planeado para la comunidad estudiantii de ta ENAP.
Los resultados obtenidos se presentan en gréticas comparativas:

APORTACION AL ESTUDIANTE
PREGUNTA # 4

PORCENTAJES

AESPURATAS

e E22wno
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4.- PROPUESTA QGRAFICA

4.1. ELEMENTOS ORQANIZATIVOS DENTRO DE LAS ARTES QRAFICAS

Lafase final de este proyecto contempla: la elaboracién propuesta
gréfica.Ya demostramos la necesidad de un medio informativo parala
ENAP,ahora subtentaremos el procedimiento que se llevara & cabo para
su produccion.*

Uno de los principales problemas a los que se enfrenta cualtquier
institucion o empresa que debe producir un proyecto grafico es el
Presupuesto,respecto a este problema Gargallo nos menciona:
“Elproyecto grafico debe de considerarse como una oferta de servicio y
no como una oferta de precio”. Ya dentro def proceso de produccién
menciona que:

“existen tros faces de trabajo: Preparacion, impresion y manipulado estas
deben de ser lo suficientemente claras para que las pueda interpretar
cualquier técnico de la propia empresa o de otra similar’,

Todo lo cual demuestra que el presupuesto debe elaborario un
tecnico-conocedor de todos 10s detalles de producciéon. Como se
demuestra en tos parrafos siguientes,

*Para commprencar Bste COTRiel prOCesa 88 (ecuUrTia 8 MNSBYC escrko por o ndustrial diplomado CARLOS
GARGALLD scarca O is orgenizacion y COSIoS on i85 188 Craficas; o CUB SHVIS 09 Smpio DHA GXCHIC ot
AOCHB0 T NUBSTTC DIOYSCtD.
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4.2 COSTOS

En lamoderna industria grafica no se realiza un trabajo,no sin antes
haber presentado un presupuesto al cliente para, mediante su aprovacion
garantice ia conformidad con la cotizacién, con los materiales que se
utilizaran, con los detalles de fabricacion y con tas condiciones de venta,

En este caso particular presentamos un presupuesto para la Impresién
de este proyecto a las autoridades de la ENAP, Teoricamente para
confeccionar un presupuesto se deben de contemplar los siguientes
conceptos:

Gastos Fijos: Son aquellos que permanecen constantes,y no varian con el
aumento o disminucién de la cantidad que se va afabricar.

Gastos Variables: Son los que varian en funcién det cambio de la cantidad
que se fabrica,el papel utilizado, las horas de marcha de las maquinas, la
tinta, los materiales de encuadernacion,etc; Todos estos datosyaenla
practica, generalmente, estan ya incluidos al solicitar el presupuesto de
impresion, pero de nos ser asl es importante tomarlos en cuenta. Enla
siguiente paglna se muestra una cotizacién cuyas cifras estan basadas
en la maqueta del boletin Hoja suelta y el costo unitario por pieza fue
proporcionado por el jefe del departamento de disefio de la ENAP.
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COTIZACION PARA LA IMPRESION DEL BOLETIN
INFORMATIVO DE LA ENAP “HQJA SUELTA".
FECHA: ENERO DE 1992,

TITULO: BOLETIN DE LA ENAP

FORMATO: Catts

CONTENIDO: 14 paginas + cublenta,

FOTOQRAFIAS: 10 minimas de 1/2 lono en interlotes y una de 10x 18 det/2tono
en ia portada.

COMPOSICION: Cuerpo de texto helvética 10.12.

IMPRESION: Texto: Tipogratia a 1,1 colorea.

Cublenta: Tipografia. a 20 coloren

Texto paginas centrales: 2.0 colotes.

PAPEL: Texto y Cublertas : Band Gréfico §7 X 87cm.44k,1,100 hojas
ENCUADERNACION: Doblada.CANTIDAD: 1,000 ejemplares.

PRECIO POR EJEMPLAR:$1,769.78,
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Otro punto que debe de ser tomado en cuenta para la realizacién de
cualquler proyecto editoral es la Infraestructura, es decir el equipo tanto
material como humano con el que se contara. £s asi como mencionamos
unalista de requerimientos necesarios para ia produccién del boletin hoja
suefta:

*Un espacio fisico en el cual puedan laborar un total de 8 personas en
dos twmos como son:

3 reporteros

3 disefiadores

2 correctores de estilo.

*MOBILIARIO:
3 restiradores
5 escritorios.
1 archivero.
1 computadora con programas para edicion, diseno y procesador de
palabras,
1 impresora laser.
1 scanner.
1 teléfono
5 lamparas.
1 maquina de escribir.

*MATERIAL: papel, pegamentos, escuadras, lapiceros, estilografos,
tinta, navaja, libros, revistas, diccionario, pinceles, pizarrén blanco,
tapizes de color, plumones, etc.

Es importante destacar que esta lista representa los elementos optimos
que se requieren para la produccién de este proyecto, pero esta se puede
ajustar a {a situacion que impere en el momento de la aceptacion del
proyecto. En los siguientes parralos se explicara con mas detalle el
proceso de produccién y los tiempos y movimentos a seguir.
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4.3.0ROANIZACION
Para conseguir una eficiente organizaciéon hay que establecer las
normas de funcionamiento méas adecuadas a ia naturaleza del
departamento, estudiar las técnicas mas apropiadas e implantar los
mejores métodos de trabgjo en cuanto a
1.-Los puestos de trabajo.
2. a disposicion de las instalaciones.
3.-Los materides: su dmacenamiento y transporte.
4.-La organizacién de la produccion.
5.-Los métodos de trabajo.
6.-El control de calidad.
7.-Los servicios de mantenimiento.

Lo primero que hay que hacer en un pequefio tallermediana o grande
industria grafica es definir claramente las funciones de cada operario,
encargado, técnico, administrativo o jete que forman la empresa. Cada
persona ha de saber exactamente para que estd enla empresa, lo que
éstaespera de é|, de quien depende y quiénes dependen de él, de qué
medios dispone, evitando con estas medidas interferencias de unas
personas enlos trabajos de otras o que algun trabajo se queda sin
realizar porque no se sabla quien io halxXa de hacer.

Laignorancla en estos casos puede tener consecuencias muy costosas.
De acuerdo a estos puntos presentamos y describimos los organigramas
de fiujo y de funciones para la realizacién del proyecto gréfico,de ios
cuales podemos destacar que para la aplicacion real de este proyecto se
encontro que deberia de estar coordinado por una departamento ya
establecido, en este caso se encontro que el mas iddneo y funcional es el
de DIFUSION CULTURAL ya que por sus reglamentos internos y sus
objetivos permiten realizar la labor de difundir ia informacion generada
dentro y fuera de ta ENAP,apoyado por el departamento de publicaciones
de esta escuela.?

1.-REGLAMENTO PARA (A REALIZACION DE EXPOSICIONES EN LAS GALERIAS DF LA ENAPEL
DEPARTAMENTO DE DIFUSION CULTURAL SE COMPROMETE A.1.-Liever 8 cano lBs labores de dfusion tarto
on ips medios ge camnunicacidn rMaava do s UNAM,COMO e (ian o6 06 CHIICUECH N Nea ar.
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*DIRECTORES:
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Unavez presentados los organigramas que regiran la organizacion de
este proyecto, presentamos una descripcién cronologica del proceso de
produccién a sequir para posteriormente adentrarnos ei la situaciéon
administrativa que regira a esta propuesta:

LUNES:
-A primera hora reparto de boletines.
-Recoleccién de negativos y dibujos a la imprenta
~Junta para detectar fallas def numero que se publico

MARTES A VIERNES:
-Almacenar y desechar informacién
-Se comienza con el trabajo de recoleccion y captura de informacion.
-Planeacion de caracteristicas del numero que va a salir.
-Acudir a las dependencias por informacién.
-Organizar y captutar la informacion de Bazar y Empleandote.
-Coreccién de estilo.

LUNES A MARTES:
-Trabajo de disefo:composicion en computadora realizacion de
vifletas,amado de originaes.
Mostrarlo a la direccion,

MIERCOLES:
-Ultimas corecciones a originales.
“Llevar originales a la imprenta.

JUEVES A VIERNES:
-Impresion y acabados.
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4.4, PROPUESTA DE ADMINISTRACION Y RELACIONES PUBLICAS DEL PROYECTO
QRAFICO,

Toda agrupacién unida, para realizar un plan ¢ proyectos requiere de
una administracion, la cual organizara y establecera fa labor que cada
miembro ha de desempenar dentro de la institucién. ODentro de las
dilerentes teorfas administrativas. la de PETER DRUCKER , (a cual
denomino como "Administracion Por Objetivos” en la cal especifica que
todas las acciones deben de ser dirigidas por objetivos claramente
expresados 1o cual hace posible que un subordinado controle sus proplas
realizaciones, caracteristicas que, en una proyecto como este permite un
trabajo &gil y eficiente. Esta teona facilita aue cada subordinado, participe
enlafijacién de los objetivos de trabajo que realiza ,se autosupervice y
autocontrole. Pero toda accidn individual debe de encaminarse alos
objetivos de la organizacién. Los cuales le seran sefialados a cada
miembro que se integre af departamento de manera fime y ciara.

Por otraparte ¢cada accidon debe de ser mediday controlada con medios
cuantitativos (cantidad,tiempo,calidad) requisitos que el departamento. de
difusién cultural y de servicio social de la ENAP controlara.

Pero paralograr que estos puntos se dasarrollen de manera Sptimaes
necesarno controlar las refaciones publicas tanto internas como externas
que imperen en este departamento.Como sabemos la funcién de las
relaciones publicas es el manejo de un conjunto de actividades,
efectuadas por cualquier organizacion, para la creacion y mantenimiento
de buenas relaciones entre los miembros de la organizacién y los demés
sectores de fa opinién publica o “publicos”.
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En lo que respecta a las relaciones publicas internas, que es la que se
establece entre los directtvos y los empleados buscando una
comunicacién entre ambos para que juntos logren {os objetivos de {a
empresa, Jorge Rios Salay nos menciona que existen ciertas necesidades
que se deben de tomar cuenta para unas optmas relaciones publicas
internas 2, estas se aplicaron de acuerdo a las caracteristicas de este
proyectoy el resuitado fue el siguiente:

“1.-Lanecesidad de pertenecer a algo: por las caracterfstica de este
departamento se ubica como uno de los mas importantes dentro de la
comunidad de la ENAP.

2.-Lanecesidad de dignidad: todo miembro de esta publicacion sera
tratado con dignidad y respeto dentro y fuera del depto.

3.-Necesidad de seguridad: el hecho de realizar el servicio social dentro
de un programa autorizado por la UNAM asegura que el tiempo que se
labore en este proyecto sera administrativamente respaldado.

4.Necesidad de perfeccionamiento o mejoramiento personal: los
miembros que trabajen en este proyecto realizaran una labor
profesional,fa cual les exigira a superar sus errores para rendir con creces
la labor que se le estard encomendando.

5.-Necesidad de poder creador: las caracteristicas de una publicacion
peridédicay con la varledad de secciones permite la libertad de crear
nuevas opciones que enriquezcan ala misma.”

2 +Jorgs. Rios Sainy, Relsclones publicas, oo 2223
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Respecto a fa administracion de este proyecto, como ya se menciono
con anterioridad, estara establecida por objetivos, los cuales permitiran
saber como va el proceso y mediante juntas periddicas se medira su
evalucion. En lo que se refiere a la seleccién de personal se dara a
conocer mediante.

-Tableros o periodicos murales ubicados en laENAP,

-Cantas alos diferentes departamentos de senvicio social de diferentes
tacultades de ta UNAM.

-En la seccion "Empleandote” dei boletin "Hoja Sueita™.
Posteriormente para su incorparcién a departamento se realizara:
*Una entrevista previa en donde se especificara las caracteristicas y
objetivos del departamento y del proyecto,ademas de sus reglamentos
intermos, por mediio de:

*Un tniptico de bienvenida,

*Y la proyeccion de un audiovisual o video.

Por ofra parte por las caracteristicas de este proyecto, el cual nace de
fa retroalimentacidn entre el emisor y receptor,un punto importante es el
de conocer las necesidades y opiniones del publico al cual legaraEs por
efio que se debe de tomar los siguientes puntos:

-Tomar en cuenta las opiniones y quejas.
-Ser veraz en la informacién que maneja la publicacién.

-Atender con cortesla al publico.

Finalmente la relacién con las autoridades debe ser cordial, e

informaries petiédicamente de los avances y problemas del departamento
y la publicacion.
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Ofro aspecto digno que debe de ser tomado en cuentay que tiene
coneccién con las relaciones publicas es 1a proyeccion de la imégen
gréfica del departamento que se proporcionara tanto a publico como a
personas que colaboren en este proyecto mediante la utilizacion y
adecuacion de soportes gréficos.

4.8. SOPORTES QRAFICOS.

La creciente necesidad de control de la implementacidn publica de los
signos Identificadores ha hecho que cada dla se preste mas atencién al
sistema total de mensajes de identificacidén. Por lo anterior proponemos
papelerfa interna necesarla como soporte gr&ico ordenador, funcional y
sistemético. La papeterfa minima indispensable que contempla
caracteristicas de uso técnico y justificacion del diseno son:

PAPELERIA

**TARJETA DE PRESENTACION .Estos serén utii para las
relaciones externas del personal y el equipo de trabajo.

CARACTERISTICAS: Formato 9x5 cm,horizontal.el logo esta ubicado
enlaparte superior centrado,para ser captado fAciimente,tiene suficientes
blancos para ser leida sin problemas.El nombre y el cargo se encuentran
centrados y en diferentes tamafios dando jerarquia al nombre conun
puntaje mayor que al cargo.El numero telefénico y direccién se tocalizan
en la parte inferior dentro de una pleca(calados)para su fécil lectura.

Enlo que respecta a los colores institucionales de distribuiran de la
siguiente manera:

-El color azul sera aplicado en la tipografia, en lapleca y en el perfil de
las hojas de logotipo.

-El amarillo sera aplicado en forma de plasta en el interior de la figura
de las hojas del logotipo.
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**GAFETE DE IDENTIFICACION

Caracteristicas.Formato 10.5 » 4+ 2 cm,vertical.en la parte superior
aparece una plecay en elinterior de ella se encuentra czlado el nombre
de fa publicacion.se le da esta jerarquia para darle senedad y validez a
estaidentificacion postenormente debajo de este se encuentra el logotipo
en un amplio espacio que permite ser apreciado con clandad. Ensequida
se encuentran plecas que seran llenadas con ios datos de la persona que
utilizara este gatete asl como lafechay firma del director de la
publc acion.

Finaimente en la esquina infenor izauerda se encuentra el espacio en el
cual se colocara la fotograhia que identficar & al personai que porte este
gafete.

-El color azul sera utiizado en la tpografia y et legotpo

-E) color amarnilo se utilizara en las plecas y las figuras de las hojas det
logotpo.

*HOJA MEMBRETADA-Estas son ndispensables para el manejo
administratvo intemo y externo del boetn,

Caracteristicas:-Formato 21.5 x 28 cm.. vertical.margen de amba:1.5
cm,abajo:1 cm.derecho:! cmazquierdo 3 cm.Eliogotipo se encuentra
centrado en la parte superior,posteriormente una mancha, la cual sirve de
cga mecanogréfica,y enla parte inferior una pleca del mismo ancho
donde se encuentra ia direccion. teléfono y nombre det departamento
caados.

-El color a2ul sera utilizado en la tipografia y el logotipo
-l color amaritlo se utilizara en las plecas y las figuras de las hojas del
fogotipo.

**SOBRE MEMBRETADO
Caracteristicas-Formato 10.5 x 24 cm honzontal,dentro de un margen de
1.5 amba.l aia derecha.1 abajo y 3izquierda.se colocara el logotipo enia
esquina superior izquierda,debajo una pieca de 12 x 3 cm la cual servira
para escribir los datos del remitente y en la parte inferior una pleca dentro
de la cual se encuentralos datos de la direccion.
' -el color azul sera aplicado en la tipografia,en la plecay en el perfil de las
hojas del logotpo.
£l color amarillo se utilizara en las plecas y las figuras de las hojas del
logotipo.
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-Para obtener una eficacia identificadora. teléfono y departamento.
Los colores serdn aplicados de igual manera que lahoja y gafetes.

**HOJAS DE LLENADO: -Esta es necesaria para captar,ordenar y
dar secuencia a la informacion, de las secciones* Empleandote y Bazar”

Caracteristicas: -Formato 21.5 x 14 cm., horizontal el logotipo se
encuentra en el &ngulo superior izquierdo,al otro extremo se encuentra
dos espacios de lienado que son importantes para la organizacion de la
informacién como son la fechay numero de palabras.Posteriormente se
encuentran lineas para colocar las el texto que llevara el
anuncio finaimente se encuentran en la parte inferior cinco espacios para
ser llenados con datos del anunciante. Estos junto con el texto sera de
color azul y el logotipo tendra el mismo tratamiento que la demés
papelerfa.

**TRIPTICO DE BIENVENIDA:

Caracteristicas: -Su formato sera de 28 X 21.5, su dispocicién sera
horizontal, en la solapaira el logotipo en la parte superior y la informacién
sera distribuida en una columa y solo se utilizara una tinta. Sera
distrubuido por el departamento de servicio social y el departamento de
difucién cuttural.

**SOPORTE DE DISTRIBUCION DEL BOLETIN (BUZON).
-La colocacion de estos en lugares especfficos serviran para que la
comunidad de la ENAP,pueda de manera {acii tomar un ejemplar asf
como fas formas para el anuncio clasificado, ytas opinlones y
sugerencias.Este estara colocado auna aftura accesible empotrado en la
pared. El material del que estara hecho es el acrilico ya que por sus
caracteristicas de costo, durabilidad, modernidad, mantenimiento lo hacen
adecuado para el uso que se le va adar.
Unavez descrito en su totalidad los aspectos administrativos para el
adecuado funcionamiento de este proyecto editorial, nos abocamos a
describir los elementos tecnicos y teoricos de diseno editorial, eficases
para la creacion de cualquier proyecto, y en particular los que sirvieron de
sustento para la creacién de la maqueta del boletin informativo Hoja
Suefta. Pero antes se mostraran fos ejemplos de los soportes graficos.
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TARJETA DE PRESENTACION

g
( HOJA SUELTA

BOLETIN INFORMATIVO DE LA ESCUELA NACIONAL DE
ARTES PLASTICAS

PROFA.MARGARITA RUIZ REYES

' 6 76 26 21.
AV. CONSTITUCION # 600 XOCHIMILCO DF

QAFETE DE IDENTIFICACION

BOLETIN INFORMATIVO DE LA ESCUELA
NACIONAL DE ARTES PLASTICAS

Wb
HOJASUELTA

LA PRESENTE ACHEDITA AL SERVIDOR l
cOMO C ‘"“) i
;
!
|
I

DE ESTA PUBLICACION .

MEXICODF A ( )DE( D 19 ()

- |

DIRECTOR DEL DEPTO. DIFUSION.CULTURAL

I
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HOJAS DE LLENADO PARA BAZARY EMPLEANDOTE

FIOA TUELT

INSERCION DE INFORMACION PARA EL BOLETIN DE LA ESCUELA NACIONAL DE ARTES PLASTICAS

(N ———— (N y S—
[, R S—|

ESCUELA NACIONAL DE ARTES PLASTICAS XOCHIMILEQ D.F. OEPTO. DE DIFUSION CULTURAL

SOBRE MEMBRETADO

’%
HOJA SUELTA

BOLETIN INFORMATIVO DE LA ESCUELA NACIONAL DE ARTES PLASTICAS

AV CONSTITUCION # 800 XOCHIMILCO D.F. DEPTO DE DIFUCION CULTURAL TELEFONO 676 28 21
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HOJA MEMBRETADA

)
HOJA SUELTA

BOLETIN INFORMATIVO DELA ESCUELA NACIONAL DE ARTES PLASTICAS

# 650 XOCHIMILEO 0. DEPTO .DIFUSION CULTURAL TELEFONO 8 782031 |
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TRIPTICO DE BIENVENIDA
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4.6.PROGRAMA DE AUTO EDICION VENTURA.

Es pertinente destacar que tanto el disefio como la creacién de esta
maqueta del proyecto gréfico se utiliz6 El programa Ventura,sistema de
autoediclén,y nos Inclinamos por este programa por que incluye todas las
herramientas para un disefio de publicaciones modemo.Ventura combina
texto almacenado electronicamente con gréficos generados por otras
fuentes como:procesadores de palabras, digitalizadores, scanner,
camaras de video, etc.,por lo que los resultados son bastante buenos.

Un programa de auto edicién actua como mesa de composicién siendo la
pantalla un tablero de maquetacion y con sus diferentes herramientas
pemite establecer especificaciones de disefio para casi todos los
aspectos de una publicacién:

-Gréficos, atributos del texto, plecas, recuadros, leyendas, notas de pie de
paging, Indices, folios,etc.; se pueden colocar también en todas las
paginas de una forma uniforme idénticas iImagenes,palabras o lineas,bien
en todas las paginas o bien sélo en tas paginas izquierda o derecha.
Utilizando la extensién profesionat se pueden construir rapidamente
tablas,insertar ecuaciones e incluir referencias cruzadas en los
documentos,y a medida que se construye el proyecto editorial se pueden
hacer cambios al proyecto,para ajustario a un uso particular, todo esto,
pemite un adecuado manejo de cualquier publicacion.

Pero la composicién de paginas con ventura requiere las mismas
consideraciones que la composicidn de paginas con métodos
tradicionales:

-eleccion de: formato, diagramacién, tipografia, graficos, leyendas,
tftulos,plecas decorativas, ete.;para posteriormente adecuarse al diseo de
la publicacion.

Una vez aclarado este punto mostramos las consideraciones que fueron
tomadas para larealizacion de este proyecto gréfico,ajustandonos alas
especificaciones de disefio que nos ofrece ventura.3

A-Meslyri HoL Ricardo Brmes “vertuamenut oo referencia’,pp 3-14.
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4.8, FORMATO

El formato es la primer fase del diseflo de cualquier publicacién y en
sus dos aspectos forma y tamafio tiene sus propias cualidades estéticas.
El formato se define como el tamano de cualquier impreso que adopta
una forma determinada por sus dimensiones y por su posicién 1a cual
puede ser vertical u horizontal.L.a eleccién del formato tiene como criterio
principal el de la funcionaiidad, su fin es utilitario generalmente se opta por
la forma rectangular sin embargo la eleccién puede ser otra de acuerdo a
las posibilidades técnicas ,maquinas y sistemas de impresién.Algunas
caracteristicas para su eleccién son:
-La adecuacién del formato en funcién de la cantidad de informacion.
{La maniputacién del impreso es importante para su manejo y su lectura.
Reunir las condiciones necesarias para que el texto,ilustracién,cumplan
con su funcién.
-Entre mas grande el formato mayor capacidad de informacién.
-Al igual que los otros elementos,et formato también tiene una carga
expresiva por o que se puede hablar de una psicologla del formato.
-La eleccion de un formato debe de comenzar y terminar siempre con el
proposito editorial. Su tamario influye directamente en la cantidad de hojas.
Como vemos su elecclédn obedece a una mezcla de consideraciones
técnicas, fisicas,comerciales y editoriales.
El diseflo que se haga dentro del formato una vez fijado repercute sobre
la indole y cantidad de informacion,st el formato es pequeno dificimente
se podra hacer un buen manejo de ilustraciones,fotografias y texto,por lo
que las alternativas compositivas estén limitadas.
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4.9.MARQEN

Lamanchao area de trabajo, queda siempre rodeada de blancos por
unaparte por motivos técnicos. El corte de las paginas varfa
normalmente entre 1 y 3 mm, a veces hasta 5mm, Asi se evita que el texto
quede cortado.Y otra por motivos estéticos. Unos blancos bien
proporcionados pueden acrecentar extraordinariamente ef goce de leer,
El buen gusto,el estudio y la investigacion han sugerido el modo de
establecer algunas normas que determinan la disposicién y la proporcién
de los blancos marginales o margenes que se muestran en la figura 4.1.
se clasifican en:
-margen de lomo.
-margen de cabeza.
-margen de corte.
-margen de pie.

Las respectivas proporciones de la mancha o margen de trabajo se
determinan progresivamente,partiendo de! margen dellomo, esto claro
sin ser una regla establecida:

-En el lomo,ia mitad del margen de corte.

-En la cabeza,un poco mas que en el margen del lomo.

-Al ple,aproximadamente e} doble del margen de cabeza. 4

Otros factores que influyen en la eleccién de la mancha son:

-El numero de columnas.

-Tamafio de letra,ya que dependiendo de este sera el ancho de la
columna.

-Que tipo de Informacion textual se va a incorporar ala mancha:

Textos con notas al margen del pie,textos con imégenes y leyendas,etc.
-La cantidad de ilustraciones que se utilizaran,As( como de su tamatfto.

4.-Garmeni-F atris,"LOS bIaNCOS O Cortiagrafiamas en » «mpresa Prortuaios Wécos 1° 3 2123
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4,10.TIPOQRAFIA

En la actualidad,el disefador tiene a su disposicion un sinnumero de
tipos de letra.Desde la invencion de los caracteres moéviles por Gutenberg
en 1436-1 455 se han proyectado y fundido en plomo cientos de tipos de
letras.Y con el desarroflo técnico de lafotocomposicién y la computacién
ha fraldo a mercado tipos de letras nuevos o variantes ya existentes.
El conocimiento de las cualidades de un tipo de letra es de mayor
importancia de cara alos electos funcionales,estéticos y psicoldgicos del
material impreso,Asf también los espacios adecuados entre letras y
palabras,los espacios interlineales y la longitud de las lineas que
favorezcan ala legibilidad tienen importancia a la hora de producir un
buen efecto.La fotocomposicion y la edicidn por computadora ejerce una
amplia hegemonia en este campo.Es asi como por su parte el programa
Ventura nos ofrece la construccién de cualquier documento,como si
hublera sido compuesto en unaimprenta. As{ pues Ventura nos ofrece
dos tipos la Serif Dutch ( conserif) y la Swis (sin serif) y de acuerdo al
tipo de impresora y las fuentes que maneje se podra ampliar la gama de
familias a elegir.La funcion principal de la tipogrdia es comunicar con las
minimas interferencias posibles el mensaje que se desea transmitir,asf
pues al realizar una composicion tipogréfica debe ser lo mas claray
consisa para esto se tiene fque tomar en cuentalas caracteristicas del
alfabeto que se elegira para trabajar.
Es as{ como los alfabetos Sans Serif nos ofrecen tres tormas basicas de
letras:
a) De curvas y llneas rectas,como la Futura.
b) En segundo lugar encontramos las letras del estilo del renacimiento
que le dieron sus proporciones al Gill Sans.
¢) Y finalmente los grotescos o géticos.Este ulimo se ha utilizado en la
actualidad para usc de encabezados o titulares y existe una gama muy
ampiia,desde condensadas,negrillas,anchas y de ojo abierto.
Por otra parte los tipos con serif contribuyen a darle un mayor valor para
el reconocimiento a demas constituyen una ayuda para fa lectura por
palabras o lineas.
En lo que respecta a el uso de tipografia en los titulares los cuales,como
sabemos es cualquier composicién de tipos que tiene como fin atraer la
atencién del lector,intrigario y convencerio de que lea el mensaje,en este
caso cualquier truco tipogréfico es justificado.
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Otra norma que debe de tomarse en cuenta para la valorizacion
estética de una composicién gréfica exige que el blanco o soporte
predomine sobre el negro o impreso.Ya que ei blanco o espacio hace
destacar la composicion y facilita su lectura mas que dimensiones del
mismo negro.

Acerca de esto GermanlFabris 5§ nos menciona que el acertado manejo y
control del espacio o blanco es indispensable para la adecuada valoracién
de una letra o palabra,sopesar y controlar el espacio blanco que se crea
alrededor y dentro de cada letra,esto es que debe de existir un equilibrio
entre la masa exterior e interior,una debe de convenir a la otra,como parte
del todo,por posicién,direccidn y dimensién,cada una debe de completar
a la otra.Respecto al espaciado de letras en una palabra es un punto cque
debe de cuidarse ya que como se menciono anteriormente un adecuado
manejo creara una composicién armonica y una sensacién visual
agradable.Las letras de una palabra deberan estar visualmente enlazadas
mediante un acercamiento adecuado ya que la vista se ve obligada a
seguir un determinado movimiento.Paratograr esto deberan de estar
distribuidos uniformente los puntos de tension,sin que existan
interrupciones inecesarias con esto se lograra un equilibrio visual de la
palabra.

Germani-Fabris menciona algunas normas que son dignas de tomarse en
cuenta:

“*Dos letras que ocupan globaimente un espacio recto exigen mayor
distancia entre sl que dos letras limitadas,un espacio abierto y otro
cerrado.

*Dos formas redondas piden menor distancia,que la que requieren dos
formas diagonales,o por una diagonal y ofra curva,las de forma cerrada
requieren mayor espacio que las de forma abierta

*Las palabras con letras anchas tiene proporcionalmete espacios anchos
y las letras estrechas tendrén espacios estrechos.

*Generalmente, el espacio entre una y otra palabra debe de ser mayor
que la anchura media de las letras del alfabeto empleado.Tanto en
mayusculas como en minusculas.

*Cuando sea necesario espaciar la palabra entre letra y letra,también el
espacio entre palabray palabra debera de aumentarse.”

848ID.pp. 519
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411.LA RETICULA:

Una vez habiendo mencionado las caracteristicas generales del
formato,el material textual y gréficos,del tipo de letra y el espaciado,se
esbozan acontinuacién algunas reglas para la cantidad de columnas que
se pueden utilizar,

En lo que respecta a la anchura de las columnas influye enel tipoy
tamano que se utilice:

"Cuanto mas estrecha sea la columna mas pequena serd,normamenteg,la
letra.La anchura de columna no solo es cuestién de disefo o de formato
también es importante plantear el problema de la legibilidad.Un texto debe
de leerse con facilidad y agrado.Esto depende, det tamano de la letra, de
lalongitud de las lineas y del interlineado entre estas. Generalmente
cualquler material impreso se lee a una distancla de 30-35c¢m.Si al leer la
publicacién causa cansancio o esfuerzo de lectura hay que ajustar el
tamano y tipo de letra.De acuerdo a una norma empfrica para un texto de
alguna longitud debe haber por término medio siete palabras por linea

El ancho de columna adecuado crea fas condiciones para un ritmo regular
y agradable,que posibilitaunalectura distendida y por completo pendiente
del contenido."6

4.12.INTERLINEADO

Elinterlineado es el espacio entre las lineas del texto.Este factor al igual
que los otros ya mencionados influyen directamente en ia composicion y
con ello en la legibilidad del texto.Las lineas demasiado proximas entre sl
perjudican la velocidad de lectura puesto que entran al mismo tiempo en
el campo 6ptico de el rengién superior y el interlor.El ojo no es capaz de
ajustarse a lineas muy apretadas con una precisién tal que sélo se leala
linea en cuestion y no se lean las de las inmediaciones.La vista se
desvia, el lector gasta energlas donde no debe y se cansa antes de lo
preciso. Lo mismo ocurre con el interlineado excesivo.Al lector le cuesta
encontrar la unién con la linea siguiente,la inseguridad crece y el
cansancio llega con mayor rapidez.Un buen interlineado puede conducir
opiticamente al ojo de linea en linea,le presta apoyo y seguridad,el ritmo
de la lectura se puede establecer répidamente,lo leido se recibe y se
conserva en la memoria mas facilmente.En las lecturas sin esfuerzo,ias
palabras son comprendidas con mayor intensidad en su

significado,recibiendo un contenido expresivo.7
8-Josat Muker-8rockman Sistemes oo 1atcuas, Do 30-31

7dpp 35 38
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En lo respecta a este punto el programa de Ventura ofrece un ajuste de
interlineado que calcula autométicamente,para un etiqueta o tipo de texto
ya establecido aun cuando el tipo de letra crezca;pero si se quiere
aumerntar o disminuir el espaciado entre lineas.es decir “ribetear” se
puede realizar.Con esto se pueden ver en pantalia el gjuste que mas nos
funcione.
4.13.FOLIO

Un elemento en la configuracién del material a imprimir es el numero de
la pagina.Segun su colocacién,la pagina puede cobrar un aspecto
tranquilizante o dindmico.

4.14.. COLOR CORPORATIVO

La necesidad de comunicarse,motivacionaimente ha hecho que el uso
del color sea indispensable,ya que como sabemos o primero que
recordamos de todo aquello que hemos visto es el color,la actitud del ser
humano ante ef color son de cardcter fisiologico y psicolégico,logran
efectos variadisimos en nosotros,existen reacciones alos cofores en
donde los érganos de la vista lo reciben y transmiten al subconsciente
para con elio obtener una reaccién.Un ejemplo de esto es la
Cromoterapia para tratamientos de disturbios {ssiquicos.De ahf la
importancia de una acertada eleccidn del color que se aplicara en
cualquier proyecto grafico.

En lo que respecta a esta publicacion fos colores que se ellgieron de
acuerdo ala explicacién obtenida de COLOR SELIS YOUR PACKAGE:6

AMARILLO:

“Es el color mas luminoso de todos es también el mds escandaloso y el
mas brillante,es joven,vivaz y extrovertido.Este caracter es evidente en los
tonos claros.Contrastado con ef azui se pierde la sensacion de
profundidad.Es agradable a la vista es alectivo al corazén y confiere un
sentimiento de alegriay satisfaccion.
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AZUL"Es un color profundo y femenino que descansa enuna
atmosterarelajada.Es preterido por el adulto,expresa clerta madurez que
al mismo tiempo,recuerda memorias de la niftez. Al azul,concierne una
vidainterior y espiritual.No se quiere dispersar como el rojo pero desea
ser atrapado por el amor y no ¢on una actitud violenta,ciertamente es
callado pero no como el verde que nos da una impresién de reposo
terrestre mas que de complacencia.La profundidad del azul es de una
gravedad solemne y celestial en donde las consideraciones racionales
son ignoradas.Mientras méas obscuro sea el azul més nos lieva a la
infinidad un azul més claro es menos impactante,su carécter es méas
inditerente y vacio lievandonos a sueflos.La vista del azul nos da un
sentimiento de frescura limpleza e higlene especialmente cuando es
combinado con el blanco"

Debido a la particular riqueza de estos colores,unidos en una imagen
creanuna agradable sensacion visual,ademas estos colores son
represtativos de la UNAM,a la cual pertenece la ENAP por lo que fueron
elegidos.

Es asf como conociendo los fundamentos teoricos sobre diseio editorial
en el siguiente capitulo nos abocamos con mayor seguridad a la
explicacion y realizacion de la maqueta del boletin Hoja suelita

@ -Racérdizgonzéiez Jaime A E| dseno CrHico s0ACAo 8 2 vESEs ¥ 8TDAIIRS CON fines
ditiacticos,clemostttivos scocuncos B i fomecidn de comuncadores y dsoraacres grificos Mexxo,
ENAP-UNAM,1889,0082-83
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5. PROYECTO GRAFICO

5.1.ANATOMIA DE LA RETICULA DEL PROPUESTA GRAFICA.
Con la presentacion del disefio basico de la reticula que contiens puntos
de referencia que nos permitird conocer los rangos caracteristicos de
disefio de esta publicacién.

EL TAMANO DE CORTE DE LA PAGINA TAL
COMO DEBE DE APARECER EN SU FORMA
ACABADA ES DE :

CAJETINES RESERVADQS PARA INDICAR T Tt T s e e e
LA EDICION,FASE DE PRODUCCION Y l : H
ESPECIFICACIONES DE COLOR,

DIVISIONES VERTICALES QUE l l

INDICAN LA ALTERNATIVA DE— |
LA DIVISION EN SEIS COLUM.
NAS(.91 PULGADAS) - .

AREAS PARA LA COLOCACION
DE TEXTO ,PARA FACILITAR EL
CALCULO Y LAS GALERADAS.

MARGEN CENTRAL (1.50 CM.)—1—

MARGEN DE SEGURIDAD
PARA PROLONGAR LAS IM-
AGENES O COLORES Y COM- v
PENSAR ASI LAS PEQUERAS
IMPRESIONES CUANDO SE
HACE EL CORTE

MARCAS DE CORTE

L l

NAS QUE INDICAN LAS
DIVISIONES VERTICALES MEDIANIL FOI
(2.08 PULGADAS) (.25 PULG.)

RETICULA DE TRES COLUM- | I |
Ll
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6.2.DESCRPCION DE SECCIONES. .

En cualquier mensaje el contenido es fundamentalmente lo que se esta ex-
presando directa o indirectamente. Este se compone con el fin de: decir
expresar, explicar, drigir, sinstigar o aceptar. La forma es aceptada por el
contenido y el contenido es aceptado por la forma El menssje es emitido
por el creador y modificado por el observador. El mensaje y el significado
no estan en la substancia flsica sino en la composiciéon. La forma expresa
el contenido. Es aristicamente bueno todo aquello que articule presente
una sensaciéon a nuestro entendimiento. De acuerdo a estas
aseveraciones presentamos las propuestas nombres de las secciones y
del nombre del boletin asfcomo de diserfio de los mismos.

EDITORIAL:

Esta seccién es una tribuna abierta al comentario de acontecimientos
relevantes de la ENAP comentados por colaboradores, estudiantes.
academicos y profesores.Debido al caracter interno de esta seccién op-
tamos por que el fitular de esta fuera del mismo tipo de alfabeto que se
utilizara en el boletin, obviamente en un tipo de 16 0 20 puntos.

EDITORIAL
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LOS SERVICIOS DE SERVICIOS:

La informacién que proporciona el departamento de servicios escolares
de la ENAP es basico para que el propio alumno lleve un adecuado
manejo de su situacion administrativa dentro de esta institucidn,puesto
que de no ser asl,podrian surgir problemas para el dumno,afectando su
vida académica.Y es por ello que este espacio se dedicara a vaciar la
informacién que este departamento envie.Por la importancia y tipo de
informacion que proporciona este departamento se busco una tipogratia
clara,de facil lectura y que proporcionara confianza,este ultimo aspecto
se trato de tomarlo mds encuenta ya que generamente la realizacion de
tramites es tedioso y aunado a esto si latipografia que se utlliza en el
tituler es seriay fria los resultados en el receptor son de apatiay fatta de
interes;es asicomo se eligio el alfabeto COOPER BLACK EN BOLD Y EN
OUTLINE en dos diferentes puntajes,se uso la figura retorica de la redun-
dancia ,combinando el contraste bold y outline para jerarquizar la frase
“servicios" y darle diferente connotacion aun siendo la misma palabra; el
uso de un signo grafico como el subrayado para acentuar la palabra
“de" le da continuidad a la frase,y el alfabeto con su cuemo grueso y sus
remates redondeados le dan entasis a la caracteristicas de {a seccion de
propiciar conlianzay motivar a que el alumno realice sus tramites sin nun-
gun problema.

SERVICIOS
LOSc 2 \VQioS 2 DE

INO LO CONOCIAIL:

Mediante esta seccion se pretende dar a conocer y al mismo tiempo brin-
dar un reconocimiento a miembros academicos destacados y des-
conocidos en algunos casos,que por su dedicacién,entrega y desarrollo
en su carnrera sean un ejemplio y motivacién para los estudiantes.La
entrevista debe mostrar ésto de manera breve y claraMediante la
reiteracion de la expresion no en diferentes atabetos outline, se busca
atraer la atencién del lector con esto afirmar el desconocimiento de estos

personajes.
MO s
NO Mo %
iNO LO

CONOCIA!
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INTERCAMBIO CULTURAL:

Lainformacién de esta seccién seré proporcionada por el depto. de
difusion cuttural y por (as diferentes asociaciones con las cuales se
realizé un acuerdo de intercambio de informacién sobre eventos,con-
ferencias y cursos, que apoyen el desarrolio profesional del estudiante de
la ENAPRPara el disefio de este largo titular se busco una solucién que no
rompiera con las caracteristacas de la informacién que maneja esta sec-
cion ,ademas que no perdiera legibilidad,es por ello que se utilizo
tipografia egipcia la cual tiene un caracter de intelectualidad ademas de
un tipo clasico para darle el caracter de institucionalidad estas fueron : la
AMERICAN EXTRA BOLD Y LA CASLON ANTIQUA MEDIUM ,la primera
en altas y bajas y la segunda solo en altas. Tratando de reforzar la seman-
tica de la frase intercamabio se busco mediante la utilizacién de un
tamano pequenio y en bajas intercalar la palabra cultural dentro de ia
palabra cambio ,con esto se logro compactar lafrase dandole jerar-
quizacion a cada palabra y de este modo esta no perdio su unidad.

INTERC=AMBIO

LOS DE AFUERA

Seccién por medio de la cual el egresado de la ENAP se puede manifes-
tar ante sus compafieros estudiantes compartiendo su acontecer en el
campo profesional, sus experiencias y de esta manera orientar al futuro
egresado,este espacio busca ser un puente entre profesionista e
institucién logrando que no se pierda el vinculo con la escuela que lo
formo.Para reforzar este concepto se utiizo un alfabeto sans serif bold
condensado:BRITISH INSERAT EXTRA CONDENSEND,y con el al distor-
clonarlo se creo una sensacién difusa al incertar unas palabras encima de
otras,denotando que todas forman parte de la misma frase aun estando
en diferentes planos y se utilzo una parte del texto (afuera) en medio tono
para que no tuviera problemas de lectura,
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CONECTATE

Espacio estudiantil donde el alumno podrd expresar sus sentimientos
sobre cualquier tema que aporte y motive alos lectores en su trayectoria
profesional.Esta secion que sera basicamente compuesta por las par-
ticipaciones libres del estudiante se busco una tipograflia modema sencilla
y sin complicaciones que indicara la union y vitalidad de los jovenes es-
tudiantes, Se utilizo la tipografia STILUS.

CONECTRTE

DE PINTA EN LA ENAP

Esta seccién buscalienar las horas libres y de esta manera enfiquecer su
desarrollo personal mediante eventos culturales deportivos y recreatives
por y para los alumnos.Se realizo una composicion con dos tipos de
tamilias como son las romanas y las serifa integracién de imagenes
fotograficas dan a este una senscidén de laredidad que vive laENAP y
con esto se busca enriquecer las caracteristicas de esta seccion.

DE
A TA

ENLAENAP
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EMPLEANDOTE
Ante la gran competenciay pocafacilidad colocarse en campo laboral se
cred esta seccidn que serd alimentada por organizaciones que nos
proporcione informacion fresca de empresas que soliciten {a colaboracion
de profesionistas de estas areas.Asi como de la solicitud de servidores so-
ciales dispuestos aportar beneficios a su entomo socid.La palabra
empleandote tiene un sentido gramatico el cualindica la labor de
emplearte esta en ti,es por effo que en este diserio se utiizo una imagen
caracteristica de la gente que busca emplo en el periodico. Y para enri-
quecer mas aun este termino se fragmentq la frase en dos partes(emple-
andote).

Ante la exagerada contaminacion visual de

: anuncios de compray v
de ariculos necesarios para ef desarrollo p e Al

rofesional del egresado se

utilizaron de diferentes familias tipografias

singnfficacién de bazar, conetando con esto fa
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ENAPUROS

En esta seccién alumnos,ex-alunmos y profesores podrian expresar
atravez de! dibujo,caricatura o ilustracion su opinion sobre los sucesos
simpaticos o criticables que se dén en la ENAR Para fortalecer las carac-
teristcas de esta seccién se utilizo una tipografia fantastica la cual
connotara la creatividad e ingenio que se necesita para la realizacion del
dibujo y con la ayuda de un dibujo de una mano con una plumilla y
aprovechando la silueta de este dibujo en forma de “p" se inserto en ja
frase dandole una sensacion distnta.

ERRYELOR
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HOJA SUELTA

Como hoja suefta que libremente guiada por ef viento esta publicacion
busca tener lalibertad necesaria para que esta hofa sea leida, analizada
y apoyada por la gente que lo desee.

Hola suelta es un proyecto que pretende, elevar el Interes de los estudan-
tes,profesores y ex-alumnos a su superacion personal,union y mayor
preocupacion por la problematica de la institucién que fos formo.

Por otra parte mediante la utilizacion de prestadores de servicio social en
las diferentes areas de produccion de esta publicacion,permitira con
supervicién de los directores de cada area,la renovacién periodica de
esta,con nuevas ideas y una evolucién positiva.

Otro punto importante es que las secciones cque iaforman, estan guiadas
por un objetivo principal, tendran su personatidad y c aracteristicas
propias,haclendo que cada pagina que forma parte de esta publicacion
seaigual de importante.

En lo que respecta ala opcién tipografia que se eligo para explotar las
cacracteristicas del boletin “hoja suelta'fue la familia de ipo antiguo:
BASKERVILLE ITALICA,este alifabeto cautiva por sus expresivas for-
mas.Jenson,&l mismo disenador tipogréfico,observa que los tipos Basker-
ville son los gue poseen las proporciones geométricas de mayor exactitud
y elegancia.Se basan en escrituras manuales ,es muy utllizado por la
facilidad de lectura y de manejo tanto en textos como en ttulares, ademas
la forma de sus empastes trinangulales pero sin ser rectos,permite jugar
con el espaclo entre lera reduciendolo hasta &l maximo sin que esto
afecte su lectura y la combinacién de lineas rectas y curvas es visula-
mente agradeble;otra caracteristica de su empaste que tiene una formair-
regular en el plano horizontal denotando movimiento muy parecido ai
de unahoja llevada por el viento en sentido horizontal,enriqueciendo y
complementando el significado del propio nombre.Por otra parte al presen-
tario de manera itafica el concepto de movimiento es mas acen-

tuado. Finalmente la simbolizacién mixta -verval e icénica- que consistio
en incrustar la imagen de hojas suelitas en la frase hoja sueita recurriendo
alaredundacia y alametafora ai dbujar unade las hojas enforma de
ave que wiela libremente de manera similar ala que elhombre tiene
de imaginar y crear,que sori las caracteristicas de 10s estudiantes de esta
escuela.buscando con todas estas caracteris\icas memorebilidad y preg-
nacia en el publico.

HOJA UELTA
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8.3, DESCRPCION SOBRE LA COMPOSICION DE LA MAQUETA DEL PROYECTO
GRAFICO.

Generamente componer se eniende como un medo para organizar
provocar una visién, una lectura, sucitar ciertas sensaciones y emoclones
para obtener un determinado efesto, dicho asf resuttarfa aparentemente
facil,pero io que nos expresa MOHOLY aclara tal alirmacion:

“En el arte compositivo, el progreso no proviene de {a forma nueva como
de la nueva organizacién; no racdica en 0s caracteres nuevos, sino en la
eficacia dptica de la nueva pagina”. 1

Por elio es importante analizar y conocer la definicion de composicion en
las artes gréficas en especifico:

“Es la tarea de disponer en el espacio-formato varios signos (letras ¢
elementos gr&icos) una icea directris, para obtener un resuitado estético
que provoque ef efecto deseado y una lectura agi y agradabie” 2

De acuerdo a esta definicidn y los tres conceptos que menciona
GERMANI-FABRIS acerca de el material técnico y racional de la
composicion gréfica realizamos la maqueta del boletin “HOJA SUELTA™:
1.-Determinacién del fimite de la pégina, o sea, el formato, el espacio, e!
soporte, e} blanco, etc,..de que se dispone.

2.-Disposicion de los elementos que deberd contener la pAgina: signos,
letras, fiustraciones...esto es el negro o parte impresa,

3.-Evaluacion répida, aungue sdlo sea aproximadaments, de las
realaciones de influencia y de conformidad que se originan entre los blan-
¢0s y negros, de las tensiones, 10s valores cromaticos, proporcionales y
ritmicos que ofreceré la composicion.

« Germar] FabrisFundamartos el royecto greficopp.

2,480 p.
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Y completando estos conceptos con los de WILL. BURTIN acerca de los
requisitos para anmonizar un proyecto grafico:

“1.-El dibujo debe de ser sencillo, de modo que pemita una répida
comprensién del mensaje.
2.-La percepcion visual debe asegurar una impresion, fuerte y segura en
la memoria.
3.-Laforma gréfica debe de ser capaz de sucitar un sentimiento positivo
hacialaidea que prociama.
Estos tres puntos, nos aclara, no se usan forzosamente en ese orden,"3

Es &sf que por las caracteristicas de esta publicacién formato carna,
caracteristicas de la informacion, y uso de elementos gréficos como fotos,
vifietas e llustraciones) se opté por utilizar una composicion

continua, cuyas caracteristicas son:

-.a accion se desarrolla dominando la totalidad del espacioformato con
una narracion continua,sin que ningun punto preciso sea determinado por
un interés preponderante.

{.alectura visual es continua y sucesivamente coordinada en todas las
zonas del cuadro.

Estas aseveraciones se explican acontinuacion describiendo las caracteris-
ticas de cada pagina.

3.48IDEM
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PORTARA

En esta la justificacién tipografica dellogotipo "Hoja Suelta” funge como
elemento predominante, en lo que respecta al dibujo de las hojas sueitas,
que son elementos integrantes del logotipo,al aplicarle color sirve como
punto principa de atraccion visual logrando con esto memoria visual en el
lector, aunado al adecuado manejo de biancos de la composicién
tipogréfic a permite su clara lectura. Como elemento subordinado de esta
composicion encontramos a el cintillo el cual considerando los datos que
maneja se decidio utilizar una tipografia en altas, bold(negritas), con un
puntale de 12 pts.y para darle mayor énfasis se delimito en dos lineas ob-
teniendo asf captar nuestra atencién; enseguida encerrado en una dibujo
que representa dos péginas encontradas (una izquierda y otra derecha)
se coloco el numero de la publicacion en un puntaje de 24 pts., este
dibujo junto con el cintillo se entrelazan con la fotoarafia de la portada.la
cual presentan una sucesion rftmica de imagenes y tonos (blancos,
grises, negros) descendente, esto es de arriba hacia abajo, en sentido ver-
tical; y paralela a esta se encuentra el sumario de fas secciones et cual
tiene la misma disposicion vertical creandose una composicién con
simetria lineal.

HOJA'S BUELTA

SYCRIATHO DL LA EACUELA WAl 0C ARTES FUARTICAS

mm——
o

[— L]
T S e
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PAGINAS 1 Y2 Enlacomposicién de estas dos péginas se busco que
existiera continuidad en la lectura, asf pues ef elemento preponderante en
la primer pagina es el nombre de fa seccién “Editorial” para €| cual se utf-
Zo un tipo de 14 pts.y se subrayo, posteriormente como elemento en
posicion de subordinacion encontramos a el segundo pérrafo, de la
primer columna, &l cua presenta una disposicion de mérgenes especial,
1o que nos permite, mediante esa lanada de atencién, adentrarnos en la
lectura de Ja pagina ya que el contenido del texto de este paralo es impor-
tante. En fa siguiente pagina el nombre de la seccidn como elemento
predominante colocado en la esquina superior 1Zquiierda ejerce tension
con la fotografia que esta situada en la esquina inferior derecha, fa cual
funje como elemento de subordinacién. Y dentro de esta relacion el fiujo
del texto con un adecuado manejo de blancos y jerarquias entre parrafos
nos permite una lectura agll y senciifa.

EDITORWAL Vv o bt rmp . bt & sonavany

R : moOf .

o P ; NONF

E . INO LO o
ST S CONOCIAL_:__

P el L Tl = £ :

H ——
Wt wrmy vee :
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PAGINAS 3 Y 4. Dentro de la composicién de estas paginas nos enfren-
tamos a encuentro de tres secciones importantes que forman parte del
boletin,las cuales ienen sus caracteristicas propias por fo cual con un
adecuado manejo de elementos de disefio nos conducird auna
composicion plana y homogénea,y con esto se romperia con la con-
tinuidad de la lectura que proponemos.Es as!{ que se recurrié ata
utilizacién de diferentes tamilias tipogré&icas ademas de € uso de diversas
En esta la justificacion tipografica del logotipo "Hoja sueita”

predominante fue el nombre de la primera seccién (“L.os serviclos de ser-
vicios") el cual abarco dos columnas mismas cue necesito para vaciar (a
informacién que corntenfa. A estos péarrafos se les dio un tratamiento Boid
(negritas) y aineacién central, ademas para evitar que este arreglo tuviera
mucho peso, en comparacion con los posteriores péreafos, en la primer
columna se vacio el texto en et espacio que abarca una de seis el cua
siguié fluyendo hasta una tercera parte de ia segunda columna, la cual se
respeto ef ancho de las columnas de tres. Enseguida para no romper con
el ritmo de lectura se continuo con {a siguiente seccién (“Los de afuera™)
,cuyo nombre al Igual que el de la anterior seccién abarco dos columnas,
visualmente logrando una compaosicién simétrica;en esta seccién se utilizo
el cuerpo de texto normal asf como la justificacion de los parrdos. Enla
pagina subsecuente la cual dainicio a otra seccidn (De pinta en la ENAP)
se dejo un espacio blanco buscando un descanso visual ademas que per-
mite adentrar en la lectura de fa seccion. Respecto al nombre de esta es
colocado visualmente entre los nombres de las secciones que se en-
cuentran en la pagina anterior, creandose una triangulacion entre los
diferentes nombres lo cua crea una tensién agradable; en cuanto al cuer-
po de texto de esta pagina este se mantiene igud lo unico que cambia es
la justificacidn la cual esta cargada a la derecha en relacion al nombre de
fa seccién “De pinta en ta ENAP" |, esta disposicion crea una sensacién
distinta,pero agradable permitendo continuar {a lectura;respecto a fas
totografias del evento descrito son elementos en paosicion de
subordinacién respecto al texto que junto con el reconido crean una
sucesidén {6gica para una lectura continua.

CAPITULO V 13
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PAGINA 5Y 6. £n estas paginas farelacion de fotografias y texto crean
una composicién agradable y equilibrada;ia primer columna muestra un
bloque de texto alineado ala derechalo que permite que se intercale una
fotografia en sentido horizontal abarcando toda fa columna,quedando
sofo una tercera parte de {a foto en el margen de corte, dando esta
posicidn un efecto de desplazamiento de ia fotogralia hacia el centro de la
publicacién y este efecto es reforzado con las imdgenes que se en-
cuentran dentro de la misma, las cuales se encuentran orientadas hacia
ese punto de fuga. En este mismo sentido pero en la esquina infetior
derecha se ubica otra foto, ia cual es mejor apreciada por fos blancos que
la suceden en fa pagina posterior.En lo que respecta al texto de esta ui-
tima (6) pagina, fue colocado en forma decreciente de parte inferior de ia
primer columna a la parte inferior de la tercer columna, con esto se busco
denotar la intensidad del texto para darte predmbulo a las paginas
centrales, por su parte las fotografias una en sentido vertical y otra en sen-
tido horizontat completan la sucesion de fotografias de fa pagina anterior
(5) dandole un ritmo agradable ala composicién.
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PAGINA 7 Y 8. Para el armado de esta paginaia composicién de fas fotos
fue de gran ayuda para darle junto con ef contenido del texto coherencia a
estalafotografia que muestra desde una toma de picada(de amiba hacla
abgjo) a fa mesa de conferencistas en la parte central y alrededor la
escenografla que ambientan el escenario, al colocaria en la parte central
superior de la pagina abarcando el margen de ia cabeza y el texto nos da
la sensaclén de que este ultimo completa la otra parte del escenario.
Absgjo en la parte central de la primer columna se encuentra una
fotogratia, (a cual muestrala imagen de un mimo el cual fue captado en
una posicion en la cual se encuenta inclinado y senalando hacia el frente
lo que nos permite aprovechar estaimagen para que efla misma introduz-
ca al sefalar el parralo en el cual se narra lo ocurrido en aquella conferen-
cia Alfinal de la tercer columna de esta pagina (7) se dejo un blanco el
cual permite que la fotografia que se encuentra en la pagina siguiente se
aprecia con mayor facitidad.Acontinuacion la pagina(g) presenta una vez
mas el juego compositivo entre imagen y texto:aquf se utiizé una secuen-
cia de lectura de la fotos distinta a la tradicional, ya que comienza desde
la pagina superior derecha y termina en la esquina inferior izquierda, por
su parte ef texto sigue su secuencia normal creandose una simetrfa
bilaterai cruzada.

CAPITULO V 16



PAGINAS 9 Y 10. En estas paginas encontramos el final de una secciény
el comienzo de ofras dos (Intercambio cultural, Conectate), en ambas sec-
clones muestran textos cortos, en este caso para evitar el desperdicio de
blancosy la perdida de continuidad de lectura,se opto por dar variados
tratamientos tanto a texto como a los parrafos; es asi como el texto que
fluye en la primer columna y parte de la segunda, se ie proporciono una
justificacion al centro y al termino de esta seccion se coloco una fotografia
que abarca la segunda columna y parte de la tercera en la esquina supe-
rior derecha, y la pecullaridad de esta fotografia es que permite servir
cOomMo apoyo visual para ias tres secciones ya que nos muestrauna
fachada de la ENAP y ia temaética en especial de esta secciones gira en
torno alo que sucede dentro de ta institucion. En la siguiente seccidn(in-
tercambio Cultural) que comienza en la segunda columna a el texto sele
dio al texto un tratamiento en bold (negritas) y su justiticacién fue ala iz-
quierda y para evitar demasiado peso se le dio un blanco que abarca una
tercera parte de la columna,con este descanso visual nos permite comen-
zar con el texto de la siguiente seccidon (conectate), cuyo nombre fue
colocado en la parte superior izquierda, abarcando la primer columnay
parte de la segunda, permitiendc con esto el fiujo del texto sin ninguna
distraccion hasta el final de la pagina y de la seccion, ademas se uso
diferentes tratamientos para el nombre de ios articulistas que participan
esto para evitar monotonfa en la pagna.
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PAGINA PAGINAS 11 Y 12 Estas paginas tienen la peculiaridad de
manejar pé&rafos breves los cuales por el tipo de informacién deben de
ser leidos con mayor lentitud por fo que se utilizo, una letra grande & in-
icio de cada pdrrafo para destacar a cada uno de estos, ademas de dare
un espaciado entre pérrato y parrefo equitativo a todos los bloques de
texto. En 1o que respecta a los nombres de ias secciones Empieandote,
Bazar) se realizaron con lipos grandes (40,60 pts.) y se insertaron dentro
de los bloques de texto de cada una de sus correspondientes secciones
pero sin entrar dei todo abarcando el blanco de mérgenes y columnas
creando una sensacién agradable y equilibrada entre texto e imagen.
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OTOGRAFIA

PACKPCIONES AVCITAS
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PAGINAS 13 Y 14. Estas daos paginas rompen con las anteriores por el
hecho de utilizar elementos gréficos distintos (dibujos y recuadros) se
busco equilibrar las fuerzas de tensidn de cada rectdnguio, coiocandolos
armonicamente de acuerdo al sentido vertical horizontal de estos y con &

uso de imagenes gréficas (dibujos) rompe con el equilibrio estatico del
cuerpos rectahgulares.
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CONTRA PORTADA

Para evitar que esta pagina resultara demasiado estética debido ala
utilizacion de tres rectéangulos los cuales fueron colocados de tal forma
creandose una simetria radial, ya que parten de un centro imaginario de ia
pagina hacialas esquinas de la hoja. En resumen con el auxilio de reglas
de diseflo como: Un adecuado manejo de blancos,uso de las normas
tipogréficas tanto en las palabras como en fos pérrafos (bold.itdlicas, jus-
tificaciones)as/ también la utilizacién raciona de elementos
gréficos(plecas,recuadros)en concardancia con ias caracteristicas de las
secciones asl/ como del contenido de las mismas, lograran una publicacién
cuya lectura resulte égil,clara y agradable,con 10 cual se lograra uno de
los objetivos de este proyecto grélico.
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HOQJA SUELTA

BOLETIN INFORMATIVO DE LA ESCUELA NACIONAL DE ARTES PLASTICAS
QUINCENAL *VOL. 1 ANO 1* .
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» He tenido exposiciones de
tapices.menciones en bicnales y llevo
mas de diez afos impartiendo catedra
enla
ENAP ..ot PG 2

» Inicio del semestre pericdo 92-1
4 noviembre de 1991............. pdg. 3

» Los exhorto a que se preparen lo mas
completo que puedan (no sean
buenos sean los
mMejores)......occcvicccnnnecen e PAG. 3

» “A los que buscan originalidad habria
que decirles que buscarla es una
manera poco sutil de lograrla, ya que
para conseguiria les bastaria con ser
ellos Mismos.”...........c.ccc....c......pdg. 9

» Camara Cannon AE-1,con lentillas .
buenas condiciones...............pdg. 12"



EDITORIAL

Después de mds de dos
afios,de esbozar las primeras
ideas,llegamos por fin a fa
realizacion de esta prueba piloto
det boletin informativo de la
Escuela Nacional de Artes
Plasticas:HOJA SUELTA

-Los objetivos principales de
esta publicacion son:
Informar de manera
clara,breve,oportuna y
objetiva sobre los
eventos,acontecimientos,ma-
nifestaciones a la
comunidad de la
ENAP,ademas de
actividades
académicas,administrativas
y estudiantiles de la escuela,
asl como de otras
instituciones;con la finatidad
de APOYAR el desarrollo
profesional de la comunidad
estudiantil.

-Organizar y proyectar el
mercado de compra y venta
de equipos ,materiales ,
objetos, necesarios para la
comunidad de la ENAP.
-Crear y organizar una
seccién de bolsa de trabajo
para APOYO dela
comunidad estudiantil asi
como la de egresados
Mediante secciones como:

Ednorlah Es el punto de vista
dela publicacion.De él se
responsabiliza el director o
coordinador de la publicacién.

Los servicios de servicios:La
informacién que proporciona el
departamento de servicios
escolares de la ENAP es basico
para que el propio alumno lleve
un adecuado manejo de su
situacion administrativa dentro
de esta institucion,puesto que de
no ser asf,podrian surgir
problemas para el alumno,
afectando su vida académica. Es
por ello que este espacio se
dedicaré a vaciar la informacion
que este departamento
proporcione.

No lo conocia:mediante esta
seccion se pretende dar a
conocer y ai mismo tiempo
brindar un reconocimiento a
miembros académicos
destacados y desconocidos en
algunos casos que por su
dedicaci6n,entrega y desarrollo
en su carrera sean un ejemplo y
motivacion para los estudiantes
de esta escuela.

Bazar: Ante la exagerada
contaminacion visual de
anunclos de compra y venta de
articulos necesarios para el
desarrollo profesional del
egresado se creo esta
seccidn,cuyo objetivo es
organizar, de manera fucional, la
compra venta de articulos.
Enapuros:en esta seccion
alumnos , ex-alumnos y
profesores podrédn expresar a
traves del dibujo,caricatura o
ilustracién su opinion sobre los
sucesos simpaticos o criticables
que se den en la ENAP.
Intercambio cultural:la
Informacién de esta seccion sera
proporcionada por el
dapartamento de difusién cultura!
y por las diferentes instituciones,
asociaciones con las cuales se
realizar4 un acuerdo de
intercambio de informacién
sobre eventos,

conlferencias,cursos,etc, que
apoyen el desarrolio profesional
del estudiante de la ENAP.

Los de afuera: seccién en la
cual el egresado de la ENAP
sepuede manifestar ante sus
companeros estudiantes,
compartiendo su acontecer en el
campo profesional, sus
experiencias y de esta manera
orientar al futuro egresado. Este
espacio busca ser un puente
entre profesionista e institucion
logrando que no se rompa el
vinculo con la escuela que lo
farmé,

Conéctate:espacio estudiantil
donde e} alumno podra expresar
sus sentimientos sobre cualquier
tema que aporte y motive a los
lectores en su trayectoria
protfesional. -

De pinta en la ENAP:esla
seccién busca llenar las horas
libres del estudiante para que
de esta manera se enriquezca su
desarrollo personal mediante
ventos culturales,deportivos y
recreatrivos.

Empleandote: ante la gran
competencia y poca facilidad
que tiene el profesionista de
coldcarse en el campo laboral,
se cred esta seccion que sera
alimentada por organizaciones e
instituciones que proporcionen
informacién fresca’ de empresas
que soliciten la colaboracion de
profesionistas de estas areas.

SI desas participar en alguna
de eslas secciones acude con tu
material al depto, de difusién
cultural ubicado en la galeria #2.
Es asl como ponemos a tu
consideracion esta publicacion y
estamos abiertos a todo tipo de
criticas, comentarios y
aporaciones que enriquezcan
este proyecto. @
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En los pasillos de la ENAP,por
donde diariamente circulan una
gran cantidad de profesores y
estudiantes, hoy detuvimos a uno
para platicar y conocerlo mas a
fondo:éCual ha sido su
trayectoria como artista?
“Estudie la carrera de antes
visuales en Mendoza Republica
Argenting, fui ayudante de
catedra del taller de pintura;
posteriormente obtuve una beca
en México para estudiar pintura e
historia. Mas tarde, trabajé dos
anos en Teotihuacan en
reslauracion de pintura mural y
ceramica.Mi primera exposicion
en 1964 tue patrocinada por la
embajada de Argentina. He
trabajado en la elaboracion de
murales:cinco en Cienclas
Médicas en Mendoza, dos en
una biblivleca piblica, un mural
en la radio nacional y un mural
en la casa cuna de!l IMAN, este
ltimo en México. También
trabajé en la realizacion de
tapices para el Banco de México.
Para la editorial Colibri realicé
poemas e ilustraciones. He
tenido exposiciones de
tapices,menciones en bienales y
llevo mas de 10 anos impartlendo
catedra enla ENAP, y
asesoramiento para tesis”

Gcustes
considera los
campos més
propicios para

Y el desarrollo de
OO0 los artistas
visuales?
££
En primera
instancia y la

mas importante
de todas, es su
produccion
personai la cual
tione que
desarroliar y exhibir, pueden
también desenvolverse en:
museagrafia, editoriales (ilustra-
ciones, diagramacion,etc) en el
INBA, en la investigacion del
arte.como maestro.e incluso en
areas de comunicaclon masiva
{portadas de discos.carteies.etc.)

"Quizé dentro
de cada uno
de Uds.exista
un arlista
reprimido

(Finalmente,algin mensaje
que nos quiera dar?

(13

Aconsejo que ias carreras de
disefio y comunicacion grafica
busquen opciones en la escuela
para un desarrollo mas completo
y versatil, como son los talleres
de ceramica, grabado, escultura,
ya que quiza dentro de cada uno
de ustedes hay un artista plastico
que se reprime por lalla de
interes y orientacion”.

Esla breve entrevista fue una
de tantas que se pueden obtener
en una breve platica con gente
tan importante y sabia que han
aportado sus conocimientos para
la ENAP.Como la Profesora
BEATRIZ BUBEROQF a quien
quiza muchos de nosotros no
conociamos ;‘
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FECHAS PARA
INSCRIPCION
PARA LAS
CARRERAS DE:

DISENO GRAFICO:
7-OCTUBRE.

COMUNICACION
GRAFICA
8-OCTUBRE.

ARTES VISUALES
9-OCTUBRE

*
RECURSAMIEN-
TO Y CAMBIOS
DEGRUPOS:

DISENO GRAFICO:
10-OCTUBRE.

COMUNICACION
GRAFICA:
11.0CTUBRE.

'ARATES VISUALES
14.0CTUBRE.

*INICIO DEL
SEMESTRE
PERIODO g2-1:

4-NOV.-92

*RESELLO DE
CREDEMNCIALES ¥
ENTREGA DE
INSCRIPCIONES
PARA
CREDENCIAL: DEL
4ALBDE
NOVIEMBRE DE
1992,

1R\

ERVICIOS

SO0

/ 3
*
PERIODO DE EXAMENES
EXTRAORDINARIOS PERIODO
92-1 ENTREGA DE
INSCRIPCIONES: 6 AL 10 DE
ENERO

*REALIZAC|ON DE
EXAMENES
EXTRAORDINARIOS:
-DEL 13 AL 14 DE FEBRERO.

*TRAMITES PERMANENTES
EN SERVICIOS ESCOLARES:
-CONSTANCIAS.
-CERTIFICADOS.
-REVISIONES DE ESTUDIOS.
-ENTREGA DE DOCUMENTOS

OFICIALES.

-CARTA DE
CREDITOS. ;
-REPOSICIONES
OE
CREDENCIAL .
-RESELLOS =,
=)

Es egresado
de la carrera de
comunicacion
grafica de la ENAP, generacion
76-79. €l areaenlacual se
desarrolld tue la ilustracion,
actualmente cuenta con 11 afias
de experiencia en el campo
profesional, ha trabajado en
diferentes despachos, asi como
en dependencias como SEP,
LICONSA, hoy trabaja por su
cuenta ilustrando para diferentes
publicaciones.al respecto le
preguntamos
¢{qué consejos darias a las
generaciones que estén
saliendo de fa ENAP?

DE

“Cuando era estudiante sofaba
con ganar mucho dinero,
desafortunadamente no es
nada facil, yo les digo que
sueien todo 1o que quieran en
la escuela, porque afuera es
otra la realidad, y les aconsejo
que se preparen lo mejor que
puedan:no sean buenos sean los
mejores.”

<Dada tu experiencia qué
sugieres para cuando el
egresado se enfrente al
mercado de trabajo?. "Cuando
uno empieza es casi inevilable
trabajar en despachos, empresas
0 en instituciones, y como parte
del aprendizaje en, los primero
anos hay que ceder en salarios y
exigencias, esto poco a poco se
va conquistando, con ta
dedicaciény experiencia;

es
importante
que con el
tiempo,
experiencia
y capital
busquen su
independen-
cla quiza
poniendo
un
despacho,
y con esto
vienen otros
problemas alos que hay que
enfrentarnos, como esfa
compelencia desleal de gente
que no cuenta con la lormacion
académica profesional, y vende
su trabajo a menor precio,no por
esto estoy diciendo que esa
gente trabaja mal.pero sihos
perjudica por que es
competencia barata,por la falta
de informacion real del mercado
de trabajo.” Este egresado que
paso por las aulas.hace ya 12
aros se llama: A}
Gerardo Cunillé Velazquez. &2



SEMANA DE CONTRASTES
EN LA ENAP
Eranlas 10:00 a.m. del lunes 26
de agosto del 91,para algunos un
inicio de semana como cualquier
otro,pero para otros una semana

haEA

'ENLAENA

muy importante en su vida
académica,se respira un
ambiente de nerviosismo y
expectacion,se iniciaria un ciclo
de conferencias organizado por
un grupo de aiumnos,que
pretenden llevar acabo un
trabajo de produccion y
difusion grafica de alto
nivel,como requerimiento para
fa aprobacion de un par de
materias.Los carteles que se
dispersaban en diterentes
paredes de la escuela nos
mostraban
temas
ineresantes asf
como a un
grupo de
especialistas
destacados en
diferentes
ambitos de la
cultura
comunicativa.
A pesar de esto
el evento no
habia levantado
mucho interés.
Pero esto se
revirlié minutos
despugs,
cuando eran las 10:45, e!
auditorio se encontaraba casi
lieno, ta expectacion crecia,los
presentadores no podian ocultar
su nerviosismo.por fin las
autoridades dieron por
inaugurado el evento, el reloj
marcaba las 11:10, después del
protocolo y dedicalorias se
apagaron las luces y dio

comienzo el éudiowsual.que
acompanara el inicio de cada
conferencias,el cual refleja el
entusiasmo y esperanza puesta
por los organizadores en este
evento

“FLOR DE INSPIRACION"

La fior de inspiracion para la
introduccion de este evenlo
corrio a cargo de Karen Fragoso
con una tropical coreogralia, que
alegro y levantd el animo de los
espectadores.De lo tratado en
este primer evento cabe destacar
tres puntos:  -En primera
instancia las palabras de apertura
del Maestro José de Santiago
director de la ENAP. el cual
destacoe 1a evolucion de la
comunicacién gratica:"Se han
dado elementos en el seno de la
comunicacion grafica que la van
constituyendo como una carrera
muy especitica que aborda
problemas de caracter teoérico y
de prolundidad critica entorno
al disefio y a los medios de
wp COMUNicacion.que augura un
futuro promisorio.Hay que
comprometernos
comunitariamente para ir
transtormandola haciéndola
mas vigorosa y efectiva en el
desarrolio de la conciencia—s |



—  critica para e
mejoramiento de
nuestra
patria,universidad
y de nuestras
propias familias.

“ Respecto a los
papeles que
juegan el hombre
ylamujerenla
fotografia.el cine y
el arte el maestro
José de Santiago
expreso: "Desde
mi perspectiva
particular el
problema de el
activismo
feminista es
emular las
actitudes
masculinas que

no slempre son
loables,y que no
siempre han sido
equitativas,el
punto cofrectivo
seria entender
que se trata de un
compartir
derechos y
responsabilidades
y tanto como en
el arte y el alcoba
los derechos y las
responsabilidades

deben de ser totalmente
igualitarias. Y finalmente a
pregunta de que si en el cine
mexicano la mujer ha llevado
toda la carga sexual, (Por qué
abundan tos desnudos
femeninos y no los masculinos
ya que el cuerpo del hombre
también es bello? El maestro de
Santiago opino: Desde el
renacimiento el desnudo
temenino adquirid una
caracteristica o utilizacion
mercantil dentro del arte,como
los desnudos de Joselina de
Bonaparte.donde 1a imagen del
hombre crece y se contirma y se
reproduce como prepotencia at
tener la capacidad de congregar
a damas guapas,se frata de un
fendmeno contra el que hay que
luchar y que desgraciada- mente
este proceso

MARTES tiene una
continuidad clara
en la publicidad
contemporanea..

Conrrastes
MUSEOGRAFICOS
En este,
tema,que parala
gran mayoria es
deconocido. fue
acertada la
eleccion de los
conferencistas,que nos
maostraron el panorama actual de
fa museogratia en
México,clara y .
friamente.Desgraciadamen
te esta realidad no es
alentadora ya que no
existe un apoyo
econdmico por parte de
las autoridades
encargadas a esta
disciplina,por lo que los
protesionistas que
intervienen en esta
4rea.disefadores.arquitec

tos.antropologos. historiadores,etc
Trabajan literalmente por “amor
al arte”.Sin embargo, existe
gente preocupada por este
problema, un ejemplo de ello es
el grupo formado por:

L.C.G. OFELIA MARTINEZ Y
L.C.G. MAURICIO RIVERA
que pueden orientar a las
personas interesadas en esta
disciphna

“AEALIDADES:EL DISENO Y
LA COMUNICACION GRAFICA
HOY"

ADRIAN FLORES expuso
que el espacio que brindan los
profesionales del diseno ya
comunicacion a lateoriayala
investigacién es minimo,se le da
mas imponancia a la
“practica.Con esto se podra
llegar a la busqueda de
elementos de signos,para poder
articular mensajes y con ello
expresarlos claramente.”
ABELARDO RODRIGUEZ
por su parte menciond la
necesidad de
“juntarnos,organizarnos, —




— realizar eventos, desarroliar
este oficio y solidificario es
necesario para las nuevas
generaciones de disefadores
anclar ¢l soporte tedrico.La
busqueda de la asociacion es:
-Solidificarse,ser participativo
con las reahdades de nuestro
pais.-Seguir con los encuentros
de escuelas de diseno y
comunicacion gralica

-Lograr que ol quehacer docente

se epriquezca
-Mejorar los planes de estudio

con miras a los profesionistas del

futuro.Es impontante destacar

que nuestro que hacer no sold es

practico sino de actitud de

organizacion y de conocimientos

para la toma de decisiones "

ABEL FLORES: "Nos preocupa

saber el nivel en el que se estan
desarrollando los prolesionistas
de esta carrera.que puede ser a
nivel técnico o al nivel real
profesional lambien me
preocupa el empirismo y sobre
todo esas carreras afines que
fleva una mataeria de dibujo y
disefio y que de alguna manera
estdn invadiendo et campo del

diserio y la comunicacién grafica

en este planeta Es bastante

comodo acusar a las escuelas de

no tener una vision amplia en
este problema.con tespecto ala
actitud prolesional del egresada
en el campo de comunicacion y
el disefio gratico.

Es importante que

asumamaos como

responsabilidad de nosotros
mismos.ya que muchas veces
actuamos:no con el caracter de
mando.no con la posicion de
direccion sino mads bien
asumiendo comodamente la
responsabilidad de otros que en
ocasiones incluso no tienen
nuestra formacién Sin duda
alguna es culpa de la falta de
informacion que tenemas y creo
que el disefo grafico es uno y la
responsabilidad es
compantida,desafortunadamente
somos disenadores seis horas al
dia y en ocasionss mucho menos
el compromiso es

de 48 hrs_prolesion

dilicil. golpeada.compleja y en
ocasiones injusta que no es
entonces facil de poderia
manejar, yo diria que la reflexion
o la autorrellexion es muy
importante con respecto al
€ampo que NOsotras Mismos Nos
estamos generando y la
calificacion nos corresponde
ponernosia nosotros mismos.”
FRANCISCO FUENTES:
comentd sobre la imponancia del
diseno y la comunicacion grafica
dentro de la sociedad. por
ejemplo,”si cerramos tos ojos y
nos imaginaramos que no existe
el diseiio graficoy todo lo que
aporta como las imagenes, las
letras, los

MARTES

o .

libros.peribdicos. revistas carteles,
y toda lo que nos rodea como
senalamientos,anuncios,etc,
viviriamos en un entorno vacio.*
Con eslo le dio la importancia
que el disefio y la comunicacion
tienen en la sociedad actual.

Finalmeme ul grupo de
alumnos.de diferontes
universidades.coincidieron con
fas necesdades y la
problemiitica que la carrera
requiete y asumieron el
ComMPromiso para mejurar como
profesionistas y aportar
soluciones a este oficio tun
importante en el mundo actual
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DIRECCION DE ARTE"
Los ponentes ampliamente
reconocidos en sus diversas
areas coincidieron en algunos
puntos de suma importancia
para los profesionales que se
desarrollan dia a dia.en un pais
que quiere y necesila eslara la
vanguardia de adelantos
tecnolégicos., _,




JUEVES

= FRANCISCO MONTERO,

publicista alamado quien
con una muestra de su
trabajo impacto y cautivo a
los asistentes al evento, y
de una manera amena
planteo clnco puntos
basicos para el optimio
desarrollo del prolesionista
grafico:

-Aptitudes

-Vocacion

-intereés

-conocimiento

-practica.

Por su parte ¢l reconocido
disenador y profesor JAIME
RESENDIZ enrriquecio estos
conceptos aseverando "no
tenemos la conciencia de que
estamos en una profesion enla
que solo tienen cabida los
excelentemente adiestrados”

Y con respecto a la direccion de
arte menciond que es algo tan
serio que requerira madurez de
practica y de capacidad.

El destacado lotégrafo
FEDERICO BANEGAS comentd

que a pesar de los adelantos
tecnoldgicos la fotografia sigue
slendo un importante
instrumento para capturar
fragmentos de la realidad. Es por
ello que la fotogralia sigue siendo
una herramienta necesaria para

el desarrollo del disenador,
menciono también que este debe
comprometerse con areas alines
para lograr un desarrollo
completo y asi estar a la
vanguardia. Finalmente de una
manera esponianea et artista
plastico creador del “ARTE ACA™
expuso de manera sencilla y
clara sus propuestas plaslicas en
las cuales busca representar
mediante imagenes una
ideologia utopica para la
sociedad,pero no para el, ya que
esta en busca de lo imposible

&€
LA HISTORIETA.”

Este tema se desarroll con
ponentes que a lo largo de su
desarrallo profesional han
aportado elementos imporantes
a la historiela. Tal es el caso de
RICARDO PELAEZ quien a
pesar de su juventud esta
realizando un tatter de historicla
enla ENAP. o cual muestra su
preocupacion por esta disciptina
que en nuestro pais en los
tltimos anos se ha
mercanlilizado haciéndola caer
en la mediocridad. Otro de los
caricaturistas que forman una
escuela importante de Ia
caricatura mexicana es SIXTO
VALENCIA, dibujante del famoso
"Memin pinguin”, mencién la
problematica a la que se ha
enfrentado al querer enriquecer

_:1_,_

los guiones asf
como la creacidn de
nuevos
personajes.Por su
parte RAFAEL
BARAJAS (el
fisgén) el cual es
uno de los
caricaturistas
contemporangos
que aponan
conceplos

NUEVOS, expuUso
algunas alternativas parala
superacion de este medio tan
corrompido y mercantilizado,
como fa formacion de pequenas
editoriales independientes. lo
cual no es facil ya que las
grandes editoras aplastan a las
pequenas pues estas ultimas
presentan propuestas mas
ambiciosas en conlenidos;
ejemplo de esto es:La histerieta
de la "jornada suplemento
dominical” .
Finalmente,FRANCISCO
ORTEGA que es el presidente de
la asociacién de caricaturistas
mencionod ia importancia de esta
disciplina en el acontecer
nacional.La escenograffa y la
excelente actuacion de mimo
nos introdujo de manera
excelente al tema que se
desarrolld.
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ROCK E IMAGEN"
Esta conferencia levanté mucho
Interés entre los numerosos
seguidores de esta vanguardista
estacion radifonfca {Rock 101),
{os cuales no se vieron
defraudados at oir y ver a sus
focutores preferidos. Aunque el
tema no se desarrolld en su total
amplitud, por la ausencia de
algunos expositores, los
asistentes al evento salieron
complacidos. Por su parte una
vez mas la escenografia cumplio
espectacularmente su cometido.

[1

IMAGEN Y EROTISMO"
Un tema que generalmente es
reprimido y censurado por 1a
sociedad, fue tratado de manera
clara y explicita.Las imagenes
eroticas en el arle son mal vistas,
por 1o que no se permite su total
apreciacion asi como su riqueza
visual. Por otra parte la
publicidad utiliza al erotismo de
manera distorsionada, creando
una falsa imagen de esta, para
lograr sus fines comerciales y
con esto crear seres insensibles.
Se concluyo que el erotismo es
imponante para la plena relacién
y el desarrolio humanos.

VIERNES

Los invitados fueron:
-FERNANDO
CASTANEDA
-GUSTAVO GARCIA
-GILBERTO ACEVES
NAVARRO
-ANDRES LUNA
El audiovisual
espectacularmente
introdujo de manera clara
el tema que se
expuso.complementado
por la escenogralia y el
pedormance

VIERNES

114
CLAUSURA”"
La conclusion
de este
excelente
evento no

pudo haber
sido mejor
ya que se
volvid una
tiesta la
magnifica
coreografia
que dio
preambulo
al evento. y
fa presencia
de dos
espléndidos

actores como
Victor Trujilio y
Ausencio Cruz
dieron untinte de
inotvidable al
evento el cual
unio aun mas a la
generacion 88-91
DE LA CARRERA
DE
COMUNICACION
GRAFICA
fraternalmente. Es
importante
deslacar que este
proyecto fue
tinanciado por los
alumnos de esta generacion Pero
todo eslo no hubiese sido
posible sin {a atinada direccion y
apoyo de un universitario
destacado,que | -
desinteresadamenie ha aportado
ala ENAP 1odos su
conocimientos, el protesor
EDUARDO SOTO RUBIO.asi

como de las autoridades “;\



EVENTOS EN LA ENAP
1.~ Exposicidn colectiva "Los
Sonidos det
Hueco”.(Gravados)Jesus
Martinez, Ricardo
Crusalei,Antonio Yarse y
AntonioSanchez Igiiiza.Del
11 al 26 de Septiembre en
tas galerfas2 y 3.

2.- Exposician “Arte Objeto”
del taller de la maestra
BegonaZorrilla.Expositor
Luis Manuel Alva.Del 12 al 24
deSeptiembre.Galeria 1.
3.- Recital de musica
urbana,por Juan Jos¢
Mendoza El 19 de
Septiembre a las 17:00 tus
en el auditorio Francisca
Goitia™.

4.- Obra de teatro por
atumnos de diseno
grafico'La Risa del
Tlacuache".El 20 de
septiembre a las 12:00 hrs
en el auditorio"Francisco
Goitia*

5.- Exposicion de alumnos
del maestro Ignacio
Salasar.Mauricio
Cervantes,Javier
Guadarrama,Ulises Garcia
Ponce de Leon.Del 27 de
Septiembre al 29 de
Octubre.Galeria 1.

6.- Exposicion fotogratia de
Fernando Varela.De! 1 al 18
de Octubre.Galerila 2 y 3.
CINE CLUB ENAP.Todos
losvienes alas 12.00 hrsy
18:00 hrs.
Proximamente se publicara
una monografia postuma de
“Carlos Olachea”,por su
brillante trayectoria como
maestro y productor plastico
de alta catidad.

Con proélogo de Arturo
Fuentes,esta es coedicion
del gobierno de Baja
California Sur y el

departamento
de
publicaciones
dela-
ENAP.Estelo
podras
adquirir enla
ENAP @;\.

INTERCHuwAMBIO

~-Ceramica taller de Fany
Morel.Del 6 al 20 de
Septiembre.FES
Cuautitlan."Cajas"Taller 474 de
pintura del maestro Javier
Anzures.Inauguracién 11 de
Septiembre & las 7:30 pm.En la
Esmeralda.Obra teatral “La
loca de la casa”con la
participacién deJuana Inés
funa,Adrina Suari,Maria
Susana Gonzalez.el 20 al 27
deSegtiembre,lnauguraciéon a
fas 19:00 hrs.En radio
educacién.

-Disefno Desarrollo para
América Latina Congreso
internacional de Disefio ALADI
Expo ALADI MEXICO 91Ciudad
de México 91 Hotel Camino
Real .Del 12 al 15de
Noviembre 1991.informes y
ventas:5§ 16 9500 51574 30
5154635

-Olimpiada cultural Barcelona
92 .Premio internacional de
Artes Plasticas “JUAN MIRO"
Pueden participar obras

realizadas o exhibidas durante
el periodo comprendido del 8
de octubre de 1988 al

31 de marzo de 1992.inlormes
cubiculo seccion amarilla,
-Beca a Canadé para estudios
de postrado.Dirigido a
egresados en el campo de la
Ciencia,Tecnologia,Artes y
Humanidades.

Lugar provincia de Quebec
Requisitos:

*Titulo profesional
*constancia de aceptacion de
la institucién educativa
canadiense

*Examen toeefl IFAL o CELE.
*Fecha limite 24 de octubre de

1991. f‘fl\



CONECTRTE

E| uso de la computadora
abarca muchas areas como €l
arte. Uno de los pintores
mexicanos de caballete,mas
preocupado por la difusion del
arte por medios electrénicos es
Zalathiel Vargas, qulen hasta
hace unos afios radicaba en
Paris y a quien su interés por
propener nuevas alternativas de
creacidn que el que enriqueciera
su obra le llevo al arte por
computadora,todo esto aunado
ademads a que en sus
presentaciones,siempre trata de
exponer nuevas propuestas.
Cabe destacar que Zalathiel
Vargas trabaja enla ENAP,enla
investigacion y docencia,donde
actualmente realiza un proyecto
para incluir el disefio y arte por
computadora en los proximos
planes de estudio.

Este articulo fue
proporcionado por el
alumno Jorge Moreno de
la carrera de c.g. del grupo
8808.

OTRA FORMA DE CAPTURA
DE IMAGENES.

Los scanner son una forma
practica de transferir a la
computadora imagenes
originales de papel,pero si las
imagenes originales no estan en
el papel,es declr vienen en una
dipositiva;la solucion pasa por
obtener una fotografia
convencional para introducira en

el scanner,pero
esto no siempre
es ficit o posible.
Existen métodos
alternativos a elios
para procesar
imagenes del
mundo real. Los scanner de
diapositivas,por ejemplo,son
especializados en la lectura de
diapositivas y transparencias,
que normalmente no podria leer
una scanner normal. Estos son
capaces de alcanzar
resoluciones muy altas dado que
normalmente los originates
tienen un tamario muy pequefo.
Existen también camaras de
digitalizacion de imagenes que
pueden convertir en bitmaps la
imagen que procede de una
senal de video.Estos sistemas
son Utiies en estudios de video y
publicidad para disefiadores e
incluso en la industria, por
ejemplo, para el control visual
automatizado de una cadena de
produccion.En ambos casos,la
captura de imagenes se realiza
por sistemas analogos a los de
las scanner de sobre mesay el
procesamiento de las imagenes
para su tratamlento informético
sigue el mismo curso.

Articulo proporcionado por
Marueugenia Saldaia de d.g.

ORIGINALIDAD.

“A los que buscan originalidad
habria que decirles que
buscarla es una manera poco
sutil de lograrla ya que para
conseguirla les bastaria con
ser ellos mismos”.

Esta lineas fueron escritas
por Enrique Vila Matas.

10

MUSEA.

A Caliope se le ha caido el
estilete al suelo
porque la casa de Clio se
sumergiod en el Caspio.
El mundo es un esclavo
entermo,
inatil gime
por negar que Mnemosyne
fue decapitada
Ayer Euterpe sopl6 su doble
flauta,
Terpsicore bailaba la noche
tropicana.
Mientras tanto
Melpomene
vieja,desdentada
-su lanto huele a rancio-
arrastra los ples en la
aburrida Arcadia
y tiene en la oreja rusticas
vellosidades.
Urania es fea y &spera
su esfera y su compas
divagan entre gases
letalisimos
&Queé rie,qué se carcajea
Thalfa?

Anda cinica la cosmica,
olfateando el elixir de méds-
caras perversiones,

Ya agot6 el Kama Sutra
en una noche febricente
Erato,

y Polymnia\rica
insobornable,
cambid los peplos por los
pelos.

Por Elsa Torres Garza. g&\



SOLICITUD DE EMPLEOS
PARA DISENO Y
COMUNICACION GRAFICO.

COmpaﬁia editorial lider
solicita dibujantes, que manejen
figura hunmana tipo caricatura
con escenografia realista (no
estilo comic), interesados favor
de concertar cila al tel. 576-90-44,
extensiones 180y 181,conla
Sra. Carmen Garcla.

Dlseﬁador gratico jr.con
experiencia en tipografia en
equipos Macintoch y
conocimientos en Quark Xpress
y Page Maker.Citas: 5 50 31 95.
Lunes a viernes, Sr. Espinoza.

SOIicito estudiante de disefio
o dibujo zona Naulcalpan.
TEN 3 59 56 55.facilidades.
Importante empresa lider en su
ramo solicita:dibujantes
publicitarios
-Experiencia minimas dos afios
en artes graficas,
-Experiencia en dibujo de letras
para nuncios publicitarios
-Experiencia en paste-up.
Horario de 8:30 a 6:00 pm
de lunes a viernes .Interesados
presentarse en poniente 134,
#510 .Col. Industrial Vallejo de
8:30a 6 p.m.

T
Npo

SOIlcilo serigrafista con
experiencia en papeleria,
tiempo completo,
prestaciones de ley,antillas
607 Col. Portales.

servicio social externos:

1 -Escuela Nacional de
Antropologia e
Historia.Programa:Diserno
editorial apoyo en 'la elaboracion
de la revista E.N.A.H.,carpeta de
trabajo.C.G. 0 D.G. Presentarse
en el depto de publicaciones con
Juan Antonio Perujo.Dos
prestadores.Beca $150,000
mensuales.

2.-Apoyo permanente a
Banamex solicita tres
prestadores de D.G., interesados
presentarse en Barranca del
muerto #209,San José
Insurgentes,con l1a Lic. Gloria
Hernandez.Tel. 5 63 98 55, apoyo
econdmico.

3A<Apoyo gréficoala
Presidencia de la Republica
solicita prestadores en Disefio y
Comunicacién Grafica.
Entrevistarse con la Srita. Marioa
Soledad Ontiz Ponce en la
coordinacién de apoyo gréfico
en la avenida Constituyentes No.
750 tel. 271 76 00.Apoyo
econdmico.

I

4.-Programa de apoyo gréfico
de 1a Procuraduria Social del D.F.
solicita cinco prestadores,i
nteresados presentarse con el
LIC: Falvio Ruvalcaba Marquez
en Colima 161 Col. Roma. Tel. 2
08 40 10 ext. 230.

5.-Imagen corporativa y
aplicacion de tosos los medios
de desarroolo del ILCE. (Instituto
Latinoamericano de
Comunicacién Educativa)solicita
D.G. interesados acudir con el
Lic. Jaime Humberto Forlis
Sanchez en calle del puente 45
Col Ejidos de Huipulco.

6.-F’rograma de
“Adiestramiento y ejecucion de
\lustracion para servicio del
Hospital General de México™,
S.S. solicita prestador para su
departamento de dibujo
Médico.interesados acudir a Dr.
Balmis 148 Col Doctares con SR.
Jotge Pérez Vela Munoz Tel. 588
0100 ext. 165.

PROGRAMAS INTERNOS:

COMUNICA@ION Y DISENO
GRAFICO:

1 .- Programas rurales: Los
Cedros I, San Sebastian ll,
Raudales, Malpaso |,

San Francisco Linteresados
presentarse con Lic. Juan Carlos
Avila Carizal en el programa de
servicio Social Multidiciplinario
entre las facultades de Ingenleria
y arquitectura de lunnes a viernes
de 10 a 14 hrs.Becade

$ 500,000 mensuales. _.}.. l



-~ 2.-Apoyo al taller de serigrafia
del P.8.S.M. interesados
presentarse en las oficinas del
mismo com la Lic. Guillermina
Basuno da lunes a viernes

de 10atd4hrs.yde 17a20hrs
.Beca $125,000 mensuales.

3.—Com|slén audiovisual de la
ENAP soliclta prestadores para
producir material audiovisuat,
interesados dirigirse al Protesor.
Abel Sanchez Castillo, Secretaria
academica.Beca $125,000
mensuales.

4.-Coordianaclbn de Difusion
cultural soficita dos prestadores
de servicio soclal para su
departamento de disefio.Disefio
y efaboracién de originales
mecdnicas,manejo de céiculo
tipogréfico,supervicion de
impresas,cuatro horas diarias
apoyo econdmico $ 125,000
mensuales,interesados
presentarsa con Miguel Angel
Dlaz Ruiz ,en el edificio “d"
promer piso zona admunistrativa,
circulto exterlor de C.U. frente at
CONACYT de9 aiShrs,
Tel. 6 65 13 44. ext. 7242.
ARTES VISUALES

Mtro. Federico Sliva
Lombardo solicita 25 prestadores
de serviclo social de artes
visuales para el “proyecto de
integracion plastica de la ENAP
Zaragoza ".Interesadas acudir a
acdemia 22 ENAp,depto. taller de
arte urbano.Lunes ,miercoles y
viernes de 18 a 22 hrs.,.apoyo
econémico. ﬁs\

Vendo

computadoara AT

con 1 mega,disco

duro de 40 mb,

1 flopy de § 1/4,

monitor vga aita
resolucion,gabinete det cpu de
lujo,programas Instalados,mesa
con agujeros para cableado y
fundas, mouse, impresora de
matriz con 5 tipos, seminueva a
buen precio, stiper completa
para 1l que quieres conacer este
maravilioso mundo, lista para
que trabajes disefio editorial o
grafico.Tel 5 26 25 20 (tardes y
noches)

" iTe has puesto a pensar
cuarto dinera desperdicias a la
semana?,si esto te preocupa
soluclonalé e invierte en un buen
fibro con “CHARLY” que te
brinda libros especializadas en tu
4rea a buen
precio.Lunes,Midrcoles, .
Jueves,Viernes de 10:00 a 14:00 -
hrs.NO TE ARREPENTIRA

lmponante empresa editorial
vende una encuadernadora
Harris de nueve estaciones,una
méaquina Solna #125 ,modelo 70,
Una maquina Solna #124,una
insoladora con cuadro de
vacfo,una lavadora de
rodilios,una masa de revelado de
tamina.Interesados presentarse
en Av. de la Granjas #1131
Col. Jardin Azpeita
Azacapotzaico (a dos cuadras de
1a golorieta camarones), de 10:00
a14.00yde 15a 18 hrs.
de lunes a viernes.

12

Vendo restirador de 90 X 1.50
de aglomerado con banco y
{&mpara. Informes 5 34 28 15.

VGndo camara Canon AE-1
conflash, y lentillas de
acercamiento,buen
estado.informes con Javier
Garcia al tel.6 35 60 80.

Hemato magquina Niehle 59 X
915 dos colares frente blanco y
vuelta,una Rollan un color 58 X
75 Alemana Chieff 20 38 X 52
American Type,una Spress
Sauger 61 X 75 un color.
viaducto rio pledad 353 telefono

65027 18. __{:]
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Y PRINCIPALES LIBRERIAS

PRECIOS DE REMATE

COMPUTADOR AT 80286

1
REMATAMOS $ 3°499,000. WAS IVA,
OFSEAVICIO ECUIPO O OFICINA SA. DE CV.

e frnghi-Ag IMPRESORAS, REGULADDRES,
1332 24 B 6123695 $980.89 .7.09.‘.3.0.3. .’91 h147 DO MOUSE SCANREIC .

4

COMPUTADOR SX 80388
LACACPAOCESAO0R
F— »mummmulul

m 3w
DURD DE 40 LT WIELICENTE
CAE 1T 190 100
TECLADO DE 151 1ECLAS
REMATAMOS $ 4'199,000. MAS 1WA,

GPCIONES ADICIONALLS

lescasccsvurscsannocacansuns

INSCRIPCIONES ABIERTAS

DATE TU TIEMPO EN

FOTOGRAFIA

Q¥3INI3A ST TV #Z 130
SOWVIDINS

EL ATENEO MEXICANO DE
FOTOGRAFIA £5 TU OpciON J0W:

Cursos Bisicos intermedios y Avanzados

Para mayores informes dirigirse a:

@) Av. Judrez No. 56 ler, Piso
J (Frente s la Alamaeda) Contro, México D.F.
Tois 5100014 ySI007.88
P
ot by

Con {a presentacién
de este anuncio
Yecibiras un § % de
descuento.
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HOJA SUELTA

» ORGANO INFORMATIVO DEL
DEPARTAMENTO DE DIFUSION CULTURAL
DE LA ESCUELA NACIONAL DE ARTES
PLASTICAS. México, D.F. Xochimilco
Av. Constitucion # 600

» DIRECTOR DE ORGANIZACION:
Profra. Margarita Ruiz Reyes.

» DIRECTOR DE PRODUCCION:
Profr. Mauricio Rivera.

» DISENO GRAFICO Y FOTOGRAFIA:
Daniel Leija Alva
Oscar Marlo Herrera Lang.

» L.a responsabilidad de los articulos
publicados en Hoja Suelta recae,de manera
exclusiva en sus autofes,y su contenido no
reflejan necesariamente el criteriode la
Institucion;no se devolveran originales no
solicitadosni se entablara cotrespondencia at
respecto.

» UNIVERSIDAD NACIONAL AUTONOMA DE
MEXICO.

» *DR. JOSE SARUKHAN.
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CONCLUSIONES:
£l crecimiento de fa informacién origind, la necesidad de agilizar y adoptar
nuevas formas, naciendo las publicaciones peridédicas sistematizades
como son:
-Gacetas.
-Periddicos.
-Revistas.
Plegables.
-Boletines.

Es por ello que el progreso de México y el mundo no se detiene y ante &l
no podemos continuar indferentes. Hay que capacitamos y elevar
nuestro nivel profesional orlentando nuestra mentalidad hacia los infinitos
beneficios que ofrecen los sistemas automatizados por com-
putadora.Sabemos que no es una tarea sencilla, pero cuanto mas nos tar-
demos mas nos costard laintegracion.

El boletin se remonta al siglo pasado, en el cua no era muy utilizado y sus
caracterfsticas de disefio eran diferentes. Paralelamente a la evolucién
tecnolégica también fue desarrollandose y su uso se fue convrtiendo en
necesario, ya que sus caracteristicas de manejar informacion breve,
clara, actual y la utilizacion de ia tecnologla permitieron la creacion de
diserios mas acordes conla agitada vida de las empresas e instituciones.
Estos factores hicieron de este medio informativo un elemento accesible,
que permite tener comunicada a un numero razonable de personas sobre
la problemética y opiniones que se dan dentro de la comunidad a ta cuat
va dirigido. Ademas de que su proceso de produccién es accesibley
répido.

Al cuestionamos sobre la naturaleza de la educacién superior que esta
recibiendo la comunidad estudiantit de nuestro pals, nos percatamos de
que existen diferencias marcadas en los planes de estudio vigentes en
universidades publicas y privadas. Podemos destacar que los programas
que manejan algunas universidades son acordes a las necesidades que
exige nuestra sociedad Desalortunadamente otras, como la ENAR re-
quieren de una adecuacién a larealldad que exige nuestro pais. Por otra,
parte detectamos la importancia de un érgano informativo que vincule al
estudiante a su entomo académico profesional, como pudmos paipar en
otras universidades tanto publicas como privadas.



Respecto ala incursién en el mercado de trabajo de los disenadores
gréficos egresados de la ENAR parece cada vez mas diffcil al conocer
cifras que nos indiquen la gran problematica de su desarrollo profesional;
ya que la existencia de aproxmadamente 30 instituclones en la republica
mexicana que imparten estas mismas disciplinas de disefic y
comunicacion gréicay los cambios por los que est4 atravesando la
UNAM, crean un ambiente de incertidumbre en los futuros egresados de
la ENAR Pero la realidad no es tan fatalistaya que todas estas situaciones
que se estan dando indican que el profesionista en disefio y
comunicacién gréica se estd conurtiendo en un vinculd importante entre
la sociedad y el mundo artificia que lo circunda.

Por ello alos egresados de estas camreras y en especial a 1os de la ENAP
se les exige que tomen conciencia de las carencias que como protesionis-
tas padecen y busquen los mecanismos necesarios para superarse, y al
ingresar al competido mercado de trabajo puedan desempefarse de
manera eficaz aplicando los conocimientos que la sociedad les exija Este
proyecto busca ser uno de esos mecanismos que io orientaran acerca de
la problematica de su escuela,de los avances tecnolégicos, de las ex-
periencias de profesores y egresados destacados, de eventos cutturales
que le ayudaran a ampliar su intelecto, asli como de ia facilidad parain-
gresar al mercado competitivo de una manera mas directa, mediante la
solicitud que realizaran diferentes asociaciones especializadas en el
disefio y la comunicacién gréfica
Por lo que podemos concluir que con la coordinada colaboracion tanto de
autoridades como de estudiantes y profesores se puede hacer realidad un
proyecto que nos beneficiaria a todos.

Al realizar un estudio de las necesidades y forma de produccion de un
boletin informativo en la ENAP obtuvimos resultados que brindarfan
apoyo tanto a miembros de la comunidad de la ENAP asf como a futuros
profesionistas. La contribucién de este medio informativo a ia vida diaria
de la comunidad de la ENAP seré de gran ayuda, puesto que los objetivos
y caracter(sticas del boletin,asf como de sus secciones, fueron obtenidas
con base en opiniones expresadas por los propios estudiantes, asf como
las diferentes dreas que conforman la ENAP(Servicios escolares, depto.
de difusién cultura, deptartamento servicio social, biblioteca), acerca de la
necesidad de un vinculo entre autoridades,profesores,egresados y es-
tudiantes, asl como de eventos culturales, recreativos, ofertas de empleo
y anuncios clasificados. El boletin propuesto sera el medio Idéneo para
conjuntar lo antes mencionado.



Respecto al funcionamiento del boletin dentro de la ENAP podemos con-
cluir que el estudio que presentamos permite que este proyecto se lleve a
cabo sin afectar el organigrama institucional de la ENAP Asimismo,
beneficia a toda la institucién que requiere de un érgano informativo inter-
no para un mejor desarrolio en conjunto.

Oftro aspecto importante que aportard este proyecto, es la participacion
directa que tendran los estudiantes en primera instancia al realizar su ser-
vicio social en esta publicacién, la cual ser4 elaborada de marera
profesional. Ello ampliard sus conocimientos acerca del disefio editorial,
de administracién, de técnicas de reproduccién, en fin, de todo el proceso
ds produccion y posteriormente les dara ta oportunidad de brindar estos
conocimientos a la institucion que ios formé (UNAM).De esta manera los
enriquecerd, gracias al conocimiento de herramientas necesarias para su
desarrollo como profesionistas.

La composicion gréfica que se lleveré a cabo en el boletin estard basada
en las relaciones de influencia y conformidad que se originan entre texto e
imagen, permitiendo una réapida comprensién del mensaje y una
percepcién visual que asegure una impresién fuerte y seguraen la
memoria

Es asf como podemos concluir que los objetivos que se plantearon se
cumplieron satisfactoriamente, por el hecho de que ia problemética existe
y es una necesidad que requiere ser cublerta para beneficio de la
comunidad de la ENAP.

Este es sélo un aspecto de la complejidad académica a la que hay que
enfrentar y buscar soluciones que beneficlen alos futuros profesionistas
que egresen de esta institucion académica.

Finaimente, este proyecto de investigacién ha enriquecido nuestra ex-
periencia personal, dejando una grata satisfaccion al adentramos & con-
ocimlento de un tema tan necesario que creemos ayudard a la institucién
académica que nos formd.



GLOSARIO DE TERMINOS.
Alfabeto.-Vocablo derivado de Aifa y Beta, las dos primeras letras griegas,
y que significa abecedario; es decir, serle de letras de un idoma.

Altas.{_etras mayusculas.

Anteportada -Primera pégna de un libro, en el caso de que no lleve
péginas de cortesfa, que procede a la portada.Suele constar solo de
titulo,nombre y e nimero de la coleccion de que forma parte, etc.
Llamase también portadilla, anteportada y falsa portada.

Apéndice.-Parte del libro,texto que se une. anade o agrega al fina de otro
principal del cual depende; el apéndice continua el desarrollo de la cbray
su autor es el mismo.

Ardbigos.-Omamentaciones de estio drabe o mudéjer, formadas al
entrecruzarse lineas.

Armonla.-La agradable combinacién o consonancia entre las formas y es-
tilos de fas cosas.

Artes Gréficas.-Nombre general que abarca las diversas especialidades y
procedimientos que intervienen en ia realizacién de los impresos.

Articulo.-Una de las partes en que suelen dividirse los escritos.
Bajas.-Letras minusculas. '

Blanco.-Zonas del papel no impresas:mérgenes,separacion entre
letras,palabras o lineas,espacios interiores de letras o signos,espacio de
contomo de las ilustraciones,etc

Cabeza.Parte superior de una hoja,pdgina,molde,etc...

Ceja. Espacio rectangular que ocupa en la pagina de papel el bloque im-
preso.

Calado.-Atraveser la tinta de un texto impreso.

Caracteres. Palabra usada en tipograffa para designar letras y signos de
puntuacién.



Columna.-Cada una de las partes en que suele dividirse la pagina en sen-
tido vertical.

Compaginacién.-Consiste en reunir arménicamente todos los elementos
que deben integrario: texto, llustraciones, blancos, Titulares, etc, haciendo
péginas exactamente iguales en sus medidas.

Componer:.Combinar a mano o mecanicamente caracteres, matrices,
espacios y otros elementos produciendo textos para imprimir.

Contraste.-Oposicién, contraposicion o diferencia notable que existe entre
personas O cosas.

Copyright. - (voz inglesa). Formula internacional con la que se indica que
queda hecha lareserva de los derechos de autor.

Cornisa.-En agunos paises hispanocamericanos, cabezay follo explicativo.

Corte.-Arte y accién de cortar las diferentes plezas que requieren la
hechura de un vestido, de un calzado u otras cosas.

Crométic o.-Dicese dei cristal o del instrumento éptico que hace a los ob-
jetos y irisados.

Cublerte.-Lo que se pone encima de una cosa pera taparia o resguardaria

Diagramacion.- Realizar un boceto o proyect.o de un libro o de un impreso
cualquiera, esquemaético o detallado.

Digttalizar. - Transformar una imagen andoga en dgital con el fin de poder
reconstruiria y modificaria electrotécnicamente con un ordenador.

Dinémica.-Parte de la mecanica que frata de las leyes del movimiento en
relaclén con las fuerzas que la producen.

Disco Duro.-Es el que esta dentro de la computadora.Un disco duro
puede guardar mucha mas informacion que un disco fiexibie y la com-
putadora puede obtener informacién de él mas répidamente.

Doumy:Croquis més o menos realizado de forma elemental y todavia sin
refinar.



Edicién.-impresion de una obra para su publicacién.
Editorial. -Articulo de fondo no frmado.

Egipcia -Estilo de cardcter gréfico, cuyas caracterfstica son:asta uniforme
en su densidad, remate rectangular que no suele tener tampoco dieren-
cla sensible en cuanto su espesor.

Elemento.-Fundamento méwvil o parte integral de una cosa.
Emisor.-E3 el que emite.

Equilibrio.- Forma parte de las tensiones o recursos que hacen posible la
composicién y que permite conseguir la unidad y el ritmo, resultados
finales, que se pretenden en la cbra.

Estético.-Ciencia que trata de ia belieza de la teorla tundamentd filosdfica
de! arte.

Estilégrato.-Pluma cuyo mango hueco va lleno de tinta, ta cual & escribir
baja automéaticamente a los puntos en la cantidad necesaria.

Teletax. -Dispositivo que permite enviar reproducciones faciles de textos
atravez de lareproduccién telefénica

Folio.-Numeracién que va a la cabeza de cada pagina
Folleto.-Qbra impresa de poca extension.Suele ser de cardcter informativo.

Forma -figura exterior de 1a materia.Aptitud,moda y disposicién de hacer
unacosa

Fonogramas.-Sonido representado por una o mas letras.Cada una de las
letras del affabeto.

Formato.-Medida del libro segun el alto y el ancho de sus pdginas contan-
do los mérgenes.

Fotoc omposicién.-Es una forma de composicion tipogréfica que se
produce fotogréficamente sobre pelicula o bromuro. Tiene calidad sufi-
ciente para ser reproducida directaments y extremadamente exacta
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Fotomecanica -Empresa o taller en el que se producen planchas para

impresién mediante una técnica de fotograbado.

Gaceta -Periddico dedicado sigun ramo especial de literatura.

Glosario.-Catdogo o vocabulario de palabras, con definicion o explicacién
de cada una de elias.

Gética -Letra de torma rectilneay anguiosa que se emplea todavia en
Alemania

Grabado.-Estampa que se produce por medio de la impresién de laminas
grabadas.

Hardware.-Eil equipo que constituye un sistema de computacién.No con-
fundir con programas o Software.

Ideograma.-Signo que expresa una idea, haciendo abstraccién del signo
con que la misma se expresa en unau otra lengua.Reproduce lalengua
pensada, no la hablada.

llustracion,-Término usado para describir una imagen dibujada, por
oposicién a una imagen fotografiada.

Imagen.-Te visual para una ilustracion, disefio o fotogrefia

Imprenta.{Local o taller donde se imprime. Médquina que se utiliza para im-
primir.

impresién.-Efecto producido sobre los érganos sensoriales por [ma
excitacion venida del exterior.

impulso.-Disposicion innata a actuar sin intervencién consiente de ia volun-
tad

Indice,-Lista ordenada de libros, capftulos o cosas notables.

Interlinea.-Espacio, medido en puntos, existente entre dos lineas de texto.



Jeroglfticos.-Aplicace a (a escritura en la que no se representa las
palabras con signos fonéticos sino el significado de las palabras con
figuras o simbolos.

Justiicado.-Témino utifizado para describir el texto cuyas lineas se han

espaciado y compuesto de forma que quede alineadas por ambos ex-
tremos.

Letra.-Cada uno de l0s signos con que se representan tos sonidos de un
idioma.

Leyenda. Epigrale o pie explicativo de cuadros o mapas.

Libro.-Reunién de muchas hojas de papel,vitela, etc.,cocidas o encuader-
nadas en un mismo volumen,

Linea.-Recotiido de un punto en movimiento.

Linotipo.-Méquina de componer, dotada de matrices de un teclado
parecido al de maquina de escribir; de ella salen las ineas fundidas en
una sola pieza.Fue inventada por Mergenthaler.

Logotipo.-Iniciales o palabras ordenadas segun una sola unidad com-
positiva que sirven,generaimente,como firma o sello de una empresa

Lomo.-Parte del libro opuesta al corte de las hojas.

Mancha -Cualquier zona impresa en particular se dce mancha de la
pégina que equivale arectanguio del texto o caja

Maaqueta. -Bosquejo reducido de una obra de escultura o de una pintura
decorativa.

Margen.-Area en blanco, en los bordes de la pagina, cue rodea el tema im-
preso.

Masa.-Uno de os tres elementos primarios o fundamentsies de {a
compaosicién, que se forma con la combinacion de puntos o lineas,
constituyéndose en elemento constructivo. Fondo no tramado que es
flamado tinta plana y tope.



Montaje.- Ajuste o compaginacion.

Negrilla.-Letra especial gruesa que se destaca de los tipos ordinarios,
resaltando en el texto.

Negro,- Carécter o tipo de perfiles gruesos.
Ojo.-Grueso de los caracteres tipogréficos.

Organigrama,-Gréfico de la estructura de una organizacion compleja que
determina el lugar y la responsabilidad de cada senvicio,pues en el mismo
se representan todos los elementos que constituyen la organizacion,as(
como sus relaciones recfprocas.

Pé4gina.-Cada una de las dos planas de la hoja de un libro o cuaderno.

Palo Seco.-Caracter grdfico de asta siempre unlforme en su grosor y sin
remates o adornos, de gran utilizacién en una época en sus diversas
variedades.

Panfleto.- Publicaciones cortas en forma de opusculo o librito de pocas
péaginas cuyo contenido es de caracter polémico,polfico y personal

Péarrefo.-Cada una de las divisiones de un escrito sefialada con lefra
mayuscula al principio def renglén y punto y aparte al final del fragmento
de escritura. Signo ortogrédfico con que se denota cada una de esas
divisiones. :

PC. .-Ordenadoras o computadoras que L.B.M. lanzé al mercado.
Pergamino.-Plel de la res, rdpida, adobada y estirada, que sirve para
diferentes usos.

Periddico. Publicacion diaria compuesta de un nimero variable de hojas
Impresas en las que se da cuenta de la actualidad Informativa en todas
sus faces, a escala local, nacional e internacional.

Perspectiva.-Conjunto de objetos que desde un punto determinado se
presentan a la vista del espectador. Aquella que porla de tamafos y la
graduacién de tonos representa el alejamiento de las figuras y objetos,
conservando estos su aspecto de corporeidad en su ambiente.



Persuadir.{nducir,mover,a obligar a alguien ¢on razones a creer o a ser
una cosa.

Pictograefias.-Escritura ideogréfica que consiste en dibujar toscamente los
objetos que han de explicarse con palabras.

Pie.-Expresion de la oficinalugar y afio de la impresién, que suele ponerse
al principio o al fin de los libros y otras publicaciones,

Pleca.-Filete corto de una sola raya que se emplea en finales de capftulos
separacion de titulos,etc.

Portada -Primera plana de los libros impresos en que se pone ef tiulo de
libro, el nombre dei autor y el iugar y afo de impresién.

Prefacio.-Prologo de un libro.
Prellminares.-C ada uno de los articulos generales que sirven de fundamen-
to para un tratado.

Presupuesto, -Cémputo anticipado de gastos o ingresos,o de unos y
otros,en cualquler negocio.

Programa.-Un conjunto de instrucciones, escritas en el lenguaje de com-
putadiora que le indican como realizar algunas tareas.

Proporcién.-Dos magnitudes de igual especie que estan relacionadas
entre si de idéntico modo que lo estan otras dos de la misma especie.

Punto.-Unidad de medida utilizada para describir tamafios de tiposy
espaciados.Un punto pica equivale a 0,352 mm.Este sistema se‘usa,prin-
cipalmente, en los paises anglosajones.El sisternas de puntos DIDOT es el
mas utiizado en el resto del mundo.Estos sistemas no son intercambi-
ables.

Punto de fuga -O linea de fuga:es la horizontal que contiene todos tos pun-
tos de fuga,se le llama también finea de horizonte o perspectva.

Realismo.-Doctrina filoséfica segun la cual las ideas generales y los

géneros tienen existencia real.Descripclén objetiva de los objetos,formas y
figuras,percibidas con atencién.
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Recuadro.-Compartimiento o division en forma de cuadro,en un muro u
otra superficie.

Redundancia.-Sobra o demasiada abundancia de cualquier cosa o en
cualauler linea Superfiuidad de palabras.

Relieve. -Figura que resalta sobre ei plano.

Reticula.-Hojas utilizadas en disefio para representar una pagina o drea de
disefio,en la que se han impreso todas las medidas relevantes:Tamario de
pégina, margenes,marcas de corte, etc.Lo que pemite al diseflador situar
con precisién todos los componentes del disefio.

Retérica -Arte de blen decirde dar al lenguaje la eficacia necesaria para
deleitar,persuadir o conmover.

Ritmo.-Sucesién y armonfa de los valores visuaes, dibujo,espacio, claro
obscuro, color,dmensién, movimiento.

Romanas.-Se suelen lamar romanas alos tipos clasicos,de fransicion o
modernos.

Sans Seril.-Terminé usado para describir las letras que no tienen
pequenos rasgos terminados.

Serif. Poquenos rasgos terminales de ciertas letras.

Secclén.-Cada una de las partes en que se dividen un todo continuo o un
conjunto de cosas. ’

Seméntica.-Ciencia que se ocupa de las relaciones entre palabras y los
objetos designados por ellas. :

Simbolo.-Figura o divisa con que se representa un concepto,con alguna
semejanza que el entendmiento persive entre ambos.

Simetrfa Bilateral Cruzada.-Simetrfa alternada que esta formada por un
ritmo de periodo simple de modo que las partes son simétricas a un solo
eje imaginario.El eje bilateral puede ser horizontal,vertica o diagonal.Cuan-
do el efe es diagond recibe el nombre de cruzamiento o inversién.



Simetrfa Lineal.-Se da cuando un mismo elemento parece dispuesto en
espacios sucesivos:Movimiento de traslacion segun larecta imaginaria.

Simetria Radial.-Es aquella en que las partes son simétricas respecto a un
centro real o imaginario.

Software.-L.os programas rutinas o instrucciones que ie permiten ala com-
putadora realizar tareas.Algunos ejemplos de software incluyan sistemas
operativos,programas de procesamiento de palabras y hojas de calkculo.

Subjetivo.-Perteneciente o relativo al sujeto.
Sumario.-Resumen,compendio.

Tensién.-Estado de un cuerpo sometido a fuerzas de traccién o
compresion.

Tipo.-Término general usado para designar todos los variados estilos de
letras existentes en tipograffa.

Tipografla.-Arte,disefio general y aspecto del material impreso usando
tipos.

Tftulo.-Es el nombre o logotipo que aparece en la cublerta de una revista
o periédico.

Tonos.-Matices variados de un mismo color.

UNESCO.-Siglas de United Nations Educational, Scientiic and Cultural Or-
ganization.institucién dependiente de la ONU,fundada en 1948,con el fin
de contribulr a la paz medante el desarrollo de cultura y de clencia.

Valor.-El grado de clarida u obscuridad de los colores.El blanco mas claro
y el negro mas obscuro.

Vifleta -Dibujo o estampita que se pone para adomo en el principio o en el
fin de los libros y capftulos y en algunas ocasiones en los contornos de
las planas.

Vitelas.- Pisl de terera curtida que se empleaba para la escritura y la
Impresién antiguamente y hoy en la encuadermacién de libros sélidos y
elegantes especiaimente para encuademaciones de tapa blanda.



Volante,-Hoja de papel en la que se manda,recomienda,pide,pregunta o
hace constar una cosa en términos precisos.

Volumen.-Corpulencia o butto de una cosa.Cuerpo material de un libro en-
cuademnado. Tomo.
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