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INTRODUCCION 

Durante el transcurso de los cuatro al'los de la carrera de 
Comunicación Gráfica, detectamos con cierta evidencia que los dlVersos 
sectores economlcos, en general desconocen la existencia de nuestra 
cmera, as! como del tipo de proleslonal que egresa, y la formación 
universitaria que recibe. Este desconocimiento, desg-aciadamente, se 
percibe tamblen en las nuevas generaciones que lngresm a la carrera, y 
lo mas preocupante es que en el desarrollo de nuestra licenciatura y el 
transcurso de nuestra vida profesional esta problematica ha tenido un 
mínimo de progreso. 

En primera instancia, durante los primeros semestres palpamos una 
Inquietud en los alumnos, los cuales no tienen una clara visión de las 
actividades que se realizan en el campo profesional, as! como de su 
posible futuro económico. Posteriormente al Introducirse en el campo 
profesional, la misma gente relacionada con el medio (Impresores 
,lotomecanicos, publicistas, etc.) consideran a la carrera como de nivel 
tecnlco y no le dan su debida Importancia y jerarqula 

Por otra parte el aspecto más preocupante es la escasa Información y 
apoyo de medios Informativos para ésta carrera, que traten de temas y 
problemas especializados, asl como de !novaciones ytecnlcas que se 
utilizan en la actualidad o en el futuro proxlmo y que fuera de facll acceso, 
proporcionando con ello la construcción de la Identidad profesional del 
comunicador y disenador gráfico. 

Pero es con el transcurso de los o/los que los fenómenos de 
Información y creatividad gráfica han tomado una importancia significativa 
en el desarrollo social de nuestro pala. La Información en medios 
Impresos es, sin duda, uno de los sistemas mas antiguos, y hoy sigue 
siendo necesario para el desarrollo cultural, polltlco, económico, 
Ideológico, etc., de nuestra sociedad. 



Ejemplo de ello son las empresas privadas (y en un menor grado la 
públicas) que tienen por principio el convivir en una plena competencia 
comercial, provocando una mayor complejidad en los aspectos de 
comunicación interna y externa; por lo que una tarea fundamental 
concierne a un hábil y especializado manejo de éstas áreas. Por lo 
general, dichas empresas destinan los recursos que les pennlten contar 
con los profesionales Idóneos para el desarrollo de las mútttples tareas de 
comunicación que sirven de apoyo a las actividades productivas, 
comerciales y administrativas que una entidad económica necesita realizar 
como derivación de sus objetivos sociales o privados. 

En las Instituciones académicas ocurre algo similar pues en éstas no se 
vende ni se compra, pero si se orienta De no habér un órgano que 
proporcione la Información necesaria y brinde al estudiante un panorama 
mas amplio de su problemática o porvenir, se tiene el riesgo de fonnar 
seres desubicados de su entorno. 

Por ello, el comunicador y el d!senador gráfico de la ENAP presentan 
un problema que nos parece grave si nos percatamos que desde la óptica 
del egresado de esta Institución, como ya hablamos mencionado con 
anterioridad, su Inserción en el mercado de trabajo está acompanada de 
un gran desconocimiento de los mecanismos que regulan el trabajo 
gráfico profesional, tanto en las polftlcas que han establecido las 
empresas como también en la presentación de servicios profesionales de 
manera Independiente. 

Quizá sólo sean algunos de los aspectos que más destaquen; sin 
embargo, podemos anadlr otros cuestionamlentos que consideramos 
necesarios para el desarrollo profesional del comunlcador/disenador 
gráfico y que planteamos en los siguientes términos: 

lEI egresado de la ENAP cuenta con la Información confiable y 
actualizada de las diversas áreas de trabajo en laii que se puede 
desarrollar profesionalmente? 

lEstá consciente de las Innovaciones y cambios tecnológicos que 
continuamente se desarrollan en su campo profesional? 



¿cuenta con los criterios fundamentales para asimilar éstos? 

Es por ello que proponemos, basados en esta Investigación, la 
creación de un medio Informativo para la ENAP, que Informe, active y 
conecte a la comunidad con los eventos externos e internos, asl como 
con los avances en áreas afines a nuestra carrera, de acuerdo a esto 
perseguimos los siguientes objetiVos: 

* Elaborar una Investigación que nos muestre de una manera Indicativa 
los medios Informativos Impresos mas comunes en empresas e 
lnstitUclones educativas. 

*Realizar una tipología básica del estuáante de diseno y 
comunicador gráfica donde se Identifique los niveles de especlatlzaclón 
que adquiere en su proceso de preparación mediante el anallsls de los 
planes de estudio de diferentes universidades. 

*Elaborar un cuadro comparativo de los diferentes medios Impresos de 
Información con que cuentan estas uniVersldades así como su 
producción y distribución. 

*lnvestigéW' los problemas y necesidades de Información que se dan 
el'\ la la ENAP. 

*Proponer un medio Informativo (Boletln) cuya extensión y contenido, 
asl como su creación, sea resultado de la lnverstigaclón llevada a cabo en 
laENAP. 

De acuerdo a los objetivos planteados estos se desarrollaron a traves 
de cinco capitulos, los cuales fueron de lo general a lo particular. 

El primer capitulo toca la parte historica de la producción editoriel. De 
esta manera nos da un panorama general de su evolución, desde el 
nacimiento del lenguaje en forma visual (el alfabeto) hasta su producción 
por medio de la computadora; mencionando también los descubrimientos 
de mecanismos de Impresión que revolucionaron la Industria 
editorial, como son la imprenta, el linotipo, la lltografla,etc. 



En el siguiente capitulo mordamos los cilerentes medos Impresos 
que son más comunmente utilizados en empresas e lnstl!Uclones 
academices publicas y privadas, ademas de sus caracterlstlcas tecnlcas y 
formales. Estos son la revista, el boletfn, el folleto, el libro y el plegable. A 
partlr del conocimiento de sus caracterlstlcas fUe que se e ligio a el boletín 
como medio Informativo más adecuado para ser utilizado en el proyecto 
graflco. 

El capitUlo tres hace un breve analisis comparativo de los planes de 
estudio de diferentes instituciones académicas a niVel superior, (publicas y 
privadas) que Imparten las carreras de dseno y comunlcacón gráfica. 
Con esto se pretende mostrar los diferentes niVeles de preparación 
existentes, y destacar la obsolesencla de algunos planes de estudio que 
no corresponden a las necesidades actuales que la sociedad requiere. 
Dentro de este mismo capitulo se muestra una Investigación que se 
realizó en las uniVerlsdades acerca de los medios informativos impresos 
que utilizan, asl como su desarrollo, producción y distribución. Y con base 
en los datos obtenidos y a las necesidades de la comunidad de la ENAP, 
se reitera la Importancia de la creación de un medio informativo (boletín) 
mediante encuestas y entrevistas realizadas a la comunidad de esta 
institución. 

El capftulo cuatro abarca la descripción del desarrollo ~e se nevera a 
cabo para la realización del proyecto gráfico, esto es, desde aspectos 
administrativos, organizatlvos y de producción. 

Finalmente, el capitulo cinco muestra la descripción de retícula y 
secciones asl como de la composición del proyecto gráfico. Dando por 
resultado la propuesta gráfica de esta Investigación. 

En lo que respecta al metodo de trabajo, se !Ue de lo general a lo 
particular. Se realizo una investigación teorlca buscando los elementos 
que esclarecieran la idea original, llevándonos posteriormente a realizar 
una Investigación de campo y orlentandonos hacia el proceso a seguir. 
Finalmente, teniendo mas afinada la idea, se complemento con 
Investigación teórica, forteleciendo a un mas la estructura del proyecto. lo 
Esto llevó a la realización de la fase practica, es decir, a la construcción 
de la propuesta grafica. 
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1.-APROXIMACION A LA PRODUCCION EDITORIAL. 

1.1.ASPECTOS HISTORICOS. 

El origen de la comunicación gráfica se remonta aproximadamente a 
cincuenta mil anos: a partir de las pinturas rupestres, cuyo posterior 
desarrollo dio origen al lenguaje escrito, el cual se rue perfeccionando 
hasta llegar a la habilidad de producir el lenguaje en forma visual , esto es, 
el alfabeto. Despues de pasar este por un proceso evolutivo, en el siglo IX 
A.C. los griegos adoptan el alfabeto semita conservando el mismo orden 
de sus letras y algunos nombres de ellas traduciéndolas al griego por 
ejemplo: Ale!, que era la primer letra del al abeto semita, al integarlo a el 
alfabeto griego, se convirtió en Alta, "bet" CJJe era la segunda letra se 
convirtió en beta, de aqul la ralz de nuestra palabra "alfabeto" . Como en 
la flgura 1 donde se muestran otras adptaclones griegas . 1 

En este mismo siglo los etruscos llevaron el attabeto griego a los romanos 
realizando pequei\os ajustes a tos sonidos latinos, asl surgió el alfabeto 
romano con 23 letras las 6 restantes se agregaron posteriormente para 
!onnar un total de 29, las cuales se conservan. La escrttura basada en el 
alfabeto romano existe hace aproximadamente unos 3000 anos; sin 
embargo, la utilización de éste en la impresión es muy posterior(500 a/los 
D.C.).Esta lentitud en uso y dttusión se debe a que los romanos limitaron 
la escritura solo a los estratos sociales altos y no fomentaron su uso a los 
menos privilegiados.La superficie sobre la cual escriblan era en vitelas 
hechas de las pieles de los animales y en costosos pergaminos . 
Posteriormente los chinos Inventan el papel,muy similar al de la 
actualidad, pero éste no se conoció sino hasta el siglo XIV,!actor por el 
cual la escritura y la Impresión sufrieron un estancamiento. 
Durante la Edad Media, se dio una mlnlma atención a las Invenciones 
mecánicas y al Igual que los romanos se utilizaron escribanos para 
satislacer la necesidad de los materiales escritos. 
Con el Renacimiento voMó la inquietud del aprendizaje. La gente común 
querla conocer, ser conocida leer y escribir. De esa forma se crearon las 
condiciones propicias para el advenimiento de la imprenta Surgen.en esta 
época, los primeros Intentos de Impresión basados en bloques de madera 
que eran grabados, dejando las palabras e ilustraciones en relieve para 
que, al ponerles tinta y en contacto con el papel, quedaran Impresos. Este 
proceso era lento y tedioso, rue superado por Jhoann Gutemberg de 
Malnz, Alemania.quien desc•Jbrto un sistema mucho mas práctico y 
rápido. 
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Este nuevo sistema fue perfeccionado creando diferentes estilos de 
letras asr como prensas mas rápidas, métodos de composición mas 
veloces, buscando siempre satisfacer las necesidades y gustos de la 
época. El uso de la Imprenta se extendió rápidamente por toda Europa. 
En cada región se crearon y perfeccionaron tanto tlpograffas corno 
modos de Impresión. La llegada de la imprenta a América y 
particularmente a México, ocurrió una vez consumada la conquista, 
estableclendose la primera Imprenta de América en et ano de 1539. El 
primer libro publicado en Méxlco fue: "Breve y mas compendiosa doctrina 
cristiana en lenguaje mexicano y castellano que contiene tas cosas mas 
necesarias de nuestra fe católica para aprovechamiento de estos indios 
naturales y salvación de anlmas";J. 

Otros medios impresos lueron: 

a)Las hojas volantes, que hicieron su aparición en el siglo XVI, eran de 
carácter informatiVo, no tenfan una periodicidad y su temática era variada 
"Para difundir hechos moustrosos e lnauditos,crfmenes ejecuciones etc.Y 
solfan llevar toscos grabados en madera Se trataba de verdaderos 
reportajes llustrados"4 (1541 ). 

b)Las gacetas, impresos de ocho o más hojas de carácter informativo, 
datan del siglo XVII (gaceta general 1666) al principio su periodicidad fue 
e$paclada, Incluso por anos y fue hasta el siglo XVIII cuando se voMó 
mensual y en ocasiones suplementos. A esto habrfa que al\adir 
suplememos CJ.le vislumbran algunos antecedentes de la publleldacl 
mediante el uso de avisos los cuales se conocían como encargos.6 

I ,• ARTHUR. T. llJROONUBULLCOMUNICAClON GW'ICA' 
TIPOcrlAf'IA.OIAGAAMACION.0\SEl;Q,PROOUCCION.MÉXICO,,P :a 

2.40EM. P.211. 

:i..easaue,or1gon:,_nc110 .. p.TI 

5.·N'UD;\dOm,P.78 
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El crecimiento de la infonnaclón originó la necesidad de agilizarla y 
adaptarle nuevas formas. Así nacieron las publicaciones periódicas 
sistematizadas: 

" La gaceta de México y noticias de Nueva Espal'la". Se publicó en 
1 722. y era de periodicidad mensual. 

c)Diarioyrevista Estos dos diferentes tipos de impreso surgieron en el 
siglo XVIII. 

Del primer diario que se tiene conocimiento es el "Diario de México" 
que ap«eció el 1 de octubre de 1805. En lo que respecta a las revistas no 
se tienen datos ni lechas exactas, pero empiezan a circular durante el 
mismo sigo. Las revistas evolucionaron junto con la transformación del 
pals asr como de los diversos niveles sociales, como respuesta a la 
diversidad inlormat!Va que necesitaba ser agrupada y repartida a los 
diferentes sectores sociales que lo requerían. 

1.2.. l!VOLUCION DI! LA INDUSTRIA EDITORIAL EN Ml!XICO. 

A partir del siglo XIX, la Industria editorial se caracterizó por los progresos 
l'lecénlcos que acontecieron tanto en la confección del libro como en su 
Ilustración.Y fUe en los Inicios de este siglo cuando se forjó una abierta 
lucha por la Ubertad de prensa, m lsma que se conslg.¡16 en 1 61 2, 11Jnque 
no con la fuerza necesariaEn este ano surgieron las primeras 
publicaciones, las cuales aparecieron esporádicamente, y tenían matiz de 
índole polltico. Como ejemplo encontramos: 

"El pensador mexlcano" de Jose Joaqufn Femandez de Llz«dl y "El 
¡uguetlllo" de Carlos Maña Bustamante. Durante el periodo de la 
Insurgencia-Independencia (161 0-1 821) el desarrollo de la imprenta se vio 
afectado por la escasez de papel, tinta y otros materiales que eran 
Importados. La elaboración de los libros era reducida y de poca calidad 
tipográfica Se lmprlmlan en su gran mayorfa textos breves (oraciones, 
pastorelas, trisagios, manlllestos, proclamas, etc); los cuales favorecieron 
el desarrollo del periodismo, ejemplo claro de ello rue la aparición de la 
primera publicación periódica en la república mexicana: 
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"El Diario De Mé>dco" (1 de Octubre de 1805 al 4 de Enero de 1817) 
Fundado por Jacobo Vlllaurrutia y Carlos Maria Bustamante. 

Una vez consumada la Independencia, la tlpograffa me>dcma buscó 
recobrar el sitio que ocupaba en la época colonial.Surgieron nuevos 
talleres y una vocación inclinada a esta actividad. Fue asl como en 1822 
Lucas Alemán Importó de Europa una imprenta y fundó el periódico El 
Sol; En 1 826 Claudlo Unatl llegó a México e Implantó la litográia para la 
Ilustración; al afio siguiente el norteamericano Comelio C. Shering, montó 
la primera Imprenta con adelmtos Importantes. Junto con la producción 
bibliográfica se generaron otros tipos de impresos, tales como 
programas, carteles, tarjetas, estampas religiosas, folletines, gacetas 
etc., cuya manufactura reHeja los gustos de la época La producción de 
estos han sido legados hasta nuestros dlas variando su estilo de acuerdo 
a las tendencias del momento asl como los avances tecnológicos. 

El avance de la industria editor1al en nuestro pals fue cada vez mayor 
gracias a la Importación de tecnologla como el linotipo, fabricado por 
Ottemar Mergenthaler. La trascendencia y mag¡ltud de este Invento en la 
Industria editorial es equiparable al de la invención de la imprenta Su 
Introducción en México fUe en 1896,junto con las primeras rotativas y la 
fotograffa impresaAsl mismo at\os antes (en 1824) se establecla la 
primera fabrica de papel en la ciudad de México, y después en Puebla y 
~uanajuato. Todos estos sucesos,asl como la concepción del periodismo 
como empresa fomentaron un avance mucho mas rápido en la Industria 
editorial mexicana, la cual tomó tuerza y jugó un papel Importante como 
resultado de la vida polltica por la que atravesó en ese periodo nuestro 
pals. 

A principios del siglo XX aparece el impresor y las pr1meras casas 
edltoras,que en un principio eran extranjeras, sin embargo, al paso del 
tiempo las editoras mexicanas como Porrua. Patria, Herrero; consiguieron 
liberar al mercado me>dcano de la dependencia extranjera En 1934,con 
la fUndaclón del Fondo de Cultura Económica, se conslgie llegar al 
mercado internacional de habla hispen a Y es para principios de los 
setentas que la Industria editorial méxtcana aparecla como un sector mas 
Integrado y cada vez más organizado. Esta evolución se refleja con mayor 
claridad en el campo de los periódicos y revistas. En 1979 e>dstlan 491 
empresas dedicadas a la edición de libros y 785 a la producción de 
diarios y revistas. En 1984, cinco atlos despues, esta cifra se modlftco 
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considerablemente y se estima que habla 1649 empresas dedicadas a la 
Impresión, 612 dedicadas a libros y 937 a producción de revistas y 
perlodicos es decir un 39.5 % se dedica a la elaboración de libros y un 
60.5 % a la prowcción de revistas y libros. Elementos como el apoyo 
gubernamental y movimentos independientes motivaron el crecimiento 
muchos más sólido de esta Industria asl como la edición por 
computadora"Sin damos cuenta, poco a poco los sistemas de 
compuedición o edición electrónica se han ampliado hasta lograr integrar 
a todos aquellos usuarios capaces de editar una palabra.un texto, una 
imagen, un video e Incluso un sonido. "6 
Es precisamente en la decada de los ochentas, el inicio de la inftltración 
de los adelantos de la computación en todas las áreas, lo que provocó un 
auge entre la gente ajena a esta disciplina (contadores, arquitectos 
etcétera,) que adquirieron y manejaron en su trabajo las computadoras 
personales, mismas que requieren poca inversión y son la base para 
armarse de un equipo de edición en poco tiempo. Asl se puede llegar a 
formar Incluso una "agencia portátil" capaz de resolver problemas como 
lo hacen las agencias importantes. El siguiente articulo de la revista 
Compuedlclón nos sel'\ala: 

"Comprar nuestra primera computadora es como comprar nuestra 
primer mascota .. Con planeaclón y una valoración honesta de sus 
necesidades y capacidades para comprar el Hardware Indispensable y 

•poco a poco ir adquiriendo más equipo conforme crezca el negocio. Para 
iniciar hay que sacudr el árbol de Apple, HP, IBM, Prlntarform, Unysis, 
Wyse o de cualquiera otra marca En ello encontrará una gran variedad de 
hardware y sortware, discos duros, tableros y múltiples elementos 
disponibles a diferentes precios. Ud puede ajustar su computadora con 
cierta presencia pero hay ocasiones que esto signlftca un gasto extra que 
en realidad no vale la pena.En tal caso resulta mejor comprar un modelo 
mas potente. "11 

e.- ADQUIERA SU HARDWARE PARA SUS NECESIDADES: COMPU EOIOON,M6idca O F.S-- do 18"0 
p.3. 
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Esto puede ser a su vez una alternativa para México en su situación de 
los llamados ''free lancera• desde luego que quiénes trabajan hoy por su 
cuenta ofreciendo tareas especificas de creatMdad y producción, deberan 
reentender su propio rol y abarcar muchos más medios, por ejemplo la 
revista "De publicidad" refiere: 

"Una agencia portatil-como se estableció en E.U. -tiene como 
Instrumento básico una computadora pe con programas de diseno, una 
scaneer, una impresora laser, un fax y desde luego un teléfono. Su 
potencia de servicio es por demás evidente y solamente requiere de uno a 
cuatro elementos 

Sobre los clientes probablemente una agencia de este tipo no podría 
aspirar a manejar cuentas grandes pero tendrá mucha oportunidad entre 
el sin numero de peque nas y medianas empresas, que por su misma 
naturaleza estén ruera de Interés de la grandes agencias. 

Respecto al sistema una agencia portátil tiene como principal atractivo 
el no tener que salir de casa y es posible atender una cartera de hasta 
diez clientes pequenos,recibiendo órdenes de trabajo, enviando los 
presupuestos, redactando textos y llevandolos para su aprobación, hasta 
Incluso facturar cada proyecto utilizando para esto un simple fax. 
Todo lo anterior ya esta sucediendo en E.U. y Europa lastará sucediendo 
en México?." 7 La respuesta a este cuestlonamlento nos la puede 
brindar el hecho de que el concepto de compuedclón, en mé>dco, es 
ahora, muy común y uno solo para muchos usuarios de computadoras.A 
partir del ano 1990 muchos usuarios comienzan a lamlllarlzarse con este 
concepto ampliándose en despachos de diseno gráfico y agencias 
audlovtsuales, pero todavta existe un gran numero de sectores que aun 
no han ingresado a este mundo de los sistemas automatizados lo que 
puede causarles un retraso que sera muy diHcU de superar como lo 
menciona la revista compuedlclón: 

7.-"LAS AGENClAS PORTATllES";DE PUBUODAD Y COMUNICAOON, M""° D.F.,.,_ S~a do 
1-pp. 7-& 
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" ... El progreso en México y el mundo no se detiene y ante él no 
podemos continuar Indiferentes. La avalancha de competitividad, CJ.le ya 
deja sentir su fuerza tinte la apertura cornerci!:l.1 de nuestro pals hacia el 
exterior,nos exlge apuntar nuestros Ideales en función de la productividad 
calidad y crecimiento.No queda otro camino. Capacitémonos y elevemos 
nuestro nivel profesional orientando nuestra mentalidad hacia los Infinitos 
beneficios que ofrecen los sistemas automatizados por computadora. 
Sabemos que no es una tarea sencilla pero entre más nos tardemos,más 
nos costará la integración. "e 

A un conociendo las grandes ventajas e incomparable ayuda de la 
edición automatlzada,exlsten varios factores que Impiden a una gran 
mayoría de medios de comunicación Impresa en México acceder a la 
modernización. 

La resistencia al cambio, la Inversión que Implica la automatización 
total, asl como la falta de un verdadero Interés, son alg • .mos de ellos. Un 
claro ejemplo de esta sitUaclón lo vive la prensa nacional, que según la 
opinión de Patricia Ann Ford,(qulen !unge desde varios a/\os como asesor 
Internacional de sistemas de automatización), en una entrevista realizada 
por Compuedlclón, responde: 11 

¿cuáles son las principales limitaciones de los sistemas tradicionales 
de edición? -Un primer punto es destacar que en los sistemas anteriores 
las fotocomponedoras no manejan gráficas, únicamente caracteres. 
Tampoco permiten la Inserción de fotograflas y aun gráficos y texto. Solo 
pueden producir paginas de texto con ventanas, pero limitan la 
Incorporación directa de diferentes elementos en un mismo documento. 

Los editores que desean ser competltlvos no pueden continuar 
operando con sistemas de hace cinco anos o más antiguos. 

&-Al'ERITIVO."Tado En Und'.COMl'U EOIOON.D.F.,JIS'io do 100.p. 3 

10.-0lMPUEDITORE:DIAZ DOMJNGUEZ Y MARIN: "Le - por ~ .. n IO "'"""" 
rw:ienll'.COMPU EOICON;D.F. Jl.00 do 1881.pp 1<-1&. 
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L""é opciones tiene el edtor nacional? 

El editor puede evaluar programas publicadores como Ventura,Page 
Maker y Quarl<Xpress que son distribuidos en el mercado nacional, por 
medio de los cuales es posible mezclar gráficas, fotogralias y texto en una 
sola página. .... 

.¿cuál considera que es la razón por la cual las casas editoriales 
medianas y grandes se resistan a adoptar estas nuevas técnicas mientras 
que los editores Independientes la han acogido con beneplácito? 

-Considero que algunos de los factores que Inciden en esta situación 
son los desconocimientos de las ventajas de la edición por 
cornputadora,la inversión que impHca la automatización de un diario . 

..... Para concluir, Patricia Ford recomendó a editores y dlsenadores 
mexicanos dedicados al diseno y publicación de periódicos, libros y 
revistas a realizar un estudlo de los costos, e Ilimitados beneficios que 
representarla para sus organizaciones implantar un sistema de edición 
por computadora para hacer notable las desventajas que representa el 
trabajar con los sistemas de edición tradicionales". 

En resumen la lndUstria edttorlá reqJlere de una modemlmclón 
completa e Inmediata, de no ser asl sUfrirá un mayor estancamiento y con 
eUo una crisis de serlaS concecuenclas, que afectarla todos los niveles de 
esta Industria. La producción de revistas y boletines debe Incorporarse a 
la artomatlmclón. En algunos casos esto ya es palpable corno se vera en 
el análisis de boletines que mostramos en los capftulos 11 y UI. 
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2. LA COMUNICACION Y EL DISEÑO EN LA PRODUCCION 
EDITORIAL EN MEXICO. 

2.1. DIFERENCIAS BASICAS 1!11/TRI! l!I.. BOLETIN, Fe'llSTA, Lll!IRO, POLIZTO, Y 
PLEiClABLES. 

En este capitulo nos abocaremos a conocer las diferencias básicas 
entre los medios Informativos Impresos más utilizados en la actualidad, 
estos son: la revista, el boletln, libro, folleto y plegable. 

En la actualidad la comunicación gráfica es una tuerza de sustento de 
nuestra e>dstencla económlca,polftlca y cultural.A través de la prensa 
escrita conocemos los dWerentes problemas politicos,culturales,etcetera 
de nuestro pals. Nos damos cuenta de artículos que necesitamos por 
medio de la publicidad Impresa, usamos bolsas y cajas, nos divertimos, 
entretenemos e informamos mediante revistas y boletines.Cada una de 
estas fonnas Impresas tue hecha para leerse,pero sus objetivos y 
funciones son diferentes.por lo que su diseno y producción requieren del 
cuidado y manejo de personas especializadas, como son el comunicador 
y el dlsenador gráfico. 

Esto nos lleva a tomar encuenta lo sel'lalado por Tumbull: 

"Comunicación gráfica es el proceso de transmitir mensajes por medio 
' de imágenes visuales que normalmente están en una superficie plana Se 
usan dos clases de imágenes: las ilustraciones y los sfmbolos visuales. 
Las palabras se representan gráficamente mediante símbolos de diVersas 
formas llamados letras. Estas junto con las palabras forman símbolos y se 
les denomina asl porque nada en ellas puede relacionarse con los objetos 
o Ideas que representan. El sfmbolo expresa algo debido a un acuerdo 
entre sus usuarios. El receptor de una slmbolo o imágen visual que busca 
comprender el mensaje debe leerlo.La lectura es la extracción de 
lnforma::ión a parUr de imágenes visuales, lo que significa que se leen 
tanto imágenes como palabras, el ojo explora a lo largo de una linea 
escrita haciendo pausas frecuentemente para asimilar unas pocas 
palabras, cuatro o cinco, en cada pausa; lo mismo sucede al explorar una 
iiustración,con esto podemos ver que separados o unidos ambos tipos de 
imágenes son igualmente Importantes y que tienen características muy 
similares por lo que se debe de cuidar el correcto manejo de ambas para 
una comunicación gráfica efectiva 
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El lenguaje es el medo principal de comunicación humana y las 
palabras desempenan un papel Importante en la acción de pensar y en la 
toma de declsiones"1. Pero antes de entrar en materia, surge una 
interrogante que esclarecer para poder comprender la importancia de 
estos medios informalivos. "lPorque leemos? 
Leemos por que el cerebro humano viene programado para: 

1 )Buscar Información, 

2)Seleccionar entre el total y disponer en forma correcta lo que es 
potencialmente útH para abrirse camino en la vida, 

3)organizar la Información en la mente y recuperar información de la 
memor1a para usarla en la toma de decisiones.En síntesis, para subsistir 
necesitamos absorber todo lo que sucede en nuestro medio para 
después seleccionar lo bueno y lo malo,lo que es causa y efecto. 

Por ello las imágenes en mensajes impresos pueden ser utlllzados 
como persuasivos, haciendo un llamado a la naturaleza subjetiva o 
emocional evitando la racionalización fria y dura que arrojan las palabras. "2 

Todo este procedimiento de la percepción humana es realmente 
Interesante y complejo, medianle su adecuado uso y dominio se log-arm 

• los objetivos de comunicación que desempena cada medio, por lo que en 
los párralos siguientes se mostraran las diferentes características formales 
y técnicas de vanos medios Informativos impresos que han adquir1do una 
difusión e Importancia en los úHlmos anos inici!l'emos con la re\/!sta. 

2.~BID.PP. 37-
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PIQURA2.1.INOSO 
A) PRINCIPIO, B) MEDIO, Y 
C) FIN. 

LA REVISTA. 

La revista es una publicación periódica 
(semanal,q.¡lncenal,mensual,etc.) q.¡e contiene textos é Imágenes sobre 
una o varias materias, tratados con cierta amplitud por varios autores, 
reunidos en un solo ejemplar o numero:i. A grandes rasgos estas son las 
características que distinguen a una revista de otras publicaciones, pero 
existen elementos de diseno que nos dan sus propiedades con más 
exactitud. Las revistas se dividen en tres partes: prlnclplo,medio y fin 
como lo muestra la figura 2.1. PJ principio de la revista se pueden situar 
varios elementos: en primer lugar la portada o primera de forros,que 
contiene a su vez el fonograma La segunda de forros es ol reverso de la 
portada y tiene usos diversos, algunas veces se coloca en ella el 
directorio.el fndice,el cuadro editorial o parte de la publicidad. Muchos de 

~-------- estos nombres antes mencionados tal vez no sean lo suficientemente 
conocidos es por ello que mencionamos algunas de sus caracteristicas 
principales: El drectorio contiene los datos técnicos de la revista: Nombre 
de personas, Instituciones, asociaciones, sociedades y grupos que 
Intervienen en la producción, impresión, distribución y venta de la misma. 
asf como tlraje, registro, clase de correspondencia, dirección, etc. 
En el índice se encuentra numerado el contenido de la revista. 
El cuadro editorial es el comentarlo que el editor hace con respecto al 
contenido de la revista o algún tema en especial. 
El follo es la numeración progresiva de las páginas y generalmente se 
encuentra solo en el contenido. 
El ple de lmágenes,se coloca a un lado de ésta o en alguna parte de la 
página donde aquella se encuentra4 
Las cabezas de sección: Sel'\alan el Inicio que ocupan determinados 
anículos bajo un mismo tema 
Las cabezas de artlculos: senalan el Inicio de un tema especmco. 

3.· Ei!!t• ~ • LJ'1 '*""*' dll ~ ... .,.,.,, ft.a"t'99·USTOPAD,OLJI oete .p4;Alb.EI 
portaclsno. .. cop.1,11.ll/;TU"n..b.A.Cc:m..ri:::er:: p.205,Pta:ro & Jllr"IN.Dk::c:lcr'WtO. ,y 
SOPENA.Oi::dc:1'11rrQ.p.181". 

4,·VlD. c.n.a. .. ,p.ct. 10·11. 
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Ro,,pocto. a IM Cll'OM quo conforman el cuerpo de una revista 
encontramos una definición de estas, propuesta por Madrid 5 : 

A) Zona comercial: Incluye los anuncios o la publicidad que hay en la 
revista, y ocupa la parte final y la del principio precediendo al cuadro 
editorial, al Indice y al directorio, la publicidad puede encontrarse en la 
parte media 

B) Zona de contenido y articulo por secciones: La definición de áreas 
se ocupa también de la división del contenido en arUculos, se agrupan 
bajo una sección (temática). 

Una vez conocidos los elementos que forman a una revista, 
hablaremos ahora de sus caracterlstlcas de contenido. 

"La revista desde la creación de su primer modelo buscaba la 
reproducción de los acontecimientos y personas; principio que hasta 
nuestro dlas ha seguido vigente puesto que el acontecimiento 
extraordinario o la figura pública Interesante acrednan al espectador una 
contemporaneidad placenteramente estimulante. Básicamente el 
contenido de una revista busca hacer suceptible de Imitarse lo loable, lo 
bueno o bien de expresarse to censurable, to mato, tiene que comunicar la 
noticia memorable de una forma psicológicamente retenible"'.cs El texto 
ocupa un papel primario, y las Imágenes un papel secundarlo, pero estas 
logran un efecto mucho mas intensos, por lo que su uso en la actualidad 
es verdaderamente considerable. En un principio (1780) su proporción era 
de un 5% de Imágenes y el resto texto,en 1 880 era et doble. Después en 
1900 ascendió a un 25% y en la actualidad el 60%, o mas.Paralelamente 
aumento también la dependencia de la esfera económica, los anuncios 
que son los que mantienen, generalmente una revista es 
aproximadamente 30% o más del espacio general. Estos datos y 
caracterlsticas antes mencionados, se refieren básicamente a las revistas 
Ilustradas que en el mercado ocupan un alto porcentaje (90% aprox.),pero 
existen también revistas que buscan por medio del uso de una mayor 
cantidad de texto comunicar sus objetivos. 

:S.· Ju.t Artoric, MaQici Cuoc:isros de~ IV •ecm.-t.1ce acbre ti cllHt1a gabl di a.JllJD t....._ 
,,_._ <111 ptnc4Jlo <111 Olgja".Milóco D.F. UIA,1-
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A continuación mencionaremos las características formales de una 
revista Iniciaremos con un aspecto que es básico y de suma Importancia 
el formato: 
Este aspecto no esta sujeto a caprichos artlsticos; existen ya formatos 
establecidos y deben de ser tomados en cuenta dependiendo de las 
características que se le quieran dar y de 3 consideraciones practicas: 
1 )Facilidad de manejo. 
2)Adaptlbllidad del contenido al formato 
3)Limitaciones mecánicas de los tffi'laños de las prensas de impresión. 

As(, las revistas de tamaño pequeño se adoptan particularmente a su 
contenido, el cual debe de ser una mayor cantidad de texto y las 
imágenes ocupan un porcentaje menor. Los formatos mayores buscan en 
contr~oslclón darle un mayor énfasis a las imágenes, que en su mayor!a 
son fotografias,las cuales buscan un mayor impacto visual. Pero el uso 
más común de formato es el de 21 .5 x 28 cm. aproximadamente, 
dependiendo claro de las caracteristicas de tamaño del papel. por lo que 
su manejo es ya familiar y cómodo para el lector. Y por ultimo la gran 
parte de los formatos de revistas son rectángulos verticales.7 

Otro aspecto que es de suma importancia para una revista es el 
manejo de blancos o márgenes, ya que una revista se Interesa en la 
transferencia de conceptos, para lo cual requiere de la máxima 
sofistfficaclón en presentación visual, esta debe ser clara y correcta, el 
orden y la simplicidad son las características que debe de Imperar en un 
buen diseno editorial. Los márgenes cumplen la !Unción de enmarcar y 
limitar el Inicio y el final del original verbal y ayuda para que las paginas y 
los desplegados sean más atractiVos y estén más unificados al englobar 
los elementos de una pagina en un recuadro enmarcado con áreas 
blancas. 

7.·Arttu', T.fl.J'l"lt::l.A Ccm..NC8Clén Grftea:Tlpo(1St8.0lagf!l'Nlldéin,Olset"io,Pr00Jcd6n pp:"'OO 11 303 
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Ahora hablaremos de la Portada: 
Esta por si misma debe de estlmular la atención y crear el deseo de entrar 
al mundo que nos esta presentando. Debe, también, lograr una 
identificación instantánea de la revista, de otras que pueden ser 
competidoras, además de lograr distinguirse de números anteriores.La 
portada esta integrada por titulares e ilustraciones ó combinadas, por el 
clnttllo, Indicador o directorio, el cual debe de ser único y de tamatlo 
suficientemente legible para su reconocimiento rápido y generalmente se 
ubica en la parte superior de la portada debajo del nombre de la 
pubicación. En lo que respecta a las caractertsticas del manejo 
texto-imagen en una revista, como ya se mencionó anteriormente, es de 
aproximadamente un 65% de Imágenes las cuales se convierten en la 
noticia o acontecimiento y el texto lo completa. 

En cuanto a los géneros periodísticos que incluyen en sus secciones, la 
gran mayorta son artlculos y entrevistas de interés y fácilmente digeribles 
por el espectador. Respecto a la publicidad, esta área es de suma 
Importancia en una revista ya que gracias a ella se mantiene 
económicamente su producción, es por ello que ocupa un lugar especial 
en el dlsel'lo de la misma, ya que estos en algunas ocasiones son 
incertados en alguna sección por lo que su acomodo en el cuerpo de la 
revista debe de ser bien planeado para que realice satisfactoriamente su 
función. Por ultimo hablaremos del mercado el cual, generalmente, 
representa un ttraje considerable, ya que su difusión es masiva y en 
México podemos encontrar una extensa gama de revistas para una gran 
diversidad de núcleos. A los cuales llegan otros tipos de publicaciones 
pero no con la diluslón y tlraje de la revistas, estos son el libro, el folleto y 
el boletín. 
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A demas de la revista existen otros medos de litera1Ura impresa Estos 
tipos de literatura, Incluyendo a el boletln, son medios que van 
directamente a los lectores por lo que recibe el nombre de literatura 
directa. Puede ser enviado por: 
-correo 
-ástribuido por ináviduos 
-colocado en sitios convenientes en dónde los lectores pueden servirse 
por si mismos. 

Estas piezas Impresas asumen muchas formas pero en ténninos 
generales pueden dividirse en tres grupos: 

A)libros B)lolletos C)hojas sencillas o plegables 

"A) El formato de los libros, tradicionalmente estandarizado. tiene 
aproximadamente tres divisiones principales: 

1 )Los preliminares o material inicial 

2)EI texto 

3)Las referencias o material final. 

1) Los preliminares Incluyen la anteportada o portadilla, CJ,Je es la 
primer pagina Impresa de el libro en la que aparece soto el titulo de la 
obra; ta portada que Incluye el titulo y los nombres de autor y del editor y 
el lugar de la publicación, la pagina de copyright, el prefacio, los 
reconocimientos, el contenido, la Introducción.Cuando no es parte del 
propio texto, y a menudo un segundo falso titulo. La tradición rige el orden 
de estas páginas que, al igual que su colocaclón,pueden caer a la 
Izquierda o a la derecha Los folios o números de páginas están en 
numerales minúsculos o romanos y aparecen primero en la pagina de 
apertura de el prefacio, aunque la numeración real emplez11 desde el falso 
titulo. 
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2) El texto o cuerpo de la obra contiene los capítulos. En el cuerpo de 
la obra o el texto y las relerenclas, los rollos están en arábigos y pueden 
estar a la cabeza o al ple de la paglnaNormalmente aparecen comisas en 
la parte superior o lnrerlor de cada pagina y ol contenido es a menudo 
dllerente en Ja paginas derecha e Izquierda 

3) Las rererenclas o finales constan de apéndices, biobibllogralla, 
glosario, Indice analltlco,etc."s 

B) Ahora hablaremos del lolleto. 
El folleto es un libro de poca extensión que sin ser periódico, reune en un 
solo volumen entre 5 y 48 páginas, excluidas las cubiertas. Según la 
delirnción olicial sugerida por la UNESCO. 
-Las caracterlstlcas técnicas de los lolletos,tamblén conocidos como 
panlletos u opúsculos.son: 
El numero de paginas que varia de 5 a 48 y el numero de estas debe ser 
divisible entre cuatro.El formato mismo puede ser vertical u horizontal. 
Por otra parte, el lolleto por su habitual naturaleza promoclonal, a menudo 
llene un diseno lnlormal. Puesto que despliega un mensaje a través de 
paginas subsecuentes, como en un libro, debe de mantenerse una 
continuidad de estilo por parte de el dlsenador. La disposición de los 
elementos en un lolleto puede dilerir de una pagina a otra La caratula 
comunmente designada cublerta,en el caso de un lolleto Informativo o 
literario será manejado en forma más conservadora, colocando solo el 
titulo formal o Informalmente, y si la naturaleza de el folleto es más 

'-----------' promoclonal, el tratamiento artlstlco de la cubierta puede ser más extenso 
e Incorporar elementos tanto visuales como verbales como lo muestra la 
figura 2.3.. 

1!1.·AATHUR. TURNBUU Com.ric:ICÓ'l gtl'ce tbog'a1e,ctag~c:fW'o.pt0Ct..ccÓ'\ PP ~ 
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"-Elementos que se deben de tomar en cuenta para el uso de un 
folleto: 
1 • ..un texto prolongado que requiere continuidad en la presentación. 
2.-La necesidad de varios ejemplos ilustrativos. 
3.-Material altamente técnico. 
4.-Material de catalogo. 
5.-Refte¡ar intereses promocionales."1> 

C)Finalmente explicaremos uno de los grupos mas sencillos y comunes 
en su utilización que es el de las hojas sencillas o pleg!bles. 

Las hojas impresas que salen de la prensa no siempre asumen la forma 
de libros o folletos.Muchos trabajos son conocidos como 
volantes.Algunos pueden ser impresos conjuntamente en una gran hoja 
de prensa y después cortados.Estas pueden asumir muchas 
formas, tarjetas, anuncios, carteles, volantes,formas c ornerclales, sobres, etc. 
Existen formas impresas que son producidas por las dos caras y sUfren 
doblezes, estas piezas reciben el nombre de plegables o prospectos.Su 
formato es de 21.6 X 28 cm.y de 24 X 35.6 cm aproximadamente. 
El principal problema de diseno que presenta este tipo de Impreso es la 
ordenación en serle de sus páginas la cual no es rfgida como la de un 
folleto o un llbro. Pueden existir paginas subsecuentes y paginas 
lndMduales, que pueden ser leidas por el lector en cualquier momento y 
deben de dar la Idea total del mensaje.lo cual es diffcil y dependerá de la 
capacidad de el dlsenador para resolver estos problemas de 
comunicación. 

8.~BIO. p353 
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Por ultimo los elementos que se deben tomar encuentra para et uso de 
un plegable son: 
"1.-Cuando es necesario presentar una serie de ilustraciones,como los 
diferentes modelos de un producto. 
2. -Un texto corto pero civisible. 
3.-EI desplegable naturalmente crea una Impresión de clímax. 
4.-Son requisitos la velocidad de producción y la economía La 
producción de folletos significa realizar operaciones de doblado y 
encuadernado adicionales que toman tiempo,mientras que los plegables 
pueden ser enviados por correo tal como salen.Con estos últimos, se deja 
abierta una sección para anotar el destinatario y para Imprimir la franquicia 
postal, es decir, una indicación de que el remitente tiene penniso para 
pagar el porte al momento de el envio en lugar de poner timbres. Los 
plegables generalmente son enviados en sobres, lo que causa un doble 
gasto de sobres e lncertos. 
5.-Se exige poner el ple de Imprenta, por ejemplo en los nombres de 
diversos comerciantes. Este trabajo puede hacerse económicamente en 
las hojas plegables antes de ser dobladE1s."10. 
Una vez que se describieron las características de los tres tipos de 
literatura directa más u1ilizados, mencionamos otro meclo de literatura que 
actualmente es muy ulillzado como se describe a continuación. 

2.2. EL l90LETIN. 
El boletín desde sus Inicios siempre conservo su función de Informar 

sobre temas de Interés para un sector determinado con artfculos breves y 
conslsos. 
Es asf como en la actualldad,encontramos una gran cantidad de boletines 
con dlsenos y presentaciones diVersas, de acuerdo a las necesidades, 
objetivos y presupuestos de tas Instituciones que los publican.De algunos 
anos a la fecha, con el uso de la edición por computadora la creación de 
estas publicaciones se han estandarizado en cuanto a la edición ,pero de 
ninguna manera se han establecido reglas sobre lormatos y diseno para 
la elaboración del boletín por lo que es necesario mencionar algunas 
caracterfstlcas que debe de tener un boletfn,por lo que presentamos su 
definición y desarrollo histórico. 

10.·IBIOEM. P 3IJ7 
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DeHnlclón de boletín:" /Comunicación publicada en los diaios, 
transmitida por televisión o colocada en un lugar públlco, con noticias de 
Interés general/ Impreso de corta extensión/ Publicación que trata de 
asuntos cientilicos o de otra fndole, generalmente publicado por una 
corporación/ Periódico que contiene disposiciones oficiales/ (Diccionario 
ilustrado de la lengua espat\ola tomo 8)". 
El boletfn puede publicarse periódica u ocasionalmente dependiendo de 
las necesidades de la institución que lo edita Esta sienta sus bases en el 
requerimiento de contar con un medio pera dar a conocer información 
breve, precisa y constante acerca de los acontecimientos que suceden 
dentro o fuera de la organización. Es Importante tomar en cuenta que el 
boletln establece un vinculo de comunicación entre autoridades y 
comunidad. Asf es como en el siglo XIX merca el inicio de la Utilización de 
un medio de comunicación Impresa, el boletfn, que logra llenar una 
necesidad de informar a la comunidad sobre temas especializados y de 
Interés para la sociedad. El primer boletín que conocemos,es el Boletín de 
leyes del imperio Mexicano, pubUcado en 1666. SU estructura es la de un 
libro, con las funciones de un boletfn de acuerdo a las definiciones antes 
mencionadas, encontremos otros ejemplares con estas características 
como: el boletrn de agrtcutture.,mlneria e /ndustrlas,publicado en 1691 por 
la secretaria de lomento,colonlzación e Industria de la república 
MexJcana8o/et/n de estadfstfca fiscal publicado en 1 898, por la 
secretaria de estado y del despacho de hacienda y crédito publico. 
Posteriormente e/ Boletín comercia/ de la dirección general de 
consutados,de la secretarla da relaciones exteriores. es Importante 
mencionar que en esta hay una sección destinada a anuncios 
comerclales,que los anteriores a este no contaban y su periodicidad al 
Igual que los anteriores era semestral o anual. El Boletln de la universidad 
nacional da México, cuenta ya con variaciones Importantes: Su 
periodicidad (mensual) y su extensión que era de 50 paginas 
aproximadamente. En la década de los cincuenta encontramos el Boletín 
del arohivo general de /a nación publicado en 1959,el cual presenta las 
siguientes características novedosas: publicación mensual,su adquisición 
no era gratuita, su costo era de $3.00 y en el extranjero S .50 de 
dlls.,contenfa fichas históricas artlculos sobre temas culturales del siglo 
pasad, otras caracterlstlcas eran el que se utilizaba una menor cantidad 
de texto,y estaba abierta atodo tipo de publlco,habfa una sección de otras 
publlcaclones del archivo en conjunto con otras dependencias, este 
Invitaba a canjear boletines por otros diferentes. 
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En la década de los sesentas el Colegio de México publica en el ano de 
1 963 un boletln semestral, y en este encontramos características 
novedosas que marcan las tendencias estructurales de los actuales 
boletines, como son: Secciones cortas y concisas, se rompe con las 
lormas tradicionales de boletines en lorma de libro, su lonnato es de 
media carta (21.5 x 1 4 cm) consta de ocho páginas, su lormato es 
manejable, la lnlormaclón es colocada en dos columnas. Con esto, se 
puede concluir, que el boletln desde sus inicios siempre cumplió su 
función la cual es,como ya se menciono, informar acerca de temas: 
clentlflcos,artisticos,hlstóricos,llterarlos o diversos a un núcleo de 
personas reducido, con escritos breves. Es producido por 
empresas, corporaciones o Instituciones, y su periodicidad es 
frecuente,además de ser de lácil acceso para el publico lector.En lo que 
respecta al dlser'lo del boletln,no existe reglas establecidas, este se dlsel'\a 
de acuerdo a los llnes que la institUción que lo produce, puede tener 
estructura de libro, de folleto o de plegable u hoja sencilla.lo cual lo 
muestra la siguiente tabla comparativa (tabla).Con esto damos por 
terminado el analisis sobre las caracterlsticas del boletln, organo 
Informativo que consideramos por sus caracteristicas, un medio propicio 
para el tipo de lnlormaclón que maneja y su facil pruducción en una 
Institución edlcativa, como se muestra en los siguientes capltulos 
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3. PERFIL DEL DISEÑADOR Y COMUNICADOR GRAFICO. 

3.1 . .ANALISIS SOBRE INSTITUCIONES DI! NIVEL SUPERIOR, PLANES DI! l!STUDIO 
DE LAS CARRERAS DE DISEÑO Y COMUNICACION QRAPICA Y MEDIOS 
INl'ORMATIVOS QUI! PRODUCl!N. 

México es un pafs "joven''. La mayor parte de la población nuctúa en 
edades de 15 a 45 anos, lo que nos conduce a cuestionarnos sobre la 
educación superior que está recibiendo y va a recibir la comunidad 
estudiantil en nuestro pals. Problema por demás complejo y diffcil de 
resolver, que siempre desata polémicas y dudas. En este breve análisis se 
trata de ofrecer un enfoque particular sobre cuatro Instituciones de nivel 
superior que en el transcurso de los anos han evolucionado logrando 
robustecerse llegando a ocupar un lugar Importante en la educación 
superior en méxlco. Estamos hablando de la U.A.M.(Plantel Xochlmllco), 
de la E.N.A.P. (U.N.A.M.) ambas escuelas públicas,la universidad Simón 
Bollvary la universidad Anáhuac plantel norte (estas dos escuelas 
privadas). Las cuatro muestran enfoques y perspectivas, mismas q..ie son 
expuestas en sus programas de estudios. Al mismo tiempo se apllcaron 
cuestionarlos a estas cuatro Instituciones académicas que Imparten la 
cerrera de dseno y comunicación gréllca, con el objetivo de conocer y 
analizar los órganos informativos internos (boletines) generados en estas 
universidades, asl como conocer sus objetiVos, proceso de producción y 
perfil del lector. Estos datos nos servlran como parámetros para la 
elaboración de nuestro proyecto Hoja Suelta Este es el cuestionarlo que 
se apllcó: 
1 • .¿aue tipo (s) de publlcaclón(es) Internas produce esta Institución y con 
que periodicidad se publlcmt? 

2.-Mencione brevemente los antecedentes y el 6 los objetivos de este 
medio lnfonnativo. 
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3.-0escriba el proceso de producción del medio Informativo 
(detalladamente): 
·Trabajo edltoria (recopilación de Información) 
-Diseno editorial 
-Producción editorial. 
·Dlslribuclón (o venta) . 
-Costos de producción. 
A continuación mostramos los resultados obtenidos. 

1.-UNIVERSIDAD AUTONOMA METROPOLITANA (l'l..ANTl!LXOCHIMILCO). 

Comenzaremos con una de las universidades que en los últimos veinte 
anos ha tomado mucha fuerza y en la actualidad juega un papel 
Importante en la educación superior de nuestro pals: la U.A.M.X. en sus 
ob)etlvos esta Institución concede una mayor Importancia al permanente 
desarrollo de la Investigación sobre las prioridades que exige la sociedad. 
Con esto el profeslonlsta tiene un panorama mucho mas amplio para 
encontrar la soluciones mas adecuadas a los problemas gráficos a los 
que se enfrente. Al prolunclzar en la estruc1Ura educativa planteada por la 
U.A.M.,notamos un profundo estudio sobre las necesidades y carencias 
del sistema educatlVo mexicano asl como su entorno social.Ea asl como 
en su plan de estudios el estudiante de la carrera de diseno en la 
comunicación grlllica se enfrenta a materias como: 
·Totalidad y diseno. 
-Métodos matemáticos. 
-Introducción a la comunicación humana 
-Planeaclón. 
-Diseno socia. 
-Teoría de la comunicación. 
Este listado nos da un ejemplo del real proyecto lnterdlscipllnarlo que se 
completa con materias prácticas tales como son: 
• Tecnolo¡j'a de la producción ecitortal 
-Talleres 
-Laboratorlos.1 

t . .Pllln dO eot\.da8 dO le U.A.MJt 
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Para poner de manifiesto la Importancia que esta Institución le ha 
otorgado a la Investigación es el hecho de que a lo largo de la cerrera el 
alumno realiza teslnas(lnvestigaclones de corta extensión) que finalmente 
lo llevan a titularse al término de sus estudios, lo que facilita su entrada al 
mercado de trabajo. Otro punto a su favor es el Interés que han tomado 
un grupo de profesores y autoridades respecto al futuro y desarrollo de 
esta carrera, en primera Instancia realizó el prtmer de encuentro de 
escuelas de diseno gráfico, con un estupendo éxito, y posteriormente 
participó en la creación de la Asociación de Escuelas de Oisei'\o Gr ático; 
asr como la revista de ensenanza de diseno Gráfico "Encuadre 
Universitario". Todo esto nos muestra a una universidad con mentalidad 
abierta y emprendedora. 

En lo que se refiere a un medio Informativo esta lnstltuclón cuenta con 
un boletfn informativo el cual surge en el ano de 1 981 . Sus objetivos 
principales son: 

-informar de manera clara, breve, oportuna y objetiva sobre todos 
aquellos eventos,mani!estaciones y actiVldades académicas y 
administrativas de la universidad.En esta publicación se registran 
semanalmente planes de estudio, servicios y organización 
admlnlstratlva,publlcaclones recientes, recursos materlales,espaclos 
ffslcos,personas,cargos y fUnclones,trámltes escolares y 
aclmlnlstratlvos,convenlos,lntercarnbiosacadémicos,activldades 
deportivas y curturales,etc. 

El proceso de producción que esta institución lleva acabo se desarrolla 
de la siguiente manera: 
Búsqueda de lnfamación,de jueves a martes.Aqul se cuenta con el apoyo 
de dos reporteros,los cuales acuden a eventos o actividades dentro y 
fuera de la universldad,ya sea por iniciativa propia o por medio de avlsos 
que las <iferentes áreas proporcionan. 
-Posteriormente se realizan las notas. 
-Se hace corrección de estilo. 
-Se captura la información en el programa Ventura. 
-Se arrmr1 las galeras 
-Con un doumy armado se re\llsan las galeras 
-Este doumy es revisado por Rectorla 
-Se manda a producción, se hace el armado de negativos en pl111as. 
-Se revisan y se envla a Impresión el viernes. 
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FACTORES HUMANOS 
OHOISEÑOI 
HISTORIA DEL ARTE 1 
l[QRIA. DEl 
CQHOCIMIEl-ITO 1 
TAUER DE 
RWACCIOM 1 

T f\llfll or DISEÑO IV 
DIBUJO IV 
IABORATORIO Of 
fOTOGllAFIA 11 
HOllCASOí 
R[l'RE!>íMTACION 
GRAflfA 11 
ltlStORIA OH ARTE 
Y El DISlÑO 11 
lEORIA DE LA 
COMUNl(ACION 11 
fACTORlS 
ECONOMICOS PARA 
H DISEÑO 11 
PSIC°OlOG1A DEL 
OISFÑO 11 
IAllEll Ol UISEÑOVI 
GfNESh 11 
lAl\OllA 101110 DE 
H11Cll~llAflA IV 
f(ftJKAS 0[ 
ll(Pgr~fll!M rOtl 
C-·11 ... 11(/\IV 
Hrtl11·,.,, Dl 
1MPVl<,lí·tl ll 
Tf(•~'tA Ol\ Al!lt 
y Oll !ll'jffjl) 11 
SfMlhlA~IO DE 
ANAi ISIS Dl lA 
REAUD.AD 
NACIOt..¡At ll 
SEMIOTICA 11 

TAllER DE DISENO VIII 
tARORATORIO DE 
TflEVISION U 
LABORATORIO 
DE CINE 11 
LABORATORIO DE 
AUDIOVISUAL 11 
TECNOlOGIA PARA 
ELDISfNOll 
INVESTIGACtON 
DEl C>MP0 
PIOFEStONAL 11 
SEMINARIO DE 
TESISll 

flgUr• 1.1 A(1.J "MI m ISS[flt N 
pl!ln de ~uclos cM 1n 
Unt.1,5ldlld smon Bo&Ynr. 

-Se distribuye el lunes a primera hora 
El Perfil del lector, baslcamente esta dirigido a persones con un 
perspectiva mas amplia sobre la problemática de México y el mundo; 
ejemplo de ello son sus artfculos sobre:" la calda del socialismo en china" 
y· los problemas del nlno cltadino"; se dirige también a gente analftlca y 
participativa del los asuntos Internos de la universidad. 

2.- UNIVERSIDAD SIMON !IOL.ll'AR. 

En lo que respecta a las universidades privadas destac11n dos que en 
los últimos al'\os han sobresalido y demuestran un avance importante con 
respecto a la ensel'lanza de esta carrera.estas son: la Universidad Simón 
Bolivar y la Universidad Anáhuac (plantel Norte). 
Comenzaremos con la Universidad Simón Bollvar,los antecedentes del 
establecimiento de esta cerrara en la universidad datan de 1981 
" del desembolvlmlento propio de la cultura contemporánea,en la que la 
emisión de mensajes gráficos constituye una parte esencial de la 
misma.Estos mensajes aparecen constantemente Utilizados en la 
funcionamiento de la urbe, se d~unden primordialmente a través de los 
medios masivos de comunicación;la televisión, los carteles, el 
clnematógralo,los dlarlos,los llbros,etc.,"2 
y son, como todo mensaje organizado socialmente.una tuerza activa que 
Incide en la conducta humana.Por ello es Indispensable que,qulénes los 
manejan sean personas que estén capacitados profesionalmente y no 
como ha venido ocurriendo en fa mayorfa de los casos, sujetos que se 
Improvisan como técnicos de esta disciplina pera suplir la ausencia 
profesional que existe en nuestro meáo. 
Los objetivos de esta escuela buscan que el dlsenador pueda emitir 
mensajes claros y estéticos, que solucionen los múltiples problemas de 
comunicación visual que la sociedad neceslta,estos mensajes deben tener 
un sentido de responsabilidad profesional comprometiendose a una 
participación mas dinámica y no estancarse como lo muestra su plan de 
estudios en la figura a 1. Tamblen nos da una lista de oaracterfstlcas 
generales de personalidad estas son: 

'-----------' Flexlbllldad,tlrmeza,soclabllldad,reslstencla,sentldodelorden,colaboraclón 
y organlzaclón,sensibilidad,búsqueda de beneficio social y adaptabilidad. 

2.-f'LIN DE ESTUDIOS DE lAUNVERS0.-0 SIMONBOLIVM 
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En síntesis, podemos decir que los objet!Vos que propone esta 
Institución son claros y precisos, además se plantea que el alumno llene 
una serle de requisitos y aptitudes para que tome una responsabilidad 
plena como profeslonista ante la problemática de mensajes visuales que 
demanda la sociedad.Respecto a las materias que se Imparten estas 
muestran un equilibrio entre la teorfa y la práctlca3 Y en lo se refiere al 
canpo de trabajo esta casa de es1udlos describe un panorama amplio de 
oportunidades pwa que el profeslonlsta se desenvuelva con facilidad. 
En referencia al medio de información con el que cuenta esta universidad 
es el boletín lmaggen,el cual se distribuye desde 1981, gracias al es!Uerzo 
de la Lic. Cleotilde Montoya Juarez rectora de la universidad. El objet!Vo 
fundamental de la publicación es: Informar a la comunidad universitaria 
sobre diversos tópicos que ataflen a las ocho disciplinas que se Imparten 
en esta Institución: diseno gráfico/administración de empresas/químico 
farmacéutico blólogo/contadurfa pública/informática/educación 
prlmarlatlngenterra en alimentos y blolo¡Ja 

Proceso de prodUcción: 
-Recopilación y análisis de la Información. 
-Olagranaclón(bocetaje). 
-Armado computarizado con programa Ventura 
-selección de materiales Gráficos,fotogalfas,llustraclones y vlnetas. 
-Monui¡e,revlslón e Indicaciones técnicas al Impresor. 
-Presentación a rectoría. 
-Entrega al impresor para su reprociJcclón. 
-Se distribuye a profesores, alumnos y personal en !onna bimestral. 

Perfil del lector: 
Esta publicación llega a toda la comunidad y trata problemáticas y 
acontecimientos de las siete carreras;el boletín es leido por personas 
Interesadas en Informarse y participar en tos cambios que surgen durante 
el desarrollo de especialidad y formación profesional. 

3.40EM. 
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~.-UNIVERSIDAD ANAHUAC (PLANTEL NORTE\ 

La Universidad Anáhuac surge en 1964 como una pieza fundamental 
dentro del proyecto educativo de los Legionarios de Cristo y del fundador 
de la congregación, el padre Marcial Maciel. Con el objetivo primordial de 
"elevar ta condición humana y social de tos hombres y mujeres d.;, México 
bajo ta rectoría del padre Faustino Pardo L.C. ·4 En 1965 nace Psicotog!a 
y Ciencias y Humanidades; en tanto que Arquitectura y Derecho en 1 &66; 
en 1968 se inicia la construcción de las nu.:.vas instalaciones en Lüm<is 
Anáhuac.Durante el mismo al'\o no sólo se gradúa la primera generación 
de egresados Anáhuac sino que también se inaugura el nuevo campus, et 
ella 4 de ¡unio. As1 mismo se abren las carreras de Contadurfa 
Pública, Ingenie ria Civil. lngenierfa Mecánico-Eléctri~a y Lenguas 
Modernas. El gobierno de ta república reconoció el esfuerzo que esta 
universidad habla logrado por to cual te otorgó en t 981 el derecho de 
autonomfa y validez oticiat de estudios. En ta actualidad, en ta Anáhuac 
se Imparten 1 e licenciaturas.cursos de extensión y postgrado. " Los 
objetivos de ta universidad están basados en una filosoffa humanfstica y 
cristiana ya que busca trascender la preparación meramente intelectual y 
lograr esa formación armónica que pretende desarrollar toda ta 
personalidad y sus cualidades fundamentales para ejercer correctamente 
su llderazgo en un marco de libertad y responsabilidad. "5 
Para esto es necesario descubrir las aptitudes y tos recursos potenciales 
de cada uno, buscando lo original de la persona y desarrollándolo al 
máximo.Hay que ayudar a descubrir tos valores profundos de la vida para 
que pueda proyectarse cada uno en si mismo y hacia los demás. 
El plan de estudios es completo, equilibrado y.realista; guia e Introduce al 
alumno al campo profesional y lo dota de las herramientas necesarias 
para un exitoso desarrollo profesional • 
Por otra parte, esta institución cuenta con un boletfn titulado 
INTER-ANAHUAC el cual nació como medio sencillo destinado a ditundir 
Información de manera ágil, espontanea y concreta, para et personal 
docente,drectivo y administratiVo de la misma universidad. 
El boletfn, nacido en agosto de 1990,pretende ayudar al profesional de la 
institución a tomar conciencia general de la universidad, para contribuir a 
mejorar et sistema de comunicación interna de la ANAHUAC.Por otro 
lado, cada carrera publica su propio boletfn especializado. 

5.-1010 
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Proceso de prodJcclón: 
-Recopilación de la información con ayuda del colaborador de la escuela 
-Redacción de la lnfoonaclón. 
-Captura de infoonación en computadora 
-Impresión de las notas. 
-Planeaclón del contenido del numero,de acuerdo a la Información 
recibida 
-Medición de la información del bole11n por computadora 
-Revisión de las impresiones por la ecitora y asistentes. 
-Autorización del boletín por el director de comunicación lnstltuclonal y el 
rector. 
-Correcciones. 
-Impresión. 
-Distribución semanal. 
Perfil del lector: 
El boletln INTER ANAHUAC va dirigido a docentes, directores y 
administrativos, y su información es fácil y rápida de digerir y no busca 
profuncizar sobre algún tema o problema en especial. 

3. 2. FORMACION ACADEMICA EN LA E.N.AP. 
La E.N.A.P. es una de las Instituciones con mayor tradición e 

Importancia en México.A través de los af\os que han transcurrido desde 
su fundación ha sufrido un sin numero de transformaciones mismas que 
en la actualidad refleja en sus objetivos y planes de es1Udo. En el af\o 
de 1 781 Don Jerónimo Gii propone la creación de la academia de San 
Carlos, en noviembre de 1 785 se firma la cédula que aprueba la fundación 
de la Real Academia de las tres nobles artes, en 1822 la sltUaclón 
económica y política obliga a cerrar la escuela Es en el ano de 1843 
cuando Javier Echeverrfa Inicia la reorganización de la escuelaEn 1867 
cambió su denominación a "Escuela de Bellas Artes". Posteriormente, es 
en 1 91 O, pasa ha formar parte de la Universidad de México.Es en 1929 
cuando las escuelas de pintura, escultura y la facultad de Arquitectura 
quedan comprendidas dentro de la Escuela de Bellas Artes, en 1935 
desaparece la Escuela de Bellas Artes y se crean las Escuelas Nacionales 
de Arquitectura y Artes Plásticas; en 1959 se Incorpora la carrera de 
dibujo publicitario y en el ano de 1968 se establece el nivel licenciatura.En 
1970 se modifican los planes de estudio para convertir en una sola a las 
carreras que exlstian en forma de especialidades (Pintura.Escultura y 

CAPITULO 111 7 



Grabado) estableciéndose la carrera de Artes Visuales.Finalmente en 
1973 se crean las licenciaturas en Diseno y Comunicación Gráfica 

En la actualidad la ENAP tiene distintas actividades como son: 

*Impartir educación superior a nivel licenciatura.en las diferentes 
especialidades de las artes pláticas y las artes visuales para formar 
profesionistas. También imparte la maestría en artes visuales con las 
orientaciones de pintura,escultura.grabado,arte urbano,clseno y 
comunicación gráfica,en la división de estudios de postgrado,esta se 
encuentra en la academia de San Carlos en el centro histórico de la 
Ciudad de México. 

*Desarrollar los planes y programas que especificarnente se han 
lmplantado,para obtener los grados de: Lic. en comunicación 
gráfica,diseño gráfico o artes visuales; y maestro en pintura,escultura o 
grabado. 

*Realizar los estudios necesarios sobre los planes y programas de 
estudio de la diferentes especialidades y en su caso, proponer las 
modificaciones que los mantengan actualizados. 

*Preparar conferencias, seminarios y cursos especiales, y organizar y 
colaborar en congresos nacionales o Internacionales relatiVos a las 
disciplinas que se imparten en la escuela 

En lo que respecta a los planes de estudio y objetivos de la ENAP 
observamos en primer término, que el alumno es llevado hacia un 
desarrollo de la sensibilidad así como a un adiestramiento para el correcto 
control y dominio de las técnicas y medios para la comunicación, 
mediante Imágenes y símbolos gráficos.Esto se muestra en materias 
como diseno, dibujo, tlpogralfa,etc.En esta etapa al alumno se le ensena 
las técnicas para el desarrollo de sus proyectos gráficos.La investigación 
y teoría son ramas contempladas en esta etapa inicial, que no logra ser lo 
suficientemente completa Quizá por ello el alumno no le concede la 
Importancia necesaria, y se Inclina más hacia las materias practicas. Lo 
que así comienza se agudiza en el trasncurso de la carrera, provocando 
un desarrollo profesional incompleto que constituye un problema esencial 

CAPITULO 111 8 



al que se enfrenta el egresado de la ENAP primero en la elaboración de 
su proyecto de tesis y posteriormente en el campo de profesional. 

Por otra pene uno de los aspectos que las carreras de comunicación y 
diseno gráfico buscan en sus objetivos es que "el alumno de mas 
importancia al espectador ya que es la persona que reclbira el mensaje 
gráfico, mediante los medios de comunicación visual y educatlva,se podra 
orientarlo hacia su superación étlca e intelectual". 6 Esto es realmente 
acertado e inteligente, ya que dependerá de este que el mensaje funcione 
o se pierda y mientras exista una mayor preocupación por educar 
visualmenete al espectador se dará una completa retroalimentac1on entre 
el emisor y til receptor. 
Respecto a los medios impresos que produce particularmente la ENAP 
encontranos a el bole11n bibliográfico cuyo objetivos es difundir el 
material de la biblioteca y, como consecuencia, promover ta lectura en la 
ENAP. 
Proceso de producción: 
-Recopilación de Información.se realiza un listado de los libros (por 
alumnos de servicio social). 
-Selección de los 11tulos que se resumtran. 
-Baboraclón de resumenes. 
-Revisión. 
-Recepción de colaboraciones de profesores. 
-Realización de entrevistas 
-elaboración de preserrtaclón. 
-Mecanografiado. 
-Captura y revisión. 
-se envia a cisei'lo. 
-se recopila la lnformaclón(texto,tmágenes,fotos,llustractones). 
-Marcaje de orlgnales(texto). 
-Fotocomposlclón(composlción ttpogrtWlca). 
-Corrección de galeras. 
-Producción de orlgnales mecánicos 
-fotomecántca 
-se manda a Impresión. 
Perfil del lector: 
Esta publicación va dirigida a personas preocupadas por elevar su nivel 
académico y cultural. 

B.·Plon de eotuioo de"' E.NAP. 
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,3.2.1.PROl!Ll!MATICA l!XISTl!NTI! Dl!L l!STUDIANTI! DI! DISl!ÑO Y 
COMUNICACION QRAFICA DE LA E.N.A.P 

Una vez analizados la historia y objetivos de esta institución nos 
abocaremos ha mencionar algunos de los problemas a los q:ie se 
enfrenta el estudiante, desde su incorporación hasta la culminación de su 
ctVrera Es a ralz del cambio a sus nuevas Instalaciones en Xochlmllco en 
1979, cuando la ENAP se Incorpora la ensel'\anza de las disciplinas de 
diseno y comunicación gráfica Para la década de los ochentas dichas 
carreras tienen un auge Inusitado en la matricula escolar y llegan a 
conformar actualmente el 80"A> del alumnado de la institución.Debido a 
esto surgen problemas que a través de los años no se han podido 
ajustar,estos son: 

-Las instalaciones son insUficientes e inadecuadas: pues no fueron 
planeadas para la sobrepoblaclón de la escuela, para atender este 
problema se han realizado modificaciones sin una planeaclón correcta 

-La blblloteca,fototeca,laboratorlo de fotogra!fa,sala de cómputo, as! 
como otros servicios resultan insuficientes, por lo que un número 
razonable de alumnos se ven limitados al mane¡o y conocimiento de 
equipo necesario para su desarrollo profesional. 

-El mobiliario (restiradores y bancos) también es Insuficiente lo que 
impide al estudiante, asl como al profesor un adecuado seguimiento del 
desa-rollo de algún proyecto dentro de las Instalaciones. -8 mal manejo 
de espacio no permite la adecuada utlllzaclón de tas Instalaciones 
deportivas. 

-Debido a la demanda de estas carreras no se ha podido reestructurar 
los planes de estudios, para que contemplen la problemática de trabajo 
que la sociedad requiere y a ta que el estudiante se va a enfrentar asl 
como la dura competencia, con egresados de otras instituciones que, 
como ya vimos tienen un plan de estudios actualizado a las necesidades 
que el pals demanda 
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-Finalmente, los medios de Información lntema(periódlcos murales) 
resultan obsoletos y no logran sus ob)ettvos primordiales que son 
mantener eficazmente Informada a la comunidad de la ENAP en su 
contexto social, asl como en su problemática interna Este último punto el 
que mas nos preocupa y el que mottvó el presente documento de 
tttulaclón. 

A continuación mostramos una alternativa para mejorar la Información y 
comunicación entre la comunidad de la ENAP. 

3.3. IMPORTANCIA 01! LA CRl!ACION CE UN BOLETIN INl'ORMATIVO l!N LA l!NAP. 

La comunicación es el puente de entendimiento entre los seres,es por 
ello que poniendo los ojos en la ENAP,nos preocupa que la comunidad de 
académlcos,estudiantes y egresados,no estemos vinculados por un 
órgano lnlonnatlvo que nos una Federico Engels senala que"el hombre no 
puede vMr sin sociedad y la sociedad sin comunicación y depender de las 
condiciones y los hechos sociales". Esto es que debe el<istir una 
retroalimentación entre el estudiante y su entorno soclal,lo cual no se da 
en la ENAP,de ahl la necesidad contar con un medio informativo que 
ubique a la comunidad con su realidad. A continuación enllstaremos las 
necesidades que las dtterentes áreas de la escuela requieren para una 
comunicación más directa con el es1Uáantado de la ENAP. 
Esto es tangible en áreas como Servicios Escolares, Difusión Cuttural, 
Servicio Social, Computo, Actividades Deportivas y al máximo la 
educación. En ellas el estudiante no conoce los beneficios y servicios que 
se le brindan y en consecuencia este no los aprovecha en su totalidad. Al 
salir y enfrentBrse a la realidad profesional con estas el egresado teoctá 
que capacitarse, para llenar estas vaclos y ser mas competitivo. 
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Para demostrar estas aseveraciones se aplicó un cuestionarlo a la 
comunidad de la ENAP,en el cual se pregunta al estudiantado sobre los 
servicios y prestaciones que brinda la escuela en diferentes 
áreas.Acontinuaclon mostramos los resultados obtenidos y 
observaciones y una lista de datos comparativos de los préstamos y 
servicios ~e presta la escuela, obtenidos gracias al : 
"INFORME 1985-1990 DEL MTRO. JUAN ANTONIO MADRID VARGAS" 

1.-¿CONOCES LOS TRAMITES QUE PUEDES REALIZAR EN 
SERVICIOS ESCOLARES? 

OBSERVACIONES:La mayoría de los que conocen los trámites de 
servicios mencionan los mas comunes:trámrte de credenc1al,constancias 
de estudlo,exámenes extraordlnarlos,etc.,lo preocupante es que un 
número considerable desconocen los trámites que se pueden realizar en 
servicios escolares como son: constanclas,hlstortales 
académlcos,certmcados,revlsiones de estudios, entrega de documentos 
oftciales, carta de créditos, reposición de credenciales y resellos;por lo 
cual varios estudiantes van arrastrando problemas administrativos aun 
siendo egresados. 

'º 10 

~ ,' 

TRAMITES DE SERVICIOS 
PREGUNTA# 1 

1ol·· 

o --
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2.-lSABES LAS FUNCIONES DE DIFUSION CULTURAL? 

OBSERVACIONES: Estas cifras nos demuestran la necesidad de un 
medio lnfonnativo que proporcione fechas y lugares de los eventos que 
se ofrecen dentro y luera de la escuela, y que son bastantes a lo largo del 
ano.El arduo trabajo que realiza este departamento es prácticamente 
desconocido por la comunidad de la ENAP. 

FUNCIONES DE DIF. CULTURAL 
PREGUNTA# 2 

POllC!NTAJll 
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3.-lSABES LOS REQUISITOS PARA INGRESAR AL AREA DE 
COMPUTO? 

OBSERVACIONES:Estas cifras realmente son preocupantes,ya que la 
computación se está convirtiendo cada dla en una herramienta 
Indispensable para el dlser'lador y comunicador gráfico, y las respuestas 
nos demuestran una total falta de Información del estudiantado de los 
cuatro anos acerca del equipo de cómputo con el que cuenta la escuela. 

REQUISITOS AREA COMPUTO 
PREGUNTA# 3 
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4.-lCONOCES LOS SERVICIOS QUE TE BRINDA LA BIBLIOTECA? 

OBSERVACIONES: Los resultados obtenidos en esta pregunta nos 
demuestran que este es el servicio mas utlllzado por el alumnado, pero 
esa cifra negativa de 8% nos demuestra que hay fallas de comunicación 
que se deben de corregir. 

SERVICIOS DE LA BIBLIOTECA 
PREGUNTA# 4 
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5.-lCONOCES EL EQUIPO QUE TE PRESTA LA ESCUELA PARA TU 
DESARROLLO PROFESIONAL? 

OBSERVACIONES:Es Importante destacar en este punto que la 
mayorla de respuestas afirmativas mencionan equipo fotográfico como 
charolas y ampliadoras solamente,lo cual nos deja entrever que no hay un 
completo conocimiento del equipo que brinda la escuela en está 
área,entre el cual podemos encontrar: la cabina de grabación, equipo de 
video,préstamo de lámparas,lentillas,marglnadoras,qufmlcos,etc. 

EQUIPO QUE PRESTA LA ENAP 
PREGUNTA# 5 
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6.-lCONOCES LOS TRAMITES PARA REALIZAR TU SERVICIO 
SOCIAL? 

OBSERVACIONES:Es Importante destacar que en este punto la gran 
mayoría de estudiantes desconocían los trámites para la realización del 
servicio social eran alumnos de quinto y sexto semestre e incluso algunos 
de séptlmo,lo cual es digno de tomarse en cuenta pues se evidencia que 
el educando deja este Importante complemento de su formación 
académica al ulUmo lo cual en ocasiones le causa problemas para su 
desarrollo en el campo profesional. En ocasiones el alumno realiza su 
servicio social en lugares o instituciones en las cuales no activa sus 
conocimientos y termina realizando otras actividades totalmente ajenas a 
su campo profesional. 

TRAMITES SERVICIO SOCIAL 
PREGUNTA# 6 
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7.¿coNOCES LOS l'RAMITES PARA LA REALIZACION DE TU 
PROVECTO DE TESIS? 

OBSERVACIONES:Estas cifras realmente son representativas de una 
problemática del estudiantado de la ENAP: ya que por la falta de 
Información hay un bajo Indice de titulación y como se muestra aquí uno 
de los factores que innuyen son la !alta de orientación y motivación al 
alumno Interesado. 

TRAMITES PARA TITULACION 
PREGUNTA# 7 
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8.-lCONOCES LAS AClMDADES DEPORTIVAS QUE TE BRINDA LA 
ENAP? 

OBSERVACIONES:Las actividad deportiva es necesaria y formativa 
para el desarrollo completo del estudlante;pero en la ENAP este aspecto 
se ha descuidado en los últimos anos.Y aunque se han realizado Intentos 
esporádicos para déf' al alumno la oportunidad de ejercitarse, los 
resultados han sido desfavorables. 

ACTIVIDADES DEPORTIVAS 
PREGUNTA# 8 
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9,..¿SABES LOS REQUISITOS PARA UTILIZAR LOS PERIODICOS 
MURALES DE !A ESCUEl.A7 

OBSERVACIONES:Esta pregunta buscaba demostrar las !alias de los 
pocos medios infonnativos con los que cuenta la ENAP,y el resultado es 
evidente, la mayoría del estudiantado desconoce que puede utilizar los 
periódicos murales sin requisito alguno. 

TRAMITES PERIODICO MURAL 
PREGUNTA# 9 
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10.-lCONOCES LOS TRAMITES PARA UTILIZAR LAS GALERIAS Y EL 
AUDITORIO? 

OBSERVACIONES:AI Igual que ta pregunta anterior el alumno 
desconoce los mínimos requisitos para utilizar los medios de 
comunicación que brinda la ENAP 
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11.-¿SABES QUE AYUDA TE BRINDA LA ESCUELA CUANDO ERES 
EGRESADO? 

OBSERVACIONES:Las cifras son más que obvlas,la ayuda que brinda 
la ENAP a egresados es nula, excepto si se es adjunto de algún maestro,si 
se realiza el servicio social en la escuela o s1 se realiza su titulación.Por lo 
que existe un total desconocimiento del rumbo que toman los egresados 
delaENAP. 

BENEFICIOS DEL EGRESADO 
PREGUNTA # 11 
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A continuación mostramos gráficas de los porcentajes de los 
resultados obtenidos de las preguntas realizadas a la comunidad de la 
ENAP: RESULTADOS DEL PROYECTO PILOTO 

En base a los resultados obtenidos en el cuestionario anterior se realizó 
un proyecto piloto de boletín el cual se distribuyo con un cuestionario 
adjunto.para darnos cuenta si las secciones que se crearon cumplían con 
estas necesidades.Este fue puesto a consideración del alumnado y 
autoridades de la ENAP. 1. -lCONOCES LAS PUBLICACIONES QUE 
HAY EN LA ENAP? 

OBSERVACIONES:Esta pregunta dejó ver el desconocimiento de la 
comunidad de las tres publicaciones que publica la ENAP,lo cual perjudica 
a los departamentos que las realizan ya que su trabajo no llega al público 
al que va dirigido. 

PUBLICACIONES DE ENAP 
PREGUNTA# 1 

llUPUUTM 
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2.-lQUE OPINAS DEL BOLETÍN (proyecto plloto)? 

OBSERVACIONES: La aceptación de este proyecto fue favorable pues 
exlste la necesidad de una publicación que Informe a ta comunidad de la 
ENAP. 

100 

10 

ea 

•O 

ªº 
o 

CAPITULO 111 

OPINION DEL BOLETIN 
PREGUNTA# 2 

M.llDIO llEBULAR MAi.O 
RESPUESTAS 

24 



3.-lQUE OPINAS DE SUS SECCIONES? 

OBSERVACIONES:Una importante mayoría consideró completas las 
secciones, y los que opinaron desfavorablemente pedlan la Inserción de 
una o dos secciones más. 
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4.·LCONSIDERAS QUE APORTA ALGO PARA TI COMO ESTUDIANTE? 

OBSERVACIONES:Un porcentaje alto opinó aflrmatlvamente,y esto es 
porque el boleún esta planeado para la comunidad estuáantil de la ENAP. 
Los resultados obtenidos se presentan en gráficas comparativas: 

APORTACION AL ESTUDIANTE 
PREGUNTA# 4 
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4.- PROPUESTA GRAFICA 

4.1. ELEMENTOS ORQANIZATIVOS CENTRO CE LAS ARTES QAAFICAS 

La fase final de este proyecto contempla: la elaboración propuesta 
gráfica.Ya demostramos la necesidad de un medio informatiVo para la 
ENAP,ahora subtentaremos el procedimiento que se llevara a cabo para 
su producción." 

Uno de los principales problemas a los que se enfrenta cualquier 
institución o empresa que debe producir un proyecto gráfico es el 
Presupuesto;respecto a este problema Gargallo nos menciona: 
"El proyecto gráfico debe de considerarse como una oferta de servicio y 
no como una oferta de precio". Ya dentro del proceso de producción 
menciona que: 
"existen tres faces de trabajo: Preparación, impresión y manipulado estás 
deben de ser lo suficientemente claras para que las pueda interpretar 
cualquier técnico de la propia empresa o de otra similar'. 

Todo lo cual demuestra que el presupuesto debe elaborarlo un 
tecnlco-conocedor de todos tos detalles de producción. Como se 
demuestra en tos parrafos siguientes. 

•Para COf11Jl'endDr este corJlllolO proceso se reCU'rb al Ol'l68'/0 osara por et l"O.Jstri8' ~CARLOS 
GAAGtlUO acerca de 16 agen:edén y COMOS"'' .as '3rtfS8 g'i!lf!CM;OI CU(~ ",;llWYfé Ol'l ~cera "'*8ñl et 
proceso oe n..JBStro proyedo. 
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4.2. COSTOS 

En la moderna industria gráfica no se realiza un trabajo,no sin antes 
haber presentado un presupuesto al cliente para, mediante su aprovaclón 
garantice la conformidad con la cotización, con los materiales que se 
utilizaran, con los detalles de fabricación y con las condiciones de venta. 

En este caso particular presentamos un presupuesto para la Impresión 
de este proyecto a las autoridades de la ENAP. Teorlcamente para 
confeccionar un presupuesto se deben de contemplar los siguientes 
conceptos: 
Gastos Fijos: Son aque.llos que permanecen constantes, y no varian con el 
aumento o disminución de la cantidad que se va a fabricar. 
Gastos Variables: Son los que varlan en función del cambio de ta cantidad 
que se fabrlca,el papel utilizado, tas horas de marcha de las maquinas, la 
tinta, los materiales de encuadernación, etc; Todos estos datos ya en la 
practica, generalmente, están ya Incluidos al solicitar el presupuesto de 
impresión, pero de nos ser así es importante tomarlos en cuenta. En la 
siguiente página se muestra una cotización cuyas cifras estan basadas 
en ta maqueta del boletín Hoja suelta y el costo unitario por pieza fue 
proporcionado por el jefe del departamento de diseño de la ENAP. 
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COTIZACION PARA LA IMPRESION DEL BOLETIN 
INFORMATIVO DE LA ENAP "HOJA SUELTA". 

~l!CHA: ENERO DE 11X12. 

TITULO: BOL.l!TÍN DE LA l!!NAP 

l'ORMATO: Carta 

CONTENIDO: 14 paginas + cubierta. 

FOTOQRAFIAS: 10 mlnlmaa de 1/2 tono en Interiores y una de 10x111 de112 tono 
en la portada. 

COMPOSICION: cuerpo de texto helv~lca 10'.12. 

IMPRES16N: Tell1o: Tlpogralla a 1»1 colores. 

Cubierta: Tlpoorana. a 210 colores 

Texto paginas centrales: 2.0 colorea. 

PAPEL.: Texto 'I Cubiertas: Bond Or6flco 67 X 87cm.44k.1.100 hojas 

t!NCUADERNACION: Doblada.CANTIDAD: 1,000 Pjemplarea. 

PRECIO POR E!JEMPLAR:$1,7611.71l. 
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Otro punto que debe de ser tomado en cuenta para la realización de 
cualquier proyecto editora! es la Infraestructura, es decir el equipo tanto 
material como humano con el que se contara Es asl como mencionamos 
una lista de requerimientos necesarlos para la producción del boletín hoja 
suelta: 
*Un espacio ffsico en el cual puedan laborar un total de 8 personas en 
dos tumos como son: 
3 reporteros 
3 disenadores 
2 correctores de estllo. 

•11110BIUAAIO: 
3 restlradores 
5 escritorios. 
1 ar ch lvero. 
1 computadora con programas para edición, dlser'\o y procesador de 
palabras. 
1 impresora laser. 
1 scanner. 
1 teléfono 
5 lérnpEV"aS. 
1 maquina de escribir. 

•MATERIAL: papel, pegamentos, escuadras, lapiceros, estilogratos, 
tinta, navaja, libros, revistas, diccionario, pinceles, pizarrón blanco, 
láplzes de color, plumones, etc. 

Es importante destacar que esta lista representa los elementos optlmos 
que se requieren para la producción de este proyecto, pero esta se puede 
ajustar a la situación que impere en el momento de la aceptación del 
proyecto. En los siguientes parralos se explicara con mas detalle el 
proceso de producción y los tiempos y mo11imentos a seguir. 
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4.3.0ROANIZACION 
Para conseguir una eficiente organización hay que establecer las 

normas de funcionamiento más adecuadas a la naturaleza del 
departamento, estudiar las técnicas más apropiadas e implantar los 
mejores métodos de trabajo en cuanto a: 
1. -Los puestos de trl'bajo. 
2.-La disposición de las instalaciones. 
3.-Los materiales: su almacenamiento y transporte. 
4.-La organización de la producción. 
5.-Los métodos de trabajo. 
6.-EI control de calidad 
7.-Los servicios de mantenimiento. 

Lo primero que hay que hacer en un pequel\o taller.mediana o grande 
industria gráfica es definir claramente las funciones de cada operario, 
encargado, técnico, administrativo o jefe que forman la empresa. Cada 
persona ha de saber exactamente para que está en la empresa, lo que 
ésta espera de él, de quien depende y quiénes dependen de él, de qué 
medios dispone, evitando con estas medidas interferencias de unas 
personas en los trabajos de otras o que algún trabajo se queda sin 
realizar porque no se sabía quien lo habla de hacer. 
La Ignorancia en estos casos puede tener consecuencias muy costosas. 
De acuerdo a estos puntos presentamos y describimos los organigramas 
de flujo y de funciones para la realización del proyecto gráfico, de los 
cuales podemos destacar que para la aplicación real de este proyecto se 
encontro que deberia de estar coordinado por una departamento ya 
establecido, en este caso se encontro que el mas idóneo y funcional es el 
de OIFUSION CULTURAL ya que por sus reglamentos Internos y sus 
objetiVos permiten realizar la labor de d~undlr la información generada 
dentro y tuera de la ENAP,apoyado por el departamento de publicaciones 
de esta escuela 1 

1 .-REGLAMENTO PARA U\ AEAU?.ACION DE :J<POSICIONES EN U\S GALER"S OF LA EN.~PºEL 
DEPARTAMENTO DE OIFUSION OJL TURAL. SE COMPROMETE A.1.-i. .• loVer e ceca U leba8' ~ ctfuoén uno 
en 1o:s medosoo canl.Xlcaclén rnesva dO 10 UNAM,cano on aw1C6 do orcUaaón naciait1. 
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DIRECTORES: 
•El director de OR 
dHualón cuttural 
contar6 con ta 
dH•entea fU*OtM 
que proporclonarin 
la lntormacl6n y 
enviar• a loa 
report•o• • recabar· 
la, adem6• de super-
vtJtar e& trab•lo de 101 
dlael'l1dortn1,totogratoa 
y conectoras. 
•El director de 
lmpr .. 16nae 
oncarglf6 da super· 
visar ette aspecto. 

1 
REPORTEROS: FOTOGRAFOS: 

•R9"barin la •Esto se 
tnformacl6n en tos coordinar i con 
lug1rea y Uempos ya los reporteros y 
determinado• y da .___ dl1efaadores pua 
acuerdo a las la producción de 
n~ldades del las totogr1fl11 

arUeulo estarin en que se1n 
contac:to con el n.cesarl11. 
lotógr1fo. 
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GANIGRAMA DE FLUJO 

CAPTURA Y 
CORRECCION 

DE INFOR­
MACION: 

•capturarin ta 
lnformacl6n 
entacom· 
putadora, aari 
revlaaday H 
entregar• al 
dlMC\ador. 

8 

DISEÑADORES 

Se oncargarin 
del diseno y 
formac16n del 
bolaUn y la 
craac16nd• 
orlglnales 
mdnlcoa • 
llustracionH, 
queMf6n 
entregado• 11 
lmprnor. 

IMPRESION y 
DISTRIBUCION: 
•En coonUn.c:'6n 
con.tcilndor,H 
p&.~9'pl'OCffO ,_ d• arm.cto d• 
neg.llvos,lmpr'HMn 
y •c&btd09. 
•flnalmrtnte,'9 
dletribuc)Óft ... 
rMiu.cs.·~ 
honde'lune'tpor -·-··-
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•omECTORES: 
DIRECTOR DE IHFORMACION DEL DEPTO. DE DIF. CULT\JRAL! 

• S. encargart de coonllnar,aupM'Vlur y OIQ•nlzar el lrliba.Jo de loe prestadorH 
de HMclo aoc::Lel ad•mli• del daunollo del boMtln. 

·Eetart en contado dir.cto con 111 depend•ncL111 tanto lntlfl\.9e como ext«NI 
qu• propotclonan ll lnlonnac'6n para IH di11f•ntH HCclonH HJ como con el 

dlrllCtot de producclOn. 
DIRECTOR DE PROOUCCION: 

·Su~urll y coordlnan el procna de lmprHIOn del boMUn. 

1 

1 1 
*REPORTEROS: DISEÑADORES: 2 

·S• encargeran dt r•caber lnfonnac\On ·Rtclben le lnfotm11cl6n yeco-
v«u qui"' n1e1uria p.9ni cubfil IH n~ld• .1111 como la• loto• y 

dlflf•ntn Hcclone1. ,__ __ ___, rMllnn unai rnaqutla, •11•" 
EWI debtrt .., tntfegada •n un ll•mpo P'ff'ntldo al dirK'lot. 

ye detennlnaido pot el dllactot. -Sei.cclón y rMll.uclon de 
-E1tar6n en coochnaiclOn dlrKlll con m.1tlrial Qrtilk:o: 

lot lot6grafoa. otograftae.~n.ttt.Huatnclon" 

1 
l FOTOGRAFOS: 

-Ettoa Htar•n •uper· 
~udo• p0t 101 

Annln loa oriQINln.re~ .. n y 
~ tscribtn k'tdlcac1one1 al lm-

pr11or, 
-PrHentaciOn dt Of~inal11 al 
dlrK1or pani 1u 1problcion. 
-Entre;• de ong1nal11 el lm-

prttor. CAPTURA DE INFORMACION 
YCORRECCION DE ESTILO: 

.Capturartn tn ll com­
putadoni,Le lnlonnaclOn 
ptoporclonada por loa 

r1portero•. t--

npot11t'Ot. 
A Hla lnfonn11clOn H 11 hara 

COfTKCIOn de HtllO. 
·Eat.m H 1ntte;1r6 •1 

dlMNdot. 

·EI rNlltri81 que Obltf\• 
gen ttri 1ntr19ado 11 

diHt'lldDf d• 1cuerdo • 
Ln lndlcacionH de ir.­
cuadra que ta indk¡ue. 

1 t.-Eate punto 1111tab'-cklo por la ~~ 
MlminlstniUWI ,que ton &aa )lillti.ne del~· 

· &amento de dltual6n cultural y del d~l'Mf'ltO 1 

1 

do publlcoclon ... 
Z.-Aqul .. r.querHn d• do• o Ir•• ei.m.ntoa d• 1 

...-Ack> aodll da S. can9f"I d• ctend9a d• , 
comunicadOn • ; 

1 :l.• En em .,... N soUcltliran 1rt• dlMl'\adorH 

¡ ~=:=,-:!,-=~=~: : 
1 

b)lluatrador. : 
c)AnNdor. • 

c..flll.I .. bof requerlri d• do1 •l•m•ntoe d• S. . 

1 5 . .Para .==: ~:-o..::r:n':.'~oree de 
1 Hf'rido aoclll qu• tengan conocimientos de 

fotogralla,1in Importar la carreni. 

i l.~E.::.::~'°,::=~~~~:-:a:.v: 
• ENAP. : 
7,-Est• utUmo proc: .. o Hdl r•llz8do •n conJun-' 

to por I01 colabotldoret d•I equipo d• 
produccK>n, y " colocarin 1 primenl nore d• 
tunea en loe lug1tH y• ntableeido1 ~ "'8 

pu~ck)n. 
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Una vez presentados los organigramas que regiran la organización de 
este proyecto, presentamos una descripción cronologlca del proceso de 
producción a seguir para posteriormente adentrarnos el la situación 
administrativa que regira a esta propuesta: 

LUNES: 
-A primera hora reparto de boletines. 
-Recolección de negativos y cibujos a la Imprenta 
..Junta para detectar fallas del numero que se publico 

MARTES A VIERNES: 
-Almacenar y desecha- información 
-Se comienza con el traba10 de recolección y captura de información. 
-Planeación de ca-acteristlcas del numero q.ie va a salir. 
-Acucir a las dependencias por información. 
-Organizar y captutar la Información de Baza- y Empleandote. 
-Corección de estilo. 

LUNES A MARTES: 
-Trabajo de diseño:composición en computadora,realizaclón de 
viñetas,Mnado de originales. 
-Mostrarlo a la dirección. 

MIERCOLES: 
-Ultimas corecclones a orlginales. 
-Uevar originales a la imprenta 

JUEVES A VIERNES: 
-Impresión y acabados. 
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4.4. PFIOPU~A 01! ADMINISTRACfON Y Rl!LACIONl!S PUl!ILICAS Dl!L PROYl!CTO 
QRAFICO. 

Toda agrupación unida, para realizar un plan o proyectos requiere de 
una administración, la cual organizara y establecera la tabor que cada 
miembro ha de desempe"ar dentro de la institución. Dentro de las 
diferentes teorlas administrativas. la de PETER DRUCKER. la cual 
denomino como "Administración Por Objetivos" en la cal especifica que 
todas las acciones deben de ser dirigidas por objetivos claramente 
expresados lo cual hace posible que un subordinado controle sus propias 
realizaciones, caracterfsticas que, en una proyecto como este permite un 
trabajo ágil y eficiente. Esta teoria fac1hta aue cada subordinado, participe 
en la fijación de los objetivos de trabajo que realiza ,se autosupervice y 
autocontrole. Pero toda acción individual debe de encaminarse a los 
objetivos de la organización. Los cuales le serán senatados a cada 
miembro que se Integre al departamento de manera !irme y clara. 
Por otra parte cada acción debe de ser medida y controlada con medios 
cuantitativos (cantidad,tiempo,calidad) requisitos que el departamento. de 
difusión cultural y de servicio social de la ENAP controlara 

Pero para lograr que estos puntos se dasarrollen de manera óptima es 
necesario controlar las relaciones públicas tanto internas como externas 
que imperen en este departamento.Como sabemos ta función de las 
relaciones públicas es el manejo de un con1unto de actividades, 
electuadas por cualquier organización, para la creación y mantenimiento 
de buenas relaciones entre los miembros de la organización y los demás 
sectores de la opinión pública o "públicos". 
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En lo que respecta a las relaciones publicas internas, que es la que se 
establece entre los dlrect!Vos y los empleados buscando una 
comunicación entre ambos para que juntos logren los objetivos de la 
empresa, Jorge Rios Salay nos menciona que existen ciertas necesidades 
que se deben de tomar cuenta para unas optimas relaciones publicas 
Internas 2. estas se apite aron de acuerdo a las caracteristicas de este 
proyecto y el resultado fue el siguiente: 

"1.-La necesidad de pertenecer a algo: por las característica de este 
departamento se ubica como uno de los mas importantes dentro de la 
comunidad de la ENAP. 

2.-La necesidad de dignidad: todo miembro de esta publicl'lción serl'l 
tratado con dignidad y respeto dentro y fuera del depto. 

3.-Necesidad de seguridad: el hecho de reéllizar el servicio social dentro 
de un programa autorizado por la UNAM asegura que el tiempo que se 
labore en este proyecto sera administrativamente respaldado. 

4.-Necesldad de perfeccionamiento o mejoramiento personal: los 
miembros que trabajen en este proyecto realizaran una labor 
proleslonal,la cual les exigira l'l superN sus errores para rendir con creces 
la labor que se le estará encomendando. 

5.-Necesidad de poder creador: las caracterfsticas de una publicación 
periódica y con la variedad de secciones permite la libertad de crear 
nuevas opciones que enriquezcan a la misma" 
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Respecto a la administración de este proyt!cto, como ya se menciono 
con anterioridad, estará establecida por objetivos, los cuales permltlran 
saber como va et proceso y mediante juntas periódicas se medira su 
evolución. En lo que se refiere a la selección de personal se dar a a 
conocer mediante: 
-Tableros o periodlcos murales ubicados en la ENN'. 
-Cartas a los dferentes departamentos de servicio social de diferentes 
facultades de la UNAM. 
·En la sección "Empleandote"' del boletín "Hoja suelta". 
Posteriormente para su incorparción al departamento se realizara: 
*Una entrevista previa en donde se especificara las características y 
objetivos del departamento y del proyecto, ademas de sus reglamentos 
lntemos,por medio de: 
*Un tnptico de bienvenida 
*Y la proyección de un audiovisual o video. 

Por otra parte por las características de este proyecto, el cual nace de 
la retroalimentación entre el emisor y receptor, un punto importante es el 
de conocer las necesidades y opiniones del publico al cual llegaraEs por 
P.llo que se debe de tomar los siguientes puntos: 

-Tomar en cuenta las opiniones y quejas. 

-Ser veraz en la Información que maneja la publicación. 

-Atender con cortesla al pllbllco. 

Finalmente la relación con las autoridades debe ser cordial, e 
ln!ormanes periódicamente de los avances y problemas del departamento 
y la publicación. 
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Otro aspecto digno que debe de ser tomado en cuenta y que tiene 
conecclón con las relaciones publicas es la proyecclon de la lmágen 
grállca del departamento que se proporcionara tanto a público como a 
personas que colaboren en este proyecto mediante la utilización y 
adecuación de soportes gráficos. 
4.5. SOPORTES ORAFICOS. 

La creciente necesidad de control de la implementación pública de los 
signos Identificadores ha hecho que cada dfa se preste más atención al 
sistema total de mensajes de identificación. Por lo anterior proponemos 
papelerfa Interna necesaria como soporte gráfico ordenador, funcional y 
sistemático. La papelerfa mlnima Indispensable que contempla 
características de uso técnico y justificación del d1se"o son: 

PAPELERIA 

••TARJETA DE PRESENTACION .Estos 'lerán útil pa-a las 
relaciones externas del personal y el equipo de trabajo. 

CARACTERISTICAS: Formato 9><5 cm, horizontal.el logo está ubicado 
en la parte superior centrado, para ser captado fAcilmente,tiene suficientes 
blancos para ser leida sin problemas.El nombre y el cargo se encuentran 
centrados y en diferentes tamanos dando jerarquía al nombre con un 
puntaje mayor que al cargo.El numero telefónico y direcr.lón se localizan 
en la parte inferior dentro de una pleca(calados)para su fácil lectura 
En lo que respecta a los colores Institucionales de dlstribuiran de la 
siguiente manera: 

-El color azul sera aplicado en la tipografía, en la pleca y en el perfil de: 
las hojas de logotipo. 

-El amarillo sera aplicado en forma de plasta en el Interior de la figura 
de las hojas del logotipo. 
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"*GAFETE DE IDENTIFICACION 

Caracter16tlcas.Fomiato 10.5 i.. ~ 2 cm,ver1ical.en la parte Si.lperíor 
aparece una ple·: a y en el interior de et!a se encueritra calado el nombre 
de la publicac1on.se le da esta 1erarqu1a para darle se.,edad y validez a 
esta 1dentificac1ón postenormente del1a¡o de este se encuentrn el logoup,, 
en un aniplio espacio que pem1ite ser ap1ec1ado con claridad. Enseguida 
se encuentran plecas que serán llenadas con i.:>s datos de la persona qi..e 
utilizara este gafete asl como la lecha y firma del di~t>ctor de la 
pubic ación. 
Finalmente en la esquina 1nlenor 1zauh:>rda ,;.e encuentra el espacio en t>I 
cual se colocar a la lotogr afia que 1,jent1ficar <'• al persünai que porte t>ste 
gafete. 
-8 color azul sera utilizado E'n !a 11pogafta y el lc-gotlpo 
-El color amanllo se utilizará en las plecas y las ftgurns de las ho¡as del 
logo11po. 

•HOJA MEMBRETADA-ésta!' !'00 tndlsOE'nsables para el maf'lt>IO 
administra11vo interno y externo del boit>tln. 

caracterl&tlcas:-Forrnato 21.5 x 28 cm .. vertical.m<1•gen de nmb<1:1.5 
cm,abajo:1 cm.derecho:t cm.1zqu1er.:Jo .>cm.El logotipo se enc..ientra 
centrado en la parte superior,posterionnente una mancha, la cual sirve de 
c~a mecanogré'lica,y en la parte inferior una pleca del mismo ancho 
donde se encuentra la dirección. teléfono y nombre del departamento 
celados. 
-8 color azul sera utilizado en la tipogalla y el logotipo 
-El color amarillo se utilizará en las plecas y las figuras de las hojas del 
logotipo. 

••soeRE MEMBRETADO 
car.cterl&tlcas-Formato 1 0.5 x 24 cm honzontal,dentro de un margen de 
1. 5 amba 1 a la derecha. t abl\jo y 3 izquierda se colocara el logotipo en la 
esquina superior izquierda,deba¡o una pleca de 12 x 3 cm la cual servira 
para escribir los datos del remitente y en la parte infenor una pleca dentro 
de la cual se encuentra los datos de la dire.:ción. 
-el color azul sera aplicado en la tipografía.en la pleca y en el perfil de las 
hojas del logotipo. 
-El color amarillo se utilizara en las plecas y las figuras de las hojas del 
logotipo. 
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-Para obtener una eficacia identificadora teléfono y departamento. 
Los colores serán aplicados de Igual manera que la hoja y gafetes. 

**HOJAS DE LLENADO: -Esta es necesaria para captar, ordenar y 
dar secuencia a la inlonnación, de tas secciones· Empleandote y Bazar" 

Caracterlstlcas: -Formato 21.5 x 14 cm., horizontal el logotipo se 
encuentra en el ángulo superioc izquierdo.al otro extremo se encuentra 
dos espacios de llenado que. son importantes para ta organización de la 
información como son la le.:ha y numero de palabras.Posteriormente se 
encuentrM lineas para coloo:ar las el texto que llevara et 
anuncio, finalmente se encuentran en la parte inferior cinco espacios para 
ser llenados con datos del anunciante. Estos 1unto con el texto sera de 
color azul y el logotipo tendrá el mismo tratamiento que la demás 
papelería 

**TRIPTICO DE BIENVENIDA: 

caracterlstlcas: -Su lormato sera de 28 X 21.5, su dispocición sera 
horizontal, en la solapa ira el logotipo en la parte superior y la información 
sera distribuida en una columa y solo se utilizara una t\nta Sera 
distrubuido por el departamento de servicio social y el departamento de 
dilución cultural . 

.. SOPORTE DE DISTRIBUCION DEL BOLETIN (BUZON). 
-La colocación de estos en lugares especlficos servlran para que la 
comunidad de la ENAP,pueda de manera fácil tomar un ejemplar asl 
como las formas para et anuncio clasl!lcado, y tas opiniones y 
sugerencias.Este estará colocado a una altura accesible empotrado en la 
pared. El material del que estará hecho es el acrilico ya que por sus 
características de costo, durabilidad, modernidad, mantenimiento lo hacen 
adecuado para el uso que se te va a dar. 
Una vez descrito en su totalidad los aspectos administrativos para et 
adecuado tunclonamiento de este proyecto editor1al, nos abocamos a 
describir los elementos tecnicos y teoricos de diser'lo editorial, ellcases 
para la creación de cualquier proyecto, y en particular los que sirvieron de 
sustento para la creación de la maqueta del boletín inlonnativo Ho¡a 
Suelta Pero antes se mostraran los ejemplos de los soportes gr<ilcos. 
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TARJETA OE PRESENTACION r-- ----- --- ' -
HO]A~UELTA 

BOLETIN INFORMATIVO DE LA ESCUELA NACIONAL DE 
ARTES PLASTICAS 

PROFA.MARGARITA RUIZ REYES 

. 6 76 26 21 
AV CONSTITUCION lf f\00 XOC IMILCO O F 

GAFETE oe IOENTIFICACION 

BOLET1N INFORMATIVO DE LA ESCUELA 
NACIONAL DE ARTES PLASTICAS 

"\ 
HQJA ~UELTA , 

LA PRESENTE ACREDITA AL SERVIDOR 1 

e ---=-=--=-~--~ 
COMoc ___ _ --==:i 

DE ESTA PUBLICACION , 

MEXICOD.F. 

[_ 
DIRECTOR DEL DEPTO. DIFUSION.CULTURAL 
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HOJAS DE LLENADO PARA MZAR Y l'!MPLl!ANDOTI! 

HQJA~kTA~~ 
INSERCION DE INFORM .. CION PARA EL BOLETIN DE LA ESCUELA NACIONAL DE ARTES PLASTICAS 

' 
( ) ) 

ESCUELA NACIONAL DE -'ATES PLASTICAS XOCHIMILCO D.F. OEPTO, DE DIFUSIOH CULTURAL 

SOBRE Ml!MBRETAOO 

:\ 
HQJA~UELTA 
aou:nN lHFOftMATIVO DE LA ESCUELA NACIOHA.L DE ARTES PLASncAS 

. r AY: COHSTIWClriH-, e0o xoCH1MILi:Q o.f .. DÉPTO DE owuC:ioft i:ULTURAl. iEWOHO •t& Ít U 
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HOJA Ml!Ml!fll!'TADA 

HOJA 
:'\ 

"SUELTA 
BOLETIN INFORMATIVO DE LA ESCUELA NACIONAL DE ARTES PLASTICAS 
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TRIPTICO DE BIENVENIDA 
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HQJA~UELTA 

IENEFICIOS: 

PARTICIPAR EH LA REAlllACIOH 
DE UH llEDIO lllFORllATIYO 
VERAZ, DE CALIDAD, QUE 
COMUNICARA A LOS lllEMBROS 
DE TU COllUHIDAD ESWDIAllTIL. 
Y TE AYUDARA A SUPERARTE 
AFREHDIEHDO Y CAllBIAllDO TU 
ACTITUD PASIVA ADEllAS 
RECIBIRAS AYUDA ECOHOMICA 



BUZON 
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4.11.PFIOORAMA DI! AUTO l!DICION Vl!NTUFIA. 
Es pertinente destacar que tanto el diseno como la creación de esta 

maqueta del proyecto gráfico se utilizó El programa Ventura, sistema de 
autoedición, y nos Inclinamos por este programa por que Incluye todas las 
herramientas para un diseno de publicaciones moderno.Ventura combina 
texto almacenado electronicamente con gráficos generados por otras 
fuentes como:procesadores de palabras, digitalizadores, scanner, 
cámaras de video, etc.,por lo que los resultados son bastante buenos. 
Un programa de auto edición actua como mesa de composición siendo la 
pantalla un tablero de maquetaclón y con sus diferentes herramientas 
permite establecer especificaciones de dlset'lo para casi todos los 
aspectos de una publicación: 
-Gráficos, atributos del texto, plecas, recuadros, leyendas, notas de pie de 
pagina, Indices, lolios,etc.; se pueden colocar también en todas las 
paginas de una forma uniforme Idénticas Imágenes.palabras o lineas, bien 
en todas las paginas o bien sólo en las paginas izquierda o derecha. 
Utilizando la extensión profesional se pueden construir rápidamente 
tablas.Insertar ecuaciones e Incluir referencias cruzadas en los 
documentos, y a medida que se construye el proyecto editorial se pueden 
hacer cambios al proyecto, para ajustarlo a un uso particular, todo esto, 
permite un adecuado manejo de cualquier publicación. 
Pero la composición de paginas con ventura requiere las mismas 
consideraciones que la composición de paginas con métodos 
tradicionales: 
-elección de: formato, dlagramaclón, tlpograffa, grállcos, leyendas, 
tftulos,plecas decoratlvas,etc.;para posteriorrnente adecuarse al diseno de 
la publicación. 
Una vez aclarado este punto mostramos las consideraciones que ruaron 
tomadas para la realización de este proyecto grálico,ajustandonos a las 
especificaciones de diseno que nos ofrece ventura3 
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4.8. l'ORMATO 
El formato es la primer fase del diseño de cualquier publicación y en 

sus dos aspectos forma y tamat\o tiene sus propias cualidades estéticas. 
El formato se define como el tamat\o de cualquier impreso que adopta 
una forma determinada por sus dimensiones y por su posición la cual 
puede ser vertical u horizontal.La elección del formato tiene como criterio 
principal el de la funcionalidad, su fin es utilitario generalmente se opta por 
la forma rectangular sin embargo la elección puede ser otra de acuerdo a 
las posibilidades técnicas ,maquinas y sistemas de impresión.Algunas 
características para su elección son: 
-La adecuación del formato en función de la cantidad de información. 
-La manipulación del impreso es importante para su manejo y su lectura. 
-Reunir las condiciones necesarias para que el texto,ilustración,cumplan 
con su función. 
-Entre mas grande el formato mayor capacidad de información. 
-Al Igual que los otros elementos, el formato también tiene una carga 
expresiva por lo que se puede hablar de una psicologla del formato. 
-La elección de un formato debe de comenzar y terminar siempre con el 
propósito editorial.Su tamaf\o influye directamente en la cantidad de hojas. 
Como vemos su elección obedece a una mezcla de consideraciones 
técnlcas,flslcas,comerciales y editoriales. 
El diseño que se haga dentro del formato una vez fijado repercute sobre 
la lndole y cantldad de lnformaclón,sl el formato es pequeno dlficllmente 
se podra hacer un buen manejo de ilustraciones, fotografías y texto,por lo 
que las alternativas compositivas están limitadas. 
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4.11.MARQEN 
La mancha o área de trabajo, queda siempre rodeada de blancos por 

una parte por mollvos técnicos. El corte de las págnas varia 
normalmente entre 1 y 3 mm, a veces hasta 5mm. Así se evita que el teX1o 
quede cortado.Y otra por motivos estéticos. Unos blancos bien 
proporcionados pueden acrecentar extraordinar1E111ente el goce de leer. 
El buen gusto.el estudio y la investigación han sugerido el modo de 
establecer algunas normas que determinan la disposición y la proporción 
de los blancos marginales o márgenes que se muestran en la figura 4.1. 
se claslllcan en: 
-margen de lomo. 
-margen de cabeza. 
-margen de corte. 
-margen de pie. 

Las respectivas proporciones de la mancha o margen de trabajo se 
determinan progresivamente.partiendo del margen del lomo, esto claro 
sin ser una regla establecida: 
-En el lomo, la mitad del margen de corte. 
-En la cabeza, un poco más que en el margen del lomo. 
-Al ple,aproxlmadamente el doble del margen de cabeza 4 
Otros factores que lnnuyen en la elección de la mmcha son: 
-El numero de columnas. 
-Tamlli\o de letra, ya que dependiendo de este sera el ancho de la 
columna 
-Que Upo de Información textual se va a Incorporar a la mancha: 
Textos con notas al mwgen del ple, textos con Imágenes y leyendas.etc. 
-La cantidad de Ilustraciones que se utillzaran,Asf como de su tamano. 
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4.10.TIPOORAFIA 
En la actualidad, el disenador tiene a su disposición un sinnúmero de 

tipos de letra.Desde la invención de los caracteres móviles por Gutenberg 
en 1436-1 455 se han proyectado y fundido en plomo cientos de tipos de 
letras.Y con el desarrollo técnico de la fotocomposición y la computación 
ha trafdo al mercado tipos de letras nuevos o vartantes ya existentes. 
El conocimiento de las cualidades de un tipo de letra es de mS'for 
importancia de cara a los efectos funcionales.estéticos y psicológicos del 
material lmpreso,Asl también los espacios adecuados entre letras y 
palabras,los espacios interlineales y la longitud de las lineas que 
favorezcan a la legibilidad tienen importancia a la hora de producir un 
buen electo.La fotocomposic1ón y la edición por computadora ejerce una 
amplia hegemonía en este campo.Es asi como por su parte el programa 
Ventura nos ofrece la construcción de cualquier documento,como si 
hubiera sido compuesto en una imprenta. Asl pues Ventura nos ofrece 
dos tipos la Serif Dutch ( ~on serif) y la Swis (sin serif) y de acuerdo al 
tipo de impresora y las fuentes que mane¡e se podra ampliar la gama de 
familias a elegir.La función principal de la tipogralia es comunicar con las 
mlnimas interferencias posibles el mensaje que se desea transmitir,asl 
pues al realizar una composición tipográfica debe ser lo más clara y 
conslsa para esto se tiene que tomar en cuenta las cc.racteristicas del 
alfabeto que se elegirá para trabajar. 
Es asl como los alfabetos Sans Serif nos ofrecen tres formas básicas de 
letras: 
a) De curvas y Uneas rectas, como la Futura. 
b) En segundo lugar encontramos las letras del estilo del renacimiento 
que le dieron sus proporciones al Gill S!Vls. 
e) Y finalmente los gatescos o góticos.Este último se ha utilizado en la 
actualidad para uso de encabezados o titulares y existe una gama muy 
arnplla,desde condensadas,negrillas,anchas y de ojo abierto. 
Por otra parte los tipos con serif contribuyen a darte un mayor valor para 
el reconocimiento a demás constituyen una ayuda para la lectura por 
palabras o lineas. 
En lo q.Je respecta a el uso de tipogralla en los titulares los cuales,como 
sabemos es cualquier composición de tipos que tiene como fin atraer la 
atención del lector,intrigario y convencerlo de que lea el mensaje, en este 
caso cualquier truco tipográfico es justificado. 
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Otra norma que debe de tomarse en cuenta para la valorización 
estética de una composición gráfica exige que el blanco o soporte 
predomine sobre el negro o impreso. Ya que el blanco o espacio hace 
destacar la composición y facilita su lectura más que dimensiones del 
mismo negro. 
Acerca de esto Germanl-Fabris 5 nos menciona q.Je el acertado manejo y 
control del espacio o blanco es Indispensable para la adecuada valoración 
de una letra o plllabra,sopesar y controlar el espacio blanco que se crea 
alrededor y dentro de cada letra, esto es que debe de existir un equilibrio 
entre la masa exterior e Interior, una debe de convenir a la otra, como parte 
del todo, por posición, dirección y dimensión, cada una debe de completar 
a la otraRespecto al espaciado de letras en una palabra es un punto q.¡e 
debe de cuidarse ya que como se menciono anteriormente un adecuado 
manejo creara una composición armónica y una sensación visual 
agradable.Las letras de una palabra deberan estar visualmente enlazadas 
mediante un acercamiento adecuado ya que la vista se ve obligada a 
seguir un determinado movimiento.Para lograr esto deberan de estar 
distribuidos unformente los puntos de tensión, sin que existan 
interrupciones !necesarias con esto se lograra un equilibrio visual de la 
palabra 
Germanl-Fabris menciona algunas normas que son dignas de tomarse en 
cuenta: 
"*Dos letras que ocupan globalmente un espacio recto exigen mayor 
distancia entre si que dos letras limitadas, un espacio abierto y otro 
cerrado. 
*Dos formas redondas piden menor distancia, que la que requieren dos 
formas diagonales, o por una diagonal y otra curva, las de forma cerrada 
requieren mayor espacio que las de forma abierta 
*Las palabras con letras anchas tiene proporcionalmete espacios anchos 
y las letras estrechas tendrán espacios estrechos. 
*Generalmente, el espacio entre una y otra palabra debe de ser mayor 
que la anchura media de las letras del alfabeto empleado. Tanto en 
mayúsculas como en minúsculas. 
"Cuando sea necesario espaciar la palabra entre letra y letra, también el 
espacio entre palabra y palabra deber a de aumentarse.·• 

5.-1810.pp. 5-18 

CAPITULO IV 24 



4.11.LA R!TICULA: 
Una vez habiendo mencionado las caracteristicas generales del 

lormato,el materia! textual y gráficos, del tipo de letra y el espaciado, se 
esbozan acontlnuaclón algunas reglas para la cantidad de columnas que 
se pueden utilizar. 
En lo que respecta a la anchura de las columnas Influye en el tipo y 
tam8"o que se utilice: 
"Cuanto mas estrecha sea la columna más pequer'la será,normalmente,la 
letraLa anchura de columna no solo es cuestión de diser'lo o de formato 
también es importante plantear el problema de la legibilidad.Un texto debe 
de leerse con facilidad y agrado.Esto depende, del tamar'lo de la letra, de 
la longitud de las lineas y del interlineado entre estas. Generalmente 
cualquier material impreso se lee a una distancia de 30-35 cm. SI al leer la 
publicación causa cansancio o esfuerzo de lectura hay que ajustar el 
tamano y tipo de letra De acuerdo a una norma emplrlca para un texto de 
alguna longitUd debe haber por término medio siete palabras por linea 
El ancho de columna adecuado crea las condiciones para un ritmo regular 
y agradable,que posiblllta una lectura distendida y por completo pendiente 
del contenido."6 

4.12.INTl!!RLINl!ADO 
El Interlineado es el espacio entre las lineas del texto.Este factor al Igual 

que los otros ya mencionados influyen directamente en la composición y 
con ello en la legibilidad del texto.Las lineas demasiado proxlmas entre si 
perjudican la velocidad de lectura puesto que entran al mismo tiempo en 
el campo óptico de el renglón superior y el Inferior.El ojo no es c~az de 
ajustarse a lineas muy apretadas con una precisión tal que sólo se lea la 
linea en cuestión y no se lean las de las inmediaciones.La vista se 
desvla,el lector gasta energlas donde no debe y se cansa antes de lo 
preciso. Lo mismo ocurre con el interlineado excesivo.Al lector le cuesta 
encontrar la unión con la linea slgulente,la Inseguridad crece y el 
cansancio llega con mayor rapidez.Un buen interlineado puede conducir 
ópiticamente al ojo de linea en linea, le presta apoyo y seguridad, el ritmo 
de la lectura se puede establecer rápldamente,lo leido se recibe y se 
conserva en la memoria mas fácilmente.En las lecturas sin esfuerzo.las 
palabras son comprendidas con mayor intensidad en su 
significado, recibiendo un contenido expresiVo.7 
S.,J058f MUier-BroekmlnSll!llemM da ratcuias. pp 30·31 

7.-bd.pp .35 ·~ 
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En lo respecta a este punto el programa de Ventura ofrece un ajuste de 
Interlineado que calcula automáticamente,para un etiqueta o tipo de texto 
ya est11blecldo aun cuando el tipo de letr11 crezca; pero si se quiere 
aumentar o disminuir el espaciado entre lineas.es decir "ribetear" se 
puede realizar.Con esto se pueden ver en pantalla el ajuste que mas nos 
funcione. 
4.13.FOLIO 

Un elemento en la configuración del material a imprimir es el numero de 
la página Según su colocación.la página puede cobrar un aspecto 
tranquilizante o dinámico. 

4.14 .. COI.CA CORPORATIVO 
LA necesidad de comunicarse,motivacionalmente ha hecho que el uso 

del color sea lndlspensable,ya que como sabemos lo primero que 
recordamos de todo aquello que hemos visto e$ el color, la actitud dt:I ser 
humano ante el color son de carácter fislologico y psicológico, logran 
efectos varladisimos en nosotros, existen reacciones a los colores en 
donde los órganos de la vista lo reciben y transmiten al subconsciente 
para con ello obtener una reacción.Un ejemplo de esto es la 
Cromoterapia para tratamientos de disturbios psíquicos.De ahí la 
Importancia de una acertada elección del color que se aplicara en 
cualquier proyecto gráfico. 

En lo que respecta a esta publicación los colores que se eligieron de 
acuerdo a la explicación obtenida de COLOR SELIS YOUR PACKAGE:6 

AMARILLO: 

"Es el color mas luminoso de todos es también el más escandaloso y el 
mas brlllante,es ¡oven,vlvazy extrovertido.Este carácter es evtdente en los 
tonos claros.Contrastado con el azul se pierde la sensación de 
profundidad.Es agradable a la vista es afectivo al corazón y confiere un 
sentimiento de alegría y satisfacción. 
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AZUL:"Es un color profundo y femenino que descansa en una 
atmosfera relajada. Es preferido por el adulto, expresa cierta madurez que 
al mismo tiempo.recuerda memorias de la nlnez.AI azul,concleme una 
vida interior y espiritual.No se quiere dispersar como el rojo pero desea 
ser atrapado por el amor y no con una actitud violenta; ciertamente es 
callado pero no como el verde que nos da una Impresión de reposo 
terrestre mas que de complacencia La profUndldad del azul es de una 
gravedad solemne y celestial en donde las consideraciones racionales 
son Ignoradas.Mientras más obscuro sea et azul más nos lleva a la 
Infinidad un azul más claro es menos impactante:, su carácter es más 
indiferente y vacío llevandonos a suenos.La vista del azul nos da un 
sentimiento de trescura,llmpleza e higiene especialmente cuando es 
combinado con el blanco" 
Debido a la particular riqueza de estos colores.unidos en una 1mágen 
crean una agradable sensación visual, ademas estos colores son 
represtativos de la UNAM,a la cual pertenece la ENAP por lo que fUeron 
elegidos. 
Es asf como conociendo los fund::1mentos teoricos sobre diseno editorial 
en el siguiente capitulo nos abocamos con mayor seguridad a la 
explicación y realizacion de la maqueta del boletin Hoja suelta 

a .f\~6'-óz.gonz~t .Jaime A .El dWl"lo ~«tco ~flldo e "'"'Yf's-e~ y e'1'1JN:1,._,~ COf"' •1~ 
c::ldm::t!co.s,dOrT'O&l'dJYOS ~ D te focmoc:t61"'1 de cOfTU"'1Clldctcs y Cb!7".l.JOOl"'CS gllCO'S ."'1exico. 
E NAP ·UNAM, 1969,ppa.:¡·03. 
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5. PROYECTO GRAFICO 

5.1.ANATOMIA DE LA RETICULA DEL PROPUESTA GRAFICA. 
Con la presentación del diseño básico de la retícula que contiene puntos 
de referencia que nos permitirá conocer los rangos característicos de 
diseño de esta publicación. 

EL TAMAÑO DE CORTE DE LA PAGINA TAL 
COMO DEBE DE APARECER EN SU FORMA 
ACABADA ES DE : 

CAJETINES RESERVADOS PARA INDICAR 
LA EDICION,FASE DE PRODUCCION Y 1 · · 
ESPECIFICACIONES DE COLOR.----- ---- ~ _j 

DIVISIONES VERTICALES QUE 
RNATIVADE-INDICAN LA ALTE 

LA DIVISION EN S 
NAS(.91 PULGAD 

EIS COLUM-
AS) 

AREAS PARA LA 
DE TEXTO ,PARA 
CALCULO Y LAS 

COLOCACION 
FACILITAR EL 

GALERADAS. 

MARGEN CENTR AL (1.50 CM.)-

URIDAD MARGEN DE SEG 
PARA PROLONGA 
AGENES O COLO 
PENSAR ASI LAS 
IMPRESIONES CU 
HACE EL CORTE 

ALAS IM-
RESYCOM-
PEQUEÑAS 
ANDO SE 

MARCAS DE COR nl 
ES COLUM-RETICULA DE TA 

NAS QUE INDICA 
DIVISIONES VERTI 
(2.08 PULGADAS) 

N LAS 
CALES 
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6.2.0ESCRPCION OE SECCIONES.. 

En cualquier mensaje el contenido es fundamentalmente lo que se esta ex­
presando directa o indirectamente. Este se compone con et fin de: decir 
expresar, explicar, dirigir, s ins1ig<Y o aceptar. La forma es aceptada por et 
contenido y el contenido es aceptado por IR forma El mens~e es emitido 
por el creador y modificado por el observador. El mensaje y el slgiificado 
no están en la substancia flsica sino en la composición. La forma e><presa 
el contenido. Es artfsticamente bueno todo aquello que articule presente 
una sensación a nuestro entendimiento. De acuerdo a estas 
aseveraciones presentamos las propuestas nombres de las secciones y 
del nombre del boletín así como de diseño de los mismos. 

EDITORIAL: 

Esta sección es una tribuna abierta al comentario de acontecimientos 
relevantes de la ENAP comentados por colaboradores, estudiantes. 
academicos y profesores.Debido al caracter interno de esta sección op­
tamos por que el titular de esta fuera del mismo tipo de alfabeto que se 
utillz<Ya en el boletln, obviamente en un tipo de 1 6 o 20 puntos. 

EDITORIAL 
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LOS SERVICIOS 01! SERVICIOS: 
La información que proporciona el departéWTlento de servicios escolares 
de la ENAP es basico para que el propio alumno lleve un adecuado 
manejo de su situación acrninistrativa dentro de esta institución,puesto 
que de no ser asf,podrian surgir problemas para el alumno, afectando su 
vida académica Y es por ello que este espa~lo se dedicara a vaciar la 
información que este departamento envíe.Por la inportancia y tipo de 
información que proporciona este depNtamento se busco una 1ipogr~ia 
clara, de facil lectura y que proporcionara confianza.este ultimo aspecto 
se trato de tomarlo más encuenta ya que generalmente la realización de 
tramites es tedioso y aunado a esto si la tipogralla que se utiliza en el 
ti1ular es seria y fria los resultados en el receptor son de apatia y falta de 
interes;es asl como se eligio el alfabeto COOPER BLACK EN BOLO Y EN 
OUTLINE en dos diferentes puntajes,se uso la figura retorica de la redun­
dancia ,combinando el contraste bold y outline para jerarq.iizar la frase 
"servicios" y darte diferente connotación aun siendo la misma palabra;el 
uso de un signo gralico como el subrayado para ar,entuar la palabra 
"de" le da continuidad a la frase, y el alfabeto con su cuerpo grueso y sus 
remates redondeados le dan enfasis a la caracterist1cas de ta seccion de 
propiciar confianza y motivar a q.ie el alumno realice sus tramites sin nun­
gun problema 

SERVICIOS DE LOS ~J~ill\rfl©D®~ 
INOLOCONOCIAI: 
Medante esta seccion se pretende dar a conocer y al mismo tiempo brin· 
dar un reconocimiento a miembros academicos destacados y des­
conocidos en algunos casos, que por su dedicación,entrega y desarrollo 
en su carrrera sean un ejemplo y motiVación para los estudiantes.La 
entrevista debe mostrar ésto de manera breve y clara Mediante la 
reiteración de la expresión no ,en diferentes alfabetos outtlne, se busca 
atraer la atención del lector con esto afirmar el desconocimiento de estos 
personajes. 

!]]c:)M 
~@~®22 
¡NOLO 
CON OCIA! 
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INTERCAMBIO CULTURAL: 
La Información de esta sección será proporcionada por el depto. de 
difuslon cultural y por las diferentes asociaciones con las cuales se 
realizó un acuerdo de intercambio de información sobfe eventos.con­
ferencias y cursos, que apoyen el desarrollo profesional del estudlaite de 
la ENARPara el diseno de este largo titular se busco una solución que no 
rompiera con las caracteristacas de la Información que maneja esta sec­
clon , ademas cp.1e no perdiera legbilidad,es por ello que se utilizo 
t1pografia egipcia la cual tiene un ceracter de intelectualidad ademas de 
un tipo clasico para darle el caracter de institucionalidad estas fueron: la 
AMERICAN EXTRA BOLO Y LA CASLON ANTICUA MEDIUM ,la primera 
en altas y bajas y la segunda solo en altas. Tratando de reforzar la seman­
tica de la Iras<? 1nter~amabio se busco mediante la utilización de un 
tamaño pequeño y en bl'jas intercalar la palabra cultural dentro de la 
palabra cambio ,con esto se logro compactar la frase dandole jerar­
quizaclon a cada palabra y de este modo esta no perdio su unidad. 

INTERQtltum~MBIO 

LOS DI! AFUERA 
Sección por medio de la cual el egresado de la ENAP se puede manifes­
tar ante sus compat\eros estudiantes compartiendo su acontecer en el 
canpo profesional, sus experiencias y de esta manera orientar al futuro 
egresado, este espacio busca ser un puente entre protesionista e 
Institución logrando que no se pierda el vinculo con la escuela q.¡e lo 
formo.Para reforzar este concepto se utilizo un alfabeto sans serlf bold 
condensado:BRITISH INSERAT EXTRA CONDENSENO,y con el al dlstor­
clonarto se creo una sensación difusa al incertar unas palabras enciTIA de 
otras, denotando que todas forman pane de la misma frase aun estando 
en diferentes plmos y se utilzo una parte del texto (afuera) en mecio tono 
para que no tuviera problemas de lectura 
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CONECTATE 
Espacio es1Udiantil donde el alumno poó-á expresar sus sentimientos 
sobre cualquier tema que aporte y motive a los lectores en su trayectoria 
profesional.Esta seción que sera baslcamente compuesta por las par­
ticipaciones libres del estudiante se busco una tipogralla moderna sencilla 
y sin complicaciones que indicara la unlon y vitalidad de los jovenes es­
tudimtes. Se utilizo la tipografía STILUS. 

DE PINTA EN LA ENAP 
Esta sección busca llenar las horas libres y de esta mm era enriquecer su 
desa-rollo personal meáante eventos culturales deportivos y recreativos 
por y para los alumnos.Se realizo una composición con dos tipos de 
familias como son las romanas y las serif;la integración de imagenes 
fotogrdicas dan a este una sensclón de la realidad que vive la ENAP y 
con esto se busca enriquecer las caracteristlcas de esta sección. 

DE 
FIM~IA 

ENLAENAP 
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EMPLEAN DOTE 
Ante la gran competencia y poca far,illdad colocarse en campo laboral se 
creó esta sección que será alimentada por orgmizaclones que nos 
proporcione infonnación fresca de empresas que soliciten la colaboración 
de proleslonlstas de estas areas.Asi como de la solicl11Jd de servidores so· 
clales dspuestos aportar beneficios a su entorno social.La palabra 
empleandote tiene un sentido gramatico el cual indica la labor de 
emplearte esta en ti, es por ello que en este diseno se u1Jlizo una Imagen 
caracterislica de la gente q.¡e busca emplo en el penodico. Y para enri· 
quecer mas aun este termino se fragrnenl la frase en do,; partes(emple­
andote). 

BAZAR 

N TE DO 

Ante la exagerada contaminación visual de anuncios de compra y venta 
de artlculos ne?esarios pwa el desarrollo profesional del egresado se 
creo,esta sección cuyo abjeUvo es organizar de manera funcional fa com. 
pra venta .de A"t1culos.partiendo de la definición de bazar:lugw donde se 
c".":"ercfal1zan diferentes arUcufos. en el dsei)o de esta sección se 
utihz«on de diferentes familias tipoga/ias conotando con esto 1 
slngniflcaclón de bazar. ª 
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ENAPUFIOS 
En esta sección alumnos,ex-alunmos y prolesores podrlan e)(Jlresar 
atravez del dibujo,cericatura o ik.lstración su oplnlon sobre los sucesos 
simpatices o criticables que se dán en la ENAP. Para fortalecer las carac­
terlstcas de esta sección se utlliZo una tlpogafia féVltastlca la cual 
connotara la creatividad e ingenio que se necesita para la realizacion del 
dlbUjo y con la ayuda de un dibUjo de una mano con una plumilla y 
aprovechando la silueta de este dibujo en forma de "p" se inserto en la 
frase dMdole una sensación distnta 
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HOJA SUl!LTA 

Como hoja suelta que libremente guiada por el viento esta publicación 
busca tener la libertad necesaria para que esta hoja sea leida, analizada 
y apoyada por la gente que lo desee. 
Hoja suena es un proyecto que pretende, elevar el lnteres de los estuclan­
tes,prol'esores y ex-alumnos a su superación personal,union y mayor 
preocupación por la problema11ca de la institución que los lonno. 
Por otra parte mediante la utilización de prestadores de servicio social en 
las diferentes areas de producción de esta publlcación,permltlra con 
supervtclón de los directores de cada area,la renovación perlodlca de 
esta, con nuevas Ideas y una evolución positiva. 
Otro punto Importante es que las secciones que la fonnan, estan !JJladas 
por un objetiVo prlncipel, tendran su personalidad y caracterts1icas 
propias.haciendo que cada pagina que forma parte de esta publicación 
sea Igual de Importante. 
En lo ~e respecta a la opción tlpografla que se ellglo para explotar las 
cacrac'teristlcas del bole1in "hoja suelta''lue la familia de tipo anti!JJO: 
BASKERVILLE ITAUCA,este effabeto cau1iva por sus expresiVas lor­
mas.Jenson,el mismo clsetlador tlpográllco,obsecva que los tipos Basker­
ville son los que poseen las proporciones geométricas de mayor exactitud 
y elegancia Se basan en escrituras manuales , es muy ulllzado por la 
facllldad de lectura y de manejo tanto en textos como en ttulares,ademas 
la forma de sus empastes trlnengulales pero sin ser rectos, permite jugar 
con el espacio entre letra re<i.Jclendolo hasta el ma>dmo sin que esto 
afecte su lectura y la combinación de lineas rectas y curvas es vlsula­
mente agradeble;otra caracterlstlca de su empRSte que tiene una forma ir­
re!Jjler en el plano horizontal denotando movimiento muy parecido al 
de una hoja llevada por el viento en sentido horlzontal,enrlqueclendo y 
complemenundo el significado del propio nombre.Por otra p<rte al presen­
tarlo de manera ltallca el concepto de movimiento es mas acen­
tuado.Finalmente la simbolización mixta -verval e leónica- que conslstio 
en Incrustar la Imagen de hojas sueltas en la frase hoja suelta, recurriendo 
a la recllndacla y a la metarora et clbujar una de las hojas en forma de 
ave que 111Jela libremente de manera similar a la que el hombre tiene 
de Imaginar y crear,que son las c«acterlsticas de los esll.lclantes de esta 
escuelabuscanclo con todas estas ceracterlsticas memorabllldad y preg-
nacla en el publico. :\ 

HQJA~UELTA 
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6.3. DESCRPCION SOl!IAE LA COMPOSICION DE LA MAQUETA DEL PROYECTO 
ORAFICO 

Generalmente componer se entiende como un meclo para organizar 
provee ar una visión, una lectura, sucitar ciertas sensaciones y emociones 
para obtener un determinado erar.to, dicho esr resullarla ap~entemente 
fácll,pero lo ~e nos expresa MOHOLY aclara tal airmación: 

"En el arte compositivo, el progreso no proviene de la forma nueva como 
de la nueva orgMización; no racica en los caracteres nuevos, smo en la 
eficacia óptica de la nueva pa\jna".1 
Por ello es importante analizar y conocer la definición de composición en 
las artes grtlicas en especifico: 
"Es la tarea de ásponer en el espacio-formato vanos signos Qetras ó 
elementos gr.Vicos) una idea drectrls, para obtener un resultado estético 
que provo~e el efecto deseado y una lectura ági y agradable" 2 
De acuerdo a esta definición y los tres conceptos ~e menciona 

GEAMANl-FABRIS acerca de el material técnico y racional de la 
composición gráfica realizamos la maqueta del bole!!n "HOJA SUELTA:': 
1. -Determinación del limite de la página, o sea, el formato, el espacio, el 
soporte, el blanco, etc, .. de que se dispone. 
2.-0isposiclón de los elementos que deberá contener la pá!jna: signos, 
letras, ilustraclones ... esto es el neg"o o parte impresa. 
3.-Evaluación rápida, aunq..1e sólo sea apro>dmadamente, de las 
realaciones de innuencla y de conformidad que se ortgnan entre los blan­
cos y negros, de las tensiones, los valores cromállcos, proporcloneles y 
rítmicos que ofrecerá la composición. 

2.4010 p. 
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Y compleundo estos conceptos con los de WIU. BURTIN acerca de los 
re(J.lisitos para armoniza- un proyecto gálico: 
"1. ·El dibujo debe de ser sencillo, de modo que pennlta una rápida 

comprensión del mensaje. 
2. -La percepción vtsuel debe asegurar una Impresión, luerte y segura en 
la memoria. 
3.-La forma gráfica debe de ser capaz de sucltar un sentimiento poslti110 
hacia la idea que procl!Vlla. 
Estos tres puntos, nos aclara, no se usan forzosamente en ese orden. "3 

Es &sf que por las caracterlsticas de esta publicación {formato carta, 
características de la información, y uso de elementos gálicos como fotos, 
11inetas e ilustraciones) se optó por utilizar una composición 
continua, cuyas caracterlstlcas son: 

-La acción se desarrolla dominando la totalidad del espacio.formato con 
una narración continua, sin que ningún punto preciso sea determinado por 
un interés preponderffite. 
-La lectura visual es continua y sucesivamente coordinada en todas las 

zonas del cuadro. 
Estas aseveraciones se explican acontlnuación describiendo las caracteris­
tlcas de cada pagina 

3.·tBIOE'-A 

CAPITULO V 10 



PORTADA 

En esta la justificación tipogr!tica del logotipo "Hoja SUelta" funge como 
elemento predomin111te, en lo que respecta al dibujo de tas hojas sueltas, 
que son elementos Integrantes del logotipo,al aplicarle color sir11e como 
punto principal de atracción visual logrando con esto memoria visual en el 
lector, aunado al adecuado manejo de blancos de la composición 
tipográfica permite su ciara lectura Como elemento subordinado de esta 
composición encontramos a et cintillo el cual considerando los datos que 
maneja se decidió utilizar una tipografía en altas, bold(negritasl. con un 
puntaje de 12 pts. y para d«le mayor énfasis se delimito en dos lineas ob­
teniendo asl captar nuestra atención; enseguida encerrado en una dbujo 
que representa dos páginas encontradas (una Izquierda y otra derecha) 
se coloco el numero de la publicación en un punta¡e de 24 pts., este 
dibujo junto con el cintillo se entrelazan con la fotograffa de la portada.la 
cual presentan una sucesión rftmica de imágenes y tonos (blancos, 
grises, negros) descendente, esto es de «riba hacia <lbajo, en sentido ver­
tical; y paralela a esta se encuentra el sumario de las secciones el cual 
tiene la misma disposicion vertical creandose una composición con 
simetría lineal. 
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PAGINAS 1 Y 2. En la composición de estas dos págnas se bUsco que 
existiera continuidad en la lectura. así pues el elemento prePonderante en 
la primer pagina es el nombre de la sección "Edltor1al" para el cual se u111-
zo un tiPo de 14 pts.y se subrayo, posteriormente como elemento en 
posición de subordinación encontramos a el segundo pl!n'ato, de fa 
primer columna. el cual presenta una cisposición de márgenes especial, 
lo que nos permite, mediante esa llooiada de arenclón, adentrarnos en la 
lectura de Ja pagina ya que el contenido del texto de este p&-rafo es impor­
tante. En la siguiente pagina el nombre de la sección como elemento 
predominmte colocado en ta esquina supenor •z<?Jlerda ejerce tension 
con la lotogrdla que esta situada en fa esquina inlerior derecha. la cual 
lun¡e como elemento de subordinación. Y dentro de esta relación el llujo 
del texto con un adecuado manejo de blancos y jerarqu!as entre párrafos 
nos permite una lectura ágil y sencilla 
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PAGINAS 3 Y 4. Dentro de la composición de estas paginas nos enfren­
tamos al encuentro de tres secciones Importantes que fonnan pane del 
boletfn,Jas cuales tienen sus caracterfsticas propias por lo cual con un 
adecuado manejo de elementos de dlser'lo nos conducirá a una 
composición plana y homogénea, y con esto se romperla con Ja con­
tinuidad de la lectura que proponemos.Es asl que se recurrió a la 
utilización de diferentes fMlilias 1ipogr!Vicas ademas de el uso de diVersas 
En esta la justificación tlpogáfica del logotipo "Hoja suelta" 
predominmte fue el nombre de la primera sección ("Los servicios de ser­
vicios") el cual abarco dos columnas mismas que necesito para vaciar la 
inlonnaclón que contenlaA estos párrafos se les dio un tratamiento Boid 
(negritas) y aineaclón central, w.lemas pa-a evita- que este «reglo 11.IVlera 
mucho peso, en comparación con los posteriores pérrafos, en la primer 
columna se vacio el texto en el espacio que abarca una de seis el cual 
siguió Huyendo hasta una tercera parte de la seg.inda columna, Ja cual se 
respeto el ancho de las columnas de tres. Enseguida para no romper con 
el ritmo de lectura se continuo con la sig.iiente sección ("Los de afuera') 
,cuyo nombre al Igual que el de la anterior sección ab!W'co dos columnas, 
visualmente logrando una composición simétr!ca;en esta sección se Utlllzo 
el cuerpo de texto normal asl como la jus1ificación de Jos pámtos. En la 
pagna subsecuente Ja cual da inicio a otra sección (De pinta en Ja ENAP) 
se dejo un espacio blanco buscando un descmso vtsual ademas que per­
mite adentrar en la lectura de la sección. Respecto al nombre de esta es 
colocado visualmente entre los nombres de las secciones que se en­
cuen11'an en la pagina anterior, creandose una triangulación entre los 
diferentes nombres lo cual crea una tensión agadable; en cuanto al cuer­
po de texto de esta pagina este se manllene igual lo único que cambia es 
ta justificación la cual esta cargada a la derecha en relación al nombre de 
la sección "De pinta en la ENAP" , esta dsposición crea una sensación 
dlstlnta,pero agadable penntvendo continuar la lectura;respecto a 1111 
rotogri!llas del evento descrito son elementos en posición de 
subordinación respecto al texto que junto con el recorrido crean una 
sucesión lógca para una lectura continua 
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PAGINA 5 Y 6. En estas pagnas la relación de fotografias y texto crean 
una composición agradable y equlllbrada;la primer columna muestra un 
bloque de texto alineado a la derecha lo que permite que se intercale una 
fotogréiia en sentido horizontal warcando toda la columna,q.¡edando 
solo una tercera parte de ta loto en el margen de corte, dEVldo esta 
posición un efecto de desplazamiento de la fotografia hacia el centro de la 
publicación y este erecto es reforzado con las imágenes que se en­
cuentran dentro de la misma, las cuales se encuentran orientadas hacia 
ese punto de fuga. En este mismo sentido pero en la esquina inferior 
derecha se ubica otra foto, la cual es me1or apreciada por los blancos que 
la suceden en la pagina posterior.En lo que respecta al texto de esta ul­
tima (6) pagina, fue colocado en fonna decreciente de parte inrenor de ia 
primer columna a la parte inferior de la tercer columna, con esto ~e busco 
denotar la intensidad del texto para d<V!e preámbulo a las paginas 
centrales, por su pme tas lotografias una en sentido vertical y otra en sen­
tido horizontal completan la sucesion de fotograrias de la pagina anterior 
(5) dandole un ritmo agradable a la composición. 
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PAGINA 7 Y 8. Para el armado de esta pagina la composición de las fotos 
fue de gran ayuda para darle junto con el contenido del texto coherencia a 
esta La fotografla que muestra desde una toma de picada( de arriba hacia 
abajo) a la mesa de conferencistas en la parte central y alrededor la 
escenogralfa que ambientan el escensrio, al colocarla en la parte central 
superior de la pagina abarcando el nurgen de la cabeza y el texto nos da 
la sensación de que este ultfmo completa la otra parte del escenario. 
Abajo en la parte central de la primer columna se encuentra una 
lotografla, la cual muestra la imagen de un mimo el cual fue c~tado en 
una posición en la cual se encuentra inclinado y senalando hacia el !rente 
lo que nos permite aprovechér esta imagen para que ella misma introduz­
ca al sel'lalar el párrafo en el cual se narra lo ocurrido en aquella conleren­
ciaAI final de la tercer columna de esta página (7) se dejo un blanco el 
cual permite que la lotogafla que se encuentra en la pagina siguiente se 
aprecia con mayor facilidad.Acontinuación la pagina(8) presenta una vez 
mas el juego compositivo entre imagen y texto:aquf se utilzó una secuen­
cia de lectura de la fotos distinta a la tradicional, ya que comienza desde 
la pagina superior derecha y termina en la esquina inferior izquierda, por 
su pirte el texto sigue su secuencia normal creandose una slmelrfa 
bilateral cruzada. 
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PAGINAS 9 Y 1 o. En estas paginas encontramos el final de una sección y 
el comienzo de otras dos (Intercambio cu111Jral, Conectate), en ambas sec­
ciones muestran textos cortos, en este caso para evitar et desperdclo de 
blancos y la perdida de con1inuidad de lectura, se opto por dar variados 
tratamientos tanto al texto como a los párrafos; es asl como et texto que 
nuye en la primer columna y parte de la segunda, se te proporciono una 
justificación al centro y al termino de esta sección se coloco una lotogratla 
que abarca la segunda columna y parte de la tercera en la esquina supe· 
rior derecha, y la peculiaridad de esta fotogratta es que permite seNlr 
como apoyo visual para las tres secciones ya que nos muestra una 
rachada de la ENAP y la temática en especial de esta secciones gira en 
torno a lo que sucede dentro de la institución. En la siguiente sección(ln· 
tercamblo Cultural) que comienza en la segunda columna a el texto se le 
dio al texto un tratamiento en bold (ne!Jitas) y su justificación fue a la iZ· 
quierda y para evitar demasiado peso se te dio un blanco que abarca una 
tercera parte de la columna, con este descanso visual nos permite comen­
zar con el texto de la siguiente sección (conectate), cuyo nombre fue 
colocado en la parte superior izquierda, abarcando la primer columna y 
parte de la segunda, permitiendo con esto el flujo del texto sin ninguna 
distracción hasta el final de la pagina y de la sección, ademas se uso 
diferentes tratamientos para el nombre de los articulistas que participan 
esto para evitar monotonía en la pagina 
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PAGINA PAGINAS 11 V 1 2. Estas paginas tienen la pecullartdad de 
manejar pM"atos breves los cuales por el tipo de información deben de 
ser leldos con mayor tenti1Ud por to que se utilizo, una letra grande ei in­
icio de cada párrafo para destacar a cada uno de estos, ademas de dane 
un espaciado entre pt.-ralo y pámfo e~itativo a todos los bloques de 
texto. En lo que respecta a los nombres de las secciones (Empleandote, 
Bazar) se realizaron con tipos gandes (40,60 pts.) y se inserta-on dentro 
de los bloques de texto de cada una de sus corresponcientes secciones 
pero sin entrar del todo abarcando el blanco de márgenes y columnas 
creando una sensación agradable y e~ilibrada entre texto e imagen. 
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PAGINAS 13 Y 1 4. Estas dos paginas rompen con las ooterlores por el 
hecho de utilizar elementos gráficos distintos (dibujos y recuadros) se 
busco equilibrar las fuerzas de tensión de cada rectángulo, colocandolos 
armónicamente de acuerdo al sentido vertical horizontal de estos y con l"I 
uso de imágenes gráficas (dibujos) rompe con el equilibrio estático del 
cuerpos rectmgulares. 
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CONTRA PORTADA 
Para evitar que esta pagina resultara demasiado estática debido a la 
utilización de tres rectángulos los cuales fueron colocados de tal forma 
creandose una simetrfa radial, ya que parten de un centro imaginario de la 
pagina hacia las esq..¡inas de la ho1a. En resumen con el auxilio de reglas 
de diseño como: Un adecuado manejo de blMcos,uso de las normas 
tipográficas tanto en las palabras como en los párrafos (bold. itálicas,jus­
tfflcaciones)asf también la utilización racional de elementos 
grtlicos(plecas,recuadros¡en concordancia con las características de IPS 
secciones asf como del contenido de las mismas, lograran una publicación 
cuya lectura resulte ágil,clara y agradable, con lo cual se lograra uno de 
los objetivos de este proyecto grtlico. 
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EDITORIAL 

Después de más de dos 
años.de esbozar las primeras 
ideas.llegamos por fin a la 
realización de esta prueba piloto 
del boietln lnlormativo de la 
Escuela Nacional de Artes 
Plásticas:HOJA SUELTA 

·Los objetivos principales de 
esta publicación son: 
Informar de manera 
clara.breve.oportuna y 
objetiva sobre los 
eventos,acontecimientos,ma­
nifestaciones a Ja 
comunidad de la 
ENAP,además de 
actividades 
académicas.administrativas 
y estudiantiles de la escuela, 
asl como de otras 
lnstltuclones;con la finalidad 
de APOYAR el desarrollo 
profesional de la comunidad 
estudiantil. 
·Organizar y proyectar el 
mercado de compra y venta 
de equipos ,materiales , 
objetos, necesarios para la 
comunidad de la ENAP. 
·Crear y organizar una 
sección de bolsa de trabajo 
para APOYO de la 
comunidad estudiantil asl 
como la de egresados 
Mediante secciones como: 

Editorial: Es el punto de vista 
de la publicación.De él se 
responsabiliza el director o 
coordinador de la publicación. 

Los servicios de servicios: La 
Información que proporciona el 
departamento de servicios 
escolares de la ENAP es básico 
para que el propio alumno lleve 
un adecuado manejo de su 
situación administrativa dentro 
de esta institución,puesto que de 
no ser asl,podrián surgir 
problemas para el alumno, 
afectando su vida académica. Es 
por ello que este espacio se 
dedicará a vaciar la información 
que este departamento 
proporcione. 
No lo conocia:mediante esta 
sección se pretende dar a 
conocer y al mismo tiempo 
brindar un reconocimiento a 
miembros académicos 
destacados y desconocidos en 
algunos casos que por su 
dedicación.entrega y desarrollo 
en su carrera sean un ejemplo y 
motivación para los estudiantes 
de esta escuela. 
Bazar: Ante la exagerada 
contaminación visual de 
anuncios de compra y venta de 
artículos necesarios para el 
desarrollo profesional del 
egresado se creo esta 
sección.cuyo objetivo es 
organizar, de manera fucional, la 
compra venta de articulas. 
Enapuros:en esta sección 
alumnos , ex-alumnos y 
profesores podrán expresar a 
traves del dibujo.caricatura o 
ilustración su oplnion sobre los 
sucesos simpatlcos o criticables 
que se den en la ENAP. 
Intercambio cultural:la 
Información de esta sección será 
proporcionada por el 
dapartamento de difusión cultural 
y por las diferentes Instituciones, 
asociaciones con las cuales se 
realizará un acuerdo de 
Intercambio de Información 
sobre eventos, 

GJJ 

conferenclas,cursos,etc, que 
apoyen el desarrollo profesional 
del estudiante de la ENAP. 
Los de afuera: sección en la 
cual el egresado de la ENAP 
sepuede manifestar ante sus 
compañeros estudiantes, 
compartiendo su acontecer en el 
campo profesional, sus 
experiencias y de esta manera 
orientar al futuro egresado. Este 
espacio busca ser un puente 
entre profesionista e institución 
logrando que no se rompa el 
vinculo con la escuela que lo 
formó. 
Conéctate:espacio estudiantil 
donde el alumno podrá expresar 
sus sentimientos sobre cualquier 
tema que aporte y motive a los 
lectores en su trayectoria 
profesional. · 
De pinta en la ENAP:esta 
sección busca llenar las horas 
libres del estudiante para que 
de esta manera se enriquezca su 
desarrollo personal mediante 
ventas culturales.deportivos y 
recreatrivos. 
Empleándote: ante la gran 
competencia y poca facilidad 
que llene el profeslonista de 
colocarse en el campo laboral, 
se creó esta sección que será 
alimentada por organizaciones e 
instituciones que proporcionen 
información fresca' de empresas 
que soliciten la colaboración de 
profesionistas de estas áreas. 

S1 desas participar en alguna 
de estas secciones acude con tu 
material al depto. de difusión 
cultural ubicado en la galeria #2. 
Es nsf como ponemos a tu 
consideración esta publicación y 
estamos abiertos a todo tipo de 
críticas, comentarlos y 
aportaciones que enriquezcan 
este proyecto. 'fil"\ 
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lcuéles 
considera los 
campos més 
propicios para 
el desarrollo de 
los artistas 
visuales? 

¡NOLO " En primera 

CON OCIA! 
instancia y la 
más importdnlc 
de todas. es su 
producción 

En los pasillos de la ENAP,por 
c.Jonde diariamente circulan una 
gran cantidad de profesores y 
estudiantes, hoy detuvimos a uno 
para platicar y conoccr1o mas a 
londo:¿Cuel ha sido su 
trayectoria como artista? 
'"Estudie la carrera de artes 
visuales en Mendoza República 
Argentina, fui ayudante de 
catedra del taller de pintura; 
posteriormente obtuve una beca 
en México para estudiar pintura e 
historia. Más tarde. trabajé dos 
años en Teolihuacán en 
restauración de pintura mural y 
cerámica.Mi primera exposición 
en 1964 fue patrocinada por la 
embajada de Argentina.He 
trabajado en la elaboración de 
murales:clnco en Ciencias 
Médicas en Mendoza, dos en 
una bibliu1eca pública, un mural 
en la radio nacional y un mural 
en la casa cuna del IMAN. este 
último en México. También 
trabajé en la realización de 
tapices para el Banco de México. 
Para la editorial Colibrf realicé 
poemas e ilustraciones. He 
tenido exposiciones de 
tapices.menciones en bienales y 
llevo mas de 10 años impartiendo 
cátedra en la ENAP, y 
asesoramiento para tesis" 

personal la cual 
tit:ine que 

desarrollar y exhibir, pueden 
también desenvolverse en 
museografía. editoriales (iluslra· 
ciones. diagramación.etc) en el 
INBA. en la investigación del 
arte.como maestro.e incluso en 
áreas de comunicaclon masiva 
(portadas de discos.carteles.etc.) 

"Quizá dentro 
de cada uno 
de Uds.exista 
un artista 
reprimido 

lFinalmente,algún mensaje 
que nos quiera dar? 

" Aconsejo que las carreras de 
discrlo y comunicación ~ráflca 
busquen opciones en la escuela 
para un desarrollo mas completo 
y versátil, como son los talleres 
de cerámica, grabado. escultura. 
ya que quizá dentro de cadn uno 
de ustedes hay' un artista plá.~lico 
que se rl'pnme por talla de 
intercs y orientacian" 

Es1a breve cntrevisla fue una 
de tantas que se pucrten obtener 
en una breve plJtica con grmle 
lan i111portantc y sdlJia que han 
aportado sus conoci1nientos para 
la ENAP Como la Profesora 
BEATRIZ BUBEROF a quien 
quizá muchos de nosotros no 
conociamos ,;i 



* FECHAS PARA 
INSCRIPCION 

PARA LAS 
CARRERAS DE: 

DISEÑO GRAFICO: 
7-0CTUBRE. 

COMUNICACION 
GRAFICA 
8-0CTUBRE. 

ARTES VISUALES 
9-0CTUBRE 

* RECURSAMIEN-
TO Y CAMBIOS 

DEGRUPOS: 

DISEÑO GRAFICO: 
10-0CTUBRE. 

COMUNICACION 
GRAFICA: 
11-0CTUBRE. 

ARTES VISUALES 
14-0CTUBRE. 

*INICIO DEL 
SEMESTRE 

PERIODO 92-1: 
4-NOV.-92 

* RESELLO DE 
CREDENCIALES Y 

ENTREGA DE 
INSCRIPCIONES 

PARA 
CREDENCIAL: DEL 

4AL8DE 
NOVIEMBRE DE 

1992. 

* PERIODO DE EXAMENES 
EXTRAORDINARIOS PERIODO 

92·1 ENTREGA DE 
INSCRIPCIONES: 6 AL 10 DE 

ENERO 

* REALIZACION DE 
EXAMEN ES 

EXTRAORDINARIOS: 
-DEL 13 AL 14 DE FEBRERO. 

*TRAMITES PERMANENTES 
EN SERVICIOS ESCOLARES: 

-CONSTANCIAS. 
-CERTIFICADOS. 

-REVISIONES DE ESTUDIOS. 
-ENTREGA DE DOCUMENTOS 

OFICIALES. 

"Cuando era estudiante soñaba 
con ganar mucho dinero, 
desafortunadamente no es 
nada fácil, yo las digo que 
sueñen todo lo que quieran en 
la escuela, porque afuera es 

otra la realidad. y les aconsejo 
que se preparen lo mejor que 
puedan; no sean buenos sean los 
mejores .. 
lDada tu experiencia qué 
sugieres para cuando el 
egresado se enfrente al 
mercado de trabajo?. "Cuando 
uno empieza es casi im~vitable 
trabajar en despachos. empresas 
o en instituciones, y como parte 
del aprendizaje en, los primero 
años hay que ceder en salarios y 
exigencias. esto poco a poco se 
va conquistando. con la 
dedicación y experiencia; 

es 
Importante 
que con el 

-CARTA DE tiempo. 

~:=~" 1 i.l'',),;>i' ~~?; 
-RESELLOS ,,¡;. poniendo 

E 
un 

s egresado despacho, 
de la carrera de y con esto 
comunicación vienen otros 
grállca de la ENAP, generación problemas a los que hay que 
76·79. El área en la cual se enfrentarnos, como es la 
desarrolló fue la ilustración, competencia desleal de gente 
actualmente cuenta con 11 años que no cuenta con la formación 
de experiencia en el campo académica proleslonal, y vende 
profesional, ha trabajado en su trabajo a menor precio.no por 
diferentes despachos, asf como esto estoy diciendo que esa 
en dependencias como SEP gente trabaja mal.pero si nos 
LICONSA, hoy trabaja por s~ perjudica por que es 
cuenta ilustrando para diferentes competencia barata.por la falla 
publlcaclones,al respecto le de Información real del mercado 
preguntamos de trabajo." Este egresado que 
lqué consejos darlos a les paso por las aulas.hace ya 12 
generaciones que estén años se llama: :\ 
saliendo de la ENAP? Gererdo Cunillé Velázquez.!F> 
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SEMANA DE CONTRASTES 
ENLAENAP 

Eran las 10:00 a.m. del lunes 26 
de agosto del 91,para algunos un 
inicio de semana como cualquier 
otro.pero para otros una semana 

muy Importante en su vida 
académica.se respira un 

ambiente de nerviosismo v 
expectación.se Iniciaría un ciclo 
de conferencias organizado por 

un grupo de alumnos.que 
pretenden llevar acabo un 

trabajo de producción y 
difusión gráfica de alto 

nivel.como requerimiento para 
la aprobación de un par de 

materias. Los cartC>les que se 
dispersaban en dile rentes 
paredes de la escuela nos 

mostraban 
temas 

interesantes as! 
como a un 

grupo de 
especialistas 

destacados en 
diferentes 

ámbitos de la 
cultura 

comunicativa. 
A pesar de esto 

el evento no 

LUNES 

cOmienzO-el 3udiov1sual.que 
acompañara el inicio de cada 
conlerencias,el cual refleja el 

entusiasmo y esperanza puesta 
por los organizadores en este 

evento 
·FLOR DE INSPIRACION" 
La llor de inspiración para la 
introducción de este evento 

LA ENAP había levantado 
mucho Interés. 

Pero esto se 
revirtió minutos 

carric a cargo de Karen Fragoso 
con una tropical coreogralia, que 

alegró y levan16 el ánimo de los 
espectadores. De lo tratado en 

este primer evento cabe destacar 

LUNE 

despu~s. 
cuando eran las 10:45, el 

auditorio se encantaraba casi 
lleno. la expectación crecia,los 

presentadores no podían ocultar 
su nerviosismo; por fin las 

autoridades dieron por 
Inaugurado el evento, el reloj 

marcaba las 11 :1 O, después del 
protocolo y dedicatorias se 

apagaron las luces y dio 

tres puntos: -En primera 
instancia las palabras de apertura 

del Maestro José de Sanliago 
direclor de la ENAP.el cual 
destaco 18 evolución de la 

comunicación grálica:"Se han 
dado elementos en el seno de la 
comunicación gráfica que la van 
constituyendo como una carrera 

muy espucilica que aborda 
problemas de cariictcr teórico y 

de profundid<id critic.i entorno !"'•--. al diseño y a los medios de 
comunicación.que augura un 

luturo promisorio.Hay que 
comprometernos 

comunitariamente para ir 
translormándola haciéndola 
mas vigorosa y electiva en el 

desarrollo de la conciencia--:. 



critica para el 
mejoramiento de 

nuestra 
patria,unWersldad 

y de nuestras 
propias familias 
.. Respecto a los 

papeles que 
juegan el hombre 

y la mujer en la 
fotografia.el cine y 
el arte el maestro 
José de Santiago 

expreso:"Oesde 
mi perspectiva 

particular el 
problema de el 

activismo 
feminista es 

emular las 
actitudes 

masculinas que 

no siempre son 
loables, y que no 

siempre han sido 
equitativas.el 

punto correctivo 
seria entender 

que se trata de un 
compartir 

derechos y 
responsabilidades 

y tanto como en 
el arte y el alcoba 
los derechos y las 
responsabilidades 

deben de ser totalmente 
igualitarias. Y finalmente a 

pregunta de que si en el cine 
mexicano la mujer ha llevado 

toda la carga sexual, lPor qué 
abundan los desnudos 

femeninos y no los masculinos 
ya que el cuerpo del hombre 

también es bello? El maestro de 
Santiago opino:' Desde el 
renacimiento el desnudo 

femenino adquirió una 
caracterfst1ca o utilización 

mercantil dentro del arte.como 
los de~nudos de Josclina de 

Bona parte.donde la imagen del 
hombre crece y se confirma y se 
reproduce como prepotencia al 

tener la capacidad de congregar 
a damas guapas.se rrata de un 

fenómeno contra el que hay que 
luchar y que desgraciada· mente 

este proceso 
MARTES licne una 

continuidad clara 
en la publicidad 

contemporánea .. 

CONTRASTES 
MUSEOGRAFICOS 
En este, 
tema.que para la 
gran mayoría es 
deconocido.fue 
acertada la 
elección de los 

conferencislas,que nos 
mostraron el panorama aclual de 
la rnuseografla en 
México.clara y 
lríamenle.Oesgracladamen 
te esta realidad no es 
alentadora ya qu(' no 
existe un apoyo 
económico por parte de 
las autoridades 
encargadas a esta 
disciplina.por lo que los 
profesionistas que 
Intervienen en esta 
área.dlseñadores,arquitec 
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tos.antropólogos.historiadores.etc 
.Trabajan literalmente por "amor 
al arte".Sin embargo, existe 
gente preocupada por este 
problema. un ejemplo de ello es 
el grupo formado por . 
L.C.G. OFELIA MARTINEZ Y 
L.C.G. MAURICIO RIVERA 
que pueden orientar a las 
personas interesadas en esla 
disciplina 
"REALIDADES:EL DISEÑO Y 
LA COMUNICACION GRAFICA 
HOY" 

AoRIAN FLORES expuso 
que el espacio que brindan tos 
profesionales del diseño y ta 
comunicación a la teorfa y a la 
investigación es mínimo.se le da 
mas importancia a la 
"pr.Jct1ca.Con eslo se podrA 
llegar a la búsqueda de 
elementos de signos.para poder 
articular rnensajcs y con ello 
expresar1os claramente." 
ABELARDO RODRIGUEZ 
por su parte mencionó la 
necesidad de 
"juntamos.organizarnos.-+ 

MARTES 
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- r calizar eventos. desarrollar 
este oficio y solidificarlo es 
necesario para las nuevas 
generaciones de diseriadores 
andar el soporte teórico.La 
busqueda de la asoci'1ción es: 
-Solidificarse.ser participativo 
con las reahdadcs de nuestro 
país. ·Seguir con los encuentros 
de escuelas de disei10 y 
cn111rn1ic¡1ción gr'111ca 
·Logr.:ir que el quehacer doct>rllc 
se enriquezca 
-Mejorar los planPs dC' estudio 
con miras a los prolesionislas del 
luturo.Es importante destacar 
que nuestro que hncer n0 soló es 
práctico sino de aclitud de 
orgnmzación y de conocimientos 
para la toma de decisiones" 
ABEL FLORES: .. Nos preocupa 
saber el nivel en el que se están 
Jesarrollam.lo los prulesionistas 
de esta carrera.que pllcdc ser a 
nivel técnico o al nivel real 
prolesional,tambion rne 
preocupa el empirismo y sobre 
todo esas carreras afines que 
lleva una ma1eria de dibujo y 
diseño y que de alguna manera 
eslán invadiendo el campo del 
diseño y la comunicación gráfica 
en este planela Es bastante 
cómodo acusar a las escuelas de 
no tener una visión amplia en 
este problema.con respecto a la 
actitud profesional del egresado 
en el campo de comunicación y 
el diseño gralico. 
Es importante que 
asumamos como 

responsabilidad de nosotros 
mismos.ya que muchas veces 
actuamos:no con el caracter de 
mando.no con la posición de 
dirección sino más bien 
asumiendo comodamente Id 
responsabihctad de otros que en 
ocasiones incluso no 1ienen 
nuestra lormación Sin duda 
;ilguna es culpa de la falla dfl 
inlormacion que tenemos y creo 
r¡ue el diser"lo g1<1lico flS uno y la 
responsabilidac1 rs 
c:rn11part1da.Llesalortunadamenle 
somos d1sei1adort•s seis hnras al 
dí<t y en ocasimms muctlo menos 
el comprom1so es 
ele 48 hrs ,prolesión 
d1l1cd.golpcada.compleja y en 
ocasiones injusta que no es 
enlences tácil de podNla 
manejar. yo diria que la reflexión 
o la autorrellcxión es muy 
importante con respecto al 
campo que nosotros mismos nos 
estamos generando y la 
calificación nos corresponde 
poncrnosla nosotros mismos." 
FRANCISCO FUENTES: 
comenió sobre la importancia del 
diseño y la comunicación grálica 
dentro de la sociedad. por 
cjemplo,"si cerramos los ojos y 
nos imaginaramos que no existe 
el diseño gráfico y todo lo que 
aporta cuma las im3gcnes. las 
lelras, tos 
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libros.periódicos.revistas,cartelos. 
y todo lo que nos rodea como 
se1ialamlc1\los,anuncios,ctc, 
viviríamos en un entorno vacío ' 
Con esto le dio la importancia 
que el dise1io y la comunicación 
lii?nen en ta sociedad actual. 

Finalrnenlc ul grupo de 
alumnos.de difernnlcs 
universidadcs.coincid1f'ro11 con 
las ncces1dadf's y la 
prohlemalicn que la carrera 
mql1ierc y asl1rnieror1 PI 
r.omprorniso para mc¡urar como 
prolesionisias y apor1~ir 
soluciorws a este oficio tJn 
importante en el mundo aclual 

" DIRECCION DE ARTE" 
Lo~ ponentes ampliamenlc 
reconocidos en sus diversas 
arcas coincidieron en algunos 
puntos de suma irnpor1ancia 
para los protesionalcs que se 
desarrollan dia a d1a.en un pafs 
que quiere y necesita eslar a la 
vanguardia de adelantos 
lecnológicos. _ 

MARTES 



JUEVES 

- FRANCISCO MONTERO, 
publicista afamado quien 
con una mucslra de su 
trabajo impactó y cautivó a 
los asistentes al evento, y 
de una manera amena 
planteó cinco puntos 
básicos para el óptimo 
desarrollo del profes1011ista 
gráfico 
·Apti1ucfcs 
·VClcación 
-Interés 
·conocimienlo 
-practica. 
Por su parte el reconocido 
diseñador y profesor JAIME 
RESENOIZ enrriquec1ó cslos 
concepros aseverando "no 
lencmns la conciencia de que 
estamos en una profesión en la 
que soló lienen cabida los 
excelenlemcnlc acJiestrados .. 
Y con respecto a la dirección de 
arte mencionó que es algo tan 
serio que requerirri madurez de 
practica y de capacidad. 
El destacado fotógrafo 
FEOERICO BANEGAS,comentó 

que a pesar de los adelantos 
tecnológicos la fotografia sigue 
siendo un importa ni e 
instrumento para capturar 
fragmentos de la realidad. Es por 
ello que la fotografia sigue siendo 
una herramienta necesaria para 

CvNTRA ':'E 

l'I desarrollo del ú1serla<fur 
menciono 1amb1en que este debe 
compromelerse con arcas aluH•s 
para lograr un desarrollo 
compf P.to y :isí eslar tt la 
vangui.lrd1a. Finalmente de una 
manera espontanea el artista 
plástico creador del ··ARTE ACA" 
expuso de manera sencilla y 
clara sus propuestas plilslir:as en 
las cuales busca representar 
mediante im<igenes una 
ideorogia utop1ca para la 
sociedad.pero no para el. ya que 
está en busca de lo irnposlhlr 

" LA HISTORIETA." 
Este lema se desarrolló con 
ponentes que a lo larqo de su 
desarrollo profesional llan 
aportado elementos importantes 
a la hisroneta. Tal es el caso de 
RICARDO PELAEZ quien a 
pesar de su juvenlud csla 
realizando un tallc>r de liislorirla 
en la ENAP. lo cual mucslr<l su 
prcocupacion por esta cJ1~cipli11a 
que e11 nl/Pslro país en los 
úllin1os años ~e ha 
mercantilizado haciéndola caer 
en la mediocridad Orro de los 
caricaturistas que forman una 
escuela importanle du la 
caricatura mexicana es SIXTO 
VALENCIA, dibujanle del famoso 
"Memin pingüin", mención la 
problemiltica a la que se ha 
enfrentado al querer enriquecer 
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los guiones asf 
como la creación de 
nuevos 
personajes.Por su 
parte RAFAEL 
BARAJAS (el 
lisgón) el cual e!; 
uno de los 
caricalurisla~ 

confempor<Jr1eo'.> 
qur> aport;m 
com:eplos 
nucvos.expu~o 

algunas allcrnalivas para la 
SllJH'rnción de este medio tan 
corro1n¡J1do y mercanlilizado. 
como la formación de pequeñas 
ecJ11or1ales mclnpenc1ie111es lo 
cual no es lacrl ya que las 
grandes editords aplastan a las 
pequeñas pu(IS rs!as 11l1imns 
prescnlan propuestas mas 
ambiciosas en contenidos; 
ejemplo de eslo es La histerieta 
de la "¡ornada suplrmcnto 
dominical· 
Finalmcnle,FRANCISCO 
ORTEGA que es el presidente de 
la asociación de caricaluris!as 
mencionó la importancia de esta 
disciplina en el acontecer 
nacional. La escenograffa y la 
excelente .1cluacrón de mimo 
nos introdujo de manera 
excelente al terna que se 
dcsar~olló -



" ROCK E IMAGEN" 
Esta conferencia levantó mucho 
Interés entre los numerosos 
seguidores de esta vanguardista 
estación radilonlca (Rock 101}. 
los cuales no se vieron 
defraudados íll oir y ver a sus 
locutores preferidos. Aunque el 
terna no se desarrolló en su total 
amplitud. por la ausencia de 
algunos expositores. tos 
asistentes al evento salieron 
complacidos. Por su parte una 
vez mas la escenogralía cumplió 
espectacularmente SlJ cometido 

" IMAGEN V EROTISMO" 
Un tema que generalmente es 
reprimido y censurado por la 
sociedad, fue tratado de manera 
clara y explicita.Las imílgcnes 
eróticas en el arte son mal vistas, 
por lo que no se permite su total 
apreciación asl como su riqueza 
visual. Por otra parte la 
publicidad utiliza al erotismo de 
manera distorsionada, creando 
una falsa Imagen de esta. para 
lograr sus fines comerciales y 
con esto crear seres Insensibles. 
Se concluyo que el erotismo es 
Importante para la plena relación 
y el desarrollo humanos. 

VIERNES 

Los invitados lucran: 
-FERNANDO 
CASTAÑEDA 
-GUSTAVO GARCIA 
-GILBERTO ACEVES 
NAVARRO 
-ANDRES LUNA 
El audiovisual 
espcc1acularmcntc 
introdujo de mmmra cl.11.1 
el tema que se 
expuso.comp\cmr111ado 
por ta cscenogmlia y el 
perlormance 

" CLAUSURA" 

VIERNES 

La conclusión 
de este 
excelente 

evento no 
pudohalJcr 
sido mejor 
ya que se 
volvió una 
tiesta.la 
magnifica 
coreografia 
que dio 
preámbulo 
al evento. y 
la presencia 
dedos 
espléndidos 

~ONTRA l& 

actores corno 
Víctor Trujillo y 
Ausencia Cruz 

dieron un tinte de 
inolvidable al 

1'1'" 

.i ~~~~1~u~1 ~~~I a la 
generación 88·91 
DE LA CARRERA 
DE 
COMUNICACION 
GRAFICA 
fraternalmente Es 
importante 
destacar que este 
proyecto tue 
financiado por los 

alumnos de esta generación Pero 
todo esto no hubiese sido 
posible sin la atinada dirección y 
apoyo de un universitario 
destacado.que . 
desinteresadamenle ha aportado 
a la ENAP todos su 
conocimientos. el prolcsor 
EDUARDO SOTO RUBIO.asi 
como de las autoridades V~ 



EVENTOS EN LA ENAP 
1 ... Exposición colectiva "Los 

Sonidos del 
Hueco". (Gravados)Jesús 

Martinez,Aicardo 
Crusaiel.Antonlo Yarse y 

AntonioSánchez lgüiza.Del 
11 al 26 de Septiembre en 

las galerlas2 y 3. 
2.· Exposición "'Arte Objeto" 

del taller de la maestra 
BegoñaZorrilla.Expositor 

Luis Manuel Aiva.Dei t 2 al 24 
deSeptiembre.Galería 1. 

3.- Recital de mUsica 
urbana.por Juan Jasó 

Mendoza.EI 19 de 
Sepliembre a las t 7:00 hrs 
en el auditorio Francisco 

Goitia". 
4.· Obra de teatro por 

alumnos de diseño 
gráfico"La Risa del 

Tlacuache". El 20 de 
septiembre a las 12:00 hrs 
en el auditorio"Francisco 

Goitia" 
5.- E)(posición de alumnos 

del maestro Ignacio 
Salasar.Mauricio 
Cervantes.Javier 

Guadarrama,Ulises Garcia 
Ponce de Lean.Del 27 de 

Septiembre al 29 de 
Octubre.Gaierla 1. 

6.- Exposición fotografía de 
Fernando Varela.Del 1 al 1 B 

de Octubre.Galerla 2 y 3. 
CINE CLUB ENAP.Todos 
los vienes a las 12:00 hrs y 

18:00 hrs. 
Próximamente se publicará 
una monograffa póstuma de 

"Carlos Olachea'',por su 
brillante trayectoria como 

maestro y productor plástico 
de aila calidad. 

Con prólogo de Arturo 
Fuentes.esta es coedición 

del gobierno de Baja 
California Sur y el 

departamento 
de 

publicaciones 
dela 

ENAP.Este lo 
podrás 

adquirir en la 
ENAP V'>"\ 

·Cerámica taller de Fany 
Morel.Del 6 al 20 de 
Septiembre.FES 
Cuautitlan."Cajas"Taller 474 de 
pintura del maestro Javier 
Anzures.lnauguración 11 de 
Septiembre a las 7:30 pm.En la 
Esmeralda.Obra teatral "La 
loca de la caaa"con la 
participación deJuana Inés 
luna,Adrina Suarl,Maria 
Susana Gonzalez.el 20 al 27 
deSepliernbre,lnauguración a 
las 19:00 hrs.En radio 
educación. 
·Diseño Desarrollo para 
América Latina Congreso 
Internacional de Diseño ALADI 
Expo ALADI MEXICO 91Ciudad 
de México 91 Hotel Camino 
Real .Del 12 al 15 de 
Noviembre 1991.informes y 
ventas:5 16 95 00 5 15 74 30 
5154635 

-Olimpiada cultural Barcelona 
92 .Premio Internacional de 
Artes Plásticas "JUAN MIRO" 
Pueden participar obras 

g! 
! 

realizadas o exhibidas durante 
el periodo comprendido del 8 
de octubre de 1988 al 
31 de marzo de 1992.lnformes 
cubículo sección amarilla. 
·Beca a Canadá para estudios 
de postrado.Dirigido a 
egresados en el campo de la 
Ciencia,Tecnologia,Artes y 
Humanidades. 

Lugar provincia de Quebec 
Requisitos: 

•ntulo profesional 
•constancia de aceptación de 
la institución educativa 
canadiense 
'Examen toeefl IFAL o CELE. 
•fecha limite 24 de octubre de 
1991. "\ 

\l'J 



E1 uso de la computadora 
abarca muchas áreas como el 
arte. Uno de los pintores 
mexicanos de caballete.más 
preocupado por la difusión del 
arte por medios electrónicos es 
Zalathlel Vargas, quien hasta 
hace unos años radicaba en 
Parls y a quien su interés por 
proponer nuevas alternativas de 
creación que el que enriqueciera 
su obra le llevó al arte por 
computadora. todo esto aunado 
además a que en sus 
presentaciones.siempre trata de 
exponer nuevas propuestas. 
Cabe destacar que Zalathiel 
Vargas trabaja en la ENAP,en la 
Investigación y docencia.donde 
actualmente realiza un proyecto 
para Incluir el diseño y arte por 
computadora en los próximos 
planes de estudio. 

Este articulo fue 
proporcionado por el 
alumno Jorge Moreno de 
la carrera de c.g. del grupo 
8808. 

OTRA FORMA DE CAPTURA 
DE IMAGENES. 

los scanner son una forma 
practica de transferir a la 
computadora lmllgenes 
originales de papel, pero si las 
Imágenes originales no están en 
el papel.es decir vienen en una 
dlposltlva;ia solución pasa por 
obtener una fotografia 
convencional para introducl~a en 

el scanner.pero 
esto no siempre 
es fácil o posible. 
Existen métodos 
alternativos a ellos 
para procesar 
imágenes del 

mundo real. Los scanner de 
diapositivas, por ejemplo.son 
especializados en la lectura de 
diapositivas y transparencias, 
que normalmente no podría leer 
una scanner normal. Estos son 
capaces de alcanzar 
resoluciones muy altas dado que 
normalmente los originales 
tienen un tamaño muy pequeño. 
Existen también cámaras de 
dlgitalizacion de imágenes que 
pueden convertir en bitmaps la 
imagen que procede de una 
señal de video. Estos sistemas 
son útiles en estudios de video y 
publicidad para diseñadores e 
Incluso en la industria, por 
ejemplo, para el control visual 
automatizado de una cadena de 
producción. En ambos casos.la 
captura de imágenes se realiza 
por sistemas análogos a los de 
las scanner de sobre mesa y el 
procesamiento de las imágenes 
para su tratamiento Informático 
sigue el mismo curso. 
Articulo proporcionado por 
Marueugenla Saldaña de d.g. 

ORIGINALIDAD. 
"A los que buscan originalidad 
habría que decirles que 
buscarla es una manera poco 
sutil de lograrla ya que para 
conseguirla les bastaria con 
ser ellos mismos". 

Esta lineas fueron escrltss 
por Enrique Vlla Matas. 

rn 

A Callope se le ha caldo el 
estilete al suelo 

porque la casa de Clio se 
sumergió en el Caspio. 
El mundo es un esclavo 

enfermo. 
Inútil gime 

por negar que Mnemosyne 
fue decapitada 

Ayer Euterpe sopló su doble 
flauta. 

T erpsicore bailaba la noche 
tropicana. 

Mientras tanto 
Melpómene 

vieja.desdentada 
-su llanto huele a ranclo­

arrastra los ples en la 
aburrida Arcadia 

y tiene en la oreja rústicas 
vellosidades. 

Urania es fea y áspera 
su esfera y su compás 
divagan entre gases 

letallslmos 
¿Qué rle,qué se carcajea 

Thalla? 
Anda clnlca la cósmica, 

olfateando el elixir de más­
caras perversiones. 

Ya agotó el Kama Sutra 
en una noc'he febrlcente 

Erato, 
y Polymnla,Hrica 

insobornable, 
cambió los peplos por los 

pelos. 

Por Eisa Torres Garza. ~ '\ 
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Solicito serigralista con 
experiencia en papelería, 
tiempo completo, 
prestaciones de ley.antillas 
607 Col. Portales. 

SOLICITUD OE EMPLEOS 
PARA DISEÑO Y 
COMUNICACION GRAFICO. 

Compañia editorial lider 
solicita dibujantes, que manejen 
figura hunmana tipo caricatura 
con escenografia realista (no 
estilo comic). interesados favor 
de concertar cita al tel.576-90·44, 
extensiones 180 y 181,con la 
Sra. Carmen Garda. 

Diseñador gráfico jr.con 
experiencia en tipografia en 
equipos Macintoch y 
conocimientos en Ouark Xprcss 
y Paga Maker.Cltas: 5 SO 31 95. 
Lunes a viernes, Sr. Espinoza. 

Solicito estudiante de diseño 
o dibujo zona Naulcalpan. 
TEi. 3 S9 S6 SS.facilidades. 
Importante empresa lider en su 
ramo sollcita:dlbujantes 
publicitarios 
-Experiencia mlnlmas dos años 
en artes gráficas. 
-Experiencia en dibujo de letras 
para nuncios publicitarios 
-Experiencia en paste-up. 
Horario de 8:30 a 6:00 pm 
de lunes a viernes .Interesados 
presentarse en poniente 134, 
#S10 .Col. Industrial Vallejo de 
8:30 a 6 p.m. 

servicio social externos: 

1 .·Escuela Nacional de 
Antropologia e 
Historia.Programa:Diserlo 
editorial apoyo en la claboracion 
de la revista E.N.A.H..carpeta de 
trabajo.C.G. o D.G .. Prcsentarsc 
en el depto de publicaciones con 
Juan Antonio Perujo.Dos 
prestadores.Beca $150.000 
mensuales. 

2.-Apoyo permanente a 
Banamex solicita tres 
prestadores de D.G., Interesados 
presentarse en Barranca del 
muerto #209.San José 
Insurgentes.con la Lic. Gloria 
Hernandez.Tel. S 63 98 S5. apoyo 
económico. 

3.-Apoyo grálico a la 
Presidencia de la Republica 
solicita prestadores en Diseño y 
Comunicación Gráfica. 
Entrevistarse con la Srita. Maríoa 
Soledad Ortiz Ponce en la 
coordinación de apoyo gráfico 
en la avenida Constituyentes No. 
7SO tel. 271 76 00.Apoyo 
económico. 

4.-Programa de apoyo grállco 
de la Procuradurla Social del 0.F. 
solicita cinco prestadores.1 
ntercsados presentarse con el 
UC: Falvio Ruvalcaba Márquez 
en Colima 161 Col. Roma Tel. 2 
08 40 10 ext. 230. 

5 .·Imagen corporativa y 
aplicación de toses los medios 
de desarroolo del ILCE.(lnstituto 
Latinoamericano de 
Comunicación Educativa) solicita 
O G interesados acudir con el 
Lle Jaime Humberto Fortis 
Sánchez en calle del puente 45 
Col Ejidos de Huipulco 

6. ·Programa de 
"Adiestramiento y ejecución de 
Ilustración para servicio del 
Hospital General de México", 
S.S. solicita prestador para su 
departamento de dibujo 
Médico.interesados acudir a Dr. 
Balmis 148 Col Doctores con SR. 
Jotge Pérez Vela Muñoz Tel. S88 
01 oo ext. 165. 

PROGRAMAS INTERNOS: 

CoMuN1cAc10N v DISEÑO 
GRAFICO: . 

1.- Programas rurales: Los 
Cedros 11. San Sebaslián 11, 
Raudales. Malpaso 1, 
Sa11 Francisco !.Interesados 
prcsentmse con Lic. Juan Carios 
Avila Carizal en el programa de 
servicio Social Multidiclplinarlo 
entre las facultades de lngenlerfa 
y arquitectura de lunnes a viernes 
de 10 a 14 hrs.Beca de 
$ S00,000 mensuales. + j 



- 2.-Apoyo al taller de serlgrafla 
del P.S.S.M.,lnteresados 
presentarse en las oficinas del 
mismo com la Lic. Guiliermlna 
Basurto de lunes a viernes 
de 10 a 14 hrs. yde 17 a20 hrs 
.Beca $t25,000 mensuales. 

3.-eomlslón audiovisual de la 
ENAP,sollclta prestadores para 
producir material audiovisual, 
interesados dirigirse al Profesor. 
Abel Sánchez Castillo, Secretarla 
academlca.Beca $125,000 
mensuales. 

4.-Coordlanación de Difusión 
cultural solicita dos prestadores 
de servicio social para su 
departamento de diseño.Diseño 
y elaboración de originales 
mecánicos.manejo de cálculo 
tlpográfico,supervlclón de 
impresos.cuatro horas diarias 
apoyo económico $ 125,000 
mensual es, Interesados 
presentarse con Miguel Angel 
Dlaz Rulz ,en el edfflclo "d" 
promer piso zona admunistrativa, 
circuito exterior de C.U.,lrente al 
CONACYT de 9 a 15 hrs. 
Tel. 6 65 13 44. ext. 7242. 
A"TES VISUALES 

Miro. Federico Siiva 
Lombardo solicl1a 25 prestadores 
de servicio social de artes 
visuales para el "proyecto de 
in1!1Qracl6n plastica de la ENAP 
Zaragoza ".Interesados acudir a 
acdemia 22 ENAp,depto. taller de 
arte urbano.Lunes ,mlercoles y 
viernes de 18 a 22 hrs.,apoyo 
económico. 'fP' 

Vendo 
computadoara A T 
con 1 mega.disco 
duro de 40 mb, 
1 flopy de 51/4, 
monitor vga alta 
resolución.gabinete del cpu de 
lujo.programas Instalados.mesa 
con agujeros para cableado y 
fundas, mouse, Impresora de 
matriz con 5 tipos. seminueva a 
buen precio, súper completa 
para U que quieres conocer este 
maravilloso mundo. lista para 
que trabajes diseño editorial o 
gráfico.Te! 5 25 25 20 (tardes y 
noches) 

-¿re has puesto a pensar 
cuanto dinero desperdicias a la 
semana? ,si esto te preocupa 
soiuclonaló e invierte en un buen 
libro con "CHARLY" que te 
brinda libros especializados en tu 
área a buen 
precio.Lunes.Miércoles, 
Jueves.Viernes de 10:00 a 14:00 
hrs.NO TE ARREPENTIRA 

1 mportante empresa editorial 
vende una encuadernadora 
Harrls de nueve estaciones.una 
máquina Saina #125 .modelo 70, 
Una máquina Saina 11124,una 
insoladora con cuadro de 
vacío.una lavadora de 
rodillos.una mesa de revelado da 
lámina.Interesados presentarse 
en Av. de la Granjas #131 
Col. Jardín Azpelta 
Azacapotzalco (a dos cuadras do 
la golorleta camarones), de 10:00 
a 14:00 y do 15 a 18 hrs. 
de lunes a viernes. 

rn 

Vendo resllrador de 90 X 1.50 
de aglomerado con banco y 
lámpara. informes 5 34 28 15. 

Vendo cámara Canon AE-1 
con.flash, y len!Ulas de 
acercamiento.buen 
estado.informes con Javier 
Garcla al tel.6 35 60 80. 

Remato máquina Nlehle 59 X 
915 dos colores frente blanco y 
vuelta.una Rollan un color 58 X 
75 Alemana Chleff 20 38 X 52 
American Type,una Spress 
Sauger 61 X 75 un color. 
viaducto ria piedad 353 telefono 
6502718. -fl 
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on la presentación 1 
e es1e anuncio 
ecib1ras un 5 % de 
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CONCl.USIONl!S: 
El crecimiento de la información originó, la necesidad de a~Uzar y adoptar 
nuevas formas, naciendo las publlcaclones periódcas sistematizadas 
como son: 
-Gacetas . 
.Periódicos. 
-Revistas. 
Plegables. 

-Boletines. 
Es por ello q..ie el progreso de México y el mundo no se detiene y an11e él 

no podemos continuar inciferentes. Hay que capacitamos y elevar 
nuestro nivel profesional ortentando nuestra mentalidad hacia los lnftnltos 
beneficios que ofrecen tos sistemas automatizados por com­
putadora.Sabemos que no es una tarea senc:11ia, pero cuanto más nos tar­
demos más nos costará la integ-ación. 
El boletln se remonta al siglo pasado, en el cual no era muy utilizado y sus 
caracterfsticas de dseno eran áferentes. ParalelM'lente a la evolución 
tecnológica también fue desarrollándose y su uso se lue c on111rtiendo en 
necesario, ya ~e sus caracterlsticas de manejar información breve, 
clara, actual y la utilización de ta tecnologla permitieron ta creación de 
diser'\os mas acordes con la agitada vida de tas empresas e instituciones. 
Estos factores hicieron de este medio inform alivo un elemento accesible, 
que permite tener comunicada a un número razonable de personas sobre 
la problemá1ica y opiniones que se dan dentro de la comunidad a la cual 
va dirigido. Además de que su proceso de producción es accesible y 
rápido. 
Al cuestionamos sobre la naturaleza de la educación superior que esta 
recibiendo la comunidad estudiantil de nuestro pals, nos percatamos de 
que existen dferencias marcadas en los planes de es1uáo vigen11es en 
universidades públicas y prtvadas. Podemos destacar que los pro!J'amas 
que manejan algunas universidades son acordes a las necesidades que 
exige nuestra sociedad Desafortunadamente otras, como la ENAP, re­
quieren de una adecuación a la realidad q..ie e>dge nuestro pafs. Por otra, 
parte detectamos la importmcia de un órgano informatiVo que vincule al 
estuclante a su entorno académico prolesional, como puamos palpar en 
otras universidades tanto públicas como privadas. 



Respecto a la Incursión en el mercado de traba¡o de los dlsenadores 
grtllcos egresados de la ENAP, parece cada vez mas dffcil al conocer 
cifras que nos Indiquen la gran problemática de su desarrollo profesional; 
ya que la existencia de aproximadamente 30 insti1uclones en la república 
mexicana que impé\'ten estas mismas disciplinas de diseno y 
comunicación gr<'tica y los cambios por los que está atravesando la 
UNAM, crean un ambiente de incertidumbre en los futuros egresados de 
la ENAP. Pero la realidad no es tan fatalista, ya que todas estas situaciones 
que se están dando indican que el proleslonista en diseno y 
comunicación grtlica se está convirtiendo en un vinculó import11nte entre 
la sociedad y el mundo artificial q..¡e lo circunda. 
Por ello a los egresados de estas carreras y en especial a los de la ENAP 
se les exige que tomen conciencia de las carencias que como profeslonis­
tas padecen y busquen los mecanismos necesarios ptta superarse, y al 
ingresa- al competido mercado de trabajo puedan desempenarse de 
manera eficaz aplicando los conocimientos que la sociedad les exija Este 
proyecto busca ser uno de esos mecanismos que lo orientarán acerca de 
la problemática de su escuela,de los avences tecnológicos, de las ex­
periencias de profesores y egresados destacados, de eventos culturales 
que le ayudarán a ampliar su Intelecto, asl como de la facilidad para In­
gresar al mercado competitivo de una manera más directa, medante la 
solicitud que realizarán direrentes asociaciones especializadas en el 
diseno y la comunicación gráfica 
Por lo que podemos concluir que con la coordinada colaboración tanto de 
autoridades como de estudiPlltes y profesores se puede hacer realidad un 
proyecto que nos benefici&ía a todos. 
Al realizar un estudio de las necesidades y rorma de producción de un 

boletln Informativo en la ENAP obtuvimos resultados que brindarían 
apoyo tanto a miembros de la comunidad de la ENAP asf como a Muros 
prol'eslonlstas. La contribución de este medio informativo a la vida dalia 
de la comunidad de la ENAP será de gran ayuda, puesto que los objetivos 
y caracterfstlcas del boletln,asl como de sus secciones, fueron obtenidas 
con base en opiniones expresadas por los propios estudientes, asf como 
las áferentes áreas que conforman la ENAP(Serviclos escolares, depto. 
de difusión cultural, deptartarnento servicio social, biblioteca), acerca de la 
necesidad de un vínculo entre autoridades,prol'esores,egresados y es­
tudiantes, asf como de eventos culturales, recreativos, ofertas de empleo 
y anuncios clasificados. B bole11n propuesto sera el medio Idóneo para 
conjuntar lo mtes mencionado. 



Respecto al funcionamiento del boletín dentro de la ENAP podemos con­
cluir que el estudio que presentamos permite que este proyecto se lleve a 
cabo sin afectir el organlgrcrna Institucional de la ENAP. Asfmlsmo, 
beneficia a toda la Institución q..ie requiere de un órgano Informativo Inter­
no para un mejor desarrollo en conjunto. 
Otro aspecto importMte q..ie aportará este proyecto, es la pértlclpaclón 
directa q..ie tendrán los estudiantes en primera Instancia al realizar su ser­
vicio social en esta publicación, la cual será elaborada de manera 
profesional. Ello ampliará sus conocimientos acerca del dseno editorial, 
de administración, de técnicas de reproducción, en fin, de todo el proceso 
de producción y posteriormente les dará la oportunidad de brindl!I" estos 
conocimientos a la Institución q..ie los formó (UNAM).De esta manera los 
enriquecerá, gacias al conocimiento de herramientas necesa-ias para su 
desaTollo como profeslonlstas. 
La composición gálica q..ie se llev1rá a cabo en el bole11n estéY'á basada 

en las relaciones de Influencia y conformidad que se originm entre texto e 
Imagen, permitiendo una rápida comprensión del mensaje y una 
percepción visual que asegure una Impresión fuerte y segura en la 
memoria 

Es as! como podemos concluir que los objetivos que se plante1ron se 
cumplieron satlsfactonamente, por el hecho de q..ie la problemática existe 
y es una necesidad que requiere ser cubierta para beneficio de la 
comunidad de la ENAP. 

Este es sólo un aspecto de la complejidad académica a la que hl!f que 
enfrentar y buscéY' soluciones que beneficien ·a los fUIUros proteslonlstas 
que egresen de esta Institución académica 

Finalmente, este proyecto de lnves1igación ha enriq..iecldo nuestra ex­
periencia personal, dejando una gata satisfacción al adentramos al con­
ocimiento de un tema tan necesario que creemos ayudirá a la Institución 
académica que nos formó. 



GLOSARIO DE TERMINOS. 
Alfabeto.-Vocablo derivado de Alfa y Beta. las dos primeras letras griegas, 
y que significa ebecederto; es decir, serle de letras de un idoma 

Altas.-letras mayúsculas. 

Anteportada.Pr1mera página de un libro, en el caso de que no lleve 
páginas de cortesía, que procede a la portada Suele consta- solo de 
tltulo,nombre y el número de la colección de que forma pate, etc. 
Llamase también portadilla, anteportada. y falsa portada. 

Apénáce.-Parte del libro.texto que se une. anadeo a¡J"ega al final de otro 
principal del cual depende; el apéndce continua el desarrollo de la obra y 
su autor es el mismo. 

Arábigos.-Omamentaclones de estilo árabe o mudéjar, formadas al 
entrecruzarse líneas. 

Armonía-La agradable combinación o consonancia entre las formas y es­
tilos de las cosas. 

Artes Gráficas.-Nombre general que abarca las dversas especialidades y 
procedimientos que Intervienen en la realización de los Impresos. 

Ar1iculo.-Una de las partes en que suelen dMdirse los escritos. 

Bajas.-letras minúsculas. 

Blanco.-Zonas del papel no lmpresas:márgenes,separación en1re 
letras,palabras o lfneas,espaclos interiores de ielras o slgios,espaclo de 
contorno de las ilustraciones, etc 

Cabeza.Par18 superior de una hoja,página,molde,etc ... 

Ceja-Espacio rectangular que ocupa en la página de papel el bloque Im­
preso. 

Calado.-AtrffJeser la tinta de un texto Impreso. 

Ceracteres • .Palabra usada en tlpogalfa para designar letras y slgios de 
puntuación. 



Columna-Cada una de las partes en que suele civlcirse la página en sen­
tido vertical. 

Compaginación.-Consiste en reunir armónicmiente todos los elementos 
que deben integrarlo: texto, Ilustraciones, blancos, Titulares, etc, haciendo 
páginas exactamente iguales en sus medidas. 

Componer:Comblnar a mano o mecanlcamente caracteres, matrices, 
espacios y otros elementos prodJclendo textos para Imprimir. 

Contraste. -Oposición, contraposición o diferencia notable que existe entre 
personas o cosas. 

Copyright.- (voz ingiesa). Formula internacional con la que se lndca que 
queda hecha la reserva de los derechos de autor. 

Comisa-En algunos paises hispanoamericanos, cabeza y follo e>cpllca11vo. 

Corte.-Arte y acción de cortar las diferentes piezas que re<1Jleren la 
hechura de un vestido, de un calzado u otras cosas. 

cromátlco.-Ofcese del cristal o del Instrumento óptico que hace a los ob­
jetos y Irisados. 

Cubierta-Lo que se pone encima de una cosa pera tapllla o resguardarla 

Dlagramaclón.- Realizar un boceto o proyecto de un Ubro o de un impreso 
cualquiera, esquemático o detallado. 

Digitalizar.- Trmsformar una Imagen eru!loga en digital con el ftn de poder 
reconstruirla y moáflcarta electrotécnicamente con un ordenador. 

Dinámica-Parte de la mecánica que trata de las leyes del movimiento en 
relación con las fuerzas que la producen. 

Disco Duro.-Es el que esta dentro de la computadora Un cisco duro 
puede ~arder mucha mas información que un disco llexible y la com­
putadora puede obtener Información de él mas rápidamente. 

Doumy:Croquls más o menos realizado de forma elemental y todavla sin 
refinar. 



Edlción.-lmpreslón de una obra para su publicación. 

Editoriel.-Artlculo de fondo no límado. 

Egipcia-Estilo de carácter !J'áfico, cuyas ceracterfstica son:asta unttonne 
en su densidad, remate rectangul« que no suele tener tampoco diferen­
cia sensible en cuanto su espesor. 

Elemento.-Fundamento móvil o parte lnle!J'al de una cosa. 

Emisor.-Es el que emila. 

Equlllbrto.- Forma pN!e de las tensiones o recursos que hacen posible la 
composición y que permite conseguir la unidad y el ritmo, resultados 
finales, que se pretenden en la obra 

Estético. -Ciencia que trata de la belleza de la teorla lundamental filosófica 
del arte. 

Estilógrefo.-Ptuma cuyo mango hueco va lleno de tinta, la cual el escribir 
baja automá11cimente a 10$ puntos en la cantidad necesaria 

Telefax.-Dlsposlttvo que permite envl« reproducciones fáciles de tie><tos 
atravez de la reproducción telefónica 

Follo.-Numeraclón que va a la cabeza de ca~ pa!Jna 

Folleto.-Obra Impresa de poca extensión.Suele ser de carácter inlormalivo. 

Forma -figura exterior de la materia.Aptitud, moda y disposición de hacer 
una cosa 
Fonogramas.-Sonldo representado por una o mas letras.Cada una de las 
letras del alfabeto. 
Forrnato.-Medida del libro según el alto y el ancho de sus páginas contan­
do los márgenes. 

Fotocomposiclón.-Es una forma de composición tipográfica que se 
produce loto!J'áflcamente sobre película o bromuro. Tiene calidad sufi­
ciente para ser reproducida directamente y extremadamente exacta 
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Fotomecánica-Empresa o taller en el que se prowcen planchas para 
impresión medimte una técnica de fotograbado. 

Gaceta -Periódico dedicado elgún rano especial de literatura. 

Glosé'Cio.-Catálogo o vocabulario de palabras, con definición o explica«;ión 
de cada una de ellas. 

Gótica-Letra de forma rect111nea y angulosa (1.le se emplea todavla en 
Alemania 

Grabado.-Estampa que se produce por medio de la impresión de laminas 
grabadas. 

Hwclware.-EI equipo que constituye un sistema de computación.No con­
fundir con programas o software. 

ideograma-Signo que expresa una idea, haciendo abstracción del signo 
con que la misma se e>cpresa en una u otra lengua.Reproduce la lengua 
pensada, no la hablada 

liustraclón.-Término usado para describir una imagen dibujada, por 
oposición a una Imagen loto~afiada. 

lmagen.-Te visual para una ilustración, diseno o lotogrl!lia 

Imprenta-Local o taller donde se imprime. Máquina que se utiliza para im· 
primlr. 

lmpreslón.-E!ecto producido sobre los órganos sensoriales por una 
excitación venida del exterior. 

lmpulso.-Dlsposición innata a actuar sin Intervención consiente de la volun­
tad 

lndce.-Usta ordenada de libros, capftulos o cosas notables. 

Interlinea-Espacio, medido en puntos, existente entre dos Uneas de texto. 



Jerogllficos. -Apllcace a la escritura en la que no se representa las 
palabras con signos fonéticos sino el significado de las palabras con 
figuras o slmbolos. 

Justfficado.-Término utilizado pNa descmlr el texto cuyas llneas se han 
espaciado y compuesto de forma que quede alineadas por ambos ex­
tremos. 

Letra -Cada uno de los signos con que se representan tos sonidos de un 
idioma. 

Leyencla.-Epfg-ate o pie explicativo de cuadros o mapas. 

Libro.-Reunión de muchas hojas de papet,vitela,etc.,cocidas o encuader­
nadas en un mismo volumen. 

Linea-Recorrtdo de un punto en movimiento. 

Uno11po.-Máquina de componer, dotada de matrices de un teclado 
parecido al de máquina de escribir; de ella salen las líneas lundidas en 
una sola pieza.Fue inventada P°' Mergenlhaler. 

Logotipo.-lniciales o palabras °'denadas según una sola unidad com­
positiva que sirven, generalmente, como nrma o sello de una empresa 

Lomo . .Parte del libro opuesta al corte de tas hojas. 

Mancha-Cualquier zona Impresa en partlcula- se dce mancha de ta 
págna q.ie equivale a rectán!:JJIO del texto o caja 

Maqueta-Bosque¡o re<i.lcldo de una obra de escultura o de una pin1ura 
decorativa 

Margen.-Area en blanco, en los b(l(des de la página, que rodea el tema Im­
preso. 

Masa.-Uno de los tres elementos primarios o fundamentales de la 
composición, que se forma con la combinación de puntos o lfneas, 
constitUyéndose en elemento constl\Jctivo. Fondo no tramado (J.le es 
llamado tinta plena y tope. 



Montaje.- Ajuste o compaginación. 

Negrilla-Letra especial guesa ~e se destaca de los tipos ordinarios, 
resaltando en el 1exto. 

Negro.- Carácter o tipo de perfiles gruesos. 

Ojo.-Grueso de los caracteres tipogrtVlcos. 

Organi17ama.-Gráfico de la estructura de una organización comple1a que 
determina el kJgar y la responsabllldad de cada senAcio,pues en el mismo 
se representan todos los elementos que constituyen la organlzación,asf 
como sus relaciones recíprocas. 

Página-Cada una de las dos planas de la hoja de un libro o cuaderno. 

Palo Seco.-C¡yácter gr.Vico de asta siempre uniforme en su grosor y sin 
remates o adornos, de gran utilización en una época en sus áversas 
variedades. 

Panfleto.- Publicaciones cortas en lorma de opúsculo o librito de pocas 
páginas cuyo contenido es de cB"acter polémico.polhlco y personal 

Párrdo.-Cacla una de las civislones de un escrito senelada con lelra 
mayúscula al principio del rengón y punto y aparte al final del fragmento 
de escritura Signo ortogáflco con que se denota cada una de esas 
dMslones. · 

P.C .. -Ordenadoras o computadoras que l.B.M. lanzó al mercad!). 
Pergamlno.-Plel de la res, rápida, adobada y estirada, ~e sll'Ve para 
diferenws usos. 

Perlódico.-Publicaclón diaria compuesta de un número variable de hojas 
Impresas en las que se da cuenta de la actualidad Informativa en todas 
sus faces, a escala local, nacional e internacional. 

Perspectiva-Conjunto de objetos que desde un punto determinado se 
presentan a la vista del espectador. Aquella que por la de tamallos y la 
graduación de tonos representa el alejamiento de las figuras y objetos, 
conservarido estos su aspecto de corporeidad en su ambiente. 



Persuadir.-tnduclr,mover,a obligar a alguien con razones a creer o a ser 
una cosa 

Pictogrslas.-Escrttura ideognVlca que consiste en dibujar toscamente los 
objetos que han de explicarse con palabras. 

Ple.-Expreslón de la otlclna,lugary ano de la Impresión, que suele ponerse 
al principio o al fin de los libros y otras publicaciones. 

Pleca-Filete corto de una sola raya que se emplea en finales de capltulos 
separación de tltulos,etc. 

Portada-Primera plana de los libros Impresos en que se pone el tftulo de 
libro, el nombre del autor y el lugar y ano de impresión. 

Prelaclo.-Prologo de un libro. 
Prellmlnares.-Cada uno de los artículos generales que sirven de !Undemen­
to para un tratado. 

Presupuesto. -Cómputo anticipado de gastos o lnlJ'esos,o de unos y 
otros,en cualquier negocio. 

Programa-Un conjunto de Instrucciones, escritas en el lenguaje de com­
putadora que le Indican como realizar algunas tareas. 

Proporción . ..Qos ma!Jli1Udes de Igual especie que están relacionadas 
entre si de Idéntico modo que lo están otras dos de la misma especie. 

Punto.-Unidad de medda utilizada para describir tametlos de tipos y 
espaciados.Un punto pica equivale a 0,352 mm.Este sistema se·usa,prin· 
clpalmente,en los paises anglosajones.El sistemas de puntos DIDOT es el 
mas utilizado en el resto del mundo.Estos sistemas no son Intercambi­
ables. 

Punto de !Uga-0 l!nea de !Uga:es la horizontal que contiene todos los pun­
tos de luga,se le llama también linea de horizonte o perspectiVa 

Realismo. -Doctrina filosóftca según la cual las Ideas generales y los 
géneros tienen existencia real.Descripción objetiVa de los objetos,fonnas y 
figuras,perclbldas con atención. 
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Recuadro.-Compartimlento o civisión en forma de cuacto,en un muro u 
otra superficie. 

Redundancla.-SObra o demasiada abundancia de cualquier cosa o en 
cualquier llnea.SUperfluldQd de palabras. 

Relleve.-Flgura que resalta sobre el plmo. 

Retfcula.-Hojas utilizadas en diseno para representir una página o área de 
diseno, en la que se han Impreso todas las medidas relevantes:Taméll'lo de 
páglna,m~genes,marcas de corte, etc.Lo que permite al cisel'\ador sitUar 
con precisión todos los componente$ del diseno. 

Retórica-Arte de bien declr,de dar al lenguaje la eficacia neces<W"ia para 
deleitar,persuadir o conmover. 

Ritmo.-Sucesión y armonía de los valores visueles,cibujo,espacio,claro 
obscuro, color, dimensión, movimiento. 
Romanas.-Se suelen llamar romanas a los tipos clásicos, de transición o 
modernos. 

Sans Serlf.-Terminó usado para describir las letras que no tienen 
pequenos rasgos terminados. 

Serif.-Pequel'los rasgos terminales de ciertas letras. 

Secclón.-Cada una de las partes en que se dividen un todo continuo o un 
conjunto de cosas. · 

Semántica-Ciencia que se ocupa de las relaciones entre palabras y los 
objetos designados por ellas. · 

Slmbolo.-Flgura o dvlsa con que se representa un concepto, con alguna 
semejm:za que el entendmiento perslve entre irnbos. 

Simetría Bilateral Cruzada.-Simetrla alternada que esta formada por un 
ritmo de periodo simple de modo que las pmes son simétricas a un solo 
eje imaginario.El eje bilaten~ puede ser horlzontal,vertlcel o diagonal.Cuan­
do el eje es dagonel recibe el nombre de cnmmlento o Inversión. 



Simetrla Lineal.-Se da cuando un mismo elemento parece dispuesto en 
espacios suceslvos:Movlmiento de traslación según la recta lmagina-ia 

Slmetrla Aadial.-Es aquella en que las partes son simétricas respecto a un 
centro real o Imaginario. 

Sottware.-Los programas rutinas o Instrucciones que le permiten a la com­
putadora realizar tareas.Algunos ejemplos de software lncluyéY'I sistemas 
operativos,programas de procesamiento de palabras y hojas de cálculo. 

Subjetivo. -Perteneciente o relativo al sujeto. 

Sumario.-Aesumen,compencio. 

Tenslón.-Estado de un cuerpo sometldo a tuerzas de tracción o 
compresión. 

Tipo.-Término general usado para designar todos los variados estilos de 
letras existentes en tipografía 

Tipogralla-Arte,diseno general y aspecto del material impreso usando 
tipos. 

Tftulo.-Es el nombre o logOtipo que aparece en la cubierta de una revista 
o periódico. 

Tonos.-Matlces variados de un mismo color. 

UNESCO.-Slglas de United NaUons Educatlonal,Scienttllc and Cultural Or­
gan1zatJon.1nstltUclón depenclente de la ONU,lundada en 1946,.con el lin 
de contribuir a la paz medante el desarrollo de cultura y de ciencia 

Valor.-EI grado de clarida u.obscuridad de los colores.El blanco mas claro 
y el negro mas obscuro. 

Vineta-Olbujo o estamptta que se pone para adorno en el principio o en el 
fin de los libros y capltulos y en algunas ocasiones en los contornos de 
las planas. 
Vitelas.- Piel de ternera curtida que se empleaba para la escritura y la 
Impresión antiguamente y hoy en la encuadernación de libros sólidos y 
elegantes especialmente para encuadernaciones de tapa blanda. 



Volante.-Hoja de papel en la c,.ie se manda,recomienda,plde,pregunta o 
hace constar una cosa en términos precisos. 

Volumen.-Corpulencla o bulto de una cosa Cuerpo material de un libro en­
cuadernado. Tomo. 
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