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. MARCO TEORICO

ORIGEN DE LAS ARTESANIAS

Desde sus origenes el ser humano es el ente transformador del
planeta. Asi, su historia se caracteriza por los cambios que efec-
tia en su medio ambiente y ccn la naturaleza de las materias pri-
mas con que cuenta; modificando primero su vivienda natural y
los productos que le sirven de alimento y de vestido en la etapa
en que se hace sedentario, posee ya una vez satisfechas sus ne-
cesidades esenciales, el impulso y 1a capacidad para satisfacer
las espirituales.

Para resolver sus necesidades esenciales, requiere producir, y
la manera en que lo hace determina sus relaciones, sus organi-
zaciones, su vision del mundo y de 1a vida; es decir las condicio-
nes totales en que se manifiesta y trabaja.

Durante esta etapa —en la que el hombre ha alcanzado su
verdadera dimension humana— empieza a desarrollar otras ca-
pacidades, porque puede ya iniciar una forma de trabajo que es
auténoma con respecto a la solucion de sus necesidades basi-
cas. Esta esencia del trabajo auténomo es la creacién artistica.
Para efectuarla transforma, recrea, crea lo increado, se vale de
las formas, los colores, los volimenes: utiliza todos los materia-



les que tiene a su alcance “La esperanza del placer por el placer
mismo” sin otro motivo ulterior que modifique la naturaleza de la
creacion.

DEFINICIONES

Segun el Diccionario de la Real Academia Espaiiola, ARTESA-
NIA es: Arte y obra de artesanos.

Para la Carta Interamericana de las artesanias y artes populares,
ARTESANIA (en su sentido mas amplio) es el trabajo hecho a
mano; o con preeminencia del trabajo manual. En el momento en
que la maquina prevalece se sale del marco artesanal y se entra

en la esfera industrial y es, ademds, una forma que tienen las co-
munidades humanas, al igual que la danza, el canto, la pintura y
la escultura. Su primera subdivision es:

CLASIFICACION

POPULAR

Obra manual basada en motivos tradicionales y que se transmite
normalmente de generacion en generacion.



ARTISTICA

Es la que expresa de alguna manera el pensamiento estético in-
dividual de su autor, generalmente basado en el acervo folcldrico.

UTILITARIA

Que produce articulos sin caracterizacion artistica especial, pues
son productos que pueden ser elaborados a mano por el artesa-
no, casi en la misma forma que en la industria mecanizada.

Sin duda, estas tres ramas de las artesanias son artesanias en
si, la diferencia consiste en ciertas caracteristicas basadas ya
sea en su origen o en su destino. El artesano comienza creando
su objeto sdlo por necesidad personal para su vida cotidiana y
hasta este punto es utilitaria, primordialmente, pero contiene, por
un lado, —aunque sea intuitivamente por el intento de darle cali-
dades plasticas—, cualidades ARTISTICAS vy, por otro lado, es
ARTESANIA POPULAR por pertenecer a un tiempo y a un lugar:
entonces tiene que ubicarse en una esfera popular con caracte-
risticas similares a obras creadas en el mismo espacio y el mis-
mo tiempo.

Existen también, sin embargo, artesanias primordialmente ar-
tisticas (mds comunes ahora sobre todo en sociedades industria-
lizadas) las cuales tienen la caracteristica principal de que su
destino primario no es fa funcidn del objeto, sino el aspecto esté-
tico o artistico, aspecto que es bien cuidado para la impresion vi-



sual primera del usuario —comprador—, y en segundo {érmino
cumplir su destino utilitario para el que fue creado y es aqui don-
de los rasgos de esta artesania pepular se transmiten en un solo
sentido a otras culturas; el sentir del artesano y de un pueblo
contenido tan sélo en un objeto.

CUALIDADES

Toda artesania es artesania popular, ya que sus principales
cualidades son:

1. La de ser la manifestacién productiva mas antigua del hiom-
bre.

2. Tener una enorme f{lexibilidad y variabilidad productiva por
medio de sus diversas artesanias.

3. El haber acumulado las mds variadas y fecundas experien-
cias tecnoldgicas, las que, posteriormente, han hecho posible el
nacimiento y prosperidad de la industria mecanizada.

4. El hecho que sus valores socioculturales se sustentan en la
participacion de todos los miembros de la comunidad, la tribu, la
poblacion regional, etc.

5. Conservar, aprovechar y transmitir toda la experiencia y la
tradicién tecnoldgica y artistica local, comunal y regional.

6. Es autorrenovable, autoeducable y autosuficiente dentro y
fuera de fa comunidad y la cultura; las experiencias y las modifi-



caciones que ocurren de generacion en generacion lo enrigue-
cen, favoreciendo asf el uso comtin que de él hacen los artesa-
nos.

UBICACION DEL ARTESANO EN EL CONTEXTO ACTUAL

Si observamos otras definiciones, por ejemplo: Arte Popular, se-
gun Néstor Garcia Canclini:

“Es producido por la clase trabajadora o por artistas
que representan sus intereses y objetivos pone todo su
acento en el consumo no mercantil, en fa utilidad pla-
centera, no en su originalidad ni en la ganancia que deje
su venta, la calidad de su produccién y amplitud de su
difusién estdn subordinadas al uso, a la satisfaccién de
necesidades del conjunto del pueblo. Su valor supremo
es la representacion y satisfaccion solidaria de deseos
colectivos. El arte popular es un arte de liberacion.

Analizando algunas de sus partes:

“Es producido por la clase trabajadora o por artistas
que representan sus intereses.”

Esto es en cualquier caso valido por que el arte es el resultado
a la culminacion del sentir individual o colectivo.



“...Pone todo su acento en el consumo mercantil”.

Si alguna vez el arte popular funcioné de esta manera debid
haber sido muy honroso, leal y motivante, pero ahora esto no es
vdlido porque las artesanias van de la mano con los aspectos
econdmico y mercantil de toda sociedad consumista —llamese
consumista a cualquier sociedad de la segunda mitad del S.
XX—, Porque el origen del objeto esta basado en todas esas ca-
racteristicas mencionadas anteriormente pero también en una
motivacion de subsistencia material para tener un espacio en la
lucha econdmica y social de la que nadie estd exento.

Esta definicidn dei S. XVII es utdpica y ficticia como ficticio es
creer que una comunidad indigena —principal sector social pro-
ductor de artesanias— o una clase trabajadora no tienen lugar en
esta lucha econdmica y social. Nadie se salva de esta contienda
y para que el objeto arte sobreviva debemos considerario dentro
de esta esfera pragmadtica en torno a la cual giran —ademéis—
todas nuestras actividades.

Es por eso que hago énfasis, en alguna de las definiciones, en
la palabra usuario-comprador por considerarlo factor insustituible
y de primer orden en el ciclo de existencia de cualquier artesania,
es una dependencia reciproca entre el objeto y el usuario defini-
do sélo como comprador; uno sin el otro no podrian existir.

Por un lado, el objeto necesita de los medios para obtener su
materia prima y asi darle forma al material; ya no puede tomarse
de la naturaleza por el hecho de que en la explotacion de la ma-
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teria prima ya existe todo un aparato transformador y productor
—explotador— (conformado por industrias basadas en las apo-
yadas en los avances tecnoldgicos) en los cuales el artesano in-
dividual o colectivamente no puede entrar y, por otro iado, un
usuario necesita comprar objetos que él mismo no puede sumi-
nistrarse por resultar incosteable al invertir el tiempo en algo que,
comparativamente, es mas barato comprar.

Esta relacion artesano-usuario es el punto de la transmisién de
emociones y sentir de una cultura a ofra. La una indigena y la
otra industrializada, en el sentido mas general.

Analizando ahora la frase: "La calidad de su produccién y am-
plitud de su difusién estdn subordinadas al uso, a la satisfaccién
de necesidades del conjunto del pueblo.”

Ahora la calidad de su produccidn y amplitud de su difusion es-
tan subordinados al aparato comercial especificamente y al siste-
ma consumista capitalista generalmente y no a las necesidades
del usuario directamente.

RESUMIENDO LAS CUALIDADES DE LAARTESANIA POPULAR
CUENTA CON ATRIBUTOS

Estéticos

Tradicionales

Utilitarios
Andnimos {en contraste con la obra artistica).
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y estos atributos son producto del trabajo:

Manual
Individual
Domeéstico

Con herramientas sencillas,
y sus manifestaciones tienen fugar en los campos:

Econdmico
Estético
Rural
Lidico

y ademads:
Es la auténtica sabiduria del pueblo, es algo que socialmente

existe y hace falta conservar porque representa [a evolucién mis-
ma de la cultura humana.

ESTADO ACTUAL DEL ARTESANO EN MEXICO

En México no se le ha dado la importancia debida al artesano, él
vive en esta regidn una vida dificil y, en la mayor parte de los ca-
sos, acude al oficio artesanal como un trabajo complementario
de la agricultura, en la que trabaja una tercera parte del ano, y lo
determina adn cuando el mismo no dependa directamente de
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ella, pero su actividad se desenvuelve en una comunidad que si
la practica.

México es un pais en el que no pueden separarse e! estudio
de las artesanias de los problemas de los campesinos, sean
mestizos o indigenas.

La situacion general se puede resumir de esta manera: produ-
ce y cuando tiene excedente agricola lo cambia por otros produc-
tos o por servicios, o lo vende para contar con dinero en efeclivo,
entonces dispone de una cantidad de tiempo variable para dedi-
carlo a la artesania; su finalidad es producir articulos para el uso
propio y lo hace generalmente con técnicas sencillas. A medida
que aumenta esta actividad, las necesidades domésticas se van
satisfaciendo y tiene un excedente en la produccidn que puede
ser vendido. La demanda estd condicionada por las fiestas im-
portantes y vende sus productos directamente a través de inter-
mediarios; para seguir produciendo depende en gran medida de
proveedores de materias primas con los cuales generalmente es-
ta endeudado, por lo que tiene que solicitar crédito y comprar sus
materiales a los precios que le impugnan, dejando siempre un
adeudo que tiene que pagar en muchas ocasiones con sus pro-
pios praductos terminados a los precios que le fijen.

Esta forma irracional de la demanda lleva al artesano, que
tiempo atrds creaba un objeto necesaric directamente para un
cliente conocido, a fabricar grandes volimenes para un amplisi-
mo numero de compradores desconocidos, sacrificando por ne-
cesidad la excelencia técnica y estética, en aras del volumen de
produccién. Ademas tiene participacidn —debido al volumen— el
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intermediario que impone sus precios y a veces hasta modifica
los disenos para hacer mds rentable el producto.
En este contexto el artesano tiene que producir dentro de las

pautas que le marcan el comercio competitivo, tanto nacional co-
mo internacional.
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Il. JUSTIFICACION DEL TEMA

“‘Mantener viva la tradicion” frase tan comun en esta época, ex-
presa no solo en su sentido pintoresco como se le promueve con
fines turisticos; mantenerla viva significa, por lo contrario, no de-
jar morir fo que nuestro origen es, porque yo o cualquier persona
no seamos hijos de indigenas directamente, el sentir de una raza
se transmite y se lleva en ia sangre. Al mantener viva la tradicion
dejamos que resurja el corazdn ladino y orgulloso y que se duela
y manifieste lo que a su aima oprima o goce.

No es necesario dar la espalda a la tecnologia y al avance in-
dustrial, baste con reconocer la desfachatez, pureza e inocencia
que se observa en un artesano intentando ganarse la vida; pero
también convivir con su ambiente y sentir por él, por los que vi-
ven con él y por fidelidad a su historia. Tal vez el artesano no re-
pase mentaimente lo que son sus costumbres, sus antepasados,
sus Dioses etc., pero de lo que si estoy seguro es de que por su
corazon si pasan sentimientos de grandeza y contacto con su in-
terior expresado en un simple objeto, en el que estan resumidas
todas las costumbres y el sentir de una raza.

Es por eso que la frase “mantener viva la tradicién” me intere-
sa sblo en el sentido de “Dejar al arte popular ser” y ademds
aprender de €l a ser, solo reconociendo y admirando sus cualida-
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des, a ser fieles a los valores primarios de sencillez y belleza y
sencillez igual a belleza, esto es Artesania.

PROYECTO GLOBAL

Existe por otro lado, coincidente y afortunadamente, un pro-
yecto federal y estatal denominado *ORDENAMIENTO ECOLO-
GICO, URBANO Y TURISTICO DE BAHIA DE BANDERAS,
NAYARIT", cuya intencién es dotar a la zona de una reglamenta-
cién con la cual todo parta de cuidar el aspecto ecoldgico, antes
que e! turistico, esto coloca al proyecto como primero en su tipo
en la Republica Mexicana. Este proyecto, ademds, planea prever
la poblacién en un plazo de 30 afos para su ultima etapa, es de-
cir, las proyecciones de cantidad y calidad de poblacién para es-
tos plazos.

Este proyecto =zia regido por unos estudios exhaustivos, sin
precedente, de tipo: FISICO, HISTORICO, CULTURAL Y PO-
BLACIONAL.
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. HIPOTESIS

No se puede pensar en un desarrollo econdmico, turistico y eco-
16gico sin pesar primero en la gente que siempre ha vivido en la
zona —no olvidar el aspecto social— es uno de los "prioritarios”
para esta administracién gubernamental.

Pensar en la poblacion no significa descuidar los ingresos; pro-
pongo apoyar este proyecto, el cual s generara un gasto inicial,
pero se recuperara con el entusiasmo y la motivacion de gente
que encuentre ocupado su tiempo y, 1o que es mds importante,
se divierta y disfrute de lo que haga para vivir.

Apoyar este proyecto, a la vez, significa crecer la imagen de la
zona modernizando las organizaciones sociales, productivas y
econdmicas.

Asi pues todos ganamos.

17



IV. OBJETIVOS GENERALES

—Promover el gusto por el arte popular.

—Motivar la costumbre con apoyo econdmico comercializando
las piezas y haciendo campanas publicitarias para despertar el
gusto por lo auténtico.

—Proporcionar un lugar y los medios para los destinos de ca-
pacitacion, fabricacién, exhibicién y venta de los objetos.

—Servirse de los comercios tradicionales en quienes los obje-
tos artesanales pueden apoyarse para atraer clientes a quienes
estan acostumbrados a comprar por comprar.

—Organizar un sistema turistico-econémico para atraer impor-
tantes ingresos en divisa extranjera.

Con estos fines y basado en la hipdtesis propongo el proyecto:
“Centro Artesanal y Comercial en Bahia de Banderas, Nayarit".

Nayarit es un estado muy rico en tradiciones y costumbres pe-
o muy pobre econdmicamente y con un potencial turistico muy
fuerte y quiza esta puede ser un arma de dos filos. Porque al in-
ternacionalizar estas costumbres se corre el riesgo de perder su
esencia, es por esto que se necesita mucho cuidado para encau-
zar esta idea. Por todo esto que elegi este fugar y este proyecto
que especificamente pretende:

18



OBJETIVOS ESPECIFICOS

a) Mantener las “tradiciones popuiares” en el sentido mas prac-
tico de Ia frase.

b) Organizar cooperativas autosuficientes en su desarrolio y en
su trabajo organizado de manera colectiva.

¢)Crear una forma de mercado beneficiando DIRECTAMENTE
alas cooperativas.

d)Apoyar académicamente, con bases teéricas e histdricas y
con capacitacion practica dentro de los espacios de! centro.

e)Justificar y apoyar el gasto inicial de! edificio con espacios de
caracter comercial que retribuyan la inversion y a la vez garanti-
cen la vida del conjunto y la visita de! turismo.

Y por supuesto:

f)Recalcar ia identidad cultural de la zona reflejandola en los
espacios creados, materiales utilizados, espacios exteriores tex-
turas, colores y sabores de quienes han estado por mucho tiem-
poy deberan estar mas.

19



V. INFORMACION GENERAL

1. ASPECTOS FISICOS Y GEOGRAFICOS
a) FISIOGRAFIA

El estado de Nayarit se extiende entre los 20°37'30" de latitud
norte y los 103258'40" y 105945'06" longitud oeste.

Descendiendo desde las clispides de la Sierra Madre Occiden-
tal hasta ef Litoral del Océano Pacifico con una altura media de
180 km y una longitud maxima de 277 km y una linea de Costa
de 289 km, tiene una superficie de 27,864 km?. Colinda al norte
con ef Estado de Durango y Sinaloa, al este con Zacatecas y Ja-
lisco, al sur con Jalisco y al oeste el Océano Pacffico.

La Bahia de Banderas se localiza en el extremo sur-oriental del
Golfo de California y forma parte de la porcién septentional de la
provincia fisiografica Sierra Madre del Sur. El Litoral Norte perte-
nece al estado de Nayarit, desde Punto de Mita hasta la desem-
bocadura del rio Ameca, es una extensién aproximada de 40
kms. Los fitorales oriental y sur pertenecen al estado de Jalisco,
desde el rio Ameca hasta el Cabo Corrientes en una extension
aproximada de 90 kms.
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b) CLIMA

Calido sub-htimedo, con lluvias en verano, clima de tipo (AW). La
precipitacidn promedio anual es de 1122.2 mm coni una tempera-
tura promedio anual de 26°C. La temperatura minima es de 22.6°C
en los meses de enero y febrero y la maxima en julio con 28.7°C
con una oscilacién térmica de 6.12 Valle de Banderas (60 m)

¢) PLUVIOMETRIA

La distribucién de la lluvia a lo targo del afio presenta dos épocas
bien marcadas durante el ciclo anual, con una clara estacién de
fluvias que dura entre 4 y 5 meses. La cantidad tota! es relativa-
mente alta y la mayor parte (327.5 mm en agosto) o sea el 29%
cae en un corto periodo de tiempo. La estacidn de secas dura de
7 a 8 meses.

d) HIDROLOGIA

Las aguas de Nayarit se vierten al Océano Pacifico a través de
los rios: Ameca, Grande de Santiago, San Pedro, Acaponeta, Las
Canas y otros de menor importancia. Los esteros de Teacapan y
Camichin, son dos grandes brazos de mar, que se internan a los
municipios de Tecuala y Santiago Ixcuintla, comunicados entre si
por varios canales naturales.

21



AGUAS SUBTERRANEAS

En cuanto a los recursos en aguas subterraneas, Bahia de Ban-
deras es una unidad con posibilidades altas por ser relleno de
aluviones originados por el intemperismo de [as rocas igneas in-
trusivas (granito y graniodorita) tiene importantes acufferas libres
con niveles estaticos de apenas 10 m de profundidad aproxima-
damente. Los aprovechamientos son en general pozos y norias
de agua dulce.

e) VIENTOS

En el invierno soplan vientos del norceste precedidos de ondas
frias y de julio a septiembre, brisa de mar y tierra.

f) SUELOS

En la prospeccion de los suelos para las dreas de estudio se hi-
cieron pozos a ciclo abierto (1 x 2 x 1.5 m) para estudiar el perfil
del mismo.

En la zona donde se va a llevar a cabo la prospeccion de los
suelos, se hizo una separacién a grosso modo de cuatro grandes
dreas con criterios geoldgicos, morfolégicos y edafoldgicos.

1. Valle de Banderas

2. Sierra
3. Peninsula Punta de Mita

22



4, Zona Intermedia (lomas convexas), localizada entre la pe-
ninsula y la Sierra de Vailejo.

Se encontré que el tipo de suelo de la zona de estudio esta
ubicado en;

LLANURAS DE PLAYAS

Estos suelos de reciente formacién litoral, caracterizados por un
bordo de playa, forman el limite con 1a zona de inundacién y la
llanura fluvial. El valle termina precisamente con |a linea de pla-
yas en la linea costera de la bahfa.

En todas las zonas de estudio donde estén presentes las zo-
nas arenosas, estan los suelos incipientes, practicamente deriva-
dos de materiales poco intemperizados.

Son suelos de depdsitos marinos que no presentan horizontes
conspicuos. Se consideran muy jovenes del reciente costero de
estructura suelta, texturas arenosas y colores claros; el drenaje ex-
temo es alto, de perfil profundo y con permeabilidad alta; no son sa-
linos. La FAO los clasifica como Unidad Regosol Eutrico. (Re).

Perfil de Regasol Eutrico. (Re)

Profundidad
0-32

Café oscuro (10 YR 4/3) en himedo, de textura franca, es-
tructura bloques subangulares de tamafrio fino y desarrollo
débil; muy filtrable en hiimedo, en seco blanda; adhesivi-
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dad y plasticidad nulas; abundantes raices; gravas del gra-

nito angulares y subangulares; limite claro.

32-250

Café amarillento (10 VR 6/4) en himedo, arenosa; sin es-
tructura, adhesividad y plasticidad bajas; gravas de granito

y cuarzo, angulares y subangulares. Limite granito sano.

g) VEGETACION

En el siguiente listado se puede ver el nimero de especies regis-

tradas para cada comunidad o tipo de vegetacion:

TIPO DE VEGETACION:

Selva mediana

Palmar

Selva baja

Selva inundante

Manglar

Vegetacion ripatia

Vegetacion acudtica

Playas arenosas

Playas rocosas e islas

Vegetacion secundaria
(acahuales)

Sabana

NUMERO DE ESPECIES:

37
38
75
26
20
21
38
30
58
37

50
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Toda la linea costera comparte la misma vegetacion {muy po-
cas especies) por las condiciones particulares que se dan aquf:
movimiento de la arena, alta salinidad, baja capacidad de reten-
cién de agua por parte del sustrato.

h) FAUNA
En nuestra zcna de estudio hay:

2 especies de reptiles
20 especies de aves
una especie de mamiferos.

2. ECONOMIA
a) Poblacién

La poblacién en el estado de Nayarit en 1980 fue de 726 120 ha-
bitantes, lo que representa el 1.1% del total nacional. Para 1988
se estima que viven en la entidad casi 100 000 personas.

En la tiltima década, el crecimiento del estado fue de 2.8% por
debajo del 3.2% del pais en su conjunto.

Las proyecciones indican que el ritmo de crecimiento seguira
disminuyendo debido a la migracién negativa, esperando tasas
mencres de promedio nacional.

El bienestar social de la poblacién nayarita en general esta por
debajo del promedio del pais en lo correspondiente a niveles de
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ingreso, educacion, vivienda, salud y alimentacion; colocéndolo
apréximadamente en el vigésimoprimer sitio entre la totalidad de
los estados de la reptiblica.

A nivel sectorial, las actividades predominantes en la entidad
son: las agropecuarias y forestales, la de la construccion y los
servicios financieros, seguros y bienes inmuebles; ellas muestran
cierto rezago en comparacion con el promedio del pais.

Con base en los censos econdmicos de 1986, Nayarit cuenta
con 14 916 establecimientos industriales, comerciales y de servi-
cios en los que laboran 83 733 empleados.

ACTIVIDADES AGRICOLAS

Los principales productos de la entidad son: frijo}, tabaco, maiz,
cafia de azucar, chile verde y sorgo en grano, que en conjunto
representan mas del 76% de la produccion agricola de la entidad.
GANADERIA

La ganaderia es una actividad relevante dentro de la economia
de Nayarit, aportando el 18.1% del Producto Interno Bruto prima-
rio del estado.

ACTIVIDAD FORESTAL

La actividad forestal en Nayarit es de poca relevancia dentro de su eco-
nomia con una aportacién del 2.5% al producto primario del estado.
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PESCA

La pesca es una actividad importante dentro de !a economia del
estado de Nayarit, su importancia se fundamenta en sus consid-
erables recursos acuiferos, que pueden ubicarse en tres zonas:
la oceania, Ia estuaria y la lacustre.

MINERIA

La actividad minera tiene una importancia reducida dentro de la
economia nayarita. En 1980 represento tan sélo el 0.4% del PIB
del estado.

INDUSTRIA MANUFACTURERA

La industria manufacturera participd en 1980 con el 19% del PIB
estatal. La actividad mas importante es la correspondiente a la
elaboraci6n de productos alimenticios.

FUERZA LABORAL

Con respecto a las principales caracteristicas de la fuerza labo-
ral, la poblacion econdmicamente activa de Nayarit, ascendio a
poco mas de 210 000 personas en 1980.
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c) FINANZAS

En materia de asignacion de crédito sobresale la prioridad otor-
gada a las actividades agropecuarias, mineras, silvicultura y pes-
ca, la cual destind en promedio mas de la tercera parte del
crédito ejercido en la entidad entre 1980 y 1990, seguida por el
comercio.

La Secretaria de Hacienda y Crédito Publico, Direccién de Cré-
dito, Departamento de Inversiones Financieras, giré al Banco Nacio-
nal de Obras y Servicios Publicos el oficio (nimero 305-v-3202) del
26 de enero de 1971, haciéndole saber la decisién del gobierno
federal de constituir un fideicomiso para el desarrollo habitacional
y turistico en los terrenos que circundan la Bahia de Banderas,
ubicado en las costas del estado de Nayarit.
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HISTORIA
a) HISTORIA DE BAHIA DE BANDERAS

Desde Ia exploracidn de los piratas espafioles al Golfo de Califor-
nia en el S. XVI hacian paradas en Bahia de Banderas para pro-
veerse de agua, comida y lefia.

Navegantes famosos tales como: Sebastian Vizcaino y €l Pira-
ta Francis Drake mas de una vez pararon aqui pero nunca esta-
blecieron una colonia. Referencias que datan del afio 1664 nos
informan de un embarcadero localizado en la playa Mismalaya
donde fueron construidos los barcos.

Parece que la primera colonia fue establecida en 1851 por Don
Guadalupe Sanchez quien explotaba minas de sal en la zona.
Este lugar fue llamado Pefias de Santa Maria Guadalupe y poco
a poco comenzo a crecer. En mayo de 1918 el Puerto fue decla-
rado Municipio.

ORIGEN DEL NOMBRE

Bajandose de las montanas, en la distancia él vio la silueta de ias
Islas Marias y las nombré “De la Concepcidn”, dos dias mas tar-
de el vio el hermoso valle ...€él fue Francisco Cortés de San Bue-
naventura, dirigiendo la expedicion espafola comisionada por
Hernan Cortez para recorrer la costa de pacifico en 1524.
Pasando a fravés del territorio se encontrd mas de 10 000 in-
dios llevando arcos con banderas de algoddn de varios colores y

29



tamaiios, esto fue la inspiracion para Cortés de San Buenaventu-
ra nombrar el vasto !lano el “Valle de Banderas”. El drea fue habi-
tada por varias tribus de la misma raza pero hablaron dialectos
distintos, los principales: coano, huicho! y tepehuan.

Alo largo de la ruta costera donde se localizan los pueblos de
Peiiita de Jaltemba, Sayulita, Punta de Mita, San Juan de Abajo
y el Valle de Banderas, descubrimientos arquitectonicos indican
la presencia de los aztecas y toltecas en estas dreas principal-
mente en el valle donde, cuando llegaron los colonizadores en-
contraron aborigenes, los cuales se habian integrado en las
colonias de los aztecas de la regién.

HISTORIA DE LOS HUICHOLES

En la antigiiedad fos huicholes ocuparon casi todo el actual terri-
torio del estado de Nayarit, su afan de expansién y la necesidad
de obtener victimas para inmolar a los Dioses los obligé a viviren
lucha continua, contra sus vecinos.

Después de la llegada de los europeos, y a medida que los
pueblos aborigenes eran vencidos, los huicholes y sus vecinos
se unieron para hacer frente al conquistador.

Ante el avance de los espaiioles, los huicholes se replegaron
hacia las montafias del norte y del oriente de Nayarit, en donde
encontraron valuartes naturales, casi inexpugnables, que les per-
mitieron permanecer independientes por cerca de dos siglos, a
pesar de los constantes y rudos combates que sostenian contra
espaiioles y sus aliados quienes no dejaban de acusarlos, algu-
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nas veces entrando por Durango y otras por Jalisco. Finaimente,
tuvieron que ceder a la fuerte presion de las autoridades y solici-
taron una tregua para garantizar sus vidas y propiedades por me-
dio de tratados con el gobierno.

Las misiones jesuitas y franciscanas establecieron cinco igle-
sias para someterlos al cristianismo. Pero la influencia religiosa
fue superficial, puesto que adn hoy en dia los supervivientes de
la tribu practican su propia religién.

Siendo el huichol de indole reservada quiza en parte por el ais-
lamiento geogréfico en que vive, ha permanecido casi al margen
de los grandes movimientos histéricos del pais. A ello se debe
quizé que reserve un gran concepto de si mismo, y que no con-
sienta que exista raza superior a la suya. Esto se nota en todos
sus actos internos o externos, muy particularmente en su con-
ducta, que no ha conocido la sumisién.

TRADICION ARTESANAL

Huicholes y coras han expresado su vida y su espiritu a través de
su relevante tradicidn artistica asociada profundamente a sus
concepciones miticas y a su naturaleza religiosa, cada obra esta
asociada a las concepciones de la comunidad y ha sido creada
por una razén especificamente ceremonial.

Esta caracteristicas de! arte indigena del occidente de México
se manifiesta tanto en sus propdsitos como en su técnica. Esta
rigueza artistica ha sido descubierta recientemente y su original
belleza ha sido valorada entre las artesanias nacionales como
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una de las mds destacadas y representativas de nuestro patrimo-
nio cultural, lo que hace algun tiempo sélo formaba parte de un
mundo etno-céntrico magico-religioso, se convierte de pronto en
profano; intercambio econdmico para los indigenas.

LOCALIZACION DE CORAS Y HUICHOLES

A cuatro municipios pertenecen basicamente los Coras y Huicho-
les. Mezquitic y Bolafios en el estado de Jalisco. El Nayar y la
Yesca en el estad de Nayarit.

El asentamiento humano en esta superficie se presenta en for-
ma dispersa y aislada en ranchos ligados a centros ceremoniales
y politicos, esto determina la incomunicacién por carretera o ca-
minos de acceso y unicamente las viejas veredas o caminos de
Herradura permiten la comunicacion en la época del estigje.

Durante los tltimos afos se han empleado pistas de aterrizaje
para comunicar a las principales cabeceras de estos municipios,
construidas por los propios indigenas. El avion, €l dnico medio de
contacto con el mundo exterior, ha pasado a formar parte de la
magia de esta vida.

CLASIFICACION DE LAS ARTESANIAS
CORAS Y HUICHOLES

a) Artesanias ceremoniales

Ojos de dios
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Jicaras decorativas
Tablas huicholes
Muvieris o plumas magicas.

b) Objetos utilizados como prendas de vestir (con simbolos de
cardcter magico).

Sombreros

Jolote o camisa de hombre
Calzon

Bolsas o morrales

Shicuri (falda)

Camisa de mujer

Capa

Fajas de lana y algoddn
Carrilleras

¢) Trabajos de chaquira

Pulseras

Aretes

Collares

Anillos

Bolsas de chaquira
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d) Escultura

Objetos de piedra
Madera
Arcilla (representando a dioses)

e) Instrumentos utilitarios

Equipal ceremonial (utilizado por sacerdotes o marakates
como base en todas las ceremonias)
Butacas y sillas de madera

g) Pieles para decoracién de arcos y flechas

SIGNIFICADO DEL TRABAJO ARTESANAL

El acabado de la artesania de los coras y huicholes siempre tiene
un sentido refinadamente cuidadoso y delicado. Un gjo de dios
que sirve de ofrenda a los Dioses y elaborado con el mas profun-
do misticismo, sin embargo no presenta tanta calidad como un
trabajo de cardcter mercantil y de cambio.

Cuando el indigena trabaja para comerciar se esfuerza por dar
a todos y cada uno de sus objetos una calidad y un acabado que
llame la atencion, en contraposicidn con los que destina para su
uso particular.
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En general puede decirse que los disefios mas sencillos y co-
munes, las mariposas, los venados, el soi, &l peyote y otros, son
del conocimiento general entre todos los indigenas, en tanto que
los paisajes mitolégicos representados en los objetos del estudio
son de conocimiento especializado propio de los chamanes.

Descubrir el colorido caracteristico del arte cora o huichol es
captar y sentir un mundo magico que representa su vida, en la
cual destaca a influencia permanente del peyote. Esta cactacea
alucindgena produce al indigena cuando la ingiere, una serie de
imdgenes asociadas a sus dioses, con sus colores brillantes, in-
tensos, fosforescentes (verde, negro, azul, rojo, amarilio, naranja,
blanco y morado).

En la actualidad las caracteristicas formales de! arte cora-hui-
chol son las mismas que las de épocas anteriores, por 1o cual és-
te es considerado en términos generales como un arte
conservador en sus patrones estilizados, dentro de ciertos limites
culturales no podemos considerarlo como un arte estable, sino
como un arte dindmico dentro del marco de referencia del con-
junto de patrones culturales que en su totalidad se muestran rea-
cios al cambio.

Conservar los elementos positivos de la cultura indigena es
bastante dificil en contraposicién al cambio social y cultural den-
tro de toda estructura étnica.
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ALGUNAS DE LAS TRADICIONES QUE EJEMPLIFICAN LA
IMPORTANCIA DE LAS ARTESANIAS PARACORAS Y
HUICHOLES (San Andrés Cohcamicota)

La iniciacién de las bordadoras comienza con un ayuno de cin-
co dias. La mujer se priva de sal, hace sélo una comida en la tar-
de y debe obtenerse de toda relacién amorosa. Al quinto dia el
padre o la madre toman una boa pequefia y la pasan por la es-
palda, el pecho y los brazos de la futura bordadora. Después cor-
tan un pedazo de cola y untan sus dos mejillas con la sangre, Ia
joven guarda en su costurero —zamuri— la cola y durante cinco
anos no puede casarse pues de lo contrario enfermara de la vis-
ta.

EQUIPO Y HERRAMIENTAS

El equipo y herramientas que intervienen en las artesanias coras
y huicholes son en su gran mayoria: el telar prehispanico llamado
itzari, que las mujeres construyen con varas y trozos de madera,
al igual que el telar de cintura, los malacates, las cardadoras.

Toda ia tecnologia esta dentro del mas rigido conservadurismo,
reflejo general de casi toda su cultura, “sus bases y su mecanis-
mo son idénticos, solo que han perdido su dinamismo. No evolu-
ciona, esta conservado en olor de santidad”
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ECONOMIA

La economia indigena no es una economia de mercado o de di-
nero, es una economia de subsistencia. Con ello se quiere decir
que las unidades econdmicas gue la componen son autosuficien-
tes y autocontenidos en alto grado ya que, basicamente, produ-
cen solo aquelio que requieren para la propia subsistencia y no
hay entre una y otra unidad, relaciones cuantiosas de intercam-
bio.

MERCADO

La unidad productiva artesanal de coras y huicholes esta restrin-
gida a un mercado de autoconsumo interfamiliar y sdlo reciente-
mente, en los ultimos 15 anos, los objetos de carécter ceremonial
y la ropa de estos indigenas se han incorporado a los mercados
locales y nacionales de artesanias.

No podemos hablar de un control o monopolio de gentes ex-
pertas en el comercio de las artesanias, entre los coras y huicho-
les, ya que el mercado es reciente. Sin embargo, sus productos
cada vez logran un mayor valor entre la poblacién general de!
pals y el turismo internacional.

TURISMO

Los meses de mayor afluencia a nivel estado, fueron: enero,
marzo, julio, agosto y diciembre, coincidiendo en éstos, el turis-
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mo nacional, particularmente por los periodos vacacionales. Para
el turismo extranjero, los meses de diciembre, enero, febrero y
marzo.

Del turismo extranjero, el 47.2% llegd al estado por via terres-
tre, utilizando automévil particular y casa rodante; el 57.8% llegd
por via aérea y visitaron fundamentalmente Puerto Vallarta con la
puesta en operacién del desarrollo turistico Nuevo Vallarta. Esta-
dos Unidos pasé a compartir junto con Canada la categoria como
principales naciones emisoras de turismo extranjero hacia el es-
tado.
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VI. ESTUDIOS PRELIMINARES

DIAGNOSTICO INTEGRADO

Evaluacidn del drea de ordenamiento

Procesos de deterioro y transformacion ambiental
urbana y turistica.

El 4rea de estudio ha conservado hasta el momento en términos
generales una situacién estable, sin que existan procesos serios
de deterioro. Sin embargo, a partir de! reciente planteamiento de
un desarrollo turistico intensivo y de la conformacion del nuevo
municipio Bahia de Banderas, es inminente la generacién de im-
portantes procesos de transformacion.

Aptitud Ambiental
Crecimiento Urbano
Los centros de poblacién han mantenido una escala reducida

con un crecimiento lento y sin implicar un deterioro ambiental
considerable. )
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Equipamiento Urbano

En general [os poblados cuentan con el equipamiento suficiente y
sdlamente se presentan deficiencias considerables en los servi-
cios de drenaje y alumbrado publico.

Aspectos Turisticos

Es el aspecto turistico el que mayores transformaciones ha pro-
vocado, principalmente a lo largo de la costa ocupando zonas de
esteros y palmares lo cual no implica deterioro, peso si requiere
de atencidn para no afectar el recurso ambiental y de paisaje.

Aptitud Territorial

En la elaboracién de la carta de aptitud urbana se tomaron en
cuenta tres elementos del medio fisico.

1. Topografia (pendientes dominantes)

La topografia es un elemento determinante para la implementa-
cion de las actividades humanas ya que éstos influyen directa-
mente en los costos de construccidn y en la factibilidad de

acceso y circulacion, la aptitud de urbanizacién de un terreno es
inversamente proporcional al grado de pendiente.
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A continuacion se muestra la tabla de aptitud topogréfica que

esde:
Rango  Clave Aptitud Aprovechamiento para Aprovechamiento
pl ubanizacidn  1a produccién de bienes p/ la urbanizacion
primarios
0-2. T-1. C-3.. Muy aceptable para usos Restricciones para
agricolas ya qua la erosion urbanizacidn masiva
hidrica es nula. y con sislema de
drenaje tradicional;
adecuada para tramos
cortos (100 m)
2:5, T-2. A. Muy aceptable para uso Aceptable para
agricola con erosién laminar. urbanizacién.
515 T3 A. Acaptable para uso Pendients adecvada
agricola y forestal mas no dptima, ya que
siendo més recomendable en las pendientes corca-
el forestal en pendientes nas al 15% se presentan
cercanas al 15%, la erosion ligaros problemas, aun-
pasa de moderada a fuente, ya que no son detarminan-
que se presentan surcos tes, el costo de obra civil
medios y prolundos desde 8-15cm  no se eleva de manera
hasta 18-30 an de profundidad. considerable, respecto
a condiciones topografi-
casdel 2al5 %.
15-30 T-4 C-2, Con restricciones para uso agricola  Moderado, presentande
mgcanizado, se recomienda para  problemas en el tendido
bosque, selva alta o media; la de las redes de servicio,
arosion que se presanta s mu vialidad y aumentando
fuerte, con cArcavas en formacion  costos en el despiante
amenos de 30 m. de separacion para fa construccion.
entre ellas.
>30 T-5 R. Explotacidn de recursos forestales; Inadecuada para la

la erosion con estas pondientes
es savera, con carcavas medias
a menos de 100 m ds separacién
entre ellas.

mayoria de los usos
urbanos, ya que su uti-
lizacion resulta en
costos extraardinarios.
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2. Aptitud Edafolégica

Como va se vio el estudio fisiografico, la zona estd conformada
con suelos expansivos con baja adhesividad y plasticidad con
fuertes presiones de empuje cuando se saturan de agua.

3. Aptitud Geoldgica

En el drea se encuentran intrusiones graniticas compactas por
ésta y otras razones la zona es considerada de alta sismicidad.

Las rocas sedimentarias en la zona son: arsénicas, conglome-
rados y suelos aluviales.

Desde el punto de vista del uso de las rocas, los granitos y ba-
saltos pueden ser considerados como de tres usos: material de
relleno, mientras que las rocas sedimentarias se consideran de dos
usos: material soportante y material para concreto yfo relleno.
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Prondstico

Tendencias de comportamiento (segun el plan maestro para el
desarrollo turistico del estado de Nayarit.

Antecedentes

Las posibilidades de crecimiento econdmico de Nayarit se sus-
tentan, entre otros factores en:

—La ampliacién de la superficie de riego y la mecanizacion de
las actividades agricolas.

—La dotacién de infraestructura y equipo al sector pesca, con-
juntamente con la capacitacién del recurso humano y la solu-
cién de problemas de caracter organizativo para aprovechar
racionalmente sus considerables recursos acuiferos ubicados
€en zonas oceanicas, estuarias y lacustres

—1La captacion y orientacién de capitales hacia el sector minero

para la realizacion de estudios, creacion de infraestructura y
modernizacién de los sistemas de beneficio.
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—Desconcentrar geograficamente la actividad industrial, diversifi-
car e integrar sus diversos procesos productivos y dotar al sec-
tor de la infraestructura y equipamiento adecuados.

—Concertar acciones entre los sectores publicos, social y priva-
do para crear polos de desarroilo turistico dotados de servicios
idoneos a los requerimientos de los mercados nacionales € in-
ternacionales.

Sin embargo, las posibilidades objetivas mas factibles parta el
despegue econdmico de la entidad en el mediano plazo se en-
cuentran basicamente en dos sectores: la pesca y el turismo.

Nayarit cuenta con un gran potencial turistico, constituido por una
amplia gama de recursos, tanto naturales como culturales, los
que pueden ser aprovechados adecuadamente haciendo uso de
diversos factores, entre los cuales destacan:

—L.a ubicacién geogréfica de Nayarit dentro de un tridngulo de
polos de mayor recepcién turistica, constituido por Mazatian,
Puerto Vallarta y Guadalajara, del cual puede captarse y orien-
tarse hacia la futura oferta turistica nayarita.

—Las diversas de recursos naturales que se prestan para la ins-
talacién de la infraestructura turistica de calidad.
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—1La disposicion de inversionistas privados, nacionales y extran-
jeros, de participar en el sector turismo del estado de Nayarit.

— El interés que tiene el gobierno estatal en desarrollar el sector
turismo como pivote para el logro del desarrollo econdmico de
la entidad.

IDENTIFICACION DEL POTENCIAL TURISTICO DE LA ZONA

a. Recursos de playa. La zona de estudio posee las siguientes
playas:

Corral del Risco (Punta de Mita), Las Cocinas, Careyeros, el An-
clote, Las Palmas y Las Cuevas (Emiliano Zapata), Bucerias,
(Bucerias=, Playa Pantoque (Pantoque), Playa Destiladeras
(Destiladeras), Piedra Blanca (Piedra Blanca), Playa de Huaca-
naxtle (La Cruz de Huacanaxtle), Flamingos Vallarta, y Nuevo
Vallarta.

El recurso totaliza 16.8 kilometros de playas con anchuras que
van desde 15 hasta 30 metros y que se caracterizan por declives
y oleajes suaves, arenas de textura fina de color blanco o dora-
do, aguas cristalinas y con el marce de vegetacion que propor-
cionan palmares, manglares y cuerpo arbéreos.
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Las playas son por lo general de facii acceso a través de la ca-
rretera federal No. 200.

b. Recursos Arquitecténicos y Arqueoldgicos

Dentro del drea de estudio no se registran recursos de tipo arqui-
tectonico ni arqueoldgico. Sin embargo, las localidades del Va-
lle de Banderas, San Juan de Abajo y San José del Valie,
centros poblacionales no costeros del nuevo municipio Ba-
hia de Banderas, podrian constituirse en centros artesanales
con apertura de mercado hacia el turismo de la zona.

DETERMINACION DEL POTENCIAL DE DEMANDA TURISTICA

La determinacion del potencial de demanda turistica para la zona
de estudio se realiz6 en la forma tradicional empleada para cuan-
tificar la demanda para cualquier mercado turistico, en la cual inter-
vienen como factores principales los flujos turisticos (nacionales y
extranjeros), los indicadores “estancia promedio” y “camas/cuar-
to”, de esta forma, tomando como base los flujos turisticos nacio-
nales y extranjeros hacia Puerto Vallarta, se deduce, con Ila
metodologia tradicional, la demanda futura de cuartos hoteleros,
para el periodo 1990-2010, la que es considerada bajo cinco op-
ciones de supuestos de ocupacién hotelera (60, 65, 70, 75 y
80%). La opcion intermedia (considerando un porcentaje de ocu-
pacién igual al 70%) determina una necesidad adicional de cuar-
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tos para este ejercicio (1990) igual a 2002, y que sera necesario
aportar cada ano a la oferta 393 habitaciones.

Las condicionantes negativas en torno a la demanda se cenlran
en la pérdida de imagen (y por lo tanto merma en la demanda de
servicios) del centro turistico que capta los flujos de visitantes ha-
cia Bahia de Banderas.

Las condiciones positivas recaen en las acciones particulares
que puede ejercer cada cadena hotelera a instalarse en la re-
gion, ya que cuentan desde ahora con su propio mercado. En
ofro sentido la promocidn de los productos que ofrecera ia zona,
en acciones concertadas entre el sector privado y publico (ambos
con gran interés en el desarrollo del turismo en la zona) pueden
influir positivamente en Ja captacién de visitantes. Por itimo el ti-
po y calidad de los productos a ofrecerte, en la medida en que
éstos sean innovadores y diversificados, pueden contribuir a
afianzar las corrientes de turistas hacia la Bahia.

Politica de Consolidacion

Se aplica al desarrollo Nuevo Vallarta, donde se busca inducir el
desarrollo Turistico para aprovechar la infraestructura y servicio
ya instalados, emplazando aqui 1a mayor proporcién de unidades
de hospedaje turistico a ubicarse en la zona de estudio, también
*axionando a este desarrollo la mayor densidad de la zona. Este
desarrollo seré destinado, basicamente a turismo de categoria al-
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ta y como ejemplo especifico estd Flamingos: segunda drea en
importancia en cuanto a concentracion de unidades de hospeda-
je turistico, con una densidad menor a la del Desarrollo Nuevo
Vallarta, destinada basicamente a turismo de categoria alta, tanto
Nuevo Vallarta como Flamingos tienen tras de si un reglamento
que limita su expansion en términos de oferta hotelera que sera
de categoria, cuatro, cinco estrellas y gran turismo.

Por Decreto Presidencial del 10 de noviembre de 1970, publicado
en Diario Oficial de la Federacion, se declara de utilidad publica el
desarrollo habitacional y turistico en los teenos que dircundan la Ba-
hia de Banderas, ubicados en las Costas del estado de Nayarit, para
el mejoramiento de los centros de poblacién de Jarretadera, Bruce-
rias, Cruz de Huanacaxtle, Higuera Blanca, Sayulita, Pefita de Jal-
temba, las Varas y el Capomo, asi como sus fuentes propias de vida.

Para tal efecto, se decreté la expropiacion en favor dei gobierno
federal de 4,136 hectareas.

El desarrollo turistico en el estado de Nayarit se debe fundamen-
talmente al auge y potencial de la zona de Bahia de Banderas,
pues en ella se conjugan la belleza de sus playas con los esce-
narios turisticos.

Bahia de Banderas se encuentra ubicada en una de las regiones

que se consideran como prioritarias dentro del contexto del Pro-
grama Nacional de Turismo 1984-1988, la consolacién de la es-
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tructura turistica se ha visto beneficiada con la cercania de Puer-
to Vallarta, Jalisco, lo que ha propiciado, a su vez, la ampliacion
de fa oferta y la demanda de hospedaje y servicios complemen-
tarios que permiten extender el panorama turistico.

Debido a la creciente afluencia turistica, se han delimitado las di-
rectrices, estrategias y acciones que han permitido lograr el cre-
cimiento habitacional y avance en la infraestructura,
equipamiento y servicios con los que actualmente cuentan estos
desarrollos, los cuales se consideran como una extension del po-
lo turistico de Puerto Vallarta,

El gobierno de Nayarit en su “Plan Maestro para el Desarrollo In-
tegral de Turismo” propone:

—Integrar por zonas los atractivos turisticos de Nayarit, me-
diante una concepcion regional que permita racionalidad y equi-
dad en el proceso del desarrollo turistico.

—Aprovechar integralmente el potencial turistico, a través de la
determinacién de requerimientos de infraestructura y equipa-
miento turistico y urbano y la definicion de las acciones a realizar
para los tres niveles de gobierno y los sectores social y privado.

—Constitucion del Comité Promotor para el Desarrollo Integraf

del Turismo en el Estado de Nayarit, que agrupe entre otros a los
distintos niveles de gobierno.
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—Impulsar el desarrolio regional, mediante la realizacién de
proyectos conjuntos con las entidades que conforman la region
Mar de Cortés y con las que tiene limites con Nayarit.

—Apoyar a las poblaciones locales que reciban los beneficios
del turismo para su desarrollo, de tal manera que aumenten sus
ingresos y puedan superarse integralmente.

—Recibir por parte del gobierno federal y estatal, todo el apoyo
técnico y financiero para el desarrollo turistico de fa entidad.

—Consolidar el papel estratégico del turismo en el desarrollo
econdmico de la entidad; hacer del turismo una experiencia ¢rea-
tiva que difunda los valores y fa cultura de Nayarit.
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VIi. EIECCION DEL TERRENO

¢ Por gué ahi?

Debido ai Resultado arrojado por ja investigacion del potencial
turistico nos dice que en el fraccionamiento Flamingos Nayarit
deben instalarse edificios que “capten al turismo” de categoria al-
ta (no olvidar que los recursos que se obtendran primordialmente
con las funciones de este edificio seran de divisa extranjera),
ademas de la cercania con desarrollos turisticos ya establecidos
y funcionando como: Nuevo Vallarta, Bucerias y Puerto Vallarta
que estd un poco mas lejos.

¢Por gué inmediato a la playa?

El desplazamiento turismo que acude a vacacionar en este tipo
de lugares generalmente es poco o nulo por la comodidad y quie-
re casi siempre permanecer cerca de la playa es por eso que ac-
ceder al conjunto a pie seria una manera de captar asistentes,
sin descuidar el facil acceso también por el lado opuesto. Para
turistas que han rentado un coche o para la poblacién permanen-
te en la zona.

51



El terreno se encuentra a una distancia relativa al gran desarrolio
turistico que es Puerto Vallarta y digo “relativa” por que no esta
tan cerca como para pertenecer o depender de Puerto Vallarta, ni
tan lejos como para no poder llegar en taxi (en caso que el hos-
pedaje aun dependa a corto plazo de hoteles en este sitio perte-
neciente al estado de Jalisco.

Para la comercializacion de los terrenos en la playa, se modula-
ron las tres zonas existentes del condominio especifico “Flamingos
Nayarta” en terrencs de tres hectareas aproximadamente, teniendo
un frente de playa constante y un fondo variable que, de acuerdo
con la experiencia obtenida, son los més viables para realizar un
proyecto hotelero o de apoyo al turismo.

La topografia del terreno es —para fines practicos— desprecia-
ble (2.5 m en 232 m de longitud). Actualmente €l terreno esta de-
socupado y bastarfa con desalojar la maleza.

Existe ya el proyecto de construir una red de agua potable y una
red de aguas negras que corre a lo largo y por debajo de la ave-
nida y paralela a la linea costera.
Anilisis de Edificios Andlogos
Para poder tener una experiencia una amplia y asi cansolidar el

resultado en la buena planeacion de! proyecto recurri a la visita
de! edificios, que por sus funciones, caracteristicas, o fines de
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uso llegan a tener cierta similitud con el proyecto que se gesta
aungue no hay ningun edificio con caracteristicas idénticas a este
mismo —ni debe haber” la similitud con ciertos rasgos puede
ayudar, ahora si, a aterrizar sobre algo concreto, es por eso y
también para tener ejemplos resueltos con diferentes limitantes
{fisicas, geograficas, socioecondmicas etc.) visité estos en dife-
rentes puntos.

Expondré un caso de cada género de edificios de los que consta
el proyecto:

1.Mercado de artesanias en Puerto Vallarta, Jal. donde se ob-
servan ias siguientes caracteristicas

Positivas: Encuentro natural de! lugar por nacer directamente de
la tradicién popular y con las cualidades tipicas de la espontanei-
dad, es por esto que la asistencia al lugar es casi segura y cons-
tante.

Negativas: Crecimiento y establecimiento desorganizados lo que
origina, algunas veces el descontrol econdmico y administrativo.

— Espacios reducidos no sélo para la fabricacion.

— Actividad que casi no se realiza en el lugar, sino también para
la exhibicién adecuada de los productos.

— Falta de un control climéticc adecuado que garantice la estan-
cia del cliente.
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— Falta de comercio de apoyo “articulos de primer orden” asi
pues, ahi sélo se compran y venden artesanias.

2.Escuela de Artesanias del Instituto Nacional de Bellas Artes
{México, D.F)

Para empezar este edificio, originaimente —tal como muchos
otros casos— no fue proyectado ni construido para satisfacer
funciones que ahora se desarrollan en el local, asi pues cualquier
observacion es de una adaptacién de los usuarios hacia un es-
pacio dado y no el resultado de una sintesis de Disefio de nece-
sidades dadas.

El edificio originalmente fue una escuela Vocacional pertenecien-
te al (Instituto Politécnico Nacional) y quiza la amplitud de sus es-
pacios es la que mas a ayudado a esta asimilacién adaptacion,
ya que un taller atesana! necesita amplios espacios para elabo-
rar el producto, pero en contraposicion encontré:

— Falta de unidades entre los talleres

— Aislamiento de unos a otros sin compartir un espacio comun
que una actividades y personas.

— Fallas de Diseno bdsico (excesiva circulacion, falta de claridad
en el entendimiento de recorrido del mismo).

— Falta de espacios al aire libre para trabajar, para que —en un
momento determinado poder trabajar lo cual puede inspirar
mas libertad de los usuarios—.
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— Falta de difusion de las funciones del lugar y de los productos
del lugar (parece que todo esta encendido)

3. Centro Comercial “La Marina” en Puerto Valiarta, Jal.

Como un buen resultado de las funciones que aspira un centro
comercial, esta este edificio, satisface los aspectos:

—Arquitecténicos: Resuelve bien primero la funcidn esencial que
es fa atraccion del comprador por medio de algo que yo conside-
ro bésico en el éxito comercial y en la inversién: La circulacién in-
terior (llamar a fransitar al usuario llevandolo siempre por
ambientes agradables y haciendo siempre, observar aparadores
y mantener el instinto de consumo y no como una imposicién
obligatoria sino como una atraccién visual insinuada y bien logra-
da.

—Formalmente: Se consigue la adaptacion, en cierta forma, res-
petando la tipologia del lugar, pero creo que es en la utilizacién
del material donde se engana un poco sobre su haturaleza, pu-
diendo utilizar otros recursos menos elaborados y artificiosos y
quiza mas baratos.
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VIil. SINTESIS DE NECESIDADES

ACTIVIDADES

1. Abastecer de viveres y comastibles
comerciales para residentes
permanentes del fraccionamiento

¥ quiza también de tunstas.

1a, Area de almacenamiento de
productos comestibles

1b. Administrar el funcionamiento
de esta tienda; asi como el
control y vigilancia

1c. Servicios de apoyo a la tienda
2. Capacitar a la poblacion

y albergar artesanos para la
fabricacidn de artesanias.

2a, Organizar las actividades de
los talleres con el controt mismo

NECESIDADES

SATISFACTORES

Centro de comercio  Tienda anclay locales

Almacenarlos

Almacenes y Bodegas

Suministrar espacios Area administrativa y
paralarealizacién de caseta de vigilancia

estas lareas

Areas para los
mismos

Espacio suficiante-
mente amplio y
equipado; asicomo
bien organizado

y administrado

Espacios para
realizar estas fun-
ciones, que tengan
acceso directo
alos talleres

Bahos, paqueteria, etc.

Talleres
Anesanales

Zonas administrativas
de los talleres
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2b Actividades paralelas ala
elaboracién de productos, tales:
como: Conferencias, ponendas,
proyecciones o reuniones generales

2c Producir al aire libre
las artesanias

2d Favorecer la documentacion
bibliografia que es un buen
apoyo en cualquier actividad docente

3. E! turismo se abastece de
artesanias

3a Servicios al diente y
almacenamiento de los productos

4, El turista debe sentir un
foco de atraccion hacia las artesanias

5. El turista que disfruta la

playa generalmente busca bebida
y comida a su alcance y hasta
refrescarse en una alberca.

5a Preparacién de alimentos

5b Servicios de apoyo al
restaurante-bar

Proponer un
espacio muiltiple con
fiexibilidad para
adecuarse a cada

Saldn de usos
Miltiples

una de las actividades.

Espacios Abiertos

Biblioteca y acervo

lugar especifico que
contenga las artesa-
nias en todas las
modalidades

Sanitarios y Bodega

Exponerlas
permanentemante

Servicios al alcance
del turismo que
ademds ayuden ala
inversion.

Cocina

Sandcios

Espacio abierto anexo
alos talleres.

Biblioteca 'y
a0erco

Autoservicio de
artesanias

Sanitarios y Bodega

Areas de exposiciones

Restaurante-Bar
Alberca

Cocina

Sanitarios, teléfonos
espera, recapcion
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Sc Servidos de apoyo a la alberca

6. Estacionamiento de vehiculos

7. Simbolizar o acentuar
el accaso al conjunto

8. Aimacenar temporalmente los
desechos producidos por todos
los usuarios del conjunto.

9. Alojar equipos técnicos de
Servicios tales como: plantas
de emergendia, cistemas,
bombso, etc.

10, Vigilar el acceso vehicular
y los sistemas de seguridad

11. Circular dentro del conjunto
hacia todas las partes

12 tomar un descanso en el recorrido

Enjuagarse antes
de usarlas

Estacionamiento

Espacio abierto de
convivencia y
simbélico

Espacio contenedor
dedesechos de facil
acceso.

Local que agrupe
estos equipos

Habitacién para una
persona —y su fa-
milia quien vigilard y

regaderas al aire libre.

Estacionamiento

Plaza de acceso

Lugar para basura

Casa de méquinas

Casa del velador

velard por la seguridad

de! lugar.

Espacios cubiertos
que conduzcan a
cada una de las
partes del conjunto

Islas agradables y
ambientadas para
descansar.

Pasos a cubierto y

circulaciones

Mobiliario exterior
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IX. Programa Arquitectonico

Local Area {en m2) Totales

1. Talleres Artesanales

1.1 Administracion

1.1.1 Recepcidn 42
1.1.2 Sala de espera 12
1.1.3 Sala dejuntas
(con toilet y cocineta) 25
1.1.4 Biblioteca 64
1.1.5 Acervo 20
1.1.6 Direccién 18
1.1.7 Sewicios Médicos 15
1.1.8 Saldén de Usos Muttiples 70
1.1.9 Jardines y circulaciones 40
306
1.2 Nueve Talleres (de 160 m? clu) 1440 1440
1.3 Bodega de materia prima 50 50
1.4 Sanitarios
4.1 Sanitarios Hombres ' 15
4.2 Sanitarios Mujeres 15 30
1826
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2. Exposicién y venta de artesanias

2.1 Areade venta {autoservicio)
2.2 Areade mostradores

2.3 Bodega de producto terminado
2.4 Sanitarios

2.4.1 Sanitarios Hormbres
24.1 Sanitarios Mujeres
2.5 Exposiciones

2.6 Circulaciones

3. Tierda de autoservicio (ancla)
3.1 Zona administrativa

.1 Oficina del director
2 Oficina del administrador
.3 Oficina del contador
.4 Trabajo social

.5 Compras

.6 $Sala de computo
7 Sala de juntas

.8 Area de secretarias
.9 Sanitarios

1.9
1.9,

.1 Sanitarios Hombres
.2 Sanitarios Mujeres

3.1.10 Espera
3.1.11 Vigilancia

3.2 Tienda

3.2.1 Frutasy legumbres
322 Came

3.2.3 Vinosy licores
3.2.4 Abarrotes

3.2.5 Lacteos

5588888

15
15

666

302 m?



'escado y mariscos

©oe
o
ms:cn
>'U'D

an
reas de cajas

3.3 Bodegas

3.3.1 Almacén de abarrotes

3.3.2 Refrigeracion de lacteos

3.3.3 Refrigeracion de came

3.3.4 Refrigeracién de pescados y mariscos
3.3.5 Almaceén de frutas y iegumbres

3.4 Servicios

.1 Paqueteria
.2 Sanitarios

.2.1 Sanitarios Hombres
.2.2 Sanitarios Mujeres

rvicios al cliente
pera
stibulo

I
nHw A&
5&“%’

Total de tienda de autoservicio

100
80
125

Zueay

88

15
15
50

1025

360

135
1822

61



4. Locales Comerciales
4.1 23 locales iguales en dreas (180 m? cju)

41.1 Toilet
4.1.2 Area de guardado
4.1.3 Area para café

5. Restaurante-Bar
5.1 Restaurante

5.1.1 Cocina
5.1.2 Area de mesas a cubierto (80 personas)
5.1.3 Area de mesas a descubierto

{24 personas)

5.2 Bar

52.1 Barra
5.2.2 Area de mesas a cubierto (80 personas)
5.2.3 Area de mesas a descubierto

(24 personas)

5.3 Servicios

.5.1 Sanitarios hombres
5.2 Sanitarios mujeres
Alben:a

WN b

100
100

28y

4140

450

320
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5.3.7 Regaderas al aire libre

6. Servicios generales

6.1 Casa de méquinas
6.2 Casa del velador
6.3 Estacionamiento (100 autar)

7. Exteriores

7.1 Pasos a cubierto
7.2 Equipamiento Exterior

TOTAL

Area total del terreno
Area total construida

Espacios libres

6
181
961
25
50
3900
3975
2200
500
2700
16090 00 m?
33 236.47 m?
16090.00 m?
17 146.47 m?
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X. Memoria descriptiva

Solucién Urbana

El terreno estd localizado en el fraccionamiento que en otro tiem-
po fue privado, pero ahora el gobiemo lo expropié (pertenece al
Fideicomiso Bahia de Banderas).

Al terreno se accede por la desviacion en el Km 144 de la carre-
tera federal Tepic-Puerto Vallarta y hacia la costa 800 m sobre la
avenida Costera se encuentra el terreno donde termina precisa-
mente la avenida.

El terreno esté localizado en el fraccionamiento que en otro tiem-
po fue privado, pero ahora el gobierno lo expropié (pertenece al
Fideicomiso Bahia de Banderas).

Al terreno se accede por la desviacion en el Km 144 + 735 de la
carretera federal No. 200 Tepic-Puerto Vallarta y hacia la costa
800 m sobre la avenida central se encuentra el terreno donde ter-
mina precisamente la avenida.



Esta avenida se propone anchar con doble circulacion, con ca-
mellén ancho e iluminado con elementos vegetales (palmeras)
que proporcionaran ambiente agradable a |a aproximacion de los
terrenos que se encuentran en la playa y especificamente al te-
rreno de estudio. Este camellén cuenta ademas con carriles de
desaceleracion para vuelta a la izquierda y/o en “u”; al topar con
el terreno se encuentra otra avenida perpendicular a la avenida
central y paraiela a la orilla del mar (la cual posee caracteristicas
similares a la Av. Central; arroyo ancho, amplio camelién arbola-
do e iluminado y carriles de desaceleracién para vueita hacia la
izquierda. Este cruce pudiera resultar conflictivo por que en el
confluirian numerosos vehiculos de ambas avenidas en todos
sentidos y para disminuir este conflicto se propone una glorieta
en un solo sentido. Esta glorieta puede resultar ser un buen es-
pacio para cobrar un hito visual que sirva a los que circulan en
sus vehiculos —puede ser una fuente, quizd una escultura, so
simplemente un espacio jardinero— propongo ajardinar este es-
pacio circular, y convertir la calle en un lugar més vivo con pal-
meras y otros vegetales. Existe un inconveniente al colocar la
glorieta precisamente en una de las cuatro esquinas del terreno,
por parecer conflictivo al mismo, esto puede arreglarse ya direc-
tamente en la zonificacion del proyecto, proponiendo el estacio-
namiento en el extremo opuesto y obligando la plaza de acceso
peatonal a dar la espalda al conflicto, entonces la glorieta sélo
servira para proporcionar la circulacién sin entorpecer acceso y
salida del conjunto, las cuales deben considerarse activas even-
tualmente,
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Solucidn de zonificacién

La tienda ancla debe ser el edificio mas accesible al conjunto
porque precisamente como su nombre lo indica esta tienda
atraerd con mas frecuencia al usuario porque vende articulos de
primer orden y provisiones alimenticias, de alli el conjunto y su
disposicién, sus espacio y su interés deberén invitar al recorrido
a todos los locales y por los talleres donde se podra observar la
fabricacion de las artesanias si se continua el recorrido hasta lle-
gar al otro lado del conjunto (anexo a la playa) podra preferirse
utilizar los servicios de restaurante, bar o las zonas recreativas.

No debe olvidarse que el conjunto hacia la playa puede estar tam-
bién cubierto y asi considerar este acceso como secundario en el
cual el objeto de atraccién serd la zona recreativa y de ahi debe su-
ceder lo mismo, procurar al internarse y recorrer todo el conjunto.

Solucion de disposicion

En un edificio donde predominan los espacios exteriores sobre
los cubierto y donde su fin es la visita “voluntaria” de las perso-
nas las configuraciones del recorrido juegan un papel importanti-
simo en el éxito del lugar, asi pues aumentar la distancia en
desarrollo del recorrido puede resultar conveniente y al mismo
tiempo no importando hacia donde se camina, se evitan las fugas
visuales ya sea con aparadores —con fines comerciales— o con
ambientes vegetales.
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Puede decirse que la disposicidn de las partes “conduce” al visi-
tante por lugares especificos pero a su vez propone desviaciones
alternas (ya sea para tomar un descenso o para cambiar el reco-
rrido) pero mas franco ef recorrido “propuesto”.

Solucién formal

Respetar reglas impuestas por la tipologia natural tales como:
(techos inclinados, utilizacion de teja de barro, vanes suficientes,
texturas rugosas, colores claros, provocacién de sombras por
medio de volados, penetracion de vanos y utilizacion exhausta
de vegetales, no llegar a un exceso en pavimentos no filtrables,
utilizacion de piedra en equipamiento y de madera en canceleria.

No es por demads aseverar que estas reglas son, a la vez de ser im-
puestas por {a tipologia, son impuestas por la naturaleza para asi te-
ner una buena relacion con ella al momento de transformada.

Asi pues, que utilizar colores claros en las superficies evita la ab-
sorcion excesiva de calor y refleja los rayos solares, tener una
buena inclinacion en los techos resuelve el problema de filtracion
hacia dentro de los locales, el agua y los vegetales proporcionan
un ambiente de frescura necesarios para el buen desarrollo de
funciones.
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Solucidn de paisaje

La naturaleza no se olvida de que antes de un edificio habia vida
y crecimiento irrestricto y esa tendencia —dada sobre todo en
zonas tropicales— debe aprenderse a encauzar permitiendo tan-
tos espacios verdes como sean posibles, pero a su vez que es-
tos espacios no sean un &drea aparte de lo construido sino que
exista ia correlacién de lo natural con lo artificial, la disposicion
de una drea verde siempre tendra una situacién de importancia y
no debe ser producto de la casualidad o el residuo espacial debe
manejarse como un elemento mas quiza el mas importante para
lalongevidad y el respeto por la naturaleza.

Descripcion de las partes

l. Talleres artesanales

Espacios necesarios para la concentracion, capacitacién y pro-
duccién de artesanos, personas interesadas en convertirse en ar-
tesanos, las cuales son originarias de la zona.

Zona administrativa de estos talleres

Desde aqui se coordinan los talleres, se controla ademés la ex-
posicién y venta de las artesanias, las personas y los materiales

que entran y salen de aqui, ademas de las funciones necesarias
de la Direccion de los Estudiantes; cuenta con: Direccion, Sala
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de Juntas (donde la coordinacién de talleres trata asuntos rela-
cionados directamente con la produccion y capacitacion de los
mismos, Servicios médicos (si alguna emergencia médica basica
es requerida, dada la peligrosidad que implica el uso de maqui-
nas, homos y herramientas manuales. Biblioteca (una pequefia
sala de estudio {con capacidad para 16 personas) que siempre
es necesaria en cualquier plantel de carécter educativo, aunque
el acento s6lo es encauzado a la bibliografia meramente técnica
y no de cardcter general y una sala de usos mltiples (la cual po-
dra dar servicios de convivencia, reunién o exposicién artistica
necesaria en las funciones de los talleres).

Cabe senalar que esta zona administrativa no pretende ser un
gran aparato burocratico por no considerarse necesario (sélo lo
estricto para coordinar las funciones antes mencionadas).
La disposicion de las diferentes secciones artesanales es con el
fin de que los visitantes puedan recorrer y observar el trabajo del
artesano y asi apreciarlo y conocer la variedad de articulos.
Area de ensefianza practica o talleres
Esta zona comprende los 9 talleres artesanales.

1. Taller de cesteria

2. Taller de vitrales
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. Taller de talabarteria
. Taller de alfareria

. Taller de cerdmica

. Taller de textiles

. Taller de metales .

. Taller de carpinteria
. Taller de joyeria

O O NG Hh W

1. Taller de cesteria

Por la naturaleza de esta artesania que requiere para su elabora-
cién sélo pequenas zonas de trabajo; por lo tanto su capacidad
puede ser mayor. Pueden trabajar 40 personas libremente, y
cuando el trabajo o el artesano lo requieran, cuenta también con
drea exterior.

2. Taller de vitrales

El proceso es complementado con las méaquinas biseladoras que
dan el acabado final al producto su capacidad es de 12 personas
de 2 personas por mesa de trabajo.

3. Taller de talabarteria

Este taller puede atender a 40 personas simultdneamente traba-

jando dispuestas en mesa de trabajo de 4 personas por mesa.
Los elementos de trabajo, ademds de las mesas son maquinas
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de coser, cuchillas y herramientas menores. Este taller cuenta
también con su drea de trabajo exterior.

4. Taller de alfareria

La 6apacidad de este taller es de 12 artesanos ya que la fabrica-
cion de estos productos distingue 5 etapas de trabajo y son:

a) Preparacién del barro

b) Trabajo manual en mesas de trabajo
¢) Elmodelo en tornos

d) Elhorneado de las vasijas

€) yuso de la zona humeda

el area libre también esta disponible en €ste taller.
5. Taller de cerdmica

Capacidad para 12 personas que pueden trabajar libremente o
(16 personas si se cuenta con las que laboran al exterior), cuenta
con mesas de trabajo amplias a manera de planchas de concreto
dende se maneja la materia prima para dar forma al objeto; cuen-
ta ademas con hornos (de gas y eléctrico) y con tornos (sentado
y de pie) asi como piletas de lavado y preparacion del material,
zonas de guardado de producto terminado y herramientas meno-
res.
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6. Taller de textiles

Este local cuenta con hilador, madejero, tejedoras, mesas para
tejer y demds elementos menores propios de este tipo de trabajo.

Para el adecuado funcionamiento de este taller, se propone que
cada alumno disponga de un mueble para trabajar sin interferir a
los demas, es por esto que la capacidad es de 12 alumnos.

7. Taller de metales

Cuenta con 9 fraguas y mismo numero de yungues para dar for-
ma en caliente al metal, cuenta ademds con: una cortadora in-
dustrial, una cortadora de laminas, una roladora para laminas,
una punteadora eléctrica una pulidora de alta velocidad y mesas
de trabajo de concreto.

Existe capacidad para 16 personas.
8. Taller de carpinteria

Cuenta con una amplia drea de guardado porque la materia prima
para este taller y cuenta con la magquinaria suficiente para que los
alumnos puedan fabricar sus disefios con una buena calidad de tra-
bajo. Maguinas como: Siera anta, Siema disco, taladro, canteadora,
tomos, ademds mesas de trabajo y dreas exteriores, todo esto po-
dra dar servicio a los alumnos al mismo tiempo.
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9. Taller de joyeria

La capacidad de este taller es de 40 alumnos, trabajando de 4
por mesa, debido a que el espacio que se necesita es minimo, de
tipo manual en su totalidad, cuenta ademas con un horno de gas,
piletas de lavado en algtin momento del proceso de fabricacion
de la joyeria, como en todos los demds talleres existen areas de
guardado eventuai de materia prima, producto terminado y herra-
mientas, asi como area de trabajo exteriores dirigido hacia el es-
pacio interior que genera la disposicién del centro artesanal.

II. Locales comerciales

A lo largo y ancho del recorrido de visita del conjunto estan dis-
puestos 23 locales todos con la misma area pero su distribucion
interior dependerd del giro comercial para que vaya a ser desti-
nado cada uno de los locales pero tienen todos en comudn: un pe-
quefo bafd, una area de guardado de objetos del personal de
trabajo, una barra para café, un tapanco que opcionalmente pue-
de ser bodega de articulos que ahi se vendan o puede ser &rea
de venta también.

Estos locales se venderan por separado a particulares y ellos

tendrdn la obligacion de pagar su consumo individual de: agua,
electricidad y mantenimiento del conjunto.
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Exposicion y Venta de Artesanias

Esta drea estd ubicada en una posicion estratégica en la que
confluyen los recorridos de todos el conjunto ya que tiene una re-
lacidn directa con todos las demads partes del conjunto con el pro-
posito de atraer la atencidn y captar recursos aqui para seguir
sustentando a los talleres.

Otra manera de captar la atencion es la forma arquitecténica que
difiere de manera obvia de los demas edificios (difiere en forma
pero la unidad se mantiene con otros factores) la forma final de
este espacio sugiere un kiosco en una plaza central de todos el
conjunto; como se sabe; en cualquier plaza publica de la provin-
cia mexicana existe un kiosco airededor del cual se realizan to-
dos los encuentros y actividades sociales, es por eso que esta
tienda tiene accesos (4) alrededor de ella convirtiéndola en un
espacio dinamico y de visita constante y muy sugerida.

El local se propuso en una sola planta y en un sélo cuerpo, de
manera que existe claridad espacial que facifita el recorrido.

La forma de venta es por autoservicio (no hay que olvidar que el
turismo extranjero esta acostumbrado —en su lugar de origen—
a formar los articulos por si mismos y pagarlos en caja, las cajas
(4) estén colocadas alrededor de! espacio y cerca de los acce-
SOS.
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Se cuenta con una Bodega del producto terminado y mostra-
dores donde se ubican objetos pequefios para asi, tener mas
control, y por Ultimo: servicios sanitarios.

1ll. Restaurante-bar

Este espacio pretende captar la atencion de los baristas hacia el
interior del conjunto, es por eso su ubicacién cerca de la playa,
cuenta con:

« Un restaurante con capacidad para 80 personas.

» Un bar con barra para 80 personas

» Terraza para Restaurante con mesas equipadas con
parasoles para 24 personas

« Terraza para bar con mesas equipadas, con parasoles
para 24 personas

« Cocina para preparado de alimentos

» Servicios sanitarios comunes al restaurante-bar

o Teléfonos

« Recepcion y control de comensales

e Areas recreativas del restaurante-bar

Directamente de la playa hay una pequefia alberca y cascada

con servicio de regaderas exteriores sélo para refrescarse al aire
libre.
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V. Tienda ancla

Esta otra parte atraera la visita por los accesos viales del conjun-
to directamente del estacionamiento, esta tienda expendera co-
mestibles y articulos de primera necesidad sélamente podra
abastecerse en su parte posterior de todos los insumos, a la par-
te posterior se accede directamente el extremo del estaciona-
miento donde se ubica un area de maniobras es aqui por donde
se abastecen ademds: todos lo necesario para el restaurante bar
y para los talleres.

Es en esta parte posterior también de la tienda donde se encuen-
tran los almacenes, ia nave de la tienda tiene las siguientes
areas:

Carne

Pescados y mariscos
Lacteos

Vinos y Licores

Pan

Abarrotes

Frutas y legumbres

En la zona de acceso al publico:
Sanitarios

Paqueteria
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Servicios al cliente

Una sala de espera
Vigilancia

Un espacio para los carritos
y un vestibulo

Directamente arriba de estos servicios esta la zona administrati-
.va de [a tienda ancla. Aqui cabe hacer mencion que ésta es la
linica zona que se ubica en un segundo nivel a diferencia de todo
lo demds del conjunto gue tiene sélo un nivel; un nivel y un ta-
panco en los locales comerciales.

V. Servicios de apoyo

Casa del velador
Situado en una posicion que se puede considerar uno de los ac-
cesos principales del conjunto y ademds anexa a la tienda ancla,

donde vivira el velador y su familia

Casa de maquinas

Alberga el equipo necesario para el suministro energético y de
agua de todo el conjunto, esta casa de maquinas tiene acceso di-
recto por el drea de maniobras vehiculares. Ademds su coloca-
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cion es estratégica, ya que estd apartada para evitar ruidos o al-
{as temperaturas en las dreas de usuarios.

Estacionamiento
Con capacidad para 100 automdviles grandes, este estaciona-

miento no estd aislado del conjunto sino que pretende formar
parte del todo pretendiendo penetrar en él.
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XI. RESULTADOS

Con base en la culminacién del estudio y con las experiencias
obtenidas del mismo, se consiguieron estas metas:

Se ha alcanzado el fin funcional-arquitecténico de acuerdo al pro-
grama arquitectdnico, y con esta solucién la poblacion podré: te-
ner un espacio necesario para las funciones de capacitacion,
asesoria y transformacion de objetos artesanales, y asi;

Tener un ingreso directo a su bolsillo.

Motivarse con los ingresos obtenidos y participar de una comp-
tencia de calidad con los demas artesanos.

Valorar la calidad y belleza de viejas tradiciones.

Transmitirla de generacién en generacién.

Yy quiza:

Lograr crear nuevos disefios que respondan a las necesidades
actuales {de la época) pero siempre manteniendo lo intrinseco de
la tradicién, sin entender la modernizacion como la artificialidad y
el engaiio, sino como la adecuacion de la belleza intemporal a
las nuevas exigencias.

Sélo espero poder corroborar esta hipétesis.
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CONCLUSIONES

El deber del nuevo arquitecto

Siempre es bueno que enmedio de tantos datos técnicos y un se-
guimiento necesario del trabajo, se haga una reflexién sobre el
deber del artquitecto, deber que tiene ante la especie humana
(para no particularizar y caer en demagogias patrioticas). Para
sentir que nuestro trabajo es leal a lo que elegimos al preparar-
nos se necesita una revaloracié de nuestras capacidades, una
relacion directa sentimental entre nuestro espiritu-teoria arquitec-
tonica. Relacion que beneficiard siempre al usuario, a las gentes
que siempre tendran necesidades que deben ser cubiertas por
nosotros.

Esta relacion basica no debemos sélo entenderla como ideal
dogmatica o nostalgica, sino que realmente debe ser la base de
nuestros trabajos, debemos IMPONER y no JUSTIFICAR (la se-
gunda palabra es mds tibia y comun). Imponer las bases cientifi-
cas de la arquitectura sobre las demas bases de caracter
institucional econémico o financiero.

La arquitectura es mds una necesidad bdsica que todos estos
agentes y no debe supeditarse al aparato comercial sino imponer
sus conceptos cientificos e histdricos; esta es [a tarea correspon-
diente a nuevos arquitectos.
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Vitrubio, Brunelleschi, Miguel Angel y todas estas personalidades
no deben ser sdlo una documentacién escolar, sino la bandera
de imposicion para volver a ganar terreno a los agentes externos
que entorpecen la verdadera realizacion de la obra.

La historia no debe ser pasado sino presente y futuro, y la arqui-
tectura no puede conformarse con una adecuaciénn técnica mo-
denizadora, la arquitectura exige el estudio y la valorizacion de
sus cualidades intemporales en cada una de nuestras obras.

Estas obras deberan estar basadas en un estudio realizado por
un espiritu libre, empenoso, incorrupto y ajeno al sistema comer-
cial que viciaria la claridad de! espiritu renovade.

Todo esto no implica sin embargo, un empeno de aferrarse a ios
sistemas antiguos de disefio o transfromacicn, sino por el contra-
rio una clara adecuacion de la teoria arquitecténica con adelan-
tos tecnoldgicos aplicables.

La propuesta de proyecto no debe estar basada en una costum-
bre (moda) ni nacional ni internacional. Es muy facil acostumbrar
la vista a lo que cotidianamente vemos como “lo que se esta ha-
ciendo”, Pero esto no quiere decir que sea lo mejor, lo mejor serd
la capacidad de abstraer, crear y concretar arquitectura.

Asi se estara cumpliendo con el deber del nuevo arquitecto.
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Sélo espero que la sociedad valore y exija estos esfuerzos para
una satisfaccion de todos. Por dltimo, me resta creer y prometer
que: “Por mi raza hablaré el espiritu”.

Manuel Varela Michel

Junio de 1992,
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Xill. CRITERIOS CONSTRUCTIVOS
Y DE CALCULO



CRITERIOS CONSTRUCTVOS

MATERIALES UTILIZADOS

PARA NO ELEVAR EL GASTO DE LA OBRA PROPONGO LOS QUE - "
ESTAN DISPONBLES EN LA ZONA: '

PIEDRA

TABIQUE

BARRO

CANTERA PARA PISOS Y ACABADOS DE MUROS
MADERA

CONCRETO

ESTRUCTURA

EL HECHO DE TENER UN SOLO NVEL Y EL HECHO DE NO TENER .
GRANDES CLAROS EN EL CENTRO FACIUTA EL CALCULO ESTRUCTURAL
Y NO REQUIERE UNA ESTRUCTURA SOFISTICADA, BASTA CON VIGAS
MADRINAS DE CONCRETO QUE SALVAN CLAROS DE 7.5m A 10m DONDE
SE APOYAN LAS VIGAS DE MADERA LAMNADA EN EL SENTIDO OPLESTO
LAS CUALES SOPORTAN TECHOS INCLINADOS ENCONTRADOS.

EXISTE. POR OTRO LADO. UNA ESTRUCTURA CON ARMADURAS
METAUCAS, QUE DEBEN SALVAR GRANDES CLAROS (TIENDA DE AUTO-
SERVICO) PERO AUN CON EL SISTEMA DE APOYO DE CONCRETO
ARMADO CONECTADO A ESTAS ARMADURAS CON ANCLAJES
AHOGADOS EN EL CONCRETO LOS CUALES SE ATORNLLAN O SE
SOLDAN AL ACERO DEPENDIENDO DEL CASO.

CARGAS CONSIDERADAS

LAS CARGAS CONSIDERADASPARA LA BAJADA PE CARGAS.

FUERON LAS EXTRAIDAS DEL PESO DE LA CUBERTA SUMADO A LA
CARGA VIVA Y A LN FACTOR DE SEGURIDAD.




ANALISIS ANTE CARGAS VERTICALES

LAS CARGAS DE LAS LOSAS SE DISTRIBUTERON A LOS
ELEMENTOS DE APOYO (TRABESMUROS) SECCIONANDO EN AREAS TRBU-
TARAS T CONSIDERANDO LOS PESOS FROPOS CORRESPONDIENTES.

SE DISENARON LAS: TRABESMUROS Y CASTILLOS
CON LOS ELEMENTOS MECANCOS INDUCIDOS POR LAS CARGAS OBTENIDAS.
MEDIANTE SU ANAUISIS. SE REVISO QUE LOS ESFUERZOS EN NNGUN -
MOMENTO EXCEDIERAN LOS PERMITIDOS EN LAS "NORMAS TECNICAS
COMPLEMENTARIAS PARA DISERO Y CONTRUCCION DE ESTRUC-

TURAS DE CONCRETO Y MAMPOSTERIA® (tomado del reglamento de
construccion del DF. 1387,

ANALISIS ANTE CARGAS HORIZONTALES

PARA EVALUAR LA MAGNTUD DE LOS EFECTOS SISMICOS
SEMREALIZO UN ANALISIS SISMCO-ESTATICO. SIGUENDO LOS LINEA-
MENTOS SENALADOS EN LAS NORMAS TECNCAS COMPLE-
MENTARIAS PARA DISENO POR SISMO Y CONSIDERANDO LAS NECE-
SIDADES DE TODOS LOS ELEMENTOS ESTRUCTURALES.

EL COERICIENTE SISMICO QUE SE TOMO FUE IGUAL A
0.40. DATO QUE CORRESPONDE A LA ESTRUCTURA TIPO B.

SE COMPROBO QUE LOS ESFUERZOS LIMITES DE SERVICIOS

NO EXCEDAN A LOS PERMISIBLES PARA CUALQUER COMBINACION DE
CARGA.




BAJADA DE CARGAS

CALCULO DE CIMENTACION

CONSIDERACIONE &+

LA CIMENTACION SE RESOLVIO A BASE DE ZAPATAS DE PIEDRA
(MAMPOSTERIA) AISLADA O CORRIDA DONDE EL CASO DE MAYOR
AREA DE CIMENTACION ASI LO REQUIERA; COMO EJEMPLO EL
EDFICIO DE LA TIENDA ANCLA DONDE LSAS ZAPATAS CORRIDAS

TIENEN POS ANCHOS DISTINTOS DEBIDO AL CALCULO Cver plano
correspondiented

EN AMBOS CASOS DE CIMENTACION AISLADA Y CORRDA CORREN
LAS LIGAS DE UNION QUE MANTENDRAN UNA ESTABILIDAD A LA
B+SUBESTRUCTURA DE TODOS LOS EDIFICIOS.

NO SE TIENE UN DATO EXACTO DE LA RESISTENCIA DEL
TERRENO PERO EN BASE A EXPERENCIAS OBTENDAS POR EDFICIOS
CONNIGUOS SE CONOCE QUE LA RESISTENCIA DEL TERRENO
FLUCTUA ENTRE 4 ton/m2 Y & ton/m2.

MATERIALES ESTRUCTURALES

LOS MATERIALES EMPLEADOS EN LAS ESTRUCTURAS DEBEN
CUMPLR CON LAS SIGUENTES ESPECIFICACIONES

CONCRETO : f'c=250 kg/cm
ACERO DE REFUERZO  fy= 4200kg/cm2
ACEROC EN ESTRIBOS DEL # 2 fy=2530 kg/cm2
TABIQUE COMPRMDO (tabique de barro rojod
dimensiones nomhales & x 12 x 24
MORTERO PARA JUNTEAR LAS PEZAS DE MUROS
relacion en volument

1 174 3
cemento arena

col




SECCIONES

TRABES
T2

T '
40 ¢ il
43 o
T1

4 VARILLAS DEL #4

T © Vas. del #5 en la tension 30
estribos * 10 y 25 cm.

[N

»

+

-T- GRETO ARMADOM
‘em200 kgsem2 3em
4 vas. del #4 y estribos “4

*15 y s25cm

et

LOCALE

e

S

P4

TRABE S
T2

G VARILLAS DEL #4

Y G Vas. del #5 en s tension
cetribos & 10 y »25 cm.

B

pem

CRETO ARMADOM
‘c=200 kgscm2

4 vas,
.15 y

TALLERE

*2Z5cm

0 o

6ECCION56

del #4 y eatribo

COLUMNAS
cz

CONCRETO ARMADO
 ‘e=200 kgs/cm2

& vas., del ¥5 y estribos
10 y #25cm

[ Ocm ——

C1

) CONCRETO ARMADO
f ‘=200 kgs/cm2
G vas. del #4 est.
F3 e 10 y s2 m

VIGA

\V; _?_'1"*4-
Bem

ol

SECCION DE MADERA LAMINADA

de pino para alta resistencia
(sminado verticald

COLUMNAS \)GA

-T- concyz:-ro ARMADO
'e=200 kg/ecm2 + =
G vas. del ¥4 y ost. 28 em )‘

#3 e 10 y 25 cm

SECCION DE MADERA LAMINADA
de pino para alta reslstencla
Claminado verticald
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TEJa DE BARRO ROJO
recocido B cm, de pernite
clavada a cama de madera

IMPERMEABILIZANTE EN ROLLO

FIRME DE CONCR|
gem de espesor
con malla electrosoidag
G-G. 10-10 /

AMORTIGUANTE

acabado on pintura
color blanco ostion

VENTANERIA DE MADERA
DE CAOBA 2° X 2°

’.—-

TRADE DE CONCRETO ARMADO
vor pleno estructural

CRISTAL TRANSPARENTE
Gmm

MURO DE TABIQUE DI BARRO

ROJO RECOCIDO & X 12 X 24 pplonede

semilizo y scobado sn pintura
vinlica color kianco ostion

DETALLE 1

TEJA DE BARRO = 4B a G5 kg/m2
CONCRETO SMPLE DE 8 cm. DE ESPESOR=152 kg/m2
CAMA DE MADERA 2° DE ESPESOR 45 ko/m2

PESO PROFIO DE LAS VIGAS 27 kG c/U.
¢ l4cm X 28em X 8.5m)

CARGA VIVA =80 kg/m2

TOTAL 337 kg/m2 ..




INSTALACION HIDRAULICA

ESQUEMA DE ALIMENTACION TANQUES DE ASBESTO DE 1 100It.

TANQUES ELEVADOS':
(3 DE 1100 It. c/d

4
\/4$
Oy, ALMENTACION GENERAL
(S
K S POR GRAVEDAD




CONGSIDERACIONES PARA EL CALCULO DE  _per o
CONSUMO DE AGUA FOTABLE

POR REGLAMINTO)

TALLERES ARTESANALES

AREA DE TALLERES = 1440 m2
ADMNISTRACION > 320 m2
BAROS =100 mZ
1860 m2 X 10t/m2/dis
= 16.600 It. » 18600 it.

TENDA Y EXPOSICION DE ARTESANIAS

GBO m2 X Glt/m2
=4.170 It. =4.170 K

LOCALES COMERCIALES

23 LOCALES X 180 m2 = 2880 m2
4140 X 6 K/m2/dm

= 24,840 It = 24,840 It.
TIEENDA DE AUTOSERVICIO

= 1940 m2

1940 X 10/1t/mn2/din g

=19400 1It. =19400 It

RESTAURANTE BAR
200 COMENSALES X 20It./comensal/dia R
= 4000 |t. = 4000 1. -
AREAS JARDINADAS

SE CONSIDERAN Sit/m2 PERO PUEDE ESTAR
INCLUDO EN EL DEPOSTO CONTRA INCENDIO.

SUMA TOTAL 1-4—1 G7410 ':It/ dia.




CALCULO HIPRAULICO

SUMA TOTAL DT TODOS LOS EDIFICIOS = G7.410 It.

VOLUMEN MINMO/DIA =G7.410 It

$7.410
Q MEDIO = 84400 "-078 It/seq

Q MAXIMO= 0.78 X 1.2 =0.93C2 k/seg.
Q MAXIMO HORARID =0.43 X 15 =140 It/seg

-POR DlA-

CONSUMO PROMEDIO POR DIA =140 X 8G 400 =121 338 It/dia

+ 507 DE RESERVA = 182 007 It.

_______ 2 CISTERNAS DE 90 000 It. c/u

CALCULO HIDRAULICO CONTRA INGENDIO

Q = 140 lt/min/manguers

CONSIDERANDO G MANGUERAS AL MSMO TEMPO:

Q= 140 it:/mn/manguera X ¢ MANGUERAS =840 t/MN

840 t./min X 90mn =75.600
-------- 1 CISTERNA IGUAL A LAS OTRAS Z--~--
EN TOTAL 3 CISTERNAS; O MEJOR!

UNA CISTERNA DE 27 OOOK. CON TRES

COMPARTIMENTOS




INSTALACION ELECTRICA

ESQUEMA DE DISTRIBUCION

ACOMETIDA
{CFE)

FRiEax"® ¢ NTERRUPTOR

MEDICION

@ERGENCIA <§ ngﬁgggg‘? l

A 'EDFIIOS

TABLERO -DE
DE EMERGENCIA




ILUMINACION

SE PROPONE LA UTIIZACION DE LAMPARAS FLUQORESCENTES TIPO "SLIM-LINE® EN LAS
ZONAS DE TRABAJO (TALLERES) Y EN LA TIENDA ANCLA; PERO,
TAMBIEN. SE PROPONEN OTROS TIPOS DE ILUMNACION: LA LUMNACION
DRECTA EN EL CASO DE QUE ASl SE REQUERA. O LA ILUMNACION DIRIGIDEA EN EL
CASO EN QUE SE TENGA ALGUNA INTENCION EN LA EXHIBICION DEL
PRODUCTO; ESTA LUZ DIRIGIDA PUEDE SER LUZ DICROKXCA ALOJADA EN RIELES
QUE PERMITAN SU MANElO.

Y COMO EJEMPLO DE CALCULO DE ILUMNACION DE UN TALLER:
CALCUL O DE ILUMINACION PARA EL TALLER DE CARPINTERIA.

LUMENES NECESARIOS =CArea) (Mivel de iumnacion)
coef. dist. X fact. de ment.

03207 06208

0.4

CARPINTERIA bmenes=C110) (300) / 0.4

=33 000/04
=62 500 lumenes

=822001 = 33 tubos.
2500 I/tubo

CERAMICA lmenes={433 (300) / 0.4

=12 900/0.4
=32 250 lmenes

=32230l = 129 tubos. = 13 tubos.
2500 V/tubo

#NOTA! 40 WATTS= 2500 LUMENES




INSTALACION SANITARIA

PARA EL DESALOJO DE LAS AGUAS. LA TUBERIA DE DESAGUE SERA

DE P.VL. (policlorura de vniio) SANITARIO Y EL DIAMETRO DE LA TUBERIA
DEPENDERA DEL MUEBLE QUE DESALOJE SIENDO: POR EJEMPLO. PARA EL W.C.
100mm. FARA LAVABOS 50mm <tc.

EN EL CASO DE LA RED GENERAL DE DESAGU. POR ENCONTRARNOS INSTALADOS
EN UN TERRENOC PRACTICAMENTE PLANO Y PARA EVITAR GASTOS INECESARIOS
(POZOS DE VISITA Y GRANDES PROFUNDIDADES DE REGISTROY OFTE POR
PROPONER LA TUBERIA CON UN DIAMETRO DE 200mm -ESTO ES CON EL FIN

DE PODER REDUCR LAS PERDIENTES AL 0.5Z CON UN DIAMETRO AMPLIO

Y CON UN MATERIAL LISO COMO LOE ES EL P.V.C. SANITARIO SE PUEDE TENER
UNA BUENA VELOCIDAD Y ADEMAS PERMITIRA EL PASO FLUDO DE DESECHOS-

LOS REQISTROS SERANCOLOCADOS A UNA DISTANCIA ENTRE SI DE 15m.
DE TAL MANERA QUE LA PROFUNDIDAD CAUSADA POR LA PENDIENTE AL
COLECTCR MUNICIPAL TENDRA APROXMADAMENTE 2.00m DE PROFUNDIDAD

LOS REGSTROS SERAN FABRICADOS EN SMIO CON PROCEDIMENTO
TRADICIONAL DE TABIQUE APLANADO CON DIMENSIONES DE GOcm X 40cm;

Y EN LOS CASOS EN QUE SEAN PROFUNDOS LAS DIMENSIONES SERAN DE 80cm X GOcm.. ..

GAS

PARA EL SUMNISTRO DE GAS NECESARIO PARA ABASTECER AL o

AREA DE TALLERES PRINCIPALMENTE (HORNOS) Y AL AREA DE RESTAURANTE-BAR (COCINA) Sl
ES NECESARIO TENDER UNA RED DE TUBERIA POR FISO DE 1° o K
DE DAMETRO DE FIEERRC NEGRO.

DICHA RED EMPEZARA SU RECORRIDO CERCA DEL PATIO DE MANIOBRAS
Y ENCAUZARA EL COMBUSTIBLE HACIA TANQUES ESTACIONARIOS UBICADOS EN LAS
AZOTEAS DE LOS TALLERES (2 TANQUES) T DEL RESTALRANTE-BAR (1 TANQLED..

ARE ACONDICIONADO

EL CONFORT CLIMATICO ADECUADO E£S UN FACTOR MUY IMPORTANTE PARA
UN BUEN RESULTADO DE LAS FUNCIONES. SIN EMBARGO.PROVEER

DE EQUFPOS ARTIFICIALES CLMATICOS PARA £STOS VOLUMENES DE ARE
PARA ESTOS VOLUMINES RESULTARIA MUY CAROC ES POR £SO QUE

SOLO SE UTLIZAN EN LA TENDA ANCLA Y EN LA TIENDA DE ARTESANAS
UNA UNIDAD MANEJADORA DE ARRE (UMA., UNA UNDAD

CONDENSADORA, DOCE DIFUSORES EN EL CASO DE LA TIENDA ANCLA €8 EN




EL CASO DE LA TEENDA DE ARTESANIAS LOS CUALES REPARTEN Y

DIFUNDEN EL ARE TRANSPORTADO PCR DUCTOS QUE VAN DESDE 0.5m
HASTA 1m2 DE AREA ¢ CALCULOS EXTRAIDOS EN BASE AL VOLUMEN DE ARE
QUE CONTEENEN Y EN LOS CAMBIOS NECESARIOS).

EN LOS OTROS EDFICIOS PROPONGO UNA SOLUCION BASICA DE DISENO
CEFECTO CHMENEA) EL ARRE FRIO ENTRA POR LAS PARTES BAJAS DE LOS LOCALES Y
HACE CRCULAR EL ARE QUE SE CALENTA DENTRO DE ELLO. ADEMAS QUE POR
SU NATURALEZA EL ARE CALIENTE SUBE. £5 POR £SO QUE LAS
YENTANAS ESTAN UBICADAS EN LA PARTE SUPERIOR DE LOS LOCALES
COMERCIALES Y EN LOS TALLERES,




XIV. DESARROLLO GRAFICO



L TERRENO

LOCALIZACION




UNIVERSIDAD :
NACIONAL
AUTONOMA rp?i ] i erno R
DE MEXICO CAE | % gesmney e
TESIS PROFESIONAL =
o “
2
P s
S N
¥
g
(V)
0
Y PERIMETRO = 746G.18 m
[ SUPERFICIE = 33, 23G.48 m2/ ¢

CoLNDANC

A LA CARRETERA
ERAL * 200




UNIVERSIDAD  — !

NACIONAL -
AUTONOMA 4X P oo
DE MEXICO BAE | ) wser | | Wl

TESIS PROFESIONAL ..

SUP. 33.236.47 m2
236.00~—

AN

KL
L&
RS
KLLKL
(LR

%
’\A
2%

AN
7
K

il

!l‘i i p 3 = 0
'lll!liil!lmlui‘f’ R - . %
S

m | "*“ _mmuum
l 1 il l
i »)un'unuumiuuuu
D |
ME =

<7.507.50+7.50-7.507,50% 088.00-8.008.00~8.008.00--8.00-~8.00~-8.00-8.00-8.00--8.00-6.08 § g 05, 15,00-8,005.00-8.00-8.008.0———3




UNIVERSIDAD Moyo de 1992. !
N[&\@]@N&L MANUEL VARELA MICHEL

AUTONOMA 4 $28ER| | Rt Mrcronica e B
s £ CONJUNTO
§ NAYARTT
SR SRR ST Jausco

DE MEXICO GAE
R e L e K K L L S L S ) Bt EW—— A E B0 R0~ &

TE213 PROFESIOUHAL

oimu]
% 21810
(imie]

|
|
e e
f
a=h

Q
=

VITRALES

cesTERIA

TaLanIRTEME ALFARERIA

U
- £eRA mcn% | TEXTLES \
METALES ﬁ i‘.:zf} _iﬁ_—wﬂu

(st x,
PLANTA DE TALLERED ARTEBANALES hd
JOYERIA i

ey -
008002 LTI ST INEY, Y, ST ST, ST S Y \
st o ) o e R l = x&g
7




"UNIVERSIDAD
NACIONAL
AUTONOMA
DE MEXICO

"TESIS PROFEIONAL

MANUEL VARELA MICHEL
Moyo

SENTRO ARTEGANAL T'COMERGIAL

[sarma D paNDERAS, NAT. rEXCO.

343190
JNehal
dudodo

- LOCALIZACION
GEOGRAFICA
:&e.:
< : NAYARE b
CARPHTERIA Jause
q‘c W

e ™2

Lano:
-

&G fecrorca

D TALLERES

ARTESANALES

@@?@S§

o 3 12Zm.

JO‘FERIA ‘E

E£6CALAY LBIC ACION

ACOTADO Eht
Motroo

I
| !
i [

|
l
i
|
i
:
|
i
1

PLANTA DE TALLERES ARTESANALES| &

02




UNIVERSIDAD
NACIONAL
AUTONOMA
DE MEXICO

TESIS PROFESIONAL

LOCALIZACION

GEOGRArICH
CORTE LONGITUDINAL 1-1° NATARS
JALIBS

FACHADA SUR-OESTE @ @




PLANTA 4@}

ARQUITECTONICA
B ey
e -

PLANTA
DE TECHOS

FACHADA SUR-ESTE

FACHADA ORIENTE

UNIVERSIDAD
NACIONAL
AUTONOMA
DE MEXICO
TESI® PROFESIONAL

\, MANUEL VARELA MICHEL !
} Mayo de 1082

EAL |
2
&
ENTRO ARTESAMAL ¥ 'COMERCIAL
B AriA DERA Y. M




UNIVERSIDAD
NACIONAL
AUTONGMA
DE MEXICO
TESIS PROFESIONAL

MANUEL VARELA MICHEL
Mayo da 1992,

AR N
A
<(\
[CENTRO ARTESANAL Y GOMLRCIAL
[BarLL DE BANI . .

DERAS MNAY, MEXCO.

LOCALIZACION
GLOGRAFICA
HATARI od
JALISC

FLANO

ER&Ifrcronca

DE_TIENDA
ARTCSANAL

E®CALAY LBICATION
ACOTADD EN:
Metros

=15

o4&’




NALES.
>

A P

UNIVERSIDAD
NACIONAL
AUTONOMA
DE MEXICO
TESIE PROFESIONAL

MANUEL VARELA MICHEL
Moy de

Mlﬁ

JCENTRO ARTESANAL Y 'COMERCIAL
I8AHIA DE BANDERAG. HAY, HEXCO,

LOCALIZACION
GEOGRAFICA

PLANOY

Sk“r?cnos
£ JERDA
AET AL

£5CaLA LOICACION ]

ACOTAROD ENt
Metros

&)
@@9?




NAHILI0

H.49.60

= d=
L NI
N
via
.8 8

e,
Ay
g

€ 4

NP.T+0.00

Ehil i s s | B 7]
o e
-- ik . l

H+EES
B

= nummml TNy p 6 e

i I'ﬂl

'hm"
DN A —
Wz
N2

FACHADA ORIENTE

FACHADA SUR-ESTE

UNIVERSICAD
NAGIONAL
AUTONOMA
DE MEXICO

TESIS PROFESIOMAL

MANUEL VARELA MICHEL 2
Mayo de 1092,

CENTRO ARTCSANAL T COMERCIAL
IAtA DI BANDIRAS HNAY, MEXCO

LOCALIZACION
GEOLRArICA
HATAR "

JLLI‘JC

L AN,
r.t.
ORIE] TE Y SUR-ESTE
24 HD A
ARTESANAL

LelbaLa UBCACION

LTOTADD Cre
HMetros

&

@4999

=




v o o @

) N R 50250,
GUARDAD R

QA}

AL\

GUAEDK-Dd

&

/ oaF

COCINETA

?

é}

|

,

}

!

i i rta00

! CUARDADO

i BANEY e

i COCINETA

|

GUARDADO
BARD! o
CoCNETA I | oear ol

[ )
|
!

o

FACHADA FRONTAL

UNIVERSIDAD
NACIONAL
AUTOHROMA
DE MEXICO
TESIS PROFESIONAL

MANUEL VARELA MICHEL !
Moyo de 19

CEHTRO ARTESANAL Y 'COMER,
[Barns DE BANDIRA®, NAY, nzmco

L OCALIZACION
\ C-Eoc.RArch
NATARITY

JAL!%C£
rLano:

o
EQUTECTO Ca
.‘Lc: Y FACHADALS

C OT‘\'F‘ CiaLe
S e |
G © 12m.
tecaLa UDICACIEN

ACOTADO tHh
Metros

&\

@55




I

o> o

4 1 ——
¥ @ ® Q & O & UNIVERSIDAD
e T NACIONAL
180~ 50— 70 150 ———— 750 ———— 75—+ AUTONOMA
1720 o 720 ——o 2.20 2.50~4.50p-2.50 4+
— : —'—&9 /! ------- *?—EU_AR'DAD@S | DE MEXIC®
| % 1 BAN 2 1T —fp ~——  TEels PROFESIONAL
! | | s
1 INET N
¥ cuARDADO ' k dccesd
800 i | MEZZANINE |ac LOCAL ol ! - .
o | TS | | | e A
! 3 NKE.T..0.00 ' I
i i e
i ; ; Y
. ! /. gupospa N o b i u
| | / BANC \ N
| | COCINETA |
! I CENTRO ARTEDSANAL T 'COMERCIAL
| l DArMA DE DANDERAG. NAY, MEXKO.
H ,
!
_____ N R !GUARDADO LOCALIZACION
!_. CEOGRAFICA
ll BAR
NaYARD
i COCINETA JALISCAT
1
! rLAND.
q\UARDADO AT cTomca
- BEIREERY racnanas
BANO® » Sp———
'
COCINETA | LocAL e & 12m.
!E | £ecaLar LR acion )
]‘: PTe000 5 LTOTLDO Ther
|.' T : tetros
- K !
_____ — e —

|
A

&
08

S NSNS o S
I
' >
1. Z
——
P

|
!
!
|




¢@@@¢@@

44.98:

7.90———+

-
e
I}

z
AR

e

I
, x%:

M
1

¥

FACHADA'll

i
L——B.O(} [ 8.00 l £.00 Jr &00‘—1

i 1 L

FACHADA FRONTAL

UNIVERSIDAD
NACIONAL
AUTONOMA
DE MEXICO
TESIS PROFESIONAL

MANUEL \ARELA MICHEL

ccmxa ARTEZDANAL

vicoHERCAL
BANDERAS, NAY, HEXCO.

LOCALIZACION
CECCRAFICA
NAYARY
SALISC

coRTE

Y TACHADA

DE LOCALES

COMERTIALES
O"‘.F-—-é—;zm.

recaLar URCACION
ACOTADO ENR:
Metros

&l
@599




&

UNIVER SIDAD

NACIONAL
DA A G0 A A SR

i
TESIT PROFESICNAL

-t

t-—‘lP'

| 1
G 28 >> MANUEL VARELA MICHEL
aye de 19

B A0S : A

/]

s CARNE .I I:::] '
b/ ALMALEN pE
ABARROTES PAN l:
i : SENTRO ARTESAMAL Y 'COMIREGIAL
[Dartis, DE DANDECRAG. MAY. MEXCO.
R | " — N :
A . — NEGR
PLPLaE: —Pf CAne = —q—-f—-—} T PO
b H [:ETJ 4 LOCALIZACION
= = ] q K SaLDA GEOGRAFICA
A LBARROTES E )
=) B Narardy
P — —_— =] \
/ PESCADOSE T D r‘ JLELSC
MARISCO S 1 - =
A
BEREEeEEN ’:F:] T 3 : e ACCEBO
{ {
: i : . oo
| ----- - = — 33— gka:ﬁﬁgfowc.\
IEHDA
€ ! CJ L L BRIE
e
X E:’i rRUFAS ¥ o 5 1zm.
Hrasne B LEGLEBRES
uTis vjEamercs 51 3 N
LAGT {41 aancis remsr—
i eree A ¥ " Tecatar UEATION
! f et e
Y .;__' —lliL . - ACOTADD ENY
. : Ay 'l A _1‘ 0 Metras
! AN 2N |

O%J’JOV»




UMIVERSIDAD
NACIONAL
AUTONOMA
DE MEXICO

TE2Ie PROFESIONAL

; MANVEL VARELA MICHEL !
. H Mayo de 1932

-G
|
|
i
|
;
i
J
|
i
k
i
i
|
i
i
1

9 BANTARIOS
HUJLRES CENTEO ARTESANAL Y !COMERCIAL
2 SANTARIOS BAMA DE BAHDIRAS. RAY. MEXCO.
TRABA.J HOMBRE S
OCIAL
o

LOCALIZACION
GCLOCRAFICA

DErETOR JALISC s

IS
da &
4
Hee &2 =
L. Y S v - R AN st
é _‘g ESE’ gﬁcff"c‘.g: MVELTECHO
OR3
9
i i
g ESTaLas UBCACIOMN
" __é__ - ACOTADO ZNY
4 Metras
i i Py | | .
! IR l b
| i i bl ! i | PLANTA DE
i i i I PLANIFA DE ADMINISTRACION @
i '! :' i TECHI:O 5 ESCALA. 1100
! : | ' |
| | | |

| Q7




i

[TSTELY

Ariads

nprens

LIAT
. nind

FACHADA SUR-OESTE.

FACHADA SUR-ESTE

UNIVERSIDAD
NACIONAL
AUTONOMA
DE MEXICO
TESI® PROFESIONAL

MANUEL VARELA MICHEL
sayo ae 10

c:wrro ARTESANAL Y 'COMERGIAL

AHIA DE BANDERAS. NAY. MEXICO.

LOCALIZACION
CEOCRAFICA

FLANON
FACHADAS
DE_TIENDA
ANCLA

gscaLar uBIC ACION

ACOTADO ENe
Metros

=l s




AT TS
> 4

nTAn

FACHADA SUR-ESTE

UNIVERSIDAD
NACIONAL
AUTONOMA
DE MEXICO

TESI®S PROFESIONAL

MANUEL VARELA MICHEL
Mayo de 1992.

AR |
ps)

CENTRO ARTESANAL Y'COMERCIAL

DariA DC DARDIRAS, NAY, MEXGO.

LOCALIZACION
CEOGRAFICA

FLANO!
FACHADAS
DE _TIENDA
ANCLA

£staLar UBIGACION )

AGOTADO ENe
Metros

!
08’

14




A

iy

A
.C.-i..(_.

attl

= - T N

NPT +1DES

NPL9.35

APTe210
HP.U+290

H.R1.+0.00
N

UNIVERSIDAD
NACIONAL
AUTONOMA
DE MEXICO

TESIS PROFESIONAL

MANUEL VARELA MICHEL !

Mayo da 1992

(BAR 4§&
P,

lecutro amtesana v COMERCIAL
BArA DL BANOCRAS. MAY. MEXICO.

LOCAUZACION
GEOGRAFICA

rLanO.
FACHADA

ol T%NDA
ANCL.

FACHADA SUR-OESTE.

CHCALAS LBICACION

ALOTADO N+
Metros

2
olelg




UNIVERSIDAD
NACIONAL
AUTONOMA
DE MEXICO

TESIS PROFESIGHAL

MANUEL VARELA MICHEL !
Mayo da 1992,
13

ferMTRO AR TERANAL Y COMERCIAL
PPAA DE DANDERAD. NAY, HEXGO.

\\
)3
_‘PLA 3
o € 3]
RRAZA DE

ﬁ n RESTAGRA

LOCALIZACION
GEOCRAFICA

?‘Kﬁ'm Y FACHADS
Mfdieeromes o |

AN -
PLANTA

ARQUITECTONIC A

TSCALA UBNC-ACION

h "m\‘J
Q
9
Q

ACOTLDO TN
Metras

FACHADA OESTE @S
Ca la piayad




g O

UNIVERSIDAD
NACIONAL
AUTONOMA

DE MEXICO
TSI PROFESIONAL

MANUEL VARELA MICHEL !
Noyo de $992.

4

n |5

ARQUITECTONICA

Egsaza, e p
Q } ~\‘\\
1 ndodl
\\j%\\\\\\g
5 IR PLA@&A‘
E |
cociNa
|
|




1T
1
4

t
RENASR TN ot vl M PS5 T | 100K

UNIVERSIDAD
NACIONAL
AUTONOMA
DE MEXICO
TESie PROFESIOMAL

MANUEL VARELA MICHEL

CENTRO ARTESANAL T icOMERCIAL

OAM DE DANDIRAS. MAYT, HEXCO.

LOCALIZACION
GECGRAFICA

s

FACHADA OESTE
Ca la playa>

PLANGY
racrapa
DE RESTAURALNTE -BAR

ESCALL UDICACION

ACOTADO CN-
Matros

Al
@@99

183




UNIVERSIDAD

& © 6 O NACIONAL

AUTONOMA
DE MEXICO
: TESIS PROFESIONAL
= oo )

F’ACHADA NOR"'OE STE . MANUEL YARELA MICHEL
D”QECC'ON Ctaolleres>

G! Yﬂo TESANM. YiCoMERiiaL

CRAB. MAT. MEXGO.

6 6o o

LOCALIZACION
2 CEOCRAFICA
-
acceso | i NATARI
sz ] 5}' ' ! | e
H : o
T £ e JUN!’Aa poDEGA
L acdEeo
grl:nn \\: el 750 &
( HECION C r{‘r I k JfecTonca v rachan
o
B s —
3 A
)
\
.4

‘-’_1

2.7, = BE SERVICIOS
a!er:t_ | . 0l __‘p oy -
/ o 2
0 -]
A A &
RS-V ol SaNiTarips R
:b 750 ! 7% ¥
H )
bm.o‘rcc‘xn_ 2lies .. “T gefebor| roomm —
ol
CYR o i =gy ACOTADO £
DOLNDANGIA, 2 T COLNDANCIA 087 Matre:
i | .

D'RECCION Ctalleres> ‘g

12




N
@

™

120

TEJA DE DARRC ROJO
recocido B cm. de peraite
clavada a cama do madera

IMPERMEABIUZANTE EN ROLLO

FIRME O CONCR
Bem de espesor

G6-G, 10-10

VIGA BASE D\ MADEZRA
Cver cetructurab

TRABE DE CONCRETO ARMADO
ver plano estructursl

MURO DE TABIGUE DE DARRO

ROJO RECOCIDO G X 12 X 24 oplanndo
semiizo y becobado en pintura

vniiza color blanco ostion

Ceomaxd

AMORTICUIANTE

VENTANERIA DE MADIRA
DE cacsa 2° X 2°

CRIBTAL TRANBPARENTE
Gmm

DETALLE 1

CRISTAL TTANSPAR:NT!

D cAcgA 27 X 27
VENTANERIA P MADERA

X&u.lc;h AMORJIGUANTE

VIGA BASE DE

modera

4
\f

]
=1

SULICON ZMORTIGOANTE
TRAPE DL CONCRITO

ormade 30 x GO
Cver pL estructurald

DE MADIERA
DY cacsa 2° X 2°

CRIBTAL TRANSPARENTE

DETALLE 2

UNIVERSIDAD
NACIONAL
AUTONOMA
DE MEXICO
TESIS PROFESIONAL

MANUEL VARELA MICHEL
Mayo de 1092,

(BAL %?ﬁ
%
CENTRO ARTEGANAL Y'COMZRCIAL

32rA DE BANDERAG. NAY. MEXCO.

LOCALIZACION
~GEOCRAFICA

PLANO
CORTE

D ALE
COMERCIALES

CHCALA UBICACION w

ACOTIDO ENY
Metros




TEJA DI BARRO ROJO
RECOCIDO

MPERMEABILIZANTE £N ROLLO

Cama DE MADERA DE 2°

CANAL DE LAMINA GALVANIZADA
Ceolocadn entra in teln y
€l mpermesbiizante)

VIGA DL MADCRA DE FINO

UNIVERSIDAD
NACIONAL
AUTONOMA
DE MEXICO
TESIS PROFESIONAL

MANUEL WVARELA MICHEL
Mayo de 1992.

CAMA DC MADERA DE 2° X 2°

=~

ONTEN DE 12 X G cm.
ogudd en cerramiento

£ CONCRETO
Cver plano estructurald

MADERA Df PINO DC 17
t cte botgguas con gotoero

TEJA ¢ON CRAFLAN

TRADE DE CONCRETO'
;‘::RDOD:OTJAOEDUE e ARMADO Lvear pl. estructura]y

G X 12 X 24

— 7

TLACA DE ACH

METAL DESPLEGADO APLANADO

DETALLE 5

ANGLAS CON CUZRDA Y
TUERCA

BAB |9

CENTRO ARTESANAL ¥ 'GOMERCIAL
partia DE BANDERASG HAT. MEXCO.

LOCALIZACION
CGEOGRAFICA

PETALLES
DE LOCAL
COMIRCAALES

£eCaLas UBICACION

ACOTADO €
HMetros

Gl




w0

Eégﬁ

CORTE 1-1'
TRABES SECCIONES

50 an
G VARLLAS DEL =+ COLUMNAS
Y G Vas. dsl #5 en la tension
catrbm . 10 y «25 em, T CONCRETO ARMADO -
B ‘c=200 kgrem2
S v-s asl T4 ost.
-+m GRETO ARMADOM lg

‘e"200Q kgrocm

VIGA

0

RENZNENZNININY,
-

DETALLE 1

UNIVERSIDAD
NACIONAL
AUTONOMA
DE MEXICO
TESIS PROFESIONAL

MANUEL VARELA MICHEL
Mayo de

CENTRO ARTESANAL ¥ 'COMERCIAL

! [pAHLL DE BANDERAS NAY, MEXCO

LoCALIZACION
GEOCGRAFICA

fx;’; bl S AT SECCION DE MADERA LAMNADA N -
Ao ER S o e o A
am [t 2
ISR
1
v C1 T1 v Cl T1 1100
fw
Y e o et - J
4 v 1o
VA e
------:--.:-.---jﬁ ¢ |
1100
Y e b — B e
v v iloo
- oac - - —
V) v fm
s - 4
A\ A4 1w
S SO 4 — I -
\Y; \"2 ivs]
1 1 V) C1 T1 v C1 oo
- - —4— -

PLANTA ESTRUCTURAL

PLAN

Ta
E TRUGYUF:ALY DETALLES
DE_TALLERES
ARTESANALES

eecaras UBCACION

ACOTADO £n:
Metros

el

0 21




> A
' ESTA TESKS WO DEBE
e
SAUR DF LA BIBLIOTECA
-4&991'-—-—-710————4» Y 220 frg— 250 — 1.50 $— 250 —{¥
s T1 __‘H'*_c_i___ i c2; T 4‘501 T1 Yoo cz c1
N -7 Y T UNIVERSIDAD
: 7 : :’l v NACIONAL
N Y NN N I v R AUTONOMA
v /X NN VAR i DE MEXICO
Y / // - - v v TESIS PROFESIONAL
v v
C27 T c1 ] gz 21 ; T1 c1 1 C2 cz |
—_ —- L___ = — rs Py 03; MANUEL VARELA MICHEL
/ [ ~:3) v //
v /
MEZANINE Mg = < CEARR (_“&
i i |
. < IPLANTA Eme s T
v bl
EAYY T1 i 1 c1 c2l i LOCALIZACION
5 = 31 i GEOGRAFICA
1-1 | i NATARI ~
— Jausc
SECCIONE S
Wt
TRABES COLUMNAS ey
T2 c2
NET40.00
S T [ 4 VARILLAS DEL ®4 T B CONCRETO ARMADO
w 2 ‘T i :-?n:::' -ailcnf ggbtuc:"mwn;r g,é:ngeéisng/;m:""'°°> CaCALA UBIGACION |
\ T1 C be b.jrnmaos) ACOTADO £
/ +”m+- +_30 cm__} Metros
0.80
) T1
L\ + CONCRETO ARMADO
ZES g Py 1= [[3 e O e
=g W ENOE S & & Voo DD
CORTE 1"‘1’ 20 omd- 4% e + A

SHECCION DY MADERA LAMNADA

de

PINO PBra alta restetcncis

Clamnads vertical3

03




o oo O o o O UNIVERSIDAD

N ' NACIONAL

< 7
O . . . . : AUTONOMA
® 4 ¢ 4 a1 y900 s 3
S DE MEXICO
oo TES$IS PROFESIONAL
b
S ' :
o MANUEL VAFELA MICHEL
I3 E Moyo de 199
a mz 0 a
b N
29m2 2 b <
iz =i 7
352 g m
2
A k7ot s O UN < | DU l <
v CENTRO ARTLSANAL Y COMIRCWL
joartia DE BANDERAS. HaT, rE2XCO.
DG 2 2
H ¢
G m2 26 m 1 3 LOCAUZACION
< < GEOGRAFICA
ad m2 NATARI
A — JAUISC!
TLANO"
2om2 EREME}HACION
pE TfNDA
ACL
oz N2 c-3 c-3 c-3 c-z c-1 i} |4 criteRiO DE .
- CMENTACION e —
A 4 Z L e e somes & 5 =
P T e e,

i AT BN S e s

+ l CITALAY LmicAcion
!V A*I ACOTADO TH:

Metros

N

H i
FEAO DE GUBIERTAI

TEin D¢ BatR0 840 = 3 setwE
Tt ity
5 PasiRa D€ scoma s Lok

T o8 BomcRL 10

".."'m-- { va weon -."""-:"
oond f—
T

¢l
@4

23




+

4=t

N.P.1.+10.40

NPT4920
e

NP.T4870
A 4

NPTHLSS
>

UNIVERSIDAD
NACIONAL
AUTONOMA
DE MEXICO
TESIS PROFESICHAL

,.NUEL \.uRELh MICHEL
Hoyo de

NP.I+2.90
A ¢

E=AR |
e
ICENTED ARTESANAL Y 'COMERCIAL

BArA DE BANDIRAS, NAY. MEXKO.

NP.L+0.00
~F

cs%ﬁ"‘wnli érgﬂﬁ, 'fi‘i'f
5 ATCRNLLEDAS A LAS ERHARURA
DE BARRO ROIO

}CA%PAHFN PA

FRME DE CONGRETO POBRE
(7150 kg/en? OF 3en BE
ESPESOR

MPERMEABLIZANTE EN ROLYO
PANEL MARCA MULTIPANEL DE

8 cm DE ESPESOR

TRABE DE CONERETO aMap0 —|
f¢=200 kg/cn2 armado con
4 varitss 4 y 2 varfas del
#5 con estrioos 25 y 15 ¢n
COLLMNA DE CONCRETO ARMADO —
BD x 40 cn en ia bose 4vordios
del %G y 2#5 estrbos » 25 cm y
15 e

/‘\ ARMADLRA TPO Wi
ANCULOS DE LADOS IGUALES

X 7.9 an DE CSPESOR &
PERALTE = 525 cm

FORMADA CON 2
5056 X 508

~—

/ﬁ\—_ SOLDADLRA

FLaCA DE ACERO DE 159 mm

ANCLAS CON CUERDA ({) 40 ¢n

EXTERIOR

DE LARGO 2HOGADAS
COHNCRETO

=]

PLAFON EN PANEL DE thpe/
COLGADO CON ALAMBRE DE LA
ESTRLCTLRA

MURO DE TASIQUE DE DARRO ROJO
;1:!2126 Scabl

vra s£gwn ﬁ.?cont‘rnx %r%ul

NP.T.+0.00

TEJa DE BARRO ROJO RECCCIODO
DE COWCRETO

|~ 50LD;
“—— PLACA DL ACERO
o ANCLAS

\anm DL TR RA DE PHO
CJDH[& ADRADAS COl
J TAL D Gy
ARMADLRAS
NEOPRE HACSTRO
TORNMLLOS DE 1" —]
y 20 cn de fhrgs
sddados a las varkds
de Ia cobma g
TRABL DI CONCRETO ARMADO
6200 kg/cp? srmnda con
4 verdss o34 y 4 del £5
can estp¥os ¢ 252510 cn.

Ny b OCALIZACION
GEOGRAFICA

NAYAaR!
JaLisc

PLANG)

Corre
LePREREE®
RRcLA

CRISTAL

ESCALAY LOICAGION
2> PPO DL MONTANTE]
ACOTADO EN
Mstros




UNIVERSIDAD
NACIONAL

weam
M oo 1

AUTONOMA
DE MEXICO
TESIS PROFESIONAL

— 4
=
4’0 LOCALIZACION
BALG % cEOGRARICA
St <&

PLANOY RED DE

INGTALACION

HDEAULICA

¥ CONTRA INCENDIO

SIMBOLOGIA

MWMUSES RED DI ACUA POTADLE

AR ED D ACUA PARA REGO

oC JARPIES

ACOTADO ENe. . b
Metrom

L oiemm

,G’asm INDICACION DE TAAMETRC
O TOEZRAS

©

hidrapto
T s <omd

ClRILIKNAS




UNIVERSIDAD

NACIONAL - .
AUTONOMA - X reorsoo on ] ' "
DE MEXICO 5 s
TESIS PROFESIONAL z-u..p? %Er'émoi s I l @b ﬂ
T SRR S S S SKRESI
wumn}
' ' A
N A
N KA
NAENG
st}

EL NN,




N I'.'.." ‘i"'l ’!‘l|[| ‘ |
AR o

il

e,

l

{ éj'/i ",.'
ly

A

7 I__"_

' e
.\\‘ =5




1 wﬁﬁn‘ ;! AN |
< s L 1

L..J,..........u..ululnwnl;.n;mnullllll | l|||||






%‘E&T{;&D ._,OMERCIAL 4 NWSANAL
TILLERES Ax*rm.mw

N —



	Portada
	Índice
	I. Marco Teórico
	II. Justificación del Tema
	III. Hipótesis
	IV. Obejtivos Generales
	V. Información General
	VI. Estudios Preliminares
	VII. Elección del Terreno
	VIII. Síntesis de Necesidades
	IX. Programa Arquitectónico
	X. Memoria Descriptiva
	XI. Resultados
	XII. Bibliografía
	XIII. Criterios Constructivos y de Cálculo



