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RESUMEN

El objetive de esta Tesis fué conocer cual es la representaciédn so-——
cial que tienen los adolescentes, de ambos sexos y de diferentes escuelas
de procedencia, acerca de las relaciones de pareja. Se realizaron entrevis
tas grupales, a 48 adolescentes de nivel preparatoria, con las cuales se
hizo un analisis estadfstico y un anllisis de contenido para abordar por
un lado, el universo privado, es decir, lo que los adolescentes dicen y
piensan acerca de las relaciones de pareja; y por otro, el universo plibli-
co, lo que la sociedad piensa y transmite a través de los medios de comuni
cacién, en éste caso se considero la misica que escuchan los adolescentes.

Los principales resultados que se encontraron a partir de las catego-
rias que se establecieron fueron: a) en la categorfa Formal, el 100% de
los adolescentes manifestaron formas de pensamiento acordes con los pard—
metros establecidos por la sociedad, es decir, se reflejan los valores,
las normas y el tipo de relacién entre el hombre y la mujer gue es acepta—
da por la sociedad; b) en la categorfa Identidad, se observé que en el
100% de los casos la bGsqueda de la propia identidad, caracteristica pro-—-
pia de los adolescentes, es un factor muy importante en el establecimiento
de la relacién de parecja; c) en la categorfia Estructurante, se encontrd
que el 70% de las mujeres ve la relacidn de pareja como un elemento bésico
e importente en la estructuracidn y conformacién de su vida como personas
individuales, é&sta caracteristica s6lo se menifestd en el 45% de los hom——
bres; ademas en la comparacibén por escuelas, el 62% de los adolescentes de
la escuela plblica y el 54% de los adolescentes de la escuela privada manj
festaron ideas relacionadas con esta categoria; d) en la categorie Fisica-
Sexual, el 75% de los hombres hablé de manera més abierta acerca de las ca
racterfisticas fisicas que les gustan en una mujer y de las relaciones se--
xuales que se tienen con la pareja; en el caso de las mujeres, el A5% mani
festd ideas relacionadns con esta categorfa refiriéndose principalmente a
las caracteristicas fisicas que les atraen de un hombre; e) en la catego—
ria Liberal, el 87% de los hombres y el 62% de las mujeres hablaron de re—
laciones de pareja mis justas, con los miumos derechos, obligaciones y res
ponsabilidades para hombres y mujeres; esta categorfa fué un poco més sig-

nificativa en los adolescentes de la escuela privada (79%), que en los ado



lescentes de la escuela piiblica (70%); f) en la categorfa Cotidiana, el
100% de los j6venes de la escuela p(iblica tienen una visién m&s cotidiana,
préxima y personal de la relacién de pareja que los j6venes de la escuela
privada (50%), en cuanto a la diferencia por sexos, el 79% de las mujeres
¥y el 70% de los hombres expresaron ideas relacionadas con esta categorin;
g) la categoria Cotidiana contrasta con la categorfa Sistémica, donde el
66% de los jbvenes de la escuela privada hicieron referencia a la influen-
cia que ejerce la sociedad, la cultura, la educacién y los medios masivos
de comunicacifn en las relacicnes de pareja, en cambic &sto se presents sb
1o en el 29% de los jdvenes de la escuela pfiblica; sin embargo, no hubo
grandes diferencias en cuanto al sexo, 50% cn los hombres y 45% en las mu-
Jjeres.

Finalmente en relacién con la misica, se observd que los adolescentes
de ambas escuelas en general escuchan el mismo tipo de mfisica, pero exis~
ten diferencias entre hombres y mujeres. Ll 96% de las mujeres y el 58% de
los hombres escuchan canciones que se ubicaron dentro del tipo de misica
comercial, Este tipo de misica se vincula con las categorfas Formal, Coti-
diana y Estructurante donde se refuerzan los pardmetros de comportamiento
y de relacibn establecidos y aceptados por la sociedad. En este tipo dz
canciones se hace é&nfasis en las relaciones roméinticas, se manejan situa-——
ciones idemles de relacién de pareja y se presentan los modelos de hombre
y de mujer que son aceptados o rechazados por la sociedad segin sea el ca-—
80; la diferencia fué poca en relacibn ocn las escuelas, 79% en la escuela
plblica y 75% en la escuela privada. Por otro lado, el tipo de msica no
comercial y que se encuentra ligada con las categorfas Liberal y Sistémica
fué més significativa en los hombres (75%) que en las mujeres (33%), y tam
bién més significativa en los adolescentes de la escuela privada (66%) que

en los adolescentes de la escuela plblica (44%).



INTRODUCCION.

La psicologfia social es una disciplina que ha participado, junto con
otras, en la investigacién y el desarrollo de diversos campos dentro de la
Bociedad, tales como la educacién, el proceso de soclalizacién del indivi-
duo, la cultura, la opinién piiblica, entre otros. Sin embargo, la mayoria
de las investigaciones se han realizado dentro de la lfnea tebrico-metodo-
1bgica predominante en la disciplina, la psicologfia social norteamericana,
lo cual no indica qQue no se hayan hecho aportes importantes a la psicolo-
gia social y sus campos de estudio. S8lo que, ademés de ésta, tambi&n exis
te otra posicién dentro de la psicologia social que propone una linea teb-
rico-metodolégica diferente para la aproximacibén al estudioc de los difere_xl

tes &mbitos en los que participa.

La escuela europea de psicologfa social, es una corriente de la que
se sabfa muy poco en nuestro pais hasta hace unos afios, pero recientemente
ha llamado la atencién de los psic6logos sociales y otros cientificos go--
ciales debido a la perspectiva y los postulados teéricos que le subyacen,
¥y que estd relacionada con una corriente dentro dela psicologfa que, al
contrario de los que se piensa, tiene una larga historia que se remonta a

los origenes mismos de la psicologfa como ciencia.

Por las concepciones tedricas que conlleva, la psicologia social eurg
pea resulta de gran interés para el estudio de las miltiples Areas en que
se degenvuelve el ser humano. Uno de los campos de estudio es la adolescen
cia, donde se han abordado diversos aspectos tales como, la drogadiceién,
el alcoholismo, la educacibén, el conflicto generacional, el desarrcllo psi
colbgico, la personalidad, la sexualidad, la delincuencia, etc. Sin embar-
go, en muchos de ellos se parte de supuestos acerca de los adolescentes, y
se basan en tcorfas que establecen de antemano como son, que son y como de
ben ser los adolescentes; sin considerarlos como sujetos que participan y
se desenvuelaven dentro de la sociedad, y no como cbjetos que responden a

determinados estimulos de la sociedad.



El objetivo de esta tesis es conocer como se representan las relacio~
nes de pareja los adolescentes de ambos sexos, de la misma edad, pero que
asisten a diferentes tipos de escuela. Esto es, conocer lo que los adoles—
centes piensan, sienten, viven, comparten y buscan en las relaciones de pa

reja.

Esta inquietud surgié a ralz del cuestionamiento de si las relaciones
de pare_ja significan lo mismo para las mujeres que para los hombres, para
los adultos que para los jévenes, para los jbévenes de diferentes niveles
socioecondmicos, etc., y que generalmente, cuando se habla de relaciones
de pareja, se piensa en la pareja adulta, pero en la adolescencia este as-

pecto no se toma muy en cuenta.

Este estudio se aborda desde el campo de la teorfa de las representa-
ciones sociales, la cual se inscribe dentro de la psiccsociologfa europea,
y que considera como principal objetivo conocer a los sujetos sociales des
de dentro, es decir, saber como son, como se desenvuelven en su vida coti-
diana, como construyen sus concepciones generales y particulares acerca del
mundo que les rodea, pero desde la pespectiva propia del sujeto, a partir
de lo que &1 dice, de lo que cuenta, de su interrelacién con los otros.

La tesis se estructura de la siguiente manera. En el primer capfitulo,
se hace una resefia de los antecedentes histéricos de la psicologias social,
y sobre todo de la psicologfa social europea; asi como también, de la cri-
s8is que ha vivido esta disciplina a lo largo de su desarrollo.

En el capftulo dos, se ejpone lo que &sta corriente considera como el
objeto de estudio de la psicologia social y los niveles de anAlisis de la

psicologfia social.

En el capftulo tres se entra de lleno en el campo de las representa—-
ciones sociales. Se habla de sus origenes, se explica el concepte de las
representaciones sociales, su funcidn, sus caracteristicas y estructuras,

as{ como sus formas de analisis.



En el capitulo cuatro, se habla acerca de la adolescencia; la catego--
ria de género que se ha establecido en la sociedad, asignando papeles dife
rentes para los hombres y las mujeres; los medios masivos de comunicacidén
que participan en el proceso de socializacién de los individucs y que in-—-
fluyen en la asignacién de los papeles de género de los individuos. Final-
mente se aborda el tema de la pareja, se presentan algunos conceptos Yy, 80
bre todo, se habla de la pareja adolescente y de como participan en ella

los aspectos arriba sefialados.

En el capitulo cinco, se explica el desarrollo general de la investi-

gacién y la metodologia empleada.

Por Gltimo, en el capitulo seis, se presentan los resultados de la in
vestigacibén, la discusibn, las conclusiones y las observaciones finales a-
cerca de los alcances y limitaciones que se contemplaron durante el desa——
rrollo de ecte trabajo, as{ como algunas consideraciones para posibles in-

vestigaciones futuras.



CAPITULO I



1. ANTECEDENTES HISTORICOS Y CRISIS DE LA PSICOLOGIA SOCIAL.

Durante mucho tiempo, el conflicte Individuo vs. Sociedad ha estado
presente en el desarrollo de la psicologia social, en el intento por deter
minar el factor explicativo de los fendmenos psicosociales. Por lo cual,
se ha considerado importante hacer una reconstruccién de la historia de la
psicologfa social; sobre todo de la psicologia social de corte sociolégico,
ya que dentro de esta orientacibén se ubica la teoria de las representacio~
nes sociales. Ademés, como menciona Munné (1988}, el hecho de realizar una
resefia histérica se debe a que:

'c..da ciencia es siempre un producto social y cualquien
secton de la misma no sunge pon generacidn espontdnea,
4ino a travéa de un proceso emengente...las fechas y au-
tones propuesivs conatituyen en nealidad auténticos hi--
2os en da construccidn histinica de da psicodogia social,
.+ oque no deben vlvidarse ni 4supeditorse unos a ofros
pues ainven para saber pon qué la paicologia social es
hoy do que es”. (p. 18/).

1.1 ANTECEDENTES HISTORICOS DE LA PSICOLOGIA SOCIAL.

Al contrario de lo que se plensa, la psicologia social no es una dis-
ciplina muy nueva, sus inicios se remontan a los orfgenes mismos de la psi

cologia, sobre todo a las Gltimas décadas del siglo pasado.

La psicologia social, como todas las ciencias del hombre, tiene sus. o
rfgenes en la filosoffa. Munné (1988), menciona que en la época filosbéfica,
las ideas destiladas acerca del hombre y su entorno suscitaron el interés
por las cuestiones sociales, brindando adem&s distintos modelos de hombre
y de sociedad, que servirian como puntos de apoyo para la posterior consg——
truccién cientifica de la psicologf{a social.

Los psimeros planteamientos trascendentales en el pensamiento occiden
tal se encuentran en las posiciones contrapuestas de Platén y Aristbteles

sobre la sociahilidad del ser humano. Ellos fueron los primeros que arribg_



ron a la curiosidad del hombre occidental en relacién a su propia naturale
za social, y desarrollaron la analogfa entre organismo individual y socie—
dad.

Platén crefa que los hombres formaban grupos sociales porque los nece
sitaban. Mantuvo un punto de vista utilitario, esto es que el individuo ne
cesita de la ayuda de los demfs. Aristételes, por su parte, vid el motivo
gregario como algo instintivo, decfa que el hombre por naturaleza es un "a
nimal polftico", que es su naturaleza innata la que lo gufa a las relaclio-

nes positivas y a un modo de vida colectivo.

Tanto Platbn como Aristbteles desarrollaron la analogfia entre organis
mo individual y sociedad. Platén razonaba deductivamente su concepcién de
una sociedad ideal; Aristdteles lo hacia inductivamente, desde el punto de
vista de la naturaleza humana. Platén era més racionalista y Aristételes
més empirista. Puede decirse, que las corrientes de pensamiento Platénico
y Aristotélico fueron la base de las posteriores teorfas occidentales desa

rrolladas.

Muchos siglos después, y vinculado mis con la psicologd, encontramos
que en el siglo XVIII el Conde de Saint-Simon vié con gran sensibilidad e
inquietud los grandes efectos del industrialismo gque exigfan una reorgani-
zacidén del sistema social. En 1780, pensd en la necesidad de abordar cien-
tificamente esta cuestién a través de un nuevo nampo de estudio que llamd
"pgicopolitica”, de caracter psicosocial. Tres décadas después proyecta u-
na 4cience de {'homme que llamari "Filosoffa social" y después "Politica
positiva', concebida como una ciencia social general preccupada por la or~
ganizacién de los sistemas sociales. Después de Saint-Simon, el desarrollo

de esta ciencia se escinde en dos polos opuestos.

Una propuesta se debe a August Comte, quién en 1839 habla por primera
vez de la Sociologfa en sus Cours de philosophie positive. Habla de una "rf
sica social", lo que representa cambiar lo vital de Saint-Simon por otro
mecanismo. Comte retoma como propias importantes ideas de su maestro, ta-

les como el caricter unitario de la ciencia, la concepcién de la sociedad
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como un sistema, la teria de los tres estadios de la humanidad, la necesi-
dad de una politica social y el espiritu positivo como exigencia para un

conocimiento cientifico de la realidad social. Sin embargo, al desarrollar
sus propias ideas introduce un sesgo epistémoldgico y se aleja de los su-—
puestos fActicos del proyecto de Saint-Simon, lo cual se concreta en el po
sitivismo resultante de la pura racionalidad y tendiente a la abstraccibn.

Para Allport {1969}, Comte es el padre de la psicologia social., Men--
ciona que Comte llamé la atenciédn hacia la emergencia gradual de las cien-
cias, desde el estado teolbgico a través del metaffsico hasta el estado po
sitivo de desarrollo, pugnaba por una "verdadera ciencia final" la cual,
si hubiera resultado, sblo podria haber sido, seglin Allport, lo que conocg
mos como “psicologia social®, aunque Comte prefirié llamarla la ciencia de
la "moral positiva". Comte rehusé adoptar el término "psicologia" para su
ciencia porque en su época la psicologia era demasiado racionalista, in--—-
trospectiva y mentalista, demasiado metafisica para su guste y s6lo cuando
inventd la "soclologia", para ayudarse a definir un nuevo campo cientifico,
inventé también "La moaale” para designar a esa ciencia Gltima que sepui--
rfa y serfa construida sobre la biolcogfa y la sociologia. Comte decia que
el individuo requeria de una ciencia abstracta que examinara su naturaleza
mhs alld de los puntos de vista biolbgico y sociolégico, ya que es un agen
te moral, con una configuracién finica y merecedor de una ciencia especial
que explorara e interpretara su naturaleza. En ocasiones da monale se in——
clinaria mis por los fundamentos biolbgicos y fisioldégicos, lo que seria
la psicologia constitucional, y otras veces se ocuparia del lugar del indi
viduo en un contexto social y cultural, constituyendo asi una psicologia

social.

Por otro lado, Saint-Simon también influyd en Marx. Munné (op. cit.)
menciona que en Saint-Simon se encuentran ideas esenciales al marxismo, co
mo el concepto de totalidad, el principio regulador del socialismo, el an-

tagonismo de clase o el papel del estado en el comunismo.

De alglin modo, los aspectos que influyeron en Comte no influyeron en

Marx, y viceversa. De &sto resultd el surgimiento de dos lfneas de desarrcllo
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cientffico, En Comte triunfé la objetividad cognitiva, en donde se prefie—
re explicar la realidad en términos de funciones y mirar a los hechos an—
tes que a los valores y se focaliza en el objeto a estudiar. La linea de
Comte ha inspirado & la psicologia social predominante hoy en el mundo aca
démico y en la ciencias institucionalizada occidental, principalmente nor——
teamericana. Por el lado de Marx, se da una sociologiz de la lucha, de la
subversidén y el cambio. En ésta triunfa el subjetivismo critico, se prefic
re explicar la realidad en términos de causas, mira los valores antes que
los hechos y se focaliza en el objetivo del estudio. La linea que se va de
sarrollando a partir de &sta orientacidn ha conseguido dominar en los pa—
ises europeos. As{ pues, se da una socioclogfa del orden frente a una socio
logfa de la lucha, una sociologfa de lo establecido y de la adaptacién

frente a otra de la subversién y el cambio.

Ademfs de Saint-Simon, Hegel también influye en Marx. Munné (1982)
menciona que algunos autores afirman que a la filosoffa hegeliana se debe
el inicio de la psicologia social. Seglin la filosoffa idealista de Hegel,
86lo existe una mente que es abgoluta, divina y abarca todo. Se desarrolla
por s8i sola a través de la historia. Los hombres individuales no son mis
que sus agentes. Cada estado tiene y de hecho es una mente grupal. Tiene
sus proplas leyes de crecimiento y desarrollo {la dialéctica), y aunque ha
ce gran uso de individuos, de ninguna manera se puede reducir a su transi-—

toria vida mental.

Asf pues, vemos que en un inicio las ciencias del comportamiento se
desarrollaron en estrecha interconexién, existfan intereses comunes, de
ah{ las constantes incursiones de la psicologfa en la sociologia y visce——
versa. Esto significa que a la par de ambas, se construfa la psicologfia so
cial. Sin embargo, es importante tomar en cuenta lo que menciona Munné (19
88) con respecto a los orfgenes de la psicologia social y al.problema de
atribuir a alguien el papel de '"padre de la psicologfa social", ya que la
cuestién de los orfigenes de la psicologia social es una cuestién de ideas,
es un enfoque ideolégico. Es esteril la biisqueda y el hallazgo de un padre
de la psicologia social y de cuindo surge ésta, ya que las diversas opinio

nes defendidas, que varfan tantoc en afios como en nombres y motivos, se dan
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en funcién del concepto que cada una tiene de la psicologia social. La tras
cendencia de este enfoque ideclégico que plantea Munné estriba en-que pone
al descubierto la gran bifurcacién que, a mediados del siglo pasado, sufre
la ciencia social. Escisién histSrica y cuyas consecuencias afectan a la

psicologfa social.

1.1.1 PSICOLOGIA DE LA CONDUCTA COLECTIVA.

La segunda mitad del siglo XIX fué cuna de la que surgieron con preten
siones cientfficas no solo la psicologia y la sociologfe, sino también la
psicologfa gocial. Para tener una idea més clara de esto, es necesario to-
mar en cuenta los acontecimientos ocurridos en Europa que trascendieron en
las ciencias sociales como por ejemplo, el colonialismo que provocé el in-
terés etnolégico por el conocimiento de otras culturas, la revolucidén in--
dustrial y la revolucién francesa cuyos efectos combinados concederfan un
protagonismo a los movimientos populares reivindicativos de las libertades

¥y los derechos sindicales y politicos.

Esto origind una doble vertiente en la investigacién psicosocial cen-
trada en el comportamiento colectivo: la psicologfa de los pueblos y la
peicologia de las masas. Se da una complementacién entre la etnologfa y la
psicologia. Asf, con una perspectiva etnopsicolégica, surge un nuevo campo

1lamado Volkeapsychodogie.

La psicologia de los pueblos estudiaba los distintos pueblos y sus
productos culturales (mitos, costumbres, lenguaje, religién, arte, formas
de organizacidn polftica y social, etc.) como si se tratara de individuos.
Para explicar éstos fendmenos, se reificaba el espiritu o la mente de los
pueblos "volkgeist” (concepto utilizado por Hegel). Este nuevo punto de
vista ejercién influencia sobre las ciencias sociales. Y dentro de la psi-
cologfa influyd en Wundt, quién con el establecimiento formal del primer
laboratorio de psicologfa en lLeipzing, Alemania en 1879, compaginé su inte
rés por la psicologia experimental con este nuevo campo; y desde finales

del siglo pasado trabajé en su sistematizacién, publicando "elemenie”
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(1904) y los 10 tomos de "Vélkerpaychologie” (1900-1920). Wundt vié la psi
cologia de los pueblos como el estudio de unos productos objetivos consti-
tufdos por los productos culturales; perc por otra parte, entendié éstos
productos como una sintesis creativa de los procesos mentales superiores
de los individuos. Para &1, tales fenfmenos constituian una expresién del
“alma del pueblo" (Volkseele). Wundt decfa que habfa dos ramas de la psico
logfa: la fisjoldgica y la social (popular). Insistfa en que el estudio de
todos los procesos mentales superiores cafan dentro del campo del vidken—
psychologie. No crefa que la psicologfia individual, que se estudiaba en el
laboratorio, pudiera explicar el pensamiento del hombre; ya que este esté
muy condicionado por el lenguaje, la costumbre y el mito, que para &l eran
las principales &reas del Volkerpsycholugie. Decfa que mientras que es
clerto queel alma popular presupone individuos componentes, aquella es més
que la sumaz de sus actividades mentales: la interaccibn trae nuevas cuali-
dades. Un lenguaje, por ejemplo, es un producto psfquico y una fuerza de——
terminante que no puede ser explicada excepto en términos de una mente so-
cial,

Por otro lado, en Esta misma &poca y con una orientacién tedrica seme
jante, Durkheim estudié las formas de la solidaridad y defini6 la concien-
cia colectiva en "Oe da division du travail social” (1893). En "Les negles

de da methode sociologique’ (1894), aborda 1la problemitica metodolégica
en la investigacién social y seilala que la ciencia ha de estudiar los he--
chos sociales. En 1908, establece las diferencias entre las representacio-
nes individuales y las represcntaciones colectivas. A partir de esto, es-—
eribe que la psicologfa deberfa estudiar las leyes relativas a la ideacién
colectiva, © sea las representaciones sociales, comparando los mitos, las

leyendas, las tradiciones de los pueblos.

Blanco {1988) seflala, con respecto a Durkheim, que &ste ubicaba el o~
rigen de la vida individual en la vida colectiva, y que la superioridad de
la sociedad sobre el individuo era una superioridad intelectual, moral y
psicolbgica. Durkhein, al igual que Wundt, sentia la realidad social, e in
sistia a igual que &1, que las mentes individuales estaban de alguna mane-

ra reunidas en la mente colectiva. Para Durkheim, los eventos en el siste-

13



ma nervioso eran una cosa, los elementos en la mente individual eran otra

y los eventos en la mente social, un tercer tipo diferente de realidad.

Otra 1li{nea de investigacibn acerca de la conducta colectiva es la re-
ferida a la crigis de las instituciones y el advenimiento de las masas re-
volucionarias. Aquf se ubica a Gustave Le Bon, quién en "Paychologie des
foules"” (1895), habla del fenatismo de las masas, su irracionalidad y su
sugestionabilidad, habla del "alma de las masas" y escribe que la multitud
dadas sus condiciones libera prejuicios y es instintiva. Por su parte,
Freud en "Paicodogia de las masas y andlisis del yo"” (1921), encuentra la
marca de lo social, no solamente bajo la forma de otro individuo, sinoc ba-'
jo la forma de las masas, no organizadas y organizadas, y de los conducto-
res. Un social tanto mls inquietante y fascinante a la vez cuanto que écte,
materializado por las masas, esti al mismo nivel de lo que el individuo re
prime. Revela a plena luz lo que tanto trabajo cuesta alcanzar: el incons-

ciente.

1.1.2 PSICOLOGIA DEL INSTINTIVISMO SOCIAL.

Varios autores ubican el afio 1908 como representativo del nacimiento
de la psicologia social debido a la publicacién, en ese aflo, de dos libros
que llevaron el mismo tftulo "Psicologia Social". Por un lado estaba Edward
A. Ross, quién lo publicé en New York; y por otro, W. Mc Dougall quién lo
publicé en Londres. Ross escribe que la psicologia social:

"...estudia {os planes y acontecimientos psiquicos que
emengen entae doa hombres como consecuencia de Aus ac—
ciones. Jntenta comprenden y darn cuenta de esas unifor
midades en sentimientos, caeencias o voliciones -y pon
tanto en acciones- debidas a la interaccidn de dos hu-
manoa, es decin, a cawsas avcialea” (cit. en Blonco,
1988, p.76/).

La obra de Ross refleja una posicién de traspasoc entre las orientacig
nes colectiva y relacional de la psicologia social. En &1 influyeron, en—
tre otros, Charcot, Le Bon, Sidis, Sighele y Tarde. Los temas de los que
se ocupd Ross fueron: ln sugestibn, la masa, el espiritu de la masa, la mo
da, los convencionalismos, la imitacién de costumbres, la opinién pfiblica,

entre otros.
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Mc Dougall, por su parte, menciona en “An intoduction o social PAYy—
chodogy” (1908), que la psicologia social tiene que mostrar de que modo,
dadas las tendencias y las facultades cognoscitivas de la psigque individual
del hombre, se forman mediante ellas toda la compleja vida mental de las
sociedades que a su voez, actfian sobre el curso de su desarrollo c influye
en ¢l individuo:

"La piicologia que zeconogca edios hechos e inkente dar
cuenta de las influencias neciprocas del individuo y da
dociedad de da que foama parte, puede denominarse Paico
dogla social. La Paicologia grupal o colectiva es, pues,
una parte de eate dmbito mayorn. Tiene por objeto el es-
tudio de da vida mental de las sociedades de todo tipo,
y esta comprensidn de la vida grupal tiene que sen uti

digada pon da Psicologia social para hacer mds concreia
i compleda nuestre comprensidn de la vida individual”.
IMe Dougall 1920; cit. en Rlanco, 71988, p.80/.

La cita anterior corresponde & su libro "The group mind” (1920), don-
de establece su teorfa acerca de la mente de grupo, en ella habla de la i-
mitacién innata del hombre y dice que los instintos generan la vida mental

de los individuos.

Las teorias de Ross y Mc Dougall son instintivistas, ya que en el caso
dg RoBs, la imitacién al ser conziderada innata en el hombre, no es otra
cosa sino un instinto. Ademfs, sigue a Tarde en la importancia de la imita
cibn-sugestidn, con lo cual pretende explicar las diversas manifestaciones

de la conducta colectiva.

El pensamiento Mc Dougalliano refleja la psicologfa de los actos de
ideacibn, caracterizados por la intencionalidad; entiende que la conducta
humana se caracteriza por la intencionalidad vital y &sta es instintiva.
La teorfa de Mc Dougall estiba en su intento de explicar toda la vida so—-—
cial, cuyos cimientos estén constituidos exclusivamente por los instintos.

Por otro lado, a finales del siglo pasado, se va desarrollando otra
orientacién psicosocial con el pedagogo Gustav Linder, quien publica en
Viena en 1871 "Jdeas sobre una psaicodogia de da comunidad como fundamento

de la ciencia 4ocial”, donde sefinla el fenbmeno de la influencia interper-



sonal al hablar de la analogia del psiquismo individual .con el psiquismo

de la sociedad.

Veinte afios después, Tarde en "Les lois de L'imitacién” (1890) y en
los "Ctudes de psychologie sociale” (1898) concibe a la psicologia social
como una psicologfa intersubjetiva y la llama también interpsicologfia (19
03). Con &1, toma cuerpo la concepcidén de la psicologia social como el es—
tudio de las relaciones interindividuales. Blanco (1988) menciona al res--
pectu, que Tarde:

"Tiene el propisito de neclaman la atencidn de dos cien
tificos aociales sobne la existencia de un conjunto de
Lendmenos que provienen del contacto del yo con dos o—
tro4,.. de das nelaciones inter-mentales”. (p. 135/,

También Thomas (1905), en su artfculo “The province of social paycho
dogy"”, sefiala que la psicologia social es un campo nuevo que estudia:

"...la interaccidn entre da conciencia individual y la
sociedad, y Aus efectos en una y oina problemdtica que
otaas clencias, do que sugiene que estamos ante una
ciencia nueva". (cit. en Munné, 1988. p. 33).

La nueva orientacién era una reaccién en contra del sesgo hacia lo co
lectivo de la etapa anterior. Se trataba ahora de un enfogque interindivi—-
dual esto es, que los individuos al actuar se relacionan unos con otros

produciénd . en ia, una serie de fenbmenos psicolégicos y S0--

ciales.

Hay que sefialar que, ademfs de estas corrientes, también influyeron
las investigaciones etnolbégicas de los antropblogos (Malinowski, M. Mead,
etc.), quienes en la década de los 30's remarcaron los aspectos psicolb---
gicos sociales en el estudio de las culturas. Con &sto, menciona Munné:

"Se deravtd al instintivisno de la paicodogia social y
ae condtituyd da primena y fructiferna gran calsis de da
paicodogia social contempordnea, poagque sentd la necesi
dad urgente de encontrun una nueva bade”. (Munnd, 1988,
p 371,

A la par que declinaba el instintivismo, se desarrollaron dos movimie_q
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tos que contribuirian a poner de relieve concepciones alternativas de la

naturaleza humana e idear nuevos medios de investigacién, la introduccidn
de los métodos experimental y sociométrico. Es Floyd H. Allport en 1924,

quien propone una metodologia empi{rica y objetiva. Apunta que la psicolo—-~
gla social es la ciencia que estudia la conducta del individuo en la medi-
da en que Esta es un estfmulo para otros individuos o que es una reaccién
a su conducta, y que describe la convivencia del indivi.duo en la medida en
que es una conciencia de objetos y de reacciones sociales. Acepta el enfo-
que individual de Mc Dcugall, pero rechaza su instintivismo y cualquier re
ferencia a una mente colectiva o al espiritu de grupo. Considera que para
que la psicologfa soclal sea cientifica debe apoyarse en hechos observa——-
bles (Gnicos que pueden someterse a experimentacién), de acuerdo con los

postulados del conductismo. Pone en el centro de la psicologfia social a la
conducta del individuo interpretfindola seg(in el modelo E-R. Munné (1988),

menciona que para algunos, F. Allport se ubica como el fundador de la psi-
cologia social, quién d& un giro experimental a la investigacidn de los fe

némenos psicosociales.

Al paso del tiempo, la necesidad de refinamiento y salvaguardia, tra-
Jeron investigaciones metodolégicas especiales en la fraseologia, la entre
vista, la codificacién de respuesta y la escala. El cuestionario, gradual-
mente ha llegado a ser un instrumento de gran precisién, al igual que las
estadisticas inventadas por Galton, Pearson y otros, que han servido a.la
investigacién en psicologfa social. Asf, el empirismo y el positivismo en-
tran en la psicologfa social en la década de los afios 20's, y los ldeales
de objetividad y precisibn rfpidamente asumen una posicién dominante,

1.1,3 PSICOLOGIA DE LAS ACTITUDES.

La exigencia de métodos objetivos y cuantificables, junto con las es-—
pecificidades de la conducta social condujeron a un nuevo concepto bésico,
el concepto de Actitud, que pasdé a ser la unidad de andlisis y es probable
mente el concepto mis caracteristico e indispensable en la psicologia so--

cial estadounidense contemporénea. El orfgen del concepto de actitud se
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considera a partir del estudio realizado en 1918 por Thomas y Znanieck, 8O
bre la emigracién de campesinos polacos a E,U, Estos autores definen a la
psicologfa social como la ciencia de las actitudes. Thurstone {1928), que
venfa aplicando técnicas psicoffsicas a la investigacidén de las actitudes,
dice que las actitudes pueden ser medidas y presenta mis tarde su escala
de intervalos iguales. Todo ésto provoca una fiebre por la medicibn de los
fenbmenos psicolégicos sociales, entre los que destacan Bogardus con su Es
cala de Distancle social (1925); Likert con la Escala de Likert (1929); y

otros.

1.1.4 PSICOLOGIA DE GRUPOS.

Ademfs de lo anterior, habfa otras muchas &reas relevantes, producto
de la necesidad de aumentar la productividad de los equipos de trabajo en
las industrias, soluciones a los problemas de criminalidad en zonas urba-—
nas y la preocupaci-bn por la crisis social de finales de los afios 20's en
E.U.. De ésta forma se d§ un interés creciente por el comportamiento en
grupo y la influencia de la situacién de grupo sobre el comportamiento del

individuo,

La principal contribucién al &rea de los grupos se debe a Kurt Lewin,
quien pone gran énfasis en la motivacién y menciona que la conducta se da
en funcién de las interacciones entre la persona y su medio. Su unidad de
andlisis es el "campo conductual” o "campo social”. Lewin consideraba que
un grupo era un todo dinfmico con caracterfsticas distintas a las indivi~—
duales de los miembros que lo componfan. Realiz§ experimentos de laborato-

rio sobre liderazgo, atmésfera de grupo y actitudes en discusidn grupal.

En 1la &poca de la postguerra, se desarrollaron diversas lineas de in-
vestigacién referentes a los efectos de la guerra; se estudiaron las acti-
tudes democréticas y antidemocraticas; los prejuicios religiosos y racia——
les. Ademds, se intentaba conocer hasta donde llegaba el poder de la propa
ganda y, en particular, la influencia de los mags-media. Se pasé de los
sondeos de opinién a la modificacidén de las opiniones colectivas. Esto vi-

no a dar vuelta hacia el interés por la psicologia colectiva y se realiza-



ron trabajos sobre psicologia diferencial entre gente de diversos paises.
También se efectuaron otros trabajos relativos a los factores y curacterig_
ticas que se dan en situacjiones de tensién y conflicto. Par ejemplo, Sherif
con actitudes cooperativas y de competencia en los afios 50's; Milgram, en
los 60's, con obediencia y sumisién a la autoridad. Por otro lado, con una
tendencia lewiniana y de la Gestalt, estaban los estudios de percepcién y
motivacidén, por ejemplo Asch {1952} estudié hasta que punte la presién del
grupo llegaba a influir en la percepcibén individual, demostraba el confor-—
mismo social; Festinger (1957) establecid la teorfa de la Disonancia cogni
tiva; Brehm (1966) plantea la teorfa de la Reactancia psicolégica; Bandura
¥ Walters (1963) la teoria del aprendizaje social,

Por otro lado, va teniendo repercusién, en un sector cada vez més nu-
meroso, el paulatino desarrollo del interaccionismo simb&lico. Schwartz y
Jacobs (1984), mencionan que George H. Mead es conciderado por muchos, co-
mo el fundador de la psicologfa social, A &l se le atribuye la orientacién
llamada "Interaccionismo simbdlico". Mead, quien parte de la psicologfa de
Wundt y de Watson, pero sobre todo de las ideas de Dewey; fué uno de los
primeros tebricos que fusionaron al individuo y a la sociedad, estos ya no
fueron dos cosas separadas en las cuales la una afectaba a la otra, sino
que una misma cosa se hacia patente en dos formas (la personalidad indivi-
dual y la estructura social). Tal vez la idea clave que realizé ésta fu-—-

8idén fué su concepcién del "Yo".

En 1834, se publicé su libro 'Mind, Self and Society”. Mead realzé el
papel de la comunicacién simbdlica en la evolucién humana. En el proceso
social la comunicacidén es fundamental; ésta constituye un universo de obje
tos dotados de sentido comin; y viceversa, la existencia de un "sistema de
Bignificados comunes o sociales" es la condicién para que pueda desarro-—
llarse una actividad simbélica. La interaccién simbélica entre sujetos prg
duce constantemente universos sociales compartidos (la sociedad como siste
ma de significados que dan sentido a la accién), gracias a la '"reflexivi--
dad” de la experiencia mediata a través del lenguaje, con la que el indivi
duo se pone en relacién con el propio pasado, asume la actitud de los O---

tros respecto a sf mismo y se adapta al proceso social, El resultazdo de es
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to fué una concepcién caracteristicamente sociolégica del yo. E1 yo no es
una estructura de personas interiores que existe en todas laB psiques hume
nas. Es la interiorizacidn de los procesos sociales a través de los cuales

los grupos de personas interactiian.

Asi, desde finales de los afios 50's, empiezan a aparecer trabajos que
se ubican dentro de &sta orientacién tedrica como por ejemplo, Lindesmith
y Strauss (1958); Shibutani (1961); Kuhn {1964); Berger y Luckman (1967);
Blumer (1969); Rose (1971); Armistead (1974), entre otros. Ademés, toda es
ta época, a partir de la postguerra, produce notables avances tebricos e
innovaciones en técnicas metodolégicas como el anflisis de contenido (La--
zarsfeld, Laswell, Berelson), el diferencial semfintico (Osgood) y el anf——

lisis interaccional (Bales}.

A partir de mediados de los afies 70's, se ha dado un creciente interés
en el campo psicosocial, por los fenbmenos sociales de naturaleza cogniti-
va. Moscovici (1985’), lo atribuye a la anemia del conductismo y a las in-——
fluencias de Piaget, los trabajos de inteligencia artificial, les estudios
sobre atribucién, y los estudios del propio Moscovici sobre representacio-

nes sociales.

Entre los temas que se abordan en los 70's se encuentran, los proce-—
sos de grupo, el Jjuicio social, las variables de la personalidad y las ac—
titudes. A mitad de la década, se trabaja experimentalmente con influencia
social y relaciones intergrupales. Se pone gran é&nfasis en la teorfa de la
atribucién, la atraccién social, el comportamiento prosocial y las investi
gaciones sobre grupos, en especial las relaciones intergrupales. Estas &--

reas de estudio siguen abordéndose en la actualidad.
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1.2 LA CRISIS DE LA PSICOLOGIA SOCIAL.

En una mirada retrospectiva, vemos que el proceso de desarrollo de la
psicologfa social evidencf{a que ésta no ha renunciado a la mayoria de los
productos conceptuales elaborados en las anteriores etapas constitutivas:
el comportamiento colectivo, los fenémenos masivos, las bases bioldgicas
de la conducta social, las actitudes sociales, los procesos de grupo, cons

tituyen su patrimonio actual.

Con el esbozo que se dié sobre 1la historia de la psicologfa social,
se ve que es un producto casi totalmente norteemericano. Munné (1988), atri
buye esto a dos factores clave que propiciaron el desarrollo y la consoli-
dacién de la psicologfa social en E.U., por un lado, el fuerte empirismo
de la ciencia anglosajona junto con las considerables posibilidades de fi-
nanciamiento a la investigacién y la ensefianza en los més diversos campos
cientificos; por otroc, el mayor grado de desarrollo alcanzado por las dis-
ciplinas m&s afines como, la psicologia, la psiquiatria, la sociologfa y
la antropologia. Ademés del exilio provocado por la segunda guerra mundial,
de un gran niimero de cientificos sociales que se refugiaron allf, y que en
contraron en norteamérica las facilidades para desarrollar su potenciali--
dad clentifica. Sin embargo, la psicologfa social europea vuelve a tomar

conciencia de si misma a partir de los afios 60's,

Munné (Op. cit.}, menciona que la influencia del positivismo a lleva
do a la psicologia social a un hiperempirismo, dirigiendo sus preferencias
hacia los métodos y técnicas de investigacidén empirica,y el querer enten--
der las bases y mecanismos de funcionamiento social atado a una concepcién
limitada e individualista de la prActica humana. Ademés de que, la escasa
atencidn que en general suele prestarse a los aspectos tebricos de la dis-
ciplina ha facilitado el arrinconar su compleja dimensién epistemolégica,

y ha contribuido a problematizar su identidad cientifica.
Munné 1lama la atencién hacia la falta de investigacidn b&sica centra

da en la misma psicologia social como ciencia tefrica, lo cual ha llevado a

plantear la cuestién de la identidad de la psicologia social. Y que una
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consecuencia de la preponderancia de las concepciones norteamericanas en
lo social, es el sesgo individualista que padece la psicologfa social ac—-
tual, individualizacidén de las teorfas y de los fenbmenos que estudia, M&s
adelante anota que:

“Si a todo esto sunamos el cuestionamiento metodoldgico,
daa neiteradas dudas y denuncias sobre su nedevancia 4o-
ciad y das escasas aplicaciones de das investigaciones
neaugadaa, no es doaprendente que a comienzos de los a-
Ava 70's, la psicodogia social haya entrado en un proce-
a0 de autoexamen acerca de aus objetivus y métodos. ..
hasta el punto de hablan de una crisis”. (p. 61).

Las criticas comienzan a darse desde los afios 60's, entre la cuestibn
experimental, las aplicaciones de la psicologia y la teorfa. Israel y Taj—
fel (1972) hacen tres acusaciones a las teorfas psicosociales: a) son indi
vidualistas, b) son irrelevantes, porque se mueven en un vacfo social re--
sultante de prescindir de un contexto social e histérico, y ¢) son ambi-—
guas en el modelo de hombre que proponen.

A partir de aqui, se suceden una serie de criticas y diversas posicio
nes y alternativas a la crisis de la psicologfa social. Munné (op. cit.)
menciona por ejemplo, que Harré y Secord (1973) critican el trabajo teb---—
rico y metodolégico de la psicologfia social tradicional; Gergen (1973) y
Schlenker (1974) debaten sobre la psicologia social como historia o como
ciencia. En 1975, Elms achaca la crisis a la falta de confianza de los pro
pios psicolbgos soclales en las posibilidades de la psicologia social, Al
mismo tiempo, Helmreich acusa a la metodologfa propugnando el uso de téc--
nicas mucho mas sofisticadas. Por su parte, Secord urgia la bisqueda de un
paradigma para la psicologia social, el cual deberfa explicar las conduc——
tas de las personas como agentes activos, con diferencias individuales y

que interactfian en diferentes situaciones. -

El caso es que muchos se han ocupado del tema, algunas veces se hace
mAs patente en los experimentalistas y otras en los no experimentalistas.
Munné se cuestiona si tal crisis se trata de una crisis de confianza o de
una crisis de identidad. Para €1, en realidad cada hito del proceso forma—

tivo de la materia constituye una crisis de mayor o menor grado aungue
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siempre de profundas consecuencias, y escribe que:

""Crisis hubo, al bifurcarse ideoldgicamente da ciencia
social en das lineas comtiana y mawxista, el variar el
aumbo de da psicodogia social de da conducta codectiva
a das nelaciones intenindividuales, al dibujanse la di
cotonia entre el paicoldogisimo y el aociologisismo, al
abandonar da psicologia social de dos instintos y abra
3ar una decalagLa de las actitudes... Cada nueva eta~
pa no consigue auprimin, y a menudv inclusw, engloba,
dos avances o puntos de vista de la etapa antenioar...
La naturaleza de da crisisa, o da cuestidn de fondo i
e quiene, es epistemoddgica. (Munné, 1988. pp. 66-67/.

Y agrega que:

"Mis alld de do metododdgico y de Lo padetico; mds addd
de dos pn.ocedmu.en,toa y de la inteavecidn, hay fueries
dis es de onigen tedaico y, adn mds alld, 4e adi
vinan sendas divergencias epistenoddgicas con das co-—
anespondientes connotaciones ideoligicas”. {p. 69).

Por su parte, Stryker (1983), con respeccto a la crisis, apunta que
una psicologfa social con orientacién sociolégica podria ayudar a restable
cer la confianza en las posibilidades de una paicologia razonable y cientf
fica. No se queda en un cambio metodolégico, sino que busca un nuevo marco
tebrico. Aboga por una psicologfa més interdisciplinar; a lo cuil Munné
contrapone que la psicologfa social posee una entidad propia y la interdig
ciplinariedad corre el riesgo de ubicar a la psicologfu social como ecien--

cia secundaria con respectc a la psicologfa y la sociologia.

St}‘yker, cuyas rafces se encuentran en la sociologia, menciona que:

"Lo mefor para da psicodogia gocial seria que adoptase
das ideas e implicaciones del interaccionismo simbsiico
estructunal, porque precisamente ofnece una senie de
principios tednicos desde dos que poden analizer da fun
damental interdependencia entre {a pensona y da socie--
dad”. fStaykea, 1983. p.15).

Ademfis, critice el hecho de que a pesar de que se reconoce que la psi
cologia social tiene rafces en la psicologia y en la sociologia, esto no
se ha traducido en un reconocimiento generaslizado de la importancia recf--

proca que para si tienen las dos ramas principales de la psicologia social,
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¥ que finalmente los cientificos sociales terminan prestando minima aten——
cién a las contribuciones de las otras escuelas distintas a aquella a la

que el autor presta su confianza.

A este respecto, Munné hace la observacidén de que cuando los autrores
se refieren a la o las crisis, cada uno habla de ella segin su convenien-—

cia y desde lo que ve en su propia posicibn teérico-metodolégica.

La psicologfa social ha sido criticada por diversos motivos, tales co
mo: la exigencia de relevancia; la sospecha de que la teoria y los métodos
de la psicologia social son ideolbégicos o sirven a motivaciones ideolégi--—
cas; diferencias en los planteamientos tebricos y en la propia teoria; y
la inadecuacién de los mé&todos operativos y de explicacién propios de la

ciencia que le sirven de base.

Por un lado, se critica a la psicologia social de corte experimental
su inutilidad para ayudar a conocer mejor la condicibébn humana, al relegar
los hechos més significativos y trascendentales de la capacidad humana de
pensamiento, del caricter simbdlico de su universo, de su capacidad de re-
flexibén, poniendo en un mismo saco todo lo que no es observable ni medible
y por consiguiente no es clentifico. Los experimentos de laboratorio igno-
ran la interaccién y se fije la atencién en las respuestas de los indivi-—

duos en tanto que individucs, en aras a su caracteristico conductismo.

Por otro lado, a la psicologia social de corte europeo, se le critica
su inseguridad en la investigacién, lo cual es reflejo del predominio cul-
tural de reconocer como cientf{ficc sbélo aquello que utiliza el método expe
rimental. Pepitone (1981. cit. en L&pez-Garriga, 1983) subraya la idea de
que en la medida en que la psicologia social aln se orienta hacia los mé--
todos y marcos de las ciencias naturales, no puede explicar la conducta hu
mana que es producto de las estructuras sociales y los sistemas normativos
dentro de los cuales los seres humanos se desempeflan, y sefiala asimismo el
énfasis que se pone en el an&lisis del individuo y no en el de las relacip

nes.
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Lépez~Garriga (1983), sefiala que tradicionalmente se ha seguido el
'culto al dato" esperando que la teorie llegue "un dia de estos” y que el
eclecticismo predomina como orientacibén, gueriendo encontrarle "algo buenc'

a todas las teorias.

Con respecto a la supuesta neutralidad ideolégica de la investigacién
en psicologia social, Tajfel (1972; cit. en Stryker, 1983) afirma que la
metodologfa experimental preferida por la psicologfa social norteamericana
se hace ideologifa cuando acepta sin discusién, y no critica ni desafia, las
formas convencionales de la interaccién. Del mismo modo, Moscovici (1972)
seflala que el énfasis en lo individual de la teoria, en la psicologia sgo
cial de corte experimental, equivale a una ideologfa, por su aceptacién im

plicita de las convenciones sociales vigentes en el orden =ocial dado.

La acusacién mAs fuerte contra la psicologia social como ideologia,
hace referencia a la forma en que son conceptualizados los seres humanos.
Los criticos que tienen una perspectiva mis sociolégica (Mead, 1934; Mosco
vici, 1972) consideran que la psicologim social psicolégica presupone gque
la persona es un "individuo" que se defiende por estar separado, en con-——
traste o en. oposicién a otros seres humanos. Israel (1972) ha dicho que
tal conceptualizacién sirve de ideologia de defensa del individualismo com
petitivo de la sociedad capitalista, lo que se llama el "Individualismo

trascendental.

Stryker (op. cit.), menciona que una concepcibn alternativa del ser
humano es considerar que la persona estd constituida en parte por otras
personas, en el sentido de que la persona es el producto de su interaccién

con otros seres.

La psicologia social de corte més psicolégico, ha sido calificada co-
mo la amalgama de una serie de pequeiias teorfas a escala reducida sobre fe
nbémenos particulares (comparaciones sociales, cambios de actitudes, evolu-
clén de los gustos, autoconciencia, atribuciones causales, equidad en los
Jjuicios, etc.) sin que exista un enfoque tedrico global que introduzcu la

coherencia en estas teorfas y establezca algunas relaciones sistemiticas
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entre ellas (Harré y Secord, 1973; cit. en Stryker, 1983). Por el contra--
rio, 1la psicologfa social sociolégica ha sido criticada por disponer efec—
tivamente de un enfoque global teérico, pero sin disponer de teorias de al
cance més reducido, cuyas implicaciones empiricas directas puedan ser some

tidas a control.

Por su parte Jahoda (1979; cit. en Stryker, 1983} menciona que las
teorias prevalecientes en la psicologfa social experimental son el produc-
to de un medio cultural especifico, precisamente el de las sociedades in-—~
dustriales avanzadas. Y Sherif (1977; cit. en Stryker, 1983) sefiala que en
norteamérica continGa elevlndose casi hasta el infinito el n(merc de publi
caciones basadas en investigaciones moleculares, y que no aumenta apenas

la produccidn sustantiva.

Finalmente, Munné (1988) seflala que no todo son divergencias entre
las diferentes corrientes en la psicologfa social, sinoc que también hay
convergencias; sin embargo esto no debe tapar los problemas de fondo, por—
que muchas de estas convergencias son formales. Y que también, las conver-
gencias tanto como las divergencias delatan unas preocupaciones y anhelos
tras los que se esconden una problemftica epistemolégica e ideolbégica que
afecta de forma medular a la psicologia social. La superacién de la crisis
reguiere que el concepto de psicologia social no dependa fundamentalmente
del triunfo de un paradigma determinado.
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CAPITULO II



I1. EPISTEMOLOGIA, NIVELES DE ANALISIS Y OBJETO DE ESTUDIO DE LA
PSICOLOGIA SOCIAL.

Como ya se ha mencionado, el desarrollo de la psicologia social fué in
flufdo por procesos concretos, por ejemplo el fascismo en la segunda gue——
rra mundial; y en respuesta a otras presiones y necesidades del mercado,
por ejemplo el conductismo, la economia, la industria de manufactura y de
servicios que estén en el fondo de gran parte de la investigacién, sin to-
mar en cuenta sus propios intereses lo que influyd en gran parte en la eri
sis que se dibé al interior de la disciplina, y que de acuerdo con Doise
(1983) se han dado una srie de tensiones que crean conflicto pero que a su
vez ayudan a enriquecer y a tratar de encontrar la mejor manera de abordar

los campos que conciernen a la psicologfa social.

Primeramente menciona que existen procesos en el hombre que no se pue
den analizar desde un punto de vista de la psicologfa individual, como de-
cfa Wundt, ya que hay cliertos procesos cognitivos que deben ser estudiados
dentro de los procesos colectivos, debido a que estos dan orfigen a proce--
sos cognitivos en el hombre que adquieren caracter individual, pero s6lo

después de haber sido creados y adquiridos de manera colectiva.

En segundo lugar, habla de la tensidn que se dé entre la investiga--—
cibn de procesos especificos y la gran teorfa. Aqui se refiere a la manera
en que algunos investipadores tratan de encontrar cxplicacién a los proce=-
B0s psicolbgicos sociales a partir de procesos especificos. Menciona que
algunos, como Irle y Festinger se dedican a estudiar la agresién, el lide-
razgo, la disonancia cognoscitiva, etc., y a partir de agqui buscan expli--
car la psicologfia del hombre. Otros en cambio, se dedican al estudio y com
prensidn de aspectos més generales, pero que consideran b&sicos para la ex
plicacidén de lo psicosocial en el hombre., En algunos casos, se tiende mu=--
cho al anadlisis filoséfico, y buscan la explicacién a partir de una gran
_teorfa que englobe los aspectos especificos de los procesos cognitives pa-

ra explicar los procesos psicosociales.
La tercera tensién, se refiere » la explicacidn que hacen algunos teg
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ricos & los problemas sociales. Se refiere un poco a lo anterior en el sen
tido de que algunos investigadores ponen demasiado énfasis en explicar y
esquematizar los procesos psicosociales, e incluso pueden llegar a estu——-
diarlos de manera especifica y aislada de los demds procesos. Otros en cam
bio, al estudiar los procesos psicosociales, lo hacen de manera tal que
caen en abstracciones dando por sentado algunos aspectos "que ya se COno—-—

cen" y tratando de englobarle todo dentro de la misma explicacién general.

Sin embargo, para entender cuales son los fundamentos epistemolégicos
que subyacen a las teorias del conocimiento, en las ciencias socicles y la
psicologfa social, para explicar los procesos sociales, es importante seﬁg
lar tres elementos béisicos que son ¢
1) La naturaleza del hombre, que en la teorfa funcionalista se concibe co-

mo un ser pasivo, se enfatiza en el "individualismo trascendental', que se
refiere a que el hombre es un ejecutor de roles y que el conocimiento se °*
adquiere a partir de experiencias. Es un receptor de la realidad, pero no
actlia sobre ella y donde su comportamiento esti predeterminado por las nor
mas que establece la sociedad.

Por otro lado, en la psicologia europea, el constructivismo concibe
a)l hombre como un ser social activo que establece una relacién dinfmica
con la sociedad, donde el conocimiento se adquiere a partir de écta rela—
cibén con el medio, y que se va construyendo conjuntamente tanto en el hom—
bre, en cuantc a sus capacidades, como en la sociedad. El hombre es un ser

pensante que acta y participa en la sociedad.

2) La naturaleza de la sociedad. Dentro de la teoria funcionalista, la so-

ciedad se plantea como un ente ya dado y que es ajena al individuo, se con
trapone a los intereses individuales, y lo que se busca es solucionar el
conflicto individuo vs. socicdad, supeditando al individuo a las normas y
leyes que la sociedad impone o eislarlo y considerarlo como un ser desvia-
do. Esta sociedad, como es algo ya establecido, no cambia y s6lo se busca
mantener el equilibrio entre el individuo y la sociedad.

En la teoria constructivista, por el contrario, tanto el individuo cg
mo la sociedad no estén acabados y, por lo tanto, se van construyendo a

partir de la relacidn que se establece entre cllos. Aqui se antepone el

29



conflicto para ir avanzando hacia el desarrollo y el cambio de la sociedad.
En ésta concepcidn, las leyes y normas de la sociedad no se imponen, més
bien se busca que haya armonia entre el sujeto y la sociedad para que pue-—

dan avanzar.

3) La naturaleza de la relacién entre el hombre y la sociedad. Como ya se

menciond, cn el an&lisis funcionalista la relacibn entre el hombre y la 80
ciedad es mis bien un choque constante, un antagonismo que conduce a un
aislamiento del hombre y a promover el individualismo trascendental, donde
todas las capacidades y actos sociales se encuentran implicados en el indi
viduo. Aqui los hechos se dan en la realidad ambiental. Ademfis, tanto la
sociedad como el individuo se conciben de una manera ahistérica.

En cambio, en el modelo constructivista, la relacién entre el hombre
¥ la sociedad es muy estrecha y dinfmica. Se van formando mutuamente, es
decir, el hombre construye a la sociedad pero a la vez es producto de ella.
No hay antagonismos, pero si se enfrentan los conflictos; es un proceso
constante y active que involucra cambios a lo largo del desarrollo y la

construccién del individuo y la sociedad.

A partir de los elementos que subyacen a los modelos constructivista
y funcionalista y su manera de enfocar los procesos soclales, se puede ver
la ideologia que conlleva cada uno de ellos. El modelo funcionalista es el
modelo clésico de los pafses capitalistas donde, a partir de sus fundamen—
tos, se promueve el &xito individual, que lleva a concebir al hombre como
objeto, y los medios se convierten en los fines esto es, la "“cosificacién"
del hombre. Dentro de ésta teoria, el papel de las ciencias sociales es el
de ser aliado del sistema, la psicologia social se avoca al reduccionismo
de los procesos sociales es decir, psicologizar les fenbmenos sociales a

partir de caracterfsticas individuales.

Esto se contrapone al modelo constructivista que propone una visién
mAs dinfmica en cuanto a la manera de abordar los fenbmenos sociales, en
este caso, las ciencias sociales sirven para el avance y mejor comprensidn
de la sociedad. Los procesos sociales tienen una explicacién diferente y

que engloba a todos los elementos o factores que generan los procesos so——
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ciales; al hombre, con caracteristicas propias; la sociedad, el proceso
histérico que le subyace; las caracteristicas particulares del contexto

donde se presentan, etc.

Doise (1983),seflala.que si bien los psicSlogos sociales tienden a re-
ferirse a una oposicién entre explicaciones de naturaleza mis individual y
explicaciones de naturaleza mls social, el estudio de sus investigaciones
experimentales revela que, en realidad, utilizan cuatro tipos de explica--

cién, o bien cuatro niveles de anilisis.

Un primer nivel de andlisis, el de los procesos intraindividuales, se
refiere a la manera en que los individuos organizan su percepcidn, su eva-
luacién del entorno social y su comportamiento en relacién con dicho entor
no. No se aborda directamente la interaccidn entre individuo y entorno so-
cial, més bien, son los mecanismos los que, en el nivel del individuo, per
miten a éste organizar sus experiencias, y que constituyen el objeto de

los anflisis axpuestos.

El segundo nivel, de los procesos interindividuales, se reficre a las
diferentes posiciones que los individuos pueden ocupar en una situacién da
da, Por ejemplo las redes de Davelas, la teorfa de la atribucién, la teo-~

rfa del juego,que analizan lac modalidades de relacién entre individuos.

El tercer nivel, que se refiere a las relaciones intergrupales, habla
de las diferencias de posicibn que existen entre diferentes categorfas de
sujetos. Las inserciones y posiciones sociales respectivas de los sujetos
que participan en una experiencia, que son funciones de relaciones socia--
les preexiétentes a ella, pueden tener distintos grados de correspondencia

con las dinfmicas propias a su insercién especifica en una situacién dada.

Finalmente, el cuarto nivel, que es el ideoldgico, se refiere a los
sisteman de creencias y de representaciones, de evaluaciones y de normas,
que deben justificar y mantener un orden establecido de relaciones socia--
les, y que se desarrollan en cada sociedad. Una creencia determinada afir-

ma, por ejemplo, que recompensas y g castigos, sanciones positivas y san
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ciones negativas se deben ejercer hacia los miembros de una determinada sg
ciedad en situaciones especificas. Por consiguiente, para comprender lo
que ocurre fuera de una situacién experimental, es necesario invocar facto
res que sobrepasan los niveles de an&lisis descritos y que remiten a una
visién mis global:

"Loa negocios, la iglesia, el gobieano, la ensedanza,
nepresentan otros tantos dominios novamales de da acti
vidad humana, dos cuales, poa una parte, son degitima
dos por dos valores y das necesidades de da sociedad”

¢, pon otra, son aceptadvs pow el ciudadano tipico co

mo l.ﬂ/lellEI'LtM al mundo en el que ha nacido y en el

cual vive", (Milgaam, 1974. cit. en Doise, 1983, p. 665/.

Estas creencias generales son 'universos'" ideolbgicos que se encuen—-—
tran en la base de las diferenciaciones y discriminaciones sociales. Doise
agrega que las ideologias son las resultantes de condiciones histéricas ca
racter{sticas de una sociedad, y que la experimentacidn psicolégica no al-
terarf. Lo que mejor permite estudiar las ideologfas son las perturbacio-—-
nes en el nivel de las condiciones histbéricas. En consecuencia, la experi-
mentacién no se reduce a poner en evidencia sblo los principios fundamenta
les de esas ideolégias, sino que, algunas experiencias parecen ocuparse de
los procesos de regulacibén caracteristicos de ciertas instancias ideoldgi-
cas, por ejemplo estudios sobre religidn (Deconchy, 1973, 1980. cit. en
Doise, 1983).

Moscovici {1972)plantea Que nuestros intereses, como psicédlogos socia
les, est&n en los problemas de la sociedad; y menciona con respecto a las
teorfas funcionalistas, a las que acusa de refugiarse en la metodologia
con el pretexto de que usar métodos experimentales es equivalente a la in-
vestigacién cientifica, que:

"EL suesiv positiviata de una ciencia sin metafisica -que
hoy ae Lraduce a menudo en el reclamo de un ciencia 4in
ideodugia- paobablemente no se volvead nealidad” (p. 22).

Sefiala que la ciencia es una institucién social y, como tal, es obje~
to de anfilisis como cualquier otra, en el mismo sentido en que los experi-
mentadores y sus sujetos estén comprometidos en una interaccién social, co

mo todos los demls. Le esta forma, se pregunta cull es el prbposito de la
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comunidad cientifica, (El de apoyar o el de criticar el orden social?,
LE1l de consolidarlo o el de transformarlo?. De ohi que la psicologia so——

cial deba tener orfgen en nuestra propia realidad.

Apunta que lo mejor que debemos hacer, es enfrentarnos a nuestras pro
pias contradicclones, y que es sorprendente que en una &poca en que lasg
ideologias sociales y politicas juegan un papel tan importante en los asun
tos humanos, se muestre tan poco interés en sus efectos sobre la conducta
social y en la definicién de la natursleza de los conflictos, Una de las
caracteristicas de los individuos o los grupes, es gque a menudo, tienen
concepciones diferentes de la realidad, y que tan pronto como se haga un
anflisis adecuado del orfgen de estas diferencias, los conflictos de inte-
reses o de motivos se volverén secundarios. Lo importante es enfrentar el
conflicto. Se descubre entonces, que los adversarios no comparten un esque
ma comfin, que ne enfocan los mismos aspectos del ambiente. Por todo esto,
no ticnen un lenguaje comfin ni el deseo de comunicarse. En cambio, cuando
un diflogo comienza el conflicto ya casi esté resuelto.

La divisién laboral, la definicién de limitaciones y el ejerciclo de
la influencia y del poder representan, en conjunto, modos de enfrentar y
solucionar el conflicto que pueden observarse en la historia, as{ como en
la vida cotidiana. Por lo tanto, sefiala Moscovici {op.cit.), debemos val——
tear hacia teorfas que scn explicativas de la realidad socisl, y tomar los
estudios o experimentos como recursos temporales al esbozar una nueva imb-—

gen de la realidad. .

Moscovici nos recuerda que a menudo se olvida que, inicialmente, se
d16 un fuerte impulso al desarrollo de la psicologia social por la esperan
za de que contribuirfa a nuestra comprensibén de las condiciones que subya-—
cen al funcionamiento de la sociedad y a la construccién de una cultura.
El propbésito de la teoria era explicar los fendmenos sociales y culturales;
el propbsito prictico era usar los principios que se esperasba serfan descu
biertos para comprometersc en una critica de la organizacién social. Asf{,
se vib que el campo de la psicologia socinl inclufa el estudic de la vida

cotidisna y las relaciones entre los individuos y entre los grupos: asi co
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mo también de las ideologfas y de la creatividad intelectual, tanto en sus

formas individuales como colectivas.

Desde ésta perspectiva, la psicologia social parrecfa convertirse en
una ciencia verdaderamente social y polfitica. Sin embargo, estas ideas
pronto fueron olvidadas cuando nuestra ciencia se convirtié en una “cien—
cia de la conducta". Esta nueva orientacién desvié la base del argumento
de la sociedad hacia los fenbémenos individuales e inter—individuales. Este
cambio de terminologfa, reflejaba un cambio correspondiente en los valores
e intereses, los investigadores de las ciencias sociales restringieron sus
investigaciones en buscar paliativos para las disfunciones de la sociedad,
sin cuestionar sus instituciones o su pertinencia psicolégica, en presen-—
cia de las necesidades humanas. Esto estd intimamente ligado al tema del
estudio de la conducta; incluso se opina que contribuye a ia alienacibén y

burocratizacién de nuestra vida social.

Por otra parte, Lépez-Garriga (1983) sefiala que la psicologia social
ha sido responsable de convertir la accién social en "comportamiento so—-
cial”, aislando a los individuos e individualizando su participacién en la
sociedad. Hace referencia al papel significativo de los psicblogos y otros
profesionales en renglones importantes de la sociedad, como la persuacibn
comunicativa, la propaganda, el cambio de actitudes, la tortura psicolé-~—-
gica, los medios de comunicacién masiva y su creacién de imégenes para el
consumo, los usos de las técnicas educativas y la medicién psicométrica

en las escuelas y empresas.

As{, con este panorama, Moscoviel (1970) habla de tres psicologias so
clales:
1) TaxonSmica.- cuyo propSsito es determinar la naturaleza de las varia---
bles que podrfan explicar la conducta de un individuo enfrentado a un est£
mulo. Esta psicologfa ignora la naturaleza del sujeto y define lo "social"
como una propiedad de los objetos, cuyo esquema serfa asi:

SUJETO ¢—— OBJETO

El propbsito del estudio es el descubrimiento de como los estimulos
sociales influyen en los procesos de juicic, percepcién o la formacién de
actitudes, entre otros.
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2) Diferencial.- Su principio es invertir los términos de la relacibén en--

tre el sujeto y el objeto, y buscar en las caracteristicas del individuo
el origen de la conducta que se observa. Asi, el origen de la estimulacién
es de poca importancia; la principal preocupacién es clasificar a los indi
viduos por criterios de diferenciacién, que a menudo varfan de acuerdo con
la escuela de pensamiento a la que pertenezca el investigador, o la natura
leza del problema que esté estudiando. Su esquema se representa asfi:

SUJETO ——> OBJETO
Su propésito es averiguar como se comportan las diferentes categorias
de individuos cuando se enfrentan a un problema o a otra persona. Esto
tiende al establecimiento de una psicologfa diferencial de respuesta y a

una descripcién de la composicibn psicolbgica de los grupos sociales.

3) Sistemftica.- Su interés se centra en los fenémenos glocbales que resul-
tan de la interdependencia de varios sujetos en su relacibn con un ambien—
te comfin, fisico o social. Aqui, la relacién entre el sujeto y el objeto

eBtA mediada a través de la intervencibn de otro sujeto; ésta relacidn se
vuelve triangular y compleja, en la que cada uno de los términos estd to--

talmente determinado por los otros dos. El esquema es el siguiente:
ALTER

SUJETé‘——-—) OBJETO
En este caso, el interés se centra més directamente en los efectos es
pecificos que producen éstas rrelaciones, puesto que comprometen a todo el
individuo, las interacciones entre los individuos y su orientacién en el

ambiente.

Moscovici (op. cit.) sefiala, que es precisamente la psicologfia social
sistemfitica a la que se debe avocar la disciplina, ya que se intenta defi-
nir "lo social" como una interaccién entre dos sujetos y un objeto. El
trifingulo Sujeto {yo) ~ Alter {otro) - Objeto explicarfa y sistematizarfa
los procesos de interaccibn.

Sin embargo, hay que tomar en cuenta algunos aspectos fundamentales

de los fenSmenos sociales. La sociedad, por ejemplo, tiene su propia es---
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tructura, que no puede definirse en términos de las caracteristicas de los
individuos. Esta estructura esté determinada por los procesos de produc——-—
cidén y de consumo, por rituales, simbolos, instituciones, normes y\valores.
Es una organizacién que tiene una historia y sus propias leyes y fuerzas

dinémicas, que no pueden derivarse de las leyes de otros sistemas. Ademés,
hay que reconocer que, lo "social"™ existe principalmente en las propieda—

des intrinsecas de la sociedad humana.

Para Moscovici (1972), el objeto central de la pcicologfa social debe

ria ser el estudio de todo lo que pertenece a la ideologia y a la comunica

cibn desde el punto de vista de su estructura, su origen y su funcibn. Es-
to quiere decir, el estudio de los procesos culturales que son responSam--—
bles de la organizacién del conocimiento en una sociedad, del estableci-——
miento de relaciones inter-individunles en el contexto del ambiente social
y fisico, la formacién de movimientos sociales a través de los cuales los
hombres actlan e interactlan, para la codificacién de la conducta inter-in
dividual e inter-grupal, que crea una realidad social com@in, con gsus NOr——

mas y valores, cuyo origen habrd de buscarse en el contexto social.

Del mismo mode, deberfa ponersec més atencidén al lenguaje, y estudiar
1as funciones de intercambio del lenguaje y el origen social de sus carac—
teristicas. La cultura, sefiala Moscovici, se crea por y a través de la co-
municacién; y los principales organizadores de la comunicacidn reflejan
las relaciones sociales que estin implicitas en ellos. De igual forma, la
vida social es el fundamento comiin de la comunicacidn y la ideologfa. Una
tarea importante seria, estudiar como se afectan las relaciones entre el
individuo y la socledad. A este respecto seflala que:

"lina nueva aproximacion a la nedacidn entne ed individuo
y da avciedad tendrd que neconvcen doa fendmenoa bdsicos:
ed paimeno es que ed individuo no es un ente bioldgico,
4inu un paoducto sociad; y segundo, es que da avciedad no
es un ambiente adaptado para entrenar al individuo y nedu
cin sus incetidumbnes, aino un sistema de nelaciones en~—
e individuvs colectivus”. (Moscovied, 1972. p. 59/,

Se debe, ademis, insistir en la formacibdn de "sujetos sociales", sean

éstos , grupos o individuos, que adquieren su identidad a través de sus rg
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laciones con otros.

Para llegar a un nuevo nivel de comprensién de las relaciones entre
el hombre y la sociedad, se debe, sefiala Moscovici, relacionar este conoci
miento con los procesos de comunicacién y la influencia ejercida por las
ideologias. En este sentido, el conocimiento y el cambio constituyen dos
lineas de desarrollo que deben analizarse simulténeamente para permitirnos
comprender, as{ como también criticar, los aspectos importantes de la vida
social. Si se adopta este método como gufa de investigacién, se dejar& de
considerar a nuestro amblente como un medio "externo" inmutable y lo vere
mog, en cambio, como el fondo humanizado de las relaciones en que se com—-—
prometen losB hombres, y como una herramienta para estas relaciones (Mosco-
vici, 1972).

En suma, el campo de la psicologias social consiste en sujetos socia——
les, esto es, en grupos e individuos que crean su realidad social (que es,
de hrcho, su finica renlidad), se controlan el uno al otro y crean sus vin-
culos de solidaridad, asi como también sus diferencias. Las ideologfas son
sus productos, la comunicacién es su medio para intercambiar y consumir, y

el lenguaje es su uso corriente.

Dentro de &sta misma linea, L&pez~Garriga (1983) considera legftimo y
necesario, el estudio de la subjetividad. Presenta un plan de la psicolo—
gla sociai que tome las relaciones sociales como el nivel apropiado para
su anflisis, Emprende a &ste nivel, la tarea de examinar el carficter s0=-——
cialmente construfdo de la realidad y la ideclogia, y examina los modos de
incorporacién de &sta en las conciencias particulares y colectivas. Para
ella, al igual que Moscovici y Doise, el nivel de anfilisis de la psicolo--—
gia social debe situarse a un nivel ideoldgico, en las "relaciones socia-—
les", y no en el nivel de la “conducta social”, ya que las formas de inte-
gracibén del ser humanc en sociedad han ocurrido socialmente, colectivamen-—
te; de ahf gue, se deba entender el fenémeno individual en la medida que

expresa un fenSmeno colectivo, pero nunca separado de éste.

Con respecto al objeto de estudio de la psicologia social, establece
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que es el papel de los factores subjetivos en la convivencia social. Estos

factores subjetivos se refieren a:

"Todas das foamas de neflejo en la conciencia individual
y codectiva, de las condiciones objetivas de vida y tam-
bién las acciones ~tanto individual como colectivas- que
esioas neflejos provocan y deteaminan’. (Heebsch, 1973.
cit. en lépez~Garrniga, 1983. p. 710/.

Esto supone una exploracién de las vias de desarrollo de la concien--
cia y la comprensién de ésta como "producto y consecuencia del proceso
real de vida de los seres humanos". Entendiendo por porceso real de vida,
la produccidn y reproduccidén de la propia vida del ser humano y la de los

demfs, que a su vez aseguran el trabajo social.

Los elementos constitutivos, que se proponen, para ser estudiados por

la psicologfa social son, por un lado, la construccién social de la reali

d_ag, el proceso mediante el cual construfmos cognoscitivamente la realidad
social. La internalizacién de la realidad social en el individuo, se logra
a través de la mocializacién. Sobre &sto, son importantes las aportaciones
que Berger y Luckman (1967) han hecho al respecto, ellos ubican a la fami-
1ia, el estado, la religibn y la escuela como mecanismos de control y re—-—

produccién de la definicién social acordada.

Esta concepcién de la realidad socialmente construida, guarda estre--
cha relacién con el concepto de ideologia propuesto por Moascovici, y que

se refiere a:

“...modos compantidvos de entender las aealidades sociales,
de justificarn y promover actus gociales, interpretados co-
mo aeflejos y expresiones de das aelaciones sociales de do
minacidn y controd, y obserwvadas en las inatituciones a
través de las cuales e ejence el podea politico” (Moscovici,
1972. cit. en Lipez-Garniga, 1983. p. 716/,

Moscovici, propone las ideologias, la comunicacién y el lenguaje, co-
mo objeto de estudio de la psicologfa social, y agrega a estos, el estudio
de la conciencia, que consiste por un lado, de la captacién a nivel indivi
dual de la experiencia social y personal del ser humano y, por otro, de la

conciencia y accién de un grupo, sector o clase social. Otro serfia el estu
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dio de la interaccién personal, ya que la realidad social se confirma y re
crea en la interaccién personal cotidiana. La vida social cotidiana apare-
ce como importante en la medida que expresa los consensos y acuerdos socia
les en cuanto a la interpretacién de las reglas sociales, las institucio--
nes polf{ticas, la economfa y la religién, entre otras. De igual forma, la
vida cotidiana refleja las quiebras entre experiencia y conciencia, y las

manifestaciones de resistencia segfin pueden ser expresadas.

Finalmente, también menciona el estudio de la cultura, entendiéndola
como la forma particular de expresién de los simbolos y significados socia
les en un tiempo y espacio especificos. En este sentido, es importante exa
minar las formas en que la cultura forma y conforma la cotidianidad de la
vida.

De acuerdo con los elementos que propone Moscovici, el objeto de estu
dio de la psicologfa social seris, el estudio de la representaciones socia
les, esto es, las formas en que la gente, los individuos, los grupos y la
sociedad construyen y se explican la realidad en la que viven, la cultura

cotidiana.
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cAPITULO III



I1XI. REPRESENTACION SOCIAL.

En este punto, es importante mencionar, de manera general, los hechos
que dieron origen al estudic de la Representacibn Social; asi como sus
principales caracteristicas, elementos y formas de aproximacién para su eg

tudio, ya que es la base tebrica sobre la que se sustenta ésta tesis.

3.1 PERFIL HISTORICO DE LA REPRESENTACION SOCIAL.

Las representaciones sociales constituyen un nuevo enfoque en el ané-
1isis de los modos de conocimiento y el papel que juegan los procesos sim-
b6licos relacionados con la acciédn humana. Este nuevo campo de estudio ha
florecido, principalmente, entre los psicblogos sociales franceses, y es
precisemente con Serge Moscovici (1961), que se origina &sta nueva escuela
europea de investigacién psicosocial. Esta escuela contrasta con la escue-
la dominante estadunidense, que es mAs una psicologia social psicolégica,

y la otra una psicologfa social més sociolégica.

Este enfoque tiene sus antecedentes en la psicologfa colectiva de fi-
nales del siglo pasado y principios de é&ste. W. Wundt, como se mencionb en
el primer capitulo, fundé la psicologfa experimental y basd su anfilisis en
los contenidos de la conciencia mediante la introspeccibn; sin embargo, sa
bia que habia muchos fenémenos importantes de la mente humana que no po-——
dfan investigarse en el laboratorio, de ahf{ que pensara que la ciencia ex—

perimental que habia creado tenfa un alcance limitado.

Wundt pensaba que su ciencia experimental necesitaba ser complementa-
da con el estudio de la mente en sociedad, fuera del laboratorio; lo cuél,
s6lo podfa llevarse a cabo con métodos no experimentales. Este fué el tema
de su psicologia social o "Vilkerpsychologie”, que publics en 10 voldmenes
entre 1800 y 1920. Los fenfmenos mentales colectivos que fueron el tema de
estudio de su fodk paychodlogy, por ejemplo el lenguaje, los mitos, la reli
gién, la magia y los fenbmenos afines, no podian estudiarse mediante la in

trospeccidén. Todos ellos eran productos culturales que estaban fuera del
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conocimiento consclente de los individuos que los encarnan y transmiten.
Asf, tuvo que hacer una diferenciacién entre una psicologia de la mente in
dividual y una psicologia de la mente colectiva. En su folk paychodogie,
se ocupb de hacer inferencias acerca de la naturaleza de la "mente primiti
va" a partir de estudios de la estructura de las lenguas habladas por el
hombre. Consideré la mente humana como un producto natural que habfa surgi
do en el curso de la evolucién humana, el conocimiento de la mente humann

involucraba el estudio comparativo de la cultura.

As{ pues, a partir de ésta distincibén que hace, se di una escisién en
tre sus seguidores que decfan que si podian superarse las limitaciones
prescindiendo de la metodologfa. Esto es lo que hicieron los conductistas
en E.U., y la psicologfa dejé de 'eer entonces, una ciencia de la mente pa-

ra convertirse en una ciencis del comportamiento.

Por otro lado,George H. Mead basd su psicologia social en el Vilher——
poychologie de Wundt y desarrollé un modelo de autoconciencia del hombre,
que era en esencia social. Consideraba que la mente surgfa de la interac--—
eibn social, el "yo" surge de la interaccién dentro de una comunidad de -3

tros” que comparten una lengua y una cultura comunes. (en Farr, 1983).

Por su parte, Emile Durkheim convirtid la distincién de Wundt entre
peicologfa colectiva y psicologfa individual, en distincién entre sociolo-
gia y psicologfa. En su articulo "Repiésentations individuelles et repré——
sentations codlectives”, Durkheim (1898; cit. en Farr, 1983) acufié el tér—
mino de "representaciones colectivas' para designar con ello la especifici
dad del pensamiento social en relacidén al pensamiento individual, dado que
para &1, los fendmenos colectivos no podfan quedar reducidos a un nivel in
dividual. Por ejemplo, Blanco (1988) menciona que en "El Suicidio" {Durk--—
heim, 1928) se seflala c6mo una decisién tan personal, tan fntima y tan pri
vada, s6lo es posible entenderla en su justa medida atendiendo a razones
de orden exclusivamente social, y se insiste en que los hechos sociales no

pueden ser explicados en términos de la psicologfa individual.

Durkheim se opuso a la psicologia del individuo, y llegé a proyectar
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su propia forma de psicologfa social, pero lo hizo del lado socioldgico.
De la misma manera, la escuela contemporfinea francesa de investigacién en
peicologia social tiene orientacidn socioldgica y se opone a las formas de

psicologia cuya naturaleza es puramente individualista.

Varias décadas después, Moscovici publica “La psychanalyse: son image
et aon public” (1961), acerca de estudios realizados en los afios 50's 80--
bre las representaciones sociales del psicoanflisis en Francia, y donde re
toma el concepto establecido por Durkheim. Moscovici estaba interesado en
la forma en que toda una nueva teoria cientifica o politica se difundfa
dentro de una cultura particular, como se transformaba durante el proceso
y de qué manera alteraba la forma en que la gente se veia a sf misma y al
mundo en que vive. Le interesaba la forma en que los individuos o grupos
de individuos, en funcién de su situacién dentro de una sociedad y cultura
particulares, asimilaban lo que les era "extrafio" o que les llegaba de un
&mbito distinto al conocido. Se interesb en el pensamiento profanc y en

las epistemologias profanas.

De acuerdo con Farr (1983), Moscovici a tratado de dar cuerpo a la vi
8i6n de Tarde de la psicologfa social como el estudio comparativo de las
conversaciones, intereséindose en el contenido de lo que la gente dice en
cualquier lugar, acerca de las cosas que le afectan en todos los ambientes
donde se desenvielve. Se ocupa de la creatividad e innovacién, le interesa
también, la manera como, a lo largo del tiempo, los pensamientos e ideas
de un hombre llegan a influir sobre el pensamiento de la mayoria de los de
més, por ejemplo Freud y su teoria psicoanalftica. Del mismo modo, tiene
interés en el campo de las ideas, en las teorias cientfficas, en el poder

polfitico, entre otros.

Finalmente, cabe seflalar que la teorf{a de las representaciones socia-
les ha fdo conquistando poco a poce, un reconocimiento que la sitGa actua}
mente en un primer plano dentro de la psicologfa social europea, y no es

sol M. ici sino h los investigadores, que en los (iltimos a--

fios, se han avocado al estudio de las representaciones sociales en diferen

tes &mbitos de la sociedad.
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3.2 EL_CONCEPTO DE REPRESENTACION SOCIAL.

El concepto de representacién social, es un concepto hfbrido donde
confluyen nociones de origen socioldgico, tales como "cultura" o "ideolo——
gla" y nociones de procedencia psicolSgica, tales como "imAgen" o "pensa--
miento". De ahf que resulte una labor diffcil el tratar de concretar un
concepto que abarque todo lo que implican las representaciones sociales;
sin embargo, Ib&fiez (1988) aclara que:

"€l individuo es, de parte en parte, un objeto sociad,
inseparable de una sociedad que éstd, toda ella, en su
proplo aen. EL individuo se produce a base de ingre—-
dientes sociales y produce elementos dociales. Las ne-
presentaciones sociales no éstdn ni en la cabega de
dos individuos ni tampoco en algin lugan exiraindivi--
aual de la sociedad. Son un proceso que aesulta de la
natunaleza social del pensamiento” (p. 12].

Menciona que el concepto de representacibébn social, es un concepto ma—
ero que apunta hacia un cenjunto de fendmenos y de procesos, mAs que hacia
objetos claramente diferenclados o hacia mecanismos precisamente definidos.

Herzlich (197%5), sefiala que la representacién social, puesto que es

un proceso de construccién de 1o real, se refiere al estudio de los aspec-—

tos "implicitos" del ‘comportamiento colocando el acento sobre los procesos
simbbdlicos, el lenguaje y su papel en la definicién de la realidad social.
El estudio de los modos de conocimiento y de los procesos simbblicos en su
relacién con las conductas; pero también plantea de manera diferente, el
problema.de lés yinculos del campo psicolégico con el campo social. Para
los psicosociblogos el estudio de la representacién social, es el estudio
de una modalidad de conocimiento particular, que es expresidn especifica

de un pensamiento social.

Como modalidad de conocimiento, la representacién social implica en
principié. una actividad de reproduccién de las propiedades de un objeto
efectufindose a un nivel concreto, frecuentemente metafdrico y organizado
alrededor de una significacién central. Esta reproduccién no es el reflejo

de una realidad acabada, sino una construccid4n mental del objeto, concebi-
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do como no separable de la actividad simbdlica de un sujeto, solidaria e--

11la misma de su insercidén en el campo social.

Herzlich (op. cit.) hace la observacién de que, por un lado, algunos
sociblogos ubican a la representacién como determinada por una red de con-
diciones objetivas, sociales y econbémicas. Esta proposicién sefiala, es de-—
masiade general ya que no permite comprender la especificidad de la repre—
sentacién en relaciénn con otras producciones, igualmente sociales, como
la ciencia, el arte o la religibén. La representacidn no se confunde con u-—
na pura superestructura ideolfgica "atraves&ndo™ un sujeto social.e impo—-
niéndose a &1, y se admite mfs bien una 'reciprocidad de relaciones" entre
un grupo y su representacién social. Ademés seflala que, por el hecho mismo
de que la representacién es unc de los instrumentos gracias alv cual el in-
dividuo o el grupo, aprehende su entorno, uno de los niveles donde las es—
tructuras sociales le son accesibles, dicha representacién desempeila un pa

pel en la formacién de las comunicaciones y de las conductas sociales.

Por otro lado, para Jodelet (1986) la representacién social es una ma
nera de interpretar y de pensar nuestra realidad cotidiana, una forma de
conocimiento social. Lo social interviene de varias maneras, a través del
contexto concreto en que se sitGan los individuos y los grupos; a través
de la comunicacibn que se establece entre ellos; a través de los marcos de
aprehensién que proporciona su bagaje cultural; a través de los cbdigos,
valores e ideologfas relacionados con las posiciones y pertenencias socia-

les especificas.

As{ pues, la nocibn de representacién sociel nos sita en el punto
donde se intersectan lo psicolégico y lo social. Concierne a 1l manera co-
mo nosotros, sujetos sociales, aprehendemos los acontecimientos de la vida
diaria, las caracteristicas de nuestro medio ambiente, las informaciones
que en &1 circulan, las personas de nuestro entorno préximo o lejano, es
decir, al conocimiento del sentido comiin. Este conocimiento se construye a
partir de nuestras experiencias, pero también de las informaciones, conoci
mientos y modelos de pensamiento que recibimos y transmitimos a través de

la tradici6n, la educacidén y la comunicacién social. De éste modo, éste co
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nocimiento es un conocimiento socialmente elaborado y compartido. Intenta
dominar esencialmente nuestro entorno, comprender y explicar los hechos e
ideas que pueblan nuestro universo de vida o surgen en &l, actuar sobre y
con otras personas, situarnos respecto a ellas, responder a las preguntas
que nos plantea el mundo, saber que significan los descubrimientos de la

ciencia y el devenir histérico para nuestra vida. Se trata de un "conoci-
miento préctico” al dar sentido, dentro de un incesante movimiento social
a acontecimientos y actos que terminan por sernos habituales, &ste conoci-
miento forja las evidencias de nuestra realidad consensual, participa en

la construceién social de nuestra realidad.

A partir de lo anterior, Jodelet propone una definicién general de la

representacidn social:

"EL concepto de aepresentacidn social designa una Loama
de conocimiento especifico, el saben de sentido comiin,
cuyoas contenidos manifiestan la operacidn de procedos
genenativos y funcionales socialmente caractenizados.
&n este sentido mds ampliv, designa una forma de pensa~
méiente social.

Las nepresentaciones sociales conatituyen modalidades
de pensamiento pidcticos onientados hacia la comunica—-—
cidn, da comprensiin y el dominio del entoano social,
material e ideal. &n tanto que tales, presentan caracie
alsticas especiiices a nivel de organigacidn de dos con
tenidos, das operaciones mentales y la légica.

La caracterizacidn avcial de los contenidos o de los
procesos de nepresentacidn ha de referinse a das condi-
ciones y a los contertvs en los que surgen las aepresen
taciones, a das comunicaciones mediante las que circu--
dan y a das funciones a las que sirven dentro de da in-
Zenaccidn con ed mundo y doa demds”. (Jodelet. 7986.

p. 474).

Las definiciones anteriores nos ubican en lo que entenderemos por re-
presentacién sociml. Ademis de esto, es importante tomar en cuenta la in—-
Bistencia de Moscovici (1961, 1983, 1988) acerca del carfcter especifico,
la dimensibn irrgduc{ible, de las representaciones sociales; que para &1
constituyen una orgenizaciﬁn psicolégica, una forma de conocimiento gque es
especificé: de nuestra sociedad y que no es reductible a ninguna otra forma

de conocimienta.

46



De acuerdo con todo esto, las representaciones sociales deben gser g—-—
bordadas como el producto y el proceso de una elaboracién psicoldgica y so
cial de lo real. Moscovici considera que estas representaciones sociales

constituyen el eje central de estudio de la psicologia social.

3.3 LA FORMACION DE _LAS REPRESENTACIONES SOCIALES,

Ibhfiez (1988), menciona que las representaciones sociales se constitu
yen a partir de una serie de materiales de muy diversas procedencias. Gran
parte de estos materiales provienen del fondo cultural acumulado en la so-
ciedad a lo largo de su historia, éste fondo cultural comiin circ@ila a tra-
vés de toda la sociedad bajo la forma de creencias ampliamente compartidas,
de valores considerados como bésicos, y de referencias histéricas y cultuw
rales que conforman la memoria colectiva y hasta la identidad de la propia

sociedad.

Otras fuentes de determinacién de las representaciones sociales, pro-
vienen de la dinfimica propia de las representaciones sociales y de sus me-
canismos internos de formacién: la objetivacién y el anclaje. Una tercera
fuente serfa, la comunicacién social. IbAflez seflala, que es en los proce——
sos de comunicacidén social donde se origina principalmente la construccién
de las representaciones sociales. Se trata de la comunicacién interperso--—
nal, de las conversaciones en las cuales participa toda persona en su vida

cotidiena.

Las representaciones sociales se presentan bajo formas variadas. Jode
let (1986) las ubica como: .

"Imdgenes que condensan un conjunto de signiticados; siste
mas de nefenencias que nos peamiten inteapretar do que nos
sucede, e incluso, darn un sentido a lo inesperado; catego-
néas que sinven para clasificarn das cincunastancias, dos fe
nomenvs, y a doa individuos con quienes tenemos algo que
ver; teonias que pewmiten establecen hechos sobne ellos. Y
a menudo, cuando se des comprende dentro de la realidad
cuncreta de nuestra vida svocial, da4 representaciones 40--
ciales son todo eldo gunto" (p. 4721,
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Adembs de ésto, la representacibn social se define por un contenido:
informaciones, imégenes, opiniones, actitudes, etc. Este contenido se rela
ciona con un objeto: un trabajo a realizar, un acontecimiento econémico,
un personaje social, etc. Pero ademés, es la representacién socinl de un
sujeto (individuo, familia, grupo, clase, etc.} en relacién con otro suje-
to. Por lo tanto, toda representacibén social es, siempre, representacién
de algo y de slguien.

El acto de representacibn, sefiala Jodelet {op. cit.), es un acto de
pensamiento por medio del cull un sujeto se relaciona con un cbjeto. Repre
sentar es sustituir a, estar en lugar de. En este sentido, la representa--
cibén es el representante mental de algo: objeto, persona, acontecimiento,
idea, etc. Por é&sta razbn, la representacién estl emparentada con el sfm--
bolo y el signo.

En todos los casos, en la representacién tenemos el contenide mental
concreto de un acto de pensamiento que restituye simbflicamente algo ausen
te. La representacibn mental, social, conlleva el carécter de significante.
No solamente restituye de modo simbbdlico algo ausente, sino que puede Bus-—
tituir lo que esti presente. Siempre significa algo para alguien y hace
que aparezca algo de quien la fomula, su parte de interpretacibén. Debido a

ello, no es simple reproduccién, sino construccién y conlleva en la comuni
cacién una parte de autonomia y de creacibn individual o colectiva.

Moscovici seflala tres condiciones que afectan la formacién de una re-
presentacidén social. Dos e refieren a la accesibilidad misma del objeto,
a su significacién para el sujeto, individual o colectivo, que se expresa
con respecto a &l. La dispersibén de la informacién y desfase se dan siem--

pre entre la efectividad presente y la que gerfa necesaria para construir

el fundamento sblido del conocimiento. AdemAs, el grupc o el individuo es-
thn diversamente focalizados sobre ciertos objetos o ciertos problemas, va
ria su grado de interés. Se debe también, tener en cuenta la presibén a la
inferencia que existe en todo grupo social, las circunstancias y las rela-
ciones sociales exigen que el individuo o el grupo social sean capaces, en

cada instante, de actuar, de proporcionar una estimacién o de comunicar.
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El juego de las tres condiciones determine necesariamente la naturaleza de
la organizacién cognoscitiva que es una representacién social: esencialmen

te su estilo y sus cualidades formales.

Para Herzlich (1975), esto es m&s amplio puesto que dichas condicio—
nes son el reflejo de la situacién social en la cufl se forma la represen-
tacién, su grado de estructuracibn y hasta su existencia. A veces es a tra
vés del objeto de la representacién, por medio de &1, como se opera la dig
cusién de valores y concepciones fundamentales. Herzlich menciona que en
los diferentes casos de investigacibn abordados, la situacién de los dife-—
rentes grupos sociales no es idéntica. La representacibn que tienen de o--
troe grupos se forma con relacién a la suya. Dicha representacién da prue-
ba del impacto de la ideologia dominante o de las posibilidades de distan-
ciacién con respecto a ella. Constituye el esfuerzo para asimilar un razo-
namiento, compartir una experiencia extrafia o, por el contrario, para man-

tener una distancia y conservar la autonomia de la visién propia.

3.4 LA ESTRUCTURA DE LAS REPRESENTACIONES SQCIALES.

Moscovici seflala que existen tres ejes en torno a los cuales se eg=m—
tructuran los componentes de una representacién social: la actitud, la in-

formacién y el campo de representacidn.

1) La actitud se manifiesta como la disposicién més o menos favorable que
tiene una persona hacia el objeto de la representacibn, y expresa por lo

tanto la orientacién evaluativa en relacibn a ese objeto.

2) La informacibn remite & la suma de conocimentos posefdos a propésito de
un objeto social, a su cantidad y a su calidad. Esté estd en relacién con
los diversos grupos y clases sociales, y las personae que las integran,

las cuales disponen de medios de acceso a la informacién que son muy varia

bles segln los diversos objetos.

3) El campo de representacién, hace referencia a la ordenacién y a la je——
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rarquizacién de los elementos que configuran el contenido de la misma. En
este sgentido, el campo de representacién supone un minimo de informacidn
que integra en un nuevo nivel imaginativo y que, a cambio, contribuye a or
ganizar. El campo de representacidn, tanto como el nivel de informacién,
varia de un sujetc o de un grupo m otro, y aGn en el interior de un mismo
grupo, segGn criterios especificos. Log factores idcolégicos son preponde—

rantes en la estructuracién del campo de representacién.

Ahora bien, Moncovici puso de manifiesto dos procesos principales que
explican cémo lo social transforma un conocimiento en representacibn y cb~
mo esta representacién transforma lo social. Estos dos procesos, la OBJETI
VACION y el ANCLAJE, se refieren a la elaboracifn y al funcionamiento de
una representécién gocial, pues muestran la interdependencia entre la acti

vidad psicolégica y sus conocimientos sociales de cjercicilo.

A) En la OBJETIVACION es donde lon conocimientos relativos al objeto de u-

na representacifn se articulan con una caracterf{stica del pensamiento so—
cial, es decir, con la propiedad de concretizar lo abstracto, de materialf
zar la palabra; esto con la ayuda de la experiencia cotidiana. Jodelet (19
86}, menciona que para Moscovici "Objetivar es reabsorver un exceso de sig
nificados materializéndolos'. Poner en imfigenes las nociones abstractas,

dar una textura material a las ideas, hacer corresponder cosas con pala———

bras, dar cuerpo a esquemas conceptuzles.

En otras palabras, reproducir un concepto en una imfgen. La objetiva-
cién descansa en la produccién de simbolos, los cuales son esenciales para
la comunicacién social. De esta forma vemos que, una gran cantidad de pala
bras que se refieren a objetos especificos circulan en cada sociedad, y no
sotros tendemos siempre a darles un significado concreto; ligamos las pala
bras con algo, encontramos su equivalencia no verbal. Y asf{, cuando una i-
mégen es ligada a una palabra o idea, &sta se separa de la palabra y ad~—
quiere vida propia. Entonces, &sta imfgen pasa a ser aceptada como una rea
lidad, es decir, las imigenes se vuelven elementos de la realidad en lugar

de elementos del pensamiento.
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B) En el proceso de ANCLAJE se hace referencia al enraizamiento social de
la representacibén y de su objeto. Aqui la intervencién de lo social se tra
duce en el significado y utilidad que le son conferidos, lo cu&l implica
una integracibén cognitiva del objeto representado dentro del sistema de
pensamientos preexistentes, y las transformaciones derivadas de dicho sis~
tema, es decir, la insercién de un conocimiento formal dentro de un pensa-
miento ya constitufdo (Jodelet, 1986). El anclaje se refiere a la capta——-
cién del exterior, para lo cual se precisa de nuestra atencién para volver
1a parecida a alguna categorfia que se tiene ya estructurada en una red de
significantes, de tal manera que al anclar, se engancha un elementc que se
encuentra suelto en el espacio social y que lo distinguimos de otros, asig
néndole un lugar especial pero comfin a la categoria a la cual pertenece.
Resumiendo, anclar es:

1. Clasificar o nombrar algo, en donde ese “algo" se ubica en una catego--—
ria, asignindole un nombre familiar.

2. Categorizérlo. Esto implica que, cuando representamos algo y le asigna-
mos un nombre estamos, por consiguiente, déindole un valor (positivo o nega
tivo). Lo representado se ubica en una categoria dentro de una jerarquia
de valores.

3. Asignarle un prototipo. Al clasificar el objeto de representacién, le a

tribufmos un conjunto de conductas y de reglas implicitas en el consenso.

Asi, estos procesos articulan las tres funciones bésicas de la repre-
sentacidn: funcién cognitiva de integracién de la novedad, funcién de in--
terpretacién de la realidad y la funcién de orientacién de las conductas y

relaciones sociales (Jodelet, op. cit.).

De ésta manera, tanto la objetivacién como el anclaje, crean concep——
tos e imAgenes que son reproducidos en el mundo social; siendo tales imé~—
genes o ideas, provistas por la misma sociedad, construfdas necesariamente
en busca de lograr un orden dentro del contexto en que se desarrolla el su

jeto, de lograr un mundo coherente comin a é1.
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3.5 LA FUNCION DE LAS REPRESENTACIONES SOCTALES.

Como ya se menciond, las representaciones sociales no solo inciden en
la visién de la realidad social, sino también en su construccidn efectiva.
Adem&s, desempefian un papel importante en la comunicacién social; ya que,
como sefiala Ib&flez (1988), los intercambiocs verbales de la vida cotidiana
exigen que se compartan un mismo trasfondo de representaciones sociales

que les permitan a los demAs restablecer el significado de los mensajes.

También, como ya se ha seflalado, tienen por funcién la de integrar
las '"novedades" en el p iento social. En este sentido, la funcién de

las representaciones sociales es especialmente relevante en la transforma-

cién de los nuevos conocimientos cientificos en saberes del sentido comfin.

Otra de las funciones que menciona Ibifiez, es la conformacién de las
identidades personales y sociales, asi como la expresién y la configura--——
cién de los grupos. Estar con personas que ven el mundo tal y como lo ve--
mos no solo permite establecer unas relaciones més relajadas y satisfacto-
rias, sino que nus proporciona una cierta confianza en la validez de nues-~
tros criterios y en la bondad de nuestra forma de ser. También en ctuanto a
las relaciones inter-grupales, la imfigen que se forman los grupos acerca
de los demfis grupos orienta sin duda las relaciones que se establecen en——
tre ellos. Ademéis, la identidad de un grupo no puede definirse si no es

por su diferencia con otros grupos.

Las representaciones sociales producen los significados que la gente
necesita para comprender, actuar y orientarse en su medio social. En este
sentido, las representaciones sociales actlian de forma aniloga a las teorf
as cientificas. Son teorias del "sentido comin" que permiten describir,
clasificar y explicar los reflejos de las realidades cotidianas. (Moscovi-

ci y Hewstone, 1986).
Finalmente, las representaciones sociales también consisten en conse—

guir que las personas acepten la realidad social instituida, contribuyendo

a que el individuo se integre satisfactoriamente en la condicién social
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que corresponde a su posicidn. Al igual que las ideologf{as, aunque de for-
ma mucho mis concreta, las representaciones sociales contribuyen a la legi

timacién y a la fundacidn del orden social y/o al cambic y la innovacién.

3.6 FORMAS DE ANALISIS DE LAS REPRESENTACIONES SOCIALES.

Partiendo del hecho de que las representaciones sociales son, a la
vez, un producto y un proceso, vemos que cuando éstas integran las innova-
ciones, modificéndolas y viéndose modificadas por ellas, no estén actuando
como un producto "ya hecho", sino como un mecanismo que estl en construc--—
cién, n_la vez gue ejerce una actividad constructora, es decir, como un
proceso. As{, cuando las personas nos revelan cuales son Bus representacio
nes mediante sus producciones verbales, no estin efectuando la descripcifén
de lo que estd en su mente, sino que estfin construyendo activamente la im4
2en que se forman del cbjeto con el cual les confronta las preguntas del
investigador.

La forma de abordar el estudio de las representaciones sociales es
méAs bien cualiintiva mAs que cuantitativa. Schwartz y Jacobs (1984), sefia-
lan que la diferencia entre estas formas de investigacién se presentan en
términos de los sistemas de notacibén utilizados para describir el mundo,
Por un lado, los investigadores sociales (socibélogos, psicblogos sociales,
antropflogos, etc.) que utilizan una metodologia cuantitativa, se inclinan
mAs por asignar nimeros a las observaciones que realizan, producen datos
al contar y "medi_r" cosas. Por otro lado, los investigadores social.es que
utilizan una metodologfa cualitativa, informan principalmente de las obser
vaciones en el lenguaje natural. Y apuntan que:

"Eata aimple difenencia en la aplicacidn de sistemas de
notacidn coamresponde a grandes difenencias en cuanto a
valoaes, metas y procedimientos para nealizan investiga
cidn socioddgica”.lp. 211,

En este sentido, para estudiar las representaciones sociales, es im-~

porrtante desarrollar formas de obtener acceso al mundo de la vida de o-—-

tras personas, descubrir las actividades diarias, los motives y significa-
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dos, asf como las acciones y reacciones del "actor" en el contexto de su
vida diaria y las condiciones cbjetivas que los acompafian e influyen en e—
1los. Por el contrarioc, los métodos cuantitativos permiten una recoleccibén
de datos clara, rigurosa y confiable, y permiten someter a prueba hipbéte-—
sis empiricas en una forma l&gicamente consistente. Sin embargo, aquf el
sujeto no tiene incidencia alguna en la toma de decisiones relativas a lo

que deben ser estas descripciones de su mundo.

Los partidarios de un punto de vista més subjetivo, desean convertir
a la persona en el experto acerca de su propio mundo. En lugar de escoger
qué observar y describir meramente sobre la base de un interés puramente
cient{fico, se introduce un criterio nuevo: el querer saber lo que saben
los actores, ver lo que ellos ven, comprender lo que ellos comprenden. Co-
mo resultado, los datos intentan describir su vocabulario, sus formas de
ver, su sentido de lo que es importante y de lo que no lo es, etc. El obje
tivo que se plantea, es el acceso a los sentidos o "comprensién” como la

preocupacibén mis importante para esta forma de aproximacién.

En esta postura, la recopilacién de datos, la observacibn, la codifi-
cacién y la clasificacién, as{ como el desarrollo de teorfas, tiende a dar
se con simultaneidad y apoyarse mutuamente. Es un proceso con una estructu

ra general, con princlpios, fines y secciones de temas.

Moscovici en su investigacidn acerca de la representacién social del
psicoanflisis (1961), estudié las diferentes dinfmicas de la elaboracibén
social de una representacién, segln los intereses de los grupos que la pro
pagan {el partido comunista, le iglesia catbélica o la prensa}. Utilizé
cuestionarios estructurados y semiestructurados en varias muestras de po-—
blacién francesa, y realizé un andlisis de contenido de todos los artfcu--
los relacionados con el psicoanfilisis que aparecieron en periédicos, revig

tas y diarios, durante poco mis de un afio.
A partir de esto, otros investigadores han abordado el estudio de las
representaciones sociales en diferentes mbitos con técnicas similares. El

procedimiento clésico para acceder al contenide de una representacién, con
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slste en recopilar un material discursivo, cuya produccién puede ser, o
bien esponténea {conversaciones, entrevistas, libros, etc.), o bien induci
da por medioc de cuestionarios mis o menos estructurados. Las entrevistas
pueden hacerse en forma individual o en grupo. Schwartz y Jacobs (op.cit.)
mencionan que en la entrevista grupal, a medida que se hablan entre si,
los participantes pueden proporcionar una retroalimentacién detallada que
les permita descubrir puntos afines y experiencias comunes (retroalimenta-—
cibn que seria imposible que proporcionara el entrevistador). Esta estratg
gia de grupo resulta especialmente atractiva cuando be estudian personas
tales como estudiantes, secretarias, profesionales, etc., que pueden tener
formas individuales de tratar problemas comunes pero que nunca han hablado

acerca de esto entre ellos.

Este material discursivo es sometido a un Anélisis de Contenido que
proporciona una serie de indicadores que permiten reconstruir el contenido
de la representacibén social. Ademfs, el AnAlisis de Contenido también sec
ha utilizado para egtudiar la influencia de los medios de comunicacién so-
bre la socializacién. De #sta manera, se aborda tanto el universo privado,
el o los sujetos, como el universo pliblico, los medios masivos de comunica
cién,
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CAPITULO Iv



IV. PAPELES DE GENERO, MEDIOS MASIVOS DE COMUNICACION, ADOLESCENCIA
Y RELACION DE PAREJA.

En esta parte, para abordar el estudio de las relaciones de pareja en
los adolescentes y comprender la manera en como se concibe ésta, es necesa
rio tomar en cuenta aquellos factores que intervienen en su construccién
social; tales como, los papeles de género, la socializacibn y los medies
masivos de comunicacién, y las principales caracteristicas de la adolescen

cia. Para esto, se expondran de manera general cada uno de estos aspectos.

4.1 CATEGORIA DE GENERO: LO MASCULINO Y LO FEMENINO.

En nuestra sociedad se han establecido concepciones diferentes en
cuanto a lo que son, deben ser y como deben comportarse hombres y mujeres.
Estas diferencias se han generado a partir de las diferencias sexuales, es
to es, las caracteristicas anatémicas y blolégicas que caracterizan a hom—
bres y mujeres; lo cual, ha provocado el establecimiento de una serie de

desigualdades entre el hombre y la mujer.

La categoria de género es un planteamiento que explica cémo las dife-
rencias entre mujeres y hombres son las dieferencias de género.‘ més que de
sexo., La categori{a de género se entiende a partir de lo que defin;z Bleich~
mar (1885; cit. en Bustos, 1988} como:

"Los aspectos psicoldgicos, asvciales y culturales de da
femineidad y {a masculinidad, reservdindose sexo para -
dos componentes bivlogicus y anatémicos”. Ip. 716).

Robert Stoller (1968; cit. en Bustos, 1989}, psicblogo social, defi——
nié la categorfa de género en el sentido de construccién social de lo feme

nino y lo masculino. Esto es, que la masculinidad y la femineidqd no estén
relacionados directamente con el sexo; mfis bien sostiene, que por el senti
miento “soy nifia" o "soy niflo” se debe entender el niicleo de conciencia,

la autopercepcién de su identidad genérica, uficleo esencialmente inaltera-
ble que debe distinguirse de la creencia que se relaciona, pero es diferen
te de "soy masculino” o "soy femenina®, éste es un desarrollo mAs sutil y

mas complicado, que no se consolida hasta que el nifio(a) comprende cabal-—
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mente la forma en que sus padres y demAs personas que le rodean, desean
verlo{a) expresar su masculinidad/femineidad, esto es, cémo debe comportar
se para corresponder con la idea que ellos tienen de lo que es un nifio o

una nifia.

Esta distincién de género se basa en las normas sociales y de compor-
tamiento que dan lugar a cierta previsibilidad en cuanto a la manera de
ser y de comportarse de cada persona, ya que de acuerdo al lugar que se o-
cupa dentro de la sociedad, se desempefian ciertos papeles, los cuales es—
thn delimitades por normas que sefialan lo que debe y lo que no debe hacer-
se, lo que puede y no puede esperarse de cada uno. Es decir, tanto las mu-
Jeres como los hombres manifiestan emociones, temperamentos, conductas, ac
titudes y pensamientos identificados, “por una cultura, como femeninos o
masculinos. Estos rasgos aprendidos es a lo que se refiere el género; es
decir, el‘sexo es un término biolépico y el géneroc es un término psicold—
glco y cultural. En este sentido, el ser hombre o mujer es algo que depen—
de tanto del tipo de 6rganos genitales que se poseen como de la vestimenta,
los gestos, el trabajo, les relaciones sociales y la personalidad.

Bleichmar (op.cit.), menciona que la manera como las personas apren——

den el género comprcnd_c:

A) Atribucién o asignacifn y rotulacién del género: sc basa en el sexo;
por ejemplo, de acuerdo a los genitales que presenta un recién nacido, se
le llama "niflo” o '"nifia" y a partir de este dato, se empieza a fomentar y
reforzar los estereotipos de la masculinidad o la feminidad. De acuerdo
con las pautas culturales de la sociedad, los padres y demfis familiares

crean espectativas acerca de esa nueva persona.

B} La identidad de género: es el esquema ideoafectivo més primitive, con——

sciente e inconsciente de la pertenencia a un sexo y no al otro. Se adquie
re entrelos 2 y los 3 afios de edad, cuando el infante aprende el lenguaje.
A partir de dicha identidad, el infante estructura su experiencia vital en
términos del género al que pertenece, manifiesta sentimientos y actitudes

de "nifie" o "nifia".



C) El rol de género: se refiere al conjunto de prescripciones y proscrip--
ciones para una conducta dada, las espectativas acerca de cuales son los
comportamientos apropiados para una persona que sostiene una posicién par-

ticular dentro de un contexto dado.

Asi, dentro de nuestra sociedad, en los hombres predomina la masculi-
nidad y en las mujeres la femineidad (1). Lo masculino se entiende como
ser fuerte, duro, serio, frio, etc. Lo femenino en cambio, es lo maternal,
lo doméstico. En términos de género, lo phblico corresponde a los hombres

¥ lo privado a las mujeres.

A partir de ésta dicotomia masculino-femenino, se han creadc una se~—-
rie de estereotipos para estas dos categorias. Bustos (1988), mencipna que
a las mujeres se les han asignado los papeles de esposa-madre-ama de casa
y circunscribiéndolas al &mbito del hogar; en tanto que a los hombres se
les asignan funciones y actividades que se ubican dentro del &mbito pGbli-
co, es el que trabaja, el que sostiene a la esposa y la familia. Ademhs de
ésto, Bustos (1986) tombién menciona que aunado a los papeles psicosexua--
les que se han asignado a las mujeres, también se han eatablecido caracte-
risticas de personalidad correspondientes a la mujer, tales como: dependen

cia, docilidad, pasividad, escaso sentido de responsabilidad, etc. (2)}.

Sin embargo, es importante sefialar que no sclamente las mujeres apren
den loe papeles impuestos por la sociedad. También los hombres aprenden
ciertos papeles y rasgos de personalidad que se establecen como deseables
sociaslmente, tales como: independiente, seguro de sf mismo, racional, ana-

litico, valiente, audaz, de mundo, etc.

Todas estas caracteristicas se van aprendiendo desde la infancia a
través de las diferentes instancies de socializacién (la familia, la escug

la, la iglesia, los medios masivos de comunicacién), los cuales repercuten

{1) Un trabajo acerca de &sto puede consultarse en Diaz-loving, Diaz-Gue-—
rrero, Helmreich y Spence (1981)

{2) Un estudio mAs extenso acerca ue la subjetividad femenina se encuentra
en Flores (1989).
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en la manera como los hombres y las mujeres se asumen (autoestima, identi—

dad, autoconcepto).

Algunos estudios que se han realizado acerca del género son, por ejem
plo los trabajos de Lara (1988 y 1989), donde aborda el estudic de los pa-
peles masculinos y femeninos en parejas; Bedolla, Bustos, Flores y Garcia
(1989) que realizan una compilacidén de diferentes estudios de género que
ee han llevado a cabo en Mé&xico; Duveen y Lloyd (1989) que hacen un estu——
dioc acerca del impacto que tiene la escuela en el desarrollo de las identi
dades sociales de género. Este Giltimo trabajo resulta interesante ya que

se aborda desde la perspectiva de las representaciones sociamles.

Duveen y Lloyd, retoman las ideas de Moscovici y mencionan que, debi-
do a que las representaciones gociamles son productos colectivos, é&stas
existen desde antes del nacimiento de un nifio. Asf{, el nifio debe conseguir
acceder a estas representaciones colectivamente establecidas. Esto es, las
representaciones sociales son internalizadas por los individuos en el cur~
80 de su desarrollo. Los autores establecen que cuando lae representacio--
nes sociales son internalizadas por el individuo, éate consigue el acceso
a la idantidadvsocial., la cufl le permite pituarse en relacién al grupo so
cial y participar en la vida social. En este sentido, las categorfas socia
les de masculino y femenino han sido elaboradas como representaciocnes so——
ciales de género, las cunles se van adquiriendo a través de la socializa—
cibn. Mencionan que la escuela como institucién social, es un medio de so-

cializacién de diversas representaciones.

Finalmente, Duveen y Lloyd mencionan que el pertenecer a ciertas cate
gorfas sociales es una parte inseparable de la vida social. Uno no puede
ger s86lo un ser humano, uno es también jovén o viejo, masculino o femenino,
etc. Estas categorifas proveen una ubicacién social para los sujetos indivi
duales, las cuales son uno de los prerrequisitos més bhsicos para la parti
cipacibén en la vida social. El ser una persona implica ser hombre o mujer.
Las identidades sociales de género son siempre un elemento activo en la vi

da cotidiana,
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4,2 MEDIOS MASIVOS DE COMUNICACION.

Como ae menciond en el apartado anterior, la diferenciacién de funcio
nes o papeles entre hombres y mujeres, ocurre desde el instante mismo del
nacimiento a través de diversas instancias de socializacibn o aparatos i~
deolégicos del estado, tales como: la familia, leo escuela, la religibn y
los medios masivos de comunicacién (MMC). Estos, menciona Bustos (1988),
son en su conjunto, los encargedos de conformar, transmitir, mantener y
perpetuar valores, normes, creencies, actitudes y en fin, formas de pensa-
miento que determinan la manera de actuar de la gente, acorde con un siste
ma social determinado que obedece e una ideologfa dominante.

Dentro de estoes agentes socializadores, se ha destacado el papel que
tienen los MMC (T.V., radio, revistas, peribdicos, fotonovelams, video, ci-
ne, etc.), ya gue 8i bilen la familia es la primera instancia de socializa-
cién, los MMC han adquirido, en las filtimas décadas, una importancia funda
mental.

Lo que le otorga importancia a los MMC son las caracter{sticas pro---
pias que presentan, ya que como Be menciona en CONAPO (1986), pueden lle—
gar a todos los estratos socioeconbmicos, a todas las regiones, a todos
losa niveles de I;réparacién ¥ a todas las edades; plantean modelos de home
bre y de mujer de acuerdo & estratos socioecondmicos y culturales predefi-
nidos; enajenan a los individuoi al no permitirles el difilogo con 51’ medio
© interlocutor; colorean la realidad al presentarle a través de un filtro;
reiteran mensajes que van dejando huella en el individuo; sancionan condug
tas; presentan situaciones ideales de relaciones sociales, relaciones de
pareja, la ternura, el dinero, el estatus, el poder, etc.; son un instru—
mento creativo e innovador. Sin embargo, cada uno tiene sus caracterfsti—-—

cas propias.

A diferencia de la familia y 1la educacibén formal, los MMC ejercen una
influencia constante a lo lergo de la vida del individuo, aunque muchas ve
ces no se perciba as{ (no hay conciencia de ello)}, ya que ocurre en el te-

rreno de una "dominacién pacifica® (Bustos, 1988). Muestran los estereoti-
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pos y una serie de caracteristicas y cumlidades definidas como femeninas o
masculinas. El contenido de estos medios debe ser compatible con el conjun
to del contexto sociocultural, a fin de que sea comprensible y descable
por un pblico suficientemente amplio como para que el medio consiga sus
objetives.

Piceini (19B9), menciona que los medios de comunicacién son tecnolo——
glas complejas y heterogéneas que instauran, cada cual con modalidades es—
pecificas, sistemas de comunicacién a distancia y redes de intercambio sim
bélico. Sefiala que son diferentes los simbolos y los lenguajes, asi como
el vinculo que cada medio establece en relacién a pus destinatarios. Sin
embargo, se da una acumulacidn, superposicibn e imbricacién de mensajes,
lo que permite fundamentar la ilusién de los medios como una totalidad or-
ghnica en la que cada elemento parece estar regido por la ley de las equi~-
valencias. Estos mensajes son un universo cultural que se fragmenta en in-
finidad de partfculas que se diseminan en pantellas, carteles, especticu--
los masivos, exposiciones plfisticas, revistas, misica, etc., y que "al ser
entregados a la mirada, a2 la contemplacién, es la mirada de los otros la

que puede mtribuirles un sentido a los sentidos flotantes".

El efecto que producen los simbolos descansa en la cultura y las cre—
enciag preexistentes que las sustentan. Los individuos reconocen la autori
dad plena de una palabra o de una imfigen sustentadas por la evidencia de

un archivo cultural comfin, son cédigos compartidos por una comunidad.
=

En cuanto a los estudios realizados acerca de los MNC, varias investi
gaciones giran en torno a la influencia de la televisién. Al respecto, Ca-
reaga (1976) menciona que:

"Hoy ya nadie puede negar el puder abavluto que {iene la
television para creen no avlamenie modedos de conducta,
aino hasta idevlogias y visiones deld mundo”. (p. 1931,

Bustos (1989) y Raisbaun (1986) abordaron especificamente el campo de
las telenovelas y su influencia en la formacidn de los estereotipos. Rais-—
baun menciona que en la sociedad se crean simbolos que corresponden a una

serie de valores, opiniones, conocimientos y experiencias compartidas, y
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que los MMC son los encargados de difundir estos sfmbolos.

Por otro lado, Jufirez y Olvera (1981) abordan el proceso de identifi-
cacién en la mujer adolescente y su relacién con los programag de televie—
8ibn. Hacen referencia a la importancia del proceso de identidad como uno
de los mis importantes durante la adolescencia: el deseo de llegar a saber
quién es uno mismo, cuAles son sus valores, que es lo que desean llegar a
ser en la vida y lo que pueden obtener de ella. Mencionan que los adoles—-
céhféé én éste peribdb'se sobreidentifican, muchas veces, con dirigentes
debgiupo. campeones de deportes, héroes de la pantalla, etc., y que los
personajes se comportan, piensan y tienen una visifn del mundo de acuerdo
a las normas morales, actitudes, sistemas de valores, etc. que gocialmente

son aceptados.

Otros estudios son, el de Casian (1983) acerca de la representacién
publicitaria de 168 roles sexuales; Camarinha (1984) scbre la evaluacién
de roles en los anuncios de revistas; Roca (1986) acerca de la cosifica—-—-
cién de la imAgen femenina en los anuncios publicitarios de la televisién

puertorriquefia.

Ademis de la televisibn, otro de los medios importantes es la radio y
la mﬁsiéé"qué se traﬁﬁmite, }a que también forman parte de la vida social
y de la vida cotidiana, Algunas de sus caracteristicas son, que incita a
la imaginacién de quién la escucha, pues no requiere de la vista; llega a
los rincones mAs apartados del pals; y puede emitir mis facilmente mensa——

jes regionales y locales.

Mattelart (1982) hizo un anflisis acerca de lo que denominé como la
"industria de la cancién", ya que ésta asumid un caracter comercial y en--
tré de lleno en el sistema econémico y social, donde los cantantes alcan—-
zan la categorfa de valores de consumo., Menciona cuatro sectores donde se
observa la relacién de la cancién con el &mbito de la manipulacién comer——
cial: o o
1. La prensa; ha creado todo un mundo para cultivar el mito del fdolo, se

ocupa de mantener al "Fan" al tantc del menor incidente, de la mfs pequefia
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anécdota de tipo sentimental o profesional, verificada o inventada, mensa-
Jes intrascendentes por excelencia de las revistas dedicadas a informar so
bre emisiones de radio y t.v., y sostenidas en realidad por una plétora de
noticias acerca del &mbito de los fdolos de la cancién.

2. La radio, la televisién y el cine: los programas o especticulos musica-
les, las telenovelas y radionovelas-son, de hecho, los que m&s se escuchan
y Be ven, y. los que méa gustan. Sean en la radio, la t.v. o el cine, se a-
provecha al cantante al méximo, no solamente en grabaciones, sino también

en entrevistas, reportajes y filmes que publicitan al artista y la cancién.

3. La moda: la industria del vestido se insertd, sin tardanza, en la de la
cancién, para asegurarse mejor la clientela juvenil de los "“Fans clubs".
Un cantante publicita una moda por el s&lo hecho de llevarla. Del mismo mo
do, los ritmos son exportados, son moda. Integran un circuito comercial,
el del b do en la dad, la decadencia del ritmo que ya ge ven

dié bastante para favorecer el apogeo del nuevo valor que va a permitir re
hacer las existencias de discos, renovar los programas, etc., en una pala-

bra, que "seri noticia" y, por lo tanto, serd negocio.

4, E1 Gltimo lugar donde se puede sorprender a la cancién en su vincula—-—-
cién con el circuito comercial es el de los lugares de reunidn, donde el
espectéculo es de orden ritmico y musical, por ejemplo los bares, las dis-

cos, etc.

Mattelart considera que no es aventurado decir que todos los caracte-—
res de la cancién de moda estén dominados y resumidos en uno: la estandari
zacibn, "ritmos estandarizados-evasibén estandarizada-expresidén colectiva
estandarizada". Las canciones se fabrican en cadena a partir de moldes
bien definidos, que son por lo demis poco numerosos. La sustancia sinb6li-
ca no varia sino en una proporcidén muy débil. Por lo general, demuestra u-

na relacién fija entre un repertorio de imégenes y un repertoric de signi-

ficados amorosos. La r ién de la latura de los rasgos simbdli-—
cos es muy limitada. Se confiere personalidad a una cancidén merced a arti-

ficios de orquestacién, a efectos de puesta en escena, a clerta técnica
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personal que la mayoria de los cantantes llegan a adquirir. Pero todos es-
tos efectos estdn pueatos al servicio de la trivialidad esténdar.

Adenmfs de lo que menciona Mattelart, las canciones reproducen los es—
tereotipos masculinos y femeninos. En las canciones se caracteriza a la mu
Jer como ingrata, pérfida, romlntica, insoluta; como sentimental, tierna,
dulce, inalcanzable; como la que vende carc su amor, o la que seduce al
hombre a un amor prohibido. Al hombre se le caracteriza como borracho, pa—
rrandero y jugador; sigue siendo el rey, el amante o el conquistador. To—
dos estos mensajes presentan modelos de hombre y mujer, de pareja, de fami
1ia, de hijos, de comunidades. Algunos presentan modelos que se dan en la
realidad, otros refuerzan algunas conductas que parten de ella y otros pre

sentan modelos ajenos a lo que se vive en México.

AsS pues, al igual que 1la televipibn:

"ta aadio no ha de considerarse como un simple aparato

transmison, sino como un medio para crear segin sus pro
pias deyes un mundo aciistico de la nealidad”. (Arnheim,
1980. cit. en Cuniel, 1989./.

De acuerdo con lo que se ha sefialado, las canciones populares que se
difunden por todos los medios, principalmente la radio, y los cantantes
que las interpretan constituyen un medio de formacién de representaéiones
socinles, de formas de concebir ¢l mundo que nos rodea que se manifiesta
en la cotidianidad de las acciones de los individuos, y mAs especi{ficamen-

te en los adolescentes.

En relacién a la influencia que los MMC tienen sobre los adolescentes,
Lépez Narvéez (1981) sefiala que es improbable que ningﬁn.vjéven se escape,
no padezca o disfrute la exposicién diaria, por horas a k:ualesquista de
los MMC. Con respecto a la radiodifusién, menciona que ésta es universsal,

intimista, de percepcibn permanente. Los recursos de tocadiscos, gx-aﬁado—

ras y las conglomeraciones {vecindades, depart multifumiliaraﬁ. ‘el
uso de aparatos de gran salida) conlleva la inevitabilidad de que ‘los jbve
nes, voluntaria e involuntariamente, pasen la mayor parte del dia sujetos

a los estimulos auditivos musicales.
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Ademés de los anteriores, también deben mencionarse los camibnes,
tiendas, oficinas, escuelas, etc., donde también se escucha la mésica, y
desde luego, el auge que han tenido los "walkman".

Por otro lade, Lépez Narvéez menciona que, la ideologfa que se filtra
a través de los medios es la tesis del individualismo en primer lugar. La
creencia de un destino individual, no social, la sobrevaloracién o confu—-—
8i6n deliberadas de que la "libertad" es propia y para sf, sin correspon--
dencia con le comunidad, éste se sefiala y significa en los "héroes", "gala
nes" o "seductoras", "triunfadores", todos ellos como productc de la sola

iniciativa personal.

Finalmente agrega que, en principio es certera la idea de que los me-~
dios son reforzadores y sostenedores de los sistemas que los propician y
en los cuales operan. Sin embargo, toda ideologfis es dinémica y producto
de la lucha social; asfi, la insistencia por ejemplo, en el matrimonio, en
la familia, en la sociedad, en el individualismo, se deriva del hecho de
que se piensan y actian, de que son pensables y también susceptibles de

ser impuestos, otros modos y valores.

4.3 ADOLESCENCIA Y RELACION DE PAREJA.

La adolescencia como sujeto de estudio ha sido abordada por muchos y
muy diversos autores e investigaderes, y desde diferentes perspectivas. De
entrada, se reconoce que el término adolescente tiene una lerga historia
que se remonta al latin "adolescere”, que significa "crecer hacia" o "cre-

cer" {ad- hacia, olescere~ crecer o ser alimentado).

Horrocks (1986), menciona que la adolescencia comienza por consenso
social, aunque se dispone de un criterio biolbégico més preciso. Sobre todo
los que se refieren a los cambjos fisicos. La adolescencia finaliza alrede
dor de los 20 afios, cuando el individuo alcanze su madurez emocional y so-
cial, y cuando ha cumplido con la experiencia, capacidad y voluntad reque-

rida para escoger entre una amplia gams de actividades y asumir el papel
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de adulto, segfin la definicidén de adulto que Se tenga y la cultura donde

se viva.

Grinder (1984), menciona que la adolescencia es un periode en el que
los individuos empiezan a afirmarse como seres humanos distintos entre si.
Sus fronteras se fijan entre el inicio y la terminacién del cambio fisico

acelerado, desde los 11 o 12 afios hasta los 17 o 18.

Para Coleman (1985}, es un estadio del desarrollo complejo y contra—
dictorio, "aquel estadio del ciclo vital que comienza en la pubertad y con
cluye cuando el individuo aslcanza la madurez" (p. 15). Abarca desde los 12

a los 18 aflos.

Hurlock (1987), seflala que la adolescencia es un perfodo de trangi———
cién en la cual el individuo pasa fisica y psicolbgicamente desde la condi
cién de nifio a la de adulto. Se inicia cuando el individuo accede a la ma-
durez sexual y culmina cuando se independiza legalmente de la autoridad de
los adultos. Como promedio, la adolescencia se extiende desde los 13 a los
18 afios en la mujer y desde los 14 a los 18 aflos en los varones.

Para Muuss (1982), sociolbgicemente la adolescencia también es un pe-
ricdo de transicidén que media entre la nifiez dependiente y la edad adulta
autdnoma; y que psicolégicamente es una “situacién marginal" en la cual
han de realizarse nuevas adaptaciones, aquellas que dentro de una sociedad
dada, distinguen la conducta infantil del comportamiento adulto. Cronol6g1
camente, comprende desde los 12 o 13 aflos hasta los primeros de la tercera
década, con grandes variaciones individuales y culturales. Tiende & ini-—
ciarse antes en las nifias que en los varones. Para establecer el limite su
perior de la dolescencia, se parte de ciertos hechos sociales observables,
tales como la independencia econdmica, el trabajo exitoso y el casamiento.

Pero &sto no indica iamente, 1. pend ia y madurez psicolégica.
Ademfis, la significacién psicolégica e inclusc sociolégica de éstos hechos .

difiere seglin el ambiente socio-cultural.
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Erikson {1974), seflala que la principal actividad durante la adoles—-
cencia es el logro de la identidad. Esta integracién del ego, se desarro--
1la a partir de la experiencia social y de la aceptacidn de los papeles 80
ciales. Hay una tendencle a sobreidentificarse con lo de su misma edad y
con figuras ideales. El enamorarse se convierte en un medio de proyectar
la propia identidad difusa del ego sobre otra persona. Erikson se refiere
a los jbévenes como la "inquietud contemporénea”. Menciona que la adolescen
cila siempre ha sido vista como una etapa intermedia entre un sentido alter
nativemente:vigorizante y desconcertante de un pasado definido en extremo
nue debe ser abandonado y de un futuro afin por identificar, y con el cual
identificarse. La adoleacencia parece cumplir la funcién de confiar a la
persona en crecimiento, los logros posibles y los ideales comprensibles

de una civilizacién en existercia o en desarrollo.

En CONAPO (1986), se menciona que el adolescente es un ser humano com
pleto con caracteristicas propias. Al salir de la nifiez y al enfrentarse
de manera directa con la sociedad, se encuentra muchs veces con que debe a
daptarse a los requerimientos del sistema socioeconémico: la sociedad le
exige que sea responsable, productivo y que se prepare para la vida adulta.
Sin embargo, no le ofrece ni un status, ni un rol bien definido; por una
parte se le sigue tratando como nifio ¥y por otra se le demanda que se com—
porte como adulto; en ocasiones se le¢ pide dependencis, mientras que en o-
tras se le recrimina por falta de autonomia. Casi todas las actividades a-
dultas le son vedadas, no obstante al mismo tiempo, se espera de &1 la res

P ilidad y el ‘d fio de una persona mayor.

En la bfisqueda de su identidad e idependencia, los adolescentes lle——
gan a rebelarse ante -situaciones confusas, arbitrarias y que lo oprimen so
cialmente, pero se siente atrapado por el sistema social. Inventa por tan-
to sistemas y teorfas que, desde su punto de vista serén redentores del
mundo. Esto da origen a una ideologis propia de los adolescentes, la cual
condiciona su comportamiento y les da caracteristicas distintas a las del
resto de las personas; por ello es que, se habla de una subcultura de la

adolescencia. (Brukner, 1975; cit. en CONAPO, 1986).
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Como se puede observar, la mayoria de los autores antes mencionados,
hacen referencia al papel de género que dever&n asumir los adolescentes
dentro de la sociedad. Hurlock (1987) habla de las "tareas evolutivas", es
decir, las expectativas que tiene la sociedad acerca de las pautas de com~
portamiento de los adolescentes:

a) Establecer relaciones nuevas y més duraderas con personas de ambos
sexo.
b) Cumplir un rol social masculino o femenino.

c) Aceptar la propia constitucibén fisica y emplear el cuerpo de manera ade

cuada.

d) Al la independ ia emocional respecto de los padres y otros adul
tos. .

e) Convencerse del valor de la indep ia émica.

) Elegir una ocupacidén y prepararse para ella,

g) Prepararse para el matrimonioc y la vida familiar.

h) Desarrollar aptitudes y conceptos intelectuales necesarios para el ejer
cicio de los derechos civicos.

i) Desear y lograr una conducta sccialmente responsable.

J) Procurarse un conjunto de valores y un sistema &tico como guia para el

comportamiento.

Como puede notarse, éstas expectativas hacen referencia a los estereg
tipos de deseabilidad sociml que se establecen para los adolescentes sin
tomar en cuenta lo que ellos piensan ni las expectativas propias que tie——
nen en todos los &mbitos de su vida personal, y especificamente en lc que

se refiere a lac relaciocnes de pareja.

Las relaciones de pareja son una de las demandas y espectativas socia
les mis importantes dentro de la sociedad. Despubs de los lazos familiares
establecidos y les relaciones amistosas, la relacién de pareja es el ini——
cio y el paso previo a un tipo de relacidén mhs permanente que es esperado
por la sociedad y aplicable a todos los miembros de ella, el matrimonio.

Las primeras relaciones de este tipo, le van dando al sujeto la expe-

riencia necesaria para estoblecerse de manera mis formal en el matrimonio.

69



Estas primeras experiencias comienzan a darse, por lo general, desde la a-
dolescencia y los j6venes deben ir aprendiendo este nuevo tipo de relacién.

Ormezzano (1974}, define la pareja como una relacidén privilegiada en-
tre dos seres, relacién dificil de precisar en su forma y contenido. Sefia~
la que la gente suele decir simplemente que para hacer buena pareja basta
con entenderse; sin embargo, &ste mundo de valores no es una cultura exte-
rior a la vida de la pareja, sino que interfiere directamente en ella cuan

do se trata de darle sentido.

Para Thibault (1972), la pareja es la base de toda sociedad, pero si
bien constituye el fundamento de la sociedad, ésta actila también sobre e~-
lla. Menciona que la pareja es un simbolo. Y en términos concretos, no hay
8ino parejas, una multitud de parejas particulares. La pareja no es una no
cién fija, inmutable, una realidad prefabricada seglin un esquema vélido pa
ra todas las &pocas. Esté en evolucibédn continua con el tiempo. La relativ&
dad de la nocién de pareja aparece en cuanto se considera la variedad de
formas en que se concibe segiin las civilizaciones y seglin loa grupos sacip
l6gicos en el interior de una misma civilizacién (medio rural, urbano,
etc.). La pareja no se forma, en todas las épocas de la historia, por las
mismas motivaciones: unas veces se basa en afinidades personales, otras es
t&4 en funcién de exigencias culturales, familia, patrimonio, trabajo, etc.

La pareju de hoy, emerge de la pareja de ayer y prepara la pareja de mafia
na. Para poder situarse hoy, debe & la vez replantearse el pasado y prever

el porvenir.

Con respecto a los trabajos realizados en el Ambito de la pareja, Ri-
vera, Dfaz-Loving y Flores (1986) hicieron una investigacién acerca de la
percepcidén que se tiene de la pareja y los factores que intervienen en la
atraceidn interpersonal; Diaz-Loving (1990) estudié la configuraciédn de
los factores que integran la relacién de pareja; Diaz-Loving, Andrade, Mu-
fifz y Camacho (1986) estudiaron la percepcién de la pareja en la interac——
cidn; ctros estudios se refieren al significado que tiene el amor, las re-
laciones sexuales, el noviazgo el matrimonio, los celos y los conflictos

en la pareja (Brehm, 1985; Dfiaz-Loving, Canales y Gamboa, 1988a y 1988b).
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Un dato importante es lo que menciona T. de Barbieri (1984) en el sentido
de que el matrimonio y la maternidad se consideran més centrales en la vi-
da de la mujer. Los conflictos familiares, maritales y romanticos constitu
yen el 35% de los problemas de las mujeres y s6lo el 18% de los de los hom

bres.

Con lo que se ha mencionado hasta aqui, podria pensarse a pesar de to
do, que en nuestra sociedad se d& por hecho la libertad y la plena respon-
sabilidad de los individuos en la eleccibén de la pareja; sin embarge, lo
menos notorio en la eleccidén de pareja es precisamente la libertad de los
individuos. Ya que en un buen porcentaje de los casos, se ven presionados
a formar pareja muchas veces por intereses econémicos, parentales, socia——
les, profesionales y culturales, e inclusive raciales, religiosos y poli--

ticos.

La eleccién de pareja y la parcja en si, concebida como un intenso
proceso de seleccidn, comunicacién, interrelacién, aprendizaje, mutuo en—-
tendimiento y todos aquellos elementos que conforman a cada persona, no es
un hecho comfin en la sociedad actual. Intervienen factores externos e in~—
ternos, ambos conflictivos en este proceso. Las opciones que encuentran,
especialmente los j6évenes para la eleccidén de pareja, sus expectativas y
la convivencia con la pareja, resultan muchas veces contradictorias. Se
ven forzados a elegir en condiciones no manejadas por ellos, se ven reduci
dos los espacios para comunicarse franca y totalmente entre sf{. Los crite—
rios e imposiciones sustentados por la sociedad respecto de las relacio--—
nes de pareja determinan el ejercicio de sus interrelaciones. En general,
son las condiciones concretas de vida, su contexto sacial y cultural las
que influyen tanto en la eleccién de la pareja como en la vida de ésta.

{CONAPO, 1986).

En la interaccibn cotidiana con los demés, el individuo aprende una
serie de normas, valores, creencias, etc., que la sociedad establece como
aceptables con respecto a las relaciones de pareja y que la hacen, segln
ciertos parimetros de deseabilidad social, piblica o privada, acepteda o

rechazada, segin si cumple con los requisitos establecidos, tales como: el
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matrimonio, el amor, ser una pareja heterosexual, la reproduccién, ectc.

Ahora bien, el individuo no es un simple receptor de las normas y va-~
lores de la sociedad. Como ser pensante, que reflexiona, innova, construye
lo que de alguna manera afecta su vida, elabora ideas y pensamientos acer~
ca de la importancia y el sentido que para &1 tiene la relacién de pareja.
EStas ideas se manifiestan a través de las actividades que realiza, sus
gustos, las conversaciones con otros, con quienes intercambia sus ideas e

inquietudes.

Para lograr una eleccién libre, responsable, autodeterminada y satisg
factoria, corresponder& a los individuos cuestionarse ante todo, sobre las
‘bases mismas de la eleccién, sobre los mecanismon que influyen casi deter-
minadamente sobre las decisiones personales y procurar instrumentar los ne
dios para equilibrar el peso de los factores externos con las exigencias
de orden personal interno gque no estéin desligadas, sino que interactfian
conformando una unidad. Si los j6venes encuentran un contexto social acorde
con sus exigencias de orden personal, y 8i van ellos mismos modelando las
relaciones interpersonales para conocerse mejor, podriAn intentar reelabo--
rar las pautas de relacién impuestas y crear un espacio y un tipo de rela-

cién nuevos.
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CAPITULO V



V. DESARROLLO METODOLOGICO DE LA INVESTIGACION.

De acuerdo con el propbsito de la investigaci6n y la orientacién teb—
rica que se adoptd, es decir, la teorfia de las representaciones sociales
que se refiere al estudio de los modos de pensar y simbolizerse el mundo
por parte de la gente; se utilizé un marco metodolégico acorde con éste mo
delo tebrico, esto es, el AnAlisis de Contenido propuesto por Moscovici
{1961), que se refiere precisamente al anfilisis de los modos de pensar de

las personas, es decir, a su ideologfa.

El interés especifico de &sta investigacidn se centra en lo que signi
fican las relaciones de pareja para los adolescentes, y en esta parte de
la investigacién se explica el desarrollo metodolbgico que se siguid para
abordar el tema desde la perspectiva de las representaciones sociales.

5.1 OBJETIVOS.
5.1.1 OBJETIVO GENERAL.

El objetivo general de &ste trabajo, fué conocer la representacibn so
cial que tienen los adoleacentes acerca de la relacidn de pareja. En otras
palabras, como entienden la relacién de pareja, que significado tiene para
ellos, como la viven, cuales son sus expectativas, que esperan tanto de.su
pareja como de ellos mismos y de la relacién en sf. Esto es importante, ya
que la manera como entienden y viven sus relaciones de pareja, repercute
en su desenvolvimiento dentro de la realidad social y en las relaciones

que establezcan a futuro.

6.1.2 OBJETIVOS ESPECIFICOS.

Los objetives especificos fueron los siguientes:

A) Llevar a cabo un anfilisis de contenido sobre las conceptualizaciones de
los adolescentes de ambos sexos y de diferentes escuelas de procedencia,

acerca de lo que piensan de la relacién de pareja.
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B)

c)

Realizar un anéilisis de cohtenido acerca de las conceptualizaciones o
representaciones sociales que transmiten las canciones que los adoles—

centes escuchan.

Llevar a cabo un tratamiento teérico-metodolSgico que permita la compren
sién de la representacién social de la pareja que tienen los adolescen-

tes.

5.2 PROBLEMA DE INVESTIGACION.

1.

El problema de investigacién qued$ definido de la siguiente manera:

4Cull es la representacidn social que tienen los adolescentes de 17 afios
de ambos sexos y de diferentes escuelas de procedencia, acerca de la re

lacién de pareja?

¢Cull es la representacién social de la relacibén de pareja que se maneja
en las canciones que escuchan los adolescentes de 17 aflos, de ambos sexos
y de diferentes escuelas de procedencia, y como la imégen que se transmi

te en estas canciones se relaciona con la representacién social de los

‘adolescentes?

5.3 HIPQTESIS.

5.3.1 HIPOTESIS CONCEPTUALES.

A}

Las representaciones sociales constituyen una organizacibén psicolégica,
una forma de conocimiento que es especifica de nuestra sociedad y que

no es reductible a ninguna otra forma de conocimiento (Moscovici, 1961).
La representacién social es una manera de pensar e interpretar la reali

dad cotidiana, siendo &ésta una forma de conocimiento social; luege en——

tonces, permite una comprensién de esa realidad que lleva al desenvolvi
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miento del comportamiento dentro de la misma. (Moscovici, 1961, 1985).
B) A través de los medios masivos de comunicacién se propaga y se socializa

la representacién social como un proceso de formacidén y de instrumenta-

¢ibn de la misma. (Moscovici, 1961).

5.3.2 HIPOTESIS ESTADISTICAS,

Moscovieci (1985), plantea que la representacifn spocial es una manera
de pensar e interpretar la realidad cotidiana, siendo ésta una forma de co
nocimiento social; y que esta misma forma de conocimiento varfa en cada u~
no de los grupos que forman la sociedad, en este caso, la representacién
gocial de la relacibén de pareja es diferente entre sexoc y escuela de proce
dencia. Y la representacién social de cualquier objeto psicolbgico se for—
ma a partir de lo que la gente dice de &1. Asfi, las hip6tesis fueron las
siguientes:

1) Ho: No hay diferencias estadisticamente significativas en la representa
cién social de la relacibén de pareja en:
a) sexo: hombres vs. mujeres.
b) escuela de procedencia: ptblica vs. privada.

Hy Si hay diferencias estadisticamente significativas en la representa

cidén social de la relacién de pareja en:
a)} sexo: hombres vs. mujeres.

b) escuela de procedencia: pGblica vs. privada.

2) Ho: No hay diferencias estadisticamente significativas entre la represen
tacién social de la relacién de pareja que se maneja en las cancio-
nes y la representacién social que tienen los adolescentes de 17 a-
fios, de ambos sexos y de diferentes escuelas de procedencia.

Hy: 8i hay diferencias estadisticamente significativas entre la represen

tacién social de la relacidn de pareja que tienen los adolescentes
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de 17 afios, de ambos sexos y de diferentes escuelas de procedencia,
y la representacién social que se maneja en las canciones que estos
Jévenes escuchan.

5.4 VARIABLES.

5.4.1 VARIABLES DEPENDIENTES.

A) La representacién social que tienen los jévenes, hombres y mujeres de

diferentes escuelas de procedencia, acerca de la relecién de pareja.

B) La representacién social de la relacifén de pareja que se maneja a través

de las canciones que escuchan los j6évenes.

5.4.2 VARIABLES CRITERIO.

A) Sexo: Se tombé en cuenta para comparar las diferencias en la representa-

cién social de la pareja entre hombres y mujeres.

B) Escuela de procedencia: Se tomaron en cuenta dos escuelas de nivel pre-

paratoria, una pGblica y una privada, para comparar las diferencias en

la representacién social de la pareja entre ambas poblaciones.

a) Escuela pfiblica: Escuela Nacional Preparatoria No. 4 "Vidal Castafieda
y Nijera" perteneciente a la UNAM. Ubicada en Av. Observatorio No.
170, Col. Observatorio.

b) Escuela privada: Universidad del Valle de México, plantel Roma.
Ubicada en Mérida No. 33, Col, Roma.
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5.5 TIPO DE ESTUDIO.

El tipo de esntudio fud evaluativo de campo, ya que el fendSmeno esté
dado y no se manipularon laa variables. Se hizo s6lo un anflisis de como
las variables antes seflaladas influyen en la representacién social que tie

nen los adolescentes acerca de la relacién de pareja.

5.6 MUESTRA.

La muestra fué no probabilfstica tipo intencionado, ya que se trabajé

en las escuclas donde sc tenfa acceso més facilmente.

La muestra qued$ constitufda por un total de 48 sujetos, 24 hombres y
24 mujeres de ambas escuelas. Para llevar a cabo las entrevistas, se con—

formaron 6 grupos, la composicién de los grupos fué la siguiente:

~ 3 grupos con 8 participantes c/u, integrados por 4 hombres y 4 mujeres
de 1a escuela p(blica.

~ 3 grupos con 8 participantes c/u, integrados por 4 hombres y 4 mujeres

de la escuela privada.

5.7 INSTRUMENTOS.

Los intrumentos por medio de loe cuales se obtuvo la informacibén fue-
ron los siguientes:
-~ Un guién de ebtrevista.
«~ Una grabadora.
~ 6 cassaettes magnetofénicos.

Se elaboré un guidn de entrevicta semi-estructurada que abordé libre-
mente diversos aspectos de la relacién de pareja (ver anexo 1), basado en
lineamientos generales para obtener la informacidn necesaria. Este tipo de

entrevista se eligié por las siguientes ventajas:
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VESTA TESIS 40 DEBE
SALIR DE LA BIBLIOTECA

1. Permitié conocer el universo representacional de la poblacidn y no sim-
plemente las reacciones que &sta pudiera transmitir a través de pregun-

tas con cuestionarios estructurados.
2. No limitar la informacién que se desprendia de la entrevista.

El guién se utilizé como gufa de la entrevista, contenia 24 preguntas
que se referfan a diversos aspectos del campo representacional, asi como a
caracter{sticas generales de la poblacién. Los aspectos del campo represen
tacional que se abordaron fueron:
- Las primeras 7 preguntas tuvieron por objetivo proporcionar las caracte-

risticas generales de los adolescentes.

Concepto de relacién de pareja {pregs. 8,9,10,11 y 17).

Origen de la relacién de pareja (pregas. 12 y 13),

Desarrollo y elementos que constituyen la relacién de pareja {pregs. 14
y 15).
Fin de la relacibn de pareja {preg. 16).

Relacién noviazgo-matrimonio (prego. 18 y 19).

Objetivos y metas a largo plazo (pregs. 20 y 21).
Factores de influencia: canciones y MMC (pregs. 22, 23 y 24).

Cabe seflalar que, dado que la Representacidn Social constituye un to-
do integrado, no puede entenderse aislando sus componentes. Sin embargo,
por razones de viabilidad, las preguntas elaboradas sirvieron como apoyo
para su estudio; esto no quiere decir que en las diferentes preguntas, y
en las que surguieron durante las entrevistas, no se contemplaran otros
elementos del campo representacional que se hubieran establecido previamen

te en preguntas especificas para ello.
5.8 ESTUDIO PILOTO.

Previo al estudio piloto, se realizd una sencilla plAtica general a--
cerca de las relaciones de pareja en un pequefio nlmero de adolescentes que

se abordaron en lugares p(blicos, como por ejemplo los parques. Esta pléti
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ca sirvié, por un lado, para empezar a conocer la representacién que los a
dolescentes tienen acerca de la relacién de pareja, y por otro, sirvib pa-

ra elaborar un primer guién de entrevista.

Ya elaborado el guibn, se llevbé a cabo el estudio plloto propiamente
dicho, en jbévenes con caracteristicas similares a las de la muestra defini
tiva. En el piloteo se probaron diferentes maneras de entrevistas a los j§
venes, éstas entrevistas se grabaron y se pudo observar que haciendo la en
trevista a parejas de jévenes es decir, hombre y mujer que llevaban una
relacién de noviazgo entre ellos, el tipo de respuesta que daban y la posi
cibn que asumian evidenciaba el mantenimiento del status, daban respuestas
estereotipadas y que no comprometian ni a ellos ni a la pareja; esto se
puede interpretar como una forma de querer quedar bien con su pareja y an-
te la sociedad. Adem&s, en la mayoria de los casos era el hombre el que to
maba la palabra y expresaba su opinibn antes que la mujer, y ésta sblo
se limitaba a aprobar y confirmar lo que su compafiero decfa. Estas situa—
ciones que se presentaron aportan elementos para la discusidn. Sin embal;go.
no nos decfan nada acerca de 1o que las mujeres pensaban de la relacién de
pareja, Entonces, se opté por probar con entrevistas grupales a hombres y
mujeres por separado. En este caso, se pudo observar que ambos manifesta--—
ban més - abiertamente sus ideas; ya que como mencionan algunos autores, el
respaldo y la proteccién que le brinda al individuo el encontrarse en un
grupo, le proporciona mayor confianza y seguridad al emitir juiclios y ex—
presar sus ideas. De esta forma, su pudieron encontrar elementos diferen--
tes a los que se encontraron en las entrevistas por parejas. Sin embargo,
se pensd que seria tal vez més enriquecedor el que se realizaran las en--
trevistas en grupos de hombres y mujeres juntos, ya que al expresar sus
puntos de vista y sus opiniones, se presentarfan situaciones de discusibn

que aportarian elementos ttiles para el anélisis,

Ademés de lo anterior, el piloteo sirvid para precisar la claridad de
las preguntas, la pertinencia de agregar nuevas o eliminar otras, lo cual
dié por resultado el formato final de la entrevista. El piloteo sirvié tam
bién, para elaborar una primera propuesta de categorias de anilisis, las

cuales al realizar el estudio final se corrigieron y precisaron.
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5.9 ESTUDIO FINAL.

Una vez hechas las corr iones ias y tener el guibn de entre-

vista definitivo, se procedié a realizar el estudio final. En ambas escue-
las, tanto en la Preparatoria No. 4 de la UNAM, como en la Universidad del
Valle de México se solicité la autorizacién a las instancias necesarias pa

ra llevar a cabo el estudio.

En ambos casos, las entrevistas Be realizaron con alumnos del turno
matutino. En cada una de las escuelas, se realizaron 3 entrevistas grupa--—
les de B jbévenes cada una, es decir, habia 4 mujeres y 4 hombres en cada
sesién. Los jévenes participantes se tomaron de los grupos de §® afio (para
tener el mismo rango de edad), que en ese momento tenfan una hora libre o
que no tenfan maestro. Las entrevistas se realizaron en un cubiculo del De
partamento de Orientacién educativa o en el salén de clase cuando no te po
dfa disponer del cubfculo., Durante las entrevistas solamente se encontra--
ban los 8 jévenes participantes y el entrevistador. La duracién de cada en
trvista fué de 45 min. a 1 hr., esto dependia de la participacidén de los

J6évenes.

Al inicic de cada entrevista, se les explicd a los jdvenes que se tra
taba de un trabajo acerca de lo que pensaban los adolescentes sobre la re
lacién de pareja. Se les dijo que la entrevista seria grabada, con lo cufl
estuvieron de acuerdo y se procedié a iniciar la entrevista. Cabe mefialar
que la entrevista no siguid un riguroso orden establecido, de ese modo se
evité cortar o perturbar el diflogo que los jdvenes sostuvieron, inclusive
durante las discusiones que se suscitaron entre ellos; en cambio, en todas
¥ cada una de las entrevistas se procurdé tocar todos los puntos del guién.

5.10 DEFINICION DE CATEGORIAS.

A partir de la informacibn que se obtuvo en el piloteo y en el estu--
dio final, se elaboraron diferentes categorias de andlisis, las cuales sir

vieron de base para la explicacién de los resultados. Las categorias para
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dicho enfilisis quedaron definidas de la siguiente manera:

1) FORMAL: Son las formas de pensamiento ligadas a los parémetros existen-
tes en la sociedad, en las.que se reproducen los valores y normas, asf
como los papeles de género establecidos para el hombre y la mujer, y
en la rolacién de pareja. Esta se concibe como una relacién estable, seg
ria, que implica cilerto compromiso, debe durar determinado tiempec y se
eastablece con una sola persona. Tiene por objetivo prepara al individuo
para el matrimonio, aunque no necesariamente la pareja actual gea el fu
turo esposo o esposa. Dado que lo que se busca es mantener es statu quo,
ésta forma de pensamiento se opone a cualquier elemento innovador y cen
sura todo aquello que vaya en contra de los modelos socialmente estable

cidos.

2) COTIDIANA: Son las ideas que se manejan en torno a la vida cotidiena y
que se establecen en la relacién de pareja. La relacibén de pareja se vi
ve a partir de las actividades cotidianes que tienen que ver principal-
mente con la escuela, ‘1a casa y la familia. E1 noviazgo y el matrimonio
gon cosas muy ligadas a elloz, son algo muy préximo que lo viven coti-—-
dianamente, y se toman muy en cuenta las experiencias que se ven en la
familia y en las personas cercanas a ellos.

3) ESTRUCTURANTE: Son las formas de pensamiento donde la relacién de parae-

-~

ja es un elemento b&sico y muy importante en la estructuracién y confor
macién de la vida del individuo. Sirve de gula para las metas y objeti-
vos gque se tienen, se elabora un proyecto de vida a partir de la pareja.
Se plantecan situaciones ideales acerca de la relacifn y se le de un en-
foque romintico, donde el amor y los sentimientos son las caracterfsti-
cas principales. Adem&s, es en la pareja en quién se deposita la con—
fianza y de quien se espera la ayuda, el apoyo y la seguridad personal
ante los problemas que se tienen, y es un refugio contra la soledad.

a

IDENTIDAD: Son todas aquellas ideas ligadas a la bfisqueda de la propia
identidad. Aquf la relacién de pareja se establece como un medio para

lograr lapropia identidad y la identificacién con la pareja. Se le da
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9)

una gran importancia a la comunicacién, la comprensién y el conocimien-
to mutuos. Se comparten ideas, inquietudes, gustos e intereses simila——
res; lo importante es identificarse con alguien y no hay gran diferen——
cia entre las relaciones de amistad y las relaciones de parecja.

LIBERAL: Son todas aquellas formas de pensamiento que rompen con lo es-—
tablecido y que proponen formas de relacién diferentes, por ejemplo la
unién libre y no necesariamente tener que casarse para poder tener hie——
Jjos. Se oponen a los patrones tradicionales y conservadores del hombre
y la mujer, y buscan un cambio tanto en 1la concepcién de la relacién

de pareja como en la manera de establecer las relaciones de pareja.

FISICA-SEXUAL: Son las formas de pensamiento que hacen referencia a las

caracterfsticas de atraccién fisica-sexunl como el principal motivador
para establecer una relacifn de pareja; no se involucran otros aspectos
de la persona y la relacifn dura mientras exista &sta atraccibn entre

ambos .

SISTEMICA: Son las formas de pensamiento donde se atribuye el estnblecl

miento de la relacién de parejas y su desarrollo, a instancias superio--
res que se perciben como ajenas al individuo, como por ejemplo la educa
cibén, la cultura, la sociedad, el tiempo. Dado que las relaciones de pa
reja se perciben como algo ajeno y que no depende de ellos, no se pien-

pa todavia en el matrimonio.

PRACTICA-FUNCIONAL: Son las ideas acerca de la relacidn de pareja en

términos de los beneficios y ventajas que le reditue a una persona el
establecer una relacibn con otra persona. Se piensa de manera més racig
nal lo que implican las relacién de pareja, y no se dejan llevar tantoc
por lo emotivo. Debe ser una relacién Gtil, préctica y funcional para

ambos.

QTRAS: Aquf se incluyen las ideas que resultan ambiguas o difficiles de

ubicar en las categorfas anteriores.
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CAPITULO VI



VI. RESULTADOS, DISCUSION Y CONCLUSIONES.

Los resultados se analizaron en dos partes. Por un lado, se llevd a
cabo un anilisis estadi{stico de las frecuencias resultantes en cada una
de las categorilas definidas; y por otro, un anflisis de contenido de las

entrevistas realizadas con los adolescentes.

6.1 ANALISIS ESTADISTICO.

De la estadistica inferencial no paramétrica se utilizé la prueba
*Ji cuadrada" (XZ) para muestras independientes, con el fin de determinar
las diferencias entre los grupos de comparacién. Ademés, se utilizé la es
tadistica descriptiva con gréficas de barras para ilustrar los resultados

en términos porcentuales de los grupos comparados.

En el cuadro 1 (ver anexo 2) se muestran los cfilculos realizados para
comparar los grupos de hombres y mujeres de las escuelas pGblica (UNAM) y

privada (UVM), de acuerdo a la prueba "Ji cuadrada" (xz). {1)

a) Hombres vs. Mujeres ve. Esc. Plblica vs., Esc, Privada

%2 obtenida = 131.24

X2 critica = 36.42
Con un nivel de significancia de .05 y con 24 gl, (grados de libertad)
indica que si hay diferencias estadisticamente significativas entre la re-
presentacién social de la relacién de pareja de hombres y mujeres de escue

la pfiblica y privada.

En los cuadros 2 al 9 se muestran los resultados de las comparaciones

de los grupos por sexo y escuela de procedencia.

{1) Todos los valores criticos de x2 se obtuvieron del libro de Siegel, S.
{1986) Estadistica no paramétrica, México: Trillas. p. 283.
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Comparacién por Sexo.
b) Hombres vs. Mujeres
X2 obtenida = 57.35

%2 critica = 15.51

Con un nivel de significancia de .05 y con 8 gl., indica que 8i hay
diferencias significativas entre ambos grupos en relacién a la representa-
cién social que tienen de la relacién de pareja.

c) Hombres (esc. pfiblica) vs. Mujeres (esc., pGblica)
x2

x2

obtenida = 32.2
eritica = 15,51

Con un nivel de significancia de .05 y 8 gl., indica que si hay dife~
rencias en la representacién social de la relacidn de pareja entre hombres

y mujeres de la escuela pGblica.

d) Hombres (esc. privada) vs. Mujeres {esc. privada)

x2 obtenida = 38.32

X2 critica = 15.51

Con un nivel de significancia de .05 y 8 gl., indica que si hay dife-
rencias significativas en la representacién social de la relacién de pare-~

Ja entre hombres y mujeres de la escuela privada.

Comparacibén por Escuela.
e) Escuela PGblica vs. Escuela Privada

x2 obtenida = 55.4

x2 critica = 15.51

Con un nivel de significancia de .05 y con 8 gl., indica que si hay
diferencias significativas entre ambos grupos en cuanto a la representa---

cibn social que tienen de la relacién de pareja.
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f) Esc. Plblica (hombres) vs. Esc. Privada (hombres)

X2 obtenida = 24.38

x2 erftica = 15.51

Con un nivel de significancia de .05 y 8 gl., indica que si hay dife-
rencias en la representacién social,que tienen ambos grupos, de la rela—-

cidn de pareja.

g) Esc. Piblica {mujeres) vs. Esc. Privada (mujeres)

x2 obtenida = 44
X2 eritica = 15.51

Con un nivel de significancia de .05 y 8 gl. indica que si hay dife—
rencias en ambos grupos en la representacién social que tienen de la rela-

cién de pareja.

Comparacidn por Sexo y Escuela de procedencia.
h) Hombres (esc., pGblica) vs. Mujeres (esc. privada)

X2 obtenida = 45.64

x2 critica = 15.51

Con un nivel de significancia de .05 y 8 gl., indica que si hay dife-
rencias en ambos grupos, acerca de la representacién social que tienen de

la relacibn de pareja.

i) Hombres (esc. privada) vs. Mujeres {esc. piblica)

xz obtenida = 59.5

x? erftica = 15.51

Con un nivel de significancia de .05 y 8 gl. indica que si hay dife—
rencias significativas en la representacién social de la relacibn de pare—

Ja que tienen ambos grupos.
Al observar los resultados de todas las prucbas realizadas, se conclu

ye que sec aceptan todas las hipétesis estad{sticas. Esto quiere decir, que

1la representacién social de la relacibn de pareja entre hombres y mujeres
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de diferentes escuelas de procedencia es diferente. lLa mayor diferencia se
encontré en la comparacién por sexo; y sobre todo, en la comparacién por
gexo y escuela entre hombres de la escuela privada y mujeres de la escuela
plblica.

En los cuadros 10, 1} y 12 se muestran los cfilculos de X2 realizados
para comparar los grupos de hombres y mujeres de ambas escuelas con las

canciones.

Jj) Adolescentes vs. Canciones

Xz obtenida = 14.07
X2 critica = 12.59

Con un nivel de significancia de .05 y 6 gl., indica que hay diferen-
cias, aunque son minimas, entre la representacidn social de los adolescen—
tes y el tipo de mGisica que escuchan y la representacibén social que trans—

miten estas canciones.

Comparacibén por sexoc y tipo de misica.
k) Hombres vs. Mujeres

x? obtenida = 8.74

x? critica = 5.99

Con un nivel de significancie de .05 y 2 gl., indica que si hay dife—
rencias entre hombres y mujeres y el tipo de misica que escuchan y la re«-

resentacién gocial que transmiten las canciones.

Comparacién por escuela y tipo de mfsica.
1) Esc. Pdblica vs, Esc. Privada

X2 obtenida = 2.98

X% critica = 5.99

Con un nivel de significancia de .05 y 2 gl., indica que no hay dife-
rencias entre los jévenes de las diferentes escuelas y el tipo de misica

que escuchan.
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Al observar los resultados, vemos que existen diferencias entre hom——
bres y mujeres y el tipo de misica que escuchan, y por lo tanto el tipo de
representacién que les transmiten las canciones; pero no existen diferen-—
cias entre el tipo de escuela y el tipo de misica que escuchan. Esto quie—
re decir, que los jévenes de ambas escuelas escuchan el mismo tipo de mG——
sica, pero ésta es diferente entre hombres y mujeres. Sin embargo, debe ag
fialarse que las diferencigos estad{sticas son minimas, lo que indica que la
representacién social de la relacién de pareja que se transmite eﬁ las can
ciones y la representacidn social que tienen los adolescentes es muy simi-
lar. Esto se entiende al ver que la mayoria de la misica que escuchan,
principalmente las mujeres, es de tipo comercial y que es difundida a tra-
vés de la radio y la televisién. Estos medios son los de mayor alcance y
son los medios a través de los cuales se difunden mensajes encaminados a
mantener el statu quo y que refuerzan los papeles asignados para hombres y

mujeres dentro de la sociedad.
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6.2 ANALISIS CUALITATIVO.

Partiendo de que el universo privadeo y el universo piblico conforman
la representacidn sociml, y que &sta interviene en el proceso de construc—
cibn colectiva de la realidad, se 1levd a cabo un anflisis cualitativo.
Primero se realizd un anfilisis de contenido de las entrevistas y posterior
mente un an&lisis de contenido de las canciones que mencionaron los adoles
centes.

6.2.1 ANALISIS DE CONTENIDO DE LAS ENTREVISTAS.

Debido a que los jbvenes al expresar sus ideas abarcan la totalidad
de las categorfas definidas, se decidié hacer el anAlisis de contenido por
separado para cada grupo de acuerdo a las categorias y al campo representa
cional contemplado en el guién de entrevista.

A) HOMBRES DE ESCUELA PUBLICA.

Caracteristicas generales: La edad de los varones en este grupo fluc-
tub entre los 16 y los 18 afios de edad, la edad promedioc fué de 17 afios.
La mayoria de ellos (11) vive con su familia, es decir, ambos padres y her
manos, y s6lo uno de ellos vive Gnicamente con su madre. Adem&s, dos j6ve-
nes trabajan, uno conduce un taxi por las tardes y el otro trabaja por tem
poradas como encargado en una zapaterfa. Al momento de la entreviste, dos
Jévenes mencionaron tener pareja (novia), de las cuales una es también com

paflera de la escuela.

En términos generales, las actividades que estos jbvenes realizan en
su vida cotidiana, ademls de ir a la eacuela, son: oir el radio y ver tele
vigién 91.6% (11); practicar alglin deporte como futbol, basquetbol, voli--
bol, patinar y karate 66.6% (8); hacer las tareas de la escuela 50% (6); a
yudar en casa 41.6% (5); salir con los amigos 33.3% (4); descansar y/o dor
mir 25% (3); otras 16.6% (2).
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Los fines de semana sus actividades no son muy diferentes, el 66.6%
{8) menciond ir a fiestas y/o a bailar; el 50% (6) acostumbra ir al cine;
el 16.6% (2) mencioné salir con los amigos a pasear; también un 16.6% (2)
menciond no tener una cosa definida que hacer los fines de semana; de i-——-
gual forma, otro 16.6% (2) mencioné otras cosas diferentes, como por ejem-
plo ir a misa los domingos y ensayar en el coro de una orquesta. Finalmen-—

te, el 8.3% (1} menciond ayudar en casa.

Como puede apreciarse, las actividades cotidianas de éstos jévenes no
varfan muche, s6lo los fines de semana se dan algunas variaciones en sus
actividades, Una caracteristica general de é&stos jévenes es que la gran ma

yorfa de sus actividades las realizan con sus amigos.
CATEGORIA FORMAL.

El 100% de los jbvenes se ubicaron en ésta categorfa. En relacibn al
concepto de relacidn de pareja, los jbévenes hacen una clasificacibn de los
tipos de relacién (noviazgo). Por un lado se menciona el noviazgo formal,
el cual se valora positivamente. Este es el tipo de noviazgo adecuado para
llegar al matrimonio. Se dice que es un noviazgo serio, donde ambos compar
ten Bsus cosas, son sinceros, y sl la relacién sale adelante se convierte
en un buen prospecto para el matrimonio.

"Compantin casi todv es do que seria un noviaggo serio”.

"Hay diferentes tipus de noviazgo, depende con quién es
tes tratando como te trate. Los noviazgos asi para dle—
gar al matrimoniv e necesita tiempo mda Que nada, pon~
Que empiezas nada mds asi como cotoareo y ya despiés
poco a poco te vas encaridando con elda y ya después
vas pensando en matrimonio, ya vas siendo mds sinceno”.

Por otro lada, se refieren a los "otros" tipos de noviazgo de una ma-
nera negativa. Estos son sbélo “paza pasar ed aato”, "nada mds pana coto---
anev”, no se toma en serio la relacién. Por lo general ésto depende del
"tipo" de muchacha, ya sea “4eria” o "alvcada”. En é&ste tipo de relacién
no hay un compromiso establecido con la pareja ya que es algo temporal y
sin mayor trascendencia. Se manejan los criterios socialmente establecidos

para clasifjcar a las personas, las muchachas serias son buenas y acepta—
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das por la sociedad, en cambio las muchachas que no cumplen con las normas
de comportamiento son consideradas como "alocadas' o "coguetas" y no son

bien vistas ni aceptadas por las sociedad.

Como la formalidad implica cierto patrén de comportamiento, para po-—
der aspirar a tener una relacién de pareja con alguien deben presentarse
ante esa persona con sus mejores atributos y comportarse de una manera so-
cislmente aceptada, "Uno se presenta con la mejor cana que tiene, muy se-—
aio, asi todo...”. En cambio con sus amigos pueden ser informales en el
trato, "Una cosa es que 4ean amigos y otra cosa es que sean novies, poague
i ya cuando tienes una novia ya cambias un montdn'; "Somos asi despapayo-
404, somos burdones, Adomos infantiles, do que sea, perv ya cuando es con
una pensona ya es otra cosa’. Ademfs de &sta diferencia entre el noviazgo
¥ la amistad, el 75% (9) menciond que preferfa convivir con sus amigos del
mismo sexo, con los cuales dicen llevar mejores relaciones que con una pa-
reja, hay més confianza, se divierten més, etc. Opinan que las mujeres son
"chismosas” y que no podrian divertirse con una novia, "es abuarido”, a me
nos que ella también “agaace {a onda con tus amigoa”.

Si el objetivo de un noviazgo formal es llegar al matrimonio, las cua
lidades que se buscan en esa persona deben también ir acorde con las pau—-—
tag socialmente estamblecidas. Se busca que la pareja sea "'derxia”, "senci--
Ua", "educada", "carificaa”, "expresiva”, que les tengan "confianza” y que
tenga "buenocs sentimientos” aunque no sea muy atractiva fisicamente, ade——
més que no sea ”muy laca", es decir, que no coquetee con los hombres o que

tenga muchos novios.

£n cuanto a la comunicacidén que se di en una relacién de pareja, men-
cionan que "Hay coses de das que no e platica con da novia, por ejemplo
"Que me fuera'a una fiesta no le podiia decin 'no pues que me ful' poague.
.. " "Que te guata otra chava’. Sin embargo, sefialan que para gue pueda
prosperar la relacién y casarse en un futuro, deberfan contarse todo lo re
lacionado con elles dos y tratar de cambiar aquellas cosas que pudieran

provocar problemas.
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El motivo mAs importante para terminar una relacién de pareja es la
infidelidad, "Burlarse de wno, hay unas que se burlan de uno” y “pon cedos?

El 25 % (3), mencionaron ideas mAs conservadoras, por ejemplo que
las relecionecs de noviazgo de hace 20-30 afios eran “mds sanes” con respec—
to a las actuales, ya que "no 4e pendaba” en las relaciones sexuasles y aho
ra si. También se manifiestan en contra de la unién libre, ademis de que

sus padres tampoco lo permitirian.

El matrimonio es algo muy importente para ellos, "es une cosa ya dema
aindp seria", y mencionan que para llegar a &sta etapa se deben tomar.en
cuenta todos los aspectos de la pareja, tales como "tus sentimientos’;
"Uevarnse bien"; "que no sea muy celosa”, pues "va a ser para toda la vida"
y deben estar peguros de la pareja que elijan para no arrepentirse después.
El matrimonio es un compromiso gque, una vez adquirido, dura toda la vida y
que implica responsabjilidades, como el tener hijos.

La diferencia entre noviazgo y matrimonio es el compromiso que impli-
ca el matrimonio, porque como institucidn social conlleva ciertas ataduras
¥ la pérdida de libertad, porque “"hay ciertas cosas que ya no puedes hacen;
cosas que hacfan estando solteros, "4{ ie invitan a una fiesta y estas ca-
sado, tienes que irn a tu casa y no puedes in a e fiesta; y estando solte-
20 'qué onda, vdmonos’. Si conoces a una chava que te guste mds que tu es—
posa ya do piensas dos veces al andan con ella, no?, estando soltero con
cuadquien chave te puedes ir".

El 66.6% {8) de los jévenes aseguraron que si piensan casarse, pero
dentro de algunos afios, cuando hayan conseguide las coses necesarias para
poderse casar y establecer una femilia. Entre las cosas que mencionan se
encuentran el haber terminado une carrcra profesional, tener estabilidad e
conémico (es el punto principal), tener un buen trabajo, ser més responsa-
bles, m&s maduros, etc. Ademfs, haber vivido antes de casarse, "datle vue-
do a da hilacha”, y finalmente haber llegado a una edad adecuada para ca—-—
sarse, entre los 25 y los 35 afos. Ademés de ésto, uno de ellos menciona

que deben ser de la misma religién para poderse casar.
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La imfigen que tienen a futuro en una relacibn de pareja, es la reali-
zacibn total de los planes y proyectos que mencionan; esto es, el tener
una "buena vida",que implica el temer resuelta su situacibén econfmica prin
cipalmente; y también tiene la idea de lograr un matrimonio feliz donde se

lleguen a integrar con su pareja totalmente.
CATEGORIA COTIDIANA.

El 100% de los jévenes también se ubicSd en &sta categoria, donde la
relacién de pareja se piensa a partir de la cotidianidad que viven en sus
actividades, sobre todo a partir de lo que ven reflejado en su familia, la
relacién de sus padres, familiares, amigos, los problemas econbmicos que
tienen, etc. Esto propicia que el tipo de relacién y de comunicacibn que
tienen con su pareja se de a éste nivel,

Las actividades y el desarrrollo de la relacién se circunscriben al
&mbito de la escuela y de la casa. Generalmente, el hombre es el que va a
esperar a la novia a la escuela © la va a buscar a su casa, y su plética
gira en torno a las actividades que realizaron ese dia. Sus paseos son ir
al cine o a algfin pargue, mencionan la falta de dinero como una limitante
para poder ir a otros lados.

La idea que tienen del matrimonio se d& a partir de 1o que han visto
¥ platicedo con amigos y familiares. Hablan de la rutina cotidiana, de las
actividades preestablecidas que realizan el hombre y la mujer, del fasti——
dio y el cansancio que se manifiesta en &sto, "4e le hace pesado poaque
por efemplo, nodotroa dos hombres asegiin vamos a trabafar y degamos y que-
nemos todo y de echemos la eulpa a las mujernes de que no hacen. Poa ejem—
plo, mi papd llega y empicza a pedin la cena y itudo, y que qué hace ella
que &L se va a trabajan y ella se queda chi o 4ea, piensa nada mds Lo que
hace &L pero no do que hacen los demds”.

La diferencia entre el noviazgo y el matrimonio se di también, a par-
tir de la rutina cotidiana. En el noviazgo tienen a una persona arreglada

y presentable; en cambio, en el matrimonio el que la mujer ya no luzca
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presentable y no tenga la casa limpia es motivo de desilusibn y problemas
entre la pareja. Al igual que sus padres, reproducen los patrones masculi-
nos y femeninos establecidos por la sociedad. “7Tu ves una chave muy aure--
glada y ya cuando te casas con ella es muy desordenada, tiene la casa de

da patada, da ves en das noches o al levantarnse toda desarreglada y tu di-

ces ‘no pues qué pasd!’”.

Sug perspectivas de matrimonio también las contemplan a partir de los
problemas cotidianos que ven a su alrededor. Por ejemplo casarse muy jéven
o para resolver cu situancibn econdmica, "A mi me han platicado mis tios, u
no 4e casd a dos 25 y no...; otro a dos 20 y no... los problenas, que toda
via pudo habea vivido mejon; otro de 30 y no pues que ya tuvo su cartena,
ya tenia mds o menos la idea de que iba a hacex, ya tenia con que mantenen
a su fanilia”; "Yo convzco a una vecina que ena muy pobre y poa salin de
da pobreza se casd con un aefion mucho mds grande que ella y después de un
Liempo ae aburid de éd, poaque ya es una pensona grande y es muy enofdén.
Y ahona da aefiona o engada... anda asi como quincesfiera para arniba y pa-
na abago. Entonces yo creo que primeno hay que vivir, disfautar un poco y
ya después casanse".

Prefieren primero vivir y disfrutar de la vida antes de casarae y en-
frentarse a una cotidianidad aburrida y mon6tona. Refieren mucho la citua-
cién que viven en su propia familia, la mayoria opina que no tiene una bue
na comunicacién con suo padres. Hablan de como es la cotidianidad en su ca
6a, de los momentos que les gustan, como por ejemplo platicar en familia
cuando el paph regresa de trabajar; y de las cosas que no les gustan, como

los problemas econbmicos que tienen.

En relacién a la idea que tiene a futuro en unn relacién de pareja, a
ninguno de ellos le gustarfa llevar una relacidn como la que llevan sus pa
dres. Sin embargo, anticipan que, como en todo, habré problemas, pero que
si la pareja sc mantiene unida y trata de resolver sus problemas saldrén a
delante. Hablan de llevar una mejor relacién con sus hijos de la que han
llevado ellos con sus padres, darles consejos, prevenirlos de los proble-——

mas a los que s¢ pueden enfrentar, como son las drogas, el acoholismo, el
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pandillerismo etc. Y, sobre todo, no reproducir en sus hijos los errores
que cometieron sus padres con ellos. Se imaginan que el ser feliz y vivir
contentos es algo casi imposible, “como {vs cuentos de hadas”. Sin embargo,
se menciona que el futuro dependers 'de las experiencias, dos conocimien—-—
404 que vaya adquiniendo uno de los demds, de la familia, de da vida misma!

CATEGORIA ESTRUCTURANTE.

El 50% de los j6venes expresaron ideas en relacidn con &sta categoria.
En éste caso, el noviazgo es tener a alguien a quien contarle los proble—
mas que tienen, que les de un consejo, que les ayude y visceversa. E1 obje
tivo de la relacién es ayudarse a resolver sus problemas. Si ésto no es a-
8, no es una buena relacién. La relacidn les provee también de un apoyo,
aparte del que reciben de sus padres porque a ellos hay cosas que '"no se
les pueden decir", y en algunos casos tampoco a los amigos. En cambio, la
pareja serfa la persona en la se deposita la confianza y en la que se pue-

de confiar plenamente.

En cuanto a las cualidades que se buscan en una pareja, esperan que
tenga "buenos sentimientos”, que bstos sean “sinceros”, aunque fisicamen—

te no sea una persona muy atractiva.

El desarrollo de la relacidn de pareja debe pasar por una serie de e-
tapas que van desde la amistad, después el noviazgo y por (ltimo el matri-
monio, las cuales no deben alterarse. De igual forma, para iniciar una re-
lacién de pareja deben seguirse una serie de pasos. Primero, saber lo que
opina la otra persona acerca de uno, después ver sl esa opinién es favora-
ble para poderle “{legar”, y finalmente, en caso de que sea necesario, "ha
cer puntos (méritos) para poderle llegar”. Una vez establecida la relacibn
se debe conocer a la pareja en diferentes aspectos. Esto es muy importante
porque s8i en el noviazgo no se conocen bien, pueden llegar a tener proble-
mas en el matrimonio; y para que &sto no suceda, la relacién de noviazgo
debe irse llevando poco a poco para conocerse y llegar a establecer la con

fianza suficiente para poderse casar.
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La comunicacibén y las actividades que se dan en la pareja son también
en relacidén a la bfisqueda de un apoyo para la solucién de los problemas
que se tienen, “tengo demasiados problemas y quierno decinselos a alguien,
o.k. tengo amigos y todo perv no se me hace suficiente... quiero Que me
digan, que me den un consejo tanto mi amigo cumo oire perdona a da que de
tenga mds que nada confianza”; ‘"Muchas veces yo tengo pwblemas y a veces
no me siento bien y luego se los comento y ella me ayuda'.

En relacién al matrimonio, .se plantean situaciones idenles donde la
relacién siga igual como cuando eran novios. Ademfs, el curso de la rela-—
cién depender& de la otra persona, 'depende mucho de la pareja, su carac—-
ten, su modo de pensan también, puede ella sern libenal y uno también, y e
pueden Levar bien v pueden tronan dos dos, depende mucho de su caracter”.

CATEGORIA IDENTIDAD.

El 100% de loe j6venes también mencionaron ideas relacionadas con es—
ta categorfa. La bisqueda de la propia identidad es una de las preocupacio
nes fundamentales de los adolescentes. En este caso, la relacién de pareja
cobra sentido en la medida en que contribuya a encontrar esa identidad que
el adolescente busca por diferentes medios. Para ellos, la relacién de pa-
reja "es convivin con otra persona, expresar o tratan de comprenden, enten
dea; "Convivin”; identificarse en cuanto a gustos e intereses, expresar
sus ideas y comprenderse mutuamente. Esto les lleva tanto a conocerse a sf

mismos como a la otra persona.

El objetivo de la relacibn es compartir con la pareja todo lo que a—-—
barca esta etapa de la adolescencia, ya que se convive con alguien de le
misma edad y se comparten cosas, tales como gustos, intereses, inquietudes,
diversiones, experiencias, etc. Debido a que lo que se busca es la identi-
ficacién con otra persona, se llega a entender la relacién de pareja como
la relacién de amistad, ya que en general las actividades que se realizan

son las mismas.
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Las cualidades que se buscan en una pareja son: tener gustos afines,
llevarse de tal forma que sean compatibles uno con el otro, ‘debesia tenen
codas alines a uno, gustarle da misma misice, gustanle las cosas que a uno
de gustan para poder compartin mejon las cosas"”.

Del mismo modo, para poder conquistar a una persona lo principal es
mostrarse tal cual son, porque 8i lo que buscan es identificarse con al——
guien que tenga las mismas inquietudes e intereses que ellos, es mejor ser
abierto y honesto desde el principio. Mencionan que primero que sucede es
la atraccién fisica en ambos y, posteriormente, conforme se van conociendo

y se van identificando surge el amor.

Cuando no se d& la identificacién con la pareja viene el rompimiento,
sobre todo por la falta de comprensién, de afinidad en gustos e intereses
¥ que la pareja no comparta con ellos sus experiencias, "qu&‘. no te compren
da, o 4ea que pon todo te ponga un pretexto: 'Que vamos a tal dado', no
que no puede. O que no te quiera decin 4us cosas, 0 4ea que te esié recha-
Fando"; "Que ella se esté negando a iz, a compartin’.

CATEGORIA LIBERAL.

En relacibn con propuestas diferentes y més abiertas en la relacién
de pareja, el 83% de los jbévenes manifestaron ideas en este sentido. En es
te caso, se sefiala que "Jo mds impoatante es da libertad en el noviaezgo".
En esto juega un papel importante la comunicacién, ya que si hay una buena
comunicacidn podrd darse mayor libertad y esto significa llevar una buena
relacién, y "4 no hay comunicacidn no hay Libeatad".

Dentro de este tipo de pensamiento, las cualidades que se buscan en u
na pareja estan relacionadas con la libertad de accién y la igualdad entre
los sexos, "A mi me guataria tener una chava asi como Madona, me gusian
das chavas que sean liberales y que hagan lo que les plazca”; "Y que te de
fen hacen do que quieras”; "Si yo echo nelajo también ella tiene ese de-
necho de echar nelafo. Yo creo que somos iguales, tanto tiene el misno de~

necho una mujen como un hombne'.
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El tipo de relacién que se plantea es una relacién de plens confian-—
za, donde haya una comunicacién total, que puedan platicar de todo dentro
de un ambiente de libertad para lograr una mejor relacién de pareja.

Reflexionan sobre las circunstancias que se daban y las presiones so-
ciales a las que se enfrentaban las parejas de hace 20-30 aflos. Ahora pien
san que la situacibn ha cambiado, que tienen més libertad para entablar re
laciones de pareja, "Nuestros padnes o nuestros abuelos se han casado dema
siado govenes. A los 15-16 afioa ya eran padnes, eldos vivian demasiado a—
prisa porque no les daban libentad y en la primera que tuvieson la hicie—

Py

aon y 4e tuvieron qQue aguantan, pon nesponsabilidad o nealmente poa carnifio!

Siendo la libertad el principal factor en la relacidén de pareja, una
persona que sea posesiva o que los presione no podria ser su pareja, o si

ocurre ésta situacidn serfa motive de rompimiento.

Para ellos, el matrimonio es una institucién que implica ser propie—
dad de alguien y el dominio de uno sobre el otro en la relacién de pareja.
El 16.6% (2) prefieren la unién libre; sin embargo, aunque no estén muy
de cuerdo con el matrimonio ésto no implica que después no piensen en ca—

sarse, pero estableciendo una relacién diferente.

La idea que tienen a futuro de una relacién de pareja se refiere,
principalmente, a una relacién donde ambos se traten como iguales, que com
partan todo y que puedan seguir divirtiéndose como en el noviazgo. Yy no a-
sumir el papel tradicional de esposo y esposa. "Que ain en paaci;'a aaldgamos
con dos amigous, eso me gusta mucho, das parejas que se van al cine y todo

edo, irse divintiendo como siempre, in a Liestas y todo”.
CATEGORIA FISICA-SEXUAL.

En é&sta categoria, el 83% de los jbvenes expresd ideas al respecto.
La principal caracteristica de las relacionecs de noviazgo es la atraccién
fisica-sexual. No hay un gran interés por conocer a la pareja en otros as-

pectos y establecer una relacibén formal. La relacién es m&s bien superfi-—
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cial y dura mientras existe la atraccidn fisica y sexual, "en el noviaggo
te puedes Lijorn nada mds fLisicamente ya que nada mds va a gex poa un tiem-
po, no creo que dune mucho"; "No 4é, nelaciones bioldgicas, o sea todo ha
aido muy supeaficial...”.

Las cualidades que se buscan en una pareja son la belleza fisica, en-
tre las que destacan.los ojos, la boca, el pelo, que sean blancas, que ten

gan bonita cara y buen cuerpo.

Por ésta misma razbn, cuando se pierde el interés fisico por 1la otra
persona la relacién termina y buscan otra persona que les guste m&s, "Pon-
que te empiece a gustan otra persona, no? Ya te empiega a fastidian con

quien andas y por eso buscas cualquien pretexio y con eso fe vas”.
CATEGORIA SISTEMICA.

En ésta categorfa, el 33% de los jovenes expresaron ldeas que su ubi-
can aqui. Por ejemplo, mencionan que el hecho de que una persona se case o
viva en unién libre "depende de cdmo esid educada la persona”.

Al hablar de educacibn se refieren, sobre todo, a la educacibén que
han recibido en su familia, por ejemplo ayudar o no en los quehaceres de
la casa, la asignacién de funciones que se establece entre los miembros de
la familia- (padre, madre, hermanos). Todo esto va a influir en la manera
de llevar a futuro su relacién de pareja. "Oepende de la educacidn que
inae, que se tiene, ponque 4i te educan de que la mamd o las hewnanas te
Zienen que hacen todo, ya al casarte vas a pensan que tu mufen también te
va hacer todo. Pero 4i te enseian a hacer quehacer, a compartin todo con
4z mamd, a que le ayudes a tu hewngna, también de ayudas y ya puede com---
bian tu vida en el mataimonio”.

La eleccién de pareja y el matrimonio tembién son algo que va a depen
der del tiempo més que de ellos mismos. ";llna pareja para casarme? no 4é,
creo que 4e va viendo con lva aios, no? como son dus persunas, con que per

qonas 4e puede asvciar megor’”.
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Por ésta misma razdn no se tiene una idea de lo que es el matrimonio
ni han pensado en la posibilidad de casarse. “Nu he pensado do que es el
matrimonio”; "No estoy muy seguro de casawme o no”.

CATEGORIA PRACTICA~FUNCIONAL.

En este grupo, solo el B% expresé alguna idea relacionada con ésta ca
tegorfa. La relacién de noviazgo es algo que les estorba y que no se adap-
ta con sus demés actividades. "A mi no me gusta Ltener novie ponque siento
que me distraigo mucho, porque atrolia da escuela de algin modo, porque i
estoy haciendo da tarea estoy pensando en la novia, cualquien cosa tiene
que ver con da novia'. ’

OTRAS.

En este caso, el 67% de los jbvenes expresaron ideas diffciles de ubi
car en las diferentes categorias. Por ejemplo, en relacién a la manera co-
mo conquistan a una percona mencionaron aspectos que se refieren a los cam
bios fisicos que experimentan, "Te baillan los ojos"; "Yo me pongo neavio

0",

Para la mayorfa, el noviazgo y el matrimonio no son iguales, son rela

ciones diferentes en general.

Algunas de las respuestas fueron estereotipadas, respddfan a situacio
nes de deseabilidad social, por ejemplo en cuanto a la comunicacién que se
da en la pareja, afirmaban que platicaban "de todo" con su pareja, pero

sin especificar que era todo.

Ademis, con respecto al amor, no solamente se menciond el amor en la

pareja, también mencionaron el amor a los padres, hermanos, etc.
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Por ésta misma razén no se tiene una idea de lo que es el matrimonio
ni han pensado en la posibilidad de casarse. "Nu ie pensado o que es el
matrimonio”;  "No estoy muy aeguro de casarme o no'.

CATEGORIA PRACTICA~FUNCIONAL.

En este grupo, solo el 8% expresd alguna idea relacionada con é&sta ca
tegorfa. La relacién de noviazgo es algo que les estorba y que no se adap-
ta con sus demés actividades. "4 mi no me guata tener novia ponque asiento
que me distraigo mucho, poaque atrofia da escuela de algin modo, porque 4i
edtoy haciendo da tarea estoy pensando en La novia, cualquier cosa tiene

que vea con da novia".
OTRAS,

En este caso, el 67% de los jévenes expresaron ideas dificiles de ubi
car en las diferentes categorfas. Por ejemplo, en relacién a la manera co-
mo conquistan a una persona mencionaron aspectos que se refieren a los cam
bios ffsicos que experimentan, 7e 6aillan dos ojos”; "Yo me pongo neavio
0",

Para la mayoria, el noviazgo y el matrimonio no son igualea, son rela

ciones diferentes en general.

Algunas de las respuestas fueron estereotipadas, respdifan a situacig
nes de deseabilidad social, por ejemplc en cuanto a la comunicacibn que se
da en la pareja, afirmaban que platicaban “de todo" con su pareja, pero

sin especificar que era todo.

Ademés, con respecto al amor, no solamente se mencionb el amor en la

pareja, también mencionaron el amor a los padres, hermanos, etc.
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B) MUJERES DE ESCUELA PUBLICA.

Caracteristicas generales: La edad de las mujeres en &ste grupo fluc—
tubé entre los 16 y los 17 aflos, le edad promedio fué de 16.3 afios. Todas
viven con sus padres y hermanos y ninguna trabaja. Al momento de la entre—
vista 86lo 3 de ellas dijeron tener pareja (novio).

En términos generales, las actividades cotidianas de las adolescentes
ademfis de ir a la escuela, son: oir el radio y ver televisibn 100% (12);
ayudar en los quehaceres de la casa 66% (8); hacer lms tareas de la escue-—
la 50% (6); salir a pasear con los amigos y convivir con ellos 66% (8); ir
al cine, a fiestas, a bailar 25% (3) sobre todo los fines de semana; convi
vir con la familia 33% (4) principalmente los fines de semana; tomar cla——
ses de msica, ingles, guitarra, danza, aerobics 33% (4); hablar por telé~
fono 16% (2); y tejer 16% (2).

Los fines de semana sus actividades no son muy diferentes, principal~
mente conviven con su familia, salen a pasear, van al cine y a fiestas, Es
tas actividades las realizan principalmente con sus amigos.

CATEGORIA FORMAL.

El 100% de las mujeres expresaron ideas que se ubicaron en ésta cate—
gorfa. Para ellas, el noviazgo tiene que ver con una relacién de pareja es
table, seria, "no va @ 4der para pesan el nato”, y debe cumplir con los re-
quisitos establecidos por la sociedad.

Como éste tipo de relacién implica cierta seriedad, se dice que la
persona cambia, que se comporta de una forma mfs seria y reservada con el
novio y, en cambio, con los amigos se sigue mostrando como es, informal,
relajienta. Las mujeres, al igual que los hombres, mencionan que se divier
ten més con sus amigos que con un novio, separan las actividades que hacen
con sus amigos de las que hacen con su novio. 'Con un amigo tienes mds con
Lianza pana hacer mda cosas que con un novio, muchas veces te netraes de

muchas cosas ponque aabes que ed tu novio y con los amigos no, pues el
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chiste es echar nelago, convivia con ellos, es diferente el trato®.

Las caracteristicas que buscan en una pareja, son: que sea "deria’;
“unz pensona educada”; "coarecta" , que cumpla con los requisitos social-
mente establecidos. Lo formal no se refiere & una relacién que se estable-
ce de una vez y para siempre, ni tampoco implica que se vayan a casar con
esa persona. M&s bien se refiere a una relacién con una pareja Gnica y que
se sabe, sobre todo, en el circulo de amigos de ambos; esto le da cierta

formalidad, pues significa que ninguno de los dos sale con otra persona.

Por otro lado, se dice que lo contrario de estas cualidades no son a-
decuadas para establecer una relacién formal, "...que no seon nada mds ami
904 cariiivsos y de un nato y adids o sea, yo a eso Le Lamaria informal”.

Al igual que los hombres, mencionan que hay cosas de las que no se ha
bla con la pareja, "Clano, como dodo, hay que sea un poco aesernvado, no?'';
"Hay cosas de las que no se platican, por ejemplo que vieron un muchacho
muy guapo eso no e lo puedes decin al novio porque ;AR 4i claro!”; "Co—
sas muy muy personales”. .

Consideran que las mujeres son mis comunicativas que los hombres, mis
expresivas en sus sentimientos y sus estados de 4nimo. Pero también se ven
a sf mismas como "chismosas" y a los hombres no, por el contraric opinan

que ellos son mas reservados.

Los motivos para terminar con la relacién sop la infidelidad, "Que te
haga muchs jaladas, que o veas con otra” y los celos.

El 58% de 1s mujeres manifiestan ldeas més conservadoras, por ejemplo
que hay personas que “nuo 4e 4aben comporiar” con las personas del sexo o— -
puesto y que no respetan las normas sociales establecidas. También mencio—
nan que en las relaciones de pareja actuales hoy mads libertad que antes,
cuando se pedia permiso para tener novio; sin embargo mencionan que toda-—

via "hay limites que 4e deben de zespetar”.
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El matrimonio es slgo muy importante y serio, implica una gran respon
sabilidad y un compromiso ante la sociedad. El1 83% (10) mencionan gque si
piensan casarse, la edad para casarse es entre los 25 y los 28 afiog de e~
dad. Las demés (2), aunque no estén muy seguras de casarse dicen que prime
ro les guastaria hacer otras cosas, como estudiar, trabajar, viajar, cono--

cer otras personas, antes de pensar en casarse.

El matrimonio es la consumacién de la relacién en pareja. Se manifies

tan en contra de la unién libre. También mencionan que la religibn es un
factor importante para casarse. "Lo de da unidn libre yo no estoy de acuet
do, la verdad yo cneo en el matrimonio y creo que es algo muy borito!;
"o lo entiendo muy muy fuera de onda, porque el matrimonio ya es da consu
macidn de la convivéncia que tienes con esa pensona”; “Tienen que sen de
da misma neligion... ldoa principios neligivaos en ésta sociedad ain son im
pontantes”.

La 1dea que tienen a futuroc es casarse y dedicarse totalmente a su es
poso y su familia. asumir su papel de esposa y ama de casa y aceptar a su

marido tal y como es, "

.. con él me casé y asi do voy a aceptan, con vi--
cios y con defectos y con todo”; ‘"Casarme y 4i una estd trabajando o estu
diando, el esposo dice 'No pues vas a dejar de trabajarn o estudian’, duego
que ya vienen los nifvs pues a cuidar nifios, fodos los quehaceres doméa——-

ticos de una mujen...”.
CATECORIA COTIDIANA.

El 100% de las mujeres también expresaron ideas en relacién a ésta ca
tegorfa. La relacién de noviazgo y el matrimonio lo ven como algo muy proé-
ximo a ellas, hablan de la experiencia que han visto en la relacién de sus

padres, faniliares y amigos.

En la relacién de pareja, los principales temas de conversacibn tie-—
nen que ver con la escuela, la familia, cosas de su vida cotidiana y sus
actividades giran también en torno a ésto, "Platicamos de todo, de la es—-

cueda, de mi casa, todv do que hagv, cualquier cvsa. &1 casi do mismo, las
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cosas que hace'.

La idea que tienen del matrimonio la manejen a partir de la experien—
cia que ven en sus padres y como se desarrolla en la vida cotidiana. Men--—
cionan que no tienen una buena comunicacidn con sus padres, sobre todo con
su pap&. A ninguna de ellas le gustaria llevar una relacidn de pareja co-
mo la que llevan sus padre. Hablan de las cosas que implica el matrimonio,
los hijos, 1la casa, el trabajo, las discusiones, la situacibn econbmica,
etc. Todo esto influye inclusive en su decisibn de casarse o no. 'fMuchas
veces lo ve uno con sud padnes, muchas veces a da madre le gusta mucho es-
4an con sus hifos, pero nada mis ddega el marido y... Jgual el marido, e
gusta convivin con sus higvs, le gusta tenen vida social, un hogan, pero
como que muchas veces la sedona... como que no ldes va muy bien”; "Yo no
me guiero casan punque me choca da gente que tiene dinerv, poague comv tie
nen dinero cieen que te van aplastar. Entonces yo no me casaria con un i~
co, 4e Que me casaria con uno de mi status social o menon, y 44 ain estan-
do sodtena paso do que pato, sufro do que sufro, veo lo que pasa en da fa-
midia y covsas asi y duego inme a enfrascar en do mismo no, yo no, sale
peon”.

La diferencia entre el noviazgo y el matrimonio también se ve a pare—
tir de la vida cotidiana. En el noviazgo se convive con la pareja un momen
to del dfa y se conocen las mejores cualidades que tiene. En cambio, en el
matrimonio se convive todo el tiempo con la pareja y se conocen otros ag—-
pectos que a los mejor no les agradan y que pueden causar problemas. Men——
cionan que es importante pensar en &ésto al tomar la decisidn de casarse.
"Yo creo que primenrv tengu que acostumbrarme a saber que voy a ver a esa
persona toda mi vida... y da voy a ver en todos aspectos, de buenas mane-—
aaa, envjedo, sonriente, preocupadv, acelerado, ceriiivso, despectivo,...
que muchs veces en el noviagzgu se quiere vern uno muy prendidito, muestra
uno todas las bonitas canas que tiene... &ntonces tiene uno que saber que
antes de casarse va a encontrarn esw”.

Con respecte al futuro, desean llevar una relacién mejor de la que

llevan sus padres, convivir m&s con su pareja y sus hijos, establecer la-—
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208 de comunicacibén y confianza mfs eatrechos, con respecto a los hijos
“danles cienta confianza para que... Lo que ahoaita se est¢ viendo bastan-
te es que muchas muchachas estdn embarazadas muy fovenes, o sea darnles la
mefon confianza pana que no llegue a suceder con ellos eso, o de drogadic—
cidn o de estan nobands.”.

CATEGORIA ESTRUCTURANTE.

En &sta categorfa se ubicd el 75%. Aquf la relacidédn de pareja juega
un papel central en la vida de las mujeres. Se establecen parémetros que ©
rientan la manera como debe llevarse la relacibén. La poreja llega o ser el
centro de las actividedes y de los proyectos que sec tienen.

Para establecer una relacibn de pareja se necesita, antes que nada,
haber sido amigos, "puaque 4i no fué antes un amigo pues no, no entiendo
una nelacidn sin que antes no hayan sido amigos". Ademéis, deben conocer
bien a esa persona paro establecer una relacién con &1, ‘vex en realidad
como es, como ae Lleva él, si ha tenido novia o la tiene, ven como ae lle-
va con ella, i lleva una buena relacidn, todos csos pequeiios detalles”.

La relacién de pareja es tener el apoyo y la ayuda del otro, sobre
todo cuando se tienen problemas, '"Casi 4iempre, cuando encuentras un novio

#,

Yo creo Gue va a 4er para que te ayude”; "Yo crev que principalmente es

como un apoyo y caeo que el novie o da novia siempre noa van a dan la mano!

Es en la pareja en quien se debe confiar mis que en cualquier otra
persona, "€n un amige no puede unv confiar totalmente, ain embargo en el
novio se tiene un poco mds de confianza"; "€ diferente que con un amigo.
Con una aniga pues 4i hay mucha conlianza, pero si la hay con un amigo, yo
creo que con una pareja debe haber mds, pon eso somos pareja’.

Se subraya la importancia que tienen los sentimientos para establecer
una relacidn con alguien, "{vs sendimientus deben sen sinceros” y recipro-
cos, Para definir el carifio y el amor hacen referencia a las historias de

romances que han lefdo, donde se dice que "@naz es querer a la pareja has-
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ta do &ltimo, es quernen todos sus defectos, todas sus vintudes, muchas ve-
ces quenen mds duvs defectos que das virtudes”, También mencionan que &ste
sentimiento es distinto en el noviazgo y en el matrimonio, "Cuando es una
pareja ya para un matriimonio esa pareja 4e debe de amar, no se debe queren,
no decir 'Te quiero’, aino debe haben un amva. Yo creo que entre los ado——
descentes hay carifio, afecto, alinidad, pero no se da... o sea, se puede
decin que ae quieren pero no hay un amoa asi total, poaque no do puede ha-
bern es muy dificid pon da inmadunez”.

Una vez establecida la relacién, las actividades y los tiempos de con
vivencia se organizan en relacién con la pareja, "ﬂay. Que saber disceanin,
no?, hay que aaben decin éste momento es para mis amigod, éste momento es
especialmente para mi novio, éste momento es especiaimente para mi y no
cuando estamos con 4os amigos estan pensande pon acd, y cuando aalimos tam

bién, v 4sea hay que ubicaros”.

Los motivos que se tienen para terminar la relacibén, son la falta de
confianza del otro para contarle cualquier cosa. Esto hace que emplezen a
especular acerca de los problemas que podrfa haber més adelante en el ma--

trimonio por la falta de confianza.

El matrimonio es algo muy importante que se debe planear y prepararse
para ello, ya que implica muchas responsabilidades. Mencionan que el matri
monio también es una meta del hombre, pero es més lejana, que les ccurre
después de los 30 afios. "Para mi es sumamente 1erniv, yo piendo Que cambias
en tudos dos aspectvs,... tienes que cambian porque tienes que sen mds nes
pornsable, tienes que ver mds, velar mds pon ese hogan que ti elegiste te--
nea."y "o crev que hay gente que e prepara para cuando va para el matri
monio, es genie que ya va prepanada, ya va con {da idea de cuantos hijos va
a tenea, que es dv mds impoatante. EL mataimonio es algo muy bonito, no?,
porque ya es algo preparade, e supone Que a tu novio ya lo vas a conocen

de tiempu, ya vu a aer alge planeadov”.

El futuro que imaginen es casarse y formar una familia, ser felices y

tener la relacién ideal que han planeado, Yo me imagino... espero tenenle
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muche confianza, espero que me la tenga, espeno ddevar una nelacidn bonita
0 gea interesdndome poa 4w codas, interesindome pon &L"; "Pues yo me ima
gino y espeno, bueno es do que més quisiera, catamme, no 4é wo4 dos aios,
alo y medio después de haber temminado da carrera y haber tenido un novio
que ya do hubiera conocido no 44, tres aios o algo asi. Conocerdo bien y
44 saliendo de da carnera ya tengo planeado casanme, pues que ya esté pla-
neado”.

CATEGORIA IDENTIDAD.

El 100% de las mujeres expresaron ideas relacionadas con &sta catego-—
rfa. En la relacién de pareja se busca a una persona con la cual se identi
fiquen y que también puedan identificarse a sf mismas, de ahf{ que los prin
cipales elementos de la relaci6n sean 1la comprensién, la confianza, la co
municacién y la convivencia con la pareja. Debe ser una persona "'que te
compaenda”; "que te tenga confianga', con la que compartan los mismos gus-
tos e intereses, que se identifiquen. También, debe ser sincero y mostrar-
se tal y como es, "debe ser noamal, como son que se comporten con todv,
que no tengen una cara para esio y una cara pana aquello y unae cara para
da novia".

No hay mucha diferencia entre la relacién con un amigo y con un novio,
las actividades suelen ser las mismas, lo importante es estar con alguien
con quien se identifiquen. "Yo pienso que un novio es comu tener un amigo
mds intimo..."”; "...como que novio novio no lega a 4er, 4ino mds bien do
que debe sen en acalidad es un amigo”; "O sea, no creo que Lo vea asi dia
into ponque para mi es iguel, es una diversidn noamal, igual estar con él
a galin con mis omigos”. Cuando no se da la confianza y la comunicacién su

ficiente puede terminar la relacidn.

Para llegar al matrimonio también se deben compartir las mismas ideas,
formas de pensar, asf como establecer una gran confienza y comunicacién en
tre ambos. Esta es la idea que tienen a futuro en una relacién de pareja,
“Con comuricacidn y mucha confianza, pon elemplv a mi me gusian dos cadce-
tines veades y 'nu quiero que me dus compnes azules pon favor'; muchos no
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se hablan las cosas, no se discuten o sea, decirt do que nos molesta, o
que nos agrada de la pareja, Ao que nv conociamos, lo que vemos que no nos
guata, do que podiian cambiar, dv que no podiian cambian. Entonces yo creo
que ahi es donde entra la comunicacidn y lda comprensidn’.

CATEGORIA LIBERAL.

El 58% de las mujeres expresS ideas que se ubicaron en é&sta categoria.
Menclonan que las relaciones de pareja deberfan ser mls abiertas. Critican
a las parejas que prohiben y no toleran que su pareja tenga amigos y que
conviva con ellos, ‘Nada mds empiegan de que ya 4on novios y empiezan de
que 'No estés con él', entunces se sienten que dominan a la pareja y eso
es da malo”.

También mencionan que deberfia haber més comunicacién y platicarse de
todo. Critican el trato desigual que se da hacia los hombres y las mujeres
y.la valoracién social que se hace, "Para ellos es muy Ldcil preguntan:
‘c€nes vingen?', pero cuando uno les pregunta ';€res vingen?'como que la
cwsa cambia, como que la pregunta, ed sentido, la intencidn, se aienten
mal muchas veces, dicen 'Pues no pero edo no impoata’, peno cuando uno con
testa 'Pues nu perv edv no importa' el sentido cambia, la aociedod... todo!

Consideran que en la actualidad las relaciones de pareja son mis a-—
biertas y que la actitud de los padres ha cambiado, “de ha dadv més Lliben~
tad en o4 @léimos aios, poague yo me supongo Que hace 20 aios dos papds e
nan més de que '‘Nu, a las 8 de la nuche’, y ahovna es mdas abieato”.; "Yo

creo que en fomiliaa en las que haya comunicacion'.

El 16% (2) mencionan que no piensan casarse, o por lo menos no es una
meta muy importante para ellas. Hablan de otras opciones, por ejemplo la
unién libre o tener hijos pero no casarse. Para ellas el matrimonio es una
atadura donde la pareja se siente duefia y con los derechos sobre la otra
perscna por el hecho de haber firmado un acta de matrimonio, ademés de que
"muchas veces piensan Que Linmando el papelite ya tienen ainvienta, madre,

esposa .y amante'. Sin embargo, mencionan que la unién libre no es muy bien
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vista por la sociedad, al igual que las relacicnes sexuales premaritales y
el ser madre soltera, pero que es importante fomentar los combios en la 80
ciedad.

En relacién al futuro, prefieren primero estudiar y hacer otras cosas
que les gustan, también les gustaris tener una pareja pero no casarse y en
caso de que se casaran serfa una relacién de respeto hacia las actividades
¥y cosas que a cada uno le gusten, y compartir las mismas responsabilidades,
"Cuando uno ae casa muy jéven como que ciewma muchas altewnativas y que

o

después se va uo auepintiendo, no? 'y 4i hubiena, que tal 4i yo

Tembién mencionan que para cambiar las relaciones de pareja se podria
empezar por promover relaciones y actividades m#és justas e igualitarias en
tre los miembros de la familia, y que ayuden a cambiar los estereotipos de
hombre y de mujer, "poa efemplo si a mi me dicen 'Td tienes que ver a tus
henmanos, ayudan a tus hewmanos’, ellos tienen manvs y 4e tienen que ende-
fian a hacen sus cosas. Yo como veo da situacidn la veadad es que yo tam-—-
bidn tengo mis cosas que hacer y ellos que hagan sus cosas. Si vamos a ha-
cen algo para la familia pues do hacemos todoa juntos, creo que va a resul
tan mejon, no?”.

CATEGORIA FISICA-SEXUAL.

El 42X de las mujeres hacen referencia a ésta categoria. Las ideas gi
ran en torno a las cualidades fisicas como lo mls importante para estable-
cer una relacién de pareja con alguien, mencionan que les gustan los ojos,
que sean guapos, altos, morenos, su fi{sico en general; y opinan que a los
hombres les gustan "las gileras de 7.80 m.".

CATEGORIA SISTEMICA.
$6lo el 25% de las mujeres expresaron ideas en ésta categoria. Mencio
nan la influencia que ejerce la sociedad sobre el individuo y de como se

imponen las normas sociales y ellos como individuos tienen que acatarlas
si no, se les considera como anormales, de ahi que no puedan ser totalmen-
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te independientes y hacer lo que quieran, "... {nfduye mucho la sociedad,
0 dea que muchas veces uno dice 'A mi o que digae la gente me importa un
cuerno y ya', pues no, poague hay coses que porque estds en ésta sociedad
tienes que falar como es da svciedad si no eres un bichito zaww, eres Lo
peva... y tenea una aedacisn antes de casanse y tenen un higo Uy nof, ex-
plota La avciedad. La sociedad siempne influye mucho en da sociedad”.

Teambién mencionan que la forma de pensar de la gente va cambiando con
el "tiempo", y el paso del tiempo tambien determinard su decisién de' casar
se y la manera como llevarén su relacién, "dhorita yo creo que no pudemos
decin como va a 4en niuestno matrimonio, pero caeo que el cambio 4e va dan-

du con el tiempo'.
QOTRAS.

El 42% de las mujeres expresaron ideas, la mayoria de ellas ambiguas
y muy generales, que fueron diffciles de ubicar en las demis categorias.
Por ejemplo, mencionaron que el noviazgo y el matrimonio eran "cosas dis~-—
tintas" y que la persona 'cambia" en el matrimonio. Estas son respuestas

muy generales y que no reflejan claramente un tipo de pensamiento.
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C) HOMBRES DE ESCUELA PRIVADA.

Caracteristicas generales: La edad promedio de los varones en éste
grupo fué de 17 afios, y fluctubd entre los 16 y los 18 afios de edad. Todos
viven con su familia es decir, con ambos padres y hermanos. Ninguno de e—
1llos trabaja. Al momento de la entrevista, cuatro de ellos dijeron tener

pareja (novia).

En términos generales, las actividades que éstos jbvenes realizan en
8u vida cotidiena, ademéis de ir a la escuela, son: oir el radio y ver telg
visidn 75% (8); salir con los amigos 66% {8); practicar algGn deporte como
futbol americano, futbol soccer, patinar 58% (7); hacer tareas 25% (3);
descansar 8% (1); otras actividades 8% (1).

Los fines de semana, el 83% (10) suelen ir a fiestas o a la disco; el
75% (9) acostumbran ver videos o ir al cine; y el 33% (4) practica algln
deporte., En general, todos mencionan que estas actividades acostumbran rea

lizarlas con sus amigos mfs que con su pareja.
CATEGORIA FORMAL.

El 100% de los adolescentes mencionaron ideas relacionadas con ésta
categoria. Para ellos el noviazgo es una etapa que les va a dar experien-—
cia para el matrimonio, "ed une experiencia para el paso que vas a daa,
vas a tener a tu pareja que va a 4er para toda la vida; entonces dos no---
viazpos te van dandv experiencia para saber llevar tu parneja ya en el ma--
rimonio".

Ya que la relacién de noviazgo va encaminada al matrimonio, es preci-
8o que la persona que elijan tenga las cualidades establecidas por la so—-—
cledad como idéneas para el matrimonio. "lno sabe con quién... 4i ti sabes
que es una chica coqueta que anda con unv y con ota, y de nepente Llega
y te dice 'Me gustas’, ti lo tomas de otra manerna, dv tomas como un rato
de diversion, un pasatiempo, pero ya no do {omas en seaio”; "Que sean se-

"

rias”; "Que sea sencilla, comprenasiva'.
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Se preservan los patrones convencionales de comportamiento para el
hombre y la mujer, por ejemplo mencionan que es iniciativa del hombre ini-
ciar una relacién de pareja y critican la posibilidad de que sea la mujer
la que proponga esto, tambi&n mencionan que el hombre es el que debe de
trabajar y tener dinero, las mujeres deben ser "zeservadas’; "fLemeninas”;

"Que no sean cuquetas"; “tranquilas”.

Del mismo modo se establece la manera de llevar la relacién con la pa
reja que sea acorde con los parémetros sociales establecidos. Mencionen que
hay cosas que no se dicen a la pareja, "La confianga no implica que se di-
gan todo... hay coses que no Le dices, que te gusta otra persona no de po-
drias decin poaque te dice '35i? pues vete con elda'... se enojan”. Sefialan
que tienen mAs confianza para platicar con un amigo que con su pareja, nd—'
més opinan que las mujeres "son chismoaas’; "Con da novia no de puedes...
no de vas a sacar tus problemas totalmente, pon ejemplo yo no te voy a con
tan 'misa me falta esto sexualmente’, eso no te do voy a plontear; a un a-
migo hombre 4i se o puedv confiarn mds abiertamente que a ella... porque
me daria pena”. También mencionan que “el hombre Llega hasta donde la mu
fen quiere”; "si{ ella no quiere no se va a dejar”. Desde luego los celos

y la infidelidad son los motivos principales para terminar la relacién.

El matrimonio "es una cosa deria, creo que es cuando ya elegiste a tu
pareja”. Mencionan que es en el matrimonic donde se llega a conocer total-
mente & la pareja, pero es tembién cuando se pierde el interés y sblo les
queda dedicarse y ver crecer a los hijos. "€n el matrimonio la pareja ya
4e conoce @ moria”; "Si, peno muchas veces lvs aivs ya van boarando el in
Lerés automdticamente, a dvs 4-5 alos esv ya se va olvidar”; "yo creo que

o dnico que vale da pena de estar casadvs es ven como crecen los hijos".

Todos los varones de &ste grupo mencionan que si piensan casarse y ge
nelarizan este objetivo a todas las personas, "Yo crev que todo mundo en
algin mumento 4e va a casen”. Sin embargo, seflalan que antes de casarse
“Hay que vivin bien tu vida y ya después pensan en el matrimonio; ya vivis
e do suficiente, madunas, estds bien prepanadv pura casarie tanto econdmi
camente como moradmente"; "titulawne primeno'; "Vivin hasta Los 45 aos
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soltenita...”; "Ya cuando te piensas casarn es porque ya tewminaste tu vi-
da, ya da viviste, ya estdis maduramente bien en todo".

El tipo de responsabilidades que se adquieren es lo que diferencia el
matrimonio del noviazgo, el noviazgo implica menos compromisos y responsa—
bilidades, "en el noviaggo pues un negalito y ya"; "&n el matrimonio tie-
nes que fijarte que la familic esté bien, que no les falte nada.

En cuanto al futuro, "me imagino que todos queremos lo mejon, nunca
vas a quernen lo peon, todos vamos a pensar que vamos a estar bilen con una
fanilia, tenen wna buena aelacidn, unos hijos y tratan de sen buenos pa---
dres. Me imagino que nadie va a pensan lo peor'.

CATEGORIA COTIDIANA.

El 42% de los jbvenes mencionaron ideas relacionadas con &sta catego-—
ria. Para ellos lo cotidiano se refiere, sobre todo, & la vida en el matri
monio. Es algo monétono, donde las actividades para cada unoc de ellos, hom
bre y mujer, son siempre las mismas. Sin embargo, para no caer en la mono-~
tonfa se debe mantener "viva la llama" improvisando y tratando de hacer cg
sas diferentes. "Serla wna cuestidn demasiado mondtona el llegarn a tu casa,

ver a tu esposa, comen, inte a trabajar’; "€l matrimonio para mi seria co
mo una fogata que 4i no le vas poniends lefios todvs los dias va a llegan
un momento en que se va a extinguin y va a 4en la monotunia... a veces im-

provisan, sen como ered y iraten de diventinte y compantin todo con tu pa-
neja; "Compantin con ella todo tu tiempo, inse de viaje pon deciadv asi,
nevivin”.

La diferencia entre 1la relacibn de noviazgo y el matrimonio son las
actividades cotidianas que realizan, "€n el matrimonio vives, compartes
mds con ella que con otira persona, te vas de viaje con ella y con fu novia
no; i vives con tu famidia, convives con {u femilia y convives un nato de
tu tiempo con da novia”; ... cuando sun novivs 'Qué bonita, que bonito
4e aanegla', ya cuands da ves con tubos puea ya que, entonces ya es vtra
cosa'.
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CATEGORIA ESTRUCTURANTE.

En ésta categorfa, el 42% de los j6venes manejaron ideas en el senti-
do de ver a la pareja como alguien que los va ayudar en los momentos diff-
ciles. El objetivo es tencr apoyo y compafifa. "Seria una parefa que te ayu
da en dos momentos dificiles. Para compartin los buenos y dos malos y es—
tan feliz de estarn con ella"; "lUn apuyo”; "A veces uno en aealidad se
aiente sodo. Alguien decia que el peon temon del hombre es da soledad y

es es0, uno trata de..."; 'Tener compaiia®.

También el apoyo y la ayuda son las que ellos le brindan a su pareja,
en este caso las atenciones y cuidados que le dan a una novia son lo gue
hace la diferencia con un o una amiga, ‘Merxece mds atencidn, mds cuidados
una novie que un amigo”. Ademds de 8sto, también el carifio y el afecto que

tiene hacia una novia es diferente del que se tiene hacia un amigo.

El carifio es un elemento fundamental para llevar una buena relacién.
"Influye mucho el amon que le tengas a tu pareja, no imponta Que asean dis-
parejos’; "EL cenisio es algo muy importante, da vendad si no hay coariiio
no hay mucha comprension entne la parefa. EL carnifio para dlevar una bucna
zelacion".

CATEGORIA IDENTIDAD.

El 100% de los adolescentes mencionaron ideas que se ubicaron en é&sta
categoria. En ¢l noviazgo se busca la comprensién de la pareja, intercam—
biar ideas y compartir sus inquietudes y experiencias. "&s compartin cosas
ya 4ea diliciles o felices”; "En el nuviazgo buscas comprensidn’; "Es
una nelacidn inteapersonal, un intercambio de ideas”.

El objetivo de la relacibén es identificarse y comprenderse, compartir
ideas, pensamientos, gustos, etec. Mencionan que esto no lo pueden conge——
guir con sus padres y prefieren mejor una persona de su misma edad y que
viva las mismas situaciones que ellos. "Buscas a alguien para compartin

nuesdtnos pensamientvd, nuesincs ideas. La vendud i uno de platica a nues-
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104 padres tal vez ellos no do entiendan”; "Alguien de nuesina edad para
mds o menod entender”; "Buscas una pendona para estan con ella, compartin
gustos, compartin tus ideas, compantin tu tiempo, eso senia”; "lUn adoles—
cente no confia en sus padnes y busca una novie para teneala como algy mds,
més que un amigo o 4ea, un anigo del alma".

No hay una gran diferencia entre lo que significa una novia y una ami
ga o emigo, ya que son personas de la misma edad, que comparten las mismas
inquietudes y tienen las mismas actividades. "&4 un omigo mds intimo peao
es prdcticamente do mismo, nada mds que convives mds con ella, pasas un

2iempo mds con ella"; "Se hace lo mismo que con un amigo”.

En cuanto a las cuallidades de la pareja, se busca a alguien que sea 1
gual a ellos en edad, gustos, etc. Esto es importante para que puedan iden
tificarse y compartir los mismos espacios, Yo quisiera une novia igual a
mi ponque 4L yo tengo alguien diferente a mi y que no tenga los misamos gus
204 de misica que yo, simplemente la detesto"; '"Yo avy tranquilo y busca-
ada una persona iranquila’; "La persona con da que yo ando es como yuv, e
una persona que compante alegrias, tristegzas, emociones totalmente"; 'Uno
busca una persona que aea simidarn a uno, que tenge los misamos gustos, el
mismo tipo de pensar, que convivan o 4ea, que tengamod un edpacio comin en
el cudd vives.

La confianza ec la base para una buena relacién, por lo tanto, el mo-
tivo principal para terminar la relaci6tn es la desconfianza de la pareja,
el no compartir ni sentirse a gusto con la pareja, "da desconlianza seria
o primeno”.

La idea que tienen a futuro con una pareja es ser igual a como son

ahorita y seguir compartiendo todo con su pareja.
CATEGORIA LIBERAL.

El 92% de los j6évenes manifestaron ideas donde se muestra una visidn

diferente en relacién a lo que implica una relacidn de pareja. Por ejemplo
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en la manera de conquistar a una muchacha son mis directos y abiertos. Tam
bién se menciona que debe cambiar la manera de pensar en cuanto a que las
mujeres no pueden tomar la iniciativa en 1a relacién y de que son inferio-
res a los hombres. Mencionan que la relacién de pareja implica compértir
de manera equitativa las cosas y actividades que realizan, por ejemplo el
cine, que no sea el hombre el que siempre invite. Tambif mencionan que es
una relaciédn abierta donde pueden hablar de todo lo que quieran y hacer,
cada quién, otras actividades (como salir con los amigos) y no tener forzo
samente que ver a la pareja todos los dias.

Para ellos, las relaciones de pareja de hace 20-30 afios eran relacio-
nes més restringidas y consideran que no habfa la libertad que hay ahora,
"Antes se tenia que llegar a una hvra, ahona no"; "Ahona hay mdés libentad!

En cuanto al matrimonio, mencionan que “ed como una carta que quiere
decin que yo me voy a juntan con ésta peasona ante la sociedad, hago un
contrato, Pienso que no os vilido o 4sea, 4L una pensona tiene una nelacidn
muy bonita con otra pensona creo que no es necesario llegan a eso, no? al
matrimonio. Si podrian vivin junioas, tenen hijos o dea, como Al fuena un
matrimoniv pero ain leyes, o sea sin estar presente ante la sociedad, ante
da iglesia, sino un... entre ellos mds fuente". Se propone en cambio, que
se establezca la relacidén en la unibén libre. Ademfis, se habla de fomentar
la comunicacibén y la confianza con la pareja para que la relacidén no se
convierta en algo mondtono, independientemente de que se casen o que vivan
en unién libre. "Hay peasonas mayvaes que nv se han aburrido, porque el se
Aon Llege a su casa y de dice a su esposa 'Tengo ganas de innvs a bailar',
y ya son pensonas mayones, de 55 advs y aiguen siendo alegres, contdndvie
cosas, no ae han aburnido. No es como él decia 'ver crecen a dos nidos'",

CATEGORIA FISICA-SEXUAL.
En &sta categoria, el 67% de los jbvenes mencionan ideas donde se en~
fatiza la importancia que tienen las relaciones sexuales y la atraccién r!._

sica en la relacibén de pareja entre los adolescentes, "Lo4 chavos chonra ya
quieren inse al hoted, a la cama”.
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Los rasgos fisicos de belleza, tales como tener "buen cuerpo', Ycara
bonita"”, son cualidades bdsicas para elegir a su pareja, "también que me
comprende, peao da verdad todvs nos Lijamos en el fisico a veces, no a ve-

ces, aiempre”.
CATEGORIA SISTEMICA.

En &ste grupo, el 67% de los jévenes expresaron ideas donde se refie—
ren a las relaciones de pareja como si fuera algo ajeno a ellos y que de~-
pende de otras instanciae que son superiores a ellos. En relacibén al no-—-
viazgo mencionan que "no estamos preparados para es0”; “no hay tiempo para

tenen novia”.

Se reconoce que la sociedad es un factor que influye scbre los adoles
centes en las relaciones de pareja y establecen una divisibn por estrastos
sociales (altos y bajos), donde mencionan que las personas de estratos ba-

Jos son més influenciables que las personas de egstratos altos.

Mencionan que para establecer una relacién de pareja con alguien, "dg
ben vivin en un mismo atotus sociel”. Ademfis, también sefialan que la educa
cibén de la persona tembién es importante y que &sta seri diferente depen——
diendo del status social de la parsona. "Si {u quieres una persona Que 4sea
educada todo depende del lugaer donde ested, pon efemplo +i estds en Tepito,
ahi ;Odnde vas a encontran una peasona educada?, va a sen muy dilicil pon—
Que en una dociedad donde i estds conviviendo, aunque nu quieras siempre
¢e vas adaptar a da forma de pensar de los demds'; "Lo que pasa es que in-
fluye muche la sociedad”; "La sociedad influye un 70% en todo, por efem—-
plo ai son diferentes simplemente no podrian estar”.

Con respecto al hecho de casarse o no, ésto depende también del nivel
cultural de la persona. Ellos se ubican en un nivel "preparado" y dicen
que en ese nivel se tienen més oprtunidades de desarrollo y que el matrimo
nio no se convierte en algo fundamental, mencionan que las mujeres, por su
preparacién, no son tan dependientes como las mujeres de otros niveles cul

turales y que pueden salir adelante por si solas. "Yo caev que eso depende
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del nived culturali se ve todavia que en algunos niveles culiurales eso es
do que predomina en la mujer: los asentimientos svbae la aelacidn. O sea,
aqui es un nivel preparado, piensan que no van a seavinde al hombre ni van
a depender del hombre, 4ino ustedes por su propio esfuenzo pueden salin a-
delonte. Pero existen también otras personas que no han tenido da oportuni
dad cultunal o da misma facilidad que tienen wstedes parna tener un trabajo
o salin adelante pon 4i solas, pon eso dependiendo del nivel cultural yo
creo que es el hecho de que se caten por da dey o no”.

El futuro también es algo ajenc a ellos y mencionan que no saben si
se casaran o no, y en todo casc eso dependerf del tiempo, “no 4e puede de-
cin 'me voy a casar’ o ‘no me voy a casar’, sino con el tiempo”. Ademés,
se vuelve a mencionar la importancia de la educacién para vsalir adelante,
sobre todo en el caso de las mujeres. "€duquense. la mufer... no sean tam-
poco tan sumisas poaque da mujen sumisa mientras no tiene una preparacidn.
ve. Teriendo une prepanacidn da mujen es capaz de sobrepasar el hombre,
aon tan capaces, tienen mds opoatunidades’.

CATEGORIA PRACTICA-FUNCIONAL.

El 33% de los jévenes hicieron referencia a ideas en términos de que
tan Gtil, préctica y funcional debe ser la relacién que establezcan con al
guien. "la pareja ideal no existe ponque no funcionan ni el hombre ni 4a
mufer”: "Se busca da contraparte, no da pareja ideal. Cuando uno dice:
‘mias papds e quienen muchu', es us contraparte no 4su paneja ideal”.

Las cualidades que buscan en la pareja deben coincidir con lo que e—
1los necesitan, "se busca da contnaparte, yo tengo un amigo y es distinto
que yo y nus {levamus perfectamente porque simplemente agarramos un poco
de dos dvs”; "Busco que sea diferente en todos aspectos, mds o menos Lo
que unv no tiene, es vbviv...por ejempdo si hay pernsonas que les gusta ma—
nefar a da gente, Que es pvsesiva, no va a buscar a wno que do va andan ma
negando".
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Por otro lado, también critican la superficialidad que se dA en algu-
nas relaciones y el interés materialista de las mujeres, a las que s&lo
les interesa "el &{pico restaurnante caro, un buen viaje, un coche"; "lLo
que pada es que da mayonia de las chicas son muy superficiales, por ejem—-
plo 4i no tienes carno no tienes novia porque ellas se fijan, son muy su—
perliciales, no todas pero da mayoria 4i"; "Piendo que todos buscamos al-
go mejon, ellas buscan un chico guapo con dinero”.

OTRAS.

Ademfs de las ideas expresadas en cada una de las categorfas defini--
das, el 100% de los j6venes expresaron ideas difficiles de ubicar en alguna
de ellas, ya que no eran muy claras. Por ejemplo, mencionan que la rela-—-
cibén de noviazgo y el matrimonic son diferentes, que con su pareja plati——
can de todo y que hay muchos motivos para terminar una relacidn, estas i--
deas son muy generales y ambiguas y no pueden ubicarse en una categorisa es
pecifica.

También se mencionaron cosas que no se contemplaron dentro de la en~~

trevista, por ejemplo "la mejon vida que uno disfruta es la de estudiante,
sales a trabajarn y es cuando ya se ve da vida de otra foama".
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D)} MUJERES DE ESCUELA PRIVADA.

Caracteristicas ganerales: La edad de las mujeres en éste grupo fluc-
tubé entre los 16 y los 18 afios, con una edad promedio de 16.5 afios. Todas
viven con su familia, es decir, ambos padres y hermanos. Ninguna de ellas
trabaja. Al momento de la entrevista, cuatro de ellas mencionaron tener pa

reja (novio).

.En términos generales, las actividades que las adolescentes realizan
en su vida cotidiana, ademas de ir a la escuela, son: oir el radio y ver
televisibn 83% (10); salir con amigos 66% (8); hacer las tareas y estudiar
33% (4); practicar algin deporte como natacién, basquetbol y clases de ba—
llet 25% (3); de igual forma ir al cine o al teatro 25% (3); platicar y ha
blar por telé&fono 16% (2); otras actividades tales como descansar, dibujar

suefios, conocer gente cbtuvieron cada una 8% (1).

Los fines de semana van principalmente a fiestas y a la disco 83% (10);
al cine o al teatro también 83% (10) y salir de paseo 50% (6}. Al igual
que los demfis grupos, mencionan que la mayoria de sus actividades las rea-

lizan con sus amigos.
CATEGORIA FORMAL.

El 100% de las mujeres hicieron referencia a las relaciones de pareja
de tipo formal, las principales cualidades que se buscan en una persona
son ''que sea educado, que te demuestne que e interesas, que tenga buni--
tos modales, senio”; "Del hombne nus gusta Que sean caballerosos, que -
sean atentos”; "Que sea como mi novio, caballeroso, tieano o sea, me dle-
vo bien con é1"; '"Que te abnan la puenta, que te la cierten, que te itra--

ten como una dama'.

Sin embargo, critican a los hombres diciendo que la mayoria "s0n mae-
lintencionado s”, que lo Gnico que buscan es tener relaciones sexuales y
que ellas como mujeres tienen que cuidarse de ellos ya que "es nano que en
cuentres a un nifv que respele a la mugen”; aunque £sto también “depende

de que clase de chuva”.
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Mencionan que para ellas es muy diffcil iniciar una relacién de now--
viazgo con un hombre, ya que lo puede tomar a mal y tacharlas de '"locas",
ademfis de que les da pena y tienen miedo de ser rechazadas. Prefieren que
los hombres tomen la iniciativa y sean ellos los que inicien la relacién.
Esta opinién la coparten con otras amigas, "o hemos platicado con otras q
migas y la veadad casi nadie se atreveria”. Sin embargo, si tratan de ha--
cer algo para que el hombre se de cuente de que les gusta, “poz eiemplo
con cartas, con discos, chucheaias, lo que sea, pero asi directamente como
que no’.

En cuanto a la comunicacién que se establece con la pareja, mencionan
que la confianza no implica que se digan todo, dicen gque "Hay cosas inti--
mas que no 4e das puedes contar’, por ejemplo decirle que les gusta otro

muchacho.

En cambio, mencionan que a los amigos si les pueden platicar las co--
8as que no le platican a su novio ya que hay més confianza con ellos y en
determinado momento son sus amigos los que las pueden ayudar mfs que su ng
vio, ... con un amigo puedes platicar en cienta forma y ya cuando tienes
una aelacidn un poco mds seria ya no totalmente le ploticas cosas que en
cienta forma te guarndas a veces, poaque no puedes hablar aunque sean bue--
no4 amigoa."; "No tienes ningin tipo de compromiso con el amigo, da amis——
tad y ya"; "Muchas veces a o mejor el amigo es ¢l que ie ayuda”; "Se da
el caso que a veces con un nivio no tienes la misma confianza que con un g
amigo”.

En las ideas que manejan, se reflejan los papeles tradicionales que
se han asignado a 1os hombres y a las mujeres con los cuales estén de a——-
cuerdo, "Creo que el hombre es el que debe de trabajar; "Yo tuve un novie
en donde yo era da del carno, yo era la del dinero, yo era el novio y &l
da novia”; "Yo no podaia svporten ver a mi noviv con vinas amigad... se
puede decin que soy machista, cuandv salgo aunque salga con mis amigos, yo
invito siempre a mi novioc, perw me molestaria que &l saliera, que se fuena

con sws amigos”.
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Debido 2 que las principales caracteristicas de una relacién de &ste
tipo son las formalidad y la seriedad, los motivos que se tienen para ter-
minar la relacién son precisamente los que rompen con la norma, 'Que e Az
bde cuando quiena”; "...dv cldsico que todv el mundo dice: el engafo”;
“la traicion”; "los celos”. Estas son las razones principales, ya que en
este tipo de relacién "4e busca da eatabilidad”.

En lo que respecta al matrimonio, todas las mujeres de &ste grupo men
cionaron que si piensan casarse, y la idea que tienen a futuro es estable-

cer una familia, ‘Mi ideal seria tenen mi casa, mi esposo, mis hijos”.
CATEGORIA COTIDIANA.

En esta categoria, el 58% de las mujeres mencionaron ideas en rela-—
cién a las actividades cotidianas que tienen que ver con la familia y la
escuela y la relacién de pareja. La comunicacién que se estahblece con la
pareja gira en torno a esto, “dos problemas que tiene, ya sean familiares,
da escuela v el trabajo. Sabe muchas cosas de ti, sabes muchas coses de &LV

Mencionan que es importante que no se haga mondtona la relacién por-—
que esto puede provocar el rompimiento con la pareja. Ademés, lo cotidiano
puede ser innovador y divertido, "{o que mds impoata es que no e haga mo-
nétona la relacidn, no?,que hagan algo nuevo, diferente aunque no vayan
dionio a da disco se pueden diveatin, no 4, hasta sacando al penro, peno
se pueden in funtos"; "Es que es donde mds bonito se vé, das cosas mds sen
cidlas y cotidianas, de ahi mismo se pueden sacan cosas nuevas”; “Que sea
espontdneo, pueden salin mil cosas”; "Los detalles”; "...muchas veces el
nompimiento de da parefa es da monotonia”.

El matrimonio implica responsabilidades distintas a las del noviazgo,
"“No es do miamo, ya cuandv se casan tienes que pensarn que en la comida, que
eato que dv vtro, difenentes aesponsabilidades, y cuando es el noviazgo i

Lienes tus aesponsabididades”.
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CATEGORIA ESTRUCTURANTE.

El 67% de las mujeres mencionaron ideas donde la relacidn de pareja
e8 un elemento importante en su vida, el noviazgo es la preparacién para
el matrimonio, "4 que se aupone que se deberla ver da relacidn parna més o
menos danse cuenta que onda para el matrimonio”, Ademis se ve a la pareja
como “un apoyo” y una ayuda cuando se tienen problemas y para no sentirse
solas, "Que te ayude en todo"; '"Muchas veces estamos pon o so0ldo que te
adentes”; "Puede sungin parnque se siente uno sodo y necesita de alguien”.
También se le da una importancia fundamental a los sentimientos que se dan
en la relacién de pareja, "&4 novigzgo es compartin sentimientos”; "Es
esencial o sea, 4i 4e tiene ung nelacidn mds profunda con una persona es
porque hay omon y carnifo”.

Para conquistar & la persona que les gusta se establecen una serie de
cosas que deben y no deben hacerse y como deben hacerse, “Hacernos notan
primero, como que quenemos {lomar la atencién de alguna foama”; "Estable—-
cen una zelacidn de amigos”; "Los hombres se hacen Lvs disimulados™; "0
4don mds lanzados”; "Ah! porque para eso, lo primero que se averigua es 4L
uno tiene oportunidad o nv, 4i tiene novia o no'.

Entre las cualidades que se buscan en una pareja mencionan "que sea
carifioso, que te demuesine que 4i de interesas'; "€n mi caso, que sea tien
no. Para mi el nijo indicadisimo es un nifio que sea inocenie, sencillisimo!
Dentro de éste tipo de pensamiento tienen gran significado las atenciones
¥y los detalles que la pareja tenga hacla ellas. "Que no 4gea muy empalago-so
pero que te demuestre que de interesas con un detalle... no un negalo muy
grande”; "Una flor, una piedrita”; "O simplemente una corte”. También se
menciona que la apreja debe tener 1o que ellas no tienen, "las parejas se
hacen de lo que a wo le fLalta”; "Que Idena un vacio, un vaciv de todv do
que te pasa, no? de pensan, de sentin”.

La comunicacién y las actividades de la pareja también estdn relacio-
nadas con la biisqgueda de ayuda y comprensidén por parte de la otra persona,

quien les dard consejos y las ayudard en situaciones dificiles., La pareja
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es la persona a quién se le tiene més confianza. "&n momentos dificiles

"; "Con el amigu no puedes conten en mu--

me comprende y yo do comprendo...
chas veces que tu lo necesitas, que tienes un problema, entonces mejon con

el novio”.

Si los proyectos que tienen no coniciden con los de su pareja puede
darse el rompimiento de la relacién, "#ay muchas personzs que pueden dejar
a au novio que queiian tanto y des daba tanto pon un titulo o poaque des
gusts mds oira pensona...”.

El matrimonio es algo muy importante, la persona con la que se casen
debe ser la persona ideal, se debe tener todo planeado y tener los recur——
sos necesarios para ello; ademfs, estar enamorada ya que el amor les ayuda
ri a mantener la relacién a pesar de los problemas que lleguen a tener.

"o piensv que es un paso muy grande, un cambio totalmente de vida que do

tienes que toman con mucha madunez ponque es otro tipo de vida totalmente.

Cambia todo, tu foama de sea poaque ya estds mds estable, una relacidn mds
estabde; "Pienso Que implica muchas cosas porque cambias radicalmente tu

fLoama de vida,... cambian tus costumbnres, tus ideas, como vistes'; "Tien--
nes que tenen dineno, ya tenea con que mantenente... y donde inse a vivir'';
"Hay mds aspinaciones, tienes mds nesponsabilidades para con tu paneja, mds
césas que hacea, tienes que prencuparte mds pox tu nelaeidn”; "Yo crev que
tienes que eatan muy enamonada... ${ &d te enamoras, te enamones tanto in-
terivamente comy exterivamente, asi de conten una pata i ti estds enamong

da do vas a seguin queriendv, vas a estar enamonada siempre”.

La idea que tienen a futuro es “que siga el mismo carifio que de no---

vioa".
CATEGORIA IDENTIDAD.

El 100% de las adolescentes mencionaron ideas relacionadas con &sta
categorfia, por ejemplo el noviazgo “es comu un conocimiento mds intimo",
donde "....hay md1 comunicacidn, conlianza”, se expresan ideas, sentimien-

tos, etc. y se identifican en muchos aspectos. "Muchas personas creen gue



es para prepararse para el matrimonio pero en nealidad es que buscamos una
compaiiia diferente, especial, con la que se pueden compartin mds cosas que
con un amigo”; "Muchas veces buscas a alguien mds o menos de tu edad, que
sabes que tiene muchas cosas en comin contigo, que se pueden comprenden.
Si te pones a paltican con una pensona mayor puede que te comprenda peno
de oina manera y con una persona de tu edad pues te entiendes mucho megonl

Esta identificacibén también se da con los amigos y se llega & mencio-
nar que es lo mismo, "Yo plendo que el novio y el omigo es do mismo'; "Co-
mo en una aelacidn de amigos, te vas sintiendo megon”; "Nos Llevamos como
amigos, mds que nada nos entendemos'.

La pareja debe ser una persona con la que compartan gustos e intere--
ses, con la que puedan entenderse y sobre todo que haya comunicacién y con
fianza mutua, “7ienen que congeniar'; "Debe ser comprensivo, posque 4i uno
auda con una persona que no te entiende. que nada més son novivs poaque es
dn en da edcueda y se ven dianio, pero realmente no dlevan una comunica--
cidn”.

Seflalan que lo més importante es fomentar la confianza y la unidn en
1o relacién, y si ésta no se fortalece con la confianza y no se llegan a i

dentificar, la relacién termina.
CATEGORIA LIBERAL.

El 67% de las mujeres mencionaron otro tipo de ideas, donde se habla
de una relacién mfis equitativa y equilibrada entre el hombre y la mujer,
por ejemplo se dice que cada uno puede salir con sus respectivos amigos y
que se deben compartir los gastos de las cosas que hagan, "feberia de sen
mita y mita".

Se menciona que si hay mujeres que toman la iniciativa para iniciar
una relacién de pareja con un hombre y que é€sto no se toma a mal. También,
con respecto a los noviazgos de hace 20-30 afios en comparacién con los ac-

tuales, se dice que ahora hay mas libertad, que no hay tantas restriccio--

125



nes de sus padres hacia ellas, hay méis comunicacién con ellos y con su pa-
reja, lo que les ayuda a conocerse mejor, "Antes habie muchos tabus de que
no podias comentar nada, ehora la gran ventafa Que ienemos nosotros es lo
conunicacidn de todo tipo, puedes hablar incluso de aelaciones g antes no,
decias algo y..."; "Ahora ai se conocen més y todo, peo antes no. Antes
de que se casaban y después ya de casados sonpresas”.

El matrimonio no es el objetivo del noviazgo, mencionan que antes a
la mujer se¢ le educabs para ese fin, ella tenia que aprender todo lo rela-
cionado con el matrimonio y el cuidado del hogar. En cambio ahora, sefialan
que ya se towma mAs en cuenta la opinién que ellas tienen al respecto y que
1la relacibén de noviazgo no se da inicamente con el fin de casarse, 'Wo.
poague a nuetra edad lo ddtimo en lo que pensamos es en casarnod, pero 4Ai
buscanos tener novio de nepernte si se presenta la oportunidad”; "Ya no ase
piensa que a la mujer hay que prepararin para el matrimonio poaque edo es
4o que hacian antes, de que ensefiaban a barrer y a cocinur y todo que por~
que 'Te eatanos preparando para cuando te cases’, y dog casaban bien chavi
421 y por eso el machimo de que 'Ti estds para seavin a du esposo’ y todo
eso. dAntes era un Lin el matrimonio, ddegaba a una edod y ya el papd ya lde
buscaba novio a da hija y se cosaba con quien el papd quisiena, 4i no se
quedaba. Y ahora como que ya 4e le dd mds crédito a o que aiente uno por
e10 s¢ ha dado do de la unidn libre, no?".

En cuanto al futuro, mencionan que el matrimonio no es una meta inme—
diata, mfis bien piensan hacer otras cosas, "Yo me imagino soltera todavia,
con mi casa propia, ejerciendo mi cannera o sea, una profesional y si se
puede una pareja, perv no casawme todavia'; "Yo me imagine vigjando peno
casada no”.

CATEGORIA FISICA-SEXUAL.

El 50% de las adolescentes hizo referencia a los atributos fisicos
de belleza como factor importante para la eleccién. de pareja, prefieren un
muchacho guspo que les atraiga fizicemente, pero al mismo tiempo ellas tam

bién procuran ser atractivas fisicamente para los hombres. "Que sean altos?
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"Te areglas, trates de verte bien”.

La diferencia entre un amigo y un novio, es que con el novio se tiene
un trato més {ntimo, se establece el contacto fisico a través de los besos,
las caricias, etc. y con el amigo no, “Con el novio lo puedes besar, te
puede besan, do que no con Aos amigos’; "Hay que neconvcer que la diferen~
cia gon dos besos, los abragos”; "Las carnicias”.

CATEGORTIA SISTEMICA.

EL 67% de las mujeres manejaron ideas donde atribufan a instancias su
periores el hecho de tener una pareja y casarse, por ejemplo hablan de la
educaclén que se tiene y de la clase social a la que pertenecen como carac
terfsticas importantes para el tipo de relacién de pareja que se establece.
Del mismo modo, el matrimonio es algo que se percibe como ajeno a elles de
bido al nivel educativo que tienen, 'Piendo que nosotros no pensemos tanto
en el matrimonio porque estomos mda preparados y creo que entre mds prepa-
racidn tengas a mds cosas adpiras...”.

El futuro es algo incierto y que no depende de clles en determinado
momento, s6lo esperan ser mis maduras para salir adelente. "No 4é, es que
no sabemos...’'me voy a portar de tal manera, voy a pensar usi', es que evo
ducionamos tan adpido que al aato a do mejon el matrimonio pasa a da histo
ada"; ""Yo creo que madurar mds, sen un poco mds consciente de la situacidn
como para casante’; "Yo en v personal no me puedo divisar como voy a sex,
por ejemplo a los 12 dios no me imaginé que yo hubiesa aido asi como aoy
ahona y me divisaba de cierta fomma mds maduna, no puedes saber como vas @
den mds adelante”.

CATEGORIA PRACTICA-FUNCIONAL.

En esta categoria, el 25% de las mujeres expresaron ideas que tienen
que ver con lo #itil y funcional de la relacibn de pareja para los intere-—
reses y fines que ellas tengan. La pareja debe tener cualidades que se a—-

dapten a la personalidad de ellas, "Si wiw tiene caracter fuenie, ed otao
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debe tenen cardcten débil para que se puedan unia, es como da media naran~
4a; y hay veces que es distinto, tienen que sen exactamente iguales como
dos grupos de anigos, Lienen que sen igual de nelajientos o estudivsvs o
fLresas para que se puedan incorporan''; "Cuando uno tiene cardcten fuerte,
uno quiere una pensona iranquile”; "Yo diferente, tenemos difernentes in---
quietudes en cambio, i es igual a &i te aburres”.

También se mencione la superficinlidad que se da en las relaciones de
pareja donde no hay un compromiso formal entre ambos, "Pienso que muchas
personas buscan el noviazgo como si cambianan de coche, quieren quedar
bien"; "También que e preste su coche"; "Hay unos que son muy guapos, pe-
7o con el tiempo como que ya va cambiando todo, dos hombres también aon
muy superficiales”.

OTRAS.

Al igual que en los grupos anteriores, las mujeres de este grupo ex-——
presaron ideas que resultaron ambiguas y diffciles de ubicar en las catego
rfas definidas, en todas se presento esta situacién., Por ejemplo, al ha~—-
blar de las cualidades que se buscan en una pareja, se menciond que "el
gusto se nompe en géneava.

En relacién a las actividades y la comunicacibn que se dan con la pa-
reja, se menciond que se confian "todo" y que platican de "todo", lo cual
no refleja concretamente el tipo de pensamiento que se tiene. Del mismo mo
do, la diferencia entre el noviazgo y el matrimonio es que "cambiar las
nesponsabilidades’.

En cuanto al futuro, algunas emcnionaron que les gustaria tener hi-—

Jos y a otras no.
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6.2.2 ANALISIS DE CONTENIDO DE LAS CANCIONES.

En el anélisis de la msica se tomaron en cuenta s6lo las canciones
que los adolescentes mencionaron durante la entrevista. A partir de estas
canciones, y sin pretender hacer un anAlisis exhaustivo, se hizo una divi-
8ién general del tipo de mGsica que se menciond y de los comentarios que

hicieron los j6évenes al respecto.

1, MUSICA COMERCIAL: Dentro de la misica comercial se incluyen aquellas

canciones y cantantes que transmiten a través de la letra y los tipos de
interpretacidn, las pautas y normas socimles establecidas, los modelos de
hombre y mujer aceptados socialmente. Este tipo de mfisica estA relacionada
principalmente con las. categorfas formal, cotidiana y estructurante que ge
establecieron para el anilisis de la forma de pensamiento que tienen los a
dolescentes. En la letra, los mensajes, el sentido que se le dAd a la can--
cién, las situaciones que se manejan y los valores que ge transmiten, se
busca establecer y conservar las pautas de comportamiento asignadas para

al hombre y la mujer por parte de la sociedad.

Este tipo de mensajes y valores que se transmiten, se reflejan en las
canciones independientemente del género de que se trate, en algunos casos
estos mensafes son més explfcitos que en otros. En &ste grupo se ubican
las baladas, la mGisica ranchera, la mfisica tropical y la misica moderna
{l1l&mese rock), dirigida especialmente a los jévenes donde los cantantes

o los grupos que las interpretan son también jévenes.

2, MUSICA NO COMERCIAL: Dentro de la miszica no comercial se contemplan a--—
quellas canciones y cantantes que manejan otra clase de concepciones y va-
lores acerca de diferentes temas, inclufdas las concepciones de hombre y
de mujer y de la relacién entre ellos. Aquf se ubica la misica clésica, la
miisica latinoamericana, la misica de protesta (como la llaman los adoles--
centes) y el rock (principalmente el rock pesado y el rock progresivo).
También se incluyen aquf los comentarios y la criticas que los jévenes ha-
cen a la mGeica comercial y a la manipulacidn que se da a través de éste

medio. Este tipo de misica se relaciona principalmente con las categorias
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liberal, fisica-sexual y sistémica que se establecieron para el anflisis

de la forma de pensamiento que tienen los adolescentes.

3. OTRAS: Al igual que en las categorfas establecidas pare el anflisis,

también se expresaron ideas en las que los jbvenes hablaban de generalida-
des y no se especificaba concretamente el gusto o la preferencia por algtn
tipo de misica,0 se hacfan comentarios que resultaban diffciles de ubicar

dentro de alguna de las dos clasificaciones anteriores.
Cabe seiflalar que los adolescentes no se limitaron solamente a mencio-
nar canciones, sino que también hablaron de actores, programas de televi—-

8i6n y pelfculas que les gustaban y que expresaban su forma de pensar.

En este caso, también ee hicieron los comentarios por separado para

cada grupo.

A) HOMBRES DE ESCUELA PUBLICA.

El 58.3% de los varones mencionarcon que les gusta la misica clasifica
da dentro del rubro comercial, principalmente de tipo roméntico. “Misica
nomdntica, José-José”; "Hay misica tropical romdntica o misica de grupos
modennos que puede sen romdntica’. o

También se mencionan canciones que hablan de problemas coti’dianos.
con los cuales ellos se identifican. "Hay una concidn que me gusta demasia
do, creo que se Llama 'Sexo y nealidad’': una paneja de jévenes gque de en—
tregaron poaque sentian o ponque dlegdé ed momento, y Zuvo que venin un ni-
Ao a sufrin las consecuencias; después no se Llegaron a comprender, ed cha
vo crecid y siempre fué amargado segun da cancidn, yo no. Amangado, pon e-
40 siempre le daba pena eso, nunca {legd a sen alguien”.

AdemAs mencionan “Los tigres del noate"; "La salsa”, que aunque son
géneros diferentes, el contenido general de éste tipo de mGsica resalta
los valores sociales conservadores, refuerza los papeles del hombre y la

mujer, etc.
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Seflalan que la msica que escuchen "depende como eate da moda... miisl
ca disco”; "Loa hombres G"; "Rock pop".

Por otro lado, el 66.6% menciond que le gusta la misica clasificada
como no comercial, por ejemplo "Misica cldsica, Hendel, Bach"; "Andinas”.
Mencionan que la mGsica clé&sica la escuchan sobre todo cuande estan hacien

do la tarea o do estén d do.

En relacidn al rock y la misica juvenil, mencionan que les gustan
"canciones en espaiiod que Lengan un mensaje, poa ejemplo de 'Ritmo peligro
40'"; "Heavy Metal'; "Bob Dylan”; "The Cune, Los Caifanes”; "La Maldita";
"Madona, me gustan las chavas asi que sean libenales y que hagan lo que
des plagea”; "Madona, 'Como una vingen', dice que pon qué no va a sen una
virgen 4i ella se siente una vingen, que o que siende y como se siente e-
Ua do va a expresan siempre’. Para ellos, la misica y los grupos que men—
ciopan reflejan valores diferentes y de alguna forma rompen con lo estable

cido socialmente.
El1 75% de los j6venes también expresaron que les gusta de todo tipo
de mfiaica. Finalmente, uno de los jbvenes menciond que le gusta ver progra

mas de televieién "me gustan mds en Inglés, senies extranjeras'.

B) MUJERES DE ESCUELA PUBLICA.

El 100% mencionaron misica de tipo comercial. En general, prefieren
las canciones que hablen de situaciones roménticas, encuentros felices y
despedidas. "Cuando me pongo taiste o tengo algin problema me pongov a. pen-
san en da misica; las canciones que mds me gusitan son cuando se trata de
despedidas porque en la secundaria yo tenia un novio y me acuendv mucho de
&L"; "De Mijares, una que dice que él es un hombae discreto poague después
de haber hecho el amva nadie lo va a sabern mas que él v sea, que él nunca
da va a traicionar al hablarle a la gente de eso"; "Si, quiere expresun en
esa cancidn que ese amoa fué de él y ya. Hay otnv tipo de cancivnes dunde
descnibe como él quiere a una muchache y ella no le hace casw”; "Hay vtaa

que dice que ha aido un tonto poague sélo ha aido parte de su licciin, co-

131



das asl muy bonitas. O hablan de la nelacidn en pareja, en da de 'No hace
falta’ expresa todo do que deveras ya ae aabe que existe, que no hace fal-
e que la mine, que le mienta, que es mentiza que no existe el amoa, etc.
Eatdn muy bonitas todas das canciones poaque 4i describen en realidad do
que es una nelacidn de paneja”; "Joaé-José, 'He nenunciado a £i', 'La nave
del odvidoe’, 'Jaque mate’, expreda en sus canciones dos problemas que exis
ten"; A mi me gustan mucho dos bolewwws"; "José-Jusé, 'Aman y gquener' es
unae definicidn muy bonita en cancidn de la diferencia, dice que Zodos sabe
mo4 queren pero pocos sabemos aman, me guaid mucho pon esa difenencia que
hace 4an concreta de que podemos quenen a todo el mundo pero no podemos a~

mas, muchas veces, a una soda persona, es muy dificil”.

Ademés, las canciones no sbélo les gustan por lo que dicen sino tam———
bién por la persona que las canta, "Mifares, poa au Lisico y sws cancionesy

"Licis Migued™.

También mencionan peliculés y programas de televisifn, donde el tema
principal es el amor. "También alpunas canciones en Inglés, como temas de
peliculas: 'Melodia desencadenada’ de la pelicula 'Ghoat'"; "Always"; "€n
da de 'Ghust' comu queria a da muchacha, como da amd, que se munid y é1 la
seguia amandv, la seguia buiscando, no quenie inse poaque él da amaba. La
de 'Adways' es un poquito parnecida a 'Ghost', este sedon en vegz de poden
regresan él tiene que ver como ella se estd do de otro hacho y
&l sufre, ya estd mueato pero sufre’”; "'los aivs maravidlosos’', es como un

advlescente... qué es v que aiente un nifiv cuandv se estd empezando a ena

morar".

* Otros géneros’ de misica que les gustan son, "las zancheaas, poaque
das asiento muy allegadas a nuestra misica”; "La salsa”; "€l nock de éste
2iempo... 'Reina de corazones’, '€l pelv auelto’, Launcano Baizuela”.

Por otro lado, sblo el 16.6% mencioné misica no comercial tales como,
"Latinvamenicana, de pavtesta, instrumental, cldsica, excepto de estos
tiempos"; "Me quita el folhdon, da misica deprvtesta, andina, la misica
cldsica de la edud mediu... prefierv da misica diferente de da que es co—
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cercial’; "Lo que mds escucho es nock de lva 60's, 70’4 en Tnglés, porque
uno es nock y otro es nock and rodl y a mi me gusta ed aock ded de antea.
Las modennas, rock pop o cosas el no".

El 41.6% mencionaron que escuchan todo tipo de migica y que hay momen
tos para cada tipo de m@sica, "a mi 4L me gusta la misica muy aitmica, pe-
20 en 4us momentos. Hay que aprenden a disfrutar da misica en el momento a
decuado” .

C) HOMBRES DE ESCUELA PRIVADA.

Al igual que los hombres de la escuela pGblica, el 58.3% mencionaron
que les gusta la mGsica comercial. Sobre todo las canciones roménticas,
"dman y quener’ poaque dice una gran verdad, dice que todvs sabemos que-—
nren pero no todvs sabemos amar”; "Si estas depaimido pones a Juan Gabriel,
4l te defd tu novia pones a Juan Gabaiel o a Vicente Ferndndez': "Si uno
estd herido algunas canciones dlegan, como 'La nave del olvido'"; "Las no-
manticas”; "Joaé-José, 'Si me defas ahona'”; “Si estds contento con tu no-

"

via 'Amar y quener’ o 'Amon como el nuestro no hay otro en da vida

También mencionan algunas cantantes y personas de la televisibn que

les gustan, tales como "Yuri"; "ddela Noaiega".

Por otro lado, el 83.3% mencionaron mGsica no comercial, por ejemplo
"Si te aientes tranquilo pones misica cldsica’; "Si te aiertes nockero po-
nes Metdlica”; "Si te sientes decaldv vas a escuchan New Age, Los Beatles,
algo que te levante el dnimo"; "Si hay alguien que dige:'a mi me guata Ga-
aibaldi, Luis Miguel’, no pues Llégale hifa; yo acd con €L Tai, Los Bea——
tdes, The Curne"; "John Lennon, 'Imagine’"; "Heavy Metal'.

Critican la misica comercial, la enajenacién y la manipulacibdn que se
da a través de los medios de comunicacién. A veces nada mds poaque te gus
ta da melodia la endas cantando"”; "A mi no me gusta la monotonia, puaque
hay muchas modas que pasan asi y no te dejan nada. Adgo que nv aponte nada
bueno, que no me quiera deciz nada nuevo es desechable”; "La Televiaidn y
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das peliculas s6do hay de entretenimiento, peav que te deje algo creo que
no, hay muy poco”; "Somos manipulados pon da televisidn, la redio, Ze di-
cen ésta es da moda y ahi van como locos 'quiero comprarme eaos gapatos'';
YEse es el futuro, enagenados, somos da generacidn de da caja idicta”;

"Ahora punos artistas fabricadvs de Televisa”.

Preficren escuchar lo que consideran buena misica, "Yo cteo que da mi
dica buéna se escucha y a cualquiena le gusta, como los Beatles, asi seas
un aockeno, metalista, baladista”; “Admino al Tri, son buenvs misicos's
"A mi me hubiena gustado vivia en los 60'a, cuando todo era nebeldia, todo
era... un hippie, un apapacho, vino, droga, do que quieras”.

El 75% menciond que les gustaba la mOsica en general y que las prefe~
rencias por determinado tipo de mfisica son de acuerdo al estado de &nimo
que tengan. "A Lodva nos gusta la misica”; "Cada cancidn dependiendo la
situacidn como se encuentae’; “Segin tu estado de dnimoe”.

Otros comentarios fueron, "Si yo hubiera vivido en una época, hubiera
escogido da del jwist, poaque va muy pegado al aock, el cha-cha-cha y todo
do de México, cuando México eaa [iesta no que ahoaa..."; "La tenista Ga—
briela Sabatini me gusta muchv”.

D) MUJERES DE ESCUELA PRIVADA.

El 91.6% de las mujeres mancionaron cenciones y cantantes que se ubi-
can dentro del tipo de mficica comercial, predominan las canciones que ha-~—
blan de temas rominticos, "Amar y quenen’; "Eaas de que me va a extaafian
cuando suspine y va a pensan en mi";  "Oe que manena te odvido"”; "Ponque
tienen bonita detra”. Del mismo modo, prefieren a los cantantes de este
tipo de misica y que ademfs, reunen las caracteristicas fisicas que o e——
1lae les gustan, "Camilo Sesto”; "lucero, Rocio Banquels”; "José-Joaé";
"Luis Miguel”; '"Rail Araiza"; "Eduandv Ydjez": "Se enamora uno de dos

artistas aunque asabe uno que es un imposible’.
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También mencionan que les gusta ver peliculas que les dejen un mensa—

Je, por ejemplo "Ghost".

Por otro lado, el 50% mencioné misica no comercial, como por ejemplo
la misica clésica y el rock pesado. Pero la mayorfia de los comentarios se
referfan a crfticas hacia la mfisica y los programas de televisidn actuales,
"Hay veces que ni saben o que dicen das canciones y ahi andan cantando”;
"Se aigue la bolita de da moda y ya pasan y ya"; "La televisidn chorita
es una porqueria en cualquien canal que de pongas”; "Por ejemplo las peli
culas de Tedevisa y ya”; "Ademds Televisa ya monopolizé das peliculas en
4us videos y en da tele pasan punas vegeces o peliculas mal traducidas;
"Si no tienes nada que hacer prendes la tele, te divieates. Bueno no te di
viertes, te entretienes”.

También el S0% menclond que escucha todo tipo de msica y que "do que
oigas va a depender de tu estado de dnimo”.
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6.3 DISCUSION Y CONCLUSIONES,

A partir del anAlisis realizado en los grupos de estudio, Bse expone a
continuacién una discusidn general acerca de las principales caracteristi-
cas que componen la representacién social de la relacién de pareja en los
adolescentes, Esta discusién parte de los dos procesos principales que

constituyen la representacién social; la cbjetivacién y el anclaje.

Pricticamente la totalided de la muestra participante expresb ldeas
relacionadas con las categorias definidas, estas ideas se combinan, se mez
clan y se complementan al tratar de explicar el significado que la rela-—
cién de pareja tiene para ellos; de ahf que las categorias establecidas no
se excluyan, sino que m&s bien se complementan ya que en algunas de ellas
se presentan elementos que son caracteristicos de un tipo de pensamiento.
Por ejemplo, las categorias Formal, Cotidiana y Estructurante principal——
mente, se relacionan en el gentido de que expresan las normas, valores, pa
peles y el tipo de relacidn entre el hombre y la mujer que han sido esta--—
blecidos por la sociedad. Por el contrario, las categories Liberal y Sisté
mica principalmente, expresan otra clase de ideas que hacen referencia a
formas de relacifn diferentes entre el hombre y la mujer; aunque estag i-
deas no son innovadoras, si contemplan otras posibilidades alternas a lo
que se ha establecido dentro de la sociedad; ademAs, se tiene presente la
influencia que ejerce la sociedad sobre elleos y el papel que juegan los me

dios masivos de comunicacién,

En términos generales se puede decir que la mayoria de los adolescen-
tes tienen una representacidn social de la relacidén de pareja ligada a las
formas de pensamiento que se manifietan en las categorias Formal, Estructu
rante y Cotidiana. En los cuadros 16, 17 y 18 (anexo 2) se muestran los
porcentajes y el nimero de adolescentes que se ubicaron en las categorias

mencionadas. Asf, sepuede ver que el 100% de la muestra manifesté ideas de

tipo formal; sin embargo, en relacibén a las fr ias de r ta (ver
cuadros 13, 14 y 15 del anexo 2), se puede ver que los hombres expresan
mAs ideas relacionadas con esta categorfa que las mujeres; y que en el ca-—

so del tipo de escuela, ésta es mayor en los adolescentes de la escuela pf
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blica que en los de la eacuela privada.

El anclaje, es decir, el sentido y significado que se le atribuye a
la relacién de pareja, se manifiesta de manera muy estrecha en relacibn
con los parfimetros socialmente establecidos. Para los adolescentes, la re—
lacidén de pareja implica un compromiso en el cual asumen y reproducen las
conductas, actitudes, valores y normas, asi comoc los papeles que son acep-—
tados por la sociedad para el hombre y la mujer. Esto es, el hombre es el
que toma la iniciativa en la relacién, el que se encarga de cuidar a la mu
Jer y que se ocupa de conseguir y proveer todos los recursos necesarios pa
ra establecerse posteriormente en el matrimonio. La mujer por su parte, to

ma un papel mfs pasivo y dependiente en la relacidn.

Esto se puede ver en la cbjetivacibn que se hace de esta concepcidn,
se habla por ejemplo de las caracteristicas que deben reunir tantc la pare
Ja como el tipo de relacidn que establezcan; la pareja debe ser una perso-
na seria, sencilla, atractiva fisicamente (de acuerdo con los criterios de
geriedad, sencillez y belleza fisica establecidos en la sociedad), y sobre
todo que asuma el papel que la sociedad le asigna, de acuerdo a su sgexo,
para poder eatablecer una relaci6én que debe también cumplir con las exigen
ciag sociales., La dinfimica de la relacién se da a partir de estas bases,
¥y se establece por ejemplo, que hay cosas que pueden y no pueden hacerse,
cosas gue pueden y no pueden platicarse, como esperar a que el hombre sea
el que se declare a la mujer, que &1 sea el que la invite a salir, no ha--
blar de alguna otra persona que les guste, etc. EL matrimonio es una de
las metas del 91% de los hombres y de las mujeres, pero representa el 83%
en los adolescentes de la escuela pGblica y el 100% en los adolescentes de
la escuela privada. La edad idbnea para casarse es de 25 a 26 afios para
las mujeres de la escuela pGblica y de 28 a 30 aifios para las mujeres de la
escuela privada, asf{ como de 28 a 35 afios para los hombres de la escuela
pfiblica y de 35 a 40 aflos para los hombres de la escuela privada. En gene~
ral, para los hombres es muy importante tener los recursos econbmicas y ma
teriales necesarios, tales como dinero, un buen trabajo, casa, un titulo
profesional, etc., para poderse casar; para las mujeres esto también es im

portante pero no es determinante, ya que esto no implica que no se puedan
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casar antes de terminar una carrera profesional, o de tener un trabajo.

En cuanto a la categoria cotidiana se puede ver que ésta predomina
mis en las mujeres (79%) que en los hombres (70%), pero sobre todo se mani
fiesta més en los adolescentes de la escuela pfiblica (100%) que en los ado
lescentes de la escuela privada (50%). En esta categoria se hace referen--
cia sobre todo a las actividades que implica convivir con una persona coti
dianamente, la caracterfsitca principal de la relacién de pareja es la mo-
notonfa, y ésto se acenta més en el matrimonio (sobre todo para los hom—-
bres). La cotidianidad que abarca la relacién de pareja se refiere a 1a es
cuela, la casa y la familia, donde las actividades que implica cada uno de
estos Ambitus se convierten en las actividades principales de la pareja,
es decir, la relacién se limita a verse en la escuela, platicar de las co-
sas que hicieron en la escuela o en sBu casa, los problemas familiares que
tienen,etc. Esta representacién cotidiana de la relacibn de pareja es una
de las principales caracteristicas de los adolescentes de la escuela p(bli
ca ya que todos expresaron ideas en este sentido; ademfis, hicieron refe—
rencia de lo que han visto y vivido en su ambiente familier y en la rela-
cién de sus padres, familiares cercanos y amigos; se involucran de manera
m&a directa en los problemas que se dan en su familia, conocen més los pro
blemas de pareja que viven sus padres o los de alguna perscna cercana a e-—
1los (hermanos mayores, tios, etc.), esto contribuye de elguna manera a
que estos jévenes sientan las relaciones de pareja como algo muy cercano a
ellos y el matrimonio como algo mas prdximo en el tiempo, que los jbvenes

de la escuela particular.

En la categoria estructurante, el 70% de las mujeres y el 45% de los
hombres se ubicaron en esta categoria; en la comparacidn por escuelas la
diferencia fué menor, 62% de los adolescentes de la escuela pitblica y el
54% de los adolescentes de la escuele privada. Como puede verse, las muje-
res le dan un significado més importante a la relacién de pareja que los
hombres, buena parte de sus planes y proyectos se estructuran en funcibén
de la pareja, la cufil es la persona en quién tienen mayor confianza y se—
guridad de que las ayudarf en los problemas que tengan. El sentido roménti

co que se le atribuye a la relacibén es muy fuerte, y se cxpresan situacio-
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nes ideales acerca de lo relacién y de la pareja en si.

Estas formas de pensamiento formal, cotidiana y estructurante acerca
de la relacién de pareja son los elementos que caracterizan la concepcién
predominante en la sociedad y que se transmite por los diferentes canales
de socializacibn, entre ellos los medies masivos de comunicacién como el
radio y la televisién. La milsica y las canciones que se transmiten a tra-—
vés de estos medios manejan los conceptos ¢ idens de la relacidén de pareja
predominantes en la sociedad, sobre todo la misica que se ubica dentro del

&mbito comercial y que va dirigida sobre todo a los jbvenes.

En los cuadros 12 al 24 (anexo 2), asf como en la grfAfica 9 (anexo 3)
pueden verse las comparaciones de los diferentes grupos en relacibn al ti-
po de mGsica que preficren. El 96% de las mujeres prefieren la misica co-
mercial contra el 58% de los hombres, en cambic en la comparacién por eg--
cuelas esta diferencia no es muy grande, 79% de los adolescentes de la es—
cuela piiblica y 75% de los adolescentes de la escuela privade. En este ti-
po de canciones se hace énfasis en las relaciones roménticas, se manejan
altuaciones ideales en las relaciones de pareja, o se habla del desamor y
la traicién, también se presentan modelos de hombre y de mujer a los que
se clasifica como buenos o malos, segOn si corresponden a los estereotipos

que son aceptados o rechazados por la sociedad.

En esta forma de pensamiento que predomina en los adolescentes puede
verse que los papeles de género, como mencionan Bleichmar (1985), Stoller
(1968) y Bustos (1988 y 1989), son una construccién social de lo que impli
ca lo masculino y lo femenino, donde el hombre y la mujer deben asumir el
papel acorde con lo que establece la sociedad como adecuado para cada uno
de ellos. En este proceso de aprendizaje por parte del individuo, los me—-
dios masivos de comunicacién juegan un papel importante, ya que transmiten
estos papeles y aprueban o sancionan a través de diferentes medios (msi-

ca, pelfculas, etc.) lo que es aceptado o rechazado por la sociedad.
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El proceso de bisqueda de la propia identidad es también una de laes
principales caracteristicas de los adolescentes como parte de su desarro--
1lo psicosocial, de ahi que en el 100% de la muestra total resultara signi
factiva esta categorfia. Para varios autores, entre ellos E. Erikson, duran
te la adolescencia el individuo se enfrenta a una serie de cambios inter——
nos y externos que llevan al adolescente a plantearse situaciones nuevas,
donde tiene que aprender los papeles sociales que la sociedad le confiere,
pero al mismo tiempo esto puede chocar con sus propias concepciones acerca
del mundo que le rodea. De ahf{ que en esta categoria, se hable de encon——-—
contrar a alguien con el cual se identifiquen, con quien compartan ideas,
inquietudes e intereses similares; sin embargo, esta persona no es vista
necesariamente como una pareja, por el contrario, se concibe como un amigo,
un compafiero, unea pareja, con la cual se entiendan mutuamente y que les a-

yuda en la bfiaqueda de su propia identidad.

También es importante mencionar que esta categorfa obtuvo més respueg
tas en el grupo de las mujeres {82), que en el grupo de los hombres (S6),
y mAs en el grupo de adolescentes de la escuela pfiblica (82), que en el de
la escuela privada (56). Por otro lado, se manifestdé ademfis una preferen——
cia de los hombres y las mujeres hacia la amistad con pescnas de 3exo mas
culino, la mayorfia mencioné que tenfa mhs confianza, que se sentian més a-
poyados cuando tenfan un amigo hombre; y esto también se manifesto en las
relaciones de pareja, ya que las mujeres mencionaron que sentfsn mis segu-
ridad y tenfan més confimnza con su pareja que con una amiga y los hombres

mencionaron que tenfan més confianza con un amigo que con su pareja.

Aunque la necesidad de tener una identidad propia es una carscterlst}_
ca general de los adolescentes, ¢l hecho de que en las mujeres se haya ma-
nifestado més puede entenderse como el resultado de la educacibén y del ti-
po de normas sociales que se enseflan a los individuos desde la infancla;
donde al hombre se le educa de manera diferente que a la mujer, al hombre
se. le prepara para integrarse a la sociedad productiva, a ser independien—
te y mhs seguro de si mismo; en cambio a la mujer se le educa para partici
par hasta cierto nivel dentro de la sociedad, a ser dependiente y tener

més confianza y sentirse méis segura con los hombres gque con las personas
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de su mismo sexo; no hay un sentido de solidaridad y de apoyo hacia las

mujeres.

Las formas de pensamiento relacionadas con la categorfa fisica-sexual
fueron significativas en los hombres {75%) que en las mujeres (45%), pero
en la comparacién por escuelas la diferencia no fué muy grande (ver los
cuadros 17 y 18 del anexo 2 y la gréfica 6 del anexo 3). Estas diferencias
también pueden entenderse a partir del tipo de educacién que se las da a
los hombres y a las mujeres, por ejemplo las mujeres hicieron mayor refe--
rencia a los aspectos fisicos, la atraccién interpersonal, la importancia
del arreglo personal para gustarle a los hombres; y los hombres ademés de
los rasgos fisicos de belleza, mencionaron las relaciones sexuales gue pug
den darse entre la pareja y la importancia de tener informacién acerca de

aspectos relacionados con la sexualidad.

El tipo de pensamiento relacionado con la categoria prictica-funcio—
nal fué mayor en los hombres {20%), que en las mujeres (12%), y mayor en
los adolescentes de la escuela privada (29%), que en los adolescentea de
la escuela pGiblica (4%). Esta categorfa fué la que obtuvo los porcentajes
¥y las frecuencias més bajas; y ademfis, fué la Gnica categorfia que no se re
gistrd en el grupo de mujeres de la escuela pfiblica. (ver cuadros 13 al 18
del anexo 2 y la gré&fica 8 del anexo 3). El tipo de ideas que se expresa—-—
ron en ésta categorfia se relacionan con un pensamiento més racional, no se
dejan llevar por lo emotivo, lo rémantico y lo idenl al hablar de la rela-
cbén de pareja. Esta es una relacibdn entre dos personas en la que se deben
contemplar los diferentes aspectos y caracteristicas de cada uno para esta
blecer una buena relacién entre ambos, tomando en cuenta los intereses,

proyectos y espectativas de cada uno.

Por otro lado, las formas de pensamiento ligadas a concepciones més
liberales se manifestaron més en los hombres (87%), que en las mujeres
(62%); en la comparacidn por escuelas la diferencia no es muy grande (ver
cuadros 13 al 18 del anexo 2 y gr&fica 5 del anexo 3)}.

141



Dentro de ésta forma de pensamiento se concibe la relacién de pareja
como una relacién entre iguales, donde ambos acumen las mismas responsabi—
lidades y derechos dentro de la relacién. También se mencionan alternati——
vas diferentes a las que establece la socledad, por ejemplo se habla de la
unién libre y de tener hijos sin necesidad de casarse, asf como de las re-
laciones sexuales prematrimoniales. Sin embargo, debe mencionarse que aun-
que estas ideas se manejaron en ambos tipos de escuela, s88lo en los adoles
centes de la escuela pfiblica se asumid como posibilidad el optar por estas
alternativas, es decir, el 8% de las mujeres (2) y el 8% de los hombres
(2) menci on que no p b casarse, y en todo caso optarfan mejor por

la unibén libre. En cambio, ninguno de los adolescentes de la escuela priva

da asumib como posibilidad el optar por alguna de estas alternativas.

La categorfa sistémica se relaciona con el tipo de pensamiento libe--~
ral, ya que se expresan ideas acerca de la influencia que tiene la socie~—
dad, la cultura, la educacién dentro de la relacibén de pareja, se critfca
el tipo de concepciones que la sociedad trata de inculcar en los jévenes y
en las personas en general. Estas ideas fueron m&s caracteristicas en los
adolescentes de la escuela privada (66%), que en los adolescentes de la eg
cuela pfiblica (29%); y un poco més significativas en los hombres (50%),
que en las mujeres (45%) (ver cuadros 13 al 18 del anexo 2 y grifica 7 del
anexo 3). En este punto es importante seflalar que aunque no se tomd en
cuenta el nivel socioecondmico como variable criterio dentro de este estu-
dio, el tipo de escuela a la cual asisten los jévenes de alguna manera im-~
plica un nivel social diferente al de los jdévenes que asisten a una escue-
la pfiblica; aunque para determinar la clase social es necesario tomar en

cuenta otro tipo de factores ademis del tipo de escuela a la que se asisgte.

Sin embargo, tomando en cuenta esta observacién, podemos pensar que

la forma de pensamiento sistémico es caracteri{stico de los j&venea de cla~

se media alta, ya que nmas del S0% de ellos hicieron referencia a la in
fluencia que la sociedad y sus instituciones, tales como la educacibén y
los medios masivos de comunicacién, ejercen sobre los individuom y especf~
ficamente sobre ellos; de ahf{ que hablaran acerca de que la relacién de pa

reja no dependfa sélo de ellos, sino que se tenfa que tomar en cuenta estos
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factores que juegan un papel muy importante en la manera como se estable—-
cen lag relaciones de pareja y en el desarrollo de ésta. Esta forma de pen
samiento contrasta con el tipo de pensamiento cotidiano, que es més carac-
terfstico de los jévenes de la escuela pGblice y que pertenecen a un nivel

socioeconémico medio bajo.

Por las caracteristicas que presenta esta otra forma de pensamiento
ligada a las categorfas liberal y sistémica, el tipo de mlsica que se rela
ciona con ella es la mGsica que ge ubica dentro de lo no comercial, cuyas
caracterf{sticas principales son: que no reproduce los valores y normas esta
blecidas por la sociedad; por el contrario, cuestiona a la sociedad y los
parfmetros tradicionales de conducta asignados al hombre y a la mujer. Es-
te tipo de mGsica fué mAs significativo en los hombres (75%), que en las
mujeres (33%}; y también més significativo en los adolescentes de la escue
la privada (66%), que en los de la escuela pliblica (41%). (ver los cuadros
19 el 24 del anexo 2 y la grafica 10 del anexo 3).

Para explicar esta diferencia que se di6 entre los jévenes de ambas
escuelas acerca de las preferencias de la misica, es importante tomar en
cuenta que en el proceso de socializacidn, el lenguaje juega un papel muy
importante, el cual , de acuerdc con Bernstein (1985}, es tanto una mani-—
festacidén como un regulador de la estructura de las relaciones sociales y
es, precisamente el sistema de clases que existe en la sociedad, el que in
fluye en la manera como se socializa y se distribuye el conocimiento entre
los miembros de la sociedad. Dentro del lenguaje se manejan los "cbdigos
socfolinglifsticos" que son, de acuerdo con Bernstein, los sfimbolos y signi
ficados que el individuo aprende y asimila en el proceso de construccién
social de la realidad. Sin embargo, estos cédigos no son todos iguales ni
estén dirléidos a los mismos grupos sociales. Unos son los cddigos elabora
dos, los cuales estfin dirigidos a los sectores sociceconbémicos més altos
de la poblacibn, estos c&digos le permiten al individuo acceder més fficil-
mente a la comprensibfn de los principios que inspiran la socializacién y
puede, de esta manera, efectuar una reflexibén sobre el orden social que ri
ge en su medio. Los otros, son c6digos restringfidos, los cuales estan di-

rigidos al grueso de la poblacién que abarca los sectores socioecondmicos



més bajos de la sociedad. En este caso, el sujeto socializado toma menos

conciencia de los fundamentos de su socializacién, y las posibilidades de
reflexibn son més limitadas. Los cbdigos restringidos se manejan principal
mente a través de los medios masivos de comunicacién, ya que son los que

tienen mayor alcance dentro de la poblacién. En el caso de la mfisica y de
las canciones que hacen referencia a las relaciones de pareja, se hace én—
fasis en los sentimientos, formas de amar, de vivir, met&foras para refe——
rirse a amores imposibles, etc.,, en donde se utiliza un lenguaje sencillo

de fécil comprensién para que sean entendidas por todas les personas,

Por otro lado, los cédigos elaborados se manejan principalmente en el
ambiente familiar y escolar. Es en estos &mbitos donde se dan las diferen-
cias mis marcadas entre las calses sociales, ya que los individuos (en es-
te caso los adolescentes) que pertenecen a un medio familiar y escolar so-~
clioecondmico alto, tienen mayor acceso al conocimiento y la informacibn.
En cambio, los individuos que se desenvuelven dentro de un medio socioceco—
némico bajo, el ambiente familiar y la educacibn a la que tienen acceso es
menos rica en informacién y conocimientos. En este trabajo se vib que los
adolescentes que asistfan a la escuela privada, contemplaban el asunto de
las relaciones de pareja desde una perspectiva més amplia, hacfan més cri-
ticas a la sociedad y a los mecanismos a través de los cuales se influye
sobre los individuos para fue adopten los patrones de comportamiento y las
formae de pensar que vayan acorde con los parfmetros sociales; en cambio
los adolescentes que asistfan a la escuela piéblica tenfan una visién més
limitada e individual de la relacibn de pareja. Ademés, pudo observarse
que aunque la mOsica que se transmite a través de los principales medios
de comunicacién es escuchada por los hombres y las mujeres de ambos grupos,
los adolescentes dela escuela privada tienen mis acceso y mayor preferen—-
cia por la misica no comerciaml, que no se transmite comunmente en estos me

dios de comunicacién, que los adolescentes de la eacuela pfiblica.

En algunos estudios que han realizado otros autores, se han observado
también éstas caracteristicas entre grupos de diferentes niveles socioeco-
némicos. Por ecjemplo, Flores (1988), al estudiar la representacidn social

que tienen los nifios acerca de la ciudad de México, encontrd que los nifics
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que asistian a escuelas particulares tenfan una visién mis amplia, hacian
referencia a simbolos que tradicionalmente han identificado a la ciudad y
hablaban de aspectoe ecolbgicos y generales de la cludad. én cambio, los
nifios que asisitfan a escuelas plblicas y que pertenecfan a un nivel socio
econbmico medio bajo, tenian una vigidén mfs limitada de la ciudad, contem~
plaban aspectos bfsicos y problemas particulares del medio donde vivian.
También Bustos (1989), al estudiar la influencia de las telenovelas, encon
trdé que los hombres y mujeres de clase media baja vefan mis telenovelas
(sobre todo las mujeres), que los que pertenecfan a la clase media alta; y
que los roles de género eran mis marcados en los individuos de clase media
baja. Ademfs, encontrd que los sujetos de clase media alta no se identifi-
caban con los personajes de las telenovelas; en cambio los de clase media
baja si se identificaban con ellos, se involucraban més, e inclusive consi
deraban a las telenovelas como un medio educativo, sobre todo las mujeres,
porque las situaciones que se presentaban les servian como consejo para a-
frontar los problemas que tenfan.

Al observar las caracteristicas principales que componen la represen—
tacibén social que tienen los adolescentes acerca de la relacién de pareja,
parece que se contradicen en algunos puntos; sin embargo, como menciona I-
béfiez (1988), la representacibén social es al mismo tiempo un proceso y un
producto. Como producto podemos ver que la representacién social predomi——
nante en los adolescentes es la que estf mhs ligada a los parémetros socia
les y que reproduce los papeles de génerc que se han asignado al hombre y
a la mujer. Por otro lado, como procesc las representaciones sociales no
se dan de una vez y para siempre, sino que van cambiando de acuerdo a la
experiencia que va adquiriendo el individuo, las informaciones nuevas y
los procesos culturales y socinles que se dan dentro de su contexto; de
ahf que también se manifiesten inquietudes en los jSvenes hacia un cambio

en la manera de establecer y entender las relaciones de pareja.

Ormezzano (1974), menciona que los jévenes se han caracterizado por
ser una minoria que enfrenta lo establecido y que pugna por cambios en la
sociedad, ¥y que los ritos sociales y familiares que rodean la constitucién

de la pareja no son més que un formalismo pueril y vacio, un camuflaje de
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la sexualidad y que en el fondo del rechazo a estos formalismos oficiales,
se esconde el rechazo de todo un proceso de integracibn social de la pare-
Ja. Seflala que un aspecto importante en la pareja es recuperar su libertad,
esto es, tener un proyecto comin de vida que no se limite sblo a la parejs
en 8f, sino que trabajen juntos por un mundo mejor y m&s dichoso, luchar
contra los tabus y la alienacién que pesa sobre todo en la sexualidad; y
que esta pareja nueva se base en el respeto a la libertad del otro, en la
autenticidad de los sentimientos, en la lucidez y no en fuerzas opresivas
religiosas, familiares o polfticas. Para lo cual menciona Thibault (1972},
es necesario hacer énfasis cn la educacién y la informacién, ya que los 36
venes al estar mejor informados y educados sabrén mejor lo que son y lo

que quieren.

Una observacién importante acerca de estos autores, es que refieren
como caracteristica de las parejas de j6venes el establecimiento de un pro
yacto comGn de vida que va mls alld de la pura relacién de pareja en sf{,
es un proyecto en el que se lucha por un cambio social, como por ejemplo .
el fendmeno "hippie". Sin embargo, en este estudio, se notd que no habfa
un proyecto comfin de vida que fuera méis alld de la relacibén individual de

pareja.

Finalmente, debe considerarse que la pareja estd en constante cambio
¥ en interrelacién con la socledad; y que la pareja de hoy desembocari en
la pareja de maflana y que estos cambios no sélo afectan a las relaciones
de pareja, sino que harin cambiar también, las relaciones humanas en gene-

ral.

La idea de esta trabajo fué conocer y tratar de explicar como ven los
J6venes, desde su perspectiva, las relaciones de pareja. No se ha pretendi
do plantear soluciones ni dar consejos a los j6évenes o a las personas inte
resadas en el tema, ¢80 es algo que va méAs allh de los cbjetivos de este
trabajo. Por el contrario, el objetivo fué tratar de acercarse a la viasién
que tienen los adolescentes, mostrar que es lo que entienden por relacién
de pareja., que es lo que pasa, como se atraen, como Se expresan, como se &

man, la difyultad que experimentan para comunicarse y al mismo tiempo, la
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necesidad de tener una identidad propia y espacios en donde desarrollarse,
Yy sobre todo, dejar las puertas abiertas para reflexionar y profundizar en
el estudio y la problemAtica que viven los jbvenes. Pero sobre todo, tomar
en cuepta lo que ellos piensan cuando se pretenda implementar programas de
educacién y orientacién para los jévenes {muy en boga en la actualidad), y
considerar si "eso",que uno como profesional cree que deben saber y apren~

der los jbvenes, es realmente lo que ellos quieren saber y aprender.

6.4 ALCANCES, LIMITACIONES Y CONSIDERACIONES FINALES,

Con esta tesis se ha tratado de contribuir minimamente, al estudioc de
los jbévenes, uno de los grupos mis importantes de la sociedad. Muchos inve
tigadores y cientificos sociales han abordado el estudic de la adolescen—
cia desde diferentes perspectivas, la aproximacién a este campo de estudio
desde la perspectiva de la Teorfa de las Representaciones Sociales, propues
ta por Moscovici, representa una aproximacifn nueva y con muchas posibili-

dades dentro de este campo.

Durante el desarrollo de este trabajo surgieron, desde luego, muchas
interrogantes y se presentaron problemas que no se habfan considerado den-
tro del estudio, pero que pueden servir de base en futuras investigaciones
al respecto. Por ejemplo, el realizar las entrevistas en grupo es una téc-
nica que ofrece muchas posibilidades y la informacién que se obtiene por
este medio es muy rica y variada; sin embargo, es recomendable adquirir un
minimo de prfictica para poder aprovechar al miiximo las ventajas que este
medio ofrece. También serfa interesante estudiar lo que piensan y cual es
la visién que tienen los adolescentes de otros niveles socioeconémicos (por
ejemplo de niveles bajo y alto), y de los adolescentes que trabajan o que
se dedican a otras actividades los cuales, tal vez, se enfrentan a situa--
ciones diferentes a las de los grupos de este estudio. Asi como también
ahondar en freas especfficas tales como, el proceso de comunicacién, la vi

8i6n especifica que tienen de la sexualidad, la identidad, etc.

Por otro lado, también seria interesante estudiar mids a fondo las re-



presentaciones sociales que se manejen en otros medio de comunicacién, por
ejemplo en las pelfculas, las revistas, las historietas, los anuncios pu--
blicitarios, etc., que estfn dirigidos especificamente al pGblico adoles—-
cente. Ya que, desde luego, la mGisice y las canciones no son el finico fac-
tor de influencia, sino que se encuentran implicados otros elementos que
participan en la construccibn social que tienen los adolescentes acerca de
les relaciones de pareja y de la sociedad en general.
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ANEXO 1.

1.
2.
3.
4,
5.
6.

8.
9.
10.
11.
12.

13.
14.
15,

16.
17.

i8.
19.
20.
21.

22.
23.

24.

GUION DE ENTREVISTA

¢A qué se dedican uds. ademfs de venir a la escuela?

sAlguno de uds. trabaja? ¢(En qué?

JQué edad tienen?

¢Qué lem gusta hacer?

LQué hacen los fines de semana?

iCon quién acostumbran reslizar estas actividades?

¢Alguno(a) de uds. tiene novia{o)}?

¢Para uds. qué eg el noviazgo?

(Para qué se tiene un{a) novio{a)?

LQué es lo mAs importante en una relacién de pareja?

¢Cufl es la diferencia entre un amigo(a) y un{a) novic(a)?

(CuBilles son las cualidades que buscan en una pareje? (Qué es lo que les
guata? (Cémo debe Ber esa persona?

LC8mo conquistan a la persona que les gusta?

dQué actividades realizan juntos?

:De qué platican con un{a) novio(a)? ¢Hay algo de lo que no platiquen
con su pareja? (Por qué?

¢Cufiles son los motivos para terminar una relacibn de pareja?

duds. que piensan del noviazgo de hace 20~30 aMos en comparacién con el
noviazgo actual?

(Para uds. qué es el matrimonio? gHan pensado alguna vez en ello?

¢CuBl es la diferencia entre la relacién de noviazgo y el matrimonio?
¢Piensan casarse? ¢Por qué? ¢A qué edad se casarfan?

¢Cémo se imaginan a futuro en una relacién de pareja, dentro de unos 10
afios?

¢iLes gusta la misica? (Qué tipo de mlsice les gusta?

¢Hay alguna cancién en especial que les guste, que refleje lo que uds.
piensan o lo que para uds. es la relacién de pareja?

¢ Por qué? :Qué dice la cancibn?
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CUADRO 1. PRUEBA Xa.

COMPARACION ENTRE GRUPOS: HOMBRES-ESC. PUBLICA VS. MUJERES-ESC. PUBLICA VS.
HOMBRES-ESC. PRIVADA VS. MUJERES-ESC. PRIVADA.

HOMBRES-ESC. MUJERES-ESC. HOMBRES-ESC. MUJERES-ESC.
CATEGORIAS PUB. PUB. PRIV, PRIV. TOTAL
Fo Fe Fo Fe Fo Fe Fo Fe
FORMAL 100 88.31 101 100.03 93 96.00 86 95.64 380
COTIDIANA 22 16.50 26 18.69 11 17.93 12 17.86 71
ESTRUCTURANTE 17 30.90 39 35.01 16 33.60 61 33.47 133
IDENTIDAD 25 32.07 57 36.32 31 34.86 25 34.73 138
LIBERAL 33 30.44 30 34.48 43 33.09 25 32,97 131
FISICA-SEXUAL 19 10.22 5 11.58 14 11.11 6 11.07 a4
SISTEMICA 9 9,76 3 11.05 16 10.61 14 10.57 42
PRACTICA-FUNCIONAL 1 6.97 - 7.89 19 7.57 10 7.55 30
OTRAS 15 15.80 12 17.90 19 17.18 22 17.11 68
TOTAL 241 273 262 261 1037
2

X" = 1,54 + 0.009 + 0.09 + 0.97 + 1.83 + 2.85 + 2.67 + 1,92 + 6.25 + 0.45 +
11.77 + 0.42 + 2,72 + 0.21 + 0.58 + 2.96 + 1.92 + 7.54 + 3.73 + 0.75 +
2.73 + 1.11 + 5,11 + 7.89 + 17.25 + 0.79 + 0.04 + 1.94 + 0.19 + 1.39 =

gl = 24

nivel de significancia = .05

)&2 enftica= 36.42

9.21 + 22.64 + 1.55 +
2.32 + 0.05 + 5.86 +
131.24
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CUADRO 2. PRUEBA X”. COMPARACION POR SEXO: HOMBRES VS. MUJERES.
CATEGORIAS HOMBRES MUJERES TOTAL
Fo Fe Fo Fe
FORMAL 193 184.32 187 195.67 380
COTIDIANA a3 34.43 as 36.56 71
ESTRUCTURANTE 33 64.51 100 68.48 133
IDENTIDAD 56 66.93 82 71.06 138
LIBERAL 76 63.54 5 67.45 131
FISICA-SEXUAL 33 21.34 11 22.65 a4
SISTEMICA as 20.37 17 21.62 42
PRACTICA-FUNCIONAL 20 14,55 10 15.44 30
OTRAS 34 32.98 34 35.0F 68
TOTAL 503 534 1037

x% = 0.40 + 0.38
2.44 + 2.29
0.03 + 0.02 =

+ o+

8

gl

0.05 + 0.05 + 15.39 + 14.50 + 1.78 + 1.68 +
6.37 + 5.99 + 1.05 + 0.98 + 2.04 + 1.91 +

57.35

nivel de significancia = .05

)(2 critice= 15.51
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CUADRO 3. PRUEBA X". COMPARACION POR SEXO: HOMBRES-ESC. PUBLICA VS.
MUJERES-ESC. PUBLICA.
HOMBRES MUJERES
CATEGORIAS ESC. PUB. ESC. PUB. TOTAL
Fo Fe Fo Fe

FORMAL 100 94.24 101 106.75 201
Cl")TIDIANA 22 22.50 26 25.49 48
ESTRUCTURANTE 17 26.25 ag 29.74 56
IDENTIDAD 25 38.44 57 43.55 82
LIBERAL a3 29.53 30 33.46 63
FISICA-SEXUAL 19 11.25 5 12.74 24
SISTEMICA 9 5.62 3 6.37 12
PRACTICA-FUNCIONAL 1 Q.46 - 0.53 1
OTRAS 15 12.65 12 14.34 27
TOTAL 241 273 514

2

X" = 0,35 + 0.30 + 0,01 + 0.01 + 3.25 + 2.88 + 4.69 + 4.15 +
0.40 + 0.35 + 5.33 + 4,70 + 2.03 + 1.78 + 0.63 + 0.53 +
0.43 + 0.38 = 32.2

gl =8

nivel de significancia = .05

X2 erftica= 15.51
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CUADRO 4. PRUEBA Xz. COMPARACION POR SEXO: HOMBRES-ESC. PRIVADA VS.

MUJERES-ESC. PRIVADA.

HOMBRES MUJERES
CATEGORIAS ESC. PRIV. ESC. PRIV. TOTAL
Fo Fe Fo Fe
FORMAL 93 B9.67 B6 89.32 17¢
COTIDIANA : 11 11,52 12 11.47 23
ESTRUCTURANTE 16 38.57 61 38.42 77
IDENTIDAD 31 28.05 25 27.94 56
LIBERAL 43 34.06 25 33.93 68
FISICA-SEXUAL 14 10.01 6 9.98 20
SISTEMICA 16 15.02 14 14.97 30
PRACTICA-FUNCIONAL 19 14.52 10 14.47 29
OTRAS 19 20.53 22 20.46 a1
TOTAL 262 261 523

XZ = 0,12 + 0,12 + 0.02 + 0.02 + 13.20 + 13,27 + 0.31 + 0.30 +
2.34 4+ 2.35 + 1.59 + 1.58 + 0.06 + 0.06 + 1.38 + 1.38 +
0.11 + 0.11 = 38.32

gL =8
nivel de significancia = .05

% erftica= 15.51
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CUADRC 5. PRUEBA X2. COMPARACION POR ESCUELA: ESCUELA PUBLICA VS.

ESCUELA PRIVADA.

ESCUELA ESCUELA
CATEGORIAS PUBLICA PRIVADA TOTAL
Fo Fe Fo Fe
FORMAL 201 188.35 179 191.64 3so
COTIDIANA 48 35.19 23 35.80 71
ESTRUCTURANTE 56 65.92 77 67,07 133
IDENTIDAD 82 68.40 56 63.58 138
LIBERAL 63 64.93 68 66.06 131
FISICA-SEXUAL 24 21.80 20 22.19 a4
SISTEMICA 12 20.81 30 21.18 42
PRACTICA-FUNCIONAL 1 14.86 29 15.13 30
OTRAS 27 33.70 41 34.29 68
TOTAL 614 523 1037

x% - 0.84 + 0.83 +

0.05 + 0.05 +
1.33 + 1,31 =

gl =28

4,66 + 4,57 + 1.49 + 1.47 + 2.70 + 2.65 +
0.22 + 0.21 + 3.72 + 3.67 + 12.92 + 12.71 +

55.4

nivel de significancia = .0S

X2 critica= 15.51
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CUADRO 6 . PRUEBA X~. COMPARACION POR ESCUELA:
HOMBRES VS. ESCUELA PRIVADA-HOMBRES.

ESCUELA PUBLICA-

ESC. PUB. ESC. PRIV,
CATEGORIAS HOMBRES HOMBRES TOTAL
Fo Fe Fo Fe
FORMAL 100 92.47 a3 100.52 193
COTIDIANA 22 15.81 11 17.18 33
ESTRUCTURANTE 17 15.81 16 17.18 a3
IDENTIDAD 25 26.83 3 29.16 56
LIBERAL 33 36.41 43 39.58 76
FISICA-SEXUAL 19 15.81 14 17.18 33
SISTEMICA ] 11.87 16 13,02 25
PRACTICA-FUNCIONAL 1 9.58 19 10.41 20
OTRAS 15 16.29 19 17.70 34
TOTAL 241 262 503

%% « 0.61 + 0.56 + 2.42 + 2,22 + 0.08 + 0.08 + 0.12 + 0.11 +
0.31 + 0.29 + 0.64 + 0.58 + 0.73 + 0.68 + 7.68 + 7.08 +
0.10 + 0.09 = 24.38

gl =8

nivel de significancia = .05

x2 crfticas 15.51
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CUADRO 7. PRUEBA X”. COMPARACION POR ESCUELA: ESCUELA PUBLICA-

MUJERES VS.

ESCUELA PRIVADA-MUJERES.

ESC. PUB. ESC. PRIV.
CATEGORIAS MUJERES MUJERES TOTAL
Fo Fe Fo Fe
FORMAL 101 95.60 86 91.39 187
COTIDIANA 26 19.42 12 18.57 as
ESTRUCTURANTE 39 51.12 61 48.87 100
IDENTIDAD 57 41.92 25 40.07 82
LIBERAL 30 28.11 25 26.88 55
FISICA-SEXUAL 5 5.62 6 5.37 11
SISTEMICA 3 8.89 14 8.30 17
PRACTICA-FUNCIONAL - 5.11 10 4.88 10
OTRAS 12 17.38 22 16.61 34
TOTAL 273 261 534

X2 = 0.30 + 0.31 + 2.22 + 2.32 + 2.87 + 3.01 + 5.42 + 5.66 +
0.12 + 0.13 + 0.06 + 0.07 + 3.72 + 3.91 + 5.11 + 5.37 +

1.66 + 1.74 = 44

gl =28

nivel de significancia

chritica = 15.51

= .05
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CUADRO 8. PRUEBA x2. COMPARACION POR SEXO Y ESCUELA DE PROCEDENCIA:
HOMBRES-ESCUELA PUBLICA VS. MUJERES-ESCUELA PRIVADA.

ESC. PUB. ESC. PRIV.
CATEGORIAS HOMBRES MUJERES TOTAL
Fo Fe Fo Fe
FORMAL 100 89.29 86 96.70 186
COTIDIARA 22 16.32 12 17.67 34
ESTRUCTURANTE 17 37.44 { 61 40.55 78
IDENTIDAD 25 24.00 25 25.99 50
LIBERAL 33 27.84 25 30.15 58
FISICA-SEXUAL 19 12.00 6 12.99 25
SISTEMICA 9 11.04 ia 11.95 23
PRACTICA-FUNCIONAL 1 5.28 10 5.7 11
OTRAS 15 17.76 22 19.23 37
TOTAL . 241 261 S02

X2 = 1,28 + 1.18 + 1.97 + 1.81 + 11.15 + 10.31 + 0.04 + 0.03 +
0.95 + 0.87 + 4.08 + 3.76 + 0.37 4 0.35 + 3.46 + 3.22 +
0.42 + 0.38 = 45.64

gl= 8
nivel de significancia = .05

X2 critica= 15.51
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CUADRO 9 . PRUEBA X°. COMPARACION POR SEXO Y ESCUELA DE PROCEDENCIA:
HOMBRES-ESCUELA PRIVADA VS. MUJERES-ESCUELA PUBLICA.

ESC. PRIV. ESC. PUB.
CATEGORIAS HOMBRES MUJERES TOTAL
Fo Fe Fo Fe
FORMAL 93 95.00 101 98.99 194
COTIDIANA 11 18.11 26 18.88 a7
ESTRUCTURANTE 16 26.93 39 28.06 55
IDENTIDAD 31 43.09 57 44.90 . 88
LIBERAL 43 35.74 30 37.25 73
FISICA-SEXUAL 14 9.30 5 9.69 .19
SISTEMICA 16 9.30 3 9.69 19
PRACTICA~-FUNCIONAL 19 9.30 - 9.69 19
OTRAS 19 15.18 12 15.81 31
TOTAL 262 273 535

X2 = 0.04 + 0.04 + 2.79 + 2.68 + 4.43 + 4.26 + 3.39 + 3.26 4

1.47 + 1.41 + 2.37 + 2.26 + 4.82 + 4.61 + 10.11 + 9.6.9} H
0.96 + 0.91 = 59.5 Lim

gl =8
nivel de significancia = .05

)l:2 critica= 15,51
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CUADRO 10. PRUEBA X, COMPARACION ENTRE GRUPOS: HOMBRES Y MUJERES DE ESCUELA
PUBLICA Y PRIVADA VS, TIPO DE MUSICA.

ESCUELA PUBLICA ESCUELA PRIVADA TOTAL

TIFO DE HOMBRES MUJERES HOMBRES MUJERES

MUSICA Fo Fe Fo Fe Fo Fe Fo Fe
COMERCIAL 13 17.03 26 16.58 19  24.85 20 19.72 78
NO COMERCIAL 13 11,79 € 11.48 21 17.06 14 13,65 54
OTRAS 12 9.17 5 8.93 15 13.27 10 10.62 42
TOTAL 38 37 55 a4 174

2

X" = 0,95 + 5,35 + 1.29 + 0.003 + 0.12 + 2,61 + 0.80 + 0.008 + 0.87 + 1.72 +
0.22 + 0,03 = 14.07

gl =6

nivel de significancia = .05

XPerltica = 12.59




CUADRO

11. PRUEBA XZ. COMPARACION POR SEXO Y TIPO DE MUSICA,

TIPO DE
HOMBRES MUJERES TOTAL
MUSICA Fo Fe Fo Fe
COMERCIAL 32 41.e8 46 36.31 78
NO COMERCIAL 34 28.86 20 25.13 54
OTRAS 27 22.44 15 19.55 42
TOTAL 93 81 174
2

X" = 2.24 + 2.58 + 0.91 + 1.04 + 0.92 + 1.05 = 8.74
gl =2
nivel de significancia = .05

x2 critica= 5.99
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CUADRO

12. PRUEBA Xz. COMPARACION POR ESCUELA Y TIPO DE MUSICA.

TIPO DE ESCUELA ESCUELA TOTAL
PUBLICA PRIVADA
WUSICA Fo Fe Fo Fe
COMERCIAL 39 33.62 39 44.37 78
NO COMERCIAL 19 23.27 35 30.72 54
OTRAS 17 18.10 25 23.89 42
TOTAL 75 99 174
2

X" = 0.86 + 0.64 + 0,78 + 0.59 + 0.06 + 0.05 = 2,98
gl =2
nivel de significancia = .05

chritica = 5.99
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CUADRO 13. FRECEUNCIAS DE RESPUESTA POR GRUPO EN CADA CATEGORIA.

CATEGORTAS ESCUELA  PUBLICA ESCUELA  PRIVADA
HOMBRES MUJERES HOMBRES MUJERES
FORMAL 100 101 93 86
COTIDIANA 22 26 11 12
ESTRUCTURANTE 17 39 16 61
IDENTIDAD 25 57 a 25
LIBERAL 33 30 43 25
FISICA-SEXUAL 18 5 14 6
SISTEMICA 9 3 16 14
PRACTICA-FUNCIONAL 1 - 19 10
OTRAS 15 12 18 22
TOTAL 241 273 262 261
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CUADRO 14. FRECUENCIAS ACUMULADAS POS SEXO.
CATEGORIAS HOMBRES MUJERES
FORMAL 193 187
COTIDIANA as 38
ESTRUCTURANTE 33 100
IDENTIDAD 56 a2
LIBERAL 76 55
FISICA-SEXUAL 33 11
SISTEMICA 25 17
PRACTICA-FUNCIONAL 20 10
OTRAS 34 34
TOTAL 503 534
CUADRO 15, FRECUENCIAS ACUMULADAS POR ESCUELA,

ESCUELA ESCUELA
CATEGORIAS PUBLICA PRIVADA
FORMAL 201 179
COTIDIANA 48 23
ESTRUCTURANTE 56 77
IDENTIDAD 82 s6
LIBERAL 63 68
FISICA-SEXUAL 24 20
SISTEMICA 12 30
PRACTICA-FUNCIONAL 1 29
OTRAS 27 a1
TOTAL 514 523

172




€L1

CUADRO 16, ADOLESCENTES QUE SE UBICARON EN

CADA CATEGORIA Y PORCENTAJES CORRESPONDIENTES A CADA

GRUPO,
ESCUELA PUBLICA ESCUELA PRIVADA
CATEGORIAS

HOMBRES MUJERES HOMBRES MUJERES
FORMAL 12 100% 12 100% 12 100% 12 100%
COTIDIANA 12 100% 12 100% 5 42% 7 58%
ESTRUCTURANTE 6 50% 9 75% E] a2% 8 67%
IDENTIDAD 12 100% 12 100% 12 100% 12 100%
LIBERAL 10 83% 7 58% 11 92% 8 67%
FISICA-SEXUAL 10 83% 5 a2% 67% 50%
SISTEMICA 4 33% 3 25% 8 87% 8 67%
PRACTICA-FUNCIONAL 1 8% - - 4 33% 25%
OTRAS 8 67% 5 42% 12 100% 12 100%




CUADRO 17. ADOLESCENTES QUE SE UBICARON EN CADA CATEGORIA DE ACUERDO AL
SEXO Y PORCENTAJES CORRESPONDIENTES A CADA GRUPO.

CATEGORIAS HOMBRES MUJERES

FORMAL 24 100% 24 100%
COTIDIANA 17 70% 19 79%
ESTRUCTURANTE 11 45% 17 70%
IDERTIDAD 24 100% 24 100%
LIBERAL 21 87% 15 62%
FISICA-SEXUAL 18 75% 11 45%
SISTEMICA 12 50% 11 45%
PRACTICA-FUNCIONAL 5 20% 3 12%
OTRAS 20 83% 17 70%

CUADRO 18. ADOLESCENTES QUE SE UBICARON EN CADA CATEGORIA DE ACUERDO AL
TIPO DE ESCUELA Y PORCENTAJES CORRESPONDIENTES A CADA GRUPO.

CATEGORIAS ESC. PUBLICA ESC. PRIVADA
FORMAL 24 100% 24 100%
COTIDIANA 24 100% 12 50%
ESTRUCTURANTE 15 62% 13 54%
IDENTIDAD 24 100% 24 100%
LIBERAL 17 70% 19 79%
FISICA-SEXUAL 15 62% 14 58%
SISTEMICA 7 29% 16 66%
PRACTICA-FUNCIONAL 1 a% 7 29%
OTRAS 13 54% 24 100%
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CUADRO 19. FRECUENCIAS DE RESPUESTA EN CADA GRUPO EN RELACION AL
TIPO DE MUSICA.

TIPO DE ESCUELA PUBLICA ESCUELA PRIVADA
MUSICA HOMBRES MUJERES HOMBRES MUJERES
COMERCIAL 13 26 19 20
NO COMERCIAL 13 6 21 14
OTRAS 12 5 15 10
TOTAL 38 37 55 44
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CUADRO 20,

CUADRO 21, FRECUENCIAS ACUMULADAS POR ESCUELA EN RELACION AL TIPO DE

FRECUENCIAS ACUMULADAS POR SEXO EN RELACION AL TIPO DE MUSICA.

TIPO DE

HUSICA HOMBRES MUJERES
COMERCIAL 32 46

NO COMERCIAL 34 20
OTRAS 27 15
TOTAL a3 81

MUSICA.
TIPO DE ESCUELA ESCUELA
HMUSICA PUBLICA PRIVADA
COMERCIAL 39 39
NO COMERCIAL 19 35
OTRAS 17 25
TOTAL 75 g
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CUADRO 22. ADOLESCENTES QUE SE UBICARON EN CADA CATEGORIA EN RELACION AL TIPO DE MUSICA.

TIP0 DE ESCUELA  PUBLICA ESCUELA  PRIVADA
MUSICA HOMBRES MUJERES HOMBRES MUJERES
COMERCIAL 56% 12 100% 7 sex 1 01%
NO COMERCIAL 66% 2 16% 10 3% 6 50%
oTRAS 75% 5 a1% 9 75% 6 0%
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CUADRO 22. ADOLESCENTES QUE SE UBICARON

EN CADA CATEGORIA EN RELACION AL TIPO DE MUSICA.

TIPO DE ESCUELA PUBLICA ESCUELA PRIVADA
NUSTCA HOMBRES UJERES HOMBRES WUJERES
COMERCIAL s6% 12 100% 7 sex {11 a1%
NO COMERCIAL 66% 2 16% 10 83% 6 50%
OTRAS 75% 5 ax 3 75% 6 s0%




CUADRO 23. ADOLESCENTES QUE SE UBICARON EN CADA GRUPO DE ACUERDO AL
SEXO Y TIPO DE MUSICA.

TIPO DE

MUSICA HOMBRES MUJERES
COMERCIAL 14 568% 23 96%
NO COMERCIAL 18 75% 8 33%
OTRAS 18 75% 11 46%

CUADRO 24. ADOLESCENTES QUE SE UBICARON EN CADA GRUPC DE ACUERDO AL
TIPO DE ESCUELA Y DE MUSICA.

TIPO DE ESCUELA ESCUELA
MUSICA PUBLICA PRIVADA
COMERCIAL 19 79% 18 75%
NO COMERCIAL 10 a41% 16 66%
OTRAS 14 58% 15 62%
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GRAFICA 1. COMPARACION POR SEXO Y ESCUELA DE PROCEDENCIA EN LA
CATEGORIA FORMAL.
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GRAFICA 2. COMPARACION POR SEXO Y ESCUELA DE PROCEDENCIA EN LA
CATEGORIA COTIDIANA.
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GRAFICA 3. COMPARACION POR SEXO Y ESCUELA DE PROCEDENCIA EN LA
CATEGORIA ESTRUCTURANTE.
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GRAFICA 4. COMPARACION POR SEXO Y ESCUELA DE PROCEDENCIA EN LA
CATEGORIA IDENTIDAD.
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GRAFICA 5. COMPARACION POR SEXO Y ESCUELA DE PROCEDENCIA EN LA
CATEGORIA LIBERAL.
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GRAFICA 6. COMPARACION POR SEXO Y ESCUELA DE PROCEDENCIA EN LA
CATEGORIA FISICA-SEXUAL.
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GRAFICA 7. COMPARACION POR SEXO Y ESCUELA DE PROCEDENCIA EN LA
CATEGORIA SISTEMICA.
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GRAFICA 8. COMPARACION POR SEXO Y ESCUELA DE PROCEDENCIA EN LA
CATEGORIA PRACTICA-FUNCIONAL.
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GRAFICA 10. COMPARACION POR SEXO Y ESCUELA DE PROCEDENCIA EN RELACION
A LA MUSICA NO COMERCIAL.
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GRAFICA 9. COMPARACION POR SEXO Y ESCUELA DE PROCEDENCIA EN RELACION
A LA MUSICA COMERCIAL.
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