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INTRODUCCION 

Através de la historio, el hombre se ha preocupado­

por dar cuenta de sus actos y costumbres, regulando sus rela­

ciones personales y comerciales para la propia satisfacci6n de 

sus necesidades. La constante evoluci6n del Derecho, evidente­

mente depende del desarrollo del País. 

Lo Ley de Fomento y Protecci6n de lo Propiedad Indu.!!, 

tria! como parte de la Propiedad Industrial, repercute de ma-

nera directa la vida econ6mica, industrial, comercial y 

empresarial, al tener como finalidad el garantizar los dcre -

chas que lo misma otorga o los titulares de sus instituciones, 

creando esfera de seguridad juridica o nivel nacional que 

fomente dichas actividades. 

El nombre comercial como factor indispensable en lo 

vi do econ6mico de uno empresa, negocioci6n o establecimiento, 

ha posado desapercibido, trayendo como consecuencia una defi­

ciente regulaci6n y falsas concepciones de sus efectos jurI -

d icos. 

El estado de derecho que vivimos y el fomento que 

se le ha dado a la industria y al comercio, nos han motivudo o 

tener interés sobre el tema, pensando que en el futuro nuestra 

legisloci6n sobre lo materia, puedo establecer normas ndecuodos 
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respecto a la protecci6n del nombre comercial, 

Le estructura del presente trabajo se divide 

cuatro partes : la primera consiste en el análisis de la natu­

raleza jurldica del nombre comercial. para asI identificar ¡il~ 

namente a este signo distintivo, La segunda corresponde al 

análisis de los antecedentes históricos del nombre comercial, 

es! como su presencia y evolución en la legislación mexicana,-

haciendo para el lo 

el tercer cap!tulo 

breve estudio del Convcnio de Pnr!s. En 

hace referencia a la tutela legal del -

nombre comercial en la legislación vigente sin hacer mención 

a las deficiencias o contradicciones que a nuestro criterio -

tiene la ley, por- considcrai-las parte del capitulo siguiente­

del temo o tratar. Finalmente, externnmos nuestra opinión para 

establecer en lo ley normas precisas respecto a la protección 

nacional del nombre comercial. 

Este estudio trato de dar a conocer la importancia-

y alcance legal del nombre comercial, a fin de <¡ue sea recono­

cido su justo valor, para que de esta mnnC?ra nuestro sistema-

jurídico se 

les acordes 

perfeccionado y cuente con disposiciones lega­

les necesidades económicas, po l í t icns, comercia 

les e industriales del País. 



CAPITULO 

NATURALEZA JURIDICA DEL NOMBRE COMERCIAL 

Hablar acerca de lo naturaleza juridice de una insti-

tuci6n, no solo se hace necesaria cuando se halla cuestionado, 

sino tambi6n porque sin aqu611a es imposible interpretar la ley 

al no tener claro el principio filosófico que la inspira. Prec.!_ 

somente, de dicho principio se extrae el modo con que debe ser 

interpretada, la intención del legislador y la aplicación proc-

tic a del texto legal. 

La naturaleza jurídica del nombre comercial, adquiere 
\ 

importanlia por una parte pare fundamentar y dar validez cona -

titucional al derecho que lo rige, como una institución protcs.!. 

da y reconocida por nuestro sistema jur1dico; y por otra parte, 

para distinguirlo de otras instituciones con las que guarda al-

guno semejanza. Por eso. C!S indispensable determinar el objeto 

mismo de su regulaci6n. 

La palabra naturaleza, deriva del vocablo 'natura' que 

significa : 11 esencia y caracterlsticas de cada ser" (1), El len-

guaje corriente y el cientifico hacen converger sobre dicha pa-

(1) Diccionario Enciclopédico Ilustrado Ocelino Uno. Ediciones -
Oce~no, S.A. Barcelona Espolia ¡qgo, s/púg, 



2 -

labre los sentidos más diversos y la llevan a desempeñar un pa­

pel verdaderamente importante por su extensi6n significativa. 

Dentro de los principales significndos del t6rmino 

'naturaleza' en funci6n de los temas de la filosof{n jur!dica,-

encontramos que " el principio que provoca y gobierna el -

desarrollo de un ser tendiendo a realizar en él cierto tipo; el 

principio fundamental de todo juicio normativo; la realidad de-

un ser considerada neutralmcntc y en cuanto permite explicar su 

comportamiento; esencia, es decir, conjunto de propiedades de 

un gEnero¡ todo lo que es innnto,instintivo,espontáneo; todo lo 

que de una u otra manera, resulta un obst6culo infranqueable pa-

re la voluntad humana " (2). 

Las definiciones antes citadas tienden a ser descript!. 

vas, ya que en ellas predomina la intención de determinar el ám-

bito al cual es aplicable el concepto. 

Garc!n Mnynez (J), indica que paro el jurista la pala-

bra 'naturaleza' significa "todo lo que es objeto de regulación, 

es decir, todo reloci6n social entre hombres que sea o deba ser 

regulada por el derecho " 

(2) Enciclopedia Jurídica Omeba. Editorial Drisklll, S.A.Buenos 
Aires Argentina, 1978. Púgs.70 a 73. 

(3) García Moyncz, Eduardo. Filosofia del Derecho.Editorial Po­
rrúa, S.A. México, 1974. Pág. 323. 



A este respecto. podemos decir que el autor va m§s 

allá del significado de la expresión naturaleza• debido a que su 

definición no determina la esencia o el porqué de las cosas, si-

no que su finalidad tiende a establecer directamente su resule -

ción. Dado lo anterior, trataremos de determinar lo que es la n!!_ 

turaleza jurídica. 

Existen por lo menos dos significados de su expresión. 

A veces, 11 desisna al conjunto de razgos que permiten identifi -

car la instituc16n de que se trata, distinguiendola de las demfis 

de una manera rápida y fticil 11 (4) es decir, está representada 

por descripciones. Otras veces, " indica aqu6llos razsos que son 

necesarios y suficientes para comprender la presencia de los d~ 

más y para explicar el comportamiento de la institución 11 (5);sc-

trata pues, de una definición. 

Lo jurldico de la naturaleza de una instituci6n, por -

tanto se refiere a comportamiento efectivo, sino a la con-

dueto cuanto ella es objeto de lo reguloci6n efectuada por el 

derecho. La naturaleza jurídica de una institución se refiere, 

pues, a la construida por la regulación jurídica que nos lleva a 

establecer las propiedades necesarias y suficientes para plasmar 

su definición. 

(4) EnciclopC?dia Jurídica Omeba. Ob. cit. pág.78. 
(S) Idem 
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En relación con el tema que nos ocupa, según la expo-

sici6n de Luces Gil (6), la naturaleza juridica consiste " ••• en 

descubrir la causa genética o raz6n de trascendental de 1 a -

institución. Por ello, la naturaleza jurídica del nombre civil, 

la RATIO explicativa del porqué de su existencia y de la protec-

ción que el ordenamiento jur!dico le dispensa, no puedt:! ser otra 

que la de ser el nombre un instrumento necesario para la adecua-

da individualizocilin de las personas como unidades del grupo so-

cial, un medio imprescindible para identificar y distinguir 

los sujetos protagonistas de las relaciones jur!dicas", 

Al respecto, Luzzato (7) señala que 11 es imposible in-

terpretar una ley sin haber aclarado primero el principio de Fi-

losofía del Derecho que la inspira, porque muchas veces, de ese 

principio depende el modo en que debe interpretarse la palabra 

o la intenci6n del legislador y consiguientemente de la npl icn-

ci6n práctica de la Ley". 

Determinar la naturaleza jurídica del nombre comercial, 

de importancia, debido a que el mismo siempre es estudi.!!, 

do por los elementos formales que lo rodean que en funci6n de su 

propia naturaleza. La mayor!a de veces, se ha tratado de difere.!.!. 

ciarlo con las instituciones jurldicas que le asemejan, sin -

(6) Citado por Mlchaus Romero, Mnrtin. Régimen Jur{dico del Nom -
hre Comercial en México. Tésls Profesional. Universidad Ibero 
americana. México,1984. pág,JS -

(7) Citado por Nava Negrete. Justo. Derecho de lns Marcas. Editg_ 
rial Porrúa, S.A. México, 1985. pág. 121. 
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analizar las propiedades necesarias y suficientes que lo cons-

tituyen para individualizarlo. 

Barrera Graf (8), nos dice que " el nombre comercial 

Btr'ibuye a su titular un derecho t!pico d~ndividualizaci6n que 

se manifiesta en el uso y goce exclusivo de este signo distin.E,i 

YO•• o 1t 

Este criterio, nos lleva a pensar en primera instan -

cia que la naturaleiea jurídica del nombre comercial radica es!_n 

cialmente en su propia individualidad y a los derechos que por-

la misma, confiere a su titular. 

No se trato pues, de definir lo que es el nombre co -

mercial, sino de comprender la presencia de la instituci6n jur! 

dice a estudio, con todos aquéllos rnzgos que pueden explicar -

su comportamiento 1 distinguicndola de los dcmlis, Sin embargo• -

también es importante establecer su conceptuali:zaci6n para rea-

liznr un estudio más detallado sobre las teorlns que trutan de-

explicar su naturaleza jurldico y entender mós a fondo la figu-

ro que nos ocupa. en base a sus elementos y en un momento det,2.r 

minado a explicar las carocteristicas que lo hacen diferente y 

out6nomo frente a otras instituciones juridicas. 

(B) Barrera Graf, Jorge. Tratado de Derecho Mercantil. Vol.I 
Editorial PorrOo, S.A. México, 1957. págs. 260,2bl. 



1.- CONCEPTUALIZACION DOCTRINAL 

Rafael de Pina { 9), en su Diccionario de Derecho• nos 

dice que el nombre comercial " es la designnci6n correspondicn-

te a una empresa o a un establecimiento mercantil". 

El maestro Jorge Barrera Graf ( 10), señala que 11 por 

nombre comercial, en nuestro derecho, se entiende, tanto la raz6n 

social y la denominaci6n de los empresarios colectivos como el-

signo distintivo de las negociaciones mercantiles " 

Para César Scpulveda (11)," el nombre de comercio 

nombre comercial sirve paro identificar a un comerciante, a su-

negociaci6n, para distinguir la actividad comercial de una per-

sana". 

Por su parte el Lic. Jaime Alvarez Sobcranis (12) in-

dica que 11 a las sociedades se les atribuye un nombre comercial 

( raz6n o denominaci6n ) y para las empresas o negociaciones mc.r.. 

cantiles, el nombre cstli constituido por los signos que las hn -

distintivos de las demásº. 

(9) De Pino, R11fael. Diccionario de Derecho.Editorial Porrúa. 
México, 1988. plig.36 , 

(lO)Ob cit. plig. 249. 
(ll)Scpfilvcda, César. El Sistema Mexicano de la Propiedad Indus­

trial. Editorial Porrúa, S.A. México 1981. plig. 171. 
(12) Alvorcz Soberanis, J. Ln Resulaci6n de lns Invenciones Y Mar 

cas y la Transferencia de la Tecnología.Editorial Porrúa, S. 
A. México, 1979.plig.72. 
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Asimismo, Mario Bauche Garciadiego ( 13), subraya que-

"el nombre comercial que recae sobre la empresa, y que forma 

parte del conjunto orgli.nico y unitario de los bienes materiales 

e inmateriales de ésta ( hacienda ) , sirve para distinguir una-

negociaci6n de otra; es un signo distintivo de la empresa 11 

El Lic. Enrique Correa H. (14), define al nombre co -

mercinl como 11 el signo adoptado por industriales, productores 

y comerciantes, sean personas f1sicas, sean personas morales 1 -

para distinguir sus negocios de los demlis que se dedican a una 

actividad mercantil del mismo g~nero 11 

Finalmente el Dr. David Rnngel Medina (15) , expresa 

que " el nombre comercial corresponde al signo distintivo que se 

utiliza para identificar la empresa de una persona flsica o j.!!_r{ 

dice de las demlis que tienen la misma o similar actividad indus-

trial o mercantil 11 

De lo anterior observamos, que los autores citados, e 

excepci6n de Beuche Garciadiego, definen al nombre comercial tr!!. 

tondo de incluir en dicha definici6n las caracterlsticos y ele-

mentas que lo pueden hacer identificable, y el autor citado, ad~ 

mlis de individualizarlo, trata de determinar en su concepto lo -

naturaleza jurídica del nombre comercial al referirse 11 forme -

( 13) Bauchc Garciadiego, Mario. La Empresa. Editorial PorrO.a,S. 
A.México,1977. plig.97. 

( 14) Correa M, Enrique, 11 Protccci6n del Nombre Comercial en Mé­
xico''. Revista Mexicana de la Propiednd Industrial r Artis­
~· Año 1, No. l. Enero-Junio 1963.H6°xico,D.F.pág.23. 



parte de los bienes materiales e inmateriales de la empresa "· 

Al respecto, consideramos que éste concepto de nombre comercial 

bueno, sin embargo, en nuestra opinión vó mds allá de esta-

blecer una definición de éste signo distintivo y e primera ins-

tanela puede dejar con la duda de lo que es el nombre com~r 

cial, si no se realiza un estudio más detallado de este signo. 

Por ello, nos inclinamos por adoptar alguna de las primeras 

ideas de lo que es el nombre comercial y dejar el tema de la -

naturaleza jurídica del mismo, en otro rubro de éste trabajo. 

As1, podemos decir que el nombre comercial corresponde al sig-

no distintivo, raz6n o denominaci6n social, que es utilizado por 

industriales, productores o comerciantes, sean personas físicas 

o morelcs paro distinguir o diferenciar un eHt:ablecimiento indu!!_ 

trial o comercial de los demás que se dedican a la misma o simi­

lar actividad in .. dustrial o mercantil, 

Tratando de explicar un poco mlis de lo que el nom-

bre comercial diremos que es el signo distintivo que utili~a 

do por los comerciantes para diferenciar su establecimiento on-

te el pGblico consumidor en atenci6n a la eficiencia, honradez-

y celidnd de los servicios que presta o de los productos que -

distribuye o elabora. 

El nombre comercial concreta la indi vidunlidnd ccon6-

mica del comerciante en el ejercicio de su comercio, l'or él se 

{15) Rangel Medina, Davirf.Derecho de lo Propied<1d Industrial e 
Intelectual. Editado por el Instituto de Investigaciones 
Jurídicas de ln UNAM. México, 19lJI.¡1ág,62. 
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le conoce, adquiere fama, goza del crlidito, se desenvuelve en 

el mundo de los negocios y representa dentro de sus actividades 

una sisnificaci6n estimable al adquirir un valor econ6mico. 

La identificaci6n de un negocio o establecimiento P!!.. 

distinguirlo de otros, especialmente del mismo giro, establ:_e 

finalidad • Sobre todo, cuando se ha creado como ya se -

dijo, una clientela basada en lo garantia de calidad de los P!.O 

duetos que fabrica o expende, la confianza, seriedad y otros -

cualidades de los que ha dependido el lixito del negocio. 

En nuestra legislnci6n, no existe una dcfinici6n ac~r 

ca del nombre comercial. Su regulaci6n, obedece a la necesidad 

de proteger la libre concurrencia sin afectar el derecho de -

otro de atraer y mantener la clientela que ha formado. 

La Convcnci6n de Par Is, por su parte, no fija un con­

cepto de nombre comercial, pero si regula su protccci6n .. 

2. -TEORIAS SOBRE LA NATURALEZA JURIDICA DEL NOMBRE COMERCIAL 

La Cigura del nombre comercial, se hn ca rae tef.i 

zndo por la importancia que le den la ley o los tratadistas del 

derecho. Es por ello, que existe una gran ausencia de textos le-
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gislativos que determinen perfectamente su naturaleza jurtdica. 

No obstante, trataremos de estudiarla atendiendo a ·las teor!os 

que intentan determinarle. As! 1 podemos destacar las siguien -

tes 

A) Del derecho de personalidad. 

B) Del derecho subjetivo de carácter extrilpatrimonial. 

C) Del patrimonio 

D) Del bien incorporal 

E) Del derecho de propiedad 

A) Teorie del dl!recho de personalidad 

Se afirma que el derecho romano desconoci6 esta clase 

de derechos y que la protecci6n de lo personalidad funcionaba -

atrov6s de la llamada " actio iniuriarum 11 (*), y fué hasta el­

renacimiento, cuando se experiment6 la necesidad de afirmar los 

derechos de lo persona y lo intangibilidad de los derechos hu!!!.n 

nos, lo cual hizo aparecer construcciones jurídicas que habrían 

de ser la base de los modernas teorías de le personalidad. 

Otro antecedente de esta tesis, 

cuela del derecho natural del siglo XVII 

localiza en lo 

los llamados " de-

rechos naturales o innatos " y los considerados como aquéllos -

connaturales del hombre. que con él, corresponden o su na­

turaleza, van unidos al ser mismo, y son preexistentes n su rec~ 

nacimiento del Estado, esto es. que antes de que el Estudo los 

reconozca, tales derechos corresponden al ser humano, 

(*)Acci6n por lesiones al honor 
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A los derechos de la personalidad les ha definido, 

indica Castén To be ñas ( 16), como • , • 11 los bienes constit,!;!.i 

dos por determinados atributos o cualidades, f!sicas o morales 

del hombre, individualizados por el ordenamiento jurídico''. Son 

derechos que garantizan al sujeto el goce de s! mismo sobre 

parte esencial de su propia personalidad.Entre ellos se inclu -

yen : el derecho al nombre como categor!a a su vez del derecho-

o la identidad personal; el derecho a la imagen, como una espe-

cie de los derechos al honor o la reserva y derecho o lo vida e 

integridad f!sica como parte de los derechos a la vida e inte -

gridad f!sica: entre otros. Es ~ata tesis, la que considera al 

nombre atributo de la personalidad, porque ello no se con-

cibe sin la individualizaci6n del sujeto. 

Gierke, Fndda y Bensa, Coviello, Ferrare J Hessineo, 

entre otros (17), sustentan le opini6n de que el nombre es un -

derecho de la personalidad y aducen que dentro de los derechos 

que ejercen t:1obre bienes materiales, encuentra el derecho al 

nombre y atribuyen a ese derecho una naturaleza especial, seña-

lando que es un atributo de la personalidad y que como tal,cs -

inherente a la personalidad del sujeto,es principio inseparable 

de la persona. Que por lo tanto, el derecho que sobre él ejerce 

titular, tiene carácteres especiales, derivados de lo funci6n 

(16) Citado por Gutierrez y Gonziilez, Ernesto. El Patrimonio Pe­
cuniario y Moral o derechos de la Personalidad y derecho s'ü 
cesorio • Editorial Cnjica, S.A.Puebla, Pue. Mexico 1980. 
plig.727. 

(17) Citados por Galindo Garfios, Ignacio. Derecho Civil • Edito 
riol Porrítn S.A. México, 1973. Pág.332.· 
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de identidad o de lo expresi6n, el mundo j ur!dico, de la 

personalidad misma a quien pertenece, que sitúa a aquéllo, en-

la posibilidad como sujeto en qui~n concurre un conjunto de re-

lociones jurldicas, permitiendo con certeza atribuirle copaci-

dad o incapacidad: cierto estado civil YJ!.Dlitico, en tal 

nera que el nombre el instrumento id6neo para situar al su-

jeto, frente a todo el ordenamiento jur!dico. 

Agustín Remella ( 18), por su parte nos dice que "el 

nombre en el sentido amplio, corresponde al conjunto de la per-

sonalidad. Es inseparable a la persono humana a quien sirve pa­

ra individualizar y distinguir a sus semejantes; es un signo 

para constatar la identidad de cada hombre a su entrada o lo ,!_i 

da y en sus mGltiples manifestaciones, y establecer por lo ton-

to les relaciones existentes entre una persono y los cosos y ne-

tos por ella verificados. El derecho al comcrciontc sobre la fir, 

o raz6n social o nombre de fautasia, con el cual designo -

establecimiento, todas los denominaciones dirigidas a rcprc-

sentar las relaciones entre una coso de comercio o cstublccimie!!.. 

to industrial y sus productos son por lo tanto, el signo de unn 

porte esencial de su personalidad y toma la naturaleza de un 

bien patrimonial con valor propio, El nombre, como medio para -

distinguir la personalidad que lo llevo a indivitlunliznr los Jlr.Q. 

duetos de uno casa determinada desconoce en grnn parte por 

la competencia desleal, especialmente por la formn más grave de 

{18) Ramello, Agustin. Tratado de Propiedad Industnnl. lliJOS 
de Reus, Editores. Madrid 1913.Vol. Ii. 1>ags.llJ7,t98,205 
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ella,que tiende a llevar confusi6n entre los establecimientos 

concurrentes o entre sus productos. Puede el comerciante adop­

tar para sus mercanc!as o para su empresa una forma particular, 

un emblema o uno marca que permito el pGblico reconocerlas fti­

cilmente. Pero de todos los s!.gnos 1 el mlis sencillo, el mlis na­

tural y eficaz para identificar a una persone, su cstablecimis..n 

to y productos que de él proceden, es el nombre. Ninglin sello-

mlis caracter!stico, ninguna desigoaci6n mlis directo ni más -

personal que el nombre " 

Di Franco (19), en apoyo a esta teor!a, afirma que el 

nombre comercial y las marcas aún cuando se vinculan a ln ha -

ciendo, a un establecimiento o se acompañan con su producto, no 

quedan sino como exponentes de la actividad individual conside­

rada en su abstrncci6n, en su reputaci6n, en su valor potencial, 

cuya actividad no podría considerarse independientemente del !.n 

dividuo. 

Se indica, que la violaci6n a los derechos de 

bre comerciel,repercute directamente en ln personalidad del 

merciante, debido o que hay una disminucHin de su cxpansi6n 

econ6mico a una posible ofensa de su propia rcputaci6n. 

Al respecto, se puede decir que es nbsurdo sostener 

que un signo distintivo sea marca, nombre comercinl, etc, ca -

(19) Citado por Nnva Negrete, Justo. Ob cit •. Pág. 130. 
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rezca de un valor pecuniario, sea intransmisible, inalienable , 

irrenunciablc 1 imprescriptible y que nazca y se extingo con la 

vida de la persona misma, ya que entre múltiples ejemplos con­

trarios a §ste teorla, tenemos que el derecho sobre un nombre 

comercial se viola aún cuando la individualidad de su titular 

no sea lesionada. Por lo que no estamos de acuerdo los 

gumentos que forman ésta teoría,como se puede apreciar del raZE, 

namiento antes indicado. 

B) Teor!a del derecho subietivo de carácter extrapatrimonial. 

Dentro de ésta teoria se argumento que el derecho ol­

nombre es un derecho subjetivo de carlicter extropntrimoniol, es 

decir, se confiere en el momento en que nace la persona, no es -

valorable en dinero, ni puede ser objeto de contratnci6n. El 

nombre es una facultad inherente a la persona, que no le corres­

ponde por herencia, sino que el derecho se lo atribuye por su -

calidad de persona. Se dice que es una instituci6n de derecho -

privodo pero coexistiendo elementos de derecho público, Yn que 

lo identificaci6n de las personas para distinguirse de otras es 

de interés general, Como derecho subjetiva le dli poderes jur1 -

die.os o su titular para reclamar o sancionar toda usurpaci6n, 

es decir, la facultad para impedir que otro interfiera en su 

persona y su esfC?ra jurídico. Por otra parte, el nombre 

tiene un contenido patrimonial yo que no tiene un valor en dine­

ro y en consecuencia, no puede ser objeto de C!nujenaci6n o de -
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cualquier otra acto juridico, porque suponen al nombre afectan­

do a la persona física ( se refieren al nombre de éstas ) • 

Contrarios a 6sta opini6n, se puede decir que dada la 

posibilidad de que el nombre se utilÍ.ce para efectos civiles o 

comerciales es posible destacar su contenido patrimonial. Y 

el hecho de que el mismo sea una facultad inherente a lo perso­

sin dejar a la voluntad del interesado el ejercicio de dichas 

facultades y éste sea protegido por la ley, es insuficiente pora 

dar cavidad a un derecho subjetivo. 

C) Teoria del patrimonio 

Hablar de las complicadas teor!as del patrimonio nos 

llevarian a alejarnos del tema central a estudio, sin embargo 

para no omitir este rubro, nos referiremos ltrevemente a esta -

cuesti6n. 

Se dice que el patrimonio de uno persona estará siem­

pre integrado por un conjunto de bienes, de derechos y , ademtis 

por obligaciones y cargas; pero es requisito indis¡icnsable que 

éstos derechos y obligaciones que constituyen el patrimonio sean 

siempre apreciables en dinero, es decir, que puedan ser objelo 

de una valorizaci6n pecuniaria. 

El nombre comercial tiene un contenido petrimonial,ya 

que puede ser objeto de transacciones y puede valorizarse como -
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elemento a la hacienda a la que pertenece, decir,- .puCde ce -

derse o enejenarce sin desvirtuar sü cririicter esencial de signo 

distintivo de la empresa; nctOo tonto en- bencfiCio 'del empresa­

rio como de lo negociaci6n res pee ti va y en provecho_ de la cli~n 

tela. 

Su contenido patrimonial es indiscutible, per~no se 

puede decir que su naturaleza jurídica radique precisamente en 

su valor pecuniario, pues si bien es un elemento del comercio 

al que pertenece, ello no llevo a establecer las propiedades 

necesarios y suficientes para detcrminurln. 

D) Teorlo del bien incorporal 

Diversos autores dicen que el nombre de comercio es un 

bien incorp6rco equipnrable a los llamndos 11 derechos intelectun­

lcs 11 o derechos de autor, En relación con esto post uro Picard 

(20) sostiene lo sigul<!nl:.<! : 11 D<! los elementos que componen los 

derechos subjetivos ( sujeto, objeto, relación juridico entre -

ambos ) solo el segundo debe tomarse como basf.! 

ción sistem5tica de los mismos, pues el sujeto 

una clasifica-

invariable y, 

por el contrnrio, 1;1 reluci6n entre él y el objeto var!n en cadu 

especie de derecho. El objeto de los derechos puede estar cons -

tituido n) por bienes matt•riales ( ) ; b) por accion<!s 1 

positivas o negativas, de otras person.-1s ; e) por bienes Lnmate-

rioles por indole patrimonial, como lo~ dL•rechos nl nombre, a -
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lo merca y a la obra de ingenio¡ los ·primCros _son derechos rea-

les; los segundos, derechos personales; los -Qltimos, derechos 

intelectuales 11 

El maestro Jorge Barrera Graf -(21), al hablor de la -

naturaleza jur!dice del derecho al nombre comercial nos dice : 

" el nombre comercial atribuye o su titular un derecho t!pico 

de individuolizaci6n 1 que se manifiesta en el uso y goce exclu-

sivo de éste signo distintivo. A semejanza de todos los derechos 

que recaen sobre bienes inmateriales , es decir, sobre objetos -

incorporales e ideales, el derecho al nombre comercial concede o 

su titular un derecho de carácter real, similar al tradicional -

derecho de propiedad que consiste usar y gozar del nombre con 

exclusi6n de terceros; es un derecho que recae sobre una cosa l.n. 

corporal. No trata, pues de la cosa material en el que el no!!!. 

bre se concreta y reproduce, ni tampoco consiste en la expresi6n 

literal en que el nombre se manifiesta, sino que, por una porto-

se refiere a la concepci6n intelectual , a ln creaci6n de su ti-

tular, que mediante uno fruse o cierta referencia, objetiva 

real, lucra In identificnci6n de su empresa y su distinci6n de 

los actividades comerciales de los competidores, y por la otra, 

establece que el nombre es precisamente, signo distintivo 

de la negocioci6n, por lo que se atribuye a titular la exclu-

(20) Enciclopedia Jurídica Omcba, Oh. cit. plig.J07. 
(21) Oh cit. págs, 260 al 263. 
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sividsd de uso. En consecuencia, estamos en presencia de 

un derecho de goce y disfrute de cosas corporales y sensibles. 

sino que, por el contrario, de un derecho sobre una coso incor­

poral, que no afecte los sentidos. Les diferencias esenciales 

entre los objetos corporales e incorporales acurrcnn distincio-

en su regulaci6n jurldico, los cuales, sin cmbargo,no lle -

gen a impedir que las cosas incorporales también puedan ser ob­

jeto de derechos reales. Dichos objetos incorporales no están -

sujetos, evidente-mente, e la posesión material y, en consecu=.n 

cia 1 les son aplicables equ6llos derechos reales cuya exis­

tencia supone la dctcntoci6n, como lo servidumbrl:! y lo usucu11ión 

ni tampoco es procedente para su tutela ln acci6n de reivindica­

ci6n, ni cabe la ejecución forzada; en cambio conceden a su titE_ 

lar un derecho oponible ERGA m!NES, aunque siempre en funci6n de 

la posibilidad de concurrencia; y así, en la marca que fundnmcn -

tolmente signo distintivo de los productos y de los mercan-

cios, el derecho a su uso exclusivo se limita n los articulas 

que amparo y respecto al nombre comercial tal derC!cho de exc1u -

siva esté limitado a actividades semejantes a los que realiza -

su titular. De oh! que la tutela del nombre comercial y de los-

otros signos distintivos se actOc en cuanto logra la idcnti-

ficaci6n de lo empresa, o de elementos de ello el lo -

cal y las mercnnc!os ( por lo que ellos tambi6n Hl'.' cnlificBn .f.º 

mo derechos de individualización ) , y en cuanto tules signos 

distintivos sirven 1 por un lodo, para evitar lo confusión de ln 

negociación, del establecimiento de las mcrcader!ns, y , por 

otro lado, como medios de atracción del pGblico consumidor 11 
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Ante lo expuesto, creemos conveniente decir, que si 

se considero a los bienes incorporales como derechos, el nombre 

comercial cabria en esta postura únicamente en cuanto confiere 

un derecho a su titular. 

E) Teorla del derecho de propiedad 

Muchos autores se han inclinado en favor de esta pos-

tura. Ihering, manifiesta que aún cuenda le proteccii5n jurldica 

de le propiedad incorporal tome una forrOe algo distinta que pa-

ra le propiedad ordinaria, le protecci6n jurldica tiende siem-

pre, tanto en une como en otra, al goce exclusivo de una 

Ploniol (22), por su parte nos dice que " el derecho 

de propiedad es lo atribucilin exclusivo de uno cosu a une per!!.o 

no, Lo existencia de ~ate derecho supone que la cosa que cona -

tituye su objetivo es de tal naturaleza, que puede pertenecer 

al mismo tiempo a varias personas, cada una de las cuales 

aprovecha integramcnte de aqut;llas. Tal el de las 

materiales : el goce exclusivo de cada una de ellas, por indivi-

duos diferentes, es la condici6n esencial de su buen aprovecha-

miento 11 

El principio de la propiedad, se encuentro en la natu -

raleza misma de las cosas; es la atribuci6n exclusiva de una cosa 

(22) Planiol, Marce! y Ripcrt, Georses. Traité elémentaire de -
droil civil, Tome I. Librairc Genérale Jfe Droit et de Juris­
prudence. ( Versi6n Española de Cajica Camacho, José H. Edito-
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a una persona. 

" La teor!ár de la propiedad• sostiene que el derecho 

al nombre constituye una propiedad absoluta. El nombre comercial 

adquiere un valor apreciable por el crédito que confiere. por -

ser el símbolo de la honradez y lealtad del que lo lleva y de lo 

bondad de sus productos. Lo utilización de tal valor confiere -

por lo tanto un derecho cxclusivo,ejercitablc contra las ajenas 

ofensas Y actos de usurpación cometidos para disfrutar las 

tajos, sobre todo mediante confusión lo 1lesignaci6n. El 

bre, pues, atrae la clientela, y por ende ln notoriedad de úl es 

causa de beneficios, es un valor, una riqueza, Esto es tanto mós 

cierto, por los usos comerciales quc se hacen del nombre y por -

las conveniencias o que se presta. Asl pues, siendo un verdadero 

bien, es tambil!n concebible un derecho sobre su propiedad "(23). 

César Sepúlveda (24), en apoyo a ésta teorla monifics-

ta que 0 en estricta realidad, el nombre comercial no deja da te-

ner una valor econ6mico y no deja de pertenecer a alguien, de -

suerte que no puede prescindirse del concepto de la propiedad. El 

nombre comercial es un bien y el derecho sobre él es un derecho 

de propiedad, con modalidades especificas, limituciones ex-

rial Cajica S.A.Tomo 1, Pueblo, Pue. México l'JBO).pág.236. 
(23) Ramello, Agustln. Ob. cit. pligs, 200 y 201. 
(24) Sepúlveda, César. Ob cit. pág. 176. 
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presas en la ley y es un derecho privilegiado, en funci6n de la 

colectividad. Es un bien que forma parte del patrimonio de una 

empresa y sobre el cual su duefto tiene un derecho exclusivo de 

uso u • 

En nuestro punto de vista, podemos decir, que el dere­

cho sobre el nombre comercial puede considerarse como un derecho 

de propiedad exclusivo, es decir, consistente la atribuci6n -

del goce del nombre a una persona determinado con exclusii5n de 

las demás ,aunque solo temporal dentro de una zona geogrtifica, 

As!mismo, podemos llegar a concluir que la regulaci6n 

jurídica que nos lleva a establecer las propiedades necesarias 

y suficientes paro determinar lo naturaleza jur!dica del nombre 

comercial y su definicii5n , tiene su origen oqu6llo teor!a .= 

que considera al nombre comercial como un bien incorporal objeto 

de derecho de propiedad. En efecto 1 en nuestra 01>ini6n, el 

nombre comercial, recae sobre objetos incorporales e ideales, -

es un bien, y el derecho sobre 61 es un derecho de propiedad, 

que le dá a su titular la atribuc16n exclusiva de una coso. Es-

bicn, que forma parte del patrimonio de una empresa y sobre­

el cual su dueño tiene un derecho de propiedad exclusivo, es -

decir, puede cederse o enajenarse sin desvirtuar carActer 

esencial de signo distintivo, aunque ese derecho de propiedad -

este limitado a un tiempo y a una zona geogrliíica determinada­

º a toda la RepGblica si existe difusi6n masiva y constante a -

nivel nacional. 
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El nombre comercial atribuye a su titular un derecha 

de propiedad que se manifiesta 

éste signo distintivo , que es 

el uso y goce exclusiva de -

bien, un obj cto incorpóreo, 

y que formo parte del patrimonio de ln empresa. El nombre cam_g,r 

cial, como ya se dijo, es el signo distintivo rozón o denomina­

ci6n, que es utilizado por industriales, productores o comcrci!!_n 

tes, sean personas físicas o morales paro distinguir o diferen -

ciar un establecimiento industrial o comercial de los demás que 

se dedican a la misma o similar actividad industrial o mercantil 

cuya naturaleza jur!dica lo coloca como un bien incorporal obje­

to de un derecho de propiedad. 

3, - ELEMENTOS 

En nuestra legislación, como hemos dicho, no se inclu­

ye una definici6n del nombr~omercial. Las razones, creemos que 

pueden ser entre otras, seguir los principios del Convenio de -

Parra que tampoco lo define, pero sí regula su protecci6n jurt.::, 

dica. En cambio, la doctrina si ha tratado de definir este sig­

no, lo cual ha sido motivo de diversas interpretaciones que han 

impedido que surga concepto aceptado por ln mayor la, Alguno!!_ 

lo identifican con el nombre del comerciante y otros con la ra­

z6n y la dcnominaci6n social. 
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Nuestra intención por supuesto, es tratar de identifi­

car plenamente al nombre comercial de los demlis figuras que pue­

dan llegar a tener alguna semejanza con él, delimitando el régi­

jur!dico que lo rodea, osicomo precisar los elementos que 

pueden constituirlo. 

A) El Nombre Patronímico 

Uno de los problemas de la relación juridica civil es 

el de la identificación de los personas, sujeto de la misma. La 

identificación de los personas es necesaria para que la vida J.!!. 

ridica y afin lo vida social tengan unas condiciones mínimas de 

seguridad, ya que al asumir los derechos y obligaciones que 

la relación se producen, es indispensable determinarla para pr~ 

cisar- que es la misma a lo que le estiin deferidos leg!timomente 

dichos deberes Y derechos. El signo de individuolizoci6n que 

sirvo para identificar al sujeto como unidad en lo vide juridi-

ca de todos los dem6s, el nombre civil. 

11 Por nombre se entiende la palabra que sirve paro de-

signar a las personas o los cosas. En concepto juridico el 

nombre es palabra o conjunto de palabras con que se designa a 

las persones para individualizarlas y distinguirlas unas de 

otros, El nombre es un atributo de las personas, entendiendo 

mo atributo una característica que eiiste como elemento cons­

tante de algo, en este caso de las personas en derecho ' 1 .(25) 
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El nombre, segOn nos dice Rojina Villegas (2&), 11 cum-

ple una funci6n de policla administrativa para la· identiftcaci6n 

de las personas y desde el punto de vista civil constituye 

base de diferenciaci6n de los sujetos para poder referir e ellos 

consecuencias jurldicas determinadas 11 

Desde luego, el nombre es el medio eficaz de que nos 

valemos para identificar a las personas flsicns, y en ocasiones 

a las jurídicas. En el nombr'e tenemos la fncultad de impedir que 

otro sujeto interfiera en nuestra esfera juridica, pues la invo-

si6n de otros derechos del sujeto constituye un uso indebido del 

mismo. 

Los elementos constitutivos de la designaci6n legnl de 

las personas son dos : el nombre individual o propio o nombre de 

pila y el apellido o nombre patronlmico. Se indico, que el nom-

bre desempeña dos funciones esenciales : 

a) Un signo de identidad de las personas. pues como -

atributo de la personalidad, sirve para distinguir al sujeto de 

los demlis y le permite atribuirlo en una o varios relaciones ju-

ridicas, conjunto de facultades, deberes, derechos y obliga-

cioncs. 

e 2s> 

(26) 

B. Vadillo, Bjorn. El Nombre Comercial. Su conccpto.Protec­
ci6n en la I.ey de Invenciones y Marcas y lJ¡_¡Jo 1.:1 Convención 
de Uni6n de París. Revista Mexicana de Justicid. No, 4. Vol 
Il Octubre- diciembre, 1984. púg. 181. 
Rojina Villegas, Rafael. Compendio de Derecho Civil.Tomo l. 
Editorial Porrli!!_S.A. 1982. plig, 19ó, 
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b) Un indice de estado de familia. Ya que como el B.l!.e 

consecuencia de la filiaci6n de las personas, sir-

ve pera indicar que pertenece al conjunto de parientes que CO.!!,S 

tituyen un determinad.Q.srupo familiar. 

Por cuanto a la adquisici6n del mismo, tenemos que el 

nombre de pila se adquiere por atribución del padre o persona -

que haga la dcclarnci6n de un nacimiento ante el Oficial del Re-

gistro, o en su defecto, por la indicación o asignación que haga 

éste mismo oficial. El Patronimico o apellido se adquiere : por 

efecto de la filiación consanguínea, por la filiación adoptiva, 

por el matrimonio ( respecto de la mujer casada ) , por efecto 

de sentencio judicial pronunciada en un juicio de rectificación 

de acta de nacimiento por cambio de nombre. por decisi6n admi -

nistrativa en el caso de hijo de padres desconocidos. 

" La funci6n de identificar y distingui.r , esencial al 

concepto de nombre resulta de principal importancia cuando la !!.c 

tividad que realiza la persona es tal que requiere para su total 

realizaci6n dejar establecida frente a los demás su individual! -

zación. su diferencia con otras personas que llevan a cabo su mi!!_ 

ma actividad "(27 ), 

El nombre patronlmico o nombre de familia, que sirve­

normalmente para las relaciones de lu vida civil, puede aplicar-

(27)8. Vadillo, Bjorn. Ob. cit. plig. 182. 
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se e las relaciones comerciales, y por lo tanto puede ser cmple!!_ 

do signo de la propia personalidad en el ejercicio de la i.!!. 

dustria Y comercio. Puede un nombre formar el lema o insignia 

del propio comercio o puede entrar en una roz6n o denominaci6n -

social en cuanto forma parte de una sociedad el titular del nom-

bre como socio. Entonces, surge un nombre comercial protesiblc. 

El signo exterior de lo actividad comercial de una per-

sano, puede ser su nombre patronímico. La existencia de un nom-

bre comercial impide a su vez el empleo de uno similar de campe-

tencia, aunque seo el nombre civil de una ¡1crsona física. El nom-

bre comercial, aunque sen idéntico al pntronimico del titular,--

tiene una protecci6n jurídica concedida, sometida necesariamente 

al régimen jurldico sobre la materia. 

Nuestra Ley de Fomento y Protección de la Propiedad l.!!. 

dustrial en su articulo 89 señala, que el nombre propio de una -

persona fisica puede constituir una marca (*) siempre y cunndo -

no exista un hom6nimo ya registrado, como se ohservn : 

Art. 89. Pueden constituir una marca 
TQ'S""""Siiuientes signos : 
I.- ... 
II .-. • • 

(*) Nótese que de acuerdo al articulo 112 de lo Ley de Fomento Y 
Protección de la Propiedad Industrial, el nombre comercial -
se regirá en lo que sen aplicable y no haya disposición csp~ 
cial, por lo establecido en esa ley para las marces. 
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III.-
IV • - F.l nombre propio de una persona 
f!sica, siempre que no exista en hom~ 
nimo yo registrado como marca, 

Asimismo, la fracci6n XII del art!culo 90, a ~ 

ria sen su, establece que pueden constituir uno marca los nom -

bres, seudónimas, firmas y retratos de personas con consentimie.!!. 

to de los interesados o, si han fallecido, de su c6nyuge, parle!!. 

tes consanguíneos en grado mli.s próximo o parientes en adopci6n. 

De lo expuesto desprendemos que los nombres de las pe!: 

sanas f!sicas pueden ser utilizados como signos para identificar 

y distinguir a las empresas y establecimientos de los comercian-

tes, frente a otros de su misma especie. Cuando el nombre potro-

nimico se utiliza en estas funciones y se convierte en un signo-

distintivo de le empresa, negociación o establecimiento, lo hace 

diferenciarse automáticamente del nombre comercial, ya que uno -

como el otro cuentan con características propias y regulaciones 

jur!dices diferentes. 

El nombre, es un atributo de lu personalidad que es -

imperativamente impuesto a los ciudadanos, es un derecho absolu-

to (*), imprescriptible, intransmisible y no puede ser modifica-

do más que por procedimientos muy especiales. El nombre comercial 

- - por su parte, si bien puede ser un nombre patronimico, es 

(*) En el sentido de que es oponible frente a todas las dem!s -
personas, y se encuentra protegido contra cualqufer acto 
que constituya una usurpaci6n de terceros. 
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signo distintivo que concreta la individualidad econ6mica del 

comerciante en el ejercicio de su comercio y forma parte del P!!. 

trimonio de la empresa. Se puede considerar , como ya dijo, 

al nombre petrontmico como un elemento integrante del nombre -

comercial de un establecimiento industrial o comercial, pero 

ello no quiere decir que los mismos .sean idénticos o semejantes 

dadas las caracterlsticns que los idC!ntifican e indj vidualizan 

plenamente y que ya han sido mencionadas. 

Cabe agr-egar, que de acuerdo a la exposici6n de Manti-

lle Malina (28), en relación con los nombres comerciales, nos d.!. 

ce que en otras legislaciones y paises como lo son Italia, Fran-

cia y Espaiia, suele considerarse al nombre comercial, como el -

nombre del comerciante, sin existir un régimen jurldico y una -

disciplina jur1dico para el nombre civil que paro el comercial. 

Ello, nos lleva a reafirmar uno vez mlis nuestra postura al indi-

car que el nombre civil y el nombre comercial son regulados por-

diferentes legislaciones en nuestro país y aunque uno y otro son 

totalmente distintos, el primero puede formur porte del segundo-

en la vida comercial de uno empresa. Cloro e:<>tií que paro que és-

to último pueda suceder, necesariamente se deben dC! observar los 

condiciones y requisitos que lo ley de la materia establece. 

(28) Mantilla Nolinn L, Roberto. Derecho Mercan ti L. F.ditorinl P!!, 
rrúa, S.A. México, 1982. pág. 108. 
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B) La raz6n la denominación social 

A fin de determinar a la razón y denominación social, 

trataremos brevemente las bases para identificar a la persona -

moral. 

Lo persona j ur!dica es definida por Ruggiero ( 29), f.º 

mo : " toda unidad orgánica resultante de colectividad org!_ 

nizado de personas o de un conjunto de bienes z.a los que, paro­

la consecución de un f.tn durable y permanente, es reconocida por 

el Estado una capacidad de derechos patrimoniales 11
• La persona-

lidad, de la cual gozan las personas flsicas y morales, indica -

Galindo Garfios (30 ) , es en uno y en otro caso, un concepto de 

derecho; en otras palubras, la personalidad es jurfdica en ambos 

supuestos • 

Las sociedades, asociaciones y fundaciones, goznn de -

personalidad, son " conjuntas organizados de seres humanos o de 

bienes destinadas a un fin licito, y en rnz6n de dicha finalidad 

reconocida coma licito, el derecho objetivo les ha atribuido re.r. 

sonalidnd mediante una construcción estrictamente jurtdica o 

jor, mediante la creación normativa de la personalidad (31)", 

( 29) 

( 30) 
( 31) 

De Ruggiero, Roberto. Instituciones de Derecho Civil .Tra­
ducción de Ramón Serrano y José Santa Cruz Teijeiro.piig.--
433; citado por Rojina Villegas. Ob, cit. pág. 155, 
Ob. cit. p6g. 308. 
Idem. 
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A las personas morales se les ha otorgado lo posibil!. 

dad de generar con su propia conducto y de acuerdo con -la norma. 

relaciones de derecho. 

De acuerdo con el articulo 25 del Código Civil para ·el 

D.F. son personas morales : 

I.- La NacHin, los Estados y los Municipios; 

II.-Las demAs corporaciones de carácter pCiblico recon.Q. 

cides por la ley ; 

III.- Les sociedades civiles o mercantiles; 

IV.- Los sindicatos, las asociaciones profesionales 

las demlis e a,!.os que se refiere la fracci6n XVI del artículo 123 

de la Constituci6n Federal ; 

V.- Las sociedades cooperativos y mutunlistns, y 

VI.-Lns asociaciones distintas de las enumeradas que -

propongan fines políticos, científicos, artisticos, de recreo 

o cualquiera otro f1n licito, siempre que no fueren desconocidas 

por lo ley.; 

VII.- Las personas morales e.xtrnnjeras de naturaleza -

privada, en los términos del articulo 2736. 

Los atributos de las personas morales o colectivas,son 

los mismos que corresponden a las personas físicas excepto el c.:!_ 

todo civil o familiar, es decir, tienen : capncidad, patrimonio, 

denominación o raz6n social, domicilio y nacionalidad. 
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En dichas personas no puede haber incapacidad de ej!!_r 

cicio y su capacidad de goce está limitada en raz6n de su obje-

to,naturalCza y fines. En cuanto nl patrimonio, cuentan con la 

posibilidad jurldica de adquirir los bienes, derechos y obliga-

clones relacionadas con sus fines. Su domicilio lo tienen en -

donde se halle establecida su administraci6n y la nacionalidad 

se define tomando en cuenta que se hayo constituido conforme a 

las leyes mexicanas y que además establezcan su domicilio en el 

territorio de le República. 

La denominaci6n y lo raz6n social, nos dice Domlnguez 

Mnrtlnez (32), es" el medio por el cual el derecho individualiza 

a una persono moral. Lo primero usualmente alude o la actividad-

que la persono moral correspondiente vn a desarrollar y la se&U!l 

do en cambio, suele componerse con el o los nombres de alguno o 

algunos de sus miembros. 

Cervantes Ahumada (33), llama a lo raz6n social " al -

nombre de la sociedad en el que figura el nombre completo o solo 

el apellido o los apellidos propios de alguno o algunos de los-

socios y denominaci6n al nombre de la sociedad en el que no fi-

guran apellidos de los socios 11 

(32)Domlnguez .'1art1nez, Jorga Alfredo. Derecho Civil. Editorial 
Pcrrúa, S.A.México, 1990. pág. 294. 

{33)0b. cit. piigs.44 1 45. 
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iinportante determinar aunque 

constituyen bajo una raz6n o 

bre=. 

den o-

minaci6n social, asl tenemos que : las asociaciones civiles no -

cuentan con disposición alguna que indique qué tipo de designa -

ción deben adoptar: los sociedades civiles deben constituirse -

por disposición expresa de los articulas 2693 fracción 11 y 2699 

del Código Civil, bajo una razón social, acompañada-segGn dispo­

sición de ~ste liltimo precepto legal- con las palabras : 11 socie­

dad civil "; las sociedades colectivas y en comandita simple, ta!!!. 

bién deberán constituirse bajo una rozón social de acuerdo a los 

articulas 25 y 51 de la Ley General de Sociedades Mercantiles; -

las sociedades de responsabilidad limitada y sociedades en coma.!l. 

dita por acciones podriin constituirse indistlntnmente bujo 

raz6n o denominaci6n socinl conforme a lo señalado por los nrtt­

culos 59 y 210 de dicho Ordenamiento Legal; y la sociedad an6ni­

ma por disposlci6n del art. 87 de la ley en cita, deberá consti -

tuirse bajo una denominación social, 

Respecto a los Organismos descentralizados en materia 

administrativa, no hay disposición expresa del medio idcntiflca­

torio de los mismos¡ sus respectivas leyes constitutivas, por r~ 

gla general indican el nombre que llevará dicho organismo, nor -

malmente atendiendo a su actividad. Por ejemplo el Instituto -

Mexicano del Seguro Social, el Instituto Mexicano del cafi! etc, 

Algunas veces, la empresa utiliza su denominación o -

razón social como nombre comercial, 



JJ 

Dice Barrera Graf (34), que por nomb['e comercial se 

entiende 11 tanto la raz6n social y la denominaci6n de los em -

presarios colectivos, como el signo distintivo de fas negocia-

clones mercantiles. En otras palabras, en el derecho mexicano, 

al empresario colectivo o sociedad se le atribuye nombre co-

mercial ( raz6n social o denominaci6n ) , el cual, camb10 1 no 

cabe respecto a la persona del empresario individual, quien ti~ 

ne su nombre civil ( nombre propio J apellido ) ; asimismo, las 

negociaciones organizadas por aquéllos o por estos empresarios, 

se distinguen por su nombre comercial, el cual, en la general!-

dad de los casos, coincide con la denominnci6n o raz6n social -

del empresario colectivo, y en ocasJones, con el nombre civil -

del cmpresorio individual, aunque en ambos casos puede el nom -

bre comercial ser diferente tt 

En este orden de ideos, podemos decir que lo raz6n J 

la denominaci6n social como medios para identificar e individua-

lizar e une persona moral, pueden constituirse- en algunas ocasi.2, 

- en elementos del nombre comercial. El articulo 89 de la 

Ley de Fomento y Protecci6n de ln Propiedad Industrial acepta -

ésta opini6n al indicar : 

ART.89.- Pueden constituir uno marca 
los siguientes signos ; 
I.- ... 
II .-. •. 
III.- Los nombres comerciales y deno­
minaciones o razones sociales, siem -

(34) Ob cit, pág. 24 
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pre que no queden comprendidos en el 
artlculo siguiente. 

A este respecto. se hace necesario que el nombre co-

Inercial se limite a lo permitido por lo ley y no coincido 

alguno de los impedimentos del articulo 90 que lo hace no pu -

blicable. Esos prohibiciones,estdn constituidos unos veces por 

cuestiones de orden pOblico, otras por razones de reciprocidad 

internacional y otras por razones intrínsecas n los propios "º!!!. 

brea comerciales. 

Las denominaciones o razones sociales al formar parte 

del nombre comercial, no ncccsoriomcntc deben de hacer rcfcrcn-

cia a la estructura de la sociedad, es decir, llevar las siglas 

o palabras de que deben ocompaílarse a las sociedades correspon-

dientes. Sin embargo, la práctica comercial llegamos a 

trar algunas donde denominaci6n si corresponde a nombre 

comercial, como lo es : 11 Compañia Cervecera Mexicana, S.A.". 

No debe confundirse el nombre comercial con ln denomi-

naci6n o raz6n social como nombre de una persona moral, El prim.!:_ 

ro es un signo distintivo, lo denominaci6n de una ncgociaci6n 

comercial, y el segundo es sujeto de derechos y obligaciones. 

Ello, aunado a que dichas figuras cuentan con regulaciones juri-

dicas diferentes que las delimitan y asignan caractcrlsticas pro-

pies. 
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C) Permisos de Relaciones Exteriores 

Provoca gran inquietud las posibilidades de conflicto 

que puedan surgir entre un nombre comercial y una denominaci6n 

o raz6n social o en su caso entre une denominaci6n o raz6n so-

cial y un nombre comercial. 

Sabido es, como ya se dijo, que las sociedades cual -

quiera que sea su objetivo, deberlin constituirse bojo una raz6E,_o 

denominaci6n social y que corresponde o la Secretaria de Relaci,2_ 

nes Exteriores conceder permisos para la constituci6n de éstas 

sociedades civiles o mercantiles, cualquiera que sea la natura­

leza de su composici6n • 

Por su parte, el derecho al uso exclusivo de un nombre 

comercial de una empresa o establecimiento industrial o 

cial o de servicios, se obtiene mediante su publicnci6n en la G,!!. 

ceta de Invenciones y Marcas de ln Direcci6n General de Desarro­

llo Tecnol6gico de la Secretaría de Comercio y Fomento Indus 

tria l. 

Dentro del capitulo de los nombres comerciales de la 

Ley de Fomento y Protecci6n de la Prop !edad Industrial, 

tablece que procederá la publicaci6n de ésta figura de no e11< ".!! 

trarsc anterioridad, pues del exúmcn de fondo se determinar& 

si existe publicado con anterioridad algGn nombre comercial 
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idéntico o semejante en arado de confusi6n aplicado al mismo 

siro. o una marca registrada idéntica o semejante en grado de 

confusi6,!!.QUe empare productos o servicios íntimamente relacio­

nados con el giro preponderante de la empresa o establecimiento 

de que se trate. 

De lo que se determina que el nombre comercial conforme 

a la ley, una figura totalmente distinta a la rozón o denomi-

noci6n social, es decir, una sociedad puede estar constituida 

por una razón o una denominación social y adcmlis dicha sociedad 

o empresa, puede ester protegida por un nombre comercial, 

Es el coso que cuando el titular de un nombre comer -

cial se percata que éste es usado por una empresa, no como sig­

no distintivo, y que formo porte de su razón o denominación so-

cinl, es que surge el conflicto y considera invadidos 

chas de uso exclusivo. As!, cuando una empresa cuenta 

dcrc-

z6n o denominoci6n social y se percata que un tercero utiliza 

nombre comercial para identificar su eslablecimiento o nc>gncin -

ci6n y que dicho nombre es parte de su roz6n o denominación so -

cial. tambi~n considera que se ven afectados sus dcrecl1os. Es 

por ello que surge la necesidad de contar con disposicJoncs le­

gales concreta que nos ayuden a evitar estos problemas dentro de 

lo concurrencia mercan ti 1. 

Lo Ley de Fomento y Protección de la Propicdad Indus -

triol,trató de incorporar en su artículo 91 una disposición que 
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regulara algo al respecto, en base a lo siguiente : 

ART.91 .Una marca previamente regis -
tr"iidftno debcrli usarse en la denomina 
ci6n o raz6n social ni formar parte = 
de éstas, de ninguna persona moral cu 
ya actividad sea la producci6n,impor=­
taci6n o comercializaci6n de bienes o 
servicios iguales o similares a los -
que se aplica la marca registrada, 
cuando no l:!xista consentimiento mani­
festado por escrito,del titular del -
registro de marca o de la persona o -
quien t;ste haya concedido licencia ••• 

Cabe aclarar que si bien es cierto la disposici6n C.2,0 

tenido en el artículo citado se rcfiure a morcas, de conformidad 

con el arttculo 112 del mismo Ordenamiento Legal, el nombre co -

merciol se regirá en lo que seo aplicable y no exista disposici6n 

especial, por lo establecido en eso ley pare las marcos, 

Pues bien, hecho lo anterior aclaración podemos decir 

que el legislador estableci6 varias hip6tesis : 

a) Que una marca previamente registrada no podrti usar-

se en la denominoci6n o raz6n social de uno persona moral: 

b) Que una marco previamente registrada no podrá usar-

se como parte en la dcnominaci6n o roz6n sociul de una persono -

moral.; 

c) Que una marca previamente registrada no podrá usar-

todo o parte en lo dcnominoc16n o roz6n social de una per-

moro l; 

d) Que lo prohibici6n de usar lo marca en todo o parte 

dentro de la denominación o raz6n social de una persono moral,-
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está condicionada a que la misma tenga como actividad la produc­

ción, importaci6n o comercializaci6n de bienes o servicios igua­

les o similares a los que se aplica la marca registrada; 

e) Que dicha prohibición sólo opera si el titular 

licenciatario de la marca registrada no haya otorgado consentí -

miento ezpreso; 

d) Que lo violaci6n a esta disposición puede traer co­

consecuencia, la aplicación de sanciones, In supresión de la 

morca de la denominación o razón social correspondiente y el pa­

go de daños y perjuicios. 

De ésto se desprenden varias preguntas : 

-;, La Ley de Fomento y Protección de la Propiedad In -

dustrial tiene aplicabilidad para concesión de permisos para la 

constitución de las sociedades ? 

-l La Secretarlo de Relociones Exteriores cuento 

olsOn sistema para determinar o nombres comerciales y ev.!. 

tar que dichas figuras formen parte de una denom:i.naci6n o razón 

social ? 

En respuesta a éstas preguntas, diremos que si bien la 

ley citada trata de regular los conflictos que se puedan susci -

tar entre nombres comerciales y denominaciones sacia -

les, es omisa a este respecta y no da una solución concreta a 

los problemas que lleguen a surgir 

Desde nuestro punta de vista, para el cusa de conflic­

to entre nombres comerciales y denominaciones o razones sociales 
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deberlan establecerse normas precisas, y ante todo que existan -

canales de comunicacilin entre la Secretarla de Comercio y f'omen­

to Industrial y la Secretaria de Relaciones Exteriores para evi­

tar lo posible confUsi6n o conccsi6n entre uno y otras de los f.!.. 

guras enunciadas. Los adelantos de la tecnolog[a y una rcguL:..i 

ci6n jurídica apropiado, nos llC!Varian a publicar nombres comer­

ciales y otorgar la concesi6n de permisos para las sociedades 

certeza y seguridad jurídica, evitando la confusión tanto de 

los titulares como del pGblico consumidor. Por ello, como ya se­

dijo, es preciso establecer normas precisas en la ley y sistemas 

de comunicaci6n entre las autoridades responsables para respon -

dcr o las necesidades de la colectividad y crear una esfera de -

seguridad jurídica en la vida comercial y mercantil del País. 

4. -EL NOMBRE COMERCIAL COMO INSTITUCION DE ORDEN PUBLICO 

A fin de explicar al nombre comercial como institución 

de orden público es necesario precisar el significado de éste -

Gltimo concepto. 

La noci6n de orden público ha sido entendld1:1 de diver­

so modo por la doctrina y muchas veces interpretada como relativa 

al campo del derecho público. Profundizar en las diferentes pos -

turas que lo rodean, es ir más allá del tema a estudio. Por ello 
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trataremos de identificarlo de la forma más breve. 

Generalmente orden público tiende a identificarse C.2, 

mo conjunto de normas que tienen como caracteristica general 

el de la prohibici6n. 

José A. Dorant (35), entiende por orden público "aquél 

conjunto de principios que se consideran parte esencial del bien 

común, integrante de toda la sociedad o de un grupo social. En 

suma, aquellos principios esenciales a la vida social en su con-

junto " 

" En un sentido general orden público designa el esta-

do de coexistencia pacífica entre los miembros de una comunidad. 

Esto idea está asociada con ln noc16n de paz pública, objetivo -

específico de las medidas de gobierno y policla. En un sentido -

técnico, la dogmli.tica juridica con 6rdcn público refiere al -

conjunto de instituciones jurídicas que identifican o distinguen 

al derecho de una comunidad ; principios, normils e instituciones 

que no pueden ser alteradas ni por la voluntad de los individuos 

(no está bajo el imperio de la autonomía de la voluntad ) ni por 

la aplicación de derecho extranjero " (36), 

(35) 

( 36) 

Dorol A., José. La noci6n de Orden P6blico en el Derecho -
Civil Español. Universidad de Navarra, 1967, pág.b8. Citndo 
en Diccionario Unesco de Ciencias Sociales. Vol. III. Edit. 
Planeta, Asustini, 1988.pfigs.1558. 
Diccionario Jurídico Mexicano. Tomo IV. Instituto de Inves­
tigaciones jurídicas. UNAM. México 1984 .• pñg,316. 
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Ignacio Burgos (37), indica que 11 el orden público -

consiste en el arreglo, sistematizaci6n o composici6n de la vi-

da social con vista a la determinada finalidad de satisfacer 

uno necesidad colectiva, a procurar bienestar público o a im 
pedir un mal al conglomerado humano " 

El orden pGblico, es la actunci6n individual y social 

de orden jur!dico establecido en una sociedad, indispensable pn-

ra le convivencia y para mantener la paz social, En un Estado -

organizado jurídicamente es el derecho el que implanta y asegura 

el orden social genérico (*). Dentro de éste, existen dos tipos: 

el pGblico y el privado. En el derecho positivo se registran dos 

clases de normas : los de orden público y las de orden privado-

cuya calificación es independiente de su adscripción al derecho 

pfiblico o al derecl10 privado. 

Las leyes de orden pGblico no necesariamente se refic-

ren ol derecho pGblico, sino también son considerados los que r~ 

gulan le existencia, la condición Jurídica y ln capacldnd de las 

personas paro adquirir, modificar, transmitir y extinguir dcrc -

e.has y obligaciones y QUf! son sujetos de derecho privado como lo 

es el caso del parentesco, el matrimonio, cte. 

(37) Burgoo, Ignacio, Diccionario de Dcrücho Costitucional Garan­
t:Ins Y Amparos. Editorial PorrGa, S.A. México 1984. Pág.325 

(*) Este consiste en lo vida sistematizada de la sociedad, es el 
arreglo o composición de los mOltiples y diversos fenómenos 
que se registr1.1n dentro de la convivencia humana con miras a 
establecer el equilibrio de las diferentes fuerzas, activida­
des o poderes que en su seno se desarrollan, u fin de estable 
cer una compatibilidad entre ellos, que garantice su cocxlst"C?n 
cin y respeto reciprocas. El orden público es unu especie del 
orden social genérico. 
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El orden pfiblico funciono como un límite por medio -

restringe la facultad de los individuos sobre la -

realizoci6n de ciertos actos o se impide que ciertos actos ju-

r1dicos tengan efectos dentro de un orden jur1dico especifico. 

En algunas ocasiones son los propias disposiciones legislati -

vas las que se declaran expresamente de 1 orden pfiblico 

Las disposiciones contenidas en lo Ley de Fomento y 

Protecci6n de la Propiedad Industrial, son de orden público de 

acuerdo a lo dispuesto en su articulo primero 

ART.1 Las disposiciones de esta Ley -
S'ii'ndC orden público y de observancia 
general en toda la República, sin per 
juicio de lo establecido en los Trat8 
dos Internacionales de los que MéxicO 
sea parte. Su aplicaci6n administra -
tiva corresponde al Ejecutivo Federal 
por conducto de la Secretarla de Ca -
mcrcio y Fomento Industrial . 

Lo anterior es asi, porque siendo un ordenamiento le-

gal regulador de la actividad ccon6mica y previsor de los actos 

que atenten contra la Propiedad Industrial, protege por una Pª.!. 

te, a loa intereses de la colectividad representados por los -

consumidores de bienes o servicios y, por otra, tutela el inte-

rés de los pnrticnlares en diversos aspectos, tales como : su -

actividad incentiva de aplicaci6n industrial, su creatividad, -

su esfuerzo en el mejoramiento de la calidad de bienes y servi-

cios en la industria y el comercio y, como consecuencia,previe-

nen y reprimen los actos que atentan contra su legitima propie-

dad en este campo y que constituyen competencia desleal. 
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Por otro lado, el citado Ordenamiento Legal, tiene-

por objeto, entre otros, de acuerdo a su articulo 2ª fracción 

V: " Proteger la Propiedad Industrial -
mediante la regulación de potentes -
de invención; de registros de mode -
los de utilidad, de diseños indus 
triales, marcas y avisos comercinles; 
de nombres comerciales; de dcnominn­
cioncs de origen y de secretos indu~ 
triales "· 

La Ley de Fomento y Protecci6n de la Propiedad Indos-

trial por los preceptos que establece, confiere o éstas figuras 

efectos y aplicabilidad jurídica, elcvondolas nl rango de ins -

tituciones de O["den pGblico. 

Consecuente con lo anterior, el nombre comeC"ciul puc-

de ser considerado como una institución de ordc:>n pítblico, cuyo 

fundamento legal lo encuentro en los artículos 1° y 2º de la -

ley en cita. 

El nombre comercial juego un papel importante en lo -

vida comercial e industrial, por las repercusiones que tiene 

lo prosperidad mercantil. Es un elemento vnlornble ¡iarn cual 

quier empresa, pues usurpación podr!n causar daños y perjui-

cios irreparables a titular llevándolo al fracaso. Es ¡ior 

ello, que poro evitar los trastornos que puedan causnr n la 

colectividad que existe una regulnci6n jurtdicu espec!fica 

torno a este signo distintivo, y que de ucucrdo u la Ley de f'o-

mento y Protección de la Propiedad Industrial, lo eleva al ran-

go de instituciÓ!!,de orden público. 
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5.- OTRAS FIGURAS EN RELAC!ON CON EL NOMBRE COMERCIAL 

Una vez identificada en términos generales a la fi -

sura del nombre comercial, nos parece importante tratar de ide!!,. 

tificarlo frente a otras figuras con las que tiene ?"elaci6n en 

su vida jurídica. En este sentido haremos menci6n a su.s carac -

teristicas más sobresalientes sin profundizar en los problemas 

jurídicos que las puedan rodear. 

A) El r6tulo de establecimiento 

Cuando se hablo de un nombre comercial, ser1eralmcntc 

tiende a confundirse con el r6tulo de establecimiento, la 

tra, la enseña y el emblema; y otras veces es considerado como 

sin6nimo de los mismos. El nombre comercial tiene carecterísti-

ces propias que lo individualizan como signo distintivo y lo 

hacen diferente frente o otras figuras; motivo por el cual se -

hace necesario identificarlo plenamente 

Doylos Cnrroza (37), indica que 11 por lo general lns 

legislaciones establecen tres grupos de modalidades protegibles: 

los que se destinan a identificar a la propia empresa. como en-

tidnd que actGa en el tráfico ofreciendo biénes y servicios;las 

que distinguen los locales en que desarrollo la empresa su ncti-

(37) Baylos Corrozo, Hermenegildo. Tratado de Derecho Industrial. 
Editorial Civitns, S.A. Madrid, 1978. pAg.592, 



45 -

vi dad mercantil, y las que tienen por finalidad sei\alar los -

productos que elabore o expende lo empresa o los servicios que 

se dedica a prestar. En definitiva, dichos signos distintivos 

tlpicos son el nombre comercial ( designador de la empresa mis­

ma ) ¡ la enseña y el r6tulo de establecimiento ( que identifi.:, 

sus locales ) y la ( individualizadora de sus produc-

tos o servicios ) " 

Ferri (38), nos dice que " la enseña es ~1 sigo dis-

tintivo del local en el que se desarrolla la actividad del cm -

presario " 

Barrera Graf (39), señala que " debe distinguirse el 

nombre de la muestra o r6tulo, porque a pesar de que ambos sig-

nos pueden integrarse con letras, palabras, siglas o nGmcros, o 

con expresi6n de éstas expresiones. el primi?ro es signo dis-

tintivo de la empresa en tanto qur. el segundo lo es del establ!!_ 

cimiento o local perteneciente a dicha empresa. Es frecuente -

que ambos signos se identifiquen, ya sea porque el nombre comer. 

cial, se use como r6tulo del estnblecimiento, o porquu éste, por 

importancia y notoriedad,califique a toda ln negocioci6n: P!!_ 

también es ususal que uno seo el nombre de la empresa y otro 

u otros distintos los nombres de los diferentes locales que ella 

pueda tener, o bien que sin quu el negocio constituya unu empre-

sa, su titular st tengu el derecho exclusivo al uso del rótulo-

de su pequeño comercio o taller ". 

(38) Citado por Bauche Garciadiego. Ob. cit. pág.lll 
(39) Ob.cit. pág. 281. 



- 46 

Mantilla Molina (40), indica que " no solamente con 

palabras se identifica una negociaci6n, sino también por medio 

de signos, dibujos o esculturas, que constituyen la muestra o 

emblema. El nombre es, por esencia, una palabra o conjunto de 

palabras con el cual se designa a la negociación o al local -

en que está establecido ( establecimiento } • El emblema es lo 

representaci6n plástica de la negociaci6n cuy!!.manifestnci6n -

tangible en el exterior del establecimiento constituye la mue!!_ 

t~ 

Cervantes Ahumada (41), considera que " el emblema-

de una ncgociaci6n se constituye por medio de signos, dibujos 

o esculturas "• César Vivante (42), dice que"el rótulo o cm-

blema es el signo formado por palabras o dibujos, con el cual 

se distingue el establecimiento mercantil ". Por su parte Ron­

gel Medina (43) dice que 11 el r6tulo del establecimiento es la 

denominoci6n que algunos autores y legislaciones emplean paro 

designar ol signo eJtterior de los locales de lo negociaci6n, -

variante del nombre comercial; y la muestro de es tu -

blecimicnto ea la expresi6n que también suele utilizarse 

otra modalidad del nombre comercial, paro la designaci6n mate-

riel y eJtterior del establecimiento mercantil. En la ley mea:!.:. 

vigente lo actualidad, ni la muestra ni el r6tulo, que 

(40) Ob cit 1 págs.110,111 
(41) Cervantes Ahumado Raúl. Derecho Mercentil.-Editoriel Herre­

ro S.A.M/!xicoD.F. 1986.pt'ig.359. 
(42) Vivante, César. Tratado de Derecho Mercantil.Traduce.Miguel 

Cabeza Yanido. Editorial Reus, S.A.Madr-id, 1936, pág.16. 
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en realidad son sin6nimos, se consideran como instituciones -

independientes del nombre comercial 11 

Waelbroeck (44) dice : 11 Se entiende por enseña un 

cuadro colocado al exterior de un establecimiento industrial o 

comercial con el fin de desigunrlo a ·la atención de los consu -

midores por medio de una figura, signo, denominaci6n o noo:ibre 

que el dicho cuadro representa 11 

Ferrara (45), define al rótulo como 11 el signo dis-

tintivo del local en que ejercita el comercio y que resulta 

de uno placa colocada en la entrado del establecimiento 11 

El rótulo o emblema puede consistir en una palabra o 

en un signo caprichoso como dice Vivante, o en representaciones 

simb6licas, o s6lo para caracterizar los actos de lo negocio 

ci&n como afirman Barrera Gref y Mantilla Molino, rcspcctivamc.n. 

te como por ejemplo, la rcpresentaci6n de un caballo pintado de 

blanco, pnrn identificar el nombre o rótulo de unu paletería 

11 El potro blanco 11
: o la de un elefante pnra identificar la dr.2. 

guerra de igual denominaci6n; o como el 6guila emblemático de la 

Com¡>añia de Seguros sobre lo vida : 11 La la ti noomcric<ina ( subs-

ti tu ida ulteriormente por la imagen de In torre latinoamericana); 

la cabezo de perro que caracteriza a una compañía de finanzas-

etc. En ocasiones la muestra es completamente orbritaria,dc pura 

(43) Oh. cit. pág.62,63. 
(44) Citado por Michaus, Martín. Ob. cit. pág. 191. 
(45) Idem. 
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fantasía: como lo el muñeco dibujado con tri6ngulos que 

caracteriza a una de las dulcer1os de la capital. Hay tambiAn 

emblemas de uso comOn y simb6licos el cilindro rojo, azfil 

y blanco que seftala alas barberías. 

Un establecimiento industrial, señala Vivante 1 puede 

tener r6tulo o emblema siempre y cuando no se forme 

cablo genl!rico que, por uso comfin sirva para indicar o para -

definir el remo del comercio que en ella se cultiva, como se-

rion :{tibrico, cervecerla, hotel, farmacia. Ni puede adquirir 

el uso exclusivo de éstes indicaciones gen6ricos, treducil!ndo-

las en lengua extranjero Vgr: Hotel por Grand Hotel, o cerve­

ceri.a por Bicrhous, 

Un ejemplo de fantas!a- indico Montilla Molino - di,!_ 

tinguir6 el nombre de la negociacHin ( nombre comercial ) d'el 

r6tulo de establecimiento o muestro; la muestra del emblema, J 

el nombre de lo negociaci6n del establecimiento: Helados y Dul-

ces, S.A., propietario de la negocioc16n 'Never!a el Polar 1 

(nombre de la n<?gociaci6n ) , cuyo emblema es un oso blanco en 

determinado actitud ( emblema en sentido estricto ) , que real,! 

zado en bulto ostento sobre la fachado de cada establecimiento 

(muestro ) , que tiene un nombre que lo distingue de los dem6s; 

'Merendero de las Lomos de la Nevcrin Polor 1 (nombre del es-

toblecimiento ) , 

De todo lo anteriormente expuesto. podemos decir que 
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de acu~rdo con lo que afirma Rnngel Medina, adoptamos el c1·1-

terio de que el r6tulo, el embl(!ma, la muestra y la enseña son 

sin6nimos del nombre comercial. Ello debido u que dichas figu-

ras_ tienen como Onico ftn el identificar n una empresa o 

establecimiento industrio! comercial o de servicios y 11uc lo 

ley vigente Onicamente establece dentro de sus disposicionüs 

la figura del nombre comercial. 

Sirve de apoyo o lo dicho, el criterio sostenido -

por la Secretaria de Comercio y Fomento Industrial {46) al de-

finir al nombre comercial en hose n ln Ley de Fomento y Prote_s 

.. i6n de lo Propiedad Industrial, en los términos siguentes: 

"NOMBRE COMERCIAL" 
"DEFINICION: Cualquier signo ( por -
ejemplo, uno palabra o palabras,unn­
figuro, una forma tridimensional o -
nombre pro,io de una persona ) , quc­
sirvn para distinguir un estnblccirni 
cnto industrial, comercial o de ser:: 
vicios, dentro de la zona donde esté 
establecida su clientela, respecto -
de otros establecimientos de su mis­
mo giro ' 1

• 

No estamos de acuerdo con ln definición antes se1iula-

do, sin embargo ntravés de clln podemos afirmar que para nuca -

tra legisloci6n sobre Propiedad Industrial no hay dislinclón en 

trc los figuras mulicitadas y el nombre comercial y JlDr ésto 

lo práctica se adptu ese critt>rio. 

(46) Informnci6n básica sobre la Ley de ~·omento y Protección dc:­
la Propiedad Industrial. Secretaria de Comercio y Fomento­
lndustrinl,Subsecrctaría de Industria e Inversiones l~xtrnn­
jeras, Dirección General de Desarrollo Tecnológico. Serie -
Desarrollo Tecnológico. México, 1991.plig.19. 
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B) Marcos de Servicio 

Existen numerosas definiciones que se han elaborado 

relacilin con las marcas. 

De acuerdo con el Diccionario Juridico Mexicano (47) 1 

son 11 los signos utilizados por los industriales, fabricantes 

o prestadores de servicios en las mercanc!ns o establecimien-

tos objeto de su nctividnd,o en aquéllos medios capaces de -

presentarlos gráficamente, paro distinguirlos, singularizarlos, 

individualizarlos¡ denotar su procedencia y calidad, su en-

so, de otros idénticos o de su misma cla!le o especie 11 

Justo Nava tlegrete (48), las define como " todo sig-

medio matc["inl que permite a cualquier persono flsicn o -

jur!dica distinguir los productos que elabora o expende, nslco-

mo nqul!llas actividades consistentes en servicios de otros igu!!._ 

les o similares cuyo finalidad inmediata es la de atraer la -

clientela y después conservarla y aumentarln 11 

David Rangel Medina (49), les considera 11 como el 

signo de que se valen los industriales, comerciantes y pres~ 

dores de servicios para diferenciar sus mcrcancias o servicios 

(47) Diccionario Juridico Mexicano .Instituto de Investigacio­
nes Juridicos.UNAM, México 1984. Tomo VI. pág. 143. 

(48) Ob cit. pág. 147 
(49) Ob. cit. pág. 48 
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de los de sus competidores " 

La Ley de Fomento y ProtcccHin de la Propiedad In­

dustrial, en su artículo 88 nos dice que : " se cnticnde por 

marca a todo signo visible que distinga productos o servicios 

de otros de su misma especie o clase en el mercado " 

A este respecto, podemos decir que obstante las 

múltiples definiciones que puedan existir, a la siempre 

se le ha caracterizado por ser un signo distintivo de productos 

o servicios que sirven para diferenciar a esos productos o 

servicios, de otros de su misma especie o clase. 

Les mn reas cumplen con diversas funciones 

a) Funci6n de procedencia u origen 

6) Funci6n de protecci6n 

e) Función de distinci6n 

d) Funci6n do garantía de calidad 

e) Funci6n de propagandR o colector do clientela 

a) Funci6n de procedencia u origen.- Indica cd origen de los 

productos o servicios elaborados o prestados por unn ¡1ersona 

física o moral. 

b) Función de protección ,- El registro de una m11rca, siempre 

tendrli por objeto el proteger a su titular contra compcti-

dores y posibles usurpaciones, creando una esfera de seguridad 
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ol consumidor al adquirir producto o solicitar un servicio 

con una determinada marce, Su funcilin protectora se encuentro 

concedida-·en el art!culo 87 de la Ley de Fomento y Protecci6n 

de le Propiedad Industrial al conferir un derecho de uso ex­

clusivo a su titular, 

e) Funci6n de distinción, Esto función resulta de la natura -

leza misma de la marca. Con la marca se cumple la función 

de individualizar los productos de otros, pues permite difcren 

ciar a un producto o servicio de otros de su misma clase o es­

pecie. 

d) ¡.~unción de sarantta de calidad.-La marca se considera como 

una garanttn tanto para el consumidor como paro el fabricante. 

Generalmente el consumidor al adquirir un producto o solicitar 

la prestación de un servicio determinado, considera que dichos 

productos o servicios al estar tutelados por uno mismo marco• 

tienen lo mismo o semejante calidad.Cosa que en ln práctico co-

mún no cierto, 

e) Funci6n de propasanda o colector de clientela.- Ceneralm~n­

tc la atracción de la clientela se basa en la propagando que -

tiene 

diante 

entre el ¡>úblico consumidor. AquI. lo marca me­

función de distinción, permite al fabricante o comer-

ciante el adquirir una clientela, conservarlo y aumC!ntarla o -

tra\'és de atracción por medio de ln publ icidnd. 
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El conocimiento de las (unciones de las marcas nos 

permite tener una ideu clara de algunos ra?.gos que constituyen 

a éstos signos distintivos. Sin embargo, éstas tienen caruc -

ter!sticas propias que las identifican de los demás signos 

distintivos que establece la ley y que le indispensables -

pare que cumplan funciones. Entre sus carúcteres más 

importantes encontramos : 

a) Distintividad 

b) Especinlidod 

e) Novedad 

d) Licitud 

e) Veracidad 

a) Distintividad.- Uno de los objetos principales de los mar-

cas es que son medios por virtud de los cuales. un producto o 

servicio se hace diferente de los productos o servicios de la 

competencia. El nrt!culo 89 de la L.F.P.P.I (*) a este rcspcc.=, 

to establece que : pueden constituir una marca lns denomlrrncio-

nes y figuras visibles, suficientemente distintivas ••• " La mar-

ca está dc.'3tinada a especializar el producto y n indicar el or! 

gen o procedencia del mismo de manera de evitar toda confusi6n-

con los otros productos similares" (50). 

b) Especialidad.- La mnrcu debe de ser original y cumplir con-

una funci6n diferenciadora para llamar la atención del consumi-

(50) Rangel Medina, David. Tratado de Derecho Marcarlo.Editorial 
Libros de México, S.A. México , 1960, p[ig. 185. 

(*) Ley de Fomento y Protección de la Propiedad Indust.rint. 
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dor, debe tener como finalidad individualizar, particularizar 

e indicar el origen y procedencia de los productos o servicios 

que protege de otros de su mismo. clase o especie. Debe de ser 

especial, es decir, debe reconocerse inmediatamente sin confu.!!. 

dirse con otra. 

e) ~ .- Un signo solo puede ser distintivo, en cuanto no 

haya sido utilizado o registrado por una persona física o moral 

para amparar o proteger productos o servicios de su misma espe­

cie o clase. La novedad significa que el signo escogido debe de 

nuevo y no comunmente conocido. A este respecto, el articulo 

90 de le ley en comento establece que no se registrarán como ma_r. 

en, en su fracci6n XVI : Uno marco que sea idéntica o semejante 

en grado de confusi6n a otro ya registrada y vigente, Bfllicada a 

los mism~ o similares productos o servicios ••• 

d) ~.- Se afirma que las nunca deben de ser con-

trarias a la ley, ln moral, los buenos costumbres y el orden pG-

blico. 

e) Veracidad.- Lo constitución de una morca deberá de ser veráz y 

engañar al pfiblico consumidor sobre el origen y calidad de -

los productos o servicios que la misma protege. 

No obstnnte los caractéres csenclales de los morcas, 

encontramos que éstas cuentan además con algunos caracteres 
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cundarios como son : 

a) Facultativo 

b) Individual 

e) De ubicaci6n o adherencia 

e) Visual o de apariencia. 

a) Facultativo.- Implico que cualquier persona puede o no resi!!_ 

trar una marca para diferenciar o distinguir sus productos o SC.!:, 

vicios de otros de su misma clase o especie. ( art.87L.F.P.P.I ). 

b) Individual.- Significo que el derecho al uso exclusivo de una 

morca corresponde a uno sola persona, llomesc persono física,mo­

ral, sociedad, etc. ( nquI existe la excepción en el caso de li­

cencias de uso o marcas colectivas ) • 

e) De ubicaci6n o de adherencia.- No es necesario adherir mate -

rialmentc lo morco sobre las mercancías. 

e) Visual o de apariencia.- No es necesario que ln marco vaya -

fijado al exterior del objeto, basta que r.1 signo distintivo en 

un momento determinado sea identificable. 

tipos de 

Desde el punto de vista de su protección existen dos 

o) De productos 

b) De servicios 

a) De proauctos ,- Las marcas de productos son uqu6llns que sir-
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ven pare identificar a un producto de otro de su misma especie 

o clase. 

b) De servicios.- Las morcas de servicios son aquéllas que sir­

ven para identificar un servicio de otro de su misma especie 

clase. 

ser 

Contempladas desde su composici6n o tipo, éstas pueden 

a) Nominativas 

b) Innominadas 

e) Militas 

d) Tridimensionales 

a) Nominativas.- También son conocidos como : verbales, denomina­

tivas,nominnles,nominadas, fonéticas o de palabro, se componen e!, 

clusivnmente de una o máu palabras. 

b) Innominados.- Figurativas, sin denominoci6n, visuales, grAfi -

cas o emblemáticas, consisten en dibujos o figuras. 

e) Mixtas.- También llamadas compuestas. surgen de la c0mbinaci6n 

de las nominativos e innominadas. 

d) Tridlmensionnlcs.- Animadas o cambiantes. son aquéllas que se 

exprcsan de mnnere dinámica. 
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El derecho al uso exclusivo de una marca 1 se obtie­

ne mediante su registro en la Secretaria de Comercio y Fomento 

Industrial ( Art. 87 L.F.P.P.I.) • Su vigencia es de 10 afias -

contados a partir de la fecha de presentación de lo solicitud 

y pueden renovarse por periódos de la misma duración ( art, 95 

L.F.P.P.I. ). 

Por las características que las marcas tienen• éstas 

diferencian de los nombres comerciales, nt<'ndicndo a su ob-

jeto Y a su naturaleza jurídica. Con las marcas distinguen 

mercancias y servicios, con el nombre comercial identifican 

establecimientos industriales y comerciales, Sin emharso, u ve­

ces, alguna empresa utiliza una dcsignaci6n como nombre comer­

cial para identificarse a ar misma, y otra empresa utiliza el 

mismo nombre o designaci6n similar susceptible de producir 

fusi6n con él como marca pern distinguir sus servicios. Surge -

entonces una confusión que provoca un error a los consumidores 

en cuanto al origen de los servicios que se prestan bajo lo mar. 

ca, hncit>ndoles creer que tienen su origen en lu empresa que 

utiliza la misma designación u otra semej;;tnte como nombre comer. 

cial. Por lo tanto, es de gran importancia tener plenamente !de!!. 

tificedo lo que es un nombre comercial y una muren de servicios. 

"Sin duda, el nombre comercial sirve, ante todo y di­

rectamente para designar la empresa ; pero indirectamente¡ tam­

bi6n designa la procedencia de las mercancias que son expuestas 
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a la venta en la empresa 11 (51). 

C) Aviso Comercial 

El aviso comercial sirve para llamar la atenci6n de-

la clientela hacia un establecimiento comercial o industrial a 

través de su publicidad, 

Con el aviso comercial 11 se particularizan los origl-

noles frases publicitarios que forman la literatura de que se -

valen los medios de comunicación, para difundir las marcas, los 

nombres comerciales y las denominaciones de origen 11 (52). 

La Ley de Fomento y Protección de la Propiedad Indus-

trial considera al aviso comerciR1 1 de acuerdo a su articulo 

100 : 11 a las frases u oraciones que tengan por objeto anunciar 

al pGblico establecimientos o negociaciones comerciales, tndus-

triales o de servicios, productos o ser-vicios, par-a distinguir-

los f6cilmente de los de su especie '' 

El oviso comercial, es en renlidod un onuncio publici-

torio; son frases sugestivas nlpGblico consumidor- pera adquirir 

un producto o servicio de algGn establecimiento comercial. El -

derecho exclusivo para usarlo se adquier-c mediante su registro 

(51) Saint-Gol Yves, 1
' Conflictos entre Mor-en y Nombre Comercial~ 

Revista Mexicana de ln Propiedad Industrial y Artlstica.Afio 
IV. Núm 7. ~:nero-junio. 1966, México D.F. plig,ó9, 
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ante le Secretarla de Comercio y Fomento Industrial ( ert. 101 

L.F.P.P.I. ). Su registro tiene una vigencia de 10 o~os o por-

tir de la fecha de presentoci6n de la solicitud y puede renovn.r. 

se por peri6dos de la misma duraci6n ( ert. 103 L.F.P.P.I ),Los 

avisos comerciales rigen, en lo que no haya disposición csp~ 

cial, por lo establecido en la ley para los marcos ( art. 104 L. 

F.P.P.I.). 

En relaci6n con el nombre comercial, se distingue por 

los ceracter!sticas y funciones que cada uno tiene. Con el 

bre comercial se identifican establecimientos industriales o e~ 

merciales; con el aviso comercial se llama la atención del pú -

blico consumidor hacia un establecimiento industrial o comer -

ciol, ntravés de las frases publicitarias de QUQ se vulen los 

medios de comunicaci6n. Es un anuncio que de algunu manera influye 

en la vida de un establecimiento, negociación o empresa, pues= 

con ellos se atrae a la clientela efectiva que como veremos -

mlis adelante uno de los elementos que le dan validez al ºº..!!! 

bre comercial. 

(52) RangeJ Medina, David. Derecho de lu Propiedad Industrial 
e Intelectual. ~b cit. pág. 71. 
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CAPITULO II 

ANTECEDENTES llISTORICOS Y LEGISLATIVOS 

DEL NOMBRE COMERCIAL 

1.- EL NOMBRE EN EL DERECHO ROMANO 

En algunos pueblos, como los griegos y hebreos, el no!!!. 

bre de las personas era Gnico e individual, pues cada persona -

solo llevaba un nombre y no lo transmitía a sus descendientes. 

En cambio, los romanos poscian un sistema de nombres organizado. 

11 Sus elementos eran el nomen o &entilitium, llevado por todos 

los miembros de le familia ( gens ) y por el praenomen o prenO.!!!, 

bre, propio de cada individuo 11 (53). Sin embargo, por la esca-

sez de los prenombres masculinos y por la enorme cantidad de 

miembros con que cuentan algunas gentes, fué necesario para fo-

cilitar lo identificaci6n añadirse un tercer elemento, un cogn.!!_ 

Para la clecci6n del cognomen " los padres daban rie!!. 

da suelta a su fantasía, inspirándose o menudo en curiosos pr~ 

sagios, el aspecto del nifio, etc. Por ejemplo, Cicerón es un -

cognomen y significa chícharo, y se le nplic6 a causa de una -

verruga en lo nariz del famoso orador romano " (54). 

(53) Ploniol, Marcel. Ob,cit.pñg.227 
(54) Floris Margadont S, Guillermo. El Derecho Privado Romano. 

Editorial Esfinge,S.A, México, 1961.pág.·135. 
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Este sistema tenla la doble ventaja de evitar cual-

quier confusi6n e indicaba por el solo nombre, la filiaci6n-

del individuo. El nombre de la mujer comunmente s61o se com-

ponla de dos elementos : el nomen y el praenomen. 

11 Personal al principio, el cognomen termin6 por ser 

hereditario, sirviendo para distinguir las diferentes ramas -

de una misma gens. Por lo demAs, el triple nombre de los hom-

brea s61o se usaba por la nobleza y ¡1or las primeras familias 

de los municipios. Las personas de humilde condici6n tenían -

un nombre Onico o compuesto, cuando mAs, de dos elementos 11 (55). 

El esclavo, por su parte, tenla su nombre como - - -

consecuencia Je la personalidad refleja del amo. En el derecho 

romano el nombre tenla Gnica finalidad la de la identifi-

caci6n de las personas y el mismo consideraba como un d~ 

recho de propiedad. El nombre as!,qued6 complctnmcntc ajeno al 

comercio. 

" El derecho romano no reconoci6 la existencia de co-

culturales inmateriales; nunca desarroll6 teorías sobre la 

propiedad intelectual ( derechos de autor, etc. ) 11 (56). 

El nombre comercial, no fui reconocido en el derecho 

un derecho de la Propiedad Industrial, ya que en -

(55) Planiol, Marcel. Oh. cit. pág.227 
(56) Floris Margadant,Guillcrmo. Oh cit.piig.2·32. 
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la vida de la ciudad e polis ) antigua-, 11_ 'era nor~al--,qu~. ~ada 

pusiera su ingenio a la disposici6n de- la· coleCti vid8d _-a- -

que pertenecla y a la cual debla el desarrOlio de·.su. personal.!. 

dad 11 (57). 

2.- EL NOMBRE EN EL DERECHO ESPAROL 

" Es verdad que no se puede conservar de modo perfe~ 

to la historia si no se consigna por escrito; Y sabido que 

nuestros primeros pueblos no tuvieron escritura propiamente di-

cha, sino que se vallan de la jeroglífica, u la que ayudaba la 

tradici6n que oralmente enseñaba en las escuelas de los tem-

plos.- La pintura jeroglifica en lo general venía o reducirse 

o anales o efemérides , consignaban con clnridnd los años y su 

sucesi6n, de suerte que tenian una cronologia perfecta; y como 

al ledo del año correspondiente colocaban el acontecimiento -

que querían consignar, unían a la cronologia la relación de -

los sucesos hist6ricos. Pero, ademús ~ en los jcrogli(icos -

pintaron también sus peregrinaciones, formaron cartas gcográfl-

cas, dieron cuenta de los tributos y figuraron costumbres. 

Pudieron pues, nuestros antiguos pueblos dejarnos, no solamc11tc 

la historia de sus hechos, sino la de sus costumbres públicas 

(57) Floris Mnrgndant, Guillermo. Ob, cit. púg.232. 
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y privadas, sus ideas relisiosas, sus conocimientos astron6mi-

coa, su cronologio y sus supersticiones, su organizaci6n ¡1011.::. 

t.ica, y en una palabra, el conjunto de su civilizoci6n 11 (58). 

" En le edad de picdrn las marcas ya eran usadas, pe-

signos de propiedad en ganados, herramientns y dem6s -

posesiones. Los primeros de bnrrro conocidos mlas de 

5.000 anos, tienen en un sitio variable una figuro geoml!trlca 

que representa la marca, hecha una especie de intuición de 

defensa de la Propiedad Industrial '' (59). 

Sin embargo, en esos tiempos no se puede hablar de 

nombre comercinl 1 sino solamente de aquéllos signos que se Uti-

!izaban como morcas en general; y al parecer, no existia dicta-

do alguna disposici6n sobre el derecho de las marcas, 

Con la Conquista de M6xico en 1519, los españole9 se 

percataron que los indtgenas poseían uno tecnología realmente 

avanzado, debido u su alto grado de perfcccl6n las artes y 

en la industria, por lo Que se encontraron con campo propl-

cio para ejercer la industria y el comercio. Pero siendo la in-

dustria y el comercio los elementos que le dan vida al derecho 

de propiedad industrial, se dice quc en i!ste pcriúdo de la hls-

(58) 

(59) 

De Dios Arias, Juan y otros. Resúmen Integral de Méxlco n 
travl!s de los siglos , Tomo 1. Compaiiia General de Edlcio­
nes, S.A. Mexico, D.F. 1960. pág.B 
Mendieta R. Sonia. " Evolución histórica de l.:ts marcas ". 
Revista Mexicana de la Propicdntl Industrial y Artística 
Año 1, enero-junio de 1963.México D.F. !'ag. 67 
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toria : 11 no se encuentran en las fuentes del Derecho Indiano, 

normas jurídicas reguladoras de ésta materia a lo largo del pe-

ri6do colonial. Pero en series nutridas de legajos que se con-

servan en el Archivo General de Indias de Sevilla, se contienen 

numerosos testimonios hist6ricos de expedientes instruidos a -

instancias de particulares, por virtud de los cuales se concede 

permiso para la impresi6n y vento exclusivo de algQn libro en-

los territorios de las Indias por el plazo de tiempo que se 

ñola, o poro la explotación, también carácter exclusivo y -

por el tiempo que concretamente se fija, de algGn invento de -

aplicaci6n industrial que detalladamente se describe 11 (60). 

Después de la conquista espuñolo podemos apreciar el 

surgimiento de las marcas transparentes de agua o filigramn -

hiapana que consisttnn en la fabricaci6n de papel y las contra-

señas y morcas que se empleaban en el procedimiento de su ela-

bornci6n para diferenciarlo de otros fabricantes. 

De 1523 a 1525 empezaron a usar las marcas de fue-

go que pura su impresi6n utilizó el hierro o bronce calenta-

do al rojo vivo para imprimirlas en los cortes superiores e = 
inferiores de los libros, asicomo en el ganado para acreditar 

ln propiedad del bien, y sobre todo para marcar n los esclavos 

.índigenas como un medio probatorio de posesi6n lC?g!tima para -

sus propietarios. 

( 60) Ots Capdequi, José Marta. Historia del Derecho Español 
de las Indias y el Derecho propiamente indiano , Editorial 
Losada, S.A. Buenos Aires, 1945. P9&• 451. 
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Posteriormente, se crean las ordenanzas en relaci6n 

al arte de la platería, encontrándose entre ellas, las dictadas 

por el Marquéz de Cadereyta el 20 de octubre de 1638, y las 

les consistlan que los fabricantes de oro y plata debían te-

como marca señal conocida para identif icnr las piezas labra-

das, además deblan ser registradas ante un escribano pOblico, -

bajo pena de sanción en caso de venderlas sin ese requisito. 

" La deficiente protcccción legislativa del derecho-

sobre las durante la colonia, prevaleció hasta la última 

d6cada del siglo XIX. En las años siguientes a su preparación -

pol1ticu de Espaila, en México L!RContramos únicamente disposicio-

nea aisladas a propósito de las lnstitucioncs mnrcarins. Pero -

tal ausencia de uno codificnci6n protectora de ~stos dcrccl1os -

no es privativa de nuestro país, sino que también advierte -

en las dem§s naciones. Así vernos que en España el primer cuerpo 

de reglas para el aseguramiento de las marcos se contiene en el 

Real Decreto de 20 de noviembre de 1850" (úl), 

Cabe mencionar que con fecho 2 de octubre de 1820 se 

expidió decreto por las Cortes Españolas, poro asegurar el 

derecho de propiedad a los 1¡ue inventen, ;ier(ecclonen o !ntrodu~ 

can algún ramo de la industria, pero de sus 25 articulas que-

lo componen, no existe ningana disposición que haga referencia 

a las marcas, los nombres comerciales o cualquier otro signo -

(61) Rangel Medina, David, Tratado de Derecho Mnrcariu. Ob,cit, 
plig. 12. 
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que actualmente comprende el derecho de Propiedad Industrial. 

Flores Camacho (62), manifiesto'' que los anteceden-

tes más remotos de nombre comercial los encontramos en el derecho 

Español, dentro del cual se encontraba implícitamente regulado". 

3.- PRESENCIA DEL NOMBRE EN LA LEGISLACION MEXICANA. SU EVOLU­

f.!llli. 

Consideramos importante hacer refercnciu en este rubro 

a los legislaciones que en materia de propiedad industrial han -

regido en M~xico, independientemente de que lns mismas por 

propia naturaleza de definici6n, impliquen una reglamentnci6n -

ajena o lo figura e estudio. 

A.- Decreto ex.pedido por las cortes españolas de 2 de octubre de 

1820, paro asegurar el derecho de propiedad a los que inventen, 

perfeccionen o introduzcan algún ramo de la industria. 

Esta ley fu6 la pr~mcru que rigió en M6xico en materia 

de patentes de invcnci6n.Rcguln la propiedad del inventor, perfec-

cionador o introductor en algún ramo de la industria. 

(62) Flores Camacho, Carlos. 11 Nombre Comt>rcial ". Revista Mexi­
cana de la Propiedad Industrial y Artisticn. Afio XIV,Encro­
diciembrc de 1976. Nums. 27-28. Pag. 284. 
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El nombre comercial, as! como las marcas y otros sig-

nos distintivos no forman parte de su reglamentación, ya que su 

idea de protecci6n va encaminada a las potentes de invención; 

trato de alentar la capacidad inventiva de los hombres, para de­

rivar beneficios a la sociedad. 

En el articulo 20 de este decreto se cstnbleci6 el -

derecho del titular de una invención, mejora o introducción de 

perseguir ante los tribunales civiles n cualquiera que le turbe 

en el uso exclusivo de propiedad; y en el nrticulo 22 se dis-

pusieron las penas que el tribunal impondría a actores o reos, 

limitnndose éstas a los costas del proceso, o 1:1 lo.s perjuicios 

cuando no haya intervenido mala fé;y a costas y al cuatro tan-

tos del perjuicio cuando el actor o el reo hayan procedido de-

mala fé. 

8.- Ley de 7 de mayo de 1832, sobre privilegio exclusivo a los 

inventores o perfeccionadores de algGn ramo de la industriH y­

su reglamento de 12 de julio de 1852. 

Al igual que el decreto de 2 de octubre de 1820, ésta 

ley y su reglamento destacan por el impulso r¡ue tratnn de dar a 

lo creatividad individual como asunto de interés público. No re-

sula nl nombre comercial, ni a cualquier otro signo distintivo y 

dentro de sus 21 artículos que la componen, no existe disposi 

ci6n alguno que regule lo posible usurpación de las figuras que 

contempla, 
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C.- Código de Comercio de México de 16 de mayo de 1854¡ Código 

Civil de 1870; C6digo Penal de 1871; Código de Comercio de 1884¡ 

Ley de 11 de diciembre de 1885; Código de Comercio de 1889. 

En estas leyes ordinarias, ya hace referencia a -

las Se reconoce su existencia y función de signo di!!, 

tintivo; se llega a rendir una auténtica protección legal sobre 

su derecho exclusivo. 

" Con el titulo genérico de falsedad 1 reglamentó el 

C6digo de 1871 en varios cap1tulos la falsificación de moneda, 

de acciones, documentos de cridito pfiblico, de billetes de bon-

co, sellos, troqueles, pesas, medidas y marcas'' (63). 

Por lo que respecta al nombre comercial, el Código de 

Comercio de 15 de abril de 1884 « registra en su articulado 

( artículos 1403 al 1449 ) principios importantes acerco del 

establecimiento comercial, privilegios de invención, nombre 

mercinl, muestra, titulo de obras y marcos e instituye para el 

fabricante o comerciante la propiedad sus morcas (ort.1419) 

y considera que hay usurpación cuando usa uno marco entera-

mente igual a otra, asicomo cuando entre las marcas resulta 

gran analogía, sea porque las palabras más importantes de una 

marca se repiten en la otra o porque la nueva marca redacte 

de m~ncra que pueda confundirse con otra nominativa o, en fin, 

(63) Rnngcl Medina, David. Tratado de Derecho Mnrcnrio.Ob. cit. 
p6g. 15. 
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porque consistiendo la marca en dibujos o pinturas, sean estos 

tan parecidas que produzcan confusi6n (art.1441); odemlis de las 

penas señalados por el C6digo Penal de 1871, la falsificac16n 

de marcas produce la acci6n de dafios y perjuicios (art.1423) 11 

(64). 

En la ley de 11 de diciembre de 1885 se cre6 el Regi~ 

tro de Comercio en dondé se cstobleci6 ln obligaci6n a los co -

merciantes de matricularse y anotar en dicho hoja los ·t1tulo-s -

de propiedad industrial, trayendo como consecuencia su omisi6n 1 

un impedimento para el ejercicio de sus dcrecl1os en reloci6n a 

terceros. 

El C6digo de Comercio de 1889 mantuvo el criterio de 

la ley de 1885 estableciéndose como sanción que la falto del r~ 

gistro de los documentos de propil:!dad industri.nl no podrlan pr,!!_ 

ducir perjuicio a terceros • 

D.- Ley de Marcas de Fábrica de 28 de noviembre de I88q, 

Esta ley fué el primer intento del legislador para r~ 

gular los derecho sobre las morcas, En sus 19 art!culos que la 

constituyen se hace referencia al fabricante o comerciante, 

las merconcles fabricadas o a las vendidas, al establecimiento 

de fabricación o de comercio, y al industrial, Su articulo 11 -

establece que las morcas de fábrica no se transmi.tirán sino con 

el establecimiento para cuyos objetos de fabricación o de comer­

cio sirvan de distinción. 
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Ello, y siendo que el nombC'e comercial es un signo-

distintivo de establecimientos industriales o comerciales,- nos 

puede llevar a creer que ésto ley sea el antecedente mlis remo-

to paro la reglamentación de la figura juridica del nombre co-

mercial, dentro de una ley especializada de propiedad indus -

trial. 

En relación la protección que otorga a sus inst!. 

tuciones, sefiala, que hay falsificación de marcas de fábrica: 

cuando se usan marcas de f6br1cn que sean una reproducción exa~ 

ta y completa de otra cuya propiedad cst6 ya reservada, y cuan-

do la imitación seo de tal naturaleza que, presentando una idc~ 

tidad casi absoluta el conjunto, aunque en ciertos dcta -

lles, sea sesceptiblc la marca de confundirse con otra lcgnlme.!!. 

te depositada (art.16), As! también indica qui.? scrá.!!,considC!rados 

como culpables del delito de falsificaci6n, cualquiera que seo 

el lugar en que éste se haya cometido, los que hubiesen falsifi-

cado unu marca o hecho uso de uno falsificado, siempre que se -

aplique a objetos de la misma naturaleza industrinl o mcrcontil 

(art.17). Los delitos de falsificaci6n, para ésta ley, quedan -

sujetos a los penas que señalo el Código respectivo, producien-

do además la acción de daños y perjuicios (art.18). 

E.- Ley de Patentes de 7 de 1unio de 1890, 

Esta ley fué lo primera en adquirir una perspectiva-

(64) Rangel Medina , David.Tratado de Derecho Marcario , Ob cit. 
pág. 1 7. 
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moderna de la propiedad industrial, bajo la influencia de la -

Uni6n de Peris acerca de patentes. Inspirada en miras progre­

sistas la ley di6 considerables facilidades y otorg6 serias -

garantias e los inventores y perfeccionadores de alguna indus­

tria o atte. Como su nombre lo indica, esta ley regula Gnica -

mente a las patentes y no así a otro signo distintivo, como lo 

es el nombre comercial. 

F.- Ley de Marcas Industriales de Comercio de 25 de agosto de 

.!.2.Q1. 

Sin duda, la ley de 1903 fué el primer Ordenamiento -

legal en materia de propiedad industrial que rcglamcnt6 al nom­

bre comercial a través de su capitulo VI, articulos 73 a 78 y -

84. 

Para ésta ley, el dueño de un nombre comercial tiene -

el derecho exclusivo de usarlo sin necesidad de registro ni de -

ningGn otro requisito; y para ejercitar este derecho tendrfi cn­

contra de quien se lo usurpe o se lo imite acción civil para ha­

cer cesar la usurpaci6n o imitaci6n y exigir dafios y perjuicios, 

y acci6n penal, para 11ue se castigue al culpable (art.73). 

Todo comerciante, yn sea nacional o extranjero, tiene 

derecho poro que se publique su nombre comercial en ln Gaceta -

Oficial de Patentes y Morcas con el f!n de obtener la prerroga­

tiva que establece el articulo 77. Para conservar ésta prerrosa-
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ti va se necesita renovar la publicaci6n cada diez años ( art. 74). 

En su articulo 75 y 76 establece las penas en que in­

currir§ el que de cualquier manera use un nombre comercial que 

no le pertenece o el que lo imite de tal manera que ruccla prod.!!. 

cir confusi6n • as! como el que indebidamente usado se hace fig.!!. 

acompañado a una marca y formando parte de ella, siempre -­

que el uso de la marca constituya un delito conforme n ésa ley. 

Para que se puedan imponer las penas que establece el 

art. 75, es requisito indispensable que el actor pruebe que hubo 

dolo por parte del reo. Esto no obslante, el comerciante que h,!! 

ya hecho publicar su nombre comercial en la Guceta Oficial de P.!!, 

tentes y Marcas de acuerdo con lo que previene el articulo 74, -

estará exento de tal requisito y la presunción legal será de que 

el reo obr6 con dolo (art.77). 

La acci6n penal y la de daños y perjuicios a que se -

refiere el articulo 73, corresponde igualmente a un ll!rccro que 

haya sufrido perjuicios con motivo de la usurpación o imitación 

de un nombre comercial (art. 78). 

De acuerdo al articulo 84, lo dispuesto en los cnp!tu­

los III, IV y V es aplicable en lo conducente a los nombres Y -

avisos comerciales. 

La ley de 1903, no dá una definic.i6n de lo que es el 
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nombre comercial, la competencia de protecci6n que lo rige, ni 

la presunc16n de buena Cé para su publicaci6n, entre otros as-

pectas; sin embargo para ser el primer intento de reglamente­

ci6n al respecto, resulta contener elementos suficientemente -

distintivos que le dan validéz. 

Por lo que respecta a su Reglamento de 24 de septiem­

bre de 1903, éste solo dedida el artículo 20 a la figura juríd.!. 

ca en cuesti6n. 

C.- Ley de Marcas de Avisos Nombres Comerci.ales de 26 de ;fu-

nio de 1928. 

Existen importantes innovaciones en ésta ley con res-

pecto a la derogada del 25 de agosto de 1903, Se adopta el modo 

de adquirir el derecho sobre el nombre comercial y se reconoce 

el uso del nombre como fuente de derechos sobre el mismo (arts. 

49y50). 

Por primera vez se habla de la imitaci6n por infrac -

ció'!]Jara la imposición de penas. exigir civilmente daños y per­

juicios y hacer que cese la usurpación (art.46 ). La presunci6n 

de bueno fé del uso anterior del nombre comercial, aparece ples-

mado en el artículo 48. 

Para poder llevar a cabo le publicación de un nombre 

comercial se cstableci6 el examen previo a la ~olicitud releti-



va, tanto por lo que respecta a la -formo adminúi'tr8tiva de_-_los 

documentos, cuanto para averiguar si -e-xist·e ·e·~-~:,-:_V_ig~-~-·-~~U~-~ nómb-re·· 

comercial publicado, igual o semejante,- cori_ que· .. :pucda co~fun.di.[. 

se (art.50). 

- -

Se dispuso que con la pUblicaci6-Ó de--u-n nombre comer-

cial, se procederá, en lo que sea aplicable y no esté regido 

por precepto especial, conforme a lo dispuesto en los artículos 

13 al 21 relativos a los marcasr mismos que establecieron el -

extímen administrativo y de novedad como requisito previo al 

registro de una morca, asícomo el procedimiento de oposici6n de 

los terceros que se consideren afectados y el sometimiento a ln 

resoluci6n de uno Junta Arbitral, para decidir acerco de la se-

mejanza entre lo marca presentado a registro y las señaladas C.2, 

mo anterioridades (art.51). 

La vigencia de la publicaci6n de un nombre comercial 

consider6 de 10 años, renovable indefinidamente por pcriótlos 

de la mismo duraci6n, dentro del segundo semestre del Gltimo 

ano de cada peri6do (ort.52). 

La extinción del nombre comercial se daba cuando éste 

no era renovado en los términos establecidos por el artículo 52 

o cuando no existiera algGn convenio en el traspnso de un cstn-

blecimiento comercial con derecho al uso del nombre comercial -

que lo distingo y que comprenda el traspuso del derecho al uso 
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exclusivo del nombre como marca, si os! estuviere registrado. 

(art,53), 

El derecho al uso exclusivo del nombre comercial, no 

extinguirli con el establecimiento industrial o casa de come,r. 

cio que lo lleve (ort.54) .Se cstableci6 que seria aplicable en 

lo conducente, a los nombres comerciales, lo dispuesto en los -

capítulos VIII, X y XI relativos al procedimiento para obtener 

la revocaci6n de los resoluciones administrativas ante los jue-

ces de Distrito de la Ciudad de México. " De este modo las 

soluciones del Departamento de la PrOpiednd Industrial acerca 

de negativas de registro de marcas, conccsii5n de dicho registro, 

nulidad, extinci6n, imitaci6n, falsificaci6n y uso ilegal, s6lo 

quedarían firmes cuando hubieren sido recurridos dentro del 

plazo de quince días de la fecha en que íué dada a conocer la -

resoluci6n o por sentencio definitiva que en filtima instancia­

vendr!a o pronunciar le Supremo Corte en el amparo promovido 

contra la sentencia del Tribunal de Circuito, que en apelnci6n 

conoc!a de lo dictada por el Juez de Distrito '' (70). As!como -

el procedimiento paro los juicios civiles y de orden penal. 

Se consideró al nombre comercial propied11d exclusivo 

de todo persona jur1dico ya sea productora o comerciante (art. 

45) y dentro del capitulo I, relativo a las marcas y su regis-

tro, se establect6 que no podrta negarse a nadie el derecho de 

(70) Rangel Medina, David. Tratado de Derecho .Morcario. Oh cit. 
pág.36 
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aplicar su nombre propio a los efectos que produzca o expenda, 

ya sea que constituya o no, una marca o parte de ella, con tal 

que la aplique en la· forma que este acostumbrado a usarlo Y 

que tenga corOcteres que lo hagan distinguir de un hom6nimo ya 

registrado como marca; ni el de un nombre comercial cualquicn1 

que se hoya hecho publicar en la gaceta oficial de la Propiedad 

Industrial, o de una sociedad que se haya constituido lcgalmen­

te,con anterioridad a la fecha legal de una marco ya registrada 

en que ar)8rezca ese nombre {art.22). 

Es evidente, que esta ley sobre pro¡>iüdad industrial 

supera en gran medida ll la lcgislaci6n anterior, aunque tampoco 

nos dá una definición de lo que es el nombrl! comercio!, y si -

bien es cierto que entre sus disposiciones estableció la nplic!!_ 

bilidad de los capitulas VIII, X Y XI relativos a las marcas,a 

los nombres comerc::iules, también lo es 1¡uc existen lagunas res­

pecto a su reglamentación. 

Por otra parte, tenemos que el capitulo VII de la 

falsificación, imitac::i6n o uso ilegal de> las marc::as,nombrcs 

avisos comerciales, no se deja desapercibido al nombre comcrci-

al (ort.59 a 64). 

El Reglamento de la Ley de Marcas y de Avisos y Nom­

bres Comerciales de 31 de diciembre de 1928 compn.•nllt~ eutrc -­

otras dispósiciones la falsificac::ión, imitnción y uso ilegal -

de las mar-cas, avisos y nombres comerciales (art.70 a 98)." En 
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este reglamento están incorporadas numerosas disposiciones que 

más que corresponder a un ordenamiento que tiene su raz6n de -

ser1su medida y justificaci6n,en relaci6n con un ordenamiento 

superior al cual hace referencia y está subordinado, son pro-

pias de la ley que se pretende desarrollar "(71). 

11.-Ley de Patentes de Invenci6n de 27 de julio de 1928. 

A efecto de no dejar desapercibida a esta ley, se ha-

ce mcnci6n a la misma. Mús sin embargo, su nombre lo indi-

Gnicamentc regula la figura jurídica de las patentes • 

I.- Ley de la Propiedad Industrial de 3J de diciembre de 1942, 

''Se caracteriza esta ley desde el punto de Viste far-

mal, en que codifica todas las disposiciones relativas a poten-

tes de invenciones, a marcas, a avisos comerciales, o nombres -

comerciales y a la competencia desleal, Toma en cuento los pri~ 

cipios de la Convención de Pnrls para la Protecci6n de la Pro-

piedad Industrial del 20 de marzo de 1883, revisada Bruselas 

Washington y la Haya " ( 72). 

De acuerdo a!a exposici6n de motivos de la ley de Pro­

piedad Industrial, estl'í indica que con la denominación de Propie-

(71) Rangel Medina, David. Trotado de Derecho Mnrcario. Ob.cit 
p/ig. 38 y 39 

(72 Idem,púgs,43 y 44, 
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dad Industrial se trata de distinguir una de las formas de los 

derechos de autor y que sus disposiciones protegen y defienden 

las concepciones o creaciones intelectuales de los inventores 

y aGn cuando en el caso de las marcas, los avisos y los nombres 

comerciales, frecuentemente no son considerados corno verdaderas 

creaciones intelcctuales,son protegidos debido a que éstos sig-

tienden a defender los resultados de ln actividad industrial 

del productor impidiendo las confusiones. 

En materia de nombres comcrcialcs,sc dice en le expo­

sici6n de motivos, se amplían y aclaran las disposiciones rela­

tivas a la propiedad de los nombres, y a los efectos de su publ,i 

caci6n y se modifico la presunci6n legal establecida los en-

sos de la venta o transmisión de un establecimiento en el senti­

do de que, cuando nada se exprese sobre el nombre comercial, se 

transfiere la propiedad de éste. 

La L'2y de la Propiedad Industrial en titulo Quinto, 

refiere a los nombres comerciales. F.n elln, Jn propiedad del 

nombre comercial conferida a todo persona física o jurídico, -

productora o comerciante; y en consecuencia el derecho de uso C.!. 

elusivo del mismo es protegida sin obligación de depósito 

gistro, en la extensi6n del campo de la clientela efectiva (art. 

214). 

Se establece que cuando se infringn el derecho exclus.!, 
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vo de uso que concede el artículo 214, por el empleo de un nom­

bre igual o semejante, en un establecimiento del mismo género, 

el propietario del nombre comercial podr6, obtenida la declara-

ci6n administrativa correspondiente, presentar querella contra 

el infractor para que se le impongan las penos que señale el -

capitulo II del Titulo octavo de esa ley, exigir civilmente da-

ftos o perjuicios, y hacer que cese la usurpación (art.215) • 

El derecho al mejor uso sobre un nombre comercial y -

su publicación en la Gaceta de lo Propiedad Industrial en rcla-

ción con la aplicación de las penas que establece la ley quedan 

comprendidos en el artículo 216. 

Se determina cuales son los denominaciones suscepti-

bles a publicarse como nombre comercial y cuales son aquéllas -

que no pueden ser publicados como tales (art.217). Para obtener 

la publicación del nombre comercial se estipulan los requisitos 

de solicitud, el ex6mcn administrativo y el de novedad (arts.218 

al 221). La durnci6n de los efectos de la publicación dure diez 

años, pudiéndose renovarse indefinidamente por peri6dos de la -

misma duraci6n (art.22).La transmisión del nombre comercial qe-

da sujeta a la vente o transmisiones del establecimiento, salvo 

estipulnci6n en contrario (nrts 223, 224). Por lo que se refie-

re al derecho al uso exclusivo que tiene el propietario de un -

nombre comercial, éste termina cuando el nombre consista en uno 

dcnominnci6n de fantasio, dos años después de que se haya exti~ 
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guido el establecimiento industrial o casa de comercio que la 

hubiese llevado (art.225). 

La acci6n penal y la de daños y perjuicios a que se 

refiere el ert!culo 215, corresponde al tercero que haya sufri­

do perjuicios con motivo de la usurpación o imitación de un RO.!!!, 

bre comercial (art.226). Cabe señalar que en cuanto a los deli­

tos y sus penas que contempla esta ley, es menester indicar que 

el título VIII denominado : Responsabilidadaes Penales y Ci\'iles 

en sus capltulos 1 y 11, denominados: De los que infringan los­

derechos que otorgan las patentes. y de los que violen otras -­

disposiciones relativas a la propiedad industrial, respectiva -

mente, establece el artículo 240 al 279 los delitos y sus penas 

sobre propiedad industrial. 

Se establece que en relaci611 al nombre comercial, 

lo que sea aplicable y no haya disposici6n especial regirán les 

reglas establecidas en relación con les morcas (art.228). 

En el procedimiento para dictar las declarucioncs ad­

ministrativas se establecen pare las solicitudes de fal­

sificaci6n, imitación o uso ilegal de una marca, de un aviso C.2_ 

mercial registrados, o de un nombre comercial publicado 

(art.229); asícomo los requisitos de proccdibilid<td del mismo. 

Se reglamenta la notificación de la demanda y el derecho para -

que el demandado ocurre por si o por medio de apoderado dcbJdu­

mentc acreditado a enterarse de los documentos en que se funda 
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lo acci6n instaurada en contra y a presentar por ese.rito -

las objeciones u observaciones que considere pertinentes (art. 

230). También se establece la posibilidad de que la Secretaría 

de la Economía Nacional inicie de oficio alguna de los declara­

ciones administrativas previstas por el artículo 229 y le forma 

prevenida para ese supuesto (nrt.232). E indica la forma en que 

se dicterli la resolución administrativa correspondiente (art.-

233). En cuanto a la nulidad (o ceaaci6n de los efectos de la­

publicaci6n ) o extinci6n del nombre comercial, al no estable­

cerse disposición alguna, son aplicables los disposiciones 

materia de marcas de acuerdo al articulo 228 de lo ley. 

Se puede decir, que esto ley trato de una manera más 

amplia al nombre comercial y es ln primera que establece la 

aplicabilidad de las reglas establecidas en relaci6n con las -

marcas, en t~rminos generales a los nombres comerciales, en lo 

que sean aplicables y no haya disposici6n especial. Es una ley 

que trata de definir en lo que cabe, los derechos relativos 

ln propiedad industrio!, para proteger los intereses de los ti­

tulares de éstos y los del pOblico consumidor. Es un ordenamie~ 

to legal que para su época alcanzó grandes logros para el bien 

de la. industria y el comercio. 

El Reglamento de la Ley de la Propiedad Industrial de 

31 de diciembre de 1942, abroga y substituye al reglamento de -

la ley de Patentes de Invenci6n,publicado en el Diario Oficial 
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de 8 de enero de 1929 y al reglamento de lo ley de Marcas y de 

Avisos y Nombres Comerciales, publicado en el mismo diario el-

31 de diciembre de 1928. 

Los ortlculos 85, 86 y 87 del Título cuarto de éste 

reglamento se refiel"en al nombre comercial y establecen los re­

quisitos de solicitud para obtener la publicación de un nombre 

comercial. 

J.- Ley de Invenciones Marcos de 10 de febrero de 1976. 

Esta ley regula el otorgamiento de patentes de inven­

ción y de mejoras; de certificados de invención; el registro de 

modelos y dibujos industriales; el registro de marcas; las dcnE 

minacioncs de origen y los avisos y nombres comerciales; nsíco­

mo la represión de lo competencia desleal en relaci6n con los -

derechos que dicha ley otorga (ort.1) • 

Las disposiciones de ésto ley son de orden pfiblico y 

de interés social, Su aplicación corresponde al Ejecutivo Fede­

ral por conducto de la Secretario de Industria y Comercio (art. 

2). 

En esto ley aparecen importantes in11ovociones en 

loci6n con los nombres comerciales. Su regulación jurídico sc­

encuentra en el capítulo único del titulo séptimo de In ley. = 
Por primero vez se habla que el derecho o su uso exclusivo es-
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tará protegido sin necesidad de dcp6sito o registro, dentro de 

una zona geográfica que abarque la clientela efectiva de le 

presa o establecimiento industrial o comercial a que se a:plique 

y tomando en cuenta la difusi6n del nombre y la posibilidad de 

que su uso por un tercero induzca a error a los consumidores -

(art.169). 

Se est.ableci6 que la buena fé en ln adopci6n y uso -

del nombre comercial, produciría sus efectos con su publicac16n 

la G'aceta de Invenciones y Marcas y que su solicitud ante .::. 

la Secretarla de Industria y Comercio podr!a ser gestionada por 

quien lo estuviera usando (art .180). 

Por lo que respecta a la solicitud para la publica -

ci6n de un nombre comercial, se rcglament.6 el ex6men administr~ 

tivo y el de novedad; encontrándonos con la innovnci6n de que -

éste último tiene como finalidad la de determinar si existe al­

gún nombre comercial idéntico ~semejante aplicado al mismo giro 

publicado con anterioridad o una marce de servicio registrada -

idlinLlca o semejante que pudieran confundirse con la denomina -

ci6n o giro de la empresa o establecimiento al que se aplique -

el nombre comercial (arts.181 y 182). Se dispuso que los nombres 

comerciales que carl!zcnn de elementos que hagan distinguir a la 

l!mpresa o establecimiento de que se trate de otros de su g~nero 

y aquéllos que contravengan en lo conducente, las disposiciones 

contenidas en el articulo 91. no podrían ser sujetos de public!!. 
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ci6n para esto ley (nrt.183). Los efectos de su publicación a d!. 

ferencie de la anterior ley de 1942, son de 5 ahos, a partir de 

la fecha de presentaci6n de la solicitud, renovables por pcri6-

dos de la misma duración (art.184). 

La cesación de los efectos de su publicación, se daba 

como consecuencia de la no renovación del nombre y dentro del -

fil timo semestre de cado periódo (art.184), El derecho de uso 

exclusivo, también comprendió en la transmisi6n de la empre-

o establecimiento, salvo estipulación en contrario, además -

de que éste terminaría cuando dejara de usarse dentro de un año 

consecutivo año despul?s de que la empresa o establecimien­

to que distingue haya desaparecido (arts.185 y 186 ). En reln -

ción con la concesi6n del uso de un nombre comercial por netos. 

convenios o contratos, éstos para surtir sus efectos deber!nn -

de ser aprobados e inscritos por el Registro Nacional de Trans­

ferencia de Tccnolog!n, siendo aplicables, en lo conducente, 

las disposiciones de la Ley sobre el Registro de La Transferen­

cia de Tecnolog!a el Uso y Explotnci6n de Patentes y Marcas 

(art. IBB). 

En cuanto no haya disposici6n especial, se estnblccf6 

que el nombre comercial 

las reglas establecidas 

regiría en lo que sea n¡ilicnble, por 

relaci6n con las marcas (art.187). 

Esta ley establece los delitos y sus ¡>enas en su titu-
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lo décimo, denominado: Infracciones, Inspecciones, Sanciones y 

Recursos, en especifico en los artículos 210 al 215 de su capl­

tulo I, denominado : Infracciones. La competencia desleal en r~ 

lnci6n con ésta figura j uridica, se ve reprimida por los art-í -

culos 210 fracci6n IV y 211 fracci6n VII. Cabe señalar, que en 

este Ordenamiento Legal se disminuy6 de forma considerable la -

tipificnci6n de los delitos sobre propiedad industrial, pues 

los mismos se detallan en las nue'<le fracciones del artículo 211 

y s61o se impone una pena - - comOn, ln cual se fin la el nrttcu-

lo 212. 

En el Reglamento de la Ley de Invenciones y Horcas de 

20 de febrero de 1981, los nombres comerciales son materia de -

la res~iaci6n del articulo 68 contenido en el capitulo IV. En -

él establecen los requisitos para lo presentación de su sol,! 

citud ante la Secretaría de Patrimonio y Fomento Industrial. 

Podemos decir que la Ley de Invenciones y Marcas y su 

Reglamento, tratan de colmar una laguna en materia de nombres -

comerciales dando uno solución a los problemas que por la falta 

de disposiciones legales apropiadas se venían presentando, bus-

cando contar un sistema normativo que respondiera a los re-

querimientos del País en esta materia. 

Por otra parte, las reformas adoptadas por el decreto 
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por el que se reforma y adiciona la Ley de Invenciones y Marcas 

de 16 de enero de 1987, introducen algunas novedades en el rl -

gimen de la propiedad Industrial. Dentro de éstas, y en rela -

ci6n con el tema que nos ocupa, encontramos que el artículo 184 

incluye una adici6n en donde excepcionalC!s y cuando se 

justifique, ta Secrctnrtu de Comercio y Fomento Industrial po­

drá conceder un plazo de gracia de seis meses paro presentar la 

solicitud de renovoci6n de los efectos de publicaci6n de un "º.!!!. 

bre comercial~ 

Por lo que se refiere al nuevo Reglamento de la Ley -

de Invenciones y Harcas de 24 de agosto de 1988, reservaremos -

estudio al cap!tulo tercero de éste trabajo, por ser materia 

de lo legislación vigente. 

Como se puede observar del análisis de la evoluci6n -

legislativa sobre Propiedad Industrial, considerando la impar -

tancin que a través del tiempo ha adquirido la matnria, el lcgi!!_ 

lador de una manera sistemática la ha ido codificando 

especiales. En cuanto al Nombre Comercinl, ha seguido la currie.!.!.. 

te de regularlo vagamente sin darle la importancia, que desde -

nuestro muy particular punto de vista, debería dC?- tener. Sin e.!!!. 

bargo, no lo deja desapercibido y ello, es un logro para futuras 

regulaciones. No por ello, dejamos de restarle valor a ln tarea 

que ha realizado el legislador; por el contrario, aplaudJmos 

su gran esfuerzo por crear disposiciones jurídicas acordes con -
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las necesidades materia de propiedad industrial, y a través-

de ellas lograr el fomento y desarrollo de la actividad indus­

trial, comercial y empresarial del Pais. 

4, - BREVE ESTUDIO DEL CONVENIO DE PAR IS 

En el ámbito internacional existen convenios o trata­

dos bilaterales que rigen en materia de propiedad industrial.La 

falta de una disposici6n comíin entre los diversos paises y la -

total inestabilidad para quienes eran titulares de algGn derecho 

adquirido, trajeron como consecuencia la creación de éstos con­

venios o tratados. 

La Convención de Unión de París de 20 de marzo de 

1883 para la Protección de la Propiedad Industrial, cumple con 

la idea de crear una convención especial reglas comíines de-

los paises unidos para la unificación de las legislaciones en -

la materia, aslcomo el incentivo de que otros estados puedan 

adherirse al pacto común, 

El Convenio de Paris, fué revisado en Bruselas el 14 -

de diciembre de 1900, en Washington el 2 de junio de 1911, 

la llaya el 6 de noviembre de 1925, en Londres el 2 de junio de-

1934, en Lisboa el 31 de octubre de 1958, en Estocolmo el 14 -
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de julio de 1967 y enmendado el 2 de octubre de 1979. 

Antes de su adhesión al Convenio de Paris, México 

'' el igual que otros paises del mundo, celcbr6 un gran nfimero­

dc tratados o convenios bilaterales sobre Amistad, Comercio y 

Navegaci6n con otras naciones, en los que, por lo regular se -

incluta la cláusula de osimileci6n a los nacionales o de trato 

nacional sobre patentes, marcas de fábrica y de ~omercio y di­

bujos y modelos industriales; as! también celebr6 dos con ca -

rácter especial" (73). 

México se adhiri6 al Convenio de Parla el 7 de scp -

tiembre de 1903. Forma parte de la Unión desde hace 89 afias que 

fui cuando suscribi6 el texto de Bruselas y se ha adherido 

t.odas y coda una de sus revisiones, incluyendo la filtima, par­

lo que su texto se encuentra actualmente en vigor. 

todavía, 

Es importante señalar que desde el año de 1903 y mAs 

la promulgaci6n de la Consti tuci6n Polltico de los 

Estados Unidos Mexicanos de 1907, el Convenio de París, forma -

porte integrante de nuestro derecho. 

El Convenio de Peris, por ser un tratado internacio­

nal, se equipara a un mandamiento constitucional, en base al -

articulo 133 de nuestra Carta Magna, que a la letra dice : 

(73) Nava Negrete, Justo.' Ob. cit. plig. 205. 
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ARTICULO 133: Esta Constituci6n, las 1~ 
yes del Congreso de la Unión que emanen 
de ella y todos los Tratados que cstén­
de acuerdo con la misma, celebrados y -
que se celebren por el presidente de la 
RcpQblica, con aprobación del Senado, -
sertin la Ley Suprema de toda la Nación. 
Los jueces de cada estado se arreglarán 
a dicha Constitución, leyes y tratados, -
a pesar de las disposiciones en contra­
rio que pueda haber en las Constitucio­
nes o leyes de los estados. 

Al respecto, existen varias ejecutorias el sentido 

en que el Convenio de Porfs es derecho vigente en la República-

Mexicana, dándole el carlicter de Ley Suprema. Entre algunas de­

ellas tenemos por ejemplo : 

CONVENIO DE PARIS PARA LA PROTECCION DE 
LA PROPIEDAD INDUSTRIAL. TIENE CATEGO -
RIA DE LEY SUPREMA. Como el Convenio d~ 
Paria de 31 de octubre de 1958, para la 
protección de la propiedad industrial,­
fué aprobado por lo Cámara de Senadores• 
y se expidió el decreto promulgatorio -
correspondiente ( Diario Oficial de la­
Federación de 31 de diciembre de 1962 ) • 
debe estimarse que de conformidad con -
el articulo 133 de la Constitucl6n Gene 
ral de la RcpGblicn tiene categorin de= 
Ley Supremo de la Unión, por lo que las 
autoridades competentes están obligadas 
a acatarlo ••• 

Séptima Epoca, Tercera Parte: 
Vol.72, plig.23. Denuncia de contradic -
ción de t6sis. Varios 329/71. Tribuna -
les Colegiados Primero y Segundo en ma­
teria administrativa del Primer Circui­
to. 5 votos. 

La Suprema Corte por parte, ha establecido en con-

cordancin con lo dispuesto por el artículo 133 Constitucional, 

la igualdad de jerarquía entre los tratados internacionales co-
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roo las leyes emanadas del Congreso de la Unión, y al efecto 

tenemos : 

TRATADOS INTERNACIONALES Y LEYES DEL CON 
GRESO DE LA UNION EMANADAS DE LA CONSTI= 
TUCION FEDERAL. SU RANGO CONSTITUCIONAL­
ES DE IGUAL JERARQUIA. El articulo 133-­
Constitucional no establece prefcrencia­
alguna entre las leyes del Congreso de -
la Unión que emanen de ella y los trata­
dos que estén de acuerdo con la misma, -
celebrados y que se celebren por el Pre­
sidente de la República, con la aproba -
ci6n del Senado, puesto que el apuntado 
dispositivo legal no promulga la tesis -
de la Supremacía del Derecho Internacio­
nal, sobre el derecho interno, sino que­
adopta la regla de que el derecho Inter­
nacionnl es parte del Nacional, ya que -
si bien reconoce la fuerza obligatoria-­
de los tratados no da n éstos un rango -
superior a las leyes del Congreso de ln­
Unión emanadas de esta Constitución,sino 
que el rango que les confiere a unos y -
otros es el mismo, 

Vols.151-152, Sexta Parte,p.196, 
Primer Circuito. Tercero Administrativo, 
Amparo en Revisión 256/81, C.11.Dohering 
Sahh, 9 de julio de 1981, unanimidad de 
votos. 

Debemos anotar, que la Constitución 11 es la norma su-

prema que regula la vida jurídica de un pnis; es la ley de ln -

ley en la cual está contenido el ordenamiento normativo de 

pueblo • Sobre la norma constitucional no existe ningún prccep-

to de mayor categoría, sino que es de ésta de donde parte todo-

el sistema juridico, la piedra angular del mundo del derecho 

de un pueblo, Además de ser lo norma de mayor importancia jor§r-

quien, todas las demás disposiciones lega les, IJOr genera le::; 

particulares que sean, no pueden contravenir lo que en ella está 
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establecido 1 pues de hacerlo así, serán nulas " (74). 

En tal virtud, el Convenio de París, es un tratado_-

ley y rengo según lo dispone el articulo 1.33 de la Constit.!!.= 

igual al de les leyes federales. Sin embargo, nuestro ci6n-, 

Pais, dice Justo Nava ( 75), no es adepto o que en de 

conflicto, sea la ley internacional lo que fije la soluci6n Y=.. 

por ende la Supremacto sobre la ley interna del Estado, i~ 

clinamos dice, al efecto de una ¡,ostura nacionalista. 

En particular, creemos que lo que dice el autor 

cierto, debido o que en la práctica nacional se aplica lo Ley -

de Fomento y Protección de la Propiedad Industrial que de -

car§cter federal, sobre las disposiciones del Convenio de Pe -

ria. 

Por último, distinguimos como afirma Rnmclla (76), -

que el Convenio de París 11 tiene la calidad de sujeto de derc-

cho internacional, presupone una unión organizada, de modo que 

pueda constituir una personalidad de derecho internacional go-

bernada por un idéntico derecho 11 

( 74) 

( 75) 
( 76) 

Ahora bien, el Convenio de París contiene reglas bá-

Flores Gomez Gonzalez, Fernando y otro. Nociones de Derecho 
Positivo Mexicano. Editorial Parran, S.A. Mcxico, 1977. -
pfig.56 
Ob cit. pág.210 
Ob cit. pfig 480, 



- 92 

sicas y el mismo es considerado por Bodenhausen (77), en cua­

tro categorias diferentes : 

A.- En primer lugar, el Convenio contiene disposicio­

nes de derecho internacional público que regulan los derechos y 

obligaciones de los Estados miembros y establecen los órganos -

de la Unión creados por el Convenio, así como disposicionco de-

carácter administrativo. Ejemplos de ésta categoría 

ort-!culos 6ter 3) y 4), l2 al 23 y 27, 24,26,28,29 y 30. 

los -

B.- En segundo lugar, en el Convenio figuran disposi­

ciones que exigen o permiten a los Estados miembros legislar S.2, 

bre el campo de la propiedad industrial. En ~ate categor!a de -

disposiciones cabe mencionar : los artículos 4.D.I), 3),4) y 5), 

4.6.2), 5.A.2), Sbis2). 6bis2), 6septies3), lObis), lOter,11 

25. 

C.- La tercera categorta de disposiciones del Convenio 

refiere a la legislaci6n sustantiva en el campo de la Propie­

dad Industrial por lo que respecta a los derechos y obligaciones 

de los partes privadas, pero únicamente en la medida en que lo -

exija la ley interna de los Estados miembros quesc haya de apli-

esás partes. En esa categorta tenemos a los articulas 2, -

3, 9.3,y 9.6. 

D.- Finalmente la cuarta categorla de disposiciones 

del Convenio estfi constituida por normas de derecho sustantivo 

relativas a los derechos y obligaciones de las partes privadas, 

normas que sin embargo, no se refieren únicamente a la aplica -
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ci6n de las leyes internas, puesto que _su _contenid~--p_u-ede_::r·e -

gir directamente la situaci6n en cuestión oSOn -_:.di~POs-i.~--ióOés de 

este tipo: los artículos 1, 4 bis, 4 ter,_ 4--q~-at-e_r~ 5_.é:.on ·axce.2. 

ci6n del párrafo A.2), 5 bis 1), 5 ter),·_5-_·quater.L.'6; 6'quatcl-) 

6 quinquies), 6 sept.ies),7,8, 10.2), JO bis-2)-·-·y_--3), 

Este autor menciona que : "aunque las normas comunes 

relativas a la protecci6n de la ¡1ropiedad industrial que se dan 

en el Convenio tienen gran importancia, hay que sefialar que 

alcance es limitado y que dejan una libertad considerable a los 

Estados miembros para legislar sobre cuestiones de propiedad i~ 

dustrial de acuerdo con los inter6scs o sus preferencias "(78). 

El Convenio de París para la Protección de lo Propic-

dad Industrial, de acuerdo a su articulo 1, párrafo 2), establ~ 

ce los signos distintivos objeto de su protP-cción dentro de lu-

propiedad industrial : 

ARTICULO 1, PARRAFO 2: 11 La protccc16n 
de la Propiedad Industrial tiene ¡1or obje 
to los patentes de invención, los modeloS 
de utilidad, los dibujos o modelos indus­
triales, las marcas de fábrica o de comer 
cio, las marcas de servicio, el nombre cO 
merciol, las indicaciones de procedencia":" 
o denominaciones de origen, asícomo la re 
presión de lo competencia dcslcul " 

(77) Bodenhnusen, G.H. Guia para la oplicaci6n del Convenio de 
París parn ln Protección de la Propiedad Industrial. Revi­
sado en Estocolmo en 1967.Birpi 19b9, Ginebra Suiza.págs, 
10 a 15. 

(76) Idcm, pág. 15. 



94 

Abimismo, su articulo 8 contiene la disposici6n rele-

tiva a la protección de los nombres comerciales : 

ARTICULO 8,- 11 El nombre comercial será 
protegido en todos los Países de la Uni6n 
sin obligación de depósito o registro, 
forme o no parte de una marca de fábrica­
o de comercio " 

A este respecto, Bodenhausen (79) indica que: 11 el con, 

cepto de lo que es un nombre comercial varia en los diferentes-

Paises de la Uni6n. Sin embargo, se puede definir, generalmente, 

como el nombre o designación paro idcntif icar la empresa de una 

persona natural o juridica " 

El convenio en si, no establece una dcfinici6n de lo-

que es el nombre comercial, sino que básicamente regulo su pr.e..:. 

tección. 11 El saber si un nombre para el que se solita protec -

ci6n es un 'nombre comercial' o no, es una cuestión de calific!!, 

ci6n que tiene que resuelto en el País donde se solicit6 d! 

cha protección 11 (80), 

El articulo 8 no especifica como tiene que concederse 

lo protecci6n del nombre comercial. Sin embargo, el articulo 9-

habla del embargo de todo el producto que lleve ilícitamente 

de ffibrica o de comercio o un nombre comercial al importaL 

aquéllos Países de la Unión en los cuales esta marca o no~ 

bre comercial tengan derecho a la protección legal; y el artículo 

10 ter al indicar que lo~ paises de la Unión se comprometen o -

(79) Ob cit, págs 23 y 14ó 
(80) Idem. pág, 146, 
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asegurar a los nacionales de los demás paises de la Uni6n los 

recursos legales apropiados para reprimir eficazment-e todos -

los actos previstos en los articulo 9, 10 y 10 bis. 

La regulaci6n de ~sta protecci6n, corresponde en to­

do caso a los estados miembros, a través de legislaciones es­

peciales o los medios que considere apropiados. La protección 

debe ir contra de actos ilegales que generen competencia -

desleal Y que hagan confundir al público consumidor al creer 

que un nombre comercial igual o semejante a otro sen del mismo 

titular o tenga la misma procedencia del establecimiento come.r. 

ciel o industrial. 

Bodenhausen (81), señala que 11 la protección dada a 

un nombre comercial extranjero, en vista del principio del tra­

tado nacional encarnado en el articulo 2 del Convenio, tiene -

que ser igual a la protecci6n que se conceda n los nombres co­

merciales nacionales. Sin embargo, si un País concede una pro -

tecclón diferente a los nombres comerciulcs que están registra­

dos en el Pnis y otra a los demás nombres comerciales nncionales 

no registrados, no estará obligado a conceder a los nombres co­

merciales extranjeros no registrados en el Pais de que se trate 

más protecci6n que u los nombres comerciules 11ncionulcs, no re­

gistrados. Si, en un determinado País, la probahilidnd de confu­

sión por parte del público es el criterio p:1ra la protccc16n de 

un nombre comercial contra otros nombres comerciales o marcas,-

dicho Pais podrá exigir que un nombre comercial c.xtranjcr-o, pa­

ra ser protegido, tenga que ser utilizado o sea conocido l1asta-
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cierto punto en el País porque de lo contrario la probabilidad 

de confusión existiría " 

La protección del nombre comercial de acuerdo al art.!. 

culo en comento. sin obligación de dep6sito o registro 1 signif,! 

ca que '' en el País donde la protección se reclamo no podrá 

exigir el depósito ni el registro del nombre comercial 1 ni en -

ese Pais ni en ningfin otro Po is, particularmente en el Pe!s de 

origen del nombre comercial, aan cuando el registro fuese obli-

gatorio allí " (82). 

En· México aplica de alguna manera dicha disposi -

ci6n internacional. ya qu~ el articulo 105 de ln Ley de Fomento 

y Protección de la Propiedad Industrial establece que el derc -

cho al uso exclusivo del nombre comercial estará protegido, sin 

necesidad de registro. 

La protecci6n de exclusividad estli limitado por uno 

disposici6n de carácter territorial y de publicidad, dentro de 

uno zona geogr6fica o toda la Rcpfiblica. Esto deriva de la di-

fusi6n masiva y constante a nivel nacional que se haga del no!!!, 

brc comercial, Encontramos tambi6n, que esto protecci6n es 

tensivo al nombre comercial de una empresa o cntablecimicnto -

industrial o comercial o de servicios; mientras que el Convenio 

(81) Ob.cit. púg. 147. 
(82) ldem. 
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de Par!s nos. habla de la protección del nombre forme o no parte 

de una marca de fábrica o de comercio. 

La protección del nombre comercial a nivel internaci~ 

nal sea cual sea lo forma de su reguloci6n, es importante para 

la vida jur!dica de éste signo distintivo. 

Es de advertir, que el estudio pormenorizado de ésta 

figura, será motivo de estudio en otro capítulo. Por ello tra-

tamos de no abundar el tema comen to, pero deja de es-

tablccersc el contenido del Convenio de Parla y la regulación 

que en l!l se incluye, por ser una disposición legislntiva o n,! 

vel internacional y con repercusiones nucionulcs, vcrdndcromc~ 

te importantes. 

As1, conforme avancemos en el análisis del nombre, -

trataremos de hacer referencia y de alguna ma11crn corrclncionnr 

las disposiciones del Convenio de Pnris. 

La competencia desleal, que es otro factor lmportnn-

te y encuentra regulado por los nrticulos 2, J, 8,9, 10 bis 

y 10 ter del Convenio, lo veremos al tratar las infracciones -

a dm in is t r a ti vas. 
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CAPITULO III 

TUTELA LEGAL DEL NOMBRE COMERCIAL 

EN LA LEGISLACION VIGENTE 

El nombre, como medio pnra distinguir 

miento juega un papel verdaderamente importante 

estableci­

la vida in-

dustrial y comercial. Por 61 quedan protegidos los fines para 

cuyo servicio se ha adoptado, es decir, la individualizaci6n y 

difercncinci6n del establecimiento del industrial o comercian­

te de otros de su misma clase o especie, acrecentan. conservan 

y fomentan su propia clientela. Es un elemento de la empresa -

de gran valor pecunia-ria, pues su función de distintlvidad lo­

lleva a designar un establecimiento o los productos que aht se 

fabrican o con los cuales se comercia. El uso por un tercero no 

autorizado podría causarle graves daños y perjuicios a 

lar y en un momento determinado al fracaso o quiebra de 

cio. 

ti tu-

nego-

Desde tal aspecto, el nombre es un signo distintivo -

indispensable en ln vida de todo industrial o comerciante y ln­

concurrcncia de la competencia desleal debe de ser reprimido en 

todos los sentidos para el beneficio de ln propia colectividad, 

y porqué no, del Pnis. 

Ln seguridad quc se pueda otorgar a los titulares de 

los nombres comerciales, es indispensable en la vida cotidiana 
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a fin de evitarles daños y perjuicios, y a la clientela,:_-posi-

bles confusiones del establecimiento comercial al que origin-al"-

mente pretenda dirigirse y como consecuencia de ello, en uno u 

otro caso. un detrimento en su patrimonio. 

Con el nombre, el comerciante es capaz de distinguir 

su negocio 1 adquirir prestigio, reconocimiento y preferencia -

sobre los demás establecimientos que se dediquen a la misma o 

similar actividad, y por lo tanto merece protecci6n. 

Según Barrera Graf (83), la tutela del nombre comer-

cial significa : '' protccci6n de lo ncgociaci6n y conservaci6n 

de ella como unidad econ6mica. Y tiende fundamentalmente a pro-

tcger la empresa como unidad, evitando su extinción y lo dissr~ 

gaci6n de sus elementos, y está dirigido también a proteger al-

p6blico,sancionando las prácticas desleales de compctcncin, que 

logran la dcsviaci6n de la clientela de una nagociación a otra''. 

Con gran acierto César Sepúlveda (84) , nos indica 

que 11 atrnvés de In tutela del nombre comercial se protege la ha-

bilidnd del comerciante, su capacidad, la calidad de los produc 

tos que fabrica o expende, los precios razonables y justos, la-

equidad, el sistema de ventas y en fin, ese si.nnúmcro de circun!!._ 

tanelas que curecterízan n un negocio, en una palabra, lu clicn-

tela. La protección del nombre comercinl tiende precisamente u-

(83) Oh. cit. piigs,258 27{}. 
(84) Oh. cit. págs.l7b 177. 
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preven.ir el desv1o de clientela de un establecimiento hacia el 

de un usurpador. El desvío de clientela, que constituye precia~ 

mente el acto por excelencia de la competencia deshonesta 11 

La protecci6n que se dé al nombre constituye una ge-

rantia para el comerciante y 

elemento que le dá volidéz a 

negocio. La clientela 

ámbito de protecci6n, ya que 

en nuestra opini6n, através de ella puede o no tener éxito el 

establecimiento industrial o comercial en donde se presten 

vicios o se f5briquen o vendan determinados productos, por la -

difusi6n que en propaganda haga la misma a la gente que la 

den, atrayendo o nlejando a la gente que puede constituir una­

nucvn clientela. 

En realidad, la clientela es un valor que forma par­

te del patrimonio del establecimiento industrial o comercial.Su 

importancia es tan grande que s6lo através de ella puede tener 

vida una negocinci6n o en su caso irse al fracaso, Es de ello 

de donde se deriva su protecci6n. 11 La clientela constituye en 

último instancia el bien protegido cuando se tutelo el nombre­

comercial '' (85). Para toda negociaci6n comercial, los clientes 

presentes, constituyen el pan de cado din, toda vez que 

atenci6n debida a los mismos trae como consecuencia que puedan 

existir probables clientes en el futuro. El desvio de esta elle.!!. 

(85) Sepúlveda, César. Oh. cit. pág. 177 
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tela hacia otra nesociaci6n por un competidor que use un nom-

bre semejante o idéntico en grado de confusi6n 1 le puede -

ocasionar al verdadero creador del nombre de prestigio, dufios 

y perjuicios. De ahí que 11 lo tutela juridicn del nombre comer­

cial, en tanto se refiere s6lo a las actividades comercloles en 

competencia, tiene como limites su propio (unci6n diferenctado-

de establecimientos de un mismo ramo. Es decir, que de acucr. 

do con el principio de especialidad en materia de marcas, lo pr_Q, 

tccci6n del nombre comercial s6lo puede ser asegurado frente a­

aus competidores '1 (86). 

La protecci6n que regula la Ley de Fomento y Protcc­

ci6n de la Propiedad Industrial, es bastante compleja, porque 

la rodeo de condiciones. Entre ellas podemos citar que 

exclusivo está supeditado o una zona seogní(ica o a toda la R~ 

pública, atendiendo si existe o no difusión masivo y constante 

a nivel nacional; demostrar el uso efectivo anterior a la soli­

citud de publicaci6n; que el nombre no sea semejante o idéntico 

en grado de con(usi6n a otro, uplic11do nl mismo giro o 

marca regist.rada idéntica o semejante en grado de con[usi6n que 

ampare productos o servicios íntimamente relacionados con el B.! 

ro preponderante de la empresa o establecimiento de que se tra­

te; que sea distintivo de otros de su género; y que no contra­

venga las disposiciones del artículo gQ de la ley. 

(86) Correo H, Enrique. Ob cit. pág. 23. 
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Le tutela del nombre comercial, tiene como fin el -

proteger a sus titulares de posibles usurpadores, estableciendo 

acciones ejercita bles en contra de éstos últimos, nsI como las 

sanciones que se les puedan imponer paro hacerlos cesar de lo 

competencia desleal que p['etendan realizar. La represi6n de la 

competencia desleal, es el medio de mayor eficacia jurídica 

contra de terceros no autorizados que pretendan utilizar un 

nombre comercial sin el consentimiento o autorizaci6n de su ti-

tulnr. Por lo que la protecci6n a éste signo distintivo, os! como 

a cualquier otro, adquiere Vital importancia al existir en una 

legislaci6n especializado, como lo es la Propiedad Industrial. 

1.- ESTUDIO DE LA LEGISLACION ACTUAL 

Frecuentemente suelen confundirse los t6rminos de de-

recho positivo y derecho vigente, tal confusi6n indebida. El 

derecho positivo ''está constituido por el conjunto de normas j~ 

rídlcos que realmente Re observan en una época determinado, aún 

en el caso de que hayan dejado de estar vigentes ''(87). El dere-

cho vigente, por su parte 11 es aqul?l que realmente rige en un m2_ 

mento determinado al grupo social y que no l1u sido derogado ni -

abrogado, es decir, es un derecho actual " (88). De lo que se -

afirma que todo derecho positivo es vigente, en cambio todo -

el vigente positivo. 

(87) Flores Gómez Gonzalez, Fernando y otro. Ob.cit. pág.48 
( 88) ldem, 
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La Propiedad Industrial como " conjunto de institutos 

jurídicos o leyes que tienden o garantizar lo suma de derechos 

deducidos de lo actividad industrial o comercial de una perso-

na y a asegurar la lealtad de la concurrencia industrial y co-

mercial 11 (89) • forme porte de la propiedad inmaterial y le da 

vida a aquiHlas leyes que rigen en esta materia. 

Lo Ley de Fomento y Protecci6n de la Propiedad Indu!! 

trial, forma porte de nuestro derecho positivo y es lo ley vi-

gente que actualmente nos rige en materia de Propiedad Indus -

trie!. 

En lo iniciativa de ley, y en particular en lo cxpo-

sici6n de motivos, se argumenta que los cambios que se están -

realizando en Hé.-ico tienen el propósito comGn de sentar bases 

firmes para fincar el desarrollo econ6mico en el nuevo conLex-

to de la economiu mundial. Asimismo, se dice que la actualiza-

ci6n del marco jurídico en materia de los derechos de la pro -

piedad tiene una importancia fundamental en el pcrfeccionomle~ 

to de las disposiciones normntivns aplicables tanto a la expl.!!_ 

taci6n de invenciones o innovaciones tecnológicas de productos 

y procesos, como al uso de indicaciones comerciules asociadas 

a la producci6n y distribuci6n de bienes y servicios. 

Tomando en cuenta estos motivos y en relación u los 

nombres comerciales, que es el tema que nos ocu¡1n, dicha cxpo-

(89) Ladas,citado por Rangel Hedinn, David. Tratado de Derecho 
~ .. Oh. cit. plig. 101. 
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sici6n indica que la iniciativa en el capitulo IV de su título 

cuarto, añade la posibilidad de que la publicaci6n abarque to­

do el territorio nacional, a condici6n de que el usuario del -

nombre comercial lo use y difunda de manera permanente a nivel 

nacional, pues con ello se busca evitar la competencia desleal 

en este campo y propiciar la reputaci6n comercial del estable­

cimiento de todas las escalas en el comercio interno. 

La Ley de Fomento Y Protecci6n de la Propiedad Indus­

trial fufi publicada en el Diario Oficial de la Federaci6n el 27 

de junio de 1991 y de acuerdo a su artículo PRIMERO TRANSITORIO, 

la misma entr6 en vigor al d!n siguiente de su publicaci6n. 

Su articulo SEGUNDO TRANSITORIO, abroga a la Ley de -

Invenciones y Harcas de 10 de febrero de 1976. nst como refo.r, 

y adiciones,con la salvedad de qu~eáta se seguir6 aplicando 

por lo que se refiere a!os delitos cometidos durante su vigen­

cia, sin perjuicio de lo dispuesto por el articulo 56 del C6digo 

Penal para el Distrito Federal en Materia del Fuero Común y pa­

ro todo la República en materia del Fuero Federal.También, por­

éste articulo quede abrogada la Ley sobre el Control y Registro 

de la Transferencia de Tecnolog!e y el Uso y Exploteci6n de Pa­

tentes y Marcos y su Reglamento, publicados los dtas 11 de enero 

de 1982 y 9 de enero de 1990, respectivamente. 

El Reglamento de lo Ley de Invenciones y Harcas de 30 

de agosto de 1988. de acuerdo nl articulo cuarto transitorio, -

continuar~ en vigor. en lo que no se oponga y en tanto el ejec~ , 
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tivo Federal expide el Reglamento de la Ley de Fomento y Pro­

tccci6n de la Propiedad Industrial. 

A.- ~~~~o Y Frotecci~~~~~~~dad I~t~~ 

27 de junio de 1991. 

Es tu ley, encuentra su fundamento en los ortlcul-os -

28 y 89 fracción XV, que se refieren a las faculta des de la f'!:,_ 

deraci6n para legislar sobre privilegios industriales de inven­

ci6n y de mejoras, y asimismo tiene fundamento en el nrtlculo-

73 fracct6n X, que faculta al Congreso Federal paro legislor­

sobrc comercio. 

Las disposiciones relativas n la propiedad industrial, 

protegen, defienden, prom 1even, fomentan, propician e impulsnn 

los bienes y servicios la industrio y el comercio a nivel -

federal, ndem6s de ser de órden pOblico. 

Dentro de los objetivos más importantes de esta ley, 

y atendiendo al tema que nos ocupa, tc11emos laH Cruccio11c~ V -

y VI del artículo zu de ln L.F.P.P.I. La tutela lc>gal del nom­

bre comercial tiene BU fundumc>nto en el capitulo IV, Título 

cuarto de ésta ley. 

Siguiendo tal vez los J_ineamientos del Convenio de­

Pat·ls purn la Protección de la Propirdad Industrial y como lo 

expreslibamos en el copltulo primero de éste trabajo, ln Ley -
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actual dentro de sus ocho artículos que van del 105 al 112 Y -

que regulan la figura de los nombres comerciales 

una definici6n de este signo distintivo. 

establecen 

No es el coso discutir el porqué nuestras legislocio-

esta materia no se han preoC.upado por definir al nombrc­

comcrcial, sin embargo, podemos inclinarnos a creer que el le­

gislador considcr6 mlis importante establecer su protccci6n, tu­

telando los derechos e su uso exclusivo y reprimiendo lo compe­

tencia desleal, que dar una definicl6n o tratar de conceptuali­

zarlo. Siendo asi, estam::is dn acuerdo con ésta hip6tcsis, pero 

con los salvedades que se irán enunciando. Trataremos pues, en 

este capitulo de identificarnos con lu tutela que se da al 

bre comercial sin hacer referencia a los deficiencias, que 

dijimos al princ · pio de este rubro, cuenta la ley debido o los 

condiciones que rodean al nombre poro obtener protecc16n. 

De acuerdo con el ort{culo 105 de la ley, el nombre 

comercial dü empresa o establecimicnlo industrial, comcrcl>t.l 

o de servicios y el derecho o su uso exclusivo estarán protegi­

dos, sin necesidad de registro. La protección abarcará la zona 

geogrlificn de la clientela efectivo. de la empresa o establee!-

miento al que aplique el nombre com~rcial y se extenderá a -

toda la República si existe difusi6n masiva y constante a nivel 

nacional del mismo. 

El derecho de exclusividad que lo l~y reconoce, des-
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cansa en la protecci6n que le dli sin la necesidad de un regis­

tro dentro de la zona geogr6fica que abarque la clientela efec­

tiva del establecimiento en todo la RepGblica n nivel nocional 

si existe difusi6n masiva y constante. En consecuencia, a nadie 

podrii negarse el derecho de protecci6n de usar en su estableci­

miento denoJ11innciones o frases que identifiquen los productos 

que nhI se fabriquen, vendan, almacenan, expendan o distribuyan 

o los servicios que se presten al público consumidor. 

Quien esté usando un nombre comercial podrá solicitar 

a la Secretorta de Comercio y Fomento Industrial (Dirección -

General de Desarrollo Tecnol6gico), lo publicaci6n del mismo 

lo Gaceta de Invenciones y Marcas. Dicha publicaci6n producir6 

el efecto de establecer la presunci6n de la buena (6 en la ndo~ 

ci6n y uso del nombre comercial (nrt.106). 

El nombre, debe de tener la caracter1stica de uso. Es-

to es, que para poder solicitar publicnci6n, el propietario 

o p['opietaria de la negociaci6n comercial debe de estar utili -

znndo su dcnominnci6n en el establecimiento y haberlo adoptado 

de buena fé, Junto a este requisito que la ley ~stablcce se 

man los que indica el articulo 105. Es decir, para solicitar ln 

publicación de un nombre comel"cial debe de existir uso efectivo, 

buena fé y que existo clientela efectiva, ¡HHB dclimitul" lu cs­

fe['a de protccci6n del nombre ya sen dentro d<-• una zona geogrú­

fica que abarque la clientela efectiva o en toda la República­

si existe difusi6n masiva y constante a nivel nocional del nom-
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bre del establecimiento, La protecci6n comprende en consecuen­

cia, toda aquella porción de territorio en donde exista clien­

tela efectiva. 

Para obtener la protección de un nombre comercial, -

dice la ley, se debe de presentar la solicitud de publicación 

por escrito a la Secretaria acompañada de los documentos que -

acrediten el uso efectivo del nombre comercial aplicado a un -

giro determinado (art.107). Condición esencial del nombre comc.r. 

cial para que pueda publicarse es que el solicitante compruebe­

fehacientemente el uso efectivo del establecimiento comercial y 

el giro para el cual se trata de aplicar, y para ello tal publ!. 

cación producirli el efecto de establecer la buena fé en la ado.J!. 

ción y uso del mismo (ort.106 }, 

La publicaci6n no puede constituir uno presunci6n ab­

soluta, sino quién tensa interés en ello, deberá demostrar el -

uso efectivo del nombre antes de buscar lo protecci6n legal.Es­

te uso efectivo lo puede comprobar atrnvés de los medios de pr~e 

~ha que establece la ley adjetiva, como lo son; testimonios, -

facturas, notas de remisi6n etc, o en su coso también se puede 

comprobar atrovés de una visito de inspecc16n que realice lo S!t 

creturto en el domicilio del interesado. El uso efectivo es uno 

condici6n primordial para conseguir la publicuci6n del nombre -

del establecimiento• 

Una vez recibida la solicitud y sati~echos los requi-
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sitos legales ( exámen administrativo ), se efectuará el cxámen 

de fondo a fin de determinar si existe algún nombre comercial 

idéntico o semejante en grado de confusión uplicado al mismo -

giro, publicado con anterioridad a una marca registrada idénti­

ca o semejante en grado de confusión que ampare productos o ser 

vicios !ntimnmcntc Tl!lacionados con el giro preponderante de la 

empresa o establecimiento de que se trote. De no encontrarse an 

tcrioridad procederá la publicación (art.108). 

Es necesario que ademíis ele la solicitud de publicación 

satisfagan los requisitos que la ley establece y que el nom­

bre elegido cuente con lns caractcrisLJca.s necesarias 11uc lo h,!! 

gan totalmente distintivo de otros de su ml!rn10 génl!ro. Ln empr.f!. 

o establecimiento debe adoptar un nombre que relacionado con 

giro sen diferente a morco registrada semejante o idénti-

que ampare servicios que se le asemejen. As[ contar6 con dls-

Lintividad y J>Odrii negarse su publicación como lo indico el -

artículo 109 de la ley. 

Los nombres comerciales que contrnvenKnn lns dispo~iclo-

nes contenidas en el artículo 90, tampoco serán susceptibles dc­

publicnci6n (nrt.109), En tales casos se observarán la moral, 

las buenas costumbres, el interés público y que sean contra -

rios al derecho. Las disposiciones del artículo 90 de la Jey si 

bien refieren a lns prohibiciones en relación r:on ül regis -

tro de marcas, son aplicables a los nombres comerciales atento-

lo dispuesto por el articulo 112 de dicho Ordenamiento Legal. 
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La vigencia de los efectos de la publicaci6n de un -

nombre comercial es de 10 años, a partir de lo fecha de presen­

toci6n de la solicitud y podrán renovarse por peri6dos de la 

misma duroci6n y si no es os!, ccsar6n sus efectos (art.110). 

En la transmisión de uno empresa o establecimiento se 

comprenderá el derecho de uso exclusivo del nombre comercial, -

salvo estipulación en contrario (art.lll). 

De acuerdo con la ley vigente, " le protección del "º!!!. 

brc comercial consiste en que su propietario puede impedir que -

un tercero, sin su consentimiento, hoge uso del mismo nombre co­

mercial o de uno semejante, para distinguir un establecimiento -

del mismo género, y dentro del 6mbito de acción de le cliente -

lo 11 
( 90), 

Con la tutela del nombre comercial, se protege la vi­

du ccon6mica, industrial y empresarial, al tener como finalidad 

el garantizar los derechosque la ley otorgtt a SUB titulares, 

creando uno esfera de seguridad jurídico u nivel nncional que -

fomente el desarrollo de la actividad industrial y empresarial. 

Con ello se circunscribe el ámbito en que tiene efectividad el 

establecimiento dentro de las actividades idénticas o semejan­

tes al mismo. Sin embargo, es bastante problemática, porque los 

(90) Correa M, Enrique. Ob. cit. pag. 27. 
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artlculos 105 a 109 la llenan de requisitos y que en obvio de 

inn6tiles repeticiones, trataremos éste punto en el capítulo­

cuarto del presente trabajo. No obstante ello, surgo la inquie­

tud de establecer desde qué tiempo principia la protecci6n del 

nombre. 

De acuerdo con el articulo 110 de la ley, " los efec-

tos de la publicaci6n de nombre comercial durarán 10 años A 

PARTIR DE LA FECHA DE PRESENTACION DE LA SOLICITUD 11
• Esto de-

termina el empiezo de la tutela de los derechos otorgados a los 

nombres. Más si analizamos el contenido de los articulas 106 y-

107, observamos que para solicitar 1a publicnci6n de un nombre, 

se debe acreditar su uso efectivo.Ello nos lleva a pensar en -

varias contradicciones de la ley: que el nombr-c comer-cial 

haya usado con anter-ior-idad n lo solicitud de publicoci6n; que 

el nombr-e se hayo adoptado de buena fé en su uso anterior- a la 

publicación; que la pr-otecci6n del nombre surte sus efectos o 

partir de la fecha de prescntoci6n de la solicitud Y no de la -

adopción y uso efectivo, 

Por nuestra porte y en concordancia con el articulo 

92 fracci6n II, aplicable al caso concreto y de acuerdo al 112 

de le ley, encontramos que la protección del nombre comer-cinl­

empieza a partir de la fecha en que se manda n hacer la publi­

ci6n correspodiente del nombre en lu Gaceta. Empero, el 

efectivo y su fecha de primer uso, guarda gran im11ortancin para 

demostrar en un momento determinado la buena fé en su adopción, 
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Le tutela legal del nombre comercial se perfeccio-

nada cuando el titular de los derechos exclusivos de uso, ejer­

cito las acciones legales correspondientes a fin de sancionar -

al presunto infractor, y el Órgano administrativo previa subs -

tancinci6n del procedimiento contencioso-administrativo corres­

pondiente, aplica las sanciones pecuniarias o de clausura al -

usurpador del nombre, su coso cuando el titular pone 

marcha al Poder Judicial ( Procuraduria General de la RepGbli­

) para el inicio de le averiguación previa y el ejercicio -

de la acción penal que conforme a derecho corresponda. Por tan­

to, el derecho que otorga la ley a los titulares de sus instit~ 

e iones verá garantizado y en consecuencia su establecimiento 

comercial o industrial. 

B.- Nuevo Reslamento de la Ley de Invenciones 

de agosto de 1988. 

Marcas de 30 de 

Este reglamento como lo hablamos indicado en pfiginas­

de antecedentes, actualmente se encuentra en vigor de acuerdo -

al articulo CUARTO TRANSITORIO de la Ley de Fomento y Protecci6n 

de la Propiedad Industrial de 27 de junio de 1991. 

El nombre comercial se encuentra regulado en los arti-

culos 103 a 102, En ellos, establecen disposiciones de carAc-

ter administrativo como lo son los requisitos que debe llevar -
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la solicitud de su publicaci6n, as! como los documentos que acr,!;!_ 

ditcn la personalidad del solicitante y demuestren la utiliza -

ci6n efectiva del nombre comercial (art. 103); determine la far. 

ma de practicarse el exlimcn de novedad (ort. 104); las limitaci,2. 

nea de los efectos de protecct6n de los nombres comcrcialr.s (nrt. 

105); la vigencia de los efectos de su publicaci6n y la formo 

que pueden extinguirse (art. 106); el iimbito de su protecc16n 

(art. 107); y la acción p["ocesal ejercitublc para el 

presenten reclamaciones respecto del mejor derecho paro 

nombre comercial (art.108). 

de que 

Esta disposición reglamentaria tiene por objeto faci­

litar el mejor cumplimiento de la ley, Los siete a["t!culos que­

abarcon ln figura del nombre comercial reiteran <le alguna mnneru 

su ámbito de protección juridicn. Lu lutela del nombre, en con -

secuencia ve más reforzada a fin de garantiznr la sagacidad -

de los comerciantes y evitar el desvío de la clientela LI otro -

establecimiento que tenga la misma o similar actividad indus 

trial o comercial, 

En el rubro denominado 'procedimiento tic publicación 

de un nombre comercinl'nsi como en el capitulo cunrto de estn­

cxposici6n, trataremos de annlizor mús o fondo las d!spusicio-

dcl Reglamento de In Ll•y de Invenciones y Marcas, haciendo­

los comentarios pertinentes en rc>lnción a In dC'flclt>nt<• tutela 

jurldicn que establece ln ley y como consccucncin de ello, tos 

disposiciones reglamentarias, 
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2.- ELEMENTOS DE VALIDEZ DEL NOMBRE COMERCIAL 

Uno de los múltiples objetivos de le propiedad indu~ 

trinl, es la protección de los signos distintivos que utilizan-

los empresas o negociaciones comerciales o industriales para h!!, 

ccrse reconocer en el mercado y difercncinrsc de sus competidores. 

La tutela juridicn que recae sobre estos figuras, ga-

rantiza a titular el derecho de uso exclusivo en la ndopción 

de alguno de éstos signos, en el ejercicio de sus actividadcs­

comerciales frente a sus competidores. Por lo tanto, la protcc-

ción que ntribuye n su titular, consiste en que únicamente -

él podrá utilizar el signo en forma distintiva n las diligen 

cias que le son propias y nadie que no cuente con su consentí -

miento podrá utilizarlo. 

Ahora bien, el signo distintivo parn nspirar a la -

protección juridicn que le otorga la ley, debe contener diver -

sos requisitos que lo hagan peculiar en rclnciún con otros de -

su mi::ima clase o especie. La combinación de elementol:l que cons­

tituyan el signo resulta de gran valor y es tutelada por su ca­

rácter distintivo, por su capacidad de aplicarse eficientemente 

a identificar a una cm¡iresa, establecimientos comerciales o in­

dustriales y a sus productos o servicios frente a sus competid!!, 

res en el campo del comercio. Para satisfacer éstos extremos, -

el signo mercantil debí! de ser objeto de protección. La protec-
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ción jurídica se limita entonces, al 6mbito de actuaci6n de lo 

figura juridica que trata de tutelar. Sus caracter!stica·s lo -

deben de hacer totalmente distintivo y original. 

El nombre comercial. cuenta con esos elementos que lo 

hacen distinto frente a otros signos tuteladas. Los caracteris-

tices que lo rodean, crean esa esfera de protección que la ley-

establece. Se puede afirmar, que el nombre comercial tiene una-

e¡¡:istencia y en consecuencia que válido. La validéz, por con. 

siguiente lo entendemos como una norma de curácter obligatorio 

que contenga todos aquellos elementos que le permitan subsistir. 

Hans Kclscn (gl), en su tcorfa sobre ln validez, ind.!. 

ca que : 11 con el término 'validez' designamos la existencia C!!_ 

pecifica de una norma. Cuando describirnos el sentido, o el sig-

ni(icndo, de un neto que instltuyc una normu, decimos que, 

el ni;to en cuestión, cierto comportnmienlo humano es ordenado,-

mandado, prescrito, preceptuado, prohibido; o blcn, ndmitido, -

permitido, autorizado. Cuando nosotros, como hemos propuesto 

anteriormente, recurrimos a ln pnlnbrn 1 debcr 1 un s1Jntido -

que comprende todos esos significados, ¡1odernos expresar la 

lidez de una norma diciendo que algo debe ser o no; o debe 

hecho o no. Si la existencia específica de ln es designa-

dn como su 1 validez',recibelncxpresión asf ln modalidad pnrti-

cu lar en que se presenta, a di fercnc in de L..1 realidad de los -

(91) Kelsen, Hans. Teoría Pura del Derecho. Trnducc. de Rober­
to J. Vernengo. México, UNAM 1982. págs 23,24. 
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hechos naturales " 

Entonces, la validez es la existencia de una norma,­

ea lo ordenado, mandado, prescrito, preceptuado, prohibido; o­

bicn admitido, permitido o autorizado. En otras palabras, 

entiende como el acto que reúne los requisitos que la ley exi­

ge para producir los efectos que conforme a ln ley le pro­

pios, segQn su naturaleza; es decir, aquéllos elementos que le 

dan eficacia. De lo que desprendemos, que los elementos que le 

dan validez a la protectora del nombre comercial son : 

A) Empresa o establecimiento industrial o comercial 

o de servicios. 

B) Zona geográfica 

C) Clientela efectiva 

D) Difusi6n o conocimiento 

E) Uso efectivo 

F) Giro o actividad comercial (distintividad) 

G) Publicación 

A) Empresa o establecimiento industrial o comercial o de ser -

vicios 

Siendo ln empresa o establecimiento industrial o co­

mercial o de servicios uno de los elementos que le dan validez 

ol contenido del texto legal de la ley en relación los nom-

brcs comerciolcs, es importante identificarlos plenumcnte. 
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De acuerdo al Diccionario (92), se entiende por empr~ 

so 11 la entidad integrada por el capital y el trabajo, como fa~ 

tores de la producci6n, y dedicada a actividades industriales, 

mercantiles o de prestación de servicios. Pueden públicas -

privadas, multinacionales, sociedades anónimas, cte. '': y por -

establecimiento como 11 cosa fundada o establecida, colocación o 

suerte estable de una persona, lugar donde l1abitunlmente se 

ejerce una industria o profesión 11 

Perroux (93) propone la siguiente definición : 11 Em-

presa es una forma de producción por medio de la cual, en el -

seno de un mismo patrimonio, se convinun los precios de los 

factores de la producción, aportados por sujetos distintos al-

propietario de la empresa, en vista de vender una producción -

en el mercado, bien o un servicio, y obtener uno 1·ento mone-

taria lguol n la diferencia entre dos series de precios " 

El articulo 16 de la Ley Federal del Trabajo nos pue-

de dar una ideo de lo que se entiundc por· empresa y estahlcci -

micnt.o al señalar : " Pura los efectos de las normas de trabajo, 

se entiende por empresa la unidad económica de ¡1roducci6n o dis-

trlbución de bienes o servicios y por establecimiento la unidad 

t6cnicn que como sucursal, agencia u otra forma semejante, ~ea-

parte integrante y contribuya a la reulizución de los fines de 

(92) Diccionario Enciclopédico Ilustrado Occáno Uno, Ob.cit,s/pag. 
(93) Citado por Gómez Granillo, Mois6s. Teoría Económica , Edito­

rial Esfinge,S.A. México, D.F. 1981. pág. 129. 
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la empresa" (94). 

Por su parte Cervantes Ahumada (95), indica que 11 la 

empresa es concebida como activida~ del empresario, como conju!!. 

to de bienes patrimoniales al servicio de la actividad empresa-

riel, o como unidad de trabajo que se reolizn en el seno de la-

empresa ent•e el empresario y sus auxiliares 

Para Hossa (96), la empresa es" unn organizaci6n de 

capital. trabajo y fuentes naturales ": para Ferrara (97), es-

11 orgonizaci6n de personas y bienes pnra el ejercicio de uno 

actividad productiva cuyo riesso soporta el empresario" ; para-

Ghir6n (98), es 11 el conjunto de los que trnbajan,de los cuales 

el empresario, como jefe, formo parte" ; pura Garriges (99) "es 

conjunto organizado dC! actividades industriales, de bienes -

potrimoninles y de relaciones materiales de valor econ6mico" ; 

para Urio (100), es el "ejercicio profesional de una actividad-

econ6mica orgilnizadn con la fl11alidnd de actuar en el mercado -

de bienes o servicios; para Escurra (101), lo noción de empresa 

liga fundamentalmente a la noci6n de pro(esl6n comercial: p~ 

Vivante (102), es " un organismo econ6mico que bajo su pro--

( 94) 

( 95) 
(96) 
( 97) 
(98) 
( 99) 
( 100) 
(lOI) 
( 102) 

Nueva Ley Federal del Trabajo,temntizada y sistematizado. 
Editorial Trillos. México, D.F.1985, pág. 91. 
Ob.cit, púg, 507. 
Citado por Cervantes Ahumada, RaGl. Ob.cit. pág. 507. 
Idem 
Idem 
Jdcm 
Idem 
Idem 
Ideru 
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pio riesgo, recoge y pone en actuaci6n sistemáticamente los 

elementos necesarios para obtener un producto destinado al en!!!. 

bio "¡ y para Lord! (103), es" toda actividad económica coor-

dinado,con capitales fijos y circulantes, con mano de obra y -

con trabajo intelectual, para el logro del fln de lucro que 

ella se propone 11 

Han tilla Malina ( 104) 1 por parte define a la nego-

ciaci6n mercantil 11 como el conjunto de y durcchos convi-

nodos para obtener u ofrecer al público bienes o servicios, s.!,s 

temáticamente y con prop6sitos de lucro 11 

Bjorn B. Vadillo (105), define n lo empresa '' como -

la actividad del empresario consistente en lo organiznci6n de -

diversos factores de la producci6n con el fin de producir ble-

nes o servicios paro el mercado "• y al establecimiento como -

11 el asiento material. de la empresa, lugar geográfico en el que 

permanentemente se desenvuelven sus negocios o el local en que 

materialmente se realizan dichas tareas " 

De los conceptos antes indicarlos, podemos decir que-

todos ellos tienen como finalidad el representar unu unidad ¡1r2 

ductora o distribuidora de bienes y servicios. A rtucslro pare-

cer, aún cuando lo Ley Federal del Trnbajo es una disciplina -

(103) Citado por Cervantes Ahumada, Raúl. Ob.cit. póg.507 
(104) Ob cit. pág.97. 
(105) Ob cit. pág.189. 
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totalmente ajena a la materia que nos ocupa, da un concepto se.!!. 

cilla de lo que es una empresa y establecimiento comercial,em­

pero para la materia que rige es más completo el concepto­

cxpucsto por B. Vadillo, por lo que nos adherimos a él. La def,! 

nici6n de negociaci6n comercial es acertada tal y como lo plan­

tea Mantilla Malina. 

Ciertamente los vocablos empresa, establecimiento in­

dustrial,comercial o de servicios y la negociación comercial 

son usados como sinónimos de la actividad de prestar al público 

consumidor bienes o servicios con propósitos de lucro. Ello, 

sin duda puede inducir o confusiones. Pero no s6lo en lo pr~ct,! 

ca tenemos problema, sino que la misma confusión aparece en 

los textos legales. 

Tanto la empresa como la negociaci6n o establecimien­

to tienen como finnlidnd común : proporcionar al público consu­

midor bienes o sC!rvicios. Pero no deben confundirse uno cosa 

con ln otra, Como se~ala Mantilla Malina (106), la empresa se-­

entiende como la organizaci6n de los factores de la producci6n; 

por negociaci6n mercantil el conjunto de cosas y derechos con -

vinados para obtener u ofrecer al público bienes o servicios, -

sistemáticamente y con prop6sito5 de lucro; y la expresi6n estA 

blecimicnto mercantil es m5s propia para designar el local don-

(106) Ob, cit. p6gs. 67,97,98 y 99. 
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de se desarrollan las actividades de la negoc iaci6n, la cual -

puede tener una multiplicidad de establecimientos conservando 

su propia unidad. En términos generales puede decirse que le 

negociaci6n es una manifestac16n externa de la empresa; de lo 

que la negociaci6n quedar6 diferenciada de la empresa pero tnm-

bién intirnamente ligada a la misma. Sin embargo, hay casos 

que c:1isten empresas sin negociación, como lo es la empresa de 

espectáculos pG.blico. Lo esencial de todo esto, continúa expo-

niendo Mantilla M., en esto como en todas las cuestiones termi-

nol6gicas, es determinar con rigor la ncepci6n en que se 

emplear una palabra, y ser fiel a la determinaci6n formada,sin -

introducir falsas sinonimias (*) ni emplear equivocadamente el 

vocablo elegido. 

Refuerza este criterio B. Vadillo ( 107), cuando indi-

ca: " ni empresa ni establecimiento son sin6nimos, la empresa -

es el concepto más amplio y el establecimiento se refiere a un 

aspecto de la empresa más concreto y definido. Una empresa ¡iue-

de_ tener uno o varios establecimientos o tambli!n puede haber C!!!. 

presos sin establecimientos. Puede hnber empresas que no tienen 

un lugar fijo para la realizaci6n de sus tareas como lo pueden-

ser los empresarios teatrales, ciertos comerciantes en joyas,-

algunos agentes de seguros y el comercio ambulante " 

(*) Circunstancio de ser sinónimos dos vocablos; figura que con­
siste en usar adrede voces sinónimas para reforzar la expre­
sión de un concepto. 

(107) Ob. cit. piíg.189. 
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Lo expuesto, nos lleva e pensar que la tutela legal­

del nombre comercial de una empresa o establecimiento indus -

trial o comercial o de servicios va encaminada a proteger los 

bienes y servicios proporcionados al público consumidor y 

asl a tratar de delimitar su ámbito de competencia. De lo que 

deriva que no se podrá otorgar el derecho a su 

va a una persona física o moral que no cuente con 

establecimiento o negociaci6n, 

exclusi-

empresa, 

La pnrticulerizaci6n de que sea industrial, comercial 

o de servicios, de acuerdo a la lógica juridica, irá encaminado 

a determinar si el establecimiento,scn empresa o ncgociaci6n 

se fabrican, elaboran, disefian,venden,comercializan,distribuyen 

o ponen en circulaci6n productos o se presta algún servicio. 

El nombre comercial. como ya hemos visto tiene como­

funci6n específica la identificación de la empresa, estableci -

miento o negociación de otras que rivalicen con ella y permite 

que el pQblico consumidor la distinga de todas las demlis y aso­

cie a ese nombre los valores de prestigio, seriedad, éxito,cn­

pacidad, calidad de los productos que fabrica o expende o pres­

ta, los precios razonables y justos, ln equidad cte. que ha CO,!!. 

seguido lograr en el mercado comercial. La negocinci6n,empreRn 

o establecimiento sea cual seo la denominncifin que le dé, -

constituye por cxcelcncin uno de los elementos que le dan vali­

dez o vida al nombre comercial en el ~mbito de ln propiedad -
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industrial. Sin éste elemento serta imposible pensar en la 

existencia del signo distintivo en comento en la vida indus -

triol o mercantil. El nombre comercial aspira a distinguir a-

la empresa, negociaci6n o establecimienlo, de todas aquéllas -

otras que actGon dentro de la misma o similar actividad comer-

cial, De donde se deduce que el derecho al uso Pxclusivo que -

se otribuyC al titular del nombre comercial Je faculta pai-11 i!!!. 

pedir el uso de ese mismo nombre o de un nombre parecido o se-

mejante al tuttelado, siempre que quién lo emplcl! se cledi1¡ue a 

la misma o similar actividad. 

8) Zona Geográfica 

Lo Ley de Fomento y Protección de la Propiedad Indus-

trio! establece como uno de los requisitos de vali1lcz que debe-

necesariamente reunir un nombre comercial es el de ];1 zona Reo-

grú(ica, la cual surge de sus propias caructeri.sticus Y funcio-

nes, en virtud de que el nombr<" cnmcrcinl P.<>l•Í dcslillildo a irlcn-

tiíicar n una emprcsu, establecimiento o negociación entre las 

demás de su misma especie o clase en el ftmbilo de la com¡1C'tcn -

cia mercantil. 

De las diversas acepciones del signific.ildo de 'zona', 

el Diccionario ( 108) indica que> es 11 la PXtensión considPrnbl1.• 

de terreno cuyos limites están determinados pu1· admi11i~ 

( 108) Diccion<.1rio Enciclopédico Jlu:-otrado Oce;iuo Uno. Ob.cil. 
R / p5g. 
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trativas, politlcas, etc De lo que se pued-:! deducir atendie.!!.. 

do al tema que nos ocupo, que el nombre comercial seré protegido 

aquéllo porción de territorio cuyos limites estén determinJ -

dos hasta donde se haya extendido la fama del nombre. 

La prolccci6n del nombre comercial cincunscribe su l'im­

bito hasta la zona geográfica que abarque la clientela efectiva, 

De ahí que este concepto va Intimamente ligado a la clientela,­

ya que sin ella no se podría determinar su campo de protección. 

C) Clientela efectiva 

La clientela conslltuye uno de los elementos más im -

portantes cuando se tutelo el nombre de comercio. La Ley de Fome.!!. 

to y Protección de ln Propiedad Industrial. hnbla de que la pro -

lección del nombre '' abarcará la zona geogr6fica de lo clientela -

efectivo de la empresa o establccimiento 11
, Esto indica el alcance 

del concepto y la repercusión que implica en ln tutela del nigno -

distintivo a comento. 

Story (IOIJ). definen lo clientela como 11 la ventaja o 

beneficio adquirido por un l?Stablccimicnto más allá de su mero -

valor de cnpital, de sus fondos o de su ¡1ro¡Jiedad, como conseCUC!!, 

cin del pnlroclnio pftbllco on general y el dnimo quo recibe de -

los clientes hnbitunlcs y constantes ¡1or su posición local 

reputación, por su habilidad o por su eficiencia, o por su puntu!!. 

litlnd, o por cualquier circunstancia nccidentQl, o nún por anti-
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guas parcialidades o prej uiciOa". 

Por su parte Barrera Craf. (110), nos· dice· que" por 

clientela efectiva de una negociaci6n mercantil, debemos enten-

der toda lo que acude o pueda acudir a ella para la setisfacci6n 

de sus necesidades, con las mercancios producidas o vendides,o con 

los servicios prestadas, sin que el flujo relativo de los clientes 

se vea impedido por otra empresa que, al usar un nombre igual o -

semejante, provoque la con(usi6n del público 11 • 

SepOlvcdn (111) indica que la clientela 11 es a la vez la 

comprobaci6n de qu la empresa ha olca11zndo un cierto grado de exi-

to, como la posibilidad de continuar obteniéndola. De suerte que 

quién compra un negocio en marcha elimine elcmenLos de riesgo a lo 

por que prescinde de inversiones de promoci6n y anuncio, Junto con 

la certeza que adquiere de que en circunstancies normales lo neso-

cioci6n producirá un determinado rendimiento", 

Oc todo lo anterior, entendemos por clientela efectivo 

el conjunto de personas o consumidores que acuden a un estubleci-

miento comercial en preferencia de otro de su misma especie o el~ 

se poro satisfacer sus necesidades de merconctas o servicios. Sin 

embargo, debemos tener en cuenta que la integraci6n de lo client~ 

lo exige inversiones de traboj o y capital, de tal 

(109) Citado por Sepúlveda, César. Ob,cit.pág.177. 
(110) Qb.cit. pág 178. 
(111) Ob. cit.pág.177 

que el-
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esfuerzo del comerciante por atraerla protección contrO 

actos desleales que tienden a afectarla. 

Desde el punto de vista externo, el nombre comcn:lal 

sirve para 11 atraer a la clientela o la empresa o cstnblccimic,!!_ 

to comercial de que se trata porqt.ie sintetiza con el todo la -

que representa lo organizaci6n de los bienes de la hacienda, 

coardinaci6n udecuoda y la adaptaci6n de los mismos a la finalidad 

de la empresa, Bojo el nombre comercial se comprcndcrt'i la buena 

organizaci6n, el conocimiento de los hábitos y HUStos del públi­

co, las listas de nombres y direcciones de los consumidores, el 

buen servicio del personal, la uhicacHin de ht fábrica o del e!! 

tablecimiento, etc., que son los factores que integran esa pee~ 

liar aptitud para producir utilidades que constituye !?l avío o 

aviamiento de una empresa. Esos mismos factores son los que de­

terminan le formación y mantenimiento de uno clientela, que 

rli tanto mayor cuanto mejor aviado este la empresa o el estnbl~ 

cimiento. Le clientela es lo manifestación exterior de esa col~ 

dad de lo empresa denominada aviamiento" (112). 

Es por lo clientela que un establecimiento comercial 

o industrial puede o alcanzar el éxito esperado, debido a -

que lo misma acude a la empresa, negociación o establecimiento 

pera la satisfacción de sus necesidades económicas impulsada 

(112) Vadillo 1 Bjorn. Ob,cit. pligs 187,188. 
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por los signos distintivos que le negociaci6n utiliza, decir, 

acude a la empresa como unidad econ6rnicn de producci6n de bienes 

o servicios identificindola atrav6s de su nombre comercial y di~ 

tingue los productos o servicios que esa empresa se prestan -

o ponen a su disposici6n, atrav6s de la marca, y dependiendo del 

buen o mal servicio de la negocinci6n, difunde en propagando el­

trato recibido, atrayendo a alejando como consecuencia a futuros 

clientes o clientes potenciales. Es por esto que la clientela -

delimita, el ámbito de protecci6n del nombre comercial y el ~xi­

to o fracazo del negocio, y tambi6n por lo que se le considera -

otro de los elementos de validez del nombre comercial, 

11 A la clientela se le protegerá prohibiendo lo utili­

zaci6n por terceros no autorizados de la propiedad inmaterial de 

la empresa lo cual podría resultar desvío dP la clientela 

hacia los productos del comerciante que uti.lizn sin derecho mar­

cas propiedad de su competidor· o un nombre comercial igual o se­

mejante con lo intenc i6n de provocar error en ln clccc i6n del -

consumidor hacia los productos o ~crvici.o~ qur> prr>trndt> obtcnC>r 

apoyado en sus preferencias por los productos o servicios que 

identifica como de determinada marca o de determinado origen 

procedencia. Esta ¡,rocedl?OCia de la clientela tiene su expre?sión 

en la disposici6n legal que concede nl empresario el derecho al 

uso exclusivo del nombre comercial en la ex.t.cnsión dul campo ele 

la clientela efectiva" (113). 

(113) Vndillo,Bjorn. Ob.cit.pág. 188 
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D) Difusi6n o conocimiento 

Como ya hablamos indicado, el ámbito de protección -

del nombre comercial se circunscribe a la clientela efectiva -

que abttrquc una geográfica. Sin embargo, la ley de la ma-

teria establece en su articulo 105, que dicha protecci6n se ei 

tenderá a toda la RcpGblice "si existe difusión masivn y 

tente a nivel nacional del mismo 11
• Por ello, la difusi6n o co­

nocimiento, es otro de los elementos que validan la tutela jurí­

dica del nombre comercial y es preciso identificarlo. 

Por difusi6n se entiende 11 el esfuerzo del empresario 

para propagar o hacer publicidad a su empresa o establecimiento 

bajo el nombre comercial de que se trate ello con la intenci6n-

11cita de ntracr clientes 11 (114). 

Los elementos con que cuenta el empresario o negocia!!. 

te para rcnlizar la dlfusi6n de su establecimiento, pueden ser 

todos aquellos medios de publicidad-radio, tclevisl6n, per:l6di-

cos, revistas, etc. - que se encuentren a su alcance para hacer 

del conocimiento del pGblico consumidor que existe un estable -

cimiento determinado caracterizado por un nombre comercial, Ello, 

delimita los campos de la influencia mercantil cubiertos por el 

nombre comercial, Sus efectos, distinguirán a In empresa o esta­

blecimiento de que se trata de otras de su g6ncro, tomando 

(114) Vadillo, Bjorn. Ob. cit. pág.194. 
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cuenta la difusi6n e!,istente en el campo de la clientela··-efe·c­

tiva, y en consecuencia en una zona geogrlifica determinado.o en 

toda la República, si dicha difusi6n es masiva y''constarite e n!, 

vel nacional. 

E) Uso efectivo 

" El nombre comercial es un signo distintivo y como -

tal es un signo material que debe aplicarse en alguna forma so­

bre los bienes que identifica y distingue. En el caso de marca, 

el signo material aparece sobre los productos o sobre sus cnva-

ses y en el supuesto de ser imposible esta imprcsi6n física in­

mediata, sobre los productos se hará en algún medio que permita 

establecer la rclaci6n entre los bienes y el signo que los dis­

tingue, Tratándose de servicios esta situación se prcsC!nto igual 

mente y la morca que representa a tales biC!ncs inmateriales se-

fija en los lugares en donde el servicio se presto o en la docu-

mentoci6n relacionada con la prestación do tales servicios, por 

ejemplo en lo popeler!o, folletos, publicidad del proVC"C'dor de 

servicios. Respecto de uno empresa.si existe un lugar en el rtue 

lleva a coba ln actividad de ésta, el nombre comercio] esto-

rá actualmente impreso al inmueble mftdiante anuncios,letreros u 

otro medio de reproducir el citado nombre comercial. En el caso 

de los establecimientos de los comerciantes que por definición-

se consideran el local en que materialmente se realiza dicho 

torea,el nombre comercial debe aparecer sobre el inmueble en la 
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forma normalmente utilizada pera esos prop6sitos 11 (115). 

A- trav~s de ese uso, toda persona sea física_ o moral, 

puede solicitar la publicaci6n de un nombre comercial. Es el -

uso el que confiere derechos, pero tambi6n atrav~s de ~l se pu~ 

de negar la publicaci6n del nombre comercial, debido a la condi­

ci6n que sobre el mismo lH artículo 107 de la ley vigente esta­

blece para su publicaci6n. Le protecci6n del nombre comercial -

y el derecho al uso exclusivo del mismo subsistirá en tanto és­

te se use en relaci6n con la empresa o establecimiento nl cual-

identifique y distinga, 

Laley de Invenciones y Marcas de 1976, indicaba Qui! -

debería de entenderse por uso , en los términos siguientes 

Artículo 118 : 11 Pnrti efectos de ésta ley se entenderé por uso 

efectivo de la marca, la fabricaci6n, puesta en venta, 

cializnci6n del producto o servicio que protega, en vOlúmenes­

y condiciones que correspondan a una efectivo explotaci6n comer.. 

cial en territorio nacional. Ln Secretaría de Comercio Y Fornen-

to Industrio! podré requerir al interesado la informnci6n o do­

cumentos que considere necesarios para cerciorarse de la efect!. 

va explotación 11 

La publicidad como medio efic1tz y su(lciente pnrn com­

probar el uso del nombre comerciul,es necesaria antes de solici-

(115) Vndillo, Bjorn. Ob. cit. págs.189,lCJO .. 
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ter la publicaci6n del nombre, pues su introducción para prestar 

servicios o poner circulación articulas en el mercado se hu-

ce determinante pnra obtener su protccci6n. La ley no dejo du-­

das en relación al criterio de la comcrcinlizac16n efectiva, del 

artículo o servicio, empero para que esa comcrcializnció11 se ha­

ga realidad debe de existir un establecimiento, empresa o nego-

ciaci6n en donde pongan a disposición del público consumidor 

los bienes o servicios. 

El Reglamento de la ley citada, en cuanto a la compr~ 

baci6n de uso de la morca señala lo siguiente : Articulo 83 

11 Para comprobar el uso efectivo de muren el intercando de-

berá pro[lorcionor a la Secretaria, bajo protesta de decir ver -

dad, los datos e informaci6n que 6sta requiera. La Secretarla -

en cualquier tiempo podrá hacer las inspecciones que juzgue COE 

venientcs para comprobar el efectivo de la marca de que 

trate. Al resolver sobre la utilizaci6n y cft:>ctivn cxplotoc16n-

de los marcos, la Secretaría tendrá cuento la nnturaleza de 

los productos o de los servicios, ln tempornlidnd o pcriodícidnd 

de su demanda, as! como lus curactcrlsticas del mercado respecto 

de tales productos o servicios '' 

El uso efectivo se encuentra r~vcstido de ln exigen -

cia torno a ln comercialización mcdiL111tc la introducción de 

los productos o servicio$ en el mercado.y a coni:;c•cucnclu de 

ello, el establecimiento, emprcsu o ncgocinciún, atrnvés de la-
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cual se ponen a disposici6n del pCiblico consumidor esos produ.s, 

tos o servcios. Los copias de facturas, testimonios notariales 

o cualquier otro documento id6neo o medio que pueda objeto 

de prueba de acuerdo a la lGy adjetiva civil en materia federal 

aplicada suplctoriamentc a la ley que nos rige, serian jurídic,!! 

mente suficientes para comprobar el uso efectivo del nombre co-

mcrcial y solicitar su publicaci6n en la Gaceta de Invenciones-

y Marcas. 

La ley de Fomento y Protecci6n de lo Propiedad Indus-

trial, dispone : 

ARTICULO 107 ..... La solicitud de publica­
ci6n de un nombre comercial se prescnta­
rli por escrito a la Secretaria acompaña­
do de los documentos que acrediten el -
uso efectivo del nombre comercial n'j)Ti""C'ii' 
do a un giro determinado 11 • -

este respecto, deducimos que para solicitar lo pu -

blicaci6n del nombre se prescntorú uno solicitud acompañada de-

los documentos que acrediten su uso efectivo. Entonces, cual -

quier medio de pruebo ser!n id6nco para demostrar eso utilizo -

ci6n efectiva, Sin embargo, el criterio sustentado por el Ter -

cer Tribunal Colegiado en materia administrativo del Primer Cir-

cuito, nos pone a la vista lo absurdo del contenido del precep-

to citado, en los términos .siguientes 

~~c~~~~~iF.~~E c~~~II~~~~~T~~ R s ~LM~~~· D~RU~ 
UNA MARCA.- Tomnn1lo en cuenta que las fac 
turns constituyen un documento privado -
que solo hace prueba contra su autor pero 
no en contra de terceros,ya que son elnb.2,_ 
radas unilntcralmcnte precisamente por -
nqu61, no constituyen prueba suficiente -
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para demostrar el uso de la marca, lo 
que se corrabora si udcmús se toma en 
cuenta que los hechos que se asienten en­
los documentos privados, salvo que cstén­
corraborados por medio de otros elementos 
de prueba no adquieren certeza sino en 
aquél momento en que han sido presentados 
a un registro pGblico o ante un funciona­
rio en razón de su oficio, o a partir de­
la muerte de cualquier11 de sus firmantes, 
segfin se desprende de la t~sis jurispru -
dencial nGmcro 182, sustentada por la Ter 
cera Sala de lo Suprema Corte de JustJciÜ 
de la Nación, visible en le página 545 
del apéndice de 1Q17 a 1975. 

Amparo en revisión 116/80.- Marlenc Menda 
za de Oiss.- 4 de fC?brero de 1981. -
Unanimidad de votos,- Ponente : Sergio Hu 
go Chopitnl Gutierrcz.- Secretario: Enr1= 
que Ram6n Garcia Ve luzco. 

Ahora bien, retomando la idC'n lnicinl, el uso cfecti.-

nombre comercial debe entenderse el modo originu-

ria y propio de adquirir el derecho sob["e este signo distintivo, 

de tal modo que su publicnci6a no sen otra cosa <¡ue uno formal.!, 

dad para obtener su tutela jurldicn. 

F) Giro o actividad comercial 

La función distintiva del nombre no necesita serlo -

frente a todas aquéllas empresas QUI'.! comparecen en el mercado 

desa["["Ollando cualquier clase de nctividud de ofrecimiento de 

bienes o servicios, sino Onicn y exclusiv¡_¡menll! entre aquéllas 

que exista competencia; las que se dedican a un tipo de ucLlvl-

dad icléntica o semejunte a la designo.da. De ahí que la dctermi-

noción del giro o nctiviJad que ejerce lu empresa distinguida -
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un nombre comercial, dentro del campo mercantil, revista•-

importancia fundamental en el régimen de protecci6n del 

nombre comercial, en cuanto que su tutela jurídica se circuns-

cribe al ámbito de las actividades idénticas o semejantes. 

El nombre comercial entonces, tiene como finalidad -

distinguir a la empresa de todas nqu6llas que actfian en el mis-

mo sector mercantil con una actividad determinada. De lo que se 

deduce que el derecho al uso exclusivo que se atribuye al titu-

lar del nombre comercial le faculta para impedir el uso de ese 

mismo nombre, o de un nombre parecido o semejante al tutelado, 

o otra empresa, establecimiento o negociaci6n que dedique al 

mismo tipo de actividad o actividades que puedan resultar seme-

jan tes. 

El ejercicio del comercio es un claro ejemplo de t.!9to 

situnci6n. Esta actividad tiene presupuesto necesario ln -

libre concurrencia entendida " como el fenómeno económico den-

tro del cua1 todo individuo puede dedicarse a la misma nctividad 

a la que est611 ejerciendo algunas personas. en los t6rminos de-

los artículos 4v y su Constitucionales 11 (116). En el sistema -

econ6mico de mercado la concurrencia implico la competencia en-

trc los concurrentes. Const>cuentemcntt> el ejercicio del libre -

comercio debe realizarse en forma lícila, esto e::>, mediante con-

duetos que no contrarien los leyes de orden público y las buenas 

(116) Flores Camacho, Carlos. " Nombre Comercial ". Revista Mexi­
cana de lo Propiedad Industrial y Artística. Ario XIV. Níim, 
27-28, enero-diciembre de 1976. México, ·D.F. plis 289. 
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costumbres. 

As! pues, debe el nombre comercial através de su tute­

la impedir todo neto de imitoci6n que afecte las actividades de 

la empresa, ast como la usurpaci6n del nombre que proteja ln rea­

lización de esas actividades. 

La tutela del nombre comercial se encuentra condicio­

nada a la actividad que desarrollu lo empresa, establecimiento 

o negocinci6n, de lo que se derivo que lo actividad o giro de -

~stas figuras sen otro de los elementos esenciales.Que validan 

al signo distintivo a estudio, 

G) l'ublicaci6n 

Lo protecci6n al nombre comercial que se le confiere 

en los términos de lo Ley de Fomento y Protccci6n de ln Propie­

dad Industrial no requiere para su cf icacia de dep6stto o regi~ 

tro, sino que se adquiere por su publicnci6n en ln Gaceta de In­

venciones y Mnrcns, con el objeto de establecer mediante dicha 

publicaci6n ante los interesados el l1echo de que el nombre co -

mcrcial fué adoptado y se usa de buena fé, 

La publicación del nombre comercial en la Gaceta de -

Invenciones y Marcas no es ni debe considerarse como un registro 

constitutivo de derechos, sino como un medio de publicidnd p.'Irn 

establecer entre posiblC?s controversias la buena fé en el U!jO y 
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adopci6TI de dicho nombre. 

El nombre comercial pare que pueda publicarse debe­

de tener las característicos necesarias que permitan distinguir 

el establecimiento de los demás de su mismo género o especie. 

Su formaci6n no está sujeta a reglas determinadas, es decir, -

el momento de su adopci6n se puede formar con el nombre pro­

pio del comerciante, la raz6n o denomlnaci6n de la empresa, o -

de fantasia. Por otra parte el signo elegido no deberii con­

traponerse o las disposiciones contenidas en e] articulo 90 de­

la ley. Es necesario además que con la solicitud de publiceci6n 

indique la fecha desde la cual empcz6 a usarse el nombre, -

siendo requisito indispensable el que se compruebe el uso efec­

tivo del nombre que se trata de publicar. También se realiza un 

cxámen de Cando o novedad paro determinar si existe alguna ante­

rioridad oponible al nombre, id6ntico o semejante aplicado ol 

mismo giro o octividad del solicitante de la publicaci6n que pu-

diera confundirse la denominación del nombre de la empresa -

o establecimiento que la pretenda publicar. 

Evidcnt~mcnte que si no existe otro nombre comercial­

para aplicarse al mismo gl!ncro, podrá publicarse el nombre co -

mcrcial solicitado y dicha publicnci6n producirá el efecto de 

establecer la presunción de la buena [é en la adopción y uso del 

mismo. 

La protección del nombre comercial y el derecho a su-
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uso exclusivo se obtiene en última instancio &través de su publi 

coci6n, que a" nuestro parecer es el último de los requisitos o 

elementos que le dan vida. 

Haciendo una breve relación de lo indicado pudrlu c:on -

tenderse que la ley exige para producir los cf ectos que le son -

propios,que el nombre comercial cuente con aquéllos elementos -

que le don eficacia, decir, que la tutela jurídico que recnc 

sobre el nombre debe de tener esos requisitos quu le dnn vali -

dez y que hacen posible que un estnblecimiento comercial cuente 

con la protccci6n que lo ley confiere, En consecuenc iu, el 

brc comercial de una .!;.!!!.Preso o cstnblccimicnto lndustr inl, 

mcrcinl o de servicios y el derecho a su uso exclusivo estarán 

protegidos, sin necesidad de regi.slro, dentro de ln zona gcosrií­

~ que ahorque ln clientela efectiva de la cmprcsn o estable -

cimiento al que se aplique el nombre comercial, cuyo .al.ro o acti­

~ sen diferente a otro de su misma clase o especie, y se ex­

tendcri'i o toda lo República si exisLe ~musivo y constan-

te a nivel nocional del mismo, siempre y cuando parn 

acredite 

ci6n de bueno fé 

.!!.~~!.~ a fin de cstahluccr lu rre.sun -

su adopción y uso. 

3, - .§[ECTOS DE LA PUBl.ICACION DEL NOMBRE COMERCIAL 

Los nombres comerciales, como lo hemos venido indican­

do, son términos o designaciones que sirven pnra identificar y 

distinguir a una empresa y sus actividades industriales o comor-
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ciales de las de otras empresas. El nombre comercial identifica 

la totalidad de los bienes o servicios de lo empresa, sin refe­

rirse ncccsnriamcntc cuando los lanza al mercado y simboliza la 

reputación y el prestigio de la empresa en cucsti6n. As! pues, 

es un elemento importante del activo de la empresa y una fuente 

fitil de información para los consumidores. Por tonto, es de in­

terl;s tanto de las empresas como de los consumidores que oto!.. 

gue protccci6n a los nombres comerciales y se adopten medidas -

necesarias para impedir su empleo de manera susceptible de in-­

ducir a error o confusión. 

Los efectos de la publicaci6n de los nombres comercia­

les, tienen como finalidad esencial esa protección jurídica CO.!!, 

sistentc en la prohibici6n del empleo simult6neo por otra empre­

sa de un nombre comercial idéntico o semejante susceptible de 

producir confus16n, estableciendo para tales efectos la presun -

ci6n de la buenn fé adopci6n y uso. De lo que desprendemos 

entonces, que dos son los factores que se derivan de sus efec 

tos : 

a) Un efecto principal consistente en hacer del cono­

cimiento de terceros que existe un nombre, para establecer la 

presunci6n de buena fé en su adopci6n y uso ; y 

b) Un efecto secundario, pero de gran importancia, cu­

yo fin es el de impedir que exista una publicación posterior de 

nombre igual o semejante, aplicado a un establecimiento del-
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mismo g6nero o de un g6nero similar, que pueda-causar- dafios y 

perjuicios el adquirente inicial. 

Este criterio se deriva del articulo 106 de la Ley -

al indicar que la publicación del nombre comercial 11 produci-

r4 el efecto de establecer la presunción de la buena fé en la-

adopci6n y uso del nombre comercial 11 
• y de alguna manera en= 

los arttculos 105. 108 y 109 de dicl10 Ordenamiento Legal al ha-

bler del ámbito de protección del nombre comercial, 

Respecto a los efectos de le publicación, la Suprema 

Corte ha sustentado lo siguiente 

PROPIEDAD INDUSTRIAL. NOMBRE COMERC!AL,­
EFECTOS DE SU REGISTRO.- El régimen Ir.gal 
relativo a lo propiedad de los nombres co 
merciales difiere de otras propiedades i~ 
dustriales, como las patentes, los marcnS 
y los avisos comerciulcs, entre otros co­
sas porque mientras estas últimas propie­
dades se registran, los nombres comercia­
les solamente se publican, con lo canse -
cuencia fundamental de 1¡uc la publicación 
tiene efectos y otorga derccl1os 110Lorlu -
mente más restringidos que el t·cgisLro. -
Los únicos efectos quP 1.1. ley otorg:t n 
la publicación del nombre comercinl, cons 
ton en el artículo 216 de lo Ley de Ja _-:::: 
Propiedad Industrial. La lC?ctura de dicho 
precepto revela que el único cfP-cto de ln 
publicaci6n consiste en crear la presun -
ci6n legnl de quien imita el nombre come~ 
cial publicado, obra con dolo. Parn cstc­
efecto, y solamente para él, debe llevar­
se a cabo la publicación del nombre, pre­
via la comprobación de uso. Así pues, no­
es exacta la deducción que pretünde sa -
curse en el sentido de que c•sta prueba -
del uso puede tener efectos fuera de la -
finalidad que eslr!ctnmcnte señala nqucl­
precepto, menos aGn que esos efectos se -
produzcan en perjuicio de tercero, contra 
lo que expresamente sc nsienta en el mis-
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mo. Aparte de esa limitaci6n literal, 
ella se justifica constitucionalmente, 
puesto que el tercero carecio de oportuni 
dad para conocer y objetar las pruebas r; 
lativns al uso que para obtener lo publi= 
caci6n del nombre hubiere aducido ante la 
autoridad administrativa el solicitante -
de la publicaci6n. En tales condiciones, 
cualquiera tercero que se considere con -
mejor derecho puede impugnar el uso exclu 
sivo del nombre comercial, a pesar de su= 
publicación, según la parte final del re­
petido dispositivo legal, o que quiere de 
cir que la prueba del uso, rendida previ~ 
mente a la publicaci6n del nombre, no in= 
traduce frente a tcrceroaninguna ventaje­
en favor de quien obtuvo,....,la publicaci6n -
salvo la ya limitativamcnte señalada en -
relaci6n con la presunci6n de dolo. En 
cuanto al argumento relativo a que dcbi6 
solicitarse la nulidad de la publicaci6n­
del nombre comercial,a fin de privar de -
efectos a esa publicaci6n, dentro del pro 
cedimiento admi11istrntivo que motiv6 el = 
presente amparo, debe decirse, como canse 
cuencin que lo que acaba de exponcrsc,qu; 
por carecer de todo efecto dicha publica 
ci6n dentro del procedimiento administra= 
tivo de imitaci6n de nombre comercial se­
ria superfluo pcdJr su nulidad, adcmlis -
de que en el artículo 229, inciso n) de -
la Ley de la Propiedud Industrial, si 
bien se habla de solicitud de nulidad de­
potentes, de marcas o de avisos comercia­
les registrados, no se incluye en dicho -
posibilidad legal de anulación el neto de 
la publicnci6n de un nombre comercial que 
como queda dicho al principio, difiere de 
los otras propiedades industriales cu lo­
relativo n que es publicnci6n y no regis­
tro. 

Amparo en Revisión 5487/1955. Dona M6xico, 
S.A.octubre 2 de 1957. Unanimidad de S vo­
tos. Ponente el Sefior Ministro Tena Raml -
rez. 2 11 SALA.- Informe 1957, púg.50. 

Ln tesis transcrita se basn en la Ley de la Propiedad 

Industrial, sin embargo, de su contenido desprendemos que efec-
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tivamente los efectos de la publicaci6n de un nombre comercial-

" notoriamente más restringidos que el registro ", ademAs 

que de alguna manera establece lo que nuestra legislaci6n actual 

denomina buena fé y que esa ley a contrario scnsu revelaba que -

el Gnico efecto de la publicaci6n consistía en crear la prcsunci6n 

legal de quién imita el nombre comercial publicado, obraba con -

dolo, 

El principal motivo para proteger a los nombres comer­

ciales o través de su publicaci6n, tiene por objeto identificar 

empresa y sus actividades de las otras y por lo tanto si -

se le atribuye ese efecto se podrá impedir la compctcnc!a des 

leal. El efecto de la publicnci6n de un nombrc comercial tiene -

una vigencia de 10 años y puede ser renovado por peri6dos de 

le misma dureci6n. 

Una vez que se realice la publicuci6n del nombre come.!:. 

cial en la Gaceta respective, su titular tendrá el derecho 

uso exclusivo y en coñsccuencia serii sujeto de derechos y obli -

gaciones. Entre los derechos que le confiere la ley, encontramos: 

a) El derecho o su exclusivo (urt. 105) 

b) Lo fncultnd de transmitirlo junto con Ja empresa 

establecimiento o sin él (art. 1J1). 

e) El poder ejercitar las uccioncs que ln ley estable­

ce, a fin de evitar que un tercero sin su consentimiento o auto­

rización utilice su nombre comercial pnrn distinguir una empre­

sa o establecimiento industrial, comercial o de servicios del -

mismo giro o actividad (arts·213 fracc VI y 215 ) 
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d) El solicitar la declaraci6n administrativa de nuli-

dad de nombre comercial que sea idéntico o semejante en gra -

do de confusi6n a otro nombre dedicado a la misma o similar 

actividad. o una de servicios cuando la misma haya sido 

otorgada para proteger los mismos o similores servicios que se -

presten, siempre que el nombre comercial haya sido usado con en-

tcrioridad a la fecha de prcscntoci6n de la solicitud registro 

de la solicitud o de la marca o a le de uso declarado de la mis-

me art. 151 frece I, en relaci6n con el artículo 90 fracci6n -

XVII ) * . 

e) Conceder licencias de uso (art. 136 en relaci6n con 

el articulo 112 ). 

f) Solicitar voluntariamente la concelaci6n de la pu -

blicoci6n del nombre comercial ( art, 151 en relaci6n con el art. 

112). 

De las obligaciones que tiene el titular del nombre -

comcrcinl destacan : 

a) Usar el nombre comercial (nrt. 130 en relaci6n con 

el articulo 112 ). 

b) Renovar los efectos de la publicaci6n del nombre CE.. 

mcrcial ( art. 110) 

(*) Sobre este tema, se abundar§ en el siguiente subtitulo lo 
conducen te. 
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Cabe señalar, que en relaci6n con las oblignci.ones del 

titular del nombre comercial existe ln tesis dicLada por el Ter-

cer Tribunal Colegiado de Circuito en Matera Administrativa, que 

sostiene el criterio de inaplicabilidnd de los artlculos 117 y-

140 de lo Ley de Invenciones y Morcas en materia de nombre comeL 

cial, que actualmente vienen a ser los correlativos 130 y 110 de-

lo Ley de Fomento y Protecci6n de la Pro¡>iedad Industrial, r~ 

laci6n el artlculo 112 del citado Ordenamiento legal 

INVENCIONES Y MARCAS. NOMBRE COMERCIAL, -
Renovación, ".,. nunguna disposición le -
gal ni reglamentaria imponen lil obliga 
ci6n de probar tal uso, y mucl10 menos so~ 
clonar con la cesaci6n de los efectos de­
lo publicnci6n. En este extremo no son 
aplicables a los nombres comerclrilcs lus­
reglos que rigen n las marcas, ya que so­
bre este particular los presupuestos de -
una y otros y los efectos de los actos ad 
ministrativos de registro, poi· una ¡1art'C, 
y de publicación, y por 11.1 otra, son cla­
ramente distintos, En efecto, el registro 
de una morca d:i derecho u su uso exclusi­
vo, es un acto constitutivo; en tanto quc­
los nombres comerciales y el derecl10 u su 
uso eston protegidos sin necesidad de re­
gistro o dep6sito, y su publicac.ión (que 
no registro ) solo surte efectos de esta­
blecer la buena fé en lo adopción y uso -
del mismo; no es constitutivo, si110 mera­
mente declarativo •.. " " •.. Asr se desprende 
de los artículos 117 y 118 dela LC'y de In­
venciones y Morcas que cstabl'Cccn lu obli­
goci6n periódico de probar el uso tle lu 
marco y que se entiende por u:-:io de ella, -
la comercialización de los produclos marca 
dos ( algo que no es posible hacer con loS 
nombrC?s comC?rcinlcs ) ,así que expresamente? 
establC?cen ln sunción por no hacerlo : lo 
caducidad del registro. es dcclr, ln pl'rd.!._ 
do del derecho constitutivo. Lo mismo se -
des¡1rende del articulo 140 paro que la re­
novación del registro, para que el dt•rccho 
se renueve y no deje de existir, exige que 
se pruebe el uso del mismo, que el dcrecl10 
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constituida por el registro sen utiliza­
do para no constituir protecciones oscio 
sos ••• 11 11 

••• A su vez, el nombre comer= 
cial tiene sus propias reglas sobre la­
renovoci6n y ninguno sobre prueba de uso; 
oqulillas, ln de la renovación • no exigen 
la pruebo de uso. En efecto : la rcnova -
ci6n de los efectos de la puhlicnci6n de­
los nombres comerciales está expresamente 
reglamentada por el articulo 184 de la in 
vacado Ley de Invenciones y Harcas, Este= 
precepto además de que no exige prueba de 
uso para que procedo lo pr6rrogn de los -
efectos de lo publicación establece un 
plazo para la rcnovnci6n de los nombres -
comerciales que carece del término de 
gracia que se otorga a las murcos ..• 11 

Amparo en Revisión 830/83. COMIDAS ESPECIA 
LIZADAS MEXICANAS. S.A. 9 de octubre de --= 
1983, Unanimidad de 3 votos. Ponente L.ic.­
Scrgio llugo Chapitel G. 

4.- ACCIONES PROCESALES EJERCITABLES EN RELACION CON EL NOM -

.J!!l.!). COMERCIAL. 

Pare que exista una legitimo tutela de los derechos 

de propiedad industrial debe de existir una protccci6n objeti-

va, que permita a los titulares de esos derechos el ejercicio 

de lnti accioncs ejerci tnbles cuando consideren afccuida su esf~ 

de protecci6n juridica. Son ~stas acciones la verdadera for-

de proteger tales derechos; son la sanción de la conducto a 

usos deshonestos que se crean en contra de los derechos de pr!?. 

piedad industrial. El ejercicio de los acciones son el presupue~ 

to necesario de los controversias • 

11 El derecho de acción consiste en obtener que el 6r-
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sano jurisdiccional dd entrado a la demanda, tramite el juicio, 

pronuncie las resoluciones que corresponden y ejecute sus re-

soluciones. La ncci6n procesal, es el conjunto de medios lega-

les, f6rmulos y procedimientos por lo que se ejercita el dere­

cho de acci6n. 

Los acciones de protccci6n a los derechos de propie -

dad industrial, que establece la L.F.P.P.I., son verdaderas ac-

e iones en el sentido estricto de la palabra, puesto que se tra-

ducen a su vez en acciones condenatorias o absolutorias y en d~ 

clara ti vas. 

Goldschmidt ( 117), define o lo nc:clón dc condeno como 

aquélla que " persigue ln obtcnr.lún de unu sentencia que conde-

ne al demandado a realizar determinada prestación en favor del-

demandante, y en algunos cosos, n permitir, In ejecución forzo-

za 11 ; y los acciones declarativos son definidas por éste mismo.:, 

autor como 11 las que tienen por objeto la declarnci6n de lu cxi.!!_ 

tencia o inexistencia de unn relaci6n jurídico o de lo nutcntic!. 

dad o falsedad de un documento ". El rcsu1 tndo de esta último us_ 

e Hin consiste en hacer cierto el derecho, y no exigir del de-

mandado una prestación determinada; con la dcclaruci6n se esta-

blece lo que la ley ordena en el caso concreto de que se trote.• 

Precisamente, el ejercicio de las acciones en materia 

(117) Citado por Pallares, Eduardo, Tratado de las acc.iones civi­
~· Editorial Porrúa, S.A. Mé"XTCO"';"J"T1g5;-prs:--5s;------
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de propiedad industrie!, encuentra su primer fundamento dentro 

de los objetos más sobresalientes de la Ley de Fomento y Pro -

tecci6n de la Propiedad Industrial, de acuerdo a su articulo -

211 fracci6n VI, que a la letra indica : 

ART.2 FRACC. VI.- " Prevenir los actos 
que atenten contra la propiedad industrial 
o que constituyan competencia desleal relo 
clonada con la misma y establecer las san= 
e iones y penas respecto de ellos". 

Cuando una persona ya sea física o moral, ha obtenido-

el derecho nl usa exclusivo de alguno de las instituciones jurt-

dices que regulo la ley, merece protecci6n, en base o que t?ste -

protecci6n va a constituir una garantía en su vida industrial 

empresarial o comercial. 

Precisamente, la tutelo legal que lo Ley de Fomento y 

Protecci6n de lo Propiedad Industrial otorga u los titulares de 

los instituciones jurldicas que regula, tiene como fin proteger 

a sus titulares de posibles usurpadores estableciendo pera ello 

acciones ejercitables en contra de éstos Gltimos. así lns-

sanciones que se les puedan imponer para hnccrlos cesar de lo 

competencia desleal que pretendan realizar. 

También ésta protección jurídica prohibe el futuro re-

gistro de alguna figura semejante o idéntica en grado do confu ~ 

si6n a la que primeramente fué registrado, a [in de evitar al pú­

blico consumidor posibles confusiones y al titular de lo institu­

ción jurídica el desv!o de lo clientela, trayéndole con ésto po-
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sibles daños y perjuicios. 

De la Ley de Fomento y Protección de la .Propiedad In­

dustrial, surgen las siguientes acciones~ que_ la ley-denomino -

de manero singular "solicitudes" : 

A) Solicitudes de decloroci6n administr~tiva_·dc .nuli­

dad ( art. 151 ). 

B) Solicitudes de declaración adniinfstr-ati va· de cadu­

cidad (art.152). 

C) Solicitudes de declnraci6~ adminístra~(va--d~ conce­

lació~ ( art.153 ). 

D) Solicitudes de investigación de infracci6n adminis­

trativa ( art. 213). 

E) Solicitudes de hechos posiblemente constitutivos -

de delito ( art. 223 ). 

Las acciones antes citados se dividen o su vez en dos 

clases: las que corresponden a los titulares de las institucio­

nes jurídica;¡ QU'? regulo la ley, y que son todas las enunciadas 

y los que competen n quienes no poseen dC!rccho derivado de la 

ley y que comprenden los incisos A), B) y C). 

Es oportuno aclarar que en relación con los nombres ca-

mercielcs eziste nin3una acción directo paro hnccr cesar los -

efectos de su publicación; sin embargo, se hablará de la nulidad 

y en su oportunidad se hará la correlación correspondiente, rcfi­

riendonos :i aquélla acci6n que surge de la figura juridica 
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tudio y en el mismo rubro se- tratará la caducidad y la. c0ncele­

ci6n por sei temas tntimamente ligados. 

Así pues, para iniciar cualquier tramitaci6n destina­

da a ejercitar alguna de las acciones· que ya se han mencionado 

y obtener la protecci6n de los derechos de propiedad industrial, 

es necesario cumplir con ciertos requisitos previos a su ejer -

ciclo, es decir, las solicitudes que procedan conforme a. la Ley 

( nulidad, caducidad cancelaci6n ) deberán de acuerdo al artic.!!. 

lo 189 de la Ley de fomento y Protecci6n de la Propiedad Indus­

trial contener los siguientes requisitos; 

1.- Nombre del solicitante y, en su caso; de su repre-

sen ton te; 

II.- Domicilio para oir y recibir notificaciones; 

111 ._Nombre y domicilio paru oir y recibir notificacio-

nes ¡ 

IV.- El objeto de lo solicitud, detnll§ndolo en t6rmi-

clnros y prcclsos; 

V.- Ln descripción de los hechos 

VI.- Los fundamentos de derecho. 

De acuerdo con el artículo 190 de la citada Ley, los 

documentos y constancias que se ofrezcan como pruebas en que se 

funde la acci6n, deberán presentarse en originales o copias debi 

demente certificados. AsI mismo , y en caso de c¡uc se ofrezca 

prueba la visita de inspcción debcr6n de scñnlnr con exactitud 

los puntos a desahogar objeto de la mismo. A los solicitudes de -

declaraciones administrativos, se deberá anexar, además: 
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a) Los documentos por medio de los cuales el actor 

acredite su personalidad (nrt.181); 

b) El pago de derechos por concepto de estudio y trá­

mite de la solicitud correspondiente que establece el articulo 

70 de la Ley Federal de Derechos (debi~ndose entender que el -

pago respectivo se realizaré por cada solicitud que se presen­

te ) • 

e) En caso de que se ofrezca la inspección, se dcbe­

rA anexar el pago de derechos que establece el articulo 70 

fracción IV de la Ley Federal de Derechos (dicho pago se enten­

derli por cada visita de inspecci6n solicitada). 

La demanda deberá ir escrita, a máquina en i di orna es-

pañol y por triplicado. Las pruebas ofrecidas que no se anexen,­

no podrán aceptarse después, a menos que sean supervenientes. 

Realizados los trámites 1 se corre traslado al demanda­

do con los documentos y constancias en que se funda la acción -

instaurada en su contra, y se le concede un mes para dar contcs­

tnci6n (art. 193). 

Para el caso de contestaciones, de ncue~do al articulo 

197 de la ley, deberán de contener : 

1.- Nombre del titular afectado, y en su ceso, de su -

representante; 

II.- Domicilio para oir y recibir notificaciones; 

III.- Excepciones y defensas; 

IV.- Los manifestaciones u observaciones a cada uno de 

los puntos de la solicitud de declaración administrativa, y 
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V. - Fundamentos de derecho 

Para la presentación del escrito y el ofrecimiento 

pruebas es aplicable lo dispuesto por el articulo 190 de la ley, 

En el supuesto de que se interpongan reconvenciones o contrade-

mandas.deberán contar con todos los elementos de las solicitudes, 

esto es, los morcados en los nOmeros I,Il, 111, IV, V, VI e inci-

sos a), b), e). 

Por lo que toca a las solicitudes de Investignci6n de 

infracción administrativa, éstas se rigen por lo dispuesto 

los articulas del 203 al 212 y 215 al 217 de la ley. 

Para el ejercicio de las acciones de hechos posiblemen 

te constitivos de delito (nrt,223), el titular de los derechos-

afectados tendría dos alternativas en base aLnrticulo 225 de la 

ley que indica : 

"La overiguaci6n previa relacionada con -
los delitos a que se refiere el urticulo-
223 la iniciará el Ministerio Público Fe­
dcrol(M. P. F.), ton pronto como tengo cono 
cimiento de hecl1os que puedan tipi[icar = 
los .• ,; pero paro el ejercicio de le ac -
ci6n penal se requerirá contar con el die 
tamén técnico que al efecto cmitn la Se = 
creta ria .• , 11 

En el primer caso, la denuncia se puede presentar ente 

el M.P.F. y 6ste, si lo encuentra procedente y pera el ejercicio 

de la occi6n penal, requerirli o la Secofi el dictlimen técni<:o 8 -

que se refiere el ort.ículo 225 de lo L.F.P.P.I. 

En el segundo cnso, dados las atribuciones de inspec-

ci6n y vigilancia con que cuento la Direcci6n General de Desorro-

llo Tecnológico dependiente de la Secofi (*) e independientemen-
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te de que exista o no interés jurídico por parte del demandante 

(debido a que pueden realizarse a petición de parte o de oficio 

y que como trata de delitos, cualquier persona puede y estli 

obligada a denunciar los hechos ante autoridad competente ) , el 

procedimiento sería conforme a lo siguiente : 

1.- Efectauda la denuncia o solicitud, lo Secofi podrli 

efectuar visito de inspección en los términos de los arts.203 -

al 212 L.F.P.P.I. 

2.- Si durante lo diligt.!ncia a que se refiere el pun-

to anterior se comprobara fehacientemente la comisión de cual -

quiera de los actos u hechos a que se refiere el art. 223 de lo 

ley, el inspector asegurará forma cautelar la mercancia de 

que se trate con los cuales presumiblemente se esté cometiendo -

el delito, en los términos del art.211 del Citado Ordenamiento -

Legal. 

3.- En virtud de que el art. 211 no impone lo obliga-

ci6n de emitir el dictiimen técnico a que se refiere al art.225 

de la ley, la Secofi cumple con aus funciones de inspecci6n y -

vigilancia haciendo del conocimiento del M.P.F. los hechos que-

pueden ser constitutivos de delito y poniendo a su disposición, 

su caso, las mercancías que hubiesen sido aseguradas, sin que 

tal supuesto tenga obligaci6n alguna de emitir el dictámen -

técnico entes mencionado, e menos que ns{ lo solicite el M.P.F. 

conforme al art. 225 L.F.P.P.I. 

(*) Que es la autoridad competente pare ventilar éste tipo de -
procedimientos y conocer del ejercicio de las acciones. 
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El problema que surge este caso• es que cuando hu-

biesc aseguromienLo de mercancía, en el acta que al efecto se -

levante tendrian que señalar las razones y las pruebas que in-

dujeron al inspector o inspectores a comprobar fehacientemente -

lo comisi6n del acto o hecho delictivo de que se trate; lo que en 

el fondo y no en la forma puede constituir el contenido del die -

tdmen técnico correspondiente, dejando sin sentido alguno lo exp~ 

dici6n del mismo, Po supuesto, que los razones que al efecto 

señalaron en el neta de visita, no pueden substitui~el dictámcn -

t~cnico de lu Sccofi 1 que es la autoridad correspondiente para la-

expedici6n del mismo. 

En este caso, la Secofi podría enviar los anteceden-·-

tes de lo visita de inspecci6n al M.P.F. y conservar copias cer­

tificados para el evento de que cuando as! se lo solicite el M. 

P.F., rinda el dictlimen técnico tan tes veces mencionado. 

De los procedimientos expuestos, puede afirmarse que.-

si bien la Sccofi tiene obligación de actuar ante una denuncia-

que contenga todas las evidencias de]. caso, no existe un derecho 

correlativo del particular para exigir a ésto la realización de 

las diligencias correspondientes: simp 1 ~mente derecho se lim!. 

ta a presentar la denuncio de hechos ante el M.P.F., e solicit~r 

a éste exigo a la Secofi lo expedición del dictámen técnico co -

rrespondientc y a denunciar la responsabilidad en que incurriese 

si hubiere elguno, por no cumplir con sus funciones de inspección 

y vigilancia, cuando existan constancias de hechos constititivos 

de delito en materia de propiedad industrial. 
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En relacilín con las resoluciones administrativas de 

delitos, Rangel Medina (118), indica lo siguiente: 11 estas -

declaraciones administrativas tienen el carácter de simples -

opiniones de una autoridad que por contar con una dependencia 

especializada en la materia está facultada pnru cmJ tir un punto 

de vista que se presume es respetable, serio y más aproximndo a 

la interpretaci6n de las normas legales rc!lativas a las muy va -

riadas cuestiones conectadas con los derechos sobre patentes y -

marcas,dado que el personal que compone dicho organismo es el de 

expertos, o, por lo menos debe serlo. La opini6n administrativa, 

la opini6n técnica, la ilustración al juez penal contenida e!!_ 

te tipo de resoluciones no es base decisiva ni mandamiento de au 

toridad que obligue, que declare en forma categ6rica que el pre-

sunto resposable lo es efectivamente de ]os hechos c¡ue se le atr,! 

buyen. Naturalmente que en los juicios penales el acusado tendrú 

derecho de presentar pruebas para acreditnr que la usurpación no 

ha ocurrido,pese a lo declarado por la autoridad administrativa: 

los jueces están vinculados o ligados por la dcclaraci6n admi 

nistrativa de invasi6n y pueden, por lo mismo, sentenciar abso]-

viendo al señalado infrnctor, Tanto la Suprema Corte de Ju~ 

ticia de la Nación la propia Secretaría, hun precisado la -

finalidad y significado de éstas resoluciones técnicas, dándo a-

la Ley la interpretación que se menciona, u prop6sito de las pa-

tentcs y en materia de marcas". 

(118} Rangel Medina, David. Derecho de la Propiedad Inclustrinl e 
Intelectual. Ob. cit. pás. 137. 
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Sirve de apoyo a lo expuesto, la siguiente tesis 

A) INFRACCION 

NOMBRES COMERCIALES. USO INDEBIDO DE. No 
se puede pretender impedir o perseguir -
el uso indebido de un nombre comercial -
si hoy previamente lo declaraci6n de que 
el nombre haya sido usado en forma inde­
bida, y ésto declaraci6n solo puede ha -
cerla el órgano legalmente competente, 

Amparo en revisión 4651/59 •• - Salomón Se 
cal Romano.- 13 de octubre de 1960.-Una= 
nimidad de 4 votos.- Ponente: Felipe Te­
na Ramírez. 

El Convenio de Pnr1s para la Protección de la Propie-

dad Industrial establece en el artículo 10 bis la obligación de 

los paises de la Unión a asegurar a los nacionales de los paises 

de la Unión una protección eficaz contra la competencia desleal 

y en dicho articulo seílala que constit11ye competencia desleal to-

do acto de competencia contrario o loa usos deshonestos en mate-

ria industrial y comercial, y se11aln que deberán prohibirse : 

cualquier acto capaz de crear confusi6n, por cualquier medio que 

seo, respecto del establecimiento, los productos o la actividad-

industrial o comercial de un competidor; las aseveraciones folsos, 

en el ejercicio del comercio, capaces de desacreditar el estable-

cimiento, lo5 producto5 o la actividad industrial o comercial de 

un competidor; las indicaciones o aseveraciones cuyo empleo, en el 

ejercicio del comcrt.io, pudiere inducir al público u error 5obre 

la naturaleza, el modo de fnbricaci6n, las características, la ap-

titud en el empleo o la cantidad de los productos. 
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En base a este criterio, se han establecido diferentes 

concepciones de lo que es la competencia desleal; entre los cua-

les tenemos que los oct.os contrarios a las prácticas han-

radas 11 (119); 11 un acto o procedimiento il1citos de un concurre.!!. 

te, engaftando al cliente sobre la capacidad propia o ajena, con-

el fin de sustraer al competidor su rcputaci6n industrial o comer. 

cial en beneficio propio " ( 120); 11 todos los actos contrarios a -

la concurrencia honrada en materia industrial o empresarial"( 121}; 

11 loa actos que lesionan derechos del autor, del lnventor, del l.!!, 

dustrial y del comerciante" (122); "las numerosns actividades 

que implican ven tajos indebidas, provechos no legales y que lcsi.2_ 

a la vez los intereses de los otros comerciantes y de los co.!! 

sumidores, entre los que causen confusión con tal conducta" ( 123); 

" la tendencia a usurpar la clientela ajena, y a establecer o ncr~ 

cer una clientela en perjuicio de los concurrentes o todo neto co.!!. 

trario que induzca a error al público sobre la calidad de las pro-

pias o ajenas fuerzas de trabajo, o sobre entre ambas, con la in -

tenci6n de acrecentar el propio despacho y de procurarse así un b_g_ 

neficio il1cito en perjuicio de los rivales " (124). 

( 119) 

( 120) 

(121) 

( 122) 

Definición adoptada por la Organizaci6n Mundial de la Pro¡Jic 
dad Intelectual (OHPI) y citada por Rangel Medina, David. OC 
recho de lo Propiedad Industrial e Intelectual .Ob.cit.púg.~ 
Vignettes López, Jorge. ºLa Competencia !licita ". ~­
Mexicana de la Propiedad Industrial y Art1stlcn. Al1o XIII. -
Nums,25-2f>,enero-diciembre 1975. México, D.F. págs 244 y 245. 
Dtaz Bravo Arturo."Aspectos Jurídicos de la Cornpett.<>ncin Des­
leal ". Revista !lexicnna de la Propir.d11d Industrial y Artfs­
!..!.S!.!.· Ai\o IV. Núm.7, enero-junio de l9f>6.México,D.F. pág.32. 
Silveira, Newton. "Competencia desleal y PropiC>dad Inmateri::_ 
al". Revista Mexicana de la Propic>dad lndusu·inl y Artístlcn. 
Año XVII; Nli.ms.33-34, enero-diciembre de 1979. México,D.F 
pág. 192. 
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En consecuencia tenemos que la represión de la campe-

tcncia desleal tiene como finalidad esencial el reprimir todos 

aquellos actos contrarios a usos deshonestos la vida indus-

tria! y comercial. Dentro de las formas mñs comunes de realizar 

lo competencia desleal se encuentra la usurpación de los dcre-

chas de Propiedad Industrial obtcníendo ln confusi6n de la clie.!!, 

tela Y desviando el cause de la misma hacia el establecimiento-

del competidor ilícito; asI como 11 actos de denigración de los 

productos y del establecimiento ujeno: anuncios de falsas 1iqui-

daciones; precios engañosos; actos de corrupción de empleados a 

otro; revelaci6n de Hecretos; inducc!6n n la ruJ1tura de contra -

tos. inducci6n n la huelga en la flibricn de un competidor; int!!L 

fcrenciu ilícita los negocios de otro comerciante; espiorwje 

industrio! " ( 125) ; 11 confusión entre productos y cstablccimic!.'_ 

tos. abusos del derecho, perjuicio dcl legf.t:fmo interés moral 

material del competidor, rivalidnd dcshonC'stn " (12(1), 

Le Ley de Fomento y Protección di:- la Propicdtid Indus -

trinl no establece una def inlciún de lo que 1<1 Prartedud lndu~ 

trial, ni señala los requisitos que pueden constituj rla, empero-

la acción de competencia desleal en Derecho Frnncés (127),prcscnta 

cierta especinlidad y por su naturaleza se clasifica en cuatro en-

(123) SepGlvcda, César. Oh. cit. pág. 232. 
(124) Ramella, Agustin. Ob, cit. pág. 319 y 320 
(125) ScpGlveda, César. Ob. cit. pág. 231 y 233 
(126) Silveira, Newton. Ob. cit. p1.íg 192 
(127) Plaisant, R. 11 La acción de competencia desJenl en el dere­

cho Francés 11
, Revista Mexicana de ln Propicdu1f Industrio!_ 

y Artística. Año XVI. Núm.s 31, 32, enero-diciembre de 1978, 
México, D.F. pág. 91. 
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tegortas : La confusi6n. el descrédito, la desorsanizaci6n inter­

na de la empresa rival, y la desorganizaci6n del mercado. Creemos 

que ~sta clas1ficaci6n es acertada, en virtud de que se comprende 

lo que en si es la competencia desleal incluyendo los dafios Y 

perjuicios que se le ocasionen a la empresa rival, por lo que -

consideramos pertinente no pasarlo desapl:!rcibido. 

Sin embargo, las infracciones administrativas que esta­

blece lo L.F.P.P.I. constituyen las notas características de ln 

competencia desleal y las traduce en verdaderas acciones ejerci­

tablcs cuando se realizan actos relacionados con la materia, CO!!,. 

trarios a los buenos usos y constumbres de la industria,comercio 

y servicios que signlfiqucn compctcncin desleal, aR! como las Vi.Q. 

lociones a las disposiciones de la ley y las que de ella se de -

rivcn. 

El articulo 213 de ln L.F.P.P.I. scrlnla lns hipótesis 

que considera corno infracciones administrativas, ngrupnndolas en 

XI fracciones.De acuerdo con esta designación y huciendo refere.!! 

cia en particular a lns fracciones I,V,VI, IX, X y XI del prece.E. 

to citado, la competencia desleal de un nombre comercial puede -

realizarse de diversas maneras : 

1.- Utilizar un nombre comercial sin autorización 

consentimiento de su titular igual o semejante nl original. 

2.- Cuaudo el nombre se utiliza, por otra persona, co­

mo parte de una muren, esto es utilizandolo en los productos 

aplicandolo en los servicios. 

3.- Cuando el nombre comerciOl de otro se ut~liza como 
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parte de la denominaci6n o roz6n social de una empresa, 

4.- Cuando se uso un nombre comercinl idéntico o se­

mejante en grado de confusi6n a otro que ya esté siendo utili -

zado por otro comerciante paro amparar un estnblcclmiento indus­

trial, comercial o de servicios del mismo o similor giro. 

5.- Cuando se utiliza un nombre comercial dundo a en -

tender cierta relación o dependencia con el leg[timo 

6.- Cuando se utiliza nombre comercial con la inte.!!. 

ci6n de desviar clientela hacia el establecimiento del infractor. 

7.- Cuando se utiliza nombre comercial para despre!!_ 

tigiar el establecimiento de otro, haciendo creer al público CD.!!. 

sumidor que existe unn rclnci6n, nsocinclón, 1 iccncin o autorlz!!_ 

ci6n entre el legitimo y el t.ercero. 

8.- Utilizar nombre comercial de cualquier mnnera -

que produzaca competencia desleal, 

La caroctcristica esencial de lo protección jurídica -

de los nombres comercialps como ya lo hemos dicho, consiste en -

la prohibición del empleo simultáneo, por otra empresa. negocia­

ci6n o establecimiento, de un nombre comercial idéntico o de uno 

similar susceptible de producir confusión: o el empleo de dichn 

denominación como signo de identl f icación de los ¡iroductos o ser 

vicios de que se trate, 

El empleo por unu emprc::;;1 de un nombre comercial idén­

tico o susceptible de producir confusión por semejanza con el -

nombre de otro empresa, establecimiento o negociación que tenga 
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derecho a reclamar la protecci6n de tal nombre debido a la titu-

laridod de los derechos que sobre él ejerce por la publicaci6n -

obtenida en ln Gaceta de Invenciones y Marcas, está prohibida -

por la ley de le materia, yo que los consumidores pueden ercer -

ctr6neamcntc que dos empresas independientes que utilicen nombres 

comerciales idénticos o muy similares son, en realidad, una Gni-

ca Y misma empresa, y ésta confusi6n no solo perjudica o dichos-

consumidores sino que también puede permitir a lo empresa infraf._ 

tora restar utilidades al titular del nombre comercial anterior 

y beneficiarse deslealmente de su prestigio. 

Se considero por lo general que un nombre comercial es 

" susceptible de producir confusi6n por semejanza" si se parece 

tonto o otro nombre comercial, que un número importante de cons~ 

midores se vcr5n probablemente inducidos a pensar que los dos 

nombres comerciales identifican o la misma empresa cuando, en re~ 

lidad, ende uno de ellos se refieren empresa distinta, Vsr, 

en casos determinados, puede considerarse que es susceptible de 

producir confusi6n por semejanza, un nombre comercial que consis-

ta en una abreviatura o en los iniciales de otro nombre comercial, 

Lo inclusi6n de un nombre comercial de una parte principal o ca-

rocteristico de otro, puede tombiin hacer al primero susceptible 

de inducir en confusi6n por semejanza. Sirve de apoyo a lo dicl10 

la siguiente tesis : 

NOMBRES COMERCIALES, CONFUSION DF..- Dos­
nombrcs comerciales que en un análisis -
aislado de sus letras componentes y de -
su imprcsi6n gráfica y fonética, podrían 
no crear confusión en abstracto, ~i pue­
den llegar a crear esa confusión entre -
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el pGblico consumidor cuundo por su!: slmi 
litudes y por las curacteristicai-t d1' los= 
establecimientos en que se emplt><ln, dicho 
pablico puede estimar que se tr~tn de es­
tablecimientos filialC?s, o de una división 
de la misma negocinción, cte. Y lal es el 
caso, de los nombres Promoda y Promofertas, 
aplicados a estahlccimicntos contiguos que 
expenden los mismo.s articu1o.s d(• vestir. 

Primer Tribunal Colegiado en Materia Admi­
nistrativa del Primer Circuito. 
Amparo en Revisión 10/77.-Promoda, S.A •• --
8 de marzo de 1977. Unanimidad de votos 
Ponente : Guillermo Guzmán Orozco. 

En principio, como hemos indicado, cstú prohibido to-

do uso no autorizado que haga una empresa de un nombre comercial 

id6ntico al de un competidor o susceptible de producir confusi6n 

por semejanza con 61. Sin embargo, se suscita el problema de si-

el alcance de la protección debe extenderse m~s illa del campo-

de la clientela efectiva en que compite de la empresa que tiene-

derecho n la protección de su nombre comer e lnl. Lógicamente si -

la protección se basa en la publicidad del nombre, iste puede 

comprender una zona geogrlífica determinada o toda la República, 

es decir, a nivel nacional OQ obstnnte ello, el nombre comercial 

protege contra el uso na .autorizado independientemente de que 

las empresas compitan o no en el mismo campo de la clie11tela 

efectiva. 

Algunas veces, lo empresa autorizo a sus licenciotarios 

a utilizar su nombre comercial, en este caso, si la producción -

del liccncintario no es objeto de controles estrictos de calidad 

por parte del licenciante, o si el licenciatario no utiliza ex-

clusivamente el nombre del licenciantc, el empleo del nombre ca-
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mercial puede dar origen a confusi6n. Otras veces, el empleo de 

un nombre comercial por dos empresas puede dar lugar a confu­

si6n de manera muy semejante al caso anterior, ya que los con­

sumidores pueden creer err6neamcnte que existe alguna relaci6n 

entre las dos empresas, como la que existe en uno empresa matriz 

Y sus sucursales que son de su propiedad exclusiva, cuando en -

realidad no existe ningún vinculo entre ellas. 

También se puede dar el supuesto de que una empresa -

utilice su nombre comercial idéntico n su raz6n social o a la 

rnz6n o dcnominnci6n socin1 de otra empresa o una marca regis­

trada como elemento de un nombre comercial o de una denomina -

ci6n o ra~6n social o viceversa. En tnl caso si como hemos di­

cho, los nombres comerciales sirven para identificar a la empr~ 

so, nesociaci6n o establecimiento y sus actividades industria­

les Y comerciales y diferenciarlas de otras 1 esta situnci6n -­

plantea varios problemas, Puede inducir a los consumidores a -

creer que cada una de las actividades mercantiles identificada 

mediante nombres distintos se realice por una empres~ negocia -

ci6n o establecimiento independiente. Esto a su vez, puede crear 

una falsa impresi6n de competencia. En estos casos los consumi­

dores creerían que se trata de una empresa, siendo que es otra con 

una raz6n o denominuci6n social njenn o puede ser el nombre come.!, 

cial legítimo, produciendo tal situación unn confusi6n para los­

clientes potenciales de la empresa. Esto no significa que una -

empresa no pueda utilizar su raz6n o denominaci6n social como -

su nombre comercial o pueda utilizar diversa~ denominaciones co-
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merciolcs para distinguir sus actividades o en su caso que uti­

lice uno marca como porte de su nombre comercial, raz6n o deno­

minaci6n social si es el legitimo titular de ln misma; sino que 

éstas denominaciones o razones socinlcs deben de ser propias o 

en su caso tener el consentimiento de ~u titular purn ilodcrlus 

utilizar como elementos de un nombre comcrcJal, de tnl manera -

que el consumidor pueda entender esa situación e identifique a 

la empresa, establecimiento o negociación de otros de su misma 

clase o especie. 

Por otra porte, tenemos que el nombre comcrcinl puede 

transmitir una imagén determinada en cuanto al origen gcogrúfi­

de una empresa o en cuanto a una característica particular -

de sus activindes, de los procesos industriales que emplcu o -

de los productos o servicios que vende dentro de instalacio-

nes. Si tal imligen no es realmente correcta, el empleo de ese 

nombre puede engañar a los consumidores. Por consiguiente, tnm -

bién se prohibe el empleo de esos nombres comerciales engañosos, 

por prohibición legal expresa, es decir, por renliznr actos con­

trarios a los buenos usos y costumbres en la industria, comercio 

y servicios que impliquen competencia desleal; Y que constituyen 

uno infracc16n administrativa. 

Ahora bien, pura poder ejercitur lus acciones que esta­

blece el nrt!culo 213 de ln L.F.P.P.I., huy que contar con varios 

elementos 

l.- Tener un derecho de pro¡iiedad industrial, Esto es, 
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tener la titularidad del derecho al uso exclusivo del nombre C.2, 

mercial que establece el articulo 105 de la ley. 

2.- Que el derecho al uso exclusivo del nombre comer­

cial se encuentre vigente. Paro ello, no deben de haber cesado 

sus efectos por falto de renovación de acuerdo al articulo 110 

de la ley. 

3.- Que el demandante tenga prioridad en la fecha de 

primer uso del nombre comercial. Ello a fin de que la litis 

no se opongo como defensa el artículo 92 fracc.I en relaci6n 

con el 112 de la Ley. 

4.- Que se encuentre determinado el ámbito de protec­

ci6n del nombre comercial. Pera este caso ca aplicable el artí-

culo 105 de la ley rcloci6n con la zona geográfica de la 

clientela efectiva de la empresa o establecimiento al que 

arlique el nombre comercial o toda le RepOblica si existe difu­

si6n masiva y constante a nivel nacio11al del mismo. 

S.- La apropiaci6n indebida del nombre comercial. Es 

decir,el uso ilegal del mismo por un tercero,yo sea por el em -

pleo de un nombre idéntico o bien por un parecido susceptible 

de causar confusi6n entre los consumidores. 

6.- Debe tratarse de un establecimiento industrial o 

comercial similar del giro o actividad del que inicia la acci6n. 

7.- Debe de existir un mal uso del nombre comercial. 

Es decir, que el pfiblico consumidor se confunda con la publici­

dad del usurpador acudiendo al establecimiento de éste y recibir 

productos o servicios de inferior calidad que aquéllos prestados 
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por el nombre comercial del establecimiento comercial imitado. 

B.- Que el uso indebido del nombre comercial por el 

usurpador, le cause daños y perjuicioR al legitimo titular del 

derecho a su uso exclusivo.Esto es, que dicho uso le 

detrimento en su patrimonio,prestigio y desarrollo en vida -

industrial o comercial o inclusive que esa utilizac16n lo pucda­

inducir al fracazo. 

Como hemos señalado, dentro de las formas más usuales 

de realizar la competencia desleal se comprenden las de usurpa­

ción ,imitaci6n y confusión del nombre comercial y demlis signos­

distintivos que forman parte del derecho de propiedad industrial, 

cuya declnroción de lufrncción administrativa corresponde a ln -

Secretaria de Comercio y Fomento Industrial ntrnvés de la Dircc­

ci6n General de Desarrollo ecnológico, de oficio u n petición -

de parte {arts.215, 217 L.F.P.P.I,), y una vez cmitidn t5stn, di -

chas infracciones se sancionan de acuerdo nl artículo 214 L.J.'.P. 

P.I. y los casos de reincidencia y clausura se com11rendcn en los 

articulas 218 y 219 de dicho Ordenamiento l.cgal. 

B)~ 

El artículo 223 considero los hipótesis que la Ley de 

Fomento y Protección de la Propiedad Industrial establece paro 

el caso de delitos, y el articulo 224 del mismo ordcnnmlcnto 
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legal dispone las penas aplicables. 

Se puede aprecie r, que los supuestos que merca la ley 

en relación con los delitos, es limitativo y enunciativa. A 

diferencia de la Ley de 1976, la ley ·vigente no establece en al-

guno fracción de su articulo 223, la hip6teais para el caso de -

delitos de nombres comerciales. Sin embargo, en base al articulo 

112 de lo ley, surgiría la pregunta si paro el coso concreto que 

ocupa, serían aplicables las disposiciones de los marcas a -

los nombres comerciales en materia de delitos. 

A este respecto, nos atrevemos a decir, que si el nom-

brc comercial una figura jurtdica independiente y diferente-

de los demás, regulada por normas precisas, deberla de contero 

plorsclc en los diferentes ti.pos delictivos que establece lo 

ley de manera independiente• en base a que el Ordenamiento cit!_ 

do establece lns penos aplicables al delito de que se trato de 

acuerdo a su articulo 224, y en base al artículo 14 ConstituciE 

nal que p&rrn[o tercero consagro la gnrnnt!o de exacto --

aplicoci6n de la ley en materia penal, la formn siguiente: 

" En los juicios del orden criminal que­
da prohibido imponer, por anologlo y ofin 
por mnyoria de razón, peno alguna que no 
esté decretada por une ley exactamente -
aplicable nl delito de que se trata 11

• 

De acuerdo a lo anterior, el articulo 14 Constltucio-

nal 11 prohibe imponer penas por nnalogla y por mnyorla de rnz6n, 

lo que significa que si el juzgador no encuentra ley exactamen-
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te aplicable, no debe de resolver conforme al caso que más se 

le parezca o aplicar la ley que mejor sC adap c· __ (Ap6:ndicc 1975 1 

Tllsis 54, Primera Sala ) " (128) ; -Y en caso' oii.cfC{i:)~:-q-u"{~ nos 

ocupa, no pueden ser aplicables las disposi~ioncis- de la~: marcas 

para los nombres comerciales tratándose -de delitos-~ 

En esta sarantla opera el principio de legalidad que 

enuncia 'nulla poena nullum delictum sine lege 1 
, es decir 1 

que no hay pena sin delito señalado en la ley; y en virtud de -

él, " un hecho cualquiera que no esté reputado por ln ley en su 

sentido material como delito no scr4 dclictuoso, o sea, suscep-

ti ble de engendrar una penalidad para el <¡uc lo comete 11 e 129). 

Pero además, " el principio de legal idnd en materia penal 

s61o ostento el aspecto indicado en cuanto a la concepci6n deli~ 

tiva de un hecho, sino que se refiere también o lus penas. De 

conformidad con tal postulado, estú prohibida la npli<:uci6n de-

lo sanci6n penal sino existe nlsuna disposición legal que ex11r!: 

sornen te lo imponga por la comisión de un hecho determinado. En 

otras palabras, para todo delito la ley debe exprofe.snmente 

ñnlnr la penalidad corres11ond.ie11te. Por ende, se infringirá 

te precepto, cuando se aplique a una persona pena <JUC no se 

atribuya por la ley directa y expresamente u un delito determ.i-

nado 11 (130), 

(128) R. Padilla, José.Sinopsis de Ampuro. Ci1rdenas, Editor y 
Distribuidor, México, D.F. 1985. piig. 131. 

(129) Burgoa, Ignacio. Las Garantías Individuales, Editorial -
PorrGa, S. A. México, D.r. 1972. piig. 568. 

(130) BurgoA, Ignacio, Oh. Cit. pág. 569. 
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De lo que se deduce, que si la Ley de Fomento y Pro-

tecci6n de la Propiedad Industrial artículo 223 no esta-

blece disposición nlsuna en donde consi~ere para su hip6tcsis 

de delitos ol nombre comercial, no son aplicables los disposi­

ciones para los marcas de acuerdo a su artículo 112, pues se -

infringirla la garantía constitucional de la exacta aplicaci6n 

de la ley en materia penal, ello aunado a que el ordenamiento 

legal citado en primer término, es uno ley especial que regula 

y tipifica sus propios delitos e impone sus penas. 

Consecuentemente, toda aquélla persona con derecho -

al ·uso exclusivo de un nombre comercial, no podr5 ejercitar ac­

ciones tendientes a investigar hechos posiblemente constituti­

vos de delito. cuando considere que su esfera de derechos ha -

sido invadida, debido o que la ley de lo materia no contempla­

ningún tipo delictivo al respecto. 

Cabe aclarar, que no con ésto queremos decir que la 

Secofi declare delitos o impongo penos, sino que como ya lo di­

jimos en antecedentes, es la autoridad responsable poro emitir 

los dictámenes técnicos corre~pondientes requeridos por el Mi­

nisterio Público Federal para que pueda ejercitar la acci6n pe­

nol correspondiente en relnci6n con los delitos a los que se -

refiere el articulo 223 de la L.F.P.P.I; además de que dicha -

autoridad no debe de prejuzgar sobre las acciones civiles o pe­

nales que procedan (art.225). 
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C) CESACION DE LOS EFECTOS 

El nombre comercial nncc C!n nuestro sistema juridlco 

por su uso efectivo, pudiéndose publicar en la GaCeta de In Ven-

clones y Marcas, a efecto de establecer la buena fé-en su adop'."' 

ci6n y uso. Pero también, es por éste elemento qlie pu~dc~ cesar 

sus efectos. 

El articulo 110 L.F.P.P.I. en relación con el 106 del 

reglamento de la Ley de Invenciones y Marcas (LIM), establecen 

que al no cumplirse el requisito de solicitar ln renovación de 

los efectos de lu publicación dentro del último semestre de 

da pcriódo o dentro del semestre siguiente al t~rmino del peri! 

do, cesar6n los efectos de la publlcuci6n sin necesidad de de-

claraci6n expresa, pero deberá publicarse c11 ln Gncctu de lnvcn-

clones y Morcas la cesoci6n del derecho. Es decir, el nombre co-

mercial está sujet.o o la caducidad; se pierde el dorecho sobre-

el nombre comercial por el transcurso del licm¡10, ~or no haber 

cumplido con el requisito de renovar su ¡1uhlicació11, scgCan lo 

establece la ley ( ésto caducidad es sui generls, ya que si bien 

se pierde el derecho, o seo, cesan los efectos de ln ¡1ubllcnci6n 

del nombre comercial, no constltuyc obslúculo para volver a so-

licitar y publicar de nueva CUl'ntn el nombre comcrcinl, Jlrc>vios 

los trámites de ley, es decir, tendr,í que> solicitarse Y aprobar 

el cxámcn administrativo y el dl! no\•t>dntl, tc>niendo otra fecha le-

gal y ott·o número de expediente ) • 
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En las disposiciones referidas al nombre comercial, 

es decir, del nrttculo 105 a 112 L.F.P.P.I, no encontramos re-

fcrencio n olgfin procedimiento de cesaci6n de los efectos de -

~ste, salvo aqu61 que opera de pleno derecho por causas impu -

tables a su titular por tal ta de renovación, como señalamos en 

el párrafo anterior. 

La ley, segfin hemos dicho, no prevei los medios para 

ejercitar occi6n determinada para lograr la ceanci6n de los 

efectos du la publicaci6n de un nombre comercial, ni establece 

las hip6tesis paro el caso. Sólo otrav~s de interpretaciones ex-

tremadas a lo ley y correlación de sus diversos disposiciones,-

puede intentarse alguna acción para declarar que han cesado los 

efectos de dicha publicoci6n. En algunos casos, en la prdctica 

comfin se trotan de aplicar las reglas de las marcas a los nom-

bres comerciales en base n la disposición que as! lo permite -

(art.112) para solicitar la dC!clnroci6n administrativa de nuli-

dad (art.15J) de un nombre! comC!rciul. Sin embargo, debe quedar 

muy claro como dice el Lic. Enrique Corren (131) que : 11 si 

bien es cierto que C?l nombre comL>rciol no se registro 

mexicana, existe la institución de la publicación del nombre co-

mcrcial en la Gaceta de la Propiedad Industrial 11
; por lo que de 

acuerdo con Cfisar Sepfilveda (132), 11 
110 puede hablarse de null-

dad de la publicación del nombre, porque trata de un regi~ 

tro, sino de un acto que se realizo y se agota en el momento mi~ 

(131) Ob. cic. púg 25 
(132) Ob, cit. púg.228 
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en iue vi6 la luz, al parecer las páginas de la Gaceta. 

En realidad, lo declaraci6n respectiva se circunscribe a hacer 

resaltar que estlin presentes ciertos hechos o determinadas cir 

cunstoncias que alteran la situaci6n primordial bajo la cual -

se hizo la publicación 11 
• 

Ahora bien, si lo nulidad es 11 la existencia imperfec­

ta de los actos juridicos por padecer éstos de algún Vicio en su 

formaci6n" (133) , pero existentes con algún vicio; los nctos­

nulos,!.ucgo entonces, son siempre existentes. Por ello, los nom­

bres comerciales no son nulificablcs, sino que cuando se publi­

ca un nombre comercial sus efectos son paro establecer la pre­

sunción de la bueno fé en la adopción y uso del mismo y en 

de que se publique un nombre comercial igunl o semejante o otro 

aplicado al mismo giro o que existo publicado olgúno con ante­

rioridad, su titular o el tercero que tenga mejor derecho al -

uso exclusivo del nombre podrñ hncer valer sus dercchoa pero -

no otrav~s de un procedimiento de nulidad, sino de cesaci6n de 

los efectos de la publicaci6n del nombre comcrci11l, debido a -

las carncteristicns propias que envuelven a este signo distin­

tivo. 

Sin embargo , como ya lo expresábamos antes, lo ley 

establece procedimientos de cesnci6n de efectos de u11 nombre 

comercial; pero, el Reglamento de ln L.I.M., actualmente en vi­

sor, est.nblecc contradicción en este sentido, nl disponer 

(133) Rojina Villcgas, Rafael. Ob. cit. Tomo I·, págs 131 y 132 
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procedimiento de declaraci6n administrativa de nulidad y de 

cesaci6n de los efectos de lo publicación de nombres comercia-

les en su capitulo XI denominado 11 de los procedimientos admi-

nistrativos ". Al respecto tenemos 

ART. 109.-Proccderá la declaración admi­
nistrativa de oficio, a petición de par­
te o del Ministerio Público Federal cuan 
do tenga algún interés la Federación ,en-= 
los siguientes casos : 
I.- De nulidad de concesión de patentes­
º de registro de certificados de lnvcn -
ción,dc dibujos y modelos industriales , 
de marcos. de avisos y nombres comcrciu­
les, ns1 como de las autorizaciones para­
usnr denominaciones de origen. 
II. • • 
III.- De cesación de los efectos de lo -
publicación de nombres comerciales, a me 
nos que opere a la falta de renovación.­
IV ••• 
V ••• 
VI ••• 

As1 también los nrtículos 110 a 118 del Reglnmt?nto de 

la L.I.M. regulan ln substanciación de los procedimientos rcs(lcc-

ti vos. 

Creemos que existe contradicc16n estas disposlclo-

nes ctl hablar primero de nulidad y despúes, de cci=inción de c[cc-

tos.en relaci6n con los nombres comerciales. Empero, obstante 

esto. éstas disposiciones t?n nuestro dcr·echo vigt.•nte serían-

aplicables debido a dos razones lógicas : 

l.- De acuerdo ul articulo cuarto Transitorio de la -

L.F.P.P.I., el reglamento de la L.I.tl. continuará en vigor 

lo que no se oponga a la ley; 

2.- En busca lo anterior, como no existe ningunn dis-
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posici6n que regule un procedimiento de nulidad o de ccsnci6n 

de los efectos de un nombre comercial, de acuerdo a ln Jerar-

quia de los leyes las disposiciones rcglamcntnrins pueden-

ir contra el contenido de la ley, pues de ser as! carcccrion -

de valor jur1dico. 

De lo que se deduce, que las disposiciones de la Ley 

de Fomento y Protección de la Propiedad Industrial, serian las 

únicas aplicables al caso concreto que nos ocupa, y en consccucJ?_ 

cia, no regula ningún procedimiento administrativo para solici­

tar la cesaci6n de los efectos de un nombre comercial. 
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CAPITULO IV 

COMENTARIOS GENERALES A LA PROTECCION 

LEGAL DEL NOMBRE COMERCIAL 

Hemos querido reservar pero éste capitulo todos aqué-

llos comentarios que a nuestro parecer afectan la tutelo jurl -

dica de los nombres comerciales. En los cnpitulos anteriores 

tratamos de referirnos exclusivamente al tema referido sin ir -

m6s allá de los puntos o seguir. Con ello prctcndlmos dejar el~ 

ro la idea de lo que es el nombre comercial desde su naturaleza 

juridica, conceptualización y cvoluci6n, hasta la protccci6n le-

gol del derecho vigente <tUc lo regulo, a fin de que se puedan 

entender los comentarios que en torno a su protección jurldica -

aquí rcnlizaremos. 

11 Los conocimientos técnicos aplicados al proceso pro-

ductivo, crean una infrao.?structura que es lo clave del desarrollo 

de los pueblos " ( 134). " Los ¡1n'ises que inician su desarrollo -

industrial deben de ajustor en forma pornlclu u ese desarrollo -

sus instituciones y su sistema jurtdico, sobre todo lo que 

respecto o las normas de carácter económico y aquéllas que hncen 

impacto directo en la industria y en el comercio, como son lati -

relativas o los derechos de propiedad industrial 11 (135). 

(134) Alvarcz Soberanis, Jaime, 11 Lo Tccnologta en México y nues­
tro futuro desarrollo Industrial ", Revista Mexicana de lo­
Propiednd Industrial y Artlsticn, Año XIV. cncro-diciembrc­
de 1976. Núms. 27-28. México, D.F. pág.· 97. 
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Para_ que haya desarrollo industrial en México, para-

que surgen nuevas invenciones a fin de propiciar el mejornmien-

to de la calidad de los bienes y servicios en la industria y en 

el comercio, es necesario fortalecer y no disminuir la protec -

ci6n de la propiedad industrial. 

Desde el punto de vista del industrial o del comercio!!, 

te, el nombre comercial tiene un gran valor porque si éste esté 

destinado a designar un establecimiento, empresa o negociación, 

ese industrial o comerciante, tratará de acreditar su nombre co-

mcrcial y conquistar el mercado, haciendo del conocimiento del -

público consumidor la calidad y precio del producto o servicio -

que se ofrecen en su establecimiento, empresa o negocioci6n, En-

esta publicidad. el industrial o comerciante gasta considC?rnblcs 

cantidades de dinero, sobre todo en propaganda y demás gastos g~ 

nerales de promoción, y para ello exigl.! del Estado lo seguridad 

de que su nombre comercial no será imitado o desprestigiado por-

tercero¡ seguridad que el Ea todo puede otorgar mediante la el~ 

boración de acertados instrumentos le¡.:illcs que ofrezcan acciones 

inmediat.as para el titular del derecho y sanciones severas paro-

el infractor. 

La Ley de Fomento y Protecci6n de lo Propiedad Indus-

triol, trato de obtener este logro de manero directa en la vidu 

(135) Uzcátegui Urdaneta, Mariano, 11 Propiednd Industrio! y De­
sarrollo 11 , Revisto Mexicana de lo Propiedad Industrial y 
Artística. Año VI. NCim 12. Julio-diciembre de 1968, Méxi­
co. D.F. pág. 157. 
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econ6mica, industrial y empresarial del País, al tener como fin.!!, 

lidad el proteger la propiedad industrial y prevenir los actos -

que atenten contra la misma o que constituyan competencia des 

leal, estebleciendo las sanciones y penas respecto de ellos. Em-

pero, relnci6n con los nombres comerciales, dicha seguridad -

jurídica no se encuentra debidamente garantizada y el fomento en 

el desarrollo de la actividad industrial y comercial se puede 

ver estancado. 

En efecto, qué objeto tendr!a el que un industrial 

comerciante trabajase arduamente, que dedicase gran parte de 

vida al desarrollo y prestigio de su empresa, ncgoctaci6n o est.!!. 

blecimiento si, debido a una escaza protecci6n que establece la­

ley, su nombre comercial puede ser objeto de que cualquiera pue­

da llegar a usurparlo. Esto, es contrario a la 16gica y contrario 

a los principios fundamentales del derecho; y porqué no decirlo, 

contrario o las finalidades que en su articulo segundo establece 

la Ley de Fomento y Protecci6n de la Propiedad Industrial. 

En México existe un desarrollo industrial y comercial. 

Es por ello, que surge la inquietud de comentar algunos aspectos 

sobre el régimen de la Propiedad Industrial en relaci6n con el -

nombre comercial, aportando breves opiniones que sirvan para una 

mejor reglamentación de ésta figura jurídica y que a su vez, sean 

respetuosas de las garantías consagradas en la Consti tuc16n Polí­

tica de nuestro País. 
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1. - EL ARTICULO 105 DE LA LEY DE FOMENTO· Y PROTECCION DE LA e 

PROPIEDAD INDUSTRIAL. 

Una de las principales disposiciones que contiene la _-

Ley de Fomento y Protecci6n de la Propiedad Industrial relu-

ci6n con los nombres comerciales, es la que refiere al artr-

culo 105. Su importancia es indudable, pues él se encuentran 

contempladas les condiciones que exige la ley paro tutelar a es_ 

ta figura jurídica. Disponu este precepto lo siguiente: 

ARTICULO 105,- El nombre comercial de una 
empresa o establecimiento industrial, co­
mercial o de servicios y el derecho a su­
uso exclusivo estarán protegidos, sin ne­
cesidad de registro. Lu protección ubnrcQ_ 
rá la zona geográfica dü la cli.entcla cfcc 
tiva de In empresa o establecimiento al -­
que se aplique el nombre comercial y se ex 
tenderá a todu la República si existe dif:!'!: 
si6n masiva y constante a nivel nacional -
del mismo, 

Los elementos que comprenden este concepto, se puedr.n-

dividir en cuatro hipótesis: 

1.-Quc el derecho al uso exclusivo de un nombre comercial 

estará ¡Jrotegido sin necesidad de registro. 

2.- Que el derecho al uso exclusivo se dnr6 el nombre co-

mercial de una empresa o establecimiento industrial, comercial o 

de servicios, 

3.- Que lu protección del nombre comercial nbarcurá la Z.2_ 

geográfica de la clientela efectiva de Ja empresa o estublcci-

miento al que aplique. 
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4., Que la protección del nombre comercial se puede ex­

tender a toda la Rcpfiblica si existe difusión masiva y constante 

a nivel·· riacional del mismo. 

Ahora bien, pasaremos o analizar en forma particular -

cada uno de estos supuestos : 

1.- Que el derecho al uso exclusivo de un nombre comercial esta­

rá protegido sin necesidad de registro, 

Tenemos que para obtener el derecho al uso exclusivo-

de un nombre comercial ncccsarinmcntc 

gistro. La titularidad de los derechos a 

debe obtener su re­

exlusivo, se ob-

tiene através de su publicaci6n en la Gaceta de Invenciones y HaL 

cas, segGn se desprende del artículo 106 de la propia ley, lo que 

traerá como consecuencia que se establezco la presunción de la -

buena fé en su ado¡1ci611 y uso. 

Ln protección qu~ se dá n1 nombre comercial a diferen­

cia de las demás figuras jur!dicas que regulo ln ley, destaca 

porque es el único signo distintivo que obtiene su protccci6n 

atrevés de una publiceci6n. Las patentes de invención, los regi~ 

tras de modelos de utilidad, los diseños industriales, las marcas, 

los nvisos comercinles y las denominaciones de origen obtfunensu 

protecci6n y por consiguiente el dcrecl10 n su uso exclusivo ntra­

v6s d~ su registro. Sin embargo, ~stas instituciones jur!dicas -

vez que son concedidas, también son publi~adns en la Gaceta -



176 -

de Invenciones y Marcas, tal y como se desprende de todas y cada 

una de las disposiciones que en particular las regulan.El nombre 

comercial es In Gnica figura jurídica que para su protecci6n 

necesita titulo para registro, sino una simple publicn..;.i6n. 

De acuerdo al Diccionario ( 136), la palabra publicar -

significa : 11 hacer patente y manifiesta nl público una cosa, d_!, 

vulgar una noticia que se quiera hacer llegar a todos 11 y el 

vocablo registrar significn : " mirar, cx<lminar una cosa con cu,!. 

dedo, declarar mercancías, géneros o bienes para que sean exami­

nados o anotados, transcribir o extractar cu los lihros de un re­

gistro público las resoluciones de la autoridad o los netos jurí­

dicos de los particulares "· De lo que se despre11de que 

lo mismo resistrar que publicar. El reglHtro otorga titular 

el derecho al uso exclusivo y dá seguridad jurídica frente a tl!!.. 

ceros, La publicidad está concebida como los derechos que de 

ella se derivan, y éstos son : ln presunción de su existencia o]!. 

tenida de buena fé, la oponibilidad frente a otro no publicado y 

lo apariencia jurídica de protección que produce. 

Lo verdad, es que frecuentemente se Jliensu que los 

efectos de la publicación de un nombre comercial es un auténtico 

rcsistro y que a través de la publicación se obt icnon los mismos-

derechos. Lo publicación que se realiza la Gaceta de Invcnci~ 

ncs y Marcas de acuerdo al artículo 106 de la ley dP. la materia, 

como ya se dijo, producirá el efecto de establecer In presunción 

(136) Diccionario Enciclopédico Ilustrado, Occáno Uno. Oh cit.s/púg, 



179 

de la buena fé en la adopción y uso del nombre comercial. De ~ 

conformidad con lo que señala este articulo, el efecto de la -

publicaci6n es que todas las personas se enteren de que existe 

ese nombre, y que se establezca la buena fé en la adopci6n y -

del mismo, Esto puede traer como consecuencia que per-

sonn de mala fé. a sabiendas de que existe un tercero mejor 

derecho al uso de un nombre comercial, lo mande a publicar en -

la Gaceta citada, alegando en un fututo que no actuó con dolo; 

y por ello al tercero de bueno fé siendo que fué el creador del 

verdadero nombre comercial y le dió publicidad, se le podrá 

sar de alguna infracción administrativa, o en su coso tratar de 

llevar un procedimiento ante las autoridades administrativas pa-

rn determinnr que tiene un mejor derecho al uso de ese nombre(*), 

Ante esta circunstancia. :1 nfluye también el hecho de? que la Goce-

ta sea 6rgano informativo que no tiene difuci6n nacional ni e!!_ 

ta tal, y en la mayor In de las ocasiones los particulares descono-

cen totalmente su contenido, 

El uso de un nombre comercial en forma ilícita por un-

competidor puede traerle ventaja inmerecida frente al titular de 

éste, puesto que le dcpnrnr!a pérdida de la clientela por la con-

fusi6n que ésto traerla sobre la misma. Es por esta rnz6n que se 

dice que la importancia ccon6mica del nombre comercial es debido 

a su calidad de portador del crédito mercantil.No obstante lo 

anterior el nombre comercial ha sido descuidado, al grado que 

(*) Sobre este tema, se recomienda ver el rubro " cesación de los 
efectos 11 comprendido en el cnpltulo 111~ 
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estudiosos de la propiedad industrial como Yvcs Saint-Gal (137) 

han expresado lo necesidad de " un texto mas especialmente diri-

gido al nombre comercial que deberta abarcar materias tan extcn-

sos como definición, modo de adquisición, protección, homonimia, 

pfirdido del derecho 11
• Esto en referencia al articulo 8 del Con-

vento de Peris. Por ello, y por todos los factores que lo rodean, 

no deberla de tener distintividad en la ley, y en nuestra opi 

ni6n, ser sujeto de registro. 

A nivel nocional ha discutido sobre la publicación n 

que refiere el Convenio de Pnr:ts y sobre la conveniencia de -

que registren en lugar de publicarse los nombres comerciales. 

Por ejemplo en Brasil hasta 1965 se registraba y en ese año se -

eboli6 ese registro para estar acorde con el Convenio de París 

" pero la Ley 4. 276 de 1965, cuando aGn existía en el Depar-

tomento Nacional de la Propiedad Industrial el Registro del nom-

bre comercial. Este registro fu~ suprimido por los mlis recientes 

c6digos de lo propiedad industrial pare, que de conformidad con-

el artículo 8 de la Convenci6n de París, otorgara la protecci6n 

al nombre comercial independientemente de cualquier registro " -

( 138). 

A contrario de esta postura, tenemos otros ejemplos en 

(137) Saint-Gal, Yves. "Protecci6n del Nombre Comercial en el Ambi­
to Internacional". Reviste Mexicano de la Propiedad Indutrial 
y Artistic'.!.• Año tf:·-Ñúm.3. enero-junio de 1964. México,O.F. 
pág. 71. 

(138) L., Leonardos. 11 El nombre comercial en el Derecho Dra lle -
ño 11

• Revisto Mexicana de la Propiednd Industrial y Artlstica. 
NGms. 21-22. enero-diciembre de 1973. México, D.F. pág. 217. 
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donde se pugna por su registro en lugar de lo publicaci6n : 

1.- El anteproyecto de la Ley Uniforme de Propiedad In-

dustrial para las Americes, que en su articulo 30 establece ºEl 

nombre-comercial no carecerA de protecci6n por el registro, pero-

en ~1 no· podrá haber signos registrados por terceros para dtstin-

guir productos o actividades econ6micas " (139). 

2.- El Reglamento de lo Ley General de Indias Decre --

to Ley No. 18350 de PerG, que en su Titulo V, capitulo XVII deno-

minado 'de los nombres comerciales' determina en su articulo 103: 

" Todo persone, natural o jurídica, dedicada a unn actividad 

n6mica cualquiera, puede registrar el nombre que empleo paro dis-

tinguirlo de otro similor en la misma actividad o negocio. A 

te efecto identifican los términos nombre comercial, denomina-

ci6n comercial, roz6n social u otro similar " (140). 

3.- Lo Ley-Tipo sobre Harcas, Nombres Comerciales y Ac-

toe de Competencia Desleal, poro los Paises en Desarrollo, que en 

su articulo 48, pfirrefo primero, establece : '' No obstante todas-

los disposiciones legislativas o reglamentarias en las que se pre-

veé la obligaci6n de registrar el nombre comercial, éste estor§ 

protegido incluso antes del registro o sin él contra todo acto 11! 

cito por parte de terceros 11 (141). 

( 139) 

(140) 

( 141) 

Cabrol de Almcida C. y De AraGjo H. 11 Anteproyecto de la ley 
Uniforme de ln Propiedad Industrial para las Américas ". Rc­
~f!.~C.:..Q.º'' de la Protledod Industrio] y Artlstico!. Año -
III. NGm 6. julio-diciembre de 1965. México, D.F. p.tig.335. 
" Reglamento de la Ley General de Indias de PerG, Decreto Ley 
No. 18350 ". Revista Mexicana de lo Prl!..Q.!~dad Industrial r__­
Arttstica, Año IX. Núm 17. enero-junio tlü 1971, México D.F. 
j) KS:-139.'" 
'' Ley-Tipo sobre Marcos, Nombres Comerciales y Actos de Com -
pctencia Desleal. pera los países en Desarrollo "· Revista Mc­
.!.!.~ana de la Propie'!ud Industrial r. ArtI-sticn. Año V. Núm. 10 
julio-diciembre de 1967. M~xico, D.F. pág. 337. 
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Como se puede observar, las diferentes legislaciones 

varían en cuanto a la forma en que se protege al nombre comer­

cial. De acuerdo a lo realidad ccon6mica, social, culturul, in­

dustrial, comercial y empresarial, proponemos que se legisle pa­

ra que se registre el nombre comercial y su protccci6n sea m5s­

complcta, ya que en la actualidad se encuentra al margen dc:!l si.!!_ 

tema legal vigente por una indebida aprecinci6n de su tutclu ju-

r!dica. Con el registro se obtcndrian grandes logros¡ obten -

dr!a el derecho al uso exclusivo por porte de su titular y ln s~ 

guridad jurldica necesaria frente n terceros, haciendo posible el 

ejercicio de lns acciones que ln ley establece en co11tru de posi­

bles usurpadores, e incluso lo garontia de acreditar tener un me­

jor derecho al uso sobre uno publicado, entre otros. 

2.- .Q..!!.~ el derecho al ui;o exc!.ui;lvo_~c dará_!_!_~.1..-~2.ll!'l!.f..itl 

.!!.!:t_~J!.resa o establecimiento industrlnl. comercial o de scrvi-

~ 

Respecto al segundo planteamiento sobre el nrttculo 105 

de ln L.~·.P.P.I .. en el sentido de que el derecho al uso exclusivo 

de un nombre comercial se otorgará a una empresa o establecimiento 

industrial, comercial o de servicios, encontramos que dicha dispos~ 

ción restringe el derecho que se otorga para su publicación. 

En efecto, al hacer referencia n la empresa o estableci­

miento industrial o comercial o de servicios, se deja al margen n -

la negociación comercial, industrial o de servicios; pues como ya -
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lo hablamos intentado en antecedentes son figuras diferentes con 

caracteristicas propias y la ley al omitirla no contempla los ª.!!. 

puestos jur!dicos que se le puedan presentar, mlixime tratítndose­

de nombres comerciales que identifican precisamente a estableci­

mientos, empresns o negociaciones de et.ros de su mismo clase o -

especie. 

Estimamos, que si la ley de alguna m3nero le otorga un 

reconocimiento al nombre comercial, dcbcrtan de emplearse medios 

pero protegerlo o tutelorlo debidamente, no enunciando limitoti -

vamcnte a los sujetos de eso protecci6n. 

3.- .!h!~-!.!!_~L~t~~~h_!!.~mbre comcrs!.!!...!._~~~-1~-~a~ 

sráfica de la cli~!!_tcla cfecti!,.'!_~cmpre~'l o eatnblecimiento 

!!._!.l.!!.!. se aplique. 

La clientela es el elemento principal para lo vida y -

funcionamiento de un establecimiento industrial o comercial, ha­

cia quit?n van destinados los productos o servicios que aht se 

ponen a su disposici6n. En un ambiente de libertad comercial los 

particulares tienen la facultad de producir bienes u ofrecer scL 

vicios para ejercitar la libre competencia, lo que traerá pérdi­

das o ganancias dependiendo esto de lo preferencia que los cons_!! 

midores tengan hacia los productos faliricarlos o los servicios 

prestados. 

En el marco de protección del nombre comercial y en 

intimo relnci6n con los efectos resultantes de su publicnci6n 
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na r ~-í a_1~~-º-~~~::~::_de'':_-~--~: :¡;·~,¿, te~-c16'~--- f r-en te ª '1'0-;_ c~'~Pe'tid~-res. 

-e_fite'-·sentido-.----10· protecciótÍ- del- nomb-¡.e -col1erciril se 

_ve _rest:ringida a la- zona geográfica que abarque lo clientela 

efectiva de la empresa o establecimiento al que se aplique, por-. 

que el éxito o el fracaso del nombre comcrciol dcpenderA de la -

otraccilin que deje sentir sobre los consumidores, ya que en C?se-

momento habrli compradores frecuentes, por los cualidades de los-

productos o servicios y, por ln influencio del signo distintivo-

sobre aquellos, lo cual fincará un prestigio comercial que irá -

abarcando determinadas zonas, traducibles en clientes asiduos. 

Precisamente lo integración de la cliente!~, morca el-

alcance de proteccilin del nombre comercinl y aunque el art. 105 

L.F,P.P.I hable de la difusión, en nuestra opinión resultan im-

precisos sus alcances de protección. 

Acertadamente Sepúlveda ( 142), indica que: 11 Es dificil 

establecer que quiso decir el legislador con ' clientela efectiva~ 

Es posible que haya querido referirse a los clientes habituales de 

un negocio, aquella clientela que puede determinante. Pero 

tambi6n es probable que haya pretendido abarcar el co11cepto gene-

ral de clientela". 

Por su parte Joaquin Rodrlguez R. (143), manifiesta que 

" Ln protecci6n se extiende a la clienteln efectivn. lo que supo-

ne una restricción dificil de explicar, ya que ln clientela pote~ 
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cial por adquiiir, tambl~n debe de estar protegi~a". 

Efectiv_arnen_t_e_, es muy_-dtidOso:_"_~~--_:C: __ onc::f!()t~--' clientela -

efectiva', pues no se sahe'si ~l legislad~r- tr~t6_ de referirse -

tanto a los clientes habituales com_o a· !OS cliCnteS probables. 

Si consideramos el significrid~ de la palabra 'efectiva' 

como: 11 real y verdadero, oposicí6n a lo quimérico, dudoso o -

nominal 11 (144); lo' clientela efectivo scrú la clientela real y 

verdadera con que cuenta un establecimiento industrial o comercial 

y no aqu6lla potencial o que probablemente p11eda llegar a (ormar~c. 

Ahora bien, retomando la idea ini.cial de que la protecci6n 

del nombre comercial alrn.rcnrá la ?.01111 geográfico de la clientela 

efectiva de la emprcs11 o cstablccimle11to al que se aplique el nom -

hre, podemos decir que ést¡¡ protecclón 0s 1 Jmitati'in por dos (neto-

res: 

PRIMERO.- Porqu•~ 1•1 nomtirc r:om•~rclal s{~Lo scr.5. protegido en 

aquélla porci6n de territorio (zona i.tengráficn) cuyos limites están-

determinados a la fnm11 del 11omhrP dP ln cmpr~sH, nPgociocl611 o cstn-

hlecimien to, 

SEGUNDO.- A su 'icz, ésta zona geogr¡flc~ se encuentra res-

tringida por la cliont~ln verdadera (efectivu) 1JUe ocudP. al estable-

cimiento el §nlmo de obtener producto o .!:lcrvicio, pues la zo-

na crece segOn vaya creciendo la propi11 clicntclu. Uu lo que se 1les-

(142) Oh cit. pág. 178 
(143) Oh cit. pás. 1,:?1. 
(144) Diccionario Enciclopé11ico Ilustrado Occ/lno Uno. Oh, cit.s/ptig. 
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prende que la zona geogrlifica es delimitada POr lo clientela-. 

En una ejecutoria emitida por el Primer Tribunal Co­

legiado en Materia Administrativa del Primer Circuito en el D.F. 

durante la vigencia de la Ley de la Propiedad Industrial 

sider6 posible otorgar la protecci6n del nombre en una zona geo­

gráfica determinada atendiendo a la 'calidad ccon6mica' de la 

clientela efectiva, basándose en que un hotel era de lujo y el -

otro no, as! como la diferencia de los costos entre ambos (Amparo 

revisi6n 544/73.- Hotel Plnya Condesa, S.A.-26 de noviembre -

de 1973 ). No es aceptable idcntiflcnr a lo clientela por sus -

posibilidades ccon6micos, ni idr.ntificur a los negocios por la -

calidad de sus servicios, virtud de que si un turista o 

cionisto se encuentra en condiciones de pagar altas cuotas por -

su hospedaje, obvio es que tambifin puede pagar las mfis hojas, --

convirtiéndose 

dicho Tribunal 

un posible cliente para ambos hoteles. Ademüs, 

tomó en cuenta la confusión que puede sufrir -

lo clientela efectiva en cuanto n lo selección del hotel, en vir­

tud de que si una persona tuviera referencia o recomendación de -

algGn hotel por el buen trato y calidad de sus servicios y por al 

gún motivo se instalara en otro de diferente caltdad en sus servi­

cios con el mismo nombre comercial¡ desde luego la consecuencia i~ 

mediata es que se ven afectado el prestigio dc-1 hotel recomendado­

y sobre todo lo pérdida de lB clientela efectiva y potencial por -

que ésta jnm!ls querrá utilizar los servicios de ese hotel para evJ. 

tarsc incomodidades y deficiencias de servicios. 

Para ser precisos, en este punto llegamos a concluir c1ue 
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el régimen jurídico bajo el cual se encuentra tutelado el nombre 

comercial es deficiente, debido a que esta figura no puede estar 

supeditada a una clientela efectiva que delimite la zona aeogrú­

fica para su protecci6n, ni a la difusión que sobre el nombre 

realice y sea extensiva a nivel nacional, condicionada por C,!!. 

te supuesto, como se verá en el punto siguiente • 

4.- Que la Protecci6n del nombre comercial se puede extender a to-

da la República si existe difusi6n masiva constante a nivel na -

cional del mismo. 

Por último, analizando la cuarta hipótesis del articulo 

105 de la Ley, observamos que es omisa la ley en esta disposición 

en virtud de que como lo analizabamos en el punto inmediato ante­

rior, tambi~n aqu! se restringe lo protección del nombre 

cial o todo lo República, condicionándolo o una difusión masiva Y 

constante. 

Si por 'constante ' ( 145}, entendemos 

durable, frecuente, continuo " y por 'masivo' 

aplica en gran cantidad o relativo o las 

"persistente 

"de lo que se -

humanas 11 ¡ tenemos 

que la publicidad debe de ir dirigido en gran cantidad a las ma -

humanas de manero frecuente, continuo, durable y persistente. 

Esto, sin lugar a dudas deja desprotegido al nombre comercial 

las personas que obtengan el derecho exclusivo, porque-

si la ley de la materia no determina cuando y como se debe de re~ 

lizar esto difusión y a su vez comprobarla ante lo autoridad 

rrespondicnte, el particular cuando trate de ejercitar alguna 
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ci6n procesal en contra de un tercero de mola fi?, se ver.§ en es-

tado de indefensión, bese a que éste Gltimo le revertirá la -

carga de le prueba a fin de que compruebe que e;ilste difusión ma­

siva y constante a nivel nocional. 

Otra contradicción que e~iste en la ley, es la relati­

va o la clientela efccLiva. La esfera de protección del nombre -

comercial de acuerdo con este Ordenamiento Legal puede abarcar -

una zona gcogr6fica o toda la RepGblica. En este primer ceso sc­

dctcrmina por la el icntC!la efectiva, y el otro por la difusión -

masiva y constante a nivel Nacional. Sin embargo en el segundo -

caso la ley no especifico si la di[usióu os suficiente para quc­

sc protege el nombre comercial en toda lo Rcpfiblicn o ésta debc­

cstar tambi6n determinada por la clientela efectiva, es decir,si 

para que exista protecci6n en toda la Repúblico deben de coexis­

tir clientela efectiva y difusi6n mnsiva y constante. Al respec-, 

to, trataremos en el sigt1icntc punto. 

2.- SOBRE EL ARTICULO 107 DEL REGLAMENTO DE LA LEY DE INVENCIONES 

~ 

La jerarquía del derecho como la diversidad de normas­

juridicns que de acuerdo con su importancia pertenecen al mismo­

º diverso rango, desprende ln jerarquía del orden jurídico de -­

acuerdo o su importancia en : La Constituci6n; el Tratado Inter­

nacional y ln Ley Federal¡ ln ley Ordinaria; el Decreto; el Regl~ 
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mento; las normas jurídicas individualizadas: el contrato; la­

sentencia; el testamento y la resolución administrutiva. 

En base a lo anterior tenemos que las leyes federales 

son creadas por el Congreso de la Uni6n, 

Legislativo Federal para que se aplique 

decir por el Poder -

todo el territorio -

Nacional; y el Reglamento es una disposici6n de carácter legis­

lativo, expedida por el Ejecutivo, que se aplica a todas las pe.!._ 

sanas cuya situación recae bajo su campo de acción, cuyo objeto 

es facilitar el mejor cumplimiento de la ley, no ¡iudlcndo ir en­

centra de su contenido, pues de ser así careccr!n de valor Jur!­

dico. En consecuencia, tenemos que la L.F.P.P.I. es una ley de -

carácter federal de observancia general en toda la Repfiblica y -

el Reglamento de la ley de Invenciones y Marcas, es una disposi­

ci6n de carácter legislativo pero expedida ¡1or el ejecutivo parn 

facilitar el mejor cumplimiento de la ley en cita. 

La vigencia del Reglamento de la L.I .M. simultúnea a -

la L.F.P.P.I. en cuanto no contravensil u las disposiciones de 

ésta, se debe a una medida de cmerRencin motivado por la falta -

de disposiciones oportunas de nuevo reglamento de la Ley v!ge.!!. 

te. Es por ello, que 

un nuevo reglamento, 

obstante sabemos qUc pronto se expedirá -

puede dejarse pasar desapercibido el con-

tenido de las disposiciones reglamentarias vigentes en relación­

con el temo que nos ocupa. 

Dispone el articulo 107 del Res lamento de la L. I .M. en-
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su primera parte : 

0 La protección administrativa del nombre­
comercial comprenderá toda la Repfihlica a­
una región geográfica determinada, En el -
primer caso cuando en todo el País se haga 
publicidad permanente del establecimiento­
en que se utilice el nombre comercial por­
cualquier medio de difusión masiva o se -­
realicen ventas de los productos que se 
elaboren por el establecimiento o se pres­
ten los servicios a que se dedique el mis­
mo, siempre y cuando se pruebe la existen­
cia de la clientela efectiva o el conocí -
miento del nombre comercial; y , en el se­
gundo, la protección se limi torñ a la zona 
geográfica donde resida la clientela efec­
tiva del establecimiento .• , 11 

Habíamos sefialado en el punto inmediato anterior, que 

la L.F.P.P.I. no determina si la protecci6n del nombre comercial 

toda la RepGblica Gnicamente estaba condicionada a lo difusi6n 

que se realizara del nombre o nivel nacional o tambi~n a la clic~ 

tela efectiva. como sucede el caso de la protecci6n a uno zona 

geográfica determinada. En este sentido, el artículo 107 del Re -

glamento de la L.I.M. nos da la respuesta, e indica que para que-

se pueda otorgar la protecci6n a toda la RcpGblice deben de exis-

tir alguno de los siguientes supuestos : 

1.- Cuando e11 todo el País se haga publicidad permanen-

te del establecimiento en que se utilice el nombre comercial por-

cualquier medio de difusi6n masiva. 

2.- Cuando en todo el País se realicen ventas de los -

productos que se elaboren por el establecimiento o se presten 

los servicios a que se dedique el mismo. 

3.- Además, pnra que sean válidos los puntos 1 y 2 se 

debe de comprobar la existencia de la cliente~n efectiva o el cono 
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cimiento del nombre, 

Es il6gico que el alcance de protección del nombre co-

mercial lo detalle reglamento, pues como expresahamos nl ini-

cio de este rubro, el objeto del reglamento es facilitar el mejor 

cumplimiento de la ley, pero no ir en contra del contenido de 

aqu6llo; y el establecer los límites de protección del nombre 

comercial a través de las condiciones que dispone, creemos que si 

bien no va en contra de sus disposiciones, va mlis allii del propio 

contenido de la ley. Sin embargo, si tomamos en cuenta la exposi-

ci6n de motivos como fuente material de lo L.F.P.P.I. cuando ex-

presa "· •• la iniciativa, el capítulo IV de su título Cuarto, 

añade la posibilidad de que la publicación abarque todo el terri­

torio Nacional, a condici6n de que el usuario lo use y difunda de 

manera permanente o nivel nacional " ; podemos decir que las -

disposiciones del Reglamento de la L.I.M. son v6lidas, debido a -

que son una reproducci6n del objeto de la L.F.P.P.I. 

Por lo que se refiere el art. 107 del Reg. de lo L.I.M, 

a que " ••• la protecci6n se limitar§ a la zona gcogr5fica donde­

resida la clientela efectiva del establecimiento •.• ", ésta dispo-

sici6n una reproducción de ln primera p~rte del artículo 105 -

L.F.P.P.I, motivo de discusión y estudio identificado bajo ese 

mismo nombre. 

No queremos concluir sin antes dejar u~cntado que el -

nombre comercial es una figura o signo distintivo considerado de 
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gron valor pare una empresa, establecimiento o negociaci6n, y -

por ello, requiere y urge que se le otorge una debida rrotecci6n 

atrav6s de normas precisas respecto a su tutela; normas que no -

lo envuelvan o sujeten a condiciones; que reflejen la situaci6n­

econ6mica del País; que satisfagan las necesidades del industrial 

o comerciante vidn mercuntil; que rcprimun la competencia -

desleal y que regulen hechos delictuosos en contra de posibles 

usurpadores y que sean propias de este signo distintivo sin lle -

gar a la aplicaci6n por analogía de aquellas disposiciones que se 

le parezcan o mejor le acomoden; normas que cumplan con la fino -

lidod y objetivos de la ley, de proteger debidamente la Propiedad 

Industrial. 

3.- CRITERIOS ADMINISTRATIVOS ADOPTADOS POR LA DIRECCION GENERAL 

DE DESARBOJ.J.O TECNOI OGJCO DE 1 A SECRETARIA DE COMERCIO y FOMENTO 

INDUSTRIAL. 

Los criterios que adopta la Oirecci6n General de Desa­

rrollo Tecnol6gico para dictar las resoluciones administrativas -

depende de diversos factores. Entre éstos, mencionaremos algunas­

rcsoluciones emitidas en base n la Ley de Propiedad Industrial de 

1942 que si bien dicha ley ya no ~e encuentra vigente, cuenta 

cnrncterlsticns afines o la Ley de Fomento y Protecci6n de la Pro­

piedad Industrial, que nos pueden dnr una idea de los criterios -­

citados. Trataremos asi, de hacer referencia a las partes esencia­

les de esas resoluciones 
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1.- Por oficio 16-III- 38660.- Expediente número 10054, se negó 

lo publicaci6n del nombre comercial AUTOS r EQUll'OS DEL NORTE,el 

17 de junio de 1968, en base a que se encontraron como anterio­

ridad los nombres comerciales 9479 MERCANTIL DEL NORTE y 10763 -

TRANSPORTES DEL NORTE. Se desestimó como anterioridad el nombre-

comercial citado en SC!gundo término, en atcnci(,n a que distingue 

un giro diferente. Sin embargo conccdi6 la publicación del 

nombre solicitado, razón de las notables semejanzas gráficos-

y fonéticas entre los nombres MERCANTIL DEL NORTE citndn como a~ 

tcrioridad y AUTOS Y EQUIPOS DEL NORTE que se propuso ; en basc­

a que el término sustancial y distintivo de éste último, DEL NOR­

TE, se encontraba yo publicado en el primero, y el solo cumbia de 

los vocablos secundarios no reservables, no hast6 para desvirtuar 

le semejanza. Además, de que el nombre cuya publicnci6n se solici-

ta pretendia amparar un cstoblecimiento dedicado o lo compruvcnta 

de outom6viles, comproventu de refacciones automotrices, refaccio­

nes mecñnices y refacciones de pinturas, y el nombre comercial pu­

blicado distingue un establecimiento que tiene como giro ln compra­

venta de toda clase de valores, articulas y merconc1as nacionales -

y extranjeros, adquisici6n instalaci6n y cx¡1lotaclón de toda clnsc­

dc oficinas, plantas, talleres, expendios, (~bricus almnccnes Y bo­

degas, por lo que al protegerse ambos esta~lccimie11tos comercinlea­

con denominaciones confundibles, se induciría a error o confusi6n -

al pdblico consumidor. 

2.- Por oficio ló-111-30100.- Expediente número <J8C}ó se negó la -

publicaci6n del nombre comercial DERIVADOS DE ALGOOON. S. A. el -

20 de nbril de 1968. En virtud de que el nombre sujeto a registro 
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carec!a de originalidad y, pot· tanto 1 de elementos distintivos 

que singularicen y distingan el establcc:imic•nt.o de otros de su 

mismo g~nero o CSJH?Cie¡ además, es totalmente descriptivo del­

giro que explota la negociaci6n. En efecto, ln palabro DERIVA­

DOS puede ser empleada por todn persona (!sien o moral cuyo gi-

ro guarde rclaci6n con cualquiC!r aspecto de li1 que se -

aplica, luego n nadie puede concederse derecho de cxclusividnd­

algunn para el empleo de la mismn. En lo que se refic.·rc a Ja Jli!_ 

labro ALGOOON, se troto de un sustantivo que denotn la malcrin­

prima que sirve de base n las operaciones del cstablcclmicnto,­

tanto por s[ sola como maquilada, elaborada, transformada o ca~ 

binada; y a toda persono que se dedique al comcrci o del algodón 

y sus derivados se puede conceder el derecho nl uso exclusivo -

de tal pnlnbrn. dado su inobjctablc cnrúctcr genérico. Por su 

porte los siglas S.A. no ameritan mayor consideración: Su empl~ 

es obligatorio y usual a continuación del nombre de cualquier -

sociedad anónimo. En toles condiciones, el nombre comercial pr.2. 

puesto, DERIVADOS DE ALGODON, S. A. es, por una parte, puramen­

te descriptivo del giro que explota lo solicitante, y ndemfis, -

de elementos que pudieran hacer distinguir el estableci­

miento de otros de su genóro: Por lo que con f11ndamcnto en los­

articulos 97 segundo pnrrafo, 217 y 228 de la Ley de ln Propie­

dad Industrial, se neg6 la publicación del nombre comercial 

DERIVADOS DE A~GODON, S. A. 

3.- Por oficio 16-111-35087.- Expediente nfimero 9955 de nombrc­

comcrcial, se ncg6 la publicación del nombre comercial PLASTI-
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GLAS DE MEXICO, S. A., el 21 de mayo de 1968. En base a que se 

encontró como anterioridad el nombre comercial 12744 PLASTIGLAS 

DE MEXICO, S. A. y más aGn, que con dicha solicitud se pretendí.o 

emparar establecimiento dedicado al giro de fabricación de -

!Amines de pllistico, tanto termofijas como termoplli.sticas, etc, 

y el nombre comercial publicado se referia a la fabricaci6n de­

plásticos transparentes; por lo que al protegerse sus establee.!_ 

mientas comerciales con denominaciones idénticas, se estarla en 

el caso de duplicidad que la ley prohibe. 

4-. Por resoluci6n nfimero 49, oficio 16-III-16908.- Referente al 

nombre comercial número 11597 se neg6 la decloraci6n administra­

tiva de uso ilegal del nombre comercial 11597 PllILIPS MEXICANA 

S.A. 1 por parte de caso PllILIPS, el 4 de marzo de 1968. En basc-

a que en la escritura 11351 que contiene la constituci6n de PHI­

LIPS MEXICANA. S.A. se menciona que ésto negociaci6n se dedicaría 

a cualquier acto de comercio o industrio relacionado con radios, 

televisión, aparatos eléctricos, máquinas y accesorios y al test.!_ 

monio de la escritura de inspe~i6nnculor de 26 de febrero de 19651 

posada ante lo fé del Notario Público No. 123 del D.F. se da fé -

de que PHILIPS tiene para su venta antiguedades, sillas, -

sillones,mecedoras, ldolos de piedra, jarrones. mesas, espejos, -

lámparas, libros, porcelanas, arbotantes, candeleros Y en general 

muebles y articulas para el hogar. Por lo que si el articulo 215 

de la Ley de la Propiedad Industrial señala que se infringe el -

derecho exclusivo de uso, por el empleo de un nombre igual o 5e­

mejante, en un establecimiento del mismo género, en esa contra -

versia no se da esa situaci6n 1 pues como ya se vi6 dichos nombres 
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comerciales no se dedican al mismo giro. 

5-. Por resoluci6n R.C. 47/90 contenida en el oficio 66403 de 15 

de agosto de 1990, se declar6 administrativamente la cesaci6n de 

los efectos de la publicaci6n del nombre comercial 18089 LAC LA-

BORATORIO DF: ANALISIS CLINICOS, por considerarse que designan 

o representa con el lenguaje el giro a que se dedica el estable­

cimiento respectivo que se ampara bajo el aludido nombre comer-

cial y por ende este 

que ah! se prestan. 

descriptivo, al indicar los servicios 

4.- TESIS SUSTENTADAS POR LA SUPREMA coRn DE JUSTICIA DE LA NA­

CION, TRIBUNALES COLEGIADOS DE CIRCUITO Y JUZGADOS DE DISTRITO -

RELATIVAS Al, NOMBRE COMERCIAL. 

1.- Con fecha 11 de agosto de 1958, en el Amparo en Revisi6n 2069/ 

58, promovido por POSADAS TRAVELODGE, S. A. , la Suprema Corte de 

Justicia de la Uni6n, dict6 ejecutoria en el sentido de que la -

prohibici6n consagrada en la fracción XI del artículo 105 de lo-

Propiedad Industrial, tiene por objeto el evitar que artículos 

que se fabriquen solamente en México o algún otro pa!s de ha-

bla española, se le ampare denominacl6n que parezca indl 

car que provienen del país donde se habla ese idioma, es decir, -

pretende evitar la confusión en el público consumidor Y además -

acreditar las marcas y nombres méxicanos. 

2.- Por oficio 55277 de 21 de junio de 1990, ~n cumplimiento a lo 
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ejecutoria dictada por el H. Cuarto Tribunal Colegiado en Mate­

ria Administrativa del Primer Circuito, en el toca R.A. 2704/89, 

relativo al Jucio de Amparo 3/89-2 1 promovido por TERENCE W. R!! 

FER ASSOCIATES INC, la Direcci6n General de Desarrollo Tecno16-

gico, dict6 nueva resoluci6n y no obstante que dicho Tribunal -

argument6 que exist!n confusi6n por semejanza entre la denomin.!!_ 

ci6n FIESTA PALACE y SEVILLA PALACE, en virtud de que el eleme~ 

to común que les caracteriza es la palabra ' PALACE' y la pala­

bra que en éstas es diferente no es elemento suf icientc paro 

desvirtuar el parecido entre ellos, haciendo m5s determinante -

la confusi6n el hecho que ambas amparen similares servicios y s~ 

cumplen con las hipótesis previstos por los arL1culos 182, 183, 

91 fracciones XXII, XIII en relación con el 147 fracciones I y -

VI todos de la Ley de Invenciones y Marcas; no se entró al estu­

dio del fondo del asunto, por haber desaparecido el interés jurf 

dico de lo actora nl haberse extingido su marca 318359 FIESTA -

PALACE. 

3.- Con fecha 25 de octubre de 1991 el Primer Tribunal Colegiado 

Mnterio Administrativo del Primer Circuito, dict6 Ejecutoria­

el Toca R. A. 2471/91, relativo al Juicio de Amparo 300/90, -

en relnci6n con el nombre comercial 18128 FOOT LOCKER, promovido -

por KINNEY SHOE, CORPORATION, confirmando la sentencia pronunc!~ 

do por el C. Juez D6cimo de Distrito en Materia Administrativa -

el Distrito Federal, al concluir éste último que un nombre -

comercial no podrá ser registrado si resulto semejante 

marca yo registrada y vigente, aplicado n los mismos o similares 
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productos o servicios en gradu tal que puedan confundirse 

la anterior, como lo sería el caso de estudio de la ahora 

quejosa FOOT LOCKER, que protege tembil;n vestuario eJ:cluyendo 

calzado; y determinando proceder a declarar la ccsaci6n de los­

efectos de la publiceci6n del nombre comercial 18128 FOOT LOCKER, 

propiedad del Sr. RaGl Aragón Laya. 
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COllCLUSIONES 

PRIMERA.- De las relaciones cotidianas de los indivi­

duos, surge la necesidad de crear normas pnra regular t:ou vida -

jurídica, El nombre civil adquiere importancia en las rclacio -

personales de los individuos; y el comt:!rcia l es indispensa -

ble en la industrin y el comercio parle de ln propiedad in­

dustrial, por la garantia que representa a los titulares de su -

uso cxclusi vo. 

SEGUNDA,- El nombre comercial corresponde nl signo di!! 

tintivo, raz6n o denominaci6n social que es utilizado por indus­

triales, productores o comerciantes, sean ¡icrsonas físicas o mo­

rales para distinguir o diferenciar un cstablec.imicnto industrial 

o comercial de los dcmfis que se dedican a ln misma o similar ac­

tividad industrial o mercantil. 

TERCERA.- El derecho sobre el nombre comercial puede -

considerarse como un derecho de propiedad exclusivo, es dec!r, -

consistente en la atribuci6n del goce del nombre a uno pcrso110 -

determinada exclusi6n de las demás, aunque solo temporal de.!!. 

tro de una zona geográfica determinada o toda la RepOblica. 

CUARTA.- La naturaleza juridica del nombre comercial, 

puede identificarse en aquello teoria que considera al nombre 

comercial como un bien incorporal objeto de un derecho de pro 

piedad. 
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QUINTA .- No encontramos antecedente alguno en el 

derecho romano o derecho español del nombre comercial. Sin em­

bargo, en la legislaci6n Mexicana la presencia de ésta figura­

jurldica aparece por primera vez en la Ley de Morcas Industria­

les y de Comercio de 25 de agosto de 1903. 

SEXTA .- El Convenio de Paris para la p'rotcccHin de lo 

Propiedad Industrial, no da una definici6n de lo que es el 

bre comercial; s6lo establece una sola disposici6n de gran im -

portancia, pero su contenido de protecci6n es determinante para 

los paises miembros. 

SEPTIMA - La tutela legal del nombre comercial en lo 

lcgislaci6n vigente, tiende fundamentalmente a proteger a 

empresa o establecimiento industrial, comercial o de aervicios­

de otros de su mismn clase o especie. Sin embargo, dichn prote~ 

ci6n tiende a estar condicionada por aquéllos elementos que le­

dan validéz. 

OCTAVA - La publicación del nombre comercial y sus -

efectos, no cumplen con las finalidades de la Ley de Fomento y­

Protecci6n de ln Propiedad Industrial, pues la protección jurt-

dica consiste la prohibición del empleo simultfinco por otru-

empresa, negociaci6n o establecimiento de un nombre comercial -

idéntico o semejante susceptible de producir confusi6n, estubls 

cicndo para tales efectos la presunci6n de la buena f6 en su 

adopción y uso, se ve truncada al no existir cil dicha ley nor -
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precisas que establezcan la debida protecci6n al adoptante 

de buena f~ en su uso, 

NOVENA - No existe una esfera de seguridad jurídica -

para el titular del derecho al uso exclusivo de un nombre comeL 

cial, en base a que las acciones que cstnblecc la Ley de Fomento 

y Protccci6n de la Propiedad Industrial en contra de posibles -

infractores son limitativas, y el capítulo que contempla la de­

los delitos, lo excluye sin justificaci6n alguna. 

DECIMA .- La poca importancia que atrnvés del ticmpo-

lc ha dado al nombra comercial, ha hecho pensar sin justific~ 

da razón que el mismo puede resultar innopcruntc, Empero, las 

repercusiones que tiene en la vida de industrinlcs, cmpresarios­

y comerciantes de grun relevancia e influye en el desarrollo-

del País. 

DECIMAPRIMERA - Lo posibilidad de que se establezcan-

normas precisas respecto a la protecci611 del nombre comerciol,no 

debería de descartarse, y por ello, votamos por su registro, a­

fin de que sus alcances de protccci6n no se rcstringan territo­

rialmente, no se condicionen a una clientela efectiva o a cual-

quier otro elemento que le pueda dar validez y proteccii6n con­

dicionada. 
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DECHIASEGUNDA .- Es preciso que se atienda la rele -

vencia jurídica que trae aparejada la figure del nombre comer­

cial, y en base a ello se le considere como un signo indepen -

diente, capaz de contar con sus propias normas sin recurrir a­

la aplicación de aquellas disposiciones de::>tinedas a otro signo 

distintivo y que m6s se le asemejen. 

DECIMATERCERA - Finalmente, es importante que exis­

tan disposiciones en donde se establezca la tutela jurídica del 

nombre comercial sin sujetarlo a condiciones. Paro ello, es 

indispensable contar con ciertos elementos para establecer las 

bases de su protección; entre éstos tenemos: 

- Determinar la naturaleza juridica del nombre comer­

cial, su conceptualización, elementos y funciones. 

- Identificar sus efectos y rc¡lercuslones en lo viJo 

jurídica de los empresarios, industriales o comcrcfanteR. 

- Comprender que la actividad de dichos entes jur1d.!. 

cos repercute en el desarrollo del Pals y no en una parte de -

éste. 

- Tener presente lus finolidodes de ln Propiedad In-

dustrial. 
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- Observar que las actividades del industrial o co-

merciante su vida mercantil, serian mlis fructuosas nl verse 

reprimida la competencia desleal y al existir disposicione~ 

precisas para demandar hechos delictuosos en contra de posibles 

usurpadores, sin llegar a violar las garantías consugrndas en -

lo Constituci6n Politice del Pala. 

buena fe 

- Estimar los supuestos de que existan terceros de -

mejor derecho al uso de nlgGn nombre comercial ya 

registrado. 

- Tomar en cuenta los objetivos de aquella ley do!!. 

de se vayan a implementar dichas disposicionea legales. 



204 -

BIBLIOGRAFIA 

1.- Alverez Soberanis, J. Le Regulaci6n de las Invenciones y -
Marcas Y la Transferencia de la Tecnolos!a. Editorial Po -
rrúa, S. A. México, 1979. 

2.- Barrera Graf, Jorge. Tratado de Derecho Mercantil. Vol. !,­
Editorial Porrúa, S. A. México, 1957. 

3.- Bauche Garciadicgo, Mario. La Empresa. Editorial Porrúa, S.A. 
México, 1977. 

4,- Baylos Carroza, lfcrmenegildo. Tratado de Derecho Industrial. 
Editorial Civitas, S. A. Madrid, 1978. 

5.- Bodenhausen, G. H. Guia para la Aplicaci6n del Convenio de -
Peris para la Protecci6n de la Propiedad Industrial. Revisa­
do en Estocolmo en 1967, Birpi 1969, Ginebra Suiza. 

6.- Burgoa, Ignacio. Las Garant!as Individuales. Editorial Porrúa, 
S. A. México, D. F. 1972. 

7.- Cervantes Ahumada, Roúl. Derecho Mercantil. Editorial Herrero, 
S. A. México, D. F. 1986. 

B.- De Dios Arias, Juan y otros. Resúmen Intesrnl de México atra­
vés de los Sislos. Tomo I. Compañia General de Ediciones, S.A. 
México, D. F. 1960. 

9.- Dominguez Mnrtlnez, Jorge Alfredo. Derecho Civil. Editorial -
Porrún 1 S. A. México, 1990, 

10.- Flores Gómez Gonzalez, Fernando y otro. Nociones de Derecho -
Positivo Mexicano, Editorial Porrún, S. A. México, 1977. 

11.- Floris Margadant 5 1 Guillermo. El Derecho Privado Romano, 
Editorial Esfinge, S. A. México, 1981. 

12.- Ge lindo Garfios. Ignacio. Derecho Civil, Editorial Porrúu, -
S. A. México, 1973. 



205 

13.- Garcia Maynez, Eduardo. Filosofía del Derecho. Editorial­
PorrGa, S.A. México, 1974. 

14,- G6mez Granillo, Moisés. Teoría Económica. Editorial Esfin­
ge, S. A. México, D. F. 1981. 

15,- Gutierrez y Gonzálcz, Ernesto. El Patrimonio Pecuniario 
Moral o Derecho de la Personalidad y Derecho Sucesorio, -
Editorial Cajica, S. A. Puebla, Puc. México, 1980, 

16.- kelsen, llana. Teorlo Pura del Derecho. Traduce. de Roberto 
J, Vernengo. México, UNAM, 1982. 

17.- Mantilla Molino, Roberto L. Derecho Mercantil. Editorial -
PorrOa, S. A. México, 1982. 

18.- Nava Negrete, Justo. Derecho de las Marcos. Editorial Po -
rrúa, S. A. México, 1985. 

19.- Ots Capdequi, Jos~ Maria. Historio del Derecho Espafiol de­
las Indias y el Derecho Propiamente Indiano. Editorial Lo­
sada, S. A. Buenos Aires, 1945. 

20.- Pallares, Eduardo. Tratado de las Acciones Civiles. Edito­
rial PorrCtn, S. A. México, 1985. 

21.- Planiol, Marccl y Ripert, Georgcs. Traité El~mentnire de -
Droit Civil. Tome I. Libraire Gen6rale de Droit et de Juris 
prudence. ( Versi6n Espafioln de Cajica Camacho, José M. EdT 
torial Cajica S. A. Tomo I. Puebla, Pue. México, 1980 ). -

22.- R. Padilla, Jos~. Sinopsis de Amparo. C6rdenns, Editor y 
Distribuidor. México, D. F. 1985. 

23,- Remella, Agustín. Tratado de Propiedad Industrial. llijos de­
Reus, Editores. Madrid, 1913. Vol. II. 

24.- Rangel Medina, David, Derecho de la Propiedad Industrial e 
Intelectual. Editado por el Instituto de Invustigaciones -
Jurídicas de la UNAM. México, 1991. 



206 -

25.- Rangel Medina, David. Tratado de Derecho Marcario. Edito -
riel Libros de México, S.A. México, Í9f>O. 

26.- Rojina Villegas, Rafael. Compendio de Derecho Civil. Tomo 
I. Editorial PorrGa, S.A. México, 1982. 

27,- SepGlveda, C~sor, El Sistema Mexicano de la Propiedad Indus­
..tJ:.!tl. Editorial PorrGa, S.A. México, 1981. 

28.- Vivante, César, Tratado de Derecho Mercantil, Troducc. Miguel 
Cabeza Yonido. Editorial Rcus, S.A. Madrid, 1936. 

LEGISLACION 

1.- C6digo de Comercio de 16 de mayo de 1854. 

2.- C6digo Civil de 1870. 

3. - C6digo Penal de 1871. 

4.- C6digo de Comercio de 1884. 

5.- C6digo de Comercio de 1889. 

6.- Constituci6n Polttica de los Estados Unidos Mexicanos 

7.- C6digo Civil (vigente) 

8.- C6digo de Comercio (vigente) 

9.- Decreto expedido por las Cortes Españolas de 2 de octubre -
de 1820, para asegurar el derecho de propiedad a los que in­
venten, perfeccionen o introduzcan algún romo de la indus -­
tria. 

10.- Ley Federal del Trabajo. 



- 207 

11.- Ley de 7 de mayo de 1832, sobre privilegio exclusivo a los 
inventores o perfeccionadores de algún rama de la industria. 

12.- Ley de Marcas de Fábrica de 28 de noviembre de 1889. 

13.- Ley de Patentes de 7 de junio de 1890. 

14.- Ley de Marcas Industriales y de Comercio de 25 de· agosto de 
1903. 

15.- Ley de Marcas y de Avisos y Nombres Comerciales de 26 de ju­
nio de 1928. 

16.- Ley de Patentes de Invenci6n de 27 de julio de 1928. 

17.- Ley de Propiedad Industrial de 31 de diciembre de 1942. 

18.- Ley de Invenciones y Marcas de 10 de febrero de 1976. 

19.- Ley de Fomento y Protecci6n de la Propiedad Industrial de -
27 de junio de 1991. 

20.- Reglamento de la Ley sobre privilegio exclusivo a los inven­
tores o perfeccionadores de alsún ramo de la industrio de -
12 de julio de 1952. 

21.- Reslamcnto de la Ley de Marcas Industriales y de Comercio -
de 24 de septiembre de 1903. 

22.- Reslamento de la Ley de Marcas y de Avisos y Nombres Comer­
ciales de 31 de diciembre de 1928. 

23.- Reglamento de la Ley de la Propiedad Industrial de 31 de d! 
ciumbre de 1942. 

24.- Reglamento de la Ley de Invenciones y Marcas de 20 de febre­
ro de J 981. 



208 -

25.- Reglamento de la Ley de Invenciones y Marcas de 30 de agos­
to de 1988. 

OTRAS FUENTBS 

1.- Alvarez Sobcranis, Jaime. " La Tecnología en México y nues­
tro futuro desarrollo industrial "• Revista Hc:dcana de la­
Propiedad Industrial v Art!stica. Ano XIV. Núms 27 2s. Ene­
ro-diciembre 1976, México, D.F. 

2,- B. Vadillo, Bjorn. 11 El nombre comercial. Su concepto. Pro­
tecci6n en la Ley de Invenciones y Marcas y bajo la Conven­
ci6n de Uni6n de París 11

• Revista Mexicana de Justicia. No. 
4, Vol. II. Octubre-diciembre, 1984. 

3.- Burgos, Ignacio. Diccionario de Derecho Constitucional, Ga­
rantías y Amparos, Editorial PorrCia, S.A. México, 1984. 

4.- Carbajal de Almeida C. y De Araújo 11. ' 1 Anteproyecto de la­
Ley Uniforme de lo Propiedad Industrial para los Am~ricas "· 
Revista Mexicana de la Propiedad Industrial y Artlstica.Año 
III. Núm. 6, Julio-diciembre de 1965. México. D.F. 

5,- Correa M, Enrique. " Protccci6n del Nombre Comercial en Mé­
xico 11

, Revista Mexicano de la Propiedad Industrial y Artis­
.!!E..!..· Año 1, Núm I. Enero- junio de 1963. México, D.F. 

6.- De Pina, Rafael. Diccionario de Derecho. Editorial Porrúa.­
México, 1988. 

7.- Diez Bravo, Arturo, " Aspectos Jurídicos de la Competencia­
Desleol ". Revista Mexicana de la Propiedad Industrial Y Ar­
~· Año IV. Núm. 7. Enero-junio 1966. México, D.F. 

B.- Diccionario Enciclopédico Ilustradd Oceáno Uno. Ediciones 
Oceáno, S.A. Barcelona España 1990. 

9.- Diccionario Jurídico Mexicano. Tomos IV y VI • Instituto de 
Investigaciones Jur!dicas, ÚNAM. Hthico, 1984. 



- 209 

10.- Diccionario Unesco de Ciencias Sociales • Vol. 111. Edito­
rial Planeta, Agustini, 1988. 

11.- Enciclopªdin Jurídica Omeba. Editorial Driskill, S.A.Buenos 
Aires Argentina, 1978. 

12.- Flores Camacho, Carlos. " Nombre Comercial 11
• Revista Mexi­

cana de la Propiedad Industrial y Artística. Año XIV. Núms-
27-28. Enero-diciembre de 1976. México, D.F. 

13.- Informaci6n b6sica sobre la Ley de Fomento y Protccci6n de­
lo Propiedad Industrial. Secretaria de Comercio y Fomento­
Industrial, Subsecretarias de Industria e Inversiones Ex 
tranjcras. Direcci6n General de Desarrollo 'fccnol6gico. Se­
rie Desarrollo Tccnol6gico. México, 1991. 

14.- Leonordos, Luis," El nombre comercial en el Derecho Brasilcfio ". 
Revisto Mexicano de la Propiedad Industrial Artlstica.Núms 
21-22. 1-:nero- diciembre 1973. México, D.F. 

15.- "Ley Tipo sobre Marces, Nombres Comerciales y Actos de Campe 
tencie Desleal, para los Paises en Desarrollo ". Revisto Me= 
xiceno de la Proriedod Industrial y Artística. Año V, Núm 10. 
Julio-diciembre l9b7. México, D.F. 

16.- Mendieto R.,Sonia. 11 Evoluci6n hist6rica de las Marcas ", Re-
vista Mexicana de la Propiedad Industrial Art{stica. Añal 
Enero-junio 1963. México, D.F. 

17.- Michaus Romero, Mortln. Résimen J11ridico del Nombre Come~cial 
en México. Tésis Profesional. Universidad Iberoamericano, Mé­
xico, 1984. 

18.- Plaisont, R. '' Lo acci6n de competencia desleal en el derecho 
Francés 11

, Revista Mexicana de la Propiedad Industrial Y Ar -
tlstico. Año XVI. Núms 31-32. Enero-diciembre de 1978. Méxi­
co, D.F. 

19,-'' Reglamento de le Ley General de Indios de Perú, Decreto Ley 
No. 18350 ". Revista Mexicana de lo Propiedad Industrial Y 
Artística. Año IX. Núm 17. Enero-junio 1971. México, D.F. 



- 210 -

20.- Saint-Gal, Yvcs. 11 Conflictos entre Marcas y Nombres Comer­
ciales 11

• RE'Vista Mexicana de la Propiedad Industrin1....L....__::. 
Artistico. Año IV. Núm. 7 Enero-Junio l96ti. México, D. F. 

21.- Silvciro, Newton. '' Competencia desleal y Propiedad Inmate­
rial 11

• Revista Mexicana de la Propiedad Industrial y Artis­
tica. Año XVII. Núms 33-34, Enero-Diciembre de 1979. M6xico, 
D. F. 

22.- Saint-Gal, Yves. 11 Protecci6n del Nombre Comercial en el Ambi­
to Internacional ". Revista Mexicana de ln Propiedad Induf'l 
trial y Artística. Año II. Núm. J Enero-Junio de 19ll4. México, 
D. F. 

23.- Uzc6tegui Urdaneta, Mariano. 11 Propiedad Industrial y Desarro­
llo 11 , Revista Mexicana de la Propiedad Industrial y Art{sticn. 
Año VI. Núm. 12 Julio-Diciembre de 1968, M~xico, D. F. 

24.- Vigncttes L6pez, Jorge, 11 La Competencia Il!clta". Revista Mexi­
cana de la Propiedad Industrial y Artlstica. Afio XIII. Nfims. 25-
26. Enero-Diciembre de 1975, México, D. F. 


	Portada
	Índice
	Introducción
	Capítulo I. Naturaleza Jurídica del Nombre Comercial
	Capítulo II. Antecedentes Históricos y Legislativos del Nombre Comercial
	Capítulo III. Tutela Legal del Nombre Comercial en la Legislación Vigente
	Capítulo IV. Comentarios Generales a la Protección Legal del Nombre Comercial
	Conclusiones
	Bibliografía



