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INTRODUCCIOH

. Dentro de la economia mnundial y el comercio
internacional 1las denominaciones de origen tienen un
lugar importante.

Los paises buscan proteger sus denominaciones de
origen, adecuando su legislacién nacional a las
cambjantes circunstancias internas y externas;asi como,
a los tratados internacionales que han suscrito.

Es importante destacar, que a nivel nacional
"observadores atentos se han venido ya refiriendo al
extraordinario cambio que estid sufriendo la conciencia
del mexicano al enfrentarse a su realidad..... José
Moreno Villa hacia notar este cambio como el paso de un
sentimiento de inferioridad a un sentimiento de
superioridad.... paso de un agudo pesimismo vy
degradacién de lo propio, a un optimismo y valorizacidn
positiva de lo mexicano",® de lo que se desprende la
trascendencia de nuestra denominacién de origen
STEQUITAY.

En el presente trabajo se pretende aclarar dudas y
confusiones que existan en relacioén con las
denominaciones de origen.

A efecto de llevar a buen fin nuestra exposicién,
el trabajo se ha estructurado de la siguiente manera:

El Capitulo Primero trata de la problematica
técnico-juridica para delimitar el concepto de
denominacion de origen, con la finalidad de establecer
las diferencias que guarda con instituciones o figuras
juridicas semejantes, a saber: indicaciones de
procedencia o proveniencia.

hd Zea, tleopoldo; Conclencia v Posibilidod  del _ Mexicaneg,
Editorial Porrds, S. A., Coleccidn Sepan Cuantos Nt 269, Méx.,
1987, p.p. 1 8 15.




En seguida, se analiza el concepto de denominacién
de origen, sus caracteristicas, y sus diferencias con
los demas signos distintivos de la propiedad
industrial.

El Capitulo Segundo aborda los antecedentes
internacionales de las denominaciones de origen, se
estudian el Convenio de Paris y el Arreglo de Lisboa en
lo relative al tema de nuestro trabajo. A
continuacidn, se describe el procedimiento
internacional de registro de las denominaciones de
origen; Asimismo, se incluye la lista de los miembros
del cConvenio de Paris para 1la Proteccién de 1la
Propiedad Industrial, del que establece la Organizacidn
Mundial de la propiedad intelectual y del Arreglo de
Lisboa. Al final, se citan las estadisticas del
Registro Internacional de denominaciones de origen.

Por su parte, el Capituleo Tercero trata sobre 1la
legislacién nacional de las denominaciones de origen,
senalando las leyes que las han regulado y analizando
la vigente. Se menciona el procedimiento para obtener
la declaratoria de la proteccion general de una
denominacidén de origen en México.

El Capitulo Cuarto estudia y analiza nuestra unica
denominacién de origen “TEQUILA", beosquejando sus
antecedentes histodricos, su importancia econémica, sus
diversas declaraciones de proteccién y la evolucidén de
la Norma Oficial de Ccalidad para "“Tequila".

. Se ha incluido un apéndice que contiene la lista
de los miembros de la Camara Regional de la Industria
Tegquilera v las Estadisticas de producciodn y
exportacién de Tequila, con la finalidad de tener una
idea clara de la magnitud de la industria tequilera y
del incremento de su produccidén y exportacion, tanto en
el mercado nacional como internaciconal.

Por 1ltimo, se agrega un dlosario de bebidas
alcohdlicas, a efecto de tener una idea de su universo,
mismo que incluye las elaboradas a través de
fermentaciones tradicionales indigenas en México.



Wientros tas ermos dcl
pensamiento sean  usadas
todos los mexicenos, no debcvncs
temerlas,
Que unos profesen una fe,
otros, Otra; que unos crean en lu
eficacia de 'unos principios y
otros los juzguen pornicicsos,
poco importa; por el  contrario:
que vengoan las luchas de ia iden,
siempre ser!n luchn
redcn!arus, pucs ogque
estas siempre ha bromdo ia lux.
y la l|bertad no la teme, t
desen.

Francisco 1. Hedero

CAPITULO PRIMERO

CONCEPTO8 Y NATURALRZA JURIDICA

a) CONCEPTOS

1) PONTO DE VISTA DOCTRINAL.

La sindéresis que es la capacidad -intelectual de
juzgar rectamente sin desvios ni confusiones, impone el
deber de precisar el significado de 1los conceptos vy,
por ende de los vocablos en que éstos se externan. Ese
deber es imprescindible en toda consideracién critica.
Sin su cumplimiento se incurre en graves equivocaciones
y, muchas veces, en ingentes errores.

En atencién a lo anterior y considerando que es
muy importante establecer una terminologia correcta, es
necesario en el presente estudio, antes de adentrarnos
a su problemadtica, el definir correctamente el concepteo
de Denominacién de Origen con el objeto de tener ura
idea clara y precisa de los elementos que lo conforman
y al mismo tiempo diferenciarlo de términos afines como
lo son la "denominacidn geografica" y la "indicacion de
procedencia o proveniencia®.

* Citado en: Benedicta de Terfn. Perlas Grises (novela), B.
Costa~-AMIC Editor, México, 1973, p. 61.



Existen ordenamientos legales que utilizan
invariablemente estos términos, incluso ein el dmbitn
internacional, de ahi que 1la doctrina haya tenido
dificultades para encontrar las diferencias exactas
entre estos conceptos; Asi pues, es necesario, sin
negar gue puedan encontrarse relacionados er e si,
establecer diferencias claras que eviten su confu=ién.

1.1) DENOHIMACION GEOGRAFICA.

De esta manera podemos decir que la denoninacién
geogréfica corresponde al nombre con el gue se designa
cualquier 1lugar del planeta, como podria ser un
continente, pais, ciudad, rio, mar, valle, ctc.

Es decir, conforme a su pura acepciédn gramatical y
tomada aisladamente, la denominacidén geogr&fica podra
ser extrafia al orden Jjuridico en tanto eguivalga a un
simple nombre consignado por la Geografia, gue no
produce consecusncias juridicas. (1)

David Rangel Medina entiende por denominacién

geografica, el nombre de las partes del nundo
tradicionalmente conocidas cowmo continentes, puede
también referirse al nombre de paises, regiones,

estados, ciudades y localidades, asi como el nombre de
rios, montafias y demds accidentes en que se divide y
clasifica la superficie terrestre.{2)

1.2) INDYCACION DE PROUCEDENCIA.

Por otva parte, la indicacién de procedencia es el
empleo de un nombra gecygra&fico «obre la mercancila, para
indicar el lugar de su produccidn, o en otras palabras,
es el sefialamiento del lugar geografico donde reside el
fabricante o de una denoninacién que aparece
directamente sobre el producto o en la etiqueta,
envase, 0 recipiente de los articulos que llevan marca,
sin gque exista una relacion entre 1la marca y la
indicacién de procedencia.

1) Rondén de Sansd, Fidelgard, Lag Denominaciones de Origan en
o)l Darecho Venezolano, Revista Maxicnna da la Propicdad Industrial

y Artistica, Mo, 3, México, 1964, pigs. 147 y 148.
2) Rangel Medina, David, Tratado de Dorcecho Harcario, la. sd.,
Ed. Libros de Hexico, S.A., México, 1960, pAg. 416.
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La indicacién de procedencia es la alusién directa
por medio de un nombre geogrdfico o indirecta, a travss
de banderas, paisajes, trajes tipicos, etc., al lugar
donde una mercancia es elaborada o producida. (3)

S6lo indica el lugar en que la mercancia ha sido
fabricada, la indicacién no representa gue el producto
tenga una calidad determinada ni unas caracteristicas
propias, es decir , no es un producto tipo.

Las indicaciones de proveniencia, afirma César
SepGlveda, son descriptivas y no son registrables como
marca, no conceden ninguna proteccién, pueden referirse
a una localidad donde ni siquiera sus productos tengan
algGn renombre, pueden emplearse para designar un pais,
no tienen card&cter distintivoe y cualquiera las puede
utillizar sin incurrir en responsabilidad. El1 problema
' que tienen las indicaciones de procedencia o
proveniencia es que 1llevan aparejado el riesgo de
falsedad (4). En nuestra ley existe la proteccién de
las dencninaciones de origen, por lo tanto, 1las
fracciones 1V, X y XI del articulo 90 de la Ley de
Fomento y Proteccién de la Propiedad ZIndustrial,
prohiben que se registren como marcas: Las
denominaciones, figuras o formas tridimencionales que,
considerando el conjunto de sus caracteristicas, sean
descriptivas de los productos o servicios que traten de
protegerse como marca. Quedan incluidas en el supuesto
anterior las palabras descriptivas o indicativas de 1la
especie, calidad, cantidad, destino, valor, lugar de
origen de los g;gdugtos o la época de produccidén; las
denominaciones geograficas, propias o comunes, y los
mapas, asi como los gentilicios, nombres y adjetivos,

a a ocedenc los ductos
servicies y puedan originar confusién o error en cuantoe
a su procedencia; y las denominaciones de poblaciones o
lugares gque se caractericen por la fabricaciébn de
ciertos productos, para amparar éstos, excepto los

rernfndes Novoa, Carlos, La_Proteccién Internacional de las

Deno-ingg;cne! Geogrhficas de los Productos, Ed. Thenos, Madrid,
1970, p&g. 19.
) SepGlveda césar, el Sistema Hexicano de Propieda

Industrial, 2a. ed., E4. Poxria, 8.A., México, 1981, pfg. 160.
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nonbren de lugares de propiedad particular, cuando sean
especiales e inconfundibles y se tenga el
consentimiento del propietario.

De esta manera la indicacidén de procedencia queda
tipificada por la concurrencia de estos factores:

a) La utilizacién de un nombre geografico.

b) Que el nombre geografico exista en 1la
realidad y no sea un nombre ficticio, ya que
se trata del nombre del lugar donde provienen
los productos.

c) ElL empleo del nombre geografico puede
constituir una parte de la marca, pero por
si mismo, no implica un signo distintivo.

.d) En el consumidor no se produce una
inseparable asociacién ‘de ideas entre el
lugar de procedencia del producto y el
producto mismo. (5)

1.3) DENOMINACION DE ORIGEN.

En cuanto a la denominacién de origen, podemos
decir gque su definicién consiste en un nombre
geogréfico que se usa, de manera leal y
constante en el mercado, para designar un producto
fabricado, elaborado, cosechado o extraido en el lugar
geografico, al cual corresponde el nombre usado como
denominacién y gue refine determinada calidad y ciertas
caracteristicas. (6)

En la denominacién de origen se produce un
fenémeno de asimilacién o de identificacién de ideas,
de tal naturaleza, que al mencionarse la palabra
UChampagne", lugar geografico se asocia dicho término
con un vino espumante de determinadas caracteristicas;

5) Rondén de Sans6, Hidelgard, Ob. Cit., pég. 147. .

6) Mancareiias K., Carlos, Las i i de__Origqen, Tomo
X1, capitulo VII, del "Tratado de Derecho Comercial Comparado” de
FPelipe Sol& Cafiizaxes, Editorial Montaner y Simén, B8.A., 1969,
Barcelona, phig. 149.
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y cuando se menciona el nombre geogréfico “Roguefort",
se piensa inmediatamente en un gueso determinado. (7)

César SepGlveda define a la denominacién de origen
como aquellos nombres de lugar o de regidn que se
aplican legalmente a un producto, agricola, natural o
fabricado, y que denotan una calidad especial de la
mercaderia, por una combinacién particular de elementos
presentes en esa circunscripcién territorial, tal comeo
.las cualidades del territorio, el ingenio de los
hablitantes, que crean métodos peculiares de
manufactura, wu otras, gue dan reputacidén Gnica al
producto. (8) : :

Por denominacidén de origen, entiende David Rangel
Medina, el signo distintivo consistente en el nombre de
un lugar dgeogr&fico con el que se identifican las
mercancias que tienen similares propiedades, derivadas
de los elementos naturales proplos de dicha regién
geografica como clima, tilerra y agua, asi como de la
técnica, destreza, habilidad y tradicién artesanal de
quienes habitan la propia regién para producirlas. (9)

Ootra definiciétn de denominacidén de origen es, en
térninos agricolas, industriales y mercantiles, nombre
de un lugar o comarca conocido por un producto
acreditado. Se prohibe el empleo a quienes no
pertenezcan a tal punto, para evitar la competencia
desleal y las falsas indicaciones de procedencia. (10)

Hidelgard Rondén de Sanso manifiesta que la
denominacién de origen es el nombre geogréfico de un
lugar en el cual estd acreditado el producto, en forma
tal que dicho nombre geografico pasa a indicar el
producto mismo. (11)

K} Rondén de S8ansd, Hidelgard, Ob. Cit., pag. 148.

B) Sopiilveds, César, Ob. Cit. p&g. 97.
Rangel Medina, David, Proteccibép TLogal los _Signos

Q;g;igtj,vou de _la Empresa, Raviacn de la Escuela de Derecho de la
Universidad Pannmericana, No. 3, Méxice, 1990, pAg. 113,

10} Caballenas, Ouillermo, Digcionario Enciclopédico de Dexecho
Usual, Ed4. Heliasta S.R.L., Buenos Alres, Argentina, 1979, Tomo
11, phg. S51.

11) Rondén de Sansé, Hidelgard, Ob. Cit. pAg. 147.
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: De r-*stas definiciones podemos hacer las siguientes
reflexiones acerca de la denominaci6n de origen:

a)

b)

“ay .

q)

e)

£)

La denominacién geografica, estd relacionada
intimamente con el lugar geogrifico que puede .
ser un valle, ciudad, montafa, etc.

Que esa denominacién sea correspondiente al
lugar donde se origina el producto, es
decir, que exista una intima relacién
entre el lugar de procedencia del producto
y su denominacién geografica.

Que la denominacién geografica sea el nombre
del producto, es decir, que se le conozca en
el mercado al producto con el nombre del
lugar de origen.

Que el lugar de origen del producto sea de
reconocido prestigio precisamente por la
elaboracién de ese producto y de esta manera
se conozca mundialmente el lugar de origen
por el producto.

El producto que ser& especifico de la regién
o lugar de origen s8lo puede ser uno vy
exclusivamente podri elaborarse en ese
lugar por las caracteristicas del mismo, ya
sea geograficas o de manufactura.

No todas las personas fisicas o' morales
pueden fabricar productos amparados por una
denominacién de origen, sblo podran hacerlo
Jos de la regién del mismo nombre. del
producto y bajo ciertas caracteristicas,
nedidas de elaboracién o normas de calidad.

1.4) DIFERENCIAS ENTRE INDICACION DE
PROCEDENCIA Y DENOMINACION DE
ORIGEN.

De todo lo anterior y para precisar la distincién
entre indicacién de procedencia y denominacidén de

origen

podemos citar -lo establecido por Hidelgard

Rondén de Sans6, pues resalta que la diferencia radica
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en la posibilidad que existe en la indicacién de
procedencia, de separar el nombre deografico del
producto determinado; y en la impoesibilidad de realizarx
esta ruptura de ideas, en el caso de las denominaciones
de origen. {12)

A la diferenciacién anterior podemos agregarle
algunas otras, como podrian ser:

a) Se hace uso de la denominacién de origen como
denominacién del producto, mientras gue la
indicacién de procedencia no es utilizada
como denominacién del producto.

b) La denominacién de origen solamente se aplica
a un tipo de producto con caracteristicas y
calidad peculiares, nientras que la
indicacién de procedencia se aplica a todos
los productos de un lugar geografico, sin
importar qué producto, dejando de indicar
caracteristicas y calidad peculiares.

c) Para emplear una denominacién de origen es
necesario gque el lugar geografico sea
conocido a causa de sus productos tipicos,
mientras que para emplear una indicacién de
procedencia esto no es necesario.

d) La -denominacién de origen es un signo
distintive de los productos, mientras que 1la
indicacién de procedencia no lo es.

e) Por Gltimo, la denominacién de origen es una
modalidad de 1la propiedad industrial y 1la
indicacién de procedencia no lo es.(13)

12) 1dém, pig. 148.

13) Mascareiiag Carlos, E., Las_ Denominaciones de Oriqen en sl
Derecho_Comparado an_®1 perecho Intermacional, Revista Juridica
de la Universidad de Puerto Rico, Volumen XXIX, No. 2, Febrero,
Puerto Rico, 1960, p&g. 100.
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2) PUNTQO DE VISTA JURIDICO.

2.2) BEXICO

El articulo 156 de la Ley de Fomento y Proteccidn
de la Propiedad Industrial define lo que debemos
entender por denominacién de origen: el nombre de una
regién geografica del pais que sirva para designar un
producto originario de la misma, Yy cuya calidad o
caracteristica se deban exclusivamente al medio
geografico, comprendiendo en éste los factores
naturales y los humanos.

2.2) DIBPOSICIONES LEGALES8 EN OTROS
PAISES SOBRE LA PROTECCION DE Las
INDICACIONES DE PROCEDENCIA Y LAS
DENOMINACIONES DE ORIGEN.

Las disposiciones legales sobre la proteccidén de
las indicaciones de procedencia y las denominaciones de
origen puden ser de indole general; por ejemplo, pueden
figurar en el marco de normas sobre la proteccién del
consumidor contra el fraude -particularmente respecto
del origen o procedencia- o la represidén de la
competencia desleal, o de proteccién de la propiedad
industrial, aplicdndose a todos los productos; también
pueden aplicarse especificamente a la proteccién de las
indicaciones de procedencia y las denominaciones de
origen de todos los productos; o referirse solamente a
determinados productos, e incluso a uno determinado.

Existen numerosas diposiciones de este tipo que se
encuentran en muchos paises; resulta imposible, por lo
tanto, dentro de los limites de este trabajo, examinar
la situacion en todos los paises y analizar, o
mencionar siquiera, todos los textos vigentes.

En el presente mencionaremos algunos textos
adoptados por diversos paises, como ejemplos due
muestran la importancia que se atribuye a la proteccion
de las indicaciones de procedencia y las denominaciones
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de origen, y también de la extrema diversidad de 1las
disposiciones dictadas, segin los paises vy los
productos. (14)

Alemania (Republica Federal de)

La Ley contra 1la Competencia Desleal, de 7 ‘de
junio de 1909, prohibe en particular el engafo acerca
del origen geografico de los productos.

Argelia

Ordenanza N*® 76~65, de 16 de julio de 1976, sobre
las denominaciones de origen.

Argentina

La ley de Marcas N° 22.362, de 26 de diciembre de
1980, dispone en particular que no pueden registrarse
como marcas las denominaciones de origen nacionales y
extranjeras.

Esta Ley contiene una definicién de denominacién
de origen que ha sido extraida de la Ley Tipo de 1la
OMPY para los Paises en Desarrollo sobre la Proteccién
de las Denominaciones de Origen y las Indicaciones de
Procedencia.

Austria

Una ordenanza del Ministerio Federal de
Agricultura, entrada en vigor en septiembre de 1974,
obliga a todos los productores y comerciantes en vinos
a llevar un libro de bodega, en particular para impedir
las mezclas fraudulentas y otros fraudes relativos a
los vinos con denominacion de origen.

14) Ao de Vietian, Industrisl Property, lho Protection ol A?g_c!laﬂons of o;-!ggn and
[gg_) ications of Sourc: e, Ho. 1, Year 2, bp‘;m;{), nebra, Sept
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Bélgica

La Ley de 14 de julio de 1971 sobre las practicas
comerciales contiene la definicién de denominacién de
origen, idéntica a la del Arreglo de Lisboa, Yy
establece el reconocimiento y la consagracidn de las
denominaciones de origen de productos belgas, mediante
reales decretos en los que se establezcan las
condiciones de produccién de 1los productos vendidos
con tales denominaciones.

Bulgaria

Ley N2 95 de 5 de diciembre de 1967, sobre Marcas
y Dibujos Y Modelos Industriales contiene una
definicién de las denominaciones de origen que coincide
con la del Arreglo de Lisboa y dispone la proteccién de
las denominaciones de origen.

Colombia

El Cédigo de Comercio, que entrd en vigor el 1 de enero
de 1972, dispone la represiétn de la competencia desleal
y del engafio al pGblico y especifica que el empleo
directo o indirecto de una denominacién de origen falsa
o engafiosa constituye competencia desleal aun cuando se
mencione una procedencia verdadera, en traduccidén o
acompafiada por expresiones como <<clase>>, <<tipo>>,
<<imitacién>>, etc., y prohibe el registro en calidad
de marcas de los nombres y signos que podrian emplearse
en el comercio para designar el lugar de origen.

El Decreto N2 1461 de 1932, posteriormente
modificado, dispone que el café originario de Colombia
debe llevar marcada la indicacién <<café de Colombia>>
o <<producto de Colombia>>.

Cuba

El texto del Decreto-Ley N@ 68, de 14 de mayo de
1983, de invenciones, descubrimientos cientificos,
modelos industriales, marcas y denominaciones de
origen, prohibe el registro con carécter de marcas de
los signos y figuras gque -constituyen indicaciones
falsas sobre la naturaleza, el origen, etc., de los
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bienes o servicios que estdn destinados a proteger, y
de los nombres geogrdficos o regionales ¢ue puedan
constituir indicaciones de procedencia falsas o
engafiosas si estin registradas en Cuba con caricter de
denoninaciones de origen o indicaciones de procedencia.

Checoslovaguia

La Ley Nf 159/1973 Sb., de 12 de diciembre de
1973, sobre la proteccidén de las denominaciones de
origen, est& basada en el Arreglo de Madrid, en el gqgue
Checoslovagquia es parte. Conticne las disposiciones
del Arreglo de Lisboa, en particular la definicién de
la denominacién de origen.

Chile

Conforme al Decreto-Ley de 1931 scbre propiedad
industrial y al Reglamento de 1982 sobre la aplicacién
del Decreto-Ley respecto de las mnmarcas, no pueden
registrarse come marcas las expresiones y signos que
indiquen el lugar de origen de los productos y los
signos susceptibles de inducir en engafio sobre el
origen.

Espafia

La Ley N% 25/1970, de 2 de diciembre de 1970,
sobre los vinos, reglamenté las disposiciones relativas
a las denominaciones de origen.

Se han reconocido diversas denominaciones de
origen para los vinos, estipuldndose las condiciones de
produccién y las caracteristicas de 1los vinos que
pueden utilizarlas.

Estados Unidos de América

El Reglamento Federal de Denominaciones de Origen,
y Designaciones de Vinos, publicado en 1978, define la
denominacién de origen de vinos de los Estados Unidos
que pueden llevar la denominacién <<Estados Unidos>>,
el nombre de un Estado de la Unién o un condade o
regién vitivinicola conforme a las definiciones del
Reglamento, e incluye una definicién similar de las
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denominaciones de origen de vinos importados; también
establece las condiciones gque deben cumplir los vinos
de los Estados Unidos para gque puedan venderse con
denominacién de origen, y especifica gue gque los vinos
con denominacién de origen deben ajustarse a 1la
legislacién del pais del que proceden.

Conforme a ceste Reglamento, se han reconocido
diversas regiones vitivinicolas, establecidas por
disposiciones publicadas por el Registro Federal:
<<Napa Valley>>, <<Sonoma Valley>>, <<San Pasqual
Valley>>, <<Santa Cruz Mountains>> y <<Santa Maria
Valley>> (California), <<Augusta>> (Missouri) y
<<Fenmnville>> (Michigan}.

Finlandia

La Ley de 20 de enero de 1978, de proteccién a los
consumidores, que prohibe el emplec de informaciones
falsas o engailosas y establece penas de multa y de
prisi6n por sus infracciones, otorga una amplia
proteccién de las indicaciones de procedencia y 1las
denominaciones de origen.

Francia

El Decreto N2 69-335, de 11 de abril de 1969,
establecid las condiciones en que deben realizarse las
investigaciones ptblicas que, conforme al Articulo 7.3
de la Ley de 6 de mayo de 1919 sobre la proteccién de
las denominaciones de origen, modificada por la Ley N¢®
66-482, de 6 de julio de 1966, debe preceder a los
Decretos dictados por el Gobierno para asegurar la
proteccién de las denominaciones de origen de cilertos
productos.

El Decreto N2 75-1098, de 12 de diciembre de 1973,
se refiere a las solicitudes de definicién o
modificacién de las denominaciones de origen de los
guesos.

El Decreto N2 76-1192, de 22 de diciembre de 1976,
define y detalla 1las condiciones de produccién vy
comercializacidn para la denominacién de origen <<Dinde
fermiére de Bresse>> (pavo de granja de Bresse).
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Los Decretos de 29 de agosto de 1979 y 30 d2 fjunio
de 1986 Treconocen y definen 1las denoninaciones de
origen <<Beurre de Charantes>> (nanteguilla Q2
Charantes), <<Beurre de Charante Poitou>> (mantequilla
de Charante Poitou}, <<Beurre des Deux-Savres>>
(mantequilla de Deux-Sa&vres), <<Beurrec A’ Isigny>>

{mantequilla de Isigny) y <<Crémme d/Isigny>> (nata de
Isigny).

Los decretos de 18 de agosto de 1980 y 29 de
diciembre de 1986 definen 28 denominaciones de origen
para guesos, entre ellos <<Brie de Melun>>, <<Brie de
Meaux>>, <<Camembert de Normandie>>, <<Munster
Géromné>>, <<Salers>>, <<Roquefort>>, <<Saint-
Nectalre>>, <<Comté>>, <<Cantal>>, <<Bleu d&‘'Auvergne>>
Y <<Bleu des Causses>> {estos Decretos derogaron
disposicicnes anteriores).

El Decreto de 14 de diciembre de 1981 reconoce y
define la denominacidén de origen <<Huile essentielle de

lavande de Haute Provence>> (esencia de lavanda de la
Alta Provenza).

Grecia

La Ley N2 5506/1932, modificada por el Decreto Ley
Ne 2633 de 1953, reprime 1la wutilizacién de 1las
indicaciones falsas sobre el origen de los vinos .y
establece gue toda persona natural o juridica que haya
sufrido perjuicios podra reclamar su indemnizacién.

Israel

La Ley N2 5725-1965, sobre la proteccién de las
denominaciones de origen, establece las condiciones
para el registro de denominaciones de origen y fija la
proteccidn de los derechos respecto de ellas.

Italia

El Decreto N2 506 del Presidente de la Repablica,
de 24 de mayo de 1967, se refiere al Registro
Territorial Viticola y a la declaracién de las vifias
destinadas a la produccién de vinos con <<denominazione
di origine controllata>> (denominaciédn de origen
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controlada) y <<controllata e garantita>> (controlada y
garantizada).

Polenia

©  La proteccidn de las indicaciones de procedencia y
las denominaciones de origen se encuentra establecida
en la Ley de 2 de agosto de 1926 sobre la competencia
desleal y la Ley de 31 de enero de 1985 sobre las
marcas; esta fltima prohibe el registro de las marcas
que contengan elementos geograficos u otros que definan
o designen a Estados miembros de la Unién de Paris para
la Proteccién de la Propiedad Industrial o una regién o
localidad de tal Estado, en relacién con productos no
procedentes de €1, s5i el empleo de tales marcas puede
inducir en error a los adquirentes en cuanto al origen
de los bienes, a condicién de que la exclusién del
registro de tales marcas se funde en un tratado
internacional.

Portugal

El Cédigo de Propiedad Industrial, de 24 de agosto
de 1940, modificado por Gltima vez el 27 de enero de
1987, contiene . diversas disposiciones sobre la
definicién y 1la proteccién de las indicaciones de
procedencia y las denominaciones de origen.

Reino Unido

La Ley sobre Descripcién de Mercancias, de 1968,
prohibe el empleo de designaciones falsas de bkienes,
incluyendo las falsas indicaciones sobre su origen,
faculta al Departamento de Comercio e Industria para
definir las designaciones de bienes y prohibe 1la
importacién de mercancias que lleven falsas
indicaciones acerca de su origen.

Venezuela

La Ley de Proteccién al Consumidor, de 5 de agosto
de 1974, prohibe el ofrecimiento de bienes o servicios,
mediante promocién publicitaria o por cualquier otro
medio, atribuyéndoles caracteristicas, calidades,
certificados, etc., distintos de los que efectivamente
poseen y pueden ser verificados objetivamente.
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B) MATURBLRZR JURIDICA.

1) LA DEMOMINACION DE ORXGEBN EM BL
CUAPRO GENERAL DE LA PROPIEDAD
INDUSTRIAL.

Como anteriormente seflalamos la denominacidén de
origen se encuentra regulada en nuestro sistema
Jjuridice, a través de la Ley de Fomento y Proteccién de
la Propiedad Industrial que en la fraccién V de su
articulo sequndo establece, esta ley tiene por objeto:
fpProteger la propiedad industrial mediante la
regulacién de patentes de invenciétn; de registros de
modelos de utllidad, disefios industriales, mnarcas y
avisos comerciales; de nombres comerciales; de
denominaciones de origen y de secretos industriales".

Asi pues, es claro que la denominacién de origen,
legal y doctrinalmente, pertenece como especie a un
género que es la Propiedad Industrial.

2) LA DENOHINACION DE ORIGEN Y LOB OTROB
BIGHOB DISTINTIVOS DE LA PROPIEDAD
INDUSTRIAL.

. Tomando, como antes sefialamos, a la Propiedad
Industrial como el género, podemes sefialar que esti
confornado por las sigulentes especies:

- Patentes de Invencién y Mejoras.

- Certificados de Invencién.

- Modelos de Ulitidad.

- Disefios Industriales.

- Marcas.

- Nombres Comerciales.

- Avisos Comerciales.

- Denoninaciones de origen.
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Antes de determinar sus -diferencias con 1la
denominaclién de origen es necesario dar una definicién-
de cada concepto:

2.1) PATENTES DE INVENCION Y MEJORAS.

Las. patentes no 1llegan a constituir un signo
distintivo, lo cual hace su principal- diferencia con
las denominaciones de origen; sin embargo, diremos que
una patente de invencién protege una creacién nueva,
resultado de una actividad inventiva y susceptible de
aplicacién industrial, mnientras que la patente de
mejoras es una invencién gque constituye, como su nombre
lo indica, una mejora a una patente de invencién.#

2.2) CEBRTIFICADOS DE INVENCION.

Al igual gue la patente no es un signo distintivo
y s6lo da derechos de explotaciém industrial de una
invencién al titular o a quien éste autorice por un
tiempo determinado y bajo ciertas caracteristicas
fijadas en la ley.®#

2.3) HMODELOS DE UTILIDAD.

Los modelos de utlidad de acuerdo a nuestra
legislacién son "“los objetos, utensilios, aparatos o
herramientas que, como resultado dé una modificacién en
su disposicién, configuracibén, estructura o forma,

. €l artfculo primero de enciones y Marcas (Dlarlo Oficial de la
Federacidn 10 de febrero de 1976) cmturplnba lns patentes de wejoras y los cortificodos de
nvencién; sin embargo, ia Ley de Fomento y Proteccién de lo Propiedad Industrial (Diario
oficial de la Federacidn 27 junia de 1991) no regula estos figur-s ]ur(dlcns, ¥ ol respecto
establece en sus artfculos SEGUWDO Y DECINO !ram!torio se abrogn \a Ley de invencliones y
marcas (Disrio Oficial de la Faderaciéa de 10 de febrero de 1976), ns{ como sus reformas y
adiciones; las solicitudes de certificados de invencién que se encuentren en trémite se
coaverticén en solicitudes de patentes, y los mllc(tu\tu deberén pedir por escrito a s
Secretarfa, dentro de los seis meses s'igulemu s esa fecha, que :ontmue al xr&nne, con
base en dichas solicitudes, tendiente s obtener la patente correspondien los términos
de esta ley, S| las solicifudes no pidieran a la Secretarfa dentro del pluxo esublecldo \a
continuaci del tramite, se consideraran abandonadas sus respecuvn solicitudes y se
rén ﬁzmconcluldos los trémites correspordientes.
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presentan una funcién diferente respecto de las partes
que lo integran o ventajas en cuanto a su
utilidaav. (15) ’

2.4) DISRRO8 INDUBTRINLES.

En la Ley de Fomento y Proteccién de la Propiedad
Industrial no se da una definicién de los Diseilos
Industriales, sin embargo, el articulo 32 sefiala dque
éstos comprenden a los dibujos industriales y los
modelos industriales.

El dibujo industrial es toda combinacién de-
figuras, 1lineas o colores que se incorporan a un
producto industrial con fines de ornamentacién y que le
den un aspecto peculiar y propio.{(16)

Por modelo industrial debemos entender toda forma
tridimensional gque sirva de tipo o patrén para la
fabricacién de un producto industrial, que 1le dé&
apariencla especial en cuantoe no implique efectos
técnicos. {(17)

Los modelos Yy dibujos industriales {disefios
industriales) por su propia naturaleza juridica no son
signos distintivos pues de lo contrario se convertirian
en marcas. Como ejemplo de esto tenemos:

La botella de Coca Cola que en un principio fue un
modelo industrial y después por cuestiones de indole
comercial se convirtié en una marca.#

2.5) MARCAB.

La Ley de Fomento y Proteccién de la Propiedad
Industrial sefiala en su articulo 88 1lo gque debemos
entender por marca: todo signo visible que distinga
productos o servicios de otros de su misma especie o
clase en el mercado.

15) Ley de fomento y Proteccién de la Propiedad Industrial, Artfculo 28.
La Ley de Fomento y Proteccién de \a Propfedad Industrisl estsblece en ta fraccién
1t de su articulo 89, que pueden constituir una marca las formas tridimencionales.
16) Ley de Fomento y Proteccién de la Propiedad Industrial, Articulo 32, fraccién 1.
17) tdém, Artfculo 32, fraccisn i1.

* MARCA REGISTRADA EN MEX1CO, Nt 51485.
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Asimismo, en su articulo 96 establece, que las
asociaciones de productores, fabricantes, comerciantes
o prestadores de servicios, legalmente constituidos,
podrén solicitar el registro de marca colectiva para
distinguir, en el mercado, los productos o servicios de
sus miembros respecto de los productos o servicios de
quienes no forman parte de dichas asociaciones.

Seqgin Y¥Yves Saint-Gal, autor francés, desde el
punto de vista doctrinario la marca es "un signo
distintivoe que permite a su titular (fabricante o
comerciantes) distinguir sus productos o sus servicios
de los de la competencia", y en sentido econémico es
“un signo que tiende a proporcionar a la clientela una
mercaderia o un servicio cubiertec pGblicamente con su
garantia™. (18)

La ley mexicana adopta la teoria de definir a 1la
marca tomando en cuenta su funcién de identificacién
que coincide con la teoria de Yves Saint-Gel.(19)

Para César Sepfilveda "La marca es un signo para
distinguir. Se .emplea para sefialar y caracterizar
mercancias o productos de 1la industria, o bien,
servicios, diferenciindolos de otros. Tiene por objeto
proteger las mercaderfas y los servicios poniéndolous al
abrigo de ia conpetencia desleal mediante la
identificacién. Est&n destinadas a especializar los
productos en que se usan o los servicios gque se valen
de ellas y a indicar y garantizar su procedenc1a o las
aempresas que los prestan®. (20)

Justo Nava Negrete sefiala que "La marca es todo
signo o medio material que permite a cualquier persona
fisica o juridica distinguir los productos .que elabora

18) Saint-Gat, Yves, Polftica General de una ress _para s protecgi gdefensa de sus
marcas

en el extranjerg, Revista Mexicana de la Propiedad Industrisl y Artfstica, mimeros 15-16,
ARo V111, enero-diciembre, Méxice, 1970, pégs. Tb y 75,

19) Alvarez Soberenis, Jesime, La_ _Regulecién_de los__fnvenci Haorcas,
Transferencia de Yecnotogis, 1a. ed., Ed. Porrds, S.A., Wéxico, 1979, pégs. 280 y 281.

20) Sepalveda, César, Ob. Cit. pig. 113,
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o expende, asif como aquellas actividades consistentes
en servicios de otros productos iguales o similar

3

cuya finalidad inmediata es la de atraer la clientela y
después conservarla o aumentarla®. (21)

C. E. Mascarefias nos indica que la marca colectiva
es un signo que se emplea por los miembros de una
colectividad para distinguir sus productes gque circulan
en el mercado.#

David Rangel HMedina pone de manifiesto 1la
necesidad de explicar cuales son las funciones de la
marca de manera sistem&tica para lo cual se apega al
autor sulzo Martin Achard.

Dichas funciones son:

a) Funci6én de Distincién: La marca distingue
productos del mismo género.

21) Mava Negrete, Justo, Derecho de log Harceg, 1a. ed., Ed. Porrds, S. A., Kéxico, 1985,

pag. 147.
- REVISTA DE DERECHO, articulo de C, E. KASCARERAS:
L8 _warca colectiva, Afl0 X111, La Paz, Bolivie, Nos. 42 y 43 Ed. UMSA (Instituto de

Investigaciones Jurfdicas-UNAM).

Asimismo, comenta las diferencios esenciales entre ta merca individual y ta marca
colectiva, que son las siguientes:

a) E{ titular de la marca individual es una persona -fisice o jurfdica- o bien
varfas personos en régimen de copropiedad. El titulor de la marca colectiva es una
comunidad como tal,

b) EL usc de la marca individual se hace por el titular -o la persona
autorizada por é1- mientras que el uso de la marca colectiva no se hace por el titular de la
merco -quo es la colectivided- sino por los mieabros de la misma.

[>] EL titular de lo marca individusl es un industrisl o comerciante, mientras
que el titular de la marca colectiva no lo es. Lo son sus micsbros, pero no la colectivided
como tal.

d) Las marcas individuales pueden ser objeto de cesién, de prenda y de embargo,
mientras qué no pueden serlo las marcas colectivas., La colectividad, como tal, no puede
cederla puesto que posee el derecho solamente debido a les funciones que ejerce, en interés
general de los miembros. E£stos no pueden ceder su derecho, por cuanto s6lo tienen un
derecho de uso derivado de ser mienbros de la colectividad. Aun cuando un mictbro ceds o
transfiera su empresa no puede transferir su derecho al uso. €l sucesor podr§ continuar
haciendo uso de la marce si entra s formar parte de la colectividad, como miembro de ta
misma, y cumpliendo los requisitos y condiciones que se exigen, pero el uso podré hacerlo en
tanto que mienbro de la colectividad, pero no en tanto que sucesor del anterior producto.
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L) Funcidédn de Protecci6tn: . Permite al consumidor
identificar y distinguir f&cilmente los
productos para dque escoja los gue mas les
convengan; asi mismo, protege al titular de
la marca contra competidores desleales.

¢) Funciébn de Indicacién de Procedencia: La
marca da al comprador una idea de 1la
procedencia del producto aunque actualmente
no lo considera como algo esencial pues
muchas veces el consumidor compra un producto
sin saber gquien 1lo elabora, Y 1lo hace
exclusivamente por la marca.

d) Funcién Social o de Garantfa de Ccalidad:
Cumple con esta funcién la de evitar que el
ptiblico consumidor sea engafiado por productos
que no reunen las caracteristicas de calidad
del producto amparado por la marca.

e) Funcién de Propaganda: Con el objeto de que
el titular de la wmarca atraiga para si a
mayor nGmnero de consumidores que
identifiquen fécil y rapidamente ' su
producto, gracias a la marca y a la calidaad
que conlleva consigo.

2.6) NOMBRES COMERCIALES

César Sepfilveda nos dice gque "El nombre comercial
sirve para identificar a un conmnerciante, a su
negociacién, para distinguir la actividad comercial de
una persona de la de otra. Pero es también la
representacién sintética de un conjunto de cualidades
adquiridas por una empresa, como el grado de
honestidad, la reputacién, la confianza, la seriedad,
‘la eficiencia y muchas otras mas". (22)

22) Sepilveda, César, Ob. Cit., psg. 171.
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bavid Rangel Medina nos sefiala que es 'La
designacién que sirve para identificar la negociacién
de otras que dentro de la misma d&drea geografica se
dedican al mismo giro mercantil". (23)

Julio Alejandro Durdn Goémez entiende por nombre
comercial: "el nombre de un comerciante o de un
estableciniento comercial, la raz6n o denominacién
social de una empresa; que los distingue a si mismos,
de la calidad de sus productos, o de los servicios que
distribuye; de otros comerciantes o prestadores de
servicios dedicados a las mismas o similares
actividades". (24)

Cabe resaltar que nuestra legislacién no da una
definicién clara de lo que es el nombre comercial.

2.7) AVISO8 COMERCIALES

El objeto del aviso comercial es anunciar al
pablico un comercio, una negociacién o determinados
productos. (25)

La Ley de Fomento y Proteccién de la Propledad
Industrial sefiala lo que se considera aviso comercial:
las frases u oraciones que tengan por objeto anunciar
al pablico establecimientos o negociaciones
comerciales, industriales o de servicios, productos o
servicio, para distinguirlos f&cilmente de los de su
especie. (26)

23) citado por Michaus Romerc, Martin, El Régimen Jurfdico del Wombre Comercial en México,
(tesis) 1984, pég. 177.
24) burkn Gomez, "Julfo A., comercial, figurp rante del derecho ropjedad

{al 1cano, (Tesis) Uni s|dad La Salle, 1989
z?? i ! Eﬁi Bl\(d; 2 ln Ton sobre lu ext Fh‘rcﬂovnclt&n del Aviso Comercial en
jox i

: & RERT canu rtistica, julio-
16, pdgs. 153y 155.
26) Ley anemo y Proteccitn de la Propwdad Industrial, Articulo 100.

nr

Pigina ~" 21



3) DIFERENCIAS ERTRE LA DENOMINACION DE
ORIGEN Y LOS OTRO8S8 8IGNOS DISTINTIVOS
DE LA PROPIEDAD INDUSTRIAL.-

3.1) HMARCA Y DENOMINACION DE ORIGEN.

La marca como vimos anteriormente permite
individualizar un producto o servicio de un industrial
o comerciante para gque lo pueda ofrecer al plblico
consumidor y éste lo distinga f&cilmente; el titular de
una marca puede cederla o licenciar su uso libremente.

Asi pues, podemos encontrar como principales
diferencias las siguientes:

1) Las denominaciones de origen son siempre
propiedad del Estado®* y las marcas pueden ser
apropiadas por los particulares (personas
fisicas o morales).

2) La marca es un signo distintivo que puede ser
grafico, fonético, mixto, etc. relativo a
entes reales o imaginarios, mientras que 1la
denominacién de origen exclusivamente adopta
el nombre de la regién de procedencia del
producto.

3) De acuerdo con el articulo 90 fracciones X y
XI de 1la Ley de Fomento y Proteccién de la
Propiedad Industrial, no son registrables
como marca: Las denominaciones geogréaficas,
propias o comunes, y los mapas, asi como los
gentilicios, nombres y adjetivos, cuando
indiquen la procedencia de los productos o
servicios y puedan originar confusién o error
en cuanto a su procedencia; vy, las

¢ EL artfculo 162 de la Ley de Invenciones r Marcas sena 1sha que “EL Gobiemo de los
Enados Unldos Nexiums sera el titular de la denominacién de origen ...%, la Ley

omento ¥ Proteccion de La Propiedad Industrial con um m]nr técnica Jur(dicn cstablece en
su urt(cuio 167- “El Estado Hexicano sers el titular de 1a denominacién de origen...”
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denominaciones de poblaciones o lugarcs que
se caractericen por la fabricacién de ciertos
productos, para amparar é&stos, excepto los
nombres de lugares de propiedad particular,
cuando sean especiales e inconfundibles y se
tenga el consentimiento del propietario.

De lo anterior podemos deducir que legalmente
existe la prohibicién de usar bajo cilertas
condiciones, como marca una denominacién
geografica (indicacién de procedencia); en
cambio con la denominacién de origen
forzosamente se deberd usar, para distinguir
el producto, el nombre de la regién de su
procedencia.

4) El producto amparado por una marca puede ser
elaborado de ia manera que desee el
fabricante, mientras que los productos
amparados por una denominacién de origen
deben necesariamente seguir unas normas de
elaboracién y controles de calidad
especificos.

3.2) NOMBRE COMERCIAL Y DENOMINACION
DE ORIGEN,

El objeto del nombre comercial es el de
publicitar un negocio de una rama de la industria ante
el pblico consumidor que ofrece productos ¢ servicios
diversos; la denominacidén de origen adqiiere prestigio
no por su publicidad sino por el lugar mismo de
elaboracién o por su manufactura especial, reficiéndose
exclusivamente a un producto de caracteristicas
especificas, que s6lo puede darse en esa regién.

El nombre comercial si bien protege una regién
especifica, no se refiere a un producto en especial gue
se elabora en esa regidén, sino a que .existe una empresa
gue bajo un nombre comercial fabrica productos en una
regién determinada o presta servicios sin que se 1le
impongan al fabricante normas o medidas de elaboracién
de sus productos o prestacién de sus servicios y sin
que implique gue los productos o serviclos expedides
amparados por el nombre comercial no puedan ser
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elaborados o prestados en otras regiones de México o el
Mundo.- . - . :

3.3) AVIBSBO COMERCIAL Y DENOMINACION
DE ORIGEN.

El - ‘aviso comercial exclusivamente anuncia al
plblico sobre un producto o servicio gue un comerciante
realiza 1libremente y sin estar sujeto a una regién
determinada o a publicitarse con el nombre del producto
o servicio que presta; no asi la denominacién de origen
que como antes sefialamos forzosamente llevara el nombre
del 1lugar de procedencia, sujeto a unas normas
especificas para su elaboracién. ’

4) ELFMENTOS8 Y CARACTERISTICAS ESENCIALES
DE LA DENOHMINACION DE ORIGER.

4.1) ELEMENTOS.

4.1.1) LUGAR GEOGRAFICO.

Toda denominacién de origen debe referirse a un
lugar geografico; asi pues, una denominacién de origen
no puede  ser fantasiosa, debe referirse a un lugar
geografico que exista, asimismo debe existir una intima
relacidn entre el lugar geografico y el producto, que
obviamente se elaborar& en ese lugar geografico. que por
sus caracteristicas climatol&gicas o geolbgicas hacen
gue el producto tenga unas caracteristicas especiales
que no pueden darse fuera de- esa regidn.

Podriamos decir que también el factor humano de
esa regién es importante, pues pueden crear mé&todos
peculiares para elaborar un producto, pero nos
inclinamos a que los factores climatolbgicos y
geolégicos son los méas importantes para que exista una
denoninacién de origen, puesto gue un mé&todo de
elaboracién puede ser copiado en otra parte del mundo,
pero las condiciones geograficas que hacen el producto,
dificilmente podrén existir en otra regién.
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4.1.2) EL PROLUCTO.

El producto es una parte importante dentro de 1la
denoninacién de origen, pues dicho articulo sélo podrid
ser elaborado en csa region determinada y no en
cualquier otra, es por eso que los productos proteyidos
por una depominacién de origen gozan de prestigio y
notoriedad a nivel mundial, cowro hemos visto el nombre
del articule serd iqual gue el de la regién geografica
donde es elaborado.

4.1.3) IA CALIDAD.

Todo producto protegido por una denouinacién de
origen necesariamente debe tener una calidad especial
puesto que no todos los articulos de una regién
geogra&fica podrdn ser distinguides con una denominacién
de origen, por lo tanto el producto gue toma la
denominacidn de origen es aquel que por su calidad se
ha ganado el reconocimiento a nivel mundial y por ende
al lugar &@e su origen.

4.1.4) CONSTANCIA DB UQ0.

Para que exista una denominacidén de origen debe
existir una relacidén constante entre la denominacién
geografica y el producto elaborado, para que de esta
manera se vuelva famosa en el mercado nacional e
internacional ¥y que sea reconocida con sus
caracteristicas especificas.

4.1.5) YALOR ECONOMICO

E} Dr. Albert Krieger considera que las
denoninaciones de origen constituyen un valiosisimo
instrumento para conseguir el mejoramiento de la
calidad y la promocién de las exportaciones de los
productos nacionales, circunstancia que se manifiesta
en el interés de 1los consumidores, que obliga a
establecer una proteccién forzosa a nivel nacional e
internacional. (27)

27) Xrieger, Albert, Revista de la Propicdad Inielectuat de (a OWPI, Cuarto Trimestre, 1973,
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Asimismo, sefala bavid Rangel Medina que la
proteccién de las denominaciones de origen aumenta las
exportaciones de los productos prestigiados de un pais
a nivel mundial. (28)

De esta manera, el alto renombre gue adquieren los
productos signados con una dencominacién de origen trae
como resultado inmediato su mayor valor econdmico, asi
como la preferencia y aprecio del publico consumidor,
lo cual influye en las exportaciones, resultando
benéfico para la nacién gque lo produce. Existen paises
como Francia o Portugal que dentro de sus exportaciones
se encuentran en un primer término las protegidas por
una denominacidén de origen, reportandoles asi grandes
ganancias econdmicas.

£4.1.6) PROTECCION JURIDICA COLECTIVA.

La denominacidén de origen otorga una proteccidn
colectiva, que favorece a todos los productores de una
regidén geografica, de esta manera no sélo una persona
puede utilizar la denominacidén de origen, sino todos
los productores de la zona que se encuentren facultados
y autorizados por el gobierno de cada pais para
utilizarla en sus productos. De esta manera la
proteccion juridica da a los usuarios o productores de
una denominacion de origen una seguridad de gue sus
productos no seran copiados o modificados, induciendo
al publico consumidor al error y en menoscabo del
prestigio del producto original. Es asi como surgen las
suscripciones de tratados internacionales con el objeto
de lograr la proteccién de las denominaciones de origen
a nivel mundial, pues por 1lo general su fama Yy
aceptacidén rebasan las fronteras nacionales.

4.2) CARRCTERISTICAS ESENCIALES.

De acuerdo con César Sepulveda las denominaciones
de origen tienen las siguientes caracteristicas:

a) Un caracter eminentemente territorial.

28) Rangel Mcdina, David, Los Reformas a la Ley de lo Propiedad Industrial pars reglomentar
L83 denominaciones de origen, El foro, Quinta Epoca, Nam. 30, abril-junio, Mexico, 1973.
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b) Un cardcter colectivo, pues existe una
pluralidad de beneficios.

¢) El titular de la denominacién es el poder
pGblico.

d) Es menester que exista un ordenamiento
interno que seflale las condiciones para
poder optar por la proteccién.

e) Es necesaria su proteccién a nivel
internacional para 1lo cual es necesario la
suscripcién de convenios bilaterales o
multilaterales.

5) PUNCIONES DE LA DEHOMINACION
DE ORIGEN.

Admitir la existencia de productos con
caracteristicas y cualidades excepcionales significa
reconocer gue tienen calidad superior comprobada, de
manera que aunque la denominacién de origen aplicada
sobre un producto realiza la misma funcién distintiva
gue una marca, no s6lo distingue un producto de otro,
sino que distingue un producto especial, fGnico y el
cual posee una determinada calidad.

De lo anterior, podemos clasificar las funciones
que cumple la denominacién de origen como signo
distintivo.

5.1) FUNCION DE DISTINCION.

La denominacién de origen distingue plenamente un
producto de otro y ademis seflala que estd elaborado con
caracteristicas propias y especiales, es decir, implica
una garantia de calidad y seguridad para el consumidor.

5.2) FUNCION DE PROTECCION
La denominacién de origen protege al productor que
tenga derecho a su uso de copias o imitaciones que no

reunan los requisitos exigidos por la ley y de esta
manera el piblico consumidor también estara protegido
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puesto que no se Verd expuesto a sufrir endgafo o
confusiocn. . -

5.3) FPUNCION DE XINDICACION
DE PROCEDENCIA.

La denominacidén de origen se llega a identificar
plenamente con ¢l lugar de procendencia del producto.

De esta manera el publico sabra que el articulo ha
sido fabricado con 1la habilidad y requerimientos
especificos para asegurar su calidad.

La funcién de la denominacidn de origen al indicar
la procedencia del producto, no debe confundirse con la
indicacién de procedencia en si misma, que como antes
sefialamos son conceptos diferentes.

5.4) FUNCION SOCIAL.

La funcién social de la denominacidn de origen
come signo distintive, se cumple al considerar la
proteccién del productor y del consumidor; del
productor ‘porgque sus mercancias son conocidas por su
calidad y caracterisiticas y del consumidor, puesto gue
garantiza gque recibira un producto de caracteristicas
propias y calidad de elaboracion garantizada.

5.5) FUNCION DE PROPAGANDA.

La denominacion de origen, es identificada con un
producto de calidad garantizada que lo convierte en un
producto tipo o unico dentro de los de su clase.

De esta manera sus cualidades unicas Yy
prestigiadas hacen gque el publico consumidor 1lo

identifique y adquiera, cumpliéndose asi la funcidén de
propaganda. (29)

29) Eche aruz Barberis, Ha, Hancy, ta gro!ccc!én de_las_Denominaciones de Origen, Pontificia
Univcrsigw atélica de Perd, julic . Cap. 11, pag. 7.
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TUR AB HLHM'O INGENIO OHHIA

ARTIS IHVEHTORIEAQUE  OPERA.  QUAE

WE DIGHAM Ha("llBUS VITAH

U’ﬂ. REIPUBLICAE STUDIO

PERSPICIENDW‘ EST ARTES
INVEHTAQUE UTART .,

DEL INGEHIO HURAKO LAS
OBRAS DE ARTE Y LAS "NFNCIDHESA

ESTAS wu ASEGURAN VI
NSWM HH:. ES AD§BER DEL ESTADO
INVEKSIWES

CARITULO SIGUHDO

REGINEN JURIDICO INTERMACIOHAL DE LAS
DEROHINACIONES DE ORIGEN

1) ANTECEDENTES INTERNACIONALES

"La denominacién de origen tiene su comienzo en
los esfuerzos de los productores franceses, desde
principios del siglo XIX para encontrar proteccién a
productos 1l&4cteos y textiles gque alcanzaban una gran
calidad por provenir de una regidn geogr&fica en donde
las caracteristicas del suelo, el trabajo o el ingenio
de los habitantes, el arte particular, etc.,
comunicaban a esos productos elementos distintivos, que
los hacian prestigiados, que merecian tutelarse, para
ponerlaos al abrigo de la competencia desleal, y para
que el consumidor no fuera victima de fraude. Pero
sobre todo, lo gue se buscaba desde el principio era
proteger a esos nombres de origen contra la usurpacién
de ellos en el extranjero. Al principio de esa lucha
por obtener proteccién no se captaba muy bien la nocién
de la naturaleza de la designacién de origen y menos,
la real naturaleza de la designacién de origen,
resultando bastante complicado disefiar un sistema de
proteccién para este tipo de propiedad industrial'(3o0).

" Inscripcién en 1a cipula del edificio de la Sede de la OMPI
en Ginebra (texto de Arpad Bogsch)
30) Sepiilveda, César, Ob. Cit., plg. 159.
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. David Rangel Medina (31) nos sefiala la labor
legislativa que en el orden internacional se ha
desarrollado para proteger las denominaciones de origen
Yy otras indicaciones de procedencia, por medio de
acuerdos multilaterales entre los gue destacan los
siguientes:

1) Convenio de Paris para 1la proteccién de la
Propiedad Industrial, del 20 de marzo de
1883, revisado en Estocolmo el 14 de julio de
1967. Los articulos que tratan
especificamente de indicaciones de
procedencia o denominaciones de origen son
los articulos 1, 9, 10 y 10 Ter.

2) Arreglo de Madrid relativo a la represién de
las indicaciones de procedencia falsas o
engafiosas en 1los productos, de fecha
14 de abril de 1891, revisado en Lisboa
el 31 de octubre de 1958 y completado en
Estocolmo el 14 de julio de 1967.

3) Convenio de Stresa sobre el empleo de
denominaciones de origen y denominaciones de
quesos, del primero de Jjunio de 1951 y
protocolos anexos.

4) Arreglo de Lisboa relativo a la proteccidén de
las denominaciones de origen y su registro
internacional, del 31 de octubre de 1958,
revisado en Estocolmo el 14 de julio de 1967.

5) Arreglo internacional del aceite de olivo de
1963, gque contiene algunas disposiciones
sobre denominaciones de origen e indicaciones
de procedencia.

31) Rangel Medina, David, La Proteccifn Interuacional de las
Denominaciones de Origen, Organizacién MHundial de la Propiedad
Intelectual, Ginebra. Estudio sobra cuestiones relativas a 1la
revigién del Arreglo de Lishoa o a la conclusién de un nuevo
tratade sobre Indicaciones Geogr&ficas, TAO/S/S5, Enero 1979, plgs.
7 y 8.
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6)

7)

8)

Ley uniforme sobre la proteccidn de
denominaciones de origen, anexada al Convenio
relativo a la proteccién de dencominaciones de
origen de 10 de enero de 1969, en el marco
del Convenio de Libreville del 13 de
septiembre de 1962, relativeo a la creacién de
la oficina Africana y Malgache de 1la
Propiedad Industrial (OAMPI).

Proyecto de Revisibn del Convenio de Stresa
redactado por un grupo de expertos en 1972,

Proyecto de Tratado sobre Proteccidn de
Indicaciones Geograficas preparado por la
Oficina Internacional de 1la organizacién
Mundial de la Propiedad Intelectual.

2) EL COMVENMIO DE PARIS PARA LA
PROTECCION DB LA PROPIEDAD
INDUSTRIRL.

Este Convenio originalmente fue suscrito en 1la
ciudad de Paris el 20 de marzo de 1883.

Su

texto original fue modificado en diversas

conferencias de revisién las cuales se ennumeran a
continuacién:

a)
b)
c)
a)
e)

£)

Bruselas, el 14 de diciembre de 1900.
Washington, el 2 de junic de 1911.

La Haya, el 6 de noviembre de 1925.
Londres, el 2 de junio de 1934.
Lisboa, el 31 de octubre de 1958.

Estocolmo, el 14 de Jjulio de 1967, 3
enmendado en 1979.

México forma parte de la Unién Internacional de la
Propiedad Industrial desde 1903. En que se suscribié el
texto de Bruselas. (Diario Oficial de la Federacién del

17 de

septiembre de 1903). El Gobierno del General
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Huerta habia reconocido las reformas de Washington de
1911, mismas que se intentdé revocar al triunfo del
régimen constitucionalista, sin éxito. El acta de La
Haya de 1925 fué aceptada por México en 1929 (Diario
Oficial de la Federacién del 30 de abril de 1930). La
reforma de Lisboa de 1958 aparece publicada en el
Diario Oficial de la Federacién del 31 de diciembre de
1962 y la reforma de Estocolmo fue ratificada por
México en 1976 (Diario Oficial de la Federacién del 27
de julio de 1976), después de haber entrado en vigor 1la
Ley de Invenclones y Marcas.%

Las revisiones del Convenio desde 1883 hasta la de
Washington han quedado sin vigencia. Actualmente s6lo
rigen entre los diversos paises las revisiones de La
Haya, de Londres, de Lisboa y de Estocolmo. México estéa
al corriente en todas las revisiones. El nGmero de

Estados miembros para el 12 de enero de 1990 era de
100. (32)

Es factible observar, en este instrumento cuatro
tipos diferentes de disposiciones; primeramente se
encuentran agquellas que pueden considerarse de derecho
internacional pGblico, y que se refieren a los derechos
y obligaciones de los Estados miembros y a la vez, que
establecen a la Unién y sus 6rganos.

El segundo grupo de preceptos son los que permiten
o exigen a los Estados miembros legislar en el campo de
propledad industrial.

Un tercer grupo estd constituido por lo que podria
llamarse el derecho unionista, o sea, el principio de
la igualdad o asimilacidén con los nacionales, sin el
requisito de la reciprocidad, y un cuarto referente a
los derechos y obligaciones de los particulares. (33)

o erth:ulo Segundo Transitorio de la Ley omento y Proteccisn de la Prop(edad
lndustrha( publicada en el Diario oﬂciul de la rederacwn el 27 de junio de 1991, scfola
gue se ubrg&d 1a Ley de Invenciones ¥
ndu !rlul Revista r(mestrul de \a Orgenizacién Mundial de la Propiedad
mer Afo, Ho, 1/1990, pég.
33) Scpdlveda Césor, Ob. Cht, plas. By 9.

~
(
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Por otra parte Arpad Bogsch (34) clasifica 1los
objetos del convenio, en tres grupos gue se desprenden
del p&rrafo 2 del articulo I:

1)

2)

3)

Ciertas creaciones del intelecto humano tales
como: invenciones y disefios industriales.

Cciertas indicaciones usadas en el comercio al
saber, marcas (marcas de productos Yy
servicios), nombres conerciales,
indicaciones de procedencia o denominacién
de origen.

La conmpetencia desleal. Solamente el tercer
objeto estid definido por el convenio.

Los principios basicos del Convenio de Paris son:

1)

2)

El Trato Nacicnal o Asimilacién, consistente
en gue cada Estado Contratante tendra que
conceder' a los naclonales de 1los otros
Estados contratantes la misma protecciétn gque
a sus nacionales, esto es en lo gque se
refiere a Propiedad Industrial.

El Dereche de Prioridad, concerniente a que
cualquier solicitud depositada en uno de los
Estados Contratantes mantiene la prioridad
del registro del solicitante en 1los otros
Estados Contratantes por un periodo de 6
meses para marcas Yy de 12 meses para
patentes. También el Estado establece una
serie de garantias para los titulares de
derechos de Propiedad Industrial, como por
ejenplo: se establece que el inventor tiene
derecho de aparecer como tal en la patente.
El convenio enumera los casos en qgue un pais
puede rehusar el registro y proteccidédn de una
marca registrada en otro pais.

36) The Pgr]: Fg_w:nnan for the Protect!on of the Industrial ?r%g 1 from 1%%% to, 1983,
icina Intefnaciona ntel

n enu HcacMn Y puru m estudlo con mayor tulle ver: The Hrst Nundred Veurs of th

Erlg Qgéeﬂﬂm sr the Protection of the gndus;rwl Property, cuyo aun;r es Arpad Bogs: cﬁ

irector General

a Organyzacy. I0 rop ntelectual (OMPI
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2.1) LA DENOMINACION DE ORIGEN
EN EL CONVENIO DE PARIS .

Podemos seflalar gue las disposiciones del Convenio
de Paris relativas a las denominaciones de origen se
encuentran en los articulos 12, 9, 10 y 10 ter, mismos
que a continuacién transcribimos.

ARTICULO 1

1} ¥YLos pajises a los cuales se aplica el
presente convenio se constituyen en Unién
para la proteccién de la Propiedad
Industrial.

2) La proteccién de 1la Propiedad Industrial-
tiene por objeto las patentes de invencién,
los modelos de utilidad, 1los dibujos o
modelos industriales, las marcas de fabrica o
de comercio, las marcas de servicio, el
nombre comercial, las indicaciones - de
procedencia o denominaciones de origen, asi
como la represién de la competencia desleal.

3) La Propiedad Industrial se entiende en su
acepcidn mAs amplia y se aplica no sblo a la
industria y al comercic propiamente dichos,
sino también al dominio de 'las industrias
agricolas y extractivas y a todos los
productos fabricados o naturales, por
ejemplo: vinos, granos, hojas de tabaco,
frutos, animales, minerales, aguas minerales,
cerveza, flores y harinas".

El punto cuarto de este articulo no lo citamos
pues es relativo a las patentes de invencién.

De 1la lectura del articulo anterior podenos
entender que las denominaciones de origen se encuentran
protegidas por todos los paises suscriptores del
convenio, reprimiendo su competencia desleal. Asimismo,
nos sefiala gque la Propiedad Industrial no se
considerard en sentido estricto sino amplio abarcando
varias industrias y productos gque nos enumera dicho
articulo en su apartado 3.
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1)

2)

3)

4)

5)

. 6)

RRTICULO 9

.. "Todo producto que 1lleve ilfcitamente una

marca de fdbrica o de comercio © un nombre
comercial ser& embargado al importarse en
aquellos paises de la Unidn en los cuales
esta marca o este nombre comercial tengan
derecho a la proteccién legal.

El embargo se efectuard igqualmente en el pais
donde se haya hecho la aplicacisén ilicita, o
en el pais donde haya sido importado el
producto.

El embargo se efectuard a Iinstancia del
Hinisterio PGblico, de cualquier otra
autoridad competente, © de parte interesada,
persona fisica o moral, conforme a 1la
legislacién interna de cada pais.

Las autoridades no estardn . obligadas a
efectuar el embargo en caso de tréansito.

Si la legislaciétn de un pais no admite el
embargo en el momento de la importacidn, el
embargo se substituira por la prohibicidén de
importacién o por el embargo en el interior.

Si la legislacién de un pais no admite ni el
embargo en el momento de la importaciébn ni la
prohibicién de importacién, ni el embargo en
el interior, y en espera de que dicha
legislacién se modifique en consecuencia,
estas medidas seran sustituidas por 1las
acciones y medios que la ley de dicho pais
concediese en caso semejante a los
nacionales".

Este articulo es aplicable a las denominaciones de
origen por 1lo que establece el articulo. 10 dque a
continuacién se transcribe.
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1)

2)

1)

2)

ARTICULO 10

"Las disposiciones del articulo precedente
seran aplicadas en caso de utilizacién
directa o indirecta de una indicacién falsa
concerniente a la procedencia del producto o
a la identidad del productor, fabricante o
comerciante.

Ser4 en todo caso reconocido como parte
interesada, sea persona fisica o moral, todo
productor, fabricante o .comerciante dedicado
a la produccién, la fabricacién o el comercio
de ese producto y establecido en la localidad
falsamnente indicada como lugar de
procedencia, © en la regién donde esta
localidad esté situada, o en el pais
falsamente indicado, © en el pais donde se
emplea la indicacién falsa de procedencia'.

ARTICULO 10 TER.

"Los paises de la Unién se compromenten a
asegurar a los nacionales de los' demds paises
de la Unibén los recursos legales apropiados
para reprimir eficazmente todos los actos
previstos en los articulos 9, 10 y 10 bis.

Se comprometen, adem&s, a prever medidas que
permitan a los sindicatos o asociaciones de
representantes de los industriales,
productores o comerciantes interesados y cuya
existencia no sea contraria a las leyes de
sus paises, proceder judicialmente o ante las
autoridades administrativas, para la
represiébn de los actos previstos por los
articulos 9, 10 y 10 bis, en la medida en que
la ley del pais donde 1la proteccién se
reclama lo permita a los sindicatos y a las
asociaciones de este pais".
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De esta manera claramente podemos constatar que el
Convenio de Paris obliga a los paises suscriptores a
adoptar medidas en contra del mal uso de las
denominaciones de origen gue se puedan realizar porx
comerciantes desleales y a la vez es una garantia tanto
para productores como para el pablico en general de que
los productos que se adquieren bajo una denominacién de
origen son legitimos.

3) EL ARREGLO DE HADRID.

Bl Arreglo de Madrid relative a la represibn de
las indicaciones de procedencia falsas o engafiosas en
los productos data del 14 de abril de 1891, teniendo
las siguientes revisiones:

1) Washington, el 2 de junio de 1911.
2) La Haya, el 6 de noviembre de 1925.
3) Londres, el 2 de junio de 1934.

4) Lisboa, el 31 de octubre de 1958.

Ademés, existe una Acta Adicional de Estocolmo con
fecha 14 de julio de 1967. Para el 12 de enero de 1990,
el ntmero de Estados miembros era de 31.(35) ’

El Arreglo consta de seis articulos; estableciendo
como infraccién el uso de indicaciones de procedencia
falsas o engafiosas y determinando. las sanciones
respectivas.

Los primeros cuatro articulos que transcribimos a
continuacién hablan especificamente sobre las
indicaciones de procedencia, los articulos 5 y 6 del
Arreglo son relativos a las formalidades de adhesién,
ratificacién, etc.; al igual que los siete articulos

“"del ac¢ta gque adiciond el Arreglo en Estocolomo, es
decir, son preceptos reglamentarios.

35) Propieded Industriat, Ob. Cit., pig. 10.
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1)

2)

3)

4)

5)

ARTICULO 1

“Todos los productos que lleven una
indicacién falsa © engafiosa en virtud de 1la
cual resulten indicados directa o
indirectamente, como pais o como lugar de
origen alguno de los paises a los cuales se
apli