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1 N T Ro o u·c e 1 ó N 

Desde mediados da la década paSada·. el gobiarno de nuest.ro 

pais ha puast..o mayor &n1·asis en la. apert.ura acon6mica hacia el 

axt..arior mant.eniando un int.ercambio comercial con los den\As paises 

y comunidades dol urbe; est..o h.ii.ce de nuest..ro pais u11a da las 

econonúas mAs ahiert.as dal mundo. 

Ar::t.ualment.e la mayoria da rest..ricciongos en rna.t..eria de 

comercio axt..En·ior hRn sido removidas y sus t.arif"as. al mismo 

t..iempo, han sido reducidas considerablemerit..e; por et.ro lado. ~e 

t ... iene que las export..aciones no petroleras se han increment.ado 

significalivament..e. lo cual permit..~ que los precios t.iendan a 

ajust.arse a.1 nivel qui& rige el mercad~ int..ernacional, logrando la 

economía meixicana una mayor compet..ilividad denlro del mercado 

mundial. 

A t.ravé:; de l.as export.acionaos no pet.rolaras se estimula la 

export..ac16n de product..os da origen agropecuario. dondo la 

export.aci6n de productos agricolas juega un papel muy import.ant..e 

en el desarrollo de la economla nacional o pues mediante ést.as 

ocurre un increment..o t.anlo en la capt.aci6n de divisas comoen la 

reinversión de capit.al hacia al sect.or agr·!cola. 

A su vez. dent...ro del sect.or agricola la export.ación de f'lor 

fresca co~t..ada y productos de o~nat.o provenient..es de plant.as 

nat.urales es una al t..ernat.i va más dent.ro del programa de;, apertura 



ec~nómica que nuest.r·o pa1s ha.-venido promoviendo hacia el mercado 

i nt.er naci ona.l • 

Gracias a las condiciones f'avorables que presenta nuest.ro 

pa1s par~ la producciOn de diversas especies de plant.as 

ornament.ales costos rentables y de btJena calidad. l.a 

f'loricultura en MéXi.co est.a tomando un auge cad¡;, vez mayor por 

considerarse ést.a. r"l'spect.o a la producción de cul t.i vo::;. 

lradicionales. una act.ividad mejor rent.able: y¿ qua gran part~ de 

sus productos como !'lores cort.adas son exportada::. al mercado de 

E. U. A .• Considerando la balanza comercial de México con re:spect.o 

al mercado estad..:iunidense. desde mediados de la dócada pasada, las 

export.aciones de f"lor cor-lada han presentado super·avit.. mismo que 

ha contribuido al alivio del déf'icil econ6m.ico de nuest.ro pais. 

La f'un::i6n exportadora. est.a condicionada a una serie d• f'ases 

y t.écnicas, como preparacion del producto, t.ernúnologia 

t.écnica empleada er, transacciones de contarcio int.ernacional, 

documentación necesaria; las cuales permi len ma.nt.enar· las 

relaciones comercial""s de exportación ent.re los par·t.icipant.es. ~s 

decir-. ent.re el exportador a import.ador. 

Dada la ex.islencia casi nula de inf'or m.:i.ci6n particular 

ref'er·ent.e a la export#aci6n de f"lor f'resca cort.a.da Ccomo o.ct.i vi dad 

comercial). se plantea la necesidad do seleccionar mat.erial 

bibliográf'ico posible de cer1t.rar1o dent.ro del t.ema.o t.ambién se 

acudió a inst.it.ucioneos oí icia~es CBANCOHEXT. SECOF'!. SARH. enl.re 

otras.), empresas poodu-::loras y exµort.adoras de f'lcr. agancia-s 



aduanales. lineas aereas transport.adoras, en dende sao consiguió 

inf'orm;¡,ci6n de aspectos práct.icos .::onsul tando per~onaJ 

profesional que desarrolla alguna fase del proceso da export.aci6n 

de est.os product.os. 

Una véz que se tuvo reur1id,:::, el n1at..er ial disponible. 

procedió a procesarlo con la finalidad da presentar los aspect.os 

y requer·.Lm1ent.os par·a la exportación da f'lar fresca de cort.e hacia 

el mercado est.adounidanse~ por tal mot.J. vo se presenta est.e est.udio 

como una base de J.nformacién q•.Je pernut.a auxiliar a quienes est..a.n 

int.eresados er1 la i:tje>cucJ.6n de est.a a.ct.ividad. 

Al final de est.e t.rabajo se encuer1tra una sección de anexos. 

en la cu"'l ::;e present.a un glosario da termines empleados a lo 

largo de éste, tablas con inf'ormacion quQ complementa el est.udio 

present.ado. documentos utilizados en la axport.aci6n de flor fresca 

cort.ada. t.ablas qua present.an la rr·acci6n arancelaria en la cual 

se encuent.ran clasi!'"icadas las flores, ent..re ot.ra información. 

Considero necesario aclarar, qua para avit.ar al uso exagerado 

del t.er mino Flores FrescdS de Corte en la. redacción de este 

t.rabajo y evit.ar que los t.ext.os resulten mon6t..onos, he usado la 

connot.aci6n de FlOr Fresca Corlada e J.ncluso en algunos momentos 

me permito usar la abreviación "f.f".c." o solamente el t.ernúno 

!"lores cort.adas: al respecto, de un::A. formA u ot.ra. estoy haciendo 

complet.a alusión a las Flores Frescas de Cort.e con f"ines de 

exportación que es a lo qua fundamentalment.e se ref"iere este 

trabajo. 



MATERIALES Y METODOS 

El pr_es;~~~e est.udio se elaboro da acuerdo -a las siguier1t..as 

t·ases-:, 

a.J Se lnvest.i 96 en di.f'erent.es libros y publicaciones 

información relacionada con el tema. Se encontró que esta 

información es. de ac;pi¡octo genoral, por lo que se t.uvo qua 

seleccionar aquella que se apagara a.l t.6pic'o est.udio. 

b) Se vi si la.ron dependencias gubernamenl al es empras as 

product.oras y export.adoras de f'lor de cor-t.e para e>cport.aci6n, 

agencias aduanalas. lineas aereas t.ransport.adoras; donde s• 

consulto a personal profesional qua desarrolla cierta modalidad 

alguna do las rasas del proceso da export.aci6n. 

e) En empresas productoras y axport.adoras de f'lor se 

observarón at.apas de la preparación del product.o, procesamient..o da 

la docurnant..acJ. ón y f'or O\'l adecuada de 11 lilvar a cabo t.ra.~:sacci oes 

comer-ciales. 

d) Se reunió t.oda la infor-mación disponible. la cual se 

procesó analizando sugeren-.:.ias y pur1t..os de v.i.st.a dJ !'erent.es, 

agregando al ru.ismo +~i..:ioh1pO mi wxper.iencia el de 

Expor-tacion-Impor-t.acior1 de f'l•::>r-es frescas cort.adas: y m<\t.erial 

vaget.at..ivo con f'.ines de producción comercial. 



~~H. .. -·.¡ .•• 

08.JETIVOS 

1. Dentro dG-1 margen de las fi!'xportacionas n~ pat.roleras. 

deslacar la import..an:ia que t.iena en nuestro pais la promoción de 

la export.aci6n de f'lor fresca de corle (flor· í'resca c'?rt..ada) al 

mercado de E. U. A. en benof'icio da la econornia nacional. 

2. Elaborar una guJa, como base dE.1 información. la cual 

exponga aspect.os principales del proceso d.e export.ación de f'lor 

!'rasca de cor le hacia el mer·cado de E. U. A. y sea un i nst.r ument.o de 

ayuda para quienes; 1t1ost..a.n inLerit1o~ados en la ejecución da es.t.a 

act.ividad. 



l. ANTECEDENTES 

Hoy en d1a, cual qui era que sea la est.ruct.ur·a de un gobierno 

res:pect.o sus t.endéncias polit.icas y relaciones 

int.er·nacionales y sea cual ruare su gr·ado de desarrollo indust.rial 

existe siempre ést.e una preocupación por el comercio ext.erior. 

Ant.ca los diversos probllli»mas que enf'rent.-. la. econoinia de 

cualquier pais respecto a la preocupaci6n empresari•l y a la 

imperiosa. necesidad de ampliar geográficamente el mercado de sus 

productos, cabe sefialar qua una de las alt.orna.t.ivas para 

solucionar ést.os, radica precisamente en El'l incremento de las 

expor t.aci enes. 

CONCEPTO DE EXPORTACION 

La export.ación una operación que implica la sal.t.da de una 

mercancia. hacia pa!s del.ar mi nado. es una gest..i6n 

polit.ico-económica que busca el modo de obtener divisas para 

mantener el valor da su monada y para podar importar las materias 

primas. equipo o instalaciones qua la aconornia del pais exportador 

requiera. 

Por lo lanlo podernos decir qua "E>..-po:-t.ar es vender mas alla 

da nuastra$ !'renteras polilico-econ6micas". C31) 

La f'uncl6n exportadora asta condicionada a una serie de rases 

y técnicas sobre preparaciÓll del produ::to, empaque, 

t.r·ansportación, relacionas ju1~idicas, de f'inanciani.ienlo y crédito, 

6 
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cuestiones a.rancela.r-i.as, document..aci6n necesaria, manejo de 

terntinologia • información necesaria pa·ra mttntener 1-.s relaciones 

comercia.les entre las partes part..icipanles en una t..ra.nsacción 

comercial de caract..er internacional. 

OBJETIVOS DE LA EKPORTACION 

L.-..s f"inalidades concret..as d9 la act..ividad sxport.adora 

a:> En prl.mer· lugar hay que expo1·t..ar para obtener a t..ravés de 

las ventas beneficios que ss reflejen en la economia del pa.is a 

través de las ganancias y manteniendo un mercado continuo y 

rent..able. 

b) Ex¡.;or t..ar para garantizar la la conlinuid~d de la 9mpresa 

en su próximo futuro. En prirner lugar la empresa debe considerar 

•l merca.do actual t..oma.ndo et1 cuenta la participación que tiene la 

compet..iencia era él y a su vez la part..ic1paci6n que t.ione dicha 

empresa. Est.a debe insistir en el at..aque a un mercado nacional 

para que post..erior·ment..e lo haga en un mercado ext.erno dot.ermina.ndo 

siempre los medios apropia.dos y el producto presentado a precios 

compet..1t·1vos en condiciones adacuadas de venta, de pago, de 

garant.ia. servicios de t..oda nat.u1·aleza y consecuentement.e los da 

post.venta; satisfaciendo 

mercado extranjero. 

de esta f"orma las eox.igencias da ur1 

e:> Exportar para. aument.ar el desarrolo integral de un pais y 

debilit.ar en primer inst.anc1a las relaciones de dependencia d9 la 

economia nacionol. est.o med:t.anle una polilica de f'oment..o a las 

exportaciones; lo que implica crear polos de desarrollo que 

proporcionen mayor ocupaci 6n. sust..i luyan i mpor t.aci ones y se 

7 



1 ... ort..alez.:ca asi mismo al sist.qma da abast.ecirnient.o y dist.r-ibuci6n 

de las mercancias aprovechando al pot.encial económico del país. 

NECESIDADES DE LA ACTIVIDAD EXPORTADORA 

La e:>:port.ación es un f"act.or irnport.ant.e dant..ro da la polit.ica 

econOmi ca d~ t.odos los paises y a la véz es. pr-eocupación 

ampr-esar-iaJ. pues solo la oempresa que expor-t..a esta ya en linea 

para. def·anderse de la competencia ext.ranjera y ello precisament.e 

gracias al haber- aumentado sus mercados ha podido colocarse a la 

alt..ura en cuanto a precios y calidad que exige el ·mercado 

int.ernacior1al; además en una época actual dor1de la lnf'ormación se 

di.funda rápidament.e los consumidores se enteran da la ex..i.st.encia 

da nuevos product.os. sintiendo a.si el deseo o la necesidad de 

adquirirlos. por consiguient.e ést..o genera una demanda en el 

merc•do el cual los productos originales desear1 satis!'acer. 

Es bien importante considerar que cuando un mercado asta 

sujeto a los azares que resultan de la. necesidad, evolución Yr 

coyuntura de diversas economias es necesario y conveniente ampliar 

1.a capacidad empre-sarial a otros:; punt.os geográficos. 

Para !'ort.al ecer las exportaciones mexicanas. se deben 

mant.enar grandes es!'uer·zos en!'ocados a poli ti cas de negociación 

internacional. con la !'lnalidad de permitir la penal.ración da 

product..os mexicanos en el mercado mundial. C!'uer1t.e direct.a : Ll.c. 

en Economia. con nu-ave af'r=is de experiencia t.rabajando en el area 

de Export.ac6n-In1portación en una empresa privada). 

º'Las export.aci onos ger1ar-an trabajos que son mas productivos y 

ntejor- pagados. Esto se refleJa en mejores niveles de s.alar-io. lo 

8 
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cual mejora la r"iqueza del pa1s". C:25) 

En 'si, el proce!:;o dQ export.ación refleja un asf'uer·zo paralalo 

t..ant..o en inversion de t.iempo como en increment.o de capit.al. de t.al 

.mr:..nera que las empresas mejoran y aument.ara la l.Lnaa de sus 

produet.os para colocarlos en el morcado ext..er ior con la f'inalidad 

de obt.ener mayores ganancJ.as. 

Asi mismo el proceso de export.ación requiere del cor1ocimient.o 

del marcado ext.erno a donde todos sus productos van dirigidos. 

consecuant.ement.~ la comunlcación juega un papel bien import.ant.e, 

ya qua se tienen que conc.;lderar aspact.os muy important.as, t.ales 

como los siguient.es: C14) 

a) D.i.!'erente lenguaje y costumbres. 

b) Grandes dist.ancJ.as goográficas. 

e) Diversos sist.emas de t.ransport.ación. 

d) Unidad monet..aria considerar conveniente en la 

t.ransacción comer·cial efectuada. 

e) 1-egislación comercial 

productos export.ados. 

impuestos aplicadas 

!') Leyes y regulaciones gubernam9nt.alas. 

FASES DEL PROCESO DE EXPORTACION 

les 

A continuación se presentan las f"ases que dan f'orma y 

carát.gr a la actividad export.adora: 

a) Evaluación del producto. 

Dicha evaluación t.an import.ant.e. por lo que result.a 

convenient.e analizar el product.o lomandose el tiempo y uti l_i zaudo 

103 e!ement.os preci.=>os para que sea enviado al mercado exterior. 

g 



Al hace1· la .avaluación debon t..ornarsa en cuent..a ros,sigUi...,nl.es 

elgmont.os: 

1. Capacidad de pro~ucci6n. 

2. Mat.eria-s primas e insumos ut..ilizad::>s en la. producción 

Cf'aci!idad de obt.eraer·los y en la cant.J.dad -que:--se r:equ1~rcln).-c-

3. Aspect.os:: s:obre di.st.ribueión. 

4. Competencia. se ref'iere a que si es el único producto. 

material o est..iloo si esla. vent.aja o desvent.a.ja en 

cuant.o a pr·ecio, calidad, mate1·ial, est.ilo. et.e. 

b) Selección del mercado más convenienle para vender el 

product.a. 

Poslerior a .la. evCJluacin del produ.:::t.0 1 nos encont..ramos en 

condiciones de seleccionar eJ. mer·cado que se prelande at.acar, asi 

como investigar las cond1 cione3 del ttlisr,10, y por úl t.iwo, con est.a 

inf'ormaci6n podremos aplicar las polit.icas adecuadas de r11Ewcadeo. 

e:> Plan de rr.oeorcadeo, implica u11 est.udio de las act.ividades o 

hábit.os del consum.id.:::ir er1 el mercad.::., conocer cuales son las 

act.ividades o m&t.odos da comercio más usuales. la compet.en:=ia y 

las polit.icas gubernament.ales. 

d) Daterminaci6n do los cost.os de p:-oducci6n. de empaqua y 

f"inancianúent.o con f'"inalidades comerciales da export..aci6n. 

El cost.o de producción debe planearse muy bi.a>n par·a que los 

cost.os de vent.a sean siempre estables y unit'or·m.as. 

El coslo da axpor-laci6n debe considerar S9 sobre la base del 

cost.o marginal y t..omar ot..ros ga.st.os en cuent.a. como cos•.os de 

empaque, do t.ransport.aci6n. ser·vicios aduanales, entre otro~. As! 

mismo se debe considerar· costos f'inancier·os e.>..-t.ras corno 

10 
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consecuencia de mayores i r.vent.ar i os y/o pos! bl &s credi t.os 

conceder. 

Al considerar el costo da export.aci 6n se deben tener 

pr-esent.es pol 1 t.i cas est.ablacidas por el gobi&rno para el ro·mant.o 

de las e~-port.aciones. 

e) Selección del canal de dlst.ribución mas con'(enient.e a.l 

produi::t.o y a las necesidades da expor·t.aci6n. 

Los canales d& dist.ribuci6n son los medios que s• van a 

ut.ilizar para hacer llegar los productos al importador; 

Básicament.e exist.en dos f'ormas para hacer l.oa.s vent.as de 

•xpor t.a.ci 6n: 

1. Direct.a. Signif'ica qua las operaciones se haran a t.ravés 

del propio depart.ament.o d.ao organización int.erna de v&nt.a. mediant.ie 

agentes, represent.ant.es, o sucursales en el ext.ranjer·o, 

a. Indirecta. Est,a. se ref'"iere a la cont.rat.aci6n del ser·vicio 

de empresas comisionl.st.as, cooperat.ivas, agencias de compra. 

f") Selección del r11edl.o de t.ransporle n1As conveniant.e. 

Est.e deberá es lar acorde a la clase del producto a exportar-, 

su volumen, peso, facilidad de manejo, ent..re et.ros. El r.1edio de 

t.ra.nsport.e puede ser: t.errest..ra. aereo. ma.r·i t..imo. 

g) Cot.izaci.6n. 

Una vez que el costo uni l-arlo del product.o ha sido asig11ado, 

es conveniant.e t.ensr muy en cuent.a et.ros :fa.et.ores como son: 

- Polit.iea de precios a seguir. 

- Fijación de ut.1lidad. 

- Comisionas. 

- Seguros. 

11 



Daberá cot.izarse d& acuerdo a las condiciones de venta y 

ent.rega. cuyas f'or·mulas mas usuñl es se expresan en: 

1. Tarniinos de vant.a. 

2. Formas de pagc. 

h) Documer1t.aci6r1 necesaria. 

Norma.lnient.e los document.os que son requeridos ,en la 

export.aci6n varia de acuerdo a la nat.uraleza del propio produ:::t.o y 

a su lugar de destino en el ext..ranjer·o. 

i) Revisión y ejacucion da la operación. 

El export.ador debe di st.ribuir las at.ribuciones y 

responsabilidades qua ocurran duranl'3o al proceso de e.>r.port.ación 

para que la operación se afect.ue de la mejor forma posible de 

acuerdo con las normas y el plan qu~ se haya previst.o. 

PARTICIPACION DEL GOBIERNO EN LA ACTIVIDAD EXPORTADORA 

El co~ercio axt.arior se encuentra. controlado por el ejecutivo 

f'eder·a.l. los principales ordanamient.os que legislan nuest.r·o 

comercio exterior son: 

1. Ley reglamenta.ria del articulo 131 de la. Const.it.u:::ión 

Polit.1ca da los Est.ados Unidos M"eY.J.canos. 

2. Regl ament.o 

Ext.eri or. 

Cont.ra Prá.ct.icas Desleales da Comer·cio 

3. Reglamento Sobre Permi.scs de Importación y Export.aci6n de 

Hercan:::!as Sujetas a Restricciones. 

4. Leyes de I mpuest.o General da I mpor· t.aci 6n y Expor t.aci ón 

CTarif'a del Impuest.o Gar1eral d0Import.aci6r1 y Expor·t.ación). 

5. Ley Aduanera. 
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Lo:;; a.nleri.ores: son ordenamient.os b'-sicos nia..t.eria de 

comercio exterior; secundariarnant.e incluyen una serie de leyes que 

l.ambien l-ienen f"ue:o legal sobre l.a. import.ación-exporla.ción corno 

act.ividad económica, est.as leyes son: 

a:>- Ley del I puesto al Valor Agregado .. 

b) D.acret.o de Cor1t..rolda cambios. 

e:> Ley F'i t.opecua.ria. 

d) Ley de Sal ud. 

e) Ley d9 Armas y Municiones. 

El ast.ado es el rect.or del desaf'rollo nacional. pues coordina 

las dist.inl-as act..i vi dadas del gobierno y de los sect.ores: t.ant.o 

privado como socia!; es e! que de:Cine los objetivos y met.as a 

alcanzar y los medios que se van a utuliza.r para su logro. Además 

r•orient..a select..i vamer1t.e gl mercado y busca compatibilizar 

bonef' i e! os del sect.or privado como del s'9ct.or soc.i al . 

Se han delegado funcionas a diversos organismos. ent.re los 

que t'iguran SECOFI. BANCOMEXT. SARH. entre et.ros; asi lambien la 

adhesion de acuerdos de apoyo para el mismo f"ln, t.al es. el caso 

dti>l GATT, y gl Tr.a~-.do d;;. Libre;, Comor-cio gl cu.-1 g;;t..:.,. vi•~ dQ 

aceptación defini.t.iva por par-le de los paises part..icipant.es. en 

ést.e. 

A cont.inuaci6n se presentan las runciones de est.as organismos 

y caract.er1st.icas de los acuerdos CGATT y TI..C) q1Je se relacionan 

cun la act..ividad exportadora da nuestro pals. 
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SECP.ETARIA DE COMEl<CIO Y FO~IENfO .. INL>USTP.I'-1.. CSECOF'D 

Como organismo regulador de-1 comercio'- ext.er·ior $ECOFI tiene 

los siguienles objelivos: 

1. Est..ablecer el marco normativo a- t.ravés de polit..icas 

gener::..les de comercio ext.er·ior, _industria, y aba.st .. o qua orient.an 

las unidades administ.rat..ivas de las secret.arias y entidades del 

sector en el proceso de programación - presupuest.ación para que 

realicen sus actividades en forma integral y conf'orn1en el Plan 

Nacional de °'3-:;,arrollo y los prograni.'is a mediano plazo. 

2. Propiciar para el pa.is la obtención de bene! icios del 

· int.ercambio con1ercia.l con el e:>:t.erior y la creación de un sector 

exportador dinár1úco do las f'ranja'S f'ronleriza.s y zor1as libres del 

pais. 

3, Pr·omover y regular la actividad comercial madiant..e la 

implantación de las polilicas genarales de precios y del comer·eio 

ext..urior con al objel.o da ampliar su cobortur·a. y lograr qua los 

productos y servicios t..engan precios accecibl~s y bajo normas da 

calidad de acuerdo a las necesid~das y pat.ronGs de consurllo de la 

población. 

4. Promover y fom-=-ntar el desar·rollo de la iridu:;.t..ria 

nacional. conf'or·me a las prioridades del pals, asi como orientar y 

est.imular las act.i vidades para el fort.alacimiento y expansión de 

la plant.a industrial. 

5. Pr·opiciar el abasto de bienes y ser-vicios socia.lrnent.e 

nGCesarios para la población ganara!. medl.ant.e la 

inst..rumant.ación da estrat.eg1as coordinadas. a.si como la opor3ci6n 

del sistema nacional da abasto. el desarrollo de programas da 
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f'oment.o a la producció~ Y, ~l ·:ii~creme~~o co~ercial- de .los pr·oduct..o"a 

básicos. 

e. Inst.rument.a1·: la pol.i t.._ic_~":, do~ r~gul.l~iÓn da la invar·si6r1 

ext.ranjera y la t.ransfarencia "de._· t.ecnologia y pr·on1over l.t. 

implemant.acvion d9. ~~Pit.-ales·:_d.~l ext..er·ior más adecua.dos a los 

objet.ivos del desarrollo nacionaL 

BANCO NACIONAL. DE COMERCIO EX'IERIORCBANCOMEXT.> 

Est.e !'"unge con10 inst.rument.o de f'inanciam..iento al comer·c.io 

axt..erior. de promociór¡. arbit.raje y crea.ción de> est.rat.egias at'ines 

al apoyo dal comercio int.er·nac.ion;i.1. 

El art.iculo 3o. de dicha ley sefiala qua BANCOMEXT. como 

.inst...it.ución do banca de desarrollo t.iena po:- objeto financiar el 

Comercio Exterior del p;i.i~ y promover dicha act.ividad. C2) 

Como coordinador del !"inan'=ianúent.o of'icial al comer·cio 

ext.erior. el banco desempeKa dos !'unciones básicas: 

a) Asesor!a. 

Part.icipa act.ivament.e en la f'ormulación de la pol!t.ica de 

f'.inanc.iam.ierilo al co~uercio externo. 

b) Ejecución. 

Esta ref'ier·e al ot.organúent.o de crédito.-' seguros y'· 

garant.!as al comercio ex-t.erior. con .;.l apoyo y por· conduelo del 

sist.ema nacional de crédilo. 

En apoyo a la acli vid.ad exµorladora. también las accion9s 

promocionales del hat1co · se orienlan al apoyo de Cur1ciones de 

dif'usi6n t.ant.o a nivel inlerno para ident.if·tcar y promover la 

of"ert.a e>;port.able. con10 nivel int.ernacional buscando una 
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adecuada comercialización y realización d .. est..udios d .. 

ract.ibilidad para la incorporación de nuavos productos a la oferta 

•xport.able. asi t..antbién como para fortalecer la comunicacJ.6n 

cAmaras indust..r.iales y ccmer·ciales a fin da concert.ar accionas qua 

permitan una mayor fluidez en la obtención de los beneficios 

f'inancier·os y promocionales para la producción y expor·tacion. 

SE:CRETARIA DE AGRICULTURA Y RECURSOS HIDRAULICOS CSARH) 

La SARH como dependencia of'icJ.al es u11 organismo regulador 

de las actJ.vJ.dades agropecuarias en nuestro pais. Su participación 

respecto a la e>...-p0rtaci6n de produ:::t.os hortof'rut.icolas establsce 

quo solo se deber.o\ cCJmplir· con los requisito!:: impl•ntados por el 

pai s al cu-..1 se en vi ar An los prduct.os, i ncl uyerido los qua estari 

sujetos a pro~ocolos y planes do trabajo f'itosanitario convenidos 

por los Estados Unidos MeY..icanos con et.ros paises. 

'ºL.a. SARH a través da sus areas sanit.arias llevará acabo las 

medidas necesarias para la inspección y tratamiento. en su caso, 

de los empaque-s y embalajes suscept.ibles de ser port..adores da 

pl.a.gas. a f"in de evit..ar el ingreso de y disenú.nación da las mismas 

en el país". C22) 

Para que el e>.-port.ador de est..os productos pueda obtener los 

ma.yores benef'icios en actJ.vidad económica. recorni enda 

considerar el siguJ.eut.e procedimiento: 

1. El pr·oduct.or podrá manif'estar ant..e los distritos de 

Desarrollo o a la.s Q.a.legaciones de la SARH en los estados. sus 

intenciones de producción con f'ines da exporLación. 

2. Las Dri»legaciones en los est.ados y Dist.ritos de desarrollo 
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Rural remiliran a la Dirección de General da Polit.ica Agr·icola la 

inf'ormación proporcion:lda por los product.cr·as. 

3. l.as Direcciones Generales inf'ormaran oportunamente del 

r·asult.a.do nacional de las int.enciones de producción las 

delegaciones: de la SARH en los estados y a los Dist.ritos da 

Desarrollo Rural. para que la inf'orrnaci6n sea dit'undida erit.re los 

product.ores. 

4. l.a 

product..or es, 

comercial i :::ar 

SARH proniovara reu1üones da análisis ent.re los: 

efecto de que ést.os revisen sus volúmenes 

runción de las condiciones del mer·cado. L.o que en 

dichas reun1.on9s se t.rate.. orient.ara a los partic:ipant.es en t.omar 

sus desicionas:; pero en ningún caso ra-quarir.in de aut.orización 

alguna para sembrar y export.ar· los volúmenes quG consideren 

convani anles. 

ACUERDO GENERAL. SOBRE ARANCELES ADUANEROS Y COMERCIO CGAT"n 

El GATT es un t.rat.ado mul t.il at.er·al que implica derechos y 

obligaciones reciprocas encaminadas al logro do det.erminados 

objet.ivos para que en el comercio int.ernacional exista igualdad de 

oport..unidades para lodos sus miembros y también f"avorezca la 

e:Kpar1c;:i 6h del comercio :f"1n de c:onlrib•.Jir .a.l progreso y 

desarrollo econ~mico de las nac•ones dando as1 oportunidades para 

la discuei6n y solución de los problemas que surjan en mat.er·ia de 

comercio. (23) 

Para f'avorecer a los paises participant.es de este acuerdo 

internacional se acordaron los siguient.es objelivos: 

1. Cont.ribuir al mejoramient.o de sus niveles de vida ampliando 
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cada vez el in3reso real. 

2 Aprovechar los recur'3os nat.urales. 

3. °"'1sarrollar la produecion y el int.ercamhio de- mer..:anc.ias, 

4. F'oment.ar· el de-s.arrollo económico de las naciones a t.ra.yés 

de su con~ercio int.Ewnacional. 

L..as part.as cont.rat.ant~es., cuando act.uan conjunt.ament.e,. se 

ocupan de las. cuestiones que plant.ea la a.plicaci6n do dicho 

acuerdo act.uando como un organo de .negociación y co·mo una. 

inst.ancia anle la que se puede resolver· cualquier diferencia 

adopt.arido las medidas necesarias como result.ado de la evolución d~ 

sus negociaciones. 

Las actuales disposiciones 

prin::::::ipios: 

basan sn los siguientes 

a) Principio de Nación más F'avor·ecída Comercio Sin 

Di ser i mi haci 6n. 

Est.e se reriere que las part.es cont.rat.ant.es. daban 

concederse entre si un t.rat.o por lo r1l&t1os f'avo1·able como el qua 

otorguen a cualquier otro pais en lo rererent.e a la aplica.ci6n y 

administ.raci.;n de los derechos y gravámenes; de irnport.aci6n )" 

expor t.aci 6n. 

Este principio l.mplic3. que los beneficios que derivan de la 

reducción dQ aran-::eles a un pals se extienden aul.amát.icament.e a 

t.odas las part.es coI1lra.t.ant.e.0> del acuerdo;. da hecho el concept.o de 

nacióu más f'a.vorecid;¡_ nulif'ica cualquier efect.o do discriminación 

a cualquier pa1s part.icl.panle. 

b) Principio de la Pr ot.ecciór1 Exclusivament.e Arancelaria. 

Ss refierE:" a l°"' gar-31nl.ia de pOder prol.<a3r.rr las indust.rias 
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nac.iona.les n1ediant.e el arancel aduan-aro. paro n.:J mediant.e ot.r·a 

clase, de medf das comer·c1ales. 

El objet.o de esta nor·m<\. es conocer el grado de p1·ot9cci6n y 

_posi.bilil-ar la libr·e competencia. P1·ohibe las rest.rieciones 

cuarit..it.at..ivas a la impor·ta.eió11 corno ins:t..rumenlo de prot.ecci6n; sin 

embargo permite su empleo para erect.o de proteger la balanza de 

pagos condi cienes muy - especificas. Más si se def'inen 

det.alladamant.e las circu11st.anc.ias en que pueden utilizados. 

Est.a parle regula. las práct.icas de Dumpirig, los subsidios a la 

expo:·t.aci6n y los mecanismo;; de consulta ent.re paises miernbr·os. 

e) La. Celebración de Consulta se hace con él objeto de evlt.ar 

.parjuicios·a los int.ereses comerciales de las part.es cont.rat.ant.es. 

Est.o principio establece los los procedJ.mient.os par.a roducir 

los aranceles, ot..ros obst.aculos al comerc.i.o y regula el n1arco 

jur!dico de las negociaciones. 

dJ P1 incipio d~! Plan de Pref'eran::1as Gansralizada.s. 

Las part.es cont.rat.ant.es deben adopt.ar colect.ivamerit.e las 

medidas que sean necesarias para conseguir los objet.ivos del 

acuer"do; ést.as pueden comprender el est.ablecinuent.o y ejecución de 

pr·ogramas. decir que los paises desarrollados concedan 

pr·ef'ereracias generaliza.das no reciprocas. Finalmet1t.e est.a part.e 

ref'er·ida al comorcío y al desarr·ollo abre claúsulas de salvaguarda 

a los paises en desarrollo. 

TRATADO DE LIBRE COMERCIO C'Il..C) 

El 11...C '95 una forma de int.egr·aci6n ~conómica quG se est.a 

mani~est.ando anLre MF-XICO - E.U.A. - CANADA. Est.e pac~o se reCiare 
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f'undament.alment.a a la e!.iminación de' la.s barraras ar-<1.nc:alarias 

Cir.1pueslos de irnporlacl.ón) y la reducción al nt.iximo de barreras 

no arancelarias. como son: licencias. permisos. requisit.os 

f'it.o::oosanit.arios. entre otros; las cuales iupiden y bloquean el 

comercio ent.re los paises part.icipant.es que conf'orma.n ost.e 

t.rat.ado. C21) 

Ref'erent.e al ar·ea agropecuaria. MéY..lco presenta los 

siguient.es llneanúent.os de negociación: 

1. Mayor y mejor acceso de los productos me:.:.icanos a los 

mercado~ de E. U. A. y C."tnada. 

2. Seguridad de acceso. 

3. Preservación d~ la polit.ica agropecuaria nacional. 

4. Acredit.a.nrlento por la apert.ur·a realizada. 

9. Uso no protec:c1oni st..a de las nor·nvts f'i t.ozoosani t.arias. 

De aqui procede como resul t.ad:::i el esf'uer·zo de 1 a 

compoli t..i vldad de 1 os productos agropecuarios qua ya penetran en 

el mEH"cado de E. U. A. y Cana.da a través de la garant.ia da acceso al 

mismo y de acceso a. los insumos que perrüt..an sost...ener la pre~encia 

en 1 os mercados e:-:t...er·rios. 

CL"5IFICACION ARANCELARIA DE LAS FLORES FRESCAS DE CORTE 

Para caract.erizar est..a est.udio. considero necesario hacer del 

conocirnient.o de ust.ede~ qua las especies f'lor1colas a las cuales 

se hace ref'erenci a en el pr9sent.e t.rabajo como "Flores Frescas de 

Cort.e "para e>...-µort.aci6n" est . .ar1 clasJ.f'icadas por la ley adua.ne1 a. 

desde 19i38. en la sJ.guient..e fracción arancelaria••: 
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0603 "FLORF.:S Y CAPULLOS, CORTAooS. PARA P.AMOS Y ADORNOS 

FRESCOS, SECOS, BLANQUEADOS, TEFIIOOS, , IMPREGNAOOS ;O PRE.PARADOS DE 

OTRA FORMA". C10) 

Epecif'icament.e en el inciso_: __ : 

"0603.10 - Fr-9sCo'.:i", 

Ahora bien. las especies f'lo-rJ.col.a.S-, é¡U9."' eni.ran en est.a 

f'racción arancelaria son. ent.re et.ras: 

- Rosa. - Clavel, 

- Cr-isanlemo. - Gerbera. 

- Ma.rgari la. - Gladiola. 

- Gypsophila. - Est.at.ice, 

- Ant.urio. - Tulipa.o. 

- Freesia. - Iris. 

Act.ualment.e se esla dando auge al cultivo de especies nativas 

con f'ines de comercializarlas en el mercado ext.erior. pues éstas 

tienen buena acept.ación por ser especies relat.ivament.e nuevas que 

no abundan en el mer·cado. 

RESPECTO A NORMAS 

En la. comercialización de f'lor· cortada a nivel export.ación. 

práct.icamenle no existen normas of'iciales que rijan la ·t.ransacción 

comercial. las caract.er!st,icas que debe tener la f'lor son 

previamont.e estipuladas por el import.ador. es decir· que al momento 

de hacer una negociación éste esµecif'ica al productor de que 

t.am;a.fío qui ere los t.al los, el bot.6n f'l oral , condi ci ongs del 



f'ollaje, en q•.Je t.ip.o de mal.erial qui.are que sean envuelt.os los 

paquat.es da flor. ele. y desde luego, .f"unción es t. os 

requer i mi ent.os, amba.~ par t.es negociar An el cost.o del product.o; es 

lógico qua una f'lor con mejor-es caract..er1st.icas t.er1drá un precio 

mayor qua ot.ra cuyas caract.er1st.icas son menos deseables. Cf'uent.e 

diract.a: experier1c.ia personal t.rahajando en el area). 

Para det.er-miriar la calidad de una f'lor deben considarars• los 

sigu.ient.es aspect.os. C7J 

a) F!sicos. 

Aqui se observan f'act.ores de t.amaf'ío como son longitud y 

diamet.ro del t.all.o. t.amaf'i'.o del bot.ón f'loral, color unif'orrne. 

consist~encia firrne; es import.ant.e mencionar que el t.allo dab• 

est.ar rect.o y no se doble al sost.ener al bot.ón f'loral. 

b) Apert.ura del bot.ón f'loral. 

Est.e aspect.o se refiere a qua si el bot.ón floral est.a cerrado 

o medio abierto. Es necesario mencionar que el bot.ón abiert.o ya no 

se m-.nda a export.ación. 

c) OE:tfect.os. 

El bot.ón f'loral, as! como el f'ollaje deben est.ar libros de 

defect.os not.orios causados por agant.es ent.omológ!cos, f'"isicos. 

genét.icos y met.er·eológicos. siendo los más f'recueriles _rupt.ura del 

cal1z, pélalos y hojas. presencia de manchas causadas por 

enf'ermedades o plaga.5. curvat.ura exager·ada del t.allo. 

A rna.n5ora do ejemplo, cont.inuación 

caract..erist.icas que han sido acordadas 

comercial da flor ent.re e:-:port.ado1· e import..ad::>r: 
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- Bot.ón floral. tallos: y f'ollaje sin daf"eclos: causados por 

ract.or·es f'isicos o fit.opat.ógen~s. 

- Tamaf'io del bot.ón floral de 4crn. o má!a. 

- Tallo rect.o y considerando las siguier1les longit.uc!es.: 

- 45cm. a 50cm. 

6Scm. a 60cm. 

- 65cm. a 75cm. 

- 80cm Rlayor 

danominandole como S. 

él3 

F 

XF 

Especial. 



II. SITUACION DEL PAIS 

.. La nueva ara d9l desarrollo económico es marcada. por la 

globalización de la producci6r1 y el .int..e1·camb.io comerci-.1 'º. C26) 

Nunca ant.es babia enf'at.izado t.al import.a.nci.a. a. l• relación 

exist.ent.e ent.re la div&rsidad de la producción y el proceso de 

dist.ribución comer·cial. 

Do nuast.ras t.ransaciones comercial.es. la mayor parte se 

realiza con E. U. A., quién compra el· 69Y. del t.ot.al de nuest.r·as 

export..aciones, la C. E. E. el 8% y .Japón el 3. 7Y.~ en cua.nt.o a 

importaciones compramos a E. U. A. el 65%:, a l.& C. E. E. el 11Y. y a 

.Japón el 5. 7%: de los product..os que requerimos. Con ot.r·os paises •l 

mont.o comercial gs más ba.jo. 

O...sde 1Q88 la balanza comercial de MéXico ha •st.ado 

exper·iment.ando déf'ici l ~ durante 1991 las t.ransacciones comercia.les 

arrojaron un saldo daficit.ario de casi 10 mil millones da dólares: 

por lo que es conveni ent.e int.ensif"icar las export.aciones hacia 

nuest.ros mercados actuales, asi con10 penet.r·ar decididarnent.e 

riuevos mercados. CTPANSFORMACION/EOITORIAL, ASR 1991) 

Act.ualmerJt.e pert.J.nent.e ~onsiderar que el n\ismo proceso de 

producción nacional es un eslabón r.iás de la larga y compleja 

cadena del proceso produ::t.ivo rnupdial; raz6:t por la cual se ha 

venido expresando una mayor proyección de nuestros: product.os en el 

mercado mundial. C8) 

La apert.ura de nugst.ra economia orient.ada al ámbit..o 

internacional ha adoptado una mayor competi t.i vi dad por parte de 
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los product...os elaborados en nuest.r o pal:::, como resul t.a.do t..enamos 

que el desarrollo de las &>:port.aciones no pet.roler·as se har1 

increm"'nt.a.do desde principios del sexenio -.nt..erior; y 

consideran a.hora un pu11l.o medulor dal ref'or·t..alecir.tieril.o de la 

econom!a del p3.is. En si. la lasa promedio de crecimient.o anual 

de las export.aciones no pet.roleras durant..e el periodo da 1082 a 

lQSQ fluct.uó .:;ürededor dal 20'-;• "incremerit...a.ndose de 4,753 millones 

do dólares en 1992 a 14.BBQ millones da dólares en 1989... C23) 

0..1 t...ot.al de las export.aciones maY.l ca nas. lQBZ 

correspondian solo el 22.4% a las e)o..port.aciones no pet.roleras. 

mientras que en 1991 se incrernent..aron al 70 };. CBAHCOMEXT No. 27 

Vol. III. Mar. 1992. p.4). 

Dent.ro del papel que juegan las export.aciones no pet.roleras, 

encontramos que adG>rlás d.: los product..os manuf'act..urados, la 

expor+..ación de product.os agrícolas es import..ant.e en la economia 

del pais, pues se obt.l.ena de est.a manera una mayo:- capl.aci6n da 

divisas y reinversión de capit.al haci.a el sect..or a.gricola Cf"uant.e 

direct.a: Ing. Ag. dF.f F. I. R. A. especialista en econonúa agrícola). 

As! mismo, dant.ro da est.e sector, la comercialización 

int.ernacional de flor f'resca cort.ada y product.os da ornat.o 

provenientes de plan t. as nat.ural es: es. una --.1 t..er·nat.i va r.tás dant..ro 

del programa. do apert.ura económica que nuest.ro pa1s ha veriida 

promov.Leodo hacia el mercado ext..er·ior. Cf'uent.e directa~ Ing. Ag. 

d9 F'.I.P..A. especialist.a en ecoriQriúa agr1cola). 
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SITUACION DE LA FLORICULTURA EN MEXICO 

La f'loricult..ura erl MéY..ico est.a t.eniendo un auga cada vez 

mayor por ser una act..ivlda.d considerablement..e rent.able, pues la 

razón es que er1 lot..es o par·celas da pec:¡uafia superf'icie es f'act.ible 

obtener una alt.a produ:::t.ividad y ganancia comparat.ivament.e mayor 

con respect..o a la p~oducción do cult..ivos t.radicJ.onales Cfuont..e 

direct.a: Ing. Ag. especialist..a Floricult..ura de5arrolla t..rabajo 

t.écnico en villa Guerrero Edo. de Méx.). 

Pol.encialment.e nuastro pais present..a caract.er!st.icas 

f'avorables para la producción de plant.as ornamentales y desarrollo 

de la í'loricult.ura. entre estas caract..er·ist.icas se pueden 

mencinar: C12) 

a) Di ver si dad de mi crocl i rna.s adecuados par a la produce! 6n de 

divar·sas especies a cost.os rent.ables y de buena calidad. 

b) Proximidad geográ.f'ica al mercado de Nort.eaméf'ica. 

const.it.uido por E.U.A. y Canada. paises en los cuales exis~e 

f'uert.e d~manda de flor cort.ada y part.es de plant..a.s. nat.urales con 

f'ines de ornat.o; esta misma proximidad geográf'ica permit.e que 

Héxico sea mas comp~t.i t.i va. en precios do vent.a. comparat.1 vament.e 

con ot.ros p3.ises -Colombia, Guat.emala. Ecuador, Chile, Holanda.­

que export.an act.ua.lment.e a Nort.eamérica. 

c) Comparat.ivament.e el cost.o de producción de es.pecies 

ornamentales en nuest.ro pa1s es mAs bajo con respect.o al de E.U.A. 

y Cana.da en lo ref'erent.e a mano de obra y energét.icos, además, el 

est.ado de Calif'ornia -i111port.ant.e product.or de f'lores. eu E. U. A. - ha 

est.ado sufriendo un noLable racionarnient.o da agua desde principios 

de 1Q91 lo cual ocasina un aument.o en su cost.o de producción. 
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d) Existencia de progr.ama~ y recursos eeon6micos de 

rinanciamiento a la ~loricult..ura de export..aeión. 

SIJPEP.FICIE ACTUAL DEDICADA A LA FLORICULTURA 

Act.ualrnent..9 "5"' est.in~ que la. C'lori.cult.ura.na.cional cuent..a 

aprox.t madament.e con 7, 000 hect.á.r $as dCJ cul t.i vos d9 !'lores. 

!'oll-.jesy ot.ros product.os da la hort..icul lura ornam~nt.al ... C10:> 

L.a ma.yot·ia dCJ especias orname11t.ales qus se producen en 

nuest..r-o pals en condiciones da int.emporie so dJ.s.t.ribuy'3'n en el 

m•rcado . nacional. debido a que no reunan las caract.er-ist.ica.s 

necesarias para vender'3e er1 •l riterca.do ext.ranjero. 

Para la export.aci6n se cuent.a con alrededor de 360 hect.ár·eas 

instaladas con invernaderos y ot.r~ superricio simtlar de cultivos 

a campo abiert.o, en donde se conjunt.an los prin":ipales product.os 

Cloricolas. siendo estos ~undamantalmente rlores para corte y 

rollajes ~rescos. 

A continuación se presentan las prin::ipales ent..idadas 

produc~oras de rlor en nuest.r-o pais: C7) 

- Est.ad::l de Méx.J.co. - G\lerr·ero 

- Puebla. - Hidalgo 

- Morelos - Nayari~ 

- Michoacan. - Baja C~lifor'n.ia 

- Dislri Lo Feder·al - Colim.;\. 

- Ver·acru:z:. - Jal.isco 

- Sonora. -coahuila 



EXPORTACION DE FLOR FRESCA DE CORTE DE.HEXICO A OTROS PAISES 

Acorde a los r esul t.ados de nue\,.aS oportunidades, nuevas 

conf'iguracio;,es y estructuras de producci6n y di.st..ribución son 

est.ablecidas con la :finali.dad da ga~1ar ·y mant.eriar posición 

compet..i t.i va en el mercado. 

Gracias a las: caract.erist.icas :favorables que permiten a 

nuast.ro pais l.a p:-oduccióu de espo.cies ornamentales. se est.á dando 

un auge c3da. vez mayor a la comercialización do f'lor cort..ada hacia 

el mer·cado ext..erno; pues tenemos que Hé.>:.ico ha est.ado export.ando. 

f'lor f'resca corlad~ hacia dif'erenles paises, siendo los 

principales: 

- E.U.A. 

- Canada. 

- Alemania. 

- Francia.. 

- It.alia. 

- Espaf'ra 

-Japón 

Al mismo t.iempo ha.y conocinúent.o que se est.a dando at.ención a 

la comercialización de est.os pr-oduct.os hacia ot.r-os paises ent.re 

los que se con-s:ideran: 

- Brasil. 

- Reino Uni.do. 

- Austria. 

En las t.abl.as 1.a.3.4. s.ao pueden apr·eciar las export .. aciones 

de f'lor cortada. de Mltix.ico a otros pa.!~es desde 1988 a 1QQ1. 
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TABLA. No. t. 

EY.PORTACION DE FLOR PP.ESCA DE CORTE DE MEXICO A OTROS PAISES 

CIFRAS PP.EL..IHitlARES DE EXPORTACION DEFINITIVA 
C1988 ENE-DIC) 

PAIS VALOR EN DLS. VOLUMEN EN 

E.U.A 7,413,416 s.654,2'59 
CAN ADA 567,382 360,546 
R.P. ALEMANA 59,459 87,913 
PP.NCIA 50,417 21.393 
PAISES BAJOS 25.130 42.463 
.JAPON 24,791 9,514 
BRASIL. 2,237 912 
REINO UNIDO 1,834 2,278 
ESPAFIA 1,533 694 
CAMERU!l 1,056 446 
ITALIA 1.007 578 
NAVIDAD 7!';5 105 
HONDURAS 688 1,230 
PUERTO RICO 181 172 

TOTAL 0. 149,000 6, 128, 502 

PUCNTE: SECRETAP.I A DE COMERCIO Y FOMENTO INDUSTRIAL 
SUBSECRETARIA DE COMERCIO EXTE~!O 

DIRECCION GENERAL DE POL..ITICA DE COMERCIO EXTERIOR 
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TABLA No. 2. 

EXPORTACION DE FLOP FRESCA DE CORTE DE MEXICO A OTROS PAISES 

CIFRAS PRELIMINARES DE EXPORTACION DEFINITIVA 
C1989 ENE-DIC) 

PAIS VALOR EN DLS. VOLUMEN EN Kg. 

E.U.A. 11.564,C.:::58 s. 079.152 
CAN ADA 251.871 122,152 
.JAPON 145,185 40,681 
R.F. ALEMANA 87,243 43,948 
R. D. ALEMANA 63,811 54, 701 
PAIS'ES BAJOS 43,749 59,277 
FRANCIA 19.047 16,831 
ITALIA 11. 041 11,480 
CHIPRE 6,212 374 
FINLANDIA 4,317 2,403 
INDONESIA 3.2!34 504 
ESPARA 2,943 1 ,310 
ETIOPIA 1,950 2,450 
AUSTRIA 1.875 1,728 
REINO UNID':> 1,041 627 
EGIPTO 947 8,870 
IRLANDA 496 471 
GIBRALTAR 232 5!02 

TOTAL 12.210,356 5,447.411 

FUENTE: SECRETAf'IA DE COMERCIO Y FOMENTO INDUSTRIAL 
SUBSECRETARIA DE COMERCIO EXTERIOR 

DIRECCION GENERAL DE POLITICA DE COMERCIO EXTERIOR 
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TABLA No.·· 3 .. 

EXPORTACION :DE F'LOR FRESCA DE CORTE DE M2XIC0 A OTROS FAISES 

CIFRAS PRELIMINARES DE EXPORTACION DEFINITIVA 

(1990 ENE-DIC) 

PAIS VALOR EN DLS. VOLUMEN EN Kg. 

E.U.A. 12,866,904 6,564,807 
CAN ADA 586,2G'1! 333,845 
R.P. Al.EMANA 172,779 60,003 
JAFON 102,103 24.073 
ES?Af'lA 35.108 8,926 
BRASIL 8,181 2,332 
GIBRALTAR 5,624 7,030 
PRANCIA 3,720 660 
REINO UNIOO 2,993 2.230 
R.D. ALEMANA 1,560 485 
HONG KONG 699 176 
BRUNEI 611 200 
ETIOPIA 562 133 
ISLA DOMINICANA 526 27"/ 
HARTINICA 219 424 
EL SEALVA!X)R 194 65 
COREA DEL NORlE 160 180 
GUATEHALA 15 45 

TOTAL 13.787,549 7,005,892 

PUENTE:, SECRETAR! A DE COHEF'CI O Y POHElffO INDUSTRIAL 
SUBSECRETARIA DE COMERCIO EXTERIOR 

DIRECCION GENERAL DE COMERCIO EXTERIOR 
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TABLA No. 4. 

EXPORTACION DE FLOR FRESCA DE CORTI;: DE MEXICO A OTROS PAISES 

CIFRAS PRELIMINARES DE EXPORTACION DEFINITIVA 

C1991 ENE-DIC) 

PAIS VALOR EN DLS. VULUMEN EN 

E.U.A. 15,833,047 13,935,053 
CAN ADA 572.758 431,205 
ALEMANIA 258,751 394,932 
JAPON 229,821 91,710 
Fl<ANCIA 159,057 65,151 
ESPAFIA 70,759 10,555 
PAN AMA 59,020 25.150 
ITALIA 5Z,7?.7 19.247 
HOLANDA 5,915 4.410 
FINLANDIA 3,535 640 
GIBRALTAR 1,301 2,636 
AFGANISTAN 1,273 796 
AUSTRIA 1,197 357 
REINO UNIDO 1,110 1.140 
BENIN 1,050 700 
ETIOPIA 771 600 
ANTILLAS HOLANDESAS 599 1.160 

TOTAL 17,353,810 14,985,453 

FUEN1":: SE:CRETART A DE COMERCIO Y FOMENTO INDUSTRIAL 
SUBSE:CRF.TARIA DE COMERCIO EXTI;:RtOR 

DIRECCION GENERAL DE POLITICA DE COMERCIO EX1ERIOR 

f:g. 



PRINCIPALES PAISES CONSUMIDORES DE FLOR FRESCJ, DI:: CORTE 

Acorde a la inf'orm.:ic16n expz·esad~ en las t.ablas aut.er·iores, 

se observa q1Je el mercado de prcduclos MOY..icanos da est.e t.i po esl.a 

prin::::ip3.lment.e const.ituido por tres grandes centros de consurno, 

siendo ellos: 

- Europa CAleman1a, Francia. It.alJ.a, Espaf'ía, principalrnent.e). 

- Japón. 

- E.U.A. y Ganada. 

MEPCAOO EUROPEO 

El mercado Europ13-r:i aunque e~ considerablemg,rit.e grande es nl'.JY 

di!'icil de penot.r·ar, ya que tres d9 los más i111port.ant.es 

pr·oveodores da plantas da orna lo y mat.er·ial veget.at.i vo para la 

f'loricult.ura a nJ val mundial -Holanda. Francia e Italia- son 

miembros de la comunidad Europea, mismos que tienen el derecho da 

limitar las import.acionas que consi.derl'Jn quep'.Jadrr:>n ocasior1ar 

dist.urbios da marcado. ést.o signif'ica que no permi t.e la 

compel.encia agresiva en precios; por otro lado. Israel y Colombia 

envian aviones completament.e cargados de flor cortada al. EuropC:L, 

ést..o hace poco probable que est.e cvnt.r-o do consornose nomine como 

un mer-cado irnportant.e para las f'lor-es mexicanas en corto plazo. 

MERCADO JAPONES 

Es dif'icil ponet.r·ar al mercado .Japonés, puas su gobierno ha. 

impuest.o medidas de inspocci6n f'it.osanit.arias mu;.- rigidas con la 

f'inalidad de p:-evenir la int.roducción d'9 a.gentes t~il.opat.6genos; 
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por eJemplo. la det..e-:ción de una sola larva da mosca o cualquier' 

ot.ro t.ipo de plaga. por.part..e de las aut.oridados sa.nit.arias 

japonesas. llega a oca;iona.r serios problema$ que pueden provocar 

la prohibición t.ot.al a l.a import.acion Cuna váz quo se er1cuor1tra 

las mercanc1as en territorio Japonés) de un dat.En-mJ.nado product.o. 

incluso la. presencia ins.ignif"icante de residuos qulmicos, t..ales 

como pesticidas o !'er·lilizant.es. en los product..os agrícolas dan 

origen a sever-as medidas prohlbit.ivas. 

Por ot.ro lado. nuast..ro pais, la escasez de medios de 

t.r·ar1sport.e hacia Japón y bodagas f'rigorif'icas no per mil.en que los 

product.os J.leguan en el tiempo dispuast..o y en la.s condicior1es 

adgcuadas. a su dest.ir10, previamsnt.e est.ipul.adas en la t.ransacci6n 

comercial; además "la compelencia para est.e mercado est..á 

represent.ada por Tailandia. Taiwan,Singapuryl,¡uavaZalandaº". (5) 

MERCADO DE E. U. A. 

L.a p?""oducei6n de f'lor cor·t..ada de E. U. A. bási cament.g 

obt.anida en los estados de Florida y Cóllif'orni.a. Para el caso de 

especiQS como son Gladiola, Gypsophila., Estalice y f'ollajes, su 

producción ha sido su!'icient.e para cubrir la demanda de su nier·cado 

nacional; m.ient.ras que en el caso de Rosa. Claval std., Mini clavel 

Pompón y Crísanlemo std., las cuales son cut...ivadas en California 

principalment.e. su producción no ha sido suficiant..0 para podar 

cubrirlo, por consiguiente. ha tenido que import.arlas.. 

En la gráfica No 1 se rnuest.ra la. cur·va cou el porcenlaJe 

promedio de las irl"lport,ciongs de !lor que hiz6 E.U.A. de ot..ros 

paises durant..e el periodo de 1986 a 1991. 
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·1.1 

Eri la Tabla Ho,. 5 se muest.ran lo:; princ::ipal•s p31ses que 

su1·t.en f'. f', c. ál ntercado ~sl~douni derise; ent.re ellos nuest.r·o 

pais, el cual ocupa_,,el· 'Zar:; lugar; ant.ecedido por Colombia y 

Paises Bajos. 

TABLA No. 5. 

IMPORTACION DE E.U.A.DE FLOR F'RESCA DE CORTE 

VALOR EN MILLONES DE OOLARES 

LUGAR PAJ:S 1980 1985 1986 1987 mea 198Q 1990 

1er. COLOMBIA 7G.5 132. Ei 136.9 142.S 175. 6 186. 6 Hl2.6 

C77%) (60") C59'0 CS9Y.l C62Y.) C59%) C61Y.) 

2do. PAISES 6.7 5S.5 60.7 62.9 63.6 67.7 63.5 

BAJOS C7%) C2S~O C26Y.) (26'-0 e 22Y.) C62}'.) (19%:> 

3er. ~ 0.2 3.9 6.1 5. 1 7.3 10.0 13. 4 

(2,....) (3%) C2Y.) C3%) C3Y.) (4%) 

4t.o. COSTA 0.2 2. 1 4.1 6.0 6.9 8.8 9.2 

RICA (1%) (2%) C2:Y.) CGY.J C3'0 t.:3:-0 

5t.o. ECUADOR o. 1 0.8 1. 2 2.6 3.9 7.2 Q.6 

(1 'O ClY.l C1"°.:) C2%:> C3") 

OTROS 16. 6 26.0 25.9 26.6 27.2 36.2 31. 3 

PAISES (16%) e 12•::> Cll}'>.) ClOY.) (11") e 1 OY.) (10%:> 

TOTAL 99.2 220.9 234.9 243.6 283.6 316.7 326.2 

F'UENl'E' us. DEPARTMENT OF COME:RCE/BUREAU OF' CENSUS. 

La relaci6n comercial MéY~co-E.U.A. est.a represent.ada por QS 

grupos de diver·sos productos; de los cuales 12 pert.er1ec::en al 

sact.or agricola. ést.os se present.an a conlinuación: 
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991). p;.; •• 

Grupo. P1·oduct.os que incluye. 

06 Plant.as vivas y subpr-odu.ct.os de ést.as. 

07 Legumbres y hort.alizas. 

08 Frut.os cornest.ibles. 

09 Ca~é. t.é yerba M~t.e y especias. 

10 Cereales. 

11 Product.os da molienda. 

12 Semillas y f'rut.os oleaginosos, 

17 Azúcar y dar i vados, 

18 Cacao y sus derivados. 

24 Tabaco y sucedanaos dal t.abaco. 

Madera y sus subpr·oduct.os. 

52 Algodon. 

FUENTE' SECOFI, 8AL.ANZA COMERCIAL. MEXICO-E. U. A. OS-'11/92. 

Otitl t..ot.al do ost.os 12 grupos da productos agricolas, 

solarnent.e 3 do ellos se han mantenido con incrament..o considerable 

en sus export.aciones. además han mantenido superavit. Qn su balanza 

comercial. ellos se present.an en la t.abla NO. 6. 

TABL.A NO. 6. 

BAL.ANZA COMERCIAL. 
(valor en d6laros) 

Grupo 1988 1989 1990 

06 2.956,727 9,089,367 12,173,329 

07 545,675.470 396,669,526 778.865,357 

08 153,070,266 l.84,579,264 200,002,537 
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14, 750,347 

784. 740,481 

363.628,774 



Cent.ro del grypo 06 est.an incluidas las Flores Frescas 

Cort.ada.s cuya f'racción aran::el.:..ria, como ·ya vimos anteriorn1ent.e, 

0603. 10. 

Del t.ot.al da li:JS productos que compr·enden el grupo 06; un 

promedio de 77% de las export.a.ciones ef'ect.uadas, al marcado de 

E. U. A. , de 1998 a 1991 correspondierón a t'lor·es frescas cor·L.sdas. 

Lo cual se muestra en la t.abla No. 7 y grát'ica No. 2. 

TABLA No, 7, 

Exp.-af1o 

1988 
1989 
1990 
1991 

PROMEDIO 

(valor en de d6lares) 

Grupo 06 

9,649,033 
14,060,503 
16, 746,115 
22,080,744 

15,634,098 

Frac. Ar. 0603.10 

7,413,416 
11,664,258 
12,866,904 
19.833,047 

11,919.406 77% 

FUEN!E' SECOFI BALANZA COMERCIAL HEXLCO-E. U. A. CINF. GRuPO 06), 
TABLAS 1,2,3,4, C FRAC. 0603.10 f'RESCOS:>. 
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GRAFICA No. 2 

Exp. da Méx. a 

E. U. A. Mil l. Dls. 

- • .... -
-- __ ,,._- - - --- ------- -- :.:=------
~ 

05 

Afio en que se af'ect.uarón las export.aci onas 

- - -Exporlacion de Plantas Vivas y Subproduct.os - Gpo. 06 . 
.-..--Exp. d9 Floras Frascas Co;t.adas - Frac. Aranc.0603.10. 

PUENTE, SECOF"I. BALANZA COMERCIAL HEXICO-E. U. A. 05/11/QZ 

Acorde a la gráf'ica. No. 2. SG pu9d9 ohservar qua nuast.ros 

pr·oduet.os f"loricolas lienen o.cept.ación el mercado 

est.adounidensa. ya que la export.ación da ást.os ha est.a.do 

i ncrement.adose r1ot.abl ement.e en los úl t.i mos afies. 
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REGIONAL17.ACION DEJ. MERCADO ESTADOU}J'IDENSE 

L-as oport..unidades par a las flores mexica.rias en E. U. A. por su 

f'uert..e demanda anual puade expresar· se t.érm!nos de 

r·egionql.i:z:aci6n del mercado. pues conociendo ést..e, puada 

increment.arse el volumen da las export.aciones a mediano y largo 

plazo. 

Acorde a B. A. H. CMéx. 1988) es adecuado clasif'ic.ar y t.ener 

conocimieflt.O de la sagmenlaci6n principal del mQot·cado dl3 la f'ormñ. 

siguient.e: 

1. La cost.a del Es.le. 

Regi6n 

dist..ri buci6n. 

cent.rolada por 

2. El medio Oast..e cercano. 

Colombia una e:x:celent.e 

Cent.rolado por Colombia y at.acado por por product.ores da 

California y Colorado, asi como por product..ores de la meset.a 

cent.ral. mexicana.. 

3. Mont.af"ías Rocallosas. 

Mercado dificil de at.ender debido a la baja densidad de 

poblac..i.6n. 

4. Cost..a Oest.e. 

Dominada por Calif'ornia. Tambien muest.ra alguna penet..r3.ci6n 

da productores del estado B~ja Calif'ornia. 

Es impor t.ant.e hacer aqui un parér1t.esis para serial ar que el 

estado de Calif'ornia du1·ant.El' los últimos aflos ha t.enido problemas 

en su abast..ecimient.o de agua. t..ant..o as1 que desde principios del 

af'\o pasado se agudizo el p:'oblemA da t.al forma qu'lf se eropezo a 

racionar est..e recurso en el estad-:i, af'ect..ando conslder·ablament..e 
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t.ant..o ··,ú se'::t..or urbano como. ·al sect.or agrícola el cua.l consumia 

del 60% al SOY. del t.ot.al de su .. abast.o~ ... ~ . ~ .· 
pi::ir · lo que en 1QQ1 el 

ab_a~t.o __ de .. ag~a hacia. el sect.or_,-.-:agr~col.a:_ di5;miryuy6 a. 30% CDaily 

que los cost.os de producción el sector agricola liendan 

aincrement.arse y el volumen de su producciól"'l descienda lo cual 

f"avorece a nuest.ras export.acione·s de product.os de los grupos 06. 

07 y 08 principalment.e. 

Considerando:> esla observac.1..6n se puede inf'er·ir- que la 

import.aci6n de nuast~ros product.0$ agricola!;; pueden increment.arse 

en est.e est.ado, lo cual dapenderA del int.erés por part.e de los 

ampres arios me:--.1 canos. 

Los principales puert.os de entrada de f'lores f'r-escas a E.U.A. 

son: 

- Chicago. - Dallas. 

- Fila.delfia. - Ho!.lst.on. 

- Miand. - Nueva York. 

- Los Angeles - San Francisco. 

A t.ravés de est.os puer·t.os de ent.r·ada las flores frescas, ya 

import.adas. s:on di.sot.ribuldas a t.odo lo lar""go y ancho de la unión 

amer-icana. para cubrir el déf'ici t. de est.e product..o en ese pais. 

CANALES DE DISTP~BUCION Y FORMAS DE EXPORTACION 

Los canales de dist.rib-..1ci6n para f'lor co!·t.ada al m-arcado 

r¡ort.eamericano no son muy definidos, act..ualment.e la mayoria d'9 lvs 

pr"'oduct.ores encuent.ran su propia manera de export.ar a E:st,,ados 
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Unidos • a dirarericia dtt· ot..ras--·induslrias nort.oaamericanas en las 

cuales los canales d.,;, dist.ribución ya est..an bien def'inidos y al 

product.or o f'abricant..e evlt.a Compelir con los clienl.es de 

dist.r.lbuldor. 

Las formas de exporl.aci6n puede 

f'undarnent.al ment..e: 

1. Dlrect.a. 

da dos t.ipos 

Signif'ica que las operaciones se hacen a t..ravés. dai propio 

depart.ament.o de- organi.za.ci6n int.erna da vent.as mediant.e agent.es o 

rapresent.ant.as, su.::ursales. 

2. Indiract..a. 

Usando los servicios de qmpresa.s comisioni.st.as o agencias de 

compra: ast.as empresas t.rabaja.n básicament.e do dos f'ormas muy 

conocida~: 

a) Corrpran al product.or la flor con las normas que sus 

client.es les eY.lgor1 y la pagar1 al precio promedio qua est.é en el 

mercado nacional, Para su manejo. cuent.an como 

vehículos, f·rigor1fico$ y bodegas, además conocen lo:s cont.act.os y 

conductos para la aY.J::ior·t..aci6n; en ocasiones t..J.anen bodegas y/o 

f'rigorif"icos en el e>:lerior, rent.adas o de su propiedad para el 

nia.nejo de las !'lores. 

b) A comisión. Er1 est.e caso se llev.an la plant..a del productor 

nacional para colocarla el extranjero: ey.ist.e ningún 

compromiso por part.e del comisionist.a de darle algún adelant..o de 

dinero al productor. sino ha.st.a que s.a hubo vendido la flor. el 

co:nisionist..a t.01t1a su p:trf.J.cipaci6n la cual correspondeal 12~~ t1tAs 

el '3Y. por concepto del r,1an.:::.ijo de la carga. 

48 



De est.a m.aner·a el product.or t.iene la espect.at.iva de una buena 

pa.rt.ic"ipaei6n de la vent.a de sus flores en el mercado ext.ranjero; 

aunque la.rrtbi~n cor·ra el riesgo dii> que no se venda su product.o y 

t..eng.a. pérdidas económicas. 

A cont.inuación se present.a un esquerna de los canalos de 

dist.ribución. 

DIAGRAMA DE LOS CANALES DE OISTP.IBUCION DE F.C.C. 

SUCURSAL., REPRESEN'!ANTE 
DE l.A EMPRESA EN E. U, A. 

AGENCIAS DE COHPRA 
EN MEXICO O E.U.A. 

VENTAS/HAY OREO 
EN E.U. A. 

ENVIOS DIVERSOS 
CONSOLI DAOOS 

COMISIONISTAS 
r-----i EN E. U. A .. 

ENVIOS DIVERSOS 
CONSOLIDAOOS 

PUBLICO CONSUMIDOR 
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"•tt07 ·.1.1 

JJI. PREPARACION DEL PRODUCTO 

Para rnant..aonor en butd'n orden la r·.,,lac16n de mercad:> con los 

cliente::¡ en ol ext.ranjero. l.mport..3.nle considerar que los. 

consumi do1·es de plarat.as y flores f'rescas cor t.adas demandan al t.a 

calidad en al product.o que co:;.sumen a c.ambio del alt.o precio que 

ellos pagan al adquirirlo. 

Las caract.erist.icas deseables, en los product.os, en cuanto a 

condición fisica, t.amaf"ío, color, madure:.:, et.e. pueden 

inspecc1onadas al momont.o de la cosecha al ést..os 

clasif'icados el proceso de empaque; las caract.eristicas 

deseables en cu¡¡,nt.o a calidad de embarque y t.ran:::;port.aci6n no 

dejan de ser· import.ant.es, en nln3ú11 rnom9nt..o, puesto que del buen 

manejo del product.o en est.as operaciones depende en alt.o grado el 

éY.it.o de la t.ransacción. 

Por ello es conven1ant.a quo lo$; e>=porlad::ire~ y/o pr·oductores 

observen especificaciones de calidad durant.e el pr·oces.o de 

export.ación y a t.ravés del manejo do post.codecha. al que se debe 

adecuar el product.o. Es irnport..ant..e consider·ar, que al no exist.ir 

normas oficiales para todos los produclos, las t.écnicas de 

senlido común puedan ser usadas. para mant..anor la calidad de los 

mismos. 

Las í lo:-es son cosechadas en di f'erqnLes es lados da madurez, 

dependiendo la especie y las especificaciones dadas por el 

comprador. Por ci t..ar ur1 ejernplo. especies comoAve del par ai so, 

Claveles. Crisantemos, Iris. Rosas son cosecha.dao;; en el est.ado de 
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bot.ón f'loral con la finalldad de permit.irles su t.iempo da vlda en 

f'lorero; ot.ras especies como orquídeas deben est.ar 

complet.ament..e de'Sarrolladas ant.es de ser cort.adas. 

USO DE SOLUCIONES PRESERVADORAS 

Es común el uso de soluciones preservadoras para flores por 

part.e de los product.or es. vendedores mayor·!st.as, vendedore~ 

minorist..as Cflorerias), dur·ant.e cada una d13 sus dif'ercant.es et.apas 

de dist.ribución e in-::lu:=.:o por los nlismos consumidores después que 

han recibido las flo:--es. Las soluciones pueden incluso doblar o 

t.r·iplicar la vida f'lorero de muchas !'lores. 

Las soluciones t..Lpicas cont.ieneu lX de azúcar. un biocida 

C200 ppmJ y un acidi.ficador C200 a 600 ppm). El azúcar remplaza 

las substancias alir.1ant.icias qua l.a. plant.a consume durant.e la 

respiración, mient..r·as que el biocida evlt.a la p:-olife1·aci6n de 

organismos fit.opat.ógsnos que crean problemas a los t.allos que se 

encuer1t.ran sumergid-::::is en la solución; el acidi.ficador l.iene como 

!'unción mantener un pH promedio da 4. el cual permit.e a la plant.a 

una mejor absosci6n de la solución liquida la cual permit.e a los 

t.allos mayor t.iempo de sobrevi vencia. C27) 

TambiQn se u~ar1 con f'recuenci-. soluciones para l• aport.ura 

dal bot.6n rloral; e5t.as soluciones cont..ienen 1.5% a 2Y. de azúcar. 

200 ppm de biocida y 75 a 100 ppm de subst.ancia acidifica.dora. la 

aplicación da est.as subst..anc1as se hace a t.emperat.ura ambient.al y 

a alt.a humedad relat..iva, ur1a vé:z: qua los bot..ones florales han 

abiert.o son puest.as la.~ !'lores nueva.mo0tnt.e en almacenaje. 
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EMPACADO CEMDAl.AJE, 

La apropiada. oper·ación de .arnpa.que es e'3encial pJira mant.ener 

la calidad de las !lores corladas duranl~ la t.ran:=port.aci6n y 

mercadeo, ademá"i provee a estas operaciones mejores condiciones da 

maneJo; pues no t.ienBo se11t.ido embarcar. t.ra.nport.ar e inclu:>o 

alrnacena.r pr-oductos perecederos de alt.a calidad y alto valor 

econónúco en empaques de- baja calidad, lo cual pr-ovocará daf'l'.os 

f"isicos a las f'lores, decrementJo er1 el precio o rechazo de los 

product.os por el comprador e incluso pér·dida dol mercada. 

Los tipos de empaque más comunmenle usados 

- Cajas de cart.6n con o sin divisores. 

- Cajas y rejas de madera. 

- Bolsas de papel. plástico~ papel para envolver·. 

- Cajas de plást.ico. 

- Cajas da un! cel. 

Dependier1do del t.a.marro de los tallos (flores cortadas) y 

especif'icaciones prev1.ament.e dadas por el comprador se hacen 

manojos con 10. zs. o rná.s f'lores y son envuelt.as en papel o 

plást..i.co. 

Algunas especies deben ser empaca.das. almacenadas, a.si como 

t.ransporladas forma vert.ical con el f'in de prevenir 

dobla.miento del t.allo causado por gaot.ropismo; ést.o se práct.ica 

especies como son Anémona, Caléndula, Freasia, Gladiola Rant:.iculus, 

las cuales t.om.an una curvat.ura hacia arriba cuando son puest.as en 

forma horizont.al. C2:9) 

Tallos individuales como son Ave del paraíso, Crisant.emo, 

Ant.urio. Gerbera son prot.egidos en la part.e del bot.6n f'loral y se 
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ro.a.nt.ienen los t.allos en f'orma rect.a, con el f'in de evl tar 

doblantient.os y det.erloros f'isicos y mant.ener el valor económico de 

los ndo;n1os:. 

La Sociedad Americana de Floristas y la Asociación Americana 

de Mercadeo de Pr·oduct.os recomiendan las siguientes dimensiones 

para la ut..ilización en el uso y f'abricación de cajas con el !'in de 

proveer mejor"es condiciones en el embarque y t.rar1sport.aci6n de 

pr·oduct.os 'f'lor! col as. Cver t.ahla en sección da anexos). 

PREENFIUAKIENlO Y ALHACENAHrEHTO DE FLORES CORTADAS 

Una véz qua han si do cosechadas las ·flores es conveni erit.e 

soniet.erlas a un preanfrlarniant.o ya sea ant9s. durante. o después 

de ser los tallos sum'3t'g.J.dos en soluciones preservativas~ pues de 

no hacerse éslo la t.a"Sa de respiración y el grado de madurez 

aument.an dos a t.res veces por cada 10"C arr-iba de la t.emperat.ura 

de alnt;\cenaje recomendable. 

El proceso d~ preenfr-larnarit.o ext....Lende ol t.iempo de vida do 

los t.allos de flor mediant.e la reducción de los sigtJient.as 

.fact.ores: 

- Ternperat..ura a la que est.an expuest.as las f'lores en el lugar 

de produ~ci6n. C27) 

- T0:o.sa de respiración. 

- Pér-dida de humedad. 

- Producción de et.lleno. 

El proceso de preanfr- iami ent.o debe ser t.an pront.o corno sea 

poslble después de la cosecha; el método de preenf'ria.mient.a 

depende de la naturaleza. valor y cant.ídad del product.o. as1 como 
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dal c.ost.o dGll la labor· y mat.&ri.;il nec&sario. 

Todo equipo d9 preeñf'r-i :a.nú.·~,;lo d9be ser d.esi nf'~st.ado 

peri6dicament.e con la finalidad 

microorganismos f'it.opat.6genos. 

TRANSPORTAClON - ALMACENAMIENTO DE FLORES 

La cosecha y el ernp.acado de la Jua:,•oria de de los produet.os 

debe est.ar int.imamerit.e coordinada con la t:txport.ac.ión de los 

mismos. con el objet.ivo de hacer más ef'icienle su t.ránsit..o da un 

det..erminado punt.o geográf'ico et.ro. Sin embargo. algunos 

pr·oducl os pueden ser consol i. dados y al rnacenados ant..es 6 después de 

ser t.ransport.ad-::.s para oblenar bajas t.arifa.s de export.aci6n 6 

al t..os precios en el rner·cado. 

Durant.e la lransporlación y aln~cenace de !"lores cort.adas. la 

t.emperat.ura y la humedad relat..i va debe est.ar lo más posible 

cercana a los niveles recomendados (ver t.abla de t.emperat.ura y 

periodo recomendable de almacenantient.o en la sección de anexos) 

para que los prodtJct.os alcancen su máximo t.iempo de Vl.da. 

El disefio y condiciones del equipo de t.ranport.ación y mét.odos 

de embarque son p• .. mt.os cr1 tices: a considerar para rr.ant.ener la 

calidad del produet.o. 

El modo de lranspot.ación y t.ipo do equipo usado d~be basarse 

las siguient.es consideraciones: 

- Dest.ino del product.o. 

- Valor del product.o. 

- Grado peredecedero del product.o. 

- Cant.idad del product.o a t.ransport.ar. 
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- Temperalura. y humgdad relaliva par-a el almacenamienlo y 

lran-:;,porlaci6n del product.o. 

- Condiciones ambient.ales dol punlo de origen y de dest.ino. 

- Tiempo considorado de t.ránsit.o para alcanzar el punt.o de 

r:iest.1110. ya sea en avi6n o t..ransport.e t.errest.re. 

- Tarif'as da f'let.~ neg.::iciables con las compaf"íias. 

- Calidad en el sevlcio de t.ransport.ac16n. 

El t.ranport.e aéreo es, comunmente, el mas usado en la 

t..ransport.acion de f'lor cortada p3.r·a export.aci6n, debido a las 

exigencias del mercado en cuanto a rápidez y abast.ecirnient.o d~l 

producto; no obst.anla la t.ransport.ación de est.e de product.o puede 

ser manejada por v!a terres.t.re mlliildient.e lrailet·s con sist.ema de 

re'Crig9raci6n, Sist.em~ quo aóri lien• poco auga, debido a la escasa 

existencia de lineas. f"leleras especializadas en la t.ransport.ación 

de product.os par·ecederos. D.:a las pocas lineas que hay no t.odas son 

conf'iables • ya que sus equipos no t.rabajan adecuadamenle y stJs 

programas y horarios de ent..rega no son punt.uales. 

"Es import.ant.e danot.ar que t.ant.o flores como f'oll.a.je nunca 

deben ser embarcado~ o alrn.-1.cenad::is con :frulas y/o veget.ales, puas. 

est.os úl t.imos desprend9ti olores qua pued9n ser absorbidos por los 

productos dg ornat.o. Lo ideal. incluso, qus los f'ollajes d~ben 

ser manejados separadament.e de la f'lor cort.ada. debido a que los 

f'o.llajes m~s sensibles al et.lleno que producen las f'lores y 

provocan ia-n éslos se nescencia precoz". C28) 
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MARCADO 

Las leyes de E. U. A. requiereri que cada art..iculo qua es 

import.ado a esle pa.is debe est.ar marcado. es decir. que se 

indique en Inglés en un lugar visible del empaque el nombre del 

pais donde fué producido. para que a su váz el consumidor t.enga 

conocimient.o da ello. C26) 

Si la mercancia no esla propian1ent.e mar-cada. al 111ornent.o de 

ser int.roduci da a ese pais. causará un impu9st.o de marcado 

equivaler1t.e al 10~ del valor asignado por la aduana esladounidetlse 

o est.a. mercan-.:-ta puode ser enviada. a su pais dg origen o ser· 

dest.rui.da. 

Exislen algunos art.iculos Cmercancla) los cuales no requieran 

ser marcados. como es el caso da las hortalizas. f'lores f'rescas de 

corle. frutas. plumas de ave. al filares, clavos. ent.re et.ros; sin 

embargo el t..ipo de ernpaqua, paquet..e o caja. en al cual llQgan a 

manos dol consunúdor en E.U.A. debe de indicar en Inglés el pais 

de origen del art.iculo. 

E:l irr.porlador regularment.e especifica 1.;.s rnarcas que dében 

aparecer en el cont..enedor da t..ransport..aci6r1 de las r.ier·cancias para 

facil1 t..ar su recepción en el puerl..o de enlr·ada. 

El expor~ador debe incluir las s1guient..es marcas: C29) 

a) Marca de quién hace el flet..a. 

b) Pais do origen. 

e) Marcas da peso indicado en Kg. o lb. 

d) Núm.aro de paquet..es o pi azas y el t..amaffo de ést.as. 
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ETIQUETADO 

Apart.e d9l requer·iniient.o de marcado. en los product.os a ser 

exµort.ados al mercado es•~adounidonse. es recomendable quo las 

cajas o cont.enedores donda son empacados y t.ransport..ados los 

productos t..enga i no;;;iqni. as Qspeciales que par mi t.an manejarlos 

apropi adament.e. . ademas conven1ent..e que est.en escrit.as en 

et.iquet.as. para ! áci l manejo. varios idiomas est.as 

insignias: C30) 

- "Manéjese con culdado'.'. 

- "Est.e lado hacia arriba", 

- "Fragil ". 

- ''Mant.C:.nga.se seco". 

- '"Abrase aqui ", 

Es de suma import.ancia el uso de simbolos int.ernacionales que 

est.ipula y auxilia sobre el manejo apropiado que debe t9ner el 

personal con las mercar.cias al moment.o de emb3.rcar o desembarcar 

ést.as de !Os rnedios de t.ransport.e Cver t..abla de signos de uso 

int..ernacion~l en sección de anexos). 
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IV. TERM!NOLOGIA EMPLEADA EN TRANSACCIONES COME.RCIALES 

DE CARACTER INTERNACIONAL 

En cu•lquiQr act.ividad as us.ua.1 qua se maneje una f'orma da 

lenguaje para la ejecuci6r1 y de=.arrollo d? la misma, el uso de 

eiert..os lórminos ahorra liempo. además previene problemas y 

conf"usionas. En el area de comerc.to irit.err1acional •x.i.sle una serie 

da t.érminos usados en t.ran:scci enes da compra-ver1t.a, los cual es 

d9lerminan la naturaleza da dichñ lransacci6n. 

Hist.6r·icament.e, en transacciones. da comercio int.ernacional ha 

habi.do dos serias de t..erm.inologia emplead~s. las cuales se cit.an a 

conLinuación: (16) 

De!'iriiciones de Normas Americanas de Comer·cio 

Internacional, las cuales fueron revisadas en 1944. 

2. TQrmir1os d9 Comercio Internacional 

fueron revisados en 1990. 

C I NCOTERMS:>. Est.os · 

La t.erminologla de INCOTERMS es más comunment.e usada con 

respecto al otro sist.ema de t.érminos. Como hay mucha difer·encia 

ent.r·e ambos sist.ama.s. t.ant.o el o>..-port.ador como el importador deben 

espacif"icar t.ransacción no sol.l.JuG'nt..e tQrnúnos:: de vent.a. 

sino t.ambieri Gon cual dg los dos sistemas estan negociando. Por 

ejemplo. 

INCOTERHS". 

p'..lde dar est.a expresion "C. I.F. LAX acorda 

o.;, est..a ma.ner·a habra mayor· precisión el la forma da ef"ect.uar 

la negociación. 
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TERHINOS DE VENTA USADOS EN COMERCIO INTEJ<>/AClONAL 

En l¿ ejecución de una t.ransacci6n de car•ct.ar· int.er·nacionaL 

puade emplear-se CtJalquier·a. da los siguient.es t.iérmir1os de venta, 

desde ltJego, siendo d:éll conveniencia comercial par·a las part.eos 

negociadoras. 

Est.os términos de vent..a más usuales 

cont.inuaci6n: C19) 

1 . PUlffO DE ORIGEN C PO 6 EX WORKS) • 

present.an a 

Est.e t.er·nt.ino se ref'ier·e a que solarnenle el exporLador es 

responsable de pon..:.-r· los product.os o mercancias en sr.1 propia 

bodega a diposicón del import.ador, el cual est.a obligado a hacer 

t.odos los arreglos, cuh:·ir t.odos los cost.os y afront.ar todos los 

riesgos desde est.e punto él 'Lorna. poseci6n de la mercancía. 

2. LIBRE A BOROO CLAB 6 F"OB). 

El uso de gste ter mino qui11¡u·e dscir que la miaorcania será 

pusst..a bordo dsl t..ransport..e que el cont rat..o da compra ven t.. a 

est..ip•.Jle. Los coslos causados desdo el p'...lnt..o do origen hast.a la 

p•.Jost.a de la rnercancia a bordo d9l t..ranspor·le. prevl anient..e 

especi.f'icado en la t..ransacción comercial. serán cubiert.os por el 

export..ador; post..ericrrnent..e el riesgo, pérdida o daf'io causado a la 

moercanci a. después de ser de¡.:iosi t..ada a bordo del t..1· ansport..e. es 

responsabilidad del J.rnpor·t..ad=ir. Por ejemplo, si se habla da una 

vent..a de f'lories bajo el le>rmino "FOB AEREOPUERTO CD. DE MEXICO". 

quiere decir que el V9ndedor se hace responsable de h;i.cer llegar o 

ent..regar las flores a la lJ.nea aerea que las t..ransporlara al pa!s 
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da dest.ir,o y los cost..os post.e1·iores. son 

i mpor t .. ador . 

responsabilidad del 

:3. LIBRE A COSTADO CLAC o F'AS:>. 

Este termino de vent.a se rc;;,.fier'9 a qua la mer·caricia -será 

ent.regada. al import..ador o a un agent..e suyo ant.El~ __ -de ser puest.a a 

bordo de un t.ransport.e det .. erminado. 

Por citar un ojemplo. d.iremos que una vent.a de bulbos de 

gladiola bajo el t.Gwmino "FAS PUEP.TO ROTERDA.M HOLANDA''.quiere 

decir quo el expor t..ador h:::iland<lts se hace responsable de entregar 

los bulbos hast.a el puerto p:-ev.iaMent.e seKalado; pero t.odos los 

cost.os er·ogados posterior este punto geográfico son 

respor1sabi lid ad corr.plet..a del .irnport .. ad:::ir, es decir·, el imµort.ador 

t..ic;rne que pagar los cost~os de la c;rstivada Csub.ida de las cajas o 

cont.enodores al bar·co). más los cost.osque se der·iven de esta 

transacción. considerando ent..re ellos el de lransport..aci6n. 

guro de mercancia • .flet.e. 

4. COSTO y F'LP.TE CCyF'). 

Este tér·mino es normalmente aplicado cuando en la transacción 

comercial se ha especi~icado qua el export.ador se hace responsable 

da pagar los costos y ~let.es qua consideren la t.ransportaci6n de 

las merca.ncias hast.a el pur1to de d03stino determinado el 

cont.rat..o de compra-vent.a. L.os costos se consideran dent.ro del 

pr·ecio de vent..a; el riesgo de pérdida o dai'l'.os de las marcancias es 

a..ut..om.a.ticamgnt.e d'i!'l al comprador Coxport.ador· 

importador) una véz que las marcancias han sido puestas en el 
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n1edi o dat.r anspor·t.e pr;evl ó:lt;1e:""1t.e Conven1d0. 

5, COSTO SE•3URO y F'LP.TE CCSF' 6 CIF'.>. 
' ' 

Una i.ransacción hecha bajo este t..érr:'lino de venla signi f'ica 

qua se cubren t.odos lo::;; gastos er·ogados por CyF m~\s el costo del 

seguro que protego a la r.1.arcancia mientras se encuentra en 

lránsit..o hacia el punto de geográfico convenido por las part.es 

negociadoras. Técnicam;;>r.li;o al importador compra al S9rvicio de 

transporte y aseguranza conjunt..ament..e con la m.aorcancia, 

consecuencia. si la rnercancia es perdida o dal"iada. el impor·lador 

deberá hacer una r eclam.;i.r.;ión al seguro. 

Los t.érminos CyF', CIP son propuest.os cuando en la mayoria de 

los casos el medio de lra.nsport..e es mar! t..i rno. 

Es recomendabl Q para el exportador que procure hast..a donde 

sea posible realizar sus veot.as en base a CIP. lo cual le 

perrnit.irá of'recer mayores f'acilid3.des y servis!os a sus client.es 

del exterior y asl oblengr- vent.ajas lales como: 

a.) Seleccionar el seguro y el t.ransporle para realizar un-. 

mejor vent.a riiant.eniendo la calidad d9 s:us product.os. 

b) Obtención da des:cuent.o en las t.a.r J.f'as de lransport.9, lo 

cual le perrnit.irá mayor capacidad de compet.enc!a en el mercado. 

OTl<OS TEl<HI NOS DE Vl:NT A 

En adición a lo'S Lér·rnn:::is dcao vant.a anlerlorrnent.e descrlt.os, 

en algunos paises como Europa donde la t.ransport..ac.i6n 

!ntGorna(;iona.l dG m,¡;prcar1c.:l.o;.s por rnodio de camiones o Lrailgrs. 

es cornún U$a,r el lérn1r10 do vontd ''ENTREGA EN LA FRONTERA'' 
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( espec i f' i cando el nombra d& ésta). fllf?f'Cé\dO 

Mexlco-Nort.eaméricar1c la fr'.ase usual es ••ENTRGA. EN LA F'P.ONTERA. 

el import.ador 

MEXICALI, et.e.','.; despuas.. de. ast..a p•.Jnt.o gaográ!'ico 

respo11Sable. d9 int.r0dueir l·a· rner caricia a E. U. A. o 

IMPORTACION PAGADOS". Est.o quiere decir que el expo:·t.ador· debe 

hacer t.odos los arreglos pert.in.;ttnles, pagar t.odos los cost.os y 

a!'ront.ar t.odos los riesgos que cause el proceso de ha~er llegar la 

rnercancia hast.a la bodoga del impor·t.ador. 

FORMAS DE PAGO USADAS EN COMERCIO INTERNACIONAL 

En t.r·ansacci.::ines de comercio int.er nacional e>:ist.en d1ver·s.as 

!'ormas de pago. las cuale::;;, cada una de ellas t.iene sus propios 

costos., ventajas y r1.esgos: é~t.as son espec1.f'icadas bajo ir1t.erés y 

acuerdo común de las par les. naqociadoras. Las formas siguient.es 

las mas ir.tport.3.nt.es: (15) 

1. PAGO POR ADELANTAD'.l. 

2. CARTA DE CREDITO. 

3, COBRO HEDIANTE D:X:UMEtlTACION. 

4. CUENTA ABIERTA. 

5. CON SI GN ACI ON. 

A conlinuación se describan cada una de est.as formas de pago: 

1. PAGO POR ADELANTAD'.l. 

Es.t.a f'orma de pago ofr-ece mayores vent..ajas para el 

export.ador. pues al morn.ent.o de la t.ransaCeión ól es. quien la 
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det.ermina acorde a las SigUienles si t.uaciones: 

a) Las mercarici:as son producidas con det.alles especlf'icos, lo 

cual hace que esta nlercacia no pueda ser· vendida a otro co111prador. 

En el caso de una ~ransacción f'lores. supóngase que el 

co111prador especif'ica el número de f..allos q1Je daba conl.t0tner cada 

paquat.e. el t.ipo d..., mat.er·ial de empaque y lugar de entrega de 

empaque; por consiguier1t.e el export.ador debe asegurar el pago por 

t.odas est.as operacion9s, en las cual9S ya invirt.16 cierto mont.o de 

capital. 

b) Cuando se considera que est.a es la primera t.ransacción 

entre expor t.ador -i mpor t..ador. 

c) Si el pa1s de irnport.ador t.iane problemao;; eeon6micos 

sufre inestabilidad pollt.ica. 

Es import.ant.e considerar que est.a Corma de pago pueda 

rasul t..ar insul t.ant.e al crédi lo de alguna persona quien sual e 

hacer t.ransacci6nes en forna habitual. 

2. CARTA DE CP.EDITO CL..-C). 

Est.a forma de pago es consider·ada como una f'orrna segura do 

negociación; pues t.engmos, por un lado. el pago est.á esencialment.e 

seguro. incluso antes del embarque de los product.os, y. por otro 

lado. el importador recib1rá la mercancia t.al como lo especif'ic6 

al abr·ir la L/C y al so:;¡.r acF.tpt.ada por el import.ador. 

La L/C descr·ibirá las condiciones y términos de compra-venta 

por las part.es negociadoras involucradas en dicha lransacci6n. 

Las part.es negociadoras qua part.icipan en Utla t.r-ansaccí6n via 

Carta da Crédito son: 
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a) E:l i rnport.ador o comprador. qui6'.n ~s el- sujelo.-que- Solici t.a 

y abre la L,.....C general ment.a. ; __ ,º"' - " -

b) El banco f'iador que abre o e~t.e ~ª- L;,6:· .. ~~t.e.-:~-;~'l.~a.1d.:.._. co~ 
su propio crédito al i mport.ador·, quJ.-t=i~·,:· ¡~e= );~~~~i¿~~-1,~~~ a:-.o~-i~~{L·:d~~ 

-. ,~_..:o _ el:':,- , .. 

-~~:~~~L ·= ,;·,'-'~-~-.:,--~. - -eslipul ada en dicho docun1ent.o. 
·.; -:·· .,;.-. '. 

e) El banco recaudador. al cual se:-·18, 9rlü. t.e -1a ~·,...e y---;al cual 

se le hace el deposi t.o qtJe ampara la /~,..,e··~·.:; eSi.; {' ti'~nC:a~· .es:"· el que 

pagará. al export.ador una vez que la t.r:~-n.s~:~~¡·¿x~-·~:~~~er~·¡al se h~ya 
compl et.ad-:>. 

En ocaciones el banco :f'iador y el banco recaudado:- pueden 

f'i.liale~ dal mismo banco. pero inst.aladas en di.ferent.e paJ.s;. 

A continuaci6r1 se denot.a la secuencia de la L/C; C14) 

1) El import..otdor acuerda com¡...r·ar al export.ador su product.os 

usando L/C como f'orma de pago o f'inanciamient.o. 

2) El import.ador- solicit.a a su banco Cbanco f'iador) la L/C, 

el banco la aprueba y la f'irrna .. 

3) El Banco riador emite la L/C al banco recaudador. 

4) El banco recaudador entrega la L/C a su benef'iciario 

C e>-"POr t.ador) 

5) Una vez que el expor t.ador t.i ene conoci mi ent.o dE> que el 

bancoo ha sido hecho. embarca .la rnercancia al import.ador. 

6) El exportador prepara los documentos que not.if'ican que el 

env1o de la mercancía y lo presenta su banco e banco 

r· eacaudador) . 

?"J El banco recaudador da noticia al ba11co f'iador qua la 

mercanci a ha si do env! a.da al i rnpor t.ador. 
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9) El banco f'iador ent.rega los document.os al impor·t.ador para 

que const.e que _la mercancia llegó como se est.ipul6 en la VC. 

9) El irnport.ador f'irma los papeles de com:for-midad, lo cual le 

da la facultad de pcsesi6n de la mercancía. 

1.0) El. banco r-ecaudador paga loos f'ondos de dicha 

t.rt.ansacci6n al e::-..~ort.ad::ir. 

Es necesario danot.ar que el cost.o del servicio de los bancos 

incluye en el moment.o da emi t.i r la l./C, 

Al ef'ect.uarse una t.ransacción dond9 se ha emit.ido una ~/Ces 

convenient.e que ést.a sea da caráct.er irrevocable, de lo cont.rario 

el irnport.ador p•.Jed~ r:iodificar los l.ér minos de compra, e incluso 

cancelar o post.poner el pedido, en consecuencia el e>:port.ador se 

ver i a af'ect.a..do. 

3. - COBRO MEDIANTE O:X:UMENTACION. 

Bajo est.e t.ér mino, o' !'arma de pago, el exµort.ador debllit enviar 

la mercancia ant.es dq que ést.a le sea pagada. a su vez est.a f'orma 

de pago t.iene dos varianl.es: 

a) Document..os Cont.ra Pago CD/P): En est.e caso. el irnport.ador 

t.lene conocimient.o qui;. la roercancia ha llegado ha pais. pero 

no puede disponer· de ella. sino ha heccho el pago cor·n:iispor1dient.e 

a.l banco que t.iene los d_ocument.os en su pals. 

b) Documentos Contra Aceptación. CD/A.): En est.e caso, al 

i mpor t.adot· recibe la r.,er· ca.ne! a el moment.o que f irrna los 

d:::>cument.os donde se comprornet.e a pagar en un peri6do de t.iempo, 

previament.e est.ip•.Jla.do, el cual comienza a contar desde el moment.o 

de la f"irma de est.o:; document.o:a. 
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Respect.o a est.a f'orrn.:a. de pago. es imporl.ant.a der1ot.ar _que en 

la export.acion de flores o product.os perecederos no es convenient.e 

negociar bajo es+~a forma de pago; debido a que puedo ocurrir que 

el importador. aún l.eniendo conocimiento del arrivo de la 

mercancia. decida a úl.l.mo rnomenlo no present.arsa ant.e el banco 

para recoger. pagar o f'i r·rna.r· los documont.os correspondi ent.es. Por 

et.ro lado, el banco n-:::i puede forzar· legalment.e al imporlador a 

f'ini quitar la transacción; por consiguiant.e. al ex-port..ador resulta 

con pódidas econ6mica5. 

4. CUENTA ABIERTA. 

Una t..ransacci6n hecha por est.a forma de pago ent.re el 

exportador e importador provee un t.iempo especifico para la 

ejecución del pago. E:n est.e caso. el tn:port.ador env.ia la mercancia. 

y posterior a cada envio o al fl.nal d&l mes el imporl.ador recibe 

la fact.ura correspondient.e. El importador puede pagar rnadiant.e un 

cheque oficial o rnadianl.e un giro bancario, al costo de est.a rorma 

r-asul t.a econ6mi ca y 

por el contrario, 

e>:.ista riesgo alguno. para al irnportadoro 

ex.ite prot.eci6n para e.i export..ador. 

exepción da que cancele su programa de env10-var1l.as y/o per·Judique 

la reput.ación del importador. 

Esta f'orma de pago. usada comunment..e en t.ransacciones 

comer·cial.:ts bajo la premisa da que los export..adores est.an 

negocociando con importadores de excelent.e reput.ación; o bien. son 

t.ransacciones comercial es entre cornpaf'ilas f'iliales. 

Por· ejemplo: 

La Nest.la de ZUJ.Za con la Ne:s.tle de MeY.ico. 
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5. CONSIGNACION. 

Est.a forma de vent.a debe ser solamant.e concedida a un client.e 

Ccomisionist..a) cuya repuLaci6n y crédit.o sea aceptable, aden~s el 

pa!s al cual se e>:port.ará debe preserit.ar est.a.bilidad 

pol1t.ico-econ6rnica sólida. Esta forma implica que la mercancía e!:I 

enviada a un cliant.e, quien después de recibir y venderla, pagar·á 

por ést. a acor da al precio que fué vendida. Es coflverli er1 t..e acl .a.r ar 

que de est..a vent.a el conusionist.a ret.iene su comisión y los gast..os 

derogados por manejo y ver1t.a de la. mer·cancia. 

El export.ador debe t.~ner conoci.mient.o del pole11cial de vent.a 

del product.o y cofi.ar ést.e a la habilidad y cualidades del 

comisionista. Algunas t.ransacciones de flor se hacen bajo est.e 

f'ormat.o de vent.a. 
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V.DOCUMENT ACION 

La precisión y conforriu.dad dg los docum9nl.os; pert.inent.es para 

realizar la export.aci6n do algún producto. 

el export..ad~r t.endr~ paga completa 

a men•..Jdo det.ermina si 

incluso l.iempo. 

Documetit.aci6n inapropiada podria ret..ardar las operaciones de envio 

de la mercancia. o liberarla. de la aduana cr::in ret..raso o podrla. 

t..ambién, causa_r recargos; otra-.:; consecuencias pcdrian ser: que la 

mercancia lendria que ser deVt.Jella su lugar de origau. 

repercut.iendo ést.o en una pérdida económica e incluso pérdida del 

client.e. 

La documetll.aci6n requerida para la export.aci6n da un product.o 

varia acorde a la nat.uraleza del mismo, pais do dest..ino, mod::> de 

t.ransport.aci6n usado en dicho proceso. 

L.os document.os usados t.rausacciones de comercio 

int.ernacional se clasif'ican de la siguienle f'o1·m.a: (16) 

- Document.os C:om9rciales. 

- D~cumQnt.os Bancarios. 

- Document..os de Transport..aci6n. 

- Document..os de Caráct..er o Finalidad Gubernamenlal. 

A cont.inuaci6n se present..an los document.os necesarios para la 

e~~ort..aci6n de f'lores f'rescas cort.adas a E.U.A. Los dat.o~ 

expuest.os en los diversos document.os que a cont.inuación se 

present.an fict..icios. han plasrí\C\d-::> solo con f'ines 

met.odol6gicos y didáct.icos para most..rar la forma del tita.nejo 

apropiado de la infor-maci6n. 
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IX>CUMEN"COS COMERCI >.LES 

a) COTIZACION 

El primer· paso en una t.ransacción da est.e carflct.er '!:e r-ef'iere 

al int.arcambio de correspondencia ent.re el importador y 

exportador; est.o con frecuencia conlleva a cot.i zaci ón 

requerida por part.e da.l ir.1port.ador. 

La cotización consta de i nf'ormación que det.ermi na el producto 

requerido por el import.3dor~ caract.erist.icas del mismo; precio, 

gGneralmet.e especif'icando el t.érmino de venta y f'orma de pago. 

b) ORDEN DE COMPRA 

Est.a es una .forrna en la cual el cornprador glra pedido, 

aspecit:icando el tipo de produ:::t.o que requiere, f'echa de a.rrivo, 

puerto de ent.rada y medio de t.ransport.e. 

Por ejemplo, el import.ador· hace a su pr·oveodor un pedido dg 6 

cajas de !'lores f're:=:cas, el er1v.10 dabera est.ar const.i luido d9 la 

sigu.i9nt.a f'orma: 

ORDEN DE COMPRA # 313 

1 Caja con t.allos da Claval color rojo. 

2 Cajas con 40~ tallos de Clavel var·iedad Marsuccess; 

30% t.allos de Claval variedad Helena; 30~ da Clavel 

variedad Marinka. 

Caja con t.allos d.,;:> Ave d~l Par·aiso. 

1 Caja con t.allos de Garbera. di.ferenles coloro;:ps, 

Fechñ da Arrivo: 06....-06...-92. 

Puert.o da Arrivo: L.A.X. 

Medio de Transporl&: Della AÁrlines. 
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La orden do compra docur.1~nt.o rorr.ial. s ... ut.iliza. 

fundament.alment.e, ent.re las part.es r1iagoci_ador,~s, .. -i::uan~o · yá. _ ex.ist..e 

ent.re ellos una relación de negor.::i~s bien _,est....'.blecida. 

e) FACTIJ?.A PROFORMA 

Es+ .. .;, es un document.o !'ormal quo se u:;:a cuando el import.ador 

quiere que el expor·t.a.dor est.ipula el precio exact.o do una. 

dat.lifrrnina.da mer·cancia un especifico t.érmino::J de vent.a.; por 

ejemplo. C.I.F. L.A.X .• est.a anlec~dent.e el comprador pueda 

abrir una i::art.a de crédit .. o basada en e:=t.e documento. 

En algunos palse$ el impor·t..ador necesita est.e document.o para 

solicit.ar el permiso de import.ación. autor l. zaci 6n de 

int.ercambio comercial. 

L.a F'act.ur·a Prof'orma t.rae escrito en la parle superior la 

pa.lab:--a ''PR.OFORJ<A", lo cual significa: esto no es rea.lment.e una 

r~ct.ura, por consiguient.e usted no t.iena qua pagarla • pero lodos 

e~t.os dat.os e información es lo que aparecerá en la ract.ura real. 

d) ORDEN DE ACEPT ACI ON O CONFI P.MACI ON. 

Si el comprador ast.a sat..isf'echo con la Cotizaci6n o con la 

Fact..ura Pro!'orma est.e enviará' al exporlador orden de 

a.cept..aci6n conflrman:::io que quiere seguir adelant..e la 

t~ransacc16n comercial. est.ipulando en est.e documento un enuciado 

parecido al siguiente: 
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.. Por est.e medio conf"irmamos a ust.ed la a.cept..aci6n de la. 

Fact.ura Proforu1a No. 973, con fecha 6 de Junio de 1Q92. la cual 

µr·asent..a lo est..ipulado en nuestra orden de compra No. 313 !'echada 

el 29 de Abril del presli'nt..e aNo". 

Favor de incluir los siguientes document.os: 

- Fact.ura Corner·c1al en 1...r1plicado. 

- Lis t..a de Empaque en dupl i c:ado. 

- Permiso Fit..o~anitario en duplicado. 

- JtJego complet..o de Document.os: 

M Flet.e Prepagado. 

Cert..ificado de Seguro. 

M Guia Aérea. 

e) F ACTIJRA COMERCIAL. 

Est.e es uno d9 los docur.1ent..os más import.ant.e U!!=:ados 

comercio int.ernacional, é~t.e significa "por el concopt..o est.ipt.Jlado 

en est.a t.ransacci6n corner·cial, Ud. dobe es"Le rnont.o da dinero·•. 

Aunque el importador- haya abierto una L/C. el ex-portador no 

recibira su dinero hasLa qua haya present.ado una f'act.ura comerci.al 

conj unt.ament~e con 1 os der.1ás documentos al b~nco. mismos que 1 e 

permitiran al irnport.ad::w dernandar la propiedad legal de t.odas las 

rnercanci as. 

Asimismo la f'act..ura cornerci al provee al servicio de aduana de 

E. U. A. el valor- corílercial de las mer·cancias, como inf'ormaci6n 

pert..inent.e. de la cual se determina el impue~lo de import.aci6n. 
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Cada pais t..iene stJs propios ro::iquerimient..os para la 

f'ormulación de f'act..uras comerciales. Para. erivios a E. U. A. las 

f'act..uras con1erc.iales deb~n most~r·ar la Siguient..e infor·rnacl.61\: 

- Nombre del e>~ort.ador o ayencia que hace el envio. 

- Nombre del i rnpor t.ador o agencia que reC:i be el en vi o. 

- ~echa de la f'act..ura comercial. 

- Pais de procedencia del pr·oduct..o. 

- 0Qoscripci6n detallada de los productos a ser exportados. 

- Precio de venta en dólares. 

- Puert..o dG entrada de la mer·cancia. 

- La. f'act.ura debe est..;..r escri t..a en idioma Inglés o acompaf'fada 

de una lr·aducci6n precisa. 

DOCUMENTOS BANCARIOS 

Respecto a los documentos bancarios usados en t.ransacciones 

comerciales de caract.er- int.ernacional. t..enemos que ~st.os en número, 

son práct.ica.rnent.e pocos. 

Los envios de mercancias madi ant.e la rorma "Pag:: por 

adelant.ado" y ··cuent.a Abier·+1a" no requieren de doc1Jrrent.os 

bancarios: es suf'icient..e la emisión not.ificaci6n de una 

f'icha bancarl.a favor del exportador. pues hay qus considerar 

como premisa la conf'ianza mut..ua ent.re las par t..es neg~ciadoras. 

En t.ransacciones ef'ect.uadas mediant..e L/C exlst.en al menos 

t.res document.os. los cuales son: 

1. La solicit.ud de la 

present.ada por el import.ador. 

L/C, la cual debe sercomplet..ada y 
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a. l...a ~/C elaborada. por el banco f'iador. de la cual es 

enviada una copia a el e>.-port~ador a t..rav4s de su banco. 

3, Una o más f'ir.:has de dep6sit.o bancario. las cuales son 

giradas al e>.-por t.ado~· . 

DOCUMENTOS DC TRANSPORTACION 

Se p•.1ede decí r quia eY.i st.e gran una ser í e de document.os. 

relacionados a t.ransportac.í6n con t.érminos avocados a comercio 

.i.nt.er·nacional. El próposl. t.o. de la m.ayoria de los document.os de 

est.e t.ipo. es mant.ener un seguirn.ient.o de las mercancias al pa:s.ar 

de un~ mano a ot.ra. 

Por ejemplo: Si las rner·cancias son entregadas a una comparíia 

f"let.era, hay documeut.o que prueba que ést.as han sido 

ent.regadas; ahora bien. el chof"er del traialer de la compaf"íia 

f'letera al entregar la mer·cancia en su dest.ino t.endrá 

documento qug a val a la entrega da la misma. en la bodega dsl 

clieut.e; da est.a se r.tant.ienen la secuencia daL f"lujo da 

t.ransport.e hast.a quo la mercanci~ llega del propio 

import.ador. Si un embarque llegase a desaµar·E1cer, doben de exist.ir 

una sería de document.os que permi t.ir~n conocer en qua et.apa del 

f"lujo de t.ransport..acion y/o bajo quien se encont.raba la marcancia 

cust.odiada ant.es de s~r ext.raviada.. 

Ot.ro aspect.o import.cnt.e es que nadie ast.ime la responsabilidad 

de los dafíos oct.Jrridos. a l.:i rnercancia antes de que ést..a llegue a 

su.:;. manos; de ucurrirl13' d'li"ío o pérdida.. debe llegarse a un 

acuerdo para solucionar ~l problema eht..re las part..es invol,.1cradas 

para mant.er· sus relaci.o:.s:;; comerciales en buen orden. 
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En la export.aci6n de t.allos d9 'flóres- frescas a E. U. A se 

usan los siguient.es doeument.os . 

a) L.ISTA DE EMPAQUE:. 

Est.e document.o mue~t.ra el numer·o 'de .. cajas que conforman el 

9mbarque. el cont.Qnido exist.enle cada una ellas y su 

ident.ificaci6n correspondienle. Asi. si una ca.ja es exlravia.da. 

puede det.erminarse cual es ésta. Por et.ro lado. si se requiere 

local.izar una mercancia espoc!Cica del embarque. la li:a:t.a de 

empaque indicará en cual caja est.á la mercancia deseada. 

Este documenlo puedo ser un forma t.o y;;. def i ni.do o pu~de ser 

escrit..o a mano al moment.o del ernbarque y ser anexado conjuntament.e 

con el rest.o de los document.os del embarque. 

b) CERTIFlCAOO DE SEGURO. 

Este d:icume?lto es norrnalrnent.e emitido a nombra de la part.e 

que compra el seguro~ no obst..anle, a. su vez est.e as negocl.able. 

Por ejemplo: 

Si el exporlador embarca la rnercancia con el t..érmino de vent.a 

C. I. F. p'.lnt.o geográfico en el ext.ranjero el import.ador es 

qtJi1;1n t.rendrá que hacer la recla.mac16n en caso de axist.ir daf'ío o 

pérdida en la mercancia; por eso es convenienle endosar el 

cert..if'icado do seguro a nombra del irnport~ador. 

e) GUIA A.EREA. 

Est.e document.o es e>:pedido por la lir1ea aérea t.rar1spor t.ad=:ir·a. 

normalmef\le con información proporcinada por· la agen-:::1a o cornpaf'íia 

68 



que hac9 el el embarque. E.st.e es un docurnent.o no nogociable. Cur1go 

como un cont.rat.o donde se est.ipula que la linea aérea ha acept.ado 

la mercancia y. la ~ua.l. se con1prornet.e a t.ransport.ar la misrna. al 

punt.o de dest.ino previament.e cor,venido, 

Regularmer1t.e. el embarque de la rner·cancia es previam.:tht.e 

pagado por la agen~ia que lo realiza. pues f'let.es aéreos por 

cobrar eti el p•.Jnt.o de desli.no no son acept.ados en t.odos los paises 

o en t.odas las lerminales aéreas; por eso es conveneient.e qua el 

.:txpor t.ador verifique est.a.s condiciones ant.es de cerrar· cualquier 

t.r·ansacci6n comercial para no salir perjudicado econ6micament.•. 

DOCUMENTOS DE CARACTER GUDERNAMENTAL 

México y E.U.A. qu1eren hacer de su conociment.o que product.os 

o mercanc1as ent.ran o sal~n del pals. est.o es. para ma.nt.oner el 

cent.rol dB> los rnisrnos con f'ines est.adist.ico-;;. Por oso cuent.an con 

agencias y/o seer-et.arias avocadas 

administ.raci6n y economia del pais. 

las diferentes Areas de 

Para el caso da f'lores frescas cort.as hacia el.. mercado dtiiJ 

E. U. A. son necesarios los siguient.es documerit.os oficiales: 

- Cert.iCicado Filosanit.ario Int.ernacional. 

- Pedirnent.o da Exportación. 

Es pert.inant.a acl~rar qua aY~st.en otros documant.os usados en 

el proceso de export.ación de difernt.es product.os, pero est.os a su 

vez no son necesarios para la exporlación de t.allos de f'lores 

f'rescas a E. U. A.• ent.re est.as documentos se pueden cit.ar: 

- Cert.ificado de Origen. 

- Cert.ificado Consular. 



- Permiso da Export..aci6n. 

- Cert.if'icado de Calidad. 

- Cert..iricado de Peso. 

- Cert.i!'icado del Proveodo.-. 

a.) CERTIFlCADO Fl TOSAN! TAP.!O INTERNACIONAL. 

Est.e document.o es em.i t.i do por 1 a SARH y garant.i za que la 

mercancia est.á. libre de plagc..s y enf'ermedades ant.es de ser 

embarcadas a su destino. Solo con est.e document.o se perrn.ile la 

salida del embarque dA !'loras, plant.as, mal.erial vegat.at.ivo, 

f'rut.as y hort.alizas hacia el vxt.ranjero. 

Est.e cert.if'icado hace const.ar que los product.os de or-J.gan 

agricola enviados al ext..rajero cumplen las regulaciones 

rit.osanitarlas y de cuarentena predispuostas por el pais de 

dest.ln-:i. 

b) PEDIHEllTO DE E>:PORTACION. 

Est.e documerat.o ratif"ica ante la D.G. A. que la mercancia puede 

salir del pa1s. Este t..ipo de documento manejado por agencias 

aduana.les, las cuales tienen f'uer·o legal para poderlo expedir·. 

ASPECTOS A CONSIDERAR EN LA EXPPORTACION 

DE FLOR FF.ESCA DE CORTE 

Como en t.oda relación econ6ndca, en la actividad exportadora, 

existen aspect.os que si no a t.endi dos ad&cuadamont.'Oif pueden 

man! restarse como pr·obl .amas que per j ud1 carán econónii camenle .3.l 

exportador·; ést.os se puedG>n e>.-presasr de las siguientes Cor mas: 
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a) El export.ador· puede encont.rarse con clienle~ deshonest.os. 

por ejemplo: hay clier1les ~n Est.ados Unidos que hacen un pedido do 

flores. y una. vez qua lo han recibido not.if'ican de inmedtat.o a su 

proveedor que gran part.e del envio llegó eu condiciones que 

demeri la su valor cornar·ci al. argullen que las !'lores no est.an en 

condiciones: de ser dislribuJ das comercialmenle y por consiguietile 

él no va a. cubrir el cost.o de la r.1&n·cancia recibida en malas 

condiciones:. incluso exig-a garant.1a de reposición de las mimas. 

b) Si el clienl9 es negligent.e. puede ocurrir que no se 

present.e a t.iempo ~n la aduana para recoger el envio de flores. o 

a\Jn peor. puede result.ar que distribuya la niercancia t.an 

pront.o la. hubo liberado de la aduana ost.adounidensoo 

cons9Cueneia. los t.allos de r·lor verán a.fact.ados por las 

condiciones adversas que pued~n manifestarse dent.ro de las cajas 

que los cont.ieneu y por sup•..iest.o se demerit.ara su valor ccirnercial. 

Para evit.ar est..os problemas que afect..ar1an a la empresa 

det.erminado momento e>s conveni.ent..e qug cuent.a con una persona dc;r 

conf'ianza que le represenLe en el mercado est..adounid&nse para 

conservar la bue11a in1aga-n d<? sus p:-oduct.os y contrib•..iya a ampliar 

su mercadeo o bién le a.UY.llie en confirmar la ref"erencia per 

personal y credi licia que le han proporcionado sus nuevos 

client..as. 

Los siguient..es puntos, son aspectos t.ambien import.ar1t..es. en 

los cuales no hay que dejar de poner énf'asis una vóz que so va a 

realizar un envio de fl..:irPs a nues.t..ro client.e en el e.xt..ranje1·0. 
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1. Asegurar el medio de t.ransport.e adecuado en •l cual 

llevará.n las cajas de flor desde el lugar de producción ha.st.a. •l 

aereopuert.o 

2. Obtener y procesar la documenlaci6n n•eesaria para 

ef'ectlJar el enviio 9n fc:wma oportun=t.. 

F 3. Mantener· cont1nua comunicación con la agencia aduana! 

para qua procese la document.ac16n qua permitirá. la salida legal 

del embarque hacia el extranjero. 

4. Comunicar al cli~nt.a on el axt.ranje10 qua la mercane1a ha 

sido despachada para él nu.smo est.é pendiente de recibirla. 

ot.ro a!::pecto qua t.ambien es necesario comentar, se ref'iere a 

la consolidación de grupo~ de export.adores para hacer frente común 

a los problemas de com .... rcializaci6n que se puedan dar durant.e •l 

proceso y que de alguna manera resul t.en da benef'io par.a. t.odos. por 

•jernplo com?:iat..ir· las prá.ct.icas desleales de import.a.dores 

deshon•st.os, compra-veut..a de insumos y produ-::.t.os en mayoreo con la 

Cinalidad de optimizar utilidad económica, mayor inf'ormaci6n de 

las variables que estan af"act.ando en ·un momento det.er·minado al 

mercado. et.e. 
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VI. ANALISIS. CONCLUSION Y RECOMENDACIONES 

Es de gran !r,;po:-t.ancia, paraquienes est.an int.er.,.sados en 

ejecut.ar la e>.-porlación como una actividad económica. tener 

conocimient.o de las caract..er1st.icas y necesidadas quQ est.a 

act..ividad requiera., pues una transacción de caract.er int..Qrnacional 

representa una.alta responsabilidad en su ejecución, por lo que es 

conve11ient.e que ey.l st.a comunicaci 6n plenamente est.abl eci da en t. re 

1 as parles negociadoras, en t. re e>...-port.ador e ir.1port.ador. 

Tomando el hecho da qua un pais no puede basar su economia en 

la exportación unilateral de un solo product.o, como f'ue el caso 

de nuost.ro pais con el petroleo, las export.acJ.ones no petroleras 

son al t,.Qrnat.i vas viables para la obtención de di visas y. por 

consiguient.a. cont.ribuyen a equilibrar la balar1za del deficit.. 

comercial. 

Como se p'.lede ver en este est.udio. que de los doce g1·upos de 

product.os agr-1 colas que consl.i. t..uyer1 1 a balanza comorci•l de 

nuast.ro pais con respact..o al mercado est.adounidense. t..res de los 

grupos han estado aport..ando divisas a México, lo cual contribuye 

a contrarrestar el déficit.. económico nacional; es por eso 

convenient.e que les debe b!"' i ndar mayor· at..enci 6n las 

export.aciones da caract.er no petrolero y en especial forma a las 

de estos tres grupos, dent..ro de los cuales la aXJ.>ortaci6n de flor 

fresca da corte esta incluida. 

Dantro de este renglón, la export..aci6n de f'lor f'resca 

cort.ada, es una alt.ernaf..i".fa dentro del comercio internacional que 
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ejerce nuestro pai s con E. u.-A, , pues acorde a las t#abl as y 

grá.ri_cas prt;Jsent..adas en 9st..e trabaJO• desde mediados de la década 

pasada el mercado tStst.adounidense ha compra.do más f'lor del 

ext#ranjero; lo cual represenla una respuest..a a la f'alt..a de empleo 

en 1 a'S en ti dad13s dond& posiblo9 el desarrollo de la 

rloricult.ura. pu&s las empresa~ floricolas requierer1 cuando menos 

da veite jornales por Ha. en f"or·ma permanente durante todo el afio. 

Consid9rando las condiciones ecol6g.1.cas adecuadas cori las que 

cuenta nuestro pais para la producción de esp~cies ornamentales. 

la cercanla geográf'ica entre a mbos paises, el problema de 

abastlliiJcim!ento de agua qw~ surre el estado de California que 

provoca un atJmento en los co.::t..o:; de producción de los productos 

de origen agrlcola; E. U. A. repr·esent..a t..1n mercado ravorable par a 

mantener e incluso incrementar en todas sus 

modal.id.a.des nuestras exportaciones. )' en particular aquellas de 

caracler f'lorlcola. 

El manejo dol product..o en su;. f"ases poster·iores al cu! l.i vo es 

determinante para el é>"...ilo de la transacción comercial; pues en 

operaciones tales como preenf"riamient..o, hidratado, empaqus, 

alrnacenanU.ento y medio da t.ransporle son irapor·lanles para 

mantener· la calidad 6pt-imJ. d2 las flores a e>:por·tar, lo ct..1al 

sat.isf'ace al el i en le estadounidense y conlrib•..1ye la 

consilidaci6n del mercado. 

La lerminologia const.ilu1da f"undam<:1nlalr.1ent.a por términos de 

v•nla, f"ormas de pago. y otras palabras de uso convencional en 

transacciones dG> comer·c.lo internacional son de vi'Lal importancia 

en el éXi to de la negciciación a ejecutar, ya que es.ta precisa 
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obligaciones y der&chos a las part..es negociadoras perrnit.iondoles 

ahorrar tiempo y probl9mas, además de evit.ar cont'usiones que 

pueden costar incluso rniles do dólares y desprest..igio ernpr-&sarial. 

I..a. !'unción que tiene la docuruent..ación es. det..erw.inant.e. pues 

sin est..a. no es posible consumar la operación; debido a que el 

envio Etst.a sujet..o a regulaciones por part.e del Oepart.aent..o de 

Agrieult..ura de E.U.A .• el cual es el que aprueba la ent.rada da las 

f'lores a su pa!s, por consigulenle cada. envio do f'lores debe 

llevar su document..ación apropiada para evit.ar que ést.e sea 

regresado. 

El papal que juegan los organismos guhernament.ales no deja de 

ser import.ant.e en f'or-ma alguna. ya qua las act.i vida.des comerciales 

y de producción puad9n est..ar o no af'ect.adas por el marco jurid!co 

legislado por estos mismos; por consiguient.e no deben ignorarse. 
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CONCLUSION Y RECOMENDACIONES 

En base al dosarr-ollo de est..e est..udio, se oser·va qu9 los 

objetivos que plantearon al iniciar est..e t..rabajo y a los que so 

pret.end16 llegar, se lograrón; dado que: 

1. Enmarcando los productos d9l z9cl.or ag1·icola denlro de las 

export.aciones no petroleras, la floricult.ura de export..aci6n como 

inst.rument..o econ6rn1co repr·esent.a una al•~er·nat.iva que cont.ribuye a 

cont.rarrest..ar el déficit. econondco de nuestro pais, causado por la 

t.ra.nsacci6n cornsrcial. en su mayoria • de productos ajenos: a la 

agricult.urao además que las divisas que ingrasan a nuestro pais a 

t.rav~s de esta rama est..imulan la reinversión de capital hacia el 

mismo sect..or. 

2. Aú11 ex.isllendo infoni\aci6n general y muy dispersa r-af'et·ent.e 

al t.ema en estudio. ésla se proceso d9 t.al 

i nf'"ormaci 6n concreta medi .a.ntg 1 a cual 

manera qua se obt.uvo 

muest.ran la.s 

caracterist.icas principales y elemeritos que part...icipan la 

export..aci6n de f'lores f'rE>scas de corle al rne1·cado de E. U. A. 

present.andose en est.e trabajo como inst.rur.ienlo de ayuda para 

quienes se interesan en real.izar est.a act.ividad. 

Para el desarrollo 6pt.imo de est.a indust.ria en nuestro pais 

se hacen las siguient.es recomendaciones: 
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a) Los product.orec:> y agentes-, con1er.c·i.a.!Qs dobero t.ener 

conocimient..o y ~st..ar act.ualizad"?S -d•.·las aut..oridadgs u organismos 

gubernan1ent.ales y empresas f'inanci-eraS qua·· apoyan def'inidament.e 

proyectos f'loricolas. dorida se -Cont.ernplan aspect.os desde la 

producción hasta la _comer cializaciórt en el ext..ranjero. 

b) Agruparse con le.. f'inalidad de minJ mi:zar costos en el 

proceso de producción-con1ercial1zaci6n da productos, de tal 

manara que consoliden un bloque cuya imagen y reJ.lut.ación tenga 

preseru:ia er1 el mlitrcado ext.r·anjero Esto 1 es permi t.irá t.en•r 

conocindent.o de la f'luct.uaci6n dal mercado y cent.rolar las 

variantes que" lo afectan. 

e) Se brindo capacit.ación enf'ocada al comarcio internacional, 

a los productores y t.écnicos que est..-n involucra.dos en est.a 

actividad. con la f'ir1alidad de hacer conciencia de las vent.ajas y 

riesgos que reproesenta el participar en la rru.sma. 

d5 Est.ablecimient.o de ot·icinas de ventas en alguna de las 

ciudades irnport.ant.es o puer·t.os do entrada de E. U. A.: además 

i·esult.a convenienle que éstas cuent.en con los siguiente recursos: 

- Sist.ema da transport.e. 

- Rela.ci6n eslablacida. con agencias aduanalas. 

- Comunicación a>:c~lent.e, 

-Locali::acJ.6n deo los cent.ros de producción y mercado 

de flores. 
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e) Inlroducción del~~ est.udiant.e d~ agricu1lura al comercio 

int.ernacional. con r~ f-i nalidad de permitirle incorporarse 

paulat.inanient.e al campo. de _acci".'n cÍe ést.a act.ividad. 

f') Aunque parezca obvio: es mtJy in1por·t.ant.e que el personal 

que est.a interesado en la ejecu-::ion da esta actividad o est.é 

participando en la misma, adquiera conocimiento de algún idiorna. 

en est.e caso particular idioma Inglés, con la r1nalidad de manejar 

adecuadamente la inrormación pert.inent.e en una t.ransacción 

comrarcial y ésla .._ su véz resulllit exitosa. 
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ESTA TESIS fW DEBE 
SAUR DE LA ~UOTECi\ 

ANEXOS 
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GLOSARIO DE ABREVIATURAS USADAS EN ESTE ESTUDIO 

INCOTERMS 

A W B - Guia Aer&a de Tr e..nsporla~l.óri. 

A Ch G - Todos los Gast..os a Cargo de la Marcancla. 

A-'S - A la Visla. 

8/L - Conocimiento de embarque. 

C/A CCash in Advance) - Pago por Adelat1lado. 

C y F - Cost..o y Flele. 

C I F / C S F - Cost..o Sequro y Flete. 

C H B - Agencia Aduana!. 

O/A - Oocumer1t.os cont..ra Aceplacion. 

O/P - Documenlos contra Pago. 

DRAFT/ BANKING DRAFT - LE'tr·a 8ar1caria dv Cambio. 

DUMPING - En sent.ido est.1ict.o: Vent.a ef'ect..uada en el ext..rangero a 
un precio net..ament.e inf'erior al de las mismas rnarcancias en su 
propio mercado. En sent.ido ampl .io: Pal i t.ica o madi das i;tus tienden 
a rebajar art..i:ficialmenle el precio de e>:port.aci6n. 

EX DEC - Declaración dt::1 E>:port.aci6n. 

F A S - Libre al Costado del Barco. 

F O 9 / L A 8 - Libre A &or·do. 

F' F - Compaf'íia Tr ansport.adora.. 

G S G / S G P - Sist.ema. General d'3 Pref'eor·encia~. 

HARD CURRENCY - Moneda emi t.! da por un paf s ""con6mi cani~nt.e sol verit.e 

H S - S!st.ema mundial de clasi(icasión de mercanc1as para fines 
de uso aduanal. 

INCOTERMS - Termir.os Int.ernacionales (convencionales) de Co:nercio. 

L A X - Aereopuer·t.o Int.ernacional de la Cd. da Los Angeles. 

L/C - Cart.a de Credit.o. 

LEGAL WEIGHT - Peso de las mercanc1as más lo del empaque. 

LIQ - Liquidado. 

MARKING Dtrrf - Irnp•..Jeslo asignado a mercanclas no marcadas. 

M O - Giro Post.al. 

PACKI tlG LIST - List.a de Empaque. 
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GONSOLIDATED FLORAL PRODUGTS 
9707 SWEF.T\'l/\TER 

CLIENTE HOUSTON, 'l'X., 770.:.7 CON51GNA00 ti. lv1ISMO 
IC05TU~.1ERI TEL.: ( 7U) ?.H-95!.d (CONSIGU TOI SAMF. 
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Stcr'" each). l '- ~ 
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(Do.x ::ontainln3 600 Y·q;a anC: Coloi- Rose 
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zsz. 00 

----i".1.0o-_-"; ----
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TE!..ECOPIEUíl Nº 03619234 

CERTIFICA'J;"E 

CllEDITO DOCUMENTARIO IRREVOCABLE N• L/C 10426619 
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22 LEY DEL IMPUESTO · 

unidad Ad/ .. Yalorem 
Oescrlpcion 

0602.99·0' ~fo~: •fITT!:lhu~fl~~~~~~~l~C[~f~ 
LMhosoJ ••••••••••••••• ,. ••••••••••••• , ••••• 

Qf.02.99-04 ,., á> ~e;!:~e~·nr··························· 
0602.99·05 De plne, de platano o de vainilla •••••••••• 

0602.99·06 .e-> <Z> ~i=~~=s~r,~!rñ;df:.11s ...................... . 
0602,99·99 Los demas •••••••••••••••••••••••••••••••••• 

06.03 

0603.10 

0603.90 

06.04 

0604.10 

0604.91 

0604.99 

Ob:J4.99·01 

0604.99·99 

~~;~?~~:~~~~g~~~~~~~~:J~N~~~~l~~: 
·Frescos .•••.••••..•••••••••••••••••.•.••• 

• Los de!nas ............................... . 

~~ib~i~; ~?~" 5 #Lo~:;•sN:., c~~n~~os~·~rn~e•g~ 
r~~~~gÓ: s~l~~~~:!~~~~g~g~~~S ~g~~~~~N?~: 
• Musgos y llq.Jtn.es ....................... . 

Lo~ dem:is: 

- ·frescos ..•..•••••••..•••••••••••••••••• 

• • Los demas. 

Tucas ••••••••.•••••••••.••••••••••••••••••• 

Los derr.:is ................................. . 

CAPITULO 7 

Cantidad 

,ROHIBIOA 

. , .. 
PROHIBIDA . .. 
... 
.. , .. . .. 

... 

... 
PROHIBIDA . .. 

LEGUMBRES l HORTALIZAS, PLANTAS, U.ICES T TtJBEllCULOS ALIMENTICIOS 

NotDS, 

X 

... 
Ex. . .. 
... . .. 
. .. 
... 
... 

1. Es;te capitulo no c~rendt' los productos forrajeros de la partida 12.14. 

u ta~if'~n !ªs1rsr~!~~~ ~~~f¡gr~i?·t~~t!LY.~!::~:i~~ !f~~~r~~~tagf:fu~i~:~: 
~:;;~~~5ó ~reg~~~~~· p~~~~~\~~n~ ~~:i;-':;a~~~s c~c~tr~~~ j ir: 111~~fnl ~~~ ~;~~~~ 
gon, berro y me1cra"1a cult1vaCJ (l'l.:a¡ora .. a norte.,sis u Ori¡;J"l..,... lf..i.Jcran.<i). 

es~c~es ~fu~i~~!~~s º~r. 'fai~~;~~~s tg1~~1 1 :'"o~:'r.t~~ ~.~¡~~~~/~~: sec3s d-. las 

a) las lf';:r~res sl.'c:is d~svninaós <;:. 07.13); 

t:) el ma1z dL.l:::e en las fcrr-..:¡; t.s;.0::;•1cJ:!i -. 111 ~·tic.a~ 11.02 a 11.0'; 

cJ la li,:,rina, se'"1>Jla y c~¡x:'i, de p.:.~a~a C~;::--2) (;:. tt.C5J; 
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91CCJtlCTAlllllA DI: AGRICUl..TU .. A 
Y .. llCURSOS HID ..... UL.ICOS 

DlR.GENERAl. DE SANIDAD VECETAL 
011>.,,1011: .. -:: 1., DlR. lNTECRACIOH t RECUI.l.ClOH Fl1 

DEPTO.CU/Jt.ENTEMA.S Y COHTROLES INTERNACIONALES 
.. UMUIO 1:111:1.. OrlC:IOJll.01.04.02,- 9833 

ASUNTO:Se elimina la autoriución fitonnltaria a 
nivel central para l• exportación de veg•taha. 

CllCULAI Na, 0!148 

Mé:dco. D.P. 1 a 31 de egoato de 1990. 

c. ESTA CIRCULAR FUE GIRADA A LOS ce. 
DELEGADO ESTATAL DE LA S,A,R.B. 

SEGUN SE ANOTA AL REVERSO 

A f!n de agiliLar los trhitu para la u:porteción de productos vegetales y acor 
de con los convenios internacional .. en .. t•ria de "anidad vegetal, aata Direc :' 
ción General elim.1.na la autorización Utoaanitaria a nivel central d•biendo ajua 
rane a loa siguientes requititoa: -

l. No •• considera en esta liberaclóo la exportación de aamillas para aieabra, -
oaterial vegetati·.,o, Bet'tti.opla!lu 1 as! como orqu!deas 1 palmas y cacraceaa pro­
ducidas u1 viveros, debido a au control ecológico. Por lo que deben obteuer 
autorización fitoailnitaria para au no:portación •n la Dirección General de Sa 
nidad Vegetal. -

2. Para al caao de exportación de v11g1tftl•• ailvaar.ru¡, ae deber! aolicitar lo 
correspondiente ante la Dirección Cenaral de Protección fore11tal. 

J, Loa productos liberados de autoriución fitoaanit•ria como !loru •• hortalizas. 
frutas, vegat.ales congelados, aubproducr.os vegetales induatritli:r.adoa como el 
almidón; gluten de mat:r., aceites esenciales entre otros, deberán exportarse -
con el Certificado Fitosanitario Internacional que ae les otor~u·á en 1.1 lu -
gar de producción o en la aduaoa de •alida. -

4, Las lnspectorl.as Interu11.cionalea de Sanidad Vegetal deberán verificar la doc.!! 
mentación fitosanitar1a de origen. In au caao podrio expedir el Certificado -
Fitosanitario lnternac1ooal si este documento no viene de origen, atempre y -
cuando el vegetal cumpla con los requisitos fitosanitarios del psl.s al cual -

exportación de frutas y hortali:taa cmao: Tomar.ea freacoF o refrip.1radoa, 
eb"olla& y chalutee, ajos, brocoli, pepinos, esparra¡z.os, berenjena, chile -



Tatile 14. lndustry standards for cut flower boxcs 

----------·-. ----·---- ----·--- ·-
lnches 

- -·----------
L W H 

41 • 5 
.. , )( 10 
41 )( 20 
44 )( 5 
4-4 )( 10 
.... )( 20 
4"' )( 10 
4-4 )C 20 
44 )( 20 
48 )C 10 
48 )C 20 
48 )( 20 
i3 )< 7 
13 'I( 13 
40 16 
41 )C 22 
30 X 14 
30 )( 14 
1J X 13 
13 )( 13 
23 )( 18 

X 7° 
X 7•• 
• 7 
• 6' )(a·. 
• 6 
• 6' 
>< s·· 
)C 12 
X 6' 
)( 6º" 
X 12 
)( 48'. 
X "8 

•• 
)< 17 25 
)( 9·· 
X 15 
X 24 
X 22 
X 17.5 

0'.JtSide 01l""'eris1ons 

(Gl.:id1ol1) 
(Glart1oh) 
(Gerbera1 
IGPrbem) 
tGreens) 
(Greens) 
tlns. Gypsoph1!a) 
IWet Pactii. Rose~) 
(O~sy) 

W H 

"ü4 .. ·2 5 
·04 ":s s 
'J.1 J131 
~ 12 ll '2 5 
• ~2 ... :s 5 
• 12 • 51 
• 12 • ¿:; s 
• ,~ • 51 
• 12 ... :1 
• 22 )( .:s 5 
• 22 Jt. :1 
·22 )( :1 
33 )( •3 
JJ • a 

~ oi.5 x ..:J s 
• J4 • ZJ 

... 6 )1 J5 5 

.. 6 )< l5 5 
~J )(::.) 
33 .. ::.J 
585l'l'55 

16 
16 
16 

• 20.5 
20.5 

.. 205 
• 15 

15 
.. 30 s 
• 1; 

15 
"' 30 5 
.. ~22 
.. 122 

10 ,. 
• 23 
• 36 
)( t:t 

56 
• 4'.S 



Table 15: Recommended temperature. relative humidity. and appro11.,-,ate 
lransil and storage perlad for cut flowers and florist grcens-ContinL Cd 

S1orige 
\Pmpc.>ra1ure At"=·::~·"'a~e 

Commod:', ..::: '':;z; 

'C 
,, e-:·::: 

Gn:·.·:•L !•: 5J ' ... ~~ ... 
...... d 'º 1 • .: "IJE>t:k5 

-···.,~r 4 .IJ 1.;: Nt>eks 
H 12 ... IC .=¡¡(S 

Hyac..uu/\ O·O 5 32·33 2 ;\-?-el\S 
Iris. butbOu!> -O 5·0 31·3.! 1._: ...,eeks 
Lac:~110,..,or ·1 .10 J .:l\/S 
Liiac. lwitetl 40 ..J.¿ .;atS 
l1ly 0-1 3~·34 2·~ "'4.'Cf'lo:S 
Llly-oHne·vaney -05-0 31·J2 2-.:: weeks 
Lup1ne ·1 40 3 ~ays 
Marigolds 4 40 ¡.¿ weeks 
M1gnonelle .. 40 J.:: :ays 
Narc1ssus 0·0.5 32-JJ 1·~ .·~eelo:s 

Orchld, cauelya 7·10 45·50 2 •..:-eks 
Orcn:d. cymb•d1um -O 5 .. 1 31·40 2 ""ttks 
Orchld. vanda 13 55 5 C3ifS 

Onnlhogalum 4 40 4·€- "'=eks 
Poppy 4 40 J s ::ays 
Peony.11gn1 buds 0·1 32<14 2-ii .-.eeks 
?hto ... 4 40 1·3 -=3yS 
Po1nse1t1a 10·15 50·60 4.¡ ~ays 
Primrose 4 40 1·2 .::ays 
Protea 4 40 7-t: oays 
Ranunculus 0-5 32-41 7·tt .:lays 
Rose (ni pr~se•v1111ve) 05-~ 33 :'!5 .s.s :ays 
Rose Mt'/ packl -O 5-0 31·3Z 2~kS 

Snapctr11gan • 40 1·2 -.eeks 
Snowj~op 4 40 ;: . ..: =a1s 
Squlll 0-0 5 32·33 2 Wi:-eKS 
Slahce ... 35 . .so 3·4 ""eP.kS 
S1ephanotis • 40 t we<:ti1 

S1ev1a 4 40 J ca.s 
Stock 4 40 3·5 <lil)'S 
Straw!lower, lresh 24 35·40 J..i aoeek!i 
Sweel pea -O 5-0 31·32 2 ..,..oi?P.k.S 
Sweet·w1l11am 7 4' 3 .• t days 
Tuhp o~) o 31.3:• 2•J >'•<?P.kS 
Viole! 1-5 JA.JI 3·7 :lay<; 
Zmnin 4 40 5.7 cays 



Tibie 15: Recommanded temperature, relalive humldily. and approumate 
lrsnslt and storage perlad fer cul Uowers and florlst grHns. 

----------·-------
Storage 

lemporaturo At,;10111ma~~ 

Commod1ty --- - - ---- ----· s1:·Jge 
•e •f p(tº•Od' 

------ -·----·--Cut llower:; 
Ac<t• J 4 •o 3-4 j3yS 

' t1oelT'•.!J13 4 •o 2·3 da·,s 
0·2 32·35 2 NeekS 

•tthOne .., .a-<1S 2 days 
Anlhurtum• 13 56 2-4 weeks 
Aller, China 0·4 32·4J :-3 wHks 
B1rd·ol.parad1se 7·8 45-46 t-3 "•eks 
8ouvard•a (l-2 32·35 1 week 
Buddle1a • AO 1·2 days 

g::~dula • • •o 3-6 Cays 
4 •o 1-• 

Camelha' 7 45 J.ti days 
CamJ,ilull • •o 3 days 
C~nabon -0.5.0 31·32 ~w .. ks 
Carnot1on buds -0.5-0 3t-:12 "·12 weeks 
c ... nall('ln, m1mature -o 5-0 31·32 2-..eks 
Chry:aanthemwm -0.5-0 31·32 3-t we-'cs 
Clarlu.il • 4(1 3 days 
Coturnbtne • 40 2 ctays 
Coruops1s • 4(1 3-4 days 
Cornllower • 4(1 3 days 
Cosmos • 4(1 3-4 days 
Crocus 0.5-2 33.35 1·2 WffkS 
Oahlia • 40 3-5 d.ays 
Oa1sy, Eng11sh 4 40 3 days 
Oa1sy, Marguenle 2 3& 1-2 weeU 
Oa1sy. Shasta • •o 7-8 days 
Oe1ph1mum 4 40 1-2 days 
Eucharis' 7-10 45-50 7·10 days 

l 
Feverfew 4 40 3 days 
F0teg•t·me·no1 4 'º 1·2 di.ys 
Foxglove • 40 1·2 days 
Frees1a 0-0.5 32.33 1Q.1" days ¡. Ga1llard1a • 4(1 3~ys 
Gardenia~ 0·1 32.34 2w"ks 

l Ge1bera 1-4 34""0 1·2 weeks 
Ging.,r 13 S5 4-7 days 

' 
Gladiolus 2·5 3S-.2 ~-e da\·s ,. Glonosa 4.7 40-45 4-7 days 





BIBLIOGRAF'IA 

1. ALLAN J. SI POSS. I MPORTI NG C PRACTI CAL GUI DE FOR ENlREPREURs:>, 
U.S A. PUB. INT. BUS. MANG. 1997. 53 pp. 

2. BANCO DE MEXICO, PARTICIPACION DE FIRA EN APOYO DE LA 
HORTICUJ...TURA ORNAMENrAL. MEXICO 1981, 52 pp. 

3. BANCOMEXT, ANNUAL REPORT, MEXICO 1989, 45 pp. 

o&. BOOZ-ALLEN ET. AL. FLORES DE CORTE CSE=OR AGROINDUS'!RIAL.:l 
MEXICO. BANCOMEXT. 1988. 87 pp. 

8. CASIO F. LUISELLI Y VIDALI CARVAJAL CARLOS, MEXICO EN LA RONDA 
URUGUAY CEL CASO DE LA AGRICULTURA:>, SAN JOSE DE COSTA RICA. 
I I C A. 1989, 87 pp. 

e. c D F A. ORl~AMENTAL CROPS - NATIONAL. MARKET, VOLS.' 
XVIII-7, XIX-20. xx-e. XXI-e. XXII-e. XXIII-e. XXIV-7. u s A. 
1998-1992, e pp./Vol. 

7, CORTES JORGE A. ET. AL. "LA FLORICU!..TIJRA EN MEXICO", 
AGROSINlESIS. VOL. le, No. 10. MEXICO, 1985. 14-61 pp. 

0. C. P. I. H. , THE COMPETITIVENES OF THE HEXICAN ECONOHY, HEXICO 
S/E. 1990. 12 pp. 

9. D G S V. CIRCULAR No. 40. MEXICO. S A R H. 1988. 2 pp. 

10. GOBIERNO DEL ESTADO DE HEXICO Y AJIAPROMEX. EXPOSICION 
INTERNACIONAL FLORICOLA CSEGUNDA EXPOFLOR 1991). MEXICO. S/E 
1991. 34 pp. 

11. I NFORMACI ON ADUANERA DE MEXI CO S. A. LEY DE IMPUESTO GENERAi.. 
DE EXPORTACION CNUEVO SISTEMA ARMONIZADO), MEXICO. 1900. 22 p. 

12. IR. A. P. VERHAEGH. PROSPECT AND ES'!RU=uRE OF HEXICAN 
BUSINESS C FLOWER BUSI NESSJ . THE NETHEARLANDS. AGRI CUL TIJRAI.. 
RESEARCH INSTITUTE. 1991. 7 pp. 

13. IR. ING. H. DE BOON. WORLD PERSPECTIVES ON MORE FLOWERS FOR 
MORE PEOPLE. U S A. 1990. 15 pp. 

14. INTERNATIONAL BUSINt.:SS, IMPORT/EXPORT CAPUNTES DE CURSO) 
LATTC. LOS ANGELES, CA. 1989-1991. 

18. KENETH D. WEISS, BUILDING AN IMPORT EXPORT BUSINES, U S A. 
E.D.P. 1987, 264 pp. 

1e. L. FARGO WELLS, EXPORTING FROM START TO FINANCE, U S A. ED. 
LIBERTY HOUSE. 1909. 337 pp. 

00 



17. MEMORIAS 11 y 12. PRIMER ENCUENTRO NACIONAL DE FOMENTO A LAS 
AGROEXPORTACIONES. MEXICO. CHAPINGO. 1990. 159 pp. 

18. NANA R. HElNS. ABOIIT INTERl4ATIONAL TRADE. PUB. U S A. BY 
DART PRESS. 1989, 90 pp. 

19. RODUCE MARKETING ASSCCIATION, YEAR BOOK, U S A, 1988, 65 pp. 

20. SAAVEDRA S. MANUEL TECNICAS DE INVESTIGACION SOCIAL PARA LA 
ELABORACION DEL DOCUMENTO RECEPCIONAL, MEXICO.NUEVO EDITORES 
S. A., 1985.121 pp. 

21. S.A.R.H. EL TRATADO DE LIBRE COMERCIO EN EL SECTOR 
AGROPRCUARIO Y FORESTAL. MEXICO. 1991. 9 pp. 

22. S A R H. MANUAL DE PROCEDIMIENTOS ADMINISTRATIVOS PARA LA 
IMPORTACION y EXPORTACION DE PRODUCTOS AGROPECUARIOS, 
FORESTALES Y AGROQUIMICOS. MEXICO. 1991. 25 pp. 

23. S E C O F I. IllTERNATIONAL TI<ADE RELATIONS, CHALLF.NGES AND 
OPORTUNITIES. 2a.ED. MEXICO. 1990. 72 pp. 

24. SE C O F I. SERVICIOS DE APOYO A LA EXPORTACION CCUADERNOSJ 
MEXICO 1991, 27 pp. 

25. S E C O F I. THE MEXICAN PROGRAM FOR THE MODERNIZATION OF 
INDUSTRY ANO FOREIGN TRACE 1990-1994. MEXICO. 1989. 48 pp. 

26. U S C S. IHPORTING INTO UNITED STATES. U S A. DEPARTMENT OF 
TRE~Y. 1990. 88 pp. 

27. U S D A. HANDLING, PRECOOLINGN AND TEMPERATURE MANAGEMENT OF 
CUT FLOWERS CROPS POR TRUCK TRANSPDRTATION, U S A. 1979. 26pp. 

28. U S D A. TROPI<:AL PRODUCT TRAllSPORT HANDBOOK. U S A. 1988. 
147pp. 

29. U S O C. A 8ASIC GUIDE TO EXPORTING. U S A. 1986. 147 pp. 

30. U S O C. AOVERTISING, PACKAGING ANO LABELING. U S A. 1984. 
35 pp. 

31. VAZQUEZ L.. PIERO. SOBRE COMERCIO INTERNACIONAL. VENEZUELA. 
NOVA EDICIONES. 1984. 56 pp. 

81 


	Portada
	Índice
	Introducción 
	Materiales y Métodos
	Objetivos
	I. Antecedentes
	II. Situación del País
	III. Preparación del Producto
	IV. Terminología Empleada en Transacciones Comerciales de Carácter Internacional 
	V. Documentación 
	VI. Análisis Conclusión y Recomendaciones
	Conclusión y Recomendaciones
	Anexos
	Bibliografía 



