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PROLOGO 

EL PRESENTE TRABAJO AMEN DE QUE FUE ELABORADO PARA SER PARTE DE UN EXAMEN 
PROFESIONAL, TIENE POR OBJETO LLENAR UN YACIO EXISTl!llTE EN LA INFORMACION 
QUE SOBRE EL Tl!NA " LA DIAGRAMACION COMO AUXILIAR EN EL DISEfilO GRAFICO DE 
ENVASES " COMO RAMA IMPORTANTE EN EL DISEÑO GRAFICO, EXISTE EN LA BIBLIO 
TECA DE LA ESCUELA NACIONAL DE ARTES PLASTICAS. 

LA AUTORA JOVEN ESTUDIANTE DE LA LICENCIATURA DE DISEÑO GRAFICO INTENTA 
PONER UN GRANO DE ARENA CON EL PRESENTE TRABAJO PARA QUE LOS FUTUROS ESTU 
DIANTES DE LA MATERIA, CUENTEN CON UN ELEMENTO MAS DE CONSULTA. 

POR SUPUESTO QUE EN ESTO HAN INCURRIDO DOS FACTORES AL CUAL MAS IMPORTANTE 
POR UN LADO LA CONFIANZA EN SI MISMO QUE TIENE EL ESTUDIANTE AL TERMINO DE 
LA CARRERA QUE LE IMPULSA A MEJORAR LAS COSAS QUE APRENDIO, Y POR EL OTRO 
LA PACIENCIA Y EL INTERES DE TRANSMITIR SUS CONOCIMIENTOS A LAS NUEVAS GE­
NERACIONES DE ALUKHOS, DE UN AUTENTICO MAESTRO EN LA MATERIA, LIC. JAIME 
RESENDIZ BAJO CUYA ATINADA DIRECCION FUE POSIBLE ESTE TRABAJO. 

VAYAN PUES MIS MAS SINCERAS FELICITACIONES A LA AUTORA Y OJALA QUE SEPA IM 
PRIMIR EN TODAS LAS FACETAS DE SU EXISTENCIA, EL MISMO EMPUJE QUE DEMOSTRO 
AL LLEVAR A CABO ESTA TAREA. 

ICARIO RODRIGUEZ FERREYRA. 
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INTRODUCION 

Los diseñadores tenemos que preocuparnos y ocuparnos en que el trabajo que 

realicemos tenga : Ritmo, equilibrio,orden, todo esto dicho en una palabra 

significa organización • Un trabajo de diseño sin previa organización no 

resulta impactante a la vista del receptor, claro está que· hay algunas di­

ferencias y escepciones pero en la mayoría de los casos debe existir el or­

den. 
Por este motivo el tema de este trabajo es relacionado con el orden que de-

be existir nl comienzo de cualquier trabaja de diseño, a este ordenamiento 

se le llama DIAGRAMACION que en este caso es enfocada principalmente a lo!:i 

soportes de ctiquet"ns y envases plegadizos. 

La diagramaci6n de las etiquetas es diversa, pero la gran mayoría están di!!_ 

gramadas en sección áurea. El presente trabajo se podría tomar como un ma­

nual introductorio para el alwnno, para que se de cuenta del uso de las re­

des, retículas, tramas y seccionnmicntos áureos, que son de vital importan­

cia en el campo del. diseño y de gran ayuda para la realización de cualquier 

trabajo. 

No es f'ácil encont"rar inf'ormaci6n de este tema; para la realización del tra­

bajo tomé información de distintas fuentes ; como la Biblioteca de la Uni­

versidad Intcrcontinent"al, La Biblioteca Nacional, la Biblioteca de la Es­

cuela Nacional de Artes Plasticas, entre otras; valiéndome de éstos recur­

sos, la inf'ormaci6n que obtuve la seleccioné y organicé lo más importante 

El siguiente paso fué recolectar distinta etiquetas y envases para luego so­

meterlas a un análisis de dingrrunac16n. 

Me sorprendí al darme cuenta que la mayoría de las etiquetas estan diagra­

madas bajo un s6lo sistema , igual sucedió con los envases, de aquí compro­

bé qce todos los espacios que se utilicen para realizar cualquier proyecto 

de diseño deben decstay diagramados con cualquiera de los sistemas de dia­

gramación existentes. 
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CAPITULO I 



Para llegar a los diferentes sistemas se diagramación. en especial a la pro­

porC"iÓn áurea¡ éste método de seC"cionamiento fué estudiado desde los tiem­

pos de Pitágoras, núis tarde los ITllltemáticos griegos y despúes los' italianos 

prosiguen con los estudios de la sección áurea. 

Fibonacci fué un de esos matemáticos italianos nació en Pisa (1175-1240), 

el :iportó una serie de números por la cual se llega al número de oro. 

A partir de este sistema se pueden dividir las figuras geométricas, como los 

rectángulos, cfrculos, y pol Ígonos distintos. A consecuencia de la división 

de éstos pollgonos se comienzan a realizar las redes, las reticulas etc. 

Oc esta manera se obtienen distintos métodos para la división de la superfi­

cie. 

Con la ayuda de uno de estos métodos de división las etiquetas de muestra 

fueron sometidas al análisis, el método de división fué elegido al azar, 

l.'.l mayoria de l.'.ls muestras resultaron hechas bajo el mismo sistcm .. 1 de rlia­

gramación antes E'le~ido. 

La diagramar.ión es importante para el comienzo de cualquier tarbajo de dise­

ilo o en donde deba de existir le orden, la organización de elementos es bá­

sica, por ejemplo en los envases y las etiquetas se nec sita que el diseño 

este bien proporC"ionado, ordenado, equilibrado; sin estos aspectos un enva­

se no puede salir al mercac1o, de ellos y de l1a creatividad del diseñador de­

pende el éxito del envase en el mercado. ~:o hay que olvidar que para lanzar 

un producto envasado hay que cumplir C"OO C"iertas normas que el gobierno de 

nuestro pa{s dicta, estos aspectos legales los dicta la Secretarla de Comer­

cio y Fomento Industrial (SFT0FI); en el cap!tulo tres se explica más amplia­

mente estas obligaciones, que cualquicr.:J que se dedique al diseño de envases 

debe de saber. 

La finai idad de este trabajo es para que se tome conciencia en las nuevas 

generacfones de diseñadores, que la diagramación es de suma importancia 

para la realización de cualquier tr.'.lhajo, al utilizar cualquier método de 

diagramaC'1Ón los resultados del trabajo son más rápidos, organizados y óp­

timos. 



En este y en todos los tiempos la organización del espacio es importante 

y básica para cualquier tipo de vida, ya sea animal o vegetal. 

La organización existe detide la creación del universo, el planeta está bien 

oq~anizado y todos sus habitantes aprendieron a organizarse; esto se demues­

tra ltesde los tiempos de los eeipcios, los griegos, los romanos, que se preo­

cupaban por observar el orden dentro de la naturaleza. Por medio rlc sus ob­

servaciones se dieron cuenta de que cxistia una relación de tamaños entre ca­

da una de las partes de un todo. Continuaron estudiando su contexto, dándose 

cuenta de que existfan relaciones de proporción constantes en todos los casos 

que contemplaban. Al tener un estudio m.'ls amplio trataron de aplicar estas 

propC1rciones a todos los trabajos manuales que realizaban en cua.nto a Arte. 

Los primeros en introducir este método de proporciones fueron los griegos, 

con nus estu'1ios de las proporciones. 
11 Pitágoras 1 filósofo y matem5.tlco griego, (585?-495?) 1 se le atibuye el in­

vento de las tablas de multiplicar, se ere que fUc el primero en demostrar 

que el cuadrado de la hipotenusa de un triángulo es igll.'.ll a la suma de sus 

catetos" Más tarde"Euclides, matemático y geometra griego, realizó una colec­

cción rlC 13 libros que hablan de : la geometrta del plano, semejanza y propor­

ciones, la geomctrta y el espacio, la teorta de los números enteros, etc'! (2) 

Después entran al estudio de las proporciones los italianas; entre ellos se 

encuentran, Fibonacci, Paciolo y Leonardo DaVinci. 

Fué Fibonacci quie, con su serie de números aunada a los estudios enteriores 

pudo llegar a lo que ahora conocenos coroo proporción áurea,que antiguamente 

le llamaban proporción divina porque se presentaba en la naturaleza, la na t.!!, 

raleza. la creó un ser c!ivino por lo tanto todo lo que se relacionaba con ella 

era divino. 
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La proporción aplicada n cualquier trabajo realizado manualmente, tenia re­

sultados óptimos, en el trabajo existía la organización y el equilibrio, des­

de este momento tu ieron la necesidad de real izar todos los trabajos bojo es­

te sistema de organización. 

Leonardo Da Vinci rué quien le dió el nombre de Proporción Auren, y Fibonacci 

hace una gran aportación con la serie de números aditivos. 

"Fibonacci Leonardo (1175-1246) f'ué un matemático nacido en Italia, dif'undi6 

loa principios de los cálculos de Ion árabes, agregó explicaciones de procc­

dimir.nto a problemas algcbráicos. Su trabajo más conocido f'ué, la serie de 

núme s edi ti vos. en donde cada número es la suma de los dos anteriores, A 

esta serie se le llamó serie de Fibonacci" (4). 

Con el estudio de esta serie, Fibonacci llegó a lo que ahora conocemos con el 

nombre de Número de Oro.Este número fué una constante de las series de ah! 

se desprende el número de oro. 

11 Luca Pacioli, matemático Italinao (1445-1510) estudia,la geometría, la suma 

geométrica, las proporciones y proporcionalidades, hace referencia de como in­

tervienen 6stas en diversas f'iguras geométrican, hace algunas consideraciones 

eobre el papel de la "sección áurea" en la Naturaleza; Peciolo llega a una con­

clusión através Je éstos estudios y consideraciones, a la proporción la llama 

proporción divina. 

En este mismo periodo Leonardo Da Vine! retoma al estudio de la proporción 

divina " 

Tenemos que hubo muchoe matcmfi.ticos ocupados por el estudio de la proporción 

ahora nos enfocaremos únicamente a Fibonacci quien con su eerie de números 

dió una gran aportación a la humnnidnd y n los estudios de la proporción áurea. 
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Con la serie de números aditivos se llega a la constante 1.618 que es la re­

presentación aritmética de la proporci6n áurea. 

En la serie de números naturales, 1, 2, 3, 4, etc. cada número tiene una uni.!. 

dad más y una menos que la anterior o que el siguiente, a esta secuencia se le 

llama, simetría num~rica: 

El número 2 tiene una wiidad más que el 1 

El número 3 tiene una unidad más que el 2 y una 

menos que el cuatro; as! sucesivamante con toda 

la serie de números naturales. 

Se le llama serie aditiva, porque un número es la suma de los dos anteriores: 

1+1 = 2. 1+2 = 3 2+3 = 5 3+5 = 8 8+5 = 13 hasta !! veces 

Esta es la serie que Fibonacci aport6 a los estudios de ln proporción. 

De igual manera, realizó otras series que las llamó de relación mayor y de 

relación nenor, estas series catan compuestas por f'racciones: 

11 La serie de relnci6n menor se comenzó por el número O (cero} 

hasta !! veces 11 (6) 
2 5 13 34 89 233 

Para la realizaic6n de esta seie, Fibonacci sumó los t6rminos del quebrado 

anterior, siendo el denominador, el resultado, de la suma del denominador 

anterior con el numerador de la f'racci6n siguiente: 

o + l= 1 y 1 + 1 = 2 f"onnando o 1 
¡ 2 

1+2=3 y 3+2=5 formando 3 
5 

De la misma manera se toma 3/5, se hace la suma correspondiente de 3 + 5 = 8 

y el resultado. pasa a ser el numerador de la siguiente f'racci6n,de la misma 

manera se suman 8 + 5 = 13, este resultado pasa a ser el denoininador de la 

siguiente f'racción que es 8 
13 
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"La serie de relación mayor, se obtiene sumando los dígitos del quebrado au= 

terior, de esta manera se obtiene el numerador del siguiente quebrado, el d!! 

nominador, es la suma del denominador del qubrado anterior con el numerador 

del quebrado nuevo, esto es: 

2 

3 
5 

¡¡ 
13 

21 
34 

5s 
69 

¡;¡,¡ 
233 11 (7) 

377 

Matematicamentc es: 1 + 1= 2 éste resultado es el numerador de la :fracción 

siguiente. 

1 + 2= 3 ce el denominador del nuevo quebrado 

2 + 3= 5 y 5 + 3= 8 de esta manera obtenemos 3 
¡¡ 

Todas éstas relaciones de cada grupo de números son individuales. 

Fibonacci obtuvo otra serie de números, con más posibilidades de combinnci6n 

" integró las 2 series de números, relación mayor y menor. 

las intercaló: 

1 2 3 5 

I 2 3 5 ii 
8 13 21 

34 
34 

5s 
55 

etc. 
ii9 

Realizando la división de cada una de éstas f'racciones el resultado es una 

constante, a partir de la f'racci6n 8/13, la constante es al rededor del núm~ 

ro 1.618 si se continúa haciendo operaciones la constante aparece en el qu!!_ 

brado 34/55 1 el número que aparece es 1.618 número de oro. 11 (8) 

1/2= 0.5 3/5= .6 6/13= .615 21/34= .617 55/89= .617 

144/233= ~ 233/337= ~ 1597/2584=~ etc. 
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Juntando las dos eeriee tenemos 

1/1= 1 1/2= .5 2/3= .6 3/5= .6 

13/21= .619 21/34= .617 34/55= .618 

144/233= .:..§!.!! 233/377= .:..§!.!! etc .. 

5/8= .625 

55/89= .617 

8/13= .615 

89/144= ~ 

Realizando las operaciones de las fracciones podemos constatar que la cons­

tante .618 aparece en lo f'racci6n 21/34 de relación menor y 13/21 en 

ln de relación mayor, en la serie combinada es la :fracci6n 21/34. 

La inf'ormación de ésto parte del libro f'ué tomada del libro "La proporción 

áurea en las artes plásticas" de Pablo Tosto. 
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PROPORCION AUREA 

"La proporción áurea o número de oro , es la relación de proporci6n de tamaños 

esto cs,una proporcionalidad de medidas diferentes de objetos geom6tricos"(9) 

Dicho de otra manera, representa las dist-intas relaciones de tamaños entre 1 I­

ncas y f'ormas geométricas de medidas diferentes. 

En el plano, el punto liurco es el punto viaunl más arm6nico. 

La proporción áurea se puede utilizar para dividir una línea o un plano de una 

manera armónica, no monótona. La manera máa viable para la división de una li­

nea es por medio de la sección áurea , esto es cuando se quiere obtener una 

división equilibrada y nrm6nica con una relación de proporcionalidad. 

División de una linea en proporción áurea: 

11Tenemos una linea cualquiera AD, con una medida cualquiera, lcvnntrunos una 
perpendicular en el extremo B (1), sacamoa mitad de la linea A1l (2) ,haciendo 
centro en B con radio ~ de AB (3), lanzarnos una curva hacia la perpendicular 
del extremo B (4), la intersección de la linea ca el punto D -No es el punto C 
porque éste es el punto que buscamos-, trazamos una linea para unir D con A(S) 
hacemos centro en D, con radio DB lanzamos una curva hacia la linea AD.el pun­
to es el E (6), se continúa haciendo centro en A, con radio AE se baja una 
curva hacia AB y de esta manera obtcnemCJs el punto el punto buscado C (7) ."(10) 
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La línea qued6 dividida en dos segmentos proporcionalmente armónicos, a éstos 

segmentos se les llama, Mayor y Menor, en el ejemplo anterior, AC es el mayor 

y CB el menor. 

"Se traza una línea, AB(l), se traza ooa perpendicular en el extremo 8(2), se 
saca la mitad de AB(3), se hace centro en 8(4), con radio mitad de AB se lan­
za un curva hacia la perpendicular del extremo B(S), encontrando el punto D, 
en este punto se hace centro con radio DA(6), se lanza una curva para intersec 
tar con la perpendiculnr del extremo B, encontrando el punto E(7), se continúS: 
a hacer centro en B, con radio BE se sube a AB(B), se encuen"tra C(9) que es el 
punto áureo de la línea" (11) 

Existe otra manera de división, que tal vez sea la más sencilla, es un poco 

más laboriosa pero la mtis sencilla, "todos éstos ejemplos se realizan con ins­

trumentos de medición, (escuadras y compaces). 
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"Se traza una línea cualquiera AB(l), ésta se usa como base para levantar un 
cuadrado (2) 1 se saca la mitad horinzontal al cuadrado trazando la línea que 
lo indique (3) 1 el resultado son dos rectángulos, a cada uno de ellos le tra­
zamos una diagonal (4), el nacimiento de las diagonales es el punto O, se ha­
ca centro en O, con radio 08 se lanza una curva hasta el extremo superior de­
recho del cuadrado (5), la intersección de la primera diagonal es el punto E 
(6), hacemos centro en A, utilizando radio AE se baja una curva hacia AD en­
contrando el punto C (7), C es el punto áureo 11 (12) 

-----~ q 

Con la construcción del cuadrado con base AB se puede tomar como ejemplo para 

la construcción de un recténgulo en proporción áurea. 

Al tener un rectdngulo en proporción áurea, la di visión de éste, se realiza 

en proporción áurea y cuantas veces sea posible. 

Cualquier composición que se realice en éste espacio estará equilibrada y or­

ganizada. 

"El rectAngulo en proporción áurea nos da posibilidad de combinación para la 

realización de cualquier cuestión gráf'icn11 (13). 
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Construcción de un rectángulo áureo: 

''Trazamos una línea AB de cualquier medida (l),se levanta un cuadrado(2), se 
saca mitad verticn.lmentc(3), en el rectángulo derecho trazamos una diagonal(4) 
el nacimiento de la diagonal es el punto O, hacemos centro en D con radio DE, 
(el punto E es donde termina ln diagonal) se lanza una curva para intersectar 
la línea AB(5), la intersección de éstas dos líneas es el punto C, a partir de 
esta intersección se levanta una línea(6), de manera que se cierre el rectángu 
lo (7), de ésta manera el rectángulo áureo queda const'ruido" (14). -

I 

1 I ,, 

I 
I 

I 
I 

I 

I 
I 

e 
La manera más sencilla de const'rucci6n del rectángulo áureo es el siguiente: 
use traza un rectángulo en donde sus lados midan lOOOrnm. y 6l&nm. o cualquier 
múltiplo o submultiplo de ellos. Dentro de éste rectángulo se traza una diago­
nal que paae por los ángulos del rectángulo, la diagonal debe atravezar todo 
el rectángulo. Este rectángulo es áureo porque se hizo con las medidas áureas 
'todos los rectángulos que se realicen dentro de éste serán áureos, para rectán 
gules mas grandes, únicamente se agranda la diagonal que está dentro del rec: 
tángulo 11 (15). 
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" Después del rectánbgulo áureo, el rcct6.ngulo armónico es la figura más impor-

tante dentro de las que se realizan bajo el sistema de la proporción áurea'.'(161 

Para obtener el rectángulo armónico: 

"Se construye un cuadrado con una medida X se traza una diagonal al cuadrado 
en el nacimiento de la diagonal se hace centro con radio del tamaño de la dia­
gonal se baja una curva hasta llegar a la línea de base del cuadrado. la línea 
de base se prolonga y en la intersecci6n de ln curva se levanta una linea para 
cerrar el cuarado, de esta manera se encuentra el lado largo del rectángulo" 
(17) .Con esto ya tenemos el lado corto y el lado de un rectángulo nrm6nico. 
Este rectángulo al igual que el áureo nos ayuda en la realización de división 

del plano. ,- - -cDihO- - - - lARGD-----¡ 

/ 
/ 

/ 

, 
/ 

/ 
/ , 

/ 
/ 

/ , 
/ 

/ 

"La línea ac seccion6 en "Media y Extrema razón" o sea en relación áurea, lo 

segmentos se llaman Menor y Mayor.La división de éste segmento de la línea 

creó dos nuevas medidas, las dos proporcionadas y relacionadas entre sí y el 

todo que en este caso es AB. AD ce el todo, mide lOOOmm.; AC es la mayor mide 

616nun.; CB es la menor mide 382mm.; Esta igualdad de relaciones, da cantidades 

diferentes, ésto es armonía áureo, luego la proporción es la misma cosa11 (18). 
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Todos los ejemplos anteriores f'ueron obtenidos geométricamente, con éstos me­

todos f"ácilmente se obtienen el lado Mayor y el Menor de la línea o rectángulo 

áureo Eote método no es el único, se puede obtener por medios aritméticos 

Tenemos: Si el lado conocido es el Mayor y mide 1920mm. ésta cantidad se div! 

de entre .618 (número de oro} 

1920 .o .618= 1186.65 

Si el caso es lo contrario y se busca el lado Menor la operación a realizar es 

una multiplicación: 
Si el lado corto mide 1186.65 esta cantidad se X por 
.618 

1186.65 X .618= 1920 

los resul tndos son exactos, está. demostrado con la igualdad de las cantidades 

de la medida de los lados. 

La f"igura analizada es el rectángulo áureo. Si vemos nuestro alrrededor toma­

remos conciencio. de que casi todo lo qu nos rodea está constituido por recta!_! 

gulas, desde el cuaderno donde escribimos hasta las grandes construcciones 

de edif'icios. 

Do alguna manera el rectángulo está vinculado con nuestro contexto. Por cota 

razón propongo el rectángulo como ejemplo en todas éstas divisiones de líneas 
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Con los rectángulos áureos las combinaciones posibles de 'trazados son muy 

\.'8riebles y los resul t"ados del trabajo basados en estas trazas resultan 

satis.factorios. 

"Ejemplos de divisiones en rectángulos áureos para diet"lnt"as combinaciones 

en la realizaic6n de con.figuraciones arm6nicas • 
..-~~~~~~~~ ..... .... .... / ...... 

' I 
........ / 

)........_ 
..... H-

I 
/ 

I 
/ 

I 
I 

Los dos ejeaplos son un rectángulo descompuesto en W1 cuadrado. y en un rec­

tangulo menor, los dos son áureos, esto división se puede hacer indeCinida­

mente resultando rectángulos y cuadrados en proparcidn áurea recíproca. 

Este ejemplo es do un rectángulo áureo subdividido en proporción áurea, con 

dos diagonales trazadas cruzadas perpendicularmente en las divisiones del 

rectángulo áureo, las divisiones se pueden hacer cuantas veces sea posible'.' 

(18) 
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Este rectángulo está subdividido en proporción áurea por los dos lados, de 

izquierda a derecha, de arriba hacia abajo y viceversa, de esta manera el 

formato se puede diagramar con f'acilidad para la realización de configura­

ciones gráficas como son los envases, carteles, circulares, folletos, etc. 

Este método de divisi6n 1 puede utilizarse como el primer paso para la cons­

trucción de la retícula. 

Con el uso de la retícula el trabajo de disefio ya sea editorial o grdf'ico 

se organiza de una manera rápida y f'Acil, los elementos a utilizar se pueden 

colocar en cualquier lugar del f'ormato y éstos quedan justificados, organi­

zados y visiblemente armónicos dentro de la composición. 
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APLICACION GEOMETRICA DE LA SERIE DE FIBONACCI 

Pablo Tosto en su libro, "La composici6n tiurea en las artes plásticas" dice 

que la representación geométrica de la serie, produce una serie de 11'.neas y 

rtguras que derivan de la relación de proporciones áureas, quedando cuerpos 

rectangulares,con la combinación de ambas series. 

Esto se puede ver f'ácilmente en cajas de productos de belleza en donde la 

proporción áurea juega un papel importante para los diferentes tamaños de 

los distintos envases de cada producto. 

Ejemplificado: 

Envases de cosm6ticoe y cremas de diferentes productos 
en sección áurea 

Do 
Estos ejemplos fueron tomados al azar, a continuación se toman dos marcas 

realce, y se demuestra que la mayoría de sus envases eetan en proporción 

áurea. Las marcas tomadas son calvin Klein y de L'oreal, estas marcas cuentan 

con perf'wnest cremas y desodorantes. Los siguientes trazos son sólo de una 

cara del envase, que esta en proporción áurea. 
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Envase de crema para las manos Envase de creme limpiadora 
para el rostro. 

Estos dos envases derivan del primero. Están en sección áurea tanto en altu-

ra como en anchura, de uno deriva el otro, y loa demA.s que se muestran a con­
tinuación. 



Envase de crema de la 

marca de L'oreal, dividi­

do en sección 6.urea para 

mostrar los dif'erentes ta­

mai\oa de envases que de 

t§ete se desprenden. 

Tamafto real del envase 

de creas. para el cuerpo. 



Estos dos últimos envases de la marca 

de L'oreal, derivaron del primer en­

envaae, non particiones áureas, por 

lo tanto éstos también estan en pro­

porci6n áurea. 

Envase de crema para la cara 

Envase de crema para párpados. 
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LOS siguientes ejemplos, son también elementos reales el producto es de la 

marca C8lvin Klein en su línea de perf'umería. El perf'ume tomado como muestra 

f'ue el envase del Obsession ¡ de este se desprenden otros envases m§s, tam­

bién en sección Aurea. 

ivan todos De eeta muestra ee der 

los demAs envaeea, de 

fume e, desodorantes , e 

cremas, per-

Envase del perf'Ume 

Obsesaion. 

te. 
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Envase de Mouaee para el pelo Envase de desodorante 

Estos derivan del primero, al igual que los mostrados anteriormente, y los 

que a continuación ae muest'ran. 
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Envase de jabón perf'umado 

Crema perfumada para 

el cuerpo. 

De ésta manera se demostró 

la existencia de la propo!: 

ci6n áurea en cuerpos geo= 

métricos. En éstos caeos 

únicamente se utilizó el 

cuadrado o recttingulo,pero 

se demostró la sección óu-

rea. 
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RETICULA 

Las retículas se derivan de las figuras geométricas que acabamos de ver, los 

cuadrados y rectángulos, y ol-ras figuras más. Támbien estan los rectángulos 

áureos y armónicos. 

La retícula nos ayuda a obtener un trabajo equilibrado, organizado y limpio 

en cuanto a elcmemntos, siempre que vayamos a comenzar un trabajo de diseño 

tenemos que tener en cuenta el orden y la mejor manera de obtenerlo es con 

el uso de un sistema de diagramación, en este caso es la retícula. 

Si vemos a nucutro alrededor notaremos que casi todo cota constituido por 

retículas , automóviles, casas, edificios, mapas de una ciudad, lor,otipos, 

tarjetas de presentación, los grnfismos de los envasea, los envases mismos, 

cte. La realización de todos éstos clelmcntos se realiza bajo diferentes 

sistemas de diagramaci6n, siempre se utiliza algún método de orden para la 

ejecucución de cualquier tema. 

La retícula nos facilita el trabajo de publicaciones editoriales y de cual-­

quier otro tipo de trabajo. El diseñador gráf'ico siempre tiene que tomnr en 

cuenta los sistemas de diagramación para realizar el trnbag más fácilmente, 

el trabajo de un diseñador se basa en lo funcional y en lo práctico, tiene 

que ser entcndible para cualquier sujeto que observe su trabajo, equilibrado 

y nrmónico; Esto se logra con el uso de la retícula en muchos de los casos. 

Al utilizar la retícula en el formato, éste se divide en campos, pueden ser 

de distintas medidas, según la necesidad del diseño. Para el texto 111as li-­

nens de éste detrcnninan la altura de los campos, si el texno no existe se 

pueden dividir de la misma medida que el ancho "(19). El aire entre cada C8!!! 

po es importante, si no hay aire los grnf'ismos pueden encimarse y el diseño 
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puede quedar sucio o no tan organizado. 

La retlcula determina cuantas veces se va a dividir el espacio de trabajo. 

Se dispone de una manera objetiva en cuanto al ractor visualidad, en cuanto 

a ilustraciones y textos es sistemático. 

Los objetivos para utilizar la retícula es, f'acilitar el uso del material v.!, 

aual, para que la estructuración del trabajo sea más sencilla, legible y rá­

pidas, éstos f'actores en conjunto eliminan costos. 

Con el uso de la retícula puede que el diseño quede bien hecho, no todo lo 

que está diagramado queda en óptimas condiciones, depende mucho del disei'la­

dor, se necesita creatividad y ganas de hacer bien las cosas, la capacidad 

del diseñador se auna a todos loe Cactorcs ya mencionados ant"eriormente, no 

pensemos que utilizando la retícula el trabajo quedará exelente,éeta e6lo 

coadyuva en la organización y el orden. Es básico utilizarla para empezar 

cualquier trabajo. 

Muller y Brookman dicen en su libro Sistemas de Retículas; que para un f'orm!! 

to que lleve texto, éste se tendrá que leer a una dist11ncia de 30 a 35 cm. 

sin que se pierda la legibilidad e esto es para tamaiio carta) 1 el número de 

palabras no debe exeder de 7 u B, rallaría la legibilidad se probocaría di­

:ficul tad en la lectura. 

Para la construcción de la retícula tenemos que analizar el espacio a ut"ili­

znr, luego tomar en cuenta los elementos con que contamos, más tarde se rea­

lizan loe bocetos de tamaño original, empleando ya el sistema de retículas. 

"Al trabajar con ret"ículas se está trabajando con leyes universalmente váli­

das, la superf'icie se domina sin importar el 'tamaño11 (20). 
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Existe otra •anera para la división del eSpacio, ésta es el siatema de redes 

este sistema se basa en conjuntos de polígonos. triángulos, cuadrados,exagonos 

rectángulos, etc. 

Para la conCiguración del una red de rectAngulos áureos se toma como base el 

cuadrado, éste se cocmpone de cuatro ángulos rectángulos, en donde las hipote­

nusas pasan a ser los lados del cuadrado, éste triángulo o ángulo rectángulo 

se subdivide en cuatro triángulos semejantez al primero, Rafael Leoz en su l! 

bro "Redes y Ritmos espaciales" dice que el triángulo es la primera Cigura 

geométrica indef'ot"IDBble, en cuanto a su estructura. 

La división del cuadrado en triángulos y la subdivisión de éstos mismos t .. •iá­

ngulos es un ejemplo más para la división de la superficie de una manera or­

ganizada y coherente. 

RaCael Leoz dice "solo hay tres triángulos con una gran importancia en el CB!!! 

po de la geometría" ,éstos triángulos son: 

El escuadra, el cartabón, y el hemipitag6rico. 

Et triángulo cartabón, es la mitad de un triángulo equillitero, con lingulos de 

30°, 60º y 90°. 

El triángulo escuadra, ea una escuadra, posee ángulos de 45º, 90º y 45º. 

El triángulo hemipita,g6rico, eu baSe es la mitad de eu cateto más alto, éste 

triángulo ea la mitad de un triángulo pi tágorico." ( 21) 
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Eatoe tri"'culos ae dividen an partee iaualeta, o por el aiateaa exagonal, co 

la dlri•16n de .. toe 7 la combinac16n de 1- Une- entrel~ tenemos una 

cnn pomtbilidad de divieionn del plano, con 6at- divialonea laa particione 

del pt.no pudren no aer .on6tONU1. 

Z.. d.1Yi•16n de 6atu riaur- n el prl.eir piwo hacia la creac16n de redes. 

Laa rede9 90n otro atete.a de dia¡¡r-.aci6n del espacio. 

bi•ten dlferent .. Upo9 de redea, 1- ... cOll6ne9 90n , 1- de cuad.radoe, 

rect AnauJ.a., triAnaula. 7 eúp>oe. 

Laa -'- utlllaadae mon 1- de cuadrado9 7 tri'"&uloe. A partir de la red de 

~ poct_,e real.izar lM dem6a redes, baaandono• en ~ata •e pueden 11! 

pr • r9rw.r redea c..1 lm.ltiliablee por au complejidad. 

•tila Gh7c• en 1n1 libro, "Eat6tica de laa Proporciones", dice que haa 230 111!. 

....._ po11lbl- de di•i•i6n del plano. Set- divialonea pueden ser reauJ,area 

o -1rreaularet1• Laa reaularn ae realtun con lOtl poUaona., cuadradoo,tri! 

aulott ~ ........,_, 1• otrae aon real.1.-du por loa poUnoe no regulare•, loe 

pol!aonoe reau.lare. eon: el cuadrado, el tri6gul.o, el exqóno 7 los no reaul! 

.... vartm su. aedidaa en loe ladoe. 

A cantlnw1e16n ha7 alpnoc ejaploa de c6-o 1- redn noa ayudan a organizar 

•l espacio para real izar el d111efto gnlrico de al~ envaaea, 111 parte dia­

ar-da • la superficie principal de exhib1c16n, los ejemplos aon en envaaee 

plepdi-. 
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Hurlburt en su libro Manual de Diseffo dice que "cualquier combinaci6n de lí­

neas verticales y horizontales que ayuden a la solución de un problema de di­

seño estan calif"icadas para ser retícula. o redes" (22) 

RED DE CUADRADOS 

1 ,_ 



Con la ayuda de la red de cuadrados se pueden realizar las distintas redes 

que ut ilizamoe en la elaboración de algunos diseños. 

Las redes son las de tri&gulos. círculos. rombos y rectángulos. 
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Con la ayuda de las redes es más :fácil la diagramaci6n del espacio, las áreas 

principales de exhibición de algwios envases plegadizos, son un simple ejem­

plo de como se les puede dar uso a las redes para diagra.msr espacios. 

Plegadizo cuadrado con dos tapas 

Diagramada con la red de rectángulos • 

..... .... 
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~--·,······--·: 
~!--.-- +-; -~ --- -~ 

--, 

r-r-+-+--1--++--+--+--+~l_J 
1-+---+-.....;·-; - 'l-+--t--+-1-

... !.. . .. ·····--.J .. 

Caja semiel.{pticn cierre a presión 

Diagramada con una red de rombos 

Area principal de exhi­

bicl6n. 

Caja semiel!pt ica cierre a 

presión. 

Diagramada con red de cuadra­

dos. 

Area principal de 

cxhibici6n 
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RED de puntos genericos RED de puntos Cuadrados 

o 

Este tipo de redes ee realizan con los nodos de las líneas que oe cruzan en 

los trazos de las otras redes. Ayudan a organizar el espacio, en este tipo d 

redes las líneas son e6lo imaginarias. 

RED de puntos Rectanl!ulares RED de puntos Ro mb i ca 

D 
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Envase de Charola, Diagramada la superficie principal de exhibición. 

1 1 ·'""-
l l l 

1 

l 1 1 
1 . 

1 1 1 1 

1 l 1 
. 

1 1 ' 
1 1 

1 
1 

1 1 ' 
1 

l 1 
. 
1 

1 l 1 . 
1 1 

1 1 
1 

1 

1 ' 
._.,. 

RED Intuit'iva, no lleva una medida constante. 

RED de Roabos, posee uno. secuencia numérica y un cierto orden. 
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La red intuitiva es el tipo de red aleatoria, la euperf'icie queda dividida en 

partes irrugulares, es por esto que se les da el nombre de intuitivas, se re! 

lizan únicamente por intuici6n, aunque no exista una secuancia numérica tam­

bien coadyuvan para la realizaci6n de algún diseffo, no se puede garantizar la 

buena organizaci6n de loe elementos, para un buen resultado se tendría que u­

tilizar una red con medida o una red áurea. Las redes intuitivas no son el me-

jor aliado para la realización de un trabajo de diseño, pero pueden ser uti-

1 izadas para cualquier otro tipo de configuraciones. 



TRAMAS 

Las trama.e al igual que las redes y reticulas son particiones del plano, pue­

den tener un ritmo progresivo, regresivo, ascendente o descendente, vertical 

y horizontal, con un orden lógico y coherente. 

Las tramas se utilizan en el diseño de una menera más ornamental que para la 

diagramaci6n del espacio. 

En algunoo libros dicen que las redes y las tramas son la misma cosa pero en 

la mayoría de los libros consultados toman a las tramas algo mcroraente deco­

rativo, una trama paaee ritmo y orden, también se podr!an utilizar para la 

diagramaci6n de una superf'icic pero no es la herrrurtienta indicada para esta 

cuestión de la diagrasaaci6n. 
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INTERCALADA 

DESFAZADA 

3G : 



INTERRUMPIDA 

INTERRUllPIDA 
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llIXTA 

33 



QUEBRADA 

INTEGRADA 
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En la siguiente estructura cuadrada se utiliza. una red de cuadrados para dia­

gramar el espacio, obteniendo así la estructura del trabajo. 

Los sistemas de ordenación \redes, retículas, seccionamientos áureos etc) 

son herramientas de las cuales nos valemos para llegar a diagramar una euper­

f"icie de cualquier tamaf'io. Con la d1agramaci6n la estructura del trabajo es 

más f"ácil de obtener, la estructura es como el esqueleto humano sin el no nos 

podríamos sostener, lo mismo en un trabajo de diseño, la estructura del dis! 

no se dá con la diagramaci6n independientemente de el tipo de diagrmnaci6n 

que se utilice .. 

Sobre la red de cuadrados nm basamos para realizar la estructura del f"onnato 

aunque parezca desordenada es una estructura realizada sobre una diagramaci6n 

correcta, aunque W\ poco monótona pero correcta. Para que una diagromaci6n no 

sea monótona se tendría que utilizar el sistema de seccionamiento áureo. 

Esto no quiere decir que e1 sistema áureo sea el Único camine a seguir para ob­

tener una diagramación agradable, existen otros métodos u opciones, por ejemplo 

las redes de segundo y tercer orden, éstas poseen mucha variabilidad en todos 

sus módulos. 
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Los distintos tipos de estructuras son el esqueleto de cualquier composición 

ya sea la estructura del f"onaato o la del trabajo (disei'lo) en sí. 

La estructura simpre implica orden y organización de elementos. 

En cualquier trabajo la estructura es el punto clave para los f"ormatos. 

Existen tres tipos de estructuras base para modular las superf"icies. 

Muller y Brookllan dicen en su libro Sistemas de Retículas que "son las es­

tructuras básicas y que las estructuras son combinaciones de líneas o ejes 

que sirven para crear superf"icies". 
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La diagramaci6n como ya la vimos antes, es un oisteaa de orden, nos ayuda a 

resolver cualquier problema de organización de diseños o elementos grA.f'icos, t2 
do el espacio diagramado nos da un sin limite de opciones para realizar los 

trabajos de diseño. Los métodos de diagramaci6n son muy variables, el más exa= 

to es cuando ut'ilizamos el sistelll8 de proporción áurea, utilizando éste siste­

ma el resultado es un trabajo annónico,equilibrado y organizado, no existe la 

monotonía visual. Para la diagramación tenemos que toaaar en cuenta el f'omato 

y sus ejes principalcs,ya que en éstos se ascienta la estructura de la campos! 

ci6n. 

Formatos utilizados más comwunentc, con ejes principales o centrales 

--O-
--· ./\. 

--------.-------' --~--
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CAPITULO IX 



Se ha hablado e~ el capitulo anterior de la organizaci6n dentro 

de la naturaleza y del trabajo de un disenador, que ante todo es­

ta lü organizaci6n y la justificaci6n de los elementos del dise~o 

para esto el formato tiene que estar seccionado en módulos, este 

seccionamiento se realiza con cualquiera de los mGtodos antes de­

mostrados (redes, retículas, tramas, seccionamiento ~ureo). 

Estos métodos se pueden utilizar en los distintos soportes ,como 

son : la revista, el folleto, el cartel, las cubiertas y en los 

plegadizos o envases. Estos Oltimos son una parte importante del 

diseno, si nos da~os cuenta los envases estan en contacto direc­

to con todas las actividades que realizamos y el diseñador nece­

sita int~grar el envase con los individuos que lo usan o sea con 

toda la gente. 

El diseño gr~fico interviene directamente en el diseno de envases 

éste tiene ~ue estar bien diseñado para que el envase pueda salir 

al mercado y tenga éxito. 

A pesar de que la tecnología esta muy avanzada en cuanto a la co~ 

fecci6n de los envases no se dehe olvidar que un bu~~ comienzo da 

un buen final,esto es,que el comienzo siempre serS ta diagramaci-

6n y por supuesto no hay que olvidar la creatividad e imaginación 

del disenador que sigue estando en el nficleo de nuestra profesi6n 

Para realizar la diagramaci6n de un envase hay que tomar en cuen­

ta los son los páneles de los que se constituye ~ste, cada p~nel 

debe constar de una diagramaci6n, para que los elementos o textos 

esten justificados. Un envase ~úbico de dos tapas posee 6 p~neles 

informativos. Cualquier envase tiene mAs de un. pAnel de informa-: 

ci6n. 



e 

Desglose de Wl envase en sus 

diferentes páneles de infor­

mación. 

A pánel trontal de mayor inf". 

A• pánel posterior 

B y e• páneles laterales 

e panel superior 

D panel inf'erior 



Desgl..:>samienco 1.h.! una eciqueta para envase cilíndrico con sus diferentes pá-

ne les 

2 pAneles de exhiblci6n 

de informa e ión. 

cuatro p6nelea de exhi­
bición. 

3 páneles de exhibició 

En loa envases cilíndricos hay tres posibilidades de onservar una etiqueta 

En la primera sólo se observan doe pAnelee 

La segunda son. tres los ángulos visuales 

La tercera loa ángulos visuales son cuatro 

Los páneles o Angulas visuales de las etiquetas o latas cilíndricas son dia­

gramadas de igual manera que las de plegadizos, a la etiqueto. se le divide en 

los páneles necesarios para la exhibición del producto 

En e:ste tipo de etiquetas, los páneles laterales- se utilizan para colocar la 

información legal y obligatoria que di.eta la Secretaria de Comercio y Fomento 

Industrial (SECOFI). 
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4 plinele inf'ormativoe 

Angulos Visuales 

I BUENO 

II RECOllENDABLE 

2 pánelee de inC. 3 pánels de inf'. 
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Para obtener un punto áureo en el planoo en la línea, hay que to­

mar en cuenta la medida de los formatos o líneas. 

Ejemplo: Tenemos un formato X con una medida X, para obtener el 

punto Sureo tenemos que multiplicar la medida X por .618, que es 

el número de oro, representa aritméticamente a la sección áurea. 

ejemplo: 

Tenemos una línea que mide 15cm. para encontrar el punto 

áureo de ésta se multiplica: 

15 X .618 ~ 9.27 este es el punto áureo de la línea de 

15 cm. de longitud. 

15 cm. de longitud 
Punto aúreo de 5.7 1 

9.27 5.7 3.5 

Punto áureo de la línea de 15cm. 

I Punto 5ureo de 9.27 

Con la primera división de la linea o del formato, se puede con­

tinar haciendo divisiones hasta las veces que sea posible,ejem.: 

Para obtener el punto ·áureo de la superficie o l!nea que mide 

9.27 se repite la misma operación anterior; 9.27 X .618 - 5.7 

5.7 es el punto áureo de la superficie que mide 9.27. 

Esta es la manera más sencilla de obtener el punto áureo en unn 

linea o en un cuerpo con volúmen. La operación se realiza hasta 

!!. veces. 
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En el caso de los cuerpos con volúmen, se utiliza el mismo proce­

dimiento. 

Tenemos un cuerpo volumétrico, plegadizo convencional de tapas 

cuadrada8, cúbico, que mide 12cm. de altura, necesitamos en punto 

áureo para comenzar con la diagramBción de la superficie en la 

que se va a diseñar. El primer paso es tener el plegadizo, exten­

dido,se multiplica la altura de ~ate por .618 y se obtieue el pu~ 

to áureo, en este caso el punto es la medida de 7.4cm, de esta ma­

nera se continúa con toda la cara a del envase por diseñar. 

7.4 X .618, el resultado de este también se multiplica por .618 

si se desea obtener una red en donde los módulos sean pequeños la 

operación se seguira haciendo hasta que sea posible • 

.. . . . .. -



Ejeroplif.i;.c~ci:ón de una 

eti·queta.. dia.graroada con 

sus diferentes p!nele~ de 

informaci~n, Tomando en 

cuenta el p!nel de mayor 

informacien , la etiqueta 

fué diagramada en secci6n 

durea, a partir de ~sta 

diagramaciOn del p~nel más 

importante se diagramó el 

resto de la -~tiqueta, pa­

ra poder trabajar con los 

demás páneles informativos. 

y lograr que el disefio de 

éste soporte resulte equi­

librado , orzan5zado y a­

gradable a la vista. 
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Se sabe que un envase se des~losa en p¡neles informativos, .y las 

etiquetas por igual¡·Por·este motivo, 

Se realizó una investigación en cuanto a etiquetas y plegadizos 

para analizar el método de diagramaci&n con que fueron realizadas 

Para esto se tomó el pánel principal de información de cada una 

de ellas y se diagramó conforme al seccionamiento áureo. 

La metodolog{a para realizar esta investigación fué la siguiente 

*Metodolog{a empleada: 

-Selección del tema 
-BúsqucCa de información inicial 

-Análisis detallado de las necesidades 
de los objetivos del trabajo 

-Elaboración del anteproyecto 
-Investigación documental 
-Organización del material recopilado 
-Investigación de campo 
-Determinación del universo 
-Selección de la muestra 
-Análisis de los resultados. 

Siguiendo los pasos de la metodolOg{a se llega haata los análi­

sis de los resultados, estos fueron que; la mayorta de las eti­

quetas estaban diagramadas por medio de ia sección Burea, el mé­

todo de diagramación Be eligió al azar. De esta manera se demue~ 

tra que la sección áurea es la mis apropiada para la diagrama -

ción del espacio,en este caso envases y etiquetas. 

Las etiquetas escogidas fueron 23 de m¡s de SO se escogieron al 

azar, las hay totalmente realizadas por medio de la sección áurea 

otras no coinciden sus elementos gráficos con las l!neas áureas 

pero la mayorta caen dentro de los módulos que forman las t!ncas 

más a~elante se muestran las etiquetas diagramadas, para una 



:nejor vf~ualizn~i&'n. 

Rjemplos de etiquetas: 

~tlqueta !f t 

Ftlqucta 1! 2 

BARCEL Cl!IPS 

LA COSTE~A,puré de tomate 

r.tiqueta :f 3 LA CUMBRE, chiles 

F:tlquo!ta .'.I 4 MILECRE 

Etiqueta t! S HERDEZ, granos de leote 

Etiqueta t! 6 LA SIF.RRA, frijoles 

r.t ique ta 1 7 OS RAM, fol'OS 

Etiqueta /1 A PLAMESI, the 

~tiqueta SAL ELEFANTE 

Etiqueta 10 Y.~ORR SUIZA 

'::tiqueta ti 11 ANS O'BRIEN, espárragos 

Etiqueta Ir 12 SAN MARCOS, chiles 

Etiqueta 11 11 DEL HO~TE, chiles chipotle 

~tiqueta r1 14 SASRITAS, dorit'os 

~tiqueta fl 15 PALMOLIVE, jabón 

Etiqueta n 16 AJAX, fibras limpiadoras 

Etiqueta IJ 1 "'! ~ESTLt. paleta esquimal 

Etiqueta lB LARIN,chocolate krishkrash 

Etiqueta P 19 LA AZTECA,chocolate Carlos V 

Etiqueta 20 ~RAKOLA, cereal 

Etiqueta 21 KELLOGG'S, cereal 

r.tiqueta 22 MAIZORO, cereal 

Etiqiueta a 23 ASKAR, pastillas para adelgazar 

~o todas las etiquetas estan realizadas bajo el sistema áureo 

hay algunas que ni siquiera existe unA ~iagr3maci5n correcta, 

o carecen de ella. 
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El sistema áureo es de los más recomendables para la división del 

espacio, esto se puede verificar con los ejemplos de las etique-~ 

tas antes expuestas, la mayorta de ellas estan realizadas bajo 

este método de diagramación, que puede representar,-con la ayuda 

de un buen diseño-, un resultado estético para la buena comerci~ 

liación del producto. 

Cualquier método de división del espacio es viable de utilizarse 

pero el sistema áureo es el más recomendable, desde el momento 

que existe en la naturaleza es casi perfecto, el ser humano esta 

en sección áurea, el ojo humano ve en sección áurea, esto se pu­

do descubrir gracias a las investigaciones de tantos cient!ficos 

que han estudiado acerca de ésta, la sección áurea nadie la in­

ventó ya exist!a en la naturaleza tal vez es por eso que el ojo 

humano registra las cosas de antemano en sección áurea. La sec­

ción áurea coadyuva el trabajo de todos los que nos dedicamos al 

diseño o a cualquier gente que trabaje con espacios seccionados. 

La naturaleza es perfecta, si la sección áurea está en ella y se 

conoce la manera de aplicarla a un formato porque no hacerlo, al 

aplicarla se logra un result~do, en cuanto aJ. seccionamiento, a­

ceptable, el diseño depende de la creatividad e ingenio de quien 
lo realice. 

Al igual que existen las redes de cuadrados, triángulos, rectán­

gulos, ~te. Existen también las redes áureas, las más comúnes son 

la de seccionamiento por medio del número de oro .618, la de rec-



tángulos armónico. la de rectángulos áureos y la que se realiza 

por medio de diagonales dentro de un espacio áureo. 

Este tipo de redes son las que propongo para la ejecución de 

cualquier trabajo de diseño, al utilizar éste método se puede o~ 

tener ritmo sin monoton1a,y equilibrio, en donde cualquier punto 

en el plano está justificado y organizado en relación con los 

demás. 

Las redes de rectángulos áureos y armónicios se realizan repitie~ 

do el módulo o el rectñngulo cuantas veces sea necesario, en el 

cap!tulo uno se explica como realizar cada uno de estos rectán­

gulos. 

Las siguientes redes son las que se acaban de mencionar, es un 

ejemplo de cada una de ellas. 
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CAPITULO.III 



Hasta el momento se ha hablado de la organización del espacio en 

torno al contexto del diseñador, y que para obtener esta organi­

zación se pueden utilizar los diferentes métodos de diagramac1Ón 

ya mencionados anteriormente. 

Todo éste método de diagramación se enfoca a lo que son los enva­

ses y etiquetas en general, estos, se conforman por distintos pá­

neles de información, inferiores, superiores, laterales o de exh! 

bición principal. Los páneles frontales o de exhibición principal 

se utilizan para colocar el slogan, viñeta, foto o marca del pro­

ducto, los superiores o inferiores son para los textos secunda­

rios de información o bien para los textos legales, en las etiqu~ 

tas los paneles laterales se utilizan para colocar los textos o­

bligatorios legales que la ley marca. Todos los plegadizos y eti­

quetas que se comercialecen con un producto deben de contar con 

las leyendas establecidas por la Secretaria de Comercio y fomento 

Industrial (SECOF1) sin éstas leyendas el producto dificilmentc 

se puede comoercializar. Esto es Únicamente referente a México, 

en todos los países existen leyes de comercio en México las dic­

tan la SECOFl y la SSA Secrctarta de Salubridad y Asistencia. 

En el capttulo siguiente se explican estas reglas y obligaciones 

más ampliamente. 



Este capítulo no habla de diagramación o de seccionamiento por 

medio de módulos, este capítulo Únicamente habla de las obliga­

ciones que debe tener una persona en cuanto a normas legales re­

fente a los envases y etiquetas que se lancen al mercado, ante­

riormente se mencionaron los páneles de los envases, los páne­

les que se utilizan para colocar la información legal son los l~ 

terales, superiores, inferiores o en la parte de atras,esto de­

pende del diseñador que realice el envase, no todas las normas 

se colocan en los laterales de la etiqueta o envase, hay -~ le­

yendas que se tienen que colocar en el pánel de exhibición prin­

cipal, más adelante se explica que leyendas son las más importa~ 

tes. 

Para la colocación de éstas leyendas y normas la diagramación 

también entra en la etiqueta o envase, para colocar cualquier 

texto el espacio debe de estar diagramado1 para que,cn el caso de 

las leyendas que van en la cara principal no distoc~ione el di--· 

seña del envase. 

Los aspectos legales existen en todos los patses, en México se 

cuenta con la Ley de Invenciones y Marcas, que fué publicada en 

el Diario Oficial del '19 de Junio de 199') 

Esta ley comienza por eeñalar,quc es lo que no se constituye como 

invención en nuestro pa!s, cato se explica que lo que ya existe 

en la naturaleza, los métodos quirurgicos, los principios teóricos 

los planes comerciales etc. No se pueden registrar como invcnsi6n 



Mis expl!citamente las No inYencLones en México son: 

1-. Los principioa teórtcos, cientfficos y matemáticos. 

2-. Lo que ya existe en la Naturaleza, aunque sea desconocido 
por el homhre. 

3-. Los sistemas o planes comercialcs,contaDles,educativos, de 
publicidad; los caracteres tipográgicos y los programas de 
computación, las reglan de juego. 

4-. Las creaciones art!sticar o literarias. 

5-. Los métodos de tratamiento quirurgico del cuerpo humano, me­
todoa de diagnóstico relativos a aninales y vegetales. 

El siguiente punto se rcf~ere a lo que se constituye como una 

marca en nuestro pa!s, éstou son: 

Las denominaciones y signos visibles suficientemente distintivos: 

@JJE 
, .. ... Ef5'!2 ... 'ü@@~a@·· 
Para tener el derecho exclusivo de uso de marca hay que regis-·· 

trarla ante, SECOFI. Lo que es registrable como marca y lo que 

no se puede registrar como tal se explica más ampliamente en la 

página siguiente, existen confusiones acerca de lo que no es re­

giatrahle como marca por eata raz6n se realizó una lista de és-

tos conceptos o elementos que no son regiscrables coma tal. 



NO es REGISTRABLE como MARCA en MEXICO 

1 - Las denominaciones y signos que no sean euf'icientemente distintivos 

2 - Los nombres propios de uso común. as! como aquellas palabras que en el 
lenguaje de uso corriente se hayan convertido en la designación usual o 
genérica de loo mismos. 

3 - Las f'iguras de envases que sean del dominio público o que sean de un uso 
común, y en general aqeulloo que no se distingan f'ácilmcnte. 

4 - Las denominaciones, f'iguras o f'rases descriptivas de los productos o ser 
vicios que traten de protegerse como marca.Una marca, una denominación -
no se considerará distintiva porque esté en una tipografía caprichosa. 

5 - Las letras aisladas, números y colores aislados a menos que caten combi­
nados o acompaña.dos de elementos, tales como signos. diseños o denomina­
ciones que le den un caracter distintivo. 
Se considera como número aislado, el compuesto por uno o más d!gitos, ex 
preaado numéricamente o con letra. -

6 - Los escudos, banderas o emblemao de cualquier paía,Eetado o Municipio 
sin la previa autorazaci6n. 
Así como las denominaciones y siglas de organizaciones internacionales 
gubernamentales, intergubernamentalee, no gubernamentales o de cualquier 
otra organización, reconocida asi como la deeignaci6n verbal de los mie­
mos. 

7 - Las que reproduzcan o irai ten signos o punzones art if'iciales de control y 
garantía adoptados por un Entado sin nutoriznci6n. 

B - I•i taci6n de monedas, billetes de banco y otros medios of'iciales de paga 
nacionales y extranjeros, al igual que las monedas conmemora.ti vas. 

9 - Los nombres, seudónimos, f'irmas, sellos o retratos de personas sin una 
previa autorizo.ci6n de los interesados. 

10 - La reproducción de condecoraciones. inedallas u otros premios obtenidos 
en exposiciones, ferias, congresos, cuentos culturales o deportivos re­
conocidos oCicinlmente. 



11 - Loe títulos de la obras literarias artísticas o científ'icas y los perso­
najes f'icticios o simbólicos, salvo con el concntim.iento del autor. 
Conf'orme a la ley de la materia ésta mantenga vigentes sus derechos; 
así como los personajes humanos de caracterización, sino de su cuenta 
con su conf'onddad. 

12 - Las denominaciones geogrMicae, propias o comúnes, así como loa gentili­
cios, nombres y adjetivos cuando indiquen la procedencia de los produc­
tos o servicios originando con1'usi6n o error, en cuanto a su procedencia 
así como las denominaciones de poblaciones o lugares que so caractericen 
por la !'abricacion de ciertos productos, para amparar éstos, excepto los 
nombres de lugares de propiedad particular, cuando sean especiales e in­
conf'undibles y se tenga el consentimiento del propietario. 

13 - Los mapas. Sin embargo se podrán usar como elementos de las marcas si co 
rrceponden al lugar de orígen de los productos o servician que aquellas -
distinguen, siempre que en este país cstubiesen regiotrados. 

14 - Las denominaiones signos o f'iguras susceptibles de engru1ar al público o 
inducir al error, entendicndoee por tales, los que constituyan f'nlsas in 
dicaciones sobre la Naturaleza, origen, componentes o cualidades de los­
productos o servicios que pretendan amparar. 

15 - Las denominaciones o signos que conf"onne a otras disposiciones legales 
no ecan pooibloo de utilizar para Cines comerciales 1 o por razón de in­
terés público, o que In SECOFI considere conveniente registrar. 

16 - Todo lo que sea contrario a la moral, a las buenas costumbres, al orden 
público y aquello que tienda a ridiculizar a personas o ideas. 

17 - Las denominaciones iguales o signos semejantes a una marca que la SECOFI 
estime notoriamente conocida en México, para proteger los mi8110a o simi­
lares servicios o productos, o bien que sea induciblc de crear error en 
el público. 

16 - La traducci6n de palabras no registrables a otros idiomas. 

19 - Una marca que sea igual a otra anteriormente registrada y vi~ente para 
a11parnr los atemos o similares productos o servicios ¡¡ún cuaitdo sea sol! 
citada por el titular de la regiotrada o con el concentimiento expreso 
de éste. 
Una marca que sea semejante a otra ya registrada y vigente aplicada a lo 
mis90s o similares productos o eervicioe de manera que pueda conf\mdirse 
con la anterior, tomándola en su conjunto o atendiendo a los elementos 
que hayan sido reservados. 
Una marca que sea idéntica o semejante en grado de conf\tsi6n a un nombre 
comercial aplicado al. servicio eiailas que se preste en el establccimien 
to cuyo nOllbre comercial se haya usado con anterioridad. -
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La SECOFI dice que una marca se debe usar tal y como f"Ué registrada. Si se 

usa en una f'orma distinta traer6. consecuencios tales como la extinción del 

registro. previo a la declaraci6n correspondiente. 

Cualquier mod1Cicaci6n eer6. motivo de una nueva solicitud de registro, salvo 

que ae reCiera a las dimensiones o a la materia en la cui'il está impresa, gra­

bada o reproducida la marca .. 

El titular de lo. marco. tiene que demostrar ante la SECOFI el uso erectivo de 

· la misma, cuando menos en alguna de las clases en que se encuentre registrada 

en los tres afias siguientes a. su registro correspondiente. 

Se entiende por uso ef'ectivo de la marca la comercializaci6n del producto o 

servicio que proteja, en volúmenes que correspondan a una buena explotación 

comercial, esto es a juicio de SECOFI. 

Los productos nacionales protejidos por marcos registradas en México deberán 

llevar ostensiblemente la leyenda "Marca Resiotrndn", au abreviatura ~ 

o las siglas ~· 

La omisión de ésta leyenda no afectará la validez de la marca, pero si traera 

consecuencias Jegales: MIENTRAS SUBSISTA LA OMISION, NO PODRA EJERCITARSE NIN­

GUNA ACCION CIVIL O PENAL. Tratándose de wnrcos o servicios ésta ley deberá 

aparecer en el lugar en el que se contraten o presten los servicios como en 

aquellos medios capaces de presentarla gr6.ficamente. 

El uso de marca es la explotaci6n del producto que ampara la marca registrada 

en la SECOFI. 
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En los productos de elaboracl6n nacional deberá indicarse la ublcaci6n de la 

f'ábr-ica o lugar de producci6n. Cuando dichos productos se 'fabriquen en el ex­

tranjero esta lndicaci6n será la que corresponda al territorio nacional. 

11 

Loe productos nacionales en loe que se utilicen marcas registradas o no, de­

berán ostentar en f'onna clara y visible la leyenda HECHO EN MEXICO. 

Los productos de exportaci6n, deberán ostentar, además la contrasefla que, en 

su caso establesca la SECOFI, en la roraaa de dimensiones que se f'ijen. 

LA OlllSIOH DE ESTA LEYENDA AMERITA SANCION GUBERNAMENTAL. 

Todas éstas indicaciones tienen que aparecer en los productos, eqiquetas y 

envases en donde se contenga el producto en los cutiles se expenda al público. 
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Cualquier indicación en productos nacionales amparados por marcas registradas 

o no, con relación a otros paises en cuestión de registros o leyendas en 

idioaas extranjeros, así como la insercci6n de f'alsos indicaciones de proce­

dencia se considerará como tendiente a inducir al público en error y a.merita­

rá sanción administrativa. 

Las leyendas de productos de las marcas naciona1es destinadas exclusivamente 

a lo exportación podrán redactarse en cualquier idioma. 

El uso de ellos dentro del territorio nacional hará incurrir al responsable 

en las sanciones que marca la ley. 

Toda marca de orfgen extranjero, o cuya titularidad correspondo a una persona 

f'ísica o moral extranjera, que esté destinada a amparar artículos f'abricados 

o producidos en territorio nacional, deberá usarse de manera que sea vincula­

da a una marca originalmente registrada en México, ambas marcas deberán us8:!: 

se de manera igualmente ostensibles. 

Los actos, los convenios o contratos que se realicen o celebren con motivo de 

la concesión del uso oneroso de uno marca registrada originalmente en el ex­

tranjero o cuyo titular sea una persona física. o moral extranjera, deberá co!! 

tenerse la obligación de que dicha marca se use originalmente registrada en 

México y que seo propiedad de licenciotario. 

Cuando no se cumpla con esta obligación, la Dirección General de Registro 

Nacional de Transf'erencia y Tecnología negará la inscripci6n del acto, conve­

nio o contrato. 

La obligaci6n de vinculaai6n de marcas aquí inscrita deberá quedar realizada 

según lo establece el artículo decimosegundo de la ley de Invensiones y Marca 
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Las leyes de las etiquetas de alimentos, en la act.ualidad son muy complejas. 

por esta razón se estableCen unicamente algunos pune.os de los más importantes 

y básicos que se puede establecer en los envases y etiquetas de aliment.os en-

vasados: éstos son avisos de seguridad y salud. 

* Nombre del alimento 

* Peso del alimento 

* Ingredientes para su elaboración 

* Periodo de tiempo por el que se puede almacenar y bajo que 
condiciones. 

* Manera de prepararse 

* Nombre y dirección de la empresa responsable del producto 

• País y lugar de or!gen 

* En su caso, tabla de información dietética 

Todas esta normas las rige en México la Secretar!a de Salubridad y Asistencia 

Publica (SSAP). 

Otra de las nomas es para proteger y ayudar al consumidor• cuando un refresco 

de fruta que esté concentrado un tanto por ciento de la fruta concent.rada, ésta 

debe de llevar al oenos un 25% del jugo de la frut.a. Igualmente un gelatina con 

sabor a fruta o un yoghurt tal vez nunca estuvieron cerca de la fruta, entonces 

su descripción serla la de gelatina o yoghrt con fruta que la da sabor. 

Todas estas normas son Únicamente para proteger al consumidor de los productos. 

No todos los productos necesitan la lista de ingrediente¡, debido a que su compo­

sición está regida por la ley; estos productos son, los lacteos, bebidas alcoho­

licas, refrescos de cola y los productos de chocolate. 
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AVISOS COllZRCIALES 

CUalquier persona que necesite anunciar al p'llblico un comercio, una negocia­

ción o determinados productos tiene que hacer uoo de avisos originales que 

lo distingan f'ácilmente de loo de su especie, pueden adquirir el derecho ex­

clusivo de usar éstos anuncios e impedir que otras personas hagan uso de avi­

sos iguales o semejantes, al grado que se conf'undan con sus semejantes. 

Este tipo de registro se rigen en lo que sea aplicable y no haya disposici6n 

especial por las reglas establecidas con relac16n a las marcas. 

Los ef'ectos del registro de un aviso comercial tienen vigencia de sólo 10 a­

f'ios, al terminar éste plazo el derecho estará bajo el pleno dominio público, 

y en consecuencia no se podre volver a registrar como aviso. 

NOMBRES COllZRCIALES 

Los nombres cOCDerciales y suo derechos de uso excluisivo estará protegido sin 

necesidad de depósito o registro, dentro de una zona geográrica, según la 

clientela ef'ectiva de la empresa o establecimiento industrial o comercial a 

que sea aplicado, y tomando en cuenta la difusión del nombre y la posibilidad 

de que su uso por un tercero induzca errores a loe consumidores. 

Los ef'ectos de publicidad de un nombre comercial durará únicamente 5 años a 

partir de la f'echa de presentaci6n de la f'echa a solicitud. 

NO podrá renovarse indef'inidamente por periódos de la misma duración. 
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NORMAS OFICIALES MEJUCANAS 

Las Normas Of'iciales Mexicanas (NOM) las dicta la SECOFI. Son un acuerdo por 

las que se derogan diversos puntos para que el consumidor pueda establecer 

sin dificultad la relación que existe entre la cantidad del producto y el 

precio. 

Def'iniciones de ténninos que se relacionan con los productos envasados: 

Producto envasado: Es aquel que ha sido colocado en un envase o embala­
je de cualquier naturaleza, en algún lugar en donde 
no se encuentra presente el consumidor. La cantidad 
de rpoducto contenido en el envase tiene un valor 
predeterminado. 

contenido : cantidad de producto contenido o envasado que por su 
naturaleza se cuantU'ica para su comercialización. 

Contenido Neto: cantidad de producto envasado que permanece después 
de que se han hecho todas las reducciones de tara 
cuando es el caso. 

Tara JI.asa de recipiente, bolea, envoltura u otro material 
que es deducido de la masa bruta para obtener el con 
tenido noto. -

Envase Cualquier recipiente adecuado que este en contacto 
con el producto, pnra protejerlo y conservarlo .faci­
litando su manejo, almacenamiento, transportoci6n y 
dietribución. 
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Embalaje de ex­
pedici6n o ven­
ta. 

Masa Bruta : 

Masa drenada 

Etiqueta 

Unidad de medi­
da. 

Símbolo de: uni­
dad de mcdi da 

Unidad de pro-

Material que envuelve, protege y contiene devidamente 
los productos envasados, que facilita y resiste las 
operaciones de almacenamiento y transporte. 

Es todo el rpoducto envasado, incluyendo el contenido 
o material del envase. después de que el líquido ha 
sido removido por un método prescrito. 

Cantidad de producto sólido o semis6lido que represen 
ta el contenido de un envase. después de que el líquI 
do ha sido removido por un método prescrito. -

R6tulo, marbete, inscripción, imágen u otra materia 
descriptiva o gráfica, escrita, impresa, estarcida, 
marcada, grabada en alto o bajo relieve. adherida al 
envaae o embalaje. 

Valor de una magnitud para la cual se admite su valor 
éste será igual a uno (1). 

Signo convencional con que se designa la unidad de m!: 
dida. 

ducto Es la unidad que se inspecciona para determinar el 
contenido neto del producto que se tiene. 

Lote o partida.: Conjunto de unidades de producto del cual se toma la 
muestra para su inspección, cada lote debe estar cona 
tituido por unidades de prodilcto de un s6lo tipo, grñ 
do, clase, tamaño y composición. -

Muestra : Consiste en una o mñs muestras tomadas de un lote. 

Superficie de 
Inf. Cualquier área de ln etiqueta, envase o embalaje ad­

yacente a la superficie principal de exhibición. 

Sup. principal 
de exhibici6n Es la pa.rte de la etiqueta o envase a la que se le da 

mayor importancia. para ostentar el nombre y la marca 
comercial del producto. 
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Para poder determinar la superficie principal de exhibici6n en los envases, 

se debe marcar un rectángulo que encierre la marca y el nombre comercial del 

producto, prolongando en forma vertical las líneas paralelas hacia abajo, h8!! 

ta donde termina la etiqueta: 

Son tres los ejemplos de como se rea1iza éstos movimientos. 

a) 

a• ) Fin de la etiqueta 
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b) donde termina la impresión del 
envase 

Fin de la impresión 

e) donde existe un donlez en caso 
de cajas 

Doblez de la caja 

a' - 6rea de la superf"icie principal de cxhibici6n 
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Cuando sea el caso de que el nombre y la marca cc.ercial del producto sean 

las únicas impresiones ee debe sumar hacia abajo un 25 ~ de la altura del 

rectángulo mencionado. 

o 
r-----1 
1 1 
1 1 

' ' 
1 ' L-----·' 

NOTA: A solicitud del interesado en aquellos envases que por sus caracterís­

ticas resulte confuso identificar la superficie principal de exhibición, la 

Direcci6n General. de Normas determinará cufil en y cuáles son sus dimensiones. 
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ESPECIFICACIONES 

Declarac16n de cantidad: 

Las Leyes de Contenido y Contenido Neto deben ir segudas del dato cuantitati­

vo y de la unidad correspondiente de la magnitud que mejor caracterice al p~ 

dueto de que se trata, conf'orme a la tabla dos, evitando causar confUsi6n en 

el conewnidor. 

En el caso de que el envase contenga productos complementarios entre s{, la 

leyenda Contenido Neto debe incluir además de lo anteriormente establecido ~ 

tos que pennitnn la 1dcntif'icaci6n de cada uno de éstos productos. 

Ubicac16n y dimensión de los do tos de inforrnaci6n: 

El dato cwmtitativo de la unidad debe ubicarse en el ángulo inferior derecho 

o centrados en la parte inf'erior de la. superficie principal de exhibición, d!_ 

biendo aparecer libre de cual.quier otra inf'ormaci6n que les reste importancia 

El dato cuantitativo debe de tener como mínimo de al.tura 1.5 aa. descuerdo 

con la tabla uno. 
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TABLA UN O 

Sup. principal de e>thibici6n Al tura m.inilaa del dato 
de la etiqueta en ca. . cuantitativo en .U... 

Hasta 10 1.5 

Mayor de 10 hasta 30 3 

Mayor de 30 hasta 50 4 

Mayor de SO hasta 100 5 

Mayor de 100, 
por cada 50 cm. o fracción 
que aumente el Area aumentará 1 

• En el caso de que la superficie principal de exhibición, no sea m.a,yor a 

5cm.. so puede presentar la leyenda contenido Neto abreviada, Cont. Net .. 

NOTAS: El ancho de los nWneros y letras referente al dato cuantitativo no de­
be ser .enor a la tercera parte de la altura del mi~. 

En el caso de los productos que se presentan para ca.erciallzar dentro 

de Wla caja o envase individual, debe ser en Asta en el que se presen­

te la leyenda Contenido Neto o Contenido, puede aparecer taabi&l en 

la etiqueta, en el envase (vidrio, lata,PET etc.) o en el producto mi! 

mo. 
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En lo reCerente a maoa drenado., cuando eea necesario expresarlo, la leyenda 

debe aparecer inmediatamente después o debajo de la declaraci6n del Conteni­

do Neto, siguiendo las mismas especif'lcnciones de la declaraci6n de cantidad 

ubiceci6n y dimensiones de la inf'ormaci6n para su declaraci6n. 

Unidades a utilizar: 

La unidad de medida o sus submúltiplos, as! como la simbología que correspon­

da se aplica atendiendo el estado t'"!sico del producto y la cantidad contenida 

en el envase, según ae establece en la tabla número dos. 

Cuando la cnnt idad contenida en el envase sea igual o superior a la unidad de 

medida blisica debe emplearse ésa unidad y el símbolo correspondiente. 

En los casos en que la cantidad contenida en los envases sea superior a la 

unidad, pero no corresponda a cantidades enteres debe indicarse de la siguie!! 

te manera: 

a) Unidades b) Punto decimal 

c) Fracción correspon- d) Símbolo de unidad correspondiente. 
diente empleando el 
menor número posible 
de d!gi tos, y sin 
exeder el nivel de 
las décimas de unidad. 

En loa embalajes de expedición o venta (multiunitarioa) el contenido debo ex­

presarse por cuenta numérica de los envases que contiene, y el contenido de 

ende envase individual (dcacuerdo con la declaración de cantidad) .. 
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Casos NO contemplados: 

Cuando se requiera del uso de unidad de medidas distintas a la establecida en 

la t nbln 2 se debe de obtener una autorización de SECOFI. 

La contractiqueta: 

Cuando se requiera del empleo de la contraetiqucta. ésta debe ser redactada 

en el idioma espaiiol de acuerdo con la presente norma y con:f'orme a lo esta­

blecido en el acuerdo que establece. "que la inJ"onnaci6n en español que debe­

rán contener loa productos importados y la autorización para utilizar otros 

idiomas cuando los productos nacionales se exporten". 

Toda esta inJ"ormaci6n .f'Ué obtenida del Diario OCicial de la Federación del 

19 de Junio de 1987. 
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TABLA 2 

Estado físico del producto Magnitud Cuando el valor numérico Cuando el valor numérico 
de la cantidad contenida de la cantidad contenida 
sea 1 • sea 1 • 

Unidad de medida~ Unidad de medida 1 Símbolo 
básica ... básica •u 

S61ido 1 semis6lido, mezcla 
de sólido y líquido, aero- Nasa Kilogramo Kg. Gramo, miligramo g, mg. 
sol gas a presión. 

Sólido, cuya importancia 
radica en su longitud y/ o 

Longitud Metro m centímetro cm 
ancho milímetro mm. 

Líquido Volúmen Litro•H l o L mililitro ml, mi.. 

S6lido comercializado por Unidad de Números de uni-
cuenta numérica producto dades de produ~ 

to. 

Este valor es el de la unidad de medida básica 

Pnra e1'ectos de la norma se permite la utilización del litro c6mo unidad de medida volumétrica, en 
lugar del decímetro cúbico, en vista del uso tan dif'undido del primero en nuestro país. 
Los valores numéricos de los contenidos netos y masa drenada deben tratar de ajustarse a la serie 
de números normales, 1, 2, 2.5, 5 y 7.5 multiplicados por cualquier potencia entera de 10. En los 
casos que existan los acuerdos que .fijan los Cont. Neta .. correspondientes quedarán sujetos a lo in­
dicado en los mismos, incluyendo aquellos para productos envasados. 

El símbolo de la unidad de medida debe expresarse sin pluralizar y sin punto abrcviatorio .. 



CONCLLJSION 
GcNcRAL 



Con el uso de la sección áurea lo que se busca es un máximo rendimiento 

del trabajo de diseño que esto constituya una composición armónica, C¡Ue es 

una de las bases fundamentales del quehacer del diseñador. 

Para esto se toma en cuenta que una sóla l!nea no establece ninguna rela­

ción, dos 11neas forman una relación de ritmo simple, tres o más líneas 

constituyen una proporción de relaciones en ritmo armOnico.dinámico. 

Y si a estas llneas se les aplica la sección áurea cendran un ritmo armónico 

y sin monotonía. 

Una proporción armónica es cuando divide una longitud en dos partes desi-

~uales de rr.odo que la razón entre el segmento mayor y el menor sea igual a 

la razón entre la mayor y ela suma de las dos. 

La proporción produce una impresión visual agradable de reposo, constancia 

y seguridad de una ritmo continuo. 

Lo más i::ipartante son las leyes generales, porque las soluciones concretas 

y singuL::ires no son más que una anecdota dentro del sistema. Con esto me 

ref icro a las leyes universales de la sección áurea, que más universal que 

estar dentro de la naturaleza, que es simplemente organización y equilibrio. 



La naturaleza está en proporción consigomisma, el ser humano también esta 

proporcionado de acuerdo a la proporción de la naturaleza, las plantas y los 

animales tienen unu constante relación de proporciones, en las medidas de to­

dos los detalles y miE:mbros que los conforman, esta armon1a se observa par­

ticularmente en los elementos naturales más estéticos y agradables a la vis­

ta. 

La proporción áurea es una relación de proporciones entre lincas y formas 

geométricas de medidas diferentes. La proporción áurea la podemos utilizar 

para resolver problemas de ubicación en los forma tos. 

El teorema de la sección áurea dice " que la sección áurea es un punto C tal 

que una parte de A sea la otra parte de B, como la otra parte de B es al to­

do A+B. 11 

Fn estos tiempos la tecnología es cada vez más .::.vanzada, se crean métodos de 

diseño muy so[isticados, para realizar cualquier tipo de diseño, ya sea car­

tel, cubiertas, revistas, folletos y envases, éstos ultimas estan totalmente 

relacionados con nuestro contexto a diario tenemos en las manos más de diez 

envases por este motivo el tema de el presente trabajo fueron los envases, 

Fntendamos envase como lo que envuclbe al producto ya sea de papel o plásti­

co y vidrio, PET o PVC. 

Para realizar cualquier diseño por muy sofistica la rtecnologta siempre para 

empezar se necesita de una diagramación, la sección áurea Se tomó corno 

una de las mejores maneras de división del espacio, por su armonía en cada 

uno de los puntos que la conforman, cualquier tipo de red lleva consigo cie!_ 

ta organización y armonta, pero la áurea csproporciona una armont NO monóto­

na organizada y equilibrada, esto es por lo que se explicó anteriormente en 

el primer capltulo del trabajo, que la sesción áurea esta en la naturaleza 

por lo tanto es muy acertado el uso de ella para realizar cualquier diseño. 



La proporción áurea es una relación de proporciones de tamaños, representa 

las distintas relaciones de tamaños entre líneas y formas geométricas de me­

didas diferentes, la línea se divide en dos segmentos, mayor y menos, estos 

son proporcionales entre sí. 

Las figuram más importantes dentro del sistema áureo son el rectángulo !J.rmÓ­

nico e el iíureo, por sus tantas relaciones con nuestro contexto y por las 

divisiones que se le aplican.Por medio de la diagramación. La diagramaciOn 

es un método por el cual el espacio se divide de una forma organizada, hay 

distintos tipos de diagramación del espacio, para poder ascentar la diagra­

mación de cualquier espacio o formato, se requiere de que éste posea una es­

tructura, la estructura es el esqueleto de cualquier composición, en los 

ejes estructurales se ascienta el diseño, dándole cohesión y unidad. 

Los sistemas de diagramación coadyuban a la organización del espacio ,no hay 

que olvidar que para un buen resultado del diseño se requiere de creatividad 

e imaginaciOn, la diagramación o la sección áurea no lo hace todo, éstas só­

lo nos ayudan para tener un buen comienzo del diseño. 

Para que un envase sea aplicable al mercado requiere de ciertas caracterí.s­

ticas, necesita tener pánelee de información,para que en ellos se coloquen 

textos publicitario, slogans, ganchos publicitarios, viñetas, fotograf!as 

y algo muy importante los textos legales, sin ellos un envase no puede salir 

al mercado, estos textos son: la ubicación de la fábrica,la manera de pre­

pararlos,la información nutricional, las leyendas de Hecho en México, Harca 

Registrada etc. 

Todos estos textos legales los dicta el gobierno de cada pa!s, en el nuestro 

estos textos se publican en el Diario Oficial , en este caso se tomaron del 

Diario Oficial del 19 de Junio de 1990. 
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Lamentablemente la población de esta escuela. no esta acostumbrada a hacer 

uso de los sistemas de diagamación. Este sistema se debe de utilizar desde los 

principios del aprendizaje para educar la vista y hacer esto un hábito, con la 

diagramación la ejecución de los bocetos es más rápida y sencilla. 

Uno de los métodos mas sencillos y Óptimos para diagramar una superficie es la 

sección áurea, ésta en cualquiera de sus puntos -me refiero a la red- se pueden 

colocar los elementos de diseño y quedaran justificados y organizados armónica­

mente. 

Con esto no quiero decir que el único método para la diagramación de un formato 

sea la sección áurea, existen otros 1gual de útiles, solo que la sección áurea 

como se !!Xplicó antes esta presente en la naturaleza por lo canto es más exacta 

y se pudo comprobar con el análisis de las etiquetas diagramadas bajo el sáste­

ma áureo, ademas de que ya el ojo humano desde que nacemos nos enseñamos a ver 

en sección áurea, esto se aprende nadie inventó nada Yo solamente recopilé al­

guna información para darla a conocer en cuanto diagramación del espacio a tra­

tar. Una de las desventajas que té.ene la sección áurea es dde que entre más se 

busque el punto áureo de un rectángulo o de cualquier f.igú.ra todos los elemen­

tos que el diseño posea estarán justificados y sobre puntos áureos. La verdade­

ra diagramación aúrea pienso que es cuando sólo se buscan dos o tres puntos áu­

reos y si los elemtnoe caen en esas 11neas el diseño esta realizado bajo este 

sistema, de otra manera todos los diseños cstar!an realizados bajo este sclstema. 

Las bases del sistema áureo estan más justificadas esta justificación nos da 

orden, armonía y códigos más entendibles en este tipo de redes no e'<iste la mo­

noton!a ni la repetición de posiciones de los c~emt.Ree elementos. 
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