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PROLOGO

EL PRESENTE TRABAJO AMEN DE QUE FUE ELABORADO PARA SER PARTE DE UN EXAMEN
PROFESIONAL, TIENE POR OBJETO LLENAR UN VACIO EXISTENTE EN LA INFORMACION
QUE SOBRE EL TENA " LA DIAGRAMACION COMO AUXILIAR EN EL DISENO GRAFICO DE
ENVASES " COMO RAMA IMPORTANTE EN EL DISERO GRAFICO, EXISTE EN LA BIBLIO
TECA DE LA ESCUELA NACIONAL DE ARTES PLASTICAS.

LA AUTORA JOVEN ESTUDIANTE DE LA LICENCIATURA DE DISENO GRAFICO INTENTA
PONER UN GRANO DE ARENA CON EL PRESENTE TRABAJO PARA QUE LOS FUTUROS ESTU
DIANTES DE LA MATERIA, CUENTEN CON UN ELEMENTO MAS DE CONSULTA.

POR SUPUESTO QUE EN ESTO HAN INCURRIDO DOS FACTORES AL CUAL MAS IMPORTANTE
POR UN LADO LA CONFIANZA EN SI MISMO QUE TIENE EL ESTUDIANTE AL TERMINO DE
LA CARRERA QUE LE IMPULSA A MEJORAR LAS COSAS QUE APRENDIO, Y POR EL OTRO
LA PACIENCIA Y EL INTERES DE TRANSMITIR SUS CONOCIMIENTOS A LAS WUEVAS GE-
NERACIONES DE ALUMNOS, DE UN AUTENTICO MAESTRO EN LA MATERIA, LIC. JAIME
RESENDIZ BAJO CUYA ATINADA DIRECCION FUE POSIBLE ESTE TRABAJO.

VAYAN PUES MIS MAS SINCERAS FELICITACIONES A LA AUTORA Y OJALA QUE SEPA IM

PRIMIR EN TODAS LAS FACETAS DE SU EXISTENCIA, EL MISMO EMPUJE QUE DEMOSTRO
AL LLEVAR A CABO ESTA TAREA.

MARIO RODRIGUEZ FERREYRA.



INTRODUCION

Los disefiadores tenemos que preocuparnos y ocuparnos en que el trabajo que
realicemos tenga : Ritmo, equilibrio,orden, todo esto dicho en una palabra
significa organizacién . Un trabajo de disefio sin previa organizacién no

resulta impactante a la vista del receptor, claro esta que.hay algunas di-—
ferencias y escepciones pero en la mayoria de los casos debe existir el or—

den.
Por este motivo el tema de este trabajo es relacionado con el orden que de~

be existir al comienzo de cualquier trabajo de disefio, a este ordenamicnto
se le llama DIAGRAMACION que en este caso es enfocada principalmente a los
soportes de etiquetas y envases plegadizos.

La diagramacién de las etiquetas es diversa, pero la gran mayoria estén dia
gramadas en seccién furea. El presente trabajo se podrfa tomar como un ma-
nual introductorio para el alumno, para que se de cuenta del uso de las re-
des, reticulas, tramas y seccionamientos fureos, que son de vital importan-
cia en el campo del disefio y de gran ayuda para la realizacién de cualquier
trabajo.

No es ficil encontrar informacién de este tema; para la realizacién del tra-—
bajo tomé informacién de distintas fuentes ; como la Biblioteca de la Uni—
versidad Intercontinental, La Biblioteca Nacional, la Biblioteca de la Es—
cuela Nacional de Artes Plasticas, entre otras; valiéndome de éstos recur-
s05, la informacién que obtuve la seleccioné y organicé lo m&s importante *
El siguiente paso fué recolectar distinta etiquetas y envases para luego so-
meterlas a un anfAlisis de diagramacién.

Me sorprendi al darme cuenta que la mayoria de las etiquetas estan diagra-
madas bajo un s6lo sistema , igual sucedié con los envases, de aqui compro-—
bé que todos los espacios que se utilicen para realizar cualquier proyecto
de disefio deben deestay diagramados con cualquiera de los sistemas de dia—
gramacién existentes.



CARPITULO T




Para llegar a los diferentes sistemas se diagramaciSn, en especial a la pro-
porcién durea; 8ste método de seccionamiento fué estudiado desde los tiem~
pos de Pitdgoras, mis tarde los matematicos griegos y despies los'italianes
prosiguen con los estudios de la seccidn Aurea.

Fibonacei fu€ un de esos matemiticos italianos naciB en Pisa (1175-1240),

el aportd una serie de niimeros por la cual se llega al niimero de oro.

A partir de este sistema se pueden dividir las figuras geonttricas, como los
rectingulos, circulos, y poligonos distintos. A consecuencia de la divisidn
de @stos poligonos se comlenzan a realizar las redes, las reticulas etc.

De esta manera se obtienen distintos métodos para la divisién de la superfi-
cie.

Con la ayuda de uno de estos métodos de division las etiquetas de muestra
fueron sometidas al andlisis, el método de divisidn fué elegido al azar,

la mayoria de las muestras resuléaron hechas bajo el mismo sistema de dia-
gramacién antes elepido.

La diagramacidn es importante para el comienzo de cualquier tarbajo de dise-
Ao o en donde deba de existir le orden, la organizacidn de elementos es bi-
sica, por ejemplo en los envases y las etiquetas se nec.sita que el disefio
este bien proporcionado, ordenado, equilibrado; sin estos aspectes un enva-
se no puede salir al mercado, de ellos y de la creatividad del disefiador de-
pende el éxitco del envase en el mercado. Yo hay que olvidar que para lanzar
un producto envasado hay que cumplir con ciertas normas que el gobierno de
nuestro pafs dicta, estos aspectos legales los dicta la Secretaria de Comer-
cio y Fomento Industrial (SFCOFI); en el capItulo tres se explica m3s amplia-
mente estas obligaclones, que cualquiera que se dedique al disefio de envases
debe de saber.

La finaii{dad de este trabajo es para que se tome conciencia en las nuevas
generactones de disefiadores, que la diagramacidn es de suma importancia
para la realizacidn de cualquier trabajo, al utilizar cualquier método de
diagramacidn los resultados del trabajo son mis rapidos, organizados y &p~-

timos.
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tn este y en todos los tiempos la organizacidn del espacio es importante

y basica para cualquier tipo de vida, ya sea animal o vegetal,.

La organizacidn existe desde la creacidn del universo, el planeta estd bien
organizado y todos sus hgbitantes aprendieron a organizarse; esto se demues-
tra desde los tiempos de los egipcios, los griegos, los romanos, que se prec-
cupaban por observar el orden dentro de la naturaleza. Por medio de sus ob-
scfvnciones se dieron cuenta de que existia wna relacidn de tamafios entre ca-
da una de las partes de un todo. Continuaron estudiando su contexto, dindose
cuenta de que existfan relaciones de proporcidn constantes en todos los casos
que contemplaban. Al tener un estudio mis amplio trataron de aplicar estas
proporciones a todos los trabajos manuales que realizaban en cuanto a Arte,
Los primeros en introducir este método de proporciones fueron los griegos,
con sus estudios de las proporciones.

"Pitigoras,. fil8sofo y matematico griego, (585?-4957?), se le atibuye el in-
vento de las tablas de multiplicar, se cre que fiiec el primero en demostrar
que el cuadrado de la hipotenusa de un tridngulo es igual a la suma de sus
catetos’ Mas tarde"Euclides, matemitico y geometra griego, realizd una colec-
ceidn dé 13 Yibros que hablan de : la geometria del plano,semejanza y propor-
ctones, la geometrla y el espacio, la teoria de los nimeros enteros, etc’ (2)
Después entran al estudio de las proporciones los italianos; entre ellos se
encuentran, Fibonaccl, Paciolo y Leonardo DaVinci,

Fué Fibonacci quie, con su serie de nimeros aunada a los estudios enteriores
pudo llegar a lo que ahora conocemos como proporcidn Aurea,que antiguamente
le llamaban proporcién divina porque se presentaba en la naturaleza, la natu
raleza la cred un ser divino por lo tanto todo lo que se relacionaba con ella
era divino,



La proporcién aplicada a cualquier trabajo realizado manualmente, tenia re-
sultados 6ptimos, en el trabajo existia la organizacién y el equilibrio, des-
de este momento tu ieron la necesidad de realizar todos los trabajos bajo es-—
te sistema de organizacién.

Leonardo Da Vinci fué quien le dié el nombre de Proporcién Aurea, y Fibonacci

hace una gran aportacién con la serie de nimeros aditivos.

"Fibonacci Leonardo (1175-1246) fué un matemitico nacido en Italia, difundid
los principios de los célculos de los #Arabes, agregd explicaciones de proce-
dimiento a problemas algebrficos. Su trabajo més conocido fué&, la serie de
niime s aditivos, en donde cada nimero es la suma de los dos anteriores, A
esta serie se le llamS serie de Fibonacci® (4).

Con el estudio de esta serie, Fibonacci llegé a lo que ahora conocemos con el
nombre de Nimero de Oro.Este nimero fué una constante de las series de ahi

se desprende el nimero de oro.

‘'Luca Pacioli, matemitico Italinao (1445-1510) estudia,la geometrfa, la suma
geométrica, las proporciones y proporcionalidades, hace referencia de como in-
tervienen &éstas en diversas figuras geométricas, hace algunas consideraciones
sobre el papel de la 'secci6n &urea" en la Naturaleza; Paciolo llega a una con-
clusién através Je éstos estudios y consideraciones, a la proporcién la llama
proporcién divina.

En este mismo periodo Leonardo Da Vinci retoma al estudio de la proporcién
divina *

Tenemos que hubo muchos matemfticos ocupados por el estudio de la proporcidn
ahora nos enfocaremos inicamente a Fibonacci quien con su serie de nimeros

dié una gran aportacién a la humanidad y a los estudios de la proporcién Aurea.



Con la serie de nimeros aditivos se llega a la constante 1.618 que es la re-
presentacién aritmética de la proporcién &urea.
En la serie de niimeros naturales, 1, 2, 3, 4, etc. cada nimero tiene una uni~
dad mis y una menos que la anterior o que el siguiente, a esta secuencia se le
llama, simetria numérica:

El nimero 2 tiene una unidad mfs que el 1

El nGmero 3 tiene una unidad mis que el 2 y una

menos que el cuatro; asf sucesivamante con toda

la serie de nimeros naturales.
Se le llama serie aditiva, porque un niGmero es la suma de los dos anteriores:
1+1 = 2 1+2 = 3 243 =5 3456 =8 8+5 = 13 hasta n veces

Esta es la serie que Fibonacci aporté a los estudios de la proporcién.

De igual manera, realizé otras series que las llamé de relacién mayor y de
relacién nenor, estas series estan compuestas por fracciones:

" La serie de relacién menor se comenzd por el nimero O {cero)

01 8821 55 144

1 2 5 1334 89 233

hasta n veces " (6)

Para la realizaicén de esta seie, Fibonacci sumé los términos del quebrade
anterior, siendo el denominador, el resultado, de la suma del denominador
anterior con el numerador de la fraccién siguiente:

0+1=1 y 1+1=2 formando Q
1

N

1+2=3 y 3+2=5 formando 3
S

De la misma manera sc toma 3/5, se hace la suma correspondiente de 3 + S = 8
¥ el resultado pasa a ser el numerador de la siguiente fraccién,de la misma
manera se suman 8 + 5 = 13, este resultado pasa a ser el denominador de la

siguiente fraccién que es 8 .
13



"La serie de relaci6n mayor, se obtiene sumando los digitos del quebrado an-
terior, de esta manera se obtiene el numerador del siguiente quebrade, el de
nominador, es la suma del denominador del qubrado anterior con el numerador

del quebrado nuevo, esto es:

1 2 [ 13 34 89 233 " (7)
i 3 &8 21 55 134 377

Matematicamente es: 1 + 1= 2 éste resultado es el numerador de la fraccién
siguiente.
1 + 2= 3 es el denominador del nuevo quebrado

24+43=5y 6+ 3-8 de esta manera obtenemos 3
5

Todas éstas relaciones de cada grupo de niimeros son individuales.

Fibonacci obtuvo otra serie de niimeros, con mis posibilidadeas de combinacidn
* integré las 2 series de nGmeros, relacién mayor y menor.

las intercalé:

1
1

2 3 5 8 13 21 34 55

3 5 8 13 21 34 55 89

}_ etc.

2

Realizando la divisién de cada una de éstas fracciones el resultado es una
constante, a partir de la fraccién 8/13, la constante es al rededor del nime
ro 1.618 &8i se continiia haciendo operaciones la constante aparece en cl que
brado 34/55 , el nimero que aparece es 1,618 nimero de oro." (8)

1/2= 0.5 3/5= .6 8/13= .615 21/34= .617 55/89= .617

144/233= .618 233/337= .618 1597/2584=_.618 etc.



Juntando las dos series tenemos :

1/1=1 1/2= .5 2/3= .6 3/5= .6 5/8= .625 8/13= .615
13/21= .619 21/34= .617 34/55= .618 55/89= .617 89/144= .618

144/233= .618 233/377= .618 etc.

Realizando las operaciones de las fracciones podemos constatar que la cons—
tante .618 aparece en la fraccién 21/34 de relacién menor y 13/21 en
la de relacién mayor, en la seric combinada es la fraccién 21/34.

La informacién de ésta parte del libro fué tomada del libro “La proporcién
Surea en las artes plésticas" de Pablo Tosto.



PROPORCION AUREA

“La proporcién &urea o nimero de oro , ¢s la relacién de proporcién de tamafios
esto es,una proporcionalidad de medidas diferentes de objetos geométricos"(9)
Dicho de otra manera, representa las distintas relaciones de tamafios entre 1{—
neas y formas geométricas de medidas diferentes.

En el plano, el punto fiurec es el punto visual mfs arménico.

La proporcidén furea se puede utilizar para dividir una linea o un plano de una
manera arménica, no monStona. La manera mAs viable para la divisién de una 11—
nea e¢s por medio de la seccién Aurea , esto e¢s cuando se quiere obtener una

divisién equilibrada y arménica con una relacién de proporcionalidad.

Divisién de una linea en proporcién Aurea:

“Tenemos una linea cualquiera AB, con una medida cualquiera, levantamos una
perpendicular en el extremo B (1), sacamos mitad de la linea AB (2),haciendo
centro en B con radio ¥ de AB (3), lanzamos una curva hacia la perpendicular
del extremo B (4), la interseccién de la linea es el punto D ~No es el punto C
porque éate es el punto que buscamos-, trazamos una linea para unir D con A(5)
hacemos centro en D, con radio DB lanzamos una curva hacia la linea AD,el pun-
to es el E (6), se continfia haciendo centro en A, con radio AE se baja una
curva hacia AB y de esta mancra obtenemos el punto el punto buscado C (7)."(10)

«)



La linea queds dividida en dos segmentos proporcionalmente arménicos, a éstos
segmentos se les llama, Mayor y Menor, en el ejemplo anterior, AC es el mayor
y CB el menor.

“Se traza una linea, AB(1), se traza una perpendicular en el extremo B(2)}, se
saca la mitad de AB(3), se hace centro en B{4), con radio mitad de AB se lan—
za un curva hacia la perpendicular del extremo B(5), encontrando el punto D,
en este punto se hace centro con radio DA(6), se lanza una curva para intersec
tar con la perpendicular del extremo B, encontrando el punto E{7), se continda
a hacer centro en B, con radio BE se sube a AB(8), se encuentra C(9) que es el
punto dureo de la linea® (11)

Existe otra manera de divisién, que tal vez sea la més sencilla, es un poco
mis laboriosa pero la ms sencilla, todos éstos ejemplos se realizan con ins-

trumentos de medicidn, (escuadras y compaces).
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"Se traza una lfnea cualquiera AB(1), ésta se usa como base para levantar un

cuadrado (2), se saca la mitad horinzontal al cuadrado trazando la linea que

lo indique (3), el resultado son dos recténgulos, a cada uno de ellos le tra-
zamos una diagonal (4), el nacimiento de las diagonales es el punto D, se ha-
ca centro en D, con radio DB se lanza una curva hasta el extremo superior de-
recho del cuadrado (5), la interseccién de la primera diaponal es el punto E

(6), hacemos centro en A, utilizando radio AE se baja una curva hacia AB en-

contrando el punto C (7), C es el punto &ureo " (12)

S
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Con la construccién del cuadrado con base AB se puede tomar como ejemplo para
la construccién de un rectéingulo en proporcién aurea.

Al tener un rectéingulo en proporcién furea, la divisién de éste, se realiza
en proporcién &urea y cuantas veces sea posible.

Cualquier composicién que se realice en éste espacio estars equilibrada y or-
ganizada.

“El recténgulo en proporcién &urea nos da posibilidad de combinacién para la
realizacién de cualquier cuestién gréafica" (13).
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Construccién de un recténgulo dureo:

“frazamos una l{nea AB de cualquier medida (1),se levanta un cuadrado{(2), se
saca mitad verticalmente(3), en el recténgulo derecho trazamos una diagonal(4)
el nacimiento de la diagonal es el punto D, hacemos centro en D con radio DE,
(el punto E es donde termina la diagonal) se lanza una curva para intersectar
1a linea AB(5), la interseccidn de éstas dos lineas es el punto C, a partir de
esta interseccién se levanta una linea(6), de manera que se cierre el recténgu
lo {7}, de ésta manera el rectfngulo Sureo queda construido” (14).
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La manera mis sencilla de construccién del rectdngulo Aurec es el siguiente:
"Se traza un rectéingulo en donde sus lados midan 1000mm. y 618mm. o cualquier
miltiplo o submultiplo de ellos. Dentro de éste recténgulo se traza una diago-
nal que pase por los éngulos del rectdéngulo, la diagonal debe atravezar todo
el recténgulo. Este recténgulo es #ureo porque se hizo con las medidas Aureas
todos los rectingulos que se realicen dentro de éste serén fureos, para rectén
gulos mas grandes, Gnicamente se agranda la diagonal que estd dentro del rec-
téngulo” (15).
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"
Después del rectdnbgulo &ureo, el rectfingulo armbnico es la figura mis impor-—
tante dentro de las que se realizan bajo el sistema de la proporcién &urea¥(16)
Para obtener el rectingulo arménico:

"Se construye un cuadrado con una medida X se traza una diagonal al cuadrado
en el nacimiento de la diagonal se hace centro con radio del tamafio de la dia-
gonal se baja una curva hasta llegar a la linea de base del cuadrado, la linea
de base se prolonga y en la interseccifén de la curva se levanta una linea para
cerrar el cuarado, de esta manera se encuentra el lado largo del recténgulo"
(17).Con esto ya tenemos el lado corto y el lado de un rectéingulo arménico.
Este recténgulo al igual que el Aureo nos ayuda en la realizacién de divisibn

del plano. T eERYE T T T LARGO - = - = —

A 8 ]
“La lfnea se seccioné en "Media y Extrema razén" o sea en relacién #Aurea, lo

segmentos se llaman Menor y Mayor.La divisién de éste scgmento de la linea

cre6é dos nuevas medidas, las dos proporci das y relaci d entre s{ y el

todo que en este caso es AB. AB cs el todo, mide 1000mm.; AC es la mayor mide
618mm.; CB es la menor mide 382mm.; Esta igualdad de relaciones, da cantidades
diferentes, ésto es armonfa Aurea, luego la proporcién es la misma cosa" (18).
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Todos los ejemplos anteriores fueron obtenidos geométricamente, con éstos me-
todos f&cilmente se obtienen el lado Mayor y el Menor de la linea o recténgulo
&ureo . Epte método no es el Gnico, se puede obtener por medios aritméticos
Tenemos: Si. el lado conocido es el Mayor y mide 1920mm. ésta cantidad se divi

de entre .618 (nimero de oro)
1920 - .618= 1186.65

Si el caso es lo contrario y se busca el lado Menor la operacién a realizar es

una multiplicacién:
S5i el lado corto mide 1186.65 esta cantidad se X por
.618

1186.65 X .618= 1920
los resultados son exactos, esti demostrado con la igualdad de las cantidades
de la medida de los lados.
La figura analizada es el rectéingulo &ureo. Si vemos nuestro alrrededor toma-
remos conciencia de que casi todo lo qu nos rodea esté constituido por rectan
gulos, desde el cuaderno donde escribimos hasta las grandes construcciones
de edificios.
De alguna manera el recténgulo estd vinculado con nuestro contexto. Por esto

razén propongo el recténgulo como ejemplo en todas éstas divisiones de lfineas

14



Con los recténgulos dureos las combinaciones posibles de trazados son muy
variables y los resultados del trabajo basados en estas trazas resultan
satisfactorios.

“Ejemplos de divisiones en recténgulos dureos para distintas combinaciones

en la realizaicén de configuraciones armdnicas.

~- ,
~
~ /

> [H

/
/

Los dos ejemplos son un rec lo to en un cuadrado y en un rec—
tangulo menor, los dos son Aureos, esta divisién se puede hacer indefinida——

mente resultando rectfngulos y cuadrados en proparcién durea reciproca.

Este ejemplo es de un recténgulo dureo subdividido en proporcién Surea, con
dos diagonales tr er per dicularmente en las divisiones del

recténgulo dureo, las divisiones se pueden hacer cuantas veces sea posible’
(18)



Este recténgulo esti subdividido en proporcién &urea por los dos lados, de
izquierda a derecha, de arriba hacia abajo y viceversa, de esta manera el
formato se puede diagramar con facilidad para la realizacién de configura-

ciones gréficas como son los envases, carteles, circulares, folletos, etc.

Este método de divisién , puede utilizarse como el primer paso para la cons—
truccién de la retfcula.

Con el uso de la reticula el trabajo de disefioc ya sea editorial o gréfico
se organiza de una manera répida y fécil, los elementos a utilizar se pueden
colocar en cualquier lugar del formato y &stos quedan justificados, orgeni-
zados y visiblemente arménicos dentro de la composicién.
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APLICACION GEOMETRICA DE LA SERIE DE FIBONACCI

Pablo Tosto en su libro, "La composicif6n Surea en las artes pléisticas" dice
que la representacién geométrica de la serie, produce una serie de lineas y
figuras que derivan de la relacién de proporciones fureas, quedando cuerpos
rectangulares,con la combinacién de ambas series.

Esto se puede ver fAcilmente en cajas de productos de belleza en donde la
proporcién durea juega un papel importante para los diferentes tamafios de
los distintos envases de cada producto.

Ejemplificado:

Envases de cosméticos y cremas de diferentes productos
en seccién Gurea

Estos ejemplos fueron tomados al arar, a contihuacién se toman dos marcas
reales, y se demuesatra que la mayoria de sus envases estan en proporcién
fiurea. Las marcas tomadas son Calvin Klein y de L'oreal, estas marcas cuentan
con perfumes, cremas y desodorantes. Los siguientes trazos son sélo de una

cara del envase, que esta en proporcidn Zurea.
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Envase de crema para las manocas Envase de crema limpiadora
para el rostro.

Estos dos envases derivan del primero. Estén en seccién durea tanto en altu-

ra como en anchura, de uno deriva el otro, y los demés que se muestran a con-
tinuacién.

13



Envase de crema de la
marca de L'oreal, dividi-
do en seccién Aurea para
mostrar los diferentes ta-
mafios de envases que de

énte gse desprenden.

Tamaflo real del envase

de crema para el cuerpo.




Estos dos Gltimos envases de la marca
de L‘oreal, derivaron del primer en——
envase, son particiones &ureas, por

lo tanto éstos también estan en pro—

porcién furea.

Envase de crema para la cara

Envase de crema para pdrpados.
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Los siguientes ejemplos, son también elementos reales el producto es de la
marca Calvin Klein en su linea de perfumeria. El perfume tomado como muestra
fue el envase del Obsession; de este se desprenden otros envases mé&s, tam—
bién en seccién Aurea.

De esta muestra se derivan todos
los demés envases, de cremas, per-
fumes ,desodorantes , ete.

Envase del perfume

Obsession.

2



Envase de Nousse para el pelo Envase de desodorante

Eatos derivan del primero, al igual que los mostrados anteriormente, y los
que a continuacién se muestran.
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Envase de jabén perfumado

Crema perfumada para

el cuerpo.

De ésta manera se demostré
la existencia de la propor
cién durea en cuerpos geo-
métricos. En éstos casos
tGnicamente se utilizé el

cuadrado o recténgulo,pero

se demostrd la seccién Su-

rea.



RETICULA

Las reticulas se derivan de las figuras geométricas que acabamos de ver, los
cuadrados y recténgulos, y olras figuras mis. Témbien estan los recténgulos
&ureos y arménicos.

La reticula nos ayuda a obtener un trabajo equilibrado, organizado y limpio
en cuanto a elememntos, siempre que vayamos a comenzar un trabajo de disefio
tenemos que tener en cuenta el orden y la mejor manera de obtenerlo es con
el uso de un sistema de diagramacién, en este caso es la reticula.

Si vemos a nuestro alrededor notaremos que casi todo esta constituido por
reticulas , automéviles, casas, edificios, mapas de una ciudad, logotipos,
tarjetas de presentacién, los grafismos de los envases, los envases mismos,
etc. La realizacién de todos éstos elelmentos se realiza bajo diferentes
sistemas de diagramacién, sicmpre se utiliza algin método de orden para la
ejecucucibén de cunlquier tema.

La reticula nos facilita el trabajo de publicaciones editoriales y de cual——
quier otro tipo de trabajo. El disefiador grafico siempre tiene que tomar en
cuenta los sistemas de diagramacién para realizar el trabag més f4cilmente,
el trabajo de un digefiador se basa en lo funcional y en lo practico, tiene
que ser entendible para cualquier sujeto que observe su trabajo, equilibrado
y arménico; Esto se logra con el uso de la retfcula en muchos de los casos.
Al utilizar la reticula en el formato, é&ste se divide en campos, pueden ser
de distintas medidas, segin la necesidad del disefio. para el texto "las li--—
neas de éste detrerminan la altura de los campos, 5i el texno no existe se
pueden dividir de la misma medida que el ancho “(19). El aire entre cada cam

po es importante, si no hay aire los grafismos pueden encimarse y el disefio
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puede quedar sucio o no tan organizado.

La retlcula determina cuantas veces sc¢ va a dividir el espacio de trabajo.
Se dispone de una manera objetiva en cuanto al factor visualidad, en cuanto
a ilustraciones y textos es sistemético.

Los objetivos para utilizar la retfcula es, facilitar el uso del material vi
sual, para que la estructuracién del trabajo sea mfs sencilla, legible y rd-~
pidas, éstos factores en conjunto eliminan costos.

Con el uso de la retfcula puede que el disefio quede bien hecho, no todo lo
que esté diagramado queda en Sptimas condiciones, depende mucho del diseffa-
dor, se necesita creatividad y ganas de hacer bien las cosas, la capacidad
del disefiador se auna a todos los factores ya mencionados anteriormente, no
pensemos que utilizando la retfcula el trabajo quedars exelente,éata aélo
coadyuva en la organizacién y el orden. Es b&sico utilizarla para espezar
cualquier trabajo.

Muller y Brookman dicen en su libro Sistemas de Reticulas; que para un forma
to que lleve texto, éste se tendrd que leer a una distancia de 30 a 35 cm.
sin que se pierda la legibilidad (esto es para tamafio carta), el nimero de
palabras no debe exeder de 7 u 8, fallarfa la legibilidad se probocarfa di-
ficultad en la lectura.

Para la construcecién de la retfcula tenemos que analizar el espacio a utili-
zar, luego tomar en cuenta los elementos con que contamos, mis tarde ge rea-
lizan los bocetos de tamafio original, empleando ya el sistema de reticulas.
"Al trabajar con retfculas se est4 trabajando con leyes universalmente vali-

das, la superficie se domina sin importar el tamafo' (20).
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Exigste otra manera para la divisién del espacio, éata es el sistema de redes
este sistema se basa en conjuntos de poligonos, trifngulos, cuadrados,exagonos
rectingulos, etc.

Para la configuracién del una red de rectédngulos fureos se toma como base el
cuadrado, éste se compone de cuatro éngulos recténgulos, en donde las hipote-
nusas pasan a ser los lados del cuadrado, éste tridngulo o éngulo recténgulo
se subdivide en cuatro triéngulos semejantez al primero, Rafael Leoz en su li
bro "Redes y Ritmos espaciales™ dice que el tridngulo es la primera figura
geométrica indeformable, en cuanto a su estructura.

La divisién del cuadrado en trifingulos y la subdivisién de éstos mismos t.id-
ngulos es un ejemplo més para la divisién de la superficie de una manera or-~
ganizada y coherente.

Rafael Leoz dice "solo hay tres trifingulos con una gran importancia en el cam
po de la geometrf{a" ,éatos tri&ngulos son:

El escuadra, el cartabén, y el hemipitagérico.

’
/! ,/
S ’
’ 1
* ’
h g
/’ .
’ ’
’ ‘
’ ’
limccamad [T

El trifngulo cartabén, es la mitad de un trifingulo equilfitero, con &ngulos de
30°, 60° y 90°.

El triéngulo escuadra, es una escuadra, posee &ngulos de 45°, 90° y 45°,

El triéngulo hemipitagérico, su base es la mitad de su cateto mis alto, éste
trifngulo es la mitad de un trifngulo pitégorico." (21)

26



Estos trifingulos se dividen en partes iguales, o por el aistema oxagonal, co
la divisién de éstos y la combinacién de las lineas entrelazadas tenewmos una
gren posibilidad de divisiones del plano, con éstas divisiones las particione
del plano puden no ser mondtonas.

La divisin de l-ta- figuras es el primer paso hacia la creacién de redes.
Las redes son otro sistema de diagramacién del espacio.

/N AN A

Existen diferentes tipos de redes, las méa comines son , las ds cuadrados,
recténgulos, trifingulos y exfgoncs.

Las més utilizedss son las de cusdrados y triéngulos. A partir de la red de
cucdrados podemos realizar las deméis redes, basandonos en &sta se pueden lle
Sar a formar redes casi inutilizables por su complejidad.

Matila Ghyca en su libro, "Estética de las Proporciones®, dice que has 230 ma
necas poaibles de divisién del planoc. Kstas divisiones pueden ser regulares

© seairregulares. Las regulares sc realizan con low poligonoa, cuadrados,tria
gulos y exfigonos, las otras son realizadas por los polfnos no regulares, los
poligonos regulares son: el cuadrado, el tridgulo, el exagbno y los no regula
res var{sn sus sedidas en los lados.

A continuacién hay algunos ejesplos de cSeo las redes nosa ayudan a organizar
@] espacio para realizar ol discfio gréfico de algunocs envases, la parte dia—
gramada es la superficie principal de exhibicién, los ejemplos son en envases
plegadizos.
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Hurlburt en su libro Manual de Disefio dice que "cualquier combinacién de 1f—
neas verticales y horizontales que ayuden a la solucidn de un problema de di-

sefic estan calificadas para ser retfcula o redes” (22)

RED DE CUADRADOS




Con la ayuda de la red de cuadrados se pueden realizar las distintas redes
que utilizamos en la elaboracién de algunos disefios.
Las redes son las de triagulos, cfrculos, rombos y recténgulos.
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Con la ayuda de las redes es més f&cil la diagramacién del espacio, las dreas
principales de exhibicién de algunos envases plegadizos, son un simple ejem—

plo de como se les puede dar uso & las redes para diagramar espacios.

Plegadizo cuadrado con dos tapas
Diagramada con la red de recténgulos.

30



Caja semielfptica cierre a presién

Diagramada con una red de rombos

Area principal de exhi-
bicién.

Caja semiel{ptica cierre a
presién.
Diagramada con red de cuadra-~

dos.

Area principal de
exhibicibn
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RED de puntos Genericos RED de puntos CGuadrados

Este tipo de redes me realizan con los nodos de las lfineas que se cruzan en
los trazos de las otras redes. Ayudan a organizar el espacio, en este tipo d
redes las lfineas son s6lo imaginarias.

RED de puntos Rectangulares RED de puntos Rombica
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Envase de Charola, Diagramada la superficie principal de exhibicién.
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RED Intuitiva, no lleva una medida constante.

RED de Rombos, posce una secuencia numérica y un cierto orden.
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La red intuitiva es el tipo de red aleatoria, la superficie queda dividida en
partes irrugulares, es por ¢sto que se les da el nombre de intuitivas, se rea
lizan dnicamente por intuicién, aunque no exista una secuancia numérica tam-
bien coadyuvan para la realizacién de algin disefio, no se puede garantizar la
buena organizacién de loa elementos, para un buen resultado se tendrfa que u-
tilizar una red con medida o0 una red Aurea. Las redes intuitivas no son el me-

jor aliado para la realizacidn de un trabajo de disefio, pero pueden ser uti-
lizadas para cualquier otro tipo de configuraciones.
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TRAMAS

Las tramas al igual que las redes y reticulas son particiones del plano, pue-

den tener un ritmo progresivo, regresivo, dente o d d: e, vertical

y horizontal, con un orden légico y coherente.

Las tramas se utilizan en el digefio de una menera mis ornamental que para la
diagramacién del espacio.

En algunos libros dicen que las redes y las tramas son la misma cosa pero en
la mayorfa de los libros consultados toman a las tramas algo meramente deco-
rativo, una trama posee ritme y orden, también se podrfian utilizar para la
diagramacién de una superficie pero no es la herramienta indicada para esta
cuestién de la diagrasacién.



INTERCALADA

DESFAZADA




INTERRUMPIDA

INCAN

INTERRUMPIDA
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En la siguiente estructura cuadrada se utiliza una red de cuadrados para dia-
gramar el espacio, obteniendo asf la estructura del trabajo.

Los sistemas de ordenacién ‘redes. retfculas, seccionamientos Aureos etc)

son herramientas de las cuales nos valemos para llegar a diagramar una super—
ficie de cualquier tamafio. Con la diagramacién la estructura del trabajo es
més facil de obtener, la estructura es como el esqueleto humano sin el no nos
podriamos sostener, lo mismo en un trabajo de disefio, la estructura del dise
no se di con la diagramacién independientemente de el tipo de diagramacién
que se utilice.

Sobre la red de cuadrados nos basamos para realizar la estructura del formato
aunque parezca desordenada es una estructura realizada sobre una diagramacién
correcta, aunque un poco monStona pero correcta. Para que una diagramacién no
sea mondtona se tendria que utilizar el sistema de seccionamiento Aureo.

Esto no quiere decir que el sistema dureo sea el Gnico caminc a seguir para ob-
tener una dilagramacifn agradable, existen otros métodes u opciores, per ejemplo

las redes de segundo y tercer orden, &stas poseen mucha variabilidad en todos
sus mddulos.
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Los distintos tipos de estructuras son el esqueleto de cualquier composicién
ya sea la estructura del formato o la del trabajo (disefio) en sf.
La estructura simpre implica orden y organizacién de elementos.

En cualquier trabajo la estructura es el punto clave para los formatos.

Existen tres tipos de estructuras base para modular las superficies.

Muller y Brookman dicen en su libro Sistemas de Retfculas que "son las egs——
tructuras béisicas y que las estructuras son combinaciones de lineas v ejes
que sirven para crear superficies".
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La diagramacién como ya la vimos antes, es un sistema de orden, nos ayuda a
resolver cualquier problema de organizacién de disefios o elementos gréfices,to
do el espacio diagramado nos da un sin lfmite de opciones para realizar los
trabajos de disefio. Los métodos de diagramacién son muy variables, el mis exac
to es cuando utilizamos el sistema de proporcién furea, utilizando éste siste-
ma el resultado es un trabajo arménico,equilibradc y organizado, no existe la
monotonfa visual., Para la diagramacién tenemos que tomar en cuenta el formato
y sus ejes principales,ya que en éstos Be ascienta la estructura de la composi
cién.

Formatos utilizados mds comunmente, con ejes principales o centrales
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Se ha hablado en el capfitulo anterior de la organizacién dentro
de la naturaleza y del trabajo de un disefiador, que ante todo es-
ta la organizacibén y la justificacién de los elementos del disefio
para esto el formato tiene que estar seccionado en médulos, este
seccionamiento se realiza con cualquiera de los métodos antes de-
mostrados (redes, retfculas, tramas, seccionamiento &ureo).

Estos métodos se pueden utilizar en los distintos soportes ,como
son : la revista, el folleto, el cartel, las cubiertas y en los
plegadizos o envases, Estos (ltimos son una parte importante del
disefio, si nos damos cuenta los envases estan en contacto direc-
to con todas las actividades que realizamos y el disefiador nece-
sita integrar el envase con los individuos que lo usan o sea con
toda la gente.

El diseflo gri&fico interviene directamente en el disefioc de envases
éste tiene que estar bien diseffado para que el envase pueda salir
al mercado y tenga é&xito.

£ pesar de que la tecnologfa esta nuy avanzada en cuanto a la copn
feccibn de los envases no se dehe olvidar que un bvan comienzo da
un buen final,esto es,que el comienzo siempre ser§ la diagramaci-
én y por supuesto no hay que olvidar la creatividad e imaginacidn
del disefiador que sigue estando en el nficleo de nuestra profesidn
Para realizar la diagramacién de un envase hay que tomar en cuen-
ta los son los pineles de los que se constituye &ste, cada pénel
debe constar de una diagramacién, para que los elementos o textos
esten justificados. Un envase cGbico de dos tapas posee & pineles
informativos. Cualquier envase tiene m&s de un. pSnel de informa-~’
eibn.

43



\ ¥

[ £

At

Desglose de un envase en sus
diferentes paneles de infor-
macién.

A pénel frontal de mayor inf.
A' pé&nel posterior
B y B! piéineles laterales

C panel superior

D panel inferior
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Desglosamiento de una etiqueta para envase cilindrico con sus diferentes pi-
neles de informacidn.

cuatro péineles de exhi-
bicién.

2 péneles de exhibicién

3 paneles de exhibicié

En los envases cilindricos hay tres posibilidades de onservar una etiqueta :

En la primera sSlo se observan dos péneles

La segunda son,tres los éngulos visuales

La tercera loa #dngulos visuales son cuatro

Los pfineles o Angulos visuales de las etiquetas o latas cilindricas son dia——
gramadas de igual manera que las de plegadizos, a la etiqueta se le divide en
los péneles necesarios para la exhibicién del producto

En este tipo de etiquetas, los pdneles laterales se utilizan para colocar la

informacidn legal y obligatoria que dicta la Secretarla de Comercio y Fomento
Industrial (SECOFI).

£
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4 pénels informativos 2 péneles de inf. 3 pénels de inf.

./;x
/

Angulos Visuales
I BUENO
II RECOMENDABLE
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Para obtener un punto 3ureoc en el planco en la linea, hay que to-
mar en cuenta la medida de los formatos o lineas.
Ejenplo: Tenewmos un formato X con una medida X, para obtener el
punto dureo tenemos que multiplicar la medida X por .618, que es
el nfimero de oro, representa aritméticamente a la seccidn &urea.
ejemplo:

Tenemos una linea que mide 15cm. para encontrar el punto
Aureo de &sta se multiplica:

15 X ,618 = 9,27 este es el punto &ureo de la linea de
15 cm. de longitud.

15 cm. de longitud {
Punto afireo de 5.7 !

8.27 5.7 3.5

T +

Punto 4ureo de la linea de 15cm.

|_Punto Sureo de 9.27
I T

Con la primera divisidn de la lfnea o del formato, se puede con-

tinar haciendo divisiones hasta las veces que sea posible,ejem.:

Para obtener el punto ‘dureo de la superficie o 1fnea que mide
9.27 se repite la misma operacidn anterior; 9.27 X .618 = 5.7
5.7 es el punto dureo de la superficie que mide 9.27.

Esta es la manera m3s sencilla de obtener el punto Aureo en una

linea o en un cuerpo con volimen. La operacidn se realiza hasta
n veces,
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En el caso de los cuerpos con voliimen, se utiliza el mismo proce-
dimiento.

Tenemos un cuerpo volum&trico, plegadizo convencional de tapas
cuadradas, c@bico, que mide 12cm. de altura, necesitamos en punto
dureo para comenzar con la diagramacidn de la superficie en 1la
que @se va a disefiar. El primer paso es tener el plegadizo, exten-
dido,se multiplica la altura de éste por .618 y se obtiene el pun
to Aureo, en este caso el punto es la medida de 7.4cm, de esta ma-
nera se continlia con toda la cara a del envase por disefiar.

7.4 X .618, el resultado de este también se multiplica por .618
si se desea obtener una red en donde los mSdulos sean pequefios la
operacidn se seguira haciendo hasta que sea posible.




Ejenplificaci{tn de una
etiqueta, diagramada con
sus diferentes pfneles de
informacidn, Tomando en
cuenta el pinel de mayor
informacién , la etiqueta
fué diagramada en seccidn
durea, a partir de &sta
diagramacién del pénel més
importante se diagramé el
resto de la .etiqueta, pa-
ra poder trabajar con los
demds pfineles informativos.
y lograr que el disefio de
éste soporte resulte equi-
librado , organizado y a-
gradable a la vista.

POSTERIOR

PANEL

NFORMACION

PANEL DE MAYO




Se sabe que un envase se desglosa en pineles informativos,.y las
etiquetas por igual;-por-este motivo,

Se realizd una investigacidn en cuanto a etiquetas y plegadizos
para analizar el método de diagramacifn con que fueron realizadas
Para esto se tomd el pdAnel principal de informacidn de cada una
de ellas y se diagramS conforme al seccionamiento dureo.

La metodologfa para realizar esta investigacidn fu& la siguiente
*Metodologla empleada:

-Seleccién del tema
-Biisqueda de informacfdn inicial

-AnGlisis detallado de las necesidades
de los objetivos del trabajo

-Elaboracidn del anteproyecto
~Investigacidn documental
-Organizacidn del material recopilado
~Investigacidn de campo
-Determinacidn del universo
-Seleccidn de la nuestra

-Andlisis de los resultados.

Siguiendo los pasos de la metodologfa se llega hasta los andli-
sis de los resultados, estos fueron que; la mayorfa de las eti-
quetas estaban diagramadas por medioc de la seccidn Aurea, el mé-
todo de dlagramacidn de eligid al azar. De esta manera se demues
tra que la seccifn Aurea es la mis apropiada para la diagrama -
cidn del espacio,en este caso envases y etiquetas.

Las etiquetas escogidas fueron 23 de mis de 50 se escogieron al
azar, las hay totalmente realizadas por medio de la seccidn Aurea-
otras no coinciden sus elementos graficos con las 1fneas 3ureas
pero la mayoria caen dentro de los m3dulos yue forman las lfneas
mis adelante Be muestran las etiquetas diagramadas, para una



mejor visuvalizacidu,

fjemplos de etiquetas:

Stiqueta # 1|  BARCEL CHIPS

Ftiqueta ¢ 2 LA COSTESA,puré de tomate
Ftiqueta ¢ 3 LA CUMBRE, chiles
Etiquata # 4 MILECHE

Etiqueta # 5 HERDEZ, granos de leote
Etiqueta 2 6 LA SIERRA, frijoles
Etiqueta 1 7 OSRAM, focos

Etiqueta 4 8 PLAMESI, the

Etiqueta * 9 SAL ELEFANTE

Ftiqueta “ 10 FNORR SUIZA

ttiqueta # 11 ANN O'BRIEN, espdrragos
Etiqueta # 12 SAN MARCOS, chiles

Ztiqueta ¢ 13 DEL MONTE, chiles chipotle
Stiqueta # 14 SABRITAS, doritos
ttiqueta 15 PALMOLIVE, jabdn

#
Etiqueta # 16 AJAX, fibras limpiladoras
Etiqueta # 17 NESTLE, paleta esquimal
Etiqueta # I8 LARIN,chocolate krishkrash
Etiqueta # 19 LA AZTECA,chocolate Carlos V
ttiqueta # 20 KRAKOLA, cereal

Etiqueta # 21 KELLOGG'S, cereal

Ftiqueta # 22 MAIZORO, cereal

Etigqiueta ® 23 ANKAR, pastillas para adelgazar

No todas las etiquetas estan realizadas bajo el sistema Aureo
hay algunas que ni siquiera existe una diagramacidn correcta,

o carecen de ella.
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El sistema dureo es de los mids recomendables para la divisidn del
espacio, esto se puede verificar con los ejemplos de las etique--
tas antes expuestas, la mayorla de ellas estan realizadas bajo
egte método de dingramacidn, que puede representar,-con la ayuda
de un buen disefio-, un resultado est&tico para la buena comercia
liacidn del producto.

Cualquier m&todo de divisidn del espacio es viable de utilizarse
pero el sistema jureo es el mds recomendable, desde el momento
que existe en la naturaleza es casi perfecto, el ser humano esta
en seccidn 3urea, el ojo humano ve en seccidn durea, esto se pu-
do descubrir gracias a las investigaciones de tantos cilentificos
que han estudiado acerca de &sta, la seccidn durea nadie la in-
ventd ya existfa en la naturaleza tal vez es por eso que el ojo
humano registra las cosas de antemano en seccidn Aurea. La sec-
c¢i8n &urea coadyuva el trabajo de todos los que nos dedicamos al
disefio o a cualquier gente que trabaje con espacios seccionados.
La naturaleza es perfecta, si la seccifn Aurea est3d en ella y se
conoce la manera de aplicarla a un formato porque no hacerlo, al
aplicarla se logra un resultado, en cuanto al seccionamiento, a-
ceptable, el disefioc dependc de la creatividad e ingenio de quien
lo realice.

Al igual que existen las redes de cuadrados, tridngulos, rectdn-
gulos, etc. Existen también las redes dureas, las nmds comiines son

la de seccionamiento por medioc del nifmero de oro ,618, la de rec-

s



tdngulos armbnico, la de rectdngulos dureos y la que se realiza
por medio de diagonales dentro de un espaclo &dureo.

Este tipo de redes son las gque propongo para la ejecucidn de
cualquier trabajo de disefio, al utilizar &ste método se puede ob
tener ritmo sin monotonla,y equilibrio, en donde cualquier punto
en el plano estd justificado y organizado en relacidn con los
denmds.

Las redes de rectidngulos Jureos y armdniclios se realizan repitien
do el wmddule o el rectdngulo cuantas veces sea necesario, en el
capftulo uno se explica como realizar cada uno de estos rectdn-~
gulos.

Las siguilentes redes son las que se acaban de mencionar, es un

ejemplo de cada una de ellas.



RED DE SECCIONAMIENTO AUREO  NUMERO DE ORO .618




RED DE RECTANGULOS AUREOS




RED DE RECTANGULOS ARMONICOS
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RED POR MEDIO DE LAS DIAGONALES, EN UN ESPACIO AUREO
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Hasta el momento se ha hablado de la organizacidn del espacioc en
torno al contexto del disefiador, y que para obtener esta organi-
zacidn se pueden utilizar los diferentes wétodos de diagramacidn
ya mencionados anteriormente.

Todo &ste método de didgramacidn se enfoca a lo que son los enva-
ses y etiquetas en general, estos, se conforman por distintos pa-
neles de informacidn, inferiores, superiores, laterales o de exhi
bicidn principal. Los pineles frontales o de exhibicidn principal
se utilizan para colocar el slogan, videta, foto o marca del pro-
ducto, los superiores o inferiores son para los textos secunda-
rios de informacidn o bien para los textos legales, en las etique
tas los paneles laterales se utilizan para colocar los textos o-
bligatorios legales que la ley marca. Todos los plegadizos y eti-
quetas que se comercialecen con un producto deben de contar con
las leyendas establecidas por la Secretaria de Comercio y Fomento
landustrial (SECOFL) sin &stas leyendas el producto dificilmente
se puede comoercializar, Esto es dnicamente referente a México,
en todos los palses exiesten leyes de comercio en M8xico las die-
tan la SECOFI y la SSA Secretarfa de Salubridad y Asisctencia.

En el capitulo siguiente se explican estas reglas y obligaciones
mds ampliamente,



Este capftulo no habla de dfagramacidn o de seccionamiento por
medio de mddulos, este capftulo Gnicamente habla de las obliga-
ciones que debe tener una persona en cuanto a norwmas legales re-
fente a los envases y etiquetas que se lancen al mercado, ante-
riormente se mencionaron los pdneles de los envases, los pdne-
les que se utilizan para colocar la informacidn legal son los la
terales, superiores, inferiores o en la parte de atras,esto de-
pende del disefiador que realice el envase, no todas las normas
se colocan en los laterales de la etiqueta o envase, hay : -~ le-
yendas que se tienen que colocar en el pdnel de exhibicidn prin-
cipal, mids adelante se explica que leyendas son las mds importan
tes.

Para la colocacidn de &stas leyendas y normas la diagramacidn
tambi@n entra en la etiqueta o envase, para colocar cualquier
texto el espacio debe de estar dilagramado, para que,en el caso de
las leyendas que van en la cara principal ne distoréione el di---
sefio del envase.

Los aspectos legales existen en todos los paises, en México se
cuenta con la Ley de Invenciones y Marcas, que fu& publicada en
el Diario Oficial del "9 de Junio de 1997

Esta ley comienza por sefialar,que es lo que no se constituye como
invenci8n en nuestro pals, esto se explica que lo que ya existe
en la naturaleza, los métodos quirurgicos, los principios tedricos

los planes comerciales etc. No se pueden registrar como invensidn



MAs explicitamente las No invenclones en M&Exico son:
1-. Los principlos tedrfcos, clentfficos y matemdticos.

2-, Lo que ya existe en la Naturaleza, aunque sea desconocido
por el hombre.

3-, Los sistemas o planes comerciales,contables,educativos, de
publicidad; los caracteres tipogrigicos y los programas de
computacidn, las reglas de juego.

4-. Las creaciones artfsticar o literarias,

5-. Los m&todos de tratamiente quirurgico del cuerpo humanc, me~
todos de diagndatico relativos a animales y vegetales.

El siguiente punto se refiere a lo que se constituye como una

marca en nuestro pafs, €stors son:

Las denominaciones y signos vigibles suficientemente distintivos:

GG

Los nombres comercilales y las denominaciones o razones socilales:

[V melzere

Para tener el derecho exclusivo de uso de marca hay que regis--
trarla ante, SECOFI. Lo que es registrable como marca y lo que

no se puede registrar como tal se explica mds ampliamente en la
pagina siguiente, existen confusiones acerca de lo que no es re-
glatrabhle como marca por esta razbén se realizd una lista de &s-

tog conceptos o elementos que no son registrables coma tal.



10

es REGISTRABLE como MARCA en MEXICO

-~ Las denominaciones y signos que no sean suficientemente distintivos

- Los nombres propios de uso comiin, asf{ como aquellas palabras que en el
lenguaje de uso corriente se hayan convertido en la designacién usual o
genérica de los mismos.

~ Las figuras de envases que sean del dominio piblico o que sean de un uso
comin, y en general aqeullos que no se distingan fécilmente.

-~ Las denominaciones, figuras o frases descriptivas de los productos o ser
vicios que traten de protegerse como marca.Una marca, una denominacién
no se considerard distintiva porque esté en una tipografia caprichosa.

1

Las letras aisladas, nimeros y colores aislados a mencs que esten combi-
nados o acompafindos de elementos, tales como signos, disefios o denomina-
ciones que le den un caracter distintive.

Se considera como nimero aislado, el compuesto por uno o més digitos, ex
presado numéricamente o con letra.

Los escudos, banderas o emblemas de cualquier pafa,Estado o Municipio
8in la previa autorazacién.

Asf como las denominaciones y siglas de organizacionea internacionales
gubernamentales, intergubernamentales, no gubernamentales o de cualquier
otra organizacién, reconocida asi como la designacién verbal de los mis-
o8 .

-~ Las que reproduzcan o imiten signos o punzones artificiales de control y
garantfa adoptados por un Estado sin autorizacién.

— Imitacién de monedas, billetes de banco y otros medios oficiales de paga
nacionales y extranjeros, al igual que las monedas conmemorativas.

- Los nombres, seudénimos, firmas, sellos o retratos de personas sin una
previa autorizacién de los interesados.

- La reproduccién de condecoraciones, medallas u otros premios obtenidos
en exposiciones, ferias, congresos, cuentos culturales o deportivos re-
conocidos oficialmente.
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12

13

14

15

16

1?7

18
19

Los titulos de la obras literarias artisticas o cientf{ficas y los perso-
najes ficticios o simbdélicos, salvo con el concntimiento del autor.
Conforme a la ley de la materia &ésta mantenga vigentes sus derechos;

as{ como los personajes humanos de caracterizacién, sino de su cuenta
con su conformidad.

Las denominacicnes geogrificas, propias o comfines, asf como los gentili-
cios, nombres y adjetivos cuando indiquen la pr d ia de los pr

tos o servicios originando confusién o error, en cuanto a su procedencia
asi como las denominaciones de poblaciones o lugares que se caractericen
por la fabricacion de ciertos productos, para amarar €éstos, excepto los
nowbres de lugares de propiedad particular, sean jales e in-
confundibles y se tenga el consentimiento del propietario.

Los mapas. Sin embargo sc¢ podrén usar como clementos de las marcas si co
rresponden al lugar de orfgen de los productos o servicios que aquellas
distinguen, siempre que en este pafs estubiesen registrados.

Las denominaiones signos o figuras susceptibles de engafiar al piblico o
inducir al error, entendiendose por tales, los que constituyan falsas in
dicaciones sobre la Naturaleza, origen, componentes o cualidades de los
productos o servicios que pretendan amparar.

Las denoaminaciones o signos que conforme a otras disposiciones legales
no scan posibles de utilizar para fines comerciales, o por razén de in-
terés piblico, o que la SECOFI considere conveniente registrar.

Todo lo que sea contrario a la moral, a las buenas costumbres, al orden
piblico y aquello que tienda a ridiculizar a personas o ideas.

Las denominaciones iguales o signos semejantes a una marca que la SECOFI
estime notorimmente conocida en Néxico, para proteger los mismos o simi-
lares servicios o productos, o bien que sea inducible de crear error en
el piblico.

La traduccién de palabras no registrables a otros idiomas.

Una marca que sea igual a otra anteriormente regtstrnda y vigente para
amparar los mismos o similares productos o servicios 8in cuando sea soli
citada por el titular de la registrada o con el concentimiento expreso
de éste.

Una sarca que sea semejante a otra ya registrada y vigente aplicada a lo
mismos o similares productos o servicios de manera que pueda confundirse
con la anterior, tomindola en su conjunto o atendiendo a los elementos
que hayan sido reservados.

Una marca que sea idéntica o semejante en grado de confusién a un nombre
comercial aplicado al servicio similas que se preste en el establecimien
to cuyo nombre comercial se haya usado con anterioridad.



La SECOFI dice que una marca se debe usar tal y como fué registrada. Si se
usa en una forma distinta traerS consecuencias tales como la extincién del
registro, previo a la declaracién correspondiente.

Cualquier modificacién seri motivo de una nueva solicitud de registro, salvo
que se refiera a las dimensiones o a la materia en la cuél estd impresa, gra-
bada o reproducida la marca.

El titular de la marca tiene que demostrar ante la SECOFI el uso efectivo de
-la misma, cuando menos en alguna de las clases en que se encuentre registrada
en los tres afios siguientes a su registro correspondiente.

Se entiende por ugso efectivo de la marca la comercializacién del productoe o

servicio que proteja, en voli qQue corr d; a una buena explotacién
comercial, esto es a juicio de SECOFI.

Los productos nacionales protejidos por marcas registradas en México deberén
llevar ostensiblemente la leyenda “Marca Registrada”, su abreviatura "MCA.REG
o las siglas "M.R".

La omisién de éata leyenda no afectardé le validez de la marca, pero 8i traera
consecuencias legales: MIENTRAS SUBSISTA LA OMISION,NO PODRA EJERCITARSE NIN-—
GUNA ACCION CIVIL O PENAL. Tratfindose de amrcas o servicios ésta ley deber§

aparecer en el lugar en el que se contraten o presten los servicios como en
aquellos medios capaces de presentarla gréficamente.

El uso de marca es la explotacién del producto que ampara la marca registrada
en la SECOFI.
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En los productos de elaboracién nacional deberd indicarse la ubicacién de la
fibrica o lugar de produccién. Cuando dichos productos se fabriquen en el ex—

tranjero esta indicacién serd la que corresponda al territorio nacional.

@ .
’ —

Los productos nacionales en los que se utjilicen marcas registradas o no, de-~
berén ostentar en forma clara y visible la leyenda HECHO EN MEXICO.

—

Los productos de exportacién, deberén ostentar, ademfs la contrasefla que, en
su caso establesca la SECOFI, en la forma de dimensiones que se fijen.

LA OMISION DE ESTA LEYENDA AMERITA SANCION GUBERNAMENTAL.

Todas éstas indicaciones tienen que aparecer en los productos, eqiquetas y

envases en donde se contenga el producto en los cufiles se expenda al piblico.
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Cualquier indicacién en productos nacionales amparados por marcas registradas
o no, con relacién a otros paises en cuestién de registros o leyendas en
idiomas extranjeros, asf como la inserccién de falsas indicaciones de proce-—
dencia se considerari como tendiente a inducir al piblico en error y amerita-—
ré4 sancitn administrativa.

Lag leyendas de productos de las marcas nacionales destinadas exclusivamente
a la exportacién podrin redactarse en cualquier idioma.

El uso de ellas dentro del territorio nacional hars incurrir al responsable
en las sanciones que marca la ley.

Toda marca de orfgen extranjero, ¢ cuya titularidad corresponda a una persona
ffaica o moral extranjera, que esté destinada a amparar artfculos fabricados
o producidos en territorio nacional, deberd usarse de manera que sea vincula-
da a una marca originalmente registrada en Mé&xico, ambas marcas deberdn usar
se de manera igualmente ostensibles.

Los actos, los convenios o contratos que se realicen o celebren con motivo de
la concesién del uso oneroso de una marca registrada originalmente en el ex—
tranjero o cuyo titular sea una persona fisica o moral extranjera, deberi con
tenerse la obligacién de que dicha marca se use originalmente registrada en
México y que sen propiedad de licenciatario.

Cuando no se cumpla con esta obligacién, la Direccién General de Registro
Nacional de Transferencia y Tecnologfa negarfi la inscripcién del acto, conve—
nio o contrato.

La obligacién de vinculagién de marcas aqui inscrita deberd quedar realizada
segiin lo establece el artfculo decimosepundo de la ley de Invensiones y Marca
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Las leyes de las etiquetas de alimentos, en la actualidad son muy complejas,
por esta razdn se establecen unicamente algunos puntos de los mis importantes
y bdsicos que se puede establecer en los envases y etiguetas de alimentos en-

vasados: &stos son avisos de seguridad y salud.

*

Nombre del alimento

*

Peso del alimento

* Ingredientes para su elaboracidn

* pPeriodo de tiempo por el que se puede almacenar y bajo que
condiciones.

*

Manera de prepararse

*

Nombre y direccidn de la empresa responsable del producto

*

Pais y lugar de origen

* En su caso, tabla de informacidn dietética

Todas esta normas las rige en México la Secretaria de Salubridad y Asistencia
piblica (SSAP).

Otra de las normas es para proteger y ayudar al consumidor, cuando un refresco
de fruta que esté concentrado un tante por cilento de la fruta concentrada, ésta
debe de llevar al menos un 25% del jugo de la fruta. Igualmente un gelatina con
sabor a fruta o un yoghurt tal vez nunca estuvieron cerca de la fruta, entonces
su descripcidn seria la de gelatina o yoghrt con fruta que la da sabor.

Todas estas normas son dnicamente para proteger al consumidor de los productos.
No todos los productos necesitan la lista de ingredienteg, debido a que su compo-
sicidn estd regida por la ley; estos productos son, los lacteos, bebidas alcoho-

licas, refrescos de cola y los productos de chocolate.



AVISOS COMERCYALES

Cualquier persona que necesite anunciar al pGblico un comercio, una negocia—
cién o determinados productos tiene que hacer uso de avisos originales que
lo distingan fécilmente de los de su especie, pueden adquirir el derecho ex~
clusivo de usar éstos anuncios e impedir que otras personas hagan uso de avi-
sos iguales o semejantes, al grado que se confundan con sus semejantes.

Este tipo de registro se rigen en lo que sea aplicable y no haya disposicién
especial por las reglas establecidas con relacién a las marcas.

Los efectos del registro de un aviso comercial tienen vigencia de sSlo 10 a—
fios, al terminar éste plazo el derecho estari bajo el pleno dominio pidblico,

¥ en consecuencia no se podra volver a registrar como aviso.
NOMBRES COMERCIALES

Los nombres comerciales y sus derechos de uso excluisivo estard protegido sin
necesidad de depSsito o registro, dentro de una zona geogréfica, segin la
clientela efectiva de la empresa o establecimiento industrial o comercial a
que sea aplicado, y tomando en cuenta la difusién del nombre y la posibilidad
de que su uso por un tercero induzca errores a los consumidores.

Los efectos de publicidad de un nombre comercial durari linicamente 5 afios a
partir de la fecha de presentacién de la fecha a solicitud.

NO podré renovarse indefinidamente por perifdos de la misma duracién.
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NORMAS OFICIALES MEXICANAS

Las Normas Oficiales Mexicanas (NOM) las dicta la SECOFI. Son un acuerdo por
las que sec derogan diversos puntos para que el consumidor pueda establecer
sin dificultad la relacién que existe entre la cantidad del producto y el
precio.

Definiciones de términos que se relacionan con los productos envasados:

Producto envasado: Es aquel que ha sido colocado en un envase o embala-
Jje de cualquier naturaleza, en algin lugar en donde
no se encuentra presente el consumidor. La cantidad
de rpoducto contenido en el envase tiene un valor
predeterminado.

Contenido : Cantidad de producto contenido o envasado que por su
naturaleza se cuantifica para su comercializacién.

Contenido Neto: Cantidad de producto que per
de que se han hecho todas las reducciones de tara
cuando es el caso.

Tara @ Masa de recipiente, bolsa, envoltura u otro material
que es deducido de la masa bruta para obtener el con
tenido nsto.

Envase : Cualquier recipiente adecuado que este en contacto
con ¢l producto, para protejerlo y conservarlo faci-
litando su manejo, al fento, tr tacién y
distribucién.
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Embalaje de ex—
pedicién o ven-
ta.

Masa Bruta :

Masa drenada @

Etiqueta :

Unidad de medi-
da.

Sfmbolo de uni-
dad de medida

Unidad de pro-
ducto H

Lote o partida:

Muestra :

Superficie de
Inf. H

Sup. principal
de exhibicién

Material que envuelve, protege y contiene devidamente
los productos envasados, que facilita y resiste las
operaciones de almacenamiento y transporte.

Es todo el rpoducto envasado, incluyendo el contenido
o material del envase, después de que el lfquido ha
sido removido por un método prescrito.

Cantidad de producto s6lido o semig6lido que represen
ta el contenido de un envase, después de que el liqui
do ha sido removido por un método prescrito.

Rétulo, marbete, inscripcién, imfgen u otra materia

descriptiva o gréfica, escrita, impresa, estarcida,

marcada, grabada en alto o bajo relieve, adherida al
envagse o embalaje.

Valor de una magnitud para la cual sc admite su valor
éste serd igual a uno (1}.

Signo convencional con que se designa la unidad de me
dida.

Es la unidad que se inspecciona para determinar el
contenido neto del producto que se tiene.

Conjunto de unidades de producto del cual se toma la
muestra para su inspeccién, cada lote debe estar cons
tituido por unidades de prodacto de un sélo tipo, gra
do, clase, tamailo y composicién.

Consiste en una o mfis muestras tomadas de un lote.

Cualquier Area de la etiqueta, envase o embalaje ad-
yacente a la superficie principal de exhibicién.

Es la parte de la etiqueta o envase a la que se le da
mayor importancia, para ostentar cl nombre y la marca
comercial del producto.
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Para poder determinar la superficie principal de exhibicién en los envases,
se debe marcar un rectéingulo que encierre la marca y el nombre comercial del
producto, prolongando en forma vertical las lfneas paralelas hacia abajo, has
ta donde termina la etiqueta:

Son tres los ejemplos de como se realiza éstos movimientos.

a)

a') Fin dc la etiqueta
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b) donde termina la impresién del
envase

Fin de la impresitn

c¢) donde existe un donlez en caso
de cajas

Doblez de la caja

a' - &rea de la superficie principal de exhibicién



Cuando sea el caso de que el nombre y la marca comercial del producto sean
las linicas impresiones se debe sumar hacia abajo un 25 % de la altura del

rectéingulo mencionado.

NOTA: A solicitud del interesado en aquellos envases que por sus caracteris-—
ticas resulte confuso identificar la superficie principal de exhibicién, la

Direccién General de Normas determinarfi cu&l en y cufles son sus dimensiones.
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ESPECIFICACIONES

Declaracién de cantidad:

Las Leyes de Contenido y Contenido Neto deben ir segudas del dato cuantitati-
vo y de la unidad correspondiente de la magnitud que mejor caracterice al pro
ducto de que se trata, conforme a la tabla dos, evitando causar confusién en
el consumidor, ’
En el caso de que el envase contenga productos complementarios entre sf, la
leyenda Contenido Reto debe incluir ademfis de lo anteriormente establecido da
tos que permitan la identificacién de cada uno de éstos productos.

Ubicacién y dimensién de los datos de informacién:
El dato cuantitativo de la unidad debe ubicarse en el &ngulo inferior derecho
o centrados en la parte inferior de la superficie principal de exhibicién, de

biendo aparecer libre de cualquier otra informacién que les reste importancia

El dato cuantitativo debe de tener como minimo de altura 1.5 mm. deacuerdo
con la tabla uno.
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TABLA UN©O

Sup. principal de exhibicién Altura minima del dato
de la etiqueta en cm. ® cuantitativo en mim.

Hasta 10 1.5

Mayor de 10 hasta 30 3

Mayor de 30 hasta 50 a

Mayor de SO hasta 100 S

Mayor de 100,

por cada 50 cm. o fraccidn

que aumente el frea aumentard 1

®* En el caso de que la superficie principal de exhibicién, no sea mayor a
Scm. s8¢ puede presentar la leyenda Contenido Neto abreviada, Cont. Net.

NOTAS: El ancho de los nimeros y letras referente al dato cuantitativo no de-
be ser menor a la tercera parte de la altura del mismo.

En el caso de los productos que se presentan para comercializar dentro
de una caja o envase individual, dcbe ser en €sta en el que se presen-
te 1la leyenda Contenido Neto o Cantenido, puede aparecer también en

la etiqueta, en el envase (vidrio, lata,PET etc.) o en el producto mis
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En lo referente a masa drenada, cuando sea necesario expresarlo, la leyenda
debe aparecer inmediatamente después o debajo de la declaracién del Conteni-
do Neto, siguiendo las mismas especificacicnes de la declaracién de cantidad
ubicacién y dimensiones de la informacién para su declaracién.

Unidades a utilizar:

La unidad de medida o sus submiiltiplos, asf como la simbologfa que correspon-
da se aplica atendiendo el estado fisico del producto y la cantidad contenida
en el envase, segin Se establece en la tabla nidmero dos.

Cuando la cantidad contenida en el envase sea igual o superior a la unidad de
medida b&sica debe emplearse ésa unidad y el simbolo correspondiente.

En los casos en que la cantidad contenida en los envases sea supcrior a la

unidad, pero no corresponda a cantidades enteras debe indicarse de la siguien
te manera:

a) Unidades b) Punto decimal

c) Fraccién correspon- d) Simbolo de unidad correspondiente.
diente empleando el
menor nimero posible
de digitos, y sin
exeder el nivel de
las décimas de unidad.

En los embalajes de expedicién o venta (multiunitarios) el contenido debe ex~
presarse por cuenta numérica de los envases que contiene, y el contenido de

cada envase individual (deacuerdo con la declaracién de cantidad).
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Casos NO contemplados:

Cuando se requiera del uso de unidad de medidas distintas a la establecida en

la tabla 2 se debe de obtener una autorizacién de SECOFI.

La contractiqueta:

Cuando se requiera del empleo de la contraetiqueta, &ésta debe ser redactada
en el idioma espafiol de acuerdo con la presente norma y conforme a lo esta-
blecido en el acuerdo que establece, "que la informaci6n en espaiiol gque debe-
ran contener los productos importados y la autorizacién para utilizar otros
idiomas cuando los productos nacionales se exporten'.

Toda esta informacién fué obtenida del Diario Oficial de la Federacién del
19 de Junio de 1987.
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TABLA 2

Estado ffsico del producto |Magnitud | Cuando el valor numérico | Cuando el valor numérico
de la cantidad contenida | de la cantidad contenida

sea 1 * sea 1 *
Unidad de medida|Simbolo | Unidad de medida]Simbolo
basica s basica e

S61ido, semisélido, mezcla
de s6lido y lfquido, aero- Nasa Kilogramo Kg. Gramo, miligramo g, mg.
sol gas a presién.

S6lido, cuya importancia
radica en su longitud y/o

h Longitud Metro n centimetro cm
ancho milimetro mm.
Liquido Volilinen Litro®*** lolL mililitro ml, mL.
S6lido comercializado por Unidad de Nimeros de uni-
lcuenta numérica producto dades de produc

to.

. Este valor es el de la unidad de medida bisica

**  Para efectos de la norma se permite la utilizacién del litro cémo unidad de medida volumétrica, en
lugar del decimetro cibico, en vista del uso tan difundido del primero en nuestro pais.
Los valores numéricos de los contenidos netos y masa drenada deben tratar de ajustarse a la serie
de nimeros normales, 1, 2, 2.5, 5y 7.5 multiplicados por cualquier potencia entera de 10. En los
casos que existan los acuerdos que fijan los Cont. Nets. correspondientes quedaridn sujetos a lo in-
dicado en los mismos, incluyendo aquellos para productos envasados.

+#s FEl simbolo de la unidad de medida debe expresarse sin pluralizar y sin punto abreviatorio.
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Con el uso de la seccidn durea lo que se busca es un miximo rendimiento

del trabajo de diseiio que esto constituya una composicidn armdnica, que es

una de las bases fundamentales del queb r del disedador.

Para esto se toma en cuenta que una sSla linea no establece ninguna rela-
cidn, dos lineas forman una relacidén de ritmo simple, tres o mis lineas
constituyen una proporcién de relaciones en ritmo armdnico.dindmico.

Y si a estas lineas se les aplica la seccidn durea tendran un ritmo armdnico
y sin monotonia.

Una proporcidn armdnica es cuando se divide una longitud en dos partes desi~
guales de modo que la razdn entre el segmento mayor y el menor sea igual a
la razdn entre la mayor y ela suma de las dos.

La proporcidn produce una impresidn visual agradable de reposo, constancia
y seguridad de una ritmo continuo.

Lo mds importante son las leyes generales, porque las soluciones concretas
y singulares no son mAs que una anecdota dentro del sistema. Con esto me
refiero a las leyes universales de la seccidn durea, que mds universal que

estar dentro de la naturaleza, que es simplemente organizacién y equilibrio.



La naturaleza esti en proporcidn consigomisma, el ser humano tambi&n esta
proporcionade de acuerdo a la proporcidn de la naturaleza, las plantas y los
animales tienen uns constante relacidn de proporciones, en las medidas de to-
dos los detalles y miembros que los conforman, esta armonia se observa par-
ticularmente en los elementos naturales mis est8ticos y agradables a la vis-
ta.

La proporcidn durea es una relacidn de proporciones entre lineas y formas
geométricas de medidas diferentes. La proporcidn durea la podemos utilizar
para resolver problemas de ubicacién en los formatos.

El teorema de la seccidn durea dice " que la seccidn Zurea es un punto C tal
que una parte de A sea la otra parte de B, como la otra parte de B es al to-
do A+B."

En estos tiempos la tecnologia es cada vez mds avanzada, se crean métodos de
disefio muy sofisticados, para realizar cualquier tipo de disefio, ya sea car-
tel, cubiertas, revistas, folletos y envases, éstos ultimos estan totalmente
relacionados con nuestro contexto a diario tenemos en las manos mds de diez
envases por este motivo cl tema de el presente trabajo fueron los envases,
Entendamos envase como lo que envuelbe al producto ya sea de papel o plisti-
co y vidrio, PET o PVC.

Para realizar cualquier disefio por muy sofistica la rtecnologia siempre para
empezar se necesita de una diagramacidn, la seccidn Jurea $e tomd como

una de las mejores maneras de divisidn del espacio, por su armonia en cada
uno de los puntos que la conforman, cualquier tipe de red lleva consigo cier
ta organizacidn y armonifa, pero la durea esproporciona una armoni NO mondto-
na organizada y equilibrada, esto es por lo que se explicd anteriormente en
el primer capitulo del trabajo, que la sescidn durea esta en la naturaleza

por lo tanto es muy acertade el uso de ella para realizar cualquier disefio.



La proporcidn durea es una relacidn de proporciones de tamafios, representa
las distintas relaciones de tamafios entre lineas y formas geométricas de me-
didas diferentes, la linea se divide en dJdos segmentos, mayor y menos, estos
son proporcionales entre si.

Las figuram mas importantes dentro del sistema dureo son el rectdngulo armd-
nico e el dureo, por sus tantas relaciones con nuestro contexto y por las
divisiones que se le aplican.Por medio de la diagramacidn. La diagramacidn
es un método por el cual el espacio se divide de una forma organizada, hay
distintos tipos de diagramacidn del espacio, para poder ascentar la diagra-
macifn de cualquier espacio o formato, se requiere de que éste posea una es-
tructura, la estructura es el esqueleto de cualquier composicidn, en los
ejes estructurales se ascienta el disefio, dandole cohesidn y unidad.

Los sistemas de diagramacidn coadyuban a la organizacidn del espacio,no hay
que olvidar que para un buen resultado del disefio se requiere de creatividad
e imaginacidn, la diagramacidn o la secciSn Aurea no lo hace todo, &stas s&-
lo nos ayudan para tener un buen comienzo del disefio.

Para que un envase sea aplicable al mercado requiere de ciertas caracteris-
ticas, necesita tener paneles de informacidn,para que en ellos se coloquen
textos publicitario, slogans, ganchos publicitarios, vifietas, fotograflas

y algo muy importante los textos legales, sin ellos un envase no puede salir
al mercado, estos textos son: la ubicacidn de la fibrica,la manera de pre-
pararlos,la informacién nutricional, las leyendas de Hecho en M&xico, Marca
Registrada etc.

Todos estos textos legales los dicta el gobierno de cada pals, en el nuestro
estos textos se publican en el Diario Ofiecial : en este caso se tomaron del
Diario Oficial del 19 de Junio de 1990.

102



Lamentablemente la poblacidn de esta escuela, no esta acostumbrada a hacer

uso de los sistemas de diagamacidn. Este sistema se debe de utilizar desde los
principios del aprendizaje para educar la vista y hacer esto un hibito, con la
diagramacidn la ejecucidn de los bocetos es mds rapida y sencilla.

Uno de los métodos mas sencillos y Sptimos para diagramar una superficie es la
seccidn durea, €sta en cualquiera de sus puntos -me refiero a la red- se pueden
colocar los elementos de disafic y quedaran justificados y organizados armdnica-
mente.

Con esto no quiero decir que el {inico método para la diagramacidn de un formato
sea la seccidn durea, existen otros Igual de Gtilés, solo que la seccidn Aurea
como se uxplicd antes esta presente en la naturaleza por lo tanto es mas exacta
y se pudo comprobar con el anilisis de las etiquetas diagramadas bajo el sdste-
ma dureo, ademas de que ya el ojo humano desde que nacemos nos ensefiamos a ver
en seccifn Zurea, esto se aprende nadie inventd nada Yo solamente recopilé al-
guna informacidn para darla a conocer en cuanto diagramacidn del espacio a tra-
tar. Una de las desventajas que téenc la seccidn Furea es dde que entre mas se
busque el punto dureo de un rectidngulo o de cualquier figura todos los elemen-
tos que el diseiio posea estardm justificados y sobre puntos Jureos. La verdade-
ra diagramacidn aiirea pienso que es cuando sdlo se buscan dos o tres puntos du-
reos y si los elemtnoe caen en esas lineas el disefio esta realizado bajo este
sistema, de otra manera todes los disefios estarian realizados bajo este sdstema.
Las bases del sistema dureo estan mds justificadas esta justificacidn nos da
orden, armonia y cSdigos mis entendibles en este tipo de redes no existe la mo-
notonfa ni la repeticiSn de posiciones de los ciemtnee elementos.
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