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INTRODUCCION

A pesar de la notable evolucién que la tecnologia de la
informacién ha motivado en el campo de los medios de masas durante
las dos Gltimas décadas -evolucién que ha tendido a privilegiar
los nuevos soportes electrénico/visuales sobre el tradicional
papel impreso- el periddico ha mantenido su vigencia gracias tal
vez a que el gran piblico, cada vez menos dispuesto para 1la
lectura, lo toma como un ‘término medio’ entre la nota efimera y

superficial de la t.v., y las exigencias intelectuales del libro.

En cada nimero el periédico diario tiene sitio para
noticias de todo género, para la opinién, el andlisis, el debate y
la investigacién, para anuncios, carteleras y publicidad, todo
respaldado por el mérito de la inmediatez (con sélo horas de
diferencia de los acontecimientos) y, a la vez, el de la

permanencia.

Por esto y mas, el peridédico sobrevive, aunque impactado
por la nueva tecnologia a la que ha ido asimilando paulatinamente
en los procesos tradicionales implicados en 1la empresa
periodistica, asf como en los nuevos servicios informativos que
han surgido con base, precisamente, en los sistemas electrénicos

de manipulacidn de datos.



Pero como cualquier otro, el fenémenc de la brensa esté
lejos de ser haomogéneo. Y en México, paralelo al desarrollo
desigual de nuestras regiones, la prensa y en general los medios
se encuentran en diferentes etapas de asimilacién tecnolégica en
sus procesos de trabajo informativo configurando una escala
nacional amplia y compleja, que se confirma particularmente en el

caso de los periédicos diarios.

Desde esta y cualquier otra &ptica, Monterrey y Tuxtla
Gutiérrez son dos espacios sociales marcadamente distintos. 8in
entrar en precisiones, puede decirse que pertenecen a dos grupos
opuestos dentro de las ciudades mexicanas: las de mayor desarrollo

(Monterrey) y las m&s atrasadas (Tuxtla Gutiérrez).

Literalmente, los medios de comunicacién en estas dos
ciudades son réplica fiel de ese antagonismo precisamente porque
estdn enraizados no solo en las bases econémicas y las précticas
politicas de su respectiva sociedad, sino, de una forma también
importante, en el modo de vida, en la visién individual y
colectiva que la gente tiene del mundo y de si misma, de su

condicién actual e histérica.

Por tal motivo, intentaremos en el primer capitulo hacer

un recuento de los 6rganos periodisticos Mm4s importantes que han



hilvanado la historia de la prensa en Tuxtla Gutiérrez, Chiapas, y
en Monterrey, Nuevo Leén, dando leves trazos sobre los grandes
procesos hist6ricos que enmarcaron el nacimiento de las

publicaciones diarias,

En el capitulo segundo la finalidad es hacer un corte
sincrénico identificando los principales factores que inciden en
la vida social, econémica, politica y cultural actual de estas dos
sociedades fronterizas, reconociendo la correlacién de esos
factores y la manera como los medios, y la prensa diaria en

particular, se entrevera en ellos.

El capitulo tercero va dirigido a las diferencias
traducidas en datos y nfineros que envuelven la existencia de los
periddicos diax':ios de Monterrey y Tuxtla Gutiérrez, y que hallan
concrecién en la organizacién laboral de las editoras, sus
instalacicnes y equipo, los salarios, tirajes, distribucién y

mecanismos de venta.

Finalmente, el resultado de la investigacién se refleja en
las conclusiones expresadas al final del trabajo que, junto con
los anexos y sus tablas estadisticas e informativas, complementan
detalles gque redondean el desarrollo de la prensa en cada ciudad

estudiada.
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CAPITULO I.
1.1. LA HISTORIA DEL PERIODISMO EN LA CIUDAD DE TUXTLA GUTIERREZ,
CHIAPAS, Y SU ENTORNO SOCIAL.

En esta regién la historia de la prensa comienza en los
primeros afios de la vida republicana cuando criollos y mestizos
tratan de impulsar la cultura y darle soporte a la expresién de

sus ideas politicas.

En el régimen colonial no hay indicios de que se conociera la
imprenta en cChiapas. Tampoco existen datos que hablen de intentos

por adquirir alguna prensa.

El ambiente no podia ser préspero en esta clase de
actividades debido a la inmensa poblacién indigena de la época,
con un medio cultural pobre y otros obstdculos interpuestos por
las autoridades del lugar; é&éstas temian que por medio de 1la
imprenta se propagaran ideas de independencia, por 1o que las
leyes dictadas en las Cortes de C&diz daban todo el derecho,
Gnicamente a espafioles, de imprimir y publicar sus escritos sin
previa censura, castigando a quienes publicaran cualquier impreso

calificado de subversivo con pena de seis afios de prisién.

Otra causa importante que estancé el desarrollo de la



cultura y provocé que los pocos valores intelectuales se
cultivaran en otras regiones fue la nula industria minera del
Estado ~la que permitié a otras provincias mexicanas acumular
riqueza y destinar una parte de ella a la creacién de centros de

estudio superior para ilustrar a su juventud.

No obstant‘e, la provincia chiapaneca "poselfa riquisimas
tierras sobrepobladas de indigenas que trajeron, no al sabio, ni
al universitario, ni al artista, sino al campesino, al soldado, al
rudo agricultor dispuesto a explotarlas sin parar en medio,
algunos tan odiosos como la encomienda, el repartimiento y la
esclavitud® (1). Lo que auspicié enriquecimiento a unos cuantos
latifundistas pero ninguna obra de cultura.

Por su parte la casta burocrdtica fue también negativa
para el impulso de la cultura. Los gentiles -hombres que llegaron
ostentando rancios' titulos nobiliarios- "... regresaban cargados
de oro, porque no habfan venido al destierro de Chiapas a escribir
libros, ni a pintar paisajes, venian a administrar los puestos

mejor remunerados, a explotar indios" (2).

Unicamente el clero fue la casta que realizé obra de
cultura digna de mencionarse. A los obispos se debié la fundacién
de miltiples escuelas primarias en ciudades y pueblos, tanto para

criollos y mestizos como para indigenas. También *fundaron el



Seminario Conciliar en ciudad Real, Gnico camino intelectual para

la juventud" (3). Y muchas obras y actividades més.

Tres meses después de que Chiapas de adhiere
.definitivamente a México (1825), la juventud criolla y mestiza es
la que dirige el destino de la provincia, proyectando un répido Y
positivo progreso "al amparo de una patria fuerte, tolerante y

culta”.

De este grupo juvenil surge el primer gobergador del
Estado, don Manuel de Rojas; se integra el Primer Congreso
constituyente de donde emanan las primeras leyes optimistas
inspiradas en la mayor buena fé, en las cuales, entre otras muchas
acciones se invita a los pueblos a constituir un fondo para
comprar una imprenta; fundan la Universidad Nacional de chiapas y
coronan su obra legislativa promulgando la Constitucién Politica
del Estado, "... la que es de imprescindible necesidad editar para
darla a conocer al pueblo. Pero, idénde lograrlo si se carecia de

imprenta?® (4)

Un poco antes, el gobernador Rojas envié una circular a
los Ayuntamientos invitdndolos a aportar, voluntariamente, alguna
cantidad monetaria que serfia destinada a la adquisicién de una

imprenta; esto se hizo debido a gque la Tesoreria del Estado



carecia de fondos a causa de su reciente organizacién.

La circular del 26 de abril de 1825 tuvo el efecto
esperado; se recibieron aportaciones dignas de mencién como fue el
caso de los 25 pesos del alcalde de Palenque; 6 pesos de don Tomés
José Garrido; 4 de Manuel Ortega Suasnavar, regidor primero; 3 de
Manuel Ortega. Landero, regidor segundo; 4 reales de Manuel Cabral,
regidor cuarto; y 18 pesos con 50 centavos del Ayuntamiento de
8alto de Agua. Fuera de estas cantidades se desconoce alguna

aportacién més.

para completar la suma requerida el gobernador Rojas
intentaba hacer un nuevo llamado a los pueblos cuando se enteré
que la Sociedad de Amigos del Pais habfa adquirido una prensa gque
estaba por llegar a Ciudad Real, entonces capital del Estado; por
este motivo, regresé las cantidades recaudadas a sus respectivos

duefios.

Efectivamente, el director de dicha Sociedad, Fray
Matias de C6rdoba, habia comprado una imprenta en Guatemala, pero
se ignoraba el costo de la misma asf come la procedencia de los
fondos para pagarla. "Historiadores chiapanecos afirman que esta
famosa imprenta llegé a la Aduana de Comitén el 14 de junio de

1826, a lomo de mula y escoltada por dos dragones® (5).



Esta imprenta no entr6 en actividad sino hasta mediados
de 1827 con la circulacién de hojas sueltas impresas que, en su
mayorfa, contenian decretos de la Primera Legislatura

Constitucional del Estado.

El 3 de octubre de 1827, el. padre C6rdoba lanza el
semanario chiapaneco titulado EIL, PARARRAYO DE LA CAPITAL DE
CHIAPA, el primero en esa imprenta, y segundo en 'el Estado pues,
tres meses antes, como veremos mAs adelante, en Tuxtla se habia

publicado LA CAMPANA CHIAPANECA.

EL NACIMIENTO DEL PERIODISMO EN TUXTLA GUTIERREZ.

En 1825 en la ciudad de México se libraba una lucha
entre yorquinos y escoceses, bandos polfticos con diferente
ideologia que trataban, cada uno por su lado, de conquistar el
poder y gobernar el pais. Esta fue una lucha que pronto pasé al
interior de la Repiblica.

Los yorquinos luchaban por establecer un régimen

democré&tico, federalista y progresista que borrara por completo el



pasado; mientras que el deseo de los escoceses era imponer un
orden que mantuviera las cosas como antes.

Los dos grupos se atacaban piblicamente y conspiraban
desde sus respectivas logias masénicas, entablando upa lucha

mediante publicaciones impresas,

Para nuestros fines resulta de vital importancia
resaltar la figura de Joaquin Miguel Gutiérrez, joven diputado
chiapaneco quien, con 22 afios de edad, y filiacién federalista,
mantenia estrecha amistad con miembros del partido progresista.

Como buen observador del entorno social, Joaquin Miguel
Gutiérrez encontré que en su Estado natal la situacidén estaba
controlada por los centralistas por lo que considerd urgente

fundar un periddico que guiara la opinién pablica.

Pero aunque en la Villa de Tuxtla no habfa imp-renta,
Gutiérrez contaba con grandes amigos que solamente esperaban sus
drdenes para seguirlo en su empresa. Con el propésito de hacerse
de una imprenta para publicar su periédice, J. M. Gutiérrez
escribié a su hermano José Eusebio una carta fechada el 15 de
julio de 1825, la que en parte dice "... en el silencio no mora la
libertad; la guietud y sufrimiento es para los esclavos o para los

sepulcros. Ojal& y alli crean que les hace falta una imprentita,



nuestra y muy nuestra: para civilizarse y acabar con la tirania
que no deja de excitar arbitrariedades. Es verdad que algo se
padece por los abusos que se cometen por la prénsu pero, cuéndo

un bien se logra sin sacrificio?"(e)

Varios tuxtlecos al enterarse del contenido de la carta
se entusiasmaron con la idea de contar con una imprenta propia, y
al reunir la cantidad requerida (300 pesos) la pusieron en manos

del joven diputado quien se apresuré a adquirirla.

En otra carta dirigida a su mismo hermano, se conocen
los detalles de la segunda imprenta que tuvo el Estado Yy la
primera de Tuxtla:

"La imprenta estd en mi poder. Un pedazo de papel
impreso malamente por falta de inteligencia, la remito por este a
don Luis Maldonado, para que puedan formarse idea y no crean que
o5 una gran cosa. Tiene su prensa, veinte y un millares de letras, ’
que es decir, para imprimir con desahogo medio pliego. Costé
trescientos pesos, con Montes de Oca, que en ella ha perdido 80
pesos. He mandado hacer tres millares de letras cursivas o
bastardillas y uno de mayGsculas mAs grandes de las que tiene, que
a diez pesos son 40 y diez gue me cuesta el empaquetar: y

acondicionar la letra con el cajén y la conduccién (que Roldén la

10



llevard y sale la semana entrante) bien se sopla los 407 pesos,
que con tus ochenta hay en mi poder. Tiene dos l&minas, una de un
Cristo y otra de una purisima y una aguilita. 0jalé sobre algo

para otras cositas de adorno® (7)

Tras la llegada de la imprenta a Tuxtla, llegé también
Joaquin Miguel Gutiérrez, gquien reunié a sus amigos con la idea de

fundar un perit6dico semanal, independiente y doctrinal.

La fundacién de este periédico en manos de j6venes con
"ideas atrevidas" generé cautela en el ayuntamiento tuxtleco, y
creyendo que eso les podria acarrear complicaciones, el regidor
José Gamboa envié una carta al gobernador del Estado eludiendo

responsabilidades:

. "ryxtla, Marzo 16 de 1827.- C. Secretario de Gobierno.-

San Cristobal.- El C. Joaquin Gutiérrez con otros individuos .de
este vecindario han hecho presente a esta Corporacién haber
trasladado de  la capital de México una imprenta costeada por
suscripcién entre varios sujetos, solicitando la venia para su
ejercicio y siendo asuntos de que no tiene conocimiento la
Corporacién del Reglamento que rija y en una palabra, las bases
. sobre las que deba girar la preciosa libertad de la prensa, 1lo

comunica a V. E. para que se sirva ponerlo en noticia de S. E. a

11



fin de que tenga a bien mandar dictar a esta Corporacién las
instrucciones convenientes sobre la materia.- Asimismo a solicitud
del citado C. Gutiérrez se le ha prestado el salén de cabildos,
para las noches de los domingos y demds dias festivos se reGinan
alli los vecinos que gusten a la lectura de peri6dicos o tener un
rato de tertulia, y sin embargo de habersele encargado al
mencionado C. Gutiérrez se observe en ese intervalo de hallarse
reunidos, en orden debido, lo participa a V. S, con el mismo
objeto de lo anterior esta Municipalidad, esperando la superior

aprobacién de S. E..- Dios y Libertad.- José Gamboa®.

El gobernador de Chiapas no encontré ningin motivo para
intervenir en la publicacién del periddico otreciex'ldo,
contrariamente a los deseos del Ayuntamiento, facilidades a 1los

redactores siempre y cuando respetaran lo estipulado en las leyes.

CAMPANA CHIAPANECA fue el nombre que Gutiérrez y su

gente acordaron darle al semanario.

Es relevante mencionar que la segunda parte del nombre
de la capital chiapaneca, Tuxtla Gutiérrez, surge en honor al
ilustre personaje Joaguin Miguel Gutiérrez.

A finales de abril de 1827 todo estaba listo para que el

12



primer nlmerc entrara en circulacién. Los redactores serfan:
Joaquin Miguel Gutiérrez, José Vivés, Juan Marfa Balboa, Antonio
Castellanos, Manuel Aguilera, y el tipsgrafo Vicente Garcia como

encargado de la imprenta.

Anticipadamente se habia informado al plblico el nombre,
precid, perlodo de circulacién, asuntos que contendria, etcétera,
del semanal. Por lo que a finales de abril aparecidé una hoja

impresa con su declaracién de principios. (Ver anexo 1).

La mafiana del 3 de mayo de 1827 nacia el periodismo
tuxtleco con la aparicién del primer ejemplar de CAMPANA
CHIAPANECA editado en la segunda imprenta que llegé al Estado de
Chiapas.

Después de este semanario surgieron otros periédicos’ de
publicacién variada (anexo 2) pero el primer periédico diario
veria la luz 85 afios después de CAMPANA CHIAPANECA. .pa
LOS PRIMEROS DIARIOS TUXTLECOS.

El 7 de mayo de 1912 circuld en Tuxtla Gutiérrez el
primer namero del periédico de aparicién diaria llamado DIARIO DE
CHIAPAS, fundado y dirigido por el Lic. Enrique Barroso; 85 afios

después del nacimiento del periodismo chiapaneco, en la misma
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ciudad del Estado.

Cinco afios atrés, Enrique Barroso habia entrado de llenc
al campo periodistico al dirigir EL HERALDO DE CHIAPAS (1907); EL
ECO (1908) primero en publicar fotograbado; LA MOSCA, periédico
humorista; y en 1911 EL 30-30, posteriormente convertido en BL
DIARIO DE CHIAPAS, todas editados en Tuxtla Gutiérrez.

Los primeros 31 nlmeros del DIARIO DE CHIAPAS medifan 20
por 12 centimetros -tamafio que parecia restarle seriedad- pero su
interés y popularidad crecié al aumentar sus dimensiones a 26 por
17 cms., asi como su informacién ya que diariamente publicaba, en
primera plana, noticias telegrdficas nacionales y extranjeras -
proporcionadas por la agencia Regagnon- en una época .en donde la
lentitud en la comunicacién terre;tre hacia demorar de 10 a 20

dias la prensa proveniente de la ciudad de México.

Cada ejemplar del Diario constaba de cuatro pé&ginas y su
costo era de dos centavos. Puntualmente circulaba todas las
mafianas, a las 9.00 horas, y su vida hubiese sido larga a no ser
por dos errores politicos cometidos por su director. EL DIARIO DE
CHIAPAS desapareci6 en 1914, a dos afios de haberses publicado el

primer ejemplar.
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Bl primero de aquellos errores cometidos por Barroso fue
el haber comentado favorablemente la caida del Presidente Madero
con frases que aplaudian la actitud del General Huerta. Su
entusiasmo plasmado en primera plana el 19 de febrero de 1913 fue

un antecedente importante que marcé su exilio del Estado.

El segundo y Gltimo error, lo cometis a poco menos de un
mes del primero, al aceptar el cargo de vocal de la directiva del
"partido Felicista Bernardo Reyes®™ en apoyo a la candidatura del
sobrino de don Porfirio Diaz. Este hecho dispuso que el Diario se
convirtiera en é6rgano de propaganda politica del Partido con lo

que perdid prestigio y calidad de independiente.

Es por todos conocide que el carrancismo perseguia
ferozmente a todo aquel que tuviera antecedentes portirianos a

huertistas. Por esa causa, Barroso emigré y el DIARIO DE CHIAPAS
fue clausurado.

Sin embargo, ocho meses después de la primera edicién
del DIARIO DE CHIAPAS, se fundaba el segundo periédico diario que
contenia informacién y variedades: VERDAD Y- JUSTICIA. Comenzé a
circular en Tuxtla Gutiérrez el 2 de diciembre de 1912. Asu
propistario, el oaxaquefio Arturo Santibafiez entraba al campo

periodistico con este diario de 4 p&ginas de 32 por 23.5 cms.

15



VERDAD Y JUSTICIA dejé de publicarse a finales de 1912
con s6lo 67 numeros editados debido a que, primeramente,
Santibafiez salié de Tuxtla para cumplir con las ©6rdenes de
Carranza quien lo designé Consul General de México en Génova,
Italia, por lo que el diario pasé a manos del profesor Lisandro
Calderdén Yy posteriormente terminé bajo la direccién de José Maria

Gémez.

Como tercer diarioc local se toma en consideracién la
circulacién de la hoja diaria denominada BOLETIN DE INFORMACION
que se publicé durante el régimen carrancista (1914-1915).

El teniente Alfonso Maria Martinez, director de la
oficina de informacién, daba a conocer mediante este boletin las
nuevas orientaciones sociales de la Revolucién y las noticias més

relevantes sobre la campafia levantada contra villa y Zapata.

Después de este diario, se abre un paréntesis de 32 afios
en el diarismo tuxtleco. La segunda etapa parte de 1947, afio en el
que Julio Farias organiza una asociacién periodistica con cupitisl
propio con lo que se constituye la Linotipografia Chiapaneca
(empresa que edité EL HERALDO DE CHIAPAS, "decano de la prensa

diaria en Chiapas).
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1947 es el afio que marca la época del diarismo en Tuxtla
con EL HERALDO cuyo primer namero aparece el 2 de julio.

Después de €1 surgirfan méds publicaciones periédicas,
pero para fundamento de la presente invescigaciop solo fecharemos
aguellas de edicién diaria que subsisten hagsta 1990, siendo éstas
las siguientes:

DIARIO POPULAR ES!, que aparece por primera vez el
primerc de junio de 1948, editado por Linotipogr&fica Mactumatzé;
LA VOZ DEL SURESTE "auténtica expresién de la provincia", que en
1948 aparece como semanario y en 1982 se convierte en diario; EL
SOL DE CHIAPAS "sale para todos"™ el 31 de octubre de 1958; LA
TRIBUNA "el diario més importante de Chiapas® vio la luz también
en 1958; NOVEDADES DE CHIAPAS "nueva dimensién periodistica® se
funda el 10 de mayo de 1968; EL PLANETA DE CHIAPAS "México y el
mundo, todo es por la humanidad. Repiblica Mexicana® aparece en
1974; LA REPUBLICA EN CHIAPAS "el pensamiento del hombre de hoy"
surge un afio después; ATISBOS inicia en 1975 aproximadamente (*);
CUARTO PODER DE CHIAPAS edita su primer nimero en 1976; EL
PERIODICO "un diario del pueblo" aparece en 1979; DIARIO EL DIA
"la verdad impresa" se funda el 7 de junio de 1980; NUMERO UNO,

*periodismo veraz al servicio de Chiapas" vendié su primer
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ejemplar el 23 de junio de 1980; CHIAPAS LIBRE “periodismo joven®
aparece en 1983 aproximadamente (**); LA VERSION "la palabra
impresa en periodismo" sale el 31 de marzo de 1984; y EL
OBSERVADOR DE LA FRONTERA SUR, que como especie de cooperativa

surge el 27 de marzo de 1986.

(*) ATISBOS

desaparece a finales de 1989, no se logré entrevistar al duefio; su
sobrino Nelson Hernéndez, subdirector de 1986 a 1988, proporciond
la informacién respectiva.

(**) Las instalaciones estén ahora abandonadas y no se logré
localizar al duefio. Segln informacién de voceadores y lectores, la

aparicién de CHIAPAS LIBRE es bastante irregular.
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1.2. LA HISTORIA DEL PERIODISMO EN LA
CIUDAD DE MONTERREY, NUEVO
LEON, Y SU ENTORNO SOCIAL



... LA HISTORIA DE LA

FRONTERA NORTE

UN EJEMPLO DE

DESCENTRALIZACION

Y MODERNIDAD ...



1.2. LA HISTORIA DEL PERIODISMO EN LA CIUDAD DE MONTERREY, NUEVO
LEON, Y SU ENTORNO SOCIAL.

El origen de la ciudad de Monterrey y del Estado de
Nuevo Lefn son comunes ya que el Nuevo Reino de lLeén se limitd,
por largos afios, a solo su capital, de tal manera que al decir el
reino, se entendia que era Hoﬁterrey "y tan reino fue la ciudad
que reinero fue el gentilicio de los nacidos en élla y de los
vecinos, hasta la relativamente reciente aparicién del gentilicio

regiomontano®™ (1).

El 20 de septiembre de 1596, el tesorero Diego de
Montemayor fundé, en este lugar, la ciudad Metropolitana de
Nuestra Sefiora de Monterrey, cuyo nombre obedecié al homenaje que
quizo hacerle a Gaspar de 2zGfiiga y Acevedo, Conde de Monterrey,

Virrey a la sazén de la Nueva Espafia.

En el siglo XVII la ciudad se limitaba a la calle Real
(hoy Morelos), y a las dos aledaflas ahora conocidas como Hidalgo y
Padre Mier; las extensiones de las mismas no sobrepasaban las.5
cuadras de la plaza central al poniente y en menor medida hacia el

oriente.
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Un acontecimiento "divino®™, ocurrido al poniente de la

naciente ciudad, provoco su expansién hacia ese punto:

Antonia Teresa, una mujer tlaxcalteca, apacigué las
enfurecidas aguas del rio Sta. catarina al tocarlas con una
escultura de la Purisima. Evidentemente 1la construccién de una

capilla en ese lugar no se hizo esperar.

Sin embargo, el crecimiento de la poblacién en ese entonces

no fue tan significativo como dos siglos después.

A mediados del siglo XVIII, dos fen6menos, uno natural y
el otro social, provocaron que la ciudad tuviera una decadencia
alarmante; en 1752 una inundacién habfia derrumbado innumerables
edificios; y por el otro lado, un afioc después, la colonizacién de
Tamaulipas causé que la poblacién regiomontana, de poco m4s de 3
mil habitantes, descendiera a menos de mil.

En 1762, después de 10 afios del éxodo a Tamaulipas, hubo
signos de prosperidad y es entonces que se instala el correo de

Monterrey a la ciudad de México.

Pero el poblamiento de la zona de Nuevo Le6n es un hecho
que se puede calificar de reciente ya que no es sino hasta

principios del presente siglo XX cuando Monterrey comienza su
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crecimiento. Y ya en las primeras décadas del siglo XIX, nace el
barrio de las Tenerfas, uno de los m&s antiguos y tradicionales,
zona de grandes talleres textiles, fé&bricas de aguardiente, azicar
y jabén, y molinos de trigo. Posteriormente, en la segunda mitad
del siglo, existia ya una industria que concentraba inversién, y
destacaba en la produccién de sombreros, cerillos, pastas,

almidén, hielo y cerveza.

EL NACIMIENTO DEL PERIODISMO REGIOMONTANO.

Pareciera l6gico pensar que la llegada de una imprenta a
determinado 1lugar, en este caso Nuevo Leén, provocara su
utilizacién inmediata para emitir publicaciones de cualquier
indole. ’

sin embargo, aunque en este Estado de la Repfiblica
se tuvo la primera imprenta en 1813 y otra 4 afios después y, no

surgi6é inmediatamente ninguna publicacién de manera periddica.
El 7 de mayo de 1824 se declara como Estado a Nuevo Lefén

¥ la ciudad de Monterrey ratifica su jerhrquia de capital de dicho
Estado.
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Es hasta el 3 de agosto de 1826 cuando aparece el primer
periédico local llamado LA GAZETA CONSTITUCIONAL DE NUEVO LEON,
elaborado en una prensa adquirida por el gobierno del Estado.

LA GAZETA CONSTITUCIONAL DE NUEVO LEON es considerado el
dgg'ano de la prensa en el norte pues "no ha dejado de publicarse
desde entonces, aunque con variacién de nombres, entre otros:
SEMANARIO POLITICO, EL RESTAURADOR DE LA LIBERTAD Yy GAZETA
IMPERIAL" (1). Fuentes locales como el sefior Heleodoro Escobedo,
reportero activo de Monterrey, y coordinador de redaccién en EL
FINANCIERO edicién Nuevo Leén (1991) seflalan que esta publicacién
es actualmente EL PERIODICO OFICIAL versién Nuevo Leén (la parte
correspondiente al Diario Oficial de la Federacién en su versién
local) y gque se maquila en el penal del Estado por los mismos

presos.

continuando con la historia periodistica, cinco afios
después, en 1831, surge el prixi'ler periédico independiente editado
por Manuel Marfa de Llano: EL ANTAGONISTA, que tuve una vida muy
corta y algunos nimeros fechados en Saltillo, precisamente por su

oposicién a la politica oficial.
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Poco a poco la capital neoleonesa fue adquiriendo rasgos
de prosperidad con la instalacién del alumbrado piblico de faroles
en 1832,

EL NIVEL aparece en 1836 y afios d és, en la década de

los 40, EL COMERCIO; estos dos periédicos fueron editados por
Francisco Molina. En esta misma época se publica EL LATIGO.

Hacia 1842 dio inicio el repueble del norte. Y tan sélo
once afios después se terminé de construir el edificio del
Ayuntamiento.

. Aungue el comercio se vio impulsado desde el dltimo
tercio del siglo XVIII, debido al contrabando, méds tarde cobré
fuerza .con la implantacién de las adu;nas en 1848 en la nueva
frontera que se convirtié en distribuidora de articulos

extranjeros.

Nuevamente, de 1861 a 1865, la economia se vio
beneficiada con la guerra civil de los Estados Unidos, ya que los
puertos de los estados surefios estaban blogueados; el algodén que
inicialmente llegaba ahi fue pasado a Monterrey y era conducido a
Matamoros ' para luego ser enviado a Europa por barco. En este

lustro se formaron muchos de los grandes capitales regiomontanos.

.. LA REVISTA DE NUEVO LEON Y COAHUILA fue una publicacién
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' semanal dedicada a divulgar asuntos hist6ricos, estuvo a cargo de
Manuel G. Rején, entonces secretario de gobierno. Otro semanario
surgido de la imprenta de Antonio Mier fue EL TERMOMETRO. Estos
dos, junto con la destacada publicacién literaria denominada LA
GIRNALDA, THE MONTERREY ERA, en inglés, y el semanario -de estilo
cémico~ publicado en verso por Guillermo Prieto: EL CURA DE
TAMAJON, de mayo a agosto de 1864 durante la estancia de Juérez,
fueron las publicaciones més sobresalientes en la década de los

afios 60.

Ya para 1867 comienza a concentrarse la inversién en la
industria. Surgen empresas de otro tipo fomentadas por el gobierno
local; al respecto, el historiador Vizcaya dice "durante los
setentas y los ochentas -refiriendose al siglo XIX- se fue creando
una conciencia de que el progreso de Monterrey s6lo se podia
lograr por medio de la industrializacién® (3).

En los préximos 10 ahos destacan las siguientes
publicaciones: EL HORARIO (1878), dirigido por ;nrique Gorostieta
¥ cuya edicién era quincenal; LA LUZ, periédico catélico; EL
OBRERO DE MONTERREY, EL MEQUETREFE, LA AVISPA y EL JAZMIN; este

fltimo, cabe destacar, fue un semanario hecho por mujeres.

Otras actividades sociceconémicas abrieron el desarrolle
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estatal: en 1880 los industriales efectuaron la Primera Exposicién
con la participacién de 115 expositores y 461 productos exhibidos.
Y ocho afios después realizan la segunda exposicién con lo que
crece tanto el nGmero de participantes como la variedad de los
articulos en exhibicién; la linea del Ferrocarril Nuevo Laredo-~
México, instalada en 1882 y considerada como la mé&s antigua del
pais, vino a facilitar la comunicacién de la ciudad con el resto
del territorio nacional; en este mismo afio se hace el primer
ensayo de alumbrado eléctrico en la ciudad, se instalan los
primeros teléfonos y se otorga la primera concesién p.ura que se

preste el servicio de tranvias de mulitas.

L0S PRIMEROS DIARIOS REGIOMONTANOS.

Bastaron 54 afios desde la aparicién del primer periédico
para que las publicaciones proliferaran en Nuevo Le6n. De 1880 a
1900 todos los munieipios, sin excepcién alguna, tenian por lo
menos un pequefio periédico. En Monterrey surge el primer diario
local con el nombre de LA REVISTA (1880-1886), dirigida por E.
Gorostieta y que imprimié Desiderio Lagrange; y LA DEFENSA DEL
PUEBLO, peri6édico catélico publicado en 16883 bajo la direccién de
Abraham P. de la Garza, el cual, 16 afios después, se editaria

diariamente hasta 1903, fecha en que desaparece,
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De 1888 a 1909, Manuel Barrerc Arguelles dirige LA VOZ

DE NUEVO LEON, de cardcter semi-oficial.

En la etapa comprendida entre 1890 y 191b se da el gran
desenvolvim{ento industrial de la ciudad. Esa antigiledad tienen
las mé&s importantes fébricas de muebles, ropa, cigarros, jabén y
ladrillos; las grandes plantas de la Cerveceria Cuauhtémoc (1890);
la Compafifa fundidora de Fierro y Acero (1900), y la Vidriera

Monterrey (1909), todas ellas vigentes hasta nuestros dias.

El auge industrial de la regién provocé la aparicién de
publicaciones en inglés dirigidas a 1la colonia norteamericana;
entre estas destacan: MONTERREY MERCURY (1895), THE MONTERREY
GLOBE (1898) Y THE MONTEREY NEWS (1892), esta Gltima aparecié los
p}:imeros diez afios en inglés y de 1902 a 1911 en espafiol, fue
editada por el coronel J. A. Robertson quien ademds fue el primero

en usar linotipos.

En 1892 nace EL ESPECTADOR, dirigido por Ramén Trevifio.

Esta publicacién desaparece en 1910.

La expansién industrial s6loc se vio frenada

temporalmente durante la época mAs violenta de la Revolucién,
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entre 1913 .y 1915, El proceso de recuperacién industrial fue una
tarea ardua y lenta debido a la destruccién de 1las vias de

comunicacién, a 1la inestabilidad politica y de la moneda.

Precisamente, en la época revolucionaria varios
peri6édicos que se hacian llamar antirreyistas -en razén de
oponerse a la rebelién iniciada por Bernardo Reyes en la cual
proponia el derrocamiento de Madero y la toma del poder- surgieron
a inicios del siglo XX, a saber: LA DEMOCRACIA LATINA, fundado por
Adolfo Duclés Salinas; REDENCION y LA CONSTITUCION, los tres
fundados en 1902; RENACIMIENTO, (1909) fue un semanario de Antonio
de la Paz Guerra y Santiago Roel, su duracién fue de 3 afios y en
los dos filtimos se convirtié en diario. Los periédicos a favor de
Bernardo Reyes que mé&s destacaron fueron: EL AZOTE (1902), EL
S8IGLO NUEVO (1902-1904) y LA OPINION (1909-1911).

Dentro del género literario surgieron: EL POBRE VALBUENA
(1901), CLARO-OBSCURO (190S), BLANCO Y NEGRO (1907), PIERROT
(1907), REVISTA CONTEMPORANEA (1909), ZIG-ZAG (1909-1914) y otros

de menor presencia.

Entre 1910 y 1920, época revolucionaria, Monterrey como
otras regiones del pais tuvo muchas publicaciones, aunque resulta

diffcil encontrar alguna coleccién-e inclusive algunos ejemplares
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sueltos que sobrevivan en la actualidad. Entre los periédicos més
importantes los historiadores mencionan a LA PRENSA (1910-1914),
EL COMBATE (1912-1913), EL DIARIO POPULAR (1912), EL PROGRESO
(1914), LA RAZA (1914), LA REVOLUCION (1916), EL LIBERAL (1917),
EL DIA {1917) y EL TRIUNFO y EL NOTICIERO {1917).

Bn esta misma dé&cada de prineipios del presente siglo,
sobresalieron los siguientes peri6dicos literarios: SUERO (1917},
LA SEMANA (1918), LA - ILUSTRACION, BLANCO Y AZUL ¥y EL ELEMENTO
SANO, de 1918 a 19‘1.(

8in embargo, el decano de la prensa diaria de Monterrey

es EL PORVENIR, fundado por Ricardo Arenales en 1919.

1920 dio inicio a una década de grandes convulsiones
politicas, ajustes Yy violencia, resultado de la ' época
revolucionaria, pero al mismo tiempo, representé una nueva era de

evolucién econémica y progreso material.

En los afios treintas, surgieron nuevas industrias
relevantes. Para 1937 habia 438 industrias en la ciuvdad en las
cuales laboraban 24 mil 350 obreros; diez afios més tarde, el
nimero de industrias aumenté a 650 con mAs de 40 mil obreros; y

as{ sucesivamente se fue incrementando hasta nuestros dias.
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Pese a tantas publicaciones editadas en la ciudad de
Monterrey, en la década de los afios 40 1la zona era todavia una

ciudad provinciana de s6lo 190 mil 74 habitantes.

EL PORVENIR, decano del diarismo en Monterrey, abrié (el
31 de enero de 1919) las puertas a otras publicaciones; unas con
casi la misma antigliedad, otras m&s actuales pero casi todas
persistentes: EL SOL se funda en 1922; 16 afios después, en
septiembre de 1938 la misma Casa Editora lanza el mis importante
diario regiomontano: EL NORTE, el cual ha recibido los siguientes
premios internacionales: Maria Moors Cabot (1962), Mundial de la
ANPA (1969), Mergenthaler (1964 y 1976), Teponaxtli (1981),
P.J.Chamorxro SIP (1985, 87 Y B8), P.G. Beltré&n SIP (1989) y Disefio
SND (1985, 86, 87, 88 y 89). TRIBUNA DE MONTERREY, de la cadena
Garcia Valseca, surge el 24 de julio de 1968. EL DIARIO DE
MONTERREY, el 22 de noviembre de 1974 que, junto con sus diarios
“EXTRA! més noticias mAs deportes® (matutino), "EXTRA! tercera
edicién®*, surgen del grupo Estrellas de Oro S.A. de C.V..
REGIODEPORTE "el primer diario deportivo de provincia® aparece el
25 de septiembre de 1976. LA RAZON -quiz8 el m&s modesto de todos
los diarios de Monterrey- se funda en 1978. "El1 periédico de 1la
familia®™, ABC "periodismo activo®, del consorcio Radio Alegria

obtuvo su registro en 1980 pero el primer nimero aparece hasta

29




1985. EL NACIONAL de Nuevo lLeSn es una "sucursal" de EL NACIONAL
capitalino y aparece como tal el 26 de agosto de 1986. METRO "su
transporte a la noticia™ de la Casa Editora El Sol, sale a la
venta en 1988. EXPRESS "hoy las noticias de mafiana® (vespertino),
dirigido exclusivamente a la clase media-alta y alta, aparecidé en
noviembre de 1989 (a principios de 1991 pas6é a formar parte como
suplemento de EL DIARIO). LA MONEDA "“economlia y sociedad"
(vespertino de 1lunes a viernes), de la Compafiia Editora
Regiomontana S.A. de C.V., surge en 1989; Y finalmente, EL
FINANCIERO, edicién Nuevo Le6n -que aunque no se edita alla-
aparece como tal el 4 de septiembre de 1990.
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CAPITULO I
LA PRENSA ACTUAL



2.1. PANORAMA ACTUAL DE LA PRENSA
DIARIA EN TUXTLA GUTIERREZ,
CHIAPAS, Y SU ENTORNO SOCIAL



CAPITULO II.

2.1. PANORAMA ACTUAL DE LA PRENSA DIARIA EN TUXTLA GUTIERREZ,
CHIAPAS, Y SU ENTORNO SOCIAL.

La modernidad tecnolégica se hace presente en forma tan
acelerada  en nuestros difas, que en muchos de los campos con
actividades que inciden directamente sobre grandes ntcleos humanos
(medios de comunicacién, relaciones pGblicas, comercio, finanzas,
educacién, ciencia y tecnologia, ‘medicina, etcétera), la seleccién
del personal laboral ha dejado ya de basarse en su condicién
fisica, para optar por aquellos que demuestren mayor capacidad en

el manejo de la nueva tecnologia.

Lo anterior deberfa corresponder a una légica com@n
dentro de la adopcién y uso del desarrollo automatizado que
permite aligerar tareas, mejorar producci6én y, a 1la par, red;xclr
costos y suprimir o transtomér empleos; sin embargo, este hecho
que en grandes ciudades de nuestro pais comenzé a ser una realidad
-aunque dispareja- desde hace varias décadas, est4 ausente en
otras urbes mex;canas, las gque, en los albores del siglo XXI,
muestran todavia un atraso considerable en varios rubros

elementales como son la educacién, la salud, el empleo, etcétera.
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Tuxtla Gutiérrez, Chiapas, es una de las ciudades gque

forman parte de ese grupo que sufre un atraso marginal en varios
sentidos.

La regiém sur es zona de exuberancias; de altos
contrastes sociales, espacio multiétnico, gue se condimenta en la
diversidad cultural, en la discordia de intereses, en el ocaso de
las riquezas naturales, en el primitivismo politico, en 1la
indiferencia de los poderes del centro, en su propia inercia y
tradicién.

En efecto, la frontera sur forma parte de los espacios
marginales que el capitalismo ha dejado esparcidos por el mundo,
zonas de grandes riquezas naturales de las gue se les ha despojado
sin medida, y sin otro resultado para las comunidades nativas que
el empobrecimiento de sus condiciones vitales de existencia, en
contraposicién a las présperas ciudades industriales que han
contribuido a edificar.

De hecho, a partir de la dltima franja en el sur de
nuestro pais se construye un continnum cultural que alcanza a la
mayoria de los pueblos latincamericanos en sus diversas latitudes,

a la esencia misma de la identidad latinoamericana.

En el sur, la frontera es solo un limite politico-
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administrativo. "A ambos lados de la frontera sur se da una
relacién entre grupos indios y no indios, y esta relacién
interétnica se impone a lo largo de toda esa franja (...) Cada uno
de estos grupos tiene una posicién social especifica y el paso de

un pais a otro no lo cambia® (1).

Vale decir: en el amplio marco de relaciones sociales,
de la actividad econémica y los desplazamientos demogré&ficos, los
limites territoriales gquedan subordinados a las necesidades de
sobrevivencia y a‘la perrganencia de un pasado comin en la vida de

las comunidades del istmo centroamericano.

A partir de la década de los 70, la coincidencia de
diversos acontecimientos en la frontera sur llamaron la atencién
del pais sobre las peculiaridades de su existencia: el petréleo,
mesias de la economlia nacional, hizo su aparicién en aquellas
tierras que hasta entonces s6lo habian merecido el saqueoc de sus
maderas preciosas; las guerras de liberaci6n, ahi 1luego, en el
istmo centroamericano, se recrudecian; y, finalmente el éxodo de
un namero creciente de campesinos provenientes de esos mismos

paises, que adquiria dimensiones preocupantes.

Y en cosa de unos cuantos afios, Chiapas, y en particular

Tuxtla Gutiérrez, la capital, se colocaron a la cabeza como los
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. ®As lmportantes centros urbanosl de la regién, lo cual no quiere
decir que hayan superado sus problemas. De 1970 a 1980, Tuxtla
Gutiérrez crecié a una tasa del 6.6 % anual, con lo que su
poblacién se duplicé en esos 10 afios; ademds de que surgieron
mulﬁitud de 1ocallidades més pequefias en la periferia.

En este contexto, la ciudad de Tuxtla Gutiérrez se .ha
convertido en la capital administrativa de la regién de donde
emanan las politicas regionales mAs importantes. Ahi se asientan
las instituciones encargadas de ejecutar los planes y programas
del gobierno estatal, asi como las representaciones de las
dependencias federales, y de las empresas pﬁraestatales mas

importantes.

En lo que se refiere a las vias de comunicacién, 1la
unid$d de Programacién de la Delegacién Estatal de la SCT asienta,
;e>h la Agenda Estadistica Chiapas 1989 de la SPP del gobierno
dél Estado, que cuenta con dos aeropuertos: uno en Tuxtla
Gﬁtiérrez .(con dos vuelos directos al dia México-Tuxtla Gutiérrez-
México. de lunes a jueves y un vuelo de viernes a domingo, un
vuelo diario Tuxtla-Tapachula y Tuxtla-Villahermosa, asi como, si

el cupo se logra, un vuelo Tuxtla-Palenque) y otro en Tapachula.

33 empresas y 17 terminales con 812 unidades de

34



autotransporte piblico federal en todo el Estado; 43
permisionarios y 5 cooperativas de transporte portuario; 482 kms.
de vias ferreas; 224 telex; 4 estaciones terrenas y 20 casetas
rurales de telefonia; 45 mil 74 lineas para 93,683 aparatos de
teléfono; 69 oficinas con 2 mil 138 1lineas telegr&ficas; 199
oficinas de correos con 112 rutas postales y 11,532.5 kms. de
carreteras tanto pavimentadas y. revestidas en muy mal estadec como

de terraceria.

En el plano general de las comunicaciones, los medios de

informacién muestran caracteristicas muy bien definidas.

La prensa masi‘.ln, pensada para amplios sectores de
poblacién, ha de mostrarse perceptiva de lds mecanismos bajo los
cuales esos sectores se mueven cotidlianamente: la estructura
familiar, el trabajo dominante, el transporte diario, los hé&bitos
vacacionales y de recreacién, la distribucién de las zonas de
residencia, las costumbres mé&s difundidas, las manifestaciones
artisticas, etcétera. Es una regla no escrita (salvo en los
principios del profesionalismo periodistico) susceptible de
aplicacién en cualquier parte del mundo. Sin embargo, en Chiapas

la prensa se muestra indiferente a estas preocupaciones
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_cotidianas de la gran mayorfa de la poblacién, y evidentemente,
también es indiferente a aquellas que por su carédcter politico son

_mis delicadas -como veremos més adelante. RN

-.En_este sentido, en la capital chiapaneca se establece
una marcada paradoja entre la gran cantidad de espacios
comunicativos y su calidad de manufactura. A pesar de que "la
mayor cantidad de periédicos y radiodifusoras se concentran en la
capital {...) el nimero de medios existentes no asegura, sin
embargo, informacién completa, diversa y veraz para la poblacién
{...) El sistema de impresidx{ més generalizado es el calient:e, a.
base de plomo. Los tirajes oscilan entre 250 y 3,000 ejemplares,
montos equivalentes a los existentes durante el Porfiriato (...)
Las concesicnes (radiofénicas) se encuentran concent:x;adas en muy
pocas manos. Un solo empresario: Amin Schiman, posee 7 emisoras.
También aparecen algunos duefios de periédicos como usufructuarios

de concesiones radiofénicas" (2).

Las m&s de 36 publicaciones impresas que existieron en
la época de Absaldn castellanos bDominguez para una poblacién total
de 295,615 "tuxtlecos (sin descontar a los menores de 18 afios, a
los analfabetas y a aquellos de escasos h&bitos de lectura) eran
cifra exagerada para ser consumida por los posibles lectores

considerando que la radio y la t.v., por ser mis accesibles, estan

36



siempre por encima de los periédicos en preferencia. - Hasta el
momento, 1990, 1la cifra mencionada ha descendido a 28
publicaciones con miras a reducirla afin més ya qlle la
proliferacién de publicaciones impresas de esa época han ido
desapareciendo debido a que el mecanismo de "compra de publicidad®
o subsidio por el cual el gobierho los sostenfa ha disminiido
considerablemente con el actual gobernador Patrocinio Gonzdlez
Garrido. ‘
En cuanto al control de los medios de comunicacién en la
regién sur, son cuatro las grandes empresas que detentan el poder
con base en la posesién de periédicos, radiodifusoras y
televisoras que se complementan con inversiones en hoteles,
‘distribuidoras de automéviles (Esteban Figueroca B:); ranchos,
'empacadoras, tiendas de autoservicio, distribuidoras de bebidas
alcoh6licas, etc., que rebasan las fronteras estatales como es el

caso de Andrés Garcia Lavin y Jaime Fernéndez Armendariz.

Mientras que Esteban Figueroa es propietario de un hotel
ubicado en la misma calle (Av. dr. Rudolfo Figueroa) donde se
encuentran las instalaciones de su diario LA REPUBLICA EN CHIAPAS,
y la concesionaria de' VolksWagen, solo por mencionar algunas de
sus propiedades, Jaime Ferndndez Armendariz tiene la concesién de
la Cerveceria Modelo, posee fincas, agroindustrias, comercios y

‘es duefio del periédico NUMERO UNO cuyas instalaciones cuentan con
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la maquinaria méds moderna del Estado, adem&s maneja cuatro
estaciones radiofénicas comerciales en donde promueve las
mercancias que vende en sus comercios. Finalmente, y tal vez el
més poderoso, es el sefior Andrés Garcia Lavin quien, aungue opera
- desde Mérida, su radio de movilizacién cubre Yucatén, Campeche,
Tabasco, Quintana Roo y Chiapas, con acciones en periéddicos,
estaciones .de radio, canales televisivos y repetidoras del canal

dos de Televisa.

De manera formal podriamos asentar que el fin de
cualquier prensa es el de comunicar mensajes y simbolos al
piblico; su funcién radica en informar, entretener e inculcar al
lector valores, creencias y cédigos de comportamiento para 1la
integracién institucional de la sociedad. Pero cuando, como en el
caso chiapaneco, los medios de comunicacién suelen estar en manos
de unos cuantos grupos pequefios o de personas poderosas, el
servicio que se proporciona tiende a beneficiar sole a esoé grupos

Y personas.

Como apunta Raymundo Riva Palacio, "el dinero y el poder
son capaces de filtrar la informacién y decidir qué se publica,
qué se suprime y qué se modifica®™ (3). Entre otras muchas cosas,
esto se traduce en una disociacién entre los hechos y el plblico.

Los medios manipulan los temas y marcan los alcances a los que el
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lector puede llegar (evitando el debate) al atribuirse el derecho
de seleccionar la informacién y la manera en cémo se publica.
Evidentemente, en esa visién no entran, o entran segtin el
particular punto de vista de los editores, los conflictos
sociales, as{ como tampoco entra la voz de los representantes de

las organizaciones sociales.

Una de esas organizaciones es la Central Independiente
de Obreros Agricolas y Campesinos (CIOAC), que a partir de 1980
comenzé su papel protagénico por las conquistas campesinas en el
Bstado. Su lucha, basada en la accién directa, como la toma de
instalaciones y las marchas multitudinarias, ha dado sus frutos. Y
precisamente por ese motivo se ha tratado de -por lo menos-

" debilitarla, por todos los medios.

®"Desde los perfiodos de Juan Sabines Gutiérrez (1981-
1982) y Absalén Castellanos (1982-1985), ha sido fuertemente
reprimido el movimiento campesino, obligando a la CIOAC a realizar
en 1983 la Marcha de la Dignidad Indigena a la ciudad de México"
(4).

Han aparécido otras organizaciones campesinas con el
inico propésito de debilitar a las més combativas, trabajando

conjuntamente con la CNC. Tal es el caso de Antorcha Campesina, de
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la cual se dice ha recibido el impulso del gobierno del Estado. Y
aungque el ;sctual gobernador, Patrocinio Gonzdlez Garrido, ha
negado piblicamente estas versiones, también ha reconocido que en
esa organizacién estdn implicados propietarios afectados por la
accién de la CIOAC. Lo cierto es que, bajo su mandato, el
gobernudof ha dado respuesta a muchas de las demandas y resuelto
un namero significativo de conflictos, como la entrega de tierras,
indemnizacién de terrenos invadidos para la construccién de obras
hidra&ulicas, suspensién temporal de obras que afectan porciones de
tierra en 1litigio, etc. Y aunque es claro que quedan muchos
problemas por resolver, por lo menos no se ha repetido la estela
de hechos sangrientos que en las pasadas administraciones -sobre
todo la del general Absalén Castellanos Dominguez- dejaron las
luchas campesinas. El columnista Miguel Angel Granados Chapa hace
un recuento de esos hechos en sus articulos del 18V de mayo de 1986
y del 22 de enero de 1987, en "Plaza Pablica® del periddico La
Jornada.

El movimiento magisterial ha sido el otro motor .del
movimiento social en el Estado. Sin embargo, a raiz de
trasnformaciones internas, el gobierno ha aprovechado para
debilitar su movimiento a base de medidas diversas como la
reubicaci6én de la Escuela Normal, tradicionalmente generadora de

ideales revolucionarios, la cancelacién de cursos de capacitacién
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que en los periodos vacacionales servian de motivos de reunién a
los maestros, y el encarcelamiento, con cargos de violencia y

robo, de dos importantes lideres locales.

Y efectivamente, estos hechos provocaron un viraje en la
estrategia de los maestros, gquienes ademds de reorganizarse,
tienen 1la importante tarea de lograr la liberacién de sué
representantes, con lo que sus demandas m&s elementales han pasado

a segundo plano.

Estas han sido situaciones que la mayoria de los medios
impresos locales han preferido ignorar, o en el mejor de los

casos, disfrazar.

Regresando al recuento de personalidades entre quién
quisnes estd la "facultad de decidir®™ la informacién que se da a
la poblacién, se encuentra Mario Maturana, propietario de EL
HERALDO, del Restaurante Flamingos y -en sociedad con Abrahqm
carpio- es duefio también de dos periédicos mé&s; ademés, es
pariente de la familia Corzo Grajales la cual maneja el transporte
fordneo urbano, y de Gervasio Grajales, duefio del DIARIO POPULAR
ES! y hermano de otro gran empresario periodistico de la regién

sur (5).
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Quizé guiéndonos por las apariencias, y en una escala
decreciente de recursos financieros en los restantes 12 diarios
tuxtlecos, a continuacién enlistamos el nombre de los restantes

diarios y sus directores , seguidos por un breve comentario:

EL DIA

Jorge Toledo Coutifio

Tiene instalaciones con infraestructura propia. Actualmente se
encuentra en prisién por habersele involucrado con el narcotréfico

{mayo de 1990).

LA VOZ DEL SURESTE
Roberto Coello Trejo

Hermano del Lic. Javier Coello Trejo, Coordinador General de
1a lucha contra el NarcotrAfico de la Procuraduria General de la

RepGblica (1990) Sus instalaciones son propias y espaciosas.

LA TRIBUNA
José L. Cansino Guillén
Posee un edificio pequefio pero de 4 niveles, exclusivo para

editar su diario; este edificio es de reciente construccién.

BL PLANETA DE CHIAPAS
Rafael Revueltas Marin
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Cuenta con instalaciones propias en donde comparte espacios y
maguinaria con el semanario LA VERDAD, en sociedad con su hijo

Rafael Revueltas Palacios.

NOVEDADES DE CHIAPAS

Fern&ndo Arevalo

Tiene prensas y espacio acondicionado en la parte posterior de su
domicilio particular.

EL OBSERVADOR DE LA FRONTERA SUR
Francisco Ramirez Solis )
Cuenta con un pequefio local acondicionado a manera de oficinas y

talleres, ubicado en una colonia popular.

CUARTO PODER

Conrado de la Cruz

Las instalaciones de este periédico se encuentran ubicadas en una
casa antigua del centro de la ciudad; tanto las oficinas como el
taller son reducidos y estén descuidados.

EL SOL DE CHIAPAS

Francisco Nifiez Lépez

En apariencia es el mismo caso del CUARTO PODER. Sus instalaciones
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esté&n ubicadas en el centro antiglio tuxtleco.

LA VERSION

Ciro Jiménez Rodriguez

Aunque ubicado cerca del centro de la ciudad, sus instalaciones
son reducidas y la construccién deteriorada. Su maquinaria es

limitada.

ATISBOS
Gustavo Ledn Hernéndez
Exteriormente sus instalaciones se observan abandonadas. Al

parecer este diario ya no sale a la venta.

CHIAPAS LIBRE
Julio Barrera Gordillo
Las instalaciones parecen abandonadas. Hay quien dice gue este

diario ya no sale o que lo hace muy esporddicamente.

EL PERIODICO
Guillermo Trinidad Mota

Ubicado en la periferia de la ciudad. Las instalaciones son
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sumamente precarias. Estén levantadas en un cuarto de ‘obra negra’

en la parte del frente de su domicilio particular.

Tuxtla Gutiérrez es la ciudad del sureste del pais que
edita la mayor cantidad de diarios matutinos, lo que no garantiza
su calidad. Generalmente se trata de cotidianss que favorecen o
perjudican a politicos menores de la entidad. "A finales de los
afios 60 el periodismo chiapaneco entré en una etapa de fuerte
descomposicién; la prensa fue vista como una fuente de negocios
(...) se empezaron a editar pasquines mis que periédicos (...)
répidamente se multiplicaron estos diarios que contenfan articulos

pagados por funcionarios que competfan por el poder"” (6).

El producto final que se presenta al lector es, en
consecuencia, parcial, subjetivo vy, en muchos casos,
irresponsable. De esta manera, y como cada empresa maneja la
tendencia que favorece a sus intereses, no podemos hablar de un

periodismo profesional.

Muchos mis son los obstdculos que impiden el desarrollo de la
prensa. Uno de ellos es la necesidad que todo periédico tiene de
atraer el mayor nimero de anunciantes; puesto que "los medios de

comunicacién, incapaces de mantenerse sin publicidad, gquedan
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précticamente subordinados a los caprichos de los anunciantes gque
en no pocas ocasiones anteponen subjetivismos y sinrazones a sus
politicas de mercadotécnia" (7). Este principio, sé6lidamente
asentado en Tuxtla Gutiérrez, y aunado a la escasa variedad de
fuentes de informacién y de profesionales del periodismo, da como
resultado una manufactura deficiente, con contenido pobre, cuyo

producto final llega en ocasiones a ser risible.

Algunos ejemplos de la mala calidad de impresién y contenido

resaltan a la vista (Ver anexo 2’A).

ElL D. F. edita alrededor de 25 perisdicos diarios con un
tiraje declarade de 3 millones 30 mil 32 ejemplares por dia,
(cifra evidentemente poco confiable) que se distribuirfan en todo
el pais, con sus 80 millones de habitantes; mientras que en Tuxtla
Gutiérrez, existen 16 diarios (fuera de otros periédicos) con un
tiraje real de 14 mil 859 ejemplares al dia para una escasisima
poblacién lectora de 295 mil 615 personas, estableciendo una
proporcién de 19 personas por ejemplar.

El patrén de distribucién de la poblacién estd marcado por
las crecientes concentraciones urbanas (Tapachula-Tuxtla
Gutiérrez) que contrasta con una notable dispersién de 1la
poblacién rural, vale decir, indigena, que representa todavia
alrededor de un 70 % del total. Se trata de un considerable nimero

de comunidades indigenas que por siglos han padecido el saqueo
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cultural y econémico de los grupos dominantes y, en general, de la

poblacién media (mestiza) que habita los centros urbanos.

En Chiapas habitan 11 de los 56 grupos étnicos del pais. Sus
niveles de desnutricién son los m&s altos, Yy en general, sus
condiciones de vida son lamentables. Hablan en diferentes lenguas,
1o que les representa un obstéculo para acceder a los sistemas
educativos y al trabajo capacitado. En las ciudades, su papel es
el malpagado servicio doméstico, las tareas més pesadas como la
albafiileria, o de plano, el comercio callejero o ambulante, que
muchas veces no es mis que una forma disfrazada de pedir limosna.
Su fuerte son las labores del campo, bajo las 6rdenes de caciques

y terratenientes, quienes obviamente también los explotan.

Hablamos entonces de alrededor de un 30 % de poblacién urbana
Y, como en cualquier parte del mundo donde la economia nacional
o8 lo suficientemente débil para dejar a masas de poblacién sin la
oportunidad de acceder a los niveles minimos de bienestar -casa,
alimentacién, vestido y derechos civiles- miles de emigrantes
provenientes de Guatemala, El Salvador, Honduras, Panam4 y hasts
Nicaragua, llegan para establecerse -islgunos provisionalmente y
otros de manera permanente en calidad de refugiados- en el

soconusco, zona cafetalera del sur chiapaneco.
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Los indices poblacionales municipales en el Estado muestran
una gran viariacién con altas y bajas de 1988 a 1990,
fluctuaciones que sugieren una gran movilidad interna. En 3
muni(:lipios hubo incrementos superiores al 50 % mientras que en 7
‘se redujo. En particular, Tuxtla Gutiérrez experimentdé una
xeciuccién del 2.1 % al pasar de 301,959 habitantes en 1988 a

295,215 en 1990.

otro aspecto importante que afecta la predominancia y
circulacién de la prensa chiapaneca, es la competencia que existe
con la radio y la televisi6én; "laos medios impresos, en su mayoria,
permanecen estancados en sus modelos de los sesentas y setentas,
sin audacia, sin inventiva (...) basté ver la disminucién de
circulacién de los medios impresos y la creciente audiencia para
la televisién®™ (8) y que "en Tuxtla Gutiérrez (en la encuesta
aplicada en Recuento de Medios Fronterizos Toussaint A.) més de la
mitad de la muestra no mencioné periédicos, es decir que puede
suponerse que el 53.6 por ciento de los encuestados no lee. La
ﬁayor parte de la muestra, el 23.2 por cientoc que consume
periédicos, sefialé que lee diarios a veces. Diariamente sélo el
15.5 por ciento y tres veces por semana el 7.75 por ciento. Entre
los diarios mds lefdos se encuentra precisamente el Namero Uno con

11.3 por ciento" (9).
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Esta es una competencia desequilibrada en el sehtido de que
la misma prensa escrita pretende, ingenuamente, cubrir su demérito
de circulacién y tiraje con cifras engafiosas; los empresarios y
directores tratan de ocultar una verdad que 1les afecta
cotidianamente asegurando que su edicién es mucho mayor a la real;
de cualquier manera, "publicar los tirajes de una semana (o de un

dia) no es dar cuenta de su circulacién® (10).

8i por un lado resulta complicado conocer verdaderamente la
cifra real de un tiraje, la de circulacién se nos antoja imposible
dado que-publicar una cifra cuantiosa suele considerarse como la
mejor opcién para elegir un periédico o diario ya sea como lector
o como publicista. "Las cifras parecen indicar que ahi en donde no
se editan periédicos o en donde otros no tienen la tradicién, el
indice de lectores es menor, sin descartar por supuesto que otros
factores también influyan en la baja incidencia de un hé&bito

informativo® (11).

A continuacién y a manera de pardmetro de circulacién de los
diarios entre la poblacién tuxtleca, se muestra un cuadro de
ventas del puesto de periédicos mas conocido de la ciudad, cuya
ubicacién (el Pargue Central) lo convierte en el mAs accesible y

visitado; ahi llega un determinado nimero de ejemplares de cada
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publicacién local y nacional, mismos que le son entregados al
encargade del puesto por la Distribuidora de Publicaciones, S.A.,

La Central, quien también maneja la venta de nimeros atrasados.
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NOMBRE DEL DIARIO: No. DE EJEMP. EJEMP.
(LOCALES) PAGS., DEJADOS VENDIDOS

NOVEDADES DE CHIAPAS 4 25 15
EL PERIODICO 4 10 10
LA VERSION 4 15 6
NUMERO UNO 16 50 30
LA REPUBLICA EN CHIAPAS 32 200 200
LA VOZ DEL SURESTE 18 80 80
EL DIA 16 150 100
LA TRIBUNA 4 15 i0
CUARTO PODER 4 20 10
EL SOL DE CHIAPAS 4 10 5
EL PLANETA DE CHIAPAS 6 5 3
DIARIO POPULAR ES! 6 50 50
CHIAPAS LIBRE 8 10 7
FEL OBSERVADOR DE LA

FRONTERA SUR 8 40 25
EL HERALDO DE CHIAPAS 12 - -

ATISBOS

(EL HERALDO interrumpié su edicién en febrero de 1990).
(EL ATISBOS desaparece a finales dg 19'89).

6
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NOMBRE DEL DIARIO:  EJEMP. EJEMP, $ COSTO  § VENTA

(NACIONALES) DEJADOS VENDIDOS VOCERO LECTOR
EL NACIONAL 10 5 600 800
UNOMASUNO 10 3 700 1000
LA JORNADA 15 10 700 1000
ESTO 10 10 700 1000
OVACIONES 10 10 700 1000
EL SOL DE MEXICO 4 2 700 1000
NOVEDADES 5 2 700 1000
EL DIA 4 2 700 1000
EXCELSIOR 10 8 700 1000
EL HERALDO DE MEXICO 6 3 700 1000
EL UNIVERSAL 10 6 700 1000
DIARIO DE MEXICO 4 1 700 1000
LA AFICION 5 3 700 1000

Muestras efectuadué en la quincena del 4 al 18 de marzo de 1990
en el puesto de peridédicos mencionado anteriormente: parque
Central de Tuxtla Gutiérrez. Las cifras se refieren a ejemplares

por dia, recibidos y vendidos dnicamente en ese puesto.
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Y a pesar de que Chiapas ®cuenta con la red de
informitica mé&s avanzada en la Rep(iblica®™ (12), también tiene &l
nivel educative mas bajo (tercer afio de primaria), y es la “mé&s
rezagada en todos los Grdenes del pafs" (13).

En lo referente a la relaciédn que existe entre el
gobierno y la prensa chiapaneca, el dos veces diputado federal,
senador, representante de México ante la ONU y descendiente
directo de acérrimos politicos: Gonzélez Garrido express,
"nosotros hemos seguido una préctica muy simple.con los medios de
comunicacién: darles todo el acceso a cualgquier informacién que
requieran. No tenemos relaciones econémicas con ningin periddico

ni las vamos a tener (...} los funcionarios pfiblicas tienen 1la
misma instruccién® (14). ’

"La prensa que no debif nacer" es uha frase calificativa
que repercute en varios de los diarios mencionados y corresponde
a palabras pronunciadas por el actual gobernador del Estado de
Chiapas, Patrocinio Gonz&lez Garxrido, en una reunién que sostuvo
con los representantes de los medios de comunicacién del Estado.

La prensa que no debié nacer responds a la acusacién que

algunos de los periodistas localeés hicieron al gobierno acerca de
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que "varias publicgciones han desaparecide de Chiapas, porque no
se les ha dado apoyo..." a lo que el gobernador contesté6 "son
aquellos que no son capaces de mantenerse por si mismo (sic) y no
merecen existir... (el g_obierno) no estd matando a los periédicos
que han desaparecido por el hecho de no darles apoyo econémico®
(15).

"chiapas es uno de los dos principales Estados de la
Replblica que tira més periédicos entre diarios y semanarios, hay
27, su tiraje oscila entre los 200 y los 2 mil 500. Con Patrocinio
Gonzélez el presupuesto de compra de publicidad -mecanismo por el

cual se amamantaba a los periédicos- descendié en un 90 %" (16).

Sin embargo, "en Tuxtla Gutiérrez hay probablemente 15
matutinos y 2 vespertinos. Hay algunos diarios que no aparecen
para el pilblico pero si su registro en las néminas
gubernamentales. Recientemente ha habido una ’sensible reduccién’
del gasto del gobierno en publicidad en la prensa que afects mas a
los menos incondicionales del mismo" (17).

Los diarios gque sobreviven en Tuxtla juegan, en
principio, el papel de negocio familiar en donde se impone el
interés privado sobre el piblico, el interés mercantil sobre el
socio~cultural; "hasta en el régimen de Absalén Castellanos
Dominguez el principal cliente era el gobierno del Estado” (18).

Con este antecedente, la dependencia y paternalismo a que los
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todos los periédicos pertenecian, o debian rendir ’‘tributo’, por

gratitud econémica, al gobierno.

La proliferacién de publicaciones sin calidad pertenece
entonces a la década de los sesentas y desde ah{ se permitié el
nacimiento de vicios y corruptelas de un modelo periodistico que

nunca debid existir.

Chiapas es un pueblo cada vez mAs desinformado. Los que
hacen la prensa diaria demuestran un desconocimiento considerable
de la labor y profesionalismo que implica esa empresa, "los
periodistas de verdad son pocos, sin dejar de observar que desde
siempre no tenemos ni Periédicos, ni Periodistas, con las honrosas
excepciones (...) Habremos de sefialar que en el Estado tenemos
muchas publicaciones, pero que éstas definitivamente no llegan a

ser un Periédico" (19).

El autor de Goodbye Gutenberg Adam Smith, distingue tres
etapas en la primera fase de informatizacién de la prensa:
1) Transicién de la tipografia a 1a fotocomposicién;
2) La computarizacién total o parcial de los talleres
de fotocomposicién; y
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3) Informatizacién de la redaccién y publicidad en la
' que desaparece el papel como soporte de los

originales.

bg acuerdo a esta clasificacién, hasta 1990, de 1los
diarios existentes en Tuxtla Gutiérrez 13 se encuentran sin
superar ia primera etapa (contindgan con la tipografiaj}; 2 han
entrado en la primera etapa, y tan s6lo el NUMERO UNO ha adoptado
parcialmente la computarizacién en 1la fotocomposicién ({segunda

etapa).
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2.2. PANORAMA ACTUAL DE LA PRENSA DIARIA EN MONTERREY, NUEVO LEON
Y SU ENTORNO SOCIAL.

En 1990 se calcula que vivian en la zona metropolitana de
Monterrey 2 millones 542 mil 349 habitantes; ante todo, un mercado
atractivo. M&s adn ;i tomamos en cuenta que, en comparacién con
otras zonas del pais, los regiomontanos tienen uno de los niveles
de vida mis altos. Aparejado a esto, que en si mismo encierra
hechos importantes, en la capital neoleonesa se despliega en estos
momentos una actividad comercial e industrial significativa, que

los medios de informacién aprovechan de manera singular.

El drea metropolitana de esta ciudad, la conforman los
municipios de Apodaca, General Escobedo, Garza Garcia, Santa
Catarina, San Nicolds de los Garza, Guadalupe y Monterrey, la
distingue su perfil de urbe moderna e industrial, y la habita el
82 por c::Lento de la poblacién total de Nuevo Leén, un Estado que,
con los matices de rigor, orienta sus actividades al sector
secundario o de transformacién, concretamente el comercio, el
transporte, ' los servicios financieros, electricidad vy

construccién.
También estdn ahf los centros educativos més importantes del
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Estado, las autoridades estatales, los grupos industriales y
financieros mis fuertes de la regién y del pais.

En su rdpido crecimiento, Monterrey acentua sus rasgos de
ciudad fronteriza, rasgos urbanos y culturales, que la llevan a
una expansién que presiona sobge su periferia a la vez que asfixia

algunas secciones de la vieja zona céntrica.

Predominantemenﬁa, las del norte son concentraciones urbanas
que conjugan un acelerado desarrollo econémico con la expansién
demogrédfica y la "clasemediatizacién” social; amplios sectores de
poblacidén con antecedentes en actividades comerciales y en los

servicios.

En su configuracién demogréfica Monterrey vive un importante

proceso de cambio.

El centro de la ciudad es 1la Macroplaza, ostentosa
construccién modernista de 40 hectdreas que se rodean de los
vestigios de" lo que fue la vieja capital regiomontana. Casas
roidas por el tiempo, circundadas por calles maltrechas y sucias,
con fachadas que sugieren un pasado altivo y vigoroso, de grandes
ventanales y vistosos barandales de fierro, y que ahora han cedido
a los derrumbes que las carcomen desde adentro. Puertas que se

insinfian a partir de los muros desgastados, mutilados, solitarios,
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al aire libre como fantasmas, humillados por la hierba que los

invade sin ningiin respsto.

Aprovechando su gran ampiitud, algunas de  estas
construcciones sobreviven ejerciendo como vecindades, otras como

bodegas que alojan muebles de nadie, tablas, basura.

La industria también ha dejado como testigos de su arraigada
alcurnia y su irresponsabilidad, las viejas factorias -algunas
todavia vigentes y otras convertidas en cementerios de fierros-

confundidas entre las casas y edificios en peligrosa promiscuidad.

El de Monterrey es un pulmén enfermo. Los parques son
escasigsimos, muy pocos &rboles, ni un s6lo deportivo pGblico (el
término plblico précticamente no existe). Casi nada de eso que
llaman infraestructura social, pero en cambio, la contaminacién
del aire se torna cada vez m&s vigorosa, alimentada por la flota
de camiones urbanos, verdaderas chimeneas gque se estorban entre
ellas por las calles estrechas, dejando su respectiva cuota de

rdido y humo.

Postergan el colapso de ese débil pulmén, los antiguos
habitantes que han envejecido con su vivienda o en algunos casos,
sus descendientes. Pero, unos y otros, tarde. o temprano tendré&n

que salir para ir a ocupar una casita de fraccionamiento a
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crédito, m&s all& de los circuitos que circundan el primer cuadro.

Estén también los comerciantes quienes rompen definitivamente
el anillo‘ decadente que sitia al z6calo regiomontano. Ellos han
revivido con cristal muchas de las conséxuceiones de antiquisima
manufactura, y al hacerlo han dignificado algunas calles a los
ojos de funcionarios gubernamentales y de hombres de negocios, que
han respondido instalando ahi sus lujosas oficinas, hoteles,

restaurantes, sucursales de sus miltiples negocios.

El Pasaje Morelos sintetiza esta presencia mercantil, es 1la
columna vertebral de esa franja comercial, lo que la convierte en
una réplica -a escala- de la Zona Rosa de la ciudad de México. Por
supuesto, el comercio ambulante tumbién'huc‘e acto de presencia a
lia‘ hora de interceptar consumidores, como sector de considerable
fuerza econémica y politica.

En este territorio de contrastes se localiza la mayoria de
las empresas periodisticas de la Ciudad y del Estado, de hecho,
dos diarios, el ABC y LA RAZON, se incrustan definitivamente en
terreno ruinoso. )

EL NORTE, el periédico mas importante de Nuevo Leén -y del
pais, segin el m&s exacerbado orgullo nortefio- fue el primero en
percibir esta bomba expansiva que hacia eclosién en esa ciudad

llamada Monterrey -una réplica de ese fendémeno demogr&fico que los
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norteamericanos detectaron en su censo de 1980: la répida
transferencia desde el nicleo de las grandes ciudades hacia las

zonas periféricas e, incluso, hasta los poblados vecinos.

Como en tantos otros aspectos, Monterrey ha coincidido con
este patrén poblacional norteamericano y EL NORTE, como el m4&s
fiel seguidor del modelo periodistico estadounidense, ha
respondido con mayor determinacién a esta movilidad poblacional
de varias maneras, entre las que destaca la emisién especial de un
suplemento un dia a la semana para cada .l;na de las zonas
periféricas impértantes de la ciudad, el cual se incluye en los
ejemplares de EL NORTE que se distribuyen segin la zona, con un

costo adicional de mil pesos (Consultar anexo 3).

La estrategia de EL NORTE, y en general de la prensa
Imagiomont:ax'ua, parte de un principio bé&sico y nada novedoso:
perseguir al lector donde quiera que vaya. Sobre todo cuando ese
lector tiene capacidad de consumo, como es el caso. Y entonces ahi
tenemos al diario ABC, que en enero de 1991 inicié una agresiva
campafla con el fin de colocar un ejemplar de manera totalmente
gratuita en la mesa de los hogares de clase media y alta, para que
cuando los sefiores terminen el desayuno ya puedan estar enterados
de la principales noticias sin haber pagado un sélo centavo ni

haber dado mis pasos que los necesarios para ir a recoger el
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diario a la puerta.

Repasanqo las formas dg relacién que la prensa y la
demografia asumen en las sociedades industrializadas, Adam Smith,
destaca .en ,g_o_quyg Gutenberg, el hallazgo que algunos paises han
hecho . en. cuanto, al verdadero valor gque tiene el nivel de
penetracién de un diario entre sus lectores, independientemente

del nivel de circulacién total. ) s

.Smith hace referencia al caso sueco, cuya Comisién Fle Prensa
encontr6é en 1972 que un perifédico sin tener una gran circulacién,
podia com'petir con otros mis poderosos que él, descubriendo que la
fuerza de ese peri6dico modesto radicaba precisamente en el poder
de penetracién logrado entre los habitantes de su zona de
iy\tluencie. Esto es lo que al parecer busca el ABC regiomontano;
instalarse definitivamente entre los habitantes de mayor solvencia
econémica, aunque para lograrlo tenga que recurrir a regalar; todo
su tiraje, a "sacrificar* su inversién en produccién y
distribuci6én. Evidentemente su estrategia preve una recuperacién
de estos recursos a través de un iqcremento en las tarifas
publici.tariasﬂuna vez que el nivel de penetrac@én lo permita (los
_eiemplgres, asegqxé el Lic. Ricardo Belmont, responsable Qel

proyecto, van a regalarse siempre).
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De cualquier forma, no deja de ser éste un caso peculiar, no
s6lo porque ilustra los términos en los que se desarrolla la
competencia entre la prensa regiomontana, sino también porgue
permite formarse una idea muy clara del dinamismo econémico en que
esa prensa se desenvuelve, lo suficientemente dotado como para
justificar proyectos como el que se seflala del ABC, hasta ahora un
diario mediano, que se apoyé en estudios amplios de mercado, los
cuales en muchas otras ciudades del pais hubieran sido imposibles

por lo costosos y por el grado de riesgo econémico que implican.

En realidad, la mayoria de los diarios que circulan en esta
llanura &rida, mineral, de clima extremoso, e industrial desde
siempre, estén inscritos en una cerrada competencia por legrar la

preferencia del lector, y en esa medida la de los anunciantes.

Hemos dicho que en Monterrey la prensa sigue el modelo
norteamericano. En términos generales, dominan 1las notas
sensacionalistas y las gré&ficas estadisticas, intercaladas con
vistosos suplementos comerciales (del tipo "Dr. Ike’s"™ y "“Pep-
boys", que EL NORTE incluye un dia por semana) o de triviales

informaciones locales y noticias ruidosas sobre crimenes.

Basta con dar una hojeada a las ediciones especiales que se

distribuyen en exclusiva para cada zona de la ciudad, para
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formarse una clara idea del ‘feliz’ destinatario: ese piblico
clasemediera de 1los barrios de fraccionamientos, familias
consumidoras de todo, chavos snobs, sefioras con aspiraciones
elitistas, que disfrutanl viéndose en el periédico con motivo de la
boda de "fulanito" con "perenganita", los gquince afios de 1la
primita de la vecina, compartiendo pdgina con Luis Miguel, Sasha o
Estefania de Monaco. Apreciar las fotografias donde los chicos de
baseball de la colonia se batieron como "gallos" para ganar el
premio que otorga la empresa "tal", donde trabaja precisamente el
sefior que vive en la esquina, padre del nifio que se destapé con el

home run que decidié el encuentro. Todo queda entre vecinos.

Recetas de cocina, consejos para el cuidado de 1la piel,
instanténeas turisticas y "culturales", la programacién de 1los
cines cercanos y anuncios, grandes anuncios, de una plana, de los
centros comerciales de la zona, los autoservicios. Son suplementos
para los Aurrerés, Los Super 7, las Sorianas, tiendas donde se

surten todos los habitantes del 4rea.

Algunos de estos suplementos reciben, inexplicablemente, el

nombre de culturales.

Ante todo, la prensa de Monterrey es comercial. Como en los

EE.UU., estén convertidos en industrias de editores y. de
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administri;dores, mis que de directores y periodistas.

se dan casos de periddicos que combinan un 40 % de
informacién con un 60 % de publicidad. Amén de que, de ese 40 & de
informacién, una parte importante se distingue por esa frivolidad

que se seflalé antes.

Apoyados en una cultura empresarial ampliamente difundida, el
conjunto de los medios regiomontanos aportan uno de los engranajes
perfectos de la maquinaria industrial y financiera de Monterrey.
De hecho, algunos grupos importantes como Tres Estrellas de Oro
posee, ademds de las publicaciones de EL DIARIO, EXTRA! matutino,
EXTRA! vespertino y EXPRESS; la revista FAMA; 20 estaciones de
radio en Monterrey mis otras tantas en varias ciudades de 1la
repiblica desde Tecate, Baja California hasta Coahuilg;
comercialmente estd asociado a Televisa pero cuenta con un canal
independiente, el 12 a nivel local; posee la concesién de todos
los videocentros 1locales; es duefio de una productora de
comerciales cantados de razén social Pipsa (nada que ver con el
papel), posee también una distribuidora de ‘peﬁ.culqs
cinematogréficas asi como una cadena de aproximadamente 20 salas
de cine a nivel local; en Laredo, tiene una representacién llamada
compafila Multimedios Suplay con lo gque amplia sus intereses

comerciales mds alla de las fronteras nacionales; es también
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propietario de algunos centros de espectfculos como la Arena
Coliseo, de la concesionaria de VolksWagen en Monterrey, de varios
restaurantes como Burger Boy, Pizza y Desvir House, entre otros.
(in situs, Lic. Silvia Lidia Gonz&lez, Directora Administrativa de
EL DIARIO de Monterrey).

La casa Editora El1 Sol, S.A. de C.V., por su lado, representa
el caso inverso, pues dedicados exclusivamente a la explotacion de
la informacién, cuenta entre sus posesiones con los diarios EL
SOL, METRO y EL NORTE, y con los bancos de datos INFOSEL

informativo e INRFOSEL financiero.

Es evidente que lo que hemos dicho respecto a la prensa en
Monterrey seria impensable si no existieran amplios mérgenes de

inversién.

Como veremos mé&s adelante, los periédicos regiomontanos -con
. la sola excepcién del pequefio tabloide LA RAZOR y el financiero LA
MONEDA- tienen toda la infraestructura técnica y la organizacién
de una empresa con sistema de administracién formal, con un
organigrama donde se contempla todo el proceso de
provisionamiento, produccién y distribucién del producto, con
instalaciones bien acondicionadas, equipo electrénico, vehiculos

Yy, algo muy importante, un equipo de' reporteros generalmente bien
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pagados para cubrir los hechos relevantes de una ciudad de 451.30

km. cuadrados.

En relacién al trabajo de los reporteros, destaca 1la
afirmacién de funcionarios de los principales diarios y de
personas del ambiente periodistico en el sentido de que -aseguran-
en Monterrey el "chayote" no forma parte del quehacer periodistico
local, o al menos no lo es en forma tan evidente como en el

Distrito Federal.

En EL NORTE, por ejemplo, el subdirector editorial asegura
que en ese diario es inevitablemente despedido el reportero que es

sorprendido involucrado en estas praActicas.

Para quienes viven en la frontera norte ha habido siempre la
oportunidad de hacer sus compras en los super de las ciudades
fronterizas norteamericanas mAs préximas. Es un libre comercio sin
tratado, s6lo normado por la necesidad de comprar y de vender, que
ha dado lugar & un flujo importante de mercancias hacia México y,
de aguel lado, & un incremento en la actividad comercial, el
emplec y 1&1 inversién. Norris Clement presenta algunas cifras

sobre este continuo intercambio interfronterizo (1), que en
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Monterrey tiene dimensiones importantes, tanto por la .capacidad
econémica de su poblacién como por la cercanfa con la linea

fronteriza.

Articulos de uso personal, alimentos enlatados, aparatos.
eléctricos de uso doméstico y de oficina, electrénicos, accesorios
automotrices, decorativos, y diversos productos que ponen en
movimiento un capital mercantil importante no solo en la operacién
de compra-venta, sino también en el traslado y la promocién
publicitaria de las mercancifias, &rea en la que los medios
periodisticos regiomontanos tienen una funcién importante, por lo

menos para ellos.

En Recuentos de Medios Fropterizos Florence Toussaint destaca
la cobertura de EL NORTE, diario gque alcanza territorio

- norteamericano, principalmente el Valle de Texas, Yy en menor

medida Houston y Chicago.

Basados en principios eminentemente empresuriales,‘ algunos. de
los principales rotativos de Monterrey para corregir las
deficiencias en la preparacién de 1los profesionales del
periodismo, han instrumentado programas internos de capacitacién

para sus futuros empleados.
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) En esta labor destaca EL NORTE, que imparte un curso de mes y
medio & 150 horas de duracién, en el que sin costo alguno se
capacita a j6venes provenientes de las escuelas de comunicacién,
antes de incorporarlos a la préctica profesional. como
instructores pueden llegar a contratar especialistas
estadounidenses. Asimismo, es frecuente que aquellos empleados que
ocupen o estén por ocupar un cargo de mayor responsabilidad sean
enviados por la empresa a cursos especiales en el extranjero, lo
que explica una vez maAs la gran proximidad de la prensa
regiomontana al modelo norteamericano. Y ailn en cuanto a sus
instalaciones, EL NORTE tiene un lugar de vanguardia no s616 en la
regién sino en todo el pafs, con una linea modernista y todos los
adelantos tecnolégicos. Cada reportero dispone de una terminal de
computadora, que ademds del uso cotidiano les da acceso al sistema

INFOSEL, banco de datos de la empresa con una vasta informacién.

EL DIARIO DE MONTERREY, por su parte, mantiene abierto un
programa de contratacién para estudiantes de comunicacién con el
fin de que complementen con la prictica profesional su formacién

académica.

Lo anterior no s6lo habla de la capacidad econémica que las
empresas periodisticas tienen para invertir en su personal, sino

que ilustra también los mecanismos con los que los medios
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enfrentan. los bajos niveles de preparacién en el &rea
periodistica, lo que a su vez es un indicador del progagonlsmo
que la inciativa privada tiene en el &mbito educativo y cultural

de la sociedad regiomontana.

Entre 1las caracteristicas principales del periodismo
regiomontano -y en general de la frontera norte- encontramos una
cierta autonomia con respecto al poder politico local y federal,
en gran medida explicable por esa independencia econémica ya
mencionada. Se trata sin embargo de una autonomfia relativa que
podria traducirse en un convenido "dejar hacer" que sélo se
interrumpe en casos escandalosos o cuando se ven afectados
intereses ma&s fuertes ya sea de los grupos empresariales o de los

politicos de alto rango (2).

Contrariamente a lo que sucede en la prensa surefia de los
EE.UU. -donde tiene lugar un proceso de monopolizacién creciente
en favor de las mas grandes corporaciones de mass media- la prensa
de la frontera norte estéd enfrascada en una ardua competencia
comercial entre similares. Son, en este sentido, dos modelos muy
distintos de desarrollo que mantienen, por lo menos hasta ahora,

diferencias esenciales.

En Monterrey "...existen tres grupos fuertes de medios de
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comunicacién: la organizacién Estrellas de Oro, Grupo Radio
Alegria y la Casa Editora El Sol (...) El Grupo Estrellas de Oro
surgié como empresa de radio hace m&s de diez aflos (...)

(Actualmente) consiste en 18 radiodifusoras en Monterrey" (3).

En ambos casos -el de la radio y el de la t.v.- se impone el
mismo patrén comercial que rige para la prensa; incluso, se
presume la existencia de vinculos entre el canal 12 de t.v. y EL
NORTE, merced a su coincidencia en contenidos y postura politica.

El canal 12, a su vez, transmiﬁe material que le vende Televisa.
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CAPITULO i

ANALISIS COMPARATIVO DEL
DESARROLLO DE LA PRENSA
DIARIA EN LAS CIUDADES DE
TUXTLA GUTIERREZ, CHIS. Y
MONTERREY, N.L. HASTA 1990



3.1. EN LO ADMINISTRATIVO



CAPITULO III,

ANALISIS COMPARATIVO DEL DESARROLLO DE 1.0S PERIODICOS DIARIOS
EN LAS CIUDADES DE TUXTLA GUTIERREZ, CHIAPAS Y MONTERREY,
NUEVO LEON.

3.1. EN 1O ADMINISTRATIVO.

3.1.1. Actividades Laborales.

El NUMERO UNO es el perid6dico mé&s importante de Tuxtla
Gutiérrez pues posee la magquinaria mé&s moderna y el mayor nlmero

de empleados.

Emplea un total de 52 personas, de las cuales siete hacen
trabajo informativo, y los 45 restantes se dividen entre los que
realizan labores administrativas y los obreros. Los reporteros
ganan, en 1990, alrededor de 400 mil pesos mensuales, los técnicos
reciben el 20 por ciento méds del salario minimo y, de secretarias

hacia abajo,. ganan el salario minimo.

La Editora E1 Sol de Monterrey por su parte, emplea a mil

veinte personas aproximadamente. En la redaccién de su periédico
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EL NORTE trabajan alrededor de 350 empleados, y los salarios de
los periodistas oscilan entre 1 millén y medio a 5 millones

mensuales.

Esta primera comparacién nos da la proporcién de las
diferencias entre las empresas periodisticas del norte y las del
sur de nuestro pafis. En el norte, con la sola excepcién del diario
LA RAZON en el que un grupo de 12 personas son a la vez
directivos, reporteros y redactores, todos los diarios tienen una
estructura formal con delimitacién de funciones e incluyen un Area

de control administrativo de los recursos humanos.

De hecho, su formalidad empieza desde el propio registro ante
la Comisién Calificadora de Publicaciones y Revistas Ilustradas de
la Secretarfia de Gobernacién, requisito gue, como es obvio,
cumplen la totalidad de periddicos regiomontanos, mientras que en
Tuxtla. Gutiérrez s6lo lo hacen 7, y de los 9 restantes, en 1990
dos estaban en tré&mite, los otros siete no hacen mencién alguna al

respecto.

De acuerdo con el criterio que se aplica en México para 1la
clasificacién de las empresés -el que toma en cuenta el n(mero de
empleados- 13 de las 16 editoras de periédicos tuxtlecos pueden

ser consideradas como empresas artesanas o familiares, pues
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emplean a menos de 20 personas. En el Ultimo escafio estd EL
PLANETA DE CHIAPAS con sélo ocho trabajadores.

Escapan a esta subcategoria LA VOZ DEL SURESTE con 28
empleados, EL DIA con alrededor de 45 y el NUMERO UNO, el que mas
personas emplea, con 52, 36 de las cuales est&n sindicalizadas. A
éstas tres ya se les puede considerar pequefias empresas, No es
coincidencia que en estos mismos tres diarios no solo haya un
organigrama definido, con delimitacién de funciones y
jerarquizacién de puestos, sino que ademéds ese orden se respeta.
Porgque si bien todos ~los 16 diarios- presumen de una estructura
formal, la realidad es que la mayoria de ellos albergan a
verdaderos "hombres orquesta® u ostentan jefaturas con ausencia

total de subordinados.

Un caso insélito es el de valdemar A. Rojas Lépez,
expresidente Municipal de Tuxtla Gutiérrez, panista, y duefio,
productor, editor, reportero, redactor y repartidor ordinario del
periédico bimestral LA NUEVA ESTRELLA DE ORIENTE, y que por estas
caracteristicas ha sido registrado en un catélogo de periédicos y

periodistas como uno de los més raros del mundo.
La pequefia empresa es pues, la categoria més alta de 1los
diarios en Tuxtla Gutiérrez; en Monterrey es la mis baja, con un

s6lo diaric -LA RAZON- en ese nivel con 25 personas empleadas. La
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gran mayoria de los diarios regiomontanos (doce) son medianas
empresas -tienen de 180 a 300 empleados- segQin el criterio
adoptado, y s6le dos empresas, Multimedios Estrellas de Oro y
Editora El Sol, pueden considerarse empresas grandes, en razén de

sus 600 y mil veinte empleados respectivamente.

Evidentemente, una estructura formal jerérquica no es aqui un
recurso jactancioso sino una necesidad dado el ndmero y diversidad
de funciones gque ejecutan personas especializadas, la
interconexién entre ellas, los indices de produccién y la

cobertura en la distribucién de su producto.

Tomando un modelo representative de las £férmulas
organizacionales de los periédicos de Monterrey, se consideran
cinco niveles en la escala directiva empezando por el duefio que
regularmente funge como Presidente, una direccién general, gue es
la persona responsable ante el duefioc de la buena marcha de la
empresa -y que tiene poder de decisién en caso de no ser el duefio-
un subdirector general, los directores: editorial, administrativo,
comercial y de distribucién o circulacién, sus subdirectores
correspondientes, los coordinadores de cada una de esas &reas y,
por ultimo, sus respectivos empleados. En fin, se trata de
empresas organizacionales con una estructura bien definida donde

no hay duplicidad de funciones y donde una persona no ocupa dos
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puestos ‘a la vez.

EL FINANCIERO y EL NACIONAL de Monterrey merecen mencién
aparte. EL NACIONAL DE NUEVO LEON es una "sucursal™ de EL NACIONAL
del D.F., es la versién regional, y por lo tanto se mantienen bajo
la direccién general de José Carrefio Carldén, y como méxima
autoridad lacal, cuenta con un director regional gue conduce la

produccién del segmento del periddico que se gesta localmente.

El de EL FINANCIERO es un casc especial pues es un periédice
que sa produce en el D.F. pero circula en Nuevo Leén con contenido
mixto, es decir que las noticias locales las cubren los reporteros
neoleonases.

El equipo de trabajo de EL FINANCIERO de Nuevo Le6n se forma
de 19 personas: un gerente administrativo, un editor 1local (y
reporterc a la vez), un jefe de redaccitn, uno de circulacién, de
contabilidad, publicidad, 5 redactores-reporteros, y demés

personal administrativo y de apoyo.

En la més alta jerarquia dentro de los periédicos de Tuxtla
Gutiérrez, se ubica con frecuencia al propio duefio, quien no sélo
concentra la toma de decisiones, sino que puede incluso participar

personalmente en la conduccién del trabajo de la empresa, a la vez
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que puede encomendar los principales cargos a familiares directos.
En Monterrey, dadas las dimensiones de sus empresas periodisticas

¥y su nivel organizativo, este fenémeno es menos perceptible.

Refiriéndonos al aspecto de recursos humanos, existe un
primer juicio en el que no se puede calificar a una empresa como
*pequefia® sino como una empresa artesana o familiar; ésta se
caracteriza porque el duefioc es ayudado por unas cuantas personas
que en muchas ocasiones son familiares suyos -pero no
necesariamente-. Para considerar a una pequefia empresa como tal,
esta debe reunir un nGmero aproximado a 40 y menor de 80
trabajadores para poder establecer por lo menos un nivel de jefes

intermedios.

calificar a una empresa de pequefia, mediana o grande, amén de
1a cantidad de personal, debe responder a la complejidad que
revista su organizacién; del nfimero y diversidad de funciones y de

los niveles jerdrquicos (2).

Roberto Coelloc Trejo, duefio de LA VOZ DEL SURESTE, hace 1la
labor de director, cobrador, secretaria, reportero, redactor y
hasta de repartidor, siempre gque haya necesidad por la ausencia de
sus enmpleados -lo cual es mAs que frecuente en Chiapas-, en su

pequefia empresa de 28 empleados.
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EL PLANETA DE CHIAPAS es dirigido por Rafael Revueltas Marin;
su hijo Rafael Revueltas Palacios es el subdirector (quien, hay
que decir, posee en copropiedad con su padre, el semanarioc LA
VERDAD, que se produce en las propias instalaciones de EL
PLANETA), Martha Palacios de Revueltas es la gerente; el jefe de
relaciones puiblicas es Héctor Revueltas Palacios; su hermano
Francisco es colaborador y, Carlos Marin es corresponsal en

Guatemala ( Son 5 familiares de un total de 8 trabajadores).

También tienen parientes en cargos "ejecutivos" los duefios de
EL DIARIO POPULAR ES!, EL DIA, EL OBSERVADOR DE LA FRONTERA SUR,
EL NOVEDADES y EL PERIODICO.

Trat&ndose de empresas que tienen no més de 20 empleados,

esta situacién se vuelve aGn més significativa.

En Monterrey, Rodolfo Junco de la Vega funda en 1922 1la
casa Editora El Sol, gque ahora dirigen Alejandro y Rodolfo Junco
de la Vega (hijo), director general y director ejecutivo,

respectivamente.

En el ABC el director general es Gonzalo Estrada Cruz, el

78



e i WS
St »i“&\%u “mmm&

R

subdirector general Alberto Estrada Torres y el director ejecutivo
Gonzalo, también Estrada Torres. El lema de este diario del Grupo

Alegria es: ABC "El periédico de la familia".

Pero existen otros casos en los que el poder de mando del
propietario del periédico se eleva més aun gracias a que posee
otros negocios dentro del terreno de los medios de comunicacién o

fuera de él, o bien, los posee algin familiar cercano.

En la surefia ciudad de Chiapas, el diario NUMERO UNO, junto
con otros negocios de giros diversos dentro y fuera del Estado, es
propiedad de Jaime Fern&ndez Arizmendi. De LA REPUBLICA EN CHIAPAS
es duefio Esteban Figueroa quien también posee negocios diversos en

el Estado.

Ya en el capitulo dos hicimos referencia a los grupos
empresariales Radio Alegria y Estrellas de Oro que cuentan con
casas editoras, estaciones de radio y, en el segundo caso, una
estacién de televisién entre sus miltiples negocios. Esta cualidad
de las empresas informativas que en los Estados Unidos se 1les
conoce como propiedad cruzada, tiene su incidencia en 1la
organizacién del trabajo, dado que, al permitir la circulacién del
material principalmente informativo dentro de la compafiia, los

sinpleados de uno de esos medios -casi siempre el periédico-, jefes

.
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de informacién, reporteros, redactores, trabajan las noticias que

se difundirén por medios diversos.

En el caso del DIARIO DE MONTERREY, ésa es su principal
aportacién a la corporacién a la que pertenece, Multimedios

Estrellas de Oro, S.A.

Esta forma de explotacién del material informative lo
realizan también otras organizaciones editoriales afin cuando no
cuentan con estaciones de radio y t.v., respaldados por su gran
poder econémico y sus recursos tecnolégicos, y atraidos por la
efervescencia empresarial de su ciudad, con lo que han
incursionado en el &rea de los servicios de almacenamiento de

datos con medios electrénicos de clasificacién y consulta.

La Compafiia Editora de EL NORTE por ejemplo, cuenta con los
sistemas INFOSEL Informativo e INFOSEL Financiero, que funcionan
como bancos de datos con la particularidad de que operan a través
de suscripciones que le dan al cliente acceso a la informacién

desde su computadora personal, via telefénica.

EL PORVENIR cuenta también con un banco de datos conformado a
partir de las notas periodisticas que publica diariamente y de

otras de los diarios nacionales.
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Lag actividades relacionadas con -la edicién de periddicos
diarios exigen del personal un grado importante de preparacién en
las diversas 4reas y etapas del proceso de elaboracién. En el
plano técnico se requieren trabajadores diestros en el equipo
mecénico, eléctrico y electrénico -si es el caso- concentrado
primordialmente en el &rea de talleres, donde el tiempo y 1la
calidad requerida para cada uno de los miles de ejemplares,
ejercen una presién igual cada 24 horas, cuando menos. En lo
administrativo, el personal asignado, ademé&s de llevar los
controles contables y administrativos de los recursos humanos y
materiales de la empresa, es el encargado de llevar adelante los
contratos. por servicios honorarios requeridos como son 1los
convenios -publicitarios a través de agencias, estudios de mercado,

y demés relativos a la distribucién de los ejemplares.

Para el trabajo editorial -labor periodistica por excelencia,
la més delicada y compleja de todo el proceso- es importante para
cualquier periédicc contar con profesionales del periodismo que no
s6lo conozcan las técnicas de obtencién y transmisién de
informacién, sino que posean también un amplic cfimulo de
conocimientos en miltiples y diversos campos de la vida social,
politica y cientifica de su entorno, de su pais y del mundo. Este

requisito -pudiera decirse intelectual- lleva a los directivos de
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los diarios, los gue pueden pagarlos, a la contratacién de
especialistas para que colaboren en temas especificos en el campo
de la salud, la economia, la ecologia, finanzas, etc. Una
preparacién profesional tan necesaria en la prensa mexicana
constituye, en 1los casos de Tuxtla Gutiérrez y Monterrey, un
elemento mé&s de contraste. Salvo escasas excepciones, en Chiapas
prevalece la informalidad propia de un periodismo rudimentario o
artesanal en su manufactura y pobre en su contenido. Para empezar,
los periédicos tuxtlecos s6lo circulan de martes a domingo, Yy
algunos dejan de salir por varios dias debido a problemas
divn_arsoa, incluso personales del duefio-director. Parte de su
intotmacién proviene de los diarios nacionales -de los que, .
incluso, hacen recortes- "“sustituyendo® asi el servicio de las
agencias informativas y de los corresponsales que no pueden pagar.
Constan de 4 a 8 pAginas -con 50 por ciento de publicidad-, cuyo
segmento informativo estd dominado por la nota roja y noticias
cien por ciento intrascendentes y, en ocasiones, de redaccién

deficiente.

Trabajan en ellos reporteros que "“aprendieron® el oficio
sobre la marcha, muy mal pagados, encerrados en la precariedad de
su preparacién, de los medios de trabajo, de sus ingresos, de
mejores perspectivas personales y profesionales y de la propia

visién periodistica local la que, como asentamos antes, en
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términos generales hace caso omiso de las preocupaciones sociales.

Sin embargo, y aunque minoritarios, existen también otros
diarios en Tuxtla que se distinguen precisamente por una mejor
calidad en presentacién y en informacién. Es el caso de LA
REPUBLICA EN CHIAPAS, EL NUMERO UNO, EL DIA, LA VOZ DEL SURESTE,
EL HERALDO DE CHIAPAS y EL OBSERVADOR DE LA FRONTERAR SUR. Dentro
de la regién son diarios con una mejor cobertura, con informacién
jerarquizada y mejor presentada; tienen disefio definido de su
material escrito y visual. Pero ademds son constantes, 1o que en

el sur es signo de seriedad y responsabilidad.

El pertenecer a una u otra de las categorias que hemos
establecido de periédicos tuxtlecos, viene dado por la empresa
periodistica, por los recursos invertidos en maquinaria, edificio,
empleados y servicios.

valdria decir que depende de si los criterios gque conducen
las empresas periodisticas son criterios empresariales de
-inversién para la produccién y la venta, o por el contrario, si el
naciente periédico responde a los requerimientos politicos de un
hombre o una fraccién politica determinada.

Existe no obstante el caso de EL OBSERVADOR DE LA FRONTERA
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SUR que merece mencién aparte pues a pesar de no tener solvencia
financiera y de no haber nacido bajo el cobijo gubernamental, hace
un perlodismo profesional. Se sale entonces de aquel esquema, Esté
hecho por periodistas experimentados -algunos de de sus
integrantes colaboran en diarios nacionales- que pese a las
limitaciones financieras y al acoso politico de las autoridades
(1) ha mantenido su compromiso de informar desde una 6ptica de
independencia e imparcialidad. Su corta edad impide intentar una
evaluacién completa acerca de este diario surefio, sin embargo, su

nacimiento ha generado buenos augurios.

Desde esta perspectiva (del grado de profesionalizacién en el
trabajo periodistico), Monterrey estd en el otro extremo. Un alto
porcentaje del personal empleado de las editoras de peri6édicos son
profesionistas; contadores, administradores, ingenieros y técnicos
en informAtica, abogados, publicistas y, evidentemente,
comunicélogos y periodistas. Un equipo de protfesionales se
despliega para echar a andar una maquinaria informativa que no se

detiene en todo el afio.

sin embargo, como se ha dicho, y pese a la extraordinaria
infraestructura material, las ventajas de reunir a personal
capacitado se han hecho més evidentes en el terreno comercial e

ideolégico que en la calidad periodistica, considerada ésta como
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la obligacién de informar con suficiencia e imparcialidad. Por eso
puede decirse que la de Monterrey, como la mayoria de la prensa
estadounidense, es una prensa de administradores més que de
editores. Es, ante todo, negocio. Pero esta insuficiencia en 1la
calidad peridédistica no responde a problemas de orden académico -
los hay, pero son superados- sino a méviles ideolégicos,

consagrados en la sociedad de consumo.

Fuera de eso, en la composicién gré&fica los diarios de
Monterrey reflejan un trabajo sin duda profesional que incorpora
lo m&s actual en disefio de publicaciones. Los sjemplares se

publicitan y distribuyen de acuerdo con estudios de mercadotécnia.

Y, en términos generales, cada puesto, desde el nivel
secretarial hasta el ejecutivo, estd cubierto por alguien
capacitado especificamente para ese puesto, sin improvisaciones,

como en el caso chiapaneco.

En este punto, el que un diario pertenezca a una u otra de las
categorias gque de manera un tanto arbitraria hemos establecido
para los periédicos tuxtlecos, viene dado precisamente por 1la
capacidad de los reporteros, redactores y equipo editorial de ese
diario, y ya no por la infraestructura técnica y la solidez

financiera de la empresa. EL OBSERVADOR DE LA FRONTERA SUR, LA
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VERSION y el CUARTO PODER DE CHIAPAS asi lo demuestran. Pero sélo
a partir del gobierno de Patrocinio Gonzdlez Garrido fue que
aflor6 este perfil distintivo, dado que fue é1 gquien rompié -no
sabemos si para siempre~ con la tradicién de financiar con
presupuesto estatal de manera directa, a toda publicacién
existente. Antes de él1, los gobernadores habian implantade, en
relacién con la prensa, una politica de convivencia corruptiva y
descarada que no solo produjo un estancamiento de aquella, sino,
adem&s, su proliferacién. Muchos periédicos nacieron pensando no
en las utilidades que podian obtener con su trabajo informativo,
ni mucho menos en dar a su sociedad un buen servicio, sino
pensando en los recursos que la oficina de comunicacién del
gobierno del Estado le haria llegar. ;( Para qué preocuparse
entonces en contratar empleados capaces, en equipar adecuadamente
sus talleres y en hacer un trabajo de calidad si, finalmente, sus

ingresos no dependian de eso ?

Pero cuando se debilité el contubernio, asomé la indolencia.
Es probable gque al momento de imprimir este trabajo ya habrén
desaparecide algunos pequeflos periédicos tuxtlecos incapaces de
sobrevivir por si mismos. Pero es probable también que, aunque de
manera menos abierta, el financiamiento gubernamental ensaye
nuevas rutas, sobre todo porque como en todo el pais, a medida que

una gestién avanza, las elecciones se acercan, y la cuerda afloja,
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para los medios de comunicacién por lo menos.

El nivel salarial en una y otra frontera va asociada con esta
disparidad en los grados de preparacién de los empleados de los
periédicos, aunque no exclusivamente. También tiene que ver 1la
capacidad financiera y organizacional de las empresas
regiomontanas. De tal modo que, ain cuando hay variaciones en los
sueldos que se pagan en una y otra zona, dos datos ilustran el
contraste. En el NUMERO UNO los reporteros ganan alrededor de 400
mil pesos mensuales, mientras que en EL NORTE, un reportero gana
de 1 millén 500 mil a 5 millones de pesos segiin la categoria. Y
aunque en el primer caso existe la posibilidad de que el "embute"
constituya una compensacién importante, no puede compararse con
los sueldos de EL NORTE, que se complementan con prestaciones
econémicas y laborales significativas (como son los cursos de

capacitacién, por ejemplo}.
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3.2. EN LA INFRAESTRUCTURA TECNOLOGICA.
3.2.1. Insumos tecnolégicos y su utilizacién en la empresa
periodistica en Tuxtla Gutiérrez, Chiapas y Monterrey,

Nuevo Leén.

La organizacién Internacional del Trabajo (OIT) ha definido a
la tecnologia como ‘“cualquier cambio en materiales, equipo,
método, organizacién o producto que altere la cantidad de mano de
obra que necesite una unidad de producto®. Incluye el conjunto de
m&quinas y procesos industriales continues de produccién
estandarizada. Asume una posicién esencial en la divisién y
organizacién del trabajo y, en la oficina moderna de las empresas
periodisticas, permite un acceso ordenado, fécil y répido a 1la
informacién en general mediante mecanismos electrénicos de

archivonomia, versétiles y precisos.

Evidentemente la prehsa en Chiapas no ha alcanzado este grédo

de implementacién tecnolégica.

Los mAs avanzados en equipo tecnolégico (LA REPUBLICA EN
CHIAPAS y el NUMERO UNO) utilizan computadoras en el &rea
administrativa y comercial. En cuanto a la obtencién y tratamiento
de la informacién, éstos mismos diarios, m&s LA VOZ DEL SURESTE,
EL OBSERVADOR DE LA FRONTERA SUR Y EL PLANETA DE CHIAPAS, poseen
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telex y fax, sistemas electrénicos de transmisién de textos
impresos a distancia. Y es 1lo m&s avanzado en equipo
administrativo, tan sélo en lo que se refiere a miquinas de
escribir, la mayorfa de 1las gue usan en sus oficinas

administrativas y de redaccién, son mecanicas.

En los diarios de Monterrey, las oficinas no sélo emplean
mAquinas de escribir electréSnicas con memoria, alineadores de
texto, compresor de lineas, variedad de tipos y negrillas, sino
también conmutadores telefénicos generales y personales, 1lineas
celulares, microcomputadoras, computadoras con terminales y
personales (PC). Y en los privados de cristal de los directivos de
BRL NORTE, aparatos de televisién conectados a las antenas

parabdlicas que pueblan la azotea del edificio.

La redaccién de EL NORTE, por cierto, es alarde de opulencia
y pulcritud, con una decoracién vanguardista de sus espacios,
oficinas y mobiliario. Cada cosa en su lugar y cada persona en Ssu
sitio, crean una atmésfera muy distinta de las redacciones de
otros diarios nacionales, y parecidisima a la de los peridédicos
norteamericanos. Aluminio anodizado oscuro, vidrio y ruido
electrdnico, 1llenan el espacio de trabhajo de reporteros,
capturistas, editores y disefladores especializados, elegantemente

vestidos, automatizados, y sin prisa.
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EL NACIONAL DE NUEVO LEON, ubicado en 15 de mayo esquina
con Pino Sudrez, a la vuelta del edificio del PRI local, trabaja
en el contraste tecnolégico. Sus oficinas, reducidas vy
descuidadas, con mobiliario tradicional, albergan el mis moderno
equipo de transmisién de textos, la utilizacién del Satélite
Morelos para la conformacién de paginas periodisticas mediante el
rayo léser (transmisi6én de la luz por medio de la emisién
estimulada de la radiacién): a través de un NEWS-SCAN 1000 una
plana formada, de acetato, se decodifica mediante léser y se manda
via satélite (del D.F. a Hermosillo, Monterrey, Tijuana y
Guanajuato), all&, un eqﬁipo de NEWS-SCAN 1500 recibe la sefial y,
mediante ldaser también, m&s un procesador de pelicula, obtienen

nuevamente la plana formada de acetato.

Traté&ndose de fotografias en color, se envian 3 planas, cada
una con los colores bAsicos: amarillo, azul y rojo, los que se

empalman para componer nuevamente la imagen en color.
El proceso de envio de una pégina dura aproximadamente un

minuto; el proceso completo dura de 2 a 3 minutos. Todo este

sistema se establecié desde hace 7 afios.
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De los 16 diarios de Tuxtla Gutiérrez, tres siguen el proceso
de -impresién offset en prensa plana; los otros 13 todavia
trabajan con el sistema caliente de composicién con tipos méviles
Y prensa plana, y EL OBSERVADOR DE LA FRONTERA SUR utiliza todavia
2 linotipos de principio de siglo qgue hacen equipo con un telefax.
Los tres destacados son LA V02 DEL SURESTE, LA REPUBLICA EN
CHIAPAS y NUMERO UNO. Este dltimo posee una fotocomponedora, una
maquina de fotomecédnica, computadoras y terminales, lo que coloca
& sus talleres entre los mas modernos de Chiapas. Por su parte, LA
REPUBLICA EN CHIAPAS, cuyo lema lo define como "El pensamiento del
hombre de hoy", destaca porque utiliza tinta azul para encuadrar

algunas cabezas en sus pAginas exteriores.

En el otro extremo al de los chiapanecos estédn los diarios de
Monterrey, donde existe equipo de composicién de péginas mediante
la técnica del l&ser, asi como receptores de informacién que viaja

por satélite.

El.diario ABC trabaja desde emero de 1991 con un eguipo que
le permite imprimir en color y salir a negativo directamente . con
las planas, evitando al formador, y con el dnico inconveniente de

tener que hacerlo en 3 partes que después son unidas manualmente.
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EL PORVENIR adquirié en 1963 "la rotativa m&s grande de
América Latina y en 1967 logré la adquisicién de un equipo offset
para periédico, el primero en la Repiblica" (1); y el diario LA
TRIBUNA de Monterrey introdujo, también por primera vez en México,

un equipo offset-color.

En la segunda mitad-de la década de los 80, los diarios
regiomontanos més importantes adoptaron el uso de computadoras
empezando por la redaccién y el area administrativa. EL NORTE lo
hizo en 1985, un afio después ya tenfian a cada redactor equipado
con una microcomputadora o computadoras personales conectadas en
red. Actualmente, este diario cuenta con personal especializado
encargado de hacer programas (software) para usc propio y para su
venta, han adquirido recientemente 2 Scanner que trabajan las 24

horas del dia.

Después del offset, EL PORVENIR introdujo computadoras en
1986, y ahora, ‘s afios después, utilizan un equipo llamado Hastec
que opera como sistema central de computo en la edicién del
diario. Ahi también cada reportero tiene su computadora en la que
se revisa e imprime la informacién que luego ser& enviada al é&rea
de produccién. En disefio, ademés de un equipo Apple, utilizan otro
llamado Studio 880 que hace fotomontaje electrénico.
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3.3. EN LO COMERCIAL.

3.3.1. Tirajes, ventas y suscripciones.

Al abordar el tema del tiraje de los periédicos, no se puede
evitar quedar encerrado en el circulo de las simulaciones, como le

llama RaGl Trejo Delarbre, sin poder obtener nada en claro.’

Bn sus oficinas de 4a. Poniente Norte No. 221, Francisco
Nafiez Lépez, jefe de redaccién de EL SOL DE CHIAPAS, asegurd que
este diario tiraba 8 mil 500 ejemplares diarios. Sin e;nbu:go, en
PIPSA estatal -la Gnica proveedora de papel periédico de que
disponen los diarios- se nos informé que a ese diaric le venden 4
bultos al mes. Si consideramos que cada bulto consta de mil hojas
de 81 por 60 centimetros y que cada ejemplar de EL SOL tiene 4
pAginas standar (el equivalente a una hoja doblada de las medidas
mencionadas) por simple aritmética se obtiene que su tiraje apenas
puede rebasar, con muy poco, los 150 ejemplares diarios, los gque
multiplicados por 26 dias de un mes -se descuentan los lunes, dias
en que no se publica- da un total de 4 mil hojas mensuales que son
las que invariablemente compran a PIPSA. De 150 a 8500 existe una
distancia que ademds de enorme es simbolo fiel de esa barrera de
ocultismo gue los periédicos interponen entre ellos y el lector,

al que -dicen- est&n para servir. Y de paso complican toda
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investigacién.

Mediante copias de notas de remisién expedidas por PIPSA a
los diarios que circulan en Tuxtla Gutiérrez, se pudo comprobar
que LA REPUBLICA EN CHIAPAS es el diario que compra el mayor
.nimero de bultos de papel: 360, con los que, tomando en cuenta su
.tamafio tabloide, las 26 pfginas que conforman cada ejemplar y los
26 dias de aparicién en el mes, resulta gque tira alrededor de 4
mil ejemplares diarios, cantidad que concuerda con la cifra

declarada por el jefe de informacién.

Pero es el dnico caso, porque incluso EL PERIODICO que
declarSd un modesto tiraje de 500 ejemplares diarios -el més bajo
en la capital chiapaneca-, conforme a las 2 mil hojas que adquiere
en PIPSA, & lo sumo imprime 153 ejemplares tabloides de 4 p&ginas
cada uno, a razén de dos ejemplares por cada hoja de papel de la

productora e importadora.

El NUMERO UNO adquiere el papel directamente del Distrito
Federal y en bobinas, por lo que no fue posible aplicar el célculo
que ya conocemos. Cada ejemplar consta de 16 pé&ginas, compran 5
bobinas cada 26 dias y seguran un tiraje de 3 a 4 mil ediciones

diarias. La verdad s6lo éllos la conocen.
Por otro lado, al pie del Cerro de La Silla, el periédico EL
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NORTE impone records. De acuerdo con el asistente del Director
Editorial de ese diario, Lic. Eduardo Campos, "el 10 & del total
de venta de papel periédicc que se vende en la Repfiblica lo compra
la Casa Editora El Sol mensualmente®. Segn la misma fuente,
diariamente se tiran de ese diario "123 mil ejerﬁplures entre
semana y 175 mil los domingos". El formato de éste, el m&s grande
e importante periédico de los tres que edita la Casa Editora El
Sol, es standar y se conforma hasta de 264 pé&ginas los domingos,
dia en que se consigue por dos mil pesos; entre semana saca un
promedio de 136 pAginas y cuesta 1000 pesos.

En general los editores de periédicos regiomontanos se .
abastecen de PIPSA-Saltillec a falta de una distribuidora en Nuevo
Leén. Compran el papel en bobinas con el que ademids de sus
respectivas publicaciones, maquilan otras a'provechando sus
instalaciones y equipo, de tal suerte que resulta aGn més
complicado hacer un cdlculo aproximado de sus iirajes reales. Tan
s6lo LA TRIBUNA, un diario mediano, maquila el periédico
financiero LA MONEDA, propiedad de Archibaldo Rulldn Dominguez,

Gnico diario de Monterrey que no tiene talleres propios.
Multimedios Estrellas de Oro en un documento del é&rea
comercial Divisién México (D.F.) ’‘da a conocer’ el tiraje diario

de sus medios impresos en Monterrey: EL DIARIO de Monterrey, 75
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mil ejemplares; EXTRA! md&s deportes m&s noticias, 40 mil; EXTRA!
vespertino, 44 mil; EXPRESS -que desde marzo de 1991 se integra a
EL DIARIO a manera de suplemento~ 30 mil; y, FAMA, revista de

espectéculos, 200 mil ejemplares catorcenalmente.

Tomando como base las cifras declaradas, EL PORVENIR seria el
tercer diario en circulacién con 60 mil ejemplares diarios. Y el
Gltimo lugar (de los 15 diarios regiomontanos) corresponderia al
tabloide de 500 pesos LA RAZON, con 7 mil 400 ejemplares de 20

péginas.

Por supuesto que cada entrevistado nos hablé con la mano en
el pecho del tiraje de sus respectivas publicaciones, sin embargo,
desafortunadamente para nosotros y para todo aquel que intente
saber un poco m&s acerca de la prensa de nuestro pais, son muchas
las razones econémicas y politicas que cada uno tiene para alterar

las cifras.

En las principales avenidas de Tuxtla Gutiérrez estén
ubicados los expendios de revistas y periédicos a través de los
cuales los diarios locales y foréneos llegan a los 1lectores,

ademds de dos puestos desmontables que se instalan en la plaza
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central. El sistema de venta por suscripcién no es al parecer muy
empleado, pues aunque en algunos diarios dijeron tener algunos
suscriptores, reconocieron sin embargo la poca relevancia y las

imperfecciones con que funciona.

"El 10 8% (del tiraje de EL PLANETA DE CHIAPAS) se distribuye
a los suscriptores en los municipios por correo®: Rafael Revueltas

Marin, duefio-director.

"Todos los suscriptores reciben sus periédicos, aunque sea
m&s tarde pero les llega": Alberto Izquierdo, jefe de redaccién de
LA REPUBLICA EN CHIAPAS.

"Las suscripciones son un problema porque dependemos del
repartidor (...) que muchas veces no 1lleva el periédico a su
destino, se lo roban y lo revenden.por ahi": Roberto Coello Trejo,

duefio-director de LA VOZ DEL SURESTE.

"Manejamos suscripciones anuales, somos una empresa seria y
no tenemos quejas de ellos" dijo 1la Lic. Lara Ramos, gerente

administrativo de el NUMERO UNO.

En el NOVEDADES DE CHIAPAS, el director Fernéndo Arévalo

dijo: "A veces los repartidores fallan (...) son problemas
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cotidianos®.

"Tenemos m&s de 100 suscripciones": Candelaria Rodriguez,

jefa de redaccién de EL OBSERVADOR DE LA FRONTERA SUR.

Las suscripciones son, en Monterrey, el medio de distribucién
que m&s se ha adaptado a las necesidades de la sociedad

regiomontana.

EL PORVENIR, EL DIARIO, TRIBUNA, EL NORTE, EL FINANCIERO y EL
NACIONAL edicidén Nueve Leén, venden por suscripciones entre el 50
y el 70 % del total de su.s ejemplares. En tanto que el ABC
distribuye a los domicilios, gratuitamente, m&s del 80 % de sus
ediciones; en este caso, es el propio periddico el que determina
los domicilios a los que va a dejar, a las 7 horas de cada mafiana,
sus ejemplares. De ahi que se le puede llamar suscripcién, aunque

muy ‘sui generis’.

La funcionalidad del sistema de suscripciones en Monterrey se
debe a que es el que mejor se ha adaptado al itinerario cotidiano
de su poblacién. La mayor parte de los lectores son gente que sale
muy temprano a su trabajo y regresa a casa por la tarde para
entregarse a los programas de la televisién local y forénea (se

dice que Monterrey es la ciudad con m&s antenas parabSlicas en el

98



mundo) por lo que el periddico deberd estar en sus manos a la hora
del desayuno, o bien, tendr& que comprarlo desde su carro en la
calle de regreso a casa. Este segundo caso es menos frecuente por
dos razones igualmente importantes. La primera tiene que ver con
la poca informacién que las ediciones vespertinas pueden aportarle
a alguien que ya tuvo opcién de leer los matutinos, de oir lus.
noticias por la radiq en cualquier momento, de haber visto el
tevenoticiero, o, incluso, de enterarse de los principales y
Gltimos acontecimientos en las charlas con los amigos y compafieros
de trabajo o de escuela. Esto explica el que los vespertinos
centren sus energias en relevar la nota roja y el erotismo visual,

antes que los hechos trascendentes.

Una segunda desventaja de la venta callejera para la mayorfa
de los diarios es la de tener que competir con el coloso EL NORTE
quien, por su popularidad y sistema de venta de voceo, desplaza a
sus competidores en las esquinas. Muy temprano, llegan al edificio
de la casa Editora El1 Sol, una flota de distribuidores
particulares que por inciativa propia compran (a un precio que
varia seg@in el volumen de compra) los ejemplares de EL NORTE los
que -bajo su riesgo econémico pues EL NORTE no acepta
devoluciones- llevarén a ‘revender’ a las esquinas mé&s circuladas
de la ciudad. E1 problema para los otros diarios es que, para esos’

voceadores, que son muchios y esté&n organizados, la prioridad es,
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evidentemente, vender primero EL NORTE.

Ante esto, los “"otros" diarios han buscado nuevas
alternativas aungue costosas. EL DIARIO por ejemplo, tiene que
pagar o ceder un porcentaje especial de las ventas a personas que
estén dispuestas a vender en las avenidas -que no siempre son las
mejor circuladas- y previa autorizacién de las organizaciones de

voceadores.

Pero la lucha entre los competidores se libra en todos los
terrenos. "En EL DIARIO estimulamos las suscripciones por medio de
promociones como seguros de vida y cosas asi, para atraer a la

gente" (Lic. Silvia Lidia Gonzélez, DIARIO de Monterrey).
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3.3.2. Intercambio Comercial y Publicidad.

La cuestién de los ingresos es el centro de gravedad de toda
smpresa periodistica en torno al cual se erige no s6lo su
estructura comercial y financiera -como sucede en cualquier
empresa cuyo objetivo es el lucro- sino también, de un modo
especial, su operacién legal en tanto que 6rganos institucionales

de servicio social.

A diferencia de la radio y la t.v., el periédico tiene una
doble cotizacién: el precio de venta al lector y la tarifa por
publicidad que cobra a sus anunciantes; es esta dltima la que en

realidad soporta y produce ganancias a la empresa.

Sin embargo, y dado que esos ingresos provenientes de la
publicidad son 1limitados por la competencia que hay entre los
medios de comunicacién por atraer anunciantes, asf como por las
fronteras de circulacién del propio periédico, los gobiernos haﬁ
tenido desde siempre un acercamiento interesado con los medios
mediante la desviacién de recursos piblicos qgue traducen en
prebendas de diverso tipo, incluyendo la remuneracién directa o
%en especie" para directivos y periodistas, y “el favor" de
‘éonsiderarlos en ocasién de los frecuentes desplegados de las

dependencias gubernamentales y las giras oficiales.
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El carécter subrepticio de estas negociaciones complica 1la
contabilidad externa del nivel de ingresos de los diarios, pero lo
que es realmente lamentable es gque, inequivocamente, aguellos

degradan la calidad del servicio que se vende al lector.

En Tuxtla Gutiérrez podemos hacer una clasificacién de los 16
diarios existentes hasta 1990 de acuerdo con sus inserciones
publicitarias. En el nivel inferior estarian encabezando la lista
los rudimentarios de 2 hojas-4péaginas con su deficiente calidad de
impresién donde se anuncian los negocios de particulares;
farmacias, tiendas de artesanias, estudios fotogréficos, etc., los
que contactan de manera informal pues ni siquiera tienen tarifas
establecidas; con respecto a la extensién en espacic del ejemplar,
ocupan un méximo del 30% en publicidad, aproximadamente, y no
hacen intercambios comerciales por publicidad. Estarfian en este
nivel EL PERIODICO, ATISBOS, CHIAPAS LIBRE, LA VERSION, entre

otros.

En el escafio intermedio se ubican diarios que tienen entre
sus clientes a negocios financieramente mAs estables como hoteles,
-restaurantes, bares, boutiques, distribuidoras de 1llantas y
accesorios de automéviles, clinicas y algunos concesionarios de

empresas trasnacionales. Asignan alrededor del 35 % de sus paAginas
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a la publicidad, incluida la gubernamental, la que por cierto, ha
disminuido Gltimamente por decisién del gobernador (Ildefonso
Trinidad, director de EL PERIODICO, testimonia este cambio de
actitud: "ahorita resienten todos la falta de subsidio, [sobre
todo] algunos que dependen directamente del gobierno que es el que
apoya en forma remunerada. El gobierno ya no contrata nuestros
servicios"). EL PLANETA, LA TRIBUNA, EL SOL y EL DIA estarfan en
este nivel: LA TRIBUNA cobra a 1 millén la plana, EL PLANETA 1
millén 400 mil y EL SOL 780 mil pesos.

M&s arriba estdn los diarios gque como NUMERO UNO, LA
REPUBLICA EN CHIAPAS y LA VOZ DEL SURESTE, todos de formato
tabloide, tiene entre sus paginas a los mejores anunciantes de la
regién -CHRYSLER, FORD, COCA COLA-. En una muestra tomada de
ejemplares aparecidos en la primera quincena de marzo de 1990, LA
REPUBLICA EN CHIAPAS destina un 45 % a publicidad, NUMERO UNO 34 §
y LA VOZ DEL SURESTE 60 % aproximadamente. Adem&s, el primero de
ellos es propiedad de Esteban Figueroa, quien también posee 1la
concesién de Volkswagen, y es duefio de un hotel ubicado a un
costado de las instalaciones de su periédico; los que con

frecuencia son publicitados en el diario de la compafiia.

Adicionalmente a las tarifas seflaladas, se aplican recargos

por la posici6én de la insercién, la pégina y el color que se
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solicita.

En Monterrey la prensa atiende a clientes muy distintos a los
de Tuxtla Gutiérrez. Por un lado, como hemos dicho, la poblacién
tiene otros hé&bitos y otro nivel de consumo, y por el otro, el

niimero de anunciantes es alto y con un muy buen nivel de ingresos.

LA RAZON es el Gnico diario de Monterrey que tiene entre un
10 y un 15 % de publicidad entre sus p&aginas, y que no maneja
tarifa publicitaria: "la plana cuesta 2 millones pero ncs rebaten
mucho... la competencia es muy cerrada" (Lic. Francisco Tijerilla,

duefio-director).

Salvo el tabloide LA RAZON -el mé&s pequefio y barato de los
diarios regiomontanos- todos tienen dentro de su estructura
organizativa un &rea comercial donde se elaboran detallados
catdlogos de precios de los espacios publicitarios (consultar
anexos 6B y 6’C), tomando en cuenta extensién, color, dia y
frecuencia de aparicién, seccién o suplemento en que se incluye,
fecha de pago, etcétera. Y es otra vez La Casa Editora El Sol,
S.A. de C.V. la que va a la vanguardia en este rubro, pues tiene
la mayor demanda de anuncios comerciales a los que destina el 65 %
de sus péginas. Ademds de que -caso unico en México- no acepta

publicidad gubernamental; todos sus cobros son en efectivo y
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tampoco acepta intercambio comercial. Su plana mé&s econdmica
cuesta 903 mil pesos en sus ediciones de ZONA SIERRA MADRE, LAS
CUMBRES, LA SILLA y ANAHUAC; en las ediciones cotidianas de EL
NORTE, EL SOL y METRO cobra la plana -también la més econdmica- a
8 millones 996 mil 160 pesos, 2 millones 548 mil pesos y 808 mil
500 pesos, respectivamente -mds los recargos equivalentes por las
especificaciones del anuncio-. Las planas mAs caras, en el mismo
orden, cuestan 12 millones 552 mil 192 pesos, 3 millones 186 mil

pesos y 2 millones 95 mil 500 pesos, mAs recargos.

Entre estos dos extremos -LA RAZON y EL NORTE- se ubican 13
diarios més con costos publicitarios hasta cierto punto nivelados
Yy que, de las planas m4&s baratas a las mAs caras se va desde un
millén y medio a nueve millones y medio. La principal diferencia
de estos diarios con respecto a EL NORTE es gque si aceptan el
intercambio de publicidad por pago de servicios y mercancias que
requieren, y que también aceptan la publicidad oficial, a la que
ademds aplican un recargo especial que oscila entre el 50 y hasta
100 %, El espacio publicitario que estos 13 diarios designan a la
pubilicadad representan desde un 20 hasta un 60 % del total de sus
péginas.

La forma como estos diarios norteflos contratan su publicidad

es también un indicador de la solidez financiera del periédico. LA
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RAZON, el més pequefio de todos, contrata en sus propias oficinas;
igual lo hacen EL FINANCIERO y EL NACIONAL, quienes ademis captan
los contratos que se generan en el Distrito Federal. Los diarios
restantes contratan los servicios de agencias especializadas, o

bilen tienen sus propios agentes de ventas -o ambas cosas-.

Multimedios Estrellas de Oro tiene oficinas de representacién
comercial en Laredo, Texas y en la ciudad de México para atender
contratos destinados a cualquiera de sus medios -en prensa, radio
o t.v,~ individuales o en paguete. EL NORTE por su parte, atiende
a sus clientes en el departamento comercial donde capta, se

programa la insercién publicitaria y se factura por computadora.
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3.3.3. Territorio de Circulacién y Sistema de Distribucién.

Una valvula de escape para esta férrea competencia en el 4rea
metropolitana de Monterrey es la distribucién forénea en la que
todos los diarios participan de acuerdo con sus posibilidades. En
términos generales, todos los diarios cubren la zona urbana de
Monterrey que incluye los municipios conurbados, asi como algunos
de los puntos m&s importantes de otros municipios del Estado, como
cadereyta, Linares, Gral. Terdn y BAllende. Y los diarios més
influyentes como EL NORTE, EL PORVENIR, TRIBUNA llegan a
Tamaulipas, Coahuila y, por via aérea EL DIARIO también cubre San
Luis Potosi. EIL NACIONAL y EL FINANCIERO es su calidaa de
®"sucursales® de diarios nacionales, tiene también un radio de
ciruclacién que incluye ciudades importantes de los Estados
vecinos. Y, finalmente, EL NORTE rebasa la linea fronteriza para
alcanzar a sus clientes de Laredo y Houston, Texas; llega a

Sinaloa, chihuahua y a la ciudad de ﬁéxico.

De los diarios tuxtlecos ninguno sobrepasa las fronteras del
Estado. E1 NUMERO UNO, se nos dijo, llega a 13 municipios
chiapanecos: Palenque, Catazaj&, Tapachula, Arriaga, Tonalé,
Huixtla, pPijijiapan, Mapastepec, Copainald, chicomuselo, Comitén,
Socoltenango y San Cristobal de las Casas, donde el arribo de unos

cuantos ejemplares a los kioscos de la plaza central da motivo
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para hablar de "cobertura®. De cualquier modo, el UNO es el gue
mis se distribuye sorteando todo tipo de dificultades, desde las
pésimas carreteras hasta la falibilidad del sistema de

distribucién.

Los municipios que més se mencionan en la lista de los que
reciben diarios tuxtlecos son: San Cristobal de las Casas,
Tapachula, Comitén, Tonald y Palengue. Son de los municipios mejor
comunicados en el Estado con Zonas de atraccién turistica por sus
ruinas arqueolégicas, Palengue y Tapachula tienen aeropuerto y, en
general, son de los municipios m&s importantes en desarrcllo

urbano, no obstante su dispersién geogrédfica respecto del centro.

gin excepcién, los diarios de la capital chiapaneca se ponen
a la venta en expendios de revistas, o bien en los dos Gnicos
puestos de la plaza central. La ;uscripciones se entregan mediante
repartidores que pueden ser empleados de la empresa (como en los
caso del DIARIO POPULAR VES!, LA VOZ DEL SURESTE, LA TRIBUNA,
NUMERO UNO, EL HERALDO DE CHIAPAS, NOVEDADES DE CHIAPAS, EL
OBSERVADOR DE LA FRONTERA SUR y EL PERIODICO) o bien muchachos con
bicicleta que son contratados exclusivamente para hacer este

trabajo (LA REPUBLICA EN CHIAPAS).

Para los otros municipios, los ejemplares son enviados en



autoblises de la linea Cristobal Colén o de la Cooperativa Tuxtla y
Tuxtepec. S6lo LA REPUBLICA EN CHIAPAS y eventualmente LA TRIBUNA

hacen uso de vias aéreas.

En la ciudad nortefla, por su parte, la gran mayoria de los
peridédicos envian sus ejemplares a las tres distribuidoras
existentes; y en menor medida, la distribucién se realiza a

través de los compradores directos.

Fuera del &rea metropolitana los diarios viajan en autobls y
en avién segin la distancia, o bien son distribuidos en vehiculos
de la propia compafila. Multimedios Estrellas de Oro, S.A. de C.V.,
cuenta con un flotilla de mAs de 40 vehiculos para la distribucidén
de sus ediciones de EL DIARIO, EXTRA! MAS NOTICIAS MAS DEP'ORTES,
EXTRA! VESPERTINO, EXPRESS y su revista FAMA; para la organizacién
de sus ventas cuenta con un departamento de circulacién con
repartidores que tienen una ruta establecida y voceadores

identificados.

La Casa Editora El Sol, S.A., distribuye sus ediciones de EL
NORTE, EL SOL y METRO mediunter suscripciones y compradores
directos (intermediarios entre la empresa y el voceador) aceptando
devoluciones sélo en el caso de los dos filtimos periédicos.

Destaca, por otro lado, su sistema INFOSEL de distribucién de
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informacién periodistica y financiera que se hace mediante

computadora conectada a un teléfono.
El diaric ABC, el que regala mAs del 80 % de sus ejemplares

paga a personas para gue los distribuyan en los domicilios de

nivel econémico medic y alto. El1 resto lo vende a los voceadores.
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CONCLUSIONES.

De un modo o de otro, el periédico siempre estari asociado al
medio donde circula. Depende de é1, del nivel cultural de 1la
poblacién, de sus h&bitos de lectura, su capacidad de consumo, del
poder comercial y sus formas de competencia; de las vias de
comunicacién, de los otros medios masivos, de la cultura politica
y del mercado cultural. Y evidentemente, el medio social tiene sus

propias condicionantes.

En el caso de Monterrey, la proximidad geogrdfica con los
Estados Unidos de Norteamérica ha conducido a un acercamiento en
los estilos de vida de la poblacién y en los estilos de
organizacién y conduccién mercantil de su clase empresarial
respecto a los modelos de las empresas norteamericanas. Sin
embargo, para los efectos de la presente investigacién, estos
modos de influencia externa estén subordinados a otras
peculiaridades de la sociedad regiomontana porque si bien 1los
periédicos de Monterrey cuentan con sistemas de vanguardia en 1la
produccién y transmisién de la informacién periodistica a nivel
nacional, con equipo tecnolégico proveniente' de otros paises -
E.U.A. entre ellos, evidentemente~ ello se debe mis a la fortaleza
econémica del Estado, gque tiene en Monterrey la sede de

importantes grupos empresariales, cuyc radio de accién trasciende
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nuestras fronteras, que a su ubicacién geogréfica.

La notable actividad econémica de Monterrey ha establecido a
nivel social un cGmulo de relaciones que involucra a cada
regiomontano de modo particular, constituyendo un tejido de
intercambios que los medios de comunicacién, en tantc que
entidades empresariales, contribuyen a fortalecer, y al hacerlo,

se fortalecen ellos mismos.

conforme a esta visién de intercambio mercantil ampliamente
difundida en esta ciudad nortefia, es que los empresarios de los
medios impresos han buscado su acercamiento paulatino con el
plblico consumidor; y al pensarlos como clientes, es como han
disefiado sus estrategias comunicativas, definido su enfoque ante

los acontecimientos, y asimilado la nueva tecnologia.

como en cualdquier ciudad del mundo industrializado, los
diarios de Monterrey tienen como fin primordial lograr una mayor
presencia entre los ciudadanos y, en la medida de lo posible,
penetrar en sus vidas hasta convertirse en un hédbito cotidiano. En
relacién con la gran mayorfa de los diarios nacionales, los de
Monterrey se distinguen porque toman accién en la bisqueda de ese
pGiblico. Y lo hacen mediante una innovacién constante en el

disefio, en los mecanismos de distribucién, =zonificando sus
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ediciones, economizando en materiales y en el tiempo de
elaboracién, optimizande al méximo  la materia prima: 1la
informacién. En cada uno de esos pasos, la innovacién tecnolégica
ha sido factor central. De tal suerte que guienes no han tenido
los recursos o no han tomado la decisién de equipar sus oficinas o
talleres con el equipo electrdnico asequible, han visto limitadas
sus posibilidades de expansién y competencia. Los casos concretos:

LA RAZON y el REGIODEPORTE.

Afortunadamente para algunos diarios -el ABC, EL DIARIO DE
MONTERREY y TRIBUNA DE MONTERREY- el pertenecer a un grupo
empresarial poderoso les ha dado la posibilidacd de salvar 1la

presién competitiva.

Salvo tres casos: LA RAZON, de quien se dice recibe ™algGn
tipo de financiamiento" a titulo personal de parte de politicos de
Nuevo Leén y de la capital del pais; EL NACIONAL edicién Nuevo
Leén, por ser periédico oficial; y EL FINANCIERO edicién Nuevo
Leén, por su sistema de trabajo ya citado; excepto éstos, puede
decirse que la prensa regiomontana es autofinanciable, lo que le

merece un sitio destacado dentro de las fronteras nacionales.-

Por otro lado, la expansién financiera de los diarios que la

han tenido, se ha apoyado en dos factores socioceconémicos. E1
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primero de ellos es el de ser -los periédicos- vehiculos de
grandes volimenes de publicidad que se genera dia con dia en el
complejo industrial y comercial regiomontanc, lo que les garantiza
un margen de utilidad importante. El otro factor tiene que ver con
la personalidad de 1la sociedad regiomontana, masivamente
incorporada a las actividades productivas, lo que adem&s de
representarle la satisfaccidén de sus necesidades béasicas de
alimentacién y vivienda, convierte a sus habitantes en
consumidores en potencia de infinidad de satisfactores, entre los
que bien puede ubicarse al periédico; sobre todo cuando ese
periédico ademdés de fuente de noticias, es también un catélogo
publicitario donde el lector puede encontrar informacién de més

articulos de los que estd dispuesto a comprar.

La inmersién de la industria periodistica de Monterrey en
esta dinémica de evolucién mercantil constante ha ampliado, en los
Gltimos 8 afios poco mids O menos, sus horizontes como industria
cultural, como empresa lucrativa y como sector econémico generador
de empleos y de inversién; y lo ha hecho apoyado en las nuevas
tecnologias de informacién que han impulsado hacia adelante 1los
procedimientos de trabajo, la optimizacién del tiempo y la calidad

de los productos periodisticos.

La computadora y los equipos de teletransmisién de
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informacién se han colocado en el centro de este proceso de

innovacién que cada vez abre nuevas posibilidades de desarrollo.

El capital y la visién de sus poseedores para invertirlo, han
sido las premisas sobre las que se ha desplegado aquel progreso
tecnolégico.

En relacién con Monterrey, Chiapas tiene una prensa muy
distinta precisamente porque la sociedad chiapaneca es distinta.
En principio, Chiapas es uno de los Estados con mayor atraso
social en el pais. Sus bases econdémicas se reducen a la
explotacién de los recursos naturales como fuente de energia y
proveedores de materias primas; y frente a ello, una extensa
poblacién viviendo por abajo de los niveles minimos de bienestar,
con rezagos en alimentacién, salud, vivienda, educacién, empleo y
cultura. En términos globales, la actividad econémica que
locailmente se genera es insuficiente para revertir esa situacién,
sobre todo cuando la diversidad étnica y el encono geogréfico
exigen un esfuerzo gubernamental que al parecer ni las autoridades

estatales ni las federales esté&n dispuestas a hacer.
En este contexto la prensa de Tuxtla Gutiérrez ha tenido
también un desarrollo muy limitado, en parte por la precariedad

del mercado lector, y en parte porque ha seguido una trayectoria
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.que difiere de la que marcan los intereses de la poblacién, para
coincidir. con otros de orden politico. De hecho, algunos diarios

han nacido bajo los auspicios del gobierno estatal, por leo tanto
dependen de &1, configurando ambos -prensa y dgobierno~ una

relacién viciosa.

Los costos de esa relacifén recaen sobre la sociedad
chiapaneca, en doble partida. Por un lado la prensa ignora los
verdaderos problemas de la gente, sus luchas, sus condiciones de
vida, sus necesidades sociales; y por si fuera poco, son los
fondos plblicos, el dinero de esa misma gente, el que financia la
existencia de la prensa, en 1lo general desdefiosa Yy poco
responsable. No serfa entonces nada extrafio que con la ostensible
reduccién de ese apoyo gubernamental bajo 1la presente
administracién estatal, los diarios mé&s débiles se dirigirén,
inevitablemente, hacia su desaparicién.

' Los problemas agrarios y los conflictos gremiales son quiz4
los que dan mayor impulso a la movilizacién de la sociedad
chiapaneca, histéricamente marginada. Esta situacién aGn
prevaleciente aporta a los medios, y particularmente a la prensa,
un sinfin de material informativo y editorial para llenar todas
las pAginas y todas las ediciones que se quieran. Sin embargo, los

periédicos han preferido convertirse -la mayoria, insistimos- en
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portavoces de lidercillos y corrientes politicas.

Por otra parte, en la medida en que no se someten al juicio
de los lectores, no se interesan ni por optimizar sus procesos ni
por ofrecer un periodismo de calidad. En esa tesitura, la idea de
invertir en equipo moderno, de capacitar al personal, de buscar
nuevas formas de ampliacién del mercado, en suma, de hacer un

periodismo profesional, simplemente no se sostiene.

Existen entonces en la capital de Chiapas una cantidad
exagerada de pequefios diarios de mala calidad, concebidos y
dirigidos por personas sin preparacién académica, formados en la
practica -en una deficiente practica-, sin mayor ambicién gue la
de mantenerse ahi, y en los casos de los diarios cuyos duefios
poseen otros negocios de la zona, tener un ©&rgano Gtil para
autopublicitarse, pero sobre todo, y aprovechando la influencia
politica que puede tener un periédico, crearse las condicicnes

necesarias para la buena marcha de las otras negociaciones.

} Y frente a los medios, una sociedad desinformada y poco
exigente. En un alto porcentaje formada por inmigrantes
provenientes de las comunidades indigenas -abundantes en la

regién-, culturalmente distantes de los estilos de vida urbancs, y
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cotidianamente acosados por la pobreza. Es el cuadro predominante
en la regién sur de nuestro pais, el cual se extiende hacia los
palses centroamericanos configurando una vecindad gque no hace mas

que confirmar los signos del atraso.

8in embargo, entre el periodismo qgue se practica en
mntérrcy y Tuxtla Gutiérrez no todo es contraste. Un acercamiento
a aspectos menos visibles -pero no por ello menos importantes-
permite identificar grandes similitudes entre ellos. La de mayor
relevancia, sin duda, es la que se refiere a la calidad
periodistica en los contenidos informativos y de opinién que se
destinan al lector, entendiendo por ésta la vocacién de informar a
partir de una visi6n critica de la realidad, asumiendo como
propios la pluralidad de intereses de la sociedad a la que

pertenecen.

En el caso de Monterrey, las preocupaciones mercantilistas
de los editores de diarios se han impuesto sobre cualquier forma
de compromiso social, al grado de convertirse en su perfil
distintivo, por mds intentos que hagan por disfrazarlo con
férmulas asistencialistas (consejos diversos, datos, cifras e
®*instanténeas culturales®) carentes de visién social y de sentido

critico.

En el fondo la venta, y no el producto, es lo que realmente

118



importa. A partir de es;a prioridad b&sica se levanta toda 1la
infraestructura de los medios en Monterrey, sin ofrecer opcién
alguna a la visién empresarial preponderante, sino al contrario,
buscando los medios m&s idéneos para mejor invoiucrarse -

pasivamente- en su dinémica.

pasividad. Es quizé el término al que confluyen estos dos
modelos periodisticos fronterizos y, salvo escasas excepciones, el
conjunto de 1la prensa nacional, en tanto que terminan
convirtiéndose en instrumentos al servicio de intereses no
esencialmente periodisticos: el consumo (Monterrey), la prebenda
politica (Chiapas), o la combinacién de ambas cosas. 8in descartar
por supuesto, que en la relacién prensa-poder politico, hay un
hecho indiscutible -que es vdlido para la prensa regional tanto
como para la llamada prensa nacional~ el cual es fiel reflejo del
sistema politico mexicano en su estado actual: en los asuntos de
may'd’i" envergadura, la Gltima palabra la dice el ejecutivo federal.
La historia de la prensa nacional contemporénea ofrece varios
ejemplos al respecto.

Tomando en cuenta consideraciones de carécter histérico,
es definitivo que el grado de desarrollo de los. medios de estas
zonas no depende de una mayor tradicién periodistica, sino,
reiteramos, del grado de evolucién de las relaciones capitalistas

de produccién e intercambio en el seno de cada sociedad. Tanto en
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Monterrey como en Chiapas, la aparicién de la primera publicacién
periédica tiene una coincidencia extraordinaria (1826 y 1827-
respectivamente). Sin embargo, hoy, 165 afios después, son dos

modelos, en la escala nacional, diametralmente opuestos.
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ANEXO 2.

Reluclon de periodicos tustlecos contenidos e e) CATALOGD DE 14 FEMEROTRCA “Fernands Castanon Gaaboa”.

Los titulos y fechas que 2 contniacion se enlistan presentan algunos errares y meisiones. Actualnente
(1%3} szt empezado una meva ehhamh'mdemudon;tdasy:istmnﬂm. (sta marzo e
19 exta 30 Wbl sido fermimada),

z
o

BRI H:; EESRREORE B umauccawmne

NOMBRE DEL PERIODICOD

L BRI CORSTITUCIOMAL,
LA BANDERA CONSTITUCIONAL. PERIODICO OFICIAL.
L ESPIRITU DEL SIGL0,
EL ESPIRITY DEL SICL0. PERIODICO OFICIAL.
EL BALIARTE DE LA LIBERTAD.
I [NPAACIAL Y EL FRONTERIZ0 CHIAMECO,
LIRS,
L 0 LISTRL
L FIONTERIZ? CHIAPANECO,
EL PUEBLO LIBRE,
LA agloLnm
L& Viowt,
PERIODICO OPICIAL.
KL POVINIA OF CHIAPRS,
I DUBE,
. OBSERVIDOR,
KL FERICDICO OFICIAL DEL ESTAD) LIERE ¥ SOBERANO DE CHIAPAS.
PERIODICO OPICIAL.OMGANO DEL CORIEDNO DEL ESTADO DE CHIAPAS,
EL HERALDO DE CHIAPAS.
L HEMALIO IE CHIAMAS. “LA OPINION PUBLICA",
LA ESCUTLA CHIAPAMECA, PERICOIO QUINCENAL DE PEDAGOGTA, TXTLA GUTIERREZ,
EL E0O.
14 S,
FIRIODICO DESTINADO A LA DEFEXSA DEL PUEBLO.
CHAMULA —£L VOLINTARIO- L ESTADO LA PAZ.
PAJARITO,
122

ANOS DE APARICION

15868
16586
1561, BT
186476

1867
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z
a

TSRS CEYRALDNKELESSIFALDRI2 AR BRY

NOMBRE DEL PERIbODICO

FRANCISCO CUSCATE.
DIRRIO DE CHIAPAS.
VERMD ¥ JUsticia,
CHIARS MUV,
GACETA MNICIPAL,
HINERA,

L CRITERIO.
ALTISTA,

00 ESTUDIAMIIL.
RDWCINIENTO,
TEOMSTRICCION,
CHIAPAS, REVISTA MEMSUAL,
14 W2 DE CHIAPAS,
RREH,

FLORACTON.

LA WNCLRRDTA,

L ES0OLAR,
KHUACTON,
LIBERCION,

L4 VERDAD,

BRDCHA NI,

L IGORVIOR,

EL SINIENTE,
MUKRTE.
ALBORADA.

MLETIN OOMERCIAL.
ANTORC,

R,

EL ESTUDIANTE.
INFORMICR.

EL TARON,
HORTZONTE,

CHIAPAS NODERMD,
SOCIALES ¥ DEPORTES,
CLARIDAD.

EL ALACRAN.
QUP1D0,

CHiAPAS, 123

ANDS DE APARICIAN
1811
B, -
912 -
1917
1918
1919
1919
1919
1920
1928
92
1928
1928
1928
192
1929
192
1333
193
195
19%
19%
19%
19%
193
199
194
1941
152
1943
154
1945
19
19%
19%
1947
1947
190



X 3-8

RALBSLLIEIRRISIS2RIdadiadzad

NOMBRE DEL PER1ODICO

AL INFANLIL,

EL HERALDO

LA TARZE.

ESY SEVIMARIO PORULAR,
CHIAPAS, LA W2 DEL PUEBLO
DIARIO PORVIAR

HONTANAR

WAFAEAS,

R0, QUINCEMAL, .
FARMON,

ERAPICO DEPORTIV,

£ DiA,

QRIENTACION,

5! DIARIO POPULAR,
COMBATE.

WTICIAS. SDVIRIO A LA CHIAPAKECA.
L 4RIZOME,

1DEAL,

KL NAZARENO DEL SURESTE,
L, AT,

SL... CHIAPAS ANTE T0DO!
EL COLETO.

NS ALlA...

EL PREPARATORIANO,
HORENTO!

W2, CHIAPAS TN EL COMENTARIO ¥ LA NOTICIA,
SUPERACION,

LA VERDAD D8 CAIAPAS,

EL SOL DE CHIARES,

LA TRIDN,
RECRMERACTON.

VARICS (7)

124

AHOS DE AFARICIBN
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1949
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143
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1%

1%
1%
1954

1%t
1
1=
1%
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ANEXO 3

EDICIONES SUBURBANAS DE EL NORTE,
suplementos qua circulan dentro del
diario en diferentes dlas de la semana.

El Norte. EDICION ANRHUAC.

(semanal) Natutino.Fundado en septiembre
12, de 1987. Circula los sabados en el
ares norts de Honterrey. »

TIRAJE: 12,300 ejemplares.

HOGAR ¥ GENTE.

(mensual) Fundado en septiembre 18, de
14987. Circula la tercera semana de cada
Mes en las ediciones suburbanas: SI1ERRA
MADRE, LA SILLA, CUMBRES 4w ANAHUAC.
TIRAJE: 45,000 e jemplares.

K1l Norte. EDICION LA SILLA.

(semanal) Hatutino.Fundado en septiembre
15, de 1979. Circula los viernss en el
area sur de Honterreu.

TIRAJE: 15,000 ejemplares.

El Norte. EDICION LAS CUMBRES.

(semanal) Matutino.Fundade en septiembre
7 de 1985.Circula los sabados en el area
norceste de la ciudad.

TIRAJE: 12,300 ejemplares.
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MAGAZZINE.

CREVISTA SEMANAL) Fundada sn mayo 18 de
1986. Circula los domingos dentro del
diario.

TIRAJE: 165,002 ejemplares.

Inforsador MEDICO.

(mensual) Fundado en abril 3 de 1987.

eircula la primera semana de cada mes en
las ediciones suburbanas de SIERRA HADRE,
LA SILLA, CUHBRES w ANAHUAC.

TIRAJE: 45,000 sJiempPlares.

Kl Norte. EDICION SIKERRA MADRE.
(trimestral) Matutino.Fundado en octubre
24 de 1973. Circula 1os lunes, miercoles
¥ viernes dentro del peribdico en el
area de S5an Pedro Garza Garcla.

TIRAJE: 15,000 sjemplares.
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ANEXD 4.
DIARIOS TUXTLECOS.

TIRAJES BEGUN LA DISTRIBUIDORA DE PIPSA LOCAL.

Nowlre del dfari Tormato Tispg. Copradedops  lnp
cartiisd wwal gl
1A W IL SURRSTE Tabloide i} 129 wil Wjus 101 ehmyl.
- e Tabloide 1% Mbisas bl BT 3000 ciem.(8)
1A NOURLICH TN OIAMS Tabloide u O wil hojas LS eyl
o rmloice Tadloide ‘ 2 wil Mjas 15 ol
T AIMLIO N CHIRPS Tablolde © 9 nil bedas 10 viewl.
L OFSERUACR X LA FRONTOW SUR  Tabloide 1 14 mil Wjas al vewt.
1 VDsIon Standas [ 10 nil ajas 491 vensl,
DIARIO POPULAR IS ¢ Stadar 3 % il ojas 123 ejenml.
GO POIR Stanar [ 3 il hojas 6 viempl,
WUIADES 91 QUIAMS Standar ‘ 5 wil Mjas 1IN e,
L SO0 TR CHImS Standar [ & ni Wjas 133 vjessl.
L PLAAETA I CHIAMS Standar 2 7 il Mjas 179 eiesml.
1A TRINMW Standar 3 Al Mjus 12 cjemgl,
oM % x 8 om, 1% 150 nil Wjas 1442 tjessl.
CRIAMS LIBRE 70 % 40 ews, ' 2 nil Wjas 1 ieml.
ATIENS Desparecic 2 fimles & 490,

TOTAL .. « . o - 14 nil B8Y9 ejemplares diarios.

)
(O] 3%#2#&: nr:‘ul.‘dﬂ‘mlmm este ate no se pude comuuier Pergue 13 gTers
Uaa dedz de IPSA amuivale & wad heja STANMR (90 X 60 O,)

Voa Meja standar o5 iguad 2 4 pisims,

Una Mja standar eivale & dos tabloides (60 x 48 ons.),
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ANEXO 4°A.

TIRAJES PROPORCIONADOS POR PERSONAL DE LOS PROPIOS
DIARIOS. (las cifran coreuspanien a ejesglares por dla).

RIS QUMERKEZ, CHIAMS: MONTERIEY, WEVO LEON:

o e S| 0 MCLEN ediciin Meave Lain 250
1A vOSIM 60 | LA MIn T4
L OISEWAMON DE 1A FRONTOW SUR 050 { KL AKCLOML de Mueve Lain 2.
A0 MM 1§ MGloaReNE m
2L $TMLIO BT CHIAPS 1258 | TR de fenterres 20 ¢
L PLANTA DE CHIAPAS 1% | oowss HY
18 901 3D SURESTE 15N | 0 m
DIARIO MONLAR IS ¢ M| DOM ¢ (atatine am
o 200 DIM ! (tercera edicion) “ %
1A TR RS R ) “m
[T ECRRE AT .
1A MPUBLICA KN CHIAMS e {nwm 130
KL S6L B8 CHIAMSS s |t 2}
DA DX OHAMS [CIRETY. ]
[0 m imsn [
IS LinT "

nr thars o 22 .

(#) Mo quisierwn decie su tlrade o fur impesible entrevistar a la persona indicata.
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ANEXO 4’ B.

DATDS GENERALES DE LOS PERICODICOS DIARIOS DE

MONTERREY, NUEVD LEGON.

e Frdclle  {romwn: IR s, mio:
B e 1m TAMLOIDE L 18 ¢
Lk Mg e TAEL0I0K u e
L MCIOmL 146 TABLOIDR H] (X
TEGI0NORTT ui TANOIRX » ™a
K Iarlo m STANMR -84 e
[ 4 195 STANAA “ 1008 %
L MWINR 91 STANMR (1] "
L o 1929 STANDMR 136-264 1980 y 2008 »
B S m STBAR ] 10e8 »
- TARLOIE u k1]
DTR ¢ (matuting) fei] TABLOIE -] ™
DTM ¢t (vespert,) nu STAMMR 2 1008 »
oo 1989 (W TARLOTDE

THIRNA de Monterrey 1560 STANDAR - [{_X3
1A ot " TANLOIDE 2 1208 »

{9 A peinciples de 1991 se intesra coms npleneats e I DIARIO,
# presios de abei) de 1M1,

¢ peeies de 1999,

Muestra efectuada in situ,
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ANEXO 3.

PORCINTATES O CIRCULACION BX LA CIUDAD EDITOM.

TUXTLA GUTIERREZ, CHIAPAS.

—— ey, piaN0 TIMJE BIsMo LACTON | x DN La CIUMD | x DY MINICIPIOS
DIARIO POPLLAR ES! P pal ) - I3 Bx
CUAKTO POSER 1800 -] [} L F3
0. FLARETA DT CHIAPAS 15 o5 [ Y] L}
LA W2 DEL SURESTE 150 [:. ] L X3 *¥]
0 SOL BE CHIAPAS i ] ] 9 11z
A AW ] 2058 [} ®z
1A VIRSION > ] 658 my [}
Lo REPURLICA EN CHIARAS - 4 513 L F3
ARG LN k] 178 B« Bz
0L HERALDO DE HIAMS 129 1 [ ¥3 - X
ATISR0S » L] 188 % ]
INVOADES DI CHiAMAS ®? kK "%
1L PIRIODICO L] k-] o8 % a7z
CHIAMS LIS ® mx ]
il Dlp 200 1668 L] [}
IL OBSERVADOR E LA FRONTERY SUR bl ] P ] X3 Bx
TOTALES ; L 13,063 L 2] LR
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ANEXO 5'A.

IOMIATATES DE CIRULACION DY LA CIUDAD EDIIOM, N R
MONTERREY, NUEUO LEON.

NOGRRE BIL DIARIOG TIMJE BIARIO Cll%‘flﬂ X 10 LA CIUDAD | ¥ BN MNICIPIOS
L WATE LY R T o 2y

S — | wm — —

o) R ELL — —

L D4Rl L1 — —

DNTHY Datuting), am | — - —

BN (3. edicim) um | — —_ —
DIERESS e | —— —_ —

L HRDNIR o | — —_ —
MRIODERORTE o |— — —

AIC 38 8 Lo ol _—

THE da Manterrey B | Bome M 22

1A 2N Tm Soms 6% 1%

14 WX —_— — —

I WCIONL 20 57 .7} %

I FIMCIER |3 p— — —
roTaLES : |®6® PEROISO | DORCI) | (RIS

* Mallss de compre ds ph')élws e Hanterrey, Multinedios Estrellas de Ora, 8.4, de C.V. Hepresen-
tacion Comercial en el D.F,
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ANEX0 5°B.

PORCENTAIES DE SUSCRIPCIONES POR CIUDAD EDITORA.

MONTERREY , NUEUO LEON.

NONEYZ DEL DIAdI0 SUSCALPCIOMES DIL “IA‘)’C’IBE M Btx
A 30080 3000 18
L PORVINIR 42 000 DE 6 000 . }]
KL DIARID 5250 08 75 6 L K3
TR de Nonterrey MBI 2 B2
L NORTE 10013 0 51,5 4
L FINNCIERO edicion N.L, 1500 258 [ }3
REGIODEPORIE K 27 508

LA MZH R 79

LL WCIONL edicion N1, "N 26m 584
IXTRA! mas moticlas ms deportes Nawm

IXTRA! Vesperting LY ]

DRSS 0 3 bee

I S .

[ 3] "

1A NOEDA -

o tienen suscripcioms por ser vespertinms,

= Ko proporciomo {aformacion.
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ANEXO 6.

POICENTATES DE RALICIDAD DESTINADA DM CAMA DIARIO, ’
MONTERREY , NUEUO LEON. ’

WO L 31ARIO PUBLICIOND CONTRATAMN POl B2 o
(] Iniciative privade y gobierw inatitacioml. | B
LAt H] Iniclatin privads y gobiermo luwtitecionl. | %
0 10 Iniclatin priveda y obierso Institucion]

de Yexico y Srtados Unidos, 13
THINW de fonterry Iniciativa peivads, gohlemo imstitaciom!;

cobro en efectivo y por intercambio de

especie y de timmpo en radic. L}
0 M Iniciativa privada unicamerte, naclonal y

extranjera, Mo tienen intercanblo comecial

de ningea especie al pdlicitan al goblermo, | €5 %
L FINVICIERO ed, H.L. 184 por intercanbio por setvicios con IS,

NISSHH, COMPUTADOMS, HCIENOA (7.5 en serei-

ciot y 7.5 e efectiw). k }
RECIOMRORTE 15 % paguda en efectiv; 182 Intercarbio

comerclal, 15 % del ghiemo, - [}
LA RAZIN Iniciativa privada y goblerso ustitacional 5z

Iniclativa privada y goblerno instituciomal -]

EL WCIONAL ed, Nuevo Leon

= Los dlarics que wo aarecen no proporcionaros la infommecion reuerida,
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ANEXO 6€°R.

PORCDNATES 3X PUALICIIAD DESYINAA DN CAOW BIARIC,

TUXTLS GUTIERREZ, CHIAPAS.
AR DKL DUARIO NRICINS CORTARTAN 1OR: me. n

Iniciative peinda, 8BS
LRI, PN, OO0 ¥ gohicran do Chiapes, &5
Tniclatim peiwda, E<E X
Injclativn privda y gohlorw fmtitaciond, | @02
Tuiciati privada ¥ conco, noy
O, iniciation privada, DRI, kLY
Iniclative peivada y gohierno wanicipl. -2 b3
Inicistlne peivada, Crx hoja, Tolmex,

tasurerhs de} Istado, 682
4 aiw) mcioal: fwterrey, Coaltlajura,

Paedla, Guaca, Torreon, Villaberwons,

Perlla, S.L.2. y harta NI, U.SA. HAY
Infciative priada. 1502
Cablerm, camacn y perticulares. iR ¥
Taiclatine privds. k 1LY
Iniclatin peiveda, S
Inlchtin prink y whiero festitacion] | B8%
Iniclatin peiveda y yoblemo Institacion] | K02
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ANEXD 6'B.
TARIFAS PDR ESPACID PUBLICITARIO.
TUXTLAR GUTIERREZ, CHIAPRS.

NUMERO UNO.

cM. POR COL. 5,750
UNA PLANA 928,020
PDOSICION ESPECIAL 38% DE RECARGOS.

EL PLANETA DE CHIAPAS.

CM. POR COL. 3,3@@
UHA PLANA 1° 4028, @20

LA REPUBLICA EN CHIAPAS.

CM. POR COL. 2,600

UNA PLANA 3546, 220

POR CADA COLOR 3@% HAS.
POSICION ESPECIARL 25% MAS.

EL SOL DE CHIAPAS.

¢H. POR cOL. 2,@202
UNA PLANR 760,820

LA TRIBUNA DE CHIRPAS.

cM. POR COL. 3,Q092
UNA PLANA 1' 209, 032
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CLASIFICACIONES CH. POR COL. 9,00@
POSICIDON ESPECIAL 25% HAS.

LR VOZ DEL SURESTE.

cH. POR COL. 9,75@

UNAR PLANA 1’250, 900

POSICION ESPECIAL 23% HAS.

SUPLEMENTOS ¥ ENCRRTES HASTA B PLANAS 220,290 HILLAR.
HASTA 16 PLANAS 288,002 HILLAR.

LOS DEHMAS DIARIODS NO PRESENTARON LISTA DE TARIFAS
PUBLICITRRIAS.
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ANEXO 6°C.
TARIFAS POR ESPACIO0 PUBLICITARIO.
MONTERREY, NUEUD LEON.

anc

DIeRIO: DOMINGD:

CH. POR COL. - 12,400 12,000
UNA PLANA 4' 300, 2ea ' P9, 888
CH. HO COMERCIAL 21,080 24,200
SACETILLAS:

¢n POR COL. 21,000 24,220
4A. DE 2A. CN. 35,900 49,0280
SO0CIALES ¥ DEPORTES 13,008 13,808
RECARGOS:

POR COLOR ADICIONAL 23%

EN PAGINA IMPAR 5%

EN NUM. DE PAGINA DETERNINADA 10%
EN ULTINA PARGINA 15%

EN CUALQUIER SECCION EXCEPTO UNR 3%
EN PAGINAS CENTRALES 23x%
GACETILLAS 40Bx

EL ABC CUENTA CON DOS SUPLENMENTOS:

EDICION COUNTAY.SEMNANAL. CIRCULR EN EL SURESTE DE
LA CIUDAD. SE INCLUYE EMN EL DIARIO LOSB DIAS VIERNES
TIRAJE: 23 MIL EJEMPLARES.

EDICION VALLE. SEMANAL. CIRCULA EN EL VALLE DE LA
CIUDAD. TIRAJE: 2% MIL EJEMPLARES.
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EL DIARIO DIARIO: DOMINGO:

¢H. POR COL. 12,0800 14,0200
UNA PLANR S 888, 200 3'936,008
PUBLICIDAD NO COMERCIAL: 5@% DE RECARGO.
AcETILLASH

1A. PLANA 1A. SECCXDN 187,700 126,800
1A. PLANA SECC.

B, C¥YD 38,%20 43, g0d
INTERIORES 18,208 24,008
1 COLOR BARSE 14,200 16,200
2 COLORES 16,802 18,320
TODOD COLOR 18,582 21,3502
rLaNas
1 COLOR BARSE 5' 936, 2082 6’ 784,200
2 COLORES 6’ 784, 280 7' 644,220
TODO COLOR 7' 844, 2320 9'116,000
RECARGUS:

SECCION DETERNMINADA i1@%
1A. PAGINA ¥ BECCION DETERHMINADR 23%
PAGINAE CENTRALES (SIN DIVISION) 2%5%

EXPRESS

cn.POR COL. 9,900
UNA PLANA 41’968, 208
PUBLICIDAD ND COMERCIARL 3@% RECARGOS.

€OLOR:
4 COLOR BASE: CH. POR COL. 11,482 PLANA: 2'237,200
2 COLORES 13, 300 2' 574,000
TODD COLOR 19,000 2°'97@,000

POSICION ESPECIAL: 25% DE RECARGOS.
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EXTRA MAS NOTICIAS, MAS DEPORTES. (matutinod.

. DIAR1OD: DONMINGOS:

CH. POR COL. 5,800 6,700
UNA PLANA 1° 1408, 400 1' 326,628
PUBLICIDAD NO COHERCIAL 58% DE RECARGOS.
€oLoRs

1 COLOR BABE 6,708 7,702
2 COLORES 7,709 8,902
TGDO COLOR 8,980 10,282
PLANAS

1 COLOR BASE 1’ 326,600 1’ 524,602
2 COLORES 1' 524,690 1' 762,200
TODO COLOR 1' 762, 208 2'@e941,600

POSICION ESPECIAL 25% DE RECARGOS.

EXTRA C(vespertinod.

CH. POR CDL, 5,200

UNA PLANA 2’120, 200

PUBLICIDAD ND COMERCIAL 58% DE RECARGOS.
ULTINMA PLANA CH. 6,900

ULTINA PLANA 2'3925,600

coLoRs

UN COLOR CM. 5,800 FLANA 2' 459,200
DDS COLORES 6,600 2789, 420
TODO COLOR 7,688 3* 222, qp0

POSICION ESPECIAL 25% DE RECARGOS.
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EL FINANCIERO edicidn Nuevo Ledn.

LINEAR RGATAR PLANA PAR
LINEA AGATA PLANA INPAR
UNA PLANA PAR

UNA PLANA IHPAR

PUBLICIDAD HO COMERCIAL:

LINER AGATA
UNA PLANA

PUBLICIDAD KO COMERCIAL:

LINEAR AGATA

1,400

" 1,500
96a, 2B
1° 927, 208

3,000

1° 989, @@

4, 208

ANUNCIODS ESPECIALES, AVISDS, SORTEOS

¥ BALANCES: 1' 296,000
€oLoRs

UNA TINTA 3@% MAS.

DOS TINTAS 6@% MAS.

3 A TUDO COLOR 9@% MAS.

POSICION ESP. 23% HAS.

ENCARTES:

DPE 5 A 48 HIL 398, Q0e

DE 10,@2% A 2@ HIL 291, 220

DE 28,991 EN ADELANTE 279,000
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TRIBUNA DE MONTERREY .

CM. POR COL. 4,282
UNAR PLANR 1' 696,008

PUBLICIDAD NO COHERCIAL 21@@x h& RECARGO.

POSICION ESPECIAL 25%
MEDIA PLANR

CUARTO DE PLANA
EDICTOS

ESCAPARATE SUPLEHENTO.

TARIFA DOMINICAL 25%

HMEDIANIL 3sx
POSICION FIJA 25%
COLOR DIRECTO 19%
SELECC. COLOR 45%

848, p2a
424,000
[-2:1:]
cM. POR
coL. 3,220
LEE
HILLAR:

ENCARTES HASETA B PRGINAS T/ TABLOIDE 68, 220

ENCRRTEE HASTA 16 PRGINAS T/TABLOIDE 198,200
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EL NORTE.

DIARIO: DOMINGOS:
CH. POR COL. SLF 20,755 29,956
UNA PLANA SLF 8' 966,168 12° 552,192

TRRIFAS ESPECIALES DE ESPECTACULOS:

3¢cn. X COL. SCH.X cOL.

UN DIA 65,203 108,673
TRES DIAS 191,916 3ez,198
CINCO DIAS 279,392 430,993
SIETE DIRS 331,449 385,747

1@Ch.X 2 COL. 4@CH.X 3 COL.

UN DIA 217,347 326,018
TRES DIAS 606,398 999,598
CINCO DIAS 921,999 1 332,973
SIETE DIRS 1'174,5@0 1'757,237

COLOR POR CH.:

1 COLOR 24,473 22,774
2 COLORES 28,191 36,492
3 COLORES 31,989 42,210

POSICION ESPECIAL:

PAGINA IMPAR 3%

ULTINA PAGINA 15%

CURLQUIER SECCION EXCEPTO UNA 3%
PAGINAB CENTRALES (17 COL.)> 2%%
ANUNCIOS INVERTIDOS 3S©x%

EDICION ANAHUAC
172 PLANA 469,700
UNA PLANA 938, bae
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HOGAR ¥ GENTE.

1/4 DE PLANR 378,238
1/2 PLANR 683,733
UNA PLAHR 17 222,839
DOBLE PLANA 2 228,768

PORTADA ¥ CENTRALES 6'837,32%

EDICION LA BILLA

172 PLANAR 46@, 708
UNA PLANA 903, @aea

EDICION LAS CUMBRES.

1/2 PLANA 469, 7@@
UNA PLAHA 993, 2aa
MAGAZZINE

UNAR FLANR B YN 3r 4132, 220
UNR PLANAR COLOR 4’ 696, 200

INF. MEDICO.

4/4 PLANA 341,866
1/2 PLANA <32,0816
UNA PLANA 1'141,979
DOBLE PLANA 2'@e%1,198
goLoR:

UNA FLANA 1°'382,768
DOBLE PLANR 2'822, 245

POUORTADA ¥ CENTRALES 6'328,163
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EDICIONM SIERRR MADRE.

1/2 PLANA LUN, ¥ MIER. 468,7@@ VIERNES 576,000
UNA PLANA 9@a3, agd 1" 129,880
METRO

Cn. POR COL. 4, 998

COLOR. CH. POR COL.:

14 COLOR 7,308

2 CDLORES 18,108

3 COLORES 12,729

PAGINA IHPAR
NUH. PAG.
ULTIHA PAGINR 235%

ANUNCIOS INVERTIDOS 3@%

%

DETERMINADA 18%

EL SOL.

c¢n. POR COL. 3,90
UKA PLANA 2' 348,800
ULTINA_PLANA:

Cn. POR COL. 7,373
UNR PLANR 3' 186,002
coLoRs

UN COLOR POR CH. 8,609
2 COLORES X CH. 141,302
T0DO COLOR CH. 14,280

POSICION ESPECIAL 18%
ULTINA PLANAR 25%
PLANA IMPAR 5%

3 DIAS MININD PARA CANCELAR.

SOLO EFECTIVO,
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LA RAZON.

Cit. POR COLUNNRA 18,582
UNA PLANR EN INTERIORES .Z'BBB.BEB
CM. POR CDL. PRIHERA PLANR 26,433
PLANA PORTADA 5' 2@, ave
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EL PORUENIR.

DESPLEGADDOS SIN LUGAR F1JD:

CHM. POR COL. BLANCO ¥ NEGRO 11,700
UNR PLANA 4' 960,802
PUBL. NO COMERCIAL CH, POR COL. 13,465
GACETILLAS INCALIFICADAS

CH. POR COL. INTERIORES 39,130
ANUNCIODS ESPECIRLES, PARTICIPACIONES

¥ ESQUELAS cH#., PDR COL. 13,463
" COLOR: CH. POR COL.: PLANA:

1 COLOR 13,229 S 603,280
2 COLORES 15,000 6 360, A2A
TODO COLOR 17.83@ 7" 959,520

(una plana tiene 424 cms. en totald.

RECARGDS:

PAGINA TRES D ULTIHA 58%
PARTE SUPERIODR DE LA PLANA 30%
PAGINAS CENTRALES 23%

SBECCION FINANCIERA 38x%

SUPLEMENTO MUJERES Ctadbloide)

CM. POR COL, 8,630
1/4 PLANA 431,300
1/2 PLANA B62,502
UNA PLANA 1' 630, 020
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AQUI UAMOS (standar)

cit. POR cOL. 8,252
174 DE PLANA 822,258
172 PL“NR 1' 644, 320
UNA PLANA 3'97s, aea

ENCARTES POR MILLAR C(MININMO 28 MIL)

16 PAGINAS TABLOIDES (UNICAMENTE DOMINGOS): 198,488
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EL NACIONAL. Ed. Nuevo Ledn.

TARIFAS A _TODO COLDR:

UNA PLANAR 41' 998,636 + IVA=2’289,234
172 PLANR 993,328 + lVA=1'144,627
1/4 DE PLANA 497,664 + IVA= 372,314
178 DE PLANR 248,832 + IVA= 286,157

BLANCO ¥ NEGRO: COLOR:

3,302 +IVA 7,92@ + IVA CH.X COL. PAG. IMPAR
8,280 +IVA 19,330 + IVA CONTRARPGRTADA INTER.
1@, 280+1VA 19,625 + IVA CONTRAPDRTADAR EXT.

PAGINA POLITICA:

1 PLANR B ¥ N 2' 682,720
4+ PLANA 1 COLOR 3' 219,264
41 PLANA 2 COLORES 3' 862, 944
4 PLANAR 3 COLORES 4’ 635,792
TODO COLOR %' 443,144
CONVDCATDRIA 6,629
INVITACIONES 6,624
ESQUELRS 6,624
EDICTOS 6,210
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ANEXO 7.
OTROS PERIODICOS DE VENTA ¥ CIRCULACION
EN TUXTLA GUTIERREZ, CHIAPAS.

Ho. NORBRE DEL DIARIO ORIGEN:1:

1 LA YERDAD TUXTLA. GUTIERREZ
2 ANBAR ‘ TUXTLA GUTIERREZ2
3 LA NUEVR ESTRELLA DE ORIENTE TUXTLA GUTIERREZ
4 LA EXTIRA TUXTLA GUTIERREZ
3 DIARIO DEL SUR TAPACHULA

6 EL DRBE TRPACHULA

? EL SOL DEL SOCONUSCO TAPACHULA

:] LUNES GRAFICO TAPACHULA

9 NOTICIAS DE CHIAPRS TAPACHULA

1@ SUR DE MEXICO TAPACHULA

11 ECOS DEL VALLE CINTALAPA

12 EL FRAYLESCAND VILLAFLORES

13 EL NACIONAL D.F.

14 UNOMASUND D.F.

43 LA JORNADAR . D.F.

16 ESTO . D.F.

47 OVACIONES D.F.

18 EL SOL D& MEXICO D.F.

19 NOVEDADES D.F.

2@ EL DIA D.F.

24 EXCELSIOR D.F.

22 EL HERALDO D.F.

23 EL UNIVERSAL D.F.

24 DIARIO DE MEXICO D.F.

2% LA ARFICION D.F.

2% PERIODICOS MAS 16 DIARIOS LOCALES=441 PERIODICOS
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RNEXD 7°'A

OTROS5 PER1ODICODS DE VENTA EN
MONTERREY, NUEVD LEON.

No. NOMBRE DEL DIARID: ORIGEN:

+  EL INFORNADDR GUADALUPE, N.L.

2  EL GRAFICO GUADALUPE, HN.L.

3  EL PUEBLO DE NUEVO LEON GUADALUPE, MN.L.

4 EL SAN PEDRO AYER ¥ HOY GUADALUFE, N.L.

S EXTRA NOTICIAS GURDALUPE, N.L.

6 EL CORALILLO GUADALUPE, N.L. .

7 €L CHISME POLITICO GUADALUPE, N.L.

B EL CENTINELR GUADALUPE, N.L.

9  EL ALACRAN GUADALUFE, N.L.

4@ CRITICA DE HONTERREY GUADALUPE, N.L.

14 VUANGUARDIA SAN PEDRO, N.L.

12 NOTICIERO DE MEXICO LONMA LINDA, N.L.

43 BEMANA REGIONAL SABINAS KGO, M.L.

14 €L PERIODICO DE HUEVOD LEON SAN NICOLAS DE
LOS GARZA.

13 LA OPINION DE SAN MICOLAS SAN NICOLAS DE
LOS GARZA.

16 EL HERALDO DE LINARES LINARES, N.L.

17 €L DIA D.F.

18 EL DIAR LATINOANERICANO D.F.

19 LA AFICION D.F.

2@ EL HERALDO DE MEXICO D.F.

21 EL FINANCIERD D.F.

22 EL NACIONAL D.F.

23 EL SOL DE MEXICO D.F.

24 ESTO D.F.

25 EL UNIVERSAL D.F.

26 EXCELSI10R D.F.

27 LA JORNADA D.F.

28 LA PRENSA D.F.

29 NDUEDADES D.F.
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No.

NONBRE DEL DIRRIO:

ORIGEN:

3e
at
32
33
34
as
3e’

EL ECONOMISTA
OVACIONES
UNOMASUND

PC JOURNAL

DIARIOD DE COAHUILA
THE NEMNS

EL CLAMOR

D.F.

D.F.

D.F.

D.F.
CORHUILA
E.U.R.

BUR DE TEXARS

a6

54 PUBLICACIONES.

PERIODICOS HMAS 415 EDICIONES LOCALES SUMAN

FUENTE:

COORDINACION GENERAL DE COMUNICACION DEL

GOBIERND DEL ESTADO DE NUEVO LEON. JEFA~-
TURA DE ORIENTACION AL PUBLICO. DIRECTOR

LIC. OSCAR GUERRA,

COORDINADOR GENERAL.




ANEXO 8.
ESTADISTICAS DEMOGRAFICAS POR ESTADO ¥ CIUDAD.

MONTERREY, NUEVO LEON,

LOCALIDAD TOTAL POBLACION
NUEVD LEON 3' @98, 736
MONTERREY 1' @69, 238
APODACA ) 145,943
SAN PEDRO GARZA GRRCIA 113,040
GENERAL ESCOBEDO 908,147
GUADALUPFE 335,568
8TR. CATARINA 173,848
SAN NICOLARS DE LOS5 GARZA 436,603
20NA HMETROPOLITANA 2' 342,349

MONTERREY ES EL 34.5% DEL TOTAL DE LA POHLACION
ESTARTAL. LA ZONA METROPOLITANA ES EL 82% DEL
TOTAL DE LA POBLACION ESTATAL.
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ANEXO 8'A
MONTERREY, NUEVD LEON.

MAYORES DE 15 ANOS ¥ HASTA 74 ANOE DE EDAD,

LOCALIDAD TOIAL

NUEVD LEON 1'981,462
APODACA 69,381
SAN PEDRD GARZA GARCIA 77.001
GENERAL ESCOBEDD 857,319
GUADALUPE 339,433
8TA. CATARINA 1981, 446

BAN NICOLAS DE LOS GARZA 278,507

Z0NA HETROPOLITANA 1’ 639,263

MONTERREY ES EL 36.12% DEL TOTAL DE LA POBLACION
ESTATAL NMAYOR DE 15 ANDS ¥ HASTA 74,

LA 2Z0NMA METROPOLITANA ES EL 82,7% DEL TOTAL DE LA
POBLACION ESTATAL EN MAYORES DE 13 ¥ HASTA 74 ANOS.
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ANEXD 8'B.
HONTERREY, NUEVD LEON.

INDICE DE ALFABETISHO. DE 15 A 64 ANDS DE EDAD.

LOCALIDAD TOTAL

NUEVO LEON 1'955.510
APODACA 3,360
SAN PEDRO GARZA GARCIA 72,242
GENERAL ESCOBEDO 33,904
GUADALUPE 349,064
STA. CATARINA 96,243

SAN NICOLAS DE LOS GARZA 263,978

HONTERREY 661,915

ZONA NETROPOLITANA 1' 472,705

HONTERREY ES EL 36% DEL TOTAL DE LA POBLACION
ALFABETA DEL ESTADO DE NUEVO LEON.

LA ZONA METROPOLITANA REPRESENTA EL 8@% DEL TOTRL
DE LA POBLACION ALFABETA DEL ESTADO.
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ANEXD B°C.
MONTERREY, NUEVO LEON.

ESTADISTICA DE VIVIENDA.

LOCALIDAD . TOTAL CABAS PROPIAS

MONTERREY 222,393 173,377
APODACA 24,198 24,194
SAN PEDRDO GARZR GARCIA 23,163 19,333
GENERAL ESCOBEDO 19,897 17,348
GUADALUPE 126,724 91,724
STA. CATARINA 33,228 33,224
8AN HICOLAS DE LOB GARZA se, ses 88,118
ZUNA METROPOLITANA 520, 411 439, 478

FUENTE: RESULTADDS FINALES DEL XI CENSOD
POBLACIONAL 199@. INEGI.
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ANEXO 9.

PNCTD PERCAZITA DEL ESTADO DE CHIAPAS RESFECD AL Y0TAL MCIINAL. ]
| i romat || FHODCIO INTERNO O PER CAPITA (pesos) |
L un 1975 1918 ]
TOTAL NACIONAL 9,094 19,2680 63,027
CHIAPAS 4,520 18,978 33.3530

Por ] mwero de Mabitantes, Chlas ocupo o] 3.5 %, 3.19 2y 3.12 % de 1a Estrectura Porcentual
Nacional pare los anon 1978, 1975y 1908, respectivasente,

I relacion al producto intermo bewto, la entidad se coloco e el 160., 170, y 110, lugares
mles s cada w0 de 1os anot de amalisis; ocepando el 3o, logar saciow! an los ans 1978 y

197 y ol 1o, sitio ew 1980 en cuanto al PID percapita.
INDNTT, 1NEQL, Estructura Econcalca del Estado de Chiapas,
Profucto Interno Brute 1978, 1973 y 1908,
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ANEXO 9'A

CHIAPAS, CHIS.

POBLACION CCONSNMRANENTS ACTIVA {PEA) WO,
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CITAS BIBLIOGRAFICAS.

CAPITULO I.

1.1. LA HISTORIA DEL PERIODISMO EN LA CIUDAD DE TUXTLA GUTIERREZ,

(1)

(2)

(3)

(4)

(5)

(6)

(7)

CHIAPAS Y SU ENTORNC SOCIAL:

CASTARON Gamboa, Fernédndo. La imprenta y
Chiapas. P4g. 12.

CASTANON Gamboa.Op. Cit P&g. 13.
Idem. P&g. 13.

CASTAfON Gamboa. Op. Cit. P&g. 15.
CASTARON Gamboa.Qp. Cit P&g. 16.
CASTARON Gamboa.Op. Cit PAg. 20.

CASTARON Gamboa. Op. Cit Pdg. 22.
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1.2, LA HISTORIA DEL PERIODISMO EN LA CIUDAD DE
LEON Y SU ENTORNO SOCIAL.

(1) Enciclopedia de México pp. 141-169.

(2) Idem. pp. 141-169.

(3) Idem. pp. 141-169.
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CAPITULO IX.

2.1. PANORAMA ACTUAL DE LA PRENSA DIARIA EN TUXTLA GUTIERREZ,
CHIAPAS Y SU ENTORNO SOCIAL.

(1) CORDOBA, Jacqueline. Notas sobre la- frontera sur. Un
acercanmiento Cultura Sur pp. 16-18.

(2) TOUSSAINT A., Florence. Recuento de Medios Fronterizog,
pp. 22-23.
(3) RIVA Palacio, Raymundo. Medios de Comunicacién y cultura

Politica Revi#ta Mexicana de Comunicacién. pp. 25-27

(4) SANCHEZ, Antulio. Magia y Realidad de chgapag El Nacional
pég. 10.

(5) TOUSSAINT Alcardz, Florence. Op. Cit p&g. 24.
(6) SANCHEZ, Antulio. Op, Cit pé&g. 11.
(7) RIVA Palacio, Raymundo. Op. Cit pp. 25-27.

(8) Idem.
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(9) TOUSSAINT A., Florence. Qp., Cit pég. 24.

(10) GRANADOS cChapa, Miguel Angel. Circulaciép de diarios,
Cifras engafiabobos La Jornada. pp. 1 y 4

(11) TOUSSARINT A., Florence. Op. Cit pag. 47.
(12) SANCHEZ, Antulio. Op. Cit p&g. 10.
(13) Idem. pag. 10.

(14) SANCHEZ, Antulio. Mi compromiso hacer respetar derechos
humanos: Patrecinio Gonzélez G El1 Nacional. pag. 12

(15) ESQUINCA Luz&n, Antelmo. De periodistas: a padie entre gio
y oxeja, xespeto a todos: no hay ojeriza Revista Diélogos.

PP. 16 y 17.

(16) SANCHEZ, Antulio. Qp. Cit pé&g. 12.

(17) GRANADOS Chapa, Miguel Angel. Fisco y periodismo, El
Observador chiapaneco La Jornada. Plaza Piblica. pp. 1 Y 4

(18) Revista Dié&logos. Op, Cit PP. 8 Y 9.
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(19) ESQUINCA Luzén, Antelmo. Op. cit pp- 16 ¥ 17.
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2.2, PANORAMA ACTUAL DE LA PRENSA DIARIA EN MONTERREY, NUEVO LEON
Y SU ENTORNC SOCIAL.

{1) CLEMENT, Norris. Perspectivas sobre el desarrollo econémico
de la reqidn fronteriza de) suroceste de Estados Unido
en Administracién del Desarrollo de la Frontera Norte. pag.

143

(2) TOUSSAINT A., Florence. Recuento de Medios Fronterizos.
pp. 97-98.

(3) TOUSSAINT A., Florence. Breve recuento de los

medjios neoleoneses. Revista Mexicana de Comunicacién. pag.

19,
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CAPITULO III. i

ANALISIS COMPARATIVO DEL DESARROLLO DE LOS PERIODICOS DIARIOS EN
LAS CIUDADES DE TUXTLA GUTIERREZ, CHIAPAS Y MONTERREY, NUEVO LEON
HASTA 1990.

3.1. EN LO ADMINISTRATIVO.

(1) GRANADOS Chapa, Miguel Angel. Fisco y periodismgo. El

Qbservador Chiapaneco. La Jornada. pp. 1 y 4
(2) REYES Ponce, Agustin. Administracién de Empresas. Teoria y
Prictica. pég. 95.
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3.2. EN LA INFRAESTRUCTURA TECNOLOGICA.

(1) Editorial EL PORVENIR, S.A. de C.V. Monograffa. S.F.
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