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INTRODUCCION 

A pesar de la notable evolución que la tecnología de la 

información ha motivado en el campo de los medios de masas durante 

las dos últimas décadas -evolución que ha tendido a privilegiar 

los nuevos soportes electrónico/visuales sobre el tradicional 

papel impreso- el periódico ha mantenido su vigencia gracias tal 

vez a que el gran público, cada vez menos dispuesto para la 

lectura, lo toma como un 'término medio' entre la nota ef1mera y 

superficial de la t.v., y las exigencias intelectuales del libro. 

En cada número el periódico diario tiene sitio para 

noticias de todo género, para la opinión, el análisis, el debate y 

la investigación, para anuncios, carteleras y publicidad, todo 

respaldado por el mérito de la inmediatez (con sólo horas de 

diferencia de los acontecimientos) y, a la vez, el de la 

permanencia. 

Por esto y más, el periódico sobrevive, aunque impactado 

por la nueva tecnologia a la que ha ido asimilando paulatinamente 

en los procesos tradicionales implicados en la empresa 

periodistica, asi como en los nuevos servicios informativos que 

han surgido con base, precisamente, en los sistemas electrónicos 

de manipulación de datos. 



Pero como cualquier otro, el fenómeno de la Prensa est4 

lejos de ser homogéneo. Y en México, paralelo al desarrollo 

desigual de nuestras regiones, la prensa y en general los medios 

se encuentran en diferentes etapas de asimilación tecnológica en 

sus procesos de trabajo informativo configurando una escala 

nacional amplia y compleja, que se confirma particularmente en el 

caso de los periódicos diarios. 

Desde esta y cualquier otra óptica, Monterrey y Tuxtla 

Gutiérrez son dos espacios sociales marcadamente distintos. Sin 

entrar en precisiones, puede decirse que pertenecen a dos grupos 

opuestos dentro de las ciudades mexicanas: las de mayor desarrollo 

(Monterrey) y las más atrasadas (Tuxtla Gutiérrez). 

Literalmente, los medios de comunicación en estas dos 

ciudades son réplica fiel de ese antagonismo precisamente porque 

están enraizados no solo en las bases económicas y las prácticas 

políticas de su respectiva sociedad, sino, de una forma también 

importante, en el modo de vida, en la visión individual y 

colectiva que la gente tiene del mundo y de si misma, de su 

condición actual e histórica. 

Por tal motivo, intentaremos en el primer capitulo hacer 

un recuento de los órganos periodisticos más importantes que han 



hilvanado la historia de la prensa en Tuxtla Gutiérrez, Chiapas, y 

en Monterrey, Nuevo León, dando leves trazos sobre los grandes 

procesos históricos que enmarcaron el nacimiento de las 

publicaciones diarias. 

En el capitulo segundo la finalidad es hacer un corte 

sincrónico identificando los principales factores que inciden en 

la vida social, económica, politica y cultural actual de estas dos 

sociedades fronterizas, reconociendo la correlación de esos 

factores y la manera como los medios, y la prensa diaria en 

particular, se entrevera en ellos. 

El capitulo tercero va dirigido a las diferencias 

traducidas en datos y nfuneros que envuelven la existencia de los 

periódicos diarios de Monterrey y Tuxtla Gutiérrez, y que hallan 

concreción en la organización laboral de las editoras, sus 

instalaciones y equipo, los salarios, tiraj es, distribución y 

mecanismos de ve~ta. 

Finalmente, el resultado de la investigación se refleja en 

las conclusiones expresadas al final del trabajo que, junto con 

los anexos y sus tablas estadísticas e informativas, complementan 

detalles que redondean el desarrollo de la prensa en cada ciudad 

estudiada. 
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CAPITULO I. 

1.1. LA HISTORIA DEL PERIODISMO EN LA CIUDAD DE TUXTLA GUTIERREZ, 

CHIAPAS, Y SU ENTORNO SOCIAL. 

En esta región la historia de la prensa comienza en los 

primeros anos de la vida republicana cuando criollos y mestizos 

tratan de impulsar la cultura y darle soporte a la expresión de 

sus ideas politicas. 

En el régimen colonial no hay indicios de que se conociera la 

imprenta en Chiapas. Tampoco existen datos que hablen de intentos 

por adquirir alguna prensa. 

El ambiente no podia ser próspero en esta clase da 

actividades debido a la inmensa población indigena de la época, 

con un medio cultural pobre y otros obstáculos. interpuestos por 

las autoridades del lugar; éstas temían que por medio de la 

imprenta se propagaran ideas de independencia, por lo que las 

leyes dictadas en las cortes de Cádiz daban todo el derecho, 

(inicamente a espalloles, de imprimir y publicar sus escritos sin 

previa censura, castigando a quienes publicaran cualquier impreso 

calificado de subversivo con pena de seis aftas de prisión. 

Otra causa importante que estancó el desarrollo de la 
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cultura y provocó que los pocos valores intelectuales se 

cultivaran en otras regiones fue la nula industria minera del 

Estado -la que permitió a otras provincias mexicanas acumular 

riqueza y destinar una parte de ella a la creación de centros de 

estudio superior para ilustrar a su juventud. 

No obstante, la provincia chiapaneca "poseia riquisimas 

tierras sobrepobladas de indigenas que trajeron, no al sabio, ni 

al universitario, ni al artista, sino al campesino, al soldado, al 

rudo agricultor dispuesto a explotarlas sin parar en medio, 

8lgunos tan odiosos como la encomienda, el repartimiento y la 

esclavitud• (1). Lo que auspició enriquecimiento a unos cuantos 

latifundistas pero ninguna obra de cultura. 

Por su parte la casta burocrática fue también negativa 

para el impulso de la cultura. Los gentiles -hombres que llegaron 

ostentando rancios· titulas nobiliarios- "··· regresaban cargados 

de oro, porque no hablan venido al destierro de Chiapas a escribir 

libros, ni a pintar paisajes, ven1an a administrar los puestos 

mejor remunerados, a explotar indios• (2). 

Unicamente el clero fue la casta que realizó obra de 

cultura digna de mencionarse. A los obispos se debió la fundación 

de múltiples escuelas primarias en ciudades y pueblos, tanto para 

criollos y mestizos como para indígenas. También "fundaron el 
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seminario Conciliar en ciudad Real, ilnico camino intelectual para 

la juventud" (3). Y muchas obras y actividades más. 

Tres meses después de que Chiapas de adhiere 

definitivamente a México ( 1825), la juventud criolla y mestiza es 

la que dirige el destino de la provincia, proyectando un rápido y 

positivo progreso "al amparo de una patria fuerte, tolerante y 

culta". 

De este grupo juvenil surge el primer gobernador del 

Estado, don Manuel de Rojas; se integra el Primer congreso 

constituyente de donde emanan las primeras leyes optimistas 

inspiradas en la mayor buena fé, en las cuales, entre otras muchas 

acciones se invita a los pueblos a constituir un fondo para 

comprar una imprenta; fundan la Universidad Nacional de Chiapas y 

coronan su obra legislativa promulgando la Constitución Politica 

del Estado, 11 ••• la que es de imprescindible necesidad editar pa:t'a 

darla a conocer al pueblo. Pero, ¿dónde lograrlo si se carec1a de 

imprenta?• (4) 

Un poco antes, el gobernador Rojas envió una circular a 

los Ayuntamientos invitándolos a aportar, voluntariamente, alquna 

cantidad monetaria que seria destinada a la adquisición de una 

imprenta; esto se hizo debido a que la Tesorer1a del Estado 



carecia de fondos a causa de su reciente orqanización. 

La circular del 26 de abril de 1825 tuvo el efecto 

esperado; se recibieron aportaciones diqnas de mención como fue el 

caso de los 25 pesos del alcalde de Palenque; 6 pesos de don Tom6s 

José Garrido; • de Manuel Ortega suasnavar, reqidor primero; 3 de 

Manuel Orteqa.Landero, regidor sequndo¡ 4 reales de Manuel Cabral, 

regidor cuarto; y 18 pesos con so centavos del Ayuntamiento de 

Slllto de Agua. Fuera de estas cantidades se desconoce alguna 

aportación m4s. 

Para completar la suma requerida el gobernador Rojas 

intentaba hacer un nuevo llamado a los pueblos cuando se enteró 

que la sociedad de Amigos del Pals habla adquirido una prensa que 

estaba por llegar a Ciudad Real, entonces capital del Estado; por 

este moti va, regresó las cantidades recaudadas a sus respectivos 

duellos. 

Efectivamente, el director de dicha Sociedad, Fray 

Matlas de Córdoba, habla comprado una imprenta en Guatemala, pero 

se ignoraba el costo de la misma asl como la procedencia de los 

fondos para pagarla. "Historiadores chiapanecos afirman que esta 

famosa imprenta llegó a la Aduana de Comitán el 14 de junio de 

1826, a lomo de mula y escoltada por dos dragones• (5). 



Esta imprenta no entró en actividad sino hasta mediado• 

de 1827 con la circulación de hojas sueltas impresas que, en su 

mayor1a, contenian decretos de la Primera Legislatura 

Constitucional del Estada. 

El 3 de octubre de 1827, el padre Córdoba lanza el 

semanario chiapaneco titulado EL PARARRAYO DE LA CAPITAL DE 

CHIAPA, el primero en esa imprenta, y sequndo en el Estado pues, 

tres meses antes, como veremos más adelante, en Tuxtla se habia 

publicado LA CAMPANA CHIAPANECA. 

EL NACIMIENTO DEL PERIODISMO EN TUXTLA GUTIERREZ. 

En 1825 en la ciudad de México se libraba una lucha 

entre yorquinos y escoceses, bandos pol!ticos con diferente 

ideoloqia que trataban, cada uno por su lado, de conquistar el 

poder y gobernar el pais. Esta fue una lucha que pronto pasó al 

interior de la RepQblica. 

Los yorquinos luchaban por establecer ~n régimen 

democr6tico, federalista y progresista que borrara por completo el 
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pasado; mientras que el deseo de los escoceses era imponer un 

orden que mantuviera las cosas como antes. 

Los dos grupos se atacaban públicamente y conspiraban 

desde sus respectivas logias masónicas, entablando una lucha 

mediante publicaciones impresas. 

Para nuestros fines resulta de vital importancia 

resaltar la figura de Joaquin Miguel Gutiérrez, joven diputado 

chiapaneco quien, con 22 afias de edad, y filiación federalista, 

manten1a estrecha amistad con miembros del partido progresista. 

como buen observador del entorno social, Joaqu!n Miguel 

Gutiérrez encontró que en su Estado natal la situación estaba 

controlada por los centralistas por lo que consideró urgente 

fundar un periódico que quiara la opinión pública. 

Pero aunque en la Villa de Tuxtla no hab1a imprenta, 

Gutiérrez contaba con grandes amigos que solamente esperaban sus 

órdenes para seguirlo en su empresa. con el propósito de hacerse 

de una imprenta para publicar su periódico, J. M. Gutiérrez 

escribió a su hermano José Eusebio una carta fechada el 15 de 

julio de 1825, la que en parte dice• ... en el silencio no mora la 

libertad; la quietud y sufrimiento es para los esclavos o para los 

sepulcros.· ojalá y alli crean que les hace falta una imprentita, 
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nuestra y muy nuestra: para civil izarse y acabar con la tirania 

que no deja de excitar arbitrariedades. Es verdad que algo se 

padece por los abusos que se cometen por la prensa pero, ¿cu6ndo 

un bien se logra sin sacrificio?"(6) 

Varios tuxtlecos al enterarse del contenido de la carta 

se entusiasmaron con la idea de contar con una imprenta propia, y 

al reunir la cantidad requerida (300 pesos) la pusieron en manos 

del joven diputado quien se apresur6 a adquirirla. 

En otra carta dirigida a su mismo hermano, se conocen 

los detalles de la segunda imprenta que tuvo el Esta.do y la 

primera de Tuxtla: 

"La imprenta está en mi poder. Un pedazo de papel 

impreso malamente por falta de inteligencia, la remito por este a 

don Luis Maldonado, para que puedan formarse idea y no crean que 

es una gran cosa. Tiene su prensa, veinte y un millares de letras, 

que es decir, para imprimir con desahogo medio pliego. cost6 

trescientos pesos, con Montes de Oca, que en ella ha perdido 80 

pesos. He mandado hacer tres millares de letras cursivas o 

bastardillas y uno de rnayüsculas m4s grandes de las que tiene, qua 

a diez pesos son 40 y diez que me cuesta el empaquetar y 

acondicionar la letra con el caj6n y la conducci6n (que Roldán la 
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llevar6 y sale la semana entrante) bien se sopla los 407 pesos, 

que con tus ochenta hay en mi poder. Tiene dos láminas, una de un 

cristo y otra de una purisima y una aguilita. ojal6 sobre algo 

para otras cositas de adorno• (7) 

Tras la lleqada de la imprenta a Tuxtla, llegó también 

Joaqu1n Miguel Gutiérrez, quien reunió a sus amigos con la idea de 

fundar un periódico semanal, independiente y doctrinal. 

La fundación de este periódico en manos de jóvenes con 

•ideas atrevidas" gener6 cautela en el ayuntamiento tuxtleco, y 

creyendo que eso les podr !a acarrear complicaciopes, el reqidor 

José Gamboa envió una carta al gobernador del Estado eludiendo 

responsabilidades: 

"TuXtla, Marzo 16 de 1827.- c. Secretario de Gobierno.

San cristobal.- El c. Joaquin Gutiérrez con otros individuos de 

este vecindario han hecho presente a esta corporación haber 

trasladado de la capital de México una imprenta costeada por 

suscripción entre vari.os sujetos, solicitando la venia para su 

ejercicio y siendo asuntos de que no tiene conocimiento la 

Corporación del Reglamento que rija y en una palabra, las bases 

sobre las que deba girar la preciosa libertad de la prensa, lo 

comunica a v. E. para que se sirva ponerlo en noticia de s. E. a 
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fin de que tenga a bien mandar dictar a esta Corporación las 

instrucciones convenientes sobre la materia.- Asimismo a solicitud 

del citado e. Gutiérrez se le ha prestado el salón de cabildos, 

para las noches de los domingos y demás d1as festivos se refinan 

all1 los vecinos que gusten a la lectura de periódicos o tener un 

rato de tertulia, y sin embargo de habersele encargado al 

mencionado C. Gutiérrez se observe en ese intervalo de hallarse 

reunidos, en orden debido, lo participa a V. s. con el mismo 

objeto de lo anterior esta Municipalidad, esperando la superior 

aprobación de s. E .• - Dios y Libertad.- José Gdlllboa•. 

El gobernador de Chiapas no encontró ningiln motivo·para 

intervenir en la publicación del periódico ofrecie~do, 

contrariamente a los deseos del Ayuntamiento, facilidades a los 

redactores siempre y cuando respetaran lo estipulado en las leyes. 

CAMPANA CHIAPANECA fue el nombre que Gutiérrez y su 

gente acordaron darle al semanario. 

Es relevante mencionar que la sequnda parte del nombre 

de la capital chiapaneca, Tuxtla Gutiérrez, surge en honor al 

ilustre personaje Joaqu1n Miguel Gutiérrez. 

A finales de abril de 1827 todo estaba listo para que el 
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primer ntlmero entrara en circulación. Los redactores ser!an: 

Joaqu!n Miguel Gutiérrez, José Vivés, Juan Maria Balboa, Antonio 

Castellanos, Manuel Aguilera, y el tipógrafo Vicente Garcia como 

encargado de la imprenta. 

Anticipadamente se habia informado al püblico el nombre, 

precio, periodo de circulación, asuntos que contendr!a, etcétera, 

del semanal. Por lo que a finales de abril apareció una hoja 

impresa con su declaración de principios. (Ver anexo 1). 

La mallana del 3 de mayo de 1827 nacia el periodismo 

tuxtleco con la aparición del primer ejemplar de CAMPANA 

CHIAPANECA editado en la segunda imprenta que llegó al Estado de 

Chiapas. 

Después de este semanario surgieron otros periódicos· de 

publicación variada (anexo 2) pero el primer periódico diario 

varia la luz 85 allos después de CAMPANA CHIAPANECA •• pa 

LOS PRIMEROS DIARIOS TUXTLECOS. 

El 7 de mayo de 1912 circuló en Tuxtla Gutiérrez el 

primer nümero del periódico de aparición diaria llamado DIARIO DE 

CHIAPAS, fundado y dirigido por el Lic. Enrique Barroso; 85 anos 

después del nacimiento del periodismo chiapaneco, en la misma 
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ciudad del Estado. 

Cinco anos atrAs, Enrique Barroso hab1a entrado de lleno 

al carnpo periodistico al dirigir EL HERALDO DE CHIAPAS (1907); llL 

ECO (1908) primero en publicar fotograbado; LA MOSCA, periódico 

humorista; y en 1911 fil¡ ~. posteriormente convertido en BL 

DIARIO DE CHIAPAS, todos editados en TuXtla Gutiérrez. 

Los primeros 31 números del DIARIO DE CHIAPAS median 20 

por 12 centimetros -tamano que parecia restarle seriedad- pero su 

interés y popularidad creció al aumentar sus dimensiones a 26 por 

17 crns., as1 como su información ya que diariamente publicaba, en 

primera plana, noticias telegráficas nacionales y extranjeras -

proporcionadas por la agencia Reqagnon- en una 6poca en donde la 

lentitud en la comunicación terrestre hacia demorar de 10 a 20 

dias la prensa proveniente de la ciudad de México. 

Cada ejemplar del Diario constaba de cuatro pAginas y su 

costo era de dos centavos. Puntualmente circulaba todas las 

mananas, a las 9.0o horas, y su vida hubiese sido larga a no ser 

por dos errores politices cometidos por su director. EL DIARIO DE 

CHIAPAS desapareció en 1914, a dos anos de haberse publicado el 

primer ejemplar. 
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El primero de aquellos errores cometidos por Barroso fue 

el haber comentado favorablemente la caida del Presidente Madero 

con frases que aplaudian la actitud del General Huerta. su 

entusiasmo plasmado en primera plana el 19 de febrero de 1913 fue 

un antecedente importante que marcó su exilio del Estado. 

El segundo y último error, lo cometió a poco menos de un 

mes del primero, al aceptar el cargo de vocal de la directiva del 

~Partida Felícista Bernardo Reyes• en apoyo a la candidatura del 

sobrino de don Porfirio Diaz. Este hecho dispuso que el Diario se 

convirtiera en órgano de propaganda politica del Partido con lo 

que perdió prestigio y calidad de independiente. 

Es por todos conocido que el carrnncismo persequia 

ferozmente a todo aquel que tuviera antecedentes porUrianos o 

huertistas. Por esa causa, Barroso emigró y el DIARIO DE CHIAPAS 

fue clausurado. 

Sin embargo, ocho meses después de la primera edición 

del DIARIO DE CHIAPAS, se fundaba el segundo periódico diario que 

conten1a información y variedades: VERDAD Y· JUSTICIA. comenzó a 

circular en Tuxtla Gutiérrez el 2 de diciembre de 1912. su 

propietario, el oaxaqueno Arturo santibaftez entraba al campo 

periodistico con este diario de 4 páginas de 32 por 23.5 cms. 
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VERDAD Y JUSTICIA dejó de publicarse a finales de 1912 

con sólo 67 números editados debido a que, primeramente, 

Santibaftez salió de Tuxtla para cumplir con las órdenes de 

carranza quien lo designó consul General de México en Génova, 

Italia, por lo que el diario pasó a manos del profesor Lisandro 

Calderón y posterio~mente terminó bajo la dirección de José Maria 

Gómez. 

Como tercer diario local se toma en consideración la 

circulación de la hoja diaria denominada BOLETIN DE INFORMACION 

que se publicó durante el régimen carrancista (1914-1915). 

El teniente Alfonso Maria Martinez, director de la 

oficina de información, daba a conocer mediante este boletín las 

nuevas orientaciones sociales de la Revolución y las noticias m6a 

relevantes sobre la campana levantada contra Villa y Zapata. 

Después de este diario, se abre un paréntesis de 32 aftas 

en el diarismo tuxtleco. La segunda etapa parte de 1947, ano en el 

que Julio Farias organiza una asociación period1stica con capital 

propio con lo que se constituye la Linotipograf1a Chiapaneca 

(empresa que editó EL HERALDO DE CHIAPAS, "decano de la prensa 

diaria en Chiapas). 
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1947 es el ano que marca la época del diarismo en Tuxtla 

con EL HERALDO cuyo primer número aparece el 2 de julio. 

Después de él surgirian más publicaciones periódicas, 

pero para fundamento de la presente investigació~ solo fecharemos 

aquellas de edición diaria que subsisten hasta 1990, siendo éstas 

las siquientes: 

DIARIO POPULAR ES!, que aparece por primera vez el 

primero de junio de 1948, editado por Linotipográfica Macturnatzá; 

LA voz DEL SURESTE "auténtica expresión de la provincia", que en 

1948 aparece como semanario y en 1982 se convierte en diario; EL 

SOL DE CHIAPAS •sale para todos• el 31 de octubre de 1958; LA 

TRIBUNA "el diario más importante de Chiapas• vio la luz también 

en 1958; NOVEDADES DE CHIAPAS •nueva dimensión periodistica" se 

funda el 10 de mayo de 1968 ¡ EL PLANETA DE CHIAPAS "México y el 

mundo, todo es por la humanidad. República Mexicana" aparece en 

1974 ¡ LA REPUBLICA EN CHIAPAS "el pensamiento del hombre de hoy" 

surge un afio después¡ ATISBOS inicia en 1975 aproximadamente (*); 

CUARTO PODER DE CHIAPAS edita su primer número en 1976¡ EL 

PERIODICO "un diario del pueblo" aparece en 1979 ¡ DIARIO EL DIA 

"la verdad impresa• se fUnda el 7 de junio de 1980; NUMERO UNO, 

"periodismo veraz al servicio de Chiapas" vendió su primer 
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ejemplar el 23 de junio de 1980; CHIAPAS LIBRE 11 periodismo joven" 

aparece en 1983 aproximadamente (**); LA VERSION "la palabra 

impresa en periodismo" sale el 31 de marzo de 1984; y EL 

OBSERVADOR DE LA FRONTERA SUR, que como especie de cooperativa 

surge el 27 de marzo de 1986. 

( •) ATISBOS 

desaparece a finales de 1989, no se logró entrevistar al dueno; su 

sobrino Nelson Hernández, subdirector de 1986 a 1988, proporcionó 

la información respectiva, 

( **) Las instalaciones est~n ahora abandonadas y no se logró 

localizar al dueno. Segtln información de voceadores y lectores, la 

aparición de CHIAPAS LIBRE es bastante irregular. 
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1.2. LA HISTORIA DEL PERIODISMO EN LA 

CIUDAD DE MONTERREY, NUEVO 

LEON, Y SU ENTORNO SOCIAL 



,,, LA HISTORIA DE LA 

FRONTERA NORTE 

UN EJEMPLO DE 

DESCENTRALIZACION 

V MODERNIDAD . , , 



1. 2. LA HISTORIA DEL PERIODISMO EN LA CIUDAD DB MONTERREY 1 NUBVO 

LEON, Y SU ENTORNO SOCIAL. 

El origen de la ciudad de Monterrey y del Bstado de 

Huevo León son comunes ya que el Nuevo Reino de Le6n se limitó, 

por largos anos, a solo su capital, de tal manera que al decir •l 

reino, se entendia que era Monterrey "Y tan reino fue la ciudad 

que reinara tue el gentilicio da los nacidos en 6lla y de loa 

vecinos, hasta la relativamente reciente aparición del gentilicio 

regiomontano• (1). 

El 20 de septiembre de 1596, el tesorero Diego de 

Kontemayor fundó, en este lugar, la ciudad Metropolitana de 

Nuestra Seftora de Monterrey, cuyo nombre obedeció al homenaje que 

quizo hacerle a Gaspar de Zúftiga y Acevedo, conde de Monterrey, 

Virrey a la sazón de la Nueva Espafta. 

En el siglo XVII la ciudad se limitaba a la calle Real 

(hoy Morelos), y a las dos aledanas ahora conocidas como Hidalgo y 

Padre Kier; las extensiones de las mismas no sobrepasaban las. 5 

cuadras de la plaza central al poniente y en menor medida hacia el 

oriente. 
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Un acontecimiento "divino•, ocurrido al poniente de la 

naciente ciudad, provoco su expansión hacia' ese punto: 

Antonia Teresa, una mujer tlaxcalteca, apaciguó las 

enfurecidas aguas del rio Sta. catarina al tocarlas con una 

escultura de la Pur1sima. Evidentemente 1a construcción de una 

ctapilla en ese lugar no se hizo esperar. 

Sin embargo, el crecimiento de la población en ese entonces 

no fue tan significativo como dos siglos después. 

A mediados del siglo XVIII, dos fenómenos, uno natural y 

el otro social, provocaron que la ciudad tuviera una decadencia 

alarmante; en 1752 una inundación hab1a derrumbado innumerables 

edificios; y por el otro lado, un afto después, la colonización de 

TaJUUlipas causó que la población regiomontana, de poco m6s de 3 

mil habitantes, descendiera a menos de mil. 

En 1762, después de 10 aftos del éxodo a Tamaulipas, hubo 

si1111os de prosperidad y es entonces que s11 instala el correo de 

Monterrey a la ciudad de México. 

Pero el poblamiento de la zona de Nuevo León es un hecho 

que se puede calificar de reciente ya que no es sino hasta 

principios del presente siglo XX cuando Monterrey comienza su 
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crecimiento. Y ya en las primeras décadas del siglo XIX, nace el 

barrio de las Tenerías, uno de los más antiguos y tradicionales, 

zona de grandes talleres textiles, fábricas de aguardiente, azQcar 

y jabón, y molinos de trigo. Posteriormente, en la sequnda mitad 

del siglo, exist1a ya una industria que concentraba inversión, y 

destacaba en la producción de sombreros, cerillos, pastas, 

almidón, hielo y cerveza. 

EL NACIMIENTO DEL PERIODISMO REGlOMONTl\NO. 

Pareciera lógico pensar que la llegada de una imprenta a 

determinado lugar, en este caso Nuevo León, provocara su 

utilización inmediata para emitir publicaciones de cualquier 

1ndole. 

Sin embargo, aunque en este Estado de la Repm>lica 

se tuvo la primera imprenta en 1813 y otra 4 aftas después y, no 

surgió inmediatamente ninguna publicación de manera periódica. 

El 7 de mayo de 1824 se declara como Estado a Nuevo León 

y la ciudad de Monterrey ratifica su jerarqu1a de capital de dicho 

Estado. 
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Es hasta el 3 de agosto de 1826 cuando aparece el primer 

periódico local ll4mado LA GAZETA CONSTITUCIONAL DE NUEVO LEON, 

elaborado en una prensa adquirida por el gobierno del Estado. 

LA GAZETA CONSTITUCIONAL DE NUEVO LEON es considerado el 

de~ano de la prensa en el norte pues "no ha dejado de publicarse 

desde entonces, aunque con variación de nombres, entre otros: 

SEMANARIO POLITICO, EL RESTAURADOR DE LA LIBERTAD y GAZETA 

IMPERIAL" ( 1) • Fuentes locales como el setlor Heleado ro Escabedo, 

reportero activo de Monterrey, y coordinador de redacción en EL 

PINANCIERO edición Nuevo León (1991) senalan que esta publicación 

es 4ctualmente EL PERIODICO OFICIAL versión Nuevo León (la parte 

correspondiente 41 Diario Oficial de 14 Feder4ción en su versión 

local) y que se maquila en el penal del Estado por los mismos 

presos. 

continuando con la historia periodistica, cinco anos 

después, en 1831, surge el primer periódico independiente editado 

por Manuel Maria de Llano: EL ANTAGONISTA, que tuvo una vida muy 

corta y algunos nWlleros fechados en Saltillo, precisamente por su 

oposición a la politica oficial. 

22 



Poco a poco la capital neoleonesa fue adquiriendo raa9oe 

de prosperidad con la instalación del alumbrado pQblico de faroles 

en 1832. 

EL NIVEL aparece en 1836 y anos después, en la década de 

los 40, EL COMERCIO¡ estos dos periódicos fueroo editados por 

rran~isco Melina. En esta misma época se publica EL
0

t.ATIG0. 

Hacia 1842 dio inicio el repueble del norte. T tan sólo 

once anos después se terminó de construir el edificio del 

Ayuntamiento. 

Aunque el comercio se vio impulsado desde el tlltimo 

tercio del siglo XVIII, debido al contrabando, mAs tarde cobró 

fuerza con la implantación de las aduanas en 1848 en la nueva 

frontera que se convirtió en distribuidora de articulo• 

extranjeros. 

Nuevamente, de 1861 a 1865, la econom1a se vio 

beneficiada con la guerra civil de los Estados Unidos, ya que loa 

puertos de los estados sureftos estaban bloqueados; el algodón que 

inicialmente lleqaba ah1 fue pasado a Monterrey y era conducido • 

Matamoros· para luego ser enviado a Europa por barco. 811 este 

lustro se formaron muchos de los grandes capitales regiomontanoe. 

LA REVISTA DE NUEVO LEON y COAHUILA fue una publicación 
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semanal dedicada a divulgar asuntos históricos, estuvo a cargo de 

Manuel G. Rejón, entonces secretario de gobierno. Otro semanario 

surgido de la imprenta de Antonio Mier fue EL TERMOMETRO. Estos 

dos, junto con la destacada publicación literaria denominada LA 

GIRNALDA, THE MONTERREY ERA, en inglés, y el semanario -de estilo 

cómico- publicado en verso por Guillermo Prieto: EL CURA DE 

TAMAJON, de mayo a agosto de 1864 durante la estancia de Juárez, 

fueron las publicaciones m6s sobresalientes en la década de los 

anos &o. 

Ya para 1867 comienza a concentrarse la inversión en la 

industria. surgen empresas de otro tipo fomentadas por el gobierno 

local¡ al respecto, el historiador Vizcaya dice "durante los 

aetentas y los ochentas -refiriendose al siglo XIX- se fue creando 

~a conciencia de que el progreso de Monterrey sól_o se podia 

lograr por medio de la industrialización" (3). 

En los próximos 10 anos destacan las siguientes 

publicaciones: EL HORARIO (1878), dirigido por Enrique Gorostieta 

y cuya edición era quincenal; LA LUZ, periódico católico; EL 

OBRERO DE MONTERREY, EL MEQUETREFE, LA AVISPA y EL JAZMIN; este 

6ltimo, cabe destacar, fue un semanario hecho por mujeres. 

Otras actividades socioeconómicas abrieron el desarrollo 
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estatal: en 1880 los industriales efectuaron la Primera Exposición 

con la participación de 115 expositores y 461 productos exhibidos. 

T ocho a!los después realizan la segunda exposición con lo que 

crece tanto el ntlmero de participantes como la variedad de los 

articules en exhibición; la linea del Ferrocarril Nuevo Laredo

México, instalada en 1882 y considerada como la m4s antigua del 

pais, vino a facilitar la comunicación de la ciudad con el resto 

del territorio nacional; en este mismo ano se hace el primer 

ensayo de alumbrado eléctrico en la ciudad, se instalan los 

primeros teléfonos y se otorga la primera concesión para que se 

preste el servicio de tranvias de mulitas. 

LOS PRIMEROS DIARIOS REGIOMONTJ\NOS. 

Bastaron 54 anos desde la aparición del primer periódico 

para que las publicaciones proliferaran en Nuevo León. De 1880 a 

1900 todos los municipios, sin excepción alguna, tenian por lo 

menos un peque!lo periódico. En Monterrey surge el primer diario 

local con el nombre de LA REVISTA (1880-1886), dirigida por E. 

Gorostieta y que imprimió Desiderio Lagrange; y LA DEFENSA DEL 

PUEBLO, periódico católico publicado en 1883 bajo la dirección de 

Abraham P. de la Garza, el cual, 16 anos después, se editarla 

diariamente hasta 1903, fecha en que desaparece. 
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De 1888 a 1909, Manuel Barrero Arguelles dirige LA voz 

DE NUEVO LEON, de car4cter semi-oficial. 

En la etapa comprendida entre 1890 y 1910 se da el gran 

desenvolvimiento industrial de la ciudad. Esa antigUedad tienen 

las m6s importantes fábricas de muebles, ropa, cigarros, jabón y 

ladrillas; las grandes plantas de la Cerveceria cuauhtémoc (1890)¡ 

la Compallia fundidora de Fierro y Acero (1900), y la Vidriera 

Monterrey (1909), todas ellas vigentes hasta nuestros dias. 

El auge industrial de la región provocó la aparición de 

pUblicaciones en inglés dirigidas a la colonia norteamericana; 

entre estas destacan: MONTERREY MERCURY (1895)' THE MONTERREY 

GLOBE (1898) y· THE MONTEREY NEWS (1892), esta última apareció los 

~rimeros diez afias en inglés y de 1902 a 1911 en espafiol, fue 

editada por el coronel J. A. Robertson quien adem&s fue el primero 

en usar linotipos. 

En 1892 nace EL ESPECTADOR, dirigido por Ramón Trevifio. 

Esta publicación desaparece en 1910. 

La expansión industrial sólo se vio frenada 

temporalmente durante la época más violenta de la Revolución, 
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entre 1913 y 1915. El proceso de recuperación industrial fue una 

tarea ardua y lenta debido a la destrucción de la• vias de 

comunicación, a la inestabilidad politice y de la moneda. 

Precisamente, en la época revolucionaria varios 

periódicos que se hacian llamar antirreyistas -en razón de 

oponerse a la rebelión iniciada por Bernardo Reyes en la cual 

proponia el derrocamiento de Madero y la toma del poder- surgieron 

a inicios del siglo XX, a saber: LA DEMOCRACIA LATINA, fundado por 

Adolfo Duclós Salinas; REDENCION y LA CONSTITUCION, los tres 

fundados en 1902; RENACIMIENTO, (1909) fue un semanario de Antonio 

de la Paz Guerra y santiago Roel, su duración fue de 3 aftas y en 

los dos Oltimos se convirtió en diario. Los periódicos a favor de 

Bernardo Reyes que m6s destacaron fueron: EL AZOTE (1902), EL 

SIGLO NUEVO (1902-1904) y LA OPINION (1909-1911). 

Dentro del género literario surgieron: EL POBRE VALBUl!NA 

(1901), CLARO-OBSCURO (1905), BLANCO T NEGRO (1907), PIERROT 

(1907), REVISTA CONTEMPORANEA (1909), ZIG-ZAG (1909-1914) y otros 

de menor presencia. 

Entre 1910 y 1920, época revolucionaria, Monterrey como 

otras regiones del pais tuvo muchas publicaciones, aunque resulta 

dificil. encontrar alguna colección·e inclusive algunos ejemplares 
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sueltos que sobrevivan en la actualidad. Entre los periódicos mAs 

importantes los historiadores mencionan a LA PRENSA (1910-1914), 

EL COMBATE (1912-1913), EL DIARIO POPULAR (1912), EL PROGRESO 

(1914), LA RAZA (1914), LA REVOLUCION (1916), EL LIBERAL (1917), 

EL DIA (1917) y EL TRIUNFO y EL NOTICIERO (1917). 

En esta misma década de principios del presente siglo, 

sobresalieron los siguientes periódicos literarios: SUE~O (1917), 

LA SEMANA (1918), LA ILUSTRACION, BLANCO Y AZUL y EL ELEMENTO 

SANO, de 1918 a 1941. 

Sin embargo, el decano de la prensa diaria de Monterrey 

es EL PORVENIR, fundado por Ricardo Arenales en 1919. 

1920 dio inicio a una década de grandes convulsiones 

pol1ticas, ajustes y violencia, resultado de la época 

revolucionaria, pero al mismo tiempo, representó una nueva era de 

evolución económica y progreso material. 

En los anos treintas, surgieron nuevas industrias 

relevantes. Para 1937 habla 438 industrias en la ciudad en las 

cuales laboraban 24 mil 350 obreros; diez allos mAs tarde, el 

n1lmero de industrias aumentó a 650 con mAs de 40 mil obreros; y 

as! sucesivamente se fue incrementando hasta nuestros d1as. 
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Pese a tantas publicaciones editadas en la ciudad de 

Monterrey, en la década de los anos 40 la zona era todavía una 

ciudad provinciana de sólo 190 mil 74 habitantes. 

EL PORVENIR, decano del diarismo en Monterrey, abrió (el 

31 de enero de 1919) las puertas a otras publicaciones; unas con 

casi la misma antigiledad, otras más actuales pero casi todas 

persistentes: EL SOL se funda en 1922; 16 anos después, en 

septiembre de 1938 la misma casa Editora lanza el más importante 

diario reqiomontano: EL NORTE, el cual ha recibido los siguientes 

premios internacionales: Maria Moors Cabot (1962), Mundial de la 

ANPA (1969), Mergenthaler (1964 y 1976), Teponaxtli (1981). 

P.J.Chamorro SIP (1985, 87 y 88), P.G. Beltrán SIP (1989) y Diseno 

SND (1985, 86, 87, 88 y 89). TRIBUNA DE MONTERREY, de la cadena 

Garcia Val seca, surge el 24 de julio de 1968. EL DIARIO DE 

MONTERREY, el 22 de noviembre de 1974 que, junto con sus diarios 

"EXTRA! más noticias mlis deportes• (matutino), "EXTRA! tercera 

edición", surgen del grupo Estrellas de Oro S.A. de c.v •• 

REGIODEPORTE •el primer diario deportivo de provincia• aparece el 

25 de septiembre de 1976. LA RAZON -quizli el m4s modesto de todos 

los diarios de Monterrey- se funda en 1978. "El periódico de la 

• familia", ABC •periodismo activo•, del consorcio Radio Alegria 

obtuvo su registro en 1980 pero el primer número aparece hasta 

29 



1985. EL NACIONAL de Nuevo León es una "sucursal" de EL NACIONAL 

capitalino y aparece como tal el 26 de agosto de 1986. METRO 11 su 

transporte a la noticia• de la casa Editora El Sol, sale a la 

venta en 1988. EXPRESS "hoy las noticias de manana• (vespertino), 

dirigido exclusivamente a la clase media-alta y alta, apareció en 

noviembre de 1989 (a principios de 1991 pasó a formar parte como 

•Uplemento de EL DIARIO). LA MONEDA •econom1a y sociedad" 

(vespertino de lunes a viernes), de la Compania Editora 

Reqiomontana S.A. de c.v., surge en 1989; y finalmente, EL 

FINANCIERO, .edición Nuevo León -que aunque no se edita allá

aparece como tal el 4 de septiembre de 1990. 
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CAPITULO 11. 

2 .1. PANORAMA ACTUAL DE LA PRENSA DIARIA EN TUXTLA GUTIERREZ, 

CHIAPAS, Y SU ENTORNO SOCIAL. 

La modernidad tecnológica se hace presente en forma tan 

acelerada en nuestros dias, que en mucQ.os de los C4lftPOS con 

actividades que inciden directamente sobre grandes nücleos humanos 

(medios de comunicación, relaciones públicas, comercio, finanzas, 

educación, ciencia y tecnologia, medicina, etcétera), la selección 

del personal laboral ha dejado ya de basarse en su condición 

fisica, para optar por aquellos que demuestren mayor capacidad en 

el manejo de la nueva tecnoloqia. 

Lo anterior deberia corresponder a una lógica comdn 

dentro de la adopción y uso del desarrollo automatizado qua 

permite aligerar tareas, mejorar producción y, a la par, reducir 

costos y suprimir o transformar empleos; sin embargo, este hecho 

que en grandes ciudades de nuestro pais comenzó a ser una realidad 

-aunque dispareja- desde hace varias décadas, e11t6 ausente an 

otras urbes mexicanas, las que, en los albores del si<;¡lo XXI, 

muestran todavia un atraso conside·rable en varios rubros 

elementales como son la educación, la salud, el empleo, etcétera. 
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Tuxtla Gutiérrez, Chiapas, es une de las ciudades que 

forman parte de ese grupo que sufre un atraso marginal en varios 

sentidos. 

La región sur es zona de exuberancias¡ de al tos 

contrastes sociales, espacio multiétnico, que se condimenta en la 

diversidad cultural, en la discordia de intereses, en el ocaso de 

las riquezas naturales, en el primitivismo politice, en la 

indiferencia de los poderes del centro, en su propia inercia y 

tradición. 

En efecto, la frontera sur forma parte de los espacios 

marginales que el capitalismo ha dejado esparcidos por el mundo, 

zonas de grandes riquezas naturales de las que se les ha despojado 

sin medida, y sin otro resultado para las comunidades nativas que 

el empobrecimiento de sus condiciones vitales de existencia, en 

contraposición a las prósperas ciudades industriales que han 

contribuido a edificar. 

De hecho, a partir de la \lltima franja en el sur de 

nuestro pais se construye un continnWll cultural que alcanza a la 

mayoría de las pueblos latinoamericanos en sus diversas latitudes, 

a la esencia misma de la identidad latinoamericana. 

En el sur, la frontera es solo un limite poUtico-
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administrativo. "A ambos lados de la frontera sur se da una 

relación entre grupos indios y no indios, y esta relación 

interétnica se impone a lo largo de toda esa franja( ••• ) Cada uno 

de estos grupos tiene una posición social especifica y el paso de 

un pais a otro no lo cambia 11 ( l) . 

Vale decir: en el amplio marco de relaciones sociales, 

de la actividad económica y los desplazamientos demográficos, los 

limites territoriales quedan subordinados a las necesidades de 

sobrevivencia y a·la per~anencia de un pasado coman en la vida de 

las comunidades del istmo centroamericano. 

A partir de la década de los 7 o, la coincidencia de 

diversos acontecimientos en la frontera sur llamaron la atención 

del pa1s sobre las peculiaridades de su existencia: el petróleo, 

mesías de la economia nacional, hizo su aparición en aquellas 

tierras que hasta entonces sólo habian merecido el saqueo de sus 

maderas preciosas; las guerras de liberación, ahi luego, en el 

istmo centroamericano, se recrudecían; y, finalmente el éxodo de 

un número creciente de campesinos provenientes de esos mismos 

paises, que adquiria dimensiones preocupantes. 

Y en cosa de unos cuantos aftas, Chiapas, y en particular 

Tuxtla Gutiérrez, la ca pi tal, se colocaron a la cabeza como los 
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. ds i~ortantes centros urbanos de la región, lo cual no quiere 

decir que hayan superado sus problemas. De 1970 a 1980, Tuxtla 

Gutiérrez creció a una tasa del 6.6 \ anual, con lo que su 

población se duplicó en esos 1 o anos; además de que surgieron 

multitud de loca.lidades más pequenas en la periferia. 

En este contexto, la ciudad de Tuxtla Gutiérrez se ha 

convertido en la capital administrativa de la región de donde 

emanan las pol1ticas regionales más importantes. Ahi se asientan 

las instituciones encargadas de ejecutar los planes y programas 

del gobierno estatal, as1 como las representaciones de las 

dependencias federales, y de las empresas paraestatales más 

importantes. 

En lo que se refiere a las vias de comunicación, la 

unidad de Programación de la Delegación Estatal de la SCT asienta, 

en la Agenda Estadistica Chiapas 19B9 de la SPP del gobierno 

del Estado, que cuenta con dos aeropuertos: uno. en Tuxtla 

Gutiérrez (con dos vuelos directos al dia México-Tuxtla Gutiérrez

Méx.ico de lunes a jueves y un vuelo de viernes a domingo, un 

vuelo diario Tuxtla-Tapachula y Tuxtla-Villahermosa, asi como, si 

el cupo se logra, un vuelo Tuxtla-Palenque) y otro en Tape.chula. 

33 empresas y 17 terminales con 812 unidades de 
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autotransporte püblico federal en todo el Estado; 43 

permisionarios y 5 cooperativas de transporte portuario; 482 kms. 

de vias farreas; 224 telex; 4 estaciones terrenas y 20 casetas 

rurales de telefonía; 45 mil 74 lineas para 93, 683 aparatos de 

teléfono; 69 oficinas con 2 mil 138 lineas teleqr4Ucas; 199 

oficinas de correos con 112 rutas postales y 11,532.5 kms. de 

carreteras tanto pavimentadas y. revestidas en muy mal estado como 

de terraceria. 

En el plano general de las comunicaciones, los medios de 

información muestran características muy bien definidas. 

La prensa masiva, pensada para amplios sectores de 

población, ha de mostrarse perceptiva de los mecanismos bajo los 

cuales esos sectores se mueven cotidianamente: la estructura 

familiar, el trabajo dominante, el transporte diario, los h4bitos 

vacacionales y de recreación, la distribución de las zonas de 

residencia, las costumbres más difundidas, las manifestaciones 

artísticas, etcétera. Es una regla no escrita (salvo en los 

principios del profesionalismo periodístico) susceptible de 

aplicación en cualquier parte del mundo. sin embargo, en Chiapas 

la prensa se muestria indiferente a estas preocupaciones 
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~otidianas de la gran mayoria de la población, y evidentemente, 

también es indiferente a aquella.s que por su carácter P.olitico son 

m4s delicadas -como veremos más adelante. 

En. este sentido, en la capital chiapaneca se establece 

una marcada paradoja entre la gran cantidad de espacios 

comunicativos y su calidad de manufactura. A pesar de que "la 

mayor cantidad de periódicos y radiodifusoras se concentran en la 

capital ( ••• ) el nWnero de medios existentes no asegura, sin 

embargo, información completa, diversa y veraz para la población 

( ••• ) El sistema de impresión' más generalizado es el caliente, a 

base de plomo. Los tirajes oscilan entre 250 y 3,000 ejemplares, 

montos equivalentes a los existentes durante el Porfiriato ( •.• ) 

Las concesiones (radiofónicas) se encuentran concent~adas en muy 

pocas manos. un solo empresario: Amin Schirnan, posee 7 emisoras. 

También aparecen algunos duenos de periódicos como usufructuarios 

de concesiones radiofónicas" (2). 

Las mas de 36 publicaciones impresas que existieron en 

la época de l\bsalón castellanos oominguez para una población total 

de 295,615.tuxtlecos (sin descontar a los menores de 18 anos, a 

los analfabetas y a aquellos de escasos h6bitos de lectura) eran 

cifra exagerada para· ser consumida por los posibles lectores 

considerando que la radio y la t.v., por ser más accesibles, están 
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siempre por encima de los periódicos en preferencia. · H4sta el 

momento, 1990, la cifra mencionada ha descendido a 28 

publicaciones con miras a reducirla aün más ya que la 

proliferación de publicaciones impresas de esa época han ido 

desapareciendo debido a que el mecanismo de •compra de publicidad• 

o subsidio por el cual el gobierno los sostenla ha <¡lisminÚido 

considerablemente con el actual gobernador Patrocinio González 

Garrido. 

En cuanto al control de los medios de comunicación en la 

región sur, son cuatro las grandes empresas que detentan el poder 

con base en la posesión de periódicos, radiodifuSoras y 

televisaras que se complementan con inveI:siones en hoteles, 

·distribuidoras de automóviles (Esteban Figueroa B:); ranchos, 

empacadoras, tiendas de autoservicio, distribuidoras de bebidas 

alcohólicas, etc., que rebasan las fronteras estatales como es el 

caso de Andrés Garcia Lavin y Jaime Fernández Armendariz. 

Mientras que Esteban Figueroa es propietario de un hotel 

ubicado en la misma calle (Av. dr. Rudolfo Figueroa) donde se 

encuentran las instalaciones de su diario LA REPUBLICA EN CHIAPAS, 

y la concesionaria de VolksWagen, solo por mencionar algunas de 

sus propiedades, Jaime Fernández Armendariz tiene la concesión de 

la ceiveceria Modelo, posee fincas, agroindustrias, comercios y 

es dueno del periódico NUMERO UNO cuyas instalaciones cuentan con 
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la maquinaria más moderna del Estado, además maneja cuatro 

estaciones radiofónicas comerciales en donde promueve las 

mercancías que vende en sus comercios. Finalmente, y tal vez el 

m4s poderoso, es el sef'ior Andrés García Lavin quien, aunqµe opera 

· desde Mérida, su radio de movilización cubre Yucatán, campeche, 

Tabasco, Quintana Roo y Chiapas, con acciones en periódicos, 

estaciones de radio, canales televisivos y repetidoras del canal 

dos de Televisa. 

De manera formal podríamos asentar que el fin de 

cualquier prensa es el de comunicar mensajes y simbo los al 

pdblico; su función radica en informar, entretener e inculcar al 

lector valores, creencias y códigos de comportamiento para la 

integración institucional de la sociedad. Pero cuando, como en el 

caso chiapaneco, los medios de comunicación suelen estar en manos 

de unos cuantos grupos pequenos o de personas poderosas, el 

servicio que se proporciona tiSnde a beneficiar solo a esos grupos 

y personas. 

Com0 apunta Raymundo Riva Palacio, nel dinero y el poder 

son capaces de filtrar la información y decidir qué se publica, 

qué se suprime y qué se modifica" ( 3) • Entre otras muchas cosas, 

esto se traduce en una disociación entre los hechos y el público. 

Las medios manipulan los temas y marcan los alcances a los que el 
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lector puede llegar (evitando el debate) al atribuirse el derecho 

de seleccionar la información y la manera en cómo se publica. 

Evidentemente, en esa visión no entran, o entran segQn el 

particular punto de vista de los editores, los conflictos 

aociales, asi como tampoco entra la voz de los representante• de 

las orqanizaciones sociales. 

Una de esas organizaciones es la Central Independiente 

de Obreros l\gricolas y campesinos (CIOAC), que a partir de 1980 

comenzó su papel protagónico por las conquistas campesinas en el 

Estado. su lucha, basada en la acción directa, como la toma de 

instalaciones y las marchas multitudinarias, ha dado sus frutos. Y 

precisamente por ese motivo se ha tratado de -por lo menos

debilitarla, por todos los medios. 

"Desde los periodos de Juan Sabinas Guti6rrez (UBl-

1982) y Absalón Castellanos (1982-1985), ha sido fuertemente 

reprimido el movimiento campesino, obligando a la CIOAC a realizar 

an 1983 la Marcha de la Dignidad Indigena a la ciudad de M6xico• 

(4). 

Han aparecido otras organizaciones campesina• con el 

<inico propósito de debilitar a las mAs combativas, trabajando 

conjuntamente con la CNC. Tal es el caso de Antorcha Campesina, de 
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la cual se dice ha recibido el impulso del gobierno del Estado. Y 

auqque el actual gobernador, Patrocinio González Garrido, ha 

negado públicamente estas versiones, también ha reconocido que en 

esa organización están implicados propietarios afectados por la 

acción de la CIOAC. Lo cierto es ·que, bajo su mandato, el 

gobernador ha dado respuesta a muchas de las demandas y resuelto 

un número significativo de conflictos, como la entrega de tierras, 

indemnización de terrenos invadidos para la construcción de obras 

hidráulicas, suspensión temporal de obras que afectan porciones de 

tierra en litigio, etc. Y aunque es claro que quedan muchos 

problemas por resolver, por lo menos no se ha repetido la estela 

de hechos sangrientos que en las pasadas administraciones -sobre 

todo la del general Absal6n Castellanos Dom1nguez- dejaron las 

luchas campesinas. El columnista Miguel Angel Granados Chapa hace 

un recuento de esos hechos en sus articulas del 18 de mayo de 1986 

y del 22 de enero de 1987, en "Plaza Pl'.lblica" del periódico I&. 

~-

El movimiento magisterial ha sido el otro motor del 

movimiento social en el Estado. sin embargo, a raiz de 

trasnformaciones internas, el gobierno ha aprovechado para 

debilitar su movimiento a base de medidas diversas como la 

r9ubicaci6n de la Escuela Normal, tradicionalmente generadora de 

ideales revolucionarios, la cancelación de cursos de capacitación 
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que en los periodos vacacionales servían de motivos de reunión a 

los maestros, y el encarcelamiento, con cargos de violencia y 

robo, de dos importantes lideres locales. 

Y efectivamente, estos hechos provocaron un viraje en la 

estrategia de los maestros, quienes además de reorganizarse, 

tienen la importar.te tarea de lograr la liberación de sus 

representantes, con lo que sus demandas más elementales han pasado 

a segundo plano. 

Estas han sido situaciones que la mayoria de los medios 

impresos locales han preferido ignorar, o en el mejor de los 

casos, disfrazar. 

Regresando al recuento de personalidades entre quién 

quiénes está la "facultad de decidir" la información que se da a 

la población, se encuentra Mario Maturana, propietario de EL 

HERALDO, del Restaurante Flamingos y -en sociedad con Abraham 

Carpio- es duefi.o también de dos periódicos más; además, es 

pariente de la familia corzo Grajales la cual maneja el transporte 

foráneo urbano, y de Gervasio Grajales, dueno del DIARIO POPULAR 

ESl y hermano de otro gran empresario periodistico de la reqión 

sur (5). 
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Quizá guiándonos por las apariencias, y en una escala 

decreciente de recursos financieros en los restantes 12 diarios 

tuxtlecos, a continuación enlistamos el nombre de los restantes 

diarios y sus directores , seguidos por un breve comentario: 

l!!L DIA 

Jorge Toledo coutino 

Tiene itistalaciones con infraestructura propia. Actualmente se 

encuentra en prisión por habersele involucrado con el narcotráfico 

(mayo de 1990). 

LA VOZ DEL SURESTE 

Roberto coello Trejo 

Hermano del Lic. Javier coello Treja, coordinador General de 

la lucha contra el Narcotráfico de la Procuraduría General de la 

Repüblica (1990) Sus instalaciones· son propias y espaciosas. 

LA TRIBUNA 

José L. cansino Guillén 

Posee un edificio pequeno pero de 4 niveles, exclusivo para 

..titar su diario; este edificio es de reciente construcción. 

l!!L PLANETA DE CHIAPAS 

Rafael Revueltas Marin 
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cuenta con instalaciones propias en donde comparte espacios y 

maquinaria con el semanario LA VERDAD, en sociedad con su hijo 

Rafael Revueltas Palacios. 

NOVEDADES DE CHIAPAS 

FernAndo Arevalo 

Tiene prensas y espacio acondicionado en la parte posterior de su 

domicilio particular. 

EL OBSERVADOR DE LA FRONTERA SUR 

Francisco Rarnlrez Solis 

cuenta can un pequeño local acondicionado a manera de oficinas y 

talleres, ubicado en una colonia popular. 

CUARTO PODER 

Conrado de la Cruz 

Las instalaciones de este periódico se encuentran ubicadas en una 

casa antigua del centro de la ciudad; tanto las oficinas como el 

taller son reducidos y están descuidados. 

EL SOL DE CHIAPAS 

Francisco Nüftez López 

En apariencia es el mismo caso del CUARTO PODER. Sus instalaciones 
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est6n ubicadas en el centro antigllo tuxtleco. 

LA VERSION 

Ciro Jiménez Rodriguez 

Aunque ubicado cerca del centro de la ciudad, sus instalaciones 

son reducidas y la construcción deteriorada. Su maquinaria es 

limitada. 

ATISBOS 

Gustavo León Hernández 

Exteriormente sus instalaciones se observan abandonadas. Al 

parecer este diario ya no sale a la venta. 

CHIAPAS LIBRE 

Julio Barrera Gordillo 

Las instalaciones parecen abandonadas. Hay quien dice que este 

diario ya no sale o que lo hace muy esporádicamente. 

EL PERIODICO 

Guillermo Trinidad Mota 

Ubicado en la periferia de la ciudad. Las instalaciones son 
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sumamente precarias. Están levantadas en un cuarto de 'obra negra' 

en la parte del frente de su domicilio particular. 

TUJCtla Gutiérrez es la ciudad del sureste del pa!s que 

edita la mayor cantidad de diarios matutinos, lo que no garantiza 

su calidad. Generalmente se trata de cotidianos que favorecen o 

perjudican a poli ticos menores de la entidad. "A finales de los 

aftas 60 el periodismo chiapaneco entró en una etapa de fuerte 

descomposición; la prensa fue vista como una fuente de negocios 

( ••• ) se empezaron a editar pasquines más que periódicos ( .•• ) 

rápidamente se multiplicaron estos diarios que contenían articulas 

pagados por funcionarios que competían por el poder" (6). 

El producto final que se presenta al lector es, en 

consecuencia, parcial, subjetiva y, en mu Chas casos, 

irresponsable. De esta manera, y como cada empresa maneja la 

tendencia que favorece a sus intereses, no podemos hablar de un 

periodismo profesional. 

Muchos más son los obstáculos que impiden el desarrollo de la 

prensa. Uno de ellos es la necesidad que todo periódico tiene de 

atraer el mayor número de anunciantes; puesto que "los medios de 

comunicación, incapaces de mantenerse sin publicidad, quedan 
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pr6cticamente subordinados a los caprichos de los anunciantes que 

en no pocas ocasiones anteponen subjetivismos y sinrazones a sus 

políticas de mercadotécnla" (7). Este principio, sólidamente 

asentado en Tuxtla Gutlérrez, y aunado a la escasa variedad de 

fuentes de información y de profesionales del periodismo, da como 

resultado una manufactura deficiente, con contenido pobre, cuyo 

producto final llega en ocasiones a ser risible. 

Algunos ejemplos de la mala calidad de impresión y contenido 

resaltan a la vista (Ver anexo 2'A). 

El o. F. edita alrededor de 25 periódicos diarios con un 

tiraje declarado de 3 millones 30 mil 32 ejemplares por d1a, 

(cifra evidentemente poco confiable) que se distribuirían en todo 

el pais, con sus ao millones de habitantes; mientras que en Tuxtla 

Gutiérrez, existen 16 diarios (fuera de otros periódicos) con un 

tiraje real de 14 mil 659 ejemplares al día para una escasisima 

población lectora de 295 mil 615 personas, estableciendo una 

proporción de 19 personas por ejemplar. 

El patrón de distribución de la población está marcado por 

las crecientes concentraciones urbanas (Tapachula-Tuxtla 

Gutiérrez) que con tras ta con una notable dispersión de la 

población rural, vale decir, indigena, que representa todavia 

alrededor de un 70 % del total. Se trata de un considerable nümero 

de comunidades ind1genas que por siglos han padecido el saqueo 
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cultural y económico de los grupos dominantes y, en general, de la 

población media (mestiza) que habita los centros urbanos. 

En Chiapas habitan 11 de los 56 grupos étnicos del pa1s. Sus 

niveles de desnutrición son los m6.s altos, y en general, sus 

condiciones de vida son lamentables. Hablan en diferentes lenguas, 

lo que les representa un obst6.culo para acceder a los sistella• 

educativos y al trabajo capacitado. En las ciudades, su papel es 

el malpagado servicio doméstico, las tareas m4s pesadas como la 

albafiileria, o de plano, el comercio callejero o ambulante, que 

muchas veces no es más que una forma disfrazada de pedir limosna. 

Su fuerte son las labores del campo, bajo las órdenes de caciques 

y terratenientes, quienes obviamente taltlbién los explotan. 

Hablamos entonces de alrededor de un 30 \ de población urbana 

y, como en cualquier parte del mundo donde la economia nacional. 

es lo suficientemente débil para dejar a masas de población sin la 

oportunidad de acceder a los niveles mínimos de bienestar -casa, 

alimentación, vestido y derechos civiles- miles de emigrantes 

provenientes de Guatemala, El Salvador, Honduras, Panam6 y hasta 

Nicaragua, llegan para establecerse -algunos provisionalmente y 

otros de manera permanente en calidad de refugiados- en el 

soconusco, zona cafetalera del sur chiapaneco. 
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LOs indices poblacionales municipales en el Estado muestran 

una gran viariación con altas y bajas de 1988 a 1990, 

fluctuaciones que sugieren una gran movilidad interna. En 

municipios hubo incrementos superiores al so % mientras que en 

se redujo. En i:'articular, Tuxtla Gutiérrez experimentó una 

reducción del 2.1 % al pasar de 301 1 959 habitantes en 1988 a 

295,215 en 1990. 

otro aspecto importante que afecta la predominancia y 

circulación de la prensa chiapaneca, es la competencia que existe 

con la radio y la televisión; "las medias impresos, en su mayoría, 

permanecen estancados en sus modelos de los sesentas y setentas, 

sin audacia, sin inventiva ( ..• ) bastó ver la disminución de 

circulación de los medios impresos y la creciente audiencia para 

la. televisión" (8) y que "en Twctla Gutiérrez (en la encuesta 

aplicada en Recuento~~ Fronterizos Toussaint A.) más de la 

mitad de la muestra no mencionó periódicos, es decir que puede 

suponerse que el 53. 6 por ciento de los encuestados no lee. La 

mayor parte de la muestra, el 2 3. 2 por ciento que consume 

periódicos, senaló que lee diarios a veces. Diariamente sólo el 

15.5 por ciento y tres veces por semana el 7.75 por ciento. Entre 

los diarios más leidos se encuentra precisamente el Nllmero Uno con 

11. 3 por ciento" ( 9). 
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Esta es una competencia desequilibrada en el sentido de que 

la misma prensa escrita pretende, ingenuamente, cubrir su demérito 

de circulación y tiraje con cifras engaflosas; los empresarios y 

directores tratan de ocultar una verdad que les afecta 

cotidianamente asegurando que su edición es mucho mayor a la real; 

de cualquier manera, "publicar los tirajes de una semana (o de un 

dia) no es dar cuenta de su circulación" (10). 

si por un lado resulta complicado conocer verdaderamente la 

cifra real de un tiraje, la de circulación se nos antoja imposible 

dado que· publicar una cifra cuantiosa suele considerarse como la 

mejor opción para elegir un periódico o diario ya sea como lector 

o como publicista. "Las cifras parecen indicar que ah~ en donde no 

se editan periódicos o en donde otros no tienen la tradición, el 

indice de lectores es menor, sin descartar por supuesto que otros 

factores también influyan en la baja incidencia de un h4bito 

informativo• (11). 

A continuación y a manera de parámetro de circulación de los 

diarios entre la población tuxtleca, se muestra un cuadro de 

ventas del puesto de periódicos más conocido de la ciudad, cuya 

ubicación (el Parque Central) lo convierte en el m&s accesible y 

visitado; ahi llega un determinado número de ejemplares de cada 
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publica.ción local y nacional, mismos que le son entregados al 

encargado del puesto por la Distribuidora de Publicaciones, S.A., 

La central, quien también maneja la venta de nWneros atrasados. 
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NOMBRE DEL DIARIO: 
(LOCALES) 

NOVEDADES DE CHIAPAS 

EL PERIODICO 

LA VERSION 

No. DE 
PAGS. 

4 

NUMERO UNO 16 

LA REPUBLICA EN CHIAPAS 32 

LA VOZ DEL SURESTE 18 

EL DIA 16 

LA TRIBUNA 

CUARTO PODER 

EL SOL DE CHIAPAS 

EL PLANETA DE CHIAPAS 

DIARIO POPULAR ESI 

CHIAPAS LIBRE 8 

EL OBSERVADOR DE LA 
FRONTERA SUR 8 

EL HERALDO DE CHIAPAS 12 

ATISBOS 

EJEMP. 
DEJADOS 

25 

10 

15 

50 

200 

80 

150 

15 

20 

10 

5 

50 

10 

40 

(EL HERALDO interrumpió su edición en febrero de 1990). 

(EL ATISBOS desaparece a finales de 1989). 
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EJEMP. 
VENDIDOS 

15 

10 

6 

30 

200 

80 

100 

10 

10 

5 

3 

50 

7 

25 



-----------------------------------------------------------------
NOMBRE DEL DIARIO: EJEMP. EJEMP. $ COSTO $ VENTA 

(NACIONALES) DEJADOS VENDIDOS VOCERO LECTOR 

----------------------------------------------------------------
EL NACIONAL 10 5 600 BOO 

UNOMASUNO 10 3 700 1000 

LA JORNADA 15 10 700 1000 

ESTO 10 10 700 1000 

OVACIONES 10 10 700 1000 

EL SOL DE MEXICO 4 2 700 1000 

NOVEDADES 5 700 1000 

EL DIA 4 700 1000 

EXCELSIOR 10 8 700 1000 

EL HERALDO DE MEXICO 6 700 1000 

l!!L UNIVERSAL 10 6 700 1000 

DIARIO DE MEXICO 4 700 1000 

LA AFICION 5 3 700 1000 

Muestras efectuadas en la quincena dei 4 al 18 de marzo de 1990 

en el puesto de periódicos mencionado anteriormente: Parque 

Central de Tuxtla Gutiérrez. Las cifras se refieren a ejemplares 

por d!a, recibidos y vendidos únicamente en ese puesto. 

52 



Y a pesar de que Chiapas •cuenta con la red de 

informática más avanzada en la Repüblica• (12), también· tiene el 

nivel educativo más bajo (tercer ello de primaria), y es la •rn4s 

rezagada en todos los órdenes del pais" (13). 

En lo referente a la relación que existe entre el 

gobierno y la prensa chia peneca, el dos veces diputado federal, 

senador, representante de México ante la ONU y descendiente 

directo de acérrimos políticos: Gon26le2 Garrido expresó, 

•nosotros hemos sequido una práctica muy simple.con los medias de 

comunicación: darles todo el acceso a cualquier información que 

requieran. No tenernos relaciones económicas con ningiin periódico 

ni las vamos e tener ( ..• ) los funcionarios püblicos tienen le 

misma instrucción" (14). 

"La prensa que no debió nacer" es una frase calificativa 

que repercute en varios de los diarios mencionados y corresponde 

a palabras pron'unciadas por el actual gobernador del Estado de 

Chiapas, Patrocinio Gonz6lez Garrido, en una reunión qUe sostuvo 

con los representantes de los medios de comunicación del Estado. 

La prensa que no debió nacer responde a la acusación que 

algunos de los periodistas locales hicieron al gobierno acerca de 

53 



ev:ie "yarias public~ciones han desaparecido de Chiapas, porque no 

se les ha dado apoyo •.. " a lo que el gobernador contestó "son 

aquellos que no son :apaces de mantenerse por si mismo (sic) y no 

merecen existir ... (el ~obierno) no está matando a los periódicos 

que han desaparecido por el hecho de no darles apoyo económico" 

(15). 

"Chiapas es uno de los dos principales Estados de la 

RepOblica que tira más periódicos entre diarios y semanarios, hay 

27, su tiraje oscila entre los 200 y los 2 mil 500. Con Patrocinio 

Gonzál.ez el presupuesto de compra de publicidad -mecanismo por el 

cual se amamantaba a los periódicos- descendió en un 90 t" (16). 

Sin embargo, "en Tuxtla Gutiérrez hay probablemente 15 

matutinos y 2 vespertinos. Hay algunos diarios que no aparecen 

para el píiblico pero si su registro en las nóminas 

gubernamentales. Recientemente ha habido una 'sensible reducción' 

del gasto del gobierno en publicidad en la prensa que afectó más a 

los menos incondicionales del mismo" (17). 

Los diarios que sobreviven en Tuxtla juegan, en 

principio, el papel de negocio familiar en donde se impone el 

interés privado sobre el píiblico, el interés mercantil sobre el 

socio-cultural; "hasta en el régimen de Absalón Castellanos 

Dominguez el principal cliente era el gobierno del Estado" ( 18) • 

Con este antecedente, la dep_endencia y paternalismo a que los 

54 



todos los periódicos pertenecian, o deb1an rendir 'tributo', por 

gratitud económica, al gobierno. 

La proliferación de publicaciones sin calidad pertenece 

entonces a la década de los sesentas y desde ah1 se permitió el 

nacimiento de vicios y corruptelas de un modelo period1stico que 

nunca debió existir. 

Chiapas es un pueblo cada vez más desinformado. Los que 

hacen la prensa diaria demuestran un desconocimiento considerable 

de la labor y profesionalismo que implica esa empresa, "los 

periodistas de verdad son pocos, sin dejar de observar que desde 

siempre no tenernos ni Periódicos, ni Periodistas, con las honrosas 

excepciones ( ... ) Habremos de sen.alar que en el Estado tenemos 

muchas publicaciones, pero que éstas definitivamente no llegan a 

ser un Periódico• (19). 

El autor de ~ Gutenberg Adam smith, distingue tres 

etapas en la primera fase de informatización de la prensa: 

l) Transición de la tipografia a la fotocomposición; 

2) La computarización total o parcial de los talleres 

de fotocomposición; y 
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3) Informatización de la redacción y publicidad en la 

que desaparece el papel corno soporte de los 

originales. 

Ot;t acuerdo a esta clasificación, hasta 1990, de los 

diarios existentes en Tuxtla Gutiérrez 13 se encuentran sin 

superar la primera etapa (continúan cori la tipografia); 2 han 

entrado en la primera etapa, y tan sólo el NUMERO UNO ha adoptado 

parcialmente la computarizaci6n en la fotocomposición (segunda 

etapa). 
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DIARIA EN MONTERREY, NUEVO 
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2.2. PANORAMA ACTUAL DE LA PRENSA DIARIA EN MONTERREY, NUEVO LEON 

Y SU ENTORNO SOCIAL. 

En 1990 se calcula que vivian en la zona metropolitana de 

Monterrey 2 millones 542 mil 349 habitantes; ante todo, un mercado 

atractivo. Más aún .;i tornarnos en cuenta que, en comparación con 

otras zonas del pais, los regiomontanos tienen uno de los niveles 

de vida más altos. Aparejado a esto, que en si mismo encierra 

hechos importantes, en la capital neoleonesa se despliega en estos 

momentos una actividad comercial e industrial significativa, que 

los medios de información aprovechan de manera singular. 

El área metropolitana de esta ciudad, la conforman los 

municipios de Apodaca, General Escobado, Garza García, santa 

catarina, San Nicolás de los Garza, Guadalupe y Monterrey, la 

distingue su perfil de urbe moderna e industrial, y la habita el 

82 por ciento de la población total de Nuevo León, un Estado que, 

con los matices de rigor, orienta sus actividades al sector 

secundario o de transformación, concretamente 

transporte, ' los servicios financieros, 

construcción. 

el comercio, 

electricidad 

el 

y 

También están ahi los centros educativos m6s importantes del 
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Estado1 las autoridades estatales, los grupos industriales y 

financieros más fuertes de la región y del pais. 

En su rápido crecimiento, Monterrey acentúa sus rasgos de 

ciudad fronteriza, rasgos urbanos y culturales, que la llevan a 

una expansión que presiona sob~e su periferia a la vez que asfixia 

algunas secciones de la vieja zona céntrica. 

Predominantemente, las del norte son concentraciones urbanas 

que conjugan un acelerado desarrollo económico con la expansión 

demográfica y la "clasemediatización" social; amplios sectores de 

población con antecedentes en actividades comerciales y en los 

servicios. 

En su configuración demográfica Monterrey vive un importante 

proceso de cambio. 

El centro de la ciudad es la Macroplaza, ostentosa 

construcción modernista de 40 hectáreas que se rodean de los 

vestigios de· lo que fue la vieja capital regiornontana. Casas 

roidas por el tiempo, circundadas por calles mal trechas y sucias, 

con fachadas que sugieren un pasado altivo y vigoroso, de grandes 

ventanales y vistosos barandales de fierro, y que ahora han cedido 

a los derrumbes que las carcomen desde adentro. Puertas que se 

insinúan a partir de los muros desgastados, mutilados, solitarios, 
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al aire libre como fantasmas, humillados por la h.ierba que los 

invade sin ningún respeto. 

Aprovechando su gran amplitud, a.lgunas de estas 

construcciones sobreviven ejerciendo como vecindades, otras como 

bodegas que alojan muebles de nadie, tablas, basura. 

La industria también ha dejado corno testigos de su arraigada 

alcurnia y su irresponsabilidad, las viejas factorias -algunas 

todav1a vigentes y otras convertidas en cementerios de fierros

confundidas entre las casas y edificios en peligrosa promiscuidad. 

El de Monterrey es un pulmón enfermo. Los parques son 

escas!simos, muy pocos árboles, ni un sólo deportivo pl1blico (el 

término pQblico prácticamente no existe) . casi. nada de eso que 

llaman infraestructura social, pero en cambio, la coptaminación 

del aire se torna cada vez más vigorosa, alimentada por la flota 

de camiones urbanos, verdaderas chimeneas que se estorban entre 

ellas por las calles estrechas, dejando su respectiva cuota de 

ruido y humo. 

Postergan el colapso de ese débil pulmón, lo~ antiguos 

habitantes que han envejecido con su vivienda o en algunos casos, 

sus descendientes. Pero, unos y otros, tarde. o temprana tendrán 

que salir para ir a ocupar una casita de fraccionamiento a 
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crédito, mAs allá de los circuitos que circundan el primer cuadro. 

Están también los comerciantes quienes rompen definitivamente 

el anillo decadente que sitia al zócalo regiomontano. Ellos han 

revivido con cristal muchas de las construcciones de antiquísima 

manufactura, y al h"acerlo han dignificado algunas calles a los 

oj~s de funcionarios gubernamentales y de hombres de negocios, que 

han respondido instalando ahí sus lujosas oficinas, hoteles, 

restaurantes, sucursales de sus múltiples negocias. 

El Pasaje Morelos sintetiza esta presencia mercantil, es la 

columna vertebral de esa franja comercial, lo que la convierte en 

~a réplica -a escala- de la Zona Rosa de la ciudad de México. Por 

supuesto, el comercio ambulante también· hace acto de presencia a 

la hora de interceptar consumidores, como sector de considerable 

fuerza económica y politica. 

En este territorio de contrastes se localiza la mayoría de 

las empresas periodisticas de la Ciudad y del Estado, de hecho, 

dos diarios, el ABC y LA RAZON, se incrustan definitivamente en 

terreno ruinoso. 

EL NORTE, el periódico más importante de Nuevo León -y del 

pais, según el más exacerbado orgullo nortef'io- fue el primero en 

percibir esta bomba e><pansi va que hacia eclosión en esa ciudad 

llamada Monterrey -una réplica de ese fenómeno demográfico que los 
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norteamericanos detectaron en su censo de 1980: la r6pida 

transferencia desde el núcleo de las qrandes ciudades hacia las 

zonas perifáricas e, incluso, hasta los poblados vecinos. 

Como en tantos otros aspectos, Monterrey ha coincidido con 

este patrón poblacional norteamericano y EL NORTE, como el más 

riel sequidor del modelo periodistico estadounidense, ha 

respondido con mayor determinación a esta movilidad poblacional 

de varias maneras, entre las que destaca la emisión especial de un 

suplemento un día a la semana para cada una de las zonas 

periféricas importantes de la ciudad, el cual se incluye en los 

ejemplares de EL NORTE que se distribuyen seqún la zona, con un 

costo adicional de mil pesos (Consultar anexo 3). 

La estrateqia de EL NORTE, y en general de la prensa 

reqiomontana, parte de un principio b6sico y nada novedoso: 

perseguir al lector donde quiera que vaya. Sobre todo cuando ese 

lector tiene capacidad de consumo, como es el caso. Y entonces ahi 

tenemos al diario ABC, que en enero de 1991 inició una agresiva 

campana con el fin de colocar un ejemplar de manera totalmente 

gratuita en la mesa de los hogares de clase media y alta, para que 

cuando los senores terminen el desayuno ya puedan estar enterados 

de la principales noticias sin haber pagado un sólo centavo ni 

haber dado más pasos que los necesarios para ir a recoger el 
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dia.rio a , la ¡>Uerta. 

Repasando las formas de relación que la prensa y la 

demografía asumen en las sociedades industrializadas, Adam smith, 

destaca _en .~,g, Gutenberg, el hallazgo que algunos paises han 

h~cho , en .cuanto, al verdadero valor que tiene el nivel de 

penetración qe un diario entre sus lectores, indep~ndi~ntemente 

del nivel de circulación total. 

S~th hace referencia al caso sueco, cuya Comisión de Prens~ 

encon.tró en 1972 que un periódico sin tener una gran circulación, 

P,)dia co~petir con.otros más poderosos que él, descubriendo que la 

fuerza de ese periódico mode~to radicaba precisamente en el poder 

de penetración logrado entre los habitantes de su zona de 

i?fluencia. Esto es lo que al parecer busca el ABC regiomontano; 

instalarse definitivamente entre los habitantes de mayor solvencia 

~conómica, aunque para lograrlo tenga que recurrir a regalar todo 

su tiraje, a •sacrificar• su inversión en producción y 

distrib~c~ón. Evidentemente su estrategia preve una recuperación 

de estos recursos a través de un incremento en las tarifas 

publicitarias.una vez que el nivel de penetración lo permita (los 

.ej.emplares, aseguró el Lic. Ricar40 Belmont, responsable del 

proyec~o, van a regalarse siempre). 
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De cualquier forma, no deja de ser éste un caso peculiar, no 

sólo porque ilustra los términos en los que se desarrolla la 

competencia entre la prensa regiomontana, sino también porque 

permite formarse una idea muy clara del dinamismo económico en que 

esa prensa se desenvuelve, lo suficientemente dotado como para 

justificar proyectos como el que se senala del ABC, hasta ahora un 

diario mediano, que se apoyó en estudios amplios de mercada, los 

cuales en muchas otras ciudades del pais hubieran sido imposibles 

por lo costosos y por el grado de riesgo económico que implican. 

En realidad, la mayoria de los diarios que circulan en esta 

llanura árida, mineral, de clima extremoso, e industrial desde 

siempre, están inscritos en una cerrada competencia por lograr la 

preferencia del lector, y en esa medida la de los anunciantes. 

Hemos dicho que en Monterrey la prensa sigue el modelo 

norteamericano. En términos generales, dominan las notas 

sensacionalistas y las gráficas estadísticas, intercaladas con 

vistosos suplementos comerciales (del tipo "Dr. Ike's" y •pep

boys", que EL NORTE incluye un día por semana) o de triviales 

informaciones locales y noticias ruidosas sobre crímenes. 

Basta con dar una hojeada a las ediciones especiales que se 

distribuyen en exclusiva para cada zona de la ciudad, para 
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formarse una clara idea del 'feliz' destinatario: ese píiblico 

clasemediero de los barrios de fraccionamientos, familias 

consumidoras de todo, chavos snobs, seftoras con aspiraciones 

elitistas, que disfrutan viéndose en el periódico con motivo de la 

boda de "fulani to" con "perengani ta 11
, los quince años de la 

primita de la vecina, compartiendo página con Luis Miguel, sasha o 

Bstefania de Monaco. Apreciar las fotografias donde los chicos de 

baseball de la colonia se batieron como "gallos" para ganar el 

premio que otorga la empresa "tal", donde trabaja precisamente el 

senor que vive en la esquina, padre del nino que se destapó con el 

home run que decidió el encuentro. Todo queda entre vecinos. 

Recetas de cocina, consejos para el cuidado de la piel , 

instantáneas turísticas y "culturales", la programación de los 

cines cercanos y anuncios, grandes anuncios, de una plana, de los 

centros comerciales de la zona, los autoservicios. son suplementos 

para los Aurrerás, Los Super 7, las Sorianas, tiendas donde se 

surten todos los habitantes del área. 

Algunos de estos suplementos reciben, inexplicablemente, el 

nombre de culturales. 

Ante todo, la prensa de Monterrey es comercial. Como en los 

EE.UU., est6n convertidos en industrias de editores y de 
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administr~dores, más que de directores y periodistas. 

Se dan casos de periódicos que combinan un 40 • de 

información con un 60 % de publicidad. Amén de que, de ese 40 t de 

información, una parte importante se distingue por esa frivolidad 

que se seftaló antes. 

Apoyados en una cultura empresarial ampliamente difundida, el 

conjunto de los medios regiornontanos aportan uno de los engranajes 

perfectos de la maquinaria industrial y financiera de Monterrey. 

De hecho / algunos grupos importantes corno Tres Estrellas de Oro 

posee, además de las publicaciones de EL DIARIO, EXTRA! matutino, 

EXTRA! vespertino y EXPRESS; la revista FAMA; 20 estaciones de 

radio en Monterrey más otras tantas en varias ciudades de la 

repQblica desde Tecate, Baja California hasta Coahuila; 

comercialmente está asociado a Televisa pero cuenta con un canal 

independiente, el 12 a nivel local; posee la concesión de todos 

los videocentros locales; es dueno de una productora de 

comerciales cantados de razón social Pipsa (nada que ver con el 

papel), posee también una distribuidora de · pellculas 

cinematográficas as1 como una cadena de aproximadamente 20 salas 

de cine a nivel local; en Laredo, tiene una representación llamada 

Compa!Ha Multimedios Suplay con lo que amplia sus intereses 

comerciales m4s alla de las fronteras nacionales; es también 
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propietario de algunos centros de espectáculos como la Arena 

Coliseo, de la concesionaria de VolksWagen en Monterrey, de varios 

restaurantes como aurger Boy, Pizza y Desvir House, entre otros. 

(in situs, Lic. Silvia Lidia González, Directora Administrativa de 

EL DIARIO de Monterrey). 

La casa Editora El Sol, S.A. de c.v., por su lado, representa 

el caso inverso, pues dedicados exclusivamente a la explotacion de 

la información, cuenta entre sus posesiones con los diarios EL 

SOL, METRO y EL NORTE, y con los bancos de datos INFOSEL 

informativo e INFOSEL financiero. 

Es evidente que lo que hemos dicho respecto a la prensa en 

Monterrey seria impensable si no existieran amplios márgenes de 

inversión. 

como veremos m4s adelante, los periódicos regiomontanos -con 

la sola excepción del pequefto tabloide LA RAZOR y el financiero LA 

MONEDA- tienen toda la infraestructura técnica y la organización 

de una empresa con sistema de administración formal, con un 

organigrama donde se contempla todo el proceso de 

provisionamiento, producción y distribución del producto, con 

instalaciones bien acondicionadas, equipo electrónico, vehiculos 

y, algo muy importante, un equipo de' reporteros generalmente bien 
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pagados para cubrir los hechos relevantes de una ciudad de 451.30 

km. cuadro.dos. 

En relación al trabajo de los reporteros, destaca lo. 

afirmación de funcionarios de los principales diarios y de 

persono.a del ambiente periodistico en el sentido de que -asequran

en Monterrey el "chayote• no formo. po.rte del quehacer periodlstico 

local, o al menos no lo es en forma tan evidente como en el 

Distrito Federal. 

En EL NORTE, por ejemplo, el subdirector editorial asegura 

que en ese diario es inevitablemente despedido el reportero que es 

sorprendido involucrado en estas prácticas. 

Para quienes viven en la frontera norte ha habido siempre la 

oportunidad de hacer sus compras en los super de las ciudades 

fronterizas norteamericanas m6s próximas. Es un libre comercio sin 

tratado, sólo normado por la necesidad de comprar y de vender, que 

ha dado lugar a un flujo importante de mercancias hacia México y, 

de aquel lado, a un incremento en la actividad comercial, el 

empleo y la inversión. Norris Clement presenta algunas cifras 

sobre este continuo intercambio interfronterizo ( 1), que en 
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Monterrey tiene dimensiones importantes, tanto por la . capacidad 

económica de su población corno por la cercanía con la linea 

fronteriza. 

Articulas de uso personal, alimentos enlatados, aparatos 

eléctricos de uso doméstico y de oficina, electrónicos, accesorios 

automotrices, decorativos, y diversos productos que ponen en 

movimiento un capital mercantil importante no solo en la operación 

de compra-venta,~ sino también en el traslado y la promoción 

publicitaria de las mei:'canc!as, área en la que los medios 

periodisticos regiomontanos tienen una función importante, por lo 

menos para ellos. 

En Recuentos gg ~ Fronterizos Florence Toussaint destaca 

la cobertura de EL NORTE, diario que alcanza territorio 

norteamericano, p~incipalrnente el Valle de Texas, y en menor 

medida Houston y Chicago. 

Basados en principios eminentemente empresariales, algunos de 

los principales rotativos de Monterrey para corregir las 

deficiencias en la preparación de los profesionales del 

periodismo, han instrumentado programas internos de capacitación 

para sus futuros empleados. 
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En esta labor destaca EL NORTE, que imparte un curso dá mes y 

medio 6 150 horas de duración, en el que sin costo alguno se 

capacita a jóvenes provenientes de las escuelas de comunicación, 

antes de incorporarlos a la práctica profesional. Como 

instructores pueden llegar a contratar especialistas 

estadounidenses. Asimismo, es frecuente que aquellos empleados que 

ocupen o estén por ocupar un cargo de mayor responsabilidad sean 

enviados por la empresa a cursos especiales en el extranjero, lo 

que explica una vez más la gran proximidad de la prensa 

regiomontana al modelo norteamericano. Y aún en cuanto a sus 

instalaciones, EL NORTE tiene un lugar de vanguardia no sóló en la 

región sino en todo el pais, con una linea modernista y todos los 

adelantos tecnológicos. Cada reportero dispone de una terminal de 

computadora, que además del uso cotidiano les da acceso al sistema 

INFOSEL, banco de datos de la empresa con una vasta información. 

EL DIARIO DE MONTERREY, por su parte, mantiene abierto un 

programa de contratación para estudiantes de comunicación con el 

fin de que complementen con la práctica profesional su formación 

académica. 

Lo anterior no sólo habla de la capacidad económica que las 

empresas periodísticas tienen para invertir en su personal, sino 

que ilustra también los mecanismos con los que los medios 
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enfrentan. los bajos niveles de preparación en el área 

periodística, lo que a su vez es un indicador del pro~agonismo 

que la inciativa privada tiene en el ámbito educativo y cultural 

de la sociedad regiomontana. 

Entre las características principales del periodismo 

regiomontano -y en general de la frontera norte- encontramos una 

cierta autonomía con respecto al poder politice local y federal, 

en gran medida explicable por esa independencia económica ya 

mencionada. Se trata sin embargo de una autonom1a relativa que 

podr!a traducirse en un convenido "dejar hacer" que sólo se 

interrumpe en casos escandalosos o cuando se ven afectados 

intereses más fuertes ya sea de los grupos empresariales o de los 

poli tices de al to rango ( 2) . 

Contrariamente a lo que sucede en la prensa suren.a de los 

EE.UU. -donde tiene lugar un proceso de monopolización creciente 

en favor de las más grandes corporaciones de mass media- la prensa 

de la frontera norte está enfrascada en una ardua competencia 

comercial entre similares. son, en este sentido, dos modelos muy 

distintos de desarrollo que mantienen, por lo menos hasta ahora, 

diferencias esenciales. 

En Monterrey 11 ••• existen tres grupos fuertes de medios de 
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comunicación: la Organización Estrellas de Oro, Grupo Radio 

Alegria y la Casa Editora El Sol ( ••• ) El Grupo Estrellas de oro 

surgió como empresa de radio hace más de diez anos ( ••• ) 

(Actualmente) consiste en 18 radiodifusoras en Monterrey" (3). 

En ambos casos -el de la radio y el de la t.v.- se impone el 

mismo patrón comercial que rige para la prensa; incluso, se 

presume la existencia de vincules entre el canal 12 de t.v. y EL 

NORTE, merced a su coincidencia en contenidos y postura pol1tica. 

El canal 12, a su vez, transmite material que le vende Televisa. 
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ANALISIS COMPARATIVO DEL. 
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3.1. EN LO ADMINISTRATIVO 



CAPITULO III, 

ANALISIS COMPARATIVO DEL DESARROLLO DE LOS PERIODICOS DIARIOS 

EN LAS CIUDADES DE TUXTLA GUTIERREZ, CHIAPAS Y MONTERREY, 

NUEVO LEON. 

3.1. EN LO ADMINISTRATIVO. 

3.1.1. Actividades Laborales. 

El NUMERO UNO es el periódico más importante de Tuxtla 

Gutiérrez pues posee la maquinaria más moderna y el mayor número 

de empleados. 

Emplea un total de 52 personas, de las cuales siete hacen 

trabajo informativo, y los 45 restantes se dividen entre los que 

realizan labores administrativas y los obreros. Los reporteros 

ganan, en 1990, alrededor de 400 mil pesos mensuales, los técnicos 

reciben el 20 por ciento más del salario minimo y, de secretarias 

hacia abajo,- ganan el salario minirno. 

La Editora El Sol de Monterrey por su parte, emplea a mil 

veinte personas aproximadamente. En la redacción de su periódico 
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EL NORTE trabajan alrededor de 350 empleados, y los salarios de 

los periodistas oscilan entre l millón y medio a 5 millones 

mensuales. 

Esta primera comparación nos da la proporción de las 

diferencias entre las empresas periodisticas del norte y las del 

sur de nuestro pais. En el norte, con la sola excepción del diario 

LA RAZON en el que un grupo de 12 personas son a la vez 

directivos, reporteros y redactores, todos los diarios tienen una 

estructura formal con delimitación de funciones e incluyen un área 

de control administrativo de los recursos humanos. 

De hecho, su formalidad empieza desde el propio registro ante 

la Comisión calificadora de Publicaciones y Revistas Ilustradas de 

la secretaria de Gobernación, requisito que, corno es obvio, 

cumplen la totalidad de periódicos reqiomontanos, mientras que en 

TuXtla Gutiérrez sólo lo hacen 7, y de los 9 restantes, en 1990 

dos estaban en trámite, los otros siete no hacen mención alquna al 

respecto. 

Da acuerdo con el criterio que se aplica en México para l!l 

clasificación de las empresas -el que toma en cuenta el nfunero de 

empleados- 13 de las 16 editoras de periódicos tuxtlecos pueden 

ser consideradas como empresas artesanas o familiares, pues 
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emplean a menos de 20 personas. En el último escano est6 EL 

PLANETA DE CHIAPAS con sólo ocho trabajadores. 

Escapan a esta subcategoria LA voz DEL SURESTE con 28 

empleados, EL DIA con alrededor de 45 y el NUMERO UNO, el que m6s 

personas emplea, con 52, 36 de las cuales est4n sindicalizadas. A 

éstas tres ya se les puede considerar pequenas empresas. No es 

coincidencia que en estos mismos tres diarios no solo haya un 

organigrama definido, con delimitación de funciones y 

jerarquizaci6n de puestos, sino que además ese orden se respeta. 

Porque si bien todos -los 16 diarios- presumen de una estructura 

formal, la realidad es que la mayoría de ellos albergan a 

verdaderos "hombres orquesta" u ostentan jefaturas con ausencia 

total de subordinados. 

Un caso insólito es el de Valdemar A. Rojas López, 

expresidente Municipal de Tuxtla Gutiérrez, panista, y duefto, 

productor, editor, reportero, redactor y repartidor ordinario del 

periódico bimestral LA NUEVA ESTRELLA DE ORIENTE, y que por estas 

caracteristicas ha sido registrado en un cat6logo de periódicos y 

periodistas como uno de los más raros del mundo. 

La pequef\a empresa es pues, la categoria m6s alta de los 

diarios en Twctla Gutiérrez; en Monterrey es la m4s baja, con un 

sólo diario -LA RAZON- en ese nivel con 25 personas empleadas. La 
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gran mayorla de los diarios regiomontanos (doce) son medianas 

empresas -tienen de lBO a 300 empleados- según el criterio 

adoptado, y sólo dos empresas, Multimedios Estrellas de Oro y 

Editora El Sol, pueden considerarse empresas grandes, en razón de 

sus 600 y mil veinte empleados respectivamente. 

Evidentemente, una estructura formal jerárquica no es aqui un 

recurso jactancioso sino una necesidad dado el ntlmero y diversidad 

de funciones que ejecutan personas especializadas, la 

interconexión entre ellas, los indices de producción y la 

cobertura en la distribución de su producto. 

Tomando un modelo representativo de las fórmulas 

organizacionales de los periódicos de Monterrey, se consideran 

cinco ni veles en la escala directiva empezando por el duef\o que 

regularmente funge como Presidente, una dirección general, que es 

la persona responsable ante el duef\o de la buena marcha de la 

empresa -y que tiene poder de decisión en caso de no ser el duefio

un subdirector general, los directores: editorial, administrativo, 

comercial y de distribuci.ón o circulación, sus subdirectores 

correspondientes, los coordinadores de cada una de esas áreas y, 

por último, sus respectivos empleados. En fin, se trata de 

empresas organizacionales con una estructura bien definida donde 

no hay duplicidad de funciones y donde una persona no ocupa dos 
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puestos a la vez. 

EL FINANCIERO y EL NACIONAL de Monterrey merecen mención 

aparte. EL NACIONAL DE NUEVO LEON es una •sucursal" de EL NACIONAL 

del D.F., es la versión regional, y por lo tanto se mantienen bajo 

la dirección general de José carreflo carlón, y como mlixima 

autoridad local, cuenta con un director reqional que conduce la 

producción del segmento del periódico que se gesta localmente. 

El de EL FINANCIERO es un caso especial pues es un periódico 

que se produce en el D.F. pero circula en Nuevo León con contenido 

mixto, es decir que las noticias locales las cUbren los reporteros 

neoleoneses. 

El equipo de trabajo de EL FINANCIERO de Nuevo León se forma 

de 19 personas: un gerente administrativo, un editor local (y 

reportero a la vez), un jefe de redacción, uno de circulación, de 

contabilidad, publicidad, 5 redactores-reporteros, y dem4s 

personal administrativo y de apoyo. 

En la más alta jerarqu1a dentro de los periódicos de Tuxtla 

Gutiérrez, se ubica con frecuencia al propio dueno, quien no sólo 

concentra la toma de decisiones, sino que puede incluso participar 

personalmente en la conducción del trabajo de la empresa, a la vez 
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que puede encomendar los principales cargos a familiares directos. 

En Monterrey, dadas las dimensiones de sus empresas periodísticas 

y su nivel organizativo, este fenómeno es menos perceptible. 

Refiriéndonos al aspecto de recursos humanos, existe un 

primer juicio en el que no se puede calificar a una empresa como 

•pequerta• sino como una empresa artesana o familiar; ésta se 

caracteriza porque el duefto es ayudado por unas cuantas personas 

que en muchas ocasiones son f arniliares suyos -pero no 

necesaria.mente-. Para considerar a una pequef\a empresa como tal, 

esta debe reunir un número aproximado a 40 y menor de so 

trabajadores para poder establecer por lo menos un nivel de jefes 

intermedios. 

Calificar a una empresa de pequena, mediana o grande, amén de 

la cantidad de personal, debe responder a la complejidad que 

revista su organización; del número y diversidad de funciones y de 

los niveles jer4rquicos (2). 

Roberto coalla Trajo, duef\o de LA voz DEL SURESTE, hace la 

labor de director, cobrador, secretaria, reportero, redactor y 

hasta de repartidor, siempre que haya necesidad por la ausencia de 

sus empleados -lo cual es más que frecuente en Chiapas-, en su 

pequef\a empresa de 28 empleados. 
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EL PLANETA DE CHIAPAS es dirigido por Rafael Revueltas Marin; 

su hijo Rafael Revueltas Palacios es el subdirector (quien, hay 

que decir, posee en copropiedad can su padre, el semanario LA 

VERDAD, que se produce en las propias instalaciones de EL 

PLANETA), Martha Palacios de Revueltas es la gerente; el jefe de 

relaciones pública~ es Héctor Revueltas Palacios; su hermano 

Francisco es colaborador y, Carlos Marin es corresponsal en 

Guatemala (Son 5 familiares de un total de a trabajadores). 

También tienen parientes en cargos "ejecutivos" los duenos de 

EL DIARIO POPULAR ES!, EL DIA, EL OBSERVADOR DE LA FRONTERA SUR, 

EL NOVEDADES y EL PERIODICO. 

Tratándose de empresas que tienen no más de 20 empleados, 

esta situación se vuelve aún más significativa. 

En Monterrey, Rodolfo Junco de la Vega funda en 1922 la 

Casa Editora El Sol, que ahora dirigen Alejandro y Rodolfo Junco 

de la Vega (hijo), director general y director ejecutivo, 

respectivamente. 

En el ABC el director general es Gonzalo Estrada cruz, al 
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subdirector general Alberto Estrada Torres y el director ejecutivo 

Gonzalo, también Estrada Torres. El lema de este diario del Grupo 

Alegria es: ABC "El periódico de la familia 11 • 

Pero existen otros casos en los que el poder de mando del 

propietario del periódico se eleva más a\ln gracias a que posee 

otros negocios dentro del terreno de los medios de comunicación o 

tuera de él, o bien, los posee algún familiar cercano. 

En la suren.a ciudad de Chiapas, el diario NUMERO UNO, junto 

con otros negocios de giros diversos dentro y fuera del Estado, es 

propiedad de Jaime Fernández Arizmendi. De LA REPUBLICA EN CHIAPAS 

es duen.o Esteban Figueroa quien también posee negocios diversos en 

el Estado. 

Ya en el capitulo dos hicimos referencia a los grupos 

empresariales Radio Alegria y Estrellas de Oro que cuentan con 

casas editoras, estaciones de radio y, en el segundo caso, una 

estación de televisión entre sus múltiples negocios. Esta cualidad 

de las empresas iñformativas que en los Estados Unidos se les 

conoce como propiedad cruzada, tiene su incidencia en la 

organización del trabajo, dado que, al permitir la circulación del 

material principalmente informativo dentro de la compania, los 

empleados de uno de esos medios -casi siempre el periódico-, jefes 

79 



de información, reporteros, redactores, trabajan las noticias que 

se difundirán por medios diversos. 

En el caso del DIARIO DE MONTERREY' ésa es su principal 

aportación a la corporación a la que pertenece, Multimedios 

Estrellas de Oro, S.A. 

Esta forma de explotación del material informativo lo 

realizan también otras organizaciones editoriales aO.n cuando no 

cuentan con estaciones de radio y t.v. , respaldados por su gran 

poder económico y sus recursos tecnológicos, y atraidos por la 

efervescencia empresarial de su ciudad, con lo que han 

incursionado en el área de los servicios de almacenamiento de 

datos con medios electrónicos de clasificación y consulta. 

La Compaftia Editora de EL NORTE por ejemplo, cuenta con los 

sistemas INFOSEL Informativo e INFOSEL Financiero, que funcionan 

como bancos de datos con la particularidad de que operan a través 

de suscripciones que le dan al cliente acceso a la información 

desde su computadora personal, via telefónica. 

EL PORVENIR cuenta también con un banco de datos conformado a 

partir de las notas periodisticas que publica diariamente y de 

otras de los diarios nacionales. 
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Las actividades relacionadas con -la edición de periódicos 

diarios exigen del personal un grado importante de preparación en 

las di v8rsas áreas y etapas del proceso de elaboración. En el 

plano técnico se requieren trabajadores diestros en el equipo 

mecánico, eléctrico y electrónico -si es el caso- concentrado 

primordialmente en el área de talleres, donde el tiempo y la 

calidad requerida para cada uno de los miles de ejemplares, 

ejercen una presión igual cada 24 horas, cuando menos. En lo 

administrativo, el personal asignado, además de llevar los 

controles contables y administrativos de los recursos humanos y 

materiales de la empresa, es el encargado de llevar adelante los 

contratos por servicios honorarios requeridos como son los 

convenios·publicitarios a través de agencias, estudios de mercado, 

y dem6s relativos a la distribución de los ejemplares. 

Para el trabajo editorial -labor periodística por excelencia, 

la más delicada y compleja de todo el proceso- es importante para 

cualquier periódico contar con profesionales del periodismo que no 

sólo conozcan las técnicas de obtención y transmisión de 

información, sino que posean también un amplio c!lmulo de 

conocimientos en mól tiples y di versos campos de la vida social, 

política y científica de su entorno, de su pais y del mundo. Este 

requisito -pudiera decirse intelectual- lleva a los directivos de 
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los diarios, los que pueden pagarlos, a la contratación de 

especialistas para que colaboren en temas especificas en el campo 

de la salud, la economía, la ecología, finanzas, etc. Una 

preparación profesional tan necesaria en la prensa mexicana 

constituye, en los casos de Twttla Gutiérrez y Monterrey, un 

elemento m4s de contraste. Salvo escasas excepciones, en Chiapas 

prevalece la informalidad propia de un periodismo rudimentario o 

artesanal en su manufactura y pobre en su contenido. Para empezar, 

los periódicos tuxtlecos sólo circulan de martes a domingo, y 

algunos dejan de salir por varios días debido a problemas 

diversos, incluso personales del dueno-director. Parte de su 

información proviene de los diarios nacionales -de los que, 

incluso, hacen recortes- •sustituyendo• asi el servicio de las 

agencias informativas y de los corresponsales que no pueden pagar. 

Constan de 4 a e páginas -con so por ciento de publicidad-, cuyo 

segmento informativo está dominado por la nota roja y noticias 

cien por ciento intrascendentes y, en ocasiones, de redacción 

deficiente. 

Trabajan en ellos reporteros que •aprendieron• el oficio 

sobre la marcha, muy mal pagados, encerrados en la precariedad de 

su preparación, de los medios de trabajo, de 11us ingresos, de 

mejores perspectivas personales y profesionales y de la propia 

visión periodistica local la que, como asentamos antes, en 
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términos generales hace caso omiso de las preocupaciones sociales. 

sin embargo, y aunque minoritarios, existen también otros 

diarios en Twct:la que se distinguen precisamente por una mejor 

calidad en presentación y en información. Es el caso de LA 

RBPUBLICA EN CHIAPAS, EL NUMEllO UNO, EL DIA, LA VOZ DEL SURESTE, 

llL HERALDO DE CHIAPAS y EL OBSERVADOR DE LA FRONTERA SUR. Dentro 

de la región son diarios con una mejor cobertura, con información 

jerarquizada y mejor presentada; tienen disello definido de su 

material escrito y visual. Pero además son constantes, lo que en 

el sur es signo de seriedad y responsabilidad. 

El pertenecer a una u otra de las categor!as que hemos 

establecido de periódicos tuxtlecos, viene dado por la empresa 

period1stica, por los recursos invertidos en maquinaria, edificio, 

91DPleados y servicios. 

Valdria decir que depende de si los criterios que conducen 

las empresas periodisticas son criterios empresariales de 

·inversión para la producción y la venta, o por el contrario, si el 

naciente periódico responde a los requerimientos politices de un 

hombre o una fracción pol1tica determinada. 

EXiste no obstante el caso de EL OBSERVADOR DE LA FRONTERA 
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SUR que merece mención aparte pues a pesar de no tener solvencia 

financiera y de no haber nacido bajo el cobijo gubernamental, hace 

un periodismo profesional. Se sale entonces de aquel esquema. Est4 

hecho por periodistas experimentados -algunos de de sus 

integrantes colaboran en diarios nacionales- que pese a las 

limitaciones financieras y al acoso politice de las autoridades 

( l) ha mantenido su compromiso de informar desde una óptica de 

independencia e imparcialidad. su corta edad impide intentar una 

evaluación completa acerca de este diario sureno, sin embargo, su 

nacimiento ha generado buenos augurios. 

Desde esta perspectiva (del grado de profesionalizaci6n en el 

trabajo periodistico), Monterrey está en el otro extremo. Un alto 

porcentaje del personal empleado de las editoras de periódicos son 

profesionistas; contadores, administradores, ingenieros y técnicos 

en informática, abogados, publicistas y, evidentemente, 

comunicólogos y periodistas. un equipo de profesionales se 

despliega para echar a andar una maquinaria informativa que no se 

detiene en todo el ano. 

Sin embargo, corno se ha dicho, y pese a la extraordinaria 

infraestructura material, las ventajas de reunir a personal 

capacitado se han hecho m4s evidentes en el terreno comercial e 

ideológico que en la calidad periodistica, considerada ésta como 
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la obligación de informar con suficiencia e imparcialidad. Por eso 

puede decirse que la de Monterrey, como la mayoría de la prensa 

estadounidense, es una prensa de administradores más que de 

editores. Es, ante todo, negocio. Pero esta insuficiencia en la 

calidad periódistica no responde a problemas de orden académico -

los hay, pero son superados- sino a móviles ideológicos, 

ccnsagrados en la sociedad de conswno. 

Fuera de eso, en la composición gráfica los diarios de 

Monterrey reflejan un trabajo sin duda profesional que incorpora 

lo más actual en diseno de publicaciones. Los ejemplares se 

publicitan y distribuyen de acuerdo con estudios de mercadotécnia. 

Y, en términos generales, cada puesto, desde el nivel 

secretarial hasta el ejecutivo, está cubierto por alguien 

capacitado especificamente pard ese puesto, sin improvisaciones, 

como en el caso chiapaneco. 

En este punto, el que un diario pertenezca a una u otra de las 

categorias que de manera un tanto arbitraria hemos establecido 

para los periódicos tuxtlecos, viene dado precisamente por la 

capacidad de los reporteros, redactores y equipo editorial de ese 

diaric, y ya ne pcr la in!raestructura técnica y la solidez 

financiera de la empresa. EL OBSERVADOR DE LA FRONTERA SUR, LA 
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VERSION y el CUARTO PODER DE CHIAPAS asi lo demuestran. Pero sólo 

a partir del gobierno de Patrocinio González Garrido fue que 

afloró este perfil distintivo, dado que fue él quien rompió -no 

sabemos si para siempre- con la tradición de financiar con 

presupuesto estatal de manera directa, a toda publicación 

existente. Antes de él, los gobernadores habian implantado, en 

relación con la prensa, una politica de convivencia corruptiva y 

descarada que no solo produjo un estancamiento de aquella, sino, 

además, su proliferación. Muchos periódicos nacieron pensando no 

en las utilidades que podian obtener con su trabajo informativo, 

ni mucho menos en dar a su sociedad un buen servicio, sino 

pensando en los recursos que la oficina de comunicación del 

gobierno del Estado le ha ria llegar. ¿ Para qué preocuparse 

entonces en contratar empleados capaces, en equipar adecuadamente 

sus talleres y en hacer un trabajo de calidad si, finalmente, sus 

ingresos no dependían de eso ? 

Pero cuando se debilitó el contubernio, asomó la indolencia. 

Es probable que al momento de imprimir este trabajo ya habr4n 

desaparecido algunos pequef\os periódicos tuxtlecos incapaces de 

sobrevivir por si mismos. Pero es probable también que, aunque de 

manera menos abierta, el financiamiento gubernamental ensaye 

nuevas rutas, sobre todo porque como en todo el pa1s, a medida que 

una gestión avanza, las elecciones se acercan, y la cuerda afloja, 
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para los medios de comunicación por lo menos. 

El nivel salarial en una y otra frontera va asociada con esta 

disparidad en los grados de preparación de los empleados de los 

periódicos, aunque no exclusivamente. También tiene que ver la 

capacidad financiera y organizacional de las empresas 

reqiomontanas. De tal modo que, aún cuando hay variaciones en los 

sueldos que se pagan en una y otra zona, dos datos ilustran el 

contraste. En el NUMERO UNO los reporteros ganan alrededor de 400 

mil pesos mensuales, mientras que en EL NORTE, un reportero gana 

de 1 millón 500 mil a 5 millones de pesos segtln la categoria. Y 

aunque en el primer caso existe la posibilidad de que el 11 embute 11 

constituya una compensación importante, no puede compararse con 

los sueldos de EL NORTE, que se complementan con prestaciones 

económicas y laborales significativas (como son los cursos de 

capacitación, por ejemplo). 
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3.2. EN LA INFRAESTRUCTURA TECNOLOGICA. 

3. 2 .1. Insumos tecnológicos y su utilización en la empresa 

periodistica en Tuxtla Gutiérrez, Chiapas y Monterrey, 

Nuevo León. 

La Organización Internacional del Trabajo (OIT) ha definido a 

la tecnologia como "cualquier cambio en materiales, equipo, 

método, organización o producto que altere la cantidad de mano de 

obra que necesite una unidad de producto". Incluye el conjunto de 

m4quinas y procesos industriales continuos de producción 

estandarizada. Asume una posición esencial en la división y 

organización del trabajo y, en la oficina moderna de las empresas 

periodisticas, permite un acceso ordenado, fácil y r4pido a la 

información en general mediante mecanismos electrónicos de 

archivonom1a, versátiles y precisos. 

Evidentemente la prensa en Chiapas no ha alcanzado este grado 

de implementación tecnológica. 

Los mlis avanzados en equipo tecnológico (LA REPUBLICA EN 

CHIAPAS y el NUMERO UNO) utilizan computadoras en el 6rea 

administrativa y comercial. En cuanto a la obtención y tratamiento 

de la información, éstos mismos diarios, m4s LA VOZ DEL SURESTE, 

EL OBSERVADOR DE LA FRONTERA SUR y EL PLANETA DE CHIAPAS, poseen 
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telex y fax, sistemas electrónicos de transmisión de textos 

impresos a distancia. Y 

aclministr4tivo, tan sólo en 

escribir, la mayor!e de 

es lo más avanzado en equipo 

lo que se refiere a m4quinas de 

las que usan en sus oficinas 

administrativas y de redacción, son mecánicas. 

Bn los diarios de Monterrey, las oficinas no sólo emplean 

1114quines de escribir electrónicas con memoria, elineadores de 

texto, compresor de llneas, variedad de tipos y negrillas, sino 

también conmutadores telefónicos generales y personales, lineas 

celulares, microcomputo.doras, computadoras con terminales y 

personales (PC). Y en los privados de cristal de los directivos de 

BL NORTE, 4paratos de televisión conectados a las antenas 

parabólicas que pueblan la azotea del edificio. 

Lll red4cción de EL NORTE, por cierto, es elarde de opulencia 

y pulcritud, con une decoración v4nquerdist4 de sus esp4cios, 

oficin4s y mobiliario. C4da· cosa en su lugar y cada persone en su 

aitio, crean une atmósfera muy distinta de les redacciones de 

otros diarios necioneles, y perecid1sima a le de los periódicos 

norteamericanos. Aluminio anodizado oscuro, vidrio y ruido 

•lectrdnico, llenan el espacio de trebejo de reporteros, 

capturistas, editores y diseftedores especializados, elegantemente 

vestidos, automatizados, y sin prisa. 
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EL NACIONAL DE NUEVO LEON, ubicado en 15 de mayo esquina 

con Pino Suárez, a la vuelta del edificio del PRI local, trabaja 

en el contraste tecnológico. sus oficinas, reducidas y 

descuidadas, con mobiliario tradicional, albergan el más moderno 

equipo de transmisión de textos, la utilización del Satélite 

Morelos para la conformación de páginas periodisticas mediante el 

rayo láser (transmisión de la luz por medio de la emisión 

estimulada de la radiación): a través de un NEWS-SCAN 1000 una 

plana formada, de acetato, se decodifica mediante láser y se manda 

via satélite (del o. F. a Hermosillo, Monterrey, Tijuana y 

Guanajuato), allá, un equipo de NEWS-SCAN 1500 recibe la seftal y, 

mediante lliser también, más un procesador de pelicula, obtienen 

nuevamente la plana formada de acetato. 

Tratándose de fotografías en color, se envían 3 planas, cada 

una con los colores básicos: amarillo, azul y rojo, los que se 

empalman para componer nuevamente la imagen en color. 

El proceso de envio de una página dura aproximadamente un 

minuto; el proceso completo dura de 2 a 3 minutos. Todo este 

sistema se estableció desde hace 7 anos. 
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De los 16 diarios de Tuxtla Gutiérrez, tres siguen el proceso 

de ·impresión offset en prensa plana; los otros 13 todavía 

trabajan con el sistema caliente de composición con tipos móviles 

y prensa plana, y EL OBSERVADOR DE LA FRONTERA SUR utiliza todavia 

2 linotipos de principio de siglo que hacen equipo con un telefax. 

Los tres destacados son LA VOZ DEL SURESTE, LA REPUBLICA EN 

CHIAPAS y NUMERO UNO. Este último posee una fotocomponedora, una 

máquina de fotomecánica, computadoras y terminales, lo que coloca 

a sus talleres entre los más modernos de Chiapas. Por su parte, LA 

REPUBLICA EN CHIAPAS, cuyo lema lo define como "El pensamiento del 

hombre de hoy", destaca porque utiliza tinta azul para encuadrar 

algunas cabezas en sus páginas exteriores. 

En el otro extremo al de los chiapanecos están los diarios de 

Monterrey, donde existe equipo de composición de páginas mediante 

la técnica del láser, así como receptores de información que viaja 

por satélite. 

El. diario ABC trabaja desde enero de 1991 con un equipo que 

le permite imprimir en color y salir a negativo directamente con 

las planas, evitando al formador, y con el único inconveniente de 

tener que hacerlo en 3 partes que después son unidas manualmente. 
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EL PORVENIR adquirió en 1963 "la rotativa m4s grande de 

América Latina y en 1967 logró la adquisición de un equipo offset 

para periódico, el primero en la República" ( 1); y el diario LA 

TRIBUNA de Monterrey introdujo, también por primera vez en México, 

un equipo offset-color. 

En la sequnda mitad de la década de los eo, los diarios 

regiomontanos más importantes adoptaron el uso de computadoras 

empezando por la redacción y el 4rea administrativa. EL NORTE lo 

hizo en 1985, un ano después ya tenlan a cada redactor equipado 

con una microcomputadora o computadoras personales conectadas en 

red. Actualmente, este diario cuenta con personal especializado 

encargado de hacer programas (software) para uso propio y para su 

venta, han adquirido recientemente 2 scanner que trabajan las 24 

horas del dla. 

Después del offset, EL PORVENIR introdujo computadoras en 

1986, y ahora, s afias después, utilizan un equipo llamado Bastee 

que opera como sistema central de computo en la edición del 

diario. Ahl también cada reportero tiene su computadora en la que 

se revisa e imprime la información que luego ser4 enviada al 4rea 

de producción. En diseno, adem4s de un equipo Apple, utilizan otro 

llamado studio 880 que hace fotomontaje electrónico. 
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3.3. EN LO COMERCIAL. 

3.3.1. Tirajes, ventas y suscripciones. 

Al abordar el tema del tiraje de los periódicos, no ae puede 

evitar quedar encerrado en el circulo de las simulaciones, como le 

llama RllQl Trejo Delarbre, sin poder obtener nada en claro.' 

Bn sus oficinas de 4a. Poniente Norte No. 221, Francisco 

Nllllez López, jefe de redacción de EL SOL DE CHIAPAS, asequró que 

este diario tiraba B mil 500 ejemplares diarios. Sin embargo, en 

PIPSA estatal -la ünica proveedora de papel periódico de que 

disponen los diarios- se nos informó que a ese diario le venden 4 

bultos al mes. si consideramos que cada bulto consta da llil hojas 

de 81 por 60 cent1metros y que cada ejemplar de EL SOL tiene 4 

p4ginas atendar (el equivalente a una hoja doblada de las medidas 

mencionadas) por simple aritmética se obtiene que su tiraje apenas 

puede rebasar, con muy poco, los 150 ejemplares diarios, los que 

multiPlicados por 26 d1as de un mes -se descuentan los lunes, dias 

en que no se publica- da un total de 4 mil hojas mensuales que son 

las que invariablemente compran a PIPSA. De 150 a 8500 exista una 

distancia que ade~s de enorme es simbolo fiel da ••• barrera de 

ocultismo que los periódicos interponen entre allos y el lector, 

al que -dicen- est4n para servir. T de paso complican toda 
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investigación. 

Mediante copias de notas de remisión expedidas por PIPSA a 

los diarios que circulan en Tuxtla Gutiérrez, se pudo comprobar 

que LA REPUBLICA EN CHIAPAS es el diario que compra el mayor 

n'llmero de bultos de papel: 360, con los que, tomando en cuenta su 

.tamafto tabloide, las 26 péginas que conforman cada ejemplar y los 

26 dias de aparición en el mes, resulta que tira alrededor de 4 

mil ejemplares diarios, cantidad que concuerda con la cifra 

declarada por el jefe de información. 

Pero es el único caso, porque incluso EL PERIODICO que 

declaró un modesto tiraje de 500 ejemplares diarios -el més bajo 

en la capital chiapaneca-, conforme a las 2 mil hojas que adquiere 

en PIPSA, a lo sumo imprime 153 ejemplares tabloides de 4 p.!ginas 

cada uno, a razón de dos ejemplares por cada hoja de papel de la 

productora e importadora. 

El NUMERO UNO adquiere el papel directamente del Distrito 

Federal y en bobinas, por lo que no fue posible aplicar el célculo 

que ya conocemos •. cada ejemplar .consta de 16 péginas, compran 5 

bobinas cada 26 dias y seguran un tiraje de 3 a 4 mil ediciones 

diarias •. La verdad sólo éllos la conocen. 

Por otro lado,. al pie del cerro de La Silla, el periódico EL 
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NORTE impone records. De acuerdo con el asistente del Director 

Editorial de ese diario, Lic. Eduardo campos, "el 10 t del total 

de venta de papel periódico que se vende en la Rep11blica lo compra 

la casa Editora El Sol mensualmente". Seq(in la misma :Cuente, 

diariamente se tiran de ese diario "123 mil ejemplares entre 

semana y 175 mil los domingos". El formato de éste, el m4s grande 

e importante periódico de los tres que edita la Casa Editora El 

Sol, es standar y se conforma hasta de 264 páginas los domingos, 

dia en que se consigue por dos mil pesos; entre semana saca un 

promedio de 136 páginas y cuesta 1000 pesos. 

En general los editores de periódicos regiomontanos se 

abastecen de PIPSA-Saltillo a falta de una distribuidora en Nuevo 

León. compran el papel en bobinas con el que adem4s de sus 

respectivas publicaciones, maquilan otras aprovechando sus 

instalaciones y equipo, de tal suerte que resulta aO.n m6s 

complicado hacer un cálculo aproximado de sus tirajes reales. Tan 

sólo LA TRIBUNA, un_ diario mediano, maquila el periódico 

financiero LA MONEDA, propiedad de Archibaldo Rullán Dominguez, 

único diario de Monterrey que no tiene talleres propios. 

Multimedios Estrellas de oro en un documento del 4rea 

comercial División México (D.F.) 'da a conocer' el tiraje diario 

de sus medios impresos en Monterrey: EL DIARIO de Monterrey, 75 
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mil ejemplares; EXTRA! m4s deportes más noticias, 40 mil; EXTRA! 

vespertino, 44 mil; EXPRESS -que desde marzo de 1991 se integra a 

EL DIARIO a manera de suplemento- 30 mil; y, FAMA, revista de 

espect4culos, 200 mil ejemplares catorcenalmente. 

Tomando como base las cifras declaradas, EL PORVENIR seria el 

tercer diario en circulación con 60 mil ejemplares diarios. Y el 

Qltimo lugar (de los 15 diarios regiomontanos) corresponderia al 

tabloide de 500 pesos LA RAZON, con 7 mil 400 ejemplares de 20 

p4ginas. 

Por supuesto que cada entrevistado nos habló con la mano en 

el pecho del tiraje de sus respectivas publicaciones, sin embargo, 

desafortunadamente para nosotros y para todo aquel que intente 

saber un poco mAs acerca de la prensa de nuestro pais, son muchas 

las razones económicas y políticas que cada uno tiene para alterar 

las cifras. 

En las principales avenidas de Tuxtla Gutiérrez están 

ubicados los expendios de revistas y periódicos a través de los 

cuales los diarios locales y foráneos llegan a los lectores, 

además de 'dos puestos desmontables que se instalan en la plaza 
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central. El sistema de venta por suscripción no es al parecer muy 

empleado, pues aunque en algunos diarios dijeron tener algunos 

suscriptores, reconocieron sin embargo la poca relevancia y las 

imperfecciones con que funciona. 

"El 10 ' (del tiraje de EL PLANETA DE CHIAPAS) se distribuye 

a los suscriptores en los municipios por correo•: Rafael Revueltas 

Marin, dueno-director. 

"Todos los suscriptores reciben sus periódicos, aunque sea 

m4s tarde pero les llega•: Alberto Izquierdo, jefe de redacción de 

LA REPUBLICA EN CHIAPAS. 

"Las suscripciones son un problema porque dependemos del 

repartidor ( ••• ) que muchas veces no lleva el periódico a su 

destino, se lo roban y lo revenden.por ahi": Roberto Coello Treja, 

duefto-director de LA voz DEL SURESTE. 

"Manejamos suscripciones anuales, somos una empresa seria y 

no tenemos quejas de ellos• dijo la Lic. Lara Ramos, gerente 

administrativo de el NUMERO UNO. 

En el NOVEDADES DE CHIAPAS' el director Fern6ndo Ar6valo 

dijo: "A veces los repartidores fallan ( ••• ) son problemas 

97 



cotidianos". 

"Tena.mes m4s de 100 suscripciones": candelaria Rodriguez, 

jeta de redacción de EL OBSERVADOR DE LA FRONTERA SUR. 

Las suscripciones son, en Monterrey, el medio de distribución 

que mAs se ha adaptado a las necesidades de la sociedad 

regiomontana. 

EL PORVENIR, EL DIARIO, TRIBUNA, EL NORTE, EL FINANCIERO y EL 

NACIONAL edición Nuevo León, venden por suscripciones entre el 50 

y el 70 % del total de sus ejemplares. En tanto que el ABC 

distribuye a los domicilios, gratuitamente, más del BO de sus 

ediciones¡ en este caso, es el propio periódico el que determina 

los domicilios a los que va a dejar, a las 7 horas de cada manana, 

sus ejemplares. oe ah! que se le puede llamar suscripción, aunque 

muy 'sui generis'. 

La funcionalidad del sistema de suscripciones en Monterrey se 

debe a que es el que mejor se ha adaptado al itinerario cotidiano 

de su población. La mayor parte de los lectores son gente que sale 

muy temprano a su trabajo y regresa a casa por la tarde para 

entregarse a los programas de la televisión local y foránea (se 

dice que Monterrey es la ciudad con ~ás antenas parabólicas en el 
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mundo) por lo que el periódico deberá estar en sus manos a la hora 

del desayuno, o bien, tendrá que comprarlo desde su carro en la 

calle de regreso a casa. Este segundo caso es menos frecuente por 

dos razones igualmente importantes. La primera tiene que ver con 

la poca información que las ediciones vespertinas pueden aportarle 

a alguien que ya tuvo opción de leer los matutinos, de oir las 

noticias por la radi~ en cualquier momento, de haber visto el 

tevenoticiero, o, incluso, de enterarse de los principales y 

Qltimos acontecimientos en las charlas con los amigos y campaneros 

de trabajo o de escuela. Esto explica el que los vespertinos 

centren sus energías en relevar la nota roja y el erotismo visual, 

antes que los hechos trascendentes. 

una sequnda desventaja de la venta callejera para la mayoria 

de los diarios es la de tener que competir con el coloso EL NORTE 

quien, por su popularidad y sistema de venta de voceo, desplaza a 

sus competidores en las esquinas. Muy temprano, lleqan al edificio 

de la casa Editora El Sol, una flota de distribuidores 

particulares que por inciativa propia compran (a un precio que 

varia segftn el vol1Í111en de compra) los ejemplares de EL NORTE los 

que -bajo su riesgo económico pues EL HORTB no acepta 

devoluciones- llevar6n a 'revender' a las esquinas m4s circuladas 

de la ciudad. El problema para los otros diarios es que, para esos 

voceadores, que son muchos y est4n organizados, la prioridad es, 
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evidentemente, vender primero EL NORTE. 

Ante esta, los "otros" diarios han buscado nuevas 

alternativas aunque costosas. EL DIARIO por ejemplo, tiene que 

pegar a ceder un porcentaje especial de las ventas a personas que 

est6n dispuestas a vender en las avenidas -que no siempre son las 

mejor circuladas- y previa autorización de las organizaciones de 

voceadores. 

Pero la lucha entre los competidores se libra en todos los 

terrenos. "En EL DIARIO estimulamos las suscripciones por medio de 

promociones como sequros de vida y cosas asi, para atraer a la 

gente• (Lic. Silvia Lidia Gonz6lez, DIARIO de Monterrey). 
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3.3.2. Intercambio Comercial y Publicidad. 

La cuestión de los ingresos es el centro de gravedad de toda 

uapresa periodistica en torno al cual se erige no sólo su 

estructura comercial y financiera -como sucede en cualquier 

empresa cuyo objetivo es el lucro- sino tambi6n, de un modo 

especial, su operación legal en tanto que órganos institucionales 

de servicio social. 

A diferencia de la radio y la t.v., el periódico tiene una 

doble cotización: el precio de venta ol lector y la tarifa por 

publicidad que cobra a sus anunciantes; es esta 0.ltima la que en 

realidad soporta y produce ganancias a la empresa. 

sin embargo, y dado que esos ingresos provenientes de la 

publicidad son limitados por la competencia que hay entre los 

medios de comunicación por atºraer anunciantes, as! como por las 

fronteras de circulación del propio periódico, los gobiernos han 

tenido desde siempre un acercamiento interesado con los medios 

mediante la desviación de recursos públicos que traducen en 

prebendas de diverso tipo, incluyendo la remuneración directa o 

•en especie• para directivos y periodistas, y "•l favor• de 

considerarlos en ocasión de los frecuentes desplegados de las 

dependencias gubernamentales y las giras oficiales. 
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El carácter subrepticio de estas negociaciones complica la 

contabilidad externa del nivel de ingresos de los diarios, pero lo 

que es realmente lamentable es que, inequívocamente, aquellos 

degradan la calidad del servicio que se vende al lector. 

In Tuxtla Gutiérrez podemos hacer una clasificación de los 16 

diarios existentes hasta 1990 de acuerdo con sus inserciones 

publicitarias. En el nivel inferior estar~an encabezando la lista 

los rudimentarios de 2 hojas-4p6ginas con su deficiente calidad de 

impresión donde se anuncian los negocios de particulares; 

farmacias, tiendas de artesanías, estudios fotográficos, etc., los 

que contactan de manera informal pues ni siquiera tienen tarifas 

establecidas; con respecto a la extensión en espacio del ejemplar, 

ocupan un m6.ximo del 30' en publicidad, aproximadamente, y no 

hacen intercambios comerciales por publicidad. Estarían en este 

nivel EL PERIODICO, ATISBOS, CHIAPAS LIBRE, LA VERSION, entre 

otros .. 

En el esca.no intermedio se ubican diarios que tienen entre 

sus clientes a negocios financieramente más estables como hoteles, 

.restaurantes, bares, boutiques, distribuidoras de llantas y 

accesorios de automóviles, clínicas y algunos concesionarios de 

empresas trasnacionales. Asignan alrededor del 35 t de sus páginas 
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a la publicidad, incluida la gubernamental, la que por cierto, ha 

disminuido Oltimamente por decisión del gobernador (Ildefonso 

Trinidad, director de EL PERIODICO, testimonia este cambio de 

actitud: "ahorita resienten todos la falta de subsidio, (sobre 

todo] algunos que dependen directamente del gobierno que es el que 

apoya en forma remunerada. El gobierno ya no contrata nuestros 

servicios"). EL PLANETA, LA TRIBUNA, EL SOL y EL DIA estarian en 

este nivel: LA TRIBUNA cobra a 1 millón la plana, EL PLANETA 1 

millón 400 mil y EL SOL 780 mil pesos. 

Más arriba están los diarios que como NUMERO UNO, LA 

REPUBLICA EN CHIAPAS y LA voz DEL SURESTE, todos de formato 

tabloide, tiene entre sus páginas a los mejores anunciantes de 1a 

región -CHRYSLER, FORO, COCA COLA-. En una muestra tomadll de 

ejemplares aparecidos en la primera quincena de marzo de 1990, LA 

REPUBLICA EN CHIAPAS destina un 45 ' a publicidad, NUMERO UNO 34 ' 

y LA voz DEL SURESTE 60 % aproximadamente. Además, el primero de 

ellos es propiedad de Esteban Figueroa, quien también posee la 

concesión de Volkswagen, y es duefto de un hotel ubicado a un 

costado de las instalaciones de su periódico; los que con 

frecuencia son publicitados en el diario de la compaftia. 

Adicionalmente a las tarifas sena ladas, se aplican recargos 

por la posición de la inserción, la p4ginll y el color que se 
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solicita. 

En Monterrey la prensa atiende a clientes muy distintos a los 

de Tuxtla Gutiérrez. Por un lado, como hemos dicho, la población 

tiene otros h6bi tos y otro nivel de consumo, y por el otro, el 

nWnero de anunciantes es alto y con un muy buen nivel de ingresos. 

LA RAZON es el único diario de Monterrey que tiene entre un 

10 y un 15 % de publicidad entre sus páginas, y que no maneja 

tarifa publicitaria: "la plana cuesta 2 millones pero nos rebaten 

mucho ••• la competencia es muy cerrada" (Lic. Francisco Tijerilla, 

dueno-director). 

salvo el tabloide LA RAZON -el m6s pequello y barato de los 

diarios regiomontanos- todos tienen dentro de su estructura 

organiza ti va un área comercial donde se elaboran de tal lados 

catálogos de precios de los espacios publicitarios (consultar 

anexos 6'8 y 6'C), tomando en cuenta extensión, color, dia y 

frecuencia de aparición, sección o suplemento en que se incluye, 

f:echa de pago, etcétera. Y es otra vez La casa Editora El Sol, 

S.A. de c.v. la que va a la vanguardia en este rubro, pues tiene 

la mayor demanda de anuncios comerciales a los que destina el 65 % 

de sus páginas. Además de que -caso único en México- no acepta 

publicidad gubernamental; todos sus cobros son en efectivo y 
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tampoco acepta intercambio comercial. su plana m4s económica 

cuesta 903 mil pesos en sus ediciones de ZONA SIERRA MADRE, LAS 

CUMBRES, LA SILLA y ANAHUAC; en les ediciones cotidianas de EL 

lfORTE, EL SOL y METRO cobra la plana -también la m6s económica- a 

• millones 996 mil 160 pesos, 2 millones 548 mil pesos y eoe mil 

500 pesos, respectivamente -m4s los recargos equivalentes por las 

especificaciones del anuncio-. Las planas m6s caras, en el mismo 

orden, cuestan 12 millones 552 mil 192 pesos, 3 millones 186 mil 

pesos y 2 millones 95 mil 500 pesos, m4s recargos. 

Entre estos dos extremos -LA RAZON y EL NORTE- se ubican 13 

diarios más con costos publicitarios hasta cierto punto nivelados 

y que, de las planas más baratas a las m4s caras se va desde un 

millón y medio a nueve millones y medio. La principal diferencia 

de estos diarios con respecto a EL NORTE es que si aceptan el 

intercambio de publicidad por pago de servicios y mercancias que 

requieren, y que también aceptan la publicidad oficial, a la que 

además aplican un recargo especial que oscila entre el 50 y hasta 

100 '· El espacio publicitario que estos 13 diarios designan a la 

pubilicadad representan desde un 20 hasta un 60 \ del total de sus 

p4ginas. 

La forma como estos diarios nortenos contratan su publicidad 

es también un indicador de la solidez financiera del periódico. LA 
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RAZON, el más pequeno de todos, contrata en sus propias oficinas; 

igual lo hacen EL FINANCIERO y EL NACIONAL, quienes además captan 

los contratos que se generan en el Distrito Federal. Los diarios 

restantes contratan los servicios de agencias especializadas, o 

bien tienen sus propios agentes de ventas -o ambas cosas-. 

MUltimedios Estrellas de oro tiene oficinas de representación 

comercial en Lllredo, Texas y en la ciudad de México para a tender 

contratos destinados a cualquiera de sus medios -en prensa, radio 

o t.v.- individuales o en paquete. EL NORTE por su parte, atiende 

a sus clientes en el departamento comercial donde capta, se 

progr1111111 la inserción publicita ria y se factura por computadora. 
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3.3.3. Territorio de Circulación y Sistema de Distribución. 

Una válvula de escape para esta férrea competencia en el 6rea 

metropolitana de Monterrey es la distribución :for6.nea en la que 

todos los diarios participan de acuerdo con sus posibilidades. En 

términos generales, todos los diarios cubren la zona urbana de 

Monterrey que incluye los municipios conurbados, asi como algunos 

de los puntos más importantes de otros municipios del Estado, como 

Cadereyta, Linares, Gral. Terán y Allende. Y los diarios m6s 

influyentes como EL NORTE, EL PORVENIR, TRIBUNA llegan a 

Trunaulipas, coahuila y, por via aérea EL DIARIO también cubre San 

Luis Potosi. EL NACIONAL y EL FINANCIERO es su calidad de 

"sucursales" de diarios nacionales, tiene también un radio de 

ciruclación que incluye ciudades importantes de los Estados 

vecinos. T, finalmente, EL NORTE rebasa la linea fronteriza para 

alcanzar a sus clientes de Lared.o y Houston, Texas; llega a 

Sinaloa, Chihuahua y a la ciudad de México. 

De los diarios tuxtlecos ninguno sobrepasa las fronteras del 

Estado. El NUMERO UNO, se nos dij o, llega a 13 municipios 

chiapanecos: Palenque, Catazajá, Tapachula, Arriaga, Tonal6, 

Huixtla, Pijijiapan, Mapastepec, copainalá, Chicomuselo, Comitán, 

Socoltenango y san Cristobal de las Casas, donde el arribo de unos 

cuantos ejemplares a los kioscos de la plaza central da motivo 
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para hablar de "cobertura". De cualquier modo, el UNO es el que 

mlls se distribuye sorteando todo tipo de dificultades, desde las 

p6simas carreteras hasta la falibilidad del sistema de 

distribución. 

Los municipios que más se mencionan en la lista de los que 

reciben diarios tuxtlecos son: san cristobal de las casas, 

Tapachula, comitán, Tonalá y Palenque. Son de los municipios mejor 

comunicados en el Estado con zonas de atracción turistica por sus 

ruinas arqueológicas, Palenque y Tapachula tienen aeropuerto y, en 

general, son de los municipios más importantes en desarrollo 

urbano, no obstante su dispersión geográfica respecto del centro. 

Sin excepción, los diarios de la capital chiapaneca se ponen 

a la venta en expendios de revistas, o bien en los dos 'llnicos 

puestos de la plaza central. La suscripciones se entregan mediante 

repartidores que pueden ser empleados de la empresa (como en los 

caso del DIARIO POPULAR ES 1, LA voz DEL SURESTE, LA TRIBUNA, 

NUMERO UNO, EL HERALDO DE CHIAPAS, NOVEDADES DE CHIAPAS, EL 

OBSERVADOR DE LA FRONTERA SUR y EL PERIODICO) o bien muchachos con 

bicicleta que son contratados exclusivamente para hacer este 

trabajo (LA REPUBLICA EN CHIAPAS). 

Para los otros municipios, los ej ernplares son envia~os en 
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autobúses de la linea cristobal colón o de la cooperativa Tuxtla y 

Tuxtepec. Sólo LA REPUBLICA EN CHIAPAS y eventualmente LA TRIBUNA 

hacen uso de vias aéreas. 

En la ciudad nortena, por su parte, la gran mayoría de los 

periódicos envian sus ejemplares a las tres distribuidoras 

existentes; y en menor medida, la distribución se realiza a 

través de los compradores directos. 

Fuera del área metropolitana los diarios viajan en autobús y 

en avión según la distancia, o bien son distribuidos en vehículos 

de la propia companla. Multimedios Estrellas de Oro, S.A. de c.v., 

cuenta con un flotilla de más de 40 vehlculos para la distribución 

de sus ediciones de EL DIARIO, EXTRA! MAS NOTICIAS MAS DEPORTES, 

EXTRA! VESPERTINO, EXPRESS y su revista FAMA; para la organización 

de sus ventas cuenta con un departamento de circulación con 

repartidores que tienen una r~ta establecida y voceadores 

identificados. 

La Casa Editora El Sol, S.A., distribuye sus ediciones de EL 

NORTE, EL SOL y METRO mediante suscripciones y compradores 

directos (intermediarios entre la empresa y el voceador) aceptando 

devoluciones sólo en el caso de los dos últimos periódicos. 

Destaca, por otro lado, su sistema INFOSEL de distribución de 
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información periodistica y financiera que se hace mediante 

computadora conectada a un teléfono. 

Bl diario ABC, el que reqala m4s del so \ de sus ejemplares 

paga a personas para que los distribuyan en los domicilios de 

nivel económico medio y alto. El resto lo vende a los voceadores. 
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CONCLUSIONES 



CONCLUSIONES. 

De un modo o de otro, el periódico siempre estará asociado al 

medio donde circula. Depende de él, del nivel cultural de la 

población, de sus hábitos de lectura, su capacidad de consumo, del 

poder comercial y sus formas de competencia; de las vias de 

comunicación, de los otros medios masivos, de la cultura pol1tica 

y del mercado cultural. Y evidentemente, el medio social tiene sus 

propias condicionantes. 

En el caso de Monterrey, la proximidad geográfica con los 

Estados Unidos de Norteamérica ha conducido a un acercamiento en 

los estilos de vida de la población y en los estilos de 

organización y conducción mercantil de su clase empresarial 

respecto a los modelos de las empresas norteamericanas. Sin 

embargo, para los efectos de la presente investigación, estos 

modos de influencia externa están subordinados a otras 

peculiaridades de la sociedad regiomontana porque si bien los 

periódicos de Monterrey cuentan con sistemas de vanquardia en la 

producción y transmisión de la información periodística a nivel 

nacional, con equipo tecnológico proveniente de otros paises -

E.U.A. entre ellos, evidentemente- ello se debe m4s a la fortaleza 

económica del Estado, que tiene en Monterrey la sede de 

importantes grupos empresariales, cuyo radio de acción trasciende 
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nuestras fronteras, que a su ubicación geográfica. 

La notable actividad económica de Monterrey ha establecido a 

nivel social un cúmulo de relaciones que involucra a cada 

regiomontano de modo particular, constituyendo un tejido de 

intercambios que los medios de comunicación, en tanto que 

entidades empresariales, contribuyen a fortalecer, y al hacerlo, 

se fortalecen ellos mismos. 

con!orme a esta visión de intercambio mercantil ampliamente 

difundida en esta ciudad· nortena, es que los empresarios de los 

medios impresos han buscado su acercamiento paulatino con el 

pllblico consumidor; y al pensarlos como clientes, es como han 

diseftado sus estrategias comunicativas, definido su enfoque ante 

los acontecimientos, y asimilado la nueva tecnologia. 

Como en cualquier ciudad del mundo industrializado, los 

diarios de Monterrey tienen como fin primordial lograr una mayor 

presencia entre los ciudadanos y, en la medida de lo posible, 

penetrar en sus vidas hasta convertirse en un hábito cotidiano. En 

relación con la gran mayoria de los diarios nacionales, los de 

Monterrey se distinguen porque tornan acción en la búsqueda de ese 

público. Y lo hacen mediante una innovación constante en el 

diseno, en los mecanismos de distribución, zonificando sus 
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ediciones, economizando en materiales y en el tiempo de 

elaboración, optimizando al máximo la materia prima: la 

información. En cada uno de esos pasos, la innovación tecnológica 

ha sido factor central. De tal suerte que quienes no han tenido 

los recursos o no han tomado la decisión de equipar sus oficinas o 

talleres con el equipo electrónico asequible, han visto limitadas 

sus posibilidades de expansión y competencia. Los casos concretos: 

LA RAZON y el REGIOOEPORTE. 

Afortunadamente para algunos diarios -el ABC, EL DI.ARIO DE 

MONTERREY y TRIBUNA DE MONTERREY- el pertenecer a un grupo 

empresarial poderoso les ha dado la posibilidac! de salvar la 

presión competitiva. 

Salvo tres casos: LA RAZON, de quien se dice recibe "algCm 

tipo de financiamiento" a titulo personal de parte de politicos de 

Nuevo León y de la capital del pais; EL NACIONAL edición Nuevo 

León, por ser periódico oficial; y EL FINANCIERO edición Nuevo 

León, por su sistema de trabajo ya citado; excepto éstos, puede 

decirse que la prensa regiomontana es autofinanciable, lo que le 

merece un sitio destacado dentro de las fronteras nacionales. 

Por otro lado, la expansión financiera de los diarios que la 

han tenido, se ha apoyado en dos factores socioecon6micos. El 

113 



primero de ellos es el de ser -los periódicos- vehiculos de 

grandes volWnenes de publicidad que se genera dia con dia en el 

complejo industrial y comercial regiomontano, lo que les garantiza 

un margen de utilidad importante. El otro factor tiene que ver con 

la personalidad de la sociedad regiomontana, masivamente 

incorporada a las actividades productivas, lo que además de 

representarle la satisfacción de sus necesidades básicas de 

alimentación y vivienda, convierte a sus habi tantas en 

consumidores en potencia de infinidad de satisfactores, entre los 

que bien puede ubicarse al periódico; sobre todo cuando ese 

periódico además de fuente de noticias, es también un catálogo 

publicitario donde el lector puede encontrar información de más 

articÜlos de los que está dispuesto a comprar. 

~ inmersión de la industria periodistica de Monterrey en 

esta din4mica de evolución mercantil constante ha ampliado, en los 

últimos e afias poco más o menos, sus horizontes como industria 

cultural, como empresa lucrativa y como sector económico generador 

de empleos y de inversión; y lo ha hecho apoyado en las nuevas 

tecnolog1as de información que han impulsado hacia adelante los 

procedimientos de trabajo, la optimización del tiempo y la calidad 

de los productos periodisticos. 

La computadora y los equipos de teletransmisión de 
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información se han colocado en el centro de este proceso de 

innovación que cada vez abre nuevas posibilidades de desarrollo. 

El capital y la visión de sus poseedores para invertirlo, hen 

sido las premisas sobre las que se ha desplegado aquel progreso 

tecnolóc;¡ico. 

En relación con Monterrey, Chiapas tiene una prensa muy 

distinta precisamente porque la sociedad chiapaneca es distinta. 

En principio, Chiapas es uno de los Estados con mayor atraso 

social en el pais. sus bases económicas se reducen a la 

explotación de los recursos naturales como fuente de energía y 

proveedores de materias primas; y frente a ello, una extensa 

población viviendo por abajo de los niveles m1nimos de bienestar, 

con rezagos en alimentación, salud, vivienda, educación, empleo y 

cul t.ura. En términos globales, la actividad económica que 

loc~lmente se genera es insuficiente para revertir esa situación, 

sobre todo cuando la diversidad étnica y el encono geográfico 

exigen un esfuerzo gubernamental que al parecer ni las autoridades 

estatales ni las federales están dispuestas a hacer. 

En este contexto la prensa de Tuxtla Guti6rrez ha tenido 

también un desarrollo muy limitado, en parte por la precariedad 

del mercado lector, y en parte porque ha seguido una trayectoria 
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.que difiere de la que marcan los intereses de la población, para 

coincidir.con otros de orden politice. De hecho, algunos diarios 

han nacido bajo los auspicios del gobierno estatal, por lo tanto 

dependen de 61, configurando ambos -prensa y gobierno- una 

relación viciosa. 

Loa costos de esa relación recaen sobre la sociedad 

chiapaneca, en doble partida. Por un lado la prensa ignora los 

verdaderos problemas de la gente, sus luchas, sus condiciones de 

vida, sus necesidades sociales; y por si fuera poco, son los 

fondos pfiblicos, el dinero de esa misma gente, el que financia la 

existencia de la prensa, en lo general desdenosa y poco 

responsable. No seria entonces nada extrano que con la ostensible 

reducción de ese apoyo gubernamental bajo la presente 

administración estatal, los diarios m6s débiles se dirigirán, 

inevitablemente, hacia su desaparición. 

Los problemas agrarios y los conflictos gremiales son quizá 

loa que dan mayor impulso a la movilización de la sociedad 

chiapaneca, históricamente marginada. Esta situación aün 

prevaleciente aporta a los medios, y particularmente a la prensa, 

un sinfin de material informativo y editorial para llenar todas 

las páginas y todas las ediciones que se quieran. Sin embargo, los 

periódicos han preferido convertirse -la mayoría, insistimos- en 
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portavoces de lidercillos y corrientes políticas. 

Por otra parte, en la medida en que no se someten al juicio 

de los lectores, no se interesan ni por optimizar sus procesos ni 

por ofrecer un periodismo de calidad. En esa tesitura, la idea de 

invertir en equipo moderno, de capacitar al personal, de buscar 

nuevas formas de ampliación del mercado, en suma, de hacer un 

periodismo profesional, simplemente no se sostiene. 

Existen entonces en la capital de Chiapas una cantidad 

exagerada de pequenos diarios de mala calidad, concebidos y 

dirigidos por personas sin preparación académica, formados en la 

práctica -en una deficiente práctica-, sin mayor lllllbición que la 

de mantenerse ahi, y en los casos de los diarios cuyos duenos 

poseen otros negocios de la zona, tener un órgano (ltil para 

autopublicitarse, pero sobre todo, y aprovechando la influencia 

politica que puede tener un periódico, crearse las condiciones 

necesarias para la buena marcha de las otras negociaciones. 

T frente a los medios, una sociedad desinformada y poco 

exigente. En un alto porcentaje formada por inmigrantes 

provenientes de las comunidades ind1genas -abundantes en la 

región-, culturalmente distantes de los estilos de vida urbanos, y 
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cotidianamente acosados por la pobreza. Es el cuadro predominante 

en la reqión sur de nuestro pais, el cual se extiende hacia los 

paises centroamericanos con!igurando una vecindad que no hace mas 

que' confirmar los signos del atraso. 

Sin embargo, ·entre el periodismo que se practica en 

llDnterrey y Tuxtla Gutiérre2 no todo es contraste. Un acercamiento 

a aspectos menos visibles -pero no por ello menos importantes

permite identificar grandes similitudes entre ellos. L4 de mayor 

relevancia, sin duda, es la que se refiere a la calidad 

period!stica en los contenidos in:formati vos y de opinión que se 

destinan al lector, entendiendo por ésta la vocación de informar a 

partir de una visión critica de la realidad, asumiendo como 

propios la pluralidad de intereses de la sociedad a la que 

pertenecen. 

En el caso de Monterrey, las preocupaciones mercantilistas 

de los editores de diarios se han impuesto sobre cualquier forma 

de compromiso social, al grado de convertirse en su perfil 

distintivo, por más intentos que hagan por disfrazarlo con 

fórmulas asistencialistas (consejos diversos, datos, cifras e 

•instantáneas culturales•) carentes de visión social y de sentido 

critico. 

En el fondo la venta, y no el producto, es lo que realmente 
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importa. A partir de esta prioridad bAsica se levanta toda la 

infraestructura de los medios en Monterrey, sin ofrecer opción 

alguna a la visión empresarial preponderante, sino al contrario, 

buscando los medios más idóneos para mejor involucrarse -

pasivamente- en su dinámica. 

Pasividad. Es quizá el término al que confluyen estos dos 

modelos periodísticos fronterizos y, salvo escasas excepciones, el 

conjunto de la prensa nacional, en tanto que terminan 

convirtiéndose en instrumentos al servicio de intereses no 

esencialmente periodísticos: el consumo (Monterrey), la prebenda 

politice (Chiapas), o la combinación de ambas cosas. Sin descartar 

por supuesto, que en la relación prensa-poder politice, hay un 

hecho indiscutible -que es válido para la prensa regional tanto 

como para la llamada prensa nacional- el cual es fiel retl0jo del 

sis~~mo.:politico mexicano en su estado actual: en los asuntos de 

may~· envergadura, la última palabra la dice el ejecutivo federal. 

La historia c:le la prensa nacional contemporánea ofrece varios 

ejemplos al respecto. 

Tomando en cuenta consideraciones de carácter histórico, 

es definitivo que el grado de desarrollo de los medios de estas 

zonas no depende de una mayor tradición periodistica, sino, 

reiteramos, del grado de evolución de las relaciones capitalistas 

de producción e intercambio en el seno de cada sociedad. Tanto en 
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Monterrey como en Chiapas, la aparición de la primera publicación 

periódica tiene una coincidencia extraordinaria (1826 y 1827 

respectivamente). Sin embargo, hoy, 165 aftos después, son dos 

modelos, en la escala nacional, diametralmente opuestos. 
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ANEXO 1 

CCANifJAWA 
t\:\.'~,~~t,~. 
ea ..-e-:i ZI O C:ª 

C'o ... t',..-.. ~w 1'*4A~1-.. At. J-t.;M'• 

Pl\OSPSCTO ,ar:::aP\_ ~ 
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AHEXO 2. 

i!hcl;,. e perl;,¡lcos tullecos contenl!os en el CAIÁJ.og¡ OE !A IBll!llOll:tll 'Te,,,;nlD Cast.;;;n Guloi'. 

lm tltulm y ledas qu.e 1 con!IOJICI;. ,. enllst.n p,.,.,,i., al¡unos mores y mlsl-. Actu.loente 

U91!ll se ho ..,.W. uno ""'" eldoricl;. de """® • .d.... y slstss ...,_, <llut& lll'UI de 

1'!11 ;.u ., )Id¡¡ sido terolllldil. 

Ho. HOMBRE DEL PERIÓDICO AHOS DE APAR I C I ÓH 

1 !A MEM Cllllllftl:lllW.. lfl5Hll 
z !A HIEM Cllllll!OClllW.. P!lllOOICO OFICIAL. IB!ilHI 
3 IL llil'IRIDI DEL Sl;.o. !ail, '/S y 76 
4 EL WIRIDI DEL SIGLO. PE!IODICO OFICIAL. laif-76 
5 EL lltlUlllllE DI !A LlllEll!AI. lai7 

' IL IJ!IWICIAI. Y EL l'lllllEll1.0 Dl!AMICO. IB'/7 
7 IL l!!S. IB79 
e IL Eal LIJIML. 1879-11 

' IL l'lllllEllZO Ollli!W:CO. IB79 
18 EL llJEll.O L!BlE. 19í!I 
11 !A lll:llll.UtlM IB'lZ 
lZ !A VIOWll. 11193 
ll l'llllOllCOllFICIAL. 11193-9!i 
14 IL IOJJ!JllR DI OllAMS. 18!5-97 
IS IL liJDllE. 1B'lli 
lh IL Oil.1Ell\WIOI. 1B'lli 
17 IL PERIOllCO OFICIAL DEL E!!AIO LIBRE Y SOlllWll IE Dl!AIA.I. 1ll'1I 
18 PlllOllCO OllCIAL.OllQWl l!l. GOl!Elll MI. ESIAIO DE OllAl'l\S, ~ 

19 EL HERALDO DE CHIAPAS. 19116 
21 IL lllll.0011 OllAMS. ''1'1 OPINllll llJILICil', 1!117-18 
Z1 !A ESallA OllAllWCA. PDIOllCO ~IQIAL DE PEMGOGIA,ltm!A QJllEI!lllZ. 1!111 
Z2 EL Eal. 19118 
Z3 !A l!ISCA. 1918 
24 PERIODICO IESllll\IO A !A IEIOOA IEL PIJEBI.O. 1911 
2S llMILA -!L \llUlllAlllO- EL ESIAIO LA PAZ. 1911-IZ 
Z6 11\11111110. 1911 
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Ho. HOMBRE DEL PER 1bD1 ca AHOS DE ~P~~;CI0H 
Z1 l'llVl:ISCO WSG\IE. 1911 
zs DIAllO DE anw. 1912~ 
1!l Ul!MD Y J\JSIICIA. 1912 
:11 QllAl'l\S llllW. 1917 
31 fll:EIA!lll!C!PAL. 1918 
32 ftlll!ll\\1. 1919 
¡¡ IL CRllER!O. 1919 
3t 111.lll!STA. 1919 
35 ECO ISlllD!MTIL. 19211 
36 IDW:lftllftTO. 1921 
';11 llCOOllll:Cllll. 19?1 
JI QllAl'l\S. !W!SlAlllltSOOL. 1928 
3'l !A \ilZ DE QIJl\MI, 1928 
41 llPJIEll!. 1928 
41 n.oMC!lll. 1928 
42 IAl.Wlllll!Dlli. 191.'l 
43 ILESCOIAll. 1932 
44 i!ll1.W:llll. 1933 
4!i LIBDW:llll. l'llt 
46 !A UllDAD. 1935 
47 BREOV\W. 1935 
48 IL!lll'Olll1illB. 1936 
49 IL Slftl!MIE. 1936 
se 11\Ul\RIE. l9li 
51 ALllJW11t 1938 
52 11!1.ETIM Cal!JCIAL. 1941 
53 lll!Ollllll. 1941 
54 11/lli!O. 1941 
55 ILISlllDIMIE. 1942 
5li llll'OlllllllB. 1943 
57 IL!M. 1941 
Sil llll!ZllllE. 1915 
59 OllAl'l\Sl!JDEllll. 1946 
¡,¡¡ SllCIALISYDEIOHTIS, 1946 
GI CIAJllMD. 1946 
GZ IL AIACHAM. 1947 
G3 llll'IDO. 1947 
G4 QllAPAS. 
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Ha. HOMBRE DEL PERIÓDICO AÑOS DE APAR 1 C I ÓH 

L5 AIM llfMllL. 1911 
66 11.lllllALIO. 1917 
61 1.1 !MllE. 1916 
611 ES! S!Jlllltll!O PO!l.W. 1918 
69 OllAMS. 1.1 UOZ ID. llJ!llLO. 1918 
19 Dl!H!O PO!IMR. 1918 
71 llllnw.R. 1919 
7Z W""-'!. 1919 
73 AQll, IJllll:llW.. 1919 
74 IAPllllll. 1919 
1!i GJW'!CO DEPORl!\IO. lS!ll 
76 D. DIA. lS!ll 
71 OR!lll!AC!lll. lS!ll 
18 ES! DIARIO !OPlllAR. 1!111 
1'l Cllllilil!E. 1!111 
11 lll!C!AS. SllW11110 A 1.1 OllAPOO:CA. 1!111 
Bl D. ílll!ZO!E. 1!111 
B2 !DF.AL. 1!112 
83 iL ll\'.ARDll ID. SIJJllSIE. 1!113 
IM IL IWIPM!I. 1!113 
B5 SI ... Ql!APllS MlE IODO! 1!113 
lli IL COLETO. 1!154 
B7 MS AL!A ... 1!154 
111 IL fREP11M!OR!Nll. 1!154 
B'l !llllll!O! 1!154 
911 UOZ. Ol!APllS lll IL CIM!ll!All!O Y l.l ll!!ClA. 1!154 
91 aJIEIW:!lll. 19$ 
9Z l.lllER!IADDIOl!APllS. 1956 
!13 IL SOL DE OIIAPAS. l!llH7 
91 l.l !RlllltA. l!ll'l 
95 m:lllEBAC!lll. l!?'i 
!lfi WIR!OS (1) l!?'i 
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Se Suicid6 don Rotelio, cn lti Colonia Pai."1tina 

· ~~-t::: Muerte Trágica de un Joven .. u.-....._ .. _, n- ·-- .. -ht'oo·-~••.s, ...... ...... ,,,..._., .. ,_a. 
.. ..._.-............... ,~ ... - :~ .... -___ .... _ .. ~---··-- .......... ___ ... .. 
,_ ....... auca ...... ~ ->ü>•aona.r•n•
•-.•-••-.. •ª" ---· ,_, ... , -; "'o.._,.. r:.. .. 1o .. .,. • ..,_ "'11..-. u-.. u ... 

-"·---- -····-·-......,¡"-....... _____ ..... en. ....... -- .... .... .._, __ .. -.. ··· _ .... ,. ___ ·--· 
···--- ..... c ..... . .. ___ .. _,_ .... .. - ..... --. .... . ......... -.1-&o ... .. .. -.. ..... _ ......... ' .. -,..-----...... . , ...... _ .. _ 

... -... ··-- .. 

- .. ··--- ... ........ ·---· 
·-·---.... Tni.-· 
1 •• --toNl-J""' .............. "",_,, .. -...... . ............. ... ,... ..... .... 
''• ,, lo•• .,.,.,.,_ ,_ -.. M 
..-..: ........ ,_-.. ....... . 
.......... - .. --.. 1 .... .. 

Le Dolia • l. Scñore y ne 
Ovcria que IC lo Sacaran 
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·-- .. - ......... ;or, ···-- .... - •"' ...... 

Por Andar Alt'gre, ::._~:·= ::.:"':..::C.~ ...... -
Perdio' la Vida -.. -...... -------
~----~ ·-·-----.. ·I Gonúl C.I Ma 

·~~~ ~~~~~-.~~~~~~ .. ~:: 
......... ~;-•"" _ .. _ ... ,._. l4ADTllO ........ ..,- ................ ____ ... . 
:,. ~-:-::., ':':::.': ::, ':.-=:..,::.. RAYMUNDO TOYIUA G&.IZ. 
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EDICIONES SUBURBAH~S DE ICL NORTIC, 
•upleMento• qu• circulan dentro del 
diaria en di~•r•nt•s dla• de la ••••na. 

El Nart•. EDtCIOH AHAHUAC. 
<••~anal> l"tatutino.Fundadc en ••Pti•"bre 
12, d• 1997. Circula lo• s&bados en •l 
&rea norte d• Monterrey. 
TlRAJE1 1.2, :IG!U!I eJeMplare•. 

ROGAR W GEHTIC. 
(Meneual> Fundado •n ••Pti•Mbre 1.8, d• 
1987. Circula la tercera seMana da cad& 
M•• en l•• •dicionas suburbana•• SIERRA 
11ADRE, LA SILLA, CUMB:RES W AHAHUAC. 
TIRAJE1 •:i,001! eJeMplares. 

El Hort•. EDICIOH LA SILLA. 
<•eManal) Matutino.Fundado an septiaMbr• 
1!5, de 1979. Circula los Yiern•• en al 
Ara& sur da Monterrey. 
TIRAJE1 1:5, li!l00 eJeMplara•. 

ICl Harte. EDICIOH LAS CUMBRES. 
<•aManal> Matutino.Fundada en ••PtiaMbra 
7 d• 198:1.Circula los sabados en al &rea 
noroe•t• de la ciudad. 
TIAAJE: 12,~00 eJ•~plares. 
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llAGAZZlNIE. 
CREUISTA SEMANAL> Fund•da •n M•WD 18 d• 
1986. Circula los doMin~o• d•ntro del 
di arto. 
TIRAJE1 16S,BBB eJeMplares. 

JnlarM•dor MEDICO. 
CM•nsual> Fundado en abril 3 de 1987. 
circula Ja PriM•ra seM&na de cada Mes •n 
las ediciones suburbanas de SIERRA MADRE, 
LA SILLA, CUMBRES y AHAHUAC. 
TIRAJE1 43,BBB eJeMPl&res. 

IEI Nart•. IEDICION BllEHRA llADRIE. 
<triMestral) Matutino.Fundado en octubre 
24 de 1973. Circula lo• lunes, Mi9rooles 
Y ~ternes dentro del pertbdtaa •n •l 
araa de San Pedro Garza Garola. 
TIRAJE1 13,BBB eJeMPlares. 
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AHEXO 4. 

DIARIOS TUXTLECOS. 

T !RAJES BEGUH LA DISTRIBUIDORA DE PIPSA LOCAL. 

blnt iel dlulo r-to 1 !e pop. r.m.,rtlolllju llnjo 
wt1w-1 ,..11a 

IA llGI ID. 51111!11 tüloldt 11 12111111".lu 1111.a.1. -- tülol .. " ... , ....... ,. -·-·<•> 
JA lllVllJCl 111 ClllHS hllloldt H Jllollhl;u •ll•.lwl. 

D. l'lllODICO tül•l" lllllllJu lSJ•Jttel. 

D. IDILIO 111 ClllllS tülol .. u , .. ,"" .. utta.1. 

D. OISDIJllOI Dl IA na<TIJIA SUI hllloHt U1dl )leJu moi.1. 

IA VllSIOll St111W llollllJu moi.1. 

llWOl'OlllUllSI StMW 3'oll11Ju llltMI. 

OIQIO l'OtD StanW •·• liollh>Ju "'•.itl91. 

llOVIKllS ti Cllllts St1114u lollllJu 112tMI. 

D. HLHClll!IS stanW •"11 llJu llltMI. 

11. ri.tlllll IE Cl\1111$ ShnW 1 odl llJu moi-1. 

IAllllJM Shndu 4•ll lloJu 111 t.ltt91. 

D.111 11x•ctn. " Ulodl llJu lllltMI· 

tllll!IS Llllt 11x41cm, lodlh>Ju 11•Mlo 

lllSIOS Dup&Nd& • rl11&111 .. 1111 • 

T O T A L ••••• .14 Mil 8:19 •J•Mplar•• diaria•. 

<•> :!r:=,~U-=:ii:~ r.~rJl.•t!c~~1:t1c•1 "'' ... no .. ..., c ..... -.,.,. 1a ,,..... • 

IH ...,.. .. !lfSI ttalvalt ••• lllJa ltlllU <•X" C9.) 
111 lllJa s tlt4u n IJU} 1 4 tltlau, 
lft1 .. Ja stMW "'lvalt 1 ü1 tüloltts C61 x • e11,), 
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TIRAJES PROPORCIOHADOS POR PERSONAL DE LOS PROPIOS 
DIARIOS. U.u cifNI ""'""nM a 1,,._.l1rt1 tor•lal. 

M1!A 11111D1112, au~: lllll!llEI, lll!\IO !rol: 

llo nl!OllCO - IL flll«IDO 14idin *"' t1i1 15• 

LAflllSlll 'll LAlllll ,. 
lloOISllNJCllKLAlllOlllDISUl 111 tL MCIOfll:L .. ...,vt Ltit u• 

CW!OIOID 1• IIGIOHIOll! zn• 
llo llllllO 11 Clllltl m• tllllfl .. Rllnltmt 28,. 
U. '1.INnl H OUIPIS u• MQSS 11• 
LA ooi 111. suam n• llC ll• 

llUIOIOlllWISI 1711 OOM t (Mhatintl ... 
llolll 2111 MM t Utrc1ra Hldiral .... 
LAlll• - 11. IOllllUI 11• 
-U!IO .,. 11.111110 n• 
LA llML!CA DI 01100 - 11.l!Om m• 
11o SOL 11 ClllllS .,. - l•l 

•DdlSKllllll'ff (1) LAllOIDI (1) 

lllSIOS l•l EL SOL t•l 

lllllltSIJm l•l 

IOIAL lllAJIS lZ,l!ll SM,• 

<•> MI "lliuu .,clr s• UNJt 1 fut fllft!t•t1 1t1bulslar a h ttrsana lnlicah. 

¡32· 



ANEXO 4"B. 

DATOS GENERALES DE LOS PEHlODlCOS DlARl06 DE 
MONTERREY, HUEVO LEOH. 

11111111: R~M~ IOll\IO: 111 PIGS. 

11.nMlllO 1111 !WIDE • 
i.t•Cll 1171 IAllOIDI • 
ILl9CJ- 1111 lllLOIDI H 

m;JOKrOm 1171 11-.0IH • 
IL ;11110 1114 STMIH 11-14 

llC IH! SlllWI 41 

IL-DtlR 111! sr .... 11 

ILMOlll ma SllNDll 111-214 

IL SOL llll SH•H • 
IEIO lllLOIH ¡¡ 

mil 1 <•Mino) 1171 !llLOIJI 41 

Mii 1 (Hlftl'I,) 1174 Sllllll ZI 

mms UH (1) lllLOIH 

111n• ... ••"" 1911 SIAlllH • 
Ltllllat m1 lllLOIH 32 

<•> 1 1tl•clrl11 ., 1"1 n llttSN ._ 11111 .. tt ti IL lltllO. 
1 ""IH di •U .. 1H1, 
+ ""In d11'91. 
llntN. tltct.Ma 111 .11 •• 
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ANlEXO ~. 

llmlllllJlli li COOIIl(Illl DI IA ClllMI llll!Olll. 
TUXTL• GUTIERRE2, CHIAPAS. 

-111.DllllO llMJI llWO c1ai:sm1ot1 X DI 11 CIUMl I X DI 11/JJICIPIOS 

llAllO POIUl/ll !Sf 2781 ZlfAI •• 
1 

2h 
lllnl'OIEI - 611 ru •• 
11. Mltl\ DI 011~ 15111 825 55X fj X 

IAICD!Lrull.1tr l!llll 611 48' lh 
11. sm.11 Qfflilftli 11511 s. 59' 41 X 
IA nIUI 3511 2181 íh •• 
IA \IDSllll llll llll 118' 1 
IAID'IJILlllllllO!f~ - 2411 

1 

68• ., 
llllllOllll 3511 1791 51h Sh 
11. IDllJIO DI O!flll\S 1251 1!81 lh 2h 
ATISIOS • 411 

1 
11' 1 

llMIMlll DI Offlilftli 72 JI' r,z' 
11. P!llODIQ) 511 JI! 68' •• 
O!l~LIJll 1li 111• 1 
IL DIA 2111 1611 68' 4h 
11.0ISEllOOlllRlllJ\llllIITEIIJlruII 1!81 258 25' 15' 

T O T A L E S 1 33,flfB 19,flíl 68' 
., 
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ANEXO 5'A. 

IOll:DllAJES DE ClllQMCilll DI LA CllOO EDJNM. 
MOHTERREY, HUEUO LEON. 

¡_-__ m_1_1•_•1_0 -----l-11_"_ª_'_111_1• .1 cn¡¡l,ifllll X 111 LI CIUDO X 111.UCIPIOS 

113811111 i 18411111• lh 2h !LllJlll 
EL SOL 
llllll 
ELDlllllO 
EXIM! !1l111t1111J, 
EXIM! 131. e.tlclonJ 
EXP~ 

EL IOllV!lUI 
llEGIODEl'ORll 
MC 
nillli1ellmlerreoJ 
LAMZlll 
I.Allllllll 
ELIW:llM. 
!LllMIEIO 

T O T A L E S 1 

1 

= ::: = = 
75111!11 -- - -
llllllll -- - -
4411111 -- - -
3811111 --
61111111 --
27 5111 
31111111 
28 681 
79 

2111111 
2 5111 

584111!11 

1

3511111 • 
2811111 • 

511111 • 

l IS?'A• 

lh 
67x 

75 X 

38 X 
33 X 

25 X 

'

! ll!PillCISO lllllllCISO ¡' IJ!P!!:CISO 

'---------'----·-----·----
• ri.:11s11 io ClllJl'I e perl~lcos en lilnt.....,, l\ilthellos !str.llu e Oro, S.A. io C.V • ..,._. 

t.cloa Cmertlll en el D.F. 
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ANEXO s•s. 

l'Ol:Dl!A.llli DE SlliCJlllCllE POR CllllllO EDllOM. 
MONTERREV. NUEUO LEON. 

-ID.DIUIO SUSQlfCIOll:S l!L tO~flL JIMJI 

AIC 
ELl'Oll'lllUI 
11. DIAlllO 
lllllllll ie llmlmaJ 
11. 11111 
11. FIJM:l!llO oilclon U. 
lllCIODEPOl!E 
IAIW.tll 
11. IMCJ(IW. oilclon N.L. 
IXlllll ou 111tlclu "' deportes 
lllllll!llesperll111 
IXPmS 
11. SOL 
ll1IJ 
IUll!M 

• "' u .... llSCl'lp:l- pll' .. ...,mi ... 
·li>J'ft'IOl<IOllJ lollll!llClon. 

31111 DI :111111 
4ZllllPI 611111 
!i2!lllDE751111 
IUIDI 281111 
74111DIll!1111 
1 !lll IE Z !lll 

ll 27!lll 
R 7• 

lll!lllPI Zlllll 
11•1111 
11 441111 
11 Jlllll 
• . 
. 

13.6 

lllX 

l!x 
lh 
lh 
lh 

!7.5 ~ 

61 ~ 
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ANIEXO 6. 

l'8ll:tllTilm! DI 1111.ICIW DISI llllM DI Cfilll llAllO. 
NONTIERREV, NUEUO LEON. 

-llLllWO ftllLICIDOCClft'llT .... 1 Mf'.l~u.· 

• lnicl1llM ,.1 .... y plft llllllilct...l. lU 
D. IOMllll lnlcl11la ,..1 .... y pi""' llllllilclalll. !il X 
a. DIMlO l•lcl1tl• ,..1 .... y toli""' llllllll:lalll 

ie llexlco y lrlMas lidios. !il X 
1111111 .. htm'lj loicllll•!'I .... , pi""' llllllll:la11I; 

cohro "olectivo y P" lnleitio\lo ie 
esp1<le y le u.,. e1 rolla. ex 

IL lfJlll lnlciltl• prl .... ,.1,..¡,, 111Chl1111 y 
erlmjen. !ID tle"' lllei<Wlo amcld 
ie •11""..,..,I• 11¡llllicllan1l toller1'1. LS X 

IL r•tEWl el. R.L. 15:cpor lnt.....i.lal"""lcloseo11 llllS, 
MISSM, Cl:llWllOMS, IW:lllllll l7 .5 " .... 1-
clos y 1.5" efectt.,l. JI X 

llGIOJIPOllE IS X paftit en efecllOl; 18 X lntaaoila 

1 

.,.,.Id. IS X iel pi...,, ex 
1'1111011 lniclot!UI ,..1 .... y !1'11""' l..tltaclund ISX 
EL IW:li.i\L e!. 111e., Leon lnlcl11l11 ,..1 .... y pler1'1 llllltw:lotd 2!ix 

-1.at Ilirios que ., .,.,.... "' """"'!"""" 11 llllm.h• '"l'Ierlla. 
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llllMEXO 6•1111. 

IVlllll'llS K 1111.ICIMI llSTlWM 11 CllM llMIO. 
TUXTLR QUTIKRREZ. CHIRPAS. 

-111.111110 l"1Lltllll-UIN1 fJ!iJ~U. H 

tlMlO llllUI IS! 11lcl1ll• ,.1 ..... 33.5 X 
llllllll'Olll IMlll, l'IJll(, am 'p1-• a.1.,..-. 25.5 X 

11.llJlllllKO!lllll! l1lcl1ll•irl ..... 33.5 X 

IA llll 111. Slllm 1'lcl1ll• irt .... y pi.., llllU11Cl•l. 11.h 
D. Sii. DI O!!MIS (lfc!1\!M !'l .... ! CIWO, 11.I X 
"111111 a"l,!olcllll•l"l...,, llll:l, 11.Bx 
IAUllSllll 11lcl1ll• l"llllh y pltr111 •lclpil. 25.h 
IA 111111.ICA DI QIW!I; l•lcloll• irl .... , C... •Jo, !ole, 

1 ..... 1. iel lsúlo. ti.h 
.aolJID A 1l•l 111:!011l! illltmej, l:l&llla,jut, 

hñl1, llulcl, !""'11, UllW-, 
tmll&, S.L.P. ymt.ftlllll, U.U. 31.h 

11. IDl.lll 11 Olllllil 11lcl1U.1 ¡r! ..... lS.h 
-..SllOl!Rll '91 .... ..-.y(lll'llatl .... U.h 
a. IDlllll» l1lcldl• ,..,,..., :l.h 
ClllAlllSLlm lolc~ll•l"I ..... $.h 
a. llA lolcldl• l"I .... y pi.., latlllclOlll :!i.I X 
11. l&DlllOI 11IA1111!111 U t.lcl1ll• 1"1'lil y pi.., lllllllch•I 25.h 
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ANEXO 6' B. 
TARIFAS POR ESPACIO PUBLICITARIO. 
TUXTLA GUTIERRE2, CHIAPAS. 

NUMERO UNO. 

CM. POR COL. 5 1 750 
UNA PLANA 920,000 
POBICION ESPECIAL 30Y. DE RECARGOS. 

EL PLANETA DE CHIAPAS. 

CM. POR COL. 3,300 
UNA PLANA 1'400,000 

LA REPUBLICA EN CHIAPAS. 

CM. POR COL. 2.600 
UNA PLANA ~46.000 
POR CADA COLOR 30Y. MAS. 
PDSICION ESPECIAL 2~Y. MAS. 

EL SOL DE CHIAPAS. 

CM. POR COL. 2,000 
UNA PLANA 780,000 

LA TRIBUNA DE CHIAPAS. 

CM. POR COL. 3,000 
UHA PLANA 1'00B,BB0 
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CLASIFlCAClOHES CM. POR COL. 9,000 
POSICIOH ESPECIAL 25X MAS. 

LA UOZ DEL SURESTE. 

CM, POR COL. 5,750 
UHA PLAHA 1'250,000 
POSICIOH ESPECIAL 25X HAS. 
SUPLEMENTOS Y ENCARTES HASTA 8 PLAHAS 200,000 MILLAR. 
HASTA 16 PLANAS 280,000 MILLAR. 

LOS DEMAS DIARIOS NO PRESEHTARDH LISTA DE TARIFAS 
PUBLICITARIAS. 
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ANEXO 6'C. 
TARIFAS POR .ESPACIO PUBLICITARIO. 
noHTERREY. NUEVO LEOH. 

••e 
en. POR COL. 
UNA PLANA 
en. HO conERCIAL 

~!!.:!.!.!!:!:!!.!!• 
en POR COL. 
1A. DE ZA. en. 
SOCIALES Y DEPORTES 
RECARGOS r --------

DIP.FU01 
Ul,41!1! 

4' 38!111,81111 

U,i!i!i! 

2s.,eee 
3.5' 900 
s.a,eee 

POR COLOR AD t C t OHAL 2:5X 

EH PAGINA lnPAR 5Y. 

EH HUM. DE PAGINA DETERnlHADA 11!"/. 
EH ULTlnA PAGINA 1SX 
EH CUALQUIER SECCIOH EXCEPTO UNA ~y, 

EH PAGINAS CENTRALES z~x 

GACETILLAS ii!i!Y. 

EL A•c CUENTA CON DOS SUPLEnEHTOS1 

DDnlHG01 
~2,i!i!i! 

5' IHi!U!I, e11e 

Z4,••• 
24,0li!IB 

48, BIHJ 
1.:5, li!H!tB 

ZDICIOH COUHTRY.SEMAHAL, CIRCULA EH EL SURESTE DE 
LA CIUDAD. SE INCLUYE EH EL DIARIO LOS DIAS VIERNES 
TIRAJE: 2~ MIL EJEMPLARES, 
EDICIOH UALLE. SEMANAL, CIRCULA EH EL VALLE DE LA 
CIUDAD, TIRAJE1 2~ nlL EJEMPLARES, 
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IEL DIARIO 

en. POR COL. 

DIARIOt 

12,eee 

DONIHOOi 

14, eeua 
UNA PLANA 5•eee,eee 5'936,000 
PUBLICIDAD NO COMERCIAL• sex DE RECARGO. 

GACETILLAS• ----------
1A. PLAHA 1.A. SECCIOH 107,?BB 
1A. PLANA SECC. 

B, C Y D 

INTERIORES 
1 COLOR BASE 
a COLORES 
TODO COLOR 

!!:!!~!!· 
1 COLOR BASE 
a COLORES 
TODO COLOR 

!!~E~!!§!!~· 

38, 5BB 

18. """ 
14,e&Ui!I 
16,eee 
1B,5BB 

5' 936, eee 
6 1 794, Bli!IB 
7'844,eee 

SECCION DETERMINADA 1111"/. 

126, eeua 

1145,QllHI 
21,000 
16,eme 
18,500 
21,:see 

6'794,BBB 
7•944,eee 
9 1 1.1.6,000 

1A. PAGINA y &ECCION DETERMINADA asY. 
PAGINAS CENTRALES CSIH DIVISIONl 25Y. 

IEXPlllESB 

en.POR COL. 9,900 
UNA PLANA 1'960,BBB 
PUBLICIDAD NO COMERCIAL SI!!"/. RECARGOS, 

E.!!!:.!!!!• 
1 COLOR SASEa CM. POR COL. 11,400 PLANA1 2'257,ZBB 
a COLORES 13,l!IBe 2'574,.,.,., 
TODO COLOR 15,BBB 2'970,BBB 
POSICIOH ESPECIAL1 25Y. DE RECARGOS, 
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EXTRA MAS NOTICIAS, MAS DEPORTES. <Matutina>. 

DIARI01 DOl1IHGOS1 
CN. POR COL. 5,900 6,700 
UNA PLANA 1'149,400 1'326,608 
PUBLICIDAD HO COMERCIAL 50Y. DE RECARGOS. 

COLOR1 

~ COLOR BASE 
2 COLORES 
TODO COLOR 

~!:!!~!!1 

6.700 
7,700 
B,900 

7,70111 
8,901!! 

1.0, aee 

1 COLOR BASE 1.'326,600 1'~24,601!! 

2 COLORES 1'~24,600 1'762,200 
TODO COLOR 1'762,200 2'091.,600 
POSICIOH ESPECIAL 25Y. DE RECARGOS. 

EXTRA <Y••Pertina>. 

CM. POR COL. 5,1111110 
UNA PLANA 2•120,000 
PUBLICIDAD HO COMERCIAL 5111Y. DE RECARGOS. 
ULTIMA PLANA CM. 6,91110 
ULTIMA PLANA 2'925,600 

COLOR1 

UH COLOR CM. 5,81110 PLANA 2'4~9,2i10 

DOS COLORES 6,600 2'799,400 
TODO COLOR 7,6111111 3'222,4111111 
POSICIOH ESPECIAL 25Y. DE RECARGOS. 
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EL FIHAMCIERO •dioián HU•ua L•Ón. 

LIHEA AGATA PLRHA PAR 1., 400 

LINEA AGATA PLANA 1nPAR i,6ilil 

UNA PLANA PAR 961!, ililil 

UHA PLANA lHPAR 1.'027,000 

PUBLICIDAD HO CONERClALi -----------------------
3,000 LINEA AGATA 

UNA PLANA s.• 989,000 

L 1 NEA A GATA 4,000 

AHUHCIOS ESPECIALES, AVISOS, SORTEOS 

Y BALAHCES1 

COLOR1 

UNA TINTA 

DOS TI HTAS 

3 A TODO COLOR 

POSICIOH ESP. 

EHCARTES1 --------

30X MAS. 

6ilx nAs. 

91!1'.< MAS. 

Z~l< MAS. 

i.'296,000 

DE ~ A iil nlL 398, ililil 
DE iil,ilili A Zil nlL 291,ililil 
DE Zil,ilili EH ADELANTE 279,ililil 
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TRIBUNA DE MONTERREW. 

CM. POR COL. 4,200 

UNA PLANA ~'696,000 

PUBLICIDAD NO COMERCIAL 100:< bE RECARGO. 

POSICION ESPECIAL 25X 

MEDIA PLANA 

CUARTO DE PLANA 

EDICTOS 

ESCAPqRATE SUPLEMENTO. CM. POR 

848,BBB 

424,000 

688 

COL. ~,000 

TARIFA DOMINICAL 25Y. MAS. 

MEDIANIL 35X 

POSICION FIJA 25:< 

COLOR DIRECTO 15X 

SELECC. COLOR 45Y. 
MILLAR• 

ENCARTES HASTA 8 PAGINAS T/ TABLOIDE 60,000 

ENCARTES HASTA 16 PAGIN~S T/TABLOIDE 100,000 
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IEL HORTE. 

CM. POR COL. SLF 
UNA PLANA SLF 

UH DIA 
TRES DIAS 
CINCO DIAS 
SIETE DIAS 

DIARIOI 

21!1. 755 
e• 966, 160 

3CM. X COL. 

65,203 

191,916 
270,392 
3:51,444 

DOMINGOS 1 

29,036 
1.2' :552,192 

~CM. X COL. 

108' 673 
303, 1.99 

451!1, 993 
:58:5,747 

11!1CM.X 2 COL. 11!1CM.X 3 COL. 
UH DIA 
TRES DIAS 
CINCO DIAB 
SIETE DIAS 

217,347 326,lai.9 

COLOR POR CM. 1 
1 COLOR 
2 COLORES 
3 COLORES 

POSICIOH ESPECIAL1 
PAGI HA 1 MPAR SX 
ULTIMA PAGINA 15X 

6B6, 398 
9B1, 990 

1.'171,300 

24,473 

29,1.91. 
31,909 

CUALQUIER SECCIOH EXCEPTO UNA SX 
PAGINAS CENTRALES C17 COL.> 25X 
ANUNCIOS INVERTIDOS 51!1"?. 

IEDICIOH AHAHUAC 

1/2 PLANA 

UNA PLANA 

461!1.71!11!1 

930,000 
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HOGAR V GEHTE. 

1/4 DE PLANA 378, 23S 
1/2 PLANA 683,733 
UHA PLAHA 1'222,B~9 

DOBLE PLANA 2'22S,768 
PORTADA V CENTRALES 6'B37,32S 

l:DICIOH LA llLLA 

1/2 PLAHA 
UHA PLAHA 

EDICIOH LAS CUHBRES. 

1/2 PLANA 
UNA PLAHA 

llAGAZllNE 

UHA PLAHA B V N 
UHA PLANA COLOR 

INJ'. llEDICO. 

1/4 PLAHA 
1/Z PLANA 
UHA PLAHA 
DOBLE PLANA 

COLOR& 

4611!, 711!11! 
9B3, eea 

3' 132, ll!ll!ll! 
4'698,11!00 

341.,866 
~:.Ja,816 

1'141,979 
a• eu, ne 

UNA PLANA s.•sea,768 
DOBLE PLANA 2'822,21~ 

PORTADA V CENTRALES 6'328,163 
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SDICJOH SIERRA MADRE. 

1/2 PLANA LUH. y MIER. 460,700 VIERNES 576,000 
UNA PLANA 903,000 1'129,000 

RETRO 

en. POR COL. 4,900 

COLOR. CM. POR COL.1 -------------------
1 COLOR 7,500 
2 COLORES 10,100 
3 COLORES ~2,7BB 

PAGINA IHPAR 5X 
HUH, PAG. DETERHIHADA 1~/. 

ULTIMA PAGINA 25X 
ANUNCIOS INVERTIDOS 5~/. 

EL SOL. 

en. POR COL. ~.900 

UHA PLANA 2'~48,BBB 

en. POR COL. 7,375 
UNA PLANA 3'~86,eee 

~~~~~· 
UH COLOR POR en. B,600 
a COLORES X en. 11,300 
TODO COLOR en. 14,000 
POSICIOH ESPECIAL 1~/. 

ULTIMA PLANA 25K 
PLANA IMPAR 5K 
3 DIAS MIHIMO PARA CANCELAR, SOLO EFECTIVO, 



LA RAZON. 

CM. POR COLUMNA ~B,582 

UNA PLANA EN INTERIORES 2•000,eee 

CM. POR COL. PRIMERA PLANA 26,4~~ 

PLANA PORTADA 5•eee.eee 



EL PORUEHIH. 

en. POR COL. BLANCO y NEGRO 
UNA PLANA 
PUBL. HD COMERCIAL CM. POR COL. 

GACETILLAS INCALIFICADAS 
CM. POR COL. INTERIORES 

11,700 
4' 960, 800 

13.465 

39,1.30 

ANUNCIOS ESPECIALES, PARTICIPACIONES 
Y ESQUELAS CM. POR COL. 

COLOR1 

1 COLOR 
2 COLORES 
TODO COLOR 

en. POR COL.1 

13,221!1 
1.:li,000 

17' 830 

PLANA1 

:li' 60:1' 280 
6' 360, 01210 
,. :159, 920 

Cuna plan& ti•n• 424 CMS. total). 

RECARGOS 1 --------
PAGINA TRES O ULTIMA 5~/. 

PARTE SUPERIOR DE LA PLANA 51!1X 
PAGINAS CENTRALES 2:1?. 
SECCION FINANCIERA 51!1X 

SUPLEMENTO MUJERES Ctabloido> 
CM. POR COL. B,631!1 
1/4 PLANA 431,31!11!1 
1/2 PLANA 
UNA PLANA 

862,500 

1'650,000 
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Cl1. POR COL. 

1/'I DE PLANA 

1/2 PLANA 1'644,SBlt 

UNA PLANA 3'97S,000 

ENCARTES POR 11!LLAR Cl1!Nll10 20 11!LI 

16 PAGINAS TABLO!DES CUN!CAl1ENTE DOl1!NGDSl1 198,400 
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UNA PLANA 1'990,656 + IVA=2'289,254 
1/2 PLANA 99:J,32B + IVA=1'144,627 
1/4 DE PLANA 497,664 + IVA: 572,314 
1/B DE PLANA 248,932 + IVA= 286,157 

BLANCO Y HEGRD1 CDLOR1 
'5,:see +IVA 7,920 + IVA CM.X COL. PAG. IMPAR 

a,2ee +IVA 10,350 + IVA CONTRAPORTADA IHTER. 
1e,2ee+IVA 10,625 + IVA CONTRAPORTADA EXT. 

PAGINA POLITICA1 ---------------
1 PLANA B ~ N 
1 PLANA 1 COLOR 
1 PLANA 2 COLORES 
1 PLANA 3 COLORES 
TODO COLOR 
CONVOCATORIA 
INVITACIONES 
ESCUELAS 
EDICTOS 

2' 682. 720 

3'219,264 
3'862,944 
4'635,792 
5'445,144 

6,624 
6, 624 

6,624 
6,21e 

152 



ANEXO 7. 
OTROS PERIODICOS DE VENTA Y CIRCULACION 
EN TUXTLA GUTIERRE2, CHIAPAS. 

No. HOMBRE DEL DIARIO ORIGEN11 

1 LA VERDAD TUXTLA GUTIERRE2 
2 AMBAR TUXTLA GUTI ERRE2 
3 LA HUEVA ESTRELLA DE ORIENTE TUXTLA GUTIERRE2 
4 LA EXTRA TUXTLA GUTIERRE2 
~ DIARIO DEL SUR TAPA CHULA 
6 EL ORBE TAPA CHULA 
7 EL SOL DEL SOCONUSCO TAPACHULA 

LUNES GRAFICO TAPACHULA 
9 NOTICIAS DE CHIAPAS TAPA CHULA 
11!1 SUR DE MEXI CO TAPACHULA 
11 ECOS DEL VALLE CIHTALAPA 
12 EL FRAYLESCAHO VILLAFLORES 
13 EL NACIONAL D.F. 
14 UNOMASUt-10 D.F. 
1~ LA JORNADA D.F. 
16 ESTO D.F. 
17 OVACIONES D.F. 
18 EL SOL DE MEXI CO D.F. 
19 NOVEDADES D.F. 
21!1 EL DIA D.F. 
21 EXCELSIOR D.F. 
aa EL HERALDO D.F. 
23 EL UNIVERSAL D.F. 
24 DIARIO DE MEXICO D.F. 
2~ LA AFICIOH D.F. 

a~ PERIODICOS MAS 16 DIARIOS LOCALES=41 PERIODICDS 
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ANEXO 7'A 

OTROS PERIODICOB DE VENTA EH 
nOHTERREY, HUEVO LEOH, 

Ha. HOllBRE DEL D1ARI01 

:l. EL IHFORllADOR 
a EL GRAFICO 
3 EL PUEBLO DE HUEVO LEOH 
4 EL BAH PEDRO AYER Y HOY 
!5 EXTRA NOTICIAS 
6 EL CORALILLO 
7 EL CHISllE POLITICO 
B EL CEHTIHELA 
9 EL ALACRAH 
UI CRITICA DE llOHTERREY 
:1.:1. VANGUARDIA 
:1.2 NOTICIERO DE llEXICO 
:1.3 SEllAHA REGIONAL 
:1.4 EL PERIODICO DE HUEVO LEOH 

:l.!5 LA OPIHIOH DE SAH HICOLAS 

:1.6 EL HERALDO DE LINARES 
:1.7 EL DIA 
:l.B EL DIA LATIHOAllERICAHO 
:1.9 LA AFICIOH 
a111 EL HERALDO DE llEXICO 
as. EL FIHAHCIERO 

ªª EL HAClOHAL 
23 EL SOL DE llEXICO 
a4 ESTO 
3!5 EL UNIVERSAL 
26 EXCELSIOR 
a7 LA .JORNADA 
as LA PREHSA 
29 NOVEDADES 
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ORIGEH1 

GUADALUPE, H,L, 
GUADALUPE, H,L, 
GUADALUPE, H,L, 
GUADALUPE, H,L, 
GUADALUPE, H.L. 
GUADALUPE, H.L. 
GUADALUPE, H.L. 
GUADALUPE, H.L. 
GUADALUPE, H.L. 
GUADALUPE, H,L, 
BAH PEDRO, H.L. 
L011A LINDA, H.L. 
SABINAS HGO, tt.L. 
SAH HlCOLAS DE 
LOS GARZA. 
BAH HICOLAS DE 
LOS GARZA. 
LlHARES, H.L. 
D.F. 
D,F, 
D.F. 
D.F. 
D.F. 
D.F. 
D.F. 
D.F. 
D.F. 
D,F, 
D.F. 
D.F. 
D.F. 



No. HOMBRE DEL DIARIOt ORIGEH1 

3111 EL ECONOM 1 STA D.F. 
31 OVACIONES D.F. 
32 UNOMASUNO D.F. 
33 PC JOURNAL D.F. 
34 DIARIO DE COAHU I LA COAHUILA 
35 THE NEUS E.U.A. 
36 EL CLAMOR SUR DE TEXAS 

36 PERIODICOS MAS 15 EDICIONES LOCALES SUMAN 
51 PUBLICACIONES. 

FUENTEt COORDINACION GENERAL DE COMUHICACION DEL 
GOBIERNO DEL ESTADO DE HUEVO LEON. JEFA
TURA DE ORIEHTACIOH AL PUBLICO. DIRECTOR 
LIC. OSCAR GUERRA, COORDINADOR GENERAL. 
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AHEXO B. 
ESTADISTICAS DEMOGRAFICAS POR ESTADO Y CIUDAD. 

MONTERREY. HUEVO LEOH. 

LOCALIDAD 

HUEVO LEOH 

MONTERREY 

APODACA 

SAH PEDRO GARZA GARCIA 

GENERAL ESCOSEDO 

GUADALUPE 

STA. CATARIHA 

BAH HICOLAS DE LOS GARZA 

ZOHA METROPOLITANA 

TOTAL POBLACIOH 

3' 098' 736 

1• 1!169, 230 

115,91.3 

113, B40 

98,147 

~3~,560 

173,849 

•36, 603 

2' :542,349 

MONTERREY ES EL 34.SY. DEL TOTAL DE LA POSLACION 
ESTATAL. LA ZONA METROPOLITANA ES EL BZX DEL 
TOTAL DE LA POSLACIOH ESTATAL. 
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ANEXO 8' A 

MONTERREY, NUEVO LEON. 

MAYORES DE 15 ANOS Y HASTA 74 ANOS DE EDAD. 

LOCALIDAD TOTAL 

HUEVO LEON 1'981.462 

APODACA 69,581 

SAN PEDRO GARZA GARCIA 77.001 

GENERAL ESCOSEDO ~7,319 

GUADALUPE 339,483 

STA. CATARIHA 101.446 

SAN NICOLAS DE LOS GARZA 278,807 

ZONA METROPOLITANA 1'639,06~ 

MONTERREY ES EL 36.12X DEL TOTAL DE LA POBLACION 
ESTATAL MAYOR DE 15 ANOS Y HASTA 74. 
LA ZONA METROPOLITANA ES EL B2.7X DEL TOTAL DE LA 
POBLACICH ESTATAL EH MAYORES DE 15 Y HASTA 74 ANOS. 
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ANEXO a•a. 

MONTERREY, HUEVO LEOH, 

INDICE DE ALFABETISMO. DE 15 A 64 ANOS DE EDAD, 

LOCALIDAD 

HUEVO LEOH 

APODACA 

SAN PEDRO GARZA GARC 1 A 

GENERAL ESCOBEDO 

GUADALUPE 

STA. CATARIHA 

SAN HICOLAS DE LOS GARZA 

MONTERREY 

20HA METROPOLITANA 

TOTAL 

72,242 

319,061 

96,24~ 

265,978 

661,915 

1'472,70~ 

MONTERREY ES EL 36Y. DEL TOTAL DE LA POBLACIOH 
ALFABETA DEL ESTADO DE HUEVO LEOH. 
LA ZOHA METROPOLITANA REPRESENTA EL Bl!IY. DEL TOTAL 
DE LA POBLACIOH ALFABETA DEL ESTADO. 
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AHEXO B' C. 

MOHTERREV, HUEVO LEOH. 

ESTADISTICA DE VIVIENDA. 

LOCAL !DAD TOTAL CASAS 

noHTERRE~ a22. ~93 

APODACA a4,19B 

BAH PEDRO GARZA GARCIA 23,163 

GEHERAL ESCOBEDO 19,S97 

GUADALUPE 11!6, 724 

BTA. CATARIHA 33,228 

BAH HlCOLAS DE LOS GARZA 91!,61!8 

20HA nETRDPOLlTAHA ~21!,411 

FUEHTE1 RESULTADOS FINALES DEL XI CEHSO 
POBLAC 1 CHAL 1991?1. IHEGl. 
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PROPIAS 

1.73,377 

24, S.9'4 

1.9,~33 

i.7,3S.9 

9S.,714 

33,224 

ee, 1.S.B 

439. 478 



lllW:IO Pml'llA DEL ES!ADO DI QllAl'RS llJ:SPEC!O AL IO!AL lw:llM. 

lll!IMI IEDElll!l\lll m!IU:!OIN!Elll)llJ!OIEllWl!illpesosl 

1 1171 1'75 1'11 1 

TOTAL HACIOHAL 'J .1194 J.9,a&a 63,827 

CHIAPAS 4,52111 J.11,11'18 55 ,5311 

far el .,.. • halllinta, Cll•pu ""'I" el 3.25 ~. 3.19 ~y 3.IZ ~ • 11 Em.ocluH Pmmita&I 

11oc1on&1 p111 los ... 1'l'll, ms y m, ...,..tl...te. 

la 11111:1• 11 ,.....io lut.e lrlta, 11 e1tlW • callJCll 11 el U.O., 17a. y !lo. lugues 

•111 put cdl DI• los ID le 1•ll1l1; capuio el JI>. lupr 1111:1 .. 1 u los 1a 1971! y 

1'15 y el Ha. sitia 11 19111 11 OIUla 11 ro peraplli. 
ftlRll1 UEGI, Estructura Econ0o1lca dtl Eshdo dt Chhpu. 

Prducto Intimo Bruto me, 1'75 11 1919, 
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ANEXO 9 1 A 

CHIAPAS, CHIS. 

'::» • --
e7.4% 6.3% 13.1% 23.2% 
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