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SE'pﬁ@Fisa?de la

Vi1a  actualidad,

ﬁﬁé?gndqrgob,e dichos  fenamenas

Lé”'Cientié‘au lé/lcéhuni;acinn Como disciplina atn joven,
{cuarta - decada del présente—é&glo) ﬁlaﬁfea”una*:cﬁstante bisgueda
de  referencias teéricas y metodq}pgipas que 'sirvan para su

conformacien. El  comunicodlogo o biepn: el gomunicador .social,

necesitan recurrir a otras formas de  analisiz con nuevas
herramientas que les permitan explicar con mayor rigor, los
fendmenos comunicacionales, y a la ves, elebarar mensajes mas

accesibles al puablica.

La presante investigacidn se desarralla dentro de este
marco de ideas; en ella se 2borda el estudic del proceso de 1la
comunicacion auditiva, tonsiderada como aquella infarmacion que es
transmitida por diversos canales sociales de comunicacion (cine,
radio, television y video) a traveés de la via sonora. En el
estudio <«e explora particularmente la comunicacion radiofénica.
Para su analisis se emplea, el fundamento conceptual y

metodologico procedente de una Area de las ciencias formales,

%)

éstua§a>fdueb

'pbdehpsf

S fenamenos

mas




principalménﬁé,

cagnitiva

diséﬁb de’ logaritmas

de los componentes

gkgpéfha cantribuido por

Diversos

investigaciones,

via :: -wvisual (faxtoﬁ_;éﬁsiderado como imagen abstracta (2)) de

‘comunicacien: hi;éariétaiiluEtrada. chiste grafico y television.
(figura 1) El intereés ahora, es el de explorar la via auditiva

de comunicacian, donde el presente trabajo de tésis contribuye

camo estudio preliminar para la macere investigacidén.

l.a.. perspectiva- farmal es un tanteo distinta a  las que
tradicionalmente se aplican en la investigacien dentro del campe
de las ciencias sociales. En caomunicacién, las perspectivas giran,r
par 1lao general, en torno al  analisis sociologico, econdémico,
politico o . psicolegice de  los "mass media” -medios de

comunicacion colectiva— y/o, alredeor de sus efectns. Escasos son



I ABSTRACCTON IHEDTANTE T HMABENE sJ

IMAGEN
YVIsSUAL

ilusoria
ambigua
grafica

FIGURA 1:

IMAGEN TEXTO IMAGEN TEXTO
visaL visuaL VisuAaL. AUDITIVO
TEXTO TEXTQ

YIsuaL AUDITIVO

histo- prensa televisian radio
rieta

ilus—

trada

Esquema de las investigaciones emisor-receptor para las
distintos canales de comunicacion abordades.

Puede ohservarse que el estudio del canal radiocfénico
completa la panoraica de conocimientos acerca de los
canales esenciales de la comunicacion colectiva.

w



a_xlcén:eé_;_ : propuesta ta i

comuni"ca:l:;o'nk Ved‘:‘ant}érﬁirﬁégéné; , istales (3) en’ 81 ‘caso
ahdr-a; con : los te)ztu y*anémitid.ﬁs;‘ una ves
comsidaradas - ‘lad o in’a'davlyidav‘d s i ersbectf_s_ga:sns de1 canal

carrespandiente.

fuente emisora del mensaj
camponente fundamen tal sid
particularmente  1la aben&iél
que ocurren entre el emisor
sonoro.

Se  eligid esbecii'ﬁ:a'}négt’é"'é]} €anal radiofunico por ser el
medio que emplca con exclusividad la via‘ auditiva. Atin cuando el
cine y 1la television también la utilizan en la transmisidan de sus
contenidos informativos, gran parte de estos ingresan por la via
visual y ambas llegan &1 cerebro intrincadamente entretejidos. El
sonido (palabra hosbiada, misica y efectos) y 1la imagen en
movimiente conztituyen el lenouaje del cine y de la televisiang

mientras que el de lz radic se compone Unicamente de sonidas.




£ ANTECEDENTES,
SLESTHED

investigaciones Véqbrev medios. ' de

kgenera},r'se :jlevaron'a Eéba’énraglaﬁ VEéEadué

“Unidos \duqanpe';ﬁs aMos 20, (4) Los temas de estudic. giraban -en -

tq?hat'é lés aspéctos giguientes: los efectos provocadas par  las
médibs;‘ el anélisis de la propaganda politica y, la utilizacidn
comarcial publicitaria de los medios de comunicacidn, entra
otros. En es0s affos la radio era objeto de gran interés, sobre

todo, "en relacidn con su empleo en la promocion comercial.

lna de las teécnicas mas frecuentemente utilizada en los
estudios sobre 1la radioc, (y en general para todos laos medios) fue
el "Andlisis de Coantenido" f(Lasswell y Perel=zon 19201 . (5) Con
esta  técnica se pretendls medir los aspectos cuentitatives del
contenido manifiesto (la referencia de lo que se dice de manera
clara .y precisa) y el de sus influencias sobre los individuos y
los grandes piéblicos. Se trataba de precisar "cbmo y en  qué
medida los mensajes influlan en las normas cul turales y en el
comportamiento politico'; para de ahl derivar, un  camino  qQua

condujera al publico o al auditorioco & cambiar sus actitudes.




‘ciénciaé 5acia}qé(7[, ,EOmo ﬂn'instrumentn de investiacidn para la
ohtencion de datos. Mediante este camino se intenta descubrir: las
preferencias de .los receptores, las razones de la diversidad de
los mensajes, las orientaciones, y los intereses, - entre otros
aspectos. Esto, en distintos tipos de inforaciones como: campéhas
publicitarias o poallticas eta. Para la obtencion de datos se

utilizan tanto métodas cuantitativo como cualitativos.

Entre los primeros intentos para sistematizar los @ estudios

acerca de la comunicacian se encuentran los trabajos de
Lasswal (1948) (8), que se resumen con el siguiente esquama
verbalmente enunciado: "quién chtiene gqué, clando y cdamo”". Para el

objeta, el autor toma en en consideracidn tres aspectos: 1) los
estudios sobre 1 emisor, considerado éste como la esencia del
proceso dado que es quien tiene el control de lo que es difundidojg
2) anAalisis sobre lo que se difunde, es decir, sobre 21 contenido
de los mensajes y 3) anAlisis de la audiencia y de 1los efectes
causados en ella. esde esta perspectiva, queda explicito el hecho

de que 1a iniciativa en el proceso de la comunicacien, se concede



‘comunicacion

. ‘§nhre" el medio

ue;se ocuparon de Tanalizar 21

@nsrelacidniconvlos difareéntes tipos de

cificamente,; 1o& motivos por los gue una audiencia

manifiesta . un . particular atractive por determinados tipos de

pragrémas;h

Gran parte de los trabajos sobre comunicacién colectiva, de
los Feali:ndns principalmente en Estados Unidos, son de indole
cuantitativa; entendiéndose comg trabajos cuantitativos aquelloas
que para la obtencian de sus rezultados utilizan métodos numéricos
o contables. (10) Dichos métodos se aplicaban para la valoracién de

encuestas por via telféonica, o0 entrevista por correspondencia.a

M&todos estadlisticos y modelos anallticos también fueron
utilizados para la medicidn de atraos aspectos, como los estudios

sobre opinidn publica en el procesamiento y acumulacion de datos.

En el terreno de lo social y la comunicacion, merecen
también ser destacados los trabajos de caracter formal de Shannon
y MWeaverr y los de Wiener, (11} guienes en 1948 dan a conocer sus
resul tadas sobre la tearia de la Informacion y la Cibernética

respectivamente; a traves de los estudios que diversos



J'éf : pue"da

acuerdo

los acontecimientos ccurridosio uente emisora.

La unidad de informacion mds,frecuentemente utilizada coriesponde

al bitio ("bit" del inglas "blns_ry'uni _"“)".(;73)
Algunos autores hén seffalado (14}, - (15} gue la teoria de
la informacién tiene caracter universal dado que, un andlisis de

informacién puede aplicarse en cualguier campo ¥ a cualquier
conjunte de elementos. Far su parte, Winer asienta que "Todo
mecanismo de contral, en un animal © en una maguina dependen de la
comunicacison entre sus selementos, y todo tipo de comunicacien,

involucra canticdades mesurables de informacion™. {14)

En el ambito de las comunicaciones la teorla matematica de
la informacion, es entendida comy  una teorla asobre la
transmision optima de los mensajes y cuyo esquema general seria

el siguiente:

FUENTE CANAL RECEFTOR
EMISORA TRANSMISOR

Esquema de Shannon

10



tambien la

“funczionalidad —del'mcde}§JQDMUnicat;Vo bajo discusion argumentando
que,’ ademas’ de - su ‘entensa . aplicabilidad permitio, desde su
aparicidn, la posibilidad de distinguir los factores de

‘interferencia en los canales. Estas aseveraciones fueron de gran

impartancia, porque hicieron coincidir las idideas con las
contribuciones esenciales adjudicadas a la teorla matematica, y
asi unir conceptos. De esta manera se logrd aplicar a la
comunicacion social y, congseguir que a traves de un canal se

gptimice la infarmacion transmitida posible con un minimo de
interferencia {ruido), optimitzando el tiempo y la energla

invertidos en el proceso.

En suma puede decirse que la investigacién sobre medios
masivas ha recibida la contribucién de teorias y meétodos de
distintas disciplinas sin llegar aun & construir 1la propia. Ha
transitado desde el andlisis meramente empirico  y especulativa,

hasta el cientifico formal, con cierta .recerva con respecto a

11 .



!deséﬁrﬁlla

~suc}ai;

‘tanto ‘sohre’ ‘las . particular

7'parmqhenéa

alcances e impacts '%h ié ;b:iéq;ati.‘% 1£g5;rJ,&ei
enfasis de diversos autures,‘ RGHOIZ0)" ¥ Llane(21), “entre ‘otros;
es poca la atencidn que la radio recibe en la actualidad en el
ambito de la investigacién sobre medios de comunicacidn. Ha sido
sefMalado que la radio es el medio menos uwtilitado como medio, el
menos estudiado, y 21 de mas lenta evolucion expresiva dentro de
los medios, aun considerando que fue uno de los primeros medios
existentes y analizadons en irelacidn con la camunicacidn  de

“masas”.

Una buena parte de los estudins y publicaciones sabre 1la
radio, san trabajos de tipo hiztderico y hemerografico. Estos han
sido abordadn;, par lo generaly, con un punto de vista socioldgico.
Otros, se refieren a los aspectos técnicos y de organizacion de
programas radiofanicos, como son los distintos formatcs y manuales

existentes para guiar su produccion. (22), (23)

Otras investigaciones importantes scbee la radio, san las
efectuadas por las propias radiadifusoras con fines publicitarios
(estudios de mercado). (24) Estimaciones por sondeo telefonico y

encuestas directas al puablico, son trealizadas para obtener



nsmiten

infarmacxan acerca de Ia

‘prngramas.

un ¢ estudxo real1ﬁado Fuentes

‘Navaérc (25) Df»e:e‘ una re:opx]a:ibn si te & ica s hre 105 traaus -

teslé, ensayos ‘e investxga:xunes en cumunl:acinn llevadas “acaho
por b#ofEéores, 1nvestzgadores y alumnos Entre 195 & y 1984, - Tal
cama el misme autor 1o  sefala, las ' investigaciones en
comuriicacidn se han abaordado con variados punteos de vista y para
problematicas diversas; ba;icamenfe de indole epistemolégico
(terico-metodoldgicas) en ambitog socioculturales variados Y

dentro de paradigmas cientificos y posturas ideolégicas.

En el caso particular de la radio, reporta Fuentes Navarr+o un
reducido numera de trabajos, en comparacion can los que pueden
encantrarse para la televisién y la prensa. Destacan los
articulos de indole cultural y educative (262, (27) asl como los
ensayos y publicaciones sobre la historia y l1a legislacion de 1la

radio y sus funciones en la sociedad.

Es menester hacer notar que, dentro de la revision de tésis
profesionales y de investigaciones rigurasas, nc es frecuente
encontrar estudios relativos a la evaluacian cuantitativa y formal

de las relaciones en el canal radiofonico de comunicacion.

13



Da esta mane»a puede a=everarse que, “la investiga:ibn sobre

los fenamenns-,comun; a ic S y}sabre lus med!oq.,

Han' ‘mereci#c o as prafEslonal

eépe:iél;étaw eh‘é;’ :
ésperabie) :éﬁ é;ha
del :onncimiento. ‘ 

La acepclbn‘VQan

fenémeno flsx:o,» blolégi:a,_

anfﬁupolbgi:n,~ puliti:a

abstractu; concreto, so::al, filasafxcnf

psicolégico, hxstar1ca, 1deolag|cn, de'51gn£f1=a:xon)
razdn  adicional por la que su estudio haya- mutlvado el 1ntere' ‘de

disciplxnas con angulos aparentemente tan ajenos.

La investiacion en comunicacion auditiva, de interes para
nuestro trabaje, ha sido motivo de preocupacién en los campos -de
la ciencia natural. No obstante, este tipo de invastigaciones soﬁ
reducidas; sobre tode si se comparan con las realizadas en la

camunicacion visual.

Los estudiog mias numerosos sobre el téma en la ciencia
natural, se refieren a los aspectos sensoriales de la  audiciong
los receptores auditivos y la codificacion neural de la

informacion. (28) Tambieén son frecuentes los reportes de amplias

investigaciones sobre la péerdida de la audicidn.  Estas

investigaciones de oaorden patoldgico han sido de bimpurtancia.
incluso para el conccimiento de la funcidn narmal, pueste que de
ellos ha emanado una buena parte del conocimiento sobre el

funcionamiento normal de la. audicién.

14



Los estudios de percepcion auditiva han ocurrido basicamente

alrededar de 1los aspectes psi:ofisi:bs,de 1al—¥un¢ian=,'umbrales

auditivoas; capacidad adaptaEiva'del‘recﬁtB e;lds Eépa:iag

de . localizacion. de  los sonidosj y;f en .part{éplér, numerosas

investigaciones que se- ligan. con-la percepéibn*agd;tiva del  habla

y con la psicofisica 'de’la’ audicion mdsi:ai.1,29)ﬂ  - ’ -

Un ‘aspecto: tratado . frecuentemente en 1;5 in?estigaciones
5nbrer audicidn y percepcidn del lenguaje; es el de la
selectividad de la audicion frente a mensajes simuitanens.
Broadbent 19546 (30), en sus experimentos, presenta simultaneamente
dos mensajes wverbales de forma dicética, es decir, uno en cada
oidao. Con esto pone de manifiesto ciertas propiedades de la
atencion, fundamentalmente sus limitaciones (no se puede realizar
dos tareas al mismo tiempo) y su caracter selectivo (se puede
procesar perfectamente uno de los mensajes y mantener el otro sin

procesar).

Estudios diversos examinan el problema de la fluctuaciéen en
la percepcion auditiva cuando se escucha un habla repetitiva. (31)
En esta practica, se evaluaren los efectos de una palabra (letra,

frase o un parrafo corto) cuando esta es repet}da al oayente de

manera sucesiva y en vor alta. Los resultados mostraron cambios
subitos en lo que escuchan las sujetos, en términos del sentida
de las palabras y de su significado- contextual (alteracion
semantica).

15



"Es claro que el bagaje de conocimientos emanados de las
ciencias biolégicas, aun’ cuando na han side relacionados
directamente con los estudios en fomunicaecidon Social, pudieran
participar en las euxplicacionas de diverses fenomenos observados
en esta ultima. Igualmente se percibe que, de establecer la
“ligadura” entre ambas fuentes de conocimiento, podrian ser de
importancia en el diseffo de las investigaciones en Comunicacien,
para las que, por ejemplo los pardmentros. en la ' audicidn
(Broadbent} podrian ptrecisar los rasgos y las frecuencias con que

'los’estimulos auditivos deberlan ser pr‘esenta'dns.A

16



III. NGDELfoDE, ANALISIS PROPUESTO

) bh“que a continuacién se describe, se propone
dnide les: :onceptos gsnergos alﬁlaﬂamente, 'entre dos ¢

ncimxentc en rela:xbn :on un misma temas

la

; éif modelo - utilizado en éii 4§§t ém?sioaesb
radiofonicas  deriva del :Onstruido para el analisis de’ téxéa ‘Qe
ofrus canales de comunx:aciﬂn (f1gura 2). En &1, ‘se conslderan
algunos conceptos procedentes de la linquistica clasica y algunos
de 1las gramadticas generativas (32), para el analisis de texto.
El algoritmo (modelo) diseffade para la wvaloracion de los

" contenidos de informacien, se apoya en los conceptos pracedentes
de la teorla matematica de la comunicacian en la que, gﬁartir de
la prababildad de ocurrencia de las diferentes formas
gramaticales ¥ de expresion en los teutos emitidos, se -deriva la

"cantidad" de infaormacion" contenida en la emision.

Una postulacion esencial que distingue la llnea de
investigacion de la que emana la presente tésis, a diferencia de
los caminos habituales de estudios sobre la comunicaciodn, es la de
cansiderar al receptor (el escucha. en este casa) como el
componente dinamico active fundamental en el proceso de la

comunicacion (33).

17 P



Elemeﬁfns relevantes
cen 7 1& escena

. blén:é—negﬁo
DiVEFsidad en e

el ‘colorido 2—$'Euinres

4=4 colares

1-2
Variedad 63-4
de cuadros S 0 mas

) D}-gaﬁ izacisn

HISTORIET
ILUSTRADA

plano generallsimo
Variedad plane general
planos plano aedic
primer plano
primerisimo plano

sonides graficos
palabras axprasiones verhbales
sinificativas expresiones pseudo
verbales y nominales
expresiones de tipo
afirmative y negativo

Estruc tura

palabras
TEXTO L - no significativas——=(restantes)

S - texto narrativo
Organizacion variedad de édi:\lugu
Figura 2 - glaobos pensamiento
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El ,v*Ecepﬁni" 1] prgpphe como: gl ,:f‘a':f;m{ bas

la- informacion . gue deca .’ ) 21

decisiones’'y i accion
Cuando el

a ‘la'—yiynfpr‘mac 1:\‘.m _éLV.

£6 " range. de’

certeza (34).‘_3

Por.. el contrario, cnmb\:bhsecueddia'de la

“unacactitud T intelectualmente

iﬁfofmaciﬁn ﬁé&igidQ'
participativa. “llava a cabd "accinnes”claramehte pensnnali:adas":
compatra, pondera y resﬁruéfura su propioc conocimiento con respecto
a la nueva informacién recibida. Como consecuercia el receptor
contrala el ingreso de informacidn a su memoria y decide sobre sus

acciones consecuentes relativas al mensaje.

La actitud participativa o pasive del receptor con respecto
al mensaje determina su posibilidad de controlar o no controlar
las acciones que &l le sugiere, De acuerdso con la teorla de
control (35}, el sistema de tipo pasivo, 25 mas estable y su rango
de alternativas para regponder & variaciones externas es  muy
estrecho. Frro  =n psvabilidad (de acuerdo  comn  un principio
fundamental de la Cibernética) es penalizade con la pardida  de

cantrol y la capacidad pa-a Lomat decisiones.

19
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ciis comoielemante:control adar. de’sus propias

[S1lel recapian

acciones, eferenciaen:laigntradaestari determinada pors-las

respuestas

santa-una-fuerte de"ﬁhf&ﬁmacién-;que

FRo.para el éhu; ,glmehfuﬁ'

:péﬂté"dEA infn?ma:ién

Cmalida

To que permite compararla . can

;:ééos;ﬂ11n detEnmina .Ia"é:#iyiﬁéd‘?de1

cﬁncrblédnr.u

En . "las - eanales sociales. la - bidireccionalida

infarmazion: ha. side interpretada como quE,"el,menéajésﬂ'ﬁndifica’f
las:- aceiones del receptor” y, a su vez, "las raspheetag de ésfe;

condicionan el siguiente mersaje emitido®. . (36)

Enrsuma el receptor {en este caso el escuchal, adopta .una
acfitud inteléctualmente pasiva (no reflexiona ni cuestiona la
infunmac%bn que recibe) o, una actitud intelectualamente
participativa (reflexiona y decide), depéndienda de dos aspectos
esenciales: la cifra (cdnstrucciﬁn gramatical) con la que le es
transmitido el mensaje, es decir.' 1a manars comeg se estructra
gramaticalmentemente et menéajé”y{'”éﬂ perfil scmiosultural rque

determina su capacidad para decifrar, analizer y recifrar los

significados qus el mensaje comunica.

Estudios con el receptor

En relacibn'can‘fa'édﬁtidaq;dé infqrﬁécibn decantada por el

receptor, -ésta sera estimads’ de las’respuestas a.los cuestionarios

ot



eléh:réqosipar

expresamente

entre otro

informacio

.reglas - que
ormulas correctas

sreconocimiento del

. En’esta parte .del analisis, el escucha tinicamente
s cbn&ﬁeta é% descr;bir  lo . que’ recenacio de 1a emisidn

~padiofenica.. (38)

El rontenido semantico corresponde al significado generado
por los signos elementales ya integrados. La informacion que
provee el receptor e denomina: informacidén por " comprensidn®. ¥
se estima, a partir de la posibilidad que muestra el receptor (a
traveés de sus respuestas a las preguntas especificas dal
cuestionario) de seleccionar contenidos con significado

especi fico.

£1 nivel pragmdtico que en la Lingulstica se define como:
"las relaciones del signo con el intérprete, es decir, el uso qué
pueden hacer de las formulas, ‘los interlocutores. Este contenido
de informacién constituye el nivel de mayor abstraccion que el
mensaje puede ipncitar en cada receptor, Y es valorado,

presisamente a partir de esta.



1. . Fundamen

to,
anadlisrs:

“mintactica

paia

Eoﬁéféﬁ/gn.

-Aﬁ ﬁiVel;sintécticb;ﬂise;deéfacafﬁﬁ Enmo prepbndérantes los
fteﬁs.-lé#ién; . siéufenfes;c’jsﬁg¥aﬁfg§cs,v .adjetivns, verbas,
adverbios, bkepbsi:iones;L :onjuﬁéiones, articulos y pronombres,
de los tentos, agrupandose deacuerdo con el modelo empleado en:
significativos vy novsignifﬁcaeivoé, {en términos estadisticos)

segun su  frecuencia de aparicién en el texto analizado.

En el analisis semé&ntica, se destacaron las expresiones:
verbales, seudoverbales y nominales. Las primeras consisten en

sintagmas que contienen componentes verbales (acciones), comd por

ejemplo: "vamos todos a participar en el eqépelle:imientn de la
civndad mads grande del mundoc”, Los segundos como indica su
denominacian estan formados por los "seudoverbos" ser y estar,

que no cumplen una verdadera funcidn verbeals se presentan  en

]
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oraciunes que ‘no‘ cnnt1enen unldades sxntacticas como tiempn n vn

"estamua pavtlcipandn

—CcmO» e;emplu ilustrat'vn pndemas mencionar
T d : :

en® embelle:imxa

cuerda con el finterds particular de los estudios del

'igrupn dé"Vtieétigacian (comunicacien formal) cuya atencién se

'uvienta facia- la delimitacion de las formas de expresion que
: promuEYen una_;:titud intelectualmente participativa y cuales una
actitud intelectualmente pasiva, se destaco al verbo, como un
elemento esencial, dado que es el rubro que designa estados,

procesos y acciones (forma dinadmica en la expresion?.

El atributo caracteristice del verbag, el de extender su
significada, hace que la interpretacion global de la oracion,
dependa directamente de su influencia. (40)

Las expresiones nominales, en cambio, Do incluyen en su
construccion ninguna condicion dinadmica ni la implica.

£l modelo lingulstice propuesto, incluye wun analisis
verbal, de mayor profundidad en términos de los . atributos de
persona, tiempo, wmodo y vez, que. en  la fase metodoloagica

exploratoria, no ha sidae anluldé s para . evitar compledidades

dificiles de interpretar en lafase -inicial de la investigacien.




exploracien’ de. los aépedﬁns cualitatives vy
tuaﬁéitétlvos_bde dﬁﬁ’dé‘iné componentes basicos del'proceséVdeila
cnrﬁ’uni_c.'é\:ién» r‘a&infbnica: el emisor y el receptar.

. _EMISOR CANAL RECEFTOR
guidn radiofonico radio auditorio

ta informacian emitida fue analizada directamente saobre
el te:xto del guioen. La informacion decantada por el receptor se
estimd a traves de las respuestas de los sujetos a un cuestionario

elaborado “ad hoc" (apeéndice 1),

Se seleccionaron emisiones radiofdnicas, breves y con guidan

escrito, que permitietran la cuantificacién mediante el al goritmo
wt

utilizado. Asi, fueron elegidos, la capsula y el promocional,

como las emisiones de radio que se prestaban para el estudio.

Ambas modalidades comupicativas mencionadas tienen
caracteristicas especlficas y pueden distinguirse segun su
intencidén, L.a cipsula, es un programa unitario en la que es

posible abordar cualgquier tema y cuya funcidn es la de informar,
de manera, amplia sobre algun acontecimiento o evento de tipao
cultural, educativo o de servicios. Su duracidn ascila entre uno

y diex minutos.

]
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dieﬁ.

rapaths

CEn Tilaliiinvestigaciena

-exclusivamente: promocionales: de:iservicios.  Estos,:

1o _mismo gue ‘las
cipsulas, fueron  proporcionades . por diferentes instituciones
(Radio Educacion, Instiuto Meiticano de la Radio(IMER) y Radia
Televisidn y Cinematografia (RTC) en forma de guidn y grabacion.
Otros, fueron grabados directamente de la emision radiofdnica
mediante un muestireo aleatorio (generalizacion de obserevaciones

para cualquier promocional o capsula).

Se analizaron los guiones escritos de ZO promocionales en
dos muestras de 10 y 10 cada una, ("Aat y "B") ¥y 15 capsulas,
tambien en dos muestras de 9 y 7 ("A" y "B"), respectivamente. De
estas Gltimas fueron menos debido a la poca frecusncia con que son
transmitias por la radio. Aup cuando 21 lenguaje radiofdnico se
compone de tres unidades significativas a saber: palabras, musica
y efectos sonoros, en la presente investigacion, de naturale:za
exploratoria, se decidid trabajar solo con los textosg
considerandose la muisica y los efectos sonoros Vnicamente coma

complamentac.



“modele

t?igub;

nominales) .
Tres: textos-escritos,

mera’apreciacion - subjetiva’

igualmente analizados pata Usarse como. referenci ciafpana el ‘de "

los guiones radiofénicos.

Los estudios con la poblacién.se realizaren sclamente ﬁnn
tres guiones de tipo promocional y tres de tipo capsula; ambos
seleccionados al azar (identificados posteriormente como: difusion
cultural, las promocionales "Tlahuac,”" "Arqueologia” y "Ciencia™ y_
las capsulas "Navidad y "Calaveras"),

Se efectud él andlisis :orresﬁunaiente cénféémeréi V%gdeln

'ﬁara texto. Al misme tiempo se realizd un analisis adicional  en

términos de araciones {gramatica tradicional).

l.a "cantidad de informacion" decantada por la poblacian
receptora, para cada capsula y cada promocional escuchada, fue

estimada a partir de las respuestas a los cuestionarios.




A Tiampo
Expresionas <Vo:
erbales Modo

Expresiones Tiempo
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Expresiones
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“Capsulas Sap

Duracian

SonarosT SR .
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RADIOFONICAS Tiempo
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Palabras
Mo significativas
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Fromocionales Nusica<
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Tipo
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EIRTT-Tale 1) Duracion
Figura 3



"Com"*%, . ambas :umpuestaé pbﬁ‘estudiantes universitarios’

facultades, que voluntarianente sé ofrécxerania ﬁérticipar{,

al

Tacurren en la remi

responder s1 cumstionario.

Se  trabajd con ~Hnéf~mueé

Las reszpuestas al cuestionaric fueron analizadas conforme

maodelo espacifico (apéndice 1), utilizado en todos 1los

estudios con la poblacidn. Sa estiméd la "incestidubre" decantada

por cada muestra, en términos de su capacidad de abstraccidn por:

"descripeidn"  y “comprensidn' y  "abstraccibn" propiamente  dicha

de

* %

conceptos contenidos en la emision (ver introduccion).

estudiantes de la licenciatura en Investigacion Biomadica

‘Basica, IIB. UNAM

estudiantes de la licemciatura en Ciencias de la Cnmuni:acf&n,‘
F.C.P y S. UManM



Les. graficas 1ay . LES hugetedn i las; hisﬁ:cgrlbmas:i:i:nr-f.-rtmuldn:.-s ‘o

las: frecushcia

Faor'razanes 'de mugstres separado,..ge. encuentr

o de 19 pg*smc:t:icr\-ile? cada. una. ,Pge:dﬂ,

'repreéentadus en dos gra'f'i

apreciarse. la variabrlidad entre-la:magnitud de las bahvras:‘pan:} Jloas:

divarses  rube

algunos sebre los otrosi " Sis ‘embar la ~eiacidn decreciente-as:

andloga ~ en  ambas, de ‘anwerdo oion o la cigiente secuencias

sustantivas, pireposiciones, srticules iy adietives | v, finalmente,

verbos. . - R

ia frepcucnciat fe ‘ap(ar‘,i::hbn de C pronomnbres, -adverbios y:

ronjuncicnes. resaitd serrelativaments insignificante.

A" N

iomed fo restittantas del andliSis gramatical’ de

SFAFICAS 15 v ' s R - nts 4 relaliva per rubrcs granaticales mn

Gl reanale . pur Ggta i,




Eljhistngramé dela grafica 2, integra los Zoupromncionales

pﬁumediadns Lentérmincs de:los salores origirales de frecuencia.

En_.-esta presentacion, son mas evidentes diferencias encontradas
entre los. rubros. gramaticales.

LBRAFICA 2p  Promedis de los 20 promocionales anlizados por. rubros
’ _gramaticailes (palabras). e e L L



las gr‘afu.as Say -.rb, i muestran ia ~fre:uencia relativa\,

ahora _por e"presn:na-_:., . de’ lns mxsmus el pramur_1unales. De acuer-dn

pr'opuesto pr-amm:u)n

: pr‘*i:nim:i‘\':nal,' nn es’ pos:ble apr*e:nar

L Puede

- seme;ante enbr-s sl

I‘l

e
—peens

GRAFICAS Ta y 3b: - -"r‘-_-*cué‘n:ia'r“elativa por expresiones obtenida en
el anilisis  de diec promocionales en casda
grafica.

hted
uded



,E}‘.Histnﬁna; 4, present ";f'aﬁaliéis,‘por5

resionesi’d promocionales sintegrados. resultados,

:son jcercan os:de las graficas por geparado,’ - aunscuando - bajo

este estudio se nota dierta . tendencia hacia el perfil promotor de
E = Rt e

»
-
-
°
‘veshalee L wanindee
ougragionss wirbaies

BRAFICA 4: Frecuencia relativa del promedio de 20 promocionales
analizados por cipresiones.
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B CARSULA L -

Con les whpoulas, =6 siguleon pe’ Ti=mos procedimientos de

funaamenta:i\ﬁn"tearici y analizis qud pera las  prosogionsles. =l

ana is sobre rubros gramaticsles, ;:reéeqte en -las graficos 9a v
Sb, con ... grupos de 7'y 9 sapsulas:raspactivamenie, - muestran  un

perfil semejante  conel da.las o 1S para promecionales, adn

_c:uandc)',' las r'n' mparcignes’ par 1o iibros’ - de nromscion de
participatividad’ resuvltaren.. ser mayorand en. las capsulas y ::las:
promotaores..de pasividad, mayores:. en1..10% promocionates.

La .-integracién - en teeminps promedio de 1os . rubros - para amhsas: .
muestras  de cdpsulas,. presentacs..wn: 1a grafiea 6, . pone. de
manifiesto: con mayer claridad -lo-agul menczienado. - {camparar,. con.

gratica )

A -

°
m o W mr m wE own w o W av e @ em
rviwes A

SRAFICAS Sa y b: Frecuenci: relativza Jdel andlisis por rubros
Qramaticai dJe ERERA ) GETTE e capsulas
respeilivamer Lo,




GRAFICA. b2  Frezuencia relativa del promedio de 17 c:\bsulas,
: analizadas por rubros gramaticales. g



El anilis

“aficas

Cfundemenvales

frecuencis

I

-g*

.
L]

is po~ eupresion

BRAFICAS 7a y 7b: Frozuencis ~2lati.a sodli
d= ¥ 9 zZdpsuia recpect lvamente.




”
-
-
»
° verbuieos evntemsbates mentates
axprosiante

GRAFICA 8: Frecuencias relativas obtenidas (analisis por
. eypresiones) para las 16 capsulas.

o-.de 'las graficas integrades, por expresiones,

para :apéuia:(érhfica B):&'para promocional {(grafica S) acentla

"la’ idiferencias  obServadas, vy abre la posibilidad de hacer un

diagnostico, -gue 21 sole promational no permitla (geafica T y 4).
'ﬁEn'tDnseéuencia}"dEDﬁ #3perarse que, la modalidad comunicativa de

tipo c&psuia, al " sar * escuchada pronyeva una actitud de mayor

part::ipacipativiq intelectucl del receptor, de lo gue pu=sde

esperarse . gue ‘ncurra cuando éste escucha un promocional.



20 CETUDIOS T ENIDDRIRECERTOR
ENISOR

A fueron

ocionales seleccionados, . graficados

"Ciencia"

s perfll gramatical.,cnrrespnnd{ente*a la prnmocian-de pasividad.

“aARQUEBLOG I A"

EXFRESIODNES % ORACICONES %

nominales
60



ST A RO A S

nominales
50

"CIENCTIA"

nofminales
26

FIGURA F: Andlisis por expresiones y oraciones de los tres
promocionales ‘seleccionados para los estudios con
la poblacién.



Un g\néltllsiks ésanté para laz capéulas; resulisdos. que.se: -

observan - an la ‘flnula 10 : muestrb en toclas etlas Tt perti

currespoi’idxenre‘ 2l de pr‘omouian de r)—xr‘*:,zpat:ndad, riendo esti

atributo, mas u:te.nalLl en’ estas qus- En 10~ |.\r~c|mcc-1':ma1'e=3.v

"NLA VD DD

RRR—

A \\\ \\
R \\\

"CALAVERAE"

nominal.
20w

FIGURA 103 AnAdllisis por esdpresicones de las dow cépsulas
utilizenas para los estudios con el receptor.
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Q;ah;titél, tomando como unidad
detalladamente el efecto de
\ para la promocién de
qepidq qui;a.

'Esté.' al mayar

el

el -realizado con

Tantu el ana11515 cnnnnracxones camo*

e«presxnnes, son adecuadus'para conacer el per‘ll promotor de 1la

emision. Un caso nntab]e fue el pramocional sohre Tlahuac, cuyo

perfil  por Expresiunes,dg—

rqmacihn,de parbx:lpativida, cambid a

un perfil peutro cuando se analiz& en’ términos de oraciones.

RECEPTOR

Las graficas ‘11a 'y ‘b y 128 y b corresponden a los
histogramas de comportamients poblacional con  raspectoc a  las
preguntas 3, 4y, &, 7 y B del cuestianario, (las restantes salo se
utilizaron eomo contrel de consistencia de las veépuestas) acerca
de las emisiones radiocfonicas escﬁ:hadas. Las preguntas 6,7 y 8 en
particular fueron planeadas como exploradoras de la capacidad de
los sujetos de abs$raccion por descripcion, por comprension  y
abstraccion propiamente dicha de los contenidos de informacion

en los textos respectivos.
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“,B t o ‘{“
% reapussias correctsa

100 1

78

80 -

26 1
3 4 L] 7 8

numero de pregunta
H ARQUECLOGIA TLAHUAG GIENGIA

GRAFICA  tio:

mpErD de ta mueztra iom con 1eos Sres
g icnales seleccionados.a

L an

S respusetas correctss

CIENGIA

GRAFICA ik papet e la muesira Com con Ve bres

Tocionales seleccionados.




% respuestas correctas

100

78

a 4 (] 7 8
aumerc de pregunta

M caLavEras BBl NAVIDAD

GRAFTCA 124

W

"\\\\;\

numeroc de pregumta

B CALAVERAS

CGRAFICA 1Y




“iZcobre isioy s

péhf;c;ﬁatiuidaq més alld de

L& “comparacion . de 1as graficas(9-y 10) - de la emisi&n
i (ésin*ﬂ:tuﬂé gr‘amé\tical‘ por expresiones) con las graficas(lla y b

y 12a y b)) del comportamiento poblacional (respuestas correctas al

cuestionario) results ser diferente de 1Io esperado. La
interpretacitn gue hace el sujeto, ocutrre de acuerdoa con  la
demanda intelectual prevista. Los textos econ un perfil

basicamente promotor de pasividad (promocional) y, en consecuencia
con requerimientos menores en  términos de abstraceiodn, 1)
asperaba que permitieran un mejor desempefo qgue el que permiten
los textos cuyas demanas abstractivas son mayores (cApsulas).

Parece que mas bien acurre que "a demandas pequeflias, esfuerzo
pequeffos; a demandas mayores esfucerros mayores"); almenos con las

muestras trajadas. Ello, sparentemente difiere de los estudios con

la historieta de donde procede el modelo.
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cOomo -

emanados " de

a.una.mayar.divern

Los ,Eentd:_;

on diccion

tres ti‘|:.xcs de: exx.p‘-'rejs: &n

cotidiand ‘Comercial: (ofer viden!

mn

verbales
76

asudover.
256

GRAFICA 1Za: Analisis= por expresiones y oraciones del texto
- “eferncia® con diccion "literaria".
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"oARTAS

verbales verbaiss
43

y i
gl
asudover. Koot

q - 55

saudover,
60

GRAFICA 130: analisis por eupresiones -y por craciones del texto
"referncia® con diccidn "cotidiana®.

"o FER OV IDEDO

GRAFICA 1Z20: andlisis por expresiones Y por oraciones del tedto
"referencia” con diccion “comercial'. .
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ﬂCoq Eespectd a l;'promu:idn de participatividad y promocisn
de bas;yidéd;u,para cdpsula y promocional, los textos "referencia"
mbstrafun'resultadus andloges (en terminns del modelo). La cdpsula
'résultd ser andloga con el texto de tipo literario; ambos
presentaron un perfil promotor de participatividad. El promocional
en cambio, mostrd analogia con los textos tipo comercial; es decir

una tendencia a la promocion de pasividad.

La integracidn rigurosa del total de textos, los referencia
% los de investigacion (cdpsulas  y. . promocionales) hace mas
evidente 1la naturaleza promotora de participatividad y pasividad

de estos ultimos. L

a7



4. RELACIONES - DE INFORMACION EN EL CANAL DE COMUNICACION- -

promocionales se- anotan -los

'Qalores_' Sgrupo. . (ver

aﬁenﬁiée 2)

La »iﬁ:erti umbre definicisan, © informacidn

promedio = para evento H’méu.ﬂ),rffdgftumada como

términe de rerencia péra.lés' ! idumbres reales. “La Hmaxima,
aparece. en los las intercdadﬁbs Eorhespondienteé tanto para el

emisor como para el recptor.

El cociente de H real/ H maxima, denominado "H relativa"
puede concebirse 'como la habitual medida fraccionaria porcentual
© probabilistica. Este cociente produce un valor adimensional dada
la cancelacidn de las unidades (bitios en este caso) del numerador

con las del denominadar.

Cabe destacar que la H relativa para el receptor (tabla 1),
fue en todes 1los casgs un cociente con wvalor de 1 en el

denominador, coincidiendo, por tanto el valor de H relativa con el

valor de la H real, Una H mdx = 1 gcurre cuando los eventos
considerados como pesibles, son solo dos. En el presente caso, es
el resultade de considerar precisamente y en forma preliminar,
soloc dos posibles repuestas a las preguntas del cuestiorarios

carrectas e incorrectas.



ARQUEDLOGTA .

CALAVERAS

E| H real 0.2845: 0.3790
M (bitios) - .

I R

S e T .

[v] H 0.1795 S050711 0.2391
R R (18%). (7% {24%)
H maxima = 1.000 bitios

R . <

E H real 1.0370 Q, 9657 Q. 922 0. 8870 0.9187
c

E

=]

T H 1. 03 0. 96 Q.92 0.88 0.91
Q R {1O0O%) (F7%) (PTHY (8% (2%
R

TABLA 1: Valores promedio de la cantidad de informacion en el

EMISOR y en el RECEFTOR

Cuadro superior: eficiencia del emisor con respecto  a
las opciones linguisticas evaluadas

Cuadre inferior: eficiencis del receptotr con respecta a
las opciones (correctao e incorrecto) de evalacidon de
sus respuesta.
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. Las. datos d da: tala:’i,_ énﬁ motivo de comparacién

eu:lusxvmente entre prnmccxunales Yy capsulas. En el case de los
valnres de H real, entre ambas mndalidades 52 abserva que, para la
‘segunda, la :anendad de bxtxnr femxtxdos (en promedio) fue

alrededur del doble que para la prxmera mndalxdad.

51,_§euﬁpmparan ahofé_loé valores de H real en el receptoar
para ambas mﬁda)iadés_ de la  emisidn, se aprecia due son
semejantes; siendo la diferencia mas ostensible, al rededor del
15%, bien pudeden caer todos lo valores dentro del error del

métado,

En resumen, la investigacian sobre comunicacian auditiva
(texto radiofonico) reportada en esta tésis, se dedice al analisisg
Yy constatacion de la idoneidad del modelo seleccionado, en el
estudio del emizor y del receptor. Esta es la razdn por la que la

investigacien se califica de preliminar.

Hemos c¢onsiderado que cuando se inicia dna investigacién

con npa trayectoria metodolégica novedosa, resulta conveniente
iniciarse con los componentes mas puros, del sistema (relaciones
de canal) . Y, una ves penetrados y comprendidos, avanzar hacia

la investigacidn ya interrelacionados.

S0



esfqdiad@, el

Informacion . o T Intormacien
en el emisor : . Cen-el receptor

H (E-R)
H. (E-R) Infaormacion promedio total en el sistema

I (E:R) Informacien compartida emisaor—receptor.

El estduio de la I (E:R), representa, formalmente 1la
investigacian "de canal, para lo que, logicanente, debe preceder

el conocimiento de lcs componentes E y R por separado.

g1



ubros gramaticales (items lexifds) v par.

e rE%{uﬁes jsemahticas, es una via factible, ‘haré prever

'adyitﬁdes “que adoptara la pcblaciﬁn ante ' los meﬁsajes

) 'faud;fiQSmente . recibidos. Esto resulta ser, del todo
caincidente con los resultados obtenidos con imagenes
visuales,

3. El receptor adopta una actitud intelectualmente participativa
o pasiva de acuerdo esencialmente con dos factores: la
estructura semantica (cifrado) del mensaje y & su propia

preparacion.

4.  De . las dos modalidades radiofonicas seleccionadas para el
analisis, el promocional mostréd tenaze un perfll mas orientado
hacia la promocion de pasividad; compatrativamente con el de 1la

cdpsula, que se oriento al de participatividad.

5. El desempefic de las muestras fue supericr en la “descripcidn®
de contenidos de informacion que en la de “comprensidon®™ y

“abstraccion”" de significados.

o
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6. La. {nvestigs . e uarse ‘ ngbésa‘-a' un’

n lDﬁ 1 neamxentas “tedricos

- parti:xpétividad y'baéividad de .los textos en el recepior, se

éncuntrc apli:axlxda en sus aspectos de mayotr generalidad, se

Justlflca avanzar sobre ®1 analisis del modela completa en el

canal radi:fbni:o de comunicacién.
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AFENDICE 1

CUESTIONARIOL,

 Recanciéte:é1'tipo'dé

piensas. que es. e e s

Como te parece que se habla en el programa: en yéréu, en : forma

de diadlogo o, Se narra alglun suceso ?
Entendiste de lo gue trata el programa 7 responde: SI: o NO
En caso de haber entendida, escribe subré lo gque trata.

Se propone alguna ‘cesa En‘el‘pragrama?,sVen,;asn que asl - sea,

cual era la proposicisen z.™

Cudl es  tu ‘opil

‘bﬁ que . acabas de

escuchar ?

Los programas gue -escuchas regularmente, se acompaffan de
contenidos como estos? Anota el contenido de alguno de ellos

que encuentres parecido



distinguir
os que‘gsquchan 9.

mismoy

'bfx‘ Las"respuespuestas 3 y .4 pretendian establecer la consistencia
de: la 'respdesta a. :la .pregunta Np, 2, adicionalmente a su
cuestionamiento " cancreta. Er esperaba no selo una respuesta "si
o “nao", sino también una definicidn concreta del sujeto con

respecto a la cuestidn,

3] La respuesta a la pregunta 4, tambien de naturaleza conecreta,
permitio caonstatar 81 la atencian al texto era ptreferente en
relacidn a su consistencia respecto & la pregunta anterior. Dado
el muestreoc no se conciben diferencias culturales entre las

muestras.

d) La respuesta a la pregunta &, sirvid como prueba de
consistencia de la pregunta S. Dada la redaccidn de la pregunta &
se espera como respuesta tan solg un "si" o un "no*, constatando la

veracidad de la respuesta, con la ofrecida para la pregunta No. 6&.

57



‘la‘respuesta ‘parailapregunta

se cumplia, o

58



APENDICE 2

ALGUNOS . ELENENTOS
*DE.INFORHACID

TEORIC

25 - ACERGA DE “LA°VALORACION DE LA CANTIDAD.

la‘Injurhaéibn'sé ocupa
‘,ia; &aﬁtidadr de

da contener a

conocimienks

traves de s ‘représentacison 51mp01;¢g.{43) El ' contenido 'de

iﬁfqrma:iﬁn . és un% ‘éantidaq; ;B;#rqcta independiente de la
natuééleza de; evento enrei”¢uélgse,m1déyy es funcion tanto de el
numgru de clases de elementos o -acontecimientes y de la aundancia
relativa de ellos en cada clase. No dependa de 1la natraleza

material delos elementos ni de la causa o concecuencia de las

acontecimientos.

A la informacién promedio por elemento o acontecimiento se

le denomina como "Incertidumbre" y se le denota con la letra H,
L.a ecuacion genaral de'Ehnnon, para la incertidumbre en un

conjunte dado se enpresa:

H (X)= - POt) log pix)

e

<
]
!

Cuando dos evenios son equiprobables (misma probabilidad de
a acontecer) el valor numérica entre incertidumbre e informacidn

es el mismo.

El numero de bitios(unidad de medida mas utilizada para la

informacion) mide la "cantidad de incertidumbye" o el



‘desconoeimit

conocerlos

Costigui entes:

un aconteciniento ~antes - de

a) 6i. los pventos aéu eé;ui probables, H aumenta a medida que el

namero de elementos del conjunto es mayor.

b} lka H es mazima en la condicidn en que l1os aconteccimientos

son  equiprobables.

€} El1 valor minimo de H es  cero.

La ecuacién utilzada en el cadlculo de la Incertidumbre en

los

textos radiofdnicos fue la ecuacion general de Shannon presentada

de la siguiente manerat

3 N
Hitorto) = - 3 Piexp., ver.) log Plexp. ver) +
- Le=1 FPlexp. seudo.) log Floxp. seuda) +

Flexp. nom.? log Plexp.nom?

Donde “‘la- 'lr\(:.er:tid'unnre ‘'del  texto, es igual a la sumatoria de

probabilidad de los tres tipos de elementos (expresiones).

&n

la



APENDICE 3

" GUIONES - RADIDFDNICDS

- LS. CAFSULAS.
UTILIZADOS : PARA ™ EL :ANALT

“PROMOCIO

PROMOCIONAL II  “TLAHUAC"

LoC: Del cuatro al doce de febrero el pueblo de Santiago
Zapotitlan en la delegacidn Tlahuwac, celebra su feria anual
de luces y masica, hbailes populares, festivales artisticos
bandas de musica y toda una semana cultural., Los pobladores
de Santiago Zapotitlan de la delegacidn Tlahuac Distrito

Fedetral lo esperan del cuatro al doce de febrero.

&1



“onda de

primer

rcienﬁia dede

imepos:satenta
ca, ‘buscalas en

tecas: publicas

175"y & 60 12

cobrar.
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CAPSULA 1 ',:'f'CALAVEéASf'

CLOE. A e : ¢ VIII 14 Ridic de las  metaforas

época- . que. no

de lns_finadqé.

LOC. Estos impresos tan conecidos hasta nuestros dias Ee:ibiercn
hasta entonces el nombre de calaveras y constan de la imagen
caricaturizada de la persona y de su alabanca festiva, eso

sl siempre en verso.

LOC. ©Noticias, fabulas, chistes todo se valla y, a esa riqueza
Jos# Guadalupe Fosada aportd su agudo sentideo critico al
migmo tiempo que definid para el arte plastico un  verdadero

cardcter mexicano.

Lac. (toquidos en la puerta toc, toc, toc ) GQuien?

a
7]



V:LDC.V(Efe:td de pgéhté hué sg:apre)"suy yo radio educaditos, José

sta

-] ¢icieéa para ganar la carrera gqueriendo por e

Fitreta’escapar a la calavera.
LOE, Y eso va por el fin de sigla?

LOC. Na, no, no, que va, eso va por el Periodico el Siglo XX que
por ¢ierto no le gano la carrera a la muerte en cambio yo.

(se escuchan pasos que s2 alejan y cierran la puertal.

b4



'ENTRA'MUSICA SE SOSTIENE Y BAJA
'\nﬁi:a ‘las. fiestas decembrinas en México no seaﬁ lés mas

“importantes pera sin duda son las mis populares. Si bien

'es?a'f;eé - una tradicidn universal . entre - los pueblos
c.cristianos en cada pais, regidn y localidad las festividades
‘tienen'modalidades e interpretaciones diferentes. Con el fin
de " estimular nuestras tradiciones la Direccion General
de Culturas Populares y la Delegacidn de Coynacéﬁ han

organizado diverso concursos.
OFs SUBE MUSICA Y 3E S0STIEN

LDC? !Llegaron las piftatas . Ese diablo panzon que atesora en su
barriga los frutos de la tierra y se rompe en las poasadas
para la alegria de todos los niffos. En este concurso
podrdn participar todas las personas que lo deseen. Habra
dos catagorias: niffos hasta los 14 affos y adultos de 13
affos en adelnte. El concurso se llevard a cabo en la Casa
Jesus Reyes Heroles ubicada en Francisco Sosa 202, Barrio de
‘Banta Catarina Coyocacan, el 14 de diciembre a 1las 1&:00
horas. Las pikaras deberan ser estrictamente tradicionales
y estarin en poder de los organisdores a partir de la fecha
de inscripcion y hasta el 186 de diciembre cuando se realice

la premiacian, Las inscripciones serdn gratitas y se

&5



ques se inscriba
.l

“turisticos de la

. Delegacid

L Fulnnia del
 Carme 15 54 40 36.
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{TEXTOS (ND RADIOFONIFOS): UTIL17APDS. COMO.REFERENCIA -

TEXTOD 1 SPLENDOK,’

Etore Scola’

Y sin embrgu el f1n de una épu: ndé elvtine era. una

fabrica de suehos ;ndisrutible e inagotable nos cancierne a _todos,
no era tolo  ocupar el txempoxlxbnepjrir ql c1ngrzera tamibien
acumular  imagenes para la vida,  imagenes que una vez registrdas
pasaban a formar parte de nuestra memoria  perscnal de nuestra
experiencia de nuestra’ capacidad para comprender ‘mejor la
realidad, para coambatir mejor sus trivialidades o. afrontar . la

dureza de la vida cotidiana.

TEXTO Il CARTAS A LA REDACCION

En un saldén de baile revivimos la historia de . Francia
desde el triunfo del Frente Popular hasta la &poca actual, pasando
por la Invcion naci, la Dcupacien Aliada, la Guerra de Argelia y
Mayo del 68, son los personadjes cotidianos detras de la historia
oficial el tiempo que pasa, las esperanzas gque se piarden Yy la
saledady, pero 1la plabra hablada se elimina para dejar solo los
gestos, las actitudes, la misica... una leccidn de narracién

cinematografica.

&7



TEXTO 111 © OFER VIDEQ

serie  de

Seliimejor

‘calidady

* Revista de Difusion & Investigacien Cinemotograficas.

68
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