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INTRODUCCION

La necesidad de realizar una buena campafia digna
representante del Instituto Cultural Cabafias, se ha
hecho palpable.

Ya que dicha institucidn debe darse a conocer por
medio de una campafia uniforme, elegante, sencilla,
donde el disefio grdfico forme parte integral de ella
relaciondndose con la cultura, creando resultados de
acuerdo a su funcidn,

Se ha pensado en la realizacidn de todo un sistema
promocional que utilizando todos los medios posibles
como obsequios, carteles, folletos, etc,, dé una
muestra de como utitizando el disefio gréafico, se puede
lograr bdsica y eficazmente la realizacidn de una
campafa cultural que permita hacer que esta llegue més
ficilmente al pliblico en general.

ElL apasionado amor a las Bellas Artes, la sublime

sensibilidad del alma ante una obra, han logrado que el
Instituto Cultural Cabafas y en otros tiempos Instituto

Cabafas, Hospicio Cabafas y Casa de Caridad y
Misericordia, haya servido de cuna de las actividades
culturales a aguellas personas que poseen cierta
sensibilidad art{stico=cultural y se vean motivados y
satisfechos de acrecentar su interés hacia ese campo.

‘A través de una buena Campaia Promocional, se puede
lograr despertar el interés cultural de todas las ~~
personas para que acudan a ese sitio de gran interés,
ya sea para tomar parte en sus aspectos educativos o
asistir a la gran cantidad de eventos programados, Y
sobre todo, la poblacidn en general de la ciudad, se-de
cuenta que tiene en el Instituto Cultural Cabafas un
lugar donde la cultura es promovida y manejada al
alcance de todos.

Tomando en cuenta todo esto, la tabor del Disefiador
Grédfico es el poder manejar una serie de elementos que
permitan dar esta nueva imagen del Instituto Cultural
Cabafias, conservando su cardcter estético, artistico,
cultural, espiritual y también haciéndolo mds atractivo
y accesible, ésto logrdndolo con una campafia ambiciosa
en sus objetivos perc realista en sus posibilidades,
ésto es uniendo lo estético con lo practico, fin
primordial del Disefic Grdfico.




1) El Disefio GréficoylaCampana Promocional -

DEFINICION. .

DISENO GRAFICO: Ordenacidn, composicidn y
combinacidn de formas, figuracidn y color, dentro de
un contexto comercial, con el propdsito de satisfacer
necesidades. Ejemplo: COMUNICAR ALGO.

- El disefio grdfico es tan viejo como el arte mismo.

- EL disefio es enriquecido estéticamente por el
arte, .

- El disefio nos va a dar una comunicacién
informativa.

OBJETIVOS DEL DISEROQ.

1. COMUNICAR.

El disefio reune 2 caracteristicas: Estética y
Funcional. EL disefador gréafico d4 forma a la
informacidn del producto. Los presenta de una manera
positiva para despertar el interés del cliente e
jnvita a su compra.

EL disefio grafico tiene una informacidn que debe
comunicar para-que el plblico La experimente, perciba
y asimile,.

A

EL Disefiador Gréfico debe tener creacién mental de
material, debe de realizar y hacer de su imaginacidn
creativa una verdadera empresa.

ELEMENTOS DEL DISENO.

1. TIPOGRAFIA.
2. MENSAJE.
3. IMAGEN.

1. TIPOGRAFIA.,

Comunicacidn por escrito (mediante signos). La
tipografia juega un factor muy importante dentro del
disefio, ya que se necesita un estilo diferente para
cada ocasidn y ésta debe de ser clara y muy legible.

2. MENSAJE.

Entra en el fendmeno de la comunicacidn visual. La
comunicacidn visual se produce por medio de mensajes
visuales y actua por medio de nuestros sentidos.
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EL mensaje tiene tres factores:
CODIGO: forma o medio, lenguaje que se utiliza.

CONTENIDO: contiene el mensaje.

FORMA: forma en que estd basado el mensaje.

Todo grupo de simbolos que puede ser estructurado
de manera que tenga algin significado para alguien, es
un cddigo. Elementos: sonido, letras, palabras, rayas,
manchas, etc.

- Otro factor importante dentro de este proceso, es el
receptor y debemos de tomarlo muy en cuenta a la hora
de seleccionar nuestros elementos que van a componer el
cddigo, para que lo puedan captar.

Estos elemegntos deben de Llamar la atencidn del
receptor, para La hora de decodificar.

3. IMAGEN.

Observar es ver mds a fondo una imagen, Esta la
podemos perfeccionar o ampliar hasta hacerla una
herramienta para lograr una comunicacidn.

La conducta humana es propensa a la informacién
visual, el hombre siempre busca un apoyo visual, porque
la visidn es experiencia directa y el uso de datos
visuales para suministrar informacidén, nos va a
ayudar a asimilar directamente y fijar determinadas
ideas y conceptos.

La expresidn visual humana es fundamental en el
aprendizaje para comprender situaciones o reacciones.

14



CARACTERISTICAS DE LA IMAGEN.

il EL hombre tiene la propensidén de conectar to
hablado con lo visual. Nosotros tratamos de
identificar signos que nos den a entender frases,
estos signos son para significacidn y fijacidn rép1da
de determinado mensaje.

Existe un gran nimero de simbolos que identifican
acciones, organizaciones, estados de animo o
direcciones.

Estos simbolos van desde los detallados hasta los

abstractos; éstos no estén muy reconocibles con la
informacidn real, necesitamos determinado lenguaje.

ANATOMIA DEL MENSAJE.

Nosotros recibimos y expresamos mensajes visuales a
tres niveles:

REPRESENTATIVO: Es todo aquello que vemos y
reconocemos rdpidamente.

ABSTRACTAMENTE: Es un hecho visual gue se reduce a sus
componentes visuales o a sus elementos béasicos.

SIMBOLICAMENTE: Esto se basa en los sistemas de
simbolos codificados, que el hombre ha creado
arbitrariamente y que tienen un significado.

R
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TECNICAS DE COMUNICACION VISUAL.

Las técnicas visuales ofrecen al disefador una

amplia gama de medios para la expresion visual del
contenido de un mensaje, por medio de una imagen, ya

que actlan unas sobre otras y se aplican en
determinadas composiciones visuales. Estas imdgenes
deben ser claras, explicitas y definidas, para lograr
una buena comunicacion.

ELEMENTOS DEL DISENO GRAFICO:

a) Punto, tinea y plano.

b) Contorno, forma y valor.

¢) Pauta, textura y color.

d) Fondo y figura.

e) ‘Ambigledad gré&fica.

§) Profundidad y componentes graficos secundarios.

DEFINICION DE CAMPANA PROMOCIONAL.

Toda forma de promocidn de ventas esta dirigida a
mover Los productos a lo Largo de los canales de
distribucidn y a aumentar su valor o incentivo para los
comunicadores y para los canales de distribucidn. La
promocién de ventas d4 como resultado un énfasis en la
distribucién a nivel local.

HISTORIA.

No existe una historia definida de la promocidn de
ventas y se cuenta con muy pocas referencias. No
obstante, la promocidn de ventas se encuentra en casi
cualguier etapa de la historia.

Los compradores de cosméticos para damas de la
Antigua Roma, por ejemplo, recibian gratis amuletos de
extraordinario valor, como un colmillo de tobo hircano
montado en oro, o bien, otros amuletos magicos; los
fabricantes de jdolos de Atenas ofrecian premios
especiales gratuitos - incienso, lamparas y copas at
comprador -. .

Los medios publicitarios unen al comunicador y al
publico. La seleccidn de medios publicitarios es un
4drea que necesita mucha experiencia, en esta eleccidn
se requiere un conocimiento a fondo de las
caracteristicas de los medios que se pueden utilizar y
su cobertura, asi como una idea bastante clara y
exacta del mercado gque se requiere conquistar,

En Lla Campafia Promocional se trata de motivar, dar
a conocer y exaltar el interés del receptor hacia
nuestra informacidn o evento, de esta forma se
obtendrd una mejor aceptacidn del publico en general
hacia nuestra institucidn. ’

Debe de buscarse cudles son Los medios més efectivos
dependiendo de la empresa, sus actividades y articutos,
para que se promuevan por el medio correcto y cumplir
asi con el objetivo de la campafia promocional.
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Los mensajes publicitarios y los medios de
publicidad estédn entrelazados en forma inseparable.
Esto significa que, cada unidad del mensaje
publicitario debe estar concedido de modo de ajustarse
a las audiencias especificas de los medios.

Por eso es que existe una gran relacidn entre el
disefio grédfico y la campafia promocional, ya que el
primero viene formando parte integral de una campafia.

El Instituto Cultural Cabahfas es un centro de
cultural, en el cual se Llevan a cabo eventos como:
exposiciones de pintores, fotdgrafos y escultores.
También se realizan actividades artisticas taless como
conciertos de misica cldsica, de jazz, autdctcna, de
camara, cuerdas, etc. Asi mismo, se presentan
artistas, obras de teatro, cine, conferencias de todo
tipo, etc.

EL Instituto Cultural Cabafias promueve la difusidn
de las Bellas Artes, por medio de la imparticidn de
clases de artes plasticas y populares:

Pintura
Escultura
Fotografia
Papel maché
Taraceado.
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En la Escuela de Misica: ' Taller de Humanidades, el cual es de 2 afios y
m . ) talleres abiertos de .Artes Pldsticas, como:
Misica infantil
Misica pooular
Taller de Jazz

Dibujo y ointura.
Disefio y sabricacidn de vitrales y emplomados.

MUsica centro y sudamericana Gra?ado.'
Misica autdctona Ser1gfaf1a.
Ceramica.

Mbsica cléasica.

En la Escuela de Teatro se encuentra:

Area infantil

Area adolescentes
Area adultos

Taller de pantomima.

En la Escuela de Danza Folkldrica:
Taller infantil '
Area adultos.

En la Escuela de Danzas clésica y contemporédnea:

Danza clésica:

Etapa inicial

Nivel intermedio
Grupo profesional
Danza contempordnea:
Grupo bailarin

Jazz.
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a) Identidad del elemento a
promocionar

La Identidad es la forma en que nosotros percibimos
y reconocemos a una empresa, compafiia o institucién,
etc.

Es La imagen que tiene el publico ante dicha
institdcidn y es muy importante, ya que de ella va a
depender que nosotros percibamos algo formal o
informal, algo que nos dé seguridad, confianza, que
sea agradable, armoniosa y que nos dé a conocer la
funcidn de la empresa.

IDENTIDAD CORPORATIVA.

Son todas las comunicaciones visuales planeadas,
tanto internas como externas, Comunica al mundo en
forma visual quién y qué es el producto o empresa.

LOGOTIPO Y SIMBOLO,

Elementos mds importantes en la Empresa, los cuales
presentan a la gente su manera de prestar servicios,
puesto que el piblico quiere saber la diferencia de las
demas empresas.,

i
ey

I

INSTITUTO CULTURAL
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LOGOTIPO.

Es un tipo de letra caracteristico creado
especialmente por el disefiador gréfico, teniendo en
cuenta la clase de producto o servicic con el que
escribe el nombre de la empresa. Su principal misidn
es fijar el recuerdo de la marca en la mente del
consumidor (interesados) y debe ser perfectamente
legible.

Tanto el logotipo como el simbolo, son aplicades en
la Campafia Promocional.
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Il) Campaia Promocional

Su funcidén principal es comunicar, esto se da

logrando una armonia en la combinacidn de colores,
tineas y formas que al mismo tiempo sea llamativo.

Una Campafia Promocional estd integrada por sistemas
de promocidn codificados.

MEDIQS PROMOCIONALES EN GENERAL:

Cine

Radio

Televisidn

Impresos

Publicidad directa (displays 6 demostradores).

1. CINE.

Fuente de informacidn de conceptos y tendencias
sociales; en este medio se utilizan mensajes
subliminales a través de objetos, escenarios,-ropaje
de actores, escenas costumbristas, la mayoria de las
veces, fuera de la realidad,.

Este es un elemento de influencia bdsica social,
afecta el comportamiento y vida del espectador.

1I. LA RADIQ.

Este es un sistema 100% informativo, a.cualquier
hora y lugar, su efectividad es real debido a su
repetitidad y su funcidn es comercial y social.

Los principales tipos de anuncios para la radio son
fluidos, como una conversacion; usan palabras y
oraciones breves, indican el factor visual cuando es
necesario, se repiten con mucha frecuencia y emplean el
sonido en todas sus miltiples dimensiones.

111, LA TELEVISION.

Es mucho mds efectiva, engloba los dos medios
anteriores (cine y radip), pero con caracteristicas
propias, mensaje repetitivo.

CARACTERISTICAS:

- Presentacidn variada del mensaje.- Estoes, que el
mismo producto lo van a presentar de diferentes
maneras, o sea, en varios anuncios diferentes el
mismo producto,
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- Uso de imagenes subliminales.~ Van a motivar a
nuestro inconciente a comprar u obtener algun
servicio por medio de imigenes subliminales, sin que
nosotros nos demos cuenta.

- Uso adecuado de gréficos.- EL uso correcto de los
gréficos representa mis claramente el objetivo del
mismo.

- Uso de efectos visuales computarizados.- Este nuevo
sistema visual ha logrado un impacto para los
televidentes, ya gue se proyectan Llas iméagenes
tridimensionalmente, en movimiento, dando diferentes
texturas y es un auxiliar magnifico para los
disefiadores graficos.

1IV. LOS IMPRESOS.

Se dividen en varios tipos y cada uno de ellos tiene
sus objetivos bien determinados.

TIPOS DE IMPRESOS:

. SUPERGRAFICOS.
CARTELES Y MANIFIESTOS.
FOLLETOS Y PANFLETOS.
TRIPTICO.

. VOLANTE.

PERIODICO.

REVISTAS,

N O o




1. SUPERGRAFICOS.

a) El Espectacular.- Su fin es llamar la atencion sobre
un topico en particular, esté dirigido a los
automovilistas para verse desde grandes distancias.

b) Zl Supergrafico Decorativo.,— Resuelve problemas de
espacios libres en muros (algunas veces en techos),
en centros de gran afluencia de personas, lugares
de reunidn, centros comerciales, centros
industriales, escuelas y en general, plazas y
lugares pUblicos. Este sistema puede ser impreso o
pintado directamente.

¢) Graficos en Vehiculos.~ Es un medio eficaz de

jdentificacidn y promocidn, ya que al entrar en
: constante movimiento en las calles de una ciudad,
promueven en forma directa a la institucion,
industria o comercio de que se trate.

Sus caracteristicas del disefio deben ser centradas
en su sencillez e impacto de forma, englobadas en tres
elementos:

1) Identidad corporativa.
2) Mensaje promocional.
3) Color apropiado del vehiculo.

Todo esto debe de estar aplicado en ambos costados
y en la parte posterior del vehiculo.

2. EL CARTEL.

La funcidn principal del cartel es Llamar la
atencidn sobre up topico determinado, al igual que el
anuncio espectacular, pero a diferencia de éste Gltimo,
va dirigido a los peatones y por ese simple hecho,
advierte un enfoque diferente. En . general, el cartel
debe constar de tres partes:

1) Identidad corporativa.
2) Menszje promocional,
3) Imagen relativa al mensaje.

be este modo el cartel tan solo sugiere algo en
forma llamativa y prdctica, para provocar en las
personas et deseo de adquirir mds informacidn, la cual
se le proporcionard a través de un folleto que debe
contener toca la informacidn general que el usuario
requiere.

21
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Por ello es necesario gue el cartel lLleve impreso
también: la direccidn, teléfonos y razén social, en
donde adquiere dicha informacidn.,

El cartel tiene dos funciones:

1. Se utiltiza como arma politica.
2. Como elemento de publicidad mercantil.

En el primero, su compromiso es politico antes gue
artistico y en el segundo, convierte su creacidn en un
trabajo concreto.

EL cartel se convierte en una forma de anuncio
publicitario cuyas caracteristicas indispensables son
la visibilidad clara y efectiva.

Por lo tanto, en el cartel el uso del texto debe
ser minimo y la imagen empleada de facil y directa
comprensidn,

IMPACTO, CLARIDAD, EFECTIVIDAD, COMPRENSION TOTAL,
son CUALIDADES que deben acompanar a un BUEN CARTEL.

a) EL MANIFIESTO.

(Periddico mural practicamente). Este es un
variante del cartel que tiene como funcidn principal,
el dar informacidn completa sobre el tema en
particular. Este tipo de cartel corresponde a una

22



época en donde no estdn los medios de difusidén actuales,
Actualmente no funciona completamente, ya que sélo se
utiliza para desarrollar una critica social y de manera
muchas veces econdmica.

Su uso tiende a desaparecer, ya que el exceso de
informacidn mural ya no es aceptado por la sociedad
actual.

3. FOLLETOS,

Su funcidn principal es dar informacidn completa y
concisa sobre un tdépico determinado y debe actuar como
complemento del cartel.

Su caracteristica mas importante se refiere a su
forma de 1/3 a 1/2 de carta, y puede tener
aproximadamente entre 15 y 50 péaginas.

a) PANFLETOS.

Al igual que el folleto, es de dimensiones reducidas
igualmente de tamafio esquela é 1/4 de largo, tiene un
ndmero no mayor de 100 paginas,

Su uso es de informacidn social y politica y su
caracteristica general es la carencia total de
ilustraciones.

4. EL TRIPTICO.

Es un folleto que tiene sus dimensiones reducidas,
normalmente es una hoja tamafic carta u oficio, doblada
en tres partes (formato 1/3). Con informacidn
suficiente y generalmente con fines comerciales, lieva
ilustraciones. '

5. EL VOLANTE.

Impreso en una sola hoja que se reparte
directamente a mano al posible cliente o pdblico en
general.

Es un sistema muy efectivo a bajo costo y no

requiere de disefio especial, ya que sdlo Lleva la
informacidn basica.

6. EL PERIODICO.

Diario informativo, con dos variantes de
presentacidn de acuerdo a su contenido:

1. Informacidn noticiosa.
2. Anuncios clasificados.

El periddico requiere de un disefio especial y el
tamafio de su formato es de dos tipos:

1. Formato completo, de 35 x 56 cm.
2. Medio formato, de 28 x 36 cm.

SR
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La fuerza del periddico entre los anunciantes
detallistas y generales, se basa en su flexibilidad,
su aceptacidn en la comunidad, su intensa difusidn,
el hecho de que los lectores puedan hojear, omitir o
leer detenidamente sus pdginas, segun se prefiera.

Una parte muy importante del negocio periodistico
es el suplemento dominical, que es parte periddico y
parte revista y ofrece a los anunciantes algunas de
las ventajas de los dos.

7. LA REVISTA.

Las revistas han sido estudiadas ampliamente sobre
la base tanto de la circulacidn como de la lectura.
Como consecuencia de los estudios de lectura, es
posible delinear ciertas pautas de uso de las revistas
por edad, ingresos y otros factores demogréficos.

Las principales ventajas de La publicidad en las
revistas son su selectividad, buena calidad de
reproduccidn, vida prolongada y servicios ofrecidos.

Contenido y Caracteristicas:

1. Articulo de interés cotidianc, profesional o
cientifico,

2. Profusidn de ilustraciones.

3. Uso adecuado del color.

4, Impresidn de alta calidad.

5. Tamafio: 21.5 x 28 cm.

24



LOS - IMPRESOS.

Los elementos mecdnicos del anuncio acttan como
ventana invisible y escenario para el mensaje. Los
problemas tienden a dividirse en tres categorias
principales: fotograbado, fotografia e impresicdn del
anuncio completo,

V. PUBLICIDAD DIRECTA. (DISPLAYS O DEMOSTRADORES).

Es un elemento tridimencional cuyo objetivo es
"atraer la atencidn del cliente y promover el
producto' en general, o alguno en especial.

Tienen tamafios y proporciones diferentes. Es de uso
comercial y profesional, hace uso de los cddigos
iconogréficos del gusto, retdricos y principalmente,
de los cdédigos icénicos y estilisticos, sobre todo del
inconciente,

Es toda informacidn que se le dd al publico o
cliente directamente, ésta puede ser de tipo

informativo, como son en este caso: folletos, programas

de eventos culturales, eventos, etc.,

La publicidad directa estd formada por obsequios,
cartulinas, punto de venta, escaparates, etc.

Galeria
Arte en México

BERTHA MENDOZA PINA
Tl HE) 5747 #2210 00
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lIl) Andlisis del receptor piblico de lacampaiia.

El publice receptor de esta Campafia Promocional
esT& interado JOr personas.en su mayoris con cierta
cultura, zon una inclinacidn hacia las belias artes v
los medics artisticos., Hay una aceptacién muy grande
por ser L3 gente joven, especialmente por estudiantes
de preparatoria, estugiantes de carreras
profesionsles.

Es un cublice muy selecro, la mayoria tusca los
medios puclicitaries ya conocidos para obtener
informaciin de los eventos. A orros publicos se les
participa de todas sus actividades con invitaciones,
por su gran interés hacia las bellas artes y el
Institure.

Se llevan a cabo investigaciones de camoo por
medio de entrevistas escritas, en (as cuales se
pregunta: si les interesan las actividades culturales
y las que realiza el Instituto Cultural Cabafas,
también se les pregunta por qué medio se informaron
de sus eventos y cudles medios les parecen los mas

. indicados.

Los resultados de las preguntas anteriores se toman
como base para lanzar su promocidn. Dichos resultados
dan a conocer que los mejores medios son los carteles
y mantas, asi como el periddico.

Resyliados ce (a encuesta realizada en un
concierto el gia 1 de QOctubre ge 1986,

Sirviendo éstos como base para la realizacidn de
su CampafRa Promocional en cotros eventos de esta
magnitud, o simplemente para conocer cudles de sus
medios son los mas efecrivos, ©sTa encuesta no es algo
definitivo, ya que sdlo significa un indicador de
como deben tomarse en cuenta otros aspecros.

Para su realizacicn, se entrevistaron 78 personas
con los siguientes resultados:

1. iCome se enterd del concierto?

a) Periddico: 23 personas
b} Radio 17 personas
¢) Carteles 17 personas
d) Instituto 5 personas
e) Otros 9 personas.

2. dQué musica prefiere?

a) Jazz 39 personas
b) Rock 60 personas
c) Mbsica L.A. y C.A. 9 personas.
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3. ¢Ha asistido anteriormente a otro concierto en el
Instituto Cultural Cabafas?

Ty
S 46 personas Py
NO 23 personas g
No contestd 9 personas.

4, LEn qué sector de la ciudad vive?

a) Hidalgo 44 personas
b) Juérez 21 personas
c) Reforma 5 personas
d) Libertad 8 personas

5. Profesidn:

Estudiantes 33 personas
Periodista 1 persona
Educadora 1 persona
Educacidn Artistica 1 persona
Sin oficio 1 persona
Ingenieros 5 personas
Arquitectos 7 personas
Profesionista Dental 1 persona
Escultor 1 persona
Pintor 1 persona
Economista 2 personas
Lic. Administracidn 2 personas
Maestros 2 personas
Médicos 3 personas

28



Comerciantes 3 personas 35 " 1 "

Contador 1 persona 36 1 B

Abogado 1 persona 3g 1 "

Obrero 1 persona

Enfermera 1 persona 7. Sexo:

Licenciados 3 personas

Cantante 1 persona FEMENINO: 19 personas

Secretarias 2 personas MASCULINO: 59 personas

Fotdgrafos 2 personas

Electricista 1 persona 8.~ Sugerencias:

Ama de casa 1. persona.

. Se sugiere que haya mads organizacidn, 7
6. Edad: puntuatidad, que el local en el que se presenten sea

més amplio, traer més conjuntos, mejorar el sonido,

16 ahos 4 personas mayor difusidn de los grupos; es decir, informacidn

17 " 5 " basica. Algunos se muestran conformes, que se den mds

18 " > " conciertos de calidad, que haya més taquilla, asi como

lg : g : un bar o cafeteria que son necesarios.

" "

2 s

23 113 3 "

24 " 9 "

25 t 1 "

26 " 9 "

2? 1 8 1

28 " 3 "

30 " 2 "

31 n 2 1]

2 " 2 "

34 1 "
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IV) Antecedentes del Instituto Cultural Cabanas

a) Historia

Guadalajara cuenta con una obra maestra del
“Neocldsico, ésta gran obra fué fundada por el ilustre
pon Juan Cruz Ruiz de Cabafias y Crespo, el Primero de
Febrero de 1810.

.Y es el Hospicio Cabahas, hoy Instituto Cultural
Cabafias. El proyecto de esta magnifica obra fue
creado por Manuel Tolsd y realizado por el Arguitecto
José Gutiérrez, concluyéndola Manuel Gdmez Ibarra, el
cual también realizd Las Torres de Catedral.

La obra del Neoclasico cuenta con una capilla en
forma de cruz, la cual es un digno marco para la obra
realizada por José Clemente Orozco, entre los afios de
1938 y 1939, con el tema: LA HUMANIDAD, LA CONQUISTA
ESPANOLA y EL HOMBRE EN SU AFAN POR SU SUPERACION.

"No hay funcidn ornamental, sino que cumplo la
misidn de decir al mundo el mensaje espiritual y
humano: de México', ésto lo dijera Victor M. Reyes al
contemplar la obra de "LOS ELEMENTOS'' = Aire, Fuego y
Tierra - hoy la seccidn "EL HOMBRE EN LLAMAS". -
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Don Juan Cruiz Ruiz de Cabafias y Crespo, fue Obispo
de Guadalajara de 1796 hasta 1824, época de La enorme
transicidn de la Colonia a la Independencia. Asi, sobre
.lo bueno, lo excelente, el Hospicio Cabafias es la
sintesis lograda de virtudes, iniciativas, artes e
historia de esta criolla ciudad.

Carlos IV exhorté a Los obispos y arzobispos de . R
Espafia e Indias a la creacidn de Casas de Expdsitos, en ] x‘f‘““l“
la Cédula de Diciembre de 1796, coincidiendo asi con el W
nombramiento del Hospicio Cabafas. Para Enero de 1796, '
Llegd a Veracruz Don Juan de Cabafias, llegando a
Guadalajara el 3 de Diciembre de 1798, ya que =stuvo en
la Ciudad de México por dos afios.

La Real Cédula del 5 de Septiembre de 1803, Carlos
IV aprueba la fundacidn de la Casa de Caridad v
Misericordia en Guadalajara, para la cual se compré un
sitio eminente y despejado, cercano a la ciudad en ta
parte Oriente, de aire puro, aguas abundantes v sanas.

Guadalajara constaba para entonces con 34 mil 697
habitantes. Iniciando la obra con 300 operariss en
Febrero de 1805. Sus medidas eran de 170 m. c= frente
por 185 m, de fondo, las cuales no han cambiaco. EL
Hospicio, llamade entonces Casa de Misericordia, fue
inaugurado con 66 nifos el 18 de Febrero de 1810.

Con La expulsidn de Las Hermanas de la Caridad, el
Cabildo Eclesidstico dEJO de prestar apoyo econdmico y
La Junta de Beneficiencia nombrd a Dofia Rataela Sudrez
para sustituir a Sor Ignacia.
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Funciond como hospicio hasta 1980, en que el
Gobierno del Estado cred al Sur de la ciudad, nueva
planta para el Instituto Cabafias, que fue inaugurada en
el mes de Mayo por el Presidente José Ldpez Portillo.

De inmediato se intensificaron nuevas labores de
reconstruccion en la noble finca, para destinarla a
eventos artisticos y de alta cultura, con proyecciodn
internacional.

EL martes 4 de Noviembre de 1980 se did en el
Congreso del Estado, primera lectura a dicho proyecto.

De la iniciativa de ley, enviada por el Gobernador
Romero de Velasco al Congreso, se establece que el
futuro Instituto Cabafas tendrd cardcter de organismo
pUblico descentralizado, con personalidad juridica y
patrimonio propios, teniendo como objetivos
fundamentales, tos de la promocidn de la cultura y en
general, de las bellas artes.

Se procura, en verdad, que el futuro Instituto
Cabafias se convierta en un nlicleo de estimulo y fomento
a la misica, a las actividades estéticas, que también
haga posible el fomento de actividades humanisticas;
que aliente la conservacidn del patrimonio cultural de
Jalisco, que se integre, en fin, en uno de los sdélidos
pilares de la cultura jalisciense.

Entre los proyectos que se han elaborado, estd el
de integrar un Instituto de Estudios sobre José
Clemente Orozeco, el de organizar una Sala permanente de
exposicidn de la obra de Roberto Montenegro y el de
reunir en su seno algunos tesoros bibliogrdficos, sobre
todo jaliscienses, para hacer posible un verdadero
centro de investigaciones culturales.
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EL Patronato del Instituto Cabafas serd de lo mas
alcurnioso. Lo integraran, el Presidente de la
Republica, los Secretarios de Educacidn Publica, de
Asentamientos Humanos y Obras Publicas, el Gebernador
del Estado, el Director del Instituto Nacional de
Bellas Artes y los Exgobernadores de Jalisco, de
eleccidn popular,

Por su parte, el Consejo del Instituto Cabafas
estara formado por el Presidente de ta Republica, el
Gobernador del Estado, el Director del Instituto
Nacional de Bellas Artes, el Jefe del Departamento de
Educacidn Pablica del Estado, el Presidente Municipal
de Guadalajara y el Jefe del Departamento de Bellas
Artes del Gobierno del Estado. Finalmente, el
Director y el Secretario del Instituto Cabafias, serén
designados por el Gobernador del Estado de entre
personas mexicanas por nacimiento, de reconocida
honorabilidad y capacidad.

Cabafas sale al Puerto de San Blas antes de que
hiciera Hidalgo su triunfal entrada, al inicio de la
Lucha por la Independencia. La Casa de Misericordia
fue convertida en cuartel por Insurgentes y Realistas,
José de la Cruz establecid ahi su tropa, mandando
improvisar caballerias para mil bestias, entre
caballos y mulas, Llegando a incluir hasta dos mil
animales en los interiores de esta Joya Arquitectdnica.

Cabafias fallecid con enorme dolor, el 28 de
Noviembre de 1823 en el Rancho "Los Delgadillos" de
Nochistlan, Zacatecas, ya que al regresar a
Guadalajara en 1812, nunca pudo velver & entrar a su
Casa de Misericordia.

La conclusidn de las obras materiales de la Casa de
Misericordia, correspondid a Manuel Gdmez lbarra por
encargo del Obispo Don Diego de Aranda. La Clpula es
lo mids importante en la composicidn del edificio;
existen notables arquitectos que ponen en tela de
juicio que haya sido disefiada por Goémez quien la
realizd, pero el refinamiento de su trazo mds bien
parece ser de Don Manuel Tolsd o en uUltimo caso, de Don
José Gutiérrez.

23 patios tiene el Hospicio que mal lo terminaba
Goémez cuando fué utilizado de nuevo para cuartel y
civdadela. Como era ldgico, también recibid
cafionazos y en entradas y salidas de tropa, quedaba en
estado deplorable.

Las obras de reconstruccidén se realizaron por el
Primer Gobernador del Estado de Jalisco, Prisciliano
Sénchez. EL 15 de febrero de 1829 volvid a funcionar
como hospicio, recibiendo a 40 nifios para '
sostenimiento, educacion y cuidado.
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Pero gustaba el edificio para cuartel, en esa época
de beligerancias, EL 12 de Octubre de 1833 los
Diputados indicaron aque tos 40 nifios fueran llevados al
Convento del Carmen, con todo y mobiliario y que la
Casa de Misericordia se dedicara a Ciudadela, con
talleres para fabricacidn de armas, santabdrbara y
demds., Este acuerdo no fué implementado por la
protesta del Vicario Capitular.

En 1853 llegaron a Guadalajara las Hermanas de la
Caridad, haciéndose cargo de la Administracidn del
Hospicio y del Hospital Belén, afios después, Sor
Ignacia de Osés fué la Rectora de la Institucidn en
esa época de oro. Juan José Matute mostrd su alabada
filantropia, que permitié fundar una casa cuna,
mientras el Cabildo Eclesidstico determinaba que todos
los nifios expdsitos llevaran por apellido Cabafias. En
1874 fueron expulsadas del pais las Hermanas de la
Caridad.
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b) Juan Cruz Ruiz de Cabanasy
Crespo

Si ha nacido alguien a quien sus antecedentes
familiares hayan inducido a cumplir con el deber de
compartir con sus projimos Los propios bienes, que es
el mds cristiano, el mds catélico de los deberes, ese
alguien ha sido Don Juan Cruz Ruiz de Cabafias y Crespo.

Nacidé en 1752 el 3 de Mayo, en Espafa. Su padre fue
Don Tomas Ruiz de Cabafias y Herndndez, fiel cumplidor
de los deberes del hombre hacia sus semejantes y su
excelente madre, Manuela Crespo y Desexo.

Desde su infancia, demostrd notable capacidad y
dedicacidn. Concluidos con éxito sus estudios en
Viena, pasé a continuarlos en Pamplona, alli demostro
vocacidn religiosa, fue enviado a la Universidad de
Alcald y recibié una Capeltania Colativa Hereditaria.

Siendo ya clérigo, concurrid a oposiciones en
diferentes lugares de Espafia y Francia, siempre sujeto
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vigilancia especial y mucho contribuyd a cimentar su
prestigio. Nunca cedié a dafiinas influencias. Obtuvo
‘ta Canongia Magistral en La famosisima Catedral de
‘Burgos.

B

Juan Cruz demostré talento y cardcter sorprendentes
en un joven y sin manifestar jamds que aprobaba la
impopular medida, logré calmar los 4nimos y
tranquilizar los espiritus.

Se le did la categoria de Obispo el 9 de febrero de
1793, pero Llegd a Madrid la nueva de la muerte del
Sefior de Tristdn y el Consejo de Indias aprovechd la
ocasidn para promover al Sefior Cabafias al Obispado de
Guadalajara.

Llegé a México, y a Guadalajara, el 13 de Diciembre
de 1796, EL Sefior Cabafas se exaltd ante los cuadros
de miseria, raguitismo, enfermedad, abandono y muerte,
que los terribles afios de hambre habjan dejado como
estela en su estancia en Eurcpa. Asi, su primera
actividad consistié en escribir a Espafa pidiendo
autorizacion para erigir, en su Obispado, un edificio
en que se alojaran los desamparades, en donde se diera
alimento a los hambrientos, en donde se ensefiara a los
gue no sabian.

Recibié asi un apoyo tan definitivo como inesperado
que le otorgd el Rey mismo.

Obedeciendo al generoso espiritu de Los Rufz de
Cabafias, creyd encontrar medios para llevar a la
practica su propdsito, porque en Enero de 1767 el
e§paﬁot José Liorens Comellens otorgd su testamento,
siendo su voluntad que sus bienes, al cubrir ciertos
legados, se invirtiera el resto en erigir y mantener
un Hospital y Casa de Expdsitos bajo la advocacidn de
S;n José. Teniendo asi ya capital para iniciar su
obra.
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c) Edificio

En el siglo XIX, surgid predominante el estilo
neoclasico, cuyo mdximo exponente en Méxice lo era el
Arguitecto Valenciano Don Manuel Tolsd, a quien le fué
encargado el proyecto del Hospicio Cabafias. La
construccidn quedd a cargo del Espafiol José Gutiédrrez,
profesor de la Academia de San Carlos de la Ciudad de
México, quien firmd contrato el 8 de Febrero para
venirsé a Guadalajara.

La planta en la que fué construida esta joya
arquitecténica, tiene la forma de un recténgule, cuya
longitud es de 164.27 metros de Oriente a Poniente y
143.66 metros de Norte a Sur. En la entrada principal
encontramos un elegante pértico, con columnas de orden
toscano. '

Est4 integrado por 23 patios, los cuales més
circundados son los que estdn formados por corredores
de estilo herreriano; sus dreas museograficas,
administrativas y académicas, se encuentran
distribuidas en 106 recintos.
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La Capilla Mayor o Clementina, estd ubicada en el
centro del Edificio teniendo 4 entradas por los &
vientos. Es de forma de Cruz Griega su planta,
prolongada hacia los lados Norte y Sur; por el Oriente
‘§e comunica al Patio Mayer y por el Poniente, al Patio
de Honor., Tiene un elegante pdrtico coronado por una
espadafia, que sustenta tres campanas: MYSTERIUM,
CRUSIS, DOLORES y La ESQUILA en la parte superior.

La Capilia Mayor fue terminada por el Arquitecto
Manuel. Gémez Ibarra, en 1845. La clpula sorprende por
su equilibrio, sus proporciones y su belleza cldsicas;
se eleva en el centro del crucero de la capilla, eL'que
forma un cuadrado perfecto de 12 metros por lado; en la
base del-crucero se levantan 8 pilastras de 12 metros
de altura, las que sustentan 4 arcos torales, sobre los
cuales descansa la cdpula; el anillo inferior de la
clpula tiene un doble circulo de 32 columnas, 16
interiores de orden jénico y de orden ddrico tas 16 del
éxterior. Estas columnas sostienen un cornisamento
sobre el cual se eleva la béveda que cierra la cupula,
cuya altura, en su clave, es de 34 metros. La Capilla
Menor estd en el extremo Oriente del Patio Mayor;
tiene tres bévedas de tezontle y nervaduras de cantera;
las bdvedas Norte y Sur son vaidas y de cruceria, en
tanto -que la Central es hemisférica y estd rematada por
una linternilta; al Sur tiene una chimenea adornada con
un gran Sol de ladrillos, actualmente sirve este
recinto para conciertos, conferencias y otros eventos.

El cine-teatro Cabafias, es una sala en la que, como
su nombre apunta, se escenifican obras de teatro, se
exhiben peliculas, hay conciertos, conferencias, etc.
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d) José Clemente Orozco

1.- Un pintor de la mujer

Los temas que integran la Obra de Orozco, son
mujeres de dos clases:

La colenialay la muchacha de los barrios prohibidos.

Dos clases en violento contraste que en conjunto
tipifican sorprendentes fases de la femineidad.

La colepoiala saludable, un capullo a punto de
estallar, aserta ya la autoridad de su sexo a través
de La coqueteria y la gracia del gesto y del vestido;
la cortesana de tipo mexicano, pintoresco y peculiar,
tlamativo atuendo y ostentoso tocado. Su rostro se
esconde tras una mascara de albayalde y de colorete
crudamente aplicado, les labios como heridas abiertas
y sus ojos negros brillan como carbonos encendidos.

Asi logra Orozco mezclar estas dos mujeres en sus
obras, dandole un sentido mas popular y mexicano y un
sentimiento mds humano.
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2.- Un caricaturista noble

José Clemente Orozco tieme una peculiar visidn de
las cosas. Es un obsesionado de las lineas bruscas y
firmes. Su imaginacidn torturada traduce sus
concepciones en un impresionismo audaz, desconcertante,
imperioso.

|
|
|

Et lapiz y el cincel manejados habilmente, han
trazado perfiles alocados, rostros tocados de
| lacerante morbosidad, curvas de brutal elocuencia, en
; un ambiente de pesadilla y de extrada vehemencia,

Las mujeres de Orozco no nos dejan ninguna
impresién de delicadeza. No son las suyas los
afiligranados rostros, ni la finura del perfil. No son
esas mujeres que parecen rosas y azucenas, de nieve y
de tersura. NO es la hembra de intempestiva animalidad,
de caricaturesco y duro desgaire, investida de una
sensualidad salvaje, de una lujuria dolorosa y
martirizante.

La técnica precisa y hurafia de Orozco, ha dado tal
poder, tal remarque intenso de verismo a las figuras,
gue seguramente no serén timoratos criterios, ni
cristianos corazones, los que sientan la vida de esas
almas tristes, que se agitan a impulsos de la mas
i cruel de lLas angustias, la de la carne, en una
atmds fera siniestra, envenenada y morbosa.
| m— —
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Uno de los trabajos mas sugestivos y completos de
Los que ha dado Orozco, es la Casa de los tlantos,
coteccidn de estudios integrada por 16 motivos de
dspero conjunto,

Tiene un gran movimiento de color, de ambiente, tal
uniformidad de lineas y de trazos, que no vacilamos en
tenermo como arquetipo central de las tendencias del
artista.
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3.- Hospicio Cabanas

Llegamos ahora a este glorioso desenvolvimiento de
la expresidn artistica de José Clemente Orozco
(1938 - 1939), a una de las obras pictdricas mas
importantes que nuestra cultura haya producido y desde
Luego, el conjunto mas formidable que existe en el
Continente Americano: la decoracion de la Antigua
Capilla del Hospicio Cabafas.

Ha sido una circunstancia extraordinaria aque para un
edificio tan severo y tan bien propercionado, se
encontrara justamente un pintor adecuado para
decorarla,mds bien dicho, para completarla.

La sencillez de la arquitectura neoclédsica, la
interesante forma de La Cdpula, cuyo tambar se compone
simplemente de columnas sobre las que estd montado el
casquete, hacen el conjunto perfecto para la
realizacidon de la obra.

Sucede con las pinturas de Orozco que la primera
impresion es a menudo desconcertante, pues como todo
gran arte, no entrega sus secretos a la primera vision,
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Mas, si se quiere penetrar en su alma y buscar su
estructura, es necesario no dejarse sorprender por el
chogue que nos dd, sino mds bien abandonarse a lo
sensorial, a lo sentimental,a lo intelectual, a lo
imaginativo y asi, poco a poco, su armonia nos embarga,
nos aprisiona y nos conduce al delirio estético.

Ante todo, las pinturas deben tomarse como una
unidad, cuyas partes responden a la coordinacion del
conjunto; pudiéramos representarnosla eidéticamente en
forma piramidal, en cuyo vértice superior - la cipula
- se encuentra ta clave del afédn del artista, no sdlo
en esta obra, sinc en toda su obra.

En tos muros de la parte baja, en las bovedas de las
naves, en las lunetas, en el medio casguete Gque separa
el tambor de la cupula y en el arrangue de ésta, vemos
aspectos del hombre, de ta humanidad, a veces bajo la
accidn pienhechora, en ocasiones bajo La opresidn, la
maldad, la barbarie y la incultura.




La conquista, la religicidn y las religiones; las Segin opiniones, la Gran Rueda significa la

artes, las industrias, el hombre sucumbiendo, introduccidn de este importante elemento en la cultura
levanténdose, el hombre como creador y el _esfuerzo del Occidente, por eso aplasta, gira y fulgura,
humano, se resumen, por Gltimo, en la gran figura anunciando una nueva era. '
simbélica del hombre ardiendo en su propia angustia, en

| Llama viva todo él, crepitante, palpitante, suspenso y El tercer tema es irénico y humoristico, es un

| anhelante en su afén de superacidn, en su intento de fragmento de un edificio barroco, el Palacio de

i trascenderse, Gobierno de Guadalajara; es un balcdn enmarcado por

; : mulduras, volutas y ornamentos. Ocupado el balcén por

A La entrada a la capilla, encontramos sobre los sus propias formas exhuberantes, es una interpretacidn

muros bajos una alegoria romantica, con temas del barroguismo, tomado por Orozco como un simbolo.
arquitectdnicos que recuerdan aquellas graciosas En los muros opuestos, hay otros tres tableros; en
decoraciones teatrales de infima calidad: la Clpula de Los dos primeros muestra el panorama de una ciudad
la Universidad y un remate del Hospicio mismo, - Guadalsjara -, sobre ella vuelan caballos

apocalipticos, erizados de lanzas, diabdlicas de aspecto,
Al lado opuesto, Guadalajara envuelta en flamigeras tragicos en significado. Se levanta la torre de una

formas de colores briltantes - fuego -, grises, iglesia, la aportacidn mayor de la colonizacidn.

amarillos., .

4 En el tercer tablero hay unos guerreros y un escudo
Volteamos a la jzquierda y topamos con tres temas de Guadalajara, que es la victoria ante el Nuevo Mundo.

desconcertantes, al primero podria dérsele et titulo de

"La vuelta en un manto azul, al encuentro del cual sale En las paredes de esta parte de ta capilla, hemos

un guerrero bien armado".iRepresenta el arrojo del visto contrapuestos lo trdgico (los caballos) y lo

conguistador, que se lanza a la aventura sin saber qué banal (el barroco), lo cientifico (la rueda) y lo

es lo que haltard, o lo desconocido que le sale al religioso (la torre), Lo desconocido (la figura

encuentro? envuelta) y lo conquistado, to dominado (los guerreros

y el escudo). Asi también, en la entrada, la idea de la

El segundo tema, es una Rueda en Movimiento, que ciudad se completa con La alegoria que se compcne con

cual sol resplandece y gira sobre fragmentos de idolos la inscripcidn y de ese modo, la historia y la

indios, simbolos de las religiones autdctonas de tradicidn tienen su simbolo.

: América.
: .
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EL mismo sistema de contraposicidn de temas se
observa en la parte restante de la nave, sdlo que alli
los tres tableros de cada uno de los lados forman un
solo tema, practicamente un triptico.

La figura del Sefior Cabafias se yergue, digna,
humilde y caritativa, sobre un fondo de arquitectura
popular, la de todos nuestros pueblos y ciudades.

Frente a este tame, en otra serie de tableros,
vemos una critica aguda a la esclavitud, a la
mecanizacidn del individuo, a la opresion despética,
concentrados como animales rodeados de alambres con
gruesas puas.

Sin embargo, un signo de esperanza asoma: los
atambres ya se rompen, Lo extremoso de tal situacidn
no puede ser eterno. Todas estas ideas estén
expresadas con unas cuantas lineas de extraordinaria
simplicidad y enorme contenido. Todo sobre fondos
grises, incoloros, como ia vida de estos desdichados.




Solo con un valor enorme pueden ser pintados de tal
forma los muros, pues éstas pinturas de sabor popular
con temas extrafos, de colores extrafos, no parecerian
adecuados para mezclarse con aquella arquitectura
rigida y severa. Pero ateniéndose a los resultados, el
efecto es magnifico, si se comprende el espiritu con
que estan ejecutadas.

Dos pequefios medios puntos sobre unas puertas del
crucero, enmarcan sendas naves de vela empujadas por
huracanado tifdn multicolor. En los muros sobre la
platabanda, limitados por los arcos de piedra de la
estructura, Orozco pintd temas relacionados con las
ideas de las bdvedas. Los temas histéricos, la
Conquista y la Evangelizacidn de América, la obra
civilizadora del militar y del monje.

Las figuras de los frailes colocados arriba de la
entrada, parecen dolerse frente a la suerte de los
desgraciados indios, son retrato de las almas
piadosas de los misioneros y opuestos a ellos, un
guerrero desnudo y otro mecanico, que descansa,
sentado y vigilante, como una maquina demoledora y
constructora a la vez.

Cierran la nave principal dos figuras mas de
guerreros mecanicos y dos imagenes que simbolizan
otros aspectos de la cultura hispana: el Greco y
Cervantes, ’

Las cuatro lunetas en el crucero con escenas de
sacrificios humanos, festines canibalescos y danzas
sagradas de indigenas. Son sintesis maravillosas
logradas con un minimo de pinceladas, apuntes
siniestros de ritos esotéricos.

Desde la bdveda de entrada, dios guerrero y
sanguinario, a cuyos lados se encuentra un bracero con
fragmentos de victima, los "Papas" se destacan,
negros, frente a una pirdmide anaranjada. Un dios
arrastra un cuerpo mientras el otro, con la mano,

toma el corazén de una victima. Nunca antes de
Orozco se habian evocado con un significado tan

macabro y abominable.

Las otras dos lunetas muestran danzas indigenas,
con pinceladas nerviosas pero llenas de seguridad,
Orozco cred estos danzarines fantdsticos; el fondo,
Llama viva, recorta las negras siluetas. )

La béveda que cierra esta parte es una de las
mas interesantes, representa el sentido religioso
como inherente al ser humano; un torso de hombre, un
Padre Eterno y varios idolos, una serpiente asoma sus
fauces, forman un conglomerado indivisible y magnifico,
por el color, las calidades, el dibujo, La composicidn
y la idea.,

De las seis bdvedas que forman el Cafidn de Lla Nave
de la Capilla, cuatro estdn dedicadas al tema de la
Conquista, una a la Evangelizacidn y las Gltimas al
Misticismo, simbolizado por La imagen de Felipe II.
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Entrando, en la primera bdveda de la jzquierda, nos
sorprende la majestuosa figura de Hernin Cortés. El
rostro se destaca en claros colores, asi como el de su
genio y ambos participan en un '"naturaljsmo"
esquematico y severo, lleno de dignidad y coraje.

En la bdveda opuesta, una gran figura de misionero
franciscano, evacacidn evangélica. Junto a las bdvedas
anteriores, la representacidn del espiritu guerrero,
hay figuras de comtabientes y junto al franciscano, una
escena guerrera, los hombres de fierro han llegado & la
América, sobre caballos, destruyendo todo, auguran una
etapa creadora,

Uno de los temas mds originales por su concepcidn,
es un tremendo caballo mecanico gue atraviesa la
atmosfera. Al otro extremo de (a3 nave, Felipe II ocupa
totalmenre la Gltima bdveda. A grandes brochazos, a
golpes, con un sentido mistico, Orozco did una imagen
espiritual al gran monarca.

En las cuatro pechinas, unos hombres desnudos,
ennegrecidos, simbolizan con claridad el esfuerzo
humano; Orozco trata de diferenciar al hombre antiguo
del moderno por sus armas. Contrapone dos hombres del
mismo tipo: Ayer, hoy y siempre, afén humano por
esforzarse por salir a la luz, a ta verdad.

El anillo que sostiene las pechinas fue llenado per
Orozco sin colores violentos, con tonos grises y
negros y temas que se refieren a distintas actividades
humanas: las artes,industrias manuales y algunos otros
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con significado misterioso. Pero Lo mds interesante
son los torsos, tienen un encanto indescriptible. Por
ultimo, una enorme X que simboliza Lo desconocido.

EL Hospicio Cabafas presenta todas las expresiones
mane jadas por Orozco. Utiliza la combinacidn de grandes
y libres pinceladas con agudas, 6 cualidades
consistentes. Ademds, figuras humanas destacdndose
sobre fondos lisos o muy simplificados y el fuego un
elemento preferido. Sus principales pinceladas son mas
bien brochazos, aplicados con extraordinaria firmeza y
libertad. .

Su sentido del color, el fuego y el negro, extremos
magnificos y simbélicos de un alma apasionada. Los
tonos sombrios y brillantes enmarcados por el gris de
La cantera, refuerzan la nobleza del recinto.

Idea y dmbito se unifican con la realizacidn
artistica, resultando una expresién monumental, plena
de armonia, de equilibrio, de hirviente serenidad y
severidad.

EL tema realizado por Orozco es América, conguistada
y evangelizada, levantdndose sobre un mundo primitivo
de extrafios ritos, uno de los mds importantes, es el
sentido del ser de la existencia humana, concebida por
Orozco como la coronacidn, que remata y unifica los
distintos aspectos del hombre, su cultura. "Cultura,
es santidad, bondad, belleza, justicia, verdad".
Antonio Caso.
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V) Principales actividades del Instituto
Cultural Cabanas.

a) actividades

Las actividades del Instituto Cultural Cabafas, son
realizadas & través de diversas dependencias, a saber:

SUBDIRECCION DE DISCIPLINAS CULTURALES.
DEPARTAMENTO DE PROMOCION DF EXPOSICIONES.
MUSEOGRAFIA,
AREA MUSEOGRAFICA: . R
1. Exposiciones permanentes; Murales de José
Clemente Orozco,en la Capilla Mayor.

Obras de caballete y grafico de José Clemente
Orozco, en 18 salas.

2. Exposiciones temporales, en 11 salas.

Las principales actividades del Instituto Cultural
Cabafias, son las de difundir la cultura y elevar el
conocimiento de Las Betlas Artes. Asi como la
promocidn del edificio en si, que es un museo. AL mismo
tiempo que las obras de José Clemente Orozco se
exhiben en ta Capilla Mayor como muestra del talento




mexicano, dando a conocer la historia de la Conguista
de México a.la llegada de Los Espafioles y la -
personalidad de Orozco con sus obras.

La difusidn de la cultura se realiza por medio de
sus actividades organizadas, que se imparten aqui
mismo con sus respectivas exposiciones, conciertos,
obras de teatro, eventos diversos, etc.

sy
. BT

™
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,b) carrerqé que se imparten en el Instituto Cultural Cabaias

1. ESCUELA -DE ARTES PLASTICAS Y. POPULARES.

-~ TRONCO COMUN PINTURA Y ESCULTURA 1 ARO
= PINTURA 4 AROS
- ESCULTURA 4 ANOS
- FOTOGRAFIA 3 ARNOS
= PAPEL MACHE 2 ARNOS
- 2 AROS

TARACEADO (incrustacidn y marqueteria)

o)
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2, ESCUELA DE DANZAS,CLASICA Y CONTEMPORANEA.

e -
éﬁANZA CLASICA:
. Etapa inicial

Nivel intermedio
Grado profesional (avanzado)

~ DANZA CONTEMPORANEA
- DANZA MODERNA (Jazz)

3. ESCUELA DE DANZA FOLKLORICA.

= TALLER INFANTIL
- AREA ADULTOS




o Y TR v

4. ESCUELA DE MUSICA.

AREA DE MUSICA INFANTIL 5 AfOS

~ AREA DE MUSICA AUTOCTONA 3. ANOS
~ AREA DE MUSICA CLASICA:
Curso propedéutico 6 MESES
Etapa inicial (bdsica) 3 AROS
- GRADOS DE ESPECIALIDAD:
Taller de Nueva Composicidn 3 AROS
Taller de Pedagogia 2 AROS
Taller Profesional del Instrumento 4 AROS
Taller Profesional de Canto 4 AROS
Taller de Musica de Camara 2 ANOS
- AREA DE MUSICA POPULAR:
Curso propedéutico 6 MESES
Etapa inicial (bdsica) 3 AROS

.
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GRADOS DE ESPECIALIDAD:
Taller de Jazz
Taller de Misica Centro y Sudamericana
Taller de Elaboracidén de Material Didactico

5. ESCUELA DE TEATRO,

~ AREA INFANTIL

- AREA ADOLESCENTES

-~ AREA ADULTOS

= TALLER DE PANTOMIMA

6, TALLER DE HUMANIDADES.

- TALLER DE FORMACIONMN DEL ESTILO
- TALLERES LIBRES DE:

Artes populares

Ceramica

Encuadernacidn

Fabricacidn de papel

Grabado

Serigrafia

[AS VIR VAR VN ]

ANOS
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¢) Departamentos

“EL Instituto Consta de varias subdivisiones para su
administracidn, que son:

SUBDIRECCION DE PROMOCION Y RELACIONES PUBLICAS.

Se encarga de disefiar e implementar acciones de
difusidn en radio, televisidén, cine y prensa, de los
fines, programas y actividades del Instituto y se
divide en:

- Departamento de Promocidn Cultural,

- Departamento de Coordinacidn de Consejos
Consultivos,

- Departamento de Coordinacidn de Voluntariado.

- Departamento de Relaciones Publicas.

SUBDIRECCION ADMINISTRATIVA Y DE FINANZAS.

Se encarga de desempefiar todas las funciones
administrativas y de finanzas, dentro de sus actividades
escolares y extraescolares de todo el Instituto,
dividiéndose en:

- Departamento de Recursos Humanos.

- Departamento de Servicios Generales.

= Departamento de Egresos.

- Departamento de Ingresos y Contabilidad.
- Departamento de Auditoria Interna.

~ Departamento Editorial.
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: . A .

: Vl PromOCion QC"UQI - Fungir de enlace entre las autoridades del Instituto

: : y el personal del mismo, para difundir sus actividades
. . programas y demds sefialamientos.

‘ ~ Elsborar los informes o trabajos especiales que le
El Departamento de Relaciones Publicas tiene como encomiende la Subdireccidn de Area.
spjetivo: disefar e implementar acciones de difusidn —r :
an radio, televisidn, cine y prensa, de los fines, Bullet'en Tres actos e
orogramas y actividades del Instituto. ’

C . ..
Las funciones de este departamento son: Oppell

Katlet Clisee Cidain Dueraiin Dilanals Velisguer

= Organizar y coordinar campafias de difusidn en ta
radio, televisidn, cine y prensa, sobre los fines,
programas y actividades del Instituto.

|
i
5.

- Detectar a las instituciones, dependencias oficiales,
empresas 6 personas que puedan apoyar los ecbjetivos
del Instituto y proponerlos a la Subdireccion del
4rea, para establecer contactos.

- Investigar los requisitos y realizar los tramites
: pertinentes ante la Direccién de Radio, Televisidn y
‘ Cinematografia de la Secretaria de Gobierno, para
! conseguir tiempo oficial en estos medios de
comunicacidn,

Organizar y coordinar reuniones periddicas con los
| E1tulare§'de cada drea del Instituto, para recabar Viernes 19 de diciembre, 20,10 hotas,

] informacion sobre sus respectivas actividades, . . ,ﬁ Domingo 21 de diciembre, 19:00 haras,
programas y eventos. Canasay  Teatro Degollado - Boletom en taquitla del ICC, *
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El Instituto Cultural Cabafas se promueve por medio
de todas sus actividades: artisticas, escolares y
culturales, :

Los medios promocicnales utilizados por.el Instituto
son:

1. Periddico.

2. Radio.

3. Impresos: carteles, foiletos, publicidad directa.
4. Publicidad exterior,

1. Periddico.

Este es uno de los medios mds efectivos,
diariamente aparece en Los diarios de Guadalajara la
cartelera con toda la programacidn del dia, ccmo son
sus exposiciones, salas de exhibicidn, los murales de’
Orozco, etc.

Aparte, si es un evento importante, aparece en otro
desptegado mds grande para llamar la atencidn del
publico reldmpago y en general.

Tambidn se anuncia en cine, diariamente aparece su
cartelera. Otro tipo de anuncio que se trabaja en el
periddico son los boletines, éstos aparecen sélo un
dia, pagado por el Gobierno, si se desea que aparezcan
mas dias deberd pagarse por el Instituto,

2. La Radio.

En la radio sale la programacion del dia en La Hora
Estudiantil y cuando son eventos muy grandes, aparece
el anuncio mds seguido. Es un medio muy bueno y eficaz.
También hay entrevistas, pero no es muy usual,

3. Impresos.

Es otro medio muy efectivo dentro de la campana
promocional, lo constituyen: carteles, folletos,
publticidad directa (programa). Pero el de mayor
efectividad, es el cartel, Este se distribuye por el
area centro de La Ciudad, librerias, papelerias,
escuelas de disefio, arte y en la Universidad de
Guadalajara.

Existen foltetos de informacidn del edificio y de
sus actividades. Otro medio que se trabaja mucho es la
publicidad directa, €sta se da a mano (programa) al
publico en general, al participar dentro de algun
evento con informacidn del mismo y algunos datos
referentes a los artistas u obra de que se trate.
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Se realizan desde 300 a 1,000 carteles, Estos se
FRIDAKAHLO pegan en las calles en dos secciones, 15 dias antes de -
la funcidén una parte y la otra parte, una semana antes,
ya que los carteles son arrancados por las personas,

de este modo se refuerza la informacidn.

.

~

. Publicidad exterior.

Recientemente se ha empezado a utilizar y ha dado
un gran impacto el uso de mantas, ya que se ven desde
alguna distancia y por Lo tanto, es fécil de leer y
llama mucho la atencidn.

Todos estos medios se realizan a través del .
Departamento Editorial, que a continuacidn anal izamos.

Grupo
VIVENCIA DE LA DANZA POPULAR
MEXICANA

Coreografia v direccion
ANTONIO LIZA 0L

-,

FRIDAKAHLO

i Danza e Teatro
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EL Departamento Editorial es el encargado de realizar
y elaborar los impresos respectivos.

EL Departamento de Promocidn Cultural le dd La
informacidn y el medio que se desea utilizar, ya
expuestas sus peticiones, el Departamento Editorial
busca la técnica, ya sea fotografia, offset a dos
tintas, seleccidn de color, etc. y realiza el disefio.

Para realizar el disefio: se checa material,
medidas, tintas, textos y datos.

Al revisar el material se checa el texto y los
datos. Algunas veces, si es obra de teatro, 'la
compania cuenta ya con algo que lo identifigue ¢ el
artista y asi mismo, se utiliza ésta nara su
promocién, Otras veces el disefio de sus carteles o
folletos es completamente Libre.

Integracidén del Departamento Editorial.

- Jefe de Departamento.
- Jefe de Disefio y Jefe de Impresidn.

Estos reciben 6rdenes del Jefe de Departamento-y
escogen a la persona para que realice el disefio:
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- 3 personas de Disefio Industrial

- 2 personas de Disefio Grafico

-2 personas Dibujantes Publicistas
1 Arguitecto.

- Jefe de Impresidn.

Tiene un corrector de pruebas, como estilo,
ortografia y redaccidn.

También hay personal de Servicio Social que auxilia
en trabajos de disefo.

As{ mismo, se lleva a cabo la publicidad de los

| expositores, la cual se realiza por medio de

i invitaciones selectivas, si el expositor desea otro
tipo de publicidad, como es individual, el Instituto
to cobrara aparte.

Referente a la publicidad que se le da a las
actividades artisticas, el Instituto se encarga de
ella. Varia de acuerdo al cliente. Hay quienes estan
interesados mds en su publicidad y desean que se les
promueva en grande, aportando mas dinero, o sea, que
hay mis flexibilidad en el pago.

Exisien otros que cobran por porcentaje,segin las
; personas que asistan se le paga al artista y al
i Instituto.
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Dentro de los eventos artisticos, hay quienes son
de muy buena calidad, por lo tanto no se necesita de
muchisima propaganda; en cambio, otros necesitan de
gran publicidad. Todos estos puntos son tomados en
consideracion por el Instituto y el artista, llegando
asi a un acuerdo mutuo.

Ocurre que hay espectdculos en los cuales no
asiste mucha gente, como son los conciertos de piano o
de cuerdas y es entonces, cuando surge la temdtica de
que el evento es peguefic en un saldn pequefio y no se
le da una gran propaganda para no ocasionar un exceso
de publico. . .

Existen diversas situaciones para poder definir la
promocidn de un evento, ya que Se toman en cuenta
factores de toda indole, para llevarse a cabo. Estas
situaciones son definidas por el mismo artista.
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Vi) Campana promocional

Se ha llegado a Lla conclusidn de que el Instituto
Cultural Cabafas necesita una mejor promocién, tanto
del EDIFICIO como de sus actividades escolares y
culturales, ’

Elevando su nivel de Institucidn Cultural y proyectando
en sus impresos una imagen con calidad y un gusto
exquisito, para poder dar asi la representacidn digna
de la importancia de esta INSTITUCION,

Para lLa realizacidn de esta campafa promocional, es
necesario basarse en lo que se hizo el afio anterijor y
el presente, en que se realiza el proyecto para tener
una referencia y base de lo que se va a disefiar.
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a) Programas o actividades

realizadas durante 1986. o5 DEL INSTITUTO (UL TURAL CABA

exposiciones‘exposicidn’es ' “"exposiciones exposicione
%ﬂclén permanente de’ [ lCAS_DEL_CC R

La promocidn o difusidn de Llos eventos o
actividades se hace mediante:

1. Realizacidn de boletines de prensa y lista de- X : T -
actividades. SpTaGET  eXposic exposxcxones ® exposici

a) Los boletines de prensa se elaboran y entregan a Exposicion permanente de ENCUENTROS LUMINOSOS
todos los ‘medios de comunicacidn, electrdnicos e JOSE CLEMENTE OROZCO De Rafael Castellanos.
impresos; teniendo en lista 50 destinatarios, RETROSPECTIVA DE ® Hasta el 26 de abril.
los cuales reciben informacidn completa y RO RV

detatlada de diversas actividades, que se generan
dentro y fuera del Instituto Cultural Cabafas.

b) La lista de actividades, contiene informacidn
concreta de los eventos que se llevan a cabo en s STITUT LTURAI CABANAS
el Instituto, envidndose a 110 instituciones y CIRikiS D—F‘L!N—‘STI———Q—E—[—]—'——————A—W-
personas interesadas en el aspecto cultural.

exposiciones exposicio exposicionas. eXposicio

" Exposicién permanente de ACTVO FUO -
JOSE CLEMENTE QOROZCO - De Sergio Lépez Orozco

RETROSPECTVA DE | . ©&esaci6desbrts
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BOLETINES ENVIADOY DEL 1w DE ENERO AL 30 DE BOLETINES ESPECIALES.
NOVIEMBRE DE 1986: . b ’

: Julio v o o 0 0 v s 0 0 W
Enero « v o v L o s i e e 9 boletines AGOStO v 4 v 4 4 e e e .
Febrero . « v v v v vt h e s e e " Septiembre . . . . . . .
Marzo v v v 0 v v o o . Octubre . . . . . . e e
Abril o v v w i s e e e e e e e Noviembre
MBYO & ¢ v & & 4 v o o o 0 & o w
Junio v L h L L e e e e e .
Juldo o o o L L L L Lo e s

B
[N] [Pl o S W2 SR B

8
8

Septiembre . . . . . . . . . . ..
Octubre o« . & o v v v v s e e
Noviembre o « v o v v v o o ¢ o & &

8
9
9
9
Agosto . . . . . . .. e e e s 9 "
9
8
9
TOTAL : 103

boletines

LISTA DE ACTIVIDADES EMITIDAS DEL 1m DE ENERO AL 30
DE NOVIEMBRE DE 1986. Los Hoy
Enero « « « « « « » « . « 5 listas de actividades mouvos de
Febrero « v+ o « o« o o o & 4 " " Lllz -
e : Direccién ~
Mayo o v« o o o o o o o s 5 " " Felipe Cazals
“JUNTO 4 e e e e s e e e b " " 1600, 1600 y 20:00 horas
Julio e v e 0 0 0 0 0o . b " " . ———
AGOStO0 & o o o o s ¢ o o 5 " oon
Septiembre o « ¢ & o 4 o 3 " "
Octubre v v o s o o o o » 6 " "
Noviembre . » « o &+ .« o 4 " "

TOTAL: 49 listas de actividades.

T4 TESS W) MEBE
sill B LA wadTECh
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2. ANUNCIOS EN CINE.

Semanalmente se proyecta en cine-teatro Cabafias, la
cartelera de actividades del Instituto Cultural
Cabafias, exhibiéndose imdgenes de los eventos
actuales y futuros del propio Instituto,

w

DISPLAY URBANO.

Se solicid Lla autorizacidn del Ayuntamiento para la
colocacidn de un cubo publicitario en Las
confluencias de las Avenidas Judrez y 16 de
Septiembre, para el concierto de CHICK COREA
ELECTRIC BAND el 29 de Agosto. Asi mismo, para el
Festival de JAZZ y MUSICA NUEVA EN GUADALAJARA, del
28 de Septiembre al 2 de Noviembre.

!
¥
b
:
,
|
¢
i
a
|
i
i

4. EXPOSICIONES POPULARES.

Se instald en el Auditorio Benito Judrez, en el
nucleo de las Fiestas de Octubre, un museo y
talleres itinerantes, donde se mulstra al pueblo
tapatio, visitantes nacionales y extranjeros, las
actividades culturales, obras de-arte, exposiciones
y colecciones, propiedad del I.C.C.

" AMIGO
AMERICANO
. Direccién

Win Wenders.
16:00, 18:00 y 20:00 horas.
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5. FOTOGRAFIA.

HEGHIESA A GUADALAJARA LA DBRAMAS ACTAMADA DT Lo TIMOS ANOS

EL EXTENSIONISTA

FELIPE SANTANDER

En-el &rea de Difusidn, la Jefatura actual ha
utilizado la fotografia como reforzamiento de la
informacién que se genera en el 1.C.C., dando asi
una imagen mas completa de la institucidn,
facilitando asi a los medios de comunicacidn la
informacién boletinada.

6. MANUALES.

Etaboracion de los manuales de la presentacidn de
los Ballets Clésicos y Folkldrico Nacional del
I.C.C., asi como en la reatizacion de posters y
carteles de estos eventos.

7. CORTOMETRAJE.

Cortometraje, contiene las actividades del

Instituto como funcionamiento de Los talleres,
carreras, cursos, ensayos, docencia, teatro, cine y
otros, proyectdndose esta cinta al inicio de la
programacidn de la sala cinematografica Cabafas, asi .
como en tos intermedios, dando a conocer al pdblico | oW o rli

a través de las imagenes un pancrama mas amplio de 4 +ULTURALCABA
la institucién. 3 h Yy de 19
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8. IMPRESOS.

Cada semana normalmente se imprimen 200 scbres para

boletines y listas de actividades, empero, cuando
se llevan a cabo inauguraciones de exposiciones,
festivales, conferencias y otros eventos, se
imprimen alrededor de 500 mds invitaciones por
semana.

9. ENTREVISTAS OBTENIDAS EN RADIO, PRENSA Y
TELEVISION, PARA DARLE MAYOR DIFUSION A LAS
ACTIVIDADES DEL INSTITUTO CULTURAL CABARAS,

Se

hacen entrevistas y promocién de los distintos

eventos y artistas, en los medios locales. Durante
1986 se hicieron en programas como:

1
. 2)
3
4)

-3)
6)
[p)

Radio Metrdpoli, Programa '"LA HORA DEL ANGELUS',

Radio Universidad, Programa "ESPACIO ABIERTO".

Radio X.E.J.B., Programa " A LAS 9 CON USTED".

Radio "PANORAMA HISPANO" (75 emisoras puUblicas

en U.S.A,

TELEVISA, Canal 4; Programa "VARIEDADES DEL 4".
Radio X.E.W, Programa ""PARA TI MUJER".

Radio Metrdpoli, Programa ""BUENAS TARDES".

10. ANUNCIOS O ARTICULOS EN PRENSA.

Se

promueve al Instituto estando presente en los

periddicos locales y nacionales, tanto en
desplegados o en articulos referentes al mismo.

R

»
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ciclo de masica de cdmara

"recital

de piano

sulamlta konlgsberg

ol tolsy e insiingne

ultaral cabafias

SV e s 1O nhaso @ 0w haras

PRCRTRRIE

POy RN @ g

flarmes s Sumvena

ARTICULOS INFORMATIVOS DE OPINION, TANTO EN LA
COMO NACIONAL.

PRENSA LOCAL

Enero . .

Febrero .
Marzo . .
Abril . .
Mayo ..

Junio . . .

Julio . .
Agosto . .
Septiembre
Octubre .
Noviembre

CANTIDAD DE DESPLEGADOS

Enero .
febrero
Marzo .
Abril .

Mayo .

Junio

.7
. 74
. 47
. 103
. 50
. 51
. 78
. 54
. 62
. 53

PAGADOS

(=)
e o 0 » e
b
e

46 art1culos

AL : 680 articulos

EN LA PRENSA LOCAL.

. e W
.. 62
. . 66
. . 32
. . 65
. . 59
: 375



A CONTINUACION SE DESGLOSAN LOS DESPLEGADOS DE LOS
ULTIMOS MESES, POR ACTIVIDAD A PROMOVER:-

THIFORMADOR . - OCCIDENTAL
Julio: E
Cine 20 46 .
Teatro 8 8
Cartelera 9 12
Conciertos 8 3
Musica 8 6
ﬁ ERSERIODE . * Agosto:
7 T, MY i "
“ 3
gall); SRR B S 1; "
=2 OEHORAS.GRBADO 8, 19:00 v conci 3
B P 2L HORAS onciertos 3
4 Y - Musica 19 20
e 4 e Danza 6 . 7
W i R p B
. , X P : Septiembre:
it Gl | R Tne 27 30
ADMISION $2,00000. - ' BT . Teatro 8 5
- ESTUDIANTES 5% 4 Y 4 e T . Cartelera 9 6
. e 4. i . C.“i\.\‘:(ﬁ Misica . 11 ?
i . =
T BEGIASAILATO Octubre:
* " Cine 23 24
Teatro 7 8
Cartelera 5 8
Misica 8 9




Noviembre: INFORMADOR  .OCCIDENTAL CONCLUSION.

Cine . 20 23
Teatro : 6 9 En el perfodo transcurrido del 18 de Diciembre de
Cartelera 2 8 1985 al 30 de Noviembre de 1986, se recibieron y
Misica 8 7 ejecutaron 529 érdenes de trabajo, de las cuales en su
: - mayoria se tratd de trabajos gradficos y las demds se
refirieron a trabajos de reproducciones en mimedgrafo,
elaboracidn de trabajos originales para impresiones,
11.- SERVICIO DE -INFORMACION. reimpresiones, serigrafia'y otros, para lo cual se
tuvo que realizar toda una serije de actividades, como:
Dicho servicio se proporciona diariamente a los - peterminar los materiales a utilizar, asi como el
visitantes y publico en general, Los lunes 8 horas, disefio de los mismos, sobre todo en los trabajos de
de martes a sdbado 9 horas diarias y los domingos mayor importancia.
5 horas. : .
- Requerir los materiales necesarios para la
- Se informd diariamente sobre las actividades elaboracidn de los trabajos.
diddcticas durante los periodos de inscripciones,
aproximadamente a 380 personas, tanto directamente - Elaboracién de, tipografia para todos los originales.

como por teléfono.

- Revisidn, correccion y redaccidn de los trabajos que
Asi también como informacion sobre los siguientes lo requerian.
aspectos:

= Personal que labora en esta Institucidn.

- Ubicacién de nuestras instalaciones.

- Actividades que realiza el Instituto. R

- Actividades realizadas por otras instituciones
culturales y sobre

- Otros puntos de interds turistico de Guadalajara.
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15.

16.

17.

18

" 19,

NUMERO Y NOMBRE DE LOS TRABAJOS

Carteles « v v v o v « @ o ¢ » o «
Programas de mano . .« « « « « o
Volantes & & v v & ¢ e v v o v o
Tarjetas de presentacidn . . . . .
INVitaciones o o o « o ¢ o 5 o o o
Carteleras « o v o v o o o o o o =
Formas administrativas . . « . « «

FOLLEtOS o o o v = o o s o o+« = « « « 18,200
BOLELOS v v o o o o o + = « + o & o o 426,900
Credenciates . . & & « o « ¢« e e e . 3,550
DIiplomas « o v o o ¢ o ¢ o « o s o o s 551
Desplegados & o o ¢ o s 0 b 6 e 4w 168
LELreroS v v o « o o o o o 5 o o o . 1,682
Carteles para mampara e informacidn. . 90 -
Libro "Bibliografia de Don Miguel

Hidalgo y Costilla" . . . . . . . . 500
Libro "Libertad y Esclavitud en la

Constitucidn Politica de los Estados

Unidas Mexicanos" . . P 500

REALIZADOS

.. 32,830
.. 66,245
.. 19,500
.. 1,150
.. 14,550
.. 42
.. 68,150

Libro "Un Centro CuLturaL Novogala1co

La Biblioteca del Convento de San

¢0.~ Libro "Compendio Bibliogréfico de Argueologia

Portada para el Llibro "Las Ordenanzas
de Cortés" . . . & v v v o 0oLt
Breviarios para el Instituto Cultural

Francisco, de Guadalajara, en 1610". . 500 y Etnografia del Occidente de MEXiCOveennsess 500
.. 500 21.~ Impresiones en Mimedgrafo ceeceseececseecseel?,026
.. 750

Cabafias (espafial) . « ¢« « v ¢ « &
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b) Prog[amcs o OCﬁVidOdes a - Solicitud de impresidn de carteles con las obras

de los murales de Orozco y postales que el publico

realizar durante 1987. Solicita bestante.

- Formas para registrar a los visitantes
distinguidos o especiales.

Para poder elaborar el presente proyecto, nos
basaremos en el programa de actividades de 1987 que
consta de:

1. Actividades que proyecta realizar durante el afio
1987 el Departamento de Relaciones Pliblicas:

- Modificaciones de los folletos informativos del
Instituto.

- Formacidn de una pequefia biblioteca sobre:
Historia del Edificio, Arquitectura, Obispo Cruz,
. José Clemente Orozco y en general, bibliografia
relacionada con el arte.

- Recopilar informacidn de las actividades en
general de la ciudad, para dar informacidn més
ampliaa

= Programacidn de mesas redondas, platicas y
conferencias con el Personal de Vigilancia, ) ] :
Museograffa y con los prestadores de Servicio
Social, en lo referente a La historia del Edificio . EL T'EMPO

y al Arte gue se expone en él, para mejor - ' EN MIS

informacidn turistica.
. ALFORJAS
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2. Departamento Editorial.

Dada la naturaleza de sus funciones, no es fdcil

elaborar programas de actividades a realizar en
1987, sin embargo, si se puede programar la manera
en que se pretende atender las drdenes de trabajo.
En base al trabajo realizado en el afio de 1986, se

considera que se realizardn para el afio de 1987:
- 1) Carteles: 40,000
2) Programas de mano: 79,500
3) Volantes: 35,500
3 " 4) Tarjetas de presentacidn: 8,500
y - $) Invitaciones: 18,000
FRIDAKAHLO 6) Carteleras: . 70
’ 7) Formas administrativas: 150,000
Danza ¢ Teatro . 8) Folletos: 20,000

Ory; .. .

VIVENCIA DE LA DANZA POPULAR MEXICANA 18: ?::thigal mg'ggg
C fla y direccion @ ANTONIO LIZAOLS e es: ’
oreografiay dreccien 11) Diplomas: 2,000

: 12) Desplegados: 300

13) Letreros: 2,000

. - 14) Carteles para mampara e informacidn: 150

PullodeAne‘!:)&l.l’ll:: . 15) Reconocimientos: 1,200

7.8'9‘1'2‘:!._:?"3‘2::"2‘;'; e howicmbie 16) Impresiones en mimedgrafo: 30,000

viernes, 20:30 horas @ sabidos, IB.(ll) Yo )

20:30 hotas @ domingos 17.00 y 1900 horats Ademés se implementard la impresidn y el disefio de

Admision §1.00000 @ Estudiantes 50000 Libros. .
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Ballet Folklorico de México
DE AMALIA HERNANDEZ

o

P\uo M¢y0r Jqf ln«:mum

sahado 28 de marzo de TO87 2 20,30 hum; a3

Admision $3 .)()().Q

F.studiantes 2.500.00.*

3. Conferencias y Exposiciones.

ENERQ :

Ciclo de conferencias: Las Letras Espafiolas en el
destierro.

FEBRERO - MARZ0:

XXI Curso de Informacidn sobre el Area Metropolitana
de Guadalajara.
Paseo Cultural.,
Exposicidn: Guadalajara a través de sus antiquedades,

ABRIL

Ciclo de conferencias sobre Herbolaria.
Exposicidn de olantas medicinales.
Altar de Dolores.

Exposicidn de imdgenes de La Dolorosd.

JUNIO:
Curso de bailadores de sones y jarabes.
JuLIo:

Ciclo de conferencias: Los Tastuanes en el Area
Metropolitana de Guadalajara.
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AGOSTO:

Exposicidn de ex-votos.

SEPTIEMBRE:

Exposicidn de Orquideas.

OCTUBRE - NOVIEMBRE:

XXII Curso de Informacidn sobre el Area Metropolitana
de Guadslajara.

Paseo Cultural.

2 de Noviembre: Altar de Muertos.

DICIEMBRE:

Concurso de Pastorelas.
Concurso de Pifiatas.

4, EXPOSICIONES PICTORICAS.
Se tienen programadas para este perijodo:

10 de Diciembre de 1986: RETROSPECTIVA DE SERGIO
: + BUSTAMANTE.

10 de Diciembre de 1986: MUESTRA ARTISTICA DE
HILARIO ALVAREZ BRECE.

12 de Diciembre de 1986: GREMIO PRO-ARTE BARRANCA
DE_OBLATOS,

|
|
5
f
i
|
i
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16 de

18 de

6 de

15 de

22 de

12 de

19 de

26 de

6 de

9 de

Diciembre de 1986:

Diciembre de 1986:

Enero de 1987:

Enero de 1987:

Enero de 1987:

febrero de 1987:

Febrero de 1987:

Febrero de 1987:

Marzo de 1987:

Abril de 1987:

OBRA PICTORICA DE
FRANCISCO SANCHEZ FLORES.

FOTOGRAFIA DE ALBERTO GOMEZ
BARBOSA. '

TEMPLES DE JORGE GUTIERREZ.
(Aeropuerto).

PINTURAS DE RAFAEL
CASTELLANOS.

ACUARELAS DE PAULINA BUCHER
DE PAYAN (PAOLIN).

MUESTRA ARTISTICA DE
ERNESTO MINAKATA.

FOTOGRAFIA DE MICHAEL E.
BRY (AEROPUERTO).

FOTOGRAFIA DE LUIS BERGARA -
LLAGUNO.

ACUARELAS DE JORGE MONROY.

RETROSPECTIVA DE JORGE
ALZAGA.
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12

18

16

20
25

27
10

de

de

de

de

de
de

de

de

ce

Mayo de 1987:

Junio de 1987:
Junio de 1987:
Julin 4z 1987:

Agosty de 1987:

Nocsto de 1987:

Agosto de 1987:

Agosto de 1987:

Septiembre de 1987:

ARTISTAS DE KIBUTZ.

DIBUJO Y PINTURA DE
ESPERANZA GAMA,

EXPOSICION DE RELIEVES DE
MARTHA TANGUMA.

OBRA ARTISTICA DE RODOLFOQ
LOZANO.

ACUARELAS DE ALEJANDRO
LOZANO.
ACRILICOS DE JOSE SILVA.

MUESTRA ARTISTICA DE
GABRIEL DAVALOS.

ACRILICOS DE ELSA MURILLO.

AYER Y HOY, ARTE DE
JALISCO.
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5. Con la finalidad de promover y desarrollar una real

y efectiva promocidn cultural, se tiene proyectado
lo siguiente:

- Programacidn de un minimo de diez ciclos
cinematograficos.

- Exhibicidn de 100 peliculas, como minimo.
=~ Promocidn y realizacidn de aproximadamente 40
conciertos musicales, con artistas locales,

nacionales e internacionales,

- Incremento en la labor publicitaria pera las
actividades del Instituto.

= Incremento en los niveles de colaboracidn en la
realizacidn de actividades (danza, teatro,

exposiciones).

- Aumentar el intercambio con otras instituciones
culturales del pais y del extranjero.

PROGRAMA GENERAL EN 1987, con activicades de Martes
a Domingo, de 19:30 a 20:30 horas.

a) Artisticas: Mdsica, danza, actuacidn y artes
pldsticas.

b) Culturales: Dindmicas de comunicacidn.
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MUSICA: Cantante baladista o folkldrico (6 por
mes) .
Grupo Coral, vocal o musical (6 por mes).
Teatro Musical (1 por mes),

DANZA: Folklérica y regional, moderna o
contempordnea (6 por mes).

ACTUACION: Pantomima, teatro, magia, declamacidn,
(4 por mes).

COMUNICATCION: Subasta, audiovisual y conferencia
(3 por mes.
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PROGRAMACION MENSUAL:

a) Impresidn de volantes con actividades del mes e
informacidn cultural.

b) Programas de mano y carteles para eventos
relevantes,

¢) Actividades especiales:
ENERO.
Martes 6: Tradicidn del Dia de Reves.

Sdbado 31: Entrega de reconocimientos a los
artistas participantes en las actividades de 1986.
Informe Anual, Capilla Tolsa del Instituto Cultural
Cabafas.

FEBRERO.

Sadbado 14: Aniversario Fundacidn de Guadalajara y
Dia de la Amistad.

ABRIL.

Viernes 10: Incendio de Dolores (tradicidn
religiosal.

14 al 18: Semana Santa (Actividades artisticas
tradicionales alusivas).
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ESCULTORA
294-24-80

MAYO.

10: pia de la Madre.

AGOSTO.

Fundacidn de Tersintitidn v Dia del Anciano.
SEPTIEMBRE.

15 al 10: Semana del Festival de la Independencia.
OCTUBRE.,

V Festival de Declamacidn en el Agora.

Sadbados y Domingos 3y 4, 10y 11, 17 y. 18 y 24 y 25

Feria Dominical de Arte en el Callejdn del Carmen.
Inauguracidn: Sdbado 3.

NOVIEMBRE.

31 al 1o: Dia de Muertos.

21: Aniversario de la Revolucidn Mexicana.

22: Aniversario Fundacidn del Instituto Cultural
T Cabafias.

DICIEMBRE. ~
16 al 24: Tradicidn de las Posadas (pastorelas,

teatro infantil y grupos corales).
25: Navidad.
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VIIl) Proposicién de una nueva Campaia

a) Planteamiento general

Una de - las actividades mds importantes de la
comunicacidn ha sido la promocidn de la Cultura, la
difusidn de las ciencias y las artes. Han sido las

.instituciones y los interesados en la cultura, los que

promoviendo a los artistas han dado a las artes su
verdadero lugar en la cultura Unjversal, separandola de
las meras artesanias.

Consciente del importante papel del Instituto
Cultural Cabafias en Lla Ciudad de Guadalajara, se ha
emarendido la labor de darlo a conocer en todos los
dmbitos con una campafia promocional de los exponentes
contemporaneos mds importantes de nuestro pais y el
mundo entero,

Considerando como punto de partida de difusidn de

_nuestra campana promocional la elaboracidn de 4
carteles, abarcando 4 aspectos bdsicos en la

Institucidn, que son:

CARTELES.

- Cartel de prohocidn de los cursos que se imparten en
este plantel.

- Cartel que promueve eventos ordinarios en el
Instituto.

- Cartel para un evento extraordinario o especial,

- Cart2l de juentificacidn pronocional gue respalda
a los anteriores at utilizar la misma imaoen gue se
repite en toda la campafia y que sintetiza el
espiritu del Instituto Cultural Cabafas.




Para la realizacidn de estos carteles se tomaron en
cuenta varios aspectos:

1B, Se utilizd una medida estandar de & cartas: 43 x 56
cms., cor ser un tamano practico, econdmico v mas
que nada, accesible a su distribucidn v cclocacion.
El paoel en &l que se realizaron ers couché de dos
caras 125 g/m2 con una medica ¢2 57 x 87 ¢m,

o, fFormas.- Fueron uti
y estilizadas, sin mucho de @ v ogon

destinados.

3u, Color.- Se escogieron colores contrastantes al
fordo, por lo general obscuro (negro) y que
armorizaban entre si; éstos fueron vives, alegres,
suaves y en un solo tono: amarillo, azul,
anararjado, lila, rosa, verde, rojo, blanco, negro
y dorado.

4u

Estilo.~ Se utilizd un estilo sencillo, agradable,
Llamativo, préctico, sin medios tonos sélo nlastas,
f4cil de realizarse en Serigrafia o en Offset
utilizando la separacidn de color de acuerdo a la
altura de la Institucidn, logrando bajos costos de
produccidn.
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CARTEL DE PROMOCION DE LOS CURSOS QUE SE IMPARTEN EN
ESTE PLANTEL.

Este es un aspecto muy importante dentro del
Instituto, ya que cubre el drea educacional y escolar
donde se busca darle una correcta imagen a la difusidn
de sus carreras, basdndose en todos los aspectos gue
abarca esta seccidn.

CARTEL QUE PROMUEVE EVENTOS ORDINARIOS EN EL INSTITUTO.

Se eligid realizar un cartel que promueve una
actividad de esta Institucidn, por ser un evento gue ya
es parte integral de Los organismos que el mismo
Instituto mantiene funcionando para promover la
cultura, cubriendo asi otra drea y el cual se puede
presentar an diversos lugares y fechas, utilizando ta
imagen de este cartel como su identificacidn.

CARTEL PARA UN EVENTO EXTRAORDINARIO O ESPECIAL.
" Se maneja un evento comdn, un concierto de Jazz para

representar la tercer drea, que es la de eventos
ocasionales, que se llevan a cabo cada determinado

© tiempo y son actividades que vienen fuera de la misma

institucidn como pianistas, orquestas, teatro, etc.
CARTEL DE PROMOCION DEL INSTITUTO CULTURAL CABANAS
EN GENERAL. :

Los carteles anteriores cubren funciones
decorativas el primero, y mas practicas los dos

101



siguientes, y este ultimo satisface ambos aspectos y
crea una imagen de campafa unificada y si al
utilizar lo mas caracteristico del Instituto como
elemento visual. .

FOLLETOS.

Tambien se considerd importante el reedisefio de los
foltetos que concentran informacidn documental, sobre
el Institutn mismo, historia 3y distribucidn, asi como
sus actividades escolares. ' ’

Se realizaron a una sola tinta, sencillos, de acuerds
al cardcter de la empresa y la campafa, Con la
informacidén necesaria v la introduccidsn de fotografias
dindole mavor atrasrive y medor visvalizacidn, Lambjén

o ozcuerao gl

% cartel 3 .
\ s
y Se eligid una tipearafia institycicnal gue es Lla
AVANT GARDE, en la rasztizacidn de todas sus imaresos.,

Se manejan 205 follstos que son:

- Folleto aue habla de todo el Instituto Cultural
Cabafias, que concentra informacidn sobre el Instituto
mismo, su histeria y distribucidn, dandosele al
visitante.
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- El otro folleto, contiene toda la informacidn
necesaria para conocer sus cursos, horarios y
requisitos, didndole un cardcter uniforme al del
cartel y toda La informacidn relacionada con sus
carreras que se imparten y que se les dd a los
posibles estudiantes de tales especial‘dades.

BOLETOS.

Se considerd de extrema importancia la realizacidn
de boletos dignos de representar a esta Institucidn,
por ‘ser los del primer contacto directo con los
visitantes. Se pensé adecuada la realizacidn de dos ce
ellos:

BOLETO DE ENTRADA.- Sencillo, agradable y con el
manejo variado de la imagen de la institucidn y en
donde se maneja el costo de entrada, destacdndolo per?
sin perder elegancia.

BOLETO DE CINE.~ EL mismo boleto que se utiliza para le
entrada es utilizado, sélo que 'se le es aplicado el
logotipo que se tiene ya definido para el cine del
Instituto Cultural Cabafas.

De esta manera, quedan unificados por su cardcter
definido de boletos con su respectiva finalidad. Los
dos boletos se imprimen & una sola tinta y es azul 293¢
en papel revolucion,

POSTALES.

Ante la carencia de objetos o recuerdes que el
visitante lleve del Instituto Cultural Cabafas y,
tomando en cuenta la importancia de crear una difusidn
permanente que sea fdcil de llegar a otros lugares, se
reconocid la necesidad de crear y disefar postales de
esta Institucidn y de los Murales de Orozco,
reconocidos como su obra mdxima. Por su cardcter
individual, se realizaron dos estilos de postales:

POSTAL DE CABARNAS.- Es importante realzar el valor
arquitectdnico y buen gusto de los realizadores de este
edificio.

POSTAL DE OROZ(CO.- Asimismo, son importantisimas las
Obras realijzadas por Orozco en la Capilla Mayor de
este edificio y la necesidad de que el visitante se
Lleve un recuerdo de ellas. .

PORTAPOSTALES.

Se quizo realizar como una forma de souvenirs, una
cequeila carpeta para guardar en ella las postales de
Orozco, como una peguefia galeria portétil y donde se
incluye una biografia de este gran artista Jalisciense,
asi como dejar libre al visitante para que ahi guarde
la cantidad de postales que €l guste o se le
proporciona toda una coleccidn.

—
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r' I lineas en color dorado, le dan un togue de elegancia y
b) CQ e es br'iLLantéz a ésta combinacidn, alegre, dulce y
o sencilla de este cartel, llamando asi la atencion y

dando la perfecta representacion de la difusidn del

CARTEL SOBRE LOS CURSOS QUE SE IMPARTEN X . st
arte en dicha Institucidn.

Se escogieron para la elaboracidon de este cartel La
misma informacién que se desea transmitir, o sea, el
nombre de las carreras aparece en todo el cartel para
lo cual s escogid un estilo de tipografia elegante,
sencilia y clara, que es la Celtic.

Esta'misma tipografia se separd por medio de unos
graficos, los cuales nos representan a cada una de las
areas en que se divide dicha carrera.

Se tratd de unificar éstos graficos realizéndolos de
una manera sencilla, clara y facil de identificar,
cumpliendo asi su objetivo.

Se utilizaron unas lineas delgadas, subrayando cada
carrera dandole mayor realce a ésta y un disefio mds
agradable.

. En cuanto al color, se tomd como fondo el color
negro por ser elegante, majestuoso y sobre el cual
resaltan muy claramente los graficos en los colores:
amarillo, azul, anaranjado, verde, rosa y lila. Todos
éstos en tonos claros, armonizan suavamente con el
color blanco de las letras, las cuales resaltan muy
claras sobre su fondo obscuro; la distribucidn de todos
estos colores sobre el campo,combindndolos con las
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BALLET FOLKLORICO

Este cartel se realizd pensando en darle un toque
diferente. Se utilizaron figuras sencillas, las cuales
representan bailarinas girando vistas desde arriba, con
Llas manos en la cintura; todas ellas parecen. formar un
grupo de hermosas flores, ya que al primer impacto
visual sélo se capta ver el circulo formado por sus
vestidos dando la apariencia floral, pero al causar
este impacto Llama la atencidn el poder distinguir y
percibir a estas bailarinas.

Las figuras estén realizadas ton pocos elementos.
Tenemos la cabeza formada por dos semicirculos en
plasta dando la apariencia de La cabeza con un chongo
atras. De ahi mismo parten dos circulos mds delineados
dando la sensacidn de las dos mangas del vestido
completo con un mismo color; estas mangas tienen dos
Lineas curvas salientes de La cabeza, déndole volumen
y sensacidn de dobleces. De estas dos mangas sale otra
linea uniendo estas dos, aparentando ser el dorso y
pecho de las bailarinas; de las mangas y hacia la
cintura salen los brazos muy estilizados en plasta
blanca para distinguirlos del vestido. Asi mismo, de la

- cintura hacia afuera del vestido aparecen una lineas
curvas semicnduladas creando volumen al vestido y La
apariencia de que giran sobre ellas mismas.,

Por su disefic del vestido de ballet folklérico,
‘tiene unas lineas en diferentes colores en La parte de
abajo de la falda; éstas franjas Llevan las mismas

gndulaciones de _todo el vestido en ci,

Todas estas bailarinas estdn agrupadas girando entre
si y en la parte posterior del cartel sélo aparece una
franja blanca con dos lineas, una en la parte de arriba
y otra en la de abajo, como enmarcando la informacidn
dada aqui.

Esta informacidn es muy poca, pero concisa. No se
necesita de mads, aparece aqui en letras grandes BALLET
FOLKLORICO y con el mismo tipo de letra pero un tamafio
mds pequefio, el nombre completo que es el del INSTITUTO
CULTURAL CABARAS. EL tipo de letra escogido fué Celtic,

Es un tipo de letra sencilla y elegante a La vez,
delgada,pero sus tamafios fueron escogidos de acuerdo a
las proporciones visuales y de espacio.

A continuacidn, aparecen lLas fechas y horarios de
algunas supuestas presentaciones con el tipo de letra
ya utilizado en todas ,las campafias y es "Avant Garde'.

As! mismo, aparece el logotipo en grande, del
Instituto Cultural Cabafias como identificacidn y
caricter vital de este mismo,

EL color es uno de los factores mds importantes
dentro del disefio y el escogerlos adecuadamente causard
al espectador el efecto que deseamos.




Como fonde se escogid el negro,en el cua .obresalen
perfectamente las figuras colocadas en un fushia que es
alegre, dindmico y muy de acuerdo al color de los
vestidos folkldricos; las franjas que se encuentran en
La parte de abajo son de colores vivos y combinables
; entre si, éstos son: el amarillo, que resalta
: muchisimo sobre el rosa, también verde y azul.

! Todos estos elementos se han combinado perfectamente
dando armonia, colorido, dinamismo y una comunicacidn
directa al espectador.

| . - ' BALLLT FOLKLORICO

: CODELINSTITUTOUELTERAMCABANAS mnszer
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TERCER FESTIVAL. DE JAZZ.

Este tipo de conciertos se presenta eventualmente,
cada determinado tiempo algunos y ocasionalmente otros.

Pero se escogi¢ éste por ser parte caracteristica
del ambienté musical. Para este cartel se busca
integrar elementos de cardcter propio en la misica y
se escogid el saxofdn por su identificacidén plena con
el Jazz.

Este saxofdn fué graficado y estilizado ddndole
forma agradable y fdcil de identificar. Se trata de
darle una sensacién de movimiento, de misica viva, por
‘medio del pentagrama que no se colocd rigido sino con
suaves ondulaciones de una musica armoniosa; asi mismo
el saxofén sale de este pentagruma como si flotara con
su propia misica y se elevara soteniéndose en ella
mismae La tipografia misma utilizada en La palabra
Jazz, fué disefiada con notas musicales para darle el
mismo cardcter utilizado en este cartel a la palabra
Jazz, con su disefio y movimiento se encuentra sostenida
de igual manera por la musica.

“Para lograr darle mayor impacto y realzar el mensaje
de éste mismo, se colocd una franja a todo el perfil det
saxofén y toda la parte posterior de la palabra Jazz
causando que éstos sean los primeros en percibirse y
asimilarse,

Esto se realizd en un fondo obscuro, el cual fué
enmarcado por una franja gruesa a Los lados y en la
parte superior, déndole una mejor presentacidn, Agui
mismo se colocd el nimero del concierto, en grande y
con otro color y a un lado de éste, con letras mds
pequefias proporcionadas al sitio definido, se escogié
la tipografia Eurostile Extended, que concuerda
perfectamente con los demés elementos que integran
este cartel,

Se disefid el tamafio del pentagrama para que abarcara
todo el ancho del cartel, incluso el marco, causando
asi el efecto ya mencionado anteriormente.

En la parte inferior de! cartel se coloca la
informacién necesaria en tipografia bltancia y fondo
obscuro, con el tipo de letra "Avant Garde' para poder
percibirse claramente 'y en este mismo lugar y de la
misma manera, se colocé el logotipo con un tamafio
adecuado para su identificacidn; sus colores son planos
y las tintas son necesarias pero no pierde su alegria,
seriedad y su perfecta combinacidn. Estos colores son:
el fondo negro, el marco blanco y el amarillo, rojo y
dorado.

El amarillo del saxofén Lo identifica con el color
del metal y sus detalles fueron colocados en color
dorado, déndole un togue elegante y este mismo dorado
es utilizado en las lineas de resalte en el saxofén y
la palabra jazz, contrastando perfectamente con el
fondo.




La palabra Jazz se escogid blanca, contrastando con
el fondo y combinando con el marco. La informacidn ‘ﬂ’
también realizada en blanco, se percibe facilmente. CONCI ER T0O D E
Asimismo, la tipografia de la parte superior fué
realizada en negro, para poder resaltar,

EL rojo fué utilizado para las lineas del pentagrama
déndole cierta alegria y Llamando la atencidn, asi como
el ndmero 3.

Toda esta combinacidn de tintas, figuras y letras,
nos brindan un hermoso mensaje, una agradable visidn y
un disefio adecuado.
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- CARTEL DE IDENTIFICACION.

Este cartel fue realizado para identificar y
reafirmar en el pUblico espectador, la imagen del
Instituto Cultural Cabafias como lugar de desarrollo
de la cultura y las artes, al utilizar lo mas
caracteristico del mismo.

Sobre un fondo negro aparece en la parte superior
derecha, en blanco, la imagen en alto contraste de
La Capilla Mayor del Instituto Cultural Cabadfas,
enmarcada por un portal que es parte integral del
fondo. .

ro esta menera, looramos hacer resaltar mediante
el uso de un claro obscuro la Cupula, elemento
caracter1at1co por sus cualidades arquitectdnicas y
que es lo gue lo identifica como una bella obra det
Neoclasico.

En la parte inferior derecha se coloca el
logotipo del Instituto Cultural Cabafas como
elemento de balance con La imagen, manejando asi
solo ésta y el logotioo,se logra un cartel muy
sobrio y elegante con todas las cualidades del uso
del* blanco y negro, obteniendo como ventaja una
facilidad de satisfaccién, mayor dramatismo, mejor
manejo de contrastes y por Lo tanto, da una imagen
de impacto visual y de acuerdo a la estéticae
identificacidn del edificio y la institucién.

. .
L
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c) Folletos

FOLLETO DEL INSTITUTO CULTURAL CABARAS

El Instituto Cultural Cabafias es una institucidn que
crea, rescata, fomenta y nobiliza la cultura, por lo
tanto, es necesario darle mayor presentacidn a su
folleto documental. Este tiene en breve, su historia,
su distribucidn, las Obras de Clemente Orozco y las
otras actividades que lleva a cabo.

Se le introdujeron fotografias, ddndole mejor
presentacidn y mayor visualidad.

Como .portada se escogid una fotografia en alto
_contraste, sacada desde un dngulo de vista en el cual
se tomd como marco para la Cupula, las dos columnas de
uyn Arco, que le dd un togue de belleza arguitecténica y
humana, En la parte inferior de la portada, enccntramos
como entrelazadas 2 pdginas con 2 lineas, ura arriba y
otra abajo de cada pdgina, ddndoles un togue de buen
gusto, :

Con estas dos pdginas sobrepuestas nos da la
sensacion de que entre paginas y paginas se
escogieron éstas gue nos hablan del Cabafias,
sobresaliendo el nombre en grande y con La misma
tipografia del logotipo para no perder su imagen ya
establecida.

En la parte posterior del folleto aparece obscura
tambign, sobresaliendo éstas dos pdginas donde se
colocd ya la identificacidn del Instituto y la ciudad.

Todo este mismo sentido se ha utilizado en la
elaboracién del folleto, porque al abrirse aparece
como enmarcando toda la informacidn con sus lineas que
le dan un toque elegante.

Asimismo, se colocd la informacidn basdndose en una
reticula de dos columnas por cara, seccionadas en 8
cuadros, 4 por columna. Esta reticula se aplicd en
todo el folleto, tomando en cuenta todas las opciones
gue nas brinda el uso de una reticula.

Se cotocaren fotografias relacionadas con el tema
para hacerlo mds agradable e interesante, completando
la informacidn y ddndole mavor visualizacidn al
fotleto v su interior,

Todo se realizd en ura sola tinta azul numerc de
santone 293 € para lograr su ecdnomia.

El folleto mide, desdoblade, 46.7 cm, de ancho y de
altura mide 23.3; al deblaric en 4 partes gueda. de un
ramafio de 11.7 cm., sumamente manual y prictico. Se
imprimiria en papél couché de dos caras de 135 gr/m2,
90 kg/millar y con un tamafic de 70 x 95 cm.
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FOLLETO SOBRE LOS CURSOS QUE SE IMPARTEN EN EL INSTITUT
CULTURAL CABARAS, ’

Este folleto es un complemento a la informacidn dada
por carteles y otro tipo de promocidén a los cursos, ya
que este folleto contiene toda la informacidm necesaria
de todas sus carreras y cursos libres gue se imparten
en el Instituto, asi como horarios de clases y dias a
la semana,

EL disefio de este folleto fué realizado en zase al
disefio del cartel gue se elabord con el mismo #in. En
su portada lLlevard los rombres de las carreras,

" separando letra a letra con un grdfice, sefacindonos
las diversas dreas gque tiene cads carrera, sie~do igual
que et cartel. .

EL tamafio del folteto es 33.9 cm. de altura x 17.7
cm. de ancho y doblado en tres partes, gueda u~a medida
de 12.5 em. en su portada v contraportada.

En la parte interna, conde se encuentra ya .3
informacidn, se colecd basdndose rambidr en urs reticula
la cual nos ayuda en la distribucidn correcta
organizada del texto. Solo gque en este foller:s si se
eliminaron las fotografias cambidndolas por lcs
graficos que se colocaron en la portada. Nos serviran
para unificar nuestra campafa, dadndole cierta armonia.

Este folleto se imprimird en papel Bond de 36 Kgs.
a una sola tinta, en este caso, azul pantone 293C,
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d) Boletos

Se eligié como parte de la Campafia Promocidnal, la
reedisefacidn de los boletas para ingresar a las salas
museogréficas, con la'exhibicidn de los Murales
permanentes de Orozco y otras exhibiciones temporales.

Asi mismo, se reedisefid et boleto de entrada.para la
funcidn de cine que se Lleva a cabo diariamente en tres
funciones: 4, &6 y 8 P.M.

Se tomaron como base las mismas medidas del boleto
actual, de 7.6 x 14.3 em,,integrando dentro del disefo
una composicidn formada por tineas inclinadas de logos
separagas sélo por unpunto y esta hilera de loges se
encuentra también separada por una linea delgada
formando asi otra Linea de 1a imagen de la jastitucidn
o sea, el Hospicic, también separado por puntos,

Estos puntos, estas lineas y este conjunto de
elementos, forman una composicidn simétrica v ritmica
dando elegancia al boleto y una perfecta armonia
visual quedando todo éstg tramado en un tono gris. Asi
logramos resaltar el logotipo e imagen del Instituto
como su funcion gue es el precio, causando un impacto
visual, ya que dentro de la serie repetitiva en gris
va a aparecer ésto en negro sobresaliendo de los demis
Llamando muchisimo {a atencidn de una manera discreta.
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Se unificd el disefio de los boletos dando asi al
boleto de Cine, la misma imagen y el misuo objetivo,
sédlo que se utilizd la estilizacidn que se tiene de la,
cémara de cine, colocdndola en el mismo disefio del
boleto con la misma inclinacidn, con un tamafio mds
grande gque el utilizado para la serie, dindole asi la
identificacién y su caracteristica de su funcidn.

Estos dos boletos serian impresos en papel
revolucidn, igual que los actuales, pero con una imagen
mads actualizada y atractiva y unificada con el resto de
la campafa.







e) Postales

La realizacidn de las postales fué una necesidad
palpitante, el disefio de éstas se basé en La
identificacidn directa con La fotografia; esto qu1ere
decir que se dividieron en dos tipos:

1. CABARAS.- En estas nos presentaran lo nds
significativo y hermoso del Hospicio con La misma
tipograffa que la de su imagen, separandola para
abarcar todo el campo. Se enmarcd con dos tineas a
lo largo, déndole un togue fino v de buen gusto, asi
mismo, en la parte superior se colocd la
identificacidn del Instituto, que es su nombre
INSTITUTO CULTURAL CABARAS, separando entre letra y
letra un punto que suele ser agradable a la vista,
Los colores serdn los mismos ya manejados en la
campafia, negro y azul.

Todo ésto se encuentra al extremo izquierdo de la
postal abarcando todo lo largo de ella, quedando muy
clara la percepcidn del nombre en cualquier posicidn,
La parte posterior serd a una tinta, negra y
trabajada muy elegantemente.

instituto - cultural » cabadas

CAaBANAS




2. OROZCO.~ Asimismo, se utilizd el mismo disefio, sélo
tit . tural + cabai que en ésta se cambid el tipo de letra a la
instituto cuitural s cahaflas Eurostile Extended en la palabra Oroaco. Esta

tarjeta postal es sélo para identificar sus
pinturas, realizadas en el Hospicio Cabafas.
Agui utilizamos el color rojo para la tipografia,
porque es un color que se identifica correctamente

con sus obras. ELl fondo blanco y las lineas negras,
concuerdan perfectamente entre si y las pinturas.

Las postales serdn impresas con seleccidn de color
a 4 tintas en papel Cromakote,

- ‘ - L
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f) Porta postales

El disefio de esta pequefia carpeta fué sencillo,
elegante y practico.

La carpeta se realizd en color blanco y tiene cierta
relacidn con las postales, ya que en su portada se
colocd la misma imagen o tipografia disefada en las
postales, para colocarse en la parte inferior de la
portada con los mismos colores y en la parte central
la caricatura de su autorretrato de Orozco en negfo,
sobresaliendo por el contraste con el fondo.

En la parte superior colocamos con letras pequefias
y en negro, INSTITUTO CULTURAL CABARAS a lo largo de
todo lo ancho y separadas las palabras por un punto y
dando la identificacidn del Imstituto.

En la parte inferior, donde aparece Orozco, se le
va a encimar en tono gris la firma de éste, ddndole un
toque mds personal.

La carpeta también serd impresa en kromacote.

-
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CONCLUSION

Tomando en cuenta todo lo investigado con relacidn a
la Institucidn, sus departamentos, su Administracidn,
sus eventos y en especial los Departamentos de
Relaciones Piblicas y el Departamento Editeorial, se ha
considerado necesario el reedisefio de los elementos de
su campafia promocional y tomando en cuenta lo que se
realizd podemos concluir Lo siguiente:

El Disefio Grafico es muy importante en el drea
cultural para poder promocionarla como debe de ser y
puede ayudar a hacer mis fdcil y atractiva este tipo
de actividades humanas.

El Disefo Grafico también es muy accesible a lo
cultural ayudando a un manejo fdcil de elementos,
fotografias, imdgenes, caracteristicas muy propias de
la cultura y sus dreas, logrando asi crear disefics
Llenos de gran impacto visual, colorido, sencillez,
armonia y elegancia.

Con todas estas ventajas utilizadas en nuestra
campafa se realizd un trabajo digno de esta
institucidn ddndole un cardcter de empresa seria,
confiable, de tipo cultural y sobre todo tratando de
unificar la imagen dada al plblico por medio de
nuestra campafia.

Para lograr ésto,en toda la campafia se utilizd el
simbolo ya establecidoe, sin hacerle ningln cambio,
sélo ciertos manejos y apticdndolo en .toda nuestra
campafia logra as{ confirmar la hipdtesis planteada
inicialmente, de que el Disefio Grdfico es un Gtil
auxiliar para lograr mejorar la imagen y La difusidn de
una institucidn cultural de esta indole, haciéndola mis
accesibte al pdblico.

.
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