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INTRODUCCION 

Uno de los oraves problemas que caracter Izan a países 

subdesarrollados como el nuestro, es la existencia de orandes 

sectores empobrecidos, que no cuentan con la atención ni con 

el apovo suficiente pena satisfacer sus necesidades mds 

elementales. De la creciente v aouda problemdtlca social que 

presenta la ciudad de llléxico, se analiza la que se refiere a 

los "1ercados públicos fijos <Institución de servicio social 

que abastece de productos bdsicos a la población en oenerall, 

sus normas v relaciones Interpersonales. 

La comercialización de productos alimenticios ha sido un 

fenó•eno contradictorio <reolamento de mercados>, inestable 

<abasto de productos> v cambiante <Infraestructura comercial>, 

siendo las clases populares las mds afectadas por 1 a 

Incapacidad del Estado para aplicar acciones polrtlcas, 

económicas v sociales, 

a los problemas de 

Política económica 

que permitan dar una solución inmediata 

orientado al 

autoservicio 

comerciantes. 

producción, distribución consumo. La 

seoulda 

fortalecl"1iento 

Privadas en 

por d 1 cho organismo, se ha 

de de las grandes t 1 endas 

detrimento de los pequeños 

El mercado público fijo presenta no sólo un proceso de 

Intercambio comercial al menudeo, sino cidemds, relr;iciones 

lnterpersonr;iles que se mantienen al Interior, v que Permiten 

la formación U 1nnservación de estructuras sociales como las 



do•ést i tQS, cere•oniQJes, poJítitQS, re 1 ¡o¡ OSQS, Y otrQsJ 

estructuras que for11on Porte de Jo cultura urbono de nuestro 

Po ís. 

Lo inquietud por real Izar este trobQjo suroe tn 1986, al 

estor desempe~ondo el coroo de oroonizodoro de •ercados 

públicos fijos en Ja CoordinQcJdn GenerQI de Abasto del 

Departamento del Distrito Federol. Durante ese o~o •e di 

cuentQ del rechazo de los locotor los al "Prooro110 de Abasto 

PopuJQr" (que 11os adelante presentore•os>, fue entonces que •e 

Preountt!, cd•o lo soclolooío podía aplicarse al estudio de Jos 

•ercQdos públicos fijos. Lo investioocidn lllPlicd Ja 

utlllzacidn de 1111ftodos v tt!cnlcQs de trabajo: biblioordfico, 

he11eroordfica, 

observac 1 ones, 

docu•ento 1, estadística, ortlf i ca, as i co110 

entrevistos convivencia di ar lo con Jos 

locatarios de cuatro mercados de Ja Delegacidn Política Benito 

Judrez. 

investioocidn se ha delimitado Q lo zona 

11etropolitano por los siouJentes razones: 

1. En la zona metropolitana se expresa la concentracldn v 

exponsldn del do11lnio socioecondmico polt"tico de 

nuestro país. 

2. En Ja ciudad de IUxico se contemplan cuatro tipos de 

estructura comercial, que lncluven en su venta productos 

ali•enticios bdsicos: 

2. J.AIARROYES Y llSCELANEAS. 

2.2.IERCRDOS ,UILICOS FIJOS. 
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2. 3. mERCADOS mOYllES: tlanours, mercados sobre ruedas, 

ambulantes. 

2.4. TIENDAS DE AUTOSERVICIO <cadenas comerciales>. 

3, En los mércados públicos fijos de la ciudad de méxlco se 

manifiesta claramente la Intervención de tres sectores: 

3. 1. El ESTADO 

3.2. El COIEACIRNTE 

3.3. El CONSUmlDOR 

4. El mercado público fijo se ha convertido en un instrumento 

importante que el Estado controla a través de tres 

niveles: 

4.1. OAGANIZACIOll 

4.2. DISTAIBUCIOll 

4. 3. CONSUllO 

5. La burocrcltica partlclpacl_ón _del __ Estado,. Para _resolver 

los problemas de abasto y distribución de productos 
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btlsl cos en lo zont1 metropol I tono, t1unodo o ICI codo vez 

mds precC1rlo economía de IC1s clC1ses populares, no permite 

CI los mercados públicos va sean fijos o 116vlles ser 

adecuados centros de abastecimiento. En cC111blo prestCI 

opovo CI ICI lnlciotlvCI privado -tiendas de autoservicio

en el desarrollo de sistemas comerciales modernos; por lo 

cual Invalida al pequeño comercio, red Infraestructura! 

Importante para los sectores de bajos recursos econ6~1cos 

en los zonas urbanos V rurales. 

6. 'El Prooromo de modernización Comercial V AbC1sto PopulClr' 

(puesto en marcho en el rl!oimen del Lic. m1ouel de ICI 

modrld Hurtado 1982-1988), sirve de antecedente de lo que 

el Estado hci pretendido recilizor en lo zona metropolitano 

para Incorporar a los mercados públicos en un siste110 

comercial moderno, en el sentido de que uno vez loorado 

la vinculación entre Productores V come re i antes en 

pequeño, éstos gort1ntlcen el abasto oportuno de productos 

btls 1 co:s 

col ldad Que 

de consumo 

demando 1 a 

oenerol Izado, 

población v 

en el volumen 

a 1 O:S precios mds 

bc:ojos posibles. A continuación des9losC1mos los objetivos 

concretos del mencionado Pro11romt1. 
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PROGRRmA DE ffiODERNIZRCION comERCIRL y ABRSTO PDPULRR 

OBJET 1 VOS 

til Fomentar el establecimiento de servicios de 
comercialización de productos btlsicos¡ proponiendo 
normas políticas y procedimientos para la Planeaclón, 
modernización, administración y funcionamiento de los 
lercados Públicos, Concentraciones y Tianguis. 

bl La coordinación con dependencias y entidades de la 
Administración Pública Federal en especial la Secretarla 
de Comercio y Fomento Industrial y las Delegaciones del 
D. D. F. para formular y tlPI lcar, bajo su responsabi 1 idad 
el Programa Integral de Abasto v Distribución del D.F. en 
'ius aspectos relativos a la comercialización de productos 
bdslcos cll menudeo, tendiendo a lograr un abasto oportuno 
de productos bdslcos v precios justos Q la población de 
la ciudad, V en zonas del D.F. que lo requieran. 

c> Organización de comerciantes para propiciar relaciones de 
coordlntlclón entre productores v comerciantes al menudeo 
con el propósito de evitar el lntermedlarlsmo 
1nnecesar1 o. 

dl Establecer los lineamientos para la remodelaclón v 
construcción de mercados Públicos v para la dotación de 
Infraestructura de mercados móvl les. 

el Negociar el financiamiento necesario para la 
modernización comercial de mercados ante las 
Instituciones de crédito correspondientes. 

fl Promover que los comerciantes ambulantes utilicen los 
diversos fondos crediticios para que contruvan los 
mercados que se requieren. 

g) Detecttlr necesidtldes de financitlmlento ptlra construcción 
<seleccionando predios c1decuados), remodelaclón v 
repartlclón de los mercados Públicos v modernización de la 
operación comercltll de locatarios, ctlpital de trtlbtlJo, 
equipo v transporte de loctltarios. 

hl Coordinarse con las Subdelec;¡aciones de Obras v Servicios 
Ptlra la elabortlClón de provectos tlrquitectónlcos de 
construcción, remodelaclón de merctldos públicos v 
dottlcl6n de infrtlestructura v reublctlclón de merctldos 
móvl les. 

il Elabortlr un proQrtlmtl de Promoción específico para Ctlda 
uno de los mercados d1< tlcuerdo tl sus cartlcter íst 1 cas 
Chdbltos de consumo>. Eltlborar cursos de captlcltaclón. 

j> Instrumentar los progrtlmas de Grupos de ComPrtl v 
Transporte en Común, de crédito, de Información de 
Precios a los locatarios v orientación al consumidor. 
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k) Coordinar la realización de la lnvestloaclón 
nivel de mercados y Delegaciones Poli'ticas en 
cuales se Instrumentarán los planes y 
específicos para cada mercado y/o Deleoación. 

de campo a 
base a las 

proora•as 

ll Impulsar las diferentes formas de oroanlzaclón y 
comerciantes y consu•ldores capacitación de productores, 

que Permitan: 

- Fomentar la producción de básicos¡ 

- Elevar la eficiencia y competitividad del pequeño y 
mediano comercio, buscando superar la concentración de 
la actividad comercial y equilibrar la relación 
desloual que existe con las orandes e•presas 
comerciales; 

- Atender las necesidades de oruPos sociales de lnoresos 
bajos, procurando que éstas se corresponsabll Icen con 
el Estado en la operación de la estrateola definida por 
el sector comercio. <1> 

Este contenido teórico de modernización comercial es un 

ejemplo más del t IPo de Prooramas elaborados y aprobados 

unilateralmente Por el Estado. Parece ser que las aternotlvas 

para resolver los problemas que afronta el pequeño comercio, 

se concretan o políticos de acción Ideales, que no han loorado 

modificar sustancialmente la problemcHica que presenta este 

sector y que no parece tener solución. 

Diferentes prooramas como éste han fallado por motivos de 

orden técnl co, económico y administrativo; la falta de 

aceptación por parte de la comunidad y una visión personal de 

la realidad por parte de los oroonlzadores y encaroados de 

<ll aparecido en el Dt•-t• oite!at '&te ?&'&-•e!'• lixlco D. 
F., 27 de sept 1 embre de 1984 
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: -_·_ .. -,o---- ---

estriicturCIS: vertÍcC1les -e lmperC1t lvos que no tomon en'"cucáü'ClºQI 
. 

Individuo a quien VCI dirigido. El EstC1do propone 's~Í~Úciones 
_-\:t--:.1'. .- -:. -

integrQles con directrices VQ elQboradQS e lmPuesTci'·5,.•en'i(orm·a· 

persuaslvCI. El come r c 1 a n t e por su par t e r e ce p t 1 ~o , Íe~ ¡'¡ ~ ~ 1 Íl s 

te1reas que se le especiflCQn en el progrQmCI, hC1'(11!~dosele 

responsC1ble de su funclonQmlento v desC1rrollo. 

La es t r a t e o 1 a de m o de rn i z Q c 1 6 n 1 1 e va 1 m p 1 i c 1 ta ·n u e v CI s 

formCls de orgC1nizC1clón, distribución v consumo parCI el pequeño 

comercio, pero no contemplan la partlclpQclón de empresC1s 

Privadas co1110 tiendas de Clutoservlclo o dept1rtamentC1ies, que 

se sumen tambll!n a resolver el problemC1 del abasto de 

alimentos, dlriOldos a ICI población de escasos recursos 

económicos en ICI zonCI metropolitana. 

7. Los mercados públicos fijos controlados por el Estado, 

constltuven un amplio sistema comercial en 1 a zona 

metropol I tana¡ conformC1dos por relaciones económicC1s, 

Poli'ticas, sociales V culturales Importantes de tomQrse 

en cuenta en 1 a concepc l ón ejecución de pro<Hamas, e, 

fin de que ~Stüs puedt1n ser ret1llstos, funcionales 

pcirt lclpat lvos. 

El trabajo se divldlo en cinco ccipítulos: 
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llDDELDS TEDRICDS DEL 

llERCADD 

Abarca el andllsls del tllrmlno •rrcado en 

diferentes disciplinas clentlflco sociales. 

A travlls de la lnvestloacldn docu•ental, 

seleccionamos algunos trabajos en Econo•ía, 

Admlnlstracldn de Empresas, Derecho 

llercantl 1 v Antropología. Sin pretender 

hacer comparaciones de las di re rentes 

dlsclpl lnas, buscamos sle•Pre aquellas que 

1ne1 uve ran: un mercado, un co•prador V un 

vendedor, Indicadores relacionados con 

nuestro objeto de estudio. Flnal•ente 

elaboraremos una deflnlcldn socloicSoica del 

mercado público fijo. 

11 DRl&EN Y DRGANIZRCIDN 

DEL mERCADD EN llEXICO 

Presentamos un documento descriptivo de los 

antecedentes hlstdrlcos del tlanouls¡ nos 

basamos en este apartado, en la 

recopllacldn blblloor<Hlca de los slQlos 

XVI al XVIII. El objetivo 11s 11ostrar la 

slonlflcacldn que han tenido 
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los mercados desde el asentamiento de 

los aztecas hasta la Colonia. 

111 INFRAESTRUCTURA comERCIRL 

Al mENUDEO EN LA CIUDAD 

DE ~EXICO SIGLO XX 

Comprende un directorio comercicil de 

tiendas de autoservicio de mercados 

publicos fijos en la ciudad de méxico; 

se presentan las caracter ist i cas 

b~slcas de estos dos modelos V los 

diferentes niveles socioeconómicos que 

par t 1 c i pan. 

IY AEGLAmENTO DE mERCADOS 

Ana 1 izamos cada uno de 1 os ar ti' cu i os 

contenidos en dicho sistema normativo, 

v la respueshi que dan los comerciantes 

v las autoridades a su funcionalidad. 

Para su estudio los hemos dividido en 

cinco ordenamientos: 

1.- Atribuciones del Estado. 

2. - Obl ioaciones de Locatarios. 
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V RELRCIOIES llTERPERSOIRLES 

El IERCRDOS rUILICOS FIJOS 

3.- Prohibiciones de Locatarios 

4.- Disposiciones Generales V 

Sanciones 

5.- Asoclacldn de Locatarios 

Nos centraeos en las relaciones 

Interpersonales de tipo foreol e 

lnforeal entre el Estado, 

coeerclantes v consueldores: 

-las que 11arca el Aeolaeento de 

lercados, 

-Asoclacldn de Locatarios, 

-el lentel lseo, 

-Paisanaje, 

-parentesco, 

-1 lderazoo, etc. 
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CAPITULO 

mDDGLOS TGDAICOS D'L MGACADD 

Uno de los aspectos mds Importantes para el andl lsls del 

IEACADO es el referido a su conceptualización. Los científicos 

sociales han desarrollado a11pllos estudios a diferentes tipos, 

encontra11os por eje11plo el 11ercado de valores, el mercado 

neoro, el 11ercado de trabajo, o sl111plemente el mercado, cada 

uno con su Propia definición pero lncluvendo sle11pre a 

vendedores v compradores; en ese sentido un Individuo sin ser 

estud 1 oso de 1 tema <desde un func 1onar1 o hasta una 0110 de 

coso> ubica de manero oen4rlco uno de estos modelos. 

Hemos 

t4r11 I no, 

por un 

recopilado 

con el fin de 

lado, en qu4 

distintos enfoques conceptuales del 

tener elementos que permitan conocer 

medido el Individuo lnf luve se 

manifiesto determinando e 1 cordcter so c 1a1, cultural, 

económico v político de los mercados¡ v por el otro, para 

elaborar una tti!sls teórico - conceptual Involucrando los 

distintas variables que tenoan relación soclolóOlco con 

nuestro objeto de estudio: el mERCADO PUBLICO FIJO, 

Los enfoques valorados proceden de diferentes 
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pub 1 1 cados reconocidos en ·el" campo de la 

1nvest1 oac l ón de mercados; dada 1 a. amp 1 ltud del tema 
- ··-·-· ._ 

examinaremos sólo alounos, partiendo ·de deflnlc.lones oenerales 

a planteamientos particulares. 

Históricamente V en el uso corriente por mercado (clct 

te U.a •<-4C.lt .... >, se ent 1 ende e 1 1 ugar donde compradores V 

vendedores se reúnen para comprar v vender bienes o donde 

neooclan el lnterca11blo de bienes v servicios. 

1.1.La Real Academia Española apunta: 

Sitio público destinado permanentemente o en días 
señalados para vender, comprar o permutar o~neros o 
mercader ias. La concurrencia de gente a comprar V vender 
alounos gdneros. Dlst inguese de fer la en que éstas son 
más cop 1 osas, concur r 1 endo a e 11 as mercaderes forasteros 
con •er cader ías gruesas; v 1 os mercados son de menos 
entidad, aunque más frecuentes <1> 

1.1!. Consultando la Enciclopedio Internacional de las Ciencias 

Sociales se encontrará la siguiente definición: 

Significa tanto el Jugar como el modo de contacto entre 
compradores 11 vendedores. Es la etapa en la que se reúnen 
ciertos sujetos económicos-empresas, economías fa11lllares 
11 sindicatos- 11 adoptan decisiones económicas clave para 
la sociedad. Del proceso de Intercambio del mercado salen 
los precios, salarlos 11 beneficios que sirven Para 
determinar lo asignación de los recursos de la economía 11 
la distribución de la renta nacional. 12l 

( 1) D<.ee<.aae4.la 
Española, ed. 
páo. 899. 

rl.<. to l<.a'f 1<C1 

Espasa-Calpe S. 
S•1>oiat<1 1 Real Rcade11ia 
A. Tomo JI, madrid, 1984, 

<2> Sae.Letapcrl<.<1 ?att.4aoe<.aa<1t cit. t .... 8¡<-ae<.e.. Sae<.<1t .... , 
dirlolda por L. Sllls David, ed. Aoullar, 7 vol., lnadrld, 
1979, Páo. 61. 
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1. ll. Econo• {a 

El concepto de mercado tal v como lo utilizan en Economía, 

lncluve a un orupo de compradores V vendedores que estdn ~n un 

contacto lo suf I c1entemente Próximo para que las transacciones 

entre cualquiera de ellos afecte las condiciones de compra o 

venta de los demds1 cado transacción de cualquier mercancía o 

servicio arecto v estd afectado Por todas los otros, si un 

producto no es vendido el valor de ese producto se lnmovll Iza. 

Por lo tonto un 111ercodo Indica, de uno forma oeneral, orandes 

orupos de compradores V vendedores de amPI los c loses de 

bienes, como Por ej emp 1 o, e 1 mer codo de b 1 enes de consumo 

donde las cantidades V los precios f lnoles pueden considerarse 

como detinmlnodos por la senslbl l ldod de la demando con 

respecto o los precios V ventos, V de lo oferta con respecto o 

los costos de producción. 

El concepto de mercado, paro los economistas, abarca ttimbllln 

el conjunto de circunstancias que Olran en torno al Proceso da 

intercambio V a sus resultados; se habla de lo estructuro del 

mercado, del comportamiento del mercado del precio del 

mercado. No es nuestra rlnal ldod adentrarnos en estos tofrmlnos 

pero si qulsl4ramos resumir en una serle de tipos teóricos las 

condiciones oeneroles en que compradores vendedores 

Intercambian bienes v servlclos1 

o> Competonclo f'erracto. Básicamente consiste en que el 

precio todos los t ronsoc c 1 one:s tenderd, a la 
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unlformfdQd. Es un mercQdo.• QmP·f.fo compuesto ;PÓ un' OrQn 

numero de pe r sonQs un pro d ~ tt o b 1 en es pe c íf 1 e o, con 

fQC l lfdQdes de ent reOQ de 1·nformQcfórÍ. 

b> monopolio. Se CQrQcterfzQ por la existencia de un solo 

vendedor del bien Co un orupo de vendedores que actuan de 

manera coordinada>. El mercado lrnpUclto en el 11onopollo 

abarcQ todas las transacciones del bien en que el 

monopolista es el vendedor. La teoría no prevtl que el 

precio hava de ser uniforme para todos los clientes, va 

que e 1 monopo 11 sta puede diferenciar entre los 

compradores. En oeneral es la situación económica en que 

en uno o mds sectores de la producción o de la 

distribución, un solo capitalista, o un pequeño nú1uro de 

propietarios asociados, detentan el control v la posesión 

exclusiva de los capitales operantes en a que 1 1 os 

sectores. El monopolista no tiene rivales. 

el Oligopolio. Se define como una situación del mercado en 

la que los vendedores Independientes son pocos. 

En Economra existe una "Lev do marcados" elaborado por 

Jean Baptlste Sav partidario de las Ideas de Adam Smlth: 

conviene subravar- - escribe Sav-- que un producto 
terminado ofrece, desde este mismo Instante, un mercado a 
otros productos por todo el importe de su valor. En 
efecto, cuando el último productor ha terminado un 
producto, su mavor deseo es venderlo, a fin de que el 
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valor de este producto no se lnmovlllce entre sus manos. 
Pero se encuentra no menos Impulsado a desprenderse del 
dinero que le ha producido su venta, con el fin de que 
tampoco se le Inmovilice el valor del dinero. Ahora bien 
no puede uno desprenderse de su dinero si no es buscando 
adquirir un producto cualquiera. Vemos pues, co1110 el 
hecho sólo de la formación de un producto facilita, desde 
este Instante mismo, un mercado a otro producto. <3> 

El ho11bre, los capitales v las tierras suministran lo que 

Sav deslona •servicios productivos•. Estos servicios, llevados 

al mercado, se cambian mediante un salarlo, un Interés o un 

arrenda111lento. Su demanda se hace por los contratistas de la 

Industria neQoclantes, aor l cu 1 tor es, manufC1cturerosl, 

ellos mismos los combinan, buscando siempre el modo de dar 

satisfacción a las de11andas de productos que se les dlrlQen a 

los consu111ldores. 

Para el profesor en Economía Boehler Eugen el mercado es 

un luoar en donde se encuentran personas que quieren comprar V 

personas que quieren vender. La lncorporaci6n de cada sujeto 

económico V de sus e le111entos de producción al proceso 

económico, como tambl~n la dlstrlbucl6n de los productos 

creados en co11ún, se rea 1 l za a base de un sinnllmero de 

contratos libres entre los Individuos. 

( 3) Den Is Henrl, 1<.4L•1t<.11 ~~t P~••t1•<.~ata e.c.••'•'-C.•· 
Traduc 1 do por Bozzo V Aponte Antonio, ed. Arle 1, 
Barcelona, 1970, p6Q. 255. 
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La economit1 de mercado es una organización competitiva 
entre individuos libres que estcln relacionados entre sí 
por la división del trabajo y la estructura de la 
producción. Esta combinación de la libre decisión de los 
sujetos econó11lcos crea, junto con las condiciones 
tc!cnlcas y organizativas de la producción, la estructura 
comPI 1 cada de la llamada economía de mercado. 
La co11blnación de división del trabajo e lnterca11bio 
tiene como consecuencia que cada productor va no produce 
bienes destinados en Primer lugar al consumo propio, sino 
para la total ldad de los demós Productores, de 11odo que 
en lugar de autosuficiencia hay producción para el 
lnterca11blo, es decir para el mercado. 
De ésto resulta una disolución de la economía simple en 
numerosas ci!lulas econó111lcas independientes <econo11ías 
Individuales) que se especializan en ciertos productos, 
de modo que los Productores y los consumidores de las 
diferentes mercancías son personas distintas, aun cuando 
en su totalidad forman Parte del mismo grupo. <4> 

Recorde11os Que el 11ercado es un concepto central del 

lberalls110 económico; al disolver las antlouas oroanizaclones 

de la economía domc!stlca va no se elaboran ni se ca111blan 

productos dentro de la comunidad familiar, sino Que se 

adquieren en el mercado. La vida económica se mercantiliza; 

los bienes servicios se transforman en mercancías, 

encontróndonos frente a una economía de mercado generalizada. 

Respecto a la Teoría marxista, la c 1 rculac Ión de 

mercancías es el punto de arranque del capital, la producción 

de mercancías V su circulación desarrollada, o sea el 

comercio, for11an las premisas históricas en que suroe el 

capital. 

< 4 > Boeh 1 er Euoen. ld ... t,.•et""" cl .. t pitae .. •• .. e••'•ie• 14 t .... 
.... t,.ei•• .. • ... t,. .. ta• .. dta,. .... .,.1..i: .. t ...... .l.d .. e••••ld .L .. 
... ,.e•il• Facultad de Ciencias Económicas y Sociales, 
Caracas, 1977, pógs, 7 y 8. 
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expresti tres roses del c i c 1 o del copitol1 

circul~ci6n, producción v circuloci6n. Describe el movimiento 

por el cual el dinero asume la forma de mercandas <medios de 

producción V fuerza de trabajo>, en lo que es la prlmere1 fase 

de clrcule1clón, para dtir curso a un proceso de producción de 

lo cual resultan mercancías que deben translttir por la segunda 

fe1se de circulación, para que el capital recupere nuevamente 

la for111e1 de dinero. 

Le1 fase de producción tiene la característica de ser un 

Proceso de valorización, es decir, de cretición de valor nuevo. 

La fuerza de trabajo, actue1ndo sobre los medios de producción, 

no sólo transfiere a las mercancías que elabore1 el valor 

contenido en éstos, en el capital constante, sino que crea un 

valor nuevo que, por un lado repone el valor equivalente que 

se le ha pagado bajo la forma de capital variable, por otro 

arroja un valor excedente, un remanente sobre el capital 

1n1c1a1, que corresponde a la plusval i'a. Estos distintos 

valores se encuentran enolobados en el vtilor total de las 

mercancías, que terminando el proceso de producción, entran a 

la seounda fase de circulación Para mediante su venta, 

realizarse en dinero. 

En el mercado no hav mds que poseedores ele mercanCl'as, v 
el poder que estas personas Pueden ejercer unas sobre 
otras es, puro v simplemente el poder de sus respectivas 
111ercanc1as. La diversidad material de las mercanci'as es 
el motivo material a que responde el cambio V hace que 
los poseedores de mer canc 1'as dependan 1 os unos de 1 os 
otros V viceversa, puesto que ninguno de el los tiene en 
sus 11anos el objeto de que necesita, v en cambio todos 
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poseen el que necesitan los demás. Fuera de esta 
diversidad material, de sus valores de uso, entre las 
mercancías no 11edla mds diferencia que la que existe 
entre su forma natural su forma trcinsfiourada, o sea 
entre la •ercancía y el dinero. He aquí por qulf los 
poseedores de mercancías sólo se dlstlnouen los unos de 
Jos otros como vendedores o poseedores de 11ercancías y 
co•Pradores o poseedores de dinero. C5> 

En un sentido económico general, la Palabra mercado se, usa 

para Indicar en abstracto la formación del precio de una 

mercancía a través del juego de la oferta y la de•anda, l loado 

frecuentemente a la competencia¡ cuyas transacciones afectardn 

las condiciones de compra V vento de los demás. 

En 1977 <para ser mds precisos aoosto - septle•bre>, se 

1 levo a cabo en méxlco un seminario sobre "11ercado y 

dependencia"; el tema central de este seminario lo constituyó 

ba'slca11ente el análisis de la comercialización y el 111ercado 

dentro de una formación soc 1oeconóm1 ca específica 

caracterizada como dependiente. Desde el punto de vista 

tedrlco la Investigadora Ursula Osuald seRola lo sioulente: 

El tér•lno mercado Incluye al conjunto de todos los 
ele•entos de la estructura económica del proceso de 
lnterca111blo, junto con Jos vectores o fuerzas que 
deter•lnan el desarrollo de dlchci estructura, o seo la 
trans.for•aclón profunda de las relaciones socloecond•lcos 
de lnterca11blo, la división social del trabajo v la 
espec la 11zac1 dn. 

<5> larx Car los, St eca¡,itcat, Traducido por 
ed. Fondo de Cultura Económica, méxlco, 
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Por lo tanto un mercado es, por una Parte, el conjunto de 
operaciones Que concentra los bienes V servicios 
<capital, fuerza de trabajo V mercanci'as) en un 
deter111lnado luc;¡ar. Por la otra comprende aquel las 
operaciones que se refieren a la transferencia de las 
mercanci'as (bienes en c;ieneral), a su propiedad. Es así 
como se demuestran dos procesos Que forman la estructura 
del mercado¡ uno consiste en la transferecia física de 
los bienes <v servicios> v el otro en la transferencia 
del título de las mismas. <6> 

1,4 Administración de Empresas 

En el drea de Administración de Empresas se 

desarrollan l:eori'as dlrlc;¡ldas a la lnvestlc;iaclón de mercados. 

El andllsls tiene por objeto la predicción de la dimensión V 

locallzaci6n de los mercados tomando como medida las ventas; 

estudian toda la c;¡ama de métodos V técnicas empleadas no sólo 

para la dellmltacl6n de las dimensiones formas de los 

mercados, sino también para la evaluación de las .técnicas v 

estrategias útl les para desarrollar los v explotar los. 

<6> Oswald Ursula <Coordinadora>, lt,.t.<1cla 'I llt.¡aao!t.at.~o, ed. 
Nueva l•aQen, méxlco, 1979, pdc;¡. 14. 
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El proceso v el resultQdo de ICI previsl6n de IC1s ventC1s 

despierta lnterlfs oeneral entre los directivos de las 

e111Presas, pues el volu11en de ventas const 1 tu11e lo fuente •6s 

lt11Portonte dt renta Para lfstos. 

El Profesor Farnond louqu&rel def lne al mercado co•o "un 

conjunto de ofertas y de111andas relativos o un bien o servicio" 

<7>, to11ando en cuento tres aspectos: 

o> El lu9or: 11a seo interior o exterior de un po(s¡ 

for111ondo porte del mercado mundial. 

b) lo close de personos que intervienen: consu•ldorts, 

co11er c 1 antes de to 111 stas, sem 1mavor1 stas o llCll/Or i stas 'I 

productores. 

e) El Tleatpo, es ICI evolucl6n sucesiva de los mercados que 

va CI formC1r su dlnómicCI determinando su pasado, presente 

'I futuro <parCI el caso de méxico: t 1 anou is, •er CCldo 

público fijo, 'I tiendas de autoservicio>. Por tonto, 

estos aspectos los incluve Bouquerel en su deflnlci6n a 

los diversos tipos de mercC1do. 

<7> Souquerel Fernand, St <1adtl.4L4 J.c. •c.11c.<1<l•• at •c.11•LC.'-• 
J& t• ... ,.,. ..... , Traduc 1 do por Hor te 1 ano Franc 1 seo, ed. 
Aouilar, ladrid, 1961, póos. 9 a 12. 
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En Administración el término mercado l./ demando a menudo se 

toman cotno sinónimos l./ se pueden ut 11 izar conjunta11ente como 

ªd1111anda del •ercado", llevando l11pl(clto tres factores: 

l> Gente con necesidades, inclu1.1endo los Ineludibles, o lt1 

de cualquier cosa que un consumidor encuentre deseable o 

út 1 1. 

2> Su poder adquisitivo, co1110 un elemento esencial de la 

de•ondo. Las de•andas, necesidades o apetencias del 

consu•ldor Cpt1ra fines de co111erclallzocl6nl son Inútiles 

o menos que el consumidor tenoa el poder adquisitivo paro 

loorar sotlsfocerlas, es decir dinero que oastor. 

3l Su comportamiento de compra reflejo la manera en que los 

consu•ldores expresan sus apetencias, necesidades V 

deseos. 

- 21 -



1.5.En Derecho lftercontil encontrC1mos la s1C;1ulente definición: 

mercC1do sionif icC1 cuQlquier orupo de individuos en 
relC1ción de neoocios que efectúC1n transC1cclonts 
constantes en un deter111inC1do rC1mo. En una oran ciudad 
puede haber tantos mercC1dos como rQlllQS co•erclC1les 
existen y estos mercados pueden estC1r o no locC1llzC1dos en 
luOC1res determlnC1dos. El núcleo centrCll es IQ lonjQ donde 
C1cuerdC1n reunirse los co111erclC1ntes PQrQ 1 levQr Q cabo sus 
trC1nsacclones. Los co111erclantes pueden estar esparcidos 
por todo el d•blto de una población o de una reolón o de 
un pa(s y QÚn así, constituir mercado si •edlante 
reuniones, publ 1 cae Iones de l lstC1s de precios, por hoja 
volantes, o por cual quier otro medio 111antlenen 
co111unlcaclón constante. 
No ha de. verse sin embaroo en los pequellos •ercados 
locales el orloen de IC1 Institución. Estos tienen por 
•lslón proveer a la Clll•entaclón cotldlanC1, son se111anoles 
y su rC1dlo de lnfluenclQ 111uy ll11ltado. Las que 
contribuyeron Cll desC1rrollo del co111erclo en oran escolC1 
fueron IC1s ferias periódlcC1s que tenían luoor, lpocos y 
luoares yo conocidos y Q IC1s que concurríC1n, sin citación 
PrevlC1, los 111ercC1deres de luQQres Qlejodos. Son centros 
de lntercC1111blo y sobre todo de lntercC1111blo Cll 111ayoreo, en 
los que pueden verse YQ alounos aspectos, de lo que el 
concepto de mercado actuC1I, es (8) 

(8) SaeLeta~~~La 
Buenos Al res, 

9&~{¿Lea 0161~. ed. 
1964, Pdos. 592, 593. 
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1.6 Rntropolooío 

El trabajo de Investigación 

JosePino Arando 1,1 Silvia Loilson 

actividad económica, que 

mercado municipal urbano: 

clasifican en: 

- Fijos 

- SemiPijos 

- De Temporada 

- A11bulontes 

Fijos: Poseen un local dentro di? la estructura física dl?I 

11ercado (jaula o Plataforma>; comúnmente se les 

llama locatarios. 

(9) Aranda Josefina Lailson Silvia, "El proc~so de 
diferenciación social v económica entre los comerciantes 
de un mercado municipal urbano·, 1 ........ Aat.1t•1> .. t•'ll" 111 ..... 
J.<. 4L<.aeL11• S•eLe1t<.• 1 Núm. 19. IDéxl co, 1982, póos. 135 a 
139. 
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Semifijos, Se sltúQn en los pQslllos del mercQdo, Q los IQdos 

de IQs jQulQs plQtQformQs, o en medio de los 

pQslllos. Venden en el piso ocupQn IQ llaaada 

•zonQ de temPorQdQ". A pesQr de que la aQYor (a a·cude 

dlarlainente, tienen que llegar QI mercado Qntes de 

que abra, entrar corriendo a apartar su lugar. 

Aunque los lugares de estos co11erclantes Sli 

reconocen infor11al111ente, no se resp11tQn si 1 leQan 

tarde C8 d 9 a.m.>, y entonces otra personQ puede 

ocupar el puesto. 

De temporodo: Aígunos pasl 1 los del mercado tienen señalado en el 

piso, cor. líneas de color, el área que d11ben ocupar 

los comerciantes de temporadQ Ccubren un amplio 

ámbito de eventos soclQles, populares y 

tradicionales: Reyes - venta de juguetes; Se•QnQ 

Santa - venta, de dlsfrQces para cQrnaval y objetos 

rellglosospQra el altar; Día de muertos - venta de 

pan, Incienso, velcis, etc.). Estos venden mercanc{QS 

que sdlo se .encuentran en ciertas ápocas del año. 

Ambulontes: No tienen un lugar fijo para vender, v circulan 

alrededor de todo el mercado. 
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El Ínvestlgador Enrique Valencia, en su estudio ecológico, 

social V cultural de la mERCED, zona urbanística ubicada en el 

centro de la ciudad de ml!xlco, señala en relación a las 

cáracterístlcas comerciales de dicho luoar lo sloulente: "el 

mercado minoritario se ejerce fundamentalmente a travl!s de 

tres Importantes variantes:· <10> 

1.- VENDEDORES AmBULRNTES 

2. - COlllERCIANTES "GOLONDRINAS" 

3.- "LOCATARIOS" o PUESTEROS 

·vendedores Ambulantes: Representan el estrato mcls bajo del 

sistema, lmPI 1 ca una de IQS formas mcls ampl las de subocupación 

u ocupQclón dlsfrozodo dentro de la zon'1 v de todQ 1'1 cludt1d. 

En general el comercio '1mbul'1nte es la S'1licJ'1 vl'1ble V a veces 

único para lti fuerzci de trabajo mds lmprepart1dt1 v paro las 

familias que teniendo unti economía muv prectirlci, requieren del 

concurso tictlvo de varios de sus miembros. 

ClO> Valenclti Enrique, /.d IJt.,.c.t.<l, INAH, méxlco, 1965, pclgs, 
205 o 232. 
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Co•erciontos "Golondrinos": Pequeños -productores aorícolas 

que trQflcQn con productos alimenticios de estaclón,traldos 

pQra su ventQ por el los mismos y que son vendidos en las 

bodeoas de la lerced, en donde los bodeoueros ya establecidos 

les subQrrlendan el espQclo que utlliZQn haciéndolos aparecer 

como sltnPles 'empleQdos". La mQgnltud de estQ for111a de •ercado 

VQrÍQ desde un solo 'comerciante golondrina· que subarrlendQ 

el espacio de un metro cuQdrado, hQsta QmPlios locales o lotes 

baldíos en donde pueden acomodarse de 25' a 150 vendedores: 

siendo verdaderos mercados Independientes dentro de una amplia 

oroanlzación de la merced. 

Locotorios o ftuasteros: Son aquellos coeerciantes detallistas 

que ocupan "puestos" en los mercados construidos por la 

ad•lnlstración CQPitallna a partir de 1957. 
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1.7 ReoloRento de lercodos 

En los disposiciones oenerales del Reolomento de lercodos, 

el Deporto•ento del Distrito Federal señalo en su artículo So. 

Froccl6n l lo sloulente definición 

lercodo Póbllco es "el luoor o local sea o no propiedad 

del Departa•ento del Distrito Federal, donde concurra una 

diversidad de co•erclantes y consu•ldores en libre 

co•petencla, cuya oferta y de•anda se refieran prln~IPal•ente 

a artículos de Prl•era necesidad". 
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CONCLUSION~S 

CAl'ITULO 1 

Las distintas concepciones de 1 término MERCRDO que 

son del va 1 i osas en SU d 1sc1p1 1 na¡ presenta111os 

qulsleramos 

observa111os: 

destacar 

todo 

los Indicadores pr i nciPaies que 

Ciencia• Sncinle1 

ECOllOll IR 

Indicadores 

orupos de compradores v vendedores que 

transaccionan; 

- en el merecido se combina la división del 

trcibcijo, lci especlcil izcición V e 1 

lnterccimblo; 

- la formación del precio de una merccincfci 

se fijci ci través de la oferta v la 

demandci; 

- el c i e 1 o del ccipitcil: circulación, 

producción, v circulación, son ele•entos 

Importantes en la estructura econó•lca¡ 

- el mercado da ple a la aparición de 

capitalistas que detentan el control 
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ADmlMISTRACIOM DE 

Elll"RESAS 

DERECHO IERCANTIL 

económico en tres. sltuciclones diferentes: 

competencia 

ol loopol lo. 

Perfecta, monopo 1 i o, V 

- e 1 mer CCldo es un conjunto de O fer tas V 

demandas en donde e 1 vo 1 umen de 1 as 

ventas, el lugar, V el tiempo donde se 

comercialicen, as i" como el ti PO de 

personas Que intervienen,sus neu~sidades, 

V el poder adquisitivo con Que cuentan son 

elementos para desarrollar V explotar 

dicha Institución. 

el mercado lo constltuven grupos de 

Individuos Que transaccionan. 

En esta área lnclui"mos la definición Que 

señala el Reglamento de mercados del D.D. 

F. 

AMTROl"OLOlilR SOCIAL- en esta disciplina los autores hacen 

énfasis en la función Que cumple el 

mercado como Institución en ffiéxico. 

mediante estudios de caso, Interiorizan en 

aspectos económico - sociales muv 

importantes para una def lnlción 
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socJolóolca del tdjmlno; 

En oeneral estas derlnlclones o 1 ran en torno a 

determinaciones económicas Cen el caso de Antropolooía Social 

visualizamos ademós de lo económico como ya lo mencionamos 

elementos sociales>, hacen hlncapllf en la acción recíproca de 

compradores y vendedores, el lnterlfs común de las 

neooclaclones que realizan dstos, es la obtención de 11ejores 

condiciones para proteoer y fortalecer su capacidad de 

neooclaclón. 

En e 1 tipo de mercado que nosotros estudiamos no 

descarta11os el factor económico sin embaroo, nos orlenta11os a 

la búsqueda de Indicadores polltlcos, normativos, sociales, 

oroanlzatlvos y culturales, que caracterízan al mercado 

póbllco fijo en el contuto actual de la ciudad de mdxlco, y 

en su partlclP,aclón en el proceso co11erclal Interno de nuestro 

país. 

Consideramos prematuro elaborar desde ahora una definición 

soclolóolca del mercado va que antes es necesario plantear 

esos otros elementos que lo componen. 
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CAPITULO 11 

2.1 IUxico - Tenochtitlan 

El Intercambio econdmlco al menudeo en el Valle de mc!xl·co 

es probable111ente la Principal forma de organlzacldn co111erclal 

en el Continente Americano v su clara manifestación la 

encontra111os en el TIANGUIS O IERCADO INDIGENA. 

Para vlsuallzar su desenvolvimiento hemos tomado como 

punto de Partldci lci forma de vida de los mexicas o aztecas, 

por ser el grupo que se asienta en la Cuenca de ml!xl co durcinte 

el periodo poscltlslco !referido aproxlmcidamente a los seis 

siglos que precedieron ci la llegada de los españoles en 1519>. 

Los mexlcas se establecieron en mEXICO-TENOCHTITLAN en el 

slolo XIV; los sacerdotes escogieron ci este luQar como el 

sitio donde habían de fundar su ciudad v colocar el templo de 

su Dios HUITZILOPOCHTLI. Sitio tan poco atractivo Para alounos 

habitantes anteriores, que sin embargo para los mexlcas 

contenía un gran valor estratc!oico, politlco, 

relativa Independencia. 
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Los mexlcas se dedlcar.on· en su.,.~'cl\loría a lo.s trabajos de 
,··~·, ;', <,~~ ,'-"' 

la aQrlcultura V la Pesca¡ cada llnaTé--(entendléndose co1110 

descendencia o 1 ínea de cualQuler faml l lal, encuentra la for•a 

de satisfacer sus propias necesidades; construían sus chozas 

de adobe, Juncos V pajas¡ las mujeres del orupo manufacturaban 

las Prendas de vestir, elaboraban enseres domfstlcos e 

Instrumentos para el trabajo: redes para la Pesca \l la coa 

<trozo de •adera curvo para la siembra de maíz>. 

Su cd lmentacl6n provenía fundamentalme(lte de los productos 

del laoo V de las chlnampas: islas flotantes distribuidas en 

parcelas en donde sembraban por lo reoulcir plantas de 

hortaliza¡ la cría doméstica de ouaJolotes, perrillos, V la 

caza, hacían posible complementar su dieta. 

Durante los años de su pereorinaci6n e Incluso un poco 

despu'1s de su establecimiento en méxlco - Tenochtltlan, los 

aztecas habían mantenido su antigua oroanización tribal, 

social PO 1 Í t 1 ca fundada esencialmente en lazos de 

parentesco. En el lci el mando estaba encomendado a una serie de 

jefes de las tribus orloinales. Encontramos en ese entonces 

cuatro clases distintas en su oroanizaci6n social: 

blSacerdotal 

c imer cant i 1 
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León Portl 1 la ha retomado algunos textos nahuas refer Idos 

a la economía azteca: 

Aquí est<.I como estuvo establecido en tiempos antiguos el 
arte de traficar, en que modo comenzó: en tiempos de 
CuacuauhPitzaua comenzó el arte de traficar. Los jefes de 
los comerciantes ITzcohuatzln, Tzluhlecatzln traficaban 
plumas rojas v verdes de la cola Cde ave> v plumas de ave 
roja. 
En tiempos de Tlacatéotl se Instalaron jefes del trófico: 
Cozmatzin, TzomPantzln se dió a conocer entonces la Pluma 
de quetzal, turquesas, Jades, mantas, etc ... Cuando el 
Aev Cuauhtlatohua v los jefes de traficantes se dló a 
conocer el bezote de oro v la orejera de oro, pulseras, 
turquesas V grandes jades V plumas de quetzal largas, 
etc •.. El Aev moquihulx con sus jefes de traficantes se 
conocieron las mantas finas, pero el Señor lo de 
Tlatllolco llego a su fin en tiempo de moquihulx. 
Cuando él hubo muerto va no se Instaló rev en Tlatllolco, 
comenzando el gobierno por jefes militares. Cll 

En la medida que ésto se volvió m<.ls frecuente, fue 

naciendo la m<.ls antigua forma de comercio espontáneo V libre; 

los gobernantes empezaron a organizar TIANOUIZTLI Cmercadol, 

en los que se llevaba a cabo el trueque. 

C 1 > León Por t 1 1 1 a m 1Que1, De. 7c.<>ti.lu<Se<S• " .l44 Attt.e.<S4: 
Aatata4L" ic. ~ut.att.4 t. iatc.~p~t.t<Se.iáac.• 'i•ta~ie.••, UNAm, 
1972, p<.IQ. 363. 
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De.manera tal quedo la costumbre de acudir al tianouis que se 

realizaba oeneralmente cada cinco días; en alounas provincias 

eran los lunes en otras los martes as,· su ces l vamente, por 

ejemplo el de movotlan, TeoPan, Cuepopan v Atzacoalco. 

Desde .Principios del siglo XV aparece la primera llOa o 

conjunto de comerciantes conocidos como POCHTECAS éstos ademds 

de traficar comprando v vendiendo productos, llevaban Q cabo 

diversas formas de contratos v préstamos dlrloldos a hacer 

posible su comercio. Se trataba de un grupo independiente pero 

articulado con la nobleza mexlcn en dos aspectos: primero, 

operaban como espías en seoundo, 

obtenían 1 Q noblezQ bienes de prestlolo que los 

reQflrmQba como orupo dominante. 

LQ pujanza económica de méxlco TenochtltlQn a mediados 

del siglo XV, se cQrQcterlza por la afluencia de toda clase de 

productos Procedentes de reglones Q veces muv apartQdas 

obtenidos oraclQs a las neooclaclones de los mercaderes,o como 

consecuenclQ de IQs cQrgQs tributarlas que se establecían a 

provincias que hablan sido vencidas v ·suJetadQs por IQ ouerrQ. 

El Intercambio a IQrOQ distancia practicado por los 

pochtecas con de nobleza mexlcQ, t r Q í a como 

consecuencia que fuera el único grupo Cen una estructura 
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social ríoldal en alcanzar un cierto reconocl.mlento, u'na 'plena 

autonom ia v mov 111 dad. As i fue que 1 os -é~ollie.r c lc:1ntes 

part 1 c IPaban como consultores del Estado en la \/ida 'ec:o.n'óml ca, 

l le9ando a obtener numerosos prlvi leglos que los 1 levaron a 

equipararse con los miembros de la nobleza, solían poseer 

riquezas en Forma Individual v ademtls estaban exentos de 

cualquier oblloaclón ser v 1 1, en cambio de ésto, 

consejeros del Estado v co111erclal izaban muchas veces en favor 

del 111lsmo. 

2.2. Tlatolelco 

En TLATELOLCO, situado al norte de la ciudad de mchlco -

Tenochtltlan, se realizaban operaciones comerciales de todo 

tipo va sea trueque o por rigurosa compra-venta. 

Tenían algunas especies de moneda que servían de precio a 

sus mercaderías como: 

al Una especie de cacao distinto del Que usaban en sus 

bebidas; 

bl Pequeñas mantas de algodón; 

el Oro en grano o en polvo¡ 

dl Pieza de cobre en forma de T que se empleaba en cosas 

de poco valor; 
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e> F' le zas. de ~est~ño; . 

. Todos iils ·';kr~';.ducfo~ 
;.,~~; .-~.,-,- ,.----

se vendían por cu en. t '1 V . me d 1 da, el 

Peso V la balcinzci eran desconocldgs. 

Respecto c:li contrato de compra - venta en su formtl mcls 

sencl l la se celebrt1ba siempre en los merct1dos de acuerdo a los 

precios fijados Qarantlzclndose la ct11idad de los productos 

que se vend1"an, de hecho habt'a st1nciones muv severt1s part1 

Quienes vendieran algún producto en los caminos o alterara 1'1 

calldtld v el Precio de los mismos. Exlsti't1n también contratos 

de Préstamo, en algunos casos con Interés, el deudor debía 

cubrir una sumt1 algo mavor Que 1'1 Que había recibido como 

prestación. 

De todo lo Que se lntroduci'a en el mercado se pagaba un 

tonto de derechos al gobernante, el cual prestt1ba justicia e 

indemnización Cll comerciante va sus bienes. LCl vigilancia en 

el mercado ertl rigurost1, como prueba de ello tenemos el 

siguiente texto: 

En uno de los clngulos de 1'1 plt1za cJe Tlatelolco habít1 
un tribunal formado por doce jueces revestidos de 
ampllt1s fQcultades PClra resolver las cuestiones v 
castiQtlr a los Que cometían olQuna falta. Las 
cuestiones v diferencias se resolv1'C1n en el acto v los 
CClstloos los aplicaban a los pocos momentos, sin SClllr 
del merCQdo •.. los encaroados del mercado <TIANQUIZPAN 
TLAYACAQUE> vigilaban sin decir palabra a la multitud v 
'1 los vendedores. ¿Se suscltabQ una disputa? ¿un 
comPrt1dor se Quejaba de ht1ber s 1 do v ict 1 ma de un 
fraude? ¿aloulen que pasaba reconoct'a en un puesto una 
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mercanda robada? !vamos!. Y todos los que intervenían 
eran escoltados hasta el tribunal que funcionaba 
permanentemente en uno de los extremos del mercado; 
al 1 i se turnaban sin cesar tres maolstrados, V la 
sentencia se pronunciaba sin dilatación. El delincuente 
condenado a pagar uno multa, enviaba Q buscar o los 
miembros de su famlllo, los cuClles llegobCln 
ln111edlatClmente, sin al lento, ! levando sobre sus 
espQJdos uno carga de quachtli, pieza de tela que 
serviCl como unldCld monetaria. Y lo multitud, 
satisfecha, reanudaba su camino ••• C¡!l. 

Las posibilidades de comunicación que ofreda la pfQza de 

Tlatelolco tenra grandes ventajas, pues la mavor Parte de ICl 

caroa se transportaba por aoua en troj lneras V chalupas, esta 

plaza tenia acceso por var iCls acequias. 

Por otro lado, la co11unlcaclón en tierra firme erQ 

directa por la calzado del TePevac slouiendo para Tacubava V 

Tenavuca. Con el tiempo la red de caminos se aprovecho de 

acuerdo con los Intereses comerciales españoles. 

Los mercados fueron uno de los elementos urbanos 

fundamentales en la econom 1'a de Tenocht i t 1 Cln, en donde 

encontra111os VCl el establecimiento de regJQs que manteni1:in el 

orden establecido el respeto a la autoridad: tribuna les 

permanentes con amplias facultades para resolver disputas, 

fraudes, robos; personal del Estado que se desempeñaba como 

C2l López AosQdo Diego,l•• •~~•¿e¡o4 pútt<e•• Je (a dtuJai 
Je lllli«.e.• , ed. Porróa, m1hl co, 1976, PdQs. 27 V 28. 
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QQente, ctlQndo IQ leQQlidQd de los contratos, l111Pldlendo 

Qbusos, cerclor~ndose de que los Qrticulos no estuvltrQn 

desco•puestos V conduciendo presos Q los lnfrQctores del 

A•OIQ11111nto de mercQdos que desde entonces VQ exlst(Q con 

CQrQcterlstlcQS proplQs de esQ épocQ. 

En Tenochtltlan V TIQtelolco, un ju1!z lndíoenQ de •ercQdos 

funclonQbQ Qún después de IQ lleOQda de los españoles va que 

no se loOrQbQ sustituirlo 

al Qrreolo de disputas 

Los deberes del juez se 111111 tQban 

comerciales, QI castloo de los 

del lncuentes, V a la recaudación de los derechos que los 

vendedores Indígenas paoaban por el prlvlleolo de exhibir sus 

productos. Pero el control de 

la autor ldQd espQñola Poco 

los dos mercados urbanos pasó a 

después, es probable que los 

caroos lndíoenas lleqaran entonces a su fin. 

Antes de la conquista los naturales veneraban a 

YECATECUHTLI "Señor QUÍO de los •ercoderes", aducían que el 

Dios prometra orandes males a los pueblos cercanos que no 

asistieran a los mercados va que el tianguis como ofrecimiento 

divino teníQ lo f lnal idad de proveer a la comunldQd los 

productos que requiriera, sin embari;io los españoles ajustQron 

la te111porQda de los mercados al calendar lo crlstiQno. 

LQ actividad comerciQI, la abundQncia de artrculos de todQ 

especie, el orden establecido, el respeto a la autoridad, el 
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m~vimlento v animación Que reinaba donde quiera que se dirloía 

la vista son manifestaciones de los recursos, oroanlzaclón v 

desarrollo con que contaba ml!xlco-Tenochtitlan V de la cual se 

sorprendieron los españoles; por ejemplo, sloamos la 

descrlPcidn de lo que en el mercado de Tlatelolco contempló el 

soldado cronista de la Conquista Bernal Diaz del Castillo en 

1519: 

Desde que 11 eoa11os a 1 a oran p 1 aza que se d 1 ce 
Tiatelulco, como no habíamos visto tal cosa, quedamos 
admirados de la multitud de gentes v mercaderías que en 
ella había v del oran concierto v reolmlento que en 
todo tenía. Y los prlnclpales que Iban mostrando; cada 
oénero de mercaderías estaban por sí v tenían situados 
V señalados sus asientos. Co11encemos por los mercaderes 
de oro V plata v piedras ricas v plumas v 11antas v 
cosas labradas v otras mercaderías de Indios, esclavos 
V esclavas... lueoo estaban otros mercaderes que 
vendían ropa mds barata v algodón v cosas de hl lo 
tor c 1 do v cacahuateros que vendían cacao, v de esa 
11anera estaban cuantos géneros de mercadería hav en 
toda Nueva España •.• 
Había muchos herbolarios v meraderías de otra manera; v 
tenían al 11 sus casas, a donde juzgaban tres jueces v 
otros como alguaciles ejecutores que miraban las 
mercaderías... v tamb l l!n vendían hachCls de 1 atón v 
cobre V estaño V jícaras v unos jarros muv plntCldos de 
111adera hechos •.• 
Y antes de salir de la misma plaza estaban otros 
mercaderes, que según dijeron, erQn de los que traían a 
vender oro en oramos, como lo sacan de las minCls, 
metido el oro en unos canutillos delgados de los 
ansarones de la tierra, v así blancos porque se 
Pareciese el oro por defuera; v por el laroor v gordor 
de los canutillos, tenían entre ellos su cuentCl qui! 
tantas mClntas o qu~ xlqulpl les <bolsas> de cacao valía 
o qui! esclavos u otra cualesquierCl cosQ a que lo 
trocaban ••• <3> 

(3l Díaz del Castl 1 lo Bernal,Ji•taNid ~&N¿dd&Nd ¿, ld e$aq~i•td ¿¿ 
t• 1"&"d S•l>di•, ed. Porrúa, ml!xlco, 1976. pele;¡. 171. 

- 39 -



2.5 lo Con~ulsto 

El prloer gran choque cultural, durante la llpoca de la 

Conquista, trajo aparejado nuevas costuobres, concepciones y 

un modo de vida diferente que Influenció a la población de 

lesoa1111fr 1 ca. 

Innovaciones 

Sobre 1 a econo111 ra Indígena, una serle 

enriquecen al s Is t e111a co11erclal del 

de 

país 

adoptdndose el slste111a de pesas y medidas e Introduciendo una 

serle de nuevas oercancías desconocidas hasta entonces por los 

naturales co1110: la vid, el trloo, la ollva,etc. La oconooía 

Indígena fue la única capaz de producir a corto plazo los 

beneficios que España recogería de la Conquista. 

Establecer la hege11onía de la clase do111lnante espa~ola con 

su Estado sobre Tenochtltlan, v crear un slsteoa 

ad111lnlstratlvo capaz de aseourar el funclona111iento de ose 

dominio V su reproducción; fue la base del sometimiento de los 

Indígenas; la lucha 111llltar, política, rellolosa v los 

Intereses de do11inacl6n que en el la se expresan a cada 111011ento 

acabó por Imponerse. Surge v alcanza su mavor auoe IQ 

enco111ienda <mediados del siglo XVI V principios del XVIII>, 

los Principales jefes 111llltares se convierten en beneflclC1rios 

del trabajo V del tributo de los Indígenas; El ooblerno, el 

clero V los· mercaderes, consumada la Conquista eoplezan a 

competir en una carrera desenfrenada para enriquecerse 1.1 de 

esta oanera foroar ICI naciente burouesla comercial 1.1 aorícola, 

consol ldando su posl cldn dominante. 
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La c~-~~~~~1-~~t~c=o"~"t~~c7T;;~--t ª-~-;¡~~';;º- 7aºmtfo'5~'°-l'ilmi?Cfl~ct~os-'cc~ n''=-~·~ 1 -------l 

r é g'.i ml!n de p r op 1 eda~ deCI a .t 1 erra' V ¡;¿~·,~~,~~¡ gu i~ñ't e,·: enx·t~cia .· 

1 ª · · · · ,;'~ º c i;a r ;t_ l:;~:-~·~1{8E~.~~~~l~0/~~~~i,té\l~~~;Jt/;r:rª:. ,de' j ~· · · de 

estar 'b'~'j~ a poses 1 ón v eL contr.o i'.'..~e:;;:;los;:natu(a 1 es; 

,: 
La propiedad privada de de· los medios de 

producción, lci explotación del.trabajo, la economfa de mercado 

con factores especulativos e Intermediación comercial en el 

manejo de los procluctos, son aspectos que marcan el desarrollo 

de la Hacienda Colonial con car a c ter í s t 1 ca s es en c 1 a 1 mente 

mer cant 11 es. 

Durante los siglos XVII V XV 1 1 1 se mezclan los centros 

de desarrollo comercial espciñol con la tradición Indígena que 

había conservado el tianguis v que siguió efectuándose en los 

principales poblados a donde acudían los indige·nas, quienes 

continuaron luchando por la conservación de sus costumbres, 

exceptuando a los jueces del mercado, va que 1 a nueva 

reglamentación comercial provenía cihora de las normas dictadas 

por la corona española; el gobierno virreinal, la audiencia v 

el cabildo español de la ciudad, introdujeron medidas para lci 

reglamentación de mercados que gradualmente quedaron fuerci del 

control de los naturales. 

A lo largo del siglo XV 1 1 lci Haclendci entra en crisis: 

la falta de crc!ditos para el desarrollo de la agricultura, las 
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deudQs, IQ lnestQbllldQd de precios en el mercQdo, IQ fQltQ de 

co111unlcQclones y IQ orQn mlserlQ del pueblo, 

mQrCQn el decQlmlento de este período. La 

son QSPe c tos que 

PQ r t i c 1PQc1 dn de 

otros po(s1s europeos 1xceptuQndo Espafta, que Introducen sus 

•ercancros QI Continente R••rlcono y expanden de esto •antro 

el co•erclo Interior y exterior, Qbre otrQ etapa de auoe en lo 

dpoca colonial. 

2.4. lo Colonia 

El co111rclo QI menudeo desde IQ ColoniQ hasta nuestros 

di'as ha PresentQdo bdsl CQ111ente dos 11odQI idades: Pr l111ero, los 

españoles Introdujeron sus costumbres comerciales europeas 

basados en locQles o tlendQs¡ segundo, los lndíoenas sloultron 

co111Prondo en el tianguis. El comercio de local o tiendo o 

diferencia 

extrQnjeros 

de c!ste, 

<españoles, 

PrQctJcQdo casi 

f ron ceses, u otros l 

s 1 e111pre por 

que sot lsfadan 

necesidades V gustos europeos a sus clientes, dicho slste111Q se 

estoblecld desde JQ mlsmQ repartición de tierrQs de lo 

destruido Tenochtltlan entre los conqulstCldores, oslondndose 

ICl Plaza centrCll, enfrente de lo que seri'Cl IQ CCltedrol, el 

espacio POrCl construir el mercQdo con locClles definitivos. En 

un Principio PermClnecld QI Cllre libre, pero el continuo 

molestClr Producido por el sol v ICls 1 luvlCls hizo que poco Cl 

poco se fuerCln construvendo locClles def lnitlvos, Primero 

dentro de los terrenos que rodeClbQn Q ICl PIClZCl, lnlcldndose lo 

que hasta ahora son los PortClles de ICl Plaza loyor. 
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la P 1 aza o e.1 PárTtln; · TJ°e~cil"'llrTm~e7::--"=mífrcca·do=ch1-spano,1f~IJo.~;~.~ 

que en 1 CI c ¡Ud Cid. de-~~;¡~·~: hub·~t .~/ tu~:;',:~~~Le se ¡·~';clil~~r 
ser 1 e1 p ob 1 e1 c i ón. f ri-1P'1 ~~· ~{;!:a(,1.~n ;,,I 'ci" p~+~'ci á~1 :·'~f.u'eli't't ~·e·· 
e1ba s te c i m 1 en t º .. e para e1 ···t r~ftc~~·iJJ~;1-~·~·~X~{U~:~··1~~-~s:~rt;;:~;:~j~·~1;i de 

<':~ : ... ;:,,;: '. :~·<:".~:-;-.: 

Se1ntle1110 Tlatelolcol~ 

muv pocos ciñas después de reedificada lci ciudad, se hace 

111ención del tlanc;iuls de Juan Velózquez, V a fines del slc;ilo 

XVI se no11bra el de San Hlpóllto, parte del cual se tom6 Para 

estciblecer la Ala11ede1. En la plazci central se encontraba el 

111ercado me1vor, V aún en medio había cajones de mcidera pe1ra 

vendlmie1s V puestos de pete1tes con f ic;iones Cfondas de comldal, 

los cuales Invadían también los patios del Paitltio, htlsttl que 

de ellos fueron arrojados a principios del slc;ilo pastldo. 

Cuando se dest ruveron 1 os cajones de 1 tl p 1 tlZa v éstQ quedó 

despejadtl por orden del conde Revilla9i9edo, se formó el 

mercado de madera frente a 1e1· Unlversldtld en la Plaztl de 

5,,nto Domingo, siendo casi el primero v más conocido de la 

éPOCQ. 

Hasttl este período hemos visto el origen v organización 

cultural - comercial del mercQdo en ltl ciudad de méxico, 

pretendiendo con ello sólo abarcar la época prehispdnitCI V 

colonial. Finalizaremos el capitulo presentando brevemente los 

mercados públ leos fijos que existían a Fines del siglo XIX 

v principios del siglo XX. Entre los mercados que el 
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AYvntQmiento construyó en este perrodo se encuentJQn los 

sl9vlentes: 

E 1 15 de sePt 1 embre de 1888 fue i naourQdo e 1 dt San 
Cos111e, con un costo de 54,299.381 el 16 de septleebre del 
año sloulente, el de San LUCQS; el 18 de ese mes ~ o~o ti 
de Loreto1 el 27 de octubre el de San JuQn o lturblde, el 
S de tebrero de 1890 el de la merced \l el lo de Junio de 
1895 el de mart(nez de la Torre, SQntQ CatarlnQ, Santa 
AnQ, Dos de Abrll, el Baratillo, San Lucas, Roullltas, 
loreto, CandtfQriQ de los PQtos, ade•ds de los 
Provisionales Que se lnstafQban en varias calles y 
PlazQs, el 14 de septiembre de 1905 fue lnaourado ti 
mercado de la LQOUni 1 la. 
Todas estas obras estuvieron a caroo del AvuntQ•lento de 
la Ciudad de m1hlco, pero el ooblerno del Distrito 
Federal creó la Inspección sanitaria de los aercados en 
julio de 1903, como oficina dependiente del Consejo 
Superior de Salubridad. (4) 

Del co111erclo de los Clrt rculos de consumo oeneral Izado se 

estableció tambll!n el comercio de Qrticulos de uso1 co•o 

utens 111 os, vest 1 dos, Qdor nos y otros. mu ch os de estos 

artículos fueron fabricados por los artesanos locales, los que 

se establecieron en las calles vecinas Q IQ PiaZQ prlncfpQI, 

de acuerdo a su especialidad o Olro¡ fue as1· corno tuvieron 

nombre las Primeras calles, adoptando el del oficio que se 

efectuabQ en el las CPlateros, Talabarteros, moleros etc). Los 

artesanos que laborQban en sus talleres, no eran propietarios 

de los mismos, 9enertilmente los tenían en cal ldad de renta. 

<4> ldpez Aosado,a¡r.e!t., pdo. 211!. 
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El antiguo mercado surgido dentro de la estructura 
formada por la Plaza mavor, posteriormente la Plaza del 
Volador v Por último la Plaza de la merced, se conectó 
tambldn con los que se forman en la antiQua Plaza de San 
Lucas, en donde durante larQo tiempo estuvo el "rastro· 
de 1 a ciudad ... 
En los primeros años de este siglo fundado va el mercado 
de la merced, los medios de transporte usados en esta 
época para el aprovisionamiento de este centro de 
abastecimiento fueron: al El ferrocarril, para la 
11ovlllzación proveniente desde los diversos Estados 
productorescuvas ter11inales se hallaban, prlnclpalmente 
en las estaciones de San Lorenzo <muv cercana a la zona> 
Por donde 1 leQaban los productos de los Estados de 
Veracruz, Puebla, Oaxaca V morelos; en la de Hidaloo, 
localizada en la actual Glorieta de Peralvlllo, donde se 
reclb(an las cosechas recolectadas en el Estado de 
m1hlco; Hldaloo v Tlaxcala ven la de San Rafael o Xlco, 
ta11bldn cercana a la lerced va Jamaica, luoar por donde 
entraba a la ciudad la producción de los Estados de 
llldxlco V lllorelos; bl El "Quavín" o carro de cuatro ruedas 
tirado por mulas sirvió para transportar la ,mercancía 
desde las estaciones fllrreas hasta ·el mercado V c> La 
fuerza hu11ant1 para distribuir entre la zona. (5) 

El sistema de tiendas que siQue vigente en nuestros días 

comenzó desde el momento del establecimiento de los 

comerciantes españoles en la ciudad de méxlco. Ei control de 

esta actividad corrió por cuenta del Rvuntamiento, quien era 

propietario de la mavoría de los locales v los rentaba. 

Hasta mediados del slolo XIX la evolución de ia 

estructura comercial del país había sido muv oradual V no 

presentó, despuds de·1 brusco golpe inicial de la Canqulsta, 

nlnoún cambio Institucional drástico. Pero el advenimiento de 

la primera. tienda de autoservicio marca el nacimiento de una 

época de comercio concebido como moderno. 

C5l Valencia Enrique,.Ca •t. .. et.cl, 
aaa •••a clt. la el.a.lec! tlt. 
pdos. 212 a 214. 

t.•taclLa t.e•t•9Le• ~ ••el.al clt. 
1¿1<Lea, INRH, méx i co, 1965, 

- 45 -



Los orandes co•erclantes de la dpoca, nacionales y 

extranjeros, lnvlrt leron sus capl tales en for•a audaz, ya que 

les estaba restlnQldo el co•erclo al 1enudeo, crearon los 

en donde, se oua r daban los 

1ercancías provenientes de otros países y los nocionales que 

eran adquiridas al 1ayoreo. Los Prl•eros fueron lnoleses y 

ale•anes, poco tl••Po despuds lleooron los franceses; co•o 

eJ••Plo de estos Inversionistas tene•os: "El Puerto de 

Llverpool ", "Palacio de Hierro•, "Sa1born's, • etc. Nuestro 

país abrid así un 1ercado o los Qrandes co•erclantes que 

correspondld a Intereses externos, perjudl cando por tanto .il 

proceso de desarrollo del pequeño co1erclo. 
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CONCLUSIONES 

CAPITULO 11 

En la ciudad de méxico durante la época prehispánica 

encontramos las más antioua forma de comercialización, siendo 

el tlanouls de Tlatelolco <actualmente la Plaza de las Tres 

Culturas) el prlnclPal centro mercantil de una oran variedad 

de productos 

medicinales 

entre los 

que después 

que 

de 

se encuentran las verbas 

c 1 n c o siolos slouen en la 

actualidad representando una alternativa en la terapéutica 

herbolar la. 

Entre Tlatelolco v Tenochtltlan se formabCI une1 laoune1 que 

sevia de espacio de comunicación entre ambos; le1s chinampas 

formadas de raíces cicutlticas v flje1das en sitios por medio de 

troncos de árbol, se fueron formcindo alrededor de los núcleos 

de Tlat'c1iolco va lo largo de las ccilzcidas principciles dejando 

s6,I o ccinCI 1 es que r egu 1 ciban e 1 pciso de 1 oguci e i mped ícin 1 cis 

lnundciclones; con este fin se hobio construido tcimbién un 

extenso dique o olborrcidón en todo el limite orienttll de ltl 

cludcid que ltl defendio de ltls aguas del lcigo de Texcoco. 

A pcirtlr de lo Conquista se suscitcin no !>Ólo cc.mb105 
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políticos sino además .culturales, religiosos, sociales 

ju r 1'd i co_s qúe a~ÚI á~'' teido~' 1 os diú e ch os i nd 1'gentis, 

Los aceptC1ron el t r tlZO funda•ental de 

Tenocht 1 t IC1n, conservtiron todCls ltis calzadC1s Pr lncipales, Pero 

demtircC1nclo lo que deb(CI ser su cludtid ti la cuál no tenían 

C1cceso los nativos. 

En lti l!pocC1 colonlCll los ctilpul l Is son trtinsfor•ados en 4 

btirrlos prlnclptiles: 

- Son Sabostíon (Cintes AtzacoC1lcol 

- Sto. ~ario la Redondo <antes CuePOPClnl 

- Son l'oblo, en donde actutilmente se tislentti el mercado de 

la merced (Cintes Zoqulaptinl 

- Son Juan, en donde se tis I en ta e 1 mercado de San Juan 

<antes llovotlanl 

En estos barrios el conqulstC1dor arrtis6 los templos 

indígenas, tisentando en el mismo lugar los templos católicos v 

pretendiendo con ésto eliminar ICI ~eoooniCI lnd1'9ena e i•Poner 

el Cristianismo. 
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l'LAllO 1 
TRAZO FUllDAIEllTAL DE LOS 
IAAAIOS DE LA CIUDAD DE 
IEllCO Ell LA El'OCA DE LA 
COLOlllA 

' 
'..: .~~ ... ~· •.'._~·,,.:,{· 

FUEllTE, Toussaint Rlanuel, P& 4 •• 4 ~· .t.s e'"'"º • J ~ <( 1¿~¡e• 4¡t&•• X'J ~ 
l'IJ/, UNARI, llléxlco, 1938, floura No.27. 



CAPITULO 1 1 1 

IR~RAGSTRUCTURA COIGRCIAL AL IGRUDGO 
GR LA CIUDAD DG IGllCO 

s. ll 

S• r•cordard qu• al Inicio de esta lnv•stloacldn <v1r 

lntroduccldn> conte11pla11os cuatro tipos •structura 

co11erclal al ••nud•o •n la ciudad de 14xlco, para los f ln•s d• 

•st• cap(tulo los he11os dividido en dos orupos. 

A.- 'EOUEIO COIEllCIO: 11ercados públicos fijos, 11ercados 

11dviles, abarrotes V 11lsceldneas. 

B. - &111111 COIERC 1 O: tiendas de autoservicio (cadenas 

co11•rclales>. 

Pr0Porclona11os un Dlr•ctorlo de lercados Públicos Fijos 

<qu• representa al pequel'lo co11erclo> v otro de Tiendas de 

Autoservl c lo <oran coaerclol1 Presentar•11os a orandes rasoos 

1 as 11oda 1 1 dad es con que operan v las diferencias tan 

slonlflcatlvas de estos dos orupos. Para el caso de los 

pr l11eros provectaaos: noabre del aercado, núaero de 

locatar los, fecha de lnauouracldn y el total de 11ercados en 
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cada una de las 16 dele11aclones políticas; para los seQundos 

CcontemPramos sdlo como·ejemplo 9 del sector privado v dos del 

sector público), se encontrari:I el nombre del centro comercial 

V las sucursales también por cada delegación. 

El Directorio de mercados Pub 1 1 c os V Tiendas de 

Autoservicio se ha Incluido en esta lnvestl11aclón por las 

slQulentes razones: 

Para el caso de mercados públicos fijos: 

a) Porque la lnvestlQacldn se refiere concretamente a este 

sector comercial; 

bl Por haber participado como censor en la elaboración de un 

directorio actualizado de mercados que lncluve el número 

de locales por Qiro comercial; 

c> Ofrecer al11unas opciones de canales de comercialización 

de al lmentos al menudeo para las clases medias v bajas en 

la zona metropolitana; 

d> Presentar a estudiosos del tema, a locatarios v público 

en 11eneral, un Directorio de mercados Públicos Fijos, 

Información a la cual en ocasiones no se tiene acceso en 

las lnst 1 tuc Iones de gobierno por considerarla 

Información confidencial. 

Para el caso de tlendns de autoservicio: 

a> La finalidad es presentar algunos ejemplos de canales 

comerciales en relacio'n a su crecimiento, comparados con 

los mercados públicos fijos, no es de interés en este 
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trQbQjo vertlr un directorio completo de tlendQs de 

QUtoservlclo l/Q que se conoce un número QproxlmQdo de 35 

CQdenas comertlQles que QOrupQn Q 522 QUtoservlclos. 

DadQ IQ VQrledQd de olros comutlQles que existen: 

QbQrrotes, cremer(Q v salchlchoner(a, 

vfscerQs, pescados v 111Qr (seos, frutQs 11 

cQrnl cer ÍQ, PO 11 o, 

leou111bres, QI l•entos 

preparQdos, flores V Plantas, Qrt(culos del hOOQr, ropQ hethQ, 

etc., nos hemos llmltQdo parQ el Qndllsls de en este CQpítulo 

al estudio de ol ros que expenden fundamentQlmente productos 

alimenticios básicos <ver tQpítulo IV, pdQ.159>. 
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DISTRITO f:EDERRL 
198.S 

n 
CLAVE DELEGACIONRL t Alvaro Obreodn 

2 Azcapotzalco 

3 Benito Judrez 

4 covoacán 

5 Cuajlmalpa 

6 Cuauhti!moc 

Gu5ta110 A. madero 

8 lztacalco 

9 lztapalapa 

10 

11 m1ouel Hldaloo 

12 ffillpa Alta 

J 3 Tldhuac 
111 

14 TlalPan 

15 Venustlano Ct1rranza 

16 Xochlmllco 12 
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CLAVE DELEGRCIDNRL 

Alvciro Obregón 

2 AZCtlPOtZC\I co 

3 Benito Juórez 

4 (OVOCICIÍn 

5 CuciJlmolpci 

6 CuC1uhti!moc 

l"LRllO 2 

NERCADOS PUILICOS FIJOS POR 

DELE&RCIOll Ell LA CIUDAD DE 

IEI ICO TOTAL:~ fi986) 

Gu:stcivo A. madero 

8 lztciccilco 

9 lztcipolopa 

10 

11 migue! HldCllOo 

12 mllPCI Alta 

13 Tldhucic 

14 TlalPM 

15 Venu:stlano CcirronzC\ 

16 Xochlmllto 

- 53 -



DIA~CTOAIO 

mEACADOS PUSLICOS ~IJOS 

y 

TIENDAS DE AUTOSERVICIO 

EN LA CIUDAD D' ffi~XICO 
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CUADAO 1 A 

DELEGRCIOI ALVARO OBREGON 

CENTROS comERCIRLES DE AUTOSERVICIO 

CENTAO comERCIAL No. DE SUCURSALES 

RUARE AA 

BLANCO 

comEACIAL mEXICANA 

CONASUPO - CONASUPER 6 

DE TODO 

EL SAADINEAO 

GIGANTE 

ISSSTE 

LA LUNA 

sumesA 2 

SUPERAmA 

FUENTE: la•i ¿~ '-•~~4tl,del.aa~• ¿~ le•edda•, S.A. de a.1. C811SAI, ldpa 
le•r.adatáql.ea, ?aiaudet•• ClaaiUur,l.cst, ffié:i:ico D. F., 1986. 
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CUADAO 1 e 
DELEGACION ALVARO OBREGON 

mERCRDOS PUBLICOS FIJOS 

mEACADO No. DE LOCALES lnauQur\\clón 

SANTA mAAIA NONOALCO 104 1961? 

111ELCHOA mu2ou1z 313 1958 

6 DE ENERO DE 1?15 134 1949 

T ! ZAPAN 11?8 1958 

JOSE ffiA. P 1 NO SU11REZ 200 1968 

mELCHOR muzou1z <Flores> 33 1958 

111R.GIJADALUPE DE GRACIA RUIZ 97 1964 

CRISTO REY 121 1963 

OLIVAR DEL CONDE 186 1970 

PANTEON JARDIN <Flores> 10 1956 

PUENTE COLORADO 45 1975 

1110LINO DE SANTO DOffilNGO 94 1979 

SRNTíl FE 154 1986 

TOTAL 1 1'19 

FUENTE: 8a44dlaaet'• 9L•L•ol iL At4~t• ~ Ot4t•tt~eL~• J¿t D¿~a4&4•¿a&& 
d¿l Dt4t4Llo ?¿d¿•al C80AB~S70J, OL•¿et••Lo ¿¿ l¿•eado¿ 
~•ttte•• ~ 8&ae¿at•oetoa¿4 ¿o ¿l D. ?.,méxico D.F., i986. 
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CUADRO 2 A 

DELEGACION AZCAPOTZALCO 

CENTROS comERCIALES DE AUTOSERVICIO 

CENTRO comeRCIAL No. DE SUCURSALES 

AURRERA 

BLANCO 

comERCIAL meXICANA 

CONASIJPO - CONASUPER 

DETODO 

EL SAAD 1 NERO 

GIGANTE 

ISSSTE 

LA LUNA 

sumes A 

SUPERA mi~ 

FUENTE: Clt<idCI en el cuadro 1 - A 
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CUADRO 2-9 
DELEGACIDN AZCAPOTZALCO 

mERCADOS PUBLICOS FIJOS 

lller cado Número de Locales 

AZCAPOTZRLCO 

CLAVERIR 

ARENAL 

PAOHOGRR 

SANTA LUCIA 

COSlllOPOLITA 

VICTORIA DE LAS DEmOCRACIAS 

OBRERO POPULAR 

NUEVA SANTA IARIR 

BENITO JUAREZ 

REYNOSA TAmAULIPAS 

TLATILCO 

JAROIN 123 DE ABRIL 

SAN JUAN TLIHUACA 

JAAOIN FORTUNA NACIONAL 

PROVIDENCIA 

LAffilNRDORES 

. PANTACO 

PASTEROS 

5412 

95 

196 

634 

149 

135 

177 

121 

232 

124 

215 

152 

157 

158 

69 

l 43 

126 

40 

120 

TOTAL1 35&5 

FUENTE: Citada en el cuadro 1-B 
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lnauQuratlón 

1957 

1947 

1963 

1963 

1964 

1963 

1964 

1968 

1963 

1964 

1964 

1974 

1959 

19612 

1973 

1963 

19712 

1963 

1963 



CUADRO 3 A 

DELEGRCIDN BENITO JURREZ 

CENTROS comERCIRLES DE AUTOSERVICIO 

CENTRO comERCIRL No. DE SUCURSALES 

AUAAEAA 

BLANCO 

comEACIAL ffiEXICANA 

CONASUPO - CONRSUPEA 

DETODO 

EL SARDINERO 

GIGANTE 

ISSSTE 

LA LUNA 

sumesA 

SUPEAAmA 

Fusnte: CltodQ en el cuadro 1 - A 
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CUADRO 3-8 
DELEGACION BENITO JUAAEZ 

mERCADOS PUBLICOS FIJOS 

lle r cado 

AL Al OS 

LAGO 

PORTALES ZONA 

24 DE AGOSTO 

lo. DE DICIERIBRE 

LA MDERNA 

m 1 XCOAC 

Número de Locales 

269 

LAZARO CARDENRS CDEL VALLE) 

95 

590 

259 

233 

180 

~60 

448 

191 

245 

SAN PEDRO DE LOS PINOS 

POSTAL ZONA 

POSTAL ANEXO 

INDEPENDENCIA 

SANTA mAAIA NATIVITAS 

TLACOQUElllECAT L 

SANTA CRUZ ATOYAC 

PORTALES ANEXO 

48 

222 

97 

106 

100 

88 

TOTRL1 3531· 

FUEITE: Citada en el cuadro 1-B 
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1966 

1949 

1957 

1962 

1957 

1963 

1? Sci 

1956 

1957 

1958 

1958 

1958 

1962 

1964 

1961 

1957 



CUADRO 4 R 

DElEGACION COYOACRN 

CENTROS comERCIAlES DE AUTOSERVICIO 

CENTRO comERCIRL 

RUAAERA 

BLANCO 

COffiERCIAL ffiEXICANA 

CONASUPO - CONASUPEA 

DETODO 

El SARDINERO 

GIGANTE 

ISSSTE 

LA LUNA 

sumesA 

SUPERAffiR 
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6 

1 

12 

e 



CUADRO 4-8 
DELEGACION COYORCAN 

~ERCRDOS PUSLICOS FIJOS 

lller CQdo Número oe Locales 

COYOACAN 

PRADO CHUAUBUSCO 

376 

115 

SANTA UASULA COAPA <Pescadltosl 272 

EL RELOJ 90 

XOTEPINGO 123 

EDUCACION PETROLEAR 

CHUAUBUSCO 

AVANTE 

AUIZ COATINES !La Cruz> 

AJUSCO moNTSEAAAT 

SAN FRANCISCO CULHUACAN 

AJUsco mocrezumn 

SANTO DOmlNGO LAS ROSAS 

CAAlllEN SEADAN 

mAAGAAITA mAZA DE JUAAEZ 

EmlLIANO ZAPATA 

SANTO .DOmlNGO LOS REYES 

HEAlllOSILLO 

78 

154 

1o1 

88 

216 

235 

226 

91 

103 

1o1 

45 

23 

45 

TOTRL1 2480 

FUENTE: Citada cm el cuadro 1-13 
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lnauguracldn 

1957 

1964 

1970 

1962 

1966 

1966 

1962 

1965 

1984 

1973 

1969 

1966 

1984 

1986 

1985 

1980 

1984 



CUADRO ; A 

DELEGACION CUAJlmRLPR 

CENTROS comERCIRLES DE AUTOSERVICIO 

CENTRO comERCIAL 

AUAAEAA 

BLANCO 

comEACIAL mEXICANA 

CONASUPO - CONASUPER 

DE TODO 

EL SARDINERO 

GIGANTE 

ISSSTE 

LA LUNA 

sumesA 

SUPEAAmA 

FUENTE: Citada en <?I cuadro 1 - A_ 
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mercado 

CUAJ 1 mALPA 

SAN mRTEO 

ROSA TORRES 

CUADRO S-8 

D€LEGRCION CUAJlmALPR 

m€RCRDOS PUBLICOS FIJOS 

Número de Locales 

l \!B 

3'2 

l 49 

TOTRL1 309 

FUENTE Citada en 111 (U<1dro 1-0 
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1961! 

H'i4 

1975 



CUADRO ' R 

DELEGACION CUAUHTEmoc 

CENTROS comeACIALES DE AUTOSERVICIO 

CENTRO comEACIAL No. DE SUCURSALES 

AURREAR 

BLANCO 

comEACIAL mEXICANíl 

CONASUPO - CONASUPER 

DETODO 

EL SARDINERO 

GIGANTE 

ISSSTE 

LA LUNA 

sumesR 

SUPERAffiA 

FUCNTE. Citc1dCl P.n el <UCldro 1 - A 

- 65 -

2 

17 
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7 
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CUADAO ,.9 
DELEGACIOK CUAUHTEmoc 

mERCAbOS PUBLICOS FIJOS 

tne r cado Número de Locales 

LRGUNILLR e ropa V telas> 1024 

LAGUNILLR ZONA 594 

LRGUNILLR VARIOS 345 

LRGUNILLA SAN CAmlLITO 75 

mARTINEZ DE LA TORRE ANEXO 338 

SAN co:.mE 530 

mAATINEZ DE LA TORRE ZONA 608 

JURREZ 471 

SAN LUCAS 206 

2 DE ABRIL 89 

INSURGENTES 241 

TEP 1 TO ZONA SlO 

ABELAADO L. RODRIGUEZ ZONfl 269 

BEETHOVEN 7e7 

HIDALGO ZONA 970 

LA DALIA 413 

mELCHOR OCRmPo 512 

SAN JOAQUIN ZONA CPeralvl llol -~ 4 i'~. 

TEPITO <Fierros Viejosl 

moREL 1 A 

BUGAmGILIA 

TEPITO VARIOS 

TEPITO CRopa, Telcisl 

PEQUE~O comERCIO 

539 

715 

134 
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lnau9uracl6n 

1957 

1957 

1957 

1957 

1957 

1963 

1957 ' - -

---:•,l_.957_. __ 

1956 

1'912 
-1955 -

1957 

1933 

1958 

1956 

1960 

1964 

11'58 

1957 

1958 

1?64 

1957 

1957 

1952 



COllTlllUACIOll CUADRO ,_8 
mercado Número de Locales lnauouraclón 

-. 
PALACIO DE LAS FLORES 13 4 1970 

SAN JUAN PUGIBET 349 1955 

SAN JUAN ARCOS DE BEL EN 405 1955 

A BEL ARDO L. RODRIGUEZ <Coronas) 78 1955 

SAN JUAN (Curiosidades> 176 1970 

HIDALGO <Anexo> 428 1956 

ISABEL LA CATOLICíl 16 7 1957 

CUAUHTEmoc 84 1958 

LA ITTEACED ITTIXCALCO <Aopal 917 1958 

SAN JOAQUIN CAnexo> 274 1958 

FRANCISCO SAAABIA 118 1943 

ITTICHOACAN 45 1941 

COL 1 lllA 46 1938 

PAULINO NAVARRO 108 1930 

TOTAL1 14111 

FUEITE: Citada en el cuadro 1-8 
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CUADRO 7 A 

OELEGACION GUSTAVO A. mADERO 

CENTROS comERCIALES DE AUTOSERVICIO 

CENTAO comEACIAL No. DE SUCURSALES 

AUAREAA 

BLANCO 

COIEACIAL mEXICANA 

CONASUPO - CONASUPER 

OETODO 

EL SARDINERO 

GIGANTE 

ISSSTE 

LA LUNA 

sumesA 

SUPEAA111A 

FUENTE: Citada en el cuadro 1 - A 
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CUADRO 7-8 
DELEGACION GUSTAVO A mRDERO 

mERCADOS PUBLICOS FIJOS 

merr.ado Número de Locales 

VILLA ZONA 934 

RAmDN CORONA 458 

CARRERA LARD 1 ZRBílL 130 

RIO BLANCO 454 

ESTRELLA 123 

D 1 EZ l'lE mAYO 390 

Em 1L1 ANO ZAPATA 301 

GERTRUDIZ SRNCHEZ 215 

SALVADOR DIA7. mlRON 150 

FAmlLIAR 17 

GAllA 1 El HERNRNDEZ 211 

VASCO DE QUIROGA 211 

TRES ESTRELLAS 122 

PROGRESO NACIONAL 274 

VILLA comlDAS CViejol 209 

AmPL. CASAS ALEl11AN 200 

mRATIN CARRERA 239 

U. 1. SAN JUAN DE RílAGON 

VICENT( GUERRERO 
f Nueva Rt2acoa 1 col 
mAXlmlNO AVILA CRmACHO 

PROV 1DENC1 A 

PANAffiER 1 CANA 

FERNANDO CASAS ALEffiAN 

JUAN GONZALEZ AOffiEAO 

189 

38i 
128 

1'" 

430 

203 

69 

1 nCIU\lU r QC i ón 

19 55 

1963 

1964 

1963 

1958 

1962 

1963 

1963 

1964 

1956 

1964 

1963 

1963 

1964 

1958 

1963 

1963 

1964 

1963 
1964 

1970 

1963 

1963 

1966 



CONTINUACION CUADRO 7-B 

lller tacto Número de Locale5 

BONDOJITO 

SANTA ROSA 

STA. lllA. TICOIAN 

PUEBLO DE SAN JUAN l'>E ARAGON 

SAN BARTOLO ATEPEHUACAN 

SAN PEDRO ZACATENGO 

lllAGDALENA DE LAS SALINAS 
<Nueva Vallejo) 
U.7 SAN JUAN DE ARAGON 

SAN FELIPE DE JESUS 

U.2 SAN JUAN DE ARAGON 

U.3 SAN JUAN DE AAAGON 

STA. ISABEL TOLA 

LA PASTORA 

LA PRADERA 

CAmPESTAE ARRGON 

RITTPLIRCION GABRIEL HERNANDEZ 

'25 DE JULIO 

SAN PEDRO EL CHICO 

ITTA. ESTHER ZUNO DE ECHEVERRIA 
<Villa Comidas> 
CUCHILLA DEL TESORO 

lo. DE SEPTIElllBRE 

4 DE FEBRERO 

'24 DE SEPTIElllBRE 

LINDRVISTR VALLEJO PATERA 

ALFREDO ROBLES DOITTINGUEZ 

CENTRO COIEACIAL TICOITTRN l.V. 

181 

157 

120 

63 

156 

110 

85 
190 

'269 

189 

113 

67 

71 

105 

137 

78 

'249 

50 

131 
128 

159 

120 

7'2 

17'.l 

60 

69 

TOTAL1 9'70 

FUEtlTE: Citada en el tuadro 1-B 
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lnau9uratidn 

1964 

1964 

1964 

1960 

1963 

1963 

1975 
1964 

1968 

1964 

1964 

1959 

1963 

1970 

1976 

1 98'2 

1978 

1979 

1976 
1980 

1981 

1982 

1982 

1984 

1983 

1984 



CUADRO 8 R 

DELEGACION IZTACALCO 

CENTROS comERCIALES DE AUTOSERVICIO 

CENTRO comERCIAL fjo. DE SUCURSALES 

RURRERR 

BLANCO 

comERCIAL mEXICANA 

CONASUPO - CONASUPEA 

DE TODO 

EL SARDINERO 

GIGANTE 

ISSSTE 

LA LUNA 

sumEsA 

SUPERAmA 

FUENTE: Citada en el cuc1dro 1 - A 

- 71 -

6 



CUADRO 8-B 
DELEGAC IOll 1 ZTRCALCO 

MERCADOS ~UBLICOS FIJOS 

lllercado Número de Locales lnauQuraclón 

IZTACALCO 94 1 96!! 

RGAICOLA ORIENTAL 343 1964 

lllAATE 156 1963 

PRNT 1 TLAN 1!67 1971 

JUVENTINO ROSAS 208 1964 

BRAffiADERO 1!7 5 1961 

TLACOTAL 1!7Z 1961 

LA CRUZ 245 l 'i'6Z 

24 oc: 1) 1C1 EffiílRE r.o! 197~ 

"FHJ H1 1>~ 1 TP 116 1964 

APRTLRCO 126 1967 

LEANDRO VALLE 195 1969 

El. RODEO 67 1965 

EJIDOS DE LA ITTAGDRLENR ffilXHUCR 1 os 1973 

SAN m 1 GUEL IZTRCALCO 91 1979 

JOSE LOPEZ POAT 1 Ll.O 64 1983 

TOTAL1 2&27 

FUE•TE: Citada en el cuc.dro 1-B 
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CUADRO· 9 A 

DElEGRCION IZTRPRlRPR 

CENTROS comERCIAlES DE AUTOSERVICIO 

CENTRO comERCIAL No. DE SUCURSALES 

AUAAEAA 

BLANCO 

comEACIRL mEXICANA 

CONASUPO - CONASUPER 

DETODO 

EL SARDINERO 

GIGANTE 

ISSSTE 

LA LUNA 

sumesn 

SUPERAmA 

FUEllTt'.: Citada en el cuadro 1 - A 
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2 

8 

3 



CURDAO 9-S 

DELEGACION IZTRPALAPR 

mERCRDOS PUBLICOS FIJOS 

l!rrcado Número de Locales 

IZTAPALAPA 

STA. 'ARIA AZTLAHUACAN 

SAN ANDAES DE TETEP1LCO 

SECTOR POPULAR 

PROGRESO DEL SUR 

ESCUADAON 201 

CULHUACAN 

SAN JUANICO 

SANTA CRUZ mEYEHUALCO 

SAN LORENZO XICOTENCATL 

PUAISlmA 

SIFON 

JUAN DE LA BARRERA 

GUADALUPE DEL moAnL 

CONSTITUYENTES 

RCULCO 

FRANCISCO VILLA 

24 flE FEBRERO 

SAN LORENZO TEZONCO 

200 

106 

1?07 

1?1?1 

135 

301 

105 

104 

14 s 
105 

1 '21? 

155 

173 

118 

1 81 

119 

1 03 

124 

195 

TOTAL1 2919 

FUEITE: Citada en el cuodro 1-0 
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lntiuQurtitidn 

1958 

1964 

1963 

1965 

1965 

1961 

1968 

1965 

1953 

1966 

1 966 

1970 

1970 

1969 

1969 

1971 

197'2 

1977 

1984 



CUADRO 10 A 

DELEGACION ffiAGDALENA CONTREAAS 

CENTROS comERCIALES DE AUTOSEAYICIO 

CENTRO comERCIAL 

AUAAEAR 

BLANCO 

comeACIAL mEXICANR 

CONASUPO - CONASUPEA 

DETODO 

EL SARDINERO 

GIGANTE 

ISSSTE 

LA LUNA 

sumesA 

SUPEflAffiA 

FUENTE: Citada er. el cuadro 1 -·A 

- 75 -

No. DE SUCURSALES 



CUADAO 10-9 
DEl€GACION ffiAGDRLEHA CONTRERRS 

mERCRDOS PUBLICOS FIJOS 

mercado Número de Locales 

mAGDALENA CONTAERAS ZONA 90 

TURISTICA DE LA mRGDALENA 

CERRO DEL JUDIO 

CONTAEARS !GUADALUPE) 

T 1 HUATLAN 

39 

90 

95 

43 

TDTRL1 357 

FUEMTE: Citada en el cuadro 1-ll 
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lnauouración 

1960 

1982 

1985 

1985 

1983 



CUADRO 1 1 

DELEGACION ffilGUEL HIDALGO 

CENTROS comERCIALES DE AUTOSERVICIO 

CErlTAO comEA( 1 AL No. DE SUCURSALES 

RURREAA 

BLANCO 

comERCIAL mEXICANR 

CONASUPO CONASUPEA 

DETODO 

EL SAAD 1 NERO 

GIGANTE 

ISSSTE 

LA LUNA 

sumesA 

SUPEAAmR 

FIJCNT€· (itada ""e: wudro 1 - r1 
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5 

3 

2 

6 

5 



CUADRO 1 1 - 8 

DELEGRCION mlGUEL HIDALGO 

mERCRDOS PUBLICOS FIJOS 

mercado N~mero d~ Locales 

RNAHUAC ZONA 
CStci. Julia BclsicosJ 403 

TA(!JGA 1188 

TACUBRYR 609 

GRANADA 153 

ANRHUAC ANEXO 
( S t Q • J '-' 1 i Cl .,. a r i o s > 2 8 O 

PLUTARCO ELIAS CALLES 
!Chorrito) 3SS 

moNTE ATHOS 62 

18 0€ ffiARZO 332 

LAGO GílílDA 318 

ZACRTITO 186 

ARGENT 1 NA 694 

ESCANDON ~40 

ING. GONZALO PE~A IDAIJT€AOLA 
CCc1rtciC)erial 

AiH=RICíl 

LAGO GASCASONICíl 

PRRflO Nf1ílTE 

PRADO sur, 

¿97 

192 

16 

1nau11urc1c1 ;Sn 

1957 

1 ?56 

1957 

1 962 

1957 

J 055 

1 955 

1956 

1957 

1964 

1";61 

1957 

1977 

1957 

1964 

1943 

----·--------·--- -ToTRL-,---6 3 3 2----·----

FUENTt:r C i tc1do en • 1 cuodr o 1 • B 

) · . .. · .. ,. ..... .. ·~ .. ~· .,, · ... 
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CUADRO 12 R 

DELEGACION mlLrR ALTR 

CENTROS comEACIRLES DE ~UTOSEAVICIO 

CENTRO com~A(IAL No. DE SUCURSALES 
---·---- -----------·--------

AURRERR 

BLRMCO 

comERCIAL ffiE11CRNA 

CONASUPO · CONASUPEA 

DHODO 

EL SARDINERO 

G 1 GRIJTIO 

ISSSTE 

LA LUNA 

sumesn 

SUPERAm1~ 

FUENTE: Citcu:Jc> ,.,, -?l ~·."•dro 1 ·A 

- 79 - /STA TEsrs .~9 DEBE 
Sxii~ BE lA JiiJiJBTECA 



CURDA O 12-8 

DELEGRCION mlLPR ALTA 

mEACADDS PUBLICOS FIJOS 

SAN PEílílO RCTOPRN " 
"' '2 DE OCTUBRE 

< So:r. SCl 1 vCldor CuC1tencol 

SAN ANTONIO TECDmlTL ·43 

<;RN PABLO O?TOTEPEC 36' 

SílNTA ílNA TLACOTENGO 18 

TOTRL1 34 5 

FUENTE: CitCldCl ei-1 ~I cuCldro 1-8 
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1973 

·1968 

¡ 977 

1984 



CUADRO 13 A 

DELEGACION TLRHURC 

CENTROS comeRCIRLES DE AUTOSERVICIO 

CENTRO comERCIAL 

AURA ERA 

BLANCO 

comEACIAL mEXICANA 

CONASUPO - CONASUPER 

DE TODO 

EL SRADINEAO 

GIGANTE 

ISSSTE 

LA LUNA 

sumes A 

SUPEAAmA 

FUENTE: Cltadc¡ en el cuadro 1 - A 

- 81 -

No. DE SUCURSALES 



CUADRO 13-8 

DELEGRCION TLRHUAC 

mERCRDOS PUBLICOS FIJOS 

mercado Número de Locales 

CENTRAL DE TLAHUAC 107 

m1xou1c 90 

SAN JUAN < 1 XTAYOPAN l 76 

ZAPOT 1 TLAN 70 

ZAPOTITLA 102 

TLAL TENCO 64 

SANTA CECILIA 61 

LOS OLIVOS 88 

mlGUEl HIDALGO 40 

NOPALEAA 87 

FEL 1 PE AS TORGA 
<AQricola metropolltt>nal 

SANTA CATAAINA 

DEL mAR 

SAN JOSE 

SEL ENE 

EmlLIANO ZAPATA CTetelcol 

TIPICO REGIONAL 

40 

34 

111 

36 

112 

45 

39 

TOTAL1 1204 

FUEITE: Cltt>da en el cut>dro 1-0 
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lnauQuratlón 

1960 

1945 

1951 

1974 

1986 

197 5 

1969 

1972 

1981 

1965 

1980 

1981 

1979 

1982 

1980 

1982 

1982 



CUADRO 1 4 A 

DELEGACION TLALPAll 

CENTROS comERCIALES DE AUTOSERVICIO 

CENTRO comEACIAL 

RUAR ERA 

BLANCO 

comEACIAL mEXICANA 

CONASUPO - CONASUPEA 

DE TODO 

EL SARDINERO 

GIGANTE 

ISSSTE 

LA LUNA 

sumesA 

SUPEAAlllA 

FUEllTE: Citada en el CUQdro 1 - A 

- 83 -

No. DE SUCURSALES 

2 



CUADRO 14-9 
DELE&ACIOI TLALPAI 

mERCADOS PU8LICOS FIJOS 

ltrcado Numero de Locales 

DA. GRAL. JOSE OONZRLEZ V. 

FUENTES BROTANTES 

MIGUEL HIDALGO 

VILLA COAPA 

LA PAZ 

AATESANIAS BASCO DE QUIAOGA 

LAZAAO CAADENAS 

SAN ANDAES TOTOLTEPEC 

TLALCOLIGIA 

SAN mlGUEL TOPIL€JO 

ISIDRO FABELA 

FLORES SAN FERNANDO 

TOARES DE PADIEANA 

SAN NICOLAS TOTOLAPAN 

com1DAS HUIPULCO 

llllAADOA 

58 

26 

73 

165 

160 

65 

25 

43 

71 

150 

60 

77 

56 

32 

23 

78 

TOTAL1 11'2 

FUEITE: Cltadci en el cuadro 1-B 
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lnauguracl6n 

1898 

1975 

1977 

1976 

1979 

1979 

1979 

1976 

1975 

1972 

1977 

1975 

1976 

1972 

1973 

1979 



CUADRO 1; A 

DELEGACIDN YENUSTIANO CARRANZA 

CENTROS comERCIALES DE AUTOSERVICIO 

CENTRO comEACIAL No. DE SUCURSALES 
~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~-

AURA E A íl 2 

BLANCO 

comEACIAL mEXICANA 

CONASUPO - CONASUPEA 

DE TODO 

EL SARDINERO 

GIGANTE 

ISSSTE 

LA LUNA 

sumesA 

SUPEAAffiA 

FUEllH· Cltcido en el cuodro l - A 

- 85 -

6 

2 



CUADRO 15-8 

DElEIACIDR YERUSTIANO CAAAARZA 

llEACADDS ,UlllCDS FIJOS 

ltrcado 

JAIAICA ZONA 

IOCTEZUllA 

UNIDAD RASTRO 

ROIEAO RUBIO 

11ERCED AllPUDIA 

JAIAICA <comidas) 

PUEBLA 

llEACED NAVE lllRYOR 

llERCED NAVE llENOA 

PASOS A DESNIVEL 

lllEACED COI IDAS 

lllEACED FLORES 

llEACED ANEXO 

lllEACED SONORA 

ALVARO OBAEGON 

IGNACIO ZARAGOZA 

PENSADOR IEXICANO 

J.AAD 1 N BALBUENA 

lllOAELOS 

20 DE ABRIL 

FEDERAL 

AVIACION CIVIL 

AQUILES SEADAN 

ERllLIO CARRANZA 

Númin o de Locales 

550 

521 

703 

637 

151 

66 

282 

3984 

54'3 

151 

218 

104 

182 

387 

210 

424 

l 51 

130 

910 

259 

101 

124 

219 

126 
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lnauouracldn 

1957 

1961 

1963 

1962 

1957 

1958 

1963 

1957 

1957 

1957 

1957 

1957 

1957 

1957 

1963 

1962 

1964 

1964 

1960 

1950 

1962 

1964 

1968 

1981! 



CONTINUACION CUADRO 15·8 

llercado Número de Locales 1 naugurac Ión 

ADOLFO LOPEZ ffiATEOS 203 1965 

CARACOL 116 1960 

JAffiAICA ffiAYOAEO 1336 1957 

PANTITLAN ARENAL 142 1965 

UNIDAD KENNEDY 185 1970 

PASO A DESN 1 VEL 90 1957 

VALLE Gomez 204 1972 

L 1 C. OCTAVIO SENTIES 40 1979 

SANTA JUAN 1 TA 107 1981 

IV SECCION ARENAL 163 1980 

PERON DE LOS BAl'iOS 101 1980 

DEL PARQUE 104 1949 

NUEVO SAN LORENZO 77 1981 

TOTAL1 14001 

FUEITE: Clttida en el cuadro 1-8 
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CUADRO 1' A 

DELEGACIOll XOCHlmlLCO 

CENTROS comEACIALES DE AUTOSERVICIO 

CENTRO comEACIRL No. DE SUCURSALES 

AURREAA 

BLANCO 

comEACIRL mEXICANA 

CONASUPO - CONASUPER 

DE TODO 

EL SARDINERO 

GIGRNT€ 

ISSSTE 

LA LUNA 

sumEsR 

SUPERRmR 

FUEllTE· Citacia ""el cuc1dro 1 - A 

- 88 -

3 



lltrcado 

XOCHllllLCO ZONA 

XOCH 111 LCO ANEXO 

NATIVITRS 

TULYEHUALCO 

CUADRO 1'-e 
DELEGACIOI XOCHlmlLCD 

~EftCADOS ~USLICDS FIJOS 

Número de Locales 

436 

474 

308 

115 

SAN GAEGOAIO ATLAPULCO 133 

SAN IJARCOS 86 

TOTAL• 1552 

FUEITE: Citada en el cuadro 1-B 
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lnauguracldn 

1957 

1957 

1960 

1982 

1970 

1986 



CL,.V6 

D•L.•OFU! 1 ONfllL. 

fllUAA•fll .. 

8LfllNCO 

e. m•x 1 CfllNfll 

CDNfUSUPO 

Do; TODO 

o;L IU•fllD 1 N•fllO 

a 1 OfllNT• 

ISSSTe 

L .. LUNfll 

sum•Sf't 

SUPCfllfllflfll 

TOTAL 

CLAVE 
DELEGAC 1 ONAL 

.. 

.. 

.. 
, .. 

.. 

• 

" 

,,. 

CURDAO 1 7-R 
CENTROS COMERCIALES DE AUTOSERVICIO 

:a .. 
.. .. 

.. 

.. .. 

.. 
]I 

.. .. 

.. .. 
:ao ,,. 

EN EL DISTRITO FEDERAL 

.. .. ? • 9 , o ,, , .. 
.. 

R 

, i? .. .. .. • .. .. 

R .. 
JI ]I 

• .. 

? .. " .. .. 
.. 40 ,. .. .. , & 4 "" 

CUADRO 17-S 

mERCRDOS PUBLICOS FIJOS 

EN EL DISTRITO FEDEARL 

i:a , .. 

.. 

? 

, .. , .. 
.. 

.. :a 

.. 

,, .. 

2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 13 14 15 16 

MERCADOS 
PUBLICOS 
FIJOS 13 19 16 18 3 38 so 16 19 5 17 6 17 16 37 6 

TOTRl1 29' 

- 90 -

TOTAL. 

, .. 
.. 

'º 
io:a 

.. 
, .. 
ªº 

... 
, . 

...... 



CUADRO 1 a 
mODRLIORDES OPERATIVAS DEL COmERCIO AL 

DE mEx1co 

GRAN comEACIO 
TIENDAS DE AUTOSERVICIO 

<CADENAS COffiEACIALESl 

Al no contar con uno competencl·a .real, fijan sus 
Precios aportir de la lnefl.clenclo del pequeño 
comercio, lo que redunda.· en ·utilidades. muv 
elevados. 

Bajos costos de operación. 

Al tos mor genes de ut 11 idad. 

Operan con un alto 
deriva de su 
infraestructural. 

grado de 
copa e 1 dad 

eficiencia que 
·flnancler.a 

se 
e 

Los Qrondes volúmenes que manejan permite comprar 
directamente con Productores, obteniendo por ésto, 
precios ventajosos. 

Abasto directo de Productores. 

Capacidad financiera liQoda a créditos bancarios. 
El estado favorece a este sector o través de 
mecanismos que abarcan lo entrega de créditos, el 
acceso a los medios de comunicación, etc., 
estimulando lo modernización lo tecnolo9i'a 
operativa para su funcionamiento. 

Obtención de precios ventajosos. 
Los cadenas comerciales manejan grandes volúmenes 
que le permiten ejercer su poder de compra ante los 
productores v por consiguiente comprar V vender más 
l:irato, sin embargo, los precios a que venden los 
pequeilos comerciantes, permiten a los cadenas 
comerciales, fijar precios mcls elevados de lo que 
parecer i'a rozonab 1 e. 

- 91 -

(Corocteristicos> 

mENUDEO EN LA CIUDAD 

PEOUEllO COllERCI O 
mERCRDOS PUBLICOS FIJOS, mERCADOS 
mOVILES, ABARROTES Y ffilSCELANEAS 

No cuentan con una organización co11 

Altos costos de operación. 

Boj as ut i 1 i dades. 

No cuentan con infraestructura adec 
al•acena•iento, exhibición v manejo 

Acuden tres veces o •r.ls Por se•on 
Las prácticas individuales en el a 
los productos elevan considerat 
operac Ión, v para mantener los 111 
los co•erclantes trasladen estos co 
de la elevación de Precios provo 
con:sumidores se dirijan hacia otr 
•avoreo !Central de Abasto, Jo• 
abastecerse. 

Abasto Por inter•edioción de se9un1 
fuentes Pr i •arios. 

Los bajos capitales con que o 
comerciantes desplacen poco vo 
consecuencia los •arQenes de utl'N.c 
los diversas necesidades no A 
reinvertir recursos. Al pequeño co• 
créditos, ni los medios de e 

<riscales, comerciales, etc.> pa 
cambio se le 11ontiene severa•ente c 

Precios de co•pra elevados. 
Lo co•Pro en pequeña escala en c 
ne cesar 1 a1ente son 1 os 11r.ls adecuad 
de productos, Provoca que los locat 
situación: de desventaja ante •ovor 
siendo afectados Por las prdct 
generándose así uno situación de 
los co•erfiantes v consu•ldores. 

• 



CUADRO 1 & 
DDRLIDRDES OPERATIVAS DEL CDIERCID AL 
DE mEXICD 

Jo real, fijan sus 
encla del pequeño 

h utllldcides 11uv 

eficiencia que se 
financiero e 

pn perm 1 te comprar 
bten 1 ende por ésto, 

créditos bancarios. 
sector a través de 
go de créditos, el 

pmunlcoción, etc., 
v lo tecnología 

5. 
n grandes vo 1 úmenes 

de comprci ante los 
emprar y vender más 
s o que venden 1 os 

f n a 1 as 
elevados de 
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cadenas 
1 o que 

<Caracteristicasl 

mENUDED El LA CIUDAD 

PEOUEllD comEACID 
mEACRDOS PUBL 1 cos F 1 JOS. mEACADOS 
mOVILES, ABARROTES y mJSCELANEAS 

No cuentan con una organización competitiva. 

Altos costos de operación. 

Bajos utilidades. 

No cuentan con infraestructura adecuada para lo conservación, 
almacenamiento, exhibición V 11anejo de los productos. 

Acuden tres veces o más por se11ona o real Izar sus compras. 
Los prácticos individuales en el abasto v transportación de 
los productos elevan considerablemente los costos de 
operoc ión, y poro mantener los 11ismos mor genes de ganancia 
los comerciantes trosladon estos costos al consumidora trovds 
de lo elevación de precios provocando e.n parte, que los 
consumidores se dirijan hocio otros canales comerciales de 
movoreo !Central de Abasto, Jamaica o Jo lercedl poro 
abastecerse. 

Abasto por intermediación de segunda o tercera 1 ínea Y no en 
fuentes Primarias. 

Los bajos capitales con que operan propicia que los 
comerciantes desplacen poco v0Ju11en de productos, en 
consecuencia los márgenes de utilidad se destinan a sufragar 
las diversos necesidades no comerciales en luQar de 
reinvertir recursos. Al pequeño comercio no se le ofrecen los 
créditos, ni Jos medios de co11unlcocl6n V estí11ulos 
<f iscoles, comerciales, etc.> poro su tecnoloQizaclón, en 
cambio se le mantiene severa11ente controlado. 

Precios de compro elevados. 
La co11pro en pequeña escala en canales co11erclales que no 
necesor i aaente son Jos más adecuados para el abastecl11lento 
de productos, provoca que los locator los se encuentren en una 
situación de desventaJa ante mavoristas y 11edlo 11avorlstas, 
siendo afectados por las prácticas de oculto11lento, Y 
generándose así una situación de Inseguridad en el abasto a 
los co•erclantes v consumidores. 



Una vez proyectada n travii!s del Directorio de lllercados 

Públicos FIJos y de alounas Tiendas de Autoservicio, parte de 

\ la estructura co•trclo:1I al ••nudeo con que cuenta la ciudad de 

ldxlco y expuestas la modalidades operativas Qenerales entre 

ti p1qu1~0 Y oran co11erclo, es necesario 1111nclonar dos 

Indicadores que estdn relacionados con la expansión del 

slste11a co•erclal y en particular con el tipo de servicio que 

el Estado ofrece a la co11unldad a travi!s de los 111ercados. 

1.- El proceso de111oorcHlco natural ha Incidido directa 

tnatalldad), e lndlrecta111ente C111loraclón ca111po-cludad>, 

en el aumento de la demanda de bienes y servicios. Para 

1986 la población total estl11ada en la ciudad de ldxlco 

fue de 10,012.6. llós adelante se desglosa Ccuadro 19> el 

ntl111ero de habitantes por cada Deleoaclón Politlca, su 

población econd11lcamente activa los diferentes niveles 

socloeconó•lcos preponderantes en cada zona. Asociar el 

ta111año de la población con otra variable co1110 el nivel 

socloeconó111lco, se convierte en Instrumento de ayuda para 

entender 111ejor la relación en el tle11po en el espacio 

oeoordf lco de alounos fenómenos de la urbanización 

de111oordflca v del desarrollo económico de nuestro país. 

2.- Los ca111blos significativos en la estructura del inoreso

oasto faml 1 lar no per111lten a las clases populares, la 

adquisición de los art(culos de consumo Indispensable, no 

- 92 -



se ha respetado·sfquieta lo estciblecldo or·lofncifmonte .. en. ' ', ' : ' · ... ~ -: -. . < : ; -. . 

o J · 'rn et o ;'id e •:.so l:l~d~.~J d~d' -'._e cÓ~o ~ ¡.·, ci' 2 ~~.< donde . u n.o.,i:l c. 1 os .. 
-. '· .- ~ .. ;"' _: ·.'·: -; --le.:~_,' ~ ., ; . -, . ·: . . 

acuer.dos :'seño.Ja,:• •':¡i¡e •. Jos SCl IAr 05.;-~;~lmos\ ;~ : .• ;, al 

conclul r eLPr lmer .. bimcstre;(de;;,1~8Sl_,,,se q~té~.mJ%Q,· coq 

Periodicidad mensuc. I de c. e 1.ie r do con e~oluclón . __ ,_•,':' 

Previsible del indice de Precios de la canasta bó:sica, .•• 

Pero dando al trostC? con C?I mencloncido e1cuerdo,. durante 

la tercera v cuento etapa del Pe1cto se acordó que los 

mlnlo;cifarlos perme1necieron :sin o;iume11to" (ll 1 v si a ésto 

le ci9re9amos lo reducción en l<l calidad de los servicios 

sociales, el descmPIC?o, el subemPlet1, ~I peso de lc;i 

deuda, no se loorc,rá modernlr.c>r lci _eronomla C\ _costc1 de~ 

ejemi:>llflccido a travc!s de cilQUnClS zonC\S 

representativos, 1-:>s oerfiles sc-cloc•onómlcos cc.rcicter1'stlcos 

en la ciudad de méxlco. Debe •Hlr.irorsa que fe, rloslflccición 

tleí'<? v1;1lidéz só'o para el año en que se r~alizó el estudio 

( 1986) así como alrnnces limitados PC\ r a expfici;ir 1 e 

co111plejlde1d de le> realidad urhr.na 5 •J i n ~ e r r e 1 a e i ó n en e 1 

caso de los m~rcodos. 

( 1) TCI 1 1 e r 
<lt.•• ... e.~ 
Informa, 

de lndicodore'S 
~t..t •<1.t~•i• l.j 

Núll'.170, méxlco, 

Ecor,ómico~ CIC3, FE-UNAm, S.t 
.to c•l4i.t dtl. !lac.t•, Economlc, 
1988, f:'éÍQ.5. 

- 93 -



muy ALTO 

'PERFIL FAmJLIAA 

a) Altos lnQrasos desde hace mds de tres oeniraclones. 

b> Disfrutan de todas las comodidades. 

c) Estd compuesto Por empresarios de la Industria, el 
comercio v los servicios. 

11 FACTORES OSSEAVABLl.'S 

al mansldn en propiedad con superficie de terreno superior a 
1.000 m2., jardín amPllo v bien cuidado, cilberca, cancha 
de tenis o frontdn, sistema de scouridad privado. 

b) Zono residencial de J UJ O, 2oncis arboladas V prados muv 
bien mantenidos. 

c l moblllarlo muv costoso, antena pcir cibd 1 i rn, Pinturas 
obras de arte. 

dl Vacaciones dos o más veces f L' e r Cl del pa 1's V centros 
vacacionales dC! luje dentro de 1 111 I smo, casa de compo. 

el Hábitos de compra en el extranJero. 

fl Hijos educados en coleQlos o unlvcrsidad~s Pc1rtlcutarcs 
del país o del extranjero. 

Q) mds de cinco sirvientes. 

hl más de cuatro autonóvilcs de lujo último modelo. 

ll lnQresos superiores o 30 veces el salario 1ninlmo. 

111 ZONAS AEPRESENTAT 1 VAS· 

Bosques de 1 ns Lomo:is 

Pedregal de Scin An9e 1 

San Rnge 1. 
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3.2. NIVEL SOCIOECONom1co ·s· 

ALTO 

PEAF 1 L f'ílffi 1L1 AR 

cil Altos ingresos, hQn estado esccilonando mejores posiciones 
econd~lccis, genercilmente desde hcice dos generaciones. 

bl Estd compuesto por pequeños \> medianos empresarios¡ se 
local Izan frecuentemente profesionlstcis como abogados, 
Ingenieros, arquitectos, contcidores o médicos que ocupan 
puestos ejecutivos o que ejercen lci profesión de modo 
Independiente. 

1 1 FACTORES OBSERVABLES 

al Cosa orande en propledcid con superficie de terreno de 500 
a 1, 000 1112 .• Jardi'n amplio v bien cuidado, sistema· de 
~eourldod contratado por los vecinos. 

bl Zona residencial de lujo, zonas arboladt1s v prados bien 
conservados. 

el lllobi 1 lario costoso, poccis Pinturas v obrtis decirte. 

dl Vcicticlones dos o mds veces en el Interior del país Vio en 
el extranjero, pequeñci casa de campo. 

el Hdbitos de comprQ en tiendas departamentales del país. 

fl Hijos educcidos en colegios v unlversldad(;S particulares 
del país. 

9) más de <.Jos automóvl 'es. 

hl lnore~os entre 20 o 29 veces el sale1rio mínimo. 

J 11 ZONAS REPRESENTATIVAS 

Tecame1chol co 

Las Aoul la:o; 

- 95 -



3.3.NIVeL SDCIDECOIOmlCO ·e· 
mEDID ALTO 

PERFIL FRffilLIAR 

a> lnQresos medios 

b) Estd compuesto por profesionlstas, pequeños comerciantes, 
tmPltQdos dtl sector privado V vendedores. 

1 1 FACTORES OBSERVABLES 

a) CQsa o departamento mediano en propiedad con superficie 
de terreno de 250 Cl 500 1112., peque/lo jardín bien cuidado 
V cochtrQ para dos o tres autos. 

bl Zona resldenclt1l 1 zont1s t1rbolt1dt1s v Prt1dcis ble11 
conservt1dos. 

e> lloblllarlo de 111edl1:in? costo. 

d> Vt1caclones en el Interior del País V muv poct1s veces en 
el extrt1njero 1 tiempo compt1rtldo en ali;iuna Plt1Vt1. 

e> Hdbitos de compro <?n tiendas departamentales del país. 

fl Hijos educados en coleolos o unlversldodes particulares 
del país en un 60%. 

o> Un si rvlente. 

hl mds de dos outomdvi les. 

i > Ingresos entre 10 v 19 veces el st1lorio mínimo. 

111 ZONAS REPRESENTATIVAS 

Col. del Valle 

Ndpoles 

Condiiso 
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!.4 NIVEL SOCIOECOMOmlcO ·o· 
IEDI O • IEDIO 

PERFIL FAlllLIAR 

al Est6 co•Puesto por t~cnlcos, ·empleados del sector 
público, co11erclantes en pequeño, 111aestros de escuela V 
obreros cal lt 1 cados1 es •4s frecuente Que los 11le11bros de 
la fa1llla Participen al lnoreso del hooar. 

No se puede establecer una reola de pertnanencla 
en este estrato, va que la 11ovllldad soclal es 116s 
frecuente en los nlveles socloeconcS•lcos 111edlos ( C v Dl 

11 FACTORES OBSERVABLES 

al Casa de departa11ento pequeño en propiedad o renta, con 
superficie de terreno de 180 a 250 112., peque/lo Jardín 
bien cuidado Y cochera para un auto. 

b) Zona residencial popular, pocas zonas arboladas 
cuidadas. 

el loblllarlo de bajo costo. 

dl Vacaciones en el Interior del país. 

e) Hijos educados en escuelas prl11arlas Y secundarlas 
particulares V en universidades de ooblerno. 

t> En un 30X cuentan con un sirviente. 

O> H4bltos de co11pra de ropa en tiendas de autoservicio. 

h> Dos auto111cSvl les en reoular estado. 

1) lnoresos entre 5 y 9 veces el salario mínimo. 

111 ZONAS REPRESENTATIVAS 

Col. San Rafael 

Co 1, de 1 os Doctores 

Clavería. 
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3.5.NIY~l SOCIOECONOm1co •e" 

mEDIO SAJO 

PERFIL FílITTILlílR 

al Est.cí compuesto por Jefes Je faml 1 las, emplead.os como: 
obreros, oflc!nlstcos, meseros, l?mPleado:; de noostr••dor, 
choferes, art~sonos v recPmareras. 

11 FACTORES OBSERVABLES 

Pl Vlviendc. p¿queñco de interés socicol, r:i biero Perteneciente 
"un edificio o ve~lndad construt'da h~He m;ís de cuaoent-:. 
a~os con renta congelada. 

bl 2on'l pooulor, pr,cQs círecis r•rboladcos v Prados muv m.:il
trcolcodos. 

el mobiliario efe i:•oco ';ufor. 

dl Viajan r.al inter lor del p(ds uroa vaz .:il C>/'io. 

e> H 1 jos educados en esi:ue li'l-s Pr~i'mari as 
oobierno. 

fl Carecen de si:,ient.?. 

se cuncJar i os o¿ 

Ql Hóbl tos de compra de ropa en t-i~ndas de deo:;~uento. ·-, 

h> el 15% cuenta con automóvl l. 
I> lnQresos entre 2 V 5 veces r;d snlar.i.o mínimo·. 

111 ZONAS AEPAES€NTATIVAS 

Col. Guerrero 

Col. RnÓh.JO( 

Col. Obren1 
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3.6.NIYEL SDCIOECONOmlCO •F• 

BAJO 

PERFIL FAffilLIAA 

al Por regla general los jefes de faml 1 ia carecen de 
actividad productiva fija, se d~dican a realizar trabajos 
eventuales, co1101 albañlles, Peones de construccidn, 
vendedores ambulc1ntes, trabajodores domdstlcos, 
Jardineros, mozos, etc.; son personas que han emi9rado a 
la ciudad del medio ru'ral en su mavor parte. 

1 1 FACTORES OBSERVABLES 

al Vivienda pequeña v muv pobre, descuidada v reducido, 
carece de la mavoríCl de los servicios Públicos 
so e 1Cl1 es. 

b) Zona de osentClmientos irregulares, carecen en su mavor 
parte de pavl111entaci6n, bClnQuetos posteria Poro 
cc.bleado elc!ctrlco; suelen tener serios problemas d.z 
sanidad derivados de la falta de drenaJe. 

c> moblllarlo escaso v rústico. 
dl Hijos educCldos en escuetos primariCl:S en un baJo 

porcentaje en secundarlCls de gobierno. 

el En este estrClto, trC1baja el je re de fClml l la avudadc 
oaneral•ente por la mujer v uno de sus hl jos; contando con 
un ingreso ft1mlllar de 1 a 2 veces el SCllarlo mínimo. 

1 11 ZONAS REPAESENTAT 1 VAS 

Col. Flores maodn 

Los Ange 1 es 

Santo Fe! 
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muy 11RJ0 

PERFIL FRmlLIRR 

a> Por regla general los Jefes de fami 1 ia se dedican t1 
rea 11 zar t r t1baj os de campo, aunque se dan casos •n 1 os 
que se trastadan a zont1s urbanas para realizar 
actlvlde1des ele Jardiner1"e1 y e1lbañileri'e1. Son persone1s del 
medio rural 

11 FACTORES OBSEnVABLE5 

a) Vivienda tipo rure1I 
reduc Ida, carecen de 
sociales. 

pequeña v muy pobre, desculdadCI V 
la me1vorie1 de servicios pl)bllcos y 

bl Zona de as•ntamlentos rurales, carecen en su mavor Pe1rte 
de pavl1entacl6n, drenaje, banquetas v posteria para 
cableado e14ctrlco; por lo regular ~e tre1ta de poblados o 
rancherías que est6n en Proceso de ser e1bsorblde1s por la 
gran urbe, pero que aún conservan re1sgos de la vida dlll 
campo. 

el llloblllarlo escaso v rústico. 
dl Hijos educados en escuelas primarias en un bajo 

Porcentaje en secundarias de gobierno. 

e) Por regla gen<Ht1I el lnoreso proviene del trabajo de 
Jefes de faml I ie1, aunque en este eslrato tambll!n la mujer 
contr lbuye al lnoreso fa111l llar. 

r> El Ingreso faml llar es de 1 a 3 veces el salar lo mínimo. 

111 ZONAS REPRESENTATIVAS 

Chlmalhuac6n 

milpa Rita 

Xochlmllco 
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'. ~ :" ~-'- : . ;_; :. ~ 

A contlnüt1cT6n ··~~'i\l~cttlr'<!~o~ en rncJti unci de las 

DeleQQclonP.s ;f'~l;.rlCCl!k> de lc1 clud'1d de mdxlco; los 

diferentes/ nlveTes<(so'~Íoe~onÓmfco:i .. ···de 1 os que hemos 

hClb 1 QdO, .. 

.. 
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CUADRO 1 9 

l>I SIR 1BUC1011 DE LA POBLACIOll ECOllOlllCAIDEllTE RCllVA 

POR lllVEL SOCIOECONOlllCO PARA 1'U 

POOL. PEA. N 1 VEL SOCIOECONOmlCO 
DISTRITO FEDERAL TOTAL % 

m 1 1 es mi 1 es A B e D E F G 

ALVARO OllAEGON 721. 9 265.4 4. o l 12. 95 16. 73 l Q. 2 7 21. 52 30,52 

AZCAPOTZALCO 610.7 212.3 o.os o. 16 2. 54 14.56 22.05 60.64 

BENITO JUAAEZ 548.7 247.8 0.37 6.09 33.71 27.00 32.83 

COYOACAN 724.9 275.3 5.45 8.20 16.00 18.00 21. 26 31. 09 

CUAJ 1 llAl.PA 137. 2 4ó. 1 2.55 12. 1 o 8.80 1 5. 18 24.40 36. 97 

CUAUHTElllOC 816.0 353.6 o. 15 0.64 23.47 so.oc 2.71 

11.A.mADfRO 1564.0 550.8 o. 12 o. 62 2.63 13. o 1 35.01 48.02 ---· --
1 ZTACALCO 578.7 209.4 17.04 53.70 29.26 

IZTAPALAPA 1581. o 540.0 o. 15 0.53 5.79 33.83 59.52 

llAG. CONTREAAS 260.3 92.8 4. 31 7.49 17.80 19.42 22. 1 o 28.88 

m 1 GUEL HIDALGO 551.7 231. 5 12. 51 13. 20 15. 66 17.86 20. 10 20.67 

mlLPA ALTA 71. 1 23. 6 o. 54 1. 59 9.20 27. 1 o 1 4. 31! 47.25 

TLAHUAC 226.3 68. 6 o. 30 4.20 7. 1 o 15.80 46.60 2o. 00 

TLALPAN 611. 8 219.8 3.29 5. 71 14. 34 12. 81 23.22 40.63 13.00 

v. CARRANZA 698.9 26 4. o o. 1 o 0.70 2.05 13.80 40.33 33. 02 

·xocH 1m1 Leo 309.4 108.2 0.30 o. 90 7. 20 10.75 18.20 3~.45 27.20 

FUEITE: Elaboracldn Propia con bQSe en BIITTSA 4p.dt7. 

• En dicho documento se tomaron como base paro la provec:idn de 
población, las cifras de los censos IX Y X de poblQclón; se 
calcularon las tQSCls de crecl11lento por delcoaclón, considerQndo 
elementos adicionales de crecimiento lndu~tricll V urbanlzQción. La 
distribución de ln9reso famlliQr está fundamentadQ en los estudios 
real Izados por BlmSA en su encuesta permanente sobre el uso del 
suelo y las encuestas Q nivel de hooares sobre dlvarsos productos de 
consumo. 
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!.l. Nivelas Socloccon6micos v estructuro comercial 

El andl lsls nos ha llevado Q estQblecer unQ rfllQcidn 

entre los diferentas niveles soc ioecond111i ces y la 

estructura comercial. De Qcuerdo Q las observaciones 

directQs Que realiza11os,mostraremos Q través de unQ serle 

de puntos la Participación de IQ clientelQ en el tipo de 

servicio que responde a sus necesidades, VQ sea tiandQ de 

autoservicio o •ercado público fijo v móvil. 

El rol dt la mujer en este estudio es Importante, va 

que es e 11 a, an la oeneral !dad, la encaroada de 

administrar V supervisar el QQsto fa11lliar; es el ama de 

casa quien decide qué, dónde, cudndo v cuilnto comprar 

para la despensa del hooar, sin e•baroo son muchos los 

factoras al Interior de la familia Que lnfluven en su 

det1r1lnacldn, por tanto nuestro desconocimiento nos 

1 leva solQ•ente a exponer alounos QSPectos externos que 

se relQClo~an con nuestro objeto de estudio. 

al No existe la Presencia de niveles "A" v •e• en el 11ercado 

público fijo, asisten única v e'xcluslva1unte a 11ercados 

artesQnAles con 111 obj11to de encontrar alOún artículo 

decorativo; la poblciclón de estos nlveles efectúa sus 

compras en tiendas de autoservicio privadas v los 

sirvientes son quienes lo hacen. Las faml 1 IQS lncluídas 

aqu( se abastecen de productos bdslcos v en oran escala 
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de _arUculos suntuarios. -- -- - ---'---;-~ - ---="'-==--c=.--o-_-_;=-_.oo_·_-=--

observa en ocasiones lo presencia de al~unas amas de casa 

en los mucados públicos fijos V móviles siempre V CUC'lndo 

se encuentren en la misma zona habitacional (medio alto>. 

Por lo reoular asisten con la empleada domdstlca y 

entreoan una lista al locatario que expende las mejores 

ca 11 dades en sus productos, la 1 i sta está compuesta de 10 

a 15 arti"culos que son.surtidos con frecuencia, en ese 

momento. 

Observamos que la actitud de l!.l clientQ en alounos casos 

es i111peratlva dada su condición socioccon6mlca, esperQndo 

que el vendedor suspenda la atención colas demás amas de 

casa de inmediato :!:e le C1tlenda. En este nivel se 

abastecen de artrculos bósicos y en una escala 

considerable de Productos suntuarios en tiendas de 

autoservicio privadas, 

el- Las amas de casa del nivel socloeconómlco "D" muestran 

una mavor partlcipciclón en el merecido, buscan siempre 

productos de unci calidad re9ulnr con el fin de cuidcir al 

~óximo el gQsto fcimlliar, surten su despensci en tiendas 

da autoservicio del sector público V privado; mtinifiestan 

su Inclinación Q tilcanzar estratos superiores. Se surten 
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de productos: 

suntuarios c~mPar~dos 

.V ·~ C 7. 

dl· la Partlclpacldn de la 

~ercado es preponderante, 

deter•lna la dlstrlbucldn del gasto fami 1 lar V con 

frecuencia realiza sus compras en el mercado público fijo 

mdvll 1 asisten con los comerciantes que ofrecen 

productos de baja calidad, economizan también al máximo 

Para poder abastecerse de productos bdsicos aunque muchos 

sin llei;iar a lograrlo. Asisten también "' tlendtis de 

autoservicio del sector público, siendo m In 1 ma su 

participación en el sector privado. 

el- Las familias del nivel "F" sólo pueden surtirse del 

mercado póblico fijo v mdvll o de pequeña:s tiendas de 

abar rotes ub 1 cadas en zonas populares, viven al día, no 

tienen acceso a cubrir la CClnClsta básica de productos 

alimenticios mucho menos de abastecers~ en tiendas de 

autoservl clo públ 1 cCls v pr lvadas. 

En relación a la participación cJcl merecido público flJo e" 

el proceso de col'le"lalización ccibe aQrec;iar lo siQuiente: 

al Aunque el mercado va sea fijo o móvil tiene cabida en 
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· gr-an-:Par-te-de -la=zona-,metr.opol~U,c:lnC! 1 ,"e_l __ Re_9u~ño comercio 

a;Íen(~>--- pi'I ne fpalmente·, 'é~n2 1~s ;iz,Óh~s i;·habft a das se por 

n_ersonas_de un nlv_.,¡ SoJi ó'e·~\~1i!i~;,t o~'~ti'.··, •E• , • F • 1/ 'G •; 

inlentras que 1 cis t 1 encfas ':c~~c'.;f:~Útos;í ~le 1 o <e aden.:is 
. . -- -,-·;~ :·.-· . 

comerciales> s0 asientan en•t;irande_s zont'ls 'A', •a• 1/ •e•. 

b> En los mercados los productos que se expenden varlan 

de una zona a otra, por ejemplo en un mercado de una dr~a 

socloeconómln1 •e• encor1trcimos en su m'111ori'C1 Por el tipo 

de clientela que frecuenta el Inmueble, productos de 

primera calidad, de i m p o r t '' c i ó n , 

permiten 1 ne 1 uso 1 a preporoción de Platillos 

lnternocionales orlentclndose el consumo Principol111ente a 

especies denominados finas, que sólo compran los orupos 

sociales con altos Ingresos que por su valor 111onetar iv 

la mavor ra de la pobloclón no incluve en su ol lmentoclóro, 

ni los encuentra siquiera en un mercado ubicado en una 

z o no h o b i to e 1 o n .:d de 1 n 1 ve 1 so e i o e e o,-, ó m 1 e o • F • 1/ • G • • 

el Lc.s desioucildades entre el oran V pequeño comercio son 

monifestociones de los diferentes Gúclcos de consumidores 

Cen los pri1~eros el nivel de consumo es elevcodo, pora los 

segundos es~oso >, 1 levando o una dindruica de movor 

dlfuencloción entre e 1 1 os que se oc;¡udizo ol no 

considerar de lmPortancio funde.mental el reciuer lmlento ele 

centros de abasto occeslbles ~ las clases populares. 
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en Sabemo:s Qua tan :solo lo:s mercados pWll;c~~·fl:j~s·~lberoan 
a más de 70 mil locatario:s, con~:tit~ye.,n ··;a fuente de 

,._ ;_~·}\ ' 

t r C1bcd o de aproximadamente 120 1 o Que 

representa el 4% de la población total del Distrito 

Federa 1, 

el A través ·de los mercado:s públicos fijos se venden 

diariamente Cll público consumidor, Qproximadarnente 500 

m 1 1 1 one s de pesos en diversos ti pos de productos 

alimenticios princiPCllmente frutas y ·1eoumbres, carnes y 

Clbarrotes Que representan el 20, 22 y 14% respectivamente 

de la demand..-i total del D.F. Cpara 19861. 

f) Cada uno de 1 os 111er e ad os Púb 1 i cos fijos cuenta con 

Potencial para atender la demanda de la población Que 

habita en un área de 800 metros de radio a PClrtir del 

mismo, lo Que sl9nlfica Que los 296 mercados poseen un 

potencial de cobertura del 40% del óreci total del D.F. 

91 Se ubican Qeneralmente en zonas de alta densidad 

Poblaclonal, lo Que les otor9i:1 uno capacidad potencial 

paro atender o mcls del 70% de la población de bajos 

ln9reso~ en el D.F. 

En relación ol gran romercio diremos Que: 
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a) Los empresar los lndustr la les se han -.dedicado -más .:: ll:l 

producción de- bienes suntuarios que a la de bienes 

bdslcos, ésto se debe a que la P_roducclón de bienes de 

consumo duradero v di? lujo dejan mavores mároenes d.; 

Qananclas que la de bienes básicos. Los capitalistas del 

país no estdn dispuestos a 1 Imitar sus oancinclas ci costa 

de la mavor parte de la población qui? carece de los 

recursos mínimos para satisfacer sus necesidades. 

b) la políticci de lcis emprescis comerciales privadas 

nacionales v l?Xtranieras corre~Ponde a intereses externos 

qui? no contrlbuven al proceso de d"scirrollo de lc1 

economía nacional. Fijan arbltrarlaml?nte los precios Je 

acuerdo a sus exlgenc las: el las venden, compran, elevan 

los precios, e Incluso desplazan sus productos a través 

del pequeño comercio. 

Finalmente queremos señalar algunos aspectos que tienen que 

ver con la participación del gobierno mexlet1no en el apovo Quoa 

proporciona cil pequeño v oran comercio para su crecimiento V 

desarrollo. 

al El Estado brlndci un merecido creciente Cl las cm.:>resas 

naclonciles V extrcinjeras <or<;ianl2cidcis en 

comerciales>, ciue siouen controlcindo la vida econórnica di! 
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nuestro pa~~ a costa rio sdlo del ~eQueRo comerciant~.sino 

de 

b) El Esttldohap¡¡r;mlt)cJo\úna. 1 grF1•hr:P;rolil~/A.cJon d}?• t) .. endns 

de·,. au t o'se.r~~.1}1 o,, .e,nf(lu'est,rp;paJs, '.~r{~H.teieio ·.•··t'}\~ryen .1 ·r 

no .. sdlo en . .Ja vJda • ~~~nóm i'.'c6 
,_ .' .. - . __ , 

osPectos cu[turales, poi 1t 1 cos .e .. l;ncluso<en loshtíbitos 

de consumo, garantizando de e~ta man~ro ~¿neflcips Que no 

rasPondC?n a lci necesidad i mper-i osci de r C?so 1 ver la 

problemótlco que caracterizo a un pcii"s capltc.!ista 

dependiente con su respectiva dependencia comercial. 

c) Lo población v especi"ficomenta .. las .. necesldades del 

comerciante no lnfluven en lo determinQclón de Pltlnes ~ 

programas; para los Intereses clel Esttldo V de empresarios 

sólo se les toma en cuenta por su potencial consumidor. 

Por la:'i cara e ter lst 1 cas anter lormente apuntadas ~ por otrt1s 

que no hemos incluido, es Que los m~rcado:s públicos fiJos se 

malltlenen en un slstemc1 tradlclor1nl ~In poderse incorporC\r 01 

proceso d12 creclmi<?nto que exprninrenton los tiend<•S de 

outoserv ir. lo. 
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SINOPSIS 
l'EOUEIO COIEllCIO 

Tipo do propiedad 

J 

abarrotes 

Individual 

111celdneo1 

l'r i vodo 

IQrcodo fijo 

llrupol Tlon1uls 

111ercodo móvil Sobre/ruedos l'ublico 

oobu tontos 

111111• COIEllC 1 O 

llurrero 

111 aneo 

Cadenas Co~erciol lezicano 

Cooorcioles De Todo 

El Sardinero 

llltonte 

lo luna 

Su11e10 

Superooo 

)

Conosupo-Conosuper 

ISSSTE 
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l'r i vado 

l'ub 11 co 

Tipo de cllontolo 

'0" tUdio 111dlo 

'E" 111dlo bojo 

'F" bojo 

. •o• muv bojo 

•o• medio modio 

"E' 111edlo boh 

'F' bojo 

•11• 111u11 bojo 

1 
• 11 • lllU\I O 1 to 

• 11 • o 1 to 

i 
• e. 11111dio o Ita 

"I). 111ed lo 111edlo 

•o• modio medio 

'E' 1111dlo bojo 



En los CUQdros siguientes v pQrQ conclulr este capítulo 

hemos decidido concentrQr en cado nlvel socloecond11lco, el 

porcentQje de la poblaclcSn total 

poblacldn econdmlcaA1ente QCtlva 

por deleaaclcSn política, 

v el numero de tiendas 

su 

de 

autoservicio v 11ercados póbllcos fijos de que disponen sus 

habitantes. Esto es con el fin de vlsuallzar en cada nivel, el 

predominio que ejerce el QrQn comercio de la ciudad de m4xlco 

en contrClste con el pequeño comercio, recordaremos que sdlo 

cont1111PIC1•os 11 tiendas de Clutoservlclo en contraste con 296 

11er codos póbll cos fijos. 
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CUADRO 20 

NIVEL SOCIOECOROllCO "A" muv ALTO 

(de méos ~ menos> 

P.E.R. (11) por dal1oaci6n 1J su rotación con 

el n~••ro de tiandas d• autoservicio 1J 

aer codos púb 1 i cos ti jos 

,OILRC 1011 P. E. R. 111 VEL llUmERO llUmERO 
(lC dal To ta 1 l lC SOC 1OECOllOM1 CO DE DE 

DELEGRCIOll R T • da R. m.r.F. 
llllGUEL HIDAUO 5.5 4.2 12. 51 23 17 

CO'IOACAll 7.2 3.1 5.45 15 11 

lllAG. COllTRERAS 2., 3., 4. !11 4 5 

ALVllRO OIRUU 7. 2 3. 7 4. 01 ·¡ 2 u 
TLALPRK 

'· 1 
3.6 3. 29 7 " CUA J l lllLl'A 1. 4 3.4 2.55 2 3 

mlLPR ALTA . 7 3.3 • 54 ' 
BEll ITO JUAREZ 5.5 4.5 .37 30 " 
llOCHlll ILCO 3. 1 3.5 .30 4 ' 
CUAUHTEllOC •• 1 4.3 • 15 40 31 

G .11. llADEllO 15. 6 3.5 . 12 34 50 

V. CllRRAllZA 7.0 3.1 • 1 o 11 37 

AZCAl'OTZALCO "1 3.5 .os 15 1t 

•En esta nival soclo1conÓaica na participan las deteoacianes IZTACALCO, 
IZTAl'RLAl'R 'I TLRHURC, con una poblocidn predoainante de niveles "E" 
••dio bojo, "F" bojo v "G" auv bajo respactivoa1nte. 

- 112 -



CUADRO 21 

NIVEL SOCIOECONOm1co ·e· ALTO 

<de mds a N~nosl 

P.E.A. CX> por delegación v su relación can 

•I nd••ro d1 tiendas de autoservicio v 

••rcados pdblicos ~ijos 

POBLACIDN P. e. A, N 1 YEL NUmERO NUmERO 
C X del To to 1 > lC SOCIOECDNOmlCO DE DE 

DELEGACION 8 r. da A. m. P, F. 

m 1 GUEL H 1 DAL&O 5.5 4.2 13. 20 23 17 

ALVARO OBREGON 7.2 3.7 12.95 12 13 

CURJlllRLPR l. 4 3. 4 12.1 o ---···-2·- -·----------3 --

COVOACAN 7.2 !I. a 11. 20 15 

mAG. CONTRERAS 2., 3,, 7.49 4 

BENITO JUAREZ 5.5 4.5 6.09 30 

TLALPAN cl.1 3,6 5. 71 7 

m ILPR ALTA • 7 3,3 1. 59 

XOCHl!llLCO 3. 1 3.5 0.90 4 

V.CARRANZA 7. o 3.a 0.10 11 

CUAUHTEmoc a. 1 4.3 o. '4 40 

G.A.mRDERO 1 s. 6 3.5 o. 62 34 

TLRHURC 2. 3 3.0 0.30 

AZCAPOTZALCO 6. 1 3.5 o .16 13 

IZTAPALAl"A 1 s. a 3,4 o. 1 s 15 

•En este nivel socio1conC:aico no participa lo del1ooción 
C'E' 1udio bajo) 
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CUADRO 22 

NIYEL SOCIOECOtlom1co ·e· mEDIO ALTO 

lde mds íl menos> 

P.E.A. <IC> por deleoacion v su relocl6n con 

el n~1ero de tiendas de autoservicio y 

aercodos públicos tijos 

ftOBLAC 1 Dll P. E. A. N 1 VEL llUmERO NUlllERO 
(" d• 1 Totoll lC SOCIOECOllOlllCO DE DE 

DELEGAC 1011 e T. de R. 111. P. F. 

BENITO JUAREZ 5.5 4.5 33. 71 :so u 

CURUHTEmOC •. l 4.3 23.47 40 u 
mAG.COllTRERAS 2.6 3.6 17. 80 4 5 

ALVARO OBREGOll 7.2 3.7 16. 73 12 15 

COYORCAll 7.2 3.1 16. ºº 15 11 

mtGUH HIDALGO 5.5 4.2 15." 25 17 

TLALl'All '. 1 3,6 14.34 7 16 

IDILPA ALTA • 7 3.3 9.20 ' CUAJlmALPA l. 4 3.4 a.ao 2 ! 

XOCHI 1111 LCO 3. 1 3.5 7.20 4 ' 
TLAHURC 2.3 3. o 4.20 17 

G.A.lllADERO 1 5.' 3.5 2.63 54 50 

AZCAl'OTZRLCO '. 1 3.5 2.54 15 " 
Y.CARRANZA 7.0 3.a 2.05 11 !1 

1 ZTAl'RLAl'A 15.I 3.4 0.53 '5 
--19--

•En este nivel socioeconÓaico no participo lo dalei.¡acidn IZTACALCO. 
("E" nedio bajo> 
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CUADRO 23 

NIVEL SOCIOECOllOllllCO 'D' mEDIO mEDIO 

e de mcls o menos l 

P.E.R. <•> por d1l19ación v su relación con 

el núaero de tiendas de autoservicio v 

aireados públicos Pijos 

POBLRCIOll P. E. A. 111 YEL NUmERO NUmERO <• del fot a 1 > • SOC 1OECOllGm1 CO DE DE 
DELEGRCION D T • d• A. m.P.F. 

CUAUHT emo e •• 1 4.S so.oo 40 31 

mlLl'R ALTA . 7 s.s 27. 1 o ' 
BEN 1 TO J URREZ s.s q. 5 27.00 30 u 

mRG. COllTAERRS 2.6 3.6 19.42 4 s 
COYOACAll 7.2 3. a 18. 00 1 s u 
mlGUEL HIDALGO s.s 4.2 17." 2S 17 

IZTACALCO s.a s. 6 1 7. 04 9 16 

CUAJlllALPR 1. 4 3.4 15.1& 2 3 

RZCRPOTZALCO 
'· 1 

3.S 14. 56 13 19 

RLYRRO 08AEGOll 7. 2 s. 7 14. 27 12 15 

Y.CARRANZA 7.0 3.a 1 3. ªº 11 37 

G. A. mADERO 15. 6 !I. 5 1s.o1 34 so 
TLALl'All 6. 1 3.6 12. a 1 7 16 

XOCHlllllLCO 3. 1 3.5 10.75 4 ' TLAHURC 2.3 3.0 7. 1 o 17 

IZTAl'AlRPR 1 s. g 3.4 5,79 IS 19 
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CUADRO 24 

NIVEL SOCIOECONOmlCO "E' mEDID BAJO 

( d!l m<ls t1 menos l 

P.E.A. (~l por d•loQocidn v su roloción con 

el n~eero de tiendas de autoservicio v 

11orcadas públicos tijos 

POBLACIOll 
(lC del Total l 

P, E. R. 
:ic 

N 1 VEL 
SOCIO€COllOm1co 

E 

llUmERO 
DE 

llUmERO 
DE 

m.P.F. DELEGAC 1 011 

IZTACllLCO 

V.CRRRllllZA 

G.R.mAOEAO 

IZTllPALRPR 

BElllTO JUAREZ 

CUllJ l llALPA 

TLALPRll 

mnG. CONTRUAS 

AZCRPOTZALCO 

ALVARO OBREGOll 

COYOACAll 

mlGUEL HIDALGO 

XOCHllllLCO 

TLAHURC 

mlLPA ALTA 

CUAUHTElllOC 

5.1 

7.0 

15. 6 3. 5 

15 •• 3.4 

5.5 4.5 

3. 4 

& • 1 3. 6 

2. 6 3.6 

6. 1 3.S 

7.2 3.7 

7.2 3. g 

5. 5 11. 2 

3. 1 3.5 

2. 3 3.0 

. 7 3.3 

•• 1 4.3 
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53.70 

40.B 

35. o l 

33.8!: 

!12' S3 

24. 40 

23.22 

22. 1 o 

22.05 

21. 52 

21. 2' 

20. 1 o 

1&.20 

15.80 

1 4' 32 

2.11 

T, da A. 

9 

11 37 

34 50 

15 

-·------%a·-.·-·--- --¡-,--

2 -------3-

7 1 c. 

4 s 
13 19 

12 13 

15 11 

23 17 

4 ' 
17 

' 
40 



CUADRO 2!i 

NIVEL SOCIOECO•om1co "F" BAJO 

C de •ds a 11enos > 

P.E.A. <X> par dele~acl6n v su relacl6n con 

el ndmero do tiendas de outoaervlclo v 

mercados pdbllcos fijos 

l'OBLllC 1 ON I'. E. 11, •I VEL llUIEftO •umuo 
C 11 d11 I Total> 11 SOCIOECHOlllCO DE DE 

DELEGRCIOll F T. de 11. 111. P, F. 

llZCllPOTZRLCO 6. 1 5.5 60,64 15 19 

IZTllPALAPll 15.8 5.4 59.52 15 19 

U.11.mllDERO 15.6 5.5 48.02 54 50 

l!llLl'A ALTA • 7 5.5 47. 25 6 

TLAHUllC 2.5 5.0 46. 60 17 

TLALl'll• 6. 1 5.6 40.U 7 u 

CUAJ lmllLl'A 1. 4 3. 4 36.97 2 3 

XOCHlmlLCO 3. 1 !L5 35.45 4 6 

V. CARRllllZA 7.0 3.8 3!1.02 11 37 

COVORCllll 7.2 3.8 3t. 09 15 111 

lll YllllO OlllEUU 7.2 !L 7 50.52 12 15 

1 ZTllCRLCO 5.8 3.6 29. 26 9 16 

IA&, COllTllEllAS t. 6 3.6 28.88 4 5 

llOUEL HIDALU 5. 5 4.2 20.67 25 17 

• En este nlvol socloccon6olco no participan los dcloooclanes GE•ltO 
JUAREZ Y CUAUHTEIOC. <con uno población de los niveles •e• modio alto v 
·o· medio medio). 
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CUADRO 2' 

NIVEL SOCIOECONom1co 'G' muY BAJO 

(de mcls o menos> 

P.E.A. <•> por dolo9acl6n v su rolaci6n con 

el n~••ro do tiendas do autosorvicio V 

••rcodos p~bllcos rijos 

POBLACION P.E.A. NIVEL NUllERO NUIERO 
<• del Total> • SOC 1 OECONOl I CO DE DE 

DELEGRCIOll G '· do R. 11. P.F. 

IOCHlllLCO 5.1 5.5 27.20 4 ' 
TLRHUAC 2.5 5,0 u. 00 17 

TLRLPRll ,, 1 5,, u. 00 7 1' 

• En este nivel sociacon6mico no porticipon los dele9ocion11s 
111 l&UEL H 1 DALGO, COYORCAN, A. OBREGON, lllAG, COllTREAAS, 
CUAJllRLPA <niveln 'E' medio bojo V 'F' bojo>; BENITO JUAAEZ, 
CURHU1EIOC, lllLPA ALTA <niveles •e• medio alto 11 'D' modio 
iud 1o)1 1 ZTACRLCO, V, CARRANZA, G, A, lllADEAO, 1 ZTAPALAPA < n 1ve1 
'F' bajo>¡ RZCRPOTZRLCO <nivel 'F'bajo), 
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CONCLUSION<:S 

CAPITULO 111 

1.- LCl deleQClClón Mlgu~I HldcilQo Posee los porcentajes K1c.\s 

elevados de participación en los niveles socloeconómlcos 

'A' muv cilto v '8' alto C12.51 v 13.20% respectivamente), 

slQulendo en este óltlmo, con una mi"nlma variación, 

Alvaro ObreQón C12.95%l. Tomando en cuenta que en nuestro 

estudio contemplamos sólo 11 tiendCls de autoservicio en 

compC1ración con el nómero total de mercados póbllcos 

fijos en cada deleoación, resulta cierto que en este 

nivel lci población cuenta con los servicios mds Que 

suficientes para abClstecerse. 

2.- En la deli!Qticlón Benito JuCírez v Cuauhtemoc predomina lci 

población con un nivel socloeconómlco 'C' medio alto: 33. 

71 V 23.47% respectivamente, v ·o· medio medio: 50 v 27". 

En estos niveles se encuentra un mavor nómero de tiendas 

de autoservicio que sumados nos dan 70 en compQraclón con 

54 mercados póbllcos fijos. 

3.- Lo delnocición lztC1PC1iapa v G.A. madero cuentan con la:s 

cifras mds ciltQs de población C15.8 15.6X del total, 

respectivamente> con un nivel socioeconómlco, 'F' muv 

bajo; sin embc1rl)o, veamos como a pC1rtir del nivel 'E' 

'lledio bajo, las clfrQS VQ no presentan ccimblos bruscos, es 
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decir hav un descenso poulatlno de niveles 

socloecon6micos. Es evidente la Presencia de tiendas de 

autoservicio, .que pretenden en todo momento desplozar al 

pequeño comercio, llegando Incluso a la población de 

escasos recursos. 
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CAPITULO IV 

R€GLAm€NTO D€ m€RCADOS 

Ei objetivo concreto de este capítulo es rt!allznr lJn 

C1n~llsls Interpretativo del AeOIC1mento que rige en mercados 

públicos fijos. Dicho modelo normntivo se publicó en el Diario 

Oficia! el lo. de Junio de 1951, consta de 101 artículos que 

hemos dividido Para su estudio en cinco ordenamientoz: 

l. - ATRIBUCIONES DEL DEPARTAmENTO DE mEACADOS 

2.- OBLIGACIONES DE LOCRTRRIOS1 Ad~inistrotivos, 

Co•ercioles, v Físicos 

3.- PROHIBICIONES DE LOCRTRRIOS1 Administrativos, 

Co~ercioles V Físicos 

4. - D 1SPOS1C1 ONES GENERALES Y SANC 1 ONES 

5.- RSOCIACION DE LOCATARIOS 

mediante el an~l lsls de las disposiciones Jurídicas, 
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aspcictos: 

o> l.a aPllcaclón del 

mercados públicos 

disposiciones <89 

campo de lnvestlocición; 

bl Lcis dlspo.slciones se han 

re .. laclón:: que ouardan 

comercf¿1ntes, arr lendo V 

a la 

rJe 

de: ;¡ lro , ser v 1 c 1 os so e i a 1 e s , e t e • E 1 r1 o r es pe t ar e 1 o r den 

numi!rico en nlnoún caso altero su contenido; 

r.l El lector '1ricontre1rci en la columno izquierda el numero 

del ar t 1cu1 o en 1 a derecha ~u concepto. Las 

disposiclone!> que :se encuentran entre Ptircintesis tienen 

una íntima relación con el concepto central por lo tanto 

lo<s> lncluímos en este último; 

dl Hemos utllt?.ado para el anclli!!:ls lnterprdatlvo de los 

artículos, la i n Forma e 1 ó n obtenido a través de 
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observaciones directas entrevistas formales e 

Informales a comerciantes v administradores, Quienes nos 

permitieron contar con los datos suficientes Para 

Interpretar v Provectar su problem&t 1 ca. Adqul r lmos el 

compromiso con los Informantes, de no mencionar <en la 

111avor ía de 1 os casos ana 11 zados l nombres de 1ocatar1 os, 

administradores, 

lrreoularldades. 

Vio •ercados que muestren 

A continuación presentaremos un concentrado de los artículos 

que hemos Incluido en este trabajo: 
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1.- .. TAl•UCIDNe• D8L. 
........ T .. nt•NTD O• 
lllCRCllDOS 

CUADRO 1 

REGLRmENTO DE mERCRDOS 

1a. 1 go, 1 zo,PrC'lc1111dn 1, 11, 11, 1v 1 v 1 v1, 
V 11 1 V 1 111 ... 1 1, 1 11,V,Vl1V111V111,1X1 

d11011G1161171181Q911I01Wl1.a81•0141-I 

11, l l l, IV14Q1•»1••1•11•lll1•.,1••1,01?• 

Q. -a•~tOACION•S OC ~DCRTRA10S 

t) F t' a 1 e C'I• 

i¡;1D41Q?1R81:lli1'S4.-1,tl1'5'?-l 1 11 1 111,IV, 

V, V 1 1 z.i.1:191S11S•1 SS 

s.-PRQHl•tc10"•• D~ ~DCftTAAIDS 

"' Adtrtlnlstratlvas 

"' Com•f'C:IOllO• 

e > Fr.1caa 

d. - P 1l"•DK1C1 ONCS 

U4iM•AAl.•S y 

SANCION.-s. 

... - ASQCIACION DC 
l.OCftTR" 1 ua 

o 

a,11,:1JJ14•-1.11,111,1v14714•1•0,.s.2-1, 

1 1, 1 1l1•»-VJ,V1 1 114•• ?4 

QQ1D•-1.11,111,1v,v.QG144144-V1&01•81 

•~1a&1aG1A610?18A18~10019\19Q191110•1 

Olit1941CJ7-1 1 11 1 111 1 1V1Q8-l 1 11,1111'P91 

, oo- 1 1' , o, 

TOTAL 

•• 

lR 

• 
.. 

• 

11 

•• 

TDTA'- •• 

NOTA1 No contemplamos los artículos 19121;23134;53157;60;64;69;7117e; 
73 <12 en Totall por no relciclonorse con nuestro tema de 
trabt>jo, 
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ARTICULO 

3 • 1 

C '2 l, 5 ·V 1 1 

5. 1 :e 

CONCEP.TO 

mERCADO PUBLICO: ES EL LUGAR O LOCAL SEA O ~G 
PROPIEDAD DEL ~EPRRTAfflENTO t:El DISTRITO 
FEDERAL, DONDE (ONCUARA UNA !} 1VEAS1 DAD DE 
comrnc 1 AtJTES ... coN:;um 1 DORE~ EN L i l?RC 
comPETENCIA, (IJYA OFERTA 'I DEmANDA SE 
REFIERAN PRINClrRLmENTE R ARTICULOS DE 
PAlmEAA NECESIDAD. 

4.2 ¿QUIEN LO RIGE? 

[L FUNCIONAmlENTO DE LOS mERCRDOS CONSTITUYE 
UN SERVICIO PUBLICO CUYA PAESTACION SERA 
REAL 12ADR POA EL DEPARTAffiENTO DEL D 1STR110 
f:EDEARL y Por CONDUCTO DEL OEPARTAmENTO DE 
ffiERCADOS. 

RDmlNISTR~A El FUNCIONAmlENTO DE LOS mERCADOS, 
PROPIEDAD DEL llEPfHITAffiENTO DEL DISfíllT!) 
FEDERAL. 

4.3 EL DEPRRTRmENTO DEL DISTRITO FEDERAL TIENE LA 
FUNCION DE1 

VIGILAR EL CUIDPLlmlENTO DEL REGLRffiENTO: 

RPLICANDO EL REGLAmENTO DE POLICIR, TRANSITO, 
DERECHO CIVIL Y mERCANTIL, CODIGO SANITARIO, 
REGLAffiENTO DE CONSTAUCC 1 ONES V DE SER'/ 1 C: o: 
URBANOS. 

Al constitu!rse el mercncla como un ser11i~io püo!itc• 

, __ .. ·. ,. 

e!I EslC>do, órQQno .. -~dmLnfslrQdor. que debe o tender los 

r1 e t: e ! i do des 
- ·"' 7._·:·' .· 

'Es(~ do p r o por r i o r, o o 1 a e o n .. J 11 i d C\ d 
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este tipo de servicio, pero controlando las actividades que de 

-. di se desprenden, ll•ltando la satisfacción de sus n1ctsldad1s 

y establ1clendo 111ecanls•os de control a travlls de su Poder 

leOal, reoulador y coactivo. 

""' ~ .. 
El Estado dicta y aplica las disposiciones conv1nlent1s 

para el cu•Pll•lento y efectividad de la nor•a que le per•ita 

co•o efecto ln•ediato conservar su poder; se vale para tal 

efecto, de un conjunto de aoentes Cad111inltradores de •ercados, 

policía, etc. que pueden sancionar cualquier acción que se 

considere Perturbadora; en ca111blo de dsto, los servicios de 

protección y s1our ldad que debiera prestar a co•erclantts y 

consu111ldores han sido y son totalmente nulos. 

La Ineptitud del sistema de seourldad en los mercados, 

provoca el rechazo de los comerciantes y público en oeneral.al 

cuerpo poi I tlaco, ya que se ven afectados por los abusos de 

autoridad, corrupción y cohecho. Podemos citar por eJe•Plo, el 

proble•a que presenta la conQestldn vlal por falta de 

estaclona•lento, pre e 1 sa•ente en las dreas de afluencia 

aledañas a los 11ercados; ah1· la policía contlnua1aente levanta 

Infracciones o traslada los auto1116vl les estacionados <en zonas 

prohibidas o en doble , 1 1 a) al •corralón", provocando 

Irritación a co111erclantes y consu111ldores. 
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RRTI CU lO 

3 - 11 

. . .wt· 
111 

1 V 

V 

lf I ' 

VI 1 

V 11 1 

4.4 ¿PARA QUIEN Rl&E7 

CONCEPTO 

AEG 1 AA PARA. 
comEACIANTES PEAmANENTES: QUE EJERZAN EL 

COllEAC 1 O POR T 1 EmPO 1NDEF1N1 DO Y EN LUGAR 
FIJO QUE PUEDA CONSIDERARSE como PEAIANENTE. 

COIERCIANTES TEIPOAALES: QUE EJERZAN ~l 
COlllEACIO POR TIEmPo DETEAmlNAOO QUE wo EXCEDA 
DE SEIS meses. EN UN SITIO FIJO. 

COMERCIANTES AmBULANTES: QUE EJERZAN El 
comEACIO EN LUGAR DETEAmlNRDD E 
INDETERMINADO. 

Y PARA ACUDIR 
CONSUm 1 DORES. 

AL Dom1c1L10 DE LOS 

ZONAS DE meACADOS ADYACENTES CUYOS L 11111 TES 
SEAN SE~ALADOS POR EL DEPAATAmENTO DE 
mEACADOS. 

PUESTOS PERmANENTES O FIJOS 

PUESTOS TEIPOAALES O SEffilFIJOS. 

De los cuatro tipos de estructura comercial que nosotros 

hemos definido !ver Introducción>, podemos lnteorar a estos 

co111erclantes 1 Por las características oenerales Que Presentan, 

en dos ~reas funda1entales 

a> mercados Póbl 1 cos Fijos: comerciantes permanentes¡ 
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bl lercados 16vlles: co•trclantes te11porales.flJos o 

se•lf IJos, zonas de •ercados 

adyacentes, ambulantes. 

El Estado circunscribe el 611blto al que se apl lea la nor•a 

y tipifica al comerciante Que puede ejercer dicha activldad1 

es decir, ha deter•inado diferentes tipos de vendedores a 

quienes dlrloe el reola11ento de una 11anera totallzadora, con 

lo cual no esta•os de acuerdo ya que el proceso co•erclal en 

•ercados públicos fijos no se reduce a la co•Pra-venta de 

productos; por tanto aunque en el mercado público fijo Y en el 

•ercado •dvll·se efectua la 11ls11a actividad, el locatario est6 

lnteorado a estructuras que en su lnter lor presenton for•as 

•uy partlculares deter111lnando su propia 1 inea de conducta. A 

contlnuacldn presentamos alounos aspectos Que marcan la 

d 1 fe rene 1 a: ·; 

lercados Públicos Fijos 

CCuentan con> 

a> Ad11lnlstrador1 

mercados m6vl les 

CNo cuentan con) 

bl Velador y personal de Intendencia¡ 

el Servicio de sanitarios¡ 

d) ln•ueble¡ 

e> Instalaciones ell!ctrltAS e hldr6ullcos¡ etc. 
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Ahora bien, a partir del modelo 

mercados, t<uóles son los aspectos que 

el control del comerciante? 

normativo/;que rloe en 

le permiten cil Estado 

al El hecho de estar Involucrados a un sistema de 

sl9nlflcados que deben ser compartidos¡ 

bl la canallzaclón de dichos Individuos al cumplimiento de 

ciertas normas que Pretenden oarantlzar su lnteoraclón al 

slste•a de valores l•puestos por el Estado¡ 

el .,la reoulaclón de su conducta, por la existencia de un 

cuadro coactivo sostenido por flouras COllO e 1 

Administrador y la lesa Directiva, que se encaroan 

permanentemente de hacer cumplir el orden establecido Y 

que el comerciante no lleve a cabo procesos de desviación, 

perpetuando de esta •anera una conducta conformista. 

El Reolamento de mercados no es el resultado de la 

manifestación voluntaria de los comerciantes que lo desechan o 

admiten, es un Invento de poder para sancionar toda aquella 

conducta que no se ajuste a normas jurídicas sociales 

inpuestas. La existencia de ciertas conductas que pueden 

constituir una amenaza Para los valores dominantes son 

conocidas (y utllizaremos el tl!rmtno) como conductas 
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dlsfunclonales va que violan los valores establecldos por el 

.slste•a. 

En la sociedad, V en particular en una Institución co1110 el 

111ercado, existen procesos mediante los cuales el Individuo se 

so111ete al establecl•lento de un orden normativo. 

Desde el punto de vista funcional el slste11a nor11atlvo 

jurídico tiende a: 

1.- Por medio del orden público mantener el equilibrio 
de las diferentes fuerzas sociales que han 
contribuido a la creación del derecho¡ 

2.- Facilitar la actividad cooperativa, al per•itlr a 
los miembros de una comunidad el poder preveer las 
consecuencias de una conducta reolamentada por el 
orden jur idl co¡ 

3.- Institucionalizar e Imponer el cumplimiento de un 
conjunto de valores, que entre otras funciones 
cu•plen el de respeto a la leQitlmldad. Cll 

Las normas jurídicas son una forma de mcrnifestarse de las 

normas sociales, éstas deben tener por un lodo, una 

efectividad real V por otro, el que sean soclalizantes, 11s 

decir que haQan un consenso socia 1 de aceptación 

reconoc l 111 lento. 

e 1) Sanchez Azcona Jorge, ••11•<1LL•Ld'.<1d'. Sae.tst, UNAffi, 111!11 co, 
1983, pdo. s2: 

(· 
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Se puede considerar que para el Estado, las acciones 

dlsfunclonales serán todo acto que se aparta de la normalidad 

del promedio de las conductas; como un comportamiento que 

viola las reglas normativas, las intenciones o espectativas de 

los slsteaas sociales y que por lo tanto, tiene connotaciones 

negativas para la aayor Parte de los miembros. Esto es, no 

toda conducta que se aparta de las normas son disfunclonales, 

sino solo aquel las que tienen connotaciones negativas Y que se 

consideran pel torosas o nocivas al slste11a. 

SI bien no todas las conductas sancionadas son dlsfunclonales 

al slste11a do11lnante 1 alounas conductas dlsfunclonal11s no son 

sanclon,adas, sino controladas y a veces ut 11 Izadas medlt1nte 

t4cn'tcas de neutrallzacldn y canallzacldn. 

4.5 ¿OUE llPLICA PARA EL LOCATARIO RECONOCER LR PERSONALIDAD DEL 

ESTADO? 

A.- Adherirse a los modelos normativos v culturales del 

sistema dominante, que deb~n ser coherentes con el 

funcionamiento del slsteaa social de que forma parte; 

8.- Orientar la accldn normatlvamente hacit1 los valores 

Institucionalizados. Es necesario que estos valores v 

nor11as sean compartidos, Para que el orupo se Integre a 

un sistema armónico de status v roles que permitan 
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111antener su equi l lbr lo, iÍ1tegraclón y estabi l lclad social 

convenientes para favorecer el dominio del Estado¡ 

c.- Establecer una dependencia respecto al comerciante y a la 

situación, conflgur~ndolo co1110 lnvolucrante de la 

conducta del orupo; 

D. - Que la legal ldad del Reglamento de mercados se leQltl•e 

por el so1111tl111iento que los comerciantes tienen frente a 

la autor ldad, para algunos esta nor111a es aceptada co•o 

algo Pactado; sin embargo pani otros se present·a como 

una l11posiclón que va contra su voluntad. Oe cualquier 

manera e 1 comerciante o locatario debe 

persona 1 1 dad del Estado quedar 

disposiciones legales estipuladas. 
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4.6 IDEMTIFICACIOM DE COIEACIAMTES 

AAT 1 CULO CONCEPTO 

C6,26,a 31,56) 
5 - 11 ellPROAONRllENTO y REGISTRO oe COllEACIANTeS. 

CAequlsltos para empadronarse> 

en IQS DeleOQCiones PolitlCQS del Distrito FederQI, QSI' 

como en IQ Qd11inlstrQclón de los mercQdos, se cuenta con 

·expedientes que identlficQn Q CQdQ uno de los co11erclQntes. A 

trQvés de estQs cédulas de empQdronamlento, el estQdo tiene 

conocimiento no tQn sólo del olro comerclQI V de otrQS 

cuestiones concernientes Q IQ QCtivldad que desarrollQn, sino 

Qdemds le per111ite dlstlnoulr sus CQracterístiCQS Individuales: 

edQd, sexo, estQdo civil, do111tcllio particulQr, así como la 

ldentlficQci6n de los orupos faml 1 iares que ejercen el 

comercio en los mercQdos. 

Para reforZQr estQ 1 dea a cent 1 nuac Ión presentamos lo que 

para COABASTO slonlflca la .. modernización Administrativa'' en 

mercados: "la inteoración control de los expedientes de 

locatarios, a travlfs de un historial operativo de cadQ uno de. 

éstos, en el que se reolstrard el conjunto de trdmites, 

documentos V comportamiento comercial de los l oc atar 1 os, con 
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la finalidad de tener Información que facilite la toma de 

decisiones administrativas de las jefaturas de mercados.· (2) 

Hemos detectado por otra parte, que no existe un reolstro 

de comerciantes actualizado, debido a los cambios de olro que 

contlnua•ente se solicitan va otros 111ovl111ientos al padrón. En 

•uchos 11ercados los no•bres de los titulares del local que son 

qulen•s deberían ocuparlo, no corresponde a la realidad. Por 

el •omento no desea•os adelantar cuestlona•lentos a este 

proble•a hasta lleoar a los artículos sobre arriendo v 

subarriendo de locales. 

A cont 1nuac1 ón presenta•os 1 as cddu 1 as de e111padrona• I en to 

reola•entar las en •ercados pllbl 1 cos f ljos. 

<2> Coordinación. General de Abasto V Distribución del 
Departamento del Distrito Federal <COABRSTO>, JI••••••• J.• 
••••.te• L J•c. Lif.a •'-•LaL.6titetL•• &a •••c.•'-•• 11át.tLc.••, 
l"x I co, D. F., 1986. 

- 134 -





4.7. AAAltlDD Y SUIAAAIEIDD · 

ARTICULO 

32 

( 55) 54 

15 

( 58) 45 

CDICEPYD 

LA OFICINA DE IEACADOS EN NINGUN CASO 
CONCEDEAA Al 11 SIO COIEAC 1 ANTE IAS ·DE UNA 
CEDULA DE EIPADAONAllENTO 

EL TEAll NO DE LA Y 1GENC1 A DE LOS CONTRATOS 
CONCESION SEAA DE UN ARO FORZOSO PARA EL 
CONCESIONARIO 

EL COIEACIANTE ESTA OBLIGADO A AEALIZAA DICHO 
COIEACIO EN FOAIA PERSONAL O POA CONDUCTO DE 
SUS FAllLIAAES Y SOLAIENTE EN CASOS 
JUST 1F1 CADOS SE LE PODAR AUTOR 1 ZRA PARA OUE 
~N UN PERIODO DE 90 DIRS TAL ACTIVIDAD 
IEACANTIL LA REALICE OTAA PERSONA. 

SE PROHIBE EL AAAIENDO Y SUBAAAIENDO DE LOS 
PUESTOS PEAIANENTES O TEIPOAALES. 

Los co•erclantes estdn reolstrados for•al•ente co•o 

concesionarios de un solo establecl•lento, el arrendatario 

tiene que cubrir una cuota anual que oscila entres e.ooo.oo 

para el ol ro de frutas y 1 eou•bres a s 10.000 • 00 

aproxl•ada•ente en cdrnlcos <lnfor•aclón actualizada para 

1988>, es decir dependiendo del olro que se trabaje es el 

•onto que paoan a la Tesorería del D.D.F .. sin e•baroo 

arbltrarla•ente los co•erclantes lnfrlnoen el reola•ento de 

diferentes for•as: 
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R.- Es comón que un solo comerciQnt~ Qtf;~~~·d~sd~ ~rio hQ~tQ 

cinco focQles, acción que se permlte''QI·. -contQr con 

P r es t ano m b r e s < a m 1 s t Q des o f Q m 1 1 (Q r· ci sr, C\ ú 1 en e s es t ti n 

reolstrQdos co1110 conceslonar los pero 

e 1 1111u cado. 

no trQbQjan en 

B.- Un co11erclQnte lleoa a tener la concesión de un locQI 

Pero en dos o tres mercados de fa zona metropolitanQ \1 

como no Puede atender todos Qf mismo tiempo, los 

subarrlendQ. 

C.- Otro caso detectQbfe es Que QIQunos concesionarios 

reolstrQdos en las cédulas nunca se encuentrQn en el 

mercado, siendo los focQles atendidos por empleados o 

auxiliares. 

D.- Por óftl1110, el subarriendo de locales es un fenómeno que 

se detectó Presentando la sloulente característica: el 

Individuo que se hace pasar 

feoal~ente esttl autorizado 

como pariente del 

para Qtender 

que 

el 

estQbleclmlento !concesión), tiene Que paoar al titulQr 

unQ cuota diaria de $ 5,000.00 a$ 10,000.00 <para 1988) 

aProxlmadamente, dependiendo del Oiro e 1 convenio 

e•tablecldo entre ambos. 

Un ad111lnistrador aseourQ Que de un 100% de locQles, mtls del 
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3• son suborr1ndodos en la D1l1Qaclón Benito Judr1z. 

Estos son 1J11plos de Infracciones toleradas por la 

Ortclnas d1 lercados de la D1l1oaclón Poi (tlcas y en donde el 

Ad1lnlstrador <autoridad Inmediata al co1erclante> por su 

parte queda l1poslbllltado de aplicar la noria, ya que la 

violación al reola1ento ru1 autorizada por representantes del 

Estado con •aYor poder de decisión co10 es 11 J1r1 de 

lercados. 

Los locatarios que no lnrlnQen estos art(culos, conocen los 

locales que presentan ano1al (as y as1Quran que 11 Infractor 

concilia con las autoridades de la Dtleoaclón por 11dlo del 

cohecho. 
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4, 1. TRAS,RSOS Y (111181 OS D' G 1 RO 

ftftTICUlOS COICE,TO 

36 a 39, 41 a 43. AUTOAIZACION DE TRASPASO, CAffiBIOS DE GIRO Y 
CAIBIOS DE NOmBAE <Requisitos> 

35 LOS cDmEAC 1 ANTES DEBEAAN SOL 1e1 TAA POR 
ESCRITO AL DEPAATAmENTO DE mEACADOS 
AUTOAIZRCION PARA TRASPASAR ASI como PARA 
CAIBIAR El GIRO DE LAS ACTIVIDADES 
IERCANTILES A QUE SE HUBIERAN VENIDO 
DEDICANDO. 

40 SEAAN NULOS LOS TRASPASOS O CAffiBIOS DE GIRO 
REALIZADOS SIN QUE PREVIAmENTE SE HUBIESE 
OBTENIDO AUTOAIZRCION CORRESPONDIENTE. 

33 RESPETO DE AS 1GNAC1 ON DE G 1 RO. LOS PUESTOS 
PEAIANENTES O TEmPOAALES DEBEAAN RESPETAR LA 
ASIGNACION DE GIRO. 

EN N 1 NGUN CASO PODAR SER UT 1L1 ZADA como 
VIVIENDA • 

No existe un padrdn ad11lnlstratlvo actualizado en relación 

a la actividad co11ercial Que desarrolla el locatario. En 

alounas ocasiones no expenden las mercancías dentro del olro 

comerclal que se les autorizó, v no realizan los trclmltes 

correspondientes para e 1 c amb 1 o, manteniéndose esta 

lrreoularldad por tiempo Indefinido. 

En el momento que el locatario decide cambiar de oiro lo 

hace aunque no hava sido autorizado previamente, ésto es 

Preferible a esperar la aceptación de su solicitud que puede 

durar 11eses en resolverse¡ los comerciantes afirman que para 

aolllzar los trá11ltes correspondientes de cambio de giro 
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tienen que clertQ AdmlnlstrQdor o 

directamente QI personal de la Oficina de mercados. 

Por otra parte las concesl~nes que se traspasan, lgs 

regllza el locatario a su 1 ibre albedrío Cen ocasiones 

desconocidas por la adralnlstrac16nl, recibiendo una cClntldgd en 

efectivo que fluctua entre uno v tres m 1 1 1 ones de pesos o 

111ds, dependiendo del Qiro comercial V la ubicación del 111ercado 

en (Q zona 11etropol l.tana. 

Flnal•ente, es verdad que los locales no son utillzgdos 

co•o vivienda, pero los comerciantes permanecen mds tiempo 

al 11 que en su casa; toman sus al lmentos dentro del Inmueble v 

llevan una re1Qcl6n con sus compañeros en calidad de vecinos 

esperando que ller;¡uen pQrlentes v amlr;¡os a visitarlos al 

mercado donde con seQurldQd se encuentran. 
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4.9. SERVICIOS SOCIALES 

ARTICULO 

1 8 

CONCEPTO 

LA ADm 1N1STRAC1 ON DE LOS SEAV 1e1 os soc 1 ALES 
QUE SE PRESTEN EN LOS mEACADOS PUBLICOS, como 
GUAADEAIAS INFANTILES, SECCIONES mEDICAS, 
ETC., COAAESPONDEAA AL DEPARTAMENTO DE 
mEACADOS DE LA TESOAEA 1 A DEL D 1STA1 TO 
FEDERAL. 

En relación a la Prestación de servicios sociales, se 

detectó lo sloulente: 

A.- Hace 20 años el Estado Implantó un Proortima de 

ouarderítis dentro del 11ercado, tl trtivés del Cent ro de 

Desarrollo Infantil - CENDI <establecido aproximadamente en 

1969)' 

Orlolnalmente los comerciantes podían disponer del servicio 

oratulto para sus hijos, llevando únlctlmente los alimentos del 

menor, sin embaroo por una ser 1 e de desacuerdos e 

Inconformidades mostraron resistencia en la aceptación del 

Pitin, prefiriendo htisttl lti fechti tener a sus hijos 1rn 

"hutlcales• o cajones dentro del local. Las encarQtldtls de estos 

centros tltrlbuven el rechazo ci diferentes cuestiones: por un 

ltldo, tll hecho de exlolrles el aseo diario del menor V por 

otro leido, a la Idea equi'voca de que sus hijos reclbícin mcil 

t rcito. 
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Adual111ente (1988> ni siquiera el 10% de los hijos de 

co111erclantes aprovechan este servicio. En la oeneralldad, no 

son padres ch! familia que se dedican al comercio dentro del 

mercado los que utlllzQn las 9uarderÍQS parQ sus hijos sino 

oente de fuerQ que PQQQ s 3,500.00 semQnQrlos pQra Qll111entacicSn 

111ds S 2,500.00 mensuales para material didáctico. 

Por otrQ pQrte, alQunc:is ouarderlas cuentan con servicio 

11ddlco por ejemplo: en los mercQdos•san Pedro de los Pinos,'' 

• 11 \J. ... 

Portales, Postal. los comerciantes que cuentan con una 

capacidad econcS111lca favorable prefieren darles educación a sus 

hijos en ouarderías particulares que lnte9rarlos QI servicio 

que presta el mercQdo. 

e.- Otro tipo de servicio que se proporcionó V se suspendió 

posteriormente fue el bQño público <reoaderQs) para el 

aseo personal del locatar lo 1/ públ 1 co en QenerQI, listos 

funcionaron entre 1960 1970 aproximadamente¡ e 1 

servicio tuvo suspenderse por 1 a fa 1 ta de 

mQntenlmlento. Hov las lnstQlaclones son utlllzadas en 

otras funciones que no tienen nQdo que ver con el fin 

parQ lo que fueron creadQS. 

C.- En lo referente a IQ Qtenci6n médica, se nos lnfor•cS que 

en 1968 se establecio' un convenio con el Hospital de 

Jesús pQro proporcionar 1ocatar1 o este ser vi c 1 o 
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Paoando $ 200. 00 semariar,JocsfiYti- ~ropu~ºst~ -de 1 as autor l_dades 

fue re chazada po ~ e 1 -1 o·ca t ar l_o -v~· ai: tua 1 merite no cu en tan con 

asistencia m~dica pdb)l~a. 

ARTICULO 

eso> s2 

COllCEl'TO 

LOI CONCESIONARIOS DE SERVICIOS PUBLltos DE 
SANfTAAIOS DEBEAAN mANTENEA ESTE SERVICIO EN 
BUENAS CONDICIONES. 

El servicio de sanitarios Cmedianamente aseados V a veces 

ni siquiera eso>, es una concesión otoroada a particulares, 

con preferenc la a los inteorantes de la mesa Directiva. Este 

servicio funciona reoularmente de 7:00 a.m a 18:00 hrs., 

cobrdndose en la actual !dad $100, 00 por usuar lo va sea 

comerciante o consumidor. El encargado de su funcionQmlento 

quedQ oblloado a dar el servicio en adecuadQs condiciones de 

Ji111pleza va paoQr una cuota bimestral al D.D.F. de S 5,600. 

OO. 

Cuando el servicio lo presta el Depto. del Distrito 

encarga a dos personas e i aseo V cobro 

respectivamente con boletaje que se destina a la Tesorería. El 

servicio de sanitarios que debiera ser una Prestación social 

del mercado para los locatarios, no funciona como tal, va que 

a pesar de localizarse en el clrea de trabajo tienen que pagar 

la 111is111a cantidad que los usuarios visitantes. 
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4.10.fOUl,D DE TftlllAJD 

ARTICULO COllCEno 

51, 62 CONCESIDN DE ACCESORIOS Y USO DE EQUIPO. 

En un Principio alounos mercados p'ubllcos fijos fueron 

dotados del equipo de trabajo necesario - conoeladores, 

vitrinas, exhlbldores, etc.- propiedad del Departa1unto del 

Distrito Federal. Por el ejercicio del comercio, este equipo 

se volvló obsoleto para la conservación v exhibición de los 

productos, oblloando al comerciante actualmente a proveerse 

del moblllarlo Que requiere, del cual puede hacer uso coao 

mejor le convenoa va que es de su propiedad. 

Los olros comerciales que requieren mavor mobiliario son: 

cdrnlcos, pollo, cremerías v locales de comidas. 
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4. 11. IERCADOS IOV 1 LES 

ARTICULO COllCEPTO 

5 - V 1 11 FIJAR LOS LUGARES Y DIAS EN QUE DEBAN 
CELEBRARSE LOS "TIANGUIS" EN CADA mEACADO 
PUBLICO. 

65 VI SE PROHIBE LA INSTALACION DE 
PEAIANENTES O TEmPOAALES: FRENTE 
PUERTAS QUE DEN ACCESO A LOS 
PUBLICOS. 

PUESTOS 
A LAS 

llEACADOS 

las 111edldas mínl•as de distancia para que se asiente un 

·111ercado 111dvi 1 -200 11etros a la redonda- no son respetadas, 

sino Por el contrario en algunas ocasiones parece ser que el 

tianguis es unu extensldn de los mercados públicos fijos. 

El Jefe de mercados con la capacidad que tiene de actuar, 

otorga permisos verbales <Por medio del soborno> a los 

co111erclantes a111bulantes para que se establezcan en zonas 

aleda~as a dichos mercados. 

los co111erclantes de mercados públicos fijos estan en 

desacuerdo del establecimiento de tianouls y ambulantes por lo 

siguiente: 

al Dlsmlnuve la af luencla de consumidores; 

bl No se aplican las medidas minl111as de distancia Para que 

se asienten p~rlférlcamente estos mercados¡ 
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cl Afecta las ventas de sus productos. 

La puona Interpersonal se manlf lesta clara•ent1 1ntr1 

locatarios que no pertenecen al mercado fijo provocando la 

desoroanlzaclón v la competencia desleal en detri••nto del 

desarrollo de dicha Institución. 

ARTICULO 

( 63) 70 

CONCEPTO 

SI UN COMERCIANTE FUE AUTORIZADO PARA 
INSTALARSE EN LA VIA PUBLICA COMPRENDIDA 
DENTRO DE UNA ZONA DE mEACADOS, ES POR NO 
CONSTITUIR UN ESTORBO PARA EL TRANSITO DE 
PEATONES O DE VEHICULOS O POR NO ESTAR 
COLOCADOS FRENTE A GIROS mERCANTILES. 

No existe una dirección v reoulaclón por parte del Estado 

de la for11a v e11pleo del espacio urbano, de acuerdo a un plan 

conjunto que responda a las necesidades reales, por un lado 

urbanlst 1 cas v por otro lado de l lbre competencia; por tanto 

los requerimientos de cSreas comerciales las resuelve el Estado 

con la ubicación de locatarios en zonas supuestamente 

disponibles, sin un orden racional, alimentando por 

consloulente los aspectos negativos de desorQanizaclón en la 

zona metropolitana. La planlf lcación de los mercados es 

ancSrqulca. 
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4.12.0BRRS PUBllCRS EN mERCRDOS 

ARTICULO 

( 17) 1 16 

76 

. 5 - V 1 

{ 1 4) 61 

66 

CONCEPTO 

CORRESPONDE AL DEPTO. DE mEACADOS <DIAECCION 
GENERAL DE OBRAS PUBLICAS> HACER LOS ESTUDIOS 
SOBRE LAS NECESIDADES DE CONSTAUCCION O 
AECONSTAUCCION DE mEACADOS PUBLICOS EN EL 
llllSIO DISTRITO. 

CUANDO HUBIERA NECESIDAD DE EFECTUAR OBRAS DE 
CONSTAUCCION, AECONSTAUCCION O DE 
CONSEAVAC 1 ON AELAT 1 VAS A SEAV 1C1 OS PUBL 1 CDS 
SEAAN AEIOVIDOS LOS PUESTOS QUE EN CUALQUIER 
FOAIR OBSTACULICEN LA EJECUCION DE ESA OBRA. 
EL DEPTO. DE mEACADOS F 1 JAAA LOS LUGARES A 
QUE esos PUESTOS DEBAN SEA TRASLADADOS 
TAANSITORIRIENyE . 

ORDENAR LAS INSTALACIONES. ALINEAllENTOS, 
AEPAAACION, PINTURA Y RETIRO DE PUESTOS 
PERIRNENTES O TEIPOAALES. 

TODA IEJOAA QUE HAGA EL CONCESIONARIO DE LA 
ACCESORIA QUEDARA A BENEFICIO DEL D.D.F. 

SE PROHIBE HACER TRABAJOS DE INSTALACION O 
AEPAAAC 1 ON CUALQU 1 ERA QUE ESTOS SEAN, EN LA 
VIA PUBLICA. 

Las necesidades de reparación, remodelación de la 

Infraestructura comercial V/o construcción de mercados no son 

atendidas de acuerdo a Prioridades. Las instalaciones de los 

mercados están en su mavoría en pésimas condiciones. 

Dentro del "Proorama de Abasto Popular· se escooieron 

mercados '11odelo" a los que siempre se procuró mantener en 

condiciones presentables para las visitas de funcionarios 

públicos v de esta manera hacer ver que el programa se estaba 
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cu•P 11 endo en su to ta 11 dad. Los mercados que •ds Qpoyo 

.. tuvieran en obras públicas de la Deleoacldn Benito Judrez 

rue'ron 'Rla•os' V 'Ldzaro Cdrdenas' <Del Val le>. 

Por conslo4lente deducl111os que la mavoria de los IHrcados 

de la ciudad de ll.Exlco no cuentan con la Infraestructura 

adecuada para Prestar un mejor servicio al público consu•ldor. 
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4. \3. llERCAllCIA 

ARTICULO 

1 o 

COllCEPTO 

El DEPAATRllENTO DE mEACADOS AET 1 RARA DE LOS 
PUESTOS LAS mERCANC 1 AS QUE se ENCUENTREN EN 
ESTADO DE DESCOIPOSICION. 

La oferta v de11anda condicionan el estado físico de los 

productos que se expenden al consu111ldor. El afamado refrdn 

entre los co1urclantes: "si no es bien vendido, mejor podrido" 

se aplica con frecuencia. Es notorio el vicio comercial de 

preferir en 11uchos casos que la mercancía se Pierda por 

descomPoslcldn -•erma-, que recuperar Parte de su costo real 

cuando todavla es posible. 

49 LOS comEACIRNTES DEBEAAN PROTEGER DEBIDAmENTE 
sus meACANC 1 AS. CUANDO LOS V 1G1 LANT ES DEL 
DEPARTAmENTO DE mEACADOS DE LA TESOAERIA 
DESCUBRAN QUE LA mEACANCIA EN ALGUN PUESTO NO 
HA s 1 DO PAOTEG 1 DA, TOmAAAN LAS meo 1 DAS 
ADECUADAS PARA SU ASEGUAAmlENTO. 

Las mercancías en horar los de apertura son custodiadas por 

el propio comerciante, mientras que en hortls de cierre se 

cuenta con vlollancia nocturna que proporciona el Estado, no 

obstante seha detectado la falta de productos v de equipo de 

trabajo. Se levanta el acta correspondiente en presencia del 

Administrador, mesa Directivtl locatario afectado, 

archlvdndose el documento ldeflnldamente pues no se reallzCI la 

investloacldn del ce1so. 
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4.14.l'RECIOS 

llllTICULO 

4 

COllCEl'TO 

RESPETO DE PRECIOS OFICIALES: LAS IEACRNCIRS 
QUE TENGAN SENALADO UN PRECIO OFICIAL DEBEARN 
SEA VENDIDAS A ESE PRECIO. 

El Estado ha determinado a través de planes y prooro•os, el 

compromiso del pequeño comercio de m~ntener Precios oficiales 

en productos b6sicos. Para loorar ésto, los locatarios 

de11andan la participacidn adecuada de las autoridades en la 

resolucidn de la Proble1116tica Que Presenta cada Oiro coaerciol 

<c6rnicos, frutas y leouabres, abarrotes, etc.>, y en aspectos 

tan complejos como el intermediarismo. En tanto no se loor• la 

reQulacidn efectiva de Precios, el locatario no se inteorar6 

voluntaria•ente a participar en prooramas establecidos. 

Por otro lado la Participacidn del comercio oroanizado como 

son tiendas de autoservicio, han preferido enfocar sus 

esfuerzos funda111ental11ente a la adquisicidn de artículos que 

Ptr•itan 111ayor maroen de oanancias, alentando directa111ente el 

consumis•o antes que sumarse a un proora•a 11aslvo de 

dlstrlbucidn v consumo de Productos esenciales para el 

bienestar de las clases •as desproteoidas. 

Los objetivos del Estado en programas directos co•o el de 
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"Abasto Popular• no son Qeneralizados, pues sólo Involucran 

al pequeño comerciante, en cambio a los grandes empresarios de 

las tiendas de autoservicio v al público consumidor lo 

mantienen al margen en espera de Que Cen nuestro caso) el 

locatario, ofrezca sus productos a precios populares. 

Por otra pqrte, hemos observado que dependiendo de la zona 

comercial en Que se encuentre instalado el mercado, el 

Producto en variedad, calidad e higiene difiere, por ejemplo 

en el 1111n cado "Lózaro Córdenas· Cvéase Infraestructura 

Co111erclol por DeleQ~clón Pol(tlcal encontramos productos 

conslderódos e:i:cluslva11ente de Primera calidad e Incluso de 

Importación Que no se venden en el "Caracol". Por tanto el 

nivel soc·ioeconómlco v los hdbltos de consumo de la zona en 

Que sii·ublca este servicio son determinantes en la fijaci.Sn de 

Precios, .variedad v ca 1 1 dad de las mercancías que se 

desplazan. 

En nuestro País el Estado ha diseñado una canasta de 

Productos que se denominan bdslcos, entendiéndose como la 

dt'eta suficiente para la all11entaclón v determinada en base al 

Pro•edlo del sueldo m1·n11110 de sus habitantes. Actitud 

soc lal·lzante V Paternal lsta, que en la mavor ici de las veces 

está lejos de poder ser adquirida por la población de escasos 

recursos. 
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4.15.,RO,AGARDA comEACIAL 

RRTI CULO CHCEno 

20 LA DENO~INACION DE LOS GIROS Y LA PROPAGANDA 
comEACIAL QUE HAGAN LOS comEACIANTES A QUE SE 
REFIERE ESTE AEGLAmENTO DESEAR HACERSE 
EXCLUSIVAmENTE EN IDIOffiA CASTELLANO Y CON 
APEGO A LA IOAAL Y A LAS BUENAS COSTUISRES. 

En el mercado público f ljo observa11os dos tipos de 

Propaoanda co11erclal: 

al Tronsnocionol: las empresas Proporcionan a los locatarios 

<prlnclpalmente en el giro de abarrotes> 

carteles publlcltarlos de productos co110 

"coca-cola", 'fud", etc. 

bl Local: utlllzaclón de mantas, sonido local, preciadores 

(cartulinas de 25 X 15 cm. a¡>roximadamente donde se 

anota el precio del Producto, con 

motivadoras>. 

Los medios más efectivos de publicitar a la población son 

la radio v televisión - lristrumentos excepcionales para la 

Persuaclón v su9estl6n del consumidor; sin embaroo el 

comerciante en pequeño no tiene acceso a estos 11edlos de 

comunicación, ni recibe apovo del Estado para tal efecto. Los 

locatarios en mercados han Inventado sus propias for11as de 
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publlcltqr: 

- e5crlta Cprecladore5, 'carteles>; 

verbales C5onldo contacto directo con el 

consu11ldor > 

- ldea5 vl5uales del producto V su5 cual ldades a travd5 de 

envolturas o confecciones aoradables al público V 

distribuidas de tal manera que permita 5ervlr5e con 

facilidad, aunque habría que señalar que alounos 

co11erclantes no permiten que el comprador ha e;¡ a la 

5elecclón del producto. 

Otra actividad que realizan son las ofertas o rec;¡alos en 

anlver5arlos: bolsas del mandado, paneras, platos, etc. 
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4.16.HORRRIU DE Rl'ERTURR Y CIERRE DEI. mERCRDO 

ARTICULO 

7 - 111 

CONCEPTO 

EN LOS mEACADOS PUBLICOS ESTABLECIDOS CO 
F 1 JOS como NOSOTROS LE Hemos LLRIRDO). EL 
HOARAIO DE RPEATUAA Y CIERRE SEAR FIJADO POR 
EL JEFE DEL DEPAATAmENTO DE ~EACRDOS 
ATENDIENDE s1emPAE A LAS EXIGENCIAS DE LA 
DEmANDA, LOS HORARIOS SEAAN PUBLICADOS EN LAS 
PUERTAS DE LOS ffiEACADOS. SE PROHIBE AL 
PUBLICO PEAmANECEA EN EL INTERIOR DE LOS 
IDEACADOS DESPUES DE LA HORA DE CIERRE. 

R pisar de que el horario d1 s1rv.lclo no 1stc:\ Publicado, 

hemos detectado que de acuerdo a las actividades que tiene el 

co111erc.lante, fija en lo Individual el horario de apertura IJ 

cierre de su local Ces), siendo de 9:00 am. a 17:00hrs. 

aproxl11ada•ente. 

Hav que tomar en cuenta que los comerciantes activos 

<aquellos que pasan la 111a1Jor parte del d1·a dedicados a su 

negocio en horarios de 4:00 ó 5:00 am. a las 17 horas> 

requieren de tiempo también para resolver asuntos Personales 

como es atender a su fe1mille1. La problemática que observa111os 

es que el mercado puede estar abierto desde las 7:00 am. 1J el 

locatario presentarse a vender en el horario que ha fijado 

lnfor111al111ente, sin se11 ir se de 1 o establecido por 

c;ieneral idad. En el mes de diciembre el 11ercado se cierra hasta 

las 10: 00 p11. por la venta que se efectúa de productos 

navldel'\os. 
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4.17.ZO"IFICRCION DE LOCALES 

ARTICULOS 

48 

13 

CONCEPTO 

ZONIFICACION DE PUESTOS POR GIRO. LOS LOCALES 
DEBERAN ENCONTRARSE POR ZONAS O GRUPOS DE UN 
mismo GIRO. 

LOS PUESTOS DEBEARN TENER LA FORmA, COLOR Y 
DlmENSIONES QUE DETEAmlNE EL DEPARTRmENTO DE 
ffiERCADOS. 

La zonificación de comercios puede considerarse funcional 

para el público consumidor, va Que los puestos externamente 

son visibles v def lnldos. 

Las señales de límite, son las bardas de cada local Que 

Indican la li'nea entre dos territorios ad1,tacer1tes, aseourando 

una P r ox l 111 l dad un espacio personal Que permite una 

conversación V la exclusión de los consumidores Que podrían 

Interceptarla. El número de locales por giro en cada mercado 

es muv variable pero siempre encontramos una cantidad mavor 

de frutas V legumbres que cualQuier otro giro V de éstos, sólo 

unos cuantos manejan grandes cantidades v variedades. 

Otro aspecto Que haV Que l nd i e ar es la deficiente 

uniformidad en las medidas de los locales: 3.85 X 12.SOm; 6.30 

X 4.120m; 12.50 X 12.SOm. por citar alounos. El cobro del 

l11puesto predial se calcula de acuerdo a las medidas del 

local. 

- 155 -



4.18.ASEO DE LOCALES 

ARTICULO 

12 

COllCEPTO 

mANTENER ASEADOS LOS PUESTOS Y EL EXTERIOR DE 
LOS mismos DENTRO DE UN ESPACIO DE TRES 
mETROS CONTANDO A PARTIR DE su LlmlTE FRONTAL 
Y/O LATERAL. 

RI lnl.clar su actividad los comerciantes cumplen con esta 

disposición por el recorrido que realiza el odmlnlstrador para 

supervisor la limpieza de pasillos, sin embargo en el 

transcurso del d1'a los mismos locatarios al seleccionar su 

111ercancfa, tiran al suelo todo aquello que no es vendible V 

aunque despuds lo recooen por lo pronto ocasionan accidentes a 

las Personas que Pisan cáscaras de frutas legumbres. En lo 

que respecta al público consumidor, a pesar de haber en algunos 

locales cestos de basura no contr lbuven t1 la 1 impleza del 

mercado. 

Los mercados con gran ofluenclo de consumidores están muv 

descuidados en su aspecto fi"slco, v no se hace nada Por el 

control d1t pobloclón canína ccillejera que prolifera en el 

lnter lor, conta111inando los productos que se consumen. 
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4.19.SEGURÍDAD mRTERIAL 

ARTICULO 

46 - 1 

(11) - 111 

CONCEPTO 

VENTA o POSESION DE mATEAIALES INFLAmABLES o 
EXPLOSIVOS. 

USAR VELADORAS, VELAS Y UTENS 1L1 OS S 1m1 LARES 
QUE CONSTITUYAN UN PELIGRO PARA LA SEGURIDAD 
DEL meACADO. 

Entre las normas de seguridad pública dispuestas por la 

autoridad, podemos distinOulr las de salvaouardla, consisten 

en adoptar medidas para evitar siniestros Ccomo pudieran ser 

de incendio>. El admlnistrcidor es el responsable de oarantizar 

bajo la prohibición estricta, el uso de instrumentos que 

constltuvan un Pelioro al Interior del mercado. Ahora bien, 

dentro de estas medidas de seouridad es necesario conclentizar 

al locatario del cuidado v rlesoo tanto humano, como físico-

materia! que como consecuencia traería el mal uso que se haoa 

de las instalaclones v herramientas de trabajo Ccuchlllos, 

tijeras, etcl. 

Para finalizar este punto, Podemos distinoulr dentro del 

mercado entre normas reolamentarlas v rituales; estas últimas 

se manifiestan en ceremonias religiosas - pereor inac iones, 

aniversarios -u otras expresiones cuva Importancia primaria se 

debe a la actitud Que a partir de ellas puede adoptar el 

locatario respecto de los objetos de valor ritual Cestos 

aspectos los analizaremos más adelante>. 
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4.20.YEMTA DE ,RODUCTOS BRSICOS 

AATI CULO 

46 

(9) 46 -

46 - 11 

CONCEPTO 

EN EL INTERIOR DE LOS mERCADOS PUBLICOS QUEDA 
PROHIBIDO: 

EL ESTABLEC 1m1 ENTO DE PUESTOS EN QUE SE 
REAL 1 CE EL comEAC 1 o DE ALCOHOL 1 BEB 1 DAS 
ALCOHOLICRS, CERVEZA, PULQUE, ETC., ASI COIO 
FIERRO VIEJO, JRRCIR, mEDICINA DE PATENTE, Y 
EN GENERAL, TODO COIERCIO QUE NO SE REFIERA R 
RRTICULOS DE PRlmERR NECESIDAD. 

LR PRESTRC 1 ON DE SERV 1C1 OS, EXCEPTO LOCALES 
DE com1DRS. 

En un oran número de mercados encontramos la Prestación de 

servicios prohibitivos como: reparación de art1'culos para el 

hooar, jarcia v hcista salones de bellezci, servicios Que 

actucilmente son demandadcis por lcis cimcis de ccisa. 

Lci ciutorlzaclón de cambio de olro hci provocado entre otros 

aspectos, Que los mercados se conviertan paulcitinci111ente en 

comedores dcido que, redltua mavores oancinclas la ventci de 

alimentos preparados. Estci sltuoclón se debe en oran •adida a 

que lci zona 111etropolltana cuenta con un número elevado de 

oficinas burocrcHlccis v muchos de los empleados cislsten a los 

mercados an busca de al lmentos cotldVUVtlndo con e'sto Q untl Qrtln 

propaoaclón de comedores que invtlden los pasl l los; cidemás se 

htl co11probtldo que el calor del áretl de comldtls octlslona 
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perjuicios 11n los productos de frutos v lec;iumbres frescos que 

se expenden. 

Por otra Parte el desplazamiento ho c i a ren91ones 

considerados más productivos son modificaciones que realizo el 

comerciante por necesidades específ leos; dloamos que la 

arluenclo de 

prestaclcSn del 

en el área 

consumidores es una variable determinante en la 

servicio va que, a menor densidad de población 

de Influencia, mavor vorlticlón de Olros 

comercloles; en ttinto que o mavor afluencia cambios mínimos. 

Para ésto el locatario no sólo requiere contar con el capital 

de trabajo, sino además el 

que le Permitan ser eficaz 

conocimiento de patrones técnicos 

v eficiente en la actividad que 

desarrolla; si la venta de sus productos no le redituo 

oanonclas, tendrá que mantener el 

durante un año mínimo cumplido 

<;¡ 1 ro 

el 

comercio! registrado 

lapso decidir lo Que 

considere más conveniente de acuerdo a sus Intereses: va seo 

cambio de 9iro o traspaso del local pero, como va lo 

mencionamos estos cambios se realizan muchas veces con 

anterioridad ol Plazo que debe cumplirse. 

En los mercados públ leos COABASTO considera como básl cos 

siete otros comerciales: 

1.- Abarrotes v Cromaría. 

2. - Cor ni caría. 
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3.- Po 11 D, 

4. - Ylseeros. 

s. - Pe.se odas V moriscos, 

6.- Toe iner jo, 

7. - Frutos V Legumbre:. 

A continuación presentamos un concentrado de locales de la 

Delegación Benito Jutlrez que permitirá visual Izar la 

inclinación de comerciantes a trabajar <mtls que en beneficio 

de la comunidad>, en áreas que como vendedor. le redltuen 

mavores oanancras económicas. 
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e UA DA o 2 

llUmERO DE LOCALES ron GIRO 
Ell LA DELEGRCIOll BENITO JURREZ (1986) 

•ERCRDO NUIERO RBRRRO- CREm. V CARNI- POLLO VISCE- rEsc. v 
DE TES SRLCH. CERIA RAS lllARISC. 

LOCALES 

RLR•OS 269 20 11 14 4 

LAGO 95 5 4 7 2 

PORTALES ZONA 590 37 19 22 12-. 

24 DE AGOSTO 259 15 14 11:: :·--->~,: •' 
. 4, ~~:;,:::; 

·--- ..... ,· .. ·u,";,- '":'-·"·';!1 ~~·,: '..'. -.- -

lo.DE DICIE•BRE 233 15 11 <·12 . 4. 
_·-:..]._:.:.:._-.::_ 

-~-2;i. 
~'~~;; 

.0>.·-¡;5; 
'"""-: .·.= ~"i::'- "'~';'6;~'r~'~!, • .--.-""'.;.- o,:,,~ 

~:--:.·_ ·,,; ,, 

LA llJDERNA 180 14 ,6., :.:.:::· :;;'.i~~{~;:-~t5·~~·}:;~ ·;;';('•-5 .:·:\_~"''"· -•t,;¡;,,~¡i'r(\1c'};•._ .7 
, .. ,·.-,:;, ;_; ·;~-·:,.-,: ;,-' 

•I ICOAC 360 

LAZRAO CRRDENAS 
<DEL VALLE> 448 

SAN PEDRO DE LOS 
PINOS 191 

POSTAL ZONA 245 

POSTAL ANEXO 48 

INDEPENDENCIA 222 15 8 8 2 2 

STA.IA.NATIVITRS 97 9 3 5 3 3 

TLACOQUEIECATL 106 12 7 6 

STA. CRUZ ATOVAC 100 9 3 3 2 

PORTALES ANEXO 88 

T o T A L: 3531 250 133 144 67 48 

" 100 7.08 3.77 4.08 l. 90 l. 36 

FUE•TE: tO•l•S70, Dl••ete•l• i• •••esie• Páttle•• ~ f••e••L•sel•••• •• 
et D.?., léxico D.F., 1986. 

Esto reflejo Que frutos v leQu•bres co•o giro bósico es el 
nú•ero de loco les tiene, hoblo•os de un 30. 50X, sin e10bQ190 
lfste, la •ayor incidencia se registra en no bós1cos como; 
préporodos 14.47l, ropa hechc1 11.33l, vcorios 11.35:1. 
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c¡ue •c.vor 
después de 

cdi•entos 

10 

9 

3 

3 

4 

105 

'2.98 

TOAT. ALlm. FLORE 
V PAN PREP. V PLA 

7 '28 7 

5 16 3 

1::7 2 91 1 5 

82 7 2 32 1 1 

73 37 5 

62 7 25 3 

135 18 42 29 

124 8 3 5ó 27 

42 3 53 3 

102 7 r 35 11 

90 8 2 36 3 

'?5 '2 1 4 5 

24 '2 16 

17 2 25 

1077 105 24 5 11 128 

30. 50 2.97 . 68 l 4 . 47 3.62 



CUADRO 2 

1UmERO DE LOCALES POR GIRO 
DELEGRCIOll BElllJO JURREZ C19B6l 

. 

CARN 1 - POLLO VISCE- PESC.v TOCI- FRUTAS CH.SECOS •TORT.: RL.1 m.O FLORES AATS. ROPA VARIOS 
CEAIA RAS lllAR 1 se. NERIR V LEG. • v· PAN 

.. 
PREP: ·v PLRNT. HOGAR HECHA 

-· 

11 14 4 5 8 92 .· .. . .,, ' -- ' ···.";28 ,· 7 14 39 20 , .. :<-./~),-."· .. 
4 7 2 2 4 36 5 • 1 .•..•• :.· ... 16 ;: 3 2 1 7 

19 22 12 7 22 173 27 • 2 .. ·.· .. 91• 15 1 o 1 1 4 39 ·. 
14 12 3 4 7 82 7 2 .32 11 .. 9 40 21 

11 12 4 2 s 73 4 3' . 37 5 8 27 27 

6 6 5 2 7 62 7 -- 25 3 11 1 7 lS 

19 12 1 o 7 7 13S 18 4 42 29 12 1 o 28 

13 18 12 10 12 124 8 3. Só 27 4 l 43 SS 

6 8 2 3 4 42 3 -- 53 3 7 21 24 

9 11 5 1 10 102 7 2 35 11 4 4 13 

-- -- --- -- - - -- -- -- 4 -- s 31 8 

8 8 2 2 9 90 8 2 36 3 4 19 18 

3 5 3 3 3 '?5 2 -- 1 4 s 2 1 o 13 

7 6 1 -- 3 24 2 3 16 5 3 9 1 s 

3 3 2 - - 4 17 -- 2 2S 1 2 1 s 1 7 

-- -- -- - - - - -- -- -- 1 -- 4 -- 83 

133 14 4 67 48 105 1077 105 !'!4 511 128 138 400 401 
----. . .. 

3.77 4.08 1. 90 1. 36 2.98 30.50 2.97 .• 68- .J.4;47. 3.62 3. 91 11. 33 11. 35 

'" 
lló41ltt.•• 'f feaee.aL .. oeleae. .. ~-

•o Qi ro bós i e o es e 1 r.ue •CIVOI 

30. so", sin e11bor 90 d~spués de 
en no bós i cos como: cdi•eotos 

~ r i os 11. 35:&. 



Por llltl•o, V de acuerdo a las observQclones reQllZQdQS 

tQ•bl4n detectQ•os que se QutorlzQn Ptr•lsos verbQl1s PQrQ 

expender bebidQs e•br laOQntes en QIQunos locQles de co•ldQs, 

en otros cQsos <olro de •Qrlscos prepQrQdos> el cliente puede 

1ncQrc~Qr cervezas <o esqu(•os co•o le llQllQn) que pQrQ su 

consumo en el •ercQdo son envueltQs en pQpel Perlddlco, 

supuestQnente pQrQ que los Inspectores no se den cuentQ de lo 

lnrroccldn ol Aeolo•ento. 
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4.21.RPRRRTOS PE RRPIO 

ARTICULO CONCEPTO 

( 4 7 1 7 4) 46 - 1 V HA CEA FUNC 1 ONAA APARATOS DE AAD 1 D A UN 
VOLUmEN QUE ORIGINE mOLESTIAS AL PUBLICO. 

Se ha observado que el público consumidor manifiesta 

molestia por la Interferencia de sonido, en este caso de los 

aparatos de radio, va que el volumen tan alto no pumlte la 

comunicación adecuada entre el vendedor V el cliente. Por su 

parte el comerciante que tiene en su local dicho aparato, no 

considera que sea una Intrusión del espacio sonoro que demanda 

cada Individuo, sino al contrario piensan que la música 

altisonante crea un ambiente agradable de trabajo. 

4.22.POLEmlCRS ENTRE LOCATARIOS 

ARTICULO CONCEPTO 

( 44, 59, 83 a 96) 82 LAS CONTAOVEAS 1 AS QUE SE SUC 1 TEN ENTRE DOS O 
mAS PERSONAS POR ATA 1BU1 ASE DERECHOS SOl3AE 
UNA m1smA CEDULA DE EmPADAONAmlENTO QUE 
HUBIERA EXPEDIDO EL DEPAATRmENTO DE mERCADOS 
DE LA TESOAEA 1 A DEL D. D.F. SEAAN AESUÉL TAS 
POR EL DEPARTRmENTO LEGAL DE LA m 1 smA 
TESORER 1 A A SOL 1C1 TUD ESCA 1 TA DE CURLQU 1 ERA 
DE LOS INTERESADOS. CDel 83 al 96 se exponen 
los requisitos Para efectuar la denuncia> 
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4. 23 .1MFRRC:C:1 ONU 

ARTICULO CONCEPTO 

99 PARA LOS EFECTOS DE ESTE REGLRITTENTO se 
1 NFRRCTOA QUE EN UN 

COITTETA mAs· DE DOS 
CONSIDERA AEINCIDENTE AL 
TERffi 1 NO DE TAE.I NTR D 1 AS 
VECES LA m1smA l·NFRACCION. 

El Depto. de mercados como autoridad representativa del 

Estado, determina cuáles son las normas cuva violación 

conlleva una sanción administrativa. 

de. la sigui.ente manera: 

a) que constltuve la consecuencia 

Jurídica de una Interacción a las normas de carácter 

ad m.1 n 1 s t r a t 1 v o o r e o 1 amen ta r 1 o . Aunque gen era 1 mente de 

índole Pecunarla <multas>. 

bl Las sanciones administrativas pueden comprender tambic!n 

las restricciones de derechos <inhabilitaciones.>. 

c) Cortas Penas de privación de 1 ibertad <arresto). 

La sanción cumple funciones útiles parci el Estado al 

Qarantlzcirle el control del conjunto de comercletntes, no les 

permite que conduzcan sus actitudes disfuncioncilmente. La 

sanción tamblt!n marca los i'mites establecidos de la normci 
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mediante el control activo, si .se presenta una conducta fuera 

de sus lineamientos ap·rovechartl la oportunidad Para leOltlmar 

su Poder. 

Es claro el acento que el Estado pone en las estructuras 

leoale~ para ejercer presldn en el locatario que manifiesta 

conductas Inconformistas. 

Retomemos una definición propuesta por Gorr111an respecto a 

lo que es una nor111a soclal 1 apunta: "una norma social es el 

t lpo de oula de acción que se ve apovada por sanciones 

sociales, neoatlvas que establecen penas por la Infracción v 

positivas que establecen recompensas por el cumpf !miento 

ejemplar .• <3>. En este sentido el Estado establece en los 

mercados públicos las oblloaclones de los 1ocatar1 os 

sancionándolos cuando no se acata el Reglamento, pero no 

contempla cuáles sert'an los derechos del comerciante V mucho 

menos concede recompensa alguna como reconocimiento a 

conductas funcionales del sistema. Debe añadirse - dice 

Goffman- que las sanciones pueden ser formales o informales: 

··' 

C3) Goff111an Ervlng, lht<1c.!o.a<..i t.a l'itt!c.a: •!c.•ut..it .. ~!a ~ .. t 
.... ~,_. ¡oi&t!c.•, Traducido por Santos Fontenla Fernando, 
ed. Alianza Universidad, madrld, 1979, pái;¡. 108. 
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'formales cuando un orl)anlsmo especlallzado a quien se ha 

delel)ado oflclalmente las tareas de sanción actua con una 

respuesta que corresponde a una 1 lsta de sanciones, lnfor•ales 

cuando la tarea se hace localmente por la persona cuyos 

Intereses se han visto en pel lllro'. (4) 

Es así como las nor111as se pueden claslflcar sellun el tipo 

de sanción que conllevan. Las sanciones for111ales sostienen la 

reolamentaclón, las sanclonG?s Informales a lo que se considera 

a veces como prG?slón social. 

<4> Goffman, •I'· eit. páo.108. 
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4. 24. SANCIONES 

ARTICULO CONCEPTO 

( 22 • 6 7) 9 7 - 1 11 CANCELACION DEFINITIVA DE LA CEDULA DE 
EmPADAONAmlENTO y POR TANTO CLAUSURA DEL 
NEGOCIO EN SU CASO. 

1 V 

68 

SI LA FALTA ES GRAVE EL DEPAATAmENTO DE 
mEACADOS ORDENARA EL ARRESTO ADm 1N1STRAT1 vo 
HASTA POR QUINCE DIAS EN LOS TERmlNOS DEL 
ARTICULO 100. 

CUANDO UN PUESTO SEA RETIRADO POR VIOLAR LAS 
DISPOSICIONES DEL REGLAIDENTO Y SEAN AEmlTIDOS 
EL ID ATEA 1 AL DE SU CONSTRUCC 1 ON Y LAS 
IDERCANCIA'S QUE EN EL HUBIESE, SU PROPIETARIO 
TEN DAR UN PLAZO DE D 1 EZ D 1 AS PARA RECOGER 
DICHO mATERIAL y mEACANCIAS. 

S 1 TRANSCURR 1 DO EL PLAZO NO SE RECOG 1 ERAN, 
TALES BIENES, ESTOS SE CONSIDERARAN 
ABANDONADOS PAOCEDIENDOSE A SU AEIDATE 
INIDEDIATO. LAS VIOLACIONES DEL AEGLAmENTO 
PODAIAN SEA: CIERRE DEL LOCAL, O ABANDONO DEL 
mismo SIN CAUSA JUSTIFICADA; INCURRIR EN 
FOAmA AE 1 TEAADA EN FALTAS AL ORDEN PUBL 1 CO 
CAIÑAS, INGERIR BEBIDAS ALCOHOLICAS DENTRO 
DEL IDEACADO O PRESENTARSE EN ESTADO DE 
EBRIEDAD O INTOXICACION DE OTRO TIPO, DAR mAL 
TRATO AL PUBLICO); POR INCURRIR EN FOAIDA 
REITERADA EN VIOLACIONES A LAS NOAmAs LEGALES 
O IGNORAR LAS DISPOSICIONES, ORDENES O 
PETICIONES DE LAS AUTORIDADES comPETENTES. 

( 1o1) 98 LAS SANC 1 ONES A QUE SE REF 1 ERE EL AAT 1 CULO 
ANTERIOR SE APLICARAN TOmANDO EN 
CONSIDERACION LAS CIRCUNSTANCIAS SIGUIENTES: 

GRAVEDAD DE LA 1NFAACC1 ON 

11 REINCIDENCIA DE LA INFAACCION 

111 CONDICIONES PERSONALES Y ECONOIDICAS DEL 
INFRACTOR. 

Conocer los motivos v los Intenciones al lnfrlnOlr el 

reolamento, es fundamental a fin de descubrir exactamente en 

que situación estaba el locatario en el momento en que 
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oparento1unt1 comete lo falto, v el tipo de soncidn a Que se 

hoce 111erecedor. Observamos diferentes sltuC1clones Cll mo111ento 

de lnfrlnolrse ICI norma: 

A. - De.te ce l ón de 1 Q QU to r 1 dCld de v 1o1 Q c l ón Q 1 Q no r mCI. 

a) vlolaclón del reglamento por desconocimiento¡ 

b) vlolaclónconsclentede que se lnfrlnoe la nor111a. 

En estos casos 1 as fQses de 1 proceso cor rector, s·I se 

acotara reol•ente el reolomento serian: 

1.- Reconocimiento del locatorlo_de, que hCI cometido una 

Infracción. 

2.- E 1 infractor da expl i CQC Iones del motivo V la 

Intención. 

3.- Se aplica la sanción. 

B.- La autoridad no detecta la vlolC1clón: el actor ocultCI el 

delito, quedando dispuesto a cometer ese o 

otro, tantas veces le sea posible hasta que 

sancione. 
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C.- Vlol~~i6~ ibn 6~r~~6ntes: 

- Preined1té:ic16n 

~·.alevosía 

- ventajQ 

- cohecho 

- QbUSO de poder. cmesQ Directiva). 

El conflicto que se desarrolla en un contexto normativo, 

permite detectar nuevas Infracciones no contempladas que 

pueden modificar el Reglamento v creQr nuevas leves. La visión 

Qlobal de la forma en· que se aplica en mercados permite 

comprobar los sli;iulentes aspectos: 

R. - La manl festac l ón permanente de Infracciones menores que 

se toleran como forma de canal Izar frustraciones V 

tensiones, previniendo de esto mone r a que los 

sentimientos de hostilidad reprimidos no se canollcen en 

una 1 ínea de mavor conf 11 cto. 

B.- Autoridades de las Deleoaclones Políticas informan ol 

Rdmlnlstrodor correspondiente en cado mercado, de los 
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visitas oficiales que r11ali2ardn funcionarios para Que 

los comerciantes corrijan de inmediato cualquier anomalía 

detectable, posteriormente a la visita retoma el mercado 

su sltuacidn anterior. 

C.- General11ente a los Integrantes de la mesa Directiva no se 

les apllca el Aeolamento, por la posicldn pol(tlca que 

ocupan en el. mercado. 

D. - En alounos casos no existe el co11promlso real y la 

responsabl l ldad de cumpl 1 r con el Reo lamento, ya que 

muchas de las faltas pueden conciliarse Cen ambas partes, 

autoridad-locatarios> por medio del cohecho. 
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SANCIONES 

ARTICULO 

5 - 1 11 

CONCEPTO 

APLICAR LAS SANCIONES QUE ESTABLECE EL 
AEGLAmENTO cmULTAS Y/O CLAUSURAS>. 

Las Infracciones serán sancionadas según el Reglamento de 

la sloulente manera: 

(8) 97 -

11 

mULTAS DE CINCO A DOSCIENTOS CINCUENTA PESOS. 

RETIRO DE LOS PUESTOS DE mAAQUESINAS, TOLDOS, 
AOTULOS, CAJONES, CANASTOS, HUACALES, JAULAS, 
QUE OBSTACULICEN EL TRANSITO DE LOS PEATONES. 

Es evidente que los conceptos por multas en este articulo 

son totol11ente caducos. El monto actual por ltl Infracción en 

algunas disposiciones consideradas como ltls más comunes son 

las siguientes: 

o> ingerir bebidos alcohóllrns en los locales vto trabajar 

en estado de ebriedad $-50,000.00 

bl no respetar horarios de cierre V operturtl de locales$ 

-25,000.00 

el dejar porrillas o veladoras encendidos$ l?0,000.00 

dl falta de batas v tlnexo ol local, disposición no 
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contemp 1 ada en e 1-Aeo 1 amento~-v que_ es ___ sancionada~con_SJO, 

-ººº·ºº 

Estas tarifas fueron establecidas Informalmente por las 

autor ldades correspondientes v se aplican a todos los meneados 

de la zona metropolitana. Desconocemos los fundamentos del 

Estado con lo que ha fijado el monto 

de multa> de las sanciones. 

económico <con carócter 

Detectamos que en la generalidad de los mercados, la 

supervisión Provoca: 

a) Inconformidad; 

b) miedo a sanciones Qraves por parte de los inspectores, 

Quienes dependiendo de la Infracción pueden clausurt1r o 

relncldlrles ltt concesión; 

e> El locatario prevee una cantldod económica como 

gratificación paro que los Inspectores pasen por alto 

cualquier falta cometida al Reglamento. 
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4.25.DISPOSICIONES GENERALES 

ARTICULO 

100 

11 

CONCEPTO 

EL DEPAATAmENTO DE mERCADOS RSI como LA 
DIAECCION GENERAL DE TRANSITO Y TRANSPORTE Y 
LA JEFATURA DE POLICIA DEL D.D.F., ORDENARAN 
E( RAAESTO ADffilNISTAATIVO EN LA CAACEL DE LA 
CIUDAD: 

DE LOS VAGOS 1 L 1moSNEAOS1 ALCOHOL 1 cos y DEffiAS 
1ND1V1 DUOS V 1c1 osos QUE EN CUALQU 1 EA FOAmA 
OBSTACULICEN EL comEACIO o DEN mAL ASPECTO. 

En este artículo, el Estado tlplflcci ci los Individuos que 

considera 'Peligrosos' en la sociedad. Suele definirlos como 

sujetos dlsfunclonales respecto al rol que supuestamente deben 

desempeñar a Partir de su posición social en el sistema; es 

decir, las conductas desviadas son objeto de estloma en base 

al sistema de valores dominante. 

La decisión Inmediata del Estado haclci estos sujetos 

(vagos, llmosneros> es Prohibir su entrada al mercado por 

considerar que representan uno amenazo Poro la seguridad, 

tranqullidad e imagen socia!, siendo reprimidos por diversos 

fuerzas coercitivas como la policía o 'administradores del 

mercado. Hav que señalar que esta situación de desvinculación 

social 1 1 eva 1mP1 i cito en dichos Individuos, elementos 

fundamentales que lo señalan como. anormal: 

a> carecen de vínculos sociales permanentes¡ 
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bl carecen de medios visibles ~ ilfoítlinos'de':sostenl,miento, 

contra 

la propiedad¡ 

el no participan en el proceso Productivo; 

dl no comparten la tabla común de valores V no se ajustan 

por tanto, a las normas morales establecidas. 

Por otro lado el Estado a través de la publicidad en todos 

los medios de comunicación propicia la comerclallzaclón de 

bebidas Cllcohóllcas. El individuo por diversas situaciones 

psico-soclales Incurre en el consumo incontrolado del alcóhol, 

deteriora su imagen Individual v social; quedando por tanto 

maroinado por la misma estructura que lo fomenta. 

Esta actitud pudiera ser una respuesta 'normal' a ciertas 

presiones provenientes de la estructura social en que se 

desorrol la e 1 individuo, to 1 parece que la idea es 

compatible por algunos comerciantes v administradores que 

aceptan en ICl comunidCld del mercado o estos individuo 

canCllizdndolos Q efectuar servicios menores <lavar el puesto, 

acomodar mercancía, tirClr la basura que se Cllmaceno en cadt1 

locCll, etc.) a cClmblo, se les retribuve con Cliimentos V 

propinas; observamos estCl si tuaclón en los mer codos'SCln Pedro de 

los Pinos' v la •moderno·. 
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ARTICULO <;OllCEPTO 

4 6 - V ALTEAR~ EL ORDEN PUBLICO 

El control social existe tanto como el Estado consiga 

imPoner efectivamente el 

Una manera de controlar al 

En los famosos 'Dias

bósi cosl se donaron bci 

publlcltaricis V mús I cci 

ofrecieron descuentos, 

o 

mantas 

·I o catar i os que 

con COABASTO 

por lcis exigencias de obtener ·resultados en favor del 

progrcimc1, 
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4.26.RSOCIRCIDI DE lDCRTARIDS 

RRT 1 CULO 

77 

78 

79 

80 

81 

COICEl'TO 

LOS comEAC 1 ANTES PODAAN OAGAN 1 ZAASE EN 
ASOCIACION RECONOCIDA POR EL DEPAATAIENTO DE 
mEACADOS. 

EN LA ASAmBLEA EN 
CONSTITUCION DE 
comERCIANTES DESEAR 
PUBLICO. 

LA QUE SE ACUERDE LA 
UNA ASOCIACION DE 
INTEAYENIA UN NOTARIO 

LAS ASOCIACIONES DE comEACIANTES DEBERAN 
INSCRIBIRSE EN EL REGISTRO DE LA PROPIEDAD Y 
DE COMERCIO, Y EN LA DIRECCION DE GOBERNRCION 
DEL D.D.F. 

LAS ASOCIACIONES DEBERAN COLABORAR CON EL 
DEPAATAmENTO DE mERCADOS PARA EL cumPLlllENTO 
DEL REGLAmENTO. 

LAS ASOCIACIONES DE comEACIANTES PODAAN 
CONST 1TU1 ASE EN FEDEAAC 1 ONES Y A SU YEZ EN 
CONFEDERACIONES. 

Las for11as de asociación que actualmente caracterizan a 

este :sector están supeditadas a Intereses particulares que 

anal lzare111os en el capitulo :siguiente 1 no estar 1'a de más 

seRalar en principio ~ue estas organizaciones no propician la 

participación a111plla de todos los locatarios en la toma de 

decisiones, en la resolución de problemas IJ en la realización 

de acciones dirigidas a fortalecer la actividad comercial en 

benerlclo de todos sus miembros. 
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En el CUQdro n1h1ero uno de este CQp(tulo 1 recordQr6 el 

lector que clQslflca111os los artículos en cinco ordena11lentos 

b6slcos. Retomando 1 os datos, resumiremos f lnolmente su 

efectividad, en el cuQdro 3 que enseouldo lncluí•os. 
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CUADAO 3 

PARTICIPACION PORCENTUAL DE LA EFECTIVIDAD 

Del AEGLAm~NTO DE mencADOS 

TOTAL DE PAATICIPACION EFECT 1V1 DAD % 
OADENAmlENTOS AATICULOS DEL TOTAL % SI 

ATA llUC 1 OllES DEL 
DEl'RRTAmEllTO DE 25 28 64 
lllEACADOS 

OllL lllAC 1 OllES 
DE 19 21 32 

LOCATARIOS 

PROHllllCIOll 
DE 14 16 14 

LOCATARIOS 

DISPOSICIONES 
GRAL ES. V 26 29 92 
SAllCIOllES 

ASOCIACIOll 
DE 5 6 ªº" LOCATAR 1 OS 

TOTAL 89 100~ 

referidos ol opovo comercial que el Estodo le 
al Locotarlo. 

11 boj o cont ro 1 de 1 Es todo 
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CRl'ITULO IV 

1.- El Reola111ento de 'mercados solo considera la participación 

del Estado de los locatarios, dejando sin 

representación a los usuarios. 

2.- A esta laouna se aoreoa una defor11aclón, desequilibrio en 

las funciones aslonadas al Estado va los comerciantes. 

mientras aquél tiene Injerencia en cuatro ordenamientos 

que equivalen al 94>: deja a este último sola111ente el 6% 

de participación. 

3.- La efectividad de la aplicación del Reolamento varía, 

Pero queda clara•ente mostradc;i su Intención en el rubro 

de sanciones en contra de los locatarios que alcanza el 

92". 

4.- Es así como el Estado despliega su control tanto en la 

cantidad de mecanismos, como en la forma V constancia de 

su aplicación. Ha loorado lncorporc;ir o lntrovectar en la 

conciencia social de 1 locatario su presencia 

hipertrofiada a través de los cinco ordena11ientos 1 

materializados en ICls flouras del jefe de mercados v del 

Ad1111 n lst r ador. 

5.- Por su parte el locatario acepta técnica v leoalmente 
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someterse 

necesidades 

o este proceso 

port lculares; por 

normativo, motivado 

un lado económicos y 

por 

por 

otro sociales Cde convivencia>, aunque en lo Prdctlco hoy 

claras manifestaciones de resistencia a su cumplimiento. 

El 68l' de obllQocfones y el 86% de prohibiciones no se 

cumplen, lo que demuestra et rechazo a los esquemas 

nor111otlvos de conducta Impuestos por las autoridades, 

6.- De las obllQacfones de los locatarios se cumple al 32%, 

ésto obedece a dos aspectos: 

al o la poslbt'ildad de continuar como locatarios, aunque 

el raolamento no otoroua derechos ni recompensas por 

su cumpl lmfento. 

bl o los propios necesidades del tocatorlo tonto 

económicos como sociales. 

Poro el Estado en cambio Importan tras objetivos: 

o> que se acepte olobolmente el reotomento dantro del 

mar cado. 

b> que se cumpla en las Partes centrales o fundo•entofes 

dejando una cierta laxitud ol cumplimiento de artículos 

secundar tos, dado qua: 
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- su no observancia es una vtilvula de escape a las 

presiones oenerales; 

- es una forma de control hacia los comerciantes, pués 

permite la violación de artículos secundarlos a 

cambio de sumisión política. 

c > que se exprese como un mecanismo de control de 

ad11 In l st radores v 1 íderes que obt 1 en11n oananc 1 as extras 

al permitir la violación a la norma. 
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CAPITULO V 

Las relaciones Interpersonales de tipo formal e lnfor11QI 

entre co111erclantes, se Inician en el 111omento en que se 

conceslona un local dentro del mercado; establecidos en una 

drea especÍflca no eleolda por ellos (zonificación de olrosl, 

quedan Interrelacionados perlmetral111ente con locatarios que 

pertenecen al mismo o a diferente oiro comercial. (Qda 

Individuo tiene que ajustar su conducta al modelo normativo 

establecido <vétlse el Reolamento de mercados, capítulo IV>, 

cuvo cu11plimlento depende primordialmente de las amenazas y 

castloos que aplica un aparato administrativo burocrdtlco al 

servicio de Estado, representado principalmente por IQS 

sloulentes flouras: 

~.1. JEFE DE IEACADOS 

al en CQda mercado de la deleoacldn política a su caroo, 

QSIOna administrador, auxl llar, velador y personQI de 

1ntendenc1 a; 
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bl sup.ervrsa a través de Inspectores, el cumplimiento de los 

fun·cloncs asignadas a su personal¡ 

las actlvldCÍdes que realizan los 

comerciantes en relación al Reglamento de mercados¡ 

dl ancil Iza todci lci Información sobre 111ovlmlentos al Padrón lJ 

.verifica el cumplimiento de· los docuaentos leoales 

requeridos en coda Qiro comercial. 

5.2. ADllNISTRRDOR DE MERCADOS <v auxl 1 lorl 

al es asignado por el jefe de merecidos¡ 

bl supervisa, controla v sanciona a los comercl1rntes que 

violen el reglamento de la Institución¡ 

el reporta al Jefe de Mercados las lrreoularldad1?s qui? se 

presli?nten cil Interior del Inmueble. 

5.3. SECOFl·SECRETARIA DE COMERCIO Y FOmENTO INDUSTRIAL 

El concepto sobre pesas v medidas no lo contempla el 

Aeolamento de lllercados vloente, sin embargo¡ las autoridades 

delegacloni;lies sollcltan a SECOFI la supervisión de precios an 

los mercados a través de Inspectores. Las bclsculas que debe 
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utilizar el locatario son autorizadas por dicho oroanismo, 

se encuiintran a la vista de tell forma que se pese la mercancía 

en presencia de los compradores, y e'stos ver 1 flquen que no 

hava nlnolln tipo de alteraclón en el peso de la misma, ni 

cuerpos extra~os como Imanes, monedas, pedazos de sebo o masa 

que el locatarlo utlllce para sorprender al cliente. 

S. 4. COAIRSTO 

De acuerdo con los propósitos fundamentales contenidos eo 

el •p1ao Nacional de Desarrollo"en materia de all11entacldn, el 

D.D.F. ha dlseftado diferentes tipos de proo~amas que pretenden 

dar solución al Problema del abasto que enfrenta el pequefto 

co11erclo (especialmente el de mercados p\lbllcos fijos>, a 

travds de su modernización física, admlnlstrtltlva V co11erclal 

<ver Introducción>. 

La supervisión del Aeolamento de mercados también ha 

permitido a las QUtorldades mencionadas en esta lnvestloacldn, 

actuar de manera corrupta, reciben de los comerciante dinero u 

otras dddlvas a cambio de que no se sancione al Individuo por 

faltas cometidas a la norma. Algunas oroanlzaclones de 

locatarios han manifestado su Inconformidad en relación a esta 

actitud vlclOSQ de muchos funcionarios: "los mercados 

pllbllcos son luoares con mds probabllldtldes parQ coeeter 

abusos y extorsión ... que el D.D.F. ordene a las deleoaclones 
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se coloque en las of lclnas políticas, 

Pública, cartulinas Indicando que todos 

excePcldn 

telerdnlcos 

son gratuitos, asimismo se 

de la Secretaría de la 

de mercados v Vía 

fos t.ijmffes sin 

señalen núm1nos 

Contraloría de la 

Federacldn, a donde deban quejarse los comerciantes en caso de 

que pros loa la corrupcfdn, o bien que los trámites 

administrativos queden premeditadamente olvidados como ha sido 

costumbre, Para motivar la oratlflcacldn o 'mordida',,.· 

<carta abierta 18 de febrero de 1986) 

En estas 1 rreoularldades no hay sanciones va que el 

locatario orrece v el Jefe o administrador acepta, lo que 

ocasiona por un lado, que el comerciante va no se preocupe en 

cu11pllr con el reolamento, si Infringe sabe que puede 

dlrlolrse Q las autoridades correspondientes v conciliar la 

falta loorando no ser sancionado, e Incluso que se le permita 

lnfrlnolr, por ejemplo: autorización de anexos, venta de 

bebidas embriagantes, renta del locol, etc.; por otro lado 

estos acciones de cohecho v soborno han permitido beneficios 

econdmlcos de las autoridades en perjuicio de la economía de 

los locatarios. 

Un administrador comenta lo sloulente "en ocasiones los 

locatarios vienen a decirme que quft~ a los vendedores 

ambulantes que se encuentran dentro v fuera del mercado, voy V 

1 es d 1 oo que no pueden vender aquí, v me d 1 cen que hab 1 e 
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con el Jefe de mercados quien va les autorlzd a travl!s de 

permisos verbales Cpara no comprometerse 

t s ta b 1 te 1 • 1 t n to e n e .I 1 n t e r 1 o r de 1 me r cado¡ 

di rectamente>, 

i V Y o Y a no 

su 

los 

puedo quitar, si lo haoo arreglan con el jefe!.' 

Los comerciantes reconocen al jefe de mercados con el 

sobre nombre de 'caperusltas', porque cada que real Izan 

visitas de supervlsldn al mercado, salen con sus canastos 

llenas de 111ercancía que por ser autoridades no se les cobra, 

se 1 es "obsequ 1 a," rat 1f1 cando con ésto supuestamente 1 as buenos 

relaciones. 

De ta 1 manera que 1 as m 1 smas autor 1 da des per11 I ten que se 

viole el reolamento a través de las 'mordidas', vicio 

Institucional de explotacldn ampliamente conocido por los 

co11erclantes, quienes directamente son los más afectados; esta 

actitud consiste en 'comprar' 

y 1 íderes funcionarios 

colaboracldn para controlar 

que 

el 

mediante el 

establecen un 

medio polrtlco, 

cohecho 

acuerdo 

econ611lco 

a 

de 

social de los comerciantes, acuerdo que en si mismo no se 

establece abiertamente, pero Que se configura en la Unión y/o 

Asoclacldn de Locatarios, ún 1 ca oroanlzacldn reconocida 

oficialmente por el Estado. 

s.s.- ASOCIRCIOR u/o UNIOR DE lOCRTRRIOS 
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De las relaclones Interpersonales de tipo for•al que 

•antlenen los courclantes en los •ercados públicos fijos, la 

Asociación Y/o Unión de Locatarios es la llnlca organización 

reconocida oficialmente Por el Estado. El Regla•ento de 

lercados otorga <de 89 artículos relacionados con dicha 

Institución>, sola•ente un 6" de derechos a los locatarios 

Para for•ar organizaciones. 

La Asociación y/o Unión de Locatarios co•o unidad 

polftlco-soclal, estd constituida Por co•erclantes que poseen 

relaciones •utuas <sin !•Portar el Olro co•erclal al que se 

dediquen>, en una bllsqueda por obtener benefl clos directos a 

través de la oroanlzocldn. Lo estructura del grupo y su to•ailo 

varia de •ercado a •ercado Influyendo no sola•ente en los 

recursos de que disponen <físicos y econd•lcos>, sino od••ds 

en la' oportunidad que tienen de satisfacer sus necesidades 

lndlvlduales y del grupo. 

Detenernos en 11 andllsls de la Rsoclacldn de Locatarios 

1 
P•r•lte observar: 

Q) las actividades socio - pol(tlcas que realizan los 

co•erclantes en beneficio de la organlzacldn1 

bl los derechos, obligaciones, y sanciones a que se hacen 

acr1dor1s dentro del gruP01 
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el nos P•r•ltt visualizar los conflictos Internos dt la 

Rsoclacl6n y• ti orado de co•pro1lso o cohtsldn dt sus 

•l11bros. 

SOi llUlllOS l>E Lll UllH DE llSOClllCIDIES DE LOS IEllCUOS 

PUlllCOS DE LA DElUllCIDll IEllTO JUllllEZ, 11, C., TODllS lllS 

0111111 ZllC IDUS DE LOS IEllCllDOS PUll I CDS (FIJOS> l>E Lll 

DELEIRC 1 OI IEI ITD JUllllEZ Y LOS LOCllTllll IDS IEl ICHOS OUE SE 

DEDIOUEI Al CDIEllCIO El PEOUEIO, IEDl111E El ESTlllLEClllUTO 

DE UI COIEllCIO DEITllO DE LOS IEllCllDOS.• 

LEIR: "POR EL PROGRESO DE IEXICO Y SUPERRCION DEL COIERCIRNTE 

DE LOS IERCRDOS". 

FllRLIDllDES 

llE U 1111 LES - La defensa de los Intereses de sus 1le1bros 

en calidad de co11rclant1s. 

- La eltvacldn 1or a 1, soc 1 a I, 1con61lca, 

tlcnlca v cultural de los co11rclant1s tn 

P•Clutllo. 

•.Los estatutos fueron proporcionados por ti Sr. Carlos Ortíz 
R., Pr1sld1nt1 actual (1989> de la Un16n dt Rsoclaclonts dt 
Co•1rclant1s de lercados en la Deleo. Benito Judrtz A.C. 
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- Conservar la autono11ía de la Unión dentro de 

las leyes que r IQen al co11erclo. 

- la Iniciativa ante las autoridades del país 

para que se dicten y haQan funcionar las 

leyes, reQlaaentos y disposiciones necesarias 

que coloquen al coaerclante en un plano de 

loualdad soclal y cultural con los sectores 

si al lares: caapeslnos, obreros o burócratas .• 

- Buscard obtener servicios y prestaciones 

sociales que d1tn al peque/lo co11erclante1 casa 

de salud, Quarderías Infantiles, centros de 

recreo, atención aédlca, casa habitación, 

etc. 

- Colaborard con el ooblerno de ••xlco en las 

campañas de servicio soclal y cultural hacia 

el pueblo. 

- Luchard por el cu•Pllalento de las leyes que 

protejan a 1 comer c 1 ante. 
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COllTE EJECUTIVO 

A.- PIESIDEITt IEIEllL. 

B.- SECIEflAIO DEL llTEllOR, 

C.- SECIEflllO DE COIFLICfOS. 

D.- SECIETIAIO TESOIEIO. 

E.- SECIETlllO DE OlllllZICIOI Y PIOPAGAIDR. 

F.- SECRETlllO DE ACTAS Y ACUERDOS. 

G.· SECRETlllO DE RCCIOI FEIElll. • 

COllSIOIES 

H.- CO•ISIOI DE HDIOI Y JUSTICIA. • 

1.- CO•ISIOI DE HRCIEIDR. • 

J.- COllSIOI DE ESTUDIOS FISCRLES. • 

H.- COllSIOI DEPORTIVA. • 

l.- CDllSIOI Ot VlllLAICIR. 

•No se dePln•n los funciones de los responsobles. 
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ASOCIACIO• DE LOCATARIOS 

OILltACIO•ES DE SUS llEIBROS 

IOlllU.: - Asistir con puntualidad a las asa•bleas 

ordinarias y extraordinarias, o a cualquier 

otro acto a que sean convocados. Es causa de 

a•onestacldn no asistir a las asa•bleas sin 

causa Justtrlcada. 

POt.lflCfl: - Los acuerdos del Coalte Ejecutivo tendrdn 

va1or leoal en los casos en que las asa•bleas 

esten constituidas por el 50~ + 1. Los 

acuerdos to•ados en asa•bleas serdn vdlldos y 

ohtloatorlos para los asociados aun ausentes 

o disidentes. 

llSRllt.US 

No SI 

asa•bleas, 

- Votar en asambleas y actos de elecctdn. 

cuenta con espacios 

listas se erectllan en 

ad11cuados para real Izar las 

los pasltlos del 1urcado en 

donde tos asistentes p11raanecen de ple a no sir que lleven su 

huacal para sentarse, exceptuando los lnteorantes de la lesa 

Directiva quienes se Instalan con •esa y sitias sl••Pre al 
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frente del Qrupo. 

Cuando alQuno autoridad .d1leQaclonol co•o 11 J1r1 d1 

lercados, asiste a tal acto con un fin específico <por 1J1•plo 

ser t1stlQo de lo to1a de protesto del Co1lt1 Ejecutivo>, s1 

preparo un pequefto roro con si 1 los enviadas por la d1l1Qacldn 

polrtlco(o su carQo)para todos los asistentes. 

Al flnollzor la r1unldn se 11 ofrece uno co•ldo ol 

funcionario en co•Paftla sola1ent1 de los representantes de la 

Asoclacldn. Cob1 aclarar que antes de reestructurar, co•blor 

y/o ror•ar una leso Directiva no se ejecuto un dloQndstlco 

sobre su· rePres1ntatlvldad o reconocl•lento del conjunto de 

locatarios, hecho que se presta a un alto Qrodo de 

outono•bro•lento de r1pr1s1ntantes der lvado de un control 

Interno y per1anent1 de pequeños orupos. 

Las Juntas ordinarias de la Asociación que se convocan 

cada 11s <y en ocasiones con períodos 16s larQos), se r1ollzan 

ter1lnado parclal11nt1 el horario de venta al público 

consu•ldor <d1spu4s de las 16 ó 17 horas>, sl11pr1 con un 

retraso d1 11dla hora o uh1 en la 011neral ldod quienes acuden 

a dicho acto, 16s que por convicción lo hacen para 1vltars1 

sanciones econd1lcas fijados lnror•al•ente Por los lnt1Qrantes 

d1 la leso Directiva a los •l11bros de la Asoclacldn que no 

asistan o. las ,reuniones de trabaJ01 en nuestras observaciones 
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no detectQ•os IQ QPllCQcldn de estas SQnclones, sin e•bQrOo el 

Qusentls•o lnjustlf lcado de un OrQn nómero de locQtarlos es un 

proble•a que se 11QnlflestQ en todas )QS asQ•bleQs. No· se pQsa 

llstQ de aslstenclQ, 1J en IQs Qctas de sesión que flncQn 

responsabl l ldades IJ acuerdos no se respetQn o ejecutan ni el 

40". 

Las SecretQrÍQS IJ Co•lslones que tienen dentro de sus 

oblloaclones rendir un lnfor•e de QctlvldQdes, no lo efectÓQn, 

a u:cepcldn del Presidente en representación de los 1le•bros 

de lo lesa OlrectlvQ, Por su PQrte, el Tesorero tQ•poco da 

cuentQS del 1anejo de los fondos econó•lcos de la Asoclacldn, 

ni lo Co•lsldn de VIQI IQnCIQ revisa los cortes de cajQ, 

Por otro )Qdo,el nó•ero de PQrtlclpantes en IQS QSQ•bleQs 

lnfluu en la deter11l11Qcldn de QCClones, a 11edldQ que el 

tQ•allo del Qrupo au•entQ es menos probQble que todos los 

•le•bros sean de )Q •ls•Q oplnlcSn o estlln IQuQl•ente 

lnfor•ados, o Incluso puedan hablQr y ser oídos. 

En las asa1bleQs los 1QCQtQr1 os Qpor tan diferentes 

perspectlvQs, proporclonQn ele•entos que pueden Influir en IQs 

ldeQS lndlvlduQles1 sin e1barQo, se expresQn 

desoroanlzada1ente provocQndo no sdlo la lnterrupclcSn del 

co•PÓ/lero que se expresQ, sino IQ dlstrQccldn IJ ProlonQQclcSn 

de lo juntQ que se Inició con el so" de locQtQrlosyflnQllZQ 
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con un 20" aproxl11adamente. No hav propuestas conjuntas de los 

•lt•bros de la Asoclacl6n, Qeneral11ente se espera Que la lesa 

Directiva sea quien prennte a sus aQre11iados las acciones a 

s1Qulr para el ••jora•lento de la Un16n. 

ISOCllCIOI DE LOCATlllOS 

OILlllCIOIES DE SUS llEllAOS 

ECOIOllCI: - Cubr 1 r las cuotas que se establecen 

CULTUllL: - Instruir a sus compañeros en toda clase de 

conocl11lentos útiles, inctuvendo leves V 

reQ 1 a1111ntos. 

SOCIAL: - Tratar los asuntos que se refieran al mercado 

por conducto de los Integrantes de la lesa 

Directiva. 

- Presentar Iniciativa de mejora11lento de la 

Unl6n. 

De acuerdo a los diaQnóstlcos sobre condiciones físicas 

Que efectúa la lesa Directiva en 11ercados públicos fijos, V en 

base a las necesidades bdslcas para su 11antenl11lento se fija 
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una cuota con la que deben cooperar los locatarios, sin e111baroo 

alounos optan por no hacerlo, dado el mal manejo de los fondos 

econdmlcos de la Asoclacldn que real Izan los Integrantes de la 

Ilesa Directiva en beneficio llnlco del Presidente V Tesorero¡ 

en cada mercado encontramos Inconformidades respecto al actuar 

de sus representantes tanto anteriores como actuales no 

podemos hacer una cri•tlca oenerallzada del actuar del Comlte 

Ejecutivo Pero un cllmulo de opiniones de los asociados nos 

rerlejan su Inconformidad. 

Sr. La 1 o Tantas tranzas, tantos chantajes, tantas malas 

maniobras que han hecho con los compañeros, 1 vo creo que va 

estuvo suave, vamos a unl rnos v sacar los! • 

Sr. Seto: 'La meso Directiva tiene que dar su Informe v nunca 

lo hace, por eso los compañeros est~n descontentos.• 
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Sra. Anoellfai '.Tocante- a la oroanlzaclón de la mesa 

D 1 rec t lva desorac l adamen te hav una po 1 ít l ca 

muv sucia... los dlrloentes de nuestro 

mercado son compañeros comerciantes que 

atacan al comerciante, lo chantajean. Yo 

quiero hacer cambio de oiro V el Presidente 

de la Unldn tne cobra un mil 16n ..• ' 

Sr. Juan: • ... aquellas personas a quienes chantajea la 

mesa Directiva no dicen la verdad por miedo a 

represa! las, porque precisamente en asa•bleas 

Sr a. Em I 11 a: 

estas personas nos amenazan si no los 

apovamos, s 1 no votamos por e 11 os, ¿ v sabe 

co1110 se desquitan? vo se lo vov a decir; por 

ejemplo, si su cl!dula estd en trámite por 

cambio de olro o de nombre nos dicen: o votas 

por nosotros o tu cl!dula nunca sale el 

comerciante que es tonto se la cree ..• • 

'La mesa Directiva 

comerciante en común 

estd atacando 

acue.rdo con 

al 

el 

Administrador, ise explottl al comerciante!, 

nos mandan llamar a la administración V nos 

dicen señor comercltlnte aquí tiene una multa 

por falta de bata o se alinea o mañana se le 
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clausura el local.• 

Esto de•uestra la existencia de líderes antlde•ocrdtlcos 

que se valen de su poder para obtener beneficios personales a 

costa de sus aore•lados, por lo tanto no hav dlsposlcldn a 

colaborar econd11lca•ente en beneficio único de los 

'representantes', sin que ade1ás 

1ncaroada de consignar ante las 

la Co•lsldn dt VIOl lancla 

autoridades todo tipo de 

fraude, 11 •alversacldn de.fondos, t<i•e cartas en el asunto. 

DEAECHOS DE SUS llEllROS 

IORRlo1 - Ser defendido , piltroclnado V representado por lo 

Unldn. 

- Obtener e 1 apovo lora 1 V 11ater lal de la Unldn 

en todas las dlflcultad1s que se tenoan con las 

autor l·dades. 

- Censurar la actuación de los 1l11bros del Co111lte v 

proponer for11as correctas. 

los •l••bros de la Asocla~ldn de locatarios esperan de sus 

repr1s1ntant1s,las siguientes acclones1 

a> protección de los Intereses del ore1lo1 
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b> que sus r1pr1s1ntontes sean uno flourQ poternQ, que o su 

vez controle IQs reloclones Internos¡ 

e> que coordine IQS QttlvldQdes que conciernen al •ercodo1 

d> que oest Ion• onte IQS outor ldod1s lo obtenc ldn de 

beneficios o lo co•unldQd •trcontll. 

Por su porte lo •otlvQcldn del locQtQrlo de pertenecer y 

portlclpor en lo RsoclQtldn, no estd deter•lnodo por los 

CQrQcterrstlcos del ore•lo, sino por IQs n1c1sldod1s y volores 

lndlvlduol1s: 

o> necesidad de Qflllocldn: ld1ntldod, seourldod, dinero u 

otros VQlores que el orupo puede ••~lar¡ 

b> las propledadts slonlflcQtlvQs de la oroonlZQtl6n1 ••tos, 

proorQ8QS, PartlclPQtldn y prestlolo de sus •l1•bros1 

e> el locotorlo se sentirá •ds atraído hacia lo Rsoctocldn 

cuQnto •ds favorable encuentre 101 resultados que espero 

obtener, V partlclpord sdlo en cuanto los ollcl1nt1s que 

se 11 den sean 1ouol1so •ovores. 

los locQtortos se definen entre :d co•o •l••bros de lo 

- 198 -



Asoclacl6n, mds no estdn convencidos de su funcionalidad 

debido a las sloulentes razones: 

al los dlrli;ientes han utilizado los caroos para lucrar en 

beneficio Personal mediante la captacl6n de cuotas; 

bl 111anlpulacl6n de cardcter polí_tlco; 

c) no hav credlbllldad de la supuesta democracia V autonomía 

de la oroanizacl6n; 

dl no lnteractuan para loorar objetivos comunes, perslouen 

metas lndlvlduales y no del orupo; 

el el orupo no ha sido recompensante; 

fl el trabajo debe efectuarse bajo la supervisión de los 

canales burocrdtlcos; 

o> no deciden ni resuelven acciones en conjunto. 

DERECHOS DE sus m1emBROS 

POLITICA: - Ser votado en asámblea V actos de eleccl6n 
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.A raíz de 

vividas por el 

a t r avf s de 1 a 

las experiencias neocitlvas de lnconfor•ldad 

co111erclante en 1.a bósquedo comón de objetivos 

Asoclocldn v Unldn de Comerciantes; de la 

co11unlcocldn lntro-oremlal, de los prooromas que el Estado en 

coordlnocldn con la meso Directiva ha promovido, etc., se ha 

perdido el lnterfs por formar orupos cohesivos v de 

portlclpocldn en beneficio del mercado. 

ECOIOllCA: - Lo Unldn procurar& resolver los proble•os 

econd•lcos de sus asociados propuonondo Que 

los bo~cos refocclonen al comerciante. 

En relocl6n o este punto, 

pelo. 210_, 

vlfose Inciso D, 

Cado •ercado cuenta con un óroano representativo conocido 

co•o leso Directiva o Com 1 te Ejecut 1 vo, se compone por 

co11erclantes que en r111!rlto de su capacidad r2al o supuesta 

pretenden resolver los Problemas v necesidades de sus 

oore•lodos. Existen ciertos valores que son tomados en cuenta 

paro d1ter11lnor quiénes lnteorardn la mesa Directiva, éstos 

pueden ser: 

Incluso los 

autoridades 

una moral elevada, popularidad, Iniciativa, o 

buenas relaciones que se establecen con los 

od11lnlstratlvas de la Oficina de lercodos. Sin 

e11baroo estas lesas Directivas presentaron en nuestro estudio 

los sloulentes contradicciones: 
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a> renuncias constantes de sus miembros Cexceptuando al 

Presidente, Srlo. del Interior y Tesorero), so Pretexto 

de enfermedod, folta de tiempo, etc.¡ sltuoclones no 

previstos ontes de oceptor el coroo; 

b) lnoslstencla a las reuniones de trabajo on~umentando las 

mismos razones apuntados onterlormente¡ 

el las renuncias de los lnteorantes 

conlleva en alounos casos a la 

aslonaclones sin previa elección¡ 

del Comite Ejecutivo 

lmposlcldn de nuevas 

dl las comisiones de trabajo son elegidos únicamente como 

requisito paro la protocollzaclón de la mesa Directivo, 

desconociendo en el acto los acciones Que como 

lnteorantes de 1 Q oroanlzacldn, deben realizar en 

beneficio de sus agremiados; 

e) no desarrollan las activldodes señolodas en estos 

estatutos pare1 cada Sti!cretar ía Comlsldn. Existe una 

deslnrormaclón de funclones,oenerallzada; 

f) no se efectúe1n dle1ondstlcos sobre la representatlvldad de 

las !Ilesas Directivas, un dlaondstlco Que contenoa los 

sloulentes aspectos: 
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- no1bres, caroos, olro co1erclal al que pertenecen, Y 

ontlOÜtdod en ti Co1lt1 Ejecutivo; 

- orado de r1pr1s1ntatlvldad1 

- nivel de runclona111nto: cada cuando sesionan y qué 

proble1os r1suelv1n1 

- v1r1r1cacl6n de su reconocl1lento ante 11 orupo, etc. 

- las lesos Directivas oeneral1ent1 estdn ror1odos por 

locatarios que tienen aloón vínculo personal yo sea de 

parentesco, de Paisanaje o co1padrazoo. 

Podrlo1os as1ourar que un 90" de lesas Directivos 

proyectan uno 1ola l1aoen co10 resultado de las actividades 

coercitivas, autoritarias 

1.ocatorlos1 por 1J11plo, 

r1st1Jos, celebraciones, 

IJ de 1anlpulacldn hacia los 

las cooperaciones 1on1tar los poro 

convivencias IJ reoatlas a 

runclonarlos relacionados con dicha lnstltucldn. 

COllfE EJtCUllWO 

OIL llllC llHS 
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mORRl: - Ejercer v ouiar la acción 

de .la. Unlcin'v:ra'~cí(p~r.su bu~~ prestlolo. 
-_ -º"- --:--. -·-' -"~'.~:~ .--c-:=r-;~~G:=~~~~;::~:·~':?~~;!-;0':-~~;T:~~~:~:==;~=,=-~~':~-T;~~-¡ C:--;1-==-~o-.co.---_-_--0---0---

A d m I nJstia'ril'~;hÓs;él.ntereses 0 de ~ a Un 1 ón V 
t~i'i·?t.r:~il~:/~t.,,·-~:~~':_:1·i,:) 1 " .. ··- · ., · ·· 

1 ü ctía/cS,1·1lo r~Vó:~·>cie rJ~~os•· ci/ sus caorem 1 adós. 
e'' e··,_:,:. ~--,-·-· ,_!_f··.! • '...- _ 

,_ ,:.)~; ~~~~;_'!~:;\,·-¡; - "--
;·.;.-_.;;·;;-. ~-::¿~ -~_:_' ~·:-: :·.·;\,.~- ·: 

- s~~~la ·. <, Íne~~ l~ntós V orienta e 1 buen 

- Cumple V hace cumplir los estatutos. 

SDC 1 Rl·: Efectúa sesión normal semana 1; convoca 

Asamblea General cuando se requiera. 

'OllTICR: - Todos los miembros activos de la Unión de 

Asociaciones podr6n ser electos, la votación 

serd secreta. 

Sin duda el Comlte Ejecutivo desempeña un papel muv 

Importante en el rendimiento de la Asociación, va que puede 

Influir V controlar la participación de sus miembros. Sin 

embaroo, cuentan con escasa representatlvldad lo que lmpl lea 

que no tenoan e 1 r espa 1 do de 1 a mavor ía de 1 os comer c 1 antes, 

dando como resultado que un alto número de mercados no cuenten 

con dichas oroanlzaclones, V las que existen Provectan una 

l•aoen neoatlva por las acciones lrreoulares que apuntamos 

• 
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.anter 1 or•1nt1. 

A. - PRUIHITE 

OILIHCIDHS 

IDHL: - Se abocard a la atención de los problt•as de 

los co•1rclant1s. 

- Luchard por hacer cu•Pllr los postulados. 

ECDIDllCD: - En unldn con el Secretarlo del lnterlorydel 

Tesorero, ror•ard los presupuestos de 

lnoresos y eoresos so••tldos a consideración 

con el Co•I te Ejecut lvo para ser estudiados, 

•odlflcados y aprobados. 

- Es responsable junto con el Secretar lo del 

lnterlo y Tesorero del manejo de los fondos 

de la Unldn. 

- No autoriza docu•entos de pr4sta•o o anticipo 

sin previa aprobación del Co•lte. 

SDCUL: - AtPresenta al Co•lte Ejecutivo dt la Unldn. 
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- Exloe e 1 de las l ev11s, 

ordena•lentos ad•lnlstratlvos V acuerdos que 

sean en benerlclo de todos los.•le•bros de la 

Unl dn. · 

- Preside todas las asambleas tanto del Co•lté 

co•o de las Oroanlzaclones. 

- Rinde ante la Asa•blea su lnfor•e por escrito 

de la actuacldn del Co•lté de la Unldn de 

Asociaciones, as( co•o de 'los Probleeas 

pendientes a resolver. 

co11erclal12s, riscales V leoales. 

- Canal Iza todos los asuntos con uroencla para 

las diferentes Secretarlas del Co•lté. 

El profesor Goaezjara ha expuesto cuatro caracter (st 1 cas 

socloldQlcas de la confor•acldn de un 1 íder: 

a> el 1 (dar debe tener carde ter de •le•bro, es dec 1 r, 
Pertenecer al orupo que encabeza, co•Part lendo con 
los de•ds •le•bros los patrones culturales V 
significativos que ah( existen¡ 

b > e I cari~o de 1 (der no se debe a sus rasgos 
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Individuales únicos, para todos, universales: 
estatura, voz, complexión, etc, sino que cadQ orupo 
cons 1 dera 1 íder a 1 que sobresa 1 oa en a 1 oo que 1 e 
Interesa. Cada orupo elabora su prototipo Ideal v 
por lo tanto no puede haber un sólo Ideal de líder 
para todos los orupos¡ 

el el papel del líder es el de oroanlzar, vlQllQr, 

d) 

dirigir, defender o simplemente motivar al orupo Q 
determinadas acciones o Inacciones seoún las 
necesidades que se tenoan; 

la exloencla que se presenta al 
oportunidad de ocupar es.e papel 
presenta di cha po:slbl l ldad, nunca 
capacldtld de llderazoo. Cll 

1 íder de tener 1 a 
:social. SI no se 
podrd demostrQr su 

B.- SECRETARIO DEL INTERIOR 

OBL 1GAC1 OUS 

mORRL: - Combatlrd cualquier pe 11 oro· f ís 1 co 

comercial de :sus miembros. 

SDCIRL: Luchard por establecer centros de 

capacitación comercial y cultural. 

- Gestiona ante las autorldtldes competentes el otoroamlento de 

estudios de los agremiados v de sus famllla:s: primaria, 

secundarla, preparatoria o voctlclonal V profesional. 

Cll Gomezjartl Francisco, 11.ea¡e.a• ./.~ ./.~•a1111atta e.••"•¡t•,.¡•, 
ed. Fontamara, ffil!xl co, 1986, pao. 262 
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- Fo•antan~ el deporte y aslstlrd a los actos deportivos, 

culturales y sociales que realice o participe la Unldn. 

- Tra•ltard ante las- autor ldades todo lo rererente a los 

diversos olros co•erclales. 

- Colabora con el Secretarlo de Orc;¡anlzaclón y Propac;¡anda 

para la edificación de un órQano 1nror11atlvo da la Unión 

Y coadyuvard para su distribución. 

la existencia de un velador en cada •arcado no as nlnc;¡una 

oarantra de seguridad de los bienes del co11erclant11, quedando 

por c.uenta Propia de 4stos paoar cualquier dallo co••rclal 

<robo> que surrlera. En lo que respecta a la sec;¡urldad Uslca 

de los •i••bros de la Asoclacldn, no existe nlngón lnterds Por 

parte del Secretarlo del Interior de proteger la salud física 

del locatar lo en su fuente de trabajo. El uso de herra•lentas 

punzo - cor tan tes como 

diario en los giros de 

rrutas y 

t 1 Jeras, cuchl l los, etc. , 

cdrnlcos, pollo, visearas, 

un Qran rlesoo que 

empleados a 

toclnerla, 

en caso de 

acd dente, 

leQu•bres conlleva 

los locatarios no cuentan con servl·clo •4dlco de 

e•ergencla y •ucho menos atención mddlca preventiva. 

En relación a la ror•aclón escolar de los locatarios 

nos encontra•os con las slc;¡ulentes aproxl1aclones: 
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al 801 de locatar los con m~s de 60 años son analfabetasYsln 

eibaroo, saben sumar pequeñas cant ldades1 

bl 801 de locatarios en edades que osc'llan entre 40 a 60 

allos saben leer IJ escribir pero no lleoaron ni a cuarto 

allo de prl11ar'la; 

el el 801 de locatarios entre 30 v 40 años terminaron su 

educación Prl111Qrla, aproxlmQdamente el 51 curso 

secundarla, v un 21 terminó el bachillerato¡ Pero no 

QICQnzan ni 

profesional. 

e 1 los locatarios que estudiaron 

La Asociación de Locatarios no proporciona nlnoún tipo de 

apovo para dar educación a los aoremlados v sus familias. En 

particular el Secretarlo del Interior no oestlona ante las 

autoridades el otoroamlento de 

deficiencia, la falta de tiempo 

pQra buscar opciones educativas. 

estudio, aoreoando a esta 

e Iniciativa del locatQrlo 

En lo que respecta al fomento de actividades deportivas, 

existe una oran afición entre los mexicanos por el fútbol; en 

el caso espec(flco de los mercado los locatarios que tienen 

Intuis personal en este deporte (sin pertenecer 

necesar la•ente a la lllesa DI rect lval, pro111ueven v looran for•ar 

equipos Integrados fundamentalmente por par lentes, a11loos, 
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compadres v paisanos. 

Durante e5tci invest lgación no detutamos Por parte de los 

,locatarios nlnouna actividad deportiva en la Deleoaclón Benito 

Judrez; ésto se debe ci que no d 1 sponen de 

para hacerlo.• Pero en ccimblo, disfrutan de 

fÓtbol difundidos por los medios masivos 

tiempo suficiente 

los partidos de 

de comunicación, 

Instalan radios v televisores en' los locales comerciales para 

poder conJuoar dos actividades sl11ultdneamente, por un lado se 

atiende a la clientela v por el otro se complacen con el 

evento, sin faltar las apuestas a los equipos favoritos 

aco111pa/lado de orltos de jóbllo de los oanadores, en contraste 

con los chlflldos de los perdedores. 

(.-SECRETARIO DE CDIFLICTDS 

DBL 1GRC1 HES 

mDRAL: - Conocerá 1 CIS 1 e ves, reolcimentos 

disposiciones Que normcin ICls actividades de 

los miembros de la Unión de Asociaciones. 

Atenderá los conflictos que surjan en las 

Uniones, Oroanlzaclones, As oc 1ac1 ones, 

adheridas a esta Unión de Asociaciones. 

- 209 -



SOCllll.: - Aepresentard a todos los aore•lados en caso 

de lltlolo que se derivan de sus derechos 

co•o lnteorantes de la Unldn de Asociaciones. 

En t~r•lnos oen1ral1s el Srlo. de Contllctos desconoce 

leyes, r1ola•1ntos disposiciones que co•Peten a su 

oroanlzacldn, cualquler confllcto que se suscita dentro del 

•ercado se Plantea en principio al Ad•lnlstrador y al 

Secretarlo General, siendo !Estos los que deter•lnan las 

acciones correspondientes sin to•ar en cuenta en alounos casos 

los diferentes r1ola•1ntos, leyes o disposiciones pertinentes. 

D.- SECRETllRIO TESORERO 

Oll. l llRC 1 OllES 

SOCIRl.: - En Asamblea General o cuando se le pida, 

rendlrd un lnfor11e del estado de 1 a 

tesorer (a. 

ECOIOllCR: - De acuerdo con el Presidente y el Secretar lo 

del lnter lor se f1Jar6 la tesorería de la 

oroanlzacldn. 

- LLevar6 1 a contabllldad de la Unldn bajo 
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slste•a de 1 lbros. 

- Tendrd bajo su responsabilidad los rondos 

econd•lcos de la Unldn, deposltdndolos Ca 

no•bre de ésta en aanco•ón con el Presidente> 

en una lnstltucldn bancaria. 

- Recaudard y •anejard las cuotas que seilalen 

estos estatutos, expidiendo 

correspondientes a cada caso. 

- LLevard la 

Asociaciones 

contabilidad de la 

bajo s lste•a de 

asientos respectivos. 

recibos 

Unldn 

1 1 br os 

da 

y 

- No dest 1 nard 1 os ron dos de 1 a tesorer (a en 

oastos personal es o dl5tlntos a los 

autorizados por el presente estatuto. 

la contabilidad de la Unldn de locatarios no se 1 leva bajo 

slsteaa de libros. Los fondos 1cond11lcos de la Rsoclacldn son 

1apleados en oastos que no t lenen que ver con las necesidades 

de sus aorealados, por 1j111plo1 regalías a funcionarios 

póbllcos, y prísta•os personales al Presidente, Secretarlo del 

Interior 1,1 Tesorero de dicha oroanlzacldn. R los asociados se 

les 1:xpld1n recibos de aportaciones econdmlcas, sin e•baroo en 
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los escasos lnfor•es que rinde el Tesorero de los gastos 

rea 11 zados, no se presentan coeprobantes, 1 o que per• I te 1 a 

alteracldn de cifras. 

E.- SECIETlllO DE OlllllZICIOI Y ,10,RlllDI 

OIL 1llC1 OIES 

SOCllL: - De acuerdo con el Presidente y el Secretar lo 

del Interior hord propaganda en beneficio de 

la Unldn paro dar a conocer los PrlnclPlos y 

fines atrayendo con ésto a un nó•ero •aYor de 

socios y de agrupaciones posibles. 

- Creord relaciones con otras agrupaciones de 

su t 1 po, agrupaciones de obr~ros V 

ca•Pes I nos que no se opongan a 1 o do c t r 1 na v 

principios de lo Unión. 

- Aepresentord Y oroanlzard cont Ingentes para 

actos y 111an1testaclones en que participe la 

Unión. 

- Organlzard con •aYor frecuencia la 

celebración de actos culturales y sociales. 
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- LLevQrcÍ el padrdn de locQtar tos. 

La PropaoQndo que reo l Izo esto SecretQr ío va enca•lnodo 

tQn solo o ponderQr o sus líderes y al partido político Q que 

pertenecen, pretendlti!ndo Introducir en lo 11ente de los 

locatarios loldeolooío de Intereses individuales y de pequellos 

orupos que •ontlenen el control de IQ Asociación. 

En relación o lo oroonlzocl6n de contlnoentes poro actos y 

•onlfestoclones, a continuación presento•os un eJe•Plo de los 

actividades o IQs que lo Asoc1Qcl6n da Locatarios debe de 

Qslstlr. 

5. 6. lllllPUl.ICIOI DE COIEftCIAITES 

A trovds de lo Confederacldn Nocional de Oroonlzoclones 

Populares CCNOPl los co•erclontes han quedado outo116t 1 co11ente 

afiliados al ooblerno en formo público. El PRI - Partido 

Revoluclonorlo lnstltuclonol ha desarrollado los •cSs diversas 

estrateolos poro oseouror su tr lunfo y per11anenc la en el 

poder. 

Dado que e I 

Estado y dste 

mercado pllbllco fijo es una lnstttucl6n del 

•antlene vínculos estrechos con el PAi, se 

utlllZQ eil comerciante co110 vehículo Para obtener un tipo de 
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•ovllldod soclol que retuerce en apariencia la l•aoen 

representativa del partido. Se le exloe bajo a1unaza de aloón 

tipo de sanción, participar en actos de 111anltestaclón que no 

t le('len que ver en •uchos casos con los Intereses co•unes al 

•ercodo. 

Tuvl•os lo oportunidad de presenciar la 111ovlllzoclón de 

locotarlos del 111ercado Postal Anexo <Deleooclón Benito 

Juarez>, en el acto de cierre de ca111paña del candidato a 

Presidente de la Repóbllca Glexlcana Lic. Carlos Sollnos de 

Gortarl del PAi, acto celebrado el 25 de junio de 1988. El dfo 

anterior o esta techa el administrador y el Secretarlo General 

co111unlcaron a los co111erclantes que su Asociación partlclparfa 

en dicho acto, por lo tanto todos los 111le111bros debfan 

presentarse a las 8: 30 de la 111anaña hora en que se abordaron 

los autobuses enviados por la Deleoaclón Política¡ de no 

hacerlo se apllcarfan multas v clausuras. 

Flnal111ente el autobós que transportó a todos 

locatarios del 111ercado Postal Anexo con ru111bo al Zócalo, 

a la 7:30 a.m. El Secretarlo General v el Ad111lstrador 

los 

11 eoó 

del 

111ercodo estuvieron a esa hora para reunir a todos los 

co111erclantes, siendo las 8: 30 a. 111. sólo se reunieron 7 

locatarios de un total de 50 que permanecieron en el Zócalo 

hasta las 14:00 hrs. 
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En el CQSO del •ercQdo PostQI Anexo no se QPllcQron ni 

•ultQs ni clausurQs que 'pudlerQn afectar al locQtar 101 se nos 

lnfor•d que en Qlounos aercados s( se hQcen erectlvQs IQs 

Q•enazQs •lentrQs que en otros sdlo se queda en QdvertenclQS. 

Los •le•bros de la Asoclacldn de Co•erclQntes deben 

asistir Q los Qctos de apovo a funcionarios públicos, y co•o 

llsto i•PllcQ pllrdldQs co11erclales, los locatQrlos •Qndan a 

ta•l llares o Q•lstades que no tienen absolutQ•ente nQda que 

ver con el •ercQdo ni con su oroanlzacldn¡pero en ocasiones no 

l•PortQ que sean 1.ocQtarlos o no los que asistan, lo l•Portante 

es llevar Qente (Qcarreo>, sdlo hay que dQr al no•bre y el 

IOCQI que se representa. 

Es asf que la partlclpacldn tendiente Q rortQlec·er la 

leoltlmldQd de los procesos que llevan al poder al PAi sa 

•anlflestQn an el caso de los llll?rcados, no por lnlclatlvQ 

propia del iOCQtarlo sino a través delQS preslonesdlrettas e 

indirectas, siendo esto tan sdio un recurso de tantos parQ 

sostener el poder. 

Co•o droano representativo la mesa Directiva ta•bl4n 

real Iza QCt lvldades persuasivas, arou11entando que el Qpoyo a 

funcionarios del PAi, resolver!S la problemdtlca que Presentan 

los •ercQdos. 
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En las visltlls que real izan los candidC1to.s a 

durante su compaña Político, los representllntes de las 

oroanlzC>clones les entreoan documentos de peticiones ·como el 

que presentamos C1 continuación: 

UN 1 ON DE LO CATAR 1 OS DEL IDEACADO SAN PEDRO DE LOS 
PINOS 

SA. LIC. GUILLEAIDO FONSECA ALVAAEZ 
CAND 1 DATO DEL PAAT 1 DO AEVOLUC 1ONAA1 O 1NST1TUC1 ONAL 
PARA DIPUTADO 
POR EL XVI 1 DISTRITO. 
PRESENTE 

Rntlclpdndole que los doscientos comerciantes de 
este mercado estamos ofreciéndole Incondicionalmente 
nuestro apovo v voto en los próximas elecciones, ya 
que todos los que laboramos aqu( somos militantes 
del PAi desde siempre, v esperamos llevarlo con 
rotundo éxito a la Cdmara de DiputCldos. Le 
antl:lpClmos que hemos seQuldo su trClvectorlCl 
po 1(t1 ca, v sabemos de antemClno que todos 1 os 
puestos Públ 1 cos en los que usted se ha dese11peñado, 
los ho 1 levC1do con mucho dinamismo v cQpacidad. 

A continuación le Presentamos nuestras peticiones: 

l.- Aeparciclón del techo del mercado, pues cuando 

2. -

3. -

llueve Penetran orandes cantidades de aouci, 
debido a las múltiples cucirteaduras 
perjudicando todo nuestra mercancía. 

Estd inconcluSQ la colocClción del 
mosaico, ddndole una lnse¡¡uridad al 
consum 1 dor. De hecho se hCln dado va 
accidentes por el desnivel existente. 

piso de 
púb 1 1 c o 
aiounos 

Tenemos también e 1 
11mp1 eza. Se cuenta 
limpieza en todo el 
escClso de veladores. 
robos de mercancío. 

problema de vloilClnclCl v 
sólo con una persona de 
mercado, v un número muv 

Por 1 o tanto hemos suf r 1 do 

4.- Queremos un administrador 
eficiente. 

S.- Tenemos carencia de ogua, pues desde hClce 
vo r 1 os Clños 1 o bombCl que ex pe 1 e e 1 ClOua se 
encuentrQ QveriadCl v no ha tenido reparación. 

6.- Solicitamos mClntenlmlento 
relacionado o pintura, luz, 
nuestro edlfl cio de tr~baJo. 
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7.- Pedl11os a usted vlQl lancla per111anente en los 
alrededores del 11ercado, ya que 11uchas a•as de 
casa han sufrido robo de sus pertenencias, 
Incluyendo víveres que surten aquí. Hay 
bastantes alcohóllcos y droQadlctos en las 
calles que circundan el mercado. 

8.- Frecuente11ente nos visitan Inspectores, los 
cuales nos amenazan con 11ultarnos o 
clausurarnos por causas lnjustlf lcadas co•o 
•exceso de 11ercancía" o "extensión de olros•. 
Con lsto nos ll•ltan la co11petencla con Qrandes 
negocios co110 Rurrera, GlQante y Co11erclol 
lexlcana. 

Este es sólo un eJe•plo de demandas que por al\ os no se 

cu11plen, sin e11barQo ¿ quf opinan alr;¡unos 11le11bros de la 

Asociación de Locatarios respecto a 1 PAi? 

Sr. Juan: ·s 1 l leQa el Señor Gor tar l o llllQuel de la 

ladrld c le r r an e 1 mercado y ese dio no 

trabaJa11os, perde11os nuestro día de venta. . 

Sra. Lupe: •nos 111andan un volante de aviso s l no 

aslstl11os nos a11enazan con multas o clausuras. 

Sra. larr;¡arlta: • ... so111os hijos del r;¡oblerno tene11os que irle 

al PAi aunque no qulera•os• 

Sr. lle•o: "Hace tres meses vino el Licenciado C6rdenas 

Ccandldato a Presidente de la República 

llexlcana, representante del Partido Demócrata 
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mexicano> ¿átoúna autciit'clad nos dijo que Iba 

a venlr71 ni el· Secretarlo General, ni el 

subdeieoado nos dijeron atoo i nadie!, sí 

hubiera sido Gortarl usted cree que uno Iba a 

estar sin saber nada, 1 no, olvídense! una 

antes nos hubieran d 1 cho las 

autor ldades, queremos batas l l11plas, pasl 1 los 

11mp1 os ••• • 

En relación a la celebración de actos culturales V 

sociales que debe promover el Secretario de Oroanlzaclón v 

ProPaQanda observamos lo slQuiente: 
1! 

5.7.AlllVERSARIOS 

Los locatarios t 1 enen una fecha específica en que 

conmemoran anual111ente la inauouración de cada mercado. Como 

actividad social, festejar un año más de servicio, es 

considerado de particular Importancia por ser un evento de 

convivencia entre locatarios, administradores v funcionarios 

de las deleQaclones pol1'tlcas, siendo estos últimos por su 

Posición política lnvltodos especiales¡ los Integrar.tes de la 

mesa Directiva se encaroan de aoasajarlos preparando una 

coml.da acompañada de vorlos tipos de licores, los oastos que 

se efectuan para tal evento corren por cuenta de la Asociación 
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de 

terminado 

ac CC!SO al consumen diferentes ~Ípo~ de 

bebidas embr laoantes. esta conducta que en cual qui r otro día 

sería sancionada seoún el RC?Olamento ele mercados en su 

artículo 68, C?se día se tolera sin C?xcepción. 

La invlte1ción C1 las autoridades lleve1 una doble Intención: 

por un lado departir en el festejo, 

Secretarlo Genere1I le exponoe1 al Jefe 

deficiencias que presenta el inmueble. 

por 

de 

otro que 

mercados 

fl 1 

las 

en cuanto a los 

co11erclantes en lo Individual, logran en ocasiones plantee1rles 

brevemente a'dlchos funclone1rios alounas inquietudes. 

5. 8.RITOS 

La actitud ritual establecidr.i por el proceso cultural 

religioso tiene una sl9niflcación especie>! para el locatario. 

lnvar iableinente cada cif.o festeje1n lo imaQen de lo "Viroen de 

Guadalupe', celebnlndole une1 miso en lo illlesici mt\s próximti cil 

mercado v con la oslstencie1 generolmente de un 99% del totcil .. 

La Co11lslón de festejos Cno contempladci en los estcitutosl, 
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1std lnror1al1ente encaroada de la oroanlzacldn de dicho acto 

ad11ds de dar 1ant1nl1lento a la lmaoen <l.l•Pleza, d1coracldn 

y orr1ndas) que se encuentra tambl'n dentro del 1ercado en una 

zona 1strat4olca a la vista de comerciantes y póbllco 

consu1ldor. Esta Co1lsldn reúne las donaciones Que se rueron 

acu1u 1 ando durante todo un año y recaudt1 ade1ds 1 as cuotas 

1cond1lcas rlJadas por la Rsoclacldn para efectuar 1lsas y 

pareo r 1nac1 ones. 

los co11rclantes son co1patlbles en torno al concepto 

'divino nacional', la adoración a la "Vlroen de Guad'olupe' y o 

'San lart rn Caballero' santo patrono de éstos, son valores de 

oran contenido 1dolco-relloloso, cuya expresión la 1ncontra1os 

en diversos locales a travl!s de altares con orrendos co10: 

alralro, aouo, dinero, etc. 

'lo rellolón es una Institución social creada en torno a 

la Idea de uno a varios seres sobrenaturales y de su relocldn 

con los seres hu11anos' C2l. En los mercados esta Idea se 

ror1ol Iza y adquiere una conflourac ldn social l1portante. 

'los co1erclantes se co11placen en Invitar a sus clientes 

Y a1loos o la GRAN PEAEGRINRCION ANUAL XXVII. Del 1ercado 

C2l Pratt Henry, Die.e.i•a1111.I.• '-'- S•e.i•t•tl•, traducido por 
lulloz Y l1dlna F.C.E., IUxlco, 1980, pdo 254 
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Aroentlna a la lnslont Bas(llca de Guadalupe tn acción dt 

GRACIAS, el día 18 de octubre de 1988, sal Ida dt ca•lonts 

en el 11ercado a las 15:30 hrs • 

F.· SECRETARIO OE ACTAS Y ACUERDOS 

OIL llRC 1 OIES 

SOClllL: - Pasar6 l lsta de asistencia en plenos v 

asa•bleas. 

- Levantar6 actas de sesldn. 

- For11ar6 v ouardar& el archivo de la Unldn, el 

cu61 estar6 bajo su responsabilidad. 

- Leer6 en asa•bleas v plenos las actas de 

dichas asa•bleas. 

No se asientan lnfor111s v docu•entos co111probatorlos del 

estado que ouarda la Asociación ni se cuenta con un archivo 

que contenoa todos los asuntos resueltos v Pendientes a 

resolver. 
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No st levantan actos de oso11blea, ni to11po(o,s~ ¡,~~~~listo 
dt asistencia. 

L.- COllSIOI DE VlllLRICIA 

Oll llRC 1 HES 

IOllllL: - Y 1o11 ar6 e l 11pondr6 1 o observan e 1 o de 1 os 

estatutos 

- Conslonor6 ante los outor 1 dodes, a los 

runclonorlos de ooblerno del Co•lte 

Ejecutivo que co•eton roltos en contro dt los 

osoclodos toles COllO: fraude, robo, 

111olversacl6n de fondos, abuso de conflanzo o 

outorldod, v dlfa11acl6n de honor. 

ECOIOllCA: - Aevlsar6 los cortes de caja, ver!flcondo su 

existencia. 

SOCIAL: - lnlclar6 con sollcltud por escrito cualquier 

lnvestloaclón sobre la vlolaclón de los 

estatutos. 

Lo'5 lntegrQntes del Co11lte Ejecutivo no se so111ten o la 
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vlollancla esta Comlsldn por tanto, los fraudes, 

11alversacl6n de fondos, abuso de autoridad, etc. son acciones 

ejercidas por l(deres y cacíques que lesionan la econdala del 

locatario, sin que la Co111lsl6n de Vlollancla tome cartas en el 

asunto. 

SUCIOIES 

- Toda desobediencia a los estatutos serd iaotlvo de 

sancldn. 

- Las sanciones para los mle11bros de la Unldn de 

Asociaciones conslstlrd en 

vez, seounda v ter cera vez, 

aiaonestaclones, por prlaera 

suspensldn v expulsión seoún 

la oravedad de la ralta coaetlda. 

- Es causa de a11onestacldn no asistir a las asaiableas sin 

causa justificada. 

- Es causa de suspensión de uno a tres meses: 

al neoarse a cumplir cualquier comisión que le encomiende la 

Unldn sin causa· Justificada. 

- lotlvos de expulsldn: 
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a) hacer labor de desnombramlento o dlvlsldn en el seno de 

la Unldn. 

b) oroanlzar o pretender oroanlzar orupos dentro o fuera de 

la Unldn. 

e> e 1 robo, fraude, •a 1 versa el dn de fondos y abuso de 

conrlanza. 
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CUADAO 1 
OBLIGACIOIES DEL COllTE EJECUTIVO 

CAllGD OUE DESEIPEilA TOTAL SE CUIPLER ID SE CUIPLER 

PllESIDUTE 11 5 6 

stuo. DEL IHERIOll 6 5 

SlllO. DE COIFLI ctOS 3 o 3 

TESOllUO 7 3 4 

SlllO. DE OllGAllZACIOI 
Y PllOPllGllHll 5 3 2 

SlllO. DE ACTAS Y 
ACUERDOS 3 o 3 

COllSIH DE Vl81LRICIA 4 o 4 

TOTAL 39•100" 12•31" 27=69" 

CUADRO 2 
OBLIHCIOIES, DEllECHDS Y SHCIOllES <IC> DE LR 

RSOCIRCIOI DE LOCATARIOS 

OADEHl I EllTOS TOTAL SE CllllfLEll ID SE COIPLEI 

OILIHCIOIES 7•100" 3=43" 

DERECHOS 4•100" o 4•100" 

SHCIHES 7•100" 3=43" 4•57" 
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COlllEllTAR 1 OS 

En relación a 1 as oblloacTone's:>ttel,'Comltiz Ejecutivo 

<cuadro 1>, el 69" que no se cu~p1'ii,'"/~'(1'f1¡~la Ineptitud de 

los representantes para llevar a caboia'(cll!nes,en beneficio dizl 

~ercado V de sus lnteorantes. 

Por lo que respecta a la Asociación de Locatarios <cuadro 

2)' se ha perdido el Interés por pertenecer a di cha 

oroanlzaclón. La poca participación C57"> en la solución de 

problemas Que atañen al mercado, la manipulación poli"tlca V 

social para reforzar el poder del Estado v la Incapacidad de 

sus representantes para otoroales benef iclos, son aspectos que 

actúan sobre la oroanlzacldn hacléndo difícil que ésta lleoue 

a un e q u 1 1 1 b r 1 o 1 n ter no. 

Finalmente estas cifras nos don una visión olobal de la 

situación Que guardan las organizaciones de locatarios de los 

mercados públicos fijos, por lo que es necesario que se 

reordenen, bajo una estructura acorde a las necesidades 

actuales de los locatarios v de la actividad que realizan. 

COABASTO ofrece una opción de organización de locatarios que 

puede funcionar siempre V cuando todos los integrantes 

participen <para mavor información véase el apéndice p6g.272>. 
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Ante la falta de credlbllldad 1rn la Asociación de 

Locatarios, estos Individuos construyen verdaderas relaciones 

de Identificación dentro del mercado. En el trabajo de ca11po 

que reallza11os detectamos los sloulentes ·tipos Informales, 

para 1 as autor 1 dades. 

- Parentesco 

- Co•Padrazoo 

- Paisanaje 

5, 9 PRllEHESCO 

El papel funda11ental de las relaciones de parentesco 

dentro del mercado se 11anif lestan en dos formas: 

A. - Por dascendenc i o o consongulnldod1 padres, hijos, 

her monos. 

e.- Por oflnidod1 11otrlmon1os seo o no entro comerciantes; 

conpodrozoo. 

A.- Por descendencia o consanguinidad. 

En los mercados públicos fijos Predominan las familias 

numerosas, para nuestro estudio las hemos dividido en tres 
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oeneraclones: 

a> padres en edades de 60 a/'ios o •cSs, que constituyen IDs 

rDlces de esta Institución y que tuvieron •ds de 7 hlJos1 

b) padres en edDdes de 30 a 45 Dños que tienen en pro•edlo 5 

h 1 Jos1 

C) una ultlllQ Qeneraclón de padres de fo•I 1 ID de •enos de 30 

Dl'ios, que tienen en pro•edlo 3 hijos¡ 

Por descendencia o consonoulnldod lo fD•lllo se encoroo 

del culdDdo y del sostenl11lento de los hijos durDnte su nl/'iez 

YD seD que los lnscr Iban en ouarder los pÚbl 1 cos o tenl4ndolos 

dentro del locDI co11erclol¡ 4stos van siendo Incorporados en 

edades 11uy cortos ClO, 12, o 15 oi'los> o los actividades 

co11ercloles sin que por eso descuiden su educación Prl•orlD o 

secundDrlD, pues los podres de fD11lllo de ID seoundD y tercerD 

oenerDclón tienen el deseo de que sus hijos se prepDren en 

correros t4cnlcos e Incluso profesionales con lo flnolldod de 

que se dediquen o trabajos 1enos desoostontes que el ser 

co•erclonte en pequei'lo. A los hijos se les do libertad de 

decisión, y el apoyo econó•lco que requieran sle•Pre Y cuQndo 

presten aYudQ dentro del 11ercodo en su tl••Po libre, sobre 

todo en sobados y do•lnoos cuando se presento 11ayor afluencia 

de consu•ldores. 
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De Qcuerdo a lo Qnterlor, en 

oeneraclón encontrt1mos profeslonlstt1s Que ejer.t·en su· ct1rrera V 

colaborQn con sus padres en la t1ctivldad comércial; en otros 

CQSOs no concluyen sus estudios superiores arQumentando que 

les retr(buve mayores Ingresos económicos trabajar co110 

locatarios. Ya SeQ su lnteoracl6n parcle1I o total al Proceso 

comerclQI, estos Individuos nacen, v se desarrollan formando 

parte de una familia de comerciantes. Durante el proceso de 

soc lal lzaclcSn aprenden poco e1 poco las e1ct i tudes V pautas de 

comportamiento manifiestas en dicha Institución siendo la 

concesión del loce1I un pe1trl~onlo familiar que puede heredarse 

.a los hijos. Cuando los hijos no se Interesan por la actividad 

comercial, los padres siouen atendiendo "su o sus locales", 

hasta edades muv avanzadas < 60, 65 años o mi.Is l, en que de c 1 den 

traspQsar a familiares con un parentesco no muy cercano, 

paisanos o al compadre, cerrándose de tal manera el circulo de 

padres e hijos comerciantes. 

a.- l'or AP inldad 

-tnatriaanlo 

El contexto social en Que se desenvuelven los comerciantes 

Produce una tendencia a establecerse -entre hombres V mujeres

relaciones de novlQZQo Que al paso del tiempo se formalizan 

V lleQan a constituir nuevos mt1trimonios. l<n opinión d~ 
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alQuno~ administradotes 1 de un total de 1 O par eJas con 

r~ '"(Iones de? nov lazgo que su roen dentro de 1 me/co_~_~;-,de 3 o _8 

(dP.PPndlendo del número de comerciantes se 

formo.llzan V constituven nuevos matrimonios •.. 

Cuando las pe1reJas deciden contraer nupcias por el civil 

vio rellolosas, ratlfice1n de este1 manera el modelo de unión 

fatnlllar ideal en ICI soclede1-d mexice1ne1. El matri11onlo entre 

locatarios de mercados públicos fijos presenta los sioul1?ntes 

caracter (st i cas: 

al en caso de que los contraventes sean titulares del local 

se co~parten los bienes V posan a formar porte de ambos. 

bl los contraventes pueden solicitar cambio de oi ro 

comercial que permitQ el desarr_ol_lo de un mismo ramo. 

c l I_ os 1 Ó ca 1 es son a t en d i dos por un :So 1 o 1 oc a t ar i o o por 1 o 

Pareja. 

dl participan recíprocamente en hóbi~os v costu11bres comunes 

a la pareja va la comunidad. 

el tienen mavor oportunidad de interrelación los matrimonios 

que trabajan dentro del mercado, va que conviven 11ós de 
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·doce horQs; en co•PQrocldn con QQuellos pQrejos que 

deciden, Que lo 11uJer deb11 d11dlcQrs11 a las labores del 

hooar •lentros que 111 debe llevar el QQsto fQ•l 1 IQr. 

r> la crlQnzo de los hijos en edodG1s de O o 6 oños se llevo 

a cabo dentro del 111ercQdo Yo sea en lo ouorder ro <CENDI >. 

que es •ínl•o lo portlclpQcldn <ver Qrtículo S IX del 

ReOIQ•ento de lercodos>, o oenerQl•ente dent.ro del locol. 

o> el •Qtrl•onlo es con frecuenclo unQ QllQnZQ entre dos 

fo•lllQS distintos, en donde el locol es un bien •oterlol 

que se considero patrl•onlo de la pQrejo Que ocQbo de 

ror•orse. 

h> este pQrentesco per•lte Que se 

fo•lllQres sdlldos en IQs que a 

destino unQ funcldn espedflca 

for11en orQQnlzaclones 

codQ Integrante se le 

del proceso comerclol: 

co111prar la •erconcío en los centros de Qbosto QI 11oyoreo, 

tronsporte, recibir lo •ercQncía cuondo lleoa al 111ercodo, 

etc. 

El parentesco por consonoulnldad Y aflnldQd dentro del 

111ercado for•a parte de los relaciones econd11lcos, políticas, 

soclQles, culturales, etc., que establecen los locatQrlos, ya 

que no sdlo es el centro de trobQjo sino de resldenclQ aunque 

no con carocter(stlcos de vivienda, el •atrl111onlo entre 
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co1erclantes crea una nueva faml 1 la dedicada a esta actividad, 

a la vez que se aoreoa a la estructura fa1l llar de 

co1erclantes ya for1ada. Las relaciones de pQrentesco creQdQs 

por el 1atrl1onlo entre locatarios, son reconocidas co10 pQpel 

l1portQnte pQra IQntener la cohesión y la solldarldQd de la 
fa1llla1 se estQblece QS( una a1plla red de relQclones 

fQ11flares dentro de este sector co1erclal atrav4sde la cual 

se facilita una rdplda operación de co11pra, alounas fa1lllQS 

han loorado oroanlzar monoPollos con tendencia Q ell1lnQr 

raplda1ente a los 1enos capital Izados, co10 11je1plo tene1os a 

la fa1llla Ldpez quien en su publicidad de fin de afto, 

obsequia calendarios con la sloulente leyenda: 

'Frutas, verduras leoumbres 'Lopez' ofrece1os a 

usted frutas de temporada y verduras de prl11ra 

CQI ldad a los 11eJores precios del mercado. 

Atención directa de sus propietarios: 

Sr. VI 1 levaldo Ldpez, esposa Paul 1 ta, hijos y 

he1anos. A sus ordenes en: 

el Interior del mercado Aroentlna, locales 311, 312, 

327, 328, 329, 330, 331, 332, 333.' 

El local es funcional para el co1erclante en cuanto que le 

proporciona una fuente de trabajo que no exloe especial 

capacitación, que absorbe mano de obra de cualquier lnteQrQnte 

de la fa1l l la y que ademds no requiere de gran Inversión 
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aunque s ( de •u cho esfuerzo. Este co•er c 1 o se conso 11 da co•o 

un •ecanls•o de defensa fa11l llar ante el orave fenÓ•eno del 

dese11pleo que se manifiesta en nuestro país. 

Por. últl110 1 el parentesco por consanoulnldad y afinidad 

dentro del 11ercado for11a parte de las relaciones econd•lcas, 

Políticas, sociales y culturales, que establecen los 

locatarios, ya que no sdlo es el centro de trabajo sino de 

residencia co•o Ya lo •enclona11os. 

5. 1 O COIPIDllllZIO 

Se establece y reconoce co•o vínculo andlooo a lazos 
de Parentesco: 
e 1 co•Padrazoo es 1 a for•a de parentesco r 1tua1, se 
deriva del concepto cristiano de Parentesco espiritual 
teniendo su orloen en el sacra•ento del bautls•o y 
separandose del parentesco natural en los co•lenzos de la 
Edad ledla, al prohlblrsele a los padres apadrinar a sus 
hijos. El Parentesco espiritual i•Pllca dos tipos de 
lazos que crean l•Pedl•entos para el matrl•onlo: el lazo 
que se establece entre los padrinos y el ahijado Y el que 
se establece entre los padr lnos y los padres naturales, 
que se dan .Y rec lben el no•bre de co•padres. <3> 

<3> laetet•~•~L• 
d 1r1o1 do por L. 
1979, pdo.599 

~at&~••etaaet ~. te& tt&aet•• SaeLat&&, 
Sllls David, ed. Aoullar, 7 vol., .ladrld, 
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En raz6n de las relac·lo'ries. nci'CüJa~ de'cC!mlst'adc'dentro. del 
rn-~..:··.::: C 

iurcado el locatario ht1 selecclonado'.aL;'tJpo·.dé Individuos con 

quienes desea estt1blecer · compt1drt1zQo, 

lnclln6ndose por aquellos con IOut11 o mavor jerarquía que 111. 

Por medio del compadrazoo se. formal Iza un vínculo de confianza 

entre los part 1 c iPt1ntes. bodas, los bautizos, 1 a 

celebracldn de Primera comunldn v los 15 años, modlfica(I 

favorablemente la naturaleza de las relaciones Interpersonales 

dentro del mercado. 

No haV reola acerca de los deberes recíprocos entre 

compadres, s In embargo se preocupan por no negarse favor 

alouno sobre todo en cuestiones econdmlcas, présta111os para 

surtir el local o Para Proveerse de aloún Instrumento de 

trabajo como bdsculas, vitrinas, etc. Para el padrino las 

oblloaciones son m6s explícitas, implican el paoo de los 

oastos de la fiesta, avuda al ahljQdo Q emprenderse dentro del 

co11erclo. Por su Pt1rte el t1hljQdo sdlo le debe respeto, 

obediencia v afecto, este último manifestado de diferentes 

maneras que no siempre son las formales¡ como por ejemplo l1:1s 

bromas, albures V juoo de manos. 

L1:1s relaciones entre compadres son concebldad siempre como 

relaciones de lguQldad, el lazo que se establece suele ser m6s 

Importante que el que existe entre el padrino y el ahijado. La 

naturaleza de la relación es determinante en la toaQ de 
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decisiones que tienen que ver con asuntos econd•lcos -

co•erclales e Incluso en la oroanlzacldn de locatarios. Co•o 

lo ha Indicado el· Profesor Valencia: 

El compadrazoo ha representado una for•a de 
af lanza•lento de la sol ldar ldad co111unal ... La profunda y 
respetuosa relacldn que se establece entre los co•padres 
funciona co•o salvaouarda de las f luctuaclones 
sorpreslvas de la co•petenc la. De. esta 11anera •uchos 
co•erclantes se hallan esplrltual11ante e11parentados entre 
sí, y con los productores, ejerciendo una especie de 
acapara•lento cultural•ente contractual, pero de 
resultados econd•lcos. La tradlcldn familiar dentro de la 
cual se desenvuelve es lo que Per11lte que el control del 
•ercado se realice de oeneracldn en oeneracldn y 
sola•ente dentro de ella •lsma. <4> 

E 1 co•Padrazoo entre locatarios contribuido al 

establecl11lento de lazos perdurable entre dos fa•I llas o •ds. 

(4) Valencia Enrique, la •&•e&(, &•ta(LA t.eat,,Lea ~ ••eL•t (,, 
••• •••• (1.·te eLa(tJ( (& lh.Lea INAH, mlfxlco, 1965, pdo·. 211. 
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5. 11.PR ISRIR JE 

El paisanaje es otro tipo de relación Interpersonal que 

poslblllta la vlnculaclÓn dentro del mercado, de quienes han 

nacido en una misma comunidad o pueblo, res9uardando dt alouna 

for•a las tradiciones culturales v rellolosas que han recibido 

de su lugar de orroen. 

Los meconls•os de la sociedad urbana no han loorado 

absorber la cultura v creencias de estos orupos,presentdndose 

dentro de los 11ercodos un número slonlflcatlvo sobre todo de 

los estados de mlchoacdn v Oaxaca. 

A continuación Presenta11os un orupo de paisanos locatarios 

que han pretendido a medida da sus poslbl 1 ldades Csobre todo 

acondmlcas>, contribuir en la construcción de servicios 

públicos v sociales que sirvan a familiares V paisanos 

campesinos radicados en las comunidades de donde estos 

locatarios emlQraron. 

El señor López es co11erclante del mercado ArQentlna v 

nació en Tlaltepec, municipio de Huajudpan, Oaxaca. 

Cada ano se dlrloe a su estado natal junto con su esposa V 

los 5 hijos que tiene, Para disfrutar de unos cortas 

vacaciones. El señor López no cierra el local sino que deja 
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l!n ca-rilado a - i.l 1 ¡¡iln ~~-f amTITaT~"- ~cp r evl a -autorización 

administrativa> la atención de su clientela. 

Tlaltepec es una comunidad con aproximadamente veinte •I 1 

habitantes V con ¡¡ran ci;irencla de servicios públicos V 

soc la les, Qf 1 rma e 1 señor Ldpez. Desde hC1ce dos años 11986> se 

tiene en obra ne¡¡ra la construcción d¡ un Centro de SC1lud que 

hasta el año pasado Cl988> no se había lo¡¡rado ter•lnar. 

En 1986 el señor Ldpez reunid a sus paisanos radicados 

en la ciudad de IDéxlco que son concesionarios de al¡¡ún local 

en el mecado A11entlna, lo¡¡rando su cooperQcldn econó•lca y con 

eso, la terminación de dicho centro. 

La formación de la Unión de Comerciantes -Grupo Ar11entlna 

en donde el señor Ldpez es Presidente actual, a11rupa a veinte 

locatarios paisanos V tiene la flnallda de ayudar al ¡¡oblerno 

de Tlaltepec para Que el municipio cuente con los servicios 

que requiere. 

El compromiso de cooperación no se sostuvo del todo, 

ase¡¡ura el señor López, debido entre otros aspectos a que 

alounas or¡¡anlzaclones de este tipo han sido defraudadas por 

IC1s autoridades estC1tales a quienes se les entreoa el dinero 

en efectivo para que lo administren y suPervicen pero lo 

que hacen es disponer arbltrC1rlamente de los recursos 
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•cond•lcos que voluntQrla•ente proporcionan los locatarios. 

Es por eso que se formd una Comlsldn de Supervlsldn v 

Vlollancla dentro de la comunidad v encaroada de darle 

seoul•lento a las obras de ter11lnacldn del Centro de Salud v 

en donde las QUtorldades municipales sdlo partlclPQron l!n 

asesor (a arqul tectdnl ca. 

Las aportaciones poro tal efecto fueron de 510,000.00 

(1988) se•onQrios V aunque la oportocidn no fue constante se 

looro colector en junio de 1988 año s 1'200,000 v por 

tonto la lnauouracidn del inmueble, siendo invitados 

especlQles en dicho acto la Unidn de Comerciante "Grupo 

Aroent 1 nQº. 

E 1 sel'ior Ldpez comenta que las veces que 

Tlaltepec se ha dado cuenta que muchos paisanos 

dt5conoctn 1 o que su or9onizocldn desempeña 

reconocl11iento a nuestra labor•. 

ha 

de 

"no 

1 do o 

a 11 el, 

hav 

En 1 a 11ed 1 da de 1 os Pos 1 b i 1 1 dades de avuda como en 1 I coso 

de esta oroanlzocidn v de otrQs del •is•o 'tipo: "Grupo 

AztecQ" o el ºGrupo Beethoven·, los paisanos se han preocupQdo 

Por Proporcionar avuda sobre todo económico o la comunidad de 

donde son orioinarlos paro <t?tar de bienes v serviclo.s que las 

autoridades 11unlclpaies no proveen que en ca•blo reciben 
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El paisanaje ha contribuido al for~aleclmlento de vínculos 

entre quienes han nacido en una misma reglón pero que por 

diversas razones emigraron al Distrito Federal. Las creencias, 

tradiciones culturales religiosas son conservadas, 

promovidas V perpetuadas dentro del mercado. Los vínculos 

entre paisanos ofrecen un cierto resguardo de la cultura 

regional ante el enfrentnmlento de los sistemas de valores V 

Practicas culturales que la urbanización a creado. 

Los lazos de parentesco, 

constituyen un elemento muv que ha Permitido 

solidez entre los locatarios, siempre V cuando no nfecte 

neoatlva1unte las relnclones de trcibajo, es decir existe 

disponibilidad de avudar y ser avudado en problemas poli'tlcos, 

:sociales hasta famlllcires Pero no comerciales. No 

lnterca111blan Información de los luoares en donde el producto 

se adqulre 111ds barcito V mucho menos se comunican a como se vn 

Cl vender ( hab 1 ando de 1 m 1 smo o 1 ro comer c 1a1 ) • 

5.12.IHElllEDIARISIO O COYOTAJE 

Ya he•os planteado a lo lcirgo de esta lnvestloaclón, 

nuestro lnter~s Por el estudio del mercado V su relación con 
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tres sector es: - e-1 es-t ai:lo;- e r _c_o_lll_e_rffanre- ¡¡ er--consuari do r; -- s 1 n 

e11baroo, no podemo'!i dejar de mene 1 o·nar· a uno da 1 os es 1 abones 

m~'!i Importantes del proceso comercial: el 1nter1111dlorls•o o 

"covotoje". Tan complejo es este fenómeno que su estudio 

l11pllca abarcar no sello al pequeño comercio sino a los centros 

de abasto al mavoreo, tema que no contemplamos en nuestra 

lnvest loac idn, pero que a grandes rasoos esbozare11os con el 

fin de ventilar que no son los comerciantes en pequeño, ni los 

campesinos quienes obtienen los mavores benef lclos del Proceso 

comercial sino los Intermediarios. 

En el capítulo sobre Teoria de mercados se plantea que el 

monopol lo presenta una var lante; el monopsonlo, en el que, el 

11ercado se haVa controlado por un c;¡rupo de compradores que 

acaparan la produccldn mucho antes de su 1 leoada al mercado. 

El abasto de productos bdslcos estd controlado por c;¡rupos 

de Poder econdmlco que dificultan la transparencia del mercado 

V distorsionan la formacldn de los Precios de una manero 

arbitrarla, siendo Inaccesibles al 

de escasos recursos las compras 

hav una 

locatarios 

orc;ianlzacldn comercial 

a f 1 n de d 1sm1nu1 r 

locatario V a la población 

en c;¡randes volúmenes. No 

efectiva de 

costos de 

productores V 

producción V 

comerclallzaclón para Incrementar su capacidad de nec;¡oclaclón 

ante el mercado de mavoreo en el D.F. 
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No exl.sten autr.!ntli:os mercados de abasto al mavoreo siendo 

por eJu1plo la Vloa Para el caso de pescados mariscos, 

Ferrería en córnlcos 1/ Central de Abasto Para frutas 11 

leoumbres, los centrps de mal/oreo mds Importantes pero 

cont ro 1 a dos por 

participación en 

unos cuantos 

la oferta 1/ 

especulan, acaparan, controlan 

Introductores que 

con su capacidad 

encarecen e 1 

con su 

económl ca 

producto, 

Incidiendo en el Incremento de precios por un lado, 11 por el 

otro en las demandas de aumento de salarlos por parte de las 

clases trabajadoras. 

mientras no se acabe con el ·covotaje• va a ser Imposible 

controlar precios 1/ abasto, reducir costos de operación, 

atender adecuadamente las necesidades del consumidor, el lminar 

las Próctlcas de Incremento constante de precios, obtener 

utilidades desplazando mavores vol~menes de productos, 

recuperar el trófico de consumidores, ofrecer productos en 

cant 1 dad, var 1 edad, ca 1 1 dad pre c 1 os que demanda el 

consumidor, vender productos a precios Qcceslbles, informar al 

consumidor sobre pre.cíes ofrecidos en el merctldo, etc. 

Un loctlttlr lo comenta que en la Centrtl 1 de Abtlsto 1 lec;¡tln 

los 'covotes' con camiones cargados de tllgunas frutas o 

legumbres, se van al drea de subasta 11 le venden el producto a 

otro 'covote' que ofrezca mós dinero; hte a su vez dlstrlbuve 

a las bode11as dando por supuesto mós caro. 'El 'covote' pude 
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cºo'ft.¡;~;¡. " dl'ez m.11 unQ cQjQ de cQltlbtlZQ v ltl vende Q veinte 

mil púos•. 

Es necestlrlo señQltlr que 

PtlrtlclPtlcldn de 1 os es 1 Qbones. en 

las dlverstls formas 

Ía cadena .distrlbutlvQ, 

de 

1'1 

esCQSQ reoultlclón de su operación v crecimiento Qnárquico; tlsi 

como IQ subslstenclQ de prtlctlcQS que dlstorclontln el 

comercio, expresQdas en un número eleVQdo de Intermediarios 

que obstaculizan ltl lnteoraclón directa de los mercados de 

m'1Voreo V menudeo, oriQlnan una serle de problemas que afecttln 

en forma orave al consumidor de más btljos lnQresos. En este 

proceso el productor Qana, el Intermediario Qana me.Is el 

locararlo oana ttlmblén ¿cuánto le cuesta entonces el producto 

al consumidor? t1unado a ésto, la partlclpQción del acaparador 

que monopoliza el alimento básico en espera de la tlOUdCl 

escasez del mismo V vende finalmente Q Precios extremadament~ 

superiores. Seoún comenttlrlos de un locatario: 

'Hav comerciantes que ProQrtlmamos todo, cuando htlV buen o 

mal tiempo, los dit1s festivos, ltls 11Qcaclones. SI lti papa está 

corriendo a trescientos pesos el kilo, compro un mes antes de 

que suba, lo almaceno en mi ctlsa V en la siguiente semana va 

lo vendo a seiscientos pesos el kilo .. .' 

Se aseoura que lt1 demanda reoula el precio; sin embaroo, 

aunque hava demanda si no hay poder de comprQ el mercado se 
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contrae, tendiendo a subir mós los precios para aseourar la 

oanancla v de esa manera eliminar oran parte de posibles 

compradores. No existe una reoulaclón, ni control de Precios 

en los productos bóslcos alimenticios que demanda la 

población. Ante esta situación el Estado cuenta con 

Instrumentos operativos como lmpecsa -Impulsora del Pequeño 

Comercio S. A. que pretenden antes que darle solución al 

proble11a del lntermedlarlsmo '11odernlzar' la lnf raestructura v 

los servicios del pequeño comercio V transformarlos al 

autoservicio. 

COABASTO ha pretendido Iniciar el proceso de modernización 

a través de la formación de orupos de compra v transporte en 

co11ún, vea11os la Propuesta V sus resultados. 

5.15 GRUPOS DE comPRA y TRANSPORTE EN comun (G.C.t.c.> 

El Estado por medio de COABASTO ha pretendido la formación 

de G.C.T.C. que al)rupen a los locatarios de mercados públicos 

fijos. 

¿Qu~ es un Grupo de Compra y Transporte en Común? 
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El Grupo de Co11PrA V TrAnsporte en Comón es IA unlcSn de 

co•erclAntes de un mls1110 olro, que se const 1 tuyen 

ror1al111ente en un orupo reAI lzAr COIPras 

prererente11ente A productores Vio •avorlstas, con IA 

r lnAI ldAd de Asegurar el abAsto en precio, cal Jdad 

volumen adecuAdos, reducir los oastos de operación 

dividir los beneficios entre el consu11ldor rlnal el 

propio comerciante. 

LOud Fines Persigue? 

Fortalecer la capacidad rJnancJera de Jos locatarios 

a trav4s de: 

- LA oestJcSn de apovos flnAncleros para Incrementar 

capitales de trabajo. 

- La JnteorAcldn de un cApltal de trabajo a travl!s de 

la Qportacldn de CAPltAles Individuales de Jos 

miembros del G.C.T.C. con la flnalldAd de a11pllar su 

capac 1 dad de neooclacldn ante •avorlstas o 

productores. 

- El111Jnar los slste•AS de crc!dlto aolotlsta 

- Reinvertir utll ldAdes. • 
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- Co11prar v vender a mejor precio a travl!s de la 

real lzoclón de co11pras en volumen v o precios de 

11ayoreo. 

- Red u c 1 r 1 os 

adqu 1s1 c l ón y 

el traslado, 

productos. 

costos de operación 111edlante la 

uso en co11ón de equipo adecuado para 

11anejo y ol11aceno11lento de los 

- Rsl11ls110, se establecerd o travl!s de lo Coordinación 

de Abasto y Distribución del D.F. y de los Ortclnas 

d• Rd11lnlstraclón de ler codos e 1 slste11a de 

lnfor11aclón co11erclal que per•ltlrd a los locatarios 

y a los consu11ldores seleccionar los luoares 11ds 

adecuados de abasto. 

- Por su par te e 1 Banco Noc 1ona1 de Co11er c 1 o -BRNRllEX 

expide 'Credenciales de Identificación de 

Locatarios• CIL <19861 poro que éstos asistan con 

los proveedores o 11avorlstos adheridos al proora•a y 

puedan adquirir la 11erconcla en calidad, con 

descuento y a crl!dlto. 

En t4r11lnos oeneroles éstas fueron los bases del pion poro 

los diferentes o·lros co11erclales en los 111ercodos póbllcos 
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fijos, siendo 'Lci modernci' el merecido que tomcimos como mue_str __ a 

en la obtencldn de resultcidos. 

Re1ultado1 del funcionamiento de los G.C.T.C. 

al en un prlnclPlo se formciron orupos de 10 t1 15 personcis 

ciproxlmcidcimente. Tomcindo en cuentci lo que ciflrmci el 

Profesor Enrique Vcilenclci "Lcis asoclciclones V uniones de 

comerciantes fincan Qrcin Parte de su lnstltucloncilldad en 

los lazos Interpersonales directos, nt1cldos a través del 

contacto V la convivencia social V ocupacional a lo larQo 

de los ciños V de las Qeneraclones'.C5l 

b) estos orupos se 

satisfechas 

estt1blecldos 

respetaron. 

sus 

por 

fueron deslnteQrando al 

pues los necesidades 

Productores mavor i stas 

no ser 

acuerdos 

no se 

el no se tomo en cuenta en estos convenios, que cadci 

1 o e atar 1 o · aun P e-r ten e c 1 en do a 1 m 1 s m o Q 1 r. o c o 11 e r e 1 a 1 

maneja calidades V variedades distintas, dependiendo de 

C5l Valencia, •1'· eLt., pdo 214, 215. 
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lo que 

compra 

se\lunda, 

dl a 1 os mayor 1 stas nunca 1 es conv 1 no vender en ca 1 1 dad, mds 

barato V a crédqo, a los pequeños orupos de locatarios 

cuando tienen la opción de vender a tiendas de 

autoservicio en grandes cantidades Y en efectivo, Y de 

ii!sto nos comenta un locatario: •vo tenoo amloos en la 

Central de Abasto que le surten a Comercial mexicana 

Aurrera, los mcworlstas les dan la mejor mercancla 

escoolendo el producto'. 

el el descuento del 30% prometido en Productos bóslcos no se 

otoroó en mós de 1 50% de 1ocatar1 os af 111 ados, 1 os 

bodeoueros que otorc;iaron e 1 descuento no respetaron la 

calidad ofrecida. En otros casos ni siquiera se recibió 

la tarjeta CIL. 

f) el locatario se slntlo defraudado tanto. de autoridades 

co1110 de productores mavor 1 stas, aq¡umentando que se 

pretende comprometer responsob i 1 izar del plan 

unlcamente a los comerciante. 

\))en relación al cr1!dlto, el locatario mostro desinterés a 
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aflllarse a la Cll Por las sloulentes razone's: 

- te111or al endeudamiento con BANAllEX; 

- rechazo a opciones que slonlflquen una dependencia 

con e.1 Banco. 

- cuentan con crl!dltos Informales en donde los plazos 

de paoo son tolerados aunque con altos Intereses. 

- las tandas, las cajas de ahorro otros tantos 

esquemas Informales presentan ventajas para el 

locatar lo. 

las cuentas bancarias personales que manejan alounos 

locatarios proporcionan crl!dltos mucho mds elevados 

que los que ofracld la CIL. 

h> flnal11ente queremos aoreoar, que no se han constituido 

sÓI ldamente orupos de co11pra en común, predominando las 

compras Individuales de bajos volúmenes de productos, que 

no permiten al locatario obtener adecuados precios de 

mavoreo v que le representan una alta Inversión de tiempo 

v un excesivo costo de transporte. 
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GIROS 
BAS 1 CDS 

FllUTllS 
Y LEG. 

CAUICElllll 

TO C 111 Ell 111 

v 1 se u11s 

l'OLLO 
l'AllT 1 DO 

PESCADOS 
y 1111115. 

RIRllllOTES 

CHILES 
SECOS 

TOTAL 

CURDAO 3 

mERCADD1 LA mDDERNA 

AFILIRCIOll AL SISTEIA DE FlllAllCIAmlENTO CIL 

( 19&6) 

No.REAL 110 AT 1 ENDE No. REAL CEDULRS LOCRT. SIN 
DE LOCALES EL TITULAR de Loe. EN CED. SUJETA 

SUJETOS TRAll TE A CREDltO 
R CREDITO 

62 10 36 13 2 

6 6 2 

7 6 1· 

5 4 

6 5 

2 

14 13 2 

7 3 

1 4 73 20• 4• 

No DE 
USUAR 1 OS 

CIL. 

5 

4 

10 

• la ~4dulo de·empodronomiento fue el dnlco documento que el Banco 
sollcltd poro oflllaclón al CIL. 
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5. 14 L IDEll COHllC 1 RL 

El concepto de 1 (der que en est11 caso e111pl11amos Sil rllf illrll :-

a una pecullarldad Individua! que hace de un locatario ocupar 

un luoar prestigiado dentro del mercado con base en los 

sloulentes coracterfstlcos: 

o) Contactos con proveedores mayoristas o incluso con 

productores, con quien11s a por t 1 r de ser c 1 1 lln t ll 

permanente ha forlllol izado relC1ciones amistosos, obtenillndo 

el beneficio de que al comprar la mercancía PUllde 

escooerla recibiendo ode1116s buen precio en cado compro. 

b) El l(der comercial compro en 11ovor volumen, 

calidad, mayor variedad y fruuencia que permite ofrecllr 

producto fresco. 

c) Atiende m6s de un local dentro del mercado, contando con 

la aYudo Cdlvlsl6n del trabajo) de lo esposa, hijos Y 

empleados comunmente conocidos con el sobrenombre de 

'morrongos' o 'chalanes' C•), 

• Los comerciantes emplean por tiempo indefinido a Individuos 
Jovenes en edades de 15 a 25 años aproximadamente que 1 leoan 
al mercado solicitando trabajo. Los 'morrongos' o 'cholanlls' 
se encargan de limpiar la mercancía, acomodarla, lavar los 
locales, etc·¡ la actitud del empleado es vlOllada todo lli 
tiempo Por el comerciante titular Y una v•!Z que adquillre 
confianza en él, le permite atender o la clientela o incluso 
lo responsabi 1 iza del negocio cuando se rllquiere. 
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d) mayor 

el ser 

Un locatario comenta: 'mi horario normal empieza a la 5 de 

la inanaña, temprano hay buen precio V no está escogida la 

inercancra. Hav mucho 'coyotaje' en la Central de Abasto 

nadie aPova para ellinlnarlos.· 

Don Roberto tambllfn comenta lo siguiente: • hav 

co111pal'ierls1110 sle11pre v cuando no vendamos el mismo artículo, 

hav PIQues entre nosotros.' 

5.15 TRAllAJ.ADORES com~LEmENTARIOS1 Veladores V Persono! de 

lntendenc i,o. 

a) estdn a cargo de la Delegación· Política a que corresponde 

cada iner cado; 

Existen dos formas de pagarle al empleado por sus servicios: 
una es el salario mínimo y la otra ddndole habitación Y 
co11lda; no. cuentan con prestaciones de aloun tipo, ni 
horario fijo de trabajo. 
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b l e 1 ve 1 ad o r da a pe rt u r a v e 1 e r r e ·de 1 1 n mu e b 1 e ¡ 

el conclufdo en los merecidos el horario de servicio al 

público, supervisa que los comerclQntes havan cerrado sus 

locales v descilojci a toda persona que se encuentre en el 

Interior; 

dl resouarda los lnstruml!ntos de trabajo la mercanda de 

los comerciantes, de las 17 horas a las 8 de la mañana del 

siguiente dici; 

el el personal de lntendecla se encaroa exclusivamente de la 

limpieza de 6reas libres o exteriores: banquetas v 

andenes, asea también lci oficina administrativa, Inicia 

su harcirlo de trQbajo o partir de los 7 de lo mañana 

he>sta las 14 hore>s. 

Los locotarios mantienen con el velador V el personal de 

Intendencia reloclones de tipo formal v ónlcamente en las 

fechas conmemorativas se Integran a los festejos. 

5.16.CACIOUlsmo y CLIENTELlsmo 

El caclaulsmo es una 2structura de poder palftlco 

económico muv Importante Integrado al sistema for11al e 
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lnror1al de la oroanlzaclón de locatarios, que ha per11ltldo a 

l(deres 11ant11ner un control dentro dcrl 1urcado. Art l lados al 

PAi ascrouran su mantenl11lento v la rcrproducclón del podcrr, se 

dedican a servir a los Intereses del Estado va mediatizar las 

de1andas pop~lares, satlsracen alounas reivindicaciones de los 

locatarios Pero controlando su ror1a de PartlclPaclón 

pol(tlca. Basta ser locatario para que sin Previo aviso se 

Produzca su arlllaclón al PAi. 

Los co1erclantes no pueden rcrpr11s11ntarse Polítlca1ente 

sino que tienen 

aparece al 1ls10 

que ser representados, su 

tle1po co10 una autoridad 

representante 

por encl1a de 

ellos. El caclquls10 aseoura el mantenimiento v la 

reproducción del slst11111a poi ít leo vloente, consol ldando al 

partido oficial. 

La 1otlvacl6n PrlnclPal para ocupcir puestos pol(tlcos es 

runda1ental111nte el provecho económico, derivado de un slst111a 

ad1lnlstratlvo corrupto v el prestlolo personal, prueba de 

ésto estdn las "11ordldas•, vicio lnstltuclonal a1Plla1ente 

conocido. que consiste en la prdctlca de •co11prar" 1111dlant11 el 

cohecho a las autoridades. 

Ganan 1edlant11 •ravores" el control, la manlpulaclón, 

dlsrrazando las relactones de "cohecho" con relaciones de 

ravorltls10, avuda o paternalls110. 
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5. 17.COllSUmlDOR 

El mercado público fijo Jue9e1 un Importante papel en el 

campo de la economía nacional, al· Proporcionarle a ICis clases 

populares los productos de primera necesidad que requiere. 

Formalmente el Reglamento merct:idos señt:i 1 C1 algunas 

Prioridades para el cliente, sin embargo éstas no son 

respett:idas en un ort:in número de mercados: 

al respeto a los precios oficiales 

bl respeto en peso v cal !dad 

el Información de precios cll consumidor 

A travc!s de los medios masivos de comunicación el cliente 

ha adquirido h6bltos de consumo que va no es sólo le. 

satisfacción de necesidades primarias, sino las que se 

Inventa, las que imita, v que las tiendas de autoservicio le 

proporciona. Entonces ¿porqul! siguen existiendo los mercados?: 

al Porque se establece un contacto directo o personal entre 

vendedor comprador, 1 1 eQando Incluso c. formarse 
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relaciones amistosas. 

b) la Población de escasos recursos económicos ht1 

desarrollado hdbltos de compra d 1ar1 a C?n pequeñas 

cantidades. 

e > los mer·cados estdn ubl cados en zonas populares y 

habltaclonales. 

dl Para el caso espectflco de la compra de carnes 

cuenta 

(POI I O 1 

de 1 as res, puerco, et c.> e 1 el lente se da 

condiciones del producto, lo que no sucede en las tiendas 

de autoservicio porque va vienen empacadas. 

E 1 Estado no proporciona a los locatarios alQún tipo 

de promocicSn, por lo tanto son ellos los que crean motlve1dores 

PClrCI loQrar no sólo la af luencla de consumidores sino sostener 

su el lente la 

dlstrlbucicSn 

mediante un 

de muestras 

buen trato, 

obsequio 

Promueve, el regateo, concursos, et c. 

5. 18.lllOT 1 VAOORES l'ARR LOGRAR 

AFLUENCIA OE CONSUmlDORES 

descuentos, ofertas, 

del producto que se 

Una de le1s actividades en la que mds ha pc-.rticipado el 
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locatario ha sido en 

111otlvando la afluencia de 

ventas. E 1 10 de mavo -D (a de 

Navidad, 31 de Diciembre -fír1 de 

111ercados son día festivos para 

rifas de despensas V artículos 

De acuerdo a nuestra experlenc

rlfas, la mecdnlca operativa fue la sli;iulente: 

las 

1.- COABASTO proporcionó gratuitamente un paquete de boletos 

a las Asociaciones de locatarios que participaron en el 

'Proorama de Abasto Popular'. 

2. - En Asamblea Genera 1 se acordó venderlos a los 

comerciantes en diez pesos cada uno C19861 con la 

finalidad de que éstos los obsequiaran a sus clientes. 

3.- los clientes depositaban una parte de su boleto en una 

urna general v conservaban su contraseña. 

4.- Se citaba a la clientela a las dos de lc1 tarde paro 

efectuar el sorteo. Al nombrar el numero ganador, se 

mencionaba el local que habíci obsequiado el boleto. 

En 1 os me r e cid os • A 1 amos • , • San Pe d r o de 1 os P 1 nos • V • l ci 
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moderno' se rifaron despensas que contenían: papel hlolénlco, 
----- i--=-- =-==-:_~,:_____ :.:__:, __ ~---'-- --- _.o.___'._. ____ • __ • 

avena, Jabón de baño, de ter oe n te; ' l~t'cl d é;'uu lél~ in ;l,:m 1 bar, 

lata de chiles, sardina, merme'raó}:'~mcivonesa'i-,~('~Yt~. <f~ta de 

J 1 tomate, nescafé, 
._,.,__'.; .. :>:i~::::/ ~·.>.--=_i:~-:- --

S~ P~ s F sehilTle'taSf' o'ail.etas¡ 
'.' C'.'"~'.>-.,'~i_":J·. .:;<·;·.'.:~" .~· 

En re 1 a c i 6 h a 1 os 

Qeiatlna, 

todo de marcas de Prestioio artículos 

Para el hooar se rifaron para el caso··dei mercado La 

"tnoderna': 3 o 11 as expréss, 4 J ueoos de 3 

especieros, 4 planchas, I! vajillas, 4 llcuadoras, I! Jueoos de 

utensilios para ouisar v un Jueoo de'bt1terít1 para cocina. 

Estt1 actividad durd poco tiempo pero se loc;iraron alounos 

benefi e los: 

a)- La cooperacicSn de un 100% de locQtarios,pues el publico 

consumidor exioía a su 'marchante• el boleto para 

participar en la rifa. 

bl· Aumento de afluencit1 de consumidores lo CUQI incrementó 

lt1s ventt1s. 

el- Le dlcS una lmaQen Positiva "' mercado V por tt1nto 

motlvaclcSn t1i comerciante para participar. 

Sin embaroo también, hubo desventajas: 

al- Su duración fue de sólo unos meses. 
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b) - NuncQ se 

publ lcltar los 

Federal. 

contó 

como 

esta actividad con 

televlsldn a nivel 

medios 

Distrito 

c > - la pub 1 1 e 1.d ad 1 a e fe c t u amos 1 o ca 1 mente en car t e 1 es 

pegados al Interior v exterior del mercado. 

dl- COABASTO dejo de obsequiar boletos para las rifas lo que 

- Implicaba mavor cooperación económica por parte de los 

locatarios. 

el- Se requirió siempre de alouna personi;i que orQanlzara la 

rJrQs, que no tuviera Que atender un loccil pues no se 

pod(CI despcichi;ir a ICI clientela v vender boletos entre Jos 

propios locatarios. 
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CONCLUSIONtS 

CAl'ITULO V 

Las relaciones Interpersonales de tipo formal e informal 

que se manifiestan en los mercados públicos fijos las hemos 

claslrlcado de la sloulente manera: 

Aelacion&s Interpersonales 

en mercadas Publicas Fijos 

1.EST~DO ·LOCATARIO 

·Formales 

1. 1. LRS QUE mAACA EL AEGLAmENTO 

DE IERCADOS A TAAVES DEL: 

1. 1. 1. JEFE DE mEACADOS 

1.1.2. ADmlNISTARDOR DE mEACRDOS 

<Y RUXILIRRl 

1.1.3. TRABAJADORES comrLEmENTARIOS 

<VELADOA,PEASONAL DE INTENDENCIA! 

1. 1. 4. COABASTO 

1.1.5. SECOFI 
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lnPor11oles 

1.1. CLIENTELtsmo 

1. 2. CACIQUtsmo 



2. LOCATRR 1 O • LOCRTRR 1 O 

Formoles Informales 

2. 1. LAS QUE mRACA EL AEGLAmENTO 

!'.!? COD!ERCIRLES 

11 ~. 1 PROVEEDORES 

2.2.2 UNIONES DE comPAR 

2.3. mECRNISmos DE DEFE~SR 

2.3.1 ASOCIACION Y/O UNION DE 

LOCATARIOS AFILIADOS A LA 

CNOP /PA 1. 
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2. 1. AffilSTOSAS 

2. 2. NOVIAZGOS 

2. 3. PARENTESCO 

2. 4. PAISANAJE 

2. s. comPRDARZGO 

2. 6. RITUALES 

'Z. 7. ANIVER5Alll05; 

C.2.1 INTEAffiEDIAAISmo 

2.2.2 LIDERAZGO comEACIAL 

2.2.3. EmPLEADOS 

2. 3. 1 ACARREO 



3. LOCRTRR 1 O • CONSUm 1 DOA 

Formoles 

3. 1 LAS QUE mARCA EL REGLAmENTO 

DE mERCRDOS EN LA comPAR-VENTA 
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Informo les 

3.1 REGATEO 

3.2 RIFAS 

3.3 OFERTAS 

3.4 CREDITOS 

INFORffiALES. 



CONCLUSIONES FINALES Y 
AECOmENDACIONES 

El abastecimiento de productos bdslcos al 1unudeo tn la 

ciudad dt llfxlco st sl•Pllrlca en tlfr11lnos oenerales a travlfs 

del pequefto y oran co1erclo. 

1. Pe~uefte Ceeercle 

1.1 merced•• publlc•• Pijo• 

1.2 eercod•• •dvlle• 

1.3 abarrotes y 1lsceldneas 

2. lron (OIHCIO 

2.1 Tlondo• de Auto•ervlclo 

He1os expuesto a lo laroo de esta lnvest loacldn, parte de 

la proble1cítlca que afronta el 11ercado público rijo, 

probleedtlca que lo coloca en una poslcldn de desventaja 

frente al oran co1erclo y al aercado en oeneral. 

El eercado público fijo es una realidad caablante por 

efecto de la constante lnrluencla que sobre 41 ejerce la 

econo1ra nacional que la circunda. Es en esa realidad que los 
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científicos sociales y en particular la socloloora lo ha 

11pezado a vislumbrar no sola1ente co10 un fen611eno hlst6rlco 

derivado del tianguis <con una ontlouedad de 11ds de cuatro 

slolosl, sino tombl4fn como un fenómeno moteriollzodo en uno 

ser le de pautas y nor11os de oroonlzocl6n poro el lnterca1blo 

de productos bdslcos. 

una 

Es el 101ento entonces de concluir el trabajo, 

deflnlcldn socloldQlco de dicho 1ercodo, y 

Presentar 

destocar lo 

lntervencldn de los tres sectores PrlnclPoles que participan: 

el Estado, el co•erciante y el consu1idor. 

1. El lercad• l'iJblico Fijo 

1. 1 El 1ercado póblico fijo es un luoor físico que posu 

espacios señalados conocidos como locales, ocupados por 

locatarios o comerciantes dentro de un edificio propiedad 

del D.D.F. 

1. 2 El aspecto cent rol que lo coracter iza es que en él se 

concentran los actividades comerciales de co1pro Y vento 

de productos ol 1enudeo, de acuerdo con las necesidades 

bdslcos de subsistencia y con los factores de lo oferto Y 

lo de1ondo. 

1, 3 En el mercado se expresan dos vías de explotación de 
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trabajo: 

-explotacldn del camPQ de trabajo campesino <venta de 

productos>. 

-explotacldn vía venta de la fuerza de trabajo 

<e11pleados, morronQos o aúxlliares de locatarios>. 

1. 4. El 11ercado ha desvirtuado su naturaleza de servicio 

socia!,· Al crear las condiciones oenerales de la 

reproduccldn capltallsta, en donde la prlnclPal búsqueda 

es la oanancla particular de todos los eslabones que 

lntervlnen en el proceso comerclcll: productor, mayorista, 

medio 111ayorlsta, pequeño com.erclante. 

2. El Estado 

2 • 1 . las a c t l v l dad es de 1 Estad o r e b as a n 1 os 1 r m 1 t es de 

reoulacldn y administración, extendiéndose en un Estado -

e•Presarlo que tiende a fortalecer a la burouesfa 

naclonal y extranjera manteniendo el control de la 

actividad comercial de nuestro país, a través de Qrandes 

••Presas transnaclonales a quienes estimula y sostiene. 

Es así, COllO los 11ercados públlcos fijos no pueden 

competir con el oran comercio, ni pueden lnteorarse a los 

modelos de modernlzacldn comercia!, mientras el Estado 
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tome deter111lnaclones en benef lclo directo de 1 a 

Iniciativa privada e11Presarlal. 

2.2. El potencia! que representan los 11ercados póbllcos fijos 

en oeneral co110 un canal de comerclalizac16n al 111enudeo 

en el Distrito Federal, no se sustenta Únlca11ente en la 

de 1ocatar1 os, sino que además se oroanlzaci6n 

co111>le111enta con el apoyo que el Estado preste al 

pequeño comercio. 

2.3. El co111pro11iso de brindar productos en buena cal ldad y 

a precios accesibles al p'1bllco consu•ldor es una 

responsabl 1 idad que sle11pre .ha recaído en el locatar lo, 

sin que las autoridades correspondientes modifiquen los 

efectos neoatlvos que provoca el lnternedlarlsmo, el 

caclquls1110, cllentells110, etc. 

2.4. El Estado nanlpula al pequeño comerciante en favor de los 

Intereses del capital, reoulando su conducta atravli!s de 

no r 11 as· y d 1 s pos 1 e 1 o ne s 1 e g a 1 es en mate r 1 a eco n 611 I ca -

'Proorama de llodernlzacl6n Co11erclal', polftica -

Asociación y/o Unión de Locatarios 1 que coarta cualquier 

actitud participativa real del comerciante en beneficio 

de la sociedad. 
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LS. El Estado ha desantendldo a los :merci:í"d'ós"':'púb'1;1tcosc~11fós 

tanto en materia de servicios soclales.-aioJ:.fl11~11ciero 
V comercial, supervisión V 

Información, organización v ccipacltaci6n a los locatcirios 

V consumidores; agregado a ésto la obsolescencia de lo:is 

disposiciones reglamentarlas, que estdn vigentes desde 

hace 38 años. 

l!.6. El Estado ha Permitido que la publicidad sea un medio 

para aumentar las ganancias de los empresi:lr los, más que 

ser un lntrumento por medio del cual el consumidor 

pudiera gulorse para vlgl lar su economi'a. 

3. El Locotorlo-Cornercionte 

3.1 Comtnclalmente hablando cada loct1tarlo tiene sus propias 

habllldt1des, conocimientos, experlencios, recursos, etc.; 

carcicteri'stlcas lndlvlduciles Que nos permiten tipificarlo 

de lci siguiente manera: 

3.1.1. Uder comercial: aQuellos Que cuentan con una ct1pacidt1d 

económlct1 suficiente v de infrt1estructurt1 t1decuada que 

les permite desarrollar su actividad de manera 

autosuflclente. Atienden más de un local avudado::; por 

empleados, se surten de productos variados, en cantidad 
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V Ca 1 i dad ; CU e n t a c o n t r an S PO r t e · -IH o p o Ce Q m fi)n e t ¡;{ p O r 
. ' . ' ,·" -·· .. :::._ .. ·.:. 

· I o .: r egu 1 ar), parci. sUr t 1 rsec: de:-;~e~·Canc:(a;. ;aVfenden un 

·número de el 1 entes :mavo;r_· .... en~ •• rb'~pa-;acld~·i¡~ir:;Ecf~j:·~~-¿' de 

·vendedores dentro d.e.1 mercado; .. ·:• 

3.1.2 locatarios Que atienden un local, avudados.reoularmente 

Por lc;1 esposa e hijos, se surten de productos variados 

en cantidad v calidad menor Que el líder comercial, 

utilizan el transporte comunitario (para el caso de 

frutas V legumbres l. o disponen de un automdvll 

compacto. At lenden a un número de c ll~ntes menor en 

comparacldn al Uder comercial. 

3. l. 3 locatarios Que atienden un local, con poca mercancía v 

de ma 1 a Ca ( i dad; utilizan e 1 transporte general 

comunitario Cpora el caso de frutas laQumbresl o 

carro de alQulier, su clientela es esccisa. 

3. 2 El caPltc\ilsmo dependiente v su desarrollo genera un 

alto grado de desempleo produciendo fornas de subempleo 

comercial, funcional para las empresas monopólicas Que 

dlstrlbuven sus Productos. 

3.3 La carencia de esquemas asocl~tivos un:formes v acordes a 

la nece5lde1d de los mercados V del grupo de comer~iantes 

ha permitido la aparlc16n da organizaciones con intereses 
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que no van ancamlnados~a---servlr1""0 ma-nre1fef-v fodalecer al 

gr upo. 

4. El Consumidor 

4.1. El 11ercado público fijo es funcional para la pobJacldn da 

escasos recursos económicos por las siguientes razones: 

- estdn cerca del hogar V en horarios accesibles. 

- el papel de despensa faml llar cot ldlano, en donde el 

consu•ldor sello puede comprar en pequeñas CQntldadas. 

- íntfmQ relación social entre comerciante V cliente 

(mecanismos de crédito Informal>. 

5, Recomendoclone1 

S. 1. Es ne cesar 1 o eva 1 uQr responsab i 11 dQdes tQnto ele 1 EstQdo 

como de los locatQrfos V sus organizaciones, denunciando 

a func lonar 1 os V 1 íderes corruptos que hQn fomentado no 

sello la crisis financiera del comerciante, sino además 

una crisis de valores entre ellos mismos, 

autorldQdes. 
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5.2. Se requlcne una nueva actitud mental con el objG!to dG! 

ordenar V G!ncausar el rumbo de la act lvldad presente V 

futura de los locatarios, a fin de que puedan convertirse 

en canales competitivos a nivel del pequeño comercio. Las 

condiciones actuales del co•erclo oblloan al locatario a 

renovarse cono condición prlnordlal de sobrevlvencla. 

5.3. Los locatarios requieren ser Instruidos V capacitados a 

fl.n de loorar su autoad11lnlstraclón V scrnn ellos quienes 

se responsabilicen de la lnfracistructura comG!rclal con 

Que cuentan, sostenido ~Sto por su participación 

oroanlzada. 

s. 4. Que la oroanlzaclón de locatarios sostenida por la 

Participación de todos sus afiliados realice acciones 

dlrloldas a for ta 1 ec11r la actividad co111erclal en 

beneficio de sus miembros v elaboren sus proora11as de 

trabajo de acuerdo a prioridades. 

5.5. Propone11os la autoadmlnlstraclón de locatarios como un 

Proceso de transición, sin embaroo, mientras el Estado 

sloa permitiendo el control 

lnter11ediarlos v mavor i stas, 1 a 

monopó I 1 co 

transfo.rmaclón 

de 

de 

los 

los 

11ercadós en centros de abasto eficientes para las clases 

populares no se loorar6. El •ercado público fijo aun con 
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sus deficiencias permanecer~. porque los locatarios 

for1an unidades co1erclales de consu10 fa•lllar, con 

fuerza de trabajo ra111lllar, dando ocupación productiva V 

en ocasiones sin ru1uneraclón, e1 los lnteorantes de la 

fa1llla, a paisanos, co1padres y a11loos. 

5.6. Esta lnvestloaclón no es una problemcHlca de sólo cuatro 

1ercados, es par te fundaaental de una 

oenerallzada de comercialización en nuestro 

probl11dtlca 

país. H11os 

lóolcas v tratado de presentar recomendaciones 

real lzables con la correspondiente necesidad de 

crecl11lento V desarrollo del 11ercado póbllco fijo V su 

subsistencia co110 un canal de co11erclal lzaclón al 11nud10 

Para la población de escasos recursos. El orueso del 

esfuerzo no es de 1 os co111er c 1 antes s 1 no de 1 Estado, para 

loorar la transfor11aclón de estos centros de abasto en 

canales eficientes y oportunos para los consu11ldores, que 

f lnal11ente son a quienes debe beneficiar. 

El papel del soclólooo como lnvestloador en el •ercado 

póbllco fijo, es visualizar le1s diferentes for1as de 

oroanlzaclón 

comercial, 

de 1ocatar1 os: 

lnf raestructura 

económica <lnterca•blo 

comercial), política 

<reo lamento de mercados>, social <relaciones 

Interpersonales entre compadres, Paisanos, fa11ll lar1s, 

a 111 1 o os den t ro de 1 me r c e1 do l , e u 1 tu r e1 1 < r 1 tos, h 1 s to r 1 a del 

mercado>. 
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El socldloQo a trav4s del trabajo de ca11po describe el 

actuar de los locatarios v explica los elu1entos que la 

Integran, así como los procesos que 

Interpreta la acc ldn del Estado, 

1 a hacen ca111b 1 ar. Capta e 

del locatario y de los 

consu•ldores, orientando la 'lnvest!Qacldn a ofrecer opciones 

viables que contrlbuvan a la oroanlzacldn de los diversos 

sectores que participan en la actividad co111erclal V 111odlflcar 

los 111ecanlsios de control socloecondmlcos V políticos en los 

111ercados Publlcos fijos. 
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ASOCIACIO• y/D U•IDll DE LDCATAAIDS 

COAlllSTO 
O R G R ft 1 G R R ffi R 

1 RSRffiBLER GENERAL 1 

cam1s1011 DE SUPERYISIDNI ¡mESA DIRECTIVA' ¡com1s1011 
Y YIGILAllCIA . JUSTICIA 

DE HONOR Yl 

1 
1SECRETAR1 O GENERAL 1 

SECRETAR 1 O DE 1 
CONFl 1 CTDS 

!SECRETARIO DEL! 
lllTERIOR 

1 SECRETAR! O DEl 
ORGANIZACIOll 

1 TESORERO l 

com 1s1011 DE com1s1011 DE c om 1 s 1 o 11 DE ·I com1s1011 DE CDmlSIDll DE 
ABASTO CAPACITACION ffiAllTEN 1111 EllTD, PROMDCIOll Y 111 EllESTRfl 

PUBLICIDAD sac IRL 

ASAMBLEA GENERAL 

¿ouE ES? 

ES LA mRXIEA AUTORIDAD DE LA RSOCIACION ORGANO DE DECISION Y 
SANCION. 

¿QUIEN LA FORMA? 

SE INTEGRA POR LOS ffilEffiBROS DE LA ASOCIACION QUE SE REUNAN CON El 
FIN DE SESIONAR. 

TOffiA ACUERDOS CON: 

EL 50 " 

OBLIGATORIOS PARA TODOS LOS LOCATARIOS PRESENTES Y RUSENTES. 

ESTA FACULTADA PARA: 

DISCUTIR 
EVALUAR 
ACORDAR 
APROBAR 
RECHAZAR l 

al P'.ANES Y PAOGRAffiRS DE TRABAJO. 
bl ESTATUTOS. 
el 1 NGAESO Y SEPAAAC 1 ON DE LOS ASOC 1 ADOS. 
dl mED16AS DISCIPLINARIAS. 
el POLITICAS FINANCIERAS. 
f) CREAC 1 ON, 1NTEGAAC1 ON DE com 1s1 ONES DE TRABAJO. 
gl INFORMES DE LA ffiESA DIRECTIVA. 
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mESR DIRECTIVA 

¿QUE ES? 

es EL ORGANO EJECUTIVO y DE AEPRESENTACION DE LA ASOCIACION ANTE 
CUALQUIER INSTITUCION PUBLICA O PRIVADA. 

¿QUIEN LA FOAffiA7 

-UN SECRETARIO GENERAL. 
-UN SECRETARIO DEL INTERIOR. 
-UN SECRETARLO DE OAGRNIZACION. 
-UN SECRETARIO DE CONFLICTOS. 
-UN TESORERO. 

-DOS comlSIONES OPEAATIVAS:~·SUPERVISION y VIGILANCIA. 
-HONOR Y JUSTICIA. 

-CINCO COffilSIONES DE TRABAJO,) ·ABASTO. 
-mANTENlffilENTO. 
-PAOffiOCION Y PUBLICIDAD. 
-CAPAC 1TAC1 ON. 
-BIENESTAR SOCIAL. 

¿QUIEN LOS ELIGE? 

LA ASAffiBLEA GENERAL POR VOTACION DE LOS ASOCIADOS. 

¿CUANTO DURA? 

DOS Al'lOS. 

¿CUALES SON SUS FUNCIONES? 

REPRESENTAR A LA ASOCIACION ANTE TODO TIPO DE AUTORIDADES 

CONVOCAR { 
DIRIGIR A LA ASAffiBLEA 
INFORffiAA 
PARTICIPAR. 

{

.ESTATUTOS 
cumPLIA y .ACUERDOS TOmADOS EN 
HACER CUffiPLIA ASAffiBLEA GENERAL. 

DEFENDER 

COLABORAR 
APO'IAR 

{
INTERESES Y DERECHOS DE LA ASOCIACION. 
CCopacitación, solución de conflictos internos> 

l 

CON LAS AUTORIDADES DE D.D.F. 
PARA EL ADECUADO FUNCIONAffilENTO DEL ffiERCADO. 
REPORTA.A ANTE LAS AUTORIDADES EL INCUffiPLlffilENTO 
O DESVIACION DE LAS POLITICAS, NORffiRS Y 
PAOCEDlffilENTOS QUE REGULAN LA OPERACION DE LOS 
ffiERCRDOS PUBLICOS. 
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~ECRETARIO GENERAL 

¿QUE ES7 

ES EL REPRESENTANTE ANTE TODA AUTORIDAD. 
CUENTA CON VOTO DE CALIDAD EN CASO DE EffiPATE 
EN ASAmBLEA GENERAL. 

¿QUE HACE? 

-CONVOCA 
-CELEBRA 
-DIRIGE 
-SUSPENDE 
-ELABORA, 

Y VIGILA 

-COORDINA 

{ LA ASAffiBLEA GENERAL 

FOmENTA' 1 NFOAmA 
EL cumPLlffilENTO 

l 
-PAOGRAffiAS DE TRABAJO. 
-ESTATUTOS. 
-ACUERDOS TOffiADOS EN ASAffiBLEA 

GENERAL. 
-DERECHOS Y OBLIGACIONES DE LOS 

ASOCIADOS. 
-EN LA COORDINACION CON OTRAS 

{ 

ORGANIZACIONES DE LOCATARIOS. 
LAS ACTIVIDADES DE LRS 
com1s10NES OPERATIVAS y 
DE TRABAJO. 

-COLABORA CON--AUTOAIDADES ADffilNISTAATIVAS 
-F 1 AlllA ---- LA DOCUffiENTAC 1 ON OF 1C1 AL DE LA ASOC 1AC1 ON. 

COMISIONES OPERATIVAS 

CDMISION DE SUPERYISION Y Yl&ILRNCIA 

¿QUE ES1 

ES EL ENCARGADO DE VIGILAR QUE LOS INTEGRANTES 
DE LA mESR DIRECTIVA y DE LA ASOCIACION cumPLAN 
LOS ACUERDOS TOffiADOS EN ASAffiBLEA GENERAL. 

¿QUE HACE? 

.LEVANTAffilENTO DE ACTAS . 

. APLICACION DE SANCIONES . 

. ACTIVIDADES DE INTEGRANTES DE ffiESAS DIRECTIVAS. 
VIGILA EL .ACUERDOS TOffiADOS EN ASAffiBLEA GENERAL, 
cumPLlllENTO .CONVOCATORIAS PARA ASAmBLEA GENERAL • 

. PROGAAmAs DE TRABAJO . 

PARTICIPA 
y 

COLABORA 
CON 

. ATENCION AL CONSUmlDOR • 

. AEGLAmENTO DE mEACADOS. 

l AUTORIDADES ADffilNISTRATIVAS 
PARA EL BUEN FUNCIONAffilENTO 
DEL mEACADO. 
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comlSION DE HONOR y JUSTICIA 

¿QUES ES? 

ES LA GESTORA OFICIAL PARA TAAffilTAA ESTlffiULOS 
AECOffiPENSAS Y SANCIONES A LOS ffilEffiBROS DE LA 

. ASOC 1RC1 ON 

¿QUE HACE? 

ASESORA 
ACLARA 
SOLUCIONA {

SOBRE CONFLICTOS O INFRACCIONES 
QUE LA ASOCIACION O LOCATARIOS 
TUVIERAN POR PARTE DE LAS AUTORIDADES .. 

CUffiPLE Y ESTATUTOS. 
HACE cumPLIA~ACUEADOS TOffiADOS EN ASAffiBLEA. 

REGLAffiENTOS. 

VIGILA QUE LOS ACTOS DE LOS INTEGRANTES DE LA rnESA OIAE(TIVA 
SE REALICEN CON ESTRICTO APEGO AL DERECHO Y A lA JUSTICIA 

SECRETARIO DE CONFLICTOS 

¿QUE ES? 

-REALIZA FUNCIONES EN COOADINACION CON EL SECRETARIO GENERAL, 
ES EL ENCARGADO DE SOLUCIONAR CONFLICTOS INTERNOS Y DE LOS 
ffilEffiBAOS DE LA ASOCIACION. 

-PARTICIPARA EN EL ANALISIS DE LAS POLITICAS DE 
COffiEACIALIZACION 

DEL ffiERCADO. 

RESUELVE PAOBLEffiAS LEGALES 
DE LOCATARIOS Y ~~~---,~ ADffilNISTAATIVAS 

ATIENDE PETICIONES AEGLAffiENTAAIRS 

. FOffiENTA 
APOYA Y 
PARTICIPA 

. V 1G1 LA 

.LOS PLANES 
Y PAOGAAffiAS 
SOCIALES DEL~CON OTRAS comlSIONES 
ffiERCAD O . 

. CAPACITACION Y 
AD 1ESTRAm1ENTO_,COORD1 NflmHJTE CON com 1 si ON 
De LOCATRAIOS. DE CAPRCITACION. 

.EL CUffiPLlmlENTO DE ACUERDOS TOffiADOS EN ASAmBLEA 

.COLABORA CON LA ADffilNISTRACION EN TODOS LOS 
ESTUDIOS QUE SE REAL~CEN SOBRE LA PROBLEffiATICA 
DE PRECIOS EN LA ZONA DE INFLUENCIA. 
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SECRETARIO DEL INTERIOR 

¿QUE ES 1 

ílEALIZA SUS FUNCIONES EN COOADINACION 
CON EL SECRETAR 1 O GENERíll, Y LO SUS
T l TUYE EN CASO DE AUSENCIA. 

¿QUE HACE? 

CONVOCA 
LEVANTA 
AEDACTA 
AEGISTAA 
INFOAmA 

-ASAmBLEAS ORDINARIAS Y EXTR~ORDINRRIAS. 
-ACTAS. 
-ACUERDOS TOmADQS EN ASRmBLEA GENERAL. 
-DOCUmENTRCION y AVANCE DE AEPAAACION Y/O 

REmODELACION QUE REQUIERA EL mERCADO. 
·SOBRE CORRESPONDENCIA RECIBIDA Y 

EXPEDIDA POR LA ASOCIRCION. 
·C 1 TA A LOS 1 NTEGAANTES DE LA m. D., PARA 

REALIZAR REUNIONES Y ELABORAR PLANES 
y PAOGRAmAs DE TRABAJO. 

·ELABORA su INFORmE mENSUAL DE ACTIVIDADES. 
-COLABORA CON comlSIONES. 
·PARTICIPA EN TODAS LAS LABORES DE RCCION 

SOCIAL QUE SE REALICEN EN EL mEACADO. 

SECRETARIO DE ORGANIZRCION 

¿QUE ES? 

ES EL RESPONSABLE DE CONSTITUIR LA UNION 
ORGANIZADA DE LA ASOCIACION. 

¿QUE HACE? 

OAGAN 1 ZA 
y 

PARTICIPA 

-ASAmBLEAS GENERALES Y PRR11CIPRCION DE 
LOCATílA 1 OS. 

·ELECCION DE mESRS DIRECTIVAS. 
-PROGRAmRS DE TRABAJO DEL ffiERCADO. 
-comPARS, TRRNSPOR1E, HIGIENE, mRNTENlmlENTO, 

SALUB 1A1 DAD, PAomoc 1 ON, PROPAGANDA •; EL uso 
DE INSTíllACIONES. 

-LA ESTADISTICA Y REGIS1RO DE LGS 
LOCATARIOS DEL mERCRDO. 

-EN ACTOS POLITICOS DE APOYO. 
·CON LAS AUTORIDADES DEL D.D.F. EN TODOS 

LOS PLANES y PROGRAffiAS DE mEJORRmlENTO 
SOCIAL QUE SEAN PAOffiOVIDOS EN EL mEACílDO. 
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TESORERO 

¿QUE ES? 

ES EL ADmlNISTAADOA y RECAUDADOR DEL FONDO 
comUN DE LA ASOCIACION .. 

i,QUE HACE? 

.RDmlNISTAA l . AUTORIZA 
mEDIANTE 
SU F 1 AmA. 

. CONTROLA 

. RECAUDA 

.RESGUARDA 

. 1 NFOAmA 

.PARTICIPA 

-EL PATRlmONIO DE LA RSOCIRCION • 
-GASTOS ORDINARIOS Y EXTRAOADINRAIOS 

ACORDADOS EN RSRmBLEA. 
-LIBROS y DOCUmENTOS DE CONTABILIDAD· 
-ESTADO FINANCIERO DE LA ASOCIACION • 
-PRESUPUESTO ANUAL Y/O mENSUAL DE LA 

ASOCIACION . 

comlSION DE ABASTO 

- SE FOAmA CON AEPAESENTATES DE CADA GIRO 

¿QUE ES? 

ES LA ENCARGADA DE LAS ACCION~S DE COffiEACIALIZACION 
OUE LLEVEN A CABO LOS LOCATARIOS ORGANIZADOS PARA 
LA comPRR, VENTA y DISTAIBUCION DE PRODUCTOS EN 
comuN, PARA EL FOffiENTO comERCIAL DEL ffiEACADO. 

¿QUE HACE? 

EN COORDINACION CON LA ffiESA DIRECTIVA 

PAOffiUEVE . GRUPOS DE comPAA y 
COORDINA Y ~TRANSPORTE EN COffiUN. 
APOYA .UNIONES DE comPAA 

Elíl10RA .PAOGRAffiAS DE COffiPRA. 
-- . REPORTES. 

) 

, CARTERA DE PROVEEDORES 
Y TRANSPORTISTAS. 

INVESTIGA .PRECIOS • 
. CAL 1 DRDES, 
. CRNT 1 DAD ES, 
.VOLUffiENES DE DESPLRZRffilENTO. 

PARTICIPA EN LACOORDINACION DE: . 

-COffiPRR y TRANSPORTE DE ffiERCRNCIAS EN comUN. 
-RECEPCION Y DISTAIBUCION. 
-F 1JRC1 ON DE PAEC 1 OS DE VENTA, 
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com1s101 DE CAPACITACION 

¿QUE ES? 

ES EL ENCARGADO DE PROMOVER Y FOlllENTAR 
LA CAPACITACION DE LOS INTEGRANTES DE 
LA ASOCIACION. 

lQUE HACE? 

FOmENTA 
PARTICIPA 
APOYA 
GESTIONA 
DIFUNDE 
Y VIGILA 

.LA PAATICIPACION DE LOCATARIOS EN PAOGAAlllAS 
DE CAPACITACION Y ADIESTRAllllENTO COMERCIAL. 

.ELABOAACION Y EVALUACION DE PAOGAAIRS DE 
CAPACITACION. 

.APOYOS TECNICOS PARA llllPAATIA CURSOS. 

.PAOGAAllAS DE CRPACITACION. 
EL CUIPLllllENTO 

COllSIOI DE llAITEllllEITD 

¿QUE ES? 

ES EL RESPONSABLE DE QUE SE HAGA USO 
ADECUADO DE LAS INSTALACIONES Y lllRNTENEA 
EN BUENAS CONO 1C1 ONES LAS 1111 SmAS, A 
TAAVES DE UN FIDEICOllllSO. 

¿QUE HACE? 

ELABORA 
INFOAIA 
A LA 

ASAIBLER 
GENERAL l 

.DIAGNOSTICO DE AEQUEAlllllENTOS. 

.PAOGAAlllA DE lllANTENlllllENTO. 

.PRESUPUESTO Y FIJA CUOTAS. 

.PROYECTOS DE AEPAAACION, 

.llANEJO DE FONDOS. 

COLABORA .CON LAS AUTORIDADES ADllllNISTAATIVAS 
Y ----oEL D.D.F. 

PARTICIPA .EN LA CAEACION DE UN FIDEICOllllSO, 

CONTAATA~SEAVICIOS PARA LLEVAR A CABO LAS 
REPARACIONES Y lllANTENlllllENTO, 
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com1s10N 
DE PROmOCIOll 
Y PUBLICIDRD 

¿QUE HACE? 

¿QUE ES? 
ES LA ENCARGADA DE PAOffiOCIONRR Y 
PUBLICITAR LOS SERVICIOS QUE 
PRESTA EL mERCADO, LOS PRODUCTOS 
Y PRECIOS DE VENTA AL PUBLICO 
CONSUmloOA, 

SE COORDINA CON LA IDESA DIRECTIVA 
Y CON LA ADIDINISTRACION DEL IDEA -
CADO, PARA LLEVAR A CABO ACCIONES 
DE PROIDOCION Y PUBLICIDAD PARA 
mEJOAAR LA comERCIALIZACION . 

ELABORA 
COORDINA 
PARTICIPA 
PAOIDUEVE 
VIGILA 

¿como? 

. PRESUPUESTO . 

. PROGRRmR DE 
PROIDOCION Y 
PUBLICIDAD· 

.APOYOS IDA-
TEA 1 ALES. 

.PROGAAIDA DE 
USO DE SONI
DO. 

-DIAS DE PLAZA 
Promociones, Rifas, Reducción 
de Precios . 

. CAIDPA~AS PUBLICITARIAS 
DE APOYO A LA ACTIVIDAD 
COIDEACIAL DEL IDEACADO 

-LIIDPIEZR: Uso odecuado de 
lnstalciciones. 

-INFORffiRCION AL CONSUmlDOR: 

PRomoc 1 oN, 
CAffiPA~AS 

Precios o ta vistci, Tableros 
de Información, Orientación 
v Quejas en oficinos de SECOFI. 

-SERVICIOS QUE PRESTA EL IDEACRDO 
AL CONSUID 1 DOR: BASCULAS DE 
REPESO, OF 1C1 NAS DE SECOF 1, 
GIROS BRSICOS, INFORIDACION, ETC. 

.uso DE mEDIOS DE comUNICACION 
CAADIO, PERIODICOS, T.V.,ETC.l 

.DIFUSION ORAL Y ESCRITA: 
VOLANTES, FOLLETOS, P 1 ZAAAONES, 
IDANTAS, ETC . 

. 1NFOAIDAC1 ON LOCAL 'I EN EL RAER 
DE INFLUENCIA DEL mEACADO. 
DISE~A mEDIOS DE comUNICACION 
y CONTENIDO DE IDENSRJES. 
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comlSION DE BIENESTAR 
SOCIAL 

¿QUE ES? 

ES EL ENCARGADO DE PROrnOVEA EL 
mEJOAAmlENTO SOCIAL y DE SALUD DE 
LA ASOCIACION. 

¿QUE ,HACE? 

APOYA 
COORDINA 
PAomuEVE 
PARTICIPA 

.SERVICIOS rnEDICOS Y ASISTENCIALES 
EN BENEFICIO DE LOS LOCATARIOS. 

.APOYA AL SECTOR SALUD EN CArnPAÑAS: 
DE VACUNACION, LlrnPIEZA Y DESINFECTACION. 

.FUNCIONAmlENTO DE GUAADEAIAS INFANTILES. 

.PRESENTACIONES SOCIALES . 

. SEGURO DE V 1 DA . 

. VIVIENDA. 
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m<:mOAIA m<:TODOLOGICA 

El interés por el estudio del mercado,se originó meses 

después de ser contratada por la Coordinación General de 

Abasto del D.D.F., con el cargo de Organizadora de mercados 

Publicos <Fijos>, ! levando a cabo el "Programa de Abasto 

Popular· en la delegación política Benito Juárez. 

Una vez fundamentada a 1 os 1 o catar i os mi Presencia en 1 os 

111er cados, me di cuenta de su Inconformidad V rechazo 

manifiesto a todo ti Po de programas de "modernización 

comercial", Que el Estado les Impone, haciéndolos responsables 

de 1 os res u 1 tados negat 1 vos que en 1 a mavor ía de 1 as veces se 

obtienen. Los i nconven 1 entes con 1 os que nos enfrentamos 1 os 

responsables de hacer cumpl 1 r el programa, no Interesaron ci 

las autoridades pues si no funciona, éstas lo hacen Parecer 

funcional, adecuado V objetivo¡ presentan Programcis de 

modernización basados en análisis parciales de los problemas 

solamente comerciales de los locatarios, aprovechándose de sus 

necesidades e Inquietudes po11·t1cas, económicas v sociales. 

Dentro de este panorama, fue entonces Que decidí realizar 

una investigación sociológica del mercado que contemplara los 

siguientes ~spectos: 
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1.- hdlQnte una lnvestloaclón .teór)ca, analizar el empleo 
,·'[i ,_., 

del mercado en ·las .• ~le~f1as sociales, 

específ lcamente en su relación con ia Soclolooía. 

2.- Destacar la problemdtlca económica, comercial, política V 

social, Pasada V presente de los mercados públicos fijos. 

3. - Anal Izar la funcional !dad del Reola11ento de mercados con 

basl! en la Información obtenida del trabajo .de ca11po. 

4.- Visualizar las diversas opciones Que se le presentan al 

público consu•ldor, Para adquirir los productos bdslcos 

Que reQu l ere. 

s. - La Importancia de descubr 1 r las relaciones 

Interpersonales formales e Informales del locatario, con 

el Estado V el público consumidor. 

La oran cantidad de mercados públ.lcos fijos C296 en 1986> 

que existen en la ciudad de mc!xlco me forzó a dell11ltar la 

11uestra a cuatro 11ercados de la deleoaclón política iienlto 

Judrez, Iniciando entonces la Investigación blblloQrdflca, 

he11eroordflca, documental, estadfstl ca, oráfica, así como 

observaciones, entrevistas V convivencia diaria con los 

locatarios durante aRo v medio de trabajo. 
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Los mercados e'nTo'squé- ~~-basa ~I estudio son: 

-ALAmDS: ubl cado en las cal les de Bol lvar, Ctldlz' 1/ Gol 1 c la, 

colonia Riamos. 

- LA Z AR O CARDE 11 AS : c a 1 1 e Ad o 1 f o P r 1 e t o 1/ A o 111 e r o de_ Te r r e r os , 
'--··,· 

<DEL VALLE> colonia del Val le. 

-LA lllDDERllll: cal te A. Nelson 1/ moderna. 

-SRll l"EDRD DE LOS PlllOS: Av. 2, cal le f-v c;i' colonia 

San Pedro de tos Pinos. 

Las asambleas 1/ reuniones con los comerciantes me 

permitieron Identificar quienes seri'an mis Informantes clave, 

tratando de cometer lo menos posible errores de apreclclón. 

¿(ut\tes fueron las caracter íst 1 cas que se tomaron en cuenta en 

el locatario para ser seleccionado como lnfor•ante clave?. 

al actitud participativa en asambleas 1/ en todas las 

situaciones en que se requiera su colaboración; 

blconocl11lento amPllo de la problemtlttca actual del mercado 
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y de los ProQro•os que se hon•lmplcintcido; ~ 

e> uno uperlenclci amplia en 1ti tictlv'fd~d comercial. 

Co1110 Yo lo Indiqué, el nivel de lnformciclcSn ut 11 Izado fue 

prl11orlo o directo 11edlonte lcis sloulentes tecnlccis: 

DOCUIEIHL Se revisaron los lnfor11es que publica 

COABASTO, espec if 1 comente e 1 •Prooro•o de 

Abasto Popular~ La propuestci 

Aeestructurciclón de mesas Directivas, 

de 

el 

Directorio de mercados. La Ccl•ara Nocional de 

Co11erclo de 

proporcionó 

ICI 

tcimbllfn 

Ciudad de llfxlco 

un Directorio de 

infroestructurci Comerclcil en el D.F. 

•e 
la 

Lo descripción histórica está basada en la 

recopilación de datos del Archivo General de 

la Noción, del museo de la Ciudad de lthlco, 

de la He•eroteca Nacional y de la Blbllotaca 

Central de la Universldcid Nacional AutcSno•a 

de méxico. 

Se efectuó un 

muca dos de I 

Estatutos de 

aná 1 1s1 s 

D • D • F., 

1 ci Un 1 cSn 
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Comerciantes. 

2.- E•TAEVISTAS FOll!llLES 

E UFOAIRLES A fin de obtener Información verbal e Ir a la 

fuente viva, las entrevistas formales e 

Informales fueron Individuales abiertas, en 

donde e 1 1acatar1 o expresó sus exper 1ene1 as¡ 

en otros casos fueron Individuales dlrlOidas, 

orientando al entrevistado básicamente a 

responder en los cinco puntos mencionados 

anteriormente. Para obtener la lnfor•ación 

acudl directamente a los locales. 

3.-0ISEAVllCID•ES Participación directa en el •Proorama de 

Abasto Popular," ut 11 Izando la 11 breta de 

campo, de donde se han extraído los 

comentar 1 os V denunc 1 as de 1 os 1acatar1 os. 

Por otra parte, aunque se les explicó a los entrevistados la 

finalidad de la lnvestloaclón prefirieron que su participación 

permaneciera anónima, por temor a represa! las futuras en caso 

de que este documento l leoe 

de mercados. 

a las autoridades de la Oficina 
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