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INTRODUCCION

Uno de los groves problemas que caracterizan o pafses
subdesorrollﬁdos como ¢l nuestro, es la exlstenciao de Qrandes
sectores empobrecidos, que no cuentan con la atencidn ni con
el apovyo suflciente para satisfocer sus necesidades mds
elementales. dé la creciente y aQuda problemdtica soclal que
presenta le ciudad de México, se anallza lo que se refiere o
los mercodos pubiicos Ffijos (institucidn de serviclo social
que abastece de productos bdsicos o |la poblacidén en Qeneral),

sus normas y relaclones Interpersonales.

La comerclalizacidn de productos alimenticios ho sido wun
fendmeno contradictorio (reglamento de mercoados), lnestaﬁle
(abasto de productos) y cambiante (infraestructura comercial),
siendo las <clases populares las mds afectadas por la
Incapacidad del €stado pare aplicar atcciones politicos,
econdmicas y sociales, que permitoan dor una solucidén inmediata

a los problemas de producclidn, distribucidn V¥ consumo. La

politica econdmica seguida por dicho organismo, se ha
orientado al fortalecimiento de les gqrandes tiendas de
autoservicio privadas en detrimento de los pequenos

comerciantes.

€l mercado pUblico fijo presenta no sdlo un proceso de
intercambio comercinl al menudeo, sSino ademds, relaciones
interpersonales que se moantienen al interior, Vv Que permiten

la formacidn ¥ conservacidn de estructuras sociales como las




domésticas, ceremonitles, politicas, religiosas, y otras;
estructuras que forman poarte de lo cultura urbana de nuestro

pafs.

La Inquietud por realizar este trabejo surgoe en 1984, al
estar desempefiando el <cargo de organizadora de mercados
piblicos fijos en ta Coordinancién General de Abasto del
Departamento del Distrito Federal. Durante ese affio me di
cuenta del rechazo de fos locatarios al “Programa de HRbosto
Popular® (que mas adelante presentaremos), fue entonces que ae
pregunté, cdmo la soclologfa podfa aplicorse al estudio de los
mercados  publicos fijos. La investigacién implicd la
vtilizacidn de métodos V técnicas de trabajo: bibliogrdfica,
hemerogrdfica, documental, estadistica, ogrdflca, asi como
observacliones, entrevistos y convivencla diariae con los
focatarios de cuatro mercados de la Delegacidn Politica Benito

Judrez,

€sta investigacién se ho delimitodo Q fa 20na
metropolitana por las siQulentes rozones:

1. €n la 2one metropolltana se expresn la concentracidn ¥
expansién del dominio socioecondmico vy politico de
nuestro pafs.

e. €n la cludad de México se contemplon cuatro tipos de
estructuro comerciol, que incluven en su venta productos
alimenticios bdsicos:

2.1.ABAARCTES Vv NISCELANERS.

2.2.MERCRDOS PUBLICOS FIJOS.



2.3, MEACADOS MOVILES: tianguls, .mercados sobre ruedas,

ombulontes.
2.4, TIENDAS DE RUTOSERVICID (cqdenas comerciales).

3. €n los mercados publilcos fijos de la civdad de Méxlco se

maniflesta claramente loa Intervencidn de tres sectores:

3.1. €L €STADO

3.2, €L COMEARCIANTE

3.8, éL CONSUMIDOR

q. €1 mercado publico fFijo se ha convertido en un instrumento
importante que el €stado controla o través de tres
niveles:

4,1, ORGANIZACION

9.2. DISTRiIBUCION

4.5. CONSUNOD

S. La burocrdtico partIcIpaqﬂdn;peIifsfﬁq5k_P§fa”resolver

los problemas de abasto ¢ dist}Lbucfdnf de productos



_bdslcos en la zona metropolitana, aunado a la tada vez

més precaria economia de las clases populares, no permite

o los mercados pPUblicos ya sean Fijos o méviles ser
ndecundos centros de oboastecimiento. €n camblo presta
apoyo a la Iniciativa pfivodo -tiendas de autoservicio-
en e! desarroilo de sistemas comerciales ﬁodernos: por lo
tcual invalida al pequehfo comercio, red infraestructural
importante para |os sectores de bajos recursos econ&glcos

en fas zonas urbanas y rurales.

"€l Programa de Modernizacidon Comercial ¥ Abasto Popular”
(puesto en marcho en el régimen del Lic. Miguel de la
Madrid Hurtado 1982-1988), sirve de antecedente de |o que
el €stado ha pretendido reclizor en la 2o0na metropolitana
Para Incorporar o Ilos mercados Ppublicos en un sistema
tomerclial moderno, en el sentido de que una vez lograda
te vinculacidn entre productores [T} comerciantes en
pequero, éstos garanticen e! abasto oportuno de productos
bdsicos ¥ de consumo Qeneralizado, en el volumen
calidad que demanda 1a poblacidn v o f(os precios mds
bajos posibles. A continuacidn desglosamos los objetivos

concretos del menclionado progroamo.



PROGRRMA D€ MODEANIZACION COMERCIAL ¥ RABASTO POPULRAR

0BJETIVOS
n) Fomentar el establecimiento de servicios de
comercializacidn de productos bdsicos; proponiendo

b)

c)

g)

e)

f)

Q)

h}

iD)

normas politicas ¢ procedimientos pora ia planeacidn,
modernizacidn, administracidn y funcionamiento de los
Rercados PUblicos, Concentraciones y Tianguis.

La coordinaclidn con dependencias v entldades de fa

Administracidén Poblico Federal en especial la Secretaria
de Comercio v Fomento Industrial v fas Delegaciones del
D.D.F. para formutar v apllcar, bajo su responsabilidad

e! Progroma Integral de Abosto y Distribucidn del D.F. en
sSus aspectos relativos o lo comercializacidon de productos
bdsicos ol menudeo, tendiendo o lograr un abasto oportuno
de productos bdslcos v precios justos o Io poblacidn de
la ciudad, v en zonas del D.F. que lo reauleran.

Organlzacidn de comerciantes para propiciar relaciones de
coordinacidn entre productores y comerciantes al menudeo
con el propésito de evitar el Intermediarismo
Innecesoario,

€stablecer los |lineamientos para fIa remodelacidn
construccldn de Mercados Pobllicos ¢ para la dotacidn de
infroestructura de mercados mdviles.

NeQociar el financiamiento necesario para ia
modernizaacidn comerctal de Mer cados ante las
instituciones de crédlto correspondientes.

Promover que los comerciantes oambulantes ubtilicen 1os
diversos fondos crediticios para Qque contruyan los

mercados que Se requieren.

Detectar necesidades de financiamiento para construccidn
{seleccionando predios adecuados), remode lacidn v
reporacidén de los Mercados PUblicos y modernizacidn de la
operacidn comercial de locatarios, capital de trabajo,
equipo v tronsporte de locatarios.

Coordinarse con las Subdelegaciones de Obras y Serviclos
para lo eloboratidn de provectos arquitectdnlcos de
tonstrucclén, remodelacidn de mercados publicos v
dotacidn de infraestructura Y reubicocién de Mercados
Méviies.

€laborar un programa de pPiomocibén especifico para cada
uno de los Mercados de acverdo o sus caracteri{sticos
(hdbitos de consumo)., €laborar cursos de capacitacldn.

instrumentar los programas de Grupos de Compra
Transporte en Comdn, de <c¢rédito, de Informocidn de
precios a los locatarios v orientacidn ol consvmidor.



k) Coordinar la realizacldn de 1a investigacidn de campo o
nivel de Mercados y Delegaciones Politicas en base o las
tuoles se instrumentardn los planes v proQgramos
especfflcos para cada merc¢ado y/o0 Delegacidn.

1) Impulsar las diferentes formas de organizacidn v
tapacitacidn de productores, comerclantes ¥ consumidores
que permitan:

- fFomentar la produccidn de bdsicos;

- €levar la eficiencia ¢ competitividad del pequedo Vv
mediano comercio, buscando superar |la concentracidn de
la actividad comercial 1} equilibrar lo relacidén
desigual Que existe con las grandes enpresas
comercianles;

- Atender las necesidades de grupos sociales de ingresos
bajos, procurando gque d¢stas se corresponsabilicen con

el €stado en ia operacidn de la estrategia definida por
el sector comercio. (1)

€ste contenido tedrico de modernizacién comerclial es un
ejemplo mds de! tipo de programas elaborados Vv aprobados
uniiateralmente por el €stado. Parece ser que las aternativas
para resolver los problemas que afronta el pequedo comercio,
se concretan a politicos de acclidn ideales, que no han iogrado
modificor sustanciaimente 1o problemdtica que presento este

sector v Que no parece tener solucidn.

Diferentes programas como éste han fallado por motivos de
orden técnico, econémico vy administrativo; la falta de
oceptacldn por parte de la comunidad y una visiédn personal de

1o realidad por parte de los orgQanizadores y encargados de

(1) aparecido en el Diania Ofllelal de Lta Pedenaciéan México D.
F., 7 de septiembre de 1984



—=marcha):

‘estructuras/verticales e imperativos que no toman’e

individuo a aqulen vo dirigido. €i €stado propone

persuvasiva. €1 comerciante por su parte
tarens que se le especifican en el Programa;

responsable de su funcionamiento y desarsfollo,

Lo estrotegia de modernizacidn Ileva implicita -nuevas
formas de organizacion, distribucidn ¢ consumo para el pequeno
comercio, pero no contemplan 1o porticipacidn de empresos
privadas como tiendas de autoservicio o departamentaies, que
se sumen tombidén o resolver el problema del obasto de
alimentos, dirigidos a |la poblacidn de escasos recursos

etondémlcos en o 2ono metropotitana.

7. Los mercados publicos fijos controlados por el €stado,
constituven un amplio sistema comercial en fa zona
metropolitano; conformados por relaciones econdmicas,
polrticas, sociales ¢y culturales importantes de tomarse
en cuento en lo concepcidn y ejecucion de progromas,
fin de que éstus puedan ser rfeollistas, funcionales

participativos.

€i trobajo se dividio en cinco capiftulos:



| MODELOS TEORICOS DEL

MERCADO

ARbarca el andlisis del! término mercado en
diferentes disciplinas cientifico sociales.
A travéds de la investigacidn documental,
seleccionamos algunos trabajos en €conomia,

Administracldn de Empresas, Derecho

Mercantil ¢ Antropologia. Sin pretender
hacer comparaciones de las diferentes

disciplinas, buscamos siempre aquellas Qque
incluyeran: un mercado, un comprador V un
vendedor, indicodores relacionados con
nuestro objeto de estudio, Finaimente
elaboraremos una definicidn socioldégica del

mercado puUblice Fijo.

bi ORIGEN ¥ ORGANIZACION

DEL MERCADD €N MEXICO

Presentamos un docunento descriptivo de los
antecedentes histdricos del tlangulis; nos
bosamos en este apartado, en la
recopilacidn bibliogrdfica de los sigles
XYl al XVill. €| objetive es mostrar ia

significacidédn qQue han tenido



INFRAESTRUCTURA cON
AL MENUDED €N LR C

DE MEXICO SIGLO XX

los mercedos desde el asentamiento de

los az2tecas hasta la Colonla,

€RCIAL

1UDPRD

Comprende wun directorio comercial de
tiendas de oautoservicio y de mercados
pubiicos fijos en la ciudad de México;
se presentan las caracteristicas
bdsicas de estos dos modelos y oS
diferentes niveles socioecondmicos Qque

participan.

IV REGLAMENTO DE MEACADOS

Analizamos <¢ada uno de los artrculos
contenidos en dicho sistema normativo,
v fa respuesta que dan los comerciantes
v fas autorldades a su funcional idad.

Para su estudio los hemos dividido en

tinco ordenamientos:

1.- Atribuciones del €stoado.

2.- Obligaciones de Locatarios.




: 3.-.Prohiblclones de Locatar ios

Y RELACIONES INTERPEASONALES

€N WERCADOS PUSLICOS FIJOS

4.- Disposiciones Generales

Sanciones

5.- Asoclacidn de Locatoarios

Nos centramos en las relacliones
interpersonales de tipo formal e
informal entre el €stado,

comerciantes y consumidores:
-las Que marca el AReglamento de
Nercndos,
-Aisociacidn de Locatarios,
-tllentelismo,

-paisanaje,

-parentesco,

-tiderazgo, etc,

- 10 -



CAPITULO |

NODELOS TEORICOS DEL RERCADD

Uno de los aspectos mds Importantes para el andlisis del
BRERCADOD es el referide a su conceptualizacidn. Los clent(ficos
socliales han desarrollado ampiios estudios o diferentes tipos,
encontramos por ejemplo el mercado de valores, el mercado
negro, el mercado de trabojo, o simplemente el mercoado, cada
uno con Su @ropia definicidn pero incluvendo siempre a
vendedores y compradores; en ese sentido un Individuo sin ser
estudioso del tema (desde un funcionario hasta una ama de

cosa) ublca de manero genérica uno de estos modelos.

Hemox recopilado distintos enfogues conceptunies del
Eérmlno. con el fin de tener elementos que permitan conocer
por wun lado, en qué nmedida el Individuo influve Vv se
manifiesto determinando e! cardcter social, cultural,
econdmico v politico de los mercados; y por e! otro, para
elaborar una tésls' teérico - conceptual Invoiucrando las
distintas varlables aque tengan relacldn socloldgica con
nuestro objeto de estudio: el MERCADD PUBLICO FlJO,

Los enfoques volorados proceden de diferentes

~ 11 -



trabajos publicades v  reconocidos

investigaclidn de mercddos;';daddr

exaninaremos sdlo alQunos, portiends de

definiciones generales

o planteamlentos particulares, -

Historicamente v en el wuso corriente por mercado (del
Latla menedtus), se entiende el Jlugar donde compradores ¢
vendedores se revnen para comprar Y vender bienes o donde

negocian el intercambio de bienes y servicios.

1.%.Le Reol Acodesin €spondla apunta:

Sitio poblico destinado permanentemente o en dias
sefolodos para vender, <comprar o permutar oQdéneros o
mercaderias. La concurrenciao de gente a comprar Yy vender
alounos géneros. Distinguese de feria en que ¢&stas son
més copiosas, concurriendo o ellas mercaderes forasteros
con mercaderfas 9Qruesas; ¢ Ilos mercados son de menos
entidad, aunque mds frecuentes (1)

1.2. Consultando la €nciclopedia Internacional de tas Ciencias

Sociales se encontrard lao siQuiente definlicidn:

Sionifica tanto el lugar como el modo de ctontacto entre
comprudore; v vendedores, €s la etapo en la que se reulnen
clertos sujetos econdmicos-empresas, economras fomiliares

v sindicatos- y odoptan decisiopes econdmicas clave para
fa sociedad. De! proceso de intercambio del mercado salen

los precios, salarios v beneficios Qque sirven pora
determinar lo osionacidn de los recursos de la economia v
fa distribucidn de [a renta necional. (2)

(1) Diccisnanlia de La Leagqua Eepaiala, Real Academia
€spanola, ed., €spasa-Calpe S. A. Tomo (I, Madrid, 1984,
pdg. 899.

(2) Baelelepedia Tatennacianal de Lae @iencias Seciateq,
dirigida por L., Sills David, ed. RQuilar, 7 vol., Madrid,
1979, pdg. 61

- 12 -



|,§.€¢gnoq{n

€! concepto de mercado tal v como lo utilizan en €conomia,
incluye a un Qrupo de compradores y vendedores que estdn ¢n un
tontacto lo suficlentemente préximo para Que las transacclones
entre cuolquiern de ellos afecte las condiciones de compra o
venta de los demds; cada transaccidn de cualquier mercancia o
servicio afecta Yy estd afectoda por todas las otras, si un
producto no es vendido el valor de esé producto se inmoviliza.
Por lo tanto un mercado Indlica, de vna formoa Qeneral, gQrandes
Qrupos de compradores y vendedores de amplias closes de
blenes, como por ejemplio, el mercado de bienes de consumo
donde tas cantidades vy jos preclios finales pueden conslderarse
como determinados por |a sensibiiidad de Ila demanda con
respecto o ltos precios v ventbs. Vv de la oferta con respecto o

los costos de produccidn.

€! concepto de mercado, Para los economistas, abarca tambidn
el conjunto de circunstanclas que Qlran en torno al proceso de
intercamblo ¥y a sus resuitados; se habla de e estructura del
mercado, del comportamiento del mercado Y del preclo del
mercado. No es nuestrao flnalidad adentrarnos en estos términos
pero sl qulisiéramos resumir en uno serie de tipos tedricos las
condiclones generales en Que compradores v vendedores

Intercamblian bienes y servicios:

a) Conpetoncia Porfacto, Bdslcamente consiste en que el

precio de todas los troansacciones tenderd, a la

- 13 -



nimero de personas Y un -

focilidades de entrega y. de

b) Monopolio. Se caracterlza por Ia existencia de un selo
vendedor del bien (o un ¢rupo de vendedores que actvan de
manera coordinada)., €| mercado implicito en el monopolio
obarca todas las transocciones del bien en que el
monopolista es el wvendedor., Lo teoria no prevé que el
precio hava de ser uniforme paro todos los c¢clientes, Vya
que el monopol ista puede diferenciar entre los
compradores. €n Qeneral es la situacidn econdmica en que
en uno o mds sectores de la produccidn o de Ilo
distribucidn, un solo capitalista, o un pequefio numero de
propletarios asoclados, detentan el control v la posesldn
exclusiva de los capltoles operantes en aquelios

sectores. €1 monopollista no tiene rivales.

¢) Oligopolio. Se define como una situacidn del mercado en

la que los vendedores Independientes son po(os,

€n €conomfao existe una “Ley de Mercadox" elaborada pdr

Jean Baptiste Say partidario de las Ideas de Adam Smith:

conviene subrayar- - escribe Say-- que un producto
terminado ofrece, desde este mismo Instante, un mercado @
otros productos por todo el importe de su vealor. E&n
efecto, cuando el Ultimo productor ha terminado un

producto, su mavor deseo es venderlo, a fin de Qque el



valor de este producto no se inmovilice entre sus monos.
Pero se encuentro no menos Iimpulsado o desprenderse del
dinero que le ha producido su venta, con el Ffin de que
toampoco se le inmovilice el valor del dinero. Ahora bien
no puede uno desprenderse de su dinero si no es buscando
adquirir un productto cualquiera. Vemos pues, como el
hecho séio de la formacidn de un producto facilita, desde
este instante mismo, un mercado a otro producto. (3)

EI hombre, fos capitales v las tlerras suministraon lo que
Say designa "servicios productivos®. €stos servicios, llievados
al mercado, se comblan mediante un salario, un interés o un
arrendamiento., Su demanda se hace por los contratistas de la
industria ( negociantes, oagricuitores, manufactureros), v
ellos mismos los combinan, buscando siempre el modo de dar
satisfaccidn a los demandas de productos que se les dirigen a

fos consumidores.

Paro el profesor en €conomio Boehler €ugen e! mercado es
un lugar en donde se encuentran Ppersonas que qQuieren comprar
personas que quieren vender. La incorporacidn de cada sujeto
econdmico v de sus elementos de pProduccidn al! proceso
econémico, <como también ta distribucidn de 1los productos
creados en comin, Se realiza o base de un sinnldmero de

~contratos fibres entre 1os iIndividuos.

{(3) Denis Henr i, ¥ialania del pensamientes ecoandmica.
Traducido por Bozzo ¥y fAponte Antonio, ed. Ariel,
Barcelona, 1970, pdo. 255,



La economio de mercado es una organizacidn competitiva
entre Individuos libres que estdn relaclonados entre sf
por la divisién del trabojo y la estructure de la
produccidn., €sto combinacidn de lao libre decisidn de los
sujetos econdmicos <crea, junto con las condiciones
técnicas ¢ organizativas de la producclidn, la estructuroa
complicada de o |lamado economia de mercado.

Lo combinacién de divislién del trabajo e intercambio
tiene como consecuencia que cada productor Yya no produce
bienes destinados en primer lugQar al consumo propio, Sino
para la totalidad de fos demds productores, de modo qQue
en lugar de oauvtosuficliencia hay produccién para el
Intercambijo, es decir para el mercado.

De ésto resulta una disolucidn de la economia simpie en
numerosas células econdmicas Iindependientes (economias
individuaies) que se especiallzan en clertos productos,
de modo que |os productores v Jlos consumidores de las
diferentes mercancias son personas distintas, aun cuvando
en su totalidad forman parte def mismo Qrupo. (4)

Recordemos que el mercado es un concepto central del
liberalismo econdémico; ol disolver las antiguas organizaclones
de 1la economfao doméstica va no se eliaboran ni se camblian
productos dentro de Ia comunidad Ffomiliar, sino Que se
edquieren en el mercado. Lo vida econdmica se mercantifizo;
fos bienes v servicios s transforman en mercancias,

encontrdndonos frente o una economio de mercado generalizada,

Respecto o I a Teorja Morxista, 1o circutacidn de
mercanciaos es el punto de oarranque del coapital, la produccidn
de mercancias v su circulacidn desarrollada, o sea el
comercio, forman las premisoes histéricas en que surge el

capital.

(4) Boehler €ugen. ZLa eatnucluna del prnacesa ecconéulce 4 Llaa
nelacleanes eatre Laa ualanea qlalales en La ecconemia de
serxcade Ffoacvltad de Ciencias €condmicos y Socioles,
Caracas, 1977, pdgs. 7 y 8.



ﬁﬁrx expresa tres fosesx del ciclo del capital:
>;¢fr:u|bci6n. produccidn y circulocién. Describe el movimiento
por el cuval el dinero asume |a forma de mercancios (medios de
pro#uccldn vy fuerzo de trobajo), en lo que es [o primera Fase
de circulacidn, para dor curso o un proceso de produccidn de
lo cual resuvitan mercancias que deben transitar por la segunda
fase de circulacidn, para que el capitol recupere nuevamente

fo forma de dinero.

La fose de produccidn tiene la caracteristico de ser wun
proceso de valorizatién, es decir, de creacidn de valor nuevo.
La fuerzo de trabojo, actuando sobre los medios de pProduccidn,
no sdélo transfiere @ los mercancfas que elabera el wvalor
contenido en éstos, en el capital constante, sino Que crea un
valor nuevo que, por un lado repone el valor eqQuivalente que
se le ha pagado bojo la forma de capital variable, y por otro
arrojo un valor excedente, wun remanente sobre el capital
intcial, Qque corresponde a {a plusvalia. €stos distintos
valores se encuentran englobados en el volor total de las
mercancias, que terminando el procteso de produccidn, entran a
la segunda fase de <circulacidn para mediante sSu venta,

realizarse en dinero.

€n el mercado no haoy mds que poseedores de mercancias, y
el poder que estas personas pueden ejercer unags sobre
otras es, puro y simplemente el poder de sus respectlivas
merconcias. Lo diversidad material de las mercancias es
e! motivo materiol a que responde el cambio Vv hace Qque
los poseedores de mercancias dependan los unos de los
otros v viceversa, puesto que ninQuno de elilos tiene en
sus monos el objeto de que necesita, Yy en tambio todos
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poseen el que necesitan los demds. Fuera de esta
diversidad material, de sus valores de wuso, entre tlas
mercancfas no wmredlo mds diferenciao que la que existe
entre su forma natural y su forma transfigQurada, o0 seo
entre I|a mercancfa y el dinero. He aqui por qué los
poseedores de merconcfas sdlo se distinguen |los unos de
fos otros como vendedores o poseedores de mercancias
compradores o poseedores de dinero. (5)

€n un sentido econdmico general, la palabra mercado se usa
para Indicar .en abstroacto la formacidn del precio de una
mercancia o través del juego de la oferta v la demanda, | igado
frecuentemente a Io competencion; cuvas transocciones afectardn

las condiciones de compra Y venta de los demds.

€n 1977 (para ser mds precisos ogosto - septiembre), se
llevo a tabo en México wun seminario Sobre “mercado v
dependencio®; el tema central de este seminario lo constituyd
bo'sicamente el oandlisis de la comercializacidn vy el mercado
dentro de una formacidn socioeconomica especi{fica
caracterizada como dependiente. Desde e! punto de vista

tedrico lo Investigadora Ursula Oswald senala lo siguiente:

€1 término mercado incluye ol conjunto de todos Ilos
elementos de lo estructura econdmicta del proceso Jde
intercamblio, junto con tos vectores o fuerzas que
determinan el desarrollo de dicho estructura, o sea Ila
transformacidn profunde de las relaciones socioecondmicas
de Intercombio, 1aq divisidén social del trabajo vy la
especlializacidn.

(8) Marx Carlos, 8L Bapittal, Troaducido por Roces UWenscesiao,
ed. Fondo de Cultura €condmica, México, 1974, pdg. 115.
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Por lo tento un mercado es, Por una parte, el conjunto de

operaciones que concentra los bienes Y serviclos
(capitatl, fuerza de traobajo v mercancias) en un
determinado lugar. Por la otra comprende aquellas

operacliones que se refjeren a lo traonsferencia de las
mercancias (bienes en Qeneral), a su propiedad. €s asf¥
como se demuestran dos procesos que forman Ja estructuran
del mercado; uno consiste en la transferecio fisica de
los bienes (y servicios) y el otro en la transferencia
del t{tulo de las mismas. (6)

1.4 Rdnministrocion de €mpresos

€n el drea de Administracidn de €mpresas se
desarrollan teorias dirlgidas o lo Investigacidn de mercados.
€1 ondlisis tiene por objeto la prediccidn de 1o dimensidn ¢
localizacién de los mercados tomando como medide |losS ventoas;
estudian todo la gama de métodos § técnicas empleadas no sdlio
para la delimitacidn de Ilos dimensiones y formas de Ilos
mercados, sino también para la evaoluacidn de las técnicas v

estrategtos Utiles para desorrollarios v expiotarlos,

(6) Oswald Ursula (Coordinadora), Mentada 4 Deipendencla, ed.
Nueva Imagen, México, 1979, pdg. 14.
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€1 proceso ¢ el resuitado de fa previsidn de las ventoas
despierta Iinterés general entre los directivos de las
empresas, pues ef volumen de ventas constituye la fuente ads

Iimportante de renta para éstns,

€l Protesor Fernand Bouquere! define al mercodo como ‘un
conjunto de ofertas y demondas relotivas a un bien o servicio®

(7)), Eonondo en cuento tres aspectos:

o) €1 Lugar: ya sea interior o exterlor de un pals;

formando parte del mercado mundial.

b} La clase de personags que intervisnen: consumidores,
comerciantes detalitistas, semimaveoristas o movoristas y

productores,

¢) €1 Tieapo: es ia evolucidn sucesivo de tos mercados Qque
va a formar su dindmica determinando su pasado, presente
y futuro (para el caso de MNéxico: tianguls, mercado
publico fijo, y tiendas de autoservicio). Por tanto,
estos ospectos los inciuve Bouquerel en su deftnicidén o

los diversos tipos de mercndo.

(7) Bouquere! Fernand, &L andlliala de mencades al senuicia
de Le capresa, Traducido par Hortelano Francisco, ed.
Aguitar, Radrid, 1961, pdgs. 9 a 12.
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€n Administracidn el término mercado y desanda o menude se
toman tomo sindnimos y se pueden utlfizar conjuntamente como

*damanda del mercade”™, [fevando implicito tres factores:

1) Gente con necesidades, incluyendo las inefudibles, o fa
dg cuafquier coso Que un consumidor entuentre deseoble o

otil,

2) Su poder adquisitivo, como un elemento esencial de la
demanda. Las demandas, necesidades o apetencias del
consumidor (para flnes de comerciallzaclén) son lastiles
a menos que el consumidor tenga el poder ndquisitivo para

foorar satlsfocerias, es decir dinero que gastor.
3) Su comportamlento de compro refleja Io manert en que {os

consumidores expresan sus apetencias, necesidades v

deseos.
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1.5.€n Dereche Mercantil encontramos lo siguiente déﬁfﬁl(i&n:"

(8)

Mercado significa cualquier g@grupo de individuos en
relacidn de neQocios Que efectvan transacclones
constantes en un determinado ramo. €n uno Qran <¢ijudad
puede haber tantos mercados como ramas comerciales
existen v estos mercados pueden estar o no iocalizados en
lugares determinados. €1 nlcleo central es la lonja donde
acverdan reunirse los comercliantes para |levar a cabo sus
transaccliones, Los comercliantes pueden estar esparcidos
por todo el dmbito de uno poblocidn o de una regidn o de
un pafs v odn asf, constituir mercado si mediante
reuniones, publicaciones de llstans de precios, por hoja
volantes, o por cvalquier otro medio santienen
comunicacién constante.

No ha de verse sin embargo en los peqQuedos mercados
locales el origen de la institucidn. €stos tienen por
misidn proveer o to alimentacidén cotidiana, son semancies
v su radio de Influencia muy fimitado. Las que
contribuyeron al desarrollo del comercio en Qran escaia
fueron las ferias periddicas que tenian lugar, épocas
luQares ya conocidos y a las que concurrian, sin citacidn
previa, los mercaderes de lugares alejedos. Son centros
de intercambio ¢y sobre todo de intercambio ol mayoreo, en
los qQue pueden verse va olgunos aspectos, de lo que @i
concepto de mercado actuva!l, es (8)

Baclelopedia Qunidica OREBA, ed., Libreros, Tomo XiX,
Buenos Aires, 1964, pdos. 592, 593,
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Josetina Aranda 'y Sifvio‘tailson se_basa’e;

actividad econdmica, ‘Que llevan a cabo

tle Victoria

poseen

-clnsiticdh eni’

- Fij‘s
- Semifijos
- De Temporado
- Ambulantes
Fijox: Poseen un local dentro de la estructura fisico del

mercado (jauloa- o plataforma);  cominmente se les

Itama locatarios.

(9) Aranda Josefina ¢ Lailson Silvia, "€l proceso de
diferenclacidn social y econdmica entre los comerciantes
de un mercado municipal urbano”, Neewa Aatlnapolagila Rew,
de Blemclilas Secelales, NUM. 19. México, 1982, pdgs. 135 o
139,
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Semifijos: Se sitvon en los pasilios del mercado,-a los lados
de ios joulas y plataformas, o en medio de los
pasitlos., Venden en el piso v ocupan la |lamsada
"2zona de temporada®. R pesar de que la mavor{a acude
diarlomente, tienen que |legar al mercado antes de
qQue abra, v entrar corriendo a apartar sv lugar.
Aunque los lugares de estos comerciantes se
reconocen informalmente, no se respetan si |legan
tarde (8 6 9 a.m.), ¢ entonces otra persona puede

ocupar el puesto.

De Temporada: Afgunos pasillos del mercado tienen sefaiado en el
piso, con lineas de color, el drea Qque deben ocupar

fos comerciantes de temporada C(cubren un amplio

émbito de eventos sociales, populares v
trodicionales: Reyes - wventa de juQuetes; Semana
Santo - venta,de disfraces para carnaval y objetos
religiosospara el altar; Dia de Muertos - venta de

pan, incienso, velas, etc.). €stos venden mercancias

que sélo se encuentran en ciertas épocas del afo,

fimbuiantes: No tienen un lugar fijo para vender, v circulan

alrededor de todo el mercado.



‘€l inve5t1gédor énrique Valencla, "en su éstudloiecéldglco.
Sb({ofrﬁrkUTturai de la MERCED, zona urbanistica ubicada en el
‘centro de la cludad de México, sedala en relacldn o las

catacteiisticas comerciales de dicho lugar lo siguiente: el

mercado minoritario se ejerce fundamentalmente o través de

tres Iimportantes vqunntes:' (10)
1.~ VENDEDORES AMBULANTES
9. - COMERCIANTES “GOLONDRINAS®

3.- "LOCATARIODS" o PUESTEROS

‘Vendedores Ambutlantes: Representan el estrato més bajo del
sistema, implica vna de las formas mds amplias de subocupacidn
u ocupacidn disfrozada dentro de |la zona v de toda la ciudad.
€n Qeneral el comercio ambulante es 1o salida viable ¥ a veces
Unita para lo fuerza de trabajo mds Impreparada v para las
fomilias que teniendo uno economia muy precaria, requieren del

concurso nctivo de varios de sus miembros

(10) Valencia €nrique, £a Rexced, INAH, México, 1965, pdos.
205 o 232,
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Comerciontas "Golondrinas®: Pequenos productores agricotlas-
que trafican con productos alimenticios de estocidn, troidos
para su venta por ellos mismos y que son vendidos en las
bodegas de lo Merced, en donde {os bodeqQueros ya establecidos
les subarriendan el espacio que utiiizan hacidndoios aporecer
como simpies "empleados”. La magnitud de esta forma de mercado
varia desde un solo "comerciante golondrldq‘ que subarrienda
el espacio de un metro cuadrado, hastoa amplios locales o lotes
baldios en donde pueden acomodarse de 25 a 150 vendedores:
siendo verdaderos mercados Independientes dentro de una amplia

organizacidn de |la Merced.
Locatarios o Puaesteros: Son oquelios comerciantes detailistas

que ocupan "puestos”" en los mercados construidos por la

administracidn capitalina a partir de 1957,
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1.7 Reglamento de Rercados
€n las disposiclones generales dei Regleomento do MRercodes,
¢! Departamento del Distrito Federai sefioia en su artfculo 30.

Fraccidn 1 |a siguiente definlcidn

fRercado PUblico es "ei lugar o tocol sea o no Propledad
de! Departamento del Distrito Federﬁl. donde concturra una
diversidad de comerciantes v consumidores en libre
competencia, cuva oferta v demanda se¢ refleran principalimente

a artfculos de primera necesidad".
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CONCLUSIONES

CARPITULD |

Las distintes concepciones del término RMEACADO que
presentamos 500 del todo valiosas en su disciplina;
quisieramos destacar los indicadores principales que

observanmos;
Ciencios Sociales Iindicodores

econanin - Qrupos de <compradores ¢ vendedores Qque
transaccionan;
- en el mercado se combino Ja divisién del
trabajo, la especializacidn v el
intercambio;

- ta formoacién del precio de una mercancia

se fijo o través de la oferta ¢ la
demandn;
- el ciclo del capitals: circulacidén,

produccidn, y circulacidn, son eclementos
importantes en lo estructura econdmica;
- el mercado da pie a la aparicidn de

capitalistas que detentan e control
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econdmico éh tpés;sitbdc|ones diferentes:
competencln3_~foeﬁféttn. monopolio, v

el lgopo!lio.

ADMINISTRACION DE

ENPRESAS - el mercado es‘unicébibﬁidlde ofertas v
demandas en donﬁe ‘é}‘rvolumen de las
ventas, el lugar, u‘ el tiempo donde se
comercialicen, osi como el tipo de

personas que intervienen, sus necesidades,
¢ el poder adquisitive con que cuentan son
elementos para desarrollar Vv explotar

dicha Institucidn.

DERECHD MERCANTIL - el mercado fo constituyen Qrupos de
individuos que transaccionan.
€n esta drea incluimos la definicidn qQue
sefiala el Aegtamento de Mercados del D.D.

F.

_ANTROPOLOGIR SOCIAL- en esta disciplino los oautores hacen
énfasis en la  Funcidn Qque cumple el
mercado como institucidn en México.
Mediante estudios de caso, interiorizan en
aspectos economico - sociales muy

importantes para vha definicidn-
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soclolégica del término.

€n general estas defintciones glran en torno a
determinaciones econdmicas (en el caoso de Antropolog9ia Soclial
visvalizamos ademds de 1o econdmico como ya 10 menclonamos
elementos sociales), hacen hincapié en |la accidn recfproca de
compradores' 1 vendedores, el interés comun de las
negociaciones que realizon déstos, es |o obtenclidn de mejores
condiciones para proteger Y fortalecer su copacidad de

negoclacidn,

€n el tipo de mercado que nosotros estudiamos no
descartamos el factor econdmico sin embarQo, nos orientamss a
la bdsqueda de Iindicadores polfticos, normativos, soclales,
organlzativos Vv cvulituraies, Qque caracterizon al mercado
pdblice fFljo en el contexto actuel de la ciudad de Méxlco, ¥
en su participacién en el proceso comerclial interno de nuestro

pafls.
Conslderanos prematuro elaborar desde ahora una deflinicidén

socioldolica del! nmercado Vva que ontes es necesarlio plantear

esos otros elementos que o componen.
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CAPITULO ||

ORIGEN ¥ ORGANIZACION DEL MERCADD €N MEXICO

2.1 BRéxico - Tenochtitlan

€l intercambio econdmico al menudeo en e! Valle de México
es probablemente la principal forma de organizacidén comercial
en el Continente Americano Yy su clara. manifestacidn la

encontramos en ¢l TIANGUIS O MERCAPO INDIGENR,

Pora visualizar su' desenvolvimiento hemos tomodo como
punto de partida la forma de vida de los mexicas o aztecas,
por ser el Qrupo que se aslenta en la Cuenca de Méxlco durante
el periodo poscldsico freferldo oproximodamente a los seis

sigios que precedieron a la Ilegada de los espanoles en 1519).

Los mexicos se estoblecieron en MEXICO-TEKOCHTITLAN en el
siglo XiV; los sacerdotes escogieron a este lugar como el
sitio donde habfan de fundar su civdad v ctolocar el templo de
su Dios HUITZILOPOCHTLI, Sitio tan poco atractivo para algunos
habitantes anteriores, que sin embargo para los mexicos
contenia un gron valor estratdégico, politlco, v ademds de

reiative independencia.
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Los mexicas sc dedictaron -en "“qu trabajos de

ta agricuttura y la pes;ﬁ; ;q ﬁéendiéndose como
descendencia o !inea de cuo!qulerf;;m}dei.iencﬁentra fa forma
de satisfacer sus propions necesidades: construian sus chozas
de adobe, juncos ¢ pajas; Jas mujeres ael grupo manufacturaban
las prendos de vestir, elaboraban enseres domésticos e

instrumentos pora ef trobajo: redes paro fa pesca y 1o coa

(trozo de madera curvo para lo siembra de maiz).

Su alimentacién provenia fundomentaimente de los productos

del !ago Vv de ios chinampas: isfas flotantes distribvidas en
parcelas en donde sembraban por lo reguiar plantas de
hortaliza; !a cria doméstica de gquajofotes, perriltlos, ¢y {a

caza, hacfan posibie complementar su dieta.

Puronte 1o0s afios de su peregrinacidn e incluso un poco
después de su estaoblecimiento en México - Tenochtitian, los
aztecos hobian mantenido su antigua orgonizacidn tEtribal,
sociaf Y politica fundada esencinimente en jazos de
parentesco. €n elfa el mondo estabo encomendado o una serie de
jefes de fas tribus orlginales, €ncontramos en ese entonces

cvatro clases distintas en su organizacidn social:

a)Mifitor
b)Sacerdotal

ciMercontil



los

hasiveces . a regiones

"Lédn,Port1|lu'hg fetomado ‘aigunos textos nehuas referidos

0o la economia aztecan:

Agqui estd como estuvo establecido en tiempos antigues el
arte de troaficar, en que modo comenzd: en tiempos de
Cuacuauhpitzoua comen26 e! arte de traficar. Los jefes de
los comerciantes |Tzcohuatzin, Tzluhlecatzin traflicaban
plumas rojas v verdes de la cola (de ave) ¢ plumas de ave
roja.

€n tiempos de Tlocotéotl se instalaron jefes del trdfico:
Cozmatzin, Tzompoantzin se did o conocer entonces 1o piumn
de aquetzal, turquesas, Jades, mantas, etc... Cuando el
Rey Cuauhtlatohuo v los jefes de traflcantes se did o
conocer el bezote de oro y la orejera de oro, pulseras,

turquesas vy grandes jodes Yy plumas de quetzal largas,
etc... €1 Rey Moquihuix con sus jefes de traficantes se
conoclieron las mantas finas, pero el Sednorio de

Tiatilolco Ilego o su fin en tiempo de Moquihuix.
Cuando é1 hubo muerto ya no se instald rey en Tiatilolco,
comenzando el gobierno por jefes militares. (1)

€n o medida que ¢ésto se volvid mds frecuente, fue
naciendo la mds antigua forma de comercio espontdneo Y libre;
los ogobernantes empezaron o organizoar TIANQUIZTLE (mercado),

en los que se llevobo o cobo el trueque.

(1} Ledn Portilla MiQuel, De Tesatihuacaa a Lea Attecas:
Anzaleqia de fuentled ¢ iantenprnetacidacs histdnicas, UNAM,
1972, pdQ.363.



De manera tal quedo la costumbre de acudir al tianQuis que se
real izaba generalimente coda cinco dias; en algunas provincias
eran |o0s funes en otras los martes y asf sucesivamente, por

ejemplo el de Moyotlan, Teopan, Cuepopan vy RAtzocoalco.

Desde pPrincipios del siglo XV aparece la primera liga o
conjunto de comerciaontes conocidos como POCHTECAS éstos ademds
de traficar comprando ¥ vendiendo productos, llevaban a c;bo
diversas formaos de controtos ¢ préstamos dirigidos o hacer
posible su comercio., Se tratabo de un Qrupo independiente pero
orticvuiodo con ta nobleza mexica en dos aspectos: primero,
operaban como espias en las campanas militares; seQundo,
obtenlan para la noblezo bienes de prestigie Aue los

teafirmaba como Qrupo dominante.

La pujanza econdmica de México - Tenochtitlan o mediados
del siglo XV, se carocteriza por lo afluenciao de toda clase de
productos procedentes de regiones & veces muy oapartadas v
obtenidos graclas a las negociacliones de los mercaderes,o como
consecuencia de las cargas tributarios que se establecian o

provincias Que habfan sido vencidas y sujetadas por (o Querra
€1 intercambio a lorgo distancia procticodo por los

pochtecas con oapovo de la nobleza mexica, traia como

consecuencia que fuera el Unico 9rupo (en wuno estructura
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_outonomia ¥ movilidad. As{ fue que o ;
participaban como consvitores del €stado en l; Q!&é e(undmlca.
lleqoando a obltener numerosos privilegios>quéVfos'fiQVQrén a’
equipararse con Jlos miembros de Ila nobleza, solian poseer
riquezas en Fforma individual! ¢ odemds estoban exentos de
cualquier obliQacidn servil, en tcambio de ésto, eron
consejeros del €stado v comercializaban muchos veces en favor
del mismo.
2.2. Tiatolelco

€n TLATELOLCO, situando al norte de Ia ciudad de México -
Tenochtitian, se realizaban operaciones comerciales de todo
tipo va sea trueque o por rligurosa compra-venta.

Tenian alQunas especies de moneda que servian de precio a

sus mercaderias como;

a) Upo especie de cacoo distinto del Qque usabon en sus

beblidas;
b) Pequefas montas de algoddn;:
¢) Oro en g9rano o en polvo;

d) Pieza de cobre en forma de T que se empleaba en cosas

de poco voalor;



os  productos iie”'y§hdran por cughﬁn:vu, mgdldo.yrél,

peso y .lo'balanzo eran desconocidas.

Respecfp al contrato de <compra-venta .§n su forma mds
seﬁcllln se celebroba siempre en los mercados de acuerdo a |os
precios fijodos v garantizdndose la calidad de los prodbctos
que se vendian, de hecho habia sanciones mnuy severas para
Quienes vendieran algun producto en 1os caminos o alterara Ia
calidad y el precio de los mismos. €xistian también contratos
de préstamo, en aligunos casos ¢on interéds, el deudor debia
cubrir una suma olgo mnvor_que loa que habia recibido como

prestacidn.

De todo lo que se introducia en el mercado se pagaba un
tonto de derechos ol gobernante, el cual prestaba Jjusticiao e
indemnizacidn ol comerciante y o sus bienes. La vigilancia en
el mercodo era rigurosa, Yy como prueba de elio tenemos el

siguiente texto:

€n uno de los dngulos de la plaza de Tlatelolco habia

un tribunal formado por doce jueces revestidos de
amplias foacultodes pora resolver las cuestiones v
castigar o] los que cometian alQuna fFalto. Las

cvestiones y diferencias se resolvian en el acto v los
tastigos los aplicaban a los pocos momentos, sin salir
del mercado... los encargados del mercado (TIRNQUIZPAN
TLAYACAQUE) vigilabon sin decir palabro o la multitud v
a los vendedores, ; Se suscitaba wuna disputa? ¢ un
comprador se quejaba de haber sido victima de wun
fraude? ¢(olguien que pasaba reconocia en un puesto una

- 36 =



mercancia robada? lvamos!. ¥ todos los que intervenfan
eraen escoltados hosta el tribunal que funcionaba
permanentemente en uno de los extremos del mercado;
alli{ se turnabon sin cesar tres mogQistrados, v Ila
sententio se Ppronunciaba sin dilatacidn. €1 delincuente
condenado o pagar una multa, enviaba o buscar o los

miembros de su fomilia, los cuales IfegQaban
inmediaotamente, sin aliento, llevando sobre sus
espaldas una carga de aquachtli, pieza de tela que
servia como unidod monetaria. Y la multitud,

satisfecha, reanudaba su camino... (2),

Los posibilidades de comunicacién que ofrecia la plaza de
Jlatelolco tenia g9randes ventajas, pues la mavor parte de Ila
carga se transportabo por aguo en trajineras y chalupas, esta

ploza tenia acceso por varias acequlias.

Por otro tado, la comunicacidn en tierra Ffirme erao
directa por la colzade del Tepeyoc siguiendo para Tacubavo
Tenayuca. Con el tiempo la red de cominos se aprovecho de

acuerdo con los intereses comerciales espafoies,

Los mercados fueron uno de los elementos vrbonos
fundamentales en la economia de Tenochtitlan, en donde
encontramos yo el estobiecimiento de reglas que montenian el
orden establecido v el respeto a lo autoridad: tribunales
permanentes con omplias Ffacultades para resolver disputas,

‘fravdes, robos; personal de! €staodo que se desempenabo como

(2) Lépez Rosodo Diego, Leas dsenuicias pitlicad de la Biudad
de Béxice , ed. Porrda, México, 1976, pdogs. 27 y 28,
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agente, celando la legalidad de los »cgnfratqs} 'fmpldlendo
abusos, cerclordndose de que {os artfcu{qsi no gstuvICran
descompuestos y conduclendo presos ; los. infractores del
Reglamento de Mercados Qque desde entonces vya existia con

caracteristicos propions de esa dépoca.

€n Tenochtitian y Tlatelolco, un juez indigena de mercados

funcionaba aun despuds de o llegada de los espanoies va que
no se lograba sustituirlio . Los deberes del! juez se {imitaban
af arreglo de disputas comerciales, al castigo de los

delincuentes, Yy a la recaudacidén de Ilos derechos Qque |os
vendedores indigenas pongaban por el privilegio de exhibir sus
productos. Pero ei control de ios dos mercodos urbanos pasé o
lo outoridad espafola poco después, vy es probable que |os

cargos ind{genas Ilegaran entonces a su fin.

fAntes de la conquista los naturates veneraban o]
VECATECUHTILL! “"Senor gquia de los mercoderes", aducfon que el
Dios prometia g9randes moles a 1os pueblos cercanos que no
asistieran a los mercados ya que el tianguis como ofrecimiento
divino tenfa la Ffinalidad de proveer a Ila comunidad los
productos que requiriera, sin embargo los espadoles ajustaron

la temporada de los mercados al calendario cristiano.

La actividad comercial, ta aobundancia de articuios de toda

'

especie, el orden establecido, el respeto o 1o autoridad, el
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movimiento y animacién Que reinaba donde quiera aque se dirigia
la visto son manifestaciones de los recursos, organlzacidn v
desarrollo con que contaba México-Tenochtitian v de la cval se
sorprendieron los é;puﬁoles; por ejemplo, sigamos Ia
descripcidn de lo que en el mercodo de Tlatelolco contempid el
soldado cronista de la Conquista Bernal Djaz del Castillo en

1519:

Desde que Ilegomos & la Qran ploza que se dice
Tlatelulco, como no habiamos visto tal cosa, QqQuedamos
admirados de |lo multitud de gentes y mercaderias que en
ella habfa y del! Qran concierto y regimiento que en
todo tenia. ¥ ios principales que iban mostrando; cada
género de mercaderfas estaban por si ¢ tenfan situados
Yy sennlados sus asientos, Comencemos por los mercaderes
de oro y plata y piedras ricas y plumas Yy mantas v
cosaos labradas v otras mercoderias de indjos, esclavos
Vy esclavas... fuego estaban otros mercaderes que
vendfan ropa mds barata y algoddn v cosas de hllo
torcido ¥ cacahuateros que vendian <¢acao, Y de esq
monera estaban cuontos Qéneros de mercaderia hay en
toda Nueva €spafia...

Habfa muchos herbolarios v merader fas de otra manera;

tenfan alll sus casas, a donde juzgaban tres jueces v
otros como alQuaciles ejecutores que miraban los
mercaderfas... Y tambiédn vendian hachas de latdn

cobre y estafio v jfcaras y unos jarros muy pintados de
modera hechos...

Y antes de salir de Jla mismo plaza estaban otros
mercaderes, que segun dijeron, eran de los que trafan &
vender oro en g9ramos, como |lo sacan de las minas,

metido el oro en wunos conutillos delgados de los
ensarones de la tierra, y asi blaoncos porque se
pareciese el oro por defuera; Y por el largor v gordor
de los canutillos, tenfan entre ellos su cuenta qué

tantas mantas o qud xiquipiles (bolsas) de cacao valia
o qué escliavos u otra cualesquiera cosa o Que |o
trocaban... (3}

(3) Dfaz del Castillio Bernal,¥ietenia wendadena de La conquidsta de
La Rueva Fapase, ed. Porrva, Méxlco, 1976, pdg. 171
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2.3 La Conquistoa

€l primer gran choque cultural, durante la época de fia
Conquista, trajo aparejado nuevas costuabres, concepciones v
un modo de vida diferente que Influencid o ja poblatidn de
Mesoamdrica. Sobre |la economfia indigena, wuna serie de
innovaciones enriqQuecen al sistema comercial del pais
adoptdndose el sistema de pesas y medides e introduciendo vna
serie de nuevas mercancias desconocidas hasta entonces por los
naturales como: la vid, el trigo, la oliva,etc. La econoafa
indfoena fue la onlica caopa2 de producir o corto plazo los

beneficios Que €spano recogerio de la Conqulista.

€Establecer !a hegemonio de la clase dominonte espafiola con
su €stado sobre Tenochtltian, v crear un sistema
administrativo capaz de aseQurar el funcionamiento de ese
dominio y su reproduccidén; fue la base del sometimiento de los
indigenas; fa fucha wmilltar, polftica, religiosa ¥ los
intereses de dominacidn que en ellao se expresan a cada momento
acabd por Imponerse. Surge VvV alcap2a sy moyor auge lo
encomienda (mediados del siglo XVI y principios del XVItI),
los principoles jefes mititares se convierten en beneficiarios
del trabajo vy del tributo de los Indigenas; €I gobierno, el
clero v los mercaderes, consumada la <Conquistao empliezan a
competir en una carrera desenfrenada para enriquecerse ¢ de
esta manera formar la naciente burguesia comercial y agrfcola,

conscl idando su posicidn dominante.
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medios de

produccidn, lo explotacidn dél;{raﬁéjdfﬂléretoﬁomfa de mercado
con foctores especulativos é lnterme&laclén comercial en el
monejo de los productos, son asoectbs que marcan el desarrollo
de |a Hacienda <Colonial con caracteristicas eseﬁclalmente

mercantiles.

Purante los siglos XVil yooXvVing se mezclan los centros
de desarrollo comercial espafol con la tradicidn indigena Qque
habia conservado el tlanguis y que siguid efectudndose en los
principales poblados o donde ocudian los indigenas, aquienes
tcontinuaron luchando por la conservacidn de sus costumbres,
exceptuando @ los jueces del mercado, va que e naueva
reglamentaclidn comercial provenia ohora de las normas dictadas
por lo corona esponoia; e! Qgobierno virreinal, la audienciao y
el cabildo espafol de la civdad, introdujeron medidas para ia
reglamentocidn de mercodos que Qraduvaimente quedaron fueroa del

control de ios naturales.

A lo fargo de! siglo XVII lo Hacienda entra en crisis:

lo falta de créditos para el desarrollo de la aQricultura, las




*aEUHE;{”Ta”]SesEAG]isad& deuéféclﬁs"e;:einhé}gﬁﬁg:wlﬁ f;lta ﬁ?
cénunlcaciones v la Qran ﬁiserla del pueblo, son ospectos que
marcan el decalmlento de este periodo. Lo participacidn de
otros pafses europeos exceptuando €spafio, que introducen sus
mercancfas al Continente Americano y expanden de esto manera
el comercio Interlior y exterior, abre otra etapa de auQe en la
época colonial. .
¢.4. Lo Coleonia

€l comercio al menuvdeo desde I|a Colonia hasta nuestros
dias ha presentado bdsicamente dos modalidades: primero, los
espafoles introdujeron sus costumbres comercioles europeas
basados en locales o tiendas; segundo, los indigenas sigQuieron
comprando en el tianguis. €| comercio de local o tienda a
diferencia de éste, era practicado casi siempre por
extranjeros (espoafoles, franceses, u otros) que satisfation
necesidades Vv Qustos europeos a sus clientes, dicho sistema se
establecid desde la nmisma reporticidn de tierras de Io
destruida Tenochtitlan entre los conquistadores, asigndndose
la plaza central, enfrénte de 1o que seria la Catedral, el

espacio para construir el mercado con locales definitivos. €n

un principlo permanecid al aire libre, pero el continuo
malestar producido por el sol vy las Jluvias hizo qQue pocto o
poco se fueran construyendo locales definitivos, pPrimero
dentro de los terrenos que rodeaban a la plaza, inicidndose lo

que hasta ghora son los portales de la Plaza Mayor,



;:tu1ﬁypgg;o_el

“aue en_la ;lu6a§'

ser- lo .poblocid
Santiago Tiatelolco).

Muy pocos ahos después de reedlficadé-la iludad. Qe hace
mencidn del tionguis de Juan Veldzquez, Yy o fines deli sigio
XVl se nombra el de San Hipdlito, parte de! cuol se tomd para
establecer la RAlameda. €n e plaza central se encontrabo el
mercado mavor, ¥ adn en medioc habia cajones de madera pora
vendimias ¥ puestos de petates con figones (fondas de comida),
los cuoales invadian también los patios del Palocio, hasto Que
de ellos fueron arrojados o principios del siglo posado.
Cuando se destruveron los cajones de la plaza y ésta quedd
despejadn por orden del «conde Revillagigedo, se formd el
mercado de madera frente o 1o Universidad en o Plaza de
Santo Domingo. siendo casi el primero Y mds conocido de |a

époco.

Hasta este periodo hemos visto el origen y organizacidn
cultural - comercinl del mercado en la civdad de México,
pretendiendo con ello sdélo abarcar |a época prehispdanica ¥
ctolonial. Finalizaremos el capitulo presentando brevemente los
mercodos puUbliicos fijos que existian o fines del slglo XIX

Yy principios deli siglo Ix. €Entre los mercados que el




Ryuntamiento construyé en este perfodo-se . encuentron los .

sigulentes;

€} 15 de septiembre de 1888 Ffue inagurado ¢! de San
Cosme, con un tosto de $4,29%.38; el 14 de septiembre de!
. afio siguiente, ef de San Lucas; el 18 de ese mes y afio ef
de Loreto; el 27 de octubre el de San Juan o Jturbide, e
S de febrero de 1890 e! de (o fMerced v el lo de junio de
1895 ¢l de Martfnez de la Torre, Santa Catarina, Santa

Ana, Dos de Abrit, el Baratillo, San Lucos, RAQuliiitas,
Loreto, Candelaria de tos Patos, ademds de fos
provisionales que se instalaban en varias calies ¢

plazas, el 14 de septiembre de 1905 fue inagurado e
mercado de la Lagunilia.

Todas extos obras estuvieron o cargo del Ayuntomiento de
fn {(ludod de Méxito, pero el Qobierno del Distrito
Federal cred la inspeccidn sonitaria de los mercndos en
julio de 1903, <como oficina dependiente de! Consejo
Superior de Safubrldad. (4)

Del comercio de los articuios de consumo generallzado se
establecid también el comercio de articulos de uso; como
vtensifios, vestidos, oadornos ¢ otros. Muchos de estos
articulos fueron fobrlcados por los ortesanos Jocales, fos que
se estaoblecieron en las cotles vecinas @ lo plaza principal,
de ocuerdeo o su especinfidad o olro; fue osi como tuvieron
nombre las pPrimeras tolles, oadoptando el deil oficio que se
efectuaba en ellas (Pioteros, Talabarteros, floleros etc). los
artesanos Que laborabon en sus talleres, no eran propietarios

de los mismos, Qeneralmente los tenian en calidad de renta.

(4) Ldpez Rosoado,sp.elt., pdg. 212,
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€l antiguo mercado svurQgido dentro de la estructura
formade por la Pioza Mayor, posteriormente la Plaza del
Voiador y por Gltimo lo Plozo de la ferced, se conettéd
también con fos aue se formaen en la antligua Plaza de San
Lucas, en donde durante larQo tiempo estuvo el “rastro®
de la cludad...

€n los primeros afos de este siglo fundado Vo el mercado

de la Merced, los medios de transporte usondos en esta
época para el aptovisionamiento de este centro de
obastecimiento fueron: a) €l ferrocarrit, para fa
movilizacién proveniente desde los diversos €stados

productores cuyas terminales se hallaban, principaimente
en las estaciones de San Lorenzo (muy cercana a la zono)

por donde IilegQaban 1los productos de los €stados de
Veracruz, Puebla, Oaxaco v Morelos; en la de Hidalgo,
localizoda en la actual Glorieta de Peralivilio, donde se

recibfan las cosechas recolectadas en el €stado de
México; Hidalgo v Tlaxcaia v en la de San Rafael o Xico,
tamblén cercana o la Merced y o Jamalca, luQar por donde
entraba o la ciudad |a produccidn de los €stados de
México v Morelos; b) €l *"Quavin® o carro de cuatro ruedos
tirado por mulas sirvid pora transportar la ‘mercancia
desde las estaclones férreos hasta el mercado y ¢) La
fuerza humana para distribuir entre fa zona. (5)

€l sistema de tiendas que sigQue vigente en nuestros dias
comenzd desde el momento del establecimiento de los
comercléntes espancles en la ciudad de Mdxico. €1 control de
esto actividad corrid por cuenta del Ayuntamiento, quien era

propietario de 1o mavor{o de los locales vy los rentabo.

Haosto medindos del! siglo Xix la evoiucidn de la
estructura comercial del pafs habia sido muy gradual v no
presentd, después del brusco golipe inicial de la Conquista,
ningdn cambio Instituctonal drdstico, Pero el advenimiento de
la primera tienda de autoservicio marca el nacimiento de wuna

époct de comerclio concebido como moderno.

(5) Valencia Enrique,La menced, ecatudia ecaldqgles 4y 4scial de
ana teaa de Lo cludad de Réxics, |INAH, MNéxlico, 1945,
pdos. 212 o 214.
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Los Qrandes comerciantes de Ja época, nacionales ¢
extranjeros, invirtieron sus capitales en forme audaz, ya Que
les estaba restinQido el comerclo al menudeo, vctooron los
Pprimeros Qrandes almacenes en donde, se gquardaeban las
sercancfos provenientes de otros pafses ¥ las nacionales Qque
eran adquiridas al mayoreo. Los primeros fueron inQgleses ¢
alemanes, poco tiempo después Illegaron (os franceses; como
ejempio de estos {inversionistas tenemos: "€l Puerto de
Liverpool®, “Palacio de Hierro", "“Samborn’s," etc. Nuestro
pafs abrid asf un mercado a los grandes comerciaontes que
correspondiéd a intereses externos, perjudicando por tanto el

proceso de desarrollo dei pequedo comercio.
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CONCLUSIONES

CRPITULOD I}

€n la ciudad de México durante la época pPrehispdanica
encontramos los mds ontigua formo de comercializacidn, siendo

el tianguis de Tlateloico (actualmente [a Plaza de las Tres

Culturas) el principal centro mercantil de una Qron variedad
de productos entre los que se entuentran las yerbas
medicinales que después de cinco siQlos siguen en la

actuvnlidad representando uvna alternativa en |a terapdutica

herbolaria.

€ntre Tlatelolco ¥ Tenochtitlan se formaba una leaguna que
sevia de espocio de comunicacidén entre ambos; las chinompos
formadas de raices acudticas v fijodas en sitios por medio de
troncos de drbol, se fueron formando alrededor de los nbcleos
de Tlatelolco ¥ a o lorgo de las colzadas principales dejando
sélo conales aque reguioban el poso del oagua e impedian !as
inundaciones; con este fin se hobio construido también wn
extenso digque o olbarraddn en todo el I|imite oriental de |la

ciudad que 1o defendia de los aquas del lago de Texcoco.

A partir de (o <(onquisto se sustiton no s6lo cambios



polftitos" culturales, religiosos, ~sociales 'y

juriditos g os derechos indigenas,

Los espafoles aceptaron el trozo fundamental de
Tenochtitian, conservaron todas las calzadas principales, pero
demartando lo que debfn ser su civudad a la. cudl no tenian

acceso los noatives,

€n la época colonial fos calpullis. son transformados en 4

barrios principales:
- Son Sebostion (antes Atzacoalico)
~ Sta. Maria ta Redonda (antes Cuepopan)

- San Pablo, en donde onctualmente se asienta el mercado de

fa Merced (antes ZoqQuiapan)

- San Juon, en donde se asienta el mercado de San Juan

(antes Moyotlan)

€n estos borrios el conquistador orrasé Ilos templos
indigenas, asentondo en el mismo fvgar los templos catdlicos y
pretendiendo con €sto eliminar la teogonia indigena e iaponer

el Cristianismo.
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CAPITULO 111

INFRRESTRUCTURR COMEACIAL AL MENUDED
€N LR CIUBRD DE MEXICO
. XX

Se recordard que al Inlcio de esta investiQacidén (ver
fntroduccidn) contemplamos cuatro tipos de estructura
comerclial ol menudeo en la cludad de México, para los fines de

este capftulo los hemos dividido en dos Qrupos.

A.- PEQUERD CORERCIO: mercados pPublicos Fijos, mercados

méviles, abarrotes vy misceldnens.,

B.- GARN CORERCIO: tiendas de auvtoservicilo (cadenas

comerciales).

Proporcionamos wun Directorio de Mercados Pdbliicos Fljos
(Que represento al pequelic comercio) Yy otro de Tiendos de
Autoservicio (Qran comercio); presentaremos a Qrandes rasQos
las wmodalidades con Qque operan ¥ las diferenclas tan
significativas de estos dos Qrupos. Para el coso de los
primeros provectamos: nombre del mercado, numero de

locatarios, fecho de IinauQuracidn y el total de mercados en
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‘cado unt de las 16 delegaciones politicas;- para -los segundos

{contempromos sdélo como-ejemplo 9 del sgctdr privado y dos del

sector pGblico), se encontrard el nombre de! centro comercial

v los sucursales también por cada delegacidn,

€l Directorlo de fMercados fPOblicos -~ v - Tiendas
Autoservicio se ha Inciuido en esta: investloacidn por
sliguientes razones:

Pora el caso de mercados publiicos fijos:

de

las

o) Porque {a Investigacidn se refiere concretamente o este

sector comercial;

b) Por haber participado como censor en !o elaboracidn de un

directorio actualizado de mercados que incluve el ndmero

de locales por glro comercial;

¢) OFfrecer algunas opclones de canales de comercializacidn

de alimentos al menudeo para las clases medias ¢ bajos en

la 2o0na metropolitano;

d) Presentar a estudiosos del tema, o locotarios § peUblico

en @eneral, un Directorio de Mercados Pdbllcos Fljos,

informacidn o la cual en ocasiones no se tiene aqcceso en

las instituciones de gobierno por consideraria

informacidn confidencial.

Para el caso de tlendns de autoserviclo:

a) La finalidad es presentar olgunos ejemplos de conales

comerciales en relacion o su crecimiento, comparados

los mercados puUblicos fijos, no es de interds en
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trabajo wvertir un directorio completo de tiendas de
eutoservicio Yya que se conoce un nbmero aproximado de 35

cadenas comerciales que agrupan a 582 autoservicios.

Dada la varledad de glros <conerciales que existen:
abarrotes, <cremerfa v salchichonerf{a, carniceria, p;IIo.
visceras, pescados Yy marf{scos, frutas y iegumbres, alimentos
preparados, flores y piantas, artfcutos del hoQar, ropa hecha,
etc., nos hemos iimitado pora ei{ andlisis de en este ccprtqlo
ol estudio de giros que expenden fundamentolmente productos

alimenticios basicos (ver capftulo IV, p&o.159).
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CLRYE DELEGACIONAL

i
2

10

12

13
14

DISTAITO FEDECRAL

1984

Alvaro Obregdn
Rzcapotzalco
Benito Judrez
Coyoacdn
Cuajimalpo

Cuauhtdnoc

Gustavo A. Madero
ztacalco
lztapalapn
Magdalfena Contreras,
Migue! Hidalgo
Milpa Aita

Tidhuate
Tlatpan

Venustlano Carranza

Xochimilco



cLAve DELEGACTONAL

1

2

13
14

15

PLAND 2
RERCADDOS PUBLICOS F1J0S POR

DELECGACION €N LA CIUDAD De

BEXICO TOTAL; 296 (1986)

Alvaro Obregdn
Rzcapotzolco
Benlto Judrez
Coyoacdn
Cuajimalpa

Cuouhtdmoc

Gustavo R. Madero
lztacolco
lztapolapa
Magdaleno Contreras,
Miguet Hidalgo
Milpo Rita

Tldhuat
Tlalpon

Venustlono Carranzao

Xochimilco
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DIRCECTORIO
MERCADOS PUBLICOS FIJOS
9_

TIENDRAS D€ RAUTOSERVICIO

€EN LA CIUDAD De MeXI1CO
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CURDRO 1 - AR

DELEGRCION ALVARD OBREGON

CENTROS COMERCIALES DE RUTOSERVICIO

CENTAD COMEAC 1AL SR No. D€ SUCURSALES
AURREAR B ' 1
BLANCO B -
COMERCIAL MEX [CANA : , 1
CONASUPD - CONRSUPER 4 6
DETONO s : -

€L SARDINERC B AT , o

GIGANTE ‘ _ o -
ISSSTE o ;.. B .
LA LUNA R R
SUmesA o B 2
SUPERANA . 2

FUENTE, Bund de lauedtigaclaned de Rencadad, S. 4. de ¢.U. (8IRSA), Rape
Rencadalaqlea, Oalenmacléa Gaalldeaclal, fidzico R.F., 1986.

o BB e



‘CUADARO 1 - B

DELEGRCION RLYARD OBREGON

MEARCADOS PUBLICOS FLJOS

MERCARD No.DE LOCALES Inouguracidén
SANTA MARIA NONOCALCO 104 1962
MeLCHOR MUzZouiz 313 1958
6 D€ ENERO DE 1715 134 1949
T12APAN 128 1958
Jose mA. PINO SUAREZ .. .200 o :‘ 1968
MeLCHOR MU2QUIZ (Flores) : 33-' 1958
MA. GUADALUPE DE GAACIA AUIZ = 97:,:"; . 1964
CRISTO ReY 12107 1963
OLIVAR D€L CONDE . 186:_‘ 1970
PRANTEON JARDIN (Flores) ‘V o IIVO 1956
PUENTE COLORALO 45 1975
MOLIND DE SANTO DOMINGO . 4 1979
SANTA Fe 154 1986

TOTAL ¢ 1419
FUENTE: Ssandlaatldin Fencnal fe Alaasla y Diataléutidn fel Departamesnta

del Diatnita Pedenal (GOABASTI0), Directania de Mencadae
Pillieaa 4 Boncennatlanes en ¢l B, 7., México D, F., 1986.

- 56 -



CURDPRO 2 - AR
DELEGACION AZCAPOTZALCO

CENTAROS COMEACIALES DE AUTOSERVICIO

‘ CENTRC COMERCIAL No. D€ SUCUASALES
AURRERA 1
BLANCO 1

COMERC IAL MEX 1 CANA . ' .
CONASURO - CONRSUPER . 8
DETODG v_ -
€L SAAD INERO [T ST R ST
GIGANTE S L e g
1SSSTE ' o -

LA LUNA e e ;7
SUMESA ’ '7 . 7 '757

SUPERAMA o - e Ea s s

FUENTE: Citndo en el cuadro 1 = R -
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"CURADRO 2-8

DELEGACION AZCAPOTZALCO
MERCADOS PUBLICOS FIJOS

Mercado Nimero de Locoles |nauguracidn
AZCAPOTZALCD 542 1957
CLAVERILA 95 1947
ARENAL 196 1963
PROHOGAR 634 1963
SANTA LUCIA 149 1964
COSAMOoPOLITA 135 1963
VICTORIA D€ LAS DEMOCRACIAS 177 1964
OBRERD POPULRR 121 1948
NUEVA SANTA AARIA 230 1963
BENITO JURREZ 124 1964
REYNOSA TAMAULIPAS 215 1964
TLATILCO 152 1974
JARDIN 23 D€ ABARIL 157 1959
SAN JURAN TLIHUACA 168 1962
JAADIN FORTUNRA NACIONAL 69 1973
PROVIDENCIA 143 1963
LAMINADORES 126 197¢
PANTACO 40 1963
PASTEROS 120 1963
TOTAL:, 3585

FUENTE: Citado en el cuadro 1-B
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CURDRO 3 - A

DELEGRCION BENITO JUAREZ

CENTROS COMERCIALES DE AUTOSERVICID

CENTRO COMERCIAL

No. D€ SUCURSALES

AUARRERRA

BLANCO

COMERCIAL MEXICANA
CONASUPD - CONARSUPER
DETODO

€L SARDINERD
GIGANTE

|S58T¢€

LR LUNA

sumesA

SUPERAMA

2

Fuente:

Citada en el cuadro 1 - A
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CURDPRO 3-8

DELEGACION BENITD JURARE?
MERCADOS PUBLICOS F1J0S

fMercado Nuimero de Locales inouguracidén
ALANOS 269 1966
LAGO 95 1949
PORTALES Z0NA ’ 590 1957
24 D€ AGOSTO 259 19682
fo. D€ DICIENBRE 213 1957
LA MODERNA 180 19635
MIXCORC 360 1856
LAZARO CARDENAS (DEL VALLE) 448_ _ ' 1956
SAN PEDRO DE LOS PINDS 191 1957
POSTAL ZONA 245 1958
POSTAL ANEXO 48 1958
INDEPENDENC!A [:4°34 1658
SANTA MARIA NATIVITAS 97 1962
TLACOQUEMECATL 106 1964
SANTA CRUZ ATOYAC 100 1961
POATALES ANEXO 88 1957

TOTAL: 3531

FUENTE: Clitoda en el cuadro 1-8
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CURDRO 4 - A

DELEGACION COVYORCAN

CENTROS COMERCIALES DE AUTOSERVICIO

CENTRO COMERCIAL No. DE SUCURSALES
AURRERA ¥
BLANCO - ' -
COMERC AL MEX | CANA - 1
CONASUPO - CONASUPER é

DETODO ' -

€L SRRDINERD ' -

GIGANTE ‘ SR
ISSSTE S
(A LUNA . o -
SURESA - R )

SUPERAMA R 2

FUENTE: Citado en el cuadro 1 - n T
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CUADRO 4-8

DELEGACION COVORCAN
MERCADOS PUBLICOS RIJOS

fercado NUomero de Locales InauQuracidn
COYORCAN 374 19587
'PﬁﬂDO CHURUBUSCO ’ 115 1964
SANTA URSULA COAPR (Pescaditos) £7¢ 1970
€L RELOJ ' 90 1968
XOTEPINGO . 123 1966
€EDUCACION PETROLERA 78 1966
CHURUBUSCO 154 196¢
RVANT € 101 1965
RUIZ CORTINES (La Cruz) 88 1984
AJUSCO MONTSERAAT 216 1973
SAN FRANCISCO CULHUARCAN 235 1969
RJUSCO MOCTEZUMA 226 1966
SANTO DOMINGO LRS ROSAS 921 1984
CARMNEN SERDPAN 103 1986
MARGARRITA MAZ2A DE€ JUAREZ 101 b
€ENILIANG Z2APATA 45 1985
SANTO DOMINGD LOS ReveES 23 1980
HEAMOSILLO 45 1984

TOTAL: 2480

FUENTE: Citada en el cuadro 1-8B
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CUADRO 5 - R

DELEGACION CURJIMALPA

CENTROS COMERCIALES DE AUTOSERVICIO

CENTRO COMERCIAL No. D€ SUCURSALES
AURRERA 1
BLANCO -

COMERCIAL MEX | CANA -
CONASUPD - CONASUPER 1
DETODD : -
€L SARDINERD L T
61GANTE o S
ISSSTE o e e
LA LUNA . T .
SUNesA : D

SUPEARMA g 7‘[ S "_, -

FUENTE:. Citada en el cundro 1. - R~ -
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"CURADARO 5-8

DELEGRCION CUAJIMALPA
MERCADOS PUBLICOS FIJOS

fercado Nomero de Locales inouguracidén

CURJIMALPA 1¢8 S 1942

SAN MATED 32 1974

ROSA TORRES 149 _ 1978
TOTAL: 309

FUENTE Citada en el tuyadro 1-B
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CURDRO ¢

A

DELEGACION CURUHTEMOC

CENTROS COMERCIALES DE RAUTOSERVYICIO

CENTRO COMERCIAL

No. D€ SUCURSALES

RURREAR

BLANCO

COMERCIAL MEX I CANA

CONASUPD - CONRSUPER

DETODO

€L SAAD I NERO

GIGANTE

|SSSTE

LA LUNR

sumesh

sUrerAma

1

1

2

17

FUENTE.

Citada en ei cuvadro 1.- H}
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CURADRO ¢-8

DELEGACION CUAUHTEMOC
MERCADOS PUBLICOS FLJOS

flercodo Nomero de Locales inauguracidn
CAGUNILLA (ropa v telas) 1004 1557
LRGUNILLA 20NA 594 1957
LAGUNILLA VARIOS 345 1957
LAGUNILLA SAN CAMILITO 75 1987
MARTINEZ DE LA TORRE ANEXD 338 1987
SAN COSmE 530 -

MARTINEZ DE LA TORRE ZONA jsﬁsj-*"

JUAREZ : ;471f¥;5

SAN LUCAS 206

9 DE RBRIL ég,”f;r“

INSURGENTES el

TEPITO ZONA £10

ABELARDO L. RODRIGUEZ ZONR L]

BEETHOVEN : 787

HIDALGO ZONA $70

LA DALIA a3

MELCHOR DCAMPO 512
SAN JOAQUIN ZONA (Pernlvillo)f;fﬁiﬁb
TEPITO (Flerfos Viejos) . 660
MORELIA e
BUGAMBILIA R EL
TEPITO VARIOS _ 539
TEPITO (Ropa, Telas) s
PEQUERD COMERCID . 134

- 66 -



CONYINURCION CURDAD 6-8B

Mercado Himero de Lotoles: .- lnougQuracidn
PALACIO DE LAS FLORES e !,_~ﬂf;‘197u
SAN JUAN PUGIBET 3467 T yss
SAN JUAN ARCOS DE GELEN g5 T 1958
RBELAADD L. ROBRIGUEZ (Coronas) 78 fy.» 1955
SAN JUAN (Curiosidades) T, 1970
HIDALGO (Anexo) 428 1956
ISABEL LA CATOLICA 167 1957
CURUHTEMOC 84 1958
LA MERCED MIXCALCO (Ropa)l 917 : 1958
SAN JORQUIN C(Anexo) 274 1958
FRANCISCO SARABIA 118 1943
NI CHOACAN as 1941
coLImA 46 1938
PAULIND NRAVARRD 108 1930

TOTAL: 14181

FUENTE: Citada en el cuadro 1-B
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CURDRO 7 - AR

DELEGACION GUSTAYOD A. MADERD

CENTROS. COMERCIRLES DE RUTOSERYICIO

CENTRD COMERCIAL . Mo. DE SUCURSALES
AURRERA PRI 1
BLANCO oy
COMERCIAL MEX | CANR . E B
CONASUPD - CONRSUPER I : é&;
DETONO e _r,ﬁj
€L SAAD | NERD I V_J 723 _1737
GIGANTE o
1SSsT€ - B
LA LUNA ‘ e '”'1_,:5 s
sumesa R I T
SUPERAMA : L ':; :; ' i

FUENTE: Citada en el cundro ¥ - A
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CURDRO 7-8

VDELEGR(IBN GUSTAYC A MADERD

MERCADOS PUBLICOS F110OS

mcrcgdp : Nimero de Locales Tnouguracidn
VILLR ZONA 934 1955
RAMON CORONA 458 1963
CARAERA LAADIZABAL 130 1964
RI0 BLANCO 454 1963
€STRELLA 193 1958
DI€2Z DE MAYD 190 1962
EMILIAND ZAPATA 301 1963
GEATRUN!IZ SANCHE? g1s 1963
SALVADOR DIAZ MIRON 150 1964
FAMILIAR IRY 1956
GABRIEL HERNANDEZ 211" 1964
VASCO DE QUIROGA 211 1963
TRES €STAELLAS 122 1963
PROGRESO NACIONAL 274 1964
YILLA COMIDAS (Viejo) 20% 1958
AMPL. CASAS ALEMAN 200 1963
MARTIN CARRERR 239 1963
U.1. SAN JUAN DE ARAGON 189 1964
VICENTEC GUERREAD
(Nueva Rtzacoalco) 387 1963
MAYIMIND AVILA CAMACHD 128 1964
PAOVIDENCIA 193 1970
PANAMER { CANA 430 1963
FEANANDD CRSAS RLEMAN 203 1963
£oz 1966

JUAN GONZALEZ ROMEAD

.69



CONTINUACIDN CUADAD 7-B

Mercodo Nimero de Locales - Inavguracidn
BONDODJITO 181 1964
SANTA ROSA 157" 1964
STA. MA. TICOMAN 120 1964
PUEBLO D€ SAN JUAN DE RARAGON 63 . 19460
SAN BARTOLO ATEPEHUACAN 156 19432
SAN PEDAR0 ZACATENGD 110 1963
MAGDALENA DE LAS SALINAS
(Nueva Vallejo) 85 1975
U.7 SAM JUAN D€ ARAGON 190 1964
SAN FELIPE D€ JESUS 269 1948
U.2 SAN JUAN D€ ARAGON 189 1964
U.3 SAN JUAN D€ ARRAGON \13_ 1964
STA. 1SABEL TOLA 67 1959
LA PASTORA -1 1963
LA PARDERA 108 1970
CAMPESTRE ARAGON 137 1976
AMPLIRCION GABRIEL HERNANDEZ 78 198¢2
25 pe JULlO g49 1978
SAN PEDPRO €L CHICO 50 1979
MA. ESTHER ZUND DE E&HEVERRIH
(Villa Comidas) 131 1976
CUCHILLA DEL TESORD 128 1980
lo. DE SEPTICMBARE 159 1981
4 DE FEBRERD 120 1982
24 D€ SEPT|EMBRE 7¢ 1982
LINDAVISTA VALLEJO PATERR 172 1984
ALFREDN ROBLES NOMINGUEZ 60 1983
CENTAD COMEACIAL TICOMAN 1.V, 69 1984

TOTAL: 96790

FUENTE: Citada en el cuadro 1-

B
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CUADRDO 8 - AR

DELEGRCION 12TRCALCO

CENTAOS COMERCIALES DE RUTOSERVICIO

CENTRD COMERCIAL ' No. DE SUCURSALES
AURRERA .-
BLANCO ' : ' -
COMERCIAL MEX | CANA 1
CONASUPG - CONASUPER 6
DETODO _ -

€L SARD!NERO -

G1GANTE -
ISSSTE L - , :1
LA LUNA | ' S
SURESA EEIE I S

SUPERAMA _ , el

FUENTCE: Citada en e! cuaudro 1 - A

- 71 -



CURDRO &-8B

DELEGACION (ZTRCALCO
MERCADOS FUBLICOS F1J0OS

fercado NUmero de Locales Inauguracion
1ZTACALCO 94 1962
AGA1COLA ORIENTAL 343 1964
RARTE 156 1963
PANTITLAN 267 ’ 1971
JUVENTIND ROSAS 208 1964
BRAMADERD 275 Y 1961
TLACOTAL 278 1961
LA CRUZ 45 o 1ger
8 DE DICIEMARE Ceoz o
SANTA ANTTA 116 , 1964
APATLACO e 1967
LEANDRD VALLE ' 195 1969
€L RODED 67 1945
€JIDNS NPE LA MAGDALENA MIXHUCA 105 1973
SAN MIGUEL 1ZTRCALCD 91 1979

JOS€ LOPE€Z PORTILLD 64 : V985

TOTAL 2827

FUENTE: Citada en el cucadro 1-8
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CURADRO 9 - A

DELEGRCION JZTRAPALAPA

CENTROS COMERCEALES DE RUTOSERVICIO

CENTAD COMERCIAL No. D& SUCURSALES
AURRERA 2
BLANCO <
COMERCIRL MEX | CANA 1
CONASUPD - CONRSUPER 8
DeTOPO -

€L SARDINERD : e -

GIGANTE ‘ 3
(SSSTE R
LA LUNA ' N .
Sumesn ‘ : R

SUPERARA TNl el I EEO R

FUENTE. Citado en el cuadro ¥ = A _ o 0 oo oooumoion oo
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CUADROD ¢-8

DELEGACION IZTAPALAPA
MERCADOS PUBLI@OS FiJO0s

fercado Numero de Locales Inouguracién

IZTAPALAPA 200 1958
STA. MAAIA AZTLRHURCAN 106 1964
SAN ANDRES D€ TETEPILCO - 207 1963
SECTOR POPULAR el 1965
PROGRESO DEL SUR 138 1965
€SCURDRON €01 i 1961
CULHUACRAN 105 1968
SAN JURNICO 104 . : 1965
SANTR CAUZ MEYEHUALCO 145 1983
SAN LORENZO XICOTENCATL 105 1966
PURISIMA 122 1966
SIFON 155 1970
JUAN D€ LR BARRAREAA 173 1970
GUADARLUPE DEL MORAL 118 1969
CONSTITUYENTES 181 1969
RCULCO 119 1971
FRAANCISCD VILLA 103 1972
24 D€ FEBRERO 124 1977
SAN LORENZ0 TEZONCO 195 1984

TOTAL: 2919

FUENTE: Citada en el cuadro 1-8
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CUADRO 10 - A

DELEGACIOGN MAGDALENA CONTRERAS

CENTAROS COMERCIALES DE AUTOSEAVICID

CENTRD COMERCIAL No. DE SUCURSALES
AURRERA ' -
BLANCO -
COMERCI AL MEXICANA ' 1
CONASUPO - CONASUPER 2
PETODO -

€L SARDINERO ' e
61GANTE _ o
1S55TE _ PR » e -
LA LUNA - . | -
SumesA T U 1

SUPERANA , L R

FUENTE: Citada en el cuadro 1 - R
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CURDRD

MERCADOS PUBLEICOS FIJoOS

10-8

 DELEGACION MAGLALENA CONTRERAS

lnauguracidn

Mler cado Nomero de Locales

MAGDALENA CONTAERAS 2ONA 50 1560

TURISTICA DE LA MAGDALENA 39 1982

CERRD DEL JUDID 90 1985

CONTRERAS (GUADALUPE) 95 1985

TIHUATLAN 43 1983
TOTAL: 257

FUENTE: Citada en el cuadro 1-8
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CUADRO

11

DELEGACION MIGUEL

- A

HIDRLGO

CENTROS COMERCIALES DE RUTOSERVICID

CENTRO COMERCIAL

No. D& SUCURSALES

AUARRERR

BLANCO

COmeRC AL MeX T CANRA
CONASUPO  CONASUPER
NETODG

€L SPADINERD
GIGANTE
ISS5Te
LA LUNR
SUMESA

SUPERANA

1

FUCNYE.

Zitada e el cuadre ¥ - f

<77 =



- CUADRO 11-8

DELEGRCION MIGUEL HIDALGO
MERCADOS PUBLICOS FI1JOS

Mercodo fNumero de Locales Inauguracidn
ANAHUARC ZONA

(Sto. Julla Bdsicos) 403 1987
TRCUBA 1188 1956
TACURAYVA 609 . 1957
GRANADA 153,_ . D 196e
ANAHUAC ANEXD | . v*}“ - Do 7‘,-5
(Sta. Julia varics) R | LR £ 1§ E
FLUTARCO €LIAS CALLES S T e
(Chorrito) ) ) 358 4955
MONTE ATHOS Lo em o q9ss
18 DE MARZO o 332 iess
LRGO GARDA 318 : 1957
ZACATITO 18¢ 1964
RRGENT I NA 694 R ETY
ESCANDON 240 _ 1957
ING. GONZALD PERR MANTEAOLA ‘
(Cartagena) 97 o 1?77 
AMERICA 264 R 1262
LAGD GASCASONICA Czen 0 tes?
PRADPO NORTE 92 S106d
PARDD SUR 16 1943

TOTAL: 6332

FUENTEr Citude en 3l cuadro 1-8




CUADRO

12

A

DELCGACION miILPrA ALTA

CENTROS COMERCIALES DE RUTOSEAVICIO

. CENTRO COMERTIAL

o Ne.

DE SUCURSALES

AURRERRA

BLANCO

COMERCIRL MEYLCANA -

CONASUPD -
DETODO

€L SARDINERD
GIGANTE
15557¢

LA LUNA
sumesA

SUPERAMA

CONASUPER "~

FUENTE.

Citada ¢~ 2} tuadro V- A

- 70 =

AT

ESTﬁ TESIS qg QEBE
A

ioL{GTECA



CURDARO 12-8B

DELEGACION MILPA ALTA
MERCADOS PUBLECOS FIJOS

Mer cade Nt mero de Locnles: -

fnougurocioa:

"RENTTO JURREZ (Miipa Altal

- 205
SAN PEDRO RCTOPAN :

12 D€ OCTUBRE
(Sen Salvador Cuatenco)

SAN ANTONID TECOMITL SRR S S C1968
SAN PRBLO 07TOTEREC ComeT T ey
SANTA ANA TLACOTENGO S8 1984

ToTALY . %45

FUENTE: Citada en 2! cuadro 1-8
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CURDRO 13

DELEGARCION TLAHUARC

A

CENTAROS COMEACIALES DE AUTOSERVICIO

CENTRO COMER(IhL

No. D€ SUCURSALES

AURREARA

BLANCO

COMERCIAL MEX!ICANR
CONASUPD - CONASUPER
DETODO |

€L SARDINERD

GIGANTE

1885T¢

LA LUNA

SUMESA

SUPERAMA

FUENTE:

Citada en et cuadro 1 - N
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CURDRO 13-8

DELEGACLION TLAHURC

MERCADOS PUBLICOS FIJOS

Mercado Nimero de Lotales lnavguracidn
CENTRAL D€ TLAHUAC 107 1960
mixguiIc 90 1945
SAN JUAN (IXTAYOPAN) 76 1951
ZRAPOTITLAN 70 1974
ZAPOTITLA 102 1984
TLALTENCO 64 1975
SANTA CECILIA 61 1969
LOS OLiVOS a8 1972
MiGuel HIDALGO 40 1981
NOPALERA 87 1965
FELIPE ASTORGA

(Agricoin Metropolitana? 40 1980
SANTA CATARINA L] 1981
DEL MARR IRR 1979
SAN J0Se€ 36 198¢
SELENE 112 1980
EMILIANDO ZAPATA (Tetelco) 45 198¢
TIPICO REGIONAL 39 198¢

TO0TAL:Y 1204

FUENTE: Citada en el cuadro 1-8
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CUADRO 14

DELEGACION TLALPAN

A

CENTROS COMERCIALES DE RUTOSERVICIO

CENTRD COMERCIAL

No. D€ SUCURSALES

AUARERRA

BLANCO

COMEACIAL MEX | CANA
CONASUPO - CONRSUPER
DETODO

€L SARDINERD

GIGANTE

1SSSTE

LA LUNA

sumesA

SUPERAMA

1

FUENTE:

Citada en el cuadro 1 - A
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CURDRO 14-8

DELEGACION TYLALPAN
MERCADOS PUBLICOS FlJOS

fercado Nomero de Locales Inavguracién
DR. GARAL. JOSE€ GONZALEZ V. 58 ! 1898
FUENTES BROTANTES 6 1975
RIGUEL HIDRLGOD 73 1977
ViLLA CORPA 165 -1976
LA PAZ 160 - 1979
ARTESANIAS BASCO D€ QU!ARDGA 68 ) ' 1979
LAZARD CARDENAS g5 o 1979
SAN ANDARES TOTOLTEREC L83 : 1976
TLALCOLIGIA 7V 1975
SAN MIGUEL TOPILEJD 150 1972
ISIDRO FABELR ,760 7 1977
FLORES SAN FERNANDO 77 1975
TORRES NE PADIEANA 56 1976
SAN NICOLAS TOTOLAPAN 3¢ 1972
COMIDAS HUIPULCO 23 1973
RiRADOA 78 1979

TOTAL, 1162

FUENTE: Cltada en el cuadro 1-8
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CURDRO 15 - AR

DELEGRCION YENUSTIANG CRARANZA

CENTROS COMERCIALES DE AUTOSERVICIO

CENTRO COMEACHAL No. DE SUCURSALES
AURREARN : 2
BLANCO o - 1

COMERCIAL MEX] CANA | -
CONRSURO - CONASUPER ' 6
DETODO ' S -
€L SARDINEAD . ‘ , ..
G1GANTE R
IsssTe R - 2
LA LUNR _‘ . = , -
sumesA ER -

SUPEARMA Lo e -

FUERTE. Cltada en el cuadro 1 - R
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CUARDAO

DELEGACION VENUSTIANO CARRAKZA
MEACADOS PUBLICOS FIJOS

15-8

fiercado

Ndmero de Locales

Inavguracidn

JARATCA ZONA
ROCTEZURA

UNIDAD RASTRO
ROMERD RUBIO
MERCED AMPUD IR
JAMARICA (comidas)
PUEBLA

MERCED NAVE MAVOR
BEACED NAVE MENOR
PASOS A DESNIVEL
MERCED COMIDAS
MERCED FLORES
MERCED ANEXO
MERCED SONORA
ALVARD OBREGON
IGNACIO ZARAGOZA
PENSADOR MEX|CAND
JARDIN BALBUENA
MORELOS

20 PE ABAIL
FEDERAL

AVIACION CIViL
AQUILES SERDAN
€EMILID CARARANZA

550
521
703
637
151

66
ese

3984
543
151
218
104
182
187
210
424
151
130
910
259
101
124
219
126

CegE =

1957
1961
1963
1962
1957
1958
1943
1957
1957
1957
1957
1957
1957
1957
1963
1942
1968
1964
1940
1950
1962
1944
1968
198¢



CONTINURCIOKR CURDRO 15-8 IR

fler codo Némero de Locales ~lnavguracidn

ADOLFO LOPEZ MATEOCS 203 ’ _ 1965
CRRACOL 116 1960
JAMAICR MAYORED 1336 1957
PANTITLAN ARENAL 142 1965
UNIDAD KENNEDY ‘185 1970
PRS0 A DESNIVEL 920 1957
VALLE GOmez 204 197¢
LiC, OCTAVIO SENTIES 40 1979
SANTA JURNITA 107 1981
IV SECCION RRENAL 163 1980
PENON D€ LOS BARODS 101 1980
DEL PRARQUE 104 1949
NUEVO SAN LORENZO 77 1981

TOTAL: 14001

FUENTE;: Citada en el cvadro 1-8
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CUADRO 16 - R

DELEGACION XOCHIMILCO

CENTROS COMERCIALES DE ARUTOSERVICIO

CENTRD COMERCIAL ' _ " No. D€ SUCURSALES
AURRERRA ‘ R | -
BLANCO ' ‘V'f ;':  | : -
COMERCIAL MEXICANA , = - -
CONRSUPC - CONASUPER [ - 3
DETODO ‘, S -
€L SARD [NERD , .-7 o -
GIGANTE 7 L -
1SSSTE . R
LA LUNA i e -
SUMESA _ B 5 ' -

SUPERAMA JL e e R

FUENTE. Citada cn el cundro 1 ~A
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CUADRO 16-8

DELEGACION XOCHIRILCO
MERCADOS PUBLICOS £150S

Mercado Nimero de Locales Inavguracidén
YOCHIRILCO 20NA 436 1957
XOCHIRILCO ANEXO 474 1957
NATIVITAS 3208 ) 1960
TULYEHUALCO ‘ 15 ' 1982
SAN GREGORIOD ATLAPULCO 133 1970
SAN BARCOS 88 1986

TOTAL: 1552

FUCENTE: Citada en el cuadro 1-8

- .89.=



CENTRO

CURDRO 17-R

S COMERCIALES DE AUTOSERVICIOD
EN €L DISTRITC FEDERAL

cLAvVE
DELEIRCIONAL 1 &8 3 & & & 2 & © 10 1Y 1@ 13 14 16 14 TOTAL
AURREAR T &8 B 1 1 v - & - 1 - - 1 a - 1R
aLANCO . 5
C.meX | CANRM T - & 1 - & Y 1 1 1 e = e e o= o 1o
CONmMSUPO 4 & 9 4 1 17 94 4 @& W K - - @ & B Tos
b6 TODO - - 1 - - 4 L i e e e e e e e - 1
4L SARDINGMD -« =~ = « - R @ - = = 1 = = 1 = = -
a1aANTE - 3 & 1 - - 1 ~ ® ~ B = = 1 = = 1a
ISESTE - - ® 1 - & 1 1 1 - @&a - =« - @& 1 1)
LA LUNA - - e e - e e e - e e e e - - 1
sUMESM e - % @ - 7 ®& 1 = 1 & = = = = = a4
SUrERAMA g8 - E & - 2 1 = = = B = « 1 - = .
TOoTAL @ 13 0 18 Q 40 Z4 © 15 4 @F - - 7 11 & @RE

CURDRO 17-B

BMERCADOS PUBLICOS FIJOS

€N €L DISTRITO FEDEARRL
CLAVE
DELEGACIONAL Y ¢ 3 4 B 6 7 8 9 10 11 12 13 14 15 16
MERCADOS
PUBL I COS
F£110S 13 19 16 18 3 38 50 16 19 5 17 6 17 16 37 6

TOTAL: 204

- 00 =



CURDRO 18

MODRLIDADES OPERATIVARS DEL COMERCIO AL

DE MEXICO

(Caracteristicos)

MENUDED €N LA CIUDAD

GRAN COMERCIO 5
TIENDAS D€ AUTOSERVICIO
{CADENAS COMERCIALES)

PEQUEND COMERCID
MERCADOS PUBLICOS F1J0S, MERCADOS
MOVILES, ABARROTES ¥ MISCELANERS

Al no contar con una ‘competencia ‘real, fijan sus

precios apartir de-‘la .ineficiencia. del “pequedo
comercio, lo que redunda ;o en utilidades muy
elevados. " E

Bajos costos de operacidn.

Altos margenes de utllidad. s .

Operan con un olto .grado de-eficiencia  que. se
deriva de su capacidad financiera . e
infroestructural, N S :

Los grandes volimenes que manejan permite - comprar

directomente con productores, -obteniendo por ésto,
precios ventajosos. : L

Abasto directo de productores.

Capacidad financiera ligada a créditos bancarios.
€1 estado favorece o este sector a través de
mecanismos Qque abarcan fa entrega de créditos, el
acceso a tos medios de comunicacidn, etc.,
estinulando fa modernizacidn v la tecnologia

operativa para su funcionamiento.

Obtencidn de precios ventajosos.

Las codenos comerciales manejan grandes voluUmenes
que le permiten ejercer su poder de compra ante los
productores v por consiguiente comprar v vender mds
tarato, sin embargo, tos precios a gue venden los
pequedos comerciontes, permiten o las cadenas
comerciales, fijar precios mds clevados de Jo que
pareceria razonable.

- 91 -

No cuentan con una organizacidén con
Aitos costos de operacidn.
Bajas utilidades.

No cuentan con infraestructura adec
afmacenomiento, exhibicidn y maneljo

Acuden tres veces o mds por seman
Los practicas individuales en el o
los productos elevan consideray
operacién, y para mantener l1os mi
fos comerciontes trasladan estos ¢o
de la elevacidn de precios provo
consumidores se dirijan hacia otr
mayoreo (Central de Abasto, Jas
abastecerse.

fAbasto por intermediacidn de segund
fuentes primarias.

Los bajos capitales <c¢on que do
comerciantes desplacen poco yo
consecuencia los mdrgenes de uvti N
las diversas necesidades no

reinvertir recursos. Al pequeio co
créditos, ni fos medios de

(fiscales, comerciales, etc.) pal
caabio se le mantiene severamente ¢

Precios de compra elevados.
La compra en pequeiic escolo en ¢
necesariasente son los mds adecuad
de productos, provoca que los locoat
situacidén de desventajo onte mavor
siendo afectados por las prdct
generdndose osf{ una situacidn de if
los comerciantes y consumidores.




€ MeXICo

CUADRO 18

POALIDADES OPEAATIVAS DEL COMERCIOD AL

(Caracteristicos)

MENUDED €N LA CIUDAD

PEQUERD COMERCEOD
MERCAPOS FUBLICOS FIJOS, MEACADDS
MOVILES, ABARROTES ¥ MISCELANERS

encia del

pmunicacidn,

s

n a las
elevados de
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o real, fijan sus

pequeno

h vtilidades mUY

eficlencio Qque se
financiera e
bn permite comprar

btenlendo por ¢sto,

créditos bancarios.
sector a través de
ga de créditos, el

etc.,

v fa tecnologia

h graondes volumenes
de compro ante f[os
omprar y vender mds
s o que venden los

cadenas
lo que

No cuentan con una organizacidn coapetitiva.
filtos costos de operacidn.
Bajas utilidades.

No cuentan con infraestructura adecuada pare la conservacidn,
aimacenamiento, exhibicidn y manejo de los productos.

fcuden tres veces o mds por semana a reallzar sus compras
Las practicas individuales en el abasto v transportacidn de
los productos elevan considerablemente los costos de
operacién, y parao mantener los mismos margenes de Qanancla
los comerciantes trasiadon estos costos al consumidora través
de la elevacidn de precios provocando en parte, que los
consumidores se dirijan hacia otr6s canales comerciales de
mayoreo (Central de Abasto, Jamaica o (o Merced) para
abastecerse.

Abasto por intermediacidn de segunda o tercera |linea ¢ no en
fuentes primarias.

Los bajos capitales con QqQue operan propicia que fos
comerciantes desplacen poco volumen de productos, en

consecuencia los mdrgenes de wtilidad se destinan o sufragar
fas diversas necesidoades no comerciales en lugar de
reinvertir recursos. Al pequedo comercio no se le ofrecen los
créditos, ni fos medios de comunicacién ¢ estimulos

(fiscales, comerciales, etc.) para su tecnologizacidn, en
cambio se le mantiene severamente controlado .

Precios de compra elevados.

La compro en pequena escala en canales comerciales qQue no
necesariasente son los més adecuados Para el abastecimiento
de productos, provoce que los locatarios se encuentren en una
situacidn de desventaja ante mavoristas v medio mavoristas,
siendo afectados por las prdcticas de ocultaaiento, v
generdndose asi unae situacién de inseguridad en ¢l abasto a
los comerciantes y consumidores.



Una vez provectoda a través del Directorio de Mercados
PGblicos Fijos ¢ de algunas Tiendas de Autoservicio, parte de
la estructura comercial al menudeo con que cuenta la cludad de
Béxico y expuestas jo modalldades operativas generales entre
el pequeRo Yy Qran comerclo, es necesario menclonar dos
indicadores aque estdn relacionados con la expansidn del
sistema comercial Vv en particuiar con el tipo de servicio que

el €stado ofrece a 1o comrunidad a través de ios mercados.

1.- €1 proceso demogrdfico natural ha incidido directa
{natalidad), e indirectamente (miQracidn campo-cliudad),
en ¢! aumento de la demanda de bienes y servicios. Paro
1986 1o poblacién total estimada en lo ciudad de ®éxico
fue de 10,012.6. Mdés adelonte se desglosa (cuadro 19) el
nimero de hablitantes por c¢ada Delegocidn Politica, su
poblacldén econdmicomente activa y ios diferentes niveles
soclioecondmicos preponderantes en cada zona. Asociar el
tamafio de la poblaclén con otra varliable como el nivel
sotioeconémico, se convierte en instrumento de ayuda para
entender mejor la relocidn en el tiempo ¥y en el espaclio
Qeogrdfico de oalQunos fendmenos de !a wurbanlizacién

demogQrdficao y del desarrollo econdmico de nuestro pafis.
2.- Los cambios significativos en la estructura del inQreso-

gasto famillar no permiten a las clases populares, la

adquisicidn de los articulos de consumo indispensablie, no
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toncldlrzel
'bé:rléﬁic'l.;iad ':'mensu;.,.l e ac.t.-'e'rdrc;"ffc:qn e ’
‘prevls‘lbl-e de! {ndice de. precios de Inr (ko.n‘t‘:n.s'tbd?_.bd';jyu{o,‘_.',.
pero dondo al traste con el mencionodo acuerrdlo._d:ubrnntlc
lo tercera v cuorto etaps del Pacto se oacordd duc los
minisalaries permanccie‘ran sin aumento® (1), v si a dsto
le agregamos lo reduccidn en la calided de los servicies
soclates, el desempleo, el subempieo, 7 <l - peso de la
deuda, no se logrard modernlznr.lq,ergnqmr‘q_a.rgrAcgsitn_de!,
sacrificia de la poblacién mds debilitada. '~ ,

Hemos captado y ejemplificado a tra\)é_{.d‘é 4lgunas  zenns
represeatatlvas, los oerfiles socicecondmicos coracteristicos
en lo cludad de México. NDebe aclororse que !'o rclosificacidn
tlene voliddz sd'o poaro el afo en que se replizd el estudio
(1986) as’i como alconces limitados para explicar K<
compfejldod de lo renlidod urbeana ¥ sy intarretloacidon en el

taso de los mercedos.

{1) Toller de Indicodores €condmicos CI1€3, F€ - UNAM, &4
deanumle del salania 4y Lta cxiaia det Pacta, Econonmia
Informo, Nom.170, Mdéxico, 1988, pdQ.5.
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a)

b)
‘@;,

b)

¢)

d)

e)

f)

9)
h)

1

L ‘PERFIL FAMILIAR

Dfsfrufan de todas los comedidades.

ST UNIVEL SOCI0ECONONICD TRt
I MUY ALTO

Altos Ingresos desde hace mds de tres genernclones.:

€std  compuesto por empresarios ‘de ~la’ilndustria, el
tomerclo v los servicios, L

FACTORES OBSERVABLES

Monsién en propiedad con superficie de terreno superior a
1,000 m2., jardin aoampiio y bien cuidade, alberca, cancha
de tenis o Frontdn, sistemo de seQuridad privado.

2ona resldencial de Jlujo, 2onas arboiadas Yy prados muy
bien mantenidos.

Mobilliario muy c¢ostoso, ontena porabdlica, pintures
obras de arte,

Vacaciories dos o ads veces fuerd del pars y centros
vacacionales de lujo dentro del mismo, casa de compo.
Hdbitos de compro en el extranjero.

Hijos educados en coleQgios o wuniversidades particulores
del pofls o del extranjero.

Mds de cinco sirvientes.
Mdés de cuatro autondviles de Jlujo UItimo modelo.

Ingresos superliores o 30 veces el salario minimo.
ZONRS REFRESENTATIVAS

Bosques de las Lomas
Pedregal de San RAngel o e b

San Rngel.
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o)

b}

al

b)

)

d)

e)

£}

Q)
h)

‘3.2, NIVEL SGCIDECONOMICO “B"

ALTO
PERFIL AMILIAR

Altos ingresos, hen estado escalonando mejores posiciones
econdmicas, genernimente desde hace dos generaciones.

€std compuesto por pequeros ¢ medianos empresarios; se
localizan frecuentemente profesionistas como abogados,
ingenieros, oarquitectos, contadores o médicos Que ocupen
puestos ejecutivos o que ejercen fa profesidn de modo
independiente.

FRACTORES OBSERVABLES

Casa grande en propledad con superficie de terreno de 500
a 1,000 m2., jardin amplio vy bien cuvidodo, sistema:de
ceQuridad contratado por los vecinos.

2ona residenciol de lujo, zonas arboladas y prados bien
conservqados.

Mobillario costoso, pocas pinturas y obras de arte.
Vacaciones dos o mds veces en el interior de! pais v/o en

el extranjero, pequena casa de compo.
Hébitos de compra en tlendas departamentoies del pafs.

Hijos educodos en coleglos ¥ universidadcs particulares
del pafs.

Mds de dos automdviles.

Ingresos entre 20 o 29 veces el salario minimo.

2O0NAS REPRESENTATIVAS

Tecamachalco
Lomas de Chapultepec

Las AQuilas




o)

b)

a)l

b)

c)

d)

e)

F)

3.3."|YGL sSocipeconOmMICo *C*
MEDIO ALTO

PERFIL FAMILIAR

Ingresos medios
€std compuesto por profesionistas, pequenos comerclantes,
empleados del sector privado Vv vendedores.

FRCTORES OBSERVARLES

Casa o departaomento mediono en propiedad con superficie
de terreno de €50 o 500 m@., pequelio jardin bien tuldado
v cochera pora dos o tres autos.

Zona resldencial, zonos arboladas ¢ pradas bien
tonservados.
Robitiorio de mediono costo.

Vacaciones en el Interior del pails y muy pocas veces en
e! extranjero, tiempo compartido en alguna playa.

Hébitos de compro en tlendas deportamentaies dél pafls.

Hijos educados en coleQlos o universidades particulares
de! pofs en un 60X.

Un sirviente.
Mds de dos automdviles.

Ingresos entre 10 ¢ 19 veces el salario minimo.
ZONAS REPRESENTATIVAS

Col. del Valle
Ndpoles

Condesa
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a)

a)
b)
c)

d)

e)

5.4 NIVEL SOCIOECONORICO *D°
BEDIO - REDID

PERFIL FARILIAR

€stéd compuesto por técnicos, -empieados del sector
poblico, comercliantes en pequefio, maestros de escuelaq
obreros callificados; es ads frecvuente que los miembros de
fo fomilia particlpen at ingreso del hogor

No se puede establecer una regla de permanencio
en este estrate, va que 1a movilidad social es mds
frecuente en los niveles socioecondmicos medios ¢ C v D)

FACTORES DBSEAVABLES

Caso de depoartaomentc pequero en propiedad o renta, con
superficlie de terreno de 180 a £50 mg., pequefo Jjardin
bien cvldado y cochera para un auto.

Zona residenclial popular, pocas 2zonas arboladas
cuidados.
fobiliaorio de bajo costo.

Vocaciones en eil Interior del pafs,

Hljos educados en escuelas primarios v secundarias
particuviares ¥y en vniversidodes de gQoblerno.

€n un 30X cuentan ton un sirviente,
Hdbitos de compra de ropa en tiendas de autoservicio.
Dos auvtomdviles en regular estado.

inQgresos entre 5 ¢ 9 veces el salario minimo.

ZONAS REPRESENTATIVAS

Col. San Rafael
Col, de los Poctores

Claver(a.

-y -



a)

]

b

4
d

e

)

)

)
)
)

3 S.NIVEL SOCIDECONONICO "€"
i meEplo BAJO

CPEAFIL FRAMILIAR

€std compuesto Por jefes Je famillas,. empleados como:
vbreros, oficlnistas, meseros,. empleados de mestrador,
choferes, ortesenos vy recamoreras. . ' -

FACTORES OASERVABLES

Vivienda pzquefio de interés social, n-bien perteneciente
o un edific¢cio o verindad construido hoace mds. de cvarenta
ofos con renta cangelado. . .

2ona populaor, pocas dreos crbhboladas  y prados muy mal-
tratodos. IR

Mobiiiario de fgoco valor
Viajan ol ianterior del Pafs. u ‘”tgﬁo.

Hijos educados en ‘estucias

4 ‘setundarias 62
gebierno. : :

Corecen de sirvienta,

H&bitos de compra dé;}ﬁﬁdrgb '&6sf&§f&E$£uénto.:

el 15% cuenta con outomdv il o Tl s s
Ingresos entre 2 y 5 veces ol -salario minimo, =

ZONAS REFPRESCENTATIVAS

Col. Guerrero
Col. Andhuac

Col. Obreraq



a)

b?

" Z.6.NIVEL SOCIOECONOMICO "§*

BRJO
PERFIL FAMILIAR
Por regla generol los jefes de Ffomiiia carecen de
actividad productivo flja, se dedican a realizar traebojos
eventuales, Como! albaflites, peones de construccidn,
vendedores ambulantes, trabajadores domdsticos,
Jardineros, mozos, etc.; son personas que hon emigrodo

la civdad del medio rural en su mayor porte.
FACTORES O0BSERVABLES

Viviendo pequeha Yy muy pobre, descuidoda ¢ reducida,
carece de !o mayorfa de Jlos serviclos publicos
sociales.

2ona de asentamientos irregulares, carecen en sSu moyof
parte de pavimentacidn, banquetas v posteria paro
tableado eléctricosr suelen tener serios pProblemas de
sonidad derivados de |la falta de drenaje.

Mobiliario escoso y rUstico.

Hljos educados en escuelas primarios Yy en un baojo
porcentaje en secundorias de goblerno.

€n este estrato, trabaja el jefe de familia ayudadc

generalmente por la mujer vy uno de sus hijos; contando con
un ingreso familiar de 1 a 2 veces el salario minimo.

ZONAS REPRESENTATIVAS

Col. Flores Magén
Los Angeles

Santa Fé&

;799“_.



a)

a)

b)

3.7 NIVEL SOClo€EcomOmICO *G"
muy BRAJG - .

PERFIL FARILIAR

Por regla genera! Iios Jjefes de Ffamilia se dedican a
realizar trobajos de campo, aunque Sse dan casos en (oS
que se trasiadan [+ zonas urbanos para realijzar
actividades de jardineria y albadilerra. Son personas del
medio rurol

FACTORES O0BSERVABLES

Vivienda tipo rural pequeifa ¢ muy pobre, descuidada y
reducida, carecen de la mavoria de servicios pOblicos ¢
socianles.

Zona de asentamientos rurales, carecen en su mavor parte
de pavimentacidn, drenaie, bonquetas y posteria para
cableado eléctrico; por lo reguiar se trata de poblados o
rancherios que estdn en proceso de ser absorbidas por la
gran urbe, pero que aun conservan rasgos de lo vida del
campo.

Mobiliario escaso ¢ rdstico.
Hijos educados en escuelas primarias y en wun bajo
Porcentaje en secundarios de gQobierno.

Por regla general ¢l Ingreso proviene del trabajo de
Jetes de familia, ounque en este estroto tamblén la mujer
contribuye ol ingreso familiar.

€1 ingreso famliliar es de 1 o 3 veces el salorlo mfnlmo._

ZONAS REPRESENTATIVAS

Chimoihuacdn
Mitpa Alta

Xochimlitlco
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Delegaciones:
“rdiferentes

Chablade. .
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CURDAO 19

- DISTRIBUCION b€ LA POBLACION ECONGRICRRENTE RCTIVA
POR NIVEL SOCIOECONOMICO PRAR 1986

POBL., PeR., NIVEL SOCIOECONOMICO
DISTRITO FEDERAL TOTAL X

miles miles R B C )] € F G

ALVARD OBREGON 721.9 265.4 4,01 12.95 16.73 14,27 21.52 30,52 -~--~-
AZCAPOTZALCO 610.7 ¢12.3 0,05 0.16 ©2.54 14,546 22.05 60.64 -----
BENITO JUAREZ 548.7 2472.8 0.37 6.09 33.71 7.00 32,83 ---~-- -----

COYOACAN 724.9 275.3 5.45 8.20 16.00 16.00 21.26 31.09 -=---
CURJIMALPA 137.2 46.1 2.55 12.10 8.80 15.18 24.40 36.97 ---~--
CURUHTEMOC 816.0 353,46 0.15 0.64 23,47 50.00 2.7) --=~- ~=---
G.A.MADERD 1564.0 550,.8 0.12 0.68 2.63 13,01 35,01 48.08 --~--
[2TACALCO 578.7 209.4 m=v= =nr-- ~---- 17.04 53.70 ©9.26 -----
12TAPALAPA 1581.0 540.0 ---- ©0.15 O0.53 5.79 3%3.83 59,5¢ -----
mAG. CONTRERRS 260.3 92.8 4.31 7.49 17.80 19,42 22,10 28,88 -----
MIGUEL HIDALGO 551.7 231.5 12.51 13.20 15.66 17.86 20.10 20.67 =-=--
MILPA ALTA 71.1 23.6 0.56 1.59 9.20 €7.10 14.3¢ 47.25 -----
TLAHURC 226.3 68.6 ---- 0.30 4,20 7.10 15.80 46.60 £o.00
TLALPAN 611.8 219.8 3.29 5,71 14,34 12,81 €3,82 40,63 13.09
V. CARRANZA 698.9 264.0 0.10 0.70 2.05 13,80 40.33 33.00 ---~-
XOCHImMILCO 309. 4 0.0 7.20 10.75 18.20 35,45 £7.20

168.2 0.30

FUENTE: €laboracicn Propia con base en BINSA ap, 8L7,

s €n dicho documento se tomaron como base garce la proyeczicn de
poblacldn, las cifras de los censos 1X v X de poblacidn; se
calcularon las tasas de crecimiento por delegacidn, considerando
elementos adicionales de creclmiento Industrial vy urbanizacidn. La
distribucidn de ingreso familiar estd fundamentada en los estudios
realizados por BIMSAR en su encuesta permanente sobre el uso del
suelo Vv las encuestas o nivel de hogares sobre diversos productos de
CONSUMO.
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a)l

5.8, Niveles Socioccondnicos y estructura ctomercial

€1 andlisis nos ha llevado o establecer una relacidn
entre fos diferentes niveles socicecondmicos Y la
estructura comercial. De acuerdo o las observaciones

directas que realizamos, mostraremos o travéds de una serie
de puntos la participacidn de la clientela en el tipo de
servicio que responde a sus necesldades, yo fea tienda de

autoservicio o mercado publico Fijo y mévil.

€l rol de la mujer en este estudio es iaportante, va
Que es ella, en 1o gQeneralidad, lo encargada de
administrar y supervisar el gasto familiar; es el ama de
cosa quien declde qué, ddénde, cudndo vy cudnto comprar
pora o despensa del hogar, sin embargo son muchos los
factores ol interlor de Ia familia que influven en su
determinacidn, por tanto nuestro desconocimiento nos
lleva solamente a exponer algunos aspectos externos que

se relacionan con nuestro objeto de estudio.

No existe la presencia de niveles “"A* vy "B" en e! mercado
publico fijo, osisten Unita y exclusivamente o mercados
artesanates con el objeto de encontrar aligln articulo
decorativo; la poblacidn de estos niveles efectila sus
compras en tiendas de autoserviclo gprivadas y los
sirvientes son quienes lo hacen. Las fanmiflas incluidas

oquf se obastecen de productos bdsicos ¢ en Qran escala
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 tiendas

¢)-

jntuarios:

Jos o compias . sc¢ realizan en

de i aUtoservicio: privadas, sin enbargo va se

observn en ocasiones lo presencia de-algunas amns de casa

en 'os mercados publicos fljos v mdviles siempre v cvando

se encuentren en la misma zona habitocional (medio aito).

Por lo reQular asisten con la empleada domdstica
entregan una lista o locataria que expende las mejores
colidades en sus productos, la lista estd compuesta de 10

o 15 articulos que son.surtldos con frecuenciaq, en ese

momento,

Obsequmos que la actitud-de la clienta en alQunos casos
es imperativa dada su condicidn socioccondmica, esperando
que e! vendedor suspendo ia atenclén ¢ los demds amas de
coso ¢ de inmedioto =e e ntieh&é.i'én esté nivel se
abastecen de articulos bdsicos U_: eﬁ una escala
considerable de productos suatuafios en tlendas de
eutoservicio privadas.

Los aomos de caso del nivel socloecondmico "D muestran
uno mayor participaciédn en el mercado, bustan sSiempre
productos de una colidad regulnr con el fin de cuidar atl
Qd:imo el Qgasto familiar, surten su despensa en tiendas
de autoservicio del sector puoblico y privado; manifiestan

sy inclinacidn a alconzar estratos superiores. Se surten
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mercondo es preponderante, compranial . d 'joma;de‘cas§ 

determina 1o distribucidn _’d\elfzqns’to‘ Familiar - u Ceon
frecuencia reniiza SUS COMPrOS 2n é| méréado puoblico fijo

v mdévii, asisten con los comerciantes que ofrecen |
productos de bojo calidad, economizan tambiédn al mdximo
para poder abostecerse de productos bdsicos aunque muchos
sin llegqar a lograrlo. RAsisten tombién w tilendas de

autoservicio del sector publico, siendo minimaq su

participacidn en el sector privado.

2)- Las familias dei nivel "F" sdlo pueden surtlrse del
mercado poblico fijo v mévil o de pequedas tiendas de
abarrotes ubictados en zonas populares, viven al dfa, no
tienen actceso a cubrir la canasta bdsicae de productos
alimenticlos ¥y mucho menos de abastecerse en tiendas de¢

autoserviclio pUblicos y privadas.

€n relacidn o la participacidn del mercado publico fijo en

el proceso de comerciallzacidn cabe agregor lo siguiente:

o) Runque el mercado ya sea fijo o mévil tiene cabida -en
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Ciimlentras. . que

b) -

comercinles) se asientan en:Qrandes zonas A%, *B* y "C",

€n los mercados los productos que se expenden varian
de una zono o otra, por ejemplo en un mercado de una drea

socloecondmica *C* encontramos en su mayoria por el tipo

de cllentela que frecuenta el inmueble, productos de
primera calidad, de importacidn , tan variados que
peralten incluso ta preparacidn de platillos

Internacionales orientdndose el consumo Principalmente o
especies denominadas finas, que sélo compran 1osS Qrupes
sociales ¢on altos ingresos y qQue gor sSu valor monetario
la mavorfo de la poblecidn no incluye en su alimentacidn,
ni los encuentro siquiera en un mercodo uvbicado en una

zono habitacinnal del pivel socioectondmico "F" y “G*°,

Les desigualdades entre el Qron ¢ pequedo comercio son
manifestaciones de los diferentes ndclcos de consumidores
{en los prineros el nive! de consumc es elevado, para oS
sequndos escaso ), ltevando o una' dindmica de moyor
diferenclocidn entre elitlos que se agudiza af no
tconsiderar de¢ importancio fundamental el requerimiento de

centros de aobasto accesibles a las clases populares.
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4)

e)

£)

9)

€n

“representa el 4% de la poblacidn {qde"'

ibergan -

fuente de

trabajo de aproximadomenfp >!90~GN!L Fam

Federal,

R través de los mercoados prll:os fijes se venden
QInrlamente al pubtico consumidor,A aproximadamente 500
millones de pesos en diversos tipos de productos
alinenticios principulmentg frotas y "legumbres, carnes
abarrotes que representan el 20, 22 y 14% respectivamente

de la demanda total! del D.F. (para 198643}.

Cada uno de 1los mercados pPUblicos fijos cuventa con
potencial para atender lo demanda de (o pobiacién Qque
habita en un drea de 800 metros de radio a partir del
mismo, lo que significa que fos 296 mercados poseen un

potencial de cobertura del 40X del drea total del D,F.

Se¢ ubican generalmente en zonas de alta depsidad
poblacionol, 1o Qque les otorga una capecidad potencial
para atender a mds del 70% de la poblacidn de bajos

ingresos en el D.F.

relocidn al gran comercio diremos Que:
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q) Los empresar los Indﬁstrfolés-séfh&d?@éﬁf?gﬂ&fmdgf
. 'pfodufcldh de. blienes suntuarios dueh a xléy dé bienes
“bdslcos, ¢ésto se debe a que In’p;o&ugclﬁn de bienes de
tonsumo duradero Y de Iluvjo dejan mayores mdrgenes de
Qanancias aque la de bienes b&slcos. Los capitallistas del
pais no estdn dispuestos o Iimitar sus Qananclas a costa

de la mayor poarte de Io poblocldn’ Que carece de los

recursos minimos para satisfocer =us necesidades.

b) Lla polftica de las emprezas comerciales privadas
nacionaies ¢y extranjeras corresponde a intereses externos
que no contribuyen al proceso de desarrollo de la
economlia nacional., Fijan arbitrariamente los pleciog Je
acverdo o sus exigencios: cllas venden, compran, elevan
los precios, e incluso desplazan sus pProductos atravéds

de! pequeRdo comercio.

Finolmente queremos senalar algunos ospectos que tlenen Que
ver con Yo participacidn del gobierno mexicano en e! apoyo Qque
proporciona ol peqQuefic ¥ Qrfon comercio pora su crecimiento

desarrollo.
a) €1 €stado brindo un mercado creclente a las emRresas

naclonales v extranjeras (organizadas en cudenas

tomercionles), que siguen controlando la vida eccondmica de
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nuestro pais.a.costa.no sélo del pequedo comerciante sino.

“losociedad’ conjunto

b

caspectos culturates; ‘politiees e

‘de consumo, garantizando de esta manera beneficios que no

rasponden. a. fa . necesidad imperioso. Qz;}rqsolver la

probliemdtice que caracterizo o un 'pdfsu'iapitulistq

dependiente con su respectiva dependencia comercial.

t) Lo opoblacidén v especfficnmen{é; }p$;gngcesldades de |
tomerciante no influyen en-la determina;l&n'de planes
progromas; para los intereses del-€stado § de empresarios

sélo - se les toma en cuventa por su potencial consumidor.

Por taes caracteristicas oanteriormente apuntodas ¢ por olraos
que nc¢ hemos incluido, es que los mercados publicos fiJos se
montlienen en un sistema tradicionnl =in poderse incorporar o
proceso de «crecimiento ‘que “erperimenton "las tiendus de

cutoservicio,
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SINOPSIS

PEQUERD CORERCIO

Individual

Grupatl

Cadenas

Cemerciales

obarretes

misceldneas

mercado fijo

mercado movil

GRAR CORERCIO

furrere
Blanco
Conercial
De Tedo
€1 Sardinero
Gigonte

La Lune

‘Syperamo

Coenasupo-Conosuper

1SSSTE

Rexicana

Tipo do propiecdad

Tioe de clientslia

Privada

Tionguis

Sobre/ruedas Publico

asbuiantes

Privado

Publica
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€n los cuadros siguientes ¢ para conclulr este capituto
hemos decidido concentrar en cada nilvel socioecondmico, el
porcentaje de ta poblacidn toto! por delegacidn politica, svu
pobiacién econdmicamente activa y el ndmero de tiendas de
autoservicio y mercados poblicos fijos de Que disponen sus
habitantes. €sto es con el fin de visualizor en cada nivel, el
predominio que ejerce el gran comercio de la ciudad de México
en contraste con el pequedo comercio, recordaremos Qque sélo
contemplaomos |1 tiendas de autoservicio en contraste con 296

mercados publicos fijos.

TZan -



"CUADARO 20

NIVEL SOCIOECONORICO "A" AUV ALTO

(de mds o menos)

P.€.R. (%) por delegacién y su roslacién con
el nimero de tiendas de autoservicio y

msrcodos piblicos fijos

POBLACION P.€.A. NIVEL NUMERD NUTERD
(% del Total) 3 socloeconomtco D€ 11

DELEGRCION A T. de R. M.P.F.
MIGUEL HIDALGO 5.5 4.2 12.51 23 17
COVORACAN 7.2 3.8 5.45 15 18
MAG.CONTRERAS 2.4 5.6 q.31 L] B
ALYARD OBREGON 7.2 3.7 4.01 12 13
TLALPAN 6.1 3.6 5,29 7 16
CURJINRLPA 1.4 5.4 2.585 2 5
MILPA RLTA -7 3.3 .54 -- 6
BENITO JURRER 5.8 4.5 . 37 30 16
XeCHINILCO 3.1 5.5 .50 4 ¢
CURUHTERDC 8.1 8.3 .15 q0 3s
G.A.NAADERD 15.6 3.5 2 34 50
V.CARRANZA 1.0 5.8 .10 1 37
RZCAPOTZALCO 6.1 3.5 .05 13 19

€n este nivel socioeconsmico no participan las delegaciones 1ZTACALCO,
IZTAPALAPR ¥ TLRHUAC, con una poblacidn predeminants de pniveiexs "€°
mnedio bajo, °F" bajo y "G" muy bajo respectivaamsnte,
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CURDRO 21

NIVEL SOCIOECONOMICO "B" ALTO

(de mds o menos)

P.E.A, (X) por delegacidn y su relacién con
8l nimero de tiendas ds qutoservicio y

mercados piblicos fFijos

POBLACION P.€.R. NiVEL NUMERO NUMEROD
bELESAC | ON (% del Total) 4 SUCIOG;ONUMICO T?edo A m?g.F.
MIGUEL HIDRALGO 5.5 4,2 13.20 23 17
ALVARRO OBREGONM 7.2 5.7 12.95 12 13
CURTIMALPR 1.4 N 12.10 A T
COVORCAN 7.2 5.8 8.20 15 ¢
MAG.CONTRERAS 2.6 3.6 7.49 q 5
BENITO JURREZ 5.5 4.5 6.09 30 16
TLALPAN é.1 3.6 5.71 7 16
MILPA ALTA .7 3.3 1.59 - 3
XocHiniLCO 3.1 3.5 0.%0 [] [3
V.CARRANZA 7.0 3.8 0.76 11 37
CURUHTEMOC 8.1 4.3 0.64 q0 38
G.R.MADEROD 15.6 3.5 6.62 34 50
TLRHUAC 2.5 3,0 0.30 -- 1?7
AZCAPOTZALCO é.1 3.5 0.1¢ 13 19
IZTAPALAPR 15.8 3.9 0.15 15 19
€n exte nivel Socioscondmico no participa lo delegecidn 1ZTACALCO.

("€" nedio bojo)
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CURDRO 22

NIVEL SOCIOECONONICO “C" MEDID ALTO

(de mdés a menos)

P.E.A, (KX) por deslegaction y su relacién con
ol ndmero de tiendoes ds outessrvicio y

asrcados puUblicos fijos

POBLACION P.€.R, NIVEL NURERD NUMERD
(X de! Totoal) X socloecoNomico 13 D€

DELEGRCION C T. de A. N.P.F.
BENITO JURREZ 5.5 4.5 33,71 30 16
‘CURUHTEMOC 8.1 4.3 2%5.47 40 13
MAG. CONTREARS 2.6 3.6 17.80 4 5
ALYARO OBREGON 7.2 3.7 16.73 12 135
COVORCAN 7.2 3.8 16.00 ‘ 15 18
MEGUEL HIDALGO 5.5 4.2 15.66 23 17
TLALPAN 6.1 5.6 14,34 7 16
MILPA ALTA .7 5.3 9.20 “n é
CURJIMALPA 1.4 5.4 8.80 2 3
XOCHIMILCO 3.1 3.8 7.20 4 [
TLAKRUARC 2,58 3.0 4,29 -~ 17
G.A.MADERD 15.6 3.5 2.63 54 50
AZCAPOT2ALCO 6.1 5.5 2.54 13 19
V.CARRANZA 7.0 5.8 2.85 1 37
1ZTAPRLAPA 15.8 3.4 0.53% 15 19
€n este nivel socioeconomico no participo la dslegacidn 12TACALCO.

(*€* medio bajo)
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‘NIVEL SOGCloEcONOmICO D

CURDRO 23

(de mds a menos)

MeEDIG medio

P.€.R. (%) por delegacidn y su relocidn con
ol ngmero de tisndas de autoszervicio y
mercados puiblicos fijos
POSLACION P.€.A. NIVEL NUBERD NUMERD
. ) (¥ ds| Total) % SO0CI10€CORONICO DE DE
DELEGARACION D T. de A. M.P.F.
CUAUHTEROC 8.1 q.3 50.00 40 38
MILPA ALTA .7 3.3 27.10 -- [
BENITO JUAREZ 5.8 4.5 27.00 30 16
MAG, CONTRERAS 2.6 3.6 19.42 4 5
CovoACAN 7.2 3.8 18.00 15 i8
MIGUEL HIDALGO 5.8 4.2 17.84 23 17
1ZTACALCO 5.8 3.6 17.04 9 16
CuRJINALPA 1.4 5.4 15.18 2 3
AZCAPOTZALCO é.1 3.5 14,56 13 19
ALVARD CBREGON 7.2 3.7 14.27 12 13
V.CARRANZA 7.0 3.8 13.80 11 37
G.A,.MRDERD 15.6 5.5 15.01 54 50
TLALPAN 6.1 3.6 12,81 7 1é
X0CHINILCO 3.1 5.5 10.75 4 [
TLAHURC 2,3 3.0 7.1¢0 -- 17
IZTAPALAPR 15.8 3.4 5.79 15 19
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NIVEL SOCIDECONORICO *€° MEDIO BAJD

7

L

el

(%) por

CUADRO 24

(de mds o menos)

morcadox piblicos Fijos

‘

delegocidn ¢y su relocidn con

numero de tisndaxs da autossrvicio ¥

POBLACION P.€.R.  NIVEL NUMERO NUMERT
(% de! Total) ] SOCIDECONONICO  DE (Y3

PELEGACION € T. de A. M.P.F.
1ZTRCALCO 5.8 33 53,70 9 16
V.CRARANZA 7.0 3.8 40,33 1 37
G.A.MADERD 5.6 3.5 35.01 34 50
1ZTAPALAPA 15.8 3.4 33.83 15 19
BENITO JURREZ 5.5 4.5 32,83 T T TNe T
CURJIMALPA 1.4 5.4 24.40 2 3
TUALFAN €. 3.6 23.22 7 16
MAG. CONTRERAS 2.6 3.5 22.10 3 5
AZCRAOTZALCO e E 5%2.05 1% 19
ALYARO OBREGON 7.2 3.7 Z1.52 12 13
COVOACAN 7.2 3.8 21.26 15 is
MIGUEL AIDALGO 5.5 3.2 26.710 23 i7
XOCHIMILCD 3.1 3.5 18.20 q <
TUAHUAC 7.% 3.0 15.80 - 17
MILFA ALTA 9 5.3 18,32 - ¢
CUAUNTENDC 3.1 a.% 2,71 a0 32
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CURDRO 25

NIVEL SOCIOECONOMICO *F" BRID

(de mds a menos)

P.€.R. (X) por delegocidn y 3u relacidn con
el ndmero do ticndas de autoservicio y

mercados publicos Fijos

POBLACION P.€E.A. NIVEL NURERD NUERD
DELEGRCION (X dal Total) X SOClUGgOIOlICO T?Ede . m?:.F.
AZCAFPOTZALCO 6.1 5.% 60,649 13 19
1ZTRPRLAPR 15.8 3.4 59.52 15 19
G.A.NADERD 18.6 5.5 q8.02 54 50
AILPA RLTA .7 5.3 47.25 -- 6
TLAHUAC 2.% 5.0 46.60 -- 17
TLALPAN 6.1 3.6 40.63 7 16
CURJINRLPA 1.8 3.4 36.97 2 5
XOCHiINILCO 3.1 5.5 35.45 4 6
V.CRRARNZA 7.0 3.8 35.02 1 37
COVORCAN 7.2 5.8 31.09 15 18
ALVARD COBREGON 7.2 3.7 50.52 12 13
IZTACALCO 5.8 5.6 29.26 0 16
RAG. CONTREARS 1.6 3.6 28,88 L} 5
AIGUEL HIDALGO 5.5 4.2 20.67 23 17

€n ecste nivel soclioccondnico no participan las delegociones BENITO
JURREZ ¥ CUAUHTENOC. (con una poblacidn de 1os nivelos "C° pedio alto y
"D" nmedio nedio).
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CURDRO 2¢

NIVEL SOCIOECONOMICO °*G* MUY BRJO

(de mds o menos)

P.€.R., (%) por delegacién y su relacién con
s! nimero de tiendoxs ds autoservicio y

marcodos publicos fijos

POBLACION P.€.A. NIVEL NUREARO NURERD
(X de! Total) ] SOCIOECONORICO De D€

DELEGACION G T. de A, n.r.6c.
XOCHIRILCO 3.1 5.5 27.20 4 6
TLAHURC 2.3 3.0 26.00 - 17
TLALPAN 6.1 3.6 135.00 7 16

€n este nive! sociecondmico no porticipon las delegaciones
miGUeEL HIDALGO, COYORCRN, A. OBREGON, MAG, COMTRERRAS,
CURJIRALPA (niveles “€° pedio bojo y “F" bajo); BENITO JUAREZ,
CUARUTEROC, MILPA ALTA (nivoles °C* nedio alto y *“DP* neodie
nedio); JZTACALCO, V. CRRRANZA, G.A. NADERO, (ZTAPALAPA (nivel
"F" bojo); RAZCAPOTZALCO (nivel "F°"bajo).
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CONCLUSIONES

CAPITULD 11

1.- Lo delegacidn Miguel Hidolgo posee los porcentajes mas

2.

3.

elevados de participacidn en los niveles socioecondmicos
"A°" muy alto v "8" alto (12.51 y 13.20% respectivamente),
siguiendo en este OGitimo, con una wminino variocidn,
Alvaro Obregdn (12.95%). Tomando en cuento que en nuestro
estudio contemplomos sdlo i1 tiendas de autoservicio en
comparacidn con el nUmero total de mercados poblicos
fljos en cada delegacidn, resulta clerto que en este
nivel la poblacidn cuenta con los serviclos mds Qque

suficientes para abastecerse.

€n ta delegocidn Benito Judrez y Cuouhtemoc predomina la
poblacidn con un nivel socioecondmico *C* medio alto: 33,
71 ¢ 3.47% respectivamente, Vv "D° medio medio: 50 y 27X.
€n estos niveles se entuentra un mavor numero de tiendas
de autoservicio que sumados nos dan 70 en comparacidn con

54 mercados poblicos fljos.

La delegacidn lz2tapalapa ¥ 6.0, Madero cuentan con las
cifras mds aitas de poblacidn (15.8 ¢y 15.6% del total,
respectivamente) con un nivel socioecondmico, °“F° muy
bajo; sin embargo, veamos como o partir del nivel "€

medio bajo,las clifras ya no presentan camblos bruscos, es
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decit . hay: un. ~.descenso - - Paulatine de.. ..niveles

socloeconémicos. -€s -evidente o presencia de- tiendas de -
autoservicioj ~que pretenden en todo momento desplazar-al
pequedo comercio, Illegando incluso a |la poblacidn. de

esCas30S TeCcuUrsos,
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CAPITULGC 1V

REGLANEATO DE MERCADOS

€1 objetivo concreto de este capftulo es realizar un
andllsiS interpretativo del Regloments Gue rige en mercados
poblicos fijos. Diche modelo normativo se publicd en el Diario
Oflcial el 1o, de Junio de 19851, consta de 101 articulqs que
hemos dividido para su estudio en clinto ordenamientos:

1.- ATRIBUCIONES DEL DEPRARTAMENTO DE MERCADOS

2.- OBLIGACIONES DE LOCATAARIOS: Adeinistrotivas,

Comercianlex, y Fisicos

3. - PpOHIBICIONES DE LOCATARIOS: Administrativas,

Comerciales v Fisicas
4, - DISPOSICIONES GENERALES ¥ SANCIONES
5.~ ASOCIRCION D€ LOCRTARLIOS

Medionte el andlisis de las disposiciones  Jjurfdicas,

—r1a1=



“aspectosy,

a)

b)

0

d)

relacidn

La apllcacidn del  reglamento.
mercados pUhlicos fijos, por 1o

disposiciones 'f89'iarffcu}os

campo de investigocidni

Las-~disposiciones- “se han i in

€l no.respetar el arden

f‘nUmérl{o,en ningbn coaso alteruisu contenido;
€1 . lector encontrard en la columan izquierda el nbmero

del articulo v en ia derecho sU concepto. Las

disposiciones Qque se encuentron entre paréntesis tlienen
vpa_ [ntima relacidn con el concepto central por jo tanto.

lots) fncluimos en este Glitimo;

Hemos uvtilizado para- el andlisis interpretative de los

articulos, la informacidn obtenida « través de
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‘observaciones directas v entrevistas formales e
Informales a comerciantes v adminlstrodores, quienes nos
permitieron contar con los datos suficientes opara
interpretar y proyectar su problemdtica. Adquirimos el
compromlso_con los Informantes, de no menclonar (en ia
mayorio de los casos anallizados) nombres de locatarios,
administradores, v/o mercados que muestren

Irregularidades.

A continuacidn presentaremos un concentrado de los articuloes

que hemos inclufdo en este trabajo:
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CUADARO 1

REGLAMENTO DE MERCADOS

QADEGNAMIENTOS NUMEMRO E RATICULO TOTAL
1. ATAIBUCIGNGS PEL 10, /R0, , B0, Frocaidn 144111,V V Vi, L1 ]
PEPARTAMONTOD D& VI gV Tl Be i, bV VIV Vb, Ve
MEACADOE )10, 744141124 18,8¢, 30, 81,30,68)81-1,

T, 11,1V 82, 48, Bé,)4),:68,67(148,470, 76

Q. -0MLIONRCIONGS D& LOCATRAIOS !

a) Admlmnimtrativan TSI 84, R7 1206135 Bad~1, ' %71, 11,101, 01V, ="
V.Vii 323,39, 854,885

u) Comerciales a;7-11 1 RO ]

t) Fimiconm 12113 BC BR -

Z2.-PAOMIBICIUONGE DS LOCATAARIOE

@) Administrativas A%, ke : L]
) Comercialan L k] |
€Y Frfalcom £,1V  IF A1, 11,111, IV 187,48,49, 3%~ 11
11111 #R=-VI VIl i da:174 i
4.- PIEPOSICIONSEGS GRIRE-I I 1, IV, V(B4 44, 064-V 69188, e H
UEHMEAALEXS V 83, 84,858/ 84: 07, 88,80:°0,91,902,93,94,
SANCIONGS ORI P 2=, L}, 1 11,1V 08« ,11, 1111909,
1Q0-tiy Y0

.- AXOCIAGCION D& 77,78,79.00,81 s
LOCATAALILE T i i

TOoTAL av

NOYTAs No contempliamos tos articulos 19;21;23;34;53;57;60;64:;69;:71;7¢;
73 (12 en Total) por no relocionarse con nuestro temon de
trabojo,

- 124 =~



TADD. UN MERCADO PUBLICOT

CARTICULD

‘coNcepTo
3 -4 .. . MERCADD PUBLICO: €5 €L LUGAR 0 LOCAL SEA 0 HC
e Lndinas P ROPTEDAD DEL NEFARTAMENTO geL DISTRITO
FEDERAL, DONDE CONCURRA "UNA DIVERSIDAD D€
COMEARCIANTES L4 CONSUBIDORES €N LieRC
COMPETENCIA,  CUYR OFERTA % DEMANDA  5¢
AEFIEANN  BRINCIPALMENTE @ ARTICULOS D&
PAIREAR NECES IDAD.
4.2 LOUIEN LO RIGE?
) €L FUNCIONAMI ENTO DE LOS MERCADOS CONST!ITUYVE
UN  SeAVICIO PUBLICO CUYA  PRESTACION SERRA
REALIZADA POR €L DEPARTAMENTO DeEL DISTRITO
CEPERAL Y POR CONPUCTO DEL DNEPARTAMENTO DE
RERCADOS.
(R),5-Vi1 ADMINISTRAR €1 FUNCIONRMIENTI DE LOS MERCADODS,
C PROP1EDAN DEL DEPARTAMENTO DEL DISTRITH
FEDERAL.
4.3 €L DEPARTAMENTO DEL DISTRITO FEDERAL TIENC L
FUNCION DE:
511 VIGILAR €L CUMPLIMIENTO DEL REGLAMENTO:

(25) ¢4 APLICANDD €L REGLNMENTO DE POLICIA, TRAANSI
. DERECHDO CIVIL ¥ MeRCANTIL, COD!IGO SANITAR
REGLAMENTO D€ CONSTRUCCIONES & D& SERVIC

URBANOS.

Al . constituirse - ef -mercado - como un  servicio publico

implica en nflnclﬁfo!luvy‘hkbfdonhﬁdWrectn v permanente on

_‘que. .debe atender los

el €stoado, .- droan

necesidades Csocivles




este tipo de servicio, pero controlando fas actividades que de
é! se desprenden, limitaoando la sotlsfa;clén de sus necesidades
y estobleciendo mecanismos de control a través de su poder

jegal, reqQulador y coactivo.

e .,
€l €stado dicta y aplico las disposiciones convenientes

para el cumplimiento v efectividad de la norma Que |e peraita
como efecto inmediato coﬁservur S5V poder; se vale para tal
efecto, de un conjunto de agentes (adminitradores de mercados,
policfa, etc.) Que pueden sancionar cualquier accidén que se
considere perturbadora; en cambio de ésto, 1os servicios de
proteccidn y segQuridad que debliera prestar a comerclantes v

consumidores han sido y son totaimente nulos.

La ineptitud del sistema de sequridad en los wmercados,
provoca el rechazo de los comerciantes y pdblico en generail. al
cuerpo bollcloco. va que se ven afectados por l[os abusos de
autoridad, corrupcidn v cohecho. Podemos citar por ejemplo, el
problema AQque presenta o congestidn vial por falta &e
estnclonéllcnto. precisamente en las dreas de afluencia
aledafas a los mercados; ahi ia poliicfa continuamente levanta
infracciones o trasiada los automdviles estacionados (en zonas
prohibfdos o en doble fifla) al “corraién®, provocando

irritacidn o comerclontes y consumidores.
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4.4 ,PRRR QUIEN RIGE?
ARTICULD CONCEPTO

REGIRA PAARA.

- LA COMERCIANTES PERMANENTES: QUE EJERZAN ¢l
COMEACIO POR TIEMPO (INDEFINIDD ¥ €N LUGAHR
FiJO QUE PUEDA CONSIDEARRASE COMO PERMANENTE.

RAE

RN CORERCIANTES TERMPORALES: QUE EJERZAN €0

‘ COMEACID POR TIEMPO DETCAMINADD QUE ND EXCEDA
DE SEIS MESES, €N UN SiTIO F1JO,

v COMERCIANTES AMBULANTES: QUE EJERZAN €L
CORERC!IO €N LUGRA DETERM INRDO €
INDETERMINARDO.

: -V ‘ Y PAARA RCUDIA AL DORICILID pe LOS
RN - CONSUMIDORES.
e v ZONARS De MERCADOS ADYACENTES CUYOS LIMITES
SEAN SENALADOS POR €L DEPARTAMENTO pe
MERCADOS., S
Vi PUESTOS PEARMANENTES O Fi JOS

AR PUESTOS TERPORALES 0 SEMIFIIOS,

De los cuatro tipos de estructuro comercial Qque nosotros .
hemos definido (ver Introduccién), podemos Integrar a estos
Eonerclantes.por los caracteristlcos Qenernles. que presentan,

en dos dreas: Fundamentales

a) Mercados Plblicos Fijos: comerciantes permanentes;
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b) Mercados Méviles: comerciantes temporales fijos o
semifljos, zonas de mercados

adyvacentes, ambulantes.

€! €stado circunscribe el dmbito al que se apiica la norma
y tipifica al comerciante que puede ejercer dicha actividad;
es decir, ha determinado diferentes tipos de vendedores a
quienes dirige el reglamento de unao ranera totalizadora, c¢on
lo cuval no estamos de acuerdo Yo Que el proceso comercial en
mercados puUblicos fijos no se reduce o lo compra-vento de
productos; por tanto aunque en el mercado piblico fijo v en ei
mercado mévil: se efgctua la misma actividad, el locatario estd
integrado o estructuras que en su interior presentan formas
muy particulares determinando su propia Ifnea de conducta. A
continuacidn presentamos algunos aspectos Qque marcon la

diferencia: =

.Mercados Poblicos Fijos Mercados Mdviles

(Cuentan con) . (No cuentan con)

a) Administrodor;

b) Velador v persona! de intendenciaj
¢) Servicio de sanitarios;

d) Inmueble;

e) Instalaciones eldéctricas e hidrduiicas; etc,
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Ahora -blien, " g partir del modelo nofﬁéliv que “rlige en

mercados, gcudles son los aspectos que |¢‘be{mltéh’dr €stado

¢! control del comerciante?

o) €! hecho de estar Involucrados o un sistema de

sigqiflcodos que deben ser compartidos;

b) La canalizacidn de dichos individuos al cumplimiento de
clertas normos que pretenden garantizar su integQracidn al

sistema de volores (mpuestos por el €stado;

¢} Lla regulacidén de su conducta, por la existenclo de un
cvadro coactivo sostenido por figuras como el
Administrador y |a Mesa Directiva, que se encargan
permanentemente de hacer cumplir el orden establecido
que el comerciante no lleve a cabo procesos de desviacién,

perpetvando de esta manera una conducta conformista.

€1 ReQlomento de Mercados no es e! resvitados de la
monifestaclidn voluntorio de los comerclantes que lo desechan o
admiten, es un Invento de poder para sancionar toda aquella
conducta Qque no se ajuste a normas juridicas Y sociales
inpuestas. La existencla de «cliertas conductas Qque pueden
constituir uno amenoza para los valores dominantes son

conocidas (v vtilizaremos el término) como conductas
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disfuncionales ya que violan los vaiores establecidos por el

'sistema.

€n la sociedad, ¢ en particular en una institucidén como ef
mercado, existen prbcesos mediante los cuales el individuo se

somete ol estabiecimiento de un orden normativo.

Desde e! punto de visto funcional e! sistema normativo

juridico tiende a:

1.- Por medio del orden pUblico mantener el equilibrio
de las diferentes fuerzaos sociales Que han
contribuido a la creacidn def derecho;

2.- Facilitar la actividod cooperativa, al permitir a
los miembros de una comunidad el poder preveer las
consecuenclias de uno conducta reglamentada por el
orden jurfdico;

3. - lnsﬁltuclonollzar e Imponer el cumplimiento de un
conjunto de vafores, que entre otras funciones
cumpien el de respeto a ia legitimidad. (@]

Las normas jurfdicas son una forma de manifestarse de las
normas sociales, ¢éstas deben tener por un fodo, una
efectividad reafl V por otro, el Qque sean soclializantes, es
declr que hagan un consenso social de aceptacidn v

reconocimiento.

(1) Sanchez Rzcono Jorge, Ranmatiuldad Seciat, UNRM, México,
1983, pdg. 52.

¢
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Se pvede considerar que para el €stado, las acciones
d]sfuacibnales serdn todo acto que se aparto de la normaljdad
del promedio de las conductas; como un comportamiento ‘que
viola las reglas normativas, las intenciones o espectativas de
fos sistemas sociaoles y qQue por lo tanto, tiene connotaciones
negativaes pora la mayor parte de los miembros. €sto es, no
toda conducta Que se aportao de las normas son disfuncionales,
sino solo aquellas que tienen connotaciones negativas v que se

conslideran peligrosas o nocivas al sistema.

Si bien no todas las conductas sancionadas son disfuncionales
al sistema dominante, olQunos conductas disfuncionaies no son
sancionodas, sino controladas Vv o veces utilizadas medionte

técnicas de neutralizacién v canallizacidn,

4.5 LOUE IAPLICA PRRA €L LOCATARID RECONOCER LA PERSONALIDAD DEL

€STADO?

R.- Adherirse a los modelos normatives v <culturales del
sistema dominante, Qque deben ser coherentes con el

funcionamiento del sistema social de que forma parte;

B.- Orientoar la acclén normativamente haciao los valores
Iinstitucionalizados., €s necesorio Qque estos valores
normas sean compartidos, pPara qQue el Qrupo se integre a

un sistema armdénico de status ¢ roles Que permitan
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mantener su equilibrio, lﬁtegrqcidn y estabilidad social

convenltentes para favorecer el dominio del €stado;

€stoblecer una dependencia respecto ol comerciante v o (4
situacién, configurdndolo como involucrante de la

conducta del Qrupo;

Que l!a legonlidad deil Reglamento de Mercados se feQitine
por el sometimiento que los comerciantes tienen frente a
la autoridad, pPara algunos esta norma es aceptada como
algo pPactado; sin embargo para otros se presenta como
una imposicién que va contra su voluntad. De cvalquier
manera el comerciante o locatario debe reconocer la
personal idad del €stado ¥ quedar svjeto a las

disposiclones legales estipuladas.,
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4.6 IDENTIFICACION DE COMERCIANTES

ARTICULD CONCEPTO

(6,26, 31,56)

5~ 11 ERPADRONRMIENTO ¥ REGISTRO D€ COMERCIANTES.
(Requisitos para empadronarse)

€n las Delegaciones Politicas del! Distrito Federal, ast
como en la administracidn de los mercados, se cuenta con
"~ ‘expedientes que identifitan & tada uno de los comerciantes. A
trovés de estas cédulas de empadronamiento, el €stado tiene
conocimiento no tan sélo del giro comercial ¢ de otras
cuestiones concernientes o la actividad que desarrolian, sino
odemds le permite distinguir sus caracteristicas Individuales:
edaod, sexo, estado civil, domicilio particular, asi como |a
identificacidn de los Qrupos foamiliares que ejercen el

comercio en fos mercados.

Paro reforzor esto idea o continuacidn presentamos lo que
para COABRSTO significa la Modernizocidn Administrotiva” en
mercados: °la integracidn y control de los expedientes de
locatarios, o trovés de un historial operativo de cada uno de
édstos, en el que se registrard el conjunto de trdmites,

documentos ¢ comportamiento comercial de los locatarios, tan
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la flnalidad de tener Informaciédn que facllite la toma de

decisliones administrativas de las jefaturas de mercados.” (2)

Hemos detectado por otra parte, que no existe un registro
de comerciaontes actualizado, debido a los cambios de giro que
continuamente se solicitan vy o otros movimientos ai padrdn. €n
muchos mercados |os nombres de los titulares del jocal que son
qQuienes deberian ocuparlo, no corresponde a la realidad. Por
el momento no deseamos adelantar cuestlionamientos o este
problema hasta llegar a 1los articulos sobre arriendo vy
subarriendo de locales.

A continuacidn presentamos las cédulas de empadronamiento

reglamentarias en mercados pUblicos fijos.

(2) Coordinacidn . General de Abasto y Distribucidn del
Departaomento del DIistrito Federal (COABASTO), Pmnagxama de
nequleniyaciéa adminlitrnatlinag ea mencadea pilliceaas,
Réxico, D.F,, 1986.
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4.7. ARRIENDO V SUBARRIENDOD -

ARTICULD concerYo

3 LA OFICINA D€ MEACADOS €N NINGUN CASO
CONCEDERA AL MISAD COMERCIANTE MAS - D€ UNA
CEDULA DE EAPADARONARIENTO

(55) 54 €L TEAMINO D€ LA VIGENCIA D€ LOS CONTAATOS
CONCESION SERA D€ UN AROD FOARZ0SO PRAA €L
CONCESIONARI O

15 €L COMERCIANTE €STA 0BLIGADO A REALIZAR DICHO
COMERCIO €N FORMA PERSONAL O POR CONDUCTO D€
sus FARILIARES L4 SOLAMENTE €N CASOS
JUSTIFICADOS S€ L€ PODRA AUTORIZAR PARA QUE
€N UN PERIODD DE 90 DIAS TAL ACTIVIDAD
MERCANTIL LR AREALICE OTAR PEASONA,

(58) 45 S€ PROHIBE €L ARRIENDO ¥ SUBRRARIENDOD D€ LOS
PUESTOS PCRMANENTES O TEMPORALES.

Los comerciantes estdn reQistrados formaimente como
concesionarios de un solo establecimiento, el arrendatario
tiene que cubrir una cuota anual que oscila entre $ 2000, 00
para el giro de frutas ¢ {egumbres a S 10000 . Q0
aproximadamente en <cdrnicos (informacidn actuallizada para
1988), es dccl( dependiendo del Qiro que se trabaje es el
monto que pagan o Ila Tesoreria del DP.D.F., sin embargQo
arbitrariaomente los comerciantes Infringen el reglamento de

diferentes formas:
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‘eSftdmﬁﬁ”QUe-uﬁ'SOIo;comercianté]dF

cinco locales, oacclédn gQue se permite
prestanombres (amistades o fam!l[@féf{}*‘qofehes estdn
registrados como concesionarios .pero f no trqbnjnn en

e} mercado.

Un comerciante llega o tener la concesidn de un local. .
pero en dos o tres mercodos de la zona metropolitana 'y
como no puede atender todos af mismo tiempo; fos

subarrienda.

Otro coso detectable es que algunos concesionarios
registrados en Jas cddulas nunca se encuentran en el
mercado, siendo los Jlocales atendidos por emplfeados o

ouxifiares.

Por Uitimo, el subarriendo de locales es un fendmeno que
se detectd presentando lo sigulente caracteristica: el
Individuo que se hace pasar como pariente del que
fegalmente estd autorizado para atender el
establecimiento (concesidn), tiene Que pagar af titulor
uno cuota diaria de $ 5,000.00 o $ 10,000.00 (para 1988)
aproximadamente, dependiendo del giro Vv el convenio

establecido entre ambos,

Un. administrador asegQura Que de un 100% de locaies, mds del
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3% son subarrendados en la DeleQacidn Benito Judrez.

€stos son ejemplos de infracciones toleradas por la
Oficinas de fercados de 1a Delegacidn Politicas v en donde el
Adainistrador (autoridad Inmediata al comerciante) por sv
parte queda imposibilitado de aplicar la norma, VYa Qque la
violacién al reglamento fue autorizada por representantes del
€stado con mavor poder de decisién como es el Jefe de

Rercados.

Los locatarios que no Infingen estos artfculos, conocen los
lotales que presentan anomalfas ¢ aseQuran que ¢l infractor
concilia con las autoridades de ia Delegacidén por medio del

cohecho.
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4.8,

36

x5

a0

13

TAASPASOS ¥ CARRIOS DE GIRO

ARTICULOS CONCEPTO

o 39, 41 o 43, g ZgCIUN DE TRASPASO, CAMBIOS D€ GiRO ¥

AUTOR!
CARBIDS DE NOMBAE (Requisitos)

LOS COMeEACIANTES DEeBERAN SOLICITAR POR
€5CRITO AL DEPRATRAMENTO be RERCADOS
AUTDAIZACION PARA TARASPASAR ASY COMOC PARA
CARB{AR €L GIRGC De LAS ACTIVIDADES
MERCANTILES f Que S€ HUB | EARN VENIDGO
DED I CANDO.

SERAN NULDS LOS TRASPASOS O CAMBIOS DE GIRD
REALI2ADOS SIN QUE PAEVIAMENTE SE€ HUBIESE
OBTENIDO AUTORIZACION CORRESPONDIENTE.

RESPETD D€ ASIGNACION D€ GIRO., LOS PUESTOS
PERMANENTES 0O TEMPORALES DEBEARAN RESPETAR LA
ASIGNACION D€ GIRD.

EN NINGUN CASO PODRA SER UTILIZADA COMO
VIVIENDR .

No existe un padrdn administrativo actuaiizado en reiacidn
a fta actividad comercial gque desarrol!la el f{ocatario. €n
algunas ocasiones no expenden fas merconcias dentro del giro
comercial que se fes autorizd, y no reallzan los trédmites
correspondientes para et cambio, manteniéndose esta

frreQquiaridad por tiempo indefinido.

€n el momento Qque ef {ocatorio decide cambiar de giro Jo
hace aungue no hayo sido outorizado previamente, ¢sto es
preferible a esperar Jo aceptacidn de su solicitud Qque puede
duror meses en resolverse; fos comerclantes afirmon Que para

agifizar los trdamites correspondientes de cambio de giro
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--tlenen . que pegar cierta contidad al Administrador o

directamente ol personal de Ila Oficina de Mercados.

Por otra parte l(as conctesiones Qque se traspasan, las
realize el locataric @ su libre albedrio (en ocasiones
desconocidas por la administracidn), recibiendo una cantidad en
efectivo que fluctua entre uno v tres millones de pesos o
més, dependiendo del giro comercial ¥ la ubicacidn del mercado

en la zona metropo!litana.

Finalmente, es verdad que los locales no son utilizados
como vivienda, pero los comerciantes permanecen mdés tiempo
alli aque en su casa; toman sus alimentos dentro de! Iinmueble vy
Ifevan uno relacidén con sus compaieros en calidad de vecinos
esperando que |leguen parientes vy amigos a visltarlos ol

mercado donde con seguridad se encuentran.
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4.9. SERVICIOS SOCIALES

ARTICULO COKCEPTO

18 LA ADMINISTRACION D€ LOS S€AVICIOS SOCIALES
QUE S€ PRESTEN €N LOS MEACADOS PUBLICOS, COMO
GUARDERIAS INFANTILES, SE€CCIONES MeEDICAS,

€TC., CORRESPONDERA AL DEPARTAMENTO D€
MERCADDOS D€ LA TESOREARIA DEL DISTRITO
FEDERAL.

€n relacidn o la prestacidn de servicios sociales, se

detectd lo sigQuiente:

A.- Hoce 20 afios el €stado implantéd un programa de
Quarder fas dentro &el mercodo, a través del Centro de
Desarrollo Infantil - CEND! (estoblecido oproximadamente en
1969).

Originalmente los comerciontes podian disponer del servicio
gratuito para sus hijos, 1levando Unlcamente los alimentos del
menor, sln embargo por una serie de desacuerdos e
inconformidades mostraron resistencia en la oaceptacion del
plan, prefiriendo hosta la fecha tener o sus hljos en
"huacales® o cajones dentro del local. Las encargadas de estos
centros atribuyen el rechazo o diferentes cuestiones: por un
lado, al hecho de exigiries el oseo diario del menor V por
otro lado, o lo idea equivoca de que sus hijos recibfan mal

trato.
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Actuoimente (1988) nl siguiero el 10% de fos hijos de
comerciontes aprovecthon este servicio.'En'ld”qenerqlidad. no
son padres de familio que se dedican al comercio dantro del
mercodo fos que wutilizan fas guarderias para sus hijos sino
gente de fuera que paga $ 3,500.00 semonarios para alimentacidn

nds $ £,500.00 mensvales para materinl didactico.

Por otro parte, algunos Quarderias cuentan con sServicio
médico por c¢jemplo: en tos mercados’San Pedro de los Pinos,
.Portolesf “Postalt Los comerciantes aque cuenton con una

capacidad econdmica fovorable prefieren darles educacidn a sus

hijos en Quarderfas particulares que integrarios al servicio

Que presta el mercado.

g.- Otro tipo de servicio que se proporciond ¢ se suspendid

posteriormente fue el boafAo pUbiico (regQaderas) para el

aseo persona! dei locotorio y poéblico en general, éstos
funclionaron entre 1960 v 1970 oaproximoadamente; el
servicio tuvo que suspenderse por ta falta de
mantenimiento., Hoy las instafocicnes son vtilizadaes en

otras Ffunclones Que no tienen nade que ver con e} fin

para fo que fueron creadas.

C.- €n lo referente o la otencidn médica, se nos informé que

en 1968 se establecio un convenio con el Hospital de

JesVys para proporcionar al focatario este servicio
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pagando § 200.00 “semanar;

fue rechazada por ‘el locatarlo tuaiménte: no:cuentan -con

asistencia médico poblica

ARTICULD ~coMcerTO

(50> 5¢ LOS. CONCESIONARIOS DE SEAVICIOS PUBLIKOS D€
SANTTARIOS DEBERAN MANTENER €STE SERVICIO €N
BUENAS CONDICIONES.

€l serviclo de sanitarios (medianomente aseados VY o veces
ni sitquiera eso), es una concesidn otorgada a porticulares,
con preferenciao a los integrantes de la Mesa Directiva. €ste
serviclo Ffunciona reguiarmente de 7:00 a.m o 18:00 hrs.,
tobrdndose en la actualidad $100, 00 por vusuario Va sea
comercionte o consumidor. €! encargado de su funclonamiento
quedn obligado o dar el servicio en adecundas condiciones de
limpieza v o pagar uno cuota bimestral ol D.D.F. de $ 5,600.

0o0.

Cuando el serviclo 1Io presta el Depto. del Distrito
Federal, encarga [+ dos personas el aseo v cobro
respectivamente con boletaje que se destino a la Tesorerra. €1}
servicio de sanltarios Qque debiera ser una prestacidn soclal
de! mercado para los Jlocatarios, no funclona como tal, va que

o pesar de localizarse en el drea de trobajo tienen que pagar

fa misma cantidad que los usuarios visitantes.
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4.10.€0UIPD DE TRABAIO

ARTICULD CORCEPTO

51,62 CONCESION D€ ACCESOR|OS ¥ USO D€ €QUIPO,

€n un principio algunos mercados poblicos Ffijos fueron
dotados del equipo de trabajo necesario - <congeladores,
vitrinas, exhibidores, etc.- propiedad del Departomento del
Distrito Federal. Por el ejercicio del comercio, este equipo
se voivid obsoleto para la conservacidn y exhibicién de los
productos, obliigando al comerciante actualimente a proveerse
del moblliario Qque requiere, det c¢val puede hacer uso como

mejor le . convenga Yo que es de su propiedad.

Los glros comerciales Que requieren mavyor mobiliario son:

cdrnicos, pollo, cremerias y locales de comidas.
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4.11.MERCADOS MOVILES

RRTICULO CONCEPTO
5 - Vi FIJAR LOS LUGARAES Y DIAS €N QUE DEBAN
CELEBAARSE LOS “TIANGUIS" €N CADA MEeRCADO

PUBLICO.
65 vi ‘ SE PROHIBE LA [INSTALACION DE PUESTOS

PERMANENTES O TEMPORALES: FRENTE A LAS
PUERTAS QUe€ DEN ACCESD A LOS MERCADOS
PUBLICOS. -

Los medidas minimas de distancia para Que se oasiente un
mercado mévil -200 metros a ia redonda- no son respetadas,
sino por el contrario en algunas ocasiones parece ser que el

tionguis es una extensidn de los mercados pGblicos Fijos,

€l Jefe de Mercados con la capacidad que tiene de actuar,
otorQon pPermisos verbales (por medio del soborno) a los
comerciantes ambulantes para que se establezcan en zonas

aledafios o dichos mercados.

Los comerciantes de mercados pUblicos Ffijos estan en
desacuerdo del! establecimiento de tianguis y ambulantes por lo
siguiente:

a) Disminuve la ofluencia de consumidores;

b) No se apiican fos medidas minimas de distancia para que

se asienten periféricamente estos mercados;
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¢) Afecta las ventas de sus productos.

Lo buonu interpersonal se manifiesta claraments entre
‘locatarios que no pertenecen al mercado fijo provocando ia
desorganizacién v lIa competencia deslieal en detrimento del

desarrolio de dicha institucidn.

ART ICULO CONCEPTO

(63) 70 S1  UN COMERCIANTE FUE ARUTORIZADO PARA
INSTRLARSE €N LA VviA PUBLICA COMPRENDIDA
DENTRO D€ UNAR ZONA D€ MERCADOS, €S POR NO
CONSTITUIR UN €STORBO PARR €L TRANSITO D€
PEATONES O D€ VEHICULOS O POR NO €ESTAR
COLOCADOS FRENTE R GIRDS MERCANTILES.

No existe una direccidn y regulacidén por parte del €stado
de la forma v empleo del espacio urbano, de acuerdo a un plan
conjunto que responda o las necesidades reales, por un lado
urbanisticas vy por otro lado de libre competencia; por tanto
los requerimientos de dreas comerciales las resvelve el €stado
con la ubicacién de tocatarios en 2onas supuestamente
disponibles, sin un orden racional, alimentando por
consiguiente los aspectos negativos de desorganizacidn en la
zona metropolitona., La planificacién de los mercados es

andrquica.
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4.12.08RAS PUBLICAS €N MERCADOS

ARTICULD CONCEPTO

(17,16 CORRESPONDE AL DEPTO. DE MERCADOS (DIRECCION
GENERAL D€ OBRAS PUBLICAS) HACER LOS ESTUDIODS
SOBRE LAS NECESIDRDES DE CONSTARUCCION O
RECONSTRUCCION D€ MEARCAPOS PUBLICOS €N €L
RISAO DISTRITO.

16 CURNDD HUBJERA NECESIDAD D€ €FECTUAR OBRAS DE
CONSTRUCCION, ARECONSTAUCCION 0 D€
CONSERVACION RELATIVAS A SE€AVICIOS PUBLICOS
SEARN AEMOVIDOS LOS PUESTOS QUE €N CURLQUIER
FORRA OBSTACULICEN LA €J€CUCION DE €SA OBAA.
€L DE€PTO. D€ MERCADOS FIJARAA LOS LUGARES A
QUE €S0S PUESTOS DeBAN SER TAASLADADOS
TAANSITORIAMENTE.

A4l5.€~ Vi ORDENAR LAS INSTALACIONES. ALINERAMIENTOS,
S REPARACION, PINTURA ¢ RETIARD D€ PUESTOS
PERMANENTES O TEMPORALES.

(14 61 TODA MEJORAR QUE HAGA €L CONCESIONRRIO DE€ LA
. ACCESORIA QUEDARAR A BENEFICID DEL D.D.F,

66 S€ PAOHIBE HACER TRABAJOS DE€ INSTALACION O

REPARACION CUALQUIEARR QUE €STOS SEAN, €N LA
ViA PUBLICA.
Las necesidades de reparacidn, remodeiacidn de fa

Infraestructura comerciol Y/o construccidén de mercados no son
atendidas de ocuerdo o prioridades. Las instalaciones de los

mer cados estan en su mavorfa en pésimas condiciones,

Dentro del “Programa de Abasto Popular® se escogieron
mer cados “modelo” o los que siempre se procurd mantener en
condicliones presentables para las visitoas de funclonarios

publicos v de esto monera hacer ver que el programa se estaba
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cumpliende en su totalidad. Los mercados Qque més apoyo
~tuvieran en obras poblicas de |a Delegacidn Benito Judrez

fueron "RAlamos® ¥ "Ldézaro Cdrdenas” (Del vVaile),
Por consiQyiente deducimos gque la mayorio de los mercodos

de la ciudad de México no cuentan con la infraestructura

adecvada poara prestar un mejor servicio ol piblico consusidor.
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4,13, RERCANCIR

ARTICULO : CONCEPTO

10 €L DEPARTAMENTO DE MERCADOS RETIARARAR DE LOS
PUESTOS LAS MERCANCIAS QUE SE ENCUENTRAEN €N
€STADO DE DESCORPOSICION,

Lo oferta v demanda condiclionan e! estado fisico de los
productos que se expenden al consumidor. €1 afamado refrdn
entre los comerciontes: *"si no es bien vendido, mejor podrido”
s5e ﬁpllco con frecuencia. €s notorio el vicio comercial de
prefgrtr en muchos ¢asos qQue (o mercancia se pierda por
descomposicidn -merma-, que recuperar pafte de su costo real

cvando todavia es posible.

49 LOS COMERCIANTES DEBERAN PROTEGER DEBIDAMENTE

. SUS MERCANCIAS. CUANDO LOS VIGILANTES DeL
DEPARTAMENTO D€ MERCADDS D& LA TESORERIA
DESCUBAAN QUE LA MEARCANCIA €N ALGUN PUESTO NO
HA SIDO PROTEGIDA, TOMARAN LAS MEDIDAS
ADECURDARS PARA SU ASEGURAMIENTO.

Las mercancias en horarios de apertura son custodiandas por
el propio comerciante, mientras que en horas de cierre se
cvento con vigilancia nocturna que proporciona el €stado, no
obstante seha detectado la falta de productos y de equipo de
trabajo. Se levanto el actn correspondiente en presencia del
Administrador., Mesa Directiva ] locatario afectado,
archivdndose el documento idefinidamente pues no se realiza la

investigacidn del caso

- 149 -

-



4.14.PRECIOS

ARTICULD CONCEPTO

4 RESPETO D€ PRECIOS OFICIALES: LAS MEACANCIAS
. QUE TENGAN SENALADO UN PRECIO OFICIAL DEBERAN
SEA VENDIDRS R €S€ PRECIO.

€] €stado ha determinado o través de planes y programas, el
compromiso del pequeno comercio de mantener precios oficiales
en productos bdsicos. Para logQrar esto, los locatarios
demandan la participacidn adecuada de las autoridades en la
resofucidn de lo problemdtica que presenta cacda Qiro comercial
(cdrnicos, frutas v legumbres, abarrotes, etc.), ¥ en aspectos
tan compliejos como el intermediarismo. €n tanto no se logre la
reguiacidén efectiva de precios, el locatario no se integrard

voluntariamente -a participar en programas establecidos.

Por otro lado la participacidn del comercio organizado como
son tiendas de autoserviclo, han preferido enfocor Sus
esfuerzos fundamentalmente o la adquisicidn de articulos Que
permitan mayor margen de gQanancios, alentando directamente el
consumismo antes Qque sumarse a un programa masive de
distribucidén ¢ consumo de productos esenciales para el

bienestar de las closes mas desproteglidas.

Los objetivos del €stado en programas directos como el de
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"Abasto Popular® no 'son generalizados, pueﬁtsdlo.involﬁcrdn
ol pequefio comerciante, en cambio o los grqnqgs empresnrlps,de
las tiendas de outoservicio v of bﬁbfico consumydor‘rlo
mantienen ol margen en espera de qge»kggn nuvestro caso) el

locatorio, ofrezco sus productos o precios populares,

Por otra parte, hemos observado qﬁe dependiendo de la 2ona
comerciol en Qque se encuentre instalado el mercado, el
Productp en variedad, ;clidnd e higiene difiere, por ejenmplo
en el mercado ‘Ldzaro Cdrdenas"® (véase Infraestructura
Comercial por Delegacidn Politica) encontramos productos
Eonslderados exciusivamente de primera calidad e incluso de

“importacién aue no se venden en e! “Caracol". Por tanto el
nivel socioecondmico y los hdbitos de consumo de o 2o0na en
que seé'ubico este servicio son determinantes en la fijJacidn de
preclios, .variedad calidad de ies mercancios Qque se

desplazan,

€n nuestro pafs el €stado ha disenndo una conasta de
productos que se denominan bdsicos, entendiéndose como Ia
dieta suficiente para la alimentacidn y determinada en base ai
promedio del sueldo minimo de sus  habitantes, Actitud
socianlizante ¢ paternalista, que en lo mayoria de las veces
estd lejos de poder ser adquirida por la poblacidn de escasos

recursos.
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4.15.PROPAGANDA COMEACTAL

RARTICULD CONCEPTO

20 LA DENOMINACION DE LOS GIAROS ¥ LA PROPAGANDA
COMERCIAL QUE HAGAN LOS COMERCIANTES A QUE S€
REF | ERE €ESTE REGLAMENTO DEBERA HACERSE
EXCLUSIVAMENTE &N IDIOMA CASTELLAND ¥ CON
APEGO R LA MORAL Y R LAS BUENRS COSTURBRES.

€n el mercado pOblico fijo observamos dos tipos de

propaganda comercial:

a) Tronsnacional: las empresas proporcionan a los locatarios
(principalmente en el 0Qiro de abarrotes)
carteles publicitarios de productos como

"coca-cola*", "fud", etc.

b)) Leeal: wutilizacidén de mantas, sonido local, precindores
(cartulinas de 25 X IS5 ¢m. aproximadamente donde se
anoto el precio del producto, con leyendas

motivadoras).

Los medios mds efectivos de publicitor a fa poblacidn son
la radio v televisidn -instrumentos excepcionales para la
persvacidén vy sugestidn del consumidor; sin embargo el
comerciante en pequeiro no tiene acceso a estos medios de
comunicacidn, ni recibe apovo del €stado para tal efecto. Los

locatarios en mercados han inventado sus propies formas de
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bubvlvlckltqr: :
"~ escrita (preciadores, 'idrtlelre'é‘);‘

"~ verbales (sonldo local,” contacto directo con el

" consumidor)

- ideas visvales del producto Vv sus cualidaodes a través de
envolturas o confecciones agQradables ol pobiico ¥
distribuidas de tal manera aQque permita servirse ton
faciiidad, aunque habria que senalar que alQunos
comerciantes no permiten que el comprador haga fia

sefeccidn del producto.

Otra actividad que realizan son las ofertas o reQalos en

aniversarios: bolsas del mandado, paneras, platos, etc.
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4.16.HORARIOS DEC APCATURR Y CIEARE DEL MERCADD

ARTICULO CONCEPTO

7 - i €N LOS MERCADOS PUBLICOS €STABLECIDOS (O
F1JOS <COMO NOSOTROS L€ HEMOS LLAMADO), €L
HORARR!IO D€ APERTURA Y CIEARE S€AR FIJADO POR
€L JEFE DeL DEPARTAMENTO DE MEACADCS
ATENDIENDE SIEMPRE A LAS €E€XIGENCIAS DE LA
DEMANDA, LOS HORARIOS SERAN PUBLICADOS €N LAS
PUERTAS De LOS MERCADOS. S€ PROHIBE AL
PUBLICO PERMANECER €N €L INTERIOR D€ LOS
MEACADOS DESPUES D€ LA HORA D€ CIERAE,

A pesar de que el horario de servicio no estd publlicado,
hemos detectado que de ncuérdo @ fos actividades que tiene el
comercliante, flja en lo individual el horario de apertura v
tterre de su local (es), siendo de 9:00 am. o 17:00hrs,

aproximadamente,

Hay aque tomar en cuento Qque los <comerciantes activos
(oquellos que pasan |la mayor porte del dia dedicados a su
negocio en horarios de 4:00 & 5: 60 am, a las 17 horas)
requieren de tiempo tambidn para resolver asuntos personales
como es atender a su famiifie. La problemdtica que observamos
es que el mercado puede estar abierto desde ios 7:00 am. ¢ el
locatario presentarse o vender en el horario que ha fijado
informalmente, sin salirse de lo establecido por Ia
Qeneralidad. én el mes de diciembre el mercado se cierra hasta

las 10: 00 pm. por Jo vento que se efectva de productos

navidehos.
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4,17.ZONIFICACION DE LOCRLES

ARTICULOS CONCEPTO
48 ZONIFICACION D€ PUESTOS POR GIAD., LOS LOCALES
‘DEBERAN ENCONTAARSE POR ZONAS O GRUPDS DE "UN
misSmo GIARO.
13 LOS PUESTOS DEBEARAN TENER LA FOAMA, COLOR ¢
) DIMENSIONES QUE DETEAMINE €L DEPARTAMENTO DE
MeRCADDS.

La zonificacidn de comercios puede tonsiderarse funcional
paro- el pobiico consumidor, yo Que los puestos externamente

son . visibles y definidos,

Las senales de limite, son las bardas de ¢oda local Qque
indican fa !ineo entre dos territorios oadvocentes, oaseQurando
Suna  PpProximidad 1 un espacio personal que permite una
conversacion Yy lo exclusidn de los coasumidores que podrian
inferceptorln. €l numero de locales por Qiro en cada mercado
es muy varlable pero siempre encontramos una cantidad mayor
de frutas v legumbres que cualquier otro giro ¥ de éstos, sdlio

unos cuantos manejan grandes contlidades y variedades.

Otro aspecto Qque hay Qque indicar es {a deficiente
uniformidaed en itas medidas de los fotales: 3.85 X 2.50m; 6.30
X 4.20m; 2.50 X ¢€¢.50m. por citar oalgunos, €1 cobro del
impuesto prediol se calculo de acuerdo a las medidas del

local.
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4.18.A5¢0 D€ LOCALES

RRTICULD CONCEPTO

1e MANTENERA ASEADOS LOS PUESTOS ¥ €L €XTERIOR DE
) LOS MISMOS DENTRO D€ UN €SPACIO D€ TRES
METROS CONTANDO R PRARTIA D€ SU LIMITE FAONTAL

Y/0 LATERAL.

R! iniclar su actividad los comerciantes cumplen con esta
dlsposlcldn por el recorrido qQque realizo el administrador para
supervisar Ia limpieza de poasiitos, =sin embargo en el
transcurso del dfa los mismos locatarios ol seieccionar su
mercancfa, tiran al suelo todo aquello que no es vendible y
aunque después lo recogen por lo pronto ocasionan accidentes o
las personas que pisan cdscaras de fruktas y legumbres, €n lo
que respecta al publico consumidor, apesar de haber en algunos
locales cestos de basura no contribuven o la limpieza del
mercado,

Los mercados con gran afluencia de consumidores estdn muy
descuidados en su aspecto Fisico, ¥ no se hoce nada por e
control de poblacidn canfna callejera que prolifero en el

Interior, contaminando los productos que se consumen.

- 156 =



4.19.S€GURIDAD MATERIAL
ARTICULD CONCEPTO

46 - | VENTR 0 POSESION D€ MATERJALES INFLAMABLES O
€EXPLOSIVOS.

(11 - 111 USAR VELADORAS, VELRAS ¥ UTENSILIOS SIMILARES
= QUE CONSTITUYAN UN PELIGARO PRARA LA SEGUARIDAD
DelL MeRCADPOD.

Entfe las normas de segQuridad plblica dispuestas por la
avtoridad, podemos distinguir los de salvaguardiq, consisten
en oadoptar medidas para evitar siniestros (como pudieran ser
de incendio). €1 administrador es el responsable de garantizar
bajo la prohibicidn estricta, el uso de instrumentos que
constituyan un peligro al Interior del mercado. Ahora bien,
dentro de estas medidas dg seqQuridad es necesario concientizar
ol locatario del culdado v riesgo tanto humano, como fisico-
material que como consecuencia troeria el ma! uso que se haga
de las instalaciones v herramientas de trabajo (cuchillos,

tijeras, etc).

Para Ffinallzar este punto, podemos distinguir dentro del
mercado entre normas reglamentarios v rituales; estas Ultimas
se manifieston en ceremonias religiosos - peregrinaciones,
aniversarios -u otras expresiones cuyoa isportancia primarla se
debe a Ila actitud que o partir de ellas puede adoptar el
locatario respecto de los obljetos de volor ritual (estos

aspectos los analiaaremos mds adelante),
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4.20.VENTA DE PRODUCTOS BASICOS

ARTICULO CORCEPTO

46 ) €EN €L INTERIOR D€ LOS MERCADOS PUBLICOS QUEDA
PRAOHIBIDD: :
(9) 46 - | €L ESTABLECIMIENTO D€ PUESTOS €N QUE SE€

REALICE €L (OMERACID DE ALCOHOL, BEBIDAS
ALCOHOLICAS, CERVEZA, PULQUE, €TC., ASI COMO
FIERRO Vi€s0, JARCIA, MeDICINA DE PATENTE, V
€N GENEAAL, TOPO COMEAC!IO QUE NO S€ REFIEAA R
AATICULOS D€ PRIMERA NECESIDAD.

46 - 11 LA PRESTACION D€ SERVICIOS, €XCEPTD LOCALES
D€ COMIDAS.

€n un gron numero de mercados encontramos la prestacicdn de
servicios prohibitivos como: reparacidn de articuios pPara el
hogar, Jarcia ¢ haosta salones de belleza, sServicios Qque

actuaimente son demandadas por las amas de <asa.

La autorizacidn de combio de giro ha provocado entre otros
aspectos, que los mercados se conviertan paulatinamente en
comedores dado que, reditun mavores ganancias la venta de
alimento; preparados. €sta situacidn se debe en gran medida o
que 1o zona metropollitana cuenta con un nomero elevado de
oficinas burocrdticas v muchos de los empleados asisten a los
mercados en busca de alimentos coadyuvando con ¢sto a una gran
propagacidén de comedores que invaden los pasillos; ademés se

ha comprobado que el <color del drea de comidas oc¢asjona
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perjulclos en los productos'de frutas-y Jegumbres frescas que

se expzanden.,

Por otra ‘parte el desplozamiento hacia rengiones
considerados mds productivos son modificaciones que realiza el
comerclante por nectesidades especificas; digamos que la
affvencia de consumidores es una variable determinante en la
prestacidn det servicio va que, © ménor deﬁsidod de poblacidn
en el area de inftuencio, nayvor variocldn de glros
comerclales; en tonto que a mavor afluencia cambios minimos.
Para eésto el locatario no séio requiere contar con el capital
de trabajo, sino oadenmds el conocimiento de patrones tdenicos
que le permitan ser eficaz y eficlente en (o activided que
desarrolla; si la venta de sus productos no e reditua
gonanclas, tendrd que mantener el giro comercial registrado
durante wun afo minimo Vv cumplido el lapso decidir 1o que
considere mdéds convenlente de oacuerdo o sus intereses: va seaq
cambio de Qiro o trospaso del local pero, como  ya 1o
mencionamos estos <cambios se realizan muchas veces t¢on

anterloridad a! plazo que debe cumplirse.

€n |los mercados publlicos COABASTO considera como bdsicos

siete Qlros comerciales:

1.- Abarrotes y Creasrqsa.

2.- Carnicerio,
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.3.- Pollo,

4.- Visceros.

5.- Pescodos y Mariscos.
6.- Tocinerija.

7.- Frutas y Legumbres.

A continuacidn presentomos un concentrado de locales de. la
Delegacidn Benito Judrez que permitird visvalizar la
Iinclinacidn de comerciantes a trabajar (mds que en benefﬂclor
de la comunidad), en dreas que como vendedor ie redituen

mavores gananclas econdmicas.



CUADRO 2

NUMEROD DE LOCALES POR GIRO i : i B
€N LR DELEGACION BENITO JUAREZ (!986) TR

BERCADO NUMERC ABARARO- CREM.Y CARNI- POLLOD VISCE- FESC.y STOCH- T FRUTAS S€COS . TORT. ~ ALIM. FLORE
D€ TES SALCH. . CERIA RAS BARISC, . NERIA “yiLE Lol PAN PREP,  y PLAN
LOCALES : ]
ALARODS 269 20 -- 28 7
LAGO 95 s 1 16 3
PORTALES ZONA 590 37 2 91 158
24 D€ AGOSTO 259 15 2 32 n
to.DE DICIEMBRE 233 15 3 37 5
LR |NDERNA 180 14 -- 25 3
MIXCOAC 360 27 4 42 29
LAZARD CARDENAS .
(DEL VALLE) 448 "26 3 56 27
SAN PEDRO D€ LOS 0
PINOS 191 15 -- S3 3
POSTAL Z0NA 245 RS 2 35 n
POSTAL ANEXD a8 -- - -- -- -- -- - -~ - 4 --
INDEPENDENCIRA 2ee 15 8 8 14 2 9 ¢0 8 2 36 3
STA.MA.NATIVITAS 97 9 3 5 3 3 3 25 2 .- 14 S
TLACOQUEMECATL 106 12 7 6 1 -- 3 24 4 3 16 5
STA.CRUZ ATOYAC 100 9 3 3 2 -- 4 17 -- 2 2s 1
PORTALES ANEXO 88 -- -- -- -- -- -- -- - .- 1 \
TOTAL: 3531 250 133 144 67 48 108 1077 105 24 Si1 IQB]
X 100 7.08 3.77 4.08 .90 1.36 2.98 30.50 2.97 .68 14.47 3.62
FUENTE: 604BAST0, Dinectenis de Bencadesas Pillices 4 Concealracioncs e
et 0.7., Réxico D.F., 1986.
€sto refleja que frutas y legumbres como giro bdsico es el que mavor
nbmero de locales tiene, habiamos de un 30.50%, sin embargo después de
éste, la mayor incidencia se registra en no bésicos como: alimentos
préparados 14.47%X, ropa hecha 11.33%, varios 11.35%,
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CURDRO 2

UMERD DE LOCALES POR GIRC
DELEGRCION BENITO JUAREZ (1986)

. FLORES . ARTS.. ROPA

CARNI- POLLO VISCE- PESC.y  TOCI- FRUTAS CH. VARIOS
CERIA RAS  BARISC.  NERIA v LEG. PLANT. " "HOGAR HECHA i
n T 1 5 8 52 = 14 39 20
0 7 2 2 a 36 3 2 [ 7
1 g2 12 7 22 173 .‘1‘5 10 113 39
T 2 3 3 7 82 T 5 40 21
n 2 3 2 g 73 5 8 27 27
3 3 B 2 7 3] 7 3 1 7 B
19 12 0 7 7 I 8 29 2 10 28
3 18 12 10 12 124 8 27 41 a3 55
6 8 2 3 s a2 3 53 3 7 21 24
g i B 1 10 102 7 35 ] q a 3
-- - - - -~ -~ -~ a -- B 31 8
8 8 g 2 g 90 3 36 3 a 19 18
3 5 3 3 3 25 2 14 3 2 10 13
7 6 1 - 3 24 2 16 5 3 9 s
3 3 2 - 4 7 - 25 1 2 5 17
- -- -~ -- -- -~ -- i -~ 3 -~ 83
133 148 67 a8 105 1077 138 400 403
3.77  4.08  1.90 1.36 2.98 30.50 3.91  11.33 11.35

30.50x%,

sin
en no bdsicos
prios 11.35%,

mo Qiro bdsico es el "
embargo después de
alimentos

como:

L Pilliceaa 4 Concealnacionca ¢ea

Gue aavor




Por Oitlmo, Y de acuerdo a loas observaclon.es real lzadas
también detectomos que se autorizan permisos verbales para
expender bebidas embrlagantes en alQunos locaies de comidas,
en otros casos (Qlro de mariscos preparados) el clliente puede
encargar cervezas (o esqufmos como Je |laman) Qque pare sv
consumo en el mercado son envueitas en popel periddico,
supuestaqontc para que los inspectores no se den cuenta de la

infraccién ol Reglamento.
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4.21.APARATOS D€ AARDIOD

ARTICULD conceeto

(47, 78) 46 - 1V HACeR FUNCIONAR APARRATOS NDE€ ARADID A UN
) VOLUMEN QUE ORIGINE MOLESTIAS AL PUBLICO.

Se .ha observado que el pUblico consumidor manifiesta
molestia por la interferenctia de sonido, en este caso de los
aporotos.de radlo, va que el volumen tan alto no permite la
comunicacién adecuada entre el vendedor v el cliente. Por svu
parte el comerclante que tiene en su local dicho aparato, no
considera que seo6 una Intrusidn de! espacio sonoro Que demanda
cada Individuo, sino al contrario epienson que la mUsica

altisonante crea un ambiente ag9radable de trabajo,

4.022,POLEMICAS ENTRE LOCATARIDS

144,

ARRTICULO CONCEPTO

59, 83 a 64) 8¢ LAS CONTROVERSIAS QUE S€ SUCITEN ENTRE NOS O
MAS PERSONAS POR ATRIBUIRSE DEAECHOS SOBRE
UNA MISMA CEDULR DE EMPADRONRMIENTO QUE
HUBIERA EXPEDIDO €L DEPARTAMENTO D€ MERCADOS
DE LA TESORERIA DPEL D.D.F, SERAN ARESUELTAS
POR €L DEPRRATAMENTO LEGAL D€ LA MmIsSAA
TESORERIA A SOLICITUD €SCAITA DE CURALQUIERA
DE€ LOS INTERESADPOS. (Del 83 al 96 se cxponen
los requisitos paro efectuar 1o denuncia)
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4.23 INFAACCIONES

RRTICULD CONCEPTO

99 PARA LOS €FECTOS D& €5T€ REGLAMENTO 5S¢
CONSIDERR REINCIDENTE AL INFAACTOR QUE €N UN -
TERMINO D€ TREINTA DIAS COMETA MAS D& DOS
VECES LA MISMA ENFRACCION.

t

€l Depto. de fMercados como oautoridad representativa del‘, 
€stado, determina <cudles son los normas cuya violacidn

conlleva una sancidn administrativa.

~Podemos - claslf aside . la siguiente manera:

a)  La’ “‘penal que constituye la consecuencio

“jurfdicaiide ‘una “Interaccidn. o fos normas de cardcter
_dﬁmidlstratlvo o reglamentario. RAunque generalmente de

fndote pecunarin (multas).

b) Las sancliones administrativas pueden comprender tambidn

las restricciones de derechos (inhabilitaciones),
c) Cortas penos de privacidn de libertad (arresto).
Lo sancién cumple Ffuncliones JUtiles para el €stodo ol
Qarantizarle e! control del conjunto de comerciantes, no les

permite que conduzcon sus actitudes disfuncionalmente. La

sancidn también morca los |imites establecidos de la norma
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mediante el control activo, sl .se presenta una conducta fuero
de sus lineamientos nnfove;hayd‘la}oportunldad para leQitimar
Su poder.

€s claro el acento que el €stado pone en las estructuras
legales para ejercer presidn en el locatario que manifiesta

conductas inconformistas.

Retomemos una definicidn propuesta por Goffron respecto a
fo qQue es una norma so:lal,apunta: “une norma social es el
tipo de gufa de oaccidn Qque se ve apovada pPor sanciones

socinles, negativas Que establecen penas por la Iinfraccidn V

positivas que establiecen recompensas por el cumplimiento
ejemplar..." (3). €n este sentido el €stado establece en los
mercados publicos las obligaciones de los locatarios

sanciondndolos c¢vando no se acata el Reglamento, pero no
contempla cudles serian los derechos del comerciante ¥ mucho
menos concede recompensa alouna como reconocimiento a
conductas funcionales del sistema. Debe onadirse - dice

Goffman- que las sanciones pueden ser formales o informales:

(3) Goffman €rving, Relacloaes en pilllea: micnscaladia del
andea publicea, Traducido por Santos Fontenla Fernando,
ed. Rlianza Universidad, Madrid, 1979, pdg. 108,
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"formales cuando un organlismpo especiafizado o quien se ha
delegado oficialmente las tareas de sancidn actbéa con una
respuesta que corresponde a vna lista de sanclones, lnfornnfes
tvando ta tarea se hace locaimente por la persona cuyos

intereses se han visto en peligro®.(4)
€s as{ tomo las normas se pueden clasificar seQuin el tipo
de sancidn que conilevan. Las sanclones formales sostlenen la

reglamentoacidn, los sanclones informaies o o que se considera

Q veces como presidn social.

(4) Goffman, ap. eit. pdo. 108
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4. 24 SANCIONES

RRTICULO

(22, 67) 97 <1 |1
v

é8

(101) 98

Conocer los

reglamento,

~que situacidn

es fundamental o

estoba el

CONCEPTO

CANCELACION DEFINITIVA DE LA CEDULA DE

_EMPADRONAMIENTO ¥ POR TANTO CLAUSURA DEL
N€GOCIO €N SU CASO.
SI LA FALTRA €S GRAVE €L DEPARTAMENTO DE

MEACADOS ORDENARA €L ARRESTO ADPMINISTARATIVO
HASTA POR QUINCE DIAS €N LOS TERMINOS DEL
ARTICULO 100.

CUANDO UN PUESTO S€A ARETIRAPD POAR VIOLAR LAS
DISPOSICIONES DEL REGLAMENTO ¥ SEAN REMITINOS
€L MATERIAL De Su CONSTRUCCION ¥ LAS
MERCANCIAS QUE €N €L HUBIESE, SU PROPIETARIO
TENDRA UN PLAZO D€ DI€Z DIARS PARA RECOGER
DICHO MATERIAL Y MERCANCIRS.

S| TAANSCUARRIDO €L PLAZO NO S€ ARECOGIERAN,

TALES BleNES, €ST0S Se€ CONS I DERRRAN
ABANDONADOS PAOCEDIENDOSE A Su REMATE
INMEDIATO. LAS VIOLACIONES DEL REGLAMENTO

PODRIAN S€ER: CIERARE DEL LOCAL, O ABANDOND DEL
MISMO  SIN CAUSA JUSTIFICADA;:; INCURRIR €N
FORMA REITERADA €N FALTAS AL OARDEN PUBLICO
(RINAS, INGERIR BEBIDAS ALCOHOLICAS DENTRO
Del MERCADO 0 PRESENTARSE €N €STADO D€
€EBAIEDAD O INTOXICACION PE€ OTRO TIPO, PAR MAL
TRATC AL PUBLICO): POR INCURRIR €N FORMA
REITERADA €N VIOLACIONES A LAS NORMAS LE€GRLES
0 IGNORARR LAS DISPOSICIONES, ORDENES O
PETICIONES PE LAS AUTORIDANDES COMPETENTES.

LAS SANCIONES A QUE S€ REFIERE €L ARTICULOD
ANTERIOR S€ APL | CARAN TOMANDO €N
CONSIDERACION LAS CIRCUNSTANCIAS SIGUIENTES:

GRAVEDAD D& LA INFRACCION

REINCIDENCIA DE LA INFRACCION

CONDICIONES PERSONRLES ¥  €CONOMICRS DEL
INFRACTOR.
motivos v las intenciones al infringlr e

fin de descubrir exactamente en

locoktario en el momento en que
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aparentamente comete la falta, y el tipo de sancién o que se
hace merecedor. Observamos diferentes situaciones al momento

de infringQirse la normo:
A.- Deteccjdn de la autoridad de violacién a la . norma.
va)'Violaﬁjdn del. regiamento por desconocimiento;‘
b);V|olacJ6ngonsclent¢ de que se Infringe la norna}

€En estos casos las fases del proceso corrector, ~si se

ocotoara realmente el reglomento serian:

1.- feconocimiento del. chQEd;ld;dg_que ho cometido vuna

infraccidn.

2.~ €1l infractor da explicaciones del motivo "] la

intencidn.
3.- Se aplica la sancidn.
B.- La autoridad no detecta |lo violacidn:; el actor oculta e
detlto, quedando dispuesto o cometer ese o cualquler

otro, tantos veces le sea posible hasta que no se fe

sancione.
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“premeditacién
"< alevosla

- ‘ventaja

‘

- cohecho
- abuso de poder. (Mesa Directiva).

€1 conflicto que se desarroila en un contexto normativo,
permite detector nuevas Infracciones no contempladas Qque
bueden modiflicar ei Reglamento vy crear nuevas leyes, La visidén
Qlobal de la forma en.- que se apllice en mercados permite

comprobar 1os siguientes aspectos:

A.- Lo manifestacidn permonente de infracciones menores que
se toleran como Fforma de canal fzar frustraclones ¢
tenslones, previniendo de esta manera que los
sentimientos de hostilidad reprimldos no se canalicen en

una Ifnea de mavor confliicto.

B.- Autoridades de flas Delegaciones Politicas informan al

Administrador correspondiente en c¢ada mercado, de las
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visitas oficiales que realiz2ardn funcionarios pore Qque
los comerciantes corrijan de inmediato cualquier anomalia
detectable, posteriormente a lo visitoe retoma el mercado

su situacidn anterior.

Generalmente a fos integrantes de la Mesa Directiva no se
les aoplica el AReglamento, por la posicidn politica que

ocupan en el mercado.

€n alQunos casos no existe el compromiso real y la
responsobilidad de cumplir con el Reglamento, V& que
muchas de los faltas pueden concillarse (en ambas partes,

autoridad-locatarios) por medio del cohecho.
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SANCIONES

ARTICULO CORCEPTO

5 - 1 APLICAR LAS SANCIONES QUE€ €STABLECE €L
REGLAMENTO (MULTAS ¥/0 CLARUSURAS).

:
Las Infracciones serdn sancionondas segin el Reglamento de

la-siguliente manera:

- (8) 97 -1 ) MULTAS D€ CINCO A DOSCIENTDS CINCUENTAR PESOS,

b RETIRC D€ LOS PUESTOS D€ MARQUESINARS, TOLDOS,
ROTULOS, CAJONES, CANASTOS, HUACALES, JAULRS,
QUE OBSTACULICEN €L TRANSITO D€ LOS PEATONES.

€s evidente que los conceptos por multas en este articulo
son totalmente caducos. €1 monto actual por la infraccidn en
algunas disposiciones consideradas como las mdés comunes son

los siguientes:

a) ingerir bebidas alcohdlicas en los locales y/o trabajar

‘en estado de ebrieddd $-50,000.00

b) no respetor horarlos de cierre Vv operturn de locales &

-25,000.00
¢) dejar parrillas o veladoras encendidas $ 20,000, 00

d) folte de batas v anexo al local, disposicidn no
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contemp|ada-enneIQHQQIamento7u;queyesﬁianciqnqd

~000.00

_€stas tarifas fueron establecidas informalmente prf{JLAs'
~avtoridades correspondientes y se oplican o todos los mercados
de lo zona metropolitona, Desconocemos los fundamentos del
€stado cton lo que hao fijado el monto econdmico (con cardcter

de multa) de las sancliones,

Detectamos Que en (o OQeneralidad de los mercados, la

supervisidén provoca: : N

a) inconformidad;

b) miedo a sancliones 9Qraves. por -parte -de los inspectores
quienes dependiendo de la infraccidn pueden clausurar o

relncidirles la concesidn;
¢) €l locatario prevee una cant idad econdmica como

gratificacidn poro que Iios inspectores pasen por alto

cvalquier falta cometido al Reglamento,.
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4.25.01SPOSICIONES GENERRLES
RRTICULD CONCEPTO

100 €L DEPARTAMENTO D€ MERCADOS ASI COmMO LA
: PIRECCION GENERAL DE TRANSITO ¥ TRANSPORTE V¢
LA JEFATURA D€ POLICIA DEL D.D.F., ORDENARAN
ELUHHHGSTO ADMINISTAATIVO €N LA CARCEL D€ LA
CHUDRD:

1 D€ LOS VAGOS, LIMOSNEROS, ALCOHOLiCOS ¥ DEMAS
. INDIVIDUOS VICIOS0S QUE €N CURLQUIER FORMA
OBSTACULICEN €L COMERCID O DEN MAL ASPECTO.

Gq,este articulo, el €stodo tipifico o tos individuos qde
considera “peligrosos® en la socledad. Suele definirlos como
svjetos disfunclionales respecto al rol que supuestomente deben
desempefar a partir de su pos[tidn social en e! slistema; es
decir, los conductos desviodas son objeto de estligma ?n base

al sistema de valores dominante.

La decisidn Inmediata del ¢€stado hacin estos sujetos
(vagos, |limosneros) es prohibir su entrada a! mercado por
considerar que representan uno amenoazo paro la seguridad,
tranqulilidad e imoagen social, siendo reprimidos por diversas
fuerzas coerclitivas como lo policia o - administradores del
mercado. Hay que sefalor que esta situacidn de desvinculacidn
social lieva impliicito en dichos individuos, elementos

fundamentales que o sefalan como anormal:

o) carecen de vinculos sociales permonentes;
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0

la propiedad;

c¢) no participon en el pfoceso'producflvo;

d) no comparten la tabla comin de vaiores ¥ no se ajustan

por tanto, o ias normas morales establecidas.

Por otro todo el €stado o través de la publicidad en todos
los medios de comunicacidn propicia la comercializacidn de
bebidos alcohdlicas. €1 individuo por diversas situaciones
psico-soclales incurre en el consumo incontyolado del alcoéhol,
dqterloro su imagen individual y social; Qquedando por tanto

marQinado por la mismo estructura que 1o fomenta.

€sta actitud pudiera ser una respuesta ‘normal® o ciertas
presiones provenientes de Ila estructure social en Qque se
desarrolla el individuo, y tal porece que la idea es
compatible por oalgunos comercliantes y administradores Qque
aceptan en la comunidad del mercado o estes indjviduo
conalizdndolos o efectunr servicios menores {(lovar el puesto,
acomodar mercancia, tirar la bosuro Qque se almacenn en cada
local, etc.) a cambio, se 1les retribuye con alimentos ‘u
propinas; observamos esto situacidnenios mercados”San Pedro de

los Pinos® ¢y |la "Moderna®,
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ARTICULD CORCEPTO

46 - v ALTERAR €L ORDEN PUBLICO’

e

€l control social existe tonto ;qmb‘gef«:GStddo"cdhsjga‘"”

imponer efectivamente el afatnmIQnto“d

bdsicos) se donnrpn'"bdfa
publicitariaos v mOsica-. . en
‘ofrecieran descuentos, creando .una dependencla con’ COABASTO

por les exlgencios de obteners~f¢sbfthdos en favor del

programa.
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4.26.AS0CIRCION DE LOCATARIOS

ARTICULO : CONCEPTO

77 LOS COMEACIANTES PODRAN ORGANIZARSE €N
ASOCIACION RECONDCIDA POR €L DEPARTAMENTO D€
mERCADOS.

78 EN LR ASAMBLEA €N LA QUE S€ ACUERDE LA

CONSTITUCION De UNRA ASOCIACION D€
COMERCIANTES DEBERA INTERVENIAR UN NOTRRIO
PUBLICO.

79 Lﬂs RSﬁCIHCIDNES DE COMERCIANTES DEBERAN
INSCRIBIRSE €N €L REGISTAO DE LA PROPIEDAD ¥
Dg COMEACID, ¥ €N LA DIRECCION De GOBERNACION
DEL D.D.F,

80 LAS ASOCIACIONES DEBEARAN COLABOARAR CON €L
DEPARTAMENTO DE MERCADOS PAARA €L CUMPLIMIENTO
DEL REGLAMENTO,

81 LAS ASOCIACIONES DE C(OMEARCIANTES PODAAN
CONSTITUIASE €N FCDERACIONES ¥ A SU VeZ €N
CONFEDERACIONES.,

Las Fformas de asociacidn que actuaimente caracterizan a
este sector estdn supeditadas & Intereses particuliares Qque
analizaremos en el copitulo siguiente, no estaria de nmds
sefinlar en principio Que estas organizaciones no propician la
participacidn amplin de todos los locatarios en |la toma de
decisliones, en la resolucldn de problemas ¢ en la realizacidn
de acciones dirigidas a fortalecer (o actividad comercial en

beneficio de todos sus miembros.
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€n el cuadro nUmero uno de este capftulo, recordard el
lector que clasificamos los articuios en cinco ordenamientos
bdslcos. MRetomando los datos, resumiremos flnalmente su

efectividad, en el cuadro 3 que ensequida Inciulmos,
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PARTICIPRCION PORCENTUAL DE LA EFECTIVIDAD

CURDRO 3

DEL AREGLAMCNTO DE MERCADOS

ORDENAMI ENTOS

TOTAL De€
ARTICULOS

DEL TOTAL %

PARTICIPRCION

€EFECTIVIDARD X
l NO

ATRIBUCIONES DEL

DEPARTAMENTO DE s . 28 64 36
REACADOS
OBLIGACIONES . ]
b€ 19 el 32 68
LOCATARIOS - -
PROHIBICION S
D€ 14 16 14 - 86 .
LOCATARIDS : :
PISPOSICIONES
GRALES., vy 24 29 e 8
SANCIONES
RSOCInCIol
5 4 80 20
Locarnnlos
TOTAL 89 100%
s referlidos ol apoyo comercial que el €stado le Promete
al Locatario.
#% bajo control del €stado
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CAPITULD IV

€1 Reglamento de Mercados solo considera la participacidn
de | €stado ' de los locatar ios, dejando sin

representacidn a los vusuarios.

A esta loguna se agreqQa una defdrnucldn. desequilibrio en
las funciones asignadas al €stado v o los comerciantes.
Mientras aquél tiene Injerencia en cuvatro ordenamientos

que equivalen al 94% deja a este Ultimo solomente el 6%

de participacidn.

La efectividad de lao aplicacidn del Reglamento var(a,
pero queda claramente mostrada su intencidn en el rubro
de sanclones en contra de Ios locatarios qQue alcanza el

9ex.

€s asi como el €stado despliega su control tanto en la
contidad de mecanismos, como en la forma v constancia de
su aplicacién. Ha loQrado Incorporar o introyectar en la
concienclia social del locatario sy presencia
hipertrofiada a través de fos cinco ordenamientos,
moateriolizados en las fiQuras del jefe de Mercados y del

Administrador.

Por su parte el focatario acepta técnica y legalmente
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o)

b)>

someterse o este proceso. ‘ﬁbiddtlvo. motivado por
necesidades particulares; por Un iddo econdmicas ¢ por
otro socinles (de convivencia), aunque en la PAréctica hay
claras manifestaciones de resistencia a su cumplimiento,
€1 68X de obligaciones y el 86X de prohibiciones no se
cumblen. lo que demuestra e! rechazo0 o los esquemas

normativos de conducta Impuestos por las autoridades,

Pe las obligaciones de los locatarlos se cumple el 32%,

ésto obedece o dos aspectos:

6) o |la posibiiided de continuar como locatarios, aunque
el reglamento no otorgue derechos ni recompensas por

su cumplimiento,

b) a las proplas necesidades del locatario tanto

econdmlcas como soclales.
Para el €stado en cambio Importan tres objetivos:

qQue Se acepte oglobalimente el reglamento dentro del

mercado,

que se cumpla en las partes centrales o fundamentales
dejando una clerto foaxitud al cumplimiento de articulos

secundarios, dado que:
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- su- no- observancia es una vdlvula. de escape.a las

presiones generales;

- es una formo de control hacla los comerciantes, pués
permite la violacién de articulos secundarios a

camblio de sumisidn polftica.
e) qQue se exprese como un mecanismo de conttrol de

administradores ¢ |ideres Qque obtienen ganancias extras

al permitir ta violacidén a la norma.
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CAPITULO V

RELRCIONES INTERPERSORALES €N MERCADOS PUBLIECOS F1J0S

Las relacliones interpersonales de tipo formal e informal
entre comerciantes, se Iniciaon en el wmomento en Que se
concesiona un local dentro del mercado; establecidos en una
drea especifica no elegida por ellos (zonificacidn de Qiros),
quedan Iinterrelacionados perimetralmente con locatarios que
pertenecen al mismo o a dlferente giro comerclial. Cada
Individuo tiene que ojustar su co'nducta ol modelo normativo
estoblecido (vense el Reglamento de Mercodos, capftulo 1V),
cuyo cumplimiento depende primordialmente de !as amenazas
castigos Que aplica un aparato administrativo burocrdtico al
serviclo de €stado, representado principalmente por las

siQulentes flguras
5.1, JEFE DE RERCADOS
a) en cado mercado de la delegacidn politica a sSu cargo,

asigna administrador, ouxliliar, velador y personai de

Intendencia;
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b)'syqejvfsa Egtjavés dq Inspectores, el cumpiimiento de los

funciones osignadas a su personal;

e ‘reporte de las actividades que renlizan {os

comef?lﬁhtés en relacidn al Reglamento de Mercados;
q) anoliza toda la informacidn sobre movimientos ol padrdn ¥
verifica el cumpiimiento de los documentos leqQales
requeridos en cada Qiro comercial.
G5.2. ADRINISTRAADOAR DE MERCADOS (y auxiliar)

o) es oslignado por el jele de Mercados;

b) supervisn, controla v sanciona o fos comefciantes Qque

violen el reglamento de la lastitucidn;

¢) reporta al Jefe de Mercados las lIrregularidaedes que se

presenten ol Iaterior del inmueble.
5.3, SECOFI-SECRETARIA DE COMERCIA ¥ FOMENTU LMDUSTAIAL
€l cancepto sobre pesas § medidas no lo contempla et
Aeglamento de Mercados vigente, sin embargo; las autoridades

delegacionales solicitan a SE€COF! lo supervisidn de precios en

los mercados o trovds de lInspettores. Las bdscuvias gue debe
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utilizar el locataric son dutorizadqs”bo;m;;éhQV;ronﬁksmo. v
se encuentran a la vista de tal formo que se pese la mercancia
en presencia de los comprudores;vu ¢stos verifiquen que no
hava ningin tlipo de alteracidn en el peso de {a misma, nl
cuerpos extrafios como Imanes, monedas, pedazos de sebo 0 maso

que e} locatario utilice para sorprender al cillente.

4. CORBASTO

Pe acuerdo con f(os propdsitos Ffundamentales contenidos en
e! 'Plan Naciona! de Desarrollo’ en materio de aojimentacidn, el
D.D.F. ha disefiado diferentes tipos de programas Qque pretenden
dar soluclén af problema del abasto que enfrenta el pequedo
comerclo (especialmente el de mercodos puUblicos fljos), o
través de su modernlzacidn fislca, administrative v comercial

(ver Introdutcidn),

La supervisién del AReglamento de Mercados tamblén ha
permitido a fos ouvtoridades mencionadas en esta investigacidn,
actuar de manera corrupta, reciben de ios comerciante dinero u
otras dddivas a caombio de que no se sancione al individuo por
faltas comet!ldas o {a normo. Rligunas organizaciones de
locatarlos han manlifestado su inconformidad en relacidn a esta
actitud viclosa de muchos fun(ionorios: “Jos mercados
pibllicos son JuQares con més probabliidades para cometer

abusos ¢ extorsidn... que el D.D.F. ordene o las deiegaciones
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‘Mercados v»;Vfd’:

polfticas, se coloque

as- oflcinas: de”

Pdblica, cartulinas
; s i

odos fos - trdmites sin
excepcidén son gratuitos, asimismo se  sefialen numeros

telefdﬁlcos de la Secretarfa de {a Contraloria de o
Federacién, a donde deban quejarse los comerciantes en caso de
que prosigo la corrupcidn, o bien que los trdmites
administrativos queden premeditodamente ofvidados como ha sido
tostumbre, para motivar !a gratificacidn o “‘mordida’... "’

(corta ablerta 18 de febrero de 1986)

€n estas Irreqularidades no hay sanclones va que el
locatorio ofrece y el jefe o administrador acepta, {o Qque
ocasiona por un lado, Que el comerciante Yo no se preccupe en
cumplir con el reglamento, si infringe sabe que puede
diriQirse a las autoridades correspondientes y concilliar la
falfta logrando no ser sancionado, ¢ Incluso qQue se le permita
infringir, por ejemplo: autorizacldén de oanexos, venta de
bebldas embriagantes, reptn dél local, etc.; por otro lado
estos acc]ones de cohecho y soborno han permitido beneficios
econbémicos de las autoridades en perjuvicio de la economia de

los locatarlos,

Un adelnistrador comenta lo siguiente ®en ocaslones los
locatarios wvienen a declrme Qque 4quite a Ilos vendedores
ambulantes Que se encuentran dentro v fuera del mercado, voy V

les dl1go que no pueden vender aqui, Yy me dicen Que hable
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ton el Jjefe de Mercados guien ya les autorizé o través de
permisos verboales (para no comprometerse directomente), su
establecimiento en el interior del mercado; iy vo va no |os

puedo qulitar, si 1o hago arreglan con el jefe!."*

Los comerciantes reconocen al Jjefe de Mercados con el
sobre nombre de 'coperusltas'._ porque cada - que reallizan
visitas de supervisidn a! mercado, salen con sus canastas
llenas de mercancfa Que por ser autoridades no se les cobra,
se Ies'obseQuIaf ratiflicando con ésto supuestamente las buenas

relaclones.

De tal manera qQue fas mismas autoridades permiten qQue se
viole el reglamento a través de las *mordidas”, vicio
Institucional de explotaclidn ampllamente conocido por los
comerciantes, quienes directamente son los mds afectados; esta
act|tud consiste en “comprar” mediante el cohecho Q
funclionarios vy |fderes que establecen un acuerdo de
colaboracidén para controlar el medio politico, econdmico v
soclal de los comerciantes, acuerdo que en si mismo no se
establece ablertamente, pero que se configura en la Unidn y/o
Asoclacldn de Locatarlos, Unica organizacidn reconocida

oficiaimente por el €stado.

§.5.- ASOCIACION y/0 UNION DE LOCATARIOS
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De las relaciones interpersonales de tipo formal que
nantienen los comerclantes en los mercados pibiicos fljos, la
Asoclacidn V/o Unién de Locatarios es la Unica orQanizacidn
reconoclda oflcialmente por el €stado. €| Aeglamento de
fercados otorga (de 89 articulos relaclonados con dicha
institucidn), solamente un 6% de derechos o los locatarlos

Para formar orQanizaciones.

La Asoclacién w/o Unién de Locatarlos como unlidad
poiftico-social, estd constituida por comerciantes que poseen
relaciones mutuas (sin Iimportar el ¢giro comerclal al Que se
dediquen), en una bUsqueda por obtener beneficios directos a
trave's de la organizaclién. La estructura del grupo v su tamafio
varia de mercado o mercade influyendo no solaments en .los
recursos de que disponen (fisicos v econdmicos), sSino ademds
en la . oportunidad Que tienen de satisfacer 3Sus necesidades

individuales v del Qrupo.

Detenernos en el andlisis de ia Asociacidén de Locatarios

pcrnitc observar:

Q) los actividodes socio -poifticas que realizan los

comerciantes en beneflicio de ia orQanizacidng

b) los derechos, obligaciones, ¥ sanciones o Que se hacen

atredores dentro del Qrupos
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¢) nos persite visvallizar 1los confilctos Internos de |a
Asociacidén ¢ el Qrado de compromiso o cohesidén de sus

niembros,

SON RIEAOROS DE LA UNION DE ASOCIACIONES DE LOS MERCADOS
PUBLICOS DE LA DELEGACION BENITO JURAREZ, A.C., TODAS LAS
ORGARIZACIONES DE LOS MERCADOS PUBLICOS (FIJOS) D€ LA
DELECGACION BENITO JUAREZ vV LOS LOCATARIOS MEXICANOS QUE S€
DEDIQUEN AL COMERCIOD €N PEQUERD, RMEDIANTE €L €STRELECIAIENTOD
D€ UN CORERCIO DENTRO DE LOS MERCADOS. s

LEMR: "POR €L PROGRESO D€ MEXICO ¥ SUPERACION DEL COMERCIANTE
D€ LOS MERCADOS".

FINALIDADES
GENERRLES - La defensa de los (ntereses de sus mlembros

en callidad de comerciantes.

- La elevacién morai, soclal, econdmica,
técnlca v cultural de los comerciantes en

pequedio.

¢ Los estatutos fueron proporclonados por el Sr. Carlos Ortiz
A., Presidente actual (1989) de !a Unidn de fAsoclaclones ds
Comerclontes de flercados en |a Deleg. Benlto Judrez A.C,
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Conservar. la autononfa de iam Unidn dentro de

las leyes que riQgen al comercio.

La Iniciativa ante las qutoridades del pafs
para que se dicten v hagan funcionar las
leves, reglamentos v disposiciones necesarias
que coloquen al comerciante en un plano de
lguaidad social y culitural con ios sectores

similares: compesinos, obreros 0 burdcratos.

Buscard obtener serviclos y prestaclones
socliales que den al pequefio comerciante: casa
de salud, gQuarderias Infantiles, centros de
recreo, atencién wmddica, casa hablitacién,

ete.
Colaborard con el gobierno de Méxlico en {os
canpahas de servicio social v cultural hacla

el puebtlo.

Luchard por el cumpiimniento de las leves que

protejan al comerciante.
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CORITE EJECUTIVO
A, - PRESIDENTE GENERAL.

B.- SECAETARIO DEL INTERIDR.

C.- SECRETARIO B¢ CONFLICTOS.

D.- SECRETARIO TCSORERO.

€.- ;ecnetnune PE ORGAKIZACION ¥ PROPAGANDS.
F.- SECRETARIO D€ ACTAS ¥ ACUEADOS.

G.- SECRETARTO DE RCCION FEMENIL, =
cogistones

H.- COMISION D€ HONOM ¥ JUSTICIA. =

).- CORISION DE HACIENDR., »

J.- CORISION DE €STUDEOS FISCALES. =

K.- CORISION DEPOARTIVA. »

L.- CORISION O€ VIGILARNCIA,

* No se definen ias funclones de [os responsob!cs.
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ﬁSbCllClUl DE LOCATARIOS
OBLIGACIONES DE SUS RIERBROS

ROARAL: - fisistir con puntuaiidad o 1as asambieas
ordinarias y extraordinarias, o o cuvalquier
otro acto a que sean convocados. €s causa de
amonestacidn no asistir o Jas asambieas sin

causa justificada.

POLITICA: - Los acuerdos del Comite €jecutivo tendrdn
vaior 1egal en fos casos en que fas asambleas
esten constituidas por el 50% + 1, Los
acuerdos tomados en asamblieas serdn védlidos vy
obligatorios para {05 asoclados aun ausentes
c disidentes.

- Votar gen asambleas y actos de eleccidn,
ASARBLERS

Ko se cuento con espacios adecvados para reallzar Jas
asanblieas, ¢éstas se cfectvan en los paslilos del mercado en
donde Jos asistentes permanecen de pie a no ser que lfeven su
huocal para sentarse, exceptuando tos (ntegrantes de ja Mesa

Directiva qutlenes se instaian con mesa Vv sifios siempre al
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‘frente del grupo.

Cuando alguna autorfdad delegacional como el Jefe de
lircodos. asiste o tal acto con un fin especifico (por ejemplo
ser testigo de la toma de protesta del Comite €jecutivo), se
prepara un pequefo foro con siifas enviadas por lo delegacidn

polifticada su cargo)para todos los asistentes,

Al finallZzar la reunidn se Ile ofrece una coalda al
tfunclionario en compafiic solamente de los representantes de ia
Asociacién., Cabd aclarar que antes de reestructurar, combiar
v/o formar una MBesa Directivo no se ejecuta un diagnéstico
sobre su representatividad o reconocimiento del conjunto de
locatarios, hecho que se presta a un alto grado de
autonoabraomiento de representantes derivado de uﬁ control

Interno v permanente de peqQuefios Qgrupos,

Las Jjuntas ordinarias de la Asoclacién que se convocan
cada mes (y en ocasiones con perfodos mds largos), se realizan
terminado parcialmente el horario de venta al pudblico
consu.ldor (después de ias 16 ¢ 17 horas), siempre con un
retraso de media hora o mds; en la Qeneralidad Quienes acuden
a dicho actto., mds que por conviccidn o hacen para evitarse
sancliones econdmicas fijadas informalmente por 1os integrantes
de lo Beso Directiva o los miembros de la Asoclacién que no

asistan o‘|as,icunloncs de trabajo; en nuestras observacionas
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no d;tectolos ia aplicacién de eétas san:ldnes. sln ilbaroo ¢!
ausentismo Injustificado de un Qran ndmero de focatarlos es un
probiema Que se manifiesta en todas las asasbleas. No se pasa
Allsta' de asistencla, v en las actas de sesidn que fincan
rcsponsabllldédcs V actuerdos no se respetan o ejecutan nl el

40%.

Las Secretarfas v Comislones gue tlenen dentro de sus
obligaciones ;endlr un informe de actividades, no io efectian,
a excepcidn del Presidente en representacién de los miembros
de lo Resa Directiva. Por su parte, e| Tesorero tampoco da
cventaos del monejo de los fondos econdmicos de la Asoclecidn,

nl- la Comisidn de Vigllanclia revisa los cortes de caja.

Por otro lado, el ndmero de partlcipantes en las asambleas
influye en 1o determinacién de occlones, o medido que el
tamafio del gQrupo auvmenta es menos pProbable que todos los
slembros sean de ia misma opinién o estdn lQualmente

informsaodos, o Incluso puedan habliar v ser ofdos.

€n las asamb|eas los Incatarios aporton diferentes
perspectivas, proporcionan elementos que pueden Infiuir en las
|deas Individuales; sin eabargo, se expresan
desorganizadamente provocandos no solo la Interrupcidn del
conpéﬂoro qQue se expreso, sino la distraccién v prolongacidén

de 10 junto que se Inlcldéd con el S0X de locatarios ¢ finaliza
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con un 20% aproximadamente. No hay propuestas conjuntas de los
miembros de la Asociacidén, gQeneralmente se espera que |a Mesa
Directiva sea quien presente o sus agremindos las acciones @

seguir para el mejoramiento de 1a Unlén.
ASOCIACION DE LOCATARIOS
OBLIGRCIONES De SUS MIEABROS
€ECONOBRICA: - Cubrir las cuotas que se establecen
CULTURAL: - instruir a sus compeieros en toda clase de
conocimientos Gtiles, incluyendo leyes
reglamentos.
S0CIAL: - Tratar los asuntos que se refieran al mercado
por conducto de los integrantes de la Nesa

Directiva.

- Presentar iniciativa de mejoramiento de la

Unidn.
De acuerdo o los diagndsticos sobre condiciones Fisicas

que efectdo la Mesa Directiva en mercados pUblicos fijos, v en

base a las necesidades bdsicas para su mantenimjento se fija
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una tuota con la que deben cooperar los locatarios, sin emabargo
algunos optan por no hacerlo, dado el mal manejo de los fondos
econdmicos de la Asocliacidn que reallzan los integrantes de la
Meso Directiva en beneflclo Unlco de! Presidente y Tesorero;
en ¢toda mercado encontramos inconformidades respecto al actuar
de sus representontes tanto anteriores como actuales no
podemos hacer una érftlco generallzada del actuar deli Comite
€jecutivo pero un c6mulo de oplnlones de los asociados nos

reflejan su Inconformidad.
Sr. Lalo : "... Tontas tranzoas, tantos chantajes, tontas malas
monlobros que han hecho con los companeros, !yo ¢reo que Va

estuvo svave, vamos a unirnos ¢ sacarlos! *

St. Beto : "Lo Meso Directiva tiene que dar su informe § nunca

lo hace, por eso los compaferos estdn descontentos.”
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Sra."

*R66§1) " "Tocante o la. organizacién de la Mesa

"’ft,Dfréctrvh,.degofaciadaménte hay una polftica

f¢‘ . lmuu sucia. .. los dlirigentes de nuestro

mercodo son compafieros comerciantes que
atacan al comerclonte, le chantajean. VYo
qQuiero hacer cambio de giro vy el Presidente

de la Unidn me cobra un milldn..."

Sr. Juan: *...oquellas personas a quienes chantajeailu
Mesa Directiva no dicen la verdad por mledo a
represalias, porque precisamente en asambleas
estas personas nos amenazan sl no los
apoyamos, S| no votamos por ellos, ¢V sabe
como se desquitan? yo se lo voy a decir; por
ejemplo, sl su céduln estd en trdmite por
camblo de Qiro o de nombre nos dicen: o votas
por nosotros o tu cédula nunca sale y el

comerciante que es tonto se la cree..."

Sra. Gﬁllla: ‘La Mesa Directiva estd otacando al
comerciante en comln acuerdo con el
Rdministrador, ise explota al comerciante!,
nos mandan |laemar a la administracidén ¢ nos

dicen sedor comerciante qqui tiene una multa

por falta de bato o se alinen o madana se le
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ciousura el local."

€sto demuestra fa existencia de Ifderes antidemocrdticos
que se volen.dd su poder para obtener beneficlos personaies a
costa de sus agremlados, por lo tanto no hay disposicidn a
colaborar econdnlcanenti en beneficio dnico de los
‘representantes®, sin que adends lo Comisidn de Vigilancia
encargada de consignar ante las autoridades todo tipo de

fraubc. v lolvcr;ocldn de fondos, tome cartas en el asunto.

DERECHOS DE SUS MIECABROS

MORAL: - Ser defendido , eatrocinado y represaentado por lao
Unidn.

- Obtener el apoyo moral material de la Unidn
en todas las dificultades que se tangan con las
autor ldades.

- Censurar la actuacidn de ]bs miembros dei Comite y

proponer formas correctas.

Los mleabros de la fAsociacidn de Locatarios esperan de sus

representantes,las slgulientes acclones:

Q) protecclidén de los Intereses def gremio;
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b) que sus representontes saan una figura pnterna.'quc -3 {V)

vez tontrols tas refnclones internos;
¢) que coordine las actividades que tonciernen ol mercadoj

d) que Qestions ante 1las autoridades fa obtencidn de

beneflicios a la comunidad mercantili,

Por sv parte (o motivacidn de! locatario de pertenscer v
participar en |a Asociacidn, no estd determinada por las
caracterfsticas del Qremio, sino por las necesidades ¢ valores

individuales:

Q) necesidad de atiliacidn: (dentidad, sequridad, dinero u

otros valores que ¢l grupo puede mediar;

b) los propiedades sionificativas de fa organizocidn: aetas,

progromas, participacidn y prestigio de sus miembrosg

¢) ol jocatario se sentira mds atrafdo hacla fa Asociocidn
cvanto mds fovorable encuentre 1ox resultados que espera
obtener, v participard sdlo en cuanto ios alicientes Que

se le den sean |Quaieso movores,

Los focatarios se definen entre %l como miembros de fa

~ 198 ~



Asoclacidn, mds no estdn ~convencldos de “su ‘funcionalidad

debido a las sJQbIentes razones:. -

o) los dirlgentes han utillizado los cargos para lucrar en

beneficlio personal mediante (o captacidn de cuotas;
b) manlpulacidn de cardcter polftico;

c) no hay credibiiidaod de la supuesta democracia ¥ autonomia

de la organizactdn;

d) no interactuan para f{oQrar objetivos comunes, persiguen

"metas individuales ¢y no dei Qrupo;
e) el grupo no ha sido recompensante;

f) el trobojo debe efectuarse bajo fa supervisidn de los

canales burocrdticos;

9) no declden nl resuvelven acciones en conjunto.

_DERECHDOS DE SUS MIEMBAGS

POLITICA: - Ser votodo en asanblea v actos de eleccidn
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A rafz de las e:perlgnclas negativas y de inconformlidad
vividas por el comercliante en la bdsqueda comin de objetivos
através de lo Rsoclacldn y Unidn vde Comerciantes; de |la
comunlcu:ldn Intra-gremial, de los programas que el €stado en
coordinacidn con la Mesa Directiva ha proﬁovido, etc., se ha
perdido el interés por formor gQrupos coheslivos v de

partlclpacidn en beneflcio de! mercado.

ECONOMICR: - La Unidn procurard resolver los problemas
econdmlcos de sus asociados propugnando QqQue

los bancos refaccionen al comerclante.

€n relaclidn o este punto, véase Inciso D,

péo. 210.

Cada mercado cuenta con un drQano representativo conocido
como Mesa Dlrectiva o Comite <€jecutive, se compone pPor
comercliantes que en mérito de su capacidad real o supuesta
bpreteoden resolver los problemas y necesidades de Ssus
aQremiados, €xisten clertos valores que son tomados en cvenka
para determinar quiénes Integrardn la Mesa Directiva, &éstos
pueden ser: una moral elevada, popularidad, Inlciativa, o
incluso tas buenas relacliones Que se establecen con las
avtor idades administrativas de lo Oficina de Hercados. Sin
embarQo estos Resas Directivas presentaron en nuestro estudio

fos sigQuientes contradicclones:
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a)

b)

¢)

d)

e)

f)

reauncios constantes de sus miembros f(exceptuando al
Presideate, Srio. del interlor y Tesorero), so pretexto

de enfermedad, fofta de tiempo, etc.; situaciones no

‘previstas antes de aceptar el cargo;

inasistencio a las reuniones de trabajo argumentande {as

mismos razones opuntadas onteriormente;

tos renuncios de los integrontes del <Comite €jecutive
conllieva en algunos casos o Ia imposicidn de nuevas

asignaciones sin previa electidng

los comisiones de trabajo Son elegidns Unicamente como
requlisito para {ao protocolizacidn de la flesa Directiva,
desconociendo en el acto las acciones que como

integrontes de la organizacidn, deben realizar en

beneflclo de sus agreniados;

no desafrolloan las actividades sefaladas en estos
estatutos para ¢oda Secretarfa ¢ Comisidn, €xiste wvna

desinformacidn de funclionesy@generalizada;
no se efectvon diagadsticos sobre lo representatividad de

las Mesas Dlrectivas, un diapnéstico que contengna Jos

siguientes oaspectos:
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- no;bros.' cargos, gQiro comerclal al Qque pertenecen, V¥

ant igledad en ¢! Comite €jecutivo;
- Qrado de representatividad;

- nivel de funcionomiento: cada cuando sesionan ¢ Que

problesas resvelven;
- verificaclén de su reconocimiento ante el grupo, etc.

- las Mesas Dlrectivas generaimente estdn formadas por
locatarlos que tienen algdn vinculo personal va seo de

parentesco, de palsanaje 0 compadrazgo.

Podrlamos asegurar Que wun 90X de Mesos Directivos
provectan una sala Imagen como resultado de las actividades
coerclitivas, autorltar]as v de manipulacién hacio flos
focatarios; por ejemplo, las cooperaciones monetarias para
festejos, ;olcbrnclones. convivencias v regallas Q

funclonarlos relacionados con dicha iInstitucidn.

COMITE €JECUTIVO

‘OSLIGACIONES
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MORAL: - €jercer la accldn.

buen
, ““desarrollo de ‘la organizacidn.
- Cumple v hace cumplir los estatutos.
SOCIAL; - €fectva seslidn normal semanal; convoca
Asambleo General cuando se requiera,
POLITICA: - Todos los mlembros activos de la Unidn de
Asociaciones podrdn ser electos; la votacidn

serd secreta.

Stn duda el Comite €jecutivo desempeda un papel muy
Importante en el rendimiento de la Rsoclacidn, va que‘puede
influir v controlar la particlpacidn de sus miembros. Sin
embargo, cuentan con escasa representatividad lo que Implica
qQue no tengan el respaldo de la mavorfo de los comerclontes,
dando como resuitodo que un alto nimero de mercados no cuenten
con dichas organizaciones, Yy las que existen provectan wuna

imagen negativa por las acciones irreQulares que apuntamos
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Aonterlornedtc;

A.- PRESIDENTE

OBLIGACIONES

RORAL:

ECONCNICO:

SO0CINL:

Se abocard o la atencidn de los probiemas de

los comerciantes.
Luchard por hacer cumplir 1os postulados.

€n unidn con el Secretario del Interlory del
Tesorero, formard los presupuestos de
Ingresos v egQresos sometldos a consideracién
con el Comite €jecutivo para ser estudiados,

mod!flcados v aprobados.
€s responsable junto con el Secretario del
interio y Tesorero dei manejo de los fondos

de la Untén.

No autoriza documentos de préstamo o anticipo

sin previa aprobacién de!l Comite.

fepresenta al Comite €jecutivo de la Unién.
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- €xlge el cumplimiento de las leyes,
ordenomientos administrativos y acuerdos que
seon en beneficio de todos los miembros de la

“Unién. -

- Presldc todas las ascableas tanto del Comité

como de ias Organizaciones,

= Rinde ante la Asambiea su informe por escrito
de ta actuacién del Comité de la Unidn de
Asociaciones, asi{ como de 'los pProblemas

pendlentes o resolver.

- Firma a nombre dei <Comité (os contratos

comerclales, fiscales vy leQales.

- Canallza todos |los asuntos con urgencla para

tas diferentes Secretarios del Comlitd,

€1 profesor Gomezjara ha expuesto cuatro caracterfsticas

socloidglcas de la conformaclién de un | fder:

a) el |{der debe tener coardcter de mlembro, es declir,
pertenecer a! Qrupo que encabeza, compartiendo con
los demnds wmleabros 1los paotrones culturales y
signiflicativos que ahf existen;

b) ei cargQo de |fder no se debe a Sus rasQos
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Individuales dnlcos, para todos, universales:

"estatura, voz, complexlidn, etc, sino que cada Qrupo
tonsidera |fder al que sobresalga en algo que le
Iinteresa. Cada Qrupo elobora su prototipo ldeal
por lo tanto no puede haber un sdlo ideal de Iider
‘Para todos los Qrupos;

¢) el papel del !{der es el de organizar, vigllar,
dirlglr, defender o simplemente motivar al grupo a
determinadas acclones o Inaccliones seQUn las
necesidodes que se tengan;

d) la exigencia que se presenta ol |ider de tener la
oportunlidad de ocupar ese papel social. Si no se

presenta dlcha posibilldad, nunca podrd demostrar su
capacidod de |iderazgo. (1)

B.- SECRETARIO DEL INTERIOR

0BLIGACIONES
MORAL: - Combatird tuolqbler ‘peligro ffslco‘ 1
comercial de sus mlembros.' 7
SO0CtAL: - Luchard por establecer centros de

capacitacidn comercial v cultural.
Gestiona ante las autoridodes competentes el otorgamiento de

estudlos de los oagremiados y de sus famillias: primaria,

setundarla, preparatoria o vocacional v profesional.

(1) Gomezjara Francisco, 7Téeaxicaa de dedanxello cemaniiants,
ed. Fontamara, México, 1986, pog. 862
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- Fomentard el deporte y asistird o los actos deportivos,

culturaies Yy sociales que reallice o partlicipe la Unidn.

- Tromitard onte las autoridades todo io referente a los

diversos giros comerclales.

- Colabora con el Secretario de Organizacidn y Propaganda
para la ediflcacién de un drgano Informatlivo de la Unldédn

¢ coadyuvard para su distribucidn,

La existencio de un veliador en cada mercado no ¢35 ninguna
Qarantfa de sequridad de ios bienes del comerciante, quedando
Por cuenta propia de d&stos pagar cuaiquier daflo comercial
(robo) que sufriera. €n lo que respecta o |la seguridad fisica
de los miembros de la Asociacidn, no existe ningdn interés por
parte del Secretarlo del interlor de proteger la salud fisica
de! locatarlio en su Fuente de trabajo. €| uso de herramlientas
punzo-cortantes como tljeras, cuchlillos, etc., empleados a
diario en los giros de cdrnicos, pollo, visceras, tocinerla,
frutas v leQumbres conlleva un Qran rlesgo Que en caso de
accldente, los locatarlos no cuentan con serviclo médico de

energenclia y aucho menos atencidn médico preventiva.

€n relacién o la formactdn escolar de |os locatarios

nos encontramos con ios sigQuientes aproximaciones:
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.

a) 80% de locatarios con mds de 40 ados son 6h6}f965f63 sin

eMbargo, saben sumar pequedas cant idades;.

b) 80% de locatarios en edades que oscilan‘entre 40 o 60
affos saben leer wy escribir pero_no']l§00?on ni a cvarto

ofio de primario;

¢) el 80% de locatarios entre 30 Q 40 anos terminaron su
educacidn primaria, aproximadamente el 5% turso
secundaria, y un 2X termind e! bachlilerato; pero no
alcqnzan. ni el 1% los locoatarios aque estudiaron

profesional.

La Asoclacidén de Locatarios no proporciona ningdn tipo de

apoye Para dor educacidn o 1os agremliados vy sus famllias. €n

particular et Secretarlo del |Interior no gestiona ante las
autoridades el otorgamiento de estudio, aQregando a esta
deficiencia, la faita de tiempo e Iniciativa dei 1locatario

para buscar opciones educativas.

€n 1o que respecta al fomento de attividades deportivas,
existe una gran aflcidn entre fos mexicanos por el fdtbol; en
el coso especf{fico de los mercado los locatarios que tienen
interds personali en este deporte {(sin pertenecer
necesarjamente o la Mesa Dlirectiva), promueven v logran formar

equipos Integrados fundamentalimente por porientes, amigos,
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‘tompodres y paisanos.

Durante esta investigacidn no deteetqmosvpor Qnrte de los
iocatarios ninguna actividad deportive en la Delegacidn Benito
Judrez; ésto se debe o que no disponen de tiempo suficiente
.pdra hacerlo.: Pero en camblo, disfrutan de los portidos de
fdtbol difundlidos por los medios masivoes de comunicacidn,
instalan radios v televisores en los Jlocales comerciules para
poder conjugar dos actividades sfmultdneamente. por un lado se
atiende a la cllentela y por el otro se complacen con el
evento, sin faltar las apuestos o los equigos favoritos
acompaliado de Qritos de jubllo de ios ganadores, en contraste

con los chiflldos de los perdedores.
C.-SECRETARIO D¢ CONFLICTOS
OBLIGRCIONES
moRAL: - Conocerd los leyes, reglamentos v
disposiciones que norman las actividades de
los miembros de la Unidn de Asociaciones.
Atenderd 1los conflictos que surjan en las

Uniones, Organizaciones, Asocciaciones,

adherldas a esta Unldn de Asociaciones.
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SOCIAL: - Representard a todos los agremiados en caso
de 1itiglo que se derivan de sus derechos

como integrantes de la Unidn de Asociaciones,

€n téfnlnos generales el Srio. de Conflictos desconoce
leyes, reglomentos ¢ disposiciones Qque competen a SU
organizaclén, cualquier conflicto que se suscita dentro del
mercado se plontea en principio al Administrador y al
Secretario General, stendo éstos los que determinan las
acciones correspondientes sin tomar en cuento en alQunos casos

los diferentes reglomentos, leyes o disposiclones pertinentes.

D.- SECRETARIO TESORERD

OBLIGACIONRES
S0CIAL: - €n Asamblea General o cuando se |e plda,
rendird un informe del estado de ia
tesorer(a.
€CONOBICA: - De acuerdo con el Presidente vy el Secretario

de! Interior se tijard la tesorerfa de |la

organizacién.

- Ltevard la contablii