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1991. La humanidad a escasos nua-e años de que comience el tercer mile

nio de la era cristiana se encuentra en crisis. concepto que en su acee 
ci6n m1s amplia significa mutaci6n, mudanza o cambio en todos los Smbi

tos de la vida. 

En nuestros dras, suele afirmarse cate96ricamente, la comunicaci15n 

ha experimentado cambios extraordinarios al conjugarse las modernas teE 

nologtas --sattHites y computadoras-- y los medios masivos de informa

ci6n, pues ahora no s6lo podernos conocer lo acontecido hasta en los lu

gares rn:is rec6nditos del planeta, sino hacerlo de forma instantánea. 

Pero ser!a v&lido preguntarnos ¿qu~ tan real es esta situaci6n a ni

vel mundial, donde <inicamente los países desarrollados pueden hacer un 

uso efectivo de estos medios y tecnologtas de punta, y que .'ldemSs prac

tican el control de la informaci6n y la noticia? Aunque resultarta alin 

m.Ss dramStico plantearnos ¿qué tan real es eso a nivel nacional, donde 

o se reproducen los esquemas internacionales de dominio y uso exclusi

vo, o simple y sencillamente no se tiene la capacidad para crear redes 

adecuadas para recolectar y distribuir esos dos agentes conformadores 

de la comunicaci6n? 

En este liltimo punto encontramos el primer acercamiento a este traba

jo de tesis: la preocupaci6n ante la falacia de la comunicaci6n al ins-
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tante y de cualquier lugar en nuestro pats. Por cuanto ¿qué sabemos no

sotros, habitantes de la capital, de lo que sucede en los de::-.ás estados 

de la Rept1blica? ¿Qué saben ellos i!e nosotros? ¿Qué saben sobre s! r:ds

mos? ¿Qué saben entre st los habitantes de estados vecinos como Veracru:, 

Oaxaca y Tabasco? ¿Qué saben los pobladores de Yuca t.1n de lo que acon

tece en Baja California Sur y viceversa? 

1Vaya situaci6n! el ¿qué saben ••• ? podría continuar y la respuesta 

serta nada, casi nada o rnuy poco, cualquiera de las tres opciones. Si 

quisiéramos encontrar algCín culpable de tal situaciOn, de inmediato lo 

buscarta::.Js en los rnGltiples probler.o.as que aquejan al subdesarrollo, 

en la falta de atenci6n del gobierno mexicano y en la distracci6n de 

los medios masivos de comunicaci6n hacia otras actividades. sr, defin! 

tiva:oonte estos factores influyen; pero también, con certeza, se nos 

olvidar!a indagar en el filtiDO escondrijo de la casa: en las agencias 

informativas. 

En un r:edi.o 1•11adi.ador de suma importancia para la comunicaci6n en una 

sociedad, en tanto te6ricarr:ente tiene como prop6sito principal el esta

blecer puentes efectivos para recolectar y distribuir la informaci6n 

y la noticia en una regi6n determinada. Es aqut donde encontramos el 

segundo y definitivo acercamiento a este trabajo de tesis: presentar 

la propuesta de una agencia informativa para veracruz. Con la intcnci6n 

no de ofrecer una panacea ante la falta de comunicaci6n, informaci6n 

y noticia imperante en México, sino para conocer mejor una parte de ese 

mural de culturas que es nuestra realidad. 

La idea original de este segundo acercamiento fue la posibilidad de 

que los estudiantes de cornunicaci6n pudiéramos formar agenci.:is informa

tivas especializadas en cuestiones ganaderas o agricolas como una altet: 

nativa de trabajo. Una idea prim.3ria que, si bien se rnodific6 con el 

tiempo, permiti6 inmiscuirnos en la problem!tica de las agencias mexi

canas. 

Esta sugerencia, hecha en la materia de Agencias Informativas por la 
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profes ora Mercedes Ourand, despert6 nuestro inter~s por un Me di o r.iadia

dor poco estudiado en nuestro pa1s. A.cad~rnicamente bastaría hacer una 

pequeñ1sima y elemental encuesta entre profesores y alumnos de nuestra 

Facultad para cerciorarnos de que la gran mayor1a no sabe cu~ntas son 

las agencias informativas nacionales y cu~iles los obstSculos que enfren

tan. 

As!, el trabajo presentado aqu1 responde al intert;s de conocer un po

co mSs sobre un medio nediador al que no se le ha puesto mucha atenci6n 

en México, pero id6neo para recolectar y distribuir la. inforamciCSn y/o 

noticia en una sociedad 6vida de esos elementos. Esta o estas inquie

tudes alimentaron, de principio a fin, de d!a o de noche, la realiza

ción de Una agencia informativa local, alternativa para recolectar y 

distribuir informaci6n en el territorio nacional: proyecto para el es

tado de Veracruz. 

Sin embargo, los m~ritos de nuestro objeto de estudio a la vez que 

nos señalaron el camino a recorrer, también nos guiaron por dos pendien 

tes donde la ascensi6n no fue fácil. Nuestra primera preocupaci6n con--

sisti6 en adentrarnos en una realidad como Veracruz hasta entonces des

conocida por nosotros, pero conscientes, sr, de su enorme importancia. 

La segunda inquietud fue el present.ar el proyecto de una agencia infortna

tiva que, como nuestro G.ltimo trabajo escolar, no pudiera parecer algo 

irreal o ut6pico. 

De un tiempo nuestro problema se redujo y ampli6 a la forma de llevar 

a cabo la investigaci6n. C6mo seleccionar y ordenar los siguientes ele

Mentos: a) tomar en cuenta un contexto internacional del que Ml!xico no 

puede desligarse, pero d:índole prioridad siempre a las necesidades de 

comunicaci6n generadas en el interior de nuestra realidad; b) presentar 

el proyecto de un modio ma:iiador que cumpliera con el ser de las agencias 

informativas; e) partir de los problemas de las agencias nacionales pa

ra, y d) proponer el funcionamiento de una de ellas en una realidad espe

cifica. Concretamente, el problema consisti6 en establecer el proyecto 
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de una agencia informativa para el estado de veracruz donde se planteara 

la importancia, los alcances y los riesgos que implicarta la puesta en 

marcha de un medio muy importante para la comunicaci6n en una sociedad. 

En esta empresa optamos por partir de los niveles. m:is generales y te6-

ricos del tema, para caer en sus terrenos particulares y pr!cticos, pero 

teniendo siempre en cuenta que todo forma parte de una unidad. 

Como puede intuirse este trabajo no estuvo exento de tropiezos y du

das. En él e:ifrentamos dificultades rnetodol6gicas, personales y ~~cni

cas, tales como llegar a un momento donde no se supo c6mo investigar, 

a qué lugares asistir, a quién recurrir; implic6, tambi~n, desinhibirnos 

para pedir una entrevista con el director de una agencia o esperar hasta 

tres horas a una persona para que nos diera la informaci6n deseada; y si 

nos vamos a los extremos, represent6 hacer una entrevista y ver al final 

de la misma que la grabadora nunca funcion6. 

IEn fin! los resultados est!n plasmados en esta tesis cuyo contenido 

se divide en cuatro capS:tulos, 

En el primero, EL MITO DE ROBINSON CRUSOE, nuestra intenci6n es resal

tar la importancia que tienen la comunicaci6n, la informaci6n y la noti

cia para una sociedad cualquiera. AquS:, proponemos recorrer un poco los 

caminos, acaso brechas, de un 'medio de comunicaci6n muy importante en 

nuestro tiempo como son las agencias informativas: a la vez que hacemos 

un poco de historia sobre los objetivos y condiciones sociales que permi

tieron el surgimiento y desarrollo de las principales agencias en el mun

do, también vemos c6mo a partir de la !:1egunda guerra mundial --con el 

inicio de la guerra frta y el proyecto transnacional-- la informaci6n y 

la no~icia se convierten en materias primas de invaluable importancia 

para el dominio de las naciones ricas sobre las pobres. Asimismo, echa

mos un vistazo a la forma en c6mo los paises del Tercer Mundo pretenden 

contrarrestar ese uso de la comunicaci6n como un instrumento hegem6nico. 

Finalmente, en este primer capítulo, presentamos el caso de M~xico, don

de citamos datos concretos acerca de nuestra dependencia informativa del 
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exterior y qu~ hace nuestro pais con respecto a su situaci6n interna; 

claro, siempre desde la l Inea de las aqenc ias inforr..a ti vas: presentarnos 

una relaci6n de las age.ncias nacionales localizadas por nosotros, don

de exponernos elementos como el año de fundación y los objetivos del me

dio, los servicios que prestan y a quil;nes se los proporcionan, el nli

mero de personas que laboran en cada empresa, la tecnologia usada y los 

principales problemas a que se enfrentan. De manera general, en esta 

parte hacemos referencia a un mito: su lado falso, su lado verdadero y 

un ejemplo. 

En el segundo capitulo presentamos un panorama hist6rico, geogrS.fico, 

econ6mico, cultural y social del Estado de veracruz-Llave, con la inten

ci6n de resaltar la importancia de un lugar rico en recursos naturales 

y humanos donde se genera comunicacH5n, informaci6n y noticia. Haceros 

un anS.lisis de c6mo es cubierta esa realidad por un medio de comunica

ci6n local, la prensa, para pasar a proponer una ESTRATEGIA PARA RECO

LECTAR 'f DISTRIBUIR INF'ORMACION en la entidad. El objetivo aqut es ob

servar que el Distrito Federal no debe ser contemplado exclusivamente 

coro el coraz6n de MAxico, pues existen otros lugares dignos de ser to

mados en cuenta: en esta parte a la vez que puntualizamos los principa

les lugares donde se genera la informaci6n, también localizamos a los 

principales suscriptores que pudiera tener una agencia informativa en 

este lugar. 

En el tercer capitulo, EL MEDIO, nos ocupamos del aspecto tr?cnico 

o de infraestructura adecuada para el funcionamiento de una agencia i.!:! 
formativa en Veracruz: c6mo cumplir el ciclo periodista (corresponsal

reportcro) -agencia {proceso-almacenamiento) -suscriptor (medios de comu

nicaci6n-otras instituciones). Proponernos, hipotl'!ticamente, una orga

nizaci6n para la agencia. Pasamos a ocuparnos del lugar de ubicaci6n 

del medio y los requerimientos legales para su puesta en marcha. Final

mente, enfrentamos el problema de los costos y cuS.l serta la estrategia 

de su financiamiento. 

En el cuarto y Ciltimo capttulo, hacemos una stntcsis de todos aquellos 
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elementos que nos llevan a proponer UNA AGENCIA I?J.:OR.'1ATIVA LOCAL, para 

Veracruz. Si en los tres primeros nos limitamos a presentar hechos, en 

~ste reunimos todas las condiciones vistas que hacen viable nuestro pro

yecto de una agencia informativa para la entidad veracruzana. Aqut pa

satr0s del anS.lisis a la stntesis, de la pluralidad a la unidad. 

A lo largo de este trabajo de tesis, una preocupaci6n constante fue 

el echar mano de temas recurrentes que nos permitieran sostener la na

rraci6n y ast presentar un texto ameno. Si hacemos par~frasis de una 

idea de JosA Revueltas, diremos que al redactar este ~jercicio de in

vestlgaci6n siempre tuvimos presente a un tercer lector, con la inten

ci6n de que hiciera suyo el contenido y la forma del misro. De ahí, tam

bi~n, nuestro af!n por hablar en la primera persona del plural. Si lo

gramos o no este prop6sito no corresponde a nosotros decirlo. 

Tambi~n quisiera utilizar (ahora sí, en singular y por única ocasi6n) 

un espacio de estas plíginas para manifestar mi agradecimiento a todas 

aquellas personas que de una u otra forma intervinieron en la elabora

ci6n de esta tesis con sus comentarios, ideas o materiales. En especial 

a la profesora Mercedes Durard, a quien debo, como ya dije, la idea ori

ginal de este trabajo y su posterior asesoría: gracias por aguantar mi 

constan te inconformidad. 

Por tll tiro, quis i~ramos señalar que quizS. el llevar a cabo es te pro

yecto de una agencia informativa local pueda parecer a alguien muy aven

turado, pero es necesario, como dice Jestls Martín-Barbero, " ••• avanzar 

a tientas, sin mapa o con s6lo un mapa nocturno ••• " 



Cl\PITULO PRIMERO 



I. La comunicaci6n. 

EL 111 TO DE ROB!HSOH CRUSOE 

"Soriidoa aut!Aral.es 
y gritos~ iricvne:os 
un!an sus gargantas". 

Mercedes Durand Flol'eB. 

2 ••• 

"La comunicaoi6n se encuentra sn Z.a 
base de toda intel'rslacióti social.". 

Amadou-Hahtar M' BolJ. EJ.:Diracto1• Ge
nera t de ta UUESCO. 

A) ¿Qué fue primero, el huevo o la gallina? 

1991. La humanidad se encuentra en el umbral del siglo XXI. Han pasado 

ya, exactamente, 331 años desde el naufragio de Robinson Crusoe. Aquel 

personaje de novela al que solemos imaginar con el rostro cubierto por 

barbas, descalzo, pantalones hasta las rodillas y el torso desnudo, a

taviado con una escopeta al hombro y un rO.stico paraguas de palma: ese 

personaje que una mañana de septiembre se vio abandonado en una isla 

desconocida y deshabitada, sin vestido para cubrirse, temeroso de ser 

devorado por bestias salvajes y, sobre todo, incomunicado con el mundo. 

Incomunicado, s1. Un mito que como tal todos hemos contribuido a edi

ficar y que tiene mucho de falsedad y verdad. Falso porque Robinson Cr~ 

soe logr6 rescatar del barco, antes de que éste se hundiera por comple

to, vestidos para cubrirse, armas para cazar, navajas de afeitar, tinta 

y papel, entre otras cosas: provisiones que de una forma u otra eran 

producto de la comunicaci6n entre los hombres de Inglaterra, pa1s natal 

de nuestro hé.roe. Incluso su lenguaje, su forma de pensar y sus conoci

mientos, que años después transmitir1a a su fiel Viernes, lo ligaban a 

ese universo civilizado. 

Pero qu~ hay de esos primeros seres a los que el sol sorprendta cuan

do viajaban en hordas en busca de ratees, bayas y semillas para alimen-
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tarse; enfrentados a los enigmas terribles de la naturaleza: las torme!! 

tas, el desierto, la nieve, los animales gigantes, los terremotos .•.. 

Alimentaci6n y asombro saciados con el trabajo y la organizaci6n, la 

comunicaci6n y el conocimiento. 

As1, aprendieron a fabricar lanzas, arcos y cuchillos, inventaron ar

ttculos de labranza, distinguieron el dta de la noche, el frío del ca

lor, las estaciones del año. Esos seres primarios con el paso de los 

siglos se hicieron rornbres. Ahora eran capaces de vivir en un solo lu

gar y transmitir de generaci6n en generaci6n los conocimientos adquiri

dos a diario. 

Hombres a los que no podemos conocer y reconocer (atin en nuestros dtas) 

si no tomamos en cuenta el papel de la comunicaci6n y el trabajo. Tri

cotom!n ocrdida en las nieblas de la prehistoria y que nos remite al 

ocioso problema de preguntarnos ¿qu~ fue primero, el huevo o la galli

na? Elementos, sin duda, modelados unos a otros con el paso del tiempo. 

Seres --hombres con el tiempo-- diferentes a nosotros. Trabajo muy 

distante de realizarse con nuestras modernas tecnolog!as. Comunicaci6n 

--en los primeros tiempos-- a trav~s de movimientos corporales, gruñi

dos, gemidos, música y tambores ••. Comunicaci6n, antes y ahora, concebi

da como un proceso por medio del cual todos los individuos integrantes 

de una sociedad intercambian mensajes e inquietudes, con el fin de or

ganizarse para trabajar, transmitir conocimientos, darse formas de go

bierno, darse vida. 

Y es por ese perpetuo juego modelador que el hombre cambia físicamen

te con el transcurrir de los siglos, sus organizaciones sociales se ha

cen mSs complejas, su alimentaci6n se diversifica y modifica, y se ve 

en la necesidad de crear formas m:ís eficaces para transmitir e interca~ 

biar sus mensajes. Estas 1!:<c:.iao formas se sintetizan en la aparici6n 

del lenguaje oral y escrito, que por c6rnodo y econ6mico se impone a los 

otros tipos de lenguaje, diría Alfonso Reyes. 
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un lenguaje oral {cuyos orígenes tambi~n se pierden en las nieblas 

de la historia) que representa un gran avance para la hur.ianidad. Ahora 

el hor.i.bre pod!a comuni:arse sin necesidad de remitirse directamente a 

la cosa o animal en cuesti6n, era capaz de dar nombre a los objetos y 

sujetos, algo imposible de hacer con danzas, señales de humo o movimie!! 

tos corporales, y pod!a, a trav~s de los signos materializados en soni

dos, transmitir sus rr.ensajes de un modo Ñs directo. Un lenguaje oral 

con dos grandes limitantes: primero, no podta preservarse en el tiempo 

y segundo, se encontraba restringido en su difusi6n por el alcance de 

la voz. 

Dos lii.!itantes aliviadas por la escritura, pues con ella los mensajes, 

el conocimiento y las 6rdenes no s6lo pueden perdurar en el tiempo sino 

tambi~n transportarse en el espacio. tTn invento, sin embargo, que desde 

sus od:genes fue privilegio de unos cuantos hombres: sacerdotes, jefes 

militares, reyes: y de unos cuantos pueblos: los que ten!an el poder 

de conocer la escritura se reservaban el derecho de saber c6mo era el 

paso del tiempo, cu§ndo sembrar, en d6nde habitar. (*) 

As!, podemos ver a la comunicaci6n no como un proceso privativo de 

las sociedades modernas, sino que es tan antigua como la humanidad mis

ma y tan necesaria corno el trabajo. A trav~s del tiempo y :Ms en nues

tros días, la encontramos en todas las actividades realizadas por el 

hombre; la comunicaci6n se puede dar por medio de imágenes, de gestos, 

con la escritura, de forma oral, etcl?tera, etc. 

Procesos comunicativos de las sociedades que nos permiten conocer, 

en gran parte, c6rno viv!an en el llamado cornunisrro primitivo; nos per

miten dar cuenta de las org!as y el comercio en la antigua r.recia, las 

conquistas del imperio romano, los inventos del papel y la pólvora en 

(•)Cabe señalar que si bien la posibilidad de reproducir documentos en 
forma mCi.ltiple existi6 mucho antes del invento de la imprenta en 1440 
(el sistema multicopiado de manuscritos se hacía ya en Roma y los cara~ 
tos y avvisi circulaban y se vendían en los Ci.ltimos siglos de la Edad 
Media), no fue sino hasta finales del siglo XVIII y principios del XIY. 
cuando comienza a ser real la capacidad masiva de leer y escribir, de
bido a la mecanizaci6n de las imprentas y el abaratamiento de los pro
ductos. 
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China, la cultura del t:".a!z, los ornarr:entos y la cer!mica de los pueblos 

de mesoam~rica, la revolución industrial, la revolución francesa, las 

dos grandes guerras de nuestro siglo •.• 

B) Procesos, sucesos y datos • 

• • • el siglo XX. 

Procesos de comunicaciOn, dijimos antes, concebidos como testigos pro

paladores de la historia mediata e inmediata de la humanidad. Pero tam

bi6n concebidos en todas las actividades realizadas por el hombre hoy 

en dta. 

Procesos comunicativos generados en un mundo en el cual los satlHites 

artificiales, las computadoras, los viajes al espacio o los conflictos 

bélicos son tan comunes corno el dormir, beber o comer. Un mundo con so

ciedades heterogénear.i.ente conforrr.adas: con obreros, campesinos, artis

tas, profesionistas, empresarios o intelectuales con valores y aspira

ciones diferentes, que no son meros espectadores de la comunicaci6n si

no actores de la misma. 

Sin embargo, en este mundo rooderno y complejo del siglo XX nos encon

tramos tambi~n con fen6menos que no podemos llamar estrictamente de co

municación, pero que sin duda alguna ayudan a conformarla. Fs decir, 

no son procesos de intercambio de mensajes, pero si son sucesos o datos 

configuradores de dicha comunicaci6n. 

Tenemos ast a la noticia, que se puede definir como la cornunicaci6n 

de un suceso o fenómeno de actualidad y de inter~s general. Una noticia 

que al ser difundida --por los medios de cornunicaci6n colectiv.:i princ~ 

pa~mente-- tiene un valor o utilidad para el pO.blico receptor, en tan

to le permite couocer su entorno y comprenderlo mejor. Por eso, de las 

innt.m=:?rahlffi noticias generadas en el globo terrSqueo, nos interesan m:i.s 

aquellas sucedidas cerca de nosotros, tanto en espacio como en tiempo. 

Por otro lado encontrarnos a la informaci6n, que sin ser un hecho de 
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estricto interés general y de r.i.ucha actualidad (una noticia) nos ayuda 

a co~render nuestra realidad, a saber de lo sucedido en el mundo y por 

tanto a configurar la cor.:unicaci6n. Se trata de datos o elerr.entos como 

el creciniento der.iogr~!ico, los avances en la ciencia, la producci6n 

agr!cola o las creaciones art!sticas. 

Para hablar con 16gica diret:\Qs que la in!orrna.ci6n es el g~nero y la 

noticia la especie. Conceptos donde no existe una frontera der:iarcada, 

pero que unidos a los avances cient!ficos y tecnol6gicos de las socie

dades r:odernas, representan una alteraci6n driistica en el .1'.mbito de la 

o:m..rúcaci6r. : es en la primera nitad del siglo XIX cuando surge el pri

mer peri6dico de masas; el cine se presenta en 189-1 y alcanza su auge 

en la primera d~cada de nuestro siglo, corno la radio lo tiene en los 

30 's y la televisi6n en los 50 's. Medios r.iasivos de comunicaci6n con 

un alcance mundial, incluso instantS:neos con el uso de satlHites y co~ 

putadoras. Medios, sin duda, populares has ta nuestros d !as. 

He:oos visto hasta aqu! que, corno dir!a Engels en El papel del trabajo 

en la transformaci6n del mono en hombre, "El trabajo es la condici6n 

fundamental de la vida humana ••• •, convertidos en utopía --dir!arros 

nosotros-- sin comunicaci6n. De aqu! la parte falsa del mito de Robin

son Crusoe. 

Pero cor.io todo mi to tiene tambi~n su lado verdadero, pase~s a ver 

cuS:l es ~ste. Recorramos un poco los caminos, acaso brechas, de un rr:e

dio no tan popular ni masivo como los arriba señalados, pero de suma 

importancia para la recolecci6n de la inforC".aci6n y la noticia en el 

globo terráqueo; de extrema importancia para la comunicaci6n en nues

tro tiempo: Las agencias informa ti vas ••• 

II. El medio de medios. 

A) Las: agencias informativas. Condiciones sociales de aparici6n. 

CA.gencias informativas) ••• que podemos definir corno empresas encargadas 
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de recolectar,. procesar y distribuii:- infor~.aci6n en tc::.!.J.s ~"rtes del 

mundo .. •t.r:presas que centralizan las roticia.s ~· pcr los r..edios r.~s rS

pidos de transwisi6r:. las envían a sus suscriptores fijos, es decir,. a 

los periódicos, revistas y noticiarios de radio y televisi6n, a organi!_ 

t:"OS privados y oficiales: e:r..bajadas, bancos, el gobierr.o federal_o las 

casas de bolsa• ·!/Se trata de un r.:edío --sin ser un juego de palabras-

mediador entre la producción de la noticia y los t:1edios de co::mnicaci6n 

colectiva principaltDente, que por razones econ6mícas no pueden tener 

corresponsales en todos los lugares donde se genera la infortr.aci6n. 

Un medio --a.hora imaginemos-- por el que seguramente Robinson Crusoe 

hubiera dado hasta el 1'.iltitro c~ntiroci de su riqueza para que existiera 

durante los 28 años, 2 meses y 19 dt.as en los que estuvo "incomunicado 

con la hur..anidad". ( •) Un medio cuyos orígenes ro~ánticos se trasladan 

a la primera mitad del siglo XIX en el viejo continente. 

Para ser m.1s exactos direrocis que es en 1825 cuando Charles Havas es

tablece en Francia un servicio de noticias políticas y comerciales des

tinadas a suscriptores individuales; para 1835 establece lo que vendría 

a ser la primera agencia informativa en el rr.undo- Lo mismo hace Bernard 

Wolff en 1849, cuando abre una agencia en Serl!n con el fin de surtir 

de informaci6n mercantil y bursátil a un pcri6dico de su propiedad; con 

e-1 tieG!'lpo establece convenios con otros diarios de Alemania y se dedi

ca tambi~n a la rccolecci6n y distribucilSn de informaci6n política. Asi

mismo, Paul Julius Rl!'utcr en 1851 funda en Londres un servicio de infor

tr.a:ci6n ~inanciera, proporcionado a través de palomas mensajeras con el 

objetivo de unir Inglaterra con las l!neas telegráficas de Europa; ser

vicio de enorme valor para los intereses comerciales del imperio britá

nico, ademS.s de a.bastecer de informaci6n a los peri6dicos locales. 

¿Descubrimiento? ¿invento? o surgimiento de las agencias informativas 

{•} Cstas últir..as, son palabras pronunciadas por el propio Robinson 
Crusoe. 
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que nada tiene que ver con la generaci6n espont:inea. Desde sus inicios 

se encuentran estrechar:,ente vinculadas a los intereses poltticos y co

merciales de las personas y potencias coloniales que las ven nacer: na

vas, \oiolff y Reuter, Fiancia, Alemania e Inglaterra. 

Un medio de rr.edios cuyo origen no es nada casual, corno tampoco lo es 

su desarrollo ulterior. Hagamos un poco de memoria y recorder.ios que es 

tambi6n en el siglo XIX cuando se inventan y perfeccionan medios y tec

nologías de corr.unicaci6n como el teltl:grafo (1853), el cable trasatlSn

tico (1858) y el teléfono {1876). Medios (no masivos} de suma importan

cia para la transmisi6n de la inforP.aci6n, que perrr.iten dar un salto 

cualitativo a las agencias de noticias, a sus servicios. Con estas innS! 

vaciones ya no era necesario esperar por semanas el correo o a los co

merciantes del mundo para recibir y r..andar infornaci6n; tampoco habrían 

de utilizarse ya las ingenuas palomas mensajeras de Re u ter. 

AsS:, poco a poco se dejaban atrSs los años idS:licos de las agencias 

inforrr.ativas y sus palomas mensajeras, pero al r:1isr.ro tiempo --poco a 

poco-- se gestaba un fen6rneno que habria de marcar el rumbo de dichas 

agencias de noticias: se gestaba la prensa de información dirigida a 

las C'.asas. (Entre 1970 y 1914 se perfila primero en Inglaterra y dcspu~s 

con mayor vigor en Estados Unidos. El estilo de esta prensa se apega 

a la narraci6n o relato de los hechos}. 

Pero •para asegurar el carácter masivo de la prensa era indispensilble 

aumentar la producción y abatir los costos de irr.presi6n, para poder ven

cer los productos (los periódicos) a un precio mSs barato•.±_/ Objetivos 

logrados, ader.i.Ss de las innovaciones tecnol6gicas para la impresi6n del 

papel, a trav~s de tres estrategias: pri::;era, la inserci6n de avisos 

comerciales en todas las páginas del peri6dico; segunda, lograr un im

pacto popular con la inclusión de noticias y encabezados sensacionalis

tas: y tercera, proporcionar informaci6n no s6lo de la realidad próxi

ma sino de todo el globo terrSqueo. 

Este últiro punto tiene una enorme rcpercusi6n para el desarrollo y 
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consolidaci6n de las agencias in!or;:-..:itivas, en tanto esa prensa de cir

culaci6n masiva no puede tener corresponsales en todos los lugares don

c!e se genera la infornaci6n y necesita recurrir a una !uente que la al! 

mente de esa t4'.ercanc1a{•): las agencias de noticias. 

En el caso de las agencias inforr..ativas, quien logre capt!4.rc1• y di

fundir las noticias de la forr.i.a rr.:is r.§.pida, es quien asegura la venta 

de las misr.as. Por eso se entablan pugnas y cc:r.peten=ias entre las agen

cias existentes en el siglo XIX, pero •Los se;;;ores Havas, Wolff y Reu

ter deciden que en lugar de desgastarse es mejor sentarse y discutir 

las reglas del juego•·.~/ En 1859 fL"Tnn un convenio donde se dividen el 

mundo en zonas de influencia: a \-:olff le toca Austria-Hungr1a y los pai

ses eslavos; a Ha vas el i:nperio franc~s, la parte sudoccidental de Fu

ropa y una porci6n de A.frica; y a Reuter el imperio brit~nico, la zona 

del rr.editerrSneo, el canal de suez y los Estados Unidos •.. 

B) La historia en nuestro siglo. 

(Estados Unidos) ••. pa1s en el cual "La err.presa periodística capitalista 

se establece sobre bases comerciales inflexibles y el negocio de la ve!! 

ta y producción de noticias•.~/ 

En esta nación se inaugura --con el New York Sun de Benjamin H. Day 

en 1833-- la era de los peri6dicos baratos destinados a las masas, don

de se utilizan • ... diversos materiales, recursos, trucos, estilos y ex

perimentos, para conseguir que .•. ejercieran un mayor atractivo para el 

pCtbl ice lector". 2/ 

Uno de esos atractivos de la prensa masiva lo constituye la noticia. 

Mercanc1a dificil de obtener si se utiliza en su recolecci6n s6lo pe-

(•)Es pertinente señalar en este punto que la noticia y la informaci6n 
como mercanc1as exist1an ya desde mucho antes del origen y desarrollo 
de las agencias in!:ormativas citadas por no~otros. En.el cont~nent: eu
ropeo, espec1ficamente en Inglaterra, Francia, Alemani~, Italia y c.spa
ña, se tiene conocimiento de c;i.Y' r:or lo menos desde el siglc;i X1I! ~a co~
praventa de estos elementos fue objeto de una verdadera industria, CJC!' 
cida por profesionales con oficinas bien organizadas que se encargaban 
de redactar el material y venderlo a muchos ricos (nobles, burgueses, co
merciantes e integrantes del clero) que no \•acilaban en pagarlo. Es 
bien conocido, también, que a la noticia ir:-presa la precedieron la oral 
y manuscrita, coexistiendo la primera y tercera por ~ucho tiempo. 
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riodistas del propio rr.edio. La solución a este probler..a la vislumbran 

los propietarios de varios peri6dicos ¿e Estados t.!nidos, quienes deci

den fornar una cooperativa que les proporcione dicho servicio; fundan 

la agencia periodistica A.ssociated Press CM.Pl en 1848. 

Una agencia, sin e::-.bargo, no tan poderosa cor.:o sus rivales europeas, 

pues a pesar de que en 1970 le perr:üten formar parte del cSrtel europeo 

de noticias, Havas, Wolff y Reuter le asignan tinicarr.cnte la información 

de los E. u. 

Pero nos encontramos ya en los últirr.os años del siglo XIY y en los 

primeros del XX. La prensa de inforrr.acHSn se encuentra en el runto mSs 

Slgido de su popularidad e inyecta una fuerte dosis de impulso a las 

agencias estadunidenses: en 1907 Edward Wyllis Scripps funda la Uniteñ 

Press {UP) y en 1909 William Randolph Hearst la Intcrnational Ne .... s Ser

vice {INS). Para esos años la AP se aventura ya en M6xico. 

Son años en los que la prensa de infor;:,aci6r. se encuentra en la cuw

bre de la montaña y la radio comienza a escalarla. Años tambi(m en los 

cuales se gesta un reacomodc ':'cogrSfico del mur.do, producto de la ambi

ci6n de varios estados capitalistas que en el siglo pasado llegan tar

de a la repartici6n del mundo y ahora se plantean la rcdistribuci6n rlel 

mismo, e la ro con enormes beneficios. Es ta si tuaci6n desemboca en la rr ! 
mera guerra ru'"rlial <1914-1918}, coincidente con el <lesarrollo de la ra

dio: kr.a: boca n.1n a la que habr§. de aliF..entarse con informaci6n. 

Esta primera gran guerra permite a los Estados Unidos, por su aleja

miento geográfico del conflicto bélico, arc.rgcr como competidor d.e las 

grandes potencias europeas en el control de las materias primas y la 

información. 

En los años venideros hat::.-ía de r.ostrarse no s6lo la competencia ~ino 

la superioridad. "Para 1927 ••• La agencia Reuter inglesa, la Pavas fran

cesa y la Wolf[ alemana, que en 1912 mediante un convenio se habían re

partido el mercado periodistico, eran desplazadas del primer plano in

formativo por E.u."~/ 
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Agencias informativas. Un r:iedio estrechamente vinculado en su origen 

y desarrollo a las necesidades de comunicaci6n de las sociedades del 

mundo (•): necesidades de individuos, instituciones, pa!ses y r.iedios 

de comunicaci6n colectiva principal:;.ente. en meC.io, sin embargo, liga

do ta~bi~:-i a los intereses pol!.ticcs y co::-.erci.1les Ce esos entes. soci~ 

les; incluso sustentado por sus propios i:"itereses: la venta de noticias 

y el control de la informaci6n. 

Es en estos dos Glti~os puntos donde da comienzo la parte verdadera 

del mito de Robinson Crusoe: el hombre incomunicado ••• por el hombre mi! 

mo. Un r.iito ubicado en los años pcsteriores a la segunda guerra mundial. 

Conflicto b6lico que engendra tres fen6rnenos determinantes para la con

forrnaci6n geogr.§.fica, pol!.tica y econ6mica del mundo actual, y tambi6n 

para la configuraci6n de la cornunicaci6n en nuestros d!as. Estos fen6-

menos son: 

Primero: al finalizar la segunda guerra, el mundo se divide en dos 

grandes bloques de poder: el socialismo y el capitalismo. 

Por un lado, los Estados Unidos se convierten en la cabeza indiscuti

ble del capitalismo y pa!.ses que lo integran, en cuanto posee el control 

militar {tiene el arma decisiva, la bomba at6mica), la hegemon1a econ6-

mica (por segunda ocasi6n no sufre las consecuencias de la guerra en su 

territorio y obtiene pingües beneficios con el desarrollo de la indus

tria militar y los préstamos para la reconstrucci6n de Europa) y se eri

ge como el principal defensor ¡:olttico e ideol6gico de ese sistema eco

nómico. Por el otro lado tenemos a la U. R. S.s., que si bien en esos años 

--194 7 y la década de los so-- no logra tener el poderte econ6mico y 

militar de E.U., st amenaza con extender su influencia a otras partes 

(*)A pesar de que es en las potencias mundiales del siglo pasado y ~ste 
donde tienen su origen i" mayor desarrollo las agencias informativas, 
no son los Gnicos lugares donde surgen: se tiene conocimiento de agen
cias en Italia, No'ruega o España al final del XIX, o en Argentina (la 
Agencia Noticiosa Sapori ti) en 1900; por s6lo mencionar unos cuantos 
paS:ses. Para mayor inforrnaci6n ver Les Aqences Télégraphiques D' Infor
ma tion. p.19y20 
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del cundo. t:ste fen6::'leno es conocido por nosotros cot:to la Guerra Fr!a. 

Una lucha, por la contenci6n del avance socialista y por la consoli

daci6n del capitalisr:;o; llevada a cabo no s6lo por medios econ6micos 

y r..ilitares, sir.o acor.:pañada tar..bi~n de pol!ticas culturales y de cor.:~ 

nicaci6n. •La inforr.:aci6n, y r..tis espec!ficar::ente la capacidad para tran~ 

rnitir, almacenar y usar infor:::aci6n, es un recurso decisivo, al igual 

que los energéticos o las I!".aterias prirr:as•. Z/ La capacidad para trans

::iitir inforrnaci6n a nivel ~undial se convierte en un recurso de invaluQ.

ble importancia en t~r::'linos pol!ticos e ideol6gicos. Y claro, esta ca

pacidad s6lo pueden tenei-la aquellas nacior.es con una econor.iia censal i

dada y sin atrasos tecnol6gicos: los pa!ses desari-ollados como E.l.!. 

Por eso tampoco es casual que en estos ai:os de la guerra fr!a encon

tremos la fornulaci6n te6rica de conceptos como 'La Libertad de Expre

si6n' y 'El Libre Flujo de la Inforn.aci6n 1
• Vtilizados como pretextos 

legales o morales para ror.:per las barreras i.':'lDu:tt3!ca a los rr:edios de 

comunicaci6n y fortalecer la idea del r:iundo libre. Conceptos que poi-

• ••• el peso de los Es.tados Unidos y los paises occidentales dentro de 

los organismos internacionales, per~i ten ir:ponei- (los) fáci lr.ien te ••• • !I 

As!, se concibe a " ••• la libertad de in!orr:-aci6n ••• (corr:o) un derecho 

humano funda~ental y la piedra de toque de toCas las libertades en cuya 

defensa las Naciones Unidas est.Sn interesadas ••• (e) implica el derecho 

de reunir, de transmitir v publicai- noticias en todas partes \' :!onde 

sea sin obstSculo alQuno". ~/ 

Concepto formulado finalr:-.ente en la Declaraci6n Universal de Derechos 

del Horrbre, proclamada por la ONU en 1948, de la siguiente forma: •":odo 

individuo tiene derecho a la libertad de opini6n y de expresión; este 

derecho incluye el de no ser rr:olestado a causa de sus opiniones, el in

vestigar y recibir informac1ones y opiniones y el de difundirlas, sin 

limitaci6n de f:-onteras, por cualquier r",ecHo de expi-es i6n• •. ! .. Q/ 

Ideas subrayadas por nosotros, pues son de gran importancia pai-a. la 
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comunicaci6n en esos años y determinantes para la conf iguraci6n de la 

misma en nuestro tiempo. Debemos recordar que para finales de los 40 

y principios de los 50 1 medios como la prensa de información, el cine 

y la radio han alcanzado su auge mundial y la televisión estS por hacer

lo. 

:~edios utilizados desde entonces no s6lo para recibir y transmitir la 

infortl".aci6n objetivarr.ente, sino para difundir ideologías y deformar 

otras realidades. {•) 

Pero tampoco debemos olvidar que es en esos años de la guerra fría 

cuando las agencias informativas de las potencias del i.IUndo, principal

mente las de E.u., han alcanzado su auge mundial: la Wolff desaparece 

en 1933 con la llegada de Hitler al poder en Alemania, la Havas cambia 

su nombre por el de Agcnce Francc Presse {AFP) en 1944 y la Reutcr si

gue en el camino. La Associated Press CAP) es uno de los ,.. .... mstM4oe que 

dominan la información en el mundo y se crea la United Press tnterna

tional (UPI) en 1959 corr.o resultado de la fusi6n de la tnternational 

News service (1?15) y la United Press {UP}. ~tedios de medios escudados 

en los conceptos antes subrayados para imponer una vis i6n determinada 

del mundo y garantizar el dorn.inio de los pueblos desarrollados sobre 

los subdesarrollados. 

Un dominio encabezado por las agencias norteamericanas, que si en 1927 

tenían una superioridad sobre las otras agencias occidentales, en 1959 

ya no había lugar a dudas sobre tal superioridad. Un informe de la Rcu

ter lo dice todo: "Resulta cada d1a mfis dif!ci 1 competir en los merca

dos mundiales y conservar nuestra posici6n con respecto a las agencias 

norteamericanas •• , de informaci6n". l!/ 

(*)Deformaci6n lograda con los títulos de las notas, el uso de las ci
tas textuales, los calificativos, las declaraciones de personajes, cte. 
Un esti.:.dio de caso donde se ilustra muy bien esto es: Gregario 5clser 
y Rafael Roncagliolo. Trampas de la información y neocoloniali:;r:-,o. 
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Segundo: con el término de la segunda guerra r:mndial, se acaba prá~ 

ticarnente tarnbi6n con la era de la colonizaci6n directa. 

La sujecci6n político-militar por parte de las potencias coloniales, 

deja de ser un pretexto para el control econ6r:":.ico de los patses poco 

desarrollados. Sin embargo, estas potencias ir.iperiales no pueden pres

cindir de los beneficios obtenidos Ce sus antiguas colonias y se ven 

en la necesidad de preservar dichas §.reas de influencia, a trav6s de 

formas rnSs refinadas y sutiles de presencia, pero no menos explota1oras. 

As!, tercero: surge el proyecto transnacional en la d~cada de los 

50. Lapso en el cual Estados Unidos se consolida como l!der indiscuti

ble del bloque capitalista, y las potencias europeas involucradas en 

la guerra, comienzan a recuperarse paulatinamente de los destrozos en 

sus economtas y territorios. 

Un fcn6meno transnacional --vigente hasta nuestros d!as-- concebido 

como un proceso globalizador, pues no se restringe al aspecto econ6mi

co-fina..nciero, sino que abarca tambi~n los campos de la tecnología, la 

cultura y la comunicaci6n. 

En su fase econ6mico-financiera se caracteriza por el surgimiento, en 

los patses altamente desarrollados, de grandes corporaciones industria

les que buscan nuevas foro.as de expansi6n y desarrollo. corporaciones 

y países que y.J: no invierten en la obtenci6n de materias primas o en 

la infraestructura de las naciones pobres como a principios de siglo, 

sino que ahora se dedican a la implantaci6n masiva de filiales, con el 

objetivo de dedicar su actividad a la producci6n de bienes de consumo 

dirigidos a las clases locales. Empresas beneficiadas con la mano de 

obra barata y la absorción de recursos naturales de esas naciones sub

desarrolladas; un tercer mundo con los consabidos pt"oblel"'.ns de los b<i

jos ni".·eles de vida y la carga excesiva de la deuda externa. 

Estos beneficios obtenidos les permiten disponer de una gran cantidad 

de recursos para destinarlos al desarrollo de las t~cnicas productivas, 
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a la investigaci6n del espacio, al estudio de las ciencias, a la inno

vaci6n en la infor::-.Stic.i y la electr6nica, por s6lo !':'.encionar unos cua~ 

tos rubros. 

Estudios, innovaciones e in•:er.tos con enorr.:es repercusiones en. el r:'.u~ 

do de la cot'.unicaci6n: con el uso de los sister..as de satt?lites, el té

lex, el fax o los tel~fonos celulares, se puede dar una r.ayor rapidez 

en la recepci6n y transnisi6n de los !lujos de in!orrnaci6n. La radio y 

la televisi6n no s6lo pueden llegar a los lugares mis rec6nditos del 

planeta, sino transmitir los eventos en forr"t.a instant~nea. El peri6C.i

co ha superado ya los antiguos retados de forr.:aci6n e im.presi6n de tex

tos, ahora se hace con sistemas cor.-.puta,rizados. La producción cinemato

gr!f ica y televisi.._.a crece a ritr.'los desp~oporcionados, la industria 

de los co~ics tambit!n y las agencias de publicidad pululan por todo el 

globo tcrr5.queo. Con las cor:.putadoras se pueden crear sistc~.as eficaces 

de recolecci6n y distribuci6n de datos y se pueden crear bancos de in

formaci6n estrat~gica para las sociedades. 

tOh, benditos inventos, tecnolog!as y r.iedi'=>s de cornunicaci6n del rnun

do moderno: gracias a ustedes el hor..bre no tiene por qué repetir el cr~ 

do aislarniento de Robinson Crusoe! Avances, suele afirmarse categ6rica

mente, de suma importancia para la humanidad. 

Pero ¿qui~n es la hum.anidad? C:Acaso s6lo los países donde la concentr! 

ci6n y uso de estos avances en las tecnologtas de la comunicaci6n y la 

información es caracter!stico, o también se incluye a aquellas naciones 

de A.frica, Asia y Ar..6rica Latina, donde su incorporaci6n ir:iplica un pa

go elevaCo por los costos de patentes, los despidos oasivos por su err6-

nea incorpo:raci6n, la falta de oano de obra capacitada, los elevados 

precios de las refacciones o un ritrr.o acelerado de obsolescencia de sus 

sistcr.u.s e instrur..entos internos de cor:iunicaci6n e inforrnaci6n? En otras 

palabras, son avances que ir..plican una nueva descapitali=aci6n para las 

naciones perif~ricas y :-cC'J.nda en un desequilibrio del flujo informati

vo con respecto a los pa!ses centrales. 
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Este desequilibrio tiene en las agencias de noticias uno de sus ins

trumentos r..Ss efectivos. Son las agencias de los pa'íses desarrollados 

--AP, tiPI, RE"JTER y i\F'~-- las que e::plean a millares de tf!cnicos, ana

listas y repcrteros, poseen oficinas en r..ás de un centenar de pa1ses 

del r.:undo y controlan el 80 por ciento de la inforrr.ac:i6n noticiosa i;¡e

nerada en el globo terráqueo. A través de ellas se nos informa de lo 

sucedido en lugares tan lejanos cor.t0 el Oriente :~edio o China, de lo 

acontecido en pa!ses que cor.iparten nuestras ra1ces culturales, es decir, 

Arl~rica Latina y, para colr.o, nos inforzr..an r:iuchas veces de lo que pasa 

en nuestra propia realidad. servicios proporcionados a un alto costo 

monetario. 

Pero el problema no se reduce Cinicar:iente a la cantidad de notíci;:is, 

sino que se extiende también al pertr::etro de la c~lidad o cualidad de 

las mismas. 

Estas agencias, hemos dicho ya, viven de la venta de noticia.s, y por 

tanto sus productos, artS:culos o textos deben adoptar características 

de rnercanc!a, aun bajo el riesgo de presentar los sucesos de una forrr.a 

esquemStica y descontextualizada. A.st, dedican gran parte de su activi

dad a la recolecci6n y distribuci6n de noticias referidas a golpes de 

Estado, corrupci6n, desastres naturales o conflictos armados ocurridos 

en los patses subdesarrollados, dejando de lado aquella in!ormaci6n so

bre los avances cient1fícos o culturales que puédan tener esas naciones. 

A.unque es bien cierto que ese tipo de informaciones las transmí tén 

también cuando ocurren en los pa!ses del llamado primer r.'lundo, pues "Fl 

gran pt'iblico se ha apasionado sier.i.pre por los acontecimientos extraor

dinarios que ínter~ la mono tonta de la vida cotidiana: hechos natu

rales, como las inundaciones, las erupciones volc&nicas, los temblores 

de tierra (sin hablar de los cometas): hechos hum.anos, como los asesi

natos misteriosos; hechos r.\ilagrosos.~. (yl los acontecimientos políti

cos y militares de (cada) época•. ]l/ 

Pero tambi€n hemos mencionado ya que estas agencias se encue.ntran li-
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gadas a los intereses políticos y cc::-.erciales de los p.J.tses i::".pe!'ialis

tas y corporaciones transnacionales donde tienen su sede. Por eso no 

es nada raro que sean utilizadas cor:.o rr.edics pa.ra transmitir ideolog!a, 

encubrir informaciones desfavorables o deformar realidades al presen

tar Gnican:.ente los probler..as, atrasos y des6rdenes de los pa!.ses. poco 

desarrollados. ( • l 

Agencias de noticias a las que ahora podemos llar..ar con mayúsculas 

Agencias Transnacionales de la lnform.aci6n, pues •Esta manera de contr~ 

lar lo que se informa sobre nosotros y sobre qué debemos estar informa

dos, constituye una nueva forma de dominaci6n cultural ••• " ,g/ cuyo ob

jetivo es r.iantener el orden capitalista existente; es decir, perpetuar 

la hcqcwon1a explotadora de los paises desarrollados sobre los subdes!! 

rrollados. Estas agencias de informaci6n, como cualquier otra empresa 

transnacional, tienen sed de expansi6n, sad de extender su dominio y 

acci6n, escudadas en el concepto y pretexto del Libre Flujo de la In

formación ••• 

C) El Tercer Mundo • 

. • • Agencias transnacionales convertidas en verdaderas trampas del neo

colonialismo y la informaci6n: trampas con mucho de engaño, verdad y 

mistificaci6n como el mito de Robinson Crusoe. Pero nuestro h~roe logra 

superar el drama de la in-comunicación con el mundo al ser rescatado 

de su cautiverio el 19 de diciembre de 1686. La pregunta ahora es ¿cuán

do y c6mo lo lograremos nosotros, el hombre del tercer mundo?. 

¿Cu5ndo, si es en los pa!ses altamente desarrollados donde se pueden 

destinar cuantiosos recursos para la investigación y producción de tec

nolog!as de comunicación, para el desarrollo de los r.iedios masivos, pa

ra la creación de bancos de datos y el fortalecimiento de sus agencias 

(•)Aqu1 es necesario hacer un par~ntesis para señalar que si bien noso
tros nos ocupamos de los cuatro grandes rronstruos de la información 
--AP,UPI,AFP y REUTER-- en el mundo socialista tan vapuleado hoy en d1a, 
y tal vez en v1as de extinción, existe el caso de la agencia TASS que 
defendi6 una imagen muy favorable de Stalin, un dictador cruel, y que 
justificó represiones y asesinatos Zegat~s que hoy son denunciados en 
la Uni6n sovi~tica, adem&s de las justificaciones que dio de las inva
siones a Checoslovaquia, Hungria y Afganist&n. 
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inforr:.ativas: mientras los patses del tercer tr.undo ven limitadas sus 

posibilidades de obtener datos vitales para su desarrollo, ven la ena

jenaci6n de sus pueblos y no pueden infour.a.r incluso sobre su propia 

realidad? ¿C6::.,o, si la ·desigualdad en el flujo inforr..ativo no s6lo se 

da en la cantiCad sino en la cualidad o calidad de las noticias? 

El cuSndo queda en el aire. El c6mo se ha intentado resolver a trav~s 

de dos estrategias: primera, con el pronunciamiento de los patses del 

tercer r::iundo por un Nuevo Orden Mundial de la Inforr..aci6n y la Comuni

caci6n, i' segunda, fomentando la creaci6n de redes efectivas para la 

recolecci6n y distribuci6n de la informaci6n a nivel nacional y regio

nal. 

Sobre el Nuevo Orden, las naciones subdesarrolladas han aprovechado 

todos los foros donde se les permite alzar la voz para exiqir un justo, 

equilibrado y r~pido flujo de noticias; para pedir la difusión del ar

te, la literatura y los avances en la ciencia en el tercer mundo y pa

ra censurar el sensacionalismo, la desinforrnaci6n y el negocio de la 

compra-venta de noticias llevados a cabo por las transnacionales de la 

inforrr.aci6n y paS:ses que las sostienen. 

Un esfuerzo relativamente nuevo, pues •rue en la sesi6n de 1970 de 

la Conferencia General de la UNESCO cuando los delegados de varios paí

ses en desarrollo plantearon por primera vez en forma explicita la cue! 

ti6n de la distribuci6n desigual de los medios masivos, pidiendo la or

ganizaci6n de sistemas de intercambio de noticias mejor equilibrados y 

adaptados•. _!!/ 

Con el paso del tiempo, estas peticiones se han concretado en exigir 

un cumplimiento real del libre flujo informativo, el libre acceso a las 

fuentes de informaci6n, el no ser considerados meros espectado .... es de la 

comunicaci6n sino actores de la rnisrr.a (no a la corriente en un solo sen

tido) y permittrseles utilizar los canales internacionales de disfusi6n 

para dar a conocer sus puntos de •:ista. En pocas palabras, los patses 

en vtas de desarrollo buscan la reivindicaci6n del derecho del hombre 

a la comunicaci6n y a la información. 
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Por otra parte, las naciones del tercer cundo se han dado cuenta que 

• ••• los gobiernos ne ce~ i tan in!or::-.ac i6n en ter::as tan diferentes como 

el crecit:iiento de::logr&fico, las cosec.';.as i' la dotaci6n de agua ••• no s6-

lo de sus propios países sino ta::-.bH~n del exte!'ior ..• {y que) Las fuer

zas armadas, los partidos políticos, las cor.;pa~ras de aviaci6n, ~as un! 

versidades y los institutos de investigaci6n, entre otros, no pueden 

funcionar eficiente:::ente hoi• en d!a sin los diarios intercaroios de i~ 

foroaci6n•. ,!11 Por eso han buscado canales alternativos para la reco

leccH5n y distribuci6n de esta infor:-:-,aci6n en el territorio nacional 

y en el ár..bito internacional. 

A nivel nacional se buscan soluciones como el fortalecimiento de los 

medios masivos de cornunicaci6n y el desarrollo de diversas agencias na

cionales. Soluciones de acuerdo a las pautas culturales, sociales, po

l!ticas y económicas de cada uno de los pueblos. 

En el terreno internacional se crea el Pool de Agencias de los ?a!ses 

No Alineados (•) el 20 de enero de 1975 y se ratifica en julio del 76. 

Su objetivo principal es contrarrestar el desigual flujo informativo 

a nivel mundial y establecer convPnios entre las naciones integrantes 

para el intercambio de inforina.ci6n, para la designaci6n conjunta de co

rresponsales en el extranjero, en la utilización coman de medios de tran!! 

porte y en la formación de periodistas. Acuerdos encaminados a contra

rrestar las elevadas tarifas de las agencias transnacionales por sus 

servicios, la violaci6n de la soberanta nacional, la corriente en sen

tido Onico (dominaci6n), el uso autoritario y la manipulaci6n de la in

formaci6n. 

De un tiempo para acS, tanto en el Smbito nacional como en el ínter-
------------------------------ ---------------------------
(•)El Movimiento de los Patses No Alineados se funda en eelaraño, Yugos
lavia, en 1961. Este movimiento, integrado por pa!ses del tércer mundo 
se opone a la divisi6n del mundo en dos grandes bloques de ¡:o~er y se ' 
pronuncia por una neutralid.J.d activa de las naciones; es decir, busca 
la paz, la liberaci6n de los individuos y los pueblos; persigue la so
luci6n pac:!fica de los conflictos y est~ en contra de la discriminaci6n 
y la miseria. Su ideal es la coexistencia pac!f ica de las naciones. 
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nacional, se ha fomentado la creaci6n de r.icdios de comunicaci6n a nivel 

regional. lnstrur.ientos que responden a los vertiginosos cambios y con

diciones sociales y po~1ticas de la actualidad, adernSs de ser consecue!! 

cia de las necesidades de unas poblaciones que rechazan un centralismo 

que no toma en cuenta los problemas y necesidades de cada reg i6n. 

El prop6sito de esta tendencia es mostrar la riqueza natural y huma

na, la historia y tradiciones de una zona geogrSfica determinada (ya sea 

dentro de un propio pat.s o a nivel mundial) sin perder de vista que for

man parte de una sociedad global y un universo muy amplio. se persigue 

difundir las culturas populares, las cuestiones poH.ticas y ~tnicas, 

la mGsica de las comunidades, danzas, deportes, entretenimientos, etc~

tera, de una regi6n, y conocer su problem5.tica para buscar soluciones 

de la misma. 

III. M~xico ¿La isla de Robinson crusoe? 

Ahora nos toca echar un vistazo a la situaci6n de la comunicaci6n en 

México. En nuestro recorrido centraremos nuestra atención en el actuar 

de las agencias informativas en nuestro pa'Ís, tanto nacionales como ex

tranjeras, por considerarlas el medio idóneo para la recolección y dis

tribuci6n de la informaci6n en una nación con un territorio de casi dos 

millones de kilómetros cuadrados, con aproximadamente 85 millones de 

habitantes, 20 de los cuales viven en la capital, y donde no sólo exis

ten sino coexisten diversas culturas entre st. 

Una comunicaci6n concebida no sólo como una cuesti6n de medios (la 

estructura económica de los instrumentos, el contenido de los mensajes 

y sus posibles efectos), sino entendida tam::,itin corno un asunto de cul

tura. Es decir, este proceso se genera al interior de las realidades 

culturales de cada sociedad, si entendemos por cultura aquel conjunto 

de h:ibitos, el arte, la relil}i6n, las formas de hablar, de vestir, de 

comer, de producir, de consur..ir, etc€tera, caracter!sticos y caracteri

zadores de una sociedad; algo que forma p.:>.rtc del pasado, pero sobre 

todo generado en el presente: algo no lineal sino discontinuo, donde 

se mezcla lo urbano con lo rural. 
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Corx> punto de arranque, nos pernitireoos utilizar una larga cita del 

articulo •;..gencias: la rr.!s t."IOderna de las guerras•, publicado por Ra1·

rnundo Riva Palacio en Exc~lsior . .!!_/ En este texto el autor con su vi

si6n de periodista nos brinda, por una parte, un panorar.-.a inobjetable 

de nuestra depen1encia infor;:-.ativa Cel exterior; pero por el otro_ lado 

vislumbra soluciones erradas, a nuestro juicio, si tOrr.amos en cuenta 

que ~l fue (hasta el 16 de febrero de 1990} el director de la agencia 

de noticias rnSs grande de México: NOTI~EX. (fs pertinente aclarar que 

las citas no están expuestas en el orden presentado por Riva Palacio, 

pero esto no se hace con la intenci6n de descontextualizar sus ideas 

sino para una r:-,ejor exposici6n de la tesis, adeÑs de algunos comenta

rios al margen). 

•r:n la actualidad, las agencias extranjeras proporcionan alrededor de(l) 
80 por ciento de la infornaci6n que se difunde en los pa!ses del Tercer 
Mundo, ::r.ientras que s6lo transmiten 20 por ciento de la inforrr.aci6n pro 
cedente de esa regi6n, que suma tres cuartas partes de: la humanidad•7 

•La informaci6n que llega a México, sobre México y el exterior, se ca
racteriza por una brutal dependencia inforretiva; 79 por ciento de esa 
informaci6n procede de las agencias Associated Press, United Press In
ternational, Agence France Press y EFE; otro 10 por ciento proviene de 
fuentes estadunidenses y de Europa Occidental no comprendidas dentro de 
las agencias de noticias; 6 por ciento proviene de fuentes socialistas 
y del tercer mundo, y el 5 por ciento restante de corresponsales mexi
canos•. 

•No es posible cor.cebir que informaci6n que afecta directar.'lente a Méx! 
co, corro son las decisiones de la Organizaci6n de Paises f.xportadores 
de Petr6leo y el rondo Monetario Internacional, o los difercndos con 
Guatemala, sean analizados a partir de la óptica de agencias de prensa 
extranjeras. Asimisr.iCI, es inaudito que en Washington, en donde prácti
camente cada dependencia gubernamental trata asuntos que afectan dires; 
tamente la relación bilateral con México, s6lo haya cuatro correspon
sales mexicanos, que trabajan para cuatro r.iedios mexicanos. 'i sobre t~ 
do, si el número de corresponsales de medios estadunidenses en ~éxico, 
asciende a so•. 

•Naturalmente, ello tiene un alto costo. La enorme dependencia inforrna
tb:a del exterior provoca que la información sobre México no se ajuste 
a las prioridades i' necesidades nacionales (descontextualizaci6nl, obe
dezca a pol!ticas o intereses y 1 co;,io consecuencia, que exista una fal
ta de continuidad en la informaci6n que m5.s interesa a los mexicanos•. 

Hasta aqu! el an§.lisis de Riva Palacio es impecable, sin er..hargo las 
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objeciones comienzan cuando hace la siguiente aseveración: 

"'Todo esto no es culpa de los r.iedios y periodistas extranjeros. Ellos 
est.S.n aqut para cu.mpli¡- con su trabajo y, corno lo demuestran las esta
dS:s ticas, lo realizan efectivamente. Pero no nos engañemos: la respon
sabilidañ de esta dependencia informativa es estrictamente nuest:ra. Es 
t~ claro que lo que México necesita son voces y oidos mexicanos en el
exterior, que actualr.ente son insuficientes". 

Pero e6mo no va a ser "'culpa" de "'ellos• si como él mismo lo mencio

na, esa dependencia informativa responde a "pol!ticas o intereses" de 

las metr6polis que los sootiene.'1 . Corr;,or vimos en el apartado anterior, 

esos trabajadores y r..edios son utilizados como instrumentos de domina

ci6n, donde las agencias transnacionales juegan el papel de verdaderas 

trampas de la inforrn.aci6n. 

En cuanto a que la responsabilidad es "estrictamente nuestra", si bien 

rnsotros no scñalariamos con tanto t;nfasis este t~rmino, sí aceptaríai.!Os 

en lo esencial la aseveraci6n del exdirector de Notimex. Muchos de los 

problemas informativos de :-:t;xico se generan al interior de sus propios 

medios. Ante esto Riva Palacio propone tener •voces y oídos mexicanos 

en el exterior•. 

Pero ¿c6mo lograr es to? 

"Si se quiere generar informaci6n propia, si se quiere cor.ienzar a difun 
dir los asuntos mexicanos e internacionales con una 6ptica mexicana, 
hay que invertir necesariamente. Los medios de comunicaci6n mexicanos 
deben de estructurar sus redes de corresponsales, y salir de una auto
marginaci6n informa ti va en el exterior". 

Por fortalecer o invertir en "Los medios de cornunicaci6n" se refiere 
a fomentar la venta de peri6dicos en el extranjero --la televisión es 
el G.nico medio que ha intentado esta prornoci6n-- y a "entrar de lleno" 
a la era de las tecnologías avanzadas: la cornputaci6n y los satélites. 
Para esto Raymundo Riva Palacio propone el !"inanciamiento de los bancos, 
a los cuales se les pagaría con publicidad. 

Las objeciones aqu:t son tres: primera, Riva Palacio se preocupa G.ni

camente por dar un impulso mayor al desarrollo de los medios rna:sivos 
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de comunicaci6n y pasa co::pletar..ente por alto el papel de las agencias 

de noticias, especialr..ente el de llotirnex {queremos creer que esta orr:.i

si6n fue por motivos de espacio en el peri6dico). Quiz§. algunos nedios 

r..asivos s1 puedan •difundir asuntos rr.exicanos e internacionales", pero 

son pocos, pues hist6ricamentc se ha demostrado que por la carga. exce

siva que representa la producci6n de programas, la impres i6n del papel, 

la difusi6n de la n:O.sica, etc~tera, etc., no pueden realizar eficiente

mente es ta actividad, y para eso nacen las agencias de noticias. Segun

da, c6mo lograr ese financia.r:ti.ento si nos encontramos inmersos en una 

crisis econ6rnica, además quien puede hacer uso de esos rredios y tecno

log1as son unos cuantos grupos de poder. Y tercera, c6mo crear una "red 

de corresponsales" eficiente --se entiende en el exterior-- si al inte

rior de nuestro propio pat.s somos incapaces de establecer una. 

Cómo --ahora usaremos una cita del señor Alfredo P~rez oiaz, director 

de la Agencia Mexicana de Informaci6n-- si "Estamos en pleno siglo de 
las comunicaciones 1 Ml!xico cuenta con dos sat~lites y un grupo televi
sivo se ufana de transmitir su señal y las noticias nacionales a todo 
el mundo, pero es r.i:is fScil que nos llegue 'el eco' de lo que sucede 
al otro lado del planeta y recibir incluso excelentes imágenes con ape
nas algunos minutos de diferencia, que de lo que ocurre en nuestro pat.s 
••• a menos que se trate de esc:indalos relacionados con el narcotrSfico, 
catástrofes como el incendio de las selvas de Quintana Roo, inundacio
nes y cosas por el estilo. 

"¿Qué saben los habitantes de Baja California de lo que sucede en Yuca
t&.n, oaxaca o Tamaulipas, y viceversa? Ni siquiera de los vecinos esta
dos de Sonora y Sinaloa, pues a veces la informaci6n no fluye ni para 
saber lo que sucede en los propios estados. 

•se tiene con mayor eficiencia la informaci6n Ce la Ciudad de México, 
a veces con exceso y les llegan a los mexicanos de otros puntos del pa!s 
noticias intrascendentes sobre la delegaci6n Benito JuSrez o Cuauhtémoc 
--por citar ejemplos--, y en el flujo informativo los mayores caudales 
responden a noticias --frecuentemente propagandisticas de imagen de fun 
cionarios-- oficiales o de los organisroos cúpula del sector empresa
rial" . .!.Y 

Ahora pasemos a ver la realidad mexicana reflejada en sus agencias 

de noticias. 
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ANTA (1935-1943) 

El antecedente rnSs remoto de las agencias informativas mexicanas lo en

contramos en el año de 1935, cuando se funda la Agencia Noticiosa Tele

grS.fica Americana (ANTA). Esta agencia, constituida como una sociedad 

an6nima con ayuda fina~iera del gobierno, ten!a el objetivo de suminis

trar un servicio de noticias a los peri6dicos nacionales principalmente. 

Para realizar esta actividad, ANTA se apoy6 primero en los despachos 

radiotelegráficos de la agencia Havas hasta 1940 y despu6s en los de 

Reuter, pues no contaba con corresponsales en el extranjero ni en el 

interior del pa!s. Su personal se reduc!a a un director, un jefe rJe r~ 

dacci6n, cinco o seis redactores, tres radiotelegrafistas y cuatro 'C:o

py-Doys'. 

La agencia transmit!a cotidianamente de 3000 a 5000 palabras sobre 

informaci6n pol!tica y un poco de informaci6n deportiva a once diarios, 

un semanario y siete estaciones de radio an la Ciudad de M6xico; en pro

vincia lo hac!a a SO peri6dicos y dos estaciones de radio. Para la cUs

tribuci6n de sus servicios en el interior del pa!s se val!a de dos me

dios: primero, la entrega directa por la vta telegráfica, y segundo, a 

trav~s de los convenios que estableci6 can el Bloque Nacional Period!s

t:tco y la Uni6n Periodística Panamericana. 

Para captar los servicios radiotelegrtificos de las dos agencias euro

peas, ANTA contaba primero con dos receptores y dcspul!s con tres (un 

Telefunken y un IJallicrafter, despul!s dos Hallicrafters y un l!ammerlund) . 

Los despachos eran captados por la estaci6n de Palo Alto y se transmi

tían por hilo a las oficinas de la agencia, donde era procesad.:a la in

formaci6n y se distribuía a los suscriptores. 

La agencia ANTA, con sede en la Ciudad de M~xico, desaparece en el 

año de 1943. !.!!/ 

INFORMEX (1960-1986*) 

un escaparate ubicado en la esquina de Dr. R!o de la Loza y Niños ut;roea, 

(*)El año de la desaparci6n de la agencia no podemos darlo como un da
to exacto. 



que más bien p.a.rec!a un aparador de zapatos, !ue el escenario para la 

creaci6n de la agencia !n!orr..aci6n Mexicana (I~FOR.".!'X) en 1960 C *}. Se 

trat6 de una experiencia i:-,po::tante, pues su objetivo prirr.ario e::a cons

tituirse corno un dique en contra de la inforrr.aci6n trans~itida por los 

moristruos transnacionales. 

Ih70RMEX se funda corno una idea que le vendi6 el bachiller .Alvaro G.S.1-

vez. y Fuentes a don Emilio Azc~rraga. Durante sus tres prir.':eros meses 

de existencia la agencia transt:\iti6 a trav~s de telegramas de prensa 

de un centavo por palabra, con las desventajas de que la inforr..aci6n 

tenta que condensarse l'tucho, la regresaban, llegaba tarde para el cie

rre de los peri6dicos y a veces no llegaba. oespu~s se adquirieron dos 

transmisores de radio Wi lcox, desechos de un barco de la segunda guerra 

mundial, con unos enorr.ies bulbos, de alta tensi6n y con muchos proble

mas para transmitir; adeir.Ss se necesitaba un de::u:Jador para recibir las 

señales de sus corresponsales y traducirlas a impulsos telegrS.ficos, 

esto se hacta con un teleimpresor Tracto 15 de principios de siglo. 

En 1961 la agencia carcbia su sede al edificio I~FOPJl.EX, ubicado en

frente del Centro Escolar Revoluci6n que se cay6 con los sisroos del 85. 

Este edificio fue inaugurado por el presidente L6pez Matees pero no pe! 

tcnecta a la agencia, sino que su dueño --el Sr. 1\breu, propietario ta~ 

!Jién de una cadena de mueblerías-- le quiso poner el nombre de la agen

cia. 

Para esos años trabajaban en t!:roR.~EX 30 personas y tenía unos 50 c2 

rresponsales en la provincia. Sus suscriptores empiezan a crecer prime

ro con estaciones de radio y después se incorporan peri6dicos y cana les 

de televisión: se consiguieron contratos para hacer los noticiarios de 

la XEW, XEQ y XEDF en radio, y en televisión los noticiarios •r:xcélsior', 

'Amanecer', 'Nescafé 1 y 'Relámpago del l\ire•. 

Por lo oenos hasta 1978, año en que el señor Alfredo Pt!rez otaz deja 

la direcci6n de la agencia, se sigui6 el esquema de la recolecci6n y 

distribuci6n de la informaci6n en todo el territorio nacional. 

('*)i\l parecer la fecha exacta es el 11 de mayo. 
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Despu~s de este año, 1978, la agencia cambia sus oficinas a una casa 

ubicada en la calle de Julio Vcrne 39 en Polanco. Aqu! se le pierde la 

pista . .!.2_/ 

NOTH!EX (1968-) 

En agosto de 1968 fue constituida la Agencia Mexicana de Noticias (NO

TIMEX). Los estatutos de la agencia establecieron como sus prop6sitos 

bSsicos todas las actividades relacionadas con la captura, procesamien

to y difusi6n de noticias, destinadas a los medios de comunicaci6n impr~ 

sos y electr6nicos. Al establecer NOTIMEX, el Gobierno Federal pretendi6, 

en sus atribuciones, equilibrar la creciente influencia y penetraci6n 

de las agencias transnacionales de la informaci6n en nuestro pat.s: pro

mover la divulgaci6n de noticias orientadas a reforzar la solJeranía e 

identidad nacional y mostrar la realidad interna e internacional de 

acuerdo con los valores y principios de los mexicanos. 

As1, los objetivos de la agencia quedaron establecidos de la siguien

te forma: 

-Fortalecer la soberan!.a informativa de M~xico y reducir la dependencia 

hacia el exterior. De igual manera se contempla cubrir las necesidades 

informativas de la poblaci6n: abrir nuevos canales de acceso a la expre

sión de los grupos sociales y garantizar con ello que el principio cons

titucional del derecho a la informaci6n se realice plenamente. 

-Contribuir con el gobierno para que su informaci6n sea oportuna, con

gruente, de alcance nacional y de presencia internacional. 

-Elaborar e instrumentar un proyecto de re-estructuraci6n para situar 

a la agencia como vocero oficial del Estado Mexicano. !Q./ 

NOTIMEX se cre6 cuando "La sociedad mexicana se componía de 58 millo

nes de habitantes, la ciudad de M~xico rebasaba ya los 5 millones; se 

publicaban 12 peri6dicos nacionales y hab!.a tres canales de televisi6n 

que llegaban a ciertas zonas del país. Sin embargo la mayor parte del 

territorio nacional no recibta las señales de televisi6n. La radio se

guta siendo el mejor medio de comunicaci6n. En dicho año la secretaría 

de Comunicaciones y Transportes tenia registradas 140 estaciones de ra-
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dio en todo el pais y se publicaban 80 peri6dicos de circulaci6n esta

tal o regional.~.!/ 

El funcionamiento de la agencia dependi6, y depende, principalr.\ente 

de los recursos econ6micos otorgados por el Gobierno Federal, ad~Jr . .S.s 

del pago por sus servicios. Por ejemplo, en 1972 produc!a y operaba los 

noticiarios del cana~ 13 (reci~n adquirido por el gobierno, el 15 de 

marzo} y en forma complementaria pero significativa obten!a recursos 

por la producci6n de noticiarios para Televisa. En este año cuenta con 

un servicio de filmaci6n, video tape y fotografia: tenta una unidad 

m6vil, equipo portS.til, c.S.maras, grabadoras, mezcladoras, planta de luz, 

efectos especiales; pose!a una filmoteca, un laboratorio para revelado, 

m!quinas de edici6n, proyectores y otros instrumentos: adem.S.s prestaba 

sus servicios a anunciantes y agencias de publicidad. 

Pero a partir de 1976 se empiezan a registrar resultados deficitarios 

en las operaciones de NOTIMEX, fundamentalmente en los renglones fisca

les y en el pago a la Secretar!a de Comunicaciones y Transportes por la 

condici6n de señales. 

Los presupuestos autorizados a la agencia durante la administraci6n 

de José L6pez Portillo no permitieron hacer frente a los pasivos de 

años anteriores, lo cual gener6 la acumulaci6n de intereses y recargos: 

e!: la Secretar!a de Comunicaciones y Transportes con un monto ñe 401.4 

millones de pesos1 a la secretaría de Hacienda y Cr~dito Público con 

120 millones de pesos; a INFONAVI'!' con 20 millones y a Nacional Finan

ciera con 18. 2 millones de pernos. Er. total todo es to equivale a S 59. 6 

millones de pesos, que convertidos en por ciento resultan 72, 21, 4 y 

respectivamente, haciendo un total del 100 ·por ciento. 

Por eso, de 1976 a por lo menos 1982 la agencia funcionó con precarios 

recursos financieros, lo cual provocó que algunos de sus propósitos ori

ginales se desvirtuaran por completo. Para obtener recursos, NOTI~EX 

arrend6 a Televisa sus facilidades de microondas, desmantel6 casi por 

completo la red de corresponsales nacionales y extranjeros y destinó 

buena parte de su c.apa.ci~.ar! de producción a la elaboraci6n de materiales 
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publicit.Jrios, docur.ientales y comerciales, ajenos en su I':layor!a a los 

intereses gubernamentales. ~/ 

Una muestra de esta debilidad lo constituye la desaparici6n, en gran 

parte, de los servicios antes mencionados (cuando Televisa y el Canal 

13 crean sus propias direcciones de noticiarios, dejan de adquirir casi 

por completo los servicios de NOTI!-lEX). Para 1979 la agencia informati

va más grande e irr:portante de M~xico, apenas si tenta cuatro oficinas 
en toda la RepCiblica Mexicana C en un total de 31 estados) y sus clien

tes en el extranjero se liraitaban a ser: en California.- La Opini6n, 

diario de LoS Angeles: Radio América KRRQ, AH, de tos Angeles¡ T.V. ca

nal 20, KEMO, de San Francisco; Radio Y.A.ZA. de San .rosé y Radio ~:Gs'!', 

de Fresno. F.n ñrizona.-KIFN, de Phocni:-:. En Texas.-Radio KCGR, de San 

Antonio. ~/ 

Pero ubiqu~r.onos en años más recientes, en 1986 cuando " ••• la ciudad 

capital y su Srea metropolitana suman 19 millones de habitantes, el país 

80; se cuenta con dos cadenas de televisi6n de alcance nacional y 38 

canales locales, sat~lites de cornunicaci6n, 800 estaciones de radio y 

120 peri6dicos, de los cuales 24 se publican diariamente en el Distri

to Federal, y los demSs en las ciuda'ies de provincii\, algunos con m:is 

de un siglo de existencia". !,il 

En esta realidad --o parte de ella-- nacional se mov:ra NOTIMEX y pres

taba los siguientes servicios: a} informativo nacional, b} informativo 

internacional, el de publicidad (•en cualquier medio de comunicaci6n•), 

d)editorial sindicado t•con las mejores plumas de M~xico"), e} noticias 

para televisi6n (audio y video), f} producci6n de radio y g) especial de 

fotografta. 

En 1987 sus clientes en el extranjero eran; en California: Radio YGST, 

de Fresno; Radio KAZA, de Margan Hill; Noticias del Mundo y La Opini6n, 

de Los Angeles y Miniondas, de Santa Ana. En Florida: FBIS, de l~ey Hest. 

En Colorado: Express Information, de Golden. En ~ueva York; !!otici..i.s 

del Mundo y Oficina representante de M6xico ante la o.u.u. En washing-



ton, O.e., El Salvat!or 1 Cuat.emala, lio~duras, Cesta P:ic4 y Panam!, 

prest4 $ervicios a las ett.bajadas de '!~xico en esos paises. ~Í 

:?9 ••• 

1' nivel nacional sólo señalareoas cinco ejer.:plos de los suscriptores 

de NO'tIMEX. Esto se har! con l.s t.11.Jestra. de los estados de: Zacatecas, 

Veracru~. Agua.scalientes y J21:lisco; y claro no podta. faltar el Distri
to Federa l. !!_/ 

PeriGdicos. La Voz •.fo: rresnillo- rre-.o;nillo. 

P.adiodifusoras. 

Televiso ras. --·-
Uni*.rersid.ades. 

orqanisms pCibli .. 
cos y privados. 

EJl'lbajadl!is • .._____,_ --·-
Gobiernos. 

Sistema: de c-O';unTéaci6n 
para cst.aidos y municipios. __ .,._,.. ______ _ 

Red voz. ------------

Servicio editor!.:il sindicado. ____ .,. ______ _ 

Natifono. ------------

~eri6dicos. 

:>tadiodifusoras. 

elevisora!I. 

Prganb.mcs pO.bli
lcos y priv<1dos. 

Fr-.bajadas • 

.JALISCO 

lnforjal-

Canal 4 -

• obiernos. S! tiene servicio. 

Sisterra de comunicaci6n 
p:,ira es•'ldos }' municipios. ___ .,. ________ _ 
>---

~ed \'O~ 

Scr'.!'icio editorial 

'.'.;uadalajara. 

Guadabjara. 

Guadal ajara. 

sindicado. !nfor~.ador f":uadaln~ara. 
1--~~~~~~~~~~~~~~~~~~~ 

Noti!ono. 

-



Periódicos. 

Radiodi!usoras. 

':'elevisoras. 

Universidades. 

Organis:>os pGbli
eos y prh·ados. 

Er..bajadas. 

Gobiernos. 

c-1 !i.L:!rcc!lido-

SI tiene servicio. 

Siste~-1 de cocunieaci6n 
¡)ara estados y ~unicipios. 

lí:ted Voz. 

Ser.,.icio editorial 
indicado. 

foti!ono. 

VE:P..ACPUZ 

:D ••• 

;.guasca lient:es. 

eri6c!icos. ~~:_~~ ~~:a:s· ~J~~ j \"eracruz 
Ll ~lni6n4'J.ratitlán. .El Q'.'Sfioo-r.ahrn. 

h'elevisoras. Tele.,.isi6n del Golfo. S.A. 

Vnivers ida.des. 

br9anisr:l0s plihli-
bos y _:.rivados. ________ --_-_-_--_-_-_-_--_-_-__________ -1 

lrr.'.bajadas. 

A>biernos. SI tiene servicio. 
----~~~~~--~~~~--i 

!servicio editorial Diario de Sotavento-Coatzaco4lcos. 
sindicado. Dictar.:en-Veracruz. Diario de Xala.pa-Xalapa. 

•oti!ino. 
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El :;ac.:..a:u..1.. t'r.Cr"asl"n:i El !:>iario de ~co Re<.-ista ruehacer 
Peri6:Hccs. El fina."Cie..""'O 0'.'aciones Noticias de U t:a."'3e PoHtico~ 

n D!a A,.\..a!-.ata Ce Jac&. t.::tlet.!n fi:uncie.....-o \' r..inero ~ ~~ ..... 
........ 10 .t.e.~~· ?.3.::'.J.O- Cent..~ ~ Ce."'ltt.Jl de ~co. 

Radio-!.i!"<.S::ras. r:..;rJo t'ci .. -e....'""SiC.::d. e:--~ .a::::::r.. p.,;-.s.;. 
!~1.eo ?.a':!io !-'.íl ~ 

ca.-.3.1 11 . ':'ele-:isa 

Caral l3 

Cni.\"et"Sidades. 

'-""= p.J:>li- ?residencia de la ~lica 
coa y privacbs. SEMIP, SRE, STPS, sr., SPP, 

SD.Y..!E TEL.~ I??Ct;\VIT 

n:tujadas. Argelia. 

Sista-:a de o::mm.ícaci6n 
para est.ados y nunicipios. 

Fed voz. XEPR Radio FDocaci6n. 

Servicio editorial ~x:i.oo Plaro ?olS::tic:o Revista S~, Q:r.crcio y 
sirdicado. Mexicana de Aviación ~ta Tier:¡:o 1'h3sto. 1'b\"td1des El !1!.a 

lbtiforo. Editorial Plaza y Janes (servicio especial) 

En 1988 NOTIMEX desaparece los servicios de fotografta y el de edito

rial sindicado. En cuanto a los servicios de producci6n de radio y no

ticias para televisi6n (audio y video), existen los estudios pero casi 
no se usan ya. 

Para 1989 la agencia cubría el territorio nacional con 62 correspon

sales, distribuidos en cinco divisiones regionales: Monterrey, Hermcsi

llo, Guada:lajara, Yucatán y Oaxaca {lugares donde hay un coordinador y 

un jefe de inforr.ia.ci6n). El ntimero de corresponsales en cada estado va

rS:a de acuerdo a la importancia del r.iismo. En el Distrito Federal cuen

ta con 26 reporteros. 3]_/ 

En el extranjero la Agencia Mexicana de Noticias tiene 30 correspon

sales distribuidos en 25 ciudades de lS pa!ses del n:undo. F.n E.U., tiene 

uno en San Antonio, Tex., cuatro en Washington, uno en San Diego, Cal., 

uno en Brownsville, Tex., uno en McAllen, Tex., uno en Hew York, dos en 

Los Angeles, Cal., uno en Miarni, Florida, uno en Laredo, Tex., uno en 
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Houston, Tex., y uno en Tucson, Arizona. Total=lS corresponsales distri

buidos en 12 ciudades. En CanadS tiene un corresponsal en Xontreal. Uno 

en Guatemala, Guatemala. Uno en San Salvador, El Salvador. Uno en Cara

cas, Venezuela. Uno en San .Jos~, Costa Rica. Dos en Santiago de Chile. 

Uno en Managua, Nicaragua. Uno en Buenos Aires, Argentina. Uno ei:i Tegu

cigalpa, Honduras. Uno en Bogot:i, Colombia. Uno en Brasilia, Brasil. 

Uno en Lima, Perú. Uno en Panamá, Pana~ y uno en La Habana, Cuba. 1,!/ 

Corro 'breviaro cultural' señalaremos que en 1989 el exdirector de 

NOTIMEX, H~ctor Manuel Ezcta, es acusado de cometer irregularidades en 

el manejo de los fondos y servicios de la agencia. Se le acusa de cons

truir una casa con material proporcionado a la agencia1 emplear perso

nal en esa casa que aperece en la n6mina de NOTIMEX; elaborar maquetas 

y folletos para la impresi6n de la promoci6n tur!stica Pacific News con 

personal del medio pero cobrando fuera de Al, adem!s de otros cargos. 

De es tos cargos, denunciados por Carlos Carnacho K., Ezeta es exonera

do por un dictamen de la Contralor!a General de la Federaci6n. t2_/ 

AMI (1971-) 

El acta conc;;titutha de la Agencia Mexicana de Informaci6n (AMI) data 

del 4 de mayo de 1971. Sin ettbargo los inicios románticos de la agen

cia se remontan unos cinco o seis años atrás, lapso en el cual hubo un 

trabajo preliminar y se prepar6 la idea y objetivos del medio. 

Sin un respaldo empresarial u oficial, Jos~ Luis Becerra L6pez --as; 

tual director general de AMI-- comienza a trabajar por el afio de 1965 

en la trastienda del taller de un sastre amigo ~uyo. A la cabeza de un 

grupo de periodistas soñadores preparaba en una vieja máquina de escri

bir y un mime6grafo de mano los primeros despachos de la entonces Trans 

Press como se llamaba en aquellos tiempos la agencia y en los cuales 

no hubo registro alguno. 

Años dif!ciles sin duda, pues los despachos informativos se mandaban 
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por correo y a veces no hab!a dinero para comprar los tirr!>res. La pri

mera oficina propia de la agencia era apenas un cuartito pequeño y se 

daba servicio a unos ci;antos peri6dicos chicos, •ya que no nos conecta 

nadie•. 

Poco a poco la agencia se fue abriendo paso y bajo la idea de estable

cer un puente para que los periodistas de la capital pudieran re!lejar 

sus materiales en otros peri6dicos y para que los diarios del interior 

del pa!s pudieran obtener rr.ateriales a precios accesibles, es como se 

funda A."!I en 1971. El esquema de este medio le da una mayor prioridad 

a la cuesti6n de la opini6n que a la información o noticia propiamente 

dicha. 

As!, sus servicios abarcan principalmente la transmisión de columnas 

sindicadas y cartones; brinda un servicio especial de reportajes sohre 

diferentes temas, un servicio informativo condensado (coberturas espe

ciales para unos cuantos periódicos}, da asesorias en las .§.reas tt;cnica 

y adr.i.inistrativa a los diarios y además establece representaciones pu

blicitarias para la venta de espacias en los peri6dicos. 

En cuanto a columnas •contarnos con las colaboraciones de don Jos(! Luis 

Mej!as, autor de ••• 'Los Intocables'; de Miguel Angel Granados Chapa, que 

escribe 'Plaza PCiblica'; de Marco A. AlI:'lazá.n, con 'Claroscuro'; el doc

tor Francisco José Paoli Belio, con sus interesantes y valientes reflcxi~ 

nes en 'Cultivo Político'; Fernando Hefty, en 'Dia con Dia 1
; Juan l-!arti

nez Ru!z, en 'Va de Cuento' y otros no menos destacados periodistas me

xicanos de toda la gama del pensamiento ••• Dentro de ese grupo señalar.os 

con orgullo a don Manuel Buendia ••• y a don Francisco Martinez de la ve

ga ••• En cuanto a cartones están los de Ochoa, Carreña y Memo" • .!Q./ 

El servicio se presta a má.s de un centenar de peri6dicos en el inte

rior de la República, de acuerdo a sus necesidades. En el extranjero 

s6lo se tienen dos clientes, uno en Los Angeles i' otro en !-!cl\!len. 

En AM.I laboran 40 personas, ademá.s de unos 30 colaboradores. ~~ tie

ne corresponsales en el interior de la Reptiblica, pues se aprovecha 
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los mecanismos de los susc:riptores para obtener la inforr.:aci6n de pro

vincia. 

Este medio no tiene convenios con otras agencias de información y 

transmite sus materiales por télex o fax. l.!_/ 

ClSl'o (1976-l 

La agencia period1stica Cornunicaci6n e lnformaci6n S.A. (CISA} se fun

da el 2 de agosto de 1976, con la idea de crear una empresa conciente 

de la importancia que representa la inforr.'laci6n para una scciedaO y com

prometida con la recolecci6n y distribuci6n de la rr.isma.. 

El antecedente de esta agencia es el goLpa al periódico Exc~lsior, 

el 8 de julio de 1976, en el que se le arrebata la dirección general 

de la cooperativa a Julio Sche:-er t;arc1a. Para el 19 de julio, los tr! 

bajadores despedidas convocan a una reunión pllblica para proponer una 

tarea editorial que se manifestarta en un semanario y en una agencia 

informativa: •Al correr de agosto, eran ya mfts de 12 los diarios del 

interior del pa!.s que publicaban en sus páginas las informaciones pro

ducidas por CISl'o". 'E_/ 

•A partir de entonces y durante cinco a"i.os diez meses, proporcion6 

servicios informativos a mtis de SO suscriptores en el interior de la 

República, incluidas varias radiodifusoras y diarios tan arraigados c2 

mo Fl Dictamen de Veracruz, La Opini6n de Torre6n y El Porvenir de 

Monterrey•. ~/ Actualmente CISA no funciona como una agencia de noti

cias propiamente dicha, sino como un 6rgano exclusivo para los servicios 

informativos de la revista ~-

SIEMEX (1976-l 

La agencia Servicios Informativos EspecialeS Mexicanos (SIEMEX) se crea 

en el año de 1976, en el marco de las necesidades de los periódicos de 

provincia por tener un servicio de fotograf!as oportunas sobre los 

eventos más itr.portantes de la capital mexicana, además de dar empleo 

•a una serie de forajidos de la Universidad que andSbamos con toda la 

intenci6n y el deseo de iniciar en esto•, nos dice Rosario Garibay, 11-

rectora de la agencia. 
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En la actualidad los ser\•icios de esta agencia van dirigidos a los 

peri6dicos chicos de la provincia mexicana. En cuanto a transrnisi6n 

diaria le dedican r.i.ucho de su trabajo al &rea fotogr~fica sobre los 

e-:entos ~s importantes ·del d!a en la capital y en todos los campos in

formativos: pol!tica, deportes, espectSculos, etc, etc. Pero tar.-.bién 

tienen un servicio de paquete period!stico con art!culos, reportajes 

y entrevistas que no pierdan actualidad. 

Su trabajo, transmitido v1a telef6nica, va dirigido en el Distrito 

Federal a la revista Siempre y a los peri6dicos El Diario de México y 

La Prensa. En provincia presta sus servicios a 14 peri6dicos de paque

te semanal y cinco de transmisi6n diaria. No tiene suscriptores en el 

extranjero. 

En la agencia laboran diez personas más los colaboradores y columnis

tas que propot:,cionan su material. No tiene corresponsales en el interior 

de la República, pues esta tarea la cubren los mismos suscriptores, ya 

que cuando la agencia requiere de información irr:portante ellos la re

transmiten. 

El principal problema que enfrenta SIEM.EX es el económico, "pues to

dos los peri6dicos estSn acostumbrados a que todo se les regale, se les 

obsequie y nosotros tenemos que cobrar por el servicio, pues vivimos 

concretamente del pago de suscriptores y no tenernos subsidios del gobie;: 

no. Este es el aspecto quijotesco con que realizarnos nuestra labor•. _!i/ 

LEMUS {1977-) 

Hace 40 años, en 1949, el Sr. Ignacio Lcr.ms Orozco funda la agencia 

LEMUS con el fin de establecer una empresa de representaciones public! 

tarias en peri6dicos. Pero con el paso del tiempo, y a petición de va

rios diarios de provincia, se abre una secci6n informativa de la agen

cia; esto sucede en novier:ilire de 1977. 

El objetivo con el que nace esta agencia informativa es ser diferen

tes en el manejo de la informaci6n. Se pretende recolectar y distribuir 

informaci6n no oficial, es decir, con un contenido independiente. 
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Los servicios de LE.M.US se extienden al Srea de in!ormaci6n general, 

deportes, espect&.culos, finanzas y a distribuir los comentarios de im

portantes editorialistas de M~xico. Su radio de acci6n abarca O.nicareen

te la capital mexicana y se presta servicios s6lo a peri6dicos de pro

vincia: estos son: Novedades, de Acapulco, Gro.; Tribuna de Campeche, 

de Campeche, Caro.: Novedades, de Campeche, Carn.; Novedades, de Cancún, 

O.Roo.; Novedades, de Chihuahua, Chi.; Z6calo, de Cd. Acu.;;.a, Coah.; 

Diario de JuS.rez, de Cd. JuS.rez, Chi.1 Tribuna del Yaqui, de Cd. Obre

g6n, Son.; El Diario, de Cd. Victoria, Tamps.; Diario de Colima, de Co

lima, Col.;~' de C6rdoba, Ver.: Ocho Columnas, de Guadalajara, 

Jal.; La voz del Puerto, de Guaymas, Son.; El Sonorense, de Hermosillo, 

Son.; El Centro, de Irapuato, Gto.: El Diario de Xalapa, de Jalapa, ver.; 

Sudcaliforniano, de La Paz, a.c.: Noroeste, de LOs Mochis, Sin.; ~

pini6n, de Matamoros, Tamps.; ~, de Hazatl:in, Sin.; Novedades, 

de M~rida, Yuc.; La Voz de la Frontera, de ~\exicali, a.c.: El Tiempo, 

de !ionclova, Coah.; La Voz de Coahuila, de Monclova, Coah.: ~' 

de Monterrey, N.L.; La voz del Norte, de Nogales, Son.; El Mañana, de 

Nuevo La.redo, Tarnps.; El Mundo, de Orizaba, Ver.; Z6calo, de Piedras 

Negras, Coah.; ~' de Poza Rica, ver.; Noticias, de Querlí:taro, 

Oro.; El Mañana, de Rey nos a, Tamps.; Vanguardia, de Sa lti llo, Coah.: 

El Heraldo, de Saltillo, Coah.; El Heraldo, de San Luis Patos!, S.L.P. 

El Mundo, de Tarnpico, 7'amp.i:;..; El Mundo, de Tehuacán, Pue. Rutr.bo, de To

luca, ~ex.; Novedades, de Villahermosa, Tab. y~, de Varacruz,Ver.~/ 

En la agencia laboran SO personas, no tienen corresponsales en el in

terior de la Reptiblica y utilizan los servicios de las agencias EFE y 

AFP.Transrniten vta carrier, es decir, v1a microondas donde se enlazan 

líneas telef6nicas privadas, similar al t~lex. 

LEMUS, cuyo director actual es el Lle. Ignacio Lemus Dtaz, no tiene 

problemas ni de infraestructura ni de libertad de informaci6n o ccon6-

rnicos, claro --nos dice Jos~ Antonio Ramtrez, subjefe de redacci6n-

"necesitamos adaptarnos a la realidad en cuanto a avances tecnol6gicos, 

pero así salirnos adelante" ~/ 
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CIMEX (1977-l 

En 1977 es fundada la agencia Central Inforl"l<ltiva Mexicana (CIMEX} por 

varios periodistas capitalinos, entre los que se encuentran '!anuel Me

jido e Ignacio Esteisen; ~ste último es el actual director del medio. 

Esta agencia, con sede en el Distrito Federal, surge para dar servi

cio exclusivamente a los medios de prensa escrita en el interior de la 

Rept'iblica. En un principio tenta como objetivo el establecer un puente 

de enlace entre la informaci6n generada en la capital y la provincia 

mexicana. Este objetivo constituye un gran error en la concepción de 

la agencia "y que rne cost6 raucho dinero" --nos dice el Sr. Esteisen--, 

pues al no ser contemplada la venta de publicidad el medio ha decaído 

poco a poco. 

Al principio contaba con cuatro t~lex para transmitir su informaci6n, 

entre sus suscriptores se encontraba un peri6dico de Chicago y lleg6 a 

establecer un convenio con la agencia norteamericana Associated Prcss. 

Pero los problemas económicos la han abrunado tanto que ahora sólo se 

dedica a transmitir cuatro columnas capitalinas, sus colaboradores úni

camente son los columnistas, transmiten vra telef6nica y su personal 

"se ha reducido al mSximo .. : en nuestra visita a la agencia, en su sala 

de redacci6n solamente se encontraba la secretaria y dos hombres jugan

do ajedrez en el momento en que llegaba el sr. Ignacio Esteisen. '}]_/ 

SPE (1978-1982) 

servicios Periodísticos Especializados (SPE) constituye la única expe

riencia que H~xico ha tenido en cuanto a una agencia noticiosa regional. 

se funda en Gua.dalajara, Jalisco, el 3 de abril de 1978, por tres razo

nes muy importantes: primera ...... porque no cor.ipartimos la tesis de que 

la Ciudad de M~xico es el único centro promotor de informaciones impor

tantes de la República Mexicana, nefasta idea que ha alimentado el cen

tralismo en todos los 6rdenes ..... Segunda, porque •estamos de acuerdo 

en que es necesario frenar los abusos y la manipulaci6n noticiosa que 

constatamos en nuestros d!as, pero ello debe llevarse a la pr:ictica am

pliando las facili"'laties de los auténticos periodistas ••. He refiero al 
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Derecho a la lnformaci6n, plasmado en la Constitoc:i6n Mexicana". Y ter

cero, para "que las agencias internacionales de noticias busquen y di

fundan las informacion~s m:is positivas que se producen en los países 

en vías de desarrollo, en los cuales no Qnicamente se generan epidemias, 

catástrofes o actos de violencia". ~/ 

SPE recogía inforrnaci6n de los estados de Jalisco, Nayarit, Zacatecas, 

Sinaloa, Sonora y Coahuila, y sus servicios se extendían hasta Colima 

y Nuevo Le6n. Con 20 empleados mSs sus corresponsales atendía a 20 sus

criptores. Para la distribuci6n de sus servicioi:; se valia en un 40 o 50 

por ciento del t6lex y el resto por autobt'is, pues en muchos de los po

blados de esa regi6n de Occidente no existían ni siquiera los enlaces 

telegráficos. 

Esta agencia regional "s! lleg6 a hacer cruzamientos con la Rcutcr, 

que nos permi t!a reproducir sus notas y nos respetaba las nuestras con 

las siglas SPE-Latin", nos dice el sr. Alfredo P~rez D!az quien fuera 

director general de la agencia. 

Sin embargo, contintla el señor Pt!rez oraz, las dificultades econ6mi

cas agobiaron a la agencia, y cuando un medio trata de vivir de sus pro

pios recursos, es decir, del paao pJr sus servicios, pues no falta uno 

o dos peri6dicos que se atrasen por dos o tres meses y entonces vienen 

los problemas. Esto último aunado a las elevadas tarifas del teHHono, 

los enlaces de microondas y el pago de corresponsales, obliga a cerrar 

la agencia para no defraudar a sus trabajadores. 

Servicias Period!sticos Especializados contaba con una oficina en M~

xico, ademlis de divisiones regionales en Xalapa, Puebla y Oaxaca. ~/ 

IL (1986-) 

Imagcnlatina es una de las dos agencias especializadas con que cuenta 

M~xico. Se funda en 1986 con el objetivo de proporcionar un servicio 

de fotografta independiente. Su dueño, director y toda la agencia es 
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Marco Antonio Cruz, pero de vez en cuando colaboran con ~l otros tres 

fotógrafos. La entrega del r.iaterial de IL se hace por la v!a directa, 

pues s6lo proporciona servicios a las revistas Cultura Sur, ~ y 

una industrial, además de colaborar ocas ionalreente en la Revista nexi

cana de Comunicación y en el periódico La Jornada. i.Q_/ 

OEM-EXCELSIOR-UNIVERSAL 

En M~xico tambit;n existen agencias informativas que pertenecen a cade

nas de periódicos y sirven exclusivamente a ellas. Este tipo de medios 

utilizan los servicios de sus corresporsales(distribuidos en todo el pa:!.s) 

para crear una red de recolección y distribución de la información. Sus 

servicios van dirigidos a los peri6dicos de una sola empresa corno la 

Organización Editorial Mexicana, o aquellos diarios con los cuales es

tablecen un convenio; ~ste 0.ltimo es el caso de Sl Universal y Excélsior. 

OTRAS 

1\MPE: de esta agencia se ignora el significado de sus siglas, pero es 

citada por don Manuel Buend:!.a en el libro Ejercicio Period!stico. No 

se pudo localizar. 

Agencia Nacional Informativa {.ANI): al parecer esta agencia desapareci6, 

pues sus datos aparecen en el directorio telef6nico de 198B, pero en el 

domicilio citado no existe el medio {en el directorio de la entrada si 

se señala). Ju§.rez 157-309, Tel. 535-16-78. 

Cuarto Obscuro: de esta agencia no se pudo obtener informaci6n. Es la 

otra agencia especializada con la que cuenta M6xico y la dirige el pe

riodista Pedro Valtierra. 

Se tiene conocimiento de una nueva experiencia de agencia informativa 

regional en el sureste de M~xico, pero no ha funcionado. La sede se 

encuentra en VillaherJl').')sa, TabasCo, y es llevada a cabo por el perio

dista Francisco Javier Ch S. vez. 

De las agencias SUN, INFOSEL, GRAPH PRENSA y lTNAMEX s6lo sabemos que 
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existen, porque varios peri6dicos del norte y sur de nuestro pats las 

citan en sus inforl':laciones, pero no conoccroos el significado de sus 

siglas. No pudimos localizarlas. 

De esta forma es coro las agencias informativas nacionales cubren el 

territorio mexicano. Visitemos, ahora, una sola realidad cultural. Tran

si ter.os, pues, por Vera cruz. 

Cardnemos un poco por un f'stado de profundas ratees históricas. Pn lu

gar privilegiado ror su ubicaci6n geográfica que le ha permitido r1ar y r~ 

cibir cultura tanto a nivel nacional como internacional. Visitemos un 

desván de nuestro pats que de dia es uno y de noche otro:. Vr.:racru?.. 
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!/Mercedes Ourand Flores. Apuntes de la materia .i\gencias Informativas. 

~/Hngo Gutiérrez Vega. La inforrnaci6n. Pg. so. 

~/ttercedes ourand. Apuntes de la materia •.• 

!/Diana Valle L6pez y Osvaldo ••• Periodismo libre en patrias libres. Pg. 20. 

~/Melvin L. DeFleur y Sandra ••• Teortas de la comunicaciOn de masas. Pg. 65. 

2_/Diana Valle L6pez. Db.Cit. Pg. 18. 

2/Sean MacBride, et.al. Un solo rnundo, voces mGltiples. Pg. 49. 

!/Ale ira Argumedo. Los laberintos de la crisis. Pg. 65. 

~/Declaraci6n de la Asamblea General de la ONU sobre la libertad de in

formaci6n y prensa en 1946. Citado en Gregario selser y Rafael..-~

pas de la informaci6n y neocolonialistr0. Pg. 26. 

~/Citado en Sean MacBride. ~· Pg. 115. 

!.!.fHugo Gutil!rrez Vega. ~· Pg. 71. 

!!/Georges Weill. El peri6dico. Or!genes, evoluci6n y funci6n de la 

prensa peri6dica. Pg. 9. 

,!l/Entrevista con Ileana Alamilla. Directora de la agencia CERIGUI\. 

!_!/Sean MacBride. Ob.cit. Pg. 61. 

~/~. Pg. 37. 

!i/Exc~lsior. Martes 11 de abril de 1989. 

!2/Alfredo P~rez Díaz. Ponencia "Responsabilidad en el manejo de la in

formación". 

,!!/UNESCO. Les 1\gences T~l~graphiques C' Inforrra tion. Pg. 154 y 155. 

,!!/Entrevista con el Sr. Alfredo Pérez Díaz. Director de la A.."'!I. 

~/NOTIMEX. Teconologia para la informaci6n: proyecto Infonews-Notimex. 

Pg. S. 

!_!/Ibtdem. Pg. 6. 

~/Estos datos (sobre los problemas econ6micos que tuvo NOTIM.EX en el 

sexenio 1976-1982} son los únicos de la tesis que no podríam:Js de-
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mostrar con un documento en la mano. Dichas cifras e informaciones pro

vienen de documentos confidenciales de la agencia que nos fueron faci-

litados. 

~/Manuel Buend!a. Ejercicio Periodístico. Pg. 171. 

!!/NOTIMEX. Tecnolog!a para la informaci6n ••• Pg. 6. 

~/Relaci6n de suscriptores de los servicios informativos de NOTIMEX. 1987. 

t,2/Entrevista con Hayd~ Torres. Oficina de difusi6n especial de la 
Agencia Mexicana de Noticias. 

~/NOTIMEX. Relaci6n de corresponsales en el extranjero. 1989. 

~/La Jornada. 7 y 29 de noviembre de 1989 • 

.!Q../Alfredo P~rez D!az. Ponencia "Responsabilidad ••• "Pg. 4 • 

.!.!/Entrevista con el Sr. Alfredo P~rez D!az. Director de la ~I. 

2ll~ ll. Noviembre 6 de 1976. Pg. 15. 

~/Julio Scherer Garc!a. Los presidentes. Pg. 151. 

,!!/Entrevista con Rosario Garibay. Directora de la agencia SIEMEX. 

22_/Relaci6n de suscriptores de la agencia informativa LEMUS. 1989. 

~/Entrevista con Jos~ Antonio Ram!rez. Subjefe de redacci6n de LEMUS. 

l2_/Entrevista con el Sr. Ignacio Esteisen. Director de CIMEX. 

l!/SPE. El derecho a la informaci6n. Integraci6n noticiosa de M~xico. 

La objetividad period!stica.Pg. 4. 

~/Entrevista con el Sr. Alfredo P~rez D!az. Director de la AMI. 

!Q./Entrevista con Marco Antonio Cruz. Dueño, director y "todo" de la 

agencia Imagenlatina. 
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HACIA UHA ESTRATEGIA PARA RECOLECTAR Y DISTRIBUIR INFORHAClOH 

I. Un trSnsito sereno por Veracruz. 

A) 1 "Ca.ballazo•: 2 Heridos! -P~rdidas Superiores a los 5 Millones. 

(~. B de mayo de 1990) 

De dta uno, de noche otro. Durante el dta su alargado y angosto terri

torio se levanta frente a las costas del Golfo de H~xico, tan luego co

mienza a c4er la noche se pone su traje de luces y ofrece con estruen
do sus sabrosos ritmos. Mar, montañas y llanuras delinean la figura del 

Estado que ha sido cuna del primer ayuntamiento y ciudad de América del 
Norte, de siete presidentes de la Rep'l.iblica y del insigne poeta Salva

dor D1az MirOn1 as! como de grandes e inolvidables tdolos populares~ 

Antonia Peregrino, mejor conocida como 'Toña la Negra 1 ; el 'Flaco de 

Oro' 1 A9ustín Lara; 'Beto' Avila y hasta del ct;lebre bandido 'Chucho 

el Roto'. 

Despu~s de haber sido norrhrada Intendencia de la Nueva España en 1786, 

se convierte en Estado a partir del 31 de enero de 1824 al consolidar

se la Independencia de México. La extensi6n exacta de su territorio es 

de 72 410 .OS kilómetros cuadrados .!/ y su nombre oficial es Veracruz

Llave, llamado as! en memoria del patricio liberal Ignacio de la Llave, 

general y abogado que acaudil16 el movimiento de Reforma en la entidad. 

En Veracruz la variedad de climas es a.mplia debido a las diferencias 

de altitud, que van desde el nivel del mar hasta la elevación máxima 

de nuestro pa!s, es decir, el Pico de erizaba, Citlalt6petl o Cerro de 

la Estrella (5610m) 1 como quste el señor. Dos fen6menos naturales son 
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caractertsticos en esta entidad: los ciclones y los frentes fríos, co

nocidos cocCinc.ente como r.or!o:?s • Es rico en fauna rr~rina y terrestre, 

en agricultura, comerc~o, industria, turismo y petr6leo. Su poblaci6n 

se conforr.a de ind1genas huastecos en el norte, totonacas en el centro, 

popolacas en el sur, blancos y rr.estizos pululan por todas partes. 

Pero tun rnor:ento! car.inemos despacio y entremos por lo que se ha da

do en llamar La Puerta Mayor de Nuestra Historia ••• por ese ••• 

• • • rinconcito donde hacen sus nidos las olas del mar/ 
••. pedacito de patria que sabe rerr y cantar/ 
••. son tus noches diluvio de estrellas, pal~ra y r.:.ujer/ 

(Fragmento: veracruz/Agust!n Lara) 

Entremos por el puerto y la cuatro veces heroica Ciudad de veracruz. 

Aquella que de noche, a la luz de la luna de plata, se pone a cantar y 

a bailar un rom~ntico bolero, un sabroso danz6n o un rico mambo a rit

mo del tradicional grupo jarocho, la marir::ba o la banda de guerra de 

la marina. Aquella primer ciudad fundada en las playas de Chalchicuecan 

o Diosa de las faldas de jade o color esrr.eralda un viernes santo 22 de 

abril de 1519 por el conquistador Hern§n Cort6s. Y es don Hernando quien 

la llarr:a originalrr:ente la Villa Rica de la vera-cruz, en honor del cris

to de la vera-Cruz venerado en la regi6n de AndalucS::a, y que a la pos

tre seria el nombre del estado. 

Veracruz, ciudad que tan luego comienza a caer la noche ilumina con 

focos color &mbar su Plaza de la Constituci6n y se pone a so'iar. Cir

cundada por su catedral con su enorme campanario, el palacio municipal 

y su amplia fachada blanca, el antiquS::simo caf~ la 'Parroquia', y sus 

famosos portales, pues '" ••• acaso sean el trazo arquitect6nico mSs tS::pi

co y de mayor sabor en esta calurosa Ciudad, que tanto requiere de lu

gares sombreados y abiertos para gozar de las brisas marinas ••• '" 'l:_/ F.s 

un lugar donde las aves nunca han dejado de cantar, donde chicos y gra!? 

des, generaci6n tras generaci6n, se retinen para bailar un danz6n, hablar 
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de política, tot".ar una cerveza, un caf~ o simplemente a echar relajo. 

Pero Veracruz también existe de dt.a. A partir de su puerto, el mSs 

antiguo de México, se extiende hacia el sur y hacia el norte un exten

so litoral de 684 1':il&"etros, que le han permitido instaurar una 1nfra

estructura portuaria relevante: Veracruz, Tuxpan y C:oatzacoalcos son 

sus puertos de altura, a través de ellos se realiza un tr&fico intenso 

--tanto hacia el interior coroo hacia el exterior ñel pats-- de az!icar, 

miel, Ma1z, trigo, chatarra, papel, petr6leo, cemento, sal, etcétera, 

etc. Tamiahua, Tecolutla, Alvarado y Nautla son sus p"uertos de cabota

je, en ellos se desarrolla una importante actividad pesquera. 

Y es tan real veracruz de d1a, su puerto, la ciudad y el estado, que 

ha sido escenario de innurerahles acontecimientos hist6ricos --c\e ah1 

lo de La Puerta Mayor de Nuestra Historia--: la consumaci6n de la In

dependencia en 1825, la resistencia a la invasi6n francesa en 1838 y a 

las yanquis de 1847 y 1914 (por eso lo de cuatro veces heroica}, el 

arrilc: de Benito JuS.rez y el establecimiento de la RepCíblica en 1858, la 

promulgaci6n de las Leyes de Reforma, la llegada de Venustiano Carran

za en 1915 y el traslado de la capital de la Reptlblica a esta Ciudad. 

En fin, la lista serta casi interminable. 

Pero veracruz no s6lo es remembranza hist6rica, tambi@:n se puede pal

par, recorrer: en el estado pasan de mil las zonas arqueol6gicas, se 

pueden admirar las playas de Tecolutla, Tuxpan y Nautla, la bah!a de 

Chachalacas, la fortaleza de San Juan de UlCía, las cumbres del Pico de 

Orizaba y Cofre de Perote, la zona arqueol6gica del Taj1n, los volado

res de Papantla, las lagunas de Tamiahua, Alvarado y Catemaco. 

Pero JdetengSmonos otra vez~ (no tan aprisa dir1a don Quijote a San

cho Panza) y admiremos la provincia veracruzana, que ••• 



Con el verdor de tus bosques 
y el murmullo de tus aguas 
y las nubes de tu cielo 
y el azul de tus montañas, 
que dicen tus excelencias 
y pregonan tu prestanciai 
cantas la canción de .M(!xico, 
cálida provincia amada. 

F6rmante coro glorioso 
de tus ríos las cascadas, 
de tus volcanes las nieves, 
de tus campos las fragancias, 
de tus pS.jaros los trinos 
y en tus pueblos las muchachas 
que pasan, soñando amores, 
las noches de serenata 

(Fragmento: Provincia/francisca Aquirre Beltrán) 
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••• que por la gran diversidad de sus paisajes y su enorme riqueza natu

ral ha propiciado que los asentamientos humanos se distribuyan a todo 

lo largo y ancho de su territorio, lo tnismo en las zonas llanas que en 

las de relieve. En la actualidad Veracruz estS dividido en 207 munici

pios con 9101 localidades '}_/, la mayorta de estos municipios se fundan 

en el siglo XV y por eso llevan nocl>res compuestos de voces nahuas, to

tonacas o huastecas; tenemos por ejemplo, Acatl&n o Lugar de ca-iia.s o e~ 

rrizos, Jamapa o En el rto de los adobes, Noalinco o Las cuatro estacio

nes del año, Comapa o En el agua de las ollas, tlama.tl!n o Lugar de an

cianas, Tehuipango o En el paso transparente, Xoxocotla o Lugar de pi

nos verdes, y rt.uchos otros IT'.:is. 

Aunque tarnbi~n hay municipios con noli'.bres de h~roes nacionales corro 

Benito JuSrez o Emilia.no Zapata, de héroes loca les como Manuel Gutil?rrez 

Zamora o Ignacio de la Llave, con nombres impuestos por los conquista

dores como Orizaba y C6rdoba, y hasta hay uno en honor del c~lebre es

clavo africano Yanga o 1 Pr!ncipe', aquel negro cimarr6n que luch6 por 

la libertad. de los suyos en el siglo XVII. 

En esta divísi6n municipal "Su propia poblaci6n nos ofrece en su pe
culiar tipo moreno, de ojos 'brillantes y tez p.1lida el fruto mestizo 
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que permite reconocer tal ascendencia. Y as1, el veracruzano es tempe

ramental y extrovertido, franco y alegre, sirnpS.tico y hospitalario, li

beral y rotundo, amigo del placer y bravo en la lucha. su hablar es de 

lo m!s pintoresco en rodulaci6n, giros y expresiones. Es afecto .a bai

lar, cantar y re1r• ·!/ Y aunque aqu1 se hace referencia al veracruzano 

cott0 nombre gen~rico, comCinmente soletros olvidar a la mujer, que de ••• 

Anca potente, duros los senos, 
que airosos muestran su rnacicez, 
ojos oscuros, dulces, serenos, 
ojos que miran con sencillez. 
como acerinas vivas y extrañas, 
ora asomadas 
ora guardadas 
en el es tuche de las pes tañas. 

Va cimbradora por los maizales, 
cantando siempre, libre de males 
y de tristeza y de ambici6n1 
y cuando llega la tarde quieta 
la encuentro alegre, linda y coqueta 
por el camino de mi cant6n. 

(Fragmento: Jarocha/Francisco Aguirre BeltrS.n) 

SegGn el censo de 1980, la poblaci6n de Veracruz ascendta a 5.4 millo

nes da habitan tes y con una tasa anua 1 de crecimiento del 3 .16 por cien

to, para 1986 alcanzar1a los 6.6 millones y para el 2000 los 9.4 millo

nes de personas. En 1986, segtin una investigaci6n del Centro Estatal de 

Estudios Municipales, 14 municipios del estado rebasaron los 100 mil 

habitantes y otros 16 los 50 mil, entre los que destacan veracruz y Y.a.

lapa, cuya poblaciOn es superior a los 300 mil habitantes y le siguen 

Coatzacoalcos, Poza Rica, MinatitlS.n, Córdoba, Orizaba y Tuxpan, que 

oscilan entre los 100 y 250 mil pobladores. ~/ 

En este rubro el estado se encuentra lleno de contrastes, pues pode

mos observar, por s6lo mencionar algunos ejemplos, rr.unicipios como Coa!

zacoalcos con 255,186 habitantes y municipios corro Acula con 6,989, A.

patlahua con 7,096 a Aquila con s6lo 2,652. Estos contrastes van rr.S.s 
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allS cuando se cooparan las extensiones territoriales de cada municipio; 

teneroos as!, principalmente al sur y al norte del estado, municipios 

como J'esl'.is Carranza con· 486.32 kil6rnetros cuadrados y 139 localidades 

o Tempoal con 1,487 K::l2 con 320 localidades, en contraposici6n, por 

ejemplo, con Coacoatzintla que tiene 51 Krn2 "y 19 localidades o Coetza

la con 26. 32 Y.m2 y s6lo 8 localidades. ~/ 

Ocurri6 en Forttn 

B} Abejas •Africanizadas• Agredieron a una Far.:ilia: Mataron a un Perro. 

(El Mundo. 27 de abril de 1990) 

De día es una y de noche otra. Durante el dia podemos encontrar en la 

provincia veracruzana verdaderas ciudades inmersas en la espesura de 

su vegetaci6n, tan luego comienza a caer la noche nos ofrece el rit-

mo, la 'inocencia' y el e,,brujo de esta cálida tierra mexicana. 

Durante el d!a podemos tropezar con ciudades como Xalapa, C6rdoba y 

Orizaba, con sus eternas subidas y bajadas, sumergidas ya en la proble

mática de las grandes metr6polis mexicanas: es r.iuy visible que lo urba

no se trague a lo rural, lo que antes eran casas de adobes o palma aho

ra son firmes cons~rucciones de dos, cuatro y hasta seis pisos de la

drillo, cerr,ento y cal. Cada dt.a se hace más patente la divisi6n abismal 

entre las zonas residenciales y las marginales. Las innun:erables lineas 

de camiones urbanos contaminan el ambiente con el ruido y el humo de 

sus motores diese!. El ambulan taje de fallu:a, comida, ropa y dulces no 

se hace esperar. La basura hace acto de presencia y la impaciencia de 

la gente le pone el toque final. Además, claro, no p:rl1an faltar las ma

nifestaciones contra Laguna verde, el niño limosnero, la mujer harapie!:! 

ta con sus hijo~ desnutridos y el anciano que muestra sus pies lasti

mados para poder conseguir algo de comer. 

De d!a, esta provincia veracruzana, por su localizaci6n natural, se 

divide en tres zonas industriales. En la zona norte, que abarca las re-
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giones del P!nuco, Tuxpan y Poza Rica, se desarrolla la actividad de 

obtenci6n de t".aterias primas agropecuarias, de exploraci6n y extracci6n 

de petróleo, hay industrias alir.enticias, cornpaF.tas r.:ineras y ñe cer:ien

to, ingenios azucareros y plantas de aprovechar.:.iento frutal. La zona 

centro, con Veracruz, c6rdoba y Orizaba a la cabeza, contribuye ·a la 

obtenci6n de naterias primas, a la exportaci6n y al desarrollo del rne:: 

cado interno; aqu1 existe una gran actividad de industrias azucareras, 

cerveceras, textiles, siderúrgicas, rnetaltlrgicas y aquellas dedicadas 

al ramo de la quimica y a la cons trucci6n naval. Finalrr.en te tenernos la 

zona sur que abarca la regi6n de Hinatitl!n y Coatzacoalcos; en esta 

zona se obtienen r.iinerales no m~talicos corno azu!"re y arena s1lica, a

dem!s de las cuantiosas inversiones de PEH.t.X en materia de refiner1as 

y plantas petroqu1rnicas. 

Pero tan pronto •cor:i.o un rey oriental el sol expira•("'), esta provin

cia mexicana nos incita a escuchar sus leyendas err.brujadas como la de 

•El chaneque •, 1 El niño de la merced 1 , 'El monje sin cabeza' o 'La da

ma del velo blanco'. Nos invita a viajar por los innumerables r1os que 

la bañan, entre los que destacan, por su amplio caudal y enorme longi

tud, el PS.nuco, Tuxpan, Cazones, Nautla, Antigua, Jamapa, Papaloapan y 

Coatzacoalcos. Nos exhorta a caminar por sus pequeños pueblitos como 

Acajete, Cuichapan o Zongolica, y a recorrer sus hist6ricas ciuda¿es. 

Este periplo prornetido podrta comenzar por la zona central y monta;;,o

sa del estado, ya sea por el Eje Neovolc.S.nico que penetra par el centro 

de la entidad o por la Sierra ~adre del Sur localizada en el extremo 

oeste de esta bella tierra tropical. En esta región, la Ns po~lada de 

Veracruz, es fácil encontrar los rr.ás variados climas que podamos imagi

nar, desde c.S.lidos, templados y mu'.l" fr1os. 

Empecemos, pues, por Xalapa, la ciudad capital del estado veracruza-

(•}Frase to::mda del poema Umbra de Salvador Dtaz Mir6n. 
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no desde el momento mis:no de su fundaci6n, es decir, desde 1824. Y aun

que ahora se le conoce con el mote Ce Ciudad <le las Flores, su nombre 

en nShuatl significa Agua arenosa o Agua que brota de los arenales (ma

nantial). Es una de las poblaciones mSs antiguas de la entidart, pues 

sus orí.genes se remontan al siglo XIV cuando se establecieron en ese 

lugar cuatro grupos indtgenas: totonacas, chichimecas, tal tecas y teo

chichir.iecas, que fundaron, res pe et ivamente, cuatro pueblos: Xalli tic, 

Techacapan, Tecuanapan y Tlalnecapan, que con el inexorable paso del 

tiempo crecieron y se unieron para formar la poblaci6n de Xallapan. En 

1791 el rey Carlos IV le otorgó la categoría iie Villa al pueblo de Xa

lapa y en 1830 recibe la de Ciudad. Aqut podemos visitar el museo de 

arqueologta, el palacio de 9obierno y el municipal, la catedral de la 

virgen de la Inmaculada Concepci6n y los vestigios de las culturas Tol

teca y Olmeca. Actualrr.ente el nombre completo de la cíudai1 es Xalapa 

de Enr!quez, como un reconocimiento al general Juan de la Luz Enrtquez 

por los beneficios que hizo a ésta cuando fue gobernador del estado en 

1884. 

Si seguimos nuestro camino por los pueblos de Teocelo, Tla ltetela, 

Ruatusco y Tomatlán podremos arribar a la Heroica C6rdoba. Su fundaci6n 

tuvo lugar en 1618 como una necesidad de contrarrestar los ataques y 

a sal tos que los negros cimarrones, encabezados por el Yang a, realizaban 

en el camino real Veracruz-Orizaba-Ml'!:xico. La ciudad se estableci6 en 

las lomas de Huilan90 o Lugar donde abundan las palomas y se le llam6 

C6rdoba en honor del Virrey Diego Fern~ndez de Córdoba¡ para despu~s 

recibir, en 1880, el tttulo de Heroica por la defensa que hicieran los 

cordobeses del Plan de Iguala durante la lucha de Independencia. Aqu! 

se firmaron, el 24 de agosto de 1824, los Tratados 'ie Córdoba entre don 

Agustín de Iturbide, jefe del Ej6rcito T~igarante, y don Juan de 0 1 1)0-

nojú, t'iltimo Virrey de la nueva Espa5a; marcdndo as! el fin de la gue

rra de independencia. 

Si volteamos la mirada unos cuantos kilómetros m.1s al oeste podremos 

divisar a 1825 metros sobre el nivel del mar la ciudad de Orlzaba. La 
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llamada 'Manches ter mexicana' fue fundada por los conquistadores en las 

estribaciones del Citlalt6petl en un lugar llamado Huilizapan o En las 

aguas alegres. Su historia est! plagada de acontecimientos importantes 

corno las escaramuzas contra los negros cimarrones, la epidemia Qe vi

ruela que aba ti6 gran parte de la poblaci6n en 154 5, la toma de la ciu

dad por Jos~ Marra Horelos y Pav6n en 1813 y la defensa que hicieron 

aqut los obreros textiles de Rto Blanco en contra de los soldados envi~ 

dos por Porfirio Ofaz en 1907. En 1830 la Villa de Orizaba es elevada 

a la ca tegorta de Ciudad. 

De noche, en el seno acogedor de estas heroicas ciudades comulgan 

lo urbano y lo rural; no es nada raro observar que los esqueletos de 

concreto se fundan y confundan con los verdes platanales. Tan luego co

lllO "La luna surge de la selva oscura"(•) la gente se retlne en el parque 

central: si es la burguesta lo hace en el Tom Burguer o en los portales 

caractcrtsticos de esta regi6n; la distingum los tenis t:ike, las camio

netas Pie Up, los autos Phantom, las motos Kawashaki, la niña rubia y 

la pareja de enamorados que pasean a su perro ancestral • Si es la gen

te del pueblo, departe un refresco con el amigo, se toma un helado con 

la novia y el abuelo que lleva al nieto de la mano le cuenta las leyen

das de la regi6n. En fin, son lugares donde la gente todavta se saluda, 

se asombra con las inclemencias de la vida, se cede al paso amablemen

te y pueden planear un recorrido por estas tierras de ensoñaci6n. 

Este recorrido de leyendas, rtos, pueblos y ciudades lo podemos hacer 

por carretera, ferrocarril o avi6n. Pues el estado de Veracruz cuenta 

con una red de carreteras de 11,536 kil6:nctros, distribuidos de la si

guiente manera: 2,406 Km de brechas, 1,021 de terracer!as, 4,535 de ca

minos revestido9 y. 3, 574 de caminos pavimentados. Su red ferroviaria, 

distribuida principalmente en la zona centro-sur de la entidad, tiene 

una longitud de 1,680 .90 kil6metros y juega un papel muy importante, 

pues ade~s de poder transportar un alto nGrnero de pasajeros, a trav~s 

('")Frase tomada del poema Umbra de Salvador Dtaz Mir6n. 
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de ella se pueden desplazar una ar.:plia gama de productos que se err.bar

can y deser..barcan en los puertos de Veracruz y Coatzacoalcos: es impor

tante mencionar que ac;:\lt se localiza el ferrocarril transísmico, cons

truido con la finalidad de comunicar el Golfo de ~~xico, vta el puerto 

de Cbat.:zacoalcos, con el Oc~ano Pacifico, vta el puerto de Salina Cruz, 

en Oaxaca. En cuanto a transporte aéreo el estado cuenta con cuatro ae

ropuertos: tres clasificados como nacionales, los de Minatitl:Sn, Poza 

Rica y Xalapa, y uno cono internacional, el aeropuerto general l!eriber

to Jara localizado en la ciudad ac veracruz; tamhi~n existen diferentes 

aeródromos que dan servicio en el interior del estado como el de Tuxpan, 

Tontoyuca o Chicontepec. ]_/ 

C} Divertida albercada para Antonio Jir.i~ncz Posas. 

(Diario del Istno. 7 de mayo de 1990} 

De d!a uno, de noche otro. Durante el dta podemos encontrar en las en

trañas del estado veracruzano la riqueza riel posado, el presente ':I el 

futuro de Mtbcico, tan luego comienza a caer la noche nos ofrece el re

verso de la moneda y nos ob.liga a conterr.plar el dratra de la pobreza na

cional. 

Durante el dS:a, ya sea en el norte, centro o sur de la entidad, pode

mos elogiar los trabajos de extracci6n del pt!troleo, las labores en la 

agricultura, los cuidados en la ganaderS:a y el empeño en la cxplotaci6n 

forestal. Cuando cae la noche, co:no un espectSculo cotidiano, nos ense

ña la extraña convivencia de conceptos antag6nicos como lo urbano y lo 

rural, la indigencia y la opulencia, el desarrollo y el atraso, el la

tifundio y la exigua propiedad. 

Corno un drama puesto en escena, poder..os obse::-var en el primer acto 

un estado que juega un papel r.iuy importante en la localizaci6n, cxtrac

ci6n y reserva del pilar ntlrnero uno de la cconomta mexicana: el pctr6-

leo. F.l llamado oro negro cuenta con una amplia historia en 'Jeracruz, 
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pues aqut se inician, con la perforaci6n del primer pozo en 1869 en la 

localidad de Furbero cerca de Poza Rica, las exploraciones tendientes 

a la explotaci6n de dicho hidrocarburo a nivel nacional. En la actuali

dad los principales distritos petro:eros de ve:-acruz son: el de Ebano

P~nuco, ubicado en el limite norte del estado¡ el de ~aja de orO, loca

liiado al sur de la laguna de Tamiahua con explotaci6n en el Srea con

tinental y en la plataforma marina; el de Poza Rica; el de la Cuenca 

del Papaloapan, que abarca los campos situados cerca de este r1o, y el 

de Nanchital, en los 11mites con el estado de ':'abasco. En 1983 exist1an 

en estos distritos petroleros 2353 pozos en producci6n que representa

ban el 54.l por ciento del total nacional. ~/ 

Este es, sin duda, el escenario ideal donde se genera gran parte de 

la riqueza nacional y se forja el futuro de México. lEl futuro de quién? 

lDe un ente abstracto o de los innumerables obreros de toda la Reptibli

ca, principalmente de Veracruz, Tabasco, Oaxaca y Chiapas, que se dan 

cita en este antal"imado buscando que la veta se distribuya por igual? 

Aqu1, lo mismo es el para1so de los contratistas, 11deres y superinten

dentes, que el de la gente que sobre-vive hacinada en los pantanos de 

Coatzacoalcos en jacales de lámina de cart6n, madera y hoja de lata, 

sin los rn1nimos servicios ni programas de salud. 

F.n esta representaci6n se nos enseña que ••• 

El proletario levanta el muro, 
practica el túnel, mueve el taller, 
cultiva el campo, calienta el horno, 
paga el tributo, carga el broquel: 
y en la batalla sangrienta y grande, 
blandiendo el hierro por patria o rey, 
enseña al pr6cer con noble orgullo 
como se cumple con el deber. 

Mas, ay ¿qué logra con su hero!.smo? 
¿CuSl es el premio, cu:il su laurel? 
El desdichado recoge ortigas 
y apura el c:iliz hasta la hez. 
tLeproso, mustio, def.orme, airado, 
soporta apenas la dura ley 
y cuando pasa sin ver el cielo 
la tierra tiembla bajo sus pies! 

(Fragmento: Los Parias/Salvador D!.az Mir6n) 
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!:l segundo acto de este drama nacional tiene como actores a los com

plejos petroqu!rnicos y a las refinerías de la primera industria del pa!s. 

Aqu! nuestros escenarios son las regiones que abarcan los municipios 

de Tuxpan, Poza Rica, Coa tzacoalcos y Mina ti tlán. 

En Veracruz poder.:os admirar las magn!ficas instalaciones de Petr6leos 

Mexicanos (PE."fEX}, donde se utiliza la tecnologS:a m!s avanzada de la 

naci6n. Por un lado, tenemos corno muestra las plantas petroqu!micas de 

Cosoleacaque, MinatitlSn, Pajaritos, Poza Rica, Cangrejera, Metiapoche 

y Tuxpan, donde se produce, entre otras cosas, amoniaco, etileno, azu

fre, polietileno, propileno, etano y se procesa gas natural. Por el 

otro lado, encontramos las refiner!as 'Poza Rica', 'La Cangrejera• y 
1 Ltizaro Cárdenas' (la JM.s grande de M(i:xico, situada en :-!inatitlán), donde 

se producen gasolinas, kerosinas, diese!, combust6leos y asfaltos. 

El marco para las <:etl«l<:iones de estas fuentes de progreso lo pode

mos encontrar en lugares como Tuxpan o Lugar de conejos, una importan

te poblaci6n huasteca en la época prehispánica. En Poza Rica, una ciudad 

fundada en el año de 1872 cuando algunos indigenas totonacos se estable

cieron en los márgenes del arroyo El Callej6n y le llamaron asr pues 

ah! exist!a un remanso con abundancia de peces. En Coatzacoalcos o Lu

gar donde se esconde la culebra, poblaci6n c¡ue en 1900 recibe el nombre 

de Puerto México y en 1911 la categoria de Ciudad; para 1936 se le res

tablece su antigua denominaci6n. Y en Minatitlán, una poblaci6n funda

da en el año de 1826, cuyo nombre proviene de un hibriñismo ntihuatl-o~ 

pañol que quiso significar Lugar dedicado a Mina o a don Francisco Ja

vier Mina, el navarro insurgente 1e ~!éxico. 

Estos escenarios y aquellos actores dan como resultado una imbrica

ci6n entre lo urb.J.no y lo rural, entre el progreso y el atraso; un jue

go vago de extrañamiento y reconocimiento, Pero lo de menos sería que 

quedara en eso, en un juego, y no es así, pues aqu! se dan mezclas mu

cho más peligrosas: la de los Scidos que emanan de estas instalaciones 

y las selvas, manglares y bosques de la regi6n, provocando su paulati

no envenenamiento: la de las ciudades sitiadas por tubos enmarañados, 
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torres y chimeneas que nunca dejan de vomitar bocanadas de vapores ne

gros, blancos y grises 1 la de los desechos t6xicos y las aguas de la 

regi6n que provocan la 'extinci6n de las especies: en los mam!.feros la 

del tigrillo, gato mont~s, conejo, liebre, mono araña y muchos otros 

m.Ss; en las aves, la de las palomas, el águila, la gaviota, el halc6n, 

el zopilote, el pelicano, etc~tera, etc; en los reptiles, la vibora de 

cascabel, la culebra, el lagarto y otros; y en las marinas, la tortuga, 

el caz6n, la mojarra, el tibur6n y, mejor aqui le paramos de contar. 

Ahora les toca el turno, en el tercer acto, a la agricultura y a la 

ganaderta. Aqu!. la escenografta sufre una rrcdificaci6n importante, pues 

la escena se lleva a cabo al aire libre, tanto en la zona central y mon

tañosa del estado, corno en la Llanura Costera del Golfo Norte {que abar

ca desde el ltrr.ite con Tamaulipas y pasa por Pti.nuco, Tuxpan, Papantla, 

Marttnez de la Torre y llega hasta la ciudad de Veracruz) y en la I~la

nura Costera del Golfo sur (que va desde el ltmite con Tabasco y pasa 

por Acayucan, San Andrés Tuxtla, Las Choapas, Cosamaloapan, Alvarado 

y llega nuevamente a Veracruz). 

Por lo que toca a la producci6n agrtcola de Veracruz, ésta es amplia 

(72 productos en total), variada y está ligada primordialmente al tem

poral, pues la agricultura de riego no alcanza una gran importancia de

bido a que las buenas condiciones naturales permiten obtener altos ren

dimientos con inve:-siones bajas. En 1988 la superficie total cosechada 

en la entidad comprendi.a alrededor de un millón cien mil hectáreas, de 

las cuales el cinco por ciento eran de riego y el 95 por ciento de tem

poral. '!/ 

"Los cultivos principales de este tipo agrtcola (el de terrporal}, aso

ciados por grupo y orden de importancia, son: entre los granos, maíz, 

frijol, sorgo y arroz palay (de estos el matz es el más importante, con 

el 46\ de la superficie cosechada) 1 de los frutales, caí~ oro, naranja, 

mango, pUitano, piña, limón agrio, manOarina, papaya, toronja, ciruela 

de almendra y coco fruta (destacan cafl! oro y naranja); dentro de los 
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cultivos industriales, caña de azúcar, tabaco, hule hevea (1.§tex) y vai

nilla; y otros, alimenticios, como el chile verde, la papa y la sandía. 

En superficie cosechada los granos ocupan el 53%, los frutales el 23%, 

los industriales el 19% y los alirnenticios el 2%". !Q/ 

"Su alta productividad (del estado) se debe, primeramente a la buena 

precipitaci6n y a que los suelos en llanuras, lomer!.os y valles cuentan 

con las condiciones apropiadas para el buen desarrollo de los cultivos. 

Asimismo, es trascendental el papel que juega la infraestructura, en 

lo que respecta a v!as de comunicaci6n, ya que a la vez que permite un 

ggil proceso de comercializaci6n, su contribuci6n a la apertura de nue

vas !reas de cultivo, antes marginadas, ha sido notable. Otro aspecto 

positivo para la productividad de las zonas de temporal es el crecimien

to del nivel tecnol6gico, al emplearse, en mayor cantidad de predios, 

instrumentos mecanizados para la realizaci6n de las labores". !.!/ 

En lo que respecta a la ganadería, el :irea destinada en el estado pa

ra el desarrollo de esta actividad fue de 2.4 millones de hectS.reas en 

1988 y los principales centros de ~u concentraci6n y distribuci6n fue

ron los municipios de P&nuco, Mart!nez de la Torre, Ciudad Alemtín, Tcm

poa l, Naranjos y la ciudad de Veracruz. En 1980 la actividad ganadera 

de ver_acruz represent6 el 11. 7 por ciento del total nacional, destacan

do la producci6n de ganado porcino, ovino, caprino, bovino y la avicul

tura; pero, segGn un estudio del Instituto ?lacional de Estadística, Geo

grafía e Inform5.tica, esta contribuci6n puede ser aún mayor, pues alre

dedor del 90% del estado presenta posibilidades para el desarrollo de 

esta actividad, tanto en forma extensiva como intensiva. !!/ 

Sobre el estrado de este teatro al aire libre lo rn.i::;mo podernos admi

rar la intervenci6n del campesino pobre que la del cacique de la re

gi6n, la del dueño de una exigua propiedad que la del latifundista de 

la entidad. Los primeros, hombres, mujeres y niños, van ataviados con 

pantalones, camisas y vestidos raidos, con huaraches o sin ellos, piden 

la restituci6n de sus tierras, soportan vejaciones y agresiones y mue-
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ren de hambre a 1 flor de tierra como debe ser'. Los segundos mecen sus 

bigotes, montan sus caballos pura sangre, dirigen las a gres iones, comu! 

gan los domingos, pagan unas cuantas monedas por el trabajo de sus peo

nes, les :regalan las tierras menos aptas para trabajar. Los ar.ios viven 

en residencias construidas sobre lomas alfombradas de color verd~, míe!! 

tras los sG.bditos escuchan, como una historia sin fin, la siguiente na

rraci6n: 

Allá en un claro cerca del monte, 
bajo una higuera como dosel, 
hubo una choza donde habitaba 
una familia que ya no es. 
El padre, muerto; la madre, muerta, 
los cuatro niños muertos tambi~n: 
~l, de fatiga; ella, de angustia; 
ellos de frío, de hambre y de sed. 

(Fragmento: Los Parias/Salvarlor Díaz Mir6n) 

Es importante señalar que en Veracruz, como en cualquier otro lugar 

del mundo, las 'malas' noticias tambit!n son 'buenas 1 noticias para los 

radioescuchas, televidentes y el pliblico lector. Este estado siempre ha 

sido una fuente importante de medios internacionales, nacionales y loca

les en cuanto a esc4ndalos pol1ticos, narcotráfico, desastres natura

les, asesinatos y actos de corrupci6n. 

Véambs tan s6lo algunos ejemplos recientes: aunado a las lluvias e 

inundaciones que año con año dejan cuantiosas p~rdidas materiales y hu

manas, uno de los casos mSs sonados en Veracruz fue la designaci6n de 

Sebasti&.n GuzmSn Cabrera, en 1988, como 11'..der del Sindicato Nacional de 

Trabajadores Petroleros de la República Mexicana. Ahora --en lugar de 

Joaqu1n Hernández Galicia 1 La Quina 1 , encarcelado el 10 de enero de ese 

mismo año-- el encargado de depurar uno de los sindicatos mSs poderosos 

de Mlh:ico era nada m.S.s y nada menos que un cacique de Minatitlán, acu

sado de vender plazas del gremio e imponer presidentes municipales en 
su feudo; en fin, una historia salpicada de actos de corrupci6n. 

Para 1990 el 'Grupo de los Cien' en una carta abierta, dirigida al 

Presidente de la República, denuncia que la nucleoel~ctrica Laguna ver-

de no ha suspendido su operaci6n a pesar de su mal diseño y construcci6n. 
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Una historia que comienza en junio de 1988 cuando se anuncian las prue

bas de arranque con una duraci6n de 185 días: en noviembre de ese mis

mo año se produce el p;-irr.er paro de emergencia real debido al estalla

miento de algunas tuber!as; la historia se vuelve a repetir en febrero 

de 1989 cuando se da el segundo y tercer paro de einergencia al detcctaE 

se altos niveles de radiaci6n; para marzo se produce una segunda fuga 

de radiaci6n, en junio entra agua de mar al nivel m:is bajo del edificio, 

en julio 20 mil litros de Scido sulftlrico fueron derramados en el com

plejo y en agosto entra agua al circuito de enfriamiento primario del 

reactor, entre varias otras irregularidades. 

En este 1991, tal vez los esc~ndalos m:ís sonados en veracruz fueron 

dos: primero, el 10 de octubre era muerto --en un operativo de despi~ 

tolizaci6n organizado por la procuradurta del estado y la polic1a jud! 

cial, segt'in la versi6n oficial--Toribio Gargallo Peralta 'El Toro': un 

cacique de la región de C6rdoba acusado de por lo menos 60 asesinatos 

(30 cuerpos fueron encontrados en pozos clandestinos), violaciones a 

mujeres, control y amenazas a presidentes municipales, pollc1as, jueces 

y agentes de la judicial federal, entre muchos otros delitos. El segun

do caso tuvo lugar el 7 de noviembre, cuando en el municipio de Tlalix

coyan elementos del ejército mexicano, en un enfrentamiento, dieron 

muerte a siete agentes de la Polic1'..a Judicial Federal: un comunicado 

conjunto de la Procuradur1a General de la República y la secretarta de 

la Defensa Nacional señal6 que el hecho se debi6 a una lamentable con

fus i6n, aunque todavta hay muchas interrogantes por aclarar. 

El ept.logo: circundado por Tamaulipas, San Luis Patos t, Hidalgo, Pue

bla, Chiapas y Tabasco, en el estado se lleva a cabo el programa "Vera

cruz en la cultura: Encuentros y Ritmos", que comprende m:is de 250 pro

yectos a realizarse de abril de 1991 a noviembre de 1992. Tal programa 

busca revalorar la cultura popular, la producci6n intelectual indi vi

dual y la creación art1stica: rescatar, restaurar y preservar el patri

monio hist6rico de la entidad y estimular la enseñanaza, investigaci6n 

y difusi6n de la ciencia y la tecnologta. 

Veracruz: de dS:a es uno y de noche otro. 
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lI. De d!a ••• Un rnedio de cor::.unicaci6n local. 

Despu~s de ver tan solo un panorama hist5rico, geogr!fico, econ6rnico 

y social del estado veracruzano donde se genera comunicaci6n, informa

ci6n y noticia, es necesario observar c6rr.o es cubierta esta reaiidad 

cultural por un medio de cornunicaci6n local: la prensa. Se escoge este 

medio pues, a diferencia de la radio y la televisi6n, aquí. se dedica 

lntegraruzn.ts el espacio a la difusi6n de la inforrnaci6n y/o noticia, 

adetMs de que en él se especifican cu~les son sus fuentes de informa

ci6n. 

Este anS.lisis, que puede resultar a primera vista un tanto somero y 

arbitrario, se hace necesario para poder remarcar una idea vertida en 

el cap!tulo anterior y que señala que los medios de comunicaci6n colec

tiva {por muy poderosos que sean) hist6ricamente no han sido capaces 

de formar una red adecuada de recolecci6n ~,. distribuci6n de la informa

ci6n por los costos que implican otras tareas inherentes a es tos medios. 

Obviamente este examen no se realiza con una agencia informativa local 

o regional por la sencilla raz6n de que no existen en M~xico. 

Para llevar a cabo este análisis se escogieron ocho peri6dicos del 

estad?, de los 21 registrados en 1991; éstos son: Diario del Istrr.o, 

Diario de Tuxpan, Diario de Xalapa, El Dictamen, ~, La Nación, 

La Opinión y Notiver. 

A continuaci6n se presenta una descripci6n de los servicios informa

tivos nacionales e internacionales que utilizan, de qué otras partes 

de la Rep(iblica presentan informaci6n y c6rno cubren ellos mismos el te

rritorio de Veracruz. Este Ciltimo punto, de gran importancia, se repre

sentará gr:ificamente en una página posterior. 

!)Diario del Istmo, de Coatzacoalcos, Ver. 

En el organigrama. de este peri6dico se hace menci6n de los servicios 

informativos de las siguientes agencias: UPI, AFP, RE:UTER, ANSA, ALASEI, 
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EY.CELSIOR, EL UNIVERSAL, LE!WS, NOTIMEX y de una agencia desconocida 

por nosotros llamada sm?. Presenta una gran cantidad de informaci6n in

ternacional y del Distrito Federal. De los estados de la República pre

senta algunas notas de Guerrero {de Acapulco espec~ficamente}, Chihua

hua, Carr:peche y Tamaulipas. 

A nivel local cubre informaci6n de Acayucan, Minatitl:in, Cosoleacaque, 

IxhuatlS:n del Sureste, Xalapa y Veracruz. Es importante puntualizar que 

esta tarea la cubre con corresponsales del propio peri6dico y en algu

nos casos, no siempre, utiliza los servicios de NOTIMEX para cubrir in

formaci6n, por ejemplo, de Xalapa y Veracruz. 

2)Diario de Tuxpan, de Tuxpan, Ver. (*) 

Es te medio no presenta un organigrama donde cite los servicios informa

tivos de que se vale, pero a trav~s de sus p§ginas nos presenta noticias 

proporcionadas por las agencias LE!-!VS y NOTIMEX; es tas noticias son tan

to de carácter nacional como internacional. A nivel nacional muestra 

informaci6n de Aguas calientes y Jalisco. 

En lo que respecta al Smbi to loca 1, Ctnicamente presenta informaci6n 

de Poza Rica, pero no especifica la labor de un corresponsal, es decir, 

las notas van sin firma .. 

J)Diario de Xalapa, de Xalapa, Ver. 

En su organigrama cita los servicios de REUTER, AP, UPI, EXCELSIOR, 

SIE.'!EX y GRAPH PRENSA (desconocida por nosotros) .. En tal organigrama 

no se otorgan cr~ditos a las agencias OPA y ANSA, pero a trav~s de sus 

pi!iginas s! se utilizan sus servicios. Contiene mucha informaci6n inter

nacional y del Distrito Federal. Del interior de la RepOblica, sólo de 

Guerrero (Específicamente de Acapulco). 

A nivel local cubre los municipios de Perote, !iartfnez de la Torre, 

Coatepec, Tlapacoyan y Veracruz. Aqut en algunas ocasiones señala el 

trabajo de corresponsales y en otras no. 
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4)El Dictapen, de veracruz, Ver. De paso es itr.portante rr.encionar que 

es el decano de la orensa nacional 
pues se funda el 16- de septiembre de 
1898. 

En el organigrar..a de este peri6dico se mencionan los servicios ipforma

tivos de las agencias UPI, l\FP, REUTER, l\NSA, OEE (ignorarnos el signi

ficado de estas siglas), EXCELSIOR, UOTIMEX y EL SIGLO, de Tor:t;e6n, Coa

huila. Contiene bastante inforrnaci6n internacional y del Distrito Fede

ral. Del interior de la República presenta noticias de Chihuahua (Cd • 

.JuS.rez), Guanajuato, Sinaloa (MazatlSn} y muchas de Torre6n, Coahuila, 

donde obviamente cita al peri6dico El Siglo. 

En el Srnbito local cubre las regiones que abarcan los municipios de 

Xalapa (con varios corresponsales), Coatzacoalcos, Córdoba, M.inatitlSn, 

Orizaba, coetzala y Poza Rica. La informaci6n de estas localidades la 

obtiene v!.a sus corresponsales que en muchas ocasiones se acreditan to

da una página del peri6dico. 

5) El Mundo, de C6rdoba, Ver. ( *) 

Este diario no proporciona un organigrama donde señale de qu~ servicios 

informativos se vale, sin embargo al hojearlo se pueden localizar 0.ni

camente dos agencias: LEM.US y NOTIM.EX, que le proporcionan noticias na

cionales e internacionales. 

Es un peri6dico netamente local y s6lo presenta informaci6n de Xala

pa vta corresponsales. 

6)La Naci6n, de veracruz, Ver. 

En el organigrama de este medio se citan los servicios informativos de 

las siguientes agencias: AP, UPI, EL UNIVERSAL y NOTIMEX. Contiene mu

chas noticias del Distrito Federal y una que otra internacional, ast 

como de Oaxaca, Aguascalientes y .Jalisco. 

A nivel local recolecta la informaci6n de xalapa, San Andr~s Tuxtla 

y Catemaco; aunque es pertinente aclarar que a veces no da cr~dito a 

corresponsales, es decir, las notas van sin firma. 
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7)La Opini6n, de poza Rica, Ver. 

Este periódico no presenta un organig:-ama donde se especifiquen los se:: 

vicios informativos que utiliza. F.n las notas internacionales no menci~ 

na los servicios de alguna agencia y en las nacionales {de Chihuahua, 

Durango y Guerrero) cita la inforr..aci6n de NOTIMEX. 

En lo que respecta al Srnbito local, cubre los municipios de Espinal, 

Martinez de la Torre, Tuxpan, Alarno (cabecera municipal de Terr.apache} 

y Tihuatlán con corresponsales, y los de Cazones y Ozulama sin ellas, 

pues las notas van sin firma. En el caso de la inforrnaci6n que propor

ciona de •Jeracruz, t!sta la obtiene de NOTIMF.X. 

8)~, de Veracruz, Ver. 

Este periódico, al igual que el anterior, no presenta un organigrama 

donde se puedan identificar los servicios informa ti vos que usa. A tra

v~s de sus páginas no otorga cr~ditos en las noticias internacionales 

ni en las nacionales a fuente alguna. Presenta información de Nuevo Le6n, 

Hidalgo y el Distrito Federal, reiteramos sin especificar una fuente. 

También es un peri6dico netamente local que a veces presenta informa

ci6n de Xalapa. En él hay reporteros que se acreditan toda una p:igina 

del diario. 

(*)Es pertinente aclarar que los peri6dicos Diario de Tuxpan y El Mun

~' de C6rdoba, son editados por la misma Sociedad Editora, la Arr6niz, 

que a la vez publica ~, de erizaba, Ya el Mundo Vcracruzano, de 

Veracruz y el Diario del Norte, de Poza Rica. Como ya se mencion6 arri

ba estos peri6dicos son netamente locales y no han organizado una red 

de recolecci6n y distribuci6n a nivel local a pesar de contar con una 

agrupaci6n similar a la Organizaci6n Editorial Mexicana, claro guardan

do las proporciones. 
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III. De noche ••. Una estrategia para recolectar la informaci6n. 

Si hemos marcado ya las deficiencias de cobertura informativa de un me

dio de comunicaci6n de Veracruz, es importante proponer ahora una estr~ 

tegia para recolectar la inforrnaci6n en la entidad. Nuestro siguiente 

paso es plantear c6mo un medio id6neo, una agencia de noticias, cubri

rta esa amplísima realidad nacional. 

En una primera instancia, al tratar de proponer esta red adecuada, 

se nos presentan dos problemas insolubles: primero, c6mo determinar los 

puntos o fuentes donde se genera la informaci6n y/o noticia, y segundo, 

c6rno justificar la designaci6n de un corresponsal en un determinado lu

gar. 

Para resolver estos problemas es necesario tomar en cuenta los cuatro 

criterios siguientes (estos par:imetros, que toda agencia informativa 

deber:ta tener presente, son insolubles tarnbit?n y nada novedosos}: 

a) La producci6n de la noticia. Es necesario hacer hincapié que es en 

las ciudades o grandes metr6polis donde se genera la mayor parte rle las 

noticias, por lo complejo de su organi2aci6n social y sus normas de co!! 

vivencia. Estos lugares, las ciudades, son productores de la materia 

prima con que trabajan las agencias informa ti vas. 

b)El aspecto demográfico. Es obvio que las grandes ciudades están co~ 

formadas por una poblaci6n numerosa, s6lo que en Veracruz, por decirlo 

de alguna manera, se presenta en ocasiones una variante: aqut hay Muni

cipios con una gran cantidad de habitantes donde el mayor porcentaje 

de la población vive en el :irea rural y un minimo porcentaje habita en 

la ciudad. 

c}La actividad econ6mica del lugar. Por lo general donde existen gra!! 

des concentraciones humanas se desarrollan tambi~n importantes fuentes 

de empleo. Son lugares donde se produce informaci6n en temas tan dife

rentes como el crecimiento demogr5fico, la dotaci6n de agua, las cose

chas, la producci6n industrial, etc6tera, etc. 
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d}La importancia política. Un lugar con relevancia econ6mica y demo

gr.§fica est& siempre ligado a la toma de Cecisiones en materia de ser

vicios, cultura, salud, gobierno, etcétera, etc. Estos lugares son, por 

lo general, generadores de inforr.iaci6n y consumidores de la r.dsma. 

Hasta. aqu! la mitad del escollo ha sido salvado. Es decir, para pro

poner una estrategia adecuada para la recolecci6n de la inforli'.aci6n en 

Veracruz, que implica la determinaci6n de fuentes informativas y la o:: 
signaci6n de corresponsales, es necesario dejarnos gu_iar por los crit!; 

rios antes señalados para determinar los puntos neurálgicos de la ent! 

dad. 

Pero resulta --y ~sta es la otra mitad del escollo-- que nosotros he

mos asegurado que todo el estado veracruzano es rico en fauna marina y 

terrestre, en agricultura, comercio, industria, turismo y petr6leo; que 

su poblaci6n se conforma de ind!genas huastecos en el norte, totonacas· 

en el centro, popolacas en el sur, blancos y mestizos por todas partes; 

que es un lugar donde se genera comunicaci6n, informaci6n y noticia a 

todo lo largo y ancho de su territorio. En otras palabras, tratamos de 

afirmar que Veracruz es un estado que r.ierece ser cubierto en su totali

dad Centi~ndase de la mejor forma) y no s6lo las grandes mctr6polis o 

centros de una importante concentraci6n econ6rnica. 

Ante esta disyuntiva nos queda o designar un corresponsal o ~s para 

cada uno de los 207 municipios del estado (algo imposible de hacer hasta 

para una agencia nacional), o distribuirlos geográficamente, de tal ma

nera que puedan cubrir un determinado radio de acci6n de la mejor for

ma posible. Indudablemente nos qucdar..os con la segunda opci6n, aunque 

claro esta designaci6n de fuentes informativas y de corresponsales no 

se hará tan arbitrar íar.iente, sino tomando como punto de arranque aque

llas ciudades o poblaciones que llamaremos de segunda importancia del 

estado (por una razón muy importante que verer.\Qs en el capftulo siguien

te), de tal manera que quede una distribución geográfica uniforrne y don

de se le dé mayor prioridad a aquellas zonas que cuentan con mayores 

concentraciones hu:Mnas. 
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Librado el segundo obstSculo llega el r.ior:iento de r..cncionar cuáles son 

los puntos neurálgicos de Veracruz y corr.o deterr:-.inar!arnos geogdi!icamen

.!!.. las fuentes de inforrnaci6n y la designaci6n de corresponsales: nos 

queda proponer la estrategia para recolectar la informaci6n. 

En prirr.era instancia señalaremos cuS.les son los municipios y ciudades 

m.Ss importantes del estado en estricto orden alfabt;tico: mencionaremos 

sus caracter!sticas demogr§.ficas y algunos puntos de su actividad cul

tural, pol1tica o econ6mica principalmente. En esta lista se incluirán 

Cinicamente los municipios con más de 100 mil habitantes. 

En una segunda instancia escogeremos aquellos municipios y ciudades 

de segunda irnportancia de acuerdo a una distribuci6n geográfica adecua

da y daremos los mismos datos arriba señalados, s6lo que con municipios 

con rntis de SO mil pobladores (salvo en dos casos) o que por lo menos 

los rebasarán para el año 2000. 

Es importante aclarar que los datos manejados a lo largo de es tos li:! 

tados son de 1986 ,!1/, y que esta estrategia de rccolccci6n de la in

formaci6n, para un mejor entendimiento, se reprcsentar:i gráficamente 

en una página posterior: se presentará un MAPA DE COBERTURA INFORMATIVA. 

--Puntos neur~lgicos de Veracruz. (*) 

1.-Boca del R1o. Tiene 112,043 habitantes (para el año 2000=201,12-4). 

El 77.7\ de su poblaci6n es urbana y el 22.3\ rural. Este municipio se 

encuentra a s6lo unos minutos del puerto de veracruz y en tH se locali

zan las facultades de pedagogta, ingenier1a, nutrici6n, física y perio

dismo de la Universidad Veracruzana, además de la playa de macambo. 

2.-Coatzacoalcos. Tiene 255,186 habitantes Cpara el año 2000=400, 784i. 

La inmensa mayor1a de su poblaci6n es urbana. f.n este municipio existe 

una gran actividad econ6mica en las plantas petroqutmicas de PE"iFY., en 

celanese Mexicana S.A., en Industrias Resistol, en Fertilizantes de H6-

:xico (FERTIMEX), en celulosa y Derivados, y muchas empresas más. Es uno 
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de los puertos mtis importantes de M~xico y en ~l se embarcan y desemba:: 

can muchos productos destinados a la exportaci6n e importación. 

3.-C6rdoba. Tiene lSl,544 habitantes (para el año 2000=209,803) .F.l 86.3\ 

de su poblaci6n es urbana y el 13. 7\ rural. Este municipio, cuya· cabe

cera es la P.eroica C6rdoba, es un importante centro agricola donde se 

produce, entre otras cosas, caf~, caña de azG.car, calabaza, mamey y pa

paya. Aqu1 se localizan industrias ensamblaáoras de carrocer1as y remo_! 

ques, la Arrocera Tr6pico S.A., Industria Aceitera s .. A., Arrocera el 

Jarocho, La Industria Nacional de Alimentos, Cigarros la Moderna, Taba

cos Mexicanos, Uni6n Carbide Mexicana, Multipl:isticos Nacionales r.ovcr 

y muchas empresas ds. 

4.-Cosarnaloapan. Tiene 103,239 habitantes {para el año 2000cl82,637). 

El 63.6\ de su población es urbana y el 36.4\ ruraL En este municipio, 

cuya cabecera es Cosamaloapan de Carpio, se desarrolla la cr1a de gana

do bovino, equino, porcino, caprino y diversas aves. En este lugar exi!! 

ten empresas dedicadas a la industrializaci6n del arroz, azticar, miel 

de abeja y piloncillo1 aquellas dedicadas a la confecci6n del vestido, 

a la producción de pasta celulosa, papel, ácidos, sustancias qu1Iflicas 

y al ensamble de unidades ferroviarias. 

S.-Mart1nez de la Torre. Tiene 117,999 habitantes (para el arto 2000= 

177,900). El 43.9\ de su población es urbana y el 56.2\ rural. En este 

municipio, adem!s de contar con una amplia producci6n de ganado, se en

cuentran distintas plantas de aprovechamiento frutal como: C:1tricos del 

Golfo S.A. 1 Empacadora C1trica Uart!nez de la Torre, Fideicomiso de las 

Frutas C1tricas y Tropicales, Industria el FaisSn y otras dedicadas al 

ramo de los alimentos y al papel. 

6.-~inatitlSn. Tiene 183,810 habitantes {para el año 2000=250,000). El 

75.5\ de su poblaci6n es urbana y el 24.5% rural. Fundamentalmente en 

este municipio la actividad económica que domina es la dedicada al Srca 

de la petroqut.mica: aqu1 podemos encontrar industrias como FENOQUIH.ICA 
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S. A., PETROQUIVEM.EX, Liquid Carbonic S.A. y la refinerta Lázaro C:i.rde

nas (la ru!s grande de M~xicol, entre muchas otz:as empresas mtis. También 

se desarrolla la actividad de la agricultura del matz, arroz y frijol. 

7 .-Orizaba. Tiene 130, 867 habitantes {para el año 2000=169, 217}. El 90\ 

de su poblaci6n es urbana y el 10\ rural. A este municipio y ciudad se 

le ha dado en llamar la 'Manches ter mexicana' porque en él se desarro

lla la industria de beneficios C.el sS.lice, conservas de fruta, elabora

ción de galletas, alimentos para animales, pastas alimenticias, fabri

caci6n de ron, cerveza, aguardiente, de hilados y tejidos, de gases l.:.·· 

dus tria les, productos farrr.ac~uticos y aparatos ell!ctricos. 

8.-Papantla. Tiene 187,047 habitantes (para el año 2000=277 1 002). F.:l 

39.5\ de su población es urbana y el 60.S\ rural. Este municipio, cuya 

cabecera es Papantla de Olarte, es considerado fundamentalmente un cen

tro de crianza y distribuci6n de ganado bovino (destacan las razas Ce

bG, Charolains y Santa Gertrudis), caprino, porcino, ovino y equino. En 

l!l, adem&s, se encuentran establecidas empresas como la Uni6n de Ejidos 

de Producción Agropecuaria Ursulo GalvSn, Vainilla de México S.t''"•• De

laware Punch y Gran Mis ter 1Q' de Papantla. 

9.-Poza Rica. Tiene 202,673 habitantes (para el año 2000=284,884). Toda 

su poblaci6n se considera urbana. En el municipio la actividad econ6mi

ca que domina es la dedicada a la exploraci6n, extracci6n y procesamie!! 

to del petróleo; esta actividad se lleva a cabo en las plantas pctroqu! 

micas y refiMI"!as de Petr6leos Mexicanos. Aqu!., adem.S.s, podemos encon

trar empresas dedicadas a la fabricaci6n de gases industr ialcs, a la 

extracción de arena, grava y m.Srmol, y a la producci6n de carrocert.as 

y remolques para vehf.culos. 

10 .-San Andrés Tuxtla. Tiene 139,410 habitantes {para el año 2000=201, 

070). El 47.8\ de su población es urbana. y el 52.2\ rural. Este munici

pio es un importante centro agri.cola donde se cultiva inaf.z, frijol, ca

fA, arroz, chile verde, plS..tano, sandf.a, naranja y mango; aderrJis de que 
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se localizan en él empresas dedicadas a la in.dustria1i:a.ci6n del ta

baco, aserraderos y plantas regeneradoras de hule. 

11--Temapache. Tiene 113, 160 habitantes {para el año 2000:164,218). Fl 

13.S\ de su poblaci6n es urbana y el B6.St rural. La cabecera de este 

municipio es Alano y en €1 se desarrolla una muy variada actividad eco

n6mica: en agricultura, se cultiva mango, mandarina, tabaco, naranja y 

toronja: en la ganaderS:a, se crS:a ganado bovino, ovino y porcino; en 

la industria, existe la extracci6n del petr6leo; en la pesca, destaca 

la captura de mojarra, camar6n y julie; adem.l!is de que existe explota

ci6n forestal. 

12.-Tuxpan. Tiene 115,996 habitantes (para el año 2000=160,862). El 48t 

de su poblaci6n es urbana y el 52\ rural. La cabecera del municipio es 

Tuxpan de Rodr!guez Cano y en dl podemos encontrar, adetJ.s de las ins

talaciones de Petróleos Mexicanos, diversas empresas dedicadas al ramo 

de los fertilizantes, a la conservación y envasado de mariscos, a la 

fabricaci6n de embarcaciones, de piezas de fibra de vidrio, de chocola

tes y dulces, a la construcci6n de plataformas marinas y a la confec

ci6n de ropa • 

13.-Veracruz. Tiene 364,611 habitantes (para el a5o 2000=800,000) .. F.l 

81\ de· su poblaci6n es urbana y el 19\ rural .. La Heroica Veracruz es 

la cabecera del municipio cuya importancia hist6rica y tur!stica es no-

table. Aqu! podemos encontrar industrias como: Tubos de Acero de Máxi

co S.A .. , Pasteurizadora de Leche S.A., Bimba del Golfo S .. A., Nitr6geno 

de Veracruz, Empacadora de Sal Veracruz, Liquid Carbonic de México S.A., 

Construcciones Fluviales y MarS:timas S .. A., entre rnuc:has otras rnS.s. Es 

la ciudad IM:s poblada del estado y en ella se localizan diversas fa

cultades de la Universidad veracruzana, instalaciones Ce lu Armada de 

México, dependencias del Gobierno del Estado y muchas otraa institucio

nes mSs. Es, adeR'.:Ís, uno de los puertos más importantes de M~xico. Fn 

veracrur. tamhi~n se desarrolla de forma importante la ganadería, la 

agricultura y la pesca. 
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14.-Xalapa. Tiene 340,463 habitantes {para el año 2000=704,567). La ª!!1 
plia mayor!a de su poblaci6n se considera urbana. Xalapa de Enríquez 

es la cabecera municip~l y nada m&s y nada menos que la ciudad capital 

del estado veracruzano donde radican los poderes ejecutivo, legislati

vo y judicial de la entidad. Sin duda es el centro de mayor importancia 

en cuanto a toma de decisiones, adem!s de su relevancia económica. 

--Ois tribuci6n geogr:if ica. Uunicipios y ciudades de segunda importancia 

en Vera cruz. ( *) 

1.-Acayucan. Tiene 66,312 habitantes (para el año 2000==97, 791). El 67.3' 

de su poblaci6n es urbana y el 32. 7% rural. Este municipio, situado en 

la zona sur del estado, es un importante centro agrícola: aqu! se cul

tiva matz, car.a de azocar, arroz, frijol, chile verde, café, naranja, 

plStano y mango. 

2 .. -Actopan. Tiene 45,608 habitantes (para el año 2000=64,410) .. El 10\ 

de su poblaci6n es urbana y el 90l restante rural. El municipio se lo

caliza en la zona central del estado (la m.is poblada de Veracruz) y su 

actividad econl5mica es eminentemente agrícola: se cultiva caña de azú

car, mango, maiz, arroz, pepino, sorgo, jitomate, papaya y sandia, en

tre otros productos más. 

3.-Alvarado. Tiene 56,307 habitantes (para el año 2000=79,757}. El 48.l\ 

de su poblaci6n es urbana y el SL9l rural. Este municipio, cuya cabe

cera es la ciudad de la Heroica Alvarado, se encuentra en la ·.rnna cen

tral de la entidad, muy cerca de la ciudad de vera cruz. Además de ser 

un puerto tur!stico, en el municipio se desarrolla una importante acti

vidad pesquera (rwjarra, camar6n, jaiba, robalo y ostiones) y en él hay 

industrias dedicadas a la preparaci6n, conserva y crr.pacado de carnes, 

y al envasado de pescados y mariscos. 

4.-Cerro Azul. Tiene 40, 717 habitantes {para el año 2000=52,000). El 

87\ de su poblaciOn es urbana y el 13\ rural. Este municipio se ubica 

en la zona norte de Veracruz, un tanto cerca de la ciudad de Tuxpan. 

En ~l se desarrolla la ganadería l' la agricultura. 
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5.-Las Choapas. Tiene 68,184 habitantes (para el a.~o 2000=96,902). El 

64.5\ de su poblaci6n es urbana y el 35.4\ rural. Este municipio se lo

caliza en el extremo Sur de la entidad y colinda con el estado de Ta

basco. Aquf. la actividad econ6m.ica se centra en la extracci6n del petr6-

leo, de gas natural y de m!rmol; aunque tambi~n se practica la crianza 

de ganado bovino y la agricultura de pl~tano, ma!z, frijol y naranja. 

6.-Isla. Este es uno de los dos municipios presentados aqu! que no reba

sa, o rebasar.S para el año 2000, los 50 mil habitantes, pues cuenta con 

tan s6lo 31, 794 habitantes. Su poblaci6n es mayoritariamente urbana y 

en Al se desarrolla la crianza de ganado criollo y se cultiva piña, so!' 

go, frijol, ma!z y arroz. Este municipio se localiza en el sureste de 

la entidad. 

7.-Ixhuatl&n de Madero. Tiene 63 1 597 habitantes (para el año 2000=86, 

478). El 12.8\ de su poblaci6n es urbana y el 87.2\ rural. La cabecera 

de este municipio es la Villa de IxhuatlSn i' se localiza en la zona noE 

te de Veracruz, colindando con el estado de Hidalgo. En este lugar se 

desarrolla la explotaci6n forestal y la crianza de ganado bovino, por

cino, caprino, equino y la producci6n de aves. 

8.-Jesús Carranza. Este municipio tampoco rebasa, o rebasará para el 

año 2000, los SO mil habitan tes. Su poblaci6n se conforma de 35, 071 pe~ 

sonas y se encuentra situado en el extremo sur de la entidad, en una de 

las zonas menos pobladas de Veracruz. La actividad econ6mica que se de

sarrolla aqu1 es la explotaci6n forestal y el cultivo de algunos granos 

como el ma.!z, frijol y sorgo. 

9.-Misantla. Tiene 78,109 habitantes (para el año 2000=85,Bll). En la 

fuente consultada no se especifican las características de la pobla

ci6n. Este municipio se localiza en la zona central del estado (la r!.SS. 

poblada de veracruz) y en 61 se desarrolla la industria del azlicar y 

de beneficios del caf~, adem.S.s de la crianza de ganado bovino y la agr! 

cultura de plátano, naranja, ma1z y chile verde. 
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10.-Pfouco. Tiene 94, 346 habitantes (para el año 2000=136,826). El 

39.3\ de su poblaci6n es urbana y el 60.6\ rural. Este municipio se lo

caliza en el extremo norte de la entidad y colinda con el estado de Ta

maulipas. Es un importante centro petrolero y en ~l se desarrolla la 

crianza de ganado bovino {destacan las razas CebG, Charolains, Holstein, 

Santa Gertrudis y Suizo), ovino, caprino y porcino1 adeNs de que pode

mos encontrar industrias como la compañ!a Minera Autl&n S.A. de c.v., 

Trituradora del Golfo S.A., Fomento Azucarero del Golfo S.A. y otras 

ro!s • 

11.-Perote. Tiene 42,403 habitantes (para el año 2000=60,397). El 52.6% 

de su poblaci6n es urbana y el 47 .4% rural. Este municipio se encuentra 

situado en la zona central del estado, muy cerca de la ciudad capital 

Xalapa de Enr!quez, y su actividad econ6mica se centra en el cultivo 

de papa, maíz, trigo, frijol, avena, cebada, chícharo, haba y lenteja. 

12.-Tempoal. Tiene 71,904 habitantes {para el año 2000=102,517). P.l 71' 

de su poblaci6n es urbana y el 29¡ rural. Este municipio, cuya cabece

ra es la ciudad de Tempoal de S4nchez, se localiza en el norte de Vera

cruz y colinda con el estado de San Luis Potosí. En este lugar se desa

rrolla la explotaci6n de ganado bovino (Ceba, Suizo y Criollo) y el cu,! 

tivo de caña de azucar, calabaza, ajonjolí, pepino, tabaco, mcl6n y ce

bolla; entre muchos otros productos ~s. 

13.-Tezonapa. Tiene 56 1 113 habitantes (para el año 2000=77,883). El 70\ 

de su poblaci6n es urbana y el 30% rural. Este municipio se encuentra 

situado en la zona central y montañosa del estado, muy cerca de c6rdo

ba y erizaba. Su actividad econ6mica es muy variada, pues va desde la 

e.xplotaci6n forestal, pasa por la ganaderra y la agricultura, y llega 

al desarrollo de la industria de beneficios del caf~, fabricaci6n de 

azocar, productos farmac~uticos y medicinas, lin6leos y calzado. 

14.-Tierra Blanca. Tiene 87,581 habitantes (para el año 2000::.126,201). 

El 46. 4' de su poblaci6n es urbana y el 53. 6\ rural. Es te municipio lo 
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podemos ubicar en el l!mite de la zona centro y sur de la entidad. Su 

actividad econOmica se centra en la crianza de ganado bovino, porcino, 

ovino y equino, y en la agricultura de chile verde, jitomate, pepino, 

sorgo, caña de azGcar, sandia, pl!tano, mat.z, arroz, frijol y calabaza. 

(*)Para 1990 el nCunero de pobladores de los municipios antes menciona

dos era el siguiente !,!h 

Hombres Mujeres Total 

l.-Boca del R1o. 68. 94 6 74. 880 143,844 

2. -coatzacoalcos. 114. 677 117,639 232,314 

3.-c6rdoba. 71, 706 78. 7 22 lS0,428 

4. -cosarnaloapan. 37. 796 30. 844 76. 640 

5.-Hartt.nez de la Torre. so. 720 s2,002 102, 722 

6.-MinatitUn. 99 ,DOS l00,83S 199. 840 

7 .-Orizaba. S3,974 S9. S4 2 ll3,Sl6 

B.-Papantla. 77. 791 80,369 lS8,l86 

9.-Poza Rica. 71, 6S6 79. S44 lSl, 201 

10 .-san AndrAs Tuxtla. 62,980 62,466 l2S,446 

11.-Tcmapache. Sl,008 so. 490 101,498 

12. -Tuxpan. S7,468 S9. 784 ll7,2S2 

13.-Veracruz.. 1S4,486 173,036 327. S22 

14.-Xalapa. 134,688 lS3,643 288,331 

15.-Acayucan. 34,S2l 3S,23S 69. 7S6 

16.-Actopan. 20. 7SO 19. 70S 40. 4 SS 

17. -Al varado. 24. 802 24. 3Sl 49,lS3 

18. -cerro Azul. l3,44S 14,609 28 ,OS4 

19 .-Las Choapas. 38,S8l 38,139 76. 720 

20 .-Isla. lS,SS3 15,632 3l, l8S 

21.-IxhuatlS.n de Madero. 22,833 23,670 46,S03 

22.-Jes1ls Carranza. 14. 3S2 13. S97 27. 949 

23 .-Misantla. 29,4S7 28,687 S8, 144 

24. -Plnuco. 44,351 43,lSO 87. sol 

25.-Perote. 22,168 22,084 44, 252 

26 .-Tempoal. 17,739 16. 914 34. 6S3 

27 .-Tezonapa. 26, 181 2S, 86S S2,046 

28 .-Tierra Blanca. 41, eso 42,9S2 84. 802 
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Para este 1990 la pobla.cl& total de Veracruz era igual a 6,215, 142 

habitantes, con 3,075,679 hombres '::l 3,139,463 mujeres. Estas cifras 

correspondieron a un 1 :65 por ciento del total nacional que ascendi6 

a Bl, 140, 922 personas. 
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IV. De d!a o de noche ••• Un puente efectivo para distribuir la informa-

~· 

En este apartado de la tesis es necesario pasar de~ S.mbito geomf!trico 

de una agencia informativa al pertmetro aritm~tico de la misN. 

¿Pero por qu~ proponer esta afirmaci6n, sin duda, desconcertante? 

Porque páginas atr5.s nosotros definimos a las agencias informativas co

mo el medio mediador entre la producci6n de la noticia y los medios de 

cornunicaci6n colectiva principalmente, que por razones econ6micas no 

pueden tene.: corresponsales en todos los lugares donde se genera la in

formac16n; y porque nosotros, en este capitulo, hemos tratado de mostrar 

una realidad donde se genera comunicaci6n, infornaci6n y noticia, c6mo 

la cubre un medio masivo local y cu:íl serta una posible soluci6n para 

esta cobertura. Es decir, lo visto hasta aqu1 Cinicamente cubre la mitad 

del circulo, pues nos hemos ocupado s6lo de la primera parte de la c1e

finici6n --la producci6n de la noticia y/o información-- y nos falta 

mirar al otro lado del puente. 

Nos falta ver qui~nes ser1an concretamente los posibles suscriptores 

de una agencia informativa en Veracruz: este cOncretamente implica sa

ber cu:íles son, cu:íntos son y en d6nde se localizan. Te6rican-.ente sab~ 

mos que los principales clientes de una agencia de noticias son los r.i~ 

dios de cornur.:icaci6n colectiva, pero en el caso de Veracruz nos inter~ 

sa localizarlos, pues no son entes aislados que flotan en el aire, si

no medios que se encuentran inrr.ersos en esa compleja realidad cultural¡ 

aderniis de que pueden existir otras instituciones con requerimientos de 

informaci6n a las que se les podr1a servir. 

Todo esto se hace tambif!n con el objetivo de saber cuS.l sería la am

plitud de los servicios de una agencia informativa en vcracruz. Unos 

suscriptores a los que partiendo de una base real, sus necesidades, se 

les propondría el servicio y que obviamente derivaría en el trabajo a 

desarrollar en tal medio: quizS. este trabajo no se liiritada a la c:aJSa 
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de la noticia, sino a la informaci6n del mercado, al comentario, a la 

información dirigida a la instituciones financieras, a cor":edores de 

bolsa, productores de materias primas, al gobierno del estado, etcéte

ra, etc. 

Pasemos, pues, a visualizar los posibles suscriptores de una agencia 

informativa en Veracruz, que obviamente serSn en primera instancia los 

medios de comunicaci6n locales (en este punto se presentará un MAPA DE 

POSIBLES SUSCRIPTORES} y despu~s, llam~mosle ast., otras instituciones. 

--Radiodifusoras. Hasta 1989 exist!an en Veracruz 75 radiodifusoras, .!.~/ 

localizadas en los siguientes municipios: 

-Acayucan. 

1.-XEVZ. Establecida el 20 de diciembre de 1960. Transmite de 6 a.m. 

a las 24 horas en la frecuencia de 1490 khz, con una potencia de mil 

watts. La representa el grupo Radiorama S.A. y su dirccci6n es Plaza 

de Armas 19-1 Cp. 96000. 

-Alamo~ {Cabecera municipal de Temapache) 

2.-XEID-'Radio Alamo•. Establecida en julio de 1986. Transmite ml'isica 

variada en español de 6 a.m. a las 20 horas en la frecuencia de 1230 

khz, con una potencia de mil watts. El concesionario es Radio Alamo S.A. 

y su representante es Radio S.A. Su direcci6n es Radio Alamo esquina 

Comunicaci6n, colonia Gabino GonzSlez. 

-ciudad carde!. (Cabecera municipal de La Antigua) 

3.-XEQRV. Establecida el 25 de abril de 1971. Transmite de 6 a.m. a las 

21 horas en la frecuencia de 770 khz, con una potencia de mil watts. 

La representa Eduardo Yniesta Publicidad y su direcci6n es Jos~ Cardel 

Norte 145, Cp.91680. 



-Coa tzacoalcos. 

ESTA TESIS 
SALIR Of LA 

H IEIE 
lliUITEC• 79 ••• 

4.-XHTO-FM. Establecida el primero de septiembre de 1979. Transmite mli

sica rom5ntica troplcai las 24 horas del d:!a en la frecuencia de 101.l 

mhz, con una potencia de 106,000 watts. La representa el grupo Somcr 

D1visi6n Radio y su direcci6n es Gutit!rrez Zamora 1326, Cp.96400. 

5.-XE<lB. Establecida en el año de 1952. Transmite las 24 horas del día 

en la frecuencia de 960 khz, con una potencia de mil watts. La represen

ta el grupo Radiorama S.A. y su direcci6n es Cerrada de Hidalgo 3117, 

Cp. 96400. 

6.-XEUY. Establecida el 28 de noviembre de 1971. Transmite de 5 a.m. 

a las 23 horas en la frecuencia de 950 khz, con una potencia de mil 

watts. Se le agregan los datos de XEGB. 

7.-XEOM-'RacHo Amistad'. Establecida en el a:io de 1949. Transmite mGsi

ca moderna variada de 6 a.m. a las 24 horas en la frecuencia de 1340 

khz, con una potencia de mil watts. El concesionario es Radio Coatzacoa! 

cos S.A. y su representante el Grupo Acir S.A. su direcci6n es R. Mal

pica 11414, Cp.96400. 

8.-XEZS-'Radio Felicidad'. Establecida en marzo de 1960. 'l'ransmitc mG

sica tropical y ranchera de 6 a.m. a las 24 horas en la frecuencia de 

1170 khz, con una potencia de 500 watts. El concesionario es Emisoras 

Mexicanas de Veracruz S.A. y se le agregan los datos de XEOM. 

9.-XHNE-FM-'Estereo WAOO o F.stereo Nova'. S/F de establecimiento. Trans

mite mGsica moderna en ingl~s de 6 a.m. a las 24 horas en la frecuencia 

de 100.l mhz, con una potencia de 1750 watts. El concesionario es XJINE

FM, S.A. y se le agregan los datos de XEOM. 

10.-XHOM-FM-'Gran Estereo La Poderosa'. S/F de establecimiento. 'f'rans

mite mO.sica moderna en español de 6 a.m. a las 24 horaa en la frecuen

cia de 107 .5 mhz, con una potencia de 8000 watts. E'l concesionario es 

Radio Coatzacoalcos S.A. y se le agregan los datos de XEOM. 
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-c6rdoba. 

ll.-XEAG. Establecida en el año de 1935. Transmite de 6 a.m. a las 22 

horas en la frecuencia de 1280 khz, con una potencia de 10,000 watts. 

La representa el grupo Radio Ventas de Provincia :=;.A. y su direcci6n 

es Avenida 2 t720-22piso. 

12.-XEVC. Establecida en marzo de 1960. Transmite de 7 a.n. a las 19 

horas en la frecuencia de 700 khz, con una potencia de 10, 000 watts. 

Se le agregan los datos rle XEA.G. 

13.-XHPG-FM. S/F de establecimiento. Transmite de 7 a.m. a las 19 horas 

en la frecuencia de 92. l mhz, con una potencia de 60,000 watts. se le 

agregan los datos de XEAG. 

14.-XEDZ. Establecida en el año de 1951. Transmite de 6 a.m. a las 22 

horas en la frecuencia de 598 khz, con una potencia de mil watts. La 

representa el grupo Radiodifusoras Asociadas S.A. y su direcci6n es 

Avenida 2 1120-2!piso. 

15.-XEKG-'R.adio Variedades'. Establecida el 21 de febrero de 1960. Trc.n! 

mite mGsica moderna tropical de 7 a.m. a las 19 horas en la frecuencia 

de 820 khz, con una potencia de 10 ,ooo watts. El concesionario es XF.KG 

S.A. y su representante la Organizaci6n Impulsora de Radio S.A. Su di

rección es Avenida 2 t720-2lpiso. 

16.-XHPT-FM-'F6rmula Musical'. Establecida en enero de 1973. Transmite 

mtlsica variada internacional en español e inglés de 7 a.r.l. a l a.m. en 

la frecuencia de 91. 3 mhz, con una potencia de 10, 000 watts. El conce

sionario es Leonardo sSnchez JWalos y la representa el grupo P,ariio S.A. 

Su dirección es Quinta Los Angeles, Km.35, carretera Mt!xico-Veracruz. 

-cosamaloapan. 

17.-XEFU. Establecida en el año de 1955. '!'ransmite de 5.a.m. a las 23 

horas en la frecuencia de 630 khz, con una potencia de 5000 watts (750 

en la noche). La representa el grupo Radiorama S.A. y su dirección es 

Ru1z Cortines 1303, Cp.95400. 
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18.-XEQO. Establecida en el año de 1972. Transmite de 6 a.m. a las 22 

horas en la frecuencia de 980 khz, con una potencia de 5000 watts. Se 

le agregan los da tos de XEFU. 

-Guti~rrez Za100ra. 

19.-XEGF-'Radio Fiesta'. Establecida en julio de 1961. Transmite mG.si

ca variada y noticias de 6 a.m. a las 21 horas en la frecuencia de 1020 

khz, con una potencia de 700 watts. El concesionario es L. M. Mussot 

de Castro y la representa el grupo Radio S.A. su direcci6n es Avenida 

Manuel Avila Camacho t 11. 

-Huatusco. 

20.-XEYV-'Radio Acci6n'. Establecida el 17 de agosto de 1969. Transmi

te nitisica variada de 6 a.m. a las 19 horas en la frecuencia de 1180 khz, 

con una potencia de mil watts. El concesionario es Rosa P.utz de Reyes 

y la representa la Organizaci6n Impulsora de Radio S.A. Su direcci6n 

es Avenida 4 Poniente 1421-17, Cp.94100. 

-Jaltipan. 

21.-XEJV. Establecida el 22 de noviembre de 1954. Transmite de 6 a.m. 

a las 19 horas en la frecuencia de 1420 khz, con una potencia de r.iil 

watts. La representa el grupo Radiorama S.A. y su direcci6n es H. Soto

mayor 1107, Cp.96200. 

-Martr:nez de la Torre. 

22. -XEHU- 1 Radio Tropical' • Establecida en diciembre de 19 SB. Transmite 

de 6 a.m. a las 24 horas en la frecuencia de 1300 khz, con una potencia 

de mil watts. La representa el grupo Radio Cadena Nacional S.A. y su 

direcci6n es Pedro Belli 1229. 

23.-XEHU-FM-'Pionera de veracruz'. S/F de establecimiento. Transmite 

de 6 a.m. a las 24 horas en la frecuencia de 104 .5 rnhz, con una poten

cia de 3000 watts. El conce~ionario es Pedro !-!ontcrola Rojas y se le 

agregan los da tos de XEHl1. 
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24 .-XEUZ-'Radio Veracruzana 1 • Establecida el 12 de septiembre de 1965. 

Transmite de 6 a.m. a las 24 horas en la frecuencia de 1330 khz, con 

una potencia de mil watts. se le agregan los datos de XEHU. 

-Minatitl!n. 

25.-XEKM-'Radio Mina Onda 14-50'. Establecida el 16 de agosto de 1965. 

Transmite rn\'.isica variada de 5 a.m. a las 24 horas en la frecuencia de 

1450 khz, con una potencia de mil watts de d!a y 500 de noche. El con

cesionario es Radio Mina S.A. y la representa la Corporaci6n Mexic.'\na 

de Radiodifusi6n S.A. su direcci6n es Eulalia Vela fl7, Cp.96700. 

26.-XEMTV-'Radio LObo'. Establecida el 14 de octubre de 1983. Transmi

te mt1sica moderna juvenil en español e ingl~s de 6 a.m. a las 19 horas 

en la frecuencia de 1260 khz, con una potencia de 250 watts. El conce

sionario es Osear Bravo Santos y se le agregan los datos de XEKH. 

27.-XEMI. Establecida el 24 de junio de 1961. Transmite de 5.a.m. a las 

24 horas en la frecuencia de 1070 khz, con una potencia de rn.i.l watts, 

La representa el grupo Radiorama S.A. y su direcci6n es Hidalgo 148, 

Cp.96700. 

-Misantla. 

28.-XEPT-'Radio Misantla'. S/'F de establecimiento. Transr.tite mtlsica me

xicana e instrumental de 6 a.m. a las 20 horas en la frecuencia de 1590 

kh:z, con una potencia de mil watts. El concesionario es Hilarlo Avila 

serrano y la representa el grupo Radio Cadena Nacional S.A. Su direcci6n 

es Zaragoza 1205. 

-erizaba. 

29.-XEOV. Establecida el 12 de octubre de 1967. Transmite de 6 a.m. a 

las 24 horas en la frecuencia de 1240 khz, con una potencia de 10 ,000 

watts. La representa el grupo Radio Ventas de Provincia S.A. y su dires 

ci6n es Oriente 6 1261-210. 
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30.-XETQ. Establecida en el año de 1941. ':ra.nsr..ite de 6 a.m. a las 22 

horas en la frecuencia de 850 khz, con una potencia de 10 ,000 watts. 

se le agregan los datos de XEOV. 

31.-XEPP-'La Voz de Orizaba'. Establecida en el año de 1941. Transmite 

mGsica variada, novelas y noticias de 6 a.m. a las 24 horas en la fre

cuencia de 1450 khz, con una potencia de mil watts, F.l concesionario 

es I~ Voz de Orizaba S.A. y su representante el grupo Sorner Divisi6n 

Radio. Su direcci6n es sur 31 D36. 

-Pánuco. 

32.-X.E:MCA. En la fuente consultada no se especifican mlls datos. 

-Papantla. 

33.-XEEU. Establecida en el año de 1977. Transrr:ite de 6 a.m. a las 19 

horas en la frecuencia de 1170 khz, con una potencia de 250 watts. La 

representa el grupo Radiorama S.A. y su dirección es Avenido. Enr!quez 

1404, Cp.93400. 

-Perotc. 

34.-XEBO-'Canal 11'. Establecida el 13 de junio de 1980. Transmite mú

sica ranchera y tropical de 6 a.m. a las 19 horas en la frecuencia de 

llOOkhz, con una potencia de 5000 watts. El concesionario es Samuel 

Reyes Zúñiga y la representa el grupo Radio S.A. su direcci6n es Gene

ral Rinc6n 141, Cp.91270. 

35.-XEBE. Establecida el 11 de junio de 1971. Transmite de e; a.m. a 

las 19 horas en la frecuencia de 1160 khz, con una potencia de mi 1 

watts. La representa el grupo Radiodifusoras Asociadas S.A. y su di res 

ci6n es Humboldt 136, Cp.91270. 
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-Piedras Negras. (?oblaci6n del :r.unicipio de Tlalixcoyan) 

36.-XEGN- 1 Radio Triunfadora'. Establecida el 5 de r.arzo de 19i3. ':rans

nit:e o.Cisica variada y regional é'e 6 a.:::. a las 19 horas en la freccen

cif'l de 150" khz, con una potencia de c...il ... ·atts. !:l concesionario. es !'-a

dio Et:úsora Coriercial XEGN y la representa la Organizaci6n Ir..pulsora 

de Radio S.A. Su direcci6n es Libertad 201, Cp.95220. 

-Poza Rica. 

37.-XEJD. Establecida el 9 de enero de 1958. Transmite las 24 horas del 

dta en la frecuencia de 1450 khz, con una potencia de nil watts. La re

presenta el qrupo Radiorar.a S.A. y su direcci6n es Avenida Uni6n y ?ti

choac!n, Cp.93300. 

38 .-XEPR. Establecida el 16 de julio de 1956. Transmite de 6 a.m. a las 

24 horas en la frecuencia de 1480 khz, con una potencia de 500 vatts. 

Se le agregan los da tos de XEJD. 

39.-XEPV. Establecida el 25 de marzo de 1957. Transmite de 6 a.m. a las 

21 horas en la frecuencia de 1270 )".hz, con una potencia de mil watts. 

Se le agregan los datos de XEJD. 

40.-XEPW.Establecida el 17 de junio de 1965. Transmite de 6 a.m. a las 

20 horas en la frecuencia de 1200 khz, con una potencia de 250 -.•atts. 

Se le agregan los datos de XEJD. 

41.-XEXK. S/F de establecimiento. Transmite de 6 a.m. a las 22 horas 

en la frecuencia de 1080 )"~hz, con una potencia de 500 "''atts. La repre

senta el grupo Radiorama S.A. y su direcci6n es Calle 4 Norte y 6 Orle!! 

te, local E-3-50. 

-San Andr~s Tuxtla. 

42.-XEO-'Radio Alegría'. Establecida en el año de 1956. Transmite músi

ca variada de 6 a .r.i. a las 24 horas en la frecuencia de 1360 khz, con 

una potencia de mil watts. El concesionario es P.adio Onda de los Tuxtlas 

y su representante el Grupo Acir S.A. su direcci6n es Constituci6n r7. 
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-San Rafael. (Poblaci6n del mUnicipio de Catemaco). 

43.-XEVO-'Radio San Rafael'. Establecida en el año de 1970. Transmite 

de 7 a.m. a las 19 horas en la frecuencia de 1520 khz, con una poten

cia de mil watts. La representa el grupo Radio Cadena Nacional S.A. y 

su direcci6n es Carretera Nacional f38. 

-Tempoal. 

44 .-XE'rI-'Radio Ternpoal', Establecida el 24 de octubre de 1965. "rrans

mite música variada de 6 a.m. a las 19 horas en la frecuencia de 1430 

khz, con una potencia de mil watts. El concesionario es Radiodifusi6n 

S.A. y la representan el grupo Radio Progranias de MAxico S.A. y el Ra

dio Grupo del Golfo S.A. Su direcci6n es Carretera Tuxpan-Tampico Kr.'I. 

35, cp.92060. 

-Tierra Blanca. 

45.-XEJF. Establecida en el año de 1956. Transmite de 6 a.m. a las 24 

horas en la frecuencia de 1350 khz, con una potencia de mil watts. La 

representa el grupo Radiodifusoras Asociadas S.A. y su direcci6n es L! 

bertad y Morelos 1301. 

-Tuxpan. 

46.-XEBY-'Radio Nivel del Mar'. Establecida en diciembre de 1968. Tran! 

rnite mtisica moderna y baladas de 6 a.m. a las 22 horas en la frecuencia 

de 1340 khz, con una potencia de 250 watts. El concesionario es El vira 

Ferrer Fischer y su representante el grupo Radiodifusoras Asociadas S.A. 

su direcci6n es Avenida Ju~rez #13-4'-piso. 

47.-l<ETL-'La voz de la !!ua.stcca'. Establecida el 20 de junio de 1941. 

Transmite música folkl6rica, ranchera, tropical y ror.-J:ntica de 6 a .rn. 

a las 22 horas por la frecuencia de 1390 khz, con una potencia de 5000 

watts en el dta y mil en la noche. El concesionario es Calixto Almaz:in 

Ferrer y se agregan los da tos de XEBY. 
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-veracruz. 

48.-XEAVR. Establecida en julio de 1983. Transmite desde el Km. J 1A de 

la carretera Ant6n Lizardo, Alvarado, Ver., en la frecuencia de 720 khz, 

con una potencia de 5000 watts. La representa el grupo Radiorama. S.A. 

y su direcci6n es acampo e325-l-A. 

49.-XEF!i. Establecida en noviembre de 1970. Transmite de 6 a.m. a las 

24 horas por la frecuencia de 1010 khz, con una potencia de mil watts. 

La representa el grupo Radiorama S.A. y su direcci6n .es Benjamin Fran

klin 14, Cp.91700. 

50.-XEQT. Establecida en agosto de 1969. Transmite de 6 a.m. a las 24 

horas en la frecuencia de 1600 khz, eon una potencia de 500 watts. Se 

le agregan los da tos de XEFM. 

51.-XEIL-'Radio Festival•. Establecida en el año de 1955. Transmite mQ 

sica juvenil en español de 7 a.m. a las 19 horas en la frecuencia de 

1090 khz, con una potencia de 3000 watts de d!a y mil de noche. El co!! 

cesionario es Radiof6nica Veracruzana S.A. y su representante el r;rupo 

Acir S.A. su direcci6n es Edificio IA::>ter!a Nacional, Despacho 201, en

tre Ray6n e Independencia. 

52.-XETF-'La Jarocha'. Establecida en el año de 1934. Transmite mGsica 

moderna en español y noticiarios de 5:30 a.m. a las 24 horas en la fr!; 

cuencia de 1250 khz, con una potencia de mil watts. El concesionario 

es Jos~ Rodrtguez L6pez y su representante el Grupo Acir S.A. su dire!: 

ci6n es Bravo fll03-2lpiso, Cp.91700. 

53.-XEHV-'Radio Tr6pico'. Establecida en el ar;.o de 1940. Transmite mG

sica tropical de 6 a.m. a las 24 horas en la frecuencia de 1310 khz, 

con una potencia de mil watts. El concesionario es Radio Heroica S.A. 

y la representa el grupo Radioprogramas de Mlixico S.A. Su direcci6n es 

Ocampo 1119-7!.piso, Edificio Pazos, Cp. 91700. 

54.-XELL-'Radio Onda•. Establecida en el año de 1942. Transmite mGsica 

moderna juvenil en español de 6 a.m. a las 24 horas en la frecuencia 

de 1430 khz, con una potencia de mil watts. El concesionario es Radio 

Jarocha S.A. y se agregan los datos de HEHV. 
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55.-XEU-'El Eco de Sotavento desde Veracruz•. Establecida en el año de 

1930. Transmite novelas, deportes y noticias de 5:30 a.rn. a las 24 ho

ras por la frecuencia ~e: onda larga XEU 930 khz con 5000 watts y en 

onda corta XEU 6020 khz con 2500 watts de potencia. El concesionario 

es Eco de Sotavento S.A. y se le agregan los datos ·de XEHV. 

56.-XHTS-FM.-' Stereo oro'. Establecida en marzo de 1971. Transmite mt'isi

ca internacional en inglf!s y español de 6 a.m. a las 24 horas en la fr~ 

cuencia de 102.9 mhz, con una potencia de 30,000 watts. El concesiona

rio es Radio Tipo S.A. y se le agregan los datos de XEHV. 

57.-XHCS-FM-'Eco 103 1 • S/F de establecimiento. Transmite rnO.sica del~ 

mento en español de 7 a.m. a la 1 a.m. en la frecuencia de 103.7 mhz, 

con una potencia de 60, 000 watts. La representa el grupo Somer Di vis i6n 

Radio y su direcci6n es Aquiles SerdSn 1687-Sl.piso, Cp.91700. 

58.-XHPB-FM-'Señal 99 1 • Establecida el primero de febero de 1970. Tran! 

mi te música tropical y boleros rancheros de 7 a.m. a 1 a.m. en la fre

cuencia de 99.7 mhz, con una potencia de 40,000 watts. El concesionario 

es Frecuencia Modulada de Veracruz S.A. y se le agregan los datos de 

XHCS-FM. 

59 .-XHPR-FM-' La Romántica 1 • S/F de establecimiento. Transmite m<>.sica 

rornllntica las 24 horas del d1a en la frecuencia de 101. 3 TI\hz, con una 

potencia de 160,000 watts. El concesionario es Agust1n Valverde F.11as 

y se le agregan los da tos de XHCS-FM. 

60 .-XHRN-FM-' La Tropical'. Es tablee ida en el año de 1975. Transmite m<>.

sica tropical de 7 a.m. a la 1 a.m. en la frecuencia de 96. 5 mhz, con 

una potencia de 40 ,OOO watts. El concesionario es Romeo Rasc6n Delgado 

y se le agregan los datos de XHCS-FH. 

61.-XUPS-FH-'Globo Stereo 1
• S/F de establecimiento. Trasnmite baladas 

modernas en español de 7 a.m. a 1 a.m. en la frecuencia de 93.3 TI'hZ, 

con una potencia de 10 ,OOO W'atts. La representa el grupo Frecuencia M~ 

dulada S.A. y su direcci6n es Avenida España 1114, Fraccionamiento Vir

ginia, Cp.91920 .• 

62.-XHVE-FM-'Stcrcorey'. Establecida en el año de 1970. Transmite músi

ca internacional rrodcrna de 7 a.m. a 1 a.m. en la frecuencia de 102.l 
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mhz, con una potencia de 20,000 watts y se le agregan los datos de 

XHPS-FM. 

-Xalapa. 

63.-XEGR. Establecida el 6 de enero de 1957. Transmite de 7 a.ro: a las 

19 horas en la frecuencia de 1040 khz, con una potencia de mil watts. 

La representa el grupo Radiorama S.A. y su direcci6n es Plaza Cristal, 

Local 26. 

64.-XEJA. Establecida en el año de 1942. Transmite de 6 a.m. a las 23 

horas en la frecuencia de 610 khz, con una potencia de mil watts. se 

le agregan los datos de XEGR. 

65.-XEKL. Establecida en el año de 1942. Transmite de 7 a.m. a las 22 

horas en la frecuencia de 550 khz, con una potencia de mil watts. se 

le agregan los da tos de XEGR. 

66 .-XHOT-FM. S/F de establecimiento. S/Hrs. de transmisi6n, pero lo ha

ce por la frecuencia de 97.7 mhz, con una potencia de S0,000 watts. Se 

le agregan los da tos de XEGR. 

67 .-XHTZ-FH. S/F de establecimiento. Transmite de 6 a.m. a las 24 horas 

en la frecuencia de 96 .6 mhz, con una potencia de 5000 watts. Se le a

gregan los da tos de XEGR. 

68.-XHWA-FM. S/F' de establecimiento. Transmite de 6 a.m. a las 24 horas 

en la frecuencia de 98.5 mhz, con una potencia de 5000 watts. Se le a

gregan los da tos de XEGR. 

69.-XEJH-'Radio Capital'. S/F de establecimiento. Transmite mtlsica ro

i.15.ntica y noticiarios de 7 a.m. a las 19 horas en la frecuencia de 1640 

khz, con una potencia de 500 watts. El concesionario es Rafael Cañedo B. 

y la representa el Grupo Acir S.A. su direcci6n es Pasaje Revoluci6n tS. 

70. -XEOZ- 1 Radio Lobo 1 • Establecida en el año de 1960. Transmite mGs ica 

moderna y noticias de 6 a.m. a las 24 horas en la frecuencia de 960 

khz, con una. potencia de mil watts. El concesionario es Radiovisi6n 

Lis S.A. y se le agregan los datos de XEJH. 
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71.-XEZL-'Su Gallo'. Establecida en el año de 1983. Transmite mGsica 

ranchera, tropical, novelas y noticiarios de 6 a.m. a las 24 horas en 

la frecuencia de 1130 khz, con una potencia de 10,000 watts. El Conce

sionario es Radiodifusi6n Moderna S.A. y se le agregan los datos de 

XEJH. 

72.-XETP-'Radio Sensaci6n' .Establecida en julio dt? 1977. Transmite mti

sica variada de 7 a.m. a las 19 horas en la frecuencia de 1380 khz, con 

una potencia de 5000 watts. Su representante es la Organizaci6n Impul

sora de Radio S.A. y su direcci6n es Jalapeños Ilustres fJ-2. 

73, 74 y 75.- se tiene conocim.iento de tres estaciones con permiso en 

Veracruz, sin embargo no se logr6 localizar dos. S6lo sabemos los da

tos de una ubicada en el municipio de Tcocelo. 

75.-XEYT-'Radio cultural'. Establecida el primero de septiembre de 1965. 

S/Hrs. de transmisi6n, pero lo hace por la frecuencia óe 1490 khz, con 

una potencia de 250 watts. El permisionario es la Asociaci6n Civil: Ce~ 

tro de Prorroci6n Social y Cultural, A.c. (CEPROSOC). _!!/ 

Resulta indudable que ofrecer los servicios de una a9encia informa ti va 

a cada una de las 75 radiodifusoras de Veracruz implicarta un trabajo 

sumamente arduo, sin embargo, para simplificar esta labor se podr!a 

hacer por grupos radiof6nicos: 

-Ra.diorama S.A. 

1) XEUZ-Acayucan. 
2) XEGB-Coa tzacoa leos • 
l)XEUY- " 
4) XEFU-Cosamaloapan. 
S)XEQO- " 
6) XEJV-Jaltipan. 
7) XEMI-Minati tllin. 
8) XEEU-Papantla. 
9) XEJD-Poza Rica. 
10) XEPR- " 
ll)XEPV-

l2)XEPW-Poza Rica. 
ll)XEXK- " 
14) XEDVR-veracruz. 
lS)XEF'M-
16) XEQT-
17 l XEGR-Xa lapa. 
18) XEJA- " 
19) XEKL-
20) KHOT-FM-Xalapa 
21) XHTZ-F'M- " 
22) XHWA-F'M-



-Grupo ACI!! S.A. 

l)XEOM- 1 Radio Amistl!.d'-Coatzacoalcos. 
2) XEZS-' Radio Felicidad' - • 
3)XHNE:-FM-'Estereo Nova'-
4)XHOM-FM-'Gran Estereo La Poderosa'-Coatzacoalcos. 
5) XEDQ- •Radio Ale9r1a' -san Andrés Tuxtla. 
6) XEIL- 'Radio Fes ti val' -Veracruz .. 
7}XETF-'La Jarocha'- • 
B)XEJH-'Radio Capital'-Xalapa. 
9)XEOZ-'Radio Lobo'- • 
lO)XEZL-'Su Gallo'-

-Sociedad Mexicana de Radiodifusi6n (SOMER Divisi6n Radio). 

l) XHTD-FM-Coatzacoalcos. 
2)XEPP- 1 La Voz; de Orizaba'-Orizaba. 
3) XHCS-FM- 1 Eco 10 3 '-Vera cruz. 
4)XHPB-F'M-'Señal 99 1 - • 

S)XHPR-FM- 'La Rom!ntica '-Veracruz. 
6)Xtulli-FM- 1 La Tropical'- • 

-Radio Ventas de Provincia S.A. (RAVEPSA) • 

l) XEAG-C6rdoba. 
2)XEVC- • 
3)XHPG-FM-
4) XEOl(-Orizaba. 
5) XETQ- " 

-Radiodifusoras Asociadas S.A. (RASA). 

l) XEDZ-C6rdoba. 
2 l XEBE-Perote. 
3)XF.JF-Tierra Blanca. 
4)XEBY-'Radio Nivel del Mar'-Tuxpan. 
S) XETL- 'La Voz de la Huas teca 1 -Tuxpan. 

-Radio Cadena Nacional 5 .A. (RCN) 

llXEHU-*Radio Tropical'-Martinez de la Torre. 
2 J XEHU-FM .. 'Pionera de Veracruz ' - • 
3) XEVZ- •Radio Veracruzana' -
4)XEPT-'Radio Misantla'-Misantla. 
5)XEV0- 1 Radio San Rafael'-San RafaeL 
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-Radioprogar.'las de Mtixico S.A. y/o Radio Grupo del Golfo S.A. 

1) XETI-' Radio Tempoal' -"Tempoal. 
2) XEHY-' Radio Tr6pico' -Veracruz. 
3)XELL-'Radio Onda'- • 
4)XEU-'El Eco de Sotavento desde veracruz'-Veracruz. 
S)XHTS-FM-•stereo Oro• -veracruz. 

-Organizaci6n Impulsora de Radio S.A. (OIR). 

1) XEKG- 1 Radio Variedades• -c6rdoba. 
2lXEYV-'Radio AccH5n'-Ruatusco. 
3) XEGN- 'Radio Triunfadora' -Piedras Negras. 
4 )XETP- 'Radio Sensaci6n' -Xalapa. 

-Radio S.A. 

l)XEID-'Radio Alamo'-Alamo. 
2) XHPT-FM- 1 F6rmula Musical 1 -c6rdoba. 
3)XEGF- 1 Radio Ficsta'-Guti~rrez Zamora. 
4)XEBD- 1 Canal 11 1 -Perote. 

-Frecuencia Modulada Mexicana S.A. 

l)XHPS-FM-'Globo Stereo'-Veracruz. 
2) XHUE-FM-' Stereorey 1 

- • 

-corporaci6n Mexicana de Radiodifusi6n S.A. (CMR). 

l)XEKM-'Radio Mina Onda 14-50'-Minatitlán. 
2) XEMYV-' Radio Lobo' -Mina ti tlán, 

--Eduardo Ynies ta Publicidad. 

1) XEQRV-Ciudad Carde l. 

-XEMCA-Una es taci6n 'perdida' • 

~.!. ••• 

-Centro de Promoci6n Social y Cultural, A.C. (CEPROSOC) (permisionario). 

l)XEYT-'Radio Cultural'-Teocelo. 
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--Televisoras. En 1988 exist!an (y es seguro que existan todav!a) 15 

estaciones de televisi6n f!n veracruz, .!2/distribuidas en las siguien

tes corporaciones y municipios: 

-Televisora Regional Veracruzana S.A. 

1) Orizaba-X!IAJ-C6. 
2)Laa Lajas-XHAJ-CS. (En esta localidad tenemos una duda, pues no sabe
mos si pertenece al municipio de Actopan o al de Las Vigas de Ram!rez). 

-Tele Lajas S.A. 

J)Orizaba-XllAH-CS. 
C)Las Lajas-XRAH-C7. 
5) Las Laju-XHAI-C9. 

-Televisi6n de Vera.cruz. 

6)0rizaba-Xl!AI-Cl0. 
7) veracruz-XHGV-CC. 

-Televisi6n de Provincia.. 

8) San )lndrb Tuxtla-XHATV-C2. 
9) Cerro Azul-XHCRT-Cl o. 

-Televisilln del Golfo. 

10 J veracruz-XHFM-C2. 

-Televisora de Coatzacoalcos. 

11) Coatzacoalcos-XHCV-CJ. 

-IMEVISION. 

12) coatzacoalcos-XHCTZ-C7. 
13) Cofre de Perote-Cll. 



-Teleradio Nacional. 

14) Coa tzacoalcos-XHBE-Cll. 
lS)Cofre de Perote-XHIC-Cl3. 
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--Peri6dicos. Para 1991 la Direcci6n General de Cornunicaci6n Social de 

la Presidencia de la RepG.blica, en su Agenda de co:nunicaci6n social, 

tiene registrados un total de 21 peri6dicos !!/ distribuidos en los s! 

guientes municipios del es ta do: 

-Coatzacoalcos. 

l) Diario del Istmo. Director, José Pablo Robles v.artt.nez. su direcci6n 

es Hidalgo 1115, Coatzacoalcos, Ver. Tel. (921} 8-35-84 y B-00-00. 

Fax. 8-35-14. THex. 78891 RPAIIB. 

-C6rdoba. 

2)El Mundo. Director, Horacio Aude Zebadua. Su direcci6n es Calle 43 

s/n, Zona Industrial, C6rdoba, ver. Tel. (271} 2-81-77 y 2-87-67. Fax. 

2-67-77. Télex. 156396 ESAME. 

3)El sol del Centro. Director gerente, Adolfo Antonio Rico González. su 

direcci6n es Calle 9 tlll, c6rdoba, Ver. Tel. (271) 2-52-12 y 2-27-50. 

Fax. 2-03-89 y 4-03-77. 

-Minatitlán. 

4 )La Oeini6n. Director, Hiram Rodr1guez Jara. Su direcci6n es Hidalgo 

194, Minatitlán, Ver. Tel. (922) 4-00-32. Fax. 4-84-32. 

-orizaba. 

S)~. Directora, Auricela Castro Garc!a. su direcci6n es Ponien

te 6 tl26, Cribaba, Ver. Tel. (272) 5-14-45 y 5-38-97. Fax. 2-67-77. 

-Poza Rica. 

6)0iario El Norte. Director, Oth6n Arr6níz B&ez. Su dírecci6n es Aveni

da 8 ~orte s/n, Centro, Poza Rica, ver. Tel (782) 3-77-51 y 2-91-90. 

7)El Mundo de Poza Rica. Director gerente, Antonio Manzur Mar6n. Su dí

recci6n es Avenida 6, ~orte 40, Poza Rica, ver. Tel (782) 2-00-17. 

THex. 14849. 

-San An<lré.s Tuxtla. 

S)Evipantla. Oirector general, Roberto Enrique Valencia. su dirccci6n 
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es Avenida Juárez 1411, San Andrés Tuxtla, ver. Tel (294) 2-13-99. 

Fax, 2-08-77. 

-Tuxpan. 

9)0iario de Tuxpan. Director general, Oth6n Arr6niz BS.ez. su dirección 

es Ju.S.rez IS, 3!!piso, Tuxpan, ver. Tel. (783} 4-40-01. 

lO)La Voz de la Huasteca. Director general, Calixto AlmazSn Ferrer. Su 

direcci6n es Qarizurieta 125, Tuxpan, Ver. Tel. (783) 4-11-60. Fax. 4-

64-38. 

-veracruz. 
ll}El Dictamen. Director general, Juan Malpica Mimendi. Su direcci6n es 

16 de septiembre y Arista, Veracruz, Ver. Tel. (29) 31-17-43 y 31-18-70. 

Fax. 31-58-04. TUex. 151872. 

12) La Naci6n. Director, Carlos Luis Erazo Perea. Su direcci6n es Vícti

mas del 25 de julio, Veracruz, Ver. Tel (29) 31-54-24 y 31-57-24. Fax. 

31-56-24. 

lJ)La Noticia. Director general, Apolonio Gamba González. Su dirección 

es Holtzunger 176, Veracruz, Ver. Tel {29) 34-43-98. 

14)Notiver. Director, Alfonso Salces Fern!ndez. Su dirección es Francis

co Canal y G6mez Far1as, Veracruz, ver. Tel (29) 36-06-49 y 36-07-93. 

-xala~. 

lS)Oiario de Xalapa. Director, Rubtin Pabello A.costa. su direcci6n es 

Avenida Avila Cal!ac:ho 13, Xalapa, Ver. Tel (281) 7-21-29 y 8-30-00. Fax. 

7-71-00. Télex. 15539 EPAJME. 

16)El Gráfico de Xalapa. Director general, Jos~ Luis Poceros Domtnguez. 

Su direcci6n es Ursulo GalvSn 131, Xalapa, ver. Tel (281) 8-31-19 y 

7-02-48. Fax. 9-12-81. Télex. 15550. 

17)El Mur.do de Xalapa. Director general, Ernesto Rizzo Murrieta. Su di

recci6n es Doctor Lucio 122-1, Xalapa, Ver. Tel. (281)7-56-63. 

18) El Sol veracruzano .Director general, Nicol!s Rico Bañuelos. Su di

recci6n es Avenida Las Américas 1169, Xalapa, Ver. Tel. (281) 5-49-77 

y 5-49-88. Fax. 5-49-57. Télex. 15550. 

19)Polt.tica.Dircctor general, Leodegario Gutiérrez. Su direcci6n es 

Avenida Revoluci6n 111-202, Xalapa, ver. Tel. (281) B-91-91 y 8-93-91. 
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20)Punto y Aparte. Director, Froyl:in L6pez Cancela. su direccl6n es 

JuSrez 179, Xalapa, Ver. Tel. (281) 7-03-87 y 782-28. ~ax. 8-71-15. 

2l)Ya El Mundo Veracruzano. Director, Miguel Angel Cristiani G. Su di

recci6n es Ignacio de la Llave 186, esquina Ruiz Cortines. Tel. (281) 

7-53-05, Fax. 7-48-10. 

Es muy importante señalar que de los peri6dicos antes mencionados 

El Mundo, de C6rdoba, El Mundo, de Orizaba, Diario de Tuxpan, Ya El 

Mundo Veracruzano y Diario El Norte son editados por la Sociedad Edi

tora Arr6niz S.A., cuyo director general es Oth6n Arr6niz B.§ez. 

--otras Instituciones. 

l)El Gobierno del Estado de Veracruz-Llave, Xalapa, ver. 

2) Las diferentes instalaciones y oficinas de PEMF.X que se localizan en 

los municipios de P:inuco, Tuxpan, Poza Rica, Coatzacoalcos, M.inatitl.Sn 

Coaoleacaque, etc~tera, etc. 

J)Las instalaciones de la Armada de M~xico. Localizadas principalmente 

en el puerto de Veracruz. 

4)La Heroica Escuela Naval Militar Ant6n Lizardo. Ubicada en el eucrto 

de Veracruz. 

S)Los aeropuertos de Minatitl!n, Poza Rica, Xalapa y Veracruz. 

6) La nucleoel~ctrica Laguna Verde. 
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!/INEGI. S!ntesis geográfica, nomenclátor y anexo carto9ráfico del Es

tado de vera cruz. Pg. 3. 

~/Leonardo Pasguel. Biografía integral de la Ciudad de veracruz. 1519-

1969. Págs. 136-137 • 

. ~/Secretaria de Gobernaci6n-RTC. Cuaderno de Medios. •Relaci6n de ra

diodifusoras del Estado de Veracruz•. Pg. 193. 

~/Leonardo Pasquel. ~· Pg. 187. 

~/Centro Estatal de Estudios Municipales. Los municipios de Veracruz. 
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]/INEGI. ~· Págs. 9 y 10 • 

. !!/Ib!dem. Pg. 20 • 
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!~/Centro Estatal de Estudios Municipales. Ob.Cit. Datos tomados de to
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~/Secretaria de Gobernaci6n-RTC. cuaderno de Medios. •Relaci6n de ra

diodifusoras del Estado de Vcracruz". Piligs. 193-206. 

!§/Antonio Oseguera Maldonado. El papel de los corresponsales del noti

ciario campesino, de Radio cultural Campesina, de Teocelo, Veracruz. 

Pg. 78 • 
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CAPITULO TERCERO 



EL MEDIO 

99 ... 

Los r.re:dios sori configurados 
por ta. sociedad en 8'-' cor.jur: 
to y qu.oáan. pl"'of:¡.ndar.:onta iñ 
fluidos por un proceso dia- -
Zlctico de conflicto er.trc 
fuerzas,, ideas y desarrollos 
rivaZ6a, tanto dentro dot 
aistsma de nsdioo como entre 

~:!ºde y z!ª:o:~:d:a~n.etituoie 

N11.vin. l~ Dei't.eur y Sandroa 
J. BaZ.Z.-Rok.sach. 

En el capitulo ant~rior hicimos referencia a la definici6n que sobre 

las agencias informativas propusimos p.S.ginas atrás; el medio modiadol" 

entre la producci6n de la noticia y los medios de comunicaci6n colect! 

va principalmente, que por razones econ6micas no pueden tener correspon 
se.les en todos los lugares donde se genera la informaci6n. En ese capi

tulo nuestra mirada tuvo como blanco los dos extremos de tal def inlci6n 

al proponer una red adecuada para recolectar y distribuir información 

en Veracruz: es decir, nuestro quehacer se centró en el perímetro geo

m~trico y aritm~tico del ser de una agencia informativa. 

Ahora toca ocuparnos no del contorno de la definici6n, sino del cen

tro de la misma. Es necesario echar un vista:zo al engranaje, a la pir~ 

gua que nos permita cruzar el r1o o al medio que sirva de soporte para 

recorrer efectivamente el ciclo de recolectar, procesar y distribuir 

la. informací6n en Veracruz, s6lo que incorporando dos elementos nuevos, 

inherentes tambi~n a las agencias informativasi como son la rapidez y 

A grandes distancias 4 

Una necesidad de medios de comunicaci6n rSpidos y a grandes distan-
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cias nada nu~va, pues ~sta se originó y aument6 en la medida en que las 

sociedades se hicieron mS.s complejas, cuando los integrarites de un gr~ 

po humano ya no pudieron comunicarse de forma interpersonal, cuando el 

hombre fue incapaz de recorrer X ntlmero de kil6metros para resolver los 

problemas de informaci6n de un pueblo con otro y cuando los inte"reses 

comerciales, militares y gubernamentales de naciones e individuos fue

ron mayores. En suma, cuando los dos grandes inventos de la humanidad, 

el lenguaje oral y escrito, se vieron limitados en su difusi6n. 

Esta lucha por vencer la distancia y el tiempo esti ligada a la tri

cotomf:a hombre-trabajo-comunicaci6n {necesidad-organizaci6n-satisfac

ci6n) perdida en las nieblas de la prehistorla, pues hasta los pueblos 

m!s primitivos intentaron salvar el escollo primero con tambores y hu

mo, despuAs con banderas y espejos, Jqué sabemos nosotros! 

Lo que s1 es claro es que los medios de comunicaci6n actuales, masi

vos o no, son el resultado de un prolongado proceso de evolucH5n, de 

una bGsqueda larga y continua donde se incluyen innovaciones tecnol6-

gicas, progresos cient1ficos, nuevas formas econ6micas y sociales. 

En el caso de las agencias informativas el intercambio comercial fue 

un factor decisivo para su aparici6n y desarrollo; no olvidemos que H! 
vas, W0lff Y Reuter inician sus servicios transmitiendo exclusivamente 

informaci6n financiera y mercantil, apoyados por los gobiernos y gru

pos de poder a quienes sirven. Pero eso no era suficiente, pues hab1a 

que buscar conductos capaces de superar oc~anos y atravesar continen

tes: en un principio estos conductos fueron las palomas mensajeras, el 

correo, los comerciantes del mundo o los globos aerostSticos (1783), 

desplazados después por los inventos del telt{grafo {1844), cable tras

atUntico (1858), tel<Ífono (1876) o la radiotelegraHa (1895) que les 

permiten dar un salto cualitativo al facilitar la transmisi6n de la 

informaci6n de un lugar lejano a otro, en una forma rS.pida y m~s barataª 

En pocas palabras, nuestro interés es señalar que un medio se ve pr~ 

fundamente influido por las condiciones sociales donde aparece, adcmSs 
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de las innovaciones t~cnicas previas y posteriores a ~l {dispuestas 

en forma adecuada) y de acuerdo a los objetivos que persigue. 

Por eso es importante at:el"rizar y ver cuáles ser~an los requerimien

tos t~cnicos para el funcionamiento de una agencia informativa en Ver~ 

cruz. Un estado inmiscuido tamhi~n en un contexto mucho rM.s amplio co

mo es M~xico y ~ste a la vez en un tercer mundo. 

Esta cuesti6n t~cnica o de infraestructura--que es al fin y al cabo 

de lo que hablamos-- nos plantea un problema de fondo: o se escoge un 

equipo avanzado que no permita ser rebasado por los adelantos de la ~ 

dernidad y sin riesgo de ctisolescencia o se busca una soluci6n adecua

da a las necesidades reales, ya que se corre el riesgo de adquirir un 

equipo muy costoso e ineficiente en el corto plazo, implica la falta 

de personal capacitado para su manejo y una descapitalizaci6n fuerte, 

pues •El costo, para cualquier naci6n, de resolver el problema inform~ 

tivo por s! sola es muy alto y en muchos casos prohibitivo. La forma 

de resolverlo es la de aprovechar los recursos disponibles tanto como 

desarrollar nuevos sistemas para satisfacer las necesidades espec!ficas 

individuales• • .!/ 

Pasemos, pues, a proponer un MEDIO, una agencia informativa que fun

cione en una realidad concreta como es el estado de veracruz. Aqu:[ nos 

enfrentamos, sin duda,a un proceso lineal encaminado a la rápida y OPO! 

tuna captura, procesamiento y transmisi6n de la informaci6n y/o noti

cia. Para salvar este atol lade:ro debemos resolver tres preguntas fun

damentales: 

l)Una· vez aaptu:rada la in!ormaci6n y/o noticia por parte del repor

tero-corresponsal ¿c6mo la va a transmitir a la agencia? 

2) Cuando la inform.aci6n y/o noticia se encuentre ya en la aqencicl le~ 

mo se va a procesar --redactar, corregir, revisar-- y almacenar? 

3) ¿C6mo se mandará el servicio --las notas o documentos-- a los SlJ! 

criptores? 
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CORRESPON~ MEDIOtAGENCIA~~~~_,, 
ARCHIVO 

MEDIO DE . 
COMU1HCACION 
COLECTIVA 

(principalmente) 

\ 
INFORJ!ACION 

' 
' 

_,,,.. 

NOTICIA 

/ 
/ 

I 

1) De las tres preguntas anteriores quizá la rn!s f&cil de resolver es 

la primera. En este punto nos inclinamos por el uso del medio de comuni

caci6n de 'masas' mS.s antiquo y rnSs moderno de la humanidad: el teléfo

no. 

Por ~el~fono es como nos van a mandar la informaci6n y/o noticia nue! 

tros corresponsales distribuidos en los lugares propuestos en el capi

tulo anterior. A primera vista pare.ce una cuesti6n elemental, pero no 

es as!; la segunda raz6n por la cual escogimos estas ciudades y munic! 
pies, llamados por nosotros puntos neurS.lgicos y ciuclades de segunda 

importancia (incluso las dos excepciones), es porque son los mejor co

municados --incltiyase carreteras, telégrafo, correo, etc, etc-- de la 

entidad. A Veracruz no podemos aislarlo de su contexto, y en el esta

do como en todo el pat.s hay municipios y ciudades donde existen los 

servicios de correo, telégrafo y teléfono, hay otros donde falta uno 

u otro y hay municipios muy grandes doncie s6lo la cabecera cuenta con 

tel6grafo, por ejemplo. Nuestra intenci6n al proponer aquellos lugares 

no se centró \'ínicamente en ver donde se genera la inforrnaci6n, sino ta!!I 

bién donde se facilita su transmisi6n. 
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Aunque es pertinente aclarar que si bien el tel~fono facilita enorm~ 

mente la transmisi6n del material informativo, tambi~n contiene el rie! 

go de la inexactitud y ·en muchos casos de la p~rdida del texto al recl 

birse en la agencia e•), por los múltiples proble~s t~cnicos inheren

tes a es te medio. 

2)Ahora le toca el turno a la segunda pregunta. Para resolver ~sta 

es necesario formular otra anli.loga: ¿Para procesar y almacenar la in

formaci6n en una agencia informativa es rn!s conveniente usar los méto

dos tradicionales de la redacci6n a rn!quina y los anaqueles repletos 

de carpetas, o el uso de la computadora donde se realizan esas funcio

nes simult:ineamentA,en menor espacio y se facilita enormemente su pos

terior recuperación? 

Por sentido coman nos inclinaroos de inmediato por la segunda opci6n, 

pero no serta ocioso exponer algunas observaciones ante tales cHsyunt! 

vas. 

Primeramente, no debernos dejar de lado el hecho de que nosotros NO 

proponemos una agencia con las caractertsticas de las internacionales 

o transnacionales donde las modernas tecnolag1as son la punta de lanza, 

pero tampoco debemos olvidar que la fórmula del ser de una agencia in

formativa es 1 Rapidez+Rapidez=a Eficacia•. Nosotros hablamos de un me

dio donde la informaci6n de actualidad, retrospectiva y selecta es in

dispensable y urgente para a liMent:ar a los suscriptores. 

En segundo lugar, si bien es cierto que en los paises del tercer mu!! 

do los recursos son lirni tados para formar centros de documentación orie~ 

tados a satisfacer las necesidades informativas locales, el de una age!! 

cia para Veracruz serta mucho m:is reducido, adem:is de ir encaminado a 

la contextualizaci6n de la noticia, a la consulta oportuna de documen

tos y datos. Recordemos que esta agencia estatal quiz.S no limitaría su 

(•)Este llamado de atenci6n se hace, pues ahora muchos corresponsales 
de las grandes agencias informativas utilizan computadoras port5tiles 
--v!a telAfono-- para transmitir directamente los textos period:l'.sticos 
a la matriz del medio. 
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trabajo a. la ca a a de la noticia, sino lo amplia ria a la informaci6n 

del merca.do, al comentario, a la infcrma.ci6n dirigida al gobierno del 

estado, etcétera, etc. 

Finalmente, se interpondr!a el 'pero' de los costos del equipoº, su 

instalacl6n y la capacitaci6n del personal para su manejo. Aunque en 

realidad ~sta no serta una limitante, pues hetoos dicho ya que nosotros 

no proponemos una agencia al estilo de las internacionales o transna
cionales donde la infraestructura ocupe 15 pisos de un edificio, ade

m!s de que la capacidad del material huma.no está garantizada por la 

gran cantidad de egresados de instituciones ser!as de nuestro pa!s. 

Definitivamente, en este punto nos quedamos con el u.so de la comput~ 
dora, pues es un dispositivo básico para el manejo, dep6sito y posterior 
recup~raci6n de la informaci6n. El Uso eficiente de tal informaci6n co

rrespondera siempre a la efectividad de la agencia propuesta por noso

tros. 

J)Si la primer pregunta fue la más fScil de resolver, la tercera y 

11ltima, por el contrario, es la m:is dift.cil, pues al plantearnos c61lkl 

mandar el servicio informativo a los suscriptores debemos de tomar en 

cuenta no s6lo una infraestructura. adecuada para la a9encia. informati
va, siño tambi~n una al alcance del medio masivo u otra dependencia. 

Pongamos un ejemplo: hagamos de cuenta que proponemos la transmisión 

del material informativo vt.a sat.Alite, con la consabida posibilidad de 

la instantaneidad. Por un lado esta tecnologta de punta nos brindar1a 

la solución m!s adecuada para vencer la distancia y el tiempo, pero 
por el otro nos inmiscuiría en un problema muy fuerte de costos tanto 

para el medio como para el suscriptor. Del lado de la aqencla informa

tiva impllcar!a adquirir un equipo terreno para subir la señal al sat! 
lite, ad~m!s de los gastos por el arrendamiento de las instalaciones 

y las condiciones de señal ante la Secretarta de Comunicaciones y Tran!_ 
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portes (SCyT). Por parte del medio de camunicaci6n colectiV'a u otra 

dependencia iüi.plicar1a tener o adquirir el equipo adecuado para bajar 

la señal, y aqu! está il meollo del conflicto: recordemos que hablamos 

de una realidad concreta coiro es el estado de Veracruz donde una gran 

cantidad de radiodifusoras, televisaras, peri6dicos y dependencias es

t!n ávidas de informaciOn, pero inmersas tambi~n en un contexto m!s aiz. 

plio come:> es M~xico donde son pocos los medios, agencias y organismos 

que pueden hacer uso hasta ahora de esta tecnoloqfa. Para irnos a los 
extremos basta observar como en la capital mexicana hay medios tan po

bres y atrasados tecnol69icamente(•), cuánto y m&s en la provincia y 

en especial en Veracru:z. donde s51o algunas televisaras y dos grupos r! 

diof6nicos {SOMER y ACIRl se ufanan de emplear este sistema. 

Ante estas condiciones, para proporcionar un servicio informativo en 

verAcruz, debernos encontrar un soporte eficaz, de uso generalizado y 

al alcance tanto de la agencia informativa estatal cono del posible 

-------------------------------------------------------
C*l Dos ejemplos muy ilustrativos de este probletM son los peri6dicos 
de cobertura nacional El D1a y El Nacional. Dos medios dependientes C.el 
gobierno mexicano (el segundo declarado abiertamente y el primero no, 
pero st es as!) donde basta darse una vuelta por ~us instalaciones pa
ra ver la pobreza tecnol6gica con la que funcionan. 
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suscriptor: de nueva cuenta nos inclinamos por el medio •masivo' mSs 

antiguo y mis QOderno de la humanidad: el teléfono. S6lo que ahora su 

uso no estar! centrado en beneficio de los corresponsales y reporteros, 

sino en la utilizaci6n de las líneas telef6nicas corno conductora.s de 

los impulsos eléctricos para transmitir informaci6n a distancia por m~ 

dio de dos inventos importantes para el hombre y trascendentales para 

las agencias infor.t'loiltivas: el Télex (1901) y el Fax {muy de moda en 

nuestros d!as). 

Por télex es como se les va a transmitir el servicio informativo a 

los medios de comunicaci6n colectiva y por fax a las otras instituci2 

e iones. Pero es necesario ir por partes y ver por qué. 

Comencemos por el Teleprinter Exchange o télex. Un aparato que fun

ciona a trav6s del principio básico de una mSquina teleimpresora simi

lar a la de escribir. t:onde al oprimir una tecla se activa un impulso 

eléctrico que echa a andar un motor dentro del puesto de transmisi6n, 

as! coro el arranque del receptor del teleimpresor1 al recibir el tel~ 

impresor el impulso, interpreta su significado seg6n el c6digo de una 

cinta perforada e imprime inmediatamente después el signo correspondie~ 

te en un papel puesto en una bobina. El siguiente impulso puede trans

mitirs!! inmediatamente después o con una pausa de espacio o rengl6n y 

a una velocidad que varta, según la marca, de SO, 74 y 100 palabras por 

minuto. En el puesto de transmisi6n para enlazarse con el abonado que 

se desee, basta m::>ver un disco dactilar (similar al del tellHono) u opr_! 

mir varias teclas con el nWnero del abonado. En este punto es importan

te mencionar que el télex no tiene vtas propias de transmisi6n (pues 

entonces su scr ... ·lcio saldrta caro} sino que se vale de aquéllas previa

mente establecidas como son las del telégrafo, tel~fono, vía microon

das o vta satélite. 

En el caso de una agencia informativa para Veracruz --hemos dicho ya-

escogerem:>s el télex v1a 11nea telef6nica para proporcionar su servicio 

informativo; ~sto por tres razones fundamentales; primera, porque aun-
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que el sistet'la tele!Ónico no tiene la instantaneidad del sat~lite s1 

es un medio confiable y rSpido de acuerdo a las exigencias de una age~ 

cia de noticias: segunda, porque en los municipios donde se encontra

r!an los principales clientes de tal agencia (v~ase MAPA DE POSIBLES 

SUSCRIPTORES) las redes de l!neas telef6nicas s! llegan a estos puntos: 

y tercera, porque el aparato t~lex, adern!s de ser un instrwr:ento uti

lizado comtinmente por peri6dicos, televisaras y radiodifusoras del es

tado, no represent.ar!a un costo muy alto ni para la agencia ni para 

los suscriptores y conlleva ventajas de operaci6n para ambos. 

Sin embargo, al proponer una red tlHex para una agencia informativa 

en Veracruz, se debe tener presente que no se recurrirá a la Red de 

T~lex PG..blico del Estado, pues la agencia deber:l de contar con su Cen

tral propia, con l!neas privadas, ya que se transmitir.S exclusivamente 

a clientes conocidos y en un horario determinado y, a veces, exhausti

vo. Ante esta situación al adquirirse una central de teleimpresores se 

deber! tomar en cuenta el número de abonados a conectar (siempre con 

la previsi6n de un posible aumento), la intensidad y calidad del tr5.

fico (número y duraci6n de las comunicaciones para planear el costo 

del set-vicio) y las dirnensiones de la sala para la disposición de la 

Central. 

Llegados a este punto aan queda una cesa por esclarecer: ¿por qu~ pr~ 

poner el t~lex para transmitir la informaci6n a los medios de comunica

ci6n colectiva? La raz6n principal es porque el t~lex funciona a trav~s 

del principio b.'.Ssico 'Punto-Multipunto', es decir, por medio de una ce!? 

tral una sola persona puede transmitir los despachos informativos a va

rios abonados en forma s irnul tSnea. 

Por parte de los suscriptores las ventajas son tres: primera, no se 

necesita un personal para recibir la señal, pues el teleimpresor fun

ciona autorMticamente; segunda, representa la posibilidad no s6lo de 

recibir informaci6n sino también de poderse comunicar con la central 

para pedir un servicio en particular; y tercera, porque •La fuerza pa-



loe.. •• 

ra los procesos mecánicos que se desarrollan en el aparato teleimpresor 

al emitir, recibir e ir.iprirnir los signos, es suministrado por el motor 

eléctrico incorporado al aparato. Este motor se alirr.enta de la red pti

blica, siendo aplicables todas las tensiones de voltajes normales; en 

el puesto del teleimpresor no se necesita \:'na fuente de energ!a,· ya que 

la corriente para la transr.ús i6n y la recepci6n de los signos, se surni

nis tra por medio de la Central Télex ••• • y 

Otro instrumento muy t1til para proporcionar los despachos informati

vos de una agencia de noticias en Vera.cruz ser1a el Fax. En términos 

llanos el funcionar.'liento de este aparato, de gran popularidad hoy en 

d1a, consiste en enviar la copia de documentos, gráficas, planos, tex

tos, etcétera. etc, de un lugar a otro v!a telef6nica. 

Pero al hablar del fax para el funcionamiento ele una agencia infor

ca.tiva, no hacer:os referencia a una tecnolog!a ld6nea para transmitir 

la inforrnaci6n periodt.stica, la noticia, pues tiene las desventajas 

de operar a través del principio básico 1 Punto a Punto 1 y por v!.a pO.

blica. Esto es, al tratar de enviar los despachos a los suscriptores 

se tendr!.a que enlazar a uno por uno y en muchos casos correr el ries

go de que la 11nea del fax esté ocupada. Por esta raz6n no proponerros 

el fax. para servir a los medios de corr.unicaci6n colectiva. 

Sin embargo, a cambio de estas desventajas ros ofrece otras posibili

dades de las cuales se puede sacar provecho. Primeramente deberocis ha

cer hincapié en que una agencia informativa en Veracruz quizá no limi

te su quehacer a la oaz:a de la noticia, sino lo arnpliarta a la infor

maci6n del mercado, al comentario , al anS.lisis, etcétera, etc. Un Tr! 

bajo orientado a aquellos organismos o empresas llamadas por nosotros 

otras instituciones y a las cuales no les interesada recibir informa

ci6n cada minuto, pero s!. aquélla selecta, con grS.ficas, datos, cifras 

y sin errores. 

Ante tal perspcctl\'a el fax se convierte en un instrumento de suma 
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importancia para la agencia. E.xpliqu~r:t:Jnos: por una parte le: ahorrarta 

el invertir en contratar lineas privadas para proporcionar un servicio 

tf.lex que no ser1a aprovechado al m:iximo, y por el otro lado, al tran! 

mitir una copia por tel€fono y reproducir los documentos tal cual se 

nulificar!an las posibilidades de error. En otras palabras, el fax no 

es para el frilnes! de la noticia, pero tampoco implica teclear como 

en el t~lex donde se pueden cometer errores. 

Si la infraestructura adecuada es de suma importancia para una agencia 

informativa en Veracruz, la ORGANIZACIO?l de culaquier institución peri9 

dística es de relevancia ca.pita! para llevar a cabo una correcta coor
dinaci6n del engranaje hum.ano de la mistr.a y as! realizar sus funciones 

o prop{)sitos de la mejor manera posible. 

La orqani%aci6n representa disponer de los elementos de una empresa 

de tal manera que garantice alcanzar un fin propuesto, pues sistemati

za el trabajo y jerarquiza las responsabilidades de todo el persona L 

En una empresa period1stica '"Para asegurar su juiciosa coordinaci6n es 

indispensable una or9anizaci6n apropiada donde se delimiten las diver

sas atribuciones, se especifiquen las responsabilidades y se regule el 

orden de las operaciones"~ ~/, desde el director del medio, hasta el 

aprendiz de la redacci6n. 

Es importante dejar bien cl3ro que no existe un patrón (mico o una 

regla especifica para organizar una empresa periodt.stica cualquiera. 

ya que: de acuerdo a sUs caracter!sticas propias (pues ~stas determinan 

las funciones de las personás entre s!, de los distintos departamentos 

y si la empresa es grande o pequeña) funcionará de t.al o cual manera~ 

Estas caractcr1sticas a toma.r en cuenta se resumen en el o los objeti

vo(s) que se persigue{n), las funciones o actividades a realizar para 
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conseguir esos fines, los recursos humanos disponibles para cumplir 

esa labor satisfactoriamente y los recursos t:iateriales con los que se 

va a trabajar. 

En nuestro caso, el de una agencia informativa para el estado de Ve

racruz, el objetivo no es otro rnSs que recolectar, procesar y distribuir 

la informaci6n y /o noticia lo rnSs r!pido posible y cie la mejor forma 

en una realidad concreta(*). Las funciones a realizar y el personal pa

ra llevar a cabo este objetivo son los siguientes: nf¡!cesitamos un co

rresponsal o m!s (**)en los lugares ya determinados para capturar la 

inform.aci6n; en la agencia se requerir.& de un personal cuyas funciones 

ser tan la de determinar qu~ informaci6n recoger, la de redactar, arch! 

var esa r:ataria pril'fa y mandar los despachos informativos a los suscri~ 

tores; para. mandar el servicio a los abonados se debe contar con una 

infraestructura que antes que nada alguien debe instalar y despu~s da! 

le mantenimiento: final~ente es necesario tener un personal dedicado 

a l"l bGsqueda de contratos, al pago de la n6mina de todos los trabaja

dores de la agencia, a los gastos del mantenimiento y demSs requerimie!:! 

tos de financiamiento y manutenciOn. 

Todas estas funciones deben de tener o:rro principio bS.sico la norma

tivida_d y no el azar ni el caos, por eso proponemos el siguiente orga

nigrama para una agencia informativa en Veracruz, a sabiendas de que 

quiz.S. bte es el punto más débil del proyecto, pues todavta no conta

oos con el nCirnero exacto de elementos que conforrnartan a la agencia y 

a cada departamento, pero advirtie.'1&:> ta!!'.bi~n que nuestro prop6s i to no 

es presentar una agencia con un ejlraito por personal y un organigra

ma que de tan complejo se vuelva burocr.S.tico. 

(*)Nuestra agencia no tendr!a el proF6sito, por ejemplo, de vender pu
blicidad, establecer asesor!as t~cnicas o diseños de revistas. 

(••)La ubicaci6n de la agencia modificarta un tanto esta idea, pues en 
ese lugar se necesitartan tal vez varios reporteros con fuentes asiqn! 
das para realizar su trabajo. 
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Este puesto estS. estrechamente vinculado a la forma jur!dica que adoe 

te la propiedad de la agencia informativa. El director puede ser el due 

ño de la agencia si se trata de una propiedad individual; puede ser de

signado por algtln funcionario del gobierno si es propiedad estatal1 o 

puede ser elegido en caso de que su dueño sea un grupo de asociados o 

si se trata de una cooperativa. 

B) DEPAR7AMF.t:TO DE INFORMACION. 

F'.ste departamento difiere mucho segt1n la empresa periodistica de que 

se trate y del tamaño de la misma, pero en tt!rminos generales es la d! 

visi6n que se encarga de obtener, procesar y distribuir el material i!:' 
formativo, incluyendo su contenido y selección. 

a)En este punto es pertinente aclarar que cuando una empresa perio

d1stica es pequeña --en nuestro caso una agencia informativa estatal-

el jefe de infonnaci6n y de reñacci6n pueden ser la misma persona y se 

encarga de •Elaborar los planes generales para la obtención de las no-
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ticias ••• de la ciudad y sus alrededores. Le corresponde preparar la h~ 

ja diaria de 6rdenes, en las que se asigna a cada reportero la fuente 

que deber! cubrir•.~/ También selecciona las notas, junto con el dires 

tor, que se van a transmitir a los suscriptores. 

b) y c)Obviafl"lente, los reporteros y corresponsales tendrán a su car

go la tarea de recolectar la informaci6n y/o noticia. Con la diferencia 

de que mientras el reportero recibe 6rdenes de trabajo y en muchos ca

sos tiene fuentes asignadas, el corresponsal --adetM~ de checar sus 

fuentes cotidianas y estar atento a un trabajo específico que le enea:: 

gue el jefe de informaci6n-- tendrS. como tarea extra el detectar los 

puntos donde ~l crea se va a generar la informaci6n. 

d) LOs redactores no s6lo se ocupan de recibir las notas por tel~fono, 

sino tambi@n de pul.irZ.aa y en muchos casos de corroborar y corregir da 

tos, nombres, fechas, etc~tera. 

e) Si bien es cierto que en un proceso computarizado --como el propue! 

to por nosotros-- la recepci6n y archivo de la informaci6n se realizan 

simultáneamente, tambi~n es indispensable contar con una persona con 

cierto grado de especializaci6n para ordenar esa material, ya sea por 

nombre:s, fechas o claves. 

C)DEPARTJ\MENTO TECNICO. 

Se ocupa de la instalación y mantenimiento de la infraestructura de 

la agencia; desde como se recibe, procesa, almacena y distribuye el 

servicio informativo t~cnicamente. Siempre está al cuidado de un ing~ 

ni ero y sus ayudantes. 

D) DEPl\RTAMEtlTO ADMINISTRATIVO. 

Es el que m!s se asemeja a la divisi6n de cualquier empresa industrial. 

Conlleva la responsabilidad de las ventas del servicio de la agencia, 

los cobros por el servicio, la compra de materiales, el pago de sala

rios, el pago de inmobiliario y por gastos de servicios, el registro 

de operaciones y transacciones, etcétera. Lo ideal es que cst~ a cargo 

de un profesional en su ramo. 
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Al hablar de una posible sede para un MEDIO en veracruz, deber.-ios refe
rirnos a un punto que si bien no implica der.'lasiados dotorr?B da caba::c:, 

t.ar:rpoco es con·.1eniente separarlo de los par.Srr.et.ros utilizados por cual

quier agencia informativa para determinar el lugar de ubicaci6n de su 

matriz, oficina o corresponsalía. 

tstos par~metros no son mSs que dos: 

Primero, la agencia debe estar ubicada en el lugar mejor comunicado 

--inclGyase carreteras, vtas fl!rrei\s, aeropuerto, teltHono, tel~grafo, 

correo, instalaciones de la SCyT-- de la zona o regi6n a cubrir, pues 

en caso de un siniestro en la entidad o un acontecimiento de mucha im
portancia, se puede trasladar por mayor n6.mero de medios a los report~ 

ros-corresponsales y se pueden tener m.Ss opciones para recibir y tran!_ 

mitir la informaci6n. 

Segunda (insoluble de la anterior), la sede del medio se encontrarS 

en la ciudad y/o municipio con mayar importancia econ6mica, polttica 

y social, porque en ese lugar se encontrarS el mayor níunera de sus 

clientes y tendrá má.s sitios o fuentes por cubrir; es decir, por un 

lado facilitará enormemente el trabajo t~cnico de la transmisi6n del 

lM.terial informativo a los suscriptores, y, por el otro, no gastar$ te~ 

to en corresponsales{•) y podrá coordinar mejor a sus reporteros para 

la tarea de obtención de la informacit5n y/o noticia. 

Ahora s6lo queda definir el lugar: la Ciudad de Veracruz o la capital 

del estado, Xnlapa de F.nr!quez, pues aunque Veracruz cuenta con ciudades 

y municipios muy importantes como Córdoba, Ori2aba, Tuxpan, MinatitU.n, 

Coatzacoalcos, etcétera, es indudable que las dos primeras sobresalen .. 

f•)Recu~rdese que un corresponsal gana m~s que un reportero. 
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Si determinar la posible ubicaci6n de una agencia informativa para el 

estado de veracruz no ii.1plic6 demasiados problemas, los requerimientos 

legales para su puesta en marcha o funcionamiento son pr!cticamente n~ 

los. 

Antes de diciembre de 1989 para poder operar una agencia informat.iva 

en México, tinicamente era necesario cubrir tres requisitos: 

•1JReconocimiento oficial de la Secretaría de Gobern.aci6n ••• 

2) Inscripci6n como causantes de impuestos ante la Secretaría de Ha

cienda y CrAdito PGblico. 

3) Registro ante la Secretar ta de Comunicaciones y Transportes de su 

equipo técnico". ~/ 

En ~ste G.ltimo punto se tenía que llenar una solicitud, ante la Dire~ 

ci6n General de Normatividad y Control de Comunicaciones, de la SCyT, 

donde se especificaran datos como el norr.bre y direcci6n de la persona, 

moral o ftsica, que hiciera uso del equipo: la marca y modelo del nis

mo; se ten!.an que especificar las caractert.sticas de tal equipo para 

compro~ar si estaban homologados ante la Secretaria o si se trataba de 

alguno comprado en el extranjero .y Todos estos requerimientos ten!an 

el objeto de verificar que no se dañaran las instalaciones de teleco

municaciones del gobierno mexicano y el equipo de terceros. 

Sin embargo, con la simplificaci6n administrativa, el 21 de diciembre 

de 1989, en el Diario Oficial de la Federaci6n, aparece un "Acuerdo so

bre la instalaci6n y operacit5n de los equipos terminales de telecomuni

caciones, ast como disposiciones para los prestadores de servicios •• :]./ 

Donde se establece que •r.os .... equipos terminales de comunicaciones pr2 

piedad de los usuarios que se conecten a las redes o sistemas de tele

comunicaciones autorizados por la Secretaria de Comunicaciones Y Tran! 

portes, no requerirán de permiso para su instalaci6n y/o operaci6n ••• 

{entre t!:stos están)Los equipos facs1mil 'l de telcfotografta, terminales 

telex y teleimpresores, modems y terminales y equipo de c6mputo ••. (Aho-
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ra) Los equipos tetminales de telecomunicaciones mencionarlos, que se 

conecten o utillcef'l una vta general de cornunieaci6n, deberS.n estar pr~ 

viamente homolo9adc:is ante la Secretar!a de Comunicaciones y Transportes 

por los fabricante!; o proveedores ••• ~/ 

As!, eliminado el requerimiento más tardado por curriplir, los requis! 
tos para operar un MEDIO se reducen a un permiso ante la secretar!a de 

Gobernaci6n y dar de alta a la a9enoia como cualquier negocio ante la 
Secretar:ía de Hacienda y Cr~dito Pt!blico .. Adem!s de que en M~xico no 

existe una Ley, COlnO la de radio y televisi6n, que regule el funciona

miento de las agencias informa ti vas nacionales y extranjeras. 

En este trabajo de tesis la planeaci6n de los costos para el funciona

miento de una agencia informativa en Veracruz, definitivat'lente nos re

bas6 por razones de tiempo y dinero que veremos páginas adelante. Pero 

la situaci6n no debe tomarse a la ligera porque implica visualizar los 

gastos por la instalación del equipo técnico (la Central Télcx, el f'ax, 

el sistema computarizado, las lineas de tel~fono}, el pago de impues

tos, los materiale!; de trabajo, el inmobiliario, el pago de salarios 

(de redactores, corresponsales, reporteros, ingenieros y demSs perso

nal) y la renta del local donde se Ubique el medio. 

Para muestra basta ver un botón: los corresponsales, reporteros y r!; 

dactores de la agencia tM:s grande de M~xico, UOTIMEX, ganan (1990) un 

mill6n y medio, 800 y SOO mil pesos respectivamente; el costo promeñio 

de un fax fluctúa entre los 1000 y 2000 dólares: y el precio de una 

computadora personal con todos sus aditamentos va de cinco a sC?is mi

llones de pesos, cuánto y mSs un si.!:Otema más complejo. 

Ante esta situación nosotros propcnemos el financiamiento del rnertio 

a trav~s del Gobierno del Estado de veracrui. Esto se hace no porque 

no existan grupos o indivldocs capaces de invertir en una agencia in-
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formativA Uos hay y de sobra), sino porque el Gobierno Federal y los 

Gobiernos de los Estados siempre han mostrado una preocupaci6n y un i!: 
ter4s por crear redes adecuadas para recolectar y distribuir la irlfor

rnaci6n en su (s) territorio (s l, adet"~S de que implicar!a tener otras ve~ 

ta~as como las sic¡uientes: tal vez el Gobierno del Estado nos podrt.a 

prestar o proporcionar los servicios de los ingenieros que trabajan 

para él y as1 planear técnicamente la red télex y el sistema computa.

rii.ado de la agencia: tambi~n se facilitarla m!s el adquirir las lineas 

telef6nicas y el permiso para su funcionamiento; nos _podr!.a destinar 

un local de su propiedad y de esa manera reducir o eliminar definitiv~ 

mente el costo de la renta- En fin, con el financiamiento del Gobierno 

del Estado entonces st. se propondrt.a una agencia alternativa para Ver2 
cru:. 
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UNA AGENCIA INFORMATIVA LOCAL 

pensar os unir,. pero ta1'1biSn suparar 
(anaZiaarJ: p11.ea ah{ dando no e:iste 
una pluralidad .. ti1Sto es., la posibili
dad de un an&lisis .. no pued1 darse la 
posibilidad da una s!ntesis. Pe1•0 os to 
no debe sor antendido corto si al pen
aaniisnto llsgara a la unidad partiendo 
de ur.a divePsidad de anterra~o dada .. si 
no m4s bien como un acto de la dater . .,~ 
nació'n en la que X (la materia del co: 
nocimier.to) se determina corio uno .. a 
la vea q11.e como r.itHtiple: tt.r.idad de la 
pluralidad, pluralidad de Za unidad. 

P. Natorp. 

Julio Torri, en su libro De Fusilamientos, nos dice que •EL EPIGRAFE 

se refiere pocas veces de manera clara y directa al texto que exorna; 

se justifica, pues, por la necesidad de expresar relaciones sutiles de 

las cosas•. Sin embargo, el presentado por nosotros arriba es una de 

esas raras excepciones y señala puntualmente el camino a recorrer en 

el presente capítulo. Aqu1 debemos pasar a la unidad de la pluralidad, 

pero siempre pensando en la pluralidad de la unidad. Es necesario entr~ 

tejer aquellos elementos que nos lleven a hacer una propuesta concreta 

de una agencia informativa para Veracruz. 

Partamos del eterno juego modelador hombre-trabajo-comunicaciOn prac

ticado desde los inicios de la humanidad y, seguramente, hasta el fin 

de la misma. Al enunciar esta primer idea desechamos de inmediato la 

remota posibilidad de siquiera imaginar la utopía de un Robinson Crusoc 

en nuestro planeta, pues el hombre desde siempre ha necesitado de ese 

proceso de intercambio de mensajes e inquietudes con el fin de organi

zarse para trabajar, transmitir conocimientos, darse formas de gobier

no, darse vida: desde siempre ha necesitado de la comunicaci6n. 
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Una comunicaci6n que en este mundo moderno del siglo XX no se lleva 

a cabo tal cual por las características muy particulares de cada comu

nidad, lo complejo de sus organizaciones sociales y normas de conviven

cia, las grandes distancias y la arnhici6n de dominio de naciones e in

dividuos. 

Hoy en d!a, para hombres y patees resulta insuficiente establecer ese 

proceso de intercambio t1nicamente con sus semejantes m!s cercanos o in

mediatos. Ahora se necesita conocer noticias e informaciones de todos 

los desvanss del globo terrS:queo no s6lo para enterarSe con curiosidad 

de lo que acontece hasta en el t1ltimo escondrijo de la casa, sino para 

conocerse a s t mismos y saber c6mo los (nos) afectan. 

Hoy en dta, tambi~n, esos dos agentes conformadores de la comunica

ci6n, la informaci6n y la noticia, son instrumentos de invaluable impo:: 

tanela para las naciones hegem6nicas; en tanto ahora es casi irreal un 

dominio econ6mico y político de los países desarrollados sobre los po

bres, si este dominio no va acompañado de acciones encaminadas al con

trol y manipuleo de la comunicaci6n. 

En el umbral del siglo X.XI la moneda gira en el aire. De repente ve

mos en el anverso la imperiosa necesidad de la comunicaci6n, la infor

maci6n·y la noticia por parte de toda la humanidad para su progreso, 

y de repente en el reverso aparece el control de esos elementos por unos 

cuantos pa!ses e individuos. De repente desaparece el fantasma del Ro

binson crusoe y tambi~n se presenta la posibilidad de que pueda materia

lizarse. 

De este contexto de incertidumbre y necesidad, de control y libera

ci6n, de extrañamiento y reconocimiento, nuestro país no se puede des

ligar. M~xico, al igual que muchas otras naciones del mundo, se somete 

y lucha. se somete por un grillete del que rende una larga cadena de 

acontecimientos como una deuda externa gigantesca o una crisis econ6mi

ca que dta con día nos ahoga más al vivir al lado de la potencia ntlme-
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ro uno {?) del planeta. 

Lucha alzando la \."'OZ· en todos los organismos j' foros donde se le per-

mi. te, y participando en el Pool de Agencias de los. Pa!ses No Alineados 

(PAPNA), en Acci6n de Siste:nas Informativos Nacionales (ASIN} o en la 

Agencia Latinoamericana de Servicios Especiales de Informaci6n (ALASEI). 

Acciones encarainadas, desde luego, a contrarrestar esa brutal dependen

cia informativa del exterior. Resulta inconcebible que del 100 por cie~ 

to de las noticias que llegan a !-!:éxico del exterior, el 70\ provengan 

de las agencias AP, UPI, AFP y EFE; el lOt de otras fuentes estadouni

denses y de Europa Occidental no comprendidas dentro de las agencias 

de noticias; el 6\ de fuentes socialistas (?) y del tercer cundo; j' s6-

lo el Sl restante de corresponsales mexicanos. Un dramático dominio que 

no_se reduce a la cantidad de informaciones y/o noticias, sino que se 

a.mpl!a al per!.rnetro de la cualidad o calidad de las mismas. 

Esta lucha por salvar el escollo de la falta de coC1.unicaci6n, infor

r.aci6n y noticia ha sido una preocupaci6n constan te del gobierno y so

ciedad de M~xico. Sin embargo, no ser!a tan aventurado afirmar que es

tos esfuerzos casi siempre han estado enfocados a contrarrestar tal s,! 

tuaci6n hacia el exterior de nuestra naci6n y pocas veces se echa un 

vistazo al interior de la misir.a donde o se reproducen los esquemas in

ternacionales de dominio y uso exclusivo de esa informaci6n y noticia(*), 

o simple y sencillamente no se tiene la capacidad para crear redes ade

cuadas para su recolecci6n y distribuci6n (un ejemplo concreto de esta 

G.ltiz;.a situaci6n es que los habitantes del Distrito Federal no nos en

teraros de lo que sucede en los demás estados de la Reptiblica si no 

se trata de cuestiones relacionadas con el narcotráfico y catástrofes 

naturales cor.o inundaciones o incendios). 

Ante estas necesidades locales de comunicaci6n el gobierno mexicano 

(*)Para ::iuestra basta ver la lista de los grupos que controlan el cua
drante radiof6nico y el dominio casi total de la televisi6n mexicana 
por parte de TELEVISA. 
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--entil1ndase el federal y los estatales-- impulsa la creaci6n de cana

les de televisi6n con cobertura nacional y regional (*), adem.1:s de con

tar con uno que otro peril5dico y algunas radiodifusoras. La sociedad 

civil ante este control y manipulaci6n de la informaci6n y la no_ticia, 

y a travfs de sus instituciones e individuos (fuera de los grandes gru

pos de poder), crea un peri6dico por aqu!, una revista por all.S. y una 

estaci6n radiof6nica por aqu! y por acull!: medios que en la mayort.a 

de los casos funcionan de una forma raqut.tica por la falta de recursos 

eco n6mi cos • 

tAh! pero es necesario tener cuidado al pisar los terrenos de las 

ideas vertidas en los dos p.1rrafos precedentes. Al hablar de un control 

y manipulaci6n de la comunicaci6n, de la incapacidad para crear redes 

adecuadas para recolectar y distribuir la informaci6n y la noticia, del 

fomento e.xclusi~ de medios masivos y de la falta de recursos para im

pulsar canales alternativos, no pretendemos lanzar juicios a priori y 

sin elementos para su análisis. Nuestra intenci6n aqut es resaltar el 

hecho de que comG.nmente no se le suele dar la relevancia debida a un 

medio, no masivo, de suma importancia para la comunicaci6n en nuestro 

tiempo: las agencias informativas. 

Un medio madiador que, si bien no es la panacea ante la subinforma

ci6n y pseudoinformaci6n que prevalece en nuestro pats, desde nuestro 

punto de vista s1 es el conducto id6neo para establecer un puente efe~ 

tivo para recolectar y distribuir la noticia y la inforrnaci6n en una 

regi6n determinada, en tanto no tiene que distraer sus recursos en la 

producci6n de programas, el pago de locutores o la impres i6n del papel, 

por ejemplo. 

Hablamos, tamhit!n, de medios en ocasiones tan poderosos, corno las 

(*)Hoy en d!a, estas cadenas de televisi6n presentan grandes dificul
tades econ6micas al grado de que parece inminente la venta del canal 
7, llevSndose en su cauce al canal 8 de Monterrey y el 2 de Chihuahua. 
El canal 22 --que cubr!a s6lo el área metropolitana-- ha sido destina
do a los intelectuales mexicanos. 
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agencias internacionales a transnacionales, que nos informan de lo aco~ 

tecido en toclo el planeta, en el tercer mundo, en A.'11érica Latina y pa

ra COL"'TO en nuestra propia realidad. Claro, desde su muy particular ~n-

9ulo de visi6n. 

Llegados a este punto podr!amos decir que hemos cubierto el problema 

obvio de nuestro trabajo de tesis: la necesidad y la falta de comunica

ci6n (noticia e informaci6n) en M~xico. Mora resta ver en qu~ consis

te el problema no tan oh-Ji.e de este proyecto de una agencia informativa 

para el estado de Veracruz. 

Y hablamos de un problema no tan obvio pues si bien hemos dicho ya 

que en M~xico no se le ha dado la importancia debida a las agencias i!! 

formativas, tarnbi~n es cierto que en nuestro pats existen, y han exis

tido, una diversidad de ncd::os r:cdiaáores que no han podido organi2ar 

esa red idónea para recolectar y distribuir la iníormaci6n y la noti

cia a nivel nacional; tenemos as!: ANTA, INFORMEX, NOTIMEX, AMI, ClSA, 

SIEMEX, LEHUS, CIME.X, SPE, IL, ce, EXCELSIOR, EL UNIVERSAL, OEM:, A.MPE, 

A.NI, SUN, INFOSEL, GRAPH PJl.ENSA, UNA.MEX .... 

CotDO puede verse, nos referimos al trabajo de por lo menos 20 agen

cias que en f?'..ayor o menor grado y hablando en forma gen~rica se encue!! 

tr4n inmersas y enfrentan los problemas de: l)El centralismo, 2)La co!! 

cepci6n de la agencia, 3)El tipo de trabajo que realizan, 4)El rr.edio, 

y S)La cuesti6n del financiamiento. 

l)El centralismo. Es importante hacer notar que salvo el caso de Ser

vicios Period!sticos Especializados (SPE), la tínica agencia regional 

de M6xico ya desaparecid.a, las dernSs tienen o tuvieron su centro de op~ 

raciones en el Distrito Federal. Pero no s6lo l?so, sino que tar:".hi6n a 

excepción de la Agencia Mexicana de Noticias (NOTIMEX), las otras agen

cias existentes ahora limitan su trabajo a aubrir la capitAl mexicana; 

es decir, ninguna tiene corresponsales en el interior del país y mucho 

:menos en el exterior. Esta situación se produce en una realidad mexica-
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na que comprende casi dos millones de kil6metros cuadrados, con aproxi

madamente 85 millones de habitantes y donde en 31 estados de la RepGbl! 

ca se desarrollan actividades a la vez diferentes y complementarias co

mo son la pol1tica, la economta, el deporte, el arte, etcétera, etc. 

Hablamos de un mosaico de culturas que coexisten y conviven entre s1, 

donde se genera un mestizaje no s6lo de tipo racial, sino de lo urbano 

con lo rural. 

En este punto podr1amos aventurarnos a suponer, s6lo éno, que el sur

qimiento de la mayorta de las agencias informativas nacionales, ha sido 

propiciado m!s por la posible rentabilidad representada por el medio 

y no por las necesidades de comunicacl6n generadas en el interior de 

nuestro pa!s. 

De ah1, nuestra primera proposici6n: una agencia informativa local, 

para Veracruz. En este proyecto pretendemos fragmentar la realidad na

cional no para contribuir a la subinformaci6n de la sociedad mexicana, 

sino para conocer mejor una parte de ella. 

Debemos confesar que el primer impulso para escoger Vera.cruz tuvo 

origen meramente en el azar, alimentado despuf!s por la enorme importa!: 

cia del estado para la federaci6n. Una relevancia que se manifiesta en 

el desclrrollo de ciudades y municipios como Xalapa, Boca del Río, Vera

cruz, C6rdoba, Orizaba, MinatitlS.n, Coatzacoalcos, Twcpan, Poza Rica, 

Marttnez de la Torre, Cosamaloapan, etcétera, etc. Lugares y regiones 

donde la actividad econ6mica abarca la extracci6n del petr6leo, la ga

nader1a, la pesca, la agricultura, la explotaci6n forestal y la expor

taci6n e importaci6n de productos vitales para el consumo nacional e 

internacional. Sitios que se convierten en escenarios de encuentros mu!: 

diales y locales de diversa !ndole; donde se discuten temas políticos 

y econ6micos tan importantes como la puesta en funcionamiento o no de 

la nucleocléctrica Laguna Verde; donde existe una extrerr.a pobreza o do!! 

de las cat6.strofes naturales dejan una huella imborrable, año con año, 

como las t11 timas inundaciones. En otras palabras, hablamos de una rea

lidad generadora de comunicaci6n, infonr.aci6n y noticia. 



us ... 

2) La concepci6n de la agencia. Este es un problera nodal de las a9e!! 

cias infon::a.tivas mexicanas. Desde un principio es necesario saber qu~ 

tipo de medio se quiere: ¿Nacional? ¿Regional? ¿::Specializado? ¿Local? 

La cuest16n aqu! no s6lo es ponerle un no:r..bre y apellido a la agencia, 

sino delimitar su radio de acci6n y conocer a sus posibles suscripto

res. 

Para ilustrar ::iejor este punto tomemos el caso de la Agencia Mexica

na de Noticias CNOTIMEX), la agencia gubernamental, la mSs qrande e i~ 

.portante de M~xico. Una agencia NACIONAL que no puede serlo Onicamente 

porque entre sus objetivos y/o prop6sitos est~ el ser vocero del Esta

~~ y lo sea s6lo del gobierno; porque pretenda cubrir las ne

cesidades inforJ:'lativas de la pablaci6n y abarque tal realidad nacional 

con 26 reporteros en el Distrito Federal y con 62 corresponsales 1 dis

tribuidos' en los 31 estados de la RepGblica; y porque quiera estable

cer un v!nculo con los medios de comunicaci6n imoresos y electr6nicos 

del pa!s, si en M~xico son cientos y tan s6lo en Vera cruz en 1987 ser

v!a a 17 de los 10 9 existentes en el estado: si nos Vall'Cls a los extre

mos podr!amos citar los casos de AguascalientP.s, Campeche, Oaxaca, Yu

cat.in y Zacatecas, donde la agencia proporcionaba material informativo, 

en ese 1987, a un solo peri6dico de cada entidad. 

De ahS., nuestra segunda proposici6n: una agencia informativa en la 

cual se aproveche la división político-estatal de nuestro pa!s para r! 

gular el per!rnetro de acci6n del medio mediador • 

una agencia local que eche mano tambi~n de la divisi6n municipal pa

ra localizar los principales centros productores de la materia prima. 

con que trab<lja tal medio {la informaci6n y la noticia) y pueda esta

blecer criterios más adecuados para distribuir qeogr:5.ficamente a los 

corresponsales ••• 

(Aqu! debemos abrir un p~r~ntesis para señalar que nuestro proyecto de 

agencia no pretende contemplar un ejdrcit.o de corresponsales y report~ 
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ros en los lugares señalados en el ~.APA DE COEERTUAA lNFOfi.!·:.ATI\*A, sino 

designar por lo menos un periodista en cada sitio --claro, en la sede 

de la agencia se necesitar!an oS.s-- aún a sabiendas de la ir..posibilidad 

para ah!rcar toda la re9i6n. 

Coco una alternativa ante esta situaci6n podrtamos considerar en nue~ 

tro equipo de trabajo la experiencia informativa y narrativa de la gen

te del campo; es decir, aprovechar la participaci6n libre y voluntaria 

de las personas que quisieran colaborar. Aqut nos re~erir.os esencialrne!! 

te al trabajo del corresp0nsal campesino que se encargarta de informar

nos sobre terr.as Un diferentes que acontecen en su comunidad comci son 

las inundaciones, despojos de tierras, elecciones, problemas de 11'.mites 

ni.unicipales, bloqueos de carreteras, epidemias, cr~ditos bancarios, vi

sitas oficiales, campañas y partidos poH.ticos o abusos de autoridad. 

Sin embargo, esta idea puede resultar de inz¡cdiato muy aventurada por 

dos razones: primera, c:córno ese i.:.,,.,,..ol".Zr.te corresponsal car.rpesino va a s! 

ber el tipo de informaci6n que interesa a la agencia ?J esto es ¿c6mo 

distinquirta si una informaci6n es importante o no? Segunda, ¿de qué 

forma. va a transr.iitir su material a la agencia?;aqu! no hacemos refe

rencia a la cuestión t~cnica, sino a la estructura o redacci6n del rnat!_ 

rial period1stico. A.nte tales disyuntivas podrtaros echar mano de tres 

estratégias: prit:tera, utilizar el filtro del medio; no olvider.os que 

en cualquier instituci6n periodistica, en nuestro caso una agencia in

formativa, toda la información pasa primero por las manos de los redas 

tores y después es valorada por el jefe de redacci6n y/o por el direc

tor del medio. Segunda, elegir a aquellos voluntarios que sean estudia!'.! 

tes, informadores o 11.deres de su comunidad. Y tercera, encauzar esa 

participación a trav~s de un adiestramiento y capacitación. 

Tal vez, aG.n con tales consideraciones, la idea del trabajo de los 

corresponsales campesinos pueda parecer al lector un tanto o un mucho 

ut6pica, pero en el municipio de Teocelo, veracruz, existe una experie!! 

cia que ha dado buenos resultados: para mayor información ver la tes is 



de Antonio Ose9uera Y.aldonado citada en la biblio;raf!a del segundo e~ 

¡:i!tulo) • 

• • • otra ventaja de esta delimitación consistiría en conocer r.iejor a los 

posibles suscriptores del medio: en un estado co!OO' Veracruz donde un 

peri6dico llega a ciertos rnunicipios y a otros no, aonde una estaci6n 

ra.diof6nica o televisiva abarca cierta regi6n y otra no: la ventaja co~ 

sistir!a en saber con certeza quil!nes son, c~ntos son y en d6nde se 

ubican los principales suscriptores de la agencia, además de localizar 

con mayor precisi6n aquellas otras instituciones con necesidades de i2 

fonr.aci6n. 

En este punto no descarta:ros la idea de que nuestro nedio r.:cdiadvr 

pueda establecer convenios con medios masivos fuera del estado y, por 

qu~ no, con otras agencias nacionales y extranjeras. De es ta r.--.anera, 

pensairos, entonces s:r se podr1a ir forrr.ando una red adecuada a nivel 

nacional y tener una posici6n s6lida desde dentro para contrarrestar 

el dominio internacional. 

J)El tipo de trabajo que realizan. Este t6pico segtin sea el color del 

cristal con que se mire fUE!de ser tomado co:T'O un problema o no de las 

agencias informatiYas mexicanas. Para nosotros sI lo es en tanto te6r! 

camente saberros que el deber ser de toda agencia es recolectar y distr! 

buir la i:i!orr..aci6n y la noticia en una determinada región del mundo, 

y nuestros r:edi.os mediadores distraen este quehacer al dedicarse a otras 

actividades complementarias corro la venta de publicidad, el diseño de 

otros medios o a las asesor!as t~cnicas, con el prop6sito de hacerse 

llegar recursos extras ente la crisis econ6rnica por la que atraviesa 

nuestro pa 1s. 

Ejemplos concretos de tal situaci6n lo encontrarros en las siguientes 

agencias: 

En la LEMUS que nace COI?'O un medio dedicado a la venta de publicidad 

para los peri6dicos y desput!:s amplía sus servicios al !rnhito informa.ti-
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vo. En nuestra visita a la agencia nos pudinos percatar de que este me

dio enfoca Ms su trabajo a la venta de publicidad que a la recolecci6n 

y dis tribuci6n de la noticia. 

Existe el caso de NOTIMEX, una agencia que prefiere desaparecer los 

servicios de •Fotograft.a•, el de •Editorial Sindicado• y los de •produ~ 

ci6n de Radio• y •Noticias para Televisi6n• (audio y video}, pero no 

el diseño de revistas o la venta de publicidad vt.a sus reporteros. 

En esta situaci6n se encuentra tambil!n la Agencia Mexicana de Infor

maci6n (AJolI). Un medio que establece asesort.as t~cnicas, period1sticas 

y administrativas, pero no enfoca su trabajo a recolectar y distribuir 

la informaci6n y la noticia en bruto o pura, sino que transmite fmica

mentc aquella materia prima B laborada coro son las columnas y cartones 

de periodistas que laboran fuera de la agencia. 

A estos ejemplos podr!am:>s aunar el hecho de que salvo el caso de 

NOTIMEX, las otras agencias existentes ahora limitan mucho su trabajo 

al destinarlo s6lo a peri6dicos y se olvidan de que también existen la 

radio, la televisi6n y otras instituciones con necesidades de informa

ciOn y noticia. 

De a"h1, nuestra tercera prqosici6n: un proyecto de agencia que tenga 

como prop6sito exclusivo el recolectar y distribuir la informaci6n y 

la noticia, dos agentes conforma.dores de la comunicaci6n, en Veracruz. 

Una agencia donde a partir de las necesidades de los clientes conoc! 

dos, los medios masivos y otras instituciones, se les brinde un servi

cio de notas informativas, reportajes, entrevistas, cr6nicas, an:ilisis 

y comentarios. Un trabajo hecho exclusivamente por los trabajadores del 

medio y donde no se busq:J.e r.:'.lltiplicar los servicios que hagan aumentar 

el personal, los gastos y actividades a desarrollar en la agencia. 

Concretamente proponeros una agencia de INFORAACION, pues si bien es 

cierto que a lo largo de este trabajo de tesis utilizaros los t6rminos 
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infon:.aci6n y/o noticia de 1!'.anera indiscriminada, tar.bit!n lo hacerros 

con plena conciencia de que son conceptos donde no hay una frontera d! 

marcada pero donde el primero es el g~nero y el segundo la especie. En 

este proyecto li~itam::is el trabajo, st., pero para realizarlo mejor y 

cumplir con el ser de las agencias informativas. 

4)El medio. Si bien este punto no podrt.arnos catalogarlo estrictamen

te com:> un problema de las agencias informativas r.iexicanas, s! se en

cuentra vinculado a la concepci6n de las :nismas. Esto es, al tratar de 

echar andar un r:adio ,..~iad:Jr nuestro pensamiento nos remite de inmedi~ 

to a costos (infraestructura, personal, ubicaci6n) sin detenernos a re

flexionar un poco sobre las condiciones donde aparecerá tal agencia. 

Condiciones que van desde c6mo va a trans:ni tir el reportero-correspon

sal su trabajo a la agencia, c6mo se va a procesar :r· almacenar la infor 

ma.ci6n y W:o se transmitir~ el servicio a los suscriptores. 

Hablamos de una cuesti6n que pudiera parecer elemental en la capital 

mexicana donde se tienen todas las facilidades t~nicas de transmisi6n 

y recepci6n de la informaci6n, pero que en el interior del pa!s, espe

cS:ficamente en veracruz, se complica m.Ss por las distancias y el nivel 

de desarrollo de cada municipio, ciudad o regi6n. 

De ah!, nuestra cuarta proposici6n: el proyecto de un<! agencia infor

mativa que contemple el problema de los costos que implicar!a el funci~ 

namiento del medio, pero donde se piense tambit!n en aquellos elementos 

adecuados para confor:narlo. Una agencia que tenga medidos los riesgos 

y alcances para cWllplir el ciclo periodista-agencia-suscriptor desde 

el punto de vista técnico o de infraestructura. 

5) La cues ti6n del finarci.a:niento. Cuando hablar.x:>s de las agencias in

forma. ti vas mexicanas, hacemos referencia a un rr.edio donde no se han h~ 

cho presentes las inversiones de los grandes capitales nacionales y do~ 

de la crisis econ6mica por la que atraviesa nuestro pats ha propinado 

severos golpesª En mayor o menor grado, pero hablando en forma gen~ri-
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ca tales situaciones se manifiestan en la raqu!tica cobertura informa

tiva de esos r.tsdioa nsdi.adores, en lo pobre de sus servicios, en los 

escasos recursos t~cnicos con que cuentan, en lo rr.al pagado de sus em

pleados y hasta en la presentaci6n de sus oficinas o redacciones. 

Para ilustrar esta situaci6n basta hacer un rapld!simo recorrido por 

alqunas de las agencias informativas investigadas por nosotros: 

La Agencia Noticiosa. Telegr&.fica Americana (ANTA) ~ra una agencia pr! 

vada que recibta ayuda o subsidio del gobierno mexicano. Su trabajo se 

limitaba s6lo a la transmisi6n de los despachos informativos que a la 

vez le proporcionaban las agencias Havas y Reuter; es decir, no ten!a 

corresponsales ni en el interior ni en el exterior de nuestro pais: no 

contaba con un servicio de informaci6n propio. 

INFORMEX. Si bien esta agencia comienza en las manos de Emilio Azc:i

rraga Vidaurreta, cambia de dueño IMs de una vez y desaparece por los 

mGltiples problemas econ6rnicos que la agobian. 

La agencia mSs grande e importante de M~xico, NOTIMEX, a pesar de ser 

financiada por el gobierno de nuestro pais, a trav~s de su existencia 

ha ten.ido serios problemas econ6micos; para muestra basta ver ese 1977. 

Problemas provocados tal vez por la burocracia que existe en la agencia, 

por lo ambicioso de su proyecto o quizS. por malos manejos del dinero 

(~sta G.ltima suposici6n no podríamos comprobarla). 

La agencia Servicios Informativos Especiales Mexicanos (SIF.M.EX), cre2: 

da por una "serie de forajidos de la Universidad", G.nicamente presta 

sus servicios a unos cuantos peri6dicos chicos de la provincia porque 

su trabajo se limita a cubrir el Distrito Federal. En la agencia labo

ran diez personas y no tiene corresponsales en el interior de la Repti

blica. 

oe la Central Informativa Mexicana (CIMEX) basta darse una vuelta por 

sus instalaciones para ver realmente los problemas econ6micos que la 

agobian. su trabajo ahora se limita a transmitir cuatro columnas de p= 

riodistas de la capital. Un medio, a nuestro juicio, condenado a desa-
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parecer. 

En Iir.agenlatina (IL) una sola persona es el dueño, director, personal, 

'toda' la agencia. 

Finalmente, la G.nica agencia regional que ha existido en M~xico, SeE 

vicios Period1sticos Especializados (SPE}, dej6 de funcionar exclusiv~ 

ro.en te por problemas econ6micos. 

De ah1, nuestra quinta proposici6n: un proyecto de agencia informat~ 

va destinado al Gobierno del Estado de Veract'uz-Llave. Esto por las s! 

guientes razones. 

Primera. Porque creemos que el Gobierno Mexicano --en este caso el 

de Veracruz-- es tan buen financiador como cualquier grupo privado; 

siempre y cuando se le presente una idea viable y establezca un meca

nismo de vigilancia efectivo para su buen funcionamiento. Hablamos de 

un proyecto en el que se señalen el o los objctivo(s) que se persigue(n) 

en el medio, las funciones o actividañes a realizar para conseguir esos 

fines y los recursos humanos y nateria les disponibles para curr.plir esa 

labor satisfactoriamente. 

Segunda. Porque respondert.a a su (s) preocupaci6n (es) e inter~s (es 1 

de resolver el problema de la falta de comunicaci6n (informaci6n y no

ticia) en el territorio nacional. Funcionaría con un objetivo o prop6-

sito semejante al que dio origen a los proyectos de las te levisoras r!: 

giom.les y locales: tener un instrumento cultural que impulsara el de

sarrollo de la sociedad. 

'I'ercel.T>. Porque creemos que con la intervenci6n del Gobierno del Es

tado se podrt.a presentar una alternativa en cuanto a los gastos y tr.S

rnites que tuvieran que realizarse para echar a andar la agencia infor

mativa. Por un lado, se reducirían los costos si el gobieno nos propo!' 

clonara un local e inmobiliario par.J. la agencia; además de que se po

drían utilizar los servicios de los ingenieros que laboran para 61 y 

ast. planear la red t6lex y el sistem computarizado del medio. Por el 

otro lado, se simplificar!.an las gestiones para obtener el permiso de 
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funcionamiento o para adquirir lineas telef6nicas. 

En otras palabras, nosotros proponci.las: 

Una agencia informativa .... 

local, ••• 
(Un Medio Mediador, no un medio masivo) .. 

(Para Vera.cruz:. Financiado por el c.o
bierno del Estado). 

que si bien no se plantee una a.cibici6n geográfica tan grande, .... 

(72 410 .OS kil6roetros cuadrados). 

una infraestructura impresionante ..... 

y un personal numeroso, ••• 

(S6lo aquella adecuada para cumplir 
el ciclo corresponsal-medio-suscrip
tor). 

(Onicamente el indispensable para cwn
plir adecuadamente todas las funcio
nes de la agencia) • 

st. venga a solucionar los problemas de recolecci6n ••• 

y distribuci6n ••• 

de la infonnaci6n, ••• 

(Corresponsales distribuidos geográfi
camente y en los puntos neur!lgicos 
de la entidad). 

(Suscriptores conocidos! qui~nes son, 
cuántos son y en d6nde se ubican) • 

(Un trabajo no s6lo dedicado a la cap
tura de la noticia, sino al comenta
rio o al anHisis l • 

aunque sea en un Smbito menor al mosaico de culturas que es nuestro país. 

(Una realidad solamente 1 donde, cabe 
decir, coexisten y conviven otros mi
nirrealidades) • 

UNA AGENCIA INFORMATIVA LOCAL, ALTERNATIVA PARA RECOLECTAR Y DISTRIBUIR 
INFORMACION EN EL TERRITORIO NACIONAL: PROYECTO PARA EL ESTADO DE VERJ\
CRUZ. 
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CONCLUS 1 ONES 

A lo largo de este trabajo de tesis, desde la concepciOn del tema, la 

realizaciOn del proyecto y el contenido del mismo, una preocupaci6n con2 

tante fue el establecer la propuesta de una agencia informativa que no 

pudiera parecer irreal o utópica ... As!, uno de nuestros objetivos consié 

ti6 en señalar la importancia, los alcances y los riesgos que itnplica

rl'.a la puesta en marcha de este medio de comunicaci6n en nuestro pats 

y particularmente en Veracru:z. 

Por esta razón, quisi~ramos dividir este espacio en dos partes: para 

emitir, en la pril'lera, las conclusiones de todo el trabajo, y señalar 

despu~s, a manera de comentarios finales del proyecto de agencia, cu&

les fueron las limitaciones de este ejercicio de investigación. 

Una ve2 hecha esta advertencia, poderoos decir que el tópico de las 

agencias informativas mexicanas se encuentra inmerso en un panorama. n~ 

da transparente~ Al hablar de tales agencias, hacemc:>s referencia a un 

tema descuidado en el terreno acadt!:mico, en el 9ubernamental y en el 

social .. 

En el ámbito ac.l.d~míco poca atenci6n se le ha pues to a un medio de 

suma importancia para la comunicaci6n en una sociedad. A trav~s de nue! 
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tra investigaci6n no encontramos un solo trabajo que se re:iriera al 

origen, funcionar.liento o estructura de esa diversidad de agencias in

formativas de nuestra naci6n (quizá haya uno que otro sobre NOTIMEX). 

Una situación grave si tomarnos en cuenta que cuando en M~xico estudia

mos el amplio campo de las Ciencias de la Comunicaci6n, le damos. una 

importancia muy grande a los medios, s!, pero a los nasivos y nos olv! 
damos de uno mediador con-.o las agencias informativas. 

A nivel gubernamental no existe una legislaci6n qu~ regule el funci~ 

namiento de las agencias informativas. Aqut no hablan-os de la remota 

posibilidad de establecer un estatuto que sirva de dique contra el ti

po de informaci6n que introducen y extraen las agencias transnacionales 

en y de nuestra realidad, sino de siquiera hacer una formulaci6n te6ri

ca donde se señale el deber ser, el tipo de funciones o las dependen

cias competentes en cuanto a las agencias nacionales se refiere. 

Además, la agencia gubernamental a pesar de ser la mtis grande e impo: 

tante de M~xico no muestra una clara superioridad sobre las otras agen

cias existentes. NOTIMEX al igual que los otros medios madi.ador11s de 

nuestro país enfrenta los problemas del centralismo, la concepci6n de 

la agencia, el tipo de trabajo que realiza y la cuesti6n del financia

miento. Dificultades de fondo agravadas por el tamaño de la agencia, 

lo complejo de su organizaci6n y la multiplicidad de sus funciones. 

En el terreno de la sociedad hablamos de un medio subdesarrollado en 

toda la extensi6n de la palabra. Nos referir.os a una diversidad de age~ 

cias informativas fundadas por individuos o pequeños grupos de personas 

que no han pensado {salvo en un caso) en poner una agencia fuera del 

Distrito Federal, que han limitado su trabajo a cubrir raqu!ticamente 

la capital mexicana, que distraen sus labores con la venta de publici

dad, las asesor!as t~cnicas o el diseño de otros medios y que no tienen 

apoyos finan:::iercs importantes. Estas situaciones hacen que este medio 

id6neo para recolectar y distribuir la informaci6n y la noticia, se 

vea aventajado por otros medios corro la radio, la televisi6n y la pre!! 
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sa que en teor!a no es s\.1 objetivo linico y no pueden destinar todos 

sus recursos a esa tarea: r.iedios masivos con mejores redes de cobertu

ra informativa y que, !:'ara colmo, funcionan como agencias de noticia!'>: 

tD.l es el caso Ce la OC:."\, E>'.~ELSIOR o EL UNIVERSAL. 

=:ste descuido en el estudio, anS.lisis, apoyo y prSctica de las agen

cias infOrt':'.a ti vas mexicanas, nos hace tener una pos ici6n endeble desde 

el interior de nuestro pa!s para luchar contra ese manipuleo y control 

de la comunicaciOn (noticia e informaci6n} a nivel internacional. 

No es posible que cuando hagamos una propuesta para entablar una lu

cha en el exterior, hablemos s6lo de establecer una red de corresponsa

les fuera de M~xico e impulsar la venta de pcri6dicos y las transr.-.isio

ncs de radio y tclevisi6n en el extranjero, sin detenernos a pensar un 

poco en un r..edio mediador que hist6ricaroente ha rr.ostrado su efectividad 

en cuanto a la recolecci6n y distribuci6n de la noticia y la informa

ción. 

Es inconcebible, también, establecer una batalla concreta en el terr!: 

no internacional a trav~s de agencias informativas (Pl\P'!A, ASIN o ALJ\

SEil y con un r.:edio mediador cor:-:.o NOTIMFX que presenta graves problema5 

de fondo. Primero debemos contrarrestar el centralismo y la desinforrr.a

ci6n que impera en M~xico y que en gran medida es producto del actuar 

de las agencias nacionales. 

Finalmente, no poder.los exigir que los medios de col!:unicaci6n mundia

les --agenci.:1s, pcr i6dicos, telev isoras, radiodi fusoras-- emitan 'otro' 

tipo de informaciones acerca de nuestra realidad, si nosotros sor.:-os in

capaces de crear esos puentes efectivos que nos perr..itan recolectar y 

dist.ribuir esa inforrna.ci6n 'difer~r.tc• e~ nuestro pats. 

Este intento de lucha internacional, consistente en proo..over redes 

para recolect~r y distribuir la noticia, contrarrestar el centralisr.o 

del flujo comunicativo y exigir que se difundan inforrr.aciones diferen

tes acerca de nuestra realidad, debemos traslil.darlo al terreno nacional. 
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Sin embargo, este catlbio de polos debe hacerse con ciertas precaucio

nes. Es necesario tener plena consciencia de que M@:xico es una pequefia 

parte del mundo, pero poseedor a la vez de un extenso territorio donde 

existen y coexisten una diversidad de t:'linirrealidades, con millo_nes de 

personas a bardo y cientos o miles de en:.presas, instituciones y medios 

masivos 6t1idos de cot:1unicaci6n, inforr..aci6n y noticia: debemos tener 

presente que cubrir de un tiempo este amplio espectro nacional sería 

una mis i6n pr3.cticamente imposible. 

Nuestra batalla interior debe consistir en desarrollar redes regio

nales o locales para recolectar y distribuir la informaci6n y la noti

cia, que como una tela de araña se vayan entrelazando y extendiendo es:! 

mo un abanico para formar poco a poco una malla nacional. 

Para formar un pequeño cuadro de esta malla nacional nosotros propo

nemos el uso de una agencia informativa que, si bien no es una panacea 

ni el G.nico medio existente del que se puede echar mano, sS. representa 

una alternativa en tanto su objetivo y sus recursos deben estar desti

nados a formar puentes efectivos para recolectar y distribuir la info!; 

maci6n y la noticia, dos agentes conformadores de la comunicaciOn. 

Por todas las consideraciones antes expuestas, creemos viable nuestro 

proyecto de una agencia informativa local, que si bien no plantee una 

ambici6n geogr&fica tan grande, una infraestructura impresionante y un 

personal numeroso, si venga a solucionar los problemas de recoleccil5n 

y distribucil5n de la informaci6n, aunque sea en un Smbi to menor al mo

saico de culturas que es nuestro paS.s. 

Un proyecto de agencia, sin embargo, que desde nuestro punto de vis

ta presenta tres lados débiles: primero, no haber ofrecido el servicio 

del medio; segundo, no presentar los costos reales que implicar!.a su 

fironciamiento; y tercero, no establecer el nG.rncro de personas que la

borarian en la agencia. 
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En primer lugar, desde un principio nuestra intenci6n fue ofrecer el 

servicio de una agencia informativa hipotética en Veracruz a los medios 

masivos de comunicaci6ñ de la entidad. Con el objetivo de saber el nti

mero aproxirr.ado de clientes que tendria este rr.edio en caso de echarse 

a andar y cuS.les ser!.an los requerimientos de informaci6n de esos sus

criptores para as1 determinar el trabajo a desarrollar en la agencia. 

Este propósito se vino abajo por razones de tiempo y dinero, pues impl! 

caba o implica visitar los 12 grupos radiof6nicos, las ocho corporacio

nes de televisi6n y los 21 periódicos de la entidad, distribuidos en 

m.Ss o menos 28 ciudades y municipios. 

En segundo t~rmino, cuando nos planteamos el problema de los costos 

nos dimos cuenta que la cuesti6n no s6lo consist!a en saber el precio 

de un escritorio, de una silla o de una máquina de escribir, sino cor.~ 

cer también el de una central télex, el de las líneas telef6nicas o el 

de un sistema computarizado. Esta tarea, como puede verse, no implica

ba solamente un trabajo de nuestra parte, sino el de otras personas y 

compañias que no estaban dispuestas a ofrecer sus servicios si la pet! 

ci6n no se encontraba respaldada por una empresa o instituci6n. AdemSs, 

también, exist!an las lirnitantes técnicas: por ejemplo, para saber el 

precio de una terminal télcx, primero tentamos que conocer el número 

aproximado de suscriptores del medio para determinar la capacidad del 

aparato. 

Finalmente, no pudimos establecer el nl'.imero de personas que laborarian. 

en la agencia pues desde un principio uno de nuestros prop6sitos consis

ti6 en ofrecer el proyecto al Gobierno del Estado de Veracruz, con la 

intenci6n de que en nos proporcionara personal a su servicio (ingenie

ros, intendentes, mensajeros, administra ti vos, etcétera) y ast reducir 

los costos que irnplicar!a el funcionamiento del medio. Esto es, no es

tábamos en condiciones de saber exactamente el personal que ten1a que 

contratar la agencia y el que nos podr1a proporcionar el gobierno del • 

estado~ 
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Estas tres lit'l.itantes, tiempo, dinero y apoyo, nos impiden entregar 

un proyecto de agencia ro.Ss acabado, pero quisi~ramos señalar, por últ! 

mo, que s! buscaremos dl apoyo del Gobierno del Estado de veracruz-Llave, 

para subsanar estos obst:i.culos y tal vez en un futuro cercano poner a 

funcionar el medioª 
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