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INTROOUBCCION

1991, La humanidad a escasos nueve afios de gque comience el tercer mile-
nic de la era cristiana se encuentra en crisis. Concepto que en su acep
cifn mis amplia significa mutaci&n, mudanza o cambio en todos los &mbi-
tos de la vida.

Bn nuestros dfas, suele afirmarse categbricamente, la comunicacifn
ha experimentado cambios extraordinarios al conjugarse las modernas tec
nologfas ~-sat&lites y computadoras-- y los medios masivos de informa-
cibn, pues ahora no s8lc podemos conocer lo acontecido hasta en los lu-
gares mis rec6bnditos del planeta, sinoc hacerlo de forma instantSnea.

Pero serfa vilido preguntarnos ¢qué tan real es esta situvacifn a ni-
vel mundial, donde finicamente los paises desarrollados pueden hacer un
uso efectivo de estos medios y tecnologfas de punta, y que ademSs prac-
tican el contrel de la informacifn y la noticia? Aunque resultarfa atn
m&s dramitico plantearnos ¢qué tan real es eso a nivel nacional, donde
o se reproducen los esquemas internacionales de dominio y uso exclusi=-
vo, o simple y sencillamente no se tiene la capacidad para crear redes
adecuadas para recolectar y distribuir esos dos agentes conformadores

de la comunicaci&n?

En este Gltimo punto encontramos el primer acercamiento a este traba-
jo de tesis: la preocupacibn ante la falacia de la comunicacibn al ing-
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tante y de cualquier lugar en nuestro pafs. Por cuante (qué sabemos no-
sotros, habitantes de la capital, de lo que sucede en los demis estados
de la RepGblica? ¢Qué saben ellps ce nosotros? ¢Qué saben sobre sf mis-
mos? ¢Qué saben entre sf los habitantes de estados vecinos como Veracruz,
Oaxaca y Tabasco? ¢Qu& saben los pobladores de Yucatin de lo que acon-
tece en Baja California Sur y viceversa?

tVaya situacifn! el cqué saben...? podrfa continuar y la respuesta
serfa nada, casi nada o muy poco, cualguiera de las tres opciones. Si
Quisiéramos encontrar alg@n culpable de tal situacibn, de inmediato lo
buscarfamos en los mGltiples problemas que aquejan al subdesarrollo,
en la falta de atencifn del gobierno mexicano y en la distraccibn de
los medios masivos de comunicaci6n hacia otras actividades. Sf, defini
tivamente estos factores infiuyen; pero también, con certeza, se nos
olvidarf{a indagar en el Gltimo escondrijo de la casa: en las agencias
informativas.

En un redio mediedor de suma importancia para la comunicacibn en una
sociedad, en tanto tebricamente tiene como propSsito principal el esta-
blecer puentes efectivos para recolectar y distribuir la informacién
y la noticia en una reqgifn determinada. Es aquf donde encontramos el
segundo y definitivo acercamiento a este trabajo de tesis: presentar
la propuesta de una agencia informativa para Veracruz. Con la intencién
no de ofrecer una panacea ante la falta de comunicacibn, informacifn
y noticia imperante en MExico, sinc para conocer mejor una parte de ese
mural de culturas que es nuestra realidad.

La idea original de este segundo acercamiento fue la posibilidad de
que los estudiantes de comunicacibén pudiframos formar agencias informa-
tivas especializadas en cuestiones ganaderas o agricolas como una alter
nativa de trabajo. Una idea primaria que, si bien se modific6é con el
tiempo, permitid inmiscuirnos en la problemitica de las agencias mexi-

canas.

Esta sugerencia, hecha en la materia de Agencias Informativas por la
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profesora Mercedes Durand, despertd nuestro interés por un redio madia-
dor poco estudiado en nuestro pafs. Académicamente bastarfa hacer una
pequeiifsima y elemental encuesta entre profesores y alumnos de puestra
Pacultad para cerciorarnos de que la gran mayorfa no sabe cufntas son
las agencias informativas nacionales y cudles los obstdculos que enfren-
tan.

Asf, el trabajo presentado aquf responde al interss de conocer un po-
co m8s sobre un medio mediador al que no se le ha puesto mucha atencibn
en México, pero idbneo para recolectar y distribuir la inforameibn y/o
noticia en una sociedad dvida de esos elementos. Esta o estas ingquie-
tudes alimentaron, de principio a fin, de dfa o de noche, la realiza-
cién de Una agencia informativa local, alternativa para recolectar y

digtribuir informacibn en el territorio nacional: proyecto para el es-

tado de veracruz.

Sin embargo, los méritos de nuestro objeto de estudio a la vez gue
nos sefialaron el camino a recorrer, tambifn nos guiaron por dos pendien
tes donde la ascensibn no fue fdcil, Nuestra primera preoccupacibn con-
sisti6 en adentrarnos en una realidad como Veracruz hasta entonces des-
conocida por nosotros, pero conscientes, sf, de su enorme importancia.
La segunda inquietud fue el presentar el proyecto de una agencia informa-
tiva que, como nuestro Gltimo trabajo escolar, no pudiera parecer algo
irreal o utbpico.

De un tiempo nuestro problema se redujo y amplif a la forma de llevar
a cabe la investigacibn. C6mo seleccionar y ordenar los siguientes ele-
mentos: a)tomar en cuenta un contexto interpacional del que México no
puede desligarse, pero dindole prioridad siempre a las necesidades de
comunicacién generadas en el interior de nuestra realidad; b) presentar
el proyecto de un redio mediador que cumpliera con el ser de las agencias
informativas; c) partir de los problemas de las agencias nacionales pa-
ra, y d) proponer el funcionamiento de una de ellas en una realidad espe-
cifica. Concretamente, el problema consistif en establecer el proyecto
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de una agencia informativa para el estado de Veracruz donde se planteara
la importancia, los alcances y los riesgos que implicarfa la puesta en
marcha de un medio muy importante para la comunicacidn en una sociedad.

En esta empresa optamos por partir de los niveles m&s generales y teb-
ricos del tema, para caer en sus terrenos particulares y précticos, pero
teniendo siempre en cuenta que todo forma parte de una unidad.

Como puede intuirse este trabajo no estuvo exento de tropiezos y du-

das. En €1 eafrentamos dificultades metodolSgicas, personales y técni-
cas, tales comc llegar a un momento donde no se supo cémo investiqat,
a qué lugares asistir, a quién recurrir; implic6, también, desinhibirnos
para pedir una entrevista con el director de una agencia o esperar hasta
tres horas a una persona para que nos diera la informacifn deseada; y si
nos vamos a los extremos, representd hacer una entrevista y ver al final
de la misma que la grabadora nunca funcion8.

iEn fin! los resultados estdn plasmados en esta tesis cuyo contenido
se divide en cuatro capitulos,

En el primero, EL MITO DE ROBINSON CRUSOE, nuestra intencifn es resal-
tar la importancia que tienen la comunicacibn, la informacibn y la noti-
cia para una sociedad cualquiera. Aquif, proponemos recorrer un poco los
caminos, acaso brechas, de un medio de comunicacién muy importante en
nuestro tiempo como son las agencias informativas: a la vez que hacemos
un poco de historia sobre los objetivos y condiciones sociales que permi-
tieron el surgimiento y desarrollo de las principales agencias en el mun-
do, tambifn vemos cbmo a partir de la segunda guerra mundial --con el
inicio de la guerra frfa y el proyecto transnacional-- la informacibn y
la noticia se convierten en materias primas de invaluable importancia
para el dominic de las naciones ricas sobre las pobres. Asimismo, echa-
mos un vistazo a la forma en cbmo los pafses del Tercer Mundo pretenden

contrarrestar ese uso de la comunicacifn como un instrumento hegembnico.

Finalmente, en este primer capftulo, presentamos el caso de Mé&xico, don-

de citamos datos concretos acerca de nuestra dependencia informativa del
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exterior y qué hace nuestro pals con respecto a su situacién interna;
claro, siempre desde la lfnea de las agencias informativas: presentamos
una relacidn de las agencias nacicnales localizadas por nosotros, don-
de exponemos elementos como el afio de fundacibn y los objetivos del me-
dio, los servicios que prestan y a quifnes se los proporcionan, el nfi-
mero de personas que laboran en cada empresa, la tecnologfa usada y los
principales problemas a que se enfrentan. De manera general, en esta
parte hacemos referencia a un mito: su lado falso, su lado verdadero y
un ejemplo.

En el segundo capftulo preséntamos un panorama histbrico, geogrSfico,
econbmico, cultural y social del Estado de veracruz-Llave, con la inten-
cibn de resaltar la importancia de un lugar rico en recursos naturales
y humanos donde se genera comunicacisn, informaci8n y noticia. Hacemos
un anilisis de c6mo es cubierta esa realidad por un medio de comunica-
cibn local, la prensa, para pasar a proponer una ESTRATEGIA PARA RECO-
LECTAR Y DISTRIBUIR INFORMACION en la entidad. El objetivo aquf es ob-
servar que el Distrito Federal no debe ser contemplado exclusivamente
como el corazbn de M&xico, pues existen otros lugares dignos de ser to-
mados en cuenta: en esta parte a la vez que puntualizamos los principa-
les lugares donde se genera la informacibn, tambifn localizamos a los
principales suscriptores que pudiera tener una agencia informativa en

este lugar.

En el tercer capitulo, EL MEDIO, nos ocupamos del aspecto té&cnico
o de infraestructura adecuada para el funcionamiento de una agencia in
formativa en Veracruz: cbmo cumplir el ciclo periodista (corresponsal-
reporterc)-agencia {proceso-almacenamiento)-suscriptor({medios de comu-
nicacibn-otras ipstituciones). Proponemos, hipoté&ticamente, una orga-
nizacién para la agencia. Pasamos a ocuparnos del lugar de ubicacifn
del medio y los requerimientos legales para su puesta en marcha. Final-
mente, enfrentamos el problema de los costos y cull serfa la estrategia

de su financiamiento.

En el cuarto y Gltimo capitule, hacemos una sintesis de todos aguellos
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elementos que nos llevan a proponer UNA AGENCIA INTORMATIVA LOCAL, para
Veracruz, Si en los tres primeros nos limitamos a presentar hechos, en
&ste reunimos todas las condiciones vistas que hacen viable nuestro pro-
yecto de una agencia informativa para la entidad veracruzana. Aqui pa-
samos del anflisis a la sintesis, de la pluralidad a la unidad.

A lo largo de este trabajo de tesis, una preocupacifn constante fue
el echar mano de temas recurrentes que nos permitieran sostener la na-
rracifn y as{ presentar un texto ameno. Si hacemos par&frasis de una
idea de Jos& Revueltas, diremos que al redactar este ejercicio de in-
vestigacién siempre tuvimos presente a un tercer lector, con la inten-
cibn de que hiciera suyo el contenido y la forma del mismo. De ah{, tam-
bi&n, nuestro affn por hablar en la primera persona del plural, Si lo-
gramos o no este propSsito no corresponde a nosotros decirlo.

También quisiera utilizar (ahora sf, en singular y por fnica ocasibn)
un espacio de estas piginas para manifestar mi agradecimiento a todas
aquellas personas que de una u otra forma intervinieron en la elabora-
cifn de esta tesis con sus comentarios, ideas o materiales. En especial
a la profesora Mercedes nrand, a quien debo, como ya dije, la idea ori-
ginal de este trabajo y su posterior asesorfa: gracias por aguantar mi
constante inconformidad.

Por Gltimo, quisiéramos sefialar que quiz& el llevar a cabo este pro-
yecto de una agencia informativa local pueda parecer a alguien muy aven-
turado, perc es necesario, como dice JesGs Martin-Barbero, "...avanzar
a tientas, sin mapa o con s6lo un mapa nocturno..."



CAPITULO PRIMERO
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EL MITO DE ROBINSON CRUSOE

"Sonidos guturales
y gritos inconezos
unfan sus gargantas”,

¥ercedes Durand Flores.
"La comunicacibn se encuentra én la
base de toda interralacidn sociall.

Amadou-Mahtar M'Bou. ExDiractor Ge-
neral de la UNESCO.

I. La comunicacibn.

A) ¢Qué fue primero, el huevo o la gallina?

1991, La humanidad se encuentra en

331 anos desde el

el umbral del siglo XXI. Han pasado

ya, exactamente,
personaje de novela al que solemos
barbas, descalzo, pantalones hasta
taviado con una escopeta al hombro

naufragio de Robinson Crusce. Aquel
imaginar con el rostro cubierto por
las rodillas y el torso desnudo, a-
y un rGstico paraguas de palma; ese

personaje que una mafiana de septiembre se vio abandonado en una isla
desconocida y deshabitada, sin vestido para cubrirse, temeroso de ser

devorado por bestias salvajes y, sobre todo, incomunicado con el mundo.

Incomunicado, si. Un mito que como tal todos hemos contribuido a edi-
ficar y que tiene mucho de falsedad y verdad. Falso porque Robinson Cru
soe logrd rescatar del barco, antes de que &ste se hundiera por comple=-
to, vestidos para cubrirse, armas para cazar, navajas de afeitar, tinta
y papel, entre otras cosas: provisiones que de una forma u otra eran
producto de la comunicacibn entre los hombres de Inglaterra, pafs natal
de nuestro héroe. Incluso su lenguaje, su forma de pensar y sus ceonoci-
mientos, que afos despuls transmitirfa a su fiel Viernes, lo ligaban a

ese universo civilizado.

Pero qué hay de esos primeros seres a los que el sol sorprendfa cuan-
do viajaban en hordas en busca de rafces, bayas y semillas para alimen-
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tarse: enfrentados a los enigmas terribles de la naturaleza: las tormen
tas, el desierto, la nieve, los animales gigantes, los terremotes....
Alimentacibn y asombro saciados con el trabajo y la organizacibn, la
comunicacifn y el conocimiento,

Asf, aprendieron a fabricar lanzas, arcos y cuchillos, inventaron ar-
tfculos de lzbranza, distinguieron el dfa de la noche, el frfo del ca-~
lor, las estaciones del afio. Esos seres primarios con el paso de los
siglos se hiclieron Hombres. Ahora eran capaces de vivir en un solo lu-
gar y transmitir de generacifn en generacibn los conocimjentos adquiri-
dos a diario.

Hombres a los que no podemos conocer y reconocer (aGn en nuestros dias)
si no tomamos en cuenta el papel de la comunicacifn y el trabajo. Tri-
cotomia operdida en las nieblas de la prehistoria y que nos remite al
ocioso problema de preguntarnos ¢(qué fue primero, el huevo o la galli-
na? Elementos, sin duda, modelados unos a otros con el paso del tiempo.

Seres =-hombres con el tiempo-- diferentes a nosotros. Trabajo muy
distante de realizarse con nuestras modernas tecnologfas. Comunicacidn
--en los primeros tiempos-- a través de movimientos corporales, grufi-
dos, gemidos, mfisica y tambores...Comunicacifn, antes y ahora, concebi-
da como un proceso por medio del cual todos los individuos integrantes
de una sociedad intercambian mensajes e inguietudes, con el fin de or-
ganizarse para trabajar, transmitir conocimientos, darse formas de go-
bierno, darse vida.

Y es por ese perpetuo juego modelador que el hombre cambia fisicamen-
te con el transcurrir de los sigleos, sus organizaciones sociales se ha-
cen mis complejas, su alimentacibn se diversifica y modifica, y se ve
en la necesidad de crear formas mis eficaces para transmitir e intercam
biar sus mensajes. Estas nuevas formas s¢ sintetizan en la aparicién
del lenguaje oral y escrito, que por cbmodo y econbmico se impone a los

otros tipos de lenguaje, dirfa Alfonso Reyes.
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Un lenguaje oral ({cuyos orfgenes tambi&n se pierden en las nieblas

de la historia) que representa un grah avance para la humanidad. Ahora
el hombre podia comunigarse sin necesidad de remitirse directamente a
la cosa o animal en cuestifn, era capaz de dar nombre a los objetos y
sujetos, algo imposible de hacer con danzas, sefiales de humo o movimien
tos corporales, y podfa, a través de los signos materializados en soni-
dos, transmitir sus mensajes de un modo mis directo. Un lenguaje oral
con dos grandes limitantes: primero, no podfa preservarse en el tiempo
y segundo, se encontraba restringido en su difusibn por el alcance de
la voz.

Dos limitantes aliviadas por la escritura, pues con ella los mensajes,
el conocimiento y las 6rdenes no s6lo pueden perdurar en el tiempo sino
también transportarse en el espacio, Un invento, sin embargo, gque desde
sus orfgenes fue privilegio de unos cuantos hombres: sacerdotes, jefes
militares, reyes; y de unos cuantos pueblos: los que tenfan el poder
de conocer la escritura se reservaban el derecho de saber cfmo era el
paso del tiempo, cuindo sembrar, en dfnde habitar. (%)

Asi, podemos ver a la comunicacién no como un proceso privativo de
las sociedades modernas, sino gue es tan antigua como la humanidad mis-
ma y tan necesaria como el trabajo. A través del tiempo y mSis en nues-
tros dfas, la encontramos en todas las actividades realizadas por el
hombre; la comunicacifn se puede dar por medio de imSgenes, de gestos,
con la escritura, de forma oral, etcétera, etc.

Procesos comunicativos de las sociedades que nos permiten conocer,
en gran parte, cfmo vivfan en el llamado comunismo primitiveo; nos per-
miten dar cuenta de las orgfas v el comercio en la antigua Grecia, las
conquistas del imperio romano, los inventos del papel y la p&lvora en

{*)Cabe sefalar que si bien la posibilidad de reproducir documentos en
forma m@iltiple existi6 mucho antes del invento de la imprenta en 1440
(el sistema multicopiado de manuscritos se hacfa ya en Roma y los coran
tos y avvisi circulaban y se vendfan en los Gltimos siglos de la Edad
Media), no fue sino hasta finales del siglo ¥VIII y principios del XI¥
cuando comienza a ser real la capacidad masiva de leer y escribir, de-
bido a la mecanizacibn de las imprentas y el abaratamiento de los pro-
ductos.
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China, la cultura del mafz, los ornamentos y la cerfmica de los pueblos
de mesoamérica, la revolucibdn industrial, la revolucibn francesa, las
dos grandes guerras de nuestro siglo...

B)Procesos, sucesos y datos.

...el siglo XX.

Procesos de comunicacién, dijimos antes, concebidos como testigos pro-
paladores de la historia mediata e inmediata de la humanidad. Perc tam-
bi&n concebidos en todas las actividades realizadas por el hombre hoy
en dfa.

Procesos comunicativos generados en un mundo en el cual los satélites
artificiales, las computadoras, los viajes al espacio o los conflictos
b8licos son tan comunes como el dormir, beber o comer. Un mundo con so-
ciedades heterogéneamente conformadas: con obreros, campesinos, artis-
tas, profesionistas, empresarios o intelectuales con valores y aspira-
ciones diferentes, que no son mercs espectadores de la comunicaceibn si-
no actores de la misma.

Sin embargo, en este mundo moderno y complejo del siglo ¥X nos encon-
tramos tambifn con fenbmenos que no podemos llamar estrictamente de co-
municacibn, pero que sin duda alguna ayudan a conformarla. Fs decir,
no son procesos de intercambio de mensajes, pero sf son sucesos o datos
configuradores de dicha comunicacibn.

Tenemos as{ a la noticia, que se puede definir como la comunicacién
de un suceso o fenbmeno de actualidad y de interfs general. Una noticia
que al ser difundida --por los medios de comunicacifn colectiva princi
palmente-- tiene un valor o utilidad para el plblico receptor, en tam-
to.le permite conocer su entorno y comprenderlo mejor. Por eso, de las
innumerables noticias generadas en el globo te::éﬁueo, nos interesan més
aquellas sucedidas cerca de nosotros, tanto en espacio como en tiempo.

Por otro lado encontramos a la informacibn, que sin ser un hecho de
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estricto interés general y de nmucha actualidad (una noticia) nos ayuda
a corprender nuestra realidad, a saber de lo sucedido en el mundo y por
tanto a configurar la comunicacibn. Se trata de datos o elementos como
el crecinmiento demgréf’ico, los avances en la ciencia, la produccién
agricola o las creaciones artfsticas.

Para hablar con 16gica diremes gque la informacibn es el gfnero y la
noticia la especie. Conceptos donde no existe una frontera demarcada,
pero que unidos a los avances cient{ficos y tecnol8gicos de las socie-
dades modernas, representan una alteracidn dristica en el dmbito ds la
caommnicacifn 1 es en la primera mitad del siglo XIX cuando surge el pri-
mer perifdico de masas; el cine se presenta en 1894 y alcanza su auge
en la primera dé&cada de nuestro siglo, como la radio lo tiene en los
30's y la televisifn en los 50's. Medios masivos de comunicacifn con
un alcance mundial, incluso instantfneos con el uso de satflites y com
putadoras. Medios, sin duda, populares hasta nuestros dias.

Hemos visto hasta aguf gue, como dirfa Engels en E) papel del trabajo

en la transformacifn cdel mono en hombre, "El trabajo es la condicién

fundamental de la vida humana...®, convertidos en utopfa --dirfamos
nosotros-- sin comunicaci8n. De agquf la parte falsa del mito de Robin-

son Crusoce.

Pero como todo mito tiene tambi&n su lado verdadero, pasemcs a ver
cufl es 8ste. Recorramos un poco los caminos, acaso brechas, de un re-
dio no tan popular ni masiveo come los arriba sefialados, pero de suma
importancia para la recoleccifn de la informacién y la noticia en el
globo terrigueo; de extrema importancia para la comunicacién en nues-
tro tiempo: Las agencias informativas...

II. E!l medio de medios.

A) Las agencias informativas. Condiciones sociales de aparicién.

(Agencias informativas)...que podemos definir como empresas encargadas
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de recolectar, procesar y distribuir informacibn en fodas nmartes del
mundo. “"Empresas que centralizan las moticias y por los rmedios més r4-
pidos de transmisién las envifan a sus suscriptores fijos, es decir, a
los peribdicos, revistas y noticiarios de radio y televisiln, a organis
mos privados y oficiales: embajadas, bancos, el gobierno federal o las
casas de bolga".l/Se trata de un medio --sin ser un juego de palabras--
mediadeor entre la produccibdn de la noticia y los medios de comunicacibén
colectiva principalpente, gque por razones econbmicas no pueden tener
corresponsales en todos los lugares donde se genera la inforwacibn.

Un medic --ahora imaginemos-- por el gue segquramente Robinson Crusoe
hubiera dado hasta el Gltimo c8ntimo de su rigueza para que existiera
durante los 28 afos, 2 meses y 19 dfas en los que estuvo "incomunicado
con la humanidad”.!*) Un medisc cuyos orfgenes romfnticos se trasladan
a la primera mitad del siglo XIX en el viejo continente.

Para ser m§s exactos diremos que es en 1825 cuande Charles Havas es-
tablece en francia un servicio de noticias polfticas y comerciales des~
tinadas a suscriptores individualegs; para 1835 establece lo que vendria
a ser la primera agencia informativa en el mundo. Lo mismo hace Bernard
wolff en 1844, cuando abre una agencia en Berlfin con el fin de surtir
de informaci6n mercantil y burs§til a un peribddico de su propiedad; con
el tiempo establece convenios con otros diarios de Alemania y se dedi-
ca tambifn a la recolecciln y distribucibn de informacidn polftica. Asi-~
mismo, Paul Julius Reuter en 1B51 funda en lLondres un servicio de infor~
macidn financiera, proporcionade a través de palomas mensajeras con el
objetivo de unir Inglaterra con las lineas telegr&ficas de Europa; ser-
vicio de enorme walor para los intereses comerciales del imperio brits-
nico, ademds de abastecer de informacién a los peribdicos locales.

¢Descubrimiento? ¢invento? o surgimiento de las agencias informativas

{*)Estas Gltimas, son palabras pronunciadas por el propio Robinson
Crusoe.
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que nada tiene que ver con la generacifn espontSnea. Desde sus inicios
s& encuentran estrechamente vinculadas a los intereses polfticos y co-

merciales de las personas y potencias coloniales que las ven nacer: lla-
vas, Wolff y Reuter, Francia, Alemania e Inglaterra.

Un medio de medios cuyo origen no es nada casual, como tampoco lo es
su desarrollo ulterior. Hagamos un poco de memoria y recordemos que es
tambifn en el siglo XIX cuando se inventan y perfeccionan medios y tec-
nologfas de comunicacibn como el tel&grafo (1853}, el cable trasatlén-
tico (1858} y el telffono (1876). Medios (no masivos) de suma importan-
cia para la transmisifn de la informacién, que permiten dar un salto
cualitativo a las agencias de noticias, a sus servicios. Con estas inno
vaciones ya no era necesario esperar por semanas el correo ¢ a los co-
merciantes del munde para recibir y mandar informacibn; tampoco habrfan
de utilizarse ya las ingenuas palomas mensajeras de Reuter.

Asf, poco a poco se dejaban atris los afos idflicos de las agencias
informativas y sus palomas mensajeras, pero al mismo tiempo --poco a
poco-- se gestaba un fenSmeno que habrfa de marcar el rumbo de dichas
agencias de noticias; se gestaba la prensa de informacifn dirigida a
las rasas.{Entre 1870 y 1914 se perfila primero en Inglaterra y después
con mayor vigeor en Estados Unidos. El estilo de esta prensa se apega
2 la narracién o relato de los hechos).

Pero "Para asegurar el caricter masivo de la prensa era indispensable
aumentar la produccifn y abatir los costos de impresifn, para pader ven-
der los productos (los peridSdicos) a un precio mis barato".2/ Objetivos
logrados, ademis de las innovaciones tecnolbgicas para la impresifn del
papel, a través de tres estrategias: primera, la insercibn de avisos
comerciales en todas las piginas del peribdico; segunda, lograr un im=
pacto popular con la inclusién de noticias y encabezados sensacionalis-
tas; y tercera, proporcionar informacidn no sble de la realidad préxi-
ma sino de todo el globo terriqueo.

Este Gltimo punto tiene una enorme repercusibn para el desarrollo y
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consolidacibn de las agencias informativas, en tanto esa prensa de cir-
culacibn masiva no puede tener corresponsales en todos los lugares don-
de se genera la informacibn y necesita recurrir a una fuente gue la ali
mente de esa mercancfal*): las agencias de noticias.

En el caso de las agencias informativas, quien logre capturer y di-
fundir las noticias de la forma m8s r8pida, es quien asegura la venta
de las mismas. Por eso se entablan pugnas y conpetencias entre las agen-
cias existentes en el siglo XIX, pero “"Los seiores Havas, Wolff y Reu-
ter deciden que en lugar de desgastarse es mejor sentarse y discutir
las reglas del juego®.3/ En 1859 firran un convenio donde se dividen el
mundo en zonas de influencia: a Wolff le toca RAustria-Hungria y los pal-
ses eslavos; a Havas el imperio franc#s, la parte sudoccidental de Fu-
ropa y una porcibn de Africa; y a Reuter el imperio britinico, la zona
del mediterr8nec, el canal de Suez y los Estados Unidos...

B) La higtoria en nuestre siglo. .

{Estados Unidos)...pafs en el cual “La empresa periodfstica capitalista
se establece sobre bases comerciales inflexibles y el negocic de la ven
ta y produccién de noticias™.4/

En esta nacibn se inaugura --con el New York Sun de Benjamin H. Day
en 1833~- la era de los peribdicos baratos destinados a las masas, don-

de se utilizan "...diversos materiales, recursos, trucos, estilos y ex-
perimentos, para conseguir gue,..ejercieran un may¢r atractivo para el

pGblico lector”.5/

Uno de esos atractivos de la prensa masiva lo constituye la noticia.
Mercancf{a diffcil de obtener si se utiliza en su recoleccifn s6lo pe-

(*)Es pertinente seialar en este punto que la noticia y la informacibn
como mercancias existfan ya desde mucho antes del origen y de§atrollo

de las agencias informativas citadas por nosotros. En el cont}nentg eu~
ropeo, especificamente en Inglaterra, Francia, Alemani§, Italia y Espa-
fia, se tiene conocimiento de que ror lo mencs desde el siglo XIII la com-
praventa de estos elementos fue objeto de una verdadera industria, ejer
cida por profesionales con oficinas bien organizadas que se encargaban
de redactar el material y venderlo a muchos ricos (nobles, burgueses, co-
merciantes e integrantes del clero) gque nc vacilaban en pagarle. Es
bien conocido, también, que a la noticia impresa la precedieron la oral
y manuscrita, coexistiendo la primera y tercera por mucho tiempo.
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riodistas del propio medio. La solucibn a este problema la vislumbran

los propietarios de varios perifdicos de Estados Unidos, quienes deci-
den formar una cooperativa gue les proporcione dicho servicio; fundan

la agencia periodfstica Associated Press (AP) en 1B48.

Una agencia, sin embarge, no tan poderosa como sus rivales eurcpeas,
pues a pesar de que en 1870 le permiten formar parte del clrtel europeo
de noticias, Havas, Wolff y Reuter le asignan Gnicamente la informacibn
de los E.U.

Pero nos encontramos ya en los Gltimos afos del siglo XI¥ y en los
primeros del XX. La prensa de informacibn se encuentra en el punto mis
8lgido de su popularidad e inyecta una fuerte dosis de impulso a las
agencias estadunidenses: en 1907 Edward Wyllis Scripps funda la United
Press (UP) y en 1909 William Randolph Hearst la International News Ser«
vice (INS). Para esos afios la AP se aventura va en México.

Son afios en los que la prensa de informacifr se encuentra en la cum=-
bre de la montafia y la radio comienza a escalarla. Afios también en los
cuales se gesta un reacomodc ceogréfico del mundo, producto de la ambi-
cibn de varios estados capitalistas gue en el siglo pasado llegan tar-
de a la repartici6n del nmundo y ahora se plantean la redistribucibn del
mismo, claroc con enormes beneficios. Esta situacidn desemboca en la pri
mera guerra rundial (1914-1918), coincidente con el desarrolleo de la ra-
dio: una boca ndg a la que habrd de alimentarse con informacién.

Esta primera gran guerra peérmite a los Estados Unidos, por su aleja-
miento geogréfico del conflicto bélico, emerger como competidor de las
grandes potencias europeas en el control de las materias primas y la

informacibn.

En los anos vepidercs haktrfa de mostrarse no sélo la competencia sino
la superioridad. *"para 1927...La agencia Reuter inglesa, la Pavas fran-
cesa y la Wolff alemana, que en 1912 mediante un convenio se habfan re-
partido el mercadeo periodistico, eran desplazadas del primer plano in-
formativo por E.U." 6/
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Agencias informativas. Un medio estrechamente vinculado en su origen
y desarrollo a las necesidades de comunicacibn de las sociedades del
mundo (*): necesidades de individuos, instituciones, pafses y medios
de comunicaci8n colectiva principalmente. Un medio, sin embargo, liga-
do tambi€n a los intereses polltices y cormerciales de esos entes. socia
les; incluso sustentado por sus propies intereses: la venta <de noticias
y el control de la informacibn.

Es en estos dos Gltimos puntos donde da comienzo la parte verdadera
del mito de Robinson Crusoe: el hombre incomunicado...por el hombre mis
mo. Un mito ubicado en los anos pesteriores a la segunda guerra mundial.
Conflicto b&lico que engendra tres fenbmenos determinantes para la con=-
formacibn geogr&fica, polftica y econBmica del mundo actual, y también
para la configuraci®dn de la comunicacibn en nuestros dfas. Fstos fenb-
menos son:

Primero: al finalizar la segunda guerra, el mundo se divide en dos
grandes bloques de poder: el socialismo y el capitalismo.

Por un lado, los Estados Unidos se convierten en la cabeza indiscuti-
ble del capitalismo y pafses que lo integran, en cuanto posee el control
militar (tiene el arma decisiva, la bomba at&mica), la hegemonfa econé-
mica (por segunda ocasibn no sufre las consecuencias de la guerra en su
territoric y obtiene pinglies beneficios con el desarrollo de la indus-
tria militar y los préstamos para la reconstrucci6n de Furopa) y se eri-
ge como el principal defensor polftico e ideolégico de ese sistema eco-
nbmice. Por el otro lado tenemos a la U.R.$.S., que si bien en esos afios
~=1947 y la d8cada de los 50-- no logra tener el poderio econdmico y
militar de E,U,, sf amepaza con extender su influencia a otras partes

{*)A pesar de que es en las potencias mundiales del siglo pasado y Este
donde tienen su origen y mayor desarrollo las agencias informativas,

no son los finicos lugares donde surgen: se tiepe conocimiento de agen-
cias en Italia, Noruega o Espafia al final del XIX, o en Argentina (la
Agencia Noticiosa Saporiti) en 1900; por sélo mencionar unos cuantos
palses. Para mayor informacibn ver Les Agences T&légraphiques D'Infor-
mation. p.18y20
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del rmundo. Este fenbmeno es tonocido por nosotros como la Guerra Pria.

Una lucha, por la contencibn del avance socialista y por la consoli~-
dacibn del capitalisno; llevada a cabo no s8lo por medios econbmicos
y militares, sino acorpafiada también de polfticas culturales y de comu
nicacifn. "La inforrmacibn, y m8s especf{ficamente la capacidad para trans
mitir, almacenar y usar informacibn, es un recurso decisivo, al igual
que los energéticos o las materias primas”. 7/ La capacidad para trans-
mitir informacifn a nivel mundial se convierte en un recurso de invalua-
ble importancia en términos politicos e ideol8gicos. Y claro, esta ca-
pacidad sblo pueden tenerla agquellas naciones con una economfa consoli-
dada y sin atrasos tecnolfgicos: los palses desarrollados como E.U.

Por eso tampoco es casual que en estos afios de la guerra frfa encon-
tremos la formulacibn tebrica de conceptos como 'La Libertad de Expre-
sifn' y 'El Libre Flujo de la Informacién'. Utilizados como pretextos
legales o morales para rorper las barreras impucatcs a los medios de
comunicacién y fortalecer la idea del nundo litre. Conceptos gue por
®...el peso de los Estados Unidos y los pafses occidentales dentro de

los organiswmos internacionales, permiten irponer (los) f&cilmente.,.“8/

Asi, se concibe a "...la libertad de informaciBn...{como} un derecho
humano fundamental y la piedra de togue de todas las libertades en cuya
defensa las Naciones Unicdas est&n interesadas...(e) implica el derecho
de reunir, de transmitir v publicar noticias en todas partes v fonde

sea sin obstSculo alguno”. 3§/

Concepto formulado finalmente en la Declaracibn Universal de Derechos
del Hombre, proclamada por la ONU en 1948, de la siguiente forma: “Todo
individuo tiene derecho a la libertad de opinifn y de expresibn: este
derecho incluye el de no ser molestado a causa de sus opiniones, el in-
vestigar y recibir informaciones y opiniones y el de difundirlas, sin
limjtacidn de fronteras, por cualquier medio de expresibn®. 10/

Ideas subrayadas por nosotros, pues son de gran importancia para la
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comunicacifn en esos afios y determinantes para la configuracibén de la
misma en nuestro tiempo. Debemos recordar que para finales de los 40

y principios de los 50, medios como la prensa de informacibn, el cine

y la radio han alcanzado su auge mundial y la televisibn est& por hacer-
lo.

Medios utilizados desde entonces no s8lo para recibir y transmitir la
informacifn objetivamente, sino para difundir ideologfas y deformar
otras realidades. (*)

Perc tampoco debemos olvidar que es en esos afos de la guerra frfa
cuande las agencias informativas de las potencias del mundo, principal=-
mente las de E.U., han alcanzado su auge mundial: la Wolff desaparece
en 1933 con la llegada de Hitler al poder en Alemania, la Havas cambia
su nombre por el de Agence France Presse (AFP) en 1944 y la Reuter si=
gue en el camino, La Associated Press (AP} es uno de los rmomsiruoé que
dominan la informacién en el mundo y se crea la United Press Interna-
tional (UPI) en 1959 como resultado de la fuzibn de la International
News Service (INS} y la United Press (UP}. Medios de medios escudados
en los conceptos antes subrayados para imponer una visibén determinada
del mundo y garantizar el dominio de los pueblos desarrollados sobre
los subdesarrolilados.

Un dominio encabezado por las agencias norteamericanas, gue si en 1927
tenian una superioridad sobre las otras agencias occidentales, en 1959
ya no habfa lugar a dudas sobre tal superioridad. Un informe de la Reu-
ter lo dice todo: "Resulta cada dfa m8s diffcil competir en los merca-
dos mundiales y conservar nuestra posicibn con respecto a las agencias
norteamericanas...de informacién™. 11/

{*)peformacibn lograda con los titulos de las notas, el uso de las ci-
tas textuales, los calificatives, las declaraciones de personajes, etc.
Un estudio de caso donde se ilustra muy bien esto es: Gregorio Selser
y Rafael Roncagliolo. Trampas de la informacibn y neocolonialismo.
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Segundo: con el término de la segunda guerra mundial, se acaba préc
ticamente tambifn con la era de la colonizacibn directa.

La sujeccibn polftico-militar por parte de las potencias coloniales,
deja de ser un pretexto para el control econémico de los pafses poco
desarrollados. Sin embargo, estas potencias imperiales no pueden pres-
cindir de los beneficios obtenidos de sus antiguas colonias y se ven
en la necesidad de preservar dichas Sreas de influencia, a través de
formas mis refinadas y sutiles de presencia, pero no menos explotadoras.

As{, tercero: surge el proyecto transnacional en la d&cada de los
50. Lapso en el cual Estados Unidos se consolida como lider indiscuti-
ble del bloque capitalista, y las potencias europeas involucradas en
la guerra, comienzan a recuperarse paulatinamente de los destrozos en

sus economfas y territorios.

Un fenfmeno transnacional --vigente hasta nuestros dfas-- concebide
como un proceso globalizador, pues no se restringe al aspecto econfmi-
co~-financiero, sino que abarca tambi#n los campos de la tecnologfa, la
cultura y la comunicacibn.

En su fase econfmico~financiera se caracteriza por el surgimiento, en
los pafses altamente desarrollados, de grandes corporaciones industria-
les gue buscan nuevas formas de expansifn y desarrollo. Corporaciones
y paises que ya no invierten en la obtencién de materias primas o en
la infraestructura de las naciones pobres come a principios de siglo,
sino que ahora se dedican a la implantacifn masiva de filiales, con el
objetivo de dedicar su actividad a la produccifn de bienes de consumo
dirigidos a las clases locales, Empresas beneficiadas con la mane de
obra barata y la absorcifn de recursos naturales de esas nhaciones sub-
desarrolladas: un tercer mundo con los consabidos problemas de los ba-
jos niveles de vida y la carga excesiva de la deuda externa.

Estos beneficios obtenidos les permiten disponer de una gran cantidad
de recursos para destinarlos al desarrollo de las técnicas productivas,
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a la investigacifn del espacio, al estudio de las ciencias, a la inno-
vacibn en la informStica y la electrbnica, por sélo mencionar unos cuan
tos rubros.

Estudios, innovaciones e inventos con eérormes repercusiones en el mup
do de la comunicacibn: con el uso de los sistemas de sat&lites, el té-
lex, el fax o los tel&fonos celulares, se puede dar una rayor rapidez
en la recepcibn y transmisibn de los flujos de informacién. la radio y
la televigifn no s6lo pueden llegar a los lugares mis recbnditos del
planeta, sino transmitir los eventeos en forma instantinea. El peribci-
co ha superado ya los antiguos mftodos de formacibn e impresibn de tex-
tos, ahora se hace con sistemas computarizados. La produccibn cinemato-
grifica y televisiva crece a ritmos desproporcionados, la industria
de los comics también y las agencias de publicidad pululan por todo el
globo terrfgueo. Con las computadoras se pueden crear sistemas eficaces
de recoleccibn y distribucifn de datos y se pueden crear bancos de in-
formacibn estratfgica para las sociedades.

10h, benditos inventos, tecnologfas y medios de comunicacién del mun-—
do mederno; gracias a ustedes el horbre no tiene por qué repetir el cru
do aislamiento de Robinson Crusce! Avances, suele afirmarse categfrica-
mente, de suma importancia para la humanidad.

Pero iquién es la humanidad? ¢Acaso sdlo los pafses donde la concentra
cibn y uso de estos avances en las tecnologfas de la comunicacibm y la
informacifn es caracterfstico, o también se incluye a aquellas naciones
de Africa, Asia y Aamérica Latina, donde su incorporacibn implica un pa-
go elevado por los costos de patentes, los degpidos masivos por su errb-
nea incorporacifn, la falta de mano de obra capacitada, los elevados
precios de las refacciones o un ritmo acelerado de obsolescencia de sus
sistems e instrumentos internos de comunicacidn e informacifn? En otras
palabras, son avances que implican una nueva descapitalizacifbn para las
nacienes periféricas y redunda en un desequilibrio del flujo informati-

vo con respecto a los pafses centrales.
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Este desequilibrio tiene en las agencias de noticias uno de sus ins-
trumentos rds efectivos. Som las agencias de los patises desarrollados
=-AP, UPI, REUTER y AFP-- las gue emnplean a millares de téenicos, ana-
listas y reporteros, poseen oficinas en m&s de un centemar de paises
del} mundo y controlan el 80 por ciento de la informaciém noticiosa ge-
nerada en el globo terrfqueo. A través de ellas se nos informa de 1o
sucedido en lugares tar lejanos como el Oriente Medio o China, de lo
acontecido en paises gue comparten nuestras rafces culturales, es decir,
AnErica Latina y, para colro, nos informan muchas veces de lo que pasa
en huestra propia realidad. Servicios proporcionados a un alto costo
monetario,

Pero el problema no se reduce OGnicamente & la cantidad de noticias,
sino que se extiende tambifn al perimetrc de la calidad o cualidagd de
las mismas.

Estas agencias, hemos diche ya, viven de Ja venta de noticlas, y por
tanto sus productos, articulos o textos deben adoptar caracteristicas
de mercancia, aun bajo el riesgo de presentar los sucesos de una forma
esquemdtica y descontextualizada. Asf, dedican gran parte de su activi-
dad a la recolecciln y distribucibn de noticias referidas a golpes de
Egtado, corrupcibn, desastres naturales o conflictos armados ocurridoes
en los paises subdesarrollados, dejando de lado agquella informacibn so-
bre los avances cientfficos o culturales gue puedan tener esas naciones.

Aungue es bien cierto gue ese tipo ée informaciones las transmiten
también cuando ocurren en los paises del llamado primer mundo, pues "Fl
gran plblico se ha apasionado siempre por los acontecimientos extraor-
dinarios gue interrumpen 1a monotonfa de la vida cotidiana: hechos natu-
rales, como las inundaciones, las erupciones volcénicas, los temblores
de tierra (sin hablar de los comatas): hechos humanos, como los asesi-
natos misteriosos; hechos milagrosos...(v) los acontecimientos polfti-
cos y militares de ({cada) €época™. 12/

Pero tambifn hemos mencionado ya gue estas agencias se encuentran li-
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gadas a los intereses polfticos y comerciales de los palses imperialis-
tas y corporaciones transnacionales donde tienen su sede. Por eso no

es nada raro que sean utilizadas como medics pa}a transmitir ideologta,
encubrir informaciones desfavorables o deformar realidades al presen-
tar Gnicamente los problemas, atrasos y desbrdenes de los pafses poco
desarrollados.(*)

Agencias de noticias a las que ahora podemos llamar con mayfsculas
Agencias Transnacionales de la Informacibn, pues “Esta manera de contro
lar lo que se informa sobre nosotros y sobre qué debemos estar informa-
dos, constituye una nueva forma de dominacibn cultural...',&i/ cuyo ob-
jetivo es mantener el orden capitalista existente; es decir, perpetuar
la hegemonfa explotadora de los pafses desarrollados sobre los subdesa
rrollados, Estas agencias de informacibn, como cualquier otra empresa
transnacional, tienen sed de expansibn, sed de extender su dominio y
accibn, escudadas en el concepto y pretexto del Libre Flujo de la In-
formacidn...

C)} El Tercer Mundo.

...Agencias transnacionales convertidas en verdaderas trampas del neo-
colonialismo y la informacibn: trampas con mucho de engafio, verdad y
mistificacién como el mito de Robinson Crusoe., Pero nuestro héroe logra
superar el drama de la in-comunicacién ¢on el mundo al ser rescatado

de su cautiverio el 19 de diciembre de 1686. La pregunta ahora es ¢cufn-
do y cbmo lo lograremos nosotros, el hombre del tercer mundo?.

¢Cufindo, si es en los pafses altamente desarrcllados donde se pueden
destinar cuantiosos recursos para la investigacifn y produccibn de tec-
nologfas de comunicacién, para el desarrollo de los medios masivos, pa-
ra la creacifn de bancos de datos y el fortalecimiento de sus agencias

{*)Aquf es necesario hacer un paréntesis para sefalar que si bien noso-
tros nos ocupamos de los cuatro grandes monstruss de la informacibn
~-AP,UPI,AFP y REUTER-- en el mundo socialista tan vapuleado hoy en dfa,
y tal vez en vias de extincibn, existe el caso de la agencia TASS que
defendid una imagen muy favorable de Stalin, un dictador cruel, y que
justificd represiones y asesinatos legaleg que hoy son denunciados en
la UniBn Sovi&tica, ademSs de las justificaciones que dio de las inva-
siones a Checoslovaquia, Hungrfa y Afganistén.
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informativas; mientras los pafses del tercer rundo ven limitadas sus
posibilidades de cbtener datos vitales para su desarreollo, ven la ena-
jenacibn de sus pueblos y no pueden informar incluso sobre su propia

realidad? :C6mo, si la‘desigualdad en el flujo informativo no s6lo se
da en la canticdad sino en la cualidad o calidad de las noticias?

El culndo queda en el aire. El cdmo se ha intentado resolver a través
de dos estrategias: primera, con el pronunciamiento de los pafses del
tercer mundo por un Nuevo COrden Mundial de la Informacibén y la Comuni-
cacibn, y segunda, fomentando la creacibn de redes efectivas para la
recoleccibn y distribuci6n de la informacién a nivel nacional y regio-
nal.

Sobre el Nuevo Orden, las naciones subdesarrolladas han aprovechado
todos los foros donde se les permite alzar la voz para exigir un justo,
equilibrado y ripido flujo de noticias; para pedir la difusibn del ar-
te, la literatura y los avances en la ciencia en el tercer mundo y pa=-
ra censurar el sensacionalismo, la desinformacidn y el negocio de la
compra-venta de noticias llevados a cabo por las transnacionales de la
informacifn y pafises gue las sostienen.

Un esfuerzo relativamente nuevo, pues “Fue en la sesién de 1970 de
la Conferencia General de la UNESCO cuando los delegados de varios paf-
ses en desarrollo plantearen por primera vez en forma explicita la cues
tidn de la distribucibn desigual de los medios masivos, pidiendo la or-
ganizacibn de sistemas de intercambio de noticias mejor equilibrados y
adaptados”. 14/

Con el paso del tiempo, estas peticiones se han concretado en exigir
un cumplimiento real del libre flujo informativo, el libre acceso a las
fuentes de informacibn, el no ser considerados meros espectadores de la
comunicaci®n sino actores de la misma (no a la corriente en un solo sen-
tido} y permitfrseles utilizar los canales internacionales de disfusifn
para dar a gonocer sus puntos de vista, En pocas palabras, los paises
en vias de desarrollo buscan la reivindicacibn del derecho del hombre

a la comunicacién y a la informacifn.
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Por otra parte, las naciones del tercer rundo se han dado cuenta que
"...los gobiernes necesitan inforrmaciSn en temas tan diferentes como
el crecimiento demogrifico, las cosechas y la dotacidn de agua...no sé-
lo de sus propios pafses sino también del exterior...(y que) Las fuer-
zas armadas, los partidos politicos, las compafifas de aviacién, las uni
versidades y los institutos de investigacién, entre otros, no pueden
funcionar eficientermente hoy en dfa sin los diarios intercambios de in
formacibn®, 15/ Por esc han buscado canales alternativos para la reco-
leccifn y distribucibn de esta informacibn en el territorio nacional
y en el Smbito internacional.

A nivel nacional se buscan soluciones como el fortalecimiento de los
medios masivos de comunicacibn y el desarrolle de diversas agencias na-
cionales. Soluciones de acuerdo a las pautas culturales, sociales, po-
lfticas y econfmicas de cada uno de los pueblos.

En el terreno internacional se crea el Pool de Agencias de los Pafses
No Alineados (*) el 20 de enero de 1975 y se ratifica en julio del 76.
Su objetivo principal es contrarrestar el desigual flujo informative
a nivel mundial y establecer convenios entre las naciones integrantes
para el intercambio de informacibn, para la designacibn conjunta de co-
rresponsales en el extranjero, en la utilizacién comln de mediocs de trans
porte y en la formacién de periodistas. Acuerdos encaminados a contra-
rrestar las elevadas tarifas de las agencias transnacionales por sus
servicios, la violacifn de la soberanfa nacional, la corriente en sen-
tido Gnico {(dominacidn), el uso autoritario y la manipulacibn de la in-
formacibn.

De un tiempo para ac§, tanto en el §mbito nacional como en el inter-

(*)El Movimiento de los Pafses Mo Alineados se funda en Belgrado, Yugos=-
lavia, en 13961, Este movimiento, integrado por paises del tercer mundo,
se opone a la divisibn del mundo en dos grandes bloques de poder y se
pronuncia por una neutralidad activa de las naciones; es decir, husca

la paz, la liberacién de los individuos y los pueblos; persigue la soe-
lucifn pacifica de los conflictos y est§ en contra de la discriminacién
Yy la miseria. Su ideal es la coexistencia pacifica de las naciones.
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nacional, se ha fomentado la creacifin de medics de comunicacibn a nivel
regional, Instrumentos que responden a los vertiginosos cambios y con-

diciones sociales y politicas de la actualidad, ademis de ser consecuen
cia de las necesidades de unas roblaciones que rechazan un centralismo

que no toma en cuenta los problemas y necesidades de cada regifn.

El propfsito de esta tendencia es mostrar la riqueza natural y huma-
na, la historia y tradiciones de una zona geogr&fica determinada (ya sea
dentro de un propio pais o a nivel mundial) sin perder de vista que for-
man parte de una sociedad global y un universo muy amplio. Se persigue
difundir las culturas populares, las cuestiones politicas y @&tnicas,
la mGsica de las comunidades, danzas, deportes, entretenimientos, etcé-
tera, de una regibn, y conocer su problemfitica para buscar soluciones
de la misma.

III. México ¢La isla de Rohinson Crusoe?

Ahora nos toca echar un vistazo a la situacibn de la comunicacibn en
México. En nuestro recorrido centraremos nuestra atencién en el actuar
de las agencias informativas en nuestreo pais, tanto nacionales como ex-
tranjeras, por considerarlas el medio idfneo para la recoleccibn y dis-
tribucién de la informacitbn en una nacibn con un territorio de casi dos
millones de kilbmetros cuadrados, con aproximadamente 85 millones de
habitantes, 20 de los cuales viven en la capital, y donde no sblo exis-
ten sino coexisten diversas culturas entre sf.

Una comunicacién concebida no s6lo como una cuestibn de medios (la
estructura econbmica de los instrumentos, el contenido de los mensajes
y sus posibles efectos), sino entendida también como un asunto de cul-
tura. Es decir, este proceso se genera al interior de las realidades
culturales de cada sociedad, si entendemos por cultura aquel conjunto
de hibitos, el arte, la religibn, las formas de hablar, de vestir, de
comer, de producir, de consumir, etcftera, caracter{sticos y caracteri-
zadores de una sociedad; algo que forma parte del pasado, pero sobre
todo generado en cl presente; algo no lineal sino discontinuo, donde
se mezcla lo urbano con lo rural.
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Como punto de arrangque, nos permitiremos utilizar una larga cita del
articulo "Agencias: la m&s moderna de las guerras®, publicado por Ray-
mundo Riva Palacio en Exc@lsior. 16/ En este texto el autor con su vi-
sibn de periodista nos brinda, por una parte, un panorama inobjetable
de nuestra dependencia informativadel exterior; pero por el otro lado
vislumbra soluciones erradas, a nuestro juicioc, si toramos en cuenta
que €l fue (hasta el 16 de febrero de 1990) el director de la agencia
de noticias m8s grande de México: NOTIMEX. (Fs pertinente aclarar que
las citas no estin expuestas en el orden presentado por Riva Palacio,
pero esto ne se hace con la intencibn de descontextualizar sus ideas
sino para una mejor exposicibn de la tesis, ademis de algunos comenta-
rios al margen}.

"En la actualidad, las agencias extranjeras proporcionan alrededor de{l)
80 por ciento de la informacibn que se difunde en los pafses del Tercer
Mundo, mientras que sb6lo transmiten 20 por ciento de la informacidn pro
cedente de esa regifn, que suma tres cuartas partes de la humanidad"’

"La informacidn que llega a M&xico, sobre Méxito y el exterior, se ca-

racteriza por una brutal dependencia informativa: 79 por ciento de esa

informacibn procede de las agencias Associated Press, United Press In-

ternational, Agence France Press y EFE; otro 10 por ciento proviene de

fuentes estadunidenses y de Europa Occidental no comprendidas dentro de
las agencias de noticias; 6 por ciento proviene de fuentes socialistas

y del tercer mundo, y el 5 por ciento restante de corresponsales mexi-

canos®.

*No es posible concebir que informacién que afecta directamente a Méxi
co, como son las decisiones de la Organizacibn de Pafses FExportadores~
de Petrbleo y el Fondo Monetario Internacional, o los diferendos con
Guatemala, sean analizados a partir de la éptica de agencias de prensa
extranjeras. Asimismo, es inaudito gque en washington, en donde pricti-
camente cada dependencia gubernamental trata asuntos gque afectan direc
tamente la relacifn bilateral con M&xico, s6lo haya cuatro correspon-
sales mexicanos, que trabajan para cuatro medios mexicanos. Y sobre to
do, si el nfimero de corresponsales de mediocs estadunidenses en México,
asciende a 80".

*Maturalmente, ello tiene un alto costo, lLa enorme dependencia informa-
tiva del exterior provoca que la informacifn sobre México no se ajuste
a las prioridades y necesidades nacionales (descontextualizaci6bn), obe=-
dezca a polfticas o intereses y, como consecuencia, que exista una fal-
ta de continuidad en la informacibén gue m&s interesa a los mexicanos”

Hasta aqui el andlisis de Riva Palacio es impecable, sin erbargo las
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objeciones comienzan cuando hace la siguiente aseveracibn:

"Todo esto no es culpa de los medios y periodistas extranjeros. Ellos
estdn aquf para cumpliy con su trabajo y, como lo demuestran las esta-
dIsticas, lo realizan efectivamente. Pero no nos engafiemos: la respon-
sabilidad de esta dependencia informativa es estrictamente nuestra. Es
t8 claro que lo que M&Xico necesita son voces y oidos mexicanos en el”
exterior, que actualrente son insuficientes”.

Pero ¢8mo no va a ser “culpa” de "ellos" si como &1 mismo lo mencio-
na, esa dependencia informativa responde a "polfticas o intereses" de
las metr6polis que los sostienen . Con-or vimos en el apartado anterior,
esos trabajadores y medios son utilizados como instrumentos de domina-
cibn, donde las agencias transnacionales juegan el papel de verdaderas
trampas de la informaci6n.

En cuanto a gque la responsabilidad es "estrictamente nuestra", si bien
nosotros no sefialariamos con tanto €nfasis este término, si aceptarfamos
en lo esencial la aseveracitn del exdirector de Notimex. Muchos de los
problemas informativos de México se generan al interior de sus propios
medios. Ante esto Riva Palacio propone tener "voces y ofdos mexicanos
en el exterior”,

Pero fcémo lograr esto?

"Si se gquiere generar informacidn propia, si se quiere comenzar a difun
dir los asuntos mexicanos e internacionales con una Sptica mexicana,
hay que invertir necesariamente. lLos medios de comunicacifn mexicanos
deben de estructurar sus redes de corresponsales, y salir de una auto-
marginacién informativa en el exterior".

Por fortalecer o invertir en "Los medios de comunicacién®™ se refiere
a fomentar la venta de periddicos en el extranjero --la televisibn es
el Gnico medio gue ha intentado esta promocifn-- y a "entrar de lleno®
a la era de las tecnoleoglas avanzadas: la computacibn y los satflites,
Para esto Raymundo Riva Palacio propone el financiamiente de los bancos,
a los cuales se les pagaria con publicidad.

Las objeciones agquf son tres: primera, Riva Palacio se preccupa Gni-
camente por dar un impulso mayor al desarrolio de los medios masivos
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de comunicacifn y pasa completamente por alto el papel de las agencias
de noticias, especialmente el de Notimex {queremos creer gue esta omi-
sibn fue por motivos de espacio en el peribdico). Quiz§ algunos medios
masivos si puedan "difundir asuntos mexicanos e internpacionales™, pero
son pocos, pues histSricamente se ha demostrado que por la carga, exce-
siva que representa la produccibn de programas, la impresibn del papel,
la difusifn de la mGsica, etcBtera, etc., no pueden realizar eficlente-
mente esta actividad, y para eso nacen las agencias de noticias. Segun-
da, cbmo lograr ese financiamiento si nos encontramos inmersos en una

crisis econfmica, ademis quien puede hacer uso de esos medios y tecno=-
logfas son unos cuantos grupos de poder, Y tercera, cbmo crear una "red
de corresponsales” eficiente --se entiende en el exterlor-- si al inte-

rior de nuestro propio pais somos incapaces de establecer una.

Cémo ~-ahora usaremos una cita del sefior Alfredo Pérez Diaz, director

de la Agencia Mexicana de Informacibn-- si "Estamos en pleno siglo de
las comunicaciones, M&xico cuenta con dos satBlites y un grupo televi-
sivo se ufana de transmitir su sefial y las noticias nacionales a todo

el mundo, pero es mds f&cil que nos llegue 'el eco' de lo que sucede

al otro lado del planeta y recibir incluso excelentes imigenes con ape-
nas algunos minutos de diferencia, que de lo que ocurre en nuestro pais
+..a menos que se trate de escindalos relacionados con el narcotréfico,
catistrofes como el incendio de las selvas de Quintana Roo, inundacio-
nes y cosas por el estilo.

*¢Qué saben los habitantes de Baja California de lo que sucede en Yuca-~
t&n, Oaxaca o Tamaulipas, y viceversa? Ni siquiera de los vecinos esta-
dos de Sonora y Sinaloa, pues a veces la informacibn no fluye ni para
saber lo que sucede en los propios estados.

"Se tiene con mayor eficiencia la informacibn de la Ciudad de M&xico,

a veces con exceso y les llegan a los mexicanos de otros puntos del pafis
noticias intrascendentes sobre la delegacién Benito Jufrez o Cuauhtémoc
~-por citar ejemplos--, y en el flujo informativo los mayores caudales
responden a noticias --frecuentemente propagandisticas de imagen de fup
cionarios-- oficiales o de los organismos clipula del sector empresa-
rial™, 17/

Ahora pasemos a ver la realidad mexicana reflejada en sus agencias
de noticias.
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ANTA (1935-1943)

El antecedente mis remoto de las agencias informativas mexicanas lo en-
contramos en el afio de 1935, cuando se funda la Agencia Noticiosa Tele-
gréfica Americana (ANTA). Esta agencia, constituida como una sociedad

anbnima con ayuda financiera del gobierno, tenfa el objetivo de suminis-
trar un servicio de noticias a los perifdicos nacionales principalmente.

Para realizar esta actividad, ANTA se apoy8 primero en los despachos
radiotelegréficos de la agencia Havas hasta 1940 y después en los de
Reuter, pues no contaba con corresponsales en el extranjero ni en el
interior del pafs. Su personal se reducifa a un director, un jefe de re
daccibn, cinco o seis redactores, tres radiotelegrafistas y cuatro 'Co=-
py-Boys'.

La agencia transmitfa cotidianamente de 3000 a 5000 palabras sobre
infotrmacifn politica y un poco de informacifn deportiva a once diarios,
un semanario y siete estaciones de radio en la Ciudad de México: en pro-
vineia lo hacfa a 50 peribdicos y dos estaciones de radio. Para la dis-
tribuci6n de sus servicios en el interior del pafs se valia de dos me-~
dios: primero, la entrega directa por la via telegrifica, y segundo, a
través de los cohvenios que establecif con el Bleque Nacional Periodis-
tico y la Uni6n Periodfstica Panamericana.

Para captar los servicios radiotelegr§ficos de las dos agencias euro-
peas, ANTA contaba primero con dos receptores y después con tres (un
Telefunken y un Hallicrafter, después dos Hallicrafters y un Hammerlund).
Los despachos eran captados por la estacifn de Palo Alto y se transmi-
tfan por hilo a las oficinas de la agencia, donde era procesada la in-
formacién y se distribufa 2 los suscriptores,

La agencia ANTA, con sede en la Ciudad de México, desaparece en el
aho de 1943. 18/

INFORMEX (1960-1986%)
Un cscaparate ubicado en la esquina de Dr. Rio de la Loza y Wifios Héroes,

(*)El afic de la desaparcifn de la agencia no podemos darlo como un da-
to exacto.



que mis bien parecfa un aparador de zapatos, fue el escenario para la
creacibn de la agencia Informacifn Mexicana {INFORMEX) en 1360 (*). Se
trat6 de una experiencia importante, pues su objetivo primaric era cons-
tituirse como un dique en ceontra de la informacifn transmitida por los
monstrucs transnacionales.

INFORMEX se funda como una idea que le vendif el bachiller Alvaro G&l-
vez y Fuentes a don Emilio Azcirraga. Durante sus tres primeros meses
de existencia la agencia transmiti$ a través de telegramas de prensa
de un centavo por palabra, con las desventajas de que la informacibn
tenfa que condensarse mucho, la regresaban, llegaba tarde para el cie-
rre de los peribdicos y a veces no llegaba. Después se adquirieron dos
transmisores de radio Wilcox, desechos de un barco de la segunda querra
mupdial, con unos eneorpes bulbos, de alta tensifn y con muchos proble-
mas para transmitir; ademis se necesitaba un dexmudador para recibir las
seflales de sus corresponsales y traducirlas a impulsos telegr§ficos,
esto se hacfa con un teleimpreser Tracto 15 de principios de siglo.

En 1961 la agencia cambia su sede al edificio INFOPRMEX, ubicado en-
frente del Centro Escolar Revolucibn que se cayd con los sismos del 85.
Este edificio fue inaugurado por el presidente LSpez Mateos pero no per
tenecf{a a la agencia, sino que su duefic --el Sr. Abreu, propietario tam
bién de una cadena de mueblerfias-- le quiso poner el nombre de la agen-
cia,

Para esos afos trabajaban en INFORMEX 30 personas y tenfa unos 50 <o
rresponsales en la provincia. Sus suscriptores empiezan a crecer prime-
ro con estaciones de radic y despufs se incorporan peribdicos y canales
de televisibn: se consiguieron contratos para hacer los noticiarios de
la XEW, XEQ y XEDF en radio, y en televisién los noticiarios 'Excélsior',
‘Amanecer’, ‘Nescafé' y 'Relfmpago del Aire'.

Por lo nmenos hasta 1378, afio en que el seior Alfredo Pérez Dfaz deja
la direccibn de la agencia, s¢ siguib el esquema de la recoleccibn y
distribucifn de la informacibn en todo el territorio nacional.

(*1Al parecer la fecha exacta es el 17 de mayo.
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Despusis de este afio, 1978, la agencia cambia sus oficinas a una casa
ubicada en la calle de Julioc Verne 39 en Polanco. Aquf se le pierde la
pista. 19/

NOTIMEX (1968-)
En agosto de 1968 fue constituida la Agencia Mexicana de Noticias (NO-
TIMEX). Los estatutos de la agencia establecieron como sus propSsitos
bisicos todas las actividades relacionadas ¢on la captura, procesamien-
to y difusibn de noticias, destinadas a los medios de comunicacibn impre
sos y electrfnicos. Al establecer NOTIMEX, el Gobierno Federal pretendid,
en sus atribuciones, equilibrar la creciente influencia y penetracién
de las agencias transnacionales de la informacibn en nuestro pafs; pro-
mover la divulgacifn de noticias orientadas a reforzar la scheranfa e
identidad nacjonal y mostrar la realidad interna e internacional de
acuerdo con los valores y principios de los mexicanos.

Asi, los objetivos de la agencia gquedaron establecidos de la siguien-
te forma:
~Fortalecer la soberania informativa de M&xico y reducir la dependencia
hacia el exterior. De igual manera se contempla cubrir las necesidades
informativas de la poblacifn: abrir nuevos canales de acceso a la expre-
s5ién de los grupos sociales y garantizar con ello que el principio cons-
titucional del derecho a la informacifn se realice plenamente.

~Contribuir con el gobierno para que su informacifn sea oportuna, con-
gruente, de alcance nacional y de presencia internacicnal.

-Elaborar e instrumentar un proyecto de re-estructuracifn para situar
a la agencia come vocerc oficial del Estado Mexicano, 20/

NOTIMEX se cred cuando "La sociedad mexicana se componfa de 58 millo~
nes de habitantes, la ciudad de M&xico rebasaba ya los 5 millones; se
publicaban 12 peribdicos nacionales y habfa tres canales de televisifn
que llegaban a ciertas zonas del pais. Sin embargo la mayor parte del
territorio nacional no recibia las sefiales de televisibn. La radio se-
gufa siendo el mejor medio de comunicacién. En dicho afio la Secretarfa
de Comunicaciones y Transportes tenia registradas 140 estaciones de ra-
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.dio en todo el pals y se publicaban 80 perifdicos de circulacifn esta-
tal o regional.2l/

El funcionamiento de la agencia dependid, y depende, principalmente
de los recursos econSmicos otorgados por el Gobierno Federal, adem8s
del pago por sus servicios, Por ejemplo, en 1372 producfa y operaba los
noticiarics del canal 13 (recién adquirido por el gobierno, el 15 de
marzo} y en forma complementaria pero significativa obtenfa recursos
por la produccibn de noticiarios para Televisa. En este afio cuenta con
un servicio de filmaciSn, video tape y fotograffa: tenfa una unidad
mévil, equipo port&til, c&maras, grabadoras, mezcladoras, planta de luz,
efectos especiales; posefa una filmoteca, un laboratorioc para revelado,
miquinas de edicifn, proyectores y otros instrumentos; ademis prestaba
sus servicios a anunciantes y agencias de publicidad.

Pero a partir de 1976 se empiezan a registrar resultados deficitarios
en las operaciones de NOTIMEX, fundamentalmente en los renglones fisca-
les y en el pago a la Secretarfa de Comunicaciones y Transportes por la
condicifn de sefiales.

Los presupuestos autorizados a la agencia durante la administracibn
de José& LSpez Portillo no permitieron hacer frente a los pasivos de
afios anteriores, lo cual gener$é la acumulacifn de intereses y recargos:
a la Secretarfa de Comunicaciones y Transportes con un monto de 401.4
millones de pesos: a la Secretarfa de Hacienda y Cré&dito PGblico con
120 millones de pesos; a INFONAVIT con 20 millones y a Macional Finan=-
ciera con 18,2 millones de pecsos. En total todo esto equivale a 559.6
millones de pesos, que convertidos en por ciento resultan 72, 21, 4y
3 respectivamente, haciendo un total del 100 por ciento.

Por eso, de 1976 a por lo menos 1382 la agencia funcion® con precarios
recursos financieros, lo cual provoct gue algunos de sus propfsitos ori-
ginales se desvirtuaran por completo. Para obtener recursos, NOTIMEX
arrendS a Televisa sus facilidades de microondas, desmanteld casi por
completo la red de corresponsales nacionales y extranjeros y destind
buena parte de su capacidad de produccién a la elaboracifn de materiales
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publicitarios, documentales y comerciales, ajenos en su mayorfa a los
intereses gubernamentales. 22/

Una muestra de esta debilidad lo constituye la desaparicién, en gran
parte, de los servicios antes mencionados {cuando Televisa y el Canal
13 crean sus propias direcciones de noticiarios, dejan de adguirir casi
por completo los servicios de NOTIMEX). Para 1979 la agencia informati-
va mis grande e importante de M8xico, apenas si tenfa cuatro oficinas
en toda la Rep@iblica Mexicana ( en un total de 31 estados) ysus clien-
tes en el extranjero se limitaban a ser: en California.- La Opinibn,
diario de Los Angeles; Radio América KRRQ, AM, de los Angeles; T.V. Ca-
nal 20, KEMO, de San Francisco; Radio FAZA. de San Jos8 y Radio XGST,
de Fresno. En Arlzopa.-KIFN, de Phoenix, En Texas.-Radio KCGR, de San
Antonio. 23/

Pero ubiguéronos en afios mds recientes, en 1986 cuando ".,.la ciudad
capital y su 4rea metropolitana suman 19 millones de habitantes, el pais
80; se cuenta con dos cadenas de televisi8n de alcance nacional y 138
canales locales, sat€lites de comunicacifn, B00 estaciones de radio y
120 peribdicos, de los cuales 24 se publican diariamente en el Distri-
to Federal, y los demSs en las ciudades de provincia, algunos con mis
de un siglo de existencia”. 24/

En esta realidad --o parte de ella-- nacional se movfa NOTIMEX y pres-
taba los siguientes servicios: alinformativo nacional, b) informativo
internacional, ¢) de publicidad {"en cualquier medio de comunicacién”),
d)editorial sindicado {"con las mejores plumas de MExico"), e) noticias
para televisién (audio y video), f) produccibn de radio y g) especial de
fotografia.

En 1987 sus clientes en el extranjero eran; en California: Radio FGST,
de Frespo; Radio KAZA, de Morgan Hill; Noticias del Mundo y La Opinibn,
de Los Angeles y Miniondas, de Santa Ana. En Plorida: FBIS, de Hey lest.
En Colorado: Express Information, de Golden. En Nueva York: Noticias

del Mundo vy Oficina representante de México ante la O,N,U, En washing-



...

ton, 0.C., Pl Salvador, Suatemala, Monduras, Ceos:a Fica y Panand, se
prests servicios a las erbajadas de “€xico en esos pafses, 25/

A nivel nacional s6lo sehalaremes cinco ejemplos de log suscriptares
de HOTIMEX. Esto se har$ con la ruestra de 1oz estadas de: Zacatecas,
Veracruz, Aguascalientes y Jalisco: y ¢laro no podfa faltar el Distrie
to Federal, 28/

ZACATECAS
Peribdicos, La Voz <de Fresnillo~ Fresnillo.
Padiodifusoras. 0 @ ~-eee ———— e
Televisoras. ————— e
Universidades. B -
organismos pGbli-
cos y privades. =000 o ~escemcaaas
Embaiadas.

Goblernos.

Sistama 86 comunicacibn
para estados y municipies. et

Red Voz. o ———

Servicio editorial

sindicado. ———cam e ——
Katifono.
JALISCO

Diario de Cuadalajara
berlbdicos. El Jaligience g “uadalajsra.

Neho Columnas
Radiodifusoras. Inforjal— Guadalajara.
Televisorasg, Canal 4« Guadalajara.

kiniversidades.

proanismes plbli-
fcos y privados,

Erbajadas.

jcoblernos. $8{ tiene servicio.

Sistera de comunicacidn
pars es*ados y municipios. e-seocmmmeacw

rod Vo m—mm e e
Servicio editorial
sindicado. Informador ruadalafara.

Notifono. - —————
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AGUASCALIENTES

Peribdicos. E) YidrecSlido~ Sguascalientes.
Radiodifusoras. = 0o meeececcacaao

Televisoras., B

Universidades, = = e-cecaaeoao- -

Organismos plbli-

cos y privados., 0000 e—ececcmecaooo

Erbajadas. =000 cemececcaca-a

)Gobiernos. S§ tiene servicio.

Pistera de comunicacibn
para estados y municipios.

Red Voz,
Fervicio editorial
pindicado.
Hotifono. 000000 emceacaeaeo
VERACRUZ
Diarlo del Istro- Coatzaccaloss, EI Cictamen Vera
Peritdicas. El Mmdo de Ordoba~Chrdoba. Notiver cruz
La Opinifn-Minatitlsn, El Grifico-Yalapa.
radiodifusoras. ;Z;R'P~§ Veracruz.
[Televisoras, Televisifn del Golfo. S.A.
L - .
finiversidades. = 0 .cecaaoocaoeo

prganismos plblie

ros y privados. mmveeemoe—e——
rrbajadas, 000 eeemeccmcoean
fsoblernos. 5{ tiene servicio.

Eistems de corunicacidn
ppara estadns y municiplos. s-ceecamuaaaca

med Voz igﬁg} Mtz. Qe la Torre.
XETO-Orizaba

XEJD-Poza Rica.

Servicio editorial Diario de Sotavento-Coatzacoalcos.
lsindicado. Dictaren~Yeracruz., Diario de Xalapa-Xalapa.

Motifing. i
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£l Tacional UnorEsTo E]l Biario de MSxico Revista Muehacer
Peribdiccs, Lr Financierd onaciones toticias de la tarde  Polftico,
T2 da Akarata de Jandn, Soletin financiero v minero de MSx.
THAETn EIOEEEIEA Fdio Centro  XErE) Central de México.
Radicdifogoras, Radio Uniwversidad o AXTT xS

Wicleo Padic Mil IER

Canal 11 "elevisa

Televisoras. Caral 13

Universidades. Universidad Racioral Autfrora de Mixico.

Qrganistos pbli- Presidencia de la repldlica Chmara de senadores Organizacifn DEXC

o6 y privades. SIMTP, SRE, STPS, 5G, SFp, Perorfxico S.A. de C.V.
SEE, TELMEX, DEFQAVIT cifn o

Emtaiadas, Argelia.

Gobiernos.

Sistera de commnicacién
para estados y mnicipios.

Red Voz. ¥EPR Radio Educacibn.

Servicio editorial Zerandxico Plamo Politioo Revista Banpeco, Gorercio y
sindicado. Mexicana de Aviacifn  Revista Tierpo rbasto. Novedades EL NMa
Hotifono., Percoéxico  Editorial Plaza y Janes (servicio especial)

En 1988 NOTIMEX desaparece los servicios de fotograffa y el de edito-
rial sindicado. En cuanto a los servicios de produccifn de radio Yy no-
ticias para televisifén {audio y video), existen los estudios pero casi
no se usan ya.

Para 1389 la agencia cubrfa el territorio nacional con 62 correspon-
sales, distribuidos en cinco divisiones regionales: Monterrey, Hermosi-
llo, Guadalajara, Yucatin y Oaxaca (lugares donde hay un coordinador Yy
un jefe de informacibn). El nfimero de corresponsales en cada estado va-
ria de acuerdo a la importancia del mismo. En el Distrito Federal cuen-
ta con 26 reporteros. 27/

En el extranjero la Agencia Mexicana de Noticias tiene 3¢ correspon~
sales distribuidos en 25 ciudades de 15 pafses del rundo. En E.U., tiene
und en San Antonio, Tex., cuatro en Washington, uno en San Diego, Cat.,
uno en Brownsville, Tex., uno en Mchllen, Tex., uno en Hew York, dos cn
Los Angeles, Cal,, upo en Miami, Florida, uno en Laredo, Tex,, uno en
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Houston, Tex., y uno en Tucson, Arizona. Total=15 corresponsales distri-
buidos en 12 ciudades. En Canad§ tiene un corresponsal en Montreal. Uno
en Guatemala, Guatemala. Uno en San Salvador, El Salvador. Uno en Cara-
cas, Venezuela., Unc en San José&, Costa Rica. Dos en Santiago de Chile,
Uno en Managua, Nicaragua. Uno en Buenos Alres, Argentina. Uno en Tegu-
cigalpa, Honduras. Uno en Bogot§, Colombia. Uno en Brasilia, Brasil.

Uno en Lima, PerQ, Uno en Panami, Panami y uno en La Habana, Cuba. 28/

Como 'breviaro cultural' senalaremos que en 1989 el exdirector de
ROTIMEX, HEctor Manuel Ezeta, es acusado de cometer irregularidades en
el manejo de los fondos y servicios de la agencia. Se le acusa de cons-
truir una casa con material proporcionadc a la agencia; emplear perso-
nal en esa casa que aperece en la némina de NOTIMEX; elaborar maquetas
y folletos para la impresifn de la promocifn turistica Pacific News con
personal del medio pero cobrando fuera de &1, ademSs de otros cargos.

De estos cargos, denunciados por Carlos Camacho K., Ezeta es exonera-
do por un dictamen de la Contralorfa General de la Federacibn. 29/

AMI (1971-)
El acta constitutiva de la Agencia Mexicana de Informacibn (AMI) data
del 4 de mayo de 1971, Sin erbargo los inicios rominticos de la agen-
cia se remontan unos cinco o seis afios atrds, lapso en el cual hubo un
trabajo preliminar y se prepar6 la idea y objetivos del medio,

Sin un respaldo empresarial u oficial, Jos& Luis Becerra LSpez --ac
tual director general de AMI~- comienza a trabajar por el afio de 1965
en la trastienda del taller de un sastre amigo éuyo. A la cabeza de un
grupo de periodistas sofiadores preparaba en una vieja miquina de escri-
bir y un mimeSgrafo de manc los primeros despachos de 1la entonces Trans
Press como se llamaba en aquellos tiempos la agencia y en los cuales

no hubo registro alguno.

Afos diffciles sin duda, pues los despachos informativos se mandaban
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por correo y a veces no habfa dinero para comprar los timbres. La pri-
mera oficina propia de la agencia era apenas un cuartito pequefo y se
daba servicio a unos cuantos peri6dicos chicos, "ya que no nos conocia
nadie®.

Poco a poco la agencia se fue abriendo paso y bajo la idea de estable-
cer un puente para que los periodistas de la capital pudieran reflejar
sus materiales en otros peribdicos y para que los diarios del interior
del pals pudieran obtener materiales a precios accesibles, es como se
funda AMI en 1971. El esquema de este medio le da una mayor prioridad
a2 la cuestibn de la opinibn que a la informacidn o noticia propiamente
dicha.

Asf, sus servicios abarcan principalmente la transmisibn de columnas
sindicadas y cartones; brinda un servicio especial de reportajes sobre
diferentes temas, un servicio informativo condensado (coberturas espe-
ciales para unhos cuanhtos perifdicos), da asesorias en las &reas té&cnica
y adninistrativa a los diarios y ademis establece representacicnes pu-
blicitarias para la venta de espacios en los peribdicos.

En cuanto a columnas "Contamos con las colaboraciones de don José Luis
Mejias, autor de...'Los Intocables'; de Miguel Angel Granados Chapa, gue
escribe 'Plaza Plblica'; de Marco A. Almaz8n, con 'Claroscuro'; el doc-
tor Francisco Jos& Paoli Bolio, con sus interesantes y valientes reflexio
nes en ‘Cultivo Polftico'; Fernando Hefty, en 'Dfa con Dfa'; Juan Marti-
nez Rufz, en 'Va de Cuento' y otros no menos destacados periodistas me-
xicanos de toda la gama del pensamiento...Dentro de ese grupo sehalamcs
con orgullo a don Manuel Buendfa...y a don Francisco Martfnez de la ve-~
ga...En cuanto a cartones estén los de Ochoa, Carrefio y Memo™. 30/

El servicio se presta a mds de un centenar de perifdices en el inte-
rior de 1a Repfiblica, de acuerdo a sus necesidades. En el extranjero
s8lo se tienen dos clientes, uno en Los Angeles y oftro en Mcillen.

En AMI laboran 40 personas, ademis de unos 30 colaboradores. Yo tie-
ne corresponsales en el interior de la Replblica, pues se aprovecha
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los mecanismos de los suscriptores para obtener la informacibn de pro-
vincia,

Este medio no tiene convenios con otras agencias de informacibn y
transmite sus materiales por télex o fax. 31/

CIsa (1976=)
La agencia periodistica Comunicacidn e Informacibén S.A. (CISA) se fun-
da el 2 de agosto de 1976, con la idea de crear una empresa conciente
de la importancia que representa la informacifn para una scciedad y com-
prometida con la reccleccifn y distribucibn de la misma.

El antecedente de esta agencia es el Jolps al peribdico Excélsior,
el 8 de julio de 1976, en el que se le arrebata la direccifn general
de la cooperativa a Julio Scherer Garcfa. Para el 19 de julio, los tra
bajadores despaedidos convocan a una reunibn pGblica para proponer una
tarea editorial que se manifestarfia en un semanario y en una agencia
informativa: "Al correr de agosto, eran ya m&s de 12 los diarios del
interior del pais que publicaban en sus pfginas las informaciones pro-
ducidas por CISA“. 32/

"A partir de entonces y durante cinco afos diez meses, proporciond
servicios informativos a mis de 50 suscriptores en el interior de la
Replblica, incluidas varias radiodifusoras y diarios tan arraicados co
mo FL_Dictamen de Veracruz, La Opinién de Torrefn y El Porvenir de
Monterrey™. 33/ Actualmente CISA no funciona como una agencia de noti-
cias propiamente dicha, sino como un 6rgano exclusivo para los servicios
informativos de la revista Proceso.

SIEMEX (1976-)
La agencia Servicios Informativos Especiales Mexicanos (SIEMEX) se crea
en el ano de 1976, en el marco de las necesidades de los peribdicos de
provincia por tener un servicio de fotograffas oportunas sobre los
eventos mfs importantes de la capital mexicana, ademSs de dar empleo
*a una serie de forajidos de la Universidad que andibamos con toda la
intencibn y el deseo de iniciar en esto®, nos dice Rosario Garibay, 3i-

rectora de la agencia,
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En la actualidad los servicios de esta agencia van dirigidos a los
perifdicos chicos de la provincia mexicana., En cuanto a transmisién
diaria le dedican mucho de su trabajo al Srea fotogrifica sobre los
eventos mSs importantes del dfa en la capital y en todos los campos in-
formativos: polftica, deportes, espectfculos, etc, etc. Pero tarmbién
tienen un servicio de paquete periodistico con artfculos, reportajes
Yy entrevistas que no pierdan actualidad.

Su trabajo, transmitido via telefbénica, va dirigido en el Distrito
Federal a la revista Sieppre y a los perifdicos El Diario de México y
La Prensa. En provincia presta sus servicios a 14 peribdicos de paque-
te semanal y cinco de transmisibn diaria. No tiene suscriptores en el
extranjero.

En la agencia laboran diez personas mis los colaboradores y columnis-
tas que proporcionan su material. No tiene corresponsales en el interior
de la RepGblica, pues esta tarea la cubren los mismes suscriptores, ya
que cuando la agencia reguiere de informacifn importante ellos la re-
transmiten.

El principal problema que enfrenta SIEMFX es el cconbmico, "pues to-
dos los peribdicos estén acostumbrados a gue tedo se les regale, se les
obsequie y nosotros tenemos que cobrar por el servicio, pues vivimos
concretamente del pago de suscriptores y no tenemos subsidios del gobier
no. Este es el aspecto quijotesco con que realizamos nuestra labor™. 34/

LEMUS (1977-)
Hace 40 afios, en 1949, el Sr. Ignacio Lemus Orozce funda la agencia
LEMUS con el fin de establecer una empresa de representaciones publici
tarias en periBdicos. Pero con el paso del tiempo, y a peticibn de va-
rios diarios de provincia, se abre una seccibn informativa de la agen-
cia; esto sucede en noviembre de 1977.

El objetivo con el que nace esta agencia informativa es ser diferen-
tes en el manejo de la informacibn, Se pretende recolectar y distribuir
informacibn no oficial, es decir, con un contenido independiente.
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Los servicios de LEMUS se extienden al 3rea de informacibn general,
deportes, espectfculos, finanzas y a distribuir los comentarios de im-
portantes editorialistas de M8xico. Su radio de accibn abareca Gnicamen-
te la capital mexicana y se presta servicios s6lo a perifdicos de pro=
vincia; estos son: YNovedades, de Acapulco, Gro.; Tribuna de Campeche,
de Campeche, Cam.; Novedades, de Campeche, Cam.; Novedades, de Cancfin,
Q.Roo.; Novedades, de Chihuahua, Chi.; 286calo, de Cd., Acuia, Coah.:
Diario de Juirez, de Cd, Jufrez, Chi,; Tribuna del yvaqui, de Cd, Obre-
g8n, Son.; El Diario, de Cd. Victoria, Tamps.; Diario de Colima, de Co-
lima, Col.; El Mundo, de Cbrdoba, Ver.; Ocho Columnas, de Guadalajara,
Jal.; La voz del Puerto, de Guaymas, Son.; El Sonorense, de Hermosillo,
Son.; El Centro, de Irapuato, Gto.: El Diario de Xalapa, de Jalapa, Ver.;
Sudcaliforniano, de La Paz, B.C.: Noroeste, de Los Mochis, Sin.; La O~
pinibn, de Matamoros, Tamps.; Noroeste, de Mazatldn, Sin.; Novedades,
de Mérida, Yuc.; La Voz de la Frontera, de Mexicali, B.C.; El Tiempo,
de Monclova, Coah.; La Voz de Coahuila, de Monclova, Coah.: El Norte,
de Monterrey, N,L.; La Voz del Norte, de Nogales, Son.; El Mafiana, de
Nuevo Laredo, Tamps.:; El Mundo, de Orizaba, Ver.; 26calo, de Piedras
Negras, Coah.; El Mundo, de Poza Rica, Ver.; Noticias, de Querétaro,
Qro.; El Mafiana, de Reynosa, Tamps.; Vanguardia, de Saltillo, Coah.;

El Heraldo, de Saltillo, Coah.; El Heraldo, de San Luis Potos{, S.L.P.

E1 Mundo, de Tampico, Tamps.; El Mundo, de Tehuacln, Pue. Rumbo, de To-
luca, Mex.:; Novedades, de Villahermosa, Tab. y Notiver, de Varacruz,Ver.35/

En la agencia laboran 50 personas, no tienen corresponsales en el in-
terior de la Repfiblica y utilizan los servicios de las agencias EFE y
AFP.Transmiten via carrier, es decir, via microondas donde se enlazan

1fneas telefénicas privadas, similar al télex.

LEMUS, cuyo director actual es el Lic, Ignacio Lemus Dfaz, no tiene
problemas ni de infraestructura ni de libertad de informacibn o econ6-
micos, claro --nos dice Jos& Antonio Ramirez, subjefe de redaccibn--
"necesitamos adaptarnos a la realidad en cuanto a avances tecnolbgicos,
pero asf salimos adelante” 36/
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CIMEX (1877-)
En 1977 es fundada la agencia Central Informativa Mexicana (CIMEX) por
varios periodistas capitalinos, entre los gque se encuentran ‘“tanuel Me-
jido e Ignacio Esteisen; &ste Gltimo es el actual director del medio.

Esta agencia, con sede en el Distrito Federal, surge para dar servi-~
cio exclusivamente a los medics de prensa escrita en el interior de la
RepGiblica. En un principio tenfa como objetivo el establecer un puente
de enlace entre la informacidn generada en la capital y la provincia
mexicana. Este objetivo constituye un gran error en la concepcibn de
la agencia "y gque me costd mucho dinero" --nos dice el Sr. Esteisen--,
pues al no ser contemplada la venta de publicidad el medio ha decaido
poco a poco,

Al principio contaba con cuatro t&lex para transmitir su informacidn,
entre sus suscriptores se encontraba un peribdico de Chicago y llegb a
establecer un convenio con la agencia norteamericana Associated Press.
Pero los problemas econSmicos la han abrumado tanto que ahora sélo se
dedica a transmitir cuatro columnas capitalinas, sus colaboradores Gni-
camente son los columnistas, transmiten via telef6nica y su personal
"se ha reducido al m&ximo": en nuestra visita a la agencia, en su sala
de redaccibn solamente se encontraba la secretaria y dos hombres jugan-
do ajedrez en el momento en gue llegaba el Sr. Ignacio Esteisen. 37/

SPE (1978-1982)

Servicios Periodisticos Especializados (SPE) constituye la finica expe-
riencia que MExico ha tenido en cuanto a una agencia noticiosa regional.
Se funda en Guadalajara, Jalisco, el 3 de abril de 1978, por tres razo-
nes muy importantes: primera. “...porque no compartimos la tesis de que
la Ciudad de MExico es el finico centro promotor de informaciones impor-
tantes de la Repliblica Mexicana, nefasta idea que ha alimentado el cen-
tralismo en todos los Srdenes...” Segunda, porque “"Estamos de acuerdo
en que es necesario frenar los abusos y la manipulacién noticicsa que
congtatamos en nuestrog dfas, pero ello debe llevarse a la prictica am-
pliande las facilidades de los auténticos periodistas...Me refierc al
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Derecho a la Informacibn, plasmado en la Constitucifn Mexicana”. Y ter-
cero, para “gque las agencias internacionales de noticias busquen y di-
fundan las informaciones mis positivas que se producen en los pafses

en vias de desarrollo,.en los cuales no (inicamente se generan epidemias,
catdstrofes o actos de violencia”. 38/

SPE recogfa informacifn de los estados de Jalisco, Nayarit, Zacatecas,
Sinaloa, Sonora y Coahuila, y sus servicios se extendfan hasta Colima
y Nuevo Lebn. Con 20 empleados m&s sus corresponsales atendfa a 20 sus-
criptores. Para la distribucifn de sus servicios se valfa en un 40 o S0
por ciento del télex y el resto por autobls, pues en muchos de los po-
blados de esa regifn de Occidente no existfan ni siquiera los enlaces
telegrSficos.

Esta agencia regional "s{ llegb a hacer cruzamientos con la Reuter,
que nos permitfa reproducir sus notas y nos respetaba las nuestras con
las siglas SPE-Latin®, nos dice el Sr. Alfredo Pfrez Dfaz quien fuera
director general de la agencia.

Sin embargo, continfia el sefior Pérez Dfaz, las dificultades econbmi-
cas agobiaron a la agencia, y cuando un medio trata de vivir de sus pro-
pios recursos, es decir, del pago por sus servicios, pues no falta uno
o dos perifdicos que se atrasen por dos o tres meses y entonces vienen
los problemas. Esto Gltimo aunado a las elevadas tarifas del teléfono,
los enlaces de microondas y el pago de corresponsales, obliga a cerrar
la agencia para no defraudar a sus trabajadores.

Servicios Periodfsticos Especializados contaba con una oficina en Mé-
xico, adem§s de divisiones regionales en Xalapa, Puebla y Oaxaca. 39/

IL (1986-)
Imagenlatina es una de las dos agencias especializadas con que cuenta
México. Se funda en 1986 con el objetivo de proporcionar un servicie
de fotograffa independiente. Su duefio, director y toda la agencia es
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Marco Antonic Cruz, pero de vez en cuando colaboran con &l otros tres
fot6grafos. La entrega del material de IL se hace por la via directa,

pues sBlo proporciona servicios a las revistas Cultura Sur, Proceso y

una industrial, ademis de colaborar ocasionalmente en la Revista Mexi-
cana_de Comunicacién y en el periédico La Jornada. 40/

OEM-EXCELSIOR-UNIVERSAL

En México tambifn existen agencias informativas que pertenecen a cade-
nas de periédicos y sirven exclusivamente a ellas., Este tipo de medios
utilizan los servicios de sus correspomsales(distribuidos en todo el pafs)
para crear una red de recoleccifn y distribuci6bn de la informacibn. Sus
servicios van dirigldos a los perifdicos de una sola empresa come la
Organizacifn Editorial Mexicana, o aquellos diarios con los cuales es-
tablecen un convenio; 8ste Gltimo es el caso de £l Universal y Excélsjor.

OTRAS
AMPE: de esta agencia se ignora el significado de sus siglas, pero es
citada por don Manuel Buendfa en el libro Ejercicio Periodistico. No

se pudo localizar.

Agencia Nacional Informativa (ANI): al parecer esta agencla desapareci8,
pues sus datos aparecen en el directorio teleffnico de 1988, pero en el
domicilio citado no existe el medio (en el directorio de la entrada s
se seflala). Jufrez 157-309, Tel. 535-16-78.

Cuarto Obscuro: de esta agencia no se pudo obtener informacibn., Es la
otra agencia especializada con la que cuenta MExico y la dirige el pe-~
riodista Pedro Valtierra,

Se tiene conocimiento de una nueva experiencia de agencia informativa
regional en el sureste de Mé&xico, pero no ha funcionado. La sede se
encuentra en Villahermosa, Tabascdo, y es llevada a cabo por el perio-
dista Francisco Javier Chfvez.

De las agencias SUN, INFOSEL, GRAPH PRENSA y UMAMEX s8lo sabemos que
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existen, porgue varios perifdicos del norte y sur de nuestro pafs las
citan en sus informaciones, pero no conocemos el significado de sus
siglas. No pudimos localizarlas.

De esta forma es como las agencias informativas nacionales cubren el
territorio mexicano. Visitemos, ahora, una sola realidad cultural, Tran-

siteros, pues, por Veracruz.

Caminemos un poco por un Fstado de profundas rafces histéricas. Un lu-
gar privilegiado por su ubicacibn geogréfica gue le ha permitido dar y re
cibir cultura tanto a nivel nacional como internacional. Visitemos un
desv8n de nuestro paifs que de dia es uno y de noche otro: Veracruz,.
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APARATO CRITICO. CITAS TEXTUALES Y DE REFERENCIA.

1/Mercedes Durand Flores. Apuntes de la materia Agencias Informativas.

2/tngo Gutiérrez vega. La informacifn. Pg. 50,

3/Hercedes Durand. Apuntes de la materia,..

4/piana Valle Lbépez y Osvaldo...Periodismo libre en patrias libres. Pg. 20.

5/Melvin L. DePFleur y Sandra...Teorfas de la comunicacifn de masas. Pg. 65.

6/bDiana Valle Lépez. 0Ob.Cit. Pg. 18.

1/sean MacBride, et.al, Un solo mundo, voces mltiples. Pg. 49,

8/Alcira Argumedo. Los laberintos de la crisis. Pg. 65.

9/Declaracifn de la Asamblea fGeneral de la ONU sobre la libertad de in-
formacifn y prensa en 1946. Citado en Gregorio Selser y Rafael,.,.Tram-
pas de la informacifn y neocolonialismo. Pg. 26,

1l0/citado en Sean MacBride. Ob.Cit. Pg. 115.
11/Hugo Gutifrrez Vega. Ob.Cit. Pg. T1.

12/Georges Weill. El perifdico. Orfgenes, evolucibn y funcibn de la
prensa perifdica. Pg. 9.

13/Entrevista con Ileana Alamilla. Directora de la agencia CERIGUA.

14/sean MacBride. Ob,Cit. Pg. 61.
15/1bidem. Pg. 37,
16/Excélsior. Martes 11 de abril de 1989.

17/Alfredo Pérez Dfaz. Ponencia "Responsabilidad en el manejo de la in-
formacidn".
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HACIA UNA ESTRATEBIA PARA RECOLECTAR Y DISTRIBUIR INFORMACION

I. Un tr&nsito sereno por Veracruz.

A} 1”Caballazo*: 2 Heridos! ~PErdidas Superiores a los 5 Millones.
{Notiver. B8 de mayo de 1930}

De dfa ung, de noche otro. Durante el dia su alargado y angosto terri-
torio se levanta frente a las costas del Golfo de MExico, tan luego co-
mienza a caer la noche se pone su traje de luces y ofrece con estruen-
do sus sabrosos ritmos. Mar, montafias y llanuras delinean la figura del
Estado que ha sido cuna del primer ayuntamiento y ciudad de América del
Norte, de siete presidentes de la Repfiblica y del insigne poeta Salva-
dor Diaz Mir6n; asf como de grandes e inolvidables fdolos populares:
Antonia Peregrino, mejor conocida como ‘Tofia la Negra'; el ‘rlaco de
Oro', Agustin Lara; 'Beto' Avila y hasta del c8lebre bandido *Chucho

el Roto'. .

Despuds de haber sido nombrada Intendencia de la Nueva Espafia en 1786,
se convierte en Estado a partir del 31 de enero de 1824 al consolidar-
se la Independencia de MBxico. La extensibn exacta de su territorioc es
de 72 410.05 kilémetros cuadrados 1/ y su nombre oficial es Veracruz-
Llave, llamado asf en memoria del patricio liberal Ignacio de la Llave,
general y abogado que acaudills el movimiento de Reforma en la entidad.

En Veracruz la variedad de climas es amplia debido a las diferencias
de altitud, que van desde el nivel del mar hasta la elevacifn mixima
de nuestro pafs, es decir, el Pico de Orizaba, Citlaltfpetl o Cerro Qe
la Estrella {5610m), como guste el senor. Dos fenlmenos naturales son
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caracterfsticos en esta entidad: los ciclones y los frentes frfos, co-
nocidos conmfinmente como nortes . Es rico en fauna marina y terrestre,
en agricultura, comercio, industria, turismo y petrSleo. Su poblacibn
se conforna de indigenas huastecos en el norte, totonacas en el centro,
popolacas en el sur, blancos y mestizos pululan por todas partes.

Perc jun momento! carinemos despacio y entremos por 1o que se ha da-
do en llamar La Puerta Mayor de Nuestra Historia...por ese...

...rinconcito donde hacen sus nidos las olas del mar/
-+ .pedacito de patria gue sabe reir y cantar/
«..50n tus noches diluvio de estrellas, palmera y mujer/

(Fragmento: Veracruz/Agustin Lara)

Entremos por el puerto y la cuatro veces heroica Ciudad de Veracruz.
Aguella que de noche, a la luz de la luna de plata, se pone a cantar y
a bailar un rom&ntico bolero, un sabroso danzbn o un rico mambo a rit-
mo del tradicional grupo jarocho, la marimba o la banda de guerra de
la marina. Aquella primer ciudad fundada en las playas de Chalchicuecan
o Diosa de las faldas de jade o color esmeralda un viernes santo 22 de
abril de 1519 por el conquistador Hernin Cort8s. Y es don Hernmando guien
la llarma originalmente la villa Rica de la Vera-Cruz, en honor del cris-
to de la vera-Cruz venerado en la regifn de Andalucfa, y que a la pos-
tre serfa el nombre del estado.

Veracruz, ciudad que tan luego comienza a caer la noche ilumina con
focos color Smbar su Plaza de la Constitucién y se pone a sofiar. Cir-
cundada por su catedral con su enorme campanario, el palacio municipal
y su amplia fachada blanca, el antiquisimo café la 'Parroguia‘', y sus
famosos portales, pues "...acaso sean el trazo arguitectfnico mis tfpi-
co y de mayor sabor en esta calurcsa Ciudad, que tanto requiere de lu-
gares sombreados y abiertos para gozar de las brisas marinas..."2/ Es
un lugar donde las aves nunca han dejado de cantar, donde chicos y gran
des, generacibn tras generacifn, se reinen para bailar un danz&n, hablar



de polfitica, tomar una cerveza, un café o simplemente a echar relajo.

Pero Veracruz tambifn existe de dfa, A partir de su puerto, el mis
antiguo de México, se extiende hacia el sur y hacia el norte un exten-
so litoral de 684 Yil%retros, que le han permitido instaurar una infra-
estructura portuaria relevante: Veracruz, Tuxpan y Coatzacoalcos son
sus puertos de altura, a través de ellos se realiza un trifico intenso
--tanto hacia el interior como hacia el exterior del pafs-- de azGcar,
miel, mafz, trigo, chatarra, papel, petréleo, cemento, sal, etcétera,
etc., Tamiahua, Tecolutla, Alvarado y Nautla son sus puertos de cabota-
je, en ellos se desarrolla una importante actividad pesquera.

Y es tan real Veracruz de dfa, su puerto, la ciudad y el estado, gue
ha sido escenario de inmumerables acontecimientos histfricos --de ahi
lo de La Puerta Mayor de Nuestra Historia--: la consumacibn de la In-
dependencia en 1825, la resistencla a la invasifn francesa en 1838 y a
las yanquis de 1847 y 1914 (por eso lo de cuatro veces heroica), el
arribc de Benito JuSrez y el establecimiento de la RepGblica en 1858, la
promulgacién de las Leyes de Reforma, la llegada de Venustiano Carran-
za en 1915 y el traslado de la capital de la RepGhlica a esta Ciudad.
En fin, la lista serfa casi %nterminable.

Pero Veracruz no s8lo es remembranza histbrica, tambisn se puede pal-
par, recorrer: en el estado pasan de mil las zonas arqueolfgicas, se
pueden admirar las playas de Tecolutla, Tuxpan y Nautla, la bahfa de
Chachalacas, la fortaleza de San Juan de UlGa, las cumbres del Pico de
Orizaba y Cofre de Perote, la zona argueolbgica del Tajfn, los volado-
res de Papantla, las lagunas de Tamiahua, Alvarado y Catemaco.

Pero idetengimonos otra vez! (no tan aprisa dirfa don Quijote a San-
cho Panza) y admiremos la provincia veracruzana, que...
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Con el verdor de tus bosques
vy el murmullo de tus aguas

y las nubes de tu cielo

y el azul de tus montafas,
que dicen tus excelencias

y pregonan tu prestancia,
cantas la cancibn de México,
cilida provincia amada.

Fbérmante coro glorioso

de tus rfos las cascadas,

de tus volcanes las nieves,

de tus campos las fragancias,
de tus p&jaros los trinos

¥ en tus pueblos las muchachas
que pasan, sofiando amores,

las noches de serenata

{Fragmento: Provincia/Francisco Aguirre Beltrén}

+«.que por la gran diversidad de sus paisajes y su enorme rigueza natu-
ral ha propiciado que los asentamientos humancs se distribuyan a todo
lo largo y ancho de su territorio, lo mismo en las zonas 1lanas que en
las de reljeve. Ep lz actualidad Veracruz estd dividido en 207 wunici-
pios con 9101 localidades 3/, la mayoria de estos wmunicipios se fundan
en el siglo XV y por eso llevan nombres compuestos de voces nahuas, to-
topacas © huastecas; tenemos por ejemplo, Acatlén o Lugar de cadas o ca
rrizos, Jamapa o En el rio de los adobes, Noalinco o Las cuatro estacio-
nes del afio, Comapa o En el agua de las ollas, Ilamatl&n o Lugar de an-
cianas, Tehulpango ¢ En el paso transparente, Xoxecotla ¢ Lugar de pi~
nos verdes, y muchos otros mis.

Aungue también hay municipios con nombres de héroes nacionales como
Benito Julrez o Emiliano Zapata, de héroes locales como Manuel Gutiérrez
Zamora © Ignacio de la Llave, con nombres impuestos por los conguista-
dores como Orizaba y Cfrdoba, y hasta hay uno en honor del cflebre es-
clavo africano Yanga o 'Principet, aquel negro cimarr8n gue luch6 por
la libertad'de los suyos en el siglo XVIT.

En esta divisidn municipal "Su propia poblacifn nos ofrece en su pe-
culiar tipo moreno, de ojos brillantes y tez pSlida el fruto mestizo



gque permite reconocer tal ascendencia. Y as{, el veracruzanc es tempe-
ramental y extrovertido, franco y alegre, simp&tico y hospitalario, li-
beral y rotundo, amigo del placer y bravo en la lucha. Su hablar es de
lo mis pintoresco en modulacibn, giros y expresiones., Es afecto a bai-
lar, cantar y refr".4/ Y aunque aguf se hace referencia al veracruzano
como nombre genérico, cominmente solemos olvidar a la mujer, que de.,.

Anca potente, duros los senos,
que airosos muestran su macicez,
ojos oscuros, dulces, serenos,
ojos gque miran con sencillez.
Como acerinas vivas y extrafias,
ora ascmadas

ora guardadas

en el estuche de las pestanas.

Va cimbradora por los maizales,
cantando siempre, libre de males

y de tristeza y de ambicifn;

y cuando llega la tarde quieta

la encuentro alegre, linda y cogqueta
por el camino de mi cantén.

{(Fragmento: Jarocha/Francisco Aguirre Beltr&n)

Seqgln el censo de 1980, la poblacibn de Veracruz ascendfa a 5.4 millo-
nes da habitantes y con una tasa anual de crecimiento del 3.16 por cien-
to, para 1986 alcanzarfa los 6.6 millones y para el 2000 los 9.4 millo-
nes de personas. En 1986, segGn una investigécién del Centro Estatal de
Estudios Municipales, 14 municipios del estado rebasaron los 100 mil
habitantes y otros 16 los 50 mil, entre los gue destacan Veracruz y Ya-
lapa, cuya poblacifn es superior a los 300 mil habitantes y le siguen
Coatzacoalcos, Poza Rica, Minatitlan, C6rdoba, Orizaba y Tuxpan, que
oscilan entre los 100 y 250 mil pobladores. 5/

En este rubro el estado se encuentra llenc de contrastes, pues pode-
mos observar, por sflo mencionar algunos ejemplos, municipios como Coat
zacoalcos con 255,186 habitantes y municipios como Acula con 6,988, A-
patlahua con 7,096 a Aquila con sblo 2,652. Estos contrastes van més
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alld cuando se comparan las extensiones territoriales de cada municipio;
tenemos as{, principalmente al sur v al norte del estado, municipios
como Sesfis Carranza con 486.32 kilbretros cuadrados y 139 localidades

o Tempoal con 1,487 Km2 con 320 localidades, en contraposicién, por
ejemplo, con Coacoatzintla que tiene 51 Km2'y 19 localidades o Coetza-
la con 26.32 ¥m2 y s6lo 8 localidades. 6/

Ocurrié en Fortin
B} Abejas "Africanizadas" Agredieron a una Familia; Mataron a un Perro.
(El Mundo. 27 de abril de 1990)

De dia es una y de noche otra. Durante el dfa podemos encontrar en la
provincia veracruzana verdaderas ciudades inmersas en la espesura de
su vegetacibn, tan luego comienza a caer la noche nos ofrece el ri:--
mo, la 'inocencia‘'y el enmbrijo de esta cilida tierra mexicana.

Durante el dia podemos tropezar con ciudades como Xalapa, COrdoba y
Orizaba, con sus eternas subidas y bajadas, sumergidas ya en la proble-
mitica de las grandes metrfpolis mexicanas: es muy visible gue lo urba-
no se trague a lo rural, lo que antes eran casas de adobes o palma aho-
ra son firmes construcciones de dos, cuatro y hasta seis pisos de la-
drillo, cemento y cal. Cada dia se hace mSs patente la divisién abismal
entre las zonas residenciales y las marginales. Las innumerables lineas
de camiones urbancs contaminan el ambiente con el ruido y el humo de
sus motores diesel. El ambulantaje de falluca, ccmida, ropa y dulces no
se hace esperar. La basura hace acto de presencia y la impaciencia de
la gente le pone el togue final. Ademis, claro, no p>dfan faltar las ma-
nifestaciones contra Laguna Verde, el nifio limosnero, la mujer harapien
ta con sus hijoc desnutridos y el anciano que muestra sus pies lasti-

nados para poder conseguir algo de comer.

pe dfa, esta provincia veracruzana, por su localizacibn natural, se
divide en tres 2onas industriales. En la zona norte, que abarca las re-
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giones del P3inuco, Tuxpan y Poza Rica, se desarrolla la actividad de
obtencibn de materias primas agropecuarias, de exploracibn y extraccibn
de petr6leo, hay industrias alirenticias, compafifas mineras y de cemen-
to, ingenios azucareros y plantas de aprovechamiento frutal. La :zona
centro, con Veracruz, Cbrdoba y Orizaba a la cabeza, contribuye-a la
obtencibn de materias primas, a la exportacibn y al desarrcllo del mer
cado interno; agul existe una gran actividad de industrias azucareras,
cerveceras, textiles, sider(Grgicas, metalfirgicas y aguellas dedicadas
al ramo de la quimica y a la construccifn naval. Finalmente tenemos la
zona sur que abarca la regifn de Minatitl&n y Coatzacoalcos; en esta
zona se obtienen minerales no m&talicos como azufre y arena silica, a-
demSs de las cuantiosas inversiones de PEMEX en materia de refinerfas

y plantas petroquimicas.

Pero tan pronto "Como un rey oriental el sol expira®(*), esta provin-
cia mexicana nos incita a escuchar sus leyendas embrujadas como la de
'El chanegue', ‘El nific de la merced', ‘El monje sin cabeza' o 'la da-
ma del velo blanco'. Nos invita a viajar por los innumerables rfos que
la bafian, entre los que destacan, por su amplio caudal y enorme longi-
tud, el Pinuco, Tuxpan, Cazones, Nautla, Antigqua, Jamapa, Papaloapan y
Coatzacoalcos. Nos exhorta a caminar por sus pequefios pueblitos como
Acajete, Cuichapan o Zongolica, y a recorrer sus histbricas ciudades.

Este periplo prometido podrf{a comenzar por la zona central y monta%o-
sa del estado, ya sea por el Eje Neovolecinico gque penetra por el centre
de la entidad o por la Sierra Madre del Sur localizada en el extremo
oeste de esta bella tierra tropical. En esta regibn, la mis poblada de
veracruz, es ficil encontrar los m4s variados climas gue podamos imagi-
nar, desde cdlidos, templados y muy frfos.

Empecemos, pues, por ¥alapa, la ciudad capital del estado veracruza-

(*)Frase tomada del poema Umbra de Salvador Dfaz Mir6n.
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no desde el momento mismo de su fundacibn, es decir, desde 1824. ¥ aun-
que ahora se le cohoce con el mote de Ciudad de las Flores, su nombre
en nfhuatl significa Agua arenosa o hgua que brota de los arenales (ma=-
nantial). Es una de las poblaciones mis antiquas de la entidad, pues
sus orfgenes se remontan al siglo XIV cuando se establecieron en ese
lugar cuatro grupos indf{genas: totonacas, chichimecas, toltecas y teo-
chichimecas, gque fundaron, respectivamente, cuatro pueblos: Xallitic,
Techacapan, Tecuanapan y Tlalnecapan, que con el inexorable paso del
tiempo crecieron y se unieron para formar la poblacifn de Xallapan. En
1731 el rey Carlos IV le otorgd la categoria de Villa al pueblo de Xa-
lapa y en 1830 recibe la de Ciudad. Aqul podemos visitar el museo de
arqueologfa, el palacio de gobierno y el munieipal, la catedral de la
virgen de la Inmaculada Concepcibn y los vestigios de las culturas Tol-
teca y Olmeca. Actualmente el nombre completo de la ciudad es Xalapa

de Enrfquez, como un reconocimiento al general Juan de la Luz Enrfguez
por los beneficios que hizo a &sta cuando fue gobernador del estado en
lega.

Si segquimos nuestro camino por los puehlos de Teocelo, Tlaltetela,
Huatusco y Tomatlén podremos arribar a la Hercica C6rdoba. Su fundacibn
tuve lugar en 1618 como uha necesidad de contrarrestar los ataques y
asaltos que los negros cimarrones, encabezados por el Yanga, realizaban
en el camino real Veracruz-Orizaba-México. La ciudad se establecib en
las lomas de Huilango o Lugar donde abundan las palomas y se le llamé
C6rdoba en honor del Virrey Diego Ferndndez de CSrdoba; para después
recibir, en 1880, el titulo de Heroica por la defensa que hicieran los
cordobeses del Plan de Iguala durante la lucha de Independencia. Aquf
se firmaron, el 24 de agosto de 1824, los Tratados -e C6rdoba entre don
Agustin de Iturbide, jefe del Ejército Téigarante, y don Juan de 0'®o-
nojG, Gltimo Virrey de la Nueva Espafia; marcando asf el fin de la gue-

rra de independencia.

Si volteamos la mirada unos cuantos kilSmetros mis al oeste podremos
divisar a 1825 metros sobre el nivel del mar la ciudad de Orizaba. La
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llamada 'Manchester mexicana' fue fundada por los conguistadores en las
eastribaciones del Citlaltépetl en un lugar llamado Huilizapan o En las
aguas alegres. Su historia est8 plagada de acontecimientos importantes
como las egcaramuzas contra los negros cimarrones, la epidemia de vi-
ruela que abatif gran parte de la poblacidn en 1545, la toma de la ciu-
dad por José Marfa Morelos y Pavén en 1813 y la defensa que hicieron
aquf los obreros textiles de Rio Blanco en contra de los soldados envia
dos por Porfirio Dfaz en 1907. En 1830 la villa de Orizaba es elevada

a la categorfa de Ciudad.

De noche, en el seno acogedor de estas heroicas ciudades comulgan

lo urbano y lo rural; no es nada raro observar que los esqueletos de

concreto se fundan y confundan con los verdes platanales. Tan luego co-
mo "La luna surge de la selva oscura”({(*) la gente se refine en el parque
central: si es la burguesia lo hace en el Tom Burguer o en los portales
caracter{sticos de esta regifn; la distinguen los tenis Nike, las camio-
netas Pic Up, los autos Phantom, las motos Kawashaki, la nifia rubia y

la pareja de enamorados que pasean a su perro gncestral , Si es la gen-
te del pueblo, departe un refresco con el amigo, se toma un helado con
la novia y el abuelo gque lleva al nieto de la mano le cuenta las leyen-
das de la regibn. En fin, son lugares donde la gente todavia se saluda,
se asombra con las inclemencias de la vida, se cede al paso amablemen-

te y puedén planear un recorrido por estas tierras de enscfiacién.

Este recorrido de leyendas, rios, pueblos y ciudades lo podemos hacer
por carretera, ferrocarril o avifn. Pues el estado de Veracruz cuenta
con una red de carreteras de 11,526 kil6metros, distribuidos de la si-
guiente manera: 2,406 Km de brechas, 1,021 de terracerfas, 4,535 de ca-
minos revestidos y-3,574 de caminos pavimentados. Su red ferroviaria,
distribuida principalmente en la zona centro-sur de la entidad, tiene
una longitud de 1,680.90 kildSmetros y juega un papel muy importante,
pues ademis de poder transportar un alte nlimero de pasajeros, a través

(*)Frase tomada del poema Umbra de Salvador Dfaz Mirbn.
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de ella se pueden desplazar una amplia gama de productos que se embar-
can y deserbarcan en los puertos de Veracruz y Coatzacoalcos: es impor-
tante mencionar que agui se localiza el ferrocarril transismico, cons-
truido con la finalidad de comunicar el Golfo de México, via el puerto
de Ooatzacoalcos, con el OcBano Pacifico, via el puerto de Salina Cruz,
en Oaxaca. En cuanto a transporte aéreo el estado cuenta con cuatro ae-
ropuertos: tres clasificados como nacionales, los de Minatitlsn, Poza
Rica y Xalapa, y uno como internacional, el aeropuerto general Heriber-
to Jara localizado en la ciuvdad de Veracruz; tamhién existen diferentes
aerbdromos que dan servicio en el interior del estado como el de Tuxpan,

Tontoyuca o Chicontepec. 1/

C} Divertida albercada para Antonio Jimfnez Posas.

(Diario del Istmo. 7 de mayo de 1990}

De dfa uno, de noche otro. Durante el dfa podemos encontrar en las en-
trafias del estado veracruzano la riqueza del pasado, el presente y el
futuro de Mé&xico, tan luego comienza a caer la noche nos ofrece el re-
verso de la moneda y nos obliga a contemplar el drama de la pobreza na-

cional.

Durante el dfa, ya sea en el norte, centro © sur de la entidad, pode-
mos elogiar los trabajos de extraccifn del pétroleoc, las labores en la
agricultura, los cuidados en la ganaderfa y el empefio en la explotacibn
forestal. Cuando cae la noche, como un especticulo cotidiano, nos ense-
fa la extrafia convivencia de conceptos antagbnicos como lo urbano y lo
rural, la indigencia y la opulencia, el desarrollo y el atraso, el la-
tifundio y la exigqua propiedad.

Como un drama puesto en cscena, podemos observar en el primer acte
un estado que juega un papel muy importante en la localizacifn, extrac-
cifn y reserva del pilar nfimerc uno de la cconomfa mexicana: el petré-
leo, Fl llamado oro negro cuenta con una amplia historia en Veracruz,
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pues aqui se inician, con la perforacién del primer pozo en 186% en la
localidad de Furbero cerca de Poza Rica, las exploraciones tendientes

a la explotacifn de dicho hidrocarbure a nivel nacional. In la actuali-
dad los principales distritos petrolercs de Veracruz son: el de Ebano-
P&nuco, ubicado en el l{mite norte del estado; el de Taja de Ord, loca-
lizade al sur de la laguna de Tamiahua con explotacibn en el &rea con-
tinental y en la plataforma marina; el de Poza Rica; el de la Cuenca
del Papaloapan, que abarca los campos situados cerca de este rio, y el
de Nanchital, en los limites con el estado de Tabasco. En 1983 existian
en estos distritos petroleros 2353 pozos en produccién que representa-
ban el 54.1 por ciento del total nacional. 8/

Este es, sin duda, el escepario ideal donde se genera gran parte de
la riqueza nacional y se forja el futuro de México. ¢El futuro de quién?
éhe un ente abstracto o de los innumerables obreros de toda la Repfibli=-
ca, principalmente de Veracruz, Tabasco, Oaxaca y Chiapas, gue se dan
cita en este gntarimado buscando que la veta se distribuya por igual?
Aqui, lo mismo es el parafso de los contratistas, lideres y superinten=-
dentes, que el de la gente que sobre-vive hacinada en los pantanos de
Coatzacoalcos en jacales de lamina de cartbn, madera y hoja de lata,

sin los minimos servicios ni programas de salud.

Fn esta representacifn se nos ensefia gue...

El proletario levanta el muro,
practica el t@inel, mueve el taller,
cultiva el campo, calienta el horno,
paga el tributo, carga el broguel;

y en la batalla sangrienta y grande,
bilandiendo el hierro por patria o rey,
ensefia al prbcer con noble orgullo
como se cumple con el deber.

Mas, ay {qué logra con su heroismo?
{Cuil es el premio, cudl su laurel?
El desdichado recoge ortigas

y apura el c8liz hasta la hez.
tLeproso, mustio, deforme, airado,
soporta apenas la dura ley

y cuando pasa sin ver el cielo

la tierra tiembla bajo sus pies!

(Fragmento: Los Parias/Salvador Dfaz Mirbn)
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El segundo acto de este drama nacional tiene come actores a los com-
plejos petroguimicos y 2 las refinerfas de la primera industria del pafs.
Aqui nuestros escenarios son las regiones que abarcan los municipios
de Tuxpan, Poza Rica, Coatzacoalcos y Minatitl&n.

En Veracruz podemos admirar las magnificas instalaciones de Petr6leos
Mexicanos (PEMEX), donde se utiliza la tecnologfa m§s avanzada de la
nacifn. Por un lado, tenemos como muestra las plantas petroguimicas de
Cosoleacagque, Minatitl8n, Pajaritos, Poza Rica, Cangrejera, Metiapoche
y Tuxpan, donde se produce, entre otras cosas, amoniaco, etileno, azu-
fre, polietileno, propileno, etano y se procesa gas natural. Por el
otro lado, encontramos las refinerias 'Poza Rica', 'La Cangrejera' y
‘Lizaro CSrdenas' (la mis grande de M&xico, situada en Minatitl&n}, donde
se producen gasolinas, kerosinas, diesel, combustflecs y asfaltos.

El marco para las actuasiones de estas fuentes de progreso lo pode-
mos encontrar en lugares como Tuxpan © Lugar de conejos, una importan-
te poblacibn huasteca en la Bpoca prehispinica. En Poza Rica, una ciudad
fundada en el afio de 1872 cuando algunos indigenas totonacos se establece
cieron en los mirgenes del arroyo El Callején y le llamaron as{ pues
ahi existfa un remanso con abundancia de peces. En Coatzacoalcos o Lu-
gar donde se esconde la culebra, poblacifin que en 1900 recibe el nombre
de Puerto México y en 1911 la categorifa de Cjudad; para 1936 se le res-
tablece su antigua denominacibn. Y en Minatitl&n, una poblacién funda-
da en el afio de 1826, cuyo nombre proviene de un hibridismo nfhuatl-es
pafiol gue quiso significar Lugar dedicado a Mina © a don Francisco Ja-
vier Mina, el navarro insurgente de México.

Estos egeenarios y aguellos actores dan como resultade una imbrica-
cibn entre lo urbano y lo rural, entre el progreso y el atraso; un jue-
go vago de extrafamiento y reconocimiento, Pero lo de menos seria gue
quedara en eso, en un juego, y ne es asi, pues aquf se dan mezclas mu-
cho mis peligrosas: la de los Scidos que emanan de estas instalaciones
y las selvas, manglares y bosques de la regibn, provocando su paulati-
no envenenamiento; la de las ciudades sitiadas por tubos enmarafados,
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torres y chimeneas gue nunca dejan de vomitar bocanadas de vapores ne-
gros, blancos y grises; la de los desechos téxicos y las aguas de la
regién que provocan la'extincibn de las especies: en los mamiferos la
del tigrillo, gato montés, conejo, liebre, mono arafia y muchos otros
mis; en las aves, la de las palomas, el Sguila, la gaviota, el halchn,
el zopilote, el pelfcano, etcBtera, etc; en los reptiles, la vibora de
cascabel, la culebra, el lagarto y otros; y en las marinas, la tortuga,
el cazbn, la mojarra, el tiburbn y, mejor aqui le paramos de contar.

hhora les toca el turno, en el tercer acto, a la agricultura y a la
ganaderfa, Aqui la escenograffa sufre una modificacién importante, pues
la escena se lleva a cabo al aire libre, tanto en la zona central y mon-
tafiosa del estado, como en la Llanura Costera del Golfo Norte (que abare-
ca desde el limite con Tamaulipas y pasa por Pinuco, Tuxpan, Papantla,
Martfnez de la Torre y llega hasta la ciudad de Veracruz) y en la Lla-
nura Costera del Golfo Sur {(que va desde el limite con Tabasco y pasa
por Acayucan, San Andrés Tuxtla, Las Choapas, Cosamaloapan, Alvarado
y llega nuevamente a Veracruz).

Por lo que toca a la produccifn agricola de Veracruz, &sta es amplia
(72 productos en total), variada y esti ligada primordialmente al tem-
poral, pues la agricultura de riego no alcanza una gran importancia de-
bido a que las buenas condiciones naturales permiten obtener altos ren-
dimientos con inversiones bajas. En 1988 la superficie total cosechada
en la entidad comprendfa alrededor de un millén cien mil hect8reas, de
las cuales el cinco por ciento eran de riego y el 95 por ciento de tem-
poral. 9/

"Los cultivos principales de este tipo agricola (el de terporal)}, aso-
ciados por grupo y orden de importancia, son: entre los granos, mafz,
frijol, sorgo y arroz palay {de estos el malz es el m8s importante, con
el 46% de la superficie cosechada); de los frutales, café oro, naranja,
mango, pl&tano, pifia, limén agrio, mandarina, papaya, toropja, ciruela
de almendra y coco fruta (destacan café oro y naranja); dentro de los
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cultivos industriales, cafia de azficar, tabaco, hule hevea (1l8tex) y vai-
nilla; y otros, alimenticios, como el chile verde, la papa y la sandfa.
En superficie cosechada los granos ocupan el 53%, los frutales el 23%,
los industriales el 19% y los alimenticios el 2%". 10/

"Su alta productividad (del estado) se debe, primeramente a la buena
precipitacifn y a que los suelos en llanuras, lomerfos y valles cuentan
con las condiciones apropiadas para el buen desarrollo de los cultivos.
Asimismo, es trascendental el papel gue juega la infraestructura, en
lo que respecta a vias de comunicacidn, ya que a la vez gue permite un
8gil proceso de comercializacién, su contribucién a la apertura de nue-
vag 8reag de cultivo, antes marginadas, ha sido notable. Otro aspecto
positivo para la productividad de las zonas de temporal es el crecimien-
to del nivel tecnolégico, al emplearse, en mayor cantidad de predios,
instrumentos mecanizados para la realizacibén de las labores". 11/

En lo que respecta a la ganaderfa, el &rea destinada en el estado pa-
ra el desarrolleo de esta actividad fue de 2.4 millones de hectireas en
1988 y los principales centros de Qu concentracifn y distribucidn fue-
ron los municipios de PSnuco, Martinez de la Torre, Ciudad Alemin, Tem-
poal, Naranjos y la ciudad de Veracruz. En 1980 la actividad ganadera
de Veracruz represent6 el 11.7 por ciento del total nacional, destacan-
do la produccibn de ganado porcino, ovino, caprino, bovino y la avicul-
tura; pero, seglin un estudio del Instituto Macional de Estadfstica, Geo-
graffa e Informitica, esta contribucién puede ser afin mayor, pues alre-
dedor del 90% del estado presenta posibilidades para el desarrollc de
esta actividad, tanto en forma extensiva como intensiva. 13/

Sobre el estrado de este teatro al aire libre lo mismo podemos admi-
rar la intervenci8n del campesino pobre que la del cacique de la re-
gibn, la del duefio de una exigua propiedad que la del latifundista de
la entidad. Los primeros, hombres, mujeres y nifios, van ataviados con
pantalones, camisas y vestidos rafdos, con huaraches o sin ellos, piden
la restituci8n de sus tierras, soportan vejaciones y agresiones y mue-
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ren de hambre a 'flor de tierra como debe ser'. Los segundos mecen sus
bigotes, montan sus caballos pura sangre, dirigen las agresiones, comul
gan los domingos, pagan unas cuantas monedas por el trabajo de sus peo-
nes, les regalan las tierras menos aptas para trabajar. Los amos viven
en residencias construidas sobre lomas alfombradas de color verdé, nmien
tras los s@ibditos escuchan, como una historia sin fin, la siguiente na-
rracién:

All§ en un claro cerca del monte,
bajo una higuera como dosel,

hube una choza donde habitaba

una familia que ya no es,

El padre, muerto; la madre, muerta,
los cuatro nifios muertos también:
€1, de fatiga; ella, de angustia;
ellos de frio, de hambre y de sed.

(Fragmento: Los Parias/Salvador Dfaz Mir6n)

Es importante sefialar que en Veracruz, como en cualquier otro lugar
del mundo, las 'malas' noticias también son 'buenas' noticias para los
radioescuchas, televidentes y el p@blico lector. Este estado siempre ha
sido una fuente importante de medios internacionales, nacionales y loca-
les en cuanto a esc&ndalos politicos, narcotrifico, desastres natura-
les, asesinatos y actos de corrupcibn.

véamos tan s6lo algunos ejemplos recientes: aunado a las lluvias e
inundaciones gue afio con afio dejan cuantiosas pérdidas materiales y hu-
manas, uno de los casos m&s sonados en Veracruz fue la designacién de
Sebastifn Guzmfn Cabrera, en 1988, como lider del Sindicato Nacional de
Trabajadores Petroleros de la Reptblica Mexicana. Ahora --en lugar de
Joaquin Hernindez Galicia 'La Quina', encarcelado el 10 de enero de ese
mismo afio-- el encargado de depurar uno de los sindicatos mis poderosos
de M&xico era nada ms y nada menos que un cacique de Minatitlin, acu-
sado de vender plazas del gremio e imponer presidentes municipales en
su feudo; en £in, una historia salpicada de actos de corrupcién.

Para 1%90 el 'Grupo de los Cien' en una carta abierta, dirigida al
Presidente de la Repfiblica, demmeia que la nucleceléctrica Laguna Ver-
de no ha suspendido su operacidn a pesar de su mal disefio y construccibn.
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Una historia que comienza en junio de 1988 cuando se anuncian las prue-
bas de arranque con una duracifn de 185 dfas: en noviembre de ese mis-
mo afio se preduce el primer paro de emergencia real debido al estalla-
miento de algunas tuberfas; la historia se vuelve a repetir en febrero
de 1989 cuando se da el segundo y tercer paro de emergencia al detectar
se altos niveles de radiacibn; para marzo se produce una segunda fuga
de radiacién, en junio entra agua de mar al nivel mis bajo del edificio,
en julio 20 mil litros de &cido sulfGrico fueron derramados en el com-
plejo y en agosto entra agua al circuito de enfriamiento primario del
reactor, entre varias otras irregularidades.

En este 1991, tal vez los escindalos mis sonados en Veracruz fueron
dos: primero, el 10 de octubre era muertc =-~en un operativo de despig
tolizacién organizado por la procuradurfa del estado y la policfa judi
¢ial, seglin la versibn oficial--Toribio Gargallo Peralta 'El Toro': un
cacigue de la regifn de C6rdoba acusado de por lo menos 60 asesinatos
(30 cuerpos fueron encontrados en pozos clandestinos), viclaciones a
mujeres, control y amenazas a presidentes municipales, policfas, jueces
y agentes de la judicial federal, entre muchos otros delitos. El segun=-
do caso tuvo lugar el 7 de noviembre, cuando en el municipico de Tlalix-
coyan elementos del ejército mexicano, en un enfrentamiento, dieron
muerte a siete agentes de la Policfa Judicial Federal: un comunicado
conjunto de la Procuraduria General de la Repfiblica y la Secretarfa de
la Defensa Nacional sefial§ que el hecho se debif a una lamentable con-
fusibn, aungue todavia hay muchas interrogantes por aclarar.

El epilogo: circundado por Tamaulipas, San Luis Potost, Hidalgo, Pue-
bla, Chiapas y Tabasco, en el estado se lleva a cabo el programa "Vera-
cruz en la cultura: Encuentros y Ritmos", que comprende mis de 250 pro-
yectos a realizarse de abril de 1991 a noviembre de 1992, Tal programa
busca revalorar la cultura popular, la produccifn intelectual indivi-
dual y la creacifn artistica; rescatar, restaurar y preservar el patri-
monio histbrico de la entidad y estimular la ensefianaza, investigacién
y difusifn de la ciencia y la tecnologfa.

Veracruz: de dfa es uno y de noche otro.
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II. De dfa...Un medio de comunicacibn local.

Después de vexr tan solo un panorama histbrico, geogréfico, econbmico

v social del estado veracruzano donde se genera comunicacidn, informa-
cibn y noticia, es necesario observar cémo es cubierta esta realidad
cultural por un medio de comunicacién local: la prensa. Se escoge este
medio pues, a diferencia de la radio y la televisibn, aqui se dedica
{ntegramante el espacio a la difusibn de la informacibn y/o noticia,
adends de que en &1 se especifican cufles son sus fuentes de informa-
cibn.

Este anflisis, que puede resultar a primera vista un tanto somero y
arbitrario, se hace necesario para poder remarcar una idea vertida en
el capStulo anteérior y que seflala gque los medios de comunicacibn colec-
tiva {por muy poderosos que sean) histSricamente no han sido capaces
de formar una red adecuada de recoleccibn y distribucibén de la informa-
" eibn por los costos que implican otras tareas inherentes a estos medios.
Obviamente este examen no se realiza con una agencia informativa local
o regional por la sencilla razbn de que no existen en México.

Para llevar a cabo este anilisis se escogieron ocho peri6dicos del
estado, de los 21 registrados en 1991; &stos son: Diario de)l Istmo,
Diatié de Tuxpan, Diario de Xalapa, El bDictamen, £1 Mundo, La Wacién,
La Opinifn y Notiver.

A continuacibn se presenta una descripcifn de los servicios informa-
tivos nacionales e internacionales que utilizan, de qué otras partes
de la Rep(blica presentan informaciln y cfmo cubren ellos mismos el te-
rritorio de Veracruz. Este Giltimo punto, de gran importancia, se repre-
sentarf gr&ficamente en una p&gina posterior.

1)Diario del Istmo, de Coatzacoalcos, Ver.

En el organigrama de este peribdico se hace mencifn de los servicios
informativos de las siguientes agencias: UPI, AFP, REUTER, ANSA, ALASEI,
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E¥CELSIOR, EL UNIVERSAL, LEMUS, NOTIMEX y de una agencia desconocida
por nosotros llamada SUM,. Presenta una gran cantidad de informacibm in-
ternacional y del Distrito rederal. De los estados de la RepGblica pre-
senta algunas notas de Guerrero {de Acapulco especgficamente), Chihua-
hua, Campeche y Tamaulipas.

A nivel local cubre informacifn de Acayucan, Minatitl&n, Cosoleacaque,
Ixhuatlsn del Sureste, Xalapa y Veracruz. Fs importante puntualizar que
esta tarea la cubre con corresponsales del propio perifidico y en algu-
nos casos, no siempre, utiliza los servicios de NOTIMEX para cubrir in-
formacitn, por ejemplo, de Xalapa y Veracruz.

2)Diario de Tuxpan, de Tuxpan, Ver. (*)

Este medio no presenta un organigrama donde cite los servicios informa-
tivos de que se vale, pero a través de sus piginas nos presenta noticias
proporcionadas por las agencias LEMUS y NOTIMEX: estas noticias son tan-
to de cardcter nacional como internacional. A nivel nacional muestra
informacifn de Aguascalientes y Jalisco.

En lo que respecta al dmbito local, Gnicamente presenta informacién
de Poza Rica, pero no especifica la labor de un corresponsal, es decir,

las notas van sin firma.

J)piario de Xalapa, de Xalapa, Ver.

En su organigrama cita los servicios de REUTER, AP, UPI, EXCELSIOR,
SIEMEX y GRAPH PRENSA (desconocida por nosotros). En tal organigrama

no se otorgan crfditos a las agencias DPA y ANSA, pero a través de sus
pSginas s{ se utilizan sus servicios. Contiene mucha informacifn inter-
nacional y del Distrito Federal. Del interior de la RepGblica, s6lo de

Guerrerc (Especificamente de Acapulco).

A nivel local cubre los municipios de Perote, Martinez de la Torre,
Coatepec, Tlapacoyan y Veracruz, Aqui en algunas ocasiones seciiala el

trabajo de corresponsales y en otras no.
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4)El pictarmen, de Veracruz, VYer. De paso es importante mencionar que
es el decano de la prensa nacional
pues se funda el 16 de septiembre de
1898.

En el organigrama de este peribdico se mencionan los servicios informa-
tivos de las agencias UPI, AFP, REUTER, ANSA, DEE {ignoramos el signi-
ficado de estas siglas), EXCELSIOR, HOTIMEX y EL SIGLO, de Torrxefn, Coa-
huila. Contiene bastante Iinformacifn internacional y del Distrito rede-
ral. Del interior de la RepGblica presenta noticias de Chihuahua (Cd.
Julrez), Guanajuato, Sinaloa (Mazatlé&n) y muchas de Torrebn, Coahuila,

donde obviamente cita al perifdico El Siglo.

En el Smbito local cubre las regiones gue abarcan los municipios de
Xalapa {con varios corresponsales), Coatzacoalcos, Cbrdoba, Minatitlén,
Orizaba, Coetzala y Poza Rica. La informacifn de estas localidades la
obtiene via sus corresponsales que en muchas ocasiones se acreditan to-
da una pigina del perifdico.

S$)El Mundo, de Cérdoba, Ver, (*)

Este diarioc no proporciona un organigrama donde sefiale de qué servicios
informativos se vale, sin embarge al hojearlo se pueden localizar Gni-

camente dos agencias: LEMUS y NOTIMEX, que le proporcionan noticias na-
cionales e internacionales.

Es un peribdico netamente local y s6lo presenta informacibn de Xala-

pa via corresponsales.
6)La Nacibn, de Veracruz, Ver.

En el organigrama de este medio se citan los servicios informativosg de
las siguientes agencias: AP, UPI, EL UNIVERSAL y NOTIMEX. Contiene mu-~
chas noticias del distrito Federal y una que otra internacional, as{
como de Oaxaca, Aguascalientes y Jalisco.

A nivel local recolecta la informacién de Xalapa, San André&s Tuxtla
y Catemaco; aunque es pertinente aclarar gue a veces no da crédito a
corresponsales, es decir, las notas van sin firma,
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7)La Opinibn, de pPoza Rica, Ver.

Este perifdico no presénta un organigrama donde se especifiquen los ser
vicios informatives gue utiliza. Fn las notas internacionales no mencio
na los servicios de alguna agencia y en las nacionales {de Chihuahua,
Durango y Guerrero)} cita la informacifn de NOTIMEX.

En lo que respecta al &mbito local, cubre los municipios de Espinal,
Martfnez de la Torre, Tuxpan, Alamo (cabecera municipal de Temapache)
y Tihuatldn con corresponsales, y los de Cazones y Czulama sin ellos,
pues las notas van sin firma. En el caso de la informacifn que propor-~
ciona de Yeracruz, &sta la obtiene de NOTIMEX.

8)Notiver, de Veracruz, Ver.

Este peribdico, al igual que el anterior, no presenta un organigrama
donde se puedan identificar los servicios informativos gue usa. A tra-
vEs de sus piginas no otorga cr&ditos en las noticias internacionales

ni en las nacionales a fuente alguna. Presenta informacién de Nuevc Lebn,
Hidalgo y el Distrito Federal, reiteramos sin especificar una fuente.

Tambifn es un perifdico netamente local gue a veces presenta informa-
cién de Xalapa. En €l hay reporteros que se acreditan toda una pigina
del diario.

(*)Es pertinente aclarar que los perifdicos Diario de Tuxpan y El Mun-
do, de C6rdoba, son editados por la misma Sociedad Editora, la Arrbniz,

que a la vez publica El1 Mundo, de Orizaba, ¥Ya el Mundo Veracruzano, de

Veracruz y el Diario del Norte, de Poza Rica. Como ya se menciond arri-
ba estos perifdicos son netamente locales y no han organizado una red
de recoleccifn y distribucifn a nivel local a pesar de contar con una
agrupacifn similar a la Organizacién Editorial Mexicana, claro guardan-

do las proporciones.
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III., De noche...Una estrategia para recolectar la informacién.

Si hemos marcado ya 1a§ deficiencias de cobertura informativa de un me-
dio de comunicacifn de Veracruz, es importante proponer ahora una estra
tegia para recolectar la informacibn en la entidad. Nuestro siguiente
paso es plantear cbmo un medio idéneo, una agencia de noticias, cubri-
ria esa amplisima realidad nacional.

En una primera instancia, al tratar de proponer esta red adecuada,
se nos presentan dos problemas insolubles: primero, c6mo determinar los
puntos o fuentes donde se genera la informacibn y/o noticia, y segundo,
cbmo justificar la designacibn de un corresponsal en un determinado lu-

gar.

Para resolver estos problemas es necesario tomar en cuenta los cuatro
criterios sigquientes (estos pardmetros, gque toda agencia informativa
deberfa tener presente, son insolubles tambi&n y nada novedosos):

a)la produccibn de la noticia. Es necesario hacer hincapié que es en

las ciudades o grandes metrbpolis donde se genera la mayor parte de las
noticias, por lo complejo de su organizacibn social y sus normas de con
vivencia. Estos lugéres, las ciudades, son productores de la materia
prima con que trabajan las agencias informativas.

b)El aspecto demogrifico. Es obvio que las grandes ciudades estin con

formadas por una poblacién numerosa, s6lo que en Veracruz, por decirlo
de alguna manera, se presenta en ocasiones una variante: aquf hay muni-
cipios con una gran cantidad de habitantes donde el mayor porcentaje

de la poblacifn vive en el 4rea rural y un minimo porcentaje habita en
la ciudad.

clla actividad econbmica del lugar. Por lo general donde existen gran

des concentraciones humanas se desarrollan tambifn importantes fuentes
de empleo. Son lugares donde se produce informacibn en temas tan dife-
rentes como el crecimiento demogrifico, la dotacién de agua, las cose~-
chas, la produccibn industrial, etc8tera, etc.
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d)La importancia polftica. Un lugar con relevancia econbmica y demo-

grifica estd siempre ligado a la toma de decisiones en materia de ser-
vicios, cultura, salud, gobierno, etc#tera, etc. Estos lugares son, por
lo general, generadores de informacién y consumidores de la misma.

Hasta aquf la mitad del escollo ha sido salvado. Es decir, para pro-
Poner una estrategla adecuada para la recoleccifn de la inforracidn en
Veracruz, que implica la determinacifn de fuentes informativas y la de
signacifn de corresponsales, es necesario dejarnos guiar por los crite
rios antes sefialados para determinar los puntos neurélgicos de la enti
dad.

Pero resulta --y &sta es la otra mitad del escello-- gue nosotros he-
mos asegurado gue todo el estado veracruzano es rico en fauna marina y
terrestre, en agricultura, comercio, industria, turismo y petrdleo; que
su poblacifn se conforma de indfgenas huastecos en el norte, totonacas
en el centro, popolacas en el sur, blancos y mestizos por todas partes:
que es un lugar donde se genera comunicacifn, informacién y noticia a
todo 1o largo y ancho de su territorio. En otras palabras, tratamos de
afirmar que Veracruz es un estado que merece ser cublerto en su totali-
dad (entiéndase de la mejor forma) y no s6lo las grandes metrfpolis o
centros de una importante concentracidn econfmica.

Ante esta disyuntiva nos queda o designar un corresponsal o mds para
cada uno de los 207 municipios del estado {algo imposible de hacer hasta
para una agencia nacional), o distribuirlos geogrSficamente, de tal ma-

nera que puedan cubrir un determinado radio de accién de la mejor for-
ma posible, Indudablemente nos quedaros con la segunda opcibn, aunque
claro esta designacién de fuentes informativas y de corresponsales no
se hari tan arbitrariamente, sino tomando como punto de arrangue aque-
llas ciudades o poblaciones que llamaremos de segunda importancia del
estado (por una razfn muy importante que veremos en el capftulo siguien-
te), de tal manera que quede una distribucibn geogrdfica uniforme y don-
de se le d& mayor prioridad a agquellas zonas gue cuentan con mayores

concentraciones humanas.
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Librado el segundo obstfculo llega el momento de mencicnar cufles son
los puntos neurflgicos de Veracruz y como determinarfamos geogrificamen-
te las fuentes de informacidn y la desicnacifn de corresponsales: nos
queda proponer la estrategia para recolectar la informacién.

En primera instancia sefialaremos cufles son los municipios y ciudades
mis importantes del estado en estricto orden alfab&tico: mencionaremos
sus caracterfsticas demogrificas y algunos puntos de su actividad cul-
tural, politica o econbmica principalmente. En esta lista se incluirén
Gnicamente los municipios con mfs de 100 mil habitantes.

En una segunda instancia escogeremos aguellos municipios y ciudades
de segunda importancia de acuerdo a una distribucibn geogrfifica adecua-
da y daremos los mismos éatos arriba sefialados, s6lo que con municipios
con mis de 50 mil pobladores (salvo en dos casos) o que por lo menos
los rebasarin para el afio 2000.

Es importante aclarar que los datos manejados a lo largo de estos lis
tados son de 1986 13/, y que esta estrategia de recoleccién de la in-
formacién, para un mejor entendimiento, se representar& gr&ficamente
en una plgina posterior: se presentari un MAPA DE COBERTURA INFORMATIVA.

--Puntos neurflgicos de Veracruz. (*)

1.-Boca del Rfo. Tiene 112,043 habitantes (para el afio 2000=201,124).
El 77.7% de su poblacién es urbana y el 22.3% rural. Este municipio se
encuentra a s8lo unos minutos del puerto de Veracruz y en €1 se locali-
zan las facultades de pedagogfa, ingenierfa, nutricién, fSsica y perio-
dismo de la Universidad Veracruzana, ademis de la playa de mocambo.

2.-Coatzacoalcos. Tiene 255,186 habitantes (para el afio 2000=400,784).,
La inmensa mayorfa de su poblacién es urbana. FEn este municipio existe
una gran actividad econfmica en las plantas petroguimicas de PEMFY, en
Celanese Mexicana S.A., en Industrias Resistol, en Fertilizantes de N&-~
xico (FERTIMEX), en Celulosa y Derivados, y muchas empresas m8s. Es uno
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de lo0s puertos mfs importantes de M&xico y en 81 se embarcan y desembar
can muchos productos destinados a la exportacibn e importacibn.

3.-C6rdoba. Tiene 151,544 habitantes {para el ajio 2000=209,803).F1 86.3%
de su poblacibn es urbana y el 13,7% rural. Este municipio, cuyé cabe-
cera es la feroica Cblrdoba, es un importante centro agricola donde se
produce, entre otras cosas, café, cafia de azlcar, calabaza, mamey y pa-
~ paya. Aquf se localizan industrias ensambladoras de carrocerfas y remol
ques, la Arrocera TrSpico S.A., Industria Aceitera S.A., Arrocera el
Jarocho, La Industria Wacional de Alimentos, Cigarros la Moderna, Taba-
cos Mexicanos, Unién Carbide Mexicana, Multipl4sticos Nacionales fover

y muchas empresas mSs.

4.-Cosamaloapan. Tiene 103,239 habitantes {para el afio 2000=182,637).
El 63.6% de su poblacifn es urbana y el 36.4% rural. En este municipio,
cuya cabecera es Cosamaloapan de Carpio, se desarrolla la crfa de gana-
do bovino, equino, porcino, caprino y diversas aves. En este lugar exis
ten empresas dedicadas a la industrializacibn del arroz, azficar, miel
de abeja y piloncillo; aquellas dedicadas a la confeccifn del vestido,
a la produccifn de pasta celulosa, papel, &cidos, sustancias qufmicas

y al ensamble de unidades ferroviarias.

5.-Martinez de la Torre. Tiene 117,999 habitantes (para el afo 2000=
177,900). E1 43.9% de su poblacibn es urbana y el 56.2% rural. En este
municipio, ademSs de contar con una amplia produccibn de ganado, se en-
cuentran distintas plantas de aprovechamiento frutal come: Citricos del
Golfo S.A., Empacadora Cftrica Martfnez de la Torre, Fideicomiso de las
Frutas Citricas y Tropicales, Industria el Faisfn y otras dedicadas al
ramo de los alimentos y al papel.

6.-MinatitlSn. Tiene 183,810 habitantes {para el afio 2000=250,000). El
75.5% de su poblacibn es urbana y el 24.5% rural. Fundamentalmente en

este municipio la actividad econfmica que domina es la dedicada al &rea
de la petroquimica: aqui podemos encontrar industrias como FENOQUIMICA
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S.A., PETROQUIVEMEX, Liquid Carbonic S.A. y la refinerfa tfzaro Cirde-
nas (la mis grande de México), entre muchas otras empresas mds. También
se desarrolla la actividad de la agricultura del mafz, arroz y frijol.

7.-0rizaba, Tiene 130,867 habitantes (para el afio 2000=169,217}., El 90%
de su poblacibn es urbana y el 10% rural. A este municipio y ciudad se
le ha dado en llamar la *Manchester mexicana' porque en &l se desarro-
1la la industria de beneficios éel sflice, conservas de fruta, elabora-
cifn de galletas, alimentos para animales, pastas alimenticias, fabri-
cacibn de ron, cerveza, aguardiente, de hilados y tejidos, de gases i.-
dustriales, productos farmacluticos y aparatos eléctricos.

8.-Papantla. Tiene 187,047 habitantes ({(para el afic 2000=277,002). El
39.5% de su poblacibn es urbana y el 60.5% rural. Este municipio, cuya
cabecera es Papantla de Olarte, es considerado fundamentalmente un cen-
tro de crianza y distribucifin de ganado bovino (destacan las razas Ce-
bfi, Charolains y Santa Gertrudis), caprino, porcino, ovino y equino. En
61, ademds, se encuentran establecidas empresas como la Uni6n de Ejidos
de Produccibn Agropecuaria Ursulo Galvin, Vainilla de Mé&xico S,A., De-
laware Punch y Gran Mister 'Q' de Papantla.

9,~-Poza Rica. Tiene 202,673 habitantes {para el afio 2000=284,884), Toda
su poblacién se considera urbana. En el municipic la actividad econbmi-
ca que domina es la dedicada a la exploracifn, extraccifn y procesamien
to del petrfleo; esta actividad se lleva a cabo en las plantas petroguf
micas y refinerfas de PetrSleos Mexicanos. Aqui, adem8s, podemos encon-
trar empresas dedicadas a la fabricacifn de gases industriales, a la
extracci6bn de arena, grava y mSrmol, y a la preduccidn de carrocerias

y remolques para vehiculos.

10,-San Andrés Tuxtla. Tiene 139,410 habitantes {para el afio 2000=201,

070). El 47.8% de su poblacibn es urbana y el 52.2% rural. Este munici-
pio es un importante centro agricola donde se cultiva mafz, frijol, ca-
£6, arroz, chile verde, pl&tano, sandfa, naranja y mango; ademis de gue
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se localizan en 61 empresas dedicadas a la industrializacién del ta-
baco, aserraderos y plantas regeneradoras de hule.

1l.-Temapache. Tiene 113,760 habitantes (para el afic 2000=164,218), Fl
13.5% de su poblacibn es urbana y el 86.5% rural. La cabecera de¢ este
municipio es Alamo y en &l se desarrolla una muy variada actividad eco-
nbmica; en agricultura, se cultiva mange, mandarina, tabaco, naranja y
torcnja; en la ganaderfa, se crfa ganado bovino, ovino y porcino; en

la industria, existe la extraccibn del petrSleo; en la pesca, destaca
la captura de mojarra, camarfn y julie; ademSs de queé existe explota=-
cibn forestal,

12.~Tuxpan. Tiene 115,996 habitantes (para el afio 2000=150,862}). E1 48%
de su poblacién es urbana y el 52% rural. La cabecera del municiplio es
Tuxpan de Rodriguez Cano y en &1 podemos encontrar, ademis de las ins-
talaciones de PetrBleos Mexicanos, diversas empresas dedicadag al ramo
de los fertilizantes, a la conservacién y envasado de mariscos, a la
fabricacifn de embarcaciones, de piezas de fibra de vidrio, de chocola-
tes y dulees, a la construcciln de plataformas marinas y a la confee-
<ibn de ropa.

13.-Veracruz. Tiene 364,611 habitantes (para el af%oc 2000=800,000). Fl
81% de'su poblacién es urbana y el 19% rural. La Herolca Veracruz es

la cabecera del municipio cuya importancia histérica y turistica es no-
table. Aquf podemos encontrar industrias como: Tubos de Acero de Méxi-
co 5.A., Pasteurizadora de Leche S.A., Bimbho del Golfo S.A,, Ritrdgeno
de Veracruz, Empacadora de Sal Veracruz, Liquid Carbonic de México S.A.,
Construcciones Fluviales y Marftimas S.A., entre muchas otras mis. Es
la ciudad mis poblada del estado y en ella se localizan diversas fa-
cultades de la Universidad veracruzana, instalaciones e la Armada de
M8xico, dependencias del Gobierno del Estado y muchas otras institucio-
nes mis. Es, ademis, uno de los puertos mis importantes de MExico. Fn
Veracruz tambifn se desarrclla de forma impartante la ganaderfa, la
agricultura y la pesca.
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14.-Xalapa. Tiene 340,463 habitantes {para el afic 2000=704,567}. La am
plia mayorfa de su poblacifn se considera urbana, Xalapa de Enriquez
es la cabecera municipél y nada mis y nada menos que la ciudad capital
del estado veracruzano donde radican los poderes ejecutivo, legislati-
vo y judicial de la entidad. Sin duda es el centro de mayor importancia
en cuanto a toma de decisiones, ademis de su relevancia econfmica.

~-Distribucibn geogrifica. Municipios y eciudades de segunda importancia
en Veracruz. {(*}

l.-Acayucan. Tiene 66,312 habitantes (para el aio 2000=97,78l). El 67.3%
de su poblacibn es urbana y el 32,7% rural. Este municipio, situado en
la zona sur del estado, es un importante centro agrfcola: aqui se cul-
tiva mafz, cafa de azficar, arroz, frijol, chile verde, caf&, naranja,
plitano y mango.

2.-Actopan. Tiene 45,608 habltantes (para el ano 2000=64,410}. El 0%
de su poblacibn es urbana y el 90% restante rural. El municipio se lo-
caliza en la zopa central del estado {la mis poblada de Veracruz) y su
actividad econfmica es eminentemente agrfcola: se cultiva cafa de azfi-
car, mango, maiz, arroz, pepino, sorgo, jitomate, papaya y sandfia, en=
tre otros productos més.

3.-Alvarado. Tiene 56,307 habitantes (para el afio 2000=79,757}, El 48.1%
de su poblacifn es urbana y el 51.9% rural. Este municipio, cuya cabe-
cera es la ciudad de la Heroica Alvarado, se encuentra en la zona cen-
tral de la entidad, muy cerca de la ciudad de Veracruz. Ademis de ser

un puerto turistico, en el municipio se desarrclla una importante acti-
vidad pesquera {mojarra, camar8n, jaiba, robalc y ostiones) y en &1 hay
industrias dedicadas a la preparacibn, conserva y empacado de carnes,

y al envasado de pescados y mariscos.

4,-Cerro Azul. Tiene 40,717 habitantes (para el afic 2000=52,000). EIl
B7% de su poblacifn es urbana y el 13% rural. Este municipic se whica
en la zona norte de Veracruz, un tanto cerca de la ciudad de Tuxpan.

En &1 se desarrolla la ganaderfa y la agricultura.
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5.-Lag Choapas. Tiene 68,184 habitantes (para el a%o 2000=96,902), El
64.5% de su poblacibn es urbana y el 35.4% rural. Este municipio se lo-
caliza en el extremo sur de la entidad y colinda con el estado de Ta-
basco. Aguf la actividad econfmica se centra en la extraccibn del petrS-
leo, de gas natural y de mfrmol; aunque tambi&n se practica la crianza
de ganado bovino y la agricultura de plitano, mafz, frijol y naranja.

6.~Isla, Este es uno de los dos municipios presentados aqui gque no reba-
sa, O rebasard para el afio 2000, los 50 mil habitantes, pues cuenta con
tan s8lo 37,794 habitantes, Su poblacibn es mayoritariamente urbana y
en €1 se desarrolla la crianza de ganado criollo y se cultiva pifia, sor
go, frijol, mafz y arroz. Este municipio se localiza en el sureste de
la entidad.

7.-Ixhuatl8n de Madero. Tiene 63,597 habitantes (para el afio 2000=86,
478). E1 12.8% de su poblacibn es urbana y el 87.2% rural. La cabecera
de este municipio es la Villa de Ixhuatlén y se localiza en la zona nor
te de Veracruz, colindando con el estado de Hidalgo. En este lugar se
desarrolla la explotaci8n forestal y la crianza de ganado bovino, por-

cino, caprino, equino y la produccibn de aves.

8.-Jeslis Carranza. Este municipio tampoco rebasa, o rebasari para el
afio 2000, los 50 mil habitantes. Su poblacifn se conforma de 35,071 per
sonas y se encuentra situado en el extremo sur de la entidad, en una de
las zonas menos pobladas de Veracruz. La actividad econfmica que se de-
sarrolla aquf es la explotacifn forestal y el cultivo de algunos granos
como el mafz, frijol y sorgo.

9.-Misantla. Tiene 78,109 habitantes (para el afio 2000=85,811). En la
fuente consultada no se especifican las caracterfsticas de la pobla-
cifn. Este municipio se localiza en la zona central del estado (la mis
poblada de veracruz) y en &1 se desarrolla la industria del azlear y

de beneficios del café, ademis de la crianza de ganado bovino y la agri
cultura de plitano, naranja, mafz y chile verde.
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10.-Pdnuco. Tiene 94, 346 habitantes (para el afio 2000=136,826). El
39.3% de su poblacién es urbana y el 60.6% rural, Este municipio se lo-
caliza en el extremo norte de la entidad y colinda con el estado de Ta-
maulipas. Es un importante centro petrolero y en &l se desarrolla la
crianza de ganado bovino (destacan las razas Cebfi, Charolains, Holstein,
Santa Gertrudis y Suizo), ovino, caprino y porcino; ademis de que pode-
mos encontrar industrias como la compafifa Minera AutlSn S.A. de C.V.,
Trituradora del Golfo S.A., Fomento Azucarero del Golfo S.A. y otras
s .

1ll.-Perote. Tiene 42,403 habitantes (para el afio 2000=60,397). El 52.6%
de su poblacifn es urbana y el 47.4% rural. Este municipio se encuentra
situado en la zona central del estado, muy cerca de la cludad capital
Xalapa de Enrfquez, y su actividad econfmica se centra en el cultivo
de papa, mafz, trigo, frijol, avena, cebada, chfcharo, haba y lenteja.

12.-Tempoal. Tiene 71,904 habitantes {para el afio 2000=102,517), Fl1 71%
de su poblaci8n es urbana y el 29% rural. Este municipio, cuya cabece-
ra es la ciudad de Tempoal de S&nchez, se localiza en el norte de Vera=-
cruz y colinda con el estado de San Luis Potosi. En este lugar se desa-
rrolla la explotacibn de ganado bovino (Cebfi, Suizo y Criollo) y el cul
tivo de cafha de azucar, calabaza, ajonjolf, pepino, tabaco, melbn y ce-
bolla, entre muchos otros productos mis.

13.-Tezonapa. Tiene 56,113 habitantes (para el afio 2000=77,883). El 70%
de su poblacifn es urbana y el 30% rural. Este municipio se encuentra
situado en la zona central y montafiosa del estado, muy cerca de c8rdo-~
ba y Orizaba. Su actividad econSmica es muy variada, pues va desde la
explotacifn forestal, pasa por la ganaderfa y la agricultura, y llega
al desarrollo de la industria de beneficios del caff, fabricacién de
azdcar, productos farmacluticos y medicinas, lin6leos y calzado.

14 .~Tierra Blanca. Tiene 87,581 habitantes (para el afio 2000=126,201).
El 46.4% de su poblacifn es urbana y el 53.6% rural., Este municipio lo
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podemos ubicar en el limite de la zona centro y sur de la entidad. Su
actividad econfmica se centra en la crianza de ganado bovino, poreino,
ovino y equino, y en la agricultura de chile verde, jitomate, pepino,
sorgo, cana de azGcar, sandfa, pl&tano, maiz, arroz, frijol y calabaza.

(*}Para 1990 el nGmero de pobladores de los municipios antes menciona-
dos erael siguiente }i/‘

Hombres Mujeres Total
l.-Boca del Rto. 68,946 74,880 143,844
2,~-Coatzacoalcos. 114,677 117,639 232,314
3.=C6rdoba. 71, 706 78,722 150,428
4.~Cosamaloapan. 37,796 30,844 716,640
S.-Martfinez de la Torre. 50, 720 52,002 102,722
6.-Minatitl&n. 99,005 160,835 199,840
7.-Orizaba. 53,974 59,542 113,516
8.~Papantla. 717,791 80,369 158,186
9.-Poza Rica. 71,656 79,544 151,201
10.~San Andrés Tuxtla. 62,980 62,466 125,446
11.-Temapache. 51,008 50,490 101,498
12.-Tuxpan. 57,468 59,784 117,252
13.-veracruz. 154,486 173,036 327,522
14.-Xalapa. 134,688 153,643 288,331
15.~Acayucan. 34,521 35,235 69,756
16.-Actopan, 20,750 19,705 40,455
17.-Alvarado. 24,802 24,351 49,153
18.~Cerro Azul, 13,448 14,609 28,054
19.-Las Choapas. 38,581 38,139 76,720
20.-Isla, 15,553 15,632 31,185
21.-Ixhuatl8n de Madero. 22,833 23,670 46,503
22.-Jesfis Carranza. 14,352 13,597 27,949
23.-Misantla. 29,457 28,687 58,144
24.-p&nuco. 44,351 43,150 87,501
25.-Perote. 22,168 22,084 44,252
26.-Tempoal. 17,739 16,914 34,653
27,-Tezonapa. 26,181 25,865 52,046

28.-Tierra Blanca. 41,850 42,952 84,802
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Para este 1990 la poblacibn total de Veracruz era igual a 6,215,142
habitantes, con 3,075,679 hombres y 3,139,463 mujeres. Estas cifras
correspondieron a un 7.65 por ciento del total nacional que ascendid
a 81,140,922 personas.
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IV. De dfa o de noche,..Un puente efectivo para distribuir la informa-
cibn.

En este apartade de la tesis es necesario pasar del &mbito geométrico
de una agencia informativa al perimetro aritm&tico de la misma.

¢Pero por qué proponer esta afirmacibn, sin duda, desconcertante?
Porque pfiginas atrfs nosotros definimos a las agencias informativas co-
mo el medio mediador entre la produccibn de la noticia y los medios de
comunicacién colectiva principalmente, que por razones econfmicas no
pueden tener corresponsales en todos los lugares donde se genera la in-
formaclién; y porgque nosotros, en este capftulo, hemos tratado de mostrar
una realidad donde se genera comunicacibn, informacién y noticia, cbmo
la cubre un medio masivo local y cufl serfa upa posible solucibén para
esta cobertura. Es decir, lo visto hasta aqui Gnicamente cubre la mitad
del efrculo, pues nos hemos ocupado s6lo de la primera parte de 1la de-
f£inicibn --la produccibn de la noticia y/o informacibn-- y nos falta
mirar al otro lado del puente.

Nos falta ver quiénes serfan concretamente los posibles suscriptores
de una agencia informativa en Veracruz: este concretamente implica sa-
ber cufles son, culntos son y en d6nde se localizan. Tebricamente sabe
mos que los principales clientes de una agencia de noticias son los me
dios de comunicacibn colectiva, pero en el caso de Veracruz nos intere
sa localizarlos, pues no son entes aislados que flotan en el aire, si-
no medios que se encuentran inmersos en esa compleja realidad cultural;
ademfis de que pueden existir otras instituciones con requerimientos de
informacibn a las que se les podria servir.

Todo esto se hace tambifn con el objetivo de saber cull serfa la am-
plitud de los servicios de una agencia informativa en Veracruz. Unos
suscriptores a los que partiendo de una bage real, sus necesidades, se
les propondria el servicio y que obviamente derivarfa en el trabajo a

desarrollar en tal medio: quiz§ este trabajo no se 1limitaria a la casza
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de la noticia, sino a la informacién del mercado, al comentario, a la
informacibn dirigida a la instituciones fipancieras, a corredores de
bolsa, productores de materias primas, al gobierno del estado, etcéte-
ra, etc.

Pasemos, pues, a visualizar los posibles suscriptores de una agencia
informativa en Veracruz, que obviamente ser&n en primera instancia los
medios de comunicacifn locales (en este punto se presentar§ un MAPA DE
POSIBLES SUSCRIPTORES) y después, llamfmosle asf, otras instituciones.

--Radiodifusoras. Hasta 1989 existfan en Veracruz 75 radiodifusoras, 15/
localizadas en los siguientes municipios:

-Acayucan.

1.-XEVZ. Establecida el 20 de diciembre de 1960. Transmite de 6 a.m.
a las 24 horas en la frecuencia de 1490 khz, con una potencia de mil
watts. La representa el grupo Radiorama S.A. y su direccifn es Plaza
de Armas #9~1 Cp.96000.

-Alamo, (Cabecera municipal de Temapache)

2.-XEID-'Radio Alamo', Establecida en julic de 1986. Transmite misica
variada en espafiol de 6 a.m. a las 20 horas en la frecuencia de 1230
khz, con una potencia de mil watts. El concesionario es Radio Alamo S.A.
y su representante es Radio 5.A, Su direccifn es Radio Alamo esguina
Comunicacibn, colonia Gabino GonzSflez.

~Ciudad Cardel. (Cabecera municipal de La Antigua)

3.-XEQRV. Establecida el 25 de abril de 1971. Transmite de 6 a.m. a las
21 horas en la frecuencia de 770 khz, con una potencia de mil watts.

La representa Eduardo Yniesta Publicidad y su direccidn es José Cardel
Norte #45, Cp.91680.



ESTA TESIS WO OEBE
SALR BE (A BiBLiOTECA ...

-Coatzacoalcos.

4.-XHTD-FM. Establecida el primero de septiembre de 1979. Transmite mG-
sica roméntica tropicaf las 24 horas del dia en la frecuencia de 101.1
mhz, con una peotencia de 106,000 watts, La representa el grupo Somer
Divisibn Radio y su direccién es Gutifrrez Zamora #326, Cp.96400.

5.-XEGB. Establecida en el afio de 1952, Transmite las 24 horas del dfa
en la frecuencia de 960 khz, con una potencia de mil watts. La represen-
ta el grupo Radiorama S.A. y su direccibn es Cerrada de Hidalgo 3417,
Cp. 96400.

6.-XEUY. Establecida el 28 de noviembre de 1971, Transmite de 5 a.m.
a las 23 horas en la frecuencia de 950 khz, con una potencia de mil
watts. Se le agregan los datos de XEGD.

7.~XEOM-'Racdio Amistad'. Establecida en el ajo de 1949. Transmite mGsi=
ca moderna yariada de 6 a.m. a las 24 horas en la frecuencia de 1340
khz, con una potencia de mil watts. El concesionario es Radio Coatzacoal
cos S.A. y su representante el Grupo Acir S.A. Su direccifbn es R. Mal-
pica #1414, Cp.96400,

8.-XEZS-'Radio Felicidad'. Establecida en marzo de 1960. Transmite mG-
sica tropical y ranchera de 6 a.m. a las 24 horas en la frecuencia de

1170 khz, con una potencia de 500 watts. El concesionario es Emisoras

Mexicanas de Veracruz S.A. y se le agregan los datos de XEQM.

9 .-XHNE-FM-'Estereo WAOO o Estereo Nova'. S/F de establecimiento. Trans-
mite misica moderna en inglBs de 6 a.m. a las 24 horas en la frecuencia

de 100.1 mhz, con una potencia de 1750 watts. El concesionario es XHNE-

FM, S.A. y se le agregan los datos de XEOM.

10.~XHOM=-FM='Gran Estereo La Poderosa'. S/F de establecimiento. Trans-
mite mGsica moderna en espafiol de 6 a.m. a las 24 horas en la frecuen-
cia de 107.5 mhz, con una potencia de BO00 watts. Fl concesionario es
Radio Coatzacoalcos S.A. y se le agregan los datos de XEOM.
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-C8rdoba.

11,-XEAG, Establecida en el afio de 1935, Transmite de 6 a.m., a las 22
horas en la frecuencia de 1280 khz, con una potencia de 10,000 watts.
La representa el grupo Radio Ventas de Provincia 8.A. y su direccibn

es Avenida 2 #720-2%piso.

12.-XEVC., Establecida en marzo de 1960. Transmite de 7 a.m. a las 19
horas en la frecuencia de 700 khz, con una potencia de 10,000 watts.
Se le agregan los datos de XEAG.

13.-XHPG=FM. S/F de establecimiento. Transmite de 7 a.m. a las 19 horas
en la frecuencia de 92.1 mhz, con una potencia de 60,000 watts, Se le
agregan los datos de XEAG.

14.-XEDZ. Establecida en el afio de 1951. Transmite de 6 a.m. a las 22
horas en la frecuencia de 598 khz, con una potencia de mil watts. La
representa el grupo Radiodifusoras Asociadas S.A. y su direccién es
Avenida 2 #720-2%piso.

15.-XEKG-'Radio Variedades'. Establecida el 21 de febrero de 1960. Trans
mite misica moderna tropical de 7 a.m. a las 19 horas en la frecuencia
de 820 khz, con una potencia de 10,000 watts. El concesionario es XEKG
S.A. y su representante la Organizacibn Impulsora de Radio S.A. Su di-
recci6n es Avenida 2 §720-2%piso.

16.-XHPT-FM-'Fb6rmula Musical'. Establecida en enero de 1973. Transmite
misica variada internacional en espaifol e inglés de 7 a.m. a 1 a.m. en
la frecuencia de 91.3 mhz, con una potencia de 10,000 watts, El conce-
sionario es Leonardo S&nchez Avalos y la representa el grupo Radio S.A.
S5u direccibn es Cuinta Los Angeles, Km.315, carretera M&xico-Veracruz.

~Cosamaloapan.

17.-XEFU. Establecida en el afio de 1955. Transmite de 5.a.m. a las 23

horas en la frecuencia de 630 khz, con una potencia de 5000 watts (750
en la noche}. La representa el grupe Radiorama S.A. y su direccibn es

Rufz Cortines #303, Cp.35400.
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18.~XEQO. Establecida en el afio de 1372. Transmite de 6 a.m. a las 22
horas en la frecuencia de 980 khz, con una potencia de 5000 watts. Se
le agregan los datos de XEFU.

-Gutiérrez Zamora.

19.-XEGF-'Radio Fiesta'. Establecida en julio de 196l. Transmite mGsi-
ca variada y noticias de 6 a.m. a las 21 horas en la frecuencia de 1020
khz, con una potencia de 700 watts. El concesionario es L. M. Mussot
de Castro y la representa el grupo Radio S,A. Su direccibn es Avenida
Manuel Avila Camacho #11,

~Huatusco.

20.=-XEYV-'Radio Accifn'. Establecida el 17 de agosto de 1969, Transmi-
te misica variada de 6 a,m. a las 19 horas en la frecuencia de 1180 khz,
con una potencia de mil watts. El concesionario es Rosa Pufz de Reyes

y la representa la Organizacifn Impulsora de Radio S.A. Su direccibn

es Avenida 4 Poniente $421-17, Cp.94100,

~Jaltipan.

21.-XEJv. Establecida el 22 de noviembre de 1954, Transmite de 6 a.m.

a las 19 horas en la frecuencia de 1420 khz, con una potencia de mil
watts, La representa el grupo Radiorama S.A. y su direccifn es H. Soto-
mayor #107, Cp.96200.

-Martinez de la Torre.

22,-XEHU-'Radio Tropical', Establecida en diciembre de 1958, Transmite
de 6 a.m. a las 24 horas en la frecuencia de 1300 khz, con una potencia
de mil watts. La representa el grupo Radio Cadena Nacional §.A. y su
direccibn es Pedro Belli $229.

23,~XEHU~-FM-'Pionera de Veracruz', 5/F de establecimiento. Transmite
de 6 a.m. a las 24 horas en la frecuencia de 104.5 rhz, con una poten-
cia de 3000 watts., El concesionario es Pedro Monterola Rojas y se le
agregan los datos de XEHU,
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24 .-XEUZ=-'*Radio Veracruzana'. Establecida el 12 de septiembre de 1965,
Transmite de 6 a.m. a las 24 horas en la frecuencia de 1330 kXhz, con

una potencia de mil watts. Se le agregan los datos de XEHU.
-Minatitlén.

25 .~XEKM~-'Radio Mina Onda 14-50', Establecida el 16 de agosto de 1965.
Transmite mGsica variada de 5 a.m. a las 24 horas en la frecuencia de

1450 khz, con una potencia de mil watts de dfa y 500 de noche. El con-
cesionario es Radio Mina S.A. y la representa la Corporacibn Mexicana

de Radiodifusibn S.A. Su direccifn es Eulalio Vela #17, Cp.96700.

26,-XEMTV-'Radio Lobo'. Establecida el 14 de octubre de 1383. Transmi-
te mfisica moderna juvenil en espafiol e inglés de 6 a.m. a las 19 horas
en la frecuencia de 1260 khz, con una potencia de 250 watts., El conce-
sionario es Oscar Bravo Santos y se le agregan los datos de XERM,

27.~-XEMI. Establecida el 24 de junio de 1961. Transmite de S5.a.m. a las
24 horas en la frecuencla de 1070 khz, con una potencia de mil watts,
La representa el grupo Radiorama S.A. y su direccibn es Hidalgo 148,
Cp.96700.

-Misantla.

28,-XEPT~'Radio Misantla'. S/F de establecimiento. Transmite msica me-
xicana e instrumental de 6 a.m. a las 20 horas en la frecuencia de 1590
khz, con una potencia de mil watts. E1l concesionario es Hilario Avila
Serrano y la representa el grupo Radio Cadepa Nacional S.A. Su direccibn
es Zaragoza $#205.

~orizaba.

29.-XE0V. Establecida el 12 de octubre de 1967. Transmite de 6 a.m. a
las 24 horas en la frecuencia de 1240 kxhz, con una potencia de 10,000
watts. La representa el grupo Radioc Ventas de Provincia S.A. y su direc
cibn es Oriente 6 1261-210.
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30.-XETQ. Establecida en el afio de 1341, Transmite de 6 a.m. a las 22
horas en la frecuencia de B850 khz, con una potencia de 10,000 watts.
se le agregan los datos de XEOV,

31.-¥EPP-'La Voz de Orizaba'. Establecida en el afo de 1941, Transmite
misica variada, novelas y noticias de 6 a.m. a las 24 horas en la fre-
cuencia de 1450 khz, con una potencia de mil watts., £l concesionario
es La Voz de Orjzaba S.A, y su representante el grupo Somer Nivisién
Radio. Su direccibn es Sur 31 #336.

-Pénuco.
32,.-XEMCA. En la fuente congsultada no se especifican mfs datos.
-Papantla.

33.-XEEU. Establecida en el afo de 1977. Transmite de 6 a,m. a las 19
horas en la frecuencia d@e 1170 khz, con una potencia de 250 watts. La
representa el grupo Radlorama S.A. y su direccibn cs Avenida Enrfquez
$404, Cp.93400.

-Perote.

34,-XEBD-'Canal 11*'. Establecida el 13 de junio de 1980. Transmite ml-
sica ranchera y tropical de € a.m. a las 19 horas en la frecuencia de
1100khz, con una potencia de 5000 watts., El concesionario es Samuel
Reyes 2Gfiiga y la representa el grupo Radio S.A. Su direccifn es Gene-
ral Rincén 141, Cp.91270.

35.-XEBE. Establecida el 1l de junioc de 197l. Transmite de € a.m. a
las 13 horas en la frecuencia de 1160 khz, con una potencia de mil
watts. La representa el grupo Radiodifusoras Asociadas S.A. y su direg
cibtn es Humboldt #36, Cp.91270.
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-piedras Negras. {(Poblacibn del municipio de Tlalixceyan)

36 .-XEGN-'Radio Triunfadora'. Establecida el 5 de marzec de 1973. Trans-
nite nsica variada y regicnal de € a.m. a las 19 horas en la frecuven-
cia ée 1500 khz, con una potencia de mil watts. Ll concesionaria es Ra-
dio Emisora Comercial XEGK y la representa la Organizacibn Impulsora

de Radio 5.A. 5Su direccifn es Libertad 201, Cp.95220.

-Poza Rica.

37.-XEJD. Establecida el 9 de enero de 1958. Transmite las 24 horas del
dfa en la frecuencia de 1450 khz, con una potencia de nil watts, La re-
presenta el grupo Radiorama S.A. y su direccin es Avenida Unibn y Hi-
choacdn, Cp.93300.

38.-XEPR, Estahlecida el 16 de julio de 1956. Transmite de 6 a.m. a las
24 horas en la frecuencia de 1480 khz, con una potencia de 500 watts.
Se le agregan los datos de XEJD.

33.~-XEPV. Establecida el 25 de marzo de 1957, Transmite de 6 a.m. a las
21 horas en la frecuencia de 1270 khz, con una potencia de mil watts,
Se le agregan los datos de XEJD.

40 .-XEPW,.Establecida el 17 de junio de 1965, Transmite de & a,m, a las
20 horas en la frecuencia de 1200 khz, con una potencia de 250 watts.
Se le agregan los datos de XEJD.

41.~-XEXK. S/F de establecimiento. Transmite de 6 a.m. a las 22 horas

en la frecuencia de 1080 khz, con una potencia de 500 watts. La repre-
senta el grupo Radiorama S.A. y su direccibn es Calle 4 Norte y 6 Orien
te, Local E-3-50.

~San Andrés Tuxtla.

42.-XED-'Radio Alegrfa'. Establecida en el afo de 1956. Transmite msi-
ca variada de 6 a.m. a las 24 horas en la frecuencia de 1360 khz, con
una potencia de mil watts. El concesionario es Radio Onda de los Tuxtlas

y su representante el Grupo Acir S.A. Su direcciln es Constitucibn #7.
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-5an Rafael. (Poblacibn del municipio de Catemaco).

43.-XEVO-'Radio San Rafael'. Establecida en el afio de 1970. Transmite
de 7 a.m. a las 1% hor;s en la frecuencia de 1520 khz, con una poten-
cla de mil watts, La representa el grupo Radio Cadena Nacional S.A. y
su direccibn es Carretera Nacional #38.

~Tempoal,

44 .-XETI-'Radio Tempoal', Establecida el 24 de octubre de 1965, Trans-
mite mGsica variada de 6 a.m. a las 19 horas en la frecuencia de 1430

khz, con una potencia de mil watts. El concesionario es Radiodifusifn

S.A. y la representan el grupc Radio Programas de M&xico S.A. y el Ra-
dio Grupo del Golfo S.A. Su direccifn es Carretera Tuxpan-Tampico Km.

35, Cp.92060.

~Tierra Blanca.

45.-XEJF. Establecida en el afio de 1956. Transmite de 6 a.m. a las 24

horas en la frecuencia de 1350 khz, con una potencia de mil watts. La

representa el grupo Radiodifusoras Asociadas S.A. y su direccibn es Li
bertad y Morelos #301.

=Tuxpan,

46.-XEBY-'Radio Nivel del Mar'. Establecida en diciembre de 1968. Trans
mite misica moderna y baladas de 6 a.m. a las 22 horas en la frecuencia
de 1340 khz, con una potencia de 250 watts. El concesionario es Elvira
Ferrer Fischer y su representante el grupo Radiodifusoras Asociadas S.A.
su direccibn es Avenida Jufrez #13-42piso.

47.-XETL-'La Voz de la Huastaca'., Establecida el 20 de junio de 1941,
Transmite msica folkl6rica, ranchera, tropical y romdntica de 6 a.m.
a las 22 horas por la frecuencia de 1390 khz, con una potencia de 5000
watts en el dfa y mil en la noche. El concesionario es Calixto Almazin
Ferrer y se agregan los datos de XEBY.
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~veracruz,

4B8.-XEAVR. Establecida en julio de 1983. Transmite desde el Km. 314 de
la carretera Ant6n Lizardo, Alvarado, Ver., en la frecuencia de 720 khz,
con una potencia de 5000 watts. La representa el grupo Radiorama S.A.

y su direccifn es Ocampo #325-1-A.

49.-XEFM. Fstablecida en noviembre de 1970, Transmite de 6 a.m. a las
24 horas por la frecuencia de 1010 khz, con una potencia de mil watts.
La representa el grupo Radiorama S.A. y su direccibn es Benjamin Fran-
klin #4, cp.9l1700.

50 .-XEQT. Establecida en agosto de 1969. Transmite de 6 a.m. a las 24
horas en la frecuencia de 1600 khz, c¢on una potencia de 500 watts. Se
le agregan los datos de XEFM.

51.-XEIL-'Radio Festival'. Establecida en el afno de 1955, Transmite mi
sica juvenil en espafiol de 7 a.m. a las 19 horas en la frecuencia de
1090 khz, con una potencia de 3000 watts de dfa y mil de noche. EX con
cesionario es Radioffnica Veracruzana S.A. y su representante el Grupo
Acir S.A. Su direccibn es Edificio loterfa Nacional, Despacho 201, en-
tre RaySn e Independencia.

52,~XETF-'La Jarocha', Establecida en el afio de 1934. Transmite mGsica
moderna en espafiol y noticiarios de 5:30 a.m. a las 24 horas en la fre
cuencia de 1250 khz, con una potencia de mil watts. El concesionario
es Jos& Rodriguez L&pez y su representante el Grupo Acir §.A. Su direg
ci®n es Bravo #1103-22piso, Cp.91700.

53.-XEHV~'Radio Trbpico’'. Establecida en el afio de 1940. Transmite mi-
sica tropical de 6 a.m. a las 24 horas en la frecuencia de 1310 kxhz,
con una potencia de mil watts. El concesionario es Radio Heroica S.A.
y la representa el grupo Radioprogramas de M&xico S.A. Su direccidn es
Ocampo #119-7%piso, Edificio Pazos, Cp.91700.

54 .-XELL-'Radio Onda'. Establecida en el afio de 1942, Transmite msica
moderna juvenil en espafiol de 6 a.m. a las 24 horas en la frecuencia
de 1430 khz, con una potencia de mil watts. El concesionariec es Radio
Jarocha S.A. y se agregan los datos de HEHV.
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55.-XEU-'El Eco de Sotavento desde Veracruz'. Establecida en el ano de
1930. Transmite novelas, deportes y noticias de 5:30 a.m. a las 24 ho-
ras por la frecuencia de: onda larga XEU 930 khz con 5000 watts y en
onda corta XEU 6020 khz con 2500 watts de potencia. El concesionario
es Eco de Sotavento S.A. y se le agregan los datos -de XEHV.

56.-XHT5~FM-'Sterec Oro', Establecida en marzo de 1971, Transmite m@si-
ca internacional en inglés y espafiol de 6 a.m. a las 24 horas en la fre
cuencia de 102.9 whz, con upa potencia de 30,000 watts, El concesjona-
rio es Radio Tipo S.A. y se le agregan los datos de XEHV.

57 ,~XHCS-FM-'Eco 103'. S/F de establecimiento, Transmite mGsica del mo
mento en espafiol de 7 a.m. a la 1 a.m., en la frecuencia de 103.7 mhz,
con una potencia de 60,000 watts. La representa el grupo Somer Divisibn
Radio y su direccibn es Aquiles Serdin #687-5%piso, Cp.91700.

58.-XHPB-FM~'Sefial 99'. Establecida el primero de febero de 1970. Trang
mite mlsica tropical y boleros rancheros de 7 a.m, a2 ! a.m. en la fre-
cuencia de 99.7 mhz, con una potencia de 40,000 watts. El conceslonario
es Frecuencia Modulada de Veracruz S.A. y se le agregan los datos de
XHCS-FM,

59.-XHPR-FM-'La Romintica'. S/F de establecimiente, Transmite msica
romintica las 24 horas del dia en la frecuencia de 1.01.3 mhz, con una
potencia de 160,000 watts. El concesionario es Agust{n Valverde Elfas
y se le agregan los datos de XHCS-FM.

60.-XHRN-FM-'La Tropical®. Establecida en el afio de 1975, Transmite mf-
sica tropical de 7 a.m. a la 1 a.m. en la frecuencia de 96.5 mhz, con
una potencia de 40,000 watts. El concesionario es Romeo Rascbdn Delgado
y se le agregan los datos de XHCS-FM,

61.~XHPS=-FM='Globo Stereo'. S/F de establecimiento, Trasnmite baladas
modernas en espafiol de 7 a.m. a 1 a.m. en la frecuencia de 93.3 whz,
con una potencia de 10,000 watts. La representa el grupo Frecuencia Mo
dulada S.A. y su direcci6n es Avenida Espafia #1114, Fraccionamiento Vir-
ginia, Cp.91920.

62.-XHVE-FM-'Stercorey’. Establecida en el afio de 1970, Transmite misi-
ca internacional moderna de 7 a.m. a 1 a.m. en la frecuencia de 102.1
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mhz, con una potencia de 20,000 watts y se le agregan los datos de
XHPS~-FM.

~Xalapa.

63 .-XEGR. Establecida el & de enero de 1957. Transmite de 7 a.m. a las
19 horas en la frecuencia de 1040 khz, con una potencia de mil watts.,
La representa el grupo Radiorama S.A. y su direccién es Plaza Cristal,
Local 26.

64.-XEJA. Establecida en el afio de 1942. Transmite de 6 a.m. a las 23
horas en la frecuencia de 610 khz, con una potencia de mil watts, Se
le agregan los datos de XEGR.

65.-XEKL. Establecida en el afio de 1942. Transmite de 7 a.m. 2 las 22
horas en la frecuencia de 550 khz, con una potencia de mil watts. Se
le agregan los datos de XEGR.

66.,-XHOT-FM. S/F de establecimiento. S/Hrs. de transmisibn, perc lo ha-
ce por la frecuencia de 97.7 mhz, con una potencia de 50,000 watts. Se
le agregan los datos de XEGR.

67.-XHTZ-FM. 5/F de establecimiento. Transmite de 6§ a.m. a las 24 horas
en la frecuencia de 96.6 mhz, con una potencia de 5000 watts. Se le a=-
gregan los datos de XEGR.

68 .-XHWA-FM. S/F de establecimiento. Transmite de 6 a.m. a las 24 horas
en la frecuencia de 98.5 mhz, con una potencia de 5000 watts. Se le a-
gregan los datos de XEGR.

69.=XEJH~'Radio Capital'. S/F de establecimiento. Transmite m@sica ro-
mintica y noticiarios de 7 a.m. a las 19 horas en la frecuencia de 1640
khz, con una potencia de 500 watts. El concesionario es Rafael Canedo B.
y la representa el Grupo Acir S.A. Su direccién es Pasaje Revolucién 15.

70.-XEO2Z-'Radio Lobo'. Establecida en el afo de 1960. Transmite mGsica
moderna y noticias de 6 a.m. a las 24 horas en la frecuencia de 960
khz, con una potencia de mil watts. El concesionario es Radiovisibn

Lis S.A. y se le agregan los datos de XEJH.
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71.-XE2L-'Su Gallo', Establecida en el afio de 1983. Transmite misica
ranchera, tropical, novelas y noticiarios de 6 a.m. a las 24 horas en
la frecuencia de 1130 khz, con una potencia de 10,000 watts. El Conce-
sionario es Radiodifusifn Moderna S.A. y se le agregan los datos de
XEJH,

72,-XETpP~'Radio Sensacifn'.Establecida en julio de 1977, Transmite mG-
sica variada de 7 a.m. a las 19 horas en la frecuencia de 1380 khz, con
una potencia de 5000 watts. Su representante es la Organizacibén Impul-
sora de Radio S.A. y su direccibn es Jalapefios Ilustres #3=2.

73, 74 y 75.- Se tiene conocimiento de tres estaciones con permiso en
Veracruz, sin embargo no se logrd localizar dos. S8lo sabemos los da-
tos de una ubicada en el municipic de Teocela.

75,-XEYT~'Radio Cultural', Establecida el primero de septiembre de 1965,
S/Hrs, de transmisifn, pero lo hace por la frecuencia de 1430 khz, con
una potencia de 250 watts. El permisionario es la Asociacién Civil: Cen
tro de Promocibn Social y Cultural, A.C. (CEPROSOC). 16/

Resulta indudable que ofrecer los servicios de una agencia informativa
a cada una de las 75 radiodifusoras de Veracruz implicarfa un trabajo
sumamente arduo, sin embargo, para simplificar esta labor se podria
hacer por grupos radiof&nicos:

~Radiorama S.A.

1} XEUZ-Acayucan. 12} XEPW-Poza Rica.
2)xEGE~Coatzacoa lcos. 13) XEXK- .

3) XEUY- 14} XEDVR-Veracx'uz.
4} XEFU~Cosamaloapan . 15) XEFM-

5} XEQO- 16) XEQT- "

6} XEJv-Jaltipan. 17) XEGR-Xalapa.
7)XEMI-Minatitldn. 1B)XEJA- "

8) XEEU-Papantla. 19) XEKL- "
9)XEID-Poza Rica. 20) XHOT=FM=-Xalapa
10) XEPR- " 21)XHTZ-FM~ "

11) XEPV- - 22} XHWA-FM-~ "



-Grupo ACIR S.A.

1} XEOM~'Radio Amistad'vcaatzacoalccs.

2)XE25~'Radic Pelicidad’-

3) XBNE-FM~-'Estereo Nova'- .

4} XHOM~FM-'Gran Esterec La Poderosa'~Coatzacoalcos.
S)XEDQ~*Radlo Alegrfa'-sSan Andrés Tuxtla.

&) XEIL~'Radio Pestival'-veraczuz.

7}XETF-'La Jarocha'~

8} XEJH~'Radio Capital‘-x»lapa.

9}XEQZ-'Radio Lobo'~

10} XEZL-*5u Gallo'- -

-Sociedad Mexicana de Radiodifusifin (SOMER Divisifn

1) XHTD-F¥-Coatzacoalcos.

2}XEPP~'La Voz de Orizaba‘-Qrizaba.
3) XHECS-FH-'Eco 103'-Veracruz.

4} XHPB~FM-'Sefial 99'~-
S)XHPR-FM-'La Rom&ntica‘~veracruz.
6) XHRN~FM-'La Tropical'-

-Radio Ventas de Provincla 5.A. (RAVEPSA).

1) XEAG~Cbrdoba.

2)XEVC~ ¥
3) XHPG-~FM~ "
4} XEQV-Orizaba.
Y XETG- "

-Radiodifusoras Asociadas S.A. (RASA).

1) XEDZ~CSrdoba.

2} XEBE~Perote.

3} XEJP-Tierra Blanca.

4) XEBY~‘Radio Nivel del Mar'-Tuxpan.
SIXETL~'La Voz de la Huasteca'-Tuxpan,

-Radio Cadena Nacional S5.A. (RCN}

1) XEHU~'Radio Traopical'-Martinez de 1a Torre.
2) XERU~FM-~ 'Pionera de Veracruz'-

3)XEVZ-'Radio Veracruzana'- .
4)XEPT~'Radio Misantla'-Misantla,
5)XEVO~'Radio San Rafael’-San Rafael.

Radio).

S0..e
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~Radioprogamas de México S.A. y/o Radio Grupo del Golfo S.A.

1)XETI-'Radio Tempoal'-Tempoal.

2) XEHY-'Radio Trbpico’ -Veracruz.

3)}XELL~'Radio Onda'-

4)XEU-'El Eco de Sotavento desde Veracruz'-Veracruz.
5)}XHTS~-FM-"Stereo Oro'~Veracruz.

~Organizacién Impulsora de Radio S.A. (OIR).

1) XEKG-'Radio Variedades'-C6rdoba.
2)XEYV~'Radio Accifin'-Huatusco,
3)XEGN-'Radio Triunfadora'-Piedras Negras.
4)XETP-'Radio Sensacibn'~Xalapa.

-Radio S.A.

1)XEID-'Radio Alamo'-Alamo.
2)XHPT-FM-'F6rmula Musical'-Cérdoba.
3)XEGF-'Radio Fiesta'-Gutifrrez 2amora.
4)XEBD-'Canal l1'-~Perote.

-Frecuencia Modulada Mexicana S.A.

1) XHPS=FM-'Globo Stereo’ —Vexacxuz.
2) XHUE-FM-'Stereorey'=

~Corporacifn Mexicana de Radiodifusifn S.A. (CMR).

1} XEK4-'Radio Mina Onda 14-50'-Minatitlén.
2) XEMYV~'Radio Lobo'-Minatitlédn,

~-Eduardo Yniesta Publicidad.

1) XEQRV~Ciudad Cardel.

=XEMCA-Una estacifn ‘'perdida’.

~Centro de Promocién Social y Cultural, A.C. (CEPROSOC) {permisionario).

1)XEYT-'Radico Cultural'’-Teccelo.
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~-Televisoras. En 1988 existian (y es seguro gue existan todavia) 15
estaciones de televisi8n en veracrue, ll/distribuldas en las siguien-
tes corporaciones y municipios:

~Televisora Regional Veracruzana S.A.

l)orizaba-XHAJ~C6.
2)Las Lajas=XHAJ-C5. (En esta localidad tenemos una duda, pues no sabe-
mos s8i pertenece al municipio de Actopan o al de Las Vigas de Ramirez).

~Tele Lajas S.A.

Jd)Orizaba-XHAH-C8.
4)Las Lajas-XHAH-C7.
S)Las Lajas-XHAI-CS.

~-Televisifn de Veracruz,

6}Oorizaba~XHAI~Cl0.
7)veracruz-XHGV~C4.

~Televisi8n de Provincia.

8)San Andrés Tuxtla-XHATV-C2.
9)Cerro Azul-XHCRT-Cl0.

~Televisibn del Golfo.
10)Veracruz~XHFM-C2,
~Televisora de Coatzacoalcos.
11)Coatzacoalcos~XHCV-C3.
-IMEVISION,

12)Coatzacoalcos=~XHCTZ~C7.
13)Cofre de Percte-Cll.
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=Teleradio Bacional.

14)Coatzacoalcos~-XHBE-Cl1,
15)Cofre de Perote-XHIC-Cl3.

--Perifdicos. Para 1991 la Direccibn General de Comunicacifn Social de
la Presidencia de la RepGblica, en su Agenda de comunicacifn social,
tiene registrados un total de 21 peri6dicos 18/ distribuidos en los si
guientes municipios del estado:

~Coatzacoalcos.

l)Diario del Istmo. Director, José& Pablo Robles Martinez, Su direccibn
es Hidalgo #115, Coatzacoalcos, Ver. Tel. (921} 8-35-84 y 8-00-00.
Fax. 8-35-14, TEélex. T8B91 RPAHE.

-C6rdoba.

2)El Mundo. Director, Horacio Aude Zebadua. Su direccifn es Calle 43
s/n, Zona Industrial, C6rdoba, Ver. Tel. (271} 2-87-77 y 2-87-67. Fax.
2-67-77. Télex., 156396 ESAME.

3)El Sol del Centro. Director gerente, Adolfo Antonio Rico Gonzilez. Su
direccifn es Calle 9 3311, cbrdoba, Ver. Tel. (271) 2-52-12 y 2-27-50.
Fax. 2-03-89 y 4-03-77.

-Minatitlén.
4)La_Opinién. Director, Hiram Rodriguez Jara. Su direccifn es Hidalgo
$#94, Minatitifn, Ver. Tel. (922) 4-00-32, Fax. 4-84-32,

~Orizaba.
5)El Mundo. Directora, Auricela Castro Garcfa. su direccifn es Ponien-
te 6 $126, Oribaba, Ver. Tel. (272} 5-14-45 y 5-38-97, Fax. 2-67-77.

-Poza Rica.
6)Diario El Norte, Director, Oth6n Arrbniz BSez. Su direccifn es Aveni-
da B Norte s/n, Centro, Poza Rica, Ver. Tel (782) 3-77-51 y 2-91-30.

7YEl Mundo de Poza Rica. Director gerente, Antonio Manzur Mar6n. Su di=-
reccidn es Avenida 6, Yorte 40, Poza Rica, Ver. Tel (782) 2-00-17.
T8lex. 14843,

-San Andrés Tuxtla.
8)Evipantla. Director general, Roberto Enrique Valencia. Su direccibn
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es Avenida Jufrez #411, San Andrés Tuxtla, Ver. Tel (294) 2-13-899,
Fax. 2-08-77,

=Tuxpan.
9)Diario de Tuxpan. Director general, Othén Arr6niz Biez. Su direccibn
es Juirez 45,3%%piso, Tuxpan, Ver. Tel. (783) 4-40-01.

10)La Voz de la Huasteca, Director general, Calixto Almazdn Ferrer, Su
direccifn es carizurieta #25, Tuxpan, Ver, Tel. (783) 4-11-60. Fax. 4-
64-28,

-Veracruz,

11}E]l Dictamen. Director general, Juan Malpica Mimendi, Su direccifn es
16 de septiembre y Arista, Veracruz, Ver. Tel. (29) 31-17-43 y 31~18-70.
Fax. 31-58-04, Télex. 151872.

12)La Nacién. Director, Carles Luis Erazo Perea. Su direccibn es victi-
mas del 25 de julio, Veracruz, Ver. Tel (29) 31-.54-24 y 31-57-24, Fax.
31-56-24.

13)La Noticia. Director general, Apolonic Gambo Gonz&lez. Su dirececién
es Holtzunger {76, Veracruz, Ver. Tel {(29) 34-43-98.

1l4)Notiver. Director, Alfonso Salces Fernfndez. Su direccifn es Francis-
co Canal y GSmez Farias, Veracruz, Ver. Tel (29) 36-06-49 y 36-07-93.

~Xalapa.

15)piario de Xalapa., Director, Rub&n Pabello Acosta. Su direccibn es
Avenida avila Camacho 3, Xalapa, Ver. Tel (281} 7-21-29 y 8-30-00, Fax.
7-71-00. Télex. 15539 EPAJME.

16)El Gr&fico de Xalapa, Pirector general, Jos& Luis Poceros Dominguez,
Su direccifn es Ursulo Galv&n #31, Xalapa, Ver. Tel (281) 8-31-19 y
7-02-48. Fax. 9-12-81., T&lex. 15550.

17)El Mundo de Xalapa. Director general, Ernesto Rizzo Murrieta. Su di-
reccifn es Doctor Lucio §22-1, Xalapa, Ver. Tel. (281)7-56-63.

18)El Sol Veracruzano.Director general, NicolSs Rico Bafiuelos. Su di-
reccifn es Avenida Las Américas #1169, Xalapa, Ver. Tel. (2Bl) 5-49-77
y 5~49-88. Fax. 5-49-57. Té&lex. 15550.

19)Polftica.Director general, Leodegario Gutiérrez. Su direccibn es
Avenida Revolucién #11-202, Xalapa, Ver. Tel. (281) 8-91-91 y 8-93-91.
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20)Punto y Aparte. Director, Froylin L6pez Cancela. Su direcclén es
JuSrez #79, Xalapa, Ver. Tel. {281) 7-03=87 y 782-28, Fax. 8=71«15.

21)Ya El Mundo Veracruzano. Director, Miguel Angel Cristiani G. Su di-
reccifn es Ignacio de la Llave #86, esquina Ruiz Cortines. Tel, (281)
7-53-05. Fax. 7-48-10,

Es muy importante sefialar que de los peribdicos antes mencionados
El Mundo, de C6rdoba, El Mundo, de Orizaba, Diario de Tuxpan, Ya El
Mundo Veracruzano y Diario El Norte son editados por la Sociedad Edi-
tora Arrfniz S.A., cuyo director general es OthSn ArrSniz BSez.

-=0tras Instituciones.

1)El Gobierno del Estado de Veracruz-Llave, Xalapa, Ver.
2)Las diferentes instalaciones y oficinas de PEMEX que se localizan en
los municipios de P8nuco, Tuxpan, Poza Rica, Coatzacoalcos, Minatitldn

Cosoleacaque, etcltera, etc.

3)Las instalaciones de la Armada de M&xico. Localizadas principalmente
en el puerto de Veracruz.

4)La Heroica Escuela Naval Militar Ant6n Lizardo. Ubicada en el Fuerto
de Veracruz.

5)Los aeropuertos de Minatitl&n, Poza Rica, Xalapa y Veracruz.

6)La nucleoellctrica Laguna Verde.
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EL NMEDIO

Loe medios aon configurados
por la sociedad an su conjun
to y quedan profundamente If
flutdos por un proceso dia-
l8ctico de confiicto entre
fuerzas, ideas y desarrollos
rivalea, tanto dentro del
atatema de nadiocs como entre
éstos y las otras itnetitucio
nea de la sociedad. -

Nelyin L. Deflaur y Sandra
J. Ball-Rokeach.

1. a_piragua.

En el capitulo anterior hicimos referencia a la definicifn gue sobre
las agencias informativas propusimos piginas atris: el medic madiador
entre la produccidn de la noticia y los medios de comunicacibn colecti
va principalmente, que por razones econSmicas no pueden tener correspon
sales en todos los lugares donde se genera la informacién. En ese capi-
tulo nuestra mirada tuvoe como blanco los dos extremos de tal definicibn
al proponer una red adecuada para recolectar y distribuir informacién
en Veracruz; es decir, nuvestro guehacer se centr$ en el perimetro geo-
métrico y aritmBtico del ser de una agencia informativa.

Zhora toca ocuparnos no del contorno de la definicibn, sino del cen-
tro de la misma. Es necesario echar un vistazo al engranaje, a la pira
gua gue nos permita cruzar el rfo o al medio que sirva de soporte parxa
recorrer efectivamente el ciclo de recolectar, procesar y distribuir
la informacifn en Veracruz, sblo que incorporando dos elementos nuevos,
inherentes también a las agencias informatjvas, como son la rapidez y
a grandes distancias.

Una necesidad de medios de comunicacidn ripidos y a grandes distan-
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cias nada nueva, pues &sta se origind y aument5 en la medida en que las
sociedades sé hicieron m8s complejas, cuando los integrantes de un gru
po humano ya no pudieron comunicarse de forma interpersecnal, cuando el
hombre fue incapaz de recorrer X nlmerc de kilSmetros para resolver los
problemas de informacién de un pueblo con otro y cuando los intereses
comerciales, militares y gubernamentales de naciones e individuos fue-
ron mayores. En suma, cuando los dos grandes inventos de la humanijdad,
el lenguaje oral y escrito, se vieron limitados en su difusién.

Esta lucha por vencer la distancia y el tiempo ests ligada a la tri=-
cotomfa hombre-trabajo-comunicacifn {necesidad-organizacibn-satisfac-
¢ibn} perdida en las nieblas de la prehistoria, pues hasta los pueblos
mis primitivos intentaron salvar el escollo primero con tambores y hu-
mo, despuls con banderas y espejos, iqué€ sabemos hosotros!

Lo que 81 es claro es gue los medios de comunicacibdn actuales, masi-
vos © no, son el resultado de un prolongade proceso de evolucibn, de
una bfisqueda larga y continua donde se incluyen innovaciones tecnols-
gicas, progresos clientfficos, nuevas formas econSmicas y sociales.

En el caso de las agencias informativas el intercambio comercial fue
un factor decisivo para su aparicibn y desarrollo; no olvidemos que Ha
vas, Wolff Y Reuter inician sus servicios transmitiendo exclusivamente
informacibn financiera y mercantil, apoyados por los gobiernos y gru-
pos de poder a quienes sirven. Pero eso no era suficiente, pues habia
que buscar conductos capaces de superar oc8anos y atravesar continen-
tes; en un principio estos conductos fueron las palomas mensajeras, el
correo, los comerciantes del mundo o los globos aerost8tices (1783},
desplazados despuBs por los inventos del telégrafo (1B44), cable tras-
atlintico (1858), teldfono (1876) o la radiotelegraffa (1895) que les
permiten dar un salto cualitativo al facilitar la transmisifn de la
informacibn de un lugar lejano a otro, en una forma ripida y m&s barata.

En pocas palabras, nuestro interfs es sefialar que un medio se ve pro
fundamente influido por las condiciones sociales donde aparece, ademis
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de las innovaciones t&cnicas previas y posteriores a &1 (dispuestas
en forma adecuada) y de acuerdo a los objetivos que persigue.

Por eso es importante aterrizar y ver cufles serfan los requerimien-
tos técnicos para el funcionamiento de una agencia informativa en Vera
cruz. Un estado inmiscuido tambi&n en un contexto mucho mis amplio co-
mo es México y &ste a la ver en un tercer mundo.

Esta cuestifn t&cnica o de infraestructura--que es al fin y al cabo
de lo que hablamos-- nos plantea un problema de fondo: o se escoge un
equipo avanzado que no permita ser rebasado por los adelantos de la mo
dernidad y sin riesgo de chsolescencia o0 se busca una solucidn adecua-
da a las necesidades reales, ya que se corre el riesgo de adquirir un
equipo muy costoso e ineficiente en el corto plazo, implica la falta
de personal capacitado para su manejc y una descapitalizacifn fuerte,
pues “El costo, para cualquier nacifn, de resolver el problema informa
tivo por sf sola es muy alto y en muchos casos prohibitivo. La forma
de resolverlo es la de aprovechar los recursos disponibles tanto como
desarrollar nuevos sistemas para satisfacer las necesidades espec{ficas
individuales". 1/

Pasemos, pues, a proponer un MEDIO, una agencia informativa que fun-
cione en una realidad concreta como es el estado de Veracruz. Aquf nos
enfrentamos, sin duda,a un proceso lineal encaminado a la rdpida y opor
tuna captura, procesamiento y transmisi&n de la informacifn y/o noti-
cia., Para salvar este atolladero debemos resolver tres preguntas fun-
damentales:

1l)una vez capturade la informacibén y/o noticia por parte del repor-
tero-corresponsal ¢cBmo la va a transmitir a la agencia?

2)cuando la informacifn y/o noticia se encuentre ya en la agencia (c§

mo se va a procesar --redactar, corregir, revisar-- y almacenar?

3)¢C8mo se mandar§ el servicio --las notas o documentos-- a los sug

criptores?
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1) De las tres preguntas anterfores quizi la m&s f8cll de resolver es
la primera. En este punto nos inclinamos por el uso dal medio de comuni-
cacifn de 'masas' més antiguo y m§s moderno de la humanidad: el telSfo-
no.

Por teléfono es como nos van a mandar la informacibén y/o noticia nueg
tros corresponsales distribuidos en los lugares propuestos en el capi-
tulo anterior. A primera vista parece una cuestifn elemental, pero no
es as{; la segunda razbn por la cual escogimos estas ciudades y munici
pios, llamados por nosotros puntos neurflgicos y ciudades de segunda
importancia {incluso las dos excepciones), es porque son los mejor co-
municados -=-inclfiyase carreteras, tel&grafo, correo, etc, etc-~ de l1a
entidad. A Veracruz no podemos aislarlo de su contexto, y en el esta-
do como en tode el pafs hay municipios y ciudades donde existen los
servicios de correo, telégrafo y tel&fono, hay otros donde falta uno
u otro y hay municipios muy grandes donde sbélo la cabecera cuenta con
telégrafo, por ejemplo. Nuestra intencibn al proponer aquellos lugares
no se centrd Gnicamente en ver donde se genera la informacibn, sino tam
bién donde se facilita su transmisién.
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Aungque es pertinente aclarar que si bien el tel&fono facilita enorme
mente la transmisifn del material informativo, tambi&n contiene el rieg
go de la inexactitud y-en muchos casos de la pérdida del texto al reci
birse en la agencia (*), por los mGltiples problemas t&cnicos inheren-
tes a este medio. )

2)Ahora le toca el turno a la segunda pregunta. Para resolver &sta
es necesario formular otra anfloga: ¢Para procesar y almacenar la in-
formacifn en una agencia informativa es m&s conveniente usar los méto-
dos tradicionales de la redaccifn a miquina y los anaqueles repletos
de carpetas, o el uso de la computadora donde se realizan esas funcio-
nes simultSneamente,en menor espacio y se facilita enormemente su pos-
terior recuperacifn?

Por sentido comin nos inclinamos de inmediato por la segunda opcibn,
pero no serfa ocioso exponer algunas observaciones ante tales disyunti
vas.

Primeramente, no debemos dejar de lado el hecho de que nosotros NO
proponemos una agencla con las caracterfsticas de las internacionales
o transnacionales donde las modernas tecnologfas son la punta de lanza,
pero tampoco debemos olvidar gue la f6rmula del ser de una agencia in-
formativa es 'Rapidez+Rapidez=a Eficacia'., Nosotros hablamos de un me-
dio donde la informacifn de actualidad, retrospectiva y selecta es in-
dispensable y urgente para alimentar a los suscriptores.

En segundo lugar, si bien es cicrto que en los pafses del tercer mun
do los recursos son limitados para formar centros de documentaciSn orien
tados a satisfacer las necesidades informativas locales, el de una agen
cia para Veracruz seria mucho mis reducido, ademis de ir encaminade a
la contextualizacién de la noticia, a la consulta oportuna de documen=
tos y datos. Recordemos que esta agencia estatal quizd no limitarfa su

(*)Este llamado de atencifn se hace, pues ahora muchos corresponsales

de las grandes agencias informativas utilizan computadoras portitiles

--via tel&fono-- para transmitir directamente los textos periodfsticos
a la matriz del medio.
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trabajo a la cqazg de la noticia, sino lo ampliarfa a la informaciSn
del mercado, al comentario, a 1a {nformacifin dirigida al gobierna del
estado, etcdtera, etc.

Finalmente, se interpondria el 'pero’ de los costos del equipo} su
instalacifén y la capacitacifn del personal para su manejo. Aungue en
realidad &sta no serfa una limitante, pues hemos dicho ya gue nosotros
no proponemos una agencia al estiloe de las internacionales o transna-
cionales donde la infraestructura ocupe 15 pisos de un edificio, ade-
wSas de gque la capacidad del material humano estf garéntizada por la
gran cantidad de egresades de instituciones serias de nuestro pafs.

pefinitivamente, en eate punto nos guedamos con el uso de la computa
dora, pues es un digpositivo bisico para el manejo, depfsito y pesterior
recuperacifn de la informacifn. El uso eficiente de tal informacibn co-
rrespondera siempre a la efectividad de la agencia propuesta por noso-
tros.

3)8i la primer pregunta fue la mis f8cil de resgolver, la tercera y
@ltima, por el contrario, es la mSs diffcil, pues al plantearnos cfmo
mandar el servicio informativo a los suscriptores debemos de tomar en
cuenta no 88lo una infraestructura adecuada para la agencia informati-
va, sino tambifn una al alecance del medio masivo u otra dependencia.

Pongamos un ejemplo: hagamos de cuenta que proponemos la transmisifn
del material informativa via sat8lite, con la consabida posibilidad de
1a instantaneidad. Por un lado esta tecnologfa de punta nos brindaria
la solucifn m8s adecuada para vencer la distancia y el tiempo, pero
por el otro nos inmiscuirfa en un problema muy fuerte de costos tanto
para el medio como para el suseriptor. Del lado de la agencla informa-
tiva implicarfa adguirir un equipo terreno para subir la sefal al saté
lite, ademfs de los gastos por el arrendamiento de lag instalaciones
y las condiciones de sefial ante la Secretarla de Comunicaciones y Trans
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portes {SCyT). Por parte del medio de comunicacién colectiva u otra
dependencia implicarfa tener o adquirir el equipo adecuadn para bajar
la sefal, y agul estd él meollo del conflicto; recordemos que hablamos
de una realidad concreta como es el estado de Veracruz donde una gran
cantidad de radiodifusoras, televisoras, peri8dicos y dependencias es-
tin dvidas de informacibn, pero inmersas tambifn en un contexto mis am
plio como es M&xico donde son pocos los medios, agencias y organismos
que pueden hacer uso hasta ahora de esta tecnolegfa. Para irnos a los
extremos basta observar como en la capital mexicana hay medios tan po-
bres y atrasados tecnolSgicamente(*), cuSnto y nSs en la provincia y
en especial en Veracruz donde s6lo algunas televisoras y dos grupos ra
diofbnicos (SOMER y ACIR) se ufanan de emplear este sistema.

VU 4 (gt err B 14 MES23 Prs §OTILHE 1T IMIIL S

PROYECTO DE MODERMZACION TECNOLOGKA

Ante estas condiciones, para proporcionar un servicio informative en
veracruz, debemos encontrar un soporte eficaz, de uso generalizado y
al alcance tanto de la agencia informativa estatal como del posible

(*1Dos ejemploes muy ilustrativos de este problema son los perib6dicos

de cobertura nacional El Dia y El Nacional. Dos medios dependientes del
gobierno mexicano (el ségundo declarado ablertamente y al primere no,
pero sf es asf) donde basta darse una vuelta por sus instalacliones pa-
ra ver la pobreza tecnolSgica con la que funcionan.
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suscriptor: de nueva cuenta nos inclinamos por el medio 'masivo' mis
antiguo y m&s modernc de la humanidad: el tel&fono. 8810 que ahora su
uso no estard centrado en beneficio de los corresponsales y reporteros,
sino en la utilizacibn de las lineas telef&nicas como conductoras de
los impulsos elBctricos para transmitir informacibdn a distancia por me
dio de dos inventos importantes para el hombre y trascendentales para
las agencias informativas: el Télex {1907) y el Fax {puy de moda en
nuestros dfas).

Por télex es como se les va a transmitir el servicio informativo a
los medios de comunicacibn colectiva y por fax a las otras institucio
ciones. Pero es necesario ir por partes y ver por qué,

Comencemos por el Teleprinter Exchange o t&lex. Un aparato que fun-
ciona a través del principic bisico de una mSquina teleimpresora simi-
lar a la de escribir. bonde al oprimir una tecla se activa un impulso
eléctrico que echa a andar un motor dentro del puesto de transmisibn,
asi como el arranque del receptor del teleimpresor; al recibir el tele
impresor el impulso, interpreta su significado seqfin el c6digo de una
cinta perforada e imprime inmediatamente después el signo correspondien
te en un papel puesto en una bobina. El siguiente impulso puede trans-
mitirse inmediatamente despufs o con una pausa de espacio o renglén y
a una velocidad que varfa, seqglin la marca, de 50, 74 y 100 palabras por
minuto. En el puesto de transmisifn para enlazarse con el abonado que
se desee, basta mover un disco dactilar (similar al del teléfono) u opri
mir varias teclas con el nfimerc del abonado. En este punto es importan-
te mencionar que el télex no tiene vias propias de transmisibn {(pues
entonces su servicio saldria caro} sino que se vale de aquéllas previa-
mente establecidas como son las del teldgrafo, teléfono, via microon-
das o vi{a sat8lite.

En el caso de una agencia informativa para Veracruz --hemos dicho ya--
escogeremos el télex via l1fnea teleffnica para proporcionar su servicio
informativo; 8sto por tres razones fundamentales: primera, porque aun-~



107...

que el sistema telefdnico no tiene la instantaneidad del satélite st
es un redio confiable y rfpido de acuerdo a las exigencias de una agen
cia de noticias; segunda, porgue en los municipios donde se encontra-
rfan los principales clientes de tal agencia (v8ase MAPA DE POSIBLES
SUSCRIPTORES) las redes de lineas telef6nicas s{ llegan a estos puntos:
y tercera, porque el aparato té&lex, ademis de ser un instrumento uti=-
lizado cominmente por peribdicos, televisoras y radiodifusoras del es-
tado, no representarfa un costo muy alto ni para la agencia ni para

los suscriptores y conlleva ventajas de operacifn para ambos.

Sin embargo, al proponer una red t&lex para una agencia informativa
en Veracruz, se debe tener presente que no se recurrir§ a la Red de
Télex PGblico del Estado, pues la agencia deberd de contar con su Cen-
tral propia, con lfneas privadas, ya que se transmitir§ exclusivamente
a clientes conocidos y en un horario determinado y, a veces, exhausti-
vo. Ante esta situacifn al adquirirse una central de teleimpresores sc
deber§ tomar en cuenta el nfimero de abonados a conectar (siempre con
la previsibn de un posible aumento), la intensidad y calidad del tri-
fico (nimeroc y duracifn de las comunicaciones para planear el costo
del servicio) y las dimensiopes de la sala para la disposici6bn de la
Central.

Llegados a este punto aGn queda upa ccsa por esclarecer: ¢por qué pro
poner el télex para transmitir la informacién a los medios de comunica-
cifn colectiva? La raz8n principal es porgque el t8lex funciona a través
del principio bdsico 'Punto-Multipunto', es decir, por medio de una cen
tral una sola persona puede transmitir los despachos informativos a va-
rios abonados en forma simultSnea.

Por parte de los suscriptores las ventajas son tres: primera, no se
necesita un personal para recibir la sefial, pues el teleimpresor fun-
ciona automiticamente; segunda, representa la posibilidad no sflo de
recibir informacibn sino también de poderse comunicar con la centratl
para pedir un servicio en particular; y tercera, porgque "La fuerza pa-
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ra los procesos mecinicos gque se desarrollan en el aparato teleimpresor
al emitir, recibir e imprimir los signos, es suministrado por el motor
eléctrico incorporado al aparato. Este motor se alimenta de la red pG-
blica, siendo aplicables todas las tensiones de voltajes normales; en
el puesto del teleimpresor no se necesita vna fuente de energ!a,'ya que
la corriente para la transmisifn y la recepcibn de los signos, se sumi-
nistra por medio de la Central Télex..." 2/

Otro instrumento muy fitil para proporcionar los despachos informati-
vos de una agencia de noticias en Veracruz serfa el fnx. En términos
llanos el funcionamiento de este aparato, de gran popularidad hoy en
dfa, consiste en enviar la copia de documentos, gr&ificas, planos, tex-
tos, etcétera. etc, de un lugar a otrc via telefbnica.

Pero al hablar del fax para el funcionamiento de una agencia infor-
mativa, no hacerps referencia a una tecnologfa id6nea para transmitir
la informacifn periodistica, la noticia, pues tiene las desventajas
de operar a través del principic b&sico 'Punto a Punto' y por via pG-
blica. Esto es, al tratar de enviar los despachos a los suscriptores
se tendrfa que enlazar a uno por uno y en muchos casos correr el ries-
go de que la lfnea del fax est? ocupada. Por esta razbn no proponemos
el fax'pata servir a los medios de comunicacibn colectiva.

Sin embargo, a cambio de estas desventajasros ofrece otras posibili-
dades de las cuales se puede sacar provecho. Primeramente debemos ha-
cer hincapié en gue una agencia informativa en Veracruz quizd no limi-
te su quehacer a la caza de la noticia, sino lo ampliarfa a la infor-
macibn del mercado, al comentario , al an§lisis, etcBtera, etc. Un Tra
bajo orientado a agquellos organismos o empresas llamadas por nosotros
otras instituciones y a las cuales no les interesaria recibir informa-
cibn cada minuto, pero si aquélla selecta, con gr&ficas, datos, cifras

y sin errores.

Ante tal perspectiva el fax se convierte en un instrumento de suma
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importancia para la agencia. Expliqu&monos: por una parte le ahorrarfa
el invertir en contratar lineas privadas para proporcionar un servicio
télex que no serfa aprovechado al mixime, y por el otro lado, al trans
mitir una copia por tel&fono v reproducir los documentos tal cual se
nulificarfan las posibilidades de error., Ep otras palabras, el fax no
es para el franes{ de la noticia, pero tampoco implica teclear como

en el té&lex donde se pueden cometer errores.

IX. La _maguinazia olvidada.

Si la infraestructura adecuada es de suma importancia para una agencia

informativa en Veracruz, la ORGANIZACION de culaquier institucifn perig
distica es de relevancia capital para llevar a caboc una correcta coor-

dinacibn del engranaje humano de la misma y asi realiz2ar sus funciones

o propbsitos de la mejor manera posible.

La organirzacibn representa disponer de los elementos de una empresa
de tal manera gue garantice alecanzar un fin propuesto, pues sistemati-
za el trabajo y jerarquiza las responsabilidades de todo el personal.
En una empresa periodistica “Para asequrar su juiciosa coordinacibn es
indispensable una organizacién apropiada donde ge delimiten las diver-
sas atribuciones, se especifiquen las responsabilidades y se requle el
orden de las operaciones". 1/, desde el director del medlo, hasta el

aprendiz de la redaecifbn.

E£s importante dejar bien claro gue no existe un patr8n finico © una
regla especffica para organizar una empresa periodistica cualquiera,
ya que de acuerdo a sus caracterSsticas propias {(pues &stas determinan
las funciones de las personis entre s, de los distintos departamentos
y si la empresa es grande o pequefia) funcionari de tal o cual manera.
Estas caracterfsticas a tomar en cuenta se resumen en el o los objeti-
vo{s} que se persigue(n), las funciones o actividades a realizar para
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conseguir esos fines, los recursos humanos disponibles para cumplir
esa labor satisfactoriamente y los recursos materiales con los que se

va a trabajar.

En nuestro caso, el de una agencia informativa para el estado .de Ve-
racruz, el objetivo no es otro mis que recolectar, procesar y distribuir
la informacifn y/o noticia lo mis r8pido posible y de la mejor forma
en una realidad concreta(*}. Las funciones a realizar y el personal pa-
ra llevar a cabo este objetivo son los siguientes: necesitamos un co-
rresponsal o mfs(**)en los lugares ya determinados para capturar la
informacidn; en la agencia se requerir8 de un personal cuyas funclones
serfan la de determinar qué informacibn recoger, la de redactar, archi
var esa materia prima y mandar los despachos informativos a los suscrip
tores; para mandar el servicio a los abonados se debe contar con una -
infraestructura que antes que nada alguien debe instalar y después dar
le mantenimiento; finalmente es necesario tener un personal dedicado
a la bfisqueda de contratos, al pago de la nSmina de todos los trabaja-
dores de la agencia, a los gastos del mantenimiento y demis requerimien
tos de financiamiento y manutencidn.

Todas estas funciones deben de tener cxmw principio bisico la norma-
tividad y no el azar ni el caos, por eso proponemos el siguiente orga-
nigrama para una agencia informativa en Veracruz, a sabiendas de que
quizd &ste es el punto mis d8&bil del proyecto, pues todavia no conta-
mos con el nfimero exacto de elementos que conformarfan a la agencia v
a cada departamento, peroc advirtiendo tambifin gue nuestro propSsito no
es presentar unha agencia con un ejéroite por personal y un organigra-
ma que de tan complejo se vuelva burocritico.

(*)Nuestra agencia no tendrfa el propfsito, por ejemplo, de vender pu-
blicidad, establecer asesorlfas t&cnicas o disefios de revistas.

(**)La ubicacibn de la agencia modificarfa un tanto esta idea, pues en
ese lugar se necesitarfan tal vez varios reporteros con fuentes asigna
das para realizar su trabajo.
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DE DFCRVACION DEPARTAMENTO TECNIOQD DEPARTAMENTO ARRONISTRATIVO
a)Jefe de redaccibn © de infor-| A cargo de un ingeniero A cargo e un acninisracor
ayodantes. v ayudantes.

b)*X' naer de

A)DIRECTOR GENERAL. La mixima autoridad del MEDIO.

Este puesto estf estrechamente vinculado a la forma jurfdica gue adop
te la propiedad de la agencia informativa. El director puede ser el due
fic de la agencia si se trata de una propiedad individual; puede ser de-
signado por algGn funcionario del gobiernc si es propiedad estatal; o
puede ser elegido en caso de gue su duefio sea un grupo de asociados o
si se trata de upa cooperativa.

B) DEPARTAMENTO DE INFORMACION,

Fste departamento difiere mucho segfin la empresa periodistica de que
se trate y del tamafio de la misma, pero en t&rminos generales es la di
visibn que se encarga de obtener, procesar y distribuir el material in
formativo, incluyendo su contenido y seleccibn.

a)En este punto es pertinente aclarar que cuando una empresa perio-
dfstica es pequefia --en nuestro caso una agencila informativa estatal--
el jefe de informacién y de redaccibn pueden ser la misma persona y se
encarga de "Elaborar los planes generales para la obtencibn de las no-
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ticias...de la ciudad y sus alrededores. Le corresponde preparar la ho
ja diaria de bBrdenes, en las que se asigna a cada reportero la fuente

que deberf cubrir”.4/ Tarbifn selecciona las notas, junto con el direc
tor, gue se van a transmitir a los suscriptores.

b) y c)Obviamente, los reporteros y corresponsales tendrin a su car-
go la tarea de recolectar la informacibn y/o noticia. Con la diferencia
de que mientras el reportero recibe Srdenes de trabajo y en muchos ca-
sos tiene fuentes asignadas, el corresponsal --ademis de checar sus
fuentes cotidianas y estar atento a un trabajo especffico que le encar
gue el jefe de informacibn-=- tendri como tarea extra el detectar los

puntos donde €l crea se va a geperar la informacibn.

d)Los redactores no s6lo se ocupan de recibir lag notas por teléfono,
sino tambiln de pulirlas y en muchos casos de corroborar y corregir da
tos, nombres, fechas, etcBtera.

e)Si bien es cierto que en un proceso computarizado --como el propues
to por nosotros-- la recepcifn y archivo de la informacibn se realizan
simultineamente, tambifn es indispensable contar con una persona con
cierto grado de especializacién para ordenar esa material, ya sea por
nombres, fechas o claves.

C)DEPARTAMENTO TECNICO.

Se ocupa de la instalacibn y mantenimiento de la infraestructura de
la agencia: desde como se recibe, procesa, almacena y distribuye el
servicio informativo t&cnicamente. Siempre esti al cuidado de un inge

niero y sus ayudantes.
D)}DEPARTAMENTQ ADMINISTRATIVO,.

Es el gue mfs se asemeja a la divisi6n de cualquier empresa industrial.
Conlleva la responsabilidad de las ventas del servicio de la agencia,
los cobros por el servicio, la compra de materiales, el pago de sala-
rios, el pago de inmobiliario y por gastos de servicios, el registro
de operaciones y transacciones, etcftera, Lo ideal es que csté a cargo

de un profesional en su ramo.
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171.Ubicacisn_y_reguerimientos legales para cl funcionamiento del
gedio.

Al hablar de una posible sede para un MEDIO en Veracruz, debermos refe-
rirnos a un punto que si bien no implica demasiados dolores de cabasg,
tampaco eés conveniente separarlo de log par&metros utilizados por cual~-
gquier agencia informativa para determinar el lugar de ubicacibn de su
matriz, oficina o corresponsalfa.

Estos parimetros no son mis que dos:

Primero, la agencia debe estar ubicada en el lugar mejor comunicado
~-incl@yase carreteras, vias férreas, aeropuerto, teléfono, telfgrafo,
correo, instalaciones de la SCyT-- de la zona e regibén a cubrir, pues
en caso de un siniestro en la entidad o un acontecimiento de mucha im-
portancia, se puede trasladar por mayor nfimero de medios a los reporte
ros-corresponsales y se pueden tener mis opciones para recibir y trang
nitir la informacién.

Segunda (insoluble de la anterior), la sede del mediec se encontrar$
en la ciudad y/o municipio con mayor importancia econémica, politica
y social, porque en ese lugar se encontrarf el mayor nfimero de sus
clientes y tendrs mis sitios o fuentes por cubrir; es decir, por un
lado facilitari enormemente el trabajo tfcnico de la transmisién del
material informativo a los suscriptores, y, por el otro, no gastari tan
to en corresponsales{*) y podri coordinar mejor a sus reporteros para
la tarea de obtencibn de la informacifén y/o noticia.

Ahora s61o queda definir el lugar: la Ciudad de Veracruz o la capital
del estadeo, Xnlapa de Enriquez, pues aunque Varacruz cuenta con ciudades
y municipios muy importantes como Cérdoba, Orizaba, Tuxpan, Minatitlén,
Coatzacoalrcos, etcétera, es indudable que las dos primeras sobresalen.

{*)Recuérdese que un corresponsal gana mis que un reportero.
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5i determinar la posible ubicacibn de una agencia informativa para el

egtado de Veracruz no implicé demasiados problemas, los requerimientos
legales para su puesta en marcha o funcionamiento son pricticamente nu
los.

Antes de diciembre de 1989 para poder operar una agencia informativa
en México, finicamente era necesario cubrir tres requisitos:

"l)Reconocimiento oficial de la Secretarfa de Gobernacibn...

2)Inscripcibn como causantes de impuestos ante la Secretarfa de Ha-
cienda y Crédito PGblico.

3)Registro ante la Secretarla de Comunicaciones y Transportes de su
equipo t&cnico®, 5/

En Este Gltimo punto se tenfa que llenar una solicitud, ante la Direg
cibn General de Normatividad y Control de Comunicaciones, de la SCyT,
donde se especificaran datos como el nombre y direccién de la persona,
moral o ffsica, que hiciera usoc del equipo; la marca y modelo del nis-
mo; se tenfan que especificar las caracteristicas de tal equipo para
comprobar si estaban homologados ante la Secretarfa o si se trataba de
alguno comprado en el extranjero .6/ Todos estos requerimientos tenfan
el objeto de verificar gque no se daflaran las instalaciones de teleco-
municaciones del gobiernc mexicano y el equipo de terceros.

Sin embargo, con la simplificacifn administrativa, el 21 de diciembre
de 1989, en el Diario Oficial de la Federacibn, aparece un "Acuerdo so0-

bre la instalacibn y operacifn de los equipos terminales de telecomuni-
caciones, asf como disposiciones para los prestadores de servicios..?7/
Donde se establece gque *Los...equipos terminales de comunicaciones pro
piedad de los usuarios gue se conecten a las redes o sistemas de tele~
comunicaciones autorizados por la Secretaria de Comunicaciones Y Trans
portes, no requeririn de permiso para su instalacibn y/o operacibn...
{entre &stos estin}los equipos facsimil y de telefotograffa, terminales
telex y teleimpresores, modems y terminales y equipo de c6mputo...(Aho~
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ra} Los equipos terminales de telecomunicaciones mencionados, gue se
conecten o utilicen una vfa general de comunicacidn, deber&n estar pre
viamente homologados ante la Secretarfa de Comunicaciones ¥ Transportes
por los fabricantes o proveedores...8/

Asf, eliminado el requerimiento mis tardado por cumplir, los requisi
tos para operar un MEDIO se reducen a un permiso ante la Secretarfa de
Gobernacibn y dar de alta a la agencia como cualquier negocio ante la
Secretarfa de Hacienda y Cré&dito Pdblico. AdemSs de que en M&xico no
existe uns Ley, como la de radio y televisidn, que regule el funciona-
mients de las agencias informativas nacionales y extranjeras.

IV, Los_costos_y_el_financiamiento.

En este trabajo de tesis la planeacifn de los costos para el funciona=~
miento de una agencia informativa en Veracruz, definitivamente nos re-
basb por razones de tiempc y dinero gque veremos piginas adelante. Pero
la sitwacibn no debe tomarse a la ligera porgue implica visualizar los
gastes por la instalacidn del equipo técnico (la Central TElex, el Fax,
el sistema computarizado, las lineas de tel&fono}, el pago de impues~-
tog, los materiales de trabajo, el inmobiliario, el pago de salarios
(de redactores, corresponsales, reporteros, ingeniervs y demis perso-
nal}) ¥y la renta del local donde se ubique el medio.

Para muestra basta ver un bot®n: los corresponsales, reporteros y re
dactores de la agencia wds grande de México, NOTIMEX, ganan {1590} un
millén y medio, 800 y 500 mil pesos respectivamente; el costo promedic
de un fax fluctiia entre los 1000 y 2000 d6lares; y el precio de una
computadora personal con todos sus aditamentos va de cince a seis mi-
llones de pesos, cuSnto y mis un sistema mis complejo.

Ante esta situaciSn nosotros propanemos el financiamiento del medio
a través del Gobierno del Estade de veracruz. Esto se hace no porque
no existan grupos o individuos capaces de invertir en una agencia in-
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formativa {los hay y de sobra), sino porque el Gobierno Federal y los
Cobierncs de los Estados siempre han mostrado una preocupacifn v un in
terés por crear redes adecuadas para recolectar y distribuir la infor-
macibn en su(s) territorio(s), ademis de gue implicarfa tener otras ven
tajas como las siguientes: tal vez el Gobierno del Estado nos poaria
préstar o proporcionar los servicios de los ingenieros que trabajan
para &l y as$ planear técnicamente la red t8lex y el sistema computa-
rizado de la agencila; tambiln se facilitarfa wds el adquirir las lineas
telefSnicas y el permigo para su funcionamiento; nos podria destinar
un local de sy propiedad y de esa manera reducir o elimipar definitiva
mente el costo de la renta. En fin, con el financiamiento del Gobierno
del Estado entonces s{ se propondria una agencia alternativa para Vera
cruz.
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UNA AGENCIA INFORMATIVA LOCAL

pensar ge unir, pero tambidn saparar
fanalizar): pues ahf{ donde no eziste
una pluralided, esto as, la posibili-
dad de un anfliets, no pueds darse la
poatbilidad de una sfntesis. Pero esto
no debe ser entendido como ai el pen-
samisnto lleégara a la unidad partiendo
de ura diversidad de antemano dada, si
no més bien como un acto de la determl
nacisn en lc que X (lg nateria del co=
nocinientol) sa determinag como uno, a
la vea que como miltiple: unidad de la
pluralidad, pluralidad de la unidad.

P, XNatorp.

Jullo Torri, en su libro De Fusilamientos, nos dice que "EL EPIGRAFE

se refiere pocas veces de manera clara y directa al texta que exorna;
se justifica, pues, por la necesidad de expresar relaciones sutiles de
las cosas". Sin embargo, el presentado por nosotros arriba es una de
esas raras excepciones y sefiala puntualmente el camino a recorrer en

el presente capftulo. Aquf debemos pasar a la unidad de la pluralidad,
pero siempre pensando en la pluralidad de la unidad. Es necesario entre
tejer aquellos elementos que nos lleven a hacer una propuesta concreta

de una agencia informativa para Veracruz.

Partamos del eterno juego modelador hombre-trabajo-comunicacifn prac-
. ticado desde los inicios de la humanidad y, seguramente, hasta el fin
de la misma, Al enunciar esta primer idea desechamos de inmediato la
remota posibilidad de siquiera imaginar la utopfa de un Robinson Crusoce
en nuestro planeta, pues el hombre desde siempre ha necesitado de ese
proceso de intercambio de mensajes e inquietudes con el fin de organi-
zarse para trabajar, transmitir conocimientos, darse formas de gobier-
no, darse vida: desde siempre ha necesitado de la comunicacién.
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Una comunicacifn que en este mundo moderno del siglo XX no se lleva
a cabo tal cual por las caracterfsticas muy particulares de cada comu-
nidad, lo complejo de sus organizaciones sociales y normas de conviven-
cia, las grandes distancias y la ambici&n de dominio de naciones e in-
dividuos. '

Hoy en dfa, para hombres y pafses resulta insuficiente establecer ese
proceso de intercambio Gnicamente con sus semejantes m&s cercanos o in=-
mediatos. Ahora se necesita conocer noticias e informaciones de todos
los desvanas del globo terrSquec no s8lo para enterarse con curiosidad
de lo que acontece hasta en el Gltimo escondrijo de la casa, sino para
conocerse a s{ mismos y saber cbmo los (nos) afectan.

Hoy en dfa, tambifn, esos dos agentes conformadores de la comunica-
cifn, la informacifn y la noticia, son instrumentos de invaluable impor
tancia para las naciones hegemdnicas; en tanto ahora es casl irreal un
dominio econfmico y politico de los paises desarrollados sobre 1los po-
bres, si este dominioc no va acompahado de acciones encaminadas al con-
trol y manipuleo de la comunicacibn.

En el umbral del siglo XXI la moneda gira en el aire. De repente ve-
mos en el anverso la imperiosa necesidad de la comunicacién, la infor-
macibn'y la noticia por parte de toda la humanidad para su progreso,

y de repente en el reverso aparece el control de esos elementos por unos
cuantos pafses e individuos. De repente desaparece el fantasma del Ro-~
binson Crusoe y tambifn se presenta la posibilidad de que pueda materia-
lizarse.

De este contexto de incertidumbre y necesidad, de control y libera-
ci6n, de extrafiamiento y reconocimiento, nuestro pals no se puede des-
ligar. M8xico, al igual gue muchas otras naciones del mundo, se somete
y lucha, Se somete por un grillete del que pende una larga cadena de
acontecimientos como una deuda externa gigantesca o una crisis econfmi-
ca gue dfa con dfa nos ahoga mis al vivir al lado de la potencia nlme-
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ro uno (?} cdel planeta.

Lucha alzando la voz-en todos los organismos y foros donde se le per-
mite, y participando en el Poel de Agencias de los Pafses No Alineados
{PAPNA}, en Accibn de Sistemas Informativos Nacioanes {ASIN) o en la
Agencia Latinocamericana de Servicios Especiales de Informacién (ALASEI).
Acciones encaminadas, desde luego, a contrarrestar esa brutal dependen-
cia informativa del exterior. Resulta inconcebible gque del 100 por cien
to de las noticias que llegan a M&xico del exterior, el 70% provengan
de las agencias AP, UPI, A¥P y EFE; el 10% de otras fuentes estadouni-
denses y de Eurcpa Occidental no comprendidas dentro de las agencias
de noticias; el 6V de fuentes socialistas (?) y del tercer mundo; y s6-
lo el 5% restante de corresponsales mexicanos. Un dramitico dominio que
no se reduce a la cantidad de informaciones y/o noticias, sino que se
amplfa al perfmetro de la cualidad o calidad de las mismas,

Esta lucha por salvar el escollo de la falta de copunicacibn, infor-
wmacibn y noticia ha sido una preocupacibn constante del gobierno y so-
ciedad de México. Sin embargo, no serfa tan aventuradeo afirmar gue es=~
tos esfuerzos casi siempre han estado enfocados a contrarrestar tal si
tuacibn hacia el exterior de nuestra nacifn y pocas veces se echa un
vistazo al interior de la misma donde o se reproducen los esguemas in-
ternacionales de dominio y uso exclusivo de esa informacibn y noticia(*),
o simple y sencillamente no se tiene la capacidad para crear redes ade-
cuadas para su recoleccibn y distribucibn (un ejemplo concreto de esta
Gltima situacién es gue los habitantes del Distrito Federal no nos en-
teramos de lo que sucede en los demis estados de la Repfiblica si no
se trata de cuestiones relacionadas con el narcotr8fico y catSstrofes
naturales como inundaciones o incendios).

Ante estas necesidades locales de comunicacién el gobierno mexicano

(*)Para muestra basta ver la lista de los grupos que controlan el cua-
drante radioffnico y el dominio casi total de la televisibn mexicana
por parte de TELEVISA.
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~-entiéndase el federal y los estatales-- impulsa la creaci6én de cana-
les de televisibn con cobertura nacional y regiohal (*), ademis de con-
tar con uno que otro perifdico y algunas radiodifusoras. La sociedad
civil ante este control y manipulacibén de la informacibn y la noticia,
y a travls de sus instituciones e individuos(fuera de los grandes.gru-
pos de poder), crea un periddico por aguf, una revista por alld y una
estacibn radiofbnica por aqui y por acullf: medios que en la mayorfa

de los casos funcionan de una forma raguitica por la falta de recursos
econBmicos.

fAh! pero es necesario tener cuidado al pisar los terrenos de las
ideas vertidas en los dos p&rrafos precedentes. Al hablar de un control
y manipulacién de la comunicacifn, de la incapacidad para crear redes
adecuadas para recolectar y distribuir la informacibn y la noticia, del
fomento exclusivo de medios masivos y de la falta de recurses para im-
pulsar canales alternativos, no pretendemos lanzar juicios a priori y
sin elementos para su anflisis. Nuestra intencifn aqui es resaltar el
hecho de que comfinmente no se le suele dar la relevancia debida a un
medio, no masivo, de suma importancia para la comunicacifn en nuestro
tiempo: las agencias informativas.

Un medio madiador que, si bien no es la panacea ante la subinforma-
cién y pseudoinformacidn que prevalece en nuestro pals, desde nuestro
punto de vista si es el conducto idSneo para establecer un puente efec
tivo para recolectar y distribuir la noticia y la informacifn en una
regibn determinada, en tanto no tiene que distraer sus recursos en la
produccibn de programas, el pago de locutores o la impresién del papel,
por ejemplo.

Hablamos, también, de medios en ocasiones tan poderosos, como las

(*)Hoy en dfa, estas cadenas de televisifn presentan grandes dificul-
tades econBmicas al grado de que parece inminente la venta del canal
7, llevindose en su cauce al canal 8 de Monterrey y el 2 de Chihuahua.
El canal 22 --que cubria s6lo el drea metropolitana=-- ha sido destina-
do a los intelectuales mexicanos.
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agencias internacionales o transnacionales, que nos informan de 1o acop
tecido en tode el planeta, en el tercer mundo, en América Latina y pa-
ra colm en nuestra propia realidad. Claro, desde su muy particular Sn-
gulo de visibn,

Llegados a este punto podrfamos decir que hemos cubjerto el problema
obutc de nuestro trabajo de tesis: la necesidad y la falta de comunica-~
cibn (noticia e informacién) en M&xico. Ahora resta ver en quf consis-
te el problema no tan olvio de este proyecto de una agencia informativa
para el estado de Veracruz.

Y hablamos de un problema no tan obvio pues si bien hemos dicho ya
que en MBxico no se le ha dado la importancia debida a las agencias ip
formativas, tambifn es cierto gue en nuestro pais existen, y han exis-
tido, una diversidad de medfos mediadores que no han podido organizar
esa red idbnea para recolectar y distribuir la informacién y 12 noti-
cia a nivel nacional; tenemos asf: ANTA, INFORMEX, KOTIMEX, AMI, CISA,
SIEMEX, LEMUS, CIMEX, SPE, IL, CO, EXCELSIOR, EL UNIVERSAL, OEM, AMPE,
ANI, SUN, INFOSEL, GRAPH PRENSA, UNAMMEX...

Comc puede verse, nos referimos al trabajo de por lo menos 20 agen-
cias que en mayor o menor grado y hablando en forma genérica se encuen
tran inmersas y enfreptan los problemas de: 1}El centralismo, 2)}La con
cepcifn de la agencia, 3}El tipo de trabajo que realizan, 4)El medio,
y 5}La cuestifn del financiamienta.

1)El centralismo. Es importante hacer notar que salvo el caso de Ser~
vicios Periodisticos Especializados {(SPE}, la Gnica agencia regional
de México ya desaparecida, las dems tienen o tuvieron su centro de ope
raciones en el Distrito Federal. Pero no s8lo &so, sino que tarhidn a
excepcibn de la Agencia Mexicana de Noticias (NOTIMEX), las otras agen-
cias existentes ahora limitan su trabajo a eubrir la capital mexicana;
es decir, ninguna tiene corresponsales en el interior del pafs y mucho
menos en el exterior, Esta situacifn se produce en una realidad mexica~
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na que comprende casi dos millones de kilbmetros cuadrados, con aproxi-
madamente 85 millones de habitantes y donde en 31 estados de la RepGbli
ca se desarrollan actividades a la vez diferentes y complementarias co-
mo son la polftica, la economfa, el deporte, el arte, etcétera, etc.
Hablamos de un mosaico de culturas que coexisten y conviven entre sf,
donde se genera un mestizaje no s56lo de tipo racial, sino de lo urbano
con lo rural.

En este punto podrfamos aventurarnos a suponer, s5lo &so, que el sur-
gimiento de la mayoria de las agencias informativas nécionales, ha sido
propiciado m8s por la posible rentabllidad representada por el medio
y no por las necesidades de comunicacién generadas en el interior de
nuestro pais.

De ahi, nuestra primera proposicibén: una agencia informativa local,
para Veracruz, En este proyecto pretendemos fragmentar la realidad na-
cional no para contribuir a la subinformacibn de la sociedad mexicana,
sino para conocer mejor una parte de ella.

Debemos confesar que el primer impulso para escoger Veracruz tuvo
origen meramente en el azar, alimentado despufs por la enorme importan
cia del estado para la federacifn. Una relevancia que se manifiesta en
el desarrollo de ciudades y municipios como Xalapa, Boca del Rfo, Vera-
cruz, C6rdoba, Orizaba, Minatitlin, Coatzaccalcos, Tuxpan, Poza Rica,
Martinez de la Torre, Cosamaloapan, etc&tera, etc. Lugares vy regiocnes
donde la actividad econ®mica abarca la extraccifn del petrSleoc, la ga-
naderfa, la pesca, la agricultura, la explotacibn forestal y la expor-
tacién e importacidén de productos vitales para el consumo nacional e
internacional. Sitios que se convierten en escenarios de encuentros mun
diales y locales de diversa fndole; donde se discuten temas polfticos
y econSmicos tan importantes como la puesta en funcionamiento o no de
la nucleoelédctrica Laguna Verde; donde existe una extrema pobreza o don
de las catlstrofes naturales dejan una huella imborrable, afie con afio,
como las Gltimas inundaciones. En otras palabras, hablamos de una rea-
lidad generadora de comunicacifn, informacifn y noticia.
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2)La concepcibn de la agencia., Este es un problema nodal de las agen

cias informativas mexicanas. Desde un principio es necesario saber qué
tipc de medio se quiere: ¢Nacional? ¢Regicnal? (Especializade? llocal?
La cuesti8n aguf no s8lo es ponerle un nexbre y apellido a la agencia,
sino delimitar su radio de accibn y conocer a sus posibles suscripto-

res.

Para ilustrar mejor este punto tomemos el caso de la Agencia Mexica-
na de Noticias (NOTIMEX), la agencia gubernamental, la mis grande e im
portante de MExico. Una agencia RACIONAL que no puede serlo finicamente
porque entre sus objetivos y/o propfsitos estf el ser vocero del Esta-
do Mexicano y lo sea sblo del gobierno; porgue pretenda cubrir las ne-
cesidades informativas de la poblacibn y abarque tal realidad nacional
con 26 reporteros en el Distrito Federal y con 62 corresponsales 'dis-
tribuidos' en los 31 estados de la Rep@iblica; y porqgue quiera estable-
cer un vinculo con los medios de comunicacifn impresos y electr8nicos

del pafs, si en M&xico son cientos y tan s8lo en Veracruz en 1987 ser-
via a 17 de los 109 existentes en el estado: si nos vamos a los extre-
mos podr{amos citar los casos de Aguascalientes, Campeche, Oaxaca, Yu-
catfn y Zacatecas, donde la agencia proporcionaba material informativo,
en ese 1987, a un solo perifdico de cada entidad.

De ahf, nuestra sequnda proposicibn: una agencia informativa en la
cual se aproveche la divisifn polftico-estatal de nuestro pais para re
gqular el perimetro de accibn del medio mediador .

Una agencia local gue eche mano tambi&n de la divisi6n municipal pa-
ra localizar los principales centros productores de la materia prima
con que trabaja tal medio {la informacifn y la noticia) y pueda esta-
blecer criterios mis adecuados para distribuir geogrificamente a los

corresponsales...

(Aguf debemos abrir un parfntesis para sefalar que nuestro proyecto de
agencia no pretende contemplar un ejércite de corresponsales y reporte
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ros en los lugares sefialados en el MAPA DE COZERTURA INFORMATIVA, sino
designar por lo menos un periodista en cada sitio --claro, en la sede
de la agencia se necesitarfan m&s-- alin a sabiendas de la imposibilidad
para abarcar toda la regibn.

Como una alternativa ante esta situacifn podrfamos considerar en nues
tro eguipo de trabajo la experiencia informativa y narrativa de la gen-
te del campo; es decir, aprovechar la participacifn libre y voluntaria
de las personas que quisieran colaborar. Aguf nos referimos esencialmen
te al trabajo del corresponsal campesino gue se encargarfa de informar-
nos sobre temas tan diferentes que acontecen en su cemunidad como son
las inundaciones, despojos de tlerras, elecciones, problemas de limites
nmunicipales, bloqueos de carreteras, epidemias, créditos dbancarios, vi-
sitas oficiales, campafias y partidos polfticos o abusos de autoridad.

Sin embargo, esta idea puede resultar de inmediato muy aventurada por
dos razones: primera, :cbmo ese iIgmonmie corresponsal campesino va a sa
ber el tipo de informacibn gue interesa a la agencia?; esto es ¢cbmo
distinguirfa si upa informacibn es importante o no? Segunda, lde qué
forma va a transmitir su material a la agencia?;aquf no hacemos refe-
rencia a la cuestibn técnica, sino a la estructura © redaccitbn del mate
rial periodistico. Ante tales disyuntivas podrfamos echar mano de tres
estratégias: primera, utilizar el £iltro del medio; no olvideros que
en cuvalquier institucién periodistica, en nuestro caso una agencia in-
formativa, toda la informacidn pasa primero por las manos de los redag
tores y despufs es valorada por el jefe de redaccifn y/o por el direc-
tor del medio. Segunda, elegir a aquellos voluntarios que sean estudian
tes, informadores o lideres de su comunidad. Y tercera, encauzar esa
participacifn a través de un adiestramiento y capacitacibn.

Tal vez, alin con tales consideraciones, la idea del trabajo de los
corresponsales campesinos pueda parecer al lector un tanto o un mucho
utSpica, pero en el municipio de Teocelo, Veracruz, existe una experien

cia que ha dado buenos resultados: para mayor informacibn ver la tesis
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de Antonio Oseguera Maldonade citada en la bibliograffa del segundo ca
pitula).

+..0tra ventaja de esta deliritacibén consistirfa en conocer mejor a los
posibles suscriptores del redio: en un estado como Veracruz donde un
perifdico llega a ciertos municipios y a otros no, donde una estacibn
radiotbnica o televisiva abarca cierta regibn y otra no: la ventaja con
sistirfa en saber con certeza quidnes son, cuSntos son y en d6nde se
ubican los principales suscriptores de la agencia, ademfs de localizar
con mayor precisibn aguellas otras instituciones con necesidades de in
forracibn.

En este punto no descartamos la idea de que nuestro medio mediadonr
pueda establecer convenios con medios masivos fuera del estado y, por
qué no, coh otras agencias nacionales y extranjeras. De esta manera,
pensamos, entonces sf se podrfa ir formando una red adecuada a nivel
nacional y tener una posicifn sblida desde dentrc para contrarrestar

el dominio internacional.

3)El tipo de trabajo gque realizan. Este tSpico segln sea el color del

cristal con que se mire ruede ser tomado comc un problema o no de las
agencias informativas mexicanas. Para nosotros si lo es en tanto tefri
camente sahemos que el deber ser de toda agencia es recolectar y distri
buir la informacibn y la noticia en una determinada regién del mundo,

y nuestros redios mediadores distraen este guehacer al dedicarse a otras
actividades complementarias como la venta de publicidad, el disefio de
otros medios o a las asesorlas técnicas, con el propSsito de hacerse
llegar recursos extras ente la crisis econSmica por la que atraviesa
nuestro pais.

Ejemplos concretos de tal situacién lo encontramos en las siguientes

agencias:

En la LEMUS qué nace como un medio dedicado a la venta de publicidad
para los perifdicos y después amplia sus servicios al &mbito informati-
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vo. Bn nuestra visita a la agencia nos pudimos percatar de gue este me-
dio enfoca mis su trabajo a la venta de publicidad qua a la recoleccibn
y distribucifn de la noticia.

Existe el caso de NOTIMEX, una agencia qué prefiere desaparecer los
servicios de "Fotografia®, el de "Editorial Sindicado® y los de "Produg
cién de Radic™ y “Noticias para Televisi6n® (audio y video), pero no
el disefio de revistas o la venta de publicidad vfa sus reporteros.

En esta situacibn se encuentra tambi&n la Agencia Mexicana de Infor-
macién (AMI). Un medio que establece asesorfas t&cnicas, periodfsticas
y administrativas, pero no enfoca su trabajo a recolectar y distribuir
la informacifn y la noticia en bruto © pura, sino que transmite Gnica-
mente aguella mererie prima elaborada como son las columnas y cartones
de periodistas que laboran fuera de la agencia.

A estos ejemplos podriamos aunar el hecho de gue salvo el caso de
NOTIMEX, las otras agencias existentes ahora limitan mucho su trabajo
al destinarlo s6lo a perifdicos y se olvidan de que también existen la
radio, la televisibn y otras instituciones con necesidades de informa-
cibn y noticia.

De ahi, nuestra tercera proposicibn: un proyecto de agencia que tenga
como propSsito exclusivo el recolectar y distribuir la informacién y
la noticia, dos agentes conformadores de la comunicacibén, en Veragruz.

Una agencia donde a partir de las necesidades de los clientes conoci
dos, los medios masivos y otras instituciones, se les brinde un servi-
cio de notas informativas, reportajes, entrevistas, crénicas, an&lisis
y comentarios. Un trabajo hecho exclusivamente por los trabajadores del
medio y donde no se busgue multiplicar los servicies gue hagan asumentar
el personal, los gastos y actividades a desarrollar en la agencia.

Concretamente proponemos una agencia de INFORMACION, pues si bien es
cierto gque a lo largo de este trabajo de tesis utilizamos los té&rminos
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inforracifn y/o noticia de manera indiscriminada, también lo hacemos
con plena conciencia de gue son conceptos donde no hay una frontera de
marcada pero donde el primero es el gBnero y el segundo la especie. En
este proyecto limitamos el trabajo, sif, pero para realizarlo mejor y
cumplir con el ser de las agencias informativas.

4)El medio. Si bien este punto no podrfamos catalogarlo estrictamen=
te como un preblema de las agencias informativas mexicanas, s{ se en-
cuentra vinculado a la concepcibn de las mismas. Esto es, al tratar de
echar andar un redio medigdsr nuestro pensamiento nos remite de inmedia
to a costos {infraestructura, personal, ubicacibn) sin detenernos a re-
flexionar un poco sobre las condiciones donde apareceri tal agencia.
Condicjones que van desde cbmo va a transmitir el reportero-correspon-
sal su trabajo a la agencia, cfmo se va a procesar y almacenar la infor
macibn y oo se transmitirf el servicio a los suscriptores.

Hablamos de una cuestién que pudiera parecer elemental en la capital
mexicana donde se tienen todas las facilidades técnicas de transmisién
y recepcibn de la informacién, pero que en el interior del pafs, espe=-
cificamente en Veracruz, se complica mfs por las distancias y el nivel
de desarrollo de cada municipio, ciudad o regibn.

De ahi, nuestra cuarta proposicibn: el proyecto de una agencia infor-
mativa que contemple el problema de los costos que implicarfa el funcig
namiento del medio, pero donde se piense tambifn en aguellos elementos
adecuados para conformarlo. Una agencia que tenga medidos los riesgos
y alcances para cumplir el ciclo periodista-agencia-suscriptor desde
el punto de vista téecnico o de infraestructura.

S)La cuestifn del financiamiento. Cuando hablarmos de las agencias in-~

formativas mexicanas, hacemos referencia a un medio donde no se han he
cho presentes las inversiones de los grandes capitales nacionales y don
de la crisis econbmica por la que atraviesa nuestro pafs ha propinado

severos golpes. En mayor o menor grado, pero habland¢ en forma gen€ri-
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ca tales situaciones se manifiestan en la raguftica cobertura informa-
tiva de esos medios mediadores, en lo pobre de sus servicios, en los
escasos recursos t&cnicos con que cuentan, en lo mal pagado de sus em-
pleados y hasta en la presentacién de sus oficinas o redacciones.

para ilustrar esta situaci6n basta hacer un rapld{simo recorrido por
algunas de las agencias informativas investigadas por nosotros:

La Agencia Noticiosa Telegr§fica Americana (ANTA) era una agencia pri
vada que recibfa ayuda o subsidio del gobierno mexicano. Su trabajo se
limitaba s6lo a la transmisién de los despachos informativos que a la
vez le proporcionaban las agencias Havas y Reuter; es decir, no tenfa
corresponsales ni en el interior ni en el exterior de nuestro pals: no
¢ontaba con un servicio de informacibn propio.

INFORMEX. Si bien esta agencia comienza en las manos de Emilio Azci-
rraga Vidaurreta, cambia de duefio m§s de una vez y desaparece por los
mGltiples problemas econbémicos que la agobian.

La agencia m&s grande e importante de M&xico, NOTIMEX, a pesar de ser
financiada por el gobierno de nuestro pafs, a través de su existencia
ha tenido serics problemas econSmicos; para muestra basta ver ese 1977.
Problemas provocados tal vez por la burocracia que existe en la agencia,
por lo ambicioso de su proyecto o quizi por malos manejos del dinero
{6sta Gltima suposicifn no podriamos comprobarla}.

La agencia Servicios Informativos Especiales Mexicanos (SIEMEX), crea
da por una "serie de forajidos de la Universidad“, finicamente presta
sus servicios a unos cuantos perifdicos chicos de la provincia porque
su trabajo se limita a cubrir el Distrito Federal. En la agencia labo-
ran diez personas y no tiene corresponsales en el interior de la RepG-
blica.

De la Central Informativa Mexicana (CIMEX) basta darse una vuelta por
sus instalaciones para ver realmente los problemas econfmicos que la
agobian. Su trabajo ahora se limita a transmitir cuatro columnas de pe
riodistas de la capital. Un medio, a nuestro juicio, condenado a desu-
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parecer.

En Imagenlatina (IL) una sola persona es el duefio, director, personal,
'toda' la agencia.

Finalmente, la Gnica agencia regional gue ha existido en México, ser
vicios Periodisticos Especializados (SPE}, dej6 de funcionar exclusiva
mente por problemas econbmicos.

De ahf, nuestra gquinta proposicibn: un proyecto de agencia informati
va destinado al Gobierno del Estado de Veracruz-Llave. Esto por las si
guientes razones.

Primera. Porque creemos que el Gobierno Mexicano --en este caso el
de Veracruz-- es tan buen financiador como cualgquier grupo privado;
siempre y cuando se le presente una idea viable y establezca un meca-
nismo de vigilancia efectivo para su buen funcionamiento. Hablamos de
up proyecto en el gue se sefialen el o )os objetivo(s) gue se persigue(n}
en el medio, las funciones o actividades a realizar para conseguir esocs
fines y los recursos humanos y materiales disponibles para cumplir esa
labor satisfactoriamente.

Segunda. Porque responderfa a su(s) preocupacibn(es) e interés{es)
de resolver el problema de la falta de comunicacibn (informacifn y no-
ticia) en el territorio nacional. Funcionarfa con un objetivo o propb-
sito semejante al que dio origen a los proyectos de las televisoras re
giomles y locales: tener un instrumento cultural gue impulsara el de-
sarrollo de la sociedad.

Tercern, Porque creemos que con la intervencibén del Gobierno del Es-
tado se podrfa presentar una alternativa en cuanto a los gastos y tri-
mites que tuvieran que realizarse para echar a andar la agencia infor-
mativa. Por un lado, se reducirfan los costos si el gobierno nos propor
cionara un local e inmobiliario para la agencia; ademis de gque se po-
drfan utilizar los servicios de los ingenieros que laboran para 81 y
as{ planear la red télex y el sistera computarizado del mediec. Por el
otro lado, se simplificarfan las gestiones para obtener el permiso de
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funcionamiento o para adquirir lfneas telefénicas.
En otras palabras, nOsoOtros proponRenos:

Una agencia informativa...
(Un Medio Mediador, no un medio masivol.
localyee.

(Para Veracruz. Financiado por el Go-
biernc del Estado).

que si bien no se plantee una ambici8n geogrifica tan grande,...
{72 410.85 kilGmetros cuadrados}.
una infraestructura impresionante,..

{8610 aquella adecuada para cumplir
el ciclo corresponsal-medio~suscrip-
ter).

Y un personal numerosd,...

(Onicamente el indispensable para cum~
plir adecuadamente todas las funcio-
nes de la agencia).

si venga a solucionar los problemas de recoleccién...

{Corresponsales distribuidos geogr&fi-
camente y en los puntos neur8lgicos
de 1la entidad).

y distribucifn...

{Suseriptores conacidos: quibnes son,
cufntos son y en dénde se ubican}).

de la informacién,...

{Un trabajo no s8lo dedicade a la cap-
tura de la noticia, sino al comenta-
rio o al anflisis).

aungue sea en un &mbito menor al mosaico de culturas gue es nuestro pafs.

{Una realidad solamente, donde, cabe
decir, coexisten y conviven otros mi-
nirrealidades).

UNA AGENCIA INFORMATIVA LOCAL, ALTERNATIVA PARA RECOLECTAR Y DISTRIBUIR
INFORMACION EN EL TERRITORIO NACIONAL: PROYECTO PARA EL ESTADO DE VERA~
CRUZ.
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CORCLUSIONES .

A lo largo de este trabajo de tesis, desde la concepcibn del tema, la
realizacifn del proyecto y el contenido del mismo, una preocupacifn cong
tante fue el establecer la propuesta de una agencia informativa que ne
pudiera parecer irreal o utbpica. Asf{, uno de nuestros objetivos consisg
ti6 en sefalar la importancia, los alcances y los riesgos que implica-
ria la puesta en marcha de este wmedio de comunicacidn en nuestro pais

y particularmente en Veracruz.

Por esta razdn, quisiframos dividir este espacio en dos partes: para
emitir, en la primera, las conclusjones de todo el trabajo, y sefalar
desgpués, a manera de comentarios finales del proyecto de agencia, cus-
les fuercon las limitaciones de este ejercicio de investigacién.

Una vez hecha esta advertencia, podemos decir que el tSpico de las
agencias informativas mexicanas se encuentra inmerso en un pancrama na
da transparente. Al hablar de tales agencias, hacemos referencia a un
tema descuidado en el terreno acad€mico, en el gubernamental y en el
social.

En el Smbito académico poca atencifin se le ha puesto a un medio de
suma importancia para la comunicacidén en una sociedad. A través de nueg



134...

tra investigacifn no encontramcs un solo trabajo que se refirjiera al
origen, funcionamiento o estructura de esa diversidad de agencias in-
formativas de nuestra nacibn (quiz& haya uno gue otro sobre NOTIMEX}.
Una situacifn grave si tomamos en cuenta gue cuando en MS8xico estudia=~
mos el amplio campe de las Ciencias de la Comunicacién, le damos.una
importancia muy grande a los medios, sf, pero a los masivos y nos olvi
damos de uno mediador como las agencias informativas,

A nivel gubernamental no existe una legislacibn que regule el funcig
nam{ento de las agencias informativas. Aqul no hablamos de la remota
posibilidad de establecer un estatuto que sirva de dique contra el ti=-
po de informacifn que introducen y extraen las agencias transnacionales
en y de nuestra realidad, sino de siquiera hacer una formulaci8n tefri-
ca donde se seflale el deber ser, el tipo de funciones o las dependen=
cias competentes en cuanto a las agencias nacionales se refiere.

AdemSs, la agencia gubernamental a pesar de ser la mis grande e impor
tante de México no muestra una clara superloridad sobre las otras agen-
cias existentes. NOTIMEX al igual que los otros mediocs madiadores de
nuestro pais enfrenta los problemas del centralismo, la concepcibn de
la agencia, el tipo de trabajo que realiza y la cuestién del financia-
miento. Dificultades de fondo agravadas por el tamafo de la agencia,

1o complejo de su organizacibn y la multiplicidad de sus funciones.

En el terreno de la sociedad hablamos de un medio subdesarrollado en
toda la extensibn de la palabra. Nos referimos a una diversidad de agen
cias informativas fundadas por individuos o pequefios grupos de personas
que no han pensado (salvo en un casc) en poner una agencia fuera del
Distrito Pederal, que han limitado su trabajo a cubrir raqufticamente
la capital mexicana, que distraen sus labores con la venta de publici-
dad, las asesorfas t&cnicas o el disefio de otros medios y que no tienen
apoyos financiercs importantes. Estas situaciones hacen que este medio
id6neo para recolectar y distribuir la informacién ¥ la noticia, se
vea aventajado por otros medios como la radio, la televisién y la pren
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sa que en teoria no es sv objetivo Gnico y no pueden destinar todos
sus recursos a esa tarea: rmedios masivos con mejores redes de cobertu-
ra informativa y que, para colmo, funcionan como agencias de noticilas;
tal es el caso de la OEM, EXTELSIOR o EL UKIVERSAL.

Zste descuido en el estudio, anflisis, apoyo y prictica de las agen-
cias informativas mexicanas, nos hace tener una posicién endeble desde
el interior de nuestro pals para luchar contra ese manipuleo y control
de la comunicacibn (noticia e informaci®n} a nivel internacional.

No es posible que cuando hagamos una propuesta para entablar una lu-
cha en el exterior, hablemos s6lo de establecer una red de corresponsa-
les fuera de México e impulsar la venta de periSdicos y las transmisio-
nes de radio y televisif6n en el extranjero, sin detenernos a pensar un
poco en un redio mediador que histbéricamente ha mostrado su efectividad
en cuanto a la recoleccifn y distribuci8n de la noticia ¢ la informa-
cidn.

Es inconcebible, tambifn, establecer una batalla concreta en el terre
no internacional a través de agencias informativas (PAPNA, ASIN O ALA-
SEI} y con un medio mediador como NOTIMEX que presenta graves problemas
de fondo. Primero debemos contrarrestar el centralismo y la desinforma-
cifn que impera en M&xjico vy que en gran medida es producto del actuar

de las agencias nacionales.

Finalrmente, no podemos exigir gque los wmedios de comunicacién mundia=-
les --agencias, peribdicos, televisoras, radiodifusoras-- emitan 'otro*
tipo de informaciones acerca de nuestra realidad, si nosotros somos in-
capaces de crear esos puentes efectivos que nos permitan recolectar y
distribuir esa informacifn *diferente' en nuestro pafs.

Este intento de lucha internacional, consistente en promover redes
para recolectar y distribuir la noticia, contrarrestar el centralisco
del flujo comunicative y exigir que se difurdan inforraciones diferen-
tes acerca de nuestra realidad, debemos trasladarlo al terreno nacional.
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Sin embargo, este cambjo de polos debe hacerse con ciertas precaucio-
nes. Es necesario tener plena consciencia de que M8xico es una pequefia
parte del mundo, pero poseedor a la vez de un extenso territorio donde
existen y coexisten una diversidad de minirrealidaces, con millones de
personas g porde Y cientos o miles de empresas, instituciones y medios
masivos Svidos de comunicacibn, informacibn y noticia: debemos tener
presente que cubrir de un tiempo este amplio espectro nacional serfa
una misifn pricticamente imposible.

Nuestra batalla interior debe consistir en desarrollar redes regio-
nales ¢ locales para recolectar y distribuir la informacibn y la noti-
cia, que como una tela de arafia se vayan entrelazando y extendiendo co
mo un abanico para formar poco a poco una malla nacional.

Para formar un pequefic cuadro de esta malla nacional nosotros propo-
nemos el uso de una agencia informativa que, si bien no es una panacea
ni el Gnico medio existente del que se puede echar mano, s{ representa
una alternativa en tanto su objetivo y sus recursos deben estar desti-
nados a formar puentes efectivos para recolectar y distribuir la infor
macibn y la noticia, dos agentes conformadores de la comunicacibn.

Por todas las consideraciones antes expuestas, creemos viable nuestro
proyecto de una agencia informativa local, que si bien no plantee una
ambicibn geogr&fica tan grande, una infraestructura impresionante y un
personal numeroso, si venga a solucionar los problemas de recoleccibn
y distribucifn de la informacifén, aungue sea en un Smbito menor al mo=-
saico de culturas que es nuestro pafs.

Un proyecto de agencia, sin embargo, gque desde nuestro punto de vis-
ta presenta tres lados débiles: primero, no haber ofrecido el servicio
del medio; segundo, no presentar los costos reales que implicarfa su
financiamiento; y tercero, no establecer el nGmero de personas que la-
borarian en la agencia.
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En primer lugar, desde un principio nucstra intencibn fue ofrecer el
servicio de una agencia informativa hipotftica en Veracruz a los medios
masivos de comunicacifin de la entidad, Con el objetivo de saber el nfi-
mero aproximado de clientes que tendrfa este medio en caso de echarse
a andar y cufles serfan los requerimientos de informacibn de esos sus-
criptores para as{ determinar el trabajo a desarrollar en la agencia.
Este propbsito se vino abajo por razones de tiempo y dinero, pues imp1§
caba o implica visitar los 12 grupos radiofbnicos, las ocho corporacio-
nes de televisibn y los 21 perib6dicos de la entidad, distribuidos en
mis o menos 28 ciuvdades y municipios.

Bn segundo t&rmino, cuando nos planteamos el problema de los costos
nos dimos cuenta que la cuestifn no s6lo consistia en saber el precio
de un escritorio, de una silla o de una miquina de escribir, sino cong
cer tambifn el de una central tflex, el de las lfneas telef6nicas o el
de un sistema computarizado, Esta tarea, como puede verse, no implica-
ba solamente un trabajo de nuestra parte, sino el de otras personas y
compafifas que no estaban dispuestas a ofrecer sus servicios si la peti
cién no se encontraba respaldada por una empresa o institucifén. AdemSis,
tambi8n, existfan las limitantes técnicas: por ejemple, para saber el
precio de una terminal t&lex, primero tenfamos que conocer el nfmero
aproximado de suscriptores del medio para determinar la capacidad del
aparato.

Finalrente, no pudimos establecer el nfimero de personas que laborarfan
en la agencia pues desde un principio uno de nuestros propSsitos consise-
ti6 en ofrecer el proyecto al Gobiernoc del Estado de Veracruz, con la
intencifn de que &1 nos proporcionara personal a su servicio (ingenie-
ros, intendentes, mensajeros, administratives, etcétera) y asf reducir
los costos gque implicarfa el funcionamiento del medio. Esto es, no es-
tébamos en condiciones de saber exactamente el personal que tenia que
contratar la agencia y el gue nos podrfa proporcionar el gobierno del
estado.
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Estas tres limitantes, tiempo, dinero y apoyo, nos impiden entregar
un proyecto de agencia mis acabado, pero quisiéramos sefialar, por Glti
mo, que s{ buscaremos €l apuyo del Gobierno del Estado de Veracruz-Llave,
para subsanar estos obstSculos y tal vez en un futuro cercano poner a

funcionar el medio.
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