q ]
o
GE S UNIVERSIDAD NACIONAL

250 Z AUTONOMA DE MEXICO

4

Gt
S

Escuela Nacional de Estudios
Profesionales Aragdn

“A TEORIA NEOCLASICA DE LA DEMANDA"
( UNA REVISION ACTUAL)

T E S | S

Que para obtener el Titulo de
LICENCIADO EN ECONOMIA
preswenta

RAYMUNDO MufNOZ MuROZ

Asesor: Lic. Mayra Ordofiez Saleme

y 78IS CON
Mexico, D.F- | paLia 1% ORiGRN | 1997




pr—

%‘g Universidad Nacional
:‘\-A

2%  Auténoma de México
UNAM

UNAM — Direccién General de Bibliotecas Tesis
Digitales Restricciones de uso

DERECHOS RESERVADOS © PROHIBIDA
SU REPRODUCCION TOTAL O PARCIAL

Todo el material contenido en esta tesis esta
protegido por la Ley Federal del Derecho de
Autor (LFDA) de los Estados Unidos
Mexicanos (México).

El uso de imégenes, fragmentos de videos, y
demas material que sea objeto de proteccion
de los derechos de autor, sera exclusivamente
para fines educativos e informativos y debera
citar la fuente donde la obtuvo mencionando el
autor o autores. Cualquier uso distinto como el
lucro, reproduccién, edicion o modificacion,
sera perseguido y sancionado por el respectivo
titular de los Derechos de Autor.



Phe.

CAPITULO 1. LA ESCISION DE LA TEORIA DE LA DEMAMDA ....... 1

1.1 GEMESIS DE LA TEOR{A DE LA DEMANDA visevsrnsns 1
f.1.1 La SEGUHDA ETAPA uvivvinernrvancrrveneinnsnsses 10
1.1.2 CARACTER DE LA EconoMia MODERNA 17

CAPITULO Il, LOS ENFOQUES DE LA TEORIA DE LA DEMAMNDA ...... 32
1.1 EnFooues MoDERNOS DE LA TEOR[A DE LA DemANDA . 33
F1,1.1  ENFOQUE CARDINALISTA sovvivavornnsrssnnsosivens 33
11.1.2 EQUILIBRIO DEL CONSUMIBOR 4vvvsserrnssrannssss 35
[t.1.3  Dertvacién peE LA DemanDa DEL CONSUMIDOR ...,y 35
1.2 ENFOQUE DRDINALISTA +roeesurveonnrvssrsrnseres 37
11.2.1 LA Teorfa pe LAS CurvAs DE INDIFERENCIA ...;.. 37
[1.2,2 EQuILIBRIO DEL CONSUMIDOR 4seevvesvnvsrnosvees 38
11.2.3 LA RESTRICCI6N DEL PrESuPuEsTo DEL CoNnsuMipor., 40
I1.2.4 Dertvaci6n DEL EQuUILIBRIO DEL CONSUMIDOR ..... 41

11.2.5 Derivacién pe LA Curva DE DEManDA Usanbo EL -
ENFOQUE DE LAS CURVAS DE INDIFERENCIA vuessess 42

11.3 ENFOQUE DE LA PREFERENCIA REVELADA sivvssvrass 85
I1.3.1 DERIVACIGON DE LA CURVA DE DEMANDA vovvviasvves 85

1.4 CRI{TicAa A Los ENFoOGUES DE tA TEOR[A DE LA -
DEMARDA vouvavivvannnneiinnveiasrriasnarvannane 47

11.4.1 ENFOQUE ORDINALISTA 4uvvvssnnansarrianaonasses 48

CAPITULO I, UMA NUEVA PROPUESTA SOBRE EL ENFOQUE DE LA - :
TEORIA DE LA DEMANDA ......ovvvrsocarnnssinrery 50

.1 UNA ALTERNATIVA DisTINTA EN EL EsTuDlO DE LA~
TEORIA DE LA DEMANDA +iyiusuivernvraeonnsssaines 51

ML.101  SUPUESTOS tuvenevervonroarnnoans I 1 |



. Phe.
H.1.2 Tipos pe Orpetaclién en La Teor{A DE LA DéﬁAHnA 54
W.1.3 LA DEMAKDA DE UN SOLO BIEN tvsvvvvnsorsosssaes 59
i.1.4 La Demanpa pe Dos Birewes ..‘..............;... 63
M.1.5 La Curva DE DEMANDA suvswervsasvivasvarassrins 68

CAPITULO IV, FUNDAMENTOS vuvvivonsvnnnnvencvannsivsansrene 79
v, Las PREFERENCIAS DEL CONSUMIDOR vavsveesrsvres 79
iVv.1.2 Cownsumo Anora CoNTRA ColsuMo A FUTURO ...,y ... 81
Iv.1.3 CASO ALTERNATIVO iesinvevnsonssrvnrresseseras 85

iv.1.4 ReLacidn pDe La Demanpa pe UN BIEN cow sy - .
PRECIG tvvnvsorrovoneneasnsrsssssnnrrnsressnes 86

1v.1.5 ReLaci6n pe La Demanpa pe Unx Bren com Los - :
Precios De tos DEMAS BIENES . uvvivvnisinuseen, 88

1¥.1.6  c¢urvas pE Demanpa v FunDioneEs De DeEmANDA ..., 89
1¥.1.6.1 MoDIFICACIONES EN EL INGRESD thvevvvavraaresds 80

I¥.1.6.2 CaMBI0S ER LAS PREFERENCTIAS

cevresssaneieenasy 90



IKTRODUCCION

AL AUMENTAR EN NUMERO Y COMPLEJIDAD LAS HERRAMIENTAS CONCEPTUALES
DE LA ECONOMIA, LOS ESTUDIOSOS DE LA MISHMA SE PREOCUPAN POR LA -~
EVOLUCIGN DE COMCEPTOS INDIVIDUALES Y POR LOS METODDS DE APLICA--
€16N DE SU INSTRUMENTAL TECNICO, POR LO QUE SON HOY EN DIA CADA -
VEZ MAS FRECUENTES LOS ESTUDIOS ESPECJALES DE LOS ASPECTOS OLVIDA
DOS DEL PENSAMIENTO ANTERIOR.

LA MAYOR PARTE DE LOS ECONOMISTAS PROFESIONALES DE HOY, COINCIDE=-
EN QUE EL PROPGSITO PRIMORDIAL DE LA ECONOMI{A ES ANALITICO-DES- -
CRIPTIVO, ESTO ES, DESCRIBIR LO QUE ES.

EN OTRAS PALABRAS, LD QUE INTERESA A LA MAYOR{A DE LOS ECONOMIS--
TAS ES ESTABLECER CON LA MAYOR CLARIDAD POSIBLE LOS PREINCIPIOS -~
QUE RIGEN EL FUNCIONAMIENTO DEL SISTEMA ECONGMICO ACTUAL, AUNGUE-
ALGUNOS DE ELLOS PUEDAN PERSEGU!R OTROS INTERESES O IMAGINAR EJEM
PLOS HIPOTETICOS COK FINES EXPLICATIVOS,

S& DICE ALGUNAS VECES QUE LA ECONOMIA PUEDE HACER LLEGAR A SER -
TAR EXACTA Y TAN UNIVERSALMENTE VALIDA COMO LAS CIENCIAS FISICAS,
LO QUE IMPLICAR[A LA NEGACION DE SU NATURALEZA, ESENCIALMENTE SO-
CIAL E HISTORICA, SIN EMBARGD, ESTAS OPINIONES SE FORMULAN UNICA
MENTE CON OCASIGN DEL ESTUDIO DE LA METODOLOGFA Y NO PARECEN AFEC
TAR EL ALCANCE DE LA MAYOR PARTE DE OBRA DE AQUELLOS INDIVIDUODS -
COMN ESTA FORMA DE PENSAR, YA QUE SU INTERES PRINCIPAL CONTINUARA-
SIENDO EL FUNCIONAMIENTO DE LA ECONOM{A CONTEMPORANEA.

DEBE DECIRSE, DESDE LUEGO, QUE LA GENERALIDAD DE LAS PERSONAS - -
RARA VEZ CONOCE ESTE PROPGSITO POSITIVO Y ANALITICO QUE EL PROFE-
SIONISTA ECONGMICO CONSIDERA COMO EL MAS [MPORTANTE 0 AUN COMO EL
Unico ¥ LEGITIMO,

LA GENTE SABE UUE PUEDE PEDIR JUSTIFICADAMENTE AL ECOHOMISTA QUE-
EXPLIQUE EL FUNCIONAMIENTO DEL SISTEMA, QUE S1 BJEK NO SIEMPRE E$
GRAHDE SU FE EN LA EXPLICACIGN QUE SE LE DA, GENERALMENTE TAMBIEN
QUIERE SABER 0QUE HAY OUE HACER, No SIEMPRE LOS ECONOMISTAS PUE--



DEN ELUD!IR ESTA PREGUNTA, Y CUANDO LE DAN RESPUESTA, POKEN DE MA-
NIFIESTO MAS DIFERENCIAS DE OPINIGN TRASCENDENTALES QUE LAS QUE -
PUEDEN SURGIR DEL ANALISIS EN EL CUAL TODOS ALEGAN FUNDAR SU PARE
CER, ESTA DISCREPAKCIA SOBRE EL DIAGNGSTICO DE UN PROBLEMA ECONHS
MICO REAL Y SOBRE LA PRESCRIPCION DE UN REMED10, LLEYA DE VEZ EN-
CUANDO A LOS ECONOMISTAS, MAS QUE AL DESEG DE PRECISIGN CIENTIFI-
CA, A EXAMINAR LOS L{MITES DE SU DISCIPLINA, Y As{ vOLVEMOS A -
LAS DIFERENCIAS DE DEFINICIONES

AUNQUE ESTE CAMINO HA SIDO RECORRIDO CON FRECUENCIA EH LOS GLTI=-
MOs AROS, LOS PRINCIPALES AVANCES DEL PENSAMIENTO ECONOMICO SE -
HAN REALIZADO SIN UN EXAMEN METODOLOGICO COHSTARTE.

TaL Es EL CAS0 DEL TEMA QUE SE INTENTARA ABARCAR EN EL PRESENTE -
TRABAJO DE TES!S, EN EL OUE SI BIEN ES C{ZRTO, LA TEOR{A DE LA DE
MAKDA QUE SE INTENTARA ESTUDIAR A CONTIRUACIGN, NO ES OTRA COSA -
QUE LA TEOR{A CONVENCIONAL DE LA UTILIDAD!, LO CIERTO ES TAMBIEN -
QUE NO EXISTE EL MAYOR INTERES EN AFIRMAR OUE ESTE ANALISIS SEA -
EL MEJOR O EL MAS TNDICADO PARA ESTUDIAR LA TEOR{A DE LA DEMANDA;
Lo MAS SEGURO ES QUE EN SU OPORTUNIDAD, SURJAN OTROS TRABAJOS QUE
PYEDAN OFRECER MUCHO MAS, YA QUE AUN Y CUANDO ESTE TRABAJO PUEDA-
APORTAR ALGUNOS ELEMENTOS DE VALOR, ES SEGURO QUE TODAVIA EXISTA-
ALGO MAS QUE DEC!R AL RESPECTO,

ALGO QUE DEBE PONERSE DE MANIFJESTO ES QUE DICHO TRABAJO NO INTER
TA DE NINGUNA FORMA PLANTEAR LAS BASES DEL NUEVO DESCUBRIMIENTO =
DE LA TEOR{A DE LA DEMANDA, N1 DAR A CONDCER EL ENFOQUE MAS IND!-
CADD PARA 33U LSTUDIO; SINO TAN SOLO, REPLANTEAR EL PROBLEMA PARA-
DESMENTIR SU APARENTE ESTAHCAMIENTO A TRAVES DE LA RECAPLTULACISN
DEL MISMO, CON MIRAS A SEMBRAR EHN LOS POSIBLES LECTORES LA INKQUIE
TUD POR EL TEMA AMEN DE QUE EN UN FUTURO ESPEREMOS QUE PROXIMO, -
SURJAN PLANTEAMIENTOS DISTINTOS QUE ENRIQUEZCAN MAS EL TEMA.

EnN EL PRIMER CAPITULO DC ESTE TRABAJO DE TESIS, SE REPLANTEAN MU~
CHAS IDEAS DE DISTINTOS AUTORES, SIN GUARDAR PARA NADA ORDEN ALGU
HO, PUESTO QUE LO QUE SE INTENTA REMARCAR EN TODO ELLO ES 1.0 RELE

11 Entendigs como aquélls gQue generslments se irparle & las estudiantecs cdel &red econfmice de 1a
U.N. AWM,



VANTE DE LOS DISTINTOS PLANTEAMIENTOS, LOS CUALES FUERON POCO A =
POCO DANDO FORMA A LA TEORIA DE LA DEMANDA, EL SEGunbDO caPfTuLO-
VIENE A SER LA CONCRETIZACIGN DE TODO EL ANTERIOR ROMPECABEZAS ~
DEL PRIMER CAP[TULO, MOSTRAKDO AS[ LO QUE PARA TODOS LOS ESTUDIO-
50S DEL AREA ECONOMICO-SOCIAL, ES DE ALGUNA MANERA LA TEOR{A DE -
LA DEMANDA, CON LA CUAL NOS ENCONTRAMOS MAS FAMILIARIZADOS, AUN--=
QUE NO LA MAS DEPURADA,

POR su PARTE, EL TERCER CAP[TULD CONTIENE DE ALGUNA FORMA LO MAS-
NOVEDOSO DEL TRABAJO, CONSIDERANDO QUE EL TRABAJO DE HICKS, NO ES
TAN ACCESIBLE PARA NOSOTROS COMO LOS ENFOOUES TRADICIONALES DE LA
TEOR{A DE LA DEMANDA, CON LO QUE PODREMDS OBSERVAR EL PROGRESO DE
SU ELABORACISN, TOMARDG EN CUENTA LO NOVEDOSO Y ORIGINAL QUE PUE-
DAN RESULTAR PARA TODOS HOSOTROS SUS ELEMENTOS DE ANALISIS, TEN=--
DIENTES AL SERALAMIENTO DE NUEVOS CAMINOS HACIA LA DETERMINACIGN-
DE LA CURVA DE DEMANDA,

POR (LT!MO, EL CUARTO CAP[TULD NO ES MAS QUE UN CUMULO DE SUGEREN
€1AS SOBRE L0OS FUNDAMENTOS BASICOS EN LG CONCERNIENTE AL TEMA EN-
CUESTIGN, SIEMPRE Y CUANDO SE TENGA SIEMPRE PRESENTE Y NO SE DES-
CONOZCA TODO EL DESARROLLO ANTERIOR A £L, YA QUE A PESAR DE QUE -
POR AHORA CAS1 TODAS LAS POSICIONES QUE PARECEHM PERTENECER A LA -
TEORIA, SON BIEN CONOC!IDAS DE LOS ECONOMISTAS MATEMATICOS, NO TAN
TO DE LOS ECONOMISTAS NO MATEMATICOS. CREO GUE AHORA SE DEBER[A-
LLEGAR AL PUNTO EN QUE TODA LA TEOR{A PUEDA EXPONERSE EN TERMINOS
RELATIVAMENTE SIMPLES; TERMINOS EN LOS CUALES LA SIGNIFICACION -
ECONGMICA DE L0 QUE SE ESTA HACIENDO, PUEDE HACERSE MAS MANIFIES-
TA CON TODA PRONT!TUD. LOS FUNDAMENTOS DE LA TEORIA, COMD ESTAN-
LAS COSAS, SON HASTA CIERTO PUNTO MATERIA DE CONTROVERSIA; UNA EX
PLICACISN MAS COMPLETA QUE AHORA ES POSIBLE HACER, INTENTARA AcCLA
RAR ALGUNAS DE ESAS CONTROVERSIAS., LA APRECIACIGN MAS AMPLIA DE-
LD OUE PUEDE ALCANZARSE EN ALGUNAS DIRECCIONES, NOS AYUDARA A COM
PRENDER LAS LIMITACIONES DEL ANALISIS GENERAL, AS{ COMO TAMBIEN -
SU VALIDEZ.



CAPITULO |
LA ESCISION BE LA TECGRIA DE LA DEMANDA

En ESTE PRIMER capf{TuLo, EL PROPOSITO SERA ESTUDIAR AQUELLOS ES--
CRITORES E fDEAS DEL PERSODO DE TRANSICIGN, COMPRENDIDO ENTRE LOS
PRIMEROGS CLASICOS Y EL RACIMIENTO DE LA MICROECONOMIA CONTEMPORA-
NEA EK EL ULTIMO CUARTD DEL 516Lo XIX.

SE CONSIDERARA DE IMPORTANCIA A LAS TENDENCIAS COMO A LAS APORTA~
CIOKES INDIVIDUALES DE AUTORES QUE A HUESTRO JUICID FORMAN LAS BA
SES DE LO QUE MAS ADELANTE SE CONSOLIDA COMO ENFOGUES 0 TEORIAS -
DE LA DEMANDA, DE SUERTE QUE SE TRATARA CON BREVEDAD A ALGUNOS ~
AUTORES Y A OTROS SE LES OKITIRA DEL TODO.

Es IMPORTANTE SENALAR QUE EM £L DESARROLLO DEL SIGUIENTE CaPITULO
SE ADOPTARON LAS IDEAS Y APORTACIGNES DEL AuTOR ERtc RounL, EN sy~
18RO HISTORIA DE LAS DOCTRINAS ECONGMICAS, DBEBIDO A QUE PUDIMOS~
ENCONTRAR EN SU DESARROLLO, PRECISAMENTE LO QUE PARA NUESTROS Fi~
HES ERA IMPORTANTE, ES DECIR, DAR A CONGCER A MUCHOS DE LGS AUTO-~
RES 1GNORADOS PARA LA MAYORIA DE NOSOTROS, RUE APORTARON A LA TEQ
RIA ECONGMICA © MICROECONOMTA, ELEMENTOS VAN VALIOSO0S EN LA ELABQ
RACION DE LA TEORI{A DE LA DEMANDA, QUE S) BIEN ES CIERTO, NO SE ~
CIRCUNSCRIBEN ESPEC{FICAMENTE EN ESE TEMA, LA TAREA KA 51D0 aAoul,
DRIENTARLOS HACIA ESE FIN, DE ACUERDO A NUESTRO MUY PARTICULAR ~
PUNTC DE VISTA,

1.1 GENESIS DE LA TEORTA DE LA DEMANDA

Le5 COMIENZOS DE ESTE PROCESO QUE DE NINGUN MODO DEBE CONSIDERAR-
SE COMO CONTINUO, SE MANIFIESTAN CON EKORME CLARIDAD EN EL QUE A-
NUESTRO JUICIO MEJOR INTERPRETE DE SMITH, JEAN BaPTISTE Say - =
(1767-1832), su TraiTe D'EconoMiE PoLITIOUE, PRETENDE SER MAS aue
UNA SIMPLE EXPOSICIGN SISTEMATICA DE LAS PRINCIPALES IDEAS DE - -
SMiTH, LA APORTACIGN PERSONAL DE SAY -APARTE DE SU TEOR{A DE MER
CADO~, €DNSISTE EN LA IMPORTANCIA QUE CONCEDE A LA UTILIDAD COMO-
DETERMINANTE DEL VALOR,



La Teor{A UTILITARISTA DE SAY, TUVO UNA TRADICIGN EN LA CUAL SE -
Bas6. DuranTE EL sieLo XVIII, ALGUNOS ECONOMISTAS ITALIANOS HA--
BIAN CONCEDIDO GRAN IMPORTANCIA A LA UTILIDAD, Y EN 1776 EL ABATE
CoNDILLAC, PUBLICA UN LIBRO TITuLADO LE CoMMERCE ET LE EXOUVERNE-
MENT CONSIDERES RELATIVEMENT L'UN A’ L'AUTRE, QUE CONTIENE UNA DE
LAS PRIMERAS EXPOSICIONES DE LA TEOR[A DE LA uriLIDAD, PaARA CoN-
DILLAC, LA FUENTE DEL VALOR ~DICE-, ES LA UTILIDAD, PERO NO EN EL
SENTIDO CORRIENTE DE LA PALABRA.

En CONDILLAC, LA UTILIDAD COMO CONCEPTO ECONOMICO NO ES YA UNA -
CUALIDAD FISICA DE LOS BIENES, SINO LA IMPORTANCIA QUE EL INDIVI-
DUD DA A UN BIEN COMO CAPAZ DE SATISFACER UNA NECESIDAD. La uTi-
LIDAD POR CONSIGUIENTE, ES UNA RELACIGN Y SUBE Y BAJA AL AUMENTAR
O DISMINUIR LA NECESIDAD, COMDILLAC PERCIBIS LA IKPORTANCIA DE =
EXPLICAR EL EFECTO DE LA CANTIDAD VARIABLE SOBRE EL VALOR DE LOS~
BIENES, Y TRATO DE RELACIONAR LA UTILIDAD Y LA CANTIDAD SIN CONSE
GUIRLO, AFIRMABA QUE EL VALOR SUBE ¥ BAJA A CONSECUENCIA DE LA -
ESCASEZ Y DE LA ABUNDANCIA, ESTO SOLO OCURRE SI LA UTILIDAD ESTA-
TAMBIEN PRESENTE,

ARADIA, QUE UNA NECESIDAD SENTIDA CON MAS FUERZA, DAR[A A LOS BIE
NES MAYOR VALOR QUE UNA NECESIDAD SENTIDA CON MENOR INTENSIDAD, Y
OUE POR LO TANTO, EL VALDR AUMENTABA CON LA ESCASEZ ¥ DISMINUfA =
CON LA ABUNDANCIA,

No OBSTANTE Sus OSCURIDADES, CONDILLAC PUEDE SER CONSIDERADO COMO
UNO DE LDS PRECURSORES MAS DEFINIDOS DE LA ESCUELA SUBJUETIVA CON-
TEMPORANLA,

Su INFLUENCIA SE DEJO SENTIR INDIRECTAMENTE A TRAVES DE SAY, CON-
SU APLICACION RADICAL DEL PRINCIPIO DE LA UTILIDAD,

Los PETALLES DEL ANALISIS DE SAY ACERCA DEL VALOR Y EL PRECIO SON
DE GRAN IMPORTANCIA. PARTIO DEL PRINCIPIO DE CONDILLAC, DE QUE =
EL VALOR DEPENDE DE LA ESCASEZ Y LA UTILIDAD, EL VALOR DE CAMBIO
ERA UNA EXPRESION CUANTITATIVA DE ESTIMACIONES SUBJETIVAS DE LA =
UTILIDAD, FEL ¢OSTO DE PRODUCCIGN INFLUYE EN EL PRECIO, S6LO A ~



TRAVES DE CAMB10S EN LA OFERTA., CONSTITUYE un LIMITE POR ENCIMA-
DEL CUAL EL DETERMINANTE ES LA UTILIDAD. As{ SENTS SAY LAS BASES
DE LA RELACIGN FUNCIONAL ENTRE COSTO, PRECIO Y PREFERENC!A DEL =
CONSUMIDOR, OUE ENCONTRAMOS COMO RASGO CARACTER[STICO DE TODAS ~
LAS VARIANTES DE LA TEOR[TA CONTEMPORANEA.

SAY RECHAZA LA DISTINCION ESTABLECIDA POR SMITH ENTRE TRABAJO PRQ
DUCTIYO Y TRABAJO IMPRODUCTIVO, PERO LA HIZO TENIENDO EN CUENTA -
CRITERIOS MATERIALES E IGNORANDO LA DISTINCISN POR LOS FISIGCRA--
TAS, ENTRE TRABAJOD PRODUCTOR DE UN EXCEDENTE Y TRABAJO QUE NO LO-
propucfa, ESTO LE FACILITO DEMOSTRAR QUE, PUESTO QUE EL VALOR -
DEPENDE DE LA UTILIDAD, LA PRODUCTIVIDAD DEL TRABAJO DEBE SER Jul
GADA CON EL CRITERIO DE LA UTILIDAD,

JE ESTA SUERTE FUE POSIBLE CONSIDERAR COMO PRODUCTIVAS TODAS LAS-
ACTIVIDADES QUE CREAN UTILIDADES EVIDENCIADAS, POR SU CAPACIDAD -
PARA TENER UN PRECIOD EN EL MERCADO.

Los CONCEPTOS, SERVIC1OS PRODUCTIVOS Y EMPRESARIO, SON LAS CARAC-
TER{STICAS CENTRALES DE su TEOR{A, €L TRABAJO, LOS RECURSOS NATY
RALES Y EL CAPITAL, TIENEN VALOR POROUE PROPORCIONAN SERVICIOS =
PRODUCTIVOS, ESTO ES, MEDIOS PARA CREAR UTILIDADES. SAY FUE DE -
LOS PRIMEROS ECONOMISTAS EN FORMULAR EL PRINCIPIO DEL VALOR DE -~
SUS PRODUCTOS, TODOS LOS FACTORES POSEEN LAS DOS CUALIDADES NECE
SARIAS PARA LA CREACION DEL VALOR; ESCASEZ Y UTILIDAD INDIRECTA, "
LOS EMPRESARIOS SUMINISTRAN EL VINCULO ENTRE LOS PRODUCTORES Y -
LOS MERCADOS DE FACTORES, SON LOS INTERMEDIARIOS QUE DEMANDAN -
LOS SERVICIOS PRODUCTIVOS REGUERIDOS POR TODO PRODUCTO EN RELA~ -
Cl16N CON LA DEMANDA DEL PRODUCTO, LOS FACTORES DE LA PRODUCCIGN,
IMPULSADOS POR MOVILES DIVERSOS, OFRECEN SUS SERVICIOS PRODUCTI-=
VD3; SE ESTABLECE UN MERCADO Y APARECE UN PRECIO QUE FLUCTUA cCON-
LA OFERTA Y LA DEMANDA, AUNGUE ND LO D1JD COH CLARIDAD, SAY PARE
CE HABER TENIDO PRESENTE LA ESPECIE DE RELACIGN FUNCIONAL ENTRE -
COSTO, PRECIO, SALARIOS, RENTA, INTERES Y GANANCIA, GUE DESARRO--
LLAR{A MAS TARDE LA ESCUELA DEL EQUILIBRIO, Por TODO ELLO, SAY -
PUEDE SER CONSIDERADO TAMBIEN COMO UNO DE LOS PRINCIPALES FUNDADQ



RES DEL EQUILIBRIO, OUE ES LA ESENCIA DE LA TEOR[A ECONGMICA AC--
TUAL.

ENTRE LOS PENSADORES FRANCESES QUE SIGUIERON LA TRADICIGN DE SAy,
cON SEGURIDAD AGUSTIN CournoT (1801-1877) es €L MAS IMPORTANTE. =~
No FUE DESCENDIENTE DIRECTO DE SAY NI SOBRESALIG cOMO FUNDADOR 1M
PORTANTE PARA LA ECONOM[A MODERNA, COURNOT NHO HIZO IRVESTIGACIGN
ALGUNA SOBRE LAS CAUSAS DEL VALOR, EN su RECHERCHES SUR LES PRIN
CIPES MATEUMATIOUES DE LA THEORIE DES Ricueses (1838) cONCENTRA -
SU ATENCIGN SOBRE EL VALOR DE CAMBIO, AL QUE CONSIDERG COMO FUNDA
MENTO (HICO DE LA RIQUEZA EN EL SENTIDO ECONGMICO DE LA PALABRA,-
REHUYS LA DISCUSIGN ENTRE EL VALOR DE CAMBIO Y LA UTILIDAD -POR-=
QUE PENSABA GQUE NO HABIA PARA ESTA UNA UNIDAD FIJA DE MEDIDA, - -
S1ENDO COURNOT MATEMATICO, VIO QUE LAS RELACIONES EN EL MERCADO -
POD{AN CONSIDERARSE COMO RELACIONES PURAMENTE FORMALES, QUE CIER-
TAS CATEGOR[AS COMO LA DEMANDA, EL PRECIO, LA OFERTA, POD[AN CON-
SIDERARSE FUNCIONES, LAS UNAS DE LAS OBRAS; QUE, POR LO TANTO, -~
ERA POSIBLE EXPRESAR LAS RELACIONES DEL MERCADO EN UNA SERIE DE -
ECUACIONES FUNCIONALES Y QUE LAS LEYES ECONGMICAS POGDR{AN FORMU--
LARSE EN LENGUAJE MATEMATICO.

Los ECONOMISTAS ANTERIORES EVITARON EL USO DE LAS MATEMATICAS., -
[MAGINABAN QUE EL uSO DE S{MBOLOS Y FORMULAS, LLEVABAN UNICAMENTE
A CALCULOS NUMERICOS, LO CUAL NO ERA ADECUADO, LLEGANDO A LA CON-
CLUSIGN DE CONSIDERAR EL APARATO MATEMATICO COMO 0CI0SO, AUNQUE-
LOS S[MBOLOS MATEMATICOS PUEDAN USARSE PARA EXPRESAR LAS RELACIOD=-
NES ENTRE MAGNITUDES SIN ASIGNARLES VALORES NUMERICOS,

HasTA Aquf LA DIFERENCIA DE METODOS PARECE GRANDE, VISTA SUPERFI-
CIALMENTE, COURNOT SE INTERESABA POR UNA TEOR{A FUNCIONAL DEL =~
PRECIO; SAY, POR UNA TEGRIA GENETICA-CAUSAL DEL VALOR,

COURNOT nO INVESTIG6S LOS FACTORES SUBYACENTES EN LA CONDUCTA DE -
LOS INDIVIDUOS EN EL MERCADO, TAL COMOD SE MANIFIESTA EN OFERTAS Y
DEMANDAS, SUS PUNTOS DE PARTIDA NO SON LO QUE EL LLAMABA CAUSAS-
MORALES (UTILIDAD, COSTUMBRES, ETC.), SINO SOLO LA CONDUCTA A QUE



ESTAS DABAN ORIGEN, TUVO UNA IDEA BASTANTE CLARA DE LOS PRECIOS-
LIMITADOS, EN LAS MENTES MISMAS DE LAS PARTES QUE INTERVIENEN EN-
EL CAMBIO Y QUE ERAN LAS EXPRESIONES CUANTITATIVAS DE LAS CAUSAS-
MORALES Y LOS DETERMINANTES PROXIMOS DE LA CONDUCTA EN EL MERCADO
EN OTRAS PALABRAS, COURNOT SENTG LAS BASES DE LAS ESCUELAS ECONG-
MICAS CONDUCTISTAS, QUE HAN OPERADO COHN LOS CONCEPTOS DE PRECIOS-
DE RESERYA DE WALRAS, DE LAS CURYVAS DE INDIFERENCIA DE PARETO Y -
EN LA ACTUALIDAD, COHN EL DE LA TASA MARGINAL DE SUSTITUCION,

SAY, POR OTRA PARTE, DA UN PASO ATRAS EN 5U ANALISIS. EN REALI--
DAD, CONCENTRA SU ATENCION EN LA FUERZA QUE, EN ULTIMA INSTANCIA-
DETERMINA LA CONDUCTA DE LOS COMPRADORES Y VENDEDORES. [ESTA FUER
ZA EN SU OPINIGN, ES LA UTILIDAD, NO EXAMINA EN DETALLE EL PRO--
BLEMA DE LA FORMACIGN DEL PRECIO A QUE DA LUGAR DICHA CONDUCTA, -
ESTA DIFERENCIA ENTRE SAY v COURNOT, SE REPITE EN LA ACTUALIDAD -
ENTRE LA ESCUELA DE LA UTILIDAD Y LAS ESCUELAS MATEMATICAS GQUE =
DESCONOCEN EL CONCEPTD DE VALOR.

MAS QUE FUNDAMENTAL LA DIFERENCIA, ES LA SEMEJANZA ENTRE ESTAS -~
DOS CORRIENTES POSCLASICAS. YA QUE EL DESENVOLVIMIENTO DE LA ES-
CUELA MATEMATICA EN FRANCIA SE DEB1S, EN GRAN PARTE, A LA EXISTEN
TE TRADICISN DE LA TEOR[A DEL VALOR-uTILIDAD, Esv0 ES, DESDE LUE
GO, CIERTO EN EL SIGUIENTE SENTIDO: LA RUPTURA DE LA INVESTIGA-~
CI6N CLASICA DE LAS CAUSAS GQUE CREAN EL VALOR, LLEVG A ACENTUAR -
LA IMPORTANCIA DE LA CONDUCTA DE LOS INDIVIDUOS EN REGIMEN DE COH
PETENCIA, O SEA, EN REGIMEN DE EXCLUSIVO NEXO DE DINERO, AMBAS -
ESCUELAS, LLAMENSE ESCUELA DE LA UTILIDAD O ESCUELA MATEMATICA, =~
ACENTUAN DICHA IMPORTANCIA, LAS DOS TIENDEN A SER POSITIVAS Y -
FORMALISTAS, LAS DOS EVITAN TODA REFERENCIA EXPLICITA A UN ORDEN-
SOCIAL DETERMINADO; AMBAS SOSTIENEN, PRIMERO IMPLICITAMENTE, DES-
PUES EXPLICITAMENTE, QUE LA VALIDEZ DE SUS CONCLUSIONES NO ES LI-
MITADA POR LA EXISTENCIA O LA INEXISTENCIA DE LO QUE RICHARD ~ -
JONES LLAMABA UNA ESTRUCTURA ECONGMICA DETERMINADA. ESTAS cARACS
TER{STICAS DE LA TEOR[A POSCLASICA HAN SEGUIDO EXISTIENDO EN LA -
ACTUALIDAD,



ALEMANIA EXPERIMENTS UNA EVOLUCIGN SEMEJANTE. SIN EMBARGO, NINGY
NO DE LOS PENSABORES OQUE LA PRODUJERON, TUVO LA TALLA DE SAY, NI-
pE CournoT, MucHOS DE ELLOS INTENTARON DESARROLLAR LAS DOCTRINAS
DE SMITH EN LA DIRECCION DE uNA TEORfA SUBJETIVA DE LA UTILIDAD.-
EL PRIMERO SODEN, LLEGG A DESCONOCER POR COMPLETOD EL VALOR DE CAM
BID Y TRATAR EXCLUSIVAMENTE DE LA uTILIDAD, EN su Di1e NaTionaLd-
konoMIE (1804), DISTINGUIG EL VALOR DE CAMBIO -NO ES VALOR NINGU-
O, SEGON SODEN., EL VALOR ES VALOR POSITIVC, ES DECIR, LA PROPIE
DAD QUE TIENEN LLAS MERCANC[AS DE SATISFACER NECESIDADES HUMANAS.=-
SIRVE DE BASE AL VALOR COMPARATIVO; PERO ESTE TAMBIEN SE FUNDA EN
OTRAS CONSIDERACIONES, TALES COMO LA ESCASEZ, POR LO QUE NO DEBE-
SER CONSIDERADO COMO VALOR.

DEsPués VINO LoTZ POR UN CAMINO PARECIDO. EN su RevisioN DER - -
GRUNDBEGRIFFE DER NATIONALWIRTSCHAFTSLEHRE (1811) v eN su Hawdp- -
BUCH DER STAATSWITSCHFTSLEHERE (1820), ACEPTA LA DEFINICI6N DEL -
YALOR POSITIVO DADA POR SODEN, PERO HACE QUE EL VALOR COMPARATIVO
NAZCA DE LA COMPARACIGN DE DOS VALORES POsITIVOS., EL vALOR DE -~
CAMBIO, O EL VALOR COMPARATIVO, DEPENDEN DE DOS FACTORES: UNO IN
TERNO, LA PROPIEDAD DE LA MERCANCIA PARA SATISFACER UNA NECESIDAD
DE OTRA PERSONA QUE SU PROP[ETAR|O; Y OTRO EXTERNO, SU ESCASEZ, -
Si LA MERCANCIA POSEE UTILIDAD PARA MAS DE UNA PERSONA Y SI SU AD
QUISICIGN IMPLICA ALGUN SACRIFICIO, ENTONCES, Y SO6LO ENTONCES, -
TENDRA LA MERCANCIA VALOR DE CAMBIG., L0OTZ FUE AUN MAS LEJOS AL -
DISTINGUIR EL VALOR POSITIVO Y EL PREC!O. ADVIRTIG QUE SE RELA--
CIONAN ENTRE S{ EN EL SENTIDO DE GUE UNA MERCANCIA QUE N0 TUVIESE
VALOR, NO TENDR{A PRECIO, Y QUE LA MERCANCIA TIENE MUCHO VALOR, =~
POR LO GENERAL, TIENE PRECIO ELEVADO, PERO AH[ TERMINA LA RELA--
cI6N, EL vALOR ES LA CXPRESIGN DE NECESIDADES HUMANAS INTANGI=- =
BLES; EL PRECIO, EL DE LOS OBSTACULOS CONCRETOS QUE HAY QUE VEN--
CER PARA CREAR LAS MERCANCIAS,

OTRO PENSADOR ALEMAN DE ESE PER[ODO QUE MERECE SER MENCIONADO - =
Aeul ES Jowann HetwnricH vonN THUNEN, NO DIJO NADA ACERCA DEL VALOR
NI DE LAS CAUSAS DEL PRECIO. SU PUESTO, EMPERO, ESTA ENTRE LOS -
PRIMEROS TEGRICOS DE LA UTILIDAD, POR DOS RAZONES. EN PRIMER LU~



GAR, EN GENERAL DA POR SENTADA LA EXISTENCIA DE CIERTO PRECIO DE-
MERCADO, Y DESPUES SE ESFUERZA EN DESPRENDER UNA SERIE DE CONCLU-
SIONES RELACIONADAS PARTICULARMENTE CON LA DISTRIBUCIGN SOBRE LA-
BASE DEL PRECIO SUPUESTO, ESTE PROCEDIMIENTO HO INDICA POR 51 =
M1SMO QUE THUNEN SUSTENTASE UNA TEOR[A SUBJET!VA DEL VALOR Y DEL-
PRECIO; PERO ES PERFECTAMENTE COMPATIBLE CON LAS TEOR[AS DE LA -
UTILIDAD QUE ESTABAN MUY GENERALIZADAS EN ALEMANIA POR AQUEL TIEM
PG, THUNEN DICE REPETIDAMENTE QUE CONSIDERABA A ADAM SMITH MAES-
TRC SUYO EN MATERIA DE ECONOM{A, Y DEBE RECORDARSE QUE LAS DOCTRL
NAS DE SMITH ERAN EXPUESTAS ENTONCES EN ALEMANIA POR PARTIDARIOS-
DE LA ESCUELA DE LA UTILIDAD, EN AUSENCIA DE TODA DECLARACION EX
PLICITA HEGHA POR THUNEN EN PERSONA, NO ES LOGICO SUPONER QUE - -
NADA TEN{A QUE OPONER A LA TENDENCIA DOMINANTE EN LA TEOR{A DEL -
YALOR,

PERO LO QUE ES AUN MAS IMPORTANTE ES QUE LAS APORTACIONES DE Thi-
NEN A LAS TEOR[AS DE LA PRODUCCIGN Y LA DISTRIBUCIGN, SIGUEN - =
ORIENTACIGN MUY PARECIDA A LA DE LOS TEGRICOS DE LA UTILIDAD DE =
‘0TROS PA[SES, EN ESPECIAL CON LOS INGLESES. FEL USO DEL ANALISIS-
MARGINALISTA Y LA ACEPTACIGN DE LA PRODUCTIVIDAD DEL CAPITAL HA--
CEN DE SU OBRA UN IMPORTANTE ELEMENTO CONTRIBUTIVO A LA FORMACIGN
DE LA ECONOM[A CONTEMPORANEA. LAS IDEAS DE THUNEN PUEDEN RESUMIR
SE COMD SIGUE:

ANTES GUE NADA THUNEN SE PROPONE DESCUBRIR LOS EFECTOS SOBRE LA -
AGRICULTURA Y LA RENTA DEL PREC!O DE LOS PRODUCTOS AGRICOLAS, DE-
LA SITUACIGN DE LA TIERRA EN RELACION CON EL MERCADO Y DEL LADO -
DE LOS IMPUESTOS., CoN TAL PROPGSITO, SUPONE PRIMERO UN ESTADO -
AISLADO QUE TIENE LAS SIGUIENTES CARACTERISTICAS: UNA POBLACIGN-
IMPORTANTE ESTA SITUADA EN MEDIO DE UNA FERTIL LLANURA EN LA QUE-
NO HAY CANALES N! R[0S DE NAVEGACIGNJ A UNA DISTANCIA CONSIDERA--
BLE, LA LLANURA TERMINA EN UNA ZONA BALD{A; LA POBLACIGN CONSUME-
LOS PRODUCTOS DE LA LLANURA, A LA OQUE PROVEE DE ARTICULOS MANUFAC
TURADOS, EN TALES CIRCUNSTANCIAS &COMO DEBE ORGANIZARSE LA AGRI-
CULTURA DE LA LLANURAT ’



La RESPUESTA AUNQUE OBVIA, FUE EXPUESTA MINUCIOSAMENTE PoOR THUNEN,
QUE SE LE CONSIDERA CON RAZGN, COMO UN PRECURSOR DE LA TEOR[A CON
TEMPORANEA DE LA LOCALIZACION DE LA INDUSTRIA. SERALG QUE CIER--
705 PRODUTOS (COMO LA LECHE, LAS FRESAS, LAS VERDURAS, ETC.), DI-
FICILES DE TRANSPORTAR O QUE S6LO PUEDEN VENDERSE FRESCAS Y EN PE
QUERAS CANTIDADES, DEB{AN PRODUCIRSE EN LAS PROXIMIDADES DE LA PQ
BLACI6N. DesPufs VENDRIAN OTRAS FORMAS DE CULTIVO DISPUESTAS EN-
CIRCULOS CONCENTRICOS EN TORNO DE LA POBLACIGN, DE ACUERDO CON EL
PRECIO DE SUS PRODUCTOS Y EL COSTO DE TRANSPORTE, ANTICIPANDOSE-
AL MODERNO PRINCIPIO DE COSTO DE SUSTITUCION, ADVERTIA QUE EL PRE
Clo0 DE LA LECHE HAB[A DE SER TAL, QUE LA TIERRA EN LA QUE SE PRO-
DucCfA NG PUDIERA SER DEDICADA CON MAYOR GANANCIA A NINGUN OTRO =~
PRODUCTC, APLICS TAMBIEN ESTE PRINCIPIO A LOS DEMAS PRODUCTOS, -
Asf, POR EJEMPLO, EL PRECIO DE LOS GRANOS DEB[A SER SUFICIENTEMEN
TE ELEVADO PARA REEMBOLSAR POR LO MENOS EL CO5T0 DE PRODUCCIGN Y-
DE TRANSPORTE DEL PRODUCTOR MAS DISTANTE, CUYA PRODUCCION AGN NE-
CESITA LA ciupap, DICHO PRECIO TENDRA QUE SER, POR SUPUESTO, UN-
PRECIO UNIFORME VIGENTE EN EL MERCADO DE LA POBLACIGN; PERO DE -~
ESE PRECIO CADA C[RCULO DE CULTIVO TENDRA QUE DEDUCIR UNA SUMA -~
EQUIVALENTE AL COSTO DE TRANSPORTAR EL GRANO AL MERCADO. ESTE -
COSTO AUMENTA CON LA DISTANCIA AL MERCADO Y ES FACIL COMPRENDER -
QUE, DADO UN PRECIO, EL COSTO DE TRANSPORTE LO ABSORBERA POR COM~
PLETO DESPUES DE CIERTO LIMITE., MAs ALLA DE ESTE L{MITE CESARA -
EL CULTIVO, AUNQUE EL TRIGU PUDIERA PRODUCIRSE SIN COSTO.

De HECHO, CESARA UN POCO ANTES DE LLEGAR A DICHO L[MITE. Aeuf TE
NEMOS PUES, EXPUESTA LA RELACIG6N ENTRE EL COSTO Y EL PREC!O QUE -
FoRMA PAARTE DE LAS TEOR{AS HAS HODERNAS DEL cOSTO, DADA CIERTA -
DEMANDA DE UN PRODUCTO, LA PRODUCCIGN AUMENTARA HASTA EL PUNTO EN
QUE EL PRECIO CUBRA PERFECTAMENTE EL COSTO DE PRODUCCIGN,

DE uN MODO NATURAL SE DEDUCE DE AQUI UNA TEOR[A DE LA RENTA. Tkl
NEN DISTINGUE ENTRE RENTA DE LA TIERRA Y LOS PAGOS QUE GENERALMEN
TE SE LE ANADEN Y QUE TIENEM EL CARACTER DE UN INTERES SOBRE CAPL
TAL INVERTIDO. LA PRIMERA ES LA RENTA EN EL SENTIDO PROPIO DE LA
PALABRA, Y NACE DE LA MANERA SIGUIENTE: EL PRECIO DEBE SER LO -



BASTANTE ELEVADO PARA COMPENSAR AL PRODUCTOR SITUADO MENOS FAVORA
BLEMENTE, Como THUNEN DICE, EL PRECIO DEL TRIGO DEBE SER LO SUFL
CIENTEMENTE ALTO COMO PARA EVITAR QUE LA RENTA DESCIENDA POR DEBA
JO DE CERO, EN LA GRANJA QUE TIENE EL COSTO MAS ALTO DE PROBUC- -
18N ¥ TRANSPORTE HASTA EL MERCADO, PERO CUYA PRODUCCIGN ES AGN -
NECESARIA PARA SATISFACER LA DEMANDA DE TRIGO, (oMo oTROS PRODUC
TORE TIENEN COSTOS MAS BAJOS, OBTIENEN UN EXCEDENTE QUE MIDE LA -
RENTA PRODUCIDA POR S5US DIFERENCIAS EN LAS TIERRAS,

ANTICIPANDOSE CAS! DE UN MODO ABSOLUTO A LA TEOR{A DE LA PRODUC-
TIVIDAD MARGINAL, SOSTUYO QUE EL EMPLEO DE DOSIS ADICIONALES DE -
CAPITAL Y TRABAJO, AUMENTAR[AN TAMBIEN EL CcOS7TO0. ACERCA DE LA -
DISTANCIA DEL MERCADO A LA QUE PODR[A CULTIVARSE, PUEDE DECIRSE -
QUE EL TRABAJO O EL CAPITAL EMPLEADOS, AUMENTAR[AN HASTA EL PUNTO
EN QUE EL AUMENTO DEL COSTO FUESE IGUAL AL AUMENTO DE RENDIMIENTO
QUE PRODUJESES. EN OTRAS PALABRAS, EL AUMENTO DE TRABAJADORES ~
DEBE SER LLEVADO HASTA EL PUNTO EN QUE EL RENDIMIENTO EXTRA OBTE-
NIDO DEL ULTIMO TRABAJADOR EMPLEADO, ES TAMBIEN SU VALOR. Y EL -
SALARIO QUE EL ULTIMO TRABAJADOR EMPLEADO RECIBE, DEBE CONSTITUIR
LA NORMA PARA TODOS LOS TRABAJADORES DE LA MISMA DESTREZA Y CAPA-
CIDAD, PUESTO QUE ES IMPOSIBLE PAGAR SALARIOS DIFERENTES POR LOS-
MIcMOS SERVICIOS. Lo MISMO PUEDE DECIRSE DEL CAPITAL, QUE THUNEN
DEFINE COMO PRODUCTO ACUMULADO DE TRABAJO, SU RENDIMIENTO ESTA -
DETERMINADO POR EL REWDIMIENTO DE LA ULTIMA PARTICULA DE CAPITAL-
EMPLEADA, Y TODO CAPITAL.TOHADO EN PRESTAMO, SE PAGARA A ESA TASA
UNITFORME .

BASTAN ESTAS POCAS CITAS PARA HACER VER QUE THUNEN TEN{A UNA IDEA
CLARA, IDEA DE LOS PUNTOS FUNDAMENTALES DE LA TEOR[A DE LA PRODUC
CIGN MARGINAL,

THUNEN CONSIDERABA SU APORTACIGN MAS IMPORTANTE: LA DOCTRINA DEL
SALARIO NATURAL., VALIENDOSE DE UN CALCULO MUY COMPLICADO, THUNEN
PRETENDE DEMOSTRAR QUE EL SALARIO NATURAL DEPENDE DE LAS NECESIDA
DES DEL TRABAJADOR Y DEL PRODUCTO DE SU TRABAJO (EXPRESADAS AMBAS



COSAS EN ESPECIE © EW DINERO), Y GUE SI ESTOS DOS FACTORES SE RE-
PRESENTAR POR A Y B, RESPECTIVAMENTE, LA FORMULA V AP~ REPRESENTA
EL SALARIO NATURAL, TAN ALTA IDEA TEN[A THUNEN DE ESTA FORMULA,-
QUE LA HIZO GRABAR SOBRE SU TUMBA; MAS PARA AQUELLOS QUE CAYERON-
BAJO SU INFLUENCIA, SIGUIS SIENDO MERECEDOR DE LA FAMA QUE GOZABA
POR Sy EXPOSICIGN DE LA TEOR{A DE LA PRODUCTIVIDAD MARGINAL.

1.1,1, La Secunpa ETAPA

GRAN BRETARA, COMO ES NATURAL EN LA PATRIA DEL RICARDISMO, FUE -
MUCHO MAS LENTA EN ABANDONAR LA TEOR{A DEL VALOR TRABAJO., SIN EM
BARGO, LOS DisclPuLos DE RICARDO SE SINTIERON PERTURBADOS, COMO -
ES NATURAL, POR LA DEBILIDAD DE LA TEOR{A DEL VALOR TRABAJO QUE -
LES HABIA 5I1DO LEGADA, Y POR L.O QUE ENSEGUIDA SE INICIS ANIMADA--
MENTE LA DISCUSIGN DE ESTE PROBLEMA,

TaL VEZ €L MAS FUERTE DE ESOS ATAQUES FUE EL DE SAMUEL BAILEY su-
"A CrRiTicAL DISSERTATION ON THE NATURE MEASURES AND CAUSES OF - -
VALUE®, PuUBLICADA EN 1825, FUE ESCRITA COMO NOS DICE Su SuBT{TULO,
PRINCIPALMENTE COMO REFERENCIA A LOS ESCRITOS DE MR, RiCARDO Y -
sus pisciputos?,

Dos IDEAS SE DESARROLLARON PARALELAMENTE EN EL L1BRO DE BAJLEY., -
La MAS TMPORTANTE ES LA QUE HACE CONSISTIR EL VALOR EN. UNA RELA--
CI6N Y NADA MAS., As{ COMO NO PODEMOS HABLAR DE LA DISTANCEIA A -~
QUE SE ENCUENTRA UN OBJETO SIN SUPONER OTRO ENTRE EL CUAL Y EL =
PRIMERO SE ESTABLECE LA RELACION, AS{ NO PODEMOS HABLAR TAMPOCO -
DEL VALOR DE UNA MERCANC{A, SINO POR REFERENCIA A OTRA MERCANCIA-
CON LA CUAL SE LE COMPARA, UNA COSA NO PUEDE SER VALORADA EN S{-
MISMA SIN REFERENCIA A OTRA c0SA. LA TEOR[A DEL VALOR TRABAJG -
ERA INCOMPATIBLE CON ESE PUNTO DE VISTA EVIDENTEMENTE,

POR OTRA PARTE, PARECE QUE BAILEY MISMO CONSIDERG INSUFICIENTE LA
CONCEPCI6N RELATIVA DEL VALOR., LA MENCION DE LA ESTIMACION ¥ LA-

1) Koutzoyienis, A.., Modern MicroscohomiGs, Thae MecMillan Press Ltd., Lohdres, 1075,
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UTILIDAD AL PRINCIPIO DE SU ESTUDIO, REVELA QUE INTENTABA ENLAZAR
LAS RELACIONES FUNCIONALES QUE APARECEN EN EL MERCADO COMO UNA -
INFLUENCIA DE CAUSA FUNDAMENTAL, O SEA QUE TRATABA DE HALLAR UNA-
CONSTAHTE, HNo LA CONSIGUIG Y LOS TEGRICOS SUBJETIVOS DE LA UTILL
DAD SUBSIGUIENTES LO CRITICARON, POR HO HABER ACERTADO A DESCU- =
BRIR LA CONEX1GN ENTRE UTILIDAD Y VALOR DE CAMBIO, SiN EMBARGO,-
BAILEY SE PROPONTA MOSTRAR QUE, UNA VEZ DESAPARECIDO EL PROBLEMA-
DE ENCONTRAR UNA MEDIDA INVARIABLE DEL VALOR, TAMBIEN DESAPARECIA
EL PROBLEMA DE DESCUBRIR LOS DETERMINANTES DEL VALOR COMO ALGO IHN
DEPENDIENTE DEL PRECIO, CRE[A QUE ESTO HABfA ABIERTO UN CLAVO EN
EL ATAUD DE LA TEOR{A DEL VALOR TRABAJO,

ADEMAS DE ESTOS ATAQUES FRONTALES, LA POSIBILIDAD DE ENFOCAR DE -
MODOS DIVERSOS EL PROBLEMA DEL VALOR, COMTRIBUYG A DESTRUIR ESTA-
PARTE DE LA ESTRUCTURA RICARDIANA, YA gN 1804 et ConbDE LAuDER~- =
DALE, EN “AN INQuIRY 1870 THE MATURE AND ORiGIN OF PuBLIC WEALTH,
AND INTO THE MEANS AND CAUSES OF 175 INCREASE", HABfA EXPUESTO -
OPINIONES MUY PARECIDAS A LAS DE SAv. LAUDERDALE SE BASA TAMBIEN
tn CONDILLAC, E INTRODUJO EL FACTOR UTILIDAD EN SU INTERPRETACION
DE LA TEOR{A DEL VALOR DE ADAM SMITH. RIGUEZA DICE, ES TODO LO -
QUE POSEE UTILIDAD Y ESCASEZ, ESTOS DOS ELEMENTOS DETERMINAN EL-
vALOR, ENCUENTRAN EXPRESIGN EM LA DEMAMDA Y LA OFERTA Y LA ALTE-
RACIGN DE CUALQUIERA DE ELLAS AFECTA AL VALOR, LAUDERDALE EXAMI-
NA LOS EFECTOS DE LOS AUMENTOS Y DESCENSOS DE LA DEMANDA Y LA - -
OFERTA, SOBRE EL VALOR DE MANERA UN TANTO PARECIDA A LA GUE ADOP-
TAN LOS ECONOMISTAS CONTEMPORANEOS, CUANDO AMNALIZAN LA ELASTICI--
DAD DE LA DEMANDA., RECHAZ6 LA DISTINCIGR ENTRE TRABAJO PRODUCTI=-
VO E IMPRODUCTIVO, Y ADOPTG LA OPINION DE SAY SOBRE LOS FACTORES-
DE LA PRODUCCIOH, APLICG su TEOR{A DE MANERA EXCENTRICA A LOS -
PROBLEMAS DE LAS FINANZAS PUBLICAS; PERO SU PRINCIPAL T{TULO PARA
RECORDARLE EN LA HISTORIA DE LA DOCTRINA ECONGMICA I[NGLESA, LO -
CONSTITUYE DEFINITIVAMENTE SU AFINIDAD CON SAY,

EL DESARROLLO SUBSIGUIENTE DEL ANALISIS DE LA UTILIDAD PARECE HA-
BERSE DEBIDO A CIERTOS ECONOMISTAS QUE PERMANECIERON GLVIDADOS DY
RANTE MUCHO T1EMPO. RICHARD WHATERLY, QUE FUE ARZOBISPO DE Du- -



BLIN, Tuvo OCAS1ON DE OCUPARSE EN MATERIAS ECONGMICAS DURANTE EL-
BREVE TIEMPO EN QUE DESEMPENO COMO SEGUNDO OCUPANTE EN 0OXFORD, DE
1830 a 1831,

WHATERLY REVELA SU MANERA DE ENFOCAR LOS PROBLEMAS CUANDO SUGIERE
QUE EL MEJOR NOMBRE DE LA CIENCIA ECONOMICA SER{A EL DE CATALAC--
TICA, O CIENCIA DE LOS CAMBIOS, PORQUE "EL HOMBRE PUEDE SER DEFI-
NIDO COMO UN ANIMAL QUE HACE CAMBIOS": NINGUN OTRO, NI AGN AQUE-
LLOS ANIMALES QUE EN OTROS ASPECTOS SE ACERCAN MAS A LA RACIONALL
DAD, TIEKE, SEGUN TODAS LAS APARIENCIAS, LA MENOR NOCIGN DEL TRUE
OQUE © DE CAMBIAR DE CUALQUIER FORMA UNA COSA POR OTRA, PARA WHA~
TERLY, LA UTILIDAD Y LA RIQUEZA ERAN RELATIVAS Y SUBJETIVAS Y LOS
SUBJETIVISTAS HAN USADO MUCHAS VECES LA PALABRA CATAL‘CT!CA; PRO-
PUESTA POR WHATERLY, PARA CONSIDERAR EL HECHO DE QUE SUPONEN LA =
eLeccidn COMO LA ESENC!A DEL PROBLEMA ECONGMICO,

EN REALIDAD WHATERLY NO DESARROLLG EN ABSOLUTO UNA TEOR{A SUBJETL
vA DEL vator, RECHAZO LA LDEA, SIN EMBARGO, DE QUE EL TRABAJO -
ERA ESENCIAL PARA CREAR VALOR; Y EN UN PASAJE QUE HA S1DO MUY ATA
CADO, EXPUSO LO QUE £L CREfA QUE ERA LA RELACIGN VERDADERA ENTRE-
EL COSTO Y EL PRECIO,

No Es -DICE- QUE LAS PERLAS ALMACENEN UN PRECIO ELEVADO PORQUE =
LOS HOMBRES SE HAYAN ZAMBULLIDO PARA BUSCARLAS, SINO AL CONTRARIO,
L0OS HOMBRES SE ZAMBULLEN PARA BUSCARLAS PORQUE TIENEN UN PRECIO -
ELEVADO.

Su sucesor EN Oxforp, W.F., LLovp, FUE TAMBIEN REPRESENTANTE DE LA
ESCUELA DE LA UTILIDAD. LLoYp REPETIA OPINIONES APRENDIDAS DE -
SENIOR, Lo CIERTO E5 QUE ESTABA DENTRO DE LA MISMA TRADICION, ~
CoMo BAILEY, DESCRIBE EL VALOR COMO ALGO QUE, EN DEFINITIVA, ES -
UN SENTIMIENTO DE LA MENTE; PERO ARADE EL IMPORTANTE PUNTO DE QUE
ESE SEMTIMIENTO SE PRESENTARA EN EL MARGEN DE SEPARACION DE LAS =
NECESIDADES SATISFECHAS Y LAS INSATISFECHAS, A ESTA CLARA ANTICL
PACIGN DE UNA FORMULACIGON QUE H!IZO FAMOSA LA ESCUELA MARGINALISTA,
LLoYp ARADIG LA AFIRMACION DE LA RELACIGN EXISTENTE ENTRE LA CAR-
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‘TIDAD Y LA UTILIDAD GUE FORMA UN TODO CON AQUELLA, PorOuE uN Au-
MENTO DE LA CANTIDAD -DICE-, A LA LARGA AGOTARA O SATISFACERA HAS
TA LO SUMO LA DEMANDA DE CUALQUIER OBJETO ESPECIFICO DE DESEO.

UNna ANTICIPACIGH TODAV(A MAS COMPLETA DE LA DOCTRINA DE LA UTILI-
DAD MARGINAL, SE ENCUENTRA EN LECTURES oN PoL!ITicAL EconoMy DE -
MounTIFORT LonGFIeELp (1834), PriMER PROFESOR DE La CATEDRA DE Ecg
nomfa PoLfTica DeEL TminiTy CoLLeEGE, DE Dustin, FUNDADA POR WHATER
LY DESPUES DE HABER SIDO NOMBRADG ARZOBISPO. EVIDENTEMENTE LA -~
TRADICIGN SE IBA EXTENDIENPO, LA uTrLiDap, SEGUN LoONGFIELD, ES -
EL PODER QUE TIEHNE UN ARTICULO DE SATISFACER UNA NECESIDAD © MAS-
DE LAS VARIAS NECESIDADES DE LA HWUMANIDAD, DEFINICIGN QUL COMO SU
AUTOR ADVIERTE CON RAZGM, DA A LA PALABRA UHN SENTIDO MAS AMPLIO -~
QUE EL QUE TIENE EN EL LENGUAJE ORDINARIO., EL VALOR DICE, IMPLI-
CA UTILIDAD Y PARA CADA ARTICULO SON PROPORCIONALES EL UNG A LA -
OTRA, POR LO OUE RESPECTA A UNA SOLA PERSONA, EL CAMBIO PERMITE-
QUE UNA PERSONA TENGA LA COMBINACIGSN DE ARTfcCULOS QUE EN PROPOR--
CIGN A SU VALOR POSEAN MAYOR UTILIDAD PARA ELLA, EN EL cAMBIO, -
CADA PARTE QUE INTERVIENE GANA ALGO, AL RECIBIR POR EL ART{cuLO -
QUE TEN{A ALGO QUE, DESDE SU PUNTO DE VISTA, ES DE MAYOR UTILIDAD,
LONGFIELD REPITE LA AFIRMACION DE QUE EL PRECIO ESTA DETERMINADO-
POR LA OFERTA Y LA DEMANDA (TRAS LA UNA ESTA EL COSTO DE PRODUC--
CidN, Y TRAS LA OTRA, LA UTILIDAD), Y QUE SERA UNA CANTIDAD QUE -
EQUILIBRE LA OBERTA CON LA DEMANDA EFECTIVA, O SEA, LA DEMANDA -
RESPALDADA POR EL PODER ADQUISITIVO,

EXAMINA LUEGO CON MAYOR EXTEHSION LA INFLUENCIA DE LA DEMANDA SO~
BRE EL PRECIO., LA MEDIDA DE INTENSIDAD DE LA DEMANDA DE UNA PER-
SONA POR UNA MERCANC{A, £E& LA CANTIDAU GUUE ESTE DISPUESTA A DAR,-
Y PUEDA DAR POR ELLA, AMTES DE PRIVARSE DE LA MISMA, AHORA BIEN,
AUNQUE PUEDA HABER DEMANDAS QUE NO TERMINEN EN COMPRAS, EJERCEN, -
SIN EMBARGO, IMFLUENCIA SOBRE EL PRECIO, FEJEMPLO, ES LA DEMANDA-
DE AQUELLOS QUE NO COMPRARAN A LOS PRECIOS VIGENTES, PERO QUE - -
IR[AN AL MERCADO Y COMPRARTAN SI OCURRIERA UNA LIGERA REDUCCION -
DE LOS MIsmMOS. EsST: DEMANDA EXISTE SIEMPRE, Y TIENE EL EFECTO DE
MANTENER ALTOS LOS PRECIOS, EXACTAMENTE {GUAL QUE EN UN REMATE 0-



SUBASTA QUE HACE LA PERSONA QUE OFRECE UNA CANTIDAD INFERIOR A LA
QUE PAGA EL COMPRADOR, ESTo NOS LLEVA AL PUNTO SIGUIENTE, SEGUN-
EL CUAL, AUNQUE LAS INTENSIDADES DE LA DEMANDA DIFIERAN ENTRE LOS
MISMOS COMPRADORES, TODOS ELLOS COMPRAN A UN PRECIO UNIFORME DE -
MERCADO, QUE EQUILIBRA LA OFERTA Y LA DEMANDA, DE aAguf v séLo -
HASTA ESTE MOMENTO, SE DESPRENDE LA AFIRMACIGN MAS IMPORTANTE DE-~
LoweFi1ELD: 51 EL PRECIO SUBE SO6LO LIGERAMENTE POR ENCIMA DEL PRE
Cl0 DE MERCADO, LOS DEMANDANTES QUE POR DICHO CAMBIO DEJARAN DE -
SER COMPRADORES, DEBEN SER AQUELLOS CUYA INTENSIDAD DE DEMANDA SE
MEDIA EXACTAMENTE POR EL PRIMER PRECIO, ANTES DE OPERARSE EL CANM
BIG, LA DEMANDA QUE ERA MENOS INTENSA, NO TERMING EN COMPRA, Y -
DESPUES DEL CAMBIO, LA DEMANDA QUE ES MAS INTENSA AUN TERMINARA -
EN coMpPrA, As{ EL PREC!O DE MERCADOC SE MIDE POR LA DEMANDA, QUE-
SIENDO DE PEQUERA INTENSIDAD, TERMINA EN COMPRAS EFECTIVAS,

TAL VEZ NINGUN PARTIDARIC CONTEMPORANEGC DE LA TEOR{A DE LA UTILI-
DAD MARGINAL TENDR{A NADA QUE OBJETAR A ESTA FORMULACION.

DE TODOS LOS PRECURSORES DEL AMALISIS DE LA UTILIDAD, NASSAU Wi--
LLIAM SENIOR HA S1DO DE LOS MENOS OLYIDADOS, Y AUN AS{ HA TENIDO-
QUE ESPERAR PARA SER OBJETO DE ESTUDIO,

Nassav WiLLiam Sentor (1780-1864), HACE Poco MAS QUE AFIRMAR QUE-
LA UTILIDAD RELATIVA Y LA ESCASEZ RELATIVA DETERMINARAN LA PROPOR
CI6N EN QUE UNA MERCANCIA SE CAMBIARA POR OTRA. HNo €S SINO BaJO-
EL RUBRO "DISTRIBUCIGN", DOHDE ANALIZA LA DETERMINACION DEL PRE--
clo, ADVIERTE QUE LA LIMITACION RELATIVA DE LA OFERTA..., AUNGUE
NO SUFICIENTE PARA CONSTRUIR EL VALOR, ES CON MUCHO, SU ELEMENTO-
MAS IMPORTANTE; LA UTILIDAD, O EN OTRAS PALABRAS, LA DEMANDA, DE-
PENDE PRINCIPALMENTE DE ELLA, LA OFERTA ES AFECTADA POR TRES IN§
TRUMENTOS DE LA PRODUCCIGN: EL TRABAJO Y LA ABSTINENCIA HUMANOS-
Y LA ACCIGN ESPONTANEA DE LA NATURALEZA, SENIOR TOMA ESTA CLASI-
FICACIGN COMO DATO BASICO ANTES DE PROCEDER A EXAMINAR LOS OBSTA-
CULOS, QUE LIMITAN LA OFERTA DE TODO LO QUE SE PRODUCE Y EL MODO-
COMO ESOS 0BSTACULOS AFECTAN A LOS VALORES REC/PROCGS DE LOS DIFE
RENTES OBJETOS DE CAMBIO,



SEN‘OR COMIENZA POR AFIRMAR OUE LOS OBSTACULOS PARA LA OFERTA DE-
LAS MERCAKC{AS PRODUCIDAS POR EL TRABAJOD Y LA ABSTINENCIA, CON LA
SOLA AYUDA DE LA NATURALEZA OUE CADA UNO PUEDE DISPONER, CONSIS--
TEN UNICAMENTE EN LA DIFICULTAD DE ENCONKTRAR PERSOHAS DISPUESTAS-
A SOMETERSE AL TRABAJO Y ABSTINENCIA KECESARIOS A SU PRODUCCIGH, -
En OTRAS PALABRAS, SU COSTO DE PRODUCCIGN LIMITA SU OFERTA, DeFy
NE EL COSTO DE PRODUCCION COMD LA SUMA DE TRABAJO Y ABSTINEHCIA -
NECESARIDS PARA LA PRODYCCIOR, L& IHCLUSIGK DE LA ABSTINENCIA TE
MiA POR FINALIDAD, VENCER LA DIFICULTAD QUE OTROS HALLARON EN HA-
CER DE LAS GANANCLAS UNA PARTE DEL YALOR DE LAS MERCANC{AS,

Evivd EL ABSURDO DE MItt EN EL CAS0 DEL YINO GUARDADD EN LA BODE-
GA, QUE HACIA AL YIEMPO EGUIVALENTE DEL TRABAJO; Y SI{ BIEW ELUDIG
LA IHCLUSION DE LAS GANANCIAS COMG TALES, ANADIG AQUELLA CONDUCTA
QUE ES RECOMPENSADA POR LAS GANANCIAS, ESTG ES, ALGO OUE SENIOR -
EVIDENTEMENTE PRETCHO{A OVUE FUERA DE LA MISMA NATURALEZA, OUE LA~
ACTIVIDAD DENUOMINADA TRABAJG.

PeErRo ESTE COSYQO DE PRODUCCIGN DETERMINABA EL PRECIO SOLO EN EL =
CASD DE AQUELLAS MERCARCIAS EN CUYA PRODUCLIGN, COMO YA SE DIJG -~
ANTES, LA AYUDA DE LA NATURALEZA ES AOUELLA DE QUE CADA UNO PUEDE
DISPONER; EN DYRAS PALABRAS, EN QUE LOS FACTORES DE LA PRODUCCION
SON LIBREMENTE ACCESIBLES A TODOS, Y EN QUE, POR TANTO, HAY LIBRE
COMPETENCIA., PERD AGN EN ESTAS CONDICIONES, EL COSTO DE PRODUC-~
CIGN ES SOLAMENTE EL REGULADOR DEL PRECIO, YA QUE EN LA REALIDAD~
DE LOS HECHOS, EL AJUSTE DE LA OFERTA QUE PRODUCE IGUALDAD DE CO§
TG Y PRECIO, TARDA ALGUN TIEMPO EN ALCANZARSE.

Hasta aouf, SENIOR NOS PRESENTA MAS QUE UN DESARROLLO COHERENTE ~
DE UNA TENDENCIA OUE YA Existfa, Es uywa TeEorRIA, PRODUCTO DE LA -
OFERTA Y LA DEWMANDA, EN LA QUE SE ASIGNA AL COSYQ DE PRODUCCIGN ~
YN LUGAR COMO DETERMINANTE DE LA OFERTA., NO ES MUY SENALADA LA ~
IHFLUENCIA DE LA UTILIDAD SOBRE ELLA, SE DA POR COSA SABIDA LA ~
DEMANDA, Y NO SE MACE EL MENOR INTENTO POR INVESTIGAR LAS CAUSAS~
QUC LA DETERMINAN,




JoHN STUART MiLL (1806-1873), LAS PROPOSICIONES CENTRALES DE LA -
TeEoRfa DE MILL, REVELAN SU ESFUERZO POR DEMOSTRAR QUE SON LEYES -
INMUTABLES DE LA NATURALEZA Y POR FORMULARLAS EN TERMINOS TALES -
GUE NO TENGAN CONEXIONES CON LAS LEYES DE LA DISTRIBUCION. EN LA
ESFERA DEL VALOR, ESTO SIGNIFICA UN NUEVO DEBILITAMIENTO DEL ANA-
L1S1S DEL COSTO REAL, YA GUE LA TEOR{A CLASICA DEL COSTO REAL (M-
PLICABA CIERTAS PROPOSICIONES RELATIVAS A MATERIAS QUE, POR LO GE
NERAL, SE TRATAN BAJO EL RUBRO "DISTRIBUCISN",

MILL ADGPTA SIN MODIFICACIGNES ITMPORTANTES, LA TEOR{A EXPUESTA -
POR SENIOR, ACEPTA LA UTILIDAD cOMO LI{MITE SUPERIOR DEL VALOR, -
REPITE LA TEOR[A DEL COSTO DE PRODUCCIGN QUE INCLUYE LA ABSTINEN-
clA, Y ANADE EL RIESGO DEL CAPITALISTA COMO UN FACTOR MAs. Dis--
TIRGUE ENTRE ART{CULOS PRODUCIDOS EN CONDICIONES DE RENDIMIENTO -
CONSTANTE Y COMPETENC!A PERFECTA (EN QUE TIENDEN A IGUALARSE COS-
TO Y PRECIO), Y LOS DIFERENTES CASOS DE MONOPOLIO {EN QUE LA OFER
TA Y LA DEMANDA DETERMINAN EL PRECIO DE MERCADO), AUNQUE MILL AD
MiT{A ToDAVIA UN ELEMENTO DE COSTO EN SU TEOR{A, CONCEDfA HMUCHO -
MAYOR IMPORTANCIA A LOS FENGMENOS DE MERCADO DE LA OFERTA Y LA DE
MANDA, SU ATENCION SE DIRIGIS PRINCIPALMENTE A LA ACCI6N DE LA -
CCMPETENCIA QUE PRODUCE Y ATENUA LAS DIFERENCIAS ENTRE LOS, VALO-
RES DE MERCADO Y EL VALOR MNATURAL, GUE ERA YA UN VALOR DE MONOPO-
L10, YA UN VALOR DETERMINADO POR EL COSTO DE PRODUCCIGN,

La Teor{a DE MILL ES NOTABLE POR t.A IMPORTANCIA QUE CONCEDE A LA-
TEOR{A MALTUSIANA DE LA POBLACIGON Y POR LAS BASES EN QUE HACE DES
CANSAR A ESTA MISMA TEORfA. EN MILL SE COMPLETA LA RELACION EN--
TRE LA TEOR[A DE LA POBLACIGON v LA LEY DE LOS RENDIMI{ENTOS DECRE-
CIENTES., En LEY DE LA PRODUCCIGN DE LA TIERRA DICE QUE, EN CUAL-
QUIER ESTADO DE CONOCIMIENTOS Y DE PERICIA AGR{COLA, AUMENTANDO -
EL TRABAJO NO SE AUMENTA LA PRODUCCISHN EN EL MISMO GRADO, Y CONSL
DERABA ESTO COMO SU MAS IMPORTANTE PROPOSICION,



1.1.2 CARACTER DE LA Economia MODERNA

A PESAR DE QUE EL SIGUIENTE AUTOR KO CONFORMA PROPIAMENTE LA FAMD
sa TRItoGlA DE Tedricos MoDERNKOS (JEvons, MENGER Y WALRAS), CREO-
GQUE MAS QUE POR SU CARACTER ANTICIPADOR, MEs BIEN QUE PRECURSOR, =
SErR(A EcufvoCcOo EL MO DEDICARLE POR LO MENOS UN ESPACIO DIGNO DEN-
TRO DE ESTE ANALISIS, SE TRATA DE HerMan HEInricH Gossen (1854),
PERMANECIG TOTALMENTE 1GNORADO DURANTE MUCHOS Aflos. UNICAMENTE -
DESPUES DE sy REDESCUBRIMIENTO EN EL DECENID DE LOS SETENTAS Y DE
HABER SIDO ALABADO POR JEVOMNS Y WALRAS, FUE RECGNOCIDO, NO s6LO -
COMO INICIADOR, SINO QUE SUS TEOREMAS HAN INFLUIDO EN EL PENSA- -
MIENTC ECONGMICO,

EL ANALISIS QUE HACE GOSSEN DE LAS LEYES DE LA CONDUCTA HUMANA, ~
SE CARACTERIZA POP LOS SIGUIENTES RASG0S: UTILITARISMO DECIDIDO,
PUNTO DE VISTA DEL CONSUMO Y METODO MATEMATICO, CON REFERENCIA A
ESTE UOLTIMO, GOSSER DECLARA QUE SE OCUPA DE LOS RESULTADOS PRODU-
CIDOS POR UNA COMBINACION DE FUERZAS Y QUE ES POSIBLE DETERMINAR-
DICHOS RESULTADOS SIN LA AYUDA DE LAS MATEMATICAS., G(OSSEN EMPIE-
ZA POR ASENTAR QUE EL OBJETO DE TODA CONDUCTA HUMANA, ES LOGRAR -
EL MAXIMO DE GOCE. GOSSEN FORMULA CIERTAS LEYES DE GOCE HUMANO, -
BOS DE LAS CUALES, COHMOC!DAS HASTA AHORA COMO PRIMERA Y SEGUNDA -
LEYES DE GOSSEN, SON LAS MAS IMPORTAMNTES,

LA PRIMERA DE DICHAS LEYES FORMULA DE MANERA EXPLICITA, EL PRINCL
P10 DE LA UTILIDAD DECRECIENTE: “LA CANTIDAD DE UNO Y EL MISMO -
GOCE DISMINUYE CONSTANTEMENTE A MEDIDA OUE EXPERIMENTAMOS DICHO ~
GOCE SINM INTERRUPCIGN, HASTA QUE SE LLEGA A LA SACIEDAD", GOSSEN
ILUSTRA ESTA IDEA DE LA SACIEDAD DE tAS WECESIDADES, CGN EJEMPLCS
MUY CONOCIDOS, TALES COMO EL GOCE DECRECLENTE QUE PRODUCEN LOS BD
CADOS SUCESIVOS DE ALIMENTO. PERO QUEDS RESERVADO A LOS MARGINA-
LISTAS POSTERIORES EXPONER ESTE PRINCIPIO EN TERMINOS MAS RELATI-
vos,

LA SEGUNDA LEY DE GOSSEN, SE REFIERE A LA MANERA COMO PUEDE CONSE
GUIR EL MAX|MO DE TODOS LOS GOCES. "PARA OBTENER LA CANTIDAD - -
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HAXTMA DE GOCE, UN INDIVIDUD QUE PUEDE ELEGIR ENTRE MUCHOS, PERO-
KO DISPONER DE TIEMPO SUFICIENTE PARA PROCURARSELOS TODOS PLENA-~
MENTE, ESTA OBLIGADO POR MUCHO QUE DIFIERA LA CAKTIDAD ABSOLUTA -
DE LOS GOCES INDIVIDUALES, A PROCURARSELOS TODOS PARCIALMENTE, -
AUN ANTES DE QUE HAYA TERMINADO EL MAS GRANDE DE ELLOS., LA RELA-
CI6N ENTRE ELLOS TIENE QUE SER TAL QUE, EN EL MOMENTO EN QUE SON-
DISCONTINUADOS, LAS CANTIDADES DE TODOS LOS GOCES SON IGUALES", ~
DE ESTA MANERA TAN PESADA FORMULG GOSSEM EL PRINCIPIO DE QUE, EL-
PLACER MAXIMO RESULTA DE UK NKIVEL UNIFORME DE NECESIDAD-SATISFAC-
c16N. LA SEGUNDA LEY SE DEDUCE DE LA PRIMERA Y DEL POSTULADO ADL
CIONAL, DE QUE ES IMPOSIBLE OBTENER LA PLENA SATISFACCIGN DE ToO--
DAS LAS NECESIDADES.

EL RESTO ES UNA ELABORACIGN DE ESTAS LEYES. EL VALOR DE UNA coOSA
SE MEDIRA POR COMPLETO EN RELACIGN CON EL GOCE QUE PUEDE PROCURAR.
DEBIDO A LA ACCIGN DE LA PRIMERA LEY, LAS UNIDADES INDIVIDUALES -
DE UN MISMO BIEN, TENDRAN VALORES DIFERENTES SEGUN LA CANTIDAD -
QUE DE ELLOS SE POSEA; MAS ALLA DE CIERTA CANTIDAD, UNA UNIDAD DE
JARA DE TENER VALOR EN ABSOLUTO.

EL vALOR DEBE CONCEBIRSE SGLO COMO EN TERMINOS RELATIVOS, NADA -
DEL MUNDO EXTERIOR POSEE VALOR ABSOLUTG. EL VALOR DEPENDE POR =
COMPLETO DE LA RELACION ENTRE EL OBJETO Y EL SUJETO., Los oBJETOS
QUE PUEDE POSEER VALOR, CABE CLASIFICARLOS COMO BIENES DE CONSUMO,
LOS QUE SON [NMEDIATAMENTE CAPACES DE PROPORCIONAR GOCE; BIENES -
DE SEGUNDA CLASE QUE SE NECESITAN CONJUNTAMENTE PARA OBTENER EL -
GOCE (LOS QUE HOY SE LLAMAN BIENES COMPLEMENTARIOS), Y BIENES DE-
TERCERA CLASE, LOS USADOS EN LA PRODUCCIGN DE LOS OTROS BIENES. -
Et TRABAJO QUE CREA BIENES DE GOCE, TAMBIEN VA ACOMPANADO DE DO--
Loe (0 DL SUTILIDAB). DeE AHP SE SIGUE QUE PODEMOS AUMENTAR NUES-
TRO GOCE POR EL TRABAJO, MIENTRAS SE ESTIME QUE EL GOCE RESULTAN-
TE SUPERE EL DOLOR QUE IMPLICA EL TRABAVO., DE LAS DOS LEYES SE -
SIGUE EL CAMBIO, EL CAMBIO ES YENTAJOSO PARA UN INDIVIDUO, HASTA
GUE LOS5 VALORES DE LAS GLTIMAS UNIDADES DE LOS DOS ARTICULOS QUE-
TIENEN EN SU POSESION, LLEGUEN A SER IGUALES. Asf, GOSSEN CONTIE
NE ELEMENTOS DE LA TEOR{A JEVONIANA Y AUSTRIACA.
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WiLL1am STANLEY JEvows (1835-1882), EL PRINCIPIO FUNDAMENTAL DE-
SU TEORfA ES LA AFIRMACIGN DE QUE EL VALOR DEPENDE POR ENTERO DE-
LA UTILIDAD. LA ACEPTACION DE ESTE PRINCIPIO CENTRAL LE PARECIA-
A JEVONS QUE MARCABA UNA INNOVACION DEL PENSAMIENTO ECONOMICO. -
S6L0 MAS TARDE SE DIO CUENTA DE LA MEDIDA EN QUE SE LE HABIAN AN-
TICIPADO PENSADORES ANTERIORES; PERO CUANDO EXPUSO POR VEZ PRIME-
RA SUS OPINIONES, LA TRADICIGN RICARDIANA ERA AUN SUFICIENTEMENTE
FUERTE COMO PARA CONSIDERARLO A ST MISMO UN REVOLUCIONARIO,

SU INNOVACION FUE BASTANTE IMPORTANTE. Los cLASICOS Y Sus CONTI-
NUADORES NO HABIAN DESCONOCIDO LA UTILIDAD: ADAM SMITH, EN PARTI-
CULAR, HAB[A SUBRAYADO SU IMPORTANCIA., PERO NUNCA SE LE HARfA -
CONSIDERADO BASE ADECUADA PARA UNA EXPLICACIOGN DEL VALOR DE CAM--
BiO, A CAUSA DE LAS HGTORIAS DISCREPANCIAS QUE HAY ENTRE ELLOS, =
La TEOR[A CLASICA DEL VALOR ERA OBJUETIVA, ES DECIR, SE REFERIA AL
CONJUNYTO DE LA ACTIVIDAD ECONGMICA DE LA SOCIEDAD. CON TAL ACTI=
TUD ERA NATURAL QUE LOS CLASICOS IGNORASEN LOS FACTORES INDIVIDUA
LES SUBJETIVOS. EN ESTE RESPECTO DONDE JEVONS EFECTUG UN CAMBIO=
IMPORTANTE QUE HIZO POSIBLE POR VEZ PRIMERA UNA TEOR[A DEL vALOR-
BASADA EN LA UTILIDAD, COMO ALTERNATIVA A LA TEOR[A cLAstcA. Su-
PUNTO DE PARTIDA FUE EL INDIVIDUO Y SUS NECESIDADES; Y PARA EL ES
TUDIO DE LA CONDUCTA INDIVIDUAL, ENCONTRO AL ALCANCE DE LA MANO -
UNA FI1LOSOF[A COMPLETA CUYO OBJETO ERA PRECISAMENTE FORMULAR LOS-
PRINCIPIOS DE LA ACCION HuMANA, ADEMAS, LA FiLOSOFfA HEDONISTA -
SE PRESENTABA EN UNA FORMA QUE PAREC[A HACERLA ESPECIALMENTE ADE-
CUADA PARA LOS METODOS MATEMATICOS,

EN CONSECUENCIA, JEVONS EMPIEZA CON UNA TEGR[A DEL PLACER Y DEL =~
DpoLOR, AQuf SE CONSIDERA AL HOMBRE COMO UNA MAQUINA DE PLACER; -
SU FINALIDAD ES LLEVAR ESTE AL MAXIM0, LUEGO SE DEFINE LA UTILI-
DAD COMO LA CUALIDAD QUE POSEE UN OBJETO PARA PRODUCIR PLACER 0 -
EVITAR EL DOLOR, A CONDICION DE QUE SE TOME COMO UNICO CRITERIO =
EN LA OCASIGN DE LO GUE ES 0 MO ES UTIL, LA VOLUNTAD C INCLINA- =
CION DE LA PERSOMA INMEDIATAMENTE INTERESADA. £EN OTRAS PALABRAS,
LA UTILIDAD NG ES UNA CUALIDAD INTRfHSECA, sIno QUE EXPRESA UNA -



RELACION ENTRE UN OBJETO Y UN SUJETO. SIN EMBARGO, S6LO PUEDE -
LLEGAR A SER CONCEPTO IMPORTANTE EN UNA TEOR[A DEL VALOR, SI LA =
UTIL!DAD TOTAL DE UNA MERCANCIA ES CUIDADOSAMENTE DIFERENCJADA DE
LA UTILIDAD QUE UN INDIVIDUO, EN UN MOMENTO DADO, ATRIBUYE A UNA-
PARTE DE ESA MERCANCIA. JEVONS EXAMINA, DE UNA MANERA QUE RECUER
DA A GOSSEN, EL EFECTO DE LOS CAMBIOS DE LA CANTIDAD TOTAL DE UNA
MERCANC{A SOBRE LA UTILIDAD QUE TIENEN PARA UNA PERSONA PARTES DE
LA MISMA, Y CONCLUYE QUE LOS INCREMENTOS SUCESIVOS REDUCEN LA UTL
LIDAD DE CADA UNIDAD. AS{ SE DISTINGUE, EN CUALQUIER PUNTD, LA =
UTILIDAD DEL GRADG DE UTILIDAD, DE DONDE RESULTA EL CONCEPTO DE -
GRADO FINAL DE UTILIDAD., [ESTA EXPRESIGN DENOTA EL GRADO DE UTILL
DAD DE LA ULTIMA ADICIGN, © DE LA POSIBLE ADICION SIGUIENTE, DE -
UNA CANTIDAD MUY PEQUERA, O INFINITAMENTE PEQUERA, DEL ACERVO - =
EXISTENTE, Y SE CONVIERTE EN EL CONCEPTO FUNDAMENTAL DE LA TEOR{A
DE JEVONS SOBRE EL CAMBIO Y LA DISTRIBUCIGN,

LA ESENCIA DE LA EXPLICACIGN QUE DA JEVONS DE LA FORMACION DEL VA
LOR DE CAMBIO Y DEL PRECIO, SE ENCUENTRA EN SU ADAPTACION DE LA -
SEGUNDA LEY DE GosSEN, DE ACUERDO CON DICHA LEY, JEVONS AFIRMA -
QUE, CUANDO UNA MERCANC{A ES CAPAZ DE SATISFACER NECESIDADES EN -
VARIOS USOS DIFERENTES, SE DISTRIBUIRA EN ELLOS DE MODO TAL QUE -
SU GRADO FINAL DE UTILIDAD SEA EL MISMO EN CADA uso., De aauf pa-
SA, POR MEDIOS UN TANTO TOSCOS QUE HUBIERON DE SER AFINADOS MAS -
TARDE, A LA CONCLUSIGN DE QUE, CUANDO DOS INDIVIDUOS CAMBIAN DOS-
MERCANC{AS, LA RAZON DEL CAMB10 SERA LA RECIPROCA DE LA RAZGN DE-
LOS DOS GRADOS FINALES DE UTILIDAD DE LAS CANTIDADES DE MERCANCIA
DISPONIBLES PARA EL CONSUMO DESPUES DE VERIFICADO EL CAMBIOo, Di-
CHO DE OTRO MODO, EN EQUILIBRIO, O SEA, EN UNA SITUACIGN EN QUE -
NINGUNA DE LAS PARTES PUEDA OBTENER NINGUNA VENTAJA MAS, CONTI- -
NUANDO ES CAMBIO, LA UTILIDAD MARGINAL PARA CADA PARTICIPANTE - -
SERA PROPORCIONADA AL PREC!0. DE AQu{ SE SIGUE QUE UNA PERSONA -
DISTRIBUYE SU INGRESO, DE MANERA QUE RESULTE [GUAL LA UTILIDAD DE
LOS INCREMENTOS FINALES DE TODAS LAS MERCANC{AS CONSUMIDAS.

(AUNQUE EN LA ACTUALIDAD DIF{CILMENTE SER{A ACEPTADA ESTA FORMULA
CI6N POR LOS PARTIDARIQS DE LA ESCUELA MARGINALISTA),
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JEYGNS NG TUYO MUCHO EXITO EN EL DESARROLLO DBETALLADO DE SU TEO-~
RIA DEL caMBIO, SE HA DICHD GUE JEVONS MISMO, ND OBSTANTE LA ~ =~
GRAN IMPORTANCIA QUE CONCEDE A LA UTILIDAD, ABANDONG A MEDID CAML
#O SU INTENTQ DE DAR UNA EXPLICACION DEL ORIGEN DEL VALOR EN FUN~
c16N DE LA UTILIDAD, EN FAVOR DE UNa TEORTA PYRAMENTE FUNCIONAL .~
CONSIDERABA AL PRECIO DE MERCADD COMO DADD, Y DESCRIBIG SU RELA-~-
CION CON LAS CANTIDADES Y LOS GRADOS FINALES DE uTILIDAB, $6L0 ~
CUANDO EL EQUILIBRID YA SE HABfA ALCANZADO.

PARA ESTRUCTURAR ER UNA TECRIA VALIDA PARA EL CAMBIO SOCIAL, LA -
NOCYGN DE LAS VALDACIDNES SUBJETIVAS DE LOS INDIVIDUDS Y SUS ES~~
FUERZIOS POR ALCANZAR EL MAXIMO DE SATISFACCION INCLUYENDG EL CAM-
810, JEVONS EMPLEG DDS CONCEPTOS MuY TOSCOS: EL DE LA LEY DE La-
INDIFERENCIA Y EL DEL CUERPO COMERCIAL, LA DIFERENCIA DE PRECIOS
PICE JEYONS, TIENE QUE DEBERSE A LA DIFERENCIA DE PREFERENCIAS. -
CoMo ES EVIDENTE ODUE A UNA PERSONA LE HA DE DAR LO MISHMO OBTENER-
£5TA 0 AOUELLA PARTE DE UNA MERCANCIA PERFECTAMENTE HOMOGENEA, NO
PUEDE HABER DOS PRECIOS EN UN MERCADO PARA EL MISMO ARTICuULO AL -
BISMO TIEMPO,

CoMo HAN DEMDSTRADD ECONOMISTAS POSTERIORES, ESTA LEY DE INDIFE--
RENCTA, SOLO EXPRESA EL SUPUESTO DE LA COMPETENCIA PERFECTA,

EL CONCEPTOD DE CUERPO COMEMCIAL ESTA AGN MAS EXPUESTO A OBJECIO--
NES, JEVONS ENTIENDE POR TAL, TODO GRUPO DE COMPRADORES O VENDE-
DORES, DESDE UN S0LO INDIVIDUO HASTA EL TYOYAL DE LOS HABITANTES -
DE uN PAfS, JEVONS APLICA SIN MODIFICACIONES, SU TEQRIA DEL CAM-
BIO ENTRE DOS INDiVIDUOS, AL CASO DEL CAMBIO ENTRE UNA MULTITUD -
DE COMPRAUGRLS Y VENDEDORES. PERO ESTE PROCEDIMIENTO NO ESTABA -
JUSTIFICADO, PUES CONFUNDIA EL PROELEMA DE LA COMPETENCIA,

POR MUY LEJOS QUE HAYA ESTADO JEVONS DE DAR UNA TEOR{A SUBJETIVA-
COMPLETA, SU ABANDONO DE LA TEORfA DEL VALOR-TRABAJO E5 TOTAL, -
NeEGd QUE EL TRABAJO PUDIERA SER CONSIDERADD COMO LA FUENTE DEL -
VALOR., EL TRABAJO £MPLEADO EN LA PRODUCCION DE UNA MERCANCIA ERA
COSA PERDIDA PARA SIEMPRE, Y NO POD[A INFLUIR EN EL PRECIO DUE AL
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cANZAR{A un ARTICULO EN EL MERCADO. SIN EMBARGO, JEVONS ADMITA-
QUE, COMO EL GRADO FINAL DE LA UTILIDAD PODfA SER ALTERADD POR -
CAMBIOS EN LA OFERTA, EL TRABAJO PODIA AFECTAR INDIRECTAMENTE EL-
VALOR., LA RELACIGN ERA: EL €OSTO DE PRODUCCION DETERMINA LA - =
OFERTA; LA OFERTA EL GRADO FINAL DE UTILIDAD; Y EL GRADO FINAL DE
UTILIDAD EL VALOR,

Cart MeEncer (1840-1821). AFIRMA QUE LOS FENOMENOS ECONGMICOS DE-
LA SOCIEDAD NO 50K LA EXPRESIGN DIRECTA DE ALGUNA FUERZA SOCIAL,-
SINO LAS RESULTANTES DE LA CONDUCTA DE LOS INDIVIDUOS, DE LOS HOM
BRES DEDICADOS A LA ACTIVIDAD ECONGMICA, COMO £t LOS LLAMA, oMo
GosSEN Y JEVONS, MENGER SITHA AL INDIVIDUG EN EL CHETRO DEL CUA--
£020; PERO LO WACE DE UN MODO DISTINTO AL DE LOS OTROS PENSADORES-
QUE HAEfAN SI1DO INFLUIDOS POR LA FILOSGF{A MEDOMNISTA, HENGER 50§
TIENE QUE EL PUNTO DE VISTA ATOMISTICO, ES UNA NECESIDAD METODOLG
GICA Y QUE KO TIENE IMPLICACIONES ETICAS K1 FOLOSOFICOSOCIALES. -
EL FUE, EL PRIMERO EN IRTENTAR ELABORAR UNA TEORJA SUBJETIVA DEL-
YALOR LIBRE DE TODO SUPUESTO KEDONISTA,

MEKGER EMPIEZA CON LO QUE EVIDENTEMENTE CONS!DERA LOS DOS POLOS -
DE LA ACTIVIDAD ECONGMICA: LAS NECESIDADES HUMANAS Y LOS MEDIOS-
PARA SATISFACERLAS. DEFINE LA UTILIDAD EN UN SENTIDO RELATIVO, -
ES DECIR, COMO LA CAPACIDAD DE UNA COSA PARA SER PUESTA EN RELA--
CI6N CAUSAL CON UNA NECESIDAD, LAS COSAS QUE POSEEN ESA CAPACI--
DAD SE CONVIERTEN EN MERCANCIAS CUANDO LA NECESIDAD ESTA PRESENTE,
CUANDO LA RELACIGN CAUSAL ES RECONOCIDA POR EL INDIVIDUG QUE EXPE
RIMENTA LA NECESIDAD, Y CUANDO ESE INDIVIDUO PUEDE APLICAR LA - -
COSA A LA SATISFACCION DE DitHa NECESIDAD., ESTAS MERcanc{AS pPuE-
DEN CLASIFICARSE POR DOS RAZONES TECNICAS, EN MERCANCIAS DE PRI--
MERO, SEGUNDO, TERCER ORDEN Y DE ORDEN SUPERIOR, LAS PRIMERAS -
(POR EJEMPLO, EL PAN), SOK LAS OUE SIPVEN DIRECTAMENTE PARA SATIS
FACER NECESIDADES; LAS ULTIMAS (POR EJEMPLO, LA HARINA, EL MOLINO,
€L TRIGO, ETC.}, SOLD SATISFACENM LAS NECESIDADES INDIRECTAMENTE:-
SON NECESARIAS CONJUNTAMEKTE PARA PRODUCIR LAS MERCANC{AS DE PRI1-
MER ORDEN. SU PROPIEDAD DE SER MERCANC[AS, DEPENDE TOTALMENTE DE



MUESTRA CAPACIDAD PARA DISPOMER & UM MISMO TIEMPO DE TODAS LAS -
MERCANCTIAS (COMPLEMENTARIAS) NECESARIAS PARA UN FIN DETERMINADO,

EL OBJETO DE ESTA CLASIFICACION, HO ES MAS QUE ESTABLECER UNA RE-
LACIGH ENTRE EL VALOR DE LAS MERCANCTAS DE PRIMER ORDEN Y EL VA--
LOR DE LAS MERCAKRC[AS DE PRODUCCION DE TODAS LAS CLASES.

La SIGUIENTE CLASIFICACION QUE MEMGER HACE, SE BASA EN SU RELA- ~
Ctén CUANTITATIVA CON LAS MECESIDADES. DE TODAS LAS RELACIONES -
POSIBLES, LA MAS IMPORTANTE ES AQUELLA EN OUE LA CANTIDAD DE MER=
cANCTAS ES MENOR OUE LA HECESIDAD QUE HAY DE ELLAS., ESTAS MERCAH
clas SON MERCANWCIAS ECONOMICAS, EL INDIVIDUO TIEHE QUE ECONOMIZAR
LAS, PUES SABE QUE NO PUEDE PERDERSE NI ABANDONARSE NINGUNKA CANTL
DAD DE ELLAS, SIH SACRIFICAR LA SATISFACCION DE LAS NBECESIDADES.-
Esva LIHEA DIVISORIA ENTRE MERCANCIAS ECONSMICAS ¥ MO ECCNGMICAS,
N0 ES PERMANENTE: LAS MERCANC{AS PUEDEN PASAR DE LA CATEGOR{A DE-
ECONGMICAS A LAS NO ECONGMICAS Y VICEVERSA, AL CAMBIAR LAS NECES]
DADES EM LA CLASE DE LAS ECONOMICAS, PUEDE DECIRSE QUE POSEEN ES-
CASEZ, TERMINO QUE LOS PENSADORES INGLESES NO HABIAN ASIMILADO -
HUNCA PLENMAMENTE AL S1STEMA., DE aul cue LA TEOR[A DE MENGER SO--
BRE EL VALOR, SE DERIVA DE SU ESTUDIO DE LAS MERCANC{AS ECONGMI-~
cAs. E£L HMECHO DE QUE UN INDIVIDUO SE DE CUENTA DE LA NATURALEZA-
ECONGMICA DE UNA MERCANCTA, ORIGINA EN SU MENTE UN JUICIO QUE LLA
MAMOS VALOR., SEGUN SUS PROPIAS PALABRAS, MENGER DICE, EL VALOR -
ES LA IMPORTANCIA QUE LAS MERCANCIAS CONCRETAS O DETERMINADAS CAN
TIDADES DE ELLAS ADQUIEREN PARA HOSOTROS POR EL HECHO DE QUE SABE
MOS DE LA SATISFACCIGN DE NUESTRAS HECESIDADES, Y ESTO ES LO QUE
oA A ESAS MFRCANCIAS Sy CARACTER ECONOGMIcO., LO0OS5 BIENES ILIMITA-~
DOS NO PUEDEN POSEER VALOR, PORQUE NO HAY NINGUNA NECESIDAD CUYA-
SATISFACCIGN DEPENDA DE QUE DISPONGAMOS DE ALGUNA CANTIDAD DE - -
ELLOS,

&C6MO SE DETERMINA ESTE VALOR SUBJETIVO? EXPERIMENTAMOS DISTINTAS
NECES |DADES CON DIFCRENTE [NTEMSIDAD: UNAS, AQUELLAS DE QUE DE--
PENDE NUESTRA EXISTENCIA, SON MUY INTENSAS; OTRAS, DE NATURALEZA-
MAS REFINADA, SON MENOS APREMIANTES, PERO AUN LA MISMA CLASE DE-
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NECESIDADES APARECE EN UNIDADES DE DIFERENTE APREMIO,. [ADA AcTO-
CONCRETO DE SATISFACCION, TIENE DIFERENTE IMPORTANCIA PARA NOSO--
TROS, SEGUN EL GRADO DE SATISFACCIGN QUE HAYAMOS ALCANZADO, MEN-
GER ILUSTRA ESTE RAZONAMIENTO CON EJEMPLOS NUMERICOS, PERO INSIS-
TE EN EL CARACTER PURAMENTE "ORDINAL" DE 5U COMPARACIOGN DE LA IN~
TENSIDAD DE LAS SUCESIVAS MANIFESTACIONES DE LAS NECESIDADES,

PARA AVERIGUAR EL YALOR DE UNA PORCIGN, BASTARA PREGUNTARSE DE -
QUE SATISFACCIGN HABR{A QUE PRESCINDIR SI AQUELLA PORCIGN FUERA -~
DEDUCIDA DE LA CANTIDAD TOTAL., LA RESPUESTA SERA: DE LA SATIS=-
FACCION DE LA NECESIDAD MENOS INTENSA. MENGER CONCLUYE, QUE EL =
VALOR PARA EL INDIVIDUO DE UNA PORCION DE LA CANTIDAD DISPONIBLE=
DE MERCANCIAS, ES IGUAL A LA IMPORTANCIA DADA A LA HENOR SATISFAQ
C16N POSIBLE, CON UNA SOLA PORCIGN DE LA CANTIDAD TOTAL D!SPONI--
BLE. £STO ES LO MISMO OUE EL GRADO DE GTILIDAD FINAL DE JEVONS,=-
MENGER NO uUSG6 NUNCA UNA FRASE DE ESTE TIPO (UTILIDAD MARGINAL), -
PERO PODEMOS DECIR QUE LA APLICO A UN CONCEPTO LIGERAMENTE DIS- -
TINTO,

AHORA ES PRECISO USAR ESTE VALOR SUBJETIVO COMO BASE PARA LA DE--
TERMINACIGN DEL PRECIO, CADA INDIVIDUO CUANDO SE PRESENTE LA OCA
SIGN DE CAMBIAR, FORMULARA ALGUNA RAZGN CUANTITATIVAMENTE DETERML
NADA, A LA CUAL ESTARA DISPUESTO A CAMBIAR, ESTA RAZON REFLEJARA
LA DE SUS VALORES SUBJETIVOS; PERO LOS VALORES SUBJETIVOS MISMOS-
0 PUEDEN SER CONCEBIDOS COMO CANTIDADES DETERMINADAS, SEGUN MEN
GER ESTA ES LA RELACIGN ENTRE LA TEOR[A DEL PRECIO DE MERCADO BA~
SADA EN LA OFERTA Y LA DEMANDA, Y LA TEORfA DEFINITIVA DE LOS VA-
LORES SUBJETIVOS. EN LA ELABORACIGN DE Ssu TEOR(A DEL PRECIO, MEN
GER VA DE SITUACIONES DE CAMBIO AISLADO, DONDE SOLO INTERVIENEN -
DOS PARTES HASTA LA COMPETENC!A PERFECTA, EL MISMO HIZO VER QUE-
EN EL CAMBIO AISLADO, EL PRECIO ESTARA ENTRE LOS LIMITES MARCADOS
POR LAS RAZONES DE CAMBIO MAXIMA Y M{NIMA DEL COMPRADOR Y DEL VEN
DEDOR, Y TENDERA DADA LA IGUALDAD DEL DESEC DE CONSEGUIR LA VENTA
JA MAXIMA Y LA MISMA HABILIDAD PARA NEGOCIAR A LA RAZGN MEDIA EN-
TRE AGUELLAS DOS, LOS ECONOMISTAS POSTERIORES HAN SABIDO CONSIDE
RAR EL PRECIO COMO INDETERMINADO DENTRO DE ESOS LIMITES, Y AUNQUE
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MENGER HO LO DIJO, SI AFIRMO QUE LAS VARIACIONES EN TORNO A LA RA
ZGN MEDIA, DEBIDAS A LA DIFERENC!IA EN LA CAPACIDAD PARA HEGOCIAR,
ERAN DE MATURALEZA MO ECONGMICA, POR LO QUE SE REFIERE AL MONOPQ
L10, MENGER concLUYd QUE, S1 sO6LO SE OFRECTA uNA uniDaD, LoOS LML
TES DEL PRECIO ESTAR[AN MARCADOS POR EL EMPUJE DEL COMPRADOR MAS-
FUERTE Y LA DEL QUE LE SIGUIERA EN FUERZA (EL EXTRAMARGINAL); Y -
QUE SE FIJARIA DENTRO DE £50§ LIMITES, DE ACUERDO COM LAS LEYES -
DEL CAMB1O AISLADO. SI SE OFRECE MAS DE UNA UNIDAD, EL PRECIO LO
FIJAN TAMBIEN EL EMPUJE DEL COMPRADOR MARGINAL Y EL DE EL PRIMER-
COMPRADOR EXTRAMARGIHAL; Y TODOS ELLOS CUYAS LICITACIOHES ESTAN -
POR ENCIMA DE LA MARGINAL, ADOUIEREN SUS UNIDADES A ESE PRECIO. -
0 BIEN EN MONOPOLISTA PUEDE DISCRIMINAR, ES DECIR, HEGOCIAR POR -
SEPARADO COM CADA COMPRADOR, EL PRECIO SE FI1JA TAMBIEN EN ESTE -
€250, POR LAS DEMANDAS Y LICITACIONES MARGINALES; PERO EN ESTE -
CASO, HAY PAREJAS MARGINALES DE COMPRADORES Y VENDEDORES. PoOR to
QUE EN LA RELACIGN ENTRE LOS VALORES SUBJETIVOS DE LAS MERCANCIAS
PARA CADA INDIVIDUO, SE MODIFICARAN HASTA QUE SEA [GUAL PARA AM--
BOS, EN ESTE CASO CESARA EL CAMBIO, PUESTO QUE NO HABRA INCENTI-
VO PARA CONTINUARLO, EN OTRAS PALABRAS EN EQUILIBRIO, LA RAZOH -
DE LAS UTILIDADES MARGINALES DE LAS DOS MERCANCIAS, SERA LA MISMA
PARA AMBAS PARTES.

LEdn WaLras (1834-1910)}, WALRAS OPERA ESENCIALMENTE CON LOS MIS-
MOS CONCEPTOS GQUE JEVONS, PERO BUSCA GENERALMENTE SOLUCIONES DE -
CARACTER MAS AMPLI1O. AL 1G6UAL CUE JEVONS Y MENGER, BASA EL VALOR
DE CAMBIO EN LA UTILIDAD ¥ EH LA LIMITACION DE LA CANTIDAD, UTi-
L1za £L TERMINO RAREZA (RARETE) QUE usSO Su PADRE, GUE DEFINE COMO
LA DERIVADA DE LA UTILIDAD EFECTIVA, CoON RELACIGN A LA CANTIDAD ~-
POSEfDA. EN OTRAS PALABRAS, RAREZA ES LO MISMO QUE UTILIDAD MAR-
GINAL, EL DESEO DE 1GUALAR UTILIDADES MARGINALES CONDUCIRA AL -
CAMBI1O, Y ESTE DESEO JUNTO CON LAS EXISTENCIAS DE MERCANC{AS QUE
POSEE CADA [NDIVIDuO, DARA UNA DEMAKDA O UNA OFERTA DETERMINADAS-
PARA CADA INDIVIDUO, WALRAS PUSO DE MANIFIESTO QUE, DADOS CIER-~
TOS PRECIOS, CADA INDIVIDUO PROCEDERA A CAMBIAR HASTA QUE LA RA--
26N DE UTILIDADES MARGIMALES DE LAS DOS MERCANCIAS, SEA PARA EL =
IGUAL A SU RAZON DE CAMBI1O. EsTO DARA UMAS FUNCIOHES DETERMINA--
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DAS DE. OFERTA Y DEMANDA, UN NOMERO IGUAL AL DE INCGGNITAS, Y CON-
ELLO UN EQUILIBRIO DETERMINADO, SE ARGUMENTG CONTRA ESTE RAZONA-
MIENTO QUE EN REALIDAD SEPARA EL PROBLEMA CAUSAL GENETICO, ES DE-
CIR, EL ORIGEN DEL PROBLEMA DEL PRECIO DE SUS RA[CES DE VALOR SUB
JETIVO, ESTE JUICIO PARECE JUSTIFICADO, POR LO QUE HACE DE WAL--
RAS UN INICIADOR IMPORTANTE DE LA TENDENCI!A MODERKA, CONSISTENTE-
EN ABANDONAR LA INVESTIGACIGN DEL ORIGEN DEL VALOR EN FAVOR DE -~
UNA TEORTA DE INTERDEPENDENCIA FUNCIONAL, PURAMENTE FORMAL, PERO-
ABSOLUTAMENTE GENERAL.

La TEOR[A DE WALRAS ES UN INTENTO POR APLICAR SU ANALISIS DEL = ~
EQUILIBRIO GEWERAL AL PROBLEMA DE LOS PRECIOS. POR CONSIGUIENTE,
NO ES MAS QUE UN CASO ESPECIAL DE Su TEOR[A, LLEGG A uNA pPOSI- =
Ci6N PARECIDA A LA DE LOS ECONOMISTAS MODERNOS, POR UN CAMINO DI-
FERENTE, SuU SOLUCIGN FUE UNA DE LAS PRIMERAS EXPOSICIONES DEL -
PRINCIPIO DEL COSTO DE SUSTITUCIGN Y DE LA TEORIA MODERNA DE LA =
PRODUCTIVIDAD MARGINAL,

ALFRED MarsHaLL (1842-1924). La ForMuLacION QUE MARSHALL DIO A -
LAS TEOR[AS DEL VALOR Y DE LA DISTRIBUCIGN, JUNTO CON UNA MULTI-=
TUD DE TEOR[AS SUBSIDIARIAS, QUE POD[AN IMPRESIONAR POR SU ECLEC™
TICISMO, SUPONE TODA UNA TECNICA DERIVADA DE TRES FINALIDADES ES-
TRECHAMENTE RELACIONADAS: COMPRENSIVIDAD, REALISMO E IMPORTANCIA
PARA LA POLITICA ECONGMICA,

LAS DOCTRINAS CENTRALES DEL VALOR Y DE LA DISTRIBUCIGN FORMULADAS®
POR MARSHALL, REFLEJAN ESAS FINALIDADES, COMBINAN LA UTILIDAD =
MARGINAL CON EL COSTO REAL SUBJETIVO. SEGUN €L, LAS FUSRZAS QUE-
ACENTGAN TRAS LA OFERTA Y LA DEMANDA DETERMINAN EL VALOR, HAY -
QUE CONCEBIRLAS COMO ALS DOS HOJAS DE UNAS TIJERAS: ES INUTIL =~
PREGUNTAR CUAL DE LAS DOS ES LA CORTA, DETRAS DE LA DEMANDA ESTA
LA UTILIDAD MARGINAL, REFLEJADA EN LOS PRECIOS DE DEMANDA DE LOS-
CoMPRADORES (EL PRECIO AL GUE SE DEMANDARAN DETERMINADAS CANTIDA-
DEs)s DETRAS DE LA OFERTA ESTAN ESFUERZO Y EL SACRIFICIO MARGINA-
LES, REFLEJADOS EN LOS PRECIOS DE OFERTA (LOS PRECIOS A QUE SE -
PRODUCIRAN DETERMINADAS CANTIDADES),
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LA NOVEDAD DE ESTA OPINIGN, COMPARADA CON LA VERSIGN AUSTRIACA, =~
ESTRIBA EN QUE EL COSTO DE PRODUCCIGN VUELVE A APARECER UNA VEZ =
MAS COMO UN DETERMINANTE DEL VALOR, MARSHALL DISTINGUE ENTRE COS
70 REAL DE PRODUCCIGN Y GASTOS DE PRODUCCION, AUNOUE NO SI1EMPRE -
SE ADHIERE ESTRICTAMENTE A ESTE (LTIMO TERMINO. EL PRIMERO CON--
SISTE EN LA DESUTILIDAD DEL TRABAJO, JUNTO CON EL SACRIFICIO QUE-
IMPLICA PROPORCIONAR EL CAPITAL NECESARIO, MARSHALL ABANDONA LA-
PALABRA ABSTINENCIA, INTRODUCIDA POR SENIOR, QUE SUGER{A UNA IN--
TENCIGN APOLOGETICA, EN FAVOR DEL TERMINO "ESPERA”, QUE ES LA ME-
RA ABSTENCIOGN DE CONSUMIR EN EL PRESENTE; PERO COMO TAMBIEN HABLA
DE ELLA EN EL SENTIDO DE APLAZAMIENTO DE SATISFACCIONES QUE IMPLL
CA SACRIFICIO Y CUYA RECOMPENSA ES EL INTERES, ES EVIDENTE QUE -
PENSABA EN ALGO PARECIDO AL ESFUERZO Y LAS MCLESTIAS DEL TRABAJO,
Asf{, PUES, LOS DOS ELEMENTOS QUE FORMAN EL CO570 REAL ERAN SUBJE-
TIVOS,

MARSHALL SE GUARDS MUY BIEN DE SUGERIR QUE Si LOS COSTOS NOMINA--
LES DE PRODUCCIGN DE DOS MERCANC{AS ERAN LOS MISHOS, SUS COSTOS -~
REALES SER{AN TAMBIEN LOS MISMOS, “Si supPONEMOS DICE, QUE 20 Mi-
NUTOS DE TRABAJO DE uUN MEDICO, O Dos DIfAS DE UN RELOJERO, O QUIN-
CE DE UN LABRADOR, PUEDEN COMPRARSE EN DETERMINADO MERCADO POR UN
PESO, Y QUE CON UN PESO PUEDE COMPRARSE EL SACRIFICIO QUE IMPLICA
EL PRESTAMO DE 20 PESOS POR UN ARG, RESULTA QUE AQUELLOS ESFUER--
20S Y ESTA ABSTINENCIA SON EQUIVALENTES ENTRE S{ EN LO QUE RESPEC
TA AL MECANISMO DE CAMBIO,,,” PERO CUANDO HABLAMOS DE LA RAZON -
DEL COSTO DE PRODUCCIGN DE DOS MERCANC{AS, DEBEMOS RECORDAR QUE -
UNA SUMA DE DIVERSOS ESFUERZOS Y ABSTINENCIAS, NO ESTA EN NINGUNA
RELACIGN CON OTRA. POR LO TANTO, ESTAMOS OBLIGADOS A SUPONER LA~
EXISTENCIA DE UNA FORMA ARTIFICIAL DE MEDIRLOS EN TERMINOS DE AL-
GUNA UNIDAD EN COMUN, Y REFERIRNOS A LA RAZGM ENTRE SUS MEDIDAS,~
EsTos DIVERSOS ESFUERZOS Y ABSTINENCIAS,,, NO SON IGUALES ENTRE -
s{. PERO TODOS EJERCERAN UNA PRESIGN I1GUAL SOBRE EL VALOR, POR==
QUE SUS MEDIDAS ECONOMICAS, LOS GASTOS QUE TENDR{A QUE HACER - -=
QUIEN LOS COMPRASE, SOM TODOS 1GUALES.



LA MISMA PRECAUCIGN SE ADVIERTE EN LA OPINIGN DE MARSHALL, ACERCA
DE LA RELACION QUE EXISTE ENTRE LAS DEMANDAS DE DINERO Y LA UTIL]
DAD MARGINAL, POR ANALOGfA CON LA RELACIGN ENTRE EL €OSTO REAL Y
EL COSTO NOMINAL, DIJO QUE NUNCA SE INSISTIRA DEMASIADO EN QUE ES
IMPOSIBLE, SINO INCONCEBIBLE, MEDIR DIRECTAMENTE LOS DESEDS Y LA~
SATISFACCIGN QUE RESULTA DE SATISFACERLOS.

DE ESTA OPINIGN SE DESPREMDE UNO DE LOS CONCEPTOS MARSHALLIANOS -
MAS CARACTER[STICOS: EL DEL EXCEDENTE DEL CONSUMIDOR. ESTA EX--
PRESIGN DESIGNA EL EXCEDENTE DE SATISFACCION OBTEN{DO POR UN CON-
SUMIDOR, SIEMPRE QUE PUEDE COMPRAR UNA MERCANCIA A UN PRECIO INFE
RIOR AL QUE ESTABA DISPUESTO A PAGAR ANTES QUE PRESCINDIR DE ELLA.
ESTE CONCEPTO SE DERIVA DIRECTAMENTE DE LA DIFERENCIA ENTRE UTILL
DAD TOTAL Y UTILIDAD MARGI!NAL.

APARTE DE ESTA FORMULACION DE LA RELACIGN EXISTENTE ENTRE LA UTI-
LIDAD, LA DEMANDA, LA DESUTILIDAD Y EL COSTO, LA APORTACIGN ESPE~
CIAL DE MARSHALL AL PROBLEMA DEL VALOR Y DEL PRECIO, SE ENCUENTRA
EN SuU ANALISIS DEL EQUILIBRIO ENTRE LA OFERTA Y LA DEMANDA, SE -
BASA ESTE ANALISIS EN LA DISTINCION ENTRE LOS DIFERENTES PER[ODOS
DE TIEMPO EN QUE SE CONSIDERA ACTUAN LAS FUERZAS, QUE TIENDEN A -
ESTABLECER EL EQUILIBRIO, MARSHALL DISTINGUE CUATRO CASOS., PRI-
MERO, CUANDO LOS VALORES DE MERCADO IGUALAN LA OFERTA Y LA DEMAN-
DA, QUE SE SUPONE ES FIJA. EN SEGUNDO Y EN TERCER LUGAR ESTAN -~
LOS VALORES NORMALES, QUE PUEDEN REFERIRSE A PERfODOS CORTOS 0 =
LARGOS, EN LA PRIMERA CATEGORIA, CONCEBIMOS LA OFERTA COMO LA ==
CANTIDAD QUE PUEDE SER PRODUCIDA AL PRECIO DADO Y CON LA MANO DE-
OBBA Y EL EQUIPO EXISTENTES: EN LA SEGUNDA OFERTA, SIGNIFICA LO -
QUE PUEDE PRODUCIR UNA FABRICA QUE A SU VEZ PUEDE SER REMUNERATI-
VAMENTE PRODUCIDA Y EXPLOTADA DENTRO DEL TIEMPO DADO, FINALMENTE,
PODEMOS AMPLIAR NUESTRO CAMPO VISUAL HASTA INCLUIR EN EL LOS CAM~
BIOS EN LOS DATOS ECONGMICOS: POBLACION, GUSTOS, TECNICA, CAPI--
TAL Y ORGANIZACIGN; EN ESTE CASO, TENDREMOS EN CUENTA LOS CAMBIOS
LENTOS, SECULARES DE LOS VALORES NORMALES.



EsTA FORMA ESPECIAL DEL ANALISIS DEL EQUILIBRIO, PRODUJO MUCHOS -
CONCEPTOS QUE AHORA SON DE USO GENERAL, LOS CONCEPTOS “ELASTICI-
DAD DE LA DEMANDA® ¥ "PRINCIPIO DE SUSTITUCIGN™, POR EJEMPLO, HAN
LLEGADO A PARTES INTEGRANTES DE LA TEOR[A DEL CAMBIO, LA DISTIN-
Ci6N ENTRE COSTOS PRIMOS Y COMPLEMENTARIOS, HA SIDO UNA AYUDA IM-
PORTANTE PARA LA TEOR{A DE LA PRODUCCION. PERO OTROS CONCEPTOS -
COMO, EMPRESA REPRESENTATIVA Y ECONOMIAS INTERNAS Y EXTERNAS, HAN
RESULTADO MENOGS CLAROS Y UTILES COMO MARSHALL L0S Ssuronfa, Sin -
EMBARGO, CONTRIBUYERON A ACLARAR LAS COHDICIONES DEL EQUILIBRIO;-
Y LAS EXPRESIONES DE LA TEOR[A IMPERFECTA, SE HAN INSPIRADO EN =
GRAN MEDIDA EN LOS PROBLEMAS QUE PLANTEAN ESTOS CONCEPTOS MARSHA-
LLIANOS.

WiLFREDO PARETO (1848-1923). EN CUANTO AL PROBLEMA GENERAL DEL -
FUNDAMENTO DEL VALOR EN LA UTILIDAD, SuU COURS REVELA CLARAMENTE, -
FGR SU CONFUSIGN, EL COMIENZO DE CIERTA INSEGURIDAD EN EL PENSA--
MIENTO DE PARETO, LA ACTITUD BASICA ANTE EL PROBLEMA ES TODAVIA-
FUERTEMENTE SUBJETIYA, Y LOS GUSTOS (GOUTS) Y OBSTACULOS (0BS- -
TACLES) INDIVIDUALES, CONSTITUYEN LOS POLOS DE LA ACTIVIDAD ECONG
Mica, PERO AUNQUE PARETO NO SE EXPRESA CLARAMENTE ACERCA DEL CA-
RACTER "ORDINAL" DE LA UTILIDAD, YA SE HACE MANIFIESTA CIERTA TEN
DENCIA A DESCONOCER LAS PREMISAS PSICOLOGICAS Y A CONCENTRARSE EN
EL HECHO EMP{RICO DE LA ELECCIGN, UN INDICIO DE QUE ALGUNA CUEN-
TA SE DABA DE LA CONFUSIGN A QUE POD[A CONDUCIR EL CONCEPTD DE -~
UTILIDAD, LO TENEMOS EN LA DISTINCION QUE ESTABLECE ENTRE DIFEREN
TES TIPOS DE CONDUCTA HUMANA, SOBRE TODO AQUELLAS QUE ENCUENTRAN-
SU RAZGM DE SER UNICAMENTE EM LA PREFERENCIA OBSERVADA DEL INDIV]
DUO, Y LAS DUE PUEDEN REFERIRSE A ALGUNA NORMA OBJETIVA,

EN RELACIGN cON LAS PRIMERAS OUE, SEGUN LA ESCUELA MARGINALISTA,=-
SON LAS UNICAS QUE IMPORTAN EN TEORfA EcoNGMicA, SuGIR!O PARETO,-
REEMPLAZAR LA UTILIDAD COMO CARACTER{STICA MOTIVADORA DEL OBJETO-
DEL DESEO POR EL TERMINO MAS INOCUO DE "OFELINIDADY. PERO ESTE -
TRATAMIENTO NO ERA BASTANTE DIFERENTE DE LOS DEMAS TEGRICOS DE LA
UTILIDAD, aAln HEDONISTAS, Y POR TANTO, EL TERMINO HO LOGRG DESPLA
ZAR AL ANTIGUO.



LA OBRA POSTERIOR DE PARETO, PRESENTG CAMBIOS MARCADOS RESPECTO -
DE SU PRIMERA POSICIGN, TANTO QUE EN DEFINITIVA, AFECTG A LA TEO-
RiA ECONOMICA, LA INKOVACION FUNDAMENTAL CONSISTE EN AFIRMAR OUE
LA UTILIDAD HO ES MENSURABLE, BASTANDO UNICAMENTE LA CONCEPCIGN -
ORDINAL DE LA UTILIDAD PARA FORMULAR UNA TEORIA DE LA SELECCIGN,-
PUEDE DECIRSE QUE EN TERMINOS TECHNICOS, LA UTILIDAD SE DEDUCE PA-
RA CADA INDIVIDUG, BASANDOSE EN UNA ESCALA DE PREFERENCIAS SIN NE
CESIDAD DE SUPOMER FUNCIONES DE UTILIDAD, FEt UNIcO FENOMENO DE--
TERMINADO ES SU ESCALA DE PREFERENCIA, TAL Y COMO SE MANIFIESTE -
EN SU CONDUCTA; TODAS LAS FUNCIORES DE LA UTILIDAD HABRAN DE ADAP
TARSE A ELLA, AUNQUE ESTE CAMBIO PUDO ADVERTIRSE EN LA OBRA DE -
COuURNOT, LA EXPOSICION DE PARETO FUE LA QUE MAS LLAMO LA ATENCION

PARETO NO ELABORS UN APARATO TEGRICO COMPLETO BASADO EN SU NUEVO-
CONCEPTO DE LA ELECCIGN, PERO LE DIO UN IMPORTANTE IMPULSO. ADOP
TG EL CONCEPTO DE LAS CURVAS DE INDIFERENCIA QUE POR VEZ PRIMERA-
usé €L ECONOMISTA INGLES F. V, EDGEWORTH, PARA MOSTRAR LA POSIBI-
LIDAD DE FORMULAR UNA TEORTA TENIENDO UNICAMENTE COMO BASE LAS -
PREFERENCIAS DEL CONSUMIDOR., TODAS LAS COMBINACIONES PUEDEN DIS-
PONERSE EN UNA SOLA CURVA DE INDIFERENCIA, TAMBIEN SE PUEDE RE--
PRESENTAR UN SISTEMA INDIVIDUAL DE PREFERENCIAS, RESPECTO DE DOS-
MERCANCIAS EN UN MAPA DE INDIFEREHCIA, QUE MUESTRA LOS DIFERENTES
NIVELES DE SATISFACCIO6N, ES POSIBLE, PUES, ESCRIBIR EN FORMA DE-
ECUACIONES DIFERENCIALES EL EQUILIBRIO DEL SISTEMA, EN VEZ DE FUN
CIONES DE UTIL!DAD.

€5 Asf{ OUE INTENTAMCS MOSTRAR UN BREVE PANORAMA SOBRE LOS DISTIN-
TOS MATICES QUE TUVO EN SU FORMACIGN LA TEOR({A DE LA DENMANDA, SEN
TANDO EL ANTECEDENTE PARA PASAR A PLASMAR EN EL SIGUIENTE cAPfTU-
LO, LA APLICACION PRACTICA QUE LOS AUTORES DE LA MICROECONOM{A -
TRADICIONAL, ENTENDIDA ESTA COMO LA ACOSTUMBRADA A CONSULTAR, TAN
TO POR PROFESORES COMO POR ALUMNOS DE CARRERAS ECONGMICO-SOCIALES
0 AFINES.,



POR OTRO LADO, COKNSIDEREMOS GUE PARA FINKES DE EXPOSICIGN, RESULTA
INTERESANTE CONFIRMAR QUE EN LOS ENFOQUES SOBRE LA TEORfA DE LA -
DEMANDA QUE SE PRESENTARAN A CONTINUACIGON, SE VERAN CLARAMENTE -
MUCHOS DE LOS CONCEPTOS E IDEAS AISLADAS QUE KOS APORTARON AUTO-~
RES TRATADOS EN ESTE CAP{TULO, CONJURTADOS EN UNA TEORfA SOBRE LA
DEMANDA, CUMPLIENDO AS{ CON LA COMETIDA QUE NOS INTERESA,



CAPITULO 11
LOS ENFOQUES DE LA TEORIA DE LA DEMANDA

TAL VEZ A PRIMERA VISTA PUDIERA PARECER QUE EL DESARROLLO DE ESTE
cap{TULO SEA UNICAMENTE LA REPETICIOGN A LA COPIA DE ALGO, QUE SIN
MECES ITARLO PUEDE SER FACILMENTE LOCALIZABLE EN CUALQUIER TEXTO -
DE MICROECONOMTA MODERNA, COMDO LO SON LOS EKFOQUES DE LA TEORfA -
bE LA DEMANDA, SIN EMBARGO, LO QUE INTERESA MOSTRAR EN ESTE CAPL
TULO COMO LO FUE EN EL ANTERIOR, ES QUE LA HISTORIA DE LAS IDEAS-
ES TODO UN PROCESO DE SELECCION INTERPRETATIVA SIEMPRE SUJETA A -
ANAL1515 CIENT{FICO, YA QUE LA APARICIGN DE LAS GRANDES CORRIEN-~
TES DE PENSAMIENTO, NO ES DE NINGUNA MANERA FORTUITA, SINO QUE DE
PENDE DE VARIADAS CAUSAS,

EN ESTE CASO, EL APOYO TEGRICO FUNDAMENTAL VIENE DE AUTORES QUE -
coMo KONTZOYIANNIS ¥ FERGUSON, SE CARACTERIZAN POR SU CLARIDAD Y-
SENCILLEZ EN LA EXPOSICIGN DE DICHOS ENFOQUES.

DE ESTE MODD, EL PROCESO POR EL CUAL SE FORMAN LAS [DEAS ECONOMI-
CAS., ES SUSCEPTIBLE DE ANALISIS SISTEMATICOS, ¥ LA ESTRUCTURA Y -
LOS CAMBIOS CARACTER{STICOS DE UNA €POCA DETERMINADA, SON FACTO--
RES QUE EJERCEN INFLUENCIA PODEROSA SOBRE LAS CONCEPCIONES TEORI-
cas DE LA EcONOMIA

CoN ESTAS PREMISAS Y TOMANDO EN CUENTA EL CAP{TULO ANTERIOR, PO--
DREMOS OBSERVAR C6MO LOS TEGRICOS MODERNOS SE ALIMENTARON DE - -~
IDEAS DE LOS ANTIGUOS TEGRICOS, QUIENES APORTARON VALIO0SOS ELEMEN
TOS PARA ELLOS, ANIQUILANDO POR OTRA PARTE TODO AGUELLD NO ACORDE
AL MOMENTO ESPEC{F1CO DE LA WISTORIA ECONOGMICA., POR LD QUE CONTL
NUANDO CON LA MISMA LGGICA ESTABLECIDA POR AQUELLOS AUTORES QUE -
RETOMARON LO POSITIVO SOBRE EL TEMA A NUESTRO JUIC!D, PROCEDERE-~
MOS A SENTAR LAS BASES PARA LA ELABORACIGN DE UNA TEOR{A DE LA DE
MANDA MAS ELABGRADA, OUEDANDO AS{ COMO LA TAREA A DESARROLLAR EN-
EL SIGUIENTE CAPITULO, TENIENDO COMO ANTECEDENTES EL CAP[TULO AN~
TERIOR AS{ cOMO ESTE PRESENTE.



11.1.  Ewrocues MobpeErNoS DE LA TEORTA DE LA DEMANDA

EL PROPOSSTO DE LA TEORfA DE LA DEMANDA E5 TAL Y COMO SE HA MANI-=
FESTADO YA EK VARIOS TEXTOS DE MICROECONOMIA, EL DETERMINAR LDS -
DIFERENTES FACTORES QUE AFECTAN A LA DEMANDA, LON FAECUENCIA SE=
CREE OQUE LA RAZON DE SER DE DICHA YEOR[A ES EL ESTABLECIMIENTO DE
LA LEY DE LA DEMANDA, ES DECIR, OUE LA DEMANDA ESTA EN RAZGN IK--
VERSA AL PRECIO, CON LA SALVEDAD DE QUE SE INCURRE ENK EL ERROR DE
CONSIDERAR AL PRECIO COMO SU UNICO DETERMINANTE,

ES IMPORTANTE SENALAR QUE LA DEMANDA DEBERA SER CONSIDERADA CDMO-
UHA RELACIGN MULTIVARIADA, ESTO ES, OUE ESTA DETERMINADA POR My--~
cHos FACTORES., LA TEORIA CONVENCIONAL DE LA DEMANDA CENTRA SU =~
ATERCION EN CUATRO FACTDRES COMO SUS PRINCIPALES DETERMINANTES, ~
ELLOS SON:

1) EL PRECIO DE LA MERCANCIA; 2) 0OTROS PRECIOS DE MERCANC{AS; =~ -
3) EL tworeso v 4) Los custos. AUNQUE ALGUNOS AUTORES HAK INTRO~
PUCIDD OTRGS FACTORES, SUELEN SER SOLO ESTOS CUATRD LOS MAS SIGNL
FICATIVOS,

La TEOR{A TRADICIONAL DE LA DEMANDA, INICSA SV EXAMEN CON LA TEO-
nfA DEL CONSUMIDOR INDIVIDUAL, YA QUE LA DEMANDA DE MERCADD ES LA
SUMA DE LAS DEMANDAS DE LOS CONSUMIDORES IKDIVIDUALES.

ESTE CONSUMIDOR POSEE UN COMPORTAMIENTO RACIONAL, ES DECIR, QUE =~
EN BASE A SU INGRESO ¥ EL PRECIO DE LAS MERCANCIAS DADO, SIEMPRE-
BUSCA UM MAXIMO DE SATISFACCION O DE UTILIDAD PLANIFICANDD Sy - =
GUSTO,

HAY DOS ENFOQUES BASICOS AL PROBLEMA DE LA UTILIDAD, EL ENFOQUE -
CARDINALISTA Y EL ENFDOUE ORDIKALISTA, DENTRO DEL CUAL SE ENCUEN-
TRA EL ENFOOUE DE LA PREFERENCIA REVELADA,



2
11.1.1, EnFOQUE CARDINALISTA
Su PRINCIPAL POSTULADO ES QUE LA UTILIDAD ES MEDIBLE MEDIANTE UN]L
DADES MONETARIAS, DE ACUERDO A LA CANTIDAD DE DINERO QUE EL CONSY

MIDOR ESTE DISPUESTO A SACRIFICAR POR OTRA UNIDAD DE MERCANCIA.

“SUPUESTOS:

1) RacrowaLipap, EL CONSUMIDOR BUSCA EL MAXIMO DE UTILIDAD,
DADOS SU INGRESO Y EL PRECIO DE LAS MER--
cANcTas,

2) UtiLipap CARDINAL, LA UTILIDAD ES MEDIBLE MEDIANTE LA UNIDAD
DE MEDIDA QUE ES EL DINERO.

3) LA UTILIDAD MARGINAL DEL DINERO ES CONSTANTE, LA UTILIDAD -~
MARGINAL DEL DINERO NO CAMBIA, AUN CUANDO EL INGRESO SE INCRE
MENTE 0 DECREMENTE,

4) LA UTILIDAD MARGINAL ES DECREClENfE.. LA UTILIDAD MARGINAL =
DE UNA MERCANC[A, TIENDE A DISMINUIR DEBIDO A QUE AL SER CON-
SUMIDA, NO PROPORCIONA EL MISMO GRADO DE SATISFACCION O DE -~
UTILIDAD,

5) La UTILIDAD TOTAL DE UNA CANASTA DE BIENES, DEPENDE DE LAS ~-
CANTIDADES DE LAS MERCANCIAS INDIVIDUALES, LA UTILIDAD TOTAL
ESTA COMPUESTA POR LA SUMA INDIVIDUAL DE LAS MERCANC[AS QUE -
COMPREN ESA CANASTA DE BIENES™ .

3) ~Aungue el concapto subjetivo, utilided medible, se ateibuye s Gossen [1BS4), Jevons [1671),-
Walres (1874), Marehall ((8G0). autares coms J, Bsptiste Say [1787-1832], Cundillac (1830 ¥
J.H, von ThGnen, tuslwron is vieidn inicial de considerar & 1a utilidad como determinants del

sntendo asl Iss bases que nas llevarfen posteriormente a considerarls como migo mensy

velor
rabls,

81 J. Btuart MU11 [(805-1872), eports importentes proposiclones en le determinecién de 1e ley de
tos randimientos decracientes. epoyéndose en le teorfs maltusiens de la poblacién,

3

Kautzoyienis, 4., Modern Microsconomice. The MecMillan Press Ltd., Londras 1075,
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11.1.2 EouiLipr1o DEL CONSUMIDOR

EN unN HMODELO SIMPLE DE UN Soto BIEN X. EL CONSUMIDOR TIENE DoS -
orPclonES: 1) Puede comprar X 6, 2) RETENER su INGrEso Y, Bauo -
ESTAS CONDICIONES, EL CONSUMIDOR ESTARA EN EQUILIBRIO CUANDO LA -
UTILIDAD MARGINAL DE X SEA IGUAL A SU PRECIO DE MERCADO Px.

De TAL FORMA TENEMOS:

CuANDO LA UTILIDAD MARGINAL DEL BIEN X ES MAYOR A SU PRECIO DE -
MERCADO, EL CONSUMIDOR PUEDE INCREMENTAR SU BIENESTAR COMPRANDO -
MAS UNIDADES DE X. SiMBOLICAMENTE UMex Px.

CuaNDO LA UTILIDAD MARGINAL DEL BIEN X ES MEHOR A SU PREC!O DE -
MERCADO, EL CONSUMIDOR PUEDE INCREMENTAR SU BIENESTAR RESTRINGIEN
DO EL CONSUMO DE UNIDADES DE X Y MANTENIENDO MAS DE SU INGRESO., -
SiMpéLrcamMenTE UMex Px. POR LO TANTO, LOGRARA SU MAXIMO DE UTI-
LIDAD cUANDG UMex=Px,

11.1.3 DertvAactSn be LA Demanba pDeEL CoNSuMIDOR

LA DERIVACION DE LA CURVA DE LA DEMANDA EN ESTE ENFOQUE, SE BASA-
EN EL SUPUESTO DE LA UTILIDAD MARGINAL' DECRECIENTE. DE TAL FOR-
MA QUE LA REPRESENTACION DE LA UTILIDAD MARGINAL DE X MERCANC[A,-
CORRESPONDE AL DE UNA LfNEA CON PENDIENTE NEGATIVA (GRAFICA 1).

ur\tsl.

VM
*
-]
Qx
8) Anticipéndose cast por complato o Ia teor{s de la productividad macginal, ThGnen sostuvo que-

ol empleo de dosis adicicnales da K v L aumentarian el resdinienta do ls sgriculture. pero -
aumenterie también nl costa,
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La UTILIDAD MARGINAL DE X ES LA PENDIENTE DE LA FUNCIGN DE UTILI-
DAD TOTAL, LA UTILIDAD TOTAL SE INCREMENTA A UNA TASA DECRECIEN-
TE HASTA LLEGAR A SU MAXIMO EN X, PARA LUEGO VOLVERSE NEGATIVA, -
(GrAFtCcA 2).,

Uy

° Qx

S1 LA UTILIDAD MARGINAL ES MEDIBLE EN UNIDADES MONETARIAS, LA CUR
VA DE DEMANDA PARA X DEBE SER LA MISMA AL SEGMENTO POSITIVO DE LA
CURVA DE UTILIDAD MARGINAL, POR EJEMPLO, TENEMOS QUE PARA X! LA-
uTILIDAD MARGINAL (UMc) s UMe', EsTA ES IGuaL A P ¥ A UN PRECIO
Pt LA CANTIDAD ES X', ESTO MISMO OCURRE PARA X2 -UMG2= P2-X2 vy -
AS{ SUCESIVAMENTE, LA SECCION NEGATIVA DE LA curRvA UMG NO FORMA-
PARTE DE LA CURVA DE DEMANDA, YA QUE EN ECONOM{A, ESTA NO INTERE-
sa. {(GrAFIca 3). )

o 1 -

UMz,

“'\S*L

gy

Qx



11,2 ENFOQUE ORDINALISTA?

LA ESCUELA ORDINALISTA POR SU PARTE, POSTULA QUE LA UTILIDAD NO -
PUEDE SER MEDI!BLE, SINO QUE ES UNA MAGNITUD ORDINAL. ’

EL CONSUMIDOR NO NECESITA CONOCER EN UMIDADES ESPECIFICAS LA UTI-
LIDAD DE LAS DIFERENTES MERCANCIAS PARA HACER SU ELECCION,

Lo MAS IMPORTANTE ENM ESTE ENFOGUE, ES QUE EL CONSUMIDOR PUEDE OR-
DENAR LAS DIFERENTES CANASTAS DE BIENES, DE ACUERDO CON LA SATIS-
FACCION QUE CADA PAGUETE LE PUEDA PROPORCIONAR., LAS PRINCIPALES-
TEOR{AS ORDINALES SON EL ENFOOGUE DE LAS CURVAS DE INDIFERENCIA Y-
LA HIPGTESIS DE LA PREFERENCIA REVELADA,

11.2,1 LA Teorfa DE LAS CURVAS DE INDIFERENCIA
SuPuESTOS:

‘1) RACIONALIDAD. EL CONSUMIDOR ASPIRA A OBTENER EL MAXIMO GRADO
DE UTILIDAD, DADO SU INGRESO Y LOS PRECIOS DEL MERCADO DE LAS
MERCANCTAS,

©2) La uTILIDAD £S5 ORDINAL. EL CONSUMIDOR PUEDE ORDENAR SUS PRE-
FERENCIAS, DE ACUERDO CON EL GRADO DE UTILIDAD QUE CADA CANAS
TA LE PROPORCIONE.

3) TasA MARGINAL DE SUSTITUCIGN DECRECIENTE. LAS PREFERENCIAS =
SE COLOCAN EN TERMINOS DE CURYAS DE INDIFERENCIA CONVEXAS AL~
ORIGEN, POR LO QUE SU PENDIENTE ES CRECIENTE, YA QUE VA DE -
- A0 (EN TERMINOS ABSOLUTOS ES DECRECIENTE). LA PENDIENTE DE
LA CURVA SE LLAMA TASA MARGINAL DE SUSTITUCIGN DE LAS MERCAN-
cfas, LA TEOR{A DE LAS CURVAS DE INDIFERENCIA SE BASA EN EL-
AX1OMA DE LA Tasa MARGINAL DE SusTITuc1én DecrecIENTE (TMeS)e.

7} La innovaciSn fundamental cs Pareto fua sfirmar gque 13 utillidad no es mansursbls, bastando -
énicamente la concepcién ardinal de le utllided pera formular una teorls de la selecclén,

8) Koutzoyisanis, A., Modeen Microocanomics, The MacMillan Press Lid,, Londres, 1075,

- 37 -



4) LA UTILIDAD TOTAL DEL CONSUMIDOR DEPENDE DE LAS CANTIDADES DE
MERCANC{AS CONSUMIDAS.

S) ConsISTERGIA Y TRANSITIVIDAD DE LA Ecgcetdn., EL supuesto DE-
CONSISTENCIA DESCANSA EN EL MECHO BE QUE EL CONSUMIDOR SE = ~
MUESTRE CONSISTENTE EN SUS ELECCIONES, YA OUE SI ELIGE UNA CA
NASTA DE BIENES A, A UNA CANASTA DE BIENES B, SER{A INCONSIS-
TENTE ELEGIR EN CUALOUIER OTRO PERIODO LA CANASTA B DE LA A,-
DADO QUE AMBAS ESTAN A SU ALCANCE.

SIMBGLICAMENTE
St ADB ENTONCES B<R

DE 1GUAL MANERA, SE SUPONE OUE LOS GUSTOS O ELECCIONES DE LOS CON-
SUMIDORES SE CARACTERIZAN PGR LA TRANSITIVIDAD S1 A SE PREFIERE. A
By B AL, ENTONCES A SE PREFIERE A C, .

11.2.2 EeuirLisrio peEL CONSUMIDOR

PARA PODER DEFINIR EL EQUILIBRIO DEL CONSUMIDOR, SERA INDISPENSA-
BLE INTRODUCIR LDS CONCEPTOS BASICOS GUE CONFORMAN EL HERRAMENTAL
EN ESTE ENFOODUE,

TALES CONCEPTOS SON: LAS CURVAS DE INDIFERENCIA, LA TASA MARGI~~
NAL DE SUSTITUCION Y LA LINEA DE PRESUPUESTO,

CURVAS DE INDIFERENCIA®, ES LA SUCESI10N DE PUNTOS QUE REPRESENTA
COMBINACIONES PARTICULARES DE BIENES, LAS CUALLS PROPORCIONAN AL~
CONSUMIDOR UN MISMO NIVEL DE UTILIDAD, POR LO QUE CUALQUIER STTUA
C1ON DENTRO DE LA CUAVA LE ES INDEFERENTE, AUN CUANDG NO SEAN SUS
TITUTGS PERFECTOS,

91 Psreio adoptd por vez primers wi conceptp de curves de (ndifersncis. que postariccments util}
xerle o) aconomista inglés Edgevortn, intentanda farmulsr uns tecris » pactir de Ies prefsran
cisy del consumidar,



UN MAPA DE INDIFERENCLA MUESTRA TODAS LAS CURVAS DE INDIFERENCIA-
QUE ORDENAN LAS PREFERENCIAS DEL COSUMIDOR, LA CURVA DE INDIFE-~-
RENCIA MAS ALTA, PROPORCIONA UN NIVEL MAS ALTO DE SATISFACCION, Y
SON PREFERIDAS. LA PENDIENTE DE UNA CURVA DE INDIFERENCIA EN - -
CUALQUIER PUNTO SE LLAMA TASA MarGINAL DE SusTituctién pe Dos Bie-
NES X ¥ Y, Y ESTA DADA POR LA PENDIENTE DE LA TANGENTE DE ESE - -
PUNTO.

4 !
D
oly s .
= e f"’:&
N & »oﬁd
d:ﬁ;»
<
o X, © %

LA TMGSXY SE DEFINE COMO EL NGMERO DE UNIDADES DEL BIEN Y QUE DE-
BE SER DADD A CAMBIO DE UNA UNIDAD EXTRA DEL BIEN X,

PROPIEDADES DE LAS CURVAS DE INDIFERENCIA, UNA CURVA DE INDIFE--
RENCIA TIENE PENDIENTE NEGATIVA, LO QUE DEMUESTRA QUE CUANDO EL -
BIEN Y DISMINUYE, EL BIEN X AUMENTA, 53 EL CONSUMD PERMANECE AL -
MISMD NIVEL DE SATISFACCION,

ENTRE MAS ESTE ALEJADA DEL ORIGEN, MOSTRARA NIVELES DE UTILIDAD -
MAYORES. LAS CURVAS DE INDIFERENCIA HO SE INTERSECTAN, PUESTO -
QuE DE SER AS{, MOSTRAR{AN DOS NIVELES DIFERENTES DE SATISFACCION,
LO CUAL NO ES POSIBLE.



LAS CURVAS DE INDIFERENCIA SON CONRVEXAS CON RESPECTO AL ORIGENE, -
£57T0 IMPLICA QUE LA PENDIENTE DE UNA CURVA DE INDIFERENCIA DISMI-
NUYE (EN TERMINOS ABSOLUTOS), A MEDIDA QUE NOS DESPLAZAMOS A LO -
LARGO DE LA CURVA, DESCENDIENDO DE IZQUIERDA A DERECHA: LA TMeSxy
DE LAS MERCANC[AS ES DECRECIENTE, ESTE AX!OMA ES DERIVADO POR =
PROPIA OBSERYACIGN, COMO LA LEY DE LA UTILIDAD MARGINAL DECRECIEN
TE DE LA ESCUELA CARDINALISTA, EL Ax10MA DE LA TMGS, EXPRESA LA-
REGLA QUE DICE QUE EL NUMERO DE UNIDADES DE Y QUE EL CONSUMIDOR -
ESTA DISPUESTO A SACRIFICAR PARA OBTENER UNA UNIDAD ADICIONAL DE-
X, DISMENUYE A MEDIDA QUE LA CANTIDAD DE X AUMENTA,

11.2.3.1 La ResTrRiccI6N DEL PRESUPUESTO DEL CoNSumiDOR

EL CONSUMIDOR TIENE UN INGRESO DADO QUE FIJA LGOS LIMITES DE SU -
COMPORTAMIENTO DE MAXIMIZACION, EL INGRESO ACTUA €OMO UN OBSTACU
LO QUE LIMITA EL LOGRO DE LA MAXIMIZACIGN DE LA UTILIDAD, Los -
CONSUMIDORES SENCILLAMENTE NO PUEDEN TENER TODO LO QUE QUIEREN., -
No PUEDEN TENER TODO LO QUE QUIEREN PORQUE TIENEN UN [NGRESO LIML
TADO., ESTO OBLIGA AL CONSUMIDOR A ELEGIR ENTRE LOS BIENES Y SER-
VICIO0S EXISTENTES Y LIMITA LAS CANTIDADES QUE PUEDE CONSUMIR. EL
SUPUESYO FUNDAMENTAL DE LA CONDUCTA DEL CONSUMIDOR ES QUE CADA -
CONSUMIDOR SELECCIONA ENTRE ALS DIFERENTES MERCANC{AS, CON EL FIN
DE OBTENER LA UTILIDAD MAXIMA QUE LE PERMITA SU INGRESO LIMITADO.
LA RESTRICC!GN DEL PRESUPUESTO EN EL CASO DE DOS MERCANCTAS SE EX
PRESA AS[:
CANTIOAD
INORESD DE X

Y = Px@x + PyQy ——> CANTIDAD DE Y

PRECIO PRECIO
0E X DE Y

10} El supussto Implice que les mercancies ss pusden sustituir unes & otras, pero no son perfec-
tamenta sustitutos. Si las tercincles fusran peefattemente sustituibles, le curve de indife-
rancie llegsr{sm s ser uns linaa rects con pendients negativa, Si las marcanc{es son comple--
mentarias, ls curve de indiferencie toms la forma de un éngulo recto,

En sl primer ceso de squilibrio del consumidor pusde ssr une solucién satrems, ys que es une
situscién en la que el consumidor geste todo su ingreso en une mercencie. Ests es llemsdo -
algunes veces Monomsnis. Lss sizuscionas de monamenis no se observan an el mundc reel, pore-
10 que son sliminadas. En elc sso de Blenss complementarios. el andllels de las curves ds in
diferancis Tella. ye que no hey sustitutos.
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Asf, s1 Qx = 0, EL CONSUMIDOR GASTA TODO SU INGRESO EN Y, DE MANE
RA SIMILAR, S1 Oy = 0, EL CONSUMIDOR GASTA TODO SU INGRESO EN X.

9
FADRS
Xk
o N “

11.2.4 Dertvaci6n DEL EQuiLiBRIO DEL Consumipor

EL CONSUMIDOR ESTA EN EQUILIBRIO CUANDO MAXIMIZA SU UTILIDAD, = -
DADO SU INGRESO Y LOS PRECIOS DEL MERCADO, Dos CONDICIONES DEBEN
SER CUMPLIDAS POR EL CONSUMIDOR PARA ESTAR EN EQUILIBRIO,

La PRIMERA ES QUE LA TMGS SEA I1GUAL A LA RAZGN DE PRECIOS DE LOS~
DOS BIENES:

. UMcx = Px
TMeSxy /UMGY /PY

LA SEGUNDA CONDICISON ES QUE LAS CURVAS DE INDIFERENCIA SEAN CON--
VEXAS CON RESPECTO AL ORIGEN.

4

®
AEq ¢ i
\ Y
X/
o Xy, o) x



DADO EL MAPA DE INDIFERENCIA DEL CONSUMIDOR Y SU LINEA DE PRESU--
PUESTO, EL EQUILIBRIO SE DEFINE POR EL PUNTO DE TANGENCIA DE LA -
LINEA DEL PRESUPUESTO CON LA CURVA DE INDIFERENCIA MAS ALTA POSI-
BLE. EN EL PUNTO DE TANGENCIA LAS PENDIENTES DE LA LINEA DEL PRE
SUPUESTO Y DE LA CURVA DE INDIFERENCIA SON IGUALES A:

UMex

X
TMeSxy = /UHsv /Py

Asf LA PRIMERA CONDICIGN SE DENOTA POR EL PUNTO DE TANGENCIA DE -
LAS DOS CURVAS REFERIDAS, LA SEGUNDA CONDICIGN ESTA IMPLICITA -~
POR LA FORMA DE LAS CURYVAS DE INDIFERENCIA. EL CONSUMIDOR MAXIM]

ZA SU UTILIDAD COMPRANDO XEO Y YEQ DE LAS DOS MERCANCIAS,

[1.2.5 Demivaciém DE LA CurvAa DE DEmANDA Usanbo €L EXFOQUE DE -
LAS CURVAS DE INDIFERENCIA

EN LA MEDIDA EN QUE EL PRECIO DE UNA MERCANCTA, POR EJEMPLG X, ~
BISMINUYE, LA LINEA DEL PRESUPUESTO DEL CONSUMIDOR SE DESPLAZA -
HACIA LA DERECHA, DE SU PosicI®n iniclaL (AB) A una NUEVA POSI- -
ci6n (AB), DEBIDO AL AUMENTO EN EL PODER DE COMPRA DEL INGRESO MQ
NETARIO DADO DEL CONSUMIDOR, CON MAS PODER DE COMPRA EN SU POSE-
S16N, EL CONSUMIDOR PUEDE COMPRAR MAS DEL BIEN X Y MAs DEL BIEN Y,
LA NUEVA LINEA DE PRESUPUESTO ES TANGENTE A LA CURVA DE INDIFEREN
c1A MAS ALTA, (Curva 11).

EL NUEVO PUNTO DE EQUILIBRIO SE DA A LA DERECHA DEL PUNTO DE EQUL
LIBRIO ORIGINAL (PARA BIENES NORMALES), MOSTRANDO QUE EN LA MEDI-
DA QUE EL PRECIO DISMINUYE, MAS CANTIDAD DE LA MERCANCIA SERA com
PRADA, SI PERMITIMOS QUE EL PRECJO DE X DISMINUYA CONSTANTEMENTE
Y JUNTAMOS LOS PUNTOS DE TANGENCI!A DE L{NEAS DEL PRESUPUESTO SUCE
SIVAS Y LAS CURVAS DE INDIFERENCIA MAS ALTAS, FORMAREMOS LA LLAMA
DA LINEA DE PRECIO-CONSUMO, DE LA CUAL DERIVAMOS LA CURVA DE DE--
MANDA PARA LA MERCANCIA X, EN EL PUNTO P1 EL CONSUMIDOR COMPRA -
LA CANTIDAD Xt AL PRECIO Y!, EN EL PUNTO P2 EL PRECIO Y2, ES MAS
BAJO QUE Y1 Y LA CANTIDAD DEMANDADA HA AUMENTADOG A X2, v As[ SUCE



SIVAMENTE, PODEMOS TRAZAR LOS PARES DE PREC!O Y CANTIDAD, DADOS-
POR L.OS PUNTOS DE EQUILIBRIO PARA AS{ OBTENER LA CURYA DE DEMAMNDA,

R
A o

;AB 7 [
T 7 o5
4, h Qs \
/s Al o
o %WPy® 2y ® X o A a Xy Qe

LA CURVA DE DEMANDA PARA MERCANC[AS NORMALES (UNA MERCANCIA SE DE
FINE COMO NORMAL CUANDO SU DEMANDA CAMBIA EN LA MISMA DIRECCIGN =
DEL INGRESO. SI LA DEMANDA DE UN BIEN DISMINUYE CUANDO AUMENTA -
EL INGRESO, LA MERCANCIA ES LLAMADA INFERIOR) SIEMPRE TENDRA PEN-
DIENTE NEGATIVA, TAL ¥ COMO LO INDICA LA LEY DE LA DEMANDA, (LA -
CANTIDAD DE UN BIEN AUMENTA EN LA MEDIDA QUE EL PRECIO BAJE).

UNA DISMINUCION EN EL PRECIO DE X DE P+ A P2 DA cCOMO RESULTADO UN
AUMENTO EN LA CANTIDAD DEMANDADA DE X1 A X2, ESTO SE CONOCE COMO
EFECTO TOTAL DEL PRECIO, QUE DEBE SER SEPARADO EN DOS EFECTOS SE-
PARADOS, UN EFECTO SUSTITUCION Y UN EFECTO INGRESO, EL EFECTO -
SUSTITUCIGN ES AQUEL QUE RESULTA DEL AUMENTO DE LA CANTIDAD COM--
PRADA SEGUN EL PRECIO DE LA MERCANC{A BAJA, DESPUES DE UN AJUSTE-
EN EL INGRESO, CON EL OBJETO DE MANTENER EL PODER DE COMPRA REAL-
DEL CONSUMIDOR EN EL MISMO NIVEL, ESTE AJUSTE SE CONOCE COMO VA-
RIACION COMPENSADORA Y SE MUESTRA POR UN CAMBIO DE LA NUEVA LINEA
DEL PRESUPUESTO A UNA PARALELA, HASTA QUE SE TRANSFORMA EN TANGEN
TE DE LA CURVA DE INDIFERENC!A INICIAL, EL PROPGSITO DE ESTA VA~
RIACION COMPENSADORA NO ES OTRA COSA QUE PERMITIR AL CONSUMIDOR -
PERMANECER EN EL MISMO NIVEL DE SATISFACCIGN ANTES DEL CAMBIO EN-
EL PRECIO, LA LfNEA DEL PRESUPUESTO COMPENSADO SERA TANGENTE DE~
LA CURVA DE INDIFERENCIA ORIGINAL (I) EN EL PUNTO E’1) A LA DERE~
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CHA DE LA TYANGENCIA QRIGIKAL (Et), EL MOVIMIENTO DEL PUNTO E' A~
E‘t, MUESTRA Et EFECTO SUSTITUCIGN DEL CAMBSO EN EL PRECIO: EL =~
CONSUMIDOR COMPRA MAS DE X AHORA QUE ES MAS BARATO, SUSTITUYENDO-
Y por X. LA VARIACIGN COMPENSADORA AISLA EL EFECTO SUSTITUCION,~
PERO NGO MUESTRA EL NUEVGC EQUILIBRIOD,

ESTA S1TUACIGN SE DEFINE EN EL PUNTG E? DE LA CURVA DE INDIFEREN-
cta MAs aLta (11). EL CONSUMIDOR TIENE MAYOR PODER DE COMPRA, Y~
CON UNA MERCANCA NORMAL, GASTARA PARTE DE SU JNGRESD INCREMENTAN
po X v PasAKDO DE Xt A X2, ESTE €S EL EFECTO INGRESQ DE UNA VA--
RIACSSN DEL PRECID, £S POSITIVO PARA BIENES HORMALES Y REFUERZA ~
EL EFECTO SUSTITUCISN NEGATIVO,

S1 A PESAR DE TODO, LA MERCANC[A ES INFERIOR, €L EFECTO INGRESQ ~
SERA POSITIVO: EN LA MEDIDA EN QUE EL PODER DE COMPRA AUMENTA, ~
MENOR SERA LA CANTIDAD COMPRADA DE X.

"AGN PARA LA MAYOR[A DE LOS BIEWES INFERIORES, EL EFECTO SUSTITu~

CIGN NEGATIVO, HARA MAS BALANCEAR EL EFECTD INGRESO POSITIVO, POR
LO GUE EL EFECTO TOTAL DEL PRECIO SERA NEGATIVO",

4 .




11.3 EWNFOQUE DE LA PREFERENCIA REVELADA

LA HIPOTESIS DE LA PREFERENCIA REVELADA ES CONSIDERADA COMO UNA -
MEJOR ALTERNATIVA EN LA TEORfA DE LA DEMANDA, YA QUE PERMITE ESTA
BLECER LA LEY DE DEMANDA CON BASE EN EL AXIOMA DE PREFERENCIA Y -
SIN EL USO DE LAS CURVAS DE INDIFERENCIA,

“SUPUESTOS:

l,- RacioNaLIDAD., EL CONSUMIDOR PREFIERE LA CANASTA DE BIENES -
QUE CONTENGA LA MAYOR CANTIDAD DE MERCANCIAS,

2.~ CONSISTENTE. Si EL CONSUMIDOR ELIGE UKA CANASTA A A OTRA B,
NO ELIGIRA EN CUALQUIER OTRA SITUGACIGN B DE A st A ESTA TAM-"
BIEN DISPONIBLE,

3.- TRANSITIVIDAD, SI EL CONSUMIDOR ELIGE A DE B v B pe . C, .En-=
TONCES ELIGIRA A pE C.

§.,- EL AXIOMA DE PREFERENCIA REVELADA, EL CONSUMIDOR ELIGE UNA-
COLECCION DE BIERES EN UNA SITUACIGN PRESUPUESTAL, REVELA SU
PREFERENCIA POR ESA COLECCIGN EN PARTICULAR,

EL PAQUETE ELEGIDO ENTRE TODOS LOS DEMAS DISPONIBLES ES REVELADO-
BAJG LA CONDICIGN DE PRESUPUESTO CONSTANTE, LA PREFERENCIA REVE-
LADA POR UNA COLECCION PARTICULAR DE BIENES, IMPLICA LA MAXIMIZA-
€168 DE LA UTILIDAD DEL CONSUMIDORM"™,

11.3.1 Derivaci6n DE LA Curva DE DEMANDA

SE SUPONE PARA EL CONSUMIDOR UNA LINEA DE PRESUPUESTO AB Y ELIGE-
UNA SITUACION DE BIENES Z, CON LO QUE REVELA SU PREFERENCIA POR -
ESTA CANTIDAD, SUPONGAMOS AHORA QUE EL PRECIO DE X CAE, DE MODO-
QUE AHORA TENEMOS UHA LINEA DE PRESUPUESTO AC QUE PERMITE LA AD--
QUISICIGN DE UNA MAYOR CANTIDAD DE X.

111 Koutzoyisnnim. A,, Modern Microeconomics. The MscMillan Frass Ltd.. Londres. 1975,
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PRIMERD, SE HARA UNA VARIACION COMPENSADORA DEL INGRESO, QUE CON-
SISTE EN REDUCIRLO HASTA QUE EL CONSUMIDOR TENGA EXACTAMENTE EL -
INGRESO COMO PARA SEGUIR COMPRANDO Z S1 AS{ LO DESEA., LA VARIA--
CI6N COMPENSADORA SE MUESTRA COMO A‘B’, DE MODO QUE PASE POR 1., -
PUESTO QUE LA COLECCIGN I SE MANTIENE DISPONIBLE, EL CONSUMIDOR -
NO ELIGIRA NINGGN PAQUETE A LA 1ZQUIERDA DE Z SOBRE EL SEGMENTO -
A'l, A CAUSA DE QUE SU ELECCIGN SER{A INCONSISTENTE, EL CONSUMI-
DOR CONTINUARA COMPRANDO Z (EN TAL CASO EL EFECTO SUSTITUCIGN ES-
CERO), 0 ELIGIRA UNA CANTIDAD SOBRE EL SEGMENTO ZB’, TAL comMo W,-
QUE INCLUYE MAYOR CANTIDAD DE X (X2),

SEGUNDO, S! MOVEMOS LA (FICTICIA) REDUCCION EN EL INGRESO Y PERML
TIMOS AL CONSUMIDOR MGYERSE SOBRE LA MUEVA LINEA PRESUPUESTAL AC,
€L ELIGIRA UNA POSicION (TAL como K) A LA DERECHA DE W (SI LA MER
CANCfA ES NORMAL CON UN EFECTO INGRESO POSITIVO), LA RUEVA POSI-
Ci6N REVELADA DE EQUILIBRIO (N) INCLUYE UNA MAYOR CANTIDAD DE X -
(Xs) RESULTADO DE LA CAfDA EN SU PRECIO, ENTONCES EL AXI1OMA DE -
LA PREFERENCIA REVELADA Y EL SUPUESTO IMPLCITO DE ELECCIGN CON--
SISTENTE, PERMITEN LA DERIVACIGN DIRECTA DE LA CURVA DE DEMANDA Y
SE DEMUESTRA QUE A MEDIDA QUE CAE EL PRECIO, ES COMPRADA UNA MA--
YOR CANTIDAD DE X.




1.4 Cefrica A Los ENFOOUES DE LA TEOR{A DE LA DEMANDA
ENFOQUE CARDINALISTA

L SUPONER QUE LA UTILIDAD ES MEDIBLE PARECE A PRIMERA VISTA PRO-
VENIR DE AQUELLAS TEOR[AS QUE DESCIENDEN ER OPOSICION A LAS QUE -
DERIYAN EN OPOSICIGN A LAS CONCEPCIONES MARSHALLIANAS, APARECEN-
COMO S! FUERA MERAMENTE UNA CUESTIOR DE GUSTO O DE PRECONCEPCIGN-
FILOSOFICA. AUNQUE EN LA ACTUALIDAD PARECE MAS IMPORTANTE CONSI-
DERAR EL ENFOOUE ORDINAL COMO UNA MARCA DISTINTIVA DE LA INVESTI-
GAC1G6H ECONOMICA, NATURALMENTE KO SE TRATA DE QUE EL ECONOMISTA-
CREA QUE LA UTILIDAD SEA PURAMERTE ORDINAL. S1 VE ALGUNA VENTAJA
EN ALGUN OTRO CAMPO DE [NVESTIGACION Y ADOPTA EL SUPUBESTO CARDI--
NAL, NO EXISTE NINGUNA RAZON DE PESO POR LA CUAL NO PUEDA TOMARLA,
Lo UN1CO QUE DEBERA TENER E£N CUEMTA, OUE DICHO SUPUESTO NO TI1ENE-
MUCHO GUE VER CON EL ENFOOUE ORDINALISTA DE LA CONDUCTA DEL CONSU
M1DOR. Los CONCEPTOS DERIVADOS DE ESTAS PROPIEDADES CORTIENEN UN
ELEMENTO QUE HO PUEDE USARSE EN EL ANAL1SIS DE LOS DATOS DE HERCA
DO, DE LOS QUE LOGICAMENTE SE OCUPA UN ECONOMISTA. Una Teorfa pg
BE TENER POR OBJETO SUMINISTRAR AL ECONOMISTA INSTRUMENTOS QUE -
PUEDA 15AR, QUE FORMULE CUESTIONES QUE ESTE ESPERE RESOLVER, DEBE
EXCLUIR, SiI ESTA BASADA EN LA UTILIDAD CARDINAL, ESTAS PROPIEDA--
DES CARDINALES ANTES DE SACAR CONCLUSIONES. ES POSIBLE QUE PUEDA
SER MAS CONVENIENTE USAR LAS PROPIEDADES CARDINALES COMO S1 FUE--
RAN UNA ESPECIE DE ANDAMIAGE, GTIL PARA CONSTRUIR UN EDIFIC10, -~
PERO QUE DEBE DERRIBARSE CUANDO ESTE HA 51D0 CONSTRUIDO. PARA -
ILUSTRAR TODO LO QUE HASTA AHORA HEMOS DICHO, EMPEZAREMOS POR DI§
TINGUIR DOS DE LOS SUPUESTOS DEL ENFOOUE CARDINAL., EL PRIMERO, -
UTILIDADES INDEPENDIENTES, LA UTILIDAD QUE EL CONSUMIDOR DERIVA -
DE CADA BIEN ADQUIRIDO, ES UNA FUNCIGN DE LA CANTIDAD DE AQUEL -
BIEN Y SOLAMENTE DE ESE BIEN, EL SEGUNDO, LA UTILIDAD TOTAL DEL-
CONJUNTO DE BIENES, ES LA SUMA DE LAS UTILIDADES DE CADA UNO DE -
LOS BIENES QUE COMPONEN EL CONJUNTO,

DANDO INTERPRETACION A ESTE ENFOQUE, RESULTA CLARO ENTONCES QUE -
EL. EQUILIBRIO DEL CONSUMIDOR QUEDA DETERMINADO COMO EHN LOS DEMAS-
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ENFOQUES POR LA REGLA DE RACIONALIDAD, EL CONSUMIDOR POSEE DETER
MINADO INGRESO QUE PLANEA GASTAR CON EL CONOCIMIENTO DE LOS PRE--
C10S DE LAS MERCANC[AS, BUSCANDO UN MAXIMO DE UTILIDAD A SABIEN--
DAS DE QUE SU CONSUMO ES LIMITADO POR SU INGRESO, Esto EQUIVALE-
A DECIR QUE LA UTILIDAD MARGINAL DE CADA BIEK ES {GUAL A SU PRE-~
€10 DE MERCADO,

SUPONIENDO QUE EL PRECIO DE UN BIEN DESCIENDE O SE INCREMENTA, LA

UTILIDAD MARGINAL DE ESE BIEN SERA MAYOR 0 MENOR, DEPENDIENDO DEL

CASO CON EL QUE PODRA INCREMENTAR O DISMINUIR SU CONSUMO PARA 0B-

TENER EL EQUILIBRIO EN CUESTIGN, PERO CUANDO LA DEMANDA DEL BIEN

SE INCREMENTA O DECREMENTA A TAL PUNTO, QUE LA NUEYA UTILIDAD MAR
GINAL SEA IGUAL AL HUEVC PRECIC, TENEMOS QUE EL MONTO MONETARIO -

GASTADO PERMANECE DIF{CILMENTE INVARIABLE, DE LA MISMA FORMA QUE-

LA UTILIDAD MARGINAL DEL DINERQ., DE TAL FORMA RESULTA OBYIO QUE-
TO0DO AOJELLO NO LEGARA A SER, PORQUE ENTONCES IMPLICAR{A QUE EN ~

TODOS LOS CASOS, UNA REDUCCION EN EL PRECIO DE UN BIEN SOLAMENTE-
TENDRA RESULTADO S! SE PRODUCE UNA EXPANSIGN EN LAS DEMANDAS DE ~
TODOS LOS DIENES, O EN SU DEFECTO UNA CONTRACCION DE LOS MISMOS.-

EL CASO OQUE LA EXPERIENCIA DE MERCADO SUGIERE, ES QUE MIENTRAS -~

LLAS DEMANDAS DE UNOS BIENES SE EXPANDEN, LAS DE OTROS SE CONTRAEN.,
Por LO auE AQuf, LOS DOS SUPUESTOS ANTERIORES QUEDARAN EXCLUIDOS,

ADEMAS DE UN TERCERO IMPLICITO, LA UTILIDAD MARGINAL DEL DINERO -

CONSTANTE,

FINALMENTE, EL SUPUESTO DE LA UTILIDAD MARGINAL DECRECIENTE HA -
SIDO ESTABLECIDO POR OBSERVACIONES PARTICULARES, ES UNA LEY PSICQ
LGGICA QUE NO PUEDE TOMARSE COMO GARANTIA,

[1.4,1 ENFOQUE ORDINALISTA

A PESAR DE QUE EL ANALIS!S DE LAS CURVAS DE INDIFERENCIA HA S1DO-
UN ADELANTO CONSIDERABLE EN EL CAMPO DE LA DEMANDA DEL CONSUMIDOR,
Los SUPUESTOS DE ESTE ENFOQUE SON MENOS RESTRICTIVOS QUE LOS DEL-
ENFOQUE DE LA UTILIDAD CARDINAL. S6LO SE REQUIERE ORDINALIDAD EN



LAS PREFERENCIAS Y EL SUPUESTO DE LA UTILIDAD CONSTANTE DEL DINE-
RO ES DESECHADO,

AUNQUE LOS AVANCES DEL ENFOQUE DE LAS CURVAS DE INDIFERENCIA N0 -
DEJAN DE SER IMPORTANTES, LA TEOR[A TIENE VARIAS LIMITACIONES, -
LA MAYOR DE ELLAS, EL SUPUESTO AXIOMATICO DE LA EXISTENCIA Y LA -
CONVEXIDAD DE LAS CURVAS DE INDIFERENCIA. LA TEOR[A KO ESTABLECE
NI LA EﬁlSTENClA O LA FORMA DE LAS CURVAS DE INDIFERENCIA. SUPONE
QUE EXISTEN Y QUE TIENEN LA FORMA CONVEXA REQUERIDA,

MAsS AUN, ES5 CUESTIONABLE EN CUANTO EL CONSUMIDOR SEA CAPAZ DE OR-
DENAR SUS PREFERENCIAS TAN PRECISAS Y RACIONALMENTE COMO LA TEO--
RlA 1MPLICA, TAMBIEN LAS PREFERENCIAS DE LOS CONSUMIDORES CAM- -~
BIAN CONSTANTEMENTE BAJO LA INFLUENCIA DE VARIOS FACTORES, DE MA-
NERA OUE CUALGUIEZR ORDEN DE ESTAS PREFERENCIAS, AUN S! FUERA POS]
BLE, DEBE SER CONSIDERADO COMO VALIDO PARA UN PERfODO DE TIEMPO =~
MUY CORTO. FINALMENTE, ESTA TEOR{A HA CONSERVADO LA MAYOR[A DE -
LAS DEBILIDADES DE LA ESCUELA CARDINALISTA, MANTENIENDO EL FUERTE
SUPUESTO DE RACIONALIDAD Y EL CONCEPTO DE LA UTILIDAD MARGINAL M
PLICITO EN LA DEFINICIGN DE LA TMGS,

OTRO DEFECTO ES QUE EL ENFOQUE NO ANALIZA LOS EFECTOS DE LA PUBLL
CIDAD, DEL COMPORTAMIENTO PASADO, DE STOCK, DE LA INTERDEPENDEN--
CIA DE LAS PREFERENCIAS DE LOS CONSUMIDORES QUE NOS LLEVAN A UN -
COMPORTAMIENTO QUE SERIA CONSIDERADO IRRACIONAL, Y DE Aoufl QUE NO
SEA ADMITIDO POR LA TEOR(A., MAs AON LA DEMANDA ESPECULATIVA Y EL
COMPORTAMIENTO IMPREVISTO NO SE ANALIZAN. AUN CUANDO ESTOS FACTQ
RES RESULTEN DECISIVOS PARA LAS DECISIONES DE PRECIOS Y PRODUCS. =
CIGN DE LA EMPRESA,



CAPITULO ITI
UNA NUEVA PROPUESTA SOBRE EL ENFOQUE DE LA
TEORIA DE LA DEMANDA

INTRODUCCION

S1 ANTES DE LLEVAR EL ANALISIS DE ESTE TEMA NOS HUBIERAMOS PREGUN
TADO CUAL ES EL ENFOQUE DE LA TEOR[A DE LA DEMANDA MAS CONVENIEN-
TE, CREO QUE NO HABR{A MUCHO QUE PENSAR, TENIENDO TAN S0LO COMO -
ANTECEDENTE LOS ENFOQUES TRADICIONALES EN DONDE LA RESPUESTA SE -
DAR[A DE ACUERDO A LAS INCLINACIONES QUE CADA UNOG DE NOSOTROS TIE
NE ACERCA DE LAS ESCUELAS QUE LA REPRESENTAN, AUN CUANDO NO SE -
TRATASE DE ECONOMISTAS ESTUDIOSOS DEL TEMA, SE TIENE A DISPOSI~ =
CI16N PARA LOS PROPGSITOS DEL INVESTIGADOR, CIERTAS RELACIONES DE~
IDENTIDAD ENTRE MAGNITUDES QUE FACILITAR{AN NUESTRAS INQUIETUDES.
S1 USTED USA MAS DE UN BIEN, POR EJEMPLO, ALUMINIO PARA DETERMINA
DO FIN, TENDRA MENOS PARA OTROS FINES, A MENOS QUE USTED MISMO KO
PRODUZCA O LO IMPORTE, TAMBIEN ENTRAR{AN AQu{ LAS RELACIONES TEC
NOLGGICAS QUE PUEDEN SER LLAMADAS EN SENTIDO AMPLIO DE INGENIER[A,
QUE SE REFIEREN AL VOLUMEN DE PRODUCCIGN QUE PUEDE OBTENERSE DE =
LA PLANTA, DEL TRABAJO Y DE LAS MATERIAS PRIMAS NECESARIAS PARA -~
LA PRODUCCIGN. PERO ESTAS RELACIONES ADEMAS DE PROLONGADAS, NO -
NOS LLEVAN POR S{ SOLAS AL PUNTO AL QUE QUEREMOS LLEGAR. SE NECE
SITAN REGLAS GQUE DIGAN ALGO ACERCA DE LA CONDUCTA DE LOS CONSUMI-
DORES, NO DEL EQUIPO MATERIAL, EN CUANTO SE TRATA AL HOMBRE COMO
PRODUCTOR, SE PIENSA CON FRECUENCIA QUE DEBER[A OBTENER REGLAS =
ADECUADAS DEL PRINCIPIO DE LA MAXIMIZACIGON DE LA GANANCIA MONETA-
RIA, REFERENTE AL HOMBRE ECONOMICO, (PRINCIPIO ACERCA DEL CUAL -
SE TIENEN CRECIENTES DUDAS). EN EL CASO DEL CONSUMIDOR, ESTE SU~
PUESTO RESULTA OBVIO E INSUFICIENTE; PERO ES NECESARIO ENFOCAR DE
ESTE MODO LA CONDUCTA DEL CONSUMIDOR Y BUSCAR AQUELLA QUE EL DEBE
RIA MAXiMIZAR, DE ESTA MANERA SE OBTUVO LA TEOR[A DE LA UTILIDAD,
CUYAS CONSECUENCIAS SE EXPONEN POR VARIOS AUTORES,



111.1 Uwa ALTERNATIVA DISTINTA EN EL ESTuDIO DE LA TEORIA DE LA
DEmANDA

EL MEJOR MODO DE ENFOCAR LA TEOR{A DE LA DEMANDA ES DESDE EL PUN-
TO DE VISTA DEL PROBLEMA EMPIRICO QUE PLANTEA TAL TEOR[A.

ANTES QUE NADA, CONSIDERO PRUDENTE MANIFESTAR QUE EN GENERAL, CON
SIDERO ACERTADAS Y DE MI TOTAL AGRADO LAS IDEAS QUE APORTAN, TAN-
To PauL SamueLson como J.R. Hicks EN LA OBRA REvisidn DE LA TEO--
RfA DE LA DEMANDA, CON RESPECTO A LA FORMA DE ENFOCAR EL TEMA EN-
CUESTIGN, CON LO QUE SE QUIERE DAR A ENTENDER QUE PARA LOS EFEC--
TOS DE EXPOSICION DEL PRESENTE CAP{TULO, SE ADOPTARAN LA MAYOR[A-
DE LOS PLANTEAMIENTOS APORTADOS POR ESTOS AUTORES, ASl comMo Mu- -
CHAS DE SUS CATEGORIAS, CON LA SALVEDAD DE QUE LA ESTRUCTURA EXPQ
SITIVA SE VERA MODIFICADA, SIENDO QUE EL PLANTEAMIENTO QUE SE PRE
SENTARA RESULTA DISTINTO AL ORIGINAL, RESERVANDONOS AS{, TANTO EL
ORDEN DE EXPOSICIGN COMO EL METODO A SEGUIR, YA QUE A HUESTRO JUL
€CI0 PROCURAREMOS EXPONER LO ESENCIAL, ELIMINANDO COSAS QUE RESUL-
TEN INNECESARIAS, POR LO QUE SE OMITIRAN DEL ToODO,

DEJANDO DE LADO LA ACLARACION PERTINENTE, COMENZAREMOS PUES CON -
ESTE ENFOQUE.

111.1.1 SupuesTos

CoMO ECONOMISTAS QUE BUSCAMDS LOS MED! PARA LLEVAR A CAHO UN ES
TUD!O SOBRE LA TEOR{A DE LA DEMANDA, TENEMOS AKTE NOSOTROS UN PA-~
NORAMA MAS O MENOS SIMILAR AL SIGUIENTE:

CONTEMPLAR CIERTOS DATOS REALES, QUE MUESTREN EL MONTO DE ALGUN =
BIEN QUE HAYA SIDO COMPRADO POR UR GRUPO DE PERSONAS DURANTE PE--
rRfopos espec{Ficcs DE TiEMFO, EN TAL CASO, EL OBJETIVO SERA HA--
LLAR LA EXPLICACIGN A TODOS ESTOS DATOS O ESTADISTicas; asl coMo-
LA HIPGTESIS CAPAZ DE EXPLICARLAS,




EL SENTIDO COMON DE ECONOMISTA SUGIERE DE INMEDIATO, UNA SERIE ~
OF POSIBLES EXPLICACIONES TANDIENTES A LOCALIZAR POSIBLES EXPLI-
CACIONES QUE PODEMOS CLASIFICAR EN:

1) EXPLICACIONES ENTERAMENTE NO-ECONGMICAS (0 NO REFERENTES A -
PRECIOS); TALES COMO LOS CAMBIOS EN LA POBLACION, HABITOS SQ
CIALES, DESARROLLO EDUCACIONAL, MODA, PuBtLicipap, ETc. Como
POSIBLES CAUSAS DE CAMBIO, ESTAS SON RARAMENTE DE IMPORTAN--
ClA, PERO NO MENGS SUSCEPTIBLES DE AMALISIS ECONEMICO, QUE -
AQUELLAS QUE PROVIENEN DE DTROS FENGMENOS.

2) EXPLICACIGHKES EN TERMINOS DE PRECIOS. SE PUEDEK AGRUPAR DEN
TRO DE ESTE GRUPO LOS PRECIOS DE LOS BIENES EN CUESTION v -
LOS PRECIOS DE OTROS BIENES, AS[ COMO LOS INGRESOS DE LOS -~
CONSUMIDORES, AUNQUE SE PODRIAN LIMITAR LOS PRECIOS QUE RI-
GEN DURANTE EL MISMO PER{ODO, EN EL CUAL SON ADQUIRIDOS LOS-
BIENES.,

3) EXPLICACIONES REFERENTES A LOS EFECTOS RETARDADOS EN LOS cAM
B10S DE PRECIO,

EN REALIDAD LAS EXPLICACIONES SOBRE LAS CUALES SE CONCENTRA LA -
ATENCION AQUf, SON AQUELLAS QUE SE AGRUPAN DENTRO DEL SEGUNDO ~
GRUPO, AUNQUE ESTA ELECCION NO CONTIENE REFLEXIONES SOBRE LA IM-
PORTANC!IA DE LOS PUNTOS QUE SURGEN DEL ESTUD!O PROFUNDO DEL PRS-
MER Y TERCER GRUPO,

TAL Y como Lo SENALA J.R. HiCcKkS, CIERTO ES, QUE LO PRIMERO QUE -
SE PIDE A LOS ECONOMISTAS, ES QUE ESTIMEN LOS EFECTOS QUE PUEDEN
SER ATRIBUIDOS A LOS DIVERSOS ESTIMULOS DEL TIPO DE PRECIO., PERO
A FIN DE QUE EL ECONOMISTA PUEDA HACER TALES ESTIMACIONES, NECE=-
SITA POSEER UNA TECNICA PARA SEPARAR LOS EFECTOS DEL PRECIO, Y-
NO SE PUEDE OBTENER TAL TECNICA SIN uNA TEOR[A, EL PROPGSITO DE
LA TEORfA DE LA DEMANDA CONSISTE ENTONCES EN REALIZAR TAL SZPARA
CI6n,



CoINCIDO TOTALMENTE CON EL, EN CONSIDERAR QUE LA CLASE DE TEOR[A
NECESARIA PARA ESTE PROPGSITO, DEBE SER AQUELLA QUE NOS DIGA AL-
GO ACERCA DE LAS DIVERSAS FORMAS EN QUE PROBABLEMENTE REACCIONA-
R{AN LOS CONSUMIDORES, S1 LAS VARIACIONES EN LOS PRECIOS E INGRE
S0S, FUERAN UNICAMENTE LAS MISMAS CAUSAS DE LOS CAMBIOS EN EL -~
CONSUMO,

EN TAL CASO SE DEBE COMENZAR POR POSTULAR UN CONSUMIDOR IDEAL, -
QUIEN POR DEFINICION ESTARA SOLAMENTE AFECTADO POR LAS CONDICIO-
NES DEL MERCADO, Y PREGUNTARNOS COMO ESPERAR[AMOS QUE TAL CONSU-
MIDOR SE COMPORTARA.

TRATANDO DE ENCONTRAR RESPUESTA A TAL PROBLEMA, TENDREMOS QUE -
FORMULAR UNA SERIE DE SUPUESTOS SOBRE LOS PRINCIPIOS QUE RIGEN =
LA CONDUCTA DEL CONSUMIDOR,

SUPUESTOS:

1) RacionaLIDAD. LOGRAR UN GRADD MAXIMO DE SATISFACCIGN, DADOS
PRECIOS E INGRESO,

2) LA UTILIDAD ES ORDINAL, EL SUPUESTO DE CONDUCTA DE ACUERDO-
CON UNA ESCUELA DE PREFERENCIAS, ENTRA AQU[ COMO EL MAS SIM-
PLE DE LOS SUPUESTOS, NO NECESARIAMENTE EL UNICO POSIBLE, -
PERO S{ COMO AQUEL QUE, INICIALMENTE AL MENOS, PARECER SER -
EL MAS RAZONABLE DE PROBAR.

Lo QUE SE INTENTA DECIR POR ACCION SEGUN UNA ESCALA DE PREFE
RENCIAS, ES QUE SI EL CONSUMIDOR IDEAL ELIGE DETERMINADA AL~
TERNATIVA, ENTRE LAS DIVERSAS QUE SE LE OFRECEN, QUE ES LA -
QUE PREFIERE O LA QUE ESTIMA COMO PRIMORDIAL, EN UN GRUPO -
DE CONDICIONES DE MERCADO, €L HACE UNA ELECCIGN; EN OTROS =
GRUPOS, LGGICAMENTE HARA OTROS; PERO SIEMPRE TENDRAN EL MisS-
MO ORDEN, DE AH[ QUE DEBAN SER COMPATIBLES ENTRE sf. EsTa -
SERA PUES LA HIPGTESIS SOBRE EL CONSUMIDOR IDEAL. LoOS cofsy
MIDORES REALES ESTAN AFECTADOS POR OTRAS COSAS, ADEMAS DE -
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LOS PRECI0S, DE AH[ QUE 5U CONDUCTA NO SIEMPRE NECESITARA SA
TISFACER PRUEBAS DE CONGRUENCIA O COMPATIBILIDAD, PERO s1 -
LA HIPOSTESIS SE JUSTIFICA, LA CONDUCTA APARENTEMENTE IRRACIOD
NAL DEL CONSUMIDOR, DEBE EXPLICARSE EN TERMINOS QUE ARALICEN
LAS FORMAS EN QUE EL CONSUMIDOR REAL DIFIERE DEL CONSUMIDOR-
IDEAL; ES DECIR, QUE DEBERA EXPLICARSE EN FUNCIGN A LOS CAM-
B10S EN OTRAS VARIABLES QUE NO SEAN LOS PRECIOS., LA GNICA -
FORMA DE PROBAR LA HIPOTESIS, ES VIENDO HASTA QUE PUNTO NOS-
SATISFACEN,

EL PRIMERO DE ESTOS DISCERNIMIENTOS ES LA DISTINCION ENTRE -
DOS CLASES DE ORDENACIGN,

3) ORDENWACIGN FUERTE O RIGUROSA, SE CONSIDERA COMO TAL, A CADA
UNO DE LOS BIENES GUE TIENE UN LUGAR PROPIO EN EL ORDEN; SE=
LE PODR{A DAR UH NUMERO Y PARA CADA NUMERO HABR{A UN BIEN, Y
s6LO UNO, AL CUAL CORRESPONDER[A, LAS LETRAS DEL ALFABETO -
ESTAN ORDENADAS RIGUROSAMENTE COMO LOS NUMEROS Y LAS MEDIDAS.

4) ORDENACION DEBIL O FLEXIBLE, LA ORDENACIGN FLEXIBLE CONSIS-
TE EN UNA DIVISIGN POR GRUPOS, CUYA SECUENCIA ESTA ORDENADA-
RIGUROSAMENTE, PERO QUE NO MUESTRA ORDENACIGN ALGUNA DENTRO-
DE LOS GRUPOS, LA ORDENACION DEBIL O FLEXIBLE DA LUGAR A LA
POSIBILIDAD DE GUE ALGUNOS BIENES NO PUEDEN SER DISPUESTOS -
UNO FRENTE AL OTRO,

111,1,2 Tieos ne ORDENACIGN EN LA TEORIA DE LA DEMANDA

PARA EFECTOS DEL PROBLEMA QUE PLANTEA LA TEORfA DE LA DEMANDA, -
RESULTA ACERTADO TRATAR UN GRUPO DE BIENES DE CONSUMO, CONFORMA-
DOS DE TAL MANERA, QUE SU RELACIGN DE PRECIOS PERMANECE CONSTAN-
TE DURANTE LAS SITUACIONES EN ESTUDIO, REPRESENTANDO UN S0LO ~ -
BIEN, DEBIDO A QUE ESTE TIPO DE EXPLICACIONES NO REQUIEREN PRUE
BAS TAN ELABORADAS, PUES PODEMOS AFIRMAR QUE SE BASAN EN EL SIM-
PLE SENTIDO COMUN, CON LO QUE SE PUEDEN ESTABLECER DE LA SIGUIEN
TE FORMA,



S1 CONSIDERAMOS LAS NECESIDADES DE UN CONSUMIDOR QUE COMPRA UNA-
AMPLIA VARIEDAD DE BIENES DE CONSUMO, Y LO TRATAMOS COMO UR CON-
SUMIDOR IDEAL CON URA ESCALA FIJA DE PREFERENCIAS, ES LOGICO PO-
DER (NCORPORAR EN UN SISTEMA DE PREFERENCIAS, EL HECHO DE QUE AL
GUNO DE LOS ART{CULDS QUE CGMPRA TIENE VARIEDAD DE USO5, SI COM
PRA MAS DE UN BIEN DETERMINADO, POR EJEMPLO, GASOLINA, BIEN PUE-
DE DIVIDIR LA GASOLINA QUE HA COMPRADO EN DISTINTAS PROPORCIONES,
EN AQUELLOS U505 OUE CORRESPONDEN A DOS SITUACIONES ESPECIFICAS.
CONSIDERAMOS QUE PARA EFECTOS DE L0 QUE AGU{ NOS INTERESA, BASTA
CON MOSTRAR SUS COMPRAS EN X 0 Y, CANTIDADES DE GASOLINA A TALES
0 CUALES PRECIDS, DEJANDO DE LADOD LA DISTRIBUCION QUE SE LE DE -
ENTRE LOS DISTINTOS USOS, YA QUE NO CORRESPONDE EXPLICITAMENTE -
EN NUESTRO ESTUDIOD DE CONDUCTA,

S1 SE ESTUDIAK LOS EFECTOS DE LOS CAMBIOS EN EL PRECIO DE UN - -
SO0LO BIEN DE CONSUMO, DE MODO QUE (.GS PRECIOS DE LOS DEMAS BIE--
NES PERMANECEN {NALTERADOS, PODEMOS TRATAR TODOS ESOS BIENES - -
COMD S1 FUERAN UHO SOLO.

Deg ESTE MODO, EL ESTUDIO DEL EFECTO EN EL CAMBIO DEL PRECIO PARA
UN SOLO BIEN, PUEDE APLICARSE AL ESTUDIO DE LA ELECCION ENTRE -
005 ARTICULOS; URO QUE PODEMOS DENOMINAR X, CUYO PRECIC CAMBIA -
EN EL CURSO DEL ESTUDIO, Y EL BJEN GENERALIZADO DEROMINADO COMO-
Y, GUE REPRESENTA A TODOS LOS OTROS BIENES.

As{, EL ESTUDIO DEL CAMBIO DE PRECIOS SE REDUCE AL ESTUDIO DE LA
CONDUCTA DEL CONSUMIDOR QUE GASTA TODO SU INGRESO EN DOS ARTICU-
Los,

0BYIAMENTE, ESTO NO ES NUEVO, SIENDO ESTA LA FORMA EN QUE TODOS-
L0s DEMAS ENFOOUES O TEORIAS DE LA DEMANDA HAN INICIADO,

EL CONSuMtDOR SE ENFRENTA A PREC1OS E INGRESO DETERMINADOS. PoOR
TANTG, PUEDE COMPRAR TANTO COMO DESEE DE CADA BIEN A UN PRECIO -
DADO Y CON DETERMINADO [HGRESQO, POR LO QUE NO EXISTE RACIONAMIEYN
TO, YA QUE DESDE EL PUNTO DE VISTA DEL CONSUMIDOR SE ENCUENTRA =~

- 55 -



EN UN MERCADD DE COMPETENCIA PERFECTA. PUESTO QUE CUALQUIER USO
PARA EL INGRESO SE SUPONE INCLULDO EN EL BIEN Y, SALVO LO GASTA-
DO EN X, ES OBVIO PENSAR QUE EL CONSUMIDOR GASTA TODO SU !NGRESO
-S1 NO LO GASTA, NO TENDR{A CASG EL EVITAR DESPERDICIARLO~, (EL~
AHORRO PARA EL FUTURO SE INCLUYE EN EL BIEN COMPUESTO). SIN EM-
BARGO, ES CONVENIENTE DESDE EL PUNTO DE VISTA ANAL{TICO, DEJAR =
AL CONSUMIDOR EN LIBERTAD DE MALGASTAR SU DINERO COMO EL GUIERA.

{C6M0 DEBERA SER LA INTERPRETACIGN A DETERMINADA CONDUCTA DEL -
CONSUMIDOR?

EL PRIMER PASO A SEGUIR PARA PODER DAR RESPUESTA A ESTA INTERRO-
GANTE, SERA DISTINGUIR ENTRE LAS DOS FORMAS DE ORDENACIGN,

Et PRIMER PASO A SEGUIR PARA PODER DAR RESPUESTA A ESTA INTERRO-
GANTE, SERA DISTINGUIR ENTRE LAS DOS FOGRMAS DE ORDENACION,

Y ¥ X SE MIDEN A LO LARGO DE LOS DOS EJES, CUALQUIER PUNTO SOBRE
LA GRAFICA, REPRESENTA UNA COMBINACIGN DE DOS BIENEs. LA LINEA-
RECTA QUE CORTA LOS DOS EJES LIMITA LAS CANTIDADES A DISPOSICIGN
DEL CONSUMIDOR, CON SU INGRESO Y LOS PRECIOS DADOS, ENTONCES,
LAS ALTERNATIVAS A DISPOSICION SON REPRESENTADAS POR PUNTOS DEN-
TRO DEL TRIANGULO 0 EN LOS LIMITES BEL TRIANGULO, CUALQUIER PUN
TO SOBRE LA LINEA DE RESTRICCIGN INDICA QUE TODO EL INGRESO HA -
S1DC GASTADO EN DOS BIENES,

-  ALTERKATIVAS Dispomisies OrDEwADAS FUERTE O RIGUROSAMENTE

EL CONSUMIDOR DEMUESTRA SU PREFERENCIA POR LA ALTERNATIVA SE-
LECCIONADA Y RECHAZA CUALQUIERA OTRA ANTE EL., ESTO SIGNIFICA
QUE PREFIERE LA SITUACIGN W POR EJEMPLO, A CUALGUIER OTRA PO-
sic16N DENTRO O SOBRE UN TRIANGULO coMo 2z0z. Es DECIR, REVE-
LA SU PREFERENCIA POR W, AS{ OBTEWEMOS INFORMACIGN SOBRE LAS
PREFERENCIAS DEL CONSUMIDOR, OBSERVANDO EL COMPORTAMIENTO DE-
SU CONDUCTA; COMPARANDO LAS PREFERENCIAS REVELADAS EN DISTIN-
TAS SITUACIONES DE PRECIOS E INGRESOS.



LA ORDENACIG6N RIGUROSA NO SUPONE QUE TODOS LOS PUNTOS DENTRO-
0 FUERA DEL TRIANGULO 20z, SEAN ALTERNATIVAS REALES,

UN CONTINUD BIDIMENSIONAL DE PUNTOS NO PUEDE SER ORDENADO RI-
GUROSAMENTE, POR CONSIGUIENTE, LAS UNICAS ALTERNATIVAS REA--
LES SON 1,0S PUNTOS EN LAS ESQUINAS DE L0S RECTANGULOS coMo W.

- ALTERNATIVAS DispoNIBLES ORDENADAS FLEXIBLE 0 DEBILMENTE

LA ELECCIG6N DE UNA POSICION PARTICULAR W, NO REVELA QUE W SEA
PREFERIDA A CUALOUIER OTRA POSICIGN RECHAZADA DENTRO O SOBRE-
EL TRIANGULO; TODO LO QUE MUESTRA, ES QUE NINGUNA POSICIGN RE
CHAZADA SEA INDIFERENTE A W, LA ELECCISN W EN LUGAR DE LA PO~
SICI6N RECHAZADA ES TAN SOLO MATERIA DE POSIBILIDAD, DE ESTA
FORMA SE APRENDE MENOS DE LA OBSERVACIGN DE DATOS REALES, SI-
ADOPTAMOS EL SUPUESTO DE LA ORDENACION FLEXIBLE, QUE S! LA TQ
MAMOS EN LA FORMA RIGUROSA.

LAS PROPOSICIONES BASICAS DE LA TEOR{A DE LA DEMANDA HO SE DEDU-
CIR[AN SI FUERAMOS INCAPACES PARA INTERPRETAR LA ELECCION REAL -
COMO ALGO QUE PROVEE MAS QUE INFORMACIGN NEGATIVA.

CONSIDERANDO LAS ANTERIORES CONDICIOMES, PROCEDAMOS A INTRODUCIR
UN SUPUESTO ADICIONAL, EL CUAL SERA DE BENEFICIO AL ANALISIS CON
EL CUAL EL CONSUMIDOR PREFERIRA SIEMPRE UNA CANTIDAD MAYOR DE Y,
A UNA CANTIDAD MENOR DEL MISMO, A CONDICIGN DE QUE LA CANTIDAD -
pE X A SU DISPOSICIGN, QUEDE INALTERADA. FN CASO DE ACEPTAR LA-
ORDENACIGN RIGUROSA, EL SUPUESTO ADICIONAL NO NECESITARA MACERSE.

EN ESTE CASO BAJO LA ORDENACION FLEXIBLE, EL HECHO DE QUE LA PO-
SIc168 DE W SEA SELECCIONADA, EN VEZ DE LA POSICION V, LA CUAL -
ESTA DENTRO DEL TRIANGULO, NO NOS DICE POR S{ MISMA OUE W ES PRE
FERIDA A V; TODo Lc QuE REFLEJA £S ouf VY MO ES FREFERIDA DE W.

Esvo ES, o W Es PREFERIDA A YV, 0 W v V soN INDIFERENTES.



CONSIDERANDO UNA POSICIGN U, BAJO EL SUPUESTO QUE SE ESTA HACIEN
po, U ES UNA ALTERNATIVA POSIBLE. U ES PREFERIDA A V POR EL SU--
PUESTO ADICI{ONAL, DE ESTE MODO, S¢ W v V SON INKDIFERENTES, SE DE
DUCIRA DE LA TRANSITIVIDAD'IDE LA ORDENACIGN DEBIL OQUE U ES PREFE-
RIDA A W, PERG U €S EN S{ MISMA UNA DE LAS POSICIONES RECHAZADAS
EN FAVOR DE W; AUNQUE PUEDA SER INDIFERENTE A W, NO PUEDE SER PRE
FERIDA A W, DE ESTA MANERA, LA ALTERNATIVA DE QUE W Y V soN INDL
FERENTES, DEBERA SER RECHAZADA. .

As{, ES POSIBLE PROBAR AUN BAJO LA ORDENACIGHX FLEXIBLE, CUANDO -
AGREGAMOS EL SUPUESTO ADICIONAL, QUE LA POSICION SELECCIONADA €S-
PREFERIDA SOBRE CUALQUIER OTRA POSICIGN OUE SE ENCUENTRE DENTRO -
DEL TRIANGULO. LO QUE NO PUEDE MOSTRARSE FOR MEDID DE ESTE RAZO-
NAMIENTO, ES QUE W SEA PREFERIDA A U; ESTO ES, QUE LA POSICION -
ELEGIDA ES PREFERIDA A OTRA POSICIGN OUE TAMBIEN SE ENCUENTRE SO-
BRE LA LINEA (2Z), LA DIFERENCIA ENTRE LA CONSECUENC!A DE LAS OR
DENACIONES FUERTE v DEBIL, ES S6LO ESTO,

-~ BAJO LA ORDENACION FUERTE LA POSICIGN ELEGIDA SE MUESTRA COMO-
PREFERIDA A TODAS LAS DYRAS POSICIONES DENTRO O FUERA DEL - -~
TRIANGULO,

- BaJO LA ORDENACION DEBIL SE PREFIERE A TODAS LAS POSICIONES -~
DENTRO DEL TRIANGULO, AUNGUE PUEDE SER INDIFERENTE A OTRAS PO~
SICIONES QUE SE ENCUENTREN EN (05 MISMOS LIMITES EN QUE ELLAS~
ESTAN COLOCADAS,

~ LA DIFERENCIA EWTRE AMBAS AFECTA 56L0 A LA CATEGORIA DE LOS =~
casos LIMITE,

~ LA ORDENACION FLEXIBLE O DEBIL ES MAS TOLERANTE Y POR CONS{~ ~
GUIENTE SE ADAPTA MEJOR A ESTOS CASOS,

12) Las condiciones necesariss pere la ordenscién fuscte podrien hebar sido egrupadss en formas ~
Sifershiss a 1as qua hemas escopluo. Si por ajempio. hubléramae tomeds s condicién de transl
tividad sin el aupyesto o que les alternatives disponitlas eran unidedes difecrentes, hubiéra
mos deducide 1# primsrs condicidn de congrusncia,

Forque #ntonces. podrls srgGirse, partlendo de le condicién de transitividsd gqua,

91 X esth w (s tzquierds de Y, v ¥ ascé @ 1s Jzquierde de Z, ¥ esté u 1a izquierde ds ¥:
¥ evto e3 positle, dedo gque Las unidedes » Ia izquierds de ¥ han aido dafinidee como distintas
.y,

J.R. Hicks, A Revision of Qemand Thaory 1935 Oxfocrd Univarsity Press: 1838 FOE pég. V0.
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111.1.3 La Demanpa DE uN Soro BIew

AHORA CORRESPONDE EXAMINAR LA CONDUCTA DE UN CONSUMIDOR OUE SE -
ENFRENTA A UN MERCADO EN DONDE EL PRECIO DE NO MAS DE UN BIEN =
ESTA SUJETO A CAMB10S, DE TAL FORMA QUE PUEDA CONSIDERARSE QUE -~
DIVIDE sSuU INGRESO ENTRE DOS BIENES.

SUPONGAMOS CONTAR CON EL REGISTRO DE LA CONDUCTA DEL CONSUMIDOR-
EN VARIAS SITUACIONES, DONDE EL PRECI0 VARIABLE DIFIERE DE UNA =
SITUACIGN A OTRA, MIENTRAS QUE EL INGRESO DISPOKIBLE TAMBIEN PUE
DE DIFERIR, EN REALIDAD ESTE CASO NO ES MUY IMPORTANTE PARA EL-
ESTUD!IO; PERO, ES EL PASO CORRECTO PARA COMENZAR, TODA VEZ QUE -
EXISTA UN CASO MAS SIMPLE EN LA TEOR{A CAPAZ DE CONTRIBUIR EN -~
ALGO.

o T m X

MIDIENDO EL BIEN DE CONSUMO X EN EL EJE WORIZONTAL Y EL BIEN DE-
cosuro Y £M £t EJE VERTICAL (QUE REPRESENTA A TODOS LOS OTROS -
BIENES),

CoN PRECIO €& INGRESO DADO, LAS OPORTUNIDADES A DISPOSICION PARA-
EL CONSUMIDOR, SE UBICAN POR LDS PUNTOS SOBRE O DENTRO DEL TRIAN
6uLo z0z. LA POSICIGN REAL SE REPRESENTA CON LA POSICION W so--
BRE 22, EL SUPUESTO DE LA ORDCHAC!GH BAJUD LA FORMA RIGUROSA, -
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IMPLICA QUE W SE MUESTRE PREFERIDA A TODAS LAS DEMAS POSICIONES-
DISPONIBLES DENTRO O SOBRE EL TRIANGULO Z02Z; MIENTRAS QUE SI SE-
TOMA BAJO EL SUPUESTO DE ORDENACION FLEXIBLE (CON EL SUPUESTO -
ADICIONAL), 56LO SE TRATA OUE W SE PREFIERA A LAS SITUACIONES -~
DENTRO DEL TRIANGULO Y QUE SEA PREFERIDA O INDIFERENTE A OTRAS -
POSICIONES SOBRE LA LiNEA 22,

SUPONIENDD QUE EL PRECIO DE X ES DIFERENTE, MIENTRAS EL INGRESO-
PUEDE 0 HO SERLO. LAS ALTERNATIVAS DISPONIBLES EN TAL CASO ES~-
TAN AMORA REPRESENTADAS POR PUNTOS DENTRO 0 SOBRE EL OTRO TRIAN-
GULO, TAL comMo MOM, Y LA OUE REALMENTE SE PREFIERE SE REFRESEN*A
RA POR UN PUNTO cOMO T SOBRE MM,

EN ESTE caso, COMO EN EL CASO W, SE REVELAN PREFERENCIAS SIMILA-
RES,

BAJO LA ORDENACIGN FUERTE:
W } T EN LA siTuACtoN W v T ? W EN LA SITUACIGNT
- Casos BAaJo LA ORDENACION RIGUROSA:

A) Es POSIBLE QUE UNA DE LAS DOS LINEAS DE OPORTUNIDAD SE EN-
CUENTRE TOTALMENTE FUERA DE LA OTRA (DIGAMOS QUE LA LINEA-
ZZ SE ENCUENTRA FUERA DE MM).

B) T DEBE ENCONTRARSE DENTRO DEL TRIANGULO z0Z Y LA CONDUCTA-
DEL CONSUMIDOR EN LA PRIMERA SITUACION MUESTRA QUE EL PRE~
FIERE W A T. EN LA SEGUNDA SITUACIGN, W NO ESTA DISPONI--
BLE; DE ALLf OQUE LA ELECCIGN DE T SEA COMPATIBLE CON UNA -
PREFERENCIA POR W,

€) S1 tA LINEA DE LA GNICA OPORTUNIDAD ND SE ENCUENTRA TOTAL-

MENTE FUERA DE LA OTRA, LAS DOS DEBEN INTERSECTARSE.



SUPONIENDO OUE 2Z ES LA GNICA L{NEA QUE SE ENCUENTRA FUERA
DE LA OTRA SOBRE LA 1ZQUIERDA, DE HODO QUE ELLA CORRESPON-
DA A UN INGRESO MAS ALYO., HAY ENTONCES LAS SIGUIENTES PO-
SIBILIDADES:

CI) W v T estn A LA 1ZQUIERDA DE LA INTERSEcCCION, T s¢ -
RECHAZA EN FAVOR DE W; PERO W n0 ESTA DISPONIBLE EN LA
SITUACION T, DE MODO QUE LA ELECCION DE T EN LA SITua-
CI6H T NO ES COMPATIBLE CON UNA PREFERENCIA POR W,

C2) W v T ESTAN A LA DERECHA DE LA INTERSECCIGN W, SE RE--
CHAZA EN FAVOR DE T EN LA SITUACION T, MIENTRAS QUE T-
NG ESTA DISPONIBLE EN LA SITUACIOGN Wi LA CONDUCTA ES,-
POR TANTO, COMPATIBLE CON UNA PREFERENCIA DE T SOBRE W,

C3) W v T ESTAN FUERA DE LA INTERSECCION. W A LA 1ZQUIER-
DA Y T A LA DERECHA. W ESTA FUERA DEL ALCANCE EN EL -
caso T v T Lo ESTA EN EL CASO W; LA CONDUCTA ES POR ~
TANTO CONFUSA, YA GUE NO PUEDE DECIRSE NADA ACERCA DE-
LA PREFERENCIA DE LA UNA SOBRE LA OTRA,

c4

Los Dos PUNTOS SE ENCUENTRAN DENTRO DE LA INTERSECCION,
S1 ESTO OCURRE HAY IRRACIONALIDAD., POROUE T ES AHORA-
RECHAZADA EN FAVOR DE W EM EL CASO W, PERO W SE RECHA-
za EN Favor DE T EN EL caso T. E£STA CLASE DE CONDUCTA
ES INCOMPATIBLE CON EL COMPORTAMIENTO QUE SE AJUSTA A~
UNA ESCALA INALTERADA DE PREFERENCIAS,

FINALMENTE, EXISTE LA POSIBILIDAD DE ENFRENTARNOS A CASOS ESPECIA
LES, EN LOS CUALES UN PUNTO SE EKCUENTRA EN LA INTERSECCIGN. Si-
EL OTRO SE ENCUENTRA FUERA DE ELLA, ES INASEQUIBLE &N UNA DE LAS-
DOS SITUACIONES Y NINGUNA INCONGRUENCIA PUEDE SURGIR.

PERO HABRA INCONGRUENCIA SI EL OTRO SE ENCUENTRA DENTRO DE LA IN-
TERSECCIGN, ESTE £S EL CASO DE LA ORDENACION RIGUROSA DE LA CUAL
SE DESPRENDE QUE MO PUEDE HABER DIFERENCIAS EN LAS POSIBILIDADES-



PRINCIPALES, SI TRABAJAMOS EL SUPUESTO DE LA ORDENACIGN FLEXIBLE;
PORQUE 5! T SE ENCUEHTRA DENTRO DEL TRIANGULO W, S5E MUESTRA LO -
MISMO BAJO EL SUPUESTO DE LA ORDENACIGN DEBIL QUE BAJO LA ORDENA
Ci0N FUERTE, QuE W ES PREFERIDA A T. AS{ HAY INCONGRUENCIA CUAN
DO AMBOS SE ENCUENTRAK DENTRO DE LA INTERSECCION, PERO NO DE - -
OTRA MANERA.

SUPONGAMOS QUE W SE ENCUENTRA EN LA INTERSECCI6N. ENTONCES, Si-
T SE ENCUENTRA FUERA DE LA INTERSECCION, T HO ESTARA DISPONIBLE-
EN EL CAS0 W; POR LO TANTO, NO HAY INCONGRUENCIA. PERDO SUPONGA-
m0S QUE T SE ENCUENTRA DENTRO DEL TRIANGULO W, DE MODO QUE N SE-
PREFIERE A T EN EL cASO W,

EnN EL cASO T NO SE MUESTRA QUE T ES PREFERIDA A W. PERO SE MUES
TRA AUN CON LA ORDENACIGON DEBIL, CUANDO W ES OTRO PUNTO SOBRE LA
LINEA MM, QUE T ES PREFERIDA A W, 0 T ES INDIFERENTE A W; CUAL-~
QUIERA DE ESTAS ALTERNATIVAS ES INCONGRUENTE CON LO QUE HA SIDO-
MOSTRADO EN LA SiTuaci6n W, DE ESTE MODO, LA PRUEBA DE CONGRUEN
CIA SE MANIFIESTA DESPUES DE TODO EXACTAMENTE LO MISMO, YA SEA =
SUPONIENDO LA ORDENACIGN RIGUROSA D LA FLEXIBLE,

EN CUALQUIERA DE LOS DOS PUNTOS HAY INCOMPATIBILIDAD:
1) Cuanbo W v T SE ENCUENTRAN DENTRO DE LA INTERSECCION.,

11} CuANDO UNO SE ENCUENTRA DENTRO Y EL OTRO EN LA INTERSECCION,
PERO NO DE OTRA MAHERA,

Es IMPORTANTE SERALAR QUE AUN CUANDO LAS DOS VERSIONES DE ORDENA-
C16N DEN EL MISMO RESULTADO, DEBE ENFATIZARSE QUE LOS ARGUMENTOS-
POR MEDIO DE LOS CUALES SE LLEGOG A ESTOS RESULTADOS, SON COMPLETA
MENTE DIFERENTES,

Asf, NO PODEMOS CONFIARNOS DE SEGUIR ENCONTRANDO LA MISMA IDENTI-
DAD Y PROCEDER A GENERALIZAR,



111.1.4 La Demanpa pe Dos Biewes

EN EL CASO DE MOSTRARSE TRES POSICIONES W, T v R, ORDENADAS CIRCY
LARMENTE, SERfA NECESARIO QUE W SE MOSTRARA PREFERIDA A T, T A R-
YR AW,

S1 SATISFACEN LAS PRUEBAS DE CONGRUENCIA ENTRE DOS BIEHES, ESTO -
QUIERE DECIR QUE TENEMOS SE!S SITUACIONES QUE PUEDEN EXPRESARSE -
DE LA SIGUIENTE MANERA,

>

o z ™

LA PREFERENCIA CONSISTENTE DE W SOBRE T SE MUESTRA cuanDo W ESTA-
FUERA DE MM Y CUANDO T SE ENCUENTRA DENTRO DE 2Z, LA PREFERENCIA
COMPATIBLE DE T SOBRE R SE MUESTRA CUANDO T SE ENCUENTRA FUERA DE
NN Y CUANDO R SE ENCUENTRA DENTRO DE MM, LA PREFERENCIA COMPATI-
BLE DE R soBRE W SE MUESTRA CUANDO R SE ENWCUENTRA FUERA DE 2Z Y =~
W SE ENCUENTRA DENTRO DE MNN,

PERO NGO PUEDEN OCURRIR TODAS ESTAS SITUACIONES. PORQUE LAS DOS -
PRIMERAS CONDICIONES MUESTRAN QUE W v T SE ENCUERTRAN A LA 12- --
QUIERDA DE LA INTERSECCIGN DE 2Z Y MM, LA TERCERA Y SEXTA CONDI-
CIONES HOS DICEN QUE NN DEBE PASAR FUERA DE W v DENTRO DE T,




{Dapo oug NN DEBE DESLIZARSE.HACIA ABAJO, ESTAS CONDICIONES YA ES
TABLECEN UNA RESTRICCION SOBRE LAS POSIBLES POSICIONES DE W v T),

HASTA AHORA LAS CONDICJIONES SON CONGRUENTES; UNA LINEA NN QUE LAS
LLENA SE MUESTRA.

CoMO OUIERA QUE SE COLOGUE A W ¥ T, NN DEBE INTERSECTAR A ZZ Y MM
A LA [Z0UTERDA DE LA INTERSECCIGN DE €5TAS, DE An{ QUE EXISTAN -
TRES"PARTES DE LA LINEA KN DONDE R PUEDE SITUARSE,

PUEDE SITUARSE A LA IZ2QUIERDA DE MM, S1 AS[ OQCURRE, LA CONDICION
4 esvar[A cuMPLIDA PERO LA 5 NO, PUEDE SITUARSE A LA DERECHA DE-
zZ; 51 As{ FUERA, LA CONDICIGN 5 ESTAR{A SATISFECHA PERO LA 4 NoO,

FINALMENTE, PUEDE SITUARSE ENYRE 22 ¥ MM; PERO Si ESTD SUCEDE, -
DADO QUE SE ENCUENTRA A LA I2QUIERDA DE LA INSTERSECCION DE 22 Y-
MM, NINGUNA DE LAS CONDICIONES SERA SATISFECHA. LA SITUACION - -
PLANTEADA QUE €S NECESAR{A PARA MOSTRAR LA ORDENACION CIRCULAR €S
GEOMETRICAMENTE IHPOSIBLE.

POR CONSIGUIENTE, PODEMOS TOMAR POR SENTADO OUE NG ES NECESARIA -
NINGUNA OTRA PRUEBA, EN EL CASO DE DOS BIENES, PARA ASEGURAR LA -~
TRAHSITIVIDAD, AUNDUE SE TENGA QUE VOLVER A ESTE ASUNTO QTRA VEZ,

LA PRUEBA SIMPLE DE CONGRUENCIA, COMO SE HA FORMULADG, ES VALIDA-
TANTO PARA LA ORDENACIGN FLEXIBLE COMO PARA LA RIGUROSA Y ES LA ~
GNICA PRUEBA QUE SURGE Aaul.

DESDE EL PUNTO BE VISTA FORMAL, SU COHDUCTA ES REAL Y REPRESENTA-
Lo QuE €5, PERD CES REALMENTE POSIBLE USARLA, EN LA FORMA EN QUE~
FIGURA LA TEQRIA, COMO UN ESTUDIO DIRECTO SOBRE EL MATERIAL REAL,
TAL COMO ES PRESENTADA POR LOS ESTADISTAS?

La iNFORMACTIGN ESTADISTICA A DISPOSICIGN SOBRE LA CONDUCTA DE LOS
CONSUMIDORES; SIEMPRE SE REFIERE A LA CONDUCTA DE GRUPOS DE INDI-

VIDUOS, CUMO POR EJEMPLO, EL DE LOS CONSUKIDORES DE AUTOS COMPAC-
TOS,



SIEMPRE TENEMOS QUE PROBAR £L MATER!AL DE ESTE GENERO, Y EN VER--
DAD, ES Et MATERIAL DE ESTA CLASE EL OUE SE QUIERE PRDBAR, POROQUE
LOS SUPUESTOS DE PREFERENCIA SGLO ADOUIEREN UNA PRIMERA FASE DE <
APROBACIGN CUANDO SE APLICAN A UN PROMEDIO ESTAD{STICO. SUPONER-
QUE EL CONSUMIDOR REPRESENTATIVO ACTUA COMO CONSUMIDOR IDEAL, ES-
ALGO DIGNO DE COMPROBARSE; SUPONER QUE LA SERORITA NORA BARRAGAN,
QUE VIVE EN LA CALLE B4], ACTUA DE TAL O CUAL MANERA, NO MERECE =
ATENCION,

AHORA BIEN, CUANDO LA PRUEBA DE CONGRUENCIA SE APLICA A UN GRUPO-
DE CONSUMIDORES, ES NECESARIO QUE EL GRUPO POSEA UNA HOMOGENEIDAD
MAS NOTABLE S1 VAN A OFRECERNOS UNA PRUEBA RIGUROSA DE LA HIPGTE-
S1s DE PREFERENCIA., SI TODOS LOS MIEMBROS SON ECONGMICAMENTE - -
IDENTICOS, LA PRUEBA ES VALIDA; PERO SI NO €5 As[, SE VENDRIA - -
ABAJO.

ToMEMOS EL GRUPO MAS PEOUENG POSIBLE, EL CONFORMADO S6LO POR DOS-
INDIVIDUOS, LOS INGRESOS DE AMBOS INDIVIDUOS SON IGUALES, €S DE-
CIR, QUE SON LOS MISMOS TANTO EN LA PRIMERA COMO EN LA SEGUNDA SJ
TYACION, EN LA PRIMERA SITUACION O SITUACIGN W, €ADA INDIVIDUO -
TIENE LA MISMA LINEA DE OPORTUNIDAD ZZ, SUPONMEMOS QUE ELIGE LAS-
POSICIONES W' v W2, AHORA PODEMOS ENCONTRAR UN MEDIO POR EL CUAL



PODAMOS REPRESENTAR UNA UNIDAD DE CONSUMO PARA EL GRUPO (D& X 0 -
DE-Y), POR UNA DISTANCIA [GUAL A LA MITAD DE LA QUE FUE USADA - -
PARA REPRESENTAR UNA UNIDAD DE CONSUMO INDIVIDUAL.

SOBRE ESTA CONVEKCION, LA MISMA L{NEA 22 REPRESENTARA LAS OPORTU-
NIDADES QUE SE LE OFRECEN A AMBOS CONSUMIDORES QUE HEMOS TOMADO -
EN CONJUNTO.

LAS CANTIDADES TOTALES CONSUMIDAS POR ELLOS SE MOSTRARAN COMO EL-
PROMEDIO ENTRE W1 Y W2; DE ESTE MODO, EL CONSUMO YOTAL ESTARA RE-
PRESENTADO POR W, QUE AUN SE ENCUENRTRA SOBRE 2Z, PERO A LA MITAD-
DEL CAMINO ENTRE Wi ¥ W2, AHORA SUPONGAMOS QUE LA LfNEA DE OPOR-
TUNIDAD SE DESPLAZA A LA POSICIGN MM, EL PRIMER IKDIVIDUO ENCON-
TRARA A W FUERA DE SU ALCANCE, PERO PUEDE DESPLAZARSE CONGRUENTE
MENTE A UNA PosiciON coMmo Tr., FEL SEGUNDO PUEDE DESPLAZARSE A UNA
PosIci6N Tz, DONDE EL PROMEDIO DE T, GUE SE ENCUENTRA DENTRO DE -
LA INTERSECCIGN DE LINEAS DE OPORTUNIDAD Y ESTO PUEDE SUCEDER AUN
QUE W SE ENCUENTRE TAMBIEN DENTRO DE LA INTERSECC!GN,

SI LA PRUEBA DE CONGRUENCIA SE APLICA AL CONSUMO EN GRUPO, APARE-
CERA DESCARTANDO POSICIONES cOMO W Y T, PERO AHORA RESULTA QUE =~
LOS CONSUMDS EN GRUPO DE ESTA CLASE SURGEN SIN APLICAR NINGUNA =
CONDUCTA INCONGRUENTE POR PARTE DE CUALQUIERA DE LOS INDIVIDUOS,

AHORA BIEN, QUIZAS PUEDA OBJETARSE CONTRA ESTA DEMOSTRACIGN QUE -
LA INCONGRUENCIA APARENTE HA OCURKRiIDO A CAUSA DE LAS DIFERENCIAS-
ENTRE LAS PREFERENCIAS DE LOS DOS INDIVIDUOS; Y TAMBIEN PUEDE AR-
GUMENTARSE QUE TALES DIFERENCIAS DEBEN SER EXCLUIDAS DE LA APLICA
Ci6N DE LA HIPOTESIS DE PREFERENCIAS A LA CONDUCTA DEL GRUPO,

Lo QUE ESTAMOS PROBANDO ES LA CONDUCTA DEL CONSUMIDOR REPRESENTA-
TIVO O MEDIO Y EN EL COSTO MOSTRADO NO ACTUA COMO LO HAR[A uN con
SUMIDOR IDEAL, EN ESTE CASO, LA HIPGTESIS DE LA PREFERENCI!A JUS-
TAMENTE INTERPRETADA, S1 SE DESPLOMA; NO IMPORTA EL HECHO DE QUE-
SU FRACASO SE DEBA A LA HETEROGENEIDAD DE LAS NECESIDADES Y NO AL
CAMB10 DE ESTAS ENTRE UNA SITUACIGN Y OTRA,

- 86 -



AHORA CONSIDEREMOS CUE LOS INDIVIDUOS TIENEN LAS MISMAS NECESIDA-
DES, DE MODO OUE CONSUMIRAN EXACTAMENTE LAS MISMAS CANTIDADES - -
(pe X ¥ DE Y) DE SER IGUALES SUS INGRESOS; PERG EL HECHO ES QUE -
SUS INGRESOS SON DIFERENTES, '

Es POoSIBLE AUN QUE SURJAN LA INCONGRUENCIA APARENTE. EN LA PRIME
RA SITUACIGN, SUPONGAMOS QUE EL PRIMER INDIVIDUO TOMA UNA POS1- -
c16N W', LUEGO, SUPONGAMOS OQUE LAS CANTIDADES QUE CONSUME EL SE--
GUNDO INDIVIDUO SE MIDEN EN UNIDADES QUE GUARDAN LA MISMA PROPOR-
C16N, RESPECYO A AQUELLAS EN LAS QUE SE MIDE EL CONSUMO DEL PRI--
MER INDIVIDUO, QUE LA QUE GUARDA EL INGRESO DE UNG CON RESPECTO -
AL INGRESO DEL OTRO., LA POSICIGN TOMADA POR EL SEGUNDO INVIDIVUO
S6LO COINCIDIRA CON LA ADOPTADA POR EL PRIMERO (DE MODO QuE W2 -~
COINCIDA CON W1), S! CADA INDIVIDUO DIVIDE SUS GASTOS EN LA MISHA
PROPORCION ENTRE LOS DOS BIENES., PERO AGN Sus NECESIDADES SEAN -
LAS MISMAS, NO HAY RAZGN PARA QUE ESTAS PROPORCIONES SEAN LAS MIS
MAS, 51 LOS INGRESOS SON DIFERENTES, POR TANTO, Y DE MANERA GENE
RAL, W2 niFIERE DE W),

PoDEMDS PROCEDER DE LA MISMA MAMERA QUE ANTES Y MOSTRAR EL CONSU-
MO EN GRUPO, PREVIO AJUSTE DE LAS UNIDADES, DE MODO QUE W APAREZ-
€A coMo PROMEDIO DE W1 v W2, MAS PRGXIMO A AQUEL DE LOS DOS INWDI-
VIDUOS QUE DISPUNGA DE MAYORES INGRESOS,

CoN ESTA INTERPRETACION, LA TOTALIDAD DEL ARGUMENTO PUEDE REPETIR
SE. SI LA RAZON ENTRE LOS INGRESOS DE LOS INDIVIDUOS ES LA MISMA
EN LA SITUACTAOGN T, QUE EN LA SITUACIGN W, ENTONCES T DIVIDIRA A -
Tr vy T2 En LA MISMA RAZON QuE W DIVIDE A Wt v W2,

PYUDIERA ACONTECER QUE W Y T SE ENCUENTREN DENTRO DE LA INTERSEC--
CION, AUNQUE HINGUNA DE LAS CONDUCTAS DE LOS INDIVIDUOS MUESTRE -
POR S{ MISMA INCONGRUENCIA ALGUNA,

POR CONSIGUIENTE, SE DEDUCE QUE SI1 LA INCONGRUENCIA APARENTE DEBE

DESECHARSE, EL GRUPO AL CUAL SE HA APLICADO LA PRUEBA TIENE QUE -
SER HOMOGENEO, NO SGLO EN CUANTO A NECESIDADES, SINO TAMBIEN EN -
CUANTO A INGRESOS,
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111.1.5 LA Curva DE DEMANDA

S1 TOMAMOS EN CUENTA QUE LA GRAN MAYOR[A DE LOS TRATADISTAS SOBRE
LA TEGR[A DE LA DEMANDA, PASAN INMEDIATAMENTE DESPUES DE ESTABLE-
CER SUS FUNDAMENTOS A LA DERIVACION DEL FAMOSO PRINCIPIO DE LA -
CURVA DE DEMANDA PARA UN BIEN, SIGUE UNA PENDIENTE NEGATIVA 0 DES
CENDENTE, POSIBLEMENTE SE PUDIERA PENSAR QUE HASTA AHORA ESTO NO-
HA 51D0 MAS QUE PERDIDA DE TIEMPO, PERO EN ESTE CASD, POR LO ME-
NOS DEBEMOS PENSAR QUE ESTA PROPUESTA CENTRAL REPRESENTA LA PARTE
CENTRAL DE ESTE CAMPO,

Aouf POR LO MENOS GUEREMOS CONVENCER QUE NO HAY DUDA SOBRE SU - -
APLICACION PRACTICA, DEBIDO A QUE CONSIDERAMOS QUE SOBRE ESTE - -
PRINCIPIO SE DUNDAMENTAN TODOS LOS ESTUDIOS PRACTICOS DE LA DEMAN
DA,

LA DERIVACIGN DE LA LEY DE LA DEMANDA VIENE A SER EL MEJOR EJEM--
PLO DE AQUELLA TECNICA DE DIVIDIR LOS EFECTOS DE UN CAMBIO DE PRE
€105 EN DOS PARTEs (EFECTO INGRESO Y EFECTO SUSTITuCION), FEL - -
EFECTO SUSTITUCION SERA EL EFECTO DE UN CAMBIO EN EL PRECIO CONSL
DERADO, COMBINADO CON EL EFECTO DE UN CAMBIO APROPIADO EN EL IN--
GRESO, EL CUAL SE ELIGE DE TEL MANERA QUE EL EFECTO DEL CAMBIO -
coMBINADO (EFECTO SUSTITUCION), TENGA PROPIEDADES DEDUCIBLES DE -
LA TEORfA DE LA CONGRUENCIA, EL EFECTO INGRESO ES EL RESIDUO DEL
CAMBIO REAL ACONTECIDO., EN VISTA DE QUE EL CAMBIO EN LOS PRECIOS
HA SI1DO YA ADMITIDO, CON RESPECTO AL EFECTO SUSTITUCION, EL EFEC-
TO INGRESO SE LIMITA AL EFECTO DE UN CAMBIO EN EL INGRESO, SIN -
QUE SE PRODUZCAN CAMBIOS EN LOS PRECIOS, ES ESTA CARACTER{STICA-
PARTICULAR DE LA EVIDERCIA EMPIRICA, LA QUE CONSTITUYE LA JUSTIFL
CACION DE LA TOTALIDAD DEL METODO, SE DESPRENDE DE TODO ESTO QUE
LA LEY ESTRICTA DE LA DEMANDA ES UN HIBRIDO; POR UN LADO DESCANSA
SOBRE LA TEOR{A, Y POR OTRO SOBRE LA OBSERVACIGNI,

13] 4.8, Say. Traltd d'Econcmie Politigus (8a. ed.. 1841). p. 349,
Psra deacubrir s leyes hay gue splicer s] método besonisno. que tanto éxlto tuvo en otres -
clencias. Lu esencis de dicho método consiste en “sdmitir como verdsdercs sblo equallos hechos
qus por la observacidn y 1s esistencia ae han demostradc que tisnsn realided. Y admitlr como -
verdades permsnentes sflo squellss conclusionss que des un modo natursl pusdsn daducires de - -
*p0s hechos”™,
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CoNSIDEREMOS EL EFECTO DE UN CAMBIO (DIGAMOS UK DESCENSO) EN EL -
PRECIO DE X SIN QUE EL I1NGRESO VARIE, TENEMOS ENTONCES QUE EL IR
GRESD Y EL PRECID DE Y PERMANECEN INALTERADOS, EL MONTO DE Y PO--
DR{A SER ADQUIRIDO, Si HO SE COMPRARA NADA DE X, PERMANECER{A TAM
BIER CONSTANTE; DE ESTE MODO, LA NUEVA LINEA DE OPORTUNIDAD ZZ PA
SARA POR EL MISMO PUNTO DEL EJE VERTICAL Y QUE LA LINEA MM, En -
VISTA DE QUE EL PRECID DE X HA DESCENDIDO, 2Z SE ECONTRARA DE - -
O0TRO MODO, FUERA DE MM, Dt AQu{ SE DEDUCE Y APLICANDO LA CON- -
GRUENCIA QUE EN TANTO SE CONSUMA CIERTA CANTIDAD DE X EN AMBAS SI
TUACIONES, LA POSICION W SOBRE ZZ SE PREFIERE A tA POSICION T so-
BRE MM, ES PERFECTAMENTE CONGRUENTE QUE HAYA UNA ALZA O UNA BAJA
O QUE HO HAYA CAMBIO EN EL CONSUMO DE X, ENTRE T v W,

SIN EMBAHGO, FULDEL DEMOSTRARSE SOBRE LA BASE DE LA TEOR[A, QUE s1
EL DESCENSO EN EL PRECIO DE X ES ACOMPARADO POR UN DESCENSO APRO-
P1ADO EN EL INGRESO, EL CONSUMO DE X DEBE AUMENTAR O POR LO MENOS
PERMANECER ESTACIONARIO, PERO NO PUEDE DISMINUIR., AsSf ES POSIBLE
CONSTRUIR UNA POSICIGN B QUE ES INTERMEDIA ENRTRE T Y W, Y QUE ES-
TAL, QUE EL cONSUMO DE B A W ES LA CONSECUENCIA DE UN CAMBIO PURO
EN EL 1NGRESO, O SEA EN EL EFECTO INGRESO,

YA QUE EL INGRESO SE REDUCE ENTRE T Y B v CRECE ENTRE B v W, En-
REALIDAD NO EXISTE UNA REGLA TEGRICA QUE HOS DIGA QUE ESTE CRECI-
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MIENTO EN EL INGRESO TIENDA A INCREMENTAR EL CONSUMO DE X, PERO =~
ESTO SUCEDE EN LA MAYOR{A DE LOS CASOS SOBRE LA BASE DE LA EVIDEN
ClA EMPIRICA, Y EN AQUELLOS EN QUE NO SUCEDA AS{, PODRAN SER CON-
SIDERADOS COMO EXCEPCIONALES,

EN coNcLuSIGN, PODEMOS DECIR QUE UN DESCENSO EN EL PRECIO DE X -
(PERMANECIENDOG EL INGRESO CONSTANTE), TIENDE A INCREMENTAR LA DE-
MANDA DE X, POR EL EFECTO INGRESO Y EL EFECTO SUSTITUCIGN CONJUN-
TAMENTE ,

A FIN DE PROBAR LO QUE SE ESTA AFIRMANDO, HABRA QUE HACER UNA ADE
CUADA SELECCION DE LA POS!CIGN INTERMEDIA, LA CUAL SE PUEDE HACER
EN DOS MANERAS DISTINTAS, QUE DAN DOS PRUEBAS ALTERNATIVAS, A LA-
PRIMERA SE LE IDENTIFICA COMO METODO DE LA VARIACIGN COMPENSATO--
LRIAt* ¥ A LA SEGUNDA, METODO DE LA DIFERENCIA DE COSTO!S,

DE ACUERDO CON EL METODO DE LA VARIACIGN COMPENSATORIA, SE BUSCA-
RA UNA POSICIGN B QUE SERA ADOPTADA PGR EL CONSUMIDOR, CUANDO EL-
PRECIO X HAYA PASADO A LA NUEVA CIFRA, PERO CUANDO SU INGRESO SE-
HAYA REDUCIDO TANTO, QUE ELIMINE LA GANANCIA EN EL INGRESO REAL -
QUE HABR[A OBTENIDO EN OTRAS CIRCUNSTANCIAS DEL DESCENSO EN EL ~
PRECIO.

i%} Alternstiva sdoptads por J, R. Hicks «n sy Velor y Cepitel.

151 P.A, Semuslyon, “Consumption Theorems Interms of Ovar-Compensation Rather-than [ndiffsrence
Compurisons™ (Econdmica, febroro de 1952),

L posicién intermadis de Semuelson ha sido usads, por SUPuUNSto, an una forme vegs, por lergo
tlempo: cuelquiers gue hays intentedo hecer uns esposicidn eiemantal scbre los efectos ingre-
90 y austitucién, se habla visto cavl obligedo & ceer mn #llz. FParo como la diatincién entre
loa dos métodos cesaparecen en un anklisis matemético, bassdo en ol chlculo ablo desoe 8l te~
sarrollo del nuevo método, hs sido necesario sclarar sus términos, E! hsber demastradc Que -
a® trate do uns alternstive distinte al método de la Indifsrancis. e» la nés reclente contri-
bucidn de Bemuslecn s le teorfa de ls demenga,



EMTONCES SE DICE QUE EL IGNRESO HA SIDD REDUCIDO POR UNA VARIA- -
C16N COMPENSATORIA; LA POSICIGN B ADOPTADA cON EL PRECIO W, PERO-
CON INGRESO MAS BAJO, ES INDIFERENTE A T, ESTA SELECCION PARTICY
LAR DE LA POSICION INTERMEDIA B, TIENE LA VENTAJA DE QUE LAS DOS-
PARTES EN LAS GUE SE HA DIVIDIDO EL EFECTO TOTAL DEL CAMBIO DE -
PRECIOS, SON PARTES DOTADAS DE ESPECIAL SIGNIFICACIGN ECONGMICA,

PUESTO QUE cON ESTA INTERPRETACIGN EL EFECTO-SUSTITUCION, MIDE EL
EFECTO DEL CAMBIO SOBRE EL INGRESO REAL. Asf, EL ANALISIS BASADO
EN LA VARIACION COMPENSATORIA, REPRESENTA UN DESDOBLAMIENTO DEL =~
CAMBIO DE PRECIOS EN LAS DOS DIRECCIONES ECONOMICAS FUNDAMENTALES

St PUEDE ESCOGERSE UNA POSICISN B POR EL METODO DE LA VARIACION -
COMPENSATORIA, ES FACIL MOSTRAR, POR MEDIO DEL CRITERIO DE CON- -
GRUECIA, QUE TIENE LAS PROPIEDADES REQUERIDAS

PUESTO QUE EL PRECIO X ES EL MISMO EN LA SITUACION INTERMEDIA QUE
EN LA SITUACION W, LA LINEA DE OPORTUNIDAD EN LA GUE YACE B, DEBE
SER PARALELA A Zz2, CoMo T v B SON INDIFERENTES, ESTA L{NEA DEBE~
RA CORTAR LA LI{KEA MM, PUES 5! ESTUVIERA TOTALMENTE DENTRO DE MM,
T se MosTRAR{A PREFERIDA A B, EsTo MUESTRA GUE €5 IMPOSIBLE PARA
T Y PARA B RESCINDIR AMBAS A LA [ZQUIERDA O A LA DERECHA DE LA N
TERSECCION DE tAS LIMEAS EN QUE YACEN, SI AMBAS CAEN DENTRO DE -
ELLA, HABR{A INCONGRUENC!A,

LAS UNICAS ALTERNATIVAS QUE QUEDAN SOfN:

1) Que T Y B SE ENCUENTREN FUERA DE LA INTERSECCIGH; 2) Qug uwa-

ESTE EN LA INTERSECCION Y LA OBRA FUERA DE ELLA; 3) QUE AMBAS
SE ENCUENTREN EN LA INTERSECCION, ESTOS SON LOS UNICOS CASOS PO-
SIBLES, 51 T ¥ B TIENEN QUE SER INDIFERENTES, EN CUALQUIERA DE -
ESTOS CASOS PODEMOS DECIR QUE EL CONSUMO DE X TIENDE A INCREMEN--
TARSE €nTRE T v B, Asf, EN ToDoS LOS CASDS EN QUE X NO SEA UN -
BIEN INFERIOR, SE DEDUCIRA OUE EL CONSUMO DE X DEBE TEHNDER A IR--
CREMENTARSE ENTRE T v W,



MIENTRAS SE ACEPTE UNA ORDENACION DEBIL, ESTE IMPORYANTE ARGUMEN-
TDO CONSERVA ENTERAMENTE SU VALIDEZ,

ABORDEMOS AHORA EL METODO DE LA DIFERENCIA DE coSTo. EN €L coNSL
DERAMGS EL EFECTO DE LA REBDUCCION EN EL PRECIO DE X, CUANDO SE -
COMBINA CON UNA REDUCCIGN DEL INGRESO TAL, OUE DEJE AL CONSUMIDOR
PRECISAMENTE EN LAS CONDICIONES REQUERIDAS PARA PODER COMPRAR EL-
CONJURTD DE BIENES T, SI asf{ LO DESEA.

Zwm

POR CONS{GUIENTE, EL INGRESO ES REDUCIDO POR LA DIFERENCIA ENTRE~
LOS COSTOS DE su consumo PREviIe (T) DE X, AL PRECIO ANTIGUO Y AL~
HUEVO. LA LINEA DE OPORTUNIDAD INTERMEDIA PERMANECERA PARALELA A
2Z; PERO EN VEZ DE PASAR POR DEBAJD DE T, PASARA POR DEFINICIEN,~
A TRAVES DE T. LA NUEVA PoSICION INTERMEDIA (M) ES AQUELLA QUE =
SER{A ELEGIDA POR UN CONSUMIDOR, CON LAS NECESIDADES DADAS, AL EN
FRENTARSE A ESTA LINEA DE OPORTUNIDAD PARTICULAR TH, Es fFhcir -
MOSTRAR QUE M, AL 1GUAL QUE B, TIENE LAS PROPIEDADES NECESARIAS =
PARA EL ESTABLECIMIENTG DE NBUESTRA POSICION, DE MODO QUE PUEDE =~
SER USADA COMD BASE PARA UNA PRUEBA ALTERNATIVA,

COMPAREMOS, A LA LUZ DE LA TEOR{A DE LA CONGRUENCIA, LAS SITUACIQ
NES EN LAS CUALES SE ADOPTAN T v M, LAs pos LINEAS DE OPORTUNI~~
DAD SOR AHORA MM Y TM; UNA DE LAS POSICIONES (T) SE ENCUENTRA ~ ~
AHORA EN LA INTERSECCIGN DE t.AS DOS LINEAS DE OPORTUNIDAD, DE MA-
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NERA OUE LA LISTA DE CASOS POSIBLES SE REDUCE MucHo., S1 M SE ENn-
CONTRARA A LA JZOUIERDA DE T SE VIOLAR[A LA PRUEBA DE CONGRUENCIA;
LAS UNICAS POSIBILIDADES QUE PERMANECEN ABIERTAS SON: 1) eue M -
SE ENCUENTRA A LA DERECHA DE T; 2) Que M v T colncipan, EN CUAL-
QUIERA DE ESTOS CASOS, EL CONSUMO DE X TIENDE A AUMENTAR ENTRE T-
vy M. SE DEDUCE ENTONCES, COMO ANTES, QUE EN TODOS LOS CAS0S EN -
QUE UN INCREMENTO EN EL INGRESO TIENDE A INCREMENTAR EL CONSUMO -
DE X, QUE EL CONSUMO DE X TIENDE A AUMENTAR A CONSECUENCIA DE UN-
DESCENSO EN EL PRECIO DE X, CON INGRESO CONSTANTE, 0 QUE EL CONSU
MO DE X TIENDE A INCREMENTARSE DE T A W.

DE ESTE MODO, LA ELECCION DE M COMO UNA POSICION INTERMEDIA PRO--
PORCIONA UN METODO ALTERNATIVO PARA ANALIZAR EL EFECTO DE UN CAM-
BlO DE PRECIO EN EL EFECTO-INGRESO Y EL EFECTO-SUSTITUCION; Y AUN
QUE LAS DOS POSICIONES INTERMEDIAS NO SEAN PRECISAMENTE LAS MIS--
MAS, LAS PARTES EN QUE SE DIVIDEN EL EFECTO TOTAL, TIENEN SUSTAN-
CIALMENTE PROPIEDADES PARECIDAS., EN CUALGUIER DIVISION QUE HAGA-
MOS PERMANECERA VALIDO QUE EL EFECTO-SUSTITUCION DE UN DESCENSOD -
EN EL PRECIO DE X, TENDERA A INCREMENTAR EL CONSUMO DE X, NECESA-
RIA CONSECUENCIA DE LA HIPOTESIS DE LA PREFERENCIA; Y SERA ClERTO
TAMBIEN QUE, EN CADA CASO, EL EFECTO INGRESO DEL MISMO CAMBIO DE-
PRECIO, ES EL EFECTO PUROC DE UNA ELEVACIGN EN EL INGRESO, LA DI-
FERENCIA ENTRE LOS DOS METODOS ES SOLO CUESTIGN DE LA MAGNITUD =
DEL. AUMENTO EN EL INGRESO, QUE CONDUCE AL EFECTO INGRESOJ Y SOBRE
ESTE PUNTO EL METODO DE LA DIFERENCIA DE COSTO, TIENE UNA VENTAJA
EVIDENTE, PUES EN TANTO QUE LA MAGNITUD DE LA VARIACIGN COMPENSA
DORA €5 Ul FROGBLEMA DE CONSIDERACICH, LA MACNITUD DE LA DIFEREN--
CIA DE COSTOS NO PLANTEA NINGUN PROBLEMA, PUES SE DESPRENDE INME-
DIATAMENTE DE LOS DATOS DE LA SITUACIGN DISCUTIDA.

SI EL CONSUMIDOR SOLO GASTA INICIALMENTE UNA PEQUENA PROPORCIGN -
DE SU INGRESO EN X, NI SIQUIERA UNA GRAN REDUCCION PROPORCIONAL =~
EN EL PRECIO DE X PRODUCIRA UNA DIFERENCIA DE COSTO QUE PASE DE =
SER UNA PEQUENA PROPORCIGN DE SU INGRESO, ENTONCES, A MENOS QUE-
EL CONSUMO DE X SEA ANORMALMENTE SENSIBLE A LOS CAMBIOS EN EL IN-
GRESO (A MENOS QUE LA ELASTICIDAD DE LA DEMANDA DE X CON RELACIGN
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AL INGRESQO SEA ANORMALMENTE ALTA), EL EFECTO INGRESO DEL CAMBIO -
DE PRECIO DEBE SER MUY PEQUENO EN RELACIGN AL CONSUMO ANTERIOR. -
SUPONGAMDS, POR EJEMPLO, QUE EL CONSUMIDOR HA GASTADO EN AZUCAR =
EL 5% DE su INGRESO (EN LA PRACTICA ESTE SERfA UN PORCENTAJE APRE
CIABLEMENTE GRANDE); Y SUPONGAMOS QUE EL PRECIO DEL AZUCAR SE RE-
DUCE A LA MITAD, ENTONCES LA DIFERENCIA DE COSTO, AUNQUE IGUAL A
LA MITAD DE SU GASTO ANTERIOR EN AZUCAR, NO €5 MAS Que EL 2.5% DE
SU INGRESO; EL CORRESPONDIENTE EFECTO-INGRESO ES EL EFECTO DE UN-
AUMENTO DEL 2,5% EN EL INGRESO SOBRE LA DEMANDA DEL AZUCAR.

AHORA, SI EL GASTO ADICIONAL PERMITIDO POR ESTE INCREMENTO EN EL-
INGRESO FUE DIVIDIDO ENTRE BIENES EN LAS MISMAS PROPORCIONES EN -
QUE SE DIVIDIA EL GASTO ANTERIOR, UNA ELEVACION DEL 2,5% EN EL 1IN
GRESO I[NCREMENTAR{A EL CONSUMO EN EL AZUCAR EN 2.5%; sS1 ESTA ELE-
VACI6N FUERA MUCHO MAYOR, SERfA S{NTOMA INEQUIVOCO DE UNA FUERTE-
PREDISPOSICIGN A GASTAR MAYOR PARTE DEL INCREMENTO DEL INGRESO EN
AZUCAR QUE EN OTRAS COSAS. AS{, DESDE EL PUNTO DE VISTA, &L 5% -
SERTA UN GRAN INCREMENTO EN EL CONSUMO; PERO S! EL PRECIO DESCIEN
DE DE UN 50% Y UN GRAN EFECTO-INGRESO NO HACE SINO INCREMENTAR EL
CONSUMO EN UN 5%, ESTAMOS JUSTIFICADOS AL AFIRMAR QUE EL EFECTO--
INGRESO ES NORMALMENTE MuY PEQUERNO.

MIENTRAS LA PROPORCIGN DEL INGRESO INICIALMENTE GASTADA EN X SEA-
PEQUERA, ES PROBABLE QUE EL EFECTO-INGRESO TAMBIEN LO SEA,

PERO ND HAY RAZGN PARA QUE SUCEDIERA LO MISMO EN LO TOCANTE AL -
EFECTO SUSTITUCIGN CORRESPONDIENTE, CONSIDEREMOS, POR EJEMPLO, -
EL CASO EN QUE NO SE ADMITIR{A NADA DE X ANTES DEL DESCENSO DEL -
PREC!O, LA DIFERENCIA DE COSTO ES ENTONCES CERO, Y EN CORRESPON-
DIENTE EFECTO-INGRESO DEBE SER CERO, PERO ES PERFECTAMENTE POSI-
BLE QUE EL DESCENSO EN EL PRECIO TENGA UN EFECTO CONSIDERABLE, -~
PARA INDUCIR AL CONSUMIDOR A SUSTITUIR OTROS BIENES POR X: EL =
EFECTO-SUSTITUCIGN PUEDE SER VERDADERAMENTE MUY SUSTANCIAL. HNo -
HAY RAZGN PARA OUE NO APAREZCAN, EN CONDICIONES APROPIADAS, GRAN-
DES ELASTICIDADES DE DEMANDA PARA BIENES INDIVIDUALES; PERO ESTO-
S6LO PUEDE OCURRIR A CAUSA DE UN GRAN EFECTO-SUSTITUCION,
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EN LA APLICACIGN ORDINARIA Y ELEMENTAL DE LA TEOR{A DE LA DEMANDA
-PARA LA DEMANDA DE UN BIEN INDIVIDUAL POR UN CONSUMIDOR CUYD COH
SUMO ES RAZONABLEMENTE VARIADO-, ES ACEPTABLE ESPERAR QUE EL PRIN
CIPAL EFECTO DE UW CAMBIO DE PRECIQ SERA EL EFECTO-5USTITucIéN, -
MIEMTRAS QUE EL EFECTO-IMGRESO SERA RELATIVAMENTE PEQUERO, LAS -
PRINCIPALES EXCEPCIONES A ESTA REGLA SE ENCONTRARAN EN LOS CASOS-
EN QUE EL BIEN BAJO CONSIDERACIGN MO SEA SIND UNA CONSTRUCCION -
TEGRICA, ES DECIR, CUANDG CONSIDERAMOS LA DEMANDA PARA UN GRUPO -
DE BIENES, TALES COMO ALIMENTOS, ROPA O IMPORTACIONES, TOMADOS -
COMO CONJUNTOS., LA PROPORCIGN DEL INGRESO GASTADO EN UN BIEN GE-
NERALIZADO DE ESTA CLASE, SERA A MENUDO BASTANTE ALTA, MIENTRAS -
LAS OPORTUNIDADES PARA LA SUSTITUCION A EXPENSAS DE OTROS BIENES,
PUEDEN SER MAS BIEN RESTRINGIDAS, ASf, DEBEMOS ESTAR PREPARADOS=-
PARA ENCONTRAR, EN CASOS COMO £570S, OQUE EL EFECTO-INGRESO ES RE-
LATIVAMENTE GRANDE.

CoMo HEMOS V1ISTO, NG ES DE NINGUN MODO NECESAR!IO GUE UN INCREMEN-
TO EN EL INGRESO TIENDA A INCREMENTAR LA DEMANDA DE CADA BIEN EN-
EL PRESUPUESTO DEL CONSUMIDOR; ES POSIBLE GUE HAYA ALGUNOS BIENES
CUYO CONSUMO DISMINUYA, PARA SER REEMPLAZADO POR SUSTITUTOS SUPE=~
RIORES CUANDO SE ELEVA EL INGRESO, FEL MAS CLARO EJEMPLO DE ESTE-
FENGMENO OCURRE CUANDO EL BIEN EN CUESTIGN, E£S UNA FORMA DE INFE-
RIOR CALIDAD DE ALGUM BIEN F{SiCO; ES POR ESTA RAZGN QUE LOS BIE-
NES CON ELASTICIDAD-INGRESO NEGATIVA HAN SIDGC LLAMADOS BIERES-IN-
FERIORES, PERO MO ES INEVITABLE QUE EL BIEN INFERIOR Y EL SUSTL
TUTO SUPERIOR OUE LO REEMPLAZA TENGAN CARACTER[STICAS FISICAS EN-
comtin., NI SIQUIERA ES NECESARIO QUE LAS NECESIDADES SATISFECHAS-
POR LOS DOS BIENES, PUEDNAN SER RECONDCIDAS COMOD LAS MISMAS, EN -
CUALOUIER SENTIDO., CONSIDEREMOS EL CASO DE UNA PERSONA QUE ES IN
DUCIDA, POR UN PEQUERNO AUMENTO EN SU INGRESO, A VIAJAR EN AUTOJ -
ENTONCES ESTA PERSONA ESTARA OBLI1GADA A ECONOMIZAR EN VARIAS DE -
SUS L{HEAS DE GASTOS ANTERIORES. PARA LA ELEVACIGN PARTICULAR =
DEL INGRESO QUE HA TENIDO LUGAR, TODAS ESTAS FORMAS ORDINARIAS DE
CONSUMO SE HABRAN COHNVERTIDO EN BIENES INFERIORES.




S1 X ES UN BIEN INFERIOR, EL EFECTO-INGRESO DE UN DESCENSO EN EL~-
PRECIO DE X DISMINUIRA LA DEMANDA DE X: PERO AUN AS{ ESPERAMOS, -
POR EL MOTIVO EXPUESTO, QUE EN LOS CASOS MAS COMUNES ESTE EFECTO-
INGRESO SERA PEQUERO. AUNQUE AHORA ACTHA EN DIRECCIGN OPUESTA AL
EFECTO SUSTITUCIGN, ES IMPROBABLE QUE SUPERE AL EFECTO-SUSTITU- -
CI6N, AUNQUE LA LEY DE LA DEMANDA NO VALE NECESARIAMENTE EN EL -
CASO DE LOS BIENES INFERIORES, ES PROBABLE QUE VALGA EN LA PRACTL
CA. A FIN DE QUE APAREZCA UNA EXCEPCION A LA REGLA SEGUN LA CUAL
EL CONSUMO TIENDE A INCREMENTARSE CUANDO EL PRECIO DESCIENDE Y -
PERMANECEN INALTERADOS LOS DEMAS FACTORES, HAN DE CUMPLIRSE TRES=-
CONDICIONES: 1) QuE EL ART{CULO SEA UN BIEN INFERIOR, CON UNA -
ELASTICIDAD-INGRESO NEGATIVA DE CONSIDERACIGN SIGNIFICATIVA, - -
2) QUE EL EFECTO-SUSTITUCIGN SEA PEQUERO, 3) QUE LA PROPORCIGN -
DEL INGRESO GASTADA EN EL BIEN INFERIOR SEA GRANDE,

SER{A SORPRENDENTE ENCONTRAR SATISFECHAS TODAS ESTAS CONDICIORES,
€N EL CASO DE CUALOUIER BIEN CORRIENTE., LA SEGUNDA Y TERCERA PUE
DEN MUY BIEN SER SATISFECHAS AL OCUPARNOS DE UN BIEN GENERALIZADO,
QUE REPRESENTA UN GRUPO DE BIENES CORRIENTES; PERO EL GRUPO DE ES
T0S BIENES, TIENE GUE SER SELECCIONADO DE UNA MANERA MUY PARTICU=-
LAR, PARA QUE SEA INFERIOR CUANDO LO TOMAMOS COMO UN ToDO. Y SE-
RA VERDADERAMENTE NOTABLE S1 EL GRUPO ES SUSTITUIDO FACILMENTE -~
POR BIENES AJENOS A EL, A CONSECUENC!A DE CAMBIOS EN INGRESO - ~
(EFECTO-INGRESC NEGATIVO), PERO NO ES FACILMENTE SUSTITUIBLE COMO
RESULTADO DE UN CAMBIO EN LOS PRECIOS (EFECTO-SUSTITUCIG6N PEQUE--
Fo). EN CUANTO EL CONSUMO SE DIVERSIFIQUE RAZONABLEMENTE, SERA -
pIFfciL LA APARICION DEL cASO DE GIFFEN, AUNQUE TEGRICAMENTE SON
POSIBLES MUCHAS EXCEPCIONES A LA LEY DE LA DEMANDA, EL RIESGOD DE=~
OQUE SE PRESENTEN ES PRACTICAMENTE DESDERABLE,

HasTA Aguf{ NOS HEMOS INTERESADO POR LA REACCION DEL INDIVIDYO - -
FRENTE A LOS CAMBIOS Df PRECIOS; ANTES DE CONCLUIR DEBEMOS AGRE--
GAR UNAS PALABRAS ACERCA DE LA DEMANDA DEL MERCADO, ESTO ES, LA -
DEMANDA DE UN GRUPO DE CONSUMIDORES., EL EFECTO DE UN DESCENSO DE
PRECIO SOBRE LA DEMANDA DEL GRUPO, ES LA SUMA DE LOS EFECTOS SO--
BRE LAS DEMANDAS INDIVIDUALES Y PUEDE SER DIVIDIDO, POR TANTO, EN
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UN EFECTO-INGRESO DEL MERCADO (LA SUMA DE LOS EFECTOS-INGRESOS IN
DIVIDUALES) Y UN EFECTO SUSTITUCIGN DEL MERCADO (LA SUMA DE LOS -
EFECTOS-SUSTITUCIGN DE LOS INDIVIDUOS), EN VISTA DE QUE CADA - -
EFECTO-SUSTITUCION INDIVIDUAL TIENDE A INCREMENTAR EL CONSUMO, EL
EFECTO-SUSTITUCION DEL MERCADO, DEBE INCLINARSE HACIA LA MISMA D]
RECCIGN, CON EL FIN QUE EL EFECTO-INGRESO DEL MERCADO SEA NEGATL
ve {DE MODO QUE EL BIEN DE CONSUMO SEA UN BIEN INFERIOR, DESDE EL
PUNTO DE VISTA DE LA MASA TOTAL DE LOS CONSUMIDORES), DEBE HABER-
UN EQUILIBRIO DE LOS EFECTOS-INGRESO NEGATIVOS, RESPECTO A LOS PQ
SITIVOS, ENTRE LOS INDIVIDUOS, A FIN DE OUE EL EFECTO-INGRESO -
DEL MERCADO SEA GRANDE Y NEGATIVO, SERA NECESARIO POSIBLEMENTE -
QUE EL BIEN DE CONSUMO SEA UN BIEN INFERIOR PARA LA MAYOR{A DE -
LOS INDIVIDUOS QUE LO CONSUMEN EN ESCALA SUSTANCIAL; DE NO SER --
ASf, LOS EFECTOS-INGRESO HNEGATIVOS DE ALGUNOS INDIVIDUOS, SERAN -
COMPENSADOS POR LOS EFECTOS-INGRESC POSITIVOS DE LOS DEMAS. AHORA
BIEN, EN UN GRUPO HETEROGENEO DE INDIVIDUOS (CON GUSTOS E INGRE-~
SOS DIVERSOS), ES IMPROBABLE QUE EL MISMO BIEN DE CONSUMO SEA - -
PARA TODOS UN BIEN INFER{OR; EN EFECTO, EL DESPLAZAMIENTO DE UN -
BIEN INFERIOR POR UN SUSTITUTO SUPERIOR, NO ES UN FENGMENO RECU--
RRENTE AL ASCENDER POR LA ESCALA DE INGRESOS, SIND ALGO GUE ACON-
TECE, EN EL CASO DE CUALQUIER BIEN INDIVIDUAL, DENTRO DE UNA ZONA
PARTICULAR DE DICHA ESCALA. EN UN GRUPO HETEROGENED, HABRA ALGU-
NAS PERSONAS QUE EFECTUARAN DETERMINADA SUSTITUCIGN, PERC ES PRO-
BABLE QUE OTRAS NO HABAN LO MISMO; EN CONSECUENCIA, UN GRAN EFEC-
TO-INGRESO NEGATIVO ES UN TANTO MENOS PROBABLE EN EL CASO DE UN -
GRUPO HETEROGENEO QUE EN EL CASO DE UN INDIVIDUO., INDUDABLEMENTE
SURGEN CAS0S EN LOS CUALES UN BIEN SE REVELA INFERIOR PARA UN GRY
PO NUMEROSO, PERO MUCHAS DE LAS INFERIORIDADES, CON CUYA APARI- -
C16N SE PUEDE CONTAR EN EL AMALISIS DE LA CONDUCTA INDIVIDUAL, NO
SE PRESENTARAN EN LA CONDUCTA DE UN GRUPO HETEROGENEO,

AL CONSIDERAR LA TEOR{fA DE LA CONGRUENCIA, ENCONTRAMOS QUE LA HE-
TEROGENEIDAD DE UN GRUPO, REDUCE LA APLICABILIDAD DE LA PRUEBA DE
CONGRUENCIA, ES INTERESANTE ADVERTIR QUE EN EL CASO DE LA LEY DE
LA DEMANDA, LA HETEROGENEIDAD ACTUA OPUESTAMENTE., ESTA LEY NO -
RESPONDE PEOR CUANDO ES APLICADA A UN GRUPO HETEROGENEO, OQUE CUAN
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DO SE APLICA A UN S0LO INDIVIDUOG) LA VERDAD ES QUE RESULTA MUCHO-
MAS CONVENIENTE, e



xA

ESTA Trois ma BEBE
CAPITULO 1V SAR DE 14 BIBLIGTECK

FUNDAMENTOS
SUPUESTOS:

1. RACIONALIDAD, EL consumidor aspina a obtenen el mdximo grado de wtili-
dad, dado su ingheso y Los precios de Pas mencanmcias en ef mercado.

2, La UtiLipap ES ORDINAL. EZ consumidor oadena sus preferencias de acu
endo al grado de utilidad que cada canasta Le propohcione.

3, AXIoMA DE LA PREFERENCIA REVELADA. EZ consumidon elige una cofec-
cidn de bienes en wuna situaciin presupuestal, revelando su preferencda
por una en particular.

4, TRANSITIVIDAD.y CanAi.atenu’a de {a Eleccddn. EL consumider se muestra
consistente al elegin una canasta A de una B, en cualquien situacddn, pu
esto que ambas estan a su aleance; asi A B CyA C.

IV.1 Las PREFERENCIAS DEL CONSUMIDOR

E£t. CERTRO DE GRAVITACION DE LOS PROBLEMAS QUE RODEAN EL PROCESO -
DE TOMA DE DECISIONES DE LOS CONSUMIDORES, PUEDE RESUMIRSE DICIEN
DO QUE CADA UNO DE NOSOTROS COMO CONSUMIDOR POTENCIAL INTENTA SA-
CAR EL MEJOR PARTIDO POSIBLE DEL DINERO QUE POSEE. PGR UMNA PARTE,
HEMOS DE INTENTAR SATISFACER NUESTRAS NECESIDADES, POR OTRA, "HE-
MOS DE TENER EN CUEHTA QUE DICHA SATISFACCIGN VIENE LIMITADA POR-
EL INGRESO DE QUE SE DISPONEW",

QUEDA CLARO QUE LA SATISFACCION TIENE UN COMPONENTE PERSONAL O FA
MIL{AR, GUE PERMITE DIFERENCIAR CLARAMENTE EL COMPORTAMIENTO DE -
LOS CONSUMIDORES SOMETIDOS A PROCESOS DE SELECCIGN ENTRE BIENES Y
SERVIC10S OFRECIDOS POR EL MERCADO. (ADA CONSUMIDOR ORDENA SUS -
PREFERENCIAS DE ACUERDO CON CRITERIOS DE SELECCIGN QUE TIENEN Su-
ORIGEN EN MECANISMOS PSICOLOGICOS, SOCIALES, GEOGRAFICOS, RELIGIODSOS,
DE EBAD, MAS ALLA DE LA TEOR{A ECONGMICA EN SENTIDO ESTRICTO. PoOR
ELLO, £STA TOMA COMO DATO DE SU AHALISIS LA MENCIONADA ORDENACION

18) Que las decisiones de consumo estén limitadas. en cads caso. por 8! ingrese del sujeto no sig
niflcs que no puada gostar més de 1o gque gans en csds per{odo de tiempo. Tal posibilided no-
3810 ap vélide sinoc que o3 nocosarif para poer fisfrutar de un determinado bien, Lo Onico -
que se roquicre, entonces, es que dicho gasto pueda sfrontarss 8 Futuro con is corrlenta de
ingrasos que ae prevéd pora él.



DE PREFERENCIAS SIN ENTRAR EN SU CONFIGURACIGN COMO INDEPENDENCIA
DEL ESTUDIO DE LAS VARIABLES QUE PUEDEN AFECTARLA., SE SUPONE QUE
LOS DISTINTOS BIENES Y SERVICIOS PROPORCIONAN UNA SATISFACCION O-
-UTILIDAD- A LOS CONSUMIDORES Y ESTOS SON CAPACES DE DISCERNIR --
ENTRE VARIAS COMBINACIONES, CUAL ES LA QUE LES RESULTA MAS BENEFL
CiOSA DESDE SU PUNTO DE VISTA, EN TERMINOS ECONGMICOS, A LA RELA
cién QUE SE ESTABLECE ENTRE LA SATISFACCION Y LA CANTIDAD CONSUMI
DA DE CADA BIEN O SERVICI0 SE LE DENOMINA FUNCIGH DE UTILIDAD, =
AUNQUE DE MANERA MAS PRECISA DEBIERA DENOMINARSELE FUNCION DE PRE
FERENCIA DEL CONSUMIDOR.

DE LO EXPUESTO PUEDE DEDUCIRSE QUE LA ELECCISN -LAS DECISIONES DE
LOS CONSUMIDORES-, Y POR LO TANTO, LA DEMANDA DE CADA UNO DE LOS-
BIENES Y SERVICIOS EXISTEKTES EN LA ECONOMIA, DEPENDE LOGICAMENTE
POR UNA PARTE, DE LA CONFIGURACION DE SUS PREFERENCIAS Y RESTRIC-
CI6N PRESUPUESTAL, Y POR OTRA, DE CUESTIONES COMO LA MODA, LA PU-
BLICIDAD, LA EDAD Y DEMAS FACTORES. PuESTO quE s{ vAR[AN POR - -
EJEMPLO, LOS GUSTOS DEL CONSUMIDOR PARA DETERMINADO BIEN, TAMBIEN
VARIARA SU DEMANDA DE CADA MERCANC[A, AUMENTANDO S! AGUELLOS MEJQ
RAN EN RELACIGN A UN DETERMINADO BIEN O SERVICIO Y DISMINUYENDO -
EN CASD CONTRAR!O,

Asf, LA DEMANDA DE LOS CONSUMIDORES, ENTENDIDA COMO LA EXPRESION-
DE SUS DESEOS, DE ACUERDQ CON SuS POSIBILIDADES, DEPENDE DE UNA =
SERIE DE VARJABLES QUE LA DETERMINAN,

DESDE UNA PERSPECTIVA INDIVIDUAL PODEMOS CONSIDERAR, COMO MINIMO:
EL PREC!IO DEL BIEN QUE SE TRATE, LOS PRECIOS DE OTROS BIENES, EL-
INGRESD, LOS GUSTOS O CAMBIOS EN LAS PREFERENCIAS, LA PROPENCIGN-
AL AHORRO, LA POBLACIGN Y LA PUBLICIDAD (MARKETING), AUNQUE EL -
SEGUIMIENTO DE ESOS FACTORES RESULTE A MENUDO COMPLICADO: LA DE-
MANDA VIENE INFLUIDA POR UNA VARIEDAD DE ELEMENTOS QUE PUEDEN AL-
TERARLA A CADA MOMENTO, POR ELLO, PUEDE RESULTAR DIFfcIL EN LA -
PRACTICA, DELIMITAR CON CLARIDAD LAS CAUSAS DE UNA MODIFICACIGN -
CONCRETA DE AGUELLA, YA QUE SIMULTANEAMENTE, PUEDEN INTERVENIR -



UNA SERIE DE FACTORES MAS 0 MENOS SIGNIFICATIVOS, DE Auf LA uTI-
L1ZACION DE LA DENOMINADA CLAUSULA CETERIS PARIBUS.

I¥.1,2 Cowsumo AHORA CONTRA Cowsumo A FuTuro

DEC1S10MES PARTICULARMENTE IMPORTANTES DE LOS CONSUMIDORES TIENEN
QUE VER CON LA DISTRIBUCIGN EN EL TIEMPO DE SU RIQUEZA ACUMULADA-
Y DE LOS INGRESOS QUE VAYA RECIBIENDO EN CADA PERfODO, POR UTIL1-
ZACIGN DE SuU DINERO,

CONSIDEREMOS POR ESTA PRESENTACION ELEMENTOS RUDIMENTARIOS PARA -
EL ANALISIS DE ESAS DECISIONES,

SUPONGAMOS UNA SITUACIGN CON SOLAMENTE DOs PER{ODOS: HOY Y MaRa-
NA. ADEMAS, QUE EL CONSUMIDOR RECIBE INGRESOS SO6LO EN EL PRIMER-
PER{ODG Y NO TIENE UNA RIGUEZA ACUMULADA ANTES, PUEDE, SIN EMBAR
GO, AHORRAR HOY PARA FORMAR UNA RIQUEZA QUE LE PERM!ITIRA CONSUMIR
MANANA. EN CAMBIO, NO PUEDE CONSUMIR HOY MAS QUE SU INGRESO TO-
TAL,

EN LA ECONOM{A EXISTEN INSTITUCIONES FINANCIERAS GUE PRESTAN Y -
PIDEN PRESTADO, COBRANDO Y PAGANDO UN INTERES., DIF[CILMENTE LOS-
CONSUMIDORES DE ESTE SERVICIO PUEDEN INFLUIR SOBRE EL NIVEL DE -
TASA DE INTERES, SIENDO PRECIO-ACEPTANTES,

EL CONSUMIDOR DETERMINA SU LINEA DE PRESUPUESTO COMD SIGUE: EN -
UN EXTREMO COLOCARA LA SUMA DE SU INGRESO TOTAL ACTUAL, QUE SERA-
LA CANTIDAD MAxIMA DE COusuMe acTuaL (1), EN EL OTRO EXTREMO CO-
LOCARA coMo MINIMO, LA MISMA CANTIDAD, EsTA serfa LA POSICION EN
EL CASO DE QUE EL CONSUMIDOR CONSERVARA SU DINERO EN EFECTIVO, =
SIN EMBARGO, PUEDE HACER ALGO MEJOR QUE ESTO: PUEDE DEPOSITARLO-
EN UNA INSTITUCIGN FINANCIERA Y GANAR UN INTERES. EN ESTE cASO,-
EL CONSUMO MAXIMO MAfiaANA SERfA TGUAL AL INGRESO DE HOY MAS EL IN-
TERES GANADO, QUE SE EXPRESA COMU UN FRODUCTG DEL IMNGRESO DEPOS!-
Tapo: Y + 1Y = Y(1 + 1),



Consumo \\ InGrRESO = ¥

Mafiana Coxsuno Hoy = C

Y1+ Anorro Hoy = ¥ - Cuw.R
Consumo = (Y ~ €1)(1 + 1)
MaRana

(Y-Cid(1+1) 1

— Consumo ﬁov

o C

EL CONSUMIDOR PUEDE UBICARSE EN CUALQUIER PUNTO A-LO LARGO DE LA-
L{NEA DE PRESUPUESTO AB,

CADA VEZ QUE DISMINUYA SU CONSUMO ACTUAL EN UNA CANTIDAD R PODRA~
AUMENTAR SU CONSUMO FuTuRO EN R (1 + 1), ’

S1 sE coroca EN Z LQuE PASA SI LA TASA DE INTERES AUMENTA? LA -
LINEA DE PRESUPUESTO CAMBIA, PORGUE AHORA CONSUMIR UNA MAYOR CAN-
TIDAD MARANA POR CADA SUMA QUE AHORRE HOY.

ConsuMo \
Maana  Y(1 + 1)
Y(1 + 1) C/
\\\\\ AUMENTA LA TASA
b DE INTERES
A -

ConsumMo Hov
X




LQUE COMBINACION ELEGIR{A EL CONSUMIDOR? EL AUMENTO DE LA TASA -
DE INTERES LE PERMITE AL INDIVIDUO EN CUESTIGN, CONSUMIR LO MISHO
HOY Y MAS MARANA, S! QUIERE. POR ESTO, DICHO AUMENTO EQUIVALE A-
UN AUMENTO DE UN INGRESO REAL. LO PRIMERO QUE HAY QUE HACER E5 -
COMPENSAR ESTE AUMENTO DEL INGRESO REAL CON UNA DISMINUCION IMAGL
NARIA DE SU INGRESO NOMINAL, PERO BUSCANDO QUE EL CONSUMIDOR PUE-
DA SEGUIR CONSUMIENDO LA COMBINACION Z, 5! AS[ Lo DESEA,

Consumo \
MANANA  Y(1+1)

D

D‘ Consumo Hoy

LA LINEA DE PRESUPUESTO DE TIENE ESTAS PROPIEDADES: ES PARALELA-
A AC, PORQUE SU PENDIENTE CORRESPONDE A LA NUEVA TASA POR EL IN--
GRESO REAL IMPLICITO ES EQUIVALENTE AL INICIAL, PUDIENDO EL COHSY
MIDOR QUEDAR EN Z.

RAPIDAMENTE

PoDEMOS DESYACAR ADEMAS DE TODAS LAS POSICIONES DEBAJO DE DE, ToO-
DAS LAS QUE SE ENCUENTRAN A LO LARGD DE ZE, PORQUE ERAN POSIBLES-
ANTES, SIENDO Z PREFERIDA SOBRE CUALOUIER OTRA,

CowcLusidn 1.- AL AUMENTAR LA TASA DE INTERES, EL INDIVIDUO DE -
NINGUNA MANERA CONSUMIRA HOY MAS QUE EN EL CASO ORIGINAL. QUERRA

CONSUMIR HOY IGUAL O MENOS, PERO RARAMENTE UNA MAYOR CANTIDAD.

(CONSUMIRA MENOS PARA AHORRAR MAS?



Es PROBABLE quE sf. EN GENERAL, LOS INDIVIDUOS PREFIEREN CONSU--
MIR ALGUNA CANTIDAD AHORA A CONSUMIR LA MISHMA CANTIDAD EN EL FUTY
RO,

ENTRE COMER SARDINAS Y EXACTAMENTE LO MISMO MANARA, GENERALMENTE-
SE PREF[ERE HACERLO HOY.

PARA DEJAR DE CONSUMIR HOY, SE TIENE QUE ESTIMULAR LA ABSTINENCIA
MEDIANTE ALGUN PREMIO, PODRIA SER COMER ATUN., A ESTE PREMIO LE -
DAMOS EL NOMBRE DE TASA DE INTERES,

POR LO ANTERIOR, MIENTRAS MAYOR SEA EL PREMIO POR DEJAR DE CONSU-
MIA HOY -LA TASA DE INTEREs- Es MAS PARORABLE OUE DEJEMOS DE HACER
LO Y, EN OTRAS PARALELAS AUMENTA EL AHORRO, EL CONSUMIDOR SE MUE
vE DE Z A 2.

CoNlsumo
Marana
A N
3
Qv X
NP
Qm
N
CN <
N
AR Consumo Hoy

No QUEDA MAS QUE DEVOLVERLE EL [NGRESOC MONETARIO QUE SE LE QUITE-
PARA QUE REGRESE A LA L{NEA DE PRESUPUESTO AC. EL EFECTO INGRESO
BE CONSUMO TOTAL ES POSITIVO, YA QUE NO ES UN BIEN INFERIOR, DE -
MODO QUE EL CONSUMO DE DOS PERIODOS AUMENTARA, GUEDANDO EL CONSU-
MIDOR EN EL PUNTO X,

Lo IMPORTANTE DE TODO ELLO, ES QUE AL CAMBIAR LA TASA DE INTERES-
EL CONSuUMO PRESENMTE (DE HOY), SE MODIFICA EN DIRECCION CONTRARIA-
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Y EL AUMENTO DE LA TASA DE INTERES PROVOCA DISMINUCION DEL CONSU-
MO PRESENTE Y UN AUMENTO DEL AHORRO, e .

1V.1.3 CAso ALTERNATIVO

UN CASO LIGERAMENTE DIFERENTE, CONSISTE EN QUE EL CONSUMIDOR RECL
BE INGRESOS DURANTE LOS DOS PERfoDOS, ESTO SIGNIFICA QUE ADEMAS-
DE AHORRAR HOY, PUEDE HOY CONSUMIR UNA CANTIDAD MAYOR QUE SU [N--
GRESO, ES DECIR, PUEDE DESAHORRAR. SE LE PRESTARA POROUE RECIBI-
RA UN INGRESO MARANA,

LA LINEA DE PRESUPUESTO SE OBTIENE AHORA AS[: EL MAXIMO CORSUMO-
HOY SERA iGuaL A su inNGReso wov (YM), m&s rooc Lo oue puEpe pEpIR
PRESTADO SOBRE SU INGRESO MANANA. S1 EL INTERES ES POSITIVO, LO-
MAS QUE PUEDE PEDIR ES SU INGRESO DE MARAMA, MENOS EL INTERES QUE
DEBERA PAGAR POR ESTE PRESTAMO: Y(1+1),

Su CONSUMO MAXIMO MARANA SERA 1GUAL A su INGRESO MaRana (YM), M4s
EL INGRESO DE HOY, MAS EL INTERES GAHADO POR AHORRAR HOY.

YRCL+E) YRy (1ei) %

yHayH (14?
-




EL coNsuMIDOR SE coLocA EN W, AHORA, {QUE EFECTOS TIENE UN AUMEN
TO DE LA TASA DE INTERES? LA LINEA DE PRESUPUESTO SE MUEVE SOBRE
EL PUNTO Z -COMBINACIGON EN LA QUE NI SE AHORRA NI SE DESAHORRA.

TODAS LAS COMBINACIONES QUE ESTAN A LO LARGOD DE ZD, SIGNIFICA UN-
MENOR CONSUMO REAL QUE W (ESTAN POR DEBAJO DE LA LINEA DE PRESU--
PUESTO ORIGINAL). EN cAMBIO LOS PUNTOS SOBRE Z{ ERAN COMBINACIO-
NES INALCANZABLES POR INSUFICIENCIA DE RECURSOS. EL CONSUMIDOR -
ESTARA PEOR QUE ANTES, S! SE QUEDA SOBRE UN PUNTO ENTRE Z ¥ D, v-
MEJOR QUE ANTES, MOVIENDOSE AL SEGMENTO ZL., SERA NORMAL QUE - -
HACIA ALLA VAYA DISMINUYENDO SU CONSUMD HOY Y AUMENTANDO SU AHO~<
RRO HOY, SITUANDOSE EN X, POR EJEMPLO:

SE CONFIRMA AS{ QUE UN AUMENTO EN LA TASA DE INTERES PROVOCA UN -
AUMENTO EN EL AHORRO PRESENTE., ORIGINALMENTE EL AHORRO ERA NEGA-
Tivo Y"-C1. DEsPufs DEL AUMENTO DE LA TASA DE INTERES ES POSITI-
vo Y"-ca,

IV.1.4 Retaciém peE LA Demanpa pe Un Biew com su Precio

EN TERMINOS GENERALES, SUELE ACEPTARSE EL HECHO DE QUE UNA VARIA-
C16N EN EL PRECIO DE UM BIEN CONLLEVA A UNA VARIACION EN LA CANTL
DAD DEMANDADA, EN SENTIDO CONTRARIO, EN UN PLANO DE COORDENADAS-
SITUANDO AL PRECIO EN EL EJE DE LAS ORDENADAS Y LA CANTIDAD DEMAN
DADA EN EJE DE LAS ABSCISAS, PODEMOS REPRESENTAR UNA L{NEA O CUR-
VA DE DEMANDA CUYA PENDIENTE ES NEGATIVA, CUANDO MAYOR SEA LA -
SENSIBILIDAD DE LA DEMANDA (SU ELASTICIDAD) CON RESPECTO AL PRE--~
€10 DEL PROPIO BIEN, MAS HORIZONTAL SERA TAL LINEA (A I1GUALDAD DE
ESCALAS), EN CAMBIO, CUANTO MENOR SEA DICHA SENSIBILIDAD, SU RE-
PRESENTACION SERA MAS VERTICAL, ES DECIR, GUE DICHA CONSIDERACION
GUARDA UNA ESTRECHA RELACION CON LA EXISTENCIA DE OTROS BIENES RE
LACIONADOS CON EL QUE SE CONSIDERA DEL NIVEL DEL !NGRESO, O DE LA
CONFIGURACIGN CONCRETA DE LAS PREFERENCIAS DE LOS CONSUMIDORES EN
CADA MOMENTO,



LA SENSIBILIDAD EN R?LACIéH AL PROPIO PRECID SUELE SER CONSECUEN-
CIA DIRECTA DE LA DIFERENTE SENSIBILIDAD DE LA DEMANDA, EN RELA--
CI6N A OTRAS VARIABLES DETERMINANTES MAS O MENOS SIGNIFICATIVAS,-
As{, POR EJEMPLO, PUEDE DARSE EL CASO DE BIENES CUYA DEMANDA AU--
MENTE CUANDO SUBE SU PRECID 0 SE REDUZCA CUANDO £STE DESCIENDE,

SON LOS LLAMADOS BIENES NORMALES O SUPERIORES, INFERIORES Y DE =
GIFFENI®, LLAMADOS ASf{ EN HONOR DEL ECONOMISTA QUE PRIMERO HABLG -

DE ELtOS,

O

Curva DE DemanDA

(e} T} 8 (:;\

ESTA CURYA DE DEMANDA RELACIONA LA CANTIDAD DEL BIEN QUE EL CONSY
MIDOR ESTA DISPUESTO A COMPRAR A CADA PRECIO. SI SUPONEMOS QUE -
EL BIEN ENH CUESTIGN ES, POR EJEMPLO, SESIONES DE TEATRO, LA CURVA
NOS INDICA QUE A UN PRECIO DE 20 UNIDADES MONETARIAS, EL CONSUMI-
DOR QUE CONSIDERAMOS, PUEDE ASISTIR A 8 REPRESENTACIONES AL MES -
POR EJEMPLO; SI EL PRECIO SuBE A 60, s6LO PODRA ASISTIR A 4,

431 El economiste briténico Robert Oiffen (1837-1010). cbservéd gque un aumento #n &) precio dal -
psn raducis de tel modo nl ingreso de las clssss con lngresos bajos. que los obligabs a dejer
de consumlr ptres bienes de pricers neceslded, como la carne, y sumenter el connumo del pan,-
Por el contrario. una bujn en el preclo cel pan incremsntsbe su ingreso res! y les parmitia -
adgyirie ptros bisngs més ceros y por tanto, reducir el consumo de pan, Este movimianto dw -
la gemsnde de ciertos blenes provocedo por un incremento o decremento do su precic, es cono--

cido coma efecto Oiffen,



COMUNMENTE LA CURVA DE DEMANDA SE DIBUJA COMO SUELE SUCEDER EN -
ECONOM[A, AUNOUE DE HECHO NO LO SEA. AS{, TIENE POCO SENTIDO DE-
CIR QUE EL SUJETO EN CUESTIGN ESTA DISPUESTO A ASISTIR A 3,48 RE-
PRESENTACIONES AL MES: S6LO PUEDE ASISTIR A 3 6 4,

ESTRICTAMENTE HABLANDO DE LA CURVA, £STA DEBERA TRAZARSE AS[ CUAN
DO EXISTAN LDS PUNTOS CORRESPONDIENTES A CANTIDADES ENTERAS DEL =
BIEN, S6LO QUE SE TRATASE POR EJEMPLO DEL DJESEL, TENDR{A SENTI--
DO LA CURVA CONTINUA, YA QUE SE PUEDEN DEMANDAR POR EJEMPLO ~ =~ =
398.40 LITROS AL MES,

1V.1.5 Reuwacibén pe LA DerANDA DE un BIEN cON LOS PRECIOS DE LOS-
Demhs BIENES

EN PRINCIPIO, PARECE FACIL AFIRMAR QUE CUALQUIER POSIBLE MODIFICA
CI16N EN EL PRECIO DE UN BIEN MODIFICARA TAMBIEN LA DEMANDA DE - -
OTRO BIEN CONCRETO, FELLO OCURRE S1! AQUEL FORMA PARTE DE LA DEMAN
DA DEL CONSUMIDOR, COMO SI SE SITUARA FUERA DE su AMBITO. SI EL-
BIEN CUYO PRECIO VAR[A ES ADOUIRIDO YA POR EL CONSUMIDOR, ELLO =
PUEDE SUPONER UN CAMBIO EN EL GASTO TOTAL PRACTICADO CON ESE BIEN
Y, POR LO TANTO, PUEDE REPERCUTIR SOBRE LA DEMANDA DEL RESTO DE =
LOs BIENES, POR OTRA PARTE, UN CAMBIO DE PRECIO PUEDE LLEVAR AL-
CONSUMIDOR A INTEGRAR UN DETERMINADO BIEN O SERVICIO DENTRD DE SU
DEMANDA EFECTIVA, LA CUAL REPERCUTIRA TAMBIEN SOBRE EL CONSUMO DE
L0s DEMAS PRODUCTOS.

Es L661C0 SUPONER QUE EL CONSUMO DE DETERMINADOS BIENES RECIBE UN
IMPULSO CUANDO EL PRECIO DE OTROS DISMINUYE, 0, PARALELAMENTE, -~
QUE SU CONSUMO DISMINUYE CUANDO EL PREC!O DE OTROS BIENES AUMENTA
LA RELACIGN ENTRE ESTOS BIENES ES DE COMPLEMENTARIEDAD, POR LO =
QUE LOS BIENES EN CUESTION RECIBEN EL NOMBRE DE COMPLEMENTARIOS, -
DicHos PRODUCTOS SUELEN CONSUMIRSE CON MAYOR FACILIDAD, EL CONSU-
MO DEL OTRO QUEDA TAMBIEN FACILITADO, Y LA INVERSA, S AUMENTA =~
LA DIFICULTAD EN LA ADQUISICIGN DE UNO DE ELLOS, £L OTRO BIEN TAM
BiéN PERJUDICARA Su DEMANDA., EL EJEMPLO MAS COMUN ES LA RELACION
ENTRE GASOLINA Y VEHICULOS DE AUTOTRANSPORTE, YA QUE EL AUMENTO ©
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DISMINUCIGN EN EL PRECIO DE CUALQUIERA DE LOS DOS BIENES AFECTA -
LA DEMANDA DEL OTRO., LOS APARATOS DE TELEVISION Y VIDEO, SON - -
OTRO BUEN EJEMPLO DE BIENES COMPLEMENTARIOS. EN TAL cASO HABRfA-
QUE REALIZAR UNA PRUEBA DE RELACIGN DE LA DEMANDA DE UNO CON EL =~
PRECIC DEL OTRO,

ALTERNATIVAMENTE, EXISTEN UNOS BIENES CUYO CONSUMO SE VE AFECTADO
DE FORMA NEGATIVA CUANDO EL PRECIO DEL OTRO DISMINUYE, A LA INVER
SA, SU CONSUMO SE VE IMPULSADO CUANDO EL PRECI!O DE OTROS PRODUC--
TOS AUMENTA, SI LA RELACIOGN EXISTENTE ENTRE DOS BIENES €5 COMO -
LA MENCIONADA, RECIBEN EL NOMBRE DE BIENES SUSTITUTOS, EN DONDE -
SU RELACISN SERA ENTONCES DE SUSTITUBIL!DAD., SUELEN SER PRODUC--
TOS ALTERNATIVOS, DE MANERA QUE NO SE CONSUMEN CONJUNTAMENTE, - -
SINO QUE EL CONSUMO DE UNO SUELE DESCARTAR EL CONSUMO DEL OTRO. -
ExISTEN VAR10S EJEMPLOS DE ESTA SITUuACIGN, SOBRE TODO ENTRE PRO--
DUCTOS ANALOGOS, PERO DE MARCAS DISTINTAS 0 ENTRE PRODUCTOS QUE -
SATISFACEN NECESIDADES SIMILARES,

LA DEMANDA DE TRANSPORTE PUBLICO PUEDE VERSE AFECTADA POR EL PRE-
CI0 DE LOS AUTOMOVILES PRIVADOS Y DE LA GASOLINA, POR EJEMPLO, -~
EL PRECIO DE LAS VIDEOCASETERAS AFECTA LA DEMANDA DE LAS SALAS DE
CINE.

EN coNcLuSsIGN, ©UN BIEN NO ES COMPLEMENTARIO O SUSTITUTO POR Sf =~
MISMO, SINO SIEMPRE EN RELACION A OTRO5 BIENEs, Un PRODUCTO PUE-
DE PERFECTAMENTE SER COMPLEMENTARIO EN RELACIGN CON UNOS Y SUSTI-
TUTO EN RELACIGN CON OTROS., O SIMPLEMENTE PUEDE NO VERSE AFECTA-
DO EN SU CONSUMO CUANDO VAR{AN LOS PRECIOS DE LOS DEMAS BIENES.

1V.1,6 CurvAas DE DEMANDA Y FuNcCIONES DE DEMANDA

COMGNMENTE SUELE EXPRESARSE LA DEMANDA DE UN BIEN COMO LA RELA=- -
CI6N ENTRE LA CANTIDAD DEL MISMO Y SU PRECIO. GRAFICAMENTE, ESTO
DA LUGAR A UNA CURVA DE DEMANDA, PERO ESA CURVA DE DEMANDA sGLo-
ES VALIDA MIENTRAS TODAS LAS DEMAS CIRCUNSTANCIAS QUE AFECTAN A -
DICHA RELACIGN PERMANEZCAN CONSTANTES,
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CUANDO SE ABANDONA TAL SUPUESTO, ENTONCES LA CURVA DE DEMANDA SE-
PODRA DESPLAZAR HACIA LA IZQUIERDA O HACIA LA DERECHA, SEGUN SEA~
LA HMODIFICACION PRESENTADA,

IV.1.6.1 MODIFICACIONES EN EL [NGRESO

TENEMOS ENTONCES, QUE LOS AUMENTOS EN EL INGRESO DESPLAZARAN HA--
ClA LA DERECHA A LA CURVA DE DEMANDA, CONSIDERANDO QUE SE TRATA -~
DE BIENES NORMALES (PUESTO QUE PARA CADA PRECIO, LA CANT!DAD DE--
MANDADA SERA SUPERIOR), PERO SI! EL BIEN ES INFERIOR, EL AUMENTO -
DEL INGRESO DESPLAZARA LA CURVA HACIA LA !2QUIERDA., OBVIAMENTE -
QUE LOS DESPLAZAMIENTOS SERAN CONTRARIOS SI SE TRATARA DE UN DES-
CENSO EN EL INGRESO DEL CONSUMIDOR.

EN CUANTO AL IMPACTO DE MODIFICACIONES EN EL PRECIO DE LOS DEMAS-
BIENES, LOS DESPLAZAMIENTOS DE LA CURVA DEPENDERAN DE SU CARACTER
COMPLEMENTARIO Y SUSTITUTIVO, St LOS BIENES CONSIDERADOS 50N COM
PLEMENTARIOS, UN AUMENYO EN EL PRECIO DE UNO DE ELLOS DESPLAZARA-
LA CURVA DE LA DEMANDA DEL OTRO BIEN HACIA LA I1ZQUIERDA, PUESTO -
QUE PARA CADA PRECIO, AHORA LA CANTIDAD DEMANDADA SERA MENOR EN -
CAMBIO, UN DESCENSO EN EL PRECIO DE UNO DE LOS BIENES, PROVOCARA-
UN DESPLAZAMIENTO DE LA CURVA DE DEMANDA DEL OTRO BIEN HACIA LA =
DERECHA, YA QUE PARA CADA PRFCIN LA CAHTIDAD DEMANDADA SERA AHORA
MAYOR,

PoR OTRA PARTE, SI LOS BIENES SON SUSTITUTOS, LAS RELACIONES EX--
PRESADAS SERAN LAS INVERSAS, ESTo ES, SI1 EL PRECIO DE UNO DE LOS
BIENES QUE SON SUSTITUTOS ENTRE S[ SUBE, LA CURVA DE DEMANDA DEL-
OTRO BIEN SE DESPLAZARA HACIA LA DERECHA Y VICEVERSA.

1V.1.6.2 CamB10S EN LAS PREFERENCIAS
DE LA MISMA FORMA, MODIFICACIONES EN LAS PREFERENCIAS DE LOS CON-
SUMIDORES PUEDEN DESPLAZAR LA CURVA DE DEMANDA, YA SEA HACIA LA =~

1ZOQUIERDA, SI HAN DISMINUIDO PARA EL BIEN EN CUESTIGN, O HACIA LA
DERECHA EN CASO CONTRARIO, POR OTRA PARTE, PROBABLEMENTE LAS MO-
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DIFICACIONES AFECTARAN TAMBIEN LA PENDIENTE DE DICHA CURVA, - - -
HACIENDOLA MAS RIGIDA CUANTO HAYOR SEA LA DEPENDENCIA DEL CONSUM[
DOR HAC!A ESE BIEN, Y MAS ELASTICA CUANTO MENOR SEA ESA DEPENDEN-
Cla,

EN CUALQUIER CASO, CONVIENE RESALTAR LA DIFERENCIA ENTRE LAS CUR-
VAS DE DEMANDA USUALES, GUE EXPRESAN UNA (NICA RELACION ENTRE EL-
PRECIO DE UN BIEN Y SU CANTIDAD DEMANDADA, Y LAS OTRAS POSIBLES -
CURYAS DE DEMANDA, QUE RELACIONAN LA CANTIDAD DEMANDADA DE -UN - =
BIEN CON EL PREC!ID DEL OTRO, SEA SUSTITUTO 0 COMPLEMENTARIO O CON
EL INGRESO Y LA DIFERENCIA, POR FIN ENTRE TODAS ESAS FUNCIONES DE
PREFERENCIA Y LAS CURVAS DE DEMANDA, QUE RECOGEN LA RELACION EXIS
TENTE ENTRE LA CANTIDAD DEMANDADA DE UN BIEN Y TODAS LAS VARIA- -
BLES QUE SIGNIFICATIVAMENTE PUEDEN AFECTARLA.

DURANTE MUCHOS ANOS, EN ECONOMIA HA SIDO TRADICIONAL CONSIDERAR -
QUE LA CONFRONTACION ENTRE EL CONSUMIDOR Y UN CONJUNTO DE ELECCIO
NES POSIBLES ENTRE BIENES ES DIRECTA,. LOS BIENES SON BIENES Y EL
CONSUMIDOR EJERCE SOBRE ELLOS SU CAPACIDAD DE ELEcCION. PERO =~ -
CADA VEZ SE HA HECHO MAS DIFfCIL DESCRIBIR LA SITUACIGN DE ELEC--
CIGN DEL CONSUMIDOR EN UNA ECONOMIA DE CONSUMO COMO EN LA QUE AC-
TUALMENTE VIVIMOS, SIN PROFUNDIZAR MAS EN LAS CARACTERISTICAS DE-
LOS BIENES OUE DESPIERTAN EL INTERES EN EL CONSUMIDOR,

CUANDO A UN CONSUMIDOR SE LE OFRECE LA ELECCIGN ENTRE DOS CONJUN-
TOS BE BIENES, SU ELECCIOGN VIENE DETERMINADA EN PARTE, POR SU PRO
PIA PERSONALIDAD Y EN PARTE, POR LAS PROPIEDADES DE LOS MISMOS -
BIENES., PARA CONCRETAR MAS, SI UN CONSUMIDOR SOLO PUEDE ELEGIR =~
UNO DE DOS AUTOMOVILES, SU ELECC!IOGN VENDRA DETERMINADA POR LAS -~
PROPIEDADES PARTICULARES DE AMBOS COCHES, SU OPCIGN SOBRE LA CON-
VENIENCIA PARA EL DE LAS DISTINTAS PROPIEDADES DE LOS AUTOS,

POR ELLO, ES POSIBLE GUE UN COMPRADOR REACCIONE DE MODO DIFERENTE
ANTE UN AUTO DE COLOR ROJO QUE ANTE UN AUTO DE COLOR AZUL 0 BLAN-
co. Asf, TENEMOS EN CUENTA QUE CIERTOS GRUPDS DE BIENES COMPAR--



TEN MUCHAS CARACTERISTICAS Y QUE EN LAS RESTANTES PRESENTAN DIFE-
RENCIAS MENORES, DEBER{AMOS ANALIZARLOS EN CONJUNTO, DE UNA FORMA
RACIONAL QUE PERMITA ESTUDIOS DE MERCADO RELEVANTES, AL MISMO - -
TIEMPO QUE SE TOMAN EN CUENKTA LAS DIFERENCIAS INDIVIDUALES ENTRE-
LAS OPINIGNES DE LOS CONSUMIDORES, SOBRE LOS BIENES INCLUIDOS EN-
EL GRUPO,



CONCLUSITIONES

TAL Y COMO LO HEMOS PODIDO VISUALIZAR, LA TEORfA DE LA DEMANDA HA
VERIDO PRESENTANDO DESDE SUS INICIOS CONSTANTES MODIFICACIONES, -
TENDIENTES SIEMPRE AL MEJORAMIENTO Y REFINAMIENTO DE LA MISMA,

SIN EMBARGO, A ULTIMAS FECHAS, LA TEORJA DE LA DEMANDA SOSTIENE -
UNA ENGAIOSA PASIVIDAD QUE LA LIMITA A NO OFRECERNOS EN APARIEN--
CIA ALGO MAS QUE SERALAR, LA TENDENCIA DECRECIENTE DE LA CURVA DE
DEMANDA: QUE EL DESCENSO DE LOS PRECIOS TIENDE A INCREMENTAR LA-
CANTIDAD DEMANDADA, QUE UN AUMENTO EN LA OFERTA TIENDE A BAJAR EL
PRECIO Y QUE LA TEORfA RECLAMA GNICAMENTE VALIDEZ, MIENTRAS QUE -
TODO LO DEMAS PERMANEZCA IHALTERADO.

A VECES LOS ECONOMISTAS PUEDEN IR MUY LEJOS EN LA DEFENSA DE MEDL
DAS POLITICAS ATINADAS Y SOLIDAS, BASADAS EN UNA TEOR[A FORMAL -
INADECUADA, €L QUE TALES COSAS SEAR POSIBLES SOLO PRUEBA QUE LA~
ECONOM{A PRACTICA ES SIMPLEMENTE UN ASUNTO DEL SENTIDO COMUN, =- -
MIENTRAS OQUE LA EconoM{A TEGRICA ES EL SENTIDO COMUN ER DIFfCiL,-
EN TAL CAS0, RESULTA TRASCENDENTAL CONSIDERAR QUE GUIZA EN ESTOS-
MOMENTOS LOS DETERMIRANTES ESENCIALES EN LA CONDUCTA DEL CONSUMI-
DOR { INGRESOS Y PRECI0S) HAN PERDIDO INTERES, NO PORQUE RO SEAN -
IMPORTANTES, SINO PORQUE SU ANALISIS YA HA SIDO AGOTADO.

PODEMOS PENSAR QUE AHORA HOS ENCONTRAMOS EN UNA ETAPA DE CAMB1OS-
CONCEPTUALES, EN DONDE LOS FACTORES DE TIPD PSICOLGGICO RECLAMAN-
UNA MAYOR ATENCIOR, PODEMOS MENCIGONAR EHTRE ELLOS, ASPECTOS COMO
LA PUBLICIDAD, LA MDDA, LA UBICACIGN GEGGRAFICA, LA RAZA, EL SEXD,
LA RELIGIGN, LA MORAL, ETC., QUE SI1 BIEN ES CIERTO, YA HAN 51DO -
CONSiDERADOS EN EL ANALISIS, HO SON TOMADOS COMO TRASCENDENTALES.

Lo GUE SC TIENE EN MENTE EN LA ACTUALIDAD, €S LA BUSOCUEDA DE AQUE
LLA TEOR{A DE LA DEMANDA QUE HOS DIGA ALGO MAS ACERCA DE LA CON--
DUCTA DEL CONSUMIDOR, HO SGLO EN CUANTO A LA ASIGNACIGHN DE SUS 1IN
GRESOS PARA SuU CONSUMO, DADOS LOS PRECIOS, S1HO0 MAS BIEN EN CUAN-
TO A LA ORDENACIGN DE SUS PREFERENCIAS,



Por ELLO, ES OGUE SE CONSIDERA EN ESTE TRABAJO DE INVESTIGACIGN DE
GRAN IMPORTANCIA, DAR A CONOCER UNA VISI6N como LA DE Hicks v Sa-
MUELSON, OQUE MUESTRA IDEAS DE ENORME AUTENTICIDAD Y ORIGINALIDAD,
BASADAS EN LOS ENFOQUES TRADICIONALES, PERO PLANTEADAS CON MIRAS-
A SEMBRAR EN LOS LECTORES, ESA INQUIETUD DE CRITICA CONSTRUCTIVA-
GUE TANTA FALTA HACE A LA TEOR[A DE LA DEMANDA, BUSCANDO INCENTI-
VAR EL SURGIMIENTO DE NUEVOS TRABAJOS Y APORTES AL TEMA,

Es i1MPORTANTE SENALAR QUE LA TEOR[A PRODUCTO DEL ANALISIS DE - =
Hicks v SAMUELSON, POSEE LAS BASES DE LOS ENFOQUES TRADICIONALES,
PERO CON MATICES PROPIOCS, LO CUAL LA CONVIERTE EN AUTENTICA, POR-
LO QUE PODEMOS AFIRMAR QUE ESTE ENFOQUE NO PRETENDE MOSTRARSE - -
coMO EL UNICO NI EL MEJOR, SINO MAS BIER COMO EL RESULTADO DE UNA
SERIE DE INVESTIGACIONES QUE INTENTAN APORTAR ALGO A LA TEOR{A DE
LA DEMANDA, CONCRETAMENTE EN EL PUNTO QUE CONSIDERAMOS AHORA, IM-
PORTA MAS LA CONDUCTA DEL CONSUMIDOR.

DE ESTA FORMA SE DESMIENTE EL HECHO DE CONSIDERAR A LA TEOR{A DE~
LA DEMANDA COMO LIMITADA, YA QUE PARA QUIENES OPINEN AS[, DIREMOS
QUE ESTO SE DEBE A SU LIMITADO CONQCIMIENTO DE LA MISMA, PUESTO -
QUE STEMPRE SE HAN CONSIDERADO DISTINTGS FACTORES QUE PUEDEN EJER
CER INFLUENCIA SOBRE ELLA, PERO QUE POR TRATARSE DE UN PROBLEMA -
DEMAS1ADO HETEROGENEG, ES DIF[CIL DE COMPROBAR, SIN EMBARGD, QUE
DA COMO REFLEXIGN PARA TODOS LOS ESTUDIOSOS DE ESTE TEMA, QUE LA-
TEOR{A DE LA DEMANDA, NECESITA NUEVAS IDEAS QUE PROMUEYVAN LA HOMQ
GENEIZACISON DE SU FLANTEAMIENTO EN CUANTO A LA CONDUCTA DEL CONSY
MIDOR, NO SOLO EN CUANTO A SUS DETERMINANTES DIRECTOS E INDIREC--
TOS SINO TAMBIEN, EM CUANTO A SU CONCEPCIGN TEGRICA.

POR ELLO, SERA NECESARIO LLEVAR A CABO UNA UNIFICACIGN DE CRITE-=
RIOS, LA CUAL DEBERA SURGIR DEL ANAL!SIS DETALLADO DE TODAS LAS -
IDEAS Y POSTERIORMENTE DE SU MAS CERCANA APLICACION,

FINALMENTE, DEBEMOS SEFNALAR CONSIDERANDO ESTAS DOS DECLARACIONES-
ANGNIMAS OUE LA TEOR{A DE LA DEMANDA SERA LIMITADA, DEPENDIENDO -



€N PRIMER LUGAR DE OUIER LA INTERPREYTE Y EN SEGUNDO TERMINO DE -
CGMO SE APRENDA,

RESULTA FAMOSA LA DECLARACION ANONIMA QUE SIRVE DE PRESENTACIGON -
AL CAPITULD 4 DE LA MUNDIALMENTE CONOCIDA INTRODUCCIGN A LA Econg
nia (EconoMmics) DE PAuL SAMUELSON:

"USTED PUEDE LOGRAR QUE HASTA UN LORO SEA UN CONOCEDOR DE LA Eco-
HWOM{A POLITICA -BASTA CON QUE APRENDA DOS PALABRAS: OFERTA Y DE-
MANDA",

0 ESTA OTRA, TAMBIEN ANGNIMA, PUBLICADA POR VARIOS PERIGDICOS DE=-
MEx1co EN EL VERANO DE 1983:

"EsTA ES LA LEY DE OfERTA v DEMANDA. 51! UNO TIENE MUCHO QUE VEN-
DER.,., LO VYENDE BARATO. S MUCHOS QU!EREN LO QUE UNO OFRECE.,.
LO PAGAN CARO, PERO SI UNO VENDE ALGO A PRECID CARO, LGS OTROS -
HO DEBEN COMPRARLO.

As{, TENDRA QUE BAJAR SUS PRECIOS Y VENDER BARATO SI DISMINUYE LA
DEMANDA, AUMENTARA LA OFERTA Y TENDRAN QUE AJUSTARSE LOS PRECIOS.

NosoTROS PODEMOS CONTROLAR LOS PRECIOS S1 SABEMOS USAR LA OFERTA-
Y LA DEMANDA, LA EcCONOMIA ES PARTE DE ToDOS”,

EN TAL cAsO, PUEDE PARECER INNECESAREIO QUE FAMA NO SIGHIFICA VER-
DAD. LA DECLARACION ADEMAS DE CONTENER AFIRMACIONES ERRONEAS Y -
CONFUSAS, POSEE EL MATIZ CARACTERI[STiCG TL QUIENES JAMAS PASARON-
DE UKA PEQUERA PARTE DE TODO LO QUE ENCIERRA LA TEORfA DE LA DE--
MANDA, COKDENANDOSE POR S{ SOLOS A LA OBSOLESCENCIA DE SUS IDEAS,

EN L0 QUE RESPECTA A LA PRIMER DECLARACIGN, DEBEMOS ASEGURARNOS N
QUE PARA QUE ESE LORO SEA UN BUEM CONOCEDOR DE EcoNoM{A-PoLfTica,
BASTARA NO S6LO CON QUE APRENDA LAS PALABRAS DE OFERTA Y DEMAMDA,
SINO DE QUIEN LAS APRENDA, YA QUE DE NADA SERVIRA ATROFIARLO ENSE
RANDOLE CONCEPTOS [NADECUADOS AL MOMENTO ESPEC{FICO QUE ESTAMOS -
VIVIENDO, CAYENDO EN EL CASO DE LA SEGUNDA DECLARACION,
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