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INTRODUCCION

Los inventos y descubrimicntos cientfficos, han sido la
caracterfstica fundamental del siglo XX y uno de los
mds grandes y recientes medios de comunicacién
instantdnca cs la television, ya que combina todas las
técnicas aplicables a la prensa, teatro, cine y radio.

La palabra tclevisién fué inventada por un bibliotecario
francés y viene de tele (lejos en gricgo) y visién ( visién
en latfn). Su caracterfstica fundamental es la recepcién y
transmisién de im4genes, por su auge, muchos insisten
en llamar a este siglo, el siglo de 1a imagen.

La television tiene una ventaja muy clara, 1a imagen (en
television se va por la imagen a la palabra), a pesar de
que sus dimensiones son menores que los del periddico
en lo que se refiere a tiempo y espacio, estas se
incrementan por la vista, el sonido y el movimiento,

Sobre la radio y cl periédico, la televisién tiene la
reconocida virtud de lograr que cl televidente no sea un
simple espectador sino testigo presencial.

La principal tarea de la tclevisién es llevar al piblico al
lugar de los hechos, asf como cl apoyo visual a
cualquier texto. Cualquier imagen creada grificamente,
si es clara y justificada, proporciona una clave de
comprehensién en relacion a lo que est4 pasando, lo que
ha pasado y en algunos casos, de 1o que podré pasar.

_ Asf como la televisién representa un sin ffn de opciones
para ¢l espectador (programas informativos, culturales,
espectdculos, etc.), se ha extendido por todo ¢l mundo y
ha sido alcanzada por todos los niveles
sociocconémicos, por ésta razén ticne ¢l compromiso de
producir programas que satisfagan el interés de un gran
publico.

Como veremos cn las siguienies pdginas, de 1a forma en
la que sc combinan los clcmentos graficos cn un
monitor va a depender 1a bucna o mala captacién del
mensije, asf como un atractivo estfmulo visual, ésto,



aplicado a todos los aspectos de la imagen en la
televisén, contribuye al éxito del canal emisor.

Cada dfa es mayor el mimcro de personas que dependen
de 1a televisién como tnica y cxclusiva fuente para lo
concerniente a su informacién. Tomando en cuenta la
importancia que cobra ¢l mensaje visual en la televisién
y con base cn la informacién obtenida, la televisién
representa una importante fuente de trabajo para el
discfiador gréfico, por lo que la hip6tesis de éste trabajo
ticne como finalidad demostrar que los conocimientos
adquiridos en la carrera de discfio grdfico (manejo del
color, forma, técnicas visuales, caiegorfas formales,
etc.), aunadas a la mente creativa del disefiador, al buen
conocimicnto y aplicacién de la tecnologfa y a una
adecuada correlacién produccion - disefio, constituyen
1a clave para llevar al cabo una adecuada comunicacién
visual que aunada al apoyo textual y auditivo son la
escencia y la finalidad de 1a televisién (en éste caso se le
dard un enfoque noticioso) como medio audiovisual de
comunicacién.

En ésta tesis se tratard de una manera breve y concisa la
evolucién que ha sufrido el discfio aplicado a la
produccién de noticiarios en televisién, por lo que
haremos un viaje por la historia de ésta profesién
(aplicada precisamente a ésta drca de la informacidn)
hasta concentramos en los aspectos concretos de la
aplicacién grafica en la produccion televisiva.

Para ¢l estudio y justificacién de 1a hip6tesis y objetivos
antes mencionados, la tesis ha sido dividida en tres
capftulos que van de lo general a lo particular que es
" donde s situa el objetivo principal de la investigacién,

El primer capftulo scrd muy breve, témese como una
introduccién, o como el mismo tftulo sugicre, una
aproximacién tedrica a la produccién de noticiarios que
abarcard desde su historia (brevemente explicada) hasta
los comienzos de la aplicacién del disefio gréfico en la
produccidn de noticiarios en television

En cl scgundo capftulo veremos aspectos mds concretos
de la comunicacién visual, sus clementos, asf como la



concepcién de im4genes en funcién de un significado y
su influencia en la percepeion del telespectador; jporqué
es necesaria la aplicacién del diseflo grafico en la
transmisién de noticiarios?, ¢en qué medida son
requeridos los conocimicntos del diseflador?, estas
cucstiones serdn explicadas en el capftulo antes
mencionado.

Los dos capftulos antcriores pucden scr tomados como
predmbulo a un tercero que serd el eje central de éste
trabajo de tesis y en donde cstard contenida no sélo el
aspecto teérico de la aplicacién del discfio sino también
su aplicacién préctica: aplicacion tipogréfica, psicologfa
dcl color, elaboracién dcl mensaje visual, hasta culminar
con animacién.

En un ullimo capftulo analizarcmos la situacién real cn
la solucién a una necesidad dc diseflo grafico en la
produccién dc un programa para tclevisién, y finalmente
como en todo proceso de investigacién se Hegard a una
conclusién.

Es importante apuntar que todos los ejemplos analizados
cn ésta fase de investigacién asf como cl proyccto
gréafico, son cjemplos utilizados cn proycclos reales y
transmitidos por ¢l medio que ésta ocasién es objcto de
nuestro estudio: La Televisién..



l.  APROXIMACION TEORICA A LA
PRODUCCION DE NOTICIARIOS

EN TELEVISION.

1.1. MARCO HISTORICO DE LA NOTICIA EN MEXICO.

El noticiario en nuestro pafs es tan antiguo como la
propia televisién. El primer programa noticioso que fué
producido y transmitido fué notimundo del diario El
Universal, bajo ¢l patrocinio de General Motors; a éste
le siguieron el noticiario Novedades (leyendo a
Novedades), dfa a dfa con Ignacio Martfnez Carpinteiro,
mismo que pertenecfa al diario Excelsior.

Ef noticiario cn sf era muy corto en cuanto a la duracién
(de 5 a 15 minutos méximo) y €l locutor en un principio
s¢ dedicaba a leerlas a cuadro; mds tarde se le fué
incorporando ¢l uso de fotograffas fijas que eran las
mismas que llegaban a los periédicos para
posteriormente utilizar la pelfcula en 16mm sin sonido
para apoyar la narracién con imagen.

Ya desde esas fechas se hacfa necesario ¢l apoyo visual,
que en su mayorfa se hacfa con imégenes det dfa.

Esta etapa puede ser considerada como la de
profesionalizacién del noticiario, erigiéndose como
principal exponente el noticiario Nescafé con Pedro
Ferrfz y Jacobo Zabludovsky.

Junto con esos cambios en la presentacién de las
noticias, la televisién y cn particular los teledidrios,
reciben en éstos aftos avances tecnoldégicos importantes.

En 1960, se desarrolla cl vidcotape, el cual permitirfa
guardar y almacenar las noticias y con ésto la imagen
histérica de los sucesos relevantes del mundo.

En 1969 la transmisora dc television Telesistema
Mexicano se independiza del gobicmo y su direccién
queda al cargo del licenciado Miguel Alemén Velasco,
quicn anuncia que a partir del 13 de febrero de 1970,
producird entcramente todos los programas informativos
y de noticias que realice la emisora.

En 1970 se crea 24 horas (cl cual es sin duda el
noticiario mds visto en la actualidad. En 1973
Telesistema Mexicano y Televisién Independicente se
unicron y surgié el gran imperio televisivo llamado
TELEVISA, cn ¢l mismo afio constitufdo por canal 13
surgi6 el consorcio de gobicmo denominado
IMEVISION.

1.2. PRODUCCION DE NOTICIARIOS EN TELEVISION.

La palabra producir es definida cn cl diccionario como
sinénimo de procurar, originar, ocasionar, fabricar o
claborar cosas ttiles; en televisién producir implica cl
esfuerzo de un gran nimero de personas con una gran
responsabilidad pucs de ellas depende ¢l éxito o el
fracaso de un programa,

Producir un programa significa hacerlo; cl trabajo inicia
con una junta previa que es llamada “junta de

formacién" cn la que se plantcan ideas, sc promueven
discusioncs, se aclaran los clementos noticiosos de cada
dfa y sc define lo que dcbe presentarse en forma
destacada, se registran todos los comerciales, todas las
noticias y reportajes que sc transmitirdn scgiin ¢l orden
jerdrquico de la informacion.

La junta csta compuesta por micmbros de la direccién
de noticiarios que sc integra dc la siguiente forma:



Direcci6n general.
Jefe de informacion.
Productor y director de camaras.

Redaccién.

Informacién nacional.

Informacién intemacional

(corresponsales,  enviados  especiales,  servicios
especiales, satélites y microondas),

Filmoteca.

Edici6n.

Audio.

Este equipo es el encargado de realizar dfa a dfa el
proceso de produccion de noticias del cual habrfa que
distinguir la existencia de tres momentos principales:

a) Bisqueda de noticias,

b) Seleccién de manipulacién de éstas.

¢) Emisién de las mismas.

La primera se integra de la siguiente manera:

1) Dispositivo de cobertura regional (corresponsales
locales, unidades regionales...)

2) Red de corresponsales propios cn el extranjero,
organismos de intercambio internacional de noticias.

3) Agencias de informacién audiovisual.

4) Los propios redactores de la emisora de television.

5) Los comunicados emitidos por los gabinetes de
prensa, organismos oficiales, embajadas y otras
instituciones y entidades.

6) Los departamentos de relaciones publicas.

7) Las cdmaras y reporieros aficionados e
independientes.

8) El piiblico mismo.

La scgunda parte del proceso la constituirfa aquella que,
csquemdticamente, se ha inscrito bajo el rétulo de
seleccién y manipulacién de noticias.

Una vez que la informacién es obtenida, es mandada a
la estacién de televisién, se procede (como se mencioné
cn ¢l pamrafo antcrior), a la seleccién redaccién y
representacién de noticias.

En resumen, el trabajo del equipo de produccién serd el
de vestir 1a pantalla, 0 en otras palabras el de darle vida,
imagen, movimiento y todo aquello que requiera la
noticia para su presentacién al aire. Lograr que tanto en
audio como video, la noticia sca presentadalo mejor
posible su realizacién como en el mensaje que pretende
dar al auditorio; ésto provocard un doble impacto sobre
el mismo dando como consecuencia 1a honestidad y la
veracidad a la que ya hemos referido anteriormente.

1.3. INTRODUCCION A LA GRAMATICA DE LA TELEVISION

Una persona dedicada a la produccién o direccién en
television en sus diferentes aspectos, debe de tener un
gran sentido de observacién,

Los seres humanos estamos acostumbrados a mirar con
un 4ngulo aproximado de captacién de 100 grados
laterales, en éste espacio 6ptico, por Hamarlo de alguna
mancra, nosotros clasificamos nuestras obscrvacioncs
de una manera combinada, natural y automdtica, me
rcficro a la manera de ver las cosas, nosotros
obscrvamos como queremos observar y 1o que queremos
observar y nunca nos ponemos a pensar de una mancra
analftica eso que cstamos observando.

Nosotros vemos y seleccionamos nucstras imdgences de
una manera ordenada y légica, un productor de

tclevisién debe de pensar en estas caracterfsticas no sélo
para ¢l sino para un piblico que estard viendo lo que el
quicre que vea y como quicre que lo vea, dentro del
orden y Ia l6gica,

As{ como el ojo humano capta la secuencia de imigenes
clasificadas en difercntes planos, las imdgenes en
television son vistas a través de planos medios, planos
generales, acercamicntos, pannings, tracks, tilts, ctc, y
que son clegidos at gusto del realizador del programa.

Para éste trabajo es necesario que la persona encargada
dc la produccién entienda y conozca los principios de la
composicién de imdgencs.

En el siguiente capftulo analizarcmos hasta qué punto es
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impontante cl conocimicnto de la composicién visual en
funcién de la percepcién asf como la aplicacidn del

disefio grifico en el proceso de produccién e
ilustracién de noticiarios.

1.4. PRINCIPIOS DEL DISENO GRAFICO EN LA PRODUCCION
DE NOTICIARIOS EN TELEVISION.

Hasta mediados del siglo XX, el discfio grfico sélo era
aplicado a los medios impresos, libros, follctos,
empaques, envases, etc, pero cn 1954 ¢l nimero de
discfladores intercsados en la industria televisiva
empezd a incrementarse, Inglaterra fué el precursor de
éste nuevo y necesario empleo del disefiador gréfico.

Esta tendencia sc debi6 al énfasis que se le di6 al discfio
aplicado sobre las bellas artes después de la primera
guerra mundial; en la década de los 60"s, sc empezaron
a eliminar prejuicios sobre el disefio comercial y sc
estimulé y enriquecié la educacién artfstica, algunas
escuelas como la Central School of Art Graphic Design
Department y el London College of Printing,
fomentaron la aplicacién del discfio a la publicidad y a
la television.

Marriet Douglas en su libro "grafismo cn televisién”
selecciond tres figuras consideradas como pioneras de
¢ésta rama del disefio: en 1950 Saul Blas, por su esmero
y dedicacién tanto cn la industria televisiva como en la
cincmatografica, Bernard Lodge, disciiador britdnico
que ha sido reconocido como una de las personas mds
creativas en los tltimos 25 afios, ¢s notable ¢l interés
que ha demostrado por resolver los problemas de
disefio, Martfn Lanbien Naim uno de los primeros cn
instalar un equipo de disefio grdfico particular que
trabajarfa con la ITV y BBC. a

Richard Levin fué uno de los primeros disefiadores
gréficos profesionales de su generacién que se decidi6 a
trabajar en televisién. Su expericncia con anterioridad a
convertirse en ¢l jefe de disefio de la BBC en Grin
Bretafia en 1953, provenfa principalmente del disciio de
cxposiciones y como muchos oftros quc habfan
participado en los cfervecentes dfas del festival de
Britdnia de 1951, habfa contribufdo a revitalizar cl papel

de los discfiadores y del disefio grafico en muchas dreas.
En aquella ocasion, tanto los animadores como los
decoradores y arquitectos recibicron un excelente trato
por parte del patrocinio gubernamental que se dié al
festival. El reconocimiento del disefio fue completado
por ¢! respaldo industrial, como parte de la recuperacion
de postguerra.

Levin pudo persuadir a los dirigentes de la BBC de que
cxistfa una generacién ascendente de disefiadores bien
preparados y de la creciente necesidad de su inclusién
en el trabajo televisivo. Ellos planificarfan la
presentacién de nuevas técnicas, 1a produccién de tftulos
y por simple que fuese en esa época la realizacién de
secuencias animadas.

En 1954, acord6 con 1a BBC de Londres la contratacién
a ticmpo completo de su primer discfiador gréfico
procedente de una escuela de arte, su nombre: John
Scewel, que habfa estudiado en la Homescy School of
Art, donde manifestd ya un total interés por cl cine y Ia
realizacién que continuarfa presente al proseguir sus
cstudios cn el Royal College of Arts School of Graphic
Design, aquf tuvo como profcsor a Richard Guyatt, de la
misma generacidn de Levin, y que también participé

. como disefiador gréafico en ¢l festival de Britania.

En ese tiempo Richard Levin harfa la siguiente
prediccién:  “"pienso que cl disefio gréfico podrfa
convertirse ¢n la contribucién més significativa del
discfio tclevisivo... la produccién diaria del material
para informativos, cuestiones cotidianas, programas
infantiles y cducativos es ecnorme, sélo utilizando como
cllos hacen, los titulares, mapas, ilustraciones,
fotograffas y dibujos para crear secuencias de
animacién; afidfdasc a cllo ¢l disciio grdfico necesario
para la promocién de los programas y sc verd que la



suma total dc esa actividad equivale a un gran
porcentaje del tiempo de transmisién de cada cadena
televisiva”,

Al igual que Levin, en 1981, Michacl Blakstad, por
entonces un cxperimentado director de la BBC, escribié
un informe para conferencia de la Europcan
Broadcasting Union sobre disefio grdfico cclebrado en
Holanda. Su exposicién se referfa al papel del discfiador
grifico y scfialé que resultaba tremendamente dificil
definir sus tareas y que ¢l crefa que la confusién sobre cl

objeto de su trabajo era muy extendida; también
afirmarfa que la mayorfa de la gente pensaba, en esa
época, que cl trabajo del diseflador grdfico era muy
limitado y desafié a los discfiadores presentes a ser més
emprendedores  y  ambiciosos; como director de
programas manifestd que hubicra estado agradecido a
los discfiadores gréficos si lo hubicran orientado mds cn
su trabajo.

El discfio grafico en televisén sentaba asf sus primeras
bascs.

1.5. APLICACION E INFLUENCIA DE LA TECNOLOGIA EN
LA PRODUCCION TELEVISIVA.

Asf como la aplicacién de los fundamentos bdsicos del
disefio grdfico han seguido una evolucién cn su
aplicacién a la industria televisiva existe un factor que
en gran paric ha sido la causa de €éste progreso: La
tecnologfa.

Los cambios y progresos que sc han producido en cl
grafismo en televisién se relacionan directamente con el
desarrollo de las transmisiones tclevisivas y de los
estdndares tecnolégicos y en éste sentido es importante
recordar los principales adelantos técnicos que se han
conseguido en los dltimos cincuenta afios; todos cllos
han condicionado el cstilo y las caracterfsticas gencrales
de la presentacién gréfica, desde la desapacible imdgen
monocromitica en la muy pequefia pantalla de los
primeros ticmpos.

Ahora se han incorporado los bancos de dispositivos
que permiten compaginar las imdgenes de muy distintas
maneras, con visién mixers (mezcladores) de mancjo
muy sencillo, a través de conmutadores o palancas de
mando.

La manipulacién de las imdgenes fijas y en movimicnto
en la produccién televisiva han progresado con cl
desarrollo de 1a téenica digital, 1a capacidad de girar,
rotar ¢ invertir tanto las imdgencs méviles como las
fotos fijas sc ha vuclto habitual en nucstros dfas.

Las computadoras tienecn memoria, un ojo luminoso,
pueden ver, reconocer objetos, pueden coger un objeto
por medio de un brazo mecdnico aniculalo, pueden
hacer cdlculos muy veloces (cosa diffcil para los artistas
de antes) incluso pucden producir imdgenes, dibujar con
un pincel de luz, borrar, volver a dibujar, corregir,
volver la figura, hacerla ver por debajo y por arriba,
inclinada de un lado, a la derecha o a la izquierda,
mostrarla micntras gira, recoger unos pedazos, afladir
otros, hacer miles de cosas, en una palabra, cste tipo de
computadoras que son las computer graphics, sirven
para visualizar cualquicr cosa que se quiere hacer
visible, desde un esquema a un diagrama,

Los cfcctos conseguidos en ocasiones son exagerados y
quizd demasiado utilizados y a menudo en contradiccion
con la csencia del discfio grdfico que cs planificar y
controlar im4genes con una clara finalidad.

Los cfectos para conscguir el movimiento por sf solo
son distractores y muy pronto se vuelven repetitivos.

Actualmente cxisten signos de que la peor época ya ha
pasado.

Los discitadores han aprendido mucho sobre los nucvos
cquipos, la relacién cntre técnicos y discfiadores ha
mejorado mucho.



La siguiente informacién es una breve muestra de
algunos dispositivos (computadoras para televisién) que
sc han adaptado a la creciente industria televisiva cn
colaboracién con el disefio grdfico:

Los grafistas pueden discfiar y de hecho ya discfian para
las méquinas de efectos digitales QUANTEL mirage,
AMPEX ADO (Ampex Digital Optics) y muchas otras,
quc han sido ampliamente utilizadas en muchas
cabeceras e insertos en programas planificados y
producidos fucra de la inmediatez de los controles. El
objetivo cs utilizar el movimicnto de la imagen o su
distorsi6n, por algin motivo en especial y no dejar que
el inteligente juego malabar aparczca porque sf.

Los discfiadores graficos preficren la ayuda clectrénica
que ellos pueden conducir por sf solos como los
sistemas de dibujo digital donde las habilidades de ta
méquina no imponen el cstilo y donde la imagen
resultante no tiene la fuerte imposicién de un efecto
cspecial; también prefieren aquellos que utilizan con
tiempo para planificar y probar el trabajo de disciio
antes de la emisién. Como sefialaba Collon Cheesman,
cuando era director de disefio grafico de la BBC: "Los
dispositivos electrénicos proveen imdgenes, imdgenes
instantdneas, lo que implica ¢l peligro de esperar un
disefio instantdnco. El disefiador se ve asfmismo mds
presionado por la rapidez en detrimento de las
soluciones imaginativas,

Las empresas externas de’ servicios ofrccen una gran
varicdad de equipos digitdles de disefio grdfico para
producciones de video y animacién y cada una dispone
dc su propia receta en cuanto a la combinacién de
equipos,

El intento de scleccionar la combinacién mds eficaz y
mds descable cs como elegir un coche cuando existen
sicte modclos de la misma catcgorfa y con varias
opciones para cada uno de cllos.

Los grafistas dcben ver los diferentes enfoqucs,
descubrir qué puede hacer exactamente cada empresa y
enterarse por otros disciiadores del costo y la rapidez
con que sc realiza cl trabajo.

Los archivos de cuadros e imdgenes fijas son un factor
clave en el desarrollo de los grificos electrénicos.
Existfan pocas posibilidades dec progreso cn la
manipulacién de im4genes gréficas electrénicas hasta
tanto éstas pudicron grabarse instantdncamente y ser
conservadas c¢n un archivo o biblioteca en grandes
cantidades para su rccuperacidn también instantdnca,
éstos archivos sc conocen en inglés como Electronic
Stills Stores (ESS).

Estos archivos de imdgcenes al igual que los sistemas
digitales dependen unos de otros; su potencialidad
creativa de almacenamiento y de recuperacién del
trabajo grdfico ha llevado al desarrollo de talleres
gréficos clectrénicos como una realidad, particularmente
importante en los informativos, donde todo depende de
la rapidez.

Un primer cjemplo fué ta decisién del grupo de disefio
gréfico de 1a CBS bajo 1a dircccién de New Steinberg,
en Nucva York, donde ya en 1980 el grafismo realizado
a alta velocidad con el sistema AVA (Ampex Video
Art) sc unié a un archivo de imdgenes al quc nos
referimos con anterioridad. Habfa comenzado asf la
revolucién en la  presentacién gréfica. de los
informativos de television. Desde que los grafico
gencrados por medios electrénicos se han extendido a
casi todos los pafscs del mundo, los disefiadores grificos
se ven cmbarcados cn las presentaciones de informativos
cn una escala mucho mayor de la que antes hubiera sido
posible.

Los sistemas digitales de paleta gréfica pucden
aprenderse @ mancjar muy pronto. El hardware
generalmente consiste en un ordenador, un buffer o
mcmoria intermedia de cuadros de un monitor de tubo
dc. rayos catédicos (CRT), una tableta digitalizadora y
14piz, terminal, unidad dc disco y varios dispositivos de
cntrada y salida, como telecine y entrada y salida de
vidco. Las imdgencs sc crcan cn ticmpo real, mediante
la entrada de instrucciones con un 14piz electrénico o
tablcta digitalizadora. La imagen se visualiza en el
monitor (CRT). El software de paleta grafica consiste en
un fndice o menii de opciones (mandatos) scleccionados
con ¢l 14piz y la tableta.



No sélo el estilo individual hecho a pulso del artista se
tradujo al medio del video; estos sistemas ademds
suministraron facilidades y ayudas de dibujo para trazar
toda clase de férmulas geométricas. Construfr cfrculos y
elipses perfectos, apenas requicre unos scgundos de
trabajo, las lincas verticales y horizontales pucden
formar tramas y son utiles para realizar toda clase de
dibujos, diagramas, incluso las complejas formas de
contornos pueden aumentar su tamafio, reducirse y
luego desplazarse mediante un estencil a cualquier parte
de la pantalla.

E! disefio grifico mejor acabado, simulando cualquier
tipo de dibujo y pintura convencional, puede prepararse
y visualizarse en muy poco tlempo. Es posible
representar el aerégrafo, la acuarcla transparente, el
14piz, la pluma, la tiza e incluso la textura de pintura al
6lco.

Ahora cxisten muchos sistemas de competencia, de
distintos precios y posibilidades. Los equipos digitales
de dibujo se han aprovechado para preparar
ilustraciones para utilizar por chroma key y una gran
cantidad de secuencias de animacién informatizadas,
pero su aplicacién a otras dreas de la television es
inmensa. También los escendgrafos han empezado a
utilizar (concretamente la BBC) éste sistema y se han
provisto ayudas para los operadores de vestuario.

Otro elemento indispensable en la produccidn televisiva
es la tituladora clectrénica, ésta pucde descmpeiiar un
importante papel en los acontecimientos deportivos, por
ejemplo, en la presentacién de los marcadores y
resultados, la informacién de ltimo momento puede
transmitirse virtualmente de forma instanténea.

La velocidad de composicién, las bibliotecas de tipos de
Ietra que ahora existen, la claridad de presentacién y cl
almacenamiento - de  péginas de  composicién
inmediatamente recuperables al pulsar una tecla, han
hecho indispensable ¢l uso de generadores de caracteres
cntre los grafistas de casi todas las emisoras de
televisién del mundo, tras menos de una década de
investigacion y desarrollo.

Otra computadora considerada como tecnologfa de
punta cn la produccién televisiva es el Mirage de
Quantel. Este aparato ¢s un auténtico manipulador de
imagen dc tres dimencioncs en  un  espacio
tridimensional, en sus inicios en 1982, en Estados
Unidos su hechizo produjo discfios uniformes en csferas
y cilindros y cambios de paginas instantdneas, las
imdgenes se hacfan estallar o sc convertfan en miltiples
formas gcométricas cn movimiento. Las empresas
productoras lo adquiricron muy pronto, en su primera
forma, fué adquirido por Broadway Video de Nueva
York cn abril de 1983, pero los efectos brillantes
demasiado obvios fueron contraproducentes para los
grafistas, de modo que hubo de pasar por cierto periédo
dec tiempo hasta que se consolidase su lugar en la
posproduccién, Se asumié entonces que Mirage podrfa
scr programado para rcalizar ¢l trabajo imposible y se
convirti6 en el encanto de quicnes ahora lo utilizan.

Existe una notable similitud de objctos en tomo al
trabajo entre los departamentos gréficos de diferentes
compafifas y de distintos pafses del mundo.

Ver la produccién de un programa informativo de la
NBC en Nueva York, donde un discfiador gréfico utiliza
un "paintbox" Quantel para sobreimprimir la cara de una
muy conocida actriz a la fotograffa de la princesa de
Galces, es exactamente como estar en el Graphic Video
Workshop de 1a TVAM de Londres,

Los fabricantcs de aparatos de vidco, desde los
magnctoscopios y librerfas digitales hasta aquellos
especialmente  discfiados para realizar gréficos en
telcvisién, todos han tenido que buscar mercados a lo
ancho del mundo para obtencr bencficios y sobrevivir y
no lcs ayuda cn un desarrollo la existencia de diferentes
estdndares en cada pafs.

La compafifa Britdnica Quantel ha tecnido mucho éxito
en cl disciio y la venta de cquipos a cadenas de todo el
mundo y cxporté sus primeras mdquinas de efeclos
digitales a Japén y Norcamérica durantc los tltimos
afios de la década de 1970.

El desaffo estético del disefio grafico para television no
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ha sido afrontado con las féciles soluciones que presenta
cl influjo de a nueva tecnologfa.

Brian Trigidden, jefe de discflo gréfico de 1a BBC, dijo
de las ilustraciones "La tecnologfa anuncia una nucva
generacion de imdgenes, pero es tan solo una
herramicnta del oficio; por avanzada que pucda scr
cualquicr técnica de disefto, los ordenadores aun no
ticnen un botén para exprimir lo que llamamos "ideas”
ademds si no tienen habilidad para el dibujo, no se podrd
conseguir nada con un ordenador, Si sc utiliza una
forma inadecuada también sc obtendrd una forma
inadecuada, la habilidad del saber ver 1a forma nace con
1a habilidad para el dibujo.

La ayuda informdtica ha sido en gran medida

responsable, desde este punto de vista, de que no exista
la inventiva que deberfa existir; una clara manifestacién
de cllos son las palabras dec Paul Brown, dircctor del
National Centre for Computer Aided Animation and
Design que expresan que ¢l discflo grdfico tclevisivo
todo es copia de todos {cn todo ¢l mundo), que existe un
gran estancamicnto y no hay trabajo inovador porque
nadic estd utilizando el ordcnador como un nucvo
medio.

Poco a poco se va saliendo de cstas limitantes, la misma
necesidad de aprovechar la nucva tecnologfa lo cstd
logrando y ¢l perfeccionamicnio de 1as transmisioncs ha
fdo permitiendo un detalle cada vez mayor cn la
pantalla, favoreciendo un estilo de dibujo més variado,
inovador y sutil.



II. DISENO GRAFICO Y
COMUNICACION VISUAL

La palabra diseflo tal como la reficre Jorge Frascara en
su libro Disefio y Comunicaci6n, sc usard para referirse
al proceso de programar, proyectar, coordinar,
seleccionar y organizar una serie de faclores y
elementos con miras a la rcalizacién de objectos
destinados a producir comunicaciones visuales,

"La palabra grfico califica a la palabra diseflo y la
relaciona con la produccién de objetos visuales
destinados a comunicar mensajes especfficos". (Jorge
Frascara),

En realidad el discfio gréfico significa algo mds que una
simple definicién ya que es una actividad cuyo campo
de acci6n es muy extensa. Aunque si se trata de dar una
definicién general de la tarca del diseflo grdfico
podrfamos decir que (tal como lo concibe Frascara,
implica programar, proyectar y realizar comunicacioncs
visuales con el fin de transmitir determinados mensajes
a determinados grupos soctales, la forma mds idénca de
que d¢stos mensajes sean captados es tarca del
discfiador,

Efectivamente el discfiador debe de saber la manera de
satisfacer las neccsidades de comunicacién visual, su
trabajo requiere de gran responsabilidad ya que la forma
cn que estén dados los mensajes determina la manera
en que son comprendidos y aceptados.

Al hablar de responsabilidades del disefiador nos
referimos a los problemas o aspectos que cn
determinado momento debe solucionar o hacer frente,
dichos problemas son de una u otra mancra de caracter
social: impacto en el medio ambicnte, respucsta a las

necesidades, solucién a problemas  visuales 'y
cstructurales, funcionalismo, forma y estilo, decisiones,
limitaciones, administracién de tiempo y recursos y
colaboracién con otras disciplinas y servicios, la alegrfa
frente a la buena e inesperada solucién, Ia catdstrofe de
lo malo y lo banal, la virtud de la discrecién, las
rclaciones entre detalles y conjuntos, la coherencia, el
profesionalismo, la preocupacidén por el usuario, la
comprehensién entre el cliente y el discflador y desde
otro punto de vista, en el proceso de trabajo, la
organizacién del espacio en el estudio, el acceso a la
informacién, el acceso a materiales, el acceso a
intercambio con otras personas ésto y un tanto més
puede considerarse ademds de responsabilidad, un
problema de discfio que tiene enorme peso en la
eficiencia del trabajo del disefiador,

Existen tres plantcamicntos que un discfiador no debe
pasar por alto, éstos son a nivel de estrategia
comunicacional a nivel de visualizacidn y a nivel de
produccion, los dos primeros se reficren al estudio del
problema (desarrollo, propucstas y antcproyecto) y el
tercero implica organizacién de recursos (humanos,
tecnoldgicos y econdmicos) y produccién final,

Actualmente la tarca del discflador en la televisién es
muy amplia ya que no sc¢ limita a un solo tipo de
programas sino que concicmc a todas las transmisioncs,
desde cl programa infantil hasta el cientifico y pucde
abarcar desde 1a preparacién de una imagen determinada
cn mecnos de una hora, hasta (como cn algunos pafses
desarrollados) de dos afios dec dedicacién a tiempo
completo y con un presupuesto muy clevado.



2.1. ELEMENTOS DE LA COMUNICACION VISUAL.

"La expresién visual esta conformada por los elementos
que constituyen la sustancia bésica de 1o que vemos y
su nimero s reducido: punto, Hnea, contomo,
dircccion, tono, color, textura, dimensién, cscala y
movimicnto; la cleccién de Jos clementos bdsicos a
cmplcar en un disefio y la mancra de udizarlos estd
relacionada tanto con la forma como la direccion de la
energfa liberada que d4 lugar al contenido. Aungue los
ciementos visuales son pocos, son la materia prima de
toda la informacién visual que estd formada por
clecciones y combinaciones selectivas, 1a estructura del
trabajo visual cs la fucrza que detcrmina qué elementos
visuales cstdn presentes y con qué énfasis utilizar los
componenies visuales bdsicos como medios para el
conocimiento y la comprchension tanto de categorfas
completas de los medios visuales como de trabajos

individuales, s un método excelente para la exploracion
de su éxito potencial y actual en la expresion, ya que lo
visual cs tan répido como la velocidad de la luz y puede
cxpresar  instantdncamente  numecrosas  jdeas, la
comprchencidn de los clementos bésicos constituye la
base del mensaje que no respetard barreras ni fronteras”.

@

"La scleceidn de componentes de un disefio, cntonces,
debe ser apropiada al contenido del mensaje. La
organizacién de los componentes de un discflo tiene la
funcién de cstablecer claras relaciones de jerarqufa,
incluso coneccidn, secuencia y dependencia cntre esos
componentes y consccucniemente la de facilitar la
construccion de un significado”.(3)

2.2. IMAGEN, PERCEPCION, SIGNIFICADO.

En esta seleccion de componentes de disefio se debe de
pensar en la correspondencia de la imagen con el
significado en funcién de una adccuada percepeidn; un
factor que juega un papel muy importante en las
imdgenes que percibimos (hablando especificamnte de
1a television) es la creatividad.

Segin Javier Farfas comunicador y discilador gréfico, la
cratividad cs inteligencia que cultivada con el tiempo
cstablece conexiones y obticne semcjanzas de una
informacién que pucde ser caftica y desconcctada,
relaciones que, para otros, pasarfan inadvertidos.

La creatividad cs resultado de habitidades tales como la
observacién, atencién y anflisis asf como ¢l

(2) . A. Dondis, La sintaxis de 1s Imagen, pag. 53
(3) Frascara Jorge, Disefio Gréfico y Comunicacidn, pag, 62

conocimicnto de métodos que permiten flexibilidad y
cficiencia,

El discfio creativo aplicado a la industria televisiva es un
factor clave que utilizan las compafifas de tclevisién
como una forma de conquistar audiencias, obtener
beneficios y suministrar nuevos y mejores servicios.

En tclevision cada picza de dischio ticne 1a funcién de
establecer una comunicacién que implica atracr la
atencién del telespectador, ademds de hacer resaltar un
hecho concreto, ésto algunas veces resulta diffcil ya que
siempre intervicnen factores que distrden, por csta razén
los cuunciadores y\o los conductores hacen uso
precisamente de cste cstfmulo visual.



Contenido, Lema y
significado’ de Ta imagen
deben relacionarse con los
intereses. del recepor. De
ésta manera la luncion de
fa imagen puede ser la de
arier, adomar o comunicar,
t comunicacion  puede
tender a relorzar el exto,
enltizando  su o mensaje.
congentrando la alencion
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primero de los sentidos en
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(siempre y cuando
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Un papel fundamental ¢s
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atraceion de fa atencidn
(retencién)  ya  que ¢l
signilficado de las
pereepeiones  condiciona
NUCSLrs- aeeiones.

"La comunicacion  visual
se produce por medio de
mensajes visuales por elie
S PIOSUINE (e uh emisor
cnlite mensiajes visuales v
un  receptor fas  recibe,
pero el oreeeptor estd
inmerso cnun ambicnte




lleno de interferencias que pueden alterar o incluso
anular ¢l mensaje; por ejemplo una sefial roja ¢n un
ambiente cn ¢l que predomina la luz roja quedard casi
anulada”, (4)

Javier Farfas en su libro Disefio Grdfico y
Comunicacién, dice que en experimentos de legibilidad
sc demostré que palabras con conotaciones ncgativas
tales como guerra o muerte, tenicndo la misma
complejidad y cantidad de letras que otras palabras de
significado positivo, requicren méds tiempo para ser
lefdos. Es como si hubicra una prepercepeidn que
enticnde las palabras y cleva o baja cl umbral requerido
por la lectura conscicente en funcién de proteger nucsiro
cquilibrio emotivo.

De 1a misma mancra, la atraccién o cl rcchazo de un
mensaje puede desarrollarse con la misma velocidad y
en la misma manera tanto por razones temdticas como
razones estéticas.

Supongamos que el mensaje visual estd bien proyectado
de manera que no sea deformado durante la emisién,
llegard al receptor, pero allf encontrard otros obstdculos;
por ejemplo un dalténico no ve determinados colores y
por ello los mensajes basados exclusivamente en el
lenguaje cromdtico se alteran o son anulados.

Un nifio de tres affos analizard un mensaje de una
manera diferente a la de un hombre maduro ya que
percibird sélo aquellos mensajes que s¢ encuentran
dentro de su entomo cultural, s decir se percatard sélo
de lo que ¢l conoce.

Conocer la comunicacién visual es aprender una lengua,
una lengua hecha solamente de imdgenes que tienen cl
mismo significado para personas de cualquier nacién y
por tanto de cualquicr lengua. El lenguaje visual, es ¢l
lenguaje més directo.

"Todo el mundo recibe continuamente comunicaciones
de las que pueden extracrse consideraciones, y por tanto
conocimientos sin utilizar las patabras; no solamente las

(4) B. Munari, Diseflo y Comunicacién Visual, pig 82
(5) IDEM, pdg. 75
(6) IDEM, pdg. 76

imédgenes que forman parte normalmente de las artes
visuales, sino también, la mancra como una persona
utiliza un instrumento, un conjunto de materias y
colores que pueden dar un sentido de miseria o riqueza.
Existen materiales y colores ya consagrados por su uso,
como ¢l color rojo, el marmol, los metales preciosos o
bicn las materias nisticas, las matcrias pldsticas, que dan
informaciones precisas incluso a los analfabetos”. (5)

Dc la misma mancra que hay frases confusas que s¢
presentan  a mds de un significado, existen
comunicaciones visuales confusas hechas de imdgenes
no muy bien definidas, de una manera objetiva.

Las modalidades dc percepeién visual han  sido
ampliamente estudiadas en psicologfa; el lfmitc de
pereepeidn de una imagen clemental, los efectos de
moire, las ilusiones dpticas, la permanencia de: una
imagen en la retina y las imdgenes que forman en el ojo.

“Los artistas se han {do encerrando cada vez mds en sus
torres de marfil, en sus lenguajes sccretos y asf ahora
nos encontramos en una tremenda confusién, de la que
solamente podremos salir establecicndo unas reglas para
la comunicacién visual, reglas eldsticas y dindmicas y
no fijadas para siempre, transformables continuamente,
que sigan el curso de los medios técnicos y cientfficos
utilizables en las comunicaciones visuales, que sobre
todo scan objetivas, cs decir, vdlidas para todos y que
den una comunicacién visual tal, que no necesite
intérpretes para que sea comprendida®, (6)

La funcién significativa de la perscpeién es esencial e
inmediata en ¢l proceso perceptivo. La falta de
satisfaccion de ésta funcién significativa gencra tensién,
ansicdad, micdo, fatiga o aburrimiento de acucrdo con
las circunstancias.

Percibir no es recibir informacién visual pasivamente,
significa buscar, scleccionar, rclacionar, organizar,
establecer concxiones, recordar, identificar, jerarquizar,
evaluar, aprender, interpretar. Cuanto mds organizados
los estfmulos, tanto mds f4cil 1a interpretacién, aquf la



importancia de la pertinencia y la organizacién dc los

componentes visuales usados en un mensaje grafico.

2.3. NECESIDAD DEL DISENO GRAFICO EN LA
TRANSMISION DE NOTICIARIOS.

Como hemos visto, 1a evolucioén del disefio gréfico en la
industria televisiva ha transcurrido casi medio siglo, su
cvolucién ha sido notoria y hoy cn dfa cn los
documentales o programas noticiosos, el disciio grdfico
cs (tal y como lo pronosticarfa Levin), un elemento
indispensable, ya que sc mancja una gran cantidad dc
informacién que debe ser ilustrada para dar a conocer al
televidente los hechos de una manera verdz y atractiva
para llamar la atencién y de csa mancra crcar una
conciencia de los acontecimientos o 1o que es 1o mismo
crear interés, darle la agilidad a la noticia para evitar el
aburrimiento ya que sentarse para ver a una persona
dando las noticias durante media hora en la televisién,
puede hacer que la gente cambie de canal, se duerma o
simplemente apague su televisor.

La informacién debidamente proycctada puede llegar a
tener verdadera influencia en el espectador ¢ intervenir
en sus actos y decisiones, cs una obligacién del
periodismo mostrar los acontecimicntos tal y como son,
debido a esto es que cada vez sc van crecando nuevas
técnicas que faciliten su mejor captacién y
entendimiento. La televisién es sin duda la manera mds
completa cn lo que a presentacién de noticias se reficre
ya que las escuchamos y las vemos.

"Es nccesario decir que , en cicrteo sentido, su

participacién (del disefio grdfico) puede enriquecer ¢l
mensaje con connotaciones de orden estético, sin que

{7) Tordin Enrique, Informacién en Televisidn, pig 82

sin cmbargo lo modifique esencialmente, cste modo
cstético favorece en gran medida la asimilacién de la
informacién” .(7)

En ¢l caso de la imagen informativa, ¢l modo estético cs
la componcnte espectacular del mensaje, parcce muy
diffcil que la television pucda prescindir de su
dimensién espectacular inherente al medio incluso en
los programas mds adustos, la espectacularidad o es
inherente al acontecimicnto o se tiene que aportar en la
produccion de las imdgenes.

La mayorfa de las cadenas de televisién y todos los
contratantes del programa ecstdn de alglin modo
relacionados con la presentacién de informativos.

Headline News (Cable News Network- CNN) de atlanta
Georgia s¢ dedica exclusivamente a las noticias;
micntras que otras cadenas, como las nortcamericanas
CBS y NBC ticnen grandes grupos diferenciados de
discfiadores grdficos dedicados tan solo a la
presentacion de informativos.

El nuevo director general de la BBC, Michael
Checkland, dijo pocas semanas después de haber sido
nombrado, a comicnzos de 1987: "Las noticias y los
temas de actualidad son cl nidcleo esencial de la
actividad que debemos de alimentar”,



2.4. ALCANCE DEL DISENADOR.

Hasta ahora se ha hecho alusién a la importancia y los
componentes de la comunicacién visual asf como al
orfgen y la impontancia de la aplicacién del discfio
gréfico en televisién pero jen que drea especffica de la
produccién interviene el discfio?, ;dénde lo hace? y
(cémo lo hace?, csas interrogantes son las que
trataremos en este capftulo.

El disefiador para televisién debc tomar en cuenta la
palabra que deba ser subrayada con elementos visivos e
imédgenes que la refuerzen y substitufdo cuando allf
cumple una mera funcién informativa que aquf puede
recmplazar con ventaja la pura imagen", (8)

Cada diseflador es asignado a un dcterminado programa
y el productor y director del mismo vienen a
desempefiar el papel de clientes. Desde ese momento ¢l
diseflador es responsable de todos los aspectos graficos
del programa o seric que van desde la secuencia de
encabezamientos y los rétulos de presentacion hasta la
ilustracién del contenido del programa que pucde ser
sencilla, conformédndose con imédgenes simples o pucde
ser toda una animacion.

La habilidad para dibujar es muy importante ya que la
ilustracién representa un recurso muy frecucnte en la
presentacion de programas, por esta razén, para éstas
tarcas sc contratan ilustradorcs cxtcrmos y existen
muchas personas con cicrta habilidad especffica y
experiencia cn la presentacién del trabajo artfstico para
realizar secuencias de animacidn, dibujo, el disefio de
cuadros y los fondos (escenograffa). .

La composicién pldstica es una hcrramicnta, una mancra
de controlar la secucncia comunicacional que acontece
cn ¢l ticmpo (no solamente cn cl cspacio) y que cstd
compucsta de complejos elementos humanos asociados
con lenguaje, experiencia, edad, aprendizaje, cducacién
y memoria, entre otros aspectos de fndole perceptual,

(9) Frascara Jorge, Disefio Gréfico vy Comunicacién, pdg. 20

\
intelectual, social, cultural y emotivo.

"El diseflador tanto en la concepcién de la estrategia
comunicacional como en la realizacién gréfica, es como
un dircctor de orquesta, que debe conocer las
posibilidades de todos los instrumentos sin necesidad de
tocarlos, sicndo su labor fundamental, la de un
coordinador-disciiador, asf coordina investigacién,
concepceidn y realizacidn, haciendo uso de informacién
o de especialistas de acuerdo con los requerimientos de
diferentes proyectos”, (9)

El nimero de disefiadores que trabaja cn el disefio
gréfico televisivo sicmpre ha sido pequefio comparado
con los amplios y libres campos del disefio gréfico enla
imprenta, la publicidad, la prensa y las exposiciones, la
causa de éste fenémeno es muy clara, En la mayorfa de
los pafses, el poder de las transmisiones se ha visto
desde tiempos remotos como una amenaza para la
estabilidad politica y los cdnones radicales, el control de
tan poderoso medio no podrfa cacr en manos de "gente
cquivocada" a comienzos de 1987, la BBC y la ITK
empleaban en conjunto a cerca de 600 discfiadores
gréficos, como se vé, cl nimero de los que trabajan cn
drcas ajenas a la televisién es ¢n comparacién mucho
mayor.

Es neccesario resaltar que el crecimicnto de la poblacién
de discfiadores grdficos en television a obedecido a una
necesidad de éste, nccesidad que ha sido claramente
reconocida por todo un ¢quipo de produccién como
resultado de haber encontrado favorables resultados de
una adecuada produccién de imdgenes.

En nuestro pafs, la produccién televisiva estd en pleno
desarrollo y nuestra televisién no cstd lo suficicntemente
adaptada a la nueva tecnologfa por lo que el trabajo
algunas veces no estd del todo organizado y se ha
dejado un poco a un lado el trabajo del disefiador ya que
¢éste cs algunas veces manipulado por la voluntad del
productor que en la mayorfa de los casos no ticne



una idea que puede ser buena pero los clementos que la
conforman no son del todo adecuados, ésto se debe a
que no tienen los conocimientos del diseflador y por lo
tanto descuida aspectos importantes para la percepcion
del mensaje por parte del espectador.

Poco a poco se ha fdo organizando un departamento
destinado a la creacién de graficos y postproducciones
en donde ¢l disefiador juega un papel muy importante.

Con una organizacién planeada, en medio de algunas
dificultades los creativos de éste centro han tenido que
lidiar con y contra los equipos externos de produccién
para poco a poco ir imponicndo los derechos y
necesidades que el centro de creatividad digital
representa.

Con dedicacién los disefladores para la televisién cn
Mékxico trabajan por dar a ésta una imagen mds actual y
mds agradable a la vista sin descuidar la eficiencia. Con
la creacién del sistema informativo ECO se ha hecho
mucho mé4s importante la estética cn la televisién, ya
que un noticiario de proyeccién intemacional implica la
imagen de México hacia el mundo. Hasta ahora son 9
los disefiadores encargados (entre otras cosas) en los
gréficos de dicha cadena informativa.

Cada trabajo requiere la presencia de un story board, de
lo contrario la persona que ha solicitado el trabajo

tendrd que atenerse a la improvisacién que el diseflador
tenga que hacer. Esto suele resultar subjetivo ya que sin
un apoyo cl discflo cstard sicmpre sujeto a cambios y
serd dificil captar la idea exacta del productor.

Una vez hecha la grdfica, sc procede a transmitirla
aunque muchas veces es expucsta a diversos cfectos
como incrustacién, animacion, ctc. en éstos casos, el
efecto debe de ser el adecuado porque de lo contrario, la
imagen original pucde perder tanto estética como
funcionalidad, 1a bucna coordinacién que imagen y
efecto requiercn, consiste en un buen trabajo de equipo
(del disefiador como de la gente encargada de los
cfectos). La opinién de la gente de postproduccién es
muy importante ya que cllos cstdn al tanto de los niveles
de incrustacién, vidco, ctc., asf como dcl alcance de los
aparatos y otros aspéctos técnicos que muchas veces
impiden llevar al cabo cierto plan, o por el contrario
pueden existir efectos especiales que ayudardn al
discfiador a enriquecer sus ideas.

Como mencioné con anterioridad, cn México el
discfiador en tclevisién estd muy limitado y son muy
pocos los licenciados en ésta profesion que desempefian
su trabajo cn ésta industria pero, poco a poco las
necesidades de produccién y la misma tecnologfa cstdn
requiticndo de ellos cn €sta empresa que promete
convertirse en una importante fuente de trabajo para los
profesionales del discfio.



lll. APLICACION PRACTICA DE LOS
PRINCIPIOS DE DISENO EN LA
PRODUCCION DE NOTICIARIOS.

Como sc menciond cn el capitulo anterior, ¢! disciiador
grafico cs un especialista en comunicacién visual y su
trabajo se rclaciona con todos los pasos del proceso
comunicacional; la accién de crcar un objeto visual cs
s6lo un aspcecto de éste proceso que incluye: definicién
del problema, determinacién de objetivos, concepcién
de estrategia comunicacional, visualizacion dc
produccién, supervisién de produccién y evatuacién.

El diseftador antes de ecmpezar cualquicr proyecto de
disefio debe estar perfectamente documentado y tener
una total comprehensién de la informacién que serd
transmitida en imdgenes.

Para ésto toda la informacién obtcnida de fuentes tanto
dircctas como complementarias se debe organizar para
que sea til al disefiador; este orden persigue dos
prop6sitos que son:

1) Clasificacién de datos.

2) Distinguir entre la informacién cudles son constantcs,
cudles variables; cudles términos de la demanda son de
orden legal (o sea inmodificables) en cuyo caso ya estén
disefiados, y cudles admiten alternativas de solucién y es
aquf donde habré de trabajar el discfiador y estd definid
por el conjunto de variables.. -

Hay que recordar que en television, la produccién y ¢t
disciio van de la mano y el productor jucga cl papel de
cliente al que tendremos que resolver las necesidades de
produccion.

El diseflador debe de tomar en cuenta los aspectos que
deben ser reforzados por clementos visivos ¢ imdgencs.
En televisién cs especialmente importante ¢l espacio y

cl ticmpo. .

Espacio.- composicién ffsica y visual que cstd cn
funcién de un formato fijo de 3x4 y en el que (segin lo
requicra la produccién) en determinado momento se
habrdn de integrar diferentes clementos sin perder cl
cquilibrio, 1a estética y sobre todo el contenido del
mensaje.

El tiempo ¢s un factor limitante; cn ¢l momento de la
transmisioén, a veces es necesario elaborar mucho apoyo
visual por lo que cualquier mensaje debe expresarse en
segundos.

El proceso de claboraci6n del proyccto grdfico también
estd limitado por cl ticmpo; segiin lo exija la produccién
puede variar desde meses de anticipacién hasta minutos
(como cs el caso de los grdficos de apoyo de
noticiarios).

En la televisién por ser un mcdio audiovisual, el
discfiador debe de adecuar los principios y técnicas del
disefio gréfico aunadas a las siguicntes habilidades
requeridas para el uso de las herramientas de produccién
propias de éstc medio.

a) Habilidad suficiente para el dibujo.

b) Imaginacién para crcar y combinar imégencs cn cl
menor lapso de ticmpo posible.

¢) Técnicas de representacion gréfica.
d)Creacién de tipograffa,

¢) Scnsibilidad para comunicar ¢l mensaje,



f) Creatividad esponténea.

El discfio en televisién al igual que los medios impresos
tiene como principal objetivo Ia construccién dcl
mensaje visual, por lo que debe aplicar conocimicntos
relativos al campo de la percepeién: significancia de los
patterns visuales y como ¢l humano ve y organiza ci
input (lo ffsico, la imagen misma) y el output (lo
psicolégico, lo que se percibe) visual (psicologfa
Gestalt).

La adccuada percepcién de un mensaje visual cstd
condicionada por la composicién idénca de los
fundamentos sintdcticos de la alflcbetidad visual, que
constituyc ¢l paso mds importante cn It resolucién del
problema visual.

Los resultados de las decisiones compositivas tienen
fuertes implicacionces sobre lo que percibe ¢l espectador.

" Debe de existir cierto grado de comprehencién por parte

del discilador gréfico para suponer qué ocurrird cn
términos dec significado, scguin sc dispongan los
clementos compositivos dentro del plano,

Existen cicrios cstfmulos visuales que cstdn
condicionados por reglas bdsicas dc composicién que
sirven de sintdxis estratégica para que los visualmente
analfabetos controlen y regulen el contenido del
mensaje visual,

De ésta manera, un disciiador para crear cualquicr picza
de disciio debe de tomar en cuenta la relacién figura -
fondo en cuanto a su equilibrio, tensién, nivelacién y
aguzamiento, atraccién y agrupamicnto, lo positivo y
negativo asf como ¢l mancjo de los clementos visuales,
Ifnca, color, contorno, dircccién, textura, escala,
dimensién y movimicnto.

El adecuado mancjo de las calegorfas formales, como la
adccuada sintaxis visual cs aplicable tanto en ¢l disefio
de medios impresos como audiovisuales, entre ellos 1a
televisén.

Es muy cxtenso ¢l campo de trabajo que ofrcce la
television al disciador y muchos los aspectos en los que
debe de aplicar los principios de 1a alfabetidad visual.

Los grificos (finanzas, rcportajes, depories, noticias,
ctc.), animacioncs (prondstico metcorol6gico, cntrada
de programas, cortinillas de presentacién, cortinillas a
corte, cventos cspeciales, etc.) y los recuadros (término
con ¢l cual se¢ define en televisién a la composicién
grdfica utilizada como referencia de apoyo al texto que
Ice ¢l conductor), son otros aspectos que integran la
produccién grifica. En ésta ocacién analizaremos sélo
algunos aspectos relacionados a la intervencién del
disciio ¢n Ia ilustracién de noticiarios y la respucsta
positiva o negativa del tclevidente en funcidn del
adecuado o inadecuado estfmulo visual.

3.1. APLICACION DE TIPOGRAFIA.

La tipograffa requicre un cuidado especial en contenido
y forma ya que como parte integrante del mensaje visual
vendrd a reforzar tanto la imagen como el contexto; cn
algunas ocaciones una sola palabra tendrd que contener
la informacién de un texto complcto.

Los titulos de programas, la tipograffa para supers, la
tipograffa emplcada en los recuadros colocados a un
costado del conductor, asf como los grificos a pantalla
llena y tftulos para aperiura y cicrre de programa
(créditos), son solo algunos cjemplos en donde la

composicién  tipogrifica  dcberd  comunicar  la
informacién de una manera clara y directa por lo que en
la mayor{a de los casos los tipos dcben de ser rectos, sin
patines y con muy pocos omamentos.

Toda la tipograffa debe ser razonablemente pesada
(bold) y no demasiado condensada o decorativa de otra
manera serfa ilegible al ser transmitida; las lincas muy
delgadas y los patines muy finos de las Modem Roman
casi sicmpre cinciden con la lfnea de barrido (*) y por lo
tanto, una parte vital de la tipograffa desaparcce. Solo

* El sistema de rastreo o barrido se reficre a las 525 lineas que integran la pantalla de televisidn y que son formadas cada 1\60 de segundo. (el

niimero de lineas varfa segiin cl sistema televisivo utilizado en cada pafs.
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los trazos gruesos serdn visibles. Un efecto similar es

observado con letras muy ligeras.

En la mayorfa de los casos la ligereza de los trazos en
relacién con el puntaje causa ilegibilidad y si el puntaje
se incrementa para obtener fuerza de Ifnea suficiente, la
letra parece muy grande,

Las letras condensadas tienden a tener trazos esbeltos, o
si su peso es mayor, las formas intemas tienden a
desbordarse, particulamente en las bdjas. El peso
espaciado normal de estas letras es muy estrecho para
television, si las letras se espacfan, las palabras y los
tftulos pierden su unidad.

Uno de los estilos mds adecuados son el grupo de las
letras Sans Serif o sin patines. Su fuerza de lfnea,
cardcter y forma reproducen muy bien en Ia televisién, y
las variaciones existentes los hace muy apropiados para
muchas categorfas de programas. Tipos como Grotesque
9 6 216 Univers, Compacta, Diti, Futura, Helvética y
micrograma son particularmente ‘apropiadas. Tienen el
peso suficiente para tftulos cortos, asf como delicadeza
al ser utilizados en gran cantidad, los puntajes menores
y letras bajas son muy claras y pueden combinarse
discretamente con otros tipos.

Para su representacién serd suficiente un discreto
volimen o sombra, siempre en funcién de la direccién
que integre el resto de la composicién; colores planos,
sin mucho brillo, pero sf contrastantes para lograr una
adecuada claridad en la lectura, deberd mantener un
perfécto equilibrio con el eje vertical y con el horizontal
y el equilibrio de espacio entre los caracteres.

Tanto en los recuadros colocados a un costado del
conductor como en los graficos a pantalla llena (de uso
diario); serd usado un tipo especffico como elemento de
identidad del noticiario.

Pero la tipograffa no siempre debe de ser simple; debido
a la variedad de tdpicos y secciones en un programa
.informativo podemos jugar con su forma o composicién
¢ integrar diseflos audaces utilizando otros tipos,
variando su direccién.

qQ

Segiin ia intenci6n que se quiera dar al resultado final, al
ser horizontal y vertical denotard estabilidad, equilibrio;
diagonal, fuerza inestable, formulacién visual mds
provocadora; curva, repeticion, calor, En éstos casos, el
disefiador debe usar la técnica con seguridad y
confianza en sf mismo con el fin de conseguir ademds
de la estética, una visibilidad 6ptima.

Habr4 ocasiones en las que el mensaje tendrd mds fuerza
en la tipograffa que en la imagen, por lo que se le tendra
que dar mayor peso, ésto podr4 lograrse por la forma, el
color, la posicién o por su prioridad en 1a composicion.
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Aipograffa-ulilizada cn
los “grificos - a pantalla
“Hend {para las nolas infor-
mativas) ocupan unit posi-
“cién considerada como de
mdxima tensién (superior
=“derecha) y a pesar de
existir un cquilibrio cn ia
composicion y no ser un
tipo Hamativo, favorece cl
0jo del telespectador.

En grificos ilustrativos de
© suicesos muy relevantes, la
forma 'y posicién de la 1i-
-pograffa podrd ser mds au-
- daz por cjemplo: ¢l apoyo
visual pari las notas refe-
rentes al gollo pérsico cn
- donde debian de estar im-
Splfeitas - la fuerza y
agresividad  que el con-
flicto  representaba, acen-
Tuando - cienos  rasgos  y
- neutralizando otros (ya que
el marco menos  provo-
cador para una declara-
-cién-visual puede scr ¢l
mds cficaz para vencer la
resistencia del observador.

Para-cl mismo aconleci-
smicnto hubo necesidad de
disenar backs para pizarras
en donde ci espacio infe-
rior debfa quedar totalmen-
Ic libre para la informa-
cién requerida; en estos
cas0s- ¢s convenicnte quc
la tipograffa ocupe el dre:
superior ya que scra I
introduccién i i informa-
cion.




“expresard el mensaje

ila leO{,mlT-l cs lnscn.ld.\ v.obrc lom'\e dc locaciones 0

£8s Se deben tomar cn cuenta otros d.u.lllcs importantes:. cn’ “fondos ‘tonales de poco“contrase, ¢l 0jo - puede ‘tener
g ] rgcncr'{lcq la npogml'fd debe ser de naturaleza  dificultad en discernir 1a informacién o pucde ki vista

; "p(:ﬂd.l o0:scmipesada, Jos: trazos muy finos.0 delgados  estar tentada a vagar por ¢l fondo en vez de prestar
“no son“aceplables por la'pérdida de definicion. atencion. Si la tipograffa se le affade un borde o un
e pequedio voldmen sucle tener més legibilidad,

300 Kms.
880 Kys.

400 Mts.
1125 Mts.
6300 Kgs.

La legibilidad también cstd en funcién del tamaiio y la distancia, ésta varfa de 2.4mts.
enun mcdio doméstico hasta distancias de 9 mits. en salones de clasc.

: En un csludlo realizado por la UNAM sc concluyd que ¢ tamafio de la pantalla
» uull/..ldo p'll'd exponer imdgenes de (clevision, determina las distancias de vision y
. ésms ll.m sido_cstablecidas como doce veees el ancho de la pantatla de que se trata.

por qcmplo la‘mayor dlSldnCld posible para figuras vistas cn un receptor de 24" scra
. dc 5 7ml5 . este c'ilculo asume que la allura mfmmd dc los clcmcmos plcléncos

'klclcvmol\. S : : T E T e



~Encun grdfico, los textos
deben de ser reducidos lo
=mids posible (es convenien-
“teevitar los lextos que reba-

sen fas 5 Ifneas) de otra

manera ¢l tamano tipogri-
“fico serfa mucho  mds
pequefio y perderfa visivi-
lidad y legibilidad.

La tipograffa con la cual
se dleva al cabo fa compo-
sicion lipogrilica y de
imidgenes para television,
“olrece al disenador infini-
tas pasibilidades de crea-

- cion en donde ¢l tnico 1i-

mite es [ imaginacion.

Asi que en o que se refic-
re L texiuras y estilos tipo-
grificos hay una gran va-
ricdad;  si sc (mua de
evenlos especiales (Sciio-
it México, Guerrit del
Gollo cle.) se optard por
una tipogralfa mids Hama-
liva que refuerze ¢l conte-
nido de T Irase o palabra,

Por su lrecuente uso se
pucden considerar una mo-
dalos titulos con texturas
metdlicas regulammente oro
o plata, ya que provocan
sensacion de dureza, elegan
cidy uerza, peso, lo cual les
dia- mucha presencia y se-
gin su posicién, pueden
hacer “lucir hasta ¢l back
mis simple y sobrio.

Las texturas librosas y de
madera sobretodo adecua-
“damcnte aplicadas o la tipo-
graffa - pueden  ser un
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cspncmdo mﬁa amp]no p'ml CVIl.lr una

77 Cuando s dnbuj.m Ictras en una Ifnea ondulanic o curva ™

_hay. que: ser cmccmlmcnlc ‘cuidadosos - porque los .
" espacios aumentardn o cncogerdn, scgin las p.\rlus de la
curvia donde estén snlu.xd.xs las letras.

el e DT 4 : TR Y R SUR O N T UK ¥ R

‘L—.—....—._—_..‘....___._._ - B ._ e
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~Otro punto a lener. n cucnla para espaciar letras en una

curva. cs: ‘que la; ‘forma ‘misma dc’ fa‘letra se hace mds

* . imponante; incluso quc cuando se csp'lcf.m caracleres cn
funa]fcn.\ rccm ! .

Un-cambio#de tipo cn las iniciales puede hacer mds
distintiva .una’ palabra o un tftulo; si sc utiliza un tipo
difcrente para cada letra, la palabra sigue sicndo legible
y: pmscma ‘una mlcrcq'mtc combinacién de- estilos y

cspcsorc

Antes’ de conclu1r los~ 1spcclos rclamonados ala;
'aplu.ncnén upogrél’ ca, .creo- ncccﬂno mcncnomr clrs,,

Loen el 1mb1Jo dcl dlscﬂ'ldor gr‘if‘ co Dcsdc cl inicio de las:
: Tuna: pdnc mdmpcnsublc de ld‘_;;

Hay muchas técnicas para cambiar cl énfasis cn la
imagen del tipo, por cjemplo: una iniciales grandes
pucden atracr la atencién hacia una plabra.

para utilizarlos en ¢l caso de que sc produzca alguna
interrupeién téenica cn la transmisidn, como titulares
congelados de cmergencia que  permanccicron cn
pantalla durante algunos scgundos, si bien su mensaje
debe poder comunicarse instantdncamente.

El super cs el resumen, la-sfntesis. de una noticia; cl
dircclor rccurrc dl ﬁupcr una sola ncwén cn la cmmén
dc l.\ noucn




Para terminar, ¢l equipo computarizado con el que s¢
cucnta para discfiar en televisién permite producir toda
clase de efectos en cuanto a tipograffa se refiere y

aunque ya conticne tipos estandar, no es imprescindible
limitarse a clios.

3.2. APLICACION Y PSICOLOGIA DEL COLOR.

Nucvamente los métodos computarizados prporcionan
numcrosas opciones al disefiador. El artista cucnta con
una amplia gama dc colores contenidos en una paicta y
divididos en el siguiente orden:

MATIZ.- (color mismo o croma, més de cien)

Saturacién.- (purcza de color)
color saturado, matices primarios y secundarios.

colores menos saturados, hacia una ncutralidad
cromética, son sutiles y tranquilizadores.

Brillantez.- (aumento o disminucién de la saturacién.)
(10). En total, el discflador cuenta con una gama dec 16
millares de colores, contenidos en la computadora AVA
(Ampex Video Art).

Las representaciones monocromdticas que aceptamos
con tanta facilidad en los medios visuales, son
suceddncos tonales de color, de esc modo cromdtico real
que ¢s nucstro universo tan ricamente coloreado.

El color ticnc una afinidad mds intensa con las
cmociones, pero es absolutamente necesario pari la
creacién de mensajes visuales, En realidad, cl color estd
cargado de informacién y es una de las experiencias
visuales més penetrantes que todos tenemos en comiin,
por tanto constituye una valiosfsima fuenic de
comunicaciones visuales de los drboles, la hicrba, cl
ciclo, la ticrra, ctc., en los que vemos colores que son
para todos nosotros cstfmulos comuncs, y a los que
asociamos un significado; también conocemos el color
cnglobado en una amplia categorfa de significados
simb6licos.

(10) D.A. Dondis, La Sintaxis de la Imagen, pdg 67

AMARILLO.- Mds préximo a ia luz y ¢l calor.

ROJO.- M4s cmocional, significa violencia, fucgo,
fuerza, aunque también lo identifican con cl amor y la
sangre.

AZUL.- Pasivo y suave,

Sc pucden lograr combinaciones agradables y muy
contrastantcs para hacer més llamativo ¢l diseiio,
sobretodo cuando tenga que permanceer por més de dos
minulos al airc.

En los noticiarios es preferible ¢l uso de colores sin
mucha luminancia, tonos facilmente registrables en los
televisores blanco y negro: (las suaves tonalidades
pastel registran notablemente bicn ¢n los matices de gris
de televisién,) -

Una regla general para a conversién de color a blanco y
ncgro (scguin datos obtenidos del centro de creatividad
digital de tclevisa) cs la siguiente:

COLOR CORRESPONDE A:
Amarillo Gris claro,

Naranja Gris claro medio.

Rojo Gris medio (a veces obscuro).
Piirpura Gris medio a obscuro,

Verde Gris medio a obscuro.

Azul Gris obscuro.

Azul obscuro  Casi negro.

Existen algunas pequeiias variaciones en 1a reproduccion
de color a blanco y negro, de acuerdo al tipo y calidad de
cquipo de television del estudio, Es recomendable hacer
prucbas ripidas de comparacién, para cstar scguro dc las
cquivalencias monocromdlicas dc los colores que
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utilizamos para nuestros diseflos.

Dado que la percepcién del color cs 1a parte mds simple,
mds emotiva del proceso visual, ticne una gran fucrza y
puede emplearse para expresar y reforzar la informacién
visual,

Cada uno de nosotros tenemos preferencias cromdticas
personales y objetivas. Elegimos cl color de nuestro
entorno cn lu medida que nos es posible, pero escasea cl
pensamiento o la preocupacién analftica sobre los
métodos o motivacioncs que emplcamos para llcgar a
esas elecciones personales en lo relativo al significado y
el efecto del color.

Tanto si pensamos en ello, estamos diciéndole al mundo
muchas cosas cuando clegimos un color,

Se deber4 tener conocimiento dcl mensaje psicolégico
contenido en el color, para no caer en contradicciones
por ejemplo un tftulo que hable de guerra o violencia no

estard adecuadamente representado con letras azules ya
que cs un color pasivo y suave, la gama de colores
cdlidos serfa mas adecuada.

Los colores aplicados para ¢l pronéstico metcorolégico
son utilizados scgtn la rucda del color y van del rojo al
rosa; ésta disposicién del color d4 unha imagen de
secuencia y orden.

No cs muy frecuente pero pucde suceder el fendmeno
visual fisiolégico Illamado postimagen o imagen
persistente; cuando el ojo se fija sobre una informacién
visual, al sustituir ¢l objeto por una imagen blanco y
negro aparece el negativo de la imagen,

Cualquier material o tono visual causa postimagen; la
postimagen negativa de un color produce el color
complementario o su opucsto exacto, Los elementos
luminosos sobre fondo oscuro parecen ensancharse y los
clementos oscuros parecen contraerse.
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ELABORACION DEL MENSAJE VISUAL.

Debido-a-la: prontitud con
quc es requerido el apoyo
visual ‘en los noticiarios
“clevisivos, ¢s necesaria la
““elaboracién previa de una
Mibrerfa™  donde  cstardn
- 2 disponibles L mayor parte
de los clementos  consi-
derados  indispensables,
¢sta librerfa comprende
una amplia variedad: ban-
deras, cscudos, cmblemas,
logotipos, backs, ambien-
lacion’ - (mujeres,  nifos,
abreros, avioncs, camio-
nes, ele:)

-~ Aesto se le agruega que
casi-nadic s una geo-
azviviente y por cllo
“eualquicr T reportaje gana
~ mucho en’ significado ¢
. interés si se le dice al pu-
blico-en” qué lugar cstd
ocurricndo, - s¢ pucden
usar mapas para establecer
¢l escenario  geogrifico
del reportaje, se presenti
primero ¢l mapa y lucgo
sc sobrepone ¢l video. Un
mapa en-que se vea la
) i6n de Isracl en re-
lacion con Arabia Saudita
: y Libano hacc mds patente
e <+ lazamenaza de guerra en
8 -ésle pafs.

Muso
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Los mapas y las ilustraciones usados cn televisién deben
ser muy sencillos, la claridad es un factor esencial que
mucho depende de la simplicidad, se ha de trabajar
mucho para quitar cn lugar de afiadir para no complicar
la informacién, de ésta manera los mcjores mapas son
los de simple contorno; no habrdn dc estar recargados de
nombres de lugarces, por lo gencral, el dnico sombreado
que se necesita es para distinguir la ticrra del agua, pero
ciertas regiénes pucden destacar mediante flechas o
cuadriculas.

En algunos pafscs sc contratan discfiadores ¢
ilustradores que trabajan independientemente. En la
televisién mexicana el disefiador debe desarrollar ambas
habilidades, pucsto que al serle designado determinado
debe desarrollarlo desde el principio hasta el final.

El apoyo visual de las notas informativas sc lleva a cabo
de 1a siguiente manera: )

Segin la orden de edicidén, el equipo de produccién
determinard qué notas llevardn graficos y que notas
cuentan ya con imagen grabada.

Una vez clasificados los textos, son llevados al
departamento indicado (Centro de Creatividad Digital)
donde se procede a darles la mejor solucién. Por lo
regular, para éste tipo de apoyo (notas informativas) se
ha buscado dar una uniformidad al noticiario por lo que
la ilustracién estd apoyada sobre un detcrminado
formato en donde se tiene ya asignado un espacio a cada
elemento y un estilo para la tipograffa; el tipo elegido en
éste caso s helvética bold por ser recta, tener cl grueso
adecuado y no tener patines, lo cual facilita la
visibilidad, el tamafio no deberd scr menor de 7 pts.; ¢l
color blanco ¢s el mds adecuado para cualquier tftulo en
televisién ya que contrasta con casi todo tipo de fondos;
su posicién en el drea de mdxima tensién tiene fuerza
visual a pesar de no ocupar un gran espacio.

Representado en forma de diagrama, significa que existe
un csquema de escudriffamicnto del campo que
responde a los refercntes verticales horizontales y un
esquema de escudrifiamiento secundario que responde al
impulso perceptivo inferior izquierdo, ésto quicre decir
que la lectura visual comienza por la izquicrda por lo
que cn éste apoyo visual cl televidente percibird primero
el lugar dondc sc Ilavaron al cabo los hechos y después
Icerd 1a esencia de la nota,

Los mapas llcvardn textura para dar mds rcalce y
presencia al disefio y necesariamente division polftica
para una mejor ubicacién. Deberd scfialarse el lugar de
los hechos y los pafses con los que colinda.

Sc han clegido los colores azul y verde porque son
pasivos y suaves y no suclen cansar la vista en caso de
scr sostenidas por mucho tiempo cn pantalla, ademds de
ser colores facilmente registrables por los televisores
blanco y negro.

La retfcula d4 una imdgen de regularidad en el disefio
favoreciendo el equilibrio en la composicién.

El mapa implicado en el fondo refiera la intemacionali-
dad del noticiadio y es tomado como elemento
ilustrativo.

Una vez que sc ha dado la mejor solucidn, el gréfico es
almaccnado en un still store o contencdor de imdgencs a
donde sc le asigna un nimero donde permanece hasta
que cs utilizado al aire; para ésto cada cstudio tiene una
terminal  desde donde son llamadas  casi
simultdncamente las imdgenes a como son grabadas,
conforme van siendo requeridas. Por medio de éste
método también pueden crearse sencillas ¢ ilustrativas
animaciones.
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3.4. LA FORMA APLICADA AL CONTEXTO.

Cualquier grafico en un noticiario desde notas polfticas
hasta espectdculos, debe de estar discflado para expresar
con una imagen todo un contcxto; por lo quc los
componentes de un diseflo deberdn ser adecuados al
contenido del mensaje, relaciones de jerarqufa,
conexién, secuencia y dependencia  entre  sus
componentes hasta construir un significado.

Pantiecndo de los clementos visuales (punto, Ifnca,
contorno, dircccién, tono, color, textura y movimicnto)
se puede analizar y comprender la estructura del
lenguaje visual de modo que cl discfio contenga la
atmésfera del programa incluso cn uno o dos discfios.
Algunos trabajos contardn con ticmpo suficiente para su
planeacién y ejecucién y otros deberdn realizarse con
un ticmpo limitado por lo que la tarca del disciiador
estard condicionada a su habilidad, creatividad y
rapidéz.

"La psicologfa Gestalt en su estudio de la percepcién, ha
fdo descubriendo cémo el organismo ve y organiza el
input visual y articula cl output visual” (11).

El orden de los elementos visuales nos dard una
informacién:

Lo primero a tomar en cuenta para el disefio de un
mensaje visual, es el reajuste a la variacién de peso o
equilibrio que representa la refercncia visual més fuerte
y firme; el proceso de estabilizacién impone a todas las
cosas vistas y planeadas un eje vertical con un referente
sccundario horizontal; el cje visual o cje sentido ¢s una
constante inconsciente.

Los disciios de equilibrio axial son faciles de
comprender y hacer pues se emplea la formulacién
menos complicada del contrapeso y cl equilibrio domina
al ojo dando la misma importancia a ambas partes.

En television, el equilibrio se hace evidente cn algunos

(11) IDEM, pig. 35
(12) IDEM, pég. 42
(13) IDEM, p4g. 45

casos por ejemplo los graficos para pizarras.

En algunos casos scrd convenicnte el lado opuesto del
cquilibrio, sobretodo cuando quercmos que algmin
elemento domine al ojo; ésta complejidad y variacién
incsperada es llamada tension.

"La tensién visual pucde maximisarse de otras dos
maneras; ¢l ojo facorcce la zona inferior izquierda de
cualquicr campo visual; ¢l 4rca izquicrda predomina
sobre la derecha y la mitad inferior sobre la superior.
Cuando se dan las condiciones opuestas se genera una
tensién méaxima”. (12)

Los elementos situados en el drea de tensién ticnen mds
peso y fuerza de atraccién al ojo.

"En la Gestalt, la ley de Pragnanz denomina "buena”
(rcgular, simétrica, simple), 1a organizacién psicolégica
en la que prevalecen estas condiciones".(13)

Esta informacién es muy importante porque a veces el
apoyo visual permancce al aire escazos segundos, de
modo que el televidente debe de captar la esencia del
mensaje en un mfnimo de tiempo.

La jerarqufa que siga la composicién gréfica
condicionar la percepcion del mensaje.

Un fenémeno visual que cstimula la atencién del ojo cs
la atraccién. En ¢l acto espontdnco de ver, las unidades
visuales individuales crean contomos distintos.

El ojo suple los enlances de conexién que faltan. El
hombre por sus percepciones, siente la necesidad de
construir conjuntos entcros de unidades.

Cuando en una composicién encontramos una scrie de

clementos en comun, ¢l ojo humano tiende a
relacionarlos cntre sf, estas afinidades visuales pueden
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ser.por: tamafio, (extura o

“lono’y ‘es lo que visual-
.mente =se -denomina agru-
pamicnto.

El:-ojo "se mueve cn
respuesta al proceso in-
conciente de la medicion y
el equilibrio por ¢l cje
“sentido y la prefencia iz-
quicrda  derecha, arriba
abajo, ‘por lo que ¢l disc-
flador puede crear cn cl
espectador una secuencia
y'orden en la lectura de la
_informaci6n. segin su je-
Tarqufa,

. 7Otro’dato’ importante cn el

“dominio. dc Ja visidn cs cl
<electo de positivo negativo
cl-clemento negativo actlin
con mayor pasividad.

Los clementos més anchos
“parccen: mis: cercanos a
nosotros dentro del campo
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10, tension.’

ibles enla mprcsu\l.luén dc mrh,t.nu dc ésta
segdn * Jas necesidades “del  disefio,  una

unidaten”cl “dngulo. Sl
punlo.“de. maxinia “tensidn:  Ia | imagen - folografica
represenla una téenica visdat obvia; ¢l dm.no rLﬂLJ.I el
dramatismo que cl contexto sugicre.




- El'clemcnto’ha sido dmy lificado hasta ocupar casi
#lipogralfa mantienc el equilibrio en la composicién.

La dimension exagerada del
violin hace mas evidente el
significado del conteato.

(143 IDEM, pig, 136



rcprcqcma
puén 1mporl.mlc cn
prcscnmuén de grd-
ficos:*Comp 1o mucstra cl
jemploésta’ 1€cnica re-
= fleju: movimiento, energfa,
<2 wviveza, sugicre  incluso
~dircceion "y velocidad, El
.7 conceplo - queda eviden-
4 cindo” incluso en la dispo-
“sicién tipogrdfica.

Numecrosas  unidades "y 7
fuerzas evidenciales son-=:
caracterfsticas  de’ otra
téenica visual que eslas
complejidad. En. "cl o
cjemplo han sido. mez-
cladas imdgenes diversas
que por lener un ! ig-
nificado independicnic:y
no - guardar - un “orden
aparente, dan lugar_ a"an
dilicil proceso “de o
ganizacion - del” TSIy
ficado,



La originalidad de 1a com-
posicién sugicre la inno-
vacion misma de la len-
dencia musical.

L profundMud provocada
2, por ¢l uso de la perspecti-

v sugicre o climina la
apariencia natural de la

£ dimension.

. Uni\ éenica visual impor-
SEtantesens lasilustracion de

nolicias: financicras y que
contribitye a una adccuada
percepeiéndel signilicado
es:la unidad.

w3

to

La téenica -alcatoria dd:la
impresion de falta de:plan; -~
de  una  desorganizacion
planificada o de una pre- -
sentacion accidental- de'la. -
informacion visual. En cl
cjemplo,  los  clementos
geométricos  irregulares
han sido combinados- sin
ninguna justificacion apa-
rente, ajustdndosc las lor-
mas cnre s utilizando (-
neas y colores contrastin- -
tes y planos; la tipogralfa
cn outline se integra - al
back de manera acciden-
l, sin embargo el uso
formal de Ly linea connota
presicion, plan y téenica,

La profundidad esti sugerida mediante efectos de Tuzy sombras propios del claroseuro, asi como la
variacion del tamaio de fas estrellas y Ja regular pérdida de definicion del mismo elemento,



“euado de 1os clementos
‘diversos en una otalidad
que es pereeptinle v
mente, La tpograiia, o
bick deapoyo, ef wne
de pesos, el billete v
direcodn de ia tdecha
cnsamblan G pert

meme gue e -
Sonstderd Come gn anele

et ¢ oanphica ub per-
celo cntendmmento el
mensiape

Camu conueplo opuesic g
- profunde enenios e

Lplano, ¢St eonias Vit
chfciovision s coe
riente cuando seoutihza
unsdiseno como sopony
de mlonmaaon tpogra
fica. por ciemplo przarrus
o gridicas deoapeso de
notias lonuatvas, el uso
dea penspectiva en dslos
CANON no s adecuado va
que podria haber pérdida

de defimeron, claridad s
significudo

i transparenci esouna
ICENICH vistal raves de
K cuid os posible ver o
Jue seoencuenirn en Ja
pitrne posicrior, se pucde
Jugar con Jas lomuas so-
breponiéndolas v dando
una imagen diterente v di
naniea sin perder laesep
el del mensajes ¢l uso de
fa fotogratfa da un toque
de realismo a0 la compo-
sieion,




El lado opueste de Tatrang
parenaia es la opacidad en -
donde los clementos su-
perpuestos bligquean
ocultan otros clementos

visuales

Ex muy importante pani ¢l
disenador jerarquizar los
clementos en Ly Composi-
CION Y OMmAr en cuchna ¢l
expacio destinada al ele-
MENLO Jue serd incrustado

N Caso de que sea regue-
doy part que no vava a
ocultar algin detable -
ponanie o mcluso hacer

avrati-

oaicthvamenie des

nie el disefie

Coitirana a ki simetn ©-

nemaos L asinetna Jue w

DCCUSTITCIS v wWwngs

un egushibrne ol oy
VOOSRETIO SO L PRy
[P SRARITH IS o R RS AN AN
NICA UV TICd ¢ leresan:
te en L composicaion yva
qQue para of disedador im- PG
plica mis fibentad de crea-

Con vy jucgo doeolox cle-
mentos visuales

En et ¢cjempio. ta luera
visual esttoen el drea
central superior: ¢l cqui-
librio estidnico provocado
por fas lincas verticales v
haorizontales es interrumpr
do por las lincas diago-
nales v ¢l movimicnto
que provoca la direecion
de ta pelota, ¢l reiteso de
G tpogralia persigue una
aparente profundidad.
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estos cjemplos son s6lo parte de los muchos
modificadores posibles de informacién con que cuenta
cl discfiador. Serfa posible examinar, descubrir y utilizar
compositivamente muchas técnicas visuales y sicmpre
dentro de ésta polaridad accién-reaccién: angularidad -

redondez, representacién, abstraccién, venticalidad,
horizontalidad, calor, frialdad, convencionalidad,
expcrimentacién, fortaleza, debilidad, - aislamicnto,

integracién. Los polos opuestos aguzan el significado de
la obra a la que se aplican mediante el recurso del
contraste.

Las técnicas visuales refucrzan cl significado y suponen
¢l medio mds cfectivo de hacer y comprender la
comunicacién visual expresiva cn la bisqueda de un
Ienguaje visual universal.
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3.5. ANIMACION.

Hasta no hace mucho tiempo, pam crear imdgenes
animadas como e¢n la cancatura, cada imagen era
dibujada 2 mano sobre pape! ¥ grabada en video ¥
despuds transmitida a fos televisores.

Actualmente en televisidn la animacién de imdgenes se
lleva al cabo de dos maneras:

En la pnmers, se sigue usando ¢l método trudicional
pero con ayuda de una computadora especializada para
el disefto y la creacion de imdgenes.

E! proceso se Heva al cabo de la siguiente manera:

La sccuencia es dibujada cuadro por cuadro, por lo
general sobre papel y despucs capturadas ¢ lluminadas
para ésta tarea, el diseflador debe desarrolar al maximo
su imaginacion y habilidad para el dibujo. Debe wmar
en cuenta ¢l espacio ya que casi siempre serd pane de
una postproduccion o serd apoyudo sobre un back o
fondo ¢ puede ser una escenografia) v serd enrquecida
con otros clementos v Upograffa.

Para la aplicacion de color serin preferibles los colores
planos sin ningdn reflejo de luz. Se creard una paleta

cromdtica para no perder la continuidad y uniformidad
en los colores ya que ésto ocacionarfa “brinco™ en la
secuencia de imdgenes. El tamafio también merece un
cuidado especial.

El segundo rccurso para crear animaciones  fué
introducido hasta hace aproximadamente 10 afios «en
pafses vanguardistas). con el control informatizado de
las cdmaras pracucables. Estas fueron cntonces of
principal recurso para comscguir cualguier forma
enton cl principal recurso para conscguir cualquier
forma de animacién en el discfio grdfico televisivo.

Las computadoras disefadas para &ste fin, permiten
realizar  durante  horas. movimicntos  precisos  y
repetitivos.

El disefio grdfico v 1a animacidn se han beneficiado de
un modo mas espectacular con la aplicacidn de la
teenologia informdtica durante la pasada déeada v Ia
mayor parie de los telespectadores son conscicntes de
éste impuacto.

Un cjemplo de animacion que representa una ruting en
la transmisién de noticiarios ¢s el estado del tiempo.
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IV. PROYECTO GRAFICO

INTRODUCCION.

Muy amplio es ¢l campo de accién del disefio grdfico en televisén y muchos los
aspectos que hay que cubrir, uno de cllos es ¢l papel que desempefia como parie
integrante y esencial en la postproduccion(*) de eventos especiales.

La siguiente informacidn cs Ia justificacion de un programa claborado en ¢l Centro de
Efectos Digitales de Televisa Chapuliepec v para la presentacion en vivo del eclipse
total de sol ocurrido en México, y ticne como objetivo dar a conocer los aspectos que en
él interviene el diseiador grafico.

El programa de prncipio a fin wvo una duracién de cuatro horas de transmisidn
ininterrumpida cubricndo tres continentes a través del sistema informativo ECO. El
proceso de elaboracién de imdgenes se inicié aproximadamenie dos meses antes del
fenémeno y su desarrollo serd explicado en las siguientes piginas.

Los pasos a seguir podrian clasificarse de 1a siguiente manera:
1) Investigacion.
2) Descripein del procedimiento en l1a claboracién de propuestas y

y altemnativas. (justificacion del apoyo visual).
3) Conclusi6n.

(*) Fase posterior a la produccion en donde son integrados tanto las imidgenes en vivo como las creadas
por medios computarizados, realizadas las pistas, grabado el texio y musicalizacién el resultado final.
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INVESTIGACION.

Al ser solicitade un servicio por el equipo de-
tener “un - amplio”
conecimiento det evento para el que sc habrd de trabajar

produccion, el primer pase ¢s

para determinar soluciones v limitaciones.

La investigacion en éste caso se llevé al cabo mediante -

entrevistas con estudiosos de la materia vy libros - de

consulta, -documentos - v material de filmoteca 'y
hemeroteca con el fin de obtener la informacién precisa
sobre ¢l fenémeno -natural: rotacién de- la - Ticrra
respecto al Soly 1a Luna, trayectoria exacta del eclipse,
posicién geogrifica de los lugares “afectados™ en su
recorrido, etc.

Descripcidn del plocednmemo en la elaboracmn

de propuestas y alternativas.

Justificacion del apovo visual,

El apoyo visual para la transmision del ecllpic te llc\é
al cabo de lu siguiente mangra:

Una vez que se comd con la informacién suficiente se
procedic a la elaboracion de propuestas (por medio de
Ia presentacion de story boards) - del equipe de
produccién v los apoyos grificos por pare del
disefador.

Habiende sido clegida la idea principal. se Hevé al cabo
la realizacion de allemativas, s¢ escogid una, cuvo
procedimiento fué sefialade en un story beard v llevado
al cabo.

Fueren encontradas algunas deficiencias en cuanto a la
presentacion de Ja tayectona del eclipse, dibujo v texturas,
por 1o que cf provecto fud rechazado.

Sin .embargo fucron retomados algunos  detalles
impornantes, la siguiente altemativa fué una idea basada
en un proceso evolutivo referente a la observacién v
estudio de dste fendmeno natural (eclipse).

Cuda  formaw ilustrativo  tué realizado  indepen-
dientemente (mediante el sistema computarizado)
pero manieniendo una unidad v estilo asf como

secuencia en el color v la forma, contomos bicn
definidos v lincas curvas que generan espontancidad
en ¢l trazo para hacer mas armonioso ¥ suave el
movimiente que una vez elaboradas las imdgenes, es
gencrado por disolvencias. Se¢ aplicd una textura muy
suave semgjante a la cravola para que no ocasionara
pérdida de definici6n, los tonos de llamativos colores
cdlidos ¥ frios generan un fuenie contruste intencional
con ¢l perfil del monumento revelador de una €poca
detemminada.  La  iluminacion  gencrada  por éste
contraste tonal, nes remite al resplandor provocado
por ¢l aclipse mismo v aguza su significado atrayendo
a atencidn del obscrvador. (on ta siguicnte pdgina
encontramos cuatrro cuadmps de imdgenes que ilustran
esta primer secuencia de animacidén).

Encomiramos en primer plano la figura humana
personificando la evolucicn ¥ el interés del hombre en
la observacién del fendmeno natural; el segundo plane
contribuye al concepto de profundidad originada por
el contraste de escala.

La unidn por disolvencias & movimicnio a imdgenes
estiticas  por sf  solas, contribuyendo a  uma
presentacion mds llamativa para el telespectador.
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El siguientc ‘paso- fué¢ la representacion grifica det
fenémeno cclipse, por tratarse de una postproduccion
todos los elementos (sol, ciclo. estrellas, planctas) estdn
hechos independientemente guardando sus
caracteristicas distintivas v grabados en 1o que en ¢l

lenguaje televisivo sc denomina pistas (*).

Para ¢sta entrada sc utilizaron tres pistas, Las texturas
correspondientes a la tierra ¥ 1a luna merecieron un trago
especial porque debicron ser dibujadas primeramente en
tres dimensiones por lo que s¢ wvicron que calcular
distancias.  brillos, colores. ectc. ya que  dstas
caracteristicas enderdn a extinguirse cuando pase a la
tereera dimension (es decir se forme la estera clipsoide).
No tué fdcil la eleccion de la texwra adecuada, se
trataba de dar impacto v realismo pero al mismo tempo

sutileza para no distracr 1a atencidn, algunas resultaban
muy rugosas, otras demasiado planas, otras - con
saturacién de color y otras demasiado claras. Varias
prucbas 1uvicron que hacerse antes de decidir la textura
adecuada ¥ que mds complacicra ¢l gusto del productor.

Implicé un poco dec dificultad la correspondencia de
cada uno de los clementos cntre s{ por ¢l espacio
limitado par ¢l formato 3x4 y el Ifmite de scguridad,
apesar de ésto debfa de ser elegido el dngulo que mejor
representara ¢ componamiento de la luna en relacién a
la tierra vy ¢l sol, guardando siempre cl equilibrio
mediante una respucsta de contrapeso entre los mismos
clementos  pero guardando  coherencia  entre sus
dimensiones v posiciones.

“(*y animacion de clementos grabados en una cinta magnética de
inedia pulgada para posteriormente integrarse a ora ammacion v
ser grabadas simultancamente.
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No'debia perderse el contraste de escala y la perspectiva
provocada por €ste. La luz fué un detalle impontante
porque debfa de proyectarse en linca recta manteniendo
una direecion constante y seialar con precision la ruta
que seguirfa el eclipse; se generd un full shot donde a
pesar de que cl sol ocupa un primer plano y la tierra y la
luna una dimensién mds pequeia, son favorecidas por la
vision ya que su posicidn y movimicnto rompen la
estabitidad y representan o visualmente inesperado

provocando cicno aguzamicnto.

La tipograffa tambicn se realizé independicntemente en
tonos dorados y volimen para dar mds impacto 'y
presentacion a la composicion, ademds de ser altamentc
contrastante con los tonos obscuros; el breve tftulo
pemitio ¢l uso de tipograffa mds cstilizada sin perder la
legibilidad. Su posicién cn ef drca central sobre un
fondo obscuro ocasiona un fuertc contraste tonal que
accntda su significado y al no ofrecer sorpresa visual es
totalmente armoniosa.

MAPAS

Sc considerd importinie dir a conocer grificamente la
ruta que seguirfa cl eclipse en nucstro pafs. para tal fin
s utilizd un mapa de la Repuablica Mexicana colocado
en el drca inferior (para dar mayor fucrza visual).
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Los reportajes eran ljcl'crcmcs a las caracterfsticas de los
cstados “"afectados” por ¢l cclipse. El discfio del back
“sugicre una elegantc sencillez y una sutileza de color
acompafiada dc un evidente equilibrio y estabilidad por
1a simetrfa de la composicién, sc 1c aplicé una textura cn
tono. café claro sobre ¢l cual descansarfa ¢l mapa del
cstado cn cucstién como unico clemento ocupando cl
drca central del formato, a pesar de la austeridad de
clementos ¢! proceso de discernimicnio y juicio cs
activado y los resultados de su funcionamicnio pucden
establecerse rdpida  y
auwtomdticamente .. por  cl
observador, éste equilibrio
s¢ ‘hace necesario por la
“rapidez con la que e
- transmitida’ la - imagen al
aire,: la*‘percepeién  debe
scrinmediata,

' textura metdlica
, /ada aplicada a los
‘mapas; . establece  un
conceplo  que  pucde
- asociarse “a- la fucrza y
womagnitud - del  mismo
“.evenlo, “lo- cual también
<“contribuyc ‘a la rdpida
“percepeion.

““Latipograffa  sutilmente
~representada s tomada
“.como -informacién auxiliar
para no dar lugar a dudas.

o Por ¢l alcance y trayectoria del fendmeno tambicén {ué
i necesaria la claboracion de backs para apoyo de imagen
“ en'vivo, por cstar transmiticndo simulldncamente desde
v:1ri65 cstados de 1a Republica, fué necesario disciiar de
tal manera que pudicsen ser afiadidos los recuadros que
. fueron necesarios.

Pi\m estos backs también se tomé como biase una textura
~muy:fina’cn | {

y.café claro'y como referencia
un.'mapa;“de.:la; Republica “Mexicana  sutilmente
representado indicando una aproximacion visual de gran
delicadeza 'y -refinamicnto con ¢l fin de realzar los
clementos visuales Superpucstos.

De ésta mancra, s¢ obluvo una descomposicion de
clementos y unidades de un discfio cn piczas separadas
que sc relacionaban entre sf pero  conscrvaban su
cardeter individual,
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‘cstrategia+ del v mensaje  exigfa cambios  y’
racioncs’(fucron requeridos disefos para uni, dos, .
y>cuatro - imdgenes - simulidneas), pero. siempre.
‘guardando " una-  coherencia - desarrollando’ | una’
composicién dominada por una aproximacién temética

“ uniforme y constante. :

La tipograffa utilizada como refucrzo del texto fué
colocada sicmpre guardando un equilibrio con la
imagen.

El tipo Goudy bold y cl mancjo del color, estilizan y
dan un toque de clegancia a la composicién.

El tamaio fué calculado como ¢l mfnimo para poder ser
legible en monitores de 28x40cm. (cl espacio timitado
asf lo exigla).

Posteriormente fucron cditadas las imidgenes, grabado el
audio insertadas Tas animaciones y musicalizado ol
programit, ¢s hasta quedar listo wl y como fué
transmitido, la conduccidn y presentacion del programa
estuvo a cargo del licenciado Jacobo Zabludovsky.
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CONCLUSION

Como conclusién, ¢éstc proyeclo demucstra la
importancia de la intervencién del discflo gréfico
también cn la fasc de postproduccién de programas
informativos.

La contribucién del discfiador cn la creacién del apoyo
visual televisivo sc ha fdo incrementando y 1a imagen en
éstc medio, ticnde a ser mis fundamentada y més
estructurada; una mayor intcligencia visual implica una
més fécil comprehensién de todos los significados que
asumen las formas visuales,

Hemos visto que cs importante un orden en las ideas y
una jerarquizacién cn cl proccdimicnto, el punto de
partida (la investigacion) sicmpre serd cl mismo, la
claboracién de propucstas y alternativas siempre existird
y cualquicra de cllas dcberd ser claborada como si se
tratara de la solucién final, la elaboracién de cstas
propucstas rcquerird forzosamenic la prescntacién dc un
story board.

Hemos visto también que el discfiador deberd sicmpre
pensar cn lo funcional que pucden resultar sus
decisiones y en la justificacién de cada uno de los pasos
implicados cn la realizacién de cada proyecto aunque a
veces ¢l resultado final esté determinado por 1a dltima
palabra del productor o director del programa.

La tclevisién como medio de comunicacién requicre de
1a aplicacién de la alfabetidad visual que incrementa cl
cfecto de la intcligencia humana, lo cual implica una
adecuada  captacién y asimilacién del mensaje y
aplicado a todos los mcdios representa una promesa de
cariquecimicnto humano para cl futuro.
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V. CONCLUSIONES.

Los medios modernos de comunicacién con su audicncia masiva, son productos
colaterales de 1a revolucién industrial y de su capacidad para la produccién en masa.

La aparicién de la televisin, constituye el invento del siglo, su éxito es debido a la
popularidad que ésta ticne entre la audiencia de todo ¢l mundo y la promoci6n que se hace
de s{ misma.

La ventaja de la televisién sobre otros medios de comunicacién masiva es que la
informacién ¢s ofda y vista por ¢l televidente, lo cual hace necesario un buen mancjo de la
alfabetidad visual,

Através de ésta investigacién hemos comprendido que conocer la comunicacion visual es
como aprender una lengua hecha solamente de imdégenes que ticnen el mismo significado
para personas de cualquier nacién y por lo tanto de cualquier lengua, El lenguaje visual es
un lenguaje més directo "la imagen debe producir un estfmulo visual suficiente para

emerger del contexto en que se cncuentra; éste ultimo aspecto cumple un papel . -

fundamental en 1a atracci6n de Ia atencién a causa de a velocidad con que el significado
de las percepciones condiciona nuestras acciones.

Por lo que cuanto mds organizados estén los estfmulos (que condicionan dichas
percepciones), tanto més fécil 1a interpretacién, de aquf la importancia de la alfabetidad
visual aplicada adecuadamente a 1a composicién de un mensaje grafico.

Hemos visto que particndo de los clementos que constituyen la substancia bisica de lo que
vemos: punto, lfnca, contomo, direccion, etc. podemos crear mensajes visuales que
justificados, constituyen un método cxcelente para ¢l éxito potencial de la comunicacion
audiovisual (cn éste caso la televisién).

Lo ,antcrior fundamenta ¢l hecho de que la creacion del apoyo visual en televisién no debe
estar en manos de genle inexperta, sino de profesionales del discio que con sus
conocimicntos enfatizan el contenido de la informacién a través de la imagen con la
finalidad de atracr, adomar y comunicar. El discfiador gréfico habrd dc tomar cn cucnta
que ademds de los conocimicntos adquiridos cn su profesién deberd de aprender cienas
limitacioncs determinadas por la tecnologfa propia de éste medio de comunicacion, asf
como muchas ventajas y facilidades de la misma; habrd de aprender a utilizar nuevas

47



herramientas de trabajo sin olvidarse por completo de las tradicionales y aprenderd
también, a enfrentarse a uno de sus peores encmigos, e ticmpo.

El discflador deberd de poscer las siguicntes cualidades: Habilidad suficiente para el
dibujo, imaginacién para crear y combinar imégenes en el menor lapso de tiempo posible,
creacién de tipograffa y layout, sensibilidad para comunicar ¢l mensaje, creatividad
espontdnca y buen gusto.

Ademis de las cualidades mencionadas, el disefiador gréfico debe asimilar el hecho de que
¢l productor o dircctor serd ¢l cliente al que siempre habrd de complacer y que su trabajo
nunca seré totalmente individual.

Muy pocos de los dircctores y productores que trabajan cn televisién, han tenido alguna
preparacién en Ares Visuales, por 1o que con base en la presente investigacién queda
comprobada la tesis que scfiala la intervencion del disefio grdfico como creador de
mensajes visuales en television, as{ como que una relacién directa entre éste y el productor
o director del programa es vital para 1a consecucién de un resultado positivo en la
comunicacién y un factor clave para conquisiar audiencias, obtener beneficios y
suministrar nuevos y mejores servicios.
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ANEXO 1.

En la hoja de ordencs llamadas también hoja de edicién o esqucleto del noticiario, se
recopilan las noticias y se ordena de acuerdo a como éstas han sido clegidas por concenso
de todos los involucrados en 1a junta. También frente a cada noticia aparece el tiempo que
sc le dedicard cn cl telediario. La suma del tiempo asignado a cada uno de los elementos,
debe coincidir al segundo con la duracién total dcl programa.

La orden de edicién es i punto de partida para la biisqueda de 1a ilustracién y forro del
programa,

Pucde cmpezarse por hacer una lista de todas las informaciones de valor con que sc
cucente, scan filmadas o no, hacicndosc notar cudles son filmacion, cudles estdn reforzadas
o ilustradas con pelfculas y cudlcs otras deberdn presentarse sélo verbalmente, En ésta
misma hoja sc anotan los cortes comerciales y ¢l ticmpo parcial y total de la emision.

Es convenicnte ahondar en cada uno de los puntos que presenta la hoja u orden de edicién,
ademds dc lo ya mencionado, Ia cnumeracién de las notas es muy importante, ya que ¢sta
enumeracién es la que dard cl verdadero orden al noticiario. Asf tencmos que por cjemplo,
para ¢l redactor, Ia nota numecrada con el 20 cquivaldra en el script o libreto a la hoja
mimero 20, lo cual scrd muy importante para todos los que dc un modo u otro cstédn
involucrados en la realizacién del programa,

Después de haber marcado cl ticmpo de 1a nota, se colocard otra columna cn 1a que sc ird
marcando ¢l tiempo total que vaya teniendo ¢l programa, con la finalidad de saber, a la
hora de formacién del mismo, si cl programa estd corto o se ha extendido en la
informacién y si deberd ser cortada alguna de las noticias,

Otro dato que entrard en ia orden de cdicidn serd el de la producci6n, el cual debe inclufr
desde ¢l comentarista leyendo a cuadro, es decir, sin apoyo visual de ningdn tipo, hasta un
control remoto en vivo desde el lugar en que 1a noticia se esté suscitando.

La idea de anotar la produccién cn la orden de edicién, sc debe a que a la hora de elaborar

el libreto, cl redactor debe anotar los mds importanics datos posibles para mayor claridad
de todos los participantes cn la claboracién del noticiario.
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ANEXO 2.

EL GUION DE TELEVISION

Al igual que la orden de cdicién, ¢l guidn de telvision cs otra gufa a scguir cn la
produccién y postproduccién del noticiario.

El guién dc televisién se clabora anotando cl texto cn la columna del lado derecho,
escribiéndose con-mayisculas todo, de mancra tal, que el tipo de lctra sca mayor y con
ésto facilite su lectura, normalmente se escribe con 24 golpes de maquina, con lo que cada
dos golpes equivaldrfa a cinco scgundos. En ¢l caso de las comas o espacios, se
acostumbra poner puntos suspensivos entre los distintos pérrafos.

En el espacio izquierdo de la hoja se anota el nombre del locutor o narrador de 1a nota, asf
como la produccién y el tiempo que deberd tener 1a nota al aire,

En la esquina superior derecha, sc anota el nimero de la hoja de acucrdo al nimero que le
ha asignado el script a la hoja de edicién y cn la esquina inferior izquierda el redactor
colocard sus iniciales o una marca que lo identifique como cl autor de dicha hoja.

Después de que ¢l redactor ha terminado de escribir una nota, la cntrega a 1a mesa de
redaccién donde ¢l jefe de 4drea, que es el jefe de informacién, la revisard para poder
aprobar cl texto.

En el caso de ser aceptado cl texto, el redactor deberd realizarlo de nuevo ya con las
especificaciones y recomendaciones que la mesa de redaccion le haya proporcionado,
hasta que el texto quede aprobado y listo para ser tirado, es decir copiado o impreso
cuantas veces sca necesario a fin de que todos aquclios que realicen alguna actividad
dirccta en cuanto a la produccién del noticiario ya sea previo a su transmisién o una vez al
aire, tenga copia del mismo.
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ANEXO 3.

EL STORY BOARD.

Para que un trabajo de disefio cn televisién (una entrada, cortinillas a conte comercial,
etc.), pucda ser ejecutado es necesaria una gufa en donde estén plasmadas las conclusiones
a la que sc ha llegado después de todo un proceso de planificacién, cn estos casos la gufa
resulta ser cl story board.

El Story Board es un plan de trabajo; no existe ninguna otra manera de presentar el
concepto de disefio para una secuencia de animacidn. Las ideas, cl tiempo disponible, los
métodos de produccién e incluso la clase de relacién del discfiador serdn factores
decisivos para adoptar un método.

La prescntacién del Story Board pucde variar desdc un mero garabato hasta dibujos
altamente definidos que intenten imitar casi idénticos cada cuadro de la animacién final.
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ANEXO 4.

EL ESTUDIO DE TELEVISION.

Los clementos b4sicos que intcgran un estudio de televisién y que siempre estarin
presentcs en la grabacién de un programa son los siguicntes:

1. CICLORAMA... Es un simplc fondo liso, hecho generalmente de tela, debe estar muy
estirado para que no produzca arrugas. '

Se pucde lograr un escenario Util para muchos programas scncillamente amojando
diferentes luces o sombras sobre 61,

2. CAMARA... Estd montada en un pedestal que se pucde mover ficilmente de un lugar a
otro.

3. MONITOR DE ESTUDIO... Aquf aparccerd cualquicr imagen que cl director técnico
dectda proyectar: un telecine, 1a imagen de cualquicra de las cdmaras, 1a imagen de todo el
estudio, etc.

4. LUZ DE PISO... Estd montada sobre rucdas lo que permite cambiar fécilmente de
lugar.

5. MICROFONO BOOM... Es la mejor y m4s flexible forma de montar ¢l micréfono, el
operador del boomn se para en una plataforma desde donde domina perfectamente el
escenario.

6. ILUMINACION MONTADA... La mayor parte dcl alumbrado de un estudio est4
colgando de una parrilla que se cncuentra en el techo fuera del alcance de cdmaras,
boons, artistas, etc., siempre que se haga uso de ¢stas luces se dcbe tener muy en cuenta y
enterar a los artistas de ello,

7 PARRILA DE ILUMINACION... Es un marco resistente de metal suspendido del techo
del estudio de donde cuelgan luces y en algunas ocaciones, con la autorizacién del jefe de
iluminaci6n, otros artefactos técnicos o escénicos.
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ANEXO 5.

NOMBRES Y TIPOS DE TOMAS

Considerando las dimenciones del cucrpo humano sélo existen cinco tomas especfficas
aunque otras dos también se utilizan usualmente:

Gran accrcamicnto (Big close up) (BCU)
Gran alcjamiento (Very long shot) (VLS)

Track (dolly), es el movimiento que va directamente hacia el sujeto o retirdndose de él.

Track in, significa ir hacia el sujcto.
Track out, significa retirarse del sujeto.

Crab (travcl), la cdmara se puede mover hacia un lado y hacia el otro.

Crab izquierda (-left). ] Crab derecha (right).

Tilt, es un movimiento vertical sobre su cje, que lleva la cdmara hacia arriba y hacia abajo.
Tiltup. Tilt down.

Elevar y bajar, la elevacién o descenso del pedestal de la cdmara,

Paneo, es un movimicnto sobre su ¢jc; la cdmara vira hacia la izquicrda o hacia 1a derecha.
Paneo izquierdo. Paneo derecho.

ILUMINACION PARA TELEVISION )

Luz fucrte, para producir sombras muy pronunciadas y ticnc un haz de luz
considcrablemente direccional.

Luz suave, ¢s mucho mas amplia y produce una luz difusa y sombras més suaves.

TIPOS DE LAMPARAS
Lémpara montada sobre tripié:

53



Cortadoras:

Para iluminar correctamente a un sujeto sc necesitardn cuatro tipos de 1dmparas:

Luz principal (Key light), es luz predominantemente que modela y da forma y textura a la
cara. Esta 1dmpara dcbe scr sicmpre una fuente de luz fuerte.

Luz posterior

Planta-Ldmparas de relleno y de fondo inclufdas.
Luz de relleno, se coloca frente al sujcto.

Luz de fondo, se coloca en cualquiera de los dos lados, donde m4s convenga.
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ANEXO 6.

LA ORDEN DE EDICION.

La orden de edicién ¢s un texto en donde van inclufdas las anotaciones del material
ilustrativo dcl que sc dispondrd, (cn ésta s¢ solicita ¢l material que "vestird” al guién de
noticias), los tiempos que sc dardn a cada noticia; que cintas magnéticas han sido
scleccionadas y en gencral, todos los aspectos visuales de 1a produccién que darén color a
las informaciones.

En ésta misma hoja sc anotan los cortes comerciales y ¢l ticmpo de cada uno de ellos,
anoténdose a su vez el ticmpo parcial y total de la emisién.

Es conveniente ahondar cn cada uno de los puntos que presenta la hoja u orden de edicidn,
ademads de 1o ya mencionado, 1a cnumeracién de las notas es muy importante, ya que ésta
enumeracion es la que le dard cl verdadero orden al noticiario, Asf tenemos que por
ejemplo, para ¢l redactor la nota numerada con el 20 equivaldré en ¢l script o libreto a Ia
hoja mimero 20, lo cual serd muy importante para todos los que de un modo u otro estdn
involucrados, en 1a realizacién del programa.

Después de haber marcado cl ticmpo de 1a nota, se colocaré otra columna en 1a que se ird
marcando el tiempo total que vaya tenicndo cl programa, con la finalidad de lograr a la
hora de formacién del mismo, saber si el programa estd cono o se ha excedido en la
informacién y si deberd de ser cortada algund de las noticias.

Otro dato que entrard cn la orden de cdicién serd de la produccién, ¢l cual debe inclufr
desde el comentarista leyendo a cuadro, es decir, sin apoyo visual de ningun tipo hasta un
control remoto en vivo desde ¢l lugar en el que la noticia sc csté sucitando cn cse
momento.

La idea de anotar 1a producci6n cn 1a orden de cdicién, se debe a quc a la hora de claborar
el libreto, el redactor debe anotar los mds importantes datos posibles para mayor claridad
de todos los participantes en la claboracién del noticiario.

La mayorfa de los noticiarios sc dividen cn bloques o paquctes para facilitar su

realizacién, ya que para un noticiario de media hora por cjcmplo, se requicre de dos horas
cuando menos para su claboracién.
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ANEXO 7.

EL ESTADO DEL TIEMPO.

La prescntacién del informe metcoroldgico sobre las temperaturas méximas y mfnimas del
dfa, cs una animacién quc no debe faltar porque d4 vida al noticiario.

Los programas informativos dc la televisién casi siempre ticnen algo que decir sobre éste
ctemo misterio, el tiempo.

La televisi6n ha intentado toda clase de artificios para inyectar dinamismo en la parte del
noticiario que trata del estado atmosférico.

Se han pucsto muchas que disparaban flechas sobre mapas metcoroldgicos, caricaturfstas
que dibujaban sus apuntes por mcdio de sfmbolos, cantantes que cantaban baladas;
también se han presentado eruditos que hablaban del tiempo en un lenguaje que es apenas
comprehensible para una parte del auditorio.

El tiempo cs algo de lo que todos hablamos, casi todos los dfas. Tenicndo en cuenta ésto,
las estaciones de televisién pueden hacer que sus informes meteorolégicos sean populares
y les rindan beneficios.

La informacién sobre el tiempo asf sea la mds modesta dcberd abarcar los datos
meteorolégicos sobresalientes como por ejemplo, €l dfa més ltuvioso, mé4s caluroso y més
frfo de! mes del afio o de la estacién.

Una forma muy 1dgica de presentar el programa, es presentar lecturas del momento sobre
temperaturas, humedad, presién atmosférica y su tendencia, direccién y fuerza del viento;
lucgo habr4 que dar las temperaturas mdximas y mfnimas, asf como informar sobre cudles
han sido las maximas y m{nimas dc esa época dcl afio.

Los fenémenos desacostumbrados como huracancs, trombas, lluvias copiosas, granizadas,
etc. llaman siempre la atencidn; si cs posible dfgase a qué hora ocurricron,

Con un mapa del pafs o de 1a rcgién, ya sea dibujado con antelacién o cn ¢l momento que
s¢ vayan scfialando cicrtas cosas a medida que habla ¢l pronosticador, pucde indicar en
qué lugar sc cncontraba cl fenémeno hacia medio dfa o un dfa y cn que lugar se cncucntra
en éstec momento. Los freates altos y bajos y las lluvias. aquf pucede hacer una pausa y
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explicar porqué el tiempo estd como cstd y 1o que se espera para mafiana.

Si alcanza el tiempo, pucde mencionarse los sitios en que ha hecho més frio y calor en el
territorio dc la nacién, compardndola con la situacién local.

Dcberd aludirse a las corrientes de aire, dado que tienen gran influencia en la temperatura
los vicntos y las lluvias. Es necesario valerse de un mapa para mostrar ¢l desplazamiento
de las precipitaciones. Esta descripcion se llcva cinco minutos; si se le dedica menos
ticmpo, pucde servir tinicamente para presentar las principales tendencias y cambios.

Cuando cstd formandosc una tempestad, huracdn, onda célida o cualquier otro grave
fenémeno; presentese primero los aniccedentes del fenémeno, como empezd, donde
estard, dc qué modo se suponc que llegard, qué daflos podrd causar y hacia a donde se
dirigird. Usense mapas, si sc trata de un huracén, advirtase que aunque el ojo o centro esté
lejos puede afectar las regiones vecinas. Siempre serd recomendable en tales programas,
pedir el consejo y la ayuda de la oficina meteoroldgica local.

Aquf en México, para la cadena TELEVISA, las imégenes metcoroldgicas son obtenidas
en ¢l departamento de creatividad digital de noticiarios y eventos especiales,

En dicho departamento se trabaja la informacién que dfa a dfa las 24 horas es transmitida a
diferentes puntos del orbe. Para ésta labor se cuenta en el departamento de digitales con
una computadora capaz de llamar la imagen corespondiente de los diversos lugares a
donde se transmite la seflal y que son: Estados Unidos, México, Centroamérica,
Sudamérica, Europa y el norte de Africa.

Las imdgenes son mandadas dc dos centros mctcorolégicos: ACCU WEATHER vy
WEATHER CENTRAL. Ubicados cn Wisconsin y San Francisco respectivamenle, cslos
centros envfan la sefial a traves de computadoras tipo Aldem (que reciben informacién del
satélite),

Las imdgenes capturadas tanto por Weather Central como por Accu Wcather son
retocadas cn una computadora llamada Paint Box 0 AVA (Ampex Vidco Ar) y
almacenadas en el banco de informacién.

A México llegan las grdficas listas y rccortadas y son capturadas a través dc una

camputadora o modem o por satélite; por modem, se obticne la imagen a través de pulsos
pero la forma mds usual para obtener la informacién cs por satélite (a través de un
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multiplexor que codifica 1a informacién para poder ser percibida por el satélite), ésta
manera resulta mds econémica y rdpida ya que se tienc un contrato de servicio por lada
800 y la lamada no es pagada por TELEVISA sino por la cmpresa que daré el servicio;
ademds la informaci6n cs obtenida a través del multiplexor que a través de pulsos; aunque
ambos ticnen un 6ptimo nivel de calidad.

Las imdgenes son capturadas y la informacién contenida cn éstas ¢s trasladada a otros
mapas previamente disefiados con cl fin de animarlas y dares movimicnto, ademis
durante la cdpsula, mediante un croll, se informa sobre las tcmperaturas maximas y
mfnimas de las pricipales capitales del mundo.

Por 1o que a la informaci6n escrita se reficre, ésta llcga por 1a imisma vfa que las graficas,
pero es impresa y traducida por las scfioritas encargadas de 1a narracion.

Una vez redactado el script, se toma como gufa para 1a cleccién de las graficas contenidas
previamente,

Las imédgenes van cambiando conforme el estado del tiempo, pero son tamadas cada ocho
horas aproximadamente. S¢ han dado casos en que una imagen permancce sin cambio por
varios dfas, ésto suele suceder en imédgencs con informacién de temperaturas,

Las ‘imagenes ya seleccionadas y dibujadas son guardadas y ordcnadas en el mend de
secuencias de una computadora llamada still store; posteriormente sc procede a grabar y
musicalizar en base al texto, finalmente 1a informacidn se transmitc cada hora en cada uno
de los segmentos del noticiario ECO las 24 horas dcl dfa por vfa satélitc a GALAVISION,
UNIVISION y en TELEVISA a través del canal dc las estrellas,
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GLOSARIO DE TERMINOS

Proporcién de 1a pantalla
(aspect ratio)

Fondo
(Background)

Luz posterior
(Back light)

Cortadoras
(Bam doors)

Proyeccién al fondo

(Back proyector)

Boom

Operador del boom
(Boom operator)

Sombras del boom
(Boom shadow)

TELEVISIVOS

Es la proporcién entre ¢l ancho y cl largo de una foto.

Una foto o imagen normal para televisién ticne una
proporcién de 4 por 3, diremos 12" de ancho por 9" de
alto.

Es la parte de la imagen mds alcjada de la cdmara.

Es una ldmpara dirigida desde atrds a los hombros y
cabeza del sujeto, con ¢! fin de scpararlo dcl fondo.

Son hojas de metal ajustable cn ¢l frente de la 14mpara
con el fin de cortar, si es necesario, 1os rayos luminosos.

Es un sistema usado para proporcionar un fondo escénico,
por medio de una proyeccion dc transparcncias o pelfculas
sobre una pantalla transhicida,

Es cl aparato que sosticne el micréfono cerca del artista,
pero sicmpre fucra dcl alcance de las cdmaras. Tiene un
brazo telescépico que puede extenderse y retraerse, Tienc
un pedestal en el que se une al brazo ya mencionado, De
esta forma cl micréfono puede scguir al sujeto a donde

. quicra que vaya.

Es 1a persona cncargada. de mancjar ¢l boom.

Es la sombra dcl brazo dcl boom quc pucde ser
proycctada ya sca sobre el sujcto o sobre ¢l escenario,
Debe cvitarse procurando que ¢l boom esté fucra del
alcance del dngulo de 1a cdmara.
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Cémara
(Camera)

Guién de cdmara
(Camecra card)

Guién técnico
(Camera script)

Pedestal de la cdmara
(Camera pedestat)

Audffonos
(Cans)

Tapar
("Capping-up")

Grificas
(Caption)

Contraste
(Contrast)

Cabina de control

(Control gallery)
Grab

Créditos
(Credits)

Es ¢l aparato que rcproduce una imagen, ya sea
fotogréfica, cincmatogréfica o electrdnica; en este caso, la
cdmara dc television.

Es un extracto del guidn de cdmaras, con detalles
especfficos para cada una.

Es cl texto de un programa de televisién al que se le han
agregado indicaciones técnicas, con dctalles sobre las
tomas dc las cdmaras, posiciones, micréfonos, etc.

Es un montaje para cdmaras de tclevisién por medio de
una columna vertical fijada a una basc con ruedas, que le
permite desplazarse facilmente cn todas direcciones.

Son usados por cl floor manager, camarégrafos y
microfonistas, para escuchar las 6rdenes del director.

Es ponerle la tapadera al lente después de usar 1a cdmara
para que no cntre luz en ¢l tubo receptor.

Es cl material escrito o dibujado que se pone frentc a la
cdmara (dirccto o super) para dar alguna informacién
(tftulo de programa, teléfono, etc._.

En sonido ¢s la escala cntre los pasajes muy fuertes y los
débiles.

En iluminacién, es la cscala enire las 4rcas oscuras ¢
iluminadas del escenario.

Desde cste lugar, ¢l dircctor controla y dirige los ensayos
y transmisioncs.

Movimicnto de la cdmara hacia los lados.
Es cl rcconocimicnto, por medio dc la mencién de

nombres cn forma visual o sonora, dc un anista,
rcalizador, o de otras personas que hayan contribuido a la
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Sefial de accién
(Cue)

Sefal luminosa de accién
(Cuc light)

Corte
(Cut)

Ciclorama
Descenso
(Dcpress)

Director
(Director)

Disolver
(Dissolve)

Dolly

Copiar
(Dub)

Elevacién
(Elevate)

Toma dc establecimicnto
(Establishing shot)

realizaci6n del programa.

Es una scflal preestablecida, pucde consistir en un
movimicnto manual, un gesto facial, pucde ser una scfal
luminosa, una scflal musical, una palabra, etc. (vea
apéndice 5).

Es una luz controlada a remoto, para dar scfiales al locutor
o0 al artista.

Es un cambio instanténco de cdmara se debe usar sicmpre
que la accién s contfnua en cl tiempo.

Es una pantalla scmipermanente y con frecuencia curva,
hecha algunas veces de tcla y otras de madera o yeso.

Bajar el pedestal de 1a cdmara

Es la persona responsable de la  organizacidn,
interpretacién antfstica y realizacién dcl programa.

Vea "Mezcla” (Mix).

Es una plataforma con rucdas cn la cual cstd montada la
cdmara.

Por medio del dolly la cdmara que pucde hacer tracks,
eslo es, ser movida hacia adclantec o hacia atrds en

. relacién con el sujcto.

Es transferir audio de un sistema a otro (de un disco a
cinta, dc cinta a pelfcuta, etc.).

Elevar cl pedestal de la cdmara,

Es una toma muy abicrta para mostrar- donde se¢
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Desvanecimicnto total
(Fade out)

Aclarar
(Fade up)
Atenuador

(Fader)

Favorecer

Piso
(Floor)

Coordinador
(Floor manager)

Sonido en estudio
(Foldback)

ler. plano

(Foreground)

Tomamesa y grabadora
(Grams)

Opcrador de tornamesa y
grabadora
(Gram operator)

encuentran localizados los personajes.

Disminuir la imagen hasta desaparccerla completamente.,
Lo mismo sucede con el audio.

En sonido, cs aumcntar poco a poco ¢l volumen.
Visualmente es hacer que la  imagen aparezca
gradualmente en la pantalla,

Es una manija o perilla que controla la aparicién o
dcsaparicién del sonido o de la imagen.

Cuando en una misma toma de dos personajes, uno de
cllos sc ve mds claramente quc ¢l otro. (plano de
importancia).

Es la parte dcl estudio donde ticne lugar la produccién,

Es la persona responsable de la organizacién y diciplina
en cl estudio donde sc realiza un programa en particular.
Por medio de los audffonos oye las instrucciones del
dircctor desde la Cabina de Contro! y las transmite a
aquellos que no las oyen, Represcnta en el estudio al
director que se encuentra en la Cabina de Control.,

Es un sistema para reproducir cfectos sonoros o musicales
por medio de bocinas colocadas en ¢l cstudio de tal forma

que los artistas puedan sincronizar sus acciones.

Es la parte de la imagen mds cercana de la cdmara.
En audio cs més presencia.

La facilidad para reproducir discos o cintas.

Es cl cncargado dc 1a miisica o cfectos de sonido por
medio de discos o cintas magnéticas, desde 1a cabina de
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Luz de relleno
(Filler)

Angulo alo
(High angle)

Dar aire supcrior
(Head room)

Toma individual
(Individual shot)

Luz principal
(Key light)

Izquierda derecha

Torreta
(Lens turrct)

Director de iluminacién
(Lighting director)

Vivo

(Live)

control,

Fucnte de ilumincacion tenue que suaviza las sombras
fuertes provocadas por 1a luz principal.

Es cuando l1a cdmara cstd en una posicién clevada y toma
hacia abajo.

La distancia cntre 1a parte superior dc la cabeza del sujeto
y la orilla dcl marco.

Es 1a imagen de una sola persona.

Fucnte de luz intensa montada cn lo alto del estudio, y
principal iluminacién del sujeto.

La orden izquierda-dcrecha, siempre la dan, segin sus
puntos de vista, ¢l dircctor y operador de cdmara, nunca el
sujeto.

Es la parte de 1a cdmara donde se colocan los Ientes. La
manija para cambiar lentes se encuentra generalmente a
un lado cn la parte trasera dec la c4dmara. La tometa
normalmente ticne cuatro lentes de diferentes 4ngulos
cada uno.

Es ¢l técnico encargado de la iluminacién del estudio,
tanto técnica como antfsticamente.

Esta palabra ticne diferentes significados. Cuando un
programa no cstd pre-grabado y sc transmite en forma
dircecta, sc Ic llama Vivo.

Un micréfono Vivo significa que cstd abicrto; cualquier
cosa que sc diga cerca dcl micréfono scrd transmitida,
Una cédmara Viva cstd funcionando, cualquicra que se
coloque frente a clla scrd visto en la cabina de control.
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Tomas igualadas
Micréfono
(Microphonc)
Mezcla

(Mix dissolve)

Unidad de control remoto
(Mobile control room)
M.CR.

Monitor

Sin sonido
(Mute)

Control remoto
(Outside broadcast) O.B,

Pan

Pre-grabar
(Pre-record)

Previo

(Pre-view)

Productor
(Producer)

Con referencia al marco, tomas que tienen la misma
dimensién.

Es cl aparato que recoge las ondas sonoras y las convierte
en impulsos cléctricos.

Una aparicién gradual de una imagen sobre otra hasta que
la primecra desaparece y s6lo queda la scgunda. Se usa
para indicar un lapso dc ticmpo en la accién.

Es un carro que conticne todas las facilidades de
ingenicrfa y que pucde ser transportado fuera del estudio
para montajcs de programas de tclevision,

Aparato de televisién que se cncuentra en fa cabina de
control, puede reproducir imdgenes dec las cdmaras, del
telecine o de videos tomados fucra del estudio.

Pelfcula que no tiene fondo sonoro.
Transmisién originada fucra dc los cstudios; usualmente
desde una unidad mévil,

Voltear la cdmara hacia la derecha o izquierda sobre su
cje vertical,

Grabar un programa o parte dcl programa en circuito
cerrado para reproducirlo més tarde.

Verificar una imagen antes de mandarla al aire o grabarla.

El productor cs responsable en cl sentido mas amplio, de
una setic dc programas, micntras que cl director es
responsable en detalle, del control de un programa en
particular.



Asistente de produccién
(Production assistant)

Utilerfa

(Props)

Cilindro de gréficas
(Roler caption)
Escenario

(Set)

Toma

(Shot)

Operador de audio
(Sound supervisor)

Efectos
(Spot effect)

Sobreimposicién
(Superimpose)

Tatk-back

Cinta

(Tape)

Telecine

Es cl asistenie del director. Sus actividades se combinan
con las del gerente de piso.

Propicdadcs tcatrales. Los objetos usados y vistos por el
publico cn ¢l curso de la produccién Utilerfa de mano son
aquelios objctos Nevados especialmente por un artisia,

Es una tira de papel, con algin mensaje escrito, que se
pasa frente a las cdmaras por medio de un cilindro.

Es la reproduccién de un determinado Jugar que se coloca
en ¢l cstudio Una produccién pucde tener varios
cscenarios represeitando diferentes lugares.

Una imagen por 1a cdmara.

Es ¢! técnico encargado de la produccién sonora de un
estudio de televisién,

Son aquellos que se hacen ffsicamente en el estudio no
estan grabados en cintas o discos.

Acomodar 1a imagen de una cAmara sobre la imagen de
otra y transmitirla al mismo ticmpo.

Es un circuito que permite dar 6rdencs habladas desde Ja
cabina de control al cstudio u otro lugar donde se ileve a
cabo ¢l programa, para dirigir 1a produccién.

Cinta magnética (1/4 de ancho) sobre 1a cual sc graba el
sonido que pucdc scr reproducido cn cualquicr momento.,

Esta cs fa forma de mostrar una pelfcula de 16mm 6
35mm através del sistema televisivo.

El tclecine pucde ser usado para rcproducir un programa
compicto o sélo inscriarlo cn algunas ocaciones en un
programa de estudio Generalmente sc abrevia T.K.
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‘Toma de tres
(Three-shot)

Tilt
Créditos
(Titles)

Track

Transmisién
(Transmission) Tx,

Toma de dos
(Two shot)

Visor
(Viewfindcr)

Video cinta
(Video tape - VTR)

Es una toma cn la que se ven tres personas dentro del
marco.

Mover la cdmara hacia arriba o hacia abajo sobre su
propio eje.

Informacién impresa que aparcece al rincipio o al final del
programa con los nombres de los artistas, productor, etc.

Es llcvar la cdmara hacia adclante o hacia atrds cn
relacion con ¢l sujeto.

Track in, significa acercarse.

Track out, alcjarse.

Cuando un estudio estd listo para transmitir 1a imagen o ¢l
sonido, que cl dircctor o gerente técnico scleccionaron, ¢s
enviada al transmisor y de ahf al tclcauditorio. Se dice
entonces que cl estudio esta "En ¢l aire”,

Luz de transmisién. Es una luz roja, cn diversas partes del
estudio que advierte, tanto a los que sc encuentran dentro
como fuera del mismo, que YA se ¢sté en ¢l aire,

Es una toma en la que sélo aparccen dos personas dentro
dcl marco.

Es una pequeiia pantalla localizada en 1a parte posterior de
la cdmara por donde sc ve la toma en “el aire".
Generalmente estd protegida por una cspecic de capuchén.
El operador dc 1a cAmara usa csta pantalia para cnfocar y
encuadrar la imagen que quicre captar.

Cinta magnética (gencralmente de 2" dc ancho) sobre la
cual se graba cl sonido y 1a imagen.

La principal ventaja del Vidco-Tape, ¢s que la produccién
pucde scr verificada inmediatamente después de terminar
la grabacién. El Vidco-Tapc quc de ser cditado
clectronicamente.
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Switcher
(Visién mixer)

Barrido
(Whip pan)

Lente zoomar
(Zoom lens)

En al aire

Super

Edicién

Mirage

AVA

(Ampex Video Art)

ESS
(Elcctronic Stills Stores)

Tituladora

Filmoteca

Es la persona que opera el "switcher” y de acuerdo con el
director y sus instruccioncs, conta y cambia imégenes
segun surgen, El director puede a veces actuar como su
propio mezclador de imégenes.

Hacer un pan muy rdpido con la cdmara de un lugar a
otro.

Es un sistema de lentes con clementos méviles que
pucden proporcionar difcrentes dngulos.

El lente zoom c¢n el estudio de cntrenamiento puede
ofrccer una variacién infinita de dngulos desde 5 hasta 46
grados.

Momento en que un programa cs transmitido y visto a
través de los diferentes canales ya sea nacionales o
extranjcros.

Breve tftulo que aparece momentancamente cn la pantalle
para enmarcar un coniexto; recurso utilizado con
frecucncia en cventos deportivos y como apoyo de

noticiarios.

En tclevisidn, la clasificacién y superposicion de
imégenes para ilustrar un contexto.

Manipulador de imdgenes en un espacio tridimencional
(computadora para televisién).

Sistema digital dc dibujo para televisién compuesta por un
monitor, palcta digitaliadora y pluma.

Archivos computarizados de imdgenes con potencialidad
creativa y de almacenamicnto.

Generador de cardcteres para television.

Decpartamento de televisién en donde son almacenadas las
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Back

filmaciones y grabaciones que sec han ido juntando,
guardando y clasificando (crestomatfa),

Disciio gréfico utilizado como soporte de otros elementos
de apoyo al contenido de un mensaje, para dar més
impacto, realze y estética al discfio final, asf como
propiciar claridad y cntendimicnto por parte del
telespectador y una adecuada correspondencia imagen -
texto.
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