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‘ o@ogéﬁ?élkSedtor
estatal, es un area de estudio:y devtrabaJoﬁpééo desérrdllada
y sobre-todo con casi nula bibliografia’al respecto.

Si se pensara en la bﬁsqueda‘de una teoria o metodologia
gque en general hablaré sobre el -uso de la comunicacién en las
instituciones, aun esta revestiria de algin grado de
complejidad para adaptarse a oficinas gubernamentales y/o
Secretarias de Estado para el caso especifico de México.

Se reconocen aspectos fundamentales de la comunicacién
institucional como c=on:

a) La congruencia entre objetivos de organizacién y
funcionamiento de la institucidén con las politicas y las
politicas de 1la comunicacién, ya sea al interior o al
exterior.

b) Intereses del pilblico interno sobre la informacién
que se necesita y debe ser emitida.

c) Medios y oportunidad en la emisién para el publico.

d) La comunicacién y los usos de la informacidén para
eficlentar o mejorar la organizacidén asociada a la produccién
y reproduccidén de los bienes o servicios que se producen en
la institucidn.

e) La clasificacidén de los servicios de la informacién,
tanto del pUblico interno como del externo.

f)} Deteccidén de necesidades, hébitos, frecuencia de
informacidén del publico externo acerca de la institucion.

' g) Congruencia entre la informacién requerida y la que
se puede ofrecer, siempre y cuando se proporcione dentro de
los limites de la instituciédn.

Con este listado de ninguna manera se abarcan todas las
ramificaciones de 1la comunicacidén institucional, pero si se
mencionan las mas importantes. De esta manera, trabajar en
comunicacién institucional representa para el comunicdlogo




e:Perlodismo : Comuhicdcién Colectiva

elt
[o) practlcas
eqes.a ‘la improvisacién.
_ "nilé;principal motivacién,
tanto teorlca
(como evaluar,'p ;
como Persona; para elaborar el “trabajo que ahora se
presenta;  sobre todo cuando se toma como caso de estudio a
una institucién estétal comq lo. _es la Secretaria de la
Defensa Nacional. )

Estre trabajo de tésis representdé el reto profesional de
integrar en un programa de,difusién'para la SDN, por un lado,
~las herramientas metctolégicas ' que se me enseflaron en esta
. escuela durante los afos - 1980-1985 vy promover tuna bhiena

imagen d2 la institucién armada, pues  si bhien debido al
caracter estratégico de sus misjiones y consecuente manejo de
informacién clasificada, este sector es visto con cierts
cautela, tanbién mantiene una presencia nacional que se deja
sentir a través de las diversas actividades de labor social
en beneficio de la comunidad, asi como en su despliegue a lo
largo Yy ancho de la RepUblica, lo cual hace necesario que la
SDN informe a la opinidén publica sobre sus acciones, toda vez
'que forma parte de la federacién y por tanto estd obligada a

‘rendir cuentas a la nacién sobre la administracién de su ramo
'y responder a los requerimientos informativos del publico.

Fue asi que se propuso el establecimiento de un programa
directivo para el manejo de la informacidén institucional con
la siguiente metodologia:

Primeramente se abordd el tema respecio a la naturaleza
y funciones de la SDN, que tiene bajo su responsabilidad el

manejo del Ejército y Fuerza Aérea Mexicanos, que se rige por
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delinean s

xntegranres] Aquewsu :
“leyes; tambieén: (uéfqn A¢ 1 const1tuc1on y
naturaleza de la de pendenc on
importancia decisiva en ld‘p culliar confo:md01on del Ejército
y Fuerza Aérea. G EE

Posteriormente se 1tratd .de: ver “al 'sector defensa a
través de las diversas aut1v1dades que desarrolla, desde la
perspectiva de un resumen de sexenlo (1982-1988), a fin de
dar una idea mas completa de ‘1o que cs la SDN, ya que como en
toda dependencia de la administracién publica federal, cada
periodo gubernamental representa un ciclo definido de
trabajo, que se inicia con nuevos planes que son ejecutados a
lo largo de seis ahos, al cabo de los cuales se pueden ver
los logros alcanzados y a este modus operandi no ha escapado
la SDN, en donde también hacen eco las disposiciones
gubernamentales.

Luego de un rec¢onocimiento a través de lo que es la SDN,
se estudidé la relacidén que guarda con la prensa, asi comou los
medios con que cuenta para el manejo de la comunicacién
soclial, tanto a nivel interno como externo. A partir de esto
se pudo determinar gue existen diversos canales de enlace,
los cuales representan importantes instrumentos para el
fomento de la comunicacidén y para una mayor participacidn por
parte de los receptores de informacidén de la SDN.

En el ambito interno se encuentran principalmente
diversas publicaciones que llegan indistintamente a todo el
personal militar, los que sin embargo no representan grandes
alternativas de retroalimentacidén, por un lado para responder
a requerimientos informativos del plUblico y por otro., elevar
la moral que tienda a la proyeccién de una buena imagen
acerca de la institucidn, misma que debe tener congruencia

con la conviccidén profesiocnal.
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Gua’ E : ncipa ' ;'raves de la relacién

que - Pl ios'*de informac;pn masiva, y el
contacto dlrecto irante las ‘cada vez mas

frecuentes campanas “en- beneficio de la

comunidad, o 1la particlpaclon vdéi* Ejerclto en casos de
desastres naturales. ‘La’ relac1on,f¢oh los medios, que se
efect@ia a través de la Oficina ‘de Prensa de-la SDN se basa
principalmente en la emisién de informacién oficial
boletinada, que registra muy poca frecuencia comparativamente a la
diversidad de actividades que realiza, la mayoria de las
cuales son de incumbencia para la opinién publica,
observandose muy poco aprovechamiento de 1la informacidn
disponible para su difusiédn.

Tomando como base las diversas actividades desarrolladas
por la SDN durante el periodo referido y considerando los
medios disponibles para su divulgaciéon, se planted el
bosquejo de un plan de difusidén que abarcé practicamente toda
la tematica informativa que genera la SDN. Dicha informacién
fue distribuida en una ruta critica que se concibidé como plan
rector anual para la dosificacidén noticiosa que evitara la
sobrecarga, o bien la polaridad de temas, permitiendo de esta
manera el equilibrio tendente a lograr una presencia mas o
menos permanentg entre la opinidén piblica.

Finalmente y a partir del anterior ordenamiento de
datos, se previé el considerar al piblico externo, ya que a
partir de su conocimiento seria posible establecer las
estrategias que tomaran en cuenta cuatro aspectos
principales:! los medios a través de los cuales se emitiria la
informacidén; 1la frecuencia con que seria transmitida, los
aspectos que deberian ser reforzados a partir de la opinién
que guardasen sobre las fuerzas armadas, para evitar
tergiversacion de interpretacién, o bien., prejuicios por
parte de la misma SDN: y responder a los requerimientos
informativos planteados por los mismos receptores.
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opinién en. 17 Estados de la Republica qué'é6h5iituyeh,las
regiones mAs representativas del ‘pais, a fin de’ contar con ﬁn"
marco de referencla que permitienéfp;antear'las'éstrategihs
tanto a nivel nacional, ‘como .porregiones. El trabajo resulté
sumamente laborioso, - aunque-fue indispensable y justificado
por los resultados obtenidos. en donde. se pudo tener un
parédmetro de lo5 intereses, necesidades y opiniones respecto a
la SDN.

Para 1llevar a cabo el sondeo se hizo la siguiente
distribucién: 300 encuestas por cada uno de los 17 Estados,
divididos cada uno en tres sectores sociales definidos como
estudiantes (de educacidén media a profesional), pueblo (amas
de casa, campesinos, obreros, trabajadores, oficinistas,
comerciantes, etc., con un nivel medio o bajo de estudios) y
profesionistas (intelectuales, abogados, ingenieros, técnicos
especializados, médicos, empresarios, etc.).

El sondeo estuvo dirigido a responder los
cuestionamientos planteados anteriormente para el
establecimiento de estrategias, mismas que al final del
trabajo fueron definidas de manera congruente con necesidades
informativas del publico, asi como de 1la informacidn
suscetible de difusién.

Para’ lograr dicho propésito fué necesario-un=sondeo.de.. .



LA SECRETARIA'D

Ejerc1to

acciones de

quien encarna. a- dich
tal, siendo »as; que
unidades que ia
propiamente autoridad:.’ :

Dentro del medio paﬁtfegs 7 éfxﬂiCLOn;eSfé delimitada
por los siguientes términos: . . T '

"La expresién Sectetaria‘de la Defensa Nacional, tiene
en nuestra organizacién dos significados: uno, el de
organismo politico administrativo del Poder Ejecutivo, cuyas
funciones especificas las dicta 1la Ley de Secretarias de
Estado y otro, el de <Cuartel General Superior de la

Institucién Ejército, concepto der ivado de los
ordenamientos de la Ley Organica vigente y de su
funcionamiento respecto a la institucidn.' (2).

De esta forma, la Secretaria de la Defensa Nacional como
tal comprende dos aspectos distintos e inmanentes: como
organc de la administracion publica federal {administrativo)
y como fuerza armada (operativo).

Como dependencia federal, -a la SDN le corresponde el
despacho de los siguientes asuntos:

- Organizar, administrar y preparar al Ejer01to Y Fuerza
Aérea, al Servicio Militar Nac1ondl x,avlas reservas




- Administrar la Justlcia mlllta(.

- Organizar ¥y preparar los % s¢
militar. ‘ ; e _

- Dirigir 1la educacién‘profeéiohél deilo: ;éhbrosvdel
Ejército y de la Fuerza Aérea y‘cdordina ennsﬁ caéo. la
instruccion militar de la poblacion 01v11.,> T

-~ Adquirir y fabricar armamento, mun1cxones. vestuario
y-.demas  implementos necesarios:  para el-Ejército y Fuerza
Aérea. )

- “Intervenir en la expedicion de permisos para la
portacion de armas y vigilar y expedir permisos para el
comercio, transporte y almacenamiento de armas de fuego,
municiones, explosivos,etc. ’

- Intervenir en el otorgamiento de permisos para
expediciones o exploraciones cientificas extranjeras o
internacionales en el territorio nacional.

Y olros asuntos que le competen por Su naturaleza (3).

Como cuartel general superior del instituto armado., su
denominacién comprende al Ejército ¥y a la Fuerza Aérea,
instituciones armadas permanentes, como lo sefiala la Ley
Organica del Ejército Yy Fuerza Aérea, la cual le confiere
las siguientes misiones generales:

- Defender la integridad, la independencia y soberania
de la Nacién.

- Garantizar la seguridad interior.



Auxilia
publlcas.:f' ‘
- Reallzax‘ﬁaccidnesﬁ ClVlC&’
tlendan al. progneso del pals : e
- “En icaso ';Qe' desastre. Cprestar
manLenlmlento del orden. aU\lllO a las persona
y “la recons truccAon de’ las Zonas afectadas (4}

De esta forma.;ld SDN representd al ‘Ejército:

Aérea y' .los contiene 1é da veA. sa que“ésfas:dOs
armadas Ccomo tales dependen ¥ - son admln st i
referido - “organo sde. 1a ddmlnlstraulon

el

habiendo’ ‘entre ‘Qnafﬁlxanca,;nman,

referiremos . de’ izual forma a las dot

diferencia.conceprual

B. LEGITIMIDAD‘coNsﬂTUwaAL =

La existencia del ‘Ejército .y Fuerza Aétea no se
encuentra - establecida  de  manera concreta en nuestra Carta
Magna. aunque cabe decir que  como. - ins titucion EE la
mas antigua que se conhoce. Ya .en agostu de 1§8i1 con la
guerra de Independencia, uno de&  los tfes despachos de
goblerno era precisamente el de Guérra Yy en las bases
legales ‘de la "Republica Mexicana de,1836. 1842 ¥ 1856 se
considera la existencia de la Secreiafiafde'ﬁuerra y Marina
a nivel constitucional (5).

En la actual <Constitucidédn Politics de los Estados
Unidos Mexicanos, el Ejercito y Fuerza Aétrea se hayan
presentes en varias de sus partes., refiriéndose a éstos como
organizaciones vya establecidas desde mucho antes de 1917,
por ilo que su existencia se acepta c¢omo un hecho

irrevocable, necesario ¥ esencial en la vida de la Nacion.




,Asi'LSQ, ‘ex
‘Constitucid

i¢aque desde la promulgacion de nuestra actual
el Ejército tiene una-ya leconoclda preaenc1aj

e annegable “funcién ' institucional, asi como caracter:

_bermanente.’ que data desde el inicio y hasta mucho antes de

‘la actual Republica Mexicana.
, bs sen’ el Artlculo 139" en
la’’ :
ReflrLendose

parrafo ? Il

otra na010ny
Ejecutivo; Qy 1udetecho del

instituciones

Congreso “para
armadas‘7déa‘laa‘
Armada Nacidhales
organizaciéa fﬂ
Ley O1ganica del Ejercitowy Fuer

El Articulo '10°'°'

de la Ley Federal de Armas

s bases para ta formulacidn
e Fuego y hﬁp1051vos. otorga

facultades = a. los miembros de ~1to y ‘Fuerza Aérea para

la portacidén de armas 'y lo de51vna para el control de éstas
piezas (7).

En el Articulo 13° ‘constitucional se menciona 1la
subsistencia del fuero de guerra al que se sujetaran soélo
los militares (§).

Los militares deben respetar las moradas particulares
en tiempo de paz, aunque pueden disponer de éstos apoyos
logisticos en tiempo de guerra., segin lo estipula el
Articulo 16° de nuestra Carta Magna, que implica la
aplicacién transitoria de la Ley Marcial (98).

Otra parte de la Constitucién menciona asimismo al
Ejercito: el Articulo 22°, que establece que para los
delitos del orden militar subsiste la pena de muerte (10).

Con un gran sentido nacionalista, nuestra Constitucion
Politica prohfbe el servicio de las armas a los extranjeros,

que de ningun modo podran pertenecer a él (Art. 32°) (1t).




citn Tt ie

‘exclusivas’ DU Su’f
‘otofga el . poder de ratifl a n'mb amlentdS’de‘Cnrbneleska

Generalesi el 1TlI para darn ut rlzac1on al LJerClto. Fuerza

Aérea vy Armada Nacionales. que puedan permititr la

salida de tropas mcx1canas' Uera‘de los limites del pails, el

paso de tropas extranjeras por el territorio nacional y la

estacion de escuadras a potenc1a por mas de un mes en

aguas mexicanas (1. 2 ]‘De*f xwual forma, la Comisiodn

permanente tiene entre. sus aLYlbUhIOHES el de ratificar los
nombramientos de  los Jefes supetlores del Ejército, Fuerza
Aérea y Armada. segun el pdrrafo V11 del Articulo 79°
constitucional (1§). "

Por otro lado, esté»‘establec1do quite uno de los
requisitos para ser Presidente de la Repiblica es no estar
en servicio aciivo en el 'Ejército seis meses antes de la
eleccidn (16).

Y por Gltimo, se refiere en diversas ocasiones a las
fuerzas armadas en el Articulo 88°, al sehalatr las
facultades y obligaciones del Presidente de la Republica,
como son el de nombrar oficiales superiorees del Ejército,
Fuerza Aérea vy Armada y a los demas oficiales; disponer de
la totalidad de la fuerza armada permanente para la
seguridad interior de la federaciodon y declarar la guerra en
nombre de los Estados Unidos Mexicanos (17).

En sintesis, puede afirmarse gue el Ejército y Fuerza

Aérea es una institucion armada permanente, plenamente
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reconocida 'y necesaria para ¢l “gostenimiento. del Estado
Me$i¢énb{ ples ..si. bien .la .Constitucidi no lg establece. es-
P{éqiéamgn:e porque va existiaidesde antes. de ahi que lo da
como-algo implicito,k'pueéto iqué' se refiere al Institpto'
‘Armado fen:‘doce de - sus Afticuios. los duales -tratan. sobre
diversos .. aspectos . de L su tunblunamlento. déndole. asi
levltimld d‘ Y

onstltUCLonal

ycl‘ lugar: . ¥ mlslones quetle

corresponden.

. G FUNCIO r \L DE LAS FUER7ZAS ARMADAS.

Defensaf VaCLOnal agrupa - a dos

EJerc1to y Fuerza Aérea, denqminados en su

armadasf

conJunLo Instltuto Armado (mismo .que comprende también a la
Armada’ rde” ML}lCO). el cual esfé iegidorpof,los,preceptos que
marca la"ibéfté‘;nagna. ‘de laque’ eménan “las Leyes va
mencionadas . que le fbrindan leg;tlmldad.VSLn embargo, para
conocer mas a fondo,au func1on. es lmportante no,olvidar sus
raices ,hlgtorlcas,: clave pard su 1ntegrac1on ¥ organizacioén

actual.

:fg Instltuto : Armado R una gfan ascendencia
hlthcha, ‘pues: puede aflrmarse que Lus inicios datan de la
epocq p(ehlspénica. prevaleclendo ala techa sus simbolos en

~las-.divisas.. y.escudos de La;He(ﬁ;dica.Mi}itar Mexicana (18)
pbf ‘un  lado, y por el otro, ‘el pilar ideoldgico fundamental
que . rige su existencia, &l sentido popular de la Revolucidn
Mexicana, gue marca claramenteV:el surgimiento del actual
Ejército Mexicano, establecido lformalmente hasta el 19 de

febrero de 1913, cuando eiVéﬁtonceé Gobernador de Coahuila:,




Don ~Venustiano Carranza, promulga'iog principios. rectores del
actual Ejército (19). S B s

Son innumerables los hechoé hlsto LCOS que conformaron al

Instituto Armado de hoy muchos los hombrea‘que contrlbuyeron
a su fortalecimiento, Lamblen dlversos los fdctores sociales,

politicos . y culturales - los: aue, determlndron su conflgur801on.

genuinamente popular 'jf 1onluc1onar1a. s;n 'embargo,' un
acontecimiento definitivo que marcal-su nac1m1 ents  fue la
creacién dél EJerclto Constltuclondllsta. formado:a raiz del
Plan de Guadalupe.,Es prec1samen1e esta organlzac1on la que se‘
considera como.: an;ecedente lnmedlato Sdel-. surglmlento del

moderno EJerc1to‘ dhe PLF“°dI

dectrina’
militar mex;cdn ;
BUCHAS ag

s :larazén-de.la.existencia de un

: t > > consideran esta institucidn como
fuerza . represiva .que tiene como misién proteger los intereses
y  mantener en €l poder a una clase dominante. Guillermo Boils

lo expresa asi:

"Intentamos determinar la actuacion de dichas fuerzas en
relacion a Jas medidas represivas y de control social que el
Estado Mexicano aplica a vistas de impedir alteraciones que
afecten los intereses de las clases dominantes o del bloque en
el poder. Creemus gue esta funcidén politica es una de las mas
importantes gque cubre el aparato militar y esta.directamente
ligada a las cxigencias del capitalismo mexicano.'" (20).

Desde el punto de vista castrense encontramos -la

siguiente definicion:

'ropla organlca
fueros,

"...s8i un Estado crea un EJer01to co
militar, Jerarquias, = diSClpl




administracion ‘castrense, sistema educativo e-instruccidn
tecnica 'y tactica., aunado tode ello al armamento. Yy equipo de
todo: 1ipo- ¥ a las municiones con gue se le dota, es porque
es . indispensable para hacer la guerra - cuando esta sea
necesaria. Si nunca existlera la posibilidad. de dicha
. guerra, tal ejército seria inutil, parasitario y oneroso;
pero si ha existido un pasado guerrero y se ofrece un futuro
politico o geopolitico, en el cual se detecten posibles
amenazas a plazo largo, corto o inmediato, seria un error
fatal no sostener a ese Ejército. Con los ejércitos ho se
pueden ni se deben hacer improvizaciones, por lo que surge
la imperiosa necesidad de sostenerlos, aun cuanao s$6lo sea
con efectivos y armamento reducidos, pero, cosa esencial,
manteniendo en ellos a toda costa la unidad de doctrina;: vy
dentro de esta doctrina, cultivando las virtudes militares,
igual en tiempo de paz que. en guerra.' (21)

Se ha hablado mucho acerca de la obsolescencia de 105
ejércitos- en el mundo, muchos claman borzsu‘desaparicién'en
pro de -la-paz: sin embargo, son precisamente -los-militares
los ~que mas - anhelan esta  paz, por razones obvias. Un
pensamiento- muy popular dentro del medio castrense es aquel
que dice si quieres la paz, p}épérate para la guerra.

En pleno siglo XX, cuando las naciones han logrado un
alto desarrollo cientifico y tecnoldgico, cuando muchos
intelectuales afirman que no existe la razdén de ser de un
ejercito, paraddégicamente no existe ningln pais que no
cuente con una fuerza armada, llamese a esta ejército,
policia, guardia nacional, etcétera.

Aunque no es objeto de este trabajo el determinar si
debe o0 no existir el Ejército, consideramos la conveniencia
de esta breve reflexidn. Cabe mencionar que todos los
organismos armados con dque cuentan las naciones y desde
épocas remotas, han desempehado a través de toda la historia
de la humanidad misiones tipicas de todo aparaio militar; la
guerra ha sido siempre una circunstancia presente en el
desarrollo de todas 1las culturas. No se puede abordar el
origen y formacion de ningun pais, sin tomar en
consideracidn 1la participacidén militar en el mismo. Es pues
un hecho innegable 'y -obligado para cualquier estudio

histérico de las naciones, como Yya lo dijo Napoledn "la

STy
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hlstorla de todas sus

s “"Pertenecemos a una institucidén - cuya valia e
”1mportanc1a no debe quedar fuera de nuestra comprensidén. Soy
de‘ los ~que creen, aunque no me considero un adorador de la
fuerza, que los ejércitos son el reflejo mas propio del
estado social y de la epoca en que se forman. Sin entrar en
disquisiciones historicas, ya que éstas abundan tanto,
afirmo que un pueblo siempre deja ver en su Ejército su
importancia como Nacidén y su gradoe de civilizacidén. La
estructura del alma nacional es ahi donde mejor se
manifiesta." (22)

~sobre el tema, pero

Existen otras mﬂi;iplé

s0lo -se menclonan anera de ejemplos ¥y

para . no desviar7A’ “que -es el de

organizar. unfp;anEQe difusié este. organismo tan rico

en informacién.y tan:poco

c. Estructura.

Aspecto importante y . fundamental también es el de la
organizacién del Ejército y Fuerza Aérea Mexicanos, que en
primer término se divide en cuatro niveles de mando (23):

Mando Supremo.
Alto Mando. .
- Mandos Superiores.

1

- Mandos de Unidades.

El Mando Supremo corresponde - al Presidente de la
Republica, dquien lo ejerce por. si o a.través del Secretario

S 14



de
Nacxonal.

educar, -

las

"4.- Dlrecclonea Generales ae:

comprenden todas las Armas y Serv1cios del Instltuto Armado)

Los Mandos Superiores recaen en los Comandantes de la
Fuerza Aérea, de Regiones Militares, de Zunas Militares y de
Grandes Unidades terrestres y aéreas.

Los Mandos de las Unidades {(de arma o servicio),
corresponden a los militares de arma o servicio
correspondientes, e acuerdo al nivel jerdrquico y en el
caso de las Unidades de combate,constituidas por elementos
de las armas ¥ servicios, el Mando y la sucesién del mismo
corresponden a los militares de arma.

La estructura de mandos como en toda organizacion
militar es del tipo piramidal: en la cuUspide se encuentra el
Presidente de la ReplUblica, siguiéndole el Secretario de la
Defensa Nacional, gquien ejerce el mando de las fuerzas a
traveés del Conandante de la Fuerza Aérea, de los Comandantes
de las Regiones Militares, de las Zonas Militares y de los

Comandantes de Unidades, sin vperjuicio de ejercerlo

- 15 -



S tue
Y

que .como

estipuladas en los reglamentos : 331camente el

Reglamento General de Deberes Mllltares que sefiala una

serie de compromlsos castrenses k definiendo en

primera instancia lo que es el deber 'y la dlSClpllna-

o

Se entiende por deber, el conjunto de las obligaciones
que a 'un militar impone su situacidn dentro del Ejército. La
subordinacidén, la obediencia. el valor, la audacia, la
lealtad, el desinterés, la abnegacidn, etcétera; son
“diverscs aspectos bajo los cuales se presenta de ordinario.
El cumplimiento del deber es a menudo aspero y dificil ¥ no
pocas veces exige penosos sacrificios; pero es el Unico
camino asequible para el militar que tiene conciencia de su
dignidad y de la importancia de la misidén gque la Patria le
ha conferido. Cumplirlo con tibieza., por fdérmula, es cosa
que pugna con el verdadero espiritu de la profesidn., El
militar debe encontrar en su propio honor el estimulo
necesario para cumplirlo con exceso.

La disciplina es la norma a que los militares deben
sujetar su conducta: tiene como bases la obediencia y un
alto concepto del honor, de la justicia y de la moral, y por
objeto, el filel y exacto cumplimiento de los deberes que
prescriben las leyes y Reglamentos Militares. El servico de
las armas exige que el mititar lleve el cumplimiento del
deber hasta el sacrificio, que anteponga al interés personal
la soberania de la Nacion, la lealtad a las instituciones y
el honor del Ejército."

Para algunoes tal vez resultaria incomprensible tal
razonamiento, pero es un hecho que estos preceptos son
observados con celo por parte del personal militar, no es
raro entonces ver como muchos de ellos arriesgan su vida

-~ 16 ~



durante el ncumpiimiént&'
encomendado. ejemp16 Eléf6fde_es§§f
dontra el narcotrafico. i o i

Los. militares., cualquiera gue se

la . obligaci6n  de conducirse confurm ‘susleyes,

reglamentos y disposiciones’y a’mayo? mas: grande sera

la responsabilidad que recaiga sobre éliqs; Para ilustrar un

poco  mas acerca del comportamiento,castfense.‘mencionaré
algunos articulos del referiro reglamento (25):

"Art.4°.- Queda prohibido a los militares, cualquiera
gque sea su jerarquia, dar &rdenes que sean contrarias a las
leyes vy reglamentos, gque lastimen la dignidad o decoro de
sus inferiores o que constituyan un delito. En este (ltimo
caso el superior que las da y el inferior que las ejecuta,
seran responsables conforme al Codigo de Justicia Militar.

Ari.2°.-La subordinacion debe ser rigurosamente
mantenida entre grado vy grado de la jerarquia militar: la
exacta observancia de las reglas que la garantizan,
mantendré@ a cada uno dentro del limite justo de sus derechos
y deberes.

Art. 12°.- Aceptaran dignamente y con satisfaccién las
obligaciones que les imponga su servicio en el Ejército,
prestando, siempre que les sea posible, su ayuda moral y
material a sus inferiores Yy compaheros que la necesiten,
pues no deben olvidar nunca que la solidaridad y ayuda mutua
facilitan la vida en comiun ¥y el cumplimiento de los deberes
militares, constituyendo el epiritu de cuerpo, sentimiento
de las colectividades gque todos los militares tienen el
deber de fomentar.

Art. 22°.- Todos los miembros del Ejército, cualquiera
que sea su Jjerarquia o situacién, tendran obligacién de
estudiar constantemente para estar en condiciones de poder
desempehar con toda eficacia la misidén que les corresponda.

Art.43°.- Los miembros del Ejército, sin excepcion,
tienen el deber de rehusar todo compromiso que implique
deshonor, falta de disciplina o menoscabo de la reputacidn

del Ejército y no empenaran Jjamas su palabra de honor,
cuando no tengan la seguridad absoluta de poder cumplirla.
La palabra de honor debe ser inmaculada para todo militar

- 17 -



gue sepa . respetarse respetar

pertenece (25).
Los militares.quedar
normas que ~ rigen  csu g

castrense.

Todo estie conjunto-de noimas; QBServédas con estricto
apego, Sson un rasgo caracteris;ico de’ésérihstitﬁcionalidad
que  distingue al medio castrense, .asi como la lealtad a las
propias instituciones y una innegable subordinacién al poder
piblico, las cuales se han hecho manifiestas en multiples
ocasiones: sobre todo en lo que va de la Ultima década, en
donde con motivo de <cada acto en el queAparticipan las
fuerzas armadas y 1los representantes de los poderes, Se
pone de relieve el apego y lealtad del Instituto Armado para
con el Ejecutivo, con. su gobiernoly con el pueblo al gue
per ienece. Este rasgo popular }es reiterado de manera
constante, principaimente con motivo:del .Dia del Ejército. del
aniversario de la Marcha de la Lealtad, el aniversario de 1la
Gesta Herdica de Chapultepec y sobre todo en el aniversario
de la Revolucidén, en donde se recuerda que el actual y
moderno Ejército Mexicano se integrdé con gente del pueblo ¥y
a raiz de este movimiento social.

Estos preceptos han estado profundamente arraigados en
el seno del Instituto Armado, y eh ahi la clave del porqué
hasta ahora no se ha dado el caso, ni se vislumbra una
virtual toma del poder por parte de los militares
profesionales. De hecho, existe una mistica de trabajo y una
organizacién bien cimentada, dififil de disociar.

Al respecto, el Licenciado José Lépez Portillo., durante
la época de su mandato, hizo la siguiente aseveracion:

"Quiero hacer notar que el Ejército sc ha institu-
cionalizado dentro del marco legal hace bastante tiempo. E1
propio Presidente Francisco I. Madero expididé, en uso de sus
facultades, l1a antigua Ordenanza General del Ejército, que
en su articulo !° sefald claramente que la fuerza publica
sirve para hacer la gucrra en defensa de su independencia,

integridad y decoro, ¥y para asegurar el orden constitu-
cional v la paz de su interior." ... Vv a1l hablar sobre -

- 18 -




.. .la lealtad y  mistica de servicio segﬁlé: ... el
Ejército es un secter que trabaja incansablemente, en

ocasiones, como cuando sucede algin desastre en alguna
zona del pais, presiando su valicosa ayuda sin importarles
ni la hora, ni el tiempo dedicado a 1la tarea, a

veces ni siquiera la propia alimentacidén. Por esos
trabajos verdaderamente extraordinarios nunca reclaman ni

piden nada., sino que encuentran la principal satisfaccién en
haber cumplido con su deber y ayudar a un grupo de
compatriotas afectados por los danos de inundaciones,
incendios, terremotos, etcétera." (26)

Pocas veces, sin embargo, se dan a conocer las
actividades que desarrolla el Ejército en beneficio social y
cuando se hace, s0lo en teérminos generales, sin el menor
asomo de alarde, prevaleciendo siempre . el criterio de
trabajar calladamente con eficiencia, prontitud, lealtad y
espiritu de servicio hacia las instituciones y el pueblo de
México sin esperar el reconocimiento de la sociedad, tomando
como la maxima recompensa la satisfaccion del deber cumplido
frase clasica en el medio militar.

El General Alfonso Corona del Rosal también expresa

este sentimiento con suma claridad:

M...nuestra institucidén armada cumple honrosamente su
misién, consciente de que las armas que le confia la Nacidn
son la fuerza en gue se apoya el Estado para la realizacién
de sus fines. La Nacidn debe estar segura de que esa misién
es entendida y la realizan los integrantes de las fuerzas
armadas con patriotismo, e incluso con abnegacion en
numerosas ocasiones... la lealtad del Ejército vy el
cumplimiento de sus deberes esta fuera de duda para todos
sus integrantes. No cumple solamente con deberes especificos
del orden militar. En casos de desastre y otras situaciones
en que es requerido por la colectividad, ningun militar
vacila en prestar su colaboracion, sin limites de tiempo ni
de esfuerzos."” (27)

La periodista Gloria Fuentes hace la siguiente
observacion:

... una se va dando cuenta de que la abnegacidn, la
fuerza de voluntad y hasta la dureza de que hacen gala los
juanes, proviene de toda: una mistica 1institucional.

- 19 -



ozoya lo interpreta asi: .

CSCNETSCEjército  sMexicano ha  alcanzado un:
-profesgionalizacion... El. ‘proceso.’ de -despolitdzacid
.coamplementado’en:-su mayor parte y-enilaileal
‘ ia “los “presidentes, estd implicita:'su’
politico icivil.! (29)# B
Para - Guillermo ."Boilsy .

“fundamental, _ya “que 4é£irméﬁ
arraigado‘gntfé'lOS:CuAdrbé~dél*Ej

- Un ‘concepip :plenamente.

" Ejército’

organizacion,
ilealtad. ¥

~gobrando, - pues  este -"preceptoies: undamental de todo
“lejéreito, por. lo que tiene ‘plend validez aun en nuestros
“'dias esta definicién publicada en 1938 :°°

; "Los militares estan.  obligados -a llenar esta virtud
militar de una manera absoluta ¥y con -una severidad completa.
El  deber militar estd respaldado por tres obligaciones
maximas: por 1a mworal, por la razdén y por la ley: es por
esto que es necesario que el oficial sepa pensar que siempre
debe obrar dentro de los principios morales -pero el mando
superior es ¢l que debe cuidar de que los oficiales puedan
cumplir con tan severa prevencion- el oficial debe estar
instiuido ampliamenie en sus leyes ¥ la manera justa de

comentarlas » aplicarlas, -no debe confundirse la palabra
deber con la palabra obligacion en el sentido estirictamente
militar: el deber es sindnimo de una ley moral, significa

una regla impuesta a la voluntad-. La obligacidn es mas
personal v agepende de circunstancias especiales”™ (31).

Muchos autores establecen una estrecha relacidon entre
la institucionalidad y el profesionalismo, otorgandoles una
directa <corresponsabilidad. Ciertamente existe una intima
relacion entre estos dos © aspectos, que en la actualidad
forman dos caracteristicas distintivas del Ejercito v Fuerza
Aérea Mexicanos ¥y que  en ‘un principio, al formarse el
Ejéercito Constitucionalista se encontraban en forma
* No precisamente, puesto que la sujecion es sOlo al poder del
Presidente, no de cualquier civil, sobre todo si tomamos en qugnta que
se trata de un sistema presidencialista. en.donde el poder politico esta
concentrado en manos del titular del ejecutivo federal en turno, aspecto

que he sido determinante pars el sostenimiento dg l§ relativa
estabilidad que ha tenido México durante poco mas de medio siglo.
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embrionaria,  hasta ‘llegar

: ¢bnvefcijsé' en cualidades
plenamente reconocidas: i que’i:L hj‘venido ‘reforzando el
prestigio de 'la insti;ﬁéﬁén afmadﬁff'yat que .- de manera
creciente “se 'ha “venido désérf&lléndé ‘e incrementando el
profesionalismo, asi comof‘suiihstitucionalidad. Su-primer
antecedente fue implantado ~pori el ‘creador del Ejército
Constitucionalista, Don Venustiano Carranza, en su esfuerzo
por convertir al Ejército en un organismo apolitico
comprendid .que era necesario institucionalizarlo y hacerlo
profesibnal. por lo cual debian establecerse los planes
militares necesarios para formar ‘a los futuros oficiales del
nué§0'ejército (32).

Uno: - de  los hombres que también contribuyeron en gran
medida a' la profesionalizacién del Instituto Armado fue el

General Joaquin Amaro, como lo reconoce Boils:

. "Uno de los momentos clave en el proceso de
profesionalizacion del aparato militar en México
posrevolucionario, sucedidé cuande se puso en practica la
reforma militar. Dicha forma se desarrolld a mediados de 1la
década veinte, durante el gobierno de Calles. Fue obra de su
ministro de Guerra., el General Joaquin Amaro. No obstante,
la premisa béasica de su realizacidn se encuentra en el
gobierno obregonista. Esta tuvo lugar en una etapa en que la
revolucién mexicana se institucionalizaba...Se buscaba la
desaparicién de los hombres fuertes como principal factor de
poder, en favor de las instituciones. De tal suerte que los
mecanismos de lealtad a los hombres se suplantaron en forma
creciente por la lealtad a los organismos e instituciones."
(33).

José Luis Pifeyro agrega:

... cabe destacar que la profesionalizacién desde 1920

hasta 1968 comprendidé principalmente los niveles ideoldgico-
politico vy educativo-organizativo y soélo parcialmente el
logistico. Hubo un relativo desfase, tuvieron primacia el
primero (supresion de lealtades personales por otras de
cardcter institucional: lealtad al presidente, a la
constitucién, etc.) y el segundo, pero a los nuevos métodos
de organizacidon y disciplina no correspondieron grandes
adquisiciones de moderno armamento y equipo técnico." (34)

Sin embargo, siendo precisamente un organismo altamente

profesional, el Ejército Mexicano siempre se ha

- 21 -



caracfériiado *pdf ser. un eJercitor | \ en
con ‘una Lndustpia mllltar propia. que abastece a sus’ cuadros
' necesario para Su buen fun01onamlento y fac111tar
su operatlvidad (35) :

- D. LOS MEDIOS DE COMUNICACION MASIVA. EN RELACION A LA
SECRETARIA DE LA DEFENSA NACIONAL.

a. La informacién oficial.

Poca en  realidad es la informacion que se difunde
acerca del Ejército y Fuerza Aérea Mexicanos, aunque de
ninguna manera podria calificarse de intrascendente o poco
significativa, puesto gque la mayor parte de sus actividades
tienen relacién directa con la sociedad civil, como es el
caso del Servicio Militar Nacional, o bien, las actividades
de labor social, por medio de las cuales se proporciona
apoyo diverso a la poblacidén, principalmente en Aareas
marginadas, a donde el Instituto Armado otorga atenciodn
médica gratuita, medicinas, orientacidn sanitaria vy
consultas dentales entre otros servicios.

Todas estas acciones y algunas otras de este tipo, asi
como eventos importantes organizados por la SDN, son dados a
conocer a través de boletines de prensa, los cuales se
emiten s0lo a los medios acreditados ante esta Dependencia,
para gue a su vezZ los transmitan a la opinidon publica.

Sin embargo, en relacidén con las demads Dependencias del
gobierno federal, la informacion relativa a la SDN que se
maneja en los diversos medios periodisticos es sensiblemente
menor, salvo algunas ocasiones en que llega a ocupar la
primera plana con motivo del '"Dia del Ejército y Fuerza
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-~ Aérea, el tradicional désfile mil

laémgébfiembrew””'mf

la'. conmemoracién’ de :la:-gesta 6ica de 1los Héroes de-- -

. Chapultepec Y;'qéﬁES' of 01aié§"§ue se llevan a cabo

“invariablemente " cada aiide ‘estas ceremonias, los -

espacios  concedidos informacion militar . son:
notablemente reducidos: AR

Por .una parte, resulta baétante comprensible que asi
sea, ya 'que tratandose de un sector de funciones tan
importantes para la seguridad nabional, se prefiere mantener
cierta  reserva en cuestion de informacién a la opinién
piblica sobre 1las muy diversas actividades que desarrollan
las Fuerzas Armadas.

Por otra parte, se encuentra también y de manera muy
determinante el hecho de que ya por tradicidn existe una
mistica de trabajo dentro del ambito castrense, como ya se
habia mencionado. el concepto de trabajar calladamente y sin
escatimar esfuerzos al servicio del pueblo de México,
paradigna que parece ser la constante a seguir por tradicién
ya desde hace varios decenios; y siguiendo una actitud
francamente modesta, la Defensa Nacional sé6lo ha difundido
los hechos mas sobresalientes.

Aunque esta politica de informacién escueta es
entendida, no se debe soslayar el deber que como dependencia
federal tiene la SDN de informar a la poblacién sobre su
actuacién en los diversos campos de accién que maneja; los
mexicanos tienen el derecho de saber qué es 1o que estén
haciendo sus fuerzas armadas por su pais.

Como Yya es norma en cualquier dependencia, para
establecer el anlace «con la opinidon piblica, se recurre a
los medios de informacidén masiva y la SDN no es 1la
excepcion, manejdndose normalmente con boletines y en
algunas ocasiones haciendo participe de los eventos a la
prensa acreditada, 1lo cual redunda en un consecuente
incremento de la calidad de las notas periodisticas.

A fin de ilustrar un poco el tipo de informacidén que

maneja la SDN, nos permitiremos tomar como referencia un
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Jdetermlnado”perlodo para estudlar este caso p c1flco.p

fiere a-las
omo como punto

_—33 sobre ceremonias oflcxales de. ru 1

=Tk relac1onados con actlvidades proplamente m*lltares.

?l sobre auxilio y seguridad a- la poblac1on civil

~26. de informacidén diversa.

Como podra observarse, de las mUltiples actividades que
a diaric realizan las fuerzas armadas, 1la informacién
emitida a la prensa es notablemente reducida y el grueso de
boletines corresponde a ceremonias que tradicionalmente se
realizan cada aflo en fechas histéricas y en si1 no
constituyen lo «que podria dencminarse noticia, asi que el
interés por este tipo de actividades, desde el punto de
vista informativo, resulta relativamente intrascendente para
la opinién plblica en general, a no ser por el colorido y
marcialidad que caracteriza a estos actos, sobre todo en los
altimos tiempos, a calificar por la multitudinaria
asistencia que tuvieron las escenificaciones organizadas
durante la gestién del General Juan Arévalo Gardoqui con
motivo del "Dia del EJerc1to y:.la. "gesta herdica de
Chapuitepec, principalmgnte. los cuales se han caracterizado
por su espectacularidad;




BOLETINES EMITIDOS DURANTE 1986 POR LA SDN.

100 %

34.37

27.08-

14.58
10.41
T.29

7Y M —

-34.37 % informaron sobre ceremonias.
-27.08 % de aspectos diversos.

-14.58 % sobre la campafia contra el
narcotrafico.

-10.41 % a las actividades de labor social.
-7.29 % se refirieron a operativos castrenses.
-5.20 % relacionados con personal militar.
-1,04 Z sobre labores de auxilio y seguridad.
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. ““que” sii’ bien  los *fbéletines de la SDN
representan flav voz' oficial “de “esta’ dependencia federal{

ewisten otras fuentes  de las" uales se. valen los medios
informatlvos para dar a conocer los multlples eventos del:
acontecer nacional. ,' ! ‘

Con - las publicaciones hechas por los diversos diarios
se llevo a cabo un

‘nacionales de la ciudad de Mexico.kDi
seguimiento para determinar la frecue cia de la 1nformaclon

militar, considerando a los siguiente

1.- Excélsior.
2.- Ultimas Noticias (1a.

y 2
3.- Novedades. :
4,- El Nacional.

5.- El Sol de México.

6.- E1 Sol de Mediodia.

7.-.Uno Mas Uno.

8.- E1l Universal.

9.- ElUniversal Grafico.

10.-El Heraldo de México.
-La Prensa.

12.-E1l Dia.

13.-Cuestién.

14.-Ovaciones (la. y 2a. ediciones)

: _ Para la realizacidén del segulmiento se considerd
conveniente el mes de abril de 1986, que no es época que
presente gran incidencia de ceremonias tradicionales,
las cuales se realizan principalmente en febrero vy
septiembre, por lo que abril puede considerarse
representativo para el analisis en cuestidén. Y cabe agregar
que en este perflodo fueron emitidos sélo siete boletines.

Para la realizacidén del seguimiento se tomaron en
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siguientes crlterlos

cuenta'

informacxon detectada sobre.el’ sector def

;Eﬁ ﬁojas‘ elaboradas exprofeso
Ainformacién en cuestién, por medios informativos
" -Fueron tipificados los temas de Lada ﬁna:
sin'conside;ar el género periodistico. . ; ;
-Dicha informacidén fue clasificada - de ;adﬁérao a:la
actitud en relacién a la SDN en cuatro grupos: . : )
t.-favorables (las que den realce o proyecten una buena
imagen del Ejército y Fuerza Aérea Mexicanos).
2.-informativas (gque de manera imparcial se concretan
a difundir el hecho).
3.-Negativas (que en forma abierta expresan adversién
hacia el Ejército y/o sus integrantes). :
-Tendenciosas (cuando entre lineas se,'leéioha'lé‘\
buena imagen de la institucién). E

Los resultados de este analisis fueron siguientes:
Excélsior.- 54 notas relativas al EJercito y Fuerza
Aérea Mexicanos Yy sus integrantes; . distribu1das de la

siguiente forma:

30 favorables, de las cuales 10 correspondieron a las
actividades de la campafia contra el narcotrafico; 5 a las
labores de rescate por un accidente registrado en Michoacén:
3 de labor social; 4 de los operativos de seguridad para el
campeonato mundial de futbol; 2 de la seguridad en Sinaloa;
2 de la desactivacion de bombas en Hermosillo y Tampico; |
de que la poblacioén civil pide apoyo para evitar
enfrentamientos entre campesinos; { de la ceremonia del
aniversario de la Escuela Superior de Guerra; 1 gque menciona
el homenaje del gobernador de Sinaloa al Ejército; una de la
destacada participacién del equipo de futbol del Ejército.
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ldado de:Marina y la otra
hage~lazNacién en’ los

la que se manifiesta que los

quer>menciona

» los habitantes de la regién
“iSinaloa.;
< <
= > %
DIARIO e z 3 <

EXCELSIOR s z z Z

o) = 2 <

> x z &}

s z = 2
TEMA = = = Z _jToraL
CAMPAN A CONTRA 10 0 0 0 10
EL NARCOTRAFICO
INFORMACION RELA
TIVA A pERSONAL =f O 0 1 t 2
MILITAR
LABOR SOCIAL 3 0 0 0 3
CEREMONIAS ! ot 010 t
INFORMACION 3 5
DIVERSA 3 21 1 0 25
ACTIVIDADES
CASTRENSES 2 0 0 0 2
DN-Ii- E Y ACTIVL]
DADES DE AUXILIO| {1 0 0 0 1t
Y SCGURIDAD
TOTAL 30 21 2 1 54
\
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100 % —

55,5 F
38.8 .
T
3.7 N
1.8 { \
EXCELSIOR

Publicé wun total de 54 notas sobre la SDN en las
siguientes proporciones:

-55.5 % favorables.

-38.8 X informativas.

-3.7 % tendenciosas.

-1.8 % negativas.
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5 sobre ia campana permanente contra el
Z(de las labores de rescate al accidentarse un
Estado ‘de Michoacan; 2 del combate a incendios
_Chlapas. 1 sobre el rescate de victimas y

;seguridad ~proporcionada a causa del choque de un tren en

vOaxaca.

: =9 notas ,xnformativaa correspondlentes a diversas
,~act1vidades del’ Ejercito ¥y Fuerza Aérea.

noticias : teﬁdéﬁéibsaé@-"l que afirma que la

coordlnacion ,,dgl ”.auxi;io‘ en casos de desastre ahora
'~cq;(esponde a “los éiviles 7? no a los militares como
'éﬁtéfidrmente sucedia: ¥ la otra en la que se sefiala que la
"SDN:informé que Arturo Durazo Moreno no tiene ningln
antecedente -militar ({sobre esta nota, la SDN no emitid

ninguna informacién).

3 notas negativas gque mencionan actos delictivo§f

referentes. ‘al " sector::

cometidos presuntamente por personal militar.

Novedades .- 26 notas relacionadas con las' fuerzas
armadas: v

17 favorables: 7 correspondieron a la campafa contra el
narcotrédfico; 2 a los trabajos de rescate en Michoacan por
un avién accidentado: dos notas aclaratorias de la Contralo-
ria General de la Federacion, sobre el destino que tuvieron
tiendas de campafia donadas por diversos paises, pues se ha-
bia dicho que se estaban vendiendo en la tienda SEDENA; |
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100 %

2%

15
10

ULTIMAS NOTICIAS

Difundié 20 notas sobre las fuerzas
siguiente manejo:

-50 % favorables.

-25 % informativas.

-15 % negativas.

-10 % tendenciosas.

- 31 -

armadas

con el



=1 = fas 2 <
DIARIO = :E‘ z = <
ULTIVAS gl 2| 2| 2 E
NOTICIAS s z e §
TEMA P Z = Z |roTal
CAMPANA CONTRA 5 4] 0 0 5
EL NARCOTRAFICO
INFORMACION RELA} 0 0 { 1
TIVA A PERSONAL -
MILITAR
2 (] 0 0 2

LABOR SOCIAL

CEREMONIAS

INFORMACION 0 0 1 0 L
DIVERSA

ACTIVIDADES

CASTRENSES 0 0 0 0 0
DNAI-E ¥ ACTIVL] 4 a 1 0 4

DADES DE AUXILIO
Y SEGURIDAD

TOTAL 10 B) 2.1 3 20

sobre la seguridad que proporcionarad el Ejército en el
Campeonato Mundial de Futbol: una del combate a incendios
forestales; | del aniversario de la Escuela Superior de
Guerra; 1 sobre la seguridad proporcionada en la feria de
San Marcos; 1 del homenaje al Ejército por parte del
gobernador de Morelos en su informe de gobierno; 1 sobre
reforestacién.
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100 % T
65.3 F
234 l
7.6 N ' T
3.8 r———{

NOVEDADES

Se publicaron en este diario ‘un total--de 26-pdtas
militares como sigue: . ' » L
-65.3 % favorables. : L
-23 % informativas. ‘
-7.6 % negativas.

-3.8 % tendenciosas.
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negativas [}

una que afirma que . en: Sinaloa los retenes

mllitares cometen multiples arbitrariedades' y la otra de que

en el
campesinos.

Estado ' de

Hidalgo el Ejército reprine'
=4 I S b
= =2 = 2
DIARIO = = z 5 ;
; 2 33 B = z 2

NOVEDADES 2| = s =] £

z = = <

> = z &3

= z = 2
TEMA = Z = Zz {roTaL
CAMPANA CONTRA 7 0 0 7
EL NARCOTRAFICO
INFORMACION RELA
TIVA A PERSONAL =| O 3 0 Y 3
MILITAR
LABOR SOCIAL t 0 0 0 1
CEREMONIAS t 0 0 0 1
INFORMACION -
DIVERSA 3 3 6 10 5
ACTIVIDADES
CASTRENSES 0 0 1 2 3
DN-lI- E Y ACTIVL
DADES DE AUXILIO| § 0 0 0 5
Y SEGURIDAD
JOTAL 17 6 1 2 26
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(Bl Nacional .- 33 1‘ ho‘t’ic1as,flf;ﬁ1"1'i':é}'éfs ;

U p3 "favorébles’ de. las
actividadeS'fde la campana contra-el”
aspectos deportivds. 4- qu . mencxonaron‘
propdrcidna el Ejérci;o‘ en: diversas ocasxones, :
ingreso a"los planteles mlll;ares. . sobre el donativo ‘qu
ofrecio ~la SDN para el Fondo Nacional de Recons;{upcion,

lé“éegdridad us

sobre el Servicio Militar Nacional: | ‘sobre reforééfééién

i1 notas informativas ~relacionadas - con: multiples

actividades realizadas por la SDN:

{ negativa en donde se
Fuerza Aerea como presunto narcotraficante

."ELl Sol de México.- 43 notas,gobiéiié:yDefénsa*Naéionalt

32 fueron favorables: 18>sobre las actividades de la
camparia contra el narcotrafice; 7 de 1los operativos
establecidos para dar seguridad durante el Mundial de
Futbol; 2 sobre trabajos de rescate de victimas de un avion
accidentado en Michoacan: | del apoyo de la SDN a diversas
federaciones deportivas;: | sobre el ingreso a los planteles
militares: ! de la desactivacidn de una bomba encontirada
cerca de la embajada de los Estados Unidos; una sobre la
blisqueda de wuna bomba en Tampico; | del combate al gusano

barrenador.

11 informativas relacionadas con diversos aspectos del
Elército, Fuerza Aérea y sus integrantes.

Y
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100 %

65,7~

314+

e

2.8+ [r-_-]

EL NACIONAL

Emitio un total de 35 notas casr}enses d;stilbuxdas de;la
siguiente manera: ' S
-65.7 % favorables. o , :
-3t.4 A informativas. : ST

-2.8 % negativas.
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100 ‘70"1

74.4-

255 -

EL SOL DE MEXICO
Ppblicé 4) notlicias sobre la SDN con estas proporclones:

TU-74.4 % favorables.
‘-25.5 %# informativas.
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DIARIO gl = < 2 <

. gl = = =
EL NAUIONAL >3 -1 < E =

o} = = <

Z Z Zz z
TEMA = Z = Z {roraL
CAMPAS A CONTRA 12 0 0 0 12
EL NARCOTRAFICO
INFORMACION RELA
TIVA A PERSONAL - © 0 0 ! i
MILITAR
LABOR SOCIAL 2 0 0 0 2
CEREMONIAS 0 0 \ 0 Y
INFORMACION .
DIVERSA 4 o 0 1o
ACTIVIDADES
CASTRENSES 1 0 Q 0 1
DN-ill- £ ¥ ACTIVL
DADES DE AUNILIG] 4 G 0 0 3
Y SEGURIDAD
TOTAL | 1] o {1t {3

EL Sol de Mediodia ,- 6§ notas, todas favorables: 2 de la
campafia contra el narcotrafico; 1 de las labores de rescate
con motivo de un accidente aéreo en Michoacan;i 1 que
menciona la valiente actuacién de un sargento en defensa de
un civil al que pretendian robar; { de la seguridad que diéd
el Ejército en el Mundial de Futbol; | sobre el acuerdo que
tuvo el titular de la SDN con el Presidente de la Reptiblica.
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100 %

EL SOL DE MEDIODIA
Este medio informativo difundio un total de 6 noticias

referentes a Jlas actividades del Ejército y Fuerza Aérea,
siendo el 100 % favorables.
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DIARIO =| = z 3 <
EL SOL DE | | £ s |8 s
MEXTCO 2 Z S z z

212z 2

TEMA = Z Z Z JTOTAL
CAMPANA CONTRA 18 0 0 18
EL NARCOTRAFICO
INFORMACION RELA
TIVA A PERSONAL = 0 0 0 Y 0
MILITAR
LABOR SOCIAL ! 0 0 0 !
CEREMONIAS 0 0 0 0 {9
INFORMACION
DIVERSA 2 11 0 0 13
ACTIVIDADES
CASTRENSES 0 0 0 0 0
DN-fll-E Y ACTIVI
DADES DE aUXILIG] 9 0 0 0 9
¥ SEGURIDAD
TOTAL 32 t1{o o |43

Uno Mas Uno__ ;3 notas sobre el tema:

8 favorables: 4 sobre la campafia contra el
narcotrafico; 2 relativas a operativos de seguridad para el
Mundial de Futbol; 1 del aniversario de la Escuela Superior
de Guerra; l. de la desactivacién de una bomba localizada

cerca de la embajada de los Estados Unidos.
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100 % —

61.5

30.7-

7.6 1

"UNO MAS UNO

Difundio 13 notas sobre este aspecto con el siguiente
manejo: LmiLTrm

-61.5 % favorables.

-30.7 % informativas.

-7.6 % tendenciosas. ’

4 -



DIARIO Zl =2 Z 2 <

2 E {2} = Z Z =
b z = %
TEMA = e = I froraL
campalaconTra |2 0 4} 0 2
EL NARCOTRAFICO
INFORMACION RELA
Tiva A PERSONAL =f ! 0 0 0 {
MILITAR
0

LABOR SOCIAL 0 0 ° 0
CEREMONIAS 0 o {0 0 |0
INFORMACION 0 0 0 0 0
DIVERSA
ACTIVIDADES
CASTRENSES i 0 0 3] {
DN-U- E ¥ ACTIVI
DADES DE AUXILIS] 2 0 0 0 2
v SEGURIDAD
TOTAL 6 o jo 0 |8

4 informativas que aluden 1la participacién de las
fuerzas armadas.

i tendenciosa que entre lineas menciona los abusos de

soldados ¥y la relécibﬁ‘de‘militaresrcon narcotraficantes en
Sinaloa.
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o =< <
DIARIO £l 2 g 3
UNO  MAS UNOY 21 = z Z
2 = -~
SRR
TEMA P z 2 TOTAL
CAMPAR A CONTRA 4 0 0 10 4
EL NARCOTRAFICO
INFORMACION RELA
Tiva a pErsonaL =] O 0 ! o !
MILITAR
LABOR SOCIAL 0 0 0 0 0
CEREMONIAS 1 ot oo 1
INFORMACION
DIVERSA 0 4 0 0 4
ACTIVIDADES
CASTRENSES 1 ogp 0 (0 1
DN-li- E Y ACTWVL
DADES DE AuxiLild] 2 0 0 0 2
Y SEGURIDAD
8 4 1 0 13
TOTAL
El Universal .- 41 notas relacionadas al sector
castrense:
23 favorables: 12 sobre ia campafia contra el

narcotrafico; 3 del combate de lincendios forestales-en
Chiapas: 4 a la seguridad que proporcioné el Ejéijcito en
diversos émbitps: 2 de los trabajos de rescate a un avién
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100 % 1

56

3.7

9.7

2.4 rI——j

EL UNIVERSAL

Se publicaron en este dlario 41 noticias militares con
este enfoque:

-56 X favorables.

-31.7 ¥ informativas.

-9.7 % negativas.

-2.4 %X tendenciosas.

- 44 -



gobierno por

debido .~ a -7 lo" rual encomendo eiénc rgéraide'

resguardar los estadlos-., o

‘< <
plaRIo gy |2l 2 z 5 s
r o 15 < = z 2
UNIVERSAL | 2l 2 | 2 | 2 £
z z z g
TEMA = Z = Z |roTaL
CANMPANA CONTRA 12 0 0 ! 13
£L NARCOTRAFICO
INFORMACION RELA ) ) .
TIVA A PERSONAL =] 0 3 0 i 4
MILITAR
.
LABOR SOCIAL v 0 0 ¢ o
CE“"“O\lAb 2 0 0 It 4
 INFORMACION o S s
‘DIVERSA .
L) acTiviDADES ) . } .
S | LCASTRENSES 0 N v i i
DNlI- € Y ACTIV]
DADES DE AUNILIO] 4 G ! 0 to
Y SEGURIDAD
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4
plantios

de
menciona 'iqué
camgesihbs; 1 fqu 2

una  escuela - preparétorla en Queretaro
soldados como presuntos ladrones.‘

El Universal Grafico.- || notas sobre &l tema:

7 favorables: 3 de .la campafia contra .el narcotrafico; 1
del ‘rescate de victimas del avién accidentado’ en Michoacan:
3. de ceremonias conmemorativas-organizadas por la SDN.

3.:informativas ‘referen rsos aspectos en los

que. se.mencion

“Zona

12 notas militares:

referentes ‘é la’ campana contra el
,segurldad proporclonada durante el
del rescate ‘a victimas del accidente
aéreo',enf' : donatlvo otorgado por la SDN al
~Fondo:.:-Nac Reconstrucblon.~;1 sobre labores de

reforestacion

3

Fuerza Aérea-:

‘queise menciona al Ejército v
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100 %

63.6

27.24

%1

EL UNIVERSAL GRAFICO

Se publicaron en este periddico 11 notas sobre el tema
distribuidas de la slgulente forma:

-63.6 % favorables.

-27.2 % informativas.

-9 % negativas.
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100 % 4

75 -

EL HERALDO DE MEXICO
Publicélun total de 12 noticias con este enfoque:

-7% % favorables.
-2%5 % informativas.
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EL UNIVERSAL | 2 2
s 2 T
GRABL o fg -t B s 5. z
. P < - = Tz
= ~ <= a5 =
~| 3 = = <
- T z &}
- < Z = = q.
TEMA = Z = Z |roraL
CANMPARA CONTRA 2 §] 0 0 3
EL NARCOTRAFICO
INFORMACION RELA[ @ 0 O 1 1
TIVA A PERSONAL =
MILITAR
)
LABOR SUCIAL 0 v 0 ¢ 0
CEREMUNIAS 3 0 v ¢ d
INFORMACION .
DIVERSA v 3 0 0 3
ACTIVIDADES
CASTRENSES 0 0 0 a 0
DN-H- E Y ACTIVE
DADES  DE AUXILIO] 1 0 0 0 {
Y OSEGURIDAD
TOTAl ’ s ot t

La Prensa.- 26 notas relacionadas con el sector defensa:

campafia contra el narcotrafico; 4 -

o pot. el accidente aéreo en

r. social ~del Patronato de
1'de reforestacién; 1 sobre el




100 % 1

36

a T

LA PRENSA

Difundié un total de 26 notas relacionadas con el sector
defensa con el sigulente manejo:

-60 % favorables.

-36 % informativas.

-4 % tendenciosas.

-4 % negativas.
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EL HERALDO - - -
DE MEXICO sl o= 2 4
DIARIO =l 2 =z 3 <
1) < - =z el
<| z ] = =
) 3 = <
> bt z &)
< z & Z
TEMA = Z = Z |roTal
CAMPARA CONTRA 3 0 O 4] 3
EL NARCUTRAFICO
INFORMACION RELA n
Tiva A PERSONAL =| O 0 v 0 0
MILITAR
o ¢ 2
LABOR SOCIAL © ? v 0 -
CEREMONIAS 0 0 0 Y 0
INFORMACION 0 3 0 0 3
DIVERSA
ACTIVIDADES
CASTRENSES O 0 u | o 0
DN-HE- B Y ACTIND )
DADES  DE AUNILIG] ¢4 0 0 i 4
Y SEGURIDAD
«“ { )
FOTAL - - o v iz

9. informativas: =3 sobre la postulacion del Capitan
Gutiérrez Barrios a 1la gubernatura de Veracruz; '3 de
asesinatos ~de personal militar: i sobre actividadeé de
rescate en Michoacan por el accidente aéreo; 1 de cargamento
de mariguana decomisado en Baja California y que paso a
custodia de autoridades militares; 1 de la desactivacion de

una bhomba cerca de la Embajada de los Estados Unidos.



negativa:en donde se, sendla a’un Soldado de la Brigada

de Fu51le os P r‘caidls;as‘c mo presunto asesino de un civil.
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TOTAL 1o B 1 1 26
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100 %

Ti.44

28.5

EL DIA

Este diario publicd 7 noticias sobre las fuerzas armadas
dandoles el siguiente enfoque:

-71.4 % favorables.

-28.5 % informativas.
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aspectos mllltares

1 negatlva en la que se aflrma que- ‘tres militareg fueron-

auusados ‘de-asesinato.
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100 %

66.6

33.3 4

Publicé 3 notas sobre
proporciodn:

-66.6 % favorables.

-33.3 % negatlvas.

CUESTION

aspectos militares con la siguiente

- .56 -
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100 % =
52.1 E
39,1+ |
8.6 N
OVACIONES

Fueron publicadas en este diario 23 noticias referentes a
la SDN con este enfoque:

-52.1 % favorables.

-39.1 X informativas.

-8.6 % negativas. u .
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tres ‘companiast-del’:
respectivamente; ‘ Vo
todos los . tramites neéesariosm

conscriptos.

b. Campaha contra el naréot(éfico.‘ ;

Un aspecto importante y que ha provocado‘polémicas en
diferentes ambitos es la aplicacién de la campana permanente
contra el narcotrafico, en la que el Ejército y Fuerza Aérea
Mexicanos han sido constantes y eficientes, su espiritu de
lealtad y de sacrificio los han llevado hasta la pérdida de
la vida. De 1976 a 1988 se registraron 552 bajas.

Lns resultados mas sobresalientes alcanzados en el
presente rtégimen, mediante la ejecuciéndel plan "Céndor" y
"Marte'", asi como la aplicacidén de 21 operativos especiales
son: la destruccién de 58,074 toneladas de mariguana
sembradas en 39,176 hectdreas; 423,297 plantios de amapola
en 38,252 hectareas; y 5,070 Kilogramos de cocaina.

Aunque los datos representan por si mismos la magnitud
de los resultados alcanzados, cabe senialar que con la
destruccion de toda esta droga se hubieran podido intoxicar
durante una semana a aproximadamente 907°922,677 personas, O
sea, el equivalente a mas de dos veces el total de la
poblacién de América Latina.

Durante los operativos se han asegurado 41,694 armas de
fuego de diferentes calibres entre otras cosas: y se han
detenido y puesto a disposicién de las autoridades
competentes a 23,206 individuos mexicanos y 129 extranjeros.

c. Educacién militar.

En el éambito de 1la educacidén militar, tomando como
premisa fundamental que las exigencias que la tecnologia
moderna imponen a las operaciones militares, constituian un
reto para que el sistema educativo militar alcanzara las

metas de superacién profesional, ética y moral.
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Sln embargo.,j. de.los medios

disponlbles.:'fse reestructuracién que
comprendio los SLVUientes aspectos o
‘f—Realizac1on de, cursos civiles de

educacién superior por parte de personal miiitar:

-Unificacién del procedimién‘B de forhacién de Clases de
las ‘Armas y de los Servicios (Cabos y Sargentos)

~Establecimiento del Curso buperlor de Guerra (para los
Jefes Diplomados de Estado Mayor).

-Fueron actualizados todos 'los planes de estudios.

El plan de estudios para Pilotos Aviadores se redujo de
cuatro a tres afios. "

-Se implantdé un programa de bachilleré;orenftodqs los
planteles de formacién de Oficiales. ‘ :

-Se elevé el nivel académico de los estudios de Técnicos
en Transmisiones Militares al de Ingeniero en Transmisiones
Militares.

-Complementariamente a la educacién  profesional, los
militares mexicanos realizan cursos en el extranjero y los
planteles militares contintan recibiendo a. becarios
extranjeros.

-Respecto a la promocién de los recursos humanos. se
optimizé el sistema automatizado de evaluacién que comprende
los examenes de las promociones y concursos para ascensos de

Jefes, Oficiales y Sargentos Primeros.

d. Adiestramiento.

El adiestramiento y la instruccién.de las tropas, factor
que da fortaleza a la operatividad de las Unidades, que
refleja la moral del Soldado y condiciona por tanto el
alcance de los objetivos; es una funcidén prioritaria y
fundamental dentro del Institutoe Armado, por 1lo que la
programacién, ejecucién y supervisién de esta importante
actividad recibid especial atencién.
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concluida adiestramiento: que

divididas'en “perfectamente

rdéfinidas,:'dgéﬁ' adentrando. en

la vida militar de lo facil
' Durante la primera - Soldado . recibe el

.con.una. duracién de 14

"adiestramiento individual “basiéd,
semanas, las cuales no se inclu?éd”enﬂelﬁ?rogréma general.

:Sdldadbu recibe el
"adiestramiento individual especializado” durante 12 semanas.

En la segunda fase, el}

La tercera fase comprende el "adiestramiento bdsico de
Unidad" durante 12 semanas.

La cuarta fase corresponde al "adiestramiento avanzado
de Unidad” durante 10 semanas.

Una vez gqyue el personal se encuentra debidamente
adiestrado en el aspecto militar. continta su preparacién
mediante cursos en las diferentes ramas técnicas, de acuerdo
a su especialidad y las necesidades del Ejército y Fuerza
Aérea.

Durante la gestion administrativa {982-88 se llevaron a
cabo satisfactoriamente 3t cursos de diversas especialidades.

La culminacién del adiestramiento de las tropas lo
constituyen las maniobras generales, que representan- un
excelente método de evaluacidn de la operatividad en todos
los niveles de mando, contrel y ejecucién.

Asi, las maniobras realizadas a lo largo de esta gestién
tuvieron como objetivos principales:

~Comprobar el grado de adiestramiento de los Mandos.
Estados Mayores, Cuarteles Generales y tropas.

~Aplicar en el terreno 1los conocimientos adquiridos
durante el ciclo de adiectramiento.

Incrementar el adiestramiento ¥y entrenamiento de los
miembros del Ejército y Fuerza Aérea en operaciones
irregulares.

~Intensificacién de 1la campafa permanente contra el

narcotrafico, abigeato y actividades de despistolizacidn.
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‘%Vefifica[”,;é, ic ’
problemas de orden internc con sus

e..Proteccién a instalaciones
) Los ;energéticos rep(eséhtéﬁ . ﬁn‘ 2 :,r.ehiﬁéﬂtémente
estratégica de ‘la ‘economia, que haﬂﬂdéseﬁbeﬁado un cometido
determinado en el ©proceso de dgsarrdlld nacional. Por tal
motivo el sector defensa. en coordinacién con las empresas
paraestatales (Petrdleos Mexicanos y Comisién Federal de
Electricidad), mantienen permanentemente en ejecucién diversas
operaciones que protegen las instalaciones vitales de las
citadas empresas contra actos cde violencia y sabotaje.

Los planes sobre el particular incluyen el despliegue de
efectivos militares en complejos petroleros y ©plantas
generadoras de electricidad y la conduccion de operaciones
especiales a partir de la seguridad que proporciona el
dispositivo o despliegue estrategico.

Las principales 1instalaciones estratégicas a las cuales
ha proporcionado seguridad la SDN son las siguientes:

-Refinerias.

-Plantas petroquimicas.
~Centrales de almacenamiento y bombeo.
~Gasoductos.

-Estaciones de compresién.
-Plantas hidroeléctricas.
-Plantas termoeléqtricas.
-Plantas carboeléctricas.
-Plantas turbogas.
-Plantas geotérmicas.
-Estaciones.
-Subestaciones.

f. Industria militar.
El complejo de la industria militar comprende al

Departamento de la Industria Militar y la Fabrica de Vestuario
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y equinVSEﬁEﬁA: . -
La* fabricacion éé

cuales el abastoc1mlent'
garantizado por- la~pr7p

vitales y prlorltarlosrpar S
En - lo concelnlente Al 3 - ‘logrado - la
produccién en serie de.,’7' o :

-Fusil automético calibre 7 62 5 ) HK%BSl
-Pistola ametralladora calibre f ' L
-Pistola Parabellum HK-MP-5. -
-Ametralladora calibre 7.62 \ 51 mm OTAN HKZl
-Fusil de precisién modelo "Morelos"

Por lo que respecta a vehiculos, en el Departamento de la
Industria Militar se llevaton a cabo trabajos experimentales
sobre diseino y manufactura del vehiculo blindado DN-V, que es
una version perfeccionada del DN-1V; vehiculos blindados de
reconocimiento DN-V con una torreta con cafién calibre 20 mm. y
una ametralladora de humo, los cuales han estado sujetos a
pruebas a lo largo del territorio nacional: el carro blindado
ligero de exploracidn, con carroceria blindada con escotilla
giratoria para ametralladora HK-2! calibre 7.62 mm. y un
lanzacohetes; el vehiculo blindado mediano '"Ocelote" para

traccionar un mortero calibre 101.6 mm. y el vehiculo

prototipo lanzacohetes "Atlatl" para cohetes de cuatiro
pulgadas.
Asimismo se logré abastecer en un 100 % al Ejército

y Fuerza Aérea de los cartuchos y municiones necesarios para
actividades operativas rutinarias.

En lo que corresponde a la Fabrica de Vestuario y
Equipo, que fue creada en 1982, actualmente produce todo el
vestuario para cubrir las necesidades del Ejército y Fuerza
Aérea, asi como el calzado y demds implementos necesarios para

el cumplimiento de sus multiples misiones.
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g. Tareas complementarias.

, 'La— tercera ‘misidn
Mexicanos . senala auxlll

necesidades publlcas.

cumplido coh' ahlnco multlples tarea
" al desarrollo nacional: :
Dichas tareas combrendén“zr
relacion a poblaciones con' bajos ﬁive e
se resumen de la siguiente forma;f‘
Distribucién de agua potable en zonas aridas del,pals.

beneficiando a 976,525 personas en 955 poblados N :

En estas zonas se ha proporcionado ,ofiénﬁétién> y‘
asesoramiento a la poblacidén, para que reparen o‘construyan
depdsitos para almacenamiento de agua. 2

En coordinacién con dependencias del sector salud en los
Estados del pais, se participé en diversas campafias de
vacunacién contra la poliomielitis, tétano, tifoidea y en la
campana contra el mosco transmisor del dengue y el paludismo,
en las cuales de 1983 a 1987 se han aplicado 906,665 vacunas y
se han impartido conferencias a la poblacidén sobre higiene y
medidas preventivas para evitar dichas enfermedades.

En coordinacidén con las Secretarias de Agricultura y
Recursos Hidraulicos y de Salud, la SDN participd en la
aplicacién de medidas de orden sanitario mediante la
realizacién de 1las campafias contra la cdlera porcina, la
rabia, el amarillamiento letal del cocotero y contra la
bacteriosis de 1los citricos. En este renglén las acciones
consistieron en aplicacién de vacunas y orientacidén, asesoria
e ingpeccidén para combatir estos males que afectan la flora y
fauna de nuestro pails.

Como parte de las actividades de labor social, en todo el
pais se intensificé la atencién médica y otros trabajos

diversos en beneficio de las comunidades rurales.
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14,298 inye
29,502
‘2,f54:gohfefénéiadeiVersas.
21,825 trabajos diversos.
53.733€pdites’de‘pélo.

'*def}preseiﬁar el. medio ambiente y proteger el

-ecosis émé}jk}a‘SDN Sparticipd continuamente en la campafa

nacional“:de: ‘réforestacién.“ logrando hasta 1987 plantar
137101,979 ‘arbolitos de las especies pirul, pino, halepensi,
eucalipto, cedfo.‘ oyamel, pino moctezuma y artemi, asi como
378,763 Aarboles frutales como manzano, duraznos ¥y perales,
entre otros.

Durante las temporadas vacacionales y en coordinacién con
diversas dependencias, fue ejecutado el Plan de Auxilio
Turistico en las diferentes carreteras que conducen a los
principales centros turisticos del pais, mediante el
establecimiento de patrullas para asistir a los vacacionistas
en caso de algun accidente o desperfecto mecanico.

Durante la aplicacion de este plan se proporciondé auxilio
y seguridad en 1899 accidentes.

h. Auxilio a la poblacidén civil. -

El Plan DN-1II-E de auxilio ala poblacién civil en caso
de desastre se ha venido aplicando con éxito y desde su
concepcion {(en 1966) contempla los siguientes propdésitos.

-Aminorar o limitar los efectos de un desastre mediante
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la aplicacion - de »médidqs ’b;éyeniivasy‘y‘ der,vigilancia.

coordinando " ‘los apoyos - proporcionados::.
organismos. - .privados, - 'ag[ubégiones

ciudadania en general.

-Mantener . la. confianza. apacidad ‘de = las

instituciones nacionales. : ;

-Optimizar los recursos ésighadbé para hacer frente a los
desastres. ‘

-La ‘aplicacién del plan se realiza bajo el concepto de
"concurrir lo mas pronto posible a los lugares afectados por
un desastre" y aplicar inmediatamente medidas de rescate,
evacuacion, atencidén médica de urgencia, seguridad., proteccidn
y cuidado de las zonas afectadas.

Cuando 1la situacion de emergencia ha sido superada y las
autoridades correspondientes asumen el control de la
situacién, el Ejército Méxicano se integra como un colaborador
mas para ayudar en las misiones que se le asignen.

Las principales wocasiones en las que se ha puesto en

operacidn el Plan DN-III-E fueron las siguientes:

-En enero de 1984 con motivo de la fabricacidén de una
considerable carga de varilla contaminada con cobalto 60, la
SDN proporcioné seguridad a las areas contaminadas vy
cementerios radiactivos que 3Se construyeron exprofeso en
cuatro Estados de la Republica Mexicana, con el proposito de
evitar mayores contaminaciones y la substraccién de material
contaminado.

-En noviembre de 1984 con motivo de la explosidén de gas
en San Juan Ixhuatepec, al ocurrir las primeras explosiones de
gas, por iniciativa propia y con riesgo de perder la vida el
personal integrante del destacamento militar que proporciond
seguridad a esas instalaciones vitales procedio de inmediato y
dentro de sus capacidades a aislar el area del desastre,

informar a la Secretaria sobre el siniestro y notificar a los
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»,¥de v1CC1mas.~ evacuar heridos

cuerpos de. lescate y evacuar heridossen colaborac1on con los
automovillstas :

Despues de ‘1as  ‘exnlo ',7destacamento militar

procedio ‘a la remoc1on de escombros para la busqueda Yy rescate

: las instalaciones
*hospitalarias. control‘ dé damnificados en los albergues
?provlsionales y estableciexon rondines en.el area afectada con
QbJeto de evitar el pillaje. Mientras tanto, a media hora de
haberse registrado el " siniestro, la Fuerza de Tarea de
Emergencia del Valle de Méxicé_ée trasladoé de inmediato al
drea afectada en aplicacién del Plan DN-1TI1-E, participando en
esta operacidn el siguiente efectivo:

3 Generales.
6 Jefes.
22 Oficlales
460 Elementos de tropa

2 helicopteros:

12 motocicletas. - A
’ervehiculOS de diferentes caracteristicas.

Para la realizacidon de las actividades se estableciéd
coordinacidén con autoridades del Estado de México y el
Distrito Federal, diversos cuerpos de rescate y la poblacién
en general, que cabe sefalar, demostiré una solidaridad
singular digna de encomio y una desinteresada colaboracidn.
que facllité significativamente el desarrollo de las tarcas de
auxilio.

-En septiembre de 1985, al registrarse los sismos mas
grandes registrados en lo que va del siglo, a unos minutos de
haberse sentido el primer movimiento tellrico, fue activado el
Centro de Operaciones del Alto Mando (COAM) y puestas en
situacién de alerta todas las Zonas Militares y las Fuerzas de
Tarea de Ymergencia de Unidades y Bases Aéreas Militares.
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la  poblacion  af
Republica yf‘eﬁi
Guerrero; Jalisco, Mi
En el Distri :
aéreos y fe(fégfhes nedian;
motbcicletas.lﬂ n:el
siniestro, areas éfeé;a'as
expeditas para:caﬁaiizéffel

En el  interior di _
comandanclas - de.los distintos
reconocimientos. :

Una vez determinadas 1

las prioridades de auxilio'y ‘se procedid a la

aplicacién del Plan ' DN:zll 6ﬁ prioritaria de
salvar vidas. ! : ;f
En el Distrito Federal . inicialmente participaron en la

emergencia y en el resguardo  de los lugares dafados 3,500
elementos y posteriormente fueron-incrementados hasta alcanzar

las siguientes cifras:

9,357 elementos del Ejército.y Fuerza Aérea Mexicanos.
10,000 conscriptos. » -

25 ambulancias.

560 vehiculos de diversos tipos.

35 cisternas para agua.

2. hospitales quirurgicos moéviles.
40 vehiculos mudanza. ' ”'”f"ff?—¥—~n1LL: i
Y la totalidad de maquinaria 'dé]'>Cuérbo;\de~

Ingenieros.

De 1los etectivos, un 15 % se  presentd . armado para
proporcionar seguridad y evitar el pillajei el resto se
dedicé a 1la blsqueda, rescate, evacuacidn de victimas y

atencidn médica, asi como a la Tremocién de  escombros,
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détgcqién~ Y. senalamlento ‘de: zonas pellvrosas. ‘coordinacion. y
enlace para: a)uda a damniflcados. conservacxon del orden.
legal, 'registro &’;evaluac1on de danos. serv1c1o funerario y
rehabilitacioén de s@erclos publxcos. entre otras acthldades.*

Se regularon medlante un 11guroso reglstro los locales Y

Py

fueron acondiciohados :como albergues i 1n5talandose tamblen

tiendas de campana para aIOJar a toda= las personas - que fueron"'
evacuadas. : :
) Ademas se
distribucion de
articulos. .
En el Hospital e
. médica a las persdnas heridas o le510nadas procedentes de las
'éreas de desastré‘ nidonde fuerbn atendldos 4,867 pacientes.

‘- De. . igual forma.*e 08 nosp tales de campana fueron atendidas

2, 900 personas.v_
Con el fln de amlnorar los problemas ocasionados por la

roiﬂra;~de 5la tuberia de agua en las areas afectadas, se

distribuyeron (3 millones de litros de agua potable.

k quante las acciones, el personal militar rescat6 dinero
en efectivo, documentos y otros valores, los cuales se
entregaron ‘'a  sus legitimos duefos. previa identificacioén y
comprobacion de su propledad.

En el interior .de la Republica, a través de los mandos
territoriales (Zonas Militares) se desplegaron los siguientes

efectivos:

300 en la 20/a. ilitar (Colima).
473 en‘la}ﬁsfﬂ kHidalgo).
- 2,500 en 1ajié/a knJ&l}sco).
614 en la'21/a. Z.M. (Michoacén).
$00 en la 22/s {. (Edo. de Mex.).
{.035 en la . (Morelos).

2,465 en las 27/a. y 35/a. ZZ.MM. (Guerrero).

oy



medlca.
medlcamentos.‘
[reWLstro ¥ evaluac1on de:”

: de 19§5. cuando se presento el huracan'

Sur ch la 3/a.. 4/a.‘y 9/a. Zonas Militares,
;,eng apllcac;on 'deI Plan DN- III E, establecxeron albergues en

242

apoyo de damnlflcados. a: qu1enes se-les’ proporc1ono

e artiendoseles 1.350
Uy ‘150

fatenc1on despensas,_

oca51on 1O
durante
Cen 300 in
. En’ 5 gu1entes Zonas
Militareé}“ San Lu1s “Potosi). 197/a.

(VeracrUZ)'fy asi- cuales proporcionaron

ayuda a i un: amnificados.y establecieron 82

129,907
64Sfcobertoréé.

despensas. -

200»colchonetas.
'l! 054"consultas'médicas.
$,782 vacunas. B

Cabe mencionar que aparte de:los opeiativos ‘mencionados,
el EJjército y Fuerza Aérea Me\lcanos de 1982 ‘2’1987 brindé su

colaboracion en 245 desastres. de menor envergadura.
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1 -Ley  Organica .

1. -RAMIREZ =

5.

" NOTAS -

v‘vFQdera;;

Méxicos-Porri

2.-1bid. "
To3veLey Aérea Mexicanos,
publicada:

laFederacidn el
viernes:2 -

1lstoricos ¥y bases
1A Defensa Nacional".
‘Colegio:de Defensa Nacional

juridicags

L OS: Estados Unidos Mexicanos,

.82°, Parrafo "V, p. 74.

lbid..bArt [89°, Parrafos IV. V, VI y VIII, p. 77.

17 “Ejemplo - clarec de ello esta en el escudo de la Escuela

18.

19.-

Superior de Guerra, representado por la efigie de un
caballero aguila; o bien, la monumental arquitectura del
Heroico Colegio Militar, inspirada en la mas pura
concepcidén prehispanica.

-Libro del Ejército; México, Estado Mayor de la

Secretaria de la Defensa Nacional, pp-26-71.
Ibid., pp. 361-399.
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20.-BOILS, Guillefmo; Los militares

1.—GUERRERO MENDOZA, . Marco ina
militar'~ Conferencia impartida’a personal de# la E cuela.-
Medlco “llltdr el 17 de mayo. de 1985~ : o

22, -GOMEZ, ,ArnuLfo R.: Estudios mili;ares{j

1926, p. 93.
23.-L:0.E.y F.A.M., Op. Cit.

24.-Reglamento- General
Estado Mayorkde-la D

25.-1bid., pp 7.;

—FLENTES-,, L
Grlja{po,.

$0.-BOILS, Op. Cit., p 76.

1.-TORREA, Juan Manuel: La lealtad en:éi;EJer
Apuntes para la historiaj

2.-Libro del Ejército, Op.

33.- BOILS, Op. Cit., p. 62.

. Aris

Antonio

México,

Cit.,

4.-PINEYRG, José Luis: Ejército
pasado ¥y presente; México,

Puebla y Unidad Autdnoma

{985, p. 65.

35.-El1 Departamento de la

las fabricas de armas,

Fabrica de Vestuario v

industria Militar,
cartuchos
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que comprende
v explosivos;



CCAPLTULO

EL EJERCITO Y FUERZA AERE

na:dé las Dependencias mas

) : ories incluso resulta sumamente
dificil'jéiljawCé? 3 I dnés;de‘seghridad. Sin embargo,
~téht¢{enzé{:¢yé;\ gener como-en las comandancias de todas
las “Zonas Miiiiiréél‘délE‘ﬁais, periddicamente o de manera
pérmanente se estabiécen'médulos de informacidén al publico en
general  (segGn las necesidades del lugar), a fin de atender
las diversas ~inquietudes de la poblacion pafa canalizarlas de
manera adecuada y con la suficiente oportunidad.

El principal nexo que se tiene con la poblacidn civil es
con motivo del cumplimiento del servicio militar nacional, de
caracier obligatorio para todos los jovenes,a partir de los
dieciocho  anos; asi que  es muy impdrtante proporcionar la
‘ obortunb cumplimiento de esta

debida orientacidén para el
obligacidn ciudadana.

Otro  aspecto de impOr@én@ia feievante Lo constituye el
del ingreso a los :pléhﬁelés%m;litares, motivo por el cual
cada  aflo, a vpartir de la segundé quincena de abril, son
instalados moédulos de orientacién. vocacional, en donde se
informa sobre todas las opciones que brinda la Universidad
del Ejército y Fuerza Aérea a través del sistema educativo
militar. S : g

En tedas: las ~Zdnasi e ihs@éléciones militares del
interior de la  Republica,’ Qbﬁ7ﬂmbt1vo de los mencionados




de 1nfor a01 n

modulos

'tramltar reposic1qnes, dp
liberadas, etcétera. . -
-Ingreso a planteles ;
escuela 'en - particular, la§ Gb idades: : ) féchas
de ingreso, examenes de adm151on S
-Registro de armas- dé‘b : permiso"bafa ‘la
‘utilizacién de explosivos. orienta01on; tanto para personasr
fisicas como. para, empresas que requ1eran del uso de e\p1051vos

y. todos: -los- asuntos rela01onados con este aspecto.
—Para,reclutamiento—del personal que requiera la SDN.

‘?Infofméciénf'para el acceso al Archivo Histérico.de la

"SDN. -
V' -Todo' fipo de frémites relacionados con la Procuraduria
'General de Justicia Militar y la Direccién General de Justicia
Mllitar-
- ~Existe un modulo especial para atender al personal
“militar radicado en el interior del pais.

?Asimismo. para orientar sobre el curso que debe seguir
cada asunto en donde intervenga cualquiera de las Direcciones
‘de-1a SDN; o bien canalizarlos a donde corresponda.

" En la SDN se atiende un promedio diario de 1,200 personas
¥y en determinadas temporadas llegan a acudir hasta 4,000 en un

solo dia.
b. Publicaciones.

La SDN cuenta con un medio de leUlgaClOn mensual de gran

cobertura, la Revista del EjerCLto y -Fuerza Aérea, que ---

A :;76' -



de oLToOS eJercltos del

‘undo ) es lelda tamblen por el Cuerpo
‘Diplomatico en nuestro pals." o

Por otro lado, <,Defensa‘ Nacional " cuenfa 'con una
editorial, que es la encargada de cubrir las necesidades
bibliograficas de los.  integrantes del . Ejército y Fuerza
Aérea; por un lado, atendiendo el total de los requerimientos
de los diversos manuales sobre tactica, estrategia,
reglamentos, armamentb,,epc.; Yy -por el otro,

funcionando como
instrumento de Vdifusién‘)cultural. ya que edita obras
histéricas, de lite;éi@faJUhiVérsal‘y sobre temas cientificos
en general, con el - fin de otorgar a los miembros del
Instituto Armado una amplia gama de posibilidades educativas
sin regtringirse al.campo meramente castrense.

La editorial de la SDN imprime un promedio de airededor

de 12 libros anualmente. reunidos en una coleccidén denominada

"Biblioteca del Oficial Mexicano", gque reune las obras de



valgunos 'autof
prote 1onalr

(ametrallador

‘anti aerea ing calibre

-Manual practlco del mesero.
waidactica aplicada al medio militar.
+Manual para el manejo de la espada.-

“-Ley - sobre las caracteristicas.y el uso dél“éséﬁdo; la
bandera e himno nacionales. e i
-Procedimiento sistematico de operar para ‘flujos’ de.
informacién en el sistema computarizado de recursos
materiales. ' : g :
-Programa de coémputo para topografia.
-Adiestramiento para unidades blindadas.
-Mando Militar.
~-Adiestramiento especializado para operadorés'y mecanicos
militares.
-Manual de educacioén fisica y deportes.
-Manuales de fusil AR=-15, pistola ametralladora MP-5 y
ametralladora HK21Al.
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-Guia del Soldado.

-Procedimiento para la futilizécibn!
disturbios civiles.

-Procedimiento  .sistematic 10
loglstlco nac10nal

-Manual . de ing;rucc
moior . : o

-Manual papqwfia
~militar. :

-Procedxmiento si

-Gu1a para la

estramiento’y
campos de_tlr : r

~Terrorismo: ‘la.red in

-La guer}a nutlear.'
-Matematicas para a;tili;
-Seguridad en el tiro?f' :
para. t opas de Sanldad

-Instruccion de ordén}ce

-Guia para la elaborac;on‘oac “allzaclon de reglamentos

vy manuales.

~-Aspecto .técnico de Ve;eriﬁarié'y.Rémonta.:
-Reglamentos de la Federacidn Ecﬁestre Internaéionall
—ﬁoemas- ‘

.-Aspecto técnico de materiales de guerra.
-Técnica de doblado y mantenimiento de paracaidas.

-Trabajos comunes (organizacién del terreno y paso de
puentes y brechas).

-Manual de mantenimiento del vehiculo blindado ERC Lynx
90 ¥-1 5X6.
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-Mbréloé,q]

‘Ensayo-sobre la Vida politiéa del Gral. Alvaro Obregon.

-Presidentes-de Méxi

,;His;orla de la cludad-de"

.-La defensa de la plaza de

-Ciudades prehispanicas

“Las’ guerras ‘con las:trik

-El arte de la gUerra 
-Viva Madero. '
-General Salvador Alyépg§9i¥';“
-La guerra de Tejas. ‘

-Ocho mil Kildmetros en campaia.
-La campafia en ltalia en 1976.
~Sobre estrategia.

-La nueva psicologia.

-~Historia de los partidos politicos.
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—Grupds'indigenas de.México.r

-Mi - patria, mincoiégiorf mi pueblo.

-El1 Juarez nuestro de cada dia.

-Manual del aventurero.

-Manual de supervivencia.

-La tarquina (heroinas andnimas).

-Las alianzas dentro del sistema mundial.
-La expedicién punitiva.

-Historia del servicio de sanidad militar.
-Introduccién a la computacién e informatica.
-Creadores de la {hagen histérica de México.
-Para la formacién del Jjefe.

-Los dioses secuestrados.

-El fusilamiento del General Felipe Angeles.
-Las caballerias de la Revolucién.

-Cuando habia Virreyes.

-La supervivencia de Cuauhtémoc.

-Los aztecas.

-Los mayas.

-Prim en México.

-Santa Anna.

-Porfirio Diaz y su tiempo.

-Ciencia de la guerra.

-Cien biografias de militares distinguidos.
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c. En;a¢é7¢6h:1b mediogrqé—infdrmaCién- :

Aspecto de indudable trascendencia y parte medular en el
maneJo de’ 1a. 1nformac1on es precisamente la Oficina de Prensa
de “la SDN, que  es  la que funciona como enlace entre la
instltucion y los medios de informacidn masiva.

En ia SDN no existe wuna Direccidén General de
Comunicacién Social, como es comin en la mayor parte de las
Dependencias del Gebierno Federal; peculiaridad comprensible
si se considera que el Instituto Armado por tradicidén ha dado
poca informacidn a la prensa nacional sobre sus actividades y
no precisamente por ser éstas de caracter confidencial,
puesto que, como se ha sehalado, la mayor parte de sus
labores repercuten directa y favorablemente en la poblacidn
civil, por lo cual, el mantener a la opinién pltblica al tanto
de 1lo que realiza el Ejército y Fuerza Aérea fomentaria una
muy buena imagen del Institutc Armado; sin embargo hasta el
momento ha prevalecido ese espiritu de discrecidn y modestia
de su desempefo; actitud poco recomendable en la actualidad,
en donde se hace indispensable que todos los integrantes de
la sociedad conozcan con oportunidad lo que acontece a su
alrededor y sobre todo de las acciones gubernamentales en
todos los ambitosi y el conocer més sobre la capacidad y
acciones de sus fuerzas armadas, daria a la poblaciédn
mexicana méds seguridad sobre el estado de paz social que
vive, necesario para fomentar 1la productividad y armoénico
desarrollo del pais.

En lo que toca a la estructura formal a través: de la
cual se establece el enlace con los medlios informativos, hay
que reiterar que el canal de comunicacidén se concreta a la
Oficina de Prensa {(dependiente de la Seccién Segunda del
Estado Mayor de la SDN)., que si bien es de vital importancia
en el manejo de la imagen de esta Dependencia del gobierno
federal, no se 1le ha otorgado la a}ggg;én debida; no por
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'faité >dé:jn'71 :f ‘A,‘“ f"fQAf’ S zon la encontramos si
»ndstéom hetramos un _ >' en e 1 dad 7 ‘espiritu
'castrense l enit ] ] : alabras ¥ michas
,accxones. i ) '” 'v_[ cr 51n_con51dérar 51qulera
Llas p051billdad de n:
unerer percatarse de 1a 1mportanc1a y trascendenc1a que sus

reconoc1miento,\ aunque ‘también sin
»‘actividades tlenen para’ la opinidn publlca.

"~ “Eniuna’ sociedad moderna como la gque vivimos, no puede
paﬁarﬁiihadVertido uno de los pilares fundamentales en que se
finca un Estado, su garente de seguridad y de estabilidad; es
 ‘pués hoy “por hoy wuna necesidad y deber ineludible el dar
adecuada 'y completa informacién sobre el desempefio del
lﬁstituto Armado al pueblo del cual forma parte integral.

Hasta 1la fecha 1la Oficina de Prensa se maneja princi-
: palmente a base de boletines, que son emitidos sélo a la
prensa acreditada _ante esa: fuente y consisten, como
anteriormente se hizo notar, en la alusidén a ceremonias tra-
dicionales como lo es el Dia del Ejército y Fuerza Aérea,
aniversarios en fechas «civicas, ceremonias tradicionales,
operativos relevantes de la campafa contra el narcotrafico o
incineraciones de enervantes principalmente.

En contadas ocasiones se cdnvoca a una conferencia de
prensa, a menos que exista algtn evento de verdadera
significacién para ello, siendo el titular de la SDN el que
ofrece dicha rueda de prensa, dando oportunidad a 1los
periodistas de ahondar en el asunto a tratar, o bien de
cuestionar sobre otros aspectos que les inquieten.

Durante las giras de trabajo el Alto Mando de las
fuerzas armadas ocasionalmente accede a ser entrevistado; sin
embargo ese tipo de informacidén se pierde generalmente en el
nivel regional, ya que no es costumbre que se haga acompanar
por personal de su Oficina de Prensa, dando lugar a un
tratamiento no siempre adecuado de la informacidén por parte
de los medios, que generalmente desconocen este sector.

Dicha situcidén impide pues que se pueda lograr una
adecuada coordinacién con los medios para la cobertuda de

todos 1los actos y la organizacidén del pull mas conveniente a
cada gira.
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‘ontacto-con

‘La
una -‘relacién ' mas estrech

ya que en
reiteradas ocasiones las tropas reallirn actlvidades de labor
social, proporcionando -desde atencion medlca gratuita hasta
el arreglo de «centros: escolares.g L -participacidén del

ejército para coadyuvar al blenestar SOCLal ha sido relevante

en los ultimos anos, por. lo,fqué,vse ha . incrementado

significativamente la-relacion entre la poblacion civil y el

Instituto Armado. 7 i it .

Otro medio de enlace-lo-constituye la implementacioén del
Plan de Auxilio Turistico, que en coordinaciodon con otias
dependencias y organismos, se proporciona apoyo a los
automovilistas durante las temporadas vacaclonales.

£l Plan Acuario, de aplicacion en todas las zonas aridas
del pais en donde se prevee de agua potable a la poblacidn,
ha servido asimismo de enlace entre ejército y civiles, que
se 1lleva a cabo con mayor contiinuidad, ya que este servicio
se proporciona durante las temporadas de sequia, las cuales
en algunos lugares son muy prolongadas, siendo necesario
abastecerlos casi a diario con el preciado liquido.

Existen otras multiples actividades de labor social en
donde se establece . un nexo més claro con la poblacidn.

De esta forma, la relacidn mas estrecha que los civiles
tienen con su ejército es por mediode la labor social, gque se
lleva a cabo solo en las areas mas alejadas de los centros
urbanos.

Por otra parte, a través de los diversos medios de
informacion, sobre todo por medio de la prensa escrita, la
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poblacién mekicana recibe - con cier:a frecuencia noticias
sobre’ ‘las “actividades de ~sus-fuerzas armadas, mismas que
como- ya- se ha hecho nétéf‘éh;éll¢apitulo precedente, se
refieren en su mayoria a la campaﬁé~cdntra el narcotrafico y
a ceremonias oficiales, lo .cual denota una acentuada
polarizacion de la informacién, que no corresponde a lo que
en realidad desarrolla el Ejército, que abarca un sinnimero
de actividades dentro de sus misiones principales, muchas de
las cuales son de importancia relevante para la poblaciédn
civil, ya que precisamente por su gran versatilidad de
funciones es posible apreciar su creciente
profesionalizacidn, espiritu de servicio y demostrada
lealtad a las instituciones, aspectos que innegablemente son
necesarios para conformar una clara imagen del Ejército y

Fuerza Aérea.

C. EL PLAN DE DIVULGACION.

a. La informacién.

Maltiples son las actividades que el Ejército y Fuerza
Aérea desarrollan, por lo que resultan casi inagotables los
temas susceptibles de ser difundidos a la opinidn pliblica y
que debido a la gran variedad de funciones de esta
institucién, muchas de ellas son de incumbencia para la
poblacibébn, como son las actividades de labor social que se
llevan a cabo en todas las épocas del afo.

Es pues un aspecto de primer orden, el mantener

informada a la poblacidén acerca de los trabajos sociales que

las fuerzas armadas realicen en su beneficio, ya sea
directa o indirectamente. puesto que es un derecho de todo
ciudadano conocer_ sobre las acciones gubernamentales ¥y un

1
ool
w

1



deber-  de. las . depend ‘dar’ @ conocer ' sus

éCtividades.« asi-; como. = 08 10ET08 ;gang§d6s én-relacién éoq
las metas y proyectos planteados: ~ = .- . . =
) De esta manera - no 'solo 'se 'mantendra informada con
oportunidad la opinién pablica, sino que ademds servira para
que pueda tomar conciencia de lo que para el pals representan
sus fuerzas armadas, que no solamente se encuentran dentro de
los cuarteles, apartados de la sociedad, sino que también son
participes de la problemdtica nacional y colaboran de muy
diversas formas al mejoramiento del bienestar social, ya sea
auxiliando a los automovilistas en las carreteras durante las
temporadas vacacionales, apoyando en el rescate de victimas
durante cualquier siniestro, repartiendo agua potablie en las
zZonas aridas, plantandé arbolitos, combatiendo incendios
forestales, o© bien prestando atencidén médica en areas rurales
que no cuentan con este servicio.

Asi pues, por el interés que la labor social tiene para
la poblaciéon en general, sera este el principal aspecto que
sera considerado en el plan de divulgacién, aunque nunca hay
que perder de vista que este tipo de trabajos representan una
funcién complementaria dentro de las misiones fundamentales
del Ejército y Fuerza Aérea, por lo que serd necesario evitar
que se cree una idea errdénea de lo que son las ocupaciones de
las fuerzas armadas, que no s6lo estan para hacer labor
social, sino que tienen otras funciones de mayor envergadura y
responsabilidad.

Independientemente de las tareas que benefician
directamente a la poblacién <civil, se encuentran las mas
caracteristicas e indubitablemente esenciales, las
actividades propiamente castrenses, en donde se encuentran
comprendidas la instruccldén y adiestramiento de las tropas

- 86 -




‘actividades de las que tampoco se debe olvidar la opinién.
-piblica, 'ya - que si,'bienA el Ejército éontribuye en gran
medida al bienestar social de la poblacién, hay que éubrayar
que la labor social constituye una parte complementaria y no
fundaﬁental Yy que si realiza mUltiples obras de accidn
social, éstas son independientes y sin descuidar la
formacidén y mantenimiento del nivel de adiestramiento de las
tropas, porque en la medida de sucapacidad operativa, se
tendréd la seguridad de trangquilidad social del pais., que
indudablemente en las (ltimas décadas ha prevalecido, a
pesar de la compleja situacion politica internacional que ha
caracterizado al presente siglo, en donde la guerra parece
ser el comun denominador de las principales potencias y el
motor que mueve la his;oria contemporanea.

El caso de México’es excepcional, no sdélo en relacidén a
América Latina, sino del mundo entero, por 1o que no se debe
soslayar la importancia del sostenimiento de unas fuerzas
armadas bien capacitadas y adiestradas, gue se encuentren en
condiciones de proporcionar la seguridad que el pais
requiere para su adecuado desarrollo social y econdémico. lo
cual sélo se logra dentro de un clima de paz y tranguilidad.
Muy conveniente pues seria incluir en la informacion
importante para ser divulgada., los diversos aspectos que
conforman la preparacién del personal militar, su vida
dentro del cuartel y su mistica de trabajo y servicio.

Dentro de 1la preparacién profesional del personal
militar se considerarian asimismo los planteles militares,
dependientes de la Universidad del Ejército y Fuerza Aérea y
que ofrecen diversas opciones no sélo para los militares,
sino también a los Jévenes mexicanos que desean abrazar la
carrera de las armas.

Tante a nivel profesional como técnico y de educacién
media basica, el sistema educative militar plantea varias

alternativas a seguir, por lo que resulta siempre atract;va
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la informacidén que en materia de estudios militares se puede
otorgar a la poblacién civil; ademds de que gracias al bien
ganado prestigio que los- planteles del Ejército y Fuerza
Aérea tienen, existe un creciente interés por conocer las
alternativas que ofrecen, 1los requisitos para ingresar vy
las oportunidades que a futuro _Prop;ne a sus graduados.

Aunque este tipo de informacidn cobra mayor importancia
durante la temporada de 1ingreso, es conveniente que se
maneje a lo largo de cada afio lectivo, de manera que no
pierda la continuidad y muy bien podriaAser enriquecida con
la difusidén del desempefio de los cadetes o militares en
instruccién, puesto que ellos también forman parte de esta
institucién y su desenvolvimiento como estudiantes también
puede considerarse come una actividad castrense.

Por otra parte, con la difusién de estos aspectos, se
fomentaria un mayor interés para el ingreso a planteles
militares y por consiguiente wuna mejor seleccién del
personal.

Para 1llevar a cabo la preparaciénde sus elementos, el
Instituto Armado cuenta con instalaciones 7y equipo especial,
por lo que se presenta también la necesidad de dar a
conocer, al menos de manera general, el tipo de
instalaciones con que se cuenta, los equipos, el armanento,
etcétera; asimismo, los medios de que dispone, como lo es
la moderna industria militar mexicana, que comprende al
Departamento de 1la Industria Militar y a la Fabrica de
Vestuario y Equipo SEDENA, encargados de proveer de todos
los 1implementos necesarios a las tropas para mantenerse con
un alto nivel de operatividad.

Las fuerzas armadas mexicanas en la actuallidad cuentan
con una adecuada infraestructura industrial., gracias a lo
cual han logrado la autosuficiencia en lo que se refiere a
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todb >tip6: de Qestuario. ‘equlpo
blindados. lo que ha permitldo un gran ahorro al pals. -para
'poder canallzar mas capital a otros sectores prloxltarios.

" En- el ambito militar, ~México cuenta con toda una

”ihf}Aeétructura industrial con ‘una ‘larga -experiencia y
‘tecnologia proplia, aspecto que es bien'poco conocido por la
boblacién ¥y justo seria dar. a la luz piblica este importante
aspecto del sector defensa.
Dentro de las actividades operativas en beneficio
~social se encuentra también la campafia contra el
narcotrafico, de amplia difusién y trascendencia en estos
Gltimos -aflos, ya que ha sido uno de los Was preccupantes
'maies de la época moderna, no s6lo en México, sino en todo
: elfmundo;ademés de los_problemas politicos gque conlleva.

Esta actividad tiene un caracter permanente y debido

 ‘al infranqueable circulo vicioso que representa el cultivo,

 ;trafico y ~consumo de enervantes, es muy probable que el

combate contra las drogas continle por largo tiempo; asi
qﬁe es una necesidad y obligacidén ineludible informar a la
poblacién sobre los logros que en este sentido alcancen las
tropas.

Por otra parte, Interés especial merece el servicio
militar nacional, obligacidén de todos los jévenes mexicanos
que al cumplir los dieciocho afios, deben inscribirse para
cumplir con esta obligacidén ciudadana, motivo por el cual
es necesario que se les de una adecuada ¥y oportuna
orientacién, a fin de que se les facilite su ingreso al
servicio y lo realicen con toda conciencia de la manera que
mejor se adapte a sus necesidades e inquietudes.

De esta forma, serian tratados temas de interés que
repercuten directa o indirectamente en la vida nacional; ¥y
sin lugar a dudas el desempefno de las fuerzas armadas, es

un asunto que concierne a todos los mexicanos.
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ﬂkyﬁy bifqgiéh interna.

Déntfc del ambito militar, ademas de las publicaciones
seﬁaladas., existen otros dos importantes medios
informativos: la Orden del Dia y El Informador Militar, de
distribucién totalmente interna.

La Orden del Dia es practicamente la publicacidn mas
importante en toda Unidad o Dependencia del Ejército vy
Fuerza Aérea, puesto que como su nombre lo indica, sefiala
todas las ordenes generales relativas a la plaza
correspondiente, los diversos servicios a efectuarse
durante la siguiente jornada; ademas de que en este espacio
se apuntan los hechos o eventos mas significativos de la
vida militar;y mensajes importantes del Mando Supremo. del
Alto Mando, o blen, felicitaciones por alguna fecha
conmemorativa o inclusive menciones honorificas de personal
gue se haya destacade por algin hecho digno de ser
ponderado. Diariamente <e forma ¥y se da lectura a este
documento, con respetuosa solemnidad.

El Informador Militar es un peridédico mural mensual
que elabora la Editorial y es distribuido a todas las Zonas
Militares del pais. En este peridédico se incluyen de cuatro
a seis noticias sobre las actividades del Alto Mando del
Ejército y Fuerza Aérea, actos conmemorativos o hechos
relevantes de las tropas. Dicha informacidén esta
apoyada con fotografias,pues de hecho la idea es informar a
través de la vista., con el fin de que su lectura no resulte
cansada Yy se realice de manera breve. La forma y contenido
del Informador Militar es cuidadosa., sin embargo. no
siempre logra llegar a su destino con una adecuada
oportunidad, perdiendc su vigencia.

Las fuerzas armadas tienen establecidos buenos canales
de informacidén hacia su personal, sobre todo por su
diversidad, 1lo que ofrece mayor dinamismo, facilitando el
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envio de los:mensajes hécijf rec T'Sinfemﬁérgo, queda
s6lo ahi, en una mera transmisién de informacién oficial en
su - mayor parte, sin considerar las inclinaciones vy
necesidades del personal militar. que como todo individuo,
requiere cubrir ciertos satisfactores en su tiempo de
esparcimiento; dentro de 1lo que bien puede aceptar una
dosis variada de literatura, o Dbien, participar de la
misma, escribiendo ya sea para la Revista del Ejército o el
Informador Militar, aportando nuevas Jideas... en fin,
que lo hagan sentir un verdadero integrante del Ejército y
Fuerza Aérea, plenamente identificado con su trabajo y
participe activo e indiscutible de la cultura castrense,
situacién que generaria un mayor interés en la superacion
profesional del personal militar.

Asimismo se abririan mas los espacios para las
familias de los militares, que también forman parte
integral del Instituto Armado, ya que si bien su existencia
se circunscribe en forma ciertamente marginal, desempefla
sin embargo un papel decisivo en el sostenimiento de la
moral de las tropas en su conjunto y son afectadas igualmente
de acuerdo a los cambios y movimientos que se generen en el
seno del Ejército.

Ademas de la informacién militar, los integrantes del
Instituto Armado deberdn estar adecuadamente informados
sobre los acontecimientos mas ' importantes de la vida
nacional, asi como de lo mas sobresaliente del dmbito
internacional, dando prioridad al aspecto militar, lo cual
les permitird no sdlo conocer mas sobre los ejércitos de
todo el mundo, sino realizar estimaciones a futuro y
mantenerse actualizados sobre los adelantos técnicos y
cientificos que se presenten, asi como las Ultimas

modalidades sobre la tactica de las armas.
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S todas. 1las. 3
mayofes. y. . mejore

: 14 canales de comunicacién, los cuales sin
duda - repercutiria

en la’ propia dinamica del trabajo y
pdeOcéfiéﬁ:‘;Unéf*evbiucién mas acelerada del. Instituto :
Afmadb{  al 1contér‘ coh‘ elementos mas participativos de la
cultura‘y desarrollo del ambito militar.
: A fin de cumplir con este objetivo, en primer lugar se
programarian conferencias en las diversas escuelas de
formacién, en la Escuela Superior de Guerra, de donde
egresan los principales colaboradores de 1los mandos Y.
punto principal: en las juntas periodicas de los Comandantes
de Zona Militar, dentro de los temas a tratar, se incluiria

el .de la comunicacidén, desde varias perspectivas, como
instrumento eficaz en el manejo de los recursos humanos, las
relaciones interpersonales, dinamica de grupos y también en
vistas a la proyeccién de una buena imagen del Ejército y
Fuerza Aérea, con el adecuado manejo de los medios de
informacién masiva, que son la clave fundamental en la
formacién de la opinidén publica.

A través de esta orientacién, es posible que los
Comandantes de Regiones y Zonas Militares del pais, que son
los maximos representantes de la autoridad militar en los
Estados del interior de 1la Republica y por tanto los
responsables del manejo que se le de a la informacién
militar de sus respectivas jurisdicciones y en la medida que
den a conocer las actividades y operativos gque realizan en
beneficio de la poblacidn, mayor entendimiento lograran de
parte de la opinidén publica, ademas de que bien pudiera
establecerse un mayor acercamiento del pueblo con sus
soldados, en la medida de lo factible, sin que por esto se
afectara lo. estrictamente confidencial, que pudiera

arriesgar la seguridad nacional.
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c. Difusién externa. ..

Variadas  son  las opciones;inﬁofmatiQaé que ofrece la
SDN, ‘en bases a las mﬁltiples'facetas'que presentan sus
actividades, por lo que siempre sera factible dar a conocer
cosas novedosas y de interés para la poblacién civil, que
poca informacién recibe, 81 se consideran todas las
acciones que tienen una nula difusidn hacia el exterior.

En la medida que se conoce sobre algo o alguien, es
mas factible lograr una mejor comprensién de ello. Asi en
lo que respecta al Ejército y Fuerza Aérea Mexicanos, poco
es lo que se le conoce realmente, por eso ciertamente son
poco comprendidas sus actividades y muy criticables sin
‘embargo muchas de ellas, puesto que se pueden prestar,
dentro del desconocimiento, a la tergiversacidn muchas
veces mal intencionada por intereses ajenos a la
Institucién.

Es POr es0O que en esta época que vivimos, es ya una
necesidad wurgente el que todos 1los integrantes de las
fuerzas armadas, tomen plena conciencia del papel tan
importante que desempeilan los medios de informacidédn masiva
en nuestra actual sociedad. caracterizada por su incesante
cambio cotidiano.

Con tal afirmacién no se pretende inducir de ninguna
manera que todos 1os miembros del Ejército deben actuar
como voceros del mismo. Cada cual debe tomar el lugar que
por derecho le corresponde, sin olvidar que siempre serd un
representante inobjetable de la institucidn y por lo tanto
su deber es también proyectar una buena imagen como
soldado que es, apoyando no con la palabra, mas bien con su
‘actuacién, avalando asi el prestigio que se quiere
conservar y fomentar.
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; En E'el Secretarlo de la. Defensa Nacional recae la
matima fesponsabilidad de las relaciones con’ la prensa, que
es el conducto mas importante . para hacerle llegar a la
~poblacion “la informacién relativa a las actividades de sus

”fue(zas armadas, indubitable pilar en donde se sustenta la
§dbéraﬂia de una nacién.

Usualmente los periodistas son los profesionales mas
avidos de material informativo, puesto que es la materia
prima y la razdén de ser de su trabajo. Ayudarles en su
cometido es ©precisamente el proporcionarles suficiente y
buena informacién, sobre todo si su misidn es cubrir la
fuente de la SDN.

A menudo suele confundirse esta singular curiosidad
que distingue a los reporteros, lo que genera desconfianza,
no sdlo de parte de los militares, también de algunos
funcionarios plblicos; pero bien puede sacarse partido de
esta situacién, generando suficiente material periodistico,
organizando visitas a las Unidades, a los Planteles y
Dependencias militares, en donde los comunicadores sociales
puedan percatarse de los miltiples aspectos que conforman
este sector gubernamental, puesto que sus apreciaciones
seran transmitidas indudablemente a la opinién publica.

Pero no s6lo el Secretario de la Defensa Nacional debe
encargarse de informar directamente a la prensa, es
recomendable que también los :Comandantes de cada Zona
Militar establezcan relacién con la prensa de cada Estado,
puesto que son los representantes del mando milltar en su
respectiva Jurisdiccidén y actllan en nombre del titular del
ramo.

De esta manera no se perderia la oportunidad en la
noticia. Cuando se llevara a cabo cualquier operativo o
hecho relevante, inmediatamente se haria del conocimiento
de la poblaéién. tanto en el lugar de origen, como en la
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capital ,deii pais, ‘en donde se encuentra el Cuartel General:
,deliEjérpitd’y Fuerza Aérea, que se encarga de emitir toda,la'
-infopmaciéni oficial' a la prensa nacional, a través de su
Oficina de Prensa.

Ademas de concretarse a enviar boletines de prensa a los
medios, es recomendable obsequiar a los reporteros de 1la
fuente una suscripcién de la Revista del Ejército, asi como
los "libros que edita la SDN, excepto los de uso exclusivo
del personal militar, que por otra parte les es de poca
utilidad. :

Con este material muy bien podrian realizar buenos
articulos,  -ademds de que se fomentaria un mayor interés
en la Institucién, puesto que los periodistas estarian mas
involucrados en lo que constituye 1la vida militar vy
obtendrian wuna méjof comprensién del Ejército, a través de
este paulatino conocimiento.

La participacidén de los periodistas que cubren fuerzas
armadas se puede extender asimismo a las publicaciones
internas de esia dependencia, escribiendo articulos,
reportajes, crénicas u otros trabajos para la Revista del
Ejército, o bien, si alguno contara con una obra mas vasta,
de clerto interés, invitarlo a que publique un libro en la
Editorial de la SDN.

Es de primordial importancia no olvidar 1la amplia
experiencia con que cuentan - periodistas de reconocido
prestigio y blen valdria la pena solicitar su apoyo para que
en ocasiones ofrecieran conferencias sobre la trascendencia
del periodismo en México y en el mundo. Dichas platicas
serian impartidas en 1los planteles militares de nivel
superior, como 1la &Escuela Superior de Guerra, la Médico
Militar y el Colegio de Defensa Nacional, entre otros.

De igual forma, la Oficina de Prensa puede encargarse é;
este tipo de actividades en el Heroico Colegio Militar,
Colegio del Aire, asi como en otros centros de ensehanza

dependientes de la Universidad del Ejército y Fuerza Aérea,
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organizando . conferencias

‘‘sencillas’ .pero ‘concisas sobre
comunicacién. S : ’

Asimismo, informar a-los medios~sdbre las écéiones mas
importantes que desarrolla. el Insiituto Armado, pdes es
frecuente gue por falta de una adecuada y oportuna difusién de
algunas actividades, grupos o personas con intereses adversos,
aprovechen esta c¢oyuntura para tergiversar los verdaderos
propdsitos de «clertas misiones del personal de 1la SDN,
verbigracia el plan de auxilio turistico, los retenes
militares establecidos en determinados lugares para detectar
el trafico de drogas y portacién ilegal de armas, las
maniobras militares (que constituyen 1la Gltima fase del
programa anual de adiestramiento), o bien, las autorizaciones
de sobrevuelo a aeronaves militares de otros paises, ya sea
para abastecerse de combustible, o bien para sobrevolar el
eégécid\} aéreo nacional por ser ésta una ruta de navegacién;
esté”‘ﬁi}imo ejemplo ha sido a menudo interpretado como
violacién al espacic aéreoc nacional o de intervencionismo
militar por parte de los paises vecinos. Si se informara con
oportunidad sobre este tipo de rutinas, habria menos ldgar
para sospechas infundadas.

De igual forma que en el Cuartel General del Ejército y
Fuerza Aérea, es. necesario dar la orientacidén adecuada para
establecer en <cada Zona Militar del interior del pais, una
Oficina de Prensa, aunque no contara con los mismos medios que
en la SDN, pero sl que tuviera' las bases generales para el
manejo de la prensa en su respectiva Entidad; aunque claro
estd, de conformidad con las directivas que emita el Alto
Mando, en quien recae toda la responsabilidad de la
Institucién y por lo tanto su palabra es la voz oficial del
sector defensa; y los Comandantes de cada mando territorial,
sus representantes directos.

Bajo estos conceptos podria manejarse una buenq
proyeccidn hacia el exterior.
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CAPITULO 111
PROYECTO DE UNA' CAMPANA DE DIVULGACION
SOBRE EL SECTOR DEFENSA

A. ACTIVIDADES QUE SE DIFUNDIRAN.

De - acuerdo a los aspectos que se contemplan en el plan de
divulgacién, 1la informacidén que se considera en términos
generales y que es importante que la opinién plblica conozca
es basicamente sobre los siguientes temas:

a. Seguridad nacional.

Por ser una misién fundamental del Instituto Armado, las
cuestiones que se relacionan directamente con la seguridad.de
la Nacién , que ademas competen a todos los mexicanos, no debe
pasar inadvertida; asi que 1la poblacidén , de una manera u
otra, es*iﬁ§§§§§§1§f que tenga plena conclencia de la gran
responsabilidad que las fuerggg]mgrggggs_”;lenen' para la
preservacién de la paz interior,}nqiggg@gpggspaﬂgﬁiﬁ;en el pais
exista estabilidad social, politica y econémica, que pueda
generar las condiciones - p;quga;‘Tpara la productividad y
desarrollo en todos los ambitos. .

Aunque sin llegar a pormenorizar todos los aspectos gque
conforman 1la seguridad nacional (en razén de 1la propia
seguridad), se pueden 1incluir dentro de este Aambito las
siguientes actividades:

1.- Proteccidon a instalaciones estratégicas.

Los energéticos . representan un Area eminentemente
estratégica para la economia nacional, particulérmente los
hidrocarburos y la energia eléctrica, por lo que la SDN ha
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establecido dispositivos défféégurid‘d_

instalaciones de:

Petréleos Mexicanos.

-Refinerias.

-Plantas petroquimicas. e
-Centrales de almacenamiento y'bombébl
-Gasoductos. ’ : v
-Estaciones de compresién.

Comisi6én Federal de Electricidad.
-Plantas hidroeléctricas.
-Plantas termoeléctricas.
-Plantas carboeléctricas.
-Plantas turbogas.

-Plantas geotérmicas.
-Estaciones.
-Subestaciones.

2.-Modernizacién de las fuerzas armadas.

A fin de llevar a cabo con mayor eficiencia sus misiones
y estar a la altura del creciente adelanto tecnolégico, para
responder adecuadamente a las crecientes necesidades
del pais, ha surgido ya como una necesidad de primer orden la
modernizacién del Ejército vy Fuerza Aérea Mexicanos, que el
actual presidente de la Repﬁblicé. Carlos Salinas de Gortari,
manifesté se llevaria a cabo en primer término, por lo que se
debe dar a conocer no so6lo el material y equipo de reciente
adquisicién, sino 1los recursos con que ya ~desde antégﬂhﬁ
v‘EaaEEEaj el ejército, a fin de proyec}ar esam iﬁ;éen de
modergidad. que si bien es poco conocida, es una realidad
desde hace tiempo; s6lo falta que la poblacidén se percate del
hecho.
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Para tener 'confianza en sus+instituciones ¥ en”la preser --

‘Vaci¢n  de la paz interior, 1a opinién piblica necesita también

donﬁar“ con. la seguridad -de-que existen unas fuerzas armadas
“bien organizadas 'y preparadas para hacer frente a cualquier
feventﬁalidad, por lo que el proyecto de modernizacién del
Ejército y Fuerza Aérea, no debe circunscribirse al sélo
conocimiento del personal militar, sino tambén al grueso de la
'poblacién, que aunque de manera indirecta, tiene asimismo
incumbenéia en el asunto.

3.- Aspecto doctrinal.

El problema de la seguridad nacional no se presenta de un
modo empirico vy aislado, puesto que por su gran trascendencia
en la wvida de las naciones, ha tenido que ser estudiada en
varios aspectos, iniciando desde la propia conceptualizaciédn,
que unifique criterios y encauce cierta metodologia especifica;
por lo que se ha creado exprofeso el Colegio de Defensa
Nacional, méaxima institucién de estudios militares, en donde
se prepara al personal de las mas altas Jjerarqulias para
realizar trabajos de investigacidén sobre los miltiples aspectos
relacionados con la seguridad nacional. En este Colegio
adgquieren el grado de Maestria en Administracién Militar, para
después estar en condiciones de desempefiar cualquier cargo de
importancia estratégica y de responsabilidad superior.

Los militares mexicanos sé preparan cada dia mads para
poder cumplir mejor con las delicadas misiones que tiene la SDN
y esto no debe pasar inadvertido para la mayoria, puesto que si
bien es un aspecto que debe ser tratado con cierta sutileza; es
preciso informar, aunque de manera muy general, con el fin de -
marcar parametros de la calidad profesional de los integrantes
del Ejército, puesto que de ahi se pueden desprender muchas
opiniones favorables que contribuyan a la buena imagen de la

institucién armada.
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-Seguridad a eventos importantes.

;La?”péjtlciﬁaCibn"dé “Tas tropas 'eﬁ algunos eventos de -
‘ndtable, concurrencia se ha dado en razén no s6lo de su’
: ihminente necesidad para la seguridad de la poblacidén, sino que
es un aspecto ya contemplado en la legislacién. ]

Caso concreto de esta labor es el dispositivo implementado
en 1986, con motivo del Campeonato Mundial de Futbol., en el que
fue comisionado un significativo efectivo de personal de
diversas Unidades del Valle de México.

La intervencién de la SDN en este tipo de eventos debe ser
explicado con toda <claridad a 1la prensa, para que ésta a su
vez lo haga del conocimiento pUblico y no se de lugar a malas
interpretaciones.

Asimismo, la actuacibén que tienen los miembros del
Ejército antes, durante y después de cada proceso electoral,
que a peticion de los funcionarios correspondientes, con el
objeto de proporcionar seguridad y mantener el orden antes,
_durante _y después de las elecciones; actividad que ya esté
delimitada en la Ley Federal Electoral. La presencia del
soldado en estos actos ha adquiride una importancia creciente
en la actualidad, por lo que bien vale la pena que la SDN
se encargue de informar sobre cada acontecimiento de este tipo
con la debida oportunidad.

5.-Proteccidn de las riquezas nacionales.

Asi como es importante que las instalaciones estratégicas
cuenten con un sistema de seguridad, también los recursos
naturales, Joyas arqueoldégicas y demas riquezas naclionales
deben contar con proteccidén para su preservacioén, puesto que
conforman también el patrimonio del pais.

Esta gran misién encomendada al Ejército y Fuerza Aérea
esta seflalada. en la Constitucién (ver Cap. 1), por lo que, en
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V;Rgyaqﬁddes;E(téhibtls:fla'SDN

SqUes T pravio esTudic TS Terea permisos parac expediclones

‘clgn;ifibasiiéxtr;njé;a51 én €l territorio nacionali.misién que
si  “se- considera tdmaﬁdoféomb‘feerehCia la vulnerabilidad de
todo -~ lo -que -abarca - el- patrimonlo nacional, -adquiere su
“verdadera dimensioén.

Pocas veces se ha dado difusién a este tipo de
autorizaciones, que se manejan como un mero tramite, si bien a
cargo de una comisién especializada, no se 1le ha dado la
importancia debida a este aspecto de gran interés para la
opinién publica. que debe también participar y ser voz de
apoyo en la proteccion de las grandes riquezas nacionales.

Otro punto importante es la proteccidn del espacio aéreo,
que forma 'parte integral de cada nacién, por lo que debe ser
respetado y ‘para incursionar en él es preciso que cada gobierno
tenga la facultad de autorizar 0 no que naves extranjeras
sobrevuelen su espacio aéreo, a criterio propio, manteniendo su
total autonomia e integridad.

Como México, al 1igual que muchos otros paises que se
encuentran dentro de las rutas aéreas, continuamente concede
dichos permisos, algunas veces no s6lo de sobrevuelo, sino que
en vista de las necesidades logisticas, autoriza se realicen
escalas técnicas, slempre y cuando rednan los requisitos
exigidos por el gobierno de la RepUblica.

Por falta de una adecuada orientacién hacia los medios de
comunicacién, este tipo de actividades han sido mal
interpretadas en algunas ocasiones, mal que se puede remediar
si se proporciona a la prensa una informacién preliminar. .

De esta forma, en el &mbito de la seguridad nacional se
pueden prevenir multiples confusiones, que permitan una mayor
claridad de las acclones  que lleva a cabo el Ejército y
Fuerza Aérea Mexicanos, al servicio de toda la poblacién

mexicana en general.
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tancia para .todos los mexicanos es’
~del Servicio Militar Naclonal, de
todos - los Jjoévenes a partir de los

carécter :qbligaibriopraraf
dieciocho’ afios.

Mucho es 1lo que se comenta al respecto en las platicas
informales, 'a través de las «cuales clirculan infinidad de
versiones sobre la manera de como «cubrir este requisito,
indispensable de cubrir en casi todos los tramites para
trabajar, obtener pasaporte, licencia para conducir, etc.

Sin embargo, a pesar de que periddicamente se difunden
capsulas informativas sobre el SMN, la gran mayoria de la
poblacidén desconoce los puntos mas importantes para realizar su
servicio debidamente, lo cual genera una cierta confusién.

En virtud de esta situacién, es conveniente se lleve a
cabo un programa de orientacién de amplia cobertura, para
informar a los interesados sobre la forma en que deben cumplir
con esta obligacidn ciudadana y las opciones que existen, a fin
de que estén en condiciones de escoger la alternativa que mejor
se adapte a sus necesidades. Dentro de dicho programa de
divulgacién se contemplarian los siguientes aspectos:

1.-Quienes y a partir de cuando se debe cumplir el SMN.

2.-Porqué es importante: la necesidad que existe de
adiestrar correctamente a los jévenes mexicanos, para que dado
el momento, puedan integrarse como una fuerza organizada mas en
defensa de la Naciédn. -

3.-Como se realiza en otros paises: analizar el modo en
que se lleva a cabo la conscripcién en México y en otras partes
del mundo, en muchas de las cuales se Vvive un estado de
continuas guerras.

4.-Las diversas modalidades que adquiere el SMN en nuestro

pais, adecuadas a las necesidades nacionales.
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© 5i-Actividades que se desarrollan:
centros de adiestramiento como énfla
se lleva a cabo el adiestramiento. ' .
6.-Cudntos centros existenfffenfv, ;s.fjsué
instalacicnes, los lnstructores‘yvlafcapéciﬁhq ‘éueﬂtaﬁ
para la ensehanza. B ,  f e
7.-Desde  cuando se instauré el servicio militar
obligatorio y 1las transformaciones qhe hasufrido hasta la
actualldad.

§.-Estadisticas comparativas sobre los ciudadanos que ya
cumplieron, quienes se abstuvieron y las repercuciones
que esto conlleva.

9.,-Pasos que se siguen para realizar el SMN de manera
pormenorizada, para evitar cualquier tipo de confusiodn.

10.-La Direccién General del Serviclo Militar Nacional:
sus funciones y el modo de operar de la misma.

11.-Los moédulos de informacidédn para el SMN.
c. Campafia contra el narcotrafico.

Gran fuerza ha tomado en los Gltimos afios la campafia
permanente contra la siembra, cosecha y tradfico de enervantes
en nuestro pais, debido &l alarmante incfemento de este tipo
de ilicitos fomentados por la mafia internacional, que cuenta
con un gran poder econdémico, capaz de influir en la vida social
y politica de los pueblos; por lo que la opinidon piblica ha
prestado cada vez mayor atenclién a la lucha que llevan a cabo
los integrantes del Ejército y las diferentes corporaciones
policiacas del pais. )

Como respuesta a esta necesidad informativa, es preciso
mantener a la poblacién al tanto de los trabajos que en este
renglén efectan las tropas, considerando los siguientes

puntos
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l‘-Hlstor1a del narcotrafico desde sus origenes.
iI—X; partir' de ‘clando surgxo la ‘necesidad de lmplementar
”una campana ant1 drogas. en’ vista de su peligrosidad.
: ,3. Como se ha ido llevando a' cabo en México.
-Operaciones que conforman la campaifia.
-Qué personal participa. ; 2 7
. 6.-Adiestramiento especial para -las tropas'“duei‘son
comisionadas. S ;

7.-Cémo materializan las operaciones. . .
8.-En que otros paises se combate con el EJércitc.
9.-Resultados comparativos entre Méxlcbr‘ygei“resto del
mundo. e
- 10.-Concientizacidén del inminentevpeligré §ue representa
el narcotrafico para la estabilidad de la Nacién.
I1.-Resultados en cuanto a: T :
-Destrucciones.
-Incineraciones.
~Decomisos.
-Aprehensiones.
-Bajas sufridas.

t2.-La coordinacién con otras Dependencias.
d.Educacién militar.

Una de las bases en las que se sustenta el fortalecimiento
creciente del vprofesionalismo de los miembros del Instituto
Armado es precisamente el sistema educativo militar, que abarca
practicamente todos los niveles de ensefanza y una g;an
diversidad de especialidades y <cursos, por 1lo que resulta
siempre interesante hablar acerca de 1los planteles con que
cuenta la Universidad del Ejército y Fuerza Aérea Mexicanos y
las alternativas que ofrece la carrera de las armas.
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Los aspectos de los que se hablarla serxan muy variados,

de acuerdo ‘a las caracterlstlca
partlc tar, .de “ilas cuales‘
sobre los slfuientes puntos.-

'Jf;cas de cada escuela en
a-darfun panorama general

-Requ151tos de 1ngreso
-Perfil profesional.
-Cursos que ofrece.
-Plan de estudios.
-Actividades diarlias. o
-Grado o nivel que se adquiere al egresar.
-Posibilidades de superacioén acédémica que. ofrece.
-Campo de trabajo dentro y fuera del Ejército.
-Instalaciones y servicios con que cuenta. .
-Personal docente. '

-Practicas de campo.

-Aspecto disciplinario.

Toda esta informacion se proporcionaria’ sobre  los
siguientes recintos educativos militares:

-Escuela Militar de Clases de las Armas "General Marlano
Matamoros" (Puebla, Pue.).

-Escuela Militar de Clases de Sanidad (Puebla, Pue.).

-Escuela Militar de Clases de Transmisiones
{(Guadalajara, Jal.).

-Escuela Militar de Tropas Especialistas de la Fuerza
Aérea (México, D.F.). .

-Escuela Militar de Administracién e Intendencia
(México, D.F.).

-Escuela Militar de Materiales de Guerra (México, D.F.)
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-Escuela Militar de Oficiales de Sanidad (México, D.F.).
-Escuela Militar de Enfermeras (México, D.F.). :.
w+-Escuela Militar de Transmisiones (México.fD.F;)LF"
.-Escuela Militar de Material Aéreo (Zapopan, Jal.).
: ~~Escuela Militar de Especialistas de la Fuerza Aérea
(Zaéépan.'Jal,).
Lo fAitﬁerdico Colegio Militar (México, D.F.).
- -Escuela Militar de Aviacién (Zapopan, Jal.).
“~Escuela Militar de Equitacién (México, D.F.).
: .'-Escuela Militar de Aplicacién de las Armas y Servicios
(México, D.F.).
. -Escuela Militar de Aplicacién de Caballeria
;ﬁﬁéfﬁenegildo Galeana" (lrapuato, Gto.).
-Escuela Militar de Odontologia (México, D.F.).
-Escuela Médico Militar (México, D.F.).
-Escuela Militar de Ingenieros (México, D.F.).
-Escuela Superior de Guerra {(México, D.F.).

-Escuela Militar de Graduados de Sanidad (México, D.F.)
-Colegio de Defensa Nacional (México, D.F.).

En un rengldén muy especiéf puede agregarse el programa de
intercambio académico con otros paises del mundo, gracias a lo
cual se puede mantener actualizado el personal con los Gltimos
avances sobre todas especialidades que convergen en el ambito
militar.

Por otro lado, parte importante del plan general de
educacién militar lo constituyen las maniobras que afio con afio
realizan en diversas partes de la Repiblica, con objeto, de
constatar el grado de aprovechamiento del personal de cadetes

oficiales en instruccidén y las tropas.

Asimismo se pueden marcar parametros comparativos con la
educacién militar de otros paises del mundo, con lo cual la
poblacién tendra una idea mas real del nivel que guardan sus

fuerzas armadas en relacidén con otras naciones del mundo.
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e.Actividades culturales.

‘A fin de dar impulso a la cultura entre el personal
militar, la SDN ha organizado en diversas ocasiones eventos en
los cuales se manifiesten las inquietudes artisticas del
soldado y sus ,derechohabientes, asi como de los jovenes
conscriptos .

Dichos eventos fueron denominados Encuentros Culturales,
los cuales a manera de concurso,  convocaron a todos los
miembros del Ejército y Fuerza Aérea Mexicanos y sus familias a
participar en las sigulientes A4reas:

-Pintura.
-Escultura.
-Dibujo.
-Poesia’
-Cuento.
-MGsica.
-Teatro.
-Danza.
-Fotografia.
Estas acciones ademﬁs de encauzar positivamente la
creatividad del personal, son un vehiculo de comunicacién entre
los mismos militares, por lo que deben darse 4 conocer
afuera del Aambito castrense, y asi proyectar una imagen de mayor
versatilidad de los integrantes del Instituto Armado.

Asi como este tipo de encuentros, se pueden publicttar
otros similares que en adelante realice la SDN.

Los Patronatos de Asistencia Social de esta Dependencia a
menudo organizan actividades culturales, muchas de las cuales
adquieren importancia relevante.
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f.Heraldica.

Eh7 §ndos los Ejércitos del mundo existen un sinnumero de
diStin;Jth para cada especialidad, arma o servicio., para
,éeﬁalai las jerarquias, honores recibidos, estudios realizados,
‘etcétera. lLas insignias que se usan en cada ejército varian de
.una manera impresionante y no siempre resulta facil
distinguirlas, nisiquiera a los mismos militares: pero es
slempre linteresante hablar sobre este tema, <que tiene sus
rajces desde épocas muy remotas y no estaria de mas dedicarle
un espacio dentro de 1la informacidén que debe recibir la
poblacién. Comenzando por 1o mas elemental que son las
divisas que representan el grado que ostenta cada uno de los
militares. Es comun que aun los reporteros encargados de l1a fuente
informativa de la Defensa Nacional, desconocen totalmente este
aspecto tan importante; sobre todo cuando tienen que referirse
a tal o cual funcionario militar, a menudo equivocan el grado y
titulos con que cuenta.

Para cubrir esta deficiencia se pueden abarcar 1los
siguientes puntos principalmente:

-Niveles de las Jerarquias militares y sus divisas.

-Condecoraciones y sus respectivas medallas y gafetes.

-Gafetes que indican los cursos realizados.

-Escudos de cada arma o servicio.

-Sectores que indican donde presta sus servicios cada
uno de”"los militares.

-Lugar que corresponde a cada insignia. -

-E1l uso de los colores como distintivo.

-Guiones o estandartes de cada Unidad.

-Tipos de uniformes y su uso.

-Accesorios que forman parte del uniforme.
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g. Adiestramiento.

Actividad fundamental de toda fueria,5kmada. de las que
depende en gran medida el éxito de . las misiones que son
encomendadas al personal militar.

Y si constituyen una runcién elemental, Jjusto es que se
les preste la debida atencidén y sean consideradas de igual
forma en el manejo de la imagen del Ejército y Fuerza Aérea
Mexicanos, dandoles adecuada difusién, lo cual no interferiria
de modo alguno en el calendario de adiestramiento anual.

Los aspectos que conforman este importante tema son en

forma general los siguientes:
{.-Fases en que se desarrolla.

~El adiestramiento basico individual.- con duracién de
catorce semanas,en las cuales el Soldado recluta es adaptado a
ia vida militar y se le capacita para el manejo del arma:
adquiere condicién fisica y se le imparten un total de catorce
materias basicas para que esté en condiciones de desempefiar -
las misiones que le sean encomendadas cuando sea incorporado a
su Unidad. Esta primera fase se realiza en el denominado Centro
de Adiestramiento Basico Individual (CABI).

-Adiestramiento individual especlalizado.- vya en su
respectiva Unlidad, el Soldado recibe este adiestramiento en
doce semanas, en donde aprende misiones especificas del arma o
servicio al que pertenezca.

-Adiestramiento basico de Unidad.- que se realiza en doce
semanas también y es cuando se aplican los conocimientos
adquiridos anteriormente, pero en forma coordinada con el

deméds personal.
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una.’’ durac1on 1de diez,

dlversas bnldades
Cabe agregar
diversas acciones que

abarcan un

complementan
total de dieciocho semanas.

semanas *:

que en cada una de estas etapas se realizan

dicho adiestramiento vy

Y el horario aiario de

actividades es de siete horas de lunes a viernes, puesto que el

tiempo
area especifica.

2.-Cursos especiales.

Una vez que el
adiestrado en el aspecto

mediante

personal ‘se
militar,

restante es utilizado para el trabajo rutinario de cada

~debidamente
Su. . preparacién

encuentra
continta

cursos de las diferentes ramas técnicas, de acuerdo . a

su especlalidad y las necesidades del EJerCltO y Fuerza Aerea.

tales como:
Curso:

Conduccién de autobuses
Para bomberos

Mecanica automotriz
Medicina interna
Gastroenterologia
Explosivos

Policia Militar
Entrenamiento tactico
Blindados Ligeros M-11

Sistema de contabilidad
gubernamental

__Mantenimiento del puesto de
tiro del misil "Milan"

Lugar::

t/er. Rg;o.fde Tptes. Pesados.
A.S.A.

Talleres de la SDN.

Hospital Central Mil.

Hospital Central Mil.

Brigada de Policia Mil.
Brigada de Policia Mil. .
Base Aérea Mil. No.5.

Brigada Blindada.

S.P.P.

Alemania.
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Tiro del Sist."Milan"
Reclutamiento = “
Operacidn de omnibus

Operacion contra‘inéen
dios o
Basico de motociclista
Instructor de motoci—
clistas : t
Mecanica de motoci- . T A
cletas " Empresa Carabela.
Instructor de tiro

en el Sist."Milan" Alemania. o
Basico de paracaidista Bgda.de Fusileros Parécaidistas.»

Fusil automatico G-3
y pistola ametralladora

MP-5 Campo Mil.(D.F.)

Conduccién y estiba de

vehiculos mudanza 1/er .Rgto.Tptes.Pesados. ]
Patrullas de combate 27a. Zona Mil.(Acapulco,Gro.)

Mantenimiento de alto
nivel de los equipos de

radio "Racal" Londres, Inglaterra.
Mantenimiento de los
equipos "Racal" Dir.Gral.de Transmisiones.

3.-Maniobras generales.

Son las actividades que se llevan a cabo al finalizar cada
etapa completa del adiestramiento y tienen la finalidad de que
-el.personal alcance altos niveles de capacidad y combate; ademas
de constituir un excelente método de evaluacion deg la
operatividad en todos los niveles de mando, control y ejecucidn.
En las maniobras generales se da un gran movimiento de
tropas, ya que en ocasiones llegan a participar varias Zonas
Militares, que aportan un gran nUmero de contingente.
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Este Lipo;‘de operaciones COnlievan una gran vistosidad, ya

’rébticamente todas las armas y

que en’ ellos interacciona

'servicios" érea Mexicanos; ademas de que
‘es  una muy buena oportunida ‘para que propios y extrafios puedan
apreciar de~  al" lara 'y palpable, la capacidad y

eficxencia con que cuentan los sol'ados mexicanos.

‘5ﬁ.:Céfém6nial militafu

El calendario civico de:  la :SDN marca un gran numero de
actos conmemorativos, por lo que .las ceremonias se realizan
a menudo, distinguiéndose por ser actos rigurosamente
protocolarios.

Cabe mencionar que dichos actos tienen como Particularidad
comin el profundo respeto a los simbolos patrios, el culto a las
virtudes militares de valor, honor, 1lealtad y nacionalismo;
que cuentan con una larga trayectoria histérica.

A este aspecto, que tiene un lugar muy especial dentro del
ambito militar y que sin duda, es una caracteristica distintiva
del Ejército; no se le ha prestado gran atencién. Los reporteros
en general y particularmente los que cubren el sector defensa,
desconocen, en su gran mayoria, el protocolo mas fundamental
para todo aquel que asiste a una ceremonia militar, por lo que -
algunas veces se llegan a cometer imprudencias de su parte, al
no saber la manera de conducirse en cada ocasién, por lo que es
importante ilustrar sobre 1los sigulentes puntos, no s6lo a la

prensa, sino a la poblacién civil.

1.-Protocolo militar.

2.-Historia del ceremonial.

3.-La mistica en la educacién militar.
4.-Ceremonias cotidianas y su significado.
5.-Fechas conmemorativas.

6.-Importancia del ceremonial.

-Bandas de guerra y su funcién.
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i. Armas y Servicios.

El Ejército ithe}ZégAéfea Mex1canos estan constituidos por
armas vy serviCios-’diQérsos. .cada uno con distintas misiones
especificas, como ocurre en otras fuerzas armadas del mundo; por
lo que es importante siempre hablar, aunque sea de una manera
muy somera y gereralizada, sobre la constitucidén del Instituto
Armado, que se integra con personal de las siguientes
especialidades:

t.-Infanteria.
2.-Caballeria (Montada, Blindada y Mecanizada).
3.-Artilleria.
4.-Transmisiones.
5.-Ingenieros.
§.-Fuerza Aérea:
-Pilotos Aviadores.
-Despachadores de vuelo.
-Mecanicos de Aviacién.
-De material aéreo.
-Mantenimiento de Aviacién.
-Fusileros paracaidistas.
-Aerologistas.
-Meteorologistas.
7.-Justicia Militar.
8§.-Materiales de Guerra.
9.-Sanidad Militar:
-Médicos.
-Enfermeras. S R e
-Cirujanos dentistas.
-Oficiales de Sanidad.
10.-Administraclidn e intendencia:

I1.-Cartografico.
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Jv Centros culturales.

Independientemente de las actividades militares, el
Ejército tiene también museos y bibliotecas que hablan mucho de
su gran riqueza histérica y cultural, 1la cual debe ser
compartida con la poblacidén en general, dando a conocer tanto Ssu
existenclia como su acervo, principalmente de:

1.-E1 Museo del Ejército y Fuerza Aérea.
2.-Biblioteca de la SDN. . T
3.-Biblioteca de la Unidad Habitacional Lomas de éofélp.ffi
4.-Museo de Enervantes. T

5
6
7

.-Biblioteca del Herdico Colegio Militar.

.-Instalaciones de la Universidad del Ejto. y'an;fAéféai
--Museo de la Revolucion (Chihuahua, Chih.) R

k. Defensas rurales.

Importante colaboracién a las funciones del Ejército y
Fuerza Aérea son los denominados Cuerpos de Defensas Rurales,
integrados por civiles con adiestramiento militar, que de manera
totalmente voluntaria actdan en benefico de 1la poblacién

realizando acciones de:

-Aprehensién de malhechores.

-Combate de incendios forestales.

-lucha contra el abigeato.

-Operaciones contra el trafico, consumo, sSiembra y cultivo
de enervantes.

-Construccién y mantenimiento de escuelas.

-Auxilio a damnificados en casos de desastre.

A la fecha no se ha dado a conocer este aspecto tan
importante de l1a SDN, en la que los civiles de las areas rurales
han logrado incorporarse a la disciplina militar, para coadyuvar
a la seguridad interior, para su beneficlo propio y de su
comunidad.
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1. Industria militar.

‘ ,;-Esté;iubro,es una clara evidencia de la autosuficiencia del
'ectof;; éfensa. ademas de que es uyna muestra de la capacidad y

eficiencia en las dos ramas que abarca.

’ 1.-El ‘Departamento de la Industria Militar, que comprende
.i‘Iasvsiguientes fébricas:
. ~Armas.

-Proyectiles y morteros.

-Planta central de herramientas.

-Pblvora y explosivos. '

-Car tuchos. o

-Organizacién y carga de proyectileslij-

2.-Superintendencia de fabricas de7flé”SDN,integrada'con

personal de Materiales de Guerra: ERNR

~Ensambladora militar.

-Serigrafia.

-Galvanopléstica y Utillaje.

-Fabrica de plastico.

-Fabrica de cohetes.

-Unidad de sistemas de tiro.

-Pélvora de doble base.

-Fabrica de punzones y matrices.

3.-Fabrica de Vestuario y Equipo SEDENA, con equipos
completos de produccién en serie computarizados de:
~Corte.
-Curtiduria.
-Zapateria.
-Sastreria.
-Vestuario.
-Confeccidn.
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{.-Tiendas y granjas SEDENA. = =

'VA"iihbdé‘increﬁén

S u;ti&idad de alimentos basicos
~‘para " consumo del personal: militar y sus derechohabientes en
-un :principio y poster17' ,d§~la poblacién civil del lugar o

vregiéh donde se ubiquenflds instélaciones militares, por decreto

'présidencial se crearéh :ias Tiendas y Granjas Agropecuarias
SEDENA, en apoyo de f}aféconomia de las poblaciones en que se
ubiquen, para lograr:

-Autosuficiencia en cuanto ‘a productos <que de ellas se
obtienen. o k

-Mejorar la alimentacién.

-Incrementar el «capital y - servicios 'de 1las tiendas y
granjas, con los recursos obtenidos de-las mismas.

En la actualidad 1la SDN cuenta con 104 granjas y 616
tiendas, las «cuales estdn abiertas totalmente al publico,
gracias a lo que se ha logrado disponer de un capital fuera del
presupuesto federal que ha permitido la realizacién de obras de
beneficio social y construcciones militares.

m . Tareas complementarias.

La tercera misidén del Ejército y Fuerza Aérea Mexicanos
establece el auxilio a la poblacién civil en casos de
necesidades publicas, por lo que las tropas realizan multiples
tareas que son complementarias del desarrollo naclonal y
comprenden operaciones realizadas en poblaciones con bajos
niveles de bienestar social y su planeacidn y ejecucién requiere
permanencia y coordinacién con otros sectores de la
administracion pablica. Tareas que se pueden resumir en las

sigulentes campafias y planes:

l.-vacunacién contra el tetano.

2.-vacunacidén contra la poliomielitis.
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3 -VdcunaCLOn contra 1a tlroldea
4.-Lombate al mosco transmlsor del dengue y del paludismo.

5., —Imparticlon dei'conferengias "sobre - higiene vy medidas

preventlva., .

-Combate a:la colera porcina
:;—Vacunac10n contra la rabia.
~Control de la abeja africana.
9.-Contra la plaga de la langosta.
10.-Combate al amarillamiento letal del cocotero.
t1.-Contra la bacteriosis de citricos.
12.-Atencion médica gratuita: i
-Consultas médicas.
-Intervenciones quirdrgicas.
-Extracciones dentales.
-Vacunas.
-Curaciones.
-Aplicacién de inyecciones.
-Distribucion de medicamentos.
13.-Reforestacién.
14.-Plan de auxilio turistico.
5.-Participacién en el Consejo Nacional del Deporte.
-Plan DN-III-E (integrado al Sistema Nacional de

proteccién Civil):

el

-Operaciones contra incendios.

-Ayuda en inundaciones.

-Auxilio en terremotos.

-Apoyo en ciclones.

-Participacioén en desastres menores.
-Colaboracion en desastres de otros paises.

Como puede apreciarse, son diversas las funciones que abarca
Instituto Armado, muchas de las cuales son en beneficio

directo de la poblacién en general, aunque la mayoria no del

todo conocidas y algunas practicamente ignoradas.
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ﬁ.rlnfbrmacién adicional.

. Todos los aspectos anteriormente mencionados son de interés
Péra la 'sociedad, puesto que definitivamente le compe:en y por
16 tanto la poblaciodon mexicana tiene el derecho de ser informada
sobre la actuacioén vy desarrollo de sus fuerzas armadas, a las
cuales el pueblo mismo susten: z.

Pero no sélo la poblacién civil: también los integrantes de
las fuerzas armadas deben mantenerse al tanto sobre las
actividades que realiza la institucidén a 1a que pertenecen y en
las que asimismo son participes, por lo cual es necqsario que
todo militar posea un conocimiento bleno del’@ sector al
que pertenece Yy mas aun; asi que independienteﬁente de los
temas anteriormente senalados, debe incluirse en la difusién
interna lo siguiente:

.- Noticias militares internacionales.
.- Organizacién y operacion de otros ejércitos del mundo.
- Historia militar.

.- Tecnologia militar.

Avances sobre instruccién y adiestramiento de tropas.
.- Etica profesional.

.- Nuevos descubrimientos cientificos.

W ~N N T o W N e
1

.- Desarrollo tecnoldgico.
Informacién cultural.

w
]

10.- Informacién politica.

11.- Actividades sociales.

12.- Personalidades c}yile; y militares. .
13.- Personal destacado del Ejército y Fuerza Aérea

Este Gltimo punto., de noticias exclusivas para el personal
militar pueden ser difundidas a través de videotapes, boletines,

la; Revista del Ejército, libros editados o por medio de

. folletos, de acuerdo al tema.
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B. ELABORACION DE LA RUTA CRITICA.

‘Se disefié’ un programa con base en los temas generales
anteriormente mencionados, los cuales ‘son - susceptibles de
miltiples trabajos periodisticos con objeto de mantener
informada a 1la opinién publica durante todos los dias del aifio
practicamente.

Pira ello, se consideraron diversos criterios, a fin
de contar con una guia general y flexible en la distribucidn de
la informacién, en donde es importante contar con una ruta
critica que sehale los aspectos que deben o pueden difundirse
durante cada una de las cuarenta y ocho semanas del afio.

De esta manera, la ruta critica funcionara como una agenda
de trabajo, con la pretencidén de cubrir todos los huecos que se
generen por la falta de actividades relevantes o eventos
civicos que la SDN organiza de manera sistematica.

Como ya se hizo notar, esta institucidén basa su
informacién oficial en los resultados de la campafa contra el
narcotrdfico y en las ceremonias conmemorativas que sefiala el
calendario, polarizacién que puede 1llevar a caer en una
peligrosa rutina, de repercuciones directas en el interés del
publico por la actuacidén y desarrollo de sus fuerzas armadas, o
bien, proyectar una imagen tergiversada de sus funciones.

No se puede negar la importancia que las actividades
permanentes tienen, como son la campaha contra el narcotrafi »
5 aplicacidén de la Ley Federal de Armas de Fuego y Explosivos,
que invariablemente deben considerarse dentro de la informac}én
basica; pero si dichas labores son abordadas desde diversos
enfoques y en forma alternada con otro tipo de noticias, podria
lograrse un mayor dinamismo y por ende un efectivo flujo de
informacién en la fuente de la SDN.

La guia basica que se propone para la campaifa de

divulgacién es la siguiente:
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RUTA CRITICA.

FECHA

ACT1VIDADES

OBSERVACIONES

ENERO:

Primera
semana.

1.

2.

-Junta General de Comandantes.

-Salutacién al Primer Mandatario
de la Nacion.

-Dia de la Enfermera.

-Informacidén sobre el SMN.

-Actividades del Patronato de la
SDN.

-Inf.
ciones vitales.

sobre seguridad a instala-
-Logros de la campafa contra el
narcotrafico.

-Inf.sobre el uso de las
insignias militares.

-Qué es la Caballeria.
-Inf. sobfe la fabrica de armas.

-Inf.
sanitarias.

sobre el apoyo en campanas

Se boletina,

Asiste la fuente de la
SDN y se boletina.

Asiste prensa y se bo-
letina.

Un articulo exclusivo
en un periddico. Bole-
tin informativo a toda
la fuente.

Conferencia de prensa
que ofrece la esposa
del Gral.Srio.
Facilidades para que un
reportero realice un -
reportaje.

Se emite boletin.

Articulo para una r1e-.

vista.

Se promueven articulos
en dos diarios naclona
les y dos revistas.
Reportaje exclusiqp pa-
ra un diario nacional.

Se emite boletin para
toda la fuente.

(%) Obtencidén de tiempo oficial en radio y/o televisién.

- 120 -




FECHA

ACTI1VIDADES

OBSERVACIONES

Segunda
semana

12.

20.

21.

22.

-El General Secretario ofrece una
conferencia de prensa para hablar
sobre su plan de trabajo:anual.

-El adiestramient
individual.:

-Cémo,fuﬁci§

campafna éoq@ra
—Insc?;pg{gh:
-Campafia dé,agfaﬁeg?zggién.

~Inf. sobre:ié edu ag?én!hi%ifar.

~Simbolos patfi6

-Los grados en-e ,Eito-}? Fza.

Aérea Mexicandsu“;'*'

-Cursos para conductores que
ofrece la SDN a su personal.

~El ceremonial militar-y su
tradicioén. ‘ i

~El Servicio de Transmisiones
Militares.

Se invita a la fuente
de la SDN y se le prg
porciona todo el mate-
rial.(Se organiza un -
desayuno).

La fuente realiza una
visita al CABI.

Se da material a un -~
reportero para un ar-
ticulo exclusivo y se
boletina la inf. gral.
Boletin con amplia inf.

Articulo exclusivo pa-~
ra una revista.

Reportaje exclusivo ~7

para un diario nacio -
nal. ,

Articulo exclusivo pa-
ra una revista.

Se emite como inf.com-~
plementaria para los
reporteros y se promue-
ve un articulo en un -
diario.

Se boletina para su --
publicacién.

Se envia un articulo
sobre el tema a toda
la fuente.(¥)

Ibid. Y se enfatiza en
la fecha se su aniver-

. sario.
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FECHA

ACTIV1IDADES:S

OBSERVACIONES

Tercera
semana.

23.

24,

25.

26.

27.

28.

29.°

30.

31.

32.

33.

-El Museo del Ejto.. 'y Fza. Aérea.

-Los Cuerbos,de' efensas.Rurales.

-La fabric
mOT Leros.

e .
-Como participa elllEj:tQ.uy' Fza.Aérea
en el Sist.Nal.de Proteccién =
Civil. " ; :

-Actividades de Adiestramiento.

-La aplicacién de la Ley Federal
de Armas de Fuego y Explosivos.

-Inscripcion al SMN.
-Cudles son las medidas adoptadas
para proteger las riquezas

naturales.

-Escudos de las Armas y
Servicios.

Reportaje exclusivo
para la televisidn.

Se boletina inf.gral.
para promover articu-
los especiales.
La fuente visita las
instalaciones.

Se boletina.

Ibid.

Se emite inf.grafica y
escrita para que los -
reporteros la utilicen
a criterio propio.(*)

La fuente visita una
Unidad tipica.

Boletin con amplia --
inf. para conocimiento
de la opinidn publica.

(%)

Boletin para inf. de
los interesados.

Se emite un articulo a
toda la fuente a modo
de material de consul -
ta, fomentando su - -
publicacién. (x)

Articulo exclusivo
para una revista.
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FECHA

ACTIVIDADES

OBSERVACIONES

Cuar ta

semana.

34.

35.

38.
39.

40.

41,

42.

43,

a4,

45.

-Dia de la Caballeria.

-Enlistamiento en las Cias.del
SMN para-.cumplir en cinco meses
el servicio. i oo

-La Polidia Mil tai. ”7'

“Protocol

usticia 'Militar.

N

“La'biblioteca de la SDN.

-La fabrica de herramientas de la
Industria Militar.

-Actividades del Pa;ronato~de la
SDN. ‘ Lo

-El Arma de {nfaﬁx ria

-Actividades de
esta época.

-El1 museo de enervantes.

-La Comandancia de la Fuerza
Aérea Mexicana.

Asiste la prensa.

Se boletina la convo-~
catoria. :

Reportaje exclusivo --]
para un diario. N

Reportaje exclusivo -~
para una revistavs

Articulo para un dia--
diario. :

Reportaje para una --
revista.

Visita guiada de
la fuente.

toda

s
¢

Se boletina.

Se envia material - -
grafico y escrito a -
todos los medios fomen
tando una amplia difu-
sion.

Visita de toda la - -
fuente, reforzada con
material complementa--
rio. (¥)

Se envia a los reporte
ros inf.gral.fomentan-
do la publicacién de
un articulo especial.
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FECHA

ACTIVIDADES

OBSERVACIONES

FEBRERO:

Primera
semana.

46.

47.

48.

49,

50.

51.

52.

53.

54.

55.

56.

-Imposicion de condeccraciones al

mérito docente y facultativo.

-Seguridad ‘a instalaci
estratégicas.”

-Actividades de adiestramiento

-La mistica de serviciordel:
personal militar. ‘,'

2y

-Resultados de la campaha.-contra.
el narcotrafico. - ; e

-Ceremonia de la Marcha’de
Lealtad. ' '

-Un dia en uthé
Caballeria. ..

-El Banco del

-La fabrica de polvora-y "
explosivos.. . .

-Campanas sanitarias.

-La seguridad nacional.

“La” fuente v1sita una
‘|7 Unidad tlplca.v;, i

vAsiste la fuente. Se

‘Asiste la fuente.

vtlculO exclu51vo
para la televx510n

Art;culo para los dla-
rios nac1onales ’

Sg‘bolétina.

refuerza con material
histérico escrito vy
grafico.(x)

Reportaje exclusivo --
para un diarionacional

(*)

Se boletina inf.gral.

Organizacidn de una
visita guiada para la
fuente.

Se boletina inf.gral.

Se envia un articulo a
toda la fuente para --
ser utilizado a crite-
rio.
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FECHA

ACTIVIDADES

OBSERVACIONES

Segunda
semana.

57.

58.

59.

60.

61.

62.

63.

64.

65.

66.

67.

-Actividades académicas de los

planteles militares.

-E1 adiestramiento en un Batallén|:

de Infanteria.

-El Colegio de DefenséﬁNac

-La seguridad que se pPro

en eventos importantes:
aplicacién de la campafa
el narcotrafico. ;

-Los deportes en el Ejército.

-Los gafetes que indican 10s.
cursos realizados y-éu”pdrtécién.

-Curso de explosivos..

-Actividades del:Pat
SDN. E

-Ceremonias cotidianas

significado.

-El1 Arma de Artilleria.

Se boletina.
Viéita de. la fuente ‘a

Bl B

e 'para .consulta o
publicacion.

Visita de la fuente a
| una de las bases de -
.'operaciones.

Reportaje exclusivo --
para un peridédicos
’

Inf. en exclusiva para
una revista.

'Se boletina.

Inf. exclusiva para la

radio.(*)

Se emite inf. grafica
y escrita a todos los
medios, fomentando su
amplia difusion.
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FECHA

ACT1!VIDADE?S

OBSERVACIONES

Tercera
semana.

68.

69.

70.

71.

72.

73.

74.

75.

76.

77.

78.

-La trayectoria institucional del
Ejército.

-Misiones fundamentales.

~Historia de las fuerzas armadas

mexicanas.

-Dia del Ejército y Fuerza Aérea
Mexicanos. ‘

.

~El personal}quéségrﬁpa;a_la SDN.

~El Heroico Colegio Militar.
~La labor social del Ejto.

~t.as bandas de guerra y su
funcion.

-La vida en las Unidades en
general. :

~El nivel profeéibhalgdewlos
militares. SNE T8

-Construcciones fuera de
presupuesto.

bids

Se emite inf. grafica

'y escrita a todos los
medios. (¥)

1bid:

| asiste la fuente. (k)

Articulo exclusivo’ pa~-i] .-

ra una revista.

Visita de _ la fuente a
las instalaciones.

Se boletina.

Reportaje exclusivo --
para radio. (¥)

Reportaje exclusivo ~°
para un diario.

Se envia inf. a todos-
los medios., fomentando
su publicacion.

Se boletina.
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FECHA

ACTIVIDADES

OBSERVACIONES

Cuarta

semana.

79.
80.
81.
82:

83.

84.

85.

86.

87.

88.

89.

-El ceremonial militar.

-Abanderamientosde Unidades.

-Dia de la:

“La discip

-Proteccis

vitales. -

-Aspectos de la campana.contra el
narcotrafico. L :

-Resumen de las princ;péies‘

actividades.

-Un dia en .un Rggihighfq,de
Artilleria. (i

-La Escuela Mil. de Clases de las
Armas. ST e e

-Sectores o escudos que portan
los militares.

fSe_boletina}'*

gréfic
.Y escrita a todos lo

Reportaje exclusivo --
para la televisién.. -

Se emite inf. a todos
los medios. P e B

Asiste la fuentév(*)

Articulo.exclusivo:
para un diario.:. ..

‘I 1bid.

Se emite inf.

wnp

medios.

,
’

Se boletina.

Visita la fuente un --
Rgto.de Art.

Reportaje exclusivo --
para un periddico. .

Se proporciona mate---
material exclusivo a -
una revista.
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FECHA

ACTIVIDADES

OBSERVACIONES

MARZO:

Primera
semana.

30.

99.

100.

101.

-Contribucién del personal

naturales.

-Escuela Mi;ifaf
Administracid

-El Servicio Cartografico de la
SDN. o ‘

-Acfi?idades‘del Generai

i Secretario.

militar a la Cruz Réjguﬂékicéna}

- Se-emite inf.
|:y-grafica a todos .los
"medios. : L

Inf.

Asiste la fuente.

Se boletina.

Material exclusive ==~

para una revista.

Reportaje exclusivo
para un diario.:

Se boletina.

Visita de la fuente.

’

Se boletina. (%)

Se emite inf.gral.g --
-los Teporteros para su
spublicacién.

exclusiva para --
una revista.

Se emite inf. grafica
y escrita a todos los
medios.

| Se boletina.

escrita |




FECHA

ACTIVIDADES S

OBSERVACIONES

Segunda
semana.

102.
103.

104.

105.

106.

107.

108,

109.

110.

112.

113.

“lAd

-Actividades’

-Proteccion del espacio aeéreo
nacional.

~Seguridad en eventos ...
importantes.

-HiStdriavdé ico 'y su

luchai!

SDN.

-Los ‘accesorios del uniforme.

-Cursos de actualizacioén en
medicina. -

-La ética militar

-E1l Arma y Servicio.de .

Ingenieros..

-El Criadero Militar de Santa
Gertrudis. Chih.

-La ensambladora militar.

-El apoyo para el control de la
abeja africana.

Se emite inf. a todos

los medios.

Reportaje exclusivo -~
para un diario.

Se emite inf. escrita
y grafica a todos los
medios.

Se boletina,

Ibid.

Material exclusivo -~~~
para un diario.

Se bolémina.

Se emite inf.gral. a
todos los medios,fo-
mentande su publica--~-
cién como articulo es-
pecial.

Ibid.

Se emite inf. grafica
y escrita a todos los
medios.

Visita de la fuente.

Se boletina.
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FECHA

ACTIVIDADES

OBSERVACIONES

ITercera
semana.

114,

115.

116.

117.

118.

119.

120.

121.

123.

124.

-La Escuela Médico Militar.

-El personal de Médicos
Militares.

-Las instalaciones hospitalarias

militares.

-Constante modernizac
fuerzas armadas. '

-Operativos para“.comb

narcotrafico.
-Adiestramiento.’

-Curso de entrenamientotactico.

-ELl espiritu de serv
militares. o

-Aniversario.Luct
Joaquin Amaro

-El1 Centro de Adies;ramiento
Basico Individual.

-Biblioteca de a Unidad
Habitacional de Lomas de Sotelo
D.F.

Visita de la fuente a
ese plantel.

Se emite inf. grafica

y escrita a todos 1os
medios. :

Ibid.

TArtlculo exclisivo pa-'53

a‘'un dlarlo

isité'é‘uné'de las --

f“éreaS'de operaciones.
Se.boletina.
“Tbhid. ',

Se emite inf.gral. a -

todos los medios.

Asiste la fuente y se
refuerza con anteceden

tes histdoricos.

Reportaje exclusivo -
para una revista.(¥%)

Reportaje exclusivo -
para la televisidn.
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FECHA

ACTIVIDADES

OBSERVACIONES

Cuarta
semana.

125.

126.

127.

128.

129.

130.

132.

133.

134.

135.

-Plan de Auxilio Turistico.:

_Actividadesjde‘lés‘cdnSExipto;, .
del SMN. .

-Fébr;caiﬂe

Sanidad Militar:

-Entrenamiento para
motociclistasy

Universidad del Ejt
Aérea. :

-La aplicacién;de,‘Plan'DN-IfI-E.

-Actividades mas relevantes de la
SDN.

“alcentro de adiestra-
‘miento.

‘|'se’emite inf. escrita
'y grafica a todos los

- todos los medios.
’

Se boletina. (%)

ulo exclusivo pa-
na revista.

Visitade todala fuente
medios.

Se emite inf.gral. a
Ibid.

Reportaje exclusivo --
para un diario.

Se emite inf.gral. a
todos los medios.

Se boletina.
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FECHA

ACTIVIDADES

OBSERVACIONES

ABRIL:

Primera
semana.

136.

137.

138.

139.

140.

141.

142.

143.

144,

145,

146.

~Combate al’
México ¥y otros
educacién militar...
-La Escuela Militar
Enfermeras. o
Transmisiones.

-Escuela Militar de

Aéreo.

-Escuela Militar de
-Escuela Militar de
-Colegio del Aire.
-Escuela Militar.&e

-Escuela Militar de
de la Fuerza Aérea.

-La Escuela Militar

—Aniversafib~1uc;no$b de;
Gral.Francisco L. Urquizo.

-Los niveles que abarca la

de

de
Material
Odontologia

Ingenieros.

Aviaciodn.

Especialistas

Asiste la fuente Yy se
le proporciona inf. -
alusiva.

Se boletina.

Articulo exclusivo pa-
ra una revista.

Se emite inf. grafica
y escrita a todos los
medios.

Ibid.

Ibid.

’

La fuente visita ese
plantel.

1bid.
Se emite inf.grafica y
escrita a todos

los medios.
1bid.

Ibid.
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FECHA

ACT LV I-DADES

OBSERVACIONES

Segunda
semana.

147.

148.

149,

150.

152.

153.

154.

155.

156.

157.

-Heroico Colegio Militar.

-La carrera de las armas vy los
servicios en el H.C.M.

_Oportunidadesfaffdturo:
-Escuela Médico'Militar.

-El intercambio cultural con

otros paises.

«
8

-La alta responsabilidad que
los militares tienen.

-Instalaciones de las escuelas
militares.

-E1 curso basico de las escuelas
de nivel medio y superior.

-La vida dentro de los planteles
militares. : . :

-La disciplina como norma

fundamental.

-Actividades de los egresados.

Se emite inf. grafica
y escrita a todos los
medios.

1bid. (k)

Se boletina.

Se emite inf. grafica
y escrita a todos los
medios.

Se emite inf.gral. a
todos los medios.

Reportaje exclusivo pa-
ra la televisién.(¥)

Se emite inf. grafica
y escrita a todos los
medios.

Ibid.

Reportaje especial - -
para un diario. (%)

Se emite inf. a todos

los medios.

ibid.
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FECHA

ACTIVIDADES

OBSERVACIONES

Tercera
semana.

158.

160.

161.

162.

163.

165.

166.
167.

168.

-Inf.

militares.

para ingreso a planteles

-Actividades culturéles de los

Cadetes.

-Actividades del General
Secretario. -

-Dia del personal
situacion de retir

-Himnos de los plante
militares.

-Anlversarlo de la Escuela
Superior de Guerra

de la E.S.G.
-La fabrica de cohetesi
-Las tiendas SEDENA.

-La participacidén del Ejto. en
los desastres naturales.

Se boletina. (*)

Se emite inf.gral. a
todos los medios.

- Se boletina.

Asiste la fuente.

|“‘Material exclusivo - -

para medios radiofdni-
cos. (X}

Asiste la fuente.

,
’

Se emite inf. gral. a
todos los medios.

1bid.

Visita de la fuente.
Se emite inf. gral. a
todos los medios.

Ibid. (*)
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FECHA

ACT!VIDADES

OBSERVACIONES

Cuar ta

semana.

169.

170.

171,

172.

173.

174.

175.

176.

177.

178.

179.

-Actividades diarias en un
Batallén de Infanteria.

-La 1nstru001on y adlestramlento

nfanterla

del persona

-Dia. de la Infantéria-

-Campafas ‘sanitarias.
-El Plan. Acuario:

-La impor tancia de la éeguridad

interior.

-Actividades. del Pairdhaio de’ la
SDN. o :

-Campafia de alfabetizacién.

de la SDN.

-Actividades mas sobresalientes.

Reportaje exclusivo --
para un diario.

Se emite inf. grafica
y escrita a todos los
medios. (%)

Visita a esa Unidad.

Se emite inf. wraflc
y escrita a todos 10
medios.

Asiste la fuen{é;,
Se boletina:™ %"
Ibid. (%)

Material exclusivo pa-
ra una revista.

Se boletina.

- Ibid.

Ibid.
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FECHA

DADES

OBSERVACIONES

MAYO:
Primera
semana.

180.

181.

182.

183.

184.

185.

186.

187.

188.

189.

180.

-Importancia del SMN.

~-Coémo se rea;iZé el SMN;eniot?bs

paises.

-Jura dé Band ra

Transmisiones.
~La problemédtica de la" "
farmacodependencia y la campafa
contra el narcotrafico.

~Eventos culturales de la SDN.

-El uso de las insignias-del
personal militar.

-Las academias impartidas en las
Unidades. -

-Curso de mantenimiento de los
equipos "Racal"”.

~Las operaciones contra incendios
forestales.

‘yescrita a todos los
‘medios.

Se emite inf. a todos

‘}1os medios, fomentando.
Jqunavamplia difusién ' -

mit ﬁfﬂrgréfiéa

fbid. Y se fomenta Ssu
amplia divulgacion(*)

’
»

Se boletina.

Material exclusivo pa-
ra una revista.

Se emite inf. grafica
y escrita a todos los
medios.

Se boletina.

Se emite inf. gral. a
todos los medios.
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FECHA ACTIVIDADES OBSERVACIONES

Segunda
semana.

191. —Aniversario;de;;a;creacibn~del lAsiste la fuente.
Servicio de Transmisiones Mils.
192. -La operacio Se emite inf.bgral

: todos ‘los medios.

193. -Cursqidéio

incendios,

Ibid.

194. -AplicaciéhJaV Se boletina. -

las zonas éridés delip

Material exclusivor=--.:v

195, |-La importancia de la etivcacién.
. R para un diario.

militar.

196. | -La Comandancia de la Fuerza Se emite inf. grafica |
Adrea Mexicana. = - o Feiaea y escrita a todos los !
. T medios.
197. -E1 equipo e instalaciones Ibid. (%)
pedagdgicas del Heroico Colegio
Militar.
198. -La Unidad de sistemas de tiro de . .
Se emite inf. gral. a
la Industria Militar. todos los medios.
199, -El combate al mosco transmisor Se boletina.

del dengue y del paludismo.

" 200. -Actividades de una Zona Militar.| Se emite inf. grafica
y escrita a todos los
medios.

201. -La Escuela Militar de Aplicacidn| yjsita de la fuente a
de Caballeria. sus instalaciones.
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FECHA

ACTI 1 VIDADES

OBSERVACIONES

Tercera
semana.

202.

203.

204.

205.

206.

207.

209.

210.

-Resultados del Plan Acuario.

-La Escuela Mllltar de
Especialistas de la Fue'

-La labor del Patronato
SDN. "‘*

-Actividades de los alumnos de la

Escuela Superior de Guerra.

-El curso béasico de . *

Paracaidistas.

-E1l Escuadrén Aéreo de Blsqueda y
Rescate y su participacién en la
lucha contra el narcotrafico.

-Los Oficiales de Sanidad.

-Las actividades de los Cuerpos
de Defensas Rurales.

-E1 Alto Mando ofrece una
conferencia de prensa sobre las
principales actividades de la
SDN.

-Los sistemas de transmisiones

militares.

"ViSLta de la fuente al‘

Se boletina.

plantel.

Se emlte 1nf grafica
y escrita-a todos 2
medios.

Reportaje especia
para una revista. (*)

Visita de un pool al
Escuadroén. (%)

.Se emite inf. gréafica
y escrita a todos los
medios.

Ibid.

Se ofrece un desayuno
a la fuente.

Reportaje exclusivo
para la television.
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FECHA

ACTIVIDADES

OBSERVACIONES

Cuarta
semana.

212.

213.

214.

215.

216.

217.

218.

219.

‘221.

222.

-La FAVESEDENA.

-Las granjas-agropecuarias de la
SDN.

-La orientacién sanitaria en
areas rurales.. :

-El personaf
planteles. mil:

-La mujer-eniel’

-El profesionalishdﬁde

integrantes del EjtciL
Aérea. !

-E1 SMN en México y otros paises
del mundo.

-La campafia contra el
narcotrafico y la seguridad
nacional.

-La Escuela Militar de Materiales
de Guerra.

-Intercambio académico con otros
paises del mundo.

-Actividades culturales de la
SDN.

Visita de la fuente a
la fabrica.

Se emite inf. grafica
y escrita a todos los
medios, fomentandoc su
amplia difusién.

Se boletina.

Se.-emite-inf. gral. a
‘todos 'los medios.

;y:escrita~a- todos los
medios:

‘Inf. exclusiva para --
una revista.

’

Se emite inf. gral. a
todos los medios.

Material exclusivo - -
para un articulo en un
diario. (¥)

Visita de un pool a -
las instalaciones.

Se emite inf. gral. a
todos los medios.

Ibid.

Se emite inf. grafica
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FECHA

ACTIVIDADES

SMN.

OBSERVACIONES
JUNIO:
rimera
semana.
223. -Homenaje a.los marinos por su Asiste las fuentie.
dia. : i
224. f&éﬁiyid visita'de un' pool.a
' Milita una ‘BAM." SR TR
225 es-de tiro. | ge boletingi
226
Material exclusivo - -
para un articulo espe-
cial en un diario.
227. Se emite inf. grafica
y escrita a todos los
298 medios.
Ibid.
229. -El equipocon que- cug . .
. ST T e Reportaje especial pa-
FAVESEDENA. ra un diario.
230. -Combate a la plaga de la Se boletina.
langosta.
231. -El programa de alfabetizacidn. Se da material inf. a
una estacidén de radio.
232. -Dia de la libertad de Prensa. El Gral.Srio.ofrece un
convivio a la fuente.
233. -Un dia en la la.Compania del

Reportaje exclusivo -
para una revista.
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FECHA

ACTI1VIDADE S OBSERVACIONES
Segunda
semana.
234. -Las Unidades Blindadas. Se emite inf. grafica
: Y escrita a todos ics
: medios.
235. -Diversas fcrmas»de cympl}r el. ibid.

236.

238.

239.

240.

242.

243.

244.

SMN.

-Resultados de la campanar’”

el narcotraflco y estadlstica‘

comparativas con OT.YOSV, palses

-La Escuela Militar plicacion

de las Armas y Se

-La arquitec:ﬁfa
Colegio Milit:

-Los retehes
-La vida de

-Los Pilotos ‘Aviadores Militares.

-Actividades dé1?Aifo7Mahdo del
Ejto. y Fza.Aérea. -
-La produccién-de-la-FAVESEDENA.

-Campafias de vacunacioén.

-Practicas de campo de los
Cadetes,

|se boletina. =

grafica
¥y escrita a todos:los..:
medios. :

‘Se emite inf.

Inf. exclusiva para un
articulo especial en -
una revista.

Se emite inf. gral.
todos los medios.

a

Reportaue exclusivo -
para un diario. (**)

Reportaje exclusivo -
para una revista.

Se boletina.

Ibid.

Ibid.

Se emite inf. grafica
y escrita a todos los

‘| medios.
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FECHA

A.CT. . I.V.I DA D—E,s,, OBSERVACIONES
Tercera
semana.
246. -Obras. fuera de’p Se boletina.
247. -Las Tienda Ibid.
248. -Lagségu Se.emite inf.gral. a
desa ‘todos los medios: (¥)
249, -La«ébhstahte oder Ibid.
lés,fuekzas;afmada ‘
250. -La proteccidn de las riquezas
del pais. Lo N
251. -Culminacién del adiestramiento

252.

253.

254.

255.

256-

en la la. Compafiia del: SMN.

-Actividades del Patronato de la
SDN.

-Resultados de la campana contra
el narcotrafico.

-La Escuela Militar de
Equitacién. ' o

-Cursos para ld; Oficiales del
Ejto. ¥ an:fﬁé}ea = e

‘de Guerra.

-La Escuela Superior

Se boletina.

lbid.

y escrita a todos
medios.

Se boletina.

para una revista.

Se emite inf. grafica

los

Reportaje exclusivo -
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FECHA

ACTIVIDADES

OBSERVACIONES

Cuarta

semana.

257.

258.

259.
260.
261.

262.

263.

265.

266.

-Cémo se ingresa a las escuelas

militares.

-Los especialistas : en material
aéreo y los despachadores de
vuelo. L T

—Eljseivicio Metereologico

-Inf. sobre el registro de armas:
de fuego-. T e e
-La productividad del sector
defensa como contribucién al

desarrollo econdémico nacional.

-El combate al amarillamiento
letal del cocotero.

-Las tropas empefiadas-en ‘la

campafia contra el narcotrafico.

-Actividades mas sobresalientes
de la SDN.

-Opciones para cumplir el SMN.

Se boletina vy promueve
una amplia difusion.(¥)

Se emite inf. grafica
y-escrita a todos los
medios.

Ibid.

“Toid. (%)

Se emite inf.gral. a
todos los medios, fo-
mentando sea divulgada
a la poblacién.(¥)

Se emize inf. a todos
los medios. (%)

Se boletina.

Reportaje exclusivo -
para la television. (%)

Se boletina.

Se emite inf. grafica
y escrita a todos los
medios, fomentando una
amplia difusion. (%)
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FECHA

ACTI1IVIDADES

OBSERVACIONES

JULIO:
Primera
semana.

267.

269.

270,
271,

272.

273.

277.

-Historia de la Aviacién en

México.

—Aniversaripflué ho
de Div.P. AV Anj
Rodriguez.

Zonas Militares.
-Adiestramiento.

-La importancia de la campana
contra el narcotrafico

-La singularidad. de

-La Escuela Militap:déuctaadados
de Sanidad.

-instalaciones deportivas del
Campo Mil "Gral.Div.
Obregén', D.F.

Alvaro

-Resumen de actividades de las®.

Se emite inf. grafica
y escrita a todos los
medlos

exclusxva -
larlo para-un- --
espeCLal

{fta‘a un:érea de -
reforestacién.

Se boletina.

Ibid.

Reportaje especial ---
para un diario.

Se emite inf.gral. a

todos los medios. {(¥)

Ioid. (*)

Se emite inf. grafica
y escrita a todos los
medios.

Reportaje exclusivo -
para la television(¥)
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FECHA

ACTIVIDADES

OBSERVACIONES

Segunda

semana.
278.

279. -

280.
281.

282.

283.
284.
285.

286.

287.
_288.

289.

:Militares.

Militar.

-La contribuciodn.de
Granjas de la SDN

-Auxilio.a :la pobla
requiere. :

-La rigurosidad del

adiestramiento.

~-Cursos para mecanicos..

las

idades de los cursantes del
Colegio de deféﬁséﬁNacionaL."

<

-E1 personal de AeroloéiSiésv:"

-Los colores como distintivos de
las Armas y Servicios.

o

para .un diario.

Se emite inf. grafica

y escrita a todos los ‘.t

medios.
Se emite inf.gral. a
‘todos los medios: (k)

Asiste la fuente.

Se emite inf. grafica
y escrita a todos los
medios.

Se boletina.

Reportaje exclusiVo'jf

egemite inf.gral. a

“todos'los medios.

Inf. exclusiva para
una revista.

Reportaje para la --
televisioén. (*)
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FECHA

ACT 1V 1IDADES OBSERVACIONES
Tercera
semana. R
290. -Aniversario luctuoso del.-Gral.

291,

292.

294,

296.

297.

298.

299.

Alvaro Obregon.

-El programajde 

-Proteccidn a - instalciones
vitales. Rt

-Actividades de labor social.

-Actividades académicas y
tradicionales de los.alumnos.de
s i .

la Escuela Superior de:Guerra.

-E1 area de trabajo dellbég~
egresados del Heréico*Colégio“
Militar. R i

-La preparacién de los Pilotos -
Aviadores Militares. © . . |

el narcotréafico.
-Aniversario luctuoso del ..
Gral.de Div.P.A. Roberto Fierro

Villalobos.

-El1 desarrollo de la Fuerza Aérea

Mexicana.

-Resultados de la campana contra

Asiste la fuente.

Se emite inf.gral. a
todos los medios.

Reportaje exclusivo --
para un diario.

Se boletina.

Reportaje exclusivo -
para una revista.

Se emite inf. grafica
y escrita a todos los
medios.. (*)

’
,

“Reportaje exclusivo -

para la television.

Se boletina.

Asiste la fuente y se
le proporcionan antece
dentes historicos.

Se emite inf. gréfica
y escrita a todos los
medios. (*¥)
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FECHA

ACT1!VIDADES

OBSERVACIONES

Cuarta

semana.

300.
301.
302.
'303; 
304.
305.
306.
307.

308.

309.

310.

-Graduacién de alumnos de la
Escuela Superior de Guerra.

-Campo de trabajo para los -
egresados de 1a‘E.S.G :

;Graduacién de:lo
Colegio del Aire

inundaciones.
-Los Pilotos del f45:

-Actividades de las Unidades de
Infanteria.

-Aspectos mas sobresalientes de
la SDN.

‘Se emite inf. grafica

amplia difusion. (%)

Asiste la fuente.

Se emite inf. grafica’
y escrita a todos los
medios.

Se boletina.

y escrita a todos los
medios, fomentando una

Se boletina.

Inf. exclusiva para
una revista.

’
’

Se boletina.

Ibid.

Reportaje para una --
revista y la televi---
sién. (k)

Se boletina.

Ibid.
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FECHA

ACTIVIDADES

OBSERVACIONES

AGOSTO:

Primera
semana.

311,

312,

318.

319.

320.

-La campafia-contra:el

narcotrafico.:

-Apoyo a damnlflcados por
1nundac1ones :

en la actualidad.rr

-Los Fusileros Paracéidiﬁtéé;,

-La aplicacién de la Ley Federa
de Armas de Fuego y Explosiﬁbs

~-Tramites qgue se realizahibé
cumplir el SMN.

-Practicas de tiro.de
Unidades. .

-Actividades cuitu{aleside¥1a
SDN. BRI A

-La campaia de reforestacion.

Se emite inf. grafica
y escrita a todos 'los
medios.

Se boletina.

Se emite inf. . grafica
y- escrita a todos los
medios.

Asiste la fuente

Se emite inf. gréafica
y- escrita a todos los

‘medios: (¥)

" bid:

‘Se’'boletina.

Se‘boletina y promueve
una amplia difusidn(x)

Asiste un pool a una

de las areas de tiro.

Se boletina.

ibid.
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FECHA

ACTI1IVIDADES

OBSERVACIONES

Segunda
semana.

322.

323.

324,

325.

326.

327.

328.

329.

330.

-Graduacion de los alumnos de la
Escuela Militar de Ingenieros.

-La trayectoria histérica de las
Enfermeras Militares.

-Graduacién en la Escuela
Militar de Enfermeras.

~Graduacién de los Oficiales de

N

la Escuela Milita(fd .Equitaciodn.

-Graduacién de Cédétes del
Heroico Colegio Militar.

-Historia del Colegio Militar y
los edificios que ha ocupado.

-La vida en una Unidad de
Caballeria Montada.

-Actividades de labor social.
-Cuédles son las acciones que
realizan las tropas en la campafa

contra el narcotrafico.

-La seguridad a instalaciones
vitales.

Asiste la fuente.

Se emite inf. grafica
y escrita a todos los
medios.

Asiste la fuente.

Ibid.

Ibid.

Se da inf. exclusiva a
una revista para un --
articulo especial.

Visita de la fuente a
un Rgto. de Cab.

Se emite inf. grafica
y escrita a todos los
medios.

Reportaje exclusivo
para un diario. (¥)

Se emite inf-gral. a
todos los medios.
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FECHA

ACT1!IVIDADES

OBSERVACIONES

Tercera
semana.

332.

333.

334,

335.

338.
339.

340.

341,

" 342,

~Proteccidn al espacio aéreo
nacional.

-Operaciones especiales contra el

narcotréfido

-Las tropas’ espec

stas_ de la
Fuerza Aérea. R

-Actividades
SDN. :

-Logros del P

-Algunos,esgddos.de las=Un daﬁés
del Ejército. = .

-Las Bandas de Masi¢

‘del Ejto.

-E1l acervo histérico de la SDN.

~La rigurosidad del Cédigo de
Justicia Militar.

-Los Oficiales de Mantenimiento
de Aviacién.

~Servicios que ofrece el Banco
del Ejército.

Se emite inf.gral. a
todos los medios. (#)

Se boletina.

Reportaje exclusivo
para un diario..

Se boletina.

Cibid.

Inf. exclusiva para
una“ revista.

’
’

3e proporciona mate-

rial para un programa

especial en radio. (%)

Se emite inf.gral. a
todos los medios.

Articule exclusivo
para una revista.

Se emite inf. grafica
y escrita a todos los

medios.

Se boletina. (%)
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FECHA

ACTIVIDADES

OBSERVACIONES

Cuarta
semana.

343.

344,

345,

346.

347.

348.

349,

351.

352.

-Las Guarniciones Militares.

-La importante contribucién a la
seguridad nacional. .

-La constante actualizacion:del
personal del Ejto..y Fza. Aérea.

-Autosuficiencia-del ‘Instituto

Armado en cuanto. al:
equipo de 1la induétr

-La Brigada de Po Militar:

-Los toques miliﬁafe
-Investigacién dentro-del Ejto. ¥y
Fza. Aérea. ' '
-E1l Servicio de!Veterin ria;x‘
Remonta. :

-Un dia en una Compania de
Transmisiones.

-Reunién del Alto Mando del Ejto.
y Fza. Aérea con la fuente inf.
de este sector, para informar

sobre actividades mas relevantes.

Se emite inf.gral. a
todos los medios.

Ibid. ()

Ibid.

Reportaje exclusivo - |
para la televisioni(¥) }

Reportaje exclusivo -
para una revista.

Programa especial para
la radio. (%)

Se emite inf.gral. a
todos los medios.

Reportaje exclusivo -
para un diario.

Visita la fuente una
instalacién tipica.

El Gral.Srio. ofrece
un desayuno a la ---
fuente .
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FECHA

ACTIVIDADES

OBSERVACIONES

SEP.:

Primera
semana.

353.

354.

355.

356.

357.

358.

359.

360.

-Las Fuerzas Armadas. ofrecen un
desayuno al Presidente.con motivo
de su Informe de Gobierno.

-inauguracién y clausura de’
cursos de los planteles

millitares.

-Apoyo a damnificados .por
inundaciones. i

-Actividades del:Alto Mando.

~-Graduacion en la Escuela Médico
Militar y Militar de OCdontologia.

-La vida del Médico Militar.

-Combate al amarillamiento letal
del cocotero. :

-Resultados de la.car

el narcotrafico.

-Adiestramiento en.las Unidades.

-Los talleres de réparacién de
vehiculos del Ejto.

Asiste la fuente.

Ibid. Y se proporciona
amplia. inf:

Se boletina.

ibid.

Asiste la fuente.

Se emite inf. grafica
y escrita a todos los
medios.

Se boletina.

Ibid.

Ibid.

Se emite inf. grafica
y escrita a todos los
medios.
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FECHA

ACTIVIDADES

OBSERVACIONES

Segunda
semana.

363.

364.

365.

366.

367.

368.

369.

370.

371.

372.

373,

-Las instalaciones y equipo del
Hospital Central Militar.

-Museo del Herdico Colegio
Militar.

-E1 Curso Superior de Armas 'y

Servicios.

-Aniversario de la Gééxa Heroica
de Chapultepec. S

-Eventos especiales . con- motivo de
las fiestas patrias. .

-las practicas de “salto-de
Paracaidistas.

-Instalaciones logi5t1¢as de:la
Fza. Aérea Mex.
-Las pistas de adiestramiento.

-Recepcién de invitados
especiales a las fiestas patrias|

~Actividades diplomaticas del
Alto Mando.

-Inf.
militar.

preliminar del desfile

Se emite inf. grafica
y escrita a todos los
medios.

Reportaje exclusivo
para una revista.

Se emite inf.gral. a
todos los medios.

Asiste la fuentie y se
le proporcionan ante--
cedentes histéricos.

(%)

Asiste la fuente.

Reportaje exclusivo
para una revista.

Visita la fuente una
instalacién tipica.

Articulo exclusivo
para un diario.

Se boletina.

ibid.

Conferencia que ofrecq
un funcionario de la
SDN.
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FECHA

ACTIVIDADES

OBSERVACIONES

Tercera
semana.

374,

375.

376.

377.

378.

381.

382.

" 383.

-Desfile militar para conmemorar
la Independencia Nacional’

-Un dia en la vida de‘unflnfanfe
-La fabricacién de vehiculos

blindados en la Industria .
Militar. “

-Protesta de bandera de’ los
Soldados de la .la. Cia. del SMN.

-La campafa contra el

narcotrafico en todo el pais.

-Campafia contra la bacteriosis d
citricos.
-Historia de los uniformes
militares. '

-Intercambio cultural con

Ejércitos de otros paises.
-Orientacidén sanitaria en areas

rurales.

-La mistica de servicio dentro

del Ejto. y Fza. Aérea.

|

Asiste la fuente y se

le proporciona todo el
itinerario e inf. de
las tropas participan-
tes. (%)

Reportaje exclusivo -
para una revista.

Ibid.

Asiste la fuente.

Se boletina.

Ibid.

Articulo para un dia-
rio y una revista.

Se boletina.

Ibid.

Se emite ‘inf.gral. a
todos los medios.(*)
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FECHA

ACTIVIDADES

OBSERVACIONES

Cuarta
semana.

384.
385.

386.

387.

388.

389.

390.

391.

392.

393.

394.

-Practicas de vuelo.

-Acciones relevantes de la
campafia contra el narcotrafico.

-Los militares de Caballeria.

-Seguridad a instalaciones
estratégicas.

-Actividades del Patronato de 1a
SDN.

-La atencidn médica gratuita.
~E1l1 Plan DN-111 E en caso de
movimientos tellricos de

importancia.

-Ejercicios de gabinete en las
Unidades.

-La presencia del Ejto. en la
vida nacional.

~-Resumen de acciones mas
sobresalientes del sector

defensa.

~El cumplimiento del deber.

Asiste up pool a una
de las practicas.

Se boletina.

Articulo exclusivo
para un diario.

Se emite inf.gral. a
todos los medios.

Se boletina.

Se emite inf. gr&fica
y escrita a todos los
medios.

Se emite inf.gral. a

todos los reporteros

como material de con-
sulta o para su publi-
cacion. (%)

Se boletina.

Articulo exclusivo -
para un diario. (¥)

Se boletina.

Articulo para un --
diario y una revista.
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FECHA

ACTIVIDADES

OBSERVACIONES

OCTUBRE:

Primera
semana.

395,

396.

397.

398.

399.

400.

401.

402.

403.

404 .

405.

406.

-La férrea disciplina de las

aerotropas.

-Dia del Paracaidista.

-Actividades del Centro de
Adiestramiento Basico Individual
de Temamatla, Mex.

-Plan DN-III E en hutacaQes.

-Actividadesdel

-Resumen de.la campafia:contra el

narcotréfig@k
-E1l persoﬂaifd
—Seguridéd'iﬁﬁey
-Las condecérééionés militares.
-Desarrollo del adiestramiento.

-La modernizacién de la educacién
militar.

-Actividades culturales de la
SDN.

Se emite inf.gral. a
todos los medios. (%)
Reportaje para una re-
vista y la televisién.

Asiste la fuente.

Visita de la fuente al
CABI.

Se boletina.

Ibid.

Ibid.

Se emite inf. grafica
y escrita a todos los
medios.

Se emite inf.gral. a
todos los medios. (¥)

Se emite inf. a todos

los reporteros como -

material de consulta o
para su publicacién, a
criterio.

Reportaje exclusivo
para un diario. (¥)

Se boletina.

- 156 -




FECHA ACT. I OBSERVACIONES
Segunda
semana. _
407. -Elfad est as- Articulo para un diario
Unidades R ; “ly una revista.
408. e Administracion e’
. PR SEREAELTLAT Artlculo e\clu51vo para
Intendencia una revista.
409. -El;persénal, e Zapadores. Se emite inf. grafica y
S Sl ) escrita a todos los --
410 S S medios.
. —Ob(as;fqg;gide;p;esupuesto. Se boletina.
411, -ProteCCLon de la Se emite inf.gral. a
naturales. e todos los medios. (%)
412. -Actividgdeérdé los Centros de Reportaje exclusivo
Adiestramiento del” SMN. para un diario.
413. -Los problemas a los que estan Ibid. (%)
expuestas las tropas empefadas en
la campafla contra el  narcotrafico.
414, -Actividades del curso badsico de |yigita ‘la fuente el --
los planteles militares. Hco. Col. Mil.
415. -Labor realizada ppr:el Patronato| se boletina.
de la SDN.
416. | -adiestramiento en la Escuela Visita la fuente ese
Militar de Clases de las Armas. |Plantel.
417. -Gafetes que indican las Inf. exclusiva para una
condecoraciones. revista.
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FECHA

ACT I VIDA

OBSERVACIONES

Tercera
semana.

418.

419,

420.

421.

422.

423.

424,

425.

426.

427.

428.

429.

-Actualizacén
Médicos Mili

-Especialidadési
Escuela Militar=d
Sanidad.

-Dia del Méd

-Actividadesd

-Las. recompens

-Las escalas’jer

-Un dia en el HerbiCb_Colegio
Militar. W AL

-La Aviacidn Militar.

-Actividades culturales de los
Cadetes. '

-Perfil de los Ingenierds
Militares.

-Las bandas de guerra dé:las

‘Unidades de Infanteria.

-Campafia de vacunacién contra el
sarampién.

Reportaje exclusivo

para un diario.

Se boletina.

"Asiste la® fuente.

Se boletina.

Se emite inf.gral. a
todos los medios.

Ibid.

Reportaje exclusivo
para la televisidn. (%)

Se emite inf. grafica y
escrita a todos los me-
dios. (%)

Ibid.

Ibid.

Se proporciona material
para programas en la
radio y la television.
()

Se boletina.
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FECHA

ACTIVIDADES

OBSERVACIONES

Cuar ta

semana.

430.

431.

432,

433.

434.

435.

436.

437.

438.

439.

-La aplicacién del Plan DN-111 E
con motivo de huracanes :

-Resultados de-la’campafacontra

el narcot%éfitq
-Practicas de ii

-Actividades:del
recién ingreso a
militares. :

-La Medicina de:A
Fza. Aérea.

-Coémo se preparan S
para ascender.en-:la‘escal
jerarquica. S

-Caracteristicas gene

debe reunir cualdgié

-El personal,§e Mé
Guerra.

-Aniversario‘luétu: ‘del: Gral. deg
Bgda. P.A. Alberto Salinas
Carranza. :

-E1 Alto Mando informa a la:prensa
sobre las principales acciones.

‘Se emite inf.

Se boletina.

Ibid.

i La fuente visita una de

las Adreas..

f Se boletina.

grafica y
escrita a todos los me-
dios. )

Ibid.

Articulo exclusivo para
una revista.

Se emite inf. grafica y
escrita a todos los me-
dios.

Asiste la fuente.

El Gral. Srio. ofrece
un desayuno a la fuen-

te de la SDN.
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OBSERVACIONES

FECHA ACTI!I VIDADES

NOV.:

Primera

semana.

449. -Aniversario luctuoso del ‘Gral. de
Div. Francisco Murguia.

441. | La lealtad en el Ejto.

442. l-Logros de la campaha contra el
narcotrafico.

443. |-Armas que produca:lé'iﬁabstfia
Militar. s

444. |-La vida de una Enfermera Militar.

445, -Como se lleva a cabo el concurso
de seleccidn de personal para

-lascender al grado inmediato
superior.

446. |-Actividades de la 1a. Cia. del
SMN.

447. l-Cursos que imparte la Escuela
Militar de Aplicaciédn de
Caballeria.

448. |-Labores de apoyo a la poblacién
civil.

449. | -La entrega que exige el servicio
de las armas.

1 Se emite inf.

Asiste la fuente.

Se emite .inf.gral. a
todos los medios. (%)

Se boletina.

Se émite inf. grafica 'y
escrita a todos.-los. mex
dios. : .

Ibid.

Ibid. Y se transmite
un reportaje especial
por televisién. (¥)

La fuente visita las
instalaciones.

grafica y
escrita a todos los me-
dios.

Ibid.

Articulo exclusivo para
un diario.
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FECHA

ACTIVIDADES

OBSERVACIONES

Segunda
semana.

450,

451,

452.

453,

454,

455,

456.

457.

458.

459,

-La contribucion del Patronato de
la SDN al bienestar del Soldado ¥y
su. familia.

-Trayectoria profesional de un
General del Ejto. ’

-Actividades de adiestramiento en
un Batalldén de Infanteria.

-La participacion de los Cuerpos
de Defensas Rurales en sus

respectivas comunidades.

-La preparacién fisica del
personal militar.

-La Legidén de Honor Mexicana.

-Significado de las

condecoraciones.

-Las tiendas de la SDN.

-Los dafios que causa la adiccidn
a las drogas y el combate que

lleva a cabo el Ejto.

-Actividades del Alto Mando.

Se emite inf. grafica vy
escrita a todos los
medios.

‘1Articulo especial para

una revista.

Se boletina.: (%)

Se emite inf.gral. a
todos los medios.

Reportaje exclusive pa-
ra un diario.

Se emite inf.gral. a
todos los reporieros
como material de con-
sulta o para su publi-
cacién.

Se boletina.

Se emite inf. grafica y
escrita todos los me--
dios y se publica un --
articulo especial en un
diario. (%)

Se boletina.
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FECHA

ACTIVIDADES OBSERVACIONES
Tercera
semana.
460. -El1 protocolo necesario para las

461.

462.

463.

464.

465.

466.

467.

468.

ceremonias militares.

-Imposicion de la‘condecoraciodn

"Legién de Honor™.

-Aniversario del retorno a la
Patria de la Fuerza Aérea

Expedicionaria.

-Las aeronaves de la actual

Fuerza Aérea Mex.

-Imposicion de condecoraciones de
perseverancia, mérito deportivo y
servicios distinguidos.

-Cémo y cuando se debe cumplir el
SMN.

-Desfile conmemorativo a la
iniciacidén de la Revolucidn
Mexicana.

-Participacién del Ejto. en
actividades deportivas.

-Resultados de la Promocidn
General y Superior del Ejto. vy

Fza. Aérea.

Se emite inf.gral. a
todos los reporteros
como material de con-
sulta o para su publi-
cacién, a criterio.(¥)

Asiste la fuente.

Ibid. y se da a la -
fuente antecedentes --

histéricos alusivos.

Se emite .inf. grafica y
escrita a todos los me-
diosa

Asiste la fuente.

Se boletina y se fomgn-
ta una amplia difusidn.

(*)

Asiste la fuente. {(¥)

Se emite inf. grafica y
escrita a todos los me-
dios.

Se boletina.
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FECHA

ACTIVIDADES

OBSERVACIONES

Cuarta

semana.

469.

470.

471.

472.

473.

474,

475.

476.

477.

478.

‘en el SMN.

-Resultados de la campaha contra
el narcotrafico.: .

-Ejercicios” tdcticos de
Militares. ...

-La importancia de
social para el Ins

-Culminacién del adiestramiento

-Insignias que’identifican cada
grado. ’

-Actividades:de_k erson
Veterinaria-y Remonta. .

-Un dia en la Escuela Militar de
Ingenieros. ’

-Preparativos para las Maniobras

Generales del Ejto. y Fza. Aérea.

.

-E1 programa académico del Hco.
Colegio Militar.

-Inf. preliminar sobre la labor

social que se realiza durante lag

manicbras.

;/Zonas

Se boletina.

La fuente visita una
de las areas.

Se emite inf. grafica

y escrita a todos los
medios. (%) :

Se boletina.

Se emite material ex--
clusivo para una revis
ta.

Reportaje exclusivo --
para un diario.

Visita de un pool a
ese plantel.

Un funcionario ofrece
una conferencia a la -
fuente.

Se emite inf.gral. a
todos los medios.

Ibid.
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FECHA

ACTIV1IDADES

OBSERVACIONES

DIC.:
Primera
semana.

479.

480.

481,

482.

483.

484,
485.

486.

487.

488.

489,

~Entrega de cartill

-Actividades de.las Maniobras -
Generales:

~0bjetiVbsfquevse peré;guén en la
realizacion de las maniobras.

~Resultados de la ‘campaha contra
el narcotrafico.

-Atencidén médica gratuita en
areas rurales. -

-Actividades del Alt

-Misiones del Ejto. y Fza. Aérea.
-La necesidad de modernizacién
constante del Institﬁto Armado.

-El Servicio de Intendencia en
campana.

-Pruebas a las que se somete el
personal para verificar su
adiestramiento.

-Los vehiculos militares
anfibios.

Asiste la fuente.

Se boletina.

Se emite inf.gral. a-
todos los medios.

Se boletina.

Ibid.

Se boletina.

Se emite inf.gral. a
todos los reporteros
como material de con-
sulta o para su publi-
cacién, a criterio.(¥*)

Se emite inf.gral. a
todos los medios.(¥)

Se emite inf. grafica
y escrita a todos los
medios.

fbid.(¥*)

Articulo exclusivo
para una revista.
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FECHA

ACTIVIDADES

OBSERVACIONES

Segunda
semana.

490.

491,

492.

493,

494,

495,

496.

497,

498.

499.

500.

vnacional.‘

-La inscripcién al SMN.

~Eventos que organiza el

‘Patronato de la»SDN;para:bénefici§

social.

-Aplicacién del Plan DN-1
desastres menores

-Campafas sanitar

-La preservacis

{a ‘seguridad

-Historia del SM

-La vida de'los Cadetes en la
Escuela Médico Militar.

-Resultados de la:campafia contra
el narcotréficoﬂ'

-Trayectoria profesional de un
Piloto Aviador Militar.

~-Opcioneés para cumplir el SMN.

-El servicio militar en otros
paises.

Se boletina.fomentan-

do una amplia difu--
sioén.

‘Se  boletina.

Ibid.

Se emite inf. grafica

y escrita

a todos los
medios. ’

Se emite inf.gral. a
todos los medios. (*)

Se emite inf.gral. a-
todos los reporteros.
como material de.con-
sulta o para su publi
cacién.

Reportaje exclusivo
para un diario.

Se boletina.

Se emite inf. grafica
y escrita a todos los
medios.

Ibid y se fomenta su
amplia difusidn. (%)

ibid.

- 165 -




FECHA

ACTIVIDADES

OBSERVACIONES

Tercera
semana.

501.

502.

503.

504.

505.

506.

507.

508.

509.

510.

-inf.

-Actividades del Alto Mando.

~Reunidn con Agregados Militares
extranjeros.

~Labor soc;él;dé

-Actividades culturales de la
SDN. : s

-Seguridad proporcionada en
eventos populares importantes
cuando es requerido el apoyo.

-Evaluacién del adiestramiento de
1as:tropas‘

-Aplicacién del Plan de Auxilio
Turistico.

~Aplicacién de la Ley Federal de
Armas de Fuego y Explosivos.

~Resultados de la campafia contra
el narcotrafico.

sobre la inscripcidén al
SMN.

-E1 Instituto Armado, garante de

la integridad nacional.

Se boletina.

ibid.

Se emite inf. grafica
y escrita a todos los
medios. (%)

Se boletina.

Se emite inf.gral. a
todos los medios...’

Se boiefina.r

Ibid.

Se emite inf.gral. a -
todos los reporteros -
para consulta y se -
publica un articulo en
un diario. (¥}

Se boletina.

Ibid y se fomenta una
amplia difusioén.

Articulo para un dia-
rio y una revista. (%)
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FECHA

ACTI1 VIDADES

OBSERVACIONES

Ultima

semana.

512.

513.

515.

516.

517.

-La culminacién del plan anual de

adiestramiento.

-Principales operativos de ‘la
campafia contra el narcotraf

-Resultados de la 5?1;
Plan de Auxilio Tur

el pais.

-Reunién de fin de ‘afo del Al

Mando con la fuente informativa

de la SDN.

-Resumen de las principales
acciones desrrolladas por el
Ejto. y Fza. Aérea Mexs. durante
todo el afno.

-Inf. sobre la inséribcién al
SMN. :

Se boletina.

“'E1 Gral.Srio. ofrece-

un-desayuno a-la fuen
te. - : .

Se boletina. (¥)

Ibid. (%)

- 167 -




' .C. DEFINICION' DEL UNIVERSO RECEPTOR.

El. programa de informacién que se pretende llevar a cabo
va Qirigidb a toda la poblacién mexicaééféﬁ ééﬁérél~(aunéue no
se. puede soslayar el hecho'vder‘Qﬁéfiaiggnas cuestiones
trasciendan a nivel internacional por éd’:ihtrhmeca importancia .);
pero ) principalmente a los sectores mas susceptibles de contar
con lideres potenciales de opinidn.

Como anteriormente fue planteado, la difusidén se consideréd
en dos vertientes, interna y externa (en el seno de las fuerzas

armadas y hacia la poblacion civil),

a. Poblacidén civil.

Este primer grupo es el mads heterogéneo. Comparte rasgos
comunes que lo hacen identificarse como sociedad: idioma,
gobierno, educacion, historia, costumbres... en fin pertenecen a
una misma Nacidén y comparten una cierta idiosincrasia.

En esta sociedad tan compleja pueden distinguirse ciertos

sectores de la poblacién civil, que ademas de lo anterior tienen

intereses e 1ideas afines, las cuales se manifiestan de muy
diversas formas. A ellos queremos dirigir la campaha de
divulgacion.

{.- Profesionistas, : muy amplio el concepto sin duda, pero en

€1 se incluyen todos los hombres y mujeres profesionistas o de
cierto nivel cultural que se preocupan por la vida pliblica, no
s6lo de su pais, sino del mundo entero: y que no sdlo se
conforman con recibir la informacion de los medios., sino que la

comparan y asimilan con una actitud critica y de anédlisis .

2.- Sector  popular : el grupo mas amplio que conforma a la

sociedad: 'los -obreros, algunos burécratas, amas de casa,
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agricultores; - comerc¢iantes. .. abajadora  ‘en  “su

preocupacién .cubrir

conjunto:  quienes -‘tienen - com
todas | sus necesidadeé‘;priméhia
vestido 'y educacién, o biéﬁ g
segundo término el acontecefid ci

por ello le resten la impoﬂiancr

indiscutible de su propia xréténcia y de alguna manera este

grupo manifiesta su interés:p dichps asuntos, aunque no con

una plena conciencia .

3.- Estudiantes : un grupo'de gran ‘importancia en nuestro
pais, puesto que un numero considerable de mexicanos se
encuentran en edad escolar, son los jovenes de hoy que en un
mafiana se encargardn de dirigir los destinos nacionales y
quienes ahora necesitan ser estimulados para que puedan realizar
sus ideales, desarrollar su inagotable imaginacidén, canalizar
su vitalidad y sensibilidad de manera positiva, para que con esa
fuerza que los caracteriza crean firmemente en la grandeza de su
pueblo. Hay aque considerar en un lugar muy especial a los
estudiantes, darles opciones <y alternativas para que ellos

mismos puedan trazar su ruta. Informarlos implica orientarlos

b. Integrantes del Ejército y Fuerza Aérea.

1.- Generales : la cupula del sector militar, los hombres de
mas edad y experiencia dentro de las fuerzas armadas,
interesados siempre por la cosa publica y asiduos lectores de 1o
que constituye toda la literatura militar principalmente, aunque
también de otros géneros. Por la importante posicidén que ocupan
debido a su rango, son ejemplo a seguir por sus subordinados y
son objeto de un profundo respeto .
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e encuentran en su- plena

2.-' Jefes
-madurez -y~ fortaleza

estejnlvel se encuentran los
Mayores, Tenientes Coroneles ¥ Coroneles. de los treinta a los
cuarenta Yy c¢inco afos »aprox1madamente. Son los soldados que
promueven los cambios para el dearrollo de 1la institucién
armada; poseen ‘una amplia - cultura general y profesional,
ademas de que la mayoria tiene un buen cimulo de experiencias.
Puede afirmarse de manera muy general que los Jefes del
Ejército y Fuerza Aérea son los mas preocupados por el
acontecer nacional y se sienten profundamente comprometidos con
la sociedad .

2.- Oficiales : grupo mux;heterogéneo en.donde se encuentra
un _gran numero de jévenes y'boéos viejos, profesionistas y con
un nivel medio superior-. Los’ Oficiales -hombres y mujeres-
oscilan entre los veinte y cuarenta afos de edad: son los que
mas contacto tienen <con la tropa, por lo que en esta etapa es
cuando mé§ desarrollan las cualidades de un Comandante o
lider. Los hay muy interesados por mantenerse informados y
también otros un tanto abstraidos, pero principalmente es este
grupo el que  se encuentra en la etapa de bUsqueda y de mayor
energia fisica, que en el medio castrense es de importancia
primordial y aprovechada al maximo .Aqui se encuentran los
Subtenientes, Tenientes y Capitanes .

3.- Tropa : el grueso del instituto armado, Su sector
popular, el personal ciento por ciento operativo, desde el nivel
educativo basico hasta técnico con dominio de su respectiva
especlialidad. Aunque la mayoria son jovenes, sus. edades oscilan
entre los dieciocho y cuarenta afios. La mayoria son gente
sencilla y de gran espiritu de servicio, dispuestos a las mas
duras fatigas y privaciones para cumplir con las misiones que se

les encomiende .A este grupo pertenecen los Soldados., Cabos y
Sargentos
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D. COORDINACION CON LA PRENSA ACREDITADA.

Uno de los puntos basicos indispensables  para la
materializacion de la campana de difusidén, es el contar con el
apoyo de los diversos medios de informacidédn masiva, que a
través de los integrantes de la fuente de la SDN, se nutren del
material que emite su Oficina de Prensa.

Como ya se hizo manifiesto, pocos son los comunicados
oficiales de 1la Defensa, aunque no por ello la prensa ha
descuidado las noticias que surgen sobre este sector, que
definitivamente son considerables, debido a la multiplicidad de
funciones del Ejercito, ademas de que su presencia no se
circunscribe a 1la capital de la Rep(blica, sino que abarca
practicamente todo el pais, por lo que resulta inminente su
trascendencia.

Sin embargo. debido a que las noticias que competen al
Ejército y Fuerza Aérea, en su gran parte no son boletinadas,
la prensa por lo comun busca otras fuentes (aunque no siempre
confiables ni oficiales); incrementandose con esto la
posibilidad de «que la informacién sufra tergiversaciones y en
algunos casos hasta manipulacién. Para evitar esto, es
recomendable que el Alto Mando del Ejército autorice al Jefe
de Prensa que, cuando el caso asi lo amerite, informe o haga
las aclaraciones pertinentes sobre los hechos de mayor
repercucién que se susciten, ya que todo esto afecta la imagen
del Instituto Armado.

Asimismo, para preservar a la Defensa Nacional de este
tipo de confusiones innecesarias, es aconsejable que haya una
reactivacién en el flujo de las noticias militares, para que no
sélo sean oportunas, sino completas (dentro del margen
permisible para no rebasar el limite de la seguridad nacional),
cubriendo todo el territorio nacional, -incursionando algunas
de las veces en el‘émbito internacional-; pues no s6lo en el
Cuartel General del Instituto Armado se debe informar, también
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re-¢ste importante:

conveniente.

a. Acreditacién.

Actualmente la SDN se maneJaf,hqri‘medio  de la hrensa
acreditada en esta Dependencia, - fuente ‘que abarca los
principales medios informativos del pais, sobre todo, los
diarios nacionales., revistas y medios electrénicos. Sin embargo
hasta ahora no se ha buscado el enlace con todos ellos. sobre
todo con la prensa extranjera en México y los medios locales de
provincia, lo cual es muy conveniente para ampliar la cobertura
y darle mayor 1impulso a la proyeccion de las actividades
castrenses, que como la campaiia contra el narcotrafico, es un
asunto que interesa a toda la opinidén pUblica en general,
nacional y extranjera.

En virtud de esto, se 'puede promover la captacién de mas
acreditaciones de medios en la SDN. En la sede del Cuartel
General del Ejército y Fuerza Aérea todos los medios nacionales
e internacionales; ©n las Comandancias de cada Zona Militar del
interior del pais, los diarios, revistas y estaciones de radio
y televisién locales; y en las diversas representaciones
diplomaticas de México en el extranjero, nuestros Agregados
Militares podrisn buscar este enlace a través de las fuentes de
dichas embajadas. ’

Con esto no se quiere decir que las Zonas y Agregadurias
actuarian de manera Jindependiente, no. pues actuarian como
corresponsales y representantes oficiales de la Defensa
Nacional ante los medios periodisticos, siguiendo las
directivas que el Secretario del ramo dispusiera.

El Objetivo principal es que la opinidén publica se
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mantenga clara y oportunamente informada sobre:las actividades y

eventos que le- interesen, _tanto en_el_}ugarfde° os-hechos: como

a nivel nacional. o internacional. segin lo amerite el caso.

Asimismo, orientar a la poblaciénléob}élloé'muy diversos
aspectos que conforman a esta institucidn, qué es lo que hace
cotidianamente, c¢oOmo se preparan las tropas, qué se estudia en
los planteles militares, c¢émo es la vida en una Unidad, cémo
piensa un Soldado., qué perspectivas ofrece la carrera de las
armas, en fin, los diyersos aspectos que conforman al Instituto
Armado y sus peculiaridades. Todo esto se puede difundir a
través de reportajes especiales, articulos o crdnicas, que los
mismos periodistas pueden obtener en exclusiva para su medio,
s6lo hace falta provocar este tipo de acciones.

Para ampliar la fuente de la SDN hasta que abarque todos
los medios importantes, se debe lograr la cobertura en los

siguientes niveles:

{.-Periédicos, tales como: °
Excélsior.
Novedades.
Unomasuno.
El Universal.
El Sol de México.
El Heraldo de México.
E1l Nacional.
La Prensa.
Ovaciones. »
El Dia. : -’»f T B
El Financiero.
La Jornada.
El Economista.
Cuestidn.
El Diario de México.
Summa.
El Rotativo.
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3. -Revistas: 7

Tiempo. :
Revista de Revistas. ..

Siempre.
Proceso.
Vuelta.
Por- Esto.
Impacto.
Jueves de Excélsior.
Nexos.
Quehacer Politico.
Pleno Politico. : :
Revista Mexicana de Comdnicac;én; -
Revelacién. R AT TR
Tele-Guia.
Contenido.
Vuelta. B
Revistas militayes especializadas.

3.-Agencias de Informacién:

! Mexicana de Noticias (Notimex).

Mexicana de Informacién (Informex).
The Associated Press (AP).
Inter Press Service Tercer Mundo (IPS).
France Presse (FP).
Agencia Salvadorefia de Prensa (SALPRES).
United Press Internacional (UPI).
EFE (Espana).
Reuters (Gran Bretaha).
Prensa Latina -PL- (Cuba).
Prensa Novosti -APN- (Unién Soviética).
Alemana de Prensa -DPA- (Alemania Federal).
TASS (Unidén Soviética).
CTK (Checoslovaquia).
AND (agencia oficial de Alemania Democratica).
Nueva Nicaragua (ANN).




L Kyodu Newsé”ervxue (Japon)

- JijiPress- Japon):

‘Xinhua:(Republica Ppbt
'BTA'(Bulgaiia) g

"ANSA (Italia)

NOTISAL (El Salvador)
‘ENFOPRENSA’ (Guatemala) .
ACEN (Agencia Centroamericana de \ot1c1as)

4.-Television:

Imevision.
Televisa.
Telerey.

Canal- Llw .. ...~
Institute Mexica

Canales televis del interior del pais ¥ repetidoras.

.-Radio:

Instituto Mexicano de la Radio.
Radio Educacidn. :

Radieo Universidad.

Radio Centro.

Radio Mil.

Radio Férmula.

Radio Red.

Sterec Rey.

Grupo ACIR.

Radio Chapultepec. ‘
Estaciones del interior de la Repiblica.

-Cine:

Instituto Mexicano de Cinematografia.

Producciones Bilbatua (documentales)¢
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Estudios. Amerlca

7.

‘Compafiia Operadorawdg:Tef

?stﬁdiés Churubusco y Azteca

Compania Contlnental de Pel culas

Peliculas Mexicanas: =

Peliculas Nacionales.”

‘Promotora Cinematografica Mexicana.
"Cinematografica América Unida.
“Producciones Castafieda.

Compafiia de Cortometraje.

-Periodistas independientes:

Jorge Avilés Randolph(El Unlversal) T .
" Fernando Benltez(La Jotnada;," hl Nac10nal.;Novedades,ulemp,e)

Jorge Bustamante (Colegio: de Me'ico'E\c']s1or)
“Juan BUStlllOS (Impacto) B
Gulllermo Canton Zetving (E\ce1510r
Francisco Cardenar Cruz (El Universal’
Carlos Cuevas Parallzabal (El Vdclona'
Norberto de” Aquino (Ovacxones)
Joaquin. Lopez Doriga (El Heraldo,dév
Erasmo Fernandez de Mendoza'(QUehécé
Felix Fuentes (Ovaciones). =
Gloria Fuentes (El Sol de México).:
Miguel Angel Granados Chapa (La Jornada
Jorge Adalberto Luna Millan (lmpaétéy-
José Luis Mejias (Excélsior). : : :
Leopoldo Mendivil (El Heraldo de México).

Maria Luisa Mendoza (Excélsior)+

Margarita Michelena (Excélsior).

Salvador Minjares {(La Prensa):

Severo Miron (El. Sol de Méwiéo)

Carlos Monsivais (La Iornada)

Cristina Pachebo (La Jornada Slbmpre Proceso)

José Emilio Pacheco (La Jornadd Slempr Proceso)

e



Beatri7 Pages Rebollar (ulempre)

Luis Pazos (Novedades).

José Antonio Pérez S:uart fE\celslor)

Elena Poniatovska (Novedades). . g

José Carlos Robles (El Sol de Mexlco)
Francisco Rodriguez (Ovaciones- El Economlsta)

Ernesto Julio Teissier (Impacto)

Héctor Reboullen Wood (Radio ABC-El So

| “de Mex.-Quehacer Pol.).
Francisco Calzada J. (Defensa- Qev

ista.de.Revistas).

8.-Prensa Extranjera:

Argentina: El Cronista Coméréial;'BQénps Air§ngefaId; La
Nacion, Tiempo Argentino. t B kY
~Bolivia: Hoy, Méridiano, Présencia-:
“Colombia: La Republica, El Espaéio-

Costa Rica: La Nacién, La Prensa Libre, La Gaceta.
"Cuba: Granma, Tribuna de la Habana. T
Chile: El Mercurio.

Ecuador: El Comercio, El Universo.

El Salvador: Diario Latino, El Mundo.

Espafia: ABC, El Alcazar, El Pais Defpnsa.; S

Guatemala: Diario de Centroamérica,

:Prensa Libré Sucesos de
la Semana. . Co
Honduras: La Gaceta, La Tribuna.’ :
Nicaragua: Avance. Barricada.‘ElﬂPﬁeblA
Panama: Critica, Las" Esire;lai‘
Herald.

Paraguay: Hoy. La Tribuna.

Peru: Expreso, El Peruano, La Crénicé.'
Puerto Rico: El Mundo, El1 Vocero. S
Republica Dominicana: Listin Diario, El Caribe
Uruguay: El Dia, La Mafiana, La Unién. . .~

Venezuela: The Daily Journal, La Religidnu: :
Australja: The Australian Broadcastlnngorporatlon (ABC)
Sunday Sun, Times, Daily Mirror. :

Belice: Tre Sunday Times. The ‘Amandala’
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“La

Jémaiéaf‘éail§ Gieéﬂér
»Japén:'TVQjapOnesé,

Pbrtugal:;¢pf:eié da“Manh
Réinb.Uﬁidd;'BBC13Tﬁe-v
Alemahiéyfédgfai;’Abh
uﬁiéﬁ*SSQréiiéa:

se  llegara a logra coordinacién con todos

ethSfi@§Qiésirlé cébg{;@fav de hecho " comprenderia todos los
fn;velesf y.a todo el mdndb. §;tdaéi6nfque si bien indudablemente
rebrééenta grandes fiesgbs?  tahbién traeria consecuencias
_favorables: se ampliaria la “capacidad de difusion, las

actividades de .las fuerzas armadas mexicanas serian conocidas

practicamente. por todafjlék opipién— piblica mundial, lo cual

implica que la voz de México 'haria eco hasta en los lugares mas

inaccesibles. El reto alcanzable y peligroso, sobre

todo al pensar a.prensa extranjera por su no

mal ganada fama a, perc bien vale la pena

intentar establecer importante . -vinculo, soslayado

principalmente por. e tendencioso de la

informacion; pero  -cuando’

‘evidencia se¢ presenta clara, esta

posibilidad. se desyanecek :f
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e estov hac1o ﬁl;

gsector qu nos. fes nec SdTJO acender adecuadament=

sus nece51dades

ntormat vasiy proporc1onarles el marellal
'y “orientacidn suf1c1entes. evltando en’- la: medida de lo’
posible malas 1nterpretac10nes ov;uonfusion en cuanto al
material susceptible de ger dlfuadldo. i

Para esto no sdlo es preclso atender las peticiones de
la prensd, sino ‘estimular ~susr/1ntere=es informativos y
orientarlos de 1tal manera'que haya un flujo constante de
informacion de la SDN hacia 'los medios informativos.

Las actividades mas sobresalientes que normalmente se
boletinan, deben ser emitidas a todos los medios, pues éste
material constituye la base principal para que la opinién
publica esté al tanto de la labor de sus fuerzas armadas.

Independientemente qe este nivel, es recomendable que
se maneje la difusidén considerando dos aspectos: por un
lado 1la. ‘informacién general de introduccién para los
periodistas nuevos en la fuente de la Defensa Nacional,
que en su gran mayoria adolecen de wuna falta de
conocimiento elemental de 10 que es la institucion de la
cual tienen que dar cuenta a su publico, por lo que en
muchos casos surgen confusiones innecesarias: y por otra
parte, es importante conceder informacién especial y
adicional, que en ocasiones podria ser en exclusiva para
algin medio sobre los miltiples asuntos que maneja la SDN y
que fueron mencionados en la ruta critica anual propuesta
anteriormente.

Por otra parte, no sélo es 1importante que la
orientacién informativa se dirija a la prensa, sino también
al personal desde los mas altos niveles, hasta las escuelas
de formacion. pues de ahi precisamente surgen los futuros
comandantes de las diversas Unidades del Ejército y Fuerza
Aérea Mexicanos.
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... Asi_ pues’  para ‘tealizar ' .esta tarea de. tonstante
' - e todos 108 165

movimiento

informativo.:.

mencionados: r
. publicos
informacion, .mismo:

especifico

cuales -''s

suétéhtéfé

bibliograf:
' Los

generales’con
raa’Prbgramas dé informaciéna la prensa.

La atencién a prensa, independientemente Jde 1las
actividades sociales y de cortesia que esto implica, el
apoyo informativo es el objetivo medular de esta relacidn
entre la SDN con los medios masivos, por lo que merece
especial cuidado la seleccidon del material informativo que
se proporciona a cada periodista, el cual debe tener una
plena concordancia con el nivel de conocimiento que tenga
el interesado, a fin de facilitar su labor como formador de
opinién.

Asi, un primer programa que se debe implementar como
basico es el de una introduccidén sobre lo que constituye la
Secretaria de la Defensa Nacional-Ejército y Fuerza Aérea
Mexicanos, sus misiones generales, su organizacién, el
personal que lo integra y actividades que desarrollan,
dirigido hacia los reporteros recién asignados para cubrir
la Defensa Nacional, o bien, a los periodistas que acudan a
esta Dependencia y no estén muy familiarizados con las
fuerzas armadas. Este programa se puede hacer de la
siguiente forma:

A través de un video que contenga la informaciodn
general mencionada y editada de tal forma que pueda ofrecer
un panorama de las acciones que realiza el Ejército, su

historia, organizacidén y mistica de trabajo.
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Como complemento, en u ’folleto se puede agregar .un

hpequeno resumen de antecedentes:histoslcos’ las bases legales
‘del + Instituto  Armado, su’"organizacién, los niveles

‘jerarquicos <con su correspondiente simbologia, las armas y
servicios que lo constituyen con sus respectivas insignias y
colores, una relacién de los mds importantes funcionarios, un
calendario <c¢ivico y finalmente una (ltima anotacidén con los
teléfonos de la oficina encargada de la atencidén a la prensa
con las especificaciones que sean necesarias para cualquier
tipo de requerimientos.

Una vez que se haya pasado por esta primera etapa, O
bien, cuando el periodista posea ya un panorama mas completo
de lo que es la SDN, estarda en condiciones de poder
adentrarse en cualquier otro tema especifico que desee
conocer para manejarlo en su medio, por lo que la Dependencia
debe estar de antemano preparada para dar solucién
satisfactoria a los diversos requerimientos que se le
presenten, e inclusive, fomentar necesidades informativas
(objeto de la elaboracién de la precedente ruta critica).

De esta forma, la SDN debe contar con material
suficiente para otorgar en cualquier momento informacién
sobre los siguientes temas generales:

{.- Misién y funciones generales de las Fuerzas Armadas.

2.- Sobre la disciplina y mistica de servicio.

3.- Servicio Militar Nacional.

4.- Aplicacién de 1la Ley Federal de Armas de Fuego y
Explosivos.

5.- Los planteles militares y la educacién militar.

6.- La industria militar.

7.~ La heraldica militar mexicana.

8.- El adiestramiento de las tropas.

9.- La labor social.

10.-La campafia contra el narcotréafico.
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Estos  temas deben estar.'contenidOSjén,Videos Yy por
. escrito, -a manera de- Tolletos, *con’ su‘correspondiente

'bibliqgrafia. cuando el casc.lo aménite,,,

8i bien este material debe estar disponible en forma
permanente, es importante dosificarlo y concretizar temas
por separado, con objeto de evitar que se pierda el interés
por su caracter general, o bien por su prolijidad (hay que
considerar el escaso tiempo que tienen los reporteros para
realizar su labor), ya que debe conservar su exclusividad,
para que pueda ser considerado de manera especial por quien
lo reciba.

Dentro de estos programas es posible organizar eventos
culturales, informativos, conferencias, o bien cursos mas
o menos formales de la comunicacién aplicada al medio
militar, sobre asuntos que converjan con la actividad de
las fuerzas armadas Yy también hacer participar de manera
conjunta a la Universidad del Ejército y otras
instituciones de educacibn superior, que cuentan con
investigadores y docentes de reconocido prestigio. Un
evento de tal magnitud no sdlo representaria una
opor tunidad para incrementar el acervo de los
participantes, sinc que favoreceria también el prestigio de
la SDN.

La tarea no es facil, pero es Limportante que se
promueva este tipo de eventos, que mucho pueden aportar

para el andlisis del fendémeno de la comunicacidn, que
converge en todos los campos,y el militar no ha sido la
excepcioén.

Como parte de =2sto y en -base al seguimiento de 1la
labor periodistica relaclonada con el sector que nos ucupa,
puede establecerse un premio anual, el cual seria un gran
estimulo para los comunicadores que colaboran con la SDN.

Asimismo, puede convocarse a concurso trabajos de
diversa 1indole en comunicacidén y materias afines que giren
en torno al tema del Ejército y Fuerza Aérea Mexicanos.
Mucho es lo que se puede hacer al.respecto.
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b."ASesoria para. comandantes v’ funcionarios:

comunicacion dentro

del

recibirla.

medio es la “transmitirla y/o -

Sin embargo, aunque este - tipo .de relacién tiene un
cardcter formal, es evidente ' que nos encontramos con un
caso claro de liderazgo. en el que el principal formador de
opinién es generalmente el comandante de cada Unidad,
responsable de que su personal se mantenga en las mejores
condiciones operativas, por lo que tiene que valerse de
todos los recursos a su alcance para lograrlo, no basta
s6lo el hecho de mandar para ser obedecido, sino lograr el
pleno convencimiento, para lograr ascendencia. Cada
comandante tiene la necesidad de influir en sus hombres y
fomentar cada vez mejores canales de comunicacién con
ellcs.

El1 adecuado manejo de estos factores es esencial para
que exista una verdadera conviccion dentro del trabajo:
aunque no sdlo ello es importante, pues sucede que por otra
parte, a medida que el militar va ascendiendo en la escala
jeradrquica, 1llega a ocupar cargos que no sbdlo implican el
trato con las tropas, sino que llega a formar parte de la
administracidén publica del Estado (como es el caso de los
Directores de Armas, Servicios y Planteles Militares, asi
como los Comandantes de Zonas Militares, etc.).

Y precisamente como servidores plblicos deben en
ocasiones enfrentar a la prensa, interesada en informar a
su publico sobre tales o cuales asuntos de interés y
repercucién en la vida nacional. No es ya sO0lo el hecho de
pertenecer al Instituto Armado, sino el de cumplir vy
responder como funcionario piblico, aunque claro,
sin olvidar por otra parte su condicién de militar, sujeto
a sus proplas leyes y reglamentos.
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koplnion‘ pub‘ica d
Lrascerxdencla en 13 v]_d‘ X portancg_a
eriodismo.
de este grupo. dicha
5 selectlva "y con ‘hases
¢ientificas, aungue .Nno  por: ello..impllque la sujecidn y

rigurosidad del positivismo. Los  conocimientos serviran

Considerando el n
infprmaéién tiene

“s0lo como marco de referencia para el mejor aprovechamiento
de los recursos que en determinado momento puede ofrecer el
manejo de los medios periodisticos. éCuadntas veces a falta
de un oportuno = comunicado, surgen versiones que
distorcionan un Hecho, a veces con graves consecuencias?

No se trata tampocc de apuntar hacia un bombardeo
informativo. sino de proporcionar lus argumentos necesarios
a los funcionarios para su mejor desempefo en este ambito.
Muchos cuentan con una gran experiencia al respecto, pero
no todos se encuentran en las mejores condiciones para
enfrentar a la prensa.

Lo que se propone, independientementc de lo vya
mencionado, es la elaboracidén constante de analisis del
manejo gue hacen los medios de la informacién gue difunden,
sus puntos de apoyo y estrategias, con lo cual el grupo en
cuestidn se mantendré& permanentemente actualizado.

¢. El personal de las escuelas militares.

El1 personal del Ejército y Fuerza Aérea Mexicanos gue
se encuentra en formacidén constituye un grupo de suma
impor tancia., ya que de ahi surgen los futuros funcionarios
militares, por 1lo que es conveniente que desde este nivel
se las proporcione orientacidén respecto a la importancia de
la comunicacidén  y sus aplicaciones para el manejo de los
recursos  humanos, — asi como para el desempefio de su vida
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profesional. .~

f . ARérakgéﬁmplir' con'éste objetivo pueden incluirse dentro de
los: programas . académicos conferencias 'y la imparticion de la
.materia’ ‘de  comunicacién organizacional en los planteles
Qe;‘ formacién de oficiales 'y . en las escuelas de nivel
profesional, lo cual sera .de:.gran utilidad, sobre todo si se
éoﬁsidera que a lo largo de su cariera. los egresados de dichas
escuelas tendran pesonal a su cargo.

) La optimizacién de la  comunicacién interna dentro del
Ejército es de suma importancia, ya que de ella depende en gran
medida la correcta interpretacion de las misiones asignadas y su
consecuente éxito.

LLos oficiales deben estar en condiciones de proporcionar
suficiente estimulo a sus subordinados para empefiarse en su
trabajo, asi como para determinar las motivaciones de cada uno
de sus elementos, las diferencias perceptivas respecto a las
razones para prestar sus servicios en las fuerzas armadas...en
fin, tener la capacidad de encausar al personal hacia una
uniformidad operativa y perceptiva, modificando y/o
transformando todas aquellas que se contrapongan a las
disposiciones establecidas.

Los conceptos de lealtad, profesionalismo, sentido del
deber, disciplina y subordinacion tienen amplia relacion con la
aplicacion de La comunicaciun organizacional, ya gue en un
sistema de tal interaccion surge inevitablemente una mutua
interdependencia entre los jefes y sus subordinados, por lo que
la cohesidn c¢omo grupo se constituye en un factor determinante
en cada unidad operativa del Ejército.

En la orientacién propuesta para las referidas escuelas,
debe hacerse hincapié en 1los principales elementos de 1la
comunicacién, los tipos de comunicacién mas usuales, asi como en
las barreras, puesto que para resolver una problemdtica en éste
ambito, es necesario primero conocer la estructura del fendmeno
comunicativo y asi poder identificar cualquier disfuncidén en la
interaccion grupal, pues conociendo su origen resulta mas

factible una correccidén adecuada.
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sobre

comunicaciones, ;i

‘qlie ' provoca: él ¢ ’ mbf&ibjkéfiejadog en:fias
I exc so,de‘trabajp y su relacién con la
‘el proceso filtrador de la informacién
del que fesultan 1as”omisi6he§{'la intensidad de algunas partes

relaciones laboraié‘

eficiencia profesional;

de la informacién; “o- bien, el de pasar por alto una parte
importante del mensaje: la generalizacién de las categorias de
la informacioéon; la delegacidn de responsabilidades; la supresidn
deliberada de informacidén y en fin, los multiples aspectos que
influyen en el comportamiento perceptivo.

Otro punto importante es la comunicacioén no verbal, de gran
utilidad en la organizacion militar, pues existe un gran numero
de cédigos dentro de la -comunicacién...interna (la heraldica
militar, el ceremonial, los cdédigos ‘de transmisiones; etc... )} ¥
aqui también se puede incluir el lenguajé cofporal. inmanente en
las formas de expresidén humana. RPN

La importancia que también tiene la retroalimentacidn como
modo de comprobacién para saber si los mensajes han sido
recibidos por 1los receptores en el mismo sentido dado por el
emisor: de tal forma gque se haga posible no 3s6lo una
comprobacién, .sino también un enriquecimiento de la misma
comunicaciodn. .

Las relaciones interpersonales implican un sinnumero de
posibilidades., aunque también una interminable marana de
interacéiones. que no obstante, permiten asimismo estudiar las
influencias de la estructura de grupo., de donde se desprende con
mayor claridad su organizacién y la manera que tiene cada grupo
de interactuar. )

Como puede observarse, los conocimientos propuestos para
impartirse en las escuelas militares de formacidén de oficiales y
de nivel superidr. no pretenden mas que dar una introduccion de

la materia de comunicacién, que proporcione los conocimientos
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elemenuﬂpq para a comunlcauion urganlzaClonal.f:
dando asi las basv : '
conductorea dez”g pos
de cada UnidédILfvv" ; e : )

Esta instruccion ‘preliminar puede ser- de gran--valor no sdlo

1 400 elementos), segin el nivel

a corto plazo, sino para el futuro desempefio profesional de los
referidos oficiales, algunos de .los 'cuales llegaran a ser
comandantes de grandes Unidades -y/o- funcionarios publicos,
estando va en condiciones de  acceder a un conocimiento mas
amplio sobre algunos de 1los  ambitos de estudio de 1la
comunicacién.

Por otra parte, s preciso aclarar que con esto no se
pretende que el personal que reciba 1los conocimientos
elementales mencionados anteriormente, e€sté capacitado para el
manejo de la informacion institucional, pues el estudio de la
comunicacién requiere de una completa preparacidén profesional y
en el c¢so del manejo de la imagen de una institucidn de la
importancia de la SDN/Ejército y Fuerza Aérea, so6lo puede estar
bajo la responsabilidad de un profesional de la comunicacidn,
con pleno conocimiento no sdélo de su materia, que le permita
establecer posibilidades vy estrategias: sino también de un
profundo conocimiento de la historia de la institucidén, de su
conformacién. del personal que lo integra, de sus funciones, su
organizacién, su lideologia, en fin, que tenga una clara idea de
lo que representan las fuerzas armadas., ya que la
informacién que aqui se maneja, tiene una directa incidencia en
la paz social, necesaria para el armonico desarrollo del pais.
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[CTALES.

© . Un " importante recurso que ‘se‘fpude fuﬁlliié?”‘es’ la
obtencién de tiempo oficial en los médiéskeieétfénICQs; que
si bien se distribuye entre todas las dépéndéhciQSvfedérales.
existe una gran cantidad de tiempo disponible, el cual cubre
practicamente todos los medios electrénicés hacionales que
llegan hasta los lugares més apartados.

La informacidén que se pretende manejar es de interés
general en su mayoria y en el caso de las convocatorias para
el servicio militar nacicnal o© el ingreso a planteles
militares, la §SDN rcaliza cada afic campahas promocionales
utilizando este medio.

Dicha labor puede extenderse a otros aspectos también
importantes como los mencionados en la informacidn propuesta
susceptible de difusién, vya éue la inclusién de programas
nuevos daria mayor presencia a la institucién y proyectaria
una maAs completa y mejor imagen ante la opinidn pGblica
nacional.

La diversificacién informativa fomentaria asimismo un
mayor conocimiento del pueblo sobre sus fuerzas armadas, que
no son las mismas que en cualquier otro pals, pues su
trayectoria, ascendencia y labor cotidiana hacen que tenga
una personalidad distinta.

Tomando c¢omo bage la ruta c¢ritica, pueden armarse
programas espucificos v con material cuidadosamente
seleccionado, a fin de que a través de la Direccidn General
de Radio. Televisién y Cinematografia se obtenga el mejor
tiempo oficial posibie.

Son muchas las dependencias gubernamentales que
solicitan tiempos ofliciales, por lo que s evidente que
existe una gran competitividad por ganar espacios,
deduciéndose que sdlo logran este beneficio los organismos
que mas convenzan de que su material informativo es de mayor
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la cultura nacional.

en. - medios
electrénicos se consxderan prlorldades y en este aspecto la

Para la concesxon 'espaCLOS;
SDN cuenta con los recursos suflcientes para lograr entrar al
aire. R

Aunque no sb6lo es importante contar con lo ya sefialado,
sino con un buen trabajo de relaciones puUblicas que logre
efectividad en la gestidén de los tiempos y espacios
oficiales, 1los cuales 1implicaran una mayor cobertura a las
actividades del EJjército y Fuerza Aérea, que acrecentara su
presencia entre la opinidén publica.
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{: esita conocer algunas

caracteristic cibe su~1nformac10n v para

ello ‘es’ nac 10n se necesita, en qué

medios  ‘se .- medios se recibe cuando se

requiere, es. la opinién que la
poblacién a'Aérea; todo esto en

una estrategia'ﬁacionyl

Para codiflcar' Pl
a“ SDN, - 'é'on ‘la ‘finalidad
de elaborar un llstado de temas que’ Lnteresen a cada uno ~de los

a) Qué 1nformac10n neces:Ltan -de

sectores 5001a1es. : ;
b)* En cuales medios de comunicacion se lnforman. a’ fin de’"
que la SDN sepa qué medios emplear para dirigirse ar caaa uno ' de
los sectores sociales.
“ c) En qué momentos necesitan informacidn proveniente de la
'!éDN," para que en base a esto se elabore un calendario y se
brinde esa informacién con oportunidad.

d) Cudl es la opinion de los diversos sectores con
respecto a la SDN, con objeto de que ésta pueda preveer o
evitar prejuicios cuando emita informacidéon, o bien, corregir
pefcepciones tergiversadas sobre la realidad de la institucién.

' " De esta manera, luego de haber formulado un plan general
de informacién y los medios a través de los cuales se obtendra
una  mayor cobertura, se establecidé la necesidad de considerar
él publico receptor de los mensajgs que se pretenden hacer
llegar, puesto que no so6lo es el hecho de emitir datés. sino el
lograr que lo que se informe sea de verdadero interes, ya que

en esta medida se lograra la eficacia propuesta.
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esto se,hlz

Para,

Mexicana

varios - disefios

piloto, af partxr

definltiva en 10§ 51gu1entes 17 Estados.

Baja Callfornla. Reglpn'del Noroeste del pais, con el
menor indice de densidad poblacional y con gran influencia de
los Estados Unidos por su posicién geografica.

Chihuahua.- Regién nortena central, el Estado mas grande
de la Republica de importante produccidon ganadera y también
uno de los menos densamente poblados.

Nuevo Ledn.- Ubicado al Noreste del pais, con importante
nivel poblacional y de alto nivel de actividad industrial.

Zacatecas.- Area .central de fuerte ascendencia nortena
de escasa importancia econémica y de gran importancia
histérica representativa del apogeo virreinal.

San Luis Potosi.- Regién central de gran importancia
agricola e histdérica por sus edificios coloniales.

México.- El Estado mas importante por su productividad
industrial y el mds densamente poblado.

Hidalgo.- Region central de pobre actividad agricola y
creciente desarrollo industrial fuertemente influenciado por
la capital del pais. debido a su cercania.

Distrito Federal.- Sede de los poderes gubernamentales
de donde afluye toda la actividad politica, econdmica y
social del pais. .

Jalisco.- Uno de los Estados mas densamente poblados de
gran importancia por su produccion agricola e industrial.

Michoacan.- Estado situado al Oeste del centro de la
Repiblica de gran importancia por sus riquezas naturales y en
nivel intermedio por su produccidén agricola y ganadera.

Guerrero. - También dentro de similar situacién
geografica de fuerte afluencia turistica.y con importancia
por su produccién ganadera y notable actividad agricola.
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afluenc1a de poblacion

Udamericana‘
su producc1on maderera, agricola:y:ganader

Veracruz.- Uno
produccién agricola . y -

importancia por 1la ’afluenglf : ‘,QQNéECiQ;.inteiﬁaqidnél;,x
europeo y por su produccién pesq : E T e

Tabasco.- . AL Sures;e 'dél
agricola 'y -ganadera, asi: “como: 'pq
industrial. ;‘. : ,;

Yucatan.- Situado - al Sdrest?.ffe7 
por . su  produccién henequenera—iy,~<‘
cultural que lo distingue del resto del palsﬁ”

Quintana Roo.- Situado en _1la: frontera del Sureste del
pais, con mediana importancia rproductlva y--con grandes
riquezas naturales. '

Dichos Estados constituyen los variados grupos sociales,
culturales, politicos y econdémicos que integran la Republica
Méxicana, por lo <cual se decidié realizar un sondeo de
opinién en los referidos lugares.

A fin de iograr el maAs alto margen de confiabilidad
posible se utilizo la formula de Downie para Métodos
Estadisticos Aplicados a las Ciencias Sociales, a fin de
determinar el tamafo de la muestra representativa, quedando
como sigue:

Nxz¥xPxaQ

NXE>+ 2" xPxaQ

Siendo que N es el universo del estudlo en cuestlon.

es, el nimero total de poblacién de dlChOS EstadOS'"

que’sumah%

L




representan valores dados de acuerdo al

.fue del .03. ‘asi que‘

fue de 3.
‘el 'nimero .de cuestlonarios aplicables para obtener un grado

férﬁuia.iél resultado obtenid 210 923 que significé

de error del .03, que dlera un alto margen de confiabilidad.

Sin  embargo, con el proposxto “de unificar cifras en
toéas las regiones, Se optd' por aplicar 300 en cada uno de
“los  Estados, dando un "~ total de 5,100, que eleva
considerablemente el nﬁmero" establecido para asegurar
confiabilidad, ya gue se ‘decidié estratificar a los
encuestados en tres sectores, cien por cada uno y de esta
manera con el aumento de la muestra cubrir los posibles
errores, acercandonos en nﬁmeros hacia el .02 en grado de
error muestral. ’ :

Dicha estratificacion se vconc eto‘ a.tres categorias

sociales que en cada uno .de los tados:'tuve-la siguiente
distribuciédn: e e 'i:: '

: 100 para los ESTUDIANTES >desdefﬁsecundaria hasta
profesional. : : ‘

100 entre el sector denominado PUEBLO, grupo formado por
amas de casa, comerciantes, oficinistas, obreros, campesinos
y trabajadores en general con una educacidén basica o media.

100 para el grupo referido como PROFESIONISTAS, QUE
abarcéd a maesiros, abogados., ingenieros. arquitectos,
empresarios, politicos, médicos, etc...

Cabe aclarar que dicho cuestionario fue aplicado sdélo
entre la poblacidén civil, ninglun militar ni paramilitar, ya
que el objetivo fue el de conocer a los receptores de la
campafia informativa hacia el exterior de la SDN.

En lo que se refiere a la difusiodon interna, se propone
un trabajo similar y la promocién constante de 1la
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‘cuestionario” con. preguntas

partes: BN o ke Sl : ; .
Piesentacién.—. Para. dar”'uné breve bexplicacién ~al
encuestado sobre los objetivos del cuestionario, con el
proposito de dar confianza, ya que se observé en las pruebas
preliminares que habia un cierto recelo para emitir opiniones
respecto a las fuerzas armadas, aunque también se noto
interés por conocer un poco mas al respecto.

Habitos informativos. - Las primeras preguntas se
refieren al tipo de medios y la frecuencia con que la gente
se informa.

Frecuencia de informacién sobre las fuerzas armadas.-
Con qué frecuencia y qué tipo de noticias reciben sobre este
sector.

Opinién sobre el Ejército y Fuerza Aérea.- Preguntas que
estuvieron dirigidas a establecer los conceptos que tenia la
gente sobre sus fuerzas armadas y qué nivel de conocimiento
se tenia sobre ellas.

Y necesidades informativas.- Que temas son de mayor
interés para la poblacién respecto al sector que nos ocupa.

El cuestionario consté solo de 14 reactivos para no
agobiar demasiado a los encuestados y agilizar sus
resoluciones.
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(GUIA PARA LA APLICACION DE CUESTIONARIOS)

'ESPARA LA APLICACION
OBRE.'LA" IMAGEN DEL

;INFORMACION FRELIMINAR

il EL CUESTIONARIO DE REFERENCIA TIENE COMO PROPOSITO
gREALIZAR UN: SONDEQ "DE- OPINION :ENTRE ~LA- POBLACION CIVIL

C(EXCLUYENDO ‘A. TODO “EL PERSONAL MILITAR" Y PARAMILITAR), PARA
SABER HASTA QUE PUNTO- CONOCEN: NUESTRO .INSTITUTO ARMADO, QUE
ASPECTOS ~PRESENTAN DUDAS 0 TERGIVERSACION DE CONCEPTOS Y
QUE 'ES LO QUE DESEAN SABER, CUALES SON SUS INQUIETUDES AL
RESPECTO.

: LA INFORMACION QUE SE PRETENDE OBTENER ES DE IMPORTAN-
CIA SIGNIFICATIVA, YA QUE SERA ENCAMINADA A REALIZAR UN
PROGRAMA DE DIFUSION QUE AYUDE A FORTALECER 0 FORMAR UNA
MEJOR IMAGEN DEL EJERCITO Y FUERZA AEREA MEXICANOS.

COMO PODRA OBSERVARSE, EL CUESTIONARIO ESTA INTEGRADO
EN VARIAS PARTES: LA PRIMERA ES PARA MEDIR EL NIVEL SOCIO-
CULTURAL DEL ENTREVISTADO; ENSEGUIDA LAS PREGUNTAS ESTAN
DIRIGIDAS A SUS HABITOS INFORMATIVOS, QUE FORMAS DE EXPRE-
SION PREFIEREN O TIENEN MAS A SU ALCANCE; FINALMENTE SE.
TRATA DE CONOCER CON QUE FRECUENCIA RECIBEN INFORMACION
SOBRE LAS FUERZAS ARMADAS, DE QUE TIPO, CUAL ES SU OPINION
AL RESPECTO Y QUE ES LO QUE MAS LES INTERESA.

RECOMENDACIONES:

ES INDISPENSABLE QUE SEAN ENTREVISTADAS SOLO PERSONAS
CIVILES QUE NO TENGAN RELACION DIRECTA CON MILITARES. ESTO
ES PARA QUE LA MUESTRA REPRESENTATIVA DE POBLACION CIVIL
SEA VALIDA, TOMANDO LA SIGUIENTE PROPORCION:

50 ESTUDIANTES DEL NIVEL MEDIO (SECUNDARIA Y PREPARATORIA).
50 ESTUDIANTES DE LICENCIATURA,

100 INTEGRANTES DEL PUEBLO (AGRICULTORES, OBREROS, AMAS DE
CASA, COMERCIANTES, SECRETARIAS, EMPLEADOS, ETC..). o
100 TECNICOS Y PROFESIONISTAS (ABOGADOS, ARQUITECTOS,
MAESTROS, EMPRESARIOS, ARTISTAS, ETC..).
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ENFATIZAR EN-EL ANONIMATO DE-LA--MISMA Y DE OQUE SE
TRATA DE UN ESTUDIO TENDIENTE A FAVORECER ‘A LOS "INTERRO-
GADOS, YA QUE DEPENDIENDO DE SUS RESPUESTAS,"SE ELABORA-
RA UN PROGRAMA INFORMATIVO OUE RESPONDA EFECTIVAMENTE A
SUS NECESXDADES Y DEMANDAS

ALGUNAS PREGUNTAS PUEDEN" TENER MA £ UNA RESPUESTA.

DAR CONFIANZA AL ENCUESTADO ES" UNO £ LOS PUNTOS
PRINCIPALES PARA. OBTENER LOS- MEJORES™ RESULTADOS, YA OUE
POR EL TEMA DE OUE SE TRATA .SE CORRE ELIRIESGD DE OUE
EXISTA ALGUNA DESCONFIANZA, POR LO.OUE NO ESTARA DE MAS
REITERAR EL CARACTER NETAMENTE - ACADEMICO: DEL PRESENTE
TRABAJO, ENCAMINADO A  PROPONER ERNATIVA OUE
REDUNDE EN SU BENEFICIO. e

POR OTRA PARTE, EL CUESTIONARIO ES SUMAMENTE SENCI-
LLO Y CONTIENE UN MINIMO DE PARA. FACILITAR su
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LA IMAGEN DEL 'EJERCITOY FUERZA AEREA‘MEXICANOS.

Esta encuestaf
que la poblacxon
armadas,

iéne%por‘dﬁjéfof etermlnar qué es lo

fuerzas

y.. qué ~es lo

El resultado de : e ajoservird como base
para proponer nueva Y rmas:: o¢ dlmlentos que esta-
blezcan un mejor v1nculo for ntre ‘el Ejército y
Fuerza Aérea Mexicanos y Ia poblacxén en ‘general; por lo
que su opinién . es de” ‘suma 1mportanc1a, ya que sera
fundamental para. el “proyecto. que. se pretende elaborar,
el determinar las necesidades informativas que tiene el
pueblo de México sobre su Instituto Armado.

Los datos que se obtengan seré&n utilizados sélo con
fines estadisticos por lo que no es necesario que ==
anote su nombre, lo que importa son sus respuestas.

Le agradecemos por anticipado su. valiosa coopera-
ci6n. Su opinidn es fundamental ‘para -la elaboracidén del
referido programa informativo, el cual pretende ofrecer-
le un mejor servicio. Procure..responder con la mayor
sinceridad posible. Sl I
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INSTRUCCIONES GEMNERALES:

Conteste a las preguntas que "3 -continuacién:.se le
pide., anotando ~en cada ‘paréntesis el* nimero. 0 nlmeros
que correspondan a su respuesta. . o : .

Si usted consid
alguna respuesta,.hd
ficando a. qué pregunta

La encuesta. es
no tendré- que anota
pudiera identifica
ridad y honradez

2.- NIVEL MAXIMO D
(1) PRIMARIA  ~ (2) SE
PREPARATORIA  (5) L

CARRERA TECNICA
0STGRADO

RADIO?

6.- SI ACOSTUMBRA LEER REVISTAS iCUAL O CUALES PREFIERE?
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7.- ¢CON OUE FRECUENCIA RECIBE INFORMACION SOBRE EL EJER-
CITO Y FUERZA AEREA?

(1) FRECUENTEMENTE
(3) CASI NUNCA

©(2) OCASIONALMENTE . -

8.- ¢POR QUE ‘MED: : TAS ‘REFERENTES
AL EJERCIT -

(1) CAPSULAS TE 0FONICAS
(3) NOTAS EN PE ’
(5) COMENTARIQS

9.- (SOBRE 0 " ‘FUERZAS
ARMADAS? :

{1) CAMPAN
(2) LABOR SOC
(3) PLANTELE
(4) SERVICIO MIL

(5) OTROS ;
10.- ¢ QUE OPINION TIENE JERCITO Y FUERZA
AEREA? L R -

) SE DEDICA A COMBATIR EL NARCOTRAFICO L

) SE DISTINGUE POR SU ORGANIZACION Y DISCIPLINA

) DESCONOCE

) OUE SU RESPONSABILIDAD ES LA SEGURIDAD NACIONAL
) OUE ES MUY PROFESIONAL ,

) QUE PROTEGE LOS INTERESES DEL GOBIERNO '~

) QUE ES MUY IMPORTANTE E INDISPENSABLE

8) OUE TIENE MUCHAS LIMITACIONES TECNICAS Y ESTA POCO
PREPARADO :

(9) QUE CUENTA CON BUENAS ESCUELAS

(10) QUE REALIZA ACTIVIDADES DE LABOR SOCIAL

(11) QUE PROMUEVE LA PAZ

(12) OUE TIENE PERSONAL BIEN ADIESTRADO

SN O B W N -

(
(
(
(
(
(
(
{
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13) OUE ES UM APARATO REPRESIVO

14) OUE AYUDA A LA PORLACION EM EMERGENCIAS
15) OUE TIENE GRAN PRESTIGIO

16) OUE SUS ELEMENTOS TIEMEN RUENA PREPARACION FISICA
17) OUE LOS WILITARES SON HONRADOS .

18) OUE ES MUY DIFERENTE A .OTROS EJERCITOS‘

11.- ¢CUALES CONSIDERA USTED. OUE. 'SON LAS:.ACTIVIDADES OUE
REALIZA EL EJERCITO Y. FUERZA AEREA MEXI :

(1Y OUE COMBATE AL

(2) OUE REALIZA A
(3)" OUE-SU“RES
(4) OUE- SE‘DED

ALIZAN LAS FUERZAS
FORESTACION, ATEN-
ADOS,  PROTECCION

CION MEDICA
TURISTICA, ETC:

(1) OUE ¢
(2) OUE ¢
(3) OUE
(4) OUE SON LABORES ADICIONALES
(5) OUE NO LAS DEBERIAN REALIZAR
(6) OVE LAS DEBERIAN REALIZAR CON-OTRAS DEPENDENCIAS | PUBLICA<
(7) TIENE OTRA OPINTON i

13.- ¢OUE ASPECTO LE PARECE : ITERES/ OBRE-EL EJERCI-
TO Y FUERZA AEREA? :

) LOS PLANTELES MILITARES. -
) EL ADIESTRAMIENTO
)
)

EL EOUIPO Y ARMAMENTO CON OUE CUENT
TODAS LAS ACTIVIDADES '
(5) LA LABOR SOCIAL

(6) EL SERVICIO MILITAR NACIONAL

(7) LA CAMPARA CONTRA EL NARCOTRAFICO
(8) LA ORGANIZACION DEL EJERCITO

(9) EL PERSONAL QUE LO CONSTITUYE
(10) EL REGISTRO DE ARMAS

1
2
3
4
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EL CEREMONIAL E HISTORIA MILITAR

LAS ACTIVIDADES CULTURALES Y CIENTIFICAS

LA INDUSTRIA MILITAR

LAS MUJERES MILITARES

COMO PIENSAN L0OS MILITARES

LA RELACION OUc SE TIENE CON LA POBLACION CIVIL
POROUE DEBE EXISTIR EL EJERCIT
EL SERVICIO DE SANIDAD MILITAR

14.- (OUE LE GUSTARIA CONOCER SDBRE UERZAS ARMADAS?

SOBRE EL EQUIPO Y ARMAMENTO ™o .
TODAS LAS ACTIVIDADES OUE REALIZA:
LA LABOR SOCIAL OUE LLEVA A CABO
EL SERVICIO MILITAR NACIONAL
CAMPARA CONTRA EL NARCOTRAFICO
ORGANIZACION DEL EJERCITO o
SOBRE EL PERSONAL OUE LO INTEGRA R
DEL REGISTRO DE ARMAS S
DELO CEREMONIAL MILITAR ; PPy
ACTIVIDADES CULTURALES ‘Y. CIFNTIFICAS,;‘
INDUSTRIA MILITAR il i
LAS MUJERES MILITARES
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planteado " como’ ‘6pcién. mu

14" del “‘cuestionarioy

sus preferencias en éuéh.to;

Las graficas referidas a necesidades

informativas de 1lo0s ‘éstﬁdidht g ia Republica Mexicana
estan representadas-en porcentajes, tomando como el 100 ¥ el
nimero total de éﬁcqéﬁtados éh:todos los Estados elegidos.,
asi por ejemplo de‘loé71g700:estud1antes que respondieron el
cuestionario, el 20.7: % se inclina porque se le brinde
informacion sobre los blanteles militares, miestras que un |
por ciento quiere una explicacidon sobre la necesidad de que
existan las fuerzas armadas en un pals como el nuestro.

De igual forma en las siguientes graficas de necesidades
informativas de leos otros sectores se tomd como base el

porcentaje cen objeto de hacer mas transparente la
lectura de 1los datos, sefialando en cada pié de pagina
una interpretaciodn resumida de las respuestas que

determinaron las necesidades informativas por sector a nivel
nacional vy por Estados, éstos Gltimos se agregan al final de
los resultados generales.
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100 % .
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32.2

] 7.4 7.4 6.5

]
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-~ El1 32.2 % «quiere jque se le informe sobre las diversas
actividades que lleva a cabo la SDN.

- El1 20.7 % sobre los planteles militares.

- El 7.4 % sobre la labor social de las tropas.

- E1 7.4 % sobre la trayectoria y forma01on pxoteslonal de
los mllltares

- El 6.9 % scbre el cumpleiento del servxc;o mllitar
obllgatorlo

- E1 5 % sobre la campana cont a el narcotrafico.,'f“““”

100 %

l__.._.]""‘ 3.9 2.4 1.7 1.7 1
I ] L= 1 ————

- El 4.3 % sobre la organizacion de las fuerzas armadas.

- El1 3.9 % del equipo y armamento con que cuenta la SDN.

- E1 2.4 % sobre quienes son y como piensan los militares.

- El 1.7 % sobre el adiestramiento.

- E1 1.7 % sobre la relacion que se tiene con la poblacién
civil.

- E1 1| % quiere saber para qué un pais pacifista requiere de
un ejército.

Asi, se puede determinar que un 67.7 % de los estudiantes de la Repi-
blica Mexicana requiere se le informe sobre todas las actividades de la SDN, asi

como de los planteles militares, la labor social y la trayectoria profesional del
personal militar.
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100 %

100 %

NECESIDADES INFORMATIVAS DEL:PUEB!O DE MEXICO. :

25.3

10.7 9.2 7.6 7.6 6.8
IIJ1I71151

- El 25.3 % desea que se le informe de todas las actividades

que lleva a cabo la SDN.

- E1 10.7 % sobre la organizacién del Ejército y F.A.M.

- El1 9.2 % de la labor social que realizan las tropas.

- El 7.6 % sobre el adiestramiento.

- E1 7.6 % sobre el registro de armas de fuego.

- El 6.8 % sobre la trayectoria y formacién profesional de

los militares. e T

e . 3 2.1 1.5 1.4 1.4
2 L — = — NN

- E1 4.1 # sobre la campafia contra el narcotrafico.

- E1 3 % sobre el cumplimiento del servicio militar
obligatorio.

- E1 2.1 % sobre el ceremonial e historia de la institucidn.

- El1 1.5 % sobre los planteles militares.

- El1 1.4 % quiere conocer con qué equipo y armamento cuentan
las fuerzas armadas.

- El1 (.4 % sobre el servicio de sanidad militar.

De esta forma se puede decir que el 67.2 % del pueblo de la Repiblica
Mexicana desea conocer sobre todas las actividades que realiza la SDN, asi
como sobre la organizacién del Ejército y F.A., de su labor social, del adiestra-
miento, del registro de armas y de la trayectoria profesional del personal militar.
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- E1 27.2 % quiere conocer todas las actividades que llevan a
cabo las fuerzas armadas.
- E1 t7.5 % sobre los planteles militares.
- El1 12.3 % de la organizacidén de la SDN.
- E1 7.7 * sobre el adiestramiento de las :iropas.
- El 5.8 ¥ sobre la campafia contra el narcotrafico.
- El 6.1 % sobre las actividades culturales vy cientificas que
- 'realiza el Ejército y Fuerza Aérea. ;
100" %~
4

L b1 2

. 4.8 3.7 1.8 1.7 1.5 1.3
r 1 { ~1 f - P} e e e e

- El 4.
- E1 3.

% sobre el servicio militar obligatorio.

% de la lapbor social del Ejércitio.

- E1 1. sobre la industria militar.

- El 1.7 % quiere saber quienes son los militares, cémo
piensan, su lado humano.

- E1 1.5 % sobre la formacidon profesional v trayectoria de
los militares.

- E1 1.3 % sobre el papel de la mujer dentro de las fuerzas
armadas.

~ o~
B3

De esta forma se puede establecer que el 70.5 % de los profesionisias del
pais quieren que se les informe sobre las diversas actividades de la SDN, de los
planteles militares, de la organizacién del Ejército, del adiestramiento’ de las
tropas, y de la camparia contra el narcotrifico.
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»es el referente a la

‘organizacién, Pregunta interes es digna de

considerarse, aunéﬂe- eselva. ¥a que implicaria
de’ -alguna manera o con ciertos datos como el

con  gue  cuenta ¥ OLros

despliegue escrateglco.

datos de caracter ,restrlngldo. Sin embargo, de una manera

general sin entrar.repi detalles como los mencionados, es

posible despejar esté cognlta. Con una adecuada y bien
dirigida difusién -,sé. 'puede cumplir asi con este
requerimiento de la sociedad.,

La mayor parte de"la informacidn solicitada esta ya
comprendida dentrq” ‘del; pPrograma reneral. aunque es
recomendable que. se_=tqme‘icomo base para los programas
de divulgacioén las inqﬁié;udes manifestadas por los posibles
receptores. i Ny

tn  ultimo ~tema .’ que podria presentar problema es el
referente al equipo & armamento con que cuenta el Ejército y
Fuerza Aérea, que ' posiblemente también tendria que ser
estudiado .. por 'La SDN para determinar la conveniencia de
informar o no sobre esto.

Muy . importante es también proyectar una imagen certera
de lo que son las fuerzas armadas, v asi , de acuerdo a la
opinidn reflejada =2n el sondeo, rectificar los conceptos
mal - fundados o tergiversados: esto es., reforzar aquellos
puntos en donde exista este problema, para modificar la
opinidén anterior.
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26 22.2 19.4 11.4 4.6 3.5

- El 26 % relaciona a las fuerzas armadas ~con. la campana
contra el narcotrafico.

- El1 22.2 # manifiesta que se dlstlnwuen P
disciplina 'y lealtad.

-~ El 19.4 % desconoce. R e

- El1'11.4 % “que su funcidn es-la:de ~seguridad nal.

El 4.6 % que es muy profesiona : el

Su orgaplzgcibh 0

100 %

| it B snonsu TN comonmus SRR o)
2.8 2.2 2.2 2 7 .6

- E1 2.8 % que es muy importante e indispensable.

- El 2.2 % que tiene muchas limitaciones técnicas y esta
poco preparado.

- El 2.2 % que cuenta con buenas escuelas.

- El1 2 % que realiza actividades de labor social.

- El .7 % que es un Ejército que promueve la paz.

- El .6 % que tiene personal bien adiestrado.

Se puede decir entonces que el 59.60% de los estudiantes de la Republica
-Mexicana' opinan que el Ejército y Fuerza Aérea se dedica a combatir el narco-
trdfico, que se distingue por su organizacién, disciplina y lealtad y que su fun-
cién es la de cuidar la seguridad nacional.
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QP INION DEL PUEBLO VEXfCANka;["

o=~ -SOBRE SU-EJERCITO ¥ FUERZA AEREA.

1 O o Y s I

19.8 15.1 13.6 (1.9 8.8 4.7 1.4 4.2

- El 19.8 ¥ los identifica por su labor en la campaia
contra el narcotrafico.

- El1 15.1 % por su organizacidn y disciplina.

- El 13.6 % desconoce. .

- El 11.9 % que su mision es cuidar la seguridad nacional.

- E1 8.8 ¥ que es un aparato represivo.-del -Estado.
- El 4.7 % que presta ayuda a la poblacion en emergencias.
- El 4.4 % que realiza obras de labor social.
- El1 4.2 % que es muy profesional.
100 % -
P
T M o e p———
2.4 2.2 1.7 1.7 1.7 i 1 .5 .2
- El 2.4 % que es una institucioén de gran prestigio.
El 2.2 % que cuenta con buenas escuelas.
- El1 1.7 % que estd para proteger los intereses del gobierno.
- El 1.7 % que sus elementos tienen muy buena preparacién fisica.
- El1 1 % que son indispensables.
1%

- El que tienen personal bien adiestrado.
- E1 .5 % que promueven la paz.
- El .2 % que los militares son gente honrada.

De esta manera se puede decir que el 55.6 % del pueblo de México opina
que el Ejército y F.A. se dedica a combatir el narcotrdfico, que se distingue
por su organizacién y disciplina, que se encarga de la seguridad nacional, pero
también que es un aparato represivo del Estado.
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100 % ]
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24.4 18§5.4 11.2 8.7 8.5 §.%

- El1 24.4 % manifiesta que su funcidén es la de
cuidar la seguridad nacional.

- El 15.4 % que es un ejército diferente a los
de otros palses que preserva la paz interior.

- El 11.2 % que tiene buenas escuelas. ;

- El1 8.7 % que sirve a los intereses del H
gobierno. :

- El1 8.5 % que tiene gran prestigio.

- E1 §.5 % que se caracteriza por su lealtad,
disciplina y organizacién.

100 %

6.2 4.6 3.5 3 3 .7

- El 6.2 ¥ que es un aparato represivo.
- El 4.6 % que participa activamente en casos

de desastres naturales.
- El 3.5 % que cuenta con personal muy profesional.
- E1 3 % que su personal tiene buen adiestramiento.
- E1 3 % que realiza obras sociales.
- El1 .7 % que es indispensable.

Se puede establecer que el 82.9 % de los profesionistas del pais opinan de
la SDN que su funcién es el de cuidar la seguridad nacional, que es diferente a

otros ejércitos, que cuenta con buenas escuelas, que cuenta con gran prestigio,

que se caracteriza por su lealtad, disciplina y organizacién, aunque es un aparato
represivo y cuida los intereses del gobierno.
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c. ,cAPTVAfCIbN"DEL AUDITORIO.

'K" £Ln de abarcar al mayo cep ores en todov
el ‘pais, ge tomara como marco’de referenc1a el resultado de
la: ‘encuesta realizada 'en‘g" 'referente; a los habitos
informativos, que establece las preferenclas del pliblico por
1os medios en los que se 1nforma. pues a través de ellos les
llegara toda la informacién que se les quiera hacer saber.

Se tomaran en cuenta también los comportamientos por
Estados, aunque en general se pudo observar que los medios
mas empleados son la radio y la televisidn, poca es la gente
que lee periddicos o revistas para informarse.

A los medios con mayor audiencia se les pueden conceder
reportajes especiales o programas exclusivos, como 1los
sefialados en la multicitada ruta critica, que podria ser
modificada de acuerdo a éste criterio.

En cada evento importante que lleve a cabo la SDN, se
puede hacer promocién anticipadamente, a fin de fomentar
el interés.

Lo mismo puede hacerse con los programas especiales y
aqui también resulta de suma importancia el tratovcon los
reporteros que cubren la fuente, pues un buen trabajo de
relaciones publicas redundara en la obtencién de mayores
espacios en medios, el interés de la prensa y por
consiguiente de su pablico, ya que es innegable su labor en
la formacidn de opinién.

Los datos que indican 1la frecuencia de informacidn
difundida sobre las fuerzas armadas tendra gran utilidad en
la evaluacién final de cada campana anual de informacidén, ya
que servird como parametro para determinar el grado de
efectividad en los medios empleados y el espacio concedido a
la Defensa Nacional.
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o o " HABITOS [NFORMATIVOS:
.*
] 58 50.4
7 20.2 11.4
- El 58 % se informa a través de la television.
- El 50.4 por medio de la radio.
- E1 20.2 % en periodicos.
- El 11.4 % en revistas.
FRECUENCIA DE INFORMACION SOBRE LAS FUERZAS ARMADAS:
100 %
-t n
i 36.2 38.1 18.9
l 8.2 l

- El 36.2 % frecuentemente recibe informacién de la SDN.
- E1 38.1 % ocasionalmente. S

- E1 18.9 % casi nunca.

- El 8.2 % nunca.

Se puede establecer asi que un 100 % de los estudiantes de la Republica
Mexicana se informa a través de los medios electrénicos, mientras que de los
mismos un 31.6 % lee periddicos y revistas.

Asimismo, que el 74.3 % recibe informacién militar regularmente .
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- 52.4.| |S51.8
| 23.3 2.1

- E1 52.4 % se informa en noticieros televisivos.
- E1 51.8 % se informa a través de la radio.

- El1 23.3 % lee el periodico.

- E1 9.1 % se informa en revistas.

FRECUENCIA DE INFORMACION SOBRE LAS FUERZAS. ARMADAS:

100 % | i
. 387.5 13.2 17.5 <
5.1
- E1 37.5 % frecuentemente recibe noticias del Ejto.
- E1 13.2 % ocasionalmente.
- E1 17.5 casi nunca.
- El 5.1 nunca.

Se puede afirmar asi que el 100 % del pueblo de México se informa princi-
palmente a través de los medios electrénicos, mientras que de los mismos un
32.4 % acostumbra leer los medios impresos para informarse.

Asimismo que el 50.7 % recibe informacién militar regularmente.

- 213 -



- oo

100

LY

75

%

i1

LOS - PROFESTON I'S’TASf DE:

1
o
Ie]
w
o«
—
121
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25.6

- E1 59 % se informa a través de la televisidn.

- El 61.5 % en la radio.
- El 47.4 #% en periddicos.
- El 25.6 % en revistas.

FRECUENCIA DE INFORMACION SOBRE LAS FUERZAS ARMADAS:

~ 35.2 37
. 20.7

3
—

- El 35.2 % frecuentemente recibe informacién militar.

- E1 37 % sdlo ocasionalmente.
- El1 20.7 # casi nunca.
- El 3 % nunca.

DE esta manera se puede establecer que el 100 % de los profesionistas se
informan a través de los medios electrénicos, mientras que de ellos el 73 % lee

periédicos v revistas.

Asimismo, que el 72.2 % recibe informacién con cierta regularidad.
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;égjresbdhdéncia

, ‘ cinfor ¢ ublico: a 1'va dirigida, para-
-ldgréf ”ési uﬁaLMéjér;ap;ehgnsion»e interés (de acuerdo a la
eétrétifiééciénb hecha anteriormente del publico receptor.
pero - considerando otras var}éb;es péra'formar los grupos
especificos regionales, de -acuerdo a edades, ocupaciones,
costumbres. culrura y otros - criterios que marquen
parametros), se definird cada grupo al cual se dirigiran los
temas que se consideren de su interés, fomentando asimismo
su participacién en la medida de lo posible.

La clasificacién de dicho auditdrio'seré determinante
para la seleccidon de los medios a traVéS'de los cuales se
les harén llegar los mensajes. :

De esta forma es posible: decir por ejemplo que los
jovenes que viven en ‘la frontera norte se interesan mas por
conoéer sobre el equipo y capacidad con que cuenta el
Ejército vy Fuerza Aérea, en tanto que los del Distrito
Federal consideran mas interesante un reportaje sobre las
actividades que llevan a cabo las tropas de las Unidades del
campo militar:i o los <trabajadores de la provincia que
conocen mas la labor social del Ejército, mientras que los
de las ciudades lo ven como una fuerza represiva.

En los lugares mas apartados se notd también interés
por gque se les informe sobre el registro de armas y en las
ciudades densamente pobladas quieren conocer todo lo que
realizan las fuerzas armadas, ya Qque geheralmente pasa
inadver tida su labor.

En lo que se refiere a la ionformacion interna los
grupos de auditorio se basaran en jerarquias y edades,
proporcionando a cada uno nov so6lo una actualizacidn
constante de 1oy logros del sector, sino del acontecer
nacional e internacional, fomentando las aportaciones gque se
puedan hacer.
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n:duda’la version
fi ; ; , cciones que lleva
a:cabo la’dependencia. Un boldtin no-s6lo:informa sobre tal

‘tiene el oganismo que representa. st L )
De ahi la importancia’ de ‘una’icorrecta. emisi6n de
boletines, que deben . cumplir léé, siguientes

caracteristicas:

- Informar de manera clara’ :
- El lenguaje debe se(‘Senci 1o: sequlblgly;CQn una
redaccién clara gue no 'sé' br§st ““confusiones -de
interpretacion. o

- Proyectar buena  imagen que refleje seriedad,
veracidad y que permita que los hechos hablen por si, pues
la autoexaltacidén elimina todo mérito.

- Debe mantenerse dentro de una linea y estilo que le
de personalidad propia: si se expresan de manera formal los
grados y cargos completos de 1los funcionarios, no deben
omitirse estos datos nunca, esta atribucion sélo es
permitida a la prensa por razones obvias de sintesis
(mientras que la SDN debe referirse al Ciudadano General de
Division Diplomado de Estado Mayor Alfredo Ochoa Toledo,
Subsecretario de la Defensa Nacional, el periodista puede
referirse a él como el General Alfredo Ochoa. Subsecretario
del ramo).

- La informacion debe ser realmentie significativa, ya
que este s6lo hecho le dara relevancia.

- La informacion en si debe ser noticiosa, pues su
vigencia es determinante, ya que si bien los boletines van
conformando la historia de la dependencia, &stos en su
momento deben constituir una novedad importante.
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Un7bqietin;bién hecho. sencillo. claro v que cumpla con
lo “anteriormente. i mencionado ‘‘constituird la mejor carta de
preseﬁtacibn/ de " la' Defensa Nacionali ya que en el manejo’

'infofﬁétivo pod}é observarse con' gran fidelidad la capacidad
“tanto.del mando como .del ‘personal que lo integra y no es
aventurado . afirmar que hasta en el mas sencillo boletin de
prensa estd de por medio el prestigio de la institucién.

l.a formalidad de ninguna manera es obstaculo para la
sencillez, ni el hecho de informar sin autoexaltacidn
implica que no Se proporcionen detalles cuando el caso lo
amerite, pues ahi también se encuentra un punto clave para
hacer relevante un evento por si.

' Un aspecto que invariablemente debe considerarse como
prioritario es el de la oportunidad, pues en esta medida la
informacién ganara mayores espacios en medios; pero también
-para que pueda entrar con buen tiempo, es necesario
considerar en cada emisién de boletin los horarios de cierre
en los diversos medios, ya que no es lo mismo en periddicos
matutinos que en los meridianos o vespertinos, igual en los
medios electréonicos y también aunque no con tanto rigor,
deben tomarse en cuenta las fechas de cierre de edicidén en las
revistas. Con una buena coordinacién en este sentido se
lograra mayor presencia en medios y consecuentemenie ante la
opinidn publica, objetivo final de dicho trabajo.

Finalmente cabe senalar que el manejo de la informacion
de la SDN por obvias razones ésta esta sujeta a una sensura
permanente, lo cual naturalmente retrasa todo intento de
oportunidad, Y esio representa un esfuerzo adicional del
personal responsable de prensa, ya que debe cuidar y
persuadir de manera convincente de que las modificaciones sdlo
deben referirse al contenido ¥ no a la forma, pues una
redaccién con matices de diversos estilos s6lo produce el
démerito en la wuniformidad, seriedad y estilo propio que
debe distinguir a los boletines.
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Una vez recabada y clasxflcada lanlnf'f

para . determinar las conduccas de’ opinlon publlca_ das:
el sondeo, fue preciso -reorganizar ‘dichos datps%*péfa
conformar un cuadro de estrategias tanto nacionales como par
regiones o Estados, buscando una congruencia  entre = los
intereses y necesidades del pablico receptor y las
capacidades y politica informativa de la SDN, que diera
una alternativa comunicativa basada en un contexto real.

De esta forma, por un lado se agruparon los resultados
de la encuesta y por otro el material informativo con
que cuenta la SDN., umencicnado en capitulos precedentes Y
planteado de manera organizada en la Ruta Critica presentada
con anterioridad, en la cual se establecio un formato general
de dosificacién noticiosa a lo largo de un afio de trabajo.
numerando cada una de las emisiones propuestas. lo cual
facilitaria su posterior mane jo para las diversas
combinaciones pasibles.

Para seflalar una guia de estrategias a seguir por
sectores a nivel nacional y por Estados, se realizé un formato
general que marcod un consolidado de los resultados del
sondeo., en base a los cuales de marcaron las propuestas
considerando cuatro aspectos: la informacion a manejar, los
temas de refuerzo, los medios a emplear y la frecuencia de
difusiédn.

La informacioén a manejar respondiendo a los
requerimientos del publico.

Los temas de refuerzo en base a la opinidén manifestada,
a fin de evitar tergiversacidén o malas interpretaciones en
perjuicio de la buena imagen de la institucidn.

Los medios a emplear determinados por los habitos
informativos de los receptores potenciales.

Y la frecuencia de acuerdo a necesidades y tomando como
referencia la dosificacién sefalada en la Ruta Critica.

Fue asi que se concretaron las siguientes estrategias:
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ESTUDIANTES DE LA REPUBLICA MEXICANA

RESULTADOS

DEL SONDESO

INFORMACION REQUERIDA

OPINION SOBRE LA SDN

MEDIOS POR LOS QUE SE INFORMAN

FRECUENCIA INFORMATIVA

a) Las diversas actividades que
realiza.

b) Planteles militares.

c) Labor social.

d) Trayectoria profesional del
personal militar.

e) Servicio militar nacional.

f) Campafia contra el narco-
tréfico.

a) Que se dedica a combatir
el narcotrédfico.

b) Se distingue por su organi
zacién, disciplina y lealtad.

c) Se ocupa de la seguridad -
nacional.

a) Televisién
b) Radio.

c) Revistas.
d) Periédicos.

Con cierta regularidad

P R 0 P u

E s T A )

INFORMACION A MANEJAR

TEMAS DE REFUERZO

MEDIOS A EMPLEAR

FRECUENCIA DE DIFUSION

Responder a los requerimientos
de este grupo de manera prefe-
rencial.

Enfarizar en los temas de plan-
teles militares, trayectoria pro-
fesional del personal y sobre el
servicio militar nacional.

Sobre las misiones encomendadas
al Ejército.

Sobre la treyectoria histdrica de
la institucién y su incidencia en
la vida nacional.

En el siguiente orden de prefe-

{ rencia:

a) Televisién.
b) Radio.

c) Revistas
d) Periddicos.

Como se plantea en la ruta cri
tica:69,485,68,70,183,267,323,327
339,366,374,380,462,466,17,52,73
88,99,114,128,130,133,138,139,--
140,141,142,144,145,,147,150,153
155,158,159,184,195,197,201,203
215,220,237,254,256.




EL PUEBLO DE LA REPUBLICA MEXICANA.

RESULTADOS

DEL SONDETDO

INFORMACION REQUERIDA

OPINION SOBRE LA SDN

MEDIOS POR LOS QUE SE INFORMAN

FRECUENCIA INFORMATIVA

a) Las diversas actividades que
lleva a cabo.

b) Organizacién del Ejército vy
Fuerza Aérea.

c) Labor social.

e) Registro de armas de fuego.
f) Trayectoria y formacién pro
fesional del personal militar.

d) Adiestramiento de las tropas.

a) Que se dedica a combatir el
narcotréfico.

b) Se distingue por su organiza-
cién y disciplina.

c) Que se ocupa de la
dad nacional.

d) Que es un aparato represivo
del Estado.

seguri-

a) Television.
b) Radio.
c) Periédicos.

Regularmente

P R 0 P u

E s 7 A S

INFORMACION A MANEJAR

MEDIOS A EMPLEAR

FRECUENCIA DE DIFUSION

De acuerdo a los requerimientos
de este sector sobre las activi-
dades del Ejército en general,
su labor social, el adiestramien-
to, el registro de armas y sobre
la vida militar y trayectoria del
personal.

TEMAS DE REFUERZO

difundir sobre ia mistica de tra-
bajo del personal militar.

Sobre la importancia de las mi-
siones del Ejército.

Y de la labor social que desa-

rrolla.

En el siguiente orden de pre-
ferencia:

a) Televisién.

b) Radio.

c) Periddicos.

Como se plantea en la ruwa ori
tica: 392,69,485,11,14,10,26,32,-
43,178,190,194,199,202,214,230,-
231,244,263,270,271,286,291,293
321,329,355,359,379,382,389,429
471,483,493,503,507,514,13,20,48
64,94,105,120,131,188,206,225,--
273,282,306,313,361,384,397,407,
452,470,488,30,261,317,508,77,--
144,255,295,433,451,82,109,150,-
229,340,383,394,441,449.




LOS PROFESIONISTAS DE LA REPUBLICA MEXICANA.

RESULTADOS

DEL SONDEDO

INFORMACION REQUERIDA

OPINION SOBRE LA SDN

MEDIOS POR LOS QUE SE INFORMAN

FRECUENCIA INFORMATIVA

a) todas las actividades que -
realiza.

b) Planteles militares.

c) Organizacién de la institu-

cién.

Adiestramiento de las tro-

pas.

d

=

a) Que se ocupa de la seguri-
dad.nacional.

b) Que es diferente a otros -
ejércitos del mundo.

c) Cuenta con buenas escuelas.

d) Protege los intereses del go
bierno.

a) Televisién.
b) Radio.

¢) Periédicos.
d) Revistas.

Con cierta regularidad.

P R 0 P u

E s T A S

INFORMACION A MANEJAR

TEMAS DE REFUERIZO

MEDIOS A EMPLEAR

FRECUENCIA DE DIFUSION

De acuerdo a los requerimien-
tos de este sector:

- Sobre las misiones del Ejérci-
to.

-Sobre la educacién militar.
-La organizacién y presencia na
cional. -
- Del adiestramiento del perso-
nal.

De la mistica de trubajo del
personal militar.

Sobre la seguridad a instalacio-
nes estratégicas.

Sobre la vida militar.

En el siguiente orden de prefe-
rencia:

a) Televisién.

b) Radio.

c) Periédicos.

d) Revistas.

Como se plantea en la tuta orf
tica: 69,485,17,52,73,114,130,138
140,145,147,154,159,184,197,215
237,254,20,48,64,95,119,123,131
188,193,206,225,273,289,3006,31Y
368,384,391,407,452,478,481,392
82,109,121,150,229,340,383,394
449,29,64,105,123,131,188,206,--
225,273,289,313,319,368,384,397
416,452,470,478,481,6,47,63,250
292,331,387,505,76,200,240,343
487,494.




GRAFICAS DE RESULTADOS DEL SONDEC POR ESTADOS

AST COMO LAS ESTRATEGIAS A SEGUIR EN CADA UNO DE ELLOS.
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100 %

100 %"

ABITOS INFORMATIVOS:

67 35 28 r'T;“W

Television Radio Periddicos Revistas
- E1l 67 % de los encuestados ve los noticieros por la
television.
- El 35 % escucha las noticias en la radio. . i
- El1 28 # acostumbra enterarse a través del perlodlco
- E1 12 % acostumbra informarse en las revistas.

FRECUENCIA DE INFORMACION SOBRE LAS }

- El 93 % manifiesta rec:,blr noticias frecuentemente sobre
el Ejército y Fuerza Aere
- ELl 4% % sdlo ocasmnalmunte

Puede decirse asi que el 100 % de los estudiantes se informan a través de

los medios electrénicos, mientras que de éstos el 40 % acostumbra informarse
en los medios impresos.

Asimismo, el 55 % recibe informacién militar frecuentemente.
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100 % ~ OPINION. SOBRE EL EJERCITO V FUERZA AEREA:

Lt 1 1

1

35
20 18 I I
13 [0 1

Ei % sabe _que el Ejército se dedica a combatir el narcoirafico.
A manifiesta desconocer.

- El 18 % que no cuenta con el equipo suficiente para la
defensa del pais.

- El 13 % que es un Ejército pacifista.

- E1 10 % que cuentan con muy buenas escuelas mllltares

NECESIDADES 'INFORMATIVAS:

100 % ]

42 27 19 4 2
| — ———

- El 42 % quiere informacién de todas las actividades.

- El1 27 % sobra la campana contra el narcotrafico.

- E1 19 % se interesa por saber qué equipo se cuenta.

- El 4 % cual es la situacién de la mujer militar mexicana.
- E1 2 % sobre el servicio militar nacional.

De esta forma puede afirmarse que el 53 % de los estudiantes de B.C.
consideran que la SDN se dedica a combatir al narcotrifico, que no cuenta con
el equipo suficiente para la defensa del pais.

Asimismo, que el 69 % desea se le informe sobre todas las actividades que
lleva a cabo y sobre la campafia contra el narcotréfico.
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LLOS ESTUDIANTES DE

BAJA CALIFORNIA.

RESULTADOGS

DEL SONDEO

INFORMACION REQUERIDA

OPINION SOBRE LA SDN

MEDICS POR LOS QUE SE TNFORMAN

FRECUENCIA INFORMATIVA

a) Todas las actividades que -
realiza.

b) Campafa contra el narcotrd
fico. -

c) Equipo con que cuenta.

d) Las mujeres militares.

a) Que combate al narcotrdfi-
co.

b) Que tiene limitaciones y es
td poco preparado. -

a) Televisién.
b) Radio.

c) Periddicos.
d) Revistas.

Frecuentemente.

P R o pP U

E S T A S

INFORMACION A MANEJAR

TEMAS DE REFUERZO

MEDIOS A EMPLEAR

FRECUENCIA DE DIFUSION

De acuerdo a los requerimien-
tos de este sector:

-Sobre las misiones del Ejto.
- El combate al narcotréfico.

- Equipo con que se cuenta.
- De las mujeres militares.

El adiestramiento del personal.
Trayectoria profesional de los
militares.

De la modernizacién del Ejto.

En el siguiente orden de prefe-
rencia:

a) Televisién.

b) Radio.

c) Periédicos.

‘1 d) Revistas.

Como se plantea en fa ruta cri
tica: 7,27,50,61,69,92,104,118,--
129,137,185,207,219,236,264,274
279,311,330,333,360,378,385,400
413,431,442,458,469,482,497,509
513,485,84,192,229,363,463,489,-
216,444,13,29,64,95,120,188,206
273,289,319,368,391,416,452,470
478,488,117,249,345,405,486,77,-
157,255,295,433,451,498.




EL PUEBLO DE BAJA CALIFORNIA.

‘100 % HABITOS INFORMATIVOS: S

o 51 20 33 25

o

- E1 51 % se informa en los noticieros televisivous.
- E1 20 % por medio de la radio.

- El 33 ¥ en el periddico.

- E1 25 % en revistas.

FRECUENCIA DE INFORMACION SOBRE LAS FUERZAS ARMADAS:

100 %9

] §0 34 6
] —1

- E1 60 % frecuentemente se entera de las actividades de la S3DN.
- El1 34 % ocasionalmente.
- El1 6 %# casi nunca recibe informacién del Ejército.

Asi, puede decirse que el 71 % del pueblo de Baja California se informa a
través de los medios electrénicos y un 58 % por los medios impresos.
Asimismo que el 94 % recibe informacién militar con cierta regularidad.
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=1}

J 9
)} 8
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El 42 % considera que es una institucién de gran prestigio.
- El 36 % manifiesta desconocer sobre las fuerzas armadas.

- E1 9 % que es una Ejército de paz.

El 8§ % que hace un gran esfuerzo para combatir al
narcotrafico.

NECESIDADES. INFORMATIVAS:

100 % 7
D 64
20
J 16

- El1 64 % desea conocer todas las actividades que realiza el
Ejército y Fuerza Aérea.

- El 20 % sobre el adiestramiento de las tropas.

El 16 % sobre la campafia contra el narcotrafico.

Se puede afirmar que el 42 % del pueblo de Baja California opina que la
SDN es una institucién de gran prestigio.
Asimismo, que los requerimientos informativos del 100 % se refieren a las

diversas actividades que lleva a cabo, al adiestramiento de las tropas y al comba-
te al narcotrdfico.
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EL. PUEBLO DE BAJA CALIFORNIA.

RESULTADOS

DEL SONDEGO

INFORMACION REQUERIDA

OPINION SOBRE LA SODN

MEDIOS PR LOS QUE SE INFORMAN

FRECUENCIA INFORMATIVA

a) Todas las actividades que
lleva a cabo.

b) Adiestramiento de las tro-
pas.

¢) Campaia contra el narco-
trdfico.

a) Que tiene gran prestigio.
b) Que promueve la paz.
c) Que combate al narcotrdfico.

a) Television.
b) Radio.

c) Periédicos.
d) Revistas.

Con cierta regularidad.

P R 0 P U

E S T A S

TEMAS DE REFUERZO

MEDIOS A EMPLEAR

FRECUENCIA DE DIFUSION

INFORMACION A MANEJAR
De acuerdo a los requerimien-
tos de este sector:

- Misiones del Ejército.

- Adiestramiento del personal.
- Combate al narcotrédfico.

- Labor social.

- Trayectoria histérica del Ejto.
- Presencia en la vida nacional.
Personal militar.

En el siguiente oden de prefe-
rencia:

a) Televisién.

b) Radio.

c) Periddicos.

d) Revistas.

Como se plantea en lu ruti cri

‘tica: 69,485,13,29,64,95,120,131

189,193,273,282,289,305,319,361
370,391,404,416,452,470,480, 488
7,29,50,61,85,92,104,118,129,137
\185,207,219,236,264,274,297,33()
360,378,400,431,442,458,469,482
$13,11,14,16,26,43,178,190,202
230,244,263,271,286,291,521,329
355,379,429,471,503,68,70,183,--
267,323,366,380,462,392,227,241
258,278,296,308,341,435,436,445.




100 %

L
- 73 80 65 30
e
Televisién Radio Peridédicos Revistas
- El 73 % de los encuestados ve los noticieros por la
televisién.
- E1 80 % escucha las noticias a través de la radio.
- Un 65 % acostumbra a leer el periddico.
- El 30 % se informa también leyendo revistas.
FRECUENCIA DE INFORMACION SOBRE LAS FUERZAS ARMADAS:
100 %

35 42 23

- E1 35 % frecuentemente se entera de las actividades de las
fuerzas armadas.

- E1 42 % sdélo ocasionalmente recibe noticias militares.
- E1 23 % casi nunca tiene conocimiento de las actividades
que desarrolla el Ejército.

Se puede afirmar que el 100 % de los profesionistas de Baja California se
informa a través de los medios electrénicos, en tanto que de los mismos un 95
% lee periédicos y revistas.

Asimismo, que el 77 % recibe informacién militar con cierta regularidad.
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" 'LOS PROFESIONISTAS DE ‘BAJA CALIFORNIA.

100 %

 OPINION SOBRE EL EJERCITO Y FUERZA"AEREA:

57 32
——

- E1l 57 % conceptla a las fuerzas armadas por ser una

institucién de gran prestigio.

El 32 % manifiesta que las fuerzas armadas son las

responsables de la seguridad nacional.

- E1l 8 % identifica al Ejército con las actividades de labor

social. . :

El 3 % opina que el Ejército cuida de los intereses de
gobierno.

NECESIDADES INFORMATIVAS:

] 46 38 f—Tg_] )
—
- El 46 % requiere saber sobre la organizacidén castrense.
- E1 38 % esta interesado sobre el servicio militar.
- Un 15 % propone se informe sobre el sistema educativo
militar.

El t % pide resultados sobre la campafia contra el
narcotrafico.

Asi, se puede establecer que el 89 % de los profesionistas de Baja Califor-
nia opinan que las fuerzas armadas mexicanas tienen gran prestigio y que son
responsables de la seguridad nacional.

Asimismo, que el 84 % se interesa por informacién relativa a la organizacién
de la SDN y sobre el servicio militar.
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LOS PROFESIONISTAS DE BAJA CALIFORNIA.

RESULTADOS

DEL SONDEDO

INFORMACION REQUERIDA

OPINION SOBRE LA SDN

MEDIOS POR LOS QUE SEINFORMAN

FRECUENCIA INFORMATIVA

a) Organizacién del Ejército.
b) Servicio militar nacional.
c) Planteles militares.

a) Institucién de gran presti-
gio.

b) Se ocupan de la seguridad
nacional.

¢) Realizan labor social.

a) Televisién.
b) Radio.

c) Periddicos.
d) Revistas.

Con cierta regularidad.

P R 0 P U

E S T A S

INFORMACION A MANEJAR

TEMAS DE REFUERZO

MEDIOS A EMPLEAR

FRECUENCIA DE DIFUSION

De acuerdo a los requerimien-
tos de este sector:

- Misiones del Ejército.

- Servicio militar nacional.

- Educacién mijlitar.

-Actividades culturales y cienti
ficas. -
- Presencia nacional del Ejto.

- Adiestramiento de las tropas.

En el siguiente orden de prefe-
rencia:

a) Televisién.

b) Radio.

c) Periddicos.

d) Revistas.

Como se plantea en la ruta crf
tica: 69,485,4,15,31,35,126,180

131,182,218,233,235,253,266,318
377,412,446,465,472,479,490,495
499,500,510,517,130,138,142,143
144,150,159,195,203,220,254,151
186,221,222,228,320,335,381,406

'l 504,108,349,392,13,20,29,48,64,-

95,119,123,189,193,206,273,289
306,361,397,416,470,481.




] HABITOS INFORMATIVOS:
’
b 42 50
4 5 3
I - ] ‘ 1
Television Radio Peridodicos Revistas

- El 42 % ve los noticieros por televisién.
- E1l 50 % se informa a través de la radio.
- El § % lee periédicos.

- El & % acostumbra leer revistas.

FRECUE‘NCIA DE INFORMACION SOBRE LAS FUERZAS ARMADAS:

100 %

4 30 47 30

- El 30 % recibe informacién frecuentemente de la S.D.N
- E1 47 % sdélo ocasionalmente se entera de las noticias militares
- El 30 % manifiesta que casi nunca sabe de las actividades del Ejército.

Puede decirse que el 92 % de los estudiantes de Chiapas se informan a
través de los medios electrénicos.
Asimismo, que el 77 % recibe informacién militar con cierta regularidad.
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OPINION DEL EJERCITO Y FUERZA AEREA:

100 % i
-1
4
-t
T 34 28 26 7 5
1 ——
- E1 34 % manifiesta desconocer.
- E1 28 % dice que las fuerzas armadas son las responsables
de la seguridad nacional.
- El 26 % que es el aparato represor al servicio del gobierno.
- E1 7 % que se dedican al combate al narcotrafico.
- El 5 % que la disciplina es su principal caracteristica.’
NECESIDADES INFORMATIVAS:
100 % ]
o
-1

11
29 22 '_5_[ 4
1 [e] =
- El 29 % quiere conocer todas las actividades que realiza.
- El 22 % sobre la organizacién del Ejto. y Fuerza Aérea.
- El1 11 % se interesa por el equipo con que cuenta.
- E1 15 % sobre el servicio militar nacional.

- E1 4 % de los requisitos para ingreso a planteles mils.

Puede establecerse asi que el 54 % de los estudiantes de Chiapas opina que
la SDN es responsable de la seguridad nacional y que es un aparato represor del

gobierno.
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LOS ESTUDIANTES DE CHIAPAS.

RESULTADDOS

DEL SONDESO

INFORMACION REQUERIDA

OPINION SOBRE LA SODN

MEDIOS POR LOS QUE SE INFORMAN

FRECUENCIA TNFORMATIVA

a) Todas las actividades que -
realiza.

b) Organizacién del Ejército.

c) Equipo con que cuenta.

d) Servicio militar nacional.

e) Planteles militares.

a) Que se ocupa de la seguri-
dad nacional.

b) Aparato represor.

c) Protege los intereses del -
gobierno.

d) Combate al narcotréfico.

a) Televisién.
b) Radio.

vl

Con cierta regularidad. i

P R 0 P U

E S T A )

INFORMACION A MANEJAR

TEMAS DE REFUERZO

FRECUENCIA DE DIFUSION

De acuerdo a los requerimien-
tos de este sector:

- Misiones del Ejército.

- Presencia nacional.

- Equipo con que cuenta.

- Servicio militar nacional.

- Planteles militares.

-De la formacién y irayecto-
ria profesional de los militares.
- De la mistica de trabajo den-
tro del Ejto.

MEDIOS A EMPLEAR

En el siguiente orden de prefe-
rencia:

a) Television.

b) Radio.

Como se plantea en la ruta cri
tica: 69,485,84,192,229,363,463
489,392,77,144,157,255,295,433,-
451,498,82,109,121,150,229,340-
383,394,441,449,4,15,31,35,126,-
180,181,218,233,235,253,266,318
377,412,446,465,472,479,490,495
499,500,510,517,17,52,73,114,--
128,133,141,142,145,147,154,159
195,215,237,254,256.




EL PUEBLO DE CH{APAS.

‘100 ;
HAB1TOS INFORMATIVOS: » LT e e
28 46 43 2
Televisidén Radio Periédicos Revistas
- El 28 % se informa a través de la television.
- El 45 % por medio de la radio.
- El 43 % en periddicos.
- El 2 % en revistas.
FRECUENCIA DE INFORMACION SOBRE LAS FUERZAS ARMADAS:
-
100 % ]
-y
he 39 51
| I B

- El1 39 % recibe esta informacion frecuentemente.
- El 5f % ocasionalmente.
- E1 7 % casi nunca.

- El1 3 % nunca.

Puede decirse que el 74 % del pueblo de Chiapas se informa a través de
los medios electrénicos, mientras que un 43 % lee el periddico.
Asimismo que el 90 % recibe informacién militar con cierta regularidad.

- 235 ~



o S e

1 OPINION SOBRE LAS FUERZAS ARMADAS:

1 37 39

b 24

- El 24 % sabe que el Ejército resguarda la seguridad
nacional.

- El 37 % dice desconocer sobre las fuerzas armadas.
- El 39 % considera que reprime al pueblo.

NECESIDADES INFORMATIVAS:

100 %

] 40 38

0 10

1 [ l

- El 42 % quiere conocer la labor que en algunos lugares
realiza el Ejército en beneficioc de la poblacién.

- El 10 % sobre el adiestramiento que recibe la tropa.

- El 38 % sobre la Ley del Reglistro de Armas.

~ E1 10 % sobre los servicios médicos en instalaciones
militares.

Se puede decir que el 63 % del pueblo de Chiapas opina que el Ejército es
el encargado de ia seguridad nacional, pero que reprime al pueblo.
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EL PUEBLO DE CHIAPAS.

RESULTADOS

DEL SONDEPO

INFORMACION REQUERIDA

OPINION SOBRE LA SDN

MEDIOS PR LOS QUE SE INFORMAN

FRECUENCIA INFORMATIVA

a) Labor social.

b) Registro de armas.

¢) Adiestramiento de las tro-
pas.

d) Servicio de Sanidad.

a) Que se ocupa de la seguri-
dad nacional.
b) Que es un aparato represor.

a) Televisién.
b) Radio.
c) Periédicos.

Con cierta regularidad.

P R 0 P u

E S T A S

INFORMACION A MANEJAR

TEMAS DE REFUERZO

MEDIOS A EMPLEAR

FRECUENCIA DE DIFUSIOH

De acuerdo a los requerimien-
tos de este sector:

- Labor social.

- Registro de Armas.

- Adiestramiento del personal.
- Servicio de Sanidad.

- Misiones del Ejto.
- Mistica de trabajo en el Ejto.
- Tradicién histérica del Ejto.

En el siguiente orden de prefe-
rencia:

a) Televisién.

b) Radio.

c) Peri6dicos.

Como se plantea en la ruta ¢
tica: 11,16,32,178,194,214,231
263,271,286,291,321,355,379,3!
429,471,483,503,514,30,261,31'
502,13,29,64,105,123,188,225,%
306,319,368,384,391,404,416,4
470,478,91,116,69,485,82,109,:
150,229,340,383,394,441,449,6
70,183,267,323,327,339,366,37
380,462,466.




. .

100 #%
] HABITOS INFORMATIVOS:
1 3
ﬁ 8 67 58 19
Television adio Periodicos evisia
- E1 38 % se informa a través de los noticiarios de la
television.
- El 67 % se entera de las noticias por medio de la radio.
- Un 58 % lee el periédico.
- El1 19 % se informa en diversas revistas.
FRECUENCIA DE INFORMACION SOBRE LAS FUERZAS ARMADAS::
1100 %

] 53 21 25

- E1 53 % manifestaron recibir noticias militares
frecuentemente.

- El 21 % dijo que s6lo ocasionalmente se entera de las
actividades del Ejército.

- Un 25 % casi nunca recibe este tipo de noticias.

Puede establecerse que el 100 % de los profesionistas se informan a través
de los medios electrénicos y de éstos el 77 % por medios impresos.
Asimismo que el 53 % recibe informacién militar frecuentemente.
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100 %

: "OPINION SOBRE EL EJERCITO Y FUERZA AEREA:
J - - ¥
1 66 32 2
— )
- E] 66 % manifiesta que el Ejército es una organizaclon que
protege a la soberania.
- El 32 % opina que la institucién realiza una muy buena
labor social.
- El 2 % piensa que el Ejército estéd para proteger los
intereses del gobierno.
NECESIDADES INFORMATIVAS:
100 %

37 35 28

- E1 37 % quiere saber como estd conformado el Ejército.

- Un 35 % estad interesado por los estudios que ofrecen los
planteles militares.

- El 28 % requiere informacién sobre el apoyo al medio rural
y al sistema ecoldégico que proporcionan las tropas.

Puede decirse que el 98 % de los profesionistas opinan que el Ejército es
una organizacién que protege la soberania nacional y que lleva a cabo labor
social.

Asimismo que el 72 % se interesa por saber sobre la organizacién del
Ejército y de los planteles militares.
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LOS PROFESIONISTAS DE CHIAPAS.

RESULTADOS

DEL SONDEDO

INFORMACION REQUERIDA

OPINION SOBRE LA SDN

MEDIOS POR LOS QUE SE TNFORMAN

FRECUENCIA INFORMATIVA

a) Organizacion del Ejército.
b) Planteles militares.
¢) Labor social.

a) Se ocupa de la seguridad -
nacional.
b) Realiza labor social.

a) Television.
b) Radio.

¢) Periddicos.
d) Revistas.

Frecuentemente.

P R O P u

E S T A S

INFORMACION A MANEJAR

TEMAS DE REFUERZO

MEDIOS A EMPLEAR

FRECUENCIA DE DIFUSION |

De acuerdo a los requerimien-
tos der este sector:

- Misiones fundamentales.

- Presencia nacional.

- Planteles militares.

- Labor social.

- Adiestramiento del personal.
- Formacién y trayectoria pro-
fesional de los militares.

En el siguiente orden de prefe-
rencia:

a) Televisién.

b) Radio.

c) Periédicos.

d) Revistas.

Como se plantea en la ruta cri
tica: 69,485,392,17,52,88,114,12¢
139,142,146,150,155,184,201,215
237,254,256,14,26,43,178,150,194
214,231,263,271,286,293,329,355.
359,382,429,483,503,507,514,13,-
48,95,105,120,131,193,225,273,--
289,306,319,368,384,397,407,416
452,470,478,480,488,512,77,144,
157,255,295,433,451,498.




0S ESTUDIANT E CHIHUAHUA.

100 %, HABITOS INFORMATIVOS:

-

L 75 416 21 , ) l
- E1 75 %.se informa a través de la televisiodn.
- El 46 % escucha las noticias en la radio.
- El1 21 % lee el periddico.
- El 15 % revistas.

FRECUENCIA DE INFORMACION SOBRE LAS FUERZAS ARMADAS:

100 % 1

E

1

<

F 54 30 | 16 l

- El 54 % frecuentemente recibe informacién ae la SDN.
- El1 30 % ocasionalmente.
nunca.

- El1 18 %

Puede establecerse que el 100 % de los estudiantes de Chihuahua se infor-
man a través de los medios electrénicos y un 36 % acostumbra leer revistas y

periddicos.

Asimismo, que el 54 % recibe informacién militar frecuentemente.
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100 % o i e
OPINION SOHRE EL EJERCITO Y FUERZA AEREA:

~

34 2
20 18

- El 34 % dice que se dedican a combatir el narcotrafico.

- El 20 % que los militares son gente sumamente
disciplinada.

- El 18 % que cuidan el orden interno.
- El 22 % que desconoce lo que hacen.

NECES IDADES INFORMATIVAS:

100 #

63

C [ ] r=—

- El1 63 % quiere saber cuales son las actividades del Ejto.

- El 15 % sobre la campana contra el narcotrafico.

- E1 14 % sobre la formacidn profesional de los militares.

- E1l 8 % de cémo piensan los integrantes del Instituto
Armado.

Puede afirmarse que el 54 % de los estudiantes de Chihuahua opinan que el
Ejército se dedica a combatir el narcotrafico y que estd formado por gente
disciplinada.

Asimismo que el 78 % requiere se le informe sobre qué actividades lleva a
cabo la SDN y sobre el combate al narcotrafico.
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LOS ESTUDIANTES DE CHIHUAHUA.

RESULTADOS

DEL SONDEDO

INFORMACION REQUERIDA

OPINION SOBRE LA SODN

MEDIOS POR LOS QUE SE TNFORMAN

FRECUENCIA INFORMATIVA

a) Actividades que realiza.

b) Campana contra el narco-
wrdfico.

c) Formacién profesional del
personal militar.

d) Personal que constituye al
Ejército y F.A.

a) Combate al narcotréfico.

b) Se caractetiza por su disci-
plina.

c) Se encarga de la seguridad
interior.

a) Televisién.
b) Radio.

¢) Periddicos.
d) Revistas.

Frecuentemente.

P R 0 P U

E s T A S

INFORMACION A MANEJAR

TEMAS DE REFUERZO

MEDIOS A EMPLEAR

FRECUENCIA DE DIFUSION

De acuerdo a los requerimien-
tos de este grupo:

- Misiones fundamentales.

- Combate al narcotréfico.

- Formacién y trayectoria pro-
fesional de los militares.

- Del personal militar.

- La vida militar.

- De la educacién militar.

En el siguiente orden de prefe-
rencia:

a) Televisién.

b) Radio.

¢) Periédicos.

d) Revistas.

Como se plantea en la ruta cri |'

tica: 7,50,61,85,92,104,129,137,

185,207,219,236,264,274,297,311, |:
330,333,360,378,385,400,413,431, |

442,458,469,482,497,509,513,69,-
485,77,144,157,255,295,433,451,~
498,49,72,115,152,161,165,217,-
227,241,258,260,278,283,296,308
341,435,445,76,200,240,343,487,
496,215,237,254,256.




B CHIHUAHUAS = oo

100 % | HABITOS INFORMATIVOS:
4
d
55
) 37
) 8
< 3
[ ]l —
Television Radio Periédicos Revistas

- El 37 % se informa a través de noticieros televisivos.
- El1 55 % por medio de la radio.

- E1 8 % lee el periddico.

- E1 3 % se informa en revistas.

FRECUENCIA DE INFORMACION SOBRE LAS FUERZAS ARMADAS:
100 .% T

4 46

30

1 12 11

1 —i

- El 12 % frecuentemente recibe informacidén del Ejto.. .
- El 46 % ocasionalmente.

- E1 30 ¥ casi nunca.

- El 11 % nunca.

Puede decirse que el 92 % del pueblo de Chihuahua se informa a través de
los medios electrénicos.
Asimismo que el 58 % recibe informecién militar con cierta regularidad.
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100

%

50 30 [-__—] 8

El 50 % sefala que son los encargados de la seguridad del
pais.

El1 30 % que sirve a los intereses del Presidente y del
Gobierno.

El 12 % que no estdn preparados para defender al pais en
caso de una guerra. :

El 8 % que cuentan con buenas escuelas.

NECES [DADES INFORMATIVAS:

38

25

Li o 1 o1

- El 38 % desea saber qué actividades realizan.

- El 25 % como se adiestran.

- El 17 % sobre la labor social.

- El1 10 % sobre la campaha contra el narcotrafico.
- El1 10 % de cOmo piensan 1os militares.

DE esta manera se puede afirmar que el 80 % del pueblo de Chihuahua
opina que la SDN se encarga de la seguridad nacional y que sirve a los intereses
del gobierno.

Asimismo que el 80 % quiere saber qué actividades realiza el Ejército,
cémo se adiestra y sobre la labor social que lleva a cabo.

- 245 -



EL PUEBLO DE CHIHUAHUA.

RESULTADOS

DEL SONDEO

INFORMACION REQUERIDA

OPINION SOBRE LA SDN

MDIOS POR LOS QUE SE INFORMAN

FRECUENCIA INFORMATIM

a) Las diversas actividades que
realiza.

b) El adiestramiento de las -
tropas.

c) Labor social.

d) Campana contra el narco-
trifico.

e) El personal que integra a
la institucidn.

a) Se ocupan de la seguridad
nacional.

b) Protege los intereses del -
gobierno.

c) Que no estd bien preparado.

d) Cuenta con buenas escuelas.

a) Televisién.
b) Radio.

Con cierta regularidad.

P R 0 P u

E S T A S

INFORMACION A MANEJAR

TEMAS DE REFUERZO

MEDIOS A EMPLEAR

FRECUENCIA DE DIFUSIL

Ve acuerdo a los requerimien-
tos de este grupo:

- Misiones del Ejto.

- Presencia nacional.

- Adiestramiento del personal.

- Labor social.
- Combate al narcotrifico.

- Del personal militar.

-Mistica de trabajo dentro del
Zjército.

- Historia del Ejto.

- Formacién profesional y tra-
yectoria del personal mil.

En el siguiente orden de prefe-
rencia:

a) Televisién.

b) Radio.

Como se plantea en la ruta
tica: 69,392,485,13,20,29,48,
95,119,131,189,193,206,273,2
289,306,319,361,370,391,397,
416,452,470,478,480,26,32,17
194,214,230,263,271,291,293,
355,359,379,382,429,471,483,
219,236,274,330,333,400,458,
482,115,160,208,227,241,260,
283,296,341,436,82,109,121,1
229,340,383,394,449,68,183,2
323,327,339,374,380,77,157,2
295,433,451,498.




LOS__PROFESIONISTAS DE_CHIHUAHUA.

: 4 . HABITOS INFORMATIVOS:
b 61 73 59 25

Television  Radio Periodicos Revistas

- El 61 % acostumbra ver los noticieros por televisioén.

~ E1 73 % utiliza la radio como medio informativo.

- El 59 % tiene el hédbito de leer el periéddico.

~ El 25 % lee diversos tipos de revistas, sobre todo del
tipo politico.

k FRECUENCIA DE INFORMACION. SOBRE LAS FUERZAS ARMADAS:
100 #% '

B U SN S M S

"

; 54 34 Fg_"

- E1l 54 % manifestd que frecuentemente tiene noticias sobre
el Ejército.

- El 34 % dijo que sélo ocasionalmente se entera de la
actividad militar.

- El 12 % sehald que casi hunca tiene conocimiento de lo que
realiza el Ejército.

De esta forma puede establecerse que el 100 % de los profesionistas se
informan a través d los medios electrénicos y un 84 % de éstos acostumbran
leer revistas y periédicos.

Asimismo que el 54 % recibe informacién militar frecuentemente.
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LOS PROFESIONISTAS DE CHIHUAHUA.

OPINION SOBRE LAS FUERZAS ARMADAS:

w
ne

32

27

3

—

- Que su misioén es proteger los intereses del Estado.

~ El 32 % que en gran parte se dedica al combate contra el
narcotrafico. :

~ E1 27 % manifiesta que hace un buen papel dentro de lo gque
le corresponde.

- El1 9 % alaba el sistema educativo militar.

NECESIDADES INFORMATIVAS :

66

12 10

I Y o A s

-~ El 66 % requiere informacidén sobre todas las actividades
que realiza el Instituto Armado.

-~ El 12 % sobre su organizacién y funciones.

- El 10 % quiere conocer la ideologia del personal militar.

- E1 9 % sobre la participacién de la mujer aqui.

DE esta forma se puede decir que el 64 % de los profesionistas de Chihua-
hua opinan que la SDN protege los intereses del gobierno y que se dedica al
combate del narcotrifico.

Asimismo que el 66 % requiere se le informe sobre las diversas actividades
qgue lleva a cabo.
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LOS PROFESIONISTAS DE CHIHUAHUA.

RESULTADOS

DEL SONDED

INFORMACION REQUERIDA

OPINION SOBRE LA SDN

MEDIOS POR LOS QUE SE TNFORMAN

FRECUENCIA INFORMATIVA

a) Todas las actividades que
realiza.,

b) Organizacién del Ejército.

c) El personal que constituye
al Ejército.

d) Las mujeres militares.

a) Protegen los intereses del
Estado.

b) Combate al narcotréfico.

c) Tiene prestigio.

d) Cuenta con buenas escue-
las.

a) Televisidn.
b) Radio.

c) Periddicos.
d) Revistas.

Frecuentemente.

P R O P u

E S T A S

INFORMACION A MANEJAR

TEMAS DE REFUERZO

MEDIOS A EMPLEAR

FRECUENCIA DE DIFUSIOM

De acuerdo a los requerimien-
tos der este sector:

- Misiones del Ejto.

- Presencia nacional.

- El personal militar.

- Las mujeres militares.

- Labor social.
- Actividades culturales y cien-
tificas.

En el siguiente orden de prefe-
rencia:

a) Televisién.

b) Radio.

¢) Periddicos.

d) Revistas.

Como se plantea en la ruta ¢
tica: 69,485,392,49,72,101,11
152,160,161,164,165,208,217,2:
241,258,260,278,283,296,308,3:
435,436,445,216,444,151,186,2:
222,228,320,335,381,406,504, 11
349.




100 % _

- ) HABITOS INFORMATIVOS:

- A1

Y
W
-3

| 82 56 [1_91

Television Radio Periddicos Revistas

- El 82 % ve los noticieros por televisién.
- E1 56 % se informa a través de la radio.
- E1 37 % acosrumbra leer el periddico.

- E1 19 % se informa a través de revistas.:

100 %

) 47 25 | 16 l

- El 47 % manifiesta que frecuentemente se entera de las
actividades del Ejército y Fuerza Aérea.

- El 25 % recibe esta infornacidén sdélu eventualmente.

- E1 16 % casl nunca se entera de estas actividades.

Puede establecerse asi que el 100 % de los estudiantes del Distrito Federal
se informe a través de los medios electrénicos, mientras que de éstos un 56 %
lee periédicos y revistas,

Asimismo que el 47 % recibe informacién militar frecuentemente.
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oo % OPINION SOBRE LAS FUERZAS ARMADAS:

40 37

El 4 considera que estdn para preservar la paz mterior.
- El 37 % que combaten el narcotrafico.
1 4

1

’

que estan al servicio del gobierno.
0 # que es un sector privilegiado.

© NECESIDADES INFORMATIVAS:

100 ‘/;A] 7

'y

2

A
o
(31

29

1 |15 l

- El 55 % quiere conocer todas las actividades que lleva
a cabo el Ejército.

- El 29 % sobre la formaciéon profesional de los militares.
- E1 15 % sobre el servicio militar.

Asi, puede afirmarse que el 77 % de los estudiantes del Distrito Feleral

opinan que la SDN se ocupa de la seguridad nacional y que combate al narcotrd-
fico.

Asimismo un 84 % desea se le informe sobre las actividades que realiza y
sobre la formacién profesional de los militares.
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ESTUDIANTES DEL DISTRITO FEDERAL.

RESULTADOS

DEL SONDEGTO

INFORMACION REQUERIDA

OPINION SOBRE LA SDN

MEDIOS PR LOS QUE SE INFORMAN

FRECUENCIA INFORMATIVA

a) Todas las actividades que
realiza.

b) Formacién profesional del
personal militar.

c) Servicio militar nacional.

a) Se ocupan de la seguridad
nacional.

b) Combate al narcotrdfico.

c) Protege los intereses del -
Estado.

a) Televisién.
b) Radio.

c) Periédicos.
d) Revistas.

Frecuentemente.

P R o p u

E S T A S

INFORMACION A MANEJAR

TEMAS DE REFUERZO

MEDIOS A EMPLEAR

FRECUENCIA DE DIFUSION

De acuerdo a los requerimien-
tos de este sector:

- Misiones del Ejto.

- Formacién y trayectoria pro
fesional del personal mil. -
- Servicio militar nacional.

- Planteles militares.

En el siguiente orden de pre-
ferencia:

a) Televisién.

b) Radio.

c¢) Pariédicos.

d) Revistas.

Como se plantea en la ruta crf
tica: 69,485,77,144,157,255,295,-
433,451,498,4,15,31,35,126,180,-
181,182,218,233,235,253,266,318
377,412,446,465,472,479,490,495
499,500,510,517,17,52,73,88,99,-
114,128,130,133,138,139,140,141
142,143,144,145,146,147,148,150
153,154,155,158,159,184,195,197
201,203,215,220,237,254,256.




ELMMQ.DMSIRHQEQM

HABITGS INFORMATIVOS:

94 67 39

%

- El 94 % se informa a través de la television.
- El 67 % por medio de la radio.

- E1 39 # en periddicos.

- El1 15 % en revistas.

FRECUENCIA DE INFORMACICN SOBRE LAS FUERZAS ARMADAS: ™

51

37
i ILO_ l e

El1 37 % frecuentemente recibe informacién de la SDN.
El 51 % ocasionalmente.

El 10 % casi nunca.

El 2 % nunca.

Puede sefialarse asi que el 100 % del pueblo del Distrito Federal se informa
a través de los medios electrénicos y un 54 % de éstos también por medios
impresos.

Asimismo, el 88 ¥ recibe informacién militar con cierta regularidad.
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.100 %
1 OP-INION DE. LAS FUERZAS ARMADAS:
1
1 45
) 32
J
19
e
_'El 32 % considera al Ejército como represor del pueblo.
- El1 45 % sabe que combate al narcotréafico.
- El1 19 % que el personal del Ejército se caracteriza por su
gran disciplina.
100 #| NECESIDADES INFORMATIVAS:
4 h 44
] 20 18

- El 20 % quiere saber sobre la labor social del Ejto.
- E1l 18 % sobre la organizacion del Instituto Armado.

- E1 44 % sobre todas las especialidades que tiene el
personal militar.

- EL 18 % sobre el campo militar de la Cd. de México.

Puede establecerse que el 77 % del pueblo del Distrito Federal opina que
el Ejército es un aparato represor y que también combate al narcotrifico.

Asimismo que el 82 % requiere se le informe sobre el personal militar,
sobre la labor social y la organizacién del Ejército.
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EL PUEBLO DEL DISTRITO FEDERAL.

RESULTADOS

DEL SONDEO

INFORMACION REQUERIDA

OPINION SOBRE LA SDN

MEDIOS POR LOS QUE SEINFORMAN

FRECUENCIA INFORMATIVA

a) Labor social.
b) Organizacién del Ejército.

c) Del personal que lo integra.

d) Instalaciones militares.

a) Aparato represivo.

b) Combate al narcotridfico.

c) Se distingue por su disci-
plina.

a) Televisién.
b) Radio.

c) Periédicos.
d) Revistas.

Con cierta regularidad.

4 R 0 P u

E S T A S

INFORMACION A MANEJAR

TEMAS DE REFUERZO

MEDIOS A EMPLEAR

FRECUENCIA DE DIFUSION

De acuerdo a los requerimien-
tosa de este sector:

- Labyy social.

- Presencia nacional.

- Personal militar.

- Instalaciones militares.

- Trayectoria histérica del Ejto
- Mistica de trabajo del per-
sonal militar.

En el siguiente orden de prefe-
rencia:

a) Televisién.

b) Radio.

c) Periddicos.

d) Revistas.

Como se plantea en la ruta cri
tica: 1i,14,16,26,32,43,178,190,
194,199,202,214,230,231,244,263
270,271,286,291,293,321,329,355
359,379,382,389,429,471,483,493
503,507,514,392,49,72,101,115,--
152,160,161,164,165,208,217,227
241,258,260,278,283,296,308,341,
435,436,445,68,70,183,267,323,--
327,339,366,374,380,462,466,82,-
109,121,150,229,340,383,394,441
449,




; _F_,.Q§_PR_OEE§LQN[§IAS DEL DISTRITQ FEDERAL.

160 % . .. i
1~ e : HABITOS INFORMATIVOS:
1
1
j as 80 70 15
Television  Radio Periddicos Revistas
- E1 98 % ve los noticierous televisivos.
- El 80 % se informa por medio de la radio.
- El 70 % lee el periddico.
- El 45 % se informa en revistas.
_FRECUENCIA DE INFORMACION SOBRE LAS FUERZAS ARMADAS:
100 %
-
4
] 6
34 6
1

~ El 34 % recibe informacidén sobre la SDN frecuentemente.
- El 66 % sOlo ocasionalmente.

De esta forma plede afirmarse que el 100 % de los profesionistas del
Distrito Federal se informan a través de los medios electrénicos, asf como en

periddicos y revistas.
Asimismo que el 66 % recibe informacién militar ocasionalmente.
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100 %

PROF IST F

- OPINION SOBRE LAS FUERZAS ARMADAS:

46

: 34

20

- El 46 % sabe que una de las misiones fundamentales del
Ejército es el resguardo de la seguridad nacional.

- E1 20 % coincide en que es un aparato represor al servicio

cdel Estado.

- El 34 % menciona que el caso de las fuerzas armadas

mexicanas es Unico en el mundo por su cardcter de apego al
gobierno y las actividades contra el narcotrafico.

NECESIDADES INFORMATIVAS:

43

29

El 29 % quieren conocer la organica del Ejército.

El 43 % sobre el sistema educativo militar.

El 8 % se interesa por la forma de pensar de los
militares.

El 11 % sobre la capacidad defensiva del Ejército
actualmente.

El 9 % quiere saber porqué estad limitado el ingreso para
las mujeres o cual es su papel dentro de él.

De est a manera puede establecerse que el 80 % de los profesionistas del

Distrito Federal opinan quela SDN se encarga de la seguridad nacional y que el
Ejército Méxicano es diferente de otros.
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PROFESIONISTAS DEL DISTRITO FEDERAL.

RESULTADOS

DEL SONDEDO

INFORMACION REQUERIDA

OPINION SOBRE LA SDN

MEDIOS POR LOS QUE SE INFORMAN

FRECUENCIA INFORMATIVA

a) Organizacién del Ejército.

b) Formacién profesional del
personal militar.

¢) Equipo con que se cuenta.

d) Las mujeres militares.

a) Se ocupa de la seguridad
nacional.

b) Aparato represor.

c) Protege los intereses del -
Estado.

d) Es diferente a otros Ejér-
citos.

a) Televisién.
b) Radio.

c) Periddicos.
d) Revistas.

Ocasionalmente.

P R 0 P 1}

E S T A S

INFORMACION A MANEJAR

TEMAS DE REFUERZO

MEDIOS A EMPLEAR

FRECUENCIA DE DIFUSION

De acuerdo a los requerimien-
tos de este sector:

- Presencia nacional del Ejto.
- Formacién del personal mil.
- Equipb con que cuenta.

- Las mujeres militares.

- Labor social.
- Trayectoria histérica del Ejto.

En el siguiente orden de prefe-
rencia:

a) Televisién.

b) Radio.

c) Periddicos.

d) revistas.

Como se plantea en la ruta -
critica: 392,77,144,157,255,295
433,451,498,84,192,229,363,463,
459,216,444,11,14,16,26,32,43,--
178,190,194,199,202,214,230,231
244,263,270,271,286,291,293,321
329,355,359,379,382,389,429,471
483,493,503,507,514,68,70,71,--
183,267,323,327,339,366,374,380
462,466.




100 %

100:%

J 48 26 I 14 l [_Tl__l
Television Radio Periédicos Revistas
El 48 % ve los noticieros televisivos.
- EL 26 % acostumbra informarse a través .de la radio.
- El 14 % habit(ta leer periddicos.
- El Il % se informa por medio de; re\istas

FRECUENCIA DE INFORMACION SOBRE LAS FUERZAS ARMADAS:

59

21

21

E]

1

- El 59 % frecuentemente recibe noticias sobre la SDN.
- E1 21 % sélo ocasionalmente se informa sobre las actividades
del Ejército y Fuerza Adérea.

- El1 21 %
castrenses.
- El 4 % practicamente nunca sabe sobre este sector.

manifiesta 4que casi nunca se entera de las acciones

Puede sefialarse entonces que el 74 % de los estudiantes de Guerrero se
informa a través de los medios electrénicos, miestras que un 14 % de algunos

de ellos lee el periddico.

Asimismo que el 59 % frecuentemente recibe informacién militar.
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100°% e A
4 OPINION SOBRE EL EJERCITO Y FUERZA AEREA
. 73 40
on l 15 I

- EL 73 % manifiesta desconocer el tema.

- El 40 % que se dedican a combatir el narcotrafico.
- El 20 % que se caracterizan por su gran disciplina.
- El 15 % que protagen la seguridad del pais.

NECESIDADES INFORMATIVAS:

100 % ]

- El 56 % sobre todas las actividades que realizan.

- El1 43 % sobre la formacion profesional de los integrantes
del Ejército y Fuerza Aérea.

De esta manera se establece que el 60 % de los estudiantes de Guerrero
opina que el Ejército se dedica a combatir el narcotrifico y que su personal
es muy disciplinado.

Asimismo que el 56 % requiere saber sobre las diversas actividades que
realiza. :
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LOS ESTUDIANTES DE GUERRERO.

RESULTADOS

DEL SONDESDO

INFORMACION REQUERIDA

OPINION SOBRE LA SDN

MEDIOS POR LOS QUE SE INFORMAN

FRECUENCIA INFORMATIVA

a) Todas las actividades que
realiza.

b) Formacién profesional de
los militares.

a) Combate al narcotréfico.

b) Se distingue por su disci-
plina.

c) Se ocupan de la seguridad
nacional.

a) Televisidn.
b) Radio.

c) Periddicos.
d) Revistas.

Frecuentemente.

P R 0 p u

E S T A S

INFORMACION A MANEJAR

TEMAS DE REFUERZO

MEDIOS A EMPLEAR

FRECUENCIA DE DIFUSION

De acuerdo a los requerimien-
tos de este sector:

- Misiones del Ejto.

- Formacién profesional de los
militares.

- Planteles militares.

En el siguiente orden de prefe-
rencia:

a) Televisién.
b) Radio.

c) Periddicos.
d) Revistas.

Como se plantea en la ruta cri

tica: 69,485,77,144,157,255,295
433,451,498,17,52,73,88,99,114,-
128,130,133,138,139,140,141,142,
143,144,145,146,147,148,150,153

154,155,158,159,184,195,197,201
203,215,220,237,254,256.




EL_PUEBLO DE GUERRERO.
100 %
1 -~ 'HAB1TOS INFORMATIVOS:

; 35 64 50 I '8 I

Televisién  Radio Periddicos Revistas

El 35 % se informa a través de los noticieros televisivos.
- El 64 % se informa por medio de la radio.
- El 50 % lee el periodico. ;
- El 18 % recibe las noticias de revistas. :

FRECUENCIA DE INFORMACION SOBRE LAS FUERZAS ARMADAS:

100 %

4 42 36 ]

- El 42 % frecuentemente recibe noticias sobre el Ejército.
- E1 36 % sdlo ocasionalmente.
- E1 12 % casi nunca se entera de las actividades de la SDN.

DE esta manera puede afirmarse que el 64 % del pueblo de Guerrero se
informa a través de la radio, en tanto que un 0 % de éstos en periédicos.
Asimismo que el 42 % recibe informacién militar frecuentemente.
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100 % i

L py DE_GUERRERO.

-OPINION SOBRE LAS FUERZAS ARMADAS:

38
34

26

El 34 % considera que el ejército esta para reprimir al
pueblo.

El1 26 % dice que los integrantes del Ejército sposeen una
férrea disciplina.

El 38 # conoce las actividades del Ejército en la campaia
contra el narcotrafico.

NECESIDADES INFORMATIVAS:

37
31

14

1] ‘

El 18 % quiere informacién sobre la Ley del Registro de
Armas de Fuego.

El 37 % sobre la labor social.

El 14 % sobre el servicio médico que presta el Ejto.

El 31 % sobre la organizacioéon del Ejército.

De esta manera se afirma que el 72 % del pueblo de Guerrero opina que

las fuerzas armadas combaten el narcotrdfico y reprimen al pueblo.

Asimismo que el 86 % quiere que se le informe sobre el registro de armas,

sobre la labor social y el servicio médico militar.
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EL PUEBLO DE GUERRERO.

RESULTADOS

DEL SONDEDO

INFORMACION REQUERIDA

OPINION SOBRE LA SDN

MEDIOS POR LOS QUE SE INFORMAN

FRECUENCIA INFORMATIVA

a) Registro de armas.
b) Labor social.

¢) Servicio de Sanidad.
d) Organizacién del Ejto.

a) Es un aparato represivo.

b) Se distingue por su disci-
plina.

¢) Combate al narcotrdfico.

a) Televisién.
b) Radio.

c) Periddicos.
d) Revistas.

Frecuentemente.

P R O P U

E S T A S

INFORMACION A MANEJAR

TEMAS DE REFUERZO

MEDIOS A EMPLEAR

FRECUENCIA DE DIFUSION

De acuerdo a los requerimien-
tos de este sector:

- Registro de armas.

- Labor social.

- Servicio de Sanidad.

- Misiones y presencia nacio-
nal del Ejto.

- Disciplina y mistica de tra-
bajo en el Ejto.

- Sistema de proteccién ci-
vil.

£n el siguiente orden de pre-
ferencia:

a) Televisién.

b) Radio.

c) Periédicos.

d) Revistas.

Como se plantea en la ruta -
critica: 30,261,317,508,11,14,

16,26,32,43,178,190,194,199,202
214,230,244,263,270,286,291,-~
321,329,355,359,379,382,389,--
429,471,483,493,503,507,514,91,
116,69,485,392,82,109,121,150,

229,340,383,394,441,449,28,134
168,287,307,312,390,398,430,--
492,




100 % 9 7
A R HABITOS INFORMATIVOS:

] 67 73 36 l"iﬁ‘"

Televisiéon  Radio Periédicos Revistas

- El 67 % de los encuestados se sirve de la televisidn para

estar informados.
- E1 73 % acostumbra escuchar las noticias en la radio.

- Un 36 % lee habitualmente el periddico.
- El 20 % manifest6 recibir las noticias a través de
revistas.

~ FRECUENCIA DE INFORMACION SOBRE LAS FUERZAS ARMADAS:
100" % S 5 :

1 20 58 22

- El 20 #% recibe noticias del Ejército a menudo.
- E1 58 % ocasionalmente se entera sobre las actividades de

las fuerzas armadas.
- Un 22 % manifestd que casi nunca recibe noticias

militares.

De esta forma puede decirse que el 100 % de los profesionistas de Guerrero
se informan a través de los medios electrdnicos y un 56 % de éstos en los medios
impresos.

Asimismo el 58 % recibe informacién militar ocasionalmente.

- 264 -



2100 %

LOS PROFESIONISTAS DE GUERRERO. .

OPINION SOBRE LAS FUERZAS ARMADAS:

C S GENUE SERU UUNS W SR SR S §

i

19 [T;——] 5

- El 52 % que estan integradas por profesionales que
resguardan la seguridad nacional.

- El 19 % que en ocasiones realizan actividades que no lea
corresponden en apoyo del gobierno.

- E1 10 ¥ que es un organismo represivo.

- E1 9 % que iiene una ejemplar organizacién y disc1pllna. 

NECESIDADES INFORMATIVAS:

100 %

- El 31 % quiere saber qué actividades realiza.

- El 12 % sobre el lado humano del personal militar.

- El 8 % qué es lo que hace en beneficio a La poblacién
directamente.

De esta manera puede establecerse que el 52 % opina el Ejército se encarga
de la seguridad nacional.

Asimismo el 31 % requiere se le informe sobre las diversas actividades que
realiza.
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LOS PROFESIONISTAS DE GUERRERO.

RESULTADOS

DEL SONDEDO

INFORMACION REQUERIDA

OPINION SOBRE LA SDN

MEDIOS POR LOS QUE SE INFORMAN

FRECUENCIA INFORMATIVA

a) Todas las actividades que
realiza.

b) BI personal que lo integra.

¢) Labor social.

a) Se ocupa de la seguridad
nacional.

b) Protegen los intereses del
Estado.

c) Es un aparato represivo.

a) Televisién.
b) Radio.

c) Periddicos.
d) Revistas.

Ocasionalmente.

P R O P U

E s T A S

INFORMACION A MANEJAR

TEMAS DE REFUERZO

MEDIOS A EMPLEAR

FRECUENCIA DE DIFUSION

De acuerdo a los requerimien-
tos de este sector:

- Misiones del Ejto.

- Del personal militar.

- Labor social del Ejto.

- Mistica de trabajo dentro
del Ejto.

- Actividades cientificas y ul-
;urales.

En el siguiente orden de prefe-
rencia:

2) Televisién.

b} Radio.

¢) Periédicos.

d) Revistas.

Como se plantea en la ruta cri
tica: 69,485,49,72,101,115,152,~
160,161,164,165,208,217,227,241
258,260,278,283,296,11,14,16,26
32,43,178,190,194,199,202,214,-
230,231,244,263,270,271,286,291
293,321,329,355,359,379,382,389
429,471,483,493,503,507,514,82,-
109,121,150,229,340,383,394,441
499,108,349,151,186,221,222,228,
320,335,381,406,504.




LQS_E.SMLANIE.S_QE_H.LDALQQ;
100 %

1 HABITOS INFORMATIVOS:

o 43 64 22 [_—l
14

Television Radio Periédicos Revistas

- El 43 #% acostumbra ver los noticieros televisivos.
- El 64 % se informa a través de la radio.

- El 22 % lee el periddico.

- El 14 % recibe informacién de revistas.

FRECUENCIA DE INFORMACION SOBRE LAS FUERZAS ARMADAS:

100 %9

27 39 21 l 13 l

- El1 27 % frecuentemente recibe informacién del Ejército.
* ocasionalmente.

- E1 21 % casi nunca.

- E1 13 % nunca.

DE esta manera se puede decir que el 64 % de los estudiantes de Hidalgo
se informan a través de la radio, en tanto que un 22 % lee el periédico.
Asimismo el 39 % recibe informacién militar ocasionalmente.
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LOS_ESTUDIANTES DE HIDALGO.

100 #
OPINION SOBRE LAS FUERZAS ARMADAS:
1 52
1
1 30
| 18
- E1 30 % ve al Ejército como un organismo con personal
sumamente disciplinado.
- E1 18 % considera que es un aparato represor del pueblo al -
servicio del Estado.
- El 52 % manifiesta desconocer las funciones del Ejército.
NECESIDADES INFORMATIVAS:
100 # 7
L
1 40
T
h 25
< 9 16

- El 40 % desea conocer sobre el sistema educativo militar.
- El1 25 % sobre las diversas actividades que realiza.

- E1 9 % sobre el personal que integra al Ejército.

- E1 16 % sobre el Serviclo Militar Nacional.

Se puede concretar asi que el 48 % opina que la SDN tiene personal muy
disciplinado y que es un aparato represor del gobierno.
Asimismo que el 40 % desea informarse sobre los planteles militares.
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LOS ESTUDIANTES DE HIDALGO.

RESULTADOS

DEL SONDEDO

INFORMACION REQUERIDA

OPINION SOBRE LA SDN

MEDIOS POR LOS QUE SE INFORMAN

FRECUENCIA INFORMATIVA

a) Formacién profesional del
personal militar.

b) Todas las actividades que
realiza.

¢) Personal que lo integra.

d) Servicio militar nacional.

a) Se distingue por su disci-
plina.

b) Aparato represor.

¢) Protege los intereses del
Estado.

a) Televisién.
b) Radio.

c) Periédicos.
d) Revistas.

Ocasionalmente.

P R 0 P u

E S T A S

INFORMACION A MANEJAR

TEMAS DE REFUERZO

MEDIOS A EMPLEAR

FRECUENCIA DE DIFUSION

De acuerdo a los requerimien-
tos de este sector:

- Formacién profesional del --
personal militar.

- Misiones del Ejto.

- Del personal militar.

- Servicio militar nacional.

- Mistica de trabajo dentro
del Ejto.
- Planteles militares.

En el siguiente orden de prefe-
rencia:

a) Televisién.

b) Radio.

c) Periddicos.

d) Revistas.

Como se plantea en la ruta cri
tica: 77,144,157,255,295,433,451
498,69,485,49,72,101,115,152,160
161,164,165,208,217,227,241,258,
260,278,283,296,308,341,435,436
445,4,15,31,35,126,180,181,182,-
218,233,235,253,266,318,377,412,
446,465,472,479,490,495,499,500,
510,517,82,109,121,150,229,340,
383,394,441,449,17,52,73,88,99,-
114,128,130,133,138,139,140,141
142,143,147,150,153,159,184,195
197,201,203,215,220,237.




100 % : :
HABITOS INFORMATIVOS:

h

16 58 I 16 l | I

Televisién Radio Periodicos  Revistas

- El 46 % se informa a traves de la televislon.
- El 58 ¥ por medio de la radio.

- EL 16 % lee el periodico.

- EL 8 # se informa.en revistas.

FRECUENCIA DE INFORMACION SOBRE LAS FUERZAS ARMADAS:

100 %

] 28 47 ] 1A ] I 12 l

- E1 2% % frecuentemente recibe informacidén de la SDN.
- E1 47 % ocasionalmente. -
- El 16 % casi nunca.

- E1 12 % nunca.

SE puede deducir que el 100 % del pueblo de Hidalgo se informa a través
de los medios electréncios.

Asimismo que el 47 % recibe informacién militar ocasionalmente.
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100-:% OPINION SOBRE LAS FUERZAS ARMADAS:

45

26

[j__—T 9 7

- El 45 % ve al Ejército como un aparato represor.

- E1 26 % reconoce al Ejército una gran disciplina y
subordinacion.

- El 13 % manifiesta que existe un gran profesionallﬂmo en
el personal militar.

- ElL 9 % manifestd desconocer’las fun01ones del EJto

- E1 7 % solo sabe que los soldados tlenen’una gran
condicidén fisica. . } :

100 % s
NECES [DADES - INFORMATIVAS

4 37
y 24 21

- El 18 % quiere saber sobre la campafia contra el
narcotrafico.

- El 37 % sobre tocdo lo que hace el Ejército.

- E1 24 % del equlpo con que cuenta.

- E1 21 % sobre la labor social.

DE esta manera puede decirse que el 71 % del pueblo de Hidalgo opina
que el Ejército es un aparato represor y con una gran disciplina.

Asimismo que el 37 % desea conocer las actividades que lleva a cabo el
Ejército.
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EL PUEBLO DE HIDALGO.

RESULTADOS

DEL SONDEO

INFORMACION REQUERIDA

OPINION SOBRE LA SDN

MEDIOS POR LOS QUE SE INFORMAN

FRECUENCIA INFORMATIVA

a) Combate al narcotréifico.
b) Actividades que realiza.

c) Equipo con que cuenta.

d) Labor social.

a) Aparato represor.

b) Se caracteriza por su di-
sciplina.

c) Es muy profesional.

a) Televisidn.
b) Radio.
c) Periddicos.

Ocasionalmente.

P R 0 P u

E S T A S

INEZORMACION A MANEJAR

TEMAS DE REFUERZO

MEDIOS A EMPLEAR

FRECUENCIA DE DIFUSION

De acuerdo a los requerimien~
tos de este sector:

- Combate al narcotrifico.

- Misiones del Ejto.

- Equipo.

- Labor social.

-Trayectoria profesional del -
personal militar.

- Adiestramiento de las tropas.

En el siguiente orden de prefe-
rencia:

a) Televisién.

b) Radio.

c) Periédicos.

Como se plantea en la ruta cri
tica: 7,27,50,61,85,92,104,118,~-
129,137,185,207,219,236,264,274,
297,311,330,333,360,378,385,400,
413,431,442,458,469,482,497,509
513,69,485,84,192,229,363,463,--
489,11,14,16,26,32,43,178,190,--
194,199,202,214,230,231,244,263
270,271,286,291,293,321,329,144
255,433,498,305,313,361,370,391
404,407,416,470,480,488,512.




LOS_PROFESIONISTAS OE H}”f*déf?”“*’fa~——,r,;;,

100 %[
HABITOS INFORMATIVOS: -
]
P
1
; 59 36 17 20

Television Radio Periddicos  levistas

- El 99 # se informa a través de la television.
- El 36 % por medio de la radio. : :
- El 47 % en el periddico.

- El 20 % en revistas.

FRECUENCIA DE INFORMAGION SOBRE LAS FUERZAS ARMADAS:

4 30 49 6
1

- F1 30 % recibe informacidn de la SDN frecuentemente.
~ El1 49 %4 ocasionalmente.
- El 6 % casi nunca.

Se puede decir asi que el 59 % de los profesionistas de Hidalgo se informan
a través de los medios electrénicos y un 47 % en el peri6dico.
Asimismo que el 49 % recibe informacién militar ocasionalmente.
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100 %

100 %

_LOS PROFESIONISTAS DE HIDALGO. .

_OPINION SOBRE iAs,FUERZA

20

- E1 31 7 piensa que es un aparato de control del Estado.

- El 20 % considera que las fucrzas .armadas son las
responsables de la seguridad nacional.

- E1 49 % manifiesta que cuenta con un muy buen ‘sistema
educativo. : ;

NECES [DADES INFORMATIVAS: -

1 44
g 36

7 20

- El 20 % quiere conocer las actividades de la campaifa contra
el narcotrafico.

- El 36 % sobre todas las actividades que realiza.

- El 44 % sobre el sistema de educacidn militar.

Se puede establecer que el 80 % de los profesionistas de Hidalgo opinan
que el Ejército tiene buen sistema educativo y que es un aparato al servicio del
Estado.

Asimismo el 80 % desea conocer todas las actividades que realiza y sobre
el sistema educativo militar.
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LOS PROFESIONISTAS DE HIDALGO.

RESULTADOS

DEL SONDED

[NFORMACION REQUERIDA

OPINION SOBRE LA SDN

MEDIOS POR LOS QUE SE INFORMAN

FRECUENCIA INFORMATIVA

a) Combate al narcotrdfico.

a) Protege los intereses del

a) Televisién.

Ocasionalmente.

b) Todas las actividades que Estado. b) Ra(?i’o..
realiza. b) Se ocupa de la seguridad c) Periddicos.
c¢) Formacién profesional del nacional. d) Revistas.
personal. c) Cuenta con buenas escuelas.
P R 0 P u E S T A S
INFORMACION A MANEJAR TEMAS DE REFUERZO MEDIOS A EMPLEAR FRECUENCIA DE DIFUSION

De acuerdo a los requerimien-
tos de este sector:

- Combate al narcotréfico.

- Misiones del Ejto.

- Formacién profesional del -
personal militar.

- Labor social.
- Trayectoria histérica del Ejto.

En el siguiente orden de prefe-
rencia:

a) Televisién.

b) Radio.

c) Periddicos.

d) Revistas.

Como se plantea en la ruta cri
tica: 7,27,50,61,85,92,104,118,--
129,137,185,207,219,236,264,274
297,311,330,333,360,378,385,400
413,431,442,458,469,482,497,509
513,69,485,77,144,157,255,295, -~
433,451,498,11,14,16,26,32,43, -~
178,190,194,199,202,214,230,231
244,263,270,271,286,291,293,321
329,355,359,379,382,389,429,471,
483,493,503,507,514,68,70,71,--
183,267,323,327,339,366,374, 380,
462,466.




f/ _ LOS ESTUDIANTES DE JALISCO.
100 % ,

HABITOS INFORMATIVOS:

70 74 32 20

Televisién  Radio Periédicos Revistas

- E1 70 % se informa a través de la television.
- El 74 % lo hace por medio de la radio.

- El 32 % lee periédicos.

- E1 20 % acostumbra informarse en las revistas.

FRECUENCIA DE INFORMACION SOBRE LAS FUERZAS ARMADAS:
100 % -

66 30 4
—1

- E1 66 % se entera de los acontecimientos militares
frecuentemente.

- E1 30 # sblo ocasionalmente.

- E1 4 % manifiesta que casi nunca sabe de las actividades

del Ejército y Fuerza Aérea.

Se establece asi que el 100 % de los estudiantes de Jalisco se informan a

través de los medios electrénicos y un 32 % en periédicos.
Asimismo el 66 % recibe informacién militar frecuentemente.
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100 %

100 %

LOS ESTUDIANTES DE JALISCO

OPINION SOBRE LAS FUERZAS ARMADAS: ~

57

33

4

—

(o]

El 57 % que combaten al narcotrafico.
El 33 % que sus integrantes se caracterizan por su

profesionalismo.
El 4 % que es un aparato represor al servicio del gobierno.

El {1 % que los militares son muy discj.plinados'.

NECESIDADES INFORMATIVAS:'

37 41 25 28
El 3I # sobre lo que hace el Ejército en beneficio del
pueblo. .

El 41 % sobre los estudios que realizan los militares.
El 25 % sobre el equipo y armamento con que cuentan las

fuerzas armadas.

El 28 % sobre el servicio militar nacional.

SE puede decir de esta forma que el 90 % de los estudiantes de Jalisco

opinan que el Ejército combate al narcotrdfico y que es profesional.
le informe sobre las actividades de
social y sobre la trayectoria profesional de los militares.

Asimismo el

78 %

requiere se
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LOS ESTUDIANTES DE JALISCO.

RESULTADDOS

DEL SONDEDO

INFORMACION REQUERIDA

OPINION SOBRE LA SDN

MEDIOS POR LOS QUE SE TNFORMAN

FRECUENCIA INFORMATIVA

a) Labor social.

b) Formacién profesional del
personal militar.

¢) Equipo y,armamento con
que cuentan.

d) Servicio militar nacional.

a) Combate al narcotréfico.

b) Que tiene personal muy
profesional.

c) Que se caracteriza por su
disciplina.

a) Televisién.
b) Radio.

c) Periédicos.
d) Revistas.

Frecuentemente.

P R 0 P U

E S T A S

INFORMACION A MANEJAR

TEMAS DE REFUERZO

MEDIOS A EMPLEAR

1

FRECUENCIA DE DIFUSION

De acuerdo a los requerimien-
tos de este sector:

- Labor social.

- Formacién profesional del -
personal militar.

- Equipo y armamento.

- Servicio militar nacional.

- Planteles militares.

En el siguiente orden de prefe-
rencia:

a) Televisién.

b) Radio.

c) Peribdicos.

d) Revistas.

Como se plantea en la ruta cri
tica: 26,32,43,178,190,194,199,=
202,214,230,231,244,263,270,271,
286,291,293,321,329,355,359,379
382,389,429,471,483,493,503,507
514,77,144,157,255,295,433,451 -
498,84,192,229,363,464,489,15,--
31,35,126,180,181,182,218,233,--
235,253,266,318,377,412,446,465
472,479,490,495,148,150,154,158
184,197,203,220,254,256.




100 %

A2 . & A

b 63 69 35 ¢
—
Television Radio Periédicos Revistas

- El1 63 # acostumbra ver los noticieros televisivos.
- El 69 % se informa a través de la radio.

El 45 % en periddicos. '

El 6 % en revistas.

 FRECUENCIA DE INFORMAGION SOBRE LAS FUERZAS ARMADAS

100 % ] : EE SR T
1
.
1
-
: < 54 40 6

- EL 54 % recibe informacidén frecuentemente.
- El 40 % sdlo ccasionalmente.
- El1 6 #%# casi nunca.

De esta manera puede decirse que el 100 % del pueblo de Jalisco se infor-
ma a través de los medios electrénicos y de éstos un 35 % lee el periédico.
Asimismo el 94 % recibe informacién con regularidad.
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EL PUEBLO DE JALISCO.

100 %

- OPINION SOBRE LAS“FUERZAS .A‘R:MADA

4 39

18

- El 39 % identifica al Ejército con la campana
contra el narcotrafico.

- El 43 % se refiere a la gran organizacién y disciplina.
que caracteriza al Ejército y sus uiembros.

- El I8 % considera muy impourtantes las funciones de la
institucioén.

NECESIDADES 'INFORMATIVAS:

100 %

1 43

32

- EL 43 % desea conocer todas las actividades que lleva a
cabo.

- El 32 % desea informacion sobre la Ley del registro de
armas de fuego.

- El 25 % sobre la conformacién orgénica del Ejto.

Puede establecerse asl que el 82 % opina que el Ejército se dedica a com-
batir el narcotrdfico y que es una institucién de gran organizacién y disciplina.

Asimismo que el 75 % requiere se le informe sobre todas las actividades
que realiza el Ejército y sobre el registro de armas de fuego.
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EL. PUEBLO DE JALISCO.

RESULTADOS

DEL SONDEGO

INFORMACION REQUERIDA

OPINION SOBRE LA SDN

MEDIOS POR LOS QUE SE INFORMAN

a) Todas las actividades que
realiza.

b) Registro.de armas.

c¢) Organizacién del Ejército.

a) Combate al narcotrifico.
b) Se caracteriza por su orga-
nizacién y disciplina.
c) Es muy importante e indis-
pensable.

a) Televisién.
b) Radio.
c) Periédicos.

FRECUENCIA INFORMATIVA

Frecuentemente.

P R 0 P U

E S T A S

INFORMACION A MANEJAR

TEMAS DE REFUERZO

MEDIOS A EMPLEAR

FRECUENCIA DE DIFUSION

De acuerdo a los requerimien-
tos de este sector:

- Misiones del Ejto.

- Registro de Armas.

- Presericia nacional del Ejto.

Trayectoria histérica del Ejto.

En el siguiente orden de prefe-
rencia:

a) Televisién.
b) Radio.
c) Periédicos.

Como se plantea en la ruta -
critica: 69,485,30,261,317,508,
392,68,70,71,183,267,323,327,--
339,366,374,380,462,466.




100 %

100 %
L

VLOS PROFES[ONISTAS DE JALJSCOQ: =& = ==

HABITOS INFORMATIVOS:

75 68 52 43

Television  Radio Periédicos Revistas

El 79 % recibe las noticias a través de_ la televisién.
El 68 % utiliza como medio de informacién a la radio.

El 52 % acostumbra leer periddicos.
El 43 # lee revistas politicas como Impacto, Siempre,
Proceso, Quehacer Politico, y Por Esto.

FRECUENCIA DE INFORMACION SOBRE LAS FUERZAS ARMADAS:

67 30 3

—/

El 67 % manifiesta recibir frecuentemente informacién sobre
el Ejército.

El 30 % sdlo ocasionalmente se entera de las noticias
militares.

Un 3 % Casi nunca se entera de lo que hacen las fuerzas
armadas.

Puede afirmarse que el 100 % de los profesionistas de Jalisco se informan

a través de los medios electrénicos y que de éstos el 98 % lo hace también en
lcs medios impresos.

Asimismo que el 67 % recibe informacién militar frecuentemente.
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LOS PROFESIONISTAS DE JALISGO. = == o i

100 % ,
OPINION SOBRE EL EJERCITO Y FUERZA:6AEREA:-
T 7 3
i : 2 6
1

100

%

- El1 71 % manifiesta que el Ejército realiza una importante
labor contra el narcotrafico. EETI

- E1 23 % dice que las fuerzas armadas son.las encargadas de
salvaguardar la seguridad nacional:

- E1 6 ¥ opina que es un organismo encargado de reprimir a la
poblacién. ’ .

NECES IDADES INFORMATIVAS: °

54

31 I 15 l

~ E1 54 %
realiza

- El1 31 %
- El1 15 %

se interesa por la organizacién y actividades que
en general el Ejército.

quiere saber sobre la educacién militar.
quiere informarse sobre la Fuerza Aérea.

Se puede concretizar asi que el 71 % de los profesionistas de jalisco opinan
que el Ejército combate al narcotrédfico.

Asimismo que el 85 % se interesa por conocer las diversas actividades que
realiza el Ejército y sobre la formacién profesional de los militares.
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LOS PROFESIONISTAS DE JALISCO.

RESULTADOS

DEL SONDEJD

INFORMACION REQUERIDA

OPINION SOBRE LA SDN

MEDIOS POR LOS QUE SE INFORMAN

FRECUENCIA INFORMATIVA

a) Todas las actividades que
realiza.

b) Organizacién.

c) Planteles militares.

a) Combate al narcotrifico.

b) Se ocupa de la seguridad
nacional.

c) Aparato represor.

a) Televisién.
b) Radio.

c) Periddicos.
d) Revistas.

Frecuentemente.

P R O P U

E S T A S

INFORMACION A MANEJAR

TEMAS DE REFUERZO

MEDIOS A EMPLEAR

FRECUENCIA DE DIFUSION

De acuerdo a los requerimien-
tos de este sector:

- Misiones del Ejto.

- Presencia Nacional.

- Planteles militares.

- Mistica de trabajo en el Ejto.
- Seguridad a instalaciones vi-
tales.

En el siguiente orden de prefe-
rencia:

a) Televisi6n.

b} Radio.

¢) Periddicos.

d) Revistas.

Como se plantea en la ruta -
critica: 69,485,275,17,52,73,88,
99,114,128,130,133,138,139,140,
141,142,143,144,145,146,147,~-
150,153,154,155,158,159,184,--
195,197,201,203,215,220,237,254
256,82,109,121,150,229,340,383,
394,441,449.




41003

100 #

LO TUDIANTES ESTAD MEXICO.

J S INFORMATIVOS: =~ 7o o
1
L
L
4
-
] 94 60 18 20
Televisién Radio Periddicos Revistas
- E1 94 % acostumbra ver los noticieros televisivos.
- El1 60 % se informa por medio de la radio.
- E1 18 % lee el periddico.
- E1 20 % recibe informacidén en revistas.
FRECUENCIA DE INFORMACION SOBRE. LAS FUERZAS ARMADAS:

56

32 7 5

1

- El 56 # frecuentemente se entera de las actividades de la SDN.
- El 32 % sOlo ocasionalmente.

- E1 7 % casi nunca.

- E1 5 % nunca recibe informacién del Ejército.

DE esta manera se puede establecer que el 100 % de los estudiantes del

Estado de México se informan a través de los medios electrénicos, preferente-
mente por televisién.

Asimismo que el 56 % recibe informacién militar frecuentemente.

- 285 -



100-% Y.
4

100 %

LOS'ESTUQIAMIES DEL._ESTADO_ DE MEXICO.

__OPINION.-SOBRE-EL EJERCITO 'Y FUERZA“AEREAT ™~

1 43
1 29
] 10 c )
; J
[ I ] r—

- E1 43 % identifica al Ejército con la campana contra
el narcotrafico.

- El1 2Y % que su sistema educativo es ejemplar.

- El 10 % que realizan una importante labor social.

- El1 8 % que es un grupo muy hermético.

- E1 6 % que desconoce.

NECESIDADES - INFORMATIVAS:

oAb

25

18

. B
—

~ El1 51 % requiere informacidén sobre ingreso a planteles.

- E1 25 % sobre la organizacidén y despliegue operativo del
Ejército y Fuerza Aérea.

- El1 18 % sobre las actividades de labor social.

- El 6 % sobre todas las actividades de las Unidades.

Asf, puede afirmarse que el 43 % de los estudiantes del Estado de México
considera que la SDN se dedica a combatir el narcotréfico.

Asimismo que el 51 % requiere informacién sobre los planteles militares.
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LOS ESTUDIANTES DEL ESTADO DE MEXICO.

RESULTADOS

DEL SONDED

INFORMACION REQUERIDA

OPINION SOBRE LA SDN

MEDIOS POR LOS QUE SE INFORMAN

FRECUENCIA INFORMATIVA

a) Planteles militares.

b) Organizacién del Ejército.

¢) Labor social.

d) Todas las actividades que
realiza.

a) Combate al narcotréfico.
b) Cuenta con buenas escuelas.
c) Realiza labores sociales.

a) Televisién.
b) Radio.

- ¢) Periddicos.
vd) Revistas.

Frecuentemente.

P R 0 P U

E S T A S

INFORMACION A MANEJAR

TEMAS DE REFUERZO

MEDIOS A EMPLEAR

FRECUENCIA DE DIFUSION

Ce acuerdo a los requerimien-
tos de este sector:

- Planteles militares.
-Misiones del Ejto.

- Labor social.

- Presencia nacional del Ejto.

- De la vida militar.

- El personal militar.

En el siguiente orden de prefe-
rencia:

a) Televisién.

b) Radio.

c) Periédicos.

d) Revistas.

Como se plantea en la ruta -
critica: 17,52,73,88,99,114,128,
138,142,144,147,155,184,197,201
215,220,254,392,69,485,11,32,43
178,190,199,202,214,230,244,263
271,286,293,321,329,355,379,382
429,471,483,493,503,507,514,76,-
200,240,343,487,496,49,72,101,--
115,152,160,208,217,227,241,258
260,278,283,296,308,341,435,436.




EL PUEBLO DEL ESTADO DE MEXICO.

100 4
4 HABITOS INFORMATIVOS:
] 62 75 18 L0
Televisién Radio Periédicos  Revistas
-~ El 62 % acostumbra informarse en los noticieros televisivos:
- El 75 % por medio de la radio.
. - El 18 % en periodicos.
: - El 10 % en revistas.
: FRECUENCIA DE INFORMACION SOBRE LAS FUERZAS ARMADAS:
100 % ] : e i

76 24

- El 76 % frecuentemente recibe informacién al- respecto
- El 24 % sOlo ocasionalmente. S

Puede concretizarse. que el 100 % del pueblo del Estado de México se
informa a través de los medios electrénicos.
Asimismo que el 76 % recibe informacién militar frecuentemente.
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‘EL-PUEBLO DEL ESTADC DE MEXI1CO.

22

- El 36 % conoce su labor en la campana contra el
narcotrafico.

- E1 22 % reconoce que la educacidn militar tiene un alto
nivel profesional.

- E1 40 % dice que el Ejército se distingue por su gran
organizacidén y disciplina.

NECES1DADES INFORMATIVAS:

100 %
.,
1 60
-
-
. 25
: 15
) 1

- E1 25 % desea informacidén sobre el Servicio Militar Nal.

- El 15 % sobre la labor social.

- E1 60 % de todas las actividades que lleva a cabo y que
sean de interés general.

De esta manera puede establecerse que el 76 % del pueblo del Estado de
México opina que el Ejército se distingue por su disciplina y organizacién y que
se dedica a combatir el narcotrifico.
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EL PUEBLO DEL ESTADO DE MEXICO.

RESULTADOS

DEL SONDEO

INFORMACION REQUERIDA

OPINION SOBRE LA SDN

MEDIOS POR LOS QUE SE INFORMAN

FRECUENCIA INFORMATIVA

a) Servicio militar nacional.

b) Labor social.

c) Todas las actividades que
realiza.

a) Combate al narcotréfico.

b) Cuenta con personal bien
preparado.

c) Se distingue por su orga-
nizacién y disciplina.

a) Televisién.
b) Radio.

c) Periédicos.
d) Revistas.

Frecuentemente.

P R 0o P U

E § T A S

INFORMACIGN A MANEJAR

TEMAS DE REFUERZO

MEDIGS A EMPLEAR

FRECUENCIA DE DIFUSION

De acuerdo a los requerimien-
tos de este sector:

- Servicio militar nacional.
-Labor social.

- Misiones del Ejto.

- Mistica de trabajo en el Ejto.
- Seguridad a instalaciones vi-
tales.

En el siguiente orden de prefe-
rencia:

a) Televisién.

b) Radio.

¢) Periédicos.

D) Revistas.

Como se plantea en la ruta -

critica: 4,15,31,35,126,180,218,-
233,253,266,318,377,412,446,465
472,479,490,495,499,500,510,517
138,141,146,150,154,159,197,201
215,220,237,254,178,190,202,214
263,270,286,291,321,329,355,359
379,382,389,429,471,483,503,507,
514,69,485,109,121,150,229,340,-
383,394,441,449,6,47,83,250,292,
331,387,505.




100 %

HABITOS INFORMATIVOS:

d 53 25 31 A

’1"1319‘”-510n Radio Periédicos  Revistas

- El 53 % de los encuestados se informa a través de la teleVLSion
- E1 25 % escucha las noticias en la radio.
- El 31 % lee el periodico

- El 10 # se informa en revistas.

'FRECUENCIA DE INFORMACION SOBRE LAS FUERZAS ARMADAS:

100, #
p

d 40 33 27

- E1 40 % frecuentemente recibe noticias sobre las fuerzas
armadas.

El1 33 % manifestd que ocasionalmente se entera de las
actividades del Ejército y Fuerza Aérea.
- El1 27 % casi nunca se entera de la mformauon militar.

Puede afirmarse que el 53 % de los profesionistas del Estado de México se
informan a través de la televisién y que un 31 % en periédicos.

Asimismo que el 40 % recibe informacién militar frecuentemente:
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LOS PROFESIONISTAS DEL:ESTADO DE MEXICQ.

100 %
’ T OPINION SOBRE LAS FUERZAS ARMADAS:
1 39
. 25 :
] 12
i ) 7

- E1 39 % consideran que se integran por personal
disciplinado y con una gran organizacion.

- El1 12 % manifiesta que tienen bajo su responsabilidad-una
importante misidn.

- E1 17 % que han hecho un destacado papel en la lucha
contra el narcotrafico.

- Para el 25 % el sistema educativo militar es una buena
alternativa. ; .

- E1 7 % dice que una de las caracteristicas-de los. - s
militares mexicanos es su lealtad, a diferencia de otros
paises del mundo.

100 % NECESIDADES INFORMATIVAS:

1 42

g 26

~ El 42 ¥ quieren saber sobre la organizacion del Ejto.
~ E1 32 % sobre la industria militar.
- El1 26 % sobre la trayectoria profesional de los militares.

De esta manera puede decirse que el 64 % de los profesionistas del Estado
de México consideran que el instituto armado se distingue por su disciplina y
organizacién y que tiene un buen sistema educativo.
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LOS PROFESIONISTAS DEL ESTADO DE MEXICO.

RESULTADOS

DEL SONDEDO

INFORMACION REQUERIDA

OPINION SOBRE LA SDN

MEDIOS POR LOS QUE SE INFORMAN

FRECUENCIA INFORMATIVA

a) Organizacién del Ejército.

b) Industria militar.

¢) Trayectoria profesional del
personal militar.

a) Se distingue por su orga-
nizacién y disciplina.

b) Es muy importante su mision|

¢) Combate al narcotrifico.’

d) Cuenta con buenas escuelas.

e) Es diferente a otros ejérci-
tos del mundo.

a) Televisidon.
b) Radio.

¢) Periddicos.
d) Revistas.

Frecuentemente.

p R 0 P U

E S T A S

INFORMACION A MANEJAR

TEMAS DE REFUERLZO

MEDIOS A EMPLEAR

FRECUENCIA DE DIFUSION

De acuerdo a los requerimien-
tos de este sector:

- Presencia nacional del Ejto.
- Industria militar.

- Formacién profesional del
personal militar.

- Proteccién a instalaciones -
estretégicas.

- Sistema de proteccién civil.

En el siguiente orden de pre-
ferencia:

a) Televisién.
b) Radio.

¢) Periédicos.
d) Revistas,

Como se plantea en la ruta crf
tica: 392,10,25,40,54,90,112,127
166,198,212,243,284,346,376,443,
77,144,157,255,295,433,451,498, -
6,47,83,250,292,331,387,505,28, -
134,168,287,307,312,390,398,430
492.




LOS ESTUDIANTES DE MI1CHOACAN.

106 % 9
- - HABITOS INFORMATTVOS tsnminn iil Ll 0
<
1
J 40 52 16 i
Television Radio Peridédicos Revistas

- El 40 % se informa por medio de noticieros televisivos.
- El 52 % lo hace a través de la radio.

- El 16 % lee periddicos.

- E1 10 % acostumbra leer revistas.

‘FRECUENCIA DE INFORMACION SOBRE'LAS'FUERZAS ARMADAS::
100 % - B :

« 30 46 rjjr—-]

- El 30 % recibe informacidén militar frecuentemente.

- E1 46 % s6lo ocasionalmente recibe noticias sobre este
sector.

- E1 10 % manifiesta que nunca se entera de las actividades
que realiza el Ejército y Fuerza Aérea.

Se puede decir que el 92 % de los estudiantes de Michoacdn se informan a
través de los medios electrénicos.

Asimismmo que el 76 % recibe informacién militar con cierta frecuencia.
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LOS ESTUDIANTES DE MICHOACAN.

100 %"

- El 38 # dice que se dedican a combatir el narcotrafico.
- El1 44 % que tienen una disciplina muy rigida.
- E1 19 % que preservan la seguridad de la Naciédn.

'NECESIDADES INFORMATIVAS: -

1
100 % {

35 30

19 [1n1 Iml

- E1 35 % requiere informacién para ingreso a planteles
militares.

- E1 30 % sobre el adiestramiento de las tropas.

- E1 15 % sobre la campafia contra el narcotrédfico.

- E1 10 % sobre la industria militar.

- E1 10 % sobre el servicio militar nacional.

Puede establecerse de esta manera que el 82 % de los estudiantes de Mi-
choacdn opinan que el Ejército se dedica a combatir el narcotrdfico y que se
distingue por su disciplina.

Asimismo que el 65 % requiere informacidn sobre los planteles militares y
el adiestramiento de las tropas.
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LOS ESTUDIANTES

DE MICHOACAN.

RESULTADOS

DEL SONDEDO

INFORMACION REQUERIDA

OPINION SOBRE LA SDN

MDIOS PR LOS QUE SE_INFORMAN

FRECUENCIA INFORMATIVA 4

a) Planteles militares.

b) Adiestramiento de las tropas
¢) Combate al narcotréfico.

d) Industria militar.

e) Servicio militar nacional.

a) Combate al narcotréfico.

b) Se caracteriza por su disi-
plina.

c) Se ocupa de la seguridad
nacional.

a) Televisién.
b) Radio.

c) Periédicos.
d) Revistas.

Con cierta regularidad.

P R 0 P u

E S T A S

INFORMACION A MANEJAR

MEDIOS A EMPLEAR

FRECUENCIA DE DIFUSION

De acuerdo a los requerimien-
tos de este sector:

- Planteles militares.

- Adiestramiento del personal.
- Combate al narcotrifico.

- Industria militar.

- Servicio militar nacional.

TEMAS DE REFUERZO

- Formacién profesional del
personal” militar.

En el siguiente orden de prefe-
rencia:

a) Televisién.

b) Radio.

¢) Periédicos.

d) Revistas.

Como se plantea en la ruta cri
tica: 17,52,73,99,128,139,144,-~
153,159,184,195,201,215,237,254
13,20,48,64,94,105,119,131,188,-
193,206,282,305,313,361,370,384
397,404,416,452,470,480,7,27,50
85,92,118,137,185,207,264,311,--
360,378,400,442,469,482,509,166
198,243,284,346,376,443,4,15,126
180,233,318,377,465,500,510.




EL PUEBLO DF

HABITOS INFORMATIVOS: -

1 45 58 20 7 1

Televisién  Radio Peridodicos  Revistias

- El 495 % ge informa a través de la televisién.
-~ El 5% % en la radio.

El 20 % lee el peribdico.
~ El1 7 % en revistas.

FRECUENCIA DE INFORMACION SOBRE LAS FUERZAS ARMADAS:

100 #

50 32
16 2
T

El 50 % frecuentemente recibe informacidn al respecto.
- El1 32 % s6lo ocasiocnalmente.

~ El {6 # casi nunca.

- El1 2 % nunca.

De esta forma se pudo establecer que el 100 % del pueblo de Michoacin
se informa a través d elos medios electrénicos, preferentemente la radio.
Asimismo que el 50 % recibe informacién militar frecuentemente.

S,
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~EL PUEBLO DE MICHOACAN. -

BELLIC s :
] 39 35
26
- E1 39 % dice que el ejército combate al narcofréfico..
- E1 35 % lo conceptia como guardidn de la seguridad
nacional. :
- E1 26 % que. lleva;a cabo una importante labor social.
" 'NECESIDADES INFORMATIVAS:
100 % : .
1
48
4 30
] 17
] :
—

- E1 17 % desea conocer su organizacién.

- El 48 % quiere saber qué actividades realiza el Ejto.

- E1 30 % sobre la formacib6n profesional de los militares. -
- E1 5 % la labor social.

De esta manera se puede decir que el 74 % del pueblo de Michoacdn opina
que el Ejército combate al narcotrdfico y se encarga de la seguridad nacional.

Asimismo que el 78 % requiere informacién sobre las actividades que realiza
el Ejército y la trayectoria profesional de los militares.
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EL. PUEBLO DE MICHOACAN.

RESULTADOS

DEL SONDED

INFORMACION REQUERIDA

MEDIOS POR LOS QUE SE_INFORMAN

FRECUENCIA INFORMATIVA

a) Organizacién del Ejército.

b) Actividades que realiza.

¢) Formacién profesional de
los militares.

OPINION SOBRE LA SDN

a) Combate al narcotréfico.

b) Se ocupa de la seguridad
nacional.

c) Realiza labor social.

a) Televisién.
b) Radio.
c) Periédicos.

Frecuentemente.

P R 0 P u

E S T A S

INFORMACION A MANEJAR

TEMAS DE REFUERZO

MEDIOS A EMPLEAR

FRECUENCIA DE DIFUSION

De acuerdo a los requerimien-
tos de este sectorn:

- Presencia nacional del Ejto.
- Misiones del Ejto.

- Formacién Profesional del -
personal militar.

- Sistema de proteccién civil. .

£n el siguiente orden de prefe-
rencia:

a) Televisién.

b) Radio.

¢) Periédicos.

Como se plantea en la ruta -
critica: 392,69,485,77,144,157,--
255,295,433,451,498,28,134,168,
287,307,312,390,398,430,492.

[ .




LOS _PROFESIONISTAS DE MICHOACAN.
QDT e s S
' : HABITOS INFORMATIVOS.

45 47 38 16

elevision Kadio ~Perlodicos Revistas

- El 45 % acostumbra ver los noticieros televisivos.
- 47 % escucha las noticias en la radio.

- Un 38 % tiene el habito de leer el periédico.
- E1 16 % manifestd informarse a través de revistas.

FRECUENCIA DE INFORMACION SOBRE LAS FUERZAS ARMADAS:

100 % |

33 42 25

- 33 % se entera de las noticias militares frecuentemente.
El 42 % recibe ocasionalmente informacién de actividades
del Ejército.

25 % afirmé que casi nunca se entera de lo que realizan las
fuerzas armadas.

De esta forma puede decirse que el 92 % de los profesionistas de Michoacén

se informan a través de los medios electrénicos vy un 38 % de algunos de éstos
en periédicos.

Asimismo que el 75 % recibe informacién militar con cierta frecuencxa.
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LOS- PROFESIONISTAS DE MICHOACAN.

100 % ,
1 ) QPIN}QN SQBRE LAS FUERZAS ARMADAS:
y 62 28 | 10 I
- El 62 % manifiesta que las tropas se encargan de combatir
el narcotrafico.
- 28 % dice que el Ejército proporciona seguridad a las
poblaciones y en las carreteras.
- El 10 % lo conceptla como un érgano represivo.
NECESIDADES INFORMATIVAS:
100 %

59 16 l I 14 I r T1 |
- E1 59 % quiere saber sobre el adiestramiento al que se
somete el personal militar.

- 16 %4 se interesa por la educacién militar.

- El t4 % requiere informacidén sobre las actividades de labor
social.

- E1l 11 % sugiere informacién de la campafia contra el
narcotrafico. :

De esta manera’ puede afirmarse que el 62 % de los profesionistas conside-
ran que el Ejército se dedica a combatir el narcotréfico.
Asimismo que el 59 .% requiere informacién sobre el adiestramiento.
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LOS PROFESIONISTAS DE MICHOACAN.

RESULTADOS

DEL SONDEDO

INFORMACION REQUERIDA

OPINION SOBRE LA SDN

MEDIOS POR LOS QUE SE INFORMAN

FRECUENCIA INFORMATIVA

a) Adiestramiento de las tropas
b) Planteles militares.

c) Labor social.

d) Combate al narcotrifico.

a) Combate al narcotréfico.

b) Se ocupa de la seguridad
interior.

c) Aparato represivo.

a) Televisién.
b) Radio.

c) Periddicos.
d) Revistas.

Con cierta frecuencia.

4 R 0 P U

E S T A S

INFORMACION A MANEJAR

TEMAS DE REFUERZO

MEDIOS A EMPLEAR

FRECUENCIA DE DIFUSION

De acuerdo a los requerimien-
tos de este sector:

- Adiestramiento de las tropas.
- Planteles militares.

- Labor social.

-Combate al narcotrédfico.

- Mistica de trabajo del per-
sonal militar.
- Sistema de proteccién civil.

En el siguiente orden de prefe-
rencia: )

a) Televisién.

b) Radio.

c) Periédicos.

d) Revistas.

Como se plantea en la ruta cri
tica: 13,20,29,48,64,94,95,105,—-
119,120,131,188,193,206,225,273,
282,289,305,306,319,361,368,370
384,391,397,404,416,452,470,480
488,17,73,99,133,142,154,159,19"
215,220,237,293,321,329,355,359
382,429,471,483,493,507,514,360
400,413,442,458,482,497,509,82,
121,150,340,449,28,134,168,390,
398,430,492.




LOS ESTUD[ANTES DE ‘NUEVO LEON. .
100 %y B :

HABITOS -INFORMATIVOS: .

PR U S S

] 60 64 48 17

Televisién  Radio Periédicos Revistas

- E1 60 % ve los noticieros televisivos.

- El 64 % se informa por medio de la radio.
- El 48 % lee el periédico.

- El1 17 % recibe informacién de revistas.

FRECUENCIA DE INFORMACION SOBRE LAS FUERZAS ARMADAS:

1 36 42 I 16 I 6
—

- E1 36 % frecuentemente recibe informacién del Ejército.
- El 42 % ocasionalmente.

- E1 16 % casi nunca.

- E1 6 % nunca.

De esta manera puede decirse que el 100 % de los estudiantes de Nuevo
Ledn se informan a través de los medios electrénicos y un 48 % de éstos acos-
tumbran leer el periédico.

Asimismo que el 78 ¥ recibe informacién militar con cierta regularidad.
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LOS-ES NTE NUEVO LEON.
100 % J : e e I e : :
. OPINION SOBRE' LAS FUERZAS ARMADAS:-
] 4T
1 33
b 20
4
~ El 33 % sabe que el Ejército combate al narcotrafico.
- El1 20 ¥ manifiesta desconocer las funciones del Ejército.
"~ El 47 % conceptlia a las fuerzas armadas como un organismo
que se caracteriza por su admirable disciplina y orden.
NECESIDADES INFORMATIVAS.
100 % ]
]
L
44
9 35
21
-

-~ El 21 % se interesa sobre el sistema educativo militar.
~ E1 35 % sobre todas las actividades del Ejército.
- 'El 44 % sobre la labor social.

Asf, puede afirmarse que el 80 % de los estudiantes de Nuevo Ledn opinan
que las fuerzas armadas combaten al narcotrifico y que se distinguen por su

organizacién y disciplina.
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LOS ESTUDIANTES DE NUEVO LEON.

RESULTADGS

DEL SONDEGO

INFORMACION REQUERIDA

OPINION SOBRE LA SODN

MEDIOS POR LOS GE SE INFORMAN

FRECUENCIA INFORMATIVA

a) Planteles militares.

b) Todas las actividades que
realiza.

¢) Labor social.

a) Combate al narcotréfico.
b) Se distingue por su disci-
plina.

a) Televisi6n.
b) Radio.

¢) Peribdicos.
d) Revistas.

Con cierta regularidad.

P R 0 P u

E S T A S

INFORMACION A MANEJAR

FRECUENCIA DE DIFUSION

De acuerdo a los requerimien-
tos de este grupo:

- Planteles militares.
-Misiones del Ejto.

- Labor social.

TEMAS DE REFUERZOD

- La vida militar.
- Adiestramiento del personal.

MEDIOS A EMPLEAR

En el siguicrte orden de prefe-
rencia:

a) Televisién.

b) Radio.

¢) Periédicos.

d) Revistas.

Como se plantea en Ja ruta -

critica: 17,52,73,88,99,114,128,

130,139,1444,147,153,158,184,--
195,201,220,237,254,69,485,11,14
16,26,32,43,178,194,214,230,244
270,286,291,321,329,359,379,382
429,471,483,493,507,514,76,200,-
240,343,487,496,13,20,48,64,95,-
105,119,123,131,188,189,193,206
225,273,282,289,305,313,319,361,

'368,370,384,391,397,404,416,452,

470,478,480,488.




100 %

K

I

1

1

]

) ‘ .

] 70 F ] 39 | 14 | 12 I

Television Rédio Periédicc;s Revistas

- EL 70 % se informa a través de la televisién.

- ElL 39 % por medio de la radio.

- El 44 % lee el periddico.

- E1 12 % en revistas.

~~ 'FRECUENCIA DE INFORMACLON SOBRE LAS FUERZAS ARMADAS:
100 %]

4

| 31 | 48 19

- El 31 % frecuentemente recibe informacién del Ejército.
- E1 46 % sbélo ocasionalmente.

- E1 19 % casi nunca.

- E1 4 % nunca.

Puede afirmarse que el 70 % del pueblo de Nuevo Ledén se informa a través
de la televisién, mientras que un 44 % de algunos de ellos leen el periédico.
Asimismo que el 46 % recibe informacién militar ocasionalmente.
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100 % e o TE
_OPINION 'SOB

22

i1

L [

- El 1l % ve en el Ejército al guardian de la soberania
nacional.

- El 22 % se refirié a las fuerzas armadas como una
institucidén de gran profesionalismo.

- E1 17 % conoce la labor del Ejército en la campafia contra
el narcotrafico. . g

- ELl 50 % manifestd desconocer el tema.

: NECESIDADES INFURMATIVAS:
100 %

PP S

'y

29 34 27

- E1 29 % quiere saber sobre la labor social.

- El 34 % sobre las actividades que se llevan a cabo dentro
de las instalaciones militares.

- El1 27 % sobre el Servicio Militar Nacional.

Puede establecerse que el 39 % del pueblo de Nuevo Leén opina que la

las fuerzas armadas se distinguen por su profesionalismo y que combaten al
narcotrifico.

Asimismo que el 34 % requiere saber sobre qué actividades realiza.
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EL PUEBLO DE NUEVO LEON.

RESULTADOS

D EL SONDEDO

INFORMACION REQUERIDA

OPINION SOBRE LA SDN

MEDIOS POR LOS QUE SE TNFORMAN

FRECUENCIA INFORMATIVA

a) Labor social.

b) Diversas actividades que
realiza.

¢) Servicio militar nacional.

a) Se ocupa de la soberania
nacional.

b) Que es muy profesional.

¢) Combate al narcotréfico.

a) Televisién.
b) Radio.

¢) Pariédicos.
d) Revistas.

Ocasionalmente.

P R 0 P U

E S T A S

TEMAS DE REFUERZO

MEDIOS A EMPLEAR

FRECUENCIA DE DIFUSION

INFORMACION A MANEJAR

De acuerdo a los requerimien-
tos de este grupo:

- Labor social.

- Misiones del Ejto.

- Servicio militar nacional.

- Proteccién a instalciones -
estratégicas.

En el siguiente orden de prefe-
rencia:

a) Televisién.

b) Radio.

c) Periédicos.

d) Revistas.

Como se plantea en la ruta -
cfivica:

'11,14,16,26,32,43,178,190,199,-

202,214,230,231,244,263,270,271,
286,291,293,321,329,355,359,379

.382,389,429,471,483,493,503,507,

514,69,485,4,15,31,35,126,180,--
181,218,233,235,253,266,318,377
412,446,465,472,479,495,499,510
517,6,47,83,250,292,331,387,505.




100 %

100 %

LOSVPROFESJONISTAS DE _NUEVO LEON.

HABITOS INFORMATIVOS:

T VT ST WU SN S

78 69 52 35

Television  Radio Periddicos Revistas
- E1 78 % se informa a través de los noticiarios televisivos.
- E1 69 % acostumbra escuchar las noticias de la radio.
- Un 52 % habitia leer el periédico.
- E1 35 % lee revistas como Proceso, Impacto y Siempre.

FRECUENCIA DE INFORMACION SOBRE LAS FUERZAS ARMADAS:

1 .

. 44 36 30 20

- El1 44 % se entera frecuentemente de las actividades del
Ejército.

- E1L 36 % recibe informacidén s6lo ocasionalmente.

- El 30 % manifiesta que casi nunca recibe informacidén sobre
la Institucidn.

- Un 20 % dijo que nunca tiene noticias del Ejército.

Se establece asi que el 100 % de los profesionistas de Nuevo Leén se
informan a traviés de los medios electrénicos y un 87 % de éstos en los medios
impresos.

Asimismo que el 80 % recibe informacién militar con cierta regularidad.
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100 %
- -

0S ‘PROFESIONISTAS DE NUEVO LEON. = -

OPINION -SOBRE LAS FUERZAS ARMADAS: © "~

1 : 52 39 r—-g——'l

- El 52 % piensa que el Ejército se encarga de apoyar a la
poblacidén civil en casos de emergencia.

- Para el 39 % los militares son los responsables de la
seguridad nacional.

- E1 9 % define a la institucién como un organismo que se
caracteriza por su disciplina.

NECESIDADES'INFORMATIVAS:

57 35

- 4 4

I 3 1 iR
- E1 57 % quiere saber qué actividades realiza el Ejército.

.- El 35 % se_interesa sobre las actividades de

- adlestramiento.
- El1 4% sobre la campafia contra el narcotrafico.
- E1 otro 4 % sobre la organizacidon de las fuerzas armadas.

Se puede establecer entonces que el 91 % de los profesionistas de Nuevo
Ledn opinan que el Ejército actéia en casos de emergencias Yy que es responsable

de la seguridad nacional.

Asimismo que el 92 % requiere informacién sobre las diversas actividades

del Ejército y sobre su adiestramiento.
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LOS PROFESIONISTAS DE NUEVO LEON.

RESULTADOS

DEL SONDED

INFORMACION REQUERIDA

OPINION SOBRE LA SDN

MEDIOS POR LOS QUE SE INFORMAN

FRECUENCIA INFORMATIVA

a) Diversas actividades que
realiza.

b) Adiestramiento de las tro-

pas.

a) Ayuda a la poblacién en
emergencias.

b) Se ocupa de la seguridad
nacional.

c) Se distingue por su disci-
plina.

a) Periédicos.
b) Radio.

c) Televisién.
d) Revistas.

Con cierta regularidad.

P R 0 P U

E'S T A S

INFORMACION A MANEJAR

TEMAS DE REFUERZO

MEDIOS A EMPLEAR

FRECUENCIA DE DIFUSION

De acuerdo a los requerimien-
tos de este sector:

- Misiones del Ejto.

- Adiestramiento del perso-
nal.

- Sistema de proteccién civil.
- Seguridad a instalaciones es-
tratégicas.

1En el siguiente orden de pre-
! ferencia:

a) Periddicos.

-b) Radio.

ic) Televisién.

|d) Revistas.

—_— 1 o

Zomo se plantea en la ruta -
critica: 69,485,13,20,29,48,64,95 |
105,119,120,123,131,188,189,193, !
206,225,273,282,289,305,313,361 |
370,384,391,397;404,407,416,452 |
470,478,480,488,28,134,168,287,
307,312,390,398,430,492,6,47,83
250,292,331,387,505.




S U TES 0

HABITOS INFORMATIVOS: T

| 30 56 5 ] ]15 |

Televisién Radio Periédicos Revistas

- E1 30 # se informa en los noticieros televisivos.
- El 56 % se informa a través de la radio.

- E1 9 % lee el periédico.

_ El1 15 % recibe informacidén de revistas.

FRECUENCIA DE INFORMACION SOBRE .LAS FUERZAS ARMADAS:

100 % ]

:
4
p 68 27

=1

- E1 68 % frecuentemente recibe informacién de la SDN.
- E1 27 % ocasionalmente.
- E1 5 % casi nunca.

Puede establecerse que el 86 % de los estudiantes de Oaxaca se informan
a través de los medios electrénicos, principalmente en la radio.

Asimismo que el 68 ¥ recibe informacién militar frecuentemente.

N
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LOS ESTUD 0

100 % ~ OPINION SOBRE LAS FUERZAS ARMADAS:
4
4
L 41
4 36
1 23
- El 36 % consideran que el Ejército estéd compuesto por
personal de una buena formacién profesional.
- El 41 % identifica al Ejército por su lucha contra el
narcotrafico.
- El1 23 % opina que es necesario para la seguridad nacional.
NECESIDADES INFORMATIVAS:
100 %
L
1
-
] 47
1 23 i
4 12 ]

- El 47 % requiere informacidn para ingreso a planteles mils.
- El 12 % se interesa por el equipo con que cuenta el Ejto.

- Ei %g % sopie las diversas activi?ades que,%leve a cabo.
- % Sobre la campana contra 8l narcotrafico.

Puede afirmarse que el 77 % de los estudiantes de Oaxaca opina que los
militares tiene buena formacién profesional y que se dedican a combatir el
narcotréfico.

Asimismo que el 47 ¥ requiere informacién sobre los planteles militares.

- 313 -



LOS ESTUDIANTES DE OAXACA.

RESULTADOS

DEL SONDEDO

INFORMACION REQUERIDA

OPINION SOBRE LA SDN

MEDIOS POR LOS QUE SE INFORMAN

FRECUENCTA INFORMATIVA

A) Planteles militares.

b) Equipo y armamento con
que cuenta.

c) Diversas actividades que
realiza.

d) Campafia contra el narco-
trafico, 7

a) Su personal estd bien pre-
parado.

b) Combate al narcotréfico.

c) Es muy importante su fun-
cién.

a) Televisién.
b) Radio.

c) Peri6dicos.
d) Revistas.

Frecuentemente.

P R 0 p U

E'S T A S

INFORMACION A MANEJAR

TEMAS DE REFUERZO

MEDIOS A EMPLEAR

FRECUENCIA DE DIFUSION

De acuerdo a los requerimien-
tos de este sector:

~ Planteles militares.

- Equipo y armamento.

- Misiones del Ejto.

- Combate al narcotrifico.

- Adiestramiento del personal.
- Formacién y trayectoria pro-
fesional de los militares.

En el siguiente orden de pirg-
ferencia: ’
a) Televisién.

b) Radio.

c) Periédicos.

d) Revistas.

'Como se plantea en la ruta -
icritica: 17,52,73,88,99,114,128,-

'130,133,138,139,140,141,142,144

145,147,148,150,153,158,159,184
195,201,203,215,220,237,254,256
84,192,229,363,463,489,69,485,7
217,50,61,85,104,118,185,207,219,
236,264,274,297,311,333,360,378
385,400,413,13,48,95,120,188,206
225,273,282,289,306,368,384,391,
397,407,416,470,481,77,144,255
295,451,498,




EL _PUEBLO DE OAXACA. .
100 % o B
HABITOS INFORMATIVOS:

64

37

8§

5
—

Televisién Radio Periddicos  Revistas

- El 37 %4 ve noticieros en televisioén.

- El 64 # escucha las noticias en -la radio.
- El 18 % lee el periddico.

- El 5 % se informa a través de revistas.

FRECUENCIA DE INFORMACION S0 FUERZAS ARMADAS:

100" %

65

29 -

6
—

- E1 65 % frecuentemente recibe informacién sobre aspectos
de las fuerzas armadas.

- El 29 % sdlo ocasionalmente tiene noticias del Ejército.

- E1 6 % casi nunca se entera de las actividades militares.

Se establece asi que el 64 % del pueblo de Oaxaca se informa a
través de la radio.
Asimismo ‘que el 65 % recibe informacién militar frecuentemente.
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1. PUEBLO DE OAXACA-: N

= OPINION SOBRE LAS FUERZAS ARMADAS:
100 % ] ’
ﬂ
30
23 21 20
6
.
- El 23 # identifica al Ejército por su campafia contra
el narcotrafico.
- El 21 % manifiesta que entre sus actividades esta la de
proporcionar atencién médica gratuita.
- El 6 % dice que se dedica a prestar ayuda a la poblacién
civil durante los desastres naturales.
- 'El 20 % coincide en que es un respaldo para la seguridad
del pais.
- El 30 % coincide en que es una institucidén con una muy
buena organizaciédn.
100 % 1  NECESTDADES ET'INVFQRMAT:ITV,AS

46

21 27 -

6
I |
- El 46 % quiere saber coémo funciona el Ejército.
- El 21 % sobre las attividades de labor social.

- E1 27 % sobre el adiestramiento de las tropas.
_ el 6 % sobre el registro de armas.

De esta manera se pyede decir que el 53 % del pueblo de Oaxaca opina
que el Ejército se caracteriza por su organizacién y que combate al narcotrdfico.
Asimismo que el 46 % requiere informacién sobre su organizacién.
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EL PUEBLO DE OAXACA.

RESULTADOS

DEL SONDED

INFORMACION REQUERIDA

OPINION SOBRE LA SDN

MEDIOS POR LOS QUE SE TNFORMAN

FRECUENCIA INFORMATIVA

a) Organizacién del Ejército.

b) Labor social.

c) Adiestramiento de las tro-
pas.

d) Registro de armas.

a) Combate al narcotréfico.

b} Realiza labor social.

c) Auxilia en casos de desas-
tres.

d) Se ocupa de la seguridad

nacional.

Se distingue por su organi-

zacién.

~—

[

a) Televisién.
b) Radio.
c) Peribdicos.

Frecuentemente.

P R 0 P U

E's T A S

INFORMACION A MANEJAR

MEDIOS A EMPLEAR

FRECUENCIA DE DIFUSION

De acuerdo a los requerimien-
tos de este sector:

- Presencia nacional del Ejto.
- Labor social.

- Adiestramiento del personal.
- Registro de armas.

TEMAS DE REFUERZO

- Sistema de proteccién civil.

En el siguiente orden de pre-
ferencia:

a) Televisién.

b) Radio.

¢) Periédicos.

Como se plantea en la ruta -

critica: 392,11,14,16,26,32,43,-~
178,194,202,214,230,244,263,270
286,291,321,329,355,379,382,389,
429,471,483,503,514,20,29,48,64
94,105,119,123,189,193,206,225,

273,282,305,313,319,361,368,370,
384,391,404,416,30,261,317,508,

28,134,168,287,307,312,390,398,-
430,492.




LOS_PROFESIONISTAS DE_OAXACA.

] HABITOS [NFORMATIVOS:

1 40 63 I 15 l 27
Television Radio Periédicos Revistas

- El 40 % reclbe informacidén a través de la televisién.
- E1 40 % por la radio.

- EL 15 % lee el periddico.

- E1 27 % se informa en revistas.

100 %

P S S S Y

A A

b 45 35 ‘ 12 l ]

- E1l 45 % recibe informacién del Ejército frecuentemente.
- El 35 % ocasionalmente.

- El 12 % casi nunca.

- E1 8 % nunca.

Puede afirmarse que el 100 % de los profesionistas de Oaxaca se informan
a través de los medios electrénicos y el 27 % de éstos en revistas.
Asimismo que el 45 % recibe informacién militar frecuentemente.
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100 %]

-
100 %

_LOS_PROFESIONISTAS DE OAXACA.

OPINION SOBRE LAS FUERZAS ARMADAS:

2 L

- Ei gg % que protege la seguridad nac nal
% que cuentan con muy buenos p anteles educativos.

- E1 18 % que han tenido buenos logros en el combate a las
drogas.
- E1 17 % que son fuerzas represoras del pueblo.

NECESIDADES INFORMATIVAS:

27 29
[_—llo 31
- El 27 % sobre la organizacién y el adiestramiento.
- E1 29 % sobre el servicio militar nacional.
- E1 10 % sobre el registro de armas.
- El 31 % sobre las actividades culturales y cientificas que
lleva a cabo el Ejército.

Puede afirmarse entonces que el 87 % de los profesionistas de Oaxaca
opinan que las fuerzas armadas se ocupan de la seguridad nacional y que cuentan
con buena formacién profesional.

Asimismo que el 56 % requiere se le informe sobre la organizacién y adies-
tramiento de las tropas, el servicio militar y las actividades culturales y cientifi-
cas que desarrolla.
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LOS PROFESIONISTAS DE OAXACA.

RESULTADOS

DEL SONDEDO

INFORMACION REQUERIDA

OPINION SOBRE LA SDN

MEDIOS POR LOS QUE SE TNFORMAN

FRECUENCIA INFORMATIVA

a) Organizaci6n del Ejército.

b) Adiestramiento de las tro-
pas.

¢) Servicio militar nacional.

d) Registro de armas.

e) Actividades culturales y -
cientificas.’

a) Se ocupa de la seguridad
nacional.

b) Cuenta con buenas escuelas.

c) Combate al narcotréfico.

d) Aparato represor.

a) Televisi6n.
b) Radio.

c) Revistas.
d) Periédicos.

Frecuentemente.

4 R 0 P U

E' S T A S

INFORMACION A MANEJAR

TEMAS DE REFUERZO

MEDIOS A EMPLEAR

FRECUENCIA DE DIFUSION

De acuerdo a los requerimien-
tos de este sector:

- Presencia nacional del Ejto.
- Adiestramiento del perso-
nal.

- Setrvicio militar ncional.

- Registro de armas.

- Actividades culturales y cien-
tificas.

_ Mistica de trabajo en el Ejto.

En el siguiente orden de prefe-
rencia:

a) Televisién.

b) Radio.

¢) Revistas.

d) Peri6dicos.

Como se plantea en la ruta -

critica: 392,13,20,29,48,64,94,95
105,119,131,188,193,206,225,273
282,305,313,319,361,368,370,391
397,404,407,416,452,470,480,481
512,4,15,31,126,180,218,233,235
266,318,377,412,446,472,479,495
510,517,30,261,317,508,108,349

151,186,221,228,335,381,406,504.




100 % ’

: HABITOS INFORMATIVOS.
L
1 49 36 6
4 2
1 e

Televisién Radio Periddicos Revistas
- E1 49 % se informa en los noticieros televisivos.
- E1 36 % se informa por medio de la radio.
- E1 6 % lee el peribdico.
- El1 2 % se informa en revistas.

FRECUENCIA DE INFORMACION SOBRE -LAS FUERZAS ARMADAS:
100 %

l 10 I 52 28 l 10 I

- El 10 % frecuentemente recibe informacién de la SDN.
- E1 52 % ocasionalmente.

- El1 28 % casi nunca.

- El 10 % nunca.

Puede establecerse asi que el 85 ¥ de los estudiantes de Quintana Roo se
informan a través de los medios electrénicos.
Asimismo que el 52 % recibe informacién militar ocasionalmente.
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LOS-ESTUDIANTES T .

100 % T SR
OPINION . 30BRE EL EJERCITO Y FUERZA AEREA:
22 47
21
- E1 32 % considera que los militareé poseen un ardua
disciplina y organizacion.
- El 47 % piensa que el Ejército se dedica a combatir el
narcotrafico.
- El 21 % manifiesta desconocer la funcién de las fuerzas
armadas.
NECESIDADES *INFORMATIVAS :
100 #
38

- ElL 38 % desea conoucer las actividades que realiza el
Ejército.

- E1 19 % se interesa por la informacién para ingreso a
planteles militares.

- E1 25 % se interesa por el personal que integra al
Ejército y Fuerza Aérea.

- El 18 % quiere saber para qué un pais como México necesita
fuerzas armadas si es pacifista.

Se establece asio que el 79 % de los estudiantes de Quintana Roo opinan

que las fuerzas armadas se caractenzan por su disciplina y organizacién y que
combaten al narcotrifico.

Asimismo que el 63 % requiere informacién sobre las actividades que realiza
y del personal que integra el Ejército.
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LOS ESTUDIANTES DE QUINTANA ROO.

RESULTADOS

DEL SONDED

INFORMACION REQUERIDA

MEDIOS POR LOS QUE SE INFORMAN

FRECUENCIA INFORMATIVA

a) Diversas actividades que
realiza.

b) Planteles militares.

¢) El personal militar.

d) Porqué debe existir el
Ejército.

OPINION SOBRE LA SDN

a) Se caracteriza por su disci-
plina.
b) Combate al narcotréfico.

a) Televisién.
b) Radio.

Ocasionalmente.

P R 0 P U

E 'S T A S

INFORMACION A MANEJAR

TEMAS DE REFUERZO

MEDIOS A EMPLEAR

FRECUENCIA DE DIFUSION

De acuerdo a los requerimien-
tos de este sector:

- Misiones del Ejto.

- Planteles militares.

- El personal militar.

- misiones del Ejto.

- Trayectoria institucional.

- Formaciép y trayectoria -
profesional del Ejto.

En el siguiente orden de pre-

ferencia:

a) Televisién.
b) Radio.

Como se plantea en la ruta -
critica: 69,485,17,52,73,88,99,
114,128,130,133,139,140,144,147
153,159,195,201,215,220,237,254,
49,72,101,115,164,208,217,227,-
258,260,278,283,296,308,341,435
445,392,68,77,200,240,343,487, -
255,295,433,451,498.




EL_PUEBLO DE QUINTANA ROO.
. e LT -

1 HABITOS INFORMATIVOS:

1 55 42 23 rl-()_-—]

Televisién Radio Periddicos Revistas

- El 55 % se informa a través de la televisién.
- E1 42 % por medio de la radio.
.- E1 23 % lee elo periddico.

- El 10 % en revistas.

FRECUENCIA DE- INFORMACION SOBRE LAS FUERZAS ARMADAS:

100 %1
|l
1. 6
36 28 30 —

- El1 36 % frecuentemente recibe informacién sobre el Ejto.
- El1 28 % sdlo-ocasionalmente.

- E1 30 % casi nunca.

- El 6 % nunca.

Se puede decir que el 97 % del pueblo de Quintana Roo se informa a
través de los medios electrénicos.
"Asimismo que el 64 % recibe informacién militar con cierta regularidad.
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EL_PUEBLO DE QUINTANA ROO.

OPINION SOBRE LAS FUERZAS ARMADAS:

El 35 % desconoce las funciones del Ejército.

El 43 #% reconoce la labor del Ejército en el auxilio a la
poblacién en casos de emergencias.

El 10 % dice que las fuerzas armadas son las encargadas de
preservar la seguridad del pais.

El 12 % conceptla al Ejército como formador de hombres
fuertes y leales.

NECESIDADES INFORMATIVAS:

38

29 -

19 14

1

El 38 % desea saber cuales son las actividades de este
sector.

£l 19 % sobre el adiestramiento de las tropas.

El 14 % del registros de armas de fuego.

El 29 % sobre los beneficios que presta a la poblacidn.

Puede decirse que el 43 % del pueblo de Quintana Roo opina que las fuer-

zas armadas actdan en casos de emergencias.

Asimismo que el 67 % desea conocer qué actividades realiza y las obras de

beneficio social que lleva a cabo.
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EL PUEBLO DE QUINTANA ROO.

RESULTADOS

D EL SONDED

INFORMACION REQUERIDA

OPINION SOBRE LA SDN

MEDIOS POR LOS QUE SE TNFORMAN

a) Diversas actividades que
realiza.

b) Adiestramiento de las tropas

c) Registro de armas.

d) Labor social.

a) Auxilia en casos de emer-
gencias.

b) Se integra por personal bien
preparado.

c) Se ocupa de la seguridad
nacional.

a) Televisi6n.
b) Radio.

¢) Periédicos.
d) Revistas,

FRECUENCIA INFORMATIVA 4

Con cierta regularidad.

P R 0 P u

E'S T A S

INFORMACION A MANEJAR

TEMAS. DE REFUERZO

MEDIOS A EMPLEAR

FRECUENCIA DE DIFUSION

De acuerdo a los requerimien-
tos de este sector:

- Misiones del Ejto.

- Adiestramiento del personal.
- Registro de armas.

-Labor social.

- Trayectorja histérica del -
Ejto.
- Sistema de proteccién civil.

En el siguiente orden de prefe-
rencia:

a) Televisién.

b) Radio.

c) Periédicos.

d) Revistas.

Como se plautéa en la ruta -

critica: 69,485,13,20,29,48,64,94
105,119,131,189,193,225,273,282,
289,305,306,313,319,361,370,391,
404,416,452,470,480,488,30,261,

317,508,11,16,32,43,194,214,231

263,271,291,321,355,379,389,471
4$3,507,514,68,71,183,267,323,--
366,380,462,466,28,134,168,287, -
307,312,390,398,430,492.




LOS PROFESIONIST E_QUINT

100 % 1 HABITOS INFORMATIVOS:

: 38

. 2s 12 24

* | —_—

Television  Radio Periédicos Revistas

- El 25 % se informa a través de los noticieros televisivos.

- E1 38 % por medio de los noticieros radiofénicos.

- El 12 % lee el periddico.

- El 24 % se informa en revistas.

FRECUENCIAb?-INFORMACION SOBRE 'LAS FUERZAS ARMADAS:
100 % ]

-

. 26 35 i

7 18

- El 18 ¥ frecuentemente recibe noticias del Ejército.
- El 26 # sélo ocasionalmente.
- E1 35 % casi nunca.

Asi, puede afirmarse que el 63 % de los profesionistas de Quintana Roo se
informan a través de los medios electrénicos.
Asimismo que el 61 % recibe informacién militar eventualmente.
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100 #

100 %

LOS_PROFESIONISTAS DE QUINTANA R0O.

OPINION SOBRE LAS FUERZAS ARMADAS.

40 53 51 [‘53']

El 40 % lo conceptta como un organismo que tiene como
misidn velar por la seguridad nacional y cuidar la paz
interior del pals.

El 53 % dice que es un Organo de control del Estado.

El 51 % reconoce un buen sistema educativo.

El 20 % dice que en gran medida se dedica a combatir el
narcotréafico.

NECESIDADES INFORMATIVAS..f

15 50 22 “ 3
P |

El 15 % requiere informacibén sobre el Servicio Militar,
El 60 % sobre todas las actividades que realiza, las
cuales no se conocen-.

El 22 % sobre el sistema educativo militar.

El 3 % sobre el papel de la mujer en el Ejército, o bien
el porqué no se ha integrado.

Puede establecerse que el 93 % de los profesionistas de Quintana Roo

opina que las fuerzas armadas estdn al servicio del gobierno y que se ocupan
de la seguridad nacional.

Asimismo que el 60 % desea conocer todas las actividades que realiza.

- 328 ~



LOS PROFESIONISTAS DE QUINTANA ROO.

RESULTADOS

DEL SONDEDO

INFORMACION REQUERIDA

OPINION SOBRE LA SDN

MEDIOS POR LOS QUE SE INFORMAN

FRECUENCIA INFORMATIVA

a) Servicio militar nacional.

b) Diversas actividades que
realiza.

c) Planteles militares.

a) Se ocupa de la seguridad
nacional.

b) Protege los intereses del
Estado.

c) Cuenta con buenas escuelas.

d) Combate al narcotréfico.

a) Television.
b) Radio.

¢) Periédicos.
d) Revistas.

Eventualmente.

P R 0 P U

E'S T A S

INFORMACION A MANEJAR

TEMAS DE REFUERZO

MEDIOS A EMPLEAR

FRECUENCIA DE DIFUSION

De acuerdo a los requerimien-
tos de este sector:

- Servicio militar nacional.

- Misiones del Ejto.

- Planteles militares.

Presencia nacional del Ejér-
cito y su incidencia en la vi-
da nacional.

En el siguiente orden de pre-
rerencia:

a) Televisién.

b) Radio.

¢) Periédicos./

d) Revistas,

Como se plantea en la ruta -

critica: 4,15,31,35,126,180,181,

182,218,233,235,253,266,318,3%7,
412,446,465,472,479,490,495,499,
500,510,517,69,485,17,52,73,99,-
114,130,138,142,147,150,154,184
197,203,220,237,254,256,392.




LOS ESTUDIANTES DE SAN LUIS POTOSI.

; HAé ITOS . INFORMATIVOS:

54 63 [ 20 6
| E——
televisiéon Radio Periddicos Revistas

- E1 54 % ve los noticieros televisivos.
- El 63 % se informa en la radio.

- E1 20 % lee el periddico.

- El1 6 # se informa en revistas.

FRECUENCIA DE INFORMACION SOBRE LAS FUERZAS ARMADAS :

100 #%

25 39 22 I 14 l

-'El 2% % frecuentemente recibe informacién de la SDN.
- El 39 % ocasionalmente.

- El1 22 % casi nunca.
- El1 14 % nunca.

Se puede decir, que el 100 % de los estudiantes de San Luis Potosi se
informan a través de los medios electrénicos.
Asimismo que el 64 % recibe informacién militar con cierta regularidad.
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100 *

100 %

L0S ESTUDIANTES DE_SAN LUIS POTOSI.

J OPINION SOBRE LAS FUERZAS ARMADAS:

31 29
) 20 20

- El 31 % identifica al Ejército con la campafa
contra el narcotrafico.
- El1 29 % considera que su misién es la seguridad nacional.
- El 20 % se refiere a la disciplina de los militares.
- E1 20 % dice que es un Ejército con muchas limitantes.

NECESIDADES INFORMATIVAS:

1 46

] 25 29 -

- El 25 % requiere informacién de los planteles militares.
- El1 46 % sobre las actividades que realiza.
- El 29 % de la relacién que existe con los civiles.

DE esta forma puede decirse que el 60 % de los estudiantes de San Luis
Potosi opinan que el Ejército se dedica a la campafia contra el narcotrdfico y
que se ocupa de la seguridad nacional.

Asimismo que el 46 % requiere informacién sobre las diversas actividades
que realiza.
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LOS ESTUDIANTES DE SAN LUIS POTOSIL

RESULTADOS

DEL SONDEDO

INFORMACION REQUERIDA

OPINION SOBRE LA SDN

MEDIOS POR LOS QUE SE INFORMAN

FRECUENCIA INFORMATIVA

a) Planteles militares.

b) Diversas actividades que
realiza.

c) Relacién con la poblacién
civil.

a) Combate al narcotréfico.

b) Se ocupa de la seguridad
nacional.

c)

Se distingue por su orga-
nizacién y disciplina.
d) Estd poco preparado.

a) Television.
b) Radio.
¢) Periédicos.

Con cierta regularidad.

P R 0 P U

E' S T A S

INFORMACION A MANEJAR

TEMAS DE REFUERZO

MEDIOS A EMPLEAR

FRECUENCIA DE DIFUSION

De acuerdo a los requerimientos
de este sector:

- Planteles militares.

- Misiones del Ejto.

- Labor social.

- Formacién y trayectoria pro-
fesional del personal militar.

En el siguiente orden de prefe~
rencia:

a) Televisién.

b) Radio.

c) Periédicos.

Como se plantea en la ruta -

critica: 17,52,73,88,114,130,138,
143,147,148,150,153,154,,155,158
184,197,201,215,220,237,254,69,-
485,11,14,26,32,178,194,202,214
230,231,244,263,270,286,293,329,
355,379,389,429,471,483,503,507
77.144,157,255,295,433,451,498,




EL_PUEBLO DE SAN LU1S POTOSI.

§ 72 54 llz l r.ﬁ....—, )

Televisién Radio Peridédicos  Revistas.

- El1 72 % se informa a través de la televisién.
- El 54 % por medio de la radio. :

- El 12 % acostumbra leer los periddicos.

- El 6 % recibe informacién de revistas.

PRECUENCIA DE INFORMACION SOBRE LAS FUERZAS- ARMADAS:

100 % |

- 20 39 25 I‘ls l

-~ El1 20 % manifiesta recibir informacién del Ejército
frecuentemente.

~ El1 39 % ocasionalmente.

- El 25 % casi nunca.

- El1 16 % nunca.

De esta forma se puede establecer que el 100 % del pueblo de San Luis
Potos{ se informa a través de los medios electrénicos, principalmente en la
televisién,

Asimismo que el 64 % recibe informacién militar eventualmente,
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EL_PUEBLO DE SAN LUIS POTOSI.

100 4% OPINION SOBRE LAS FUERZAS ARMADAS:

] 28 35 [‘T;“]
l 19 [

- El 28 % piensa que es una institucién que se caracteriza
por su disciplina y gran organizacion.

- El 35 % que se dedica a combatir el narcotrafico.

- El 17 % que resguarda la seguridad nacional.

- E1 10 ¥ que su personal tiene una gran condicién flsica-

NECESIDADES INFORMATIVAS:

100 %7

] 22 37 ['ﬁ?‘] -

- El 22 # requiere informacian sobre el registro de armas.

- E1 37 % sobre la formacidén histdérica y las ceremonias
civicas que lleva a cabo.

- E1 15 % sobre la campafia contra el narcotréafico.

- E1 7 % sobre su organizacién.

Se afirma as{ que el 63 % del pueblo de San Luis Potosi opina que el
Ejército se caracteriza por su organizacién y disciplina y que se dedica a.comba-
tir el narcotrdfico.

Asimismo que el 59 % requiere informacién sobre el registro de armas y
el ceremonial militar.
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EL PUEBLO DE SAN LUIS POTOSI.

RESULTADDOS

DEL o O0ONDEPO

OPINION SOBRE LA SDN

MEDIOS POR LOS QUE SE TNFORMAN

FRECUENCIA INFORMATIVA

INFORMACION REQUERIDA

a) Registro de armas.
b) Ceremonial militar.
c) Combate al narcotréfico.

a) Se distingue por su organi-
zacién y disciplina.

b) Combate al narcotréfico.

c) Se ocupa de la seguridad
nacional.

d) Tiene personal bien prepa
rado.

a) Televisién.
b) Radio.
¢) Periédicos.

Eventualmente.

P R 0 P U

E 'S T A S

INFORMACION A MANEJAR

TEMAS DE REFUERZO

MEDIOS A EMPLEAR

FRECUENCIA DE DIFUSION

De acuerdo a los requerimien-
tos de este sector:

- Registro de armas.

- Ceremonial militar.

- Combate al narcotréfico.

- Seguridad a instalaciones
estratégicas.
- Adiestramiento del personal.

En el siguiente orden de prefe-
rencia:

a) Televisidn.

b) Radio.

¢) Periddicos.

Como se plantea en la ruta cri
tica: 30,261,317,508,21,37,46,51,
66,79,80,81,122,162,226,403,455

460,7,27,50,61,85,92,104,118,129 .
137,185,207,219,236,264,274,297
311,330,33,360,378,385,400,413,

431,442,458,469,482,497,509,513,
6,47,83,250,292,331,387,505,13,-
20,29,48,64,94,95,105,119,120,--
123,131,188,189,193,206,225,273

282,289,305,306,313,319,361,368
370,384,391,397,404,407,416,452,
470,478,480,481.488.506.512.




LOS. PROFESIONISTAS DE SAN LUIS POTOS|.

~100+%: S 7
o] HABITOS INFORMATIVOS:
1
4
4 78 59 63 38
_ lelevision Radio Periodicos evistas

s - El 78 % recibe las principales noticias a través de la
! Televisién.

- E1 59 % acostumbra informarse por medio de la radio.

- El 63 % acostumbra leer el periddico.

- Un 38 % lee revistas que contienen informacidén general.

FRECUENCIA DE INFORMACION SOBRE LAS _FUERZAS ‘ARMADAS

100 % .
4
N
J
] 32 21 35 6
- El 32 % manifiesta recibir frecuentemente informacién sobre
este sector.
- 27 % se entera de las actividades del Ejército
} ocasionalmente.
‘- E1 35 % dijo que casi nunca se entera de los gque hace la
institucién. '

- El1 6 % afirmbé que practicamente nunca ha recibido
informacién al respecto.

De esta manera se establece que el 100 % de los profesionistas de San
Luis Potosi se informan a través de los medios electrénicos, principalmente en
la televisién, asi como en los medios impresos.

Asimismo que el 62 % recibe informacién militar eventualmente.
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T007%

100 %

L PROFESIONISTAS LUIS P .
1 OPINION SOBRE LAS FUERZAS ARMADAS: -
4
]
P
i} 62 30 s 1
= E1 62 % define al Ejército como una institucién de
" tradicidén y prestigio.
- 30 % opina que la institucidén se distingue por su
disciplina y lealtad.
- E1 8 % dijo que las fuerzas armadas estan integradas por
personal altamente profesional.
NECESIDADES INFORMATIVAS:
1
1 56 35 9]

- El1 56 % desea saber sobre los resultados de la campafa
contra el narcotrafico.
- El 35 % quiere conocer qué actividades realiza el Ejército

y la Fuerza Aérea.

- E1 9 % se interesd por los planteles militares.

Se esta manera se afirma que el 92 % de los profesionistas de San Luis
Potosi opinan que el Ejército tiene prestigio y se distingue por su organizacién y

disciplina.

Asimismo que el 91 % requiere informacién sobre la campafia contra el
narcotrdfico y demds actividades que lleva a cabo.
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LOS PROFESIONISTAS DE SAN LUIS POTOSL

RESULTADOS

DEL SONDEO

INFORMACION REGQUERIDA

OPINION SOBRE LA SDN

MEDICS POR LOS QUE SE INFORMAN

FRECUENCIA INFORMATIVA

a) Combate al narcotréfico.
b) Diversas actividades que
realiza.

a) Tiene gran prestigio.
b) Se distingue por su disci-
plina y lealtad.

a) Televisi6n.
b) Radio.

c) Revistas.
d) Peri6dicos.

Eventualmente.

P R 0 P u

E'S T A S

INFORMACION A MANEJAR

TEMAS DE REFUERZO

MEDIOS A EMPLEAR

FRECUENCIA DE DIFUSION

De acuerdo a los requerimien-
tos de este sector:

- Combate al narcotrafico.

- Misiones del Ejto.

- Trayectoria histérica del Ejto.

L Actividades culturales y cien-
 rificas.

En el siguiente orden de prefe-
rencia:

a), Televisién.

b)! Radio.

c) Revistas.

d) Periddicos.

Como se plantea en la ruta crf
tica: 7,27,50,61,85,92,104,118,--
129,137,185,207,219,236,264,274,
297,311,330,333,360,378,385,400,
413,431,442,458,469,482,497,509
513,69,485,68,70,71,183,267,223,
323,327,339,366,374,380,462,466
108,349,151,186,221,222,228,326,
335,381,406,504.




] HABITOS INFORMATIVOS:
-
: 57 35 8 U
| — 10
Televisién  Radio Periédicos Revistas
- E1 57 # se informa en los noticieros televisivos.
- E1 35 % por medio de la radio.
- E1 3 % en periddicos.
- E1 10 % en revistas.
" FRECUENCIA DE INFORMACION SOBRE:LAS FUERZAS ARMADAS:
100 %]

9 22 38 24 I 16 |

- El1 22 % frecuentemente recibe informacién de la SDN.
- El1 38 ¥ ocasionalmente.

- El 24 % casi nunca.

- E1 16 # nunca.

De esta forma se puede decir que el 92 % de los estudiantes de Tabasco
se informan a través de los medios electrénicos.
Asimismo que el 38 % recibe informacién ocasionalmente.
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. LOS_ESTUDIANTES -DE_TABASCO.

100 % ]~ OPINION SOBRE LAS FUERZAS ARMADAS.

37

h 11
) l N I

- E1 37 % caracteriza al Instituto Armado por su férrea
disciplina.

- El 52 % desconoce a las fuerzas armadas.

- E1 11 % se refiere al buen adiestramiento que tiene el

militar.
NECES IDADES INFORMATIVAS:
100 % |
] 40
4 27 -
1 13

- El1 13 % se interesa por las actividades de las instalaciones

militares.
- E1 40 % deSea informacién para ingreso a planteles mils.
- El 27 % sobre la organica del Ejército.

Asi, se puede afirmar que el 37 % de los estudiantes de Tabasco opinan
que el Ejército se caracteriza por su disciplina.

Asimismo que el 67 % requiere informacién sobre los planteles militares y
sobre la organizacién de la SDN.

- 340 -



LOS ESTUDIANTES DE TABASCO.

RESULTADOS

DEL SONDETGO

INFORMACION REQUERIDA

OPINION SOBRE LA SDN

MEDIOS POR LOS QUE SE_TNFORMAN

FRECUENCIA INFORMATIVA

a) Diversas actividades que
realiza.

b) Planteles militares.

c) Organizaci6n del Ejército.

a) Se distingue por su disci-
plina.
b) Adiestra a las tropas.

a) Televisién.
b) Radio.
c) Revistas.

Ocasionalmente.

p R 0 P U

E 'S T A S

INFORMACION A MANEJAR

TEMAS DE REFUERZO

MEDIOS A EMPLEAR

FRECUENCIA DE DIFUSION

De acuerdo a lps requerimien-
tos de este sector:

-~ Misiones del Ejto.

- Planteles militares. .

- Presencia nacional del Ejto.

- Adiestramiento del personal.
- Mistica de trabajo en el Ejto.

En el siguienxte orden de prefe-
rencia:

a) Televisién.

b) Radio.

c) Revistas.

Como se plantea en la ruta -
critica: 69,485,17,52,73,88,99,-~
114,128,130,133,138,139,140,141,
142,143,144,145,146,147,148,150
153,154,155,158,159,184,195,197,
201,203,215,220,237,254,256,392,
13,20,29,48,64,94,95,105,119,120,
123,131,188,189,193,206,225,273,
282,289,305,306,313,319,361,368,
370,384,391,397,404,407,416,452,
470,478,481,505,512,109,121,150,
229,340,383,394,441,449.




EL.PUEBLO DE TABASCO.

E ) HABITOS INFORMATIVOS:

36 42 8 3
ey
Televisién Radio Periddicos Revistas

- El 36 % se informa a través de la television.
- El1 42 % por medio de la radio.

- El1 8 % lee el periddico.

-~ E1 3 % se informa en revistas.

FRECUENCIA DE INFORMACION SOBRE LAS"FUERZA.S ‘ARMADAS:

1 22 43 28 3 7

—1

- El 22 % frecuentemente recibe informacién sobre el Ejto.
- El 43 % ocasionalmente.

- El1 28 % casi nunca.

- E1 7 % nunca.

Puede establecerse asf que el 78 % del pueblo de Tabasco se informa a
través de los medios electréncios.

Asimismo que él 43 % recibe informacién militar ocasionalmente.

- 342 -



100

E UEBLO DE TABASCO. SO

OPINION SOBRE LAS FUERZAS ARMADAS:

37

18 [T 5
14 I 10 l /=

- E1 37 % considera que estan constituidas por personal de
un alto nivel profesional.
- E1 18 % que tiene personal bien preparado.
- E1 14 % manifestd desconocer.
~ E1 10 % que el Ejército ayuda a la poblacidén durante las
inundaciones.
- E1 5 % que los militares son gente honrada.

NECES IDADES . INFORMATIVAS :

1 37 21 42

- E1 37 % sobre la labor social del Ejto.

- E1 21 % sobre todo lo que hace el Ejto.

- El1 42 % sobre la trayectoria profesional de los
militares.

Puede afirmarse que el 55 % del pueblo de Tabasco opina que el Ejército
tiene personal bien adiestrado y que tiene buen nivel profesional.

Asimismo que ‘el 79 % requiere informaicén sobre la labor social y la
trayectoria profesional de los militares.
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EL PUEBLO DE TABASCO.

RESULTADOS

DEL SONDEDO

INFORMACION REQUERIDA

OPINION SOBRE LA SDN

MEDIOS POR LOS QUE SE INFORMAN

FRECUENCIA INFORMATIVA

a) Labor social.

b) Diversas actividades que
realiza.

c) Formacién profesional de
los militares.

a) Cuenta con personal bien
preparado.

b) Auxilia en casos de desas-
tres.

a) Televisién.
b) Radio.

Ocasionalmente.

P R 0 P U

E S T A S

INFORMACION A MANEJAR

TEMAS DE REFUERZO

MEDIOS A EMPLEAR

FRECUENCIA DE DIFUSION

.De acuerdo a los requerimien-
i
;tos de este sector:

- Labor social.
!~ Misiones del Ejto..

- Formacién profesional del -
personal.
H
!
|

\

i

- ‘Trayectoria histérica del £jto.
- Adiestramiento del personal.

En el siguiente orden de prefe-
rencia: i

a) Televisién.

b) Radio.

Como se plantea en la ruta cri
tica: 11,14,16,26,32,43,178,190;
194,199,202,214,230,231,244,263,
270,271,286,291,203,221,229,255,
359,379,382,429,471,483,493,503,
507,514,69,485,77,144,157,255,-~
295,433,451,498306,313,319,361,

|:368,370,384,391,297,404,407,416,
452,470,478,480,481,488,506,512




LO I D CcO.

HABITOS INFORMATIVOS:

‘ 63 75 42 5

i |
Television  Radio Peridédicos Revistas

- E1 63 % acostumbra ver los notlcieros televisivos.

- E1 75 % se informa a través de los noticieros radiofénicos.
- El1 42 % lee el perioddico.

- E1 5 % se informa en revistas.

FRECUENCIA DE INFORMACION SOBRE LAS FUERZAS ARMADAS:

25 48 I17 m

- El1 25 % frecuentemente recibe informacién del Ejército.
- El 48 % s6lo eventualmente.

- E1 17 % casi nunca.

- El 10 % nunca.

Puede afirmarse asi que el 100 % de los profesionistas de Tabasco reciben
informacién a través de los medios electrénicos y un 42 % de los mismos lee el
periédico. : .

Asimismo que el 48 % recibe informacién militar ocasionalmente.
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100" %j e OPINION SOBRE LAS FUERZAS ARMADAS:-

100

LOS PROFESIONIST E SCO.

] 24 )

c— 20

- El1 24 % que son los responsables de la seguridad nacional.

- El 19 % que estan integradas por personal profesional que
continuamente se mantiene adiestrado.

- El 8 % que se dedica a combatir el narcotrafico.

- El 20 % que estdn para proteger al gobierno.

NECESIDADES INFORMATIVAS:

) | 17 l 28 23 {13

- El 17 % desea conocer el sistema educativo militar.

- El 28 % sobre las actividades culturales y cientificas que
lleve a cabo y que no se conocen.

- El 23 % sobre todas las actividades que realice.

- El1 13 % sobre su organizacién y equipo.

Puede concretarse que el 43 % de los profesionistas de Tabasco opinan que

el Ejército se ocupa: de la seguridad nacional y que tiene personal bien adies-
trado.

Asimismo que el 51 % requiere se le informe sobre las actividades culturales
y cientificas y las otras que lleve a cabo.
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LOS PROFESIONISTAS DE TABASCO.

RESULTADOS

DEL SOGNDETD

INFORMACION REQUERIDA

OPINION SOBRE LA SDN

MEDIOS PR 1LOS QUE SE THRORMAN

FRECUENCIA INFORMATIVA

a) Planteles militares.

b) Actividades culturales y cien
tificas.

c) Diversas actividades que
realiza. '

d) Organizacién del Ejército.

e) Equipo con que cuenta.

a) Se ocupa de la seguridad
nacional.

b) Est4 bien adiestrado su per
sonal.

c) Protege los intereses del -
Estado.

a) Televisién.
b) Radio.
c) Peri6dicos.

Ocasionalmente.

P R 0 P U

E'S T A S

INFORMACION A MANEJAR

TEMAS DE REFUERZO

MEDIOS A EMPLEAR

FRECUENCIA DE DIFUSION

De acuerdo a los requerimien-
tos de este sector:

- Planteles militares.

- Actividades culturales'y cien
tificas.

- Misiones del Ejto.

- Presencia nacional.

- Equipo.

- Seguridad a instalaciones -
estratégicas.

En el siguiente orden de prefe
rencia:

a) Televisién.

b) Radio.

c) Periédicos.

Como se plantea en la ruta -
critica: 17,52,73,88,99,114,128,
130,133,138,139,140,141,142,--
143,1158,184,195,197,201,203,-
215,220,237,254,256,108,349,--
151,186,221,222,228,320,235,381
406,504,69,485,392,84,192,229,-
363,463,489,6,47,83,250,292,331
387,505.




100 A

A

'LOS ESTUDIANTES DE VERACRUZ.

HABITOS INFORMATIVOS:

PP Y Y

63 39 40
| 10 |
Televisién Radio Periédicos  Revistas.

- El 63
- E1l 55
- El 40
- El 10O

%

ve los noticleros televisivos.

se informa a través de la radio.
lee el periddico.
recibe informacién de revistas.

FRECUENCIA DE INFORMACION SOBRE LAS FUERZAS ARMADAS:

L 21

35

40

- El 21 % frecuentemente recibe informacidén del Ejército.

- El 35 %

ocasionalmente.
- E1 40 #% casi nunca.
- E1 4 % nunca.

De esta manera puede establecerse que el 100 % de los estudiantes
Veracruz se informan a través de los medios electrénicos y un 40 % de los
mismos lee el periddico.

Asimismo que el 75 % recibe informacién militar esporddicamente.
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100 %]

K VHIE S WS WY WA WY

7 32

ne
(=4}

v | 6]

- El 32 % considera que el Instituto Armado esta conformado
profesionales leales y disciplinados.

- El 26 % opina que su misién es muy importante para el pais.

- El 19 % desconoce al Ejército.

- E1l 13 % dice esta vedado el acceso para la mujer en el
Ejército. : :

- El1 10 % que es un organo,abl‘-que se le teme.

100 % ]
' 1
4 -
. 10
] 46 28 , )
I I L\ 1 } - 1

- El 46 % requieie informacion de las actividades que
Tlevan' a cabd las fuerzas armadas.

- El 28 % sobre la labor social.
- El1 10 % sobre la campafia contra el narcotréafico.

- Bl 2 % sobre el ingreso a planteles militares.
- E1 2 % sobre el papel de la mujer en el Ejército.

De esta manera se puede establecer que el 58 % de los estudiantes de
Yeracruz opina que el Ejército se caracteriza por su disciplina y que es muy
importante por sus misiones. :

Asimismo que el 74 % requiere informacién sobre las actividades que realiza
y la labor social en beneficio de la poblacién civil.
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LOS ESTUDIANTES DE VERACRUZ.

RESULTADOS

DEL SONDEO

INFORMACION REQUERIDA

OPINION SOBRE LA SDN

MEDIOS POR LOS QUE SE INFORMAN

FRECUENCIA INFORMATIVA

a) Diversas actividades que
realiza.

b) Labor social.

c) Combate al narcotréfico.

a) Se distingue por su disci-
plina y lealtad.

b) Tiene personal capacitado.

c) Es muy importante su misién

a) Televisién.
b) Radio.

c) Peribdicos.
d) Revistas.

Eventualmente.

P R 0 P U

E'S T A S

INFORMACION A MANEJAR

TEMAS DE REFUERZO

MEDIOS A EMPLEAR

FRECUENCIA DE DIFUSION

De acuerdo a los requerimien-
tos de este sector:

- Misiones del Ejto.

- vLabor social.

- Combate al narcotréfico.

- Planteles ,militares.
- Adiestramiento del personal.

En el siguiente orden de prefe-
rencia:

a) Televisién.

b) Radio.

¢) Periédicos.

d) Revistas.

Como se plantea en la ruta -
critica: 69,485,11,14,16,26,32,~
43,78,190,194,199,202,214,230

231,244,263,270,271,286,291,--
293,321,329,355,359,379,382,-

389,429,471,483,493,503,507,--
7,27,50,61,85,92,104,118,129,--
137,185,207,219,236,264,274,--
138,140,142,144,146,148,153,--
155,159,195,201,215,237,256,--
305,313,361,370,391,404,416,--
480,488,512.




PUEBLO DE V UZ.

100 % HABITOS INFORMATIVOS:

40 35 33

6
—

Television Radio Periédicos Revistas

- El1 40 % se informa a través de la televisidn.

- El1 35 % por medio de los noticieros radiofédnicos.
- E1 33 % lee el periddico.

- E1 6 % se informa en revistas.

FRECUENCIA DE_INFORMACION SOBRE LAS FUERZAS ARMADAS:

100 %

39 32

] 30

- El 30 % frecuentemente recibe informacién sobre-el ..+ "
Ejército y Fuerza Aérea.

- El1 39 # sbélo ocasionalmente.

- El 32 % casli nunca.

Se concretiza asi que el 75 % del pueblo de Veracruz se informa a través
de los medios electrénicos y el 33 % de algunos de ellos lee el periédico.
Asimismo que el 69 % recibe informacién militar con cierta regularidad.
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E U DE VERACRUZ.

OPINION SOBRE LAS FUERZAS ARMADAS:

41 28
* [ ] o1 —

- El 41 %# sabe que combaten al narcotrafico.

- El 28 % que realizan obras de asistencia social.
El 13 % que tienen personal muy disciplinado.

- E1 10 % que protegen la seguridad del pais.

- E1 8 Z manifesté desconocer lo que hacen.

NECESIDADES INFORMATIVAS:

100 %

60 29

o]

- El 60 % sobre la labor social.
El 29 % sobre el adiestramiento que recibe el personal.
- El 1t % desea saber cuales son sus actividades.

Puede afirmarse asi que el 69 % del pueblo de Veracruz opina que el Ejér-
cito combate al narcotrifico y que lleva a cabo obras sociales.

Asimismo que el 89 % requiere informacién sobre la labor social y el
adiestramiento de las tropas.
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EL PUEBLO DE VERACRUZ.

RESULTADOS

DEL SONDEDO

INFORMACION REQUERIDA

OPINION SOBRE LA SDN

MEDIOS PR LOS QUE SE INFORMAN

FRECUENCIA INFORMATIVA

a) Labor social.

b) Adiestramiento de las tropas.

c) Diversas actividades que
realiza.

a) Combate al narcotréfico.

b) Labor social.

¢) Se distingue por su disci-
plina.

a) Television,
b) Radio.
c) Periédicos.

Con. cierta regularidad.

P R 0 P U

E S T A S

INFORMACION A MANEJAR

TEMAS DE REFUERZO

MEDIOS A EMPLEAR

FRECUENCIA DE DIFUSION

De acuerdo a los requerimien-
tos de este sector:

- Labor social.

- Adiestramiento del personal.
~-Misiones del Ejto.

- Seguridad a instalaciones
estratégicas.

- Sistema de proteccién ci-
vil,

En el siguiente orden de prefe-
rencia:

a) Televisién.

b) Radio.

¢) Periédicos.

Como se plantea en la ruta -
critica: 11,14,26,43,178,194,--
202,214,230,231,263,271,293,--
321,355,379,429,483,503,507, -~
514,99,130,140,153,184,203,220
361,370,397,416,470,481,488,69, .
485,6,47,83,250,292,331,387,505
28,134,168,287,307,312,390,398,
430,492,




LOS PROFESIONISTAS DE VERACRUZ.

100 %
HABITOS INFORMATIVOS:
68 70 60
12
- El 68 % ve los noticieros televisivos.
- E1 70 % se informa a través de la radio.
- E1 60 % lee el periddico.
- El 12 % se informa en revistas.
FRECUENCIA DE. INFORMACION SOBRE LAS FUERZAS ARMADAS:
100 % J
.
-4 -
J
j 38 51
l 7 l

- El 38 % ocasionalmente recibe informacioén sobre. este
sector. :

- El 51 % casi nunca.

- ELl 7 % nunca.

De esta forma se puede establecer que el 100° % de los profesionistas de
Veracruz se informa a través de la radio y un 60 % de ellos también lee el
periddico.

Asimismo que el 89 % recibe informacién militar con poca regularidad.
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LOS PROFESIONISTAS DE VERACRUZ.

1007 %] e
4 OPINION SOBRE LAS FUERZAS ARMADAS: K
.
] 64 31 5
—
- El 64 % opina que es el aparato represivo del Estado.
- El 31 % manifiesta que no da a conocer sus actividades.
_ E1 5 % que es el que se encarga de resguardar el orden.
:NECESIDADES INFORMATIVAS:
"
100 % ]
<
1
-
) 67 28 3 ;
r—-ﬂ F—'L1

El 67 % sobre la organizacién y todas sus actividades.

El 28 % sobre la formacién profesional y actividades
culturales en donde se pueda participar.

El 3 % sobre el equipo y armamento con que cuenta el Ejto.
El 2 % sobre el papel que desempefia la mujer militar.

De esta manera puede afirmarse que el 64 % de los profesionistas opinan
que las fuerzas armadas son un aparato represivo del Estado.

Asimismo que el 67 % desea informacién sobre todas las actividades que
realiza y su organizacién.
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LOS PROFESIONISTAS DE VERACRUZ.

RESULTADOS

DEL SONDEGO

[NFORMACION REQUERIDA

OPINION SOBRE LA SDN

MEDIOS PR LOS QUE SE INFORMAN

FRECUENCIA INFORMATIVA

a) Organizacién del Ejército.

b) Diversas actividades que
realiza.

c) Formaci6n profesional del
personal militar.

d) Equipo y armamento con
que cuenta:

e) Las mujeres militares.

f) Actividades culturales.

a) Aparato represivo.

b) Es muy hermético.

c) Se ocupa de la seguridad
nacional.

a) Television.
b) Radio.

¢) Periédicos.
d) Revistas.

Eventualmente.

P R 0 P U

E'S T A S

INFORMACION A MANEJAR

TEMAS DE REFUERZO

MEDIOS A EMPLEAR

FRECUENCIA DE DIFUSION

De acuerdo a los requerimien-
tos de este sector:

- Presencia nacional dle Ejto.
- Misiones fundamentales.

- Formacién profesional del -
personal. .

- Equipo y armamento.

- Las mujeres militares.

- Actividades culturales.

- Adiestramiento del personal.
- La vida militar.

En el siguiente orden de prefe-
rencia:

a) Televisién.
b) Radio.

¢) Periédicos.
d) Revistas.

Como se plantea en la ruta -
critica: 392,69,485,77,144,157,
255,295,433,451,498,84,192,229,
363,463,489,216,444,151,186,--
221,228,320,335,381,406,504,13,
20,29,48,64,95,119,123,188,193
273,289,306,361,370,384,397,--
407,416,452,478,481,488,76,200
240,343,487,496.




LOS ESTUDIANTE E_YU .

100 %4 g - _
HABITOS INFORMATIVOS:
-
60
1 46
)
4
1 13
4 (‘_——] 6
.
Televisién Radio Peridédicos Revistas

100 %

- El 60 % ve los noticieros televisivos.
- El 46 % se informa a través de la radio.
- E1 13 % en periddicos.

- E1 6 % recibe informacidén de revistas.

FRECUENCIA DE INFORMACION SOBRE .LAS FUERZAS ARMADAS:

m 52 25 | 13 l

- E1 10 % frecuentemente recibe informacién del Ejército.
- E1 52 % ocasionalmente.

- E1 25 % casi nunca.

- E1 13 % nunca.

Puede afirmarse que el 100 % de los estudiantes de Yucatdn se informan a
través de los medios electrénicos, principalmente en la televisién.
Asimismo que el 52 % recibe informacién militar ocasionalmente.
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LOS_ESTUDIANTES DE YUCATAN. .

100 #
OPINION SOBRE LAS FUERZAS ARMADAS:
46
30 24
- El 30 % lo distingue por su organizacién.
- El 24 % menciona que realiza labores sociales.
- El 46 ¥ que resguarda la seguridad nacional.
NECESIDADES INFORMATIVAS:
100 %
]
1 42
_33 .
L 29

- E1 42 % quiere saber a qué se dedica el Ejército.
- El 25 % sobre el Servicio Militar Nacional.
- El 33 % sobre el sistema educativo militar.

Puede sefialarse que el 76 % de los estudiantes de Yucatdn opinan que el
Ejército se distingue por su organizacién y que se encarga de la seguridad nacio-
nal.

Asimismo que el 75 % desea conocer las actividades que realiza y sobre el
sistema educativo militar.ii
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LOS ESTUDIANTES DE YUCATAN.

RESULTADOS

DEL SONDEO

INFORMACION REQUERIDA

OPINION SOBRE LA SDN

MEDIOS POR LOS QUE SE_INFORMAN

FRECUENCIA INFORMATIVA

a) Diversas actividades que
realiza.

b) Servicio militar nacional.

c) Planteles militares.

a) Organizacién del Ejército.

b) Realiza labor social.

c) Se ocupa de la seguridad
nacional.

a) Televisién.
b) Radio.
c) Periédicos.

Ocasionalmente.

P R 0 P U

E' S T A S

INFORMACION A MANEJAR

TEMAS DE REFUERZO

MEDIOS A EMPLEAR

FRECUENCIA DE DIFUSION

De acuerdo a los requerimien-
tos de este sector:

- Misiones del Ejto.

- Servicio militar nacional.

- Planteles militares.

- Seguridaq a instalaciones -
vitales.

En el siguiente orden de pre-
ferencia:

a) televisién.

b) Radio.

¢) Periédicos.

Como se plantea en la ruta -
critica: 69,485,4,15,31,126,180,
446,465,472,479,490,495,499,
500,510,517,17,73,99,128,133,-
139,141,143,145,147,150,154,-~
158,184,197,203,220,254,6,47, -
83,250,292,331,387,505.




EL_PUEBLO DE YUCATAN:" - I

100 %4
b HABITOS INFORMATIVOS:
’
1
91
d -
56 61 35 rza_-1
Televisién  Radio Periddicos Revistas

- El 56 % se informa a través de la televisidn.
- El 61 % por la radio.

- El 35 % lee el periodico.

- E1l 10 % lee revistas.

FRECUENGIA ‘DE INFORMACION“SOBRE' LAS-FUERZAS ARMADAS: .

100 % ]

] | 13 [ 49 26 19

- E1 13 % recibe informacién frecuentemente.
- El 49 % ocasionalmente.

- E1 26 % casi nunca.

- E1l 12 % nunca.

Puede concretarse que el 100 % del pueblo de Yucatdn se informa a través
de los medios electrénicos, en tanto que un 35 % de éstos lee el periédico.
Asimismo que el 49 % recibe informacién militar ocasionalmente.
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100 % |
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OPINION SOBRE LAS FUERZAS ARMADAS:

PURGEE S TS WO §

4 I 13 I 26 |18 l 32 21

El 13 % que el personal militar cuenta con buena
preparacion.

- El 26 % que resguarda la seguridad nacional.

El 18 % que ahi los hombres se vuelven inhumanos.

- E1-32 % que cuenta con una gran organizacién y disciplina.
- El 21 % que ayuda a la poblacion en casos de desastres.

NECESIDADES INFORMATIVAS:

4 38 26 21 5

Et 38 % 95872 83781 90RE el QL8R R2F10], g0t EIto.

- El 21 % sobre la labor social.
- El1 15 % de todo lo que realiza,

Puede establecerse asf que el 58 % del pueblo de Yucatdn opina que el
Ejército e ocupa de la segundad nacional y que se distingue por su organizacién
y disciplina.

Asimismo que el 64 % requiere informacién sobre la organizacién de las
fuerzas armadas y sobre los planteles militares.
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EL PUEBLO DE YUCATAN.

RESULTADOS

DEL SONDEOD

INFORMACION REQUERIDA

OPINION SOBRE LA SDN

MEDIOS POR LOS QUE SEINFORMAN

FRECUENCIA INFORMATIVA

a) Organizacién del Ejército.

b) Planteles militares.

¢) Labor social.

d) Diversas actividades que
realiza.

a) Cuenta con personal bien
preparado.

b) Se ocupa de la seguridad
nacional.

¢) Los militares son poco -
humanos.

d) Que se distingue por su
organizacién y disciplina.

e) Que auxilia a la poblacién
en casos de desastre.

a) Televisién.
b) Radio.

¢) Peri6dicos.
d) Revistas.

Ocasionalmente.

P R 0 P U

E S T A S

INFORMACION A MANEJAR

TEMAS DE REFUERZO

MEDIOS A EMPLEAR

FRECUENCIA DE DIFUSION

De acuerdo a los requerimien-
tos de este sector:

- Presencia nacional del Ejto.
- Misiones fundamentales.

- Planteles militares.

- Labor social.

- Mistica de trabajo del per-
soral militar.
- Adiestramiento.

En el siguiente orden de prefe-
rencia:

a) Television.
b) Radio.

¢) Peribdicos.
d) Revistas.

Como se plantea en la ruta -
critica: 69,392,485,17,52,73,88,
99,114,128,130,133,138,139,140,
141,142,143,144,145,146,147,~-
150,153,154,155,159,184,195,--
197,201,215,220,237,254,256, -
82,109,121,150,229,340,383,394,
441,44913,29,48,94,105,120,131,
189,206,273,289,306,319,368,--
397,407,452,478,481,506.




Lo OFESIO S DE YUCATAN:
100 %

HABITOS INFORMATIVOS:

1 53 67 48 [—32‘“l

Televisién Radio Periédicos Revistas

El 53 % acostumbra ver los noticieros en la televisién.
- 67 % utiliza la radio para informarse.

- Un 48 % lee el periédico. :

- E1 32 % lee diversas revistas de tipo politico.

FRECUENCIA DE INFORMACION SOBRE LAS FUERZAS ARMADAS:

100 %4 " . ; o e e

1 36 22 28 | 14 l

- Un 36 % reciben frecuentemente noticias sobre el Ejército.

- El 22 % sélo se enteran de las actividades castrenses
ocasionalmente.

- El 28 % casi nunca se enteran de lo que hace la

institucién armada.

14 % manifiestan que nunca reciben informacién sobre las

fuerzas armadas.

De esta manera se puede decir que el 100 % de los profesionistas de Yuca-
tin se informa a través de los medios electrénicos y un 80 % de éstos también
por medios impresos.

Asimismo que el 64 % recibe informacién militar con poca regularidad.
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LOS PROFESIONISTAS DE YUCATAN.

100 %
1 OPINION SOBRE EL EJERQITQ_y;fUERZA“AEgEA;m:w;
1
9 56
3 ‘ 5 l
- E1 39 % manifestd que el Ejército es una institucién que
apoya a la sociedad.
- E1 56 % definidé a la defensa nacional como un organismo que
se caracteriza por su disciplina.
~ 5 % de los encuestados conciben al Instituto Armado como el
encargado de la seguridad nacional.
. ;
100 %1 NECESIDADES INFORMATIVAS:

] 35 Im[ IISI

- E1 35 % quiere conocer las actividades que realiza en forma
general el Ejército.

- 10 % se interesan por el sistema educativo militar.

- E1 13 % estd interesado por la labor social del Ejército.

Puede concretarse asi que el 95 % de los profesionistas de Yucat4n opinan
que el Ejército es una institucién de apoyo para la sociedad y que se caracteriza
por su disciplina.

Asimismo que el 48 % desea conocer las actividades de labor social y
otras que realice el Ejército.
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LOS. PROFESIONISTAS DE YUCATAN.

RESULTADOS

DEL SONDEDO

INFORMACION REQUERIDA

OPINION SOBRE LA SDN

MEDIOS POR LOS QUE SE INFORMAN

FRECUENCIA INFORMATIVA

a) Diversas actividades que
realiza.

b) Planteles militares.

c) Labor social.

a) Realiza labor social.
b) Se distingue por su disci-
plina.

a) Televisién.
b) Radio.

c) Peri6dicos.
d) Revistas.

Eventualmente.

P R 0 P u

E S T A S

INFORMACION A MANEJAR

TEMAS DE REFUERZO

MEDIOS A EMPLEAR

FRECUENCIA DE DIFUSION

De acuerdo a los requerimien-
tos de este sector:

- Misiones del Ejto.

- Planteles militares.

- Labor social.

- Presencid nacional del Ejto.

En el siguiente orden de prefe-
rencia:

a) Televisién.

b) Radio.

c) Periédicos.

d) Revistas.

Como se plantea en la ruta -
critica: 69,485,17,52,73,88,99,-
114,128,130,153,138,139,140,--
145, 147,148,150,153,154,155,-
158,159,184,195,197,201,203,--
215,220,237,254,256,11,14,16,26
32,43,178,190,194,199,202,214,~
230,231,244,263,270,271,286,--
291,293,321,329,355,359,379,--
382,389,429,471,483,493,503,--
507,514,392,




100 %

100 #

[ N |

A

-

“LOS ESTUDIANTES DE ‘ZACATECAS.

IIABITOS INFORMATIVOS:

53 40 | 13 I
| I 1

Television  Radio Periddicos Revistas

- El 53 % ve noticias en televisiodn.
- E1 40 % se informa a través de la radio.

El 13 % manifiesta utilizar el periddico como vehlculo
informativo.

- E1l 5 % lee revistas.

FRECUENCIA DE INFORMACION SOBRE 'LAS FUERZAS ARMADAS:

38 33 29

- El 38 % manifiesta que sélo eventualmente recibe informacién

sobre las fuerzas armadas.

- El1 33 % casi nunca recibe estas noticlas.
- E1 29 % nunca esta informado acerca de este sector.

De esta forma se puede decir que el 93 % de los estudiantes de Zacatecas

de informan a través de los medios electrénicos.

Asimismo que el 71 % recibe informacién militar muy eventualmente.

= 366 -



LOS ESTUDIANTES DE=ZAC il

t00 74: OPINION SOBRE EL EJERCITO Y FUERZA AEREA:

e 50 38 r-‘—1
12

El 50 % que los caracteriza su lealtad en el. serviclo a la
patria. )

El 38 % que estan constituidos por personal muy blen
preparado.

- El 12 % que no conoce sus funclones.

'NECESIDADES INFORMATIVAS:

100 %]

| 35 18 [724-]

- E1 35 % sobre el ingreso a planteles militares.
- El 18 % sobre sus funciones.

- El1 13 % sobre los operativos gue lleva a cabo el Ejto.

De esta manera de deduce que el 88 % de los estudiantes de Zacatecas
opina que el Ejército tiene gran ptestigio.

Asimismo que el 53 % requiere informacién sobre los planteles militares y
sobre las actividades del Ejército.
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LOS ESTUDIANTES DE ZACATECAS.

RESULTADGOS

D EL SONDEO

INFORMACTON REQUERIDA

OPINION SOBRE LA SON

MEDIOS POR LOS QUE SE INFORMAN

FRECUENCIA INFORMATIVA

a) Planteles militares.
b) Organizaci6n del Ejército.
c) Actividades que realiza.

a) Se distingue por su lealtad.
b) Cuenta con personal bien -
preparado.

a) Televisién.
b) Radio.
c) Periédicos.

Eventualmente.

P R 0 P U

E"S T A S

INFORMACION A MANEJAR

TEMAS DE REFUERZO

MEDIOS A EMPLEAR

FRECUENCIA DE DIFUSION

De acuerdo a los requerimien-
tos de este sector:

- Planteles militares.

- Presencia nacional del Ejto.
- Misiones fundamentales.

- Formacién y taryectoria -
profesional del personal mil.

En el siguiente orden de prefe-
rencia.

a) Televisién.

b) Radio.

c) Periddicos.

Como se plantea en la ruta -
critica: 17,52,73,88,99,114,128
130,133,138,139,140,141,142,—-
143,144,145,146,147,148,150,--
153,154,155,158,159,184,195,—~
197,201,203,215,220,237,254,--
256,392,69,485,77,144,157,255,
295,433,451,498.




100.:%: )

El. PUEBLO DE._ZACATECAS.

HABITUS “INFORMATIVOS:

] 69 78 5
e | [ 9 [
Televisidn Radio Peridédicos Revistas
- E1 69 ¥ acostumbra informarse en los notuueros telev:.sivos.
- E1 78 % a través de la radio. g ;
- El1 5 % en el periddico.
- E1L 9 % en revistas.

 FRECUENCIA ‘DE INFORMACION SOBRE LAS FUERZAS ARMADAS:

100 %

26

44

30

- El
- El
- El

26
44
30

% recibe informacién frecuentemente.

% ocasionalmente.

% casi nunca.

Puede concretizarse entonces que el 100 % del pueblo de Zacatecas se
informa a través de los medios electrénicos.
Asimismo que el 44 % recibe informacién militar ocasionalmente.
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~--.EL PUEBLO D CATECAS.

100 7' OPINION SOBRE LAS FUERZAS ARMADAS:
1
1
4
-
] 23 7
4 17 43 [—W—‘
) ——
- El 23 % que se dedican a adiestrar al personal.
- El 17 % que combaten al narcotrafico.
- El 43 % que desconoce el tema.
- El 10 % que controla las armas del pais.
- E1 7 # gue tienen buenas escuela.
NECESIDADES INFORMATIVAS:i
100 % ]
4

|15| 24 22 l_l-z__] llsl

- El

15
24
22
12
16

B -

sobre las acciones de labor social.

sobre el registro de armas.

cuales son sus funciones.

sobre la campana contra el narcotrafico.

sobre la posibilidad de que pueda producir algo.

De esta forma puede afirmarse que el 40 del pueblo de Zacatecas opina
que la SDN se dedica al adiestramiento de las tropas y que combate al narco-
trafico.

Asimismo que el 46 % requiere informacién sobre el registro de armas y

las actividades del Ejército.

- 370 -



EL PUEBLO DE ZACATECAS.

RESULTADOS

DEL SONDEDO

INFORMACION REQUERIDA

OPINION SOBRE LA SDN

MEDIOS POR L0S QUE SE INFORMAN

FRECUENCIA INFORMATIVA

a) Labor social.

b) Registro de armas.

c) Organizacién.

d) Combate al narcotréafico.
e) Para qué existe el Ejto.

a) Que tiene personal bien
adiestrado.

b) Combate al narcotréfico.

c) Registro las armas.

a) Televisién.
b) Radio.

Eventualmente.

p R 0 P U

E'S T A S

INFORMACION A MANEJAR

TEMAS DE REFUERZO

MEDIOS A EMPLEAR

FRECUENCIA DE DIFUSION

De acuerdo a los requerimien-
tos de este sector:

- Labor social.

- Registro de armas.

- Presencia nacional.

- Combate al narcotréfico.

- Trayectoria institucional.

- Historia del Ejto.

- Seguridad nacional.

- Adiestramiento del personal.

En el siguiente orden de prefe-
rencia:

a) Televisién.

b) Radio.

Como se plantea en la ruta -
critica: 11,14,16,26,32,43,178, .
190,194,199,202,214,230,231,--
244,263,270,271,286,291,293,--
321,329,355,359,379,382,389,-~
429,471,483,493,503,507,514,30
261,317,508,392,27,61,92,118,-

137,207,236,274,311,333,378,--
400,431,458,482,509,68,70,71,--
183,267,323,327,339,366,374,-~

380,462,466,56,60,102,103,126,

248,269,332,244,494,511,306,~-

368,384,397,407,452,478,512.




100 %
- DR

100 %

LOS PROFESIONISTAS DE ZACATECAS.

q T e HABITOS INFORMATIVOS: T S
4
J
b
4 43 56 59 35
Televisién Radio ~ Periodicos Revistas

- El 43 % se informa a través de la televisién.

~ 56 % utiliza la radio como medio para informarse.

- El1 59 % acostumbra leer el periddico.

- 35 % lee revistas de tipo politico como Proceso e Impacto.

FRECUENCIA DE INFORMACION SOBRE LAS FUERZAS ARMADAS:

33 42 25

- 33 % reciben noticias sobre el Ejército frecuentemente.
- 42 % sdélo ocasionalmente se enteran de las actividades de la
institucién castrense.

- El 25 % manifestd que casi nunca se enteraba de lo que hacen
las fuerzas armadas.

De esta manera se puede concretizar que el 99 % de los profesionistas de
Zacatecas. se informan a través de los medios electrénicos y un 94 % de éstos
lo hace también por los medios impresos.

Asimismo que el 75 % recibe informacién militar con cierta regularidad.
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100 % 1

PRI SN W S S 1

60

LOS EROﬁESIO'ISTAS DE ZACATECAS.

28

4 " " OPINION SOBRE ‘EL EJERCITO Y FUERZA AEREA:

]

- El 60 % piensa que el Ejército esta integrado por personal
bien preparado.

- 28 % de los encuestados identifica al Ejército por tener las
mejores escuelas.

- El 12 % manifestd que el Instituto Armado realiza
actividades de labor social.

100 %

1 56

- NECESIDADES INFORMATIVAS:

37

1

- Al 56 % le interesa saber cémo estd constituido el sistema

educativo militar.

- El1 37 % quiere informarse sobre la preparacién de las

tropas.

- Un 7 % requiere saber sobre la campafia contra el
narcotrafico.

De esta manera puede afirmarse que el 88 % de los profesionistas de
Zacatecas opinan que las fuerzas armadas estdn constituidas por personal bien
preparado y con buenas escuelas.

Asimismo que el. 93 % requiere informacién sobre los planteles militares y
el adiestramiento de las tropas.
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LOS PROFESIONISTAS DE ZACATECAS.

RESULTADOS

DEL SONDEDOD

INFORMACION REQUERIDA

OPINION SOBRE LA SDN

MEDIOS PR LOS (UE SE TNFORMAN

FRECUENCIA INFORMATIVA

a) Planteles militares.

b) Adiestramiento del personal.

¢) Combate al narcotréfico.

a) Cuenta con personal bien
preparado.

b) Cuenta con buenas escuelas.

c) Realiza labor social.

a) Televisién.
b) Radio.

c) Peri6dicos.
d) Revistas.

Con cierta regularidad.

P R ] P U

E 'S T A S

INFORMACION A MANEJAR

TEMAS DE REFUERZO

MEDIOS A EMPLEAR

FRECUENCIA DE DIFUSION

De acuerdo a los requerimien-
tos de este sector:

- Planteles militares.

- Adiestramiento del personal.
- Combate al narcotrdfico.

- Misiones del Ejto.
- Presencia nacional.

En el siguiente orden de prefe-
rencia:

a) Televisién.

b) Radio.

c) Periédicos.

d) Revistas.

52,88,114,130,138,140,142,144
146,148,153,155,159,195,201,--
215,237,256,20,48,94,105,120,--
131,189,206,273,289,306,319,--
368,384,397,407,452,478,481,--
506,7,27,50,85,104,129,185,219,
264,297,330,360,385,413,442,—-
469,497,513,69,485,392.




Fue asi que- a  partir de haber llevado a cabo un
ordenamiento sistematizado de datos generales respecto a los
diversos aspectos gue conforman una institucién tan compleja
como es la Secretaria de la Defensa Nacional, se fueron
delineando por etapas los procedimientos para el manejo de la
comunicacién organizacional e instituéional. con la
pretensién de proyectar una buena imagen de la Dependencia en
cuestién, la cual =sea reforzada de manera gradual a través
del enlace que se establezca con los medios de influencia en
la opinidén publica y la correcta emisién informativa, con una
adecuada dosificacion que permita mantener una presencia
constante, evitando polarizaciones innecesarias o sobrecarga.

Para dar coherencia y validez al presente trabajo fue
necesario llevar a cabo un sondeo de opinién que marcara
pautas para la elaboracién de estrategias generales que
respondieran a necesidades reales de la poblacién y que
se ajustaran ademas a las posibilidades de la propia SDN.

Dicho planteamiento fue trasladado a las graficas
presentadas con anterioridad, las cuales fueron hechas con la
mayor sencillez posible, para proporcionar una lectura clara
de las mismas y su consecuente traslado hacia las diferentes
interpretaciones y alternativas a las que pudieran dar
origen, o bien, marcar la pauta para otros estudios similares
sobre comunicacién institucional. .

Las anteriores estrategias planteadas estan definidas de
manera general ya que van encaminadas a senhalar vias

prioritarias-en el manejo de informacidn.
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- CONGLUSIONES

EL EJéfc1t6‘§ Fuerza Aérea Mexicanos, administrados por
la Secretaria de la ' Defensa Nacional constituyen una
institucién - de profundas raices histdéricas, con una definida
organizacién formal de tipo piramidal y con un legado de
tradiciones gque la hacen peculiar, por un lado, y por otro,
las misiones encomendadas a la SDN, directamente relacionadas
con el sostenimiento de la paz social del pais y por ende de
incidencia en la vida nacional, son aspectos que no pasan
inadvertidos ante la opiniéh piblica, que tiene'el derecho de
ser informada sobre las actividades que lleva a cabo la SDN,
pues si bien es un 6rgano para respaldo y sostenimiento del
Estado, también lo es que su responsabilidad es la soberania
y la integridad territorial de la nacién, que debe preservar
para beneficio colectivo.

De esta manera se hace necesario mantener abiertos los
canales de comunicacién con la poblacidén civil, lo cual no
implica necesariamente dar a conocer la informacidn
clasificada, mas bien es cumplir con una obligacién
constitucional, al dar oportuna respuesta a los
requerimientos informativos del pUblico, lo que no obliga de
ninguna manera a comprometer la seguridad interior, maxime
cuando lo que a la gente le interesa es lo que le incumbe
de manera directa, como son las éctividades de labor social,
las campahas de vacunacién, el auxilio turistico,
la reforestacidén, la distribucién de agua potable en las
zonas Aaridas del pais, el auxilio a la poblacidn en casos de
emergencia y demés acclones que practicamente forman parte de
las misiones complementarias y de ninguna manera técticas.

Respecto a los temas especificos de las actividades
militares, como el adiestramiento de las tropas, los
dispositivos ~de seguridad, el equipo vy armamento con que

- 376 -



“cuenta, etc.;  'son ‘aspectos. que ~también interesan a los
mekicénos."yé que »el‘ saberse respaldados'por unas fuerzas
armadas bien preparadas. y abastecidas, proporciona también
una -seguridad animica colectiva y la certeza en la poblacién
sobre la preservacién de la paz: y si bien es cierto que por
obvias razones de seguridad no es posible informar con todo
detalle técnico sobre alguno de estos puntos, si es factible
en cambio abordar dichos aspectos de manera general y clara,
informando sin comprometer la seguridad y en forma asequible
a los diversos plUblicos a los que se dirija.

El manejo de la informacidén de un organismo como la SDN
no es cosa facil, pues su misma naturaleza es ya en si
complicada, mads aln por sus funciones y la envergadura de sus
responsabllidades; sin embargo es una necesidad insoslayable
el establecer los canales adecuados de comunicacién, tanto a
nivel interno, como hacia el @Xterior, con la pretensidn de
proyectar una imagen del Ejército y Fuerza Aérea acorde a la
realidad y a las actuales necesidades, pues el permanecer
aislado ante una sociedad cada vez mas participativa es no
tener congruencia con el mundo circundante, que demanda una
respuesta a sus requerimientos.

Con el envio indiscriminado de informacién a los medios
no se cumple debidamente con este objet;yo. pues para dsto es
necesario el establecimiento de un Srgano de comunicacién
soclal que desarrolle, organice y planee el manejo
informativo y establezca los canales mas dptimos para cumplir
con los requerimientos no sdélo del publico, sino que concilie
éstos con las politicas y necesidades propias de la SDN en
este ambito.

La correcta organizacién y planeacién de las estrategias
comunicativas que podrian implantarse son de gran
importancia, pues se trata del manejo de informacién delicada

\

- 377 -



en su forma
sario que ademas de aplicar

los aspectos se tenga siempre

presente la aturaleza y preceptos manejados

estruc‘ura.

dentro de ‘las Iuerzas afmadas, para que a partir de ahi el
lenguaje tecnico' utilizado en “la - fuente informativa, sea
trasladado a un cddigo asequible él plublico, para evitar
problemas de terglversacidn. : :

Habiendo considerado i{estdél‘puntos principales, 1la
presente tesis -constd de 'dos partes fundamentales, una;en
vistas de la comunicacién ‘interna y la otra dirigida a la
poblacién civil. o

Como el manejo informativo estuvo dirigido hacia dos
pUblicos diferentes, el material noticioso tuvo como objeto
corresponder a las necesidades informativas de cada grupo;
los militares poco querrdn 'saber sobre lo que para ellos
resulta cotidlano, no asi los civiles, a los que les pareceré
novedoso conocer lo que se hace diariamente en un cuartel.

Es preciso mencionar asimismo que los dos plUblicos
receptores fueron clasificados por sectores, de esta forma
para la informacidén interna se consideraron Generales, jefes,
Oficiales, cadetes y estudiantes militares, asi como el
personal de Tropa, y para la informacidén externa a los
profesionistas e intelectuales, el pueblb y los estudiantes.

Para el conocimiento de los receptores externos se
realizé un sondeo de opinién en diversos Estados de las
principales regiones del pais, a fin de determinar las
direcciones _de opinidén de 1la poblacién civil acerca del
Ejército y Fuerza Aérea, los medios a través de los cuales se
informan, la frecuencia con que reciben noticias de la SDN,
asi como los requerimientos informativos sobre las fuerzas
armadas, para que a partir de los datos recabados se pudieran
establecer estrategias informativas que correspondieran a los
planteamientos reales de los receptores.
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L Pory;o7gueztdca;a:{§ pomunicaciénVinterﬁa. se definieron
;perfi;esa; deln»pe(sona}: mititar - por . niveles  jerarquicos,
'considérahdé' funcionss,'“Tresponsabilidades, edades y niveles
cuituréles, los.cuéles estdn directamente relacionados con el
grado ' que :ostenta dada individuo y puesto que es un pUublico
cautivo, -se plantearon de manera general las necesidades de
cada uno de los sectores que integran el Ejército,
proponiendo asimismo el fomento de una mayor participacién
dentro de la estructura interna de comunicacién, a fin de dar
adecuadas respuestas a las inquietudes del personal militar.
Los objetivos planteados abarcaron un gran ambito de
accidén j y, vpor tanto, implicé un minucioso estudio de
investigacidn en primera instancia, para posteriormente
conjuntar la informacién de manera ordenada y sistematica
como propuesta de comunicacion para la SDN, proyec-
tdndose la organizacidon de las actividades que debe cumplir
una oficina de comuniecacion social, de acuerdo
fundamentalmente a los parametros de interés de la
dependencia, asi como el buscar conciliar dichos intereses
con los del plUblico a quien se va a dirigir, pues es una
obligacién profesional la consideracién hacia el receptor.
También desde el punto de vista académico fue necesario
elaborar y establecer como propuesta una metodologia a partir
del ordenamiento de datos que permitiera planear y organizar
la comunicacién social en el sector oficial, ambito que no
cuenta con precedentes, maneJé‘ndose al parecer de manera
totalmente independiente vy con'base s6lo en la experiencia
personal de los responsables de dicha empresa, sin que se
haya dado a conocer hasta hoy algin método tebrico vy
practico que comprenda los diversos aspectos de importancia
pafa el manejo informativo dentro del sector gubernamental.
En el trabajo realizado se lograron determinar los
aspectos mas sobresalientes que deben difundirse hacia el
interior y hacia el exterior, quedando de manera general como

sigue:
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Orden- del- Diai-del

dé"la“ SDN. se- ‘pretende

:fdifundir no solo notlcias m

la

,publicaciones ‘
sino tambien informacion

cultural. sobre el acontecer naCLOnal e lnterna01onal. asi
como actualidades en cuanto al ejercicio profesional,
estimulando 1la participacién del personal. La transmisidn de
’videos es muy favorable en este nivel, ya que generalmente se
trata de grupos relativamente pequefios.

Asimismo se planted 1la wutilidad que en este sentido
tienen la aplicacién de la comunicacién organizacional, con
miras a un mayor rendimiento laboral y el adecuado manejo de
los recursos humanos que fomente un mayor espiritu de
serviclo y conviccidén profesional.

Dentro de este marco se considerd también 1la
capacitacién del personal desde los grupos en formacidn con

‘perspectivas a los altos niveles de mando, como a los
funcionarios, a fin ce que cuenten con los elementos
basicos para facilitar el manejo de grupos dentro de la
organizacién militar, asi como para estar en condiciones de
enfrentar a la prensa en un momento dado y para la toma de
conciencia de 1la importancia que tienen 1los medios y su
responsabilidad social.

Por 1lo que toca a la Informacién externa, ésta se
dirigié con 1la pretensién de wuna revalorizacidén de 1las
fuerzas armadas, que si bien son por naturaleza una instancia
que ayuda a mantener el poder del Estado, importa para
nuestro objetivo destacaf su otro aspecto de apoyo hacia la
sociedad con sus maltiples esfuerzos en pro de la comunidad.
En este sentido, tomando como premisa que un mayor
conocimiento de las acciones que lleva a cabo el Ejército ¥y
Fuerza Aérea redundard en una mayor aceptacién de la opinién
plblica naclon§l por sus fuerzas armadas, ya que se trata de
buscar una identificacién en cuanto a que también representan
el baluarte de la soberania, facultad del pueblo que delega
la responsabilidad de su cuidado a los militares.
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La. informacién 1di:igida: ‘la’ sociedad en general se

propone sea. enviada -a® través de. los medios masivos de

comunicacién, de acuerdprﬂ*a';ilqs hdbios informativos
manifestados por regiones, ~§iéndo los temas a tratar los
sigulientes: S B )

Preservacién de la paz: acerca de la seguridad a eventos
importantes, cuidado de las riquezas nacionales, campana
contra el narcotrafico.

La relacién directa con la poblacibén: el servicio
militar obligatorio, 1las actividades de labor social, la
presencia de 1la tropa en casos de emergencia, los centros

" culturales, etc.

Misiones y organizacion del Ejército: induétria militar,
misiones fundamentales, tareas complementarias, las defensas
rurales, las armas y servicios...

Dicha informaciodn debe ser emitida conforme alos
requerimientos de la poblacién y a los intereses de la SDN.
de acuerdo a esto se establecerdn las estrategias a nivel
regional y nacional.

. Este proyecto pretende funcionar como programa rector
para la organizacidén, planeacién y coordinacién del manejo de
la comunicacidn institucional de una dependencia como la SDN,
que hasta el momento ha hecho sentir su presencia de manera
tangible a través de sus acciones de caracter social, o bhien
de coercidén, siendo escasa su emisidén informativa hacia los
medios, sin <correspondencia con las mQltiples acéiones que
lleva a cabo, muchas de las cuales favorecerian su imagen de
Ejército al servicio del pueblo.

La propuesta sefialada indica el rumbo de accidén que se
considera mas, viable para el mejor aprovechamiento de los
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‘recusos - en materia comunicativa, sin que ello implique un
‘esfuerzo excesivo, mas bien esta sustentado en un
ordenamiento ldégico del trabajo a desarrollar.

Cabhe agregar que por SU general conformacién
metodoldégica, el presente estudio puede servir de guia para
la organizacién de otras oficinas de prensa, al tiempo que
deja muchas Areas abjiertas para su exploracidn, dentro de
este campo tan vasto que e5 la comunicacién institucional.
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