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I N T R o D u e e I o N 

Es p1-opiednd de toda persona f{:aica o jurtdico co-­

lectiva su nombre comercial. 

El derecho at 1..iso e'<clt..tsivo de di1=ho nombre -.:;e t1Jt.e 

la por la Ley de Invenciones y Marcas en la extensión de la. 

clientela que lo conozca. 

Existe preocupación por pdrte del sustentante acer 

ca de la naturaleza Jurldica que tiene dicho derecho al uso -

exclusivo de un notnbre. concretamente: consideramos necesario 

establecer si sa·trata de un derecho real o personal. 

Por otr'a partS:, aunque la le.y no exi9e el registro 

de los nombres com~rciales. es muy imPOr"'tante def'inir jur{dt­

camente la f'unciÓn de dicha. institución ya q1...1e aparentemente 

no tiene e~ectos c:onstít1.1tivos,. pero atribuye al pYopietarío 

que haya r~~l izado la inscrpciÓn, ut"la Pf"esur1ciÓn de bue.nd: fe::> 

q•.le no boO?neTic:ia al ·::iue haya omití do est~ L.r<:\mi t:.~. 

El s1...1atentante conoce s1..1s limitaciones., pero está 

segur-o de haber empleado st.1 mejor esf1.Jer-:::o en la real izaciÓn 

de'est~ trabajo. 
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A. ETAPA LOCAL O PRECODIFICADORA. 

Cuando el hornbr·e primitivo sati:lfizo sus propias 

necesid.&des~ epat"ece una n1..teva actividad~ consistent.13: en cam­

biar el sobt"&nt~ de dich;;1s n~cesidades~ por otros art{c1..rlo-a -

que a su vez sobraban a otras personas. 

La intensidad qL~e tuvo este inter'=ambio hace: que 

los historiadores consideren que el llamado tr1.Jeq1.Ae es una de 

las prirneras etap<As del com.:?rcio en el devenir de la humani-

dad. 

Con la divts1Ón del traba.jo. las actividades produc 

tivas poco a poco se fueron especializando ~ mejorando ~l vo­

lumen Y la. calidad de las rnercancÍas, a t.a..l grado q1-'e el true 

q1.,,e se volverla ,_,na f'igura Jurídica insuficiente para atender 

el desmedidr.:· tr,;fico de productos~ 

Ot..r·a de l~s razones por las c•.iales el trueque caycf 

en desuso es la difi 1::t1ltad para detenninar los equivalentes -

~nt.re las co~as -=tue se interc&rnbiaban_ 

Sin embei.t··;o, el tr1..1eque: cumpli¿ =·~t misión histÓt"iCa 

de so:::r el rnedio pa:ra satisfacción de r1ecesidades aj~nas .. 

Probat•lern~t"'lte con el tn.~e~ue st.Jr9iÓ el personaje 



del' comerciante , ·=tue ~s aq1~~t intet·medi::tri~ 1,:::r·· el c:~rr.t:.•:.0. 

que permite que los bienes l le9yen con mayor faci 1 i·Jad a 

quien los necesita. 

paz soci~l y de los ideales de jusi:.ic.ia 0e L::1 •=otnut"li·:1ed. 

car1t.il. 

Uno de los ordenamientos jur {di-=.,.:J meYcant-i l~s uta3 

antiguos que se conocen 1:::s el muy f.:tmi::""'!.o C6diq.c. Ce H~mm1.:c-c-.t.-~, 

dicho ordenamiento conten{a norm35 jurÍ.dir:as -;J...1e 5e .ra~:t'~r·f~r-1 

a distintas m&t~rias .. inc:luyr:mdo por supuesto la c..,m~r.;.;i~l. 

la L>!:X Rhodia de Jáctt..1, qlJ<? no ·~s ot.ra co:;3. ~ue 1 m 11.onument•::< 

los fenicios. tll 

[ 1 J Cfr. Cervont:.es Ahumada ~ Rc.t.~l. Den;tcho Mercan ti 1. Pr iriler 
Curso~ pá9. 10. 



En la Edttd Media,. i;:or1 lz, ca!da ·'".1el 2•11pr.r-1·~ rorna:no 

de occidente~ la actividi:.td rn~rc<:,nt.:.il :s•.1f"i'"i~ •.1nu bCJ.jn, ·~·.:irrs.i-

.¡ 

derable,. debido prin.::ipalrnente &l clirr.~: d•! ir·1s·2~1.wí.:Ja .. .4 '~\l.h-:• 

se 9enerÓA 

poder F:·olítico ·~nif·::>t""m~ .. los comerci<?t.nt~~ t:1:Jíhll'=.c!nz~r·:in ::1 ~<Jru--

parse c·-:on la fin&líc!~d de ~:st.dibl.,,!<::•..::-r l.~-ts r-~·3 1 i1'::.. z~ I.-,-:; ·1u.::· 

deberla suJatarse ~l tr~f ico m~>-~antil. 

CU3;$les c:•:•nC:1ff-,-Í.itn +-.. ()dos le'::> c.í.i.ci.:•3 ,:-:om.;:.rci~lez a ~t·~<to ".Se 

qu~ la reurtiÓr1 d.13! •;¡:,1.Js e;,;;p-:tr· i·~nc::t;:.,,'.;:;. pyof~sion~\1~ .. :.-: .• 1.!-::.0~ ~! '=~~..:.-

rio. 

Al ¡::·~ inc.ipio,. los tribunales c:onst...(lar~!S., Consl~la-



dos o Universidades de Mercaderes, sólo conocían de ¿,51Antoz 

.i::n los que f1..1eran partes los a9r~miados,. sin ~rnbargo ,. ln 

tendencia fue ampliar la. cc•rnpetencia paril c:onocer por· mate--

ria., sin importar si las partes estaban o no afiliadas al 

consulado. 

Poco a poco, el poder pol !tic•:i fu.;: aceptando les. 
, 

?enerosos beneficios que el auge del comercio tra~ para las 

poblaciones, d¿ czt•? modo empezara a int.::resarst? en la prod1..1c 

ciÓn de normas Jurídicas 

En iese orden de ido:-as, el ministro franc¿s. q1..1e da -

nombre a las ordenanzas sobre. el comen=io terrestre [1673 l y 

el mar ltirno C 1681 J hac-: q1,Je las Ordenanzo~ de Colb~rt, or.:1..1--

pen un lugar muy irnportar;te en la historia del Derecho Comer-

r::ia.l. 

La. nece:::;idad de 1 .. w1a te·3ízlaciÓn unifor"me~ en contra 

posición de 1~s distir1t.as levas que imperaban en cada plaza 

en la que ~xisi:.ía 1.m cons•.dadc• f1Je 1.Jna d>:! las. principales 
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B. EL NOMBRE COMERCIAL EN LA LEGISLACION MEXICANA. 

Mucho se ha dicho y mas S•:?!' ha eser i to sobr·~ los .::o-

digos napoleonicos de 1808. por- lo tanto nr.:•s 1 irnitar'emos a -

destacar que aun tiene una notoria inflt..i~2ncia en los cÓdi9os 

de comercio4 

En México. 
, 

con la •=onsuma•=L•::in de la independencia, 

rio '?xist{a legislacio'n propia~ por lo qu.:? i:::l der•T!cho español 

en especial, las Ordenanzas de Bilbóo, si9uier'on en vi9or. 

Por decr~to de fecha 14 de octubre de 18~4 s.c ~t.1rr i 

mieron los Consi..tl·ados existent•:?:S en nuestro pais , correspon-

diendo conocer. a partir· de eo:;;.a fecr1a. a los Juece-s del 

orden corn1..1n. asistidos por dos comerciantes. 

El 7 de mayo de 1832 aparece en nLh::stro pa{s, la 

primera ley en materia de propiedad ind1..~strial, denorninada 

oficialmente como Ley sobre Derechos de Propiedad de los in--

ventores o perfeo::ci•:inad•:wes de al91~n ramo d~ la industria~ 

est-.. abl-=cido en al91.~n ordenarnio::::nt•:i rnerc.?\nti 1 o de propiedad 

ind·.istrial, e:; •:Jbvi.o que did1a fi·31_1ra ya ~-:..is.tía. desde que. 
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ap.arece la actividad comercial en ni.Jestri:o 

' El USQ c.•::intit"iUO d·~ 1..inu déne>minw.•::i·::iri C<:tt,'l•.-!r'C l.~ 1 det. ·~·:i 

mo r·~~\tl~.ado q1.Je la client~la pt·efier~ d;:.•teerminado comercio, 

nes o se:rvio:::íos:. 

, 
La prot~i:::cion d~l nombre com.:?i-cL-\l .:a:n 1.~r1 prir·1.-:=ipi·:· 

casos~ o~=,,i~cidn ·:l~l p~blieo con~wflidor. 
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La Ley sobre Derechos de Propiedad da los Invento-­

res o perf<:?•=cionr.dor~s de algJ'n romo de 13. industria, de 

fecha 7 .j1:? mayo de 1882, es un ord•?namiento con marcada in-­

fluencia colonial espanola Y~ viene a ser el inicio de los 

ordenamientos que so:ibn~ esta materia ha t.:nido r,1.1estr-o pa1s. 

Se9.jn nuestra investi9ació'n, en la referida ley no 

e,.d~ten normas que re91.1len el nombre comercial o s1.1 tutela 

o;:n C;'.,i.~o de usurpaci.;;n. 

Bajo 0.:l maridato del G~neral Porfirio Díaz, q•.iien 

por zi_t l::trga permanencia pudo darse cuenta de los problemas 

y necesidades del· pafs~ se aprecia un gran avance industrial 

y .-:0Mer1=!.al. d~bido a la explotación de lc..s recurso'.:> naturd.­

les y al ernpl1?0 9en.2rado en base a la inver-si.::)n de ·=apital 

D1.Jrante -:ste p-:::riodo se expide la Ley de Marcas de 

fábrica de fecha 28 da noviembre de 1889 , con influencia de 

los ordenarnier1tos fran·=.;:se::. q1.,8 sobre la materia existían en 

aqL1.:• l l ~ época. 



'] 

cesa de t;:-.44 sobre la matet"i~. 

"hiestr;:, ley de ah{ t•:•mar~ •;!;l cortC<?Pto da patt!ntabi-

lidsd, mi$mO quF: ha :=:ido ao:h:.pta.-1.:i en t,;.odo c·l m1...1ndo. 

En ·~l ~Í-10 de 1:~9E·. ~'S ,-efarrnada la L~y d~ Pat-=nte$ 

Con fecha "25 de a.go<:=.to de L'30.J es p1....1blic~da la Le:y 

la ir·1fl1Jencia d·:::l convenio di:!: Pat·is de 1:?.83 y !::'.J revisión 0:1·: 

Brux::l l~s en 1900. 

gi-::t1·0 ir.tf.:!r·n.?c:i•_-.nal de lú:i marcas, de conform1d::'l.d con el a-

rre9lo de Madrid de 1A91. (21 

E2! •:fr. 13al·3an•.:., Frar·o.:::i~co. H1st.::ir ia del D·~:·o:::cho No:i1··.:~1-.t i! 
pág. 1•34. 
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, 
Por primera vez,. encontrarnos la inc:orp•:•racion del 

nombre. comercial .a:n un cuer·po l~gal,. p1_.ies para el ~st1-'dio 

.que estamos reali:::ando. la ley de marcas industriale:=: .• sólo 

constituye un pálido antecedente do lo que es el nornbre co--

Además del nombre comer"cial,. esta ley introduce 

otras riovedades c:omo los avisos com•?rciales, a los que en la 

' , antig•..Jedad llamo "lema del ne90-:::10" ,. q1.1~ .:ra una or·acion q1,1e: 

expresaba las cualidades de la empresa y que se puede compa--

ra.r con lo que hoy se coriu.::c c0mo 3nun<::ios cornerc.iales. 

Debido ·al movimiento social mexicano del a.Jo 1'310 ,. 

mismo q1.1e .::ulmin~ con la forme.ci¿n de una n1.ieva Cons.titw::idn 

Pr.:·lftica en el aio de 1917,. 1.a mater-ia de la Propiedad Indus-

trial se rnc1nt•..1vo sir·1 c<imbi'=>s hasta el 27 de julio de: 1928 en 

·:::iu~ se p1Jb1 ica la Ley de Inveni::ion.:s. marcas de avisos y nom-

Es~ ordenamiento le9at recogió las novedades que: en 

materia d~ propi.edad ind1...1strial s~ hallaban -.:=n .ji'.E:t.ínt.os: dis-

tivo a los nombres comer~iales. 
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En el ar)o d~ 1943 .api,rece l.::. Ley de la Pr<:ipiedad 

Ind1.1strial~ derogando r.:omo es natural los ord..:::r1amient.os anto:-

riot·es existentes :sobre ~sta mat·~ria. 

Cons.titYye,, evident.em•=r1t..~~ un c•..Jerpo l'e9al co11 ro¿;--

yor riqueza que st.Js predecesor•?~ y ampli.:t la protecci~t"I jur{-

dica a loz titulares de l•J$ dere•..:hos de propiedad ir~dus:trL:·l-

que se prorn1Al<;;~ la vig..a:nte Ley de IY"iV•2nciones y Ma.rcas. 

la ley de 1943 se d~sarrol lo una ab1..~ndante práctica. y apl icu-

L 
c:ion de sus norman tanto en la €:sfera adminizt:.rativa ~omo -:.·n 

l& Judicial. 

cial se debe a esa ley. 

Los cr!tí•=o;¡ d~ la lay vigent-= as8guran que di<::ha -

ley de !943 pt.4dO hat•er i::c.ntinuado v1g~nt~, e11...1n con toda-;; si.As. 

ti::=9ia en la exten:5io·n de la clie:nte:la efectiva , sin d~limi 

tar el a'mbit•::i ezpacial. como l•'.l hac~ la ley de 1•:176. 



C. INTRODUCCION AL ESTUDIO DEL CONVENIO DE PARIS EN LO 
REFERENTE A NOMBRES De NEGOCIACIONES. 
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La protección del nombre comercial a nivel interna 

cional,. se plasma en el Convenio de Pa.r!s. que da.t.<i del año 

1883. 

Dicho instrumento establece en su artículo octavo 

q1.Je el nombre comet"cial sera protegido en todos los paises 

~ue susc:t"'iban el convenio,. sin obli9aciÓn para los titulares 

de depósito o registro~ 

Por lo ·tanto,. encontramos a niv~l inter"nacional una 

tutela generalizad~ del nombre comercial que data del siglo -

pasado. 

El notnbn:!' a denominación comercial tiene en el .t.m-

Pito interno de: cada estadot mas o menos la misma d~finici6r'I 

que en todo el mundo .. 

Es m1..ay cl.'.;tra la finalidad que se persigue con el es 

es precisam~nt·:- t~ner •.Átl m~dia para ident..i ficar indubi tabl~-
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No obstant~:::- que la finalidad es idérrtica~ s:1...1 tut-=la 

Yar"Ía en extensión do:::: 1,An Estad•:. a •.:itrr_,. 

En la actualidad,. el Derecho Internacional constitl1 

ye un buen instrumer1to para coo1-dinar las relaciones entre 

soc:ied~des, enteridiendo a f::!:Stas: corno $UJ~tc•s d-a derecho~ 

No es este el lugar para discutir sobré la nat•..Jral~ 

za Jur!dic~ del Derecho Inter.:r1actonal ~ sin embair90 quer~mos 

hacer patente que nosotrQS ~sta1·.:?10os de a1.:1.h:::!·dc- c.:in e$ta d1 .,;­

cipl tna en la medida en que ~ea ~til ~nra la humanidad y que 

ay1...1de a evitar o solucionar confl 1.ctv~ .. 

Para estt.Jdiar· t::l convento de Par{s para la protE:--­

c:iÓn de la Propiedad Industrial, :se ha•=e nece:sari>j anc:..li=ar -

~1 concepto de lo que e-;; un tratado interT1acional , para p.::i -­

der manejar las cate9orfas a qye n•':IZ r~fo:rire:rnos mas- A.dt0:lar1t~-==. 

Los tratados: f'crmtan parte dt: las fu1:2:r-ctt:s. fundamenta 

les de [)erec:ho lnternacioni\l,. >an prírfl.ar tárrnü10 y P•:<r encima 

de la costumb,..e i1·1tcrnf'.-i anal~ a.On c1..1ando ésta sea necesa1· i a 

Pal'""'a intarpretat· el tratado. 

Par·a Modesto Seara Vaz..::¡uez,. "Tratado es todo acuer-
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do concluido entre dos o más '3ujetos d.: di:!recho intet·nacio--

nal. " (3) 

Este concepto incluye a las organizacior1es inter--

nacionales y a los estados como sujetos de Derecho Ir1terr1acio 

nal. 

Los tratados se clasi fi·=an en tratados contratos~ 

que son aquellos c•.1yo contenido es ct·ear •:obligaciono'Z.:;; Jur!di 

cas que se e><tin•;Juet"I con e:l c•..lmpl imiento del cont:.r-ato. 

Ot:.ra clasificaci•~n cor1siste en expresarlos corneo 

Tratado-ley~ cuya finalidad es crear una regulacl.;n jurldica 

permanente 
. . 

y con caracter obligatorio. En es~a clasifica--

cion podía encontrarse correSP•:.r·1dencia con el Convenio de Pa-

r-is. 

En order'I a l1:i::; s•.det•:is q•.le susr:.r iben los tratados~ 

se puede hablar de tr·atados bilaterales o mLtl ti laterales. 

En la ar::t.:.ualidad, más de SO paise3 han.suzcrito el 

Converlio de Par fs. 

<'3> L'•erecho In+ ... 12r·nacional P1.'.it:•l ico. pág. 61. 
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A c:ontir11--'aci..fn haremos una bt··~ve resena hizt.;i'ric~ 

del Convenio de París-

En el z.i9lo pasado surgió una lt..lt:ha ideol69ica ·-::~n 

el continente europeo entt'"e quienes df;!:mandaban Pr"-ote~ctó 1 ·1 a 

torpecia el libre comi:::rci.:i , tri1_1nfantJo finalt118nt~ l':"E' pa1·t-~ -

darios que dernand~biln •11 ~sl:abte:c:Jmi.o::;.ont:•:i d;:-.• 1.11'1 sist~m~ de pa-

t·~ntes. 

las di f'ic1..1ltades derivadas de la tat·r i t.:-r ial i.di?. 1:1 d~l s1st•..!Hli' 

, 
c.iories relativa·.5 a la. prof:,~·::i:::1or1 de i.·1 pr•:.·;::· .1.~di.td ind1.1str i :\l ~ 

s.a inicia ld int>:!rr·i.acion2.ll.~:.G.<.c1Ón del si-::-,::,ernc·. 



16 

E~a. fi losof fa tuv-:• una infl¡_,;~nci e, predomir1ante Ein 

las disc1.1siones q1.1"1 Pr"!C•:=.di•"-:ron a la redacción del convenio. 

En el se adoptó el criterio de q1~e asiste a los 

inventon~s un det"'echo nat1..wal r·especto al f'r·uto die su •=rea-

ciÓn. 

El tratddO de P'°'~·ís 
. , 

corresF-onde a esa pret::icupa.•:l•:>n 

piedad industrial para que no sean objeto de pirateria.inte:--

nacional. 

El ant~cedent~ diri?.:.-:to del c•:invenio de F'itrÍ~. se en 

CL1entr·a en la c-:inf'erencia de Par{s de 1878, que tLNO corno mo-

tivo fundamental la e~<Po~i·=ion de los problemas relacionados 

con la pirat>'::ria o 1..1surpac1Ón d.a inver¡ciones. 

La finalidad y esencia del Convenio de Par!~ es 

establ-::cer normas generc-.les respecto a las instituciones de 

Propiedad 1ridti-.:::trial apli..:abl~z a l·.:.s paises .:\dh~t-idos al sis 

tema d-::1 con\·en10. 

Un trar:..;·'\oO internacional no Plh:!de y no tiene q1,Je 



17 

le9islaciÓn que corr·espondet a las e:~i·,y~ncias 10°::nl·11:s y naci.::. 

graciÓn del convenio de: F::).ris. t..u·:o c.:irw:i met:t fiJflt- ur·a ::.rr¡··--

pos.tura Favorecía. evidentemento:: a los pai~es más ~van::ados. 

Sf'o: cot"l3.iderabu. que al otor9.:..r prot~·=ci•5n a l.:ls in--

venciones, se incQntivaba la .:t·=tividad int.·.·l.:!ct1.10"1.l. 

Los principios en qLt.:;: 
, 

".:E:• bu:::•? ·~l C'·:inve:üo 

son los siguientes: 

tratamiento o asimi laciÓn ~ est.at:..l~cido en ?t..:.:. art..i.::u:i.o-z 2.• y 

uno de los pa{ses mi~mbr·os. as{ come l~s ~mpres~: domicili~--

das er-1 un pa{:; 1_1n1on1st.a, g•:izcu ~, • .J~ l<..J. 

las ley.~s locétl~s a S•..Js propios nacionc:.tl•:::s. 
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Por· lo anterior" el convA:nio ti~ne 1...ina d.;:finici¿n -

y contenido muy a.mPl i•:"I da la pr 1;:,picd.:.:d lndus.t.r- ial, .al e'i>t.o:i.bl~ 

cer en el p;rrafo tercero de s1.J art.:-Ículo primero qu~ la rn1sma 

se enti~nde en su acepci~n m~s ampliil. y se aplÍco. no s610 a 
, 

la industria Y al comercio, propiament:.e dichos ~ sino •:ambien 

en el campo de las ind1...(strias agri'=olas y ~xtractivas y a 

todos los productos fabricados o naturalE:s~ 

b> Derecho de Prioridad. contenido e>; el artículo 4~ 

que es utilizado en úlgunas fi9ur~s d~ la propiedad indus---

trial como las patentes, marcas,. dib1..1Jo:; y modelos industria-

les ; ccinsistiendo er1 que si en t...mo de los paises miembros el 

titular d~l derecho solicita protec.r.:iÓn análoga en los d¡¡:-mas 

pres"'!ntado St..4 solicitud dent.ro del pla:::o fijado para tal eFP-c 

to. C 6 a 12 meses.) 

se requiere protección interT1aci-:tnal para una patente, una 

marca~ un dibujo o model•"':J ir1dustrial* se hace uso de este d"!!-

riecho. re$altand1:. ~1 signi'fic"'*do y la V€e:ntaja práctica de ~s 



obtener protecci.:i"n it-iternaciona. l .. 

t:.al que pueda organizarse con cuidado y exactitud s•.1 rJrof:..·~c-

cion internacional, po1·que .. durante ~:::t•'.:! pl~=o, nin·31.w,a o:;oli·=i 

tud presentada Por un tE:rcero • nin9•.1na P•.tbl icaciÓn de 1~1s 

invenciones y ning•.m 1..1so de ld. rnar1=.:~ P•.:lt° 11r, comp>:?t;idot· p~r-

judica los derechos del primer solicitAnte. 

al91-'nas reglas especiales y mas detalladas , se hace la defi 

n1c1on de lo q•..ie e5 1...tna prim•3t"a s:oli.::itud con capa-:;ida•:í pa-

ra dnt· nacimil'?!nto al derecho de prior1dai.J y ad·:=:rnc.1.:i. u,..=:pvr.¿ 

e) El convenio también conti81"1e cier-t•":' n•~mer-•:r de 

Son reglas reconocida5 por todos los pafs-:s adheridc·~ al 

conver"iio. (4) 

(4) Cfr. A,.-;:;icana Zorraquin. Ernest::o. El convenio de Par-ls y 
'. ·:' .. 

lo-:=: pa{ ses de- Arftér'.iCa--=-·t~t.·iria·<-- p~95.--·1i9 a 121. 
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' El Convenio de Paris pert•~nece a uno de los tres 

árnbi tos del sis terna de propiedad induntr ial •• ;:s C•:rn'3iderado 

como un tratado marco, que contiene principios gen.¿rales y 

' obligatorios para los estados miembros. incluyendo ademas 

preceptos que no Pt.tt:!den ser infringidos por l;:".Ss legislaciones 

locales. 

Las leye~ nacional·~s S•:>bre propi~dad indL1ztr- ial. ex-

pedidas p•:n· los ¿:stados en ederci-::ío di?. s1.1 sobir?r-anr:i. y el 

sistema local de administración de los intrumentos legales 

de la propiedad ir'ldust.rial • verbi 9ratia pa+:.~nte.~. marca""-

avisos y nombr·~S ci:lmerciales. contituyen j1..mto c•::in ~l Conve-

ni•J de Par·fs el "Zístemñ de la propiedad industrial. 

Sin que se confunda ¿¡ sistema de la propiedad in-

dus.trial con l•:. q1..1e es el. regirnen internacional de la 

propieda•J industrial, diE:!bemos sei\:ilar ~ue di•·:f-.o régimen cons 

tituye un ir1teresante y amplio campo de estudio P.:lra el mejor 

entendimiento de esta materia~ 

El r¿girlit:ri internacional do:: la propi-:!:dad ind1..~st:.ri~l 

~s el ~onJ1..1:--1tro do: in=.t.rumentos lt"lternacionales que 3irven 

para gat·antizar o proti::ger los det·echos de los extranjeros 
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rGsp~::cto d~ sus privi l·~gios de pr-op1~de1d inr-Justrial d·~ntro de 

los territorios de los pafs~s q1H~ los <1•=.:::ptan . 1rnponi·.:::r.dv a 

dichos estados ciertas obl igar=io·1eos. 

Uno de los intr1...1mentos a 1 .. ::>s q•.J~ r.os r-!!fo:::rirnc,s y d~ 
, 

loE cuales ya se B:~~pl ir:? ccin ant~rioridad son los tratados 

incl•~yendo dentro dr~ .:,~sta denomin<.i•=i~n ':il c•:·nvenio d<2 Parí;; 

y sus diver~as rev1=iones. 

De menor iinport:.anci;:;., P•::!:ro int-~e·Jrante de ~~te régi-

rnen es el arreglo dO;? Madrid -:fe J89l, ·:¡1J~ ~-:? ref!crc .:.! re-:,ii~ 

, 
cion de las mat.,=as er-1 los estados unioni-::ta:;. 

Este pacto t.iene la intención de 8Stat.tec-'?r '.ft"t.=3! i--

nal frente a una int:-:rr1ac:i•.:..nc.1. 

Otr-o instr•.1mento d~stacado la >?S ~l arre9lo de Li'3-
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El registro de las denominaciones .:je ori.,;en se lle 

va a cabo en las instalaciones de la O. M. P. I. 

El ordenamiento jurídico intenacion;:il prornueve uni-

'fonnidad de disposicion~s nacionales al establ~c~r cartabones 

depurados del contenido de ciertos derechos, s~ trata d"=' gene 

ralizar la protección de las figuras de: la propiedad industri 

al en beneficio de los miembros unionistas. 

Tambiér1 persuade al estado miembn:¡> a legislar en 

consonancia con las convenciones ~ elevando el nivel n~cional 

d~ protecci¿n. esto es, ~avoreciendo a lo~ nacionales. 

Esta nota se refiere a que lo~ ~stados miembros 

de la uniOn pueden o deben legislar en rnatef"'ia de propiedad 

i.ndustrial,. a fin de que los nacionales no ,...eciban menor pro 

t.~ccior ... que r.m ext,...anJero por la t1Pl icaciÓr1 de los convenios. 

El orden jurídico internacional tambien promueve 
, 

el pr.:igreso de la propiedad industrial~ a t:.r·aves del íntercam 

bio de los diferentes p;;:..{'!;.::.o:; ~ ra~.:i r~fu; 111"1.r per1od1camente -
, 

las i::onven•=í·:ir1•.::o: q•-'-= int~gr~n ~l r"2.9imt::n ínt-=rnacional. 
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Por medio d~:: laz .::onstc:.1·,t..as revi:;.i.;ono:-;. •-tu~ se lle--

' van a cabo al regimen intti::!r-nacional se ve: favorecido e:l de-

sarrollo de la industria q~ae mfra hacia el perfecc:ionamie:nto 

de la materia. 

A::::imismo~ el rtgim.:r-. internacic.na l .. favorece los es 

tt.,dios sob re la propiedud indl~strial. 

Una de la::: f'inalida.jt?.:s ro~s imp • .::wtantes. q•.1e se obtie 

ner1 con el régimen internacionál es la pro:itección di::! los con-

sumidores en todo al rnunck• , o:-n f:an'>:t q1.1~ ~~ pro-::crit:.·~ la .::arn 

petencia deslerll y engañosa y prescr ib~ al91.n1os l ineami~nto:::: 

para 9arar61tizar la procedencia de ciertos producto:::. 

El consumidor de bienes y servicios reqr.,iere de 1.ma 

que evit"! q•.Je se.a en-;m.~1ado por pir·atas O:• 1.is•.1rri"ldor~s 

de nombres o marcas. 

A fin de evitar q~1e la 
. , 

C•:·1·1v~n·= 1 on int~en1aciona 1 s~ 

quede e~tancada~ se ha irnplant.:..do •--1n sist:-=::ma. de revisi·:ines 



Dicha re.visión se hace con~tar en 1..1na a•=ta, la 

cual es firmada por los representantes autorizados de cada 
, 

pa1s. 

Es natural encontrar algunas imperfecciones en el 
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original de la convención de París de 1883, por lo que el sis 

terna de las revisiones es necesarios para que tal convenio 

tenga actualidad y vigencia permanente. 

El régimen ir-.tern;:\cional se caracteriza por el -

sistema de las periodicas revisiones. 

Ejempl9 de revisiones son , la Conferencia de Bruse 

laS de 1900, la Revisión de Washington de 1911,. la Conferen-

cia de la Haya ~n 1925, la Revisión de Londres de 1934 , la 

Conferencia de Lisboa de 1958 y por J1timo la revisión de Es 

tocolmo de 1967. 

México forma parte de la unión para la protecci¿n 

de la propiedad industrial, desde 1903, ano €:n que s1.,scribiÓ 

e:l texto de Bn . ..aselas. 

El Convenio de París -se eric:uentra actualm€!nt.e -=:.n r·~ 



.. " .. 
v1s.1on ya que se hu ccnsiderad•:l que SLI apli..:aci.:·n acarro:a 

problemas a los pa{se:s. en desa.rrc•l lo. 

La prctecciÓn al nombre comercial :ia en•=uentra r·e--

9ulada et"'l las legislaciones nacionales y a falta de ést.a, la 

convención de París s1.iple tales deficienciaz tratc1ndo d"..! cor-. 

El nombre 1::omercial s~ encuent:ra ins~rto o:::nt:.t·e 13-:=; 

primero parrafo segundo. 

C::l art{c1..1l•=> noveno autoriza el decomiso de art!..::u--

los o productos importados qi..1e ostenten en forma ilegal un 

nombre comercial. 

El art{culo d~cimo irnpone la C•bl i9actbr1 a los miern-

la competencia desleal. 

que el Conveio de París, al que se encu.;?ntra suscrito nuestr-·~ 

p~.{s desde principios de si·3lo, es el instr1.1mento con q1.J¿ la 

comunidad ir1te1·nacional tuto:la la propiedad ind•Jstrial. 



C A P I T U L O 9 E G U N I> O 



A. REGIMEN. DENOMINACIOM Y NATURALEZA JURIDICA DEL NOJ1BRE 
COMERCIAL. 

blec:e por el artículo oct~vo del Convenio de París , •:::uyc. 

al Convenio d~ París. 

mes de rtoviembre de 1880. 

La Ratio Les~ls del .t).rt(,::ulo •:t•::::t~~,1~· con-::.i"r.t.i6 ~n 
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tablecer un mec:ar1ismo normativo pa,..a evi,~ar· que e:l nombr,~ co-

mercial d~vini~r-a en r~~ r1•.1l ius ..::uand·:o la marca ·:Se la c1.~al 

formaba parte cayera ~n la 'figura d.,:on.:.rnir.~da dominio p-•.1blic·::•. 

En las jor-na•ja.:: de f!.-,ntainen~l¿au. se F·t·op1..1-s:0 1.1r1a -

definicio'n d.=:l nombr~ com0rci¡,¡l, S·::?ñ.c:1li=t!"pjCJ que .t-::..t;o:! s-:: ,,.¿r::¡uiP 
, 

re por la inscr"ipcion .. :;-ne} re9istr·o dB c.amet·t::i•=>, con PO'.li.b1-

Et1 el r.esumen do9 dich;:=,-;;. Jurnad::.as se ha•::e C•:itY:;tar 

que se c:onsid~r.:aba que j_w1 sic;;.tema d~ r·egi:=.tt·o de lc•s 11o:.itr.br-::;. 

(5) CFR. Revista Mexícana de la Propiedad Intele1=tLJal.pá9 26:3 
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garantizarla la seguridad para el titular del nombre corner--

cial y para los terceros i nterasados en conoc.~r los nombr•:?S 

utilizados. 

La propuesta del registro forzoso ya habia sido 

propuesta desde ei ano de 1890 por el señor Maillurd de Mara­
/ 

fy. quien entor-.ces P.ra director de la L1nion de fabricantes 

francesa. 

En el r·dgimen nacional. en cada pa{s se establecen 

requisitos para la debida proteccio'n del nombre comercial.sin 

camente adoptan ·a19uno de los si9uientes sistemas: a~ Prote--

ci¿n del nombre comercial sin que se haya 1...1sado el mismo ni -

se haya creado reputación dentro del territorio nacional o, 

b:"' Prot·~cción sOlo enci\so de que se 11aya hecho uso de la deno 

minar.:iÓn o se hayn gti:>:n~rado rre-zti'3io como conse:cuencia de 

los negocios cel~brados d~ntro del territorio nacional~ 

Con us·:· ~fectivo, o sin el. la intención del Conve-

nio de París es buena, falta sin embargo unif'icar el criteri-:i 

de los r·aÍses: de lo 1.wti15n a efec:t·=· de adoptar ltn sistema como 

el rnexicano. q•.Je tr·atar-emos adelant·~· y ·=iue •:..:or1sidera.rnos es -

b1.Jeno. 
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Se h.:. planteado la reforma del at·tículo octavo con 

el fin de determinar su alcanc1~ para el congreso de Pra9a de 

1938 de la A. I.. P .. P. I. , sin embargo esta rropuesta q1.~e:d1::/ 

si efecto debido a que el rnundo en aquella epoca se: encontra-

ba afligido por un mal que por notorio no se mencicna. 

Sobre el c•:incepto del nornbre com•2r··=i.-l.l. y no ter1ien 

do definici~n al-;una que provBn9a del ConvE:.nio de Par/s y to-

da vez que corr~~ponde a cada pa{s dar la inter·pretac.iÓn res-

trictiva o extensiva al artículo octavo, a continuacion men--

cionaremos. s•.J nat1. .. tr3le::a j1_1r{di.::a conforme a las leyes mexica 

Afirma Rafael de Pina~ q1.;•::!' el nombre es el signo 

que distingue a una persona de las dern~5 en sus r"elaciories 

jurfdicas y social~s <~>. 

Sin ernbar·go~ debemos seftalar q•.Je el anterior· es un 

concepto doctrinario~ que si bien para nosotros es muy bueno 

e1-. est1·i·=t.•:i rigor j1.~rÍdico no alcanza la f1...t'3r·za que podr-{a te 

1·1er- al~•...tno q1...1e se encont.ra1·a inserto en la ley. 
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, 
de::;ignacion corr.;o~pondiente a una empri?sa o et •.Jr"t est:.ableci--

miento mercantil. 

Lo anterior da lugar a preguntarse si la ra%on so--

cial o la denom1naci~n~ q1..1e son nombres de personas j1.,w Ídi co 

colectivas .. sociedi'\des mercanti l·~s y q1..~e, en ocasiones • ~s--

tas mismas 1.1san para id~nti ficar a sus est:able•::ímient;.os. su-

cut·sales o agenci."ls, son mati:?ria •:ie protecr:::ión •• ;:, bien po--

dr{an llegar a considerar;.·~ nQr.1bres comerciales. 

Ante tal c1.Ja:;tionarnient.o cabe reflexi•:inar quie; no to 
., , 

dos los nombres comerciales constituyen razon o dt::r'l•Jminaci.on 

social o viceversa. 

También cabe recordar que las ra2ones sociale= se -

emplean en s.:.iciedades intuitu persona.e y las denominacion@s -

en sociedades intuitt..J pecuniae. Cat·ts .. 25 y 50 de la L•Y Gen.;:_. 

ral de Sociedades Mercantiles.. ) .. 

Aunqut=:!: n•:i e~usta posibi 1 idad de confusión. y a•"nq•.H::! 

en alguna ocasión las denominaciones o t·azones sociale:'S sear1 

usadas como nombres comen=iales~ no ex1st-a razon lesal p:sr·a -

negar la prot..ección de la clientela a las pers•:·n..,,<:i ..;¡u.: s.s .::n-

cuentr-en en ese sup1Jesto .. 
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Adem.iz, en apoyo d~ lo menc:1on.;,,do en el anterior 

párrafo., debernos seialar que de conf'orrnid;::•d c-:in la ley d·3 13. 

materia, es posible convertir el nombr·~ corn~rc1al~ ra%on s0--

cial o denominación, en su cas•::i, a la fi9ura conacida como 

marca .. 

Con ello se genera mayor protec1=i.;n al •:!rnpr.~::;.:tr·io y 

a su el ientela. (Ar t .. 90 fraccion II de la Ley d~ In·.1~nci•:>ni<?z 

y Marcas.> 

Sobre la naturaleza Jur{dica del nombre C•:lmercia.l -

es unanime la doctrina en consid2rarlo com•_., unr:.. ·=os;:,, m~r·c<..~ri--

ti l inc.orporea, objeto de derec•¡os comerciale::i, objeto dt:l 

tráfico comercial, directament~ o como auxilia1· del mi;;rnci. (7) 

[)13f"ine el Doctor Cervantes Ahurnñda :t las co3as mo:!r-

cantiles como " .... la que PLtede ser obJeto de ,J.,::.re:chos com"?r--

ciales .... " (3), y al resPe:•=to y con fun•:J.:.tmento en =.u corr:~nt "'1-

ria. es preci'.r.o a.clarar que no es lo mismo ~l der~cho al Lls•:i 

exclusivo de un nombre comercial que el mismc- nombre comi::.r----

al, de tal modo que, rei tt-~r·amo-=:., el nombre comercial .:::s LUí-'::s. 

cosa mercantil. 

C7) Cervantes Ahumada, Ra~l. Derecfio Mer-canti l .. Pá9. 338. 
(8) IBIDEM. 
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El derecho al uso exclusivo de un nnmbre comercial 

es un derecho subjetivo, del cual puede ser titular una perso 

na física o moral, comerciante, la cual lo pi..iede ceder o 

inclusive autorizar su uso, siempre que se cumplan con las 

formalidades que marca la ley. 
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B. ELEMENTOS QUE CONSTITUYEN LA DENOl'!lNACIIJtl C• MOME<RE í•E 

UN COMERCIO. 

Los nombres com~rciales ~ al i~ual que l3s m3rca~.-

han sido uti l i=ados desde a:t:os remol.os, tant,.~. asf ···11.ie et": la -

antiguedad se conocfa la figura jur ídiLr-\ d~ ~i·::in·:· rn-:-rcal:.•.)t" i ~ 

Al pr 1ncipio, los C•:•merciant:.es uti l .L.:!abai"' s:..i nornbt·.:: 

civi 1 para denominar sus corn• . .:1·cios. pero pe.·::·:· a P•.:..•=o e:::;t~ t·~ri 

dencia fL1e cambiando . debido pr~~~sament0 ~ l~ ap~1·1~-~t' 

las socio.dades en la ~ue tos ~ocios r•":.!$.r·:"nd•!1·1 1ínt .:rr.erit~ de -

el nombre socia 1 en e 1 q• ~e: :;.e ; ne 11 !V~ r 10:.•:nb1·~, r· ··mt:·res. .,.,p,:; 11 i 

es la palabra firrn~ , qL1~ ~irve par·~ i~cr~tifir r n •:n com2r 
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ctuier ot..ra que desarrolle la misma actividad. 

I ' La firma, nombre o denominacion corner-cial solo P'.Ae 

den ser usados por las personas a qui~nes la ley conzidera 

comerciantes~ de. conf'ormidad con el texto del ar-tic1 .. do 3ºdel 

Código de Comercio. 

Por otra. par·te~ y como consecuer"tcia lÓgica de lo 
, 

anotado en el parrafo que antecede. debemo~ consid.arar· qwr! 

las personas qu12 menciona c:l ar·ticulo 12 del referido CÓdigo~ 

no tienen derecho a usar firma, nombre o denominación comer-

cial. 

Quedan·suje.tos a las leyes merca1·1tilcs 1~~ personas 

que accidentalment .. e l le9arer1 a real izar al9Ún act•::i de comer-

cio que, en este caso, trnpliq1.1e el 1.Aso de a19J'n nombre 

cial, de conformidad cor1 lo que establece el articulo 4 del 

, ' 
Codigo de Comercio. 

Er1.trando en la materia de este inciso y con la fina 

lidad d~ d.:::terminar jur"{dicamente cuales son lo-;; elementos 

qu.:: •=onstit•..iye:n la denominación o nc-mbre de. LWl comercio~ pe1·-

nes y Marcas. 
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El articulo 179 establece qL~e el nombre •=ornet·cíal -

y el derecho a su uso exclusivo estará prote.gi.do sin ne1::·~si-

dad de deposito o regi~t.ro • dentro de una zona ge.:igráfica 

que abarque la clientela efectiva de la empresa o establecí-­

miento industrial o comercial a qL1e se aplique y tornando en -

cuenta la difusiÓr1 del nombre y la posibil1·Jad de qu.: su uso 

por •.1n tercero induzca a error a los conswnidores. 

El artfculo 180 establece que el ust.~ar io de un nom­

bre comercial tiene la posibilidad de solicitar a la Secreta­

rla de Comercio. la publicaci6n del misrno en la Gaceta de In­

venciones y Marcas. 

Establece el mismo precepto que la publicación del 

nombre comer·=ia.l producira" el efecto de establecer la buena -

fe en la adopción y uso del mismo. 

El artículo 1e 1, establece los re·:iuisi tos que deben 

c•.Jmpl irse al presentar 1 a solicitud antes mencionada, sei-.a.lan 

do que es necesario formular· dicha petición por escrito, ane-

>~ando los documentos q•.Je acredi t~n la per·sonal idn.•j del Pt"•:1ma­

movente , mismo q1..1e debera a.=reCitar la utilización e:fectiva 

del nombre •=ornercial aplicado a un 9ir-o detet·minado. 
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Cl artÍc1.ilo 182 norma el criterio .;¡u.: la aut.ori--

dad debe se:gttir para det.~fminar si el nornbr.;:: pr.~.=:~ntado se 

p~blica o no en la gaci:ta, 
, 

e:st.ablec1endc• que se ef•::ctt .. 1ara 

examen de noved~d a fin de determinar z:i exi5f:.e o no ül9(1n 

nombre comercial id.?.nti•=o o se:m~jante. ar:·licado al mism•:• gin:. 

ident.ica o semejante , que pudieran ci:w1fr.Jndirse ·--·:•n la den·:i-

minaciÓn o el ·Jira de lüi empresa o establecimi..=:ntc.· ·j~l n•::imbre 

comercialª 

El artfculo 1e·3 se ref'iere a que r10 de'::ier;-;n p•.Jbl i- · 

di 'ferenciar a la empr~sa o e=tableci:niento q1.1e se trate do!: 

siclories a qwa Sí:: rcf'iere el articulo 91. 

El a.rt ... fculo 91 al gu-:? nos •:?nv.ia el prec~r.:.f:.o ~nte--

riormente cornentadc.• aefine en veint1tres 'frac·=iones la::; pi;tl.'l-

bras que no pueden ~~r obj-=to de re'Olistro o prc·tección comi:• -

vases que sean de:l dominio ?Wblicc•. la3 denornir·,acior-1r:::s_, fi9 1 1-

tftulos de obras liLerar1&s. artistic&3 o ci~ntÍfi~as, las 

que reproduzcan o imiten mon~das o billetes. etc:ª 



El art:.{c1_~lo 1:34 estatil..:::ce que la p•..tblicilcic:'n de 1.m 

nombre ccrnercial s1.irtir.:i. ef.:?<::to-:o; ·=1r·.,=··J a.i:J-:s .-~ part.i1· d·.:: la 

fecha. de presentación de la S•.:.l ici ti_¡rJ, i:·o.-i1·.-, ···~n..:ovar~e i r,d.~d i 

nidamente po:- periodos de la. misma dura•=iÓn. 

De no sol 1cl tat·s8 c•::::s.a1-:1n lQ:: 12f~---t:..:os de le::• r:"ó: i -

cacidn, a me.nos que la. Secretarla d~ Comercio, '.::n cas·:•s e:-<ct!? 

cionules y c1_1ando s~ J1_ist.1f'ique •=cnc .. ~dcl ur, pla;o;o de gr-aci~. 

El ar-t!c1.~lo 185 indica ·:iue en la t1·asmisi·~n .Jo;_: 1.n-•:, 

empresa o establec1mient .. o ~e cornprer1d~r,:i.' el .;!er~cho :::· l.ls•:i e.< 

elusivo del nombrt:: c:orn~t··:::ial salva cl~1_i.sulu E!n =·.:intr ..... -i•:i. 

El <-trt!·::11l-:. 1s1-:, ord-:'.!na ·11.i¿.- E:l der·-=·=ho ctl 1.1~0 ·~~~··:l .1 

sivo al nombre comercial t~Fminar~ cu~ndo d~j~ de •..ts~rse d2t~­

tro de un año consecuti·10 a 1.u-. año de:spu~s de que la errpr·esa 

regira' -=:n to que no exista disposición especial? por el r-~'Ji­

apli~able a las marcasª 



Jurfdicos que se refieran a 
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,. 
nornc.:ires comerciales do:::beran Pctrn 

surtir e:fectos frent·~ a tE'.!rcer·o:;;. ser- aprobados e inscritos 

en el Registro Nacional de tranfe:rencia. de tecnolo·;:da. 

Para los efectos de dicho artículo,. la ley de Inven 

ciones y Ma.t"cas. d~c:la1·a aplicabl¿ a la Ley Sobre el Control 

y Registro de la tranferenci& de t..ecr1olo9ia y ~l uso y explo-

taciÓn de patent~s y m~rcas. 

l:>e los ar-tfculas que preceden, se PU'.:?de desprender" 

con claridad .:iue el nornbre comerc.iúl se cons.t...ituye con pala-

bras que, sin contravenir lo dispuesto por el artic1Alo 91 de 

la Ley d·::: Invenciones y f'larcas. 

D1chaz pa.labt·as pueden ser iniciales, siglas, norn--

Barrer-a Gt·af, ~n este punto comiar1ta ~1A.e el nombre -

comer•=ial r~ca~ sobroe: la ernpre:sa y forma ¡:.arte d~l cc•nj1~nto -

or·g~nico y 1.1nit:a.r-io ,j~ bien~$ rnuterialss e: inmateriales de la 

misma,. -z.1r-v.-=. r;:.ara distinguir- 1~r•d. r.~'J!'.°'"-::i.aciÓt"l de •:itra.,. i:!S un 
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er1 cambio, con el nombre de las -soci •::'.!dE\d~··E '=osa que y.:"t ~12rn·::o-s 

comer1tado nosotn:i~. { 1O1 

Aunque persista la dificult,~d d•? -zu definición. en 

la actualidad ya se p1..1edll!'n apw-¡t:3r· c:\lgunos el•;:rnF.:nti-:.s .-:iue c•-:in=: 

ti tuyer"l el nombre c•:>Tner·cü' 1. 

El pr- im•.:r· e io::mflnt•:i es qu•'?! todo rv:··rnt·re C•.:.irn•::!rc i '°' l d.=:­

be poseer car-acter!sticas que lo di~t.in92.n de otro d€! 1..ma ·:::m­

presu. o e~t3bl•2cimi~nto del mi::.mo 9ener·o. 

L~ in1Jestra •:" 8mblema es o+-.ro d.:= los elemento~ qu¿ 

forman o constituyen el r1ombre comercial. 

La m1.,estr·a o ~mblema P'.J•:::d>~ ser· ut: l izadM sol~ o ha­

cien1jo rner1.ción ,j.~ s1..~ •::!i<Pre.si•:>n ver·bal. al i9ual q1Je en el •=a· 

so de denominacior1es, la fi?ura puede ~~r invantad~ o r8sul-­

tante de la fantasía . 

Et1 tó:st.: p1..1nto p.:,,jr í an conc:1_,,..t. ir los der-ech·:i-~ d"=!l 

autor con los derechos de t.lSO i:::xch.,-:;ivo del r1ombre o emblema .. 

r 101 Tratado de Derech·~ Mercant1 l pág. 300. 
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Las m1..1estras o t?!mblemas que formen parte de los 

nombres cornerciales pueden ver ampliada su protección, a dife 

rencia de los que sucedería con una patente o un aviso comer-

cial. C1tl 

Pat"'a concluir, nos permitiremos hacer eco do:: la'.:; 

palabr-as del maestro Mantilla Molina qui~n diferenc{a en los 

' siguientes termines " El nombre es por esencia una palabra o 

un cor.junto de palabras con el cual se designa a la negocia--

ci~n o al local en que esta establecida -establecimiento-, el 

emblema es la representaci~n plr:stic& de la negociaci~n .. cu-

ya manife$tacion tan9ible er1 el exterior del es~ablecimiento 

constituye la muestra.º _ , 

[111 Arts. 40, 49 y 175 de la Ley de Invenciones Y Marcas. 



c. AMBITO ESPACIAL L•E VALIDEZ DEI_ NOMBRE cnMERí"TAL. 

Como ya lo hemo;;. ci t:<'.ldo, •=l ar·t;.f.-:r.Ho t 79 de la L~y 

de Invenciones y 1'1arcas establece que se otorga la p1·otec-

ciÓn del nombre comercial dentro de la zona ge 0::i917a'fica ·'.:lue 

abarque la •::lientela efe:•::tiva de la emprie:sa o establ~cirniento 

ind1.:tstr·ial o comercial. 

La l12y no distingue sobre lo cv.1e debe ento::r1:1'?r·:.-== 

que en c:aso de litigio. cerrera a Cé'tt"9•:t de 1~ empresa Fosoe;.~­

dora del der~c~·10 de uso ey;clLfsivo~ :1crediCar lr, zc;,.:i. 9e•:·g~·áf1 

hacer por cualctu1er medio d0 pn.Jeba. 

No s~~ •::onsíd.=:ra obíce .::~1 caso de .-::i.•..ie 1:. ::ona ge•::i-­

gr~fica se encuet)tre ocuparido el terr·itori~ o parte rlel ~~-­

rritorio de do~, ·~sta•jo<;: q1...1>:! huyan s1.~scr·ito la C..:w1v•.:nci¿n oi-~ 

París. s1n embat·g.:•. •2n el ·=a-=zo que al·::i1.w10 .:le los d 1:--=z esta,d..:.S -

no 1·1aya s1_1s<::r"it•;. ~l !;.r·atado1 obvia111~t1f:·"" i-. pr.--,t.:;:.;: . .:i•:¿n s.a rE:s-­

tringe 1 .• mi·=.:.ment~ al e-::;tad•::i •.Jnionista. 
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Debemos considerar, por Último,. que nuestra ley no 

toma en cuenta el gran avance d~ los medios de comunicacion, 

que hacen que las zonas de influ~ncia de los establecimientos 

' ' que se dan a conocer por esos medios , se amplien mas que 

nunca .. haciendo que las zonas g~ogrÍficas de prot~cci¿;n 'Sean 

cada vez m:s amplias en beneFicio de las firmas transnaciona-

les. 



I>. EL AMBITO PERSONAL DE VALIDEZ l>EL NOMBRE COMERCinL. 

Clientel;.t. es el conjunto de per-sonas q1.Je habitual--

mente utilizan lo servicios de alg¿n com~rciante o pr·ofes10--

nal .. 

cuencia de las relaciones q•Ae el publico m.:1r·1t.:.iene C•:>n l•:.S sn 
, 

tisfactores dE: su~ ne·=e;;.id~des. E':". • ... mu r~laf'."'.i•::ir-: de sim:::•.:i~~ia -

que contiene confianza rn•.1tua, esmero, calid":td, bu~n prt::•=io y 

probidad eri los set-vicios. 

Para el com·.:!rc:iante • la cons~rvacion del el i·~nt.-:? -

es algo muy importante. 

De acuerdo al articulo 179 de la Ley de Inv~nciones 

y Marcas, la fiJacto'n de la zona geográfica a que se limitar El 

la protección legal, depende de la clie11tela efectiva qu•-:: Z•.:! 

encuentre dent:.ro de ,jicha zc•na. 

Sin embargo el precepto ni::i contempla la impeir-tan(.ia 

q•-•e pu~de t~ne.r el concepto de cl1-=ntel<:t potencial, q1.1e r-epre 

senta 1.1na fuente de axpansí.;n del corner-•::10 y de la zan;::, geo--

9r'¿fica en la -que va a tener influenci;h 
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La clientela efectiva a que se refiere la ley es 

aqu¿l grupo de personas que concurren a un establecimiento o 

comercio, de manera habitual o fercuente, con el objeto de ha 

cer uso de las instalaciones. solicitar un servicio profesio-

nal o la compra de bienes y satisfactores que el comerciante 
, 

ofrece al publico en general. 

En contraposicio~ a la anterior idea, la clientela 

potencial es aquel n~mero indeterminado de personas qL1e aun -

cuando no conc1..1rren al establecimiento comercial, se encuen--

tran dentro de una zona geográfica er, la que el comerciante -

pi.Jede expanderse:, jugando un papel importante ya que rep!"°esen 

tan nuevos o futuros clientes. 

La clie~tela y el avio son considerados como ele-

mentas incorpor.=iles de la empresa y es de explorado derect1•:1 

que todo com~r-ciant·~ p1Áede llegar· a tener derecr10 a ellos. 



.. 1•3 

E. AMBITO MATERIAL DF. VALIDEZ DEL NOMllR<': COMERC!ri'..... 

El giro co1ner·cial ~s el obJ~to de la soci~ded 

actividad que explota E:l comerci~nte. 

Tanto para ·~l cornerc1i'".lnte p>'"..:rsona fÍ:;ica com·=• p.:..r·.c\ 

de su cc:tl1dad merc.ar·,t:il y el .. objeto d•:· ~u •.:.:irner·c:.:.. 

El nombre comerc1a.l se tute!.a. en r<'\Zon de .j>':!tr.::nnina 

po t,.:n•= i al ' no sufra confu::.ion al·::Rmz~ res;..·~.2·=to del o;::st.abl-:.=i-·-

miento al que debe dir1~irse. 

:....1sado P•:lf" dc•s est;:.,,ble:<::imi•.·nt:.os q•.1-=: ':,e do::!di·11..Jen a. ·:;;:in;is corn-

pletamente di fe1·~ntas. 



F. DIFERENCIAS DEL NOM8RE COMCRCIAL CON OTRAS FIGURAS 
.JURIDICAS DE PROPIEDAD INDIJSTRll\L. 
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El nombre comercial, P•:Or su propia natur-.:1.le=a tiene 

semejar"zas y difen~ncias con ot1·a-z. figuras jur(dicu.s de pro::i--

piedad industr·ial 

Por ejemplo, r·1ormalmeni::e S8 conf1..u1d~ el r1-:)tobre co--· 

mercial C•.:>n lc,s rnarca-s , sin ·~rnba1·90 no son l·:i misrn•~ • por· lo 

que a contini . .H.\Ci•:;n trataremos de esclar·ecer este p•..tnto. 

Desde el inicio de lc-.s •=•...ilturas so: encuentran datos 

de que l·::is seres huuia.no:: h~n mar·c<"•:lo los utensilios tales co-

conside.t"~do:;. esclav•:..s. o::on la palm:\t"ia f'i1·1alidad de •.Jbicar· o 

C·:in .;:l '..lSO d•""'! maquinaria esp~cializada en producir 

rnercancias, loz mer·cados se abren, los comerciante~ se expan 

son las m~1-·=.::~:. • <:i. tal grado q1..1e son indi:;;po;..r1sa~les en la 



se· les ~onoce en l.& actual iddd sr...:ir-1 l~s 
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, 
an-:--i:-.1das "'..!11 los pa- ~ 

El objeto primordial ~~ Prof:.eg~r· l~s M~r~~t)CÍ~s o 

li':r3 servicic•'E de •.1ria •::orop.~f:.encia de~l~&l. d~~ tal Forma q1y~ se 

com>3rcio y es -,::-.1..1cept .. ible de ~.propiaci•5n. 

Lo~ ~1-t.Ío.:11los 90 ~,... 91 d.:_:.. l.!.! ley ·jE: Inv-=nciones y 

Marca~ est:"Jl:.!o:cen •;::iue p¿,labra~ o signos s•:.n registrables 

como marca;. 

do corno rn~irca~ de lo que s~~ desprende ·~1-~e •.:uando se ut:.il ice -
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do se use para di ferencíar mercancias o servicios sera mar•=a .. 

C12l 

Existe menor posibilidad de confusi~n entre el 

nombre comercial y las denominaciones de ori9~;:n . 

D.asde el arreglo de Lisboa de 1'95$, se ha considera 

do qu~ las denominacionez. de ori9en son aquellos r.ombr~es qt.1e 

adoptados de la 9eo9ra-f !a do:::! un pa(s, de una región o de. una 

localidad,. sirven para designar un producto originario del 

lu9ar ,, cuya cualidad o caracter(st;.icas se deban excl1.J:;ivamcn 

Ejemplos de las denominaciones de ori9en son la 

champagne~ o el tequila~ que s~ producen en los 11~~9ares de 

tal nombre en Francia o México. 

La-z denominaciones de ori-;en no SOt"l apropiables er1 

forma par""ticular o ir-1dividua.L cualquier pars.ona puede hacer 

uso de tales palabras un~ vez q•.Jta haya :;.atisfe:cho los ro:::gui-

164,. !'$'; ,. !661 

Ct2l Cfr. M&n1..1~l IJr1ív~~·~it:ar·i·:i .J-e: Propi~da.d Ind1.,E-trial~ pag. 
80 ... 



Por 1 o anotado .:lnt:..er i or mente, c.:u-1~ i der· ;:-,mas qu>::! es 

muy dl f'ici l la CQncurn~ncia de c$tus dos fi91.u-as. más si s02 

oberva el te!<to del at·tfc,AlO 91 ft·a,::c1on >~IV er. 1.,:-1 ai::ion al 

187 de la Ley de Inven=ion~s y Marcas. 

Por ,:,ltimc·~ hemos de r"8Fe:r1rnos a l•:•'.3- avisos o-:orn•:r 

ciale~ y su relaciot1 con los nombr·e~ comercial8~. 

El av:i so ci::•mt~rc.1 :i t no .. 25 'ina F! 9· a· 01 q•Ao::· : l ·""=J'-1•:2 .~ 

constituir r::onfusiC:n con •:'.:!l riornbre corne1··::.1.:.l. mc.s t..i~n el 

primero es el v.:t1fculo par.:1 que .::~1 com·~r.::1ar1t:>? de d conocer 

y a.trai9a la a+-~,~nci•;n de fub. .. u-os ·=l :~nf ... •::!Sa 

Desde el ano de 1903, esta figur·a es tomada ·~n •=u~n 

t.a po:ir- lo~ l·~gi $ l adoras Cl'.18 r'2!.formar•:.n 1 a 1 ·~Y de Mar•=as Irv:tu-:;; 

trialf'1's y de Comercio • 

El aviso come1·c1al ~e forrn<:t -::011 Palabra::: .::¡u.-::; .:t su 

vez forman f"rt:!ses ~ estas freisi::s e-r. ocasiones van aco:rmpar1adas 

de figuras o represer1tac1ones ,=-Iást:icaz~ 

Cl ¡-¿glm~..:r1 Jo:: lvs. avisos comerciales podría ;;-:::r tra 

ta.do por l.:t. L-=y Fo:::der·al de D<::!: ... -echo:... de Autor, debido ~' la ca-
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lidad de: la actividad que implica su alabor·ac:1Ón. 

Sin embargo esto no es asi. y s•..1 r·~girnen jurídico 

se. encuentra en la Ley de Inveciones y Marcas. 

Establece o3:l artículo 174 de 1 a Ley, que toda perso 

na •::¡ue para ani..tnciar al pÚbl ico 1..1n comercio, 1..w.a negociaciÓr"l 

lada originalidad , que los distinga faci.lmente de ::>LJS esp-2!--

cies., puede adquirir el derecho exclusivo de seguir·tos usando 

y de impedir que otras P•~rsonas hagan uso de av1sos igtJale-;; o 

semejantes al gr·ado que se confundan. 

El anuncio de la calida.d mercantil es algo que ha -
, 

sido consider·ado tr;;::\di•=ionalmente como una obli9acion adrninis 

tr·ativa de los comertciantes. 

A lo que se 1·ef1ere 1~ l~Y as a la pl1blicidad. d~ -

una negociac11jn o de un pr-oducto. por lo qi_i~ se si.siue que 

nombres comer·ci.:iles o c1.~al idades y bondades de 1.~na o arnba~ 

Los avisos comerciales se rigen por lo establecido 
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en los artfculos 174 .q 178 d~ la Ley d~ InvÉ:nCiones y MaP::as. C 13J 

C 131 CFr. --ManUal UrüveFsitario de -Pr6ptedad rndus.t,.ial 1=>.;,9. 79 



C A P I T U L O T ~ R C E R O 
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A. REGISTRO Y PUBLICACION. 

D~ nada serviría haber- investig¡:.do ~obre este terna 

y omitir las notas esenciales de su aplicación praCtica 

asÍ como indicar las posibilidades de trasmisiOn, r"'efre:ndo o 

las posibilidades de hacer efectiva lci. tL1tela del nombre co-

mercial que mar•=a la ley. 

En nuestro sis:tema jur{dico no exi.st:.e •.u-1 registro 

para los nomb~es comerciales. ya que el art!ct.ilo 179 estable­

ce que la pr•:-itecciÓn se otorga sin necesidad de depoito o 

r-egistro. 

La creación de un registro naci•:.nal o internacio­

nal. evitaría la existencia de nombres similares o semejantes 

ya que ·=on los act1"1al.:s sistema·.;; inf•::irm;iticos ~ la busqueda -

ser{a muy ,~;pida y de ese modo se evitarla. la competencia de:s 

leal o la •...as• .. u·pa•.:i•~r. de nombr·~s. 

Es inconcuso q1..ie l.:.1s nombr.:::s comerciales so: publi--

ca.n en la Gaceta de Inv·~nc1one-=> y Marcas. per•:> dicha publica­

ci.;r-1 .:s potestativa par-ñ l•:i3 p;ou-ti ·=1 .. 1lar·es y n•J cons+~ituye t"~­

gi:::f:.ro o dep•;sito. amén de ~1...1..=: la gran may.:u-Ía a~ le;:;; r.-;<Ji:"l--­

clo:is p8q1..Jeños y rn~diar"lci;:;~ Jarn~s publican :;u 1:ienorniria.Ci•:fn. 



En el modio d~ la Pr~Pil'!d.:t.d Indu::.tri.a.l. ?r.e cc•nsi•J"!!' 

ra que la p1..1bl icaci0°n en la Gaceta f"t.:..-::e: la.s V-:.!:Cr-!s di!! r•:-9i7..t.ro 

una marca registrada. 

Lo anterior· es tota!ment.e fal<=.•.:i. d8!sdo?. el p1~nt.,-, d">! 

vista jurídico. si se •1u1er·~ que un ncimtw .. ::. o denornin~-:-i·~n 

comercial Produzca los -~f'ect~os d~ una (l~·r·•='.'l,. i:.'"'T!t"'dr;. que S'2r· 

1·egist1·ado como Lina mat·•:a, y~ que la ley si p~rm;te tal s~~'-'~ 

cio'n. [14> 

mE!rc1a.l en la Gaco:::t-21., tiene como ~f"ect.;.-s prir1cipül .. ~s que la-:. 

crea 1~na pres1.n1c1on juri s tant•..Jm de buena fe ~n el uso de: di·· 

cho nombre .. 

Tambien sirve <::·=>rn·:i pn.1.-::!b~i en cu~·=- de que 11•:!!·311..;: 

cont...rovertirse el hed10 de refere:nta a la fe..::ha de inicio .Je· 

uso de dicho nombre. 

(141 Articulo 90 fraccion II de la Ley de Invencio···~s y M. 
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En ce.unto ill prim-:!ro de los ~~fectos mencionados, 

habrla que ¡:::weguntarse sobre c• ... rn.nta es la "generalidad" de 

personas que tienen ai..=ceso y conocimiento del ccw1tenido de la 

Gaceta de propiedad industrial. 

En cuanto a la pr'etendida buena fe de la publica--

cion. resulta palmario que en ocasi•:ines puede set· ciertñ pero 

en otras, solo impl ic3 apr,.,vechar-se del descot1ocirni~nto gene-

r-al qLia hay sobre l.:is disposiciones de. la Ley de Inv .. :1nciones 

y Marcas. 

Los dos Jltimos efectos son m1.Jy claros y considera-

mos que :10 es n-:cesa.rio su comentario. 

La substanciacion del procedimiento de publicación 

se r-educe a tres etapas a saber-, la de solicitud, la del ex.a 

men de novedad y la de publ icac1.5n. misrnas qi..Je se regulan 

P•:)r los artfculos 181 a 184 de la Ley de Inver1ci0nes y Marca$ 

[151. 

El artlc•..Jl•=> 202 de la propia ley, establece: gue: se: 

p1..1b!icar·an en la Gaceta los datos r·>2lativos a las patentes y 

[151 Vid. ~~~pra. 35 y siguientes. 
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efectos de propiedad industrial. 

El ar·t{culo 68 del regl:..;nento de: lJ Ley os:st:."'tt1 le:•.:e 

q1.1e la solicit1...1d de publ icaciÓn de un nc.rnbre com·~r··=ial -:::;~ 

' Par·a el caso de d•.ida sobr•:: alg1_.,,., .J.specto d~l PI.-:•=-::-

lado en la ley o su reslam~nf:o> el artículo 1~3 1ja la mi~rn; -

declar·a aplicable >:~t"I fo1 ma ~uplet 0:ir-i ,:· ~l Cod1·30 Federal de 

Procedimient•:is Civiles. ( 16> 

el sistema de inte:9rac:iÓn =1Ue ~ztable·=en lo-s ordenamiento--~ 

me.ri::anti les , F.!n 1.::>s cuales l.:t lt:=y procesal i::ornÚt"l e~ 13. quB -

res1.1l ta apJ icable. 

C16l Son de con:oo1.1lta obligada los articulas 18'? a; -je la pr.:•-­
Pia Ley de Invenciones y Marcas. 
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B. TRANSMISION. 

Como casi todos los de,..•::::chos, el nombre comeri::ial -

es suceptible de: cederse o tr'ansmitirse , d~ conformidil.d con 

lo que se de:spr~nde de la lectura del at·t:.iculo 185. 

El i":crt!c1..1lo 14 del reglamento de- la L~y. establece 

que todos l o'.3 dat•:is ' j1..ff idi cos que tengan que V•:!"r cori al9•_1na -

figura. de propied~d indust;rial, deberan ser inscritos en la -

Direccion Gt=;!:n~ral de Invenci•:ine$ y Marcas. 

Establee~ el mismo dispositivo que en caso de que -

dichos acto-_;¡, Sl4Un irif:~r vivos, d~beran s·~r previam~nte aprob~ 

dos e Inscritos en el Registro Nacional .je Tranf~rencia de 

Tecnolo9{a .. 

El artículo 15 del Reglamento de la Ley,. estable•::e 

q1..1~ el int.::rez::ido ~n dicho registro debe presentar 1.Jna soli 



El régimer1 l>;;grtl de. lo;.; l lara11··i·:•o:; ..:.:inf:.r·::-.t.c·::: ·j~ 

t:.ra,..rsferencia de t.ecnolo9ía esta dE:Fir·,ido PC•r la L8y :s·-:·t r~ -

10 oe febrero de 1~82. 

La e~<presion "trat-.~ f·.:!:-..;it1cia d.~. t =-·=n•:> 1 ·=··.:.1L~-· '' _. d•::.:.·1 '°1 

a todos los coritr·atos c. virtud de le·::.. c1.1al~s ~e f:'r·a::mite o=..::l -

( 16l. Cfr. Dia= Bravo. Arturo. C·::ir1•:r·a.tos Me1··.:.;.;nt:.i J.0=s. pag. i ·~·-:-
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C. REFRENDO. 

El det·edio al uso exclL,sivo del nombre comercial no 

r~quiere refrendo, toda vez qLh:! la ley no establece registro 

El dered10 so de:riva del us•.:i •:.onlinuo y eft:ctivo 

de 1m nombre cornet·cial apl icad•.:i a una empresa 0 ~s+:abl .. ~cimi~n 

to. 

El refrendo sÓlo se solicita cada ci.t-.co años en los 

la publica•=iÓn por pet•io::>.jos d•::? la. misrnc1 ,;jura•=iÓn y par"a las -

efectos qu~ ya hemos sena.lado. r 171 

Para P•:>de.r solicitar la renovación es necesar .. r::. a-

creditar lc1s extremos a qt1e se ,.e'f1•3ren l~:s nwavas sol icit•.t--

des de: pub! icaci.;n y por sup1.1esto es necesario acreditar que 

Ci.71 Vid. -st1pra • i:-·~g. 54. 



1.:.0 

' La 1.:y rro limita el n1.JmE-~·o de vec~-z qu • .; J:.''.lli!d·~ ,..,:;---

ser contin1..10 e ininl:.e:rrumpido~ •=orn•:i -ze suele sobr.:ent:~nde-r. 

La parte Final del at·l.:.l·=ulo 184 establ~C·-'! •:J•.l'3' la -
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D. MEDIOS [•E DEFENSA [•EL NOMBF<E COMERCIAL. 

Las controversias generL~das con motivo de la apli·· 

'· ' cacion de la Ley de Invenciories y Mat·cas, se tramitan en dos 

vias. En primer· lugar S•:J tr·amitan ant·~ la a•~toridad adminis--

trativa competente, es decir, la Secretar·{a de Comercio y 

posteriorment& si no ::;.·~ hubieran satisfecho las pretensiones 

de la~ par·t:.€.•s, podran acudir a plante.:wlas ante el organo -

Para accedet· a los trib1 .. malGs es necesario que la -

autoridad a.J1oi1·,1::otr.3ti•121 l"•~cono:::•::a qu'!! alaunu de las partes -

posee al9una acc;::iÓ;, para dt'.?:fender sus intereses. 

Para el 8Jarcicto de las acciones en contra de la -

lo 189 de la Ley •:!e Invenciones y Marcas. 

r"li5trativa sobre si se p.:.see é:1lgLW1a de las ücc1or·1es an+ .. es se-

ñaladas:o es necesario .~1.~jetat"S"'! a lo disp1..1~sto por el art.!cu-
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lo 193 qll•~ c~t.:it·lecc qL¡..:: l~ s..::.l ici tud se ' Pt<·~ii~r.l.:..:trM 1-'oJr· .,.e;;;--

tante • 

El procadimier1to administrativa se substanc{a ~n -

los t~rrn1nos de los ar·tÍculos 194 y 197 y consiste f1...md.:i.mer1--

la autoridad administr·ativa. el traslado y la c~nte~taci¿n. -

para q~1e post3riormente la autoridad r~suelva. 

L~ •jl?•::lar-acion de la aut.:iridad .::idr.1inistrativa ~'3 el 

doc•.imo:nto idoneo par·a que la pa,·te i:i q11ien fav1:we;::ca_. p1..1eda. -

ciaL 

, 
Pri:11=t icornent~ ,. 1 a a•.1tor· 1.jad administrativa es la -

que decide a q1 .. lién cor-r-ezponde el derecho .. por lo ta~·,to .:::ti-

marnos quE: va en •=ont:ra de lo:i que 

cesa!,. re:l he•=h•:i de ..:iua la pr.:ipic. autori•:lad administrativa n•:i 

A •=ontinuacion hemos de referirrH:is a las a'c.•=iono:-~s -
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' que resultan de tma interpretacion sistem~tica de la ley. 

Respecto de la acción en contt·a do:: la irnitaciÓn do;: 

nombres comerciales,. es preciso distin·.;:uir en primer lugar 

qt~e se: ejercita contra los titulares de a.qL1ellos que imitan 

ciertos el.:m~ntos del nombre af~ctado 

Si 1 a irní taci~n fuera de t•:..dos los elementos del 

nombre com.::rci.~l ~ s·~ tratar fa de una falsi ficaciÓn • 

Para determin~,r si existe imitación se tiene que 

atender a las semejanz.:1s y dif·~rencias que existen entre am--

bos nornbr~s. 

El uso dentro::> de la zona geográfica en cp.Je resida -

la el ientela ef-=•=tiva~ d~ 1...1n nombri<? comercial 1 s-=.rne:Jante .::in 

otra persona para desi·~nar un establecimiento industrial~ co-

tfculo "210 de la Ley de Invenc1cin~s y Mttrcas. 

S-: -zanci•;,na el objE:tivo principal de la imitación 



~st.ablecimiento o empresa c1::.n la int:.encion de di::~sviar l=i. 

el ieritela. C 1:.31 

Por ot1·a parte el articulo 211 fraccion VI tipifica 

el delito de usurpación de 1..1n nc•rnbre comen::i.-=:11 •:?stablo::ci.:ndo 

' un tipo ·=onsister1t:.e en •:?l •.Jso rl·~ntr0 di?. la zona 9~·:.etra.'fic~ 

que abarc¡l~e la clientela efectiva, •je un nombre corn~r·c:!a.l 

IGUAL a +::itro q1.1~ ya ~~ste siendc• usi'\d·~ ¡::·Qt' •...in tercE-1·0 r·c:.1·a ain 

parar ltn ~sl:.abl~cirnienf:.<? ind•...fstrifll, •-orn•"?r.::ic.l o de ZE-•rvici 1:i 

dentro del mismo giro. 

El artfcul·? 214 de la propiü ley f'a·='.ilt~ al afe=t.:t-

do por la usurpación a demandar· el pago d"= los dañ.:.s y P"'.":r j•,li 

c:iso ser:ialar· que ~s aqu.;:11.:-.1 que ~j-=:r·c1ta el titular· d.;· lm 

nombre comercial, r--1.ibl icado o rii::·~ ·-•.1'.,'e> d~r¿cho al uzo exclr..1:=;i 

bre comercie:;! >::?n la Ga•=eta .je Inv-:n·=lones y M.:'trcas. 
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publicacio'n~ resaltando la presunción d13 buena fe que acwmpa-

ña al titul~_r de la misma .. 

TeÓric:amertb:~ la Secretarla. en el examen de novedad 

de un nombre comercial~ debe percatarse: de la originalidad 

del nombre y si afecta a.l9~n derecho de tercero. 

Sin embargo la ac.c:io·n de cesación de ef''2lc:to de la 

publicación esta adecuadamente es.tabt~cida. ya q1,..1~ ·~n caso de 

que un titular con prioridad se conside~e afect~do por la pos 

terior publicación de un nombre repetido. podra pedir ld. d~:=> 

tru..:ciÓn del ef'ccf:o de buena fe que ya me1,ciot"lamos J as{ como 

que <:!l usurpador· o:;e ab-;;t~r'19a d~:! 1..Jsaf" dir:ho nombre. y • ~n '.'<"•.~ • 

caso el pa90 de 

con la publi•=acién y el uso duplicado .. 
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PRIMERA. EN EL ANO DE 1832 APARECE EN NUESTRO PAIS LA PRIME 

RA LEY EN MATERIA DE PROPIEDAD INDUSTRIAL. 

SEGIJNDA. EL USO CONTINUO DE UN NOMBRE O DENOMINACION COMER-

CIAL. DA COMO RESULTADO QUE LA CLIENTELA PREFIERA DETERMINADO 

ESTABLECIMIENTO, POCO A POCO LA BUENA O MALA FAMA DEL LIJGAR -

SE EXPANDE ENTHE LOS CONSUMIDORES r•E BIEMES t) ~3ERVICIOS. 

TER•:ERA. LA PROTECCION DEL NOMBRE COMERCIAL EN IJN PRINCIPIO 

NO FUE NECESARIA. YA OUE NO EXISTIA LO QUE HOY CONOCEMOS COMO 

COMPETENCIA DESLEAL, PERO EN LA MEL•IDA DE OUE LOS NEGOCIOS 

CRECEN. ES NECESARIO TUTELAR EL C•ERECHtJ AL NOMBRE YA OUE SU -

t_tSURPACION OC.ASIONA DESPRESTHiIO. O EN EL MEJOR DE LOS CASOS 

LA DESVIACION DE LA CLIENTELA. 

CUARTA. LA F'ROTECCION L•EL NOMBRE COMERCIAL A NIVEL INTERNACI•J 

NAL SE PLASMA EN EL CONVENIO DE PARIS QUE DATA DEL ANO 1883. 

QIJINTA. EL SISTEMA JURIDICO [•E PROPIEL•AD INDUSTRIAL ESTA 

CONST! fUiúü F;:;r;: CL CONVENil"I flE PARIS~ LAS LEYS"S NACIONALES 

SOBRE PROPIE:l•AD INDUSTF:IliL Y MUESTRO SISTEMA LOCAL DE A[•M!NI~ 

TllACION. 



SEXTA. MEXICO FORMA PARTE [•E LA UN ION Pi\RA L,; PRCTECC ION DE 

LA PROPIEDA[l INDUSTRIAL DESDE EL 1-'IÑO t91):3 EN (•U~ su":.CHL:tt() EL 

TE>(TO C'E BRUSELAS, 

SEPTIMA. EN CADA PAIS SE ESTABLEl':'EN REQUISITOS ·F'lll::.:1'1 !_A C•~BI 

DA PRt)TEC:CION I:OEL N1JMBRE COMERCIA~~ SIN EMDARGO SE í-'t'ENZ PRE­

C!Sr4R QUE LOS ESTAI~(1S VE LA UNif)N BASTCA~!ENTí: PtDüPTA~' t~Lt.:'.ilJNO 

DE LOS DOS SISTEMAS CONSISTEN íES EN OTü;.,;;!"\RL:"'\ LCOLHME~·:t- ('!JAN 

DO HA HABIDO 1_1.:;o f'REVIU DEL 1'-lOMC'PE C(ll·'~:r.:c 1·.·=t1 EN TEr-c-r1·-·r.:rc1 

LiEL ESTADO QUE '3E Tf\ATE, o BIEN' E:N NO e ~lClR u~-'º FF:E\' IC ~N 

ESE ESTADO PERO SI EN ALGUNO DE LOS PAISE·:: [·~ LA IJN!OM. 

OCTAVA.- NOMBRE COMERCIAL ES LA r1E·: IG1~~ACI(lN 1:0RRESPO"J[•!Et· ... i'E ¡> 

UNA EMPRESA O A UN ESTilDLECIMIENTO MERCAN rIL. 

NOVENA. EL f.oERECHO AL USO E:'.CLUSIV•J r·E UN NOMBRE COMERCIA'. r-.~­

UN DERECHO SUBJETIVO DEL CUAL PUEr,E SE'i TTTIJLl\R UMA PEfiSCNA -

FISICA O MORAL, LA CUAL P'JC!>E ENAJENARLO O S!MPLEi!ENfE PERMI­

TIR SU USO A TERCEROS. 

DE•:IMf\ .- '?QLO LA5 Pf:'R.:;nNA<:; COf\!SrDERP.DAS EN DERECHO_ COMERCIAN 

TES PUEC•EN HACER '.ISO r•E IJM NOMRRE COMERCIAL: -_LA- VARIAi:!c:tON-DEC­

NOMBRE CIVIL SE CASTIGA 1;0MO C•ELITO. 



ESTA TESIS NO DEBE 
SWR DE L~ P,!8UOTECA 
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DECIMAPRIMERA. EL ARTICULÓ 179 DE LA LEY C•E INVENCIONES Y 

MARCAS ES EL DISPOSITIVO MEDULAR PARA LA PROTECCTON DEL 

NOMBRE COMERCIAL , AL ESTABLECER QUE [•ICHA FIGURA SE PROTEGE 

SIN NECESIDAD DE DEPOSITO O REGISTRO. 

DECIMASEGUNDA. LA CREACION DE UN REGISTRO NACIONAL O INTERNA 

CIONAL EVITARIA LA EXISTENCIA DE NOMBRES SIMILARES O SEMEJAN-

TES, YA QUE CON LOS ACTUALES SISTEMAS INFORMATICOS , LA BUS-

L.!UEL'A SERlA :rl'JY RAPIL)A Y DE ESE MOr•O SE EVfTAR!A LA COMPETEN-

CIA DESLEAL O LA USURPACION DE NOMBRES. 

DECIMACUARTA. LOS NOMBRES COMERCIALES SE PUBLICAN EN LA GACE-

TA DE INVENCIONES Y MARCAS PERO f•ICHA PIJBLICACION ES POTESTA 

TIVA P~\RA LOS PARTICULARES Y NO CONSTITUYE REGISTRO O DEPO-

SITO , INDEPENDIENTEMENTE DE QUE LA GRAN MAYORIA r>E LOS NEGO-

eros MEDIANOS o PEOIJENOS JAM{)·~. EFE•:TUAr~ t'ICHA PUCLICACION. 

úECIMOG?UINTA. COMO CASI TOt•OS LOS VERECHOS ~UBJETIVüS~ EL N0M 

BRE COMERCIAL ES SUCEPTIBLE DE CEDERSE O TRANSMITIRSE, PREVIA 

INSERCION I·EL ACTO EN EL REGISTRO NACIONAL DE TRANSFERENCIA -

t•E TEC.NOLOGIA Y EN LA ()Jl:\ECCI(;N [•E INVENCIONES Y MARCAS. 

L•ECrt'1nSE' .. :T.:i. PARA ACUf•IR A LOS TRIE~UNALES A EFECTO DE HACER 
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E.JECIJTABLES LOS [•ERECHOS C•E PROPIEL•AD INL•USTRU\L, H14BRA (•IJE -

SOLICITAR DE LA AIJTORJL·AD AL•MINISTRATIVA 1.%\ r•~CLAF'ATC•<.:I(l • 

QUE ES EL INSTRUMENTO Il'IJNEO PARA FIJNN'\R Y ACRl':vITAt< QUE SE .. 

POSEE DICHO [•ERECHO ANTE LA AIJTORlDAD .JUf<ISí•TCCtoNAL. 

DECIMOSEPTIMA-. PRAc;-rc:lMEl"lTE U:\ (1UTOr~.I[•A"' ,-,l·MIN1S1Tt'~ r J IJl-1 E·:. 

LA OU'E DECIDE. GIUIEN T!EtJE F.L úERE1:110. SIN EMt'Ah·Go f\llJ TIE!'·!E -

PLENA JURISDICCION FARA E JECUTAr· .Sl.l 3 l•E fERM1:NACIOl'JE'3 D•'.:BI!>O 

H G!UE LA NATEFnr; DE PROiIElJf\D INDUSTPTAL E'J C(H"1r: 1 r:: .TA LrH 

ORIGEN A ACCIONES CIVILES o Pf"NiiLES, 1~1 IE Evrr,ENTEMENTE MO co­

Rf;t::SP•JNI:OE 1:i:1N•t 1:EP A 1 .4 ··.rc~c;r,r.rA M:: CC'M::::f~.'CitJ~ 



B I B L I O G R A F I A 
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ARACf'.'INA ZIJRRAQUIN. ERNESTC. EL CONVl:NIO úE F'ARIS Y Ln~::. PAI--

SES DE AMERJCA LATir./A. El)ITOf\l{..\L TnILLPS, lriE:-::ICt.I • 

1980. 

BARRERA GRAFF ~ .JOF\GE. TRATAN1 DE tif~RECro MERCf'INT J.l. ~DIT(tRJ.''lL 

F'ORRUA. S.A. ME:i.aco. !'~57. 

CERVANTES AHUMAL•t"Ci , f.;AUL. I>ERECHO MERCANTTI_. PRLMEH CURStJ • 

EL,ITORIAL HERRERO. ME>'.TCO. 198.J. 

C•E PINAf RAFAEL. DI1..:CIONARlO [•E C:•E:RF-CHO. EL<CTOF\IAL PORRl.lr-1 

S. A. MEXICO. 1984. 

!HAZ BRAVO, ARTURO. CONTRATOS MERCANTILES. EDITORIAL. HARLA 

MEXICO 1987. 

GALGANO, FRANCISCO. HISTORIA DEL LERECHO MERCArffIL. EI>ITC<- -

RIAL LAIA. BARCELONA 1981. 

GOMEZ VEL;A, BERf/ARt•O. LA IMPORTANCl.q [•E LAS PATENTES Y LAS 

MARCAS. Eftl f"úkIAL PORRIJA S. A. MEXTCO. 1964. 
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NAVA NEGRETE, JUSTO. DERECHO DE LAS MARCAS. EDITORIAL 

PORRUA s. A. ME:~rco. 1985. 

Ri-)NGEL MEDINA, DAVID. TRATADO DE DERECHO MARCARIO. EDITORIAL 

LIBROS DE MEXICO S.A. MEXICO • 1960. 

RODRIGUEZ Y RODRIGUEZ, JOl-\OUIN. TRATADO [•E DERECHO MERCANTIL. 

EDITORIAL PORRUA, S.A. MEXICO. 196:3. 

SEARA VAZGIUEZ, MODESTO. f'ERECHO INTERNACIONAL PUBLICO. EDITO­

RIAL PORRUA, S.A. MEXICO. 1979. 

SEPULVEDA , ci;;s·AR. t•ERECHO INTERNACIONAL PUULICO. EDITORIAL 

PORRUA, S.A. MEXICO, 1932. 

EL SISTEMA MEXICANO DE PROPIEDAú INDUSTRIAL. EI•I-

TORil\L P•JRRIJA S. A. MEXICO 1981. 

R E V I S T A S 

MANLIAL UNIVERSITARIO DE LA PROPIEDAD INDUSTRIAL. UNIVERSIDAD 

NACIONAL AUTONOMA [•E ME::ICO. Er•ITAr>O POR EL CENTRO 

PARA LA INNOVACI1JN TECNOLOGICA. ME:•aco. 1986. 
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REVISTA MEXICANA DE LA PROPIEDAD INTELECTUAL. ENERO -DIClEl'.-­

BRE DE 19:37. SCFl. ME>aco. 1''18$. 

SEMANARIO JUDICIAL DE LA FEDERACION. INFORME DEL ANO 1970. 

PRESU•ENCIA, SALAS Y TRIBUNALES COLEGIADOS. MEX!CO 

1970. 

L E & I S L A C I O N 

CONSTITIJCIIJN POLITICA !'E LOS ESTADOS IJNl~·OS ME:.:rcANOS. 

LEY DE INVENCIONES Y MARCAS 

LEY t:A~l,,¡ERAL DE St)C!Ct·AL•ES MERCANTILES. 

CODIGO DE COMERCIO. 

CODIGO PEN~L FE!'ERAL. 

ClJDIGO FEDERAL DE PROCEDIMIENTOS CIVILES. 

LEY SOBRE EL COMTROL Y REl3ULACION DE LA TRANSFERENCIA DE TEC­

NOLOO:iIA Y EL IJSO Y E~~PLOTACION i:'E PATENTE:S Y MAr<CAS. 
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