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INTRODUCCION

Es propiedad de toda persona ffsica o juridico co-~-

lectiva su nmombre comercial.

El derecho al uso exclusiveo de dizho nombre se tute
la por la Ley de Invenciomes y Marcas an la extension de la

cligntela que 1o conozca.

Existe preccupacidn por parte del sustentante acer
ca de la naturaleza jurf{dica que tiene dicho derecho al uso -
exglusive de un nombre, concretamenta considaramos necesario
astablecer si sa-trata de un derecho real o personal.

Por otra partz, aunaue la leay a0 exXige el ragistro
de 103 nombres comsrciales, es muy importante definir juridi-~
camente la funcidn de dicha institucidn ya que aparentemanta
no tiene efectos constitutivos, paro atribuye al propietario
qua haya realizado la inscrpciSn, uma presuncién de buena fe,

quie Nno beneficia a1 jue haya omitido este Lramite.

El suztemtante conocs suz limitacziones, pero asta
¢ < s
segura de haber empleado su major esfuerzo en la realizacion

de este trabajo.



CAPITULO. PRIMERDS



A. ETAPA LODCAL O PRECODIFICADORA.

fuando 21 hombre primitivo satizfizo sus preopias -
rnecesidades, aparece una nueva actividad, consistents an cam-
biar el sobranta de dictasz necesidades. por obros artfculeos -

que a su vez sobraban a otras personas.

La intensidad que tuwo sste intarcambilo hace que ~-~
los historiadores consideren que el llamado trueque a3 una de

las primeras etapas del comzrcio en al devenir de la hunani-~

Jdad.

Con la division del trabajs, las actividades praduc
tivas poco a poco se fueron especializando , mejorande sl vo-
lumen vy la calidad de las mercanc{as, a tal grado que el true
que se volver{a una figura jurf{dica insuficients para atender

el desmedide trafico de productos,

!
Okra de laz razones por las cualeg el trusque caya
en desuso &3 la dificultad para odetermitar 1oz equivalentes -

antra lag cosas aue sae intercambiaban.

. : . .
Sin embargo, =21 btruequs cumplid su misidn histdrica-

de sar el medio para satisfaccion de necesidades ajanas.

Probablamerita con

w

1 trusaue. surgid el parsonaje -~



L

del comerciante , que 2s aquel intermediario zn =21 cambio.
que parmite que los bieneas llaguen con mavor facilidad -

quien los necasita.

Resulta inconcuso que toda actividad hunana requis
L7 ;
re una regulazion juridica que asayw e el aanborimiants de 1l
paz socfal y de loz ldaales de justicia 42 la comunidad.

Nacido el comercio hubo da nacor la legrsineicd oo

cantil.

s !,
Uno de los ordenamientos Juridizo mercantiles mnas

’

antiguos que se conocen «s el muy fameio Codigo de Hammuirah

dicho ordenamianto cortenia normas juridica

0

5 4
e sa raferian

a distintas materias, incluyendo por supuesto la Cﬁmefcialg,

Mucha tiewpo deseues los romanus nos hjqen,coﬁmu g

1a Lax Rhodia de Jdetu, quz no as otra

qua i ponumanto
iegislativo sobra Deracho Maritime, obra, por supuesto, di

los fenicios. (1} ';? SR

Prima

[11Cfr. Carvantes Ahumada . Ratil. Dere#horﬁe{

antil.
Cursza. pag. 10, g .



En la Edad Media, con la cafda Azl awmprrio romar
-

de occidente, la actividad marcantil

v bajin cornsi -
derable, debido principalmente al climz e imgeauridad  aus

se generd.

Poco & roco. con la apartura de mueves camisos vy«

con la mejcrfa de los nmaedios de transportie v

a Vaabta de
poder rolitico uniforms, los comerciantes CoMenzarore & &aru--

parse con la finalidad de

l1am ra3zfoz

e

debaria sujetarss 21 Lrafico marcantil.

£l resulbtadeo de dichs trmbencicn fus el estable-i- ~
miznto de Consulados o Univarsidades de tarcacda2s, 2
cusles concurr{an todos los oficios somsrcisles a zfecto e

aqua 1a reunidn ds sus axparionclaz profesionnls

WO Y Qous

trabraz comarcialez fueran intearando wn Daresho corsuatucdina

rio.

Las gsentencliaz que za dictabar ar ezton tribunxlas

constituian laz Drdenanzaz, 9u2 N0 aran obra oosia que ol con

jurto de CozZtumbres usos vy osolucionas e Los s

. : . 5 P
el Conzul al momanto da inmpartir justicia.

Al principio, los tribunalss comnsulares, Consula~



S

das o Universidades de Mercaderss, sélo conccian de ssuntos

an los que fueran partes los agremiados. sin ambargo . a -
tendencia fue ampliar la competencia para conoccer por matbe--
ria, sin importar si las partes estaban o mo afiliadas &l -

consulado.

Poco a poco, el poder politico fue aceptando las -

L
generosos beneficioz que <l augs del comercio tras para Jlas
poblacionaes, de ezte2 modo ampezara a intsrasarss en la produc

cion de normas juridicas .

En ase orden de ideas, el ministro framcés sue da -
nombre a las orqenanzas sobra el comercic terrestre (1673 1 vy
el marftimo {16811 hace que las Orderanzaz de Colbarf, oou--~
pen un lugar muy funportamte en la historia del Dereche Comer-

cial.

La nacezidad de una legizlacidn uniforma, en contra
posicidn da las distintzas laves que imparaban en cada plaza

en la que =xist{a un consulade . fue uma de las principales

w

O

canzas aue generd la aparicido oo 1a siguiente stapa en la -

<3

)

hiztoria dal Derache Mercantil.



B. EL NOMBRE COMERCIAL EN LA LEGISLACION MEXICANA.

Mucho se ha diche y mas s2 ha escrito sobre los co-

digos napcleonicos de 1808, por lo tankto nes limitaremos a -
.

destacar que aun tiene una notoria influancia en los codigos

de comercio.

0 4
En Mexico, con la consumaziorn de la independencia,
4 : S . —
1o existia legiszlacion propia, por lo qQua 2l derzchoe ezpanol

an aspecial., las Ordenanzas de Bilbao, siguiearon en vigor.

Por decreto de fecha 14 de octubre de 1ZZ4 se zurri
mieron loz Consulados existantaz en nuestro pais , correspon-—

diendo conocer, a partir de =3a fecha, a los Jueces del -

orden comdn, asistideos por dos comerciantes.

El 7 de mayo de 1232 aparece en nueztro pa{s, la
pPrimera lay en materia ode propiedad industrial, denominada -~
oficialmente como Ley sobre Derechos da Fropicdad de los in--

. / .
ventores o parfeccionadores de alaan ramo dz la industria.

Aury cuande el nombre cComercial rno e encontrabta
establecido aen algﬁn orderamiznts mercantil o de propiedad

induztrial, sbvio que dicha fiqura ya ==iztfa, dezde que




: " ’
aparece la actividad comercial en nuestro pals.

Al privcipio 32 conocid dentro dal Anbito naciorial

y mas tarde aparecid en €l dmbito irtermnazioral , wuzando como

medio de identificacidnm v reconocimients da la ackividad co--

.
mercial, ya @w2 ez un hecho comgrobado aue la sbencion de 1os

cliertes sz capba  por nedio de un nowbre e carccherlos al

comerciante vy a su actividad,

v
£1 uso contirws d2 una dencminacion
mo rasultade aque la alientela prefiera determinado comarcio,

coma consesuancia da 2110 poce & Poco lx busia o pala Fama |~

del establecimiento z& expande antra 0% comsumidores da bie-

nag o servicios.

’
La proteccion dal nombra comarcial en un primcigic
no fue necesaria

, ya que no evist{a 1o w2 May Conmiamos oo

mo competencia deslaal , gsro en la medide  an e bos e

cios aracen, &3 recasario hubelar el derechoe al nombre, ya -

que =u usurpacion osaziona desprascisic o, an al mejor ds los

. : ‘ .
cazos, desviacida del publico conzumidor.

£ la actualidad. 1z bay &z Irvoncionas y Marces ~

ragula 1o que s& refiere a nombres o dercminacionas




La Ley sobre Derechos de Propiedad da los Invento--
resz o perfaccionadores de algdn ramo de la industria, de -
fecha 7 42 mayo de 1832, es un ordenamierto con marcada in--
fluencia colonial espahcla y, viane a zar el inicio de los

ordenamientos Que zobre esta materia ha tenide ruestro pais.

’ N {2 :
Segun ruestra investigacion, en la raferida ley no
exicsten normas 4ue regutl=n el nombre comercial o su butela -

2n caso de usurpacion.

Bajo =1 mandato del General Porfirio Diaz, quien
por z=u larga permanencia pudo darse cuenta de los problemas
v necesgsidades dgl'?afs, se apracia un gran avance industrial
y comarcial, debido a la explotacidn de los recursos natura-
les vy al empleo genarado en base a la inversidn de zapital

nacional v extranizro.

Durante este pericdo se expide la Ley de Marcas de
fdbrica de fecha 238 de noviembre de 1889 , con influencia de
loz ordenamizntos franceses aue sobre la materia existian en

aquella época.

Ezta ley constituya2 2l antecedente de muchas dispo—

ziciones auz figuran en la ley actual.



El 7 de jurdo de 90 e publicads la ley de pa--

-

tentes de privilesio, que tiens como Aantecedents la lay fram

cesa de @44 sobre la materia.

s .
Nnestra ley de akd tomard 2l concepto de patentabi-

lidad, mizmo qQue ha zido adoptads en todo =1 mundo.

Eate comzerlo mo 3ufre variantes y pernaneze  hasta

la Ley de Propiedad In

str1al 2 1940,

En =1 ano de 1396, &3 reformada la Ley de Pakantes
de Privilegin . intraduciendo un reglamento y mayor informa-

v .
cion de cairastar teonico.

Con fecha 2% de agosto de 1903 es publizada la tey

de marrcas industrial=ss y Jda Com2rcico, misna que se craa

la influencia dul converio de Paris de 13893 y su revisidn e

Bruxzllez em 1900,

En 1302, ze Dﬁblica urn raealamento que raegula 2l re-

giztrro internacional de las marcas, d2 conformidad con el a-

(21Sfr. [Rallares, ch Mercarnil

pég. 134,



Por primera vez, encantramos la in:orpmracid% del
nombre comercial en un Suerpo lagal, pues para =1 eshtudio -
que estamos realizando, la ley de marcas industriales, sdlo
constituye un pAlide antecedente de lo que es al nombre co--

2 s
marcial en nuesstra lagislacion.

Aderna's dal nombre comercial, es3ta ley introducs -
otras rovedades como los avisos comerciales, a los que en la
antiguedad llamo' "lama del negooia” , Qua ara una or'acic‘m Qi
expresaba las cualidades de la empresa vy qQue se pucde compa~--

rar con lo que hoy se conole Coma anuncios comerciales.

Dabido ‘al movimiento social mexicamo del afo 1910 ,
mismo que culmind con la formacidn de una rueva Constitucidn
Paiftica en el abo de 1917, la materia de la Propiadad Indus-
trial sa mantuvo sin cambins tasta el 27 de julin da 1928 en
que e piblica la Ley de Invenciones, marcas de avisos y nom-

bras comaraiales.

€32 ordemamiento legal recogis las novedades que 2n
nateria de propiedad indusirizl ze hallaban e diztintos dis-

positivos de carachter intarnacional, princiralucente 1o rala-

tive & los nombres comercialas.



1t

En el afio de 1943 aparece la Lay de la Propledad
Industrial, derogando como a3 natural los ordenamientos anie-

riores existentes sobre esta materix.

Constituye, avidentemantye, un cuarpo lagal con ma~--
’
yor riqueza que sus predecesores y amplia la proteccion juri-

dica a los titulares de loz derschos de propiedad irdustriczl.

Esta lay continuc en vigor haznta =2l aflo <2 1976 =n

que sa pramulgé la vigente Lay de Invenciones y Marcas.

‘ .

Por ultime cabe seftalar que durante la vi

la lay de 1943 s& dasarrollo una abundante prictica v aplica-
£

cion da sus normas tanto en la asfera adminishrativa como on

la judicial.

Mucho del progrsso ds nueztro pafa 2 materia comer

cial se debe a &sa lay.

.oz criticos de la lay vigents aszauran que dicha
ley de 1943 pudo haber continusds vagente, aun conn todaz  sus
imper facginones v defzctas, =21 2lla al nombre comercial s pro
tagia en la axtenzion de la clientela eafectiva , sin delini

.
tar el ambito espacial. coma lo hace la ley de 1376,
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C. INTRODUCCION AL ESTUDIO DEL TONVENIO DE PARIS EN (O
REFERENTE A NOMBRES DE NEGOCIACIONES.

La prnteccién del nombre comercial a siival interna
cional, se plasma en el Convenio de Par{s, aue datx del aho

1883,

Dicho instrumento establece en su artfculo octavo
qQue el nombre comzrcial sera protegido en todos los paises -
que suscriban el convenio, =in obligacidn para los titulares

de depdsitn o registra.

Por lo -tanto, encontramos a nivel internacional wna
tutaela generalizada del nombra comercial que data del sigle -

pasado.

.2 . . ’
El ronbre o denominacion comercial tiene en el am-~

N N 2
bito interno de cada eztade, mas o menos la misma definicion

que en  todo &1 mundo.

Es muy clara la finalidad que s=2 persigue con el a3
tablaecimients de un  nombre comarcial, y2 aue lo parsequido
es pracizamente tarar un madio para identificar  indubitable-

marte a la empraza.



No obstantes que la finalidad ez idéntica,. zu tutszla

varfa en extensich dz un Estads a otro.

En la actualidad, el Darecho Internacioral zonstitu
ve un buan instrumento para coordinar las relaciones entrea

sociedades, entandiendo a estaz como sujetas da derecho.

No es esta el luga? para discutir sobrs la naturale

za jurfdica del Derecho Internacional, <sir embargo guaremos

hacer patente gue nosotros asztaremnos de a

o con esha dis-
ciplina en la medida en que sea Util para la humanidad y que

ayude a evitar o solucionar conflictos.

Para estudiar &l convenio de Parf{s para la prote---
cidn de la Propiadad Industrial, se hace nacesario analizar -
2l concepto de lo que es

un tratado interrmacional , para po--

: s )
der manejar las categorias a qu= non referiremos mas adelante

Los tratadeos forman parte de las fusntes fundamenta

les de Derecho Internacional, an primer tenino y por encima
: N ' .
da la costumbre internscional. a®¥n cuando ésta z2a nacesaria

para intaerpretar 21 tratado.

Para Modesto Seara Vazquez, "Tratado ez todo acuer-
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do concluido entre dos o mas 3ujetos de derechio internacio--

nal. " (3)

Este concepto incluyve a las organizaciones inter--
nacionales y a los estados como sujetos de Derecho Internacio

nal.

Los tratados s3e clasifican en tratades contratos,

que zson aquallos cuyo contenido es crear obligaciors Jurfdi

cas qua s=2 extinauesn con el cumplimianto del contrato.

Otra clazificacidn consiste en expresarlos comoo
Tratado-1lay, cuya fimnalidad es crear una regulacfén jur{dica
permanente y con caracter obligatorio. En esta clasifica--
cidn podia encontrarse correspondencia con el Convenio de Pa-

ris.

En orden & 1oz zujetozs quea zuscriben los tratados,

se puede hablar de tratados bilaterales o multilaterales.

En la astualidad, mds de 80 paises Han,su;crito_el

Convenio da Parfs.

(3) Darecho Internacioral PUblico. pag. 61,




L . ..
. A contirmacion haremcs una brave resana historica

dal Canvenio de Paris.

En el ziglo pasado surgid uma lucha ideoldsica =
el continente auropeo entre quiemas demandaban proteccidr &
lazs invencionas y guisnes considerabam qQue diaka postura ee-
torpecia el libre comzrcio , Lriunfando finslmerta loz pachk) -
darios que demardabtan wl establecimienta oo e sistena de pa-~

tentes.

Uha vez que s& establecid la proteccisn a nivel na
cioral , los industrislazn y comarciantes za digvon cuanta Jd2
las dificultades derivadas de la territorialidad del sishona
de patentes, esto eg, dabido a la diversidad de laz legpizia--
ciones relativas a la proteccxéﬁ de toa propiedaed industrial,
no ara pucible tener proteccidn fusra oz la jurisdiccidn de

un estado, por erde, vy coo consecuencia o esta problenitica

s2 inicia la intermacioralizacida del sistemo.

En esta

b3

saca 32 eensab

&
]

la wunidad internacicnal

bajo la mida oscid

w

rtal. Europa e ha sarbido el Sseardian ods
la cultura vy conzidera aue 2] daracho nabturai 2s a2l avardizn

d2 la paz entre las nacionaz,
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Esga filosoff{a tuve una influencia predomirants an

las discusiones que pracadizron a la redaccicn dxl convenio.

En el se adoptd el criteric de e asiste a los -
inventoras un derecho natural respacto al fruto de zu crea-

.
ciloh.,

s
El tratado de Par{s <corresponde a =3a Preacupasinm
’
su propocitoc es muy claro, proteger las institucionsz de pro-
piedad industrial para gque no sean objeto de pirateria.inter-

nacional.

El antacadente directo del convenio de Paris, se en
cuantra en la conferencia de Par{s de 1978, que tuvo como mo-
.
tivo fundamental la 2xposicion de los problemas relacionados

a . : :
con la pirateria o usurpacion da invercionszz.

La fimalidad y =zencia d=l Convenio de Parfs es -
establacer normas generales respacto a las instituciones de
propiedad 1rnduztrial aplicablez a los paisss adheridos al sis

tema d=l convanio,

Jn Bracadgo internacional no puede v o tisne que - ~



g ; L
que’ tratar de constitulr wurma reglmmantacion conpletsn del

asunto an cuastidn, al contrario, =1 trata

debe de)

libartad abecoluta a los paises conbtratantas para adopboar ura

: 2 :
legislacion que corresponds a las 2xigenciaz

t2z v macia

nales.

Dabidwy a circunstancias de distints oird

gracxén del convernio de Faris Luve como makz fijar

plia proteceidn a los dorecivws de propiedad imdastrial,

postura fFavorec{a, avidentemante a leos paizes mas avanzadoz.

Se: conzideraba que al otorgar protaccidn a laz in--

venciones, se incentivaba la actividad intolactual.

Los principioz an qus =a baza 21 Tonvenio @i Pari-
son los ciguientes:

2) El principio 42 trato rnaczional. de igualdad 4o--
tratamiento o asimilacidn , establecido en lu:z arbticuios 2%y
3°de la convencicn, al estisular que loz racioncles de cada

' : . N
uro de 1oz pailzes miz2abros. asi <ome las cmpreza: domicili

! 4 . N - -
das emn un Pa1I UNIONL1L3tA, 0Zaran o la probacciom que as*a-

blace el tratads v las garanbias jua 2n

las layes localzz a 3us propios nacional:zs.
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Por 1o anterior, el convenio Liene una definician -
y contenido muy amplin de la propicd«d industrial, al estable
car en =21 p;rrafo tercero de su articulo primero Gua la mizma
se entiende an su acepcién mas amplia vy se aplica no séla a
la industria y al comercio, p?opiamenbe dichos , sino tambian
en el campo de las industrias agricolas vy extractivas y a -

todos los productos fabricados o naturales.

b} Deracho de Prioridad, contenido en =l articulo 4¢
qua es utilizado en algunaz figuras de la propisdad indug~--
trial como las patentes, marcas, dibuwjoz y modelos industria-
les ;3 consistiendo an que si en uno de los paises miembroz =1
titular del derecho solicita proteccidn anadloga en los demas
Paises unionistaé , debera concmdcrsszle siempre y cuands haya
rresantado su solicitud dentro del plazo fijado para tal efec

fto, ( & a 12 mzsas.)}

La imporiancia de este darecho 22 palmaria, cuandc
se requiare protecctidn internacional para una patente, una -
marca, un dibujo o models industrial, se hace uso de aste de-

. . . S
racho, vesaltande 2l significado v la ventaja krractica de =s

ta institacisn. al no tanar que presentar solicitbuds

3 ey Lo~

doz y cada wrm de 1o% g ses del mundo al misms Lisnpo para -~



obtener proteccion interracional.

Es5 posible emplaar 21 plazo de prigridad zn form.

tal que pueda organizarse con cuidedo y exactitud su protzc
cion internacional, porgue. durante =ste plazo, nirauna 3211ici
tud presentada For unm tercero , ninauna publicacidn de las -

invenciones y ningun uso d2 la marca par (n compezbidor  per-

judica los derachos del primer solicitante.

En el campo de las patentes, el converio contizne -
algunas reglas especialez y mas detalladas , se haca la aeFi
nicidn de lo que es wna primera solicitud con capacidad pa-
ra dar nacimiento al derecho de prioridad y ademus J.zpotiz
el procadimients aplicable en case de combinazidn o divi--

cidn de dicho derecho.

=) El convenio tambien contizne cierts nJmara dea
reglas generales para la tutela de la propivdad induztrial.
Son reglas recorocidas por todos los pafsas adheridos al -
converiic, (1)

(4} C*fr, Aracana Zorraauin;‘Erhes;b; el tonven*o de. Par{s vy

cphostigia e
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El Convenio de Paris pertenece a uno de los tres
ambitos del sistema de rropiadad industrial, =s considerado
como un tratado marco, que contiene principios generalesz vy
obligatorios para los asztados miembros, incluyendo ademss -
preceptos que no puaden ser infringidoz por la:z legitslaciones
locales.

Las layes nacionalas sobre propiadad induztrial, ex-

pedidas por los astados en ejercizio de su soberanfa, y el
sistema local de administracicn de los intrumentos legales -
de la propiedad industrizal , verbi gratia patentaecz. marcas ,
avisos y nombres comerciales, contituyen junto con al  Conve-

nio de Parfs el zistema d2 la propiedad industrial.

Sin que se confunda @l sistema de la propisdad in-
ducstrial con 1o que es el régimen internacional de la -
propiedas industrial, debemos sefialar que dicho rdaimen cons
tituye un interesante y amplio campo Jda estudio para =1 mejor

antendimiento de aesta materia.

€1 ré&gimen intermacional dz la propisdad induszhtrial
as el conjunto de insbrumentos internacionales que zirven -

para Qarantizar o proteger los derechos dz los extranjaros -



al dantro de

respacto de sus privilegios de propizdad industr
. . ’ .
los territorios de los palsaes que los aceptan . impordende  a

dichog estados ciertas obligaciones.

Uno de los intrumentos a 1os que ros raferimnes v de
, . N
los cuzles ya se axplice cen anterioridad son los tratados ,
.
incluyendo dentro de @sta denominusion 1l convenio de Faris

Yy sus diverzas reviziones.

Da manor importancia. pero inteagrantae de ezie réai-~

men  es el arrealo de Madrid e 1891, qus s2 reficere ol regis

tro internacional de 1a marcas. astableciendo un registro can
-

tral en la ciudad de Berna, acegurando de este modo la protec

z
cion de las mar<az en lo3z estados unioniztaczs.

Este pacto tieme la intencidn d= establecer wuna i--
gualdad en 1los derachos que le corrsspondsn a una maroz nacio

mnal rrente a una intarracional.

Otro ingtrumento destacado lo 2s 21 arreglo de Liz-
M ‘ . .
boa de 1958 , relativo s la proteccion . de las denominaciornss

da origen y su reaiz=tro intarnacioral.
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El registro de las denominaciones de origen se lle

va a cabo en las instalaciomes d= la 0. M. P. I.

El ordenamiento juridico intenacionzl pramueve urd =
formidad de disposiciomnas nacionales al establacer cartabones
depurados del contenido de ciertos derechos, s2 trata de gene
ralizar la protaccion de las figuras da la propiedad irdustri

&l en benaficio de los miembros unionistas.

.
Tambien persuade al estado miembro a legislar en -~
consonancia con las convenciones . elevando el nivel nacional
.
de proteccion, 2sto es, favoreciendo a loz nacionalas.

Ezta nota se refiere a que loz estados miembros
de la union pueden o deben legislar en materia de propiedad
industrial, a fFin de que los nacionales no reciban menor pro

L’ . :
taccidn que wun extranjero por la aplicacidn de los convenios.

El orden juridico internacional htambien promueve -~

-
el progreso de la propiedad industrial. a traves del intercam
bio de los diferentes paises , para reformar periodicamente -

: Lo a
las convenciores que integran el ragimen internacional.
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Por madio dz laz conztantes revisiores ague se lle--

,
van a =abo al regimen internacional. s= ve favorecido =21 da-
sarrolle de la induztria 9Que mira hacia &l perfeccicnamianto

da la materia.

r_ . : : =
Asimismo, 2l regiman internacicral, favorace loz es

tudios sob re la proriedad industrial.

Una de las finalidades mas importantes que se obtis
ner con el ragimen intarmacional es la proteccidn de los con-~
sumidores en todo al mundas , an tanto que =ze prozcriba la com
rpetencia desleal y engafocsa y prascribs algunos lineamientos

para garartizar la procadencia de ciertos producto=z.

El consumidor de bienes y sarvicios requiere de una
tutala que evite que sea aranado por Piratas o usurpadores

de nombres o marcasz.

< ? . N
A fin de evitar qusz la convencion internacional se
quede eztancada, se ha implantado un sistema de revisiones -
que tiens como principal funcidm actualizar y adecuar a la -

realidad al convenio.
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Dicha revicidn se hace corctar =2n una acta, la -
cual es firmada por los reprasentantes autorizadoz de cada

z
rais.

Es natural encontrar algunas imperfecciones en el
oriainal de la convencion de Paris de 1883, por lo que el sis
tema de las revisiones es nacesarios para qu= tal convenio

tenga actualidad y vigencia permanente.

El rdgimen internacional se caracteriza por el -

sistema de las periodicas revigiones.

Ejemplo de revisiones son , la Conferencia de Bruse
las de 1900, 1a Ravision de Washington de 1911, la Conferan-
cia de 1la Haya en 1925, la Ravision de Londres de 1934 , la
Conferencia de Lisboa de 1953 y por Jitimo la revisidn de £s

tocolmo dJde 1367.
México forma parte de la unicn para la proteccién
de la propiedad industrial, desde 1903, ano en que suscribid

el texto de Brusalas.

€1 Convenio de Paris ze ancusntra actualmente en ra



e

: i 2 n n 4
vigion ya ques se ha considerads gue zu arlicacion acarraa -

problemas a los pa{ses en dazarrcllio.

La prcteccidn al nombra comercial 38 encuentra re--
gulada en las lesislaciones nacionalez y a falta de ésta, la
convancidn de Paris suple tales deficiencias fratando da con

ciliar a las partes contendientes ern cazs Jde conflicho.

El nombre comercial sa oncuentra  inserto snbtre laz
: 4 s
figuras que rrotege la convencion de Paris. en su articulax

primero parrafo segundo.

El articuls noveno autoriza el decomiso de articu--
los o productos importados que ostenten en forma ilegal un -

riombre comercial.

‘ ) 4 .
€1 art{culo diécimo impone la cbligacidn a los miem-
e i :
bros de la union, a proporcionar uma protecrion eficas conberd

la compatencia desleal.

Por tods lu antarisrmente sehalado podamos concluir
que el Convzio de Parfs, al 3ue 3e encuantra suscrito nuastro

raf{s desde princirios de siglo., @3 al instrumento con qua la

comunidad internacional tutela la propiedad indusbrial.



CAPITULO ~SEBUNDO



A. REGIMEN, DENOMINACIOM Y NATURALEZA JURIDICA DEL NDOMBRE
COMERCIAL .

La proteccidn gundrica dal nombre comercial se mzta
blece por el articule octave del Convenio de Paris , suyo -~
origen sa repmonta a una confarencia diplomética previa al

al Convenio de Paris.

Dicha conferencia se afzotud 2n la Ciudad Luz en el

mes de noviembre de 1830,

. . / e
La Ratio Legis del articulo octave conziztid an zs
taplecer un macanismo hormativo gara evitar que el nombra co-

mercial deviriera en res rualius cuands la marca de la aual -

formaba parte cayera en la figura deroainada dominio prblics.

.
En las Jornada:z de Pontainenblaau, se propuss una -

’
defiricion dal nomnbre comzrciul,

: 5 N : .
re por la inscripcion =2n 2) ragistro d= comercisn, m—on e3ibi-

lidad d= reivindicar solwmente ura proteccidn resional. (S)

En =l rasumen Jde dichaz jormadas se hase constar -

Que s2 considaraba gue urn sistema de regiztro de los nuwbr

(5) CFR. Revista Maxicana de la Propisdad Intelesctual.pdg 23
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garantizaria la seguridad para el titular del nombre comer--
cial y para los terceros intarasades en conocer 103 nombrazs

utilizados.

La propuesta del registro forzoso vya habia side -

propuesta desds ei ano de 1890 por el sefor Maillard de Mara-
’

fy, quien entunces era director de la union de fabricantes -

francesa.

En el régimen nacional, en cada pals sa establacen
requisitos para la debida proteccirfn del nombre comercial,sin
embargo, se puade astablecar que los estados de la unxéh basi
camente adoptan ‘alguno de los siguientes sistemas: ar Prote--
cion del nembre comarcial sin que se haya usado el mismo ni -
ce haya creado raputacidn dentro del territorio nacional o,
br Protaccidn solo encaso de que se haya hecho uso de la deno
minacidn o e haya aenarado preztigio comn consecuencia de

los negocios calabrados dentro del territorio nacional.

- . : . e

o usw =fectivo, o =in =1, la intencion del Conve-

nio de Parf{sz as buena, falta sin embargo unificar el criteris
e .

de loz palzes de la unidn a efecte de adoptar un siztema como

21 mexicano, que trataramos adelanta, v que consideramos es -

buietn,



S2 ha planteado la reforma del articulo octave con
el fin de determinar su alcance para el congre=so de Praga de
1938 de la A. I. P. P. I. , sin 2mbarao ésta Fropuacta qued&
si efacto debido a que el mundo en aquella época 32 encontra-

ba afligido por un mal que pot- notorio no se menciona.

Sobre el concepto del nombrae comarcial, y no tenien
do definicién alguna que provenga del Convenio de Par{s y to-
da vez que correzponde a cada paiz dar la interpretacio% reg-
trictiva o extensiva al art{culo octave, a continuacion men--
ciornaramos su naturalexa jur{dica conforme a las leyes mexica
nas.

Afirma Rafael da Pina, auz el nombre es el signo -
que distingue a una persona de las demas en sus relaciores -

juridicas y socialas (5).

Sin ambargo, debemos seXalar que el anterior es un
concepto doctrinario, que si bien para nosotros es muy bueno
2n estrizto rigor juridico mo alcanza la fuarza que podria te

ner alguro gue se erncontrara inserto en la ley.

El mizmo aukbor opina qua =1 nombre cowzrsial ez la

0. pam. 265,

(&) Cfr. Diccionario de Derec
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’
dezignacion correaspondienta a una empreza o a un establaci--

miento marcantil.

Lo antarior da lugar a preguntarse si la razéh £O--
cial o la denomlnacién, que son nombres da personas juridico
colectivas, soci=dades mercantilas y que, en ocasiones , as--
tas mismas usan para identificar a sus establecimientoz. 3u-
cursalesz o agencias, son mataria de protaccidn, o bian pa--

drian llegar a considerarss nonbres comerciales.

Anta tal cuestionamianto cabe raflaxionar que no to
g
) . z -
dos los nombres comerciales constituyen razdn o denominacion

social o viceversa.

Tambidn cabs racordar que las razones socialaz se -
emplaean en sociedades intuitu personasz y las denominacion2s -
en sociedades intuitu pecuniae. (arts. 25 y S0 de la Lay Gen=

ral de Sociedades Mercantilez. ).

Aunque no exista posibilidad de confusidn, y aunque
en alguna ocasidn las denominaciones o razones szociales sean
usadas como nombres comerciales, no axista razon lacal para -
negar la proteccidn de la clientela a las parsonas Que 58 G-

cuentren en a2se supuasto.



Ademzz, en apoyo de lo menciorado en 21 anterior -

parrafo, debemos se#alar que de conformidod oon la ley da i

materia, es posible convertir el nombrs comarcizl, razom s
: ’ ‘ 3
cial o denominacion, am su caso, a la figura conocida como -

marca.

sario v

.
Con allo se genera mayor protaccior al 2mgrs
a su clientela. (Art. 99 fraccion II de la Ley de Invencionesz

y Marcas.)

Sobre la naturaleza juridica deal nombre comercial -
es unanime la doctrina en considerarlo com> una ZOSa marcan=~-
til incorporea, objeto de derechos comerciales, objato del -~

trifico comercial, diractamente o como auxiliar del miamo.(7)

Dafine el Doctor Carvantes Ahumada o las <osas mer-

cantiles como "...la que puede ser cbjsto de derachoz comar--

cialas...” (3), y al respacto y con fundumente en zu comart -
rio, es precino aclarar qua no es lo mismo al deracho al uso
exclusivo de un nombrea comercial que =1 mizme nombre comer-- -
al, de tal modo que, reiteramoz, el nombre comercial =s una
cosa marcantil.

(7) Carvantes Ahumada, Ralil. Derecho Mercamtil. pa’g. 33e.
(8) IBIDEM.



32

El derecho al uso exclusivo de un nombre comercial

es un derecho subjetivo, del cual puede ser titular una perso

na f{sica o moral, comerciante, la cual lo puede cedzr o
inclusive autorizar su uso, siempre que se cumplan con las -

formalidades que marca la ley.



B. ELEMENTOS QUE CONSTITUYEN LA DENORINACION © MOMERE PE

UN COMERCIO.

Los nombres comerciales , al iaual qua las marcas.-

han sido utilizadoz desde afos remotes, tants az{ que er la -
. £ ‘ Y . .
antiguedad s2 conocia la figura juridica de ciance mercatoris

que era la marca qua un comerciante ostertaba e =u meaccia--

i 2 : .
cion y que imprimfa o arababa anm sus ne

Al principio, los comerciantes utilizabaiy =u nombrs

Zivil para demominar sus comuarcios. paro

dencia fue cambiando
las cociadades en la
sus apoir-taciorne=s, ya
en las que los socios respanden 3olicari
mitadamentz, rormalmants se ubiliza una razin Social. =sho 2

el rnombre social en 2] aue e fnclhiye nombes, romeres. weelli

do o apellidos d= a!gdn, almyios 0 btodos Loz zacnos.(_%)

: L . N
Sinonimo de rombee comercial an 1e jerans mercantil

es la palabra tirme > oAus sirve pars idortific s oa

ciante, parsoma fisica o moral. y para  diferenciarlo

{9y Arts. 25 a 30 d= la Ley Gral. de Sociedadez Mar_antilez.
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auier oktra qQue desarrolle la misma actividad.

4 ,
La firma, rnombre o deneminacicnt comercial solao pue
den ser usados por las personas a quienes la ley conzidera
comarciantes, de conformidad con el texta del articulo 3%del

cddigo da Comercio.

Por otra parte, y como consaecuencia ldgica de lo -
anctado en el p;rrafo Que antecede, debemos considarar aue -
las parsonas que menciona el articulo 12 del refarido Cddigo,
no tiesnen derecho a usar firma, nombre o denominacidn comer-

cial.

Quedan-sujetos a las leyas mercantiles las personas
aue accidentalmente llegaren a realizar algun acto de comer-
cio que, en este caso, tmplique el uso de angﬁ nombre Comer-
cial, de conformidad cor lo que establece el articulo 4 dal

’
Codign de Comercio.

Entrando an la materia de este inciso y con la fina

< . ! .
lidad de daterminar juridicamente cuales son loz elementos -
aue2 conztituyen la denominacicdn o nembre d2 un consrcio, per-

mitasencs ciiar

dispogiciones de la Ley de Invencio--

nas y Marcas.



El art{culo 179 establece quz =1 nombre comercial -
vy el dareche a su uso exclusivo estara protegido sin mecesi-
dad de depésito o registro , dentro de una zona geografica -
que abarque la cliesntela afectiva de la smpresa o estableci--
miento industrial o comercial a qua se apligque y tomando en -
cuenta la difusidn del nombre y la posibili-dad de que 3u uso

por un tercero induzca a error a los consumidores.

£1 articulo 180 establecs que el usuario de un rom-
bre comercial tiene la posibilidad de zolicitar a la Secreta-~
ria de Comercio, la publicacion del mismo =2n la Baceta de In-
venciones y Marcas.

Establace el mismo precepto que la publicacidn del
nombre comercial producira el efecto de establecer la buena -

fa an la adopcisn y uso del mismo.

€1 articule 121, astablece los requisitos que deben
cunmplirse al presentar la scolicitud antes mencionada, safalan
do que es necssaric formular dicha peticicon por szcrito, ane-
r»ando los documentos que acraditsern la personalidad del praomo-
movente , mismo que debara asreditar la utilizacidn efectiva

d=l nombre comercial aplicado a wgiro determinado.



@
by

1 . :
£l articule 1832 norma =] criterio gqu=z la autori--
dad debe seguir para detarminar si el nrnombre presentado e -

’ s 4
publica o no en la gaceta, estableciendo quse. e afactuara  un

examzn de novedad a fin de determinar =i existe o no ala
. . r : s - :

rombre comarcial identico o zemzjante, arlicado al mismo giro

publicado con anterioridad o una marca de carvicio rzgistrada

identica o semejante , qQue pudieran cormfundirze n la deno-

minacion o el qiro de la empresa o establecimiente del nombre

comarcial.

€l articulo 183 sa refiere a que ho deberan publi- -

carse los nombres comerciales gue carczcarn de
difaerenciar a la emprasa o ectablecinmiento aue se trats de -
otros de su genz2ra, ni aquellos que conkravengan las dispo--

. K
siclornes a qua se refiere el articulo 21.

El> artfculo 91 al que nos anvia 2l precasto ante--
riormente comentado gefine =2n veintitras fracciones las pala-
bras que no pusadan sSar objato de reaistro o protaccicdh come -
marcas, tales como nombraes de uso comﬁn, la figura d= 1oz -
vacaez aue sear del dominio plblice, laz denomiraciores, fiag-
ras o frassg dascriztivas de las productos o sarvicios,. los -
titulos de obrac literarias, artisticaz o cient{ficas, las -

que reprodurcan o imiter monedas o billetas, =to,
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El articule 184 astablece aue la publicacion de un

s afios

: . ’ Y
nombre comercial surtira erfactos cin

4 s o ’
fecha de presentacion de la solicitud, Roara

nidamante por periodos de la misma durazicr.

L e
La nuava solicitud para ovacioin debsrw prazentar

sa duranta =1 Gltino semestra de cada paiindo.

De no scolicitarze cecaran lozn efectos de la Frali-

cacidn, a menos que la Secretaria de Comarcio, on cazos axc

cionales y cuando s2 justifique concads un plazo de aracia.

El articulo 185 indica que en la trasmisidn e uro

emnpresa o 2stablecimianto se comprendard el daracha = wuzo

I
“

clusivo del nombre comarcial salvo clauvsula en conkracio

El art{culs 184 ordana que el derzche a! us

sivo al nombre comarcial tormimara cuando dej de wuzarse dan-

tro de un aho consesutivo a un ano despuss de que la errreza

o establecimiento =Lz diztir desararecido.

El art{cuic 127 sshipiila que 21 nombre comarcizl se
. ’ . . . . < 4
regira 2n lo que o exista disposicidn especial, por el reéeqgi-

aplicable a las marcas.
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Por éltimo, el articulo 182 astablece 3uz 1os ackos

1] . . -
Jjuridicos que sa refieran a nonmbres comerciales debaran para
surtir afectos frente a terceros, ser gprobados e inscritos

en 21 Registro Nacional de tranfarencia de tecnologfa.

Para los efectos de dicho articulo, la ley de Inven
ciones y Marcas, declara arlicable a la Ley Sobre el Control
y Registro de la btranferencia de tecrclogia v &1 uso vy explo-
taci&& da patanta2s y marcas.

D2 los artfculoa que preaecedan, se puada desprender
con claridad que el rnombre comercial se constituye con pala-
bras que, sir contravenir lo dispuesto por el articulo 91 de

la Ley dz Invenciones y fMarcas.
Dichaz palabtas pusden zer iniciales, siglas, nom--
bres propios, spellidoes, nombres s fantasz{a, signos, figuras

dibujoes o ezculturas qua formam una muestra o amblena.

Barrera Graf, en =she punto comanta quse &l nombre -

comercial recad sobre la empresa y forma parte del conjunte -
s . R . . R
organico y wunitarie de tiensz materiales = irmateriales de la

: : . !
mizma, 3irve para distinguir wuna noegoTracion de obra, es un

signo diztintive de la mismar aungue =1 Litwlar ces ampresa--~
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’
rioy el npnombre comsrcial no racxe zobre éstﬁ, oms €1 sueeds

en cambio, con 2l nombre de laz socizdads:zs Cosa que ya hizoz

comentado nozotras. (101
Aunque parsizta la dificultad de su dafimicidn, en
la actualidad yva se puzdan apunbtar algunos elaemnentos aus cons

tituyan al nombre comarcial.

£l primar etements @3 quz todo nonbre comercial

be poseer caracter{sticas que lo distimaan de otro de una -

Praesa 0 eztablecimianto del miz=mo genero.

La muestra o 2mblama ez otro dz los elema2nbos que

formar o constituyem =21 nombre comercial.

La muestra o amblema pusd?2 ser utilizada sola o ha-
ciendo mencisn de su axpresion varbal, al igual que en =l ca-
s0 da denominaciones, la fioura puadsz ser inventada o resul--

tante de la fantasia .

En asts punto podrian concurrir log derechos del -

autor con los derechos de wso =xclusive del nombre o =mblema.

110) Tratado de Darecho Mercantil pag.300.
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Las muestras o =mblemas <aue formen parte de los -
nombres comercialas pueden ver ampliada su proteccidn, a dife
rencia de los que suceder{a con una patenta o un aviso comer-

cial. (111

Para concluir, nos permitiremovs hacer eco de lasz
palabras del maestro Mantilla Molina quién diferencia en los
siguientes términos " £1 nombre eg por esancia una palabra o
un conjunto de palabras con el cual se designa a la nagocia--
cién o al local 2n que esta establecida -establecimiento-, el
emblema es la representacién Pléstica de la nagociacién,cu-
ya manifestacion tangible en 21 exterior del astablecimiento

constituye la muestra.” .!°

[11) Arts. 40, 49 y 175 de la Ley de Invancicones y Marcas.



C. AMBITO ESPACIAL DE VALIDEZ DElLL NOMBRE COMERCTAL.

Comno va lo hemo:z citado, =1 artfculo 179 de la Ley
de Invenciones y Marcas establece que se otorga la protec-
cidh del nombre comercial dentro de la zona geogrifica aue -
abarque la slientela «fectiva de la empresa o eztablecimients

industrial o comercial.

’ .
Zona geografica 23 aquella porcion de “orritorio a

la que se quiere dastacar por determinadoz paramabros.

ta lay no Jdistingue sobre lo aua debe anterderis -

et
a1 -

pOr zona geogrartica qua abaraiss 1a clientela e

que en caso de litigio, correra a carge de la empresa pose.s-

dora del derecho de uso erxclucsivo, acreditar la zona geocgraf:

ca donde aejarcae influencis o tiane clientzla, lo que podra’ -

hacer por cualaquier medio do prueba.

No =s& conzidera obice 1l caso de aQue la zona gso--

‘ . .
grafica ze encuentre ocurando =1 territorise o parte el *

I . - : 0
rritorio de dos 2ztados  que hayan suzcrite la Convencion da
Parie, =in embargs, = el Saso aue alguno de los dos estades -

’
o E2 re

no laya suscribo el bratads, obviawant= 1o prota

tringe unicamanta al eztado unionizta.



s

Debemos considerar, por ultimo, que nuestra ley no
,
toma en cuenta el gran avance de los medios de comunicacinn,
que hacan que las zonas de influencia de los establecimientos
’ -,

que se dan a conocer por esos medios , se amplien mas que -
: /.. L’

nunca, haciendo que las zonas g=ograficas de proteccion sean
v . A .

cada vex mas amplias en beneficio de las firmas transnaciona-

les.



p.' EL AMBITO PERSONAL DE VALIDEZ DEL MOMBRE COMERCIAL.

Cliantala s el comjunto de parsonaz que habitual--

. . ’ . .
mante utilizan 1o servicios de algun comerciants o profesio--
nal.

La clientela 2% una prefarencia surgida come conse-

.

cuencia de las relaciones qua a2l publico markiane con 1os  sa
o ’

tizfactores de sus necesidades. Ez uno ralacion de sim=ahia -

que contiene confianza mutua, esmero, calidad, bu=n precio vy

Probidad en l1os servicios.

Para el comarciante , la conservacion del cliente -

es algo muy importante.

D2 acuardo al articulo 172 de la Ley da Dihwencionss
y Marcas, la FiJacidh dez la zona geogréfica a qua 32 limitara

la protecci&n lagal, dependz de la clientaela efactiva qus

encuentre dentro de dicha zona.

Sin 2mbargo el precepto o contampla la importancia

AQue puede tener =l concepto de cli=zntela potencial, qus repre
,

senta una fuente de axpansion del comercio y de la zona geo--

] : :
grafica en la aqua va a tener influancia.



La clientela efectiva a que se refiere la ley g3 =

i < :
aquel grupo de Parsonas que concurren a un establacimiento o
comercio, de manera habitual o fercuente, con el objeto de ha
cer uso de las instalaciones, scolicitar un servicio profesio-
nal o la compra de bienes y satisfactores gque €l comercianta

P
ofrece al publico en general.

En contraposicioh a la anterior idea, la clientela
potencial es aguel nimero indeterminado de personas qua aun -
cuando no concurren al establecimiento comercial, se encuen--
tran dentro de wuma zona gdeografica er la que el comerciante -
puede axpandersea, jugando un papal importante va que reprasen

tan nusvos o fufurosz clientes.

La clientela y el avie son considerados como ele-
mertos incorporales de la empresa y es de explorado darecho

que todo comsrciante puede llegar a tener derechio a =llos.
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E. AMBITO MATERIAL DE VALIDEZ DEL NOMBRE COMERCIAL.

El girm comarcial 23 el objeto de la zociadad o

actividad que explota &l comerciante.

Tanto para =1 comerciante parsona fisica coms Fara

las comerciantes personas moralas, el tiao e Comzrgio -

les impone la obligacion de hacer publicidad

de su calidad mercantil y a2l objero do on comaracio.

.
El nombra comercial se tutela an razon de Jdstarmina

do giro comercisl. a efecto dea e la clisrtala - —tiva o

. g .
potancial no sufra confusion alauran resi to del estableci--

miento al que debe dirigirss.

Evidentamante 21 mizmo romk

eomercial puaeda sor -
usado por dos establecimicntos que e dediquen a 2iros oom-

pletamente diferzsntas.
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F. DIFERENCIAS DEL NUOMBRE COMERTIAL 1CON OTRAS FIGURAS
JURIDICAS DE PROPIEDAD INDUSTRILAL.

El nombre comercial, por su propia naturaleza tiene
samejanzas y diferancias con otras figuras juridicas de pro--

piedad industrial

For ejenplo, normalments se confunde al ronbre co--
m2rcial con las marcas , sin =ambarao no son 1o misms , por lo

que a continuacidn trataremos de esclarecer este punto.

Desde =l inicio de las culturas s2 encuentran datos
da que los s2ras humanoz han marcade los utensilios tales co-
mo herramientas. piedras, ezpadas e inclusive seres humanos -
considerados esclavos. con la palmaria finalidad de ubicar o

raconocer Tu propiedad.

Con 21 uzo e maauinaria espacializada en producir

mercancias, loz mercados ze abren, losz comerciantes ze axpan

detn y pracisamantz2 el medis para identificar suz productos

a tal grade auz son indispernsablez en la -~

moderna.

racter{sticas esznciales de las marcas comd -
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. rd
sa les monoce en la actualidad sorn lazs  anctacdas «n los pa--

rrafos que siguan.

La marca 23 un siano diztintivo que sa ntiliza rata

diferenciar

14

El cbi=ato grimordial ez prob

1oz gervicioszs de una compebencia dezleal, da tal forma qus se

haga muy Jificil =u usurpazidn.

ias a las marcas loz comercianies poraden

Gra

orisntar & la cli=sntala hacia ~us productos.

La marsa @3 uné Cosa marcamtil. se encusntra en el

ucept.ible de2 spropiacidn.

comarcio vy es

Los articulos 90 v 91 d= la ley de Irvencicnss vy

s3oh registrablas -

Marcasz establecsn  que palabras o

comD marcasz.

Jez grt;culo 90

=3

Par mandatss de la fras
Srdanamiants zanalado, =l rombra comarcial goeeds =2r registro
do como marca, Jde 1o qua s=2 dasprends gue Sgando se ukilice -~

para designar el sskablecimismto Serd nombre comercisl v cuan
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N : : B -
do se use para diferenciar mercanciaz o servicios sera marza.

€12)

Existe menor posibilidad de confusidn entre el -

nombre comercial y las denominaciones de origen .

Dasde ol arreglo de Lisboa de 19589, se ha considara
do que las denominacionez de orisen san aquellos rombreas que
adoptados de la amografia de un pafs, de una regidn o de una
localidad, sirven para designar un producto originario del -
lugar , cuya cualidad o caracteristicas se deban exclusivamen

te al medio geogr'a"'ico.

Ejemplos de las denominaciones de origen son la -
champagne, o el tequila, que ze producen en los lugares de -

A
tal nombre en Francia o Mexico.

Las denominaciones de origen no son apropiables an
forma particular o individual. cualquier parsona puede hacer
uso de tale:z palabrazs una vez que laya satisfecho los regqui-
sitos que establece la Ley de Invenciormsz vy Marcas. [ arts. -

164,155 y 166]

(121 Cfr. Manual Universitario Je Propisdad Industrial, pag.

a0,
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"

Por lo anotado anteriormente, conzideramos qus e

muy dificil la concurrencia de =ztas <oz figuras. mas =i

’ N .
obarva el texkto del articulo 91 fraccion MIV e rslacion al

0
]

187 de la Ley da Invenciomnes y Marcas.

-
Por wltimo, hemos de refarirnos a loz avisos comar

'

g ¢
ciales y su relacion con los nombraes Comeraiale

El avizo comercial no es

.
constituir confusion con =1 rombra

. ’
primaro es el veahiculo rara que =1

LT N
iga la atencior de futuros olientas.

Dezde =1 ano de 1902, esta Figura es tomada en muan
ta por los lagizladores que rafoarmarort: la lay de Marcaz Indus

triales y de Comarcio .

El avigd com2rcial =2 Forma <on palabras jus: o su
vez forman frasez , estas frazes or OCasSiones van acomparadas

asentacianas plasticas.

de figuras o repr

, n
Ll cegimesn Je los avisoz comercirales podria z=r tra

tado por la Lay Faderal de Darechsz de Antor, debido & la ca-
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lidad de la actividad que implica su alaboracidn.

’
Sin embargo 2s5to no =g asi. Yy su ragimen juridico

se encuentra en la Ley de Inveciones y Marcas.

Eztablace =1 arbfculo 174 de la Ley, que toda pars

’ s
ma aue para amunciar al publico un comercio, una negociacinn

o detaerminados productos , haaa uso de avizos gue Lengan 8-

lada originalidad , qu2 los diztinga facilms

2 de sus espa--
cies, puede adauirir =21 derecho exclusivo de seguirlos usando
y de impedir que otras parsonas hagan uso de avisos igualess o

zamajantes al grado que se confundan.

El anuncio da la calidad mercantil es alge que ha -
N : . 2 . .
sido considerado tradicionalmente como una obligacior adminis

trativa de los comertciantes.

A 1o Que z2 refizra la ley @3 a la publicidad., de -
N 4 :
una negociacion o de un producto, Por 1o aus Sse sigue qua -
- . s
loz avisog comerciales pretenderan dar a conocer marcas , -
nombres comerciales o cualidadas y bondades de uria o ambas -

fiouras,

Los avisos comerciales s2 rigen por lo establecido
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en los articulos’174 g 173 de la Ley de Invencionas v Marcas. [13]

(181 CFF  Mahual T Universitario da Propiedad Tndustirial pag.79



APITULD ~TERCERDO.
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_A. REGISTRO Y PUBLICACIONM.

De nada serviria haber investigodo zobre =ste tena

y emitir las notas esenciales de su aplicacidn practica , -
¢ i . .

asi como indicar las posibilidades de trasmision, refrendo o

las posibilidades de hacer efectiva la tutela del rombre co-

mercial que marca la ley.

En nuestro sistama jur{dico no existe un registro
para los nombfes comerciales, va que el articulo 179 estable-
ce que la proteccion se otoraa sin necesidad de depoito o

registro.

La c;eacidn de un regiztro nacionral o internacio-
nal, evitaria la existencia de nombres similares o semejantas
ya qua con los actualas sistemas informaticos » la busquada -
zaria muy rgpida y deg eze modo ce evitaria la competencia des

.
ieal o la usurpaczion de nombres.

Es inconcuzo aua los nombres comercialses ze publi--
can en la Gaceta de Invenciones y Marcas, pers dicha publica-
ciom as potastativa para los particularss y no constituye re-
gigstro o depésibo, amén de Gque la aran mayoria de 153 noon---

A - N . . . .o
cins peauencz vy medianoz. Jamas publican su denominacion.
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En el madio de la Propiedad Industrial, =2 conside

ra que la publicacion =n la Gaceta hace las veces de rogizbro

Yy que por ace hacho 22 adauisren derechwss Zemejantss a

una marca registrada.

Lo antarior es totalmente falso, daesde el puntn de

vigta jurfdico, i =2 quiere que un nombre o denomiries ian -

comercial produzca los afectos de una aarca, btendra que

registrado como una marca, va gue la lay 3i parmite tal zitus

cion. [14)

-
Fodriamos decir que la pubiicacisn de un oombre oo

mercial en la Gaceta,tiene como =fectas principalaos que la=

personas sepan da la existencia da dichs nonbre,. tambisn 2
crea una presuncicn Jjuriz tantum de busrna fe an el uzo o= di-

cho nombre.

Tambien sirve como prasba en cazs Jde que lleams:  a

controvertirse el hecho d2 raferenta a la fecha de inicio

uso de dicho nombre.

. ’ N . .
ha de publicacion inicia =2l =le

Por L’ll tima, 1a
zo dentre del cual la ley 3arantiza losz antericres efactos.

[14) Articulo 90 fraccion IT de 1a Ley de Invenciorwks y Mo



&)
(U]

En caunto al primero de los efectos mencionadoz, -
habr{a que preguntarse sobre cuanta es la "genaralidad” de
personas que tienen arcezo y conocimiento del contenido de la

Gaceta de propiedad industrial.

En cuanto a la pretendida buena fe de la publica--
cidﬁ, resulta palmario que en ocasiones puede zar cierta pero
en otras;, solo implica aprovecharse del desconocimiento aene-
ral qQua hay sobre las disposiciones de la Ley da Invencionas

vy Marcas.

Los dos ultimos efectos son muy claros y considera-
mos que 1o &S necesario su comentario.

La substanciacion del procedimiento Jde publicacidn
sa reduce a tres etapas a saber, la de scolicitud, la del exa
men da novedad y la de publicacx&n, mismas gue se regulan -
por los art(culas 18t a 124 de la Ley de Invencinnes y Marcaz

(153.

£1 articuls 202 de la propia ley, astablece que se

putlicaran en la Gaceta los datos t=zlativoz a las patentes vy

[(15) Vid., zupra. 35 y siguientaes,



efectos de propiedad industrial.

El articulo 83 del reglonento de la Lay ashbabless

que la solicitud de publicacion de um rmombre comarcial

deba prasentar gor duplicado wite la Secr far{a; exprasands -

2l mombre comercial vy la fecha en aue mpelo a uzar

nacionalidad vy domicilio del propiatario del neonbrs,

2 N N !
cion ¥y giro del wsuarico, azil como lazs prusbas donument . das -

qQua acrediten el use dzl rombes Sorearcial,

Para al caso de ducla sobra algﬂn aspecto dal pr.

dimiento administrativo Que o 52 ancuentre crpr 2samente CTgu

lado en la ley o su reglamento, 2! artfculo 193 da la mizmx -

declara aplicable an forma zuplatori ]l Codizo Faderal de -

Procedimientons Civiles. (14)

Lo antariayr nos azombra dzbido a que no sigigs -

el sistema de integracidn jue establecen los ordenamientos -
mercantiles , en los cuales la ley procesal comdn &3 la . qus -

resulta aplicable.

1€l Son de censulta abligada los articuloz 1S9 53 de la pro--
pia Ley de Invenciones y Marcas.



B. TRANSMISION.

Como ecas{ tados los deraches, el nombrae comersial -
es suceptible de cederse o tranzmitirse ., de conformidad con

lo que se desprands de la lectura del articulo 18S.

£l articulo 14 del realamento de la Loy, establece

]
Que todos los datos juwridicos que tengan qua var con alguna -
figura de propiedad industrial, deberan ser inscritos en la -

Pireccion Ganwaral de Invencionez y Marcas.

Establece el mismo dispositivo que en caso de que -~
dichos actos sean inter vives, deberan sar previamente aproba
dos e Inscritos en el Registro Nacional de Tranferencia de -

Tecno&ogfa.

£1 art{culo 15 del Reglamento de la Ley, =stablace
Fua el interezade an dicho registro debe presentar wuna soli

citud por duplicado , en la que se exprasaran los o rales -~

dal rombre v propistario, asi como los del adquirente,




Baas]
2

@izstro Nacional d2 Trans=ferensia de Teoneloara.

El régimen 12l de loz llamiasos

transferencia de tecnoloéia esta definido por la Ley

al Control y Resgistro de la Transfarancia da Tesmologis voo:l

Usn v Explotacion de Patentas y Marcas . <3 vigor de

10 ge febrero de 1982,

La exprasion "Lransf

a todos los contratos a virtud de los ou & & A} =] -

. s
uso o autoriza la axplotacion de nmarcas. patentns, mnodelos.

dibujos induztriales o nombres comerciales. {10!




C. REFRENDO.

El derecho al uzo exclusivo d=l nombre comercial ro
requiere refrendo, toda vez que la ley no sstablec2 registro

o dzpozito .
£l derache se deriva d=zl uso continuo vy efaectivo
de i nombre comercial arlicado a wna enmpreza o establacimien

to.

El refrands sdle se solicita cada <irfco ahos en los

tarminos del articulo 124 qus sstabilsce que rodra refrondarse
la publicacicoh por periodos d2 la misma duracidn y para los -~

efactos qus ya hemos senalado. [171]

Para podar solicitar la raneovacidn es hecezgario  a-
craeditar los extremos a qua 32 refieren las nuevas solicitu--
des de publicacidn v por supuesto es rmecesario acraditar que
=1l nombre com=

rcial que == pretende refrandar se ha seauido

i

uzardo , para p - gozmar Jde la butala laaal.

[171 Vid. supra . pag. S54.
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L ,
fLa ley ro limita =1 numso de vecs:z que puads Fe-—-

’
frandarse la publicacion, ni tampoco establacs que dentro de

cada periodo de cinco afios, &l uso dsl nombr e comersial debe

ser continuo e inintaerrumpido, como 3e suele sobreentandsr.

La parte final del art{culo 134 establec: sus ia ~
solicitud de rafrendo debara prasentarsa deritro del dltims
samestre de cada periodo, sin embargo, la Secretaria rodra -

concadar un plars da gracia  por obtroz zeis meses.,



D. MEDIOS L[E DEFENSA DEL NOMBRE COMERCIAL.

Laz controversias generadas con mobtivo de la apli-
caciﬁh de la Ley de Invenciormes y Marcazs, e trémitan en dos
vias. En primer lugar o trémitan antz la autoridad adminis--
trativa competente, es decir, la Secretarfa de Comercioc y -~
posteriormente si no  =a hubicran satisfecho las preterziones
de la=z gartes, podran acudir a plantearlas antz el orgzno -

.
Jurisdimzional compatents federal o comun.

Para acceder a los tribunales es nzcesario que la -
autoridad adiainiisti-ativae reconozca que alauna de las partes -

Posea alguna accion para defender =zus interasec.

Para al ejercicio de las acciones =2n contra de la -

: Py P
imitacion d=2 los rombres come de  cesacien de la usur

‘ ) .
pacion dal rombere comercial, o de cesacion de 1los efectos de

la public

dad d=l rombre comercial, &3 necesario posser inbe-
ras juridico . da conformidad con lo Qus establece 21 artfcu-

1o 189 de la Ley de Invenciomnes vy Marcasz.

Para.aolicitar la dedlaracion de la autoridad admi-

mistrativa sobre i £ poses algura de las acciores arbez ze

Paladas; ' 2g riecezar

a 1o digpuasto por =1 art{cu-



o2

lo 193 qua e=ztablece 3gue la sclicitud zz
crits, al que se azempanarar los documentos y conzhtanziaz  en

. ' -
que se funde la promocicn , qusz debaran formul arze Eor

do tantas solicitudes coamo declaraciones reaquiera 21 solici-

tante .

. . N n . 7
El procedimients  adninistrative ge substancia =n -

’
los termines de loz articulos 194 v 197 y consiste furdamer--

. ’
tamnete en la prasanteacicon de la zollicitud de declaracion

@

la autoridad administrativa, =l traslado v la contestaczidn, -

para qua pogstariormentz la autoridad resu2lva.

La declaracidn de la autoridad adwinistrativa =3 el
docunanto idorneo para Que la parte & quien favorezca, pueda -
spondiasnte arte la autoridad judi

solicitar la ejecucidn core

cial.

Précticamenhe s la autoridad administrativa es la -
que decide a quidn corrazponds el darecho, por lo tanto =cti-
mamos que va =n ocontra de lo qua 52 Conooe Somo economia Pro-
casal, =1 hacho de gua la propia autoridad administrativa o
aiamute som daslarasiones,

. ) .
A continuaczion hemos de refarirmns a las acciones -



o
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14
que resultan de ura interpretacion sistematica de la ley.

Respecto de la accicn en contra de la imitacidn de
nombres comerciales, &3 preciso distinguir an primer lugar -
que sa =2jarcita contra los titulares de aquellos que Imitan

ciertos elemantos del nombre afzctado .

Si la imitacidn fuera de todos los elementos del -

nombre comarcial , s2 tratarfa de una falsificacion .

Para determinar si exizte imitacidh se tiene que ~
atender a las semejanzas y difarencias qua existen entre am--

bos nombras.

El uso dentro de la zonma geoaridfica en que rezida -
la clientela efectiva, de un nombre comercial , semejante an
grado ds= confusiﬁh corn obtra que ya eshz sietdo uzmdos por -
otra parsona para dagianar un astablecimiento industrial, co-
mrcial o de servicios d2l mizmo 3iro, == considsra infrac-
cidn admiristrativa di conformdad con la fras=sidm IV del ar-

g
ticulo 218 da la Lay d= Invenciones v Marcas,

Sz zanciona =l objetivo principal de la imitacidn

aue 23 ozl asrovectamian d=l prestigio v reputacisn de un -
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. . . n 2 2 3
establecimiento o empresa con la intencion de deasviar & 1a

clientala. [13]

7 : -

Por otra parte =l articula 211 fracciom Vi t
el delito de usurpacicn de un nombre comercizl establaciando

’
un tipo wonsistante an 21 uso dentro de la zorna acografica -
que abarque la clientela efactiva, de un nombre comercial -
IGUAL a otro qua ya aste siendo usado por urn fercero pacra am
parar un aestablacimienta industrial, comsercial o de zervicio
dentro del mismo giro,
! . -

El articuln 214 de la propia ley faculta al afesta-

do por la usurpacién a demandar el pago de los darnos y parjul

cios que se 12 hayan causado.

L v ;L
Por ultimo, rezpe de la accion para la c=zacion

2z los efectons de la publicac Nnombre comercial. e p

ciso sefialar aque 25 aquzlla que =jarcita el titular de un -
mombre comercial, puklicade o no, ~uyo doracho al wzo excluzi
vo ha zido violado , =n contra de quien ha pubiicads ue redm--=
bre comercial =2n la Gazeta de Invamcionas v Marcas.

Anteriorments se moncionaron los efactoz Jde dicha -

[13] Nava Negrete, Justo, Derecho da la=zs  Marcaz. paa. 240
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publicacidn, resaltando la presuncidn de buena Fe que acompa-

Aa al titular de la mizma.

Tedricamente la Secretar{a en el examen de novedad
de un nombre comarcial, debe percatarse de la originalidad -~

. ‘
del nombrae y si afecta algun derecho de tercaro.

Sin embargo la accion de cesacion de efacto de la
putlicacion ssta adacuadamente ectablacida ya que an cazo de
que un titular oon prioridad se considere afectado por la pos
terior publicacidn de un nombre rapetide, podra pedir la das
truccion del efects de buana fe que ya menciomames . asi como

que =21 usurpader’

usar dicho nombreae y . 2ar a4 .
caso el pago de 1os dafos v per juicios que se hayvan cauzado

con la publi:acién vy 21 uso duplicado.



CONCLUSIONES
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FRIMERA. EN EL AND DE 1832 APARECE EN NUESTRO PAIS LA FRIME

RA LEY EN MATERIA DE PROPIEDAD INDUSTRIAL.

SERUNDA. EL USO CONTINUO DE UN NOMBRE O DENDMIMACION COMER~
CIAL, DA COMO RESULTADO QUE LA CLIENTELA PREFIERA DETERMINADD
ESTABLECIMIENTOD, POCO A POCO LA BUENA O MALA FAMA DEL LUGAR -

SE EXPANDE ENTRE L0OS CONSUMIDORES DE BIENES 0 SERVICIOS.

TERCERA. LA PROTECCION DEL NOMBRE COMERCIAL EN UN PRINCIPISD

NQ FUE NELESARIA, YA QUE NO EXISTIA LO QUE HAY CONOCEMOS COMO
COMPETENCIA DESLEAL, PERO EN LA MELIDA DE QUE LUS NEGODCIOS -
CRECEN, ES NEéESARIO TUTELAR EL. DERECHD AL NOMBRE YA QUE SU -
USURPACION OCASIONA LESFRESTIGIO, O EN EL MEJOR DE LOS CASOS

LA DESVIACION PE (A CLIENTELA.

CUARTA. LA FROTECCION DEL MOMBRE COMERCIAL A MIVEL INTERMNACIO

NAL SE PLASMA EN EL. CONVENIQ PE FARIS QUE DATA DEL. ANO 1583,

QUINTA. EL SISTEMA JURIDICO [E€ PROPIEDAD INDUSTRIAL ESTA -
CONSTLTULIDD FOR CL COMYENTN DE PARLIS. LAS LEYES NACIONALES -
SOBRE PROPLEDAD INDUSTRINL Y MUESTRO SISTEMA LOCAL DE ADMINIS

TRACION.
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SEMTA. MEXKICO FORMA PARTE DE LA UNION FPARA LA PRCTELLION DE
LA PROPIEDAD INDUSTRIAL DESDE £L. AND 1903 EN OUE SUSCRIATO EL

TEXTQ DE BRUSELAS,

SEPTIMA. EN CADA FPAIS SE ESTABLECEN REQUISITOS -PARA LA DEBT
DA PRITECCION DEL NOMBRE COMERCIAL, SIN EMBARGD SE FUEDE PRE-
CISAR QUE LOS ESTAMMIS DE LA UNION  BASTCAMENTE ADIFPTAPM ALEUNG
DE 0SS DOS SISTEMAS CONSISTENTES EN OTOMIARLA <OLAMEN'TY CUAN

DO HA HABIDO LS9 FPREVIO DEL NOMPRE oM RCNL EN TEFSLTORED -~

DEL ESTADO MUE SE TRATE, O BIEMN. EN NO fHICIR US) &

ESE ESTADO PERO SI EN ALSUNO DE LS PAISES DE LA UNIOM,

DCTAVAS~ NOMBRE COMERCIAL ES LA DETIGNACION CORRESPUMLIEMTE &

UNA EMPRESA O A UN ESTABLECIMIENTO MERCANCIL.

NOVENA. EL DERECHQ AL USO ENMCLUSIVI DE UN NOMBRE COMERCIAL FS
UN DERECHD SURJETIVC DEL CUAL PUEDE SER TTYTULAR LINAR PERSINA -
FISICA O MORAL, LA CUAL PUEDE ENAJENARLY O SIMPLERENIE PERMI-~

TIR SU USQ A TERCEROS.

DECIMA .=~ SOLO LAS PERSNNAS CONSIDERADAS. EN DERECHD. COMERCIAN |

TES PUEDEN HACER 1150 DE UM NOMBRE COMERSIALL

VARIAT

NOMERE CIVIL SE CASTIGA COMI DELITO.
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DECTMAPRIMERA. EL ARTICULO 179 DE LA LEY DE INVENCIONES Y
MARCAS ES EL DISPOSITIVO MEDULAR PARA LA PROTECCION DEL -~
NOMBRE COMERCIAL , AL ESTABLECER QUE [ICHA FIGURA SE PROTEGE

SIN NECESIDAD DE DEPQSITO O REGISTRO.

DECIMASEGUNDA. LA CREACION DE UN REGISTRCO NACIONAL O INTERNA
CIONAL EVITARIA LA EXISTENCIA DE NOMBRES SIMILARES O SEMEJAN-
TES, YA RUE CON LLOS ACTUALES SISTEMAS INFORMATICOSG , LA BUS~
WUEDA SER1A MUY FAPIDA v DE ESE moD3 SE EVITARIA LA COMPETEN-

CIA DESLEAL O LA USURPACION DE NOMBRES.

DECIMACUARTA. 1035 NOMBRES COMERCIALES S&E PUBLICAN EN LA GACE-
TA DE INVENCIDNES Y MARCAS PERO [ICHA PUBLICACION ES POTESTA
TIVA PARA LOS PARTICULARES Y NO CONSTITUYE REGISTRO O DEPC-
SITD , INDEPENDIENTEMENTE DE RUE LA GRAN MAYDRIA DE L.OS NEGO-

CINS MEDRIANDS 0 PEQUENDS JAMAT EFECTUAM DICHA PUSLICACION.

DECIMORUINTA. COMD CASI TODOS LGS DERECHIS SUBJETIVIOS, EL NomM
BRE COMERCIAL ES SUCEPTIBLE DE CEDERSE 1D TRANSMITIRSE, PREVIA
INSERCION [EL ACTD EN EL REGISTRO NACIONAL DE TRANSFERENCIA -

LE TECNOLOGIA ¥ &N LA DIRECCION [E INVEMCIONES Y MARCAS.

DECIMOSENTA. PARA ACUDIR A LOS TRIBUNALES A EFECTQ DE HACER -
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EJECUTABLES LOS [ERECHQS DE PROPIELAD INLUSTRIAL, HABRA DUE -

SOLICITAR DE LA AUTORILAD ADMINISTRATIVA LMY DECLARATORIA .

QUE ES EL INSTRUMENTO IDONESD PARA FUNDAR Y ACREDITAR RUE SE -

FPOSEE DICHO DERECHO ANTE LA AUTORIDAD JURIS[HTCCIONAL.

DECIMOSEPTIMA L. FRACTICAMENTE LA AUTOSIDAD APMINISTRATIVA ES
LA OUE DECIDE AUIEN TTENE FL DERECHO. SIN EMEARGD ) TIEME -

PLENA JURISDICCION FARA EJECUTAR SU3 DETERMIMACIONES

CRIMG
A QUE LA MATERTA DE PROFIEUAD INDUSTRTAL E3 COMFEETIA Y DA

DRIGEN A ACCINNES CIVILES 0 PENALES, MUIE EVITENTEMENTE M3 CO-

ESPFONDE DINOVIER A 1A JFCROTARTA DE COMIRC IO,
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