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Antohio Garci
Comunxcacxon

Nac1onal de

Qué . presentaipara’’ titularse en la‘Licenciatura'de Comunicacion

Grafica:

I. ,‘JUSTI\FiCAéIOvN DEL TEXTO -

“EL- fund mentq‘en el cual me baao para dar al’ proyecto editorial

"Complot rev1sta para armar" el caracter de un trabajo de titula-
01on - es. por tres motivos gue considero de peso en lo gue podémos
';llamar,el desarrol}o profesional del Comunicador Grafico: 1) Una
ire?isfa como la que abordaré en el presente trabajo, que se ubica
“dentro del contexto de “las ediciones-objeto” y de las alternati-
-vas  vanquardistas en el campo de las publicaciones del disefio y
las artes plasticas, merece tanto por su permanencia y contacto
con. '"los publicos” que ha encontrado dentro de los canales de
distribucion, novedosos para este tipo de impresos, una atenta
reflexion. 2) Por las caracteristicas de la revista, el trabajo
de su realizacién abarca (con la salvedad de los medios audio y/o
visuales) la totalidad de las disciplinas tanto del disefio edito-
rial, desde luego, comc las del disefio grafico en general, al
permitir la posibilidad de disefiar en tercera dimension. B)ILa,
intencién de "Complot", desde sus origenes, es integrarse como -

dbra’ de "arte conceptual"” desde su definitoria condicidn de '"re-
vista para armar'”, Jjunto con la inclusién del juego de este tipo
de obra en sus contenidos y con la "forzosa accion en la lectura
y la lectura en movimiento', tanto para imagenes como - textos,
elementos interesantes dentro de la estructura de una revista'que

resultan estimulantes y novedosos.



Relevancia:

Objetivos:

Hipotesis::

Materia o

Contenidos:

~cidon- de las “publicaciones objeto

Un analisis sobre la experiencia de "Complot re-
~“vista para armar” informarad puntualmente sobre los

precedentes; alcances y limitaciones de un‘proyec-

to editorial como este, gquiza el mas importante en

cuanto a tiraje y permanencia que se ha hecho  ‘en

- México, Yo que permitira tanto a disefiadores como

a-artistas, sacar conclusiones utiles sobre el
campo. de la revista-objeto, ademas de que por el
formato.y contenido,. tanto escritos como graficos,
constituye un interesante ejemplo de disefio edito-

rial.

“ Presentar 'y analizar el trabajo editorial de "Com-—
~plot revista para armar', publicacién que tiene

como " intencién prirncipal’ llevar el disefio hasta

“sus-0ltimas. consecuencias, ‘plantear ‘sus posibili-

dades y sus limitaciones y, sobre todo, explicar
cuales fueron las soluciones ‘suigéneris ‘que esta
revista encontré para los difefentes,problémagidg o
indnle general dentro de. su elaboraciéh,v debido a

sus caracteristicas.

Demostrar que la insercién’ de. un proyecto edi-

tdrial "alternativo y audaz", gue tradicionalmente
habia estado limitado a los circuitos de circula-
‘ ‘o el "libro de
autor" dentro del mercado de las publicaciones co-
merciales,no sélo es posible sino deseable’y quey

ademas, el financiamiento de este tipo de trabajo

por medio’ de la: publicidad es acertado y saluda-
“ble. ' L

Lajteﬁinajhabiaré :obre, lps‘3diférén§és aspectos



1nvolucran la: rea112a61on de'“Complot rev1sta'f

que

Limitaciones:. esen e‘trabajo g6lo: sera - la enumeracion 'y

de los .resulados logrados por “Complotr

rev1sta para ‘armar' hasta el momento, ‘no pretende
ser : un estudio categorico y totalizador de lo que
se-ha hecho en cuanto a publlcac1ones de este gé—'
nero en México o en el mundo. Su intencién es la
" de ‘que servir como nuevo -punto de partida = para

proyectos en este campo.



“II: PROLOGO

México ha tenido,  a lo largo de su historia, una destacada par-
ticipacién dentro de la producciéon editorial, siendo . junto con
Argentina el pais de América'Latina gue mas nuevos titulos produ-
ce anuaimente, jugandeo también un papel importante como productor
de ediciones a nivel mundial 1/. Al mismo tiempo, dentro del
campo de lo gue llamaremos "libros-objeto"” o "ediciones alterna-
tivas', nuestro pais cuenta con una gran tradiciéon en impresos de
esta naturaleza. Al mencionar este tipo de trabajos, se hace re-
ferencia a publicaciones con una especial intencidn en su produc-
cién y disefio, con una busqueda renovadora de experimentacioén en
el . encuentro de nuevas soluciones y posibilidades de estos dos
aspectos... Este tipo de "obras" es a veces producto de una inten-
¢i6n meramente estilistica,  otras, de las restricciones mismas
dué'ihponen los recursos, otras, es el producto de una tesis con-
ceptual,.-otras mas de la experimentaciodon de los medios,  etc., 'y
.fo;hah: lo . gque en su conjunto podemos llamar las "publicaciones-
'~objetof,‘1lémense libros, revistas, tarjetas, etc.,, que en México
ha.éuajado en una experiencia genuina e importante en este campo,
con .la: reallzaclon de diversos impresos que puedan llevar los
'contenldoq a nuevos y mas ambiciosos niveles de lectura y de co-

munlcaclon.

Es precisamente esﬂe tipo de trabajos a loz gue deseo :referirme
en‘éste texto, mas especificamente a la experiencia personal del

desérrqllo de. "Complot -revista.para armar“-#—tevista—bhjetb en ia
quer he.  trabajado en el disefio durante. mas de 24 numeros (la re-

vzsta se 51gue publicando hasta la fecha)

En-este trabajo no. se hablara de la necesidad de hacer  'algo' o
de ‘una solucion mas eficaz para "algo" ‘que. ya se hace’o'alguna'
forma ideal de comprender o desarrollar aspectds‘dei5d15eﬁo,‘conf

‘cretos o abstractos. Es mas bien una crénica. ‘de  una. propuesta



editorial ‘toﬁ"‘caracteristicas'sujgénefis,que ya se planteé Yy se
comprobaron sug resultados =nila préctica "Eq la narracién de la
“historia- de Complot revista: para armar" sus aciertos y - sus
_érroref- sus antecedentes,  sul planteamlento teorluo vyla . forma

que adqulrlo al enfrentarse con la‘”realldad“.

El presente trabajo contiene,: édémAS['algunosfejemplé:estde esta

"revista,  donde se podra consultar con hechos,  'es decir fisica-:

‘mente, las tesis gue’agui se-afirma
Advertencia:

Al 1gua1 que cualquler otla pub11cac1on, sea}défcuélﬁuiernind01e;

“desde’ catalogos de botones, pub11cac1oné§VéiegﬁifjcaskoTrevistas'

f‘de rock and roll existe en "Complot un criterio'editorial que
”1nyolucra-‘desde luego una determinada posicidn o actitud. -En-el
lcaﬁp de este. trabajo, .no me. abocaré a-explicar, -analizar o jus-
tificar ‘la- tendencia de los contenidos y de la publicacidn en si,
pfésta:é) como considero se debe a una tesis de titulacion de Co-
municacidén Grafica, principal atencién a los aspectos formales de
”Complot". y a las propuestas alternativas reales de esta revista
preéisamente, ~como eso, ‘una revista en el campo del diseifio edi-
torial, de la gréfica y de la plastica. Por otra parte, considero
qu : eI 3u1c1o de los contenxdog es algo gue en ultima instancia

corresponde a los lectores.

Por otr f ' cuando sale una revista de cualquler clave t1ene,

-MEenos - se :supone,. -una intencién clara de’ lo que qulerp

:decxr [¢) e»lo.que NO gquiere decir, ya que lafpubllcaclon es  un

medlo no un

‘n, un vehiculo para mandar lo que queremos comuni-—
ar 'y no al reveu..’En el caso particular'de "Complot“, medio 3%
mensa]e,estan‘lntlmamente ligados, ya que una de- las preocupacio-
nes de la revista por encima de lo gque se "dice" es COMO se di-

ce, no en valde es una publicacién que surge de y por el disefio,



'cuestiéh Que trataré mas detenidamente en el desarrollo del tra-
bajo; sin embargo, no me¢ abucaré a tratar el discurse de la re-
_vista, "“ya que por lo mismo siento que explicarlo seria el mas
clérofiudicio de que este no funciona. 3Si algun creador de cual-
quier' tipo de ‘obra tuviera que aclarar al publico lo que guiso
decir con su trabajo, esto seria la mas clara muestra de que 'su
Vproceso'de comunicacion ha fallado, es sindnime de gue el mensaje
lleva implicitos ciertos vicios y problemas que impiden su deco-
dificacidn por parte del receptor y si la "lectura" del mensaje
arrojo diferentes interpretaciones como es lo usual, en todo caso
esto pertenece unicamente al criterio del receptor. No obstante,
considero iqualmente avisar en este texto del espiritu de esta
pubiicacién para hacer mucho mas entendible algunos de los aspec-

tos que se trataran mas adelante.

El .discurso de “Complot'" es el producto del trabajo, las persona-—
_lidades, " necesidades e inténciones de las gentes que elaboran la
revista, 'cdmoieiﬂdiséursorde cualquier‘otra publicacidén, ‘desde
"Macho Tips“ﬁa "Nexos", "es un discurso que existe y ya y obedece
a intenciones, idéa$;'ideales'y necesidades particulares, en cada

caso.

En el;éé#o%de ‘Co pldﬁffeviﬁta'para'armar“, es importante desta-

caf'algunbé'aépectbéjééra comprender mejor el proyecto.

_a)y=Eb V,’;cho;aCtiiud,lcbmolpunto de-vista.
b)»'El“diseﬁo"hasta sus Gltimas consecuencias.

' ¢) El formalismo y estilismo de "Complot", entendiendo esto como
' una preocupacién mayor en la forma como mensaje en el primer
caso y, en el segundo, como una influencia estética del
"styling" 2/, es decir, la estilizacidén de las formas sin un
criterio funcionalista (racional), sino como mero ejercicio

de la "expresion'.



con base en estas tres 1deas, podemo* entender de una manera glo;

bal las_calacterlstlcas de un proyeqto como el de VComplot"

otra cosa ‘que ‘es 1mportantc aclarar es quu, aunque la 1dea or1g1—
nal de la revista es mla/ un trabajo de esta envergadura requ1 ere

de ‘un equipo comprometido e involuéfado con el proyecto para que‘
ldqre salir adelénte, ello? son tampién los padreé de la revis{a
y.en todos los sentidos ellos son tamb1en reqpongables de lo que

VComplot” es ‘hasta ahora.

‘—El equipo'Que integfa "Complot'. esta compuesto por,,Vicﬁor Solis
' ,qniehvcémolyd, estudié la carrera'de Comunicacién Grafica; Carlos

iMarﬁihez, Abogado'de profesion quien sin embargo, cuenta con una
- larga experiencia en el campe de la tipografia y las artes grafi-
rcas; y Nurivan Galvan, artista visual, pambién egresado de la Es-
‘&ueia7N5cioné1 de Artes Plééticas, todos ellos entrafiables amigos

gue, con su trabajo y constancia, han dado forma al proyecto.

--Ellos#junto cdnmigo somos-!"Complot" y' la evolucién de nuestra re-

vista es el resultado delvesfuerZQ conjunto.

Paré'el‘caSo’barficulér‘de este trabajo, la concepcién basica del
proyecto editorial ‘es mia, 'pof;lo qué la consideraré con méritos
suf1c1entes ‘como: -tema‘ para’el: trabajo de titulacidén para la Li-

cenciatura en la Carrera de Comunicacion Grafica.
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III. ANTECEDENTES

Los diferente elementos que -se citan a continuacién, como 16; an-
tecedentes y/o influencias en "Complot revista para armar', - sélo
serdn ‘tratados. en los aspectos que atafien directamente a la in-
fluencia sobre la revista, ahondonando unicamente en el andlisis
de “los elementos gue se encuentren presentes en el proyecto
editorial, ya que la intencién de este trabajo no es hacer un es-

tudio sobre cada uno de ellos sino sobre la revista.

Arte Concepﬁuﬁlu

ANTECEDENTES

‘“Corfeoﬁhrﬁef;

III.1. EL ARTE CONCEPTUAL .

onceptual, -es necesario apuntar ciertos an-

~;eceﬁe@tg‘ r dg‘Igsféfgési'ﬁlésﬁitésfﬁpara “explicar

las caracteristic origenes de esta corriente.

“La’culturamateria

La concepcién . de una ‘cultura gue ‘hunde sus raices.en el siglo
XVIII en el centro de Buropa, ubica a las bellas artes y  dentro
de éstas. a las artes plasticas, en el sitio privilegiado de la

cultura.

11



Al irse transformando las practicas artisticas como parte de  los
cambios generados ‘por la Revolucidn Industrial,  se produce una
modificacién tanto en el origen del concepto como cultura, .como-.
en el  origen de lazs artes y su jerarquia dentro del ambito-cul-
tural y légicamente de la sociedad en su conjunto., El nacimiento
de ' la antropologia social en el siglo XIX y en lo que respecté a’
las artes plasticas, el surgimiento de las .vanguardias en_'él
siglo XX y ya mas recientemente el desarrollo de las semié@icés

ha transformado profundamente estos conceptos.

La antropologia social permitid la extensidn del concepto de cul-
tura a casi todas las actividades de una sociedad, sus  objetos,
productos y artefactos. La cultura desciende de su cumbre para
éarticipar también de la cotidianeidad y, sobre todo, para de-

mostrar su-lugar en la produccion material, ~Madonna sorprendid a

los -escandalizables. de siempre. con:su. afirmacién - categoricai .de. =i

ser una  "chica material” 3/, cuando en realidad todos, por donde
quiera que se'vea, lo-somog, todos. estamos inmersos en la CULTURA.7

MATERIAL . )

Por otra parﬁe,fIasivanguéfdias del‘sigio XX al enfrentarse dflaé‘

_viejas academias de "Beaux Arts', 'desestilizaban la  practica "y

las concepciones del. arte:

“por.-sulado, el vertiginosc desarrollo de las semidticas aporta
nuevas dimensiones,a’las comunicaciones humanas y, desde luego,
-alarte. 'y “a la concepcién de cultura. Si alguna frase pudiera

"

~definireste absolutismo semidtico, seria la de Gremias: .. La
cultura ‘no es mas que la sociedad en cuanto a significacion”. La
semidtica, s desde 1uego; arroja una nueva optica a los problemas
estéticos, ‘dandole matices mas cercanos a una ciencia que a las
humanidades,  con.consideraciones ideologicas y artisticas,  las

concibe como: procesos de significacidn 4/,

12




Sintetizando podemos décir gue la cultura material es la:que sur-
ge -a partir ae la azimilacién de los objetos que produce la so-
ciedad como su forma cultural mas acabada, una realidad mas de
nuestras civilizaciones modernas de consumo. Sin un precedente
como este, es imposible pensar en el arte "pop"', en los ready
meades', . etc. - A. Gramci demostrd la capacidad transformadora del
arte y los productos gue al aparecer con la sociedad, con el uso
cotidiano, transforman y crean (desde la rueda hasta el automo-
vil, podemos encontrar ejemplos) o desechan conceptos (la medici-
na sobre la brujeria, el uso moderno de los anticonceptivos,
etc.) y en esta transformacidén juegan un papel vital las fuerzas

materiales.

Es cierto Que ‘en la actualidad las artes‘plésticas han roto cer-
cos académicos para funcionar. en otras d1°c1p11na° como el .dise-
filo, el evento, el ‘performance, la’ amb1entac1on, etc., .o han .sido
vivamente influenciadas. pbr, Qiras ﬁfédiciones; el concepto de
utilidad y cotidianeidad harigfumpidblgn el ‘campo de la - academia
inexpugnable del: siglo XVIII ?;‘1por'ello, 1a ‘inclusidén de estas
artes en el campo de la cultura - material  éo es’ gue ~acaso -no

elaboran productos?

Una demostracibnfde;esﬁa abierta inclusion es la de Ta arqultec—
tura, . una-de las bellas’aftes que formaban el Pantheon dxec1o—
chista-y cuyo° nexos utilitarios Yy materlalev son lnevxtables. Ya
algunos de sus tedricos mas rad1cales han tratado de‘gqnvertlr‘a

los 'edificios en maguinas (Le Courbusier).

III.2. EL ARTE CONCEPTUAL O EL REBASAMIENTO DEL ARTE .

Como dlferenc1a clara:con-las diversas- corrlentes arLlstlcag, el
arte conceptual tiene:como elemento p11nc1pal la part1c1pac1on de
la - IDEA ‘en’ la obra y privilegia este recurso por-encima de las

demas cosas que componen estas producciones, de tal suerte gue un

13



trabajo de esta naturaleza - puede -ir- eliminando los elementos
fisicos hasta carecer por completo de soporte material. Tal es el
caso, por ejempo, del "Performance", obra plastica cuyc espacio

no es dimensional sino temporal, el "Happening" o el "Fritzi", -y

.tantos otros. subgéneros que se hicieron al cobijo de esta co-

rriente, pero cualquiera gue sea la forma de su manifestacién,
material o temporal, lo importante es el predominio de la idea,
16 que se vende es el concepto. El arte conceptual es, quizas, el

'mas abstracto y concreto de todos los tipos de arte, ya que puede

‘pasar de lo a-artistico (como diria Octavio Paz £/ del  ‘'object

~trouve" o “reade meades"), al evento obra plastica formal, como
la 'Monalisa' de Duchamp hasta el "Show del Performance", o la

evocacién “de atmoésferas de las instalaciones, los objetos (como .

_‘en el caso.de-la !Botella con-Aire de Paris' ¢ "Los Gestos"; como

“la, "Fuente de-los-Artistas' de Leo Castelli, que consiste en’:un,
hombrér‘en pbse helenizada escupiendo agua por la boca; "Las Ro-:
cas mascotas" que vende una compafiia de thcago con ~‘enorme . éxi-
tq,':constltuyen un’ claro ejemplo de lo que digo, junto con la
 “Boisa Exp1051va del artista mexicano Melquiades Herrera, dque
#onsiste én una "~ bolsa de papel con instructiveos para inflar y
rompei—que lleva el sugerente titulo de "Explosivo Clasico"”, o.la

"escultura en negat1vo de Claes Oldemburg, - gue fue el resultado
de 'cava; un ‘agujero y luego rellenarlo con la misma tierra que
saco6. Manzzoni en un gesto radical fabrica una serie de obras nu-
meradas enlatadas gue contienen imierda de artista! o la célebre
"exposiciéh . de. Marcel Broothdaers - que abrid en Buselas uha ex-
hibicion de cajas que sirvieron para transportar obras - de - arte.

chha exposicion fue itinerante.

El arte conceptual, - puede decirse que conscientemente -comienza a
‘adquirir sus . rasqgos definitivos con las corrientes -de vanguardia
de :los" aflos veintes y treintas en Europa, pero adquiere su dimen-

sién - como - corriente artistica en la postguerra a finales de la

década de:los, sesentas., Son muchos los precursores.y padres del

14



arte conceptual, pero podemés hablar con certeza de gue esta co-
Triernte tuvs como maximo inspirador y exponente al genial Marcel
Duchamp, cuya obra se basa primerdialmente en la accidn de la
IDEA hecha forma, los objetos surrealistas como el plato y la cu-
chara sopera forrados de piel, o los retratos dadaistas de Geor=
ges Rubenot, hechos con trazos gLstuale y frases que evocaron la

personalldad del retratado.

Los  principales exponentes .de la corrzente conceptuallsta son

Joseph‘Kossut,~Bernard”Venet On Karawa, ctc

Resumiéndo, podrlamos decir que el arte conceptual es un nombre
acufiado en -Estados Un1dog a partlr de 105 anoa‘1965 6b,j pala de—

1gnar a aquellau obraa cuya, presentac1on materxal se encuentra

reducida al minimo o no es'la 1mportanc;avde;larobré
~'todo.o ‘casi-todo el efecto.de. la obra ocu:re;a;niyeluce:ebral;l/.
Algunos géneros bastanté clarosque Ha “arrojado ‘esta. .corriente

son, po: ejemplo, el “land art"105e1 ”aft‘lahguage".

Con ¢l término’ de arte conceptual se 1ntenta de°1gnar una obra de
artistas para .quienes el sentldo m1smo ‘de la actividad artistica
ha sufrido una’ mutacién tan grande—que incluso en . algunos.. .casos,
del arte conceptual, la separacién entre objetory arte es‘tal que
se puede prescindir. -de ‘éste. ' : e '
Aqui . conviene hacer una:aclaracién,r-Ya qaé ﬁb é@edé hablarse éé”'3
un arte sin-concepto,}és decir.sin idea, de hecho de ninguna acé‘
tividad. En el caso particular del arte, Qodemos decir que prac-
ticamente desde ‘el siglo XIX no ha existido ninguna corriente im-
portante gue no esté apoyada -en una solida plataforma conceptual,
lo que caracteriza a esta corriente es el hecho de privilegiai al

concepto como obra, no al concepto hecho obra.
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Un claro-ejempo de esto es la hoja en blanco que se exhibe en el
museo - de arte moderno de Nueva York 8/, wuna hoja bond normal de
“un gramaje “"estandar" cuyo valor es .de 10,000 délares, una hoja
bond igual a la que cualguiera de nosotros podemos tener, fue
tomada y enmarcada con un irédnice gesto artistico cuestionando
brutalmente al resto de las obras que se exhiben en el museo,
subvierte el orden de lo gue consideramos como obra de arte y co-
mo un advenedizo bastardo se coloca en el Olimpo de la plastica,
El Museo de Arte Moderno de Nueva York, con la dignidad de OBRA
consagrada y ademas costando el desquiciante precio de 10,000

dolares!

La. hoja blanca en el museo es es todo un gesto de provocacién; un
atentado a los conceptos tradicionales, tan audaz y radical como
lo. fue ‘en. .su momento el cuadro en blanco sobre fondo blanco-de'
Malevich 4/, s0lo que ademas de la mala fe del artista al escojer:
un - soporte tan humilde y cotidiano como una hoja de papei, ierda
una malicia  poderosa a la obra, hay una actitud nada‘indcente,
agresiva-y perversa.contra lo.que la gente -espera encontrar en.un
museo, ya que al ubicar en ese contexto a la hoja como obra
desacraliza 'y cuestiona a la obra artistica, puesto que no fue
creada para funcionar por si misma, sino para mirar el resto de
los cuadros cuestinandolos inevitablemente, La hoja en blanco del
Museo de Nueva York es, sin duda alguna, una obra maestra de
terrorismo conceptual, una obra cuya relacidn no estd ensigo mig~
ma, sino en su relabién con su contexto; no es una hoja en blanco
lo gue estamos.viendo en la pared,jes una IDEA gue puede llegar a
”valer,hgstaﬁloqup,géia:es, sl !

El arte'COhceptual en “Coméldt“ 

En este sentldo, ”Complot“ esta profundamente 1nf1u1do por el ar-
te conceptual desde su mlsma denom1nac10n de’, rev1"ta para almar

y hemos tratado de 1nc1u1r este tipo de obra en cada numelo, como
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en nuestro segundo ejemplar, donde pusimos un rompecabezas de
5,000 piezas con una ficha en cada revista, de tal forma gue si
uno-queria armar el rompescabezas, debia reunir a todos los que
tuvieran un ejemplar de ia revista. En ese nimero enunciabames
pomposamente que completamente gratis regalabamos un rompecabezas

de 5,000 piezas,

“Complot"”, como en el caso de la hoja en blanco del ejemplo ante-
rior, -tampoco es una revista para ser vista por si. misma,  sino
qgue en su contexto es una pieza especial que fue hecha para mirar
y “cuestionar la’estructurahy_laé formas de lectura de~las~revisf,

tas comunes,

En resumen,;; ” pué6q dédl que el arte concep ual afecta a,”Com-

Otro de"loE rntecedentee=conceptualed de'”Complot" es, “sinduda,

‘la Poes1a Dadalsta, que con51=t1a en palabrac recortadas ‘metidas

en” una bolsa que iban foxmando el contenldo del poema al sacarse
al azar, como. uno “de’ los- prlmer051 1ntentos por.’ crear -una.

eucrthra'mOduIar; B I L s B A R o

I1I.3. EL LIBRO OBJETO - .

Def. et1molo 3 Del latin Objeti 'cosa que'esta situada ade-

lante

VLaérééiaﬁfa§ C6éé,y 6bjé£6;h§h~éidovahbiamedye ﬁtilizédéé“‘en 1a
‘filbsbfia)t“Siehdo ‘“cosa"”la priméra‘ennutiliééfée*éon‘variadas
acepciones ;g/; la palébrAn“objetb“‘lé introdﬁjeron‘los fildso-
fos escolasticos a finales del siglo XIII, significa el término o
producto de una produccidn cualquiera, En la actualidad los dic-

cionarios usuales le dan acepciones mas conceptuales gue mate-
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ridles, .~ al  incluir: en su definicion conceptos como “...todo lo
que puede ser materia del conocimiento intelectual o sensible” o

"

relativos a la voluntad: propdésito o intencidn” 11/,  ale-

jandolo sustancialmente de su paralelismo con el concepto de "co-

sa" dentro de la primera ascepcién que 'lo cataloga como el resuil-
tado de "algo™, es decir, un producto terminado de cualquier in-
dole, ~ya sea su origen de caracter pasivo o activo, practico o
cognocitivo, 1ligiiistico, etc., definiendo una separacion entre
objétbs reales e irreales con los gque se tiene relacion en forma
particulér entrando también los "hechos' naturales como tal, deh~‘

tro-de la definicion de objetos.

Esﬁos'hechos u objetos, intelectuales o préctico—utilitarios, son
los' que el hombre ha producido a través: de la 'cultura material,
por. ‘que . son tan materiales los objetos producides con el pensa-
miento como, los que son producidos con las manos 12/; ambos son
.resultado de la percepcidon que tenemos de la realidad natural o
artificial, " ya que en la actualidad nuestra vida se " desenvuelve

en esta relacidén dual.

Nos encontramos en medio de '"cosas" u "objetos", a decir verdad,
las relaciones de produccién en nuestra sociedad han creado una
poiucién de objetoskgg/ vy es dentro de esta doptica de la cultura
material gue se entiende la aparicién y la forma del libro-objeto
y del:arte-objeto.

Esta abundancia de "objetos'

‘ como maneras de clasifircarlos, - por
su]ﬁsb,(ﬁpanSporte, almacenamiento, etc.), su dhracién (perebede—
ros, ‘imperecederos, permanentes, efimeros, etc.), su insidencia
en;lé egohomia (subsistencia, lujo, infraestructura, suntuarios,

'etck); su implicacidn ideolégica, etc. Todo esto:nos coloca en un
verdadero sistema cotidiano de objetos, - una buena forma de com-
prbbar‘lo anterior y de paso revisar lé"Situacién econdmica de

cualquier  sociedad moderna es echar un vistazo al directorio te-
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~1efénicq,‘sbbré tddo a*laASe cién"émarillé,, duntro de este pano—

rama de objetos nos econtramos con los‘objetos artlstlco {f

III.4: CARACTERISTICAS DE LOS' OABJETOS ESTETICOS ¥ LOS OBJETOS -

ARTISTICOS

Gilld Dorfles dlce que ex1ste una alta func1on 31mb011ca en 1d§
fObjGtOg arthtlco lo ‘qué lea permite ser trandmlglbleg, 'ya-éea"'

“a lo° contemporaneos ) hac1a la posteridad.

“El ser . humano “crea ulmbolou con los gue traduce vis ualmeﬁte sus
experlen01as sen51bles e 1nte1ect1vaa, pero éstas soélo tieheﬁ'Va¥
lidez cuando ‘poseen’la misma capaciadad que lo slmbol1zado Yy -.son

‘acgptadasr.por una colecthldad Términos como simbolo, .seﬁél,
signoy étc, senalados como sistemas semidticos, encuentran en el

Larte su’mas amplla ascep01on.

QgPéro’auﬁduéueiiartista-utilice simbolos y,séﬁales,uéstas no. siem-
pré van 5 °e; facilmente ‘descifrables por ‘los diferentes recep=
‘tores,* ‘tal és el caso del arte abstractb] donde para apreciarlo
;en' totalldad ‘'se - requiere de una previa sensibilizacidn por
»parte de “Yos publicos"” Aqui encontramos una de las diferencias
eqtre:el‘objeto estético y el artistico, ya que el primero es fa-
cilmente descifrable por casi todo-el mundo (esa es una de las
primeras-.intenciones), es la diferencia gue podria haber entre un
éuadfo de camelldn,  con bodegones o paisajitos y una obra de Pi-
~.casso, el arte conceptual, el abstracto, etc. No estamos diciendo
‘qué .en -ampos casos no se trate de objetos realmente artisticoes,
sino que una de las caracteristicas del objeto estético es preci-
‘samente su elemental decodificacidon para lograr diferenciarlos
mas claramente. Mas adelante trataremos la diferenciacidn aun mas
profunda  entre un objeto artistico de calidad y un objeto artis-

tico de calidad inovadora 14/.
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El libro-ébjetoi

En el caso del iibro-objéxo nos encgﬁtrémos 1o artistico y lo eés~"
tético en Mayor .o menor medida' hacia tamb§5 sentidos.  al mismo
tiempo, es decir, un'”caso.frontéra“} ﬁiiiizc el término frontera
para definir gue dos materias se4{ocan( no~§n su sentido de limi-
te, de final. Esta doble relacién éignica es uno de los elementos
mas . importantes qgue caracterizan al libro-objeto,  ya que es un
objeto de uso "utilitario" y al mismo tiempo su - relacion formal
lo rebaga de su nivel primario de mero "libro",  para adquirir un
nuevo valor suigéneris, :una forma especial que a la par de darle
un soporte material al texto, produce un nuevo y diferente nivel

de relacién y légicamente de lectura, provocando de un cambio - a-

partir de-la forma.a un cambio cualitativo. Esta nueva dimensién '

en.el campo-de las ediciones produce por si sola un nuevo:mensaje
en ocasiones tan importante o mas que el del ‘texto.gue ‘original--~

mente se dio sentido 15/

Dentro.’ de aste txpo de ediciones encontramos 1o que se conoce en
los c1rcu1tos de  movimiento de obra -artistica (galerlas, saloneg,A
museosg, etc.), como libros de autor o de artista, que generalmen—
te ze ubiéan Qentro de los éspacids de la grafica y:lé neografi-

ca,

En el ampo de ‘las editoras comerciales, encontramog una gran
. p1oducu10n de este. tipo de trabajos.dentro: de los 11br0° 11u°tra—,;
dos para nifios, donde pequefios textos para conoc¢inientos elemen-
tales son acompafiados de ejemplos que incluyen .elementos en ter-.
cera dimensién, la ingenieria del papel, el movimienio} material

insélito (tela, vidrio, latén, cuerdas, pléstico,VELc;i;

Otro nlvel en.el. gue- aparecen tamblen CaSOJ‘VallOSOS de 11bro ob—

jeto, aunque con menog frecuenc1a, es el de algunas’e&xcxones 50~

bre tecnlcaa, mater1as o 51enc1a° determlnadas, que paraisu mayor
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comprensién requieren-de la inclusidén de diversos ”eiementos es-
peciales", dandole al ejemplar el caracter de libro-objeto. Tal
es el caso de algunas ediciones medicas gue incluyen en sus pagi-
nas reproducciones en tercera dimension de organos y huesos;
otras ediciones cientificas incluyen materiales para realizar
ciertos experimentos, libros de cocina o de siembra de hortalizas
gue no son otra cosa que una caja con sobres que incluyen les in-

gredientes o las semillas y su instructivo,

Finalmente, encontramos esporadicamente este tipo de ejemplos
dentro de las ediciones especiales que realizan empresas o insti-
tuciones, o cierto tipo de ediciones gue ya sea por una inovacién
publicitaria o estrategia de mercadotecnia o deseo - genuino de
originalidad en. el disefio o por que realmente las caracteristicas
del texto obligan al uso de este tipo de soluciones, recurren al

uso.del libro-objeto.

Aqui. conviene hacer énfasis en la idea de qgue un libro-objeto no
adquiere necesariamente esta dimension por la extravagancia de su
disefio, "sino por el alto nivel conceptual que tienen algunas de
sus caracteristicas "formales" transformandolo, tal -es el caso de
la pagina en neéro gue lleva el libro "Vida y Opiniones del Caba-
llero Tristdn Shady”, gue corresponde al duelo por la muerte de

un amigo de uno de los personajes de la novela (s. XVIII) 16/.

Con ‘esto qﬂiero destacar la idea de que un simple résgo dercaréc—r
ter 'genuiﬁamente inovador en su momento y de profundidad concep-
tuai; es suficiente para el cambio de nivel cualitativo . al 'de
,flibro-objeto“, ya gque ciertos adelantos tecnolégicos pueden sor-
prender =~ en su momento y en su contexto por la forma de este tipo
de‘ediciones, pero con el paso del tiempo, sU uso cotidiano las
‘va- despojando del caracter especial, sobreviviendo sdélo en este
sentido las obras que realmente se adentraron en los aspectoé

conceptuales de este tipo de rasgos especiales. Casos como el del
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uso ~ de “las. ‘tintasz metalicas, el‘grabado en seco de manera in-
dustrial, la seleccidén de color, los sellos de agua y actualmente
el holograma, son elementos gue sorprenden y afectan sustancial-
mehte'én su-momento a la “"forma'" de la edicién, npero sélo su uso
con una verdadera "idea"” es lo que puede convertir a esos recur-

sos en elementos del libro-objeto.

Las -~ influencias y caminos por los gue ha transcurrido esta mani-
festacién de las artes graficas, = aunado a las dlferentes inten-
ciones que han generado obras como estaa, hasta convertlllas en
una verdadera tendencia o disciplina; le han dado . una caracteris-

tica ecléctica al libro-objeto,

esde ‘los estallidos tipogréfiéoé ée”LaQréncé'Stern,,105frétratos
Dadaistas, la varlaclon geftual de la tipografia. en. .la poefia

gutural, las construcc1onus con. letras del-cubismo y mas tarde la

poesia concreta 'de los cincuentas, = pasando pr la artlculacxon‘de :

la padgina de Mallarmé, los caligramas de Baudelaire, inspirado en
la interpretacidn moderna de los pictogramas orientaies,‘ la teo-
ria de la composicién en el disefio instrumentada sobre los gran-
des cimientos tedricos que arrojdé el arte abstracto, la aparicioén
de nuevas técnicas de impresibén y soportes imprimibles, el libro

de autor, la neografica, etc., constituyen los antecedentes mo-

dernos e inmediatos del llbro objeto..Pero observemos su historia

Y sus orlgenes.

;objéféf

acunada por Kranso,' denomina a . libros
on;formal es espec1a1 : geparandose de los canones
trad1c1onales de 1o que entendemos ‘por un 'libro (17) - (que dicho
sea de paso tamb1en es:un objeto, 5610 que en este caso su con-
»d1c1on‘es ademas como 'cosa', lo.cual le imprime un caracter par-

g £icular); Como”diria‘Marcell Duchamp para llamar a un cuadro - que
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habia. hecho’ 1e'lIamd retardo en—vidrio, qlmplemente para con- -

i
siderar que 1a cosa- en: cuestlon no es simplemente un cuadro, un
retardo en vxdrlo_eg(como se dice, un poema en prosa, una escu- .
pidera en plata; un libro-objeto’ 6/. Un libro donde su aspecto
cuenta tanto comd su contenido y puede incluso resumirse soélo en
su aspecto, -donde la forma cambia sustancialmente la relacién de
lectura con el receptor, como en el caso del libro de Medaus so-
bre poemas de Becket, donde para leerlo hay gue abrir una caja
gue contiene pelotas de ping pong comprimidas con fragmentos del

poema -que le saltan al lector,

La editorial Tun Mas de Inglaterra en este sentido ha marcado un.
hito en cuanto. a la edificacidén de nuevos y activos espacios para
la “lectura,  con -“su coleccion felige tu propia aventura', por
ejemplo, -en- el que el libro mismo es un -juguete y en sus series.
policiacas juveniles, al lector se le van dando pistas, objetos/
fotos, incluso cartas andnimas, para que junto con el protagonis-:
'ta‘de la'novela trate de descubrir al culpable; paralelamente,
por su cuenta en el transcurso del relato, al final de ia his-
toria cada ejemplar incluye un sobre cerrado que dice ‘“confiden--
cial" con el reporte del detective, el cual contiene el nombre Y
la fotograf1a del culpable, junto con la descripcion del mdvil. y
el . acto dellctlvo gue uno puede comparar con sus proplas conclu~

siones.

En otros aspectos,  una novela¢c1ésic§*dué;también_puede ser con-
‘siderada-como-1ibro-objeto es sin duda alguna "Rayuela™, del es-
critor argentino Julio Cortazér; 1r¢é1i2ada en un sistema modular
de-muchos cuentos'que‘SEgﬁﬁ‘él'ordén'en que se -lea, pueden darnos

diferentes novelas,

Por . citar un buen éjemplo defla'faCt&racién de este tipo de tra-
bajos por. parte de 1nst1tuc10nes, seria el caso espléndido del

“tomo tltluado "Estetlca de lo Slnlestro con una enorme serie de
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.:i‘dibujos‘ acomodados. de manera especial, del genial caricaturista
Frances Ronal Topor, o el "Catdlogo de la Exposicién de Anamor-
Fismos" realizada en el museo de San Carlos y editado también por
la UNAM,‘ a1 ighal gue el libro anterior, - que jncluye una buena
coleccidn de ‘anamorfismos junto con un papel espejado para que al
hacerlo cilindro .y colocarlo en la posicién sefialada, ~se puedan

ver estas perspectivas,

También dentro " de este tipo de ediciones especiales gue algunas
casas editoras realizan por diferentes circunstancias, tenemos el
‘maravilleso libro sobre Marcel Duchamp de Octavio Paz, publicado

por editorial Era en 1968 y diseflado por Vicente Rojo.

Algunas - editoriales- de libros infantiles como “Univérsb“;dé,Cb;;
lombia, estan totalménte consagradas a la publicacién de este ti—
po de libros, haciendo sobervias ediciones en ingenieria @eifba;"‘
pel -sobre temas como.la conquista del espacio, jla’histofiaiaél, ;

automévily, el surgimiento de la vida, el cuerpo humano,: etc.

Dentro_@el campo-.artistico podemos citar a la famosa ~editorial
”Examplg" de Barcelona, que desde los afios 60 se dedica a impti—
mir este tipo de trabajos, teniendo como algunos de sus tomos mas’
VfamOSbs el de '"Sol Solet", fabricado totalmente en latén repujado.
'(inclu9endo partes importantes de la tipografia) y "Canco amb el
Jardi Tancat“, libro con canciones sobre flores, que tiene como
pastas dos discos donde viene contenida la musica de las rmismaéy
“un 'peéueﬁo esiuche con esencias de diferentes flores y plantas
que- al lado llevan sus especificaciones botadnicas y algqunos datos
curiosos de su uso en la historia, ademds de un frasco con hojas
secas Iimpresas en serigrafia con fragmentos de poemas o pensa-
mientos sobre las plantas y lo que seria el libro en si con sus

textos y poemas,
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En MLXILO ex15ten lag ed1c1onea

tamblenr carpetag de althtag como

ves Navarro

En’. el campo de las ediciones c1ent1f1cau y tecnlcab, 7encontramos
/algunogf'ejemplarec qgue ‘han Jldo alcanzados pPor..sus espec1f1dade4
,tééhiqas o(dldactlcas por ‘esta 1ntenc1on, como €5 el caso de -"El
Cﬁerpo ‘Humano” ‘de © 1983, pbr Jonathan Miller, David Phetman y
'colaborédOfes, con abundantes mecanismos, gue incluye una especie
“de rompecabezas con las partes del cuerpo, humano en ‘terceré S di-

men= i Oll

Bltsurreéiismo} al irfméskallé-de las apatienciaé, ha trastocado

’ 1a;pefcépqién y 1a relacion con'la;reélidadiy,‘por ende,” ‘nuestra
¥relaciéﬁ» con~1os;“bbjetoé“, . dando -rienda suelta a la aiterdcién
de ‘las cosas sometidas por los canones de la loégica y de la cos-
tumbre 18/. Esta posibilidad de imaginacién, aunada al deseo de
',t:ansmitir ‘nuévos mensajes en todas las dimensiones del campo
editorial, es sin duda una constante en el ambito del 1libro-obje-
.to}‘ El soporte editorial impugnable en sus formas y funciones se
ha transformado, vy Julian Blein lo ha demostrado al exponer su
'k;ppya "1/3 de Realidad", mostrando una revista roida transformada

~eniobjeto cuya legibilidad poco importa 17/.

'Lbékpinééaurios del ‘Libro-objeto

~~ﬂLos mas remotos ejemplos-de lo que. a simple‘vistarpodriamés, con-
s1de1ar un: libro- objeto, son casi tan antiguos como la aparicion
:'devla escritura en las distintas civilizaciones, 'y aungue podemos
encontrar ediciones mds o menos parecidas a lo que conocemos ‘ac-
‘tgalmente comoe libros, en las primorosas ediciones medievales
realizadas amorosamente a mano por los copistas benedictinos (or-
den monastica medieval que data del siglo VI qgue se consagro - al

copiado de libros de la sabiduria clasica y ‘la biblia, principal—
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menté)f‘Algupas ediciones especialeS'de esas épocas; como:el tomo
del Cofén.dﬁe se encuentra en la mezquita de 1a Meqca,b hecho, c§n
hojas de oro .y letras bordadaszs en hiles del misme material 'y pla—
ta, con forros de cuero repujade en una rica orfebreria arabesca,
para realizar lo gque serian las bisagras del lomo y Sostener una
fastuosa . pedreria de joyas 19/. Sin embargo, no podemos hablar
debido a las caracteristicas artesanales de la realizacion de
este tipo de libros impuestas por las condiciones tecnoldgicas de
la época, de lo que vendria a ser un libro-objeto gue come fenéd-

meno y concepto es bastante reciente.

En el momento en gue la imprenta se . establece totalmente vy el
circuito de producbién y distribucidén de libros se vuelve comun
en las sociedédes, es que de manera consciente se empieza a vol-
ver :..una necesidad evolucionar con imaginacién las formas conven-.
cionales del "libro" y de los cédiges de. lectura. -Un hermoso
ejemplo - de esto es el caso de uno de los tantos libros de poemas
pésimos costeados por una de las acaudaladas damas de la corte
francesa del siglo XVIII, autora desde luego de la obra, con cu-
biertas de cristal grabado, 1ilustraciones al 4leoc y la acuarela
de Wateau y Fragonard, los grandes pintores Galantes, una burbuja
de cristal en las paginas interiores para guardar un rizg de la
poetiza e incluso llevaba una pequefia caja de misica que se oia
al abrir el libro, hecha con una melodia compuesta por la dama
20/; o como los libros que hacen los productores de Whiskey en -
Escocia desde principios del siglo XIX, que contienen tres hojas
sobre el producto y el resto del libro sirve de discreto contene- ':

dor para una botella 21/.

Vayan pues estos dos ejemplos de antecedentes vernaculos. 'y genui-

nos de lo.que actualmente conocemos como libro-objeto:.

Sobra decir Que:en el caso délrlibroéobjeid, en lo. que respecta a

su forma, = supera’a veces: el mensaje .escrito-de -los -.contenidos,

26



como ' en el caso de los dos ejemplos antes mencionados; perb ese
no es el fin Jdel libro-objeto en si y, aungue pueden existir tra-
bajos donde el verdadero contenido esté en la imagen, lo que tra-
ta de hacer este tipo de obra no es una competencia entre la for-
ma 'y la sustancia, por llamarlo de alguna manera, sino lograr una
"diferencia" formal en el contexto de esa publicacién que enri-
quezca a ambas partes, dandole nuevos niveles de lectura, trans-

formando al libro en un "objeto especial”.
III.S, EL LIBRO~OBJETO EN:MEXICO

Latﬁistoria del librqfobjetofadn esta pof escribirse. Por supues-

“tol entonces; “ien 16 que’atafié’ a este tipo de ediciones en.nuestro

”-fpéisgr ? informacién es mucho mas escasa y dispersa; sin embargo,
:éédeﬁbs”vditar con bastante presicion, gracias al magistral tra-=
,béj6 de-fecopi1aci6n del Profesor Melquiades Herrera, que el pri-
mer. libro impreso con estas caracteristicas en nuestro pais fue
”ﬁépertorio de los Tiempos e Historia Natural de esta Nueva Espa-
fla", realizado por Enrico Martinez en su propia imprenta en Méxi-
co, el cual data del afio 1606, que contiene dos discos giratorios
unidos “a la hoja con un hilo y gque ubica posiciones estelares en
nuestras: latitudes. Este libro pertenece al Fondo Reservado. del

“Banco Nacional de México 22/.

DedeSE dato ‘en adelante, en nuesto pais desconocemos la aparicién
,ldé;ﬂptrorlibr0~que incluya -la-accidn en su iectura“p”diseﬁédoicon
jcafacteristicas especiales, aunque sin duda alguna debieron haber
existido; encontrande solamente, vya en tiempoé muy modernos, un
ejemplar que sirve como dato para continuar esta croenclogia: "La
Nueva Picardia Mexicana", como resultado del éxito de la primera
“Picardia Mexicana" de A, Jiménez, que incluia una introduccion
de Octavio Paz y vifietas de José Luis Cuevas pero, -ademas, tenia
un ‘caracter de “Dossier” al 1llevar aparentémente recortade una
reproduccion de un -articulo periodistico - de Roberto’ Gthélez,'
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quien pretend1endo crltlcar'ld obra»1n1c1a1 f‘réproduce,ellcarac-‘

ter-festivo de.la mlsma S

insertaba “un fa501m11ar del acta num

klorlca Mex1cana doblada 'a la mltad 22/

Otro hermoso ejemplo de este tipo de.pﬁblicacioﬁegvéh' Méxiéo, es
el. lihro sobre Marcel Duchamp, " realizado por fé‘édiﬂéridl ERA en
1968. -Un .antecedente no menos importante es la trédigién de tar-—
jetas con ingenieria del papel, de influencia y produccién norte-
americanas, que en México han alcanzado un espacio naciqnal, s0-
bre todo en el campo de la plcareqca, como es el caso de las tar-
jetas con adivinanzas de Juegod de palabrag y albured que se pue-"'

den encontrar en ferias o en tiendas de broma y magia 22/.

Dentro del campo de las revistas periddicas con estas caracteris-
ticas, la_revista_“Arquitecto"J editada por la Facultad de Afm
guitectura de la UNAM, durante la década de los sesentas fue uno
de los ejemplos culminantes de lo gue es una publicacidén-objeto,
con sus abundantes suajes, grabados, antaglios, puntas secas, sus
diferentes soportes, opalinas, albanenes y sus cambios de sistema
de impresién como serigrafia, offset, prensa plana, etc. La re-~
vista "Arquitecto' constituye hasta la fecha, uno de los mas al-
tos ejemplos, indudablemente de caracter mundial, de lo gue es
una revista-objeto, con el encanto de ser a la vez una lujosa re-

vista-obyjeto 237/.

Otra revista con esta caracteristica que influyd para un periédi-
co interno de la compaiiia de lavadoras "Mabe" fue "The Box", una
publicacién de -artistas neoyorquinos que aparecio a finales de
los ochentas en México en algunas galerias y librerias como  Gan-

dhi, gque no era otra cosa gue una caja de cartén conteniendo la
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obra grafica de varios artistas junto - con - sus - catalogos. Tuve
ocasidon de ver la reproduccion de la misma idea para un periédicd
interno de la compafiia antes citada en-casa de la artista Ménica
Meyer 24/.

Otra revista realizada por artistas mexicanos también con sentido
objetual fue '"Lacre'!, hecha por Yanis Pecanins en -los ‘setentas,‘
con un-tiraje de 300 ejemplares sin una periodicidad fija, ' cuyas

ediciones. llegaron a tres numeros, Esa revista era una carpeta
con:. colaboraciones de diferentes artistas en el campo de la gra~
fica,; ~.cada artista se encargaba de una a tres hojas que reprodu—'
cian‘ por . su cuenta en el formato de las hojas de la revista -y’
luego se ‘juntaban todas las obras para formar la .carpeta.. Acto
,3egu1do, 1a carpeta se metia a un enorme sobre gue se- cerraba conr
“Iacfe” lo que le dio el nombre 25/.
Las publlcac1oneg—ob3eto en México son’ un asunto bastantes espe—f-
c1allzado que requeriria de una extensa 1nvest1gac1on S gque,  por’

desgrac1a, “ho nos ocupa en esta ocasion, pero confio en que esta

1nqu1etud por el segu1m1ento de -es te tipo de"obras ‘en: ‘nuestro

palf sea reccatado

Por: lo pronto,~bautenos con euto para conocer algunos eJemplou de

esteitrabajo

L IIT. L (;QRREo:'iART’E s e e e s e e

"Complot"}tiéde»sus'antecedentes directos en el correo—arte, del

'jque retoma la reproduccion de formas artisticas en medios de pro-
Vducc1onrbaratos, cuya influencia directa mas importante la pode-
mos éﬁcontrar .en “la . "neografica" de finales de los setentas y
principios.de los ochéﬁtés ;5/,,1afmanera audaz de rompér con los

cirucuitos de circulacién de la . obra de arte y el uso -del  medio




como mensaje, con la,apropiaqién‘del lenguaje iconografice postal

como’parte de los elémentos caracteristicos de su obra..

El correo-arte evoluciona del “afte pobre' de ‘la postguerra, . que
trafa de ' encontrar una salida econdmica y adecuada ‘a la produc—
cidén de sus obras fuera de los circuitos enagenados por’ los gru-
pos. y formas gue tradicionalmente controlan el mercado del arte,
llegando en los sesentas a generar toda una corriente estética
que mantenia en circulacion una importante produccién de obras
artisticas por medio de canales novedosos e inéditos en esas proé
porciones y gque, en su maximo momento, ademds se aduefio del‘MEDiQ,

convieriéndolo en parte sustancial de su MENSAJE. AP

El reszcate de los sellos de goma como elementos plésticos,,;elg
gusto  por - el recurso de los medios baratos de reproduccion cémo
la fbtocopia, la prensa plana, el mimedégrafo, etc., en soportes‘
de  papel ordinarioc debido a las caracteristicas del correo, ya
que este tipo de cartas generalmente se hacian con varias -copilas
para mantener en contacto a toda la cadena que cada dia se engro-
saba de los correo-artistas, la produccién de una grafica barata
y en serie, el uso del lenguaje postal como elemento de la.obra,
usando al MEDIO como una parte activa de la obra, fueron los
principales elementos que lo6s artistas de. esta corriente ' maneja-

ron con creatividad e ingenio,

Desde ‘luego que antes de los correo-artistas, los artistés~habiau
rvecurrido a. medios baratos.de impresién e iﬁt%usgrél cb;feq:@pn”‘
fines arlisticos. Se sabe que Bfeténry los surrealistas acostum=
braban mandarse corfespondencia de este tipo.o que, . por ejemplo,
en sus injuriosas cartas a los criticos solian introducir. cosas
repugnantes como colas de ratones para ofender e intimidar a sus
oponentes 27/. Pero en las dimensiones y conciencia de.este S re-
curso, es so6lo hasta los correo-artistas que podemos hablar de

una corriente en este sentido.

30



otro de los elementos importantes de esta corriente que tiene in-
fluencia directa sobre “Complot“, .85 gue estos creadores, lejos
de ‘sentirse limitados por las caracteristicas técnicas de los me-
dios -de reproduccion,  adaptaron sus obras para gue al pasar del
original a la copia las particularidades del medio no fueran un
defecto sino una virtud, como es el caso de la xilografia, donde
las vetas e hilos nudosos de la madera contribuyen como parte de

la expresiéon de la obra.

Estas  fueron las soluciones que encontraron los productores para
adaptarse eficazmente a nueves sistemas de trabajo, va gque lo gue

les interesaba era una copia de calidad y barata.

Con respecto al medio, 1los correo-artistas utilizaron en su caso
al correo como mensaje, aprovecharon sus caracteristicas y codi~
goé‘visuales para constituir en el mismo su obra, aportandole
‘nuevos niveles de lectura a lo que ellos denominaron "estetica
pbsiél" 28/, ademds de que con este gesto demostraron una vez mas
que un medio ordinario podria tener caracteristicas y proporcio-
nes artisticas simplemente ubicandolo en un contexto adecuado o
transtornando con esa intencidon su significado de comunicacion
28/. Tal es el caso de los famosos "reade mades' de Marcel Du-
champ,. ya gue ésto no so6lo resultaba refrescante para el arte vy
.su mercado, sino que ademas, encontraba una forma ineédita de cir-

culacion de la obra fuera de los espacios tradicionales 29/.

Las ‘caracteristicas de esta corriente surgieron paralelamente de
““la necesidad y de la teorizacidn, 'hicieron del correoc vna fdrmd
de ‘arte utilizando su iconografia, como en el caso de la exposi-
cidén de un correo artista italiano, quien pedia que las cartas
que se le mandaran - tuvieran algun defecto en la direccidn del
destinatario, falta del importe postal suficiente para su envio o
fueran mandadas en materiales insdélitos que hicieran imposfble su

envio., Todas las cartas debian tener el mismo remitente, que en
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realidad :seria el verdadero destino de.la carta, que [inalmente
llegaria hacia donde fue mandada, muchas veces sin siguiera haber
pagado un solo centavo por el porte. Ademas, las cartas serian
ekpueétas con todos los sellos, etiquetas y notas gue les pusiera
la oficina .de correos, con lo cual quedaria terminada la obra

26/,

Otrdiejémplo'es la realizécién de timbres postales hechos por los
-aftistaé“dé esta corriente, que se pegaban junto con los timbres
 bidiqaiio$5 Y que igualmente eran sellados por’ los empleados pos-
tales 28/: ' ‘ '

Otro aspecto mas o mehos "novedoso” de la utilizacién delv correo
en’ forma alternativa es el uso Que le han dado los terroristas
. qgn;él advenimienté de nuevas tecnologias en el campo de los ex-—
p;psivos plasticos, al introducir: en sobres este tipo de cargas,
éhe‘éliserrabiertas pqt los destinatarios explotan lesiondndolos
seriamente o quitandoles la vida, Las cartas o los paguetes bomba
.comenzaron su . propia  tradicién a mediados de la segunda guerra
ﬁundial y han -sido un medio. recurrente de varios grupos terroris—
taso guerrillerds que los utilizan para ultimar individuos o in-
timidar instituciones; casos como el de las cartas bomba se han
repetido en Espafia, Israel, Colombia etc. 30/, lo cual en otra
esfera completamente distinta nos muesta el uso gque otros- grupos

han encontrado para sus fines a través del correo,

rEl correo arte como mov1m1ento tiene sus: .origenes- en Italla ¥y por

; medlo de la correspondencxa, en pouo ‘tiempo Logza dlfundlrge Y

agrupar a artlstasilnteresados en todo el mundo .

En Méxi¢o, personalldades como MallS Bustamante, Ménica - Mayer,

Alberto. Gutlerrez,‘VMelqulades ‘Herrera, = Yanis Pecanins y Felipe

Herembérg, por{cxtar‘unoa cuantoa, son artistas que figuran en

este movimiento, aunque es el caso de que en la mayoria de ellos
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el correo arte'3sélo “'forma una T parte del ‘espectro -de - su

produuclon,

“Pérhdtfo lado, ﬁambién puede. hablarse de -la existencia:.de por lo ™
menos dos galerias es peclallzadau en este tipo de obras, .'El Ar-
chlvero ublcada en la colonla Roma 'y “El Zenzontle” que se en—

cuentra en la zona comerc1a1 de la, Clneteca Nac1ona1

IiI .7. :-_cowéLuvaoNssf; i

‘revista’para armar ha re-

iferentes vertientes:

=:Ela tekconceptull

“ElS libro objeto

El_arte “correo:

El.primer aspect

'a)"Lé*ré}éCI_ contenido

‘ abierta a - fron—

terawenﬁre>

b) Su éxito y extension mundial son una invi ara la bls-

: c)' llbro objet'splantea er’ 51 mlsmo al médlb‘comb mensaje”,
a la‘“forma como contenldo el disefio hasta sus ultlmas con- -

secuenc1a.; .
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En.el. tercer caso, "Complot'" recibe larinfluencia que 'viene de la

experiencia de los correc-artistas. de la  postguerra,  que .tiene.

para el.proyecto dos aspectos  importantes:. .

a).-La blsqueda. y-acercamiento de-formas artistica
reproduccion baratos,  gue afectan la produccién 'y la distri-. .

“bucioén de la cbra.

b) ‘El ‘uso- del _MediOWCOho ' apropiamiento  de. esta

corrlente del correo n‘ : 01rculac1on

de su obra, 51no de manera dlrecta como ar sustanc1a mlsma de

la obra.
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"LV, SOPORTES TEORICO!

IV.1. LA DIFERENCIA ENTRE LA ACTIVIDAD ESTETICA Y LA ARTISTICA

Antes de deSarrdliar éste fema;‘és'impbrtanté empeiar pdr sefialar
qué: es el érte, ya gue existen varias interpretaciones al res-
pecto, hacer evidentes las difererncias existentes entre el ar-
tista  visual 'y el diseﬁador, para lo cual es necesario definir
para poder discriminar entre la actividad estética y la artisti-

ca.

'El term1no e,tetlca, acunado en 1750 por Baungarten, permitié se-
parar de la flloeofla en general los problemas del arte, amplian-
do y profundlzando los estudios entendldos entonces. como proble-

mas referldos al guvto y-a la belleza

}Lésyté;minos desde luego, con el paso del tiempo y la transforma-
éiéh dé las sociedades, vantsufriehdo cambios y adecuaciones para
los.diferentes usos que se van generando en los diferentes momen-
tes histéricos vy por la cbncepciéh y funcidén de -la sociedad con

respecto a estos términds;

-Por-otra parte,estos,conceptos,r debido a -sucondicidn como parte
de la cultura material, suponen una determinada relacién del hom-

bre con la naturaleza:

En el_,1glo XV ealstlan dos categox:as de artistas y ae arte, los

que . se ‘dedicaban a las artes liberales (matematlcas, retdrica,
gramatica y poesia), que eran las actividades gue liberaban ‘al
hombre, ya gue en ellas se ejercia el trabajo intelectual; y los
qgue se dedicaban a las artes manuales (pintura, escultura, misi-
ca, etc,), en donde mas que talento o creatividad se consideraban
disciplinas que requerian de un rigor en el "ofico o técnica“f

tal vez por el caracter gremial de la actividad.
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Cuando los pintores y esgcultores fundan una académia.en el siglo
XVII para separase de los artesanos, nace el "estatus':oficial de
artista. Esta oposicién entre artista-artesano todavia tiené_vi—

gencia.

Como podemos. observar, la concepcién del artista y-del "arte ‘ha
cambiado hasta nuestros . dias, al arte actual podemos entendetlo»
en el contexto de una cultura material, gque sé da con las éaraé—
teristicas particulares . de las sociedades donde se genera 'y que
en la practica, esta disciplina a su vez aprende y geﬁera formas

del conocimiento de la realidad 31/.

Finalmente = la apéricién,de la fotografia trastoca totalmente el
papel del artista plastico 'y, sumado a la especializacién de las
actividades . producto de la revolucién industrial da por resulta-
do,. a mediados del presente siglo,-el surgimiento de profesionis-
tas productores de imagenes destinadas a los medios masivos -de
comunicacidn, come un Factor nueve en el acomodo de las funciones

del artista visual-en-nuestras sociedades (cine).

Lo Artistico’y‘lo'Estético

Una sz;~qqe hesz hecho una semblanza de los factores gue han
trénsfqrmado lé_concepcién del arte y, por ende, la del artista,
‘queda . por dgsgpjar la diferencia entre los productos de caracter
estético 'y los de carédcter artistico. Sobre esto. pddémoér decir
que mientras la produccion artistica evidencia en la intuicion la
tendencia o forma estética del artista, es decir, incluye de al-
guna manera esta caracteristica, la producciéon estética puede es-

tar ausente de cualquier conotacién artistica 32/.
Por otro .lado, ' los valores artisticos sdlo aparecen-en la rela-

cidén  sujeto-objeto, el receptor debe poseer para apreciarlos un

cbédigo-de ‘''gusto-social’, es decir, .cuenta con. un bagaje percep-
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tivo y otro cognoscitive para relacionarse Con eL 6bjeto, mien-
tras gque las relaciones sujeto~objeto con los productos ~artisti-
coz reqguieren de una vinculacidn mas profunda.y son mas difici-
les, va gue sus lecturas poseen coddigos herméticos o requieren de
un conocimiento mas especializado,  tal es el caso, por ejemplo,
de la pintura abstracta o el no-objetualismo, cuya obra puede in-
cluso carecer de soporte material. Por otra parte, debemos apun-

tar gque cada época tiene sus valores estéticos determinados.

Al evolucionar el arte de la mera limitacidén de naturaleza ‘a . la
abstraccién 'y de ahi a miles de caminos diferentes, fue necesario
teorizar sobre las nuevas propuestas. Un problema reciente de la

~dela-estética es la diferencia-entre lo estético y lo artistico,

Todos tenemos una éensibiiidad due no necésariamente nos'éyuda-'a
entender. las artes, .que al-distanciarse de las experienciaé esté-
ticas se alejan-del.piblico en general. Es;qres una de las expli-
caciones del pordué para disfrutarrlas‘artes,es‘necesaria ia,acu—r

mulacidén de conocimientos;

Valga recordar. la  anécdota . de Picasso cuando una sefiora se le
‘acercd y le dijo: Maestro, no entiendo nddaIV‘PicasSq'ié contesto

Sefiora, ¢usted entiende.chino?- No, -le respondi Pues el ‘chino

también se aprende, terminé Picasso 33/.

_Para entender el arte no basta con nuestra sensibilidad y estéti-
ito-de ella -

ca cotidiana, -ya que el afgéféé Ha alejadg’

para encontrar caminos propios.

Como- diria Maris Bustamahte,'yartisté mexicana’ contemporanea, la
expresion "Mi hijo tiene 5 afios yAbinta‘igual que Picasso” es una
muestra clara de este problema en realidad el nifio sélo-realiza
una actividad estética, mientras que el pintor realiza qné,atti;;

vidad artistica-plastica. Aqui encontramos una diferencia]mésnen—
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tre’ estas dos- deflnlcloneu creadas por las c1lcunotancla= en que;-

se genera el producto. la intenciodon. .y el contextos i :
La experzencla que nos produce la obra de arte no nos causa.. pla-
cer-necesariamente, debido a gue su valor es artistico, ‘no esté-

tico.

Eéo’explica que al piblico le agraden mas los bodegones de  ca-~
mellén y las manzanas de Martha Chapa cuyo valor artistico es nu-
lo, éero cuyo valor estético les permite su identificacion y su
realizacion facil con el objeto, 1lo mismo sucede con las artesa-
nias. - En el caso del disefio, ademas de los parametros culturales
de belleza y qusto sociales, se agrega la preocupacién fundamen-
tal en la funcién y funcionalidad del producto, caracteristicas
esenciales.de las metas de las sociedades modernas; su mancuerna
basica con  los medios, 4que por su caracter masivo generalmente
éustenté mensajes. de rapida y facil decodificacidén, aunado a  un
uso - y- . valoracién de la semioética diferente a la que se da en el

cartey

Tanto las artesanias como el disefio generalmente - se . dirigen. -al
pensamiento estético, mientras que el producto artistico se enca-

mina - a otros niveles de percepcién y requieren de una participa-

cién mas activa y compleja para ser captadas. Esa e§ la diferen-

-.cia de fondo entre ‘las dos actividades.

Lo estético -y ‘lo artlstlco son. un: par dlalect1co,‘10'estético rnos

vincula sensitivamente, lo art15t1co nos acerca mas a lo rac1onal

y/0 a lo hermético que a productos humano° 1ndeterm1nado, no ne—f
cesariamente bellos, son dos‘realldades d1st1ntas y a la vez com—

plementarias.
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Una vez explicada la diferencia de fondo entre la funcidn de = los
disefiadores y la de los artistas visuales, pasaré a explicar cdmo
es ‘posible que - algunas propuestas del diseflo caigan dentro del
terrenc del arte y viceversa y céme también existen producciones
consideradas como estéticas por la tradicidon y que son en reali-.
dad productos 'artisticos y producciones consideradas por la tra- .
dicidén como objetos artisticos caen dehﬁro del. terreno de ;o’eSH

tético.

Para finalizar este punto, debo apuntar que en-el terreno del;

te no es lo mismo una obra de arte "a'secas" gue una: obra de

.de caracter "innovador", es decir,  es ese producto queﬁvub 1erte5

los” COHCGptO" establecidos en este campo y replantea las formas

del arte. Es unanueva“tesis-presentada de manera cohcr

IV.2: EL PAPEL DEL DISENADOR COMO ARTISTA -

Cuando se tlata de expllcar lo= v1nculod del arte y el dlseno,“vé:
tiene que tocar aquel 1nev1table punto de. la deflnlCIOD de 10 que

es arte y lo que no lo es.

Esta incomoda discusién tanto ‘para dlcenadore 'como para artl ta°
es, en nuestro pais partlcularmente, mas d1f1 11 debldo a 1a h14—
toria, estracto y formaciéon de la carrera de dlseno, siendo que
en - otros paises los profesionistas de la imagen pasan del disefio
a-lasartes plasticas como'di#iaiAnzureS'“comO'de’1é‘vehtapa a41a“

calle"

En paises como Italia, Pblonié,‘lnglaterra'e incluso Espafia, . ac-.

tualmente no se encasxlla al dlsenador dentro de un espectro unl—"‘”

co Yy Cerrado, mucho meno 'a la obra y-al quehacer artlstlco, ;al'
que se’ le considera como ‘Una..act1v1dad kmult1d1¢c1p11nar1a 284
(ver ‘la obra de. Mariscal). ’ L it )
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Sin embargo en nuestro contextofes‘pfétiéo{f cuando se toca este
tema,- hééef‘una ardﬁmentacién\qde‘soaienga afirmaciones como. es-
ta,  al ,deCir gue, - desde luego, el digefioc puéde incluirse como
partefde'las artes visﬁales, kcontepto al gue me avocaré a ex-
pllcar con el Fin de comprender globalmente las intenciones y al-

cances de "Complot revista para armar"

Al iguéi‘-Que no,todo lo gue relumbra es radiéctivo, no- todo 1o

,que se produce de acuerdo con -los usos art1st1c04 es; arte, n1 to—

do 10 que sé . produue de acuerdo con. 1os usos del’ dlueno eq~ dise-'

Todbs,,los,_dias ‘en ambas disciplinas: (a las queryo'considerarié
cpmd,facetas de ‘'una sola),; ‘se producen cientos ‘de’ imagenes de
"conceptos viéuales” péra'lés usos mas disimbolos, pero-sélo unas
cuantas de estas imégenes.pueden alcanzar el "estatus" de obra de
arte, 'ya que estas piezas, cuando poseen un nivel de calidad es-
pecial en todos los planos, tanto formales como emotivos y con-
ceptuales, trascienden a nuevas y especiales formas de comunica-
cién qgue las eleva al nivel de obra de arte, cosa gue puede ocu-
rrir con cualquier tipo de imagen, vya provenga de un cuadro o de
un diseflo, tal es el caso de Andy Warhol, cuya obra artistica es .

~también la del disefio 28/.

En el renacimiento, el artista "universal" del quincuecento rea-
lizaba todas las actividades tocantes a. su ramo: escultura, pin-
tura, dibujd,.érqueitectura, escenografia, ebanisteria, joyeria,
diseflo de moda, evento, etc. La especializacién gue trajo consigo
la revolucion industrial y el avance del conocimiento en cada una
de estas disciplinas, volvio auténoma cada una de estas ramas vy,
en el caso de la arquitectura por ejemplo, la separdé completamen-—
te; sin embargo, a lo gue voy es a que el valor que nosotros le
damos a todas las obras de estos autores, estd trastocado por la

concepcidén actual del arte sin, por ello, detenernos a pensar que
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’ estos  genios realizaron indistintamente obra de arte y ‘disefio,
como ‘en el caso de los dibujos y esquemas de los inventos dé Leo-
nardo Davinci, obras de Una:importante rigueza plastica gue son
considerados como obras de arte por genuinos méritos, pero que
son tambiéﬁ ”trabajos de disefio". La obra de escenografia, arqui-
tectura, Jjoyeria y “fashion" que hicieron creadores como Miguel
Angel o Bernnini durante el barroco, adguiere en muchos casos el
nivel de obra de arte, cuando no de obra maestra, como la Escali-
nata de Bernnini en el Vaticano, aunque hay que reconocer que. la
obra de.disefio y la artistica por lo comuin se mueven en usos di-
ferentes, no son ya pocos los:ejemplos donde se tocan en una sola

pieza ambas funciones.

V”La.joyerfé'egipcia, que"sifviéréide}poderosa inspiracién- para 1ag
J,misiériosas formas del- "art-noveau', la -"piedra del “sol :de “la
cultura.azteca™, obra maestra de la plastica. de esta ci&iliza;ién
que ademés cumple la fluncién. de' calendario, _las ilustraciones.de
log libros medievaleé, élgunas armaduras de la época goética, tan-
~to por su ornamentacidén como por sus soluciones anatdémicas,  al-
canzan esta consideracién. Las ilustraciones de Doré, los carte-:
les de Toulouse Lautrec o Mucha, a principios de siglo, -la joye-
ria Tiffany, varios objetos de la "baus haus", el arte-objeto,
los"timbres postales disefiados por artistas famosoé como - Miré,

etce,

.S6lo cito algunos ejemplos.gue- se-vienen-a la~¢abeza'dé estds'ré—
ros "encuentros' entre el arte y el disefio, donde también debemos
entender que la consideracioéon que se le da a cada "obra'" estara
influida por su contexto y la tradicidn, con esto me refiero a
dgue - un disefio expuesto en una galeria puede tener tratamiento de
obra de arte, en cambio un cuadro artistico sobre el restirador
de = formacidn de una revista puede tener el tratamiento de un di-
sefio, o que por ejemplo se produzca obra de uno y otro uso utili-

zando. los soportes y medios de ambas actividades- indistintamente,
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De 1o anterior concluimos que es la ‘“calidad" especial que el
productor de. imagenes consigue en determinados trabajos lo- que 10
hace. trascender a nuevos niveles de comunicacién que en algqnos

casos llegan a ser los de la obra de arte,
El ‘productor de imagenes

Llegandoba”este punto, para mejor explicar'el papel del disefiador
como ‘artista, - eliminaré la palabra disecfiador por €l momento para
llamario por . la esencia de su trabajo, realizador de conceptos

.sualeé, productor de imagenes (misma que la del artista plasti-
co) cﬁn esta denominacién, no nos suena tan descabellado pensar
.que. un. profesionista dedicado a esta actividad pueda generar
Cobras ‘de arte en su trabajo, aclaro gue con esto no guiero decir
que el diseflador y el artista visual sean estrictamente iguales,
pero si que sus actividades estan intimamente ligadas hasta = por
las técnicas que usan y, en un sentido basico de estas activida-
des, ambas son productoras de imagenes. Por lo mismo, algunos de
los productos del disefio caen dentro de la esfera del arte y vi-
ceversa, con lo cual no estoy indicando nada nuevo, ya que ademas
desde hace tiempd, elementos formales de ambas actividades in-
cluso, se han acumulado a los dos campos, como la tipografia,. la
diagramacion, los registros, la produccion en serie, la estética
publicitaria, etc., se han agregado a los elementos de la obra de
arte o el disefio hecho c¢eon técnicas de la pintura y la escultuxq,
inéliuso como obra Gnica, también ez algo cotidiano, sin que por
esto la obra artistica deje de ser obra artistica y el disefio di-
sefio (ver cuadros DADA, la obra de Vicente Rojo, el arte-correo,
el "pop-art'", los carteles a mano, . los_logotipos en tercera di-

mensién, etc.).
Con esto qulero dectacar que: la capa01dad de traccendenc1a de una

imagen atl estatus de’ obra ‘de. arte debe verse en la obra misma,

es decir,  ‘su calldad formal,' emotlva ¥ conceptual y su caracter,
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thnovador eh su contexto, . son los: que darén estenivel espécial
~de.. comunicacién, venga. de donde vénga la obra, hayayo.no sido
‘cféada con otra funciodon no particularmente artistica y no al  re-
bvés, como tanta obra creada con los criterios oficiales o socia-
les del "debe ser una obra de arte"” y gue en muchos de los cascs
5610 arrojé obras mediocres e inexpresivas (ver realismo socia-
lista en._su mayoria, una buena parte del arte religioso, los bo-
degones y paisajes de camelldn, la obra completa de Martha Chapa,
el arte fascista con excepcion de lo hecho por los futuristas, el
arte nazi, el famoso Kitch socialista de Corea del Norte, arte

suchiano, etc.).

"Complot revista para.armar', obra de disefio editorial, Ffue reco-
noéida oficialmente por sus caracteristicas, como obra de afte”enE'
el.Tercer 5alén de Espa¢ios Alternativos organizado. por la SEP a
trayés' del ' INBA en 1989, " también tieme el reconocimiento de la-

fundacién Miré de Barcelona, Espafia, a quien se le envia perid-

dicamente los ' numeros para su biblioteca de arte-objeto.. Desde

1890-la Universidad de Coiumbia, en Nueva York, pOSeé ejemplares
la revista.en su acervo y la utiliza como material de consulta en

los campos de disefio y arte.,
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V. LOS ARTORES

Con. todo lo anterior, qulﬂlera senalar el termlno con el que al-
gunos trabajadores de la plavtlca o de otras dlsc1p11na° del arte
se de51gnaron a si mismos para de una manera mas coémoda explicar
y explicarse que para ellos el sentido mismo de la actividad . ar-
tistica ha sufrido wuna transformacidén y mutacién tan completa.
Una de las causas, sin duda, es la aparicién . de los diseriadores,
como alguna vez la pintura sufrid un duro revés con la aparicioén

de la fotografia,

Hasta ahora los artistas habian ambicionado prbducir'obraS'deﬂar~
“teque se insertaran en una bien definida esfera. Esta ésfera co-
munita més'oymenos con la cotidianeidad, sequn el artlbta sea mé#
J0:menos-consciente, & a unh momento hiStéPlCO( un movxmlento, de

1deau, ‘un.’ 'grupo -social,” un estilo, etc.

Ci;rtos movimieéntos sociales incluso han intentado establecer una
simbiosis entre arte y cotidianeidad, .con’ la esperanza de que el
arte, abolido como actividad marglnal y suntuéria; se. vincule
directamente con el drama de la realidad misma.  Einsestein, con
Sué-cémpaﬁeros de generacioéon mayacovskiana, preveia un cambio in-
miﬁente en éste sentido en la Unidn Soviética al menos; no fue
asi, el arte en la URSS siqguid siendo igual al del resto de oc=
cidenté pbstdadaista; una actividad especializada y los artistas
personas distintas, como los campesinos son distintos de los
electronicos, y no parece que un dia sea superada la diferencia,
al menos durante tanto tiempo como el gue permanezca planteada en

estos términos.

Pero he “aqui precisamente que ciertos espiritus aventureros re-
husan esa 09051c1on y dejan de sentirla como alternativa inevita-
ble. "Lo gue me interesa, -dice:. Rauchemberg— ,“es 1o.gue hago, no

lo qué quiere dec1r, ya:que &l no se-conuldera un artista en el
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séntido aceptado, -.que-ha abéndonédo la esfera artisticé, pero a
la vez no se ve a si mismo como-alguien que prosigue sus-- activi-
dades obligado a producir objetos que-hallan sd lugar en la coti-
dianeidad. Ensambles, happenings, experimentos estético-tecnoléd-=
gicos, 'lo que hace Rauchemberg es instalar pasajes entre el arte
y la vida, establecer puentes, provocar’ cortos circuitos, desa-
fiar en lo posible. ‘ ' '

‘

Tal es el Artor, ese nuevo "hérce' de nuestro tiempo que  busca
medios ' inéditos de intervencién Y 5eéisi6n en el mundo.  Es un
hombre fuera de las leyes .y las catego:igé, un -oscurecedor, -dice
Jhon. Cage, - un perpetuador qiréd 1bs'cibefnéticos;r un ‘desordena-
“dor, verdadero corsario de la'ibertad‘ihmediata y de la sensibi-

lidad en vivo.

Facilmente puede advertirse qué esta posicién'es;esbandaldsa,',es:
iqasifantolégica.en relacién con la obra de arte. Primero impugna
su sacralidad (lugar de su insercion en la esfera cultural), asi
Tinguely contribuye a la realizacidén de esculturas ¢uyo  unico
destino serd destruirse a si mismas; Claes anuhcia como escultura
en negativo un agujero que hace cavar en Nueva York y:luego re-
llenar por los mismos peones; Piero Manzzoni realiza una serie de
latas en conserva gue contienen mierda de artista; Marcel Broo-
thdaers hace en Bruselas, Amberes, Amsterdam, una exposicién con
cajas que sirvieron.para transportar obras de Arte. En México
tenemos el caso de artistas como Ginorella que realiza sus obras
con materiales perecederos como elemento basico en su estética,
due con el tiempo condenan sus obras a la putrefaccion.  En los
afios sesenta la galeria Pecanins realizd una exposicion de. pin=
tura en pasteles gue posteriormente fueron devorados por.los
asistentes; José Luls Cuevas por esos afios hizo un mural efimero

en un ''Bill Board" de publicidad.
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Las premisas’

Libéfar el arte de lo artistico y liberar los>objeto§ de la cbti—
diéneidad (poner los objetos bajo la luz de la pasidn y hacerlos
liberarse de su situacidén real-prisidén,. que pasén del reino de la.
necesidad al de la libertad: Libertad=lo imaginativo en el acto.

Para Stendall y para Baudelaire, 1a belleza era sdélo promesa de
felicidad, 1la actividad artoral es tentativa directa de la feli-
cidad, Un teatro de lo inmediato sin mas mediaciones,  '"ya no és
tiempo de ideas sino de hechos y actos' (BACUNIN). Es méas evidenex

te que los arteres tienen por finalidad la verdadera practica:

Con este resumen de las apreciaciones de Lambert, intento desta-
car que la actividad artistica ha cambiado por 1las  condiciones

mismas que le impone nuestra sociedad no sdlo de "status'", ‘sino
de necesidades y formas, involucrandose en todas las actividades
humanas, incluyendo las no directamente reconocidas como artisti-
cas, volviéndose multidisciplinario y ecléctico, una de las ca-
racteristicas del arte actual, tocando necesariamente al disefio
por proximidad, afinidad, origen y viceversa, con lo que guiero
concluir que las obras de arte como las de disefio, cuando tienen
la calidad de las que trascienden, se toca, aungue hay que reco-

nocerlo, esto en la realidad rara vez sucede,
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I. LA IDEA DEL PROYECTO
A maneré dé'anécdofé

a mediadosvde'1988‘yb,"al“fguél'que casi todo el mundo que cono-
cia, ' estaba enfrascado en la idea de hacer una revista "diferen-
te, buena, divertida y, sobre todo, original, -verdaderamente no-

vedosa', donde pudiera efectivamente llevar el disefio hasta sus

ultimas consecuencias; -parecia gue habia llegado a - ese momento

generacional en el que todos querian, hacer una revista, como

cuando se llega a una edad en que todos queremos una patlneta o

todos gueremos ser anarquistas y solamente se sentencia '“ya.se le

pasara con la edad".

Partlcularmente, m1 SLtuac1on en’ este Jentldo era mas compromet1—
da, 'ya que yo no tenia el magnlflco pxetexto de los estudlantes
de letras o veterinaria de '"no saber como hacer una revista  para
no-hacerla'; puesto gue era estudiante de la carrera-de Comunica-
cidon Grafica en la ENAP. Este detalle, ademas le daba un matiz
especial a la idea de hacer una revista, dado gue si habia es£u~
diado . disefio, esta edicién ademas, debia ser un proyecto edi-
torial. verdaderamente importante como eso mismo, “como disefio,: o

por lo menos esa responsabilidad era la que sentia.

Mi  intencidn era crear un proyecto editorial donde el-disefio pa-

sara a busquedas vy dimensiones mas grandeg, una Lev1uta con. esye—

cial énfasis en su aﬂpecto visual y en nuevas y mas ampllas poez~

bilidades de lecturas para el disefio y que ademas fuera fac1lmen—
te financiable, debido a los modestos. recursos con - gue contaba

para realizarla.

En resumen, ~debia ser algo maravillosc y de a peso. . Pero-asi es
la teoria, destinada siempre a pelearse con la practica, me dedi- .

gué a hacer un estudio de c¢ostos encontrandd .que el “costo’ prin-
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cipal de una revista lo absorve practicamente el papel, quedando
los de impresion y negativos como costos "bastante  menos ‘impor-
tantes y neqociables, debido a las condiciones del mercado de ese
servicio (no inclui en - esta suposicioén los costos de disefio'y
formacién gue obviaba serian cubiertos por mi, ni los de distri-
bucion, de la cual desconocia todos los mecanismos). Buscando cé-
mo disminuir el costo del papel, me encontré con que varias pape-
leras o impresoras poseen papel de saldos o recortes que venden
por menos de la mitad de los precios de lista, gque en alqunas
ocasiones es posible adquirir por kilo e incluso regalado, con lo
cual gquedaba solucionado de mancera conveniente el problema del
papel, ya que podria contar con soportes que iban desde la opali-:
na importada al papel de bafio, pasando por todas las variedades
de bond, los colores del ingres, las texturas del cultural, la
acidez del quarro, las caras del cuché, -los tonos del américa,
etc., lo cual daba al disefio la posibilidad de aprovechér el ca-
racter de cada soporte; el problema de la entrada en las maguinas
de impresion se resolvia econdémicamente imprimiendo cada - papel
por separado, ya gue por su peso, (grosor y tamafio era imposible
meter todo en una sola magquina, lo cual en realidad beneficiaba
la idea estilistica de la revista en cuanto al disefio, vya gue me
permitia un mayor soporte, $Sin embargo, el verdadero problema es-
tribaba en écdmo aglutinar todos esos impresos en un mismo forma-
to con tamafios tan azarosos y diferentes? se necesitaba algo que
pudiera aglutinar toda la informacion sin que ésta perdiera la

intencidn antes mencionada, se necesitaba !'un contenedori, una

bolsa, y con esa solucioén originada de un problema econdmnico sur- L

gié la primera idea de lo gue es hoy "Complot revista paf; ar--.
mar', al tiempo de darle vueltas a la idea me di cuenta de gque.
estando asi la impresidén y con un contenedor para agrupar la in-
formacidn se podia diseilar cada articulo por separado, de tal
suerte que podrian hacerse volantes, pequefios posters, dipticos,
tripticos, armables, ingenieria de papel, pequefios cuadernitos,

biombos, etc., y todas las posibilidades que ofrece el disefio
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tsobre. cualquier.soportei, . .es mas,  podiamos llegar a.introducir

{como.ya 'se ha hecho) objetos en tercera dimension,
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' CONSECUENCIAS

En cuanto’a diséﬁo‘se'refiere,‘ 1a,ideé de lograr una publicacion
que tuviera especial énfasis en su aspecto visual y . con . amplias
posibilidades para el diseﬁo, fue siempre una de las grandes pre-
ocupaciones de ‘la revista. La solucion de un contenedor para la
informacién resolvia muy ventajosamente esta necesidad, los pro-
blemas del formato, y permitia en el campo del disefic, una liber-—
tad TOTAL, vya. que se podia manipular segun las intenciones del
diseflador el soporte, el formato, la impresidén, etc., con lo que
"Complot revista para armar" se volvidé una publicacidn de grafica
en movimiento, donde cada impreso era disefiado de manera particu-—
lar, con la intencién de que tuviera una relacion de lectura es-—
pecial con el lector, en objetos que son enteramente del lector.y

sulectura al mismo tiempo.

El formallsmo de "Complot rev1sta para armar” entendido-como una

preocupacion aplastante por la fOLma como contenldo, no sobre és-"~

~te. El' "medio es mensaJe ‘como d1r1a Marshall MacLuhan “1a for-

ma", sélo que en el caso de‘”Complot“ es su uustanc1a misma.

El predominib'ae'la,imaéén‘sobre‘todas las otras percepciones por
otra . parte, ‘no éﬁ un simple invento o pose de la revista, . sino
una situacién enteramente real y coﬁidiana que podemos percibir
en todas las sociedades, mas en las gue estén altamente desarro-
lladas, - donde el papel de los medios audiovisuales estd intima-
'mentérligado a“la vida diaria de los ciudadanos, -es precisamente
esta desmedida relacién.del individuo con las imdgenes por encima
de las otras formas de informacidén y estimulos que puede recibir
una de . las caracteristicas de la "post-modernidad”. De ahi que
nuestra. preocupacioén por la imagen no sea un énfasis producto. de
una deformacién profesional, sino que es la respuesta "estilisti-
ca" congruente con nuestro momento histérico y nuestras necesida-

des de comunicacién.
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VIIL. EL CRITERIO EDITORiAL-,
A partir del  tercer nimerc se planteéd la necesidad de hacer la
. revista ;emética con el fin de darle ﬁna mayor unidad editorial,
facilitar el‘trabajo de las colaboraciones y eliminaf la disper-
sién de ideas que se provocan en las revistas sin tema, dando la
sensacidén - de una vigorosa y explosiva confusidén, que inexplica-
blemente no nos gustaba, La revista desde un principio se planted
como un proyecto donde pudieran aparecer todo tipo de textos,
desde ensayos hasta recetas de cocina, siempre y cuando cumplie-
‘ran el ideal en diseno, lo importante en la revista no era exac-
tamente qué decir, sino cémo decirlo, esta primera premisa es la
de las mas importantes dentro de nuestro criterio editorial. Se-
guidamente, aunque nuestra revista no es una publicacidn abierta-
~mente. de humor vy . consideramos gue en ella caben articulos cen
cualquier actitud (como de hecho se han publicado), 1la  realidad
~es’ que "Complot" es una revista de franca tendencia hacia el hu-
mor, . resultado que proviene de una predileccién de todos los que
la hacemos, aungue cabe aclarar que no fue creada con ese fin, la
natural tendencia ha convertido al humor en la "linea" de la re-

vigta.
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IX.. CO’:NTEIN,IDOS‘ o

Sus contenidos cambian segin el tema y son .completamente ecléc-
‘ticos y ‘heterogéneos, segun el.-lado por el cual se plantee abor-
“dar -acada numero, -pueden ir desde recopilaciones,  ensayos, cuen-
tos, - poemas, uUnicamente grafica, articulos, crénicas, etc; Sin
embargo,  permanecen siempre algunas secciones que se han .creado

sobre la marcha y otras gue surgieron con  su nacimiento:
‘Dichas secciones son:

El Editbrial:"Donde la redaccién de ‘la revista plasma su opinién
e o8 0 aborda a_manera de prologo,‘ei tema que nos. ocu-

';en cada nimero.

El Directorio: En’ “esta “ECCIOH se trata de. ‘soluélonar’ de. maneia

" congruente con nuestra revista, el - problema de

f_credltoﬂ,' las espec1f1cac1ones legales que debe

Por el tratamxento especial que se da en

cada numezo,_laielevamos a nivel de secciodn.

El Hijo'del

Hueviedro . (suplemento travieso y - estupido): Seccidn per-—
' -nmanente de “Complot con pasatiempos inventados'
por',nosotrou y caricaturas, Esta ecc1on 1la’ con—‘
" sideramos 1a de “"humor de la revista"
La Receta: -~ Desde ¢l nimero tres se acordé introducir Una- ‘re-'

ceta de cociha, tanto por las posibilidades.en;él
disefio que ofrece una seccion coleccionable” domb‘ 
esta}‘ como ' por ‘que consideramos a la cocina comov
una de laq partes madllmportantee de ‘la- c1v1112a~

c 1von .
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La Postal:

La Nata

Aclatatoxlai

Déocumento
Complot:

El Objeto:-

en Tercera:

Dimension:: .

de

Por la misma razon de caracter independiente.y co-

:leccionable de la révista, desde el numero cuatro

se.viene publicando una postal, ' generalmente = con

“algtn  tema de humor o una parcdia de las imagenes

de las postales,

;Comentario de 1a reV1sta que aparécié “desde ‘el

nunero cinco.

‘En’  esta  seccién se entregd ‘a-los 1ectores‘credenf

ciales, certificados, documentos, “‘licencias, - va-

les,’ cupones, etc., para funciones completamente
absurdas, - /intangibles o imposibles, como fue por

ejemglo un certificado de felicidad, una licencia

“poética tipo "B", un titulo de propiedad de terre-

~nos en una de las lunas de Jupiter, una credencial

que::te permite guedarte con todas las corcholatas

“de“los refrescos que consumas, una tarjeta de cré-
'dito, que- ‘te  permite gque automaticamente te den
.crédito en todo lo gue digas, etc. Esta . seccién-

‘cOmedzé a’ aparecer en el nimero cinco.

.Désde’ el numero cuatro, ‘y'en -la medida que nues-

s recursos no

‘lo.nan permlbldo, hemos tratado -

1ntroduc1r en cada nimero un ob] eto en tercera

‘dlmenslon o un Contenedor extra como sobres, bol-

sas,pequenag, etc., ‘que pensamos como ‘“objetos es-
peciales' . Esos objetos-en tercera dimensién pue-

den ser consas.como piedras, plasticos, charolas o
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sogorteS'éspeciales impresos como -madera; -latén,

tete il

Sex Chop: A part1r del ‘numero - doce se viene haciendo una
i ‘secc10n de xmplementou erot1c09 o JeAualee con el

aentldp del.humor caracterlstlco,della,rev1gta.

Nuestro :
Anuncio: . - _-Con el numero once se 1ntrodu o un dlseno espec1a1

tenga un anuncio de la

:~rev1sta destlnado a‘atraer cIlentes

Concluyendoé'

e caracterlza por consxderar el dlseno como

‘revista de humor:

'3."Una rev vta qite: aunqu no aborda el tratamlento explicacién -

R 1nve°t1gac1,n sobre el arte conceptual produce'este tipo:

de obra en cada‘ numero, ‘no ‘en valde es ‘una: “revista para ar-

mar

Una revista tematica conrarticulos: odo. género-con. ~diver-

; debemos en-




Una revista cuyo financiamiento se obtlene v1a publlcldad Yy

s distribucién es gratuita.
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““Alfsgfgir'la posibiiidad fea1‘dé'hécer ia:revisté; nuestros pri-
Lmerosf problémas  fueron . basicamente dés: el financiamiento y la
distribucion. El primero se resolvia. facilmente con 1a’ bisqueda
de ‘anunciantes gue compraran espacio, pero el segundo era un ver-
dadero dilema; por un lado, los distribuidores exigen el 50% del
precio de cada ejemplar como utilidad, los ingresos por venta de
revistas son captados por los editores 3 meses despues y el pri-
mer numero debe ser regalado, ademds de gue ningun distribuidor
se queria hacer gargo de manejar nuestra revista, = ya que por sus
caracteristicas se les hacia problematica de manejar y . controlar
y. suponia una infraestructura de exhibidores y cuidados que no

estaban dispuestos a asumir,

Por‘otra parte,.-las condiciones de la distribucion eran leoninas
para‘nuestra .revista que, sin ningin capital pafa'hacer una cam-
pafia publicitaria o un colchén econdémico gue nos permitiera  man- -
tener el proyecto durante .el tiempo suficiente como'para que se
hiciera de un espacio en-el mercado de. revistas, -condenaba al
proyecto.a su inmediata desaparicién, todo esto aunado al péqueﬁo  
tiraje con el que se inicié (dos mil ejemplares), era muy‘cohpli4

cado y reducido para los distribuidores.

Por 1o anterior, la dnica salida era la-de darié una. distribucion’
sin " los distribuidores convencionales, por. 106 gue se utilizé un’
viejo sistema que ha funcionado muy bien para varias revistas Jy;‘
qué por el caracter objetual y extrafio de "Complot", la hizo mas
-atractiva para los anunciantes, la distribucion gratuita, de tal
forma que los mismos clientes que se anuncian se encargan de dar--
sela a sus clientes como una galanteria de sus establecimientos y
se crea una cadena publicitaria muy interesante para el anun-

ciante, ya gque si en una pizzeria, por ejemplo, hay anuncios de
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una tienda de .ropa, -en;la tienda de ropa-estara- ‘el anuncio de la

plzzeria.

Adémas, al ser entregada a los clientes de cada establecimiento,
asegura. ' un determinado -perfil econdmico del receptor final del
anuncio, . va que si tiene poder adquisitvo para: comprar articulos
de esa tienda de rbpa, también lo tiene para comprarse las pi-
zzas del otro establecimiento, con lo cual se garantiza que el
impacto del anuncio llega a consumidores potenciales reales. Por
otra parte, debido a las caracteristicas de nuestra revista, se
puede decir dque sus temas y tratamientos caen dentro de lo que
conocemos como 'revistas de estilo', es decir, publicaciones se-
guidas vy buscadas sélo por determinado tipo de individuos gque se
identifican con su linea (ver: Vogue, Galimatias, Hola, Play Boy,
Vuelta, etc.), asi que la revista si bien no puede aspirar a de-
terminados anunciantes que por su posicionamiento e imagen guedan
impedidos de entrar a ella, cubre perfectamente las necesidades

de muchos otros que or asi decirlo, . son sus. clientes naturales.
’ ety >

Convendria decir que "Complot.revista para armar" estd dirigida a
joévenes y gente relacionada coﬁ el arte y el .disefio, preferida
por aquéllos que gustan de. 168 cbnceptds de vanguardia y de'expe~_
rimentar formas nuevas, que tiene como anunciantes directos todo
tipo de establécimientos dé servicios o productos relacionados
con jovenes, el disefio o el arte, las librerias y centros de cul-
tura, pero -gue ademas ha tenideo y tiene la posibilidad de anun-

ciar cualguier cosa.

La politica publicitaria de '"Complot! se definié de la siguiente
manera: - los anuncios serian realizados por nosotros mismos, debi-
do 'a lasg caracteristicas de la revista y a la intencidn de con-
servar una unidad estilistica . en la edicién, por lo que conside-
ramos poco ético realizar la publicidad de dos anunciantes que se

estuvieran compitiendo, es'decir, si: "Complot" anuncia una pizze-

57



ria, no. podra anunciar otra al mismo tiempo, -pero si.cualquier
otro establecimiento gue venda comida, por: ejemplo un restaurante .

de comida china, taquerias, pastelerias, etc.

Otra de las politicas de.anuncios en . "Complot". es que a -cada
anunciante se le presentan varias opciones de anﬁncios,‘vdonde &l
escoje el gue desea, . estos varian de precio segun sus. complica-
ciones técnicas y:su-elaboracién de disefio, “‘teniendo como precio

base por anuncio trescientos cincuenta'mil pesos.

Concluyehdo:

L. '“Complot“ e* uua rev_sta de dlstrlbuc1on gratulta que v1ve de

Jla pub11c1dad

2. 1a d1°tr1buc1on corre a: cargo de’ loe mismos anunc1antes, qué

) la obsequlan a¥sus clenteg ‘en sus eotablec1m1entoo.

3. Es una revista, ‘por sus caracteristicas de “estile", con pre-
“dileccion’ ‘natural’ por .cierta “franquicia"’é clientes anun-
Ciahtes que se identifican con sulinea pero que puede " anun-’

ciar ‘cualquier producto, servicio o.propaganda:

4.+ Los ‘anuncios son realizados por "Complot" dadas las caracte-
~risticas de nuestro formato y‘nuestra’poiitica editorial. ‘
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XI. TAXONOMIA DE LA REVISTA

Una breve reflexién.sogre la historia .de la_ revista,. anexando
unas tablas comparativas gue permiten, a. través de cifras en al-
qunos. de- sus depeutoc ‘més 51gn1f1rat1vos, conocel la evolucion de

"Complot rev1sta para armar"
XI.1. DESCRIPCION DE LOS NUMEROS DE "COMPLOT. REVISTA PARA ARMAR"

Para enumerar-la evolucion de "Complot" 'se .»analizara unicamente
hasta el nimero 24, delimitando el espacib de estudio, ya gque al
ser una publicacién mensual, en el momento en que aparezca publi-
cado este trabajo seguramente existiran algunos numeros mas, tam-
bién con producciones interesantes de citar, que volverian inter-
minable la investigacion. Toémese entonces como referencia el nua-
mero. 24 (que a la vez es el de su sequndo aniversario), .como el
limite que he decidido marcar para la comparacion, descriplcidn y
valoracién de los numeros, aungue incluya ademas en este trabajo
algunos ejemp1ales posteriores. La revista num. '24'saliéia ia

circulacién en la 2a, semana de junio de 1991,
XI.2, COSTOS -

La prlmera rev1sta fue publicada en julio de 1989 Y. tuvo un couto"
de 750,000 peso : contando unlcamente con 'dos patroc1nadorea ”So
nido: Zorba»-Y'"Los Comer01a1es s :
<.Con uh,tiraje{de@dos”mil,ejemplares, .a.partir de ese momento co-

mienza el trabajo por consequir mas anunciantes para sostener la

revista y -abaratar los costos de produccidn.
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La h1stora de cada numero tlene 5us partlcular1dades y,

de que en el ejemplar pueden aparecer ma° anunc1o; -de~los que se

a | pesar

contaron, unxcamente estoy tomando en cuenta aquellos gue. si’ . eran

pagados
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Como puede verse, la revista por diversas razones, entre ellas la
negiigencia, se conservd catorce nimeros con Unicamente 3 - anun-
éiahteﬁ, y en la parte del tfinanciamiento, hay gue reconocer gue
para el primer aniversario (num 12), estabamos exactamente igual
que cuando empezamos, -es5 decir, con 2 anunciantes. Aungue la re-
vista efectivamente se costeaba con eso, no guedaba ni un solo .
centavo, - teniendo 'muchas * veces que sacrificar la calidad de la
impresion y el papel para lograr costos bajos que nos permitiefan
ajustarnos al limitado presupuesto gue nos ofrecian nuestros. F

casos anunciantes,

Durante el periodo del 1o. al 12o0. numeros, . a pesar de que los
anun01oa.fueron de d1ferente° patrocinadores y precloq ‘variados
- dQ 100 000 a 500,000 pesos, los anunciantes basicos fueron "El

HIJO del Cuervo', ' '"Mamma's Pizza" y la—”Taco—Teca”,‘ sin. contar

1o ‘bocas. ocasiones .a estas mismas casas se les dio cor-

teslas y créditos para gque pagaran su anunc1o, con lo que f1nal~
mente el fondo disponible cobrado en el numero anterior tenia que

uer ut1llzado para financiar el Jlgulente

Dufante el periodo que siquidé del numero 13731 24, ‘llegafou nue-

vos y poderosos anunciantes que sirvieron para"mejorér nuestra
situacion financiera y comenzar a tener modeftas utllldade esos

anunclanteg fueron: "lererla Ghandi” “La Posta de Mar1copa

"Bl Meson de la Gu1tarra ~.''Pefia Gallps”,L'?El,Teatro de la Ciu-

dad“ y 1a tlenda “De11shos”

Otro' datoAque hay que destacar es que a partlr del tercer -numero:

7#Taffévfs£ e reaujo amil qu1n1entoq ejemplares, que es el ti-

Craje.que’ 1ene actualmente.~ :f_i‘ S T

En] estos momentos estamov empenados en consegulr mas" anunc1antc~t
para lograr un m1n1mo de 10 patroc1nadorea por niumero, - meta que;

nos pexmltlra una °1tuac1on economlca holgada para f1nanc1ar la’
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revista, . aumentar. el t1raje y, comenzar a pagar nuestro. trabajo-
_como dlsenadoref creatlvos, ‘admlnlstrat;voq y productores, -asi

como a 10u colaboradOLes
XI.3. CONTENIDOS

Los contenidos de la revista han'sidohmuy diversos vy realizados
en diferentes soportes, .algunas de: las “pﬁntadas" que .iban apare-
ciendo fueron poco : a poco adgquiriendo. el lugar‘como secciones,
los anuncios, por otra parte, constituyen una seccién dentro de
los contenidos. . Los textos diversos, tales como cuentos, cré-
nicas, ensayos, etc., junto con las imdgenes realizadas para cada

numero, son el resto del contenido.

Finalmente, el objeto en tercera dimensiodon,. gue es una de las
preocupaciones basicas, debido a las peculiares posibilidades gue
ofrece. su formato, ‘crean en conjunto lo gue uno puede encontrar

cuando -abre. un.ejemplar de. "Complot'

"Complot", por decisidn de sus productores (Antonio Garci, Carlos
Martinez y Victor Solis) es, a partir del tercer numero, "temdti-
co', aunque siempre con espacios para contenidos que no necesa-

riamente estén relacionados con-la idea central del numero.

La revista en cuanto a su lectura, estd concebida modularmente;
de tal suerte gue cada parte es una célula. auténoma y completa

que forma parte de un todo gué es ese numero, en este sentido, la

revista guedard totalmente armada (en la cabeza del lector) cuap= ==

~do terminen de leerse todas sus unidades, sin importar por cual
se empiece. Debido a ésto, cuando me refiera a la cantidad de ar-
ticules que aparecen en los numeros de "Complot", los mencionaré

como médulos.
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En.la actualidad las secciones de "Complot' son once: El Hijo.del
Hueviedro (seccion de humor, caricaturas y pasatiempos inatilesj,
la postal {(postales realizadas con el humor y el espiritu ae la
revista), timbre (sellos postales impresos por "Complot"), el do-
cumento (seccién de tarjetas, identificaciones, wvales, conce- .
siones, titulos vy demas impoftantisimos papeles para hacer mas -
sencilla y feliz la vida de nuestros lectores), sex chop (inven-
tos para el "SoftWare" sexual, realizados porvla revista), Cedi-
torial (bréve explicacion del contenido, reflexion editorial so-
bre algiun tema), directorio (créditos de la revista y especifica--
ciones legales de la publicacién), nata aclatatoria (mania: edito-
rial de Victor Solis), la receta (como se prepara un platillo),
performance (impreso donde se requiere necesariamente de la ac-
cién  para completar la lectura) y el objeto en tercera dimensién
(también desde el numero 12 de nuestra revista y se ha. publicado
principalmente dentro del médulo sex chop, aungue ésto no siempre
es ési, ya que también se ha insertado en la seccién de documen-
tos, o como un articulo aparte sin que tenga que estar ligado con
ninguna seccion en especial, como en el caso del fragmento del
Muro - de-Berlin que se‘entregé en el numero 16, o puede estar en
el espacio dé'publicidad como el botén para coleccionistas que

obsequis Pefla Gallos" en el ntmero 17).

Losvart{culdﬁlvafiaﬁ de -acuerdo con la revista y‘algunos de ellos
‘11evan;f1og que’ llamamos . “post produccion”;: ya que ademas de ser
impresos‘y cortados requieren de doblez o de suaje especial, o de
algun contenedor extra, como sobres o bolsas mas pequefias o sim—

plemente un soporte especial.

Dentro de 1a seccién de publicidad, .al ofrecer a los anunciénpes
un abanico de opciones y de precios para su insercién en: ' la. re- ./
vista,. hace que trabajos publicados en este sentido se ajustgn a
lo que'se acordé con el anunciante, : teniendo ejemplos de~ vofan~1'

tes, dipticos, tripticos,. armables, diferentes soportes, biombos’,.
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etc. Mas . adelante encontraran ejemplos .de cadad uno de’lcs casos

anteriormente citados.:

“XI1.3,1. TABLA DE CONTENIDOS

: TABLA DE 3a. DI-

- NNMERO. TEMA MODULOS  ANUNCIOS SECCIONES MENSION

1 Sin tema 12 2 a, b, ¢

2 Sin tema 14

3 Ranto 16

4 Navidad 18

5 Gangsters . .. 19 ‘

6  Ctos. infantiles .16 e )

7 Dali 17

8  Rock , 16

9 El cine i

10 Patria

11 Batman
12 - Aniversario
13 El amor '

14  Sin tema

15" El pan
16 Oriente
17 La nuerte
18 1ILa nuﬁer

19  Religion
20 Sadomasoquismo. . 26 .-

21 Lamosca™ vt o276 -
22 Chilangos 31
23. Iucha libre 2577

WORE R ol o R R R el ok e 0.0 0 0 6 o 6 o

24 20. aniversario 25
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a) editoriaii

d) huev1edroj"
g)”postal B
) t1mbre

"com lot“ a lo lar o.de’su’ hlatorlarha aumentado sus ‘contenidos,
P g

o sea’la cant1dad de modulos por rev14t asta tener un promedlo'

3

en’ eqtos 24 numeros de 23 modulos e emplar,“eu dec1r,-,23r

ideas.

Al mismo tiempb aunque no con la misma Veloéiaad, ha incrementado
el numero deranunciantes. Cbnnréspe;to a las secciones . podemos’
decir que a partir del numero 11 tenemos el primero con todas las
partes iniegfadas; El objeté én tercera diménsién aparece en

forma de anuncio en los numeros 3. y 4, a través de un intercambio

de inciensos por publicidad con la cada Hare Krisna, y vuelve -a -+

aparecer en forma de bandera en el numero de la patria’ (10), pero
hasta el numero 12 es gue se presenta como seccién fija, ~conal-
gunas excepciones en que por motives de presupuesto. 'no ha sido-

posible incluirlo,

Salvo en ‘el numero .14, = la revista.ha funcionado correctamente:de
manera'temética, ya que con esto se logra darle una unidad tanto
semantzca como v1=ual ‘'en’ cada numero. se trabaja por proyecto.

" XI.4..FORMA DE "I’RABAJQ X

Para;su‘coordinadién; 1a'réviéta tiene un encargado por numero y
produccién, que en el caso del -disefio, generalmente un ejemplar
es realizado por ViCtof.501i5~y uno por mi, ‘el numero 19 estuve
bajo la direccidén de Nurivdn Galvan, -quien en el numero 16 fue
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declarado gran visir de la revista y actualmente es Director Eje-
cutivo de "Complot', La perscna encargada del numero,. . ademas de
corregir las colaboraciones, debe disefiar el grueso de la revis~
ta, asi como realizar las secciones con material que &1 produzca
o con todos los materiales que le den, dejando siempre una carta
o media carta para que el resto del eguipo realice otros conte-
nides. Asimismo, debe realizar el pliego de color gue al mismo
tiempo es el de los anunciantes, la portada no necesariamente es
su responsabilidad, ya que ésta se escoje a veces previamente. -y

puede ‘ser creada por otro integrante,

Para hacer ”Complot“ se ocupan cuatro cartac blanca ¥ negro y -una

carta color mas las respect1vag bolﬂa,, ob]etos y elementos ‘ac=

cesoryos, eegun la concep01on del e3emplar

TRABAJ

'xiis.fEQuIPo DE-

“El equipo de trabajo de"Complot“ estuvo 1ntegrado desde el prin-

cipio ‘por- Antonlo Garc1 Carlos Martinez y- Victor-Solis, A partir

‘del:numero- 7 Nurlvan Galvan comenzé- a ‘Golaborar de” manera alea-
toria, hasta quelpoco a poco se fue vinculando, cada vez mas es-
trechamente qon'el'pfoyecto, pero es hasta'el‘namerq 11 - . gque’ Su
participacion . se hi;o constante, integrandose al Consejo Edito-

rial a partir del ‘nimero 17.
XI.6. COLABORADORES

Puera'de este,equipo, el Lesto de las personas.que. part1c1pan en:
”Complot“” son  colaboradores que pueden participar de tres mane-
ras: Lon texto, con un diseflo o ilustracién, o con texto y dise-
fio.

‘Las limitantes respecto-a la colaboracién son, en el caso de los

disefios, -que no excedan de un formato doble carta y, - en el caso
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de los textos simples, que no sean mayores de una cuartilla, aun-
‘que. estos  requisitos son negociables de acuerdo con el proyecto
que-se nos-presente, - llegande a -incluir--colaboraciones ~en el

pliego de color o con objetbs de tercera_diménsiéh."

En.este sentido, hemos tenido.una Cantidad diversa;dé,éolaboradon

res por numero.

XI.6.1. TABLA DE COLABORADORES

CANTIDAD DE

NUMERO COLABORADORES NOMBRE
1 1 José Cuauhtémoc Rodriguez
2 2 Marlene Romo

Yéssica Segundo

3 - 4 Ernesto Rico
Nurivan Galvan
Karina Najera :
Jorge Ayala ‘Blanco -

5 0
6 1 : JorgefAyalé'Blanco
7 - - 3 ; v Melquiades Herrera
~ Rubén Valencia
Nurivan Galvan
8 3 Antonio Hurtado
Nurivan Galvan
Roberto Escobar
9 2 Rodrige Ayala
Rosa Ma. Hernandez
10 0
11 5 Rosa  Ma. Hernandez

Elsa Reyes

_ Antonio . Hurtado
Melquiades Herrera
Nurivan Galvan
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NUMERO

e -

13

14
15

16

17

18
19
,‘zq
21
,22,n
23

24

XI.7. COORDINACION Y DISEfO

_ Reﬁexenﬁg}éi>{;abéjoide disqﬁ9}7"

da numero ha side

~ 'COORDINACION

CANTIDAD DE
COLABORADORES

3

Bt

‘Colectivo

_Colective .

Colective
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Melquiades Herrera

NOMBRE

Marina Najera
Yéssica Segundo
Antonio’ Hurato
Roberto Escobar

Rosa Ma. Hernandez
Armando Vega Gil

Alejandro Karam -

Alejando Karam
Gustavo Vomed

Nurivan Galvan
Melquiades Herrera
Roberto Escobar
Maris Bustamante

Me;quiades Herrera

Elsa Reyes

- Melguiades Herreia

Elsa Reyes

Alberto Gutiérrez -

lizar ca-

- PORTADA -

Colectivo™

Anﬂduio Garci

Antonio Garci



NUMERO ~  COORDINACION.
4 - 1:Vicior:56lig 3
57 ’.A@tonfo'carci"
6 ~Victor Solis
7 ‘Antonio Garci
8 Victor Solis
9. Antonio Garci

10 - Victor Solis
11 L Antonio Garci
12 :Colectivo
13 ;‘ ,: ‘‘Antonio Garci
12 ;;,?,,' Victor Solis
iS :‘71 ‘v‘Aﬁ£onio Garci

“Antonio Garci
J“ViEtbr Solis
Antonio Garci
l;Nurivén Galvan
'1";uVict6r Solis

. SiAntonio Garci
Antonio Garci

Victor Solis

“Colectivo

Total

CoiectiVOS' 4

A. Garci 10

V."Solis 8
1

N, Galvan

PORTADA

Victor Solis
Antonio Garci
Antonio Garci
Antonio Garci
Victor Solis
Antonio Garci
Victor Solis
Antonio Garci
Nurivan Galvan
Victor Solis
Antonio Garci
Antonio Gérci
Victor Solis
Nurivan Galvan
Antonio Garci
Antonio Garci
Viétor>SQlis
Antonio Garci
Antonio Garci
Victor Solis

Colectivo

Tengo gue mencionar que, . independientemente de quién ‘diagramara, -

distribuyerazlos,espacios p[diseﬁara\el'grueso‘dé la revista, ‘el
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trabajo de Carlos Martinez estuve Jempre presente eﬁ‘cada‘ﬁume4

ro, pues el se encarga del” traba]o oe t1pograf1a para’ cada uno def
log. contenidos’ Ademag Ade °u° colaborac1one en texto’ y oca51o—’
nalmente 1mageneu, ‘Carlos. es tamblen responsable of1c1a1 ‘el 1aul
revista para escrlblr el edltorlal y-el directorio de,vtodooj 1os

ejemplares.
XI.8. PRODUCCION

Terminado el trabajo de planeacién y disefio, comienza la produc-
cién. Esta labor consiste en sacar negativos del pliego de blanco
Yy negro y la separacion de color en el caso de los negativos para
el pliego de la portada ("Complot" sélo ha trabajado hasta la fe-
cha con separacion de color). Acto sequido se llevan a la imprén—
ta, los dos pliegos son diagramados en mosaicos irregulares que
puedan ser cortados y seccionados en escuadras para pasarlos a
las guillotinas industriales, donde después de la impresion se
procede al corte de cada uno de los diseiios, Esta etapa de pro-
duccién incluye también el consequir los contenedores (bolsas de
pan) para el numero, asi como los elementos necesarios de cada
revista como objetoz de tercera dimensidén, sobres, bolsas mas pe-~

queflas, pedazos de hilo, de tela, etc.

El siguiente paso, una vez gue se tienen todos los elementos de
la Tevista, es coordinar y mostrar a la gente que hace el acabado
de 1la revista, como va cada disefio para gue lo doblen, peguen,
éngrapen o introduzcan en algun otro contenedor, o - le  ‘agregueh
—tal o,cuaLVCOSa{'cuando un disefio por sSus caracteristicas requie-
re de un tratamiento especial aparte de .la impresidén, un corte o
doblez c1mple, pasamos al area de lo gue denominamos postproduc-

c1on
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XI.9. POSTPRODUCCION

Exisﬁen médulos dentro de todas las seccicnes de la revisa que en
ocasiones son disefados en dobleces muy complicados, cortes fuera
del ‘alcance de las escuadras de una guillotina convencional o gue
requieran les sea agregado algun elemento en tercera dimension,
algun papel diferente o simplemente fueron pensados para un so-
porte diferente al que se ocupa para el pliego de blanco y negro
v el de color.  Estos disefios tienen que ser elaborados aparte Y-

desde luego reguieren de un trabajo extra.

Tal- es el caso de las colaboraciones dentro de sobres‘(?CompiOt"‘,_"

7, 11;f12)‘18),etc), los objetos en tercera dimensiodn ("Complpt“, 

120,‘22, etc.) o suajes especiales. (‘?Compl‘o’c."l

iéBﬂ etc.). Mas adelante pondré ejemplos de caj

"'En‘io querse refiere al proceso de impresidn, se ha‘éambiado va~
rias’ veces 'de imprenta,  principalmente por motlvod de . calidad,

kpresupueqto y tlempo de entrega

La prlmera edicion fue realizada en una pésima 1mprenta, que tar-
44 mis de dos meses en entregarnos la revista y, ademas, ni si-
quiera pudo cortarla, tieniendo desde entonces gque ir probando en
diferentes imprentas y, en ocasiones, aceptar el trabajolmé; ba-
‘rato-en detrimento de la Calidad, debido a la falta de recursos,
en un intento por conservar la periodicidad gue requerian nues-

tros anunciantes.

" A partir del tercérfnamerovse decide emplear un pliego.de blanco

Yy negro - de cuatro cartas y. una.carta de- color,
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- ~NUMERQ ~~~By/N==+= = ByN~ =~ COLOR" -
- "CARTA" ~~TINTA -CARTA

"COLOR
TINTA"

S Tmprenta

  Imprenta
'Imprenta

- imprenta

Esmeralda

: ,L,oﬁté impfenta
.*T_Otra'imprehta

s Impresoce

Impresoco
. Impresoco
Impresoco

Santo’ Domingo

. Impresoco

Santo. Domingo
Imprésoco
’Sénﬁd Domingo
H‘impfenta Lopez
‘impténta Lépez
: ihprenta Lopez
Imprenta Lopez
Lépez
Imprenta Lopez
; Iﬁprenta Lopez
' Lopez
Lépez
Léopez
Imprenta Lépez

Imprenta Lopez

a ! Caxi 1
2. 4 1X2 1
3 4 1X1 1
4 4 1X1 1
5 4 IXL 1
6 4 X1 ix
7 4 1X1f L1
8 ' f;xi 1
9 ~ 4 .;xrf
10 a4 iaxa
11 ok
S 12 e V”aix1;
13 'fé-f C1X1
14 T iX1
15 e
6 a
i7 . a
18 5 e
19 S
20004
a0
22 A
23 e
24 e
Total de numeros.de color
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_CONCLUSIONES GENERALES

“Complot‘ revista?para;arméf““ha pasado por diferentes momentos y
crisis,‘tantb’écohémicaé‘cdmo_de tiempo para poder cuidar y hacer
laireQista; por. 16 qué en algunos numercos el resultado, -debo re-
‘conocerlo, ho ha sido igual y en algunos momentos el ideal de di-
sefio hasta sus tltimas consecuencias no se ve, habria gue hacer
‘un analisis éxhaustivo de los impresos, numero por -numero, - para:

hacer: una critica realmente justa de la revista,

En efecto/v"Comp1ot“ ha tenide numeros de menor calidad (con todo
1o relativd‘y ambiguo de este término al aplicarse a un proyecto
como. el nuestro), que por diversas circunstancias primordialnmente
,:ééénémicés y de organizacién interna, han afectado a la revista.
anﬂembargo, en"general y en la-mayoria de los ejemplares, sé ha
vlogradq lo que se deseaba y en muchos sentidos la revista se ha
'"superadé, y contintia teniendo la rebeldia y espiritu de vanguar-
_dia'cod que se inicid, pero para un mejor analisis conviene revi-
sar los puntos anteriormente citados de su estructura y comparar-

los con la practica.
XIL.1. OBJETIVOS

El principal objetivo es producir una revista Tudica": que™ supere
las limitaciones actuales, -empleando los medios convencionales 'y
ampliando al maximo las posibilidades de creacidén del arte 'y el

- diséﬁb . - ot - ERp - i : i L

"Complot", con algunas altas y bajas, ha c¢umplido esta funcién,
ya que si bien ha permanecido con un excelente sentido’ del humor,
por problemas econdomicos y del tiempo con que ‘se cuenta .para
hacer . la 'revista (ya que por motivos de trabajo ninguno de los
que- la elaboramos podemos dedicarnos a ella de tiempo completo) y

algunas desagradables sorpresas con los impresores, . tres numeros
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han tenido’ ufia calidad mehdr'compafada Con el numero: que les pre-~ 77
cede,. es decif,'han representado una invéluciéh,en el proyecto,

Sih embargo, cueo que "Complot' es hoy por hoy el proyecto mas
ambicioso en cuanto a experimentacion del disefio. editorial gque
hay en México y en general ha cumplido cabalmente con los plan-
teamientos que la crearon, . no por nada fue seleccionada para el
Salén de Espacios Alternativos del Museo de Arte Moderno en 1989,
dandosele un reconocimiento como obra de arte, quedando no. como
una revista de arte, sino como una 'revista-arte" (se anexa cons-

tancia).

XII,2., PUBLICIDAD -

La publﬁcfﬂad;gbmo;bbjetivo'permite'financiarwel proyecta, . ofre-

ciendora.cambio el:atractivo:de una forma de vanguardia.

“Eneste éent{do, la “introduccidn-dérla-publicidad. a un proyécto
"de,ega”haturaleza és una audacia inusitada en un medio donde . la
publicidad® siempre habia sido satanizada y vista como enemigo de
la creacion y la libertad, consciente de gue -ésto era solamente
un - prejuicio recurrimos al apoyo publicitario, que respondid a
nuestro ofrecimiento muy favorablemente también con altas y ba-
jas, dependiendo de los recursos, situacion y planes de promocidn
de nuestros anunciantes y aunado a nuestra, en ocasiones, falta
de constancia para seguir el proceso del financiemiento publici-
tario,  podemos decir que nunca, desde gue aparecidé el primer nu-

mero, ha faltado de donde obtener recursos para hacer la revista.

Esto;-hay que sefialarlo, no-ha sido facil, - pero-es-un precedente
verdadero 'y positivo de gue las formas de vanguardia pueden apo-
yarse en la publicidad de manera mutuamente benéfica,  sin perder
en ningun momento ni su dignidad ni su esencia, al contrario, asi
asegurar su periodicidad, unica manera en la gue un proyecto edi-

torial puede dejar huella,
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XII.3. LECTORES =

A To 18f§o’aé'ﬁé5'de'24 ndmeros, 'y podemos decirlo con -absoluta
certeza), "Complot“ va tiene un pablico, tantd Aé ‘anunciantes como
de lectores comunes que ‘buscan y siguen la revista, pr1nc1palmen—
te entre jovenes y gentes relacionadas con el disefio 'y el arte ‘en

general.

Esto se debe a la constan01a de 1a rev1gta desde luego, y av que"

“Complot" no ha camblwdo de 11nea ni: de tono de deique aparec1o.

XII.4. CARACTERISTIcAs EDITQBIALss-

El formato mecdnico de “Complot" ég un contenedor,d

lleva pegada una.portada; En su lntellor se 1nc1uyen, dlferentes%

diseflos en cuanto ‘a fozmato, contenldo y maturlal.

Nuestra revista, a pesar de todos los problemas, el escepticismo.
y el desaliento que nos hacian llegar diferentes: personas’ rela-
cionadas o no con el medio, NO ha cambiado y se sigue haciendo
partiendo del mismo principio desde el numero.uno hasta la fecha,
ya gue pensabamos que un concepto revolucionario y solldo, tarde

o temprano deberia tr1unfar, como de hecho ha ocurrido.

El contendio editorial-

La revista \e tematlca por nimero (a partir Jdel numero tleb) Y
x1qten gecc1one4 fljaS que le ‘dan.unidad (algunag secciones na-

cieron con el prlmer numero y otra se han desarrollado a lo lar-

go de su ex1stenc1a).

En este punto,v la revista se ha enriquecido dialecticamente en

cada‘n&merg, creando nuevas secciones y abundando mas en el .. uso
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del medlo como menda]e, en el uso del dlaeno y la 1magen como‘

arte austanCJal del contenldo

XII}S.'PERiobiCiDAD MENSUAL

vDébitha~ﬁrqﬁieﬁas,de‘financiamieﬁto, de organizacién, falta de
‘expeiienciéy de "los responsables de aspectos como disefio e impre-
%iéh'y.bféblemas con los impresores, "Complot" ha tenido un re-
tréso total de 6 meses en toda su historia, 1lo cual consideramos
aun verdadero éxito tomando en cuenta las amplias posibilidades
Qué‘ teniamos de no sacar el segundo numero por las condiciones

tan modestas en las que se realiza.

Actualmente tenemos una perlod1c1dad menaual regular y un-colchon
tanto edztorxal como .economico que nos permlte asegurar - nuestra’

salida puntual, .

XII 6. TARIFAS'bE PUBLiCIDAb S

~'Por 1ag qaracte—'

El costo baszco de anunc1o es de 350 000 pesoe

‘e en aumen—3

Nuestro absoluto desconoéimiento iniciai delgéspécté comercial de
la revista, nos ha hecho cambiar varias - veces los precios de pu-
7bl1c1dad hablendo comenzado solo con 2 anunciantes de los cudles
a- uno se le cobraran 750,000 y al otro golamente 150 000 “En la
actualidad nuestra politica de publicidad es la mejor solucién
para atraer clientes con tarifas atractivas y cobrando con justi-

cia cuando el anuncio requiere de mayor precio,
XII.7. TIRAJE

El ' tiraje de la revista ha variado en diversos momentos de .su
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exis tencia,’ empezando con 2,000 ejemplales, bajando ‘mas’ tarde a-
mil hasta llegar al tiraje actual de 1,500 ejempldreu. Esos ‘cam=
bios de tiro han sido pLOdULtO de la situacion econémica y. res-
ponden dlrectamentu a- nuestra PapaCldad de produccidn'y a la de-

manda ,
XII.8. CONCLUSIONES

1. La vrevista no ha cambiado su idea desde que fue concebida
hasta la actualidad. ‘

2. Diversas eventualidades han hecho que algunos numeros de
”Complot". (3) sean inferiores en calidad al ntumero anterior,
pero en general -podemos sentirnos orqullosos de como se ha
‘desempefiado " la revista en:la busqueda de nuevos caminos den-
tro-del disefio y la obra conceptual, aunque falta mucho para

llegar a lograr el:numero ideal.

3. 'Ha creado un p&bliép Erdbio{l

4. . Ha. adecuado: suitiraje ontenidos y tarifas a sus 'intencio-

nes, ‘experiencias.
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XIII,  ANEXOS
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XIII.%. PORTADA
~ ‘ e TERE
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g BB

no requiere baterias para su funcionamiento
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o

no requiere baterias para su luncionamienio
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XII7.3. DIRECTORIO -

DIRECTORIO

COMPLOT

REVISTA PARA ARMAR
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Receta medieval

Dragén relieno de unicornlo
en salsa de mandrigonas

Ingredientes

Medio dragén ahumado
(cinco toneladas, aprox.)

25 unlcornlos  blen molidos
(Mese que tengan el cuseino
frosco)

0.0003 grs. de mandrdgora
(no olvidemos que es una
hierba muy fuerte)



“ XIII.5. PERFORMANCE

oupjpjdsoy QIe|IPgPD
P,
&
=
@,
p

allegro
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XIII.6. "OBJETO EN TERCERA DIMENSION

COMPLOT

te regala un

pedazo de la

camisa de

sting T v

COMPLOTZ/
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XIII.7. NATA ACLATATORIA

NATA ACLATATORIA

En Complot, fieles a nuestra naturaleza, es-
tamos a favor de la vida. A todos nos gusta
respirar. Aire fresco de preferencia, libre de
gases asfixiantes (como el AGmg, Antonio
Garci mortal gas), por ejemplo). Por lo
mismo, nos preocupamos por que haya el
suficiente oxfgeno en nuestras péginas,
ademds de que los textos que aparecen ten-
gan suficiente aire y, no sélo ¢so, como
complemento perfecto y en apoyo a la
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XIIT:8: DOCUMENTO

Cédula de proteccion para el hogar
de COMPLOT, con aprobacién
escoldastica y de la santa CD

Imagen de! Sefior de los Bafios

DI al demorio, “Demoiio. no entres” y
cuéntaselo a qulen mds conflanza le ten-
qas.
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XIII.9. TIMBRE: -

Dia mundial
del Perro
CAULEIERO
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"XIII.11..SEX' CHOP

“sex chop
L
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XIII.12. ANUNCIOS
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FAUNA e MEXICO

Pefia Gallos

) Jardin Centenaro 17,
Av, Revoluclén 736

Coyoacén

Dlubweneg
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XIII.13. COLECCIONES VARIAS
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EL HIJO DEL HUEVIEDRO

XITI.14.

SUPLEMENTO LIGTH. S DECIR, NOCIVO PERO DIETETICO
|4 O DEL
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XIV. CONSTANCIA DE LA SEP -
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