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INTRODUCCION.

En 1968 se llev6 a cabo en México un evento cultural
sumamente importante: La primer Muestra Internacional de Cine.
Este evento tan reievante, en el que participgron 13 paises, y
en el cual se presentaron 20 peliculas, se llevo a cabo con
gran éxito en 3 salas de el Distrito Federal.

Debido al éxito obtenido por la presentacion de esta Muestra,
se decidio llevar a cabo este gran evento anualmente, presen_

tando lo mejor de la cinematograffa mundial.

Es en 1990 cuando se lleva a cabo la XXII Muestra
Internacional de Cine, la cual es el foco de atencion de esta
Tesis.

Al término de esta Muestra, la Direccion General de Radio,
Television y Cinematograf{a, en conjunto con la Cineteca Nacio_
nal decidieron efectuar una Investigacidn de Mercado de la XXII
Muestra Internacional de Cine, en la cual se valorara el exito
obtenido por 1a misma, asi como hacer un estudio sobre diferen_
tes puntos, como son la difusion de la Muestra, opinidn sobre
1los paises participantes, opinién sobre las peliculas partici_
pantes, el precio del abono, las salas de exhibicién o canales
de distribucidn, as{ como un andalisis de la cantidad de gente

y el tipo de gente que asisten a la misma.



Este estudio ﬁnicamente quedé en planes, ya que nunca
fue llevado a cabo, y el haber realizado el Servicio Social en
el departamento de Recursos Financieros de la anteriormente
mencionada Cineteca Nacional, mismo departamento en el cual se
encuentra el centro de cémputo de dicha institucion, se pudo
valorar la importancia de la realizacion de esta investigacion
de mercado, siendo asi la forma en la cual nacio el interes en

la realizacion de esta Muestra.

La Tesis llamada "Investigacidn de mercado sobre la
XXIT Muestra Internacional de Cine" esta dividida en cinco
unidades, las cuales se encuentran apoyadas por cuadros para

facilitar su lectura y comprension.

En la primera unidad se muestra la metodologia usada en
la investigacion, la cual pretende ser el esquema, disefio o
estrategia de la investigacidn, ejemplificando los pasos a

seguir en el desarrollo de la investigacidn.

La segunda, tercera y cuarta unidad componen el marco
tedrico de esta Tesis; la segunda unidad se enfoca a definir
1o que es la Mercadotecnia, asi como la relacion de la misma
con esta Tesis. La tercera unidad da una amplia idea de lo que
es la Invesbigacién de mercado, para poder entender el fin de

esta Tesis, as{ como los medios por los cuales se llevo a cabo.



La cuarta unidad ofrece los antecedentes, asi como la historia de
las Muestras Internacionales de Cine, para poder comprender el
tema investigado, asi como los cambios que han surgido en estas

Muestras a traves del tiempo.

Por ultimo, la quinta unidad de esta Tesis se enfoca en

10 gue es la investigacidén de campo, asi como los resultados de

la investigacion.
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I.~ METODOLOGIA

DE LA INVESTIGACION.

1.1.- PLANTEAMIENTO DEI. PROBLEMA.

Problemas por resolver:

Qué modificaciones haria

en relacion con el producto

(peliculas) en muestras futuras?

Qué modificaciones haria

futuras?

Qué modificaciones haria
acuerdo con lo llevado a

nal de Cine?

Qué modificaciones haria

exhibicidn) de acuerdo a

en cuanto al precio en muestras

en cuanto a la promocion, de

cabo en la XXII Muestra Internacio_

en cuanto a las plazas (salas de

lo investigado?



1.2.- FORMULACION DE LA HIPOTESIS.

HIPOTESIS ALTERNA. HIPOTESIS NUhA.

Hal-Es necesario tener un mayor Hol-No es necesario aumentar
control de calidad en cuanto el control de calidad
a la variedad de las peliculas, cuanto a la variedad de
asi como incluir peliculas las peliculas, asi{ como
de otros paises, principalmente tampoco incluir peliculas
de Japdn y China. de otros paises.

Ha2-El precio del abono en la XXII Ho2-El precio del abono en la
Muestra Internacional de cine XXII Muestra INternacional
fue adecuado, por lo que en el de cine fue inadecuado,
futuro lo adecuado seria aumentar por lo que en el futuro
el precio conforme al aumento lo adecuado seria modificar
de la inflaciodn. el precio del abono de

acuerdo al criterio de

los organizadores.

Ha3-Es necesario hacer mas promocidn Ho3-No es necesario hacer

‘ P
por television y por radio. mayor promocion.

Ha4-Es necesario aumentar el nimero Hod-E1 mimero de salas, asi
de salas durante el periodo de come el tiempo que dura
la Muestra, asi como aumentar la temporada son adecuados.

el tiempo de la temporada.
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1,3.-DETERMINACION DE LA POBLACION.

El primer problema en cualquier operacidn de muestreo es
definir el universo o poblacion bajo estudio. El universo es
el grupo entero de particulares que el investigador desea estu_
diar y respecto de los cuales planea generalizar.
La definicidn del universo, en cualquier caso especifico, es
determinada exclusivamente por los fines de la investigacidn del

estudio particular. (1)

En el caso que se ocupa, la poblacion o universoc que
es de interes para esta investigacion es la gente que asiste al
multicitado evento generalmente, por dicho motivo, se decidio
aplicar las encuestas en las salas en donde se exhibian las pe_
liculas incluidas en la XXII Muestra Internacional de Cine.
A partir de esta poblacién, se tom6 una muestra de 2375 personas,

lo cual se contemplara en el apartado 1.4. de este capitulo.



1.4.- MUESTREO.

Se utilizd una muestra de 2375 personas, encuestadas en las
diversas salas en donde fue presentada la XXII Muestra Interna_
cional de Cine.

Se considerd que el tipo de muestreo mas adecuado para las ne_
cesidades de esta Tesis es el "Muestreo no probabilistico", y

de 10s tipos de muestreo no probabilistico, se considerd el
"Muestreo Causal” como el qiue mds se ajustaba a dichas necesida_
des, ya que el procedimiento utilizado por este tipo de muestreo
consiste en la entrevista de individuos en forma causal, por
ejemplo los que pasan por cierto lugar, y al no haber preferencias

la muestra saldra mas real. (1)



1.5.~ CUESTIONARIO.

Para la realizacion de esta Tesis se aplicaron 2375
cuestionarios. A continuacidn se mencionan las preguntas

inciuidas en el cuestionario:

1.~ Ha asistido regularmente a la Muestra? si () No ()

2.~ Cuantas peliculas de la Muestra ha visto a la fecha?

3.- Qué le parece la seleccidn de peliculas presentadas en esta
Muestra?

EXCELENTE( ) BUENA( ) REGULAR( ) MALA( )

Por que?

4.- Considera usted gue deberia estar representado algun otro

pais? No{ ) Si{ ) Cual?

5.- Qué opina de la cantidad de peliculas presentadas?

EXCESIVA( ) SUFICIENTE( ) INSUFICIENTE( )

6.- Qué le parece el precio del abono?

CARO( ) ADECUADO( ) BARATO( )

7.- Por qué medio se enterd usted de la Muestra?

RADIO( ) PRENSA( ) CINE( ) T.V.( ) OTRO( )



8.-iConsidera usted que tuvo suficiente informacion sobre 1la
Muestra antes de su inicio? si( ) No{ )

¢Por qué?

9.-Mencione las tres peliculas de la Muestra que para usted

tengan :

Mayor valor cinematografico Menor valor cinematografico
PELICULA PAIS PELICULA PAIS

A) A)

B) B)

c) B)

10.-2Qué sugerencia har{a usted para la préxima Muestra?

EDAD: Menos de 35( ) Mds de 35( ) SEXO: H( ) M( )
ESCOLARIDAD:

Primaria( ) Secundaria( ) Preparatoria( )

Teécnico( ) Universidad( )} Posgrado( )

Sala cinematogréfica:

Fecha:
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II.~ EL SISTEMA DE_PLANEACION E

INFORMACION DE MERCADOTECNIA.

Durante el siglo XIX, los vendedores conocfan las necesi__
dades primarias de los compradores, ya que la informacién del -
mercado era adquirida justamente por estar el vendedor alrede _
dor de las personas, observéndolas y haciendoles preguntas para

as{ poder inferir sus reacciones.

En el siglo XX la informacion de mercados se ha comple
mentado y complicado mucho, ya que surgieron 3 aspectos que han
creado la necesidad de mas y mejor informacion de mercados.
Estos 3 aspectos son :

1.- LA TRANSICION DE UN MERCADEO LOCAL A UNO NACIONAL .-
Este aspecto se refiere a gue mientras mas se expande el merca_
do abarcado por una compafifa, sus gerentes tienen menos expe
riencia de primera mano sobre sus clientes, o sea, son un mundo
desconocido para ellos., y en consecuencia tienen que confiar en
sistemas formales para reunir la informaci&n que necesitan -
acerca del mercado.

2.- LA TRANSICION DE LOS DESEOS DEL COMPRADOR A LOS DESE__
0S DEL COMPRADOR.~ La relacign proporcional gque existe entre el
ingreso de los compradores, y 10 selectivos que son en sus de _
mandas es directa, ya que a medida gque el ingreso aumenta, los-

.
compradores llegan a ser mas demandantes y selectivos en los -~
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bienes que compran.
De esto podemos deducir que los productores encuentran que es
duro predecir como se sentirian los compradores acerca de dife_
rentes caracteristicas, estilos y otros atributos, y ellos por
tanto se encaminan a sistemas formales para investigar las pre_
ferencias y necesidades del mercado.

3.~ LA TRANSICION DE LA COMPETENCIA DE PRECIO A LA COMPE_
TENCIA SIN PRECIO.- A medida que los vendedores incrementan el
uso de armas competitivas como son las marcas, la diferencia _
cion de productos, la publicidad y la promocién de ventas, ne_
cesitan informacidn sobre la efectividad de estas herramientas
de mercadeo, ya que no solamente los mercados deben ser inves_

tigados, sino también las herramientas de mercadeo.

Actualmente la gente familiarizada con la mercadotecnia
no esta satisfecha con la informacidn de mercadeo relacionada
con sus compafnias. Algunas de sus quejas son :
- No hay suficiente informacicn de mercadeo errada de buena cla_
se.
- la informacidén de mercado esta tan dispersa en la compahia,
que generalmente se debe hacer un gran esfuerzo para cbtener
hechos sencillos.
- Algunas veces es omitida por los subordinados informacion im_
portante de mercado, ya gue creen gue la informacion refleja

datos desfavorables sobre su desempefio.
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- La informacion algunas veces llega tarde.

Como consecuencia de las quejas ya mencionadas, un considerable
numero de crecientes companias esta empezando a desarrollar un-
sistema de informacion de mercadec (SIM) mas formal.

Un estudio de las 193 compaﬁfas mas importantes de los -
Estados Unidos encontro que el 77% han instalado o estuvieron -
en el proceso de instalar un SIM.

Entre los lideres en disenar un SIM estuvieron AT&T, Pillsbury,
American Airlines, General Electric, Coca Cola, Johnson & John_

son, y RCA. (1)

Para dejar clara la idea de un SIM, a continuacion vere _
mos una definicién de la misma :
Un sistema de informacidn de mercadeo o SIM es una continua e -
interactuante estructura de personas, equipos y procedimientos-
diseflades para reunir, clasificar, evaluar y distribuir adecua_
damente y a tiempo una informacidn exacta para ser utilizada -
por quienes toman decisiones en 1a planeacidn, ejecucién y con_
trol del mercadeo.
Para finalizar, podemos concluir que el trabajo de un plantea _
miento y control efectivo del esfuerzo de mercadeo exige gran -
cantidad de informacion continua sobre el macroambiente, clien_
tes, intermediarios de mercado, competidores y otras fuerzas de
medio ambiente de mercadeo en la compafifa, y a su vez, la reco_

: : s 7 e
leccion, procesamiento y diseminacion de esta informacion exige
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el desarrollo de un SIM que sea exacto, a tiempo y comprensivo.

Una vez comprendidn.lo que es un SIM, se vera 1o que es
un sistema de planeacion de mercadeo. Es fundamental que cada
compafiia desarrolle planes para el periodo venidero que cubra sus
metas, estrategias, programas de mercadeo y presupuestos. Las
compafiias varian considerablemente en como formalmente ellas
hacen su planeacidén, aunque la mayoria de ellas se esta moviendo

hacia el incremento de la planeacion formal.

Es esencial un sistema formal de planeamiento de mercadeo
para alcanzar los maximos resultados buscados en el mercado.
El planeamiento formal del mercadeo tambieén requiere del diserfio
de un sistema de control para confrontar si las metas merca_
deo se estan alcanzando, y medidas correctivas, si hay alguna
para mejorar el desempefio del mercadeo. El propdsito de este es
maximizar la probabilidad de que la companfa alcance sus objeti_
vos a corto, mediano y large plazo en sus mercados meta.
Probablemente ocurren muchas sorpresas en el mercado durante la
ejecucitﬁ;del programa de accion y estos requerirdn de constan_
tes revisiones y controles de su desempeno.

Varios agentes tendran que ejercer responsabilidades de
control adicionalmente a su planeacidn y ejecucidn de responsa_

bilidades.

Con estas lineas se puede notar que el control de mercadeo

esth lejos de ser un proceso sencillo..
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Analizando el sistema de planeacion desde un punto de vista mas
practico, se puede decir que raramente una organizacidﬁ estd en
capacidad de establecer un sistema avanzado de planeamiento de
negocios cuando decide formalizar su planeamiento. Este sistema
probablemente evoluciona a través de varias etapas, esperando

que vaya mejorando en cada etapa.

Basicamente los sistemas de planeamiento de negocios
tienden a moverse a través de 2 etapas en su camino a una mayor
sofisticacion:

1.- ETAPA NO PLANEADA.-~ Cuando se establece por primera
vez un negocio, sus gerentes estan ocupados buscando clientes,
equipos y materiales de tal manera que tienen poco tiempo para
un planeamiento formal. La gerencia estd totalmente absorta en
las operaciones diarias requeridas para sobrevivir. No hay un
equipo de planeamiento y dificilmente tiempo para planear.

2.- ETAPA DE SISTEMA DE PRESUPUESTACION.- Es muy dificil
que la gerencia reconozca el deseo de implementar un sistema de
presupuesto para mejorar el planeamiento de flujo de efectivo
de la compania.

l.a gerencia estima las ventas totales parza el pr&xlmo
ano, los costos esperados Yy el flujo de caja asociado con este
nivel de ventas.

El gerente de cada departamento prepara un presupuesto

15



.

para llevar a cabo el trabajo del departamento durante el pro
ximo ano. Estos presupuestos son financieros y no requieren de-
1a clase de atenciodn que si requiere el planeamiento real de -
los negocios.

Es muy importante que se tenga en mente que los presupuestos no

son lo mismo que los planes.

16
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ITI.- LA INVESTIGACION DE MERCADOS.

3.1.~ ANTECEDENTES.

LQué se entiende por mercadeo?

De un siglo a la fecha ha crecido la importancia de lo
que actualmente se denomina en el idioma ingles como "marketing".
Esta palabra da la apariencia de expresar un concepto relativa_
mente nuevo, surgido de condiciones especiales en la distribu_
cion de los productos durante el presente siglo y gue actual_

mente ha tomado gran importancia en las economias de mercado.

Entre las causas que han favorecido el desarrollo del
"marketing" se encuentran el aumento y la ampliacion de la pro_
duccion industrial, las continuas invenciones de nuevos produc_
tos, y los aumentos de la poblacion y de lo ingresos de la
misma y como consecuencia el aumento del mercado general de

productos.

En los paises de habla espafiola la palabra "marketing" ha
sido traducida de miltiples formas, entre las que figuran las
siguientes: mercadeo, comercializacion, mercadologia, distri_
bucion, mercade, mercadotecnia, etc. Sin embargo es conveniente
sefialar que la confusion gue representan tantas traducciones

para explicar el concepto del "marketing*.



requiere una explicacién. En general, se piensa que el termino
elegido para que exprese la idea que se quiere dar a entender
cuando utilizamos la palabra "marketing®, no tiene importancia;
Verdaderamente lo que se <ebe cuidar es adoptar un lenguaje que
explique con mayor precisién la idea que expresa el vocablo in_
glés. En realidad es posible gue el desacuerdo que existe en
torno a este término podria resolverse indicando que "marketing®
en espanol tiene dos significados:

1l.- El proceso que comprende todas las actividades mer_
cantiles relacionadas con el flujo de productos de la fabrica
al consumidor.

2.~ El conjunto de tecnicas que permiten racionalizar el

proceso descrito en el inciso 1.

En el primer sentido se trata de un proceso real y obje_
tivo que ocurre en un momento y lugar determinados. Picho proce_
s0 existe en la economia de mercado, independientemente de que
se le observe bajo ciertas técnicas o se le trate de encauzar en
cierto sentido. Es en si, el proceso de 1o gque se podria denomi_
nar el mercadeo de 10s productos.

Por otro lado, cuando se usa la palabra "marketing" en el
sentido del inciso 2 se refiere a una tecnica especial que trata
de hacer mds cientifica la administracién de empresas y que con
ese fin se emplea para incluir o modificar bajo cauces previstos

a ciertos procesos del mercadeo. Asi, en adelante, cuando se
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emplee el término mercadeo referente al "marketing” en el senti__
do del ineiso 1. Cuando se use como mercadotecnia se estara alu_
diendo al sentido del inciso 2 del "marketing", es decir, a una

’
tecnica.

Se considera importante mencionar el punto de vista del
"Centro Latinoamericano de Estudios de Marketing® (CLADEM),
acerca de lo que ellos entienden por “marketing", y de la ter_
minologia empleada para sefialar su concepto (2).

Para el CLADEM, la dificultad surge desde el momento en que la
voz “marketing”, que es un gerundio que a veces obra como tal
(como derivado de "to market", mercadear), por lo tanto, expresa
la accion de dicho verbo,mientrds que en otras es un sustantivo
que se refiere a la acciodn comercial propiamente dicha. Es decir,
en inglés "marketing" se emplea para significar indistintamente

la disciplina o la funcion, la actividad o la funeion.

Comentarios sobre las definiciones.

En general parece existir una gran confusidn de los ter_
minos mercadeo, mercadotecnia y estudios de mercado, ya que co_
munmente se les llega a considerar como sindnimos.

Acerca de 1los dos primeros ya sé han mencionado sus diferencias.

En relacién con la mercadotecnia, existen muchas definiciones,

20



las cuales giran alrededor de la explicacion dada anteriormente.

En la Asamblea Plenaria del Primer Congreso de Mercado_,
tecnia en Cuernavaca, Mor. se definid a la mercadotecnia de 1la
siguiente manera:

Mercadotecnia: "Es una técnica orientada al 1bgro simultaneo

de la satisfaccion de consumidores y la obtencion e interpreta_
cidn de l1os desevs, necesidades y comodidades del consumidor a
especificaciones de productos y servicios, proyectando el cre_
cimiento {ntegro de ambos, medlante la adecuada informacion al
consumidor” (3}.

Conjuntando la informacidén mencionada, se pueden concluir las si_
guientes definiciones:

Mercadeo: "Proceso que comprende todas las actividades mer_
cantiles para hacer llegar los bienes y servicios a los merca_
dos, o sea, poner en contacto los productos con los mercados".
Mercadotecnia: "Conjunto de procedimientos que nos permiten
investigar, racionalizar y sistematizar el proceso que compren_
de todas las actividades relacionadas con el flujo de productos
de la fabrica al consumidor, y que nos ayuda a hacer que este
prefiera y adquiera los productos ofrecidos en el mercado en
cierto tiempo y lugar, siempre y cuando existan expectativas de
lograr beneficios (4).

En otras palabras, se podria considerar a la mercadotecnia como

el conjunto de actividades encaminadas a determinar la demanda
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(que ha de ser satisfecha por la produccion) y a convertir los
productos de fabricacion en productos de venta con miras a
procurar a una determinada empresa las maximas utilidades de
sus inversiones y de su trabajo.

de acuerdo a esta definicion, los objetivos de la mercadotecnia
son:

- Encontrar y crear consumidores.

- Identificar y definir mercados.

- Integrar las necesidades de los consumidores con la capacidad
técnica e intelectual de gue dispone la empresa, con la finali_
dad de satisfacer las necesidades de los compradores de un pro_
ducto o servicio tradicional © nuevo, ya sea 0 no con nuevas
formas de distribucién.

Esto quiere decir que la mercadotecnia se propone crear conti_
nuamente una demanda para productos de la clase, calidad, pre_
sentacion y precio adecuado, por 1os canales de distribucion
convenientes para venderse al pﬁblico que interese, de modo que
se obtengan los mayores beneficios. Asimismo, tiene como misidn
promover y orientar a corto y largo plazo a la empresa, tenien_
do en cuenta las condiciones cambiantes del mercado.

Ahora que ya se tienen claras las definiciones de lo que
es mercadeo y mercadotecnia, se estudiard la definicion de
mercado. Para empezar se mencionaran las definiciones de 2
importantes autores: A. Duddy y A. Revsan definen el mercado de
la siguiente manera: "Mercado en su sentido comercial es el
proceso econdémico mediante el cual se intercambian mercancias
y servicios , y se valoran en terminos de precio en dinero.
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Lia palabra proceso implica actividad con un fiﬁ concreto, gue

es desplazar las mercancias desde los puntos de produccion has_
ta los puntos de uso definitivos, no solamente en un sentido
f{sico, sino de tal modo que se facilite al mdximo la satisfac_
cifn de las necesidades del consumidor” (5).

Esta definicidn de mercado es similarmente dada sobre mercado_
tecnia; De ahi que en adelante no se hara valida, pero se puede
tomar como una definicion mds aceptable la que se mencionard a
continuacion: "Los mercados son un conjunto de personas que
tienen dinero para gastar.....y deseo de gastarlo" (6).

Esta definicidn de mercado es considerada por ios jefes de ven_,
tas y publicidad como la mas aceptable, ya que pone de relieve
los aspectos que interesan mas a este tipo de ejecutivos.

l.a palabra mercado también es usada para designar las operaciones
de un grupo de agentes de distribucidn.

También se usa la palabra mercado para referirse a 10s mercados
de compradores o vendedores, pero estrictamente la palabra mer_
cado se utiliza para definir el drea dentro de la cual los ven
dedores y compradores de una mercancia mantienen estrechas rela_
cionescomerciales y llevan a cabo abundantes transacciones de
tal manera que los distintos precios a gque ésta se realizan
tienden a unificarse.

Ahora que ya se tienen bien definidos estos importantes conceptos
es importante ver que son y para que sirven las investigaciones

de mercado.
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3.2.-3QUE _ES LA INVESTIGACION DE MERCADOS?

lLas investigaciones de mercado, llamadas tambiédn andlisis
de mercado, estudios de mercado o investigacién de la distribu_
cio%, no empezaron con un conjunto abierto de la metodologia,
sino gue fueron evolucionando en amplitud y complejidad, mante_
niendo el peso de los problemas que necesitaban ser investiga_
dos. En general, su progreso ha estado relacionado con la ex_
pansién del concepto de mercadotecnia.

Durante todas las fases que ha seguido el desarrollo de
la investigaci&n de mercados, esta ha sido un instrumento bési_
co de la mercadotecnia y un elemento esencial en la elaboracion
de la mixtura de la mercadotecnia.

Describiendo la investigacidn de mercados, se podria decir
que es el esfuerzo para obtener y analizar la informacion sobre
las necesidades, deseos, gustos, recursos, actitudes y comporta_
miento del publico para orientar la accidn mercadotecnica de la
empresa.

De 1o anteriormente dicho sobre la investigacion de mercados,
se pueden concluir los siguientes puntos:

- Uno de los objetivos de la mercadotecnia es satisfacer las
necesidades de los consumidores con capacidad de compra; para
lograrlo requiere llevar a cabo un eficiente plan mercadobebni_
co que vincule adecuadamente sus objetivos y estrategias (mix_
tura de mercadotecnia con las necesidades, habitos y motivacio_

nes de los consumidores).
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Para ello necesita conocerlos en la forma méé amplia posible;
para obtener este conocimiento emplea como instrumento funda_
mental la investigacion de mercado, tanto en su meétodo interno
como externo.

- Mientras mas eficientemente logre vincular la oferta de pro_
ductos (a traves del plan de mercadotecnia) con las necesidades,
gustos, etc, de los consumidores, mayor sera la probabilidad

de evitar riesgos.

Evidentemente estos no seran eliminados por completo, ya que la
investigacion de mercados solo predice el futuro mediante un
analisis del pasado o una simulacidn del futuro.

- La investigacidn de mercados actua como una valiosa fuente de
informacidn, auxilidndonos en la toma de decisiones, tanto de
aspectos cuantitativos como cualitativos. As{ permite tomar de_
cisiones y crear ideas bajo bases no reales, controlando y di_,
ciendo las acciones mercadotécnicos bajo cauces mas correctos.
La investigacidn de mercados es para la mercadotecnia un ins_
trumento de planificacidn, ejecucién y control.

Como instrumento de planificacion proporciona informacion
objetiva sobre los consumidores, distribuidores, los movimien_
tos en los mercados de consumo, etc, que facilita definir las
politicas y los planes a seguir.

Como intrumento ejecutive auxilia en la seleccion de alternati_

s
vas mas convenientes, de acuerdo con el mercado.
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Como instrumento de control resulta de utilidad en la evalua_
cidn y verificacidn de 1los ‘objetivos establecidos en los pla_

nes.

Desde otro punto de vista se observa a la investigaci&n
de mercados como un sistema de informacidn de mercadotecnia.
Aparentemente no se ven grandes diferencias entre este enfoque
y las definiciones dadas en apartados anteriores; sin embargo,
la diferencia es muy fuerte, ya que de acuerdo con aquellas, es
posible realizar estudios de mercado que resuelven, o contribu_
yen a resolver un determinado problema de mercadotecnia; asi se
pueden estudiar aspectos como "empagque de producto, concepto
del producto" y otros; sin embargo, esta es una manera de ver
los problemas en forma dividida y separada.

Por el contrario, el nuevo enfoque de investigaciones de merca_
dos establece todo un SIM gue no solo resuelve problemas parcia_,
les, sino que se propone atacar en forma sistematizada y coor_
dinada todo el problema del abastecimiento de informacicn que
se requiere para dirigir la polftica de mercadotecnia de una
;inea de productos o servicios.

Desde este punto de vista, la investigacion de mercados es un
SIM que utiliza una serie de procedimientos y tecnicas, que a
traves de estudios internos y externos, cuantitativos y cuali_
tativos permitan 1la toma de decisiones mercadotecnicas bajo
bases mas objetivas, de tal manera que la planeacidn~ejecucioh

del proceso comercial de un producto o servicio se realice ma’s
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sistematicamente, Y por lo tanto permita encauzar ma; objeti_
vamente las estrategias hacia el logro de los objetivos.

El SIM da una idea mis integral de la situacidn de mercado de
un producto, ya que analiza y estudia su informacién desde un
punto de vista general y parcial, y ademds se propone dar una
sintesis de toda esta informacion.

De acuerdo con este enfoque, un departamento de estudios de
mercado gue se encontrard ante la necesidad de establecer un
Plan de investigacidn para un proyecto de un nueve producto,
podrfa fijar un SIM, atendiendo los siguientes tipos de estudio:

1.- Estudios basicos, estudios propiamente bdsicos y es__
tudios de habitos de consumo: Todos aquellos que proporcionan
una "fotografia" del mayor nimero de aspectos del mercado.

2.- Estudios repetitivos, indices de mercado y sondeos a
nivel de ejecucion: Todos aquellos que servirfan para mante_
ner constante informacion cerca del desarrollo de un producto
en el mercado.

3.- Estudios especiales, pruebas de producto, pruebas pu_
blicitarias y discusiones de grupo: aquellos gue ayudarah a re_
solver algﬁn problema mas concreto del producto o de su publi_
cidad.

Estudios complementarios, informacion bdsica general
socicecondmica y reportes sociceconomicos: Los que coadyuvan a
una mejor cnmprensién, y a derivar cdlculos y conclusiones de
la situacién de un producto a nivel nacional.

Como se observa, este SIM permite proyectar la recopila_
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cidn Y elaboracién de datos cubriendo aspectos necesarios en la
planeacién—ejecucién comercial de un producto, ya que aportara
informacion que estara enfocada a captar a partir de un punto
dado, y luego en forma repetitiva, el espacio del tiempo en

donde se comercializa un producto determinado.

El SIM de un producto podré ser un poco o muy complicado,
y esto dependera de las necesidades de cada neguciacidn.
Por esta razdn se deben considerar las siguientes dimensiones
bajo las que puede actuar un SIM:
- Tiempo en el que se requieren los datos.
- sofisticacion de las técnicas a emplear.
- Gastos destinados a investigaciones de que se puede disponer.
- Grado de relacién del producto a investigar, con el giro al

que normalmente se dedica la empresa.

Tomando en cuenta todo 1o investigado hasta ahora, se
definira cual es el papel de la mercadotecnia y la investigacién
de mercados en la empresa.

Hasta este momento se ha explicado 1o que se entiende por
mercadotecnia e investigacién de mercado; para ello se ha men_
cionado sus definiciones descriptivas y los objetivos gue ellos
pretenden, sin embargo, esta definiciones hasta cierto punto
parecen tradicionales y estdaticas, porque si bien explican el
area que comprende cada una, se considera debe intentarse una

rdefinicion miltiple”, mejor dicho, una explicacién de este

28



concepto en su relacich con la empresa y las areas de la misma,
de tal manera que se puedan apreciar y entender como un todo
intimamente relacionado.

Cualquier organizacion, sea esta una empresa publica, privada,
religiosa o militar, siempre tendrd un objetivo que lograr y
para ello, tendra primero que lograr un plan que indique los
objetivos especificos de esa institucidon, y las estrategias; de
esta manera iniciar el camino hacia los objetivos fijados.
Estos dos procesos: la planeacion y la ejecucidn, estan intima_
mente ligados, y sirven a la empresa para cumplir sus objetivos
en todos sus niveles.

El proceso planeaciodn~ejecucitén del proceso de mercadotecnia,
implica considerar las etapas que este incluye:

- Investigacidn de mercados.

- Analisis de mercadotecnia.

- Mixtura de mercadotecnia.

- Presupuesto comercial.

~ Ejecucidn.

- Control.

- Evaluacion.

La importancia que tiene 1la investigacion de mercados dentro de
todos estos procesos es muy alta, ya que sirve comeo instrumento
de acopio de informacién, evita y l1limita los riesgos, y sobre
todo auxilia en la toma de decisiones, y desde estos aspectos

coadyuva para lograr que se desarrollen con mayor eficiencia
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los procesos de planeacidn, ejecucién del proceso mercadotécni_
co, e indirectamente los procesos de planeacidn-ejecucidén del
drea de finanzas y de produccion, y por ende, de los de toda la
empresa.

Con lo que se ha mencionado hasta ahora se puede llegar a varias
consideraciones:

Toda empresa para cumplir con sus objetivos, requiere efectuar
el proceso de planeacidn-ejecucion, que a su vez fija sus obje_
tivos y estrategias especificas en las siguilentes tres areas
especi{ficas:

- Mercadotecnia.

-~ Finanzas.

- Produccion.

Independientemente de la diferencia de opiniones existen_
tes, se considera que todas estas areas estén ligadas;: sin em__
bargo, el area que ejerce y ejercera mas preponderancia dentro
de este esquema es la mercadotecnia. Esto es, porgque esta area
es la que en Mltima instancia fija los objetivos generales de
la empresa, y de ahi que las otras dependan de lo que la merca_
dotecnia haya programado; es mas, en cierta forma, y segin se
observa por la tendencia que manifiesta la importancia que toma
la mercadotecnia en las empresas, se confirma la afirmacion he_
cha acerca de la preponderancia de eésta en el proceso adminis_
trativo. Ante este punto de vista, cabe reconsiderar 1o que es
la investigacién de mercados, su importancia para la mercado_

tecnia, y el papel que desempefia dentro del proceso de planea_
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cio%—ejecucidn. Dentro de esta concepcidn total de la empresa,
la investigacidn de mercados tiene que desarrollarse bajo cri_
terios mds dindmicos e integrados al proceso de planeacién-eje_
cucidn de la mercadotecnia, y a traves de ella al de toda la
empresa.

Para eso, se considera gue la investigaciuh de mercados debe
desarrollar dentro de su teoria una concepcion de si misma como
un SIM.

Para finalizar, se puede concluir brevemente que la inves_,
tigacién de mercados es una rama de la mercadotecnia que se au_
xilia de varias ciencias para crear y establecer un sistema de
informacidén, que a traves de un proceso técnico permita acumular
ordenar, clasificar, analizar o interpretar los datos, tanto
cualitativos como cuantitativos o descriptives que se obtienen
de fuentes internas o externas, a fin de evitar riesgos y tomar
decisiones adecuadas para la eficiente direceion del proceso

mercadotecnico.
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3.3.-IMPORTANCIA ACTUAL DE LA_INVESTIGACION DE MERCADOS.

A pesar de la diversidad y el valor probado de la inves_
tigacidn de mercados, muchos ejecutiveos tienden a esperar dema_
siado de ella. La investigacidn no debe ser considerada jamas
como la respuesta completa a ningdn problema de distribucion,
aunque solo sea porque hay tantos factores gue intervienen entre
los hallazgos de un estudio de investigacidn y la respuesta de
la plaza de mercado. Gran parte de la investigacion de mercados
consiste en reunir datos sobre los productos comprados, los
espectadores de programas de television y los estudios leidos.
Desde luego, 1los datos de este tipo son \tiles para predecir el
futuro, pero no con certeza. Nadie ha encontrado awn una manera
segura de determinar cuanto de un producto se vendera antes de
que éste salga al mercado.

Actualmente se estda de acuerdo en gque las técnicas
actuales de investigacién se han adelantado a la capacidad para
usar eficazmente los resultados de la investigacion para tomar
decisiones de negocios. Asi, la gerencia tiene que concentrarse
primero en el proceso de adopcidn de decisiones, y segundo en la
ayuda que la investigacidn de mercados puede proporcionar para
hacer mas eficiente este proceso.

La investigacion es un "brazo" vital de la direccidn
empresarial, pero no debe ser mejor gue el medio en que vive,
ya que ella no puede resolver los problemas de la direccion a

menos que mire hacia oportunidades futuras. Si mira hacia atras
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en lugar de hacia adelante, es en gran parte culpa de 1a di__

reccion del negocio.

Es evidente que 1la investigacién de mercados ha madurado
enormemente durante la decada pasada ya que ha ganado-1la acepta_,
cion de los ejecutivos de negocios capaces, que la consideran
cada vez mas como una actividad importante en sus operaciones.
También es cierto que la 1nvestigacién de mercados no ha llega_
do todavia a su pleno potencial. Seguramente la creciente acep_
tacidn del concepto de distribucion hara gque muchas compafiias
pongan mayor interes en la investigacidn de mercados, ya que el
concepto subraya la planeacion sobre la base de las necesidades
del mercado. La corriente continuada de nuevos productos que
tienen que ser puestos a la venta fomentara el uso de la inves__

)
tigacion de mercados.

En cierto modo, la investigacién de mercados ha sido
iniciadora en el movimiento hacia el enfogue mas amplio de la
distribucion. Esta sirve de factor cooperante entre la distri_
bucidn y las demds funciones del negocio, tales como la inge_
nierfa, la manufactura, la contabilidad y la financiacidn. Este
papel de investigacidn tiene el efecto, a la larga, de realizar
la importancia de la investigacidn de mercados para la compa_

fiia como un todo (7).
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IV.- ANTECEDENTES_E HISTORIA DE LAS

MUESTRAS INTERNACIONALES DE CINE.

Hasta la fecha han existido 22 Muestras Internacionales
de cine. La primera Muestra Internacional de cine fue llevada a

cabo en el afio de 1968.

A continuacicn se hard un estudio sobre las 21 Muestras
que anteceden a la XXII Muestra Internacional de cine, tdpico
de esta tesis:

I MUESTRA INTERNACIONAL DE CINE.(1968)

Paises participantes.- En esta Muestra participaron 13 paises,

los cuales son: Italia Francia
Alemania Canada
México : Gran Bretaia
Checoslovaquia Estados Unidos
Polonia Hungria
Suecia Brasil
Rusia.

Peliculas participantes.- En esta Muestra se presentaron 20 pe_
iiculas, las cuales son:
1.- Camino abajo(Goindown the road)-Canada.

2.- Lia via Lactea(lLa Voie Lactee)-Francia, Italia.

35



3.~ Los malditos{Gotterdammerung)-Alemania, Italia.

4,- Celos estilo italiano(Il drama de la Gelosia)-Italia.

5.~ Quemada(Queimada)-Italia.

6.- Muerte en Venecia{Morte a Venezia)-Italia.

7.~ Martillo para los brujos(Kladivo Na Carodejnice)-Checoslo_
vaquia.

8.- Trampa 22(Catch 22)-Estados Unidos.

9.- Mivida es mi vida(Five easy pieces)-Estados Unidos.

10.~ Los maridos{Husbands)-Estados Unidos.

11.- Pequenho gran hombre{Little big man)-Estados Unidos.

12.~ Amor(Szerelem)-Hungria.

13.- Vergiienza(Skammen)-Suecia.

14.~ Contra el viento(Against the wind)-Rusia.

15.~ Antonio de las muertes(Antonio das mortes)-Brasil.

16.~ El juego-Polonia.

17.~ Los cuentos de Beatriz Potter(Tales of Beatrix Potter)-

Gran Bretana.
18.- El mensajero(The go between)-Gran Bretana.

20.- El principe sin palacio(leo the last)-Gran Bretafa.

leusién.— Estas pelfculas fueron exhibidas en 3 salas de el

Distrito Federal.
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11 MUESTRA INTERNACIONAE DE CINE. ( 1969 ).

Paises participantes.- En esta Muestra participaron 15 paises

los cuales son : Italia Estados Unidos
U.R.S5.8S. Gran Bretafia
Australia Espartia
Hungria irlanda
Japdn Reptiblica Federal Alemana
Canadd Suecia
México Francia
Polonia.

Peliculas participantes.- En esta Muestra se presentaron 21 pe_
liculas, las cuales son :

1.~ El Caso Mattei(Il Caso Mattei)- Italia.

2.- Investigacidn de un Ciudadano Sobre Una Sospecha(Indagine -
Su Un Cittadino al di Sopra di Agni Sospetto)}- Italia.

3.~ Fellini Roma{Roma di Fellini)- Italia.

4.~ Contacto en Francia{(The French Connection)- Estados Unidos.
5.~ asi Habla el Amor{(Minnie and Moskowitz)- Estados Unidos.
6.- Ansia de Amar(Carnal Knowledge)- Estados Unidos.

7.- La Ultima Peiicula(The Last Picture Show)~- Estados Unidos.
8.- E1 Rey Lear{Karol Lir}- U.R.S.S.

9.~ Hombre Sin Mananaf{Outback}- Australia.

10.- Dos Amores en Conflicto(Sunday, Bloody Sunday)- Gran Bre _

tafia.



11.- La casa sin fronteras-Espafia.

12.- salmo rojo(Meg ker a nep)-Hungria.

13.- Imagenes(Images)-Irlanda.

14.- Los muchachos del bafio publico{Deep in)-Rep. Fed. Alemana.
15.- Los cachorros-Mexico.

16.- Hulot al volante{trafic)-Francia.

17.~ bdomicilio conyugal(Domicile conjugale)- Francia.

18.~ Silencio(Chinmoku)-Japdn.

19.- E1 toque(The touch)-Suecia.

20.- Mi tio Antonio(Mon oncle Antoine)~Canada.

21.- Los abedules(Brzezina)-Polonia.

38



I1T MUESTRA INTERNACIONAL DE cing . ( 1970 ).

Paises participantes.- en esta Muestra participaron 13 paises ,

los cuales son: Hungria Rep. Fed. Alemana.
Italia Polonia
Suecia Japén
Checoslovaquia Gran Bretafla
India Estados Unidos
U.R.S.S. Argentina
Francia.

peliculas participantes.- En esta muestra se presentaron 18 pe_
1iculas , las cuales son :

1.~ Ciudad dorada(Jet city)- Estados Unidos.

2.- Rey, dama y valet- Estados Unidos.

3.- Emperador del norte(Emparor of the north)- Estados Unidos.
4.- Un cambio de planes- Estados Unidos.

5.~ Unddau- Hungria.

6.~ Los campanarios de Shurbia(Das Daheli)- Rep. Fed. Alemana.
7.- Las perlas de la corona(Perla uv koronia)- Polonia.

8.- Kilm on hombre- Italia.

9.~ Los emporantes- Suecia.

10.- La corona- Japén.

11.~ El mesias salvaje(Savagemessiah)- Gran Bretafa.

12.- Un hombre importante- Gran Bretafia.

13.- Crénica de una sefora- Argentina.

14.- La noche americana(La nuit americaine- Fancia, Italia.

15.- Agonia de amor- Francia.
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16.- Trunno distante-India.
17.- Solania- U.R.S.S.

18.- Dos copas para la vida-Checoslovaquia.

Esta Muestra fue presentada en 4 salas de el Distrito

Federal.
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IV MUESTRA INTERNACIONAL DE CINE. { 1971 ).

Paises participantes.- En esta Muestra participaron 18 paises ,

los cuales son : Argentina Suiza
Bélgica Estades Unidos
Francia Italia
Israel Cuba
Brasil Hungria
Mexico Suecia
Francia Japén
Alemania Canadéd
Espaiia Gran Bretaha.

peliculas participantes.- En esta Muestra se presentaron 21 pe_
1iculas, las cuales son :
1.- Boquitas pintadas- Argentina.
2.- El regreso de Africa(Le retour d'afrique)- Suiza.
3.- Hogar, dulce hogar{Home sweet home)~ Bélgica.
4.- La conversacién(The conversation)- Estados Unidos.
5.~ E1 exorcista(The exorcist)- Estados Unidos.
6.~ Staviski- Francia.
.~ La pasidén de un rey(Ludwig)- Italia.
8.~ Amarcord- talia.
9.- Toda desnudez sera castigada(Toda nudez sera castigada)-
Brasil.

10.- La prima Angelica__ Espafia.
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l11.~ Ustedes tienen la palabra- Cuba.

12.- Kamouraska- Canadd.

13.- Rosa te amo(I love you Rosa)- Israel.

14.- Los tres mosqueteros(The three musketeers)- Gran Bretafa.
15.- Zardoz- Gran Bretana.

16.- La ciudad sohada{Traumstadt)- Alemania.

17.- La nueva tierra{The new land)- Suecia.

18.~ Presagio- Mexico.

19.- Calle del bombero, 25- Hungria.

20.~ Liza{Liza)~ Francia.

21.- El bosque petrificado(Kaseki no mori)- Japédn.

Esta Muestra fue presentada en 4 salas de la Replublica

Mexicana.

42



V MUESTRA INTERNACIONAL DE CINE [ 1972 ).

Paises participantes.- En esta Muestra participaron 15 paises ,

los cuales son : Canada Italia
Francia U.R.5.5.
Polonia Estados Unidos
Japon Suecia
Checoslovaguia Argentina
Hungria Rep. Fed. Alemana
México Cuba

Gran Bretaha.
Peliculas participantes.- En esta muestra se presentaron 19 pe_
1iculas, las cuales son :
1.- El castillo de arena{Suna no utsuwa)- Japdn.
2.- Escenas de un matrimonio{Scener ur ett aktenksap)- Suecia.
3.- Aquel que busca un pufiado de oro(Kdo hleda zlate dno)-
CHecoslovaquia.
4.~ La patagonia rebelde- Argentina.
5.- Canoa- México.
6.~ La frase inacabada(14l perc a befejezetlen mondathol)-
Hungria.
7.- Trio infernal(Le trio infernal)- Francia.
8.- La historia de Adele H.(L'historia d'Adele h.)- Francia.
9.- Las ordenes({Les ordres)~ Canada.
10.~ E1 pasajero(Profession: reporter)- Italia.

11.- Giordanc Bruno- Italia, Francia.



12,~ Abril de Vietnam en el afo del gato- Cuba.

13.- Pirosmani- U.R.S.S.

14.- La tierra de la gran promesa{2iemia obiecana}- Polonia.
15.- La ultima noche de Boris Grushenko(Love and death)-
Estados Unidos.

16.- Lenny- Estados Unidos.

17.- Al fin llego el amor(At long last love)- Estados Unidos.
18.~ Tommy- Gran Bretafa.

19.- El1l regreso de la Pantera Rosa.{The return of the Pink
Panter)- Gran Bretafa.

20.- Fl1 enigma de Gaspar Hauser(Jeder fur sich und gott gegen

alle)- Rep. Fed. Alemana.

Esta Muestra fue presentada en 5 cines de el Distrito Federal.
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VI MUESTRA INTERNACIONAL DE CINE. ( 1973 ).

Paises participantes,- En esta Muestra participaron 11 paises

los cuales son : Suecia Francia
Espafia Italia
Polonia Gran bretafa
México Estados Unidos
pélgica Rep. Fed. Alemana
U.R.S5.5.

Peliculas participantes.- En esta Muestra se presentaron 18 pe_
liculas, las cuales son :

1.- Dersu uzala- U.R.S.S.

2.- Muerte de una monja{Dood van een non)- Bélgica.

3.- La flauta mégica(Trollflojten)— Suecia.

4.- La piel dura(L'argent de poche)- Francia.

5.~ Tamafio natural(Grandeur nature}- Francia, Espafia, Italia.
6.- Cria cuervos- Espafa.

7.- Las mil y una noches(JIl fiore delle mille e una notte)-
Italia, Francia.

8.- Ccadaveres ilustres(Cadaveri eccellenti)- Italia, Francia.
9,- Siete bellezas(Pasqualino sette bellezze)- Ttalia.

10.~ Barry Lyndon- Gran Bretafia.

11.- Inserts- Gran Bretafia.

12.- Trama macabra(Family plot)- Gran Bretaifia.

13.~ Historia de un pecado(Dzieje grzechu)- Polonia.

14.- los albafiiles- Méxica.
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15.~ La pasidn seguin Berenice- Méxicg.

16.~ El honor perdido de una mujer{(Die verlorene ehre der
Katharina Blum)- Rep. Fed. Alemana.

17.- Erase otra vez en Hollywood(That's entertainment, part
II)- Estados Unidos.

18.-~ Taxi driver- Estados Unidos.

Esta Muestra Fue Presentada en 5 salas de el Distrito Federal.
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VII MUESTRA INTERNACIONAL, DE CINE.(1974)

Paises participantes.- En esta Muestra participaron 9 paises,

los cuales son: Francia Gran Bretafia
México Argentina
Italia Estados Unidos
Espafia Rusia

Yugoslavia.

Peliculas participantes.- En esta Muestra se presentaron 14 pe_

liculas, Las cuales son:

1.- La guardia de la playa en invierno(Ouvar plauo u zimfkom
periodu)-Yugoslavia.

2.- Kaseki-Rusia.

3.- Matinne-México.

4.- Guerra conyugal-Mexico.

5.- Cara a cara-México.

6.~ La Raulito-Argentina.

7.- Rocky-Estados Unidos.

.~ Buffalo Bill y los indios(Buffalo Bill and the indians)-

Estados Unidos.

9.~ Lancelot du Lac-Francia.

10.-Violencia y pasién(Gruppo di famiglia in un interno)-Italia.

11.- Pequefios delincuentes(Bugsy Malone)-Gran Bretafia.

12.- Ana y los lobos-Espafia.

13.- Lumiere- Francia.
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14.- Locura errética(?er la antiche scale)- Italia.

Esta Muestra fue presentada en 6 salas de el Distrito

Federal.
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VIII MUESTRA INTERNACIONAL DE cINE.( 1975 ).

Paises participantes.- En esta Muestra participaron 11 paises ,

los cuales son : Espana Republica Dominicana
México Gran Bretafia
Francia Italia
Yugoslavia Rep. Fed. Alemana
Suiza Estados Unidos
U.R.S.S8.

Peliculas participantes.- En esta Muestra se presentaron 13 pe_
1iculas, las cuales son :

1.- Pantaledn y las visitadoras- Replblica Dominicana.

2.~ Pascual Duarte- Espafia.

3.~ Elisa, vida mia- Espana.

4.~ Divinas palabras- México.

5.~ El hombre que cayd a la tierra(The man who fell to earth)-
Gran Bretana.

6.~ Providence- Francia.

7.- El casanova de Fellini(Il casanova di Fellini)- Italia.
8.~ Vicios pri;ados, virtudes publicas(Vizi privatti, pubblice
virtu)- Italia, Yugoslavia.

9.- Harlan county U.S.A.- Estados Unidos.

10.- La guerra de las galaxias(Star Wars)- Estados Unidos.
11.- E1l autobus(The bus)- Suiza.

12.~- Pido la palabra(Proshu slovo)- U.R.S5.S.

13.- Amigo américano(Amerikanische freund- Rep. Fed. Alemana.

49



IX MUESTRA INTERNACIONAL DE CINE. { 1976 ).

Paises participantes.- En esta Muestra participaron 10 paises ,
los cuales son : Francia Estados Unidos

Ttalia Espana

Rep. Fed. Alemana Cuba

Canada México

Grecia Gran Bretafia.
Peliculas participantes.- En esta muestra se presentaron 16 pe_
liculas, las cuales son :
1.- E1 hombre que amé a las mujeres({Homme qui aimait les
femmes)- Francia.
2.~ Ese obscuro objeto del deseo{Cet obscur ojet du desir)-
Francia, Espafia.
3.- E1 diablo probablemente(Le diable probablement)- Francia.
4.~ Dos extrafios amantes(Annie hall)- Estados Unidos.
5.~ Encuentros cercanos del tercer tipo(Close encounters of
the third kind)- Estados Unidos.
6.~ El huevo de la serpiente(The serpent's egg)- Italia.
7.- Un dia especial(Una giornata particolare)- Italia.
8.- La ultima mujer(La derniere femme)- Francia, Italia.
9.- Asignatura pendiente- Espafa.
10.~ El anacoreta- Espafia, Francia.
11.- El1 corazon de vidrio{(Herz aus glas)- Rep. Fed. Alemana.
12.- El1 brigadista- Cuba.

13.- J.A. Martin fotdgrato(J.Aa. Martinphotographe)- Canadd.
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14.- Los duelistas{The duellists)- Gran Bretaha.
15.- Ifigenia~ Grecia.

16.~ El1 lugar sin limites- Mexico.

Esta Muestra fue presentada en 8 salas de el Distrito

Federal, Guadalajara y Monterrey,
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X MUESTRA INTERNACIONAL DE CINE. { 1977 ).

Paises participantes.- En esta Muestra participaron 12 paises

los cuales son : México Brasil

Rep. Fed. Alemana Francia

Italia Gran Bretafia
Cuba Estados Unidos
Checoslovaquia Polonia
U.R.S.S. Espaha

Peliculas participantes.- En esta Muestra se presentaron 14 pe_
1iculas, las cuales son :
1.~ En la trampa- Mexico.
2.~ La tienda de los milagros(Tenda dos milagros)- Brasil.
3.- Despair- Rep. Fed. Alemana, Francia.
4.- 1900(la. parte)- Italia.
5.- El inocente(L'innocente)- Italia, Francila.
6.- 1900(2a parte)- Italia.
7.- El grito(The shout)- Gran Bretana.
8.- El recurso del meétodo- México, Cuba, Francia.
9.- El juego de la manzana{Hra o jablko)- Checoslovaquia.
10.- Una mujer descasada(An unmarried woman)- Estados Unidos.
11.- Convoy- Estados Unidos.
12.- Espiral(Spirala)- Polonia.
13.- La ciudad quemada{(La ciutat cremada)- Espaifia.
14.- El espejo(Zerkato)- U.R.S.S.
Eséa Muestra se presentd en 10 salas 'de el Distrito

Federal, Guadalajara y Monterrey.
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XI MUESTRA INTERNACIONAL DE CINE.( 1978 ).

Paises participantes.- En esta Muestra participaron 7 paises ,

los cuales son : Espafia U.R.S.s.
México Estados Unidos
Brasil Francia

Rep. Fed. Alemana.
Peliculas participantes.- En esta Mue;tra se presentaron 13 pe_
liculas, las cuales son :
1.- Nunca es tarde~ Espafa.
2.~ Coronel Delmiro Gouveia- Espana.
3.- El hombre de marmol- U.R.S.S.
4.- Sonata de otonio- U.R.S.S.
.- La inconclusa para un piano mecdnico- U.R.S.S.
6.- E1 vuelo del pajaro- U.R.S.S.
8.- El afio de la peste- México.
9.- Paso de cojo- México.
10.- Regreso sin gloria{Coming home)- Estados Unidos.
11.- Interiores(Interiors)- Estados Unidos.
12.- Todo bien{Tudo bem)- Brasil.
13.- viclette noziere- Francia.
14.- La mujer zurda(Di unshanone frau)- Rep. Fed. Alemana.
Esta Muestra se presenté en 10 salas de el Distrito

Federal, Guadalajara y Monterrey.
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XIT MUESTRA INTERNACIONAL DE CINE (1979).

Paises participantes.- En esta Muestra participaron 11 paises,

los cuales son: U.R.S.S. Rep. Fed. Alemana
Cuba Bélgica
Polonia Estados Unidos
Finlandia Hungria
Francia Suiza
Espana

pPeliculas participantes.- En esta Muestra se presentaron 12 pe_
liculas, las cuales son:
1.- La batalla de Chile- Cuba, Espaiia.
2.- Messidor- Suiza.
3.~ La bordaﬁnra (La dentelliere)- Francia.
4,~ El tambor (Die blechtrommel)- Rep. Fed. Alemana.
5.~ Que viva México!- U.R.S.S.
6.- Siete dias de enero- Cuba.
7.- Retrato de Teresa- Cuba.
8.~ Sin anestecia- Polonia.
9.- Manhattan- Estados Unidos.
10.~ Mujer entre perro y lobo (Een vrouvw tussen hond en wolf)-
Bélgica.
11.- Los Hungaros (Magyarok)- Hungria.
12.- El afio de la liebre (Janiksen vuosi}- Finlandia.
Esta Muestra se present6 en 10 salas del Distrito

Federal, Guadalajara y Monterrey.
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XIII MUESTRA INTERNACIONAL DE CINE.{1980)

Paises participantes.- En esta Muestra participaron 12 paises,

los cuales son: Espaha Estados Unidos
Japon Rep. Fed. Alemana
Checoslovaquia U.R.S.5.
Hungria Gran Bretaiia
suiza Canadd
Italia Polonia

Peliculas participantes.- En esta Muestra se presentaron 16 pe.__

liculas, las cuales son:

1.~ El shov debe seguir(All that jazz)-Estados Unidos.

2.~ Recuerdos(Stardust memories)-Estados Unidos.

3.- Fama(Fame)-Estacdos Unidos.

4.- E1 imperio contrataca(The empire Strikes back)-Estados
Unidos.

5.~ El corazdn del bosque-Espana.

6.- Kagemusha-Japon.

7.- De la vida de las marionetas-Rep. Fed. Alemana. '

8.- Mama cumple cien afios-Espana.

9.- Siberiada/segunda parte- U.R.S.S.

10.~ Signum lauidis-Checoslovaquia.

11.- El resplandor(The shining)-Gran Bretafa.

12.- Confianza(Bizalom)-Hungria.

13.- Atlantic city-Canada.

14.~ Jonas-Suiza.

15.~ Ensayo de orquesta{Prova dorchestra)-Italia.
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16.- La luna- Italia .

Esta Muestra fue prsentada en 12 salas de el Distrito

Federal, Guadalajara y Monterrey.
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XIV MUESTRA INTERNACIONAL DE CINE.{ 1981 ).
pPaises participantes.- En esta Muestra participaron 4 paises
los cuales son : Rep. Fed. Alemana México

Gran Bretaha Estados Unidos.
Peliculas participantes.- En esta Muestra se presentaron 5 pe
l1iculas, las cuales son :
1.- El tambor(Die blechtrommel)- Rep. Fed. Alemana.
2.- David- Rep. Fed. Alemana.
3.- La viuda de Montiel- México.
4.- Alien, el Bo. pasajero- Estados Unidos, Gran Bretafia.

5.~ Manhattan- Estados Unidos.

Esta Muestra fue presentada en 12 salas de el Distrito

Federal, Guadalajara y Monterrey.
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XV MUESTRA INTERNACIONAL DE CINE. ( 1982 }.

Paises participantes.~- En esta Muestra participaron 13 paises ,

los cuales son : Australia Estados Unidos
Italia Gran Bretaha
Francia U.R.S.S.
Brasil Polonia
México Gran Bretafa
Finlandia Suecia
Nicaragua costa Rica
Cuba.

Peliculas participantes.- En esta Muestra se presentaron 18 pe_
1iculas, las cuales son :

1.~ Desaparecido(Missing)}- Estados Unidos.

2.- Gallipolli- Australia.

3.- La amante del teniente frances(The french lieutenant's wo _
man)- Gran Bretafia.

4.~ La dama de las camelias- Italia, Francia.

5.~ Declaraciones de amor(Obiasnenie v liubvi)- U.R.S.S5.

6.- Pixote- Brasil.

7.- Melodia de la vida{Les untset les autres)- Francia.

8.~ Flebre latina(2oot Suit)- Estados Unidos.

9.- Constans- Polonia.

10.- El caballito velador- México.

11.~ Invitacion al viaje(Invitation au voyage)- Italia, Francia.

12.- La danza del cuervo(Korpinpolska)- Finlandia, Suecia.
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13.~ Alsino y el condor- Nicaragqua, Cuba, Mexico y Costa Rica.
14.- bulce viaje(Le voyage en douce)- Francia.

15.- Bye bye Brasil- Brasil.

16.- El ocaso de un pueblo(Die falschung)- Francia, Rep. Fed. _
Alemana.

17.~ Pink Floyd the wall- Gran Bretarlia.

18.- E.T. extraterrestre(E.T.)- Estados unidos.

Esta Muestra fue presentada en 12 salas de el Distrito federal,

Guadalajara y Monterrey.

59



XVI MUESTRA INTERNACIONAL DE cIne.( 1983 ).

paises participantes.- En esta Muestra participaron 12 paises ,

los cuales son : Francia Italia
México Espana
Suiza Polonia
Yugoslavia Estados Unidos
Australia Argentina
Cuba Rep. Fed. Alemana.

Peliculas participantes.- En esta Muestra se presentaron 21 pe_
1iculas, las cuales son :

1.- El regreso de Martin Guerre(Le retour de Martin Guerre)-
Francia.

2.- La vida es una novela(La vie est un roman)- Francia.

3.~ Cristo se detuvo en Eboli(Cristo si e fermato a Eboli)-
Italia, Francia.

4.~ Identificacion de una mujer{Identificazione di una donna)-
Italia, Francia.

5.- El diablo y la dama- México, Francia.

6.~ Motel- Mexico.

7.~ Nocaut- México.

8.~ Demonios en el jardin- Espafia.

9.~ Carmen- Espafa.

10.- En 1a ciudad blanca(Dans la ville blanche)- Suiza,Portugal
11.~ Actores de provincia(Aktorzy prowincjonaini)- Polonia.

12.- Dantdn- Francia, Polonia.
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13.~ Zelig- Estados Unidos.

14.- La balada de Gregorio Cortez(The ballad of Gregorio
Cortez)- Estados Unidos.

15.- Gloria- Estados Unidos.

16.- ¢ Recuerdas a Dolly Bell ?(Sjecas 1i Dolly Bell)-
Yugoslavia.

17.- El ano que vivimos en peligro(The year of living danger
ously)- Australia.

18.~ La ultima ola(The last wave)- Australia.

19.- Volver- Argentina.

20.~ La mujer en llamas(Die flambierte frau)- Rep. Fed. Alemana

21.- Cecilia- Cuba, Espana.

Esta Muestra se presento en 12 salas de el Distrito

Federal, Guadalajara y Monterrey.

61



XVII MUESTRA INTERNACIONAL DE CINE.(1984)

Paises participantes.- En esta Muestra participaron 17 paises,

los cuales son: Francia talia
Argelia Rep. Fed. Alemana
Mexico Hungria
Esparia Gran Bretaifia
Japon Nueva Zelanda
Argentina Estados Unidos
Cuba U.R.S.s.
Canada India
Turquia.

Peliculas participantes.~ En esta Muestra se presentaron 20 pe_

liculas, las cuales son:

1.- Napoleon(Napoleon)-Francia.

2.- El1 baile(Le bal)-Francia, Italia, Argelia.

3.- La historia sin fin(The never ending story)-Rep. Fed.
alemana.

4.~ Las bicicletas son para el verano-Espaila.

S.- Furyo{Furyo/merry Christmas Mr. Lawrence)-Gran bretafa,
Nueva Zelanda, Japon.

6.~ No habrd mds penas ni olvido-Argentina.

7.~ La fuerza del amor(Love streams)-Estados Unidos.

8.~ Los santos inocentes-Espafia.

9.~ Historias violentas-México.
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10.- Habanera- Cuba.

11.- La traviata- Italia.

12.- Agonia{Agonija)- U.R.S.S.

13.- Los afos de suenos{Les annces de reves)- Canadd.

14.- La noche de San Lorenzo(La notte di San Lorenzo}- Italia.
15.~ Los amantes de Maria(Mary's lovers)- Estados Unidos.

16.- Un domingo en el campo{Un dimando a la campagne)- Francia.
17.- E1 hogar y el mundo{Ghare-Barre)- India.

18.- Yol- Turquia.

19.- Yla nave va(E la nave va}- Italia, Francia.

20.- Erase una vez en Ameérica{Once upon a time in America)-

Estados Unidos.

Esta Muestra fue presentada en 12 salas de el Distrito

Federal, Guadalajara y Monterrey.
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XVIII MUESTRA INTERNACIONAL DE CINE.

(1985)

paises participantes.- En esta Muestra participaron 17 paises,

los

cuales son: Argentina Estados Unidos
Suecia Yugoslavia
U.R.S.S. Gran Bretafia
Cuba Italia
Francia Polonia
Venezuela Rep. Fed. Alemana
Peru Japon
Espaiia Grecia
México

Peliculas participantes.- En esta Muestra se

Liculas, las cuales son:

8.~
9.-

Rep.

Queen Kelly- Estados Unidos.

Lua historia oficial- Argentina.
Montenegro (Montenegro-Pigs and Pearls)-
Brasil {(Brazil) Gran Bretaria.

Romanza cruel (Hestoki romans)- U.R.S.S.
Lejania- Cuba.

Carmen~ Francia, Italia.

Oriana-~ Venezuela, Francia.

El afio del sol tranquilo (Rok spokojnego

Fed. Alemana, ITtalia, Estados Unidos.

presentaron 20 pe_

Suecia, Yugoslavia.

slonca)- Polonia,

10.- La rosa piurpura del Cairo (The purple rose of Cairo)-

Estados Uﬁidos.
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11.- La ciudad y los perros- Peri.

12.~ Macho y hembra- Venezuela.

13.- El marinero 512 (Le matelot 512)- Francia.

14.~ Tasio- Espafa.

15.~ La balada de Narayama (Narayama Bushi-ko)- Japon.

16.- Los motivos de Luz- México.

17.~ E1 honor de la familia Prizzi (Prizzi's honor)~ Estados
Unidos.

18.- lL.a noche de Varennes (lL,a nit de Varennes)- Italia, Francia.
19.- viaje a Citeria (Taxi di sta Kithira)- Grecia.

20.- Paris, Texas-~ Rep. Fed. Alemana, Francia.

Esta Muestra fue presentada en 12 salas de el Distrito

Federal, Guadalajara y Monterrey.
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XIX MUESTRA -INTERNACIONAIL DE CINE. (1986)

Paises participantes.- En esta Muestra participaron 13 paises,

los cuales son: Italia Francia
Brasil Rep. Fed. Alemana
U.R.5.S. Estados Unidos
Venezuela México
Hungria Cuba
Colombia Gran Bretafia
Espana

Peliculas participantes.- En esta Muestra se presentaron 21 pe_
liculas, las cuales son:

1.~ Ginger y Fred {Ginger e Fred)- Italia, Francia, Rep. Fed.
Alemana.

2.~ El beso de la mujer arafia (Kiss of the spider woman)- Brasil
Estados Unidos.

3.~ Tren del escape (Runaway train)- Estados Unidos.

4.- El espantapajaros (Chuchelo)- U.R.S.S.

5.- L,a hora de la estrela)- Brasil.

6.- Teresa (Theresa)- Francia.

.- Manon- Veneznela.

8.- El1 tres de copas- México.

9.- Nostalgia {Nostalghial)- Italila.

10.~ Coronel Redl (Redl ezredes)- Hungria, Rep. Fed. Alemana.
11.- Loco amor (Fool for love)- Estados Unidos.

12.- Baraéua— Cuba.
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13.- Cartas de un hombre muerto (Pisma miortugo chelovieka)-
U.R.S5.8.

14.- visa U.S.A.- Colombia, Cuba.

15.- El imperio de la fortuna- Mexico.

16.- Mona Lisa~ Gran Bretana.

17.- Pobre mariposa~ Argentina.

18.- Mambru se fue a la guerra- Espafa.

19.- Cuando papa sale de viaje (Otac na sluzbenom putu)-
Yugoslavia.

20.~ Pasion de amor (Passione d'amore)- Italia, Francia.

21.- Después de hora (After hours)- Estados Unidos.

Esta Muestra fue presentada en 12 salas de el Distrito

Federal, Guadalajara y Monterrey.
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XX MUESTRA INTERNACIONAL DE CINE. ( 1987 }.

Paises participantes.- En esta Muestra participaron 13 paises ,

los cuales son : U.R.S.S. México
Espaiia Estados Unidos
Polonia Rep. Fed. Alemana
Italia Francia
Australia Holanda
Cuba Hungria
Suecia.

Peliculas participantes.- En esta Muestra se presentaron 22 pe_
liculas, las cuales son :

1.- Tema(Tema)- U.R.S.S.

2.- Gaby, una historia verdadera(Gaby, a true story)- Mexico ,
Estados Unidos.

3.~ La ley del deseo- Espafa.

4.- Crdnica de amores accidentados(Kronika wipadkow milosnych)-
Polonia.

5.- Hombres(Manner)- Rep. Fed. Alemana.

6.~ E1 diablo en el cuerpo(Diavolo in corpo/Le diable au corp)-
Italia, Francia.

7.- Mi primera esposa(My first wife)- Australia.

8.- El1 asalto(De Hanslag)- Holanda.

9.~ Mariana, Mariana- México.

10.- Educando a Arizona{Raising Arizona)- Estados Unidos.

11.- E1 némbre de la rosa(Der pame der rose/The name of the

rose)- Rep. Fed. Alemana.
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12.- La corte del faraon- Espafia.

13.- Un nombre de eéxito- Cuba.

14.- Mds alld de la terapia(Beyond Therapy)- Estados Unidos.
15.- Mensajero(Kurier)- U.R.S.S.

16.- Dias dificiles- Mexico.

17.- Diario para mis amores{Naplo szerelmermneck)- Hungria.
18.~ Los intocables(The untouchables)- Estados Unidos.

19.- Clandestino destino~ México.

20.- la mitad del cielo~ Espaia.

21.- Terciopelo azul({Blue velvet)- Estados Unidos.

22.- El sacrificio(Offret)- Suecia, Francia.

Esta Muestra fue presentada en 13 salas de el Distrito

Federal, Guadalajara y Monterrey.
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XXI MUESTRA INTERNACIONAL DE CINE (1988).

Paises participantes.- En esta Muestra participaron 14 paises,

los cuales son: Mexico Estados Unidos
Espaiia Cchina
Yugoslavia U.R.S.S.
Belgica Francia
Argentina Cuba
Hungria Italia
Polonia Dinamarca

Peliculas participantes.- En esta Muestra se presentaron 21 pe_
liculas, las cuales son:

1.~ Bird- Estados Unidos.

2.- Mentiras piadosas~ México.

3.- E1 Lute camina o revienta~ Espafia.

4.- Sorgo rojo (Hong gaoliang)- China.

5.~ Balcan express(Balkan ekspress)- Yugoslavia.

6.~ Robinsonada o mi abuelo inglds (Robinsonada anu abemi
ingliseli papa)- U.R.S.S.

7.- Las bodas barbaras (lLas noces barbares)- Bélgica, Francia.
8.- Sofia- Argentina.

9.- El costo de la vida- México.

10.~ Los modernos (The moderns)- Estados Unidos.

11.- La comisario (Komissar)- U.R.S.S.

12.- Clandestinos- Cuba.

13.~ Miss Arizona- Hungria, Italla.

14.~ Esperanza- México, Rusia.
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15.- No matards (Kotki fiim)- Polonia.

16.~ Septiembre (September)- Estados Unidos.

17.~- Los enredos de Wanda (A fish called Wanda)- Gran Bretana.
18.- E1l secreto de Romelia- México.

19.~ Ccarga vida a la sefiora (Rungavitz alla signoral)- Italia.
20.- Mujeres al borde de un ataque de nervios- Espafa.

21.~ E1 festin de Babette (Babette's gaestebud)- Dinamarca.

Esta Muestra fue presentada en 13 salas de el Distrito

Federal, Guadalajara y Monterrey.
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XXII MUESTRA INTERNACIONAL DE CINE.{ 1989 ).

paises participantes.- En esta Muestra participaron 18 paises ,

los cuales son : Mexico Estados Unidos
Espafa Checoslovaquia
Francia U.R.S.S.
Polonia Canada
Cuba Gran Bretafia
Brasil Rep. Fed. Alemana
India Argentina
Italia Suecia

Peliculas participantes.- En esta Muestra se presentaron 24 pe_
liculas, las cuales sona :

1.- Historias de Nueva York{New York stories)- Estados Unidos.
2.- Goitia, un Dios para si mismo- México.

3.~ Remando al viento- Espafia.

4.~ Sociedad de poetas muertos{Dead poet society)- Estados
Unidos.

5.- Reaccidn en cadena(Kopytem sem, kopytem tam)- Checoslova _
quia.

6.- Inspector Lavardin(Inspecteur Lavardin)- Francia.

7.~ ciudad cero(Gorod zero)- U.R.S.S.

8.~ Breve pelicula sobre el amor{Krotki film o milosci)-Polonia
9.- Lola- México, Espafia.

10.~ Jesus de Montreal(Jesus de Montreal)- Canada.

11,- Plegéria para un moribundo(A prayer for the dying)- Gran

Bretafia.
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12.~ Papeles secundarios- Cuba, Espafa.

13.~ La fiesta(Festa)- Brasil.

14.- El fildsofo(Der philosoph)- Rep. Fed. Alemana.

15.- Barroco~ Espafia, Cuba.

16.- El1 oso(L'ours)- Francia.

17.- ! Salaam Bombay !- India, Francia, Gran Bretafa.

18.- Sexo, mentiras y video(Sex, lies and videotape)- Estados
Unidos.

19.- Hombre mirando al sudeste{Man facing southeast)- Argentina
20.~- La otra mujer{Another woman)- Estados Unidos.

21.- splendor- Italia, Francia.

22.- Un mundo aparte(A world apart)~ Gran Bretafa.

23.~ Mi vida como perro(Mit 1liv som hund)- Suecia.

24.- Las alas del deseo(Der himmel uber Berlin)- Francia, Rep.

Fed. Alemana.

Esta Muestra fue presentada en 13 salas de el Distrito

Federal, Guadalajara y Monterrey.
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V.- INVESTIGACION DE CAMPO.

Para la interpretacidn de los resultados de las 2644 en_
cuestas aplicadas, se utilizo en computadora un sistema llamado
"Fox Plus", que consiste en interpretar los resultados a base
de cuadros, logrando realizar todas las combinaciones de pre_
guntas posible.

A continuacidn se muestra la presentacion de los resulta_
dos con sus respectivos cuadros, asi como los hallazgos obteni_

dos de los mismos:

5.1.- PRESENTACION DE I,0S RESULTADOS.

En la pregunta numero 1, que dice: ¢Ha asistido regular_
mente a la Muestra? se obtuvo la siguiente informacidn:

De 2584 que contestaron esta pregunta 2266 personas contestaron
que si, o sea el 88%, y 318 contestaron que no, o sea 12%.
Esto se puede confirmar observando el cuadro 1.

En la pregunta numero 2, que dice: jCuantas peliculas de
la Muestra ha visto a la fecha? se obtuveo la siguiente informa_
cion: De 2585 que contestaron esta pregunta, las cifras mas
significativas fueron que 259 personas, o sea el 10.02% han visto
20 peifculas, y 252 personas, o sea el 9.75% han visto las 24

peliculas.
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Esto se confirma en el cuadro numero 2.

En la pregunta nimero 3, que dice: (Que le parece la se
leccidn de peliculas presentadas en esta Muestra? se obtuvo la
siguiente informacion:

De 2614 personas que contestaron esta pregunta, 1597 personas,
0 sea el 61.09% contestaron que fue buena y iunicamente 56 per_
sonas, 0 sea el 2.14% contestaron que fue mala.

Esto se confirma en el cuadro numero 3.

En la segunda parte de la pregunta 3, mencionada en el

inciso anterior se pregunta el por qué de la respuesta y los
resultados mas significativos fueron los siguientes:
De 2239 personas que contestaron esta pregunta, 1025 personas,
0 sea el 45.80% contestaron que debido a la calidad dispareja,
siguiéndole 838 personas, o sea el 37.43% gue dijeron debido a
que se tratan temas importantes.

Esto se confirma en el cuadro mimero 4.

En la pregunta nimero 4, que dice: ¢(Considera usted que
deberia estar representado algtin otro pais? se obtuvo la si_
guiente informacidn:

De 2339 personas que contestaron esta pregunta, 1824 contestaron
que si, o sea el 77.98%, y 515 personas contestaron que no, o

sea el 22;01%.
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En la segunda parte de la pregunta 4, mencionada en el
inciso anterior se pregunta cual pais en caso de ser afirmativa
la respuesta anterior, y los resultados mas significativos fue_
ron los siguientes:

De 1775 personas que mencionaron que pais les gustaria que
estuviera representado en la Muestra, 663 personas, o sea el
37.35% respondieron que Japon, de los cuales fueron 267 hombres
y 306 mujeres; y 242 personas, o0 sea el 13.63% respondieron que
China, de los cuales fueron 125 hombres y 117 mujeres.

Este inciso, al igual que el anterior se confirma en el cuadro

numero 5.

En la pregunta numero 5, que dice: ;Qué opina de la can_
tidad de peliculas presentadas? se obtuvo la siguiente informa_
cion:

De 2617 personas que contestaron esta pregunta, 2071 persanas,

0 sea el 79.14% dijeron haber sido suficiente, y unicamente 257
personas, o sea el 9.82% dijeron haber sido excesiva la cantidad
de pelfculas presentadas.

Esto se confirma en el cuadro nimero 6.

En la pregunta nimero 6 que dice: ¢Qué le parece el

precio del abono? se obtuvo la siguiente informacion:

De 2575 personas que contestaron esta pregunta, 1681 personas

o sea el 65.28% contestaron que fue adecuado, mientras que uni_,
camente 148 personas, o sea el 5.75% respondieron que es barato.
Esto se confirma en el cuadro nimero 7.
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En la pregunta nﬁmero 7, que dice: ¢Por qhe medio se en_,
terd usted de la Muestra? se obtuvo la siguiente informacidn:
De 2615 personas que contestaron esta pregunta, 1515 personas,
0 sea el 57.93% se enteraron por prensa, siguiéndole 333 perso_
nas, o sea el 12.73% que se enteraron por radio.

Esto se confirma en el cuadro nimero 8.

En la pregunta numero 8, que dice: (Considera usted que
tuvo suficiente informacidén sobre la Muestra antes de su inicio?
se obtuvo la siguiente informacion: De 2584 personas que contes_
taron esta pregunta, 1089 personas contestaron que si, y 1495
personas contestaron que no.

Esto se confirma en el cuadro numero 9.

En la segunda parte de la pregunta numero B8, mencionada
en el inciso anterior, en la que se pregunta el por qué de la
respuesta, se obtuvo la siguiente informacion: De 2051 personas
gue contestaron esta pregunta, 1325 personas, o sea el 64.60%
contestaron que requieren mayor informacion.

Esto se confirma en el cuadro nimero 9.

En la pregunta numero 9, gue dice: Mencione las 3 peli_
culas que para usted tengan: mayor valor cinematografico y las
3 peliculas que para usted tengan menor valor cinematografico;
se obtuvo la siguiente informacion: La pelicula con mayor valor

cinematografio fue: "Sociedad de Poetas Muertos", siguidndole
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en 2do. lugar "Jesus de Montreal" y en 3er. lugar "Breve pelicu_
la sobre el amor".

Esto se confirma en el cuadro numero 10.

En lo referente a la parte en que se preguntan las 3 peliculas
con menor valor cinematografico, se obtuve 1o siguiente: la pe_
licula con menor valor cinematogrdfico fue "Papeles secundarios"
siguiéndole en 2do. lugar "La Fiesta" y en 3er. lugar "Reaccion
en Cadena".

Esto se confirma en el cuadro mimero 11.

En la pregunta numero 10, que dice: ¢Qué sugerencia haria
vusted para la proxima Muestra? se obtuve la siguiente informa_
cion: De 1122 personas que contestaron esta prequnta, 283 per_
sonas, o sea el 25.22% contestaron que deben incluir el progra_
ma en el precio del abono, y 281 personas, o sea el 25.04% con_
testaron que se debe mejorar la calidad.

Esto se confirma en el cuadro numero 12.

PERFIL DE 1.0S ENCUESTADOS (Cuadro 13).

EDAD: 1836 personas menores de 35 afios y 739 personas mayores
de 35 afios.

SEXO: De 2375 personas que contestaron su sexo, 1061 resultaron
hombres y 1314 mujeres.

ESCOLARIDAD: De 2644 personas que contestaron su escolaridad,

hubieron 1524 universitarios y 671 postgraduados.
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De 231 estudiantes de preparatoria que opinaron sobre el
precio del abono, 140 personas, o sea el 60.65% opinaron que el
precio de el abono es adecuado.

Esto se confirma en el cuadro mimero 14.

De 235 estudiantes de preparatoria que opinaron sobre la
Muestra, 148 personas, 0 sea el 62.98% opinaron que la Muestra
es buena, siguiéndole 44 personas, o sea el 18.72% que opinaron
que la Muestra es excelente.

Esto se confirma en el cuadro mimero 15.

De 1162 universitarios que opinaron sobre la Muestra,
825 cersonas, 0 sea el 71% opinaron que la Muestra es buena, y
184 personas, 0 sea el 15.83% opinaron gue la Muestra es exce_

lente. Esto se confirma en el cuadro numero 16.

De 1276 unversitarios que opinaron sobre el precio del
abono, 819 personas, o sea el 64.18% opinaron que el precio del
abono es adecuado, y 390 personas, o sea el 30.56% opinaron que

es caro. Esto se confirma en el cuadro nimero 17.

De 1427 universitarios que opinaron sobre la cantidad de
peliculas, 1190 personas, © sea el 78.91% opinaron gue la can_
tidad de peliculas es suficiente, y 177 personas, 0 sea el
11.74% opinaron que es insuficlente.

Esto se confirma en el cuadro nimero 18.

BSTA TESIS MO DEBE
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De 1427 universitarios gue mencionaron el medio por el
cual se enteraron de la Muestra, 861 personas, o sSea el 60.34%
afirmaron haberse enterado por medio de la prensa.

Esto se confirma en el cuadro mimero 19.

PERFIL DE UNIVERSITARIOS (Cuadroc 20).

TOTAL DE UNIVERSITARIOS: 1379 personas.
HOMBRES: 624

MUJERES: 755

MENORES DE 35 ANOS: 482 hombres y 570 mujeres.

MAYORES DE 35 ANOS: 139 hombres y 176 mujeres.

De 793 personas que sugirieron cambios en la Muestra,
283 personas sugirieron incluir el programa en el precio del
abono, de los cuales fueron 266 estudiantes de secundaria, 4
preparatorianos, 11 universitarios, y 2 postgraduados. 281 per_
sonas sugirieron evitar censura, de 1los cuales hubieron 243 es_
tudiantes de secundaria, 1 preparatoriano, 27 universitarios y
10 postgraduados.

Esto se confirma en el cuadro mimero 21.

De los 611 postgraduados que opinaron sobre la Muestra,
346 personas, © sea el 56.63% opinaron que la Muestra es buena,
siguiéndole 147 personas, o sea el 24.06% que opinaron que la
Muestra es regular.
Esto se confirma en el cuadro mimero 22.
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De 613 posgraduados gue opinaron sobre la cantidad de
peliculas, 482 personas, o .sea el 78.63% opinaron que la canti_
dad de peliculas fue suficiente, siguiéndole B0 persconas, o sea
el 13.05% que opinaron que fue excesiva.

Esto lo podemos confirmar en el cuadro numero 23.

De 533 posgraduados que opinaron sobre el precio del
abono, 356 personas, o sea el 67.17% opinaron que el precio del
abono es adecuado, siguiéndole 135 posgraduados, o, sea el
25.47% que opinan que el precio del abono es caro.

Esto se puede verificar refiriendose al cuadro numero 24.

De 578 posgraduados que dijeron por qué medio se entera_
ron de la Muestra, 410 personas, o sea el 70.93% afirmaron
haberse enterado de la Muestra por medio de la prensa, siguién_
dole 118 personas que afirman haberse enterado de la Muestra
por medio de recomendacidn, y esto representa el 20.42%.

Esto lo podemos confirmar refiriéndonos al cuadro numero 25.
PERFIL DE POSGRADUADOS ( cuadro 26 ).

TOTAL DE POSGRADUADOS: 564 personas.

HOMBRES: 251

MUJERES: 313

MENORES Dé 35 ANOS: 141 hombres y 153 mujeres.

MAYORES DE 35 ANOS: 107 hombres y 153 mujeres.
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DIFUSION DE LA MUESTRA.

693 personas opinan:

386 personas opinan:

1.~

Haberse enterado por prensa.
consideran no tener informacidn sufi _
ciente desde el inicio de la Muestra.
Sugieren se les brinde mayor informa_
cidn.

395 universitarios y 198 posgraduados.

Haberse enterado por prensa.
Consideran estar bien informados.
Aseguran tener informacion oportuna.

229 universitarios y B4 posgraduados.
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13.-
14.-
15.-
16.-
17.-
18.-
19.-
20.-
21.-
22.-
23.-

24, ~

PELICULAS PRESNTADAS EN

XXII MUESTRA INTENACIONAL DE

Historias de Nueva York.
Goitia.

Remando al viento.

Sociedad de Poetas Muertos.
Inspector Lavardin.
Reaccion en Cadena.

ciudad Cero.
Breve pelicula sobre el amor.
Lola.

Jesus de Montreal,
Plegaria para un moribundo.
Papeles secundarios.

La Fiesta.

El Fildsofo.

Barroco.

El Oso.

Salaam Bombay!

Sexo, mentiras y video.
Hombre mirando al sudeste.
La otra mujer.

Splendor.

Un mﬁndo aparte.

Mi vida como perro.

las alas del deseo. 83

LA

CINE.



4.-

5.

6.-

7.-

CODIFICACION DE REACTIVOS.

Pregunta numero 3:
Se tratan temas importantes.
Seleccidn de peliculas.
Seleccion de directores.
Calidad dispareja.
variedad.

otros.

Pregunta numeroc 4:
Japdn.
China.
Paises Latinoamericanos.
Paises Europeos.
Africa.
Australia.
India.

Otros.

Pregunta nuimero 8:
Mayor informacidn.
Informacidn oportuna.

otros.
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Pregunta numero 10:

01l.- Mas salas. .

02.~ Combatir la reventa.

03.~ Mayor difusidn.

04.~ Evitar la censura { exhibir " La udltima tentaciodn
de Cristo " ).

05.~ Mejorar la calidad de las copias.

06.- Mejorar la seleccion de peliculas.

07.- Disminuir el precio de la entrada.

08.- Mds funciones matutinas.

09.- Incluir el programa en el precio del abono.

10.~ Al finalizar la Muestra incluir el ciclo " Directores
de la Muestra ."

11.- Incluir documentales antes de cada funcion.

12.~ Otras.

85



Total de encuestas: 2644.

Cuadro No. 1

1.- Ha asistido regularmente a la Muestra?

TOTAL ST NO
2584 2266 318
100% 88% 12%
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Total de encuestas: 2585-100%

Cuadro No. 2

2.- Cuantas peliculas de la Muestra ha visto a la fecha?

# DE PELICULAS ENCUESTADOS % # DE PELICULAS ENCUESTADOS %
1 19 0.74 13 56 2.17
2 36 1.39 14 83 3.21
3 66 2.55 15 115 4.45
4 77 2.98 16 85 3.29
5 92 3.56 17 82 3.17
6 87 3.37 18 143 5.53
7 65 2.51 19 122 4.72
8 102 3.95 20 259 10.02
9 62 2.40 21 126 4.87
10 166 6.42 22 172 6.65

_ 11 37 1.43 23 162 6.27
12 118 4.56 24 252 9.75

87



Cuadro No. 3

3.- Que le parece la seleccion de peliculas presentada

en esta Muestra?

EXCELENTE

BUENA

REGULAR

MALA

88

RESPUESTAS ®
431 16.49
1597 61.09
530 20.28
56 2.14
2614 100.00



Cuadro No. 4

4.- Por que?

ENCUESTADOS %

SE TRATAN TEMAS IMPORTANTES 838 37.43
POR LA SELECCION DE PELICULAS 123 * 5.49
POR LA SELECCION DE DIRECTORES 45 2.00
POR LA CALIDAD DISPAREJA 1025 ** 45.80
POR LA VARIEDAD 132 5.90
OTROS MOTIVOS 76 3.38

2239 100.00

* considera buena la Muestra por la importancia de los temas:
838 encuestados: 137 de posgrado
428 universitarios
86 de preparatoria
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83 de secundaria, técnico y primaria.

* * Consideran buena/regular la Muestra debido a la calidad

dispareja:

1025 encuestados: 250 de posgrado
616 universitarios
71 de preparatoria

88 de secundaria, técnico y primaria.
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Cuadro No. 5

4.- Considera usted que deberia estar representado algun

otro pais?

NQ 515 SI 1824
cual? PAIS REACTIVO SI % HOMBRES MUJERES
JAPON 663 37.35 267 306
CHINA 241 13.58 88 124
PAISES LAT. 178 10,03 87 91
PAISES EUROPEOS 242 13.63 125 117
AFRICA 140 7.89 66 74
AUSTRALIA 41 2.31 20 21
INDIA 24 1.35 12 12
OTROS 246 13.86 142 104
1775 100.00 807 849
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Cuadro No. 6

5.~ Que opina de la cantidad de peliculas presentadas?

NUMERO %

EXCESIVO 257 9.82
SUFICIENTE 2071 79.14
ADECUADO 289 11.04

2617 100.00
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Cuadro No. 7

6.~ Qué le parece el precio del abono?

NUMERO %

CARO 746 28.97
ADECUADO 1681 65.28
BARATO 148 5.75

148 100.00
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Cuadro No. 8

7.~ Por qué medio se enterd usted de la Muestra?

NUMERO %

RADIO 333 12,73
PRENSA 1515 57.93
CINE 64 2.45
T.V. 94 3.59
OTRO 609 23.30

2615 100.00
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Cuadro No. 9

8.- Considera usted que tuve suficiente informacion

sobre la Muestra antes de su inicio?

SI 1089 NO 1495

Por gue?

NUMERO
REQUIERE MAYOR INFORMACION 1325

INFORMACION OPORTUNA 694

OTROS FACTORES 32
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Cuadiro No. 10

9 B.- Cuadro de primeras menciones a mayor valor

cinematogra’fico “Top of mind".

LUGAR PELICULA MENCIONES H/M FDS%‘RADO UNTVERSIDAD PREPA.
lo. Sociedad de Poetas Muertos 562 208/295 100 331 65
20. Jesus de Montreal 230 123/142 63 161 26
30. Breve pelicula sobre el amor 268 111/138 75 161 13
4o0. El Oso 179 68/93 32 98 12
S0. Las alas del deseo 178 93/63 50 104 13
60. Splendor 143 60/63 45 74 9
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Cuadro No.

9 D.- Cuadro de primeras menciones a menor valor

11

cinematografico "Top of mind".

4.-
5.

6.-

Papeles secundarios
ILa Fiesta

Reaccidn en cadena

Inspector Lavardin

Lola

Barroco

97

MENCIONES

410
252
236
171
166

115

1350

IR

30.4
18.7
17.5
12.6
12.3

8.5

100.00



Cuadro No. 12

10.~ Que sugerencia haria usted para la proxima Muestra?

Poner mas salas de exhibicion
Combatir la reventa

Mayor difusidn

Evitar la censura

Mejorar la calidad

Mejorar la seleccion de peliculas

Disminuir el precio de entrad

Descuento a estudiantes por las tardes

Mas funciones matutinas

Programa en el precio del abo

a

no

NUMERO

63
38
31

281
18

5
54

229
33

283

Incluir ciclo "Directores de la Muestra" 74

Incluir documentales

Otros

98

6

7

4122

3

5.61
3.3¢9
2.76
25.04
1.50
0.45
4.81
20.41
2.94
25.22
6.60
0.54
0.63

100.00



Cuadro

PERFIIL,

No. 13

DE LOS ENCUESTADOS

ESCOLARIDAD

99

MENOS DE 35 ANoS

MAS DE_35 afNos

1836

HOMBRES

1061

Primaria
Secundaria
Preparatoria
Técnico
Universidad

Posgrado

759

MUJERES

1314

71
as

237

96

1524

671

2644



Cuadro No. 14

PREPARATORIA

OPINION DEIL PRECIO DEL

Adecuado

Caro

Barato

100

ABONO:

140

80

I®

60.65

34.63

4.76

100.00



Cuadro No. 15

MERCADO SECUNDARIOQ

PREPARATORIA

OPINION DE LA MUESTRA:

Excelente

Buena

Regular

Mala

101

44

148

a1

235

IR

18.72

62.98

17.45

100.00



Cuadro No. 16

OPINION DE UNIVERSITARIOS:

Universitarios que acuden regularmente a la Muestuia,

opinan de ella que es:

%
Excelente 184 15.83
Buena 825 71.00
Regular 131 11.27
Mala _ﬁ 1.89
1162 100.00
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Cuadro No. 17

Universitarios que acuden regularmente a la Muestra,

opinan del precio del abono gue es:

%
Adecuado 819 64.18
Caro 390 30.56
Barato 67 5.26
1276 100.00
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Cuadro No. 18

Universitarios que acuden regularmente a la Muestra,

opinan de ella que es:

IR

Excesiva 141 9.35
Suficiente 1190 78.91
Insuficiente 177 11.74

1427 100.00
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Cuadro No. 19

Universitarios que se enteraron de la Muestra por

medio de:

%

Prensa 861 60.34
Radio 211 14.79
otros 355 24.88
1427 100.00
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Cuadro No. 20

Universitarios:

EDAD HOMBRES MUJERES
624 755
Menos de 35 anos 482 570
Mas de 35 afios 139 176
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Cuadro No. 21

CUADRO DE SUGERENCIAS A 3 MAYORES FRECUENCIAS:

SECUNDARIA PREPARATORIA UNIVERSIDAD POSGRADO MENCIONES

Evitar censura 243 1 27 10 281

Descuento a estu_

diantes las tardes 192 6 16 5 229

Incluir el programa

en precio del abono 266 4 11 2 283
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Cuadro No. 22

Posgraduados que acuden regularmente a la Muestra,

opinan de ella que es:

*
Excelente 95 15.55
Buena 346 56.63
Regular 147 24,06
Mala 23 3.76
611 100.00
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Cuadro No. 23

Pusgraduacdos que acuden regularmente a la Muestra,

opinan de ella que es:

%

Excesiva 80 13.05
Suficiente 482 78.63
Insuficiente _3 8.32
613 100.00
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Cuadro No. 24

Posgraduados que acuden regularmente a la Muestra,

opinan del precio del abono que es:

Adecuado 356
Caro 135
Barato 39

533
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67.17

25.47

100.00



Cuadro No. 25

Posgraduados gque se enteraron de la Muestra

por medio de:

%
Prensa 410 70.93

Radio 50 8.65

(Recomendacion) Otros ’ 118 20.42
578 100.00
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Cuadro No. 26

Posgraduados:

EDAD HOMBRES MUJERES
Menos de 35 afios 251 313
Mas de 35 aflos 107 159
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5.2.- ANALISIS DE 1,05 RESULTADOS.

A continuacién se hard el analisis de los resultados,
comparando las hipétesis tanto alternas como nulas con los

resultados obtenidos en la investigacion.

En la primera hipotesis, 1a cual a la letra dice: YEs
necesario tener un mayor control de calidad en cuanto a la
variedad de las peliculas, asi como incluir peliculas de otros
palises, principalmente de Japon y China.* Se puede concluir
que la primera parte de la hipdtesis, la cual dice: "Es
necesario tener un mayor control de calidad en cuanto a la
variedad de las peliculas...." es falsa, haciéndose valida 1a
hipdbesis nula, y ésto se observa en 10s resultados de el
andlisis de la primera parte de la pregunta 3 del cuestionario
aplicado, la cual dice: ¢ Qué le parece la seleccion de pelf_
culas presentada en esta Muestra?, y en la cual se obtuvo la
siguiente informacidn: El 61.09% de las 2614 personas gque
contestaron esta pregunta afirman que la seleccién de peliculas
presentadas en esta Muestra es buena, por lo tanto, NO es nece_
sario un mayor control de calidad en cuanto a la variedad de
peliculas, como se afirma en la primera hipdtesis nula.

Sin embargo, la segunda parte de la hipotesis alterna, la cual
a la letra dice:"....as{ como incluir peliculas de otros

pafses, principalmente de Japon y China." es veridica, ya que
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en la pregunta nimero 4 que dice: "; Considera usted gque deberia
estar representado algun otro pais ?" el 77.98 % de las 2339
personas que contestaron esta pregunta afirmaron que SI deberia
estar representado algun otro pais, y en la segunda parte de 1la
pregunta 4, en la cual se pregunta en caso de ser afirmativa la
respuesta anterior ¢ Cual pais deberia estar representado ? se
puede observar gue de 1775 personas que contestaron esta

pregunta el 37.35 % contestaron que JAPON, y el 13.63 % opinan

que CHINA.
Para comprobar el analisis de esta primera hipGtesis se hace

referencia a 10os cuwadros Numero 3 y 5.

En la segunda hipdtesis, la cual dice: "El precio del
abono de la XXII Muestra Internacional e Cine fue adecuado,
por 1o que en el futuro lo ideal seria aumentar el precio
conforme al aumento de la infiacion®. Se puede concluir gue esta
hipdtesis es veridica, ya que en el analisis de la pregunta
numero 6 del cuestionario aplicado, en la que se pregunta: “Qué
le parece el precio del abono ?" se obtuvo l1la siguiente
informacion: De las 2575 personas gue contestaron esta pregunta
el 65.28 % afirman que fue adecunado, confirmando asi esta
respuesta la segunda hipdtesis alterna. ESto se comprueba en el

cuadro nimero 8.

Enlla tercera hip6tesis, la cual dice: "Es necesario

hacer mds promocidn por TV y por radio". Se puede concluir que
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es veridica, ya que de 2615 personas que contestaron esta
pregunta en el cuestionario, 94 personas, 0 sea el 3.59 %
unicamente afirmo haberse enterado por radio. Esto se confirma

en el cuadro niumero 8.

En la cuarta y ultima hipotesis, la cual dice: "Es
necesario aumentar el numero de salas durante el periodo de la
Muestra, asi como aumentar el tiempo de la temporada". Se puede
concluir gue es falsa, ya que en la pregunta del cuestionario
gque dice: ¢ Dué sugerencia haria usted para la proxima Muestra ?
de 1422 respuestas obtenidas en esta pregunta, inicamente 63
personas, o sea, el 5.61 % propusieron poner mas salas de
exhibicidn.

Esto se puede confirmar refiriendose al cuadro niumero 12.
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5.3.- COMPROBACION DE I.A HIPOTESIS.

De las 4 hipdtesis mencionadas en esta tesis, se puede
comprobar lo siguiente:
La primer hipotesis la cual dice: "Es necesario tener un mayor
control de calidad en cuanto a la variedad de pelfculas, as{
como incluir peliculas de otros paises, principalmente de Japdn
y China." , se puede comprobar linicamente la segunda parte, la
cual dice: ".... asi como incluir peliculas de otros paises,
principalmente de Japdén y China." , sin embargo en la primera
parte,la cual dice: "Es necesario tener un mayor control de
calidad en cuanto a la variedad de las peliculas....” se puede
comprobar que la hipotesis alterna es falsa, haciendose

veridica la hipdtesis nula.

L.a segunda hipétesis, qgque dice: "El precio del abono de
la XXIT Muestra Internacional de Cine fue adecuado, por 1o gue
en el futuro 1o adecuado serla aumentar el precio conforme al

aumento de la inflacidn." es definitivamente veridica.

lLa tercer hipltesis, que dice: "Es necesario hacer mds
promocibdn por television y por radio." es verfdica, al igual
igual gue la hipotesis anteriormente mencionada.

La cuarta y tltima hip6tesis, la cual es la siguiente:
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"Es necesario aumentar el nimero de salas durante el periodo de
la Muestra , as{ como aumemtar la duracion de la temporada.® es
falsa, por lo tanto se puede comprobar que la hipdtesis nula

es veridica.

La comprobacion de estas hipdtesis se Funda en el

apartado 5.2 de este capitulo.



COCLUSTIONES Y RECOMENDACIONES.

En base al analisis de los resultados obtenidos en la
presente investigacion, se aportan las siguientes conclusiones
y recomendaciones iitiles para futuras Muestras Internacionales

de cine en México.

A partir de los cuestionarios aplicados, y de las
respuestas obtenidas en estos, se concluye que la variedad en
la presentacion de las peliculas dentro de una Muestra Interna_
cional de cine no es tan importante para el €xito de su exhibi_,
cidn como lo es incluir una mayor cantidad de peliculas repre_

sentativas de otros paises.

En lo que se refiere al costo del abono, se encontrd que
este puede mantenerse estable mientras la tasa inflacionaria lo
esté, por lo tanto, si esta dltima varia, el precio del abono ‘
lo hard al igual. Actualmente la tasa inflacionaria se ha man_
tenido estable, por lo tanto no hay motivo por el cual se deba

alterar el precio actual del abono.

Otra recomendacidn iutil y de gran importancia es tomar
en cuenta gue es necesario hacer mas promocion por radio y
television, ya gque actualmente se pueden considerar 2 de los

medios mas importantes de comunicacidn.
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Las salas de exhibicidn son suficientes, por lo tanto no
es necesario aumentar la cantidad, ya que con las que se usan

en la temporada de la Muestra son suficientes.

En ygeneral, estas son las recomendaciones ma's importantes
que se deben tomar en cuenta para Muestras futuras, ya que puede

ser muy positivo llevarlas a cabo.

Después de haber analizado los resultados obtenidos en
esta tesis, se puede concluir que la Direccidn de Radio, Tele_
visidn y Cinematografia ha sabido organizar muy bien las 22
Muestras Internacionales de cine que se han llevado a cabo en
nuestro pais, y que unicamente es necesario afinar ciertos

detalles mencionados anteriormente.
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