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INTRODUCCION

Antes que otra cosa suceda, debo aclarar que soy un firme
convencido del lenguaje particular de cada medio de comunicacion
y estoy seguro de que toda “traduccién” estd practicamente
condenada al fracaso. Igualmente, creoc en la fuerza de las
capacidades y preferencias vy, aqui entre nos, he de confesar que
la palabra escrita no se me da mucho. Bien pues, valga aclarar
que este es un trabajo sobre la radio, hecho por una gente de
radio Y que -por supuesto- prefiere hablar a escribir; cuestion
de habilidades, si supiera rollear en blanco y negro seria
periodista.

Una vez hecha 1la anterior aclaracioén, y entrandole a 1lo
barrido, procedo con el choro introductorio que arranca asi:

El uno de junio de 1984 salid al aire una emisora totalmente
vinculada al rock y que se ubica en los 100.9 megahertz de la
banda de F. M. Haclendo alarde de creatividad se le bautizd como
"Rock 101", quién sabe por qué?. Desde su nacimiento logré que
mucha gente le prestara atencién; primero, porque transmistia
"puro, total vy absoluto rocanrol” ( segin su propio eslogan) y.
segundo, porque tenia un estilo poco comin de hacer radio em Yy
para la ciudad de la eterna nube gris.

Desde entonces me convertl en asiduo escucha. La razén para

tal adiccién era muy simple, combinaba dos de mis mas grandes



pasiones en esta vida: 1la radioy el rock. Era maravilloso
escuchar rolas que el resto de la radio ignoraba y ahi pasaban
una tras otra y dia tras dia para mi total beneplacito.

Pero también estaba el atractivo de la forma en que hacian radio,
con una frescura dificil de hallar en el resto del cuadrante.

Pue desde entonces que decidi “abordar intelectualmente”
( ACOMPANESE ESTA FRASE CON SONORA RECHIFLA Y TROMPETILLA ) el
fenétmeno rockcientounico. Al principio, esto es durante los
primeros meses. mi sesuda labor consistia en escuchar la emisora
veinticuatro horas al dla y veinticuatro horas a la noche. Ese
método fue divertido, pero no todo lo productivo y sistemidtico
que se deseaba, asi que cambié la estrategia y me fui de lleno a
colaborar en Rock 101,

Para no hacer el cuento largo, he de decir que mi
participacion en la emisora se extendit a lo largo de tres anos
en 1los cuales se hicieron varios programas: “Antes de irnos”,
"Sincronia diacrénica”, “Rock sin fronteras" Y "Opera Prima",
este ultimo tenia por objetivo buscar producciones
de las escuelas de comunicaciébn que hay en el D.F. para asi
enriquecer la emisora y darles a los chavos una oportunidad de
entrarle al medio pero de a devis.

Mi estancia en 1la emisora la recuerdo con gratitud, en
primera instancia por haberme dado la oportunidad de conocer tan

de cerca 1la radio, en sequnda por dejarme hacer con una gran



libertad y, finalmente, por dejarme poner todo el rocanrol que se

"me pegd la gana y sin censura. Estoy convencido de que durante
tres anos hice 1la radio que me hubiera gustado recibir como
escucha y probé las delicias de estar frente al microfono de 1la
emisora mds hippie de la Ciudad de México.

Ahora. es vital aclarar que el presente trabajo no es un
andlisis exhaustivo y profundo de la emisora. sino mds bien el
rescate de 1los aspectos mas importantes de la personalidad de
Rock 101. De tal suerte que la emisora se ve como un ejemplo (que
ademds conozco a fondo) de lo que a mi juicio son los principios
bAsicos para hacer radio de calidad. He de decirles que. también,
creo firmemente en la especializacién de cada canal, y el rock es
casuistico, si mwe gustaran las cumbias con toda seguridad
buscaria hacer radio guapachosa. pero con el sello "calidaa™.

Este trabajo va en busqueda de la radio de calidad, por 1lo
cual se parte de la definicitn del medio y su lenguaje. Dado el
perfil de Rock 10t se hace necesario llegarle al encuentro de la
radio con el rock ; el rock le debe mucho a la radio, pero el
medio también tiene varias deudas con él1. De alguna manera ambos
se complementan y han coadyuvado a su mutuo desarrollo.

En una primera parte seé efsctua la diseccidn del medio
radiofonico: lenguaje y especificidades que lo hacen ser radio y
no cualquier otro medio de comunicacién. Bn la siguiente se

desarrolla el esquema juridico al cual se circunscribe la radio



mexicana y que formalmente es responsable de lo que es la radio.
BEn este terreno se hace vital aprender a dar nalgadas sin que te
pesquen la mano y a liberarse de la preniciosa autocensura, que
es peor a la oficial.

La tercera parte es un censo de la radio capitalina de F.M.
para saber cudntas son. qué programan, de qué tipo son, quién las
detenta, etc. Y., para concluir este conteo., nos aproximamos a la
radio por medio de una encuesta que nos revela por qué escucha
radio la gente, cuando la escucha, por qué razén escucha una
determinado emisora y no otra, etc.

Seguimos de frente con una brevisima historia del Ntcleo
Radio Mil: maAs que exploraciéon documental, es una reconstruccion
en fuentes vivas de como se ha ido conformando uno de los grupos
de medios de comunicacidén mids importantes del México.

Continuando de frente le llegamos al proyecto Rock 10 y su
antecedente inmediato, Sonomil 101. BEs rico descubrir como una
estacidén de “"chafusica bizco" (Gracias por el término don José
Agustin) o “"musica disco” se mudé de lleno al rock and roll vy
se comprometid con un proyecto capaz de revitalizar un medio
moribundo.

Bl rock es el movimiento cultural mAs importante de esta
segunda mitad de siglo, Y quién sabe que vaya pasar en el siglo
por venir, por esa razdn (en este otro capltulo) se aborda -de la

manera mas breve posible- el movimiento rocanroclerc. Ademds es



vital poder conjugar este movimiento musical con la radio, pues
con mucho el rock le debe al medio su celebridad y en otros
aspectos la radio ha evolucionado gracias al rock, sobre todo en
lo referente a la radio de F.M. y estéreo.

Ya para finalizar viene la combinacién de radio y rock., donde
ademds de explicar cémo se da el arribo del rock a los medios y
se explican fenémenos tan curiosos como las radios piratas,
analizamos el concepto de la radioc de rock.

Para continuar este trabajo, serla necesario desmenuzar la
experiencia Rock 101 (que ya tiene 7 anos). Ver aclertos vy
errores para, de esa forma, concretar una mejor radio. O si se
prefiere, hacer radio musical (con los ritmos que se quleran)
pero de calidad y mejores vuelos.

La importancia de este trabajo, mis alld de mi gusto por 1la
radio y el rock, radica en la exploracion real de un fendmeno que
de cierta manera ha cambiado la forma de hacer radio F.M. en ¥y
para la ciudad mias grande del mundo. De un fenomeno que manifesto
tal capacidad de convocatoria entre los jovenes que logrd
sorprender a sus creadores y luego tomd por asalto a su pablico y
a la competencia. De esa forma se puso once again de manifiesto
que la radio es aun un medic vivo y delicioso para mucha g¢ente,
que la tele, los compact discs, los cassettes y los discos podran
ser lo que quieran., pero la escucha radlofénica sigue siendo
una actividad altamente delectable, aunque quizd un poco

frustrada ante la fea escasez de proyectos ricos,



La radio, de cilerta manera, se ha extraviado en la miopia
comercial. condeniandola a ser -como dijera Mario Vargas- "el
escaparate auditive” o la "rockola regalada para la gente®" -en
palabras de Luis Gerardo Salas-. Es vital determinar el uso que
cada qulen le da a la radio y a partir de tal comprension hacer
programacion para grupos, sectores, edades, gustos, necesidades.
fugas., etc. En una parte de este trabajo se habla del arribo de
la mercadotecnia en la radio. pero en México aun se hace radio
por intuicidén (hay excepciones, no muchas) sin tomarse la mas
minima molestia de conocer a la oreja aventurera que nos favorece
con su atencién. Es tiempo de hacer radio madura, inteligente,
pero al mismo tiempo sabosisima.

Siempre se creyd en la absoluta pasividad del escucha de F.M.,
razéon por la cual no se habla trabajado en una radio viva. Hoy
por hoy Frecuencia Modulada ha abandonado en mucho sus viejos
esquemas en pro de modelos que buscan estar mds cerca en la
cotidianidad del escucha. Menos pose y mas frescos, apelando con
mayor regularidad al diario vivir de un oyente cada vez mAs
sequro de su valor para el medio.

Pinalmente. se puede decir que este trabajo se enfoca a la
experiencia ROCK 101, porque es la que mejor conozco y con mucho
la mas interesante que se ha escuchado tltimamente
(independientemente del lado musical), ademds de ser la prueba

fehaciente de que sl es posible hacer radio comercial de



calidad. Por eso, es inaceptable creer que la radio estad jodida

porque a la gente le gustan las cosas idem.

Heéctor René Sevilla

Sta. Cruz Acatlan, Estado de Méxtco. 1991.
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"La: radio: entra eni:la

'Vldd, la vxda
entrar

ﬂBhunb Giaorg

Hacé ya alguncs ahos los Radlod:fusores del Distrxtn Federal

sacaron al aire una campaﬁa que al fxnal sxempre dec{a-rVLo vio

en la.radig”. Nucha sente se sorprendid gratamen*e al pensar “que

la radio habtia despertadn y venla por la revancha' Dtnas personas

dinicamente se preguntahan TComo era posxble que la' eécalofriante
radio mexicana: 4u=ya capaz’ de tales prne‘as? Era 1nrcherente que

la programa:xon rdEl “lado del cuad»ante que.se. ‘oyera- estaba

para llorar y‘@os anuncios hacfan el ‘nejor uso posible del medio.

Los.’ objetive kqﬁé.peFééguian‘no eran masrnublas; vender : radioy

iéarrns. Bimbufiuelos o amortiguadores.
artf:ulo Fxrmado por Paco Ignacio Taibo "I  'se . hace
te despllegue de creatividad znusxtado, porque a’’ su

exxcana se - ha.estancado, xncapa,_de _superanrioel.

'dice' "Lo - eurioso . es’

hlvo pos;ble. sxno‘sqlamente‘en este casc

'anuncx

Es casi do)aro=c, par qu enes~aman 15



como .visionariamente lo propusc.el’ingenier

'David, Sarnofi. alld

par. 1?16,

Usualmente se raspcnssb111~a de

los . "gandallas" concesxcnar

anda errada del tado 'pern n

Fero “en f:n.fant
haber sido’'y no idep

medio radiofénico

Raymundo Mxer, ?aﬁalist

_Ubniversidad AutBnoma Tt Me ropo

cualidades de 1a radror “estrictanen te
sonoro  de la transmxsxon Fédfdfoniﬁa (...) impone condicicnes
altamente especlf::as aila lectura y & la emxsxbn de mensajes. En
El campo-de’ esta ultxma se produce la necesxdad de una permanente
re:anstruccxdn_ metonimi:a de las condiciones contextuales de la
emision, can todas l;s implicaciones que esto acarrea. 3Sobre la
cadena diéﬁursiva deben aparecer estas marcas, estos elementos
sonoros Jque Permitan reconstruitr a partir de puros vestigios
asnciado;' a’lo que estd siendo significado (...). Estas marcas
'despliegan y construyen una narracion que subtiende otros géneres
de mensajes, como - una superficie inherente al mensaje

radiofénico.  Esto’ conlleva necesariamenta -la . construccion de

eotructurasy© estrategiac ‘particu e lectura t(...) que
tuscan apuntalarse subra’ otros . discursos.  semidticamente mds

complejos .o complémentsrios. -Es ‘poszible’ tambien que esas



estréﬁeqiés 1de ’ié escucha radiofdnica traten de encontrar wsu

apﬁnbélam{enfﬁijen una‘derivacidn subjetiva de' los dispositivoi
‘culécéivoél que 'risen‘ la escucha: asociaciones, recuerdos y

(éhtésias‘:que, abren su circulacién hacia niveles de discursos
; mﬁltipi;:abies y vari;bles..." (2)

El primer punto a atacar en la definicidn de las cualidades de

“la - radic es su naturaleza auditiva Yy unisensorial, que impone

’:ondi:iones particulares de emisidn y recepcidn como lo dijo
Raymundo Mier. En este sentido Rudol¥f Arnheim, critico de arte vy
estudioso de la radio, afirma categdrico que "... la radio no 'ha
de considerarse como un simple aparato transmisor, sino camo un
medio para crear segun sus propias leyes un mundo acdstico de la
realidad.” (3)

El problema por lo general radica en obtener fragmentos
sonoros de la realidad lo suficientemente claros comoc para poder
materializarse en la mente de los receptores. Salvador Novo, uno
de los primeros intelectuales que se acercé a la radiodifusién,
dijo que el escucha radiofonico es " ... un espectador auditivo a
quien, en el acto de encender su radio, podemos concebir como
ciego y mudo, Pero (ahade Fernando Curiel, radiblogo connotado)
?Qué  escucha con mayor riqueza y deleite? No la palabra ‘'hecha
para describir lo visible'. Por el contrario, el simple sonido,
la voz, el ruidao, la musica. Dice mas, al cieqo, acerca de un
templo, el sonido de un 6rganc o el tahido de una campana que la
palabra ‘iglesia‘. {Nuevamente regresamos a Novo) El ciego se
halla en un estado de aguzada percepcidn auditiva, lista a vibrar
ante - el menor estimulo, sin necesidad de palabras. Y el

radioescucha es un ciego voluntario." (4)
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Resulta obvia la‘impartancia del sonido para la radio, . pero la
palabré"no puede‘ ser desdeflada, puesto . que juega .:un papél
prxmordxal dengro de nuestras. comunicaciones ~ cotidianas. ‘La
’palabra radiofdnica es diferente a las demds; no es la utilizab{e
‘en la'comunxcacxnn cara‘a cara . que es refor:éua por el adehén Y
el gesta, ni ‘@5 como la escrlta tan altamente etplfc:ta ¥ sxemprE«

abierta a la relectura. Mas: adelante Jla abordaremns, ahnra sblc

fue . para recardar que la radxo es tambxén vo-vy< unxcamentei
sonidas.

Mario .Kaplun,: Prcgramasr

Radia(dn{:us{_ s : B :ﬂ' a 1a- radin atres“”

funciones: las cuales. muy
eéqueméticamé&éé V;Eih;nider%VAdnAtres categorias ‘de  programas:
infcrmatiyqs ’ (hbtgtinsus).. educativos—cul turales y de
Véﬁthetéﬁimiento. (S):- Esta division formal e ideoildgica no tendria
que ser ~pues las posibilidades del medio no son excluyentes-,
aunque en la realidad se tengan ptrogramas informativos que no
inFnrman;-Aprogramas educativos—culturales que no <ce sabe si
cultivan y educan porque casi nadie los escucha, y programas de
entretenimiento, para pasar el rato, para divertirse, para matar
el tiempo, para no aburrirse... .

En la radio mexicana parece ser que la cultura y la edugacidn
se -pelearcn con la amenidad, tal ve: porque se: piensa- quei,s&d

‘cosas huy serias coamo para tomarlas - con cotnrrec.»lAsi"qUE

pongamonos - serios, © con vot engolada (tal cual: aqugi'r ue . ituve

abuelo " que fhﬁbo ganado una batallal) y gc:emoéﬂ‘la

"chic" de ser cultos y educados.
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El meollo del asunto ' se remonta a los verdaderos
patrocinadureé de- la radib.r P;rafraseando a Claude Collin,
analista “francéds de los medigs q; comunicacidn, podemos decir:
Las marchantes para los del cphér:;ﬁ'§ la "burrocracia" para los
oficiales; unos quieren lanéfyidtrpé qujeren adeptos. Triste

realidad, al fin de cuentas los] escuchas no _son vistos mas que

como consumidores. (&)

Volviendo a Kaplun, disti g 1as sisuiéﬁtes ventajas .a las

radiodifusibn:

~AMPLIA DIFUSION POPULAR

Aunque al nivel de la Ciudad de Méxiéo la ventaja de la radio
sobre la televisidén rno sea tan noptoria, en términos globales si
hay diferencias considerables. [ Segun el Directorio Estadistico
de Meéxico, el ndmero de radiohogares (excluyendo 1la escucha
individual y automovilistica) proyectados logaritmicamente en
1988 en el Area Metropolitana de la Ciudad de Meéxico fue de
3'442,566 contra T°099,955 telehogares. Lo gque significa que el
porcentaje de penetracidn de la radio es del ?1% contra un 84% de

la television (7). 3

~ SIMULTANEIDAD

La radio es el medio informativo por eucelencia pues junto con
con la television son los dnicos medios que, por su misma
naturaleza, hacen comunicable el acontecimiento en el mismo

instante que se produce.

- LARGO ALCANCE

Puede - llegar - tan lejos como la potencia y el Morelos se - lo



permitan,
- -BAJO . COSTO FERCAPITA
La vadio, en reiﬁcidn a la‘relativa simplicidad del equipo

.necesario para su produccion y'di(usidn,.es'élrmedio que posee la

mejor relacibon costc—éenetéacién;
- ACCESO DIRECTO .A LOS HOGQRES DE LOS DESTINATARIOS
Con un proceso. de caPtacién’mQCho més simple que el de  la
television vy pnf su maniobrabilidad puede llegar a .. los luéarég
mas insospechadoé de la casa. (Barrer la calle mientras se ve yla
tele” no  es . lo mas acertado, segun 1la Tcalificada ‘opinidn ;dék,

algunas amas de casa, el suelo queda puerquisimo.) (BY

i.as posibilidades del medio radicfénico son ‘muy -bonitas vy
hacen que el panarama se vea rosa, pero en la realidad existen
también 1limitaciones -algunas serias- gque fdcilmente pueden
arruinar cualquier produccidn si no se les considera con la
suficiente profundidad. Otra ve:r Kaplun hace su aparicion:
- UNISENSORIALIDAD

Aunqua Salvador Novo asegure que el escucha es un ciego y mudo
voluntario, es dificil mantener so6lo por el oido la atencidon del
oyente: hay que decir cosas muy inteligentes y decirlss bien para
que no le apaguen.

€1 mismo Kaplun reconoce gque el uso de un solo sentido puede
generar fatiga y a la larga distraccidn. Ademas, si hemos de
considerar que la radio se utiliza como ruido de fondo para otras
actividades, 21 riesgo de que no la pelen es maydsculo.
- AUSENCIA DEL INTERLOCUTOR

Es perfectamente imposible conocer la reaccidn de todos los

14



escuchas, .lo Qque énnvierté a los locutores, o comunicadores ~para

o senéi .feb,iéﬁl¥ikaggs de la*palabré.

“Gfan,ipaFte' de la cﬁntrcversia deis{ los medias masi&os son

ﬁééiq§‘ dg énmunicaciﬁﬁ o no apunta en este sentido; no . permiten
;el ‘%EEAbaek‘inmediato. L Para Wilbur Schramm la -comunicacicon a
través de los medios masivos es paralela a.la diddica o a la de
grupo  pequefio. "Ambos seleccionan y descifran  -mensajes, cifran
y transmiten mensajes y provocan respuestas’. (?). J’

7?D6nde quedd la bolita o respuesta? Es el'bunfbrde discusion.
Algunos medios masivos han abierto  “"correos del lector".
“teleéfonos al aire” y demds "avangard systems".

Claude Collin, en contraposicidn con Schramm, seffala: "A pesar
de la utilizacidn -muy controlada—~ de las emisiones en directo
{sdlo se expresa en directo la gente responsable), a pesar de la
posibilidad -muy rara~ que se le brinda a laos oyentes de
participar telefbnicamente {a ciertas horas, en ciertas
condiciones precisas y tras una seleccidn previal, puede decirse
que, en términos globales, el mensaje difundido por la radio
tradicional sigue siendo por entero vertical y unilateral."” (1Q)

"En periodos de normalidad burguesa -por cierto que las cosas
cambian cuando hay crisis—~ la maycrfa llamada ‘silenciosa’,
alienada, se reconocce en los medics de comunicaciéon masiva
dominantes, en particular la radio, y suele conformarse con el
tipo de participacidn que se le praopone ('Marilul solicita un
disco para su prometido y aprovecha la ocasidn para saludar a  su
tlo, & su abuela y a su primito’). Ademas, en nuestra sociedad el

lenguaje no es lo que esta mas equitativamente repartido entre



ue no. -tienen

nerse. ;. que

residente
‘-aspiracibn
queremos ser

mucho o de. todo.

~‘M§s vale hablar pnco, pero =ustanc

pero aguas,

”cnn51ste en repetxr una 1dea ana -ves més en-un- :ontexto dxierente
al xnx:xai; esto es, lo'dicho anteriormente se vuelve a expresar
a propdsitordé otra cosa y aplicado a una situacidn refeﬁentiaf
distinta. f...) Cuando se traza el plan de _tr#nsmi;idn se
establecen dos o tres leit-motivs, ideas centrales que se
repetirdn en distinta forma y con distintas palabras..." (13)

Adends se recomienda el subrayado acustico de una palabra o
frase, es decir, su pronunciacidn marcaoca.y pausada;i una especie
de negritas radiofbnicas. ‘

- EL AUDITORIO CONDICIONADO
Casi nadie, o casi nunca nadie‘ en&iende la radio para

escucharla parque si, usualmente se. Ie utxli a' camc ruido de

fondo para otras actividades y la escucha se eger:xta bajo el
principio del menor esfuerzo.

Hasta aqui las limitaciones de medio, y ‘de. alguna manera para
contrarrestarlas, conviene hablar de ciertas posibilidades de 1la

comunicacibn, que usadas con inteligencia y creatividad pueden
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hacer maravillas. Lo y

creatividad. Uejos de la llevada yAtréjda‘fra= e es
suficiente  tener algo que decir. saber como
;deéirld para que no se pxerda enla b?uma .del "espacio aéreo. La

prxmera posibilidad a gque haremns_re{erencia.;también pepenada a

Kapltn, es5 la del PODER DELSUGESTJON,‘UE la que dice: "La
e@iba:ia del mensaje radinfdnicdhdepénde"en éran medida de la
rigqueza sugestiva de la Emisidn. de su capa:xdad de sugerisr, de

caumentar  la xmaglnacxdn del Dyente ccn una variada propuesta - de .

imadgenes auditivas..." ,(14Y:n

Suena fdcil, pero -estd en“ch nb'?basico‘ axtraetr S ﬁiqﬁs.,

ruidos, voces, musica queirevivanien '1a mente del: auditorin.’"E1l’

‘efecto es espléndido y alt

Fernando Curiel ‘acums. bncepto"perfetto : péra los

componentes del mensaje acnstxc el Radiusema, definido paor. €l

mismo como "eoo la part{cula rad:al + minima dotada de

significacaidn...” {(15) " 'La 'combxnacxdn de ' radiosemas - produce
Supersignos, o atmosferas ECUStxcas.'
Otra posibilidad ésjlaﬁCUﬂuNICACIDN AFECTIVA, que también

puede 1llamarse calida, hﬁmana y vivencial. Es mucha mAs agradahle

era’

escuchar a alguien que me habla a mi —ente xndxvxduel— de

simple y.llaha, como amxgns.
El oida . esfé_ est»échamenteA'ﬁelacianada‘i

a:er:amientns”é{ect§905 de todo ser humano.. ANt

a mami con’ la v:sta, la-diféranciamus con ‘laore

s=beﬂla ‘al tacto conocemns su. voz.

“E1l nxdo es el sentxdu de comunxca:xdn humana




el organo mas sensible a la esfera afe:txva del ser humano (...).
Ademds, ‘la. palabra que se quada grabada en el pre:ons::ente es la

-.palabra oida." (16)

For ello ";., 1a radio es :é;’brnpxcia‘para la palabra-emocidn

que para la palabra-cence >: te estdtico, - emocional

a comunicacien radiofénica si

El siguiente punéo es la‘EﬁPAT!A, concepto vital para todo
aquei que busca-un mlniﬁn de‘efectividad en sus comunicaciones.
Esta cualidad puede ser definida como 1la “capacidad de
proyectarnos nosctros mismgs en la personalidad de los demas; la
facultad de anticipar sus respuestas a nuestros estimulos. Esa
aptitud para “ponerse’ en el pellejo del prbiimo..." (18)

La empatia en los medios masivos es altamente complicada, auin
cuando te llames ‘Zelig’, pero puede ser paliada con algunas
habilidades comunicativas.

For dltimo, la RELACION DE IDENTIFICACION. Farca mucha gente la
radio es compaffia, @1 sustituto de la presencia humana de que
adolece Yy es comin que -via la identificacidn— algunas personas
establezcan relaciones afectivas con un determinado locutar,
comentarista, artista, etc. Asi, es comun gue las chavas llamen a
su locutor favorito y le tiren toda la onda.

A partir de la identificacion ls gente deja de oir la radio
distraidamente; "sin un cierto grado de identificacién la
comunicacibn no se establece. La identificacion estd en la base

de todo procesa comunicativo." (19)



Marioc Kaplun asocia la eficacia del mensaje “tadi

los siguientes aspectos:

. Esfuel‘"o dE concentraciaon e:‘cesxvo-

L2y Aprcvechar el poder de suqsstxén dél me

3) ' Desplegar una variada gama de

‘no QQID de la palabra, §§no tam?ieﬁ de
da por el abuso de la mdsica.r :
el -.sonido' se derivan,con~la* péxméra. ‘por sy vacuidad’ cAsiIT
pecaminosa y con el otro, por su ausencia.); )

4) " Crear una .comunicacidn afectiva,  gue ne sdlo hable al
}ntelectc del oyente, sino Qque convoque también a su
sensibilidad y su participacion emotivajg

S) Desarrollar 1a capacidad de empatia, haciendo que el

radioescucha se sienta presente en el programa y reflejado
en €l;

&) Ofrecer al oyente elementos de identificacidng

7) Limitarse a presentar pocas ideas y conceptos en cada emisifng

saber reiterarlos y ser redundantes sin caer en la monotoniaj;

8) . Estar hecho can creatividad. Acaso sea este el comun
denominador de todas las posibilidades que ofrece el medio
radiofdnico y a la ve: de todas sus exigencias." (20)

Estdn por sacar a la venta creatividad en cdpsulas, y de
acuerdo a numerosos estudios de mercado, 2@ ha detectado que el
consumidor potencial son los trabajadores de los medios masivos.

Cabe " aclarar, y  espero que no sea muy tarde, que HKaplun
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desérrolla su “Pfuduccién ﬁé Frogramas Radiofdnicos..." pensando
en.  programsas educafivds.-Sin Embafgé, fodas las - considetraciones
éue 7@{é&£0; .sen apiicables al medio en ‘general 'y con toda
s@guridad si se éplicﬁran redundar!én en la riqueza y calidad de
los programas. En una parté de su cdlebre libro afirma que 1la
radio- nd‘esbédlp-paiabré, sino tambien mdsica y sonidos. Serra
deseéﬂie ﬁkc;si'ffgﬁto cbmu conocer a Santa Claus) que . la radie

mercantil mexicana descubriera que la radio tampoco es unicamente

rogrémasrmhsicéles, Kapldh ni se ocupa -sdlo despuds
funcicdes: que  le confiere a. - law musica en los
hablados=,pero los programas hablados si le interesan

yfpruﬁbné‘lcs siguientes modelos:

““a)iLa charla: que puede ser ezpositiva; crééfxva,y testimonial.

b

génera, "el naticiario™.
c) La nota o crdnica: agui diFerenéiéaos, alguna
manera son parte de los nutici‘er’o‘s”‘ :
d} E! comentario: no la aclara, mas ; el
necesarlio, inteligente y opcrtund;
e) El didlogo: que subdivide en didé:éf¢

f) La entrevista informativa.

q) La entravista indagatonié."
Y Ei'radln;peéiddico. o

i} La r;din revista.

5) La ‘mésa. redonda / E1 debaté o d?séqéidﬁ.

L)Y El radio repartaia.



1 La"drahatiéaciéy 'éuef‘#uedé ser unitaria, . seriada  y

novelada. (Zi).?

Al reéasér, ;unque ;;a brgvemente, los farmatns raﬁia#dnicos
anteriores ~queda ‘mas queydlara la éﬁﬁreza de ‘nuestra radio
comercial, donde el uso de la palabra (portadora de  ideas por
é#cexencia) es  como mero elemento de continuidad entre rola .y
rola.

Cnmur ya se seffald anteriormente, Marioc Kaplun parte de la
palabra Vcomo elemento fundamental que ha de acompaftarse dé la
@asiéa”y los'sonidos comoe vehiculos de enriquecimiento semidética.
Aparte 5dei,usc que puade tener en los programas musicales, los
,Qsﬁs ~conferidos a la misica en los programas hablados son los
:sﬂguiénées:

'— Fdncidn gramatical: como signo de puntuacion en un texto
acustico puede funcionar como coma, punto y seguido o punto vy
aparte, indicandoe cambio de hoja, tema o capitulo.

— Funcibn expresiva: la mGsica puede comentar -aun subrayar- las
emociones expresadas verbalmente, darle el punto dramaticao sin
necesidad de mds rollao. Alguna vez pensé en un noticiario cuyos
comentarios corrieran & cargo de la masicaj; una especie de
editarial sonoro, ya fuera con muslca © con sonidos que
expresaran mi punto de vista sobre algun particular,

-~ Funcibn descriptiva: Ya sea un estado de animo, un paisaje, un
lugar, etc. pueden ser perfectamente descritos por la mhsica.

= Funcion ambiental: como escenarioc musical. (22)

No sdlo .la misica puede cumplir con las funciones antes
mencionadas, bien podria recurrirse a sonidos para realizarlas:

el limite es la creatividad,



Hace ya varias hojas, con exectitud np sé cuantas, haplaba . de

un concepto vertido por ?ernando Curiel al que. bauti-o;:tun'_e!L

. nembre de‘"Radio—Sema“. Definido como “... la partlcula

‘minima: dotada de aignxfxcado...“. El- Radio-Sema te;e en ult:ma

rxnstuncxa :ualqu:er discurso r=d:a+0nxcu que se respete. >A la
= integnacion drmonica  de muchos Radio-Semas - Curiel les 11ana
PS@peﬁsignps"; o "Atmésferas Acu;ticasﬁ.'Un ejemplo mééni‘icoV de
“Atmds fera Acdstica” podria ser un estruendusoylz de dici;mbré.én
,fta;Vilia ol la +inal Amerxcé Vs. Guadala:ara en el Azteca.
’7 Alguncs EJEMP]OS de Rad:n-Sema podrlan ser:
: Lavaz HUHANA,‘a‘V

“Alfenso . Reyes. ' ( entre otras-cosas, pioners  radiofoncleogo )

hgbldbé de’un’ rte delbiocutur“, dudo mucho que alguna de las

. bestias ‘con’ micrdfono que deambulan por los masivos mexicanos

crea -ni-gn broma— que lo que hacen pueda 1lamarse arte. FPera en

“fin, ‘gl’mégse Feyes no los conocit, !qué suerte!. Para &1, “...
hébléfﬁ ;nte -el micrtfono es muchisimo mas que hablar, y sin

"émﬁéFéﬁ..ﬁé dé causa; la impresifn de que no ©s mas que ponerse a
ﬁablqr: Toda la andamiada técnica debe desaparecer, Yy solo
Vmc;trarsé el resultado artistico. Esta concentracibn de esfuerzos
puede,' naturalmepte. producir quiebros en la wvo:x, titubeos y
errores gh la  prenunciacidn, y todas esas fallaz que el
psxcoanalxsxs ha Lstudxadc minuciosamente.” (23)

Sisuxendo con don Alfcnso Reyes, tambien distingue dos
aspectos de fa vozx: el.iqéc natural (calidad y tambre! y el lado
artistico (Eh:sidn, modulacxép, pronunciacion). A ultimas fechas,
en la radio meuicaﬁa serhan puésto de moda las voces naturales,

=
=2
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que no éarecén'de maestfu de ceremanigébqéf ';§t$3és;qlar; con un
estilo’ mas platicado ¥’ sabrosa. és g{érté q&é hai qﬁé cuidar. la

ifofma, Perd no perderse en ella, :cmo‘diée,elimaegtro Reyés. qué

““la’armaztn’ basica .no se note. ‘

1EL SONIDD ANIMAL

o ~Desdg los pajaritos trinando en el amanecer ‘urbano (claro,
combinados con el ruido de camiones y €oches), el ‘galope. del
heéroe que vuelve, hasta el desorganizado aleteo de lébpa}vada de
pelicanos ' de Cabo San Lucas, son ejemplosbiIUStFathDS

“de’"esta

categorfa de Radio-Semas.
EL SILENCIO
1ShRRRRRRRRRAARNhRRRRR
mexicana)l. ‘ L
LOS RUIDOS

Fernando Curiel-distingue.

Naturales, como la
lluvia, los reldmpagos

y el vienta.

.b) Animales, como los
mugidos, relinchos,
trotes o aleteos.

c) Fisicas Q de los
objetos, aqui entra en
Jjuego la mnomatopéya Y
los ruidos cinéticos.

d} Humanos, aqui apelando

a las interjecciones

{expresion de estados

[5)
%]



de 4nimo en si’ mismas)
y * losi ruidos varios
(Séaeﬁﬁ; . ltantao,
4 9vfto§,:etcf)
LA ﬂUSICA‘ V

Exhaustivamente revisada. con Maric:Kapldn.

LOs EFECTOS ESPECIALES o SONORUS

Génerov casi’ muerto ’ﬁnn vaVéFié é"y falt; de

'xmagina:xdn, pero que ha:en pos:ble que gl mundo quepa “en’ Tuna

cabina de' radio y que la Fantas:a se’ corporice en la mente de

alguien. (24)

LD 7hasta Aﬁcra visto constituye una parte de la  produccicn

ijadxaféhicé, paro finalmente debe existir un punto de

:érfi:ula:idn de todos los elementos examinades. El lugar donde se

’ cnmb}nan y reunen en forma artistica y creativa se llama guidn.
Sin’ afdn de abundar en lo gque es el guidn, hay -algunos
lineamientos generales para la composicién radiofdnica. »

Las sugerencias del sudamericano Mario Kaplan, en este rubro,'
dicen mas o menos lo siguiente: :
~ Vocabulario: Se deben uvtilizar palsbras de uso cnrr:ente, o st
se prefiere com(in, que puedan ser comprendidas sin necesidad 7de7”
correr presurosos al diccionario. Una duda que asalta es, por qué
s: las groserias (palabras altisonantes) forman parte vital de la
lengua viva se les discrimina del lenggaje radiofdnico. La 'ley

las prohibe, pero 7?No son acaso’ emotivamente expresivas  y
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deliciosamente necesarias?. No hablo del abuso de él!gé,'ﬁue Lpor:
1o general ra&a en el mal gusto, pero una bien d%cha,\ en ei

Vmomento‘ preciso, es perfecta y le dari{a vida al medio, qﬁe ‘por
hoy la pide a gritos.

Brune Giorgini, animador de Radio Alice (una de las radios
libres europeas que hiro historia), comentd alguna vez <On
respecto a las palabrotas que: "En la radio tradicional, todo se
dice en un tono muy tranquilo, en. un lenguaje sensato y
acompahado de wuna misica armoniosa. Nosotros en Radio Alice,
siempte tratando de romper esa monotonia. no dudamos en hacer
intervenir ruidos repentinos., Utiliramos toda clase de tonos de
voz, hasta llegamos a insultar al aire; a veces era para rei1rnos,
pero otras nos insultabamos realmente. En ese sentido, Radio
Alice, quizds no era fdcil de escuchar, en la medida en que todo
era impactante, chocante. Tampoco vacilabamos en provocar a la
gente utilizando un vocabulario grosero, indecente. €s todo lo
opuesto a 10 que sucede en la radio tradicicnal, que es una radio
hecha Epara adormecer, para tranquilizar, en cierto modo para
atontar." {(Z5)

Volviendo a las retomendaciones de redaccidn:

—~ Longitud de las palabras: Frefiéranse las palabras cortas.

— Sintaxis: La estructurs de una frase es muy importante para su
captacidn' en la fuga: radio. Su)eto, verbo y predicado; sin
oraciones subordinadas, puede funcionar mejor.

~ Longitud de las frases: Cortas, prefarentemente.

- Manejo de cifras: Simplificadas, redundeadas. Ahora, si - se
trata de pesos y medidas, es recomendable manejarlas por

comparacion,



- El éstila: Debs ser coloquzal, peru al-mismo tlempo no pars una

Txene que “..;Vsonar con la g

multxtud. sxno para un solo;escucha,

la naturalxdad Y. la”espontanexdad del IEnguaJ

llaneza,

con las imperfec:xcnes del 1 ng‘a;e

exponer lus locos deseos “de’rev
"Pveclsamns

ibteligenﬁe,

apostarse. ‘en la.otra.orilla’delicuadrante, lano  comerci

me:or) xrado por la bonda una tradxcxcn artlst ca qu‘

discute,“ia de una _Edad Durada de las. ondas maxxcanas, oPtando 15

cambia, par 1a scbrEE"p1otac1dn en tornamesas y cartu:heras de”
g macerxa)eev nﬁ retornables (...)-(En p]ena recuperacxdn de’ ‘la
valor de la radxo) La: empresa de’ contragclpe pasa por ‘la forma.,
'SGS fgrrltnrics cutxdlanas deben ser: el estudio de graba:xéﬁ, el
locutur:a. la calle (cuntral remcto). Bajo la consigna de que . el
sisnc ‘radial carece de las ventajas del signo escrito o visual.
",PEPD, .por el contrarzu. és ohnis:iante y penetra las entretelas
v‘sublxmxnales. Y nada, salvo la impericia o el desconocimiento, le
1mP1dgn‘ tradu:ir ven,discurso‘rutllante, en texto  -acustico, 'la

entéra realidad.” (28)




Desde | su apéricidn, Rock 101 ~§iempﬁ? buscd rescatar }as

caracteristicas espéci{iéés'dé medxo radxnfdnxcu. Primero. fueron

lasg cépsulds. que eran ante tndo auditivas 'y luego se llevd esto'

‘a la programacidn-fﬂuldos, mdsxca, voces, palabras, todo estaba

Pnrmxtido 1Eon Sl a{én de reccrdaﬁle al audlﬁorio, totalmente

de=a:ostumbr do con:epto que se presentaba, que la radio era

esto .y no tenla purque aceptar menos. Frases tan pretenciosas

- comot: “anbtrn541n9 ipventamos la radio, pero la estamos

pérfectiéh du"» hablaban sobre tedo de la recuperacion del

lengﬂé: radiofdni:o que se estaba emprendiendo. A 7 afos la
xnfluencia se ‘nota, la radio de F.M. es mucho mas radioc que

antes .
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‘EL 'LEGIS' RADIOFONICO*

CAPITULOC II



Yo combat{ la
ley,'

The Clash

Este - capltulo’ busca contextualizar a Rock 101 ‘en el marco
Jjuridico gque sustenta de manera general a la radio mexicana.
Considern bdasico bhacerlo porque aquf se refleja el paradigma
fundamental que determina e} cardcter comercial de nuestras
(buenas o ‘malas) ondas hertzianas. Asimismo, nNo es ocioso
decirlo, el éxito do la emisera objeto de este trabajo se debib
a las posibilidades reales de la radio comercial, pues es en este
pantagrama donde surge y se consolida como una puerta abierta a
la radié et

Comg péso éfeQiu. Vhay‘ que. ubicar el modelo radiofdnico
'meax;anc que (eomu mq:has cosas ‘mads) es muy “sul generis”, que se
Encuéntra pgrfec}amgnte, extraviado’ entre el modelo . eurcpeo
esgatizador .y é;3mqqelo Eoﬁertial patentadd "made in the USA".
FPara no variar; haﬁfa en las ccmuniqaciones no sames ni  chicha,
ni limonada.

Fernando Curiél.'prciesor uni@érsitario y tenaz analista de la
r;dio mexicana, afirma en. - ;d reportaje “!'Dispara Margot,
dispara!*..-que. “... ‘la radio, en 'Néxico, es obra de los
particulares (con y sin fines de lucro}, del Estado (a secas y
como Estada/Partxdu)‘ y de las universidades (...). La radio
comercial, ung .de lus. estamentes, no, insiste, el (nico, luege de
Vivie o una epoca de aro, entfa en. franca decadencia (radial, no

comercial), abjurando de la produccién radiofénica, alentando a



1s automatizacion, constriffendo’ sus. emisoras al papel ‘de - med ios

de Soretransoision de -anuncios’’ pregrabados’ ¥ discos

descchables...” (1

For ‘azares ‘QE la hxetorla, dESdF su ﬁé&iﬁien@a,"la radio
nacional - crecié sola. sih la étenciﬁn4de ué gobiernc que estaba
enira;cadu en:: su propxa legxt1mac1bn Yy que le presto 1a menor

atencion pusible al nuevo medxu de’ comunicacxcn. Es cierto lo que

dice el prufesoh,nCurxgl, la radio comercxal no es el dunico

estamento, pero es;el mas fuerte, lo que ha provocado que su

influpncia 'y éééb se’ haya de:ado sentir desde ' los primeres

lntentos legxslatlvos.

Duepa ,de:xr'<que ios fo;ﬁé;oﬁrpasus én este terreno (el
juridico) 5é dejaron en’ manos de. los particulares, por .1la
dificultad para el Eétadd de h;:érsé‘cargm §91 asgnta. Yolviendo
a “iDispara ﬁargut,deséaré!";Tvalé*la:pén;'deéir:%ue en dicho
texto se resume la historia legiaiativéiae lﬁé‘hédins,,en la cual

se nota desde el principio que: -

“Un creciente desacuerdo enfrenta.'al- Estado vy a los

empresarios de la radiodxfusxan. cu 6 control (teorico, es

veerdad) ha pasado de lo técnico a 1o admxnxstratxvo. y de lo
técnico~administrativo a los programatico. es decir, al contenido

mismo de la emision.' (2)

A gusto de algunow-estudioscn-de-la-comunicacidn-en Méiico fsi
no es qgue de todos) la actual ~legislacion sobre los medios
electronicos sirve para dos cosas: para nada y para lo mismo.

El periodista Miguel Angel Granados Chapa opina con respacto a

la Ley Federal que: “La vejez, insuficiencia,  dispersibn y



.contradicciones, internasy son- los rasgos ‘de fnuestra actual

. leggslacxon” sobre lus medxas (...) El prxmer paso, ‘pues. para

savantar” cen’ esta mater1a. es"consid todo la

“legislacidn’ sobre los medios de‘infurm cxbn‘ y;varmani:ar sus

-trazos prlncxpales, de suerte  qU ordenamxentnq menores no

,contrad:gan ni vayan mds alla de lu dlspuestn en los - fundamentos

;canstitucionales. /(3}‘

Af:rmar que la Ley Federal de Radla Yy Televxsxdn fue disefrada

oncesianar:os, como pudxera creerse a partir de
afirma:xones de este capitulo es impreciso, pues se

3 Lﬁs,pérti:ulares un. poder extraordinario, abseoluto,

vcépéz,dé anepgﬁeﬁse al del Estado Mexicano. En ultima instancia,

. es la.constancia escrita.de la. necesidad. -del
'Espadﬁ;de demnstran a .los mercaderes quien es &1,
Lfadb*‘esto conduce & la presunta de °quén es g1 dieno . del
Agaléﬁ: La respuesta se deriva del Artl:ulo drn.rcnnsextucional y
‘se hace  .explicita. en’ la Ley Federal ‘dg »Radxn. Television vy
i561qematogra{la. ahora’ determinar‘hasfa 4”& puntn'al futbolista
"sé ha aduehédo de la bola, €5 un asdnénsﬁﬁy coﬁplicad Yy en muchos
sentxdos subjetivo, ya que supone la ex 1sten:xa de dos entidades
'antasdnxcas y &sto no siempre es cxerto.

Fadtima Ferndnde: Christlieb, legendaria analista de los medios
de comunicacion, praopone un concepto muy interesante para hablar
de - Tos usufrutuarios de las ondas hertfidnas” mesicanas. Afirma’
que se han constituido como un  grupo dei presibn cépa: de
encaminar decisiones gubernamentales a su favor Tal ’afirmacion
amerita - sers matizada, porgue, aunjyue algunas veces ha sido asi,

nao es factible hablar de un Estado maxicana” que ‘se entrega . atado
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de  pies v manos & la voluntad oe ningoh sector.

preguntarse Tpor qﬁé o mejorrdicﬁé. a’ cembxo de que el

RET-1-1 %

Pl

Estado ha brxncado del cnntrol
dmxnxstrutivo Y de ah( al pru
de la emxs}bn fnxsma.

Desde - los .inicigs ha

reconocido a1 mism entidad dueha del ‘(espacio

territorial’ s atrea’ en’que. - habrian, de;~propagarse las cndaé'

rest

relectromaéneticaé._tal;Qitg}artdid s nta'camc xnalxenable e

,imr.»rescrlptbible. Ya metidos":ﬁn,.‘la‘rf_eg‘ en su Ar'ticula Cuérto. el

aclars ‘que, por :éer' lairadip {tambien’: la -,te;e)‘ de, xnteresu;,:

putlico, el E

social,

En cudnta al céntenido de’las traﬁsmisioﬁés, la Ley iecﬁada

en’ 1960~ no'es part::ularmente

'rﬁlifs. Asi lasj cosas.v:gl,
Articule Qulnto dlce' "La radxo y la tEXevxsxon tienen: 15 {uncxcnf
BOCial . de contribhxr al ‘iorbalecimxento -de Vla ,'1ntesra:xon
nacional 'y el meJcramxento de las v:rmas ‘de convivercia humann.'
6l efacto, a traves da 5”5 transmxsﬁqnes prc:urardn:

1. Afirmar el respeto & los principios de la moralsocial,; ‘la’

dignidad Vﬁr\.grrﬁb:ria';"ld's' vinculos - familiares; oo niE s D
11, Zévitar'ihiluencxas’nncxvas o perturbadoras’ al. desarrollo
arindnicn de:la nifex ‘yrla juventud;-

It Contribuisr .2, elevar el nivel cultural ‘del’ pueblo y .a



conservar lds cara:teristxcas na:xanales.v CDstumbres'

del pd{s y sus tradxciones, y ra

1a5 valnres

exaltaﬂ
1 “Unidad

AS)

Comn claramente se: puede er es de una ambxguedad pasmosa, Yy

en 1a actualidad es. evxden e que no se respeta. 8in embargo, es

1nteresantgbde5tacav que tales argumentos -con todos sus bemoles-

tiengnialguna'ﬁtilidad c;clica.;Fétlma Ferndndexz afirma que: "Las

medidés ~de ‘control ‘no-alteran en los absoluto los objetivos de

las industrias y en’ cambioc son de gran utilidad al gobierno para
‘consolidar en momentos de tensiones
sociales. .. "

Queda fcfa}o ~quéi los encantronazos entre. el Estade y  los

indu;trialeénb”no‘rjg;nripcr . uha - mayor tajada del negocio;
hlstdEiQSmente :éé "fa-. demostrado que la funciﬁnr de emisor no
vsubyuga L en la; absoluto al gobierno, pero.es claro. que ambos
bﬁs:an ana noéicibn heggmoniﬁa. For objetivos, padria decirse que
unos - van por el pqder‘politi:o y otros édr el poder del billete,
Launque para g}lpﬂcenganrque hacer grillas.

ElrEétado camo rédzodi{usnr Nno es muy cunsiséente que digamos,

1a mayoria de sus emisoras han quebrado o han sido abandonadas a

(U auerte Lblqﬁe @afec ‘preccuparle  al gobierno es que los

lnSLdXan. oncesxonarno ' no. se’ le suban -a 1as barbas, de ahi que

—por 1o regular 'su partlcxpaclan se cxrcunscrlba a la vigilancia

correctlva Yy en menor med\da al 1a 1egxslat1va.




LA CENSURA 2UNA FUNCION DE VIGILANCIA?,

El' ‘ArtIculo S8 ‘de la multicitada  legislacidn ‘es - muy

interesante, theralmente dice: “El dérecho de informacidn, de
erxpresiébn |y de recepcién, mediante la radio y la televisibn, es
libre 'y consecuentemente no serid objeto de ninguna inquisicién
judicial o administrativa, ni de limitacién alguna, ni de censura
previa y se ejercera en los términos de la Constitucidn y de las
leyes.” (7}
' En- este juego nacional 1lamado demnc@acia. que usualmente se
presenta bajo el matiz de toma y daca politico, .existen moltiples
ejemplos de la condicionalidad dél c‘tad&iar%iépla,,pern a titulo
de ejemplo expongo dos cases, que caggalmepté oc;rriéron en. un
lapso de quince dias. '

El iro. de mayo de 1984, Dia del Trabajo, "El Pato” y compafria
arrajaron estruendosas bombas molotov contra la  fachada de
Palacio Nacional, o, peor aun, ccntra lo que é&ste significa. E}
atro hecho ocurrid el 15 del mismo mes y ako, cuandn el
columnista (calumnista para gusto del politbur mexicana), Jack
Anderson, acusb al entonces presidente De l1a Madrid de hacerse
rico a costa de la administracidn publica.

Ambos sucesos corrieron cual. reguero de pdlvora de boca en
boca, :porque-.:la mayoria de.lqs medios miniﬁizaron,ro de planas
ignoraron, la qﬁe hab}é d:ur»ido..;

Con respécto ; IDS'SUmBa:as. Carlos Marin,  reportero del
semanario . Proceso, comeritbr "For la tarde y noche del mismo dia
(iro. de mayo) canales y radiodi fusores acatarﬁn la. recomendacibn
hecha .por Gobernacién - para restar - .toda importancia al

Acontecimiento.” (8)
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Es hueno saber que no existe cepsura previa.

Situacidn similar ocurrid con el “bombazo" pericdisticeo del
columnista del Washington Post, donde se llegd al extreme de
incautar del aesrapuerto la edicién campleta del diario
estadpunidense. Sin  embargo, el arficule circulds en numerosas
fotacopias y en versiones carregidas y aumentadas de boca en
boca. Los medios (salvo exceptiones) volvieron a callar, hasta
que se les dia linea para informar,

Independientemente de si‘estns hechos fuaron provocadas por
“agitadores internacicnales”, - “grupusculos enemigos de la-
democracia” o “calumnias {lagvénteé“ era necesaria ventilarlos
publicamente. - Pero ..no fueiasi, taodo ‘se  ocultd a sugerencia
oficial y anuencia pfivada,féui:é para no arriesgar la . concesidn
o el peramiso. ) ) :

Mucho  se ha critiéadn iA éibie:a infarmativa de las medios,
particularmente intenga, en .los e!e&tranicos, que lejos de
infaormar, destnforman por su magistral frivolidad. Esta
"aséptica” politica informativa se deriva de un principio bien
simples: todo aspirante a ingresar a los medios, debe aprender que
en México hay temas y persconal idades intocables para todo intentao
de critica. Hay gue seffalar que ne se trata de una campafra de
desprestigia, si1no  del merc ejercicio de la libertad da
disentimiente que se supone goramos.

E1 bustads control estatal de log mediss alcahza su punto
limite en las oficiales, gue lejos de mostrar punto de ruptura
con los mercantiles (la excepcidn confirma la regla) se dedican a

copiar modelos y estilos de probada rentabilidad. VYolviendo a



Carlos Harin; tde’ los’

noticieros) un

champurradu .de notas aenera mentesinsulsasy: con; Ul tono . menor
la
la

imposicion de: _prev‘nacidn, como

‘Funto dé‘\»li"sté :

El Artlculu b7 de la Ley

N k:cmercxal que se tv*ansmta pc 4 a

las siguientes bases

rentre el - anuncio

1. Deberd . mantener ,l,{n Prqpén’te equilibr

comercial y el canjbunté de’fl"a pl‘&éyFaﬁatidH...:" (1o

tPrudencial he ‘ahl el meollo deéi: asunto, porque parece sor que

[2]
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todér los Vccncesxnnarxos son una bola de |m~rudentes.' Es mas,
es poco factible que sepan el sxgni{xcado de la palabra. Far eso
la “Real Acadgmx; de la Lengua Juridlca Mexicana" (también
deﬁend;ente"de la Secretgqie’de Gobernacisn), deberia definir
. cada términb‘qqe‘se preste a futuras éonfusiones.

Antonia Castfo Leai,idiputado que participd en la elaboracidn
de la tey Federgl de Rédio{'TeIevisibn y Cinematogratfia, recuerda
que -"... los diéutados QDS'hablgmos sentido Un pocs’ traicionados
por el 'Senadé;: el cdél ;é?oFmor alguncr, puntas . que  nosoteros
consigerabambs fundamentales. En prxmer lusar egy el proyecto
preparado ‘pnr nosotros se establecxa un mé * 1mo ésﬁicado a ‘los
aﬁuncias. intercalados e los prnsramésf,"de -radio y
t:elevrislrprz.r..r‘l (SR Y] i : A

Cosa que, como vimos en el texto legal, los ;eﬂores senadores
dejaron en manos de la prudencia.

Situacidn parecida acontecid a 1a hara de fijar el paorcentale
de tiempo de transmision gratuita para el servicio del Estado.
Originalmente proyectada como cadena nacional, acabd siendo media
hara ‘continua o discontinua y en el horatio que me jor
conv:ﬁiera a los.concesionarios. Castro Leal culpa, lo mismo que
de-la muﬁiiicarlonrdel txempc comercial, a la "influencia de las

empresas de estos servicios"”, Fara mavores informes, consultese

el Articulc 59,  ‘

(EL’ REGLAMENTD' HA - LLEGADDY.

Con'trete{aﬂos‘ﬁe{Fétréso tmds vale  tarde que nuncal), el 4 de




abri L de 1973, como pat*e de la“cruzada echeverrnsta, se buﬁliéari

el '“Reglamentu de la Ley rederal de Radlu y Televx=1bn Y de ilanid

Ley de la Industr:a Cnnematogréf:ca. Relatxvn al conten;
transmxsxnnesfde radxc v televxsxcn : :

Aun‘k cuandn ‘se hace referen:ia éL ,
transmxsxones, no: se crea que @ aportacicn es mQy 519n1§x:atxva.
Cénﬁvrespectc al Reglamentu y la cruzada EChEVEPFXSta'i nguel

Anqel Granados Chapa~v:omentd: "la = televisidn privada; la

radiod fusxén prxvada, ubtuvo a-cambio’'de dejarse irritar por esa

tovmenta de venablas verbaXes un Reglamento de 'la Ley Faderal de
Rad:o y Televisibn. que lejos de contrariar sus practicas, las

mxsmas practx:as que hablan sxdc ccndenadas, que hablan sido

'au:gadrs tan ;cFemgnte por 1osyfun:ionarios gubernamentales, les
”gatjkxcd févvocaﬁxdn éor lé @anancia eicesiva en gl uso de los
medioé,gg ;émqﬁgcﬁcidn.;lJ (1

éé-éiértﬁ que- las. fallas imputadas a la Ley no son  superadas,
"sinrreﬁhérgo, se percibe un intento de mayor especificidad
términolégica en ciertos puntos oscuros.

For ejemplo, ] segundo articulc establece los objetivos de la

radio’ y la television, de tal manera aue deben constituirse en
vehiculeos de integracion pacional y de enaltzcimiento de la vada
en comdn, & traves de sus actividades culturales, de recreacidn vy
de {fomento econdmico." (13)

El primer aspecto Aque toca.ws la cultura, peroc 7aud se
entiende por tal?. N1 la Ley, nxréirﬁéglghento la definen jamas,
asi que en cada caso los radiodifusores la. interpretan come les

acomoda mejor.

Aventurando. una definicidn -gque no es la unica n3 la que
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func:ona en »lds medios, .pero.es completa- se ‘retoma " la de

G{}bertq; G:méne-, tenricn-dg la'éomuﬁiéa:iqﬁ, quien afirma que:

“$a ‘gntiende por., cultura ,gl :onJunto de significadcs que

las alter:dades de un grupo humano. La

vxs1dn d 1 mundu / de la vida a . partir de  las

los‘hcmbres dan sentgdo a su-quehacer. y definen su ‘lugar

la Ley 9 ;1 Feglamento en la defensa de’ “la
: éémc si fuera una sola y unica, . dejando  ‘de
atééﬁiedad,éexicana coexisten multiplicidad de
De,egs ménera es posible hablar de una-cultura rural y
e las culturas del nnrte. del centro, del éur, etc.

qué decxr de la: d1v;sxon por:niveles “sociocecondmicos.  En

‘esta. rxquisxma policromia de matices la gqeneralizacidn no es

‘pbsibIE' y.iies élpamente pretencioso emprender un procesoc de

'degcéii¥i:$cibn de 1o que es culturalmente vAlido y lo que na.

En el terrenu de las manifestaciones artisticas, usualmente,

éﬁi_ ée le cnnfxere el titulo de "arte" a las manifestaciones

unxversalmente reconocidas. Asl, ser "culto" significa gotar (o

aun. flngxr que se 90za) con una pieza de mdsica cldsica,

:Dn ‘una t»aged:a griega, o con los sonetos de Shakespeare. Tales
: obaetos estetxcus son maravillosos y exguisos para algunos, pero
ncv:.puede tnmarse su pleno disfrute como un indicador

planQCarxamentn VL'xdo da cultura.

T "Ehﬂ el ferrenn del entretenxmxento, dominio abseoluto de los

medios masxvcs cumercxales, parece ser que el viejo lema de "Al

puebio pan (-3 cobra ;nusitada vigencia. Mucho se les ha
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concesionarios

ales na:en comu entidades rentables para

detentan, :on el prur:to ecan0m1co inmediata, y han
,explntado este: lado con una falta de escrupulos asombrosa. Fero,

eniste

nxmxento dell' que:i'no -:reclama- ningun esfuerzo
es "garantia. de  ingresos para los

,El_;xsfemerla tranquilidad -de no ser

: ta;de entretenimiente "apolitico",  pues  la
vsigue’siends tabl enm los medios y un . error

;garrafal que puede costar concesiones o Fermisos. segln €l caso.

Para el Gobxernc mgxicano quedan muy clares los objetivos de cada

quxen{‘ pqr.eso hay que vigilar que cada uno est€ en lo suyo vy,
ﬁi;rc;rél'Estada comn supervisor.

ﬁ:’éé% ﬁltimn, y retomande de nuevo a las leyes, al hablar del
?Ameatc e:onﬁmico, se llega a la conclus?dn de que P;Pé los
mercaderes de las ondas, los medios -son el negocio vy en lo
absulyta vehiculos de,seryiéioipubiico. Alma Rosa ‘Alva de la
Seiva, catedratica univarsitaria y analista de la radio,( destaca
en su libro "Radio e idenlbgfa“ que, "los medios masives en una
sociedad capitalista sirven - -entre otras muchas cosas- para

imprimir . velocidad al procesc prcductiva: de tal manera que se
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Lacorte el tiempo que ﬁéy éntrg lébfébrxéaciﬁn Y2 1 = cansumo. Y,

adamas,. antélila “gran expansisn de la: " praducc: qé‘agstamns

viviendo, condicionar al cansumidor para ve’se esta

fabricando en mayor escala. (15)

En lo que respecta al tiempo yublici€arxo; 8 Reg}amsnto

determina gue "los mensajes de nuestros patrocinadores, no . deben

“1a . ‘mitad del

" exceder el A0Z de tiempo de prcgvama:iah. " Casi
tiempo -10% menos- se ests condepado al auditoira a pasear par el
escaparate auditivo o visual, segun el caso.

Tambien en este documento se incursiona en el terrenc de 1o
programdtico, y —~como para paliar todas las deficiencias en el
terreno del avisp comercial- se aplica una despiadada sobredesis
de “"moralina compuesta® que haria palidecer de envidia al
mismisimo “Fray Escoba ", haciéndolo sentir un inepta en el
escabroso terreno de la normatividad moral.

A titulo de ejemplo, y nada mas para que vean la chulada maiz
priétc, cito el escalofriante Articulo 34, que textualménte dice:

"Queda prohibide a los concesionarios, permisionarios,
locutores, cronistas, comentaristas, arrvistas, anunciantes,
agencias de publicidad, publicistas y demds personas que
participan en la preparaciéon o realizacién de programas y
propaganda comerclal por radio y television, lo siguientes
111, Hacer apologia de la vialencia, del crimen o de
v?:iqs". (16}

El Articulo 37 dice que se defiende a la violencia..

“a) Cuando se’éxita al desorden, se aconseje o incite al robo, al

crimen,  a las destruccion de bienes o se justifique la camisibn



de delitos o a sus autores.
" 'b).Cuando ‘se acenseien,. defiend

c) - 'Cuando se muestre la forma;dé delinqui vicios,

Uein demostrar las consecuencias soci
‘La fraccion 1V del Articulo 3&° prohi

que causen la :nrrupcxohrdel‘lgﬁsua e’

obscenas, frases o escenas de doble:
geétos y ~actitudes - insultantes;
comicidad.® (17)

Aclarando el pdrrafo anterior, el:Articulo

se corrompe el lenguaje-cuando:

a) Se utilizan palabras Gue por su-origen o.UsO.no. sean’admitidas

dentio del'cansensb genetal como aprupiadé;;
b) Se deforman palabras ko {rases,‘ o se Qtilfcén Qa:ablos

estranjeros.

Fero eso no es todo, el 39 enfatiza en las buénas costumbres y
tado aquello que estimula ideas o practicas contrarias  a la
moral, ls integridad del hogar, la ofensa del pudor (?De quién?i,
la decencié, que se excite a la prostituciébn, la practica de
actos licenciosos y la justificacién de relaciones sexuales
ilLéStésr biér&miscuas. asi-como el tratamiento no cientifico de
problemas sacialesyccma la drogadiccién y el alcoholismo.

Si no llegaré a los extremos del pudor v la decencia quizé
fuerta buena idea, pero al igual que la ley que reglamenta posee
tal cantidad de imprecisiones que no aporta gran cesa y. hace
caso omiso de la realidad, que -al contrario de todos 'los

esquemas juridicos- es altamente cambiante.
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Va par. 'fiﬁéliéﬁr' recordando - las palabras de Miguel Angel

Granadbé -Chapa, decir que es indispensable que nuestra

actual:l

a -fa Fpar ;q&g<:la  éétbalize, ayude a armonizar sus trazos
'prfﬁcipéleév yrée héga clara en la terminologia utilitada. Seria
'cnq;éﬁiédte éue"la Ley dejara de funcionar como un mero
,insffuﬁehto politico y tomara el lugar que l2 corresponde en la

vida de los medios de comunicacidn.
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CAPITULO I

"CENSANDO A LA RADIO GAPITALINA®

CAPITULO Nl



“Estas . en imi

" mente rcomo - uha

cancion

vragio™.

Hi‘stéwahf

En’ su  “Examen de la comunicacion en NEXICD;~ Miauel .. Anqel
Branados Chapa afirma la siquiante:

“ta radio sique siendo hov probablemente la gran  desconocida
de :los med:ns‘de comunicacion. Juzga aue ello es-asi por efecto
de un colonialismo en la 1nvestigacion, que nAos propone como
;ntgbesantes. como " importantes. como  trascendentes para ser
o;luc;da;%sﬁrcuestiqngs que 1ntaresan mas a la sede imperial y no
a lbsjﬁaises dependientes como el nuestro® (1)

La - afirmacidn anterior. hecha en 1981. es penosamente cierta
aun. .ahora. a varios afos de que se emitio. Este olvida se
manifiesta en la paca informacion de Qque se dispone para
analizar la radic mexicana, Los datos son paobres, escuetos,
cuandeo mas histéricos, y para consequirlos actuales se requiere
de una labor de investigacion digna del mismisimo James Bond.

Asi. con estas deficiencias., se dibujara en esbozo la radio
:apifalina de Frecuencia Modulada. que para fines de este trabajo
es primordial. Algo como un ejercicio contextualizador de "Rock
101": comercial, capitalina - (aungue también 1lleqa a algunas
ciudades de Morelos, Hidalgo, Tlaxcala v Puebla) v de F.M.

Para abordar 1la radio F.M. capitalina hay cue partir de un
hecho: es mayoritariamente (casi absolutamente) comercial. Las

emisoras de F.M. suman en total Z6. de las cuales Z5 son negocios
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(a' veces bueno veces malos).

Inventaridndolas

' Ciludad " de:

concesmn

‘:}a-. de.

. Publicifas;c

?watts de >pdfené1af~ Transmxta de 6 24 horas, algur a 'ln que

'-vagamence llaman "mL‘lsu:a xntemamonal"

“XELA, Estdrea C.lassn: -] Exuena Hdsxca desde la Ciudad de' México.

Inxc;b upera:wnes en 1940 como concesison de Radio Hetvcpolxtana,

megaher-t- y transmite con 50 mil

S.A. Se}, ln_cal‘;f.a

-de ‘potenci

eré desdéf1a & hasta las 24 horas "misica

de 1957,

JAL Escé'~en los '104.1 meqgahertz y

dispone de BO m:l watts del

dia solamente "Ja'* 2= un= emisora  perfectamente

identificada ~conun. usical-y que por varios afos ha

mantenido imagen ¥y rasicion

XERFM. Cosmoestereo 103, Existe desde enerp de 1979. Es concesidn

de la B GRande de Meéxico F.M..5.A. En el cuadrante se encuentra
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enlas 163.3 megahertz y tiene una patenéia de 80 "mil ‘watts,
Trabajé‘las 24 horas y difunde "miisica moderna en inglés®"., Hasta
hace‘ algdn tiempp. esta emisora sdlo transmitfa mdsica disco vy
su? yérianteé actuales, pero a raiz de ciertos cambios en su
directi?a, abandond casi por completo dicho género musical vy

ahora difunde misica en ingles de todo tipo.

Organizacion Radio Centro tiene tres radiodifusoras en el
cuadrante de F. M.’
XEJ?. Radio Joya. Queds formalmente establecida en 1973 como
;;;;;;;;;_~;;_;;;;o Impulsora de Provincia, S.A. Esta localizada
en las . 93.7 megahertz y tiene una potencia de 100 mil watts.

Transmite de & a 24 horas "musica fina romantica e instrumental”.

XEQR, Radio Universal. Arranco en 1973 v la concesién quedd en

manos de Radio Prometora de Frovinecia, S.A, Se ubica en los 107.3
megahertz y dispone de 100 mil watts de potencia. Transmite las
24 horas del dia.

Organizacion Radio Centro tenia hasta hace un tiempo a Radio
Hits como su estacidn de misica moderna en ingleés, pero a partir
de gque la emisora cambio totalmente a la mdsica en espaflol,
Universal se ha visto obligada a incorporar a su programacién la
carga de Hits. Con esto Radio Universal ha perdido la imagen
definida que manejaba, comp la emisora del recuerdo y ahora
compite con las estaciones de hit parade.

XERC, Stereo.97.7.(Antes Radio Hits). También 1inicio operaciones
;;__;;;;—_;;;;—;;n:esion de Radio Central de Frovincia. S.A. Se
‘loéali:a en’’ los '97.7 megahertz y cuenta con 100 mil watts.

Transmite durante las 24 horas del dia miusica en espaMol en un
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- por

formato (canciones de tres en tre

su-novedad en el cuadrante.. m

mantenido por mucho tiempo, aun cuando &1 fcﬁmatp

incarporado a otras estaciones.

El Nucleo Radio Mil dispone de dos emisoras en F. H.

XEOY,  Estérec Mil °El Sonido de los Clasicos". Se’ establecxc er

1955. bajo : la concesi16n de Radio Proye:cian. S.A.. Es

vwatts.v Transmxte de - 6 a 24 horas "fragmentos

mus;ca clasxca"

XHSDN.,‘RO:V 101. Empezo.a +uncxnnar

Televideo- S.A. Se 1oca11-a

150" mil watts de potenc
total y absoluto rocanro
Huelga decir éuei ‘ 'sénﬁe
trabajo.
El - Sistema’ Radidpui (Divisidn
kadio) tiene en F -
KEQ, -La Tropi D. Estable:xda el 1 de marzo de 1981.°Se  encuentra
;;T_;;;—f;::gn megahert:, y txene 100 "mil -watts .  de pu@encia.
Transmité de las & a las 24 horas "musica tropical®.
XEW, W FM “Magia Digital". Existe desde el 22 de enero de 1970.
Se ubica en los 96.9 meaahertz y transmite durante las 24  horas

del dia "misica pop variada“.
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Enr el =egmento dE la misica mmderna ‘en 1ngles "W FH" 1és 1a

XEX Estereo 1oz, dééﬁﬁbrir

Np,sevpdd

meqahert: v _tiene. una
e les & a- las -2 horas ‘"obras
oticiarios en estérsa”.

juvenil del Instituto Mexicana

sta-hace poco transmitia pura mdsica
éresn de lleno a la difusion del
recuencia de los 105.7 megahertz y su

Trabaja con horario similar al de su

n,+5.A. sde 'C.Y. ,. mejor conocido. .como..

anadaa Kadio 88.8. 8.4., se-localiza enlos

88.9: megahertz.y dpera con '150 ‘mil watts de’ potencia. Trasm1te .

las 24 horas .del .dia "misica moderna romantica en ingles

!HPDP;’Digital 99.‘Fuefestablecida el mes de octubre de 1962;\158"



ubica en: la. frecuanc:a de 195 99 3 meaahertz.. coniuna potencia de

o’el dia “musica

égaﬁer:z,'sé dedica. a

Trapshite. igual - que

las demés em:snras dEl grup tigne una potencia de

120 mxl watts.

Radio Programas de'HeQ; '5ionés,para la  banda

de Frecuencia Modulada.”

XHRCA, Estacion‘Alfa. Quédo Estableczda ‘en el aﬁo de 1985 en los

?1.3 megahertz, con una pn en watts. Ooera' las - 24
horas y.-ditunde” "mus\ca moderna envxnglés

XHRED. Radic “IP Esta e5tacxbn 1nxcxb nperacxcnes el 2. de .mar:zo

de 7&962 coma. cnn:esxon de Radxo Centr dE Néxx:cg S.A.  Se

“encuentra -ubicada ..en: 1os BB 1 mEuahert~ de la banda de F.M. y

caracteri*a por  sus

dispone de 80 mil watts de pcten:xa‘ Se .

transmisiones " en idioma .-inglés,. pero édgmés, prrograma "masica

internacional'.

Gruro ACIR, que-a niyél' aj'e;kuno'de los. mds fuertes en

el campo de la radiodifusion. sélo clenta con una emisora en la
panda de F.M. de la Ciudad de México.

XHSH, Estéreo Amistad. La concesidén esta a nombre de F.M. FRadio,

S.A. Se localiza en los 95.3% megahertz y cuenta con 10 mil  watts
de potencia. En la actualidad transmite “misica moderna en

ingles"



misica  de  catalogoa’music
distinguia: puﬁ éener_}a

muy similéﬁ a Alfa y N‘FN,

Multivision, tiene dos emisoras:

MHEST,  FM Globo Estéreo. Se locat

esta a nombre oge Radio Maranatha, Meuxico, 5.A. Se ubica. en los
1ol megahertz y cuenta con 180 mil watts de potencia. En 1la
actual idad transmite "musica moderna en ingles”, aungue

preterentemente ditunde "rhythm % blues®.

HXFO, Cristal FM Estéreo. Se2 ubica en los 72.1 megahert: de la FM

y cuenta con 20 mi1l watts de potencia. La concesion estda a nombre
de . Radio Triunfadora. 5.A. de CL.VY. Hace alaunos anes esta
radlodifusora. entonces dencminada Radio Traiuntadora, Jjugo un
papél muy importante en la transmision de buen rocanrol, hasta

qué&-se. muda de lleno a la balada en ecspaiol.
L'el ‘otiro "lado del neqocio se ubica la Gnica emisara no
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comercial del cuaqrante de:F.M.
XHUN, Radio UNAM. Salid al aire por primera vez el 14 de Jjunio de
1937, aunque claro no en F.M. Se localiza en los 96.1 megahertz y
es la unica emisora sin comerciales del cuadrante y con una
programacién por demds variada. (2)

€1 signo distintivo de casi todas estas emisoras (probablemente
Radio UNAM sea la eucepcitn) se dedican a la difusidn de misica
grabada, alguna francamente desechable y otra muy rescatable,
pero ~eso si- profusamente aderezada de avisos patrocinados.

Por géneros musicales @l cuadrante se acomoda de la siguiente

manera:

Musica en ingleés (de Frank Sinatra a Madonnal) * 367
Musica en espafiel (de Los Panchos a Flans) 28%
Misica cldsica 16%
Musica internacional (instrumental) 12%
Jazz 4%
Masica tropical 47

# Se anexa grdfica porcentual de composicidn de la programacidn

por tipo de mdsica difundido en la siguiente pdgina.

La clasificacion de gdneros mdsicales. muy al estilo de
cdalquier directorico de medios, corresponde a conceptas tan
generales que omiten las variables de cada estacion en
particular, como -por ejemplo- las que transmiten musica en
inglés de catélogo y las “Top 40",

El caracter prioritar:amente musical de la F.M, no es muy

abierto a otro tipo de programacion, ademds de que el principal



COMPOSICION DE LA RADIO CAPITALINA DE FM.
% DE INTEGRACION POR TIPO DE MUSICA

Musica 16
CLASICA 77
4’ 7

MUSICA

INSTRUMENTAL
4
JAZZ
4
28 MUSICA
MUSICA EN TROPICAL
ESPAROL
36
MUSICA EN

INGLES



atractivo de esta banda sxempre ha sxdn la mdsxca

En lo tucante a los noticieres. del”cuadrante

decir. aque por. lo general son lcs mismos qu
salvg . excepciones como Stereorey.‘qqe:

noticiero “Para Empezar® con Fedro Ferriz

sé ahuncia como “el primer noticieﬁéVde‘F.Mh .

Orqunalmente. como se explica éﬁ él?;épffulﬁkdel rock en .la -
rad:o. la Frecuencia Modulada surééMébmb:&ha:alfennakiva ante la
exagerada comercialidad  de la banda dé A.M.. ademds de las
posibilidades que oaofracla con sﬁréehal de mé:ar calidad. La
calidad de transmision se ha mantenido, e incluso. ha meJjorado con
1os - nuevos sistemas digitales, pero la comercializascien ha
llegade a niveles comparables con Amplitud Modulada.

Otro de los obhjetivos aue se pretendian alcanzar con la F.MH.
era capturar el mercado que ya habia dejado de ser adolescente, y
cada vex estaba menos satistecho con los formatos de lista de
exitos reiterada de A.M., y se logrd. pues la variada
programacion de estas frecuencias, sdemds de la apertura musical
que propicid en un primer momento, hiclieron que los jovenes ya
mayores la adoptaran. E)] perfil socioecondmico del escucha de
Frecuencila Modulada supone que son de un nivel adguisitivoe medio
y a2lto ¥ gque cuenta con un grado de estudios promedio superiar al
del oyente de la banda de Amplitud Modulada. En cuanto a edades.
originalmente se conceptualizd para jovenes mayores, pero ahora
se asocia mucho mas con los niveles sociocecondmicos, de tal forma
aque los adolescentes de nivel medio y alto prefieren emisoras :de .’

F.M. por la calidad de sehal y la diversidad de programac;nh.
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La. éspeﬁiéliéecéan de ‘las Eéta:ionés de F.M. es una cualidad
yéue siemprg11eé ha,dédq mayor rating, puesto que Ei eﬁiu:ha tiene
la»‘posiﬁilidéd de’ escoger entre varios tipos- de’ mﬁsi:? sU
‘favorita, sfn que. se la champurreen con :Dééé que no -le. gustan.
“Rack 161" surgid como una gpcion clara .y definida - para’ los
;mantes del rock, que se quedaban relegados al Hesvén de las
memorias de “"Radio Universal", que ianoraba  por . completo la

evolucion del género.
£l “business" radiofdnice

La radio capitalina dE:F,M;.>¢dmo'5e ha:dicho. muchas veces, es
antes que. nada un negocio, por la’gue la venta de espacio para

anuncigs comerciales:se ha:vuelto-su aspecto mds caracter{stico.

Claude” Collin,-analista francés de los medios de comunicacion,

;6ﬁ1han60e;}
,“Cdmozu;asj térifas de espacios de publicidad en radio estan .en
’fuﬁC)nn"dei porcentaje de audiencia, el suefio de las radios
‘dcﬁerciales es servirle a las grandes sociedades mercantiles el
mayné nimero - de orejas y de cerebros de oyentes en bandeja de
piata. Pero estos oventes son caprichosos. a veces cambian de
‘habitos de audiencia’ y quizss hasta de emisora. 7Cémo
conquistar, reconquistar o sujetar a su auditor:io? Muy
simplemente, respondiendo de alguna manera a la erpectativa del
publ:ica, lo que puede conducir a una situacion bastante
paradébjica: radios comerciales mas ‘en punta’. mAs atractivas que
la radio oficial. El peiriodo reciente, en particular desputs de
mayo de {9268, mostrd, contrariamente a lo gue se creia que si los

Proaramas de radio moldean los qustos del publico. éstos también
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entre”médxn ha es mutuo: a nadie'se le

no le qu ta. Eé‘un hecho que desde su na:'mi

 hecho qran cnaa por refinar los austns del publxco, s1n ,ehbatéo,v

o adn cuando en

‘La -Asociacién de Fadiodifusores del D

alguno de sus lemas dice: "La radxcdxfusxon’xnteqrada para: el

fumentn de. la comunicacibn", promueve al mad\u unlcamente desde
la perspectxva economica y Jamas menﬁxnna quE éste pueda tener
ningan otro potencial que na . sea vender. En uno de . las tantos
folletos que ha generado dicha asociacisdn expene con toda
claridad las razones pott las cuales la radio es  un. "medio
fantdstico"”.
“1.,~- PORQUE LO ACERCA A NUEVOS CLIEMTES
El auditorio de la radio crece cada dia mas debido. al
incesante movimiento de personas que viven en una ciudad
comp la nuestra: por esa raton el auditorio (sic)  se
enriquece con nuevos clientes potenciales.
2.~ PORQUE SELECCIONA A UN FUBLICO ESFECIAL
El radio es el uUnico medio qu2 permite seleccionar
estratégicamente a su auditorio, no sdlo por dias, s1M10
también por horas, lo que permite dirigirse en sdlo unos
segundos al seamento de la poblacidn que mas le interesa.
3.- FPORQUE TIENE MAS PENETRACION
tlega a mds gente durante el oia. por ser un medio. qQue
mantiene una cobertura total de la ciudad dentro y fuera del
hoaar.

4.~ PORQUE CUESTA MENOS

Los costos,. la produccion y difusiodn en radio -le permiten
ahorrar en su presupuesto y mantener por mds tiempo su imagen




en el aire.
. S.~- PORQUE. ILE OFRECE UNA FRESENCIA CONTINUA ANTE LUé CDNSUH{DDRES

Por ser un medio que escucha tode la gente, usted puede estar
seguro gue su producto estard en la mente. de mucthas personas.

&.— PORQUE GENERA MAS VENTAS

S1 la publicidad es una herramienta que .genera. ventas . a
futuro, la publicidad en radio le genera. ventas . inmediatas.

7.— POROUE CUENTA CON MAYOR DINAMISMO Y ﬁLEXIBIL!DAD

En radio, el tiempo entre la produccibn‘y la difusibon-de -un
mensaje es minimo. lo que le permite ajustar. cualquier’
estrateqla de ventas. - ‘

8.~ PURQUE ES CREATIVIDAD
La radio le ofrece una qgran diversidad - de formas. . en la
presentacion de sus mensajes, por esto y-por-la’ riqueza  de
sus soridos, no existen limites en su realizacion .v. es tan
amplia como lo es su prepta creatividad.
9.- POKRWUUE LE DA VENTAJAS FRENTE A LA COMPETENCIA
Ante la gran diverstdad de marcas enistentes en el mercado,
la publicidad radiofonica practicamente asequra una posicidn
especlal de su producto en la mente del consumidor al
etectuar una venta.
10.- FORQUE ES RAFPIDO Y EFICAZ
S0lo en radio se puede dar la raspidez, efltiehCia y ag:lidad
que usted necesita. lo que trae como consecuencia mayar
beneficio en la venta de sus productos.” (4)
Yya a tftulo de conclusidn. en otro de los tripticos que
afanosamente reaparte la asociacidn, se afirma que "... la Radio

representa  un fantdstico medio publicitario va que cuenta faoe

con la mejor Segmentacion, -Recordacidn. Fleikibilidad. Penet}éﬁidn

Posicionamiento Y Efectividad, entre otros ’jbeneflciqé

bondades." (5)

Salva el



vxsxbn meramenté‘mercantxlxsta ha dem tadc mucho a1 édiu, ‘de
tal fnrma que lo ha deaado en calxdad de pregnnerO' modernn con
rocola’ xntegrada.

VE§ natural que por el sistema ecbndmiéﬁben que  vivimos la
radi&‘ funcione gomo herramienta publiéitaria, el anico problema
que ‘tiene esta éituacian es qué serlé relegue a esta utilidad
snlamente, Aqui cabe otra de las ideas vertidas por . Collin, quien

indica que ] la f;nal)dad de un. Drgann mas:vo, xelr‘obJetin

ung? ‘s : ienci S una

“oonamera

television .-

Uﬁ; éﬁ;dx}macidnl; lé:désénnbciasuﬁ
V,Léé‘d;:asbque sé presentan. a cﬁntinua:idn son el’resultado de
uAa encuesta realicada por IMOF, S.A. (Gallup Héulcé). que 85 una
empresa dedicada a la investigacibn de mercados y de opinién. Las
fechas de aplicacion de campo para este estudi§ (su!icitado  parv
Radic Frogramas de Maxico! fusiron durante el mes VAE, ma;:g  dé
1989. h ;
De acuerdo a lo observado, la radio es el medioc de
comunicaclon con  mayor presencia en la rutina cotidiana de la
gente. Esto es, sirve de compafffa de trabajo, en el hogar y en el
auto. En este conteuxto la principal ventaja de la radio sobre los
demas medios es que sitve como elemento ambientador comodo, Jue

genera la sensacion de compafia, operando como un distractor leve

60




que no inhabilita ni. perturba otras act:vidades{

De  acuerdoal “Directorio estadistx:o,dé Me

de’ penetracion - de la radib en.él‘t
90.8%." contra el éﬁ.éi;de-la télg;

Ta# lve;'la diééreﬁé:;vno 5eaj
sxgﬁi{{;a§;§§rqelqhahél iue.au
mex1canos. ¢ ‘

“Volviendo

. poseidos es uperiores el

I hen el niveEliso eh' el csegmento’ de

T.de entretenimienta

ar&ggns;dijerqn haberla

é;éﬁ?héao 8 "haber visto televi s.dnicamente " 4. leyeron . el

pericdice; y menos 'de’1’ fue:a .. (VER TABLA 2)

Con.- respécfo‘_a'la frecuencia.de escucha de radio. resulta
contundente el:'todos los dias™ con el 85% de las menciones. Este’
porcentéje aparece ‘consistentemente elevado en todos . log

subgrupos evaluados. (VER TAELA 3)

Al seffalar. los momentos en los cuales se escucha. radio, . es

&t



notorio que la gran mayoria de.  los “abordados  los hacen
rrimordialmente durante las - maffanas (70%{,'—frepartiéndbse
equitativamente en la tarde (40%) y'ﬁcche'iﬁﬁzf;,(VER TAELA '4) "

E}! uso que se le da a la radio es, principalmente Eumur'm;dxo‘

a)

.variedad de opciones, ya sea que: se.’ ﬁuéqueﬂ’ ﬁgsiéa,
informacion, programas de orientacibn o de recreacién; etc.

b) Vén lo que respecta a la radic como medio de enéreténim;ento,
estd fuertemente asociada al consumo de mdsica y por - ello
estd ligada Intimamente & los valores de dsta. Esto es.. puede
funcionar como relajante; generador / modificador de estados
de animo y distractor controlable.

Resulta interesante destacar que casi 7 de cada 10
entrevistados dijeron seleccionar una estacion de radio con base
en "la misica que le gusta" y solo 3 indicaron hacerlo en funcion
de “la estaci6n que conocen”. Por subgrupos se abserva que el
criterio de mdsica preferida es mucho mas fuerte entre los
jdvenes de 18 a 24 affos (casi B de cada 10), v que la seleccidn
de.  emisora conocida vy . el programa pensado se da con mavor
frecuencia en los segmentos de mas edad (35 a 44 y de 45 .a &0

aflos, en ambos casos son 4 personas). (VER TABLA 9)

Habitos de uso de la radio :

El uso que mayoritariamente se dd a la radic’es caomo . medio - de
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entketen}mignﬁc Lys v edplicitamente,  asi . la . manifiestan los -

entrevistados (VER,‘TABLA 6. Esta tendencia se debe a Qque

la

maycﬁ—,parte del’ . tiempo. cumple la funcitn de ambientador vy

distractor leve.

Cabe diferenciar las siguientes pautas de sintonia:

a) . En-las niveles medio y alto. se tiene la tendencia a elegir

las - estacicnes en funcidn de la musica gue las caracterica.

Estdn apoyadas en la seleccidn digital de frecuencias. o
:base a la memorizacidn de las Areas del cuadrante donde

localiza la emisora deseada. Estos niveles tienden

en

se

a

seleccionar, preferentemente, la banda de F.M., sabre todo en

las edages inferiores a los 4¢ afins.

b)Y En las grupos de nivel balo se detectd que gustan mds

de

sintonizar estaciones buscando programas especificos del tipo

“La hora de ...". Esta tendencia iaplica un conocimiento

amplio de la programacidn v las emisoras, que reqularmente no

son identificadas por su nombre sino por su leacalizacidn,
estos sectaores se utiliza normalmente la banda de A.M.,
ademas se rigen por este tipo de programacidn,

€} Los hombres de nivel medio y alto gustan mds de misica

En

que

&en

inglés, jazz o nstrumental: las mureres de estos misass

niveles prefieren la musica en espaftal (baladas), asi como la

musica en inglés de corte pop tranquila.
Por 1o gque respecta a los niveles bajos, la preferencia

inclina por la musica tropical, norteha v ranchera.

se

E! rock en 1ingles parece ser mds del quste del sectar

masculino, de ios niveles medio v alteo v de los arupos

edad joven. (VER TABLA 7}

de



Ya para finaliiar, es. interésanfe ‘dgséégaﬁ‘ éﬁé‘ hsy una
conceptualizacién clara de’cada unskde‘lésibéﬁaaé}i'Néi'obétante
que se les con{iéren atributos similares, re¥isfeh diferencias
significativas: : i i

1) La banda de F.M. es mds fina, casi tan comercial como A,
pero dirigida a los niveles medio y alto, con una mejor
calidad de sonido y una mayor carga de .entretenimiento a
partir de que programa mds musica. Sobre todo ahora con los
formatos de tres canciones sin cortes comerciales.

2) La banda de A.M. es populachera, en especial, par el
predominio de la musica en espaffel de todes los géneros. Es
mucho mds comercial y para los niveles socioecondmicos bajos.
En el segmento de la mayor edad, A.M. tiene el atractivo de
una mayor carga de praogramas infaormatives, asi como
constantes referencias afectivas con el pasado.

En las tablas que a continuacidn se presentan se exponen parte
de los resultados cbtenidos en la encuesta. Hay que aclarar que
salo se reproducen las tablas que se consideraron convenientes
para los fines de este trabajo y que, como se dijo al inicio del
presente capitula, nos permiten aproximarnos a la desconocida
mexicana. (8

Como se 11ndicod anteriormente, el estudio se levantod a
salicitud de Radio Programas de Mexico, §. A. por lo cual gran
cantidad de tablas (que se considerd inecesaria incluir) se
refieren a aspectos muy especificos de la programacion de las
emisoras del grupo y, particularmente, no aportan nada a los

tines de este trabajo.
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TABLA 1

PROMEDIO DE RADIOS EN EL HOGAR

ERALAALBEREEARLRELRLALEAGALABEALALLAEALEABEALABAEEALEBALANARERALALARARALELAEARSALARLELAELAELELELAEEEEEAEALAL

SEXO NIVEL EDAD
8 25 3B 45
A A A A
TOTAL ~ _MASCULINO  _FEMENINO A/B c D 24 34 4 60
BASE (TOTAL
DE_CONTAC--
T05) (495) (228) (267) (40) = (183) (2712) (211) (148) (63) (73)
3 % % % % % % % %
UN RADIO 19 22 18 . 13 7. 22 n 7 2% 24
DOS RADIOS 7 21 23 30 24 31 28 25
TRES RADIOS 24 25 23 25 5 18 32 2
CUATRY RADIOS 16 15 20 12 20 18 10 6
CINCO RADIOS 9 n o1 7 1 4 5 16
SEIS 0 MAS 6 6 5. 4 10 3+ 2
X 2.9 2.9 3.0 - 2.6 3.3 25 2.4 27

(+) PORCENTAJE INFERIOR AL 1%.



TABLA 2

ACTIVIDADES REALIZADAS EL DIA DE AVER.

SLALAKEEABRLBLLELLELLENEELAMEABAREREEEELEEAEAALIBEARLLELERAALELALEEEELLERAGERANEBAASALALEABEAEAARELASEERALELE

SEXO NIVEL EDAD

A A A A
2

=
W
=3
&
&
}=ad
(=]

TOTAL MASCUL ING FEMENINO

BASE (TOTAL

DE CONTAC--

705) (495) (228) {267) {211y (148) (83) (73)
% b1 % 3 z % %

ESCUCKO LA

RADIO 92 92 92 94 83 94 92

VIO LA TE-

LEYISION 75 69 80 69 79 80 79

LEYO EL PERIQ ‘ ST

DICO. 51 33 38 46 34 48

FUE AL CINE 5 . 5 3 7 5




TABLA 3

FRECUENCIA CON LA QUE ESCUCHA LA RADIO.

SEABEALBBLAAEALAREAEELABARELEEALBLELEEELALEAAARALALALEEEEELAEALALALEEEALELALELELEEEEAALERERALELALELELEA58ES

SEXO NIVEL EDAD
18 25 35 45
, ; A A A
TOTAL ~ _MASCULINO  _FEMENINO = - “A/B ¢ D 24 34 44 60

BASE (TOTAL

DE CONTAC-- o SR
705) (495) (228) “(267) (183) "(272) * (211) (148) (63) (73)
% % R Rt % % %%
T0DOS LOS : i : . . .
DIAS. 85 85 87- .80 8 - 89"
16 2 VECES
POR SEMANA 8 8 6 9 '8 10
3 6 4 VECES TR s 2 .
POR SEMANA 3 3 ) U T e ) IR Sh e
5 5 6 VECES ) R S I :
POR SEMANA 3 3 3 : -1 3 i3 E— =
NO RESPONDIO- b e )
NUNCA 1 1 - - 1 10 -
X 6.3 6.3 6.4 6.6 6.2 6.4 - . 6.4 6:2-6.4 5.4

(+) PORCENTAJE INFERIOR AL 1% : : IR Wt i
{-) PORCENTAJE IGUAL A O {CERO) ‘



TABLA 4

MOMENTOS DEL DIA EN QUE ESCUCHA RADIO.

BRAALLOAE AL AN E LA AL AR AL EAG AR LRNALRLLLAESELESALARALLAALEAALEARLELARLLLALANSLE

SEXO NIVEL EDAD
18 25 35 45
B A A A A
JOTAL HASCULINO FEMENINO A/B C b - R L I 1 4 60

BASE (TOTAL I e T R

DE CONTAC-- :

T0S) (495) - (228) (267) 5(211)2:148) - (63) - (73)
% ) P L D I IR ¥

MARANA (NETO) 70 65 77

DE 6 A B:59

AM. 40 a1 .47

DE 9 A 11:59 :

AM. 40 k) 45 .

TARDE_(NETO) 40 7 44

DE 12 A.M. A .

3:50 P.M. 26 19 3

DE 4 A 6:59 -

P, 16 20 11

NOCHE (NETO) 36 42" 22

DE 7 A 9:59 .

PM. 20 2 15

DE 10 A 12

p.M. 17 c-ia3n 8

TODO EL DIA 11 1 '



TABLA §

CRITERIO PARA SELECCIONAR UNA EMISORA.

BRAABAAAAAEEAALEEALEAREANAASARLAASALALRARAASLIEABLARLBEEALEAALLBSARERRARAAALLARAREANEEAEEIALLLSAASLESLEALALEL

SEXO

TOTAL MASCULIND FEHENINO A/B
BASE (TOTAL
DE ENTHEVIS : ; ;
TAS). (3777) {174) (203) (37) - {138) " (202)
b % %o SR FO N SN T
BUSCA LA MUSI
CA QUE PREFIE -
RE. 67 66 67 CU64
BUSCA LA ESTA ‘
CICN QUE COND : o
CE. 30 29 B S < |
BUSCA EL PRO- :
GRAMA QUE TIE A :
NE PENSADO. 8 12 ‘4 : [}
BUSCA AL LOCU
TOR QUE LE --
GUSTA. 3 1 4 3
OTRAS FORMAS ~ + - R S

(+) PORCENTAJE INFERIOR AL 1%
(-} PORCENTAJE IGUAL A 0 (CERO).

45

A
60,

12



TABLA 6
RAZONES PARA ESCUCHAR LA RADIO (TOTAL DE MENCIONES)

GBS L LA A AR AR AAAARELERAEREEAASEELA0EREAARAARARLASEARILLAALSLLEAAEAALALEAAAAAS

SEXO NIVEL EDAD
18 25 as 45
A A A A
FEMENING 45 (60

TOTAL - _MASCULINO  _FEMENINO A
BASE (TOTAL :
DE ENTREVIS

TAS). (317) (174) (203) (47) (s8) .~
% % 1 H 4

POR' DISTRAC- : : S

CION. 40 46 35w -41 - 30

ME GUSTA ES- >

CUCHAR LA MU L

SICA. 35 32 38 3%

PARA MAKTENER

HE INFORMADD. 34 3 B 42

PARA RELAJAR .

SE. - 21 20 -15

PARA ESTAR

ALEGRE. 8 7 5 ?

PARA QUE NO SE ;

HAGA LARGO EL- :

DIA. 2 ERRE |

POR COSTUMBRE. 2 4 2 3

PARA ESTUDIAR i

TRANQUILD, 2 1 =

OTRAS RAZOWES. 3 2e 5 e 478

(+) PORCENTAJE INFERIOR AL 1%
(-) PORCENTAJE IGUAL AL O (CERD).



TABLA 7

TIPO DE PROGRAMA O MUSICA PREFERIDA

LTSI NI ST ET I A 993 00142 11493 2 9 48 1R ANT RIS LIASNIETIVIRTTII R 2309490330033 1413 334298997483

SEXD NIVEL EDAD
8 25 35 45
A A A A
OTAL  _MASCULINO  _FEMENINO A/B ¢ [ 24 34 4% 60
BASE (TOTAL - T — - = — -
DE ENTREVIS =
TAS). (311 (174) (203) (37)  (138) (202) (155) (117) (&7) (58)
s 3 3 1 2 I3 x H s 3

HUSICA MODER
KA EN ESPANOL/ -
BALADAS . a7 43 51 40 s

ROCK EN ESPA-
RoL.

.46 35 . 34

3 W DR r )

MUSICA TRANQUI

LA/ INSTRUHEN- - : : ,' )
TAL. 2 36 ] R B 390k o
NOTICIERODS. 29 3 28T B -3 46 50
RUCK EN IKGLES. 25 kD] BRI 3 g ] 40 28 8 -
BUSICA TROP1-- o ;

CAL. 24 21 19 3 229 22
MUSICA ANTIGUA )

EN ESPANUL/BO- o 5

LEROS. 23 16, ca1 20 2 33
HUS1CA HODERNA S

EN INGLES. 21 24 33 16 5 10
HUSICA RANCHERA 20 167 7 30 49 .
MUSICA ANTIGUA el .

EX INGLES. 14 16 JURRE ] 13 3
HUSICA CLASICA 11 12 5 14 15 17
PROGRAMAS CUL- coon

TURALES

(CONTINUR).. -



.. (CONTINUACION)
TABLA 7

LBB&EAEEEEEAAREAGRLEBERAEREEAEEELEEBLENELEEAMGRAEALEALEALELAEALEAGRLREALEEALLELEAALBLALEAEBEREEALBLREAEARALAS

SEXO NIVEL EDAD

B % B 5

A A A A

TOTAL  MASCULINO  _FEMENINO A/B c D 24 34 44 60

% p % % % % % P s 2

HUSICA NORTERA 5 6 5 3 4 7 2 a4 1 13

RADIO NOVELAS 2 a 2 -2 3 1 1 z 10
OTRO TIPO DE
HUSECA/PROGRA

HA. 5 3 2 3 6 5 4 2 2



TABLA 8

ESTACION QUE ESCUCHA COM MAYOR FRECUENCIA {TOTAL DE MENCIONES)
BAAAALERARALALLALEAREAALALEAALELAELLAE0ALA8ARABLL0LEANALLELRALLEREESLALERALREEEAABALRELALEL0MELSLRLLLLE34S

SEXD NIVEL EDAD
B 2% 3k 45
A A A A
TOTAL.  _MASCULINO  _FEMENINO A/B ¢ D 2 34 44 60
BASE (TOTAL —_ - T - -
‘DE_CONTAC-- .
105) (495) (228) {267) (40) - (183) {272) (211) - (148) "--(63) - {73)
B % % % % % O P . e
F.M._(NETO) 83 6 R0 ] 86 S 62
WoOFH 24 31 ) ) o B
STERED 97.7 2 21
STEREQ 102 13 13
ROCK 101 12 16
RADIO UNIVER- -
SAL. 11 13
RADIO JOYA 8 6
STEREQREY 8 8:
FM 6L0BO 7 T
COSMOESTERED 7 9.
TROPI 4 B
DIGITAL 93 ) B R
STEREQ AMOR 3 ‘3
JAZZ FM 3 4"
RADIO VIP 3 4
OTRAS DE FH 16 12
AM. {KETO} 34 32,
NO RECUERDA 3 2.

(-) PORCERTAJE IGUAL A O (CERO)V.



TABLA 9

ESTACION QUE ESCUCHA CON MAYOR FRECUENCIA (PRIMERA MENCION)

BAAAAEEBAEELBEEAEALAAEEEAALEAEAEBLEAEAEEERAEAAEBEREBEELEREEERERAGELIGEELALEAEELENSALEALEELALBLAEAGREEALELEEEE

SEXQO NIVEL EDAD
18 25 35 45
A A A A

TOTAL  _MASCULINO  _FEMENINO A8 L D 24 34 48 60
BASE (TOTAL
DE CONTAC--
705) (495) (228) (267) (40) (183} (272) (211) (148) (63) (73)
F.M. % % % % % % % * % %
WM 14 20 9 2 14 7 22 10 9 7
STEREO 97.7 10 8 12 9 12, .10 15 10 6 1
RADIO UNIVERSAL 4 a 4 6 : : 2 3
STEREO 102 4 4 4 4 1 1
ROCK 101 4 4 4 5 2 -
FM GLOBO 4 2 5 4" K
COSMOESTERED 3 -5 2 A :
RADIO JOYA 3 2 4 7
STEREQREY 3 3 3 4
TROPI Q 2 2. 2 -
ALFA 2 L 1 o1
OTRAS FM 9 12 7% 6
M 35 29 39 67
NO RECUERDA 3 2 4 3

(-} PORCENTAJE IGUAL A O (CERO).
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CAPITULO IV

 "BREVE HISTORIA DEL NRM.*

CAPITULO IV



“La historia no nos

Tensapars nada. !

" sting

" existe- ningln-

sujetos‘Lexéraﬁps.'

‘e Don: Moy Trenado, dél Ing. Rod

ronroy. ﬁhfre otros; gente que ha ayudadp a ‘escribi

historia:i*

:,su:trapajordesdé sSUs d:ferenfes pﬁs;céb;es
7“R§é§c ™M ’lé emischa que aun se ubica en los ﬁil &‘}p;i:{#;r
'qé :lé.;bgnaq’déMAmpiitud‘ﬁndulada, nacio en 1941 como :ﬁpteétﬁ
tecni a1 6§§nieru Ignacie Diaz Raygoza (nieto .de - Don
deé de armar una estacion de radio surgit-en bia:

Lt formacion académica y su aproximacibn - al  nusve

‘umunicécian ‘en Europa. Siendo estudiante. . del

-.de.Parfs le tocd escuchar las transmisiones

ariginadas en  la Torre Eiffel,‘ ~ias ‘cuales

“siguid el nacimiento de las estaciones de.radio

El ‘ingeniero Diaz empezd montando: transmisores) como: una

auténtica diversion, de tal forma que losﬂpﬁf' _bnsfﬁuyd
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ESTA TESIS %0 DERF
SR CE LR alBiibieca

a .partir “de’ datos contenidos en revistas norteamericanas.

Instald alqunés.estéciones en Francia y en Meéxice, despugs de la
XEL, k'abmdf tot;lﬁgnﬁé XEOY'  (Radio Mil), ademas de otras

frecuenciasicapitalinas,

Lé 'éénél: sé'ur;ginaba;en P;seu de la Reforma No. &0 y era
cl‘:nuc;da coms’  XEDY, pul'i que la “X se oye". Segun  relata  Jorge
Meila ﬁFXEtD en "su “Histakxa de la Radio y la Televisidn en
México* que, Ricarda':Hiﬁojdsé. primer responsable de la
programacion de  Radio ‘Mil, fue el responsable del concepto
radiofdénico y lo def{ne' de la ;iguxénte manetas

“Nc s pretenrdla cr-ea:t"una emisu}a para minorias, por selectas
que estas fueran. Por lo tanto egqulibrod en la programacidn los
conciertos de operay sinfo;\iﬁa, con agiles transmisiones de
beisbol, toros y espectaculos, asi-como programas musicales de
tipo realmente popular...” (1)

Fernando Curiel retoma los conceptos de Meifa Prieto y afrade
ques

RPN de Hinojoss también fue la idea que, quizd con  mayor
exact: tud, define, en la forma y en el fondo, el espiritu
circense, pregonero, elemental, que acogaté a la radio mercantil
del pais. Refibrome a un !{Concursc de loros!! ldentificadores de

Radio Mil: concurss al que, escribe Meifa Prieto, dio cima una
regacijante " carrera de pericos en pleno Paseo de la Reforma'.
Otros programas: ‘Cuestidn de minutos’, ‘La rueda de la fortuna“,
‘HBarra .de artistas’, ‘La bruja’, ‘Solteras y divorciadas®,

etc,., . " (2)

En. 1946 :lcs estudios se trasladaron a Donato Guerra No. 26.
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gVidaurreﬁa-“'

-~ difusion

eraicomo - 1atnt

graciosamente

personas  como ' Paco’ Malgesto,

Septien”, Carlos Albert: y’Aﬁéonxo.

popularidad en esta época.

este per:odu se Ileva on-a cabn

radxofon:cos 'camn "Catedratx:cs ﬂel depnrte”' donde | el pablico

y ganar boletos-que le daban la

oportunidad quvfasistir a”los'principales eventos deportivos vy

taurinos,

_En‘” aﬂdv de 1949 A.cérraga decidid que fuers la XEQ la

emxsara que transm:txera los espectdculos deportivos y taurinos,
poﬁ lo que todas las rutilantes estrellas de Radio Mil se fueron

;para-alla, junto con los intereses del duefio de la W.

En ese mismo aho, la emisora se transformo por tres meses y 20
dias en el “peribdico hablado" que difundia noticias durante todo
el - dia. Se constituya asi la primera emisora- cuya prog?amacibn
integra fue confeccionada con servicios informativos.

Una ve: que concluvd el experimanto radiofdénico que dio margen
a la transmision continua de noticias, la estacidn regreso a la
programaciogn de misica mexicana y mas ‘adelante difundio programas

como "Ca+fé concierto”., "Mating dantante"” y "Tardeadas Radio Mil.



un FSPEL 1impdrtaﬁge'&enffp;qgl ﬂdtigo Radio Mil ha sido el
desarrollado pnrhﬁqillerﬁu SAlaé ééy?n, iuieﬁ trabajd en el medio
al = lado de Emilxa Azcarraga y iiego a ocupér la gerencia de la
estacxbn;,:dmpartienqn la responsabilidad con José de 1lturbe.

£n 1950 un grupo de accionistas adquirié la concesibn de Radio
Mil, Con - tal objetivo Jjuntaron dinero y esfuerzos, ademas de

. Salas Peyro, Adrian Lajous y Josue Saen:z. Estudios y oficinas se
trasladaron  a Plaza Santos Drgollado No. 10, segundo piso.
For ' aquel entonces Guillermo Salas Peyro fungia como gerente
general. :

En. 1954 'se incorpora a Radio Mil XEBS, “La estacidn del
barrilito", ¥y aprovéchando que las instalaciones de esta emisara
ocupaban un lugar mds amplio, se decidid trasladar a tode Radio
Mil a la calle de Ayuntamiento No. 101. Temporalimente XEBS se fue
a Ciuda& Satélite, en el éstado de Mexico, y se le identificé
como “Radio Satélite". Esta emisora funcion& en un transitado
centro comercial ‘v ahi estuve durante algun tiempo, hasta que
regrest de nueva cuenta a Ayuntamiento.

Durante l?SS se . inicid el servicio informativo liamado
“Primera  FPlana", ' bajo.la conduccidn de Juan GBarcia Mdrquez vy
Silvestre . Razo. = Este resumen noticioso dio vida a la Agencia
Mexicana de Sérvicios fn{ormativcs. primera agencia especializada
para dar noticias a la radio, y a la Divisidn Noticias del Nucleo
Radiomil.

Entre 1955ky 192460 se unietron al Ndcleo XECO, "Radio femenina'
y  XEFH, "Mds mdsica para usted". Ambas emisoras se ubicaban en el
piso 12 de la esquina de Morelos vy Bucareli. "Radio femenina"

tenta como particularidad el ser operada stlo por mujeres y aoun
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cuando pasd a ser "Radio Eco’ 'siguid.con este mismo estilo.’ XEFH

specialista en: . radio

‘recuerdan

particularidad

s :Lési'esfvzt}d}os‘ !
vista a,l"a.cal]e. de tal manera-qe

lfuncionamire'ntc ‘tatal' de la_ emis

El. 14 de .julio.

Republica, ' “Adolfo . Lepez Mat

qt.ig bei‘éah .al Nucleo

Insurgentes ‘Sur 18705
Radio Mil. '

En esa ¢poca'se ¢

Rai xaivSatélxte
_é;dia Mil FM

A }‘e“st»ésb,,‘,difi.x_suryas 'se‘ sumarogn dos mads posteriormente: XEUR,
’F\‘adx.;‘:' Clnda 1y S XHSOM, "‘La chica musical®, que mas tarde se
convirtib en "Rack 101". Radia Onda llag6 a propiedad de Radio
M1l en vi‘?éﬁ y XHSON nacié como frecuencia de enlace para Radie

Gatélite en 196), hasta que afos despuéds se le dio personalidad




Propia Yy se le ccnv,vtxo en’ emxsora.»

‘territroic; nacional

\:;lxdad ‘nuevas. em:saras en el

Esteféo'ﬁil

Eenin-ébsn!utamenéa cametcial, y bajo la premisa de

‘deja“lana pa’fuera, en epocas recientes las

emisor 5 dél‘Ndcléu Radia Mil han caabiado sus perfiles. El caso

~mds t!pxco ha s:do el de XEFH, por hoy Radio Alicia, pereo antes

,‘fue La Pantera, que en un intenta de refrescar &) cuadrante de
VA.H.n(igual que 1o habia hecho Rock 101 con F.M.) se mud& al rock

en E;paﬂcl. Espacig 59 no fue un mal proyecto, su  programacién

rss:ataba rolas interesantes de rockeros mexicanss, gran parte de
la vrevalori:acxdn de E]l TRI se debe a esta frecuencia, asi como
el despegue de vairi1as bandas gque por hoy han salido de la
~.marginalidad (Caifanes, Nedn, Los Amantes de Lola, La Maldita
“Vecindad y los Hijaos del GQuinto Patio, etc.).

Comparativamente, en cuanto .a ventas, Espacio 59 no pudo




.llegarle . a..La Panfafa'en,susabuennsséieh o

“habla “‘Ilegado; ~ @& la noche ‘a‘la mahana re

hoy: en la vuelta a.. la nurfalgxé

transfnrmacxén de Radnc Eco (La Jnven Ro

convirtia en g nal) o el

"wellcomebach® seguxré ‘siendo
tatalmente monetario,. de tal'*orma“qhe un'proyebtn ademdas de ser

bueno, debe ser rentable.
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CAPITULO V

‘ANTES DE ROCK 101°

CAPITULO V



SONOIMIL 101

E] antecedente inmediate de "Rock 101", hasta mediados de
1984, se llgmo “Sonomil 101", que operaba en la misma
frecuencia, pero con un concepto totalmente diferente, nmds

‘circunstancial, y apoyado en la enorme produccibn de musica
diééutec (o disce) que habia. Sin  embargo, no existia un
proyecto especifico que le diera cuerpo a la totalidad de la
programacién.

En la década de los setenta la industria discogrdfica estaba
hasta el cuello en la prroduccidn de musica disco (o "chafdsica
bizco", como atinadamente la llama el maese José Aqustin), pero a
fines de la misma empecaron a salir discos con mayor tendencia al
rocanrol. Aparecid el "Glass houses" de Billy Joel o el “Bat out
aof hell"” de Meat Loaf, que presentaban una marcada tendencia al
rocabilly y que, de alguna manera, auguraban el retorno del rock.
En - aqul entonces Sonamil era totalmente computarizada, toda la
musica estaba grabada, y todo estaba organizado para que la
estacidn funcionara durante las 1B horas de transmisidn que tenia

. con la minima intervencion humana.

En este panorama (discolino y electronico) se encierran 1los
primeros experimentos que conducirian al nacimiento de Rock 101,
Experimentos que trataron de romper la monotonta y acartanamienta
de la estaciébn. Asi, se incaorporaron nuevas identificaciones de
emisora, que de alguna forma buscaban darle un matiz mds humano y

en togue de proximidad a la.cotidianidad de 1la gente. Hasta
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entonces. la F.M..era Frla,’ rqn:mitxendﬁ misica todo el;tigmpo y

relegando e; Ia§o‘

Al mismo tiempo que’se eme ifundir rocanrol, ‘se  empezt

a adecuar ;a ‘brqgrémacxbn g'chiudi i Evla"semané v " horario
espe?&#:ca;'pues -ccﬁa e :ébé;kjahgglséhalxguél un viernes o un
domingo,. o un luness o‘una hora de la: maMana y una de la tarde. A
partir de 2sa idea se programb la estacion de acuerdo al ritmo de
vidag los domingos se dedicaron a la musica de catalogo y entre
semana se& ponlian las novedades. Paralelamente, se arranch con la
idea de crear en la mente de la gente la imagen de una nueva
estacidn.

Primeramente se buscd una nueva forma de identificar las
canciones. La competencia estaba muy fuerte: Radio Hits por
arraigo, W FM vivia la época de Mario Vargas y Stereo Cien estaba
en la cumbre por la fuerza de la musica disco. Era necesario
encontrar una nueva manera de hacer las cosas, que le diera un
caracter propic y la hiciera diferente. En ssa blUsqueda se sach
al aire un programa llamada "Discotec 101", que duraba de 11 de
la pnoche a una de la mafana tocando muisica mezclada con el
objeto de poner mds canciones y menos comerciales, Hay que
destacar que Sonomil era completamente lineal, esto es, no teRia
ningdn programa, sélo programacion continua.

Fara la conformacibn del proyecte "Rock 101", es xmpcrtante
Luie Gerardo Salas, alguna ve: director artistico_de_ . Rock 301 .
(hoy director de radiodifusion del Nucleo Radio Mi1l), ingresb  al
departamento de producciédn. en 1979, donde durt seils ﬁeses.

Posteriormente empez6 a colabarar con Bbllvar‘bamingue:. director
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rartistxgo ~He hLa; ?én;era'y de Sonomil! 101, que por carga de

trabajo:le cedxdﬁhqntéjdéilas responsabil idades de Sonamil 101.

nsé;és» dejoila estacidn por dos affes y cuando volvid, segdn

”‘comentdﬁ Slan encontrd “hecha un caes: canciones mal grabadas;

’camﬁios“de “'tono muy bruscos, mientras una cancidn sonaba muy
opaca, otra‘sonaba agudisimay la locuci6bn muy a lo A.M., con lujo
de gritos; las traducciones de los titulos de las melodias mal
hechas; muchas lagunas, la mayoria fomentadas por fallas en el
equipo electronico; errores garrafales de programacién, como
poner la musica mas pesada a las doce de la noche, y una
discrepancia total de géneros, primero venia Olivia Newton John,
luego Kiss y despues Silvester, algo completamente desbalanceado,
una programacidn muy oportunista.

En aquel tiempo W FM era una estacidn de rock and roll muy
cerrada porr la forma de manejarse, pero aun asl creb una
alternativa, aungue no lo suficientemente amplia cnéo hubiera
sido deseable, sino que se limitd a cierto tipo de rock. Alcanzd
cierto nivel de audiencia v nunca pasd de ahy. Despugs de un afio
de lo ocurrido con W FM, la gente de Sonomil descubrid que la “"W"
tenfan una forma de tocar rock and roll que no les ayudaba, por
eso no se optd por una alternativa de ese tipo, aungque habia
intenciones de hacer una emisora que se dedicara a difundir esa
musica. Finalmente se lleg6 a la conclusicon de que aun no habia
suficientes argumentos para convencer a los directivos del Nucleo
Y en primera instancia se consideraba que la produccibn de rock
era reducida como para llenar una emisora. For aquellas eépocas
toda la preduccibn discojrafica estaba comprometida con la musica

disco, e incluso, gentes que antes se habfan dedicado al rocanrol
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estaban ‘haciendo musica de ese tipo. Todo esto limitaba aun mds
las posibilidades de hacer una estacidn de rock.

Adn  cuando no se configurd la estacion deseada, se empezd a
seleccionar cuidadosamente el repertorio musical. Se comenzd
incluyendo melodias que tuvieran una bateria mas pesada, una
guitarra, una voz mas acida y todo aquello que sacara del molde a
la estacidén. También decidid grabarse algo de catdlogo, pero
cuidando de no caer en discrepancias de programacidn; no debifa
ponerse, bajo ninguna circunstancia, a Jim Croce y luego a
Silvester, iba a sonar ridiculo.

Se empezaron a experimentar nuevos sonidos, nuevas
identificaciones y se cambi@¢ de locutor. El esquema de trabajo
con la voz de la emisora se velvib diferente, no era lo mismo que
el locutor grabara cuarenta pistas de vo:z y luego se les Ppusiera
la musica, a que estuviera presente en la grabacidn de cada rolas
para que la sintiera y la disfrutara. De esa forma, ia
presentacion de la cancitn iba a ser emocionalmente mas ad hoc al
contenido. No es lo mismo presentar una balada suaaaaaaave, que
un heavy o algo mds ritmico.

Para empetzar 1983 se empezd con un nuevo locutor. Se buscd
una nueva forma de presentar las canciones incorpordndole un poco
de informacién: 7?Pquién produce? Yqué mds ha hecho? 7?quién lo
grabd? 7?qué otras cosas ha grabado?™ Tado para referenciar un poco
mds al escucha, para gque pudiera comprender un poco mds la musica.

Al misme tiempo se empezaron a pPromovet grupos como  Spandau
Ballet y Duran Duran, grupos de la nueva ola gque representaban

una alternativa muy interesante, porque fusionaban el ritmo de la
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bcéhrdl', ~Erac

calidad .

‘a‘tr‘;cy:‘Ci»"a‘. ' ‘

: .Bvr;adqe\alméntev.' sin .que' el auditorio.lo vnota"ra,\,‘»se'.uuplerd un
éérﬁbid en Sanomi‘lvi_ﬂl, ‘pues al tiempo que iba di?undiendo “New
Wave", iba desechando la musica disco y se iba involucrande mds
con el rock.

Para mediados de 1983 se habia dado vueltas experimentales por
todas partes y se llege a gdos conclusiones fundamentales: una,
que la estacidn tenfa que operarse mahualmente, v dos, Qque
deberia de irse hacia el rocanrol, pero con una idea ads fina,
mds cultural, reflejando las verdaderns alcances del movimiento.
No se buscaba una estacidn gritona y pachanguera, o agresiva y
marginal, se buscaba wuna radiodifusora comercial ciento por
ciento, pero gue tocara el rocanrol de calidad. Ambas cualidades
eran pearfectamente pasibles.

Desde ese momento se partio de la idea de que =i a la gente se
le  daban las bases para comprender el rock, lo iba a entender,
aceptar y bustar. Se reconocid la conveniencia de na llevar la
estacion hacia pretensiaones intelectualoides, aue en ultima
instancia despiertan4 antipatia por el roci: v lo hacen parecer
chocante a la mayoria. Y no ruede perderse de vista que se trata
de wna emisora  comercaal, que surge en el contexto de leos
intereses empresariales y debe responder a ellos.

En 1983, de manera casual, aparecid un programa que se llamaba
“Sanorock 9Y con g} pretexto de celebrar el vc:nte;vo aniversario
de los Rolling Stones. Se hicieran - playeras, se regalaraon

colecciones completas de discos y se transmitieron conciertos.
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Originalmente se Penso_en ﬁacef:uﬁ Pro&fﬁméﬂ de}nueQe a d{e: de
la iarrana, . para infaormar'a la QE!‘I;E que se ;1’6’5 a @:i'ansmxtxr
durante el dia o.la 5ghanaidEVIQSVSEQnes."El’ primer dra de
grabacidn sond muy frro, por lo que se'pusn al locutor a leer un
baletin de los Rolling, al ver el cambiu‘nac1o la idea de hacer
un programa seriado el tiempo que fuera necesarios despues de
todo, si habla ciclos de cine y de televisibn 7por qué no ciclos
de radio y. difundir la biografia y discografia del grupo de
manera cronolégica® El programa durt un mes y tuvo tanto éxito
que a los Stones siguieron Scorpions, los Doors, Elvis Presley y
los Beatles, todo esto ddndole una inélinacién mds bacia el rock
and roll., perc sin comprometerla de llena con #l.

FPara diciembre de 1983 por fin se pudoc efectuar el deseado
cambio de locutor y llegd Federico Lira. locutor de Rock 101
durante tres affos. No tenia ni la mds minima e:periencia en el
medio y tenfa una voz diferente al resto del cuadrante. Al mismo
tiempo, y para estrenar lorocutor, se empe:d a manejar una forma
nueva de presentar las canciones: en primer lugar se iba a decir
el titulo en ingléds y luegon en espaffol, pero buscando la
equivalencia mds adecuada en castellano. Por eso, cuando
aparecieron canciones como "Like a virgin" de Madonna, se le pone
en nuestro igioma "Como nueva”, o al presentar "Cocaine" de Eric
Clapton se le bautiza como "Pura vida". De tal forma que se les
diera una interpretacibn mas divertida y jusando con e1 sentido
del humor gque caracteriza al rock, pero sin traicionar el sentido
del 1dioma original.

Junto con estas innavacinneé. pero ya en 1984, se dio inicio



con 1a "Idea musicé}",:cgh;éptéﬁqué;reépoﬁd}a 3 1a necésiqad ‘de
programar. “la musiéarlde_q#téloga,?pero desde * una éerspec%iva

nueva. Inicialmente se pensb.en tocar las canciones contenidas'en

losj

diécns difiicilas' Ee Pi‘nk Floyd, Genesis, etc. ldea que  se
‘dgsc"avr'td porque. resultaba un tanto complicado para darle el
‘impulse 'qué  requeria la estacidn. Por ello, se llegd a. la
cnneiusidn ..de que se deblian progtamar las canciones ‘“viejas'" ‘de
mayor trascendencia y calidad apor-tadas por el rock . and r‘oll.‘
pues se concluyb que, eran ideas musicales que venian del tiempo
y a la gente le gustaban. La "ldea musical” colabort notablemente
en. la definiciébn y nivel de auditoric de la emisora.

A la par se 5e9ufé'trabajando en la busqueda de un lenguaje
definido, que junto con la "Idea musical" y el progresivo aumento
en la difusibn de la vanguardia rocanrolera le diera un caracter
pé:uliav y atractive. Acompafando a todo esto, se incursiond en
la difusién de grupos desconocidos y medio conocidos, que no
obstante de tener una gran calidad, jamds habian significado
éxitos comerciales. Asi llegb Al Stwart, Frank Zappa, Jim Croce o
David Bowie.

En  abril de 1984 aparecid “Panorama 101", primer programa en
vivo. Paralelamente se transmitia “"Sonorock 7¢. Es en estos
momentos cuando se decidid hacer una estacidn de rock and roll,
pero con-un concepto fino, selectivo, cultural y con una visidn
mas amplia del género, éue fuera del concepto mas
- intelectualizado al mas comercial. Al fin de cuentas, el rocanrocl
se convirtid en el pretexto para poder llegarle a la gente joven,
que tenfan en comin el gusto por el rock y que encantraron en

Rock 101 un punto de encuentro excepcional.
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£n ‘esta nueva estacion sé€ buscaria ombatir. -arrores  tan

garrafales como decir *!Somos.laes éc;dpyh' doven de Mexico!",

pero con upa voz de jcveh'del II'N_’EN “!Aqui‘ ‘es donde la

gente = joven se ﬁeune!",.FE(a‘ﬁoy ano dé"voﬁ que suena mids a
"!Mirs chavo, si te pesag, te. peao Sé'qﬁer&a una estacibn de
voces Jjbvenes, de tonos :o?éiélégvygnadé pose;. cosas imposibles
de encontrar en el cuadrante. S » .

:Lé emisora ‘que -se- iba. a  hacer ~debia tener como’, rasgo
d%stipéi?ﬁ la infarma{idéd y un ‘concepto - mas humanu.i dené;'
mg:éﬁi:o,r-de'hacer radio. Que permitiera apreciar ‘la “estéetica
&efieﬁror", de tal forma que a la hora de transmitir se escuchara
é} c;mbiorderhoja, la puerta al abrirse, los gritos, el telé&fono,
vétc. Cosas. que hicieran sentir al escucha el ambiante general - de
la emisora, abandonando la 1idea del locutor perfecto Y
chidad&simc. Se buscaba wuna radio mas de carne y hueso, que
oliera a vids,

Volviendo un poco mds a los comien:zos de la idea
"rockcientdunica". es necegario decir que en 1983 el Ndeleo Radio
Mil cnntr;\td a un asesor para sacar de ia barranca a algunas

‘émisnraS'que no fuﬁcianaban. como Sonomil 101, La Pantera, Radio
--HEco:} élwaérriliéo. Asi llegd Ramiro Garca, el citado asesor, que
entre‘ octubre y noviembre de ese afo dio un seminario. Toda la
semana - que durb el seminario se la pasé hablando de sus tearias
de radio.

En 1984, como resultado de la ayuda de Garza, se fue
replanteando emisora por emisora y lo que se 1ba a hacer ton cada

una. Luis Gerardo Salas, por aquel entonces director artistico de
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ueria; - hacer,

,péro_ no o teniaibien d‘e:xni'q ayuda de Josd

Angel “Garcia Moreno (ami )
 inrmé.‘Ramirn Earzs'planéaba hac
perag Saﬁas se  opusa.

érarﬁn,'el proyecto de

Rock 101 cumpliria con ldé onefxvu; inétituciohales buscados:
aumento de audiencia, con’ todo 15 que essssto significa. E}
planteamiento final de la emisora lo hicieron entre Luis -Gerardo
Salas y Joseg Angel Garcia,

A prinpcipios de 1984 se presents al Nicleo el proyecto "Rock
101". . De entrada no fue bien recibido, pues el rock siempre se
asacia con sexa, drogas y desorden, ademds de gue na se praesta a
egitps comesrciales y tbtampoco es el vehiculo idéneo para la
transmision de buenas costumbres. Finalmente se convencieran de
que podria funcianar y lo aceptaron. La fecha de lapzamiento se

programd para el | de junio de 1984, aniversaric de “Soncrock 9¢.
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CAPITULO VI

"TRANSMITIENDO DESDE LA CIUDAD MAS ROCK

DEL MUNDO PURO, TOTAL Y ABSOLUTO 101°

CAPITULO VI



ROCK 101

El - i1 de junio de 1984, ani;érsario de "Sonorock 9", se lanzd
al aire "Rock 10t". Se hicieron calcomanias, se diseharon nuevos
programas (como “"Chocolo Twist™), se elimind la musica disco y se
entréd de 1lleno al rock and roll. La estacien, conforme con lo
planeado, se empezo a trabajar manualmente, aungque los cartuchos
ya estaban grabados el operador apretaba los botones, cosa que le
dio mas errores, pero la hizo mas dinamica y humana.

Asimismo, Rock 101 se empezd a promocionar de una manera
diferente, rescatando y jugando con el lenguaje radiofénico. Se
hicieron algunos "sketch" que recreaban ambientes y situaciones
de manera auditiva, que amalgamaban el lenguaje de la radio
(perdido en el negocio) con el humorismo y la ironia, la que
permitia a la emisora presentarse a sif misma camo "la mejor
estacion", o com& *el modelo cénqeptual de la radio en las
ochentas”. Y se puede hablar de humotrismo e iroenia, porque
resulta ridiculo que alguien pueda definirse a si mismo en esaos
téerminos.

Por  aquellos tiempos, aparecid un promocional que, entre
efectos de cientifico loco en labaratorio; decia :“Nosotros no
inventamos la radio, pero la estamos perfeccianaﬁdo". 0 aquel que
hablaba, con fondo de efectos cibernéticos, de “El modelo
radiofbnico de los ochenta, con central computarizada de
capacidad hexaddcimal y recolector de basura integrado".

Otro resultado directo del maratén de celebracidn del primer
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aniversario’ dé "Sanaréck 9 (q'\v.le éhnré_ er:‘a; “Sonarock - @", porque
--se=-pas6 .a::los. B A.H.i‘fue{ uni-aumento considerable “de la
programacidn en vivo. La estacidn no aspiraba a ser una r‘ccﬁla.
se ‘buscaba hacer radio en la mas ;mplia acepcidn de la palabra.
Esto fundamentado en la creencia de que la gente no sdlo enciehnde
la radio para escuchar misica, sino también todo lo que se dice y
hace en la estacion. Finalmente, y estamos seguros de ello, la
radio es compaffia, identificacion, agente informativo y
complemento de 1la necesidad de comunicacidn cotidiana del
escucha.

Desde su nacimiento, Rock 101 siempre tuvo en cuenta la fuga
de escuchas durante el corto comercial, por lo que incorporéd en
éste numercsas capsulas -como las resehanadas arriba- con  la
1ntencion de romper la monutonta. Fero eso si, alejandose del
socorrido esquema "cancibn+locutor que dice alguna tonteria+
anuncios+identificacibn de estacien+otra tonteria del locutor+
otra canciétn, etc. etc. etc. Aburridérrima rutina que por lo
general termina cuando la gente, al borde de la locura, le cambia
de frecuencia.

Pensando en lo anterior, se mandd al locutor hasta el final de
la cancidn, primeroc venia la identificacidn de estacidn e
inmediatamente daba inicio la cancidn. Dentro del corte comercial
se ubicaron los promocionales y las cdpsulas. Las cdpsulas,
considerando el tipo de auditorio -joven— que se tenia, se volvié
divertidao, pero no intrascendente. Se incursiont en la
cotidianidad de 1a gente con frases célebres de poetas -de la

generacibn "beat", sobre todo- o de m@sicos, o comentarios de
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que’ Ya¥gente buscaba,-
“chance para ver “ahora ‘que’s ! 5 Ey todo:.

Sun retb}.y

que es C

permi

omo “"Rack

contacto ton la

zalgul a‘vforma'. can esta casualidad se aprendid a hacer

'r-.?id:‘i'n v'ivv'a:.;': méhaz' ‘¥orﬁ|ak Y. mas sabrosa.
-VCas.i.r.;a‘ puht.n de ‘celebrar el primer aniversario de la estacidn,
y “bajo ia premisa de gue el rating era bueno, se organizd un
‘ festival ‘con Kenny y Los Elé&ctricos v Ritmo Peligroso, dos grupos
de FAEk‘mechann que vivian de la tocade. Fue todo un exito.

Ya en 1985 liegaron proaramas como “"Espiral’, especializado en
v*n:k'prcgr'esiva: "“0+f Beat” al reagae, ritmo jamaiquino de gran
influencia en el rock contemporaneo y “Rocanrollande", con un
enfogque mas cultural.

En " 'la’ siguaente hoja, aparecida en una revista llamada
“Vertigo", se presenta la programacibn del "Rock 101" de las
primeras eépocaz, donde hay programas desde "Fanarama 101", en
mucho plonero de i{a radio F.M. en vivo, hasta “El almohaddn de
plumas* (nombre toinado del cuento de Edgar Allan FPoe), donde se
presentaban cuentos de misterio y tevror.

Fara la celebracién del primer aniversario de Rock 101 se
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organiz6 un maratébn de 18 horas de transmisién en vivp;.péfa“ége'
entonces ya habia cabina. El1 evento tuvo mucha importancia, --ya

que mostrd a la empresa que el proyecto ;ra bueno, y  al  mismo
tiempo les enseffd a todos el potencial de la radio en vivo. No
casualmente la tradio de F.M. en vivo ha tenido tal auge en
Mérico, cosa que antes de Rock 101 no ocurria.

Desde 1985 1la emisora incib con la difusibn de rock en
espatol, particularmente mexicano, pero dejé de transmitirlo 7
meses despues por falta de produccion. La razén fundamental es
que Rock 101 estrena 3 o S numeros cada semana, lo que da una
gran variedad a la programacién. Comparativamente, emisoras como
Radio Hits (Stereo 97.7, ahora) a W F M presentan ntumeros cada
dos semanas. Por lo cual tocat las canciones de algunos grupos
mexicanos durante meses, Yy siempre las mismas, no es posible. Asy
que, al ver que a 7 meses de difundir rock nacional no habia
ningtn indicio de que la industria se fuera a lanzar de llepoc a
la produccidn, se dejd de transmitir.

La estacidn siguid con su concepto de rock norteamericano vy
europeo. Ya en affos posteriores se incoporaron programas con
rock de otras latitudes del planeta, como Medio Oriente y los
paises socialistas. FPero siempre con el objetivo de demostrar que
el rock es la manifestacidn musical mds importante del Siglo XX,
por su ‘influencia en la cultura en general, en el arte, en el
diseMo, en 1la politica, en la moda, etc. y en todo lo que ha
acurrido a partir de 19355.

Fara empezar 1986 la emisora permanecid con su tendencia a la

produccitn en vive, pero tratando de darle un aire ya mas
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profesional. En 1984 se buscaba identificarse con los chavos:
“nosotros somos jovenes y la pachanga que hacemos al aire refleja
la que tienen ustedes alld afuera., todo es una fiesta constante“.
_Paré el B6 la estacion se estaba conviertiendo en un movimiento
ﬁn poco mds serio, por lo que habia que ser mas disciplinados en
la forma de hacer las cosas, cuidando un poco mds los contenidos
y mostrando profesionalismo y calidad en todas y cada una de las
emisiones.

Existen teorias entre la gente del medio (una especie dz vox
populi nn’axplnr"adu por la ciencia) que afirman que el auditorio
escucha la radio por horas. Esto significa que adn cuando tenga
su estacion preferida solo la oye durante algunas horas del dia,
allernando su tiempo de escuha con otras frecuencias. Rock 101,
en un principio, repetia una cancidn hasta dos veces al dia, pero

‘se detectd que la gente escuchaba la estacion por tres o cuatro
dfas corridos, o para siempre, y para ellos era un nivel de
repeticion muy alto, lo gque condujo a que la musica se
programara una ve:z al dia y en distinto horario. Para la
comptencia esta tactica era absurda, sobre todo s1  tomamos en
cuenta que algunas repiten sus canciones de moda cada tres hnrasg

También, con la mira de d:fundir la mayar cantidad de misica
posible, se sacaron de programacién todas las rolas que se
tocaban en los programas y, viceversa, se dejaron de poner en los
.pragvamas melodias de programacidn. A la par, se comenzd a poner
una serie de artistas nada conocidos como Laurie Anderson,
Talking Heads, Dire Straits, Simple Minds, Miguel Rios, U 2, etc.
Gente que ahora es muy conocida y otras estaciones programan,

Prueba de la influencia que tiene Rock 101.
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a,_eétas alturas del partido, ya se estaba'en condiciones de
‘hablar de- un - lenguaje - propio: muy - telegrafiado, con mucha

cargé entre ‘lineas, mucha ironia; agqui, sustantivos: se convertian
en .adjetivos y adjetivos en sustantivos. lo que ademds de
atorgarle una personalidad propia, le da una mayotr variedad vy
dinamismo a la lengua. En este desmadramiento (enrigquecimiento me
gusta mas) del castellano se dijeron coesas como: "En Rock 101
primaveramos cambiando de estacion®

Con programas como “"Espiral' se trabajd para quitar la idea de
que el rock and roll son sblo marihuanos, grehudos y borrachos.
Con el rack progresivo los comentarios fueron desde:"!quiten eso
que no se l2 entiende ni madres!", hasta:"que muUsica tan fina. ni
parece rocanrol". Tambien se empez6 a incursionar en la difusibn
de ritmos mas préximos a nosotros como el reggae, la salsa, el
merengue y @1 son, que ademdas de tener una gran influencia en
cierto tipo de rock, influyen la forma de pensar de Jjovenes de
diversas partes del mundo, porque es musica que se ha convertida
en parte del desarrolio intelectual latinocamericano, mexicano o
neoyorquino.

El proyecto radiofdnico de "Rock 101" partid de la premisa de
que no necesariamente radio comercial significa mala calidad,
como sehalb alguna vez tuis Gerardo Salas, director artistica de
la emisora y quien es un firme canvencido de que lo énmercial no
estd rertido con la calidad.

Sin abandonar los tines lucrativos, "Rock 101" se propone
rescatar la dignidad del radioescucha, "una persona con dignidad

propia, a quien tengo que servir", pero ademds recuperar la
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honurabi!idaq~ del ﬁedib. dg ;ié ﬁro%e#idﬁ, v ' 'no ‘matar a la
"gallina derinshﬁuevas dé aré“ ﬁgersﬁn,ié radio y el rock.

Pa?a ello; se inicid ei rescate dei lenguaje esencial del
medio y la libe;tad en. la programacidn. Dos aspectos
eéencialﬁente perdidos en la radio csmercial moderna.

Lo que Salas entiende :umﬁ el rescate del lenguaje esencial
del medio, y como se indicé anteriormente, es el uso de sonidos
que recrean situaciones y ambientes, "que en la imaginacidn del
receptor toma todas las farmas posibles e imposibles de fondo ¥y
espacio”.

La creacidn de  esas imdgenes es un trabajo mental de
comunicacidn radiofdnica a partir de efectos sonoros. La ausencia
de ese trabajo mental ‘es lo que Luis Gerardo Define como el
"suicidio comercial® de la radio, que ha impedido su evglu:ian
durante los Gltimos treinta ahos.

El otro aspecto es la . libertad en la programacibn. En el medio
radiaofbnico es conocida -~y comentada sblo por 1o bajo- la
existencia de la "payola", una especie de embute radiofbnico que
pagan las disqueras para la programacion constante de alguna
rola, hasta lograr su imposicion por repeticibn, en el. gusto
popular.

Salas relata que al respresentante de la empresa CBS le dio un
"shock patetice", cuando anuncié que "Rock 101" no programaria a
Michel Jackson -en la época de su “esplendor“- en las estaciones
a su cargo.

“Yo hago mi programacion a partir de proponer, proponer y
proponer... no de 1mponer". Un ejemplo de ello es que en 1la

emisora se podia programar cualquier cosa, siempre y cuando
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le “cerraron *las

a.iPablo

les'de’lo que se trata

‘sefalaba Luis

'{ol_y_ie' do’ ‘y”y:dp_ara‘salir', dste suele indicar: “lLa

y*ad}o:ﬁje af::'asiqnai; la defino como un negocio de hoy", sin hacer
:c._asjab a publyicis'ta's—qué manipulan -o intentan- la programacidn con
la amé;iaﬁa de irse a patrocinar a la television. Y admite que, en
los. ultimos treinta ahos la radio trabajo para las compahlas
7 grabadoras, agencias de publicidad y concesionarios.

Esto debe quedar atrds, en el proyecto "Rock 101" se hace
radip aun .en el espacio que hay entre y cancidn y cancidn con
promocionales, cdpsulas, etc, respetando la integridad del
escucha, no creyéndolo baboso o sumiso, y comprometidos con el

rock.

103



“FCuanto vales

Dichb'pupul;r mexicano

RATINGS

En la ralacidn de ratings que se presenta.a continuacion, se
bosqueja el desarrollo de tres emisoras que, por similitudes,
poedian 1lam;rse competidoras. Estas son: Radio Hits, despueés
Stereo 97.7, W F.,M. y Rock 101. A principios de 1984 tres
estaciones de perfil similar se disputaban la preferencia del
mismo auditoric: Rock 101, W F.M. y Radio Hits.

Rock 101 nacio oficialmente en junio de 1984, vy en esos
primeros meses Nno se nota una gran separaciodn entre las tres
emisoras, de hecho durante 1985 y 1984 la situacion no  se vela
tan marcada, aunque si un poco baja para Hits. 1987 es el aho de
las definiciones, Hits se va en completo declive y W F.M. se
posiciona como la de mejores ratings.

Cabe destacar que Roclt 101 nunca ha sido, v Bsto se puede
inferir de los puntos de audiencia que mantiene, una emisara de
alcances masivos y adn W F.M. nunca se podria comparar con Stereo
97.7, que Gn:icamente en su primer mes les dobla en puntos y para
el siguiente mes se dispara a las alturas. £sto es comprensible,
estamos en el "boom" de la musica en espafol, ya nadie nos puede
considerar “"nacos" por oirla y hasta los "chavas bien” de Las
Lomas escuchan al "Juanga".

un factor que ha s1do decisivo para que las clases medias vy

altas, que antes solo consumian misica en i1nglés, escuchen mlusica



en espéﬁbi,v‘és“jé"é}évégi¢ﬁ; ae- la: calidad sonora de las
produ:cinneé né:iﬁﬁalés. :Hacé:nnrmu:hns “aflos podriamos haber
estado e%cﬁéhaﬁdo‘ al :éﬁ@ante mexicano mas picudo y se . olia
pa‘chillar. Tecnalégicamente no hemos ctecido, sb6blo que la
mayoria de los cantantes mexicanos ya graban en Italia, Espaha o
E.U.

Se encuentra una causa mds en la preferencia por la mdsica en
espafroly el idioma. Muy poca gente habla inglés y no se disfruta
igual la musica con la barrera de la lengua, me podrdn fascinar
los guitarrazos de Erick Clapton o la vo: de Sinead 0°'Conor, pero
es como comerte una torta sin frijoles si no sabes qué fregados
dicen. Alguna vez alguien, no me pregunten quién ni déonde,
indicaba que c6tmo podia gustarle una canciébn de la cual no podia
ni repetir el coro, y es cierto, aunque cantes feisimo es del uno
berrear tus rolas favoritas.

La mdsica en inglés tiene un encanto adicional, pues parece
ser que la gente de Gobernacidn no habla el idioma, razdn por la
cual no pone objecidn a ningun tema. Sin embargo, si habla
espaffol y eso quedd muy claro cuando en Rock 101 se programd
“Caca". La citada cancidn, que en alguna parte dice mds o menos
asi:

Caca, la vida es una caca
el aire es una caca

La ciudad es una caca

La vida es una mierdecilla
una novela de color marrdn
Los politicos sonm ...

una maravilla
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Bueno, pues.tan poética rola fue prohibida..

Lo ‘mismo pasé con la palabra “cachondo", que se Becf&id: qué
ara obscena Yy se prohibid rotundamente repetirla. ! .Bahh. io
bueno es que no hay censura !

Los numeros de la siguiente tabla fueron tomados de los
reportes mensuales que elabora INRA, S.A. para el Nucleo Radio ¥y
cuanta emisora se los compre. Los servicios de medicibn de
audiencias son proporcionados por muy pocas empresas y de éstas,
INRA es la mas fuerte. Y finalmente, valga indicar que de tal
reporte depende la suerte de muchas emisoras, que pelan gallo si
no son escuchadas por suficiente publico.

Como afirma Claude Collin, para la radio el auditorio importa
en la medida que le sirve a la estacién para venderse. Lejos de
valer como seres humanos, no son mas que numeros catafixiables

par el dinero fresco de posibles anunciantes.

107



RATINGS ROCK 101, W FM Y RADIO HITS ***

ROCK W FM HITS ROCK W FM  HITS ROCK W FM HITS ROCK W FM HITS HOCK W FM HITS ROCK W FM

ENE. 14 41 3.9 3.6 49 53 41 66 55 57 9.6 27 0 47 67 09 63 181
FEB. 15 3.8 3.9 4.8 A0 5.8 4.2 7.8 510 6488028 5869l - 5.5 15,3
WAR. : Cen e i BN 19.5
ABR. 218
. 21.0
JUK. 22.2
JuL. 24.8
AGo. 2a.1
SEP. 1.2
13 RO JE R « e300 ; i ¢ 6,906 Y 0 20.4
W38 4 44 43 700 48 64 7.9 550 TR0 B3 U a5 158 b2 e e
DIC. 3.5 356 4.4 50 6.1 54 6.6 100 3.0 57 83 04 56 Is.0 .z - -

«.SONOMIL 101 PASA.A SER ROCK 101
** RADIO HITS PASA A SER STEREQ 97.7
**+ INFORMACION OBTENIDA DE LOS REPORTES MENSUALES PROPORCIONADOS AL H.R.M. POR INRA, S.A.



CAPITULO VII

"IAHI VIENEN LOS 'MONKEYSY

CAPITULO ViI



Lo sé, es
sdlo rock
and roll, pero
me gusta."

Rolling Stones

?Por qué es importante para fines de este trabajo el rocanrol?

En primer lugar, porque la emisora en cuestién se llama "Rock
101" y hasta la fecha es 1la unica absolutamente vinculada
con él génera. Y para entender el éxito de "Rock 101" hace falta
remontarse a todo lo gque el rock significa para algunas personas
y el papel. que eéste ha jugado en la historia mundial de la
mﬁsica:

La otra razdn, 1la mds importante, es porque me gusta el
Vracanrol, fue la primera mdsica que elegi por mi mismo (Cri-Cri
fue impuesto) desde que tengo uso de razdn (si es que alguna vez
la he wusado) y me parece absolutamente maravillosa. lgnoro
s1 esto pueda ser un argumento vdlido, pero es el primordial.
Al principio fue sdlo la mdsica que me calaba hondo y me hacia
bripncar como apache marihuano, hasta que descubri sus letras
me impresiond la vision de esos gretudos. Descubri que a ellos
la cabeza no les servia para peinarse, sOlo para pensar, y aunque
algunos de& estos pensamientos estaban bien pirados, otros me
allegaban a 1la realidad y me obligaban a tomar conciencia de
ella.

Aparte de mi amor visceral por el rock, existe un interés
academica por éste. Creo en él caomo una forma de spresibdn

cultural y artistica de corte popular que puede ir mas allaé del
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contexto comerciali’en: que se ha.pr

‘n,bs‘priQadns. llega a continuacidn hasta  las
nstitucion politica con gran insolencia y una gran

:de control .y acaba por volverlo todo cabeza abajo". (1)

. Héy ,qu'ehes,]a casi medio s:iglo de su aparicidn, insisten en

: QEFV al-roﬁk como una moda, como algo pasajerc. que no ha dejado
ﬁiﬁ‘jﬁna consecuencia. E|;| no pocas ocasiones, desde su nacimiento,
le hanbenpedidc numerosas actas .de defuncioén, ignorando que sabe
vivir por debajo del agua y que si los medios de comunicacibn lo
recha:an' ha de Quscar sus prop1os medios de existencia. Es’como
una . especie de "Gremlin” incontrolable, con una capacidad
multiplicadora asombrosa y una fero: resistencia.a . los embates

del sistema.
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éeneééCtdn

bge es? i Es ma‘s’“que la'PEoﬁi; :ﬁds,ir:a a1 tmc fue! ‘él
prinﬁipsoﬂ S0 aspecto mas inquietgnté);‘;éi,fkoqk'frsfgnifjca
rebelion, fascinacidn, crecimiento vy au;oexpresidn. Fero . es
también un negocia, una industria de dmbito mundial que. maneja
enormes sumas de dinerc y emplea la tecnologia mds moderna y
compleja para lanzar sus productos...” (3)

He aquf la dualidad del rocanrol gque duele a tantos de sus
amantes y sirve como punta de lanza a sus mdltiples criticos. A
los primeros (!ah, romanticos muchachos!) les parece horrible, a
los segundos incongruente, que algo tan sublime como una rola de
Dylan se comercialice, sin perder su esencia juglaresca y se
expenda como una bolsa de “Churtumaiz”. La comercializaci1on del
rock tiene sus pros y sus contras. For un lado, la
universalizacidn del género fue posible por la produccidn
industrial; por otro lado -~he aqui lo verdaderamente
espeluznante— tal manejo comercial ha provocado que en no pocas
ocasiones el rock haya renunciado a su cardracter contestatario
para no perder rating. Lamentable situacién que ha hecho a
algunos roqueros similares a Elizabeth Taylor, y al rock lo ha
reducide a la mitad de su fuerza: el ritmo; y a su minima
utilidad: el baile.

Como escape muchos artistas han preferido mantenerse en la

region del underground (subterraneo); esconderse de la malignidad
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para. que - el S negada. - a
someterse

ca n*tulac~

: pr-,img:-p se,bienye' aue 1!953:- a Ella‘.

- Bl término "under"grcdnd""se comenzo g.uHi zar en la decada de

las: sesentay "eﬁtan:es des'.i'gnaéa a é:v.’(‘a)qu‘iér' producto’ que no

circulara por las canales Ducxales de la camet-:xalx-acxon, se

:sx:uara al . margen de 1a cultut‘a oh' 1.31 del sistema (por eso en

muchas  orasiones -a-las prqduccione ubterr‘éneas se les llama

contracultura) y que Vi&ié’?é p'&r'sgs ;;rcrapios medios. Ademds, baig
esta denominacion. se . clasihcabav a t:.udus los opositares del’
reaimen 'amer*i:anc..." (4) o :

De alguna manera el rock ha estado muy ligado -a la vi§a
subterranea y no toda se ha instalado a la  lur de la
comercialidad, todo depende de qué tan de acuerdo se estd con las
normas dictadas por las buenas conciencias. Quisiera resaltar que
eriste entre los roqueros la concepcion de que, par lo general,
toda produccién underground es buena y toda produccibn comercial
~par el simple hechto de serlo- gs mala. De ambos lados del rio
hay basura y casas excelentes, de hecho hay terabajos que son
subterraneos par malos. Podemos decir que hay magnificos
vendedores de discos como los keatles, los Stanes, Fink Flaoyd,
Bruce Springsteen, etc. que adem&s, tienen una calidad
extraordinaria, E! téerminco comercial, de suyo, no conlleva

criterios de calidad, mds bien apela a aspectos tales comao



produccién industrial, distribucion Extensiya:y‘niVEIgs de:ventas

posiblemente mas elevados.

Existe una razdn de pose para este tipufde';fitériuly ilegé de
la mano con la “intelectualiracidn" del ro:k:kgﬁéenaida ésta como
la transformacion del rock en un ohieto “chic". Actitud similar a
la observada por las burguesias mondrquicas del siglo pasado,
clavadas en la melcocha de un arte elitista exquiso = (sdlo para
las minorias cultas y conocedoras del quehacer bello humano) y el
mal gusto de las masas incultas. Visiones de este tipo entre los
roqueros provocan que se sobrevaloren discos por su rareza y se
menosprecien otros por su comercialidad.

Manfred Man -viejo rocanrolero- comento en alguna ocasiébn: “La
misica pop probablemente sea la Gnica forma de arte que depende
de su éxito para el pablico en general (sic). Cuanta mas gente
compra un disco mas éxiio tiene este, no soOlo comercial sino
artisticamente.® (5)

En algunos casos esta afirmacion es muy cierta. pero hay otros
ejemplos de ventas espectaculares que no dependen de la
creatividad del artista sino de un muy buen mercadotecnista.
Ahora, guierc aclarar que cuando el buen Manfred habla de "mdsica
pop" (apocope de popular) no lo hace en sentido peyorativo, mas
bien se refiere a la mlsica accesible a las masas por ser parte
de su experiencia vital. En la actualidad e)l concepto del “pop"
designa la avalancha de miusica facil y fusilera, cuyoc unico fin
es vender lo mas posible y adormilar las conciencias; su
contenido social es nulo o francamente manipulado en favor del
sistema. Es algo asi como la prima de mala reputacibn del rock.

Es el tipo de miusica que los mercaderes i1nsisten en presentar
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para el colmo de los male= han dado’ en llamar‘»"rccl‘( poj

55 :

c‘o, .

" _Mfex

lelo DnrHes dijo: Los :r‘ihcos e- a

o que adem‘ 's de existir obras de buen’'gusto, alr
ob.-as de mal rgustc, cursis, kitsh, que sg vinculan mds“ con el

'arte ‘para las  masas (hecho para las masas) . que coni el " arte

autentx:amente popular {(de las masaé)... " (6)

»En,;’ el largn Y 51NUQSO° Camino de la ufefxnu:xon 'de 1o ‘‘que es

buén:__-y mal »gus_to. el mismo Dorfles admite que esta grueso decir

qué’ es Qno ‘y-otro, pero ofrece-algunas cualidades - del segunda: -

sran .distancia’ estetica, .. la. -inminencia::; del’

senhmentahsmo. :\-'la” c/intencianada Y la

.‘1nqutent1:;dad..
: v:énfn'o 'poca; ccasiones se ha
“Vprcduﬁcylcnes del rock. Los
esp!ritdé :d“e’-gl,‘xs’tg E‘fil;lé‘dd sé han estremecido de terrar: no es
posible  que §e' 6se' coaparar “La Herdica" con “El Soldado
Descannciuu‘{. Yo -tambxenvcreo que es un error, no es factible
compatar perés con manzanas: dos frutas deliciosamente
diferentes. E1 rock es una manifestacion humana que surge en un
mnménto determinado, Sue responde a ctras necesidades, con sus
propias valores, sus formas de produccion Yy sus maneras de
disrrute,

Simon Frith, -socidlogo rocanrolero inglés, cita a Wilfred
Mellers, de igual profesion, quien hace una brevisima distincidn

entre la musica poﬁ y el rock. Textualmente dice: "... La mdsica
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El 'mismo investigador cita‘a otros criticos de arte, quienes

setalan~. que " ’él’rbcﬁ es una forma de musica popular que, a

t»avésj de susk létras, pone a los jovenes por primera’ vez en
':ontactq con criticas serias, intelectuales, de la cultwa de
Occidente.." (9

£l camino para que el rock entre al arte como Juan por su
Taguan no es tan llano, hay una serie de especificidades que lo
alejan del concepto tradicional. Frith seffala algunos: "La
1idenlogta del rock como arte plantea dos problemas. Frimero, la
mUsica rock como otras obras de arte en una é¢poca de reproduccidn
mecdnica, no.la hacen los creadores individuales que se comunican
directamente con un auditorio: hacer discos, en cuanto hacer
musica, depende de una compleja estructura de personas y
aparatos... (pero, aftade) Para Greil Marcus (investigador del
rock) la autoconciencia es la medida del estatus artistico del
disco; la franqueca, agudeza musical. utilizacion de la ironia y
la paradoja son las i1nsignias artisticas de los musicos -son las

que revelan al ‘auteur' dentro de la maquinaria masificada de la
Eultura caomercial.” (10)

Otro problema es la wutilizacidn del rock como forma de
entretenimiento, cosa en la gue no encuentro pecado alguno, la

"musica  culta” también est& hecha para disfrutar el ocio. E1

verdadero punto es, en la basqueda del control absoluto del rock,

118



los

ra‘ Marcus la utilizacion que se hace ‘de
pitalista envuelve una seria’ contradiccién

reencia _de' que trabajamos para disfrutar del

li}i':e_r_tad‘ un'nbueséb necesario al trabajo. Pero tambhién

debe''ser -por otra part n—:limitadn,. controlado y hecho trivial

(:Ah'a ﬂar T'mas '."aii&)',, La tensibn (del trabajo, ot caurse) se

‘sienté ‘de :m‘i:ldc: 'particularmente intenso en la  Jjuventud, cuyo
» ti;mpo l;t:-ré és mis libr-e que el de los adultos y cuys hedonismo
es mds arriesgado -el rock es el principal medio de expresar este
riesqgo~, La musica tiene un aspecto radical, rebelde: proporciona
un sentido de la posibilidad negado paor el mercado de trabajos
sugiere la solidaridad de la camsraderia, el abandono de la
sensual idad, la gracia, la alegri{a v la energia de la susencia de
trabajo. " (11) *

Hay que distinguir entre dos tipos de chavos: el estudiante y
el trabajador. Para el primero, la linea divisoria entre el ocio
y el .trabajo es menos clara, en el caso de los segundos es
rotundamente clara. De ahi que los niveles de entrega al disfrute
del ocio sean mds intensos, prolongados y libres en los

estudiantes. Que, dicho csea de paso, son por tradicien los
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fo:anrpleTps mds apasionados y recalcitrantes.

Pero.-la validez del rock y su peligrosidad van mds alld de la
mera  interferencia en el procesc productive; “... El rock en
cuantg cultura popular, expresa una serie de contradicciones en
el opcio, entre libertad y represion.,. La importancia del rock
descansa en las visiones y fantasias que atrae debido a suw
intencibn utbpica, a sus visiones idealistas de la realidad: el
rock mds lograde (...) presenta estas visiones y fantasias de
modo tan fuerte que termina por convertirse en una critica de la
realidad, par lo tanta, la tarea de los productares de la cultura
de masas de las compaffias discogrdficas y de los idedlogos de las
medios de comunicacion consiste en controlar estas visiones tan
peligrosas,.." (12}

Recordandae 1o gue dice el escritor Jose Agustin en "La Nueva
Musica Clasica“: “... habla que hacer ver gque el rock era una
torma artistica, un puente maravillose entre la alta cultura y la
cultura popular, que no representaba una moda pasajera, producto
de mero consumo o medioc de manipulacion (aungue, claro, podia ser
todo eso en diversas instsncias).” (13D

Si ponemos todos los verhos en presente queda algo con lo  que
estoy totalmente de acuerdo.

Es pecesario diztinguir entre el concepto pop (llimesele
“Litsch” en el mas puro estilo dorfliano) y la mUsica popular. A
titulo de feo ejemplo direé que, existe diferencia oceanica entre
las producciones de Lucero v las del Tri: ellos crean, ella
maquila Io que los genios televisionudos sesudamente le dicen.

Para Simon Frith "el rock, a diferencia del pap, trae

intimaciones de sinceridad, autenticidad e intereses artisticos
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no comerciales.. El- rock es una musica piraducida.macivamente
trae ‘una-critica de-sus propios medicsfde;érdduc:idné

musica consumida masivamente que constriye supro

auditorio." (143

Los ‘auditorios . de “laimisi

estudios de mercado.-

(15)

Quizd valga recordar. la afirmaéﬁan

anteriores, Acnde se ind}cd que él rock Vhaﬁe‘ éd, 7prqpia.
audienciaj congrega a un grupo de’genée Eﬁ tﬁrﬁc al;n,conceptn.

Para Frith el rock es también un medio de comunicacien de
masas, y al respecto Marcus agrega: "... la% medios de
comunicacion de masas pueden comunicar verdades inquietantes,
pueden ser el vehiculo de un arte popular si responden a las
contradicciones gque ya resultan ingquietantes y con fuerza en la
cultura popular. El rock es una forma de arte popular en tanto
sea capaz de ocuparse de modo simbdlico de
contradicciones..."(16)

El rock desde sus origenes se distinguid por ser musica de
chaves para chavos, hablando de los mismos problemas y con el

mismo lenguaje. Estas cualidades le franquearon las puertas de la

juventud al rocanrol, lo validaron como un medio de expresidn vy
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o' dnica

legitimaron su fuer:za. El‘pob} en todqs{losaéentidds;

que ha ‘hecho es vampxriiar lasv'eiéerxen: del rock y

~-ekplctarlas'sin piedad.

“La ‘musica pop es creada parﬂlaggéompaﬁia d;;cééraficqs con
‘el propdsito . de un gran auditorig éniMQn:é;»tha mdsica no lo
es (.00 . Que la mdsica cldsica 5!71é fﬁlclorics pueda ser
'escu:hada en discos es ac:idental:por‘su_fcrma y contenido: sdlo
la misica pop es necesariamente comunicada por un medio masivo.
Esto es cierto aun cuando algunos discos oge musica cldsica venden
‘decenas. de. miles de copias y muchos discos pop no los compra
nadx;.: Lé» sz%ca pop.es creada para un extenso auditorio y

disﬁribuida-fdé acuerdo a la industria discogrdfica; los discos

Ta atencien total de los publicistas, distribuidores y

camerciantes. Se asume que la audiencia pop puede ser construida

| ndustria discografica misma, El suditorio para la mlsica
— ﬁ}és{ca. lélclcr:ca y las otras formas especiales que hay -—-par
iccntraste— no sdlo son relativamente mas pequeflas, sino
"rélatxvamente autdnomas: sus gustos estan dados, el negocio
musical puede satisfacerlos pero no puede manipularlos.” (17)
Lejos de las consideraciones de si el rock es arte o no y
todas las implicaciones que tal aseveracidn conlleva, debemos
estar concientes de que es un género musical de alcances masivos
y apoyado en wuna indusiria multimillonaria. De hecho, la
discriminacicn entre buena y mala musicia es por demds complicada
y. bien nos pudiera conducit al principio biblico de que "el que
se halle libre de culpa que tire la primera piedra". Lo que si es
claro a estas alturas de la historia es que el rock, desde sus

origenes fue una manifestacion cultural que no admite duda y para
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ver;eéko ﬁéceffpyta'Eéander un ppcq;&e’}a hi;taﬁia‘dél;ra:k;
kOrigindlmeafe el blues, dé algﬁna forma éédre del rock,

,ne:;s%éab; de 1la pruxihidad social y fisica de ar§i5tas' y
pablico. “Los negros afectos al blues sentian y vivian con el
..cantante en una armonia casi religiosa. En sus primeros momentos
-y como forma de comunicacidn de masas- el rock adquirid esa-
cercanfa, ademds los artistas surgfan del publico: los obreros
cantaban a los obreros, los beatniks a los beatnits, los punks a
los punks. FPFero con la consolidacibn gradual de la industria
discografica y la paulatina formaciébn de estrellas (al viejo
estilo. hollywoodiano) esa esencia del rock se fue perdiendo: la
realidad 'a la cual se cantd dej)od de ser vigente para las nuevas
laminarias 'y su lejania con los fans aumentd.

v‘~Ci tando a John Landau, productor discogrdfico, a su vec citado
éor el periodista Victor Roura, confirmamos que: “Cuando la
egpantaneidad y la creatividad del rock se hicieron mds
estilizadas, analizadas y estructuradas a los hombres de negocios
les resultd mds fdcil estructurar una musica mercancia. Este
proceso de crear estrellas se ha convertido en una rutina y una
formula tan seca como una ecuacibn.' (18)

La estrellizaci6n es un proceso del cual francamente no
podemas culpar a los artistas y es el riesgo de llegarle al
rocanrpl., Movimientos como el punk fueron una franca protesta
contra este procedimiento, renegaron y maldijeron a sus
antecesares, pero ni ellos budieran evitar que el punk acabara
victimado por la comercialidad. : o

La pregunta final serfa 7La calidad ¥ la comercialidad  estan
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refndé\s?' {Pm*' ':eé_la : ‘9e,ne‘r‘va'1’i‘ se - considera  gue los 'prcductus
aestxnadus al »-:L&Vnisﬁmo“js‘pn u;a";ﬁs;‘ puréue se ptesupone que al
bu;;ar ‘na{:ef“arlgnbf r»e';ﬂrtabrle‘s‘e ih\;ierte lo menos para obtener lo
masi En e} caso devllri‘il;'u‘:k(E»stc" no Bs necesariamente cierto, hay
art{ét.a:s q‘ue' Han ldqr‘ado ékitn ‘comercial a partir de su calidad;
seria mhy gificsl f;ensax‘ en acceder a Bruce Springsteen si no
grabara para CBES, o a toda la produccidn de los Who si1 no le
hubieran entrado a la industria. Hace mucho que la industria
discografica supo que el rock era un magnifico negocip y empezd a
llenar el amercado con uynpa ya casi  infinita cantidad de
praducciones dispares, de las que unas se fueron. y atras han
permanecido. :

Yolviendo a Victor Rourﬁa; édﬁémés ’décir que el rock “"... es
un grito, siys de riet‘;e.yl"ibn,’j per.-ok suscrito por grandaes

corpor‘acianes’qué'lo é_ostienen 4 ). ‘;'Don: todo ‘eso, aun podemos

decir:’ 85 8610 r:é;:'énpql pero nes gusta. " (19)
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BREVERRIMA .CUASI ‘HISTORTA-DEL. ROCK ‘N ROLL

Lo .que’hare Ao puede’ser
tal cosa.seria altamente

de los

brincotear ﬁor.la’hisforla‘dgl
entresacando . 1os momentos’
movidmienta “artistico y'tulthral'maé importante de la  segunda

mitad de este siglo.
Nacido para ser salvaje :

Durante 1los afos treinta y cuarenta la pauta musical fue
marcada por las grandes bandas que hicieron bailar a los Estados
Unidos de Norte a Sur y de Este a Oeste. Glenn HMiller, Tommy
Dorsey, Lionel Hampton y Erskin Hawkins, entre otros, eran  los
idolos favoritos de los aringos, tan dispuestos a alabar el mito.
Lo mas atractivo de cada orquesta, y lo que las hacia diferentes
a unas de otras, eran los cantantes y los saxofonistas.

A mediados de los cuarenta un cantante de orquesta, ©
“crooner" como se les llamaba, se xndependx:orcon tal éxito que
desatd toda una horda de solistas. Se llamaba Frank Sinatra
(todavia ge llama as{) o "Frankie Boy" para sus fans. Qu& locura
de muchacno, capaz de desmayar a gran cantidad de damas con ese
irresistible encanto italiano. Después de el llegaron otros
crooners como Dean Martin v Perry Como. Todos ellos blancos,

galanazos y en su mayoria de ascendencia italiana.
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Una “ve:z que la guerra acabb, ‘las/bandas empezaron a decaer y
separarse, en mucho debido é”lg'ﬁhuyxferaqxoﬁ desolistas que se

adueharaon de 'ta ‘escena ‘musical i planco no

las. extrahd gran cosa, tenian-a %us “atiborraban

de canciones de amor. El probléda.fde' l.auqiéariob negro  para
quienes no era suficiente la melddiafsdavé y. 'melcochosa. Ademas,

es necesario recordar que aGn en la actualidad. ‘la'separacion del

mercado musical blanco y negro es muy cl;ru  1Ds ﬁesrus tienen
sus propias estrellas, génern% y diséaé.: ‘ -

Mike Bvgrave, historiador mus;:al. en 'su obra "ﬁnck"-
sefala que "... los negros prefieren los ritmos bailablgs a lés
piexas de espectaculo, la intensidad y la excitacitn a la melodia
y el sentimentalismo..." (i) RN

Entre 1940 y 1950 mds de un milldn de negros abandonaron el
Sur para i1rse a las ciudades del Norte en busqueda de un mejor
nivel de vida. Llenaron Harlem, Watts y el South Side de Chicago,
confiaban en que hablan dejado atrds Georgia o Alabama, la
pabreza y la discriminacidn. La mavoria de ellos tuve que
descubrir que lo Unico Que habian hecho era cambiar una clase de
miseria par otra.

"Por naturaleza los nearos son i1tensamente musicales y en su
viaje se llevaron su musica con ellos. La musica fundamental era
el “blues", esa perpetua victoria sobre la desesperacion. Los
blues del Sur eran tristes, lentos y pausados; los nuevos blues
de las grandes ciudades eran rapidos y fuertes." (2)

Como ya se habia dicho, a la desaparicien de las grandes

orrquestas los negros se quedaron a la deriva: los crooners no
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eran [para: ellns'y volvieécﬁrél'blhés. éer le oy aﬁadieran

ritmos; de baxle a Ia emn: ﬂn del blues. Real) adores coma Muddy

“T~Bone Wa ker crearan la mdsxca porular mds zmpurtante

-yhthm i blues”’ (Ruﬁ)" {3)e gue es

‘xndudablemen e el ante:edenta uxrs:cn del rack and roll,

: uf‘un "dlsc jockey” ("D-J" o programador
fue a una discoteca local y gueddse
;dalescentes blancos compraban y

cados paré el mercado R4B de 1los  negros.

ARlan Freed empezo a programar numeros de

KB, en- ‘de/radic, perc como explic quisoc evitar el

estiﬂméM ﬁ;;ia “llamarla-. "ryhtnm_ and blues" y 1lo )lamn

ksihéleiént

nnte el ‘igpsitéuaA ’niio las  viejas. bandas 'énb%evivigntes,
emsezaron a‘btxn;nrpnvar nimeras bailahle;kide ‘éhﬂ ‘a sus
repertorios, Pé}p;les.h;:ieron algunos cambios: 1 ritmnrse “hizo
mas znsistenté y dlluyeranrel aspecto lirico (pért5~,vital del
ritma original). Uno de las arupos que més logras a nivel mundial
conquisto fue el gordito "Bill Halley and the Comets", que en la
temparada 19535-1954 lpgraron celocar “Craty, man, crazy", “Shake,
rattle .and roll” y la celeberrima “Rack around the clock”. Las
dos Gltimas piezas eran del R&B.

La respuesta de los chavos fue inequiveaca, eso les gustaba vy
lo adoptaron ante 1a mirada perpleja de 1os mayores que no
aceptaban al rock and roll porque era mdsica negra y porque de
entonces se le culpé del desenfreno Juventl.

“La 1dea del adoiescente fue 2lgo nuevo y espantoso. puesta

que  algunos ahos antes - nb eran mas  que niMos mavores. La



“‘opulencia

_bolsillos

‘.llévaﬁéﬁ ‘po

‘»Hérlaﬁﬂ Brandn yen

dos es:mostraban un

difer ﬁte;u»muy distante» al ! de’snirley iemple‘ o ia Judy

Graland. . Ese’ mismo afo se realizd 14 cinta "Semilia de maldad"
que aﬁdrdéba l# deliﬁédeﬁcia en una escuela de Nueva ?ork y en la
banda sonora _se 1nc1uyb "Rock around the clock". Ni qué decir, el
filme  causo unos alborotos alarmantes del tal maqnxtud que los.°

. periddicos ilamaron .al _rock  and 1oll- "El .gran 'rxtmo“_ y. lo

declararon. un peliaro para la civili:a:idn.

El prn:esa'era:irﬂevgrsiblé, la me:ha habia sxdu

existia - manera de apagarla.. Por’ un ladc lcs duehcs

tentan su minita’y nurlariban'a =o1tar nx”naapua 2nac.

Vi pcf ’aﬁ#o, . 1los chavos én:bntéaééh.uﬁ;ibplé;o Hel qipsé.t
revengavse; ‘ ‘ ‘ ‘ B

“Los. rocanroleros siguieron prolifecando pcr tndé la Unidn
,nmeéiqaﬂa, incluso dos que tres rancherones intérpretes de musica
“cawntry". empezaron a pegarle duroc al R%B, pero dandole sabor a
'éampb y . olor a vaca. Un caso de esos se’ suscitd en 1954 en
Hémpﬁls; Tennesse, en los estudios d2 la San Records. cdonde wa
jpven blanco grabd su primer disco: “"That's all r;gth". El
gapgénte se’ llemaba Elvis Presley. (&) ' -

Para José Agustin el mérito de musicos como Bill ‘Halley



*...  consistio ,gp” h§per sido el umbral de las pueftasr de  la
per;gﬁéidn; »gl aviso.de que.los ;erdaderos sfuesos ya.estaban a
la vuelta.::"v (7) De ﬁecho su muisica no eraa mﬁy creativa . que
digamos, ... tomaba mucho de ias listas:de Fyhchmr'and blues,
pero fue de la; primero§~en dar. al gran Publico‘(tqvb ﬁn éxito
mundial extraordinario) )etras escritas gn.términos juveniles y
cologquiales, ricas en’’ ‘slang’ (modismo:) by cuestiones
cotidianas." (8)

Pero 1los gruesos llegaron y. no se conformaron con las
adaptaciones del R&B e hicieron su propia masica, unos venian de
la tradicitn ryhthm and blues como Chuck Berry, Jerry Lee Lewis,
Little Richard, Fats Domino, etc. Los otros llegaron de la musica
ranchera como Buddy Holly, los Everly Brothers y el mismo Elvis
Presley. Ambas corrientes de honda tradicidn popular y con la
capacidad para pruye;fa?le,unﬁ vitalidad inconmesGrable a1 Cnueve

ritmo.

El primer méri}u del rock
un- medio - de exprasian;_ Qh :
representaba 'y a traves dei cﬁgiVpadiaﬁ’ménifestarsev éoﬁgb una
generacidn . que gqueria ser diferéﬁte éles anteriéres. Lejos ‘qer
que los Jjdvenes buscaran la libertad absoluta, lo dnico que
pretendian eran cinco metros mds de cadena.

Coamc apunta Joseé Agustin en “La Nueva Mdsica Cldsica":  "La
naturaleza subversiva del rock de los cincuenta fue de plano
inconciente, teldrica (...) Eran militantes sin saberlo de una
revolucion cultural." -(?)

Buenos comienzos, . todo iba tan bien, pero en 19460 algo le

ocurria al rockrénd'roilz Elvis Presley habia sido reclutados
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fLitfle uRich;rd sa ﬁabia mudado a la reliéidn: Buddy Hully y 815'
Bupper "habian muerto en el mismo accidente . aéreo: Juntu ,;gn
:thchxe Valens (el chicano aque hiciera famosa la = vers:dn'
Vrncanralera‘de “La bamba“). De pronto un vaguisimo qenero musl:al

?qehphxnadc Mpop" (quesque de popular) lo invadib todo, la ' fresez-

adueho de las listas de popularidad y de nueva cuenta - se. . le

cantd a las buenas costumbres y al sueffo americano.. Todos

A~aquellns que no gustaban del rock and roll dieron 'gracias al
cielo .y empetaron a repartipr esquelas: el rock and roll “estaba
muerto y todo iba a volver a la normalidad,

_.Grupos bien vestidos, que no se muv&an tanto al bailar que no

tocaban musica alocada y con nnmbres decentes 5e sucenxevun uno

tracs otro, igual que la cauda de r;tmn baxXables que: se desato

buscanda suplii al ‘rock anq roll. Parajsu frustrac1bn artistas y

bailes acabaron en el desvan de los 6ividd§. Par ahi llegaron las
Beach . Boys y su “sur$", Elﬂ"#rugf; el "jerk"., el "“hully gully",
el "madison", el "hoochie coochie™, el "twist"., el "limbo tock",
etc. En realidad tudc% eran  lo mismo al fin de cuentas: roch: and
roll 'sencillo y directo con bases de ryhthm and blues, lo unico

diferente -y eso no siempre- eran los moditos de bailar. (10)

Y una vez en los sesenta ...

A principios de los anos sesenta era.notoria.la  ausencia de
los  monstruos de la década anterior: Chu:kiBerry estaba en la
carcel por haber secuestrado a una mennr~'Jerry Lée Lewis estaba

perdido en el tormentoso mabrxmonlc que llevaba con su prxma de

trece ahos; Little Richard sequia con s

ptaque Cde mlSthlEmﬂ:
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‘Buddy  Holly y Big Bopper.no:lograton éalirfde 1a \-umba vi para

colma de. los males_, e habia 1do ccn la

armada /anqul a Alemanxa, v‘ln pe p;a.

Herced: a‘ este : ‘aqUéllps 'gﬁe no

‘comulgaban :dun-ei'rdck and' ‘u'erélés,. pero

hubo"étros‘maéwébhéédagléd .Ctiaual

ugre oe progirama

ntre " XE-TUM Yy

ilamado ‘"Amertcan Bandstand ntermedio

. se transmitia a las 4 de

sla ’tardE,'cuando las ecuelas gstapgn_vacias. ?n el ‘estudio  -en -

Presen:ia de- ndmerdéns ““pailarines adolescentes

»s:gﬁlfi ab. qﬁé xba a ccnvertlrse no sdlo en la plataforma de

,l#d;am}ento de nuevas estrellas, sino tambien en el lugar donde

“gurgirian-rnuevos - estilos de baile (v vava gue surgieron).
Pv\néip;imegte. velb programa brindaba una versidn cuerrda de la
»muéica adolescente de los Estados Unidos: rock and roll sin
limites violentos. Y una de las especialidades de Dick Clark

‘ {conductor y guia espiritual del programa) era dar homilias sobre
la ~limpieza, ir a la 1glesia y mastrar respeto por los
mayores..." (11)

En apoyo a la vision del mundo difundida por =1 Bandstand, por
ese -entonces aparecieraon numerosas revistas del tipc “Tu",
“Intimidades", “"Estrellas"” y "Notitas musicales": en la portada

et artgsta de moda: en el interior fotos a pasto de las estrellas
tavoritas, secretos para verse benitas y vestir super. métodos

para combatir el acne o dejyar de sstar gordas, recomendaciones



‘para ligarse ‘(en buena onda) al chavo

los dis:ns‘mas~vendidoé;

los Estados Unidas tuViqun a

no salia del Bandstand‘yvnb' é,}éswlistas de popularidad.

En - Liverposl habia"qﬁ ahtbgiﬁ ﬁiéﬁ llamado "The Cavern®,
camgnda#u PDE un;,t;}» §§y~ﬁeFai;._que_ era el centro de 1la
actividad - social de los‘m;ehachos de por. aquellas latitudes. La
rézon‘ &ev la ,pqpularidad del lugar era bien simple: como no
cor‘!tabé‘c”dn E‘el{misp. na imponia ninguna restriccidn a nadie para

-,Entrayf-; :;.lalquien“a podia llegar a la hora que quisiera.

; La “ciudad  también contaba con su propio pPeriddico musical
llamado "Mersey FHeat". Dicho medio estimaba que en. 1961 habia
7 unos. . 350 grupos musicales en 1a entidad y sequn revelo una

encuesta efectuada por el propio perisdico el grupo mas popular
eran los Beatles.

Ademas de La Caverna habia muchos fuqaves mas para tocar, pero
los contratos dependian de la simpatia que le tuviera el dueflo
del lugar a los musicos. Los Beatles eran casi la banda de casa
del tugurio de McFail. En la guitarra estaba John Lennon y Gearge
Harerison, en el bajso Paul McCartney v en la bateria FPete Best.

Abundar en la historia geatle es i1nutil, biograficamente se ha
dicho de qué color eran los calcetines de cada uno de los
integrantes al tocar en cualquier ensavo "Love me do". Pero
hicieron 1lo que nadie habia logrado: llevar el rock and roll a

todos los estratos sociales.
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7r§unfar§n'< nadie“los prefabrict para el
cénSQmD aﬂh f1 a’ ep ,,' ,ﬁue éva el ‘comGn denominador; su
musxc; 'ef? aﬁtenfi:a;fﬁﬁtiﬁPArtéba que fuera su version a una
rqia presféda. éébi%n ;mprimirle su  sello. Empezaron tocando
ccgasb bailables, algunas eran “covers' (nuevas versiones) por
sugerencia de Brian Epstein (su promotor}) gque no queria
arriesgarse con las creaciones oroginales del grupo. Finalmenta
acabaron imponi#ndose ellos y su talento.

Con los Beatles renacid el furor del rock and roll que se
habi{a  despertado con una ferocidad arrolladora, mas intensa que
la de la primera etapa. Acto seguido, todos los productores
ingleses corrieron a Liverpool -0 a cualquier puetrto- en busgueda
de nuevos grupos. No es exagerado afirmar que entre 1964 y 1966
salieron miles de grupos en el Reino Unmido, unos cgantus lograron
permanecer y otros pasaron dejsando apenas una  cancion al
recuerdo.

La imagen casi decente ode lo=s Beatles se debe tambien a Brian
Epstein. que los disfrazs de niMos buenos para ne alertar las
defensas de nadie; porgue aungque llevaban el cabello largo, lo
tarian muy limpio y su ropa 2ra moderna pero no extravagante.

Compafieros de generacidn de los Beatles, leos Rolling GStones
tambien surgieron en aguellos primeros sesenta, sdlo que desde el
prancipic se mostraraon mias densos y oscureos. Freferfan  =onidos
ryhthm and blues al estilo de Howlin Wolf o Muddy bWatters. Su
“look" dejaba muchao que desegar: capello largo, mugosons,
fachosos, y de su actitud en escena m aue decir, eran vulgares y

cachondos tigualito que los neqros).



[&] ellus si

ieron muchos arupos buencr. de ta' sunrte qua 1a

“Nueva Dla anlesa}i 1ados. Grlngolandxa.,—cuna

del Fock,and.rull~ se o apabullada. va que por ese entances no

"tenia

. alvc une fulr excelente CY una musx;a

neqra deliciosi

BEATLES
ROLLING STONES
THE WHU / THE HOLLIES
: ERICK BURDON AND THE ANIMALS
~THE KINKS / THE SFENCER DAVIES GROUP
THE YARDBIRDS ceersetseissrssanceascancess Fueron

algunus dE lns 1ngleses que Paul Ravere ya no pudn delatar.

“Tcdos estus g upus (algunos mas) ayudaran a. mndxf::ar el

,rnstra del Pop brxténxcn, pero tenian que agrade:er' s'Beatles'

el cl ma prcpxc1a para =1 :amblo. A nxvel comercial'
para

'qs Stones a. busty. Sprinafield: (aun- a 'cantantesiLde

1Ea;§;§t‘i:ohé:lﬁaft'Nunro ¥y Shirley Bascev). canvirtieruﬁbba la

modést$";hdustria discogrdfica britanica en un negocio de
exportacion de muchos millanes de dolares.™

“Tambien fueron ellcs (los EHeatles) dquienes reescribieron
algunas reglas del juego de la musica en 1o que respecta a la
seleccion del material v la participacidn de los artistas en el
proceso de creacion..." (12)

Ademis de todos estos cambios propiciados por los Beatles en
JED industria discogrdfica. tamnbidg@n..se .wverificaron cambios
importantes en el interior del grupo, elevando la calidad de su
mUsica en cuanto & la forma v el contenido. "Graduzlmente el

sentido de su misica fue cambiando, su deseo de experimentar vy



probar nﬁevgs cgsas. sy deSagrado por’el ‘star . system’ 'y “su
creciente ! indiferencia al comercialismo. Todo dejd . una hueila
kindelébvle en los musicos que lps siguieron. Los Beatles volvier-;:m
realidad el‘sueﬁu de la libertad de creacion e hicieron que la
misica PoOpP (aqﬁ! si popular) fuera algo mds que sdlo
enéretenlmienta." ()

Ya‘én los discos "Rubber Soul® (1965) y "Revalver' (1946) fue
claro’ @1 nivel de crecimiento de los Beatles; ambos acetatos no
solo conlleQan un- nueve concepto arti{stico en la mdsica ksu
aportacidn a la corriente psi:cdé}ica). sino también en el disefto
de las portadas. Todo esto dio la pauta para empezar a considerar
al rock como una forma de arte.

Alguna vez "... los intelectuales, criticos de arte de 1la
seccion dominical de algunos petifdicos, dijeron que Lennoﬁ y
McCartney eran los mé&s grandes compositores después de
Schubert."(14) Pero es cierto que en gustos se romepen bocas y - la
preferencia no se discute. lo que es obvio es la calidad y los
Beatles fueron maestros.

Simon Frith, socictlogo ingléds, afirma que el rock ha sida mds
analizado desde la perspectiva socloldgica que desde la musical,
olvidando que es una forma de misica y que parte de su valor
también se localiza por ahi. A nivel composicidn, con los Beatles
se alcanzd uno de los momentos cumbres en la historia del género.

En Estados Undios, ademds de Eandstand, habra dos corrientes
musicales muy fuertes: una era el sonido Motown, que derivado de
laos conceptos de Fhil Spector habla llegado a concretarse en un
soul de maanifica factura; el otro, 'El f+alk, "... una masica no

comercializada, de gran honestidad (...) la misica de las clases
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trabajadoras; 'n1us( pobres, Nos trabajadobes'- migrantes . e
inmigrantes; . plagada’ de conotaciones pnllticas;.." (1%

La reVi;ali:ahioq del folk se dio entre los estudiantes, que. a

‘la pav'bqug:'realizéban marchas para pedfﬁ ]arrprnscéipcian'.de;‘

bombas, el cese de la guerra de vietnam, la'paz y el alta

d:scrlmihaéibn racial se’ expresaban.a través del: folk 'y sus

interpretes.” Artistas de 1a talla de Woody Guthrie. Fete' . Seger,

:Juaﬁ,ﬁée:“o,Bcb"Dylén eran partavoces de una generacidn mucho mas

“la problematica social.

comprometida; co

Ei”ppngn,dé teuniﬁn mds  famoso de esta corriente tue Greenwich
Villégerl(N.y.)}  barrio artistico por excelencia vy refugio

é:ihadapatadns. Faor ahi andaba un cuate llamado Robert

Zihmerman;';mejcr conocido . comp Eob bylan (en  honor ‘de  -Dylan

Thomés)ﬁl:VQué, componia rolitas filos6fico-existenciales . “que
cala&an honde v obligaban a:preguntarse qué rollc con. el mundo.
'"pé' influencia “de Dylan'fue”xmpbrkénte en aspectos claves
cambio la nafuréle:é'derlg céﬁc1éﬁ ﬁop (éambien aqui de popular)
dejando - de Xadé_'elkbbaétivn‘fradj::onal de 1la misma. Cuando
Escribxo de amor-su égeﬁégmiéntb:fue profundamente antiromanticos
se prequntaba si las’rela:iaaes deberian ser siempre permanentes
(‘Don‘t thinkvtwi:e',j‘ltlg alright’ y ‘Dne tooc many mornings’).
Ridiculizd las convenciones del eurtejn amoroso en canciones comgo
‘It ain't my-babe' y ‘Just like a woman’, Logro (lo que a nadie
se le hubiera ocurrido) colocar en las listas de popularidad
comentarios pnxiticné"y sociales Ppor primera  ve:x. Ademds,
introdujo un nuevo realismo en la lirica del rock y cambid el uso

del lenguaje de los compositores pop, haciendo usp brillante de



recursus‘ literarios’ ylfcunfjriéndole_Jcalidad‘.paéticé -é» sUs

can:ianeé..;? (16);

A mxtad de las sesenta algo mpezo a ocurr:r en la cnsta neste :

'né sabachnlandxa, especrfz:amente en ‘Los. Angeles y San Francxscn,
en plena locura beatle y del “surf way of life" de los - Muchachos
dé la Playa, los cha{as Empe:arun a‘préférir un rock. intensisimo
en decibeles y. fuer:za que acompahado de gtrageas alucinantes
producla efectos sorprendentes. Con esto llead la generacibn de
los "nithos flor" decididos a convertir el mundo en una gran aldea
donde todos hicieran el amor y no la guerra.

Hay quienes asegquran que la reparticién de “dulces” (grageas)
corrié a cargo de los chicos del F.B.I., que es dudoso gque
hubieran tomado la idea del "Don Juan' de Carlos Castaneda, sino
que buscaban embrutecer a la chaviza para que no dieran lata.
Pera no +fue asi, los sesenta (sobre todo los ultimos affos)
dejaron bien claro que los jdvenes habian alcanzado un nivel de
conciencia y decisidn no previsto. FPusieron de relieve que safrar
tambidn puede ser un acto de la mds pura subversidn y que las
fantasias onfricas estaban dvidas de traducirse en hechos.

A nivel mundial 1968 fue un desastre, la represidn se vistiod
de verde y se fue a la calle a imponer el orden (establecido, por
supuesto). Al affo siguiente, en esa especie de tregua, se
volvieron permisives (7Quidnes? !Esa cosa grandotota, con muchas
cabezas y altamente apachurrante que llamamns "sistema'!),
deiardﬁ 'éué se escuchara el rack and roll, junto con la “Mather
Mary" {o ~lo que guisieran) e hicieran !todo!. Sdlo as{ fue
posibie' la realizacion de "Woodstock" (of course en México para

verse . “open mind" dejaron que se hiciera "Avandarc"), tres  dias
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: la, fuer‘.a del rack ‘en mucho radl:a en sus

"de* “amor- .y .pa:;’ ‘élyclfm’

rocanrol. No pasn nada,

el; :ual yalse

completamante dx*evante. nnt‘enib’l‘a .aracias

a’ la destacada labqr de los - Lo logrado por

Woodstoch  se vinbu abéio.,la pahcia 1nter*vinc y todo ‘mundo. se

echo . encima - de. los mvenes. par*a la »,adulte:— 1a” Pueba'

B fehaciente dé' la ’ zrrespcnsabllxdad g' lus ‘chavos .- oy de Su

éaﬁmxér al munan. Grexl narcus. musmd!oq

qtbpi:as ¥

;que.rla {uerza de éstas acaba Pur"ﬂrcnr} tirse - en criticas

j:rbﬁmdas de 1a realidad. ;;-':m debajo de 1os

sueffos  subyacen realidades aue —pé ‘éénerayl- es mas fdocil

aplastar a macanazos que sclucionar

Otra década ... oéra est‘adp de én'irfm'

El las setenta no. *ue mejar que El de.. . los’ se‘senta::

MLa. muerte habia liamada ‘a J;mmy Hendr

Jones :,y‘ im;: Hm*rlson. The Animals,
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Brother :anﬁ,theJHuldlﬁq Company, Creedence . Clearwater Revival,

,DOOPE;-éiéh' Irén Byttarfly, Mothers of Invention, Young Ragcals,
'ﬁnlijng,stdﬁgsly. paﬁ supuesto, los Beatles se habian disuelto o
;pm“ 7 1n':m‘enns h;pian peirdido su posiciétn en el panteon del rock.
'NuevSs'soliSCas Yy grupos llegaron a sustituirleos: Crosby-Stills-
Nash - and Young, Led Zeeppelin, Jethro Tull, New FRiders of the
Pﬁrpie Sage, Flying Burrito Brothers, Allman Brothers, James
Taylor, Carole King, Elton John, Cat Stevens, Rod Stewart, Eagles

y otros..." (17}

La diferencia esencial de las nuevas bandas con las de la
viaja éuaﬁdia era la disminucion notable de la velocidad de la
-acidez —éisicédéli:a ~cuando no el franco olvido-. A muchos les
.d;c Eor étor;rle al cowntry, a otros por la mdsica de autor y los
que ‘segutan. el sonido basico del rock empezaron a enfilar en
‘nuevas direcciones. El centro de la escena rocanrolera se empezd
a volver mis difuso y todos buscaban una nueva directriz.

Con un dnimo bastante maltrecho se empezaron los setenta. En
una entrevista con la revista Ralling Stone, fechada en Jjunio de
1971, John Lennon sintetizo el nuevo e=piritu de los
rocanrcleros: “No sé nada de historia; la gente que tiene el
poder y la clase del sistema y toda esa pinche burguesia es
eractamente la misma, excepto que hay un monton de chavos
clasemedieros con el cabello largo caminando en fachas por
Londres y kenneth, Tynan hace una fortuna con la palabra ‘fuck’.
Aparte de eso no ha pasado nada. Todas estamos vestidos, los
mismos bastardos tiemnen el poder. Es exactamente lo mismo."

"Crecimos un poco todos nosotros, ha habido un cambio y todos

1357



. somas'’, un poca’ mas libres y eso es todo. Fero’es. el mismo”

!nferda! "Ellos - estan haciendo fu miémc.» vendieﬁdq

:Sudéfnxca;: mafahqa negros en'la calle. la géﬁteAvi

pinche pobré;a con ratas caminandole alrededbv.'fnd9 eso;
ﬁ é;g”éh,:al levantarme por las mananas lo vomito." N

"éi sueMo acabo, es la mismo, sGlo gque tengd treinta ahos |y
mucha gente trae el cabello largo. As! es maestro, no paso nada,
,salvor que crecimos. hicimos lo nuestro., Muchos de los que se
llamaban la 'generacian del ahora estian consiguiendo un trabajoa.
Somos una minoria, la gente como nosotros siempre estd, pero
qu;:a sOmOs una pendeja gran minorf{a por una u otra cosa..." (18}

Muchos affos después, Lennon confesd cue el en realidad habia
creido que el amor nos salvarfa a todos. Probablemente- toda gu
generacion lo creva as{, de ahf el sentimiento de impatén:ia.
frustracion v el aterritaje forzoso en la Eealxdad.

ta diversidad fue el signo distintivo de los setenta, muchas
géneros de 1o que alguna vex fue una sola cosa: igual gque un
cristal al estrellarse., el rock brincd en pedacos hacia todas
direcciones. Igualmente, dejo de ser la forma de vida de wuna
generacion y se convirtid solamente en parte de la vida.

£1 primer género absolutamente setentas fue el "glitter" o
“glam" rock (glitter = brillante: glam = glamoroso). "E1l glitter
fue el contragclpe a la reveluzidn sexual de fines de los sesenta
y giraba en taorno & una glorificada ambigquedad sexual
(androginidad) (...} Concientes de su propia decadencia. los
roqueros del glitter se arreglaban meticulosamente o con ropPa
futurista, abundante maquillaje y el polvo brillante (glitter

dust) que dio nombre al generc..." (12:
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Artistas ,domﬁ Davi&Aanié,,T—Rex, Roxy Music, Gary Glitter,
The ~New ' York bnlls e incluso Lou Reed -salido del “Velvet
Underground" ae‘Andy Warhol- lograron creaciones magistrales.

Ei qlitter fue usualmente una torma mas suave del "hard rock"
(rock duro) que incluyt desde cantantes netamente pop hasta
rocanroleros mas pesados como Sweet. Su influencia =e dej)d sentir
en muchas bandas de fines de 10s setenta como KISS., en el grueso
de las agrupaciones "heavy metal” de los ochenta vy aun en algunas
de los noventa.

Ademds del despliegue de glamour y +{uturismo del gqlitter,
destacan en el panorama de esta década las. bandas de rock
progresivo. La enciclopedia de la revista Rolling Stone indica
que: "El1 movimiento del rock progresivo incici® en Gran BretaMa a
finales de los sesenta como un brote del aventurismo
psicodélico. y debido a sus letras frecuentemente utilizd temas
cdsmicos del rock acido. Pero el progresivo es defenitivamente un
género de los setentas, acentuando un impresionante virtuosismo
en los instrumentos v una grandiosidad sin precedentes en el
rock..." (20)

Grupos como King Crimson, Procol Harum, The Nice. The Moody
Blues, Gentle Giant, Yes, Focus, Genesis, Fink Floyd, Emerson
Lake and Palmer, VYan der Graaf Generator y muchos mds colabararon
grandemente en la conformacién de un rock arte, mostrando que
podia ser tan fino y sutil come un "andante" o tan intenso vy
vinlenta como un "allegtro con brio, feroce". Con esta corriente
se destapt el resto de Europa dejando salir misicos de todas

partes y de una calidad eicepcional: Kraftwark, Tangerine Dream,



Premiata. Forneria Marzoni, Ban

los." grupos’ ‘europeos que confirm

rocks .

jambieﬁ andaban - por éf,féék”;qsrdurqs ‘los mdel gui tarrazo
violento y las vncés agudfsxﬁas,';ntdaces llamados ‘“hard rock"
(rock pesado a nivel vox pépdli)by que en los ochenta se
consoclidé como “heavy metal“. Led Zeppelin, Grand Funk Railroad,
Deep Purple, Uriah Heep, eran parte de la artilleria que defendra
esta corriente del rock.

Fosterior a la desintegracidn de los EBeatles, que despuéds de
haber dado al mundo su "Sgqt. Pepper ‘s lLonely Hearts Club FBand"
padian hacer lo que quisieran, los Rolling Stones., The Who, Led
Zeppelin, Dylan, The Kinks, etc. se quedaron como ames v seffores
de la escena rocanrolera; algo as{ como las "vacas sagradas". EI
“star system” se los comid y de buenas a primeras pasaron a ser
todas unas personalidades del “"jet set". Daban conciertos en
estadios enormes v ante publicos inmensos que los veneraban de
manera incondicional, viajaban en limusinas y vivian como reyes.
Ademas, con el crecimiento del rock que va era mavaor de edad
-tenta mds de veinte affas-, las nuevas generaciones nao tenian
muchos puntos de identificacion con las viejas bandas a las que
veian mas institucionalizadas que el PRI,

Como se dijo antericrmente, "“... a mediados de los setenta el
rock no era sélo propiedad de los adolescentes, ya llevaba dos
generaciones escuchandolo y en mucho dejd de ser algo que
uni1ficara vy representara a los muv jJovenes (...) El punk rock,
esa alianza vampiresca entre un nithilismo paralizador del cerebro

v la glorificacion de todas las cosas feas y escandalosas, estaba
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des:inaqo“a pravn:ardla ruptura entre generaciones ..." (21)

LrEfectivamente,: el punk fue la respuesta visceral a un sistema

déﬁgdehtai Fue Un grito que poca gente pudo entender, para la
‘.mgyurié'}(Fo:anrulerns © no) no eran mds que una bola de vagos
‘Pevlbi’g.i"c.:snys.. El grupo mds representativo de este movimiento fueron
los "'Se'x‘ Pistols", que en su cortisima carrera logaron dejar
profunda huella en la historia del rock. Su promotor, Malcom
McLaren, dueho de una tienda de articulos sadomasoquxstas; que
con toda seguridad jamids vio en ellos algo mas que una forma de
obtener dinero rapidamente. Lo que quedaba muy claro es que
*... el rock and roll fue la mds importante, guizd la unica forma
de. cultura que los jodvenes cuidan. Se entendid que para los
jdve;es todo (moda. modismos, estilos senuales) salia del rock
and .rell y era organizado o validado por €l..."(22

Para_. el punk, el rock era un engranaje mas del sistema, y
desmitificarlo significaba desmitificar el sistema.

"En el pasado, en el contexto de las revueltas Jjuveniles, el
rock siempre habia sido visto por sus sequidores como un arma, o
mas profundamente como un fin en si mismo, como una
autojustificacidn (Justificacion que se autoderrotd, porgue
cuando todo fue dicho y bhecho el rock and roll no abrid
cuestiones de Justicia, identidad, libertad vy estetica...)" (23)

Los Pistols maldijeron al rock and roll como a un cadaver
podrida, como a un monstruo de reaccién monetarizada, una
carrupcien sentimental que no servia mas que como un mecanismo de
opresion glamoroso, autoerpaoliacién y falsa conciencia. Era la

unica arma que tenfan como fanaticos resentidos, asi que la
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usaron contra-el-rock.y contﬁa ellos mismos.

"Cuando Cook, - Jdneé MavlacP y Rutten —del:n:uentes de la

clase baJa v dEsEmpleadus nacides ‘a med;ado: de  10s 7 cincuent:

"clubé 'de

“tomaron  eus Jantas(as. d@, es:ape y p\lla:e ‘en:“los
Londres. chocando con’ otras bandas para en:ontrar la oportunidad

de ser escuchados, el punk se convxrtzb en una autEntxca cultura.

‘En. Yun conteyto de repres:bn‘de la Juventud deeempleada' con ' la

crecxente violancia los neo—(a:;stas, los inmigrantes

Yilos socialistas. v la ' enervaciébn de ‘la
todo de
'erha[es} signns; que fuernn opaces v

'endo de quien:: 1us escuvxera v1enda.“ 24)

iun; sdlo dlSCD llamada "Never mind the* bollocks: here're

‘the Sex Pistcls" -dos sencillos escandnlosos~ "Anarchy ‘in »the:

:iy.Kﬂ’ ‘“Gnd Save ‘the Queen® -que .los llevaron; S la :orte— fueron;
 éap;ée5‘de hacer los que Henry Miller: prufer1r=qn"escup1tajor en
lavc;ra del arte y una patada en... S
rTnda la neurosis punk se disolvid en la "“New wave" (Nueva
Olal, glqc tan confuso como su nombire que sirvio para  etiquetar
todo. aguello que no era punk o de otros ageneros ident:tficados.
 A fines de los setenta la “Misica Disco" toma por asalto al
mundo. Sin mas objetivo que el baile: piezas largas, largas hasta
el ' aburrimiento; ritmo machacodn basado en las percusiones y las
1etras mds inocuas que se hayan escuchada nunca (Cnrre;ion: el
pop ti1ene también caaaada cosa...) exhortando al baile, la fiesta
y &l "boagie"
“Hasta 1977 era estigmatizada cqhu mUsica para negros y

homosexvales, pero 1a banda soncna'dé la -pelicula “Fiebre de
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sabado por la noche", interpretada por lo bBee Gees. los Tramps. 'y
otros . grupos, vendid veinte millones de copias y convencio al

auditorio masivo que el ‘disco’ era para disfrutar.,."  (25)

En - la era “de ‘la cibernética, la gquerra nuclear. y el amor

mecanico : -

A pinciopxns de>lns ochenta 1b5 ﬁftmds "disco" se infiltraron

] eh»‘la new wave y se :onvxrb:ernn El El subgeneru llamade . "rack

'Nientras tanto ISCO purn volvid a las marcas

disco’

éf:cas ndepend entes y a la sub:ultura de sus seguidores

f”diécdg
:qgé la baxlan tcdavia.'
'Asx que, pata recibir a los ochenta estaban puestisimos la
ﬁﬂsica disco y la new wave. Como afirma José Agustin en esta
Vdé:ada el abismo entre la mUsica pop (gachamente pop, no popular)
y el rock se habfa abierto aun mds, pero esporddicamente el rock
capturd el mercado y se trepd en las listas de popularidad. Fue
algo asf como encontrar margaritas en el desierto, psro era
pPosible (y afortunadamente todavia lo es). y se debe a que la
misica igual que la literatura, se 1llega a convertir en
satisfactor de necesidades sociales o espirituales (en términos
de absoluta adiccion religiosal.

A fines de los setenta la industria, el sistema, la sociedad
-todos Juntos v en monton- decaidieron tomar al rock vy volverlo
decente (v sobre todo menos subversivo), as: que inventaron el
A.O.R. (Album-Oriented-Rock, Album-Oriented-Radioc., o Adul t-
Oriented-Rock). Esta musica era tan asgpticamente busna y tan

inofensiva .gue hasta ios puberes la podian oir. En muchos casos
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21 auténtico rock regreso arla'marginalidad‘d’a pér:xcipar:en una
lucha desigual’con 1a’misica pop. - - i'f '

‘ Con aci A.D:g. ée demuestrajqﬁer"..;.la ccmerqialidad también
es perceptible en otras aheés. en especial en un rock mansa. muy
protesional, v één méticﬁ}oéamente producido que a vecez= lleva a
Eabo verdaderas proezas tecnicas que cuestan cientes de miles de
dolares. En ese territorio con frecuencia se escuchan ondas no
s0lo interesantes sino verdaderamente buenas. aungue casi
siempre envueltas en celofdn y con su debido mofo; sin  embargo,
se puede disfrutar, S1 nb se 8s fandticamente riquroso, de
belleza melédica. grreglns efectivaos, produccibn excelente, o, si
no, de la inocencia Y autenticidad del cantante..." (26)

La new wave, para variar inglesa, salid desde mediados de los
setenta de lo que se llamb el movimiento pub-rock (rock de pubs y
bares). A diferencia de los punks, los nuevoleros eran
optimistas, pensaban que los problemas econédmicos eran manejables
y en muchos casos se definieron como apoliticos (Nick Lowe. lan
Dury v Dave Edmunds!. £l pub fue originalmente una vuelta a las
raices, a los maestras Chuck EBerry, Jerry Lee Lewis, los Everly
frothers o Elvis Presley.

En Amgrica las cosas pintaban de otro color: “Si el punk y el
new wave 1nglés nacieron de chavos aburridos de las estrellas de
rock millonarias y los solos de guitarra de cinco ainutos, el new
wave americano 1r'rumpild porque eicéntricos Jbvenes de clase media
querian un lugar en el panteon del rock.” (2771

La new wave de E.U. contradiio €l mito de que el rock and roll

era hecno por chavos analfabetas sin otra cosa en mente que
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drogas, desma‘d’v‘.e:y» ;Aavas. El ‘arribo de la gente bonita (la new
wave) ﬁraio‘cdhgigo ﬁn'cahbio en la apariencia fisica y social de
las bandasﬂdezﬁoék, éArque aun’ sin arreglarse tan meticulosamente
_como iésvgii§§éf; se"yestlan a la ultima moda, llevaban el pelo
bienycoﬁtéﬁo;yiproﬁonian misica mas sofisticada.

‘En ésté:thriéHte. por el lado britanico. estuvieron Fublic

Image: - LTD> ifdc'de los Pistols), Siouxxie and the Banshees,

Wire.' N\ag 'inye“k Pretenders, Elvis Costello {con Y sin

Atﬁaqtioﬁ%), 3ﬁ1tr§va#; Joy Division (chulada de arupo), Cabaret
Vulf;iré.ﬂ &TC, Colin ‘Newman, Human League, etc., que aportaron
cnéas,bur”démés interesantes y loararon validar una corriente que
al ppincipic' amenazaba con ser sdlo una etiqueta para los
praductos anti punk.

Del lado de Estados Unidos tambieén surgieron cosas atractivas
come Television. Pere Ubu, Residents, Fatti Smith. Talking Heads,
etc. De estos, destacan David Byrne, lider de los Talking Heads,
que ha logrado trabajos eixtraordinarios mesclandoa picudamente
ritmos afro—-antillanos a su musicas; y la bellisima Fatti Smith,
poetiza neoyorkina con gran vision, feeling y sensibilidad.

No se puede decir que el "reggae" sea un fentmeno de los
ochenta en lo absoluto, pero se puede afirmar que es en este
decenio su total presentacion al mundo. Es la musica mds popular
de Jamaica v conileva en ella misma hondas raices religigsas vy
politicas, como portavo: de los negros explotados y miserables .
que desean el regreso masivo a RAfrica.

El rastafarianismo es el concepto mistico que sostiene el
reggae  y se basa en muchos aspectos en la biblia, sobre todo en

el capitulo 30 de Ezequiel, el & de la Primera Carta a Timoteo y
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el Apacalxpsxs. Se;llamanra si 'mismos los “israelitas nearos" v

:an sequvos de que Jamaxca (Londres, Nueva Yori, o cualguier

luaar dnnde Su{ran) es su Babilonia, sue hav gue abandonar antés

de que sabrevenq la destruccien.

-,A, casusa’idg 11; vxda tan dura de los rastas  (apdcope de
"Fastafar;sf._que'son los lideres religiosos de este movimiento)
haﬁ alcah:adq una fuerte conciencia politica y social, lo que ha
v:cluboraaé - a iograr misica de hondas ralces sociales y con a?an
fuerza de denuncia.

Los antecedentes musicales del qénerd énn el mentov 13;’ﬁumba,

él '1xﬁbn. el calypso y el sia. que -al fusxnnawse “dieron: por

resultada un ritmo cadencioso y :ampactc capa- de hacer al. . mundo

“'voltear la vista al Caribe,

Nudercsqs grupos de rock_han iﬁ:bréuﬁadnlsun:dbszbrgsgaé' ;on"
'»e$§tq i:aﬁsistente: Rn!lxﬁg Stunes;‘D;rs"Séréxts.' Bluﬁdie. Eric
Cléﬁtun. Steve Winwood. The Clash, Police. UB4O ...

- Pero el real y auténtico reggae salib de Jamaica y tiene que
sef tocada por jamaiquinos. lo demas no sonh mas  que  versiones
tligth*. -~ La  fuerza interpretativa de Feter Tosh, Jimi Cliff,
‘Leslie’ Kong y -por supuesto- Bob Marley es incomparable y da la
dimensibn -exacta de algo que no puede ssr, N1 remctamente, una
moda.

Este tue el panorama general de log ochenta, donde oscuramente
der pronto se vuelve "moda" y todo mundo ama de nueva cuenta al
rock. Es en esta decada cuango se da el super boom del! rock en
espaffol. con un nivel de calidad en la produccion (porque a nivel

creative el rocl  industrial en espafol es una muare, salvo
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honrosas - excepciones) nunca ;ngés“QiétpL L%ﬁégiidga lle;q»;r Fgr 
tan buené, de tali4nrﬁa'§ugvinéfﬁjdﬁiéaE e1 ESﬁi;m;’de ;nacoé“ é
los escuchas de musica en espéhél. o -

Tambien es ‘en los ochenta cuando el antes hard rock se
transforma de lleno en “heavy metal" (metal pesado) con todos los
sub-subgénercs que ha cobidado. Es, hasta la fecha. la musica mas
popular en el segmento adolescente que ha encontrado fascinante
el show metdlico, ante la incomprension auditiva de los adultos
que se preguntan cdmo es posible que les pueda gustar eso. G#upos
coma Metallica, Kingdome Come, Scorpions, Van Halen. Guns and
Roses, Striper, Testament., Exodus y miles mas, llevan la bandera
del metal.

Es  claro que las bases del rock de este decenio vienen desde
las tres anteriores, pero han logrado niveles de consistencia muy
variables en cada uno de los subgéneros. De ahi que no se pueda
descalificar ninguno por malo: todos Han aporrtado algo valioso al
pantedn del rack. .

Bruce Springsteen salie desde 1973 con algo que se 1llamgd
"Greetings from Asbury Fark N.J.". De entrada se le anuncid como
el “nuevo Rob Dylan" y no pasd nada, porque entre Dylan y
Springsteen hay unav disténcia kilometrica: el primero es
totalmente folk y muy sofisticado. el sequndo es mucho mas
elemental 1lirica y musicalmente., esta més en el estilo de Chuck
Berry, Elvas 'Presiev, Fhil Spector, el sonido Motown, los
Beatles, Rolling Stones, Young Rascals y Gary U.S. Bonds. Es el
arquetipo .de las fantasias americanas: libertad, la fuerca del
amgrr como un medio para trascender la scledad, 13 hermandad

perdida en el peligro de las calles, los delincuentes buenos
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acosados..

v siempre cor

’con‘s‘idei*:abl"es., s§liiér*6n de~la
'-cc}nh'l.»l’ictr:ﬂa; _Iy-yi}ah&a. del Ndn‘t“e. ‘donde lla_na‘:. y‘elj respeto al ser
bhly.ynm;anoul'-m han sida signc_is disnrntiv‘:':s y har;l provecado que la vida
mx;:;ma sea el tesoro mas preciado. Fara ellos es mas i&\?m*tante el
hombre que cualgquier 1deologia, no i1mporta cual sea.

La primera produccién de U2 viene de 1979 (“Boy"), perao el
perfecto vuelo se estabilizd en los ochenta con "War®, "October“,
“Under  a blood red sky", "Unforgetable fire", "Joshua . Tree" y
"Rattle  and Hum", que es un homenaje a todos " aquellos que.
hicieron posible que &l rock sea.

Verdaderamente, bhablar dé cada grupo que hubiera hecho -cosas
importantes  en esta decada se muy diticil, valga decir que, -adn
sxr; una directriz unica, en los ochenta Velr;-orckr ser mnsbror tan

vivo como siempre y, pese a todo esfuerto, no se le ha podido

atar para convertirlo en animal doméstico.

Fin de siglo @

Los noventa pintan coma ’ﬁna década dificil, de transicidn de




siglo ‘donde todo se cuestiona y révvéviara;.' e; come en los
exdmenes de conciencia de fin de afo, buscamos afanosamente en
que la regamos y en que no.

Estamos  en la era del sonido y la imagen digital; donde el
rock puede ser visto y escuchado con una calidad excelente. El
Compact Disc permite que se descubran los matices mds sutiles de
la musica de ayet y de hoy y el Compact Disc Video hace posible,
ademds del audio, que se tengan como huéspedes en casa a grandes
musicos.

Se empezd la decada con una guerra mezquina en el Golfo
Pérsico y nuevamente se descubriod la incertidumbre de vivir. Con
toda seguridad una cancidn jamds podrd parar la guerra, pero audn

asf, como diJeran los Who: "Larga vida al rock”.
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"Dame dinero, - es
1o que qUiero..."

" The Beatles

*ta finalidad de la radio comercial es obtenet ganancias v 1la
fuente ‘de esas ganancias es la diferencia entre los costos de los
programas y los ingresos por publicidad. La radio basada en la
misica  grabada se desarrolld en Norteamerica ('Qué novedad!)
porque’. contribuia a las ganancias en dos aspectos: era barata y
podia atraer un auditorio lo bastante amplio como para interesar
av los anunciantes. El propio auditario no es el fin de la radio
'éoﬁercial. es el medio para el fin de 1los ingresos por
publicidad.® (1)

He‘ hubiera gustado que el ingreso del rocanrol a la radio
hubiera sido mas romantico, algo asi como la proe:za de tomar por
asalto los medios, pero no fue de esa manera; al contrario, se
puede decir que los medios tomaron por asalto al rock.

Los origenes de la radio de rock, por 1llamarla de alguna
manera, se remontan a principios de los cincuenta, cuando 1la
televisi6n se impuso como medio principal de entretenimienta de
"la gran familia norteamericana". Las emisoras de radio, con el
fin de recuperar a los anunciantes que se fugaban con la tele,
empezaron & astudiar a sus auditorios minuciosamente y a dirigir
loe programas a los mercados especificos que i1ban descubriendo.
Listos como ellos solos, los mercaderes de la radio detectaron
que los adolescentes estaban menos ligados al nuevo medio de
comunicac:on que eus padres, en especial debido a la

proliferacidn de las radios portdtiles y a que escuchaban los
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programas en for

<El  .pfn5ré6i

acarandoso de

orientade  a los

rama;
e tocaban -‘discos rythm and
‘estaciones de todos los

:opxar la. idea y el estilo de Freed.

Csho los dxsc Jockeys y los cantantes, el locutor aprendid los
" mod i smos’ usadns Por los nearns y pnr la gente que los escuchaba.

Tambxén 1ncorpcrarnn onumatupeyas, gritos, risitas tontas y todo
'ln que se’les viniera: a la mente. " (2)

La )nnuva:idn consisti6 en ptrogramas de discos que duraban
éudo 1el dia basados en un mumero limitado de canciones tocadas
hasta el pﬂntn de la saturracidn por cuatro o seis semanas. El
tiempo de transmisidn se dividia en fragmentos de cuatro horas en
el cual 1los disc Jockeys hacian gala de estilos y manias
individuales, asi como de sus preferencias musicales.

Hablando un poco de los disc jockeys (ponedores de discos), he
de decit que desde los 1nicios de la radiod:ifusidn musical se ha
valarado ($%$%) su impartancia, paro en los cincuenta iniciaron su
@¢poca dorada. Ahora que, cuando el rock se convirtid en algo
maldito, cosa ocurrida a fines de los cincuenta, porque se le
culpaba de todo; de la delincuencia juvenil a la maternidad fuera
del matrimonio, los disc jockeys (abreviando D-J) empezaron a

tener muchos problemas. Freed y otros colegas fueron investigados
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‘fuera del matrimonio, pero

ué perseguido ~hasta que  se

'ébn:a‘s data el romance entre las emisoras
téa& of&hiéas] "lés]'énmpéﬁias discogrdficas, pues ambas se
&irisianj'al'@ismu objetivo: el mercado juvenil. La promocidn de
discos en 'la radio se volvid muy importante para la venta de
éstas y como método de control de material .radiable se dio amplia
fuerza a la lista de éxitos o "hit parade”. Este '"desfile de
‘golpes" se usaba como punto de referencia para calcular los
ingresos por ventas., las existencias que deberian tener las
tiendas de discos y las campahas de promocion a realizar.

La radio alcanzo un poder inusitado en la industria de la
produccion discografica que, como sefrala Frith “... estaba en
manos de los disc jockeys (que tenran una gran libertad para
preogramar o no algo). Una ley de 1941, detinada a aumentar la
competitividad, habia tenido como resultado la existencia de un
gran ndmero de pequeffas emisoras independientes muy apoyadas en
los discos para realizar programas baratos (las compaffias hablan
empezado a distribuir discos gratuitos a las difuscras) y en los
disc jackeys para preparar y emitir esas programas.” (3)

Tal prozimidad entre los disqueros y la radio dio lugar a la
"payola" o el ‘"sobre". Este tipa de arreglo" se realizaba
directamente o por otiros medios, como por ejemplo empleando a los
D-J como consejeros de ediciones. Esa labor consistia en

recomendar a los productores qué discos debian editarse, vy
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después de. la reé}i“ 10 def,discdflo radxabanjen sus programas

para’ demastr

vsobre” ‘no ~de promocibn 'mas . efectiva, sino

tambien qde permitit  a las compahtas

independientes competir con ‘las arandes.

jefe dé.unisellc discografico gringo’ dijo: “El

Hy. weiss;

‘sobre'. es “labTﬁejnF cosa del munda, porque gracias a &l no

' necesitas perder -el ‘tiempo con idiotas que no te gustan, no
tienes pnrb que cenarv:on ellos ni nada parecido, coges y les
pagas y que se jodan. En ve: de tener un ejército destinado a 1la
promocion sacandate el dinero. jodiendo a los demas
departamentos, viviendo a tu costa, tienes solamente un tipo y te
ahorras millones." (4)

La *“"payola" fue puesta fuera de la le; en. Estados Unidos en
1960 tras una acuciosa investigacion por parte del Senado |, que
estaba destinada a demostrar que el rocanrol corrompia a la
Juventud Vv que puso fuera de combate a muchos D-J. El resultado
de esto fue el control absoluto de los disc jockeys y el dominio
del criterio de los directores de pragramaciéon. Los D-J degaron
de ser individuos con personalidad propia y apenas si se notaban
al dar la hora cada die: minutos, la temperatura cada veinte y la
identificaci16n de la estaci6n entre corte y cort2 musical, Las
listas de @&xitos a programar eran (y adn lo sonh en muchos casos)
practicamente la Biblia para algunos directores oe programacién.
Y la "“payola" fue paulatinamente sustituida por metodes mas
sofisticados.

La 1drea de formato radiofdnico, que.en-los cincuenta se habira




- gelineado. como ‘da combinacion de musica, platica, - Jingles de-
identificacibn Q 2({Oﬁvxamente!) comerciales, - llegb::.-a la

solidificacién ;Q@pleka en los sesentas.

. Kﬁk‘de Los Angeles mejord la fdrmula haciendo ‘La

'Radihfdel‘qeke‘: Una pesada lista de discos radiados fcuanto mas

,aﬁr;hé;tésiﬁv19rén en el ‘Top 40 m&s se radiaban), tres
»égpiranﬁesj‘ a l; liéta, un montbn de nitos antiguas y
‘virtualmente ninguna. intervencion del disc jockey. Hasta el
cuﬁtenidn musical se regulaba, una balada cada hara, un disco de
soul, una cancidn de canta-autor y asf sucesivamente. El
desarrollo posterior de la radio norteamericana (en general .de
las radios comerciales del mundo) ha sido (a la fecha) meramente
una - '‘mejora’ de..esta - fdrmula, aungue algunas emisoras han
reducido su:lista de discos a unos dieciocho titulos." (5)

A principios del presente capitulo hablabamos del debut de la
merﬁadﬁéecqi; TEp‘Vla radio, y hemos de decir que é&sta hizo su
apaﬁicibﬁ 1pnr causa del crack radiofbnico provocade por la tele
-en. primera instancia-, pero posteriormente se debidé a la
cantidad de emisoras que habian sobrevolado el cielo gringo. La
Preocupacitn de los directores de programacion dejo de ser que
alguien 1los escuchara y se transformé@ en que la gente los
escuchara mas que a las demds, sobre todo si: consideramos que sus
tari1fas dependen de las cifras de audiencias (ratings). Tras las
listas de enitos cerradas se 1nstalaron  los datos del
departamento de audiencia, segun los cuales los chavos cambiaban
de emisora al momento de oir un disco que no les gustaba. En el
desesperado intento de reducir el riesgo de poner discos

1mpopulares, las emisoras elaboraron su programacidn apoydndose




en -discds.’ de probado to, ‘ya:fuera. porimedio; ge jlaé ventas

(prirﬁ:i;’v‘l‘ i Eadin{!ifusuﬁﬁ

las: publicaciones

istas de dnitos.y las es‘t‘aciionés que viven de
v',pa'ra'_elvla_s‘,‘ se puede decir'que trabajan con una ldgica

= particularisima:: suponen ~que ‘una‘emisora es. capaz - de atraer

«'Dyegtes,_;pbn;ienqo discos que -segun el termdmetro de las ventas-

son:los mds: archisuperrecontragustados.” Estos numeritos se tocan

y. se . la  pasan

'’de 'sus  canciones

‘“pv'ef'eridvais. : -
Tambign 'Ase dice queTas emi;ov;\éé; Con yl‘iy'stévc\!e dxitos, o ‘Toe
40" para lés personalidadeys bxlingllxes.: dés’:’an"san.i?Sel‘é posible
descan;ar~ 7 gohr'e tzl duda?} en una cie las ;_aradoja‘s céntréles de
la industria discogrdfica: la programacidn sé determina por la
popularidad de los discos, que a su ve: es medida por las ventas;
a sea pot~ el numero de personas que al comprar el disco lop pueden
o1r cuantas veces quieran. He agui la pregunta de los chorromil
millones de pesos: 7Por qué quieren oir en la radio con tanta
frecuencia algo que ya tienen?. Las comparfias discogrdficas nunca
han entendido (me doy, Yo tampoco) este aspecto del uso de los
giscos.
7 én los ;—‘ﬁosr ses}er}t»a‘éi.‘\.édg. a;@ustrado, al menos parecia gue las
disqueras asi lo»hapianfentendjdn, que la caida de las ventas de

sencillos era’ resultado ‘de la superradacicon en las emisoras

piratas. Por las pocas evidehcias que hablian de esta teoria, las



emisoras lpgrélsgieréd gﬁleivprinéipio de gque tocando los discos
mas vendidos' se ;uedeijﬁlér_ﬁl méyur numero de escuchas.

El Priﬁ:ipin'gs ﬁuy éimé1e y no confeso: os bombardeare por
tados los fréﬁtéé cnh-rblitas pegajosas y facilonas, hasta que os
las apreﬁdsis y descubrais que no son tan feas como pensdbais.

. Volviendo al hilo histdrico, debemos recordar que una ve: que
el rock fue declarado enemigo publico -y esto sucedid en el
umbral de los sesenta— la programacidn radiofdnica se volvid
timida y modesta. Todo el apoyo sé volco en los nuevas idolines
adolescentes bien presentados, guapetones y mas maleables que la
plastilina, o en los cantantes pop de la vieja guardia que las
empresarios entendran.

Para gque el rock regresara tuvieron que pasar dos cosas: el
regreso del folk -que recordb'a los novatos que la musica no era
propiedad de los prqfesicnafe%— y el -éxito aplastante de los
Beatles., Igual que en los éinc;ehté, el sinonimo de éxito pop fue
el raock and roll e ignorarlo significaba dejar pasar carretadas
de ddlares jdvenes.

Yolviendo a hablar de la mercadotecnia en la radio, cito a
Frith. once again: ”Dtré aspecto de la racionalizacion de 1la
musica de 1la radio norteamericana en los ahos sesenta fue el
creciente uso sofisticado de la ‘demografia’ por los hombres de
la radio y sus anunciantes. El mercado de las emisoras era (atn
1o siguen naé:endc) dividido por los investigadores de acuerdo al
dia de la semana y la hora acorde con los habitos de compra mds
mesurables. El proceso por el que la rradic se ha convertido en un
medio de comunicacien de masas se ha invertido: las emisoras que

. en los afios  treinta necesitaron reunir vastos auditorios



heterogbneas, empezaron a centrarse en la exploracion de las
diferencias entre los grupos pequehbos y homogéneoas.' (&)

En gabacholandia hay miles de emisoras que se especializan:
algunas transmiten musica cowntry, otras rock, otras rythm and
biues, otras jazz, otras midsica cldsica, etc. Solamente en Nueva
Yort habia en 1977 unas &0 estaciones. Durante muchos aros las
radiodifusoras tendieron a la adulacidn, la rapidez y el grito,
mostrandose los D-J cada ve: mas frengéticos y tratando de poner
mas discos en sus programas, por lo que empezaron a hablar sobre
lps primeros compases de la cancidn (Retrato hablado de la A.M.
mexicana). En los afos sesenta, con 1a llegada del nuevo y mds
maduro rock -mds como trabajo conceptual en LF que en sencillos-
se produjo una reaccidn muy interesante. Tom Donahue, disc jockey
de San Francisco, se rebeld contra el formato tradicional e
inventd la radio Rock F.M.: menos verbo mareador y mds mdsica,
tocaba dos o tres pieszas sin intercupcidn y cuando hablaba lo
hacia de manera mads tranquila, proporcionando informacibn sohre
tos artistas. (7)

También se incorporaron por estas fechas al panorama musical
las grabaciones en estéreo, que Junto con la F.M. permitian que
la programacién de radio fuera vergaderamente deliciosa. Tedo
esto alentd 1a creatividac de los mdsicos que podian realizar
trabajos de calidad técnica y artistica superiores.

En 1956 la Comisidn Federal de Comunicaciones (FCC en riquroso
inglds) establecid por ley que, “cuando una compafi'a de adio
controlaba emisiones de onda media y de F.M., estaba obligada a

proaramarlas de modo distinto. Las bandas de F.M.,, con su
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posiﬁifidaﬁ aé'ﬂgité“ééiidé& dgdsdhido, eran “ideales':para la
rad:a:iénLQey}avﬁﬁeva mﬂs;cafro:k y‘ei heéultadc inmediato de la
ley fue el surai&ientn ﬁe las‘liamadés EQdios ‘undeqround' y sus
Pfdgfamaé basgdcé en los LP, el regreso de los disc jockeys y la
emisidn .de espacios musicales muy largos e ininterrumpidos. En
t&rminos de costes iniciales, las F.M. eran mds baratas que las
emisiones de onda media y podian funcionar con menos cortes
comerciales.” (8)

Algunos programadores asumieron que los escuchas de F.M. eran
mas maduros que los de A.M., por lo que algunas emisoras
programaron rock underground como a el{os les patreciera. Algunas
difusoras -particularmente las colegiales— fueron mas alla vy
permitieron . a ‘los D-J mezclar rock, jazz, musica clasica y
cualquier aotro material que pareciera apropiado.

Llos disc Jjockeys tocaron rolas que era imposible que se
editaran en sencillos o que duraban arriba de los tres minutos
reglamentarios. Hasta la fecha, para la mayoria de las estaciones
comerciales, los cortes deben durar tres minutos (si no los
cortan) para que queden en perfecto equilibrio con la carga
comercial, También experimentaron los D-J con la conduccibn lenta
(menos palabras por segundo) y un tono de voz mas conversacional
y menos meroliquienta. Este tipo de radio también experimentd con
segmentos de mUsica mas largos y menos predecibles, asi como con
ias mezclas (que consisten en sobreponer el final de una cancibn
al principio de la siguiente a partir de sus . similitudes
ritmicas).

Esta nueva radio  se derivd, para variar, de los estudios

mer:ado}dgicos del publico de las estaciones "Top 40", donde se
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187a

manifesto que - este tipo de  emisoras entretenian  a  1os

adolescentes’de-9 a- 18 ahos}ilaé"UE'anda media normal a' la‘ gente

der:35 a Aé'aﬂn .'Pérq:?dﬁé pasaba con el consumidor potencial ‘de -

Segdtan escuchando las emisoras "Top 40" con que habian

Ere;}dc;' Péfﬂwi las que cada ve: prestaban menos intereés puesto

que “tenian’ cada vez menor cantidad y calidad de. la ‘musica. que

:ellos querian ‘escuchar. En este seqmento los LF y el desarrolilo

del estédreo parecian haber desplatado a la radio.

Con  la radio F.M. rock como posible escaparate mds ’mdsiﬁos
empezaron a experimentar con composiciones masrlgrgas y'témas mas
escabrosos - como los viajes interestelares con drogas, el sexé §
demds fdpi;as ;avor1t05 de la péitudélia.' o )

ip;réate‘“la’béﬁesidencia de Nixon l; FCC se h;:n de la. vista

gorda  con’la radio F.M. que se habia convertido en un. flagrante

.inter:amuhicadar hippie, ‘pero auspicit el rumor de que cancelaria

lééL licenéiés de  las estaciones que programaran canciones
nbs:enés Tu ﬁrientadas al consumo de drogas. El tempr a que les
clausuraran el changarro provoct un rapido viraje en la radio.
For lo pronto, la programacibn volvit a manos de los directores y
a las listas de popularidad (“lista de ventas" es mas euactol.
"LLa F.M., a pecsar de ser underground en su exploracion inicial
del auditorio de 18 a 34, muy pronto se estandarizb y se

convirtib en una forma de promocibn de discos como las "Tep 40°.

.Ademas, el surgimiento de warner Birotheors como sello de rock se

considera habitualmente como una consecuencia del surgimiento - de

las ' 'emisoras de F.M. Hoy dia, de hecho. las emisoras de F.M.

“tienen tanto miedo como las de onda media de molestar a su
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auditoniu-fdemogré&ico"éspecif;co y ‘tratan por todos los  medios

de no hacerse imﬁopularés

La solucxdn a la crxsxs:de ‘las’ emisoras underground fue otro
{ormato radxofénxcn cnnocxdo como ADR {Album Orientado a la Radio
o Album ;Orlentado al Rc:P).,Esto.vcon mucho, se debid a la
.tradi:}bn éstéb)ecida en los seéenéa'qé la produccibn conceptual
@e mayor calidad}'gerc con Qﬁa‘dosis minima de virulencia. La
misica  que: mejor en;aja' en este vgst;lo es conservadora vy
tranquila,. pero no Vradi:almente difehé}lte a la de los Stones, los
Beatles, Bob Dylan o ‘los Who -que habla sidoe el atractivo
principal de las radios de formato libre. Lta principal ventaja
del ADR fue que si pudo ser mUsica para los adolescentes que no
le habran pedido entrar al rock de a devis por grueso.

Si bien es cierto que se rompid en este modelo con el limite
de los tres minutos, era forzoso hacer una pausa cada veinte
minutos para dar la hora, la temperatura, noticias, etc. Muchas
emisoras abandonaron el underground (muchas ya estaban vilmente
sumidas en la comercialidad) mas por razones de rating que por
otra cosa y se instalaraon en el AOR. A fines de los setenta las
radios underground fueron confinadas a la radio colegial (en
gringolandia si hay) y aun ahi algunos directores de programacion
trataron de hacer su propio formato AOR.

Se regresd a las listas de #xitos. aunque de manera menos
ortodoia. La seleccidn s=e realizaba por los girectores de
programacion o por consultores nacionales (como el ex D-J Lee
Abrams. inventor del formato ADR).

Faulatinamente la musica negra fue expulsada del formato y se

empezaron a incorporar ndmereos salidos de A.M. Lo que nos puede
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conducir  a una horripilante conclusion: . la F.M. es 1gualia CAM

s0lo que con mejor sonido.

Abundando . un pace mis en el ADR, ‘exi

resignan ‘a dar el viejazo

El ADR se-levanto de

Ly . ‘de’los sesenta’y-convin

mis@a ‘habta ‘s1do una alternativa

original,

i isuéti‘qder,'la:i?, .
“mas “que’ sencilios (el carte mercantil por exc
‘Ultimas~  fechas (digamos en 1o

© productores pot poher el Vestivlogs‘en’c’illo e

tocaron- dnicamente

con iisfa de ' éuxitos.

€10y
Estilisticament

deriva }dlay tuvieron e&uito en los

AOR". sigue integrando concep tos musicales

ero baio Gna variante mds “light",

164



Generalmente el ADR es despreciado por la critica dado su
arigen puramente mercantil, sin embargo ha dado grupos y
producciones de excelente calidad. No obstante, !a cualidad
principal que le encuentran los dusghos del negocio es su
capacidad de ventas, que en los setenta hizo 1llegar a los
bolsillos de mucha gente millcnes de ddlares v en los ochenta ha
derivado en el estilo MTV(Music Television); el primer canal de
video «clips que transmite las 24 horas. El €gxzito de MTV ha sido
absoluto en 1a consolidacibn del formato AOR, y lejos de
mostrar}u_agogadn, sugiere la posibilidad de una eixpansion mavor.

A - fines de los setenta la mlUsica disca y una extensibn menar
dei punk desafiaron al AOR, Especlficaménte én las zonas urbanas
donde - ambos movimientos podian tener arraigo. Pasaron quiza
dejando un poco descalabrado-al ADR, pero tuvieron que irse y &1
permanecib.

En las inicios de la presente década, Lee Abrams, admitid que
su invencaidn (el formato AOR) se habia vuelto un poco aburrido vy
como signo de ello estaban los ratings baldos y les programaderes
buscaban ampliar un poco mas las cerradas listas. Dtros formatos
empesatron a aparecer como el “urbano contemporaneo”, que
transmite amlsica bailable, new wave, funky y disco, o el “adulto
contempordneo"”, con musica fdcil de escuchar. baladas y guitarras
acusticas. Aunque la novedad de los ochenta fue la A.M. estéreo,

Auna variable que en los noventa en México no ha despegado.
Emisoras como Radio Mil ya transmiten en A.M. est&reo, pero como
attn no hay receptores con esas caracteristicas la opcién
permanece en el baul de las posibilidades futuras.

A diferencia de la radio norteamericana (por proximidad
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o eml soras

geagréf&éq, ‘hxstdrica Y. g:bndmzca es a la gue md= . se ‘parece la

mexicéna)' en1 Europa sa. txenda a reducir muchu'~él,’NUMérD de

Las na:ionales de sétis{acer

h;~mxma&s:mdm

muchns gustos ';1ferenc1a de las 5r1nqa= que tienen una sama ‘de

,pas:h}lxdades huy'ampliés

'asaltp en

despoblad ;asiem;scﬁa pzrataa operahan de=de barco= y sin la

1éu£§rxﬁéézéhrrQe]'écb{ern;.'Tgﬁaban de tudo. dehds ‘viejos  blues

,hésta lo'ﬁésﬂos:uro de‘las nuevas prnducc;unes. Muchos cojnciden
,en.'éue existid una gran relacidn entre la aparicidn de estas
radios f la explosidn de talento del rock britanico.

Como ‘indica Simon Frith: "En la actualidad las radios piratas
se recuerdan con nostalgia, como parte de la explosion musical de
los ahos sesenta; como un aspecto de la independencia cultural vy
de la libertad que ssifalo el surgimiento del rock britdnico. Pero
en muchos aspectos estas emisoras simplemente representaban  los
intereses de las radios comerciales norteamericanac. Las
representaban no sdlo ideoldgicamente. en tErminos de estilos e
ideas ae@ sus programas, sSinc  también las representaban
directamente, en términos de 1nversion de casital.” (11)
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lakdesemvucadura del Tamesis. El equipo -de

1ntegrado por varnoa marinos, técnicas

radxofbnlccs Y qisc jockeys que se relevaban cada veinte dias.

utl}én%é» empresa estaba financiada por Ronan. G'Rahilly.

’Vpramutor de 1os Animals.

: TEl ejemplo.fue rdpidamente imitado, en diciembre ya emitran
"Radio . London" -financiada por capital '~ americano~ y  "Radio

".England”. En poco tiempo las islas britanicas estuvieron
cubiertas por una docena de estaciones piratas. La formula era
bastante simple: transmitir mUsica pop y combinarla con anuncios
comerciales.

El auge fue inmediato, pues se convirtieron en ‘un ‘estimulo
para el consumo y en el soporte perfecto para lar nueva mUsica
POP. "Radio Caroline" daba absoluta libertad a los D-J para
programar lo que les placiera. En cambio "Radio London" se aduerid
de un formato de &xito probado: un disca inglés, un americano, un
exito antiquo y uno nueva, etc.

Debido a que se cometieron asesinatos entre los competidores,
la imposibilidad de caobrarles i1mpuestos a las emisoras y para

mantener protegida a la industrria discogratica britdnica que
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bley en’

estaba"créciandc beférhdhmente.;el gubxarno emltad una’

1967 por la que elxm:no a todas las em:scras plrata

Como- sefralamos. anterxormente. en muchos casos rlés ﬂémisufas:
representaban ei capltal financiero nDrteamErl:anD,.v
diferente manera a como se expandia en el resto del: mundo. UFr;tﬁ

~sehala: "La emisora de misica y noticias, apoyadas en todas
partes por 1los anunciantes norteamericancs, era un fendmeno
mundialy los disc jockey s& llamaban a s mismos ‘“Los Buenos
Chicos' y operaban incluso en emisoras piratas instaladas en
barcos situados alrededor de las Islas Britanicas -—casi todas
ellas financiadas por capital norteamericano-. En Madison Avenue,
en  Nueva York, chicas vesti&as de pitatas anunciaban esta nueva
forma - de explotacion internacional; 'y por cierto tiempo produjo
péstante dinero." (12)

Volviendo al esquema de la radiofonta inglesa, debemos decir
que Radio 1 presupone que la mUsica se utiliza como fonda para
otras actividades v que la gente no enciende la rradio por mas de
media hora, por lo que busca un modelo regular de sonido para que
los oyentes puedan predecir lo que van a escuchar. También ha
incorporado la 1lista de exitos, que segln quienes la wutilizan
reduce 108 riesgos de la impopularidad.

“"En 1952, New Musical Express publica la primera. lista regular

y razonabie de las ventac britanicas’ de éen:xllns. . No

Proparcionaba ninguna perspectiva h)é{b}i:é b»

tipo de mlsica que trataban; no cuntaha‘tan pas::xoneg criticas

(lo que era popular, era buenc)."_(;3)

No se podria decir que las publicaciones musicales -de ahora
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del dgnéumidné es Billboard, con la relacion

prilod"(las cien mads vendidas) donde la

en’:elicapitulo anterior, me parece interesante destacar la

dé Ernest Roth, editor de musica cldsica: .o &0 el

:»negpﬁ!dr pép de la mdsica eésta se fabrica para responder a una
"deéagdaé el proceso de produccidn de discos, desde sus aspectos
_creativos hasta su consumo final debe plantearse desde otro punto
,»dE vista: lo que consume el pUblico determina o que debe

producirse. Desde esta perspectiva el mas significativo filtro es

el consumidor..." (14)

Algunos estudiosos del tema aseguran que el 70%Z de todos los
discos  consumidos por los norteamericanos (hagase extensivo a
todos los paises que tienen algo que ver con el mercado musical
yanki) se relacionan intimamente con los procesos de seleccidn de
las cuarenta mds vendidos (Top 40) y lo que sucede en las listas
afecta a toda la mdsica orda, via loc msdics de camunicacion de
masas.

Los problemas con la pavola tambiédn han llegado a la austera
radio  britdanica, solo que ahi era manejada de forma legal.
Algunas compartt as discngraficas compraban espacios para

transmititr sus discos (esta fue una de las razones del €xito de
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las  emisoras apiratés)

esta .

determint  la politica de Radio

emiscra

en perfecto ad-hoc con

no ha tenido problemas con "el sobre",
la variedad de auditorios que debe

servicio publico, estd obligada a

:Dnsldarar las neces:dades de todos. Desde 1967 se ha limitado a

'PrDPQFCInnar un servxclo pop; pero hasta esto va dirigido a un

variadao: asto auditorio,. lo que afecta a las emisiones de 00s

manerasiiprimérh, estd obsesionada con el tipo de audiencia y su
satisfaccion y segundo, sus programas son el producto intelectual
de una burpcracia cuidadosa y elaborada que odia el escdndalo, la
insequridad © 105 insultos.

Como toda emisora que se respate, parte de la falacia de “dar

actitiid o




al publico:ldlaﬁe quiére“ {7Qud quiere quign?).. No muy diferente

de lés e;trdceqiaé mercadoldgicas de Estados Unidos, la EBC hace
.acopio-de un éerfii de su auditorio sequn el cual "... el publico

se  divide' en tres partes: dia de trabaio, dia de trabajo por la
.‘ncche y tines de semana, el mas importante es el de los fines de
‘se;'vxdna..." (16)

Los programas diarios de FRadio ! originalmente eran
responsabilidad de cada Pproductor, pero el sistema fue
abandonado cuando se detectd que algunos discos popularisimos
(muy vendidos) nunca se tocaban. Bajo el criterio de que las
ventas son el termometro para medir los gustos del auditorioc, no
programarlos era faltar a 1los objetivos de la emisora: la
solucion perfecta fue la licsta de éxitos.

“l.a radiaci6tn de la lista de éexitos se origino en la radio
comercial de los Estados Unidos; el director de cada estacién
confeccionaba una lista de discos y todos los disc jockeys deblan
Gnicamente programar musica de ani. (17)

En 1973 FRadio Luxemburgo adoptb la politica de la lista de
exitos y poco despubs fue imitada por Radio 1. Cada semana un
grupo de productores de las emisiones diarias se reunian y
preparaban una listas de hits para todos los progtramas. La lista
contenia como cuarenta sencillos mds una segunda hoja de nuevas
lantamientos, musica de catdlogo y algunos dlbumes. Cada hora del
dia Radio 1 emitra die: éxi1tes de la pdgina uno v unos ocho de 1a
dos. Los criterios de seleccidn de los "Top” no se diferencran
mucho de los de Estados Unidos, donde cada disco que ingresa en
los cincuenta mas vendidos 1ngresa en la lista y cada disco que

sale de los veinte sale de la lista.
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‘La BBC r.-sta .segur‘a de que satisface a sus oayentes  ‘con 0

sdlo “por’ lar circularidad ‘del

< lisfé "de ‘:é itos ' tiene. ‘grandes

& producciones

}:Bidé‘i pub_lién‘ y
1 ti'e;npé qué moldean las
n.capaces de’ convencer - a-
L ' tiempo  para
pero - pueden

_que’ son-.los.

’-a'l'mc’ld'eo _mufud y. al dilema r:!e V"?QUViVén,‘

Por: qué'ﬁjié gente quiere musica pop y no - otra

- aﬂhdhé quizd un poco fuera de tono, pero que

lguna manera ‘el otro lado de la moneda. Luis Felipe

Martxns, colaboradol‘ de la estacibn marginal Radio Renacimiento,
comenta  con r‘espectn a los-hsbitos musicales de los oyentes
portugueses ',lo;'siguienvte:“"‘Era amposible hacer emisiones
militantes durante las 24 horas del dia. La gente estaba
acostumbrada a ° otta cosa, asi que habia que responder a una
cierta expectativa de su. parte. FPara muchos la radioc era

esencialmente musica v hasta musica anglonorteamericana. Eso nos
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planteaba un problema. Remplazamos esa musica por canciones
revolucionarias de todos los paises del mundo. Fero eso no
gustaba necesariamente a los gque nos escuchaban, aunque
politicamente se sintieran de acuerdo con nosotros. Entonces
volvimos a difundir también mdsica anglonarteamericana,
acompandndola con algunos comentarios que precisaban nuestra
posicidn al respecto." ({9)

Ahora, para seguir con ejemplos un poco extrafos, PpPero que
ayudan a ilustrar la raiz del problema y antes de lanzarnos sin
piredad contra . los medins‘ de comunicacion para culparlos
absolutamente_de‘tado,vquieno‘fecordar las palabras del semibtico
italiana UmbertnvEcb; "AcUsab a Radio Alice de ser responsable de
la cdlaré de- los- jdvenes Es‘cudo acusar al Festival de la Cancidn
de San Remo de ser la causa de la estupide: naciocnal, es conceder
un poder casi magico a los medios masivos de comunicacién. Si
bien éstos concentran, reflejan. corroboran a veces modos de
comportamiento, no los producen. Si existe un Festival de San
Remo es porque existe una pequeba burguesta atiborrada de falsa
conciencia, que no entiende nada de musica. Asimismo, Radio Alice

riste porque la colera de los jbvenes quiere darse sus Ppropios

medios de eupresion.,” (200
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no inventamos'la

nacimientn-al:kompe ‘Con el esquema de’ la.radio comercial de mala

‘calxdadv qpe;_;q ﬁéegqfﬁas,:nsas. se caracteriza por -la  notoria
auéenc{a da un Pro;ecta especifico que le de coherencia a todo lo
qué_ sal'dxée, porgrama o hace. Estamos muy acostumbrados a la
radio- _oportunista, que se mueve segun la marea de la moda
musical, asi, si de repente los ritmos africanos 1nvaden los
charts, con toda sequridsd nos condenardn a danzar como gquatusis
hasta qua el furor acabe o cse¢ nos ampollen los pies. En Meiico se
utiliza poco la especializacion de cada canal y muy pocas

emisoras buscan vincularse permanentemente con cierto tipo de
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mﬁgical E;tqﬁ‘a_{in de cuentas ha dado como fééﬁltaaoibfa"radio
b mi:&éléﬁé;;' éhe' &5 el mejor antidoto antra“ la‘rpérdida ‘de
clientes. ’

Aaemis}fdei cchtar con un prcyectq conceptual, que 'la hizo
di%ﬁnd;r“ dhi:a y ‘exclusivamente rocanrol de: todas las épocas
hab}das y pPor haber, deijd claramente asentado que el dxito
comercial y la calidad no estdn peleados; que el publico estd en
condiciones, Yy ademds exige, radio de mejor calidad. Que les
queda muy chico el esquema "aplaude, grita, brinca, chifla".

De ahi, que se ha condenadoc al sufrido radiocescucha defeho a
soportar las ideas y decisiaones de grupos (llamense pUblicos o
privadaos) que se sienten duehos absolutos (de facto lo son) de
las ondas hertzianas y, que -para colmo de los males- creen saber
lo que quiere &l auditorio, Estdn sequros de gue sus gustas san
campartidos por el populo, y solo olvidan un infimo detalle; al
populo no le dejan sus gustos tanta lana como a ellos.

El secreto sigue estando en la fusrza de la repeticiotm. En una
ocasion, el por demas brillante, Raul Velasco dgestaco la
tmportancia de la repeticibn para hacer gque la gente, sin darse
cuenta, empezara a tararear las "rolas da moda“. Y es horrible
darse cuenta que. altn sin gustarnos concientemente. nos sabemos
complatita con todo y coros "Chicas de hoy" o 'la escalofiriante
“Rumba, samba, mamba“.

Mucho se ha criticado & los concesionarios | su ~entrega

177



xncondxcional a’ lcs agentes Fublxcltar:os Pero la‘sxtua::an ,:ud

SEgUH el caso,

13  apq;ngxa,d

'trabaao hacer

razones para; Jamas-ineentari : 1@ : uede

defender 1p

cunvencxdn de que los :anceslonarlcs sl:n las mayaore reépnn‘seblss

ﬂél esCancamxentn del medxo.

Penusamente. tambiegn hace falta seﬁala;ib; sé hé isto que la

radxo nn lucratxva tampoco es una opcidn real para el auditorio

: mas;&u, “pues todo el trabajo (que en” no. pocas casiones es

buenrs}mnl se pigrde comoc producciones de una minoria para :otra
@1Hct£§,' porque. -~de algquna forma- se hace de lado a los nacos
incultos, icapaces de asimilar las. sofisticaciones de la
lntelectualidad. El caso tipico es el de ‘Ias> programas parav
niﬁog. donde se les trata como vErdadEros'rEtrasados mentales., Vv
se' péaﬁa‘no ser giscrpulo de- G:tavxo Pa-. péro de-ahi a"bhuéa

hayv mucha dxstancxa.,
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Fero;'regresando al lado comercial, es urgente indicar que la
radié ha sido victima de una gravisima devalaoracion: tanto por
ﬁarté devquienes la compran, come por parte de quienes la venden.
L#meﬁtablémente se ha llegado al limite del abaratamiento vy
regateo del espacio que queda entre cancion y cancitn: la
tendencia es ver quién vende mas barato y cansigue la mayor
cantidad de anunciantes.

Esto entra en franca contradiccidn con el manoseads Pprincipio
de  que el escucha es lo mds importante para las radiodifusoras,
y  hace imperioso un cambio en la conceptualizacidn del negocio.

Rock 101 propuso un cambio en beneficio del auditoriao, gque
tambieén implicd un cambio de visidn en 1o que respecta al
uso del negocio. El duefro del espacio aeéreo es y serd —-hasta que
una nueva Constitucidn diga lo contrario- el Estado Mexicano. de
tal manera que los concesionarios vy permisionarios, segun el
caso, se convierten en los usufructuraios temporales (pero parece
ser que tambieén existe el derecho a perpetuidad) de las buenas o
malas ondas hertzianas.

Las cuastiones fundamentales para la emisora fueron determinar
quién hace qué, para que lg compre quién, en beneficio de quiénes
v. -~ fundamental, con la idea de llegar a quiénes. Aqui se ha
buscado reencantrar el orgullo radiofbnico perdido después de los
treinta, obligandose & pensar en serio en el auditorio y en

otrecerle un trabajo digno y de calidad.



ha:iépddlé :oMpaﬁ;éﬁa's

si1endo: . "No importa.que:tan buena. sea

caput.

Es - tan notorio - como.- &l Ré#déatéhtl los » Ultimos

cincuenta._aMos - laradip mexicana ara las  casas
grabadoras, --agencias ‘de publicidad:y:los'mismos -concesionarios.

‘101°ha*sido el abandane por

insisten en desharatar

(el rock en ecste caso)

o refutan la especiali:a:idh - canal, .e insisten en

“recomendar"’ nuevas hité;: :

Como diijera _Luis'Gerérdd”Sgiés‘gq una ocasidn, la  labor de
Rock 101 consiste EB pvopbﬁer,~no en imponer y para esto el
critar;o de’ seleccidn 6;'es economico. En  este sentido valga
destacar que una buéna parfe de la mUsica que difunde la emisora
ni1 siquiera se ha editado gn-ﬂéxi:o v muchisima produccidn vaene
do disqueras indepen&iéhﬁeé.iglyﬁééngio de Rock 101 no es vender
discos. ‘ .

Kock 101 se vende. pnrth e5 su:medic de subsistencia, pero se
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respetén ciertas condiciones. Hay _horas - ;in un . sdlo corte
cqﬁer:xal. Para la radio en general esto es una locura, perc al
pdbliéo le encanta ecuchar su programa sin anuncios.

‘?En este rescate del orgullo radiofdnico tambign se ha
deéempolvado el lenquaje especifico de la radio. SOlo asi se ha
hecho posible la recreacibn de sonidos y ambientes suceptibles de
corporizarse en la pantalla blanca de la imaginacidn del
escucha. Y sblo mediante esto, se ha hecho posible que quien esta
al lado del receptor sienta, piense, sonria, disfrute o haga suya
una idea. Lo falta mucho, pero es un poco valver a la época de
las radionovelas de la abuela, de las emisiones de "El Cochinito"
con Pépe Ruiz Vele:z, de los musicales en vivo, etc.

Citando a tuis Gerardo Salas, quien indica: ",.. Sergio Rad
'(é.é.b.d.), me dijo que la radio era el espacio entre cancion ¥y
cand:on7 ‘argumentoc gque entendi hasta hace poco Y Que muchas
veces * pasa desapercibido para la mayoria. Ponerr canciones tras
caﬁcianes, es convertirse en una rocola regalada para 1a
-gen£e. " ‘(1)

“Por. la anterior, hacer radic para Rock 101 siempre ha sido
tfaba’:ar en el espacio entre cancibn y cancibn con capsulas,
promocionales a —mejor aun— con programas completos sin  cartes
comer&iales. Si1empre con la vision de ser creativos y sorprender
al auditoric con nuevas 1deas. La creatividad es todo un reto. no

siempre se tiene, o no siempre se tiene toda la necesaria para
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mantener el xnteres del escucha. El“seéretu radita en el- equipa,

1a radlo‘ na. se puede hacer en solenad ¥ para» iﬁy;;tar!e_'yida

haée' fa]ta que 1a v;da fluya por sus ondas. E1l ﬂdﬁiﬁo» de Rock

101 siempre se ha cara;:er::adc por. la varleaad ne personalxdades

que " conjuga, de ahi. que de proqrama a programa halla Vmundns,,GE‘

diferencia  y no resulte extraro al auditorio que despues “de un

programa -de ‘gospell siga uno de heavy metal.

Rock 101 nacid de- una necesidad- individualy, pella-hdsqueda de
una emisora de jdvenes y para jdvenes.. como ;ndira su - ex—Director
Artistico. ahora director de Eadindi#ﬁsidn,‘Lu{s Gerardo Salas:
"En  nuestro casﬁ. en:cntramﬁs un;’Qraﬁ;cantxdad de gente Jjdven

que busca otras opciones’de:comunicacien’basadas en la necesidad

ovenes que estamos cansados

de respeto a le integridad juyehi

de que ser joven sea pe;ad y .nos encontramos por medio de un

lenguaje comun: el rock."

Pero el tock también'e; iy explo=1on cultural, por

“el aspecto cuitural viene de

la mano: el rock ha sxda la mstca que ha accmpahadc la creacion

La emisora busca defander el ruci camo un bxenrde comunicacion
cultural, darle a 'fa radxn su pasx:xbn comoe lider de
comunicacion, Pe;uperar el lengua:e de .los . JOVEHES. romper. con
estructuras que eran tabu y transmitir lo que el grupo de

productores ve y siente como gente joven. Ahi estd la clave, no

182



‘con.sus mismas fallas, gustos y expectativas.’

thhgrE;almeﬁtE, la emisora redujo su tiempo de anuncios de 24
a vg minutos _por hora, y sdlo tres cortes. Del lado técnico.
;:§a§p§2q 5é disminuyd -el volumen. de transmisidn durante los
espots, . por ll:; cual ningdn anuncio se escucha con la fuercza del
! resto de 'la programacion.

Una nota peridistica, aparecida este afio, indica que: "Segun
los s=ondecs de fin de affp (pasado), Rock 131 es escuchada
principalmente por personas de 18 a 24 afos. aunque  tambidn
cuenta con una buena aceptacibn entre los 12 y 17 ahos."

"En lo que se refiere al nivel sociceconbmico de sus oyentes,
estos se localizan en su mayoria en las clases A/B, con
significativa presencia en la clase C, de gran interés para 1los
anunciantes,” (4)

Linda la Jltima +frase, scbre todo para laoas duefios del
changarro, - pero -seria dessable qi.\e Rock; 101 no se lance en el
futuro a la creacidn de un producto sodlo para vender, ya que es
posible que en ese intento se vaya por la borda el trabajo de
si1ete alos de mucha qente que creyb y trabajb en la emisora por

el placer de hacerlo
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