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I NTRODUCCTION

En la vida tenemos Ia necesidad innata de diferenciar todo
lo existente, tanto material como inmaterial para poder desa -
rrollarnos industrial, social y econbémicamente.

Por ello en el presente trabajo es importinte citar el nom
bre civil como antecedente del nombre comercial.

El género humano tiene dos especies que se distinguen con
vocablos comunes de "hombres" y “mujeres® y a cada uno de e -
1los cuyo nGmero es incalculable como es fdicil comprender, de-
bido a que cada dfa nacen y mueren miles de elios, se (&3 dota
de ciertos elementos que permitan distinguirlos unos de otros.
Uno de dichos elementos es el nombre civil, palabra o vocablo
que se apropia o se da a una persona, a fin de diferenciarla
de las demds, como principal razén, ya que a través del nombre,
la mujer y el hombre han de cumplir con ciertos imperativos que
les sefialan las normas juridicas de los Estados o pafses, tales
como registrar su nacimiento, su matrimonio, su profesibn, su
defuncién, sus bienes, etc.

Iqual que el ser humano, las cosas que éste crea o distri-
buye, as{ como los servicios que presta, deben diferenciarse.

Ast tenemos que los productos que elabora un fabricante
también son elaborados por otros fabricantes, de manera que ,
para distinguirios unos de otros, se les debe dotar de ciertos
signos distintivos que, jurldicamente reciben ia dasignracién -

de marcas.

Pero no solamente las cosas, objetos o servicios que el

ser humano crea, elabora o presta, deben distinguirse y prote-



gerse, sino también la actividad que despliega para obtenerlos
o prestarlos, es decir, la empresa; entendida esta como la ac-
tividad econ6bmica organizada y profesionalmente realizada para
obtenerlos © prestarlos por el empresario para la produccién y
el cambio de bienes o servicios; y, al 1gual que hablamos del
género humano y de sus especies, es importante para el presen-
te trabajo en especfal la empresa mercantil, que se distingue

de otro tipo de empresas coms por ejemplo la sociedad civil,ipn
telectual, etc.

Y asf como e! ser humano se distingue de sus congéneres oor
su nombre civil cuya reglamentacibn corresponde al derecho co
min, la empresa igualmente se distingue de otras empresas mer-
cantiles, por su nombre comercial y su reglamentaci6n corres -
ponde a dos ordenamientos jurfdicos: la Ley de Invenciones y
Marcas (LIM) y la tey General de Sociedades Mercantiles (LGSM)
donde se seialan los elementos que pueden configurarlo y 1los
requisitos que se han de cumplimentar para ostentarlo y prote-
gerlo.

El nombre comercial es el objetivo principal a desarrollar
ean este trabajo incluyendo el hecha de conceptuarln v analizar
sus aspectos jurfdicos fundamentales, como lo son su naturale-
za, su importancia en la propiedad industrial, su &mbito de va
tidez, su funcionalidad en la empresa, asi como su proteccién
para evitar la competencia ilfcita.

Se muestran también algunas deficiencias de que adolece la
reglamentacién del nombre comercial como la falta de registro
y se establecen sugerencias que subsanen si no del todo, sf -

en parte dichas fallas en la regulaci6n del nombre comercial.



A lo largo del trabajo hay citadas opiniones y doctrinas -
relativas a la Ley de Propiedad Industrial de 1942 que ya no
son vigentes y que sin embargo he considerado importinte tomar
las en cuenta como antecedentes por ser referidas por autores-
cldsicos especiatistas en la materia y también aclaro con dis-
pésiciones legales vigenﬁes contenidas en la Ley de Invenciones
y Marcas de 1976 y que ha venido a abrogar la Ley de Propie-
dad Industrial de 1942.



CAPITULOD I
EL NOMBRE. ANTECEDENTES Y SU CONCEPTO.

En virtud de que el Nombre Comercial es el tema principal,
no podemos prescindir de tratar el tema del nombre en general,
ya que 8ste es el antecedente del nombre comercial.

En materia puramente civil el nombre pertenece al derecho
subjetivo de cardcter extrapatrimonial, es decir, no valorable
en dinero, nt puede ser objeto de contratacibn., Es un elemento
propio y caracterlstico que encontramos en todas las personas y
que tiene consecuencias jurfdicas que le son inherentes, el nom

bre es un Itribyts de¢ 13 perscnaildad.

1. CONCEPTO DEL NOMBRE EN GENERAL Y SU FUNCION.

Julien Bonnecase indica que el nombre "es un término técni
co que responde a una nocifn legal y que sirve para designar a
las personas, el cual es un elemento esencial y necesario del -
estado de las personas".(l)

tuis Josserand precisa que "es un signo distintivo y reve-
lador de la personalidad”.{2)

Mazeud dice que es "la palabra o vocativo con la que se de
signa a una persona®.(3)

Francesco Messineo a la vez, nos proporciona el siguiente
concepto: "Nombre es el punto de referencia de un conjunto de
datos por los que se describe y por consiguiente se individuali
za a las personas”.(4)

1 MAGALLON 1BARRA, JORGE MARIO. Instituciones de Derecho {i-

)

) vil. Tomo }I. Editorial PorrGa, S.A. M&xico, I987. P.55
em,

) Ibidem.

} Idem. P.56

(
(2
(3
(a



2.

Ferrara dice que “nombre civil es el signo estable de in-

dividualizaci6n que sirve para distingeir al sujeto como unidad

en la vida jurfdica".(5)

Podemos también referirnos al nombre como "un signo que -
distingue a una persona de las demds en sus relaciones jurfdicas
y sociales"(6)

Es de observarse que dentro de las posiciones mis importén-
tes tenemos que el nombre en el régimen del derecho civil “indi-
vidualiza a todo sujeto del ordenamiento jurfdico, individuali -
z&ndolo ante los demds como un signo distintivo imprescindible
de teda personat(7)

La mayorfa de los autores coinciden en que el nombre es un
signo que distingue social y juridicamente a una persona de sus
semejantes, y que ademds esta integrado por el nombre propio més
el de familia o apellidos, encontrando un elemento comGn, esto
es, siendo atributo con relevancia jur{dica que tiende a caracte
rizar, individvalizar, identificar, designar y como ya lo mencip
namos anteriormente, distinguir en forma habitual a una persona,
porque ésta tiene derecho a la identidad y no a ser confupdida

con las demds.

La tuncidn deli aombve o< doble "como medio de identificacibn
y como signo de filiacidn. En este sequndo sentido, el apeilido
que los hijos llevan al igual de sus progenitores identifica su
parentesco. Una tercera funcion deriva de la costumbre y no de la
ley, es c¢l gque atribuye al nombre en forma parcial {s6lo para la
(5) MAGALLON IBARRA, JORGE MARIO. 0B. cit. P.56
(6) DE PINA VARA, RAFAEL. Diccionario de Derecho. Dsgsmotercera

edici6n.Editorial PorrBd, S R, M&XTCOT 1985~ P

{7) RANGEL MEDINA DAVID, Tratado de Derecho Marcario. Edit.libros
de México. México, 1950 P.385°




3.

mujer) ser signo de estado civil. La mujer casada ailade a su apg
11ido el de su marido, precedido de 1a preposicién “de". Algunos
Estados del mundo tienen reglas especfficas al respecto, obli -
gando o permitiendo a la mujer casada el uso del apeliido de su
marido; otras sefalando el derecho de ambos cényuges a usar el
apellido del otro, o a decidir e¢n comin el, o los apellidos que
llevardn ambos y sus hijos. Nuestro CC es omiso al respecto y la

materia es regulada por la costumbre”"(8)

2. ANTECEDENTES HISTORICOS,

Una vez que hemos citado lo que es el nombre, indicaremos
que “en la evolucién del concepto, encontramos que entre los pue
blos antiguos, como lo demuestra su literatura, las personas po
sefar un nombre Gnico, por ejemplo Homero, Aquiles, Plat6n,etc.
Esto significa que el nombre era individualizado, porque no co-
rrespondfa al de una familia, no siendo por ello elemento carac
terfstico de la filiaci6n".(9)

El nombre en los pueblos primitivos; era Gnico e individual,
porque cada persona s6lo llevaba un nombre y no lo transmitfa a
sus descendientes. Este uso sobrevivi6 por mucho tiempo, en al-
gunos pueblos, principalmente entre los griegos y hebreos".{10)
“Con los hebreos se relacionaba a Ja persona con su lugar de o-
rigen, o con aquél donde vivia, ya que al nombre se le agregaba
una nueva voz que connotara el lugar que sirviera para identifj

carlo, y adn para distinguirlo de aquellos otros que pudieran -

ROJINA VILLEGAS, RAFAEL. Derecho Civil Mexicano.Editorial
PorrGa, S.A. Tomo 1. M&xico, 1577. P.89

MAGALLON IBARRA, JORGE MARIO. Ob. cit. P.57

ROJINA VILLEGAS, RAFAEL. Compendio de Derecho Civil.Intro-
duccibn Personas y Familia, Tomo ~T. Vigésima Séqunda Edj
ciébn. Editorial Porria, S.A., México,1988. P,197

(8)
(9)
(10

—
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Vllegar a'iener él mismo nombre, como Jes(Gs de Nazaret, Pablo de
Tarso, etc.

En Roma se organizé el nombre en forma sabla dindosele un
sistema de tipo fegal, que permiti6d que el mismo llegara a ser
hereditario. En efecto quedé integrado por tres conceptos:

a) El nomen;

b) E1 cognomen y,

¢} El gentilicio.

El primero de ellos o nombre, como su voz lo indica, debfa
fr acompaiado del gentilicio, que consignaba a gens o familia a
la cudl se pertenecfa. El cognomen servia para determinar la po
sicién que la persona guardaba dentro de la familia (parte de
los miembros masculinos de la familia, exclufdos naturalmente

'los esclavos, pero no los adoptados y los clientes). Ei nombre
gentilicio se concedfa también a las mujeres.

“Durante la Edad Media reaparece la tendencia de sefalar con
el nombre, el propio orfgen y su vinculacifn con las grandes fa-
milias, particularmente con aquellas que tuvieron antepasados que
hubieran sido dignos de gloria. No obstante la influencia del
cristianismo aportd la preferencia que vino dandosele para nom=-
brar a las personas de acuerdo con los nombres de los S5antos.En
fgual forma se acostumbrd que en el nombre se consignaran cualf
dades o defectos fIsicos o morales, profesiones, costumbres,fun
ciones, pafs de orfgen, lugar donde vivian e inclusive ciertas
aficiones artisticas y fantasfas. Ejemplo: Federico Barba Roja,
Juan Sin Tierra.

La costumbre anterior fué adicionada posteriormente con el

patronifmico -calificativo comin a todos los miembros de la famj
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1ia- o sea, con el nombre de padre que correspondfa al gentili-
cio del derecho romano. En esa época del desarrollo medieval del
derecho, adn no se hab{a convertide en hereditario el nombre, co
mo 5§ lo fué en el derecho romano, y por eso, en cierta forma es
taba sujeto aT capricho y arbitrio de las personas que lo utili-
zaban, ya que podfan cambiarlo con frecuencia, hasta que en 1555
el Rey Enrique Il por edicto prohibié cambio de nombre sin pre-
via autorizacién pues de lo contrario se les imponfa multa”.(11)

Historicamente también existi6 en muhos lugares del mundo el
apodo que se caracteriza por Ser un sobrenombre que los demés le

dan a una persona delerainada, orientindsse elics, en forma qen

Lo

ral a sedalar con &1, cierta cualidad o defecto, habilidad o in~
capacidad funci6n, etc. come Sucedid desde la Edad Media, pero
en aquélla época éra vilido el apodo que se adicionaba al nombre
comGn y conforme fué pasando el tiempo como hasta la actualidad,
el apodo como e! flaco, el gordo, el sastre, el tuercas, etc. ca
recen de relevancia jurfdica, aGn cuande en el proceso penal se
exige que el individuo que va a rendir declaracién preparatoria
indique su apodo o alias, que puede tener valor desde el punto
de vista de su {dentificaciébn en el mundo del hampa.

Asimismo, el pseuddaimo &5 & la vezi un scbroacmbre, © nombre
distinto, ficticio, que & diferencis del apodo, el tnteresade se
da a s! mismo en forma supuesta, para distinguirse o identifi -

carse en ciertos medios literarios o artfsticoes, y que tienen

[

jemplos notahles en la literatura, como Moliere, Voltaire,
Montesquieu, etc,, y cuya estilizacién no ha tenido por objeto
el substraerse por motivos antisociales al conocimiento del p@-

blico.
{11) MAGALLON IBARRA, JORGE MARIO. Ob.cit. PP.58,59.
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El nombre de guerra era tambiénm un nombre supuesto, que
preferentemente los militares se atribufan y con el que en o-
casiones ocultaban su identidad; pero en la actualidad éste
ha desaparecido totaimente, entre otras razones, por las me -
didas administrativas de identificaci6n, que los ejércitos mo
dernos han puesto en préctica. Se sedala, que Gnicamente en
fa Legién Extranjera de Francia se permitfa en los Gltimos a-
fos esta posibilidad. -

También ha existido el nombre monacal, acogido por aqué-
Llas personas que se retiran de la vida civil y se dedican a
actividades eminentemente religiosas.

Junto al nombre, apodo y pseudénimo, el tfitulo de noble
za era un elemento distinto, que aln cuando venfa en cierta
forma a constituir parte accesoria del nombre, era en realidad
la prueba de una cualidad especial que tenfa cierto valoer ju-
ridico y que, a la vez, implicaba un derecho de propiedad. Y
que por su supuesto en nuestro palis no existe.

“"Actualmente el modo de adquisicién del nombre de familia
es la filiaci6én. El nombre propio se impone a persona por la
voluntad de sus familiares; el de familia viene determinado
forzosamente, sin que pueda cambiarse a capricho.

El nombre patronimico o de familia no pertenece en pro--
piedad a una persona determinada, sino que es comfin a todos los
miembros de la familia, por lo que para determinar el de cual-
quier persona es preciso no solo poder iigarla legalmente a u-
na familia determinada, sino ademds conocer el nombre que 1lle-

varén los miembros de dicha familia®.(12)
(12} DE PINA VARA, RAFAEL. Elementos de Derecho Civil Mexicano.

YolGmen [.Décima Edici6én. México, 1980. P.210.



1.
Es asf como el nombre civil se compone de nombre propio. -
{Juan, Pedro, etc.) y del nombre de familia o apellidos (Rodﬁ!-f.

gquez, Fernindez, Martfnez, etc.).
3. CONEEPTO DEL NOMBRE COMERCIAL.

"Como las marcas, los avisos comerciales y las indicaciones
de origen, el nombre comercial pertenece a las prerrogativas que
en el campo de la propiedad industrial se llaman "signos distin-
tivos", siendo el nombre comercial utilizado con el propbsitc de
proteger, de afirmar y de extender la actividad del empresario y
sus relaciones con el plblico consumidor®.{13)}

wSin embargo, no podrd negarse a alguien el derecho a usar
en su establecimiento palabras o frases que se limiten a meqcig
nar o a describir propia y simplemente los productos que allf
se fabriquen o expendan, o que constituyan la denominacidén usual
de ios establecimlentos de su género (peluquerfa, panaderfa,etc.})"
(14)

"Los establecimientos comerciales suelen tener nombres que los
distinguen de otros, y que son, generalmente, distintos de los
nombres propios de sus titulares. Es usuval ver en tiendas nom -
bres como La Colmena,lLa Favorita, etc.” {15}

El nombre comercial debe contener efementos que hagan dis -
tinguir a la empresa o establecimiento de que se trate, de otros
de su género.

(13) CORREA M., ENRIQUE. Protecci6n del nombre comercial en Hé-
xico.Revista Mexicana de Propiedad  [ndustrial y Artistica. Afo I.
Enero-Junio de 1963. Nom,1  México. P.23

(14% DE PINA VARA, RAFAEL. Gb, cit. P.362

(15) CERVANTES AHUMADA, RAUL. Derecho Mercantil. 4a.edicibn. Editorjal He -
rrero,  S.A. México, 196%,  P.3%56
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"Por nombre comercial en nuestro derecho se entiende tanto la
razén social y la denominaci6n de los empresarios colectivos,co
mo el signo distintivo de las negociaciones mercantiles".(16}

“A las sociedades se les atribuye un nombre comercial { ra-
26n social o denominacibén) y para las empresas o negociaciones
mercantiles, el nombre comercial estd constituido por los signos
que las hacen distintas de las demds.

La diferencia te6ricamente hablando, del nombre comercial de
las sociedades y de las empresas, la explica Barrera Graf en
los siguientes términos: "El1 nombre comercial que recae sobre la
empresa, y que forma parte del conjunto orgdnico y unitario de
los bienes materiales e lnmatcrizles de ésta (Hacienda), sirve
para distinguir una negociacifén de otras, es un signo distintivo
de la empresa. Aunque el titular sea empresario, el nombre comer
cial no recae sobre éste, como sf sucede, en cambio, con el nom-
bre de las sociedades, sino con el patrimonio de la neqociacién
que el empresario organiza. Por ello, el nombre comercial refe -
rido a la negociacibén, es un elemento de la Hacienda y como tal,
concede al titular de la empréesa un derecho especial, a saber :
£l derecho de usarlo en forma exclusiva para designar, ya sea
en la totalidad de la empresa {nombre comercial propiamente di -
cho), el establecimiento {rdluic & mucstra), v algunas veces,las
mercancias producidas por la negociacién (nombre comercial usado
como marcal}"{17)

{16) ALVAREZ SOBERANIS, JAIME. La Regulacibén de las lnvenciones
y Marcas y de la Transferencia de Tecnologia., la. EQicion

Editorial Porrta, S.A. WMéxico, 1979, P./Z
(17) idem. p.73
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€¢ este nombre objetivo, NOMBRE COMERCIAL signo distintivo
de la empresa, el reglamentado expresamente en el tftulo V de
la LP.I., aunque como se indica, dicha regulacidn se extiende al
nombre de lgs sociedades, que es signo distintivo del empresario,
as! mismo estd regulado actualmente en la Ley de Invenciones y
Marcas y su Reglamento.

SegGn Rodrfguez Rodriguez, “el nombre comercial en el Dere
cho  Mexicano, no es designaci6n de persona, sino de empresa o
de establecimiento, pues aunque se habla de due toda persona fi
sica o juridica, praducter o comerciante es propietario de su
nombre comercial {(especificamente), no se dice que G&ste szl une
denominacifn d¢ persona; pero en cambic s{ se subraya expresa -
mente que sirve para designar y distinguir el establecimiento".
{18)

Enrique Correa afirma que “"el nombre comercial es el sig-
no adoptado por industriales, productores y comerciantes, sean
personas fisicas, sean personas morates, para distinguir sus ne
gocios de los demds que se dedican a una actividad mercantil del

mismo género”,{19)

Con base en la reglamentacién que se hace de! nombre co -
mercial en ambos ordemramientns y ¢on apeyo en la doctrina invo
cada, sugerimos la siguiente definicién:

"E! nombre comercial, estd constituido, en las sociedades,
por su razbn social o deneminacidén y en las empresas o negocia
ciones, por las palabras y signos distintives utilizados para

(18) ALYAREZ SOBERANIS, JAIME. Ob. cit. P.73
(19) [bidem.
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designarlas, cuyo titular en ambas hipbtesis,~tiene el dereche
exclusivo de su uso, en los casos y con las limitaciones pre -

vistos en la Ley".(20)

4. NATURALEZA JURIDICA OfL NOMBRE COMERCIAL.

Hay divergencia de opinién entre los partidarios de la té-
sis de que el nombre comercial constituye un bien patrimonial,
por una parte, y los que mencionan que es otra cosa diferente.

"La principal critica al concepto del bien patrimonial es-
t§ en que dicen que existen numerosas diferencias entre el dere
che de propiedad clédsico y el derecho al nombre, porque indican
que varios lo pueden detentar al mismo tiempo, en primer lugar,
de que no hay jus abutendi, en segundo, y de que por Gltimo no
hay libre disposiciton".(21)

Por lo que se refiere al primer aspecto el que usurpa un
nombre no excluye de su uso al propietario, y esa usurpacibn es
parcial en el sentido de que no estorba al legitimo titular y a
la vez, afirma el concepto de propiedad la circunstancia de que
el segundo se hace acreedor a la pena.

En 1o que hace a que en el nombre no se observa el derecho
de extinguirlo, de destruirlo, porque dicen que no hay medios
para despojarse de &1 y para renunciarlo, puede afirmarse que el
jus abutendi ya se bate en retirada frente al concepto social del
derecho de propiedad, y adem&s, en una correcta interpretaci6n
de los ordenamientos aplicables, puede mudarse el nombre comer -
cial por otro, con lo que el primero se destruye, y desaparece,y

(20) ALVAREZ SOBERANIS, JAIME. Ob. cit. P.74,
{21) SEPULVEDA, CESAR. El Sistema Mexicano de Propiedad Indus-

trial. 2a. edici6n. Edit. PorrGa,S.A. México,1987, P.175
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ademés, puede abandonarse.
¥ por lo que toca a que le falta la caracterfstica de libre

disposici6én, como numerosos otros bienes, el nombre de comercic
se puede transmitir, dentro de ciertas limitaciones que el inte
rés pﬁblico'ﬁa venido determinando. De suerte que este primer

embate lo resiste bien el nombre.

Hay otros que sostienen "que ¢l nombre comercial no es mis
que la simple expresi6n de la personalidad jurfdica del comer -
ciante, y que tan es as{ gue no se puede vender ni pignorar, no
es objeto de ejecucibn y no es reivindicable",(22)

YEn estricta realldad, el nombre comercial no deja de te-
ner un valor econfmico y no deja de pertenecer a alguien, de
suerte que no puede prescindirse del concepto de propiedad.El
nombre comercial es un bien y el derecho sobre &I es un dere -
cho de propiedad, con modalidades espec{ficas, con limitaciones
expresas en la ley y es un dereche privilegiado, en funcibn de
1a colectividad. Es un bien que forma parte del patrimonio de
la empresa y sobre el cudl su duefio tiene un derecho exclusivo

de su fiso*,.(23)

(22) SEPULVEDA, CESAR. 0b. cit. P.175
(23) Idem. P.176
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CAPITULOD II.
DELIMITACIONES DEL_NOMBRE COMERCIAL.

El nombre comercial al ser una figura jurfdica regulada -
por disposiciones legales, tiene forzosamente limites dentro
del derecho, no se puede utilizar arbitrariamente, sino que hay
que sujetarse a las disposiciones respectivas para no incurrir

en {lfcitos que provoquen perjuicios a terceros.

1. EL NOMBRE COMERCIAL EN LA PROPIEDAD INDUSTRIAL.

"La propiedad industrial abarca las producciones que ope-
ran en el campo industrial y comercial".(24)

La Ley de Invenciones y Marcas tiene apoyo constitucional
en los artfculos 28 y 89, fracci6n XV, que se refiere a las fa
cultades de la Federaci6n para legislar sobre privilegios in -
dustriales de invencifn y de mejoras, y asimismo tiene funda -
mento en el articulo 73, fraccibn X, que faculta al Congreso -
Federal para legislar sobre comercio.

Con la denominaci&n de propiedad industrial se distingue-
generalmente que tanto en los inventos industriales, como en -
el caso de las marcas, o de los avisos y nombres comerciales,
la tarea importante se circunscribe al campo econémico, en cuan
to tiende a obtener por medios técnicos la satisfaccitn de ne-
cesjdades sociales.

“La ley conserva en general, los sistemas y principios fun
damentales en los que se precisan y definen claramente los de-
rechos relativos a la propiedad industrial, para proteger en
(24) RANGEL MEDINA DAVID. Tratado de Derecho Marcario.Las Mar-

cas Industriales y Comerciales en M&xico. la. Ed. Dere-
chos reservados por el autor.México, 1960 P.9]
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forma adecuada los intereses de los titulares de &stos dere -
chos y 1os del pablico".(25)

“pe acuerdo con la ley mexicana, la protecci6n del nom -
bre comercill consiste en que su propietario puede impedir que
un tercero, sin su consentimiento, haga uso del mismo nombre cg
mercial o de uno semejante, para distinguir un establecimiento
del mismo género, y dentro del 4mbito de acci6n de la cliente-
ta".(26)

Este derecho de exclusividad de uso garantiza mediante la
accibn qua tipnc e! dueiio del nombre comercial puede provocar
contra el infractor, para que a éste le sean aplicadas las san
ciones que la ley establece por delftos de esa Indole. El- titu
lar del nombre tiene ademds el derecho de exigir al autor del
delfto dafios y perjuicios, asf como el derecho de hacer que ce
se la usurpacién.

Cuando aparecieron en el traascurso del siglo pasado los
derechos industriales muy semejantes a los derechos que confige
ren las obras artisticas y literarias, se traté de clasificar-
los dentro del cuadro clé&sico que comprende los derechos rea -
les ¥ los dorpchss persondies.

Rubén de Courder, admite que “se trata de derechos reales".
(27) Pero se le hizo la observacibn que tanto los derechos in-
dustriales y los art{sticos no se ejercfan sobre objetos mate-

riales; ya que los derechos industriales y arlfsticos represen

(25) CERVANTES AHUMADA, RAUL. Ob. cit. P.36l

(26) CORREA M. ENRIQUE. Protecci6én del Nombre Comercial en M&-
xico. Revista Mexicana de la Propiedad [ndustrial y Artis
tica. Ado I. Enero-Junio de ]963. NGm.] México. -

(27) BREUR MORENG, PEDRO C. Fratado de Marcas de Fibrica y de -
comercio.2a. Edici6n. Ediftorial Robis.Buenos Aires,]1946 P68
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taban en comfin con el derecho de propiedad, los caracteres de ser direc~

tos, absolutos y exclusivos, admitiendose que se trataba de una
especie de propiedad que no recafa sobre objetos materiales ¥

se admitié en virtud de las caracterfsticas el nombre de pro -

pifedad industrial, adeptado mundialmente, distinguiendose de la
propiedad intelectual.

En Francia tratadistas de la materia como A. Laborde y R.
Archille Levy, estén de acuerdo en considerar a la propiedad --
del npombre comercial comp un derecho absoluto, perpetuo y excly
sivo en la misma medida que 1a propiedsd coumin.

Jeorfa criticable de algGn modo, pues el argeatino Pedro
Breur Moreno considera que el nombre comercial no es exclusivo
en el mismo grado que la propiedad comGn, pues un mismo nombre
puede ser usado por diversos comerciantes.

Tampoco el derecho al nombre comercial lo considera ser -
absoluto, pues no podrfa prohibirse a un legitimo sucesor que
invocara éste cardcter enunci{ando el nombre del antecesor, ade
m&s el derecho al nombre cede ante el del titular de una mavca
registrada o un nombre comercjal preexistente.

Ed Picard, se apartd de la inclusila det derecho al nom -
bre en la clasificacibn romana. Incluyé derechos del Inventor;
las marcas, modelos, dibujos y el nombre comercial entre los -
llamados derechos de autor o derechos de invencibn, pues en to
do derecho se observan tres elementos: el sujeto que lo ejerci
ta, el aobjeto sobre el gque se ejercita y la relacidn juridica

entre el sujeto y el objeto.
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SegGn Picard una clasificacién de derechos s6lo podrfa ba
sarse en el objeto, pues e} sujeto es siempre el mismo; el ob-

jeto puede variar con la relacibn jurldica.

~

“En la teorfa cldsica aparecen los derechos reales que tie-
nen por abjeto cosas materiales y los derechos personales que
tienen por objeto actos que una persona estd obligada a hacer-
o no hacer, son los que tienen una cualidad jurfdica; como la
tutela, el matrimonio, etc."(28)})

Picard propone una tercera categoria; la de los derechos in
telectuales que no se refieren ni a wna ccsa, il a un acto. Ad
mite una graduacién en los derechos intelectuales e incluye en
tre ellos a los derechos sobre marcas y el nombre comercial.Pa
ra Picard la justificacifn se encontraba en el trabajo de crea
cién intelectual que suponia la obra art{stica o el {nvento, -
aunque en realidad tanto en las marcas como en el nombre comer
cial, el esfuerzo intelectual de creacifn esta reducido a un
mi{nimo, pero esa pequedlsima aplicaci6n personal del espfritu,
bastarfa para incluirlo entre lps derechos intelectuales.

Al mismo tiempo que Picard; Joseph, Kohler en Alemania,
llega a conclusiones semejantes cuando formula su teorta de -
los derechos inmateriales. Kohler afirma que la nocién del de-
recho no es mds que e} sentimiento en un estado de cultura da-
do de la justa relacién entre el individuo y la colectividad.

M&s que respeto hacta la personalidad del titular, existe

en el reconocimiento de los derechos inmateriales uf reconoci-

(28) BREUR MORENO, PEDRO C. Ob. cit. p.70.
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miento involuntario emanado de la convivencia social.

En resumen, todos 105 derechos inmateriales o intelectua-
les, ttenen como justificacidn el interés colectivo concurren-
te con el interés del titular; interés puramente econbmico en
los derechos industriales como patentes, marcas y nombres co-
merciales; econdmico y moral en los derechos literarios y ar -
tisticos.

Dentro de los bienes de propiedad inmaterial, se forman =~
dos grandes grupos. El primero comprende las chras de la inte
ligencia y del ingenio humano, que se manifiestan en el campo-
de las artes y de las ciencias, creando lo Que se conoce como-
propiedad intelectual; el otro grupo corresponde a lo que se -
conoce come propiedad industrial, constituldo por las produc -

ciones que operan en el campo industrial y comercial.

La teorfa de la propiedad industrial consiste en una regy
lacibn jurfdica del juego de la competencia entre los producto
res. Competencla considerada por economistas y sociflogos como
le ley social por excelencta, no puede ser ilimitada, ni puede
constituir para un comerciante o un industrial un derecho absg
tuto, paorgue de ser asf surgirfan conflictos insolubles.

£l derecho a la propiedad industrial es prerrogativa en -
provecho de un establecimiento de industria o de comercio con-
tra sus competidores. Se le define como “un nombre colectivo
que designa al conjunto de institutos jurfdicos o leyes que -
tienden a garantizar la suma de derechos deducidos de la acti-
vidad industrial o comercial de una persona y asegurar la lea}
tad de la concurrencia {ndustrial y comercial®.(29)

(29) BREUR MORENO, PEDRO . Db. cit. P.1D3.
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El primer grupo de objetos de los derechos de la propie -
dad fndustrial comprende las creaciones nuevas, como : A) Las
patentes de invenci6n, B) los dibujos o disedos industriales,
C) modelos industriales y D) los dibujos o disedos industria -
les. El derecho en estos casos, se caracteriza porque el tftu-
lo otorgado por la ley otorga en beneficio del autor durante
un plazo limitado, un derecho exclusivo de empleo o de explota
ci6n del objeto protegido asegurando asf sus titulares la con-
guista de la clientela, puesto que nadie podrd producir la obra

creada.

En la segunda clase de objetos de las prerrogativas indus-
triales, encontramos: A) las marcas, b} el nombre comercial,
C) el aviso comercial, D) la ensefia, E) indicaciones de orf-
gen, F) los secretos de fdbrica, G) las recompensas industria-

les, H} la represién de la compelencia desleal.

Estos signos tienen la finalidad de proteger, afirmar y de
extender la actividad del! empresario y sus relaciones con el
pGblico consumidor; son signos ligados con la empresa a la que
protegen, aunque no aseguran A su titular un vergadero monopo-
lio como en el caso de las creaciones nuavas, pues (aicamente
son de uso exclusivo de un productor o comerciante y concurren

a la conservacién de la clientela.

De lo anterior como ya Se observa, derjva la proteccib6n
del nombre comercial por el derecho industrial, en nuestro ca-

so por la actual Ley de Invenciones y Marcas.

El nombre comercial puede protegerse como marca cuando el

signo que lo representa satisface las exigencias que para las



marcas sefiala la ley.

En este caso el nombre comercial goza de una doble protec
cién, como signo que distingue un establecimiento comercial vy
como un elemento o agente diferenciador de mercancfas. "Protec
cién igualmente reconocida por el Convenio de la Uni6n de Pa-
ris que en su artfculo 8% estipula que el nombre comercial es-
ta protegido en todos los palses de la Unibébn, sin obligacién -
de depbsito o registro, ya forma parte o de una nueva fébrica

o de un comercio". (30)

2. LA ADQUISICION DEL DERECHO AL NOMBRE.

"El derecho al nombre comercial se adquiere por el simple
uso dentro de una zona geogrdfica que abargque la clientela e-
fectiva de la empresa o establecimiento industrial o comercial
a que se aplique y tomando en cuenta la difusitn del nombre co
mercial y la posibilidad de que su uso por un tercero induzca
a error a los consumidores (art.179 L.I.M.); el titular del nom
bre comercial tiene acci6n para obtener de quienes lo imiten -
{art. 210, 1V), o usurpen (art.2ll, VII), la reparacibn y el
pago de los dafios y perjuicios sufridos (art.214), independien
temente {sic: art. 214) de las canciones por Y2 infraccifin 2d-
ministrativea o el delfto que se haya cometide". (31)

Segfin lo dispuesto por el artfculo 179 L.1.M., el derecho
al uso exclusivo del nombre se protegerd sin obligaci6n de de-
depbsito o registro., de donde, tanto nuestra doctrina como la
{30) RANGEL MEDINA, DAVID. Ob. cit. P.136

(31) MANTILLA MOLINA, ROBERTO L. Derecho Mercantil. Vigesimosép
tima edicién, Editorial PorrGa, G5.A. M&xico 1990. P,117
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jurisprudencia, afirman que el derecho al nombre surge y se rg
conoce en funcibén del uso meramente.

Esta afirmacibn esta apoyada, ademss en los artfcules 181
L.I.M, y 108 Regl. L1.M. exigiendo de! titular del nombre -
que pretenda publicarse en la Gaceta de tnvenciones y Marcas,
}a comprobacidn de su uso actual, plantea en nuestro derecho -
una sitwacidn curiosa, a saber: que el usc da lugar al derecho
¥ que el derecho da lugar al uso, sin gque para el nacimiente
de aquél, o para su ejercicio, se requiera su inscripcibn en el
Registro de la Propieadd Industrial o su publicacibn en la Ga
cpta,

En rigor el nombre comercial surge por virtud de su crea-
cién por parte de un empresario o comerciante, si bien por tra
tarse de un derecho accesoric 6 vinculado 2 una empresa o a u-
na pers&na moral, su conservacibn y l4 proteccidédn que le otor-
ga la ley estan condicionadas a su ejercicio, es decir a su uso.
“tLa adquistcion, en consecuencia, depende de la creacibn, con
tal de que &sta vaya seguida del uso; pero no se requiere que
la negociadcibn a la que el nombre pertenezca esté ya en activi
dad; ni que la sociedad a2 la que se denomine esté formal y ple
namente constitufda, y que se acuda a su publicacién acompadian
do como pruebas de sy uso actual (art.zfe t.P.1.) 1a eseritu-
ra constitutiva de la sociedad, o algln otro documento pbblf -
co".{32)(En dicho articulo 218 L.P.1. se le compara con el art.
103 L.1.M.)

{32) BARRERA GRAF, JORGE. ITratado de Derecho Mercantil. ValGmen

Primero. Generalidades y Derecho Industrial. CEditorial -
PorrGa, S.A. Méxica, 1957. PP.266,267.
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3. REQUISITOS Y ELEMENTOS QUE PUEDEN CONFIGURAR EN EL -
NOMBRE DE COMERCIO.

Er nuestro derecho rige, respecto a los requisitos o ele-
mentos que debe contener el nombre comercial, un sistema de -
"l ibertad restringida”. €s decir, en principio, el empresario
puede formar el nombre comerciai con las menciones y las pala-
bras que se le ocurran, sin que el ordenamiento juridico le im
ponga, en aras del "principio de la veracidad", la inclusién -
de su nombre personal; sin embargo, distintas restricciones le
gales limitan esta facultad del titular,

35 principalaes de estas limitaciones son las siguientes:

-

A. Respecto al nombre subjetivo, las restricciones son im
portdntes: para las sociedades que se ostenten bajo una razon
social, el nombre comercial se forma necesariamente con el ngm
bre civil de uno o varios socios, ya sea como menciones finicas,
o bien, agregadas a una denominacién objetiva o a otra de fan-
tasfa. En cambio, para las sociedades con denominacidn, el nom
bre de los socios no debe aparecer y si, solamente, una men -
cién objetiva o de fantasfa.

B. Estd prohibido a las sociedades mercantiles, de manera
absolula =i ostcnatarse con nombres iguales o sea, que para el
nombre comarcial subjetivo rige el "principio de la novedad",
sin limitaci6n alguna.

C. Respecto al nombre objetivo, o de empresa, "el prin-
tipio de la verdad también se aplica (art.182 L.1.M.), tanto
por la funci6n distintiva o nombre, que tiende a evitar confu-
siones en la clientela como por el derecho de exclusividad que

tal signo concede.
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El uso de un nombre igual en una negociacibn del mismo gé
nero, o género similar, entrafa invasibn o menoscabo de dere -
cho, de aquf que el artfculo 183 L.1.M. prohibe publicar "los
nombres comerciales que carezcan de elementos que hagan distin
guir el establecimiento de que se trate, de otros de su género".
$in embargo, la L.1.M. sélo exige la novedad del nombre objeti
vo tratandose de negociacione’s con finalidades iguales o seme-
jantes, por lo que cabe la igualdad o semejanza de nombres res
pecto empresas que no realicen las mismas actividades comercia

les.
0. E) uso de "palabras o frases que se limiten a mencio =~

nar ¢ describir propia y simplemente los productos que se fa -
briquen o expendan", no puede concederse de manera exclusiva;
as!{ como no puede reservarse un empresario el uso de terminos
genéricos que hagan referencia a la actividad de su empresa.En
consecuencia una denominacién formada solamente con dichas men
ciones y referencias no serfa un nombre comercial, por carecer
de elemento esencial diferenciador, y porque su uso no estarfa
protegido por el derechu de &xZlusiva,

Contrariamente, §a utllizacién conjunta de tales referen-
cias y menciones genéricas y objetivas, con otros elementos di
ferenciadores, que tanto pueden ser denpminaciones de fantasfa,
marcas comercidles, nombres civiles de los empresarios, locali
zacién geogrdfica de 1a empresa, como la mencifn objetiva y ge
nérica ge actividades amparadas por procedimientos patentados
en beneficio temporal de} empresario (Art. 4o. L.1.M.), sf con
ceden a éste el derecho al uso exclusivo del nombre comercial

que asi se formase.
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E. De acuerdo con lo dispuesto por la fraccidn XVIII del
artfculo 91 L.I.M., a la que remite expresamente el artfculo
183 del mismo ordenamiento, el nombre comerciat no puede for--
marse con menciones contrartas a la moral, a las buenas costum
bres o a las leyes prohibitivas,{fracc. XVIIl}.Los nombres,
seydonimos, firmas, sellos y retratos de personas no pueden u-
tilizarse sin el consentimiento de los interesados o, si han
fallecido de sus ascendientes o descendientes de grado mds proxi

mo{fracc. XI).

"La razén sociai de los comerciantes, sus nombres propios
y los nombres distintiveos de sus negociaciones pueden constituir
el nombre de un comercio". (33)

Un nombre de comercio debe poseer caracterfisticas distin-
tivas que puedandiferenciar e] establecimiento de otros de su
mismo género. Por lo mismo, carecen de originalidad, consecuen
temente, de elementos de distincién, los nombres descriptivos
de los artfculos que se expendan o de los giros que exploten .
También es idéneo un nombre comercial que esté dotado de los
emblemas, escudos o armas nacinnalec, pups con &1105 induce al
consumidor & presumir que los artfculos ahf expedi{dos tienen

procedencia oficial. o que el establecimiento es del gobierno.

Igual cosa se puede decir de los nombres andlogos, de los
homénimos. “No puede constituir un nombre de comercio vdlido u
na designacién hom6nima de otra que comparta ya un estableci -

miento, porque entonces se darfa pié a la confusidn y resulta-

(33) BARRERA GRAF, JORGE. Ob. cit. P.276.
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rfa ello en contra de las mds elementales reglas que protegen
a la honesta y leal competencia mercantil. No sblo no tendria
derecho a proteccién al segundo nombre, sino que, por el con-

trarto, si lo usa se hace acreedor a sanciones".(34)

4. ACCESORIEDAD Y AUTONOMIA DEL NOMBRE COMERCIAL.

La fntima vincelacién del nombre comercial con 1a socie-
dad a la que denomina o con la negociacibn a la que identifi-
ca, y el hecho de ser un elemento accesorio de la empresa, que
geacralmente sigue su suerte, ha hecho afirmar a algumos auto
res que el derecho a su uso y goce no es un derecho autdnome,
sino subordinado y carente de sustantividad jurfdica. Esta a-
firmacisn debe ser analizada en el derecho mexicano.

Es cierto que el nombre comercial, como nombre odbjetivo,
debe recaer siempre sobre una negociacién, y gue el nombre -
subjetivo existe en funcién de la persona jurfdica, a fa que
se agrega como elemento esencjal, tanto de las sociedades que
la constituyen regularmente, mediante escritura (art. 6o. frac.
It1, L.G.S.M.}. como de aquelias otras que funcionan sin cum
plir este vequisito formal, pero que deben exteriorizarse fren
te a terceros (y es el mds propicic de exteriorizacién consis
te en su nombre comercial) para que adquieran personaiidad ju
ridica (art, 29, pirrafo 3°, L.G.S5.M.}: como es también indy
dable que la titularidad de este derecho -cuando menos por o
que ataite al nombre objetivo- se atribuye en virted de su u-

$0; sin embargo, en nuestro derecho ni la desaparicién de la

{34) SEPULVEDA, CESAR. Ob. cit. P.173
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negociacién, ni el desuso del nombre, extinguen el derecho a
su uso y goce futuros, puesto que el artfculo 186 L.1.M. ex
presamente reconoce la subsistencia de tal derecho con poste-

rioridad a la extinci6n de la negociaci6n que lleva el nombre,

Consecuencia de esta Gltima norma, asf como de otras mu-
chas de) mismo ordenamiento, es que aceptemos y afirmemos el
caricter accesorio del nombre comercial objetivo, que siempre
estd ligado a la negociacibn, y que existe en funcibn de é&sta,
y que s81o en este sentide admitames la falta de autonomlfa del
derecho relativo, aunque mis correcto serfa decir que no es
un derecho principal, sino ligado a otro, es decir, accesorio.
En cambio, afirmamos que puede separarse de una hacienda, re-
servarse por su titular y atribuirse a otra que el mismo orga
nice posteriormente, o bien, que reservdndose el propietario
el uso exclusivo del nombre al extinguirse su empresa, lo ena
jene después en forma independiente, aislada y "autbnoma", pa
ra que un tercero lo haga propio y lo use y goce en una nego-
ciacién de igual o distinto género que la extinguida.

En nuestra cpiniba, &l principiv del articulo 186 L.1.M,
debe interpretarse extensivamente para comprender, junto a los
casos de extinci6én de la empresa, aquellos otros de enajena -
cién y transmisién de la hacienda, en los que el titular se
reserva el nombre, ya sea para usarlo en otra negeciacién que
&l organice, 0 para enajenarlo a favor de otra. No se extingue,
pues, el nombre con la extinci6n de la empresa ni con la ena-
jenacibén o transmisién de ésta, cuando aquél no se incluye en
el negocio traslative, sino que puede conservarse por un tér-

mino mdximo de un afo (art. 186 L.1.M.), transcurrido el
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cudl, si no se reinicia el uso del nombre, o $i no se transmi-
te, entra al dominio pGblico, se convierte en una “"res omnium
communes", para que cualquier interesado pueda utilizarlo y -
adquiera as$ el derecho de exclusividad.

por lo que respecta al nombre subjetivo,es decir, a la
raz6én social y a la denominaci6n de las sociedades, puede sur-
gir un problema distinto, Si la sociedad se extingue por vir -
tud de su liquidacibn, la persona moral también concluye y he-
brfa una imposibilidad jurfdica de que el nombre subsistiera,
ya que faltarfa su titular. Empero, si a comrsecuencia de la i
quidacién el nombre de la negociacifn se transmitiera a uno o
varios socios, éstos conservarfan el derecho que concede el ar
ticulo 186 L.1.M., en los mismos términos explicados respecto
al nombre de la negocliacién; es decir, adquirirdn de la socie-
dad, primero, y usarfan o enajenarfan después, un derecho "au-
ténomo", con el mismo cardcter de exclusividad que correspon-
dfa al causadante.

En el caso de que la sociedad se liquidara sin transmitir
a los socios su nombre comercial, cada uno de &stos podrfa u -
sar, en las empresas que organizara, las menciones objetivas
pertinentes, o las denominaciones de fantasfa del ente extin-
guido, agregadas con eiguna indicacifin especial, por ejemplo,

el nombre civil del ex socio, titular de la nueva empresa.

Los principios anteriores se aplican, como indica el mis
mo articulo 186, a los nombres que consisten en una denomina-
cibn de fantasfa, Si el nombre comercial se ha formado con u-
no o varios nombres civiles, correspondientes a los empresa -

rios o a terceros, el problema es distinto referido al nombre
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de la empresa u objetivo y al de la sociedad o subjetivo. Para
aquél, no rige el principio de la terminaci6bn del derecho al u
so del nombre con la extinci6n de la empresa, ni la limi-atfbn
del ano al que se refiere el artfculo 186, y s{ rigen, en cam-
bio las presunciones establecidas en el artfculo 185 L.[.M.

La razbn de la distincibn anterior estriba en que el uso
del nombre civil como nombre comercial requiere el consentimien
to del titelar (art.%l frac.X!, disposicibén a la que remite el
art.187), y éste basta para iniciar o reiniciar tal uso exclusi
vo. De donde, a la terminacién de la empresa, no termina el de
exclusiva el nombre ciyil como nombre -
comercial; los Gnicos motiveos de extincidn de tal derecho con-
sistirdn en la muerte de la persona de cuyo nomdbre civil se -
trate, o en ia previa enajenaci6n del mencionado derecho y am
bos supuestos pueden darse fuera del plazo de un afio a que se
refiere el artficulo 186 L.I.M.

“"Por lo que respecta al nombre comercial de las sociedades,
que se forme con une o varios nombres civiles de los socios,ri
gen principios especiales, fundados, en la extensién de la res
ponsabilidad de los socios, y, por tanto, en el tipo de la so-
Civdad respectiva. Fur Giliimo, €l noabre Comércial puede &3we=
tar formado por menclones objetivas, es decir, “con palabras o
frases que se limiten a mencionar o describir los productos -
que se fabriquen o vendan", en cuyo caso no existe un derecho
a sv uso exclusivo, por tratarse de una cosa de uso pliblico".

(35)
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"Por lo que respecta al nombre comercial de las sociedades,
que se forme ¢on uno o varios nombres civiles de los socios,
rigen principios especiales, fundados, en la extensién de |la
responsabilrdad de los socios, y, por tanto, en el tipo de la
sociedad respectiva. Por Gltimo, el nombre comerciael puede
astar formado por menciones objetivas, es decir, "con palabras
o frases que se limiten a mencionar o describir los productss
que se fabriquen o vendan®", en cuyo €aso no existe un derecho
a su uso exclusivo., por tratarse de una cesa de uso pdblico”.

(35)

5. AMBITO TERRITORIAL ¥ LIMITES TEMPORALES DEL DERECHO AL
NOMBRE COMERCIAL.

Por lo referente al &mbito territorial del derecho al nom
bre, la t.1.#, s8lc establece una timitacifén a la proteccibn -
que concede al nombre comercial, en razén del espacio de terri
torio en el cual hace presumir la existencia de dolo por parte
de quien infrinja los derechos de uso exclusivo del nombdre,cuan
do éste haya sido previamente publicado y se trate de un nombre
comercial que se use en la misma localidad.

Salvo esta limitacidn, de cardcter bien secundario, el de
nulificar el registro de una marca cuando ésta sea idéntica o
semejante, en grado de confusidn, a otra que haya sido usada
en el pafs, con anterioridad a la fecha legai de ia marce re -
gistrada, aplicada a los mismos o similares productos o servi-
cios, siempre que quien haga valer el mejor derecho por uso an
terior compruebe haber usado su marca ininterrumpidamente en el

pafs, antes de la facha de su uso declarado por el que la re -

(35) BARRERA GRAF, JORGE. 0b. cit. P.266.
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gistré (art. 147 frac. 11 L.I1.M.)

Ademds, en virtud de que México es miembro de la Unibn
de la Convencitn de Parfs para la proteccién de la Propiedad
Industrial, se admite y reconoce la tutela tanto del nombre -
como de las patentes de invenci6n de modelos de utilidad, los
dibujos o modelos industriales y las marcas de fdibrica o comer
cio (art. 1° inciso 2 de la versi6n de Londres, publicada en
D.0. de 18 de julio de 1955), en todos los pafses signatarios

(art. 19, inciso 1).

La proteccitn internacional del nombre se concede a los
mexicanos en igualdad de derechos a los sGibditos del pafs ex -
tranjero donde la proteccién del nombre reclama; por lo cual ,
serd la ley de dicho pafs extranjero la que fije los Iimites y
condiciones de ta tutela (art. 29, inciso 1), sin que, no obs-
tante, se exija en ningfin caso el depbsito o registro previos
en las oficinas del pals extranjero (art. 8?2), ni se requiera
condicibn de domicilio o de establecimiento en el pafs donde la

proteccién se pida (art. 2%, inciso 2).

De manera similar, el nombre comercial extranjero estd -
protegido en Mé*lco, si bien dentro de los limites seflalados -
en nuestra legislacifn interna, es decir, en la L.I.M,

Hablando de los Iimites temporales del derecho al nombre.
por estar el nombre comercial en funci6n del uso que de €1 ha-
ga el empresario, la ley otorga protecciébn a los derechos de-
rivados de tal signo distintivo, siempre que éste siga siendo
utilizado por el empresario colectivo o por la negociacién.No

establece, pues la t.Il.M. limite de tiempo respecto a dichos
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derechos.

No obstante, los efectos de la pubiicacion del nombre co-
mercial en la Gaceta de la Propiedad Industrial, que, se redu-
cen a estabdecer una presuncibn relativa de dolo en los casos
de imftaci6bn y usurpacién, y hacer del conocimiento de terce -
ros el nombre publicedo, s estdn limitados a un plazo de cin-
co afos, el cual, sin embargo, puede renovarse indefinidamente

por peribdos de la misma duracitn {art. 184 L,.I1.M.).

Por otra parte. en la znteprior L.P.0., "la falta de wuso
no acarrea automidticamente la extincibébn de los derechos que -
concede el nombre, ya que &llos subsisten hasta dos afos des -
pués de la extincién de la empresa en que el nombre se usaba,
siempre que dicho signo consistiera en una denominaci6n de fan
tasfa (art. 225 L.P.I.); es decir, en aquellos casos en gue u
na mencibn de fantasfa integre, total o parcialmente, el nom -
bre comercial". (136)

Lo que contiene el citado articulo respecto a la denoming
cién de fantasfa en nuestra hoy L.1.M. no se cita, s6lo se di
ce que el derecho de uso evclusive de un nombre comercial, ter
minard cuando deje de usarse dentro de un afo consecutivo o -
un afto después de que la empresa o establecimiente que distin-

gue haya desaparecido {art.186 L.I.M.).

(36) BARRERA GRAF, JORGE. Ob. cit. P.74,
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CAPITULD III
EL NOMBRE COMERCIAL EM LA EMPRESA .

L. LA EMPRESA Y SUS ELEMENTOS.

La empresa "es la organizacién de una actividad econémi-
ca que se dirige a la producci6n o al intercambio de bienes y
servicios con un fin de lucro*.(37) Siendo este el concepto
que nos da Barrera Graf.

Por otra parte Barassi ha dicho que "}a empresa es la or-
ganizacibén profesional de la actividad ecohﬁmlca del trabajo y
del capital tendiente a la produccién o al cambio; es decir a
la distribuci6n de bienes y servicios"(38)

Carnelutti considera la empresa como "el conjunto de co-
sas que sirven al comerciante para su comercio. La empresa su-
pone una organizacién permanente, que mediante la produccibn -
de bienes o servicios, pretende 13 obtencién de lucro”. (39)

En el C6digo Fiscal de la Federacién (art.16), se entien
de o considera a la empresa la persona f{sica o moral, que rea
lice actividades comerciales, industriales, agrfcolas, ganade-
ras, o de pesca o silvicolas. No parece correcta la redaccién
del precepto porque no se encuentra acorde con la doctriné y
criterios en derecho mercantil.

"“La empresa no es sujeto de derecho, El empresario es quien,
con la capacidad que otorga la ley la ejerce.

Por lo tanto, decir que la empresa es una persona f{sica
(37} DE P}NA VARA, RAEAEL. Derecho Mercantil Mexicano. Edit.
(38) ?g:;g;: S.A., México, 1958, P.23

(39) MUROZ, LUIS. Derecho Mercantil. Tomo Primero. Derechos.Re
servados por el Autor. México, 1952, P.282. -
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o moral, resulta equivocado". (40)

En cambio RaGl Cervantes Ahumada se refiere a la empresa
como "una universalidad de hecho, constituida por un conjunto
de trabajo,de elementos materiales y de valores incorpbreos,
coordinado para la producci6n o el intercambio de bienes y ser
vicios destinados al mercado general". (41)

Es observable, &ste autor piensa gque el lucro no es ale -
mento integrante de la empresa comercial, ya que tendrian este
cardcter aun aqueilas organjzacicnes nc lucrativas (Por ajem -
plo, la CONASUPO, los Ferrocarriles Nacionales, etc.) cuya fun
cién tiene por objeto intervenir en la produccifn o intercam -
bioc de bienes y servicios destinados a ser ofrecidos al pabli-
co en el mercado.

Sin embargo creoc que serfa mejor apegarnos al concepto que
nos di6 Barrera Graf.

Si la empresa es 1a organizacibn de ciertos elementos eco
némicos (capital, trabajo, medios materiales), es esencial pa-
ra que ella exista el que se dé dicha organizacibn; es decir ,
que exista un orgdnismo de Lipo econémice regulade por las nor
mas especiales del derecho comercial.

Los eiementos de la empresa son el empresario {comercian
te individual o social), la hacienda y el trabajo.

Los alementos de la empresa deben ser considerados en su
conjunto. En {ntima comunidn, que deriva de la finalidad misma
de la empresa y de la organizacidn.

(40) VAZIQUEZ DEL MERCADO, OSCAR. Contratos Mercantiles. Terce

ra Edici6n. Editorial porria, S K. MéExico, 1989.P.12

(41} CERVANTES AHUMADA, RAUL. Derecho Mercantil. Quinta Edi -
cién, Editorial Herrero, S.R., 1985, P.509,
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Ahora bien, esa tarea de organizacién la realiza el empre
sario, o sea, la persona ffsica o moral que aparezca como tity
jar de la empresa; de aquf que el empresario sea el primer ele
mento esencial del concepto de la negociacién mercantil.

El empresario ¢rea, organiza y dirige la empresa con una
finalidad, la de producir bienes o prestar servicios para el
mercado, lo cua. supone el ejercicio de una actividad econbmi-
¢a y que dicha actividad se realice "profesionalmente"; es de-
cir, por una parte en forma reiteradd & 5abitual, v por la o -
tra en forma especializada.

La tarea del empresario es fundamental para la empresa. €s
tan importdnte, que la actividad que &) realiza imprime a )a
negociaci6n un marcado cardcter subjetivo, el cual prevalece -
sobre su aspecto objetivo, gque deriva de los bienes y derechos
que la empresa usa como instrumental importante; es decir, de
la hacienda o fondo de comercio. Esto expiica la raz6n de que
ciertas doctrinas consideran a la negociacién como una persona
moral, as{ como el hecho de que se hable de una tendencia sub-
jetiva o profesional del derecho comerciai, cudndc esta disci-
plina se basa, fundamentalmente, en el concepto de empresa.

Junto al empresario, y en relacifén jurfdica de subordina -
ci6én para con éste, participa el personal en la actividad de la
empresa, y aungue no constituye un clemento esencial, como sf
lo es el empresario, ya que empresas hay sin personal, es un e
lemento de primordial importancia, que forma con el empresario
el elemento subjetivo de la negociacidn mercantil. Por estar
subordinado al titular, existe en la empresa la "organizacifn

de un trabajo ajeno".
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El personal esta formado por los representantes generales
(factores o gerentes) o especiales del titular, ya sea que és-
te sea un comerciante individual o colectivo; por los auxilia-
res del emrpesario (contadores, agentes, dependientes), y por
les obreros y trabajadores en general que prestan sus servicios
para que la empresa pueda cumplir con sus fines. Por supuesio,
no se exige que participen todas estas categorias de empleados
y trabajadores, ello depender§ de la importancia de la empresa
y de la organizacién establecida por el empresario.

El tercer elemento esencial de la empresa es la hacienda,
o fondo de comercio. Se integra con todos los lementos patrimo
niales (bienes materiales e inmateriales) y con las relaciones
juridicas requeridas para la consecucidn de la finalidad de la
empresa. Es la hacienda el elemento objetivo de la negociacifn;
constituye el medio e instrumento para que, tanto el titular -
como el perseonal realicen [as funciones de organizacién y de
trabajo, y s6loc mediante el empleo adecuado y eficiente de los
bienes que la forman puede la empresa realizar sus actividades

econbmicas.

"Los bienes que pueden formar parte de !a empresa son de
la mds variada fndole. Son bienes materiales, que, a sy vez, -
pueden ser muebles, como la maquinaria, la mercancfa, la mate-
ria prima, o inmuebles, como los locales o establecimientos co
merciales,las fabricas, los muebles inmobilizados; btenes inma
teriales, o sea aquellos que son objeto de los llamados dere -
chos de propiedad industrial, como el derecho al uso del nombre
comercial, de las marcas, o el derecho a la explotaci6n exclu-

siva de una patente; relaciones jurfdicas, como las que se es-



34,

tablecen en virtud de los contratos de trabajo y de prestacibn
de servicios con los trabajadores y los empleados, o los de -
propiedad comercial que se concede al empresario, inquilino de

un local®. (42)

2. ASPECTOS JURIDICOS DE LA EMPRESA 0 NEGOCIACION.

Hemos citado ya varios conceptos de la empresa, pero hay
autores que para referirse a ésta, utilizan también la termino
logfa de negociacibn mercantil y sobre la cudl reina gran anar
qufa de términos.

"Nuestras leyes ademds de esta expresién que es muy emplea
da, no solo por el Cbdigo de Comercio, sino por el Civil y el
de Procedimientos Civiles, utilizan las siguientes: estableci-
miento mercantil o fabril, empresa, almacén, tienda, fundo, o
casa de comercio”.(43)

Es importdnte hablar de la empresa en 13 propiedad indus-
trial.

"La anterior Ley de Propiedad Industrial, que reguld las
patentes de invencibn y de mejoras, las de modelos y dibujos -
industriales, las marcas, los nombres y avisos comerciales, las
indicaciones de orfgen, asi como la represion de la competen -
cia desleal (art.1%), estd basada en la existencia de la nego-
ciacién mercantil". (44) Con un contenido muy similar al del

artfculo 1% de la L.I.M,

(42) BARRERA GRAF, JORGE. Ob. cit. P.188
(43) MANTILLA MOLINA, ROBERTO L. Ob. cit. P.106
(44) BARRERA GRAF,JORGE. Ob. cit. P.164,
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La Ley de Invenciones y Marcas requiere la explotacién in
dustrial de la invencifn (art. 41), a efecto de conservar el
derecho exclusivo que otorga la patente y resulta claro que di
tha explotalibn, para poder considerarse como propia y suficien
te {art. 48 LIM), sbélo puede realizarse dentro de la organiza
ci6bn de una empresa.

Y en lo relativo a los nombres comerciales pueden ser ob-
jetivos o subjetivos: aquellos son signos distintivos de la em
presa que sirven para distinguir una de otras y que atribuyen
el derecho de uso exclusivo (art. 179). "El nombre subjetivo
se atribuye y se impone al empresario colectivo, y es signo -
también que distingue a una sociedad de otras (arts. 6%, fracc.

I11; 27 a 30, 52 y 53, 59 y 60 y 80 L.G.S5.M.) ". (45)

“La L.P.I. reglamenta principalmente el nombre comercial
objetivo, y 1o refiere constantemente a la empresa ( que impro
piamente 1lama establecimiento)". (46)

"Finalmente, ia L.P.I. hace breve referencia a la compe -
tencia desleal (arts. 263 y 264), al establecer las sanciones
por viotaci6n de los derechus de prupiedad industrial. Ahora -
bien, la acci6n de competencia desleal, como se raconoce en la
doctrina, tiende a proteger a la empresa como a ciertos dere -
chos y relaciones de ella, como son el aviamiento y clientela".
(47)

(45) BARRERA GRAF, JORGE. Ob. cit. P.165
(46) lbfdem.
(47) 1bfdem.
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Sin embargo & éste respecto la L.I.M. considera como in -
fracci6n administrativa la realizacién de actos relacionados
con la materia que ésa ley regula, contrarios a los buenos u-
sos y costumbres y la industria, comercios y servicios que im-
plique competencia desleal (art. 210 b. LIM) y el intentar o
lograr el propbsito de desacreditar los prpductos, los servi -
cios o el establecimiento de otro {art. 210 frac: XJ).

Otro aspecto importdnte es el rigsgo y el lhcro como notas
propias de la empresa camercial.

“Los tratadistas del derecho comercial, al referirse a la
empresa, exigen la presencia de ciartas netzs para distinguir
las negociaciones mercantiles de las que no lo son. En primer
lugar, se exfge el riesgo de la pérdida del capital; esta nota,
que efectivamente es esencial a la empresa, no es exclusiva de
las comerciales, sino comGn a todas, porque la realizacibén de
cualquier actividad econ6mica dentro de la organizaci6n de una
empresa siempre es eventual y estd sujeta a un sinf{n de con -
tingencias que, en definitiva, pueden ocasionar la pérdida del
capital; en consecuencia, dicha caracterfstica no constituya -
un elemento de diferenciacién de las negociaciones mercantiles”.
(48)

"Otros autores fijan como elemento esencial el lucro, o sea,
la especulacibn con los producteos elaborados por la empresa, -
vendifndolos a un precio superior al costo que tengan para la
negociacién, y obteniendo as{ una ganancia. Cuvando sec define
la negociacifn se entiende por un conjunto de bienes organiza-
dos con fines de lucro". (49)

(48) BARRERA GRAF, JORGE. Ob. cit. P.182
(49) Idem. P.183.
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Considerado el lucro como la mera ganancia o provecho que
obtiene el empresario, si es esencial a la negociacibn, aunque
tampoco sirva como criterio de distincibn entre las comercia -
les y las no comerciales. En cambio, si por actividad lucrati-
va se entiende, ademds, el reparto o ia disposicién de la ga -
nancia obtenida en actividades ajenas a la empresa, tendriamos
que concluir que empresas comerctales hay que no tienen tal fi
nalidad, como sucede con todas las del Estado, con muchas de
econemfa mivta o de participacibn estatal y con varias de ca -
rdcter privado, tales como las empresas dirigidas por socieda-
des cooperativas o por mutualistas de seguros. Por tanto, cuan
do hablamos de finalidad lucrativa ., o de empresas de carfcter
lucrativo, debemos entender el términc ampliamente; es decir,
con la opini6n de BIGIAVI, como actividad no altruista o de
beneficencia, como provecho que se obtiene en la explotacibén de
la negociacién, aunque éste, en lugar de distribuirse entre -
los socios en forma de dividendos, o de consumirse por el em -

presaric, se retnvierta en la negociaci6n para ampliar y mejo-

-1

ar sus instalaciones v sus servicios.

Para Barrera Graf, a la luz del criterjo anterior debe -
int@rpretarse la exigencia de! cardcter lucrativo de la empre-
sa, que establece el €, Co., 2n los artfculos 3, fraccibn 1; 4,
fracci6n I1 y 616, ya que de otra manera, se negarla calidad -
de mercantil a todas las empresas que no busquen como finali -
dad el repartoc de utilidades al empresario individual, o a los
socios que integran el empresario colectivo. Con una interpre
tacion distinta del lucro serfa imposible, o muy diffcil, con-

siderar como empresas comerciales a todas aquellas en las que
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intervenga el Estado y que se organicen con fines pGblicos,de
interés soctal, y, en general, para realizar actividades eco-~
némicas y atender necesidades pfOblicas con independencia de la
ebtencidén de ganancias.

Asf pues, ni riesgo ni lucro sirven para distinguir la em
presa comercial de la que no tenga tal caricter. TYenemos que
admitir que el criterio de distincidén no es intrinseco, sino -
meramente circunstancial, es un criterio de derecho positive,
ya que las empresas agrfcolas no est&n consideradas como mer =
cantiles, Sin embargo era necesario que se hiciera el presente
andlisis, ya que muchos autores nos inducen varias ocasiones a

pensar lo contrario a la conclusi6n llegada.

3. LA EMPRESA Y EL NOMBRE COMERCIAL.

"Las normas legales dictadas en la pluralidad de las legis-
laciones para reglamentar los signos distintivos de la empresa,
se inspiran en los principios fundamentales siguientes: protec-
cibn de la seguridad del trdfico jurfdico; protecci6én del pGbli
co; y protecci6n contra la competencia (lfcita en beneficio de
la conservacifn de la empresa.

Dentro de los signos distintivos de la empresa, cabe consi
derar a los avisoSs comerciales, las patentes y marcas, etc."(50)

Respecto al tema adet que hablamos hay varios aspectos im -
portintes como el que trataremos enseguida:

La referencia a la empresa en la L.I.M., al tratar del nem

bre comercial.

(50) MUROZ, LUIS. Ob. cit. P.286
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ta LIM, al tratar el nombre comercial lo refiere a la em-
presa en diversos articulos, hablando especi{ficamente de empre
sa 0 establecimiento (arts. 179, 182, 183, etc.). En cambio 13
L.P.I. casi~siempre habla s6lo de establecimiento {arts. 215,
217 a 220, 223 a 225, etc.).

"Dicho ordenamiento se refiere a la empresa y no al local
0 establecimiento, se ha encargado de precisarlo nuestra Supre
ma Corte en varias ejecutorias, en las gque se analizan diver -
505 problemas relacionados con las negociaciones, sobre todo
la transmisién de la empresa mercantil".(51)

La indicaci6n de la ley no es sélo terminol6gica o formal,
sino que es intrinseca y substancial, pues se refiere a dos e-
lementos distintos del derecho Eindustrial, es decir, a dos sig
nos distintives diferentes, el nombre comercial, que es signo
de la negoclacibn, y que dislingue a ésta, y el r6tulo o mues-
tra que recae sobre el establecimiento o local, para distin --
guirlo de otros signos que pueden ser de la misma o de distin-
ta empresa. "Este Gltimo signo distintivo {signum tabernae),
distinto del nombre comercial, no es como &ste, un elemento sin
gular respecto a la negociacién, en cuanto que ésta sciamente
puede tener un nombre, sino que puede ser miltiple, es decir,
puede una misma negociacifn ser titular de varios y distintos
rétulos y emblemas; de tantos cuantos establecimientos, abier-
tos ¢ oo 3} pUblice, mantenga la empresa".(52)

{51) BARRERA GRAF, JORGE. Ob. cit. P.256
(52) ldem. P.157.
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El nombre comercial forma parte de la empresa porque es
un elemento necesario con el que dicha empresa se dar§ a cono
cer y se prestigiaré.

En México que es un pafs gque tiende al capitalismo, los
negocios pequefios son cada dfa mis escasos y estdn aumentando
incontablemente las empresas grandes que propician el desarro
Ilo econfmico de toda nuestra repGblica y de las cudles no de

bemos de prescindir en el presente trabajo.

El reconocimiento de la empresa como elemento fundamen -
tal del derecho mercantil, se realiza merced a la influencia
decisiva que Jdiche institucidn ejerce en la economfa contempo
rdnea. "En efecto, el sistema-econfmico-capitalista bajo el
cual vivimos es sin duda alguna, un sistema de empresas, el -
cual va desplazando lentamente a las pequefas negociaciones, a
los talleres y ain a los pequeftos comerciantes como hemos indi
cado anteriormente".({53)

"ta tendencia del derecho comercial al reglamentar y pro-
teger la empresa,ha coincidido con el respeto a la actividad
comercial tradicional, con el reconocimiento del acto aislado
de comercio y con la protecci6n de la actividad de talleres y
pequendas empresas”.(54)

"La empresa es una fuente de trabajo que gracias a su pres
tigio y a su producci6n crea fuentes laborales y que es amplia
mente reconocida por el derecho en sus diferentes ramas, sien-
do la més fmportinte la wercantil porque el aspecto econdémico
es el mis importinte en México".(55)

Actualmente con el tratado de libre comercic tienden a au

(53) BARRERA GRAF, JORGE, Ob. cit. P.152
(54) lbidem.
(55) Idem. P.I53
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mentar las empresas porque la produccién amplia necesidades en capaci
dad de produccion.

“Las empresas contando con su nombre comercial se dan 2 conocer
yd sea por sus s@rvicios o por sus productos, si son &stos de buena
o mala calidad va a repercutir en su economia, por eso la empresa
comercial tiene como nota propia el riesgo y el lucro".(56)

El nombre comercial cada dfa va cobrando mayor importancia debi
do a que van aumentando considerablemente el nimero de empresas y és

to aumenta consigo la probabilidad de usurpacidn de dicha prerrogati
va industrial.

VY2 a llegar el momento en que el registro del nombre comercial sea
obligatorio y no adquirir derechos sobre el nombre comercial sblo por el u-
s0. Pues con el gran fndice en aumento que se continGa registrando de
las empresas y comercios que los conflictos en éste aspecto son cada-
vez mayores y el registro forzoso ayudarfa a resolver mds répido esos

confiictos.
Por otro lado, al aumentar el comercio, propicia aunado a ello,

la competencia desieal que atafie dierctamente a las empresas y sobre
todo porque la verdadera competencia que enfrentemos serd el reti de
producir mejores productos y prestacibén de servicios que superen a

los de las nuevas cmpresas extranjeras que muy pronto ingresarén a -
nuestro pafs.Sin saber exactamente como se presente la situaci6n, pe
ro lo que si es muy probable es que las empresas fuertes y prestigia
daspor sus buenos productos van a tener constantes problemas con o-
tras empresas que traten de¢ usurpar su nombre v confundlr a la gante
con sus productos o con la prestacibn de servicios. Ya sea usurpando
directamente su nombre comercial o utilizando uno bastante parecido,

casi idéntico al primero.

(56) BARRERA GRAF, JORGE. 0b. cit. P.182.
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Las empresas pueden tener derecho exclusivo del nombre comer
cial mediante el (so del mismo.

La legislacibn de los derechos industriales se ha reglamenta
do en diferentes palses de acuerdo a dos principios llamados"de-
clarativoe" y "atributivo". En el primero, para tener derechos sgo
bre el ncembre comercial basta adoptarlo y usarlo. El dep6sito de
la marca o del nombre comercial es imprecindible para tener ac -
c¢i6n sobre el usurpador, pero la existencia de! derecho estd su-
bordinada al uso que de ellos se haga. Quien primero haya usado
el nombre comercial es quien tiene mejor derecho a &1, lo que se
conocce como Sistema declaralivo.

El sistema atributivo, es en el cudl el Estado. a través de
la entidad corréspondiente investiga la validéz de la solicitud,
si no resultan oposiciones, si no se encuentran anterioridades
como marcas o nombre comercial confundibles; la solicitud es apro
bada y se otorga el tIitulo correspondiente: o sea que a diferen-
cia del sistema declarativo quien primero registra la marca o el
nombre comercial, es quien tiene mejor derecho.

En la actualidad el sistema atributivo responde mejor a las
necesidades del Derecho Industrial, por lo que es adoptado por
diversas legisiacivnes del mundo,

En el derecho argentino, cualquier persona puede adoptar su
nombre civil para ejercer el comercio, pero en forma tal que no
se preste a confusi6n con otro preexistente y es aquf donde se

presentan las interesantes cuestiones de homonimfa.

Se afirma que el nombre civil es una propiedad de derecho

comén, mientras que el nombre comercial es una propiedad de de-
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recho industrial, no pudiendo aplicarse a este Gltimo las re-
glas para la propiedad comfn.

pesde principios de siglo, la Ley Mexicana de Marcas de
F&brica y Nombres Comerciales del 25 de agosto de 1903, se ha
sefialado que el titular de un nombre comercial tiene el dere-
cho exclusivo en virtud del uso que de &1 haga, sin necesidad
de registro; y tiene accliones civiles y penales para quien lo
usurpase.

4., EL NOMBRE COMERCIAL COMO DERECHO DE PROPIEDAD Y PATRI

MONIO COMERCIAL,

“El derecho de dominio que recae scbre las ideas, que son
bienes inmateriales se llaman propiedad inmaterial por algunos
autores. Especies de ella son la propiedad intelectual y la -~
propiedad fndustrial, y ambas tienen para nosotros la conside-
raci6n de propiedades especiales, ya que tienen notas que se a
parejan bastante bien con les caracteres asignados al dominio;
pero tienen otras por las que se diferencfan muy notablemente”.
(57)

“En nuestra realidad legislativa, la propiedad industrial
es una auténtica propiedad sobre bienes inmaterfales". (58) Co
mo deducimos de los artfculos 1 y 187 de la Ley de Invenciones

"y Marcas. Esta ley reglamenta el nombre comercial, los avisos,
las marcas y las patentes.

"El nombre de comercio es un bien intangible: puede decir
se que su valor reside en la probabilidad de que la clientela
continGe en patrocinio, el nombre representa un valor econémi-
co que forma parte de un patrimonio comercial®.(59)

(57) MUROZ, LUIS. Derecho Mercantil. Tomo segundo. Derechos Re
servados por @l Autor. México,1952. P.270 -

(58) tdem. P.271.
(59) SEPULVEDA, CESAR. Ob., cit. P.171
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“ para poder hablar del nombre comercial como derecho de pro-
piedad citaremos e! ejemplo que nos d& Mario Bauche Garciadiego
cuando nos dice “el comerciante Juan Pérez explota un negoclo
de vinos que gira bajo el nombre de 'La Bodega'. La Sociedad 'Tex
tiles de Oxidente', Sociedad Anbnima, explota un negocio que gira -
bajo el nombre de 'Telas Tigre'.

Los nombres 'La Bodega' y 'Telas Tigre', constituyen los nom
bres comerciales de las empresas o establecimientos que son pro-
piedad, respectivamente, del comerciante individual Juan Pérez y

del comerciante social 'Textiles de Occidente, S.A. “.(60)

La antigua Ley de Propiedad Industrial (abrogada en 1976 por
1a Ley de Invenciones y Marcas), establece que "es propiedad de
toda persona fisica o jurfdica, productora o comerciante, su nom
bre comercial; y en consecuencia, el derecho de uso exclusivo =
del mismo se protegerd sin obligacién de depbdsito o registro, en
la extensién del campo de la clientela efectiva“.(61) (art.214
derogado)."La Nueva Ley de Invenciones y Marcas no declara enfd
ticamente que *es propiedad* de toda persona fisica o jurfdica
su nombre comercial, pero estd tdcitamente admitiéndolo al esta-
blecer su artfculo 179 que 'el nombre comercial y el derecho a
su uso exclusivo estard protegido sin necesidad de depbsito o re
gistro'. Ademds el artfculo 185 nos dice que 'en la transmisidn
de una empresa o establecimiento se comprenderd el derecho de u-
so exclusivo del nombre comercial, salvo estipulacifn en contra-
rio".{62)

(60) BAUCHE GARCIADIEGO,MARIO.La Emgresa. Nuevo Derecho Indus
trial, Contratos Comerciales y Sociedades Mercantiles. Edi-

torial PorrGa, S.A. Segunda Edici6n. México, 1983 P.l10
igé Ibidem.

Ibidem.
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Luego, si el nombre comercial es objeto de transmisidn, -
junto con la empresa, quiere decir que es de la propiedad de
quien los transmite, pues nadie puede vender o ceder lo que no
es de su periedad.

Rodriguez indica que no hay ningGn derecho sobre el nom -
bre, sino un derecho exclusivo a) uso del mismo en el campo de
la clientela efectiva.

Barrera Graf dice que el nombre comercial atribuye a su
titular un derecho tipico de individualizacifin, aue se man{ -
fiesta en el uso y goce exclusivo de este signo distintivo.

A semejanza de todos los derechos que recaen sobre bienes
inmateriales, es decir, sobre objetos incorporales, o ideales,
el derecho al nombre comercial concede a su titular un derecho
de cardcter real, similar al tradicional derecho de propiedad,
que consiste en usar y gozar del nombre con exclusidn de terce
ros; es un derecho que recae sobre una cosa incorporal. Por lo
que "no se trata de la cosa material en que el nombre se con -
creta y reproduce, ni tampoco consiste en la expresién literal
en que el nombre se manifiesta, sino que. por una garies, se re
fiere a la cencepcibn intelectual, a la creacibn de su titular,
que mediante una frase o cierta referencia, objetiva o irreal,
logra la identificacifn de su empresa y su distincién de las
actividades comerclales de 105 competidores, y por la otra, se
establece que el nombre es, precisamente un signo distintivo
de la negociacibn, por lo que se atribuyue a su titular la ex-

clusfvidad de su uso".(63)

(63) BAUCHE GARCIADIEGD, MARIO. Ob. cit. P.IIl.



46.

"Concluye Barrera Graf, que en consecuencia, no estamos en
presencia de un derecho, de goce y disfrute de cosas corporales
o sensibles, sino que, por el contrario, de un derecho sobre una
cosa incorporal, que no afecta a los sentidos. Que los derechos
reales, incluso el derechp de propiedad, pueden recaer sobre es-
tos objetos nadie lo discute ya en la actualidad. Se admite, tan
to de cosas que como takes no recaen bajo el poder de los senti-

dos".(64)

"para algunos autores la empresa no es una persona jurfdica,
sino m&s bien un patrimonio dastinado a un fin. Para los que ven
en la empresa un conjunto de bienes que, en interés de un fin
determinado (especialhente en lo referente a responsabilidad por
deudas), tratado en ciertos aspectos como un todo distinto del

patrimonio, la empresa es un patrimonio separado",(65)

Sin llegar a personificar la empresa, algunos autores la
consideran como un patrimonio auténomo, del que es titular el em
presario, quien tiene un patrimonio civil.

Esta tesis choca abiertamente con la posibilidad de que las
deudas del empresario, civiles o mercantiles, puedan hacerse e-
fectivas, indictintamente, cabre lns bisnes que forman la nego-
ctacidn, entre los que se encuentra el nombre comercial, o so -
bre los que le son extrafos."Tampoco concuerdan con el derecho
positivo las consecuencias que se sacarfan de considerar como

un patrimonio autébnomo a la negociacién, en caso de que se ena-

(64) BAUCHE GARCIADIEGO, MARIO. O0b, cit. P,1l1.
(65) MUROZ, LUIS. Ob. cit. P.283.
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jene, pues ello en nada mengua la responsabilidad del enajenan
te por las deudas concernientes a la negociacibén, ni hace res-

ponsable ipso iure al adquirente ',(66)

"El noﬁBre comercial es una propiedad comercial que perte
nece a una negociacién mercantil y que forma parte de su patri
monio, ya que forma parte de la suma de bienes y riquezas de
la misma y constituye también un conjunto de derechos y obliga

ciones al titular de dicha negociacién®. {67)

5. LA PROTECCION DEL NOMBRE EN RELACION A LAS ACTIVIDADES
DE LA EMPRESA.

por su cardcter de signo distintivo, el nombre comercial
cumple primordialmente una funcién de individualizacibn, de dis
tinci6n de una empresa frente a otras semejantes, con la fina -
lidad de evitar confusiones perjudiciales con otras empresas
por parte del plblico consumidor, y de que los compatidores 1o
gren, mediante actos de concurrencia desleal, la atraccién de

dicho plblico a sus establecimientos.

Por esta razén, los limites de la tutela del nombre se es-
tablecen en relacifn con las actividades realizadas o por rea-
lizar y con la semejanza o la identidad del nombre de las em -
presas relativas; porque es obvio que realizando estas activi-

dades desfmbolas, o siendo distintos los nombres ni una equivocacién

(66) MANTILLA MOLINA, ROBERTG L. Ob. cit. P.129
(67) DE PINA VARA, RAFAEL, Ob. cit. P.362
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serfa posible por parte de la clientela, respecto de ellas.

Por otro lado, no es s6lo la distinci6n de las negoclacio-
nes lo que debe buscarse con la protecci6n del nombre, sino tam
bién la tutela de un bien de cardcter intelectual, en favor de
la persona a gquien legftimamente se atribuye su uso exclusivo.
Desde este punto de vista, no vacilamos en afirmar que la pro -
teccibn del nombre debe realizarse de la manera mis amplia, to-
lerando solamente la presencia en el mercado de otros nombres f
guales o semejantes cuando ninguna posibilidad de error quepa
en el pGblico respecto a la ldentidad de la empresa y al origen

de sus productos.

Sin embargo, problemas y dudas surgen por las dificultades
que pueden presentarse para precisar la semejanza de activida -
des entre las negociaciones, por un lado, asf como para estable-
cer el ambito de los actos que la empresa puede realizar, a efec
to de impedir la imitacién del nombre, precisamente dentro de e
sos campos de actividades reales y potenciales.

Por otro lado, la extensi6n de la tutela varfa segln que se
trate del nombre comercial del empresario colectivo o del de la
negociacién, y en relacién también qe se utilicen para la forma
cibn del nombre.

Traténdose del nombre comercial de las sociedades (razén so
cial o denominacibén) ia protecciédn es absoluta, ya que existe el
principio, en materia de sociedades an6nimas (art.88 L.G.S.M.),
pero que en la prdctica se aplica a todas, de la necesaria de-

sigualdad de los nombres de las personas colectivas.
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Respecto al nombre objetivo, podemos establecer como prin
cipio general el de la libertad del empresario para sedalar a
su negociacién las actividades que pretenda realizar. Consecuen
cia de lo anterior es que la tutela del nombre no puede res --
tringirse para comprender solamente las actividades reales que
la negociaci6n cumpla en el momento en que surja el conflicto
por la imitacién o usurpacibén, sino que ella pueda extenderse
a todos aquellos actos aun no realizados, pero gue pueden ser

cumplidos en el futuro.

La determinaci6n de tales actividades eventuales es mate-
ria de prueba, a cargo de! titular del nombre imitado; ;i'éste
es un empresario colectivo, la finalidad u objeto de la socie-
dad que aparezca indicada en la escritura constitutiva {art.6¢
fracc.!l, L.G.5.M.) serd un indicio revelador; si se trata de
nombres publicados, los datos que se hubieren dado para la pu-

blicacién, servirdn para fijar la amplitud de la tutela.

En el caso de que el nombre comercial no hubiere sido su-
jeto a publicacién alguna, la demostraci6n de los actos que -
piensan realizarse en el futuro ser§ diffcil, pero no imposi -
ble, ya que se puede acudir a la correspondencia del empresa -
rio, a sus relaciones comerciales con terceros, a posibles so-
licitudes administrativas para atender servicios controlados
por el Estado, etc.

Que la finalidad sedalada por su titular a la persona pue
da ser exorbitante, no impide que se conserve el derecho al u-
so exclusivo del nombre con la misma amplitud, porque estamos

en presencia de un derecho eminentemente privado,cuya imitacién,



50.
asf sea para actividades aun no realizadas, nc se justifica por
ningn motivo de interés pGblico, y sf supone, en cambio, la ad
judicaci6én por el imitador de un prestigio y de un crédito que

no le pertenece.

Asf, pues, debe el juez impedir todo acto de imitacién o u
surpacién del nombre comercial que afecte las actividades actua
les o las futuras, eventuales, de una empresa; debe, asimismo,
impedir la usurpacién respecto a actividades de un género simi-
lar a las realizadas tendrd gque ser discrecional del juzgador,
pero dependerd de la importancia de la emprese o de la reaccidn
del pabiico frente al nombre imitado."El error en que el pabli-
co incurriera, respecto al origen de una actividad comercial o
industrial, amparada bajo un nombre igual o semejante, servirfa
de pauta al tribunal para calificar de ilegal la imitaci6n res-

pectiva". (68)

(68) BARRERA GRAF, JORGE. Ob. cit. PP.270,271.
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CAPITULO IV.

EL__NOMBRE COMERCIAL COMO DERECHO DE COMPETENCIA

~

La libre competencia es un fendmeno econdmico a virtud del
cudl todo individuo puede dedicarse a 1a misma actividad, perte
neciente a un determinado ramo, que aquella a cuyo desempedlo se
entregan otras personas. El nombre comercial es objeto de compe
tencia, ya que mediante éste se prestigia una negociacibn y se
crea dicho prestigio con el cu8l se puede competir ante otros -

de] mismo ramo.

Respecto a la competencia, el articulo 5% de nuestra Cons
titucién Federal establece que "A ninguna persona podré impedir
se que se dedique a la profesibn, industria, comercio o trabajo
que le acomode, siendo l{citos", Contamos también con disposi -
ci6n legal que establece el art.253 del Cédigo Penal castigan
do con prisifn de dos a nueve aflos y multa de diez mil a doscien
tos cincuenta mil pesos a quien sea responsable de la suspen -
sién de la producci6bn, procesamiento, distribucién, oferta o ven
ta de mercancfas o de la prestacifn de servicios, que efectGen
los tndustriales, comerciantes, productores, empresarios o pres
tadores de servicios, con el objeto de obtenmer un alza en los -
precios o se afecte el abasto de los consumidores. Ya que afec-
ta gravemente al consumo nacional {fracc.l inciso e). "Aquf en
2ste caso se afectarfa a 13 libre concurrencia.(69)

"La libre competencia es el efecto natural de la libertad

de trabajo apegado a nuestra constitucibén politica®.(70)

(69) BAUCHE GARCIADIEGO, MARIO. La Empresa. Nuevo Derecho Industrial,Con-
tratos Comerciales y Sociedades Mercantiles. Ed.Segunda. Edit.PorrGa
S.A. México, 1983 P.70

(70)  Idem. P.73.
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1. LA FALTA DE PERSONALIDAD DEL NOMBRE COMERCIAL.

Es muy frecuente que cuando una persona establece un nego
cio suele ponerle un nombre especial, algunas veces relacionan-
do con el giro mercantil, como por ejemplo: 'Modas Vogue', 'Aba
rrotera del Centro', etc.; y en otras ocasiones empleando nom -

bres de fantasfa, como fLa Sirena', 'E] Buen Tono', etc.

Estas denominaciones se conocen en derecho como nombres co
merciales, y estén protegidos por la Ley de Invenciones y Mar
cas, la cual contiene varias disposiciones tendientes a prote =
ger ese derecho de usarlo exclusivamenta, sin obligacién de de-
pésito ni de registro, por lo que no es necesario inscribirlo
en el Registro Nacional de Transferencia de Tecnologfa. Sin em-
bargo, para publicarlo en la Gaceta de Invenciones y Marcas su
dueflo necesita comprobar que lo esta usando. El uso da lugar al
derecho y a su vez el derecho da lugar al uso exclusivo.

En innumerables ocasiones el 'nombre comercial’ se utiliza
como 'firma', es decir, como manifestaci&n de la voluntad del co
merciante para asumir sus derechos y contraer obligaciones. Asf
vemos que en la préctica los bancos aceptan este nombre y cele-
bran con &l aperturas de crédito, contratos de depbsiio, cuen -
tas de cheques, descuento de documenteos,etc. En otras palabras,
'Modas Vogue', 'Abarrotera del Centro', 'La Sirena', y 'El Buen
Tono', efectlan operaciones bancarias y pueden descontar su car
tera, la cual les es cobrada por las instituciones de crédite.

De igual manera estas negociaciones celebran operaciones

mercaatiles con sus proveedores y documentan sus compras con leg
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tras de cambio giradas a cargo de 'Modas Vogue' o de 'La Sirema’
las cuales son aceptadas por los respectivos propietarios Juan

Pérez o José Sdnchez.

Un propdema se suscita cuando estds empresas mercantiles de
jan de pagar a sus vencimientos las letras de cambjo aceptadas
ya que no se puede demandar en juicio & "Abarrotera del Centro",
ni a3 "La Sirena", porque los nombres comerciales no tienen per-
sonalidad juridica.

En efecto nuestra legislacifn civil establece Jue son suje
tos do derecho las personas fisicas {dJuan Pérez, José Sdachez)

y las personas morales, incluyéndose dentro de éstas a las socie
dades mercantiles. La legislacidon mercantil unicamente reconoce

como sociedades a la Anénima (S.A.)}, a la Responsabilidad Limita
da (S. de R.L.), a la Comandita Simple {S. en €.}, a la en Nom -
bre Colectivo, a la en Comandita por Acciones y a la Cooperativa.

Por lo tanto, los "nombres comerciales" de las negociacio -
nes ‘La Sirena', ‘El Buen Tono', 'Abarrotera del Centro', etc.,
ni son personas fisicas, ni tampoco son seciedades mercantiles.

En tal virtud, carecen de personalidad jurfdirca.

Par ello es que 12 Suprema Corte de Justicia, en la ejecuto
ria 11569, publicada en el Bolet{n de Informacitn Judicial, Afc
XX, nmero 210, correspondiente al mes de febrero de 1965, ha es
tabtecido que las personas fisicas (Juzn PErez , José Sdnchez)
que acepten las letras de cambip giradas a carge de un nombre co

mercial, se obligan personalmente a su pago.

Por }a trascendencia tan grande de esta importdnte ejecuto-

ria, lo transcribiremos a continuacifn:
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"11569. Letras de cambio. Cuando el girado es un simple nombre
comercial o empresa mercanttl y no una persona juridica, quien
acepta por ella un titulo de crédito se obliga personalmente a
su pago. Conforme al derecho positivo son las personas fisicas
y las morales las que tienen capacidad para ser titulares de de
rechos o sujetos de obligaciones porque solamente ellas pueden
ejercitar o exigir el cumplimiento de los primeros y satisfacer
o ser responsables de las segundas. Por tanto, un nombre comer-
ctal, una denominacibn o un fundo o negoctacidn mercantil que no
respondan al concepto juridico de personas fisicas o de personas
morales, no pucden ser titulares de derechos, ni sujetos de obli
gaciones autbnomamente considerados, por carecer de personalidad
juridica, y serén las personas fisicas o las personas morales que
obran por esas entidades las que en realidad adquieran o asuman
directamente derechos y obligaciones.

€n esa virtud, cuando se gira una letra de cambio a carpo de
una simple denominacté4n o nombre comercial, como "Restaurant del
Hotel de la Playa” y firman determinadas personas fisicas, como
aceptantes o giradas, ser&n estas personas f{sicas las que en lo
personal respondan del importe de la letra de cambio",

"Oirects 214/1363, W. Ricardo Peter. Resuelto el 26 de no-
viembre de 1964, por unaminidad de 5 votos. Ponente el Sr. Mtro.

Azuela. Srio. Lic. Luis Barajas de la Cruz".{71})

Por lo anterior expuesto es que mencionamos la falta de per

sonalidad jurldica del nombre comercial.

(71) BAUCHE GARCIADIEGO, MARIO. Ob. cit. PP.112,113.
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2. RENOVACION DEL NOMBRE COMERCIAL.

Los efectos de la publicaci6n del nombre comercial tienen
una duraci6n normal de cinco ados, y si se desea seguir conser
vando su viyencia es menester renovarlo. Este plazo puede ser
renovado indefinidamente por peribdos también de cinco ados,en
la inteligencia de que 1a solicitud de renovacibén debe ser pre
sentada dentro del segundo semastre del Gltime aflo de vigencia.
"La consecuencia de no hacer la renovaci6n oportuna consiste
an gque concluyen los ofectos de la publicacién y serd necesaria
una nueva publicacidn para readquirir la prerrogativa Gnica -
que confiere la publicacién". (72)

En los casos en que el nombre comercial tenga el derecho
exclusivo que tiene su propietario sobre el signo distintivo
terminard un aho después de que se haya extinguido el esta -
blecimiento, industria o casa de comercio que hubiese llevado
dicho nombre comercial. No obstante, puede adquirse nuevamen
te el derecho de uso exclusivo del mismo nombre, si se emplea
igual denominaci6n para distinguir un establecimiento del mis-
mo génern, an cuyo caso el nombre tendrd una nueva fecha .(73)

"t} procedimiento de renovaci6n de un nombre comercial es
parecido al de las marcas. Se debe presentar una solicitud,dep
tro del semestre que antecede al final del peribédo de cinco a-
flos, desde que fué depositada la solicitud de publicaci6én o bien,si se
trata de sequnda o subsecuente renovacién, dentro del semestre an
(72} CORREA M. ENRIQUE. Protecci6n del nombre comercial en México.

Revista Mexicana de la Propledad Industrial y Artistica. Aro I.

Enero-Junio de 1963, Num. 1 México.
(73) SEPULVEDA, CESAR. Ob. cit. 183.
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terior al vencimiento de los cinco afos. La renovacién puede ha
cerse siempre que el nombre continfie en uso, ya que es un ele-
mento imprescindible de este tipo de propiedad industrial®.(78)
"En lo que se refiere a la pérdida del derecho de exclusi
vidad y a sus consecuencias por lo que ve al propietario, al
nuevo adquierente y a los terceros en general, la ley es cfer-

tamente omisa y confusa".(75)
3. LA TRANSMISION DEL NOMBRE COMERCIAL.

Como todos los bienes patrimoniales, el nombre del comer-
cio puede transmitirse, pero para hacerlo es necesario cumplir
con ciertos requisitos establecidos en la ley y en el reglamen
to para garantizar a la clientela la relativa continuidad de

los servicios o de los productos de la negociacibn.

"Usualmente, el nombre ha de transmitirse junto con el es
tablecimiento que lo lleva, y esto es 16gico porque el nombre
no posee valor si no por el crédito que simboliza y este estd
asoclado a ia negucidcidn. Perv cusa curivsa, aunque la L.i.M.
en el artfculo 185 decreta que la venta de una empresa implicl
tamente trae la transferencia del nombre comercial correspon -
diente, admite que se pueda celebrar pactos en los que el ven-
dedor se reserye el nombre sin reqular los efectos de tales -

pactos, (ue pueden ser muy importintes".(76)
"En el sistema mexicano se reconoce que la venta o transmi -

(74) SEPULVEDA, CESAR. Ob, cit. P.183
(75) CORREA M., ENRIQUE, Ob. cit. P.26
(76) SEPULVEDA,CESAR. Ob. cit. P.181.
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sion de un establecimiento industrial o comercial confiere al ad
quirente el derecho exclusivo de uso del nombre comercial respec
tivo, a menos que las partes contratantes estipulen de una mane-
ra expresa {g contrario. Si el nombre comercial se encuentra ade
mds registrado como marca, cuando Se transmita el establecimien~
to distinguido con dicho nombre, la venta incluird iguaimente el
derecho de usar el nombre como marca, salvo que exista una expre
sa estipulacibén en contrario".(77)

Si se vende la empresa conjuntamente con el nombre de comer
cio, la transferencia abarca también, aunque no se exprese, {a
marca formada por tal nombre, estuviere o no registrada, sea a--
plicable a productos o a servicios, a menos que se pacte expresa
mente entre los contratantes que el vendedor se reserve este bien.

Es claro que hay algunos casos en que se justifica la trans-
misi6bn del solo nombre, como el del comerciante que se retira de
los negocios por liquidaci6bn o concurso, y el nombre resulta un
bien aislado, susceptible de enajenacibn, pero salvo esa circuns
tancia la transferencia del nombre sin establecimiento repugna a
la tradicidn, porque es un acto violatorio de los derechos de la
clientela que en un momento dado serfa victima de la confusidn.

También puede transmitirse el nombre en los casos en que 3
negociaci6n decida cambiar o modificar su nombre de comercio ori
ginal. Pero también en este caso ocurre en principio una confu -
sién en perjuicio de los compradores, por io gue deberfa reqular

se también l1a transmisibn de estos casos.

(77) CORREA M, ENRIQUE. Ob. cit. P.27
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Debemos mencionar que la transmisién del nombre, para que
surta efectos frente y en contra de terceros, ha de inscribir-
se, conforme lo dispone el artfculo 188 de la Ley, en el Regis
tro Nacional de Transferencia de Tecnologfa, en donde deberdn
ser aprobados los documentos respectivos, y hecho lo cual se
registrardn en la Direccibén de Invenciones y Marcas, cumplien-
do requisitos ahf establecidos, de conformidad con lo que dis-
ponen los articulos 14 y 15 del Reglamento de 20 de febrero de

1981“{78)
4. PUBLICACION DEL NOMBRE COMERCIAL.

"En nuestro sistema, el nombre comercial no estd sujeto a
inscripci6n en el Registro de Propiedad Industrial, pero sf
lo estd el nombre comercial de las sociedades, en el Registro
de Comercio".{79) En cambio tanto el nombre cbjetivo como el
subjetivo pueden ser objeto de publicacién en la Gaceta de In
venciones y Marcas, sin que ello sea obligatorio (arts, 179 y
180 L.I.M.) para la adquisicién del derecho al nombre, o para
su proteccibn en caso de falsificaciones, imitaciones o usos i
legales, y sin que la publicacién realizada agregue nada al de
recho de uso exclusivo del nombre comercial.

Si bien es cierto que el nombre comercial no se registra ,
en la ley mexicana existe la institucidn de la publicaci6n del
© nombre comercial en la Gaceta de Invencienes y Marcas como lo
hemos citado. Por virtud de cumplir tal requisito, el titular

{78) SEPULVEDA, CESAR. Ob. cit. P.183
(79) BARRERA GRAF, JORGE. Ob. cit. p.268
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del nombre comercial queda jiberado de la obligacién de compro-
bar que los infractores actdan en forma delosa.

€l derecho exclusivo sobre el nombre comercial puede com-
probarse de“un modo mds efectivo e indiscutible a través de do
cumento que expide la Secretarfa de Comercio y Fomento Indus -
trial para acreditar que el nombre ha sido publicado, aGn cuan
do no sea dicho documento la fuente del derecho de exclusivi -

dad, sino el uso mismo del signo distintive,

Gna condicién esencial del nombre comercial para que pue-
da publicarse es que el signo elegido debe tener las caracte -
rfsticas necesarias que permitan distinguir el establecimiento
de los demds de su mismo género. El signo elegido no deberd ser
un signo ilfcito, ya sea porque represente el nombre, la firma,
el sello o el retrato de un particular, sin su consentimiento;
bien porque se trate de armas, emblemas y escudos oficiales; o
porgue se trate de signos contrarios a la moral o a las leyes.

"€s necesario ademds de que con la solicitud de publica -
cibn se indique la fecha desde la cual principié a usarse el
nombre y gue se compruebe el uso actual del nombre que se tra-

ta de publicar".(80)

Cuando se pubiica un nombre, a menudo se piensa que es
un auténtico registro y que por dicha pubiicacién se adquieren
derechos cguivalentes a los que se tienen sobre las marcas. La

verdad es que la publicacibn de los nombres comerciales que se hace

(80) CORREA HM.,ENRIQUE. Ob. cit. P.25
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en la Gaceta de lnvenciones y de Marcas, de acuerdo con la Ley,
no surte sino unos cuantos efectos muy limitados. En efecto, u
na persona que esté empleando un nombre de comercio puede man-
darlo publicar en la Gaceta cumpliendo con los requisitos nor-
males del caso. De acuerdo con el art. 180 se pretende que con
la publicaci6n todo el mundo se entere de la existencia de ese
nombre por una parte, y por la otra establecer la buena fé en
1a adopcibn y uso del mismo, o sea abrigarlo de la presuncién
del dolo. Pero esto permite que los usurpadores lo manden -
publicar a2 sabiendas que sflo un almero muy corto de personas
tienen acceso a la Gaceta de Invemciones y Marcas, donde se
publican los nombres. Si surge un tercero con el mejor derecho
al uso exclusivo de tal nombre, por haberlo creado antes, quien
1o public6 de esa manera puede alegar, en una interpretacibn
correcta del artfcule 180 que &1 no actu6 con dolo puesto que
con la mejor buena fé del mundo hizo conocer de todos, ddndole
publicidad y ello hace que no puedan ejercerse en su contra, en

estricto derecho ni acciones penales ni acciones ciiviles.

El Gnfco medio que queda es "emplear las reglas relativas
a las marcas por la delegacién que hace el artfculo 187 de la
ley, al decir que el nombre comercial se regir en lo que sea
aplicable y no haya disposici6bn especial, por las reglas esta-
blecidas con relacifn a las marcas. Pero convengamos que esto
introduce una dificultad para lograr la cancelaci6én de una publicaci6n®.

(81)

(81) SEPULVEDA, CESAR. Ob. cit. P.181.
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5. EFECTOS DE LA PUBLICACION DEL NOMBRE COMERCIAL.

La publicacibn tiene, en verdad, efectos muy limitados.E}
principal consiste en reputar el conocimiento del nombre por
parte de terceros, para establecer una presuncibn relativa de
doio en los casos de infraccién del derecho exclusivo de uso y
de buena fé& por parte del titular originario (arts.180, 181,183
L.1.M}; efecto secundario es el impedir una publicacién poste-
rior de un nombre ifgual o semejante, aplicado a un estableci -
miento de! mismo género o de un género similar {art.182 L.1.M,),
salvo gue exista una declaracién de uso {legal o de imitacibn
respecto al primer nombre publicado, 0 que se pruebe la exlin-
cibn desde hace mds de un afio dei establecimiento que llevaba

el nombre anteriormente publicado {art.186)

La presuncién de dolo, a su vez, es de muy cortos alcan -
ces. Opera sblo en relacién a las disposiciones que el propio
ordenamiento L.1.M. declara aplicables, en lo conducente al nom
bre comercial y nada agrega respecto 2 la accién de dados y -
perjuicios, ni hacer cesar la usurpacidn, ya que su proceden -
cia no esta condicionada al dolo del imitador; ademis, tat pre
suncién sdio protege 2 los nombres comerciales de ta misma lo-
calidad {art.179 t,.1.M,}, con lo cual, por aplicaclfn del prin
cipio de ta interpretacibn restringida de las normas penales,
tendrfa que exigirse la prueba del dolo del infractor, si éste
por ciemplo, usare el nombre imitado en Torre6n y su publica -
cién se refiere a una negociacién de la ciudad GSmez Palacio.
Por Gltimo, "dado que se trata de una presuncibn iuris tantum,

el tercero acusado de la imitacién o usurpacién, puede compro-
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bar en cualquier momento su mejor derecho al uso exclusivo del
nombre (art.l80 LIM). En suma, ni la publicacién en la Gaceta,
ni la presuncién de buena fé a que se refiere el mismo artfculo
tienen eficacia alguna. Un defecto mis de la reglamentacibn
tncompleta, insuficiente y arcaica de un elemento tan importin

te del derecho industrial como es el nombre comercial".(82)

6. CONTROL DE LA PUBLICACION PARA EVITAR ENGAROS AL CONSU
MIDOR.

"Las reqlas que el derecho positivo tiene establecidas pa
ra el reconocimiento, adquisicifn, conservaci6n y extincién de
la propiedad industrial obedecen, primordialmente, al empefo
de las autoridades gubernamentales en brindar al pGblico consy
midor medios que le permitan conocer, escoger, seleccionar y
adquirir los satisfactores de sus necesidades". (83)

"Todos sabemos que los artfculos patentados, que 1os pro-
ductos que ostentan marcas registradas y que la denominacibén de
los establecimientos o la indicaci6n de procedencia de servi -
cios y de mercancfas constituyen por sf mismos sendos vehfcu -
los de difusi6n y de publicidad para que el consumidor, ya sea
por mimetismo o por conviccibdn, se incline por cierto y deter-
minado establecimiento en donde obtendrd también ciertos y de-
terminados artfculos o servicios".{84)

Dichos artfculos o servicios son muchas ocasiones bastante

(82) BARRERA GRAF, JORGE. Ob. cit. P.268

(83) RANGEL MEDINA, DAVID. Control de la Publicidad para evitar engafos al
Consumidor y Competencia Desleal. Revista de Propledad Industrial
y Artistica. Ao XVITI. T979 ene- dic. 33-34. México P.25

(84) Ibidem.
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similares a los empleados en la elaboracibn de los genuinos.

En la publicidad sb6lo podrd utilizarse la palabra “estilo",
para los productos elaborados con ingredientes o procedimientos
diversos de.los utilfzades en la preduccibn de los genuinos y cu
ya apariencia sea semejante a la de éstos Ultimos.

Por otra parte, la Secretarfa de Salud no autorizard la pu
blicidad de alimentos y bebidas y medicamentos cuando se utili-
cen signos, im4genes, dibujos o redacciones que engahen al pG--
blico sobre calidad, origen, pureza, conservaci6n, usoc aplica -
c¢i6én o propiedades de los productos, o bien sobre el uso, apli-
caci6n o propiedades de las actividades mencionadas en ella.

Tampoco se autorizard la publicidad cuando &sta exagere o
engafe en cuanto a las caracteristicas, propiedades o usos de
los productos.

Ni se autorizard la publicidad que exprese verdades parcig
les que induzcan a error o engafio.

También se negard la autorizacifn para la publicidad que se
refiere a técnicas de elaboraciébn, caracteristicas, propieades o
cualidades con las que no cuente el producto, o estas dos Giti -
mas en el caso de las actividades.

En cuanto a los medicamentos, no se autorizard su difusién
cient{fica, cuando indique que estos productos son curativos de
enfermedades o padecimientos que a la luz de la ciencia no lo -
sean por accién farmacolbgica.

“Tratindose de productos de perfumerfa, belleza y aseo, si
en la publicidad de los mismos se expresan propiedades que bene-
ficien a la salud por la presencia de un principio activo deter-

minado,la autorizacién de dicha publicidad sélo se conceder§ si
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Debido a esa trascendental misifn que desempeflan los insti-
tutos de la propiedad industrial, los mismos no deben aprovechar
se como medios para hacer un uso indebido de signos, indicaciones
y leyendas susceptibles de enganar a los consumidores, ni servir
de pretexto para una desleal competencia"(85)

“Existe en México reglamentacién de la publicidad para evitar’
engafios al coasumidor.

La Ley de Invenciones y Marcas de 30 de diciembre de 1975.
que estd en vigor en México desde el mes de febrero de 1976, con
sidera como infraccibn administrativa la realizacién de actos con
trarios a los buencs usos y costumbres en la industria, comercio
y serviclos que impllcan competencia desleal.

La misma Ley de Invenciones y Marcas considera de una manera
concreta como infraccién administrativa intentar o lograr el pro
pésito de desacreditar los productos, los servicios o estableci-

miento de otro"(86)

cn el Reglamento de Publicidad para Alimentos, Bebidas y
Medicamentos de 16 de diciembre de 1974, existen algunas reglas
que pueden ser de interés y que son las siguientes:

En la publictdad solo podrd utilizdarse ia dencminacién “go-
nuinos" para aquellos productos que se elaboren con los companen
tes naturales y procedimientos que le han dado nombre en su lu -
gar de origen.

En la publictdad séic podrs utilizarse la denominacibn “ti-
po", para aquellos productos con ingredientes y procedimientos si
(85) RANGEL MEDINA, DAVID. Control de la Publicidad para evitar

engafios al consumidor y Competeéncia DesTeéal. Revista de Pro

piedad Industrial y Artifstica. Ado XVII1. 1979 ene-dic.
33-34. México. P.26

(86) 1dem .P.27
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los interesados demuestran la existencia de tales propiedades.

La publicidad no se permite cuando impute, difame,cause per
juicio o comparaci6n peyorativa para otras marcas, productos, -
servicios, éﬁpresas y organismos. Siendo éstos solo unos cuantos
ejemplos del control existente de la publicidad.

Existe una estrecha relacién entre los elementos coastitut}
vos de la propiedad industrial y el impacto positive ¢ negativo,
benéfico.o perjudicial, que su presentacibn y difusibn publici-
taria pueden producir entre los consumidores.

E€s recomendable la adopcién de 1nstrumentos legales ya sean
judiciales o administrativos, para combatir el empleo de signos
distintivos susceptibles de provocar equivocos o creencias errd
neas acerca de los productos y servicios, de las cualidades que
se les atribuyen, de la eficacia del funcionamiento y de la vera
cidad de los resultados gque de su aplicacibn esperan los consu -
midores.

" E1 agente y el abogado de propiedad industrial habrén de -
mostrarse inflexibles respecto del acatamiento de esa obligacién
por parte de industriales, comerciantes y prestadores de servi -
cios, asf como de sus departamentos de mercadolecnia y agencias
de publicidad, y no propiciar o tolerar, ni guardar indiferencia
o disimulo, ante la realizacibn de actividades que pudieran sus
citar el intento o 1a coﬁsumacion de fraudes al consumidor”. (87)

{87) RANGEL MEDINA, DAVID. Contrel de la Publicidad para evitar
engafios al Consumidor y Competencia Desleal. Revista de
Propiedad Industrial y Artistica. Ano AvIil. 1979 ene-dic.
33-34, México. PP, 29-33.
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7. LA LIBERTAD DE COMPETENCIA EN MEXICO Y LA COMPETENCIA ILICITA.

ta empresa capitalista, o sea, aquel organfsmo econbmico
jurfdico que existe en el sistema que nos rige, nace y se de-
sarrolla en un régimen de libertad de comercio; es decir, en
un sistema de libre empresa y de libre competencia, el cual su
pone, por un lado el reconocimiento y la protecciébn de la ini-
ciativa individual en el ejercicio de la actividad comercial,
y por otro lado, la concesibn por el derecho y por el Estado,de
un trato igual, de una idéntica oportunidad a todes los hombres
para concurrir al mercado, para atraer la clientela y para im-

ponerse a los competidores.

Ademés de ser un derecho individual del empresario y del
comerciante, en su aspecto dinfmico la libertad de comercio
{libertad de competencial), constituye una protecci6n y una ga-
rantfa al consumider, en cuanto que la abundancia y la distin-
ta calidad de los productos que se ofrecen en el mercado infly
yen de manera decisiva en su baratura y en la mejor y mis amplia

satisfaccién de las necesidades del piblico.

BEn este sentido las leyes de la oferta y la demanda fi -
jan y determinan, en un régimen de libre concurrencia, las ne-
cesidades del mercado, los precios de los artfculos y la cali-
dad de las mercancias que se demanda, imponjendose los produc-
tos mejores y menos caros, con io que el plblico consumidor re

sulta beneficiado". (88)

{88) BAUCHE GARCIADIEGO, MARIO. Ob. cit. P.71.
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La legislaci6n mexjcana se insptra en el principio de la
méxima libertad en el ejercicio del comercio, en cumplimiento
de lo preceptuado en el artfculo 28 constitucional (prohibici6n
de monopolios). Pero, la regulacién dada a ese artlculo en dis-
posiciones c;;plementarias. ha invertido radicalmente las carag
terfsticas del mismo, de tal modo que lo que parecfa una dispo~
sicién de tipo no intervencionista, ha venido a servir de engar
ce a una legislacién Iintervencionista, en el orden econémico.
wiLa Ley org&nica del artfculo 28 constitucional, al través
de la prohibicién de los monopolios, autoriza al Estado para que
fije los preciss méaimus de determinados artfculos, o las cuotas
de prestaci6n de determinados principios, para que imponga la o-
bligacién de venta de las existencias de los artfculos a precios
determinados y para obligar a la prestacién de servicios necesa-
rios teniendo en cuenta las condiciones de las empresas, y para
que promueva y estimule el establecimiento de explotaciones de
industrias similares (artfculo 7%)".(89)
"La reglamentacidn de la concurrencia flfcita es una medi
da de defensa concedida al empresario, para conservar su hacien

da y su clientela)".(90)
"Le libre competencia, en sentido jurfdico, significa { -
gualdad jurfdica de los competidores”. (91)

La competencia {lfcita la podemos definir como un acto o

procedimiento ilfcitos de un concurrente, engafando al cliente

(89) BAUCHE GARCIADIEGO, MARIO. Ob. cit. PP.71,72.

(90) BARRERA GRAF,JORGE. Estudios de Derecho Mercantil.berecho
Bancario, Derecho Industrial. Editorial Porrda, México

1958, P, 263,
(91) DIAZ BRAVO, ARTUROG. Aspectos Jurfdicos de la Competencia
desleal. pevista MexTTansde T3 Propiedad Industrial y Ar-

tistica.Aho IV.,1966.7-8 México.P.29
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sobre la capacidad propia o ajena, con el fin de sustraer al com_
petidor su reputacifn jindustrial o comercial en beneficio pro -
pio.

Aunque por su parte Juan Carlos Zavala Rodriguez en su li--
bro titulado 'Publicidad Comercial' define a la competencia 11§
cita como "todo procedimiento de un concurrente dirigido a sus -
traer en provecho propio, la clientela ajena sin empedar la pro-
pla fuerza econbmica, para contraponerla a la de su rivatl".

La competencia ilfcita tiene la intencibn de sustraer la
clientela del comerciante competidor, atrayéndela para sf. reci
biendo los beneficios de que disfrutaba su competidor.

La competencia ilfcita,debe basarse en maquinaciones frau-
dulentas, engafos,sospechas, etc.

*lLos elementos constitutivos de la competencia ilicita son:

-Un acto de competencia entre comerciantes.

-Una conducta jlfcita de quien realiza la competencia.

-La circunstancia de que la competencia provoque o pueda pro
vocar un perjuicio al competidor.

-Que exista la intencién del concurrente ilfcito de benefi-
ctarse por el acto ilfcito realizado.

En el caso del provocar un perjuicio, es necesario mencionar
que existird competencia ilfcita aGn en los casos en que no se
esté provocando un perjuicio al competidor, pero que sf la pue-
de llegar a provocar, por lo que serd procedente que la autori-
dad conmine al competidor ilfcito a que se abstenga seguir rea-

lizando dichas actividades",(92)

{92) VIGNETTES LOPEZ, JORGE. La competencia ilficita. Revista Me-
xicana de Propiedad Industrial y Artistica. Ano XIII ene-
dic. 1975, 25-26. México. PP.244 245,
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Existe la clasificaci6n doctrinal de la Competencia Ilfcita,

Hay gran variedad de formas de realizar la competencia jlf-
cita comercial, la que tiene como dnico limite el ingenio del que
las realiza, Tichas formas pueden resumirse come sigue:

a) Usurpacién de la propiedad industrial

b) imitacién de la propiedad industrial

c) Confusi6n de la propiedad industrial

d) Falsedades sobre atributos personales o ajenos

e) La denigracidén del competidor.,

f) Las comparaciones ilfcitas

g) Boicot en contra del competidor y su establecimiento.

h) Violacién de convenios lfcitos de no competencia

i) Monopolios comerciales, como medio de restriccidén a la
libre competencia.

j) La publicidad como medio de competencia ilicita

K) Concurrentes incompatibles.

Dentro de las formas mds comGnes de realizar la competencia
ilfcita, esta la usurpacién de los derechos de propiedad indus -
trial, ya que el comerciante {lfcito, al ostentar o poseer la pro
ptedad de los mismos, utilizandolos para su beneficio, estd apro
vechando el prestigio obtenido en los productos del comerciante
o productor propietario de los mismos.

Otra forma de realizar la competencia ilfcita es la de imi-
tar las marcas y nombres comerciales del competidor, la cual pue

“de ser total o parcial, obteniéndose asI la confusibn de la clien
tela, desviando el cauce l6gico de [a misma a los establecimien-

tos del competidor ilfcito.
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La confusién de la cleintela puede ser realizada también a
través de medios que engadan a los consumidores, sin que para §

Ilo sea necesario imitar el nombre, marca o avisos comerciales.

Una forma bastante comin de realizar la competencia {lfci-
ta es la de emitir falsedades relativas a los atributos de " la
mercancfa o servicios propios o ajenos, obteniendo asf que el
consumidor ocurra a los establecimientos de los concurrentes ilf
citos.

Las falsedades emitidas en contra del competidor alcaniim
t2} grade que provocan la denigracién de éste. Es obvio que nin
guna persona tendrd interés en realizar actos mercantiles con un
comerciante acusado de algln delfto, que sea insclvente o que su
estado fIsico y mental no estén del todo bien.

Otra forma de llevar a cabo la competencia ilfcita es a tra
vés de la comparacifn de los beneficios del producto propio con
el de las deficiencias del producto del comerciante competidor;
esto con el objeto de provecar el rechazo por parte del consumi-
dor al producto competidor.

El competidor ilfcito, sobre todo cuando tienc !cs eiementos
o conexiones necesarios para realizarlo, puede crear boicots en
contra de su competidor, por ejempio, lograr que no le surtan ma
terias primas, servicios de mantenimiento a sus aparatos u otor-
guen créditos bancarios necesarios al buen funcionamiento del ¢35
tablecimients comercial del competidor,

Si los comerciantes han firmado convenios obligdndose a no
realizar actos de competencia entre ellos, igualando precios,mer
cancfas y servicios que prestan, al violar los convenios reali -

zan una competencia ilicita entre ellos.
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Los competidores mis fuertes se encuentran en condiciones
de ofrecer precios bajos, que no pueden resistir otros comer --
ciantes con menos recursos. Eliminando as{ la competencia surge
como l6gico gfecto. el monopolio, que es la negacién palmaria de
la economia liberal, ia escasez de satisfactores, alza los pre-
cios.

Uno de los medios m&s comunes de realfizar la competencia -
{lfcita es la publicidad, ya que la forma idénea de llevar al pg
blico el conocimiento de ciertos productos es a través de un con
junto de maquinaciones fraudulentas de los comerciantes ilfcitos.

Se considera que incurre en competencia ilfcita la perso-
na que realiza una actividad de comercio que atenta contra el -
orden légico de las relaciones comerciales, o sea, que son in -
compatibles con la sitvacién concreta que vive el sujeto que la
realiza, por ejemplo la actividad comercial particular de trans
porte que por su cuenta realjza el capitin de un navfo, aprove-
chando la clientela y el buque y en las que no reporta ningun -
beneficio al propietario del buque o compafifa de transporte; o
las que realiza el empleado de un comercio aprovechando el esta
blecimiento y la clientela del patrén o bien la del socio colec
tivo.

" Para &sta competencia {lfcita existe defensa jurfdica entre
las que se encuentran:
a) Orden judicial de suspensi6n de las actividades que pro
vocan la competencia ilfcita.
b) Apercibimiento de no seguir ejecutandolas
c) Aplicacidn de sancién penal en caso de tipificarse un de

1fto.
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d) Imposicidn al concurrente {lfcito de pagar los dados y
perjulcios que causé al otro comerciante.
En ciertos casos podrd existir el dolo en los actos de com
petencia ilfcita, consecuentemente se configura un delfto, el
cual podria ser sancionado aln hasta con la privacifn de la li-

bertad, ademds del pago de los dafios y perjuicios causados".(93)

(93) VIGNETTES LOPEZ, JORGE. ob. cit. PP.246-247.
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CAPITULD ¥

TUTELA DEL NOMBRE COMERCIAL.

1, CONDICIONES PARA LA PROTECCION DEL NOMBRE COMERCIAL.

Segln e; artfculo B de la Convencién de Unidn de Parfs, el
nombre comercial estd protegido en todos los pafses de la Unibn,
sin obligacién de depbsito o registro, forme o no parte de una
marca de fabrica o de comercioc. En México se aplica de una mane
ra efectiva, dicha disposici6én internacional, ya que el mismo
articulo 179 de la ley nacional establece que el derecho de uso
exclusivo del nombre comercial se protegerd sin obligacifn de

depbsito o registro.

El derecho de exclusividad que la ley reconoce descansa en
el uso del signo distintivo, condiciébn primordial para que el
nombre goce de la proteccibn. Pero ademds del requisito de wuso,
es necesario que el signo elegido sea distintivo, especial, no-
vedoso y lfcito. En consecuencia, a nadie podrd negarse el dere
cho de usar en su establecimiento, palabras o frases que se li-
miten a mencionar o a describir propia y simplemente los produc
tos que alli se fabriquen o expendan, o que coAstituyan la demg

minacién usual de fos establecimientos de su género.

Hay otra restricci6n al derecho exclusivo de uso del nom -
bre comercial, pero "esta limitacién es de cardcter territorial
ya que la ericacia de la proteccidn ests condicionsda a 13 ex -
tepsién del campo de la clientela del establecimiento. Es de-
cir, diferencia del registro de la marca que tiene eficacia na-

cional, la protecci6n del nombre comercial es regional pues el-
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canza s6lo al lugar geogrifico en que esté-ubicado el industrial

o comerciante que usa el nombre".(94)

Respecto a ésta condicién de la clientela efectiva, nues-
tro sistema legal admite el derecho al uso exclusivo del nombre
comercial en una extensi6n bien limitada. S6lo abarca la *clien-
tela efectiva*, seg(n dispone el artfculo 179 L.1.M.y S6l0 pro-
tege el nombre en funcién de actividades del mismo género o de
un género similar (arts.182 y 133), por lo que se permite que
dos negociaciones cuyas actividades econémicas sean distintas -
puedan usar un nombre f{gual o semejante. La exclusividad no es,
pues, absoluta, sino sélo se establece en relacién a los compe-
tidores.

Que el nombre comercial s6lo esté protegido en el campo de
la clientela efectiva, no quiere decir, de ninguna manera, que
la proteccidn se concrete al pGblico que en una época determina
da - cuando se plantea la imitaci6n del nombre - acuda a la em-
presa; esto, ademds de {légico serfa imposible de comprobar.Tag'
poco puede interpretarse esta limitaci6n como una referencia a
las posibilidades econfmicas de las empresas en un cierto momen
to, para atender los pedidos de los clientes, de acuerdo al men
to de su patrimonio, ya que dichas posibilidades econémicas es-
tdn en funcibn, precisamente, de una mayor o menor clientela.

Por clientela efectiva en una negoctaci6n mercantil, para
los efectos de este articulo |79, debemos entender toda la que

acude o puede acudir a ella para la satisfaccion de sus necesi-

(94) CORREA M. ENRIQUE. ob, cit. P.24
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dades, con las mercanc{as producidas o vendidas, o con los ser-
vicios prestados, sin que el flujo relativo de los clientes se
vea impedido por otra empresa que, al usar un nombre igual o se
mejante, provoque la confusi6n del piblico. Ahora bien, como
este concepto es imposible de determinar cuantitativamente, por
que en los casos normales es imposible precisar quiénes son
los clientes e identificarlos, el criterio para fijar lo "efec-
tive" de la clientela debe ser cualitativo y recaer en la esfe-
ra de actividad de la empreosa, con lo cual la primera limitacién
apuntada desaparece para que sbélo subsista la segunda. "Manti -
1la Molina prefiere hacer una interpretaci6n extensiva de ta nor
ma que estudiamos, para considerar no s6lo la clientela efecti-
va, sino la adventicia; esta postura no es plenamente satisfac-
toria, ya que no se lograrfa interpretar el artfculo extensiva-
mente, sino mds bien se prescindirfa del calificativo (efecti-
va), para admitir la aplicaci6n a sitvaciones contrarias a las
previstas. No obstante, este autor y otros en nuestro derecho,
muestran su inconformidad y su perplejidad ante una limitacién

tan carente de sentido".{95)

2. TUTELA Y GERERALIDADES DEL NOMGRE COMERCIAL.

"Primero que nada es conveniente determinar por qué el nom
bre de comerio merece proteccién. El nombre juega un papel im -
portantfsimo en ia vida mercantil moderna, por las repercusio -

nes que tiene en la prosperidad de un negocio.

(95) BARRERA GRAF, JORGE. Ob. cit. P.270
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Cualquier usurpacién, de permitirse, podr{a llevar al fraca
so a una empresa, lo cual es deseable evitar desde todos los pun
tos de vista por los trastornos que se causan a la colectividad.
Por otro lado los consumidores merecen proteccién, en particular,
los menos avesados, los menos experimentados y es preciso poner-
los al abrigo de confusiones.

En otro sentido, la usurpaci6n del nombre comercial constity
ye una de las formas mds innobles de la competencia desleal, y-
nunca hasta ahora habfan existido tantos y tan variados medios a
la disposicién del pirata mercantil, para beneficiarse del cré
dito y del esfuerzo de otros con la mayor facilidad.

Todo ello debe perseguirse,para promover la integridad co-
mercial, que es uno de los fundamentos de la convivencia social
y para proscribir el fraude que es dafioso a esa convivencia.

A través de la tutela del nombre se protege la habilidad del
comerciante, su capacidad, la calidad de los productos que fa -
brica o expende, los precios razonables y justos, la equidad,el
sistema de ventas, en ffn, ese sinnGmero de circunstancias que
caracterizan a un negocio, y en una palabra, la clientela. La
proteccién al nombre comercial tiende precisamente a prevenir el
desvfo de clientela de un establecimiento hacia el de un usurpa
dor, El desvio de clientela, que constituye precisamente el ac-
to por excelencia de la competencia deshonesta.

La clientela constituye en Gltima instancia el bien protegi
do cuando se tutela el nombre de comercio. La clientela no como
mero agregado de compradores ocasionales o mds o menos constan-
tes sino como valor inmanente, como una generalidad propia inhe

rente al negocio, que comprende también los clientes futuros o
probables.
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La clientela tiene un valor importinte en todo negocio. Es
a la vez la comprobacifn de que la empresa ha alcanzado un cier
to grado de éxito, la posibilidad de continuar obteniéndolo. Es
un camino ya‘andado. De suerte que quien compra un negocio en -
marcha elimina elementos de riesgo a la par con la certeza que
adquiere de que en circunstancias normales la negociacibn produ
cird un determinado rendimiento,

Hay quienes insisten que la clientela no es valuable. Que
estd asociada a la personalidad del comerciante, que es un ele -
mento aleatorio, y que al transmitirse a una empresa se trans -
fiere algo que no es susceptible de medicién y que entrafa im -
probabilidad o incertidumbre.

Debe hacerse la amotacién que la clientela ha de entender-
se siempre en funcifn de la competencia mercantil. Es un concep-
to que entrafiz preferencia. Los monopolios no pueden tener clien
tela sino s6lo un conjunto de compradores que concurren a ese -
negocio por no tener otros de donde surtirse.

Para ser precisos debemos referirnos al concepto de "clien
tela efectiva” de que habla la Ley de Invenciones y Marcas.Es
diffcil establecer qué quiso decir el legislador con “"clientela
efectiva". Es posible que haya querido referirse a los clientes
habituales de un negocio, aquella clientela que puede ser deter
minable. Pero también es probable que haya pretendido abarcar
€l concepto genaeral de clientels, tal como se ha venido expli -
cando. El problema reviste sin embargo importancia en la précti
ca, porque en los casos de usurpacidon del nombre basta con que

se compruebe que esa infracci6n afecta de alguna manera a los



78.
compradores del negocio legitimo, sean ocasionales o sean cons-
tantes, para que se decrete la proteccibn.

Para obtener la tutela del nombre éste se tiene que usar e
fectivamente y también de una manera ostensible. Es el uso - lo
que confiere derechos. Peroc no basta con un empleo recatado y
més o menos privado, sino que debe usarse el nombre ablertamen-
te, pablicamente. El uso puede hacerse sélo en el establecimien
to en sf, o también correlativamente en la correspondencia, fag
turas, notas de remisién, pedidos, vehiculos, anuncios, y pro-
paganda en general de ia empresa.

A este particular conviene hacer un paralelismo entre los
nombres de comercio y las marcas de servicio, porque es induda-
ble que éstas auxilian incuestionablemente a la proteccibn del
nombre comercial. Las marcas de servicios conceden proteccibn en
giros especiales, que son los servicios que se prestan, y no la
venta, la comisién, etc., porque de otra manera esos estableci -
mientos no podrian encontrar tutela deniro del rubro de nombre =
comerciales.

Pero el nombre de comercio normal puede recibir una protec -
ci6on adicional si ademds se registra la marca de servicio.

Surge la cuestifén de establecer desde qué tiempo principia
ta protecci6én al nombre. Esto adquiere importancia en los casos
de contienda, en los que puede haber una diferencia pequeda de
fechas, en principio, resulta fécil! determinarlas si se trata de
una razén social, desde que se constituye; si se trata de un ¢o
merciante individual, desde’que hace su manifestacién de aperty
ra, si es el caso de un cambio de nombre de un negocio estable-

cido, desde que participe ese cambio, Mas el problema se agrava
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cuando se comiepza a usar un nombre con propaganda de un nege -
c¢io que aln no funciona, pero al que es necesario acreditar de
antemano, por la naturaleza de las actividades a que se va a de
dicar. Puede” aparecer un negociante que de buepa o de mala fé a
dopte ese nombre sobre la base que le corresponde el derecho por
el uso actual que de &l hace. En tales casos la equidad reclama
que se tenga por fecha inicial de la explotaci6n la del primer
anuncio, porque desde entonces ha nacido la clientela potencial
del negocio. Un ejemplo de esto acontece en los casos de edifi-
cios en coastruccifn que van a ser destinados en explotacibn co
mercial, un hotel que empieza a darse a conocer con el nombre
que tendrd desde la primera fase de la construccidn o bien un
restaurante que principia su anuncio con la debida antelacién,

y manda fabricar la vajilla con su nombre.

Existe un margen para que la autoridad ejerza el criterio -
subjetivo, en la parte de las disposiciones que sefiala que ella
apreciard también "la posibilidad de que su uso por un tercero
induzca a error a los consumidores".

Por ello es conveniente constituir la prueba de que uno o
varios clientes se han visto engafados al ocurrir al establecy

miento que se siente afectado por ese uso indebido.

3. INFRACCIORES ADMINISTRATIVAS.

Por 1o gue sc refiere a las infracciones administrativas -
que se contemplan en la tey de Invenciones y Marcas vigente te
nemos consideradas como tales en su art. 210, las violaciones
a las disposiciones de dicha ley y las que de ella deriven. y-
la realizacibn de actos relacionados con la materia regulada en

la mencionada ley, contrarios 2 los buenos usos y costumbres -
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en la industria, comercio y servicios que implique competencia
desleal.

Ast mismo y de manera enunciativa en el mismo artficulo te-
nemos también como infracciones administrativas relativas a -
nuestre tema : Usar, dentro de la zona geogrdfica en que resi-
da la clientela efectiva, un nombre comercial semejante en gra
do de confusi6n con otro que ya esté siendo usado por un terce
ro, para amparar un establecimiento industrial, comercial o de
servicio, del mismo o similar giro (fracc.lvV).

También el hecho de intentar o lograr el propésito de desa
creditar los productos, los servicios o el establecimiento de

otro {(fracc.X).
SANCIONES ADMINISTRATIVAS.

Toda infraccidn administrativa debe ser sancionada de igual
manera segln lo indica el art. 225 LIM. y respecto a las infrac
ciones gque se cometan en dicha ley las cufles se sancionardn -
con:

.Multa hasta por el importe de diez mil veces el salario mf-
nimo diario general del Distrito Federal. En casc de que per -
sista la infraccion, podran 1mponerse multas por cada dfa que
transcurra sin que se obedezca el mandato respectivo (fracc.l).

.Clausura temporal hasta por noventa dfas (fEacc.ll).

.Clausura definitiva (fracc.l11)

JArrests administrativo hasta por treita y scis horas (fracc.

).

Para la imposicién de dichas sanciones existen disposicio--

nes legales especificas entre las culles tenemos:
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.Que las sanciones ser8n impuestas con base en las actas
levantadas por la autoridad al practicarse visitas de inspec -
ci6én, o con base en las resoluciones que se dicten de acuerdo
a lo previsto en e} tftulo octavo de la misma ley; tomando en
cuenta en uno y otro caso las pruebas y alegatos del interesa-
do. En todo caso las resoluciones que se emitan en materia de
sanciones deber&n estar fundadas y motivadas con arreglo a de-
recho y tomando en consideracién los criterios establecidos.
(art.226 LIM),

. Cuando ileguen a suceder casos de reincidencia se tiene
como sancién el duplicar la multa impuesta anteriormente, sin
que exceda del triple diez mi] veces el salario minimo diario

general del Distrito Federal. (art.227 LIM}.

.Las clausuras y arrestos administrativos podrédn imponerse
ademds de la multa o sin que ésta se haya impuesto, independien
temente de las penas corporales que la autoridad competente de
termine tratdndose de delftos y del pago de daftos y perjuicios
que corresponda.

También tenemos que podrd ser clausura definitiva cuando-
el establecimiento haya sido clausurado temporaimente por dos
veces y dentro del lapso de dos afos, si dentro del mismo se -
reincide en la infraccién., El arresto en los casos de persis -

tencia en la infraccién, (art.228 LIM).

. Para poder determinar la sancién que se debe de imponer
es necesario tomar en cuenta ciertos criterios para que sea u-
na sancién mds justa y entre dichos criterios estan:

1. El cardcter intencional de la accién u omisibn.

Il.Las condiciones econémicas del infractor,



{11. La gravedad que la infracci6n implique en felaclbh
con el comercio de productos o de la prestacibn de seryicios{‘-,,
as! como el perjuicio ocasionado a los dlrectamente‘afeqtados;
(art.229 LIM) g

Es legal ci}ar que las sancionas administrativas sé pue--
den imponer al infractor, independientemente de que a éste . se
le apliquen penas por delftos relacionados y de la 1ndemnizar-

ci6n por danos y perjuicios. {(art.230 LIN).

DELITOS.

En el art.21! de la Ley de Invenciones y Marcas vigente
se sefalan diversos delf{tos en la propiedad industrial, de los
cudles el que interesa para efectos del nombre comercial es el
que considera comp delfto: Usar dentro de una zona geogrifica
que abarque la clientela efectiva, un nombre comercial igual-
a Otro que ya esté siendo usado por un tercero, para amparar -
un establecimiento industrial, comercial o de servicio del mis

mo giro (fracc.Vll)

Para efectos de sanciondr el delftc antes citado es apli

cable de dos a seis ahos de prisiéa. {art.2i2 LIM)

En cuanto se conozca del delfto citado, el Ministerio PG
blico deberd ocuparse de la investigacién de la averiguacién -
previa para tipificar los nechos, con las medidas cautelares -
que disponga la legislaciébn de la materia, entre las culdles se
encuentran las citadas en el Cédigo de Proucedimientos Penales,
pero para el ejercicio de la acci6n penal, se requerird la preg
via declaraci6n de la Secretarfa de Comercio y Fomento Indus

trial en relacifn con la axistencia de 105 hechos que pudieren
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resultar constitutivos del delfto de que se trate. Dichas de-
claraciones se formulardn desde un punto de vista técnico, en
el cudl no se prejuzgard sobre las acciones civiles o penales

que procedan y se hardn del conocimiento de la Procuraduria Ge

neral de la RepGblica {(art.213 LIM)

El perjudicado por infracciones o delfto a que nos hemos -
estado refiriendo tiene derecho a demandar la reparacibn y el -
pago de dafos y perjuicios sufridos independientemente de la -
sanci6n administrativa y de la acci6n penal que se haya realizag
do en contra del autor de la violacidn de derecChos meacicnades,
(art.214)

Para conocer del delfto de referencia son competentes los
tribunales de la Federaci6n. También conocerdn de las contro -
versias civiles que se susciten con motivo de la aplicacibn de
la LIM. Cuando dichas controversias afecten s6lo intereses par
ticulares, podrdn conoce; de &lla, a eleccibn del titular de

la accibn, los tribunales del orden comGn. {art.zl5)

Las sanciones y las penas que respectivamente se han sefa
lado son prescritas expresamente por la Ley de Invenciones y -
Marcas, pensando exclusivamente para los cascs que de manera -
especifica sefala entre los cudles encontramos lo relativo a
la violacib6n de derechos referentes al nombre comercial.

En MExico es muy comGn que se incurra en el uso indebido
de un nombre comercial que legalmente ha sido utilizado con an
terioridad, porgque el prestigio es las mis de las veces, objeto
de utilidad econémica que los que violan las disposiciones le-
gales (usurpadores) para que &stos obtengan beneficios mis ré-

pido sin interesarles el perjuicio que ocasionen.
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4. CONFLICTO ENTRE NOMBRES COMERCIALES Y MARCAS.

Los conflictos entre el derecho sobre la marca y el dere-
cho sobre e[‘nombre comercial pueden originarse en muy varia-
Hus modos.

Se considera usurpada la marca si persona distinta a su -
propietario, sin consentimiento de éste la adopta como .nombre
comercial para un establecimiento cuyo giro es de la misma na
turaleza que las mercancfas que se amparan con la marca. Este
caso presenta tres hip6tesis: A) que la marca se haya usado con
anterioridad al uso del numbre comercial; B) que la marca se
haya registrado antes de la adopcién del nombre comercial; €}

o que la marca usada como nombre comercial esté protegida tan-
to por su registro como por su uso, efectuados con anterioridad.

AGn cuando no se reproduzca integramente, la marca también
se estima invadida cuando el nombre comercial se forma con pa-

labras, frases o figuras que la imiten.

Por su parte, el nombre comercial resulta afectado cuando,
sin la autorizacién de su propietario, un tercero lo emplea a
titulec do marca, para distinguir artfculos del mismo género -
que los que son objeto de la actividad mercantil del estableci
miento designado con el nombre comercial. La usurpacién se pro
duce independientemente de que el nombre comercial esté o no -
publicade, pues el derecho exclusivo al nombre comercial sur
ge por el s6io hecho de su uso, no estando subordinada su pro
teccibn a ningGn registro o publicaci6bn, Por tanto, se jus-
tificard el derecho de oponerse al empleo del nombre a titulo

de marca si, ademds de las circunstancias apuntadas, existe -
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el uso anterior del nombre comercial, )

Bajo las mismas condiciones, el nombre comercial puede o-
ponerse al uso de una marca compuesta de elementos que lo imi-
ten.

De acuerdo con la Ley de Invenciones y Marcas decimosing
es registrable la marca que produce o imita las caracterfsti -
cas esenciales de un nombre comercial ajeno, porque de lo con-
trario se violarfan las normas que lo protegen. Mds en la préc
tica, en atencidn a que no existen registros de propiedad in-
dustrial relativos al nombre comercial, el exdmen de novedad
de las marcas no incluye las anterioridades que pudieran exis-
tir de nombres comerciales afectados, raz6n por la cudl es po-
sible que sin mayor obstdculo se expida el registro de la mar-
ca. Ello determina que el conflicto no llegue a suscitarse -
formalmente antes de concederse el citado registro, sino hasta
que éste se impugna mediante el procedimiento de naulidad.

"£] criterio que sobre esta materia tienen las autoridades
administrativas y judiciales es fluctuante. ta uniformidad de
opiniones orientadas en sentido proteccionista de la marca vy
del nombre comercial, cuando estos signos distintivos conflu -
yen, seguramente se lograrfa, repudiando expresamente la pro -
tecci6n de marcas constitufdas per signos ya reservados como
nombre comercial de persona distinta. Al acierto que en este -
punto aparece en la Ley cubana, afadimos asimismo el de la Ley
de Hait{, que rechaza las marcas formadas de "frases", nombres
o dibujos que constituyen el nombre comercial, o una de sus par

tes caracterfsticas o esenciales de una persona que se dedica
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al comercio o a la producci6n de artfculos o mercancias de la

misma naturaleza que los que amparan la marca". (art.2)".(96)

5. Jurisprudencia Mexicana. Casos diversos.

~

“a) Se ha declarado la nulidad del nombre comercial Embo-
telladora Rex por consistir en una denominaci6n parecida a 1la
marca Rex gue otra persona ya venfa usando con anterioridad a
la publicacién del nombre comercial. (resolucién 204 de 20-VI-
1940).

b) También se nulificé el nombre comercial Productos Ca-
ss0,» porque su publicacién se hizo posteriormente a la fecha -
en que la marca Caso de un tercero, ya estaba registrada. La o
ficina de Marcas fund6 su decisifn en este razonamiento: “Sin
duda alguna, debe comprenderse que existe siempre la posibili-
dad de confusi6n entre ias mismas denominaciones, tengan o no
palabras secundarias, sobre todo cuando se trata de articulos
de la misma clase y esta confusién se manifiesta porque el pG-
blico consumidor ignora cudl es el orfgen o la procedencia de
los productos que se quieren distinguir por esa denominacién y
aunque los productos que elabora la fdbrica que lleva el nombre
comercial Productos Casso, no tienen el nombre en cuestifn,sin
embargo, para el piblico existe esa confusi6n por la duda acer
ca de si se trata de los productos amparados por la marca ante

rior. (Res. 217 de 2B-X-1940).

¢) Se decreté la nulidad del nombre comercial Alpes toman-
do en cuenta que su publicacién se hizo después de la fecha de
primer uso de la marca Alpes, por un tercero. Del andlisis de

(96) CORREA M. ENRIQUE. Ob. cit. PP.28,29.
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las pruebas respectivas la Oficina de Marcas desprendib que di-
cha persana 'a sabiendas de que ya era usada }a denominacifn Al-
pes, la hizo registrar como nombre comercial y no conforme con
esto, ya la ysaba para anunciar sus productos como si fuera mar
ca legalmente registrada, poniendo de relieve con este procedi-~
mieato el dolc con que cbraba’. Como en los dos casos menciony
dos, se nulificbd el nombre comercial 'de conformidad con el ar-
ticulo 39 fraccién I.,{Ley de 1928} ya que las disposiciones de
1a Ley de Marcas estén asociadas con los nombres comerclales, y
por lc tanto son susceptibles de aplicaci6n. (Res. 200, de 14~
111-1940).

d) Se dejé sim efectos la publicacibn del nombre comercial
Republic Pictures de México, por consistir en una denomiaacibn
parecida a la marca Republic Pictures, anteriormente registrada
para distinguir articulos similares a los que se explotan o ven
den en el establecimiento amparado por el nombre comercial.(Res.
32, de 2-111-1955).

e) 1qual el dso ilegal de la marca Rex, por el empleo de la de
nominacién Embotelladora Rex sobre productos similares, aun cuan
do esta Gltima se haya publicado como nombre comercial.  {Res.

204, de 10-V1-1940).

f) Puede impedirse el uso de marcas en calidad de nombres -
comerciales, cuando el titular de aquéllas no es el que emplea
estos Gltimes, porque dicho uso es subterfuglo al que acuden des
leales competidores para infringir las marcas legalmente regis~
tradas. €n tal sentido se produjo la Direccién de la Propiedad

Industrial cuando declarb que el uso del nombre comercial Aceros
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Lax, S.A. constituye una imitaci6n de la marca 'La C'. (res.174

de 12-V11-1955).

g) Los precedentes establecidos en conflictos sobre nuli-
dad de las marcas por violaciédn de nombres comerciales, son mis
@5c3505. Por su interés evidente citamos este: La Direccibn
de la Propiedad Industrial neg6 la declaracién de nulidad de la
marca 'Euzcadi', impugnada por haberse expedide con lesién de
los derechos del! nombre comercial Compaifa Hulera Euzcadi, S. A.
Entre las razones aducidas por dicha autoridad para resolver por
la negativa manifestd que son distintos un nombre comercial y u
na marca, sin que puedan ser confundidos uno y otra. Analizade
por e}l Juez Federal el alcance de la proteccién que debe darse
a un nombre comercial y a la menci6én que del mismo se hace en
cualquier mercantla, en sentencia confirmada por la Suprema Cor
te sostuvo que 'no es posible admitir que se use como marca por
un tercero, un nombre comercial conocido, cuando tal marca se u
tiliza para amparar y distinguir artfculos similares o del mis-
mo género de los fabricados por el propietario del nombre'.{Res.
19, do 10-11-1950, dictad

23-X-957, que se pronuncib en el toca 3167/55)".(97)

tu

an cumplimiantn de 1a ejecutoria de

6. Disposiciones Legales en la Ley de Patentes y Marcas de

1976.

El nombre comercial estd expresamente reglamentado en la -

citada ley, de la cull podemos desprender las siguientes dispo-

(97) CORREA M. ENRIQUE. Ob. cit. PP.30,31.
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siciones generales:

"Art.179.- El nombre comercial y el derecho a su uso excly
sivo estard protegido sin necesidad de depbsito o registro,den-
tro de una zgna geogrdfica que abarque la clientela efectiva de
la empresa o establecimiento industrial o comercial a que se a-
plique y tomando en cuenta la difusi6n del nombre y la posibili
dad de que su uso por un tercero induzca a error a los consumi-

dores.

Art. 180.- Quien esté usando un nombre comercial podrd so-
iicitar a la Secretaria de Comercio y Fomento Industrial la pu
blicaci6n del mismo en la Gaceta de Invenciones y Marcas. La
publicaci6n del nombre comercial produciri el efecto de estable
cer la buena fe en la adopcién y uso del mismo.

Art. 181.~ La solicitud de publicacién de un nombre comer-
cial se presentard por escrito a la Secterarfa competente, acom
pafada de los documentos que acrediten la personalidad del soli
citante, quien deberd demostrar la utilizaci6n efectiva del nom
bre comercial aplicado a un giro determinado.

Art.182.- Recibida la solicitud y satisfechos los requisi-
tos legales, se efectuard el exdmen de novedad a fin de determji
nar si existe algln nombre comercial idéntico o semejante apli-
cado al mismo giro publicado con anterioridad o una marca de ser
victo registrada idéntica o semejante que pudieran confundirse
con la denpminacifn o el giro de la empresa o establecimiento al
que se aplique el nombre comercial.

Art, 183.- No podrdn publicarse los nombres comerciales que

carezcan de elementos que hagan distinguir a la empresa o esta-
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blecimiento de que se trate de otros de su género, nf aquéllos
que contravengan en lo conducente, las disposiciones contenidas
en el articulo 91 de esta ley.

Art. 184.- Los efectos de la publicacién de un nombre’'co -
mercial durardn cinco afos, a partir de la fecha de presentacifn
de la solicitud. Podr& renovarse indefinidamente por peribédos

de la misma duracién.

La solicitud de renovaci6fn deberd presentarse dentro:.del @1 7:'

timo semestre de cada peribédo. De no solicitarse cesacsn los-e-
fectos de la publicacibn ' 7

En casos excepcionales y cuando se justifique, la Secreta-
rfa de Comercio y Fomento Industrial podré conceder un plaze de
gracia de seis meses, adicionales al plazo a que se refiere el

pérrafo precedente, para presentar la solicitud.

Art.185.- En la transmision de una empresa o establecimien
to se comprenderd el derecho de uso exclusivo del nombre comer-

cial, salvo estipulacifn en contrario.

Art. 186.- El derecho de uso exclusivo de un nombre comer-
cial, terminard cuando deje de usarse dentro de un afo consecu-
tivo o un afo después de que la empresa o establecimiento que

distingue haya desaparecido.

Art.187.- E] nombre comercial se regird en lo que sea apli
cable y no haya disposicifn especial, por las reglas estableci-

das con relacibén a las marcas.

Art,188.- Los actos,convenios o:contratos que se realicen
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o celebren con motivo de 1a concesién del uso de un nombre co -
mercial deberdn, para surtir efectos, ser aprobados e inscrites

por el Registro Nactonal de Transferencia de Tecnologfa.

Serdn aplicables, en lo conducente, las disposiciones de la
Ley sobre el Control y Registro de la Transferencia de Tecnolo

gfa y el Uso y Explotacifin de Patentes y Marcas." (98)

En el Reglamento de la Ley de Invenciones y Marcas podemos
encontrar mis disposiciones complementarias y en relacifn al nom
bre comercial.

Art. 103.- Para los efectos de establecer la buena fé en la
adopcibén y uso del nombre comercial. la solicitud de su publica-
ci6n en la Gaceta de Invenciones y Marcas, se presentard por dy
plicado en la Direccifn, manifestando los siguientes datos:

1. Nombre, denominacién o razén social, nacionalidad y domi
cilio del propietario del establecimiento en que se use el nombre
comercial;

[l.- Nombre comercial y fecha en que principi6 a usarse, ex
oresande si el uso comprende determinada zona gecardfica o todo
el pafs;

1I11.- Actividades a que se dedica el establecimiento, asft
como ubfcacién del lugar o lugares donde se desarrollen las acti
vidades y, en su caso, de las oficinas generales.

A la solicitud deber8n anexarse los documentos que acredi -
ten la personalidad del solicitante y demuestren la utilizacién

efectiva del nombre comercial.

Art. 104.- Al realizarse el exdmen de novedad a que se re -

fiere el articulo 182 de la Ley, se considerard que existe ante-

{98) Ley de Invenciones y Marcas. Publicada en el Diario Oficial
de la Federaci6n del yp de febrero de 1976.
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rioridad de nombre comercial si &ste o algdln otro similar se u-
tiliza en otro establecimiento del mismo giro. Cuando la anterig
ridad consite en una marca de servicio se estard a lo dispuesto

en el articulo 91 y demds relativos de la Ley.

Art.105,~ La proteccién administrativa del nombre comercial
se limitard al giro relativo a las actividades que se desarrollen

en el establecimiento.
Art. 106.- Los efectos de la publicaci6n de un nombre comer

cfal tendrdn una duraci6n inicial! de tinlo cefies y podrdn renovar
se {ndefinidamente por perifdos de igual duracibn, si la solici-
tud de renovacién se presenta deatro del @ltimo semestre de cada
peribdo o dentro del semestre siguiente al término del peritdo.
De no solicitarse, cesardn los efectos de la publicactédn sin
n;cesidad de declaracién expresa, pero deberd publicarse en la

Gaceta de Invenciones y Marcas la cesacl6n del derecho.

Art. 107.- La proteccibn administrativa del nombre comercial
comprenderd toda la RepGblica o una regitn geogrificamente deter
minada. En el primer caso cuando en todo el pals se haga publi--

idad permdnente del establecimiento en que se utilice el nombre
comercial por cualquier medic de difusibn masiva o se realicen
ventas de los productos que se elaboren por cl establecimiento o
se presten los servicios a que se dedique el mismo, siempre y -
cuando se pruebe la eaxistencia de la clientela efectiva o el co
nocimiento del nombre comercial; y, en el segundo, la proteccién
se limitard a la zona geogréfica donde resida la clientela efec-

tiva del establecimiento.
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Al solicitarse la publicacién del nombre comercial y la re

novacién de los efectos de la misma, deberd demostrarse su uso

efectivo, 1a publicidad a que se refiere el pdrrafo anterior o
la venta en EPda la Repiblica de productos o la prestaci6n de

servicios, asf como la existencia de la ciientela efectiva o el

conocimiento del nombre comercial.

Art. E08.- En todo caso en que se presenten reclamaciones
respecto de! mejor derecho para usar un nombre comercial, se ven
tilardn ante la Direccibn, previc el procedimiento & que se re-

fiere el artfculo 114 de este Reglamento“.( 99)

Es menester el citar los artfculos ya descritos, toda vez
que son los pilares fundamentales de nuestro tema del nombre co-
mercial, incluyendo aquéllos artfculos que suenan repetitivos en
la respectiva tey y su reglamento, que sin embargo vienen comple
mentados de diferente forma y que también complementan los aspec
tos juridicos tratados en este sencillo trabajo, y aunados 2 los

diversos planteamientos de reconocidos autores,

(99} Reglamentode La Ley de Invenciones y Marcas. Publicado
?nael Diario Oficial de Ta Federacidon del 30 de agosto de
988.
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C O NCLUSTIONTES

1. E! nombre civil es un antecedente del nombre comercia{.ya
que primero hubo la necesidad de distinguir a las personas fI-

sicas y posteriormente a las cosas, bienes o servicios.

2. Fué en la Convencibn de Uni6n de Parfs de 1883 en donde
por primera vez se acordd se protegiese el nombre comercial in
dependientemente de la obligacibn de depbsito o de la idea de

nacionalidad.

3. E1 nombre comercial es toda aquella designacibn, denomi-
nacibén, razén social o nombre civil, bajo la cudl los comer --
ciantes colectivos o individuales, realizan sus actividades mer
cantiles e identifican su negociacién, asf como los servicios
prestados.

4, Se utiliza al nombre comercial para diferenciar un esta-

blecimiento de otro que tiene un giro mercantil similar.

5. Se protege al nombre comercial sin necesidad de registro,

siempre que se compruebe Su uso.

6. Ademds de utilizar al nombre comercial para distinguirse
comercialmente, sirve para proteger y conservar la clientela e
fectiva, evitando que ésta se confunda, beneficilndose a la vez
tanto el titular del nombre comercial como 12 clientela, asegu

rindole las ventajas o desventajas del producto que adquiere.

7. Con el nombre comercial se ayuda a su titular a obtener
un prestigio en su empresa o negocio y que es susceptible de

propiedad por representar un valor econfmico, es asf{ como forma
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parte de un patrimonio.
8. Al formarse un prestigio en relacibn con un nombre —<co-
mercial, esto le ayuda a la negociacién para competir con sus

rivales, -

9. El nombre comercial se ubica en el campo industrial -

porque opera en ese imbito, as{ como en el comercial.

10.A los usurpadores se les deberfa de sancionar rigurosa
mente de manera simultdnea y obligatoria con prisibén y multa, -
entendiendose que no sea opcional el aplicarse uno u otro stind
ambos y forzosamente.

11. En los conflictos de competencia desleal es necesario
especificar normas més precisas que las que contiene la Ley de

Invenciones y Marcas.

12. Lo ideal serfa que los nombres comerciales se registra
ran forzosamente y se publicaran ademds en peri6dicos locales

de mayor circulacién.

13. €1 principal efecto de la publicaci6n es de establecer

fa “puena T&" &n la 2depcién v uso del nombre comercial.

t14. Una vez vencida la vigencia del nombre comercial (5 -
afios), se podrd renovar y transmitir, pero también debiera ser
objeto de herencia.

15. Es conveniente hager una estrecha separacibn entre las
disposiciones de los derechos de marcas y de los de nombres co-
merciales para evitar que haya dudas o repeticiones entre estos
y para que se eviten también conflictos entre los mismos, conser
vando un riguroso registro de antecedentes para que no se repi-

tan marcas y nombres comerciales.
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