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INTRODUCCION

En la actualidad, los medios de comunicacion electronicos (la
television) dentro de la sociedad moderna capitalista-consumista,
se valen de Lecnicas para dominar el medio circundante. Eil ritual
de la television (por medio de fetiches, tétems o creacion de
idolom>, idealiza y deforma la realidad del pixbuco espectador
hacia la experimentacion de un sentimiento de dependencia que
origina una serie de actos o conductas especificas favorables para

loz poseedores de los medfos de comunicacion.

La burguesfa y el imperialismo nos han impuesto formas de
comunicacién que corresponden a un modo de producir cultura y, a
la vez, a un modo de producclén de toda la vida. A esta
integraclén de la comunicacion en el conjunto de las relaciones
soclales es a la que debemos remitirnos para entender las formas
que adopta su instalacion como medios de reproduccic’)n cotidianos
de la legitimidad de estas relaciones de dominacion burguesa., Todo
esto encublerto por la fetichizacion de las relaciones mercantiles

entre los hombres.

La talevlsién, recepcif)n puramente pasiva y emocional de
pautas culturales a traves de lm'agenes no discursivas, tiene como
funcion la de difundirr estereotipos, Ccreacion de {dolos o
estrellas, asit como lideres de oplnh')n)', ademas de reforzar el

individualismo y el culto al exito personal.

La filosoria del consumo se corporiza en un objeto fetiche;
en este caso el televisor corporiza un nuevo centro nﬁglco, ritual

de la casa.

“La cultura superior’”, mediante los medios electronicos,
presenta estereotipos o situaciones que no tienen conexion con las
verdaderas situaciones de los consumidores, pero que para elios

son situaciones modelo.



Los duefios de los medlos de comunicacion (la television)
utilizan para su beneficio el prestigio gque tienen dichos medios,
la capacidad que tienen estos para otorgar credito y autoridad a
lox mensajes que emiten o a las personas que a traves de ellos los
transmiten; por lo que se sienten con poderes exclusivos para
darle sentido a las cosas y a los seres, asl como intetpretes
privilegiados y difusores encargados de transmitir a la masa el

significado de los fenomenos y procesos soclales.

Tales personas constituyen las creaciones m.il.olé;lcas de los
duelics de la television; individuos que el receptor considera y
cree diferentes por el hecho de aparecer en {a pantalla
telavisiva. Asi pues, el pélbuco ve en dquienes se manifiestan en
ta television seres con caracteristicas “superiores’” <Chumnildes,

mitlonarios, bondadosos, atractivos) a las del hombre “comun’.

Las creaciones mitol::glcas refuerzan la ideologla e intereses
de los grupos de poder; por su parte, el pl’.lbllco receptor tiende a
seguir el ejemplo dictado per dichas creaciones. El individuo hara
la television como de él; la ve no para buscar arle, diversion y
rorlexlén, sino para encontrar arquetipos melodl‘améucos,
humor(sticos © eroticos. Modelos que lo hagan paor un momento
superar su mediocridad a trav@s de una dificil identidad con el
heroe televisivo.

Por aestas razones, en el presente trabafo se pretende
demostrar cémo dichos medios estan cublertos de una “aura’
protectora, a lo que en comunicacion se le ilama mitos, es decir,
que su programador a traves de au trabajo mitifican la realidad;
en donde la hacen parecer como aigo sobrenatural, con seres
rant;ssucos, cuya existencia no puede ser comprobada debido a los
poderes de que los dotan.

Pero ;_cu'al es la causa por la que la gente se deja llevar por
esos mitos?, o en todo caso, ;a gque se debe el exito del mito de



la television?. La mente del hombre tiene dos modos de proceder:
uno razonador, otro como protecclan sentimental; en un caso

analiza, en el segundo admira o teme.

Muchas veces el origen de. las religiones, creencias o mitos,
se debe tanto a la ignorancia, como al miedo y al entusiasmo que
produce al individuo ver o presenciar actos desconocidos que lo
maravillen o intimiden

El principal objetivo de este trabafjo es el determinar la
forma en que la television se ha convertido en creadora de seres
mdtoléglicos, asi como la funcion de la lmagen televisiva dentro de

una sociedad capitalista-consumista.

De esta manera, en la primera parte de la lnvesugaclén se
recopilaron una serle de conceptos sobre el mito, y se elaboro una
definicion del mismo. Ademas se tomaron en cuenta aspectos y
elenmentos comd actitudes, actividades, usos soclales, signo y
simbolo entre otros, gque nos ayudaron a esclarecer, en primera
instancia, como funciona un mito y sus multiples conexiones con el
hombre.

En el segundo capit.ulo se estudio el nacimiento de la
television mexicana ~en los afios 50°s- y cémo ha logrado conformar
una comunicacion autenticamente masiva. Se revisaron aspectos
economicos, politicos y sociales de Mexico, asf como el perfodo
presidencial de Miguel Aleman. Este capitulo ayud6 para observar
que el Mexico de los ultimos casl 40 afios ha sido expuesto a los
dictados de la modernizacion industrializadora, ademas de ser
testige de la .xpanalan de la nueva socledad de masas uniformada
por la “industris do la cuitura’.

Un analisis estructuralista de 1a television basado en Roland
Barthes, es la pauta del capil.ulo tercero. En 'ol. a partir de
nuestro concepto inicial de mito, g hizo una con.lunck'm con los



sspectos :en&ologlcos de ia television aportados por Barthes y se
encontro que este medic hace que los fenomenos parezcan mas
sencillos, les quita lo comple jo que pueden ser. No disfraza los
hechos, sino que se elabora un msetalenguaje sobre los sucesos
cotidianos; ademas de que invita al publico al relajamiento entre
hazalfias de grandes actores, o la comicidad de ios mizsmos; a su vez
logra que pasen desapercibidos ciertos acontecimientos nacionales
e internacionales que pudieran afectar sn sl comportamiento que a

la industria del consumc le conviene.

El siguiente paso de esta lnvosugaclan Ccapftulo IV)
consistic en analizar la t.v. como mito, para prosegulr a
caracterizar 10 que son los personajes televisivos o creacliones
udtol(’wglcaa. El concepto basico manejado en esta parte es el de
‘“topos’’, aportado por Unmberto Eco, que consiste en un personaje
ubicable en muchas historias debido a que no esta claramente
definido en funcion de los problemas espec#ficos de su época, y se

encontré que este es el caso de las creaciones mltolégicas.

Por ultimo {capitulo V> se procedl& a la lnvesugach'an de
campo que consistio en la realizacién de encuestas aplicadas al
pablico receptor, asf como entrevistas a personas que Q.rabaja'n en
el medio televisivo, ya que era importante precisar la relacion
entre los posibles mitos y la probable seducfén que éstos e jercen

en los receptores.



Un pafs gque ya no tiene leyendas
estf condenado a morir de frfo, pero
un pueblo sin mitos corre hacia la
muverte. Un mito ofrece s los bom-
bies une wisifo npovelesca de  sus
walores y sus ideales, oganiza y
justifica los equilibrios, las temsiones
y las reglas de las gue necesitamos
pars vivit con nuestros tiempos.

Sin mitas, una sociedad core el
riesgo de la dispersion y el caos...

GEORGE DOMEZIL



CAPITULO 1

MITO Y SOCIEDAD CAPITALISTA-CONSUMISTA

La sociedad de consumo comprende una vasta serie de factores
que la ayudan a reforzarse dia a dia. Dontro de este gran conjunto
de elementos, se encuentran los medios de dlfmién. junto con la
publicidad; ambos facteores inseparables de la sociedad capitalista
consumista, crean estereotipos y mitos que los sujetos tienden a

imitar, y por tanto a aceptar.

Marcuse y otros pensadorces sostienen que los consumidores son
si'quicamenta maniputados por los medios de comunicacion de masas
con el fin de producirles un creciente deseo de poseer bienes
materiales de consumo. reforzando asi una economia que depende del
fncremento de las ventas. Esta teoria se considera aplicable a las
mu jeres, pues ellas hacen la mayor parte de las compras y ellas
son el blanco habjtual de Jos anuncios, se ve a la mujer como la

principal mantenedora de la sociedad de consumo.an

En la sociedad capitalista-consumista, la publicidad
“aliena’ a las personas y a las cosas, convirtiendolas en ob jeto
de consumo, cuyo provecho pecuniario es para los patrocinadores
publicitarfos, principalmente. Un e jemplo de los metodos de que se
sirve la publicidad para esos fines es la seduccion de la persona
a comprar determinado producto; en el caso de los hombres, la
publicidad exhalta su ‘virilidad’, ademas de atraer su desec de
‘autonomia y libertad’. En el caso de lox anuncios dirigidos a las
mujeres, estos apelan a la ‘necesidad de gustar’ al sexo opuesta,

ademas de fomentar su vanidad y deseo de verse ‘bellas’.

Finalmente, comprar es el dezeo primordial de los individuos
inmersos on la sociedad de consumo, y no porque no pusdan de jar de

hacerio ~en el cano de gque tengan dinero-, sino porque consumir es



una norma de este tipo de sociedades. Esto es que lox individuos
que se encuentran inmersos en ellas y desean Seguir
perteneciendo, deben adoptar las pautas y actitudes que estas les
imponen; de jo cual muchias veces no estan conscientes, ni a los
mismos capitalistas-publicistas les conviene que lo esten; de ahi
tambien que sus mensajes los presenten en forma disfrazada,
valiendose para ello de los medios de comunicacion,

especl‘ncamente de los medios electronicos.

Desde siempre, el hombre ha trabajado para adquirir bienes de
consumo, pero el modo de intercambio utilizado se basaba en el
principio de esfuerzo-recompensa, es decir, que con el fruto de su
trabajo adqu:iri’a los ob jetos que necesitaba o simplemonte deseaba.
Actualmente los individuos siguen buscando la manera de obtener
asos objetos, pero el mét.odo utilizade ahora se llama Compra
(especie de intercambjo, mas no entre objetos, sino que el objeto
se ocobtiene con dinero en efectivo?; de ahi surge la
implemen'.aci;)n de nuevos sistemas, entie ellos destaca el sistema

do cradito.

El sistema de credito ofrece la presencla de los objetos en
manos del consumidor antes de haber sido obtenidos, y lo ayuda a
elegir entre objetos bellos y de buen precio.z Ademas el credito
ofrece al individuo la facilidad de comprar objetos que le sirvan
para copiar los estereotipos que ia sociedad capitalista ‘impone’,
ademas de que refuerza los mitos ya existentes dentro de la misma.
El consumidor compra para que la sociedad siga produciendo, para
que el hombre siga trabajando a fin de que pueda pagar lo ya
adquirido.

Segiln Ellen Willig, los individuos no son manipulados por los
medios de comunicacion masiva, $ino que la imagen refleja a los
sujetos tal y como son presionados por una sociedad
capitalista-consumista que fomenta el sexismo, y es esta sociedad
la que da ple al surgimiento de los mitos que rigen de una manera

a otra la existencia de los individuos inmersos en elia



Al respecto, a continuacion veremos la forma en que estos
mitos aparecen como elemento medular dentro de la mencionada

socledad.
1.1 Diseccion del Mito.

Casi todos los pueblos de la tierra, en los albores de su
vida intelectual y social, crearon un conjunto de fabhulas y
narraciones en tornt a los dioses, objetos de creencias, y de los
hombres mas ilustres o nobles de su estirpe. Tales relatos
propagados a traves de siglos de tradicion oral, alimentados y
modificados en el transcurso del tiempo, llegaron a constituir el
patrimonio intelectual de esos pueblos. Los relatos creados por el
hombre, desde siempre, han sido las lamadas -H.ologias; en las
cuales se encuentran la aparlck;n de dioses que personifican las
pasiones y sentimientos humanos, pues no obran como seres divinos,

.
s=ino como obrarian en su lugar los mismos hombres.a

En el periodo de dissregacin‘an de la familia gentilicia,
aparece el culto a los espfrh.us protectores de 1la persona
{(tétems), con quienes los honbres se comunican directamente y les
piden ayuda. Mas tarde aparecen commidades religiosas con wun
sistema elaborado de ceremonias secretas, cuyo papel principal
consiste en establecer las mas estrechas relaciones de los hombres
con los diosesuas Los mitos creados en la antigiedad se refieren
a cuestiones como el origen del mwundo, la creencia en seres
divinos y heroces, asi como el culto rendido hacia éstos. El hombre
primitivo clasifico sus experiencias basandose en su contacto con
el medlo ambiente, por lo cual emple;: su repertorio de categorias
para construir explicaciones ‘miticas’ do lo que le resultaba

imposible de comprender.

En la ldtolocia =on transferidas con facilidad las
propledades de unas cosas a otras, ello da rienda suelta a la
fantasia, en Ia que e) hombre plensa -M,ol:bglca-.nt-. ¥ por medio



de ella realiza transformaciones y hazafias. En tales t;rdms el
mito se caracteriza por concebir todos los fenomenos y lax cosas
como participess: de donde surge la posibilidad de trasladar sin
problemas las cualidades de unas cosas a otras; esto es, que el
mito se basa en la porsonlﬂcacit’)n de los fendomenos naturales
presentados en forma de l-:lgenes sensoriales, de ‘criaturas

extraordinarias’.

Por lo general los mitos son definidos como una necesidad
religiosa, “ya que eos imposible separarlos del cuerpo de la
reu;l'on”: por esta razon se comprenden dox elemontos
fundamentales del mito, en donde el primero es la comu;nicaci;:n
directa con el ‘ser supremw’, mientras que el segundo es cierto

conocimiento sensible o experimentado que el hombre tiene de Dios.

El mito representa una ‘ciencia de lo concreto’, en la que el
hombre trata - de comprender el mundo sﬂ‘l'xn sus cualldades
sensoriales, es decir, mediante su percepcién e imginacif)n. De
esta forma, los mitos no se reducen a una interpr-etaci::n de
fenomenos naturales, o a la descripcién de los ori'genes y
organizacién del mundo, en realildad los mitos parecen represantar
sentimientos, emociones y deseos humanos; asi los dioses y los
herces serian en estos casos, los representantes del hombre, los
encargados de ejecutar lax hazaflas que e! hubiera deseado

realjzar, pero no puede.

En este sentido, el mito representa para e} hombre reconocer
e -indentificar un mundo 'méls all;‘, un mundo misterioso, el cual
se somete a las leyes del ser natural. De esta manera, el
individuo cree tener la posibilidad de comprender y comunicarse
con loxs ‘seres divinos’ por medio de una ‘revelacion’ y Ia

préctica espiritual.

En cuante a las definiciones del mito, existen innumerables
de ellas que van dezde las mas sencillas hasta lax mas comple jas;
cabe mencionar que el mito ha tratado de ser definido por diversas



corrientes del pensamiento humano. Dada la abundancia de
informacion acerca del toma, en e] presente trabajo se ha

recopilado la que Mas 50 adecta a los fines dol mismo.

Van Der Lsu considera que o8 imposible dar una definicion del
mito, sino unicamente su doscripcic‘)n: no es ni una axpucacian
primitiva del mundo, ni una filosofia en gormen, aunque bien pueds
ser todo esto y mas de una vez lo es realmente, es una palabra

pronunciada que al repetirse adquiere un valor decisivo.s

En otra oplnlén, mito es un relato fabuloso de origon popular
y esponti'nneo, en el cual las fuerzas de la naturaleza son
presentadas bajo formas de seres personales, cuyas acciones o
aventuras tienen un sentido simbc')lico. Se distingue de la fa'nbula,
1a a.le‘ori'a y la parébo.la por su caracter de creencia ingenua,
pues el mito s6lo es tal cuando los hechos imaginarios que relata
son tenidos por reales. Ex< la exposicién de una idea o doctrina en
la cual lo imaginario sirve de medio simbalico para explicar lo

que no se puede razonar o demostrar.?

En las sociedades modernas continua existiendo una serie de
mitos creados por generaciones anteriores, los cuales siguen
siendo fomentados por la sociedad actual, debido principalmente a
la costumbre, a la vez que crea otros nuevos acorde a las
necesidades del hombre contempoh.:aneo. De ahi que el hombre se
apoye en los mitos ~tanto antiglos como modernos- para explicar lo

que no puede demostrar.

Otra definicion de mito apunta que es una explicacién sagrada
de fenomenos naturales, destinada a dar base a los ritos e
instituciones religiosas y sociales. Tambien se presenta como la
identificacion de un personaje o hecho historico que’ impresione a
la gente. Su principal caracteristica es la transmision oral
(aunque frecuentemente ze consigue mas tarde por escrito) de ahi

que prevalezca en @l la tradicion oralm



Roland Barthes define al mito como un habla, en tal caso, el
lenguaje necesita condiciones idoneas para convertirse en mito, El
mito constituye un sistema de comunlcacl;)n. un mensaje, ya que ol
mito no puede ser simplemente un objeto, un concepto o una idea,
sino que oz un modo de slgniflcacl::rmo»

,

El habla a la que nos referimos es un mensaje, y por lo tanto
no es solo oral, sino que puede ser escrita o puede estar formada
por representaciones: fotograf{a, cine, publicidad; y comoc sefiala
Barthes, todo puede servir de scoporte para el habla mitica. El
mito no puede ser definido ni por su objeto ni por su materia, ya
que cualquier cosa puede =ser dotada arbitrariamente de
sign.ﬂ‘lcaclén. El mito tampoco pucde ser definido por el objeto de
su mensaje, sino por la forma en que lo emite, ya que sus imites

son formales no sustanciales.

La palabra mitica osta constituida por uma materia ya
trabajada pensando en una comunicacion apropiada. Por eso todos
los materiales del mito, sean representativos o sr.;flcos. suponen
una conclencia significante que puede razonar sobre ellos

independientemente de su materiauo

Finalmente Barthes propone entender por lenguaje, discurso,
habla, etc. toda unidad significativa, sea verbal o visual; por
ejemplo una fol,ografia. Los objeotos podm'\n transformarse en habla
siempre que signifiquen algo. Esta forma de concebir el lenguaje
esta justificada por la historia de las escrituras, ya que antes
de la invencion de nuestro alfabeto, objetos como el quipl‘.l Inca o
dibujos como los pictogramas constituyeron hablas regulares. lo
anterior no significa que se deba utilizar e} habla mitica como el
lenguaje, pues en realidad el mito debe ser estudiado por la

sem.iologia.
Dentro de las definiciones citadas anteriormente, se¢ observa

que la caracteristica principal del mito es su transmision oral
En este caso el mito puede ser un habla (oral o vizual), algo que

10



no se puede poseer materialmente por su caracter intangible, de
ahi que la gente tienda a guardarle clierto cuito. Por otra parte,
. el mito es toda creacion humana que intenta explicar fenomenos
extrafios e incomprensibles para el hombre. Cualquier objeto,
persona o suceso dotado de slgn!!‘lcaclan puede ser un mito, de tal
modo que el grupo social establece ritos, los cuales sirven para

elogiar las instituciones sociales.

Gabriel Careaga expone un punto de vista diferente pero a la
vez relacionado con las anteriores definiciones del mito. SefRala
que los mitos son elementos centrales de la cultura que fomenta el
ocio y la enajenacic')n, principalmente de la clase media. Careaga
define al mito como un conjunto de conductas y situaciones
imaginarias. Dichas conductas y situaciones pueden tener como
protagonistas a seres sobrehumancs, heroes o dioses. La clase
media vlvlr; el cine, la televlsi:::n. las novelas y los comics como
mitos.i

La definicion anterjor es importante, debido a la relacion
que se establece entre mito y hombre cont.emporéneo. que
inconscientemente ve en los medios de difush;n una fuente
inagotable de arquetipos melodramét.icos, humori'st..tcos o eréticos,
los cuales hacen olvidar al sujeto su ‘mediocridad’ a traves de

una identificacion con el heroe cinemat.ogrlafico o televisivo,

Es necesario hacer notar que la duracion de un mito no es
eterna, sino que su limite de existencia se encuentra determinado
por la historia. Al respecto, segixn Durkheim, el verdadero modelo
del mito no es la naturaleza, sino la socliedad, por lo tantoe el
mito no es mas que la creacion y proyeccién dol hombie en ia vida
social. Es decir, la funcion del mito es la de reforzar la
tradicion y darle mayor valor y prestigio relacionandola con la
realidad mas alta, mojor y sobrenatural que Im de los

acontecimientos iniciales.uz

En la actuat socliedad de consumo al sistema

a3



capitalista-consumista, en el cual se encuentra sumergido H'.zdco.
a traves de los medios masivos de comunicacion, distribuye su
ldcologia a toda la ‘masa’, a fin de Incorporarias a este tipo de
sociedad, en donde aprovechando la necesidad de creencia que tiene
el individuo, se vale para venderle sus productos
‘fetichizandolos’, aspecto que se vera mas adelante en este mizmo

capitmo.

Los medios de comunicacion introducen lo extraordinario, lo
inesperado y lo remoto dentro de la casa, como eaxperiencia
cotidiana vivida, con lo cual en realidad se convierte en

{lusionua

Asimismo, dichos medios de comunicacion por medio de sus
mensa jes “respaldan”’y “definen’”’ al sizstema
capitalista-consumista, convlrtléndose por aesta ra.z::n on
productores naturales de los mitos y ritos propios de nuestra
sociedad moderna. Ante el r;pido desgaste o consumc de objetos e
imégenas, valores y modas, solo queda permanentemente en pie un
mito: los propios medios.us Parafraseando a Mc Luhan, el medio
es el mito.

1.2 Elementos constitutivos del mito

Existe una antigua teoria suglere que la mlt.olo;ia nace de un
conjunto de djversas influencias, entre ellas destacan: las
alucinaciones, Jjos sentimientos, laxs actividades humanas y la
identificacion del hombre con otros seres y con la naturaleza. Por
lo anterior se tratara de explicar algunos elementos constitutivos
del mito.

Actitudes
Lazx actitudes se definen como conceptos valorativos

aprendidow, asociados con pensamiento y conducta.us Un factor
importante en las actitudes ez el pensamiento cognoscitivo, es



decir, que la -ayorl'a de lox pensamientos que tiene el individuo
con respecto a los objetox relacionados con sus actitudes,
generalmente, xe basxan en expariencias e informacion. Los su jetos
no nacen con actitudes doterminadas, las adquieren a traves de la
observacion -del medio ambiente que les rodea-, dei conocimiento
de talex actitudes, y de los diversoxs tipos de aprendizaje

cognoscitivo.

Nicola Abbagnano define la actitud como la orientacion
selectiva y activa del hombre en general, en rolaclén con una
situacion o problema cualquiera.us El autor considera tambien
que la actitud es un proyecto de elecciones que servir;n al

individuo para resolver clerto tipo de situaciones o problemas.

Algunos autores afirman que la nuologia ha sido creada por
el hombre para explicar determinados fenamenos naturales a trav;s
de seres divinox. Cuando el hombre antiguo expuc:a, de ese modo,
los fenomenos que ho comprendia adc»pu': ciertas actitudes, modos de
comportamiento que fuesen acordes a su nueva forma de ver el
mundo. Sabemos entonces, que el hombre responde a un estimulo
Social general o espocl’fico. de esta manhera ol individuo guarda
ciertas actitudes hacia los mitos al representar conhceptos que ha
aprendido de manera consciente dentro de su vida

Actividades

Para Njcola Abbagnano el termino actividad tiene dos
significados que corresponden a 1la palabra accion. El primer
significado se adopta para indicar wun conjunto de acciones
voluntarias. El segundo para indicar un swdo de ser de Ilo que se

elige.

En el caso de la mll.ologia, @] hombre creo toda una serie de
actividades o acciones que giraban en torno (y al:m 1o hacen) a los
serexs divinos, objeto de sus creencias religiosas. Ami pues, el
orar a distintas horas del dia, asistir a loz templos u obsequiar
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ofrendas son actividades que el hombre ha realizado a traves de su

histosida.

OLro factor importante dée la actividad es que por medio de
ella e) hombre se relaciona con el mundo exterior, lo transforma y
adecua a los fines humanos. E]l hombre ne mantiene una actitud de
pasiva acoptaclbn a la naturaleza, sino que interviene de modo

activo sobre ella para transformarla:i?-

>3

lucinaciones

Las alucinaciones constituyen una afeccion mental por la cual
una porsona cree ver lm;genes. escuchar voces o ruidos que no
uvxixten sealmente. v que calecen de estimulo externo que lox
piroduzca. Las alucinaciones se atribuyen a la excitalibilidad
nerviosa, al cansancio mental. estados emocionales prolongados e
intensos, intoxicaciones alcohulicas y otres excitantes. Con
It ecuencla los individuos sufren alucinaciones en 1a

transformacion del suenc a la vigitia.

Es posible suponer que antiguamente, en el nacimiento do las
vie jas mlt.ologi'as, el hombre hava sufrido de alucinaciones, ya sea
debido a ia excitabilidad nerviosa, cansancio mental o a la
estimulacion con algunas sustancias excitantes, puesto que en la
antiguedad era fMecuente sy utitizacion para actividades
ceremoniales. Estos factores tambien pueden desplazarse a la vida
moderna, pues la vida cotidiana envuelve al individuo en una serie
Jde estimulos y tensiones que pucden afectarlo hasta et grado de

hacerlo alucinai.

Por otra parte. la alucinacion es una percepcién sin sujeto
1eal, una porturbaecion psicusensorial que consiste en proyectar,
en la realidad exterior, fenomenos sub jetivos que se caracterizan:
- por =xu cualidad sensorjial.- el sujeto ve, oye, como si

realmente enistiera el estimulo extesior.
~ porque vl zujeto cree on la existencia del estimulo exterior.

&
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Costunibres

A 1o largo de su vida el howmbre se ha visto en la necesidad
de adoptar las actitudes que mas e convienen, las cuales con el
paso del tiempo se han institucionalizado en los grupos sociales,

convirtiendose asi en costumbres.

Doesde wun punto de vista psicok');lco, la costumbire es
cualquier postura, esquema o proyecto de comportamiento en el que
participan varios miembros de un grupo. En el lenguaje
conLempor'aneo se entiende por costumbre los Uusos, las
convenciones y las pvv‘acticas (menores) gque se diferencian entre
si'. por la diferente intensidad de las sanciones gque las

refuerzanmn.as

En esta definicion se locallza un elemento importante en
todas las sociedades., se trata de los usos sociales., los cuales
estan presentes desde el nacimionto del individuo y le rodean
durante toda su vida. son parte de el Sin embargou,. los usos
sociales no pertenecen al hombre, es decir, no son innatos en su
persona, sino que es la sociedad quien los ¢rea, se forman dentro
de ella Para que un uso sea sustituido no es necesario que todos
lox miembros de la soziedad estén de acuerdo, basta con que la
mayori'a lo esl,é. Pero ein algunos ctros casos, es sélo una minorila
la encargada de adoptar un determinado comportamiento, seg(xn sus
gustos e intereses. logiande que este se convierta en un uso

social.

Asimismo. es importante tomar en cuenta a los usos socliales
cuando se habla de costumbi-es, pues .]os; Ortega y Casset considera
que estos dos factores estan unidos y no puede hacerse una
distincion entie ellos. £l uso seria costumbre, y la costumbre es
un cierto modo de corporizarse, un tipo de accit':n acostumbrado o
habitualizado. El uso seria pues un habito social; el habito es

aquella conducta que por ser ejecutada con frecuencia, se



automatiza on el individuo b4 e produce © funciona
automaticamente. Cuando esta conducta ho es s0lo frecuente en el
individuo, sino que son frecuentes los individuos que la

frecuentan tendremos un uso acostumbrado.ss

Cabe sefialar, que los usos o0 costuwmbres son variables y
dependen mucho del tipo de cultura en la cual se d vuelve d
sociedad. Un »jemplo de esto, en el caso de H;xlco,o: la comida y

la forma en que esta debe consumirse: los ‘“tacos*’ que figuran en
la dieta del mexicano, Unicamente se toman con las manos =in
requerir deo nln‘t'an utensilic, o cublierto, para ingerirlos.

El uso social tiene un atributo especial: la viclencia o
amenaza de violencia, la cua)l se hace patente cuando el individuo
no Heva a cabo un uso social y se hace acreedor a cierta sancion
por parte de la sociedad. Esta violencia se manifiesta cuando un
individuo no sigue las ‘reglas’ utilizadas e impuestas s.g{m ios
usos soclialex, de tal forma que se hace acreedor a cilerta
violencia social, esto es, que es criticado o marginado del grupo

al que pertenece.

Ortega y Gasset hace una distincion entre dos clases de umos:
unos que llama “debiles y difusos’, y otros que Uama “fuertes
o ri‘ldos". Ejemplos de usos debiles son los que vagamente se han
liamado ““usos y costumbres” en el vestir, en el comwr, en el
trato social corriente; pero tambien son o jemplos de ellos los
usos en e} decir y en el pensar, cuyas dos formas son la jengua
mizsma y los l.&pico:. Asimismn, un e jemplo de los usos fuertes y
r“ldos son (aparte de los usos economicos) el derecho y e}

Estado dentro del cual aparece !a poliuca. 1200

Como ya se dijo, la sociedad a traves del tiempo ha creado
una serie de costumbres, que de Una manera u otra han ayudado en
el reforzamiento de mitos; y tomando en cuenta o que sefala
Barthes de que “no hay mitos eternos’’, podr'- notarae que hay
mitos vigentes en la saciedad -cread desde h muchos ahos-,
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los cualex han vivido a voluntad de la sociedad, y surgen
espont’amamnt,e de! ambito y del uso activos en cuanto a

manifestaciones del comun consentimiento.zn

ldentificacion

Dicho termino -frsudiano- significa el esfuerzoe proplo para
legar a ser como alguna persona, o posesr al menos una de sUs
‘cualidades’. En otra oplnh'an, la identificacion ez un Proceso
psiquico consciente por el cual el sujeto asimila en su propilo
psiquismo modos de pensar y de obrar en otros Individuos,
generalmente admirados.z2;

La identificacion es tambien un acto aceptado e integrado a
voluntad del individuo, sujeto a su control y de acuerdo con la
integridad del yo, es introyectado. Lo que es intolerable o esta
fuera del yo se rechaza o elimina, pues @l yo se niega a
identificarse con ello, aunque sea un acto propio del individuo,

nacido del subconsciente.

Esto se refiere al hombre que, de manera inconsciente, en el
momento de ‘admirar’ a un determinado protagonista o personaje que
se ha convertido en mito, adopta todas las formas posibles, tanto )
de pensamiento como de actuacién. para parecerse a ese mito, Esto
es, pretende una ldonuricacién; pero, adoemas esta identificacion
se da en el momento en que las caracteristicas del ‘modelo’ a
seguir son aceptadas por el individuo y las adopta para si. De
esta forma, tiende a eliminar o rechazar todo aquellc que le es
intolerable, presont‘andosolo la posibilidad de ‘escoger’ lo que

quiere o no, aunque el deseo surga del subconsciente.

Dada la omnipresencia de mensajes a traves de los diversos
medios mazivos en nuestra sociedad consumista, ¢! fndividuo no

tiene mas que escoger a ‘alguien’ sencia de la coaccion
iwlfclt- on o1 bombardeo inmisericorde de contenidos persussivos

Exd



a traves de tales medios.

cial

Social

Este téermino s utilizado por Freud o) cual senala que ol
desarrolio gradual de una ldentidad psicosocial madura presupone
una comunidad de gente cuyos valores tradicionales lleguen a ser
significativos para la persona que crece , asi como que el
crecimiento de ésta adquiere lmportancia para la comunidad.

Los simples ‘papeles” que pueden desempefiarse de modo
intercambiakble no son sufjcientes, evidentemente, para cubrir los
aspectos sociales. Lo Gnico que puede servir de base a las
identidades _es la integracién jerarquica de aguellos papeles que
fomenten la vitalidad del desarrollo individual, siempre y cuando
representen una tendencia vital en el orden social existente o en
proceso de evolucién, La identidad psicosocial, por tanto, depende
de dos elementos complementarios: una sintesis interna (YO) en el

individuo y una integracién de papel en su grupo. :z3»

En este sentido la identidad psicosocial del ser humano ha
sido relacionada con su esfuerzo por conseguir y trascender ol
puro (YD) que sigue siendo e! enigma existencial de cada
individuo. Asi, el hombre ha asignado habitualmente una identidad
“suprema” a deidades que le garantizaran posibilidades de

"inmortalidad” o de ''reencarnacién®,

Ignorancia

Diversos autores coinciden en definir e! termino ighorancia
como una falta general de instruccion. La ignorancia proviene de
la desidia en el aprender y de una serie de circunstancias

enmarcadas en la pl~oblen'aucn general de una sociedad.

Abbagnano define a la ignorancia como la Iworfocch')n del

conocimiente, y mas precis. te ia imp feccion del defecto
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inseparable del conocimiento humano y que se debe a los proplos
limites del hombre.zs

En esta misma definicion se encuentra la distincion de
ignorancia que hace Kant:
- objetiva.- es el defecto de conocimientos de hecho
- material- ez el defecto de conocimientos racjonales
- subjetiva- es docta o clentifica de! que concce los limﬂ..es
del conocimiento

- comun.- la ignorancia del ignorante.

En las mitologias antiguas, el hombre explicaba los fenomenos
que no entendia a traves de explicaciones divinas; tal recurso fue
adoptado a causa de la ignorancia, esto es, a la falta de
conocimlentos clentificos para explicarse aquello que crelan no
tenia expﬂcaci::n, pero este tipo dé ignorancia no era por
voluntad del hombre. pues se;{ln las teorias naturalistas,
consideraban al mito como una actitud contemplativa que

posteriormente daria lugar a la ciencia

Sentimientos

Los sentimientos son la fuente de las emociones o el Brgano
que las preside, ademas de ser fenomecnos afectivos que se
distinguen de las pasiones. Los sentimlentos son, por wun lado,
estados interiores que acompaflan a nuestra conducta y nuestros
pensamientos, como los sentimientos de agrado o placer, por
e jemplo. Por otra parte, los sentimientos se distinguen de los
fenomenos intelectuales por =su caracter de lnmdu'roz del yo:

temor, ternura, odlo, entre otros.

La sigulonte definicion engloba los aspectos anteriormente
mencionados: estado de conciencia independizado del conocimiento y
de la voluntad por estar sujeto a nuestra propia naturaleza y a
nuestros habitos. Ex un concepto que suele apiicarse para designar

estados afectivos de muty Aiversas CauSas.:s)
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Alzunas de las caracteristicas de los sentimientos son: la
relacion indisoluble del yo, su polairidad - los sentimlentos =se
mueven entre extremos opuaestos de placer, dolos, alogri'a o
tristeza~, la imposiblidad de localizarlos, su prefundidad y su

superficialidad, asi como la capacidad de perdurach':n.

Los sentimientos y el mito estan intimamente Lgados. En
oplnién de algunos aytores, los dioses de la mu.o.lo;l'a
personifican las pasiones y sentimientos humanos; asi los dioses
son los encargados de realizar las acciones que el hombre desea
llevar a cabo, y que por diversas razones no puede ejecutar. Si se
toma en cuenta el razonamiento de que el mito esta unido a la
reuglén, entonces puede observarse que ol hombre experimenta
diversas clases de sentimientos: temor hacia Dios, bondad
inspirada en preceptos religiosos, misericordia; ademas existe la
subdivision de sentimientos religiosos que tienen que ver con los
ritos y actos de oracl{:n. y que desde la antiguedad hasta la fecha

son utilizados por tlas distintas sociedades en beneficio propio.

1.3 Aspectos del Mity

Los mitos, ya sean antiguos o cont.empor-::tneos. necesitan de
una serie de faclores para nacer y/o mantenerse vigentes. Tales
elementos -suenos, rantasias. Létoms- son creados por el hombre,
los cuales actuan en el y en la sociedad en general, de tal forma
que modifican o crean nodos de comportamiento, conducta,
actividades, costumbres o wusos sociales de acuerdo a las
necesidades de la =sociedad, o bien a las necesidades nﬂ.oléglcas.
De ani que surge la necesidad de mencionar algunos elementos det
mito, factores que lo ayudan a consolidarse en la sociedad, aden'as
de serr muy importantes para su formacion. Entre estos eslementos se
cuenta al fetiche, al =igno, al simboto y a la r-uglén. entre
muchos otros gue sin duda existen; sin embargo, en este trabajo se
han tomado los aspectos que se consideran m~as representativos.
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Ena jenacién

A travex de las diferentes sociedades, diversos autores han
definido a la ena_jenacn‘)n otorg'andola -cada uno~ aspectos
particulares a su propia definicion. Rousseau fue uno de estos
autores y concepl.ualjz;) a la enajenacién en el sentido de ceder o
vender, y dio el ejemplo de un esclavo quien no cede zu libertad,
sino que la vende cuando menos por su subsistencia. Hegel afirma
quo ona_jonaclan es tratar de ser otro, imitarlo totalmonte, a
traves de la Interpretacl&n propia, aunque despuas se abandone la
imitacion

Otra definicion es la siguiente: pasar o tranamitir a otro el
dominio de una cosa o alsv:xn otro derecho sobre ella; desposeerse,
privarse de algo, sacar a uno fuera de :l', entorpecerle el usoc de

1a razon o de los sentidos. 128,

Irene Herner considera que la sociedad enajenada y manipulada
es el producto de la cotidianidad, de la modernidad; tal sociedad

tiene como expresiones el consumo y la vision parcial

Las anteriores definiciones, y las que aun faltan de
presentarse, ayudar‘an ~en este inciso- a esclarecer algunos de los
aspectos mas sobresalientes del mito. Como ya se dijo, los mitos
no son eternos y camblan segﬁn el momento historico de! hombre.
Tanto en la an!.igtiedad como en la actualidad la pPDlifﬂraCién de
mitos ha sido de diversa indoln. pero estos (lltlms noe son otra
co=sa que producto de la sociedad de consumo., Esto ser-ia e] caszo de
los e jemplos que menciona Roland Barthes: mitos conyugales, las
papas fritas, el rostro de Greta Garbo; que vendria siendo lo
mismo que en la actualidad : Madona, Coca Cola, Mariboro, entre

otros,
Hegel dice que enajenar es imitar a otro totalmente, y en la

socjedad capitalista-consumista ol hombre tiende a imitar el

conjunto de estereotipos que le representan (principalmente los

1



medios de comunicacion apoyados por el sistema?), los cualexs Lienen
como funcion primera ia de crear necesidades banales
“consumistas-, a la vez de servir de ‘soporte’ para que la gente
tenga contianza en alge o alguien, y porr tanto crea en ellos, lo
que se ha dado por llamar mitos.
Ensofiacion

La pslcologia define el ensuefio como la forma emparentada con
el suefio, 1o que consiste en una serie de im;l‘enes conectadas, con
la diferencia de que el ensueio pertenece al estado de vigilia y
ol individuo puede controlarlo mas o menos a voluntad. Desde otro
punto de vista, es una reprosontaclan fant.’ast.ica o sueno del que

‘duerme, es tener ilusiones.

Segixn Freud, ol subco.nsclen!.o -en donde los temores y deseos
ocultos se manifiestan libremente en el sueflo- ayuda para que la
“actividad poetica y creadora’” del ensuefyo -que es tan grande-,
a que todas las personas sean grandes personajes mientras

suefan. 2T

Dentro de la sociedad capitalista-consumista, el individuo
se sonwle diariamente a innumerables presiones y problemas propios
de aquella, por lo cual el hombre actual Ltoma al ensueh6 como una
forma de escape de la realidad, es decir, que a traves de él. los
individos viven situaciones satisfactorias que {es sirvan para

‘escapar’ de su rutina cotidiana o de la realidad que los oprime.
De ahi tambien que Uore Vidal justifique -entre otras cosas-

al ensueho como una de las escasas posibilidades de sobrevivencia

espiritual que le quedan al hombie conl.ompor'anoo.-zu,

Fetiche

Los fetiches pueden ser cbjeotos naturales o manufacturados,

que son venerados y adorados por algunos individuos, por creer que
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viven en ellos espirll.us. Los fetiches son, por lo genesral,
representaciones hechas de madera, tierra, marfil o piedra; en
otras ocasiones el fetiche es cualquierr objeto: un diente de

animal, una raiz de forma particular, una pluma, etc.

El fetichismo es el culto que se guarda a estos objetos que
han sido seleccionados y consagrados por los sacerdotes. En cada
pais exjste un fetiche general y otros particulares a los que se
venera y que van de acuerdo con las condiciones ldeolc’)glcas b4

religiosas de cada pai's.

El hombre leva consigo a los fetiches en forma de
talismanes y les atribuye todo el bien y el mal «iue pucde
ocurrirle. El fetichismo implica otras concepciones previas como
la de una virtud que se le asigna a ciertos objetos, los cuales no

son venerados por si mismos, sino por la ‘virtud’ que poseen.
Los fetiches suelen clasificarse en:

= tutelares.- se encuentran asociados a GSpir-xtus y fuerzas
misteriosas que protegen al individuo o le procuran bienes
necesarios.

- vengadores.- son agquellos que se supone producen en los

enemigos enfermedades y oLros males,

En todas las m.itologfas encontramos objetes que han sido
dotados de propiedadas magicas, que han de ayudar a los haroos «
realizar hazafias., Actualmente lox Individuos llevan amuletos,
religiosos que, consideran, han de traorles buena suerte, aungue
solo sea una forma de contrarrestar la ansiedad que la sociedad

con!.empor.'anea despierta en ellos.

Asi pues, el fetichisimo es una repro-snt.ch:»n que atribuye a
lax cosas propledados no hablituales en ellas; y a partir de lo
anterior, ze puede observar que existen muchos wmitos (no

necesariamente religiosos?), que tienen sus propios fetiches. Un
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e jemplo, son los sujetos que tienen fotogra!’ias, objetos y prendas
en general de personas ‘Tamosas’. a los cuales les atribuyen
cualidades como si la persona admirada estuviese en el objeto.
Fantasia

Lla fantasia e¢s una facultad gque tiene la facilidad de
reproducir por mwedio de hn;t;enes. sucesos lejanos o pasados,
ademas de presentarr los ideales o idealizar las cosas reales. asi

como a una imagen formada mediante la 'llusi&n de los sentidos.

El hombre contemporéneo utiliza la fantasia como forma de
‘escape’; al respecto, Linda Davidoff afirma que muchas personas
‘escapan’ de sucesos desagradables, frustrantes y provocadores de
ansjiedad, utilizando ia fantasia para imaginar lo queée pudce haber
sido, De esta manera, el individuo ‘sueia despiertc’, y suele
descubrir que suds propias fantasias som mas atractivas gyue la

vealidad, apartandose asi de la vida activa.

La fantasia y el ensueiioc son dos elementos que utiliza el
hombre COlllelupul-.;ll!(‘D para evitar una realidad insatisfactoria.
Durante el sueilo . el sujeto utiliza la fantasia para imaginar
todas las actividades y objetos que desea hacer y poseer.

En todas las 6pocas el individuo se ha visto en la necesidad
de enfrentar una serie de tensiones vy problemas provocados por un
modo de vida Insatisfactorio, A traves de la fantasia ei su jeto
idealiza las cosax reales, de esta forma -a lo largo de la
historia bumana- se han idealizado gran cantidad de objetos y

personas, contribuyendo asi a 1a formacion de mitos.

Religion
Se ha dicho que es imposible separar al mito del cuerpo de

la l~ell;16n, para poder establecer la relacion que tiene esta con

el mito hay que saber que su importancia radica en el gran numero
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de personas apegadas a ella -a pesar de vivir en una oncn
‘moderna’ y ‘avanzada’-, Ademas se debe sefalar que los
fundamentos de las religiones se encuentran precisamente en los

mitos y los dogmas que las componen.

Se define a la .-eu;i{m como el conjunto de creencias o
dogmas acerca de la divinidad, de sentimientos de veneracion y
temmor hacia ella, de normas morales para la conducta social e
irdividual y de px-;cticas i'ltuales, principalmente la oracion y el

sacrificio para darle culto. au

Para San Agusuln. la palabra reugién expresa una relacion
indestructible ontre la criatura “y el creador, es la *‘tendencia
del alma hacia las cosas del cielo’. En opinjén de Kant, la
experiencia religiosa esta intimamente ligada con la experiencia
moral. Segirn Shileiermacher, la reli;ién no pertenece al dominio ni
de la accién. ni del pensamionto, y es un total sentimiento de

dependencia hacia Dios.

Hegel sitta a la reljgién. al arte y a la filosofia en la
esfera del espir!tu absolutu, y la define como el conocindento que
el ospi'rlt.u finito adquiere de su naturaleza como espilritu
infinito.2» Para Spencer la l-eugh')n es la creencia en lo
incognoscible todopoderoso que se revela en un todo cognoscible,
Ritschl define a la l-ellgh')n como el podor espiritual gque domina
al munde v yue aseguira la dependencia espiritual del individuo
fMiente a las indtaciones de la natwaleza y la sociedad.

La :-eugk':n. como sefala Windelband, es un proceso que seo
desarrolla interjormente en el hombre, es como conciencia de
valor, un estado de emwcion y entrega y, por lo tanto una voluntad
Y una u_jecucii:.n Gue ademas s la voluntad total externa de aquella

interforidad de actos de culto y Pl':'lcticils religiosas, 2



Sizne v Simbglos

La vida de fos individuos esta inundada de signos, de
percepciones sensoriales que los hacen evocar conceplos acordes a
su entorno natural y social. El signo llmi}l’-uco une un concepto
y una imagen acustica, esta Wltima es una imagen sensorial,
testimonio de nuestros sentidos que nos hara evocar un concepto,

un tanto mas abstracto que la porc.pcl;)n sensorial,

Asi pues, ol concepto se llamara significado y se definira
como aquello que nos represenlamocs mentalmente al captar un
significante.az: La imagen acustica o significante puede seor
reciblda por cualquiera de nuestros sentidos y nos hara evocar un
concepto, es decir, un signirficado. El significante puede seor wna
palabra, un gesto, un sabor, un olor, entre muchaz otras
percepciones de los sentlidos. Por ejemplo, el olor a humo
(significante> hara que en la mente del sujote se forme ol
concepto de un incendio (significado). Asi la vida del hombre gira
alrededos- de una interminable serie de significados y

significantes, es decir, de signos.

Ra;:l Avila establece una clasificacion del signo:
- signos del primer tLipo.- su finalidad primordial no es la de
comunicar, sino cubrir cualquierr otra necesidad, como en el caso
del vestido, que sirve para cubrirse fundamontalmente el cuerpo,
pero también se pueden comtinicar cosas a través de ;L En este

caso la comunicacion es involuntaria.

- signos del segundo tipo.- su funcion primaria es la de
comunicar; se produce voluntariamente para establecer la

comunicacion. como en el caso del cine o de la publicidad..aa

’ B
» £n ol capitulo 113 e haclars con mayor detenimiento de este

tema,
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Se ha desglozado ya lo que es un signo, el cual tiene dos
clesenios: significado y significante. En cuanto a este {utlm.
Ferdinand de Saussure dice que se ha utilizado la palabra simbolo
para designar el signo l.ingu;isl.lco o n\'as exactamente, lo que
nosotros lilamamos significante. El simbolo tiene por caracterr no
ser nunca arbitrario, no esta vac;o, hay un rudimento de vehiculo
natural entre significado y significante.as:

En esta definicion de sl'mbolo, la palabra arbitrario no debe
dar la idea de que el significante depende de la libre eleccion
del hablante, sino que es asrbitrario en relacion al significado,

al concepteo con @l cual no guarda lazes naturales.

La capacidad de construir un simbolo seria una de las
cualidades mas caracteristicas del pensamiento humano, y derivaria
de un proceso de abstraccion que tiende a reconocer al concepto
porr nuestra experiencia, a racionalizar después toda sensacion.
Saussure considera que el simbolo por ser de naturaleza auditiva

se desenvuelve en el tiempo t‘Jnicaana.

Por oposich’)n a los significados visuales (sefales maritimas
porr ejemplo) gque pueden ofrecer complicaciones siuult.'anoas en
varias dimensiones, los significantes acusticos no dizponen mas
que de una linea en el tiempo, sus elementos se representan uno
tras otro formando una cadena, Esle caracter destaca cuande los
representamos por medio de la escritura, en donde la sucesion del
tiempo s sustituida Pt la  linea ospacial de los signos

5l-a'ificos.<35,

Esta expllcacit’yn nos remite a la teoria de Alan Paul, en
donde el considera que Jas culturas latinoamericanas son de
naturaleza ac(:st.ica, de transmision oral; y cuando aparecen los
medios con significantes visuales, surge un desquiciamiento de las
sociedades, esto es, el surgimiento de complicaciones en varias
dimensiones. Este fenomeno se observa en las creaciones literarias

de algunos autores latinocamericanos.
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Dorfles, por su parte, hace una djsunclém entre sinbolos
discurzsivos y ho dizcursivos. Los primeros corresponden a Ia
lengua hablada, ligados de:ipués a vonnotaciones fijadas pov la
convencian, articuladas.traducibles, dade que watan on contacto
con la realldad, Loz segundos, haran siempre referencia a su
esencla, no refirléndose & su realidad externa, sino abstrayendo
de ella. Simbolox por consiguionte, son aquellox gque simbolizan un
aspecto particulasr de nuestre sentimiento, repitiendp algunos
esquemas de nuestra vida afectivaae

Este mismo aulos considera que los simbolos mas cesrcanos al
arte son -~aunque no discursivos, P represontativos- los dol rito,
los de! mito y la metafora A oste respecto, Susan Langer opina
que el lenguaje hablado ha nacido de la ‘naturaleza simbolica” de
la mente humana, de este modo, esta misma mente tiende a operar
mediante simbolos, creando hn.fa;ams, El rito tiense su origen en
las actividades motoras, ¢l mite tiene su raiz en la fantasia

Es aqui donde se pucde observar la relaci;)n que existe entre
signo, simbolo y mito. El signe tiene una parte importants que es
el significante o simbolo vy como nuestra menle opera gracias a
estimulos sensoriales, se¢ crean fantesias que desembocan en la

invencion de mitos.

.

Rito, tétem y tLab

Si definimox al primero de estox ties Lermines, nos daremos
cuenta que rito vy r-ou;u’m estan intimamente ligados, pues
mientras que la rellgl&n s la veneraclon total hacia la divinidad
~1a cual se adora a traves de los ritos-, el rito o5 una costumbre
o ceremonia, ¢ bien, s el tonjunto de reglas establecidas para el
cujto y ceremonias resligiosas, Lox ritox se claxifican noct':n su
solemnidad en: rito doble, semidoble y ximple.

En todas las religiones enconiramos ejemplos de rituales
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para adorar a los dioses, log cuales pertenecen a una y olra

ndtologia, de ahi que rito, rougic':n y mito vayan juntos.

En nuestra sociedad (dadas lax condiciones de consumo que s¢
han establecido? muchas de nuestras actividades se han convertido
en una especie de ritual. Por ejemplo: Barthexs expone el mito del
auto depurtivo nuevo, y por lo general -en este caso- el individuo
cumple con una serie de ‘reglas’ para obtener ese autonx’wil. como
son el trabajar, ahorrar y comprarlio; ostas y otras son una de las

sories de actividades que se cumplen a diario, toda la vida

En las nlt.olo;ias se localiza otro elemento importante que
tambien esta relacionado con el mito, es el taton. que se puede
definir como un objetc tomado, generalmente de la naturaleza. y
que aparece principalmente en forma de animal. En la m.lt.olo;ia de
algunas tribus antiguas, el totem es tomado como emblema protector
del grupo o del Individuo, como es el caso de cilertos clanes
primitivos gue poseen emblemas totemicos que representan sus

costumbres y antecesores.3

Un ave, un pez. o cualquier otrc animal puede ser
identificado como antecesor y entonces queda prohibido para ia
tribu matar v comer animales de oSa. especie; tal prohiblclén es
levantada algunas veces en ciertas ceremonias rituales. Los clanes
solian erigisr altos mastiles tallados con lm.:-‘onos que
representaban el L&tem. dichos postes se consideraban sagrados ¥
eran adorados como diuses.

Sin embargou, el totem no es una divinidad ni se venera con
oraciones nf sacrificios, pero esta vinculade comn casi todas las
religiones primitivas. Al respecto, Frazer niega que el totem
pertenezca a la rellgi:')n. por la razon de que el totem no recibu
cultos, no se aplaca con plegarias, ni Jle son ofrecidos

sacrificiox.

Totem y tabu son dos elemantos que estan relacionados en
todas las sociedades, y juegan un papel importante dentro de
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cllas. Una vez definido e! totem, es necesario referirse a la
palabra tabw su origen es polinesiv y algunos nativos de islas de

Oceania aplican el termino a clertos objetos y sei es.

La palabs-a Labiu podl-ia del'inirse como una prohibicion de
indole religiosa, 4que se Je encuentra en todos los pueblos
primitivoes y wuya viulacion acartea al Qque la perpetra,
calamidades o desgracias de distinto géner-o ~enfermedades,
cegueta, & incluse la muerte-. La caracteristica principal del
tabu consiste en que su violacion provoca el castigo por
inteirvenclon de misteriosas fuerzas sobrenaturales y sin yue sea

necesarta 1a sancion humana. 3¢

El tabir no es oxcluslvo de los pueblos primitivos, pues
incluso se les encuentlira enh sociedades civilizadas, producte de
ciertas supersticiones populares. Es impourtante hacer notLar yue
lus Labues con fiecuencia se hayan ascociados con los totems. El
totem de una tribu es considerado un Q.abv'.l. vya que no pueden
comer-lo ni tocar-lo,

El hombre, a traves de la historia ha creado un patrimonio
intelectual! propagado por siglos de tradicion oral; ese legado
esta constituide poi 1rrelatos que son las llamadas mitologias, que
personifican los sentimientos v las pasiones humanas. Los dioses
ne actUan como seres divinus, sino comwo obrarian los mismos
hombres: es en ese momento cuando el mito abandona su caracter de

explicacion de fenomenos incompi ensibles para el individuo,

Como se sabe, ol simlmlu cs un signwe llgi.xjsth:o. Yy para
Barthes el mito se caracteriza por su existencia oral, va que el
mito es una babla elegida por la historia; vy sefala que el mitu es
un modo de signiricacibn y no solo un concepto o una idea. Pero,
el mito no es unicamente oral sino tambien escrito o formado por
representaciones, asi pues, este esté const.itui'do por

significantex visuales y acusticos.
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El mito esta compuesto por un grupe de elementos que ya s
han venido enumerando a lo largo del capitulo. los cuales son de
gran importancia para el estudio de la creaclon rnil..ol&glca. va yue

de una manera u ol a estan presentes denbiv de la sociedad.

A traves del cap{tulo se hace patente la importancia que
tiene el mito dentro de la existenclia humana, dentro de las
sociedades vy a lo lai go de la historia. Los mitos son una creacién
eminentemente humana, primero comw explicacion de fenomenos
naturales, después para representar emociones y sentimientos
humanos, actualmente para manipular -finalidad de los grupos de
poder~ y como forma de ‘escape’ por parte del hombre. De esta
manera, el mito ha evolucionade con la sociedad como parte
importante e inherente a clla, ya que la creacion mitolégica es

esencialmente humana.

En este contexto. son los mwedios de comunicacion quienes
respaldan principalmente, a la sociedad capitalista-consumista,
convirtiendose de esta forma en praoductores de mitos propios de la
sociedad moderna. Esto es, que los individuos, a falta de valores
(mitos> propios, imperecedelos, retoman o se apropian de todus
aquéllos que le son presentados a traves de los medios de
comunicacion: radio. cine, televislon. Para esto, dichos medios se
aproevechan de las tecnicas de persuasién que le son propias, asi

como del amplio alcance que llegan a tener en una sociedad.

En este sentide, v comu menciona Ana Melendez Crespo en
“Principios de la comunicacion masiva’, para influlir en el
compor-tamiento husuanoe la p-nu'uasjéan se ha convertido en la Ltacnica
idonea para  formar, cambiar o mantener valores, creencias,
actitudes y conductas de las personas.ie Esto es logrado por jos
wedios de comunicacion a Lraves de una serie de ‘herramientas’ que

utilizan para construir sus mensajes.

Sin embargo, para lograr construir esos mensajes que desean,

necesitan conocer el mecanismo del comportamiento humano; para asi

a1



poder motivar, persuadirr o estimular el gusto del individuo y
adquiera el producto ofrecido por los medios, o se adhiera al

modelo de vida presentado por astos miswos.

La definicion que nos presenta Melendez Crespo de
persua.sién-. “manipular por medio de simbolos con el fin de
producir accion en otras personas’ «o puede manejarse en el
sentido de que esos simbolos no necesariamente tienen que ser
ob jetos materiales, palpables, es decir, que esos simbolos tambien
se pueden manifestar a traves de los diferentes estimulos
pslccléglcot que se preéesentan en todo individuo como el de la
inseguridad, temor, necesidad de aceptacian, etc., siendo de esta
forma que se valen Lales wmedios para considerarse los
“indicados’ en ofrecer esa seguridad, identidad y prestigio de
que carecen los individuos; ademas de presentarles las tacnicas

para lograrlo.

Lo anterior no hace mas qgue demostrar, una vez -‘as, el
objetivo concreto de los medios de comunicacion, que es el de
crear al "hombre adecuado’™ a la sociedad capitalista-consumista
quienes le dan identidad en forma de ‘entretenimiento’,
sefalandole las normas sociales a seguir, asi como los ‘castigos’

a que se hace acreedor en caso de No acatarlas,

La funcion principal de los medios es la venta de un
producto muy importante: una forma de vida, un modelo de hombre,
una estructuta soclal, cosas que la gente va incorporando como

sagradas, intocables, racionales.sn

De ahi la importancia que tlena para los duefios de los
medios el mane jar las Locnicas de porsuash’:n. pues con ellas les
es mas racil saber el funcionamiento del psique humano, al cual
transmiten la ‘realidad’ que ellos desean que el pt’abuco CONOZCA;
es decir, realidad fragmentada (forma de impedir un conocimiento
completo e integrado? y falsa convertida en un wmensaje de
nanipulaclan o mito presentado al p;l.bllco como Ia ‘figura
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estelar’ del programa, y no para provocar una admiracion racional,
sino para conseguir una inLe;racic’rn psiquica de adoracion hacia

ese mito.
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CAPITULO n

LA APARICION DE LA TELEVISION EN MEXICO Y SUS REPERCUSIONES
EN LA TRANSFORMACION DE LAS CARACTERISTICAS DE LA
SOCIEDAD MEXICANA URBANA

Darante las primeras d;.r.ndas del siglo XX. Méxlco musi.l-; una
Llauagoin dal paib seovolucionarnio qua luchc-» poir loe derechos de los
campesinos y de los oprimidos. A la culminaci::n de la Revoluclén
Mexicana, el pais entra en una etapa de cambios que transfornan
La vida de los habitantes, principalmente de ia Ciudad de Moxh:o,

Yy mas tarde de todos los pobladores del pals.

A lo largo de los prlmoros cuarenta ahos del siglo XX la
pcblacnon do Noxu:o rnsistro un crecimientoe conti.nuc. la mtropou
se conviruo en una cludad industrial; la or-;anizacion centralista
del pais se reforzé debido a un aparato administrativo cuya
competencia se extendic') a las actividades econt')micas despu;s de
1920. As; pues, entre 19200 y 1?40 la admlnist.racic')n pt'.lblica fue la

fuente de empleos que conocio un mayor crecimiento.

El censo de 1910 atribuye al DF. una poblacion de 720,753
habitantes, los cuales podian satisfacer sus necesidades de
t.ransporte gracias a los branv’ﬁas con terminal en el Zc’)calo. Sin
ambar‘o, el espacio urhano cambiaba de dimonsit,)n y prontoc se
roquerlr!an m;s hanvias, para esto, se introdujeron pequeiios
autobuses, y fos taxis existentes comenzaron a usarse para unir el

» »
centro con las colonias perifericas mas ale jadas.

Respecto a la industria, ést,a surric; un estancamiento entre
1907 y 1910 debido a la estrechez del mercado; el sector rural no
consumia casi nada y la clientela urbana era limitada. Durante el
docenic revolucionario ¢ 1910~1920 >, la industria ro‘istr; una

crisis que dio como resuitado unh descenso de la mano de obra
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industrial en la capital

Ex 1920 el afio gque marca la bv:xsqueda de la gente hacia un
estilo arquitocu,)nlco _;S “cc'nnodo y funcional’” en sus viviendas.
De esta forma, la ciudad ( cercana ya al miuc;n de habitantes > ve
construir en ella e} estadio de futbol m;s grande del continente
americano, asi como numerosas escuelas y edificios p{lblicos; estos
:ﬂtims decorados con murales de pintores famosos como son Diego

Rivera y Jos; Clemente Orozco, entre otros.

En esta misma época llegan a la capital un considerable
n:.lmor-o de inmigrantes provenientes en su m.-yoria, de la periferia
del Valle de Me’:xico y sobre tode del norte. Dicha inmlsrach;n
estaba formada por una clerta aristocracia que buscaba refugio en
la capital durante la Ravolucién, aprovechando que la industria

2 r
e jercia una fuerte atraccion sobre la mano de obra pobre.

Los afMos posteriores a 1920 registran la reconst.ibucl::n de la
industria en la Ciudad de M;xh:o. La reor;anlzacit;n de los
Lransportos agrega nNUevos mercados a la clientela citadina. La
crisis economica de 1930 arel:to en menor grado a la capital que al
norte de la Rapubhca, mas ligado a la oconomia norteamericana. La
inndgracion se acoloro, contribuyendo asi al crecimien!.o de la
poblacion urbana. Hacia 1929 se registraron construcclones de
colonias proletarias, parques doportivos, carreteras, hoteles y
restaurantes. Afios m;s tarde,el Gobierno const.ruy;) edificios
pl,xbli::os ¢ Salubridad, Trabajo ), e inich; la etapa de edificios
altos como son el de 1a Lotor;a Nacional y la Torre

Latinoamericana principalmente,

tn 1940 1a Ciudad de H;xico era una gran mel.l-c,npou: 4,757,530
de habitantes, acrecentados por el ‘ran flujo de inmigrantes;
175,000 trabajadores en |a industrta,‘“ckue se convierte en el
sector ocupacional mas importante. Asi los “servicios de !.ransﬂ-oy
agua, alumbrado, pavimento, mercados, comunicaciones, poucla.

hubjeron de replantearse para una ciudad que empezaba a presentar
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problemas de gran maghitud. Después de 1940, [a Ciudad de H;xico
muestra nuevas acttvidadss,proplcl;lndose con ello, en Ila
poblacic':n, una mayor partlcipacir.')n “con un ritmo acelerado”‘
incrementando de esta forma su actuaclon en la economla nacional,

par-ticularmente en el sector industrial.

En 1950, este t’.uum sector adquiere un gran desarrollo y una
importancia capital en ¢! crecimiento de M::xlco, tanto en el plano
social como ecom'amlco. Esto es, el poriodo presidencial de Miguel
Alemz’\n » quien elabor; un proyecto nacional de desarrollo y
Lransformacl;n industrial en el pa;s, el gobierno alemanista
arrancé con el compromiso de llevar a cabo la democratizach;n

» r r
politica y el crecimiento economico acelerado de la nacion.y

En este sexenio principia una etapa significativa -por lo que
representa una pouuca economica “imprevisora e incoherente”
con la realidad nacional- dentro de 1a historia mexicana
c.onhempox-.:uwa. enn la cual se abire paso a la Lransfoirmacion
industrial; y como sefala Fernando Fuentes: al olevad;slmo precio
de abrir las puertas a la inversién extran jera.. d’egradando a los

»
mexicanos e inventando de paso la economia ficcion.2:
2.1 Caracteristicas del poriodo presidencial de Miguel Aleman,

Cuando el presidente Miguel Alom;n ir\icl; su ‘estict)n
(1946-1952) tuvo dque enfrentarse con un panorama de derrotismo
nacional y escepticismo, caracterisucos del wmexicano, que
describe Samuel Ramos en su libro ‘“Perfil del hombre y de la
cultura en M;xico", on donde dice que la llamada inferioridad del
mexicano no es sino una compleja caracter;suca de los individuos
que es(.;n en proceSo de aﬂrmacl;n de su personalidad y de sus
fuerzas.3 Dicho sentimiento de inferioridad -segltm Ramos- se
ori‘inc; on la ;poca de la Independencis, vl;ndoso el mexicano a si
mismo, en ese momento, frente a otros pa;ses ya formados con un
‘rico acervo cultural”’; siendo que ;l hah;a sido “despo jado’
de su cuitura desde la llegada de los espafioles. De ah{ fa falta
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» »
de confianza en si mismos y la “necesidad” de identificacion

»
(imitacion) con las otras culturas.

Esa “tragica’” Iinseguridad del mexicano es la parte que
rocibit,) el r;glmon alemanista, @l cual a pesar de las dificultades
con las que se onrren!.ar-;a, se propuso lograr tres objetivos
durante su mandato: desarrollar los recursos naturales vy
potenciales del pais, elevar los niveles de vida y bienestar de la
pobhck;n, y remodelar sus formas de pensar y de sentir.

Fue en esta concepcién como se cred y se puso en acclc')n el
plan de Alam;n: si el pueblo mexicano se uniera en el deseo de
transformar y modernizar sus formas de vida y trabajo, podr;an
darse enormes pasos hacia un futuro de gran productividad
industrial. A mayor abundamiento, no s;lo aumentar la riqueza y la
producci;n del pa;s, sino beneficiar a todos los aspectos de la

A B
estructura economica y social de Mexico..

En este punto, Miguel Alern.::\n consiguiéd concentrar la atencién
de!l pais en las necesidades do la nacic’;n considerada como un todo;
esto fue al conhquistar para estas necesidades un lugar prominente
sobre los asuntos locales, a la vez que os(.huui(’: el pensamiento y
la orlen!.aci:)n de los participantes (que acudieron a las
conferencias regionales impartidas por ;l), hacia la
o:!.ructuraci;n do programas de gran escala y de largo alcance. De
esta manera lo‘rc,) introducir y demostrar el verdadero "espiritu
de la democracia’ predicando su fe en M:axlco y doctrina de

desarrcllo y progreso.

’ 14
Las giras de Aleman no solo despertaron un generalizado
» »
espiritu de esperanza y confianza, sino tambien un deseo de

participar activamente en el progreso de la nacionus:
»
Durante este periodo presidencial, la actividad industrial

td
aumento en gran medida, ya que gracias a la politli:a gubernamental

» »
adoptada, colocaron a Mexico dentro de un progreso economico
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sostenido. Fue en exta etapa Lambién cuando se emplearon en lax
r;hricas a m;s trabajadores mexicanos que nunca, reduciendo as;,
el n:xnvero de desempleo: el indice de empleos para 1945 fue de
119.9, y en 1950 de 126.9.¢

Fue el auge de nuevos ricos, empresarios, comisionistas, e
industriales, que en forma oportunista incursionaron en el campo y
en las f;bricas. De esta manera, el r;slmen for jaba un estado
imperativo y centralizado capaz de controlar toda lucha

pol;uca. T

El alemanismo si;nifi.c&; entonces, una corriente pol;tica que
privllash; el desarrollo de las fuerzas del gran capital en
alianza de los intereses transnacionales: esto es, ropresenb(’) 1a
orientaci:)n de un sector de la burguesia estatal que clment:) el
peso del avance econc’m\ico-social de nuestro pais,en ia apertura
irrestricta e irresponsable al capital extranjero, especialmente

al norteamericano.

Sin embargo, muchos fueron los adelantos obtenidos por
Alom;’\n, y entre los progresos se encuentran el de los materiales
industriales, que para 1950 represantaban m:rls del 58X del total de
exportaciones, mientras que la produccic;n total m.(neromet,ah’mgica
lleg; el ese aiw, a 1,710,020 toneladas, cun valor de m:m de dou

mil millones de pesos.

Otra industria que cont.c’: con los beneficios del desarrollo
fue la petrolera, la cual en 1948 oeup:) el segundo lugar entre lo=
pailos latinoamericanos con mayor produccic'»n de crudo; y para 1952
las reservas del p’a;s llegaron a su punto mz’ns elevado (casi 15

»
miles de millones de barriles de petroleo crudo),.

Asimismo, sur‘h’) una nueva industria: ia producclt;n de gas
natural; 1a cual en 1951, lu‘; su producch;n a ser de n-;s de dos
mil millones de metros c&blcos. En ese mismo afio la industria
textil fue una de las Jh'as importantes ramas de la industria
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mexicana, al ocupar el primer lugar en cuanto a Q.rabajadores y
valores de produccion se rel’erla. Por otra parte, hubo Lambien
progreses notables en la produccnon de hierro, acero y cemento

(esto es en el per;odo comprendido entre 1946-1952).

Mientras que la elaboracién de productos alimenticios mostré
tambien un adelanto, tanto en valor como en voh’.lmen; esto sin
hacer a un lado las industrias del hule, del alcohol y del
papel,que @ au vez reglstraron un crecimiento conaiderable en este

periodo.

Poro esto no fue todo lo que hizo Alern;n durante su mandato,
sino que adem;s incursion(’) en el plano de la fuerza motriz, asi
comc el transporte y las comunicaciones. Lo anterior pone de
manifiesto que todos 1los aspectos Lnwportantes de la vida
industrial de M:ndco se han beneficiado con el h;bu planteo y
funcionamento coordinado del programa Alem;m, y con la vtsic'm de

’
industrializacion en gran escala.s:

Para empezar, el "ambicioso“ programa de expansic')n de ia
anergia que planteo Alaman para los anos 1947-1952, fue roauzado.
La Comision de Tarifas fue totalmente reorganizada y se prasto con
ayuda directa del Gobierno, tanto a la cOudsh’:n Nacional como a

las compafifas privadas.

Un segundo aspecto, pero no mencos relevante, al que Alam;n le
dio gran importancia fue al de las comunicacionesz, ya que sin
ollas jamas hubiera logrado el ;xito de la lndusu-ializach;n que
::l consi‘ui(':-. Adem;s, dcsi‘n; grandes sumas para la construccic')n
de caminos, con ello 1a transportacién ~de la misma manera- fue
beneficiada; con la implanl.aci.c')n de un mayor nl'nnoro de kﬂé\m\.ros
para que recorriera el ferrocarril. EsLo es, que el beneficio
a]ca.nzc; al servicio en general como fusron: la avlacit;n. el

correo, el telégrafo y el teléefono, entre otros.

» » »
De 1a vision progresista que habia tLenido Al.n;n no cabia



duda de su acierto, pues ;1 estaba convencido de que la expansi;n
de las industrias de t.ransformacic’)n, de la agricultura, de la
elec!,rificacic.)n y del transporte, tondria indudablemente que
contribuir a dos fines capitales: el mojoramlon'.o nacional de
todos los niveles de vida y la uuuzacxon mas completa de

recursos naturales..o

Aunque fueron tres los obstéculos que s¢ opusieron,
principalmente, para que sus metas se cumplieran cabalmente, y
estos fueron: la falta de recursos para financiar los proyectos,
ausencia de un programa coherente y, la actitud de las fuerzas de
trabajo. En cuanto a la falta de recursos oconc;mlcos, H;xlco
requeria para su t.ransformaci::n de la lnversh;n de capuales, para
osto. la proximidad con los Estados Unidos de Noruamrlca y la
gran “potencialidad” oconomica que eoste paxs posela Cy au.n
posee), influyeron para que las inversiones extranjerazs y el
comrclo exterior de México fuera -en su -ayor part.e- con esta
nacion- y que con =1 paso del tiempo sorla, ademas, su mayor

acreedor.

Fue, igualmente, durante el perfodo de Aleuu,\n, cuando el
presidente estadunjidense (Truman?) decide visitar M;xico, Yy
posteriormente A!em;n hace lo mismo, viajando a los Estados
Unidos, en cuya visita obtiene un cr;dlto de 50 millones de
dolares para financiar determinados proyectos ospoc;fh:os

-anteriormente citados-.

Pado el tipo de indusu\ializacirfm por M;xlco deosde 1940, que
exl‘ia la produccl::n de bienes de consumo similares a los que se
ofrecen en el mercado de los pa;ses ln;s desarrollados, la
inversion extranjera directa resulta indispensable. Fue la manera
n.-:\s rapida y sencilla de adquirir tecnolo‘;a Yy los recursos
naecesarios para producirios. A pesar del debate sobre si debia
aceptarse o no la influencia que estaba adquiriendo la lnvorsian
externa en faclores esl.l‘al-é;icos del sistema er:oné!mit.'o, la verdad

fue que el Estado no quiso o no pudo hacer otra cosa que ponerle
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ciortaz cortapisas en algunos sectores industriales primarios

doj;ndolc manc libre en otros.ao

Es precisamente en el afo de 1950, atin en el sexenio de
Miguel Alem;n, cuando aparecen las primeras transmisiones
telovisivas en nuestro p.i-, y con ello otra forma de ver al
mindo, de establecer relaciones interpersonales, en resumen otro
esulc; de vida En este contexto, es necesario hacer referencia a
las condiciones soclales imperantes on M‘xlco en esa etapa
nacional; esto, con la finalidad de presentar un ambilente social

> »
en torno al surgimiento de la television en Mexico.
2.2 Condiciones Sogiales en Mexico en 1950.

A partir de 1925, se establecierén las bases econ::nucas y
sociales del M;xlco moderno. De 1934 a 1940, se repartlclw la tierra
entre los campesinos, se naclonanzc” el petr;leo, se fundaron
instituciones de cr;dito para financiar el comercio, la produccit’)n
agreopecuaria y la industria. Consumada en ‘ran parte la pr!mel-a
etapa de la Revolucic.)h Mexicana, se planteo 1a dxcot.omla para
decidir si Mexico continuaba siendo un pals a;rarlo, o si debla
transformarse en una naclon industrial. La decislon culmino en
1952, cuando las principales fuerzas Ocon:)mlcas y poliucas del
pais se pronunciaron en favor de la lndus!-rlalizaclc‘)n.‘m Es en
oeste momento cuando las comunicaciones, 1a irrigaci:)n, la
eloctriﬂcach;n, el Lranspor!.e y la educaclon cons'.l!.uyeron las’
bases en que apoyarla ol crecimiento industrial; asl cowo los

servicios de que gozaria la poblacion.

E! desarrollo de los anteriores servicios comienza a hacerse
patente -como ya vimos~ en el i)eriodo presidencial de Miguel
Alem;n €1946-1952). As; pues, H;xlco entra en una nueva etapa de
vida: 1a industrial,

Al respecto, se muestran sn el presente capitulo los aspectos

»
mas representativos que se registraron en ese sexenio, como
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cambloz importantes en la vida de M;ilco; por ejemploc el gran
impulso en la industria el;ctrica, minora. textil, peLrolera,
entre otras. Durante esta misma admnxstracion se creo un gran
numero de esguelas y se consu‘uyo la Ciudad Universitaria, se
cap!.o mas turismo, se pidielon pres!.amos para impulsar la
mencionada tndustria, ademas de permitirse las primeras
concesionos para explotar la Lalovl-i;n. Esto :db!mo sin saberse
hasta ﬂl;s tarde, ayudar;a en gran parte a todos aquellos
incipientes onpresarlos e lnvar‘sionlstas privados a consclidar su
capital monopohst.lco. en un paxs como Mexico naciente a la “era

moderna’’.

El crecimiento de la industria da como resultado que M;xico
progrese econ;micamenta, lo que Influye para que se d; l1a
OlDVaCi:)n de saiarios y como consecuencia el nivel de vida en la
poblacic':n; aunque ®sto fue en diversos grados, ya que algunos
ricos se hicieron m;s ricos, algunos de clase media me joraron
acon::ndcamonl.e, pero muchos pobres siguleron siendo pobres. Sin
embargo, donde se notaron mz'ls cambios fue en la ‘“nueva
but-gues;a" emergente pues con el are'n\ de vwvivir con m;s
comodidades -e imitando la forma de vida de los ricos-, adquieren
aparatos oloctrodom:lsticos y otros utensilios gue le sirvan para

hacer “menos pesadas” las tareas del hogar.

Perc, esta clase pequeiic burguesa ‘“necesitaba algo m;:s"
para salir de esa monoton;a cotidiana que los Lenia hartos; por lo
que las diversiones nocturnas de aquella ;poca estaban a cargo de
Tongolele, Palillo, Da’-maso P;raz Prado, y ia pareja mas c;Iebro de
Maxico era la formada por A‘l.st.in Lara y Maria F;Ux. En este
sentido, la leyenda de LlLara l-el‘Jno todos los requisitos que la
sociedad buscaba: es pr:)diga en an;cdotas culminantes, deletrea
una sensiblidad colectiva, convoca la burla f;cu y reconocimiento
sardc'»nlco, exige de los fieles una aguda sinceridad para padece-r
el amor.12.

14
De Lara se dice que creo el mito de la vida nocturna,
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promovic; ~a su modo- las visiones “ennoblecidas y heroicas’” de
la vida n-haramilia' A Hav;s de sus canciones fue el soporte
(como dice Monsivaxs) de una emigsr acion masiva de los encantus
hogarefos. A su leal saber, le importa resolver una contr‘adlcclon:
la de una sociedad que tras lax expropiaclones clasificadas como
saqueo y los saquaos ol‘recldos como afah const.itucional se cubre
la castidad emblemauca y solo acepta a su mas notoria salida
sexual, la pr-osut.uclon, por la via mitificadora.. al ampliar
proposiciones de la bohemia, le da a loe obreros fatigados, a los
padres de familia hartos de su monot.onia, a los emergentes de la
clase media, la oportunidad de ubjicarse en esa sensacitgn de lo
conl.ompor;neo que es vivir al borde de la incertidumbre, la fatiga

o el dolor de los sentidos.ua

En ese mismo afio -1950- Alem::\n inaugura la carretera
Panamericana, conunl:r.a las obras de electrlﬂcach;n e irr!gach;n.
Se extiende el Seguro Social con la cons'.rucci(')n de numerosas
cl;nlcas de diverso tamafio. En la capital se abren nuevas avenidas
y comienzan los trabajos de desazolve, Pero, a la vez que se
empieza a notar en M:;xlco un avance ecom;mlco, aparecen los
“espaldas mo jadas’” o emigrantes, que dan testimonio claro de la
crisis agraria que sufre el pa;s. El caso de los braceros es una
gran tragedia en estos aflos, el ‘doloroso contraste’ con la
supuesta prosperidad de la industria. Se les trata como morcanc;as
exportables en las mejores condiciones para el importador.. y
ndentras siguen sallende esclavos -los obreros braceros-, siguen

entrando amos: los turistas.is

Al respeclo, Salvador Novo comenta en su libro “La vida en
M:ndco..." que en aquellos aflos le causaba indlgnacl;n ver por la
calle, y en los restaurantes, a los turistas ‘‘yanquis’” que
entraban a M;xlco con toda libertad, mientras que la Secref.ar;a de
Relaciones permit.ia que los mexicanos sufrieran de la
discrlminach;n e jercida en Texas y, por si fuera poco, que esa
misma discrlmlnaci:)n se instalara en la propla capital mexicana.

»
Aunque, gracias a la industria turistica -debida a factores
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:eo;ré{lcos' y a las remesas énviadas por los braceros mexicanos
en Estados Unidos empezaron a desarrollarse fuentes adicionales de
divisas. En 1950 el pafs recibh; 233 millones de dolares por
concepto de turismo, que equivalia a casi el 50X del valor de las

exportaciones de mercancias hechas por Mexico en ese afo.az

Durante estos ailos (1950-1952) oxisti; un “acercamiento’’
entre la cultura mexicana y la estadunidense, m.;s en este caso,
una de las dos culturas dom.inc; a la otra: la norteamericana sobre
la mexicana. Los mexicanos copiaron 1o que Iles parecit’)
eorprendente de aqu;l lado de la frontera; los helados eran ‘ice
cream’, todos beb;an Coca Cola, y comian papas industrializadas.
Hasta las tradiciones se fueron perdiendo. Novo hace referencia a
que la t.radicl;n de los puestos de dulces y juguetes de D;a de
Muertos se haya extigu!do ~ya desde aquellos ahos- Y que no
sobrevivleran de ella mas que las calaveras de azucar y el pan de
muerto; ademas consideraba que todo lo mostrado en esos puestos
instalados, en versiones wmodernas de Lianguis, carec;an de sello
humano, de la manufactura propia del mexicano, por proceder de las
fabricas.

Todo esto muestra, CC’)I’“O la ﬂsonon\ia de la Ciudad de M;xlco
se fue perdiendo para reproducir los patrones urbanos
norteamericanos: rascacielos, residenclas ‘neccalifornianas’,
edificios departamentales y grandes centros comerciales (Sears,

Roebuck, Liverpool, Sanborns, y otras Liendas de capital privado),

Las clases mwdias, desligadas del proletariado, astmilaron
faciimonte la cultura moderna a t.rav;n de diverscs faclores como:
ta moda, 1a frecuente concurrencia a espoct;culos nocturnos, la
mv:sica norteamericanizada, el usoc del automt.;vil, ia acaptaciéh de
Industrias productoras de bienes de consumo duradero y el gusto
por la Pepsi Cola, productlos Nosu;, cosmc,aucos Max Factor y
Elizabeth Arden, Colgate Palmolive, entre otros de origen
estadunidense .ue
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Asl pues, la llamada clvilizaclon industrlal significa en un
pals como Mexlco. la destruccion de sus raices socioculturales y
de su identidad historica a la cual acompaia una fuerte crisis de
ambivalencla, con desarrollo y pobreza slmul.taneos.;. De esta
forma, el pais se ve poblado de ideas extranjeras, cx eandose en
los sectores. tanto medivs como bajos de la ])Ol'lr’lt.l(.‘il [NTTINEIR T8 IR
descontrol sociocultural; consecuencia de la "acepl.acic;n" de
esos modelos de vida for;neos, los cuales se vieron reforzados por
la publicidad l‘adlor:.nuca y de la naciente industria televisiva,
Asimismo, dichos sectores sociales se desenvuelven en un ;mbu.o
ant.agt;nico cuyas condiciones fueron opresivas e inadecuadas para

la idlosincrasia del mexicano.

El N;glmen alemanista volvlc; m;s “agresiva’” a la clase
media, exhalt.c’) m;s que nunca e} nacionalismo y los valores
tradicionales, a pesar de que en esta etapa el r;gimen dependic'a
del extranjero. En la etapa alemanista la clase wmedia empieza a
tenor necesidad de lm;senes culturales y sociales para regular su
‘estilo de vida', entonces el pa;s elegido es Estados Unidos. La
clase wmedia ponsar; que la ropa y los bienes de consumo son
me jores porque son de all;, empieza a hacer viajes a Estados
Unidos y a asombrarse, y a admirar la eficiencia, la limpeza, la
riqueza de ese pais sin preguntarse _Iam;s a qut:. se debe esa
rrlqueza, y por qu; nosotros somos pobres y ellos piceos, La clase
media desconoce la historia de ellos y la nuestra, de ahi sus
f;ciles @ irresponsables generalizaciones entre Estados Unijdos y

»
Mexico.ae
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23 La Agar;c;'én de 1la Ielev;slén en Mexico Yy el Capital
Monogégco Extranjero.

Dentro del contexto social por sl que pasaba H;xl:o. en
aquellos afios, surge la necesidad e lnbar;s por establecer y
desarrollar el uso de los medios de conun.lc.-clt':n, para crear un
morcado fnternc que asegurars ¢l consumc de todos esos bienesx
materiales que proutian ser el resultado “satisfactorio” del
desarrollo industrial que iniciaba M‘xlco.

Durante @l Gobiernoc del General L;zaro C;rdenas se reallizaron
los primeros experimentos de la tolovlsh’)n eon nuestro p.l's. En
1935, el gobiernoc mexicanc lwuls:’) esos incipientes experimentos
televisivos on las instalaciones de las estaciones del PNR, Ila
XEFO y la XEUZ.

La tolovlsic'm mexicana surge en un momento hist{:rico en e}l
cual la poliuca ocon;mica, determinada principalmente por el
Estado, se veia modificada por un modelo de acumulack’)n de capital
favorable a incrementar el dominio de los grupos ocom;mlcamente
fuertes cuya caracter;stlca emplieza a acent.uarso, a par'.lr de
entonces, dentro del esquema de lndusl.rlnuzaclon de los palsos

tanto latinoamericanos como del mismo Hox!co.

F;Mna Forn;nd-z afirma que Jos medios de comnlcaci:an son
relativamente recientes, pero su historia no se remonta a las
primoras transmiziones de tolovtslén, efectuadas durante el
Gobierno de H.iguol Alem;n, la base de ia industiria televisiva se
atribuye a la .poca del porfiriato, non.nbo en que e consolidan
los grupos oconou\lcos que lmpulsaran a la industria de la

»
radiodifusion.ae:

Es entonces, el desarrollo de estos medios .lectr;nicos quien
viene a sumarje fuerzas a la actividad productiva del pa;s, que
» »
~despues sera justamente calificada como una sociedad capitalista

consumista. Pero, mas exactamente, es el surgimiento de la
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Lelevlslon qulon coincide con la etapa de agud!zac!:’)n de
depoendencia Qcononlca por parl.o de Mexlco con Estados Unidos; y no
oS slno el porlodo de Alo-an en el que se hace efectiva la
oxpnn-lon y comohdnclon de la industria televisiva

Un aflo antes de que Miguel Alcn;n asuma la presidencia,
funciona en H:xh:o la primera c;nara transmisora de Lelevisi(’)n;
meses despu;s se inaugura 1la primera ostach;n televisora
experimental del p-;..mox

Precisamente en el afio de 1946, el ingeniero Guillermo
Gonz;.loz Camarena ln:t.alc.) una stncn')n experimental de l-.lovlsl:)n.
cuyo nombre fue XHIGC. Esta emisora runclon; durante dos afios; y
Lransmlt;a programas en blanco y negro todos los s;:bados; los
cuales eran captados por doce aparatos receptores diseminados en

diversas partes de la cliudad.

En 1947, Gonz;lez Camarena se dedlc:) a promover la
comrclauzaci;n de Ia Lalevlsién, dospu;s de haber logrado un
alte nivel u:‘cr\lco de Ja misma. Por su parte los radiodifusores
interesados en explotar a la Lelovlsh::n comercialinvente, habiau
empezado a realizar tanto acciones t;cnlcas como pol.{ucas para
imponer su proyecto.

Acerca de las concesiones puede decirse gque el Gobierno
mexicano recibio muchas peticiones; entre elias la del Doctor Lee
»
De Forest (estadounidense inventor del bulbo electrico)d.

Entre los planes de!l Doctor De Forest, estaba inatituir un
“centro de estudios de t.elevlsh')n y electrones’’; as; como  una
r;br!ca de aparatos de tolovlslc’tn. Debido a ciertos obst‘culos que
habia tenido su poucl;n como concesionario, De Forest ost.ablech;
una ompresa de articulos electrt;nh:os en general, para en el
future, una vez obtenida la concosk’)n, dedicarse plenamente a la
T.Vaizn.
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Sin embargo, De Forest y otros aspirantes estadounidenses no
L4
pudieron lograr una concesion, debido a que las leyes mexicanas
» 14
rejativas a las comunicaciones electricas, establecian 1a

»
prohibicion de otorgar concesiones a extran jeros.

El Gobierno mexicano t.ambh;n recibh; peticiones de concesh’an
para operar comercialmente canales de Lel.vlsic,m por parte de
diferentes empresarios mexicanos, entre los que ge encontraba
Emilio Azc;rrua Vidaurreta.

Otro solicitante fue la empresa Radio 'l'olevish;n de M;xh:o
S.A., la cual estaba integrada por los sefores: Gonzalo J.
Escobar, Jos; Manuel Crovetto, Guillermo Gonz;.loz Camarena,
Alberto Rolland y Julio Santos Coy.

Los planes de esta empresa eran muy ambiciosos y fueron dados

a conocer a la Presidencia de la Repl’.lbl.ica el 27 de octubre de
»

1948. Los planes de Radio Tolovisi;n de Mexico S.A. eran los

siguientes:

&) Establecer una planta para fabricar equipos transmisores
de Lolevlsh')n y aparatos receptores de radio-tolovislén-zz) | 4
propaslto era el de lograr que la telovisf:’)n llegara a todos los
estratos sociales.

b) Radio y T.lcvlslc;n de M;xico S.A. se propone construlr una
esi.ach,:n transmisora de t.levlslc':n en el Distrito Federal con

fines de .xplotaclc"n comercial y culturalaa.

Dado que la lnvorsic'm de dicha empresa constar;a de varios
mil{lones de pesos, ilos socios .olicitaban Lodo el apoyo posihle
del goblerno para realizar sus planes. Los dueilos de Radio
Televisic')n de M;xico deseaban obtener una concesi'.:m para tener
exclusividad de fabricar y vender televisores ;n un lapso de cinco
ailos. Asimismo pnd;an ser exentos de todo pago de impuestos en la

» »
realizacion de su actividad industrial; asi como una concesion por
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» ’ ’
70 afios para establecer una estacion cuyo [in seria la explotacion

de la Lolcvisﬁan de modo comerclal

En 1948, Emillo Azcarraga anuncio que el edificio de
Radlc'»pous ya no alber;aria los estudios de XEW y XEQ; pues se
dosumrian a Iin Lolovisi::n. Por otra parte en 1949 Rc;mulo
O’Farril, hizo un viaje a Estados Unidos para recorrer algunas
fabricas (RCA, Dumont, General Electric), con la finalidad de
seleccionar equipo para la estacl:)n “MEX-TV-NOVEDADES",

En este contexto, el gobierno de Miguel Alem;n Vald;z fue el
encargado de desarrollar los actos poliucos y legales que
ayudaron a que la telavlsion fuase controlada por la bur‘uesia.
Este ro‘hntn fus el que ot,orgo las concesiones iniciales para
operar comercialmente estaciones de Lelevisic’:n vy el que ostableck"

14
el marco juridico.

En 1947, intelectuales y artistas vinculados al Instituto
Nacional de Bellas Artes.. propusieron al Presidente que el
gobierno estudiara la forma en que la televislon podria ser
ompleada como un medio de difush;n y ensefianza con fines soclales

y culturales.c2s

A pouch':n dei presidente Alem;n, fue enviada una comisit,:n
encargada de anallzar los principales sistemas televisivos, como
lo era el norteamericano y el brn;nlco; en el primero, la
invosugach;n estuvo a cargo del escritor Salvador Novo cuyo
modelo a analizar era comercial-privado; mientras que en el caso
europeo era un modelo mnop;uco estatal, y esa invasu‘ach;n
estuvo a cargo del ingeniero Guillermo Gonz;loz Camarena., Todo
esto con el fin de contar con los elementos suficlentes para
determinar qu:: tipo de modelo adoptar;a la televislén mexicana, lo
cual trajo como t,anico resultado que el gobierno optara por dejaria
en manos de la iniciativa privada,

La television privada nacio y crecio bajo el amparo de



goblernos yue no calibraion la importancia gque habl-ia de Lener
este medio de comunjcach;n, y cobljada, taﬂ)l;n, en normas
Jur;dicas insuficientemente claras y que permitieron una expansh;n
indiscriminada.zs: '

El Estado, al cederle todo control de los medios eloctrc;nlcos
al sector privado, descarta todo compromiso social que pudiera
;ste adquirir con dichos medios hacia la sociedad; y lo t'mlco que
logra hacer al respecto es que la l.‘i-lach;n que formula el
presidente Alom;n para regir la tolovisl:)n se circunscribe a
establecer mecanismos que normen el aspecto t;cnlco de las
emisoras, sin reglamentar en forma -inlna el contenido de la

»

programacionuzo

Dadas las estrochas relaciones existentes entre la industria
radiofc')n.lca y el Estado, este :uuno expresaba fuerzas muy
vinculadas a la bu.rguos;a; adonu;s de que Miguel Alom;n y varios
funcionarios eran amigos personales de algunos empresarios que
deseaban obtener concesiones de Lelovish’)n comercial (O’Farril y
Azc;rr-a‘a); y n;s am’nn que la propia familia del Presidente
aspiraba Lambi:an a involucrarse en el negocio de la Lelevislc;n

comercial.

»
Asimismo, ninguna fuerza social emprendio una lucha para
»
lograr que la television fuera dirigida a satisfacer nocesidades
*
educativas, culturales, informativas y recreativas de la poblacion

D
y estimular el pluralismo politico.am

La primera conceslt;n fue para R(,nnulo O’Farril cuya estaci‘;n
adopt.o las siglas XHTV y el canal do:i‘nado !‘u. el canal 4, El1 26
de jullo de 1950, dicha est.aclon comenzo a funcionar sin
inauguraclsn oficial; y Lransmluo un programa de entrevistas a
personas que hablaron sobre la televlsk’»n.

»
Con la difusion del Cuarto Informe de Goblerno al Congreso de

la Unlén, es como el presidente Aleman declara oficialmente
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» »
inaugurada la television en Mexico -10 de septiembre de 1950-. En
L]
mayc de 1951, la estacion XEWIV canal! 2 propiedad de Emilioc
’

r
Azcarraga Vidaurreta inicio sus actividades con un partido de
beisbol

La tolevlsl;n vino a ocupar un lugar central en la familia;
=i antes se r.un;a cada wmiembro de esta familia para platicar,
para compartir sus experiencias, ahora es la Lelevisiv.:m la
“encargada’ de unificar a la familia, pero con el objeto de que
se le "“adore’; como dice Luis Lefiero, los ritos religiosos del
pueblo mexicano siguen estando, pero ya no con la misma fuerza de
antes, sino que ahora la sociedad busca adoptar los estereotipos
de confort, “prestigio, status” etc. que la televisién le

brinda a travos de su progrmclon.

Las relaciones humanas Lanbh;n se han dafiado a causa de la
belevlsit’)n, los modelos para el comportamiento {individual, los
soentimientos o las acclones no se encuentran actualmente en los
mitos de los dioses y diosas, ni en las vidas de nuestros lfamosos
soldados, ciontiflcos, artistas, exploradores o intelectuales, ni
en los sacrificios de los m;rtiros, los santos y los hfl,roes. sino
an o1 monton de basura estereotipada diariamente de los molinos de
las productoras de tolovisl&n....am

Por otra parte, comec seflala Luis Esparza, en un pa;s
dependiente como M;xico,en el que el desarrollo ocont'mdco est.;
sujeto a la invorsk')n industrial transnacional, la influencia
extranjera traspasa el marco de lo economico para influir en el
aspecto de la ideolo;ia. El gran capital determina la actividad de
fa Lelevlslon mediante la compra do usn Liempo en ia pantalla de 1a
Lolevlsion para promocionar sus mer-cancﬂw, siendo esta 1a unlca
instancta de financiamiento del medio de comuni cacion

comercial.zo,

’
A partir de la etapa revolucionaria, el Estado busco por

’
todos los medios posibles la consclidacion de un poder, tanto
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pol;th:o como oconc’)mlco, (desdeo C;rd.nas hasta Alemz’m), con lo
cual tuvo que enfrentar una serie de obst,;culos para lograr el
desarrollo ’econ(')m.lco principalmente- deseado por 1a sociedad
mexicana incipiente, en esos momentos, ¥ fue en el caso ospeciﬂco
del presidente Miguel Alom;n, quien con una "vlsk;n futurista’,
de desarrollo industrial, quiso dar a s=u pueblo algo de lo que
habia carecido en e! pasado; pero desafortunadamente al no contar
con los recursos e(:on('x-lcos suficientes, tuvo que permitir Ila
entrada a los inversionistas privados, tanto naclonales como
extran jeros, para salir adelante; al resultado :au:)
contraproducente para el pn;:, pues al quererle dar lo gque “no
t-n;-", 1o au‘: -;s fuertemente a una dependencia extranjera que
ya antes hab;- sxperimentado con la conquista espafiola.

En este caso, el desarrolio y la oxpansi::n de la t.ol.vuh;n
podr;a llnm;rsolo como la otra conquista, pues como mencliona
Carlos Honslv;ls esta fe en lo venidero es pslcolssica y
culturalmente factor central de ia fuerza desmovilizadora del
nacionalismo.3o0y Es decir, que se‘l,ln la idiosincrasia del
mexicano, ;st.o sfempre ha estado en espera de aigo mejor, de un
“manana feliz”’; con la llegada de los espafoles, los aztecas
creyeron que sera el regreso de Ouetzajc::au trayendo buenos
augurios para su pueéeblo, por lo que “no opusieron resistencia'’
al coloniaje . Ani pues la conquista fue posible n;s en virtud de
ia estructura de]l mundo lndigona que en tunclc')n de las

» r
caractorist,h:as militares y estrategicas del fenomeno.

Entonces, podria doclrso que con la Ue‘ada de la televisién
y las repercusiones que esta t.r-ajo al pais, la sociecdad no supo
como mane jarla y dio paso al pubuco “manipulado’; pues la
soclodad de aquol entonces estaba an espera de algo, aunque no
sabia de que exactamente. Los un.lcos beneficiados de este
descubrimiento tecnolégico fueron sus duefios. Por un lado, en el
aspecto econ;mlco sus ganancias monotarias aumentaron
considerablemente; pero por el lado ldeoléglco, (qulz;’- el -;s

fuerte) pudieron adentrarse en la voluntad de los receptores hasta
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el grado de llegar a poseerla De esta forma se dice, t.ambién. que
a la legada de este medio, no fue ;1 quien se adapz:: a las
necesidades y caractar;sucas de la sociedad, sino que por el
contrario, exta :ut.l-n es la que =me adapta a lax caracter;sucas

del medio.

Lo anterior es en el sentido de que todos los estereotipos
presentados por la ulovhl;n son en cierto modo impuestos para
que la sociedad moldee en elios su conducta, gustos e intereses.
Ade-;: de ‘“trivializar y deformar” la realidad que el p:lbllco
vive, -olt.r;ndol- a trav;s de su progranclc‘sn “un mundo feliz’”,
que al ser comparada lo real con lo ficticio, el pablico opta por
este Ultimo.

En el siguiente capitulo e -ostrar; uu;s ampliamente la
manera en que a trav‘: de la tolovhién los emisores moldean
aspectos de la personalidad del individuo y cam el mito es un
elemonto inherente de la sociedad moderna; adeu;s de ver de qu;
manera se ‘“mitifica’” la realidad por conducto de este medio de
comunlcaclc’m de masas, conviru;ndolo en lo que se puede llamar:
El mito de la tt!ovlsh;n on M;xlco.
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CAPITULO 11z

EL MITO DE LA TELEVISION EN MEXICO

Se ha dicho muchas veces que de lax criaturas vivientes en la
faz de la tierra es el hombre el mas “desprotegido’” en
couparaclén de las otras especies; esto ex, desde ol momento de su
nacimiento deponde de su madre, o de al‘t:un otro ser humano que vea
por el: que lo alimente, lo cubra y le dé todo lo necesario para
vivir, hasta que alcance la edad suficiente para valerse por =i
mizmo. Como sefiala Qctavio Paz en El Laberinto de la Soledad: “al
nacer el hombre es expulsado al mundo, fuera del vientre de su

madre, en un sabernos solos”.

De esto se desprende el hecho de que el hombre sienta Ia
necesidad de aferrarse a algo en busca de seguridad, de ahi 1a
crreacion de los Hamados mitos, en los cuales depositaba (y aun lo
hace> su fe y devocion para recibir a camblo “psroteccion’. Esto
os el caso de los Dioses, Tétems, 'l'ahu'.les, pPara cuya adoracion los
seres humanos crearon ritos y costumbres a seguir que fueron
adoptadas desde los primeros tiempos del hombre, para dar paso

dospués a lo que se conoce como reu‘h’)n..

Esta roll;l&n C(Hamese Catolica, Musulmana, Budista, etc.) es
ila que relaciona ‘“directamente’’ al hombre con esas deidades, la
cual -se dice- esta compuesta de un Universo Simbolico que ordena
e Interpreta la experiencia humana Dicho Universo Simbolico
-segum Goethals- es el que ayuda a la gente a encontarle sentido a
su experiencia individual y social; ya que el hombre es el unico
ser vivo que necesita de una causa, un objeto o finalidad para
poder vivir, algo que lo ayude a encontrar significado a su

estancia en esta tierra. En la actualidad, ese fenomeno -.ltok')‘lco

. .
®Ver capitule I de pag. 29 o 30, de este mismc trabaje



no Se encuentra ausente; sin embargo, el objeto material de
devocion cambia, y st antes eran las lnigenes de Santos o de
alguna piedra representando a sus Diozes, hoy puede decirse que es
1a televizion quien ha venido a ocupar la “capilla de adoracion®
del hombre. Las I-i‘.m- generan ja fe buscada por el individuo,
en donde a traves de la programlén pretende emitir el
significado de la vida, ya sea con los herces de alguna serie
caulca, con los cantantes, actores, locutores, o con los mismos
productos que anuncian los patrocinadores; quienes quieren hacer
creer a la gente que con sus jabones, cremas o desodorantes podh’n
adguirir Lla belleza, juventud, slmpat.ia y todas esas
“cualidades’’ que la actual sociedad de consumo ha lmpuesto como
requisito para pertenscer a ella

De esta forma, esa necesidad que tiene ¢l individuo de creer
en algo “tangible’” lo aprovecha la television. Ofreciendole una
variedad de .sp-ct'aculos, como son los dias de flesta dia de la
madre, del padre o del nifiod que muchas veces son los mismos
emprosarios quienes estipulan el dia a festejar; y para
complementar dicho festejo ofrece toda una gama de objetos y
productos “propios’” para la ocasion: carteras, cinturones,
camisas, zapatos, bebidas, dulces, articulos para el hogar; y los
lugares a donde puede acudir para que su festejo sea “mayor’:
restaurantes, discotecas, hoteles, etc. Todo esto con el fin de
“llenar® ol_vacio que impera en cada individuo, asi como para
darle cuerpo y forma a s3us fantasias mediante los ob jetos
of recidos, '

Otra de las necesidades que logra cubrir la telavision es la
de la conducta humana, pues el hombre siempre ha tratado de asumir
tal o cual actitud dentro de la sociedad a la cual pertenece, pues
como ente soclal que es requiere adaptarse a su grupo social “sin
perder su individualidad’’. Asi, s} antes los Dioses le indicaban
al hombre cémo ocbrar para estar bien tanto con ellos como con sus
comp afieros, ahora es ia television la encargada de transmitir los

modelos a seguir por la sociedad, es decir, le dice como debe
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vestir, a d;’nda debe acudir para comprar, descansar, divertirse,
etc.,, ¥ si no lo hace se convierte -en clerta forma- en
“transgresor’”’, acreedor a una lnnch':m, la cual muchas veces se
manifiesta con el rechazo de su circulo social. Por tanto, si el
individuo esta buscando desde un principio seguridad y accptacil’:un,
debe de asumir estas nuevas reglas que su Gpoca le ha impuesto,

Por Jlo anteriormente expuesto, a lo largo del presente
c-p{tulo se vera la manera en que este “objeto de veneracion”
llamado ulovislén, ha venido a desplazar gran parte del ritual
humano ancestral para imponer uno proplo, tefilendo una red de
mitos-mercancias perecederos. Y azsto muchas veces con ayuda de
sus “artificios’’ t.cnoh’)‘lcos, como por la propia estructura
psfqu!ca del hombre que se ha de jado penetrar poco a poco por este

medic de comunicacion.

3.4 El Mito como sistema sem!olégh:o.

En los primeros capitu.los de este trabajo se expuso una serie
de conceptos, aspectos y elementos del mito, en donde la mayorfa
de ellos abarca el aspecto historico del mismo; ¥y como se dijo en
el capi(.ulo 1 (péglna 3), el mito es una cr.aclén humana que ha
tenido (y tiene) varias utilidades, las cuales actualmente son
utiuiédas -principalmente- para manipular ideoléglcamnto al
individuo.

En este momento es importante definir a la mitificacion, cuya
caracteristica ospociﬂca es la simbolizacion inconsciente que
realiza ¢l individuo; esto es, que ldentifica un objeto con una
serie de aspiraciones, tendencias y temores propios, lo cual
ocurre dentro de una sociedad en cualquier por(odo historico, Ei
planteamiontoc es de Umberto Eco, quien demuestra que el mito se ha
dado en todas Ias sociedades a traves de la historia, lo que sirva

para representar emociones y sentimientos humanos,



Respecto a la mitificacion de las in.:uenes. cabe sehatar que
fue un hecho institucional que procedfa de las altas osferas
eclesiasticas, las cuales se apoyaban en una amplia gama de
figuras que mas tarde se "vul‘arizarian" gracias a las
enciclopedias de la Spoca. Sin embargo, era clerto gque aquellos
que fijaban el valor y el significado a cilertas lln'a‘enes
interpretaban tendencias l\ltopo;tlcu que procodl'an de abajo,
g:aptando el valor lcEmlco de clertas t-igoms arquotiplcas y
tomando prestado de toda una tradicion -ltolaglca [ lcono‘r-fnﬂca.
elementos que entonces en la fantasia popular estaban asociados a
determinadas situaciones pslcolaglcas, morales y sobrenaturales.
Tambien es cierto que eztas identificaciones simbolicaz entraban a
formar parte de la sensibilidad popular, de forma tan profunda que
era dificil establecer una distlncic':n entre nu.opo:euca dirigida y
mﬂ-opo;th:a osponténea.w

La nﬂ-opo&tica osta sustentada, sioempre, en determinada
cultura, la cual ha sido formada por instituciones educativas y
por la actividad sacerdotal

Existen mitos que han sido institucionalizados en determinado
momento hlstérico, sustentando la base de una cultura al ser
reforzados por la actividad sacerdotal y educativa, los cuales
ahora han cobrado tanta fuerza que no se sabe si pertenecen o no a
la mitopoetica dirigida.

La mociedad de masas actual se asemeja a las sociedades
primitivas en ¢! sentido del procesc de nﬂ,lflcaclbn, el cual
consiste en una 1donurlc-clf>n entre un objeto o una imagen, ¥y una
“suma de finalidad’, de tat forma que se logre una unidad entre
in'agones y aspiraciones. Este proceso puede seor de caracter
consciente e inconsciente. La unidad de la que se habla es
tangible en muchos de los actos del hombre actual, por ejemplo: la
compra de posters o foto‘rafias con modernos automoviles europeos,
en donde -por medioc de estas- el individuo plensa que posee el

automovil al adgquirir esa imagen; envolviéndola ~de esta forma- en
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una “aura sagrada’’,

En cuanto a la compra de ob jetos, se puede decir que muchas
veces el sujeto los obtiene para lograr tanto un status social
como aceptaclbn dentro de ia socledad, quien cree conseguirr ambas
cosas a traves del objeto, el cual pasa a su vez a ser situacion
social y signo de la misma; por lo que se menciona que los
simbolos son ahora reemplazados por J.n'a¢oms. De esta manera, el
objeto pasa a ser un simbolo rituai, imagen mitica en la que se

condensan aspiraciones y deseos.2

Actualmente nos encontramos amenazados por la perspectiva de
reducirnos solamente a consumidores de los objetos que nos son
‘presentados en infinidad de Jlugares, incontables veces; lo que
provoca tambien que seamos capaces de consumir cualquier cosa, sin
importarnos el lugar ni la cultura proveniente; despojémdonos asi
de todo grado de originalidad.

En cuanto a los mitos, han sido Llamados ‘“mecanismos
reductores de la realidad”, siendo de esta forma elementos
indispensables para la mﬂ-olo‘ia burguesa, cuya funcion es sitaar
las fuerzas capaces de contrariar o desenmascarar la impostura de
la clase dominante y su sistema. s Cabe mencionar la existencia
de mitos de izquierda, los cuales aparecen cuando la revoluck':n se
convienrte en izquierda, es decir, vela su nowbpre, produce un
meotalenguaje y se deforma en naturajleza (o anterior permite
percibir que todo puede ser presa del mito, no unicamente lo

existente en la socledad burguesa.

Es Iimportante resaltar que e} mito no oculta la realidad de
un .I'onémeno, sino que la provoc de explicaclones, ocultando las
contradicciones del sistema, banaliza la realldad. El sujeto entra
en una realidad impuesta por el sistema que esta edificado sobre
ias bases de la sociedad burguesa.



En lo que va del capl'tulo, ze han planteado algunos de los
nuevos enfoques del mito, mas no se ha visto a!'.ln cém es su
l’ormaclc'm, de qu‘ manera surge. Un autor importante en este tema
es sin duda Roland Barthes quien considera a la mitologia como
parte de lia sol\lologia en el aspecto formal, y de la ideolo‘ia
como clencia histarlca, ya que estudia las fideas como forma. El
mito para Barthes, ea un habla, un sistema de comunicacl::n, un
mensaje, o bien un modo de slcnlﬂcach‘)n; adeni’:s, puede definirse
por la manera en que emite un mensaje, pues sus limites son
formales.,

Se dice que el mito es una habla, y en el campo de la
comunicacion ungi'xi'suca encontramos un cédigo llamado lengua. El
mensa je, la realizacion concreta del cédl;o se conoce t.ambien como
habla. 4+ Ferdinand de Saussure consfdera que el longoaje pocses un
lado individual y uno social, los cuales estan unidos, no pueden
separarse. El habla solo podri existir a traves de la lengua que
proporciona al individuo los elementos mediante los cuales
componen el hablas: El habla es un acto que Unicamente puede
realizarse individualmente, en el se realizan las combinaciones
por las que el sujeto hablante emplea el c&dl;o de 1a lengua con
la finalidad de expresar =u pensamiento; ademas de ser al
macanismo pslcoﬁslco por medio del cual el individuo manifiesta
dichas combinaciones.

Por otra parte, Lucien Sebag sefala que el mito responde a
ciertas necegidades que el individuo debe cumplir dentro de Ia
sociedad a la cual pertenece. En este caso podriano: sefialar
algunos e jemplos ya dichos anteriorsmente, (cap. ID, como es el
mito del automovil ultimo modelo, o el artista del momento; en el
primer caso, si e} individuo desea adquirir prestigio en su ambito
social Lendré que comprar ese au'.om::vll; o en el segundo caso, el
sdjat.o oscuchar‘a, admirara y adqu!rlr'a objetos promocionales de
ese artista: discos, playeras, posters, llaveros, etc. Todo esto
10 hace con el fin de seguir perteneciendo a la sociedad de

consumo en ia cual se desenvuelve.



Sebag menciona adem'as que el mito liga el devenir presente de
la comunicacion humana con una historia primordial que la vida
profana no hara mas que repetir. Permite a cada acto humano, a
cada gesto, a cada palabra inscribirse en un orden simbolico que
les presta sentido; dobla el orden laico con un orden sagrado gue
basa ¢ inacribe la sociedad en una continuidad que supera cada uno

de los momentos particulares de su existenciae

Lo anterior pretende demostrar que sin el mito la vida humana
no tiene sentido, que la existencia del individuo es en aeste mundo
monotona y aburrida, sin razon de ser; por lo que para vivir
“blen y feliz’* los individuos deben de poseer todos aquellos
ob jetos miticos que los medios de comunicacion de masas
-ospocifﬂcamont,e la t.vi~ les ofrecen al alcance de sus manos; en
donde ia principal ganancia de los duefios de estos medios es la

acumulacion de capital.

En cuanto al ambito de la mlt.ologia, el habla es un mensaje
que puede ser oral, o estar formado por escrituras vy
representaciones como 1ia roto‘ra!‘ia o el cine. Por lo que se
entendera por habla, discurso o lenguaje, toda unidad

significativa, ya sea verbal o visual para el individuo.

A la definicion anterior de mito, podemos agregarle algo mas:
el mito es un habla elegida por la historia. De ahi surge el
fundamento historico de la n\ltologia, pero en el sentido de que es
1a historia quien regula la vida y la muerte del lenguaje ml".lt:o,
por lo que tambion ze dice que esa es la causa de gue no existan
mitos eternos; 1a historia hace pasar lo real al estado del habla.

Respecto a la relacion que existe entre mito e historia,
Claude Levy-Strauss considera que el mito se convierte en historia
a traves de un proceso que comienza cuando los antrop(')logos
recogen mitos que son mas o menos seme jantes. El mito posee un

orden coherente, que es una condicion primitiva, y si en ¢ste se



encuentran elementos desconexos, se trata de un proceso de

deterioro y desor‘anlzaclén.

La mtologia posee un carécter esl-'auco, pues encontramos los
mismos elementos nd!.oh:.;‘icos combinados de infinitas maneras, pero
en un sistema cerrado, por contraposiclén a la historia, que es un
sistema abijerto. En nuestras socliedades la historia sustituye a la
mn,ologia y desempefia la misma funcion. Ya que para las socledades
;‘rafas, y por tanto que carecen de archivos, la ltlt.olo;ia tiene
por finalidad asegurar, con un alto grado de certeza, que el

futuro permanecer‘a fiel al presente y al pasadoum

En la semlolo‘ia encontramos tres terminos que estan unidos y
correlacionados: el significante, el significado y el signo, el
cual constituye un total asociativo de los primeros terminos; en
el mito tambien se ubican estos tres aspectos, El mito es un
sistema particular por cuanto se edifica a partir de una cadena
semiol.agtca que existe previamente: es un sistema semiolé;lco
segundo.s Cuando las materias del habla mitica son captadas por
el mito, se reducen a una funcion significante; el mito solo

reconoce en ellas una suma de signos, un signo global.

En el mito existen dos sistemas somiok':glcos:
a) Sistema Ungdistico o Lengua: es el lenguaje-objeto, del cual

se vale el mito para formar su propio sistema.

h> Mito: Ilamado tambien metalenguaje, debido a que os una

segunda lengua en la cual s¢ habla de ta primera.

1- Significante 2~ Significado l
Lengua I

3.~ Signo . ‘
I significante II Significado I

II1 Signo ,




De este modo, gl significante en el mito se Namara forma, el
significado se Hamara concepto, y el signo sl‘nll'lcacl:)n; el cual
se justifica por la doble funcion que cumple el mito: designa y
notifica, hace comprender @ impone.

Significante del mito: es sentido y forma.

-~ En el caracter del mentido, se postula una lectura que se
capta con los sentidos, tiene una realidad sensorial, tiene
racionalidad, forma parte de la historia. En el sentido ya esta
construida una signiﬂcaci::n que podrfa bastarse a si wizsma, pero
el mito lo captura y Jlo constituye en una forma vacl'a,
parasitaria Al devenir la forma, el sentido se vacia, se evapora
la historia.uo

- En el caracter de forma, su funcion es empobrecer el sentido,
ol cual plerde su valor pero mantiene su vida, de la cual va a
alimentarse la forma del mito. El sentide sera para ela una
reserva de historia, echara raices en el sentido y se ocultara en
el

Significado del mito: concepto.

Es of movil que hace proferir al mito, reestablece una cadena
de causas, efectos, moviles e intenciones. A traves del concepto
89 implanta en el mito una historia nueva. El saber contenido en
aste concepto mi’-ico es urn saber confuso, formado de ascciaciones
débiles; ademas el conceptlo puede Lener variuvs significantes,
gsto es, que es cualitativamente mas pobre que el significante.

En cuanto a fa forma y el concepto, se dice que a la pobreza
cualitativa de 1la forma, depositaria de un sistema disn.lnufdo,
corresponde a la rigqueza de un concepto abierto a la historia, a
la abundancia cuantitativa de formas corresponde un pequefio numero

de conceptos: rapetlcién del concepto a traves de formas



diferentes. Asimismo, el concepto puede ampliarse por medio de una
oxbensh:)n my grande del significante. Los conceptos pueden
hacerse o alterarse debido a su caracter histérico. ia historia

facilmente puede suprimirios.
Signe del mito: significacion

En la significacién se dice que el signo es el mito; ya que
en semiologia el signo es la asociacion del significado y el
significante, asi el signo se muestra de manera plena vy
suficiente. A esto Barthes lo nombra slgmrlcaclén, la cual
constituye el mito mismo,

De esta manera, los dos primeros terminos del mito se
manifiestan, asi que ¢l mito no oculta nada, sino que deforma, o
como sefiala Barthes, el mito vacia de Jo real los fenomenos
socjales, deja al sistema inocente, lo purifica: el mito permite
dar a lo insolito un rostro conocido o cognocible, banaliza la
informacion. Por lo tanto no se requiere del inconsciente ni de

ninguna reflexion para darle expucaclén.

En cuantoc a la forma se dice que au presencia es literal,
inmodiata y extensa, debido a ia naturaleza lingv_ﬁstica del
significante mi'uco, pues esta construido por un sentido ya
trazado; solo puede darse a traves de su materia. Por su parte, el
concepto es la condensacion mas o menos imprecisa de un saber, asi
que se ofrece de manera global; sus elementos estan ligados por
razones asoclativas.

Lo que une el concepto del mito al sentido es una relacion de
deformacion. En el mito el concepto deforma el sentido, esta
deformacion es posible porque la forma del mito vya esta

constituida por un signo Ungﬁistlco.\u»

A partir de lo anterior, Barthes afirma que el mito es un
doble sistema de comunicacion en donde su partida esta constituida

por la llegada de un sentido, alternando el sentido del



significante y su forma; esto es, un lenguaje objete y un
metalenguaje. El mito es un valor, le basta que un significado
tenga dos caras para disponer de un mas alla, por lo que se dice
que el sentido siempre se encuentra en un lugasr para presentar la

forma, la cual siempre est:a alli para distanciar el sentido.

Barthes tambien considera que el mito es un habla definida
por su inconcién, que siempre esta al.u', on clerte modo alejada,
purificada. Tiene un caracter imperativo, salido del concepto
historico, busca al individuo para que reciba su “ambiguedad
expansiva’’,

Por otra parte, el mito producir'a tres tipos de lectura:

- Cuando la atencl&n se pone en el signo vacio, el concepto
llena la forma de]l mito sin ambl‘ﬁedad; se encuentra frente a un
sistema simple, en el gue la slgnlﬂcacian vuelve a ser literal
{productor de mitos).

- Cuando la atencion se encuentra en un signo lleno, en el que

se distingue el sentido de la forma y la deformacion que uno
produce en el otro; deshace la si;nﬂ'lcacl&n del mito, lo recibe
como una impostura (nltélogo).

- Cuando la atencion se pone en el significante del mito como un
todo inextrincable de sentido y forma; se recibe una signﬂ'lcach’:n
ambigia (lector de mitos).

Estos tres tipos de lectura de mitos se caracterizan porque la
primera es cinlca, 1a seguna desmitificante y la tercera d!n.:amica;
es decir, el lector vive el mito a la manera de una historia

verdadera o irreal a la vez.

Si se quiere vincular el esquema mitico a una historia
general, explicar como responde el interes de una socledad

definida, es decir, pasar de la sem.lolo‘ia a la ideolo‘ia hay que



situarse en el tercer enfoque: el propioc lector de mitos es quien
debe revelar su funcion esencial Lcémo recibe, actualmente, el
mito?, si lo recibe de manera inocente Loﬁe interes puede existir
en proponérselo?. Y sf lo lee de una manera reflexiva como el
mu.élogo boué importa la coartada presentada?..en una palabra, o
bien la intencion del mito es demasiado oscura para ser eficaz, o
bien es demasiado clara para ser creida. En ambos casos Lbbnde
esta la ambiguedad?.uz

Ante esta disyuntiva, la elaboracion de un segundo sistema
senlolég!co permite al mito salir del dilema: conminado a develar
o liquidar el concepto, lo neutraliza. De este modo, el mito
transforma historia en naturaleza, asi que a los ojos del
consumidor de mitos, la intencion puede permanecer manifiesta sin
que parezca interesada: la causa que hace proferir el habla mitica
es perfectamente oxplicu.a, pero queda convertida en naturaleza.
As{, el lectur consume inoccentemente al mito, porque ve en el un
sistema inductivo, una especie de proceso casual: el significado ¥y

el significante tienen a sus ojos relaciones de naturaleza.

El mito no niega las cosas, habla de ellas, las Hmpia, les
da un caracter inocente; las funde como naturaleza y eternidad, |a
claridad que les conflere no esta dada por la expﬂcacién sSino por
La conprobach‘)n, es decir, cuando se comprueba algo s=in darle
expl.lcaclén, entonces se encuentra como un hecho natural El mito
consigue desaparecer la comple jidad de los actos humanos, les
otorga una simplicidad y organiza un mundo carente de
contradicciones. El mito no es otra cosa que una demanda incesante
de que todos los hombres se reconozcan en una imagen eterna, y sin
embargo situada en el tiempo que forma parte de ellos en un

momento dado, como si debiera perdurar siempre.us

El mito, entonces vacia de lo real los fenomenos sociales,
deja al sistema inocente, lo purifica; priva a los fenomenos de
historia y los integra al ambito de la naturaleza. El mito realiza

una presudigltaci;)n que trastoca lo real, Uenandolo de



naturaleza, despoja de su sentido humano a las cosas de tal modo
que las hace significar que no tienen significado. La funcion del
mito es desaparecer lo real Adem'as, el mito brinda ai hombre la
Hlusion de que el puede entender el universo y que, de hecho, el

entiende el universo.s

Umberto Eco considera que la civilizacion de masa nos prove
de ejemplos de mluﬂcacl::n, an la producclén de medios de
comunicacion, que ademas fungen como vehiculos de propa‘aclén de
mitos, los ratifican, los expresan y comunican para que estos
salgan y se propaguen por toda la sociedad. Por lo que Eco propone
hacer una invesugaclén acerca de la imagen para poder establecer
sus objetivos, y de aguello que esta mas alla de ella, asi como
realizar un proceso de desmitificacion para localizar aquello que
esta en la imagen misma, lo cual ha sido instaurado para persuadir

los fines economicos que se pretenden con estos medios.

sociedad mexicana actual

Desde la antiguedad, el hombre se ha visto en la necesidad de
creor en algo que se traduzca en el depositario de su fe. El
individuo se ha encontrado inmersc en una determinada sociedad y
por ende,.en una determinada reu‘k')n. Puede decirse que esas
religiones se hallan compuestas por una serie de mitos, los cuales
estan constituidos -por una parte- de personajes que han
atravesado por un proceso de “jdealizacion’” que los individuos
les han atribuido. Estos personajes o “heroes” son los
encargados do reallzar una zarie de actividadezs que los hombdres
son incapaces de cumplir, desecs imposibles de realizar debido a
su condicion humana. Por otra parte, lox mitos tambien se hallan
compuestos de un conjunto de factores propios de la sociedad en
que se desarrollan; lo cual no quiere decir que estos elementos se
presentan en todas las scocledades, pero por lo menos =i en lo que

ocupa este trabajo: la socledad wmexicana. Los componentes

70



referidos son: las actitudes, las actividades, las costumbres, los

ritos, entre otros.

La socledad mexicana es el resultado de una serle de
conquistas: primero la espaliola, que camblo la concepclbn del
mundo que tenian los pobladores lndl"enas de Mexico. Siglos
do-pu;- la conquista mas reciente: la norteamericana, a tiraves de
la Hegada de los medios electrénlcos. imponiendo con estos -en
mayor medida- su cultura capltalista-consumista.

Esta ultima conquista se explica a traves del proceso
historico que nuestro pa.is ha experimentado desde el momento de
admitir la inversion del capital extranjero, principalmente el
norteamericanoc en el sexenio de Miguel Aleman,y con ello la
adopclén del sistema televisivo privado s . De esta forma se
abrieron las puertas para que el pais vecino del norte introdujera
su modo de pensar y sentir, y para ello se valieron de los
recursos economicos con que han contado siempre, para presentar a
traves de la Locnolo‘ia =principalments- un wmodo de vida
‘“ideal’”, la cual se pudiera envidiar. En este caso los
mexicanos, aparte de envidiarlos, anhelamos e intentamos imitar el

“american way of life’,

El conocimiento del modo de vida estadounidense nos ha
Uevado a mitificar la realidad. Ex frecuente gue muchas personas
pilensen que todo lo fabricado en Estados Unidos es me jor que lo
hecho en Méxlco, y tratan de adquirir ob jetos manufacturados en el
vecino pa!'s del norte. Aparece entonces Ia mitificacion de esos
objetos o modelos de vida, pues el individuo lox relaciona con el
status social que va a bridarie el objeto o modelo: un abrigo, una
chamarra, una actitud o una forma de vestir lograrfnn que uno de
ios primordiales objetivos del sujetoc se cumpla: el status socjal
Yemos aqui refle jada la unidad entre ln&‘enes y aspiraciones.

.
® Caputule I de este mismo trabajo
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Asi, la television ha servido de transmisora de los
estereotipos del sistema capitalista norteamericano, en donde se
ven & los tipico- horces realizando hazafas qua los televidentes
quisieran imitar. Dichos heroes cobran vida a traves de los
actores y cantantes, los cuales se desarrollan en ambientes y
situaciones inventados por guionistas y productores al servicio
del medio, encontrando a su vez, apoyo en la mente sofiadora del
p;.lbuco. A estos personsjes podria-o- llamaries creaciones
mitologicas, lom cuales llegan a constituir una parte medular del

mito de la television en Mexico.

Recordemos que en ;pocas pasadas, los encargados de atribuir
el valor y significado a las inﬁgonos retomaban cliertos elementos
de la fantasia popular, asi como el valor lconico de algunas
hn'agenos arquot.iplcas que tenian relacion con situaciones
pslcol&gicu, morales y sobrenaturales. Lo mismo ocurre
actualmente, ya que en los mitos modernos encontramos Ila
explotaclén de arquetipos; asi como de las fantasias para que el
individuo los relacione con su propia situacion personal y woralk
Es entonces cuando el actor o cantante de moda se encuentra
utilizado como imagen y como la realizacion de la fantasia de un
gran sector de la pobl.ck’an; o3 el encargado de cumplir el deseoc
de muchos individuos: ser rico, atractivo, famoso, entre muchas
otras cualidades.

Para poder comprender este tipo de relaciones es necesario
recurrir al concepto de estructurs, qus Claude Flament define como
un conjunto de elementos entre los cuales existen relaciones, de
tal modo que toda modificacion de una rolach':n supone la
modificacion de otros slementos y relaciones.is:

En oplnu':n de Georges Gurvitch la estructura social es un
equilibrio entre jerarquiac nspociﬂcas de niveles de profundidad,
formas de sociabjlidad, reglas sociales, aspectos mentales, modos
de division del trabajo. Este equilibrio de jerarquias esta

conformado por las obras,culturales {(signos, simbolos, funciones
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sociales) que son propias de esas estructuras. Para comprender
me jor la estructura, Jean Viet la define como cultura De este
modo, la estructura no tiene existencia fuera de los individuos y
de los grupos humanos.

El mito #s una estructura humana que se da dentro de una
eatruclura, es decir, de una cultura dntot.-m.lnada. En el caso
concretoc de la estructura social de nuestro pais, exponemos el
mito de la tolovlsh’:n, el cual es un componente importante dentro
de ella Ninguno de los fragmentos del mito es significative asi
mismo, sino por su ordenacion a otras partes, en el interior de un
determinado contexto culturalus Asi pues, si la estructura
social es un sizstema de relaciones sociales existentes, podemos

decir que ¢l mito es parte de ese sistema.

Kardiner conjuga dos puntos de vista sobre la cultura; el
primero dimana del principio de que cada cultura #s un todo y que,
dentro de la cultura, cada institucion debe ser comprendida en su
relacion con el conjunto del que es como una funcl&n; el segundo
esclarece la funcion por medio del funcionamiento. Tiene origen en
ia idea de que la cultura guarda relacion con la personalidad de
los miembros de la sociedad.u?

asi pues, Ralph Linton ve en el individuo al portador de la
cultura, y considera que éexiste una base pslcolc’:glca comin a todos
los miembros del grupo. A este respecto, puede comentarse que tal
vez de manera no tan totalitaria hay una base pslcol::‘lca que
corresponde a ciertas porciones de la sociedad, lo cual contribuye
a la formacion de mitos. Concretamente, Gabriel Careaga afirma que
1a clase media mexicana ve a la television como un mito, pues ahi
encuentra a los heroes que realizan hazalas que este estrato

social no puede levar a cabo.
Es asi como aparece el termino “personalidad basica” la

cual representa el total de las caracteristicas que parecen

corresponder al conjunto de las instituciones que comprenden una
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cultura dada. Linton considera incorrecto creer en la cultura como
el comun denominador de todas las ideas, actividades y actitudes
de los miembros de la sociedad. Esos denominadores comunes se
pueden establecer solamente para los individuos que tienen un
status particular comun.is Linton introduce entonces, la nocion
de “personalidad status”, dandote importancia al rol, en donde
el aprendizaje de los roles corresponde a la personalidad llamada

de ‘“status’’,

Desde esta perspectiva, se confirma Ila aseveracion de
Careaga: la clase media peortenece a clerto status que se
identifica plenamente con la myoria de los roles y estereotipos

presentados por la Lalevlslém

La mayoria de las sociedades sufren de wuna serie de
carencias; si se toma en cuenta la nocion de “personalidad
status’, se vera que la clase media mexicana tiene un comtn
dex;\ominador: sus apiraciones de riqueza, de comodidad; de tener un
estilo de vida superior al que puede lograr con el salario que
percibe por su trabajo. La vida de la clase media esta llena de
aspiraciones Inalcanzables, y de tensiones que llevan a los
miembros de esta a ensofiaciones e identificaciones con los
estereotipeos transmitidos por la television. Es ahora cuando
aparecen los mitos, quienes traducen alguna necesidad humana,

algv:ln aspoecto de la vida, ya sea individual o social

El hombre es productor de todo lo que es humano y son los
hombres quienes crean los mitos y las sociedades. La clase media
vive inmersa en una cultura que rinde cuito al consumismo y al
exito personal La television es una transmisora de ideas, de
personalidades que han logrado cierto status social a traves del
mercantilismo. Lo anterior nos remite a los conceptos ~utilizados
en n\ihologia-. de lenguaje ob jeto ¥y metalenguaje. Los encargados
de crear los guiones y programas televisivos, en la mayoria de jos
casos, no utilizan un lenguaje objeto, es decir, situaciones que

elios conozcan realmente porque ias han vivido y experimentado.



Sin embargo, estos guionistas, productores o artistas, representan
un metajenguaje que como ya se anoto anteriormente es el mito

mismo.

La clase media encuentra en la television todos los
estereotipos, todos los mensajes que le ayudan a idealizar a los
“héroes”, asfi como las situaciones que no estan a su alcance (y
no nada mas a su clase sino tambien a la mas desprotegida
economicamente). Asi pues, los sujetos “divinizan” a la
television por “permitirles vivir’” sus aspiraciones y anhelos a
traves de ella; por lo que pilensan vy act.Uan segl'xn las pautas
mostradas en la prugramauibn: telenvvelas, series policiacas,
noticieros, caricaturas, etc. En todos ellos existe una especle de
“mensaje divino’”” que no tiene objeclc':n. Se obedece porque son
los comentaristas o los actores quienes han opinado sobre algo, o

han hecho alguna recomendacion.

Recordemos que el mito -en semiolo;fa- es un sistema
semiolc':glco segundo, que vacia de lo real los fenomenos sociales Yy
los convierte en naturaleza Asi pues, en las historias
televisivas encontramos que las relaciones sociales se presentan
sin contradicciones -salve los conflictos entre los personajes-.
Las actitudes, formas de vida y comportamiento que reflejan los
persona jes televizsivos son retomados por grandes sectores de la
poblacion, s=in reflexion previa, porque el individuo considera
natural el vestirse, balilar o actuar de determinada manera, es
natural para 31, no requiere cuestionamiento.

Por lo anterior se puede afirmar que el mito de la television
es una relacion social componente de la cultura mexicana; la
“personalidad status” esta definida por las pautas y conductas
que el sujeto recibe de la television. Las actitudes cotlidianas,
las costumbres, las fan!.asias de los individuos estan regidas por
este medio transmisor; el mito es mas fuerte, qulz'a que la misma
reljgl::n.



Se ha dicho de Mexico que e un pals u\a‘lco-reu‘ioso. en
donde sus raices y tradiciones no hacen mas que confirmar dicha
declaracion. Los mexicanos poseen diversas practlcas exoticas
desde sus antepasados, para apoyarlas utilizaban a los brujox o
hechiceros, fetiches, tabues y amuletos entre otros, para rendir a
sus deidades, asi como para “comunicarse’’ con ellas. El objetivo
primordial era el alejar a los “malos espiritus”, asi como

congraclarse con sus Dioses para alcanzar la “vida eterna’,

La magia surge de la necesidad de dominar lo oculto, lo que
se desconoce, o al menos encontrarle una expllcaci::n légica; lo
que constituye un refle jo directo del deseo interior del hombre de
controlar lo que le es ajeno. La magia reconoce y frecuentemente
acepta las realidades de la reugian, de lo sobrenatural, de lo
sagrado, pero a cambio de someterse humildemente, pasivamente a

los designios divinos.ae

A lo anterior podemos agregar lo que ya se ha dicho del
mexicano: el culto que tiene por lo extranjero, ya que en cierta
forma deposita asi su fe en alguten, y mas si estos extran jeros le
proporcionan una manera de entender al mundo y adaptarse a este.
De esta forma traspasaron sus creencias m'agico-reuglosas a la
cultura “nueva’, externa; adoptando el tipo de vida que esta les
impuso a pesar de serle ajena a la cultura mexicana. Y en cuanto a
los avances Locnoléglcon y el surgimiento de los medios de
comunicacion -especi!‘icamnte la T.V.- que llegaron a implantarse
en una sociedad deseosa de someterse a rituales, ambos son los

elementos que dieron paso al llamado mito de la television.

En la sociedad de masa, como es el caso de la mexicana,
exizsten muchos ejemplos de mitifjcacion; uno de ellos es el de la
telovision. Asimismo, este medio de comunicacion actua como
propagador de mitos, que si bfen muchos de ellos son propios de
nuestra cultura, un gran numerc de mitos son la “naturalizacion’’
de situaciones sociales de caracter capitalista. Asi pues la

television ratifica, expresa y comunlca a los mitos que han de
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propagarse por la sociedad,

Debido al importante papel como complejo industrial
ldeoléclco que vino a ocupar este medio de comunicacion dentro de
la socliedad mexicana, esta le concedio el iugar que, desde sus
antepasados, le conferia a las précucas religiosas, 0 como seifiala
Alan Paul:i ai en la actualidad se sustituyera la palabra Virgen
de Guadalupe, cuya idolatria naclonal ha sido innegable, por
b.l-vl-l::n, se rol‘lejarfn la condicion del hombre en la edad
electronica. Con esto se quiere dar a entender que ahora los
medios de comunicacion hacen uso de la Lecnolo‘ia mas avanzada
para formar en la mentalidad humana un vasto nexo psicolt‘)glco que
se asemeja -tanto en extension como en difusion- a la fuerza

atrayente generada por la Virgen guadalupana.

La Virgen y la television son dos elementos iconicos cuya
yuxtaposicién dice mucho sobre el medio ambiente electronico que
ahora envuelve al planeta. Tanto la Virgen como la T.V. definen
amblentes omnipresentes que conforman las vidas de los gue viven

en su interior.zo

Asi, si el mito o “milagro’”’ condensan un proceso largo y
complicado en un simbolo penetrante, la guadalupana simbolizo Cy
simboliza) e hizo palpables las pasiones historicas de un pueblo;
sin embargo es posible afirmar que es ahora la television quien
simboliza todo aquello que desea ¢ pretende alcanzar la sociedad
moxicana, Lo anterior seria aplicable a las clases media y baja,
ya que de la burguesia podemos inferir que necesita en menor
medida de los simbolos de la television; pues ademas de que esta
clase posee los medlos economicos necesarios para alcanzar lo que
desee, en ella se encuentran inmersos los duefios de la television,
quienes a traves de ella manipulan las necesidades mﬂ.olé‘icas de
las clases oprimidas.

Ademéxs, para que se logre esta pr‘acuca mi't.ica, es necesarioc

segln McLuhan, que el icono sagrado cuente con la particlpaci:)n
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del uzuario o devoto, y para que se de esto se requiere fe o
credito hacla la eficlencia de las practicas, lo cual no le fue
dificil a la T.V., ya que un medio urde una cosmovision que raras
veces se pone en tela de juicio porque la naturaleza tecnolagh:a
-0 tecnonaturaleza~ asume un estado de inmunidad ante la critica

de los usuarios.zn

Podemos afirmar que la television cuenta con la par-uclpncl:an
de todos los televidentes (usuarios) diariamente a todas horas del
dia, tal vez sea el mito que mas gente ha logrado reunir. La
vizion de McLuhan sobre la tecnonaturaleza nos remite a los
razonamientos de Barthes acerca del mito, en donde este purifica
las cosas, les conflere Inocencia, las funde con haturaleza. Para
los receptores los hechox o =situaciones quedan claros, son
comprobados pero no explicados. El individuo toma los fenomenos
como algo que ocurre porque asi debe ser; sin exponerios al
analisis.

De ahi tambien que el receptor vea a la T.¥V. como al mago
hechicero de antafio, el cual refleja a un individuo con ciertas
facultades para dominar lo oculto, asi como el que acude a ciertas
fuerzas sobrenaturales y con ellas logra esfuerzos inmediatos. La
Lelevlslén, debido a los avances Lecnolé;icos, tiene ia capacidad
de “lHevar el mundo a la casa del espectador’’ quien con solo
situarse frente al televisor, ve un caudal de hm'agenos e
l_n!'ormaci:)n. Esta exploslt’)n informativa impide al individuo toda
posibilidad de reflexion, de asimilar todo lo que esta mirando,
por lo que se dice que en el momento que este acepta todo lo que
observa esta mitificando al medio,

Ahora, la cultura del confort, del consumo, del elevado nivel
de vida que vino a traer este medio de comunicacion es el “aplo
del pueblo’, ya no tanto la reunén. Y estc no se debe sino a ia
otra conquista de la que ha sido presa H‘exlco, la del imperio
norteamericano, con su modelo capitalista~consumi=sta de vida, en

donde han {ntroducido a traves de sus medios de comunicacion Yy su
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publicidad, el “establishment norteamericano’, cuya
caracteristica principal es la renovacion, el cambio. Esto es, que
tienen que renovarse y cambiar de faz para sobrevivir. El lengua je
de los medlos de comunicacion es fundamentaimente ahistorico,
tiende a constrefilr la historia en un presente absolute vy

sobresaturado de actividades, produciendo la {lusion de que todo

esta en constante cambio.z2

Asl'. a traves de la television los sujetos reciben un gran
numero de informaciones que refuerzan los mitos existentes: el
automovil deportivo nuevo, la mujer rubia y belia, el matrimonio,
entre muchos otros. Las informaciones no tienen un caracter
historico, pero los mitos si. Recordemos que la historia es quien
regula la vida y la muerte del mito; debido a las condiciones
sociales e historicas puede funcionar en este momento el mito del
matrimonio, pero con @l devenir historico se conoceran nuevas
formas de relaciones famillares que desplaznr;nn al patriarcado, es

decir, no hay mitos eterneos.

Sobre el consumismo, los medios hacen dque resalten las
caracteristicas de lo “novedoso’, la “moda’, lo “nuevo”. e
inducen a su phbuco a consumir constantemente los productos que
ellos anuncian, pues siempre tienen algo nuevo que ofrecer: la
crema contra las arrugas, el artista del momento, la licuadora del
futuro, etc., mlentras que los objetos del pasado son considerados
como obsoletos y pasados de moda, los cuales a pesar de que aun
pueden mervir, los hacen pasar ante los ojos del consumidor como
ob jetos en desuso. Asi pues muchos objetos o personas son presas
del habla mitica, la cual puede ser toda unidad significativa
verbal o vizual para el individuo. Por ejemplo Madona es, de
pronto, el mito femenino moderno, pero si llega otra cantante a la
cual el sistema capitalista pueda explotar me jor sus
caracterisucas, Yy que ademas el pﬁb“co pueda identificarse con

ella y les rinda mas utilidades, aparecor;; otro mito.
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Hoy, la television comercial ha desempenado un papel
importante al expresar y mwoldear nuestros valores tejlendo una
red de 1m$¢enes accesibles y faciles de entender que dan simbolos
pl'.lblicos a grupos fragmentados. La televizsion ha empezado a
desempefiar una de las funciones mas antiguas y tradicionales de
las ln:agenes: visuatizar los mitos comunes e integrar al individuo

en el todo social. am

Este poder ritualista del que se habla de la televtslén, para
poder unir a laz personas, es mas que nada de una “paruclpacian
activa’ por parte de estas para que el ritual se logre concretar,
y exto ex en el cumplir con los horarics y programas establecidos
por tal medic: como es ol ver el futbol loe domingos al medio dia,
o ver las telenovelas todos los dias por la noche; asi como
adquirir los productos que osta ofrece. Y la “union” se muestra
en el momento que ila mayor parte de la gente ve y hace lo que

indica el aparato transmisor.

Recordemos aqui, el caracter natural del mito; para los
individuos es natural dedicar diariamonte cierta cantidad de
tiempo para ver programas televisivos. Muchas personas dentro de
su horario de actividades incluyen un tiempo para ver television
Es importante resaltar que el mito elimina la complejidad de los
fenomenos soclales, hacfendolos inocentes. Asi pues el receptor no
encuentra en la T.V. situaciones complejas que lo obliguen a
pénsar, pues la realldad ha sido provista de explicaciones que
Justifican al sistema El mito ez un mecanismo reductor de la
realidad.

103z cambios y uniones que se mencionaron anteriormente
continuan apoyados por la tradlcl&n, pues una gran parte de lo que
se transmite exta ligado con las generaciones pasadas, pues lox
productores o guionistas elaboran mensajes de acuerdo a la apoca
en que se vive, pero zustentados en valores que la sociedad posee
por tradicion. Asi pues en los programas se transmiten ideas de

generaciones anteriores, por ejemplo el matrimonio, el cual est]
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apoyado por la tradicfon. Aqui vemos el reforzamiento del mito del
matrimonio gque se refleja a traves de los medios. Ei individuo
tiene como antecedente, la respetabilidad que confiere la union
legal que es el matrimonio, pero encuentra que en nuestra sociedad
esa estructura comienza a debilitarse. Al recibir mensajes
televisivos que le presentan una situacion matrimonial, el sujeto
refuerza ese valor y desecha otras opciones de union con otra
persona. Asi encuentra seguridad en el matrimonio y sera aceptado
socialmente. Por otra parte, tambien, se dice que en un principio
estos medios vinieron a desquiciar a la sociedad imperante, pues

como era algo diferente y extrafio para ella, no sabia como actuar.

De ahi que sefiale Alan Paul que la cultura visual (los
medios) vinieron a cambiar el modo de ver el mundo por parte de la
cultura acustica (la sociedad mexicana, por ejemploY; a la vez que
vinieron a cambiarle gran parte de sus costumbres, como lo es el
tipo de comunlcaclan, pues antes las costumbres que se transmitian
de goneracian a generacl&n eran de manera oral, de padres a hi jos.
Con la llegada de los medios, @stos transmiten las costumbres a
su manera, consiguiendo a su vez parte de la desintegracién
familiar. Dicha deslnta‘raclén empleza desde el momento que
individualiza a cada miembro del grupo, sumergiendo a cada unoc de
ellos en ia trama del programa televisivo, hasta el momento de
darles un receso a la hora de los comerclales, aunque a veces ni

eso sucede,

Gillo Dorffles menciona que son las nuevas tecnicas quienes
condicionan los nuevos elementos rituales, los perfeccionan. los
cancelan para duspués restituirivs. Las tecnicas propoircionan al
hombre prolongaciones de sus miembros, y al propio tiempo, le
ofrecen objetos y mecanismos de cuya carga m'a‘h:a no pueden

liberarse.ze
En este sentido podemos decir que ila sociedad mexicana fue

tomada por “asalto’’ pues aparte de no estar preparada para darle

el recibimiento al nuevo medio, su caracteristica tradicionalista
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la hace “sucumbir’ ante este. Y enire las repercusiones que la
socledad sufre, se puede decir que la principat es la pérdlda de
su identidad anterior para adoptar la nueva, la de los medios de

comunicacion (T.V. fundamentalmente),

Otra de las caracteristicas de este nuevo mito es su poder
de fra;men!.acién y union al mismo tiempo, pues transmite la
realidad tan diversificada y fragmentada en cuestion de segundos,
que cuando la gente intenta ontender lo que esta ante sus ojos, ya
pasaron mas im'agones; por otra parte se dice que unifica desde el
momento que ‘‘conecta al mundo en un segundo’’, de ahi que se diga
que este medio es omnipresente, pues esta como los Dioses, en
todas partes,

A esta rra;mntacién referida, algunos autores han dado en
llamar “cuitura mosaico”, con lo que intenta reflejar ese cumulo
de conocimientos que el hombre de hoy recibe deszde diferentes
éngulos, pero especialmente de los medios de comunicach:)n; cuya
progr—amac(én conjuga monsajes de todo tipo, con una variedad de

signos,

La television llena la programaclén de mensajes, en parte
autonomos e independientes, como “mosaicos’” para ofrecer un
friso espectacular, y cada uno de sus mosaicos solo adquieren
sentido en el conjunto. Se trata de ver la realidad mediante
fragmentos para que el teleespectador la reponga en su mente; pero
adviertase que al ofrecer de esta forma la reaiidad se esta
efectuando la interpretaclén de una lnt.erpre!.acién.zs fo cual
ante los ojos del espectador aparece todo en forma tan natural,
que no necesita explicaci'on alguna, haciendo de este medio de

comunicacion un mito.
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CAPITULO v

LAS CREACIONES MITOLOGICAS.

Los mitos, a lo largo de la historia, se han hecho presentes
en todas las culturas como una lnanﬂ'es!.aclén y necesidad
inherentes a ellas., Sin embargo, en muchas sociedades existe una
confusion sobre la diferencia que radica entre mito y cuento; por
lo que es importante definir a estos génaros. Al respecto Propp
considera que no hay n.lngt'xn motivo para aislar los cuentos de los
mitos; aunque exista una diferencia subjetiva entre 1los dos

génaros por un gran numerc de sociedades.

Muchos relatos que tienen caracter de cuentos en una sociedad
son mitox en otra y a la inversa; asi pues, casi todas las
culturas perciben a los dos aspectos como distintos. A nuestro
Juiclo, tal fundamento existe, pero se reduce a una diferencia de
grado que es doble. En primer término, los cuentos estan
construidos sobre oposiciones mag deéebiles que las que se
encuentran en los mitos: no ya cosmolégicas, metafisicas o
naturales, como en estos Gltimos, sino mas frecuentemente locales,
sociales o morales. En segundo termino, y precisamente porque el
cuento consiste en una trasposicién debilitada de temas cuya
realizacién ampliada es lo propio del mito, el primero esta
sometido menos estrictamente que el segundo, a la ortodoxia

religiosa y 1a presién colectiva.

Es decir. las caracteristicas del mitoc se acercan mas a lo
divino, a lo que es supremo para los seres humanos, ¥ en el caso

de los cuentos estos poseen rasgos ‘“‘Lerrenales’’,

Puede advertirse que en los cuentos y en los mitos de una
culturas, aparecen los miemos persaonsjes y los mismos motivos; pero
con la diferencia de que eon un caso se¢ atienden cuestiones divinas

y on el otro humanas. Los personajes son slementos centrales de
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los mitos y los cuentos, son ellos quienes desarrollan los tramas,

dan vida a los relatos,

A partir de los planteamientos del primer capitul.o de esta
lnvostlgaclan. en esta parte de la misma, nos ocuparemos en
definir lo que es un personaje y como en un mito adopta

caracteristicas especiales.

4.1 ,Personafe o copla al carbon?

Una obra literaria, puede ser definida como un sistema de
solicitaciones emotivas, es decir, un conjunto de factores que
influyen y despiertan los sentimientos y lags emociones de los
individuos; asi pues, desde ol punto de vista estetico; una obra
cuando es leida por un individuo coincide con sus emociones: por
un lado reconfirma ia emocion coparticipada un dia en virtud de
una fuerza persuasiva del discurso estetico y por otro, nuestra
omock')n presente recibe un orden, una daflnlck')n, un valor por el
hecho mismo de que la recreamos en una formula propuesta pot el
artista. 2, Asi pues, las emociones que aparecen en las obras
literarias =se conectan con la propia historia pslcolbsica del
individuo, y de ahi sur;lr'a 1a aceptaci&n o rechazo de dicha
emocl.c'm; esto es lo que se conoce como ‘“recurso al lugar’’. Si la
situacion personal del sujeto coincide en algunos aspectos con la
del personaje, el recurso al lugar conduce a individualizar un

“tipo moral de personaje’’.

Cuando un personaje esta bien logrado, este coincide con los
momentos mas sobresalientes de una ;poca y de un momento
hlstarlco; asimiamo podemos reconocer en et motivos y
comportamientos ‘que son tamblien los nuestros Y que apoyan nuestra
vizion de la vida.a Es aquf en donde aparece la “tipicidad’’,
que se manifiesta cuando hay una relacion de goce entre personaje
y lector, asi como una identificacion del personaje efectuada por
el lector. Tiplco eos aquello que desplerta una onmch'an, de modo

que una obra puede ser tipica cuando manifiesta una propia vision



de la realidad.

Desde el punto de vista de la tipicidad, un personaje puede
ser L{plco cuando debido al caracter organico de la narracion que
le da vida, este es descrito completamente no solo fisicamente,
sino tamblen intelectual y moralmente. Esta fisonomia intelectual
se manifiesta cuande un personaje a traves de sus gestos y su
comportamiento, define su personalidad. Podemos afirmar, que un
persona je artistico es Liplco y significativo cuando el autor
consigue revelar los vm'xluples nexos que unan los rasgos
individuales de sus heroes con los problemas generales de la
;ponn‘ ouandce <l perecnaje wvive, ante noeotrome, loa problomas
generales do su tiempo, incluso los mas abstractos, como problemas
individualmente suyos, y dque tienen para ol una importancia
vital

Asi pues, vemos que el personaje Lipico es una creacion
artistica que esta definida en funcion de la probloméuca de su
época; Y que ademas esta caracterizado en todos los aspectos de su
personalidad. Sin embargo, existen otro tipo de personajes que
pueden nombrarse persuasivos, los cuales tienen la capacidad de
ser sentidos por el lector como verdaderos; aunque este no
manifieste su relacién con el mundo y haga patente su
impersonalidad y su ausencia de conceptos; ademas el persona je
asume comportamientos que no es posible encontrar en la vida
diaria.

El personaje persuasivo, dentro del ambito de la obra
adgquiere una fisonomia intelectual y @l sujeto lc concibe como una
formula viviente, ‘definicion encarnada de aquellos mismos
comportamientos’, es entonces cuando el sujeto se reconoce en ;l,
aungque no coincida con la realidad que aqueéel vive. En cuanto a lo
anterjor, Umberto Eco afirma que reconocemos como figuras tipicas
aquellas que nos son ofrecidas por la literatura y el cine
comercial -y a;re‘ariamos a la Lolevislén-, elaboradas para una
inmediata eficacia y gran difusion Asi pues, el ‘divinismo’



aparece como una forma de tipicidad, no hay contenidos morales ni

intelectuales en ¢l proceso de identificacion

En resumen, puede decirse que un personaje t{pico es aquel
que esta creado artisticamente y por lo tanto esta definido en el
::m\bito ﬂ'sico como en el intelectual. Asimismo, este tipo de
peracnaje representa los problemas de su 'opocn; peoro desde uma
perspectiva completa, es decir, que la personalidad del heroe esta
intimamente conectada con tales problemas. Por otro lado el
personaje persuasivo presenta tambien una conceptuauzacién
intelectual, =in embargo =su personalidad no puede identificarse
con la realidad que vive el sujeto; esto es, el personaje del que
hablamos puede ser ubicado en varias :apocas, antigﬁn o futuras; o
bien en diversos tipos de tramas y en todas se acomoda
perfectamente. Entonces, supone un “no compromiso’ con los
problomasx ospccfﬂco: de una época definida.

A estos personajes ficticios o “topos’’, (concepto aportado
por Umberto Eco), es lo que nosetras llamamos creaciones
mitol:a;icas. Desde este punto de vista, los personajes de la
television no son ti'picos. de acuerdo con la perspectiva est;tica.
pues no presentan un comportamiento definido ni problemas de su
época; son los mismos ahora que en el pasado. Por e jemplo, si
vemos por television una historia de amor a traves de una
telenovela, no importa la ;poca en que la trama se ubique; a los
personajes los mueven los mismos motivos (traiciones, celos,
envidias, ambiciones, pasiones, entre otros), pero no hay una
clara definicion de problemas existentes en ese momento. Es decir,
s9 presentan las dificuitades, se resuelven a traves de conflictos
C(también atribuibles a otros momentos historicos) y se Uega a un
final por lo general feliz.

El personaje tipico es algo artisticamente logrado,
esteticamente rico y complejo que representa la realidad del
individuo con 1o cual oste se reconoce en agqueél Sin embargo, las

creaciones lnl'..olégicas no pertenecen a este apartado sino que son
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personajes sin ninguna complejidad. Recordemos que al decir
comple jidad nos referimos a una definicion de las caracteristicas
intelectuales y fisicas del persona je, asi como de una profunda
rcprosontaclén de los problemas propios del espacio temporal en
que wse haya situado. Asi pusden definirse como productos del mito,
ya que este despoja a los hechos y a las personas de complejidad y
los vuelve “inocentes’; les da un caracter natural que no deja
lugar a cuestionamientos, de ahi que @l hombre contenpor‘aneo no
reciba de manera critica a los personajes persuasivos y a las

historias televisivas.

En cuanto a los personajes del mito, Levi-Strauss comenta:
Los personajes y sus atributos cambian, no las acciones y sus
funciones. Los cuentos populares tienen la propiedad de conceder
acciones identicas a personajes diferentes.. el numero de las
funciones s asombrosamente pequefio, comparado con el numero muy
elevado de personajes.s Lo mismo ocurre con las creaciones
mﬂ.ol::‘k:as, por ejemplo on lax teleonovelas, siempre a Ila
protagonista la mueve el deseo de encontrar el amor; y tiene un
enemigo que trata de impedirlo, esta sit‘uacién es disfrazada con
diferentess matices peroc on osencia se repite una y otra vez,
Levi-Strauss dice que desde el punto de vista de la estructura,
todos los cuentos de hadas se reducen a uno sélo, lo mismo ocurre
con las telenovelas, los noticiarios, los programas

norteamericanos, entre otros.

Igual que en un cuento de hadas, las telenovelas tienen un
punto de partida que por lo general es la ercian, y el objetivo
a lograr es el matrimonio; asi‘ como la recompensa de llegar a ser

millonario, uberéndose -el heroe- de la pobreza.

Los personajes tienen atributos tales como edad, sexo,
apariencia exterior y varian lﬂ.;n'l el caso, ademaz de ayudar a dar
iucimiento a la historia Lo mismo ocurre con las crsaciones
ldtolagicas, cambian sus caracteristicas fisicas y sus caracteres
se dofinen unicamente como buenos y malos; en los telefilm= se



comenta, se habla de, se dicen incluso grandex palabras, pero no
aparecen planteadas en su punto las grandes o pequeilas cosas de
la vida. Aparecen personajes estrictamente cortados a la medida de
las necesidades de los programas en los que participan: esta al
bueno y esta el malo, y el malo es muy malo y el bueno es muy

bueno..»

En las creaciones -itol&clca: la rafz o-plrluial no se hace
presente, son personajes que existen de acuerdo a las necesidades
del :uian- Las creaciones -it.olégicas y las szituaciones en gue
aparecen son intrascendentes por naturaleza. El individuo, al
recibirlas, piensa que en realidad el mismo actua como los
personajes televisivos, y que las situaciones presentadas son
similares a la realidad; sin darse cuenta que a las creaciones

mit.ol’ogicas les falta 1a raiz espiritual que posee el ser humano.

La clase media vivir'a el cine, la televisién. las novelas y
los comics como mitos. Van al cine no a buscar arte, diversion o
reﬂaxit')n, sino que van a encontrar arquetipos mlodranléticos,
humorizticos o eroticos. Modelos que los hagan por un momento
superar su mediocridad a traves de una dificil identidad con el
heroe l:innmat.ogri'-xfico.m Cabe sefialar aqui que el mito posee
protagonistas: héroes, dioses, personajes sobrenaturales que son
los encargados de cumplir las hazaflas que e! hombre no puede
realizar, Lo mismo ocurre con las creaciones mil.ol:::glcas actuales,
logran acciones acordes a los deseos del hombre contempor;nao

(obtencion de status, poder, riqueza, beileza, entre otros),

La estrella es el actor o la actriz que absorbe una parte de
la sustancia hercica, es decir, divinizada y mitica de los herces
del cine y que, rociprocamnto, enriquece ssta sustancia mediante
h'oroes, aporte que le es propio. Cuando se habla del wmito de la
estrella se trata, en primer lugar del proceso de divinizacion que
sufre ®1 actor de cine y lo convierte en idolo de las
multitudes.a:



Es asi como las creaciones mitolé);icas asumen y magnifican
las caracterizaciones que les son asignadas; depuran las
situaciones de la escoria de la vida cotidiana, dandoles ese
caracter natural propio del mito. Se invisten con ‘virtudes
mitoléglcamento divinizantes’ y atraen asi a los espectadorex, es
entonces cuando aparece una unidad entre el objeto, la estrella

mitificada y el espectador que quiere salir de su mediocridad.

Siempre que el personaje ficticio (en cuanto puro topos) se
convierte en central, finalidad oxpli'cit.a de la narracién, la obra
propone Unicamente modelos de vida pr'actica, puramente externos,
en los que el lector cree reconocerse, mientras que de hecho
proyecta esn elios, im.icament.e, el aspecto mas superficial de la

propia personalidad..s
4.2 ldolos de papel,

Como vimos hace un momento, existen dirérontas tipos de
personajes cuyas caracteristicas peculiares muchas veces dependen
de la forma de cada uno de los individuos que los representan. Por
eso se dice que el hombre ha representado -a lo largo de su paso
por el mundo- una serie de papeles distintos, y éstos muchas veces
son de acuerdo con el “escenario’ en el cual se desenvuelven.
Esto es, que del hombre primitivo al hombre moderno se ha
atravesado por una serie de procesos hasta legar a la etapa
cont.emporénoa, lo cual le ha permitido ir desarrollando sus
diferentes ‘papeles’” hasta adoptar el que mas le conviene, o
como diria Antonioc Delhumeau: de acuerdo con el mito que se

encarna, es el rito que se ejecuta

Secv:ln este autor, la comunidad es un teatro en el cual es
posible depositar el deseoc de esconderse atras de mascaras
diversas. Cuando omrgi;s la ciudad, propiamente dicha, y crecio
estrepitosamonte, las personas encontraron en ella la posibilidad
de ‘‘esconderse’” wunas de otras participando en distintos

escenarios y usando mascaras diferentes. Por @ jemplo, un padre de



familia no adopta las mismas actitudes en su casa, con sSu esposa e
hi jos que en la oficina o trabajo, con sus compaiieros o amigos,
Asimizmo @1 ama de casa se comporta diferente con su familia que
con sus amigas, lo mismo los niflos en la escuela que en su casa o

en la calle, su actitud es distinta.

El principal atractivo de ias ciudades ha sido, y es, la
capacidad de ‘privacidad’ por lo cual cada individuo realiza en la
pr‘actica sus antiguos ensuefos teatrales. Como individuos sociales
hemos extraviado una conciencia de referentes comunes
osclarecidos, en esta situach':n extroma do desamparo es donde se
vislumbra la posibilidad de que sea ya otra la comunidad a la que

podemos acogernos.uo:

Se dice que el individuo social no puede crecer sin una
comunidad que lo guio, sin embargo existe wuna especie de
incongruencia, pues el individuo necesita de la socledad pero a la
vez se crea una dinamica agresivo-defensiva fincada en Ia
desconfianza del hombre as!'éjuco, azi como de una dinamica de
competencia para ocupar la mejor poslci;)n socio-economica, o de

status que marca la misma sociedad.

De ahi la “necesidad” de repreosentar papeles o personajes
para protegerse del medio ambiente “agresivo’ en gque vive una
comunidad urbana; la mayor parte de las representaciones son de
identificacion e imitacion de los demas para lograr su aceptacl{:n.
Y no fue sino el ambito familiar el que ensefo estos habitos de
rcpresantacit’)n a los individuos desde muy pequelios para adaptarse
a su comunidad: como sefiala Dethumeau eésto no es mas que una
muestra de su inseguridad valorativa y de una autodesconfianza

ligada con su actuacion.

Por otra parte, se afirma que la conciencia humana se
caracteriza por el afan de buscar su propia integridad, su unidad
personal, y una manera de lograr eso se_t'ia a traves de sus

representaciones, es decir, que el individuo busca entre todas
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esas méxscaras o personajes uno que le sea propic o autentico a su
ser mismo. Es la reduccion de las acciones humanas o papeles lo
que conduce a buscar identidades fijas, estereotipadas y
rutinarias, que proporcionan una seguridad, una autoconfianza y

una estabilidad tambien teatrales.iu

Se cree que todo este caos, esta bixsqueda de ia identidad ya
existia desde antes de que se llegara a esta urbanizacion Caungue
con esta aumento). En sl caso ospocirico de los mexicanos, quizé
en su inconsciente colectivo -como menciona Gabriel Zaid- hubo un
contagio de la derrota lndigena, ldenuric‘andonos como las
victimas, adoptando “la vision de los vencidos”, de ahi esa
inseguridad. Por ejemplo, la independencia tuvo un efecto
depresivo, edipal, de orfandad ilegftima, que oscilaba entre la

arrogancia desafiante y la mas absoluta inseguridad.i2,

Esto es, que con la llegada de los espafioles a tierra Azteca,
los indfgonas vieron en ellos la imagen de su “benefactor’’, de
su gui'a; de ahi que hayan “aceptado’ la reu;ién cristiana que
se les impuso en lugar de adorar a sus dioses, pues creyeron que
ellos eran la “seftal’”’ que esperaban, como lo habia pronosticado
Quetzalcoat]l a su partida, que re;resarfa por el mar para

salvarlos de los pueblos opresores.

La reljsién ha sido, durante siglos, no el opio sino el
balsamo del pueblo mexicano. Entre cada imagen sagrada y el devoto
hay una relacion intima filial: el creyente ve al santo como un
protector sobrenatural, y también como un confidente.ia De esta
forma, podr{a decirse que se protege del exterior, o al menos
adquiere mas confianza para continuar en la sociedad en que se
desenvuelve; y qué me jor manera de sentirse soguro, no solo un
tiempo sino siempre, de serje fiel a esa religit'an, tomando la

actitud que e]la les confiere de creyentes y devotos,

Ex la presencia invisible de ezas imigenes de santos y dioses

en que los creyentes tienen fe, en cuya fascinacion podria decirse
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que esta el secreto para que surjan las llamadas creaciones
miLolégicas o mitos. Ademas de que no tienen ninguna justificacion
l&gica. y la razon €en este caso) no ayuda al individuo -pero al
menos se siente protegido- para explicarles aquello que no

entienden pero creen en el y aceptan tal cual, entonces se le

1llama mito.

El hombre tiene sentimiento de lo sagrado y la religion cae
dentro de esta cacesoria. Lo sagrado puede definirse como agquello
a que se atribuye un valor infinito o que implica una obligacién
incondicional.ue Esta reh’;ian, a la que se ha hecho referencia,
es la cristiana o catolica, que como seiiala Gabriel Zaid no es mas
que una cultura “superada’, esto es, que si antes se llamaba
cultura nahuatl o cultura indi'gena, deSpués cultura cristiana (en
la cual renace la pasi'on por lo nuevo), ahora se llama cultura
moderna o comercial. Lo anterior se menciono porque en la
actualidad con el desarrollo industrial y el llamado progreso
urbanoco-tacnificado, solo viene a sustituir las antiguas creencias
por las nuevas 1m'asenes o idolos. Es espaciﬂcament.e la sociedad
capitalista-consumista la gque vino a “superar’” Ila antigua
cultura cristiana, ¥ si no lo cambié del todo, por lo menos hizo
algunas modificaciones; por ejemplo, el concepto de pueblo lo
cambio por cultura de masas, o como sefiala Zaid, el lugar de Dios
no puede estar vacfo: cuando se saca a Dios de ahi, algo pasa a

tomar su lugar.us

La sociedad de masas se caracteriza comoe una sociedad
relativamente confortable, “benefica y guarnecedora’, por lo que
los individuos urbanos se resguardan en ella, pero es en parte
igual a la cultura cristiana, que se le tiene que guardar clerto
culto, y la forma nuevamente seria creyende en ella y adoptando el
estilo de vida que se imponga en dicha socledad, asi como los
personajes que se requiera representar. Y si en el siglo XIX, el
mito de la cultura de masas era inecesario -deblido a que la clase
obrera o trabajadora estaba integrada a traves de las maniobras

del sistema economico esclavizante- en la actualidad si es
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necesario, y que mejor forma de unificario que a traves de los
medios de comunicacion que imperan en la sociedad, gracias al

desarroilo tecnico de la misma

3 En donde cultura se define cada vez mas en terminos de
dominacion de clase, de poder economico, y el concepto de masa
surge como una parte integral de la ideologia dominante y la
conciencia popular, en un momento en que el foco de la legitimidad
burguesa se desplaza desde arriba hacia adentro, y la burguesia
necesariamente se regocija en el colectivismo i{gualitario de la
floreciente =sociedad civil y el estado de bienestar.ue Por lo
tanto, se dice que la dominacion capitalista descansa sobre muchos
mitos, puesto que es un modo de producclén basado en la
explotacién del poder de trabajo y su transformacion en uma
‘“comodidad?’”; y esa realidad capitalista debe ser escondida y
enmascarada para que los individuos no se percaten de la
explotacian de que estan siendo victimas y crean a su vez en el

sistema, de ahi la importancia y surgimiento del mito.

En este caso, la funcion del mitc es la "legltimaci;)n”
ideol::gica, y una forma de lograr es0 es presentar a los
individuos de manera “natural’”’ su condicion de clase social que
les toco vivir, la cual tienen que aceptar paciflcamenl.e come un
hecho inevitable de la desigualdad y ol poder do clase. Y si creen
en la “tierra prometida” o el edon que les garantizaba 1a
rel.igién este puede encontrarse en algﬁn programa especial o serie
de Lelevisian, e:pocil‘icamonl.e, cada noche con sélo sentarse y
proender @l aparato tolovizsivo. Si en la Colonia era la iglesia, y
no el gobierno, lo que unificaba al reino que seria la nacion
mexicana, en nuestros dias tal funcion ha sido absorbida a creces

por la television.un

La cilazo dominante o burguesa ez la que ha explotado, en
nuestros dl'as, aquelias tradiciones o creencias del hombre comun,
‘“desprotegido’, para ‘“cubrirlo’”” con un mundo leno de

mrcancias-feticho o actores idolos, siendo que con estos ultimos



se puede identificar, mientras que con los primeros adquiere
“seguridad, confort, vitalidad, belleza, status social’”’, etc. vy
@sto no es sinc a traves de los medios de comunlcacién; en este
caso la Lelevisi;:n. cuya ‘“aura sagrada’ que rodea a este medio
no hace sino crear un ambiente propicioco para los fines de sus
duelos. Es decir, que por medio de la television se logra muchas
veces la aceptaclan pasiva de la prosramacic':n por parte de los
televidentes, asi como la adopch')n de ciertos estereotipos que
esta transmite, sin reflexion alguna. Esto es, el receptor es
bombardeado por lni'lcenes estereotipadas que van de acuerdo con
ciertos intereses y aspiraciones propios, de ahi que cople lo que
considere admirable del actor o protagonista del comercial

televisivo.

Por otra parte, con la television muchas veces se juega con
los mas intimos ensuefios e ilusiones del individuo al presentarle
en su pantalla receptora una serie de vivencias que si no son
irreales, por lo menos si fuera de su alcance o posibilidades;
para salir de su “medioccridad’ e inseguridad, necesita verse
refle jado en los herces televisivos, o al wmenos consumir los
productos que le son presentados para sentir cierta integraci(')n
con el resto de su sociedad. Asi como para evadir o combatir, en
cierta forma, algo de sus vivencias diarias, rutinarias vy
abrumadoras, por lo que tiende a sofiar despierto frente a la
pantalla televisiva.

Todas esas personalidades que el individuo urbano vive no son
sino una conclencia construida a traves de lmé\genes que le
proyecta este medio de comunicacion, Con las ln'agonos el individuo
social adquiere una bm‘.i_iula confiable para orientar su acch':n,
incluso en condiciones difilciles, complejas. No es sino la

television el medio capaz de articular en una sola trama la



Todas esas personalidades que el individuo urbanc vive no son
sino una conciencia construida a traves de lnégonos que le
proyecta este medio de commlcach’)n Con las hu'agenes el individuo
social adquiere una br;.l_lula confiable para orientar su accl:an,
incluso en condiciones dlficiles, complejax. No es sino la
telovision el medio capaz de articular en una sola trama la
ensohacion de decenas, o centenas de millones de hombres y
mujeres urbanos o en proceso de llegar a serlo.ws De ahi que se
diga que la informacion visual afecta la personalidad de wuna
manera mas intensa, ademas de diferente; ya que su poder de

impacto es mas trascendental que cualquier otro recurso.

De esta forma se dice que el hombre a traves de la television
tiene acceso a una vision distinta del mundo; un e jemplo de ello
podrfa ser la informacion que se transmitio sobre el terremoto de
1985 en la Ciudad de M;)dco, =1 una persona o:cuch& dicha noticia
por radio qu.lzé ={ le a.l.arné, pero quizi no tanto como a otra
persona que haya escuchado y visto las hn;‘on.s de lo ocurrido por
la televisi:)n. tal vez el impacto fue mayor. Asf se puede

comprobar el poder de impacto ¥y penetracl&n que tiene este medio.

Por lo tanto, se dice que gracias al deapliegue de las
tecnicas televisivas, muchas veces los “ensuefos’ que esta
transfiere a la colectividad permite que los Individuos saquen a
“flote’”” el soflador que poseen, esto es, que refresquen todas y
cada una de sus aspiraciones de actuacion e identificacion que
desean; desde ser un heroce policiaco o investigador, hasta un
habil y escurridizo ladron o guerrillero. Asi como ventilar los
mas diversox sentimientos de odio, amor, tristeza, ale‘ria, etc.
Ademas es la television quien presenta a estos personajes en
diferentes escenarjios y con distintos rolexs de actuacl;)n; con esto
no hace ont.. medic mino mostrar uns “unidad’” en la vida a traves
del lento y reiterativo recorrido de una seric s-~hada, o de un
melodrama novelado © caricaturesco; y la manera en due se
“unifican’” todos estos programas y sus personhajes con el pusiice

receptor. Cuando este ultimo Hega a casa -d.spués de una ardua



Jornada de trabajo, o en la escuela- y se sienta frente a su
televisor, a ver comodamente su programa favorito en horario
triple A, igual que los demas televidentes, se olvida de su rutina
de ese dia con las hazailas de sus heroes favoritos, o los
productos que éstos venden; asi, solo lo televisado existe, solo

la television es realidad.

Pero, retomandc a Antonic Delhumeau fue el teatro el que
proﬂ‘urc-i frente a los codiciosos ojos de los hombres
comunitarios, la posibilidad de ensayar, en una précuca real
distinta, una nueva y mas amplia libertad; ahora son los medios de
comunicacion quienes presentan por primera vez en la historia los
rasgos emergentes.is Con esto se pretende decir gue el hombre no
extaba acostumbrado a “actuar”, ni a “fingir’”, sino que
conforme la sociedad fue evolucionando y adquiriendo un mayor
conocimiento t.;cnlco. onpoz& a adoptar ciertas actitudes frente a
los demas individuos; ademas de que la poblaclén crecio y se
diversifico en su forma de pensar, tuve que aswmir accicnes y
represaentar personajes, para poder subsistir en aquella nueva

socledad que se le presentaba.

Con esto no se pretende afirmar que es unicamente la
television la forjadora de mitos, sino que por sus caracteristicas
es la mas apropiada para que en la actualidad el individuo sueiie
con ella o por medio de ella. Por otra parte, se puede decir que
exto no es facil pues existen tantaxs formas de pensar como hombres
en la tiorra, pero si los duefios de este medio recurren a las
costumbres y tradiciones de cada comunidad (o en general de la
poblacit‘:n); esto es mucho mucho mas f;cll, pues el individuo -y
maz el mexicano en su mayoria creyonte~ religioso, es lo que lo
ata a sus costumbres ancestrales., Lo anterior era ya vaticinado
por la reugk':n cristiana con la llegada de 1la nueva era; la
llegada de la era Lecnol;)gica. del consumismo, y con ;tto: el mito
de la television en Mexico.
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4.3 Heroes y \’Sgeohéroes,

Las creaciones mu.ol:sgicas (persona jes televizivos) poseen
ciertas caracteristicas que pueden clasificarse de divinas, al
igual gque Jlos protagonistas de las mtologias antiguas. Los
haroes, tantc antiguos como contemporanecs, ejercen cieria
influencia en las sociedades en donde se desarrollan, creando
actitudes, formas de ver ¢l mundo, roles y estereotipos; asi como

1a reiteracion de estos ultimos.
Los personajes nltoléglcos que pueden Jocalizarse en ias
ndtologies antiguas y oen el mito de la tejevision serian. on

general, los sigulentes:

Ei herce. En los mitos o leyendas antiguas de casi todas las

culturas snconlramos personajes que posesn caracteristicas
admirables para la myoria de los individuos, como son la fuerza,
ia valentia, Ia tenacidad, la inteligencia, entre otras, y lo

peculiar de estos “herces’” era el P er tod y da una de
ellas a la vez; de estozx podemos wencionar a Hercules, Perseo,
Hermes, Aquiles, entre olros. Se dice gue los herces, de alguna
Mandt-a, po-tian al;inn Don sobrenatural, aungus muchas veces se

enconiraban sometidos a fas potencias supremas.

En cuanto a mito se reflece, se dice que se da ese nombre a
una fabula o ficcion en materia religliosa; esto o3, que 3¢ da una
oxpucauién sagrada de fos fenomsnos naturales, pero por otlra
parte es la idealizacion de wun bhecho historico o de algun
personajes de modo que impresione a Ia gente, pero 3su
caracteristica esencial es 1a tradicion popular, muchas veces
transmitida de manera oral

Como xse ve, las tres definiciones tienen algo en comun que e%
{a idealizacion de algun personsje (especificamente) cuyo modelo a
seguir rige en algunas ocasiones los canones sociales; mas

regresandc a Ia definicion de h‘ro-, este no necesariaments es un



mito, porque si no se encuentra dentro de el, al menos si rodeado
de algunc. Este podria seir el caso do los antiguos heroes griegos
y romanos; sin embargo, en la actualidad se sigue utilizando hacia
algunos personajes televizivozs esa concoptuauzactén de hetoe,
pero las caracteristicas de ;sto: i no se han difundido del todo,
3i se han modificado en algo.

El hombre actual, comim y corriente, cuya vida monotona
carece de aigo relevante o fuera de lo normal, ve en los herces
actuales (Superman, el Hombre Increible, El Audaz, Hugo Sanchez,
entre otros) refle jado su anhelo de trascender tanto para @1 mismo
como para |la sociedad, de acuerdo a lazs normas establecidas por
‘ost.., o decir, sale a flote su anhelo de fortaleza, vitalidad,
atractivo fimico, audacia, rigueza, mujeres, viajes, etc. Y esto
no lo tienen sino los verdaderamente ricos y no los de clase
media y baja, quienes con la television suefian “ser o poseer’ lo
que estan admirando en ess momento.

De ahi se dice que 1a televizion es el mito cuys pt-o‘ramaclén
Yy personajes que transmite son los heroes que establecen las
pautazs de conducta y que debs adoptar ¢l individuo; por lo que
tambien se dice que es0s personajes o heroes son creaciones
nﬂ.olc’:glcu. porque las esta creando el propio mito: la
television. Ellos no cuentan con “caracteristicas divinas”, pero
=i poseen los ultimos adelantos tocnol&glcol que pudieran
clasificarse de “-'acicos", como son las mas modernas armas,
sxploxivos, automoviles computarizados, adelantos cientiﬂcos,
n‘dlco:. etc. Ademas de que estos personajes se muestiran
perfectos, tan preparados e inteligentes que ‘no cualquier
individuo podria imitarlios’”. E3tc o3 en el caso de las series

policiacas, de misterio o de guerra.

En fas telenovelas, el heroe posee casli identicos rasgos en
ia myoria de los casos (status, poder, riquezas, atractivo
l'i'nlco), lo que cambia tmicaments es el nombre; las
circunztancias en que se desarrolla la accion no cambian salvo en



algunos detalles como lugares, motivos o fechas. El atractivo
fisico y la bondad, entre otros, son atributos que les abren las

puertas en cualquier circunstancia.

Otro tipo de creaciones mﬂ.olt‘);lcas, actuales, son los
deportistas, los cuales graclas al ‘aura divinizante” que les
atribuye la Lelevisién. se convierten en idolos de grandes grupos
que desearian ser como ellos; cumplen las hazaiias que la mayoria

no puede reallzar,

La sociedad de consuno fomenta el status y la riqueza,
atributos que poseen los cantantes, actores e Integrantes de esta
“realeza’, y que son exaltados y mitificados a traves de 1a
telovision; haclendo que el hombre comun desee ser como elios,
copiando las modas y los comportamientos; buscando una

tdentificacion con los heroes televisivos.

La Leroing. En muchos de los mitos antiguos, la participacion
de la mujer Cheroina) se caracteriza por tener varios matices; uno
de ellos es el estar a cargo de funciones relevantes, como en el
caso de Minerva, diosa de la sabiduria. Otro aspecto que debe
destacarse es que la mujer es la madre y ‘uia de muchos heroes
:r.i!.olé:icos, apareciendo ella -con el tiempo- tambien como una
herofna, como es el caso de la Virgen Maria. Un altimo aspecto es
el rol de la mujer como eterna compafiera secundaria de los heroes

m!tol&;lcos.

Actualmonte en los programas televisivos norteamericanos, la
mujor incursiona en el ambito de la ciencia, el .j‘rclto o la
pouci-, pero siempre queda al descubierto su debilidad con
respecto al hombre, pues por cualquisr circunstancia, ella sufre
un dafio y es roscatada por el h’oroo, mostrando su necesidad de ser
protegida. Otro papel de Ia hervina ex el de ser un ob jeto
decorativo y sexual que depende del sexo masculino pars muchas
actividades. Con frecuencia la mujer es utilizada como compalera
del h‘roo. poro no como un ser igual. Estas creaciones nttolé;lca-



no cuentan con algun Don sobrenatural, pero poseen en sSu mayoria,

una gran belieza fisica que les ayuda a alcanzar todas sus metas.

En el caso concreto de México, las heroinas cumplen un
importante papel en la formacion y reforzamiento de actitudes.
Desde la infancia, los nifox ven en las caricaturas los roles que
cumplen hombres y mujeres: padreg quo todo lo solucionan gracias a
una gran inteligencia; y madres que esperan que sus problemas sean

resueltox por el padre.

Con esa eficaz formacion televisiva, los nilos crecen con una
idea clara de las actividades especfﬂcas que cada uno de sus
padres debe realizar. Mas tarde, cuando los jévenes comienzan a
ver otro tipo de programas y descubren las telenovelas, peliculas

y miniseries esos roles se deofinen con mas fuerza.

A traves de las emisiones televisivas, recibimos heroinas que
son de origon humilde vy dospués de muchos sufrimientos logran
c:;sarso con el heroe -millonario y guapo- del que se han
enamorado. Es entonces cuando la mujer deja cualquier otra
actividad para dedicarse por completo al matrimonio. Otre papel
que realiza la heroina es el de madre abnegada que pasa por
privaciones de todo tipo para ayudar a sus hijos, hasta que logra
atrapar a un hombre millonario, o bien por sus propios esfuerzos

logra ser rica y saceptada por la sociedad,

Por Jo general, estas creaciones -utolc':gicas son belias,
bondadosas,abnegadas, compadecidas, en suma, sin ningan deflecto.
Aparecen como seéres irreales, que logran de una u otra manera, uno
de los principales objetos de la sociedad de consumo: exito
monetlario y, por ende, status.

El villapo. Si continuamos con la sspecificacion de roles que

existen dentro de! mito o algunos cuentos, o leyendas, podemos
observar que exta ol personaje del villano, cuya caracteristice
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principal va a ser buscar el mal para los protagonistas, as; como
traicionarlos para que estos no logren sus objetivos; es decir,
que no son de fiar y mucho menos quieren hacer el blen; aunque
por lo general siempre resultan vencidos por los heroes. Estos
viflanos no necesariamente son presentados por poseer una belleza
rinica o mar inteligentes, pero en algunas ocawmiones se valen de

esas ‘‘cualidades’’ para lograr sus prop:asﬂ,os dafiinos.

El villano siempre es completamente malo, nunca cabe en el un
rasgo de bondad. Cabe sefialar que en los programas extranjeros, la
mayori'a de las veces el villano es negro, latinoamericano, ruso,
aleman y hasta africano; pues por lo general, los estadounidenses
(blancos) son los heroes. En los programas mexicanos este

personaje no esta definido en funcion de nlng\]n grupo racial,

Puede decirse, en general, que los villanos =on definidos
como personajes con alguna enfermwedad mental, gque los mueva a
tratar de dafiar a los protagonistas de las historias. Estos
personajes no tienen definido un status soclal, pueden ser ricos o
pobres, y de ahi se pueden desprender los motivos que les dan

vida: envidia, ambicion, pre juicios de clase, entre muchos otros,

El bienhechor. Por lo general, el bienhechor ayuda a los
herces de los mitos a resolver conflictos que se les presentan. En
las m.(tologfas antiguas esa ayuda era por lo general de caracter
mé;lco. En nuestra época auxilia a los protagonistas en problemas

economicos, amorosos, morales, familiares o de cualquier indole.

El bienhechor se caracteriza siempre por su excesiva bondad,
ayuda sin esperar nada a cambio, salvo en algunas ocasiones,
espera e! amor de alguno de Jos protagonistas, Este personaje es
comu una sundbirra de ellos: sulre y se alegra con lus heroes y

siempre esta dispuesto a dar su ayuda.

Por lo general los bienhechores tienen un nivel economico

elevado que les permite resolver muchos conflictos, pero esto no
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ez una regla, pues a veces aungue sean pobres, buscan la manera de

ayudar a quien se los pide.

E! cunductor social. Dentro de esta misma gama de personajes
o roles, se encuentra el conductor social, quien ha jugado un
papel importante desde los tiempos biblicos, este es el caso de

Mols;x, quien dl.rlglé a =u pueblo sn busca de la palabra de Dios y
““la tierra promstida’, en beneficio de esa comunidad.

Pero, transportandonos a la epoca actual nos damos cuenta que
gracias a la L.lovlsk’)n contamos con una amplia variedad de
conductores socfiales como son los lectores de noticias, quienes
son extremadamente solemnes., Aparecen muy convencidos de la
importancia de su pape!, se saben ‘mirados’ ansiosamente por
miliones de espectadores y adoptan una postura casi
sacramental.zo

Nuestra televiszion esta plagada de presentadores y lectores
de noticias que han logrado gran popularidad en nuestro pais y en
el extranjero, tales como: Jacobo <Zabludovsky, Raul Velasco,
Ricardo Rocha, Jorge Saldaia, entre muchos otros, cuyo contacto
diarioco con el pt'xbuco los cubre con una aureola de gran
popularidad masiva,

fLos presentadores y lectores de noticlas, por lo general,
tratan de ser slmpé“cos y amables con el auditorio, aparecen
impecablemente vestidos y casi nunca se equivocan al estar frente
a la pantalla; de eso se destaca que son lideres de opln.lém para
muchos grupoz soclales -especialmente en la clase medfa y baja-,
pues emiton informacion manipulada y juicios que muchas personas
toman como verdaderos e irrevocables. Lo anterior es posible
debido a la gran cobertyra que tiene la television, que exs donde

radica la importancia de estos personajes.

Sin embargo, estos lideres de opinifm no podemos confundirlos

siempre con loxs mitos, sino solo en algunos casos .quci!icos.

102



Puede definirse al lider de opinién como un individuo influyente,
capaz de dirigir, manipular, persuadir a los demas, e jercer
auytoridad, mandar y ser obedecido.2n Por lo que se puede decir
que las diferenclias entre lideres de opinion y mitos es gque los
primeros siempre influiran en los espectadores por la manera de
hablar y dirigirse a ellos, asi como la conduccion que hagan del
programa y los juicios de valor que den respecto a ciertoc tema;
mientras gue los mitos son, mas que nada, los que personifican
al‘t'.ln papel, es decir, que con sus actitudes, cualidades que
poseann y reflejen sera la forma en que influiran en sus

observadores.

Retomando a los conductores mencionados, anteriormente,
podremos decir que solo son lideres de oplnlén por el gran
auditorio que poseen y el Liempo que ya llevan conducliendo su
programa o noticiario, y solo podria donominarseles como croacien
mltol;)‘ica por el hecho de aparecer en la television. siendo que
esta es en realidad el mito. Ademas de que muchas veces los
conductores solo presentan una imagen “acartonada’” de su
personalidad, y con eso el pl'.lbllco no puede sentir una
identificacion plena con ellos. Mientrazx que un actor, por
ejemplo, si es mas un mito puesto que con sus caracterizaciones se
identifica con el phbuco y lo representa, ademas de que muesira
“cualidades’”’ que todo individuo quisiera tener.

Por otra parte, la sociledad de consumo en la que se encuentra
inmerso Mexico, se caracteriza =en uno de sus aspectos- por
fomentar el sexismo; es decir, que on sSu m.ayoria astos lideres de
opinh’:n son del sexo masculinc. Pues por Jo generai los
conductores y lectores de noticias son hombres, y solo en algunos
casos son mujeres: Dolores Avala, Talina Fernandez, VYeronica

Castro, Martha de la Lama.
Rodri;u.z Mendez considera que ia television [ 2]

antifeminista, ya que la labor de las presentadoras es marginal,

pues se limitan a leer noticias y avances informativos. Es aqui en
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donde la mujer aparece en un segundo plano con respecto al hombre,
pues en general aparecen como acompaiantes de ellos, cuyo traba jo
principal consiste en ser bellax y luclr bien. como marco
e atives poa g e los hesnbres ranljoasn b= 'li!‘l‘- il laban thes
Zanarse a la masza Laz presentadoras, especialmente. se siluan
frente al espejo, un autentico espe jo que realza sus encantos
femeninos, para lo cual tiene que cambiar diarfamente de atuendo y
peinado. 2.

En lae sociededes avanzan y mueren unos mitos para dar paso a
otros, estos en esencia son 1o mizmo y estan formados por
perzonajes y situaciones miticas. La television ha pasado a formar
parte del cumulo de mitos exiztentes en la sociedad de consumo;
aximizsmo, crea y refuerza pautas y actitudes, instaura
esterectipos, establece roles de conducta, valores y culto al
exito personal entre muchos otros aspectos de su actividad.

El hombre actual pasa cada dia mas tiempo frente a la
Lolovhlén. ya que al regresar de la escuela o del trabajo a su
Casa, 3o convierte en televidente que presencia horas y horas de
programas norteamsricanos; con esto ~como dice Careaga-, sigue a
aus nuevos mitos.

El televidente sufre lo mismo que el automovilista: le
interesa mas la realizacion con un ser de caricatura o con un
animal, que con un ser que le traeria problamas. Por es0 la facil
y mecanica identificacion con las situaciones miticas de la
televizion.z3 Asi pues, laz creaciones mitologicas son Ia
pl'oyocclém de o que en realidad e] hombre gquisiera ser.
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CAPITULO Y

LOS MITOS DE LA T.v.,, SUS CREADORES Y EL PUBLICO

Hablar de uno de los medios de comunicacion con mayor
penetracién que existe actualmente, como lo es la televisién nos
conduce e una gran variedad de idean y opiniones que giran en
torno a elia. Es decir, el medio es tan multifacetico que quienes
trabajan en la produccién televisiva tienen un concepto diferente
al de lcs receptores, que sdélo lo conocen desde sus hogares. Lo
anterior trae como consecuencia que los perceptores se formen una
realidad distinta a la de lox emisores, esto es que cada uno tiene
una forma de ver el mundo diferente debido al sitio que ocupan en

el proceso comunicativo y, por supuesto, a sus intereses.

El personal que labora en el medio televisivo tiene la idea
de éste como una mera fuente de trabajo, en donde realiza una
serio de actividades encaminadas a entretener al gran pdablico
telovidente. De esta forma guionistas y productores elaboran una
serie de programas cémicos, telenovelescos, de concursos,
deportes, accién entre muchos otros con el fin de que el

televidente ocupe su tiempo libre frente al televisor.

La televisién ofrece muchas opcicones para el publico
televisivo. Los adultos cansados de las diarias labores en el
trabajo o en el hogar, se sitGan frente al televisor y “huyen”
de su cotidianidad a través de las telenovelac, series de accién o
programas de variedades que les ofrecen un “escape’” de las
diarias tensiones, mediante una serie de historias fantasticas que
alimentan los deseos y aspiraciones de un pablico absorto en la
vida rutinaria

De esta manera, presentamos en este capitulo una serie de

entrevistas realizadas a gente gque labora en el medio televisivo:

productores, guionistas y quienes aparecen en pantalla: artistas y
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locutores: con la finalidad de conocer su opinidn sobre el ambito
en que sc desempelRan, tanto de la televisién privada como estatal
Con las entrevistas se pretende conocer la opinién de quienes
hemos llamado Cen este tr-abajo? creadores y creaclones
mitolégicas;: sobre su actividad, su funcién soclal y su conciencia
respecto al toque especial que les atribuye la televisién, Lo
anterior nos permitié confrontar la teoria con lo expresado por

gente del medio televisivo y su pablico receptor.

Otro aspecto importante es la opinién de! pablico, pues es 6l
quien recibe todo el impacto de la televisién e indudablemente se
Nnota o] afecto que asta Llene en su conducta,. en sz forma de ver
e] mundo. Asimismo, mediante este pareces so tratarsd de
diagnosticar que tan ‘“‘conclentes’ estan los receptores de lo que
=e les presenta en la pantalla televisiva. Para recopilar esa
informacién se aplicé una encuesta a un determinado grupo social:
clase media, diferentes niveles educacionales y ambos sexos, La

poblacién abarca nifos, adolescentes y adultos.

5.1 Nace un mito: entrevistas & creadores de mitos

ALE JANDRO MERINO
Guionista

“La sociedad mexicana de los alos 40's era una sociedad
naclonalista, la cual se ha perdido ya Un ejemplo de elio exs el
Dia de Muertos que ahora en Meéxico lo celebramos como Hallowen; un
buen dia celebraromos el 4 de Julico como flesta nacional y
sustituiremos a los Reyas Magos por Santa Claus. Admiramos todo o

que sea blanco y ‘guero’, olvid que < un pafs de morenos

oen su mayoria y lo acallamos en nuestro interior porgque hemos sido
mane jados insensiblemante con unos cartabones que hos ha mane jado
la television’’,

Asf piensa Alejandro Merino, guionista de canal 11, quien
externa au punto de vista respecto al papel que ha desempefiado la
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television en México, asf como sus efectos en la poblacién y la
funcién que desempeilian las personas, que como ¢l, forman patrte de
la programacién televisiva., A su vez, apunta que la televisidén
mexicana es buona en ¢l senlido de que esta muy bien acreditada en
muchas partes del mundo, pero por otra parte asume una postura muy
comercial y extranjerizada ya que nos presenta otras realidades
que no son las nuestras. Es decir, mediante su programacion
enajena y tranaculturiza al pabilco quien la ha aceoptado

paulatinamente.

Asimismo, sefiala que en muchos aspectos pensamos como la
televisién quiere que penzemos, discriminamos lo negro como
“malo’” y aceptamos o blanco como lo bueno. ‘“La sociedad
mexicana, desde que inicié la televisién ha cambiado mucho sus
costumbres. A pesar de que este medio se creyé el adecuado para
culturizar a la gente, hoy se sabe que estos suefios tiene como

obstaculo el interés comercial que predomina hoy’’.

Afirma que 1a cuestidén ocondmica es la que rige
principalmente la tolevisién, olvidandose de la programacién
cultural debido a que los programas “divertidos®” son los que
atraen mas al puablico, entonces son los que mAs se venden y los
que contratan los promotores para anunclar sus productos, por lo
tanto ~apunta- ilos canailes, para subsistir, optan por darle

preferencia a este tipo de programacién.

Respecte al caracter de la television como mito, expone que
s® considera como tal porque crea mitos, pero por otro lado no lo
es porque es un “aparato que podemos tocar’’, Sin embargo,
recalca que ez un mito desde el momento que creemos que la persona
que aparece en la pantalla de! tolovisor es la poseedora de la
verdad absoluta. “Cémo es posible que hoy en dia haya mas gente
que se pare afuera de una estacién televisiva para ver a Gloria
Calzada 0 a Lucia Méndez, mientras que si pasa por ahi Octavio Paz
o Gabriel Garcia Marquez nadie Jos conoce; porque no sSoNn
comercialmente difundidos’’.
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Sefala que los protagonistas, comentaristas o lectores de
noticias no son mito desde el momento que son personas reales,
pero por otra parte si porque se les ha creado una especie de
embelesamiento por parte de los medios. En el momento en que
aparecen on la televisién sme convierten en semidioses. “Que
triste ver a una persona despojandose de su personalidad y adoptar
una postura falsa, doble, se despersonaliza de ella misma’,
AdemAs la televisién tiene la capacidad de convertir de un dia
para otro a un héroe en antihéroe, y ésto se debe en gran parte al

mane jo que se hace de la informacion a convenlencia.

Afirma que en cierta forma se ha adoptado una especie de
Lelereligiéon paralela a la que estamos acostumbrados; adoramos a
personajes de la televisién con asiduidad, creemos en todo lo que
se transmite, vy en muchas ocasiones queremos parecernos a sus
personajes basandonos en las campafias publicitarias que imponen .
modos de vida distintos a nuestras costumbres. Sin embargo,
expresa que mucha de la culpa se debe a la falta de informacién
educativa y politica que vive la poblacién, y tambien a la familia
en especifico, pues muchas ‘madres sientan durante horas a sus
hijos frente al televisor para entretenerlos, sin saber el tipo de

mensaje que estan recibiendo los nifos.

Asimismo, habla del compromiso y el trabajo que desempefan
los guionistas, y manifiesta que es una actividad Interesante
porque se pueden aportar muchos mensajes al televidente, pero
desafortunadamente no cuentan con suficiente apoyo para realizar
proyectos que penaficien a 1a socliedad. Merino sefala el ejemplo
de dos compaferos de canal 11 que hicieron propuestas para
realizar programas infantiles mas atractivos y educativos, y
recibleron como respuesta que su misién no era culturizar; por lo
que el entrevistado se cuestiona scuAl es la aportacion que ds
Roberto Gomez Bolafos a la cultura? pues ¢l sf desarrolla sus
ideas y es apoyado.
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Dice que como guionista es muy facil sentarse a escribisr
programas Intrascendentes =i se cuenta con todos los recursos
técnicos nece=zarios para que no se tome en cuenta e} contenido, y
llame mais la atenciédn el despliegue material; sin embargo esc
depende del compromiso que tLenga cada uno con la sociedad.
Finaliza diciendo que la programacién imperante en la televisién
mexicana Nno va a cambiar hasta que la gente que dirige el medio
tenga conclencia del papel gue desempefia.

Alojnndt-}.) Merinc aporta una opiniétn muy relevante a esta
investigacién: al considerar wuna telereligion Comoc se apuntéd
anteriormente <capitulo L[>, la televisién ha desplazado mitos
importantes para ocupar el primer lugar en la atencién de grandes
soctores de la poblacién. Los televidentes encuentran en la
television satisfaccion a aspiraciones inalcanzables a traves de
programas y personajes que realizan actividades que no puede hacer
el hombre comtan. La teleaudiencia dedica una considerable parte de
su tiempo a ver televisidén, cumple con e! rito de ser espectador
todos los dias, pues ahi aparecen conductores soclales (especie de
sacondctowd; y por Gitimo, el aparats televisor se encuentra
ubjcado en el mejor lugar del hogar o en varios sitios para gque
todos loa miembros de la famiilia puedan disfrutar de el

FERNANDO GONZALEZ

Productor.

Fernando Gonzalez, productor en canal 1t y director de
cdmaras aflirma que es la Lv. comercial la gue explota mas el
factor econdmico de acuerdo a sus iIntereses, y que muchas voces
lox anuncios o programas transmitidos por ¢sta no van de acuerdo a
1a realldad mexicana. Apunta que este tLipo de televisién transmite
programas pars niflos con demasiada violencia, pero que no
interesan maés que & una detorminada clase social, o programas como
£l Chapultn Colorado “gue maneja situaciones muy sosas o
estapidas’’. Ademss del trato que le da a determinados programas,
como Contrapuntc ~por ejemplo- que explota smicho e morbo de 1a
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sente, Jo prohibido y el taba, perc que al publico le gusta ver
debido a la falta de educacién en ella.

Porr otra parte, afirma que la televisién estatal hace una
comercializacién con su programacién pero “miaAs lmpia’; y los
programas infantiles los hacen para que piensen los nifios. Sin
embargo, una de sus mayores limitantes es la cuestién econdmica,
puesto que car9cen de recursos materiales, no pueden hacer me jores
producciones técnicas y por lo tanto sus programas no son muy
vistos y la gente 3e aburre; pero “sélo los comunicélogos que nos
gusta nuestra profesion hacemos pequefios sacrificios y seguimos
laborando aqui, por amor a la comunicacién, a la carrera, al
servicio que prestamos a Ia comunidad’ sefiala que =u trabajo
requiere de gran preparacién puesto que “manefjar el mensaje
vizual es un compromiso. Se debe tener un conocimiento del trato

que s¢ lo da a la lmagen que se transmite al pablico’’.

Manifiesta que no solamente se¢ necesita tener un titule
universitario para laborar en esa actividad, sino muchas veces es

de practica y empezar desde abajo.

Menciona tambien que la televigion no es un mito ya que es un
medio de comunicacién muy fuerte del siglo XX. “Estamos
cometiendo errores sin encontrar la clave, pero se estaAn tratando
de corregir’”. Y esta correcién -sefiala- la debe de hacer
principalmente Ila televisiéon comercial puesto que es muy
onajenante y marca pautas de comportamiento a traves de los
programas extranjeros, principalments, “La tv. comerclal eala
cometiendo un grave ersror, no se da cuenta que la vida social que
nos transmiten en sus programas no es la nuestra. La gente trata
de identificarse con ellos e {intenta vivir con un estilo
norteamericano. Afirma que la culpa tambien es del pablico que no
quiere pensar despues de una larga jornada de trabajo; ademis sste
medic es utilizado para entretener a los infantes ‘“‘como sl fuera
la nifera de estos”. Asimismo, el pablico afacto a ver

telenovelas vive a traves de eslazs como =i lax aituaciones
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presentadas fueran suya. “Soélo los que estudiamos el 4rea de

socialom setamocs concientes de la eiltuacién’.

Fernando Gonzalez considera que los personajes televisivos
pueden ser considerados miticos porque son falsos, pero por otra
parte loz receptores son culpables porque se dejan llevar por la
imagen que estos transmiten. Ademas de que son utilizados los
perszonajes para muchas otras cosas, como es la conveniencia de sus

creadores o el sistema que los subsiste.

El entrevistado corrobora que la televisiéon y su manejo
obedecen a intereses econtmicos de una sociedad
capitalista~consumista y que los perceptores tratan de imitar
modelos de vida ajencs a la realidad social mexicana.

Fernando Gonzalez no concuerda literalmente en que la
televisién sea un mito, pero reconoce que a traves de este medio
el pGbilco asimila estllos de vida, diferentes a su idiosincrasia,
situacién que ya apuntamos en el capitulo II. Afirma tambioen que
una gran mayoria de los televidentes vive a traves de las
telenovelas y no son conscientes de ello. Recordemos que el hombre
vive aventuras a traves de los mitos protagonizados por sus
heéroes, es asf{ como las caracteristicas miticas se transfieren al

medio televisivo.

Por otra parte, Gonzalez anota que los personajes televisivos
son miticos porque son falsos, sin embargo cabe aqui hacer
referencia a lo acordado en el capitulo I de esta investigacion,
on el sentido de que con el mito el hombre trata de comprender el
mundo segun sus cualidades sensoriales. Es decir que ios mitos
aparecen como la representacién de sentimientos, emocicones y
deseos humanos; de ahi que el pGblico crea en la personificacién
de cada actor, pues este -de alguna forma- realiza actos que el

televidente no puede hacer normalmente.
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ALVARO SALCEDO
Subdirector de Operaciones de IMEVISION

Alvare Salcedo destaca principalmente el papel que ha jugado
la televixiéon mexicana, Ja cual estd regida por intereses
econdmicos y politicos. Habla de este tipo de controles como una
forma de manipular a la gente: ‘“‘cuando vemos la televisitn no
sabemos sl sofamos © estamos despiertos’’, por ejemplo las
telenovelas, los deportes, las series extranjeras que nos
presentan otro tipo de vida muy diferentes a nuestra realidad
nacional. £n lo que respecta al control econémico, apunta, nos
hacen consumidores, controlan nuestras necesidades, por medfio de
este “mounstruo’ que es la televisitn

FPor otra parte, tambien sefiala que nosotros mismos rechazamos
todo los que fimplica un analisis de la realidad politica,
econdmica y social del pafs, “huimos de los no.tlcleros, mientras
que nox interesamos por todo lo extranjero o por fos {dolos que
nos transmite el medio, queremos parecernos a ellos porque nos da
prestiglo social, nos reafirma como personas, creemos que 1 nos
vestimos o actuamos como los personajes de la televisién tendremos

o seremos comoc ellos’.

Asimismo, expresa que la televisién puede ayudar en su papel
fundamental, vy no lo hace doblido a los intereses econdmicos puesto
que transmiten adio 10 que los empresarios patrocinan; seftala que
fa creatividad gue el reallza es especificamente seleccionar el
st o inl oxtiranjure que as enviado a fmevision y este es mostrado
a los compradores publicistas, quisnes deciden cual se Ltransmdte y
cual no. En cuanto al material naclonal afirmae gque tambien tiene
sus limitantes y que estas las impone R.T.C.. dicha seleccién ems
con el fin de transmitir programasz que preserven la cultura
mexicana y sus costumbres, actuaiwmente |a situacién econémica ha

orillado a que sstos linsamientos cambien.

Alvaro Saicedo considera que la television es un mito porque
crea mitos, un ejemplo podria ser un futlbolista que es muy



conocido por el publico gracias al medi{o, mientras que a un buen
clentffico nadie lo conoce ni sabe de su trabajo. Otro aspecto es
que la televisién crea estereotipos y deforma la realidad social,
a la vez de ser contradictoria porque induce primero a la mujer a
que cuide su aspecto fisico y se vuelva atractiva, para luego ser
acosada sexualmente y violada; maAs tarde la misma televisién
condena la violacién Finalmente sefiala: “para que la televisiéon
pueda cambiar sus caracteristicas, primero debe deée camblar el

sistema politico mexicano’’.

Alvaro Sailcedo concuerda en sus opiniones con varios puntos
de esta fnvestigacidn Aflirma que la televisiin esta rvegida por
intereses econémicos y politicos imperantes -en este caso- en una
sociedad capitalista-consumista. Recordemos que nuestra televisién
esta inmersa en este sistema y por tanto Jloz mensajes que
transmite estian impregnados con ideologfas proplas del sistema.
Sin embargo, existe una contradiccién: el medico difunde este tipo
de ideas que no van de acuerdo a las caracteristicas sociales de

un pats subdesarrollado.

El entrevistado hace hincapi¢ en que el receptor, al ver la
programacién televisiva, no sabe si suefia o estas desplerto. De
osta manera volvemos a retomar el aspecto de que las historjas y
herces televisivos crean un mundo de fantasfa, en donde el
receptltor olvida sus tensiones diarlas y por tanto reprime su
capacidad de analisis. Por dltimo, expresa que ia televisién crea
estergotipos y deforma Ila realidad. Sobre este puntc cabe
mencionar que la televixitn como mito no deforma situaciones sino

que les quita su comple jidad y las torna naturales,

FRANCISCO VARGAS
Productor

Francisco Vargas productor de una televizora independiente

CCINTEL)>, al hablar de la televizion menciona que la influencia
que este medio tiene sobre el pGblico se debe a que cada uno de
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lom meneajes eatén dirigides a un determinado tipo de
personalidad, de acuerdo a esto, cada uno ze siente identificado
con los diferentes personajes y situaciones: “siempre habra
pablico para todo; lo que ze pone en pantalia se vende’. De ahi
que xe creen estereotipos, nunca se le pregunta al publico qué
quiere ver,;para qué mAs esfuerzo?, la television ex el reflejo
de la vida misma’.

Al respecto, en el capitulo I de este trabajo se maneja el
concepto de identificacién, donde se seflala gque dada la
omnipresencia de los mensajos a traves de los medios en nuestra
sociedad conasumista, el individuo ho hace MAS Jue eacoger &
“alguien’’,

Agimismo, el entrevistado apunta que fa televisidn es un mito
desde el momento que mucha gente ex ajena a lo que pasa dentro de
dicho medio. Ezto es, que no zaben la manera en que se reoaliza lo
gque ven en sus pantallas. “La televizion es un mito a partiir de
que se oprime un botén y se recibe una senal, ademas de smer una
fabrica productora de mitos”. Tambie¢n sefiala que dentro de poco
la televisitn sera ol danico mito que quedara en pie, pues ya no me
le dara tanta importancia a los protagonistas o estrellas del

modio, sino gque la televisidn se quedard con todo el crédito.

Aqufi cabe hacer referencia a lo que sefiala Careaga respecto a
que la historia determina la duracién de los mitos, es decir, no
hay mitos eternos. Los artistas o personajes que aparecen en la
taelevisién dentro de poco tiempo sd6lo tendran el “glamur” e
haber trabajado en televisién, pero ya seran perecederos como
cualquier otro producto, desechables. El medico televisivo sera el

gque sobreviva,
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En opinién de Francisco Vargas la television es un mito
porque la gente lo quiere as{. Desde ol momenta en que el
telavidenis se cuestions sobre lo que pasa en su pantalla, y exija
otro tipo de programacidn, que contenga un mayor mensaje, eh e¢sa
madida, ia telaviamién de jarsé de ser un mito parque desde ese
moments se sdecusrd més a la reailidad social. Porr otra pasrte, es
la clase media la mas afectada, pues en la medida que carece de
los recursos econdmicos suficientes para rentar otras opciones
telovisivas (Cablevizion o Multivision, por ejempio) no tiene mas
alternativa que aceptar 1o que aparece en su pantaila. Ya que ia
gonte con mayores recursos scondmicos no tiene por que ver una
programacion que no is aporta nada =i tienoe diversos canales en

dénde escoger.

Al respecto, e5 comprensible el elogio implicito que hace
Yargas de la empresa donde traba ja, sin embargo ;que tan clerto es
eso de que las opciones televisivas, antes citadas, aportan algo
maAs al pablico?, iss6jo por el hecho de que los receptores tengan
MAYOTeS recursos scondtmicos que ¢l nivel medio de la poblacion
disfrutan de una mejor programacion?. Quiza s{ cuenten con una
mayor varfedad de canales en su televisor y con ello mas opciones
en su programacién, pero wmucha de esta es en ingles xzin
subtitulos, {0 que nos obliga a preguntarnos si en realidad ese
sector del publico domina el idioma extranjero, o se conforma con
ver la lmagen sin entender los dialogos, ni el mensaje. Este hecho
es {lustracién clara de un fendmeno de transculturizacién donde lo

mas importante es mantener un status.
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ROBERTO CASSO

Gerente de Produccién

Roberto Casso, gerente de Produccién de Telerey, sefala que
el tipo do programacién que se transmite en la Lelevision es de
acuerdo a la idiosincrasia del mexicano, ya que éste no
estaacostumbrado a ver programas educativos ni de servicio social
“No los aceptamos tan facilmente, aGn estamos atrasados

culturalmente. El pablico ve lo que le pongan®.

Al respecto, el teodrico Radl Cremoux sefiala que la cultura
para Mexico es todavia ensefiarles a lavarse las manos, Esto es que
adn falta que e! pueblo aprenda cosas mias selementales para su
formacion cultural; que si ! publico mexicano “no esta
preparado’ para ver otro tipo de television scémo se Ie
transmitira e¢sta?. “La television mexicana estad a un nivel mis

alto que el pdablico mexicano, por lo tanto es un mito’.

Ademis Casso apunta que el publico no esta preparado y no se
preocupa por progresar ; acepta lo gque sea porque su ideal es sélo
entretenerse, y Gnicamente los que tienen mayor educacidn

seleccionan otro tipo de programacidén.

Por otra parte, el entrevistado recalca 1la s=situacién
econémica que vive Mexico., Afirma que Ila mayoria de los
teleespectadores que recurren a este medio pertenecen a la clase
modia y baja; ya que son estos los que adoptan los estersotipos
que marca la televisién y sienten identificarse con los
personajes-modelo que ven en sus pantallas. Menciona que la
telovisién es entretenimiento ¥y no necesidad, cuando el pais
me jorae, ésta mojorara con éL La televisién no es un mito sino una

realidad, y cada uno tiene la realidad que quiere.

En este seontido, Ellen Willis afirma que los individuos no
son manipuladox por los medios, sino por la imagen que estos

refle jan como: el sexismo, el status, la belleza y otros eloementos



que dan surgimiento a losxs mitos, y es la clase media la que mas

apunta a fomentarlos.

ROBERTO. ANDRADE

Productor

Roberto Andrade, productor en Telerey coincide con Roberto
Casso on el sentido de que la televiaién mexicana es la me jor del
mundo, ¥ que ellos producen lo que el pablico quiere ver, a pesar
de que e3 muy criticada porque casi no hay programas culturales,
pero *“;de qué sirve si la gente no los quiere ver?. Hay que
educar a la poblacién para que se pueda hacer la televisiéon que

todo e! mundo quiere que se haga".

En cuanto al mito, afirma que la gente s{ tiene idolos y
admira a quienes trabajan en televisiétn porque se encuentran
rodeados de una “aura especial al estar inmersos en e! mundo de
1a farandula; si Uaman la atencién, son gente publica, pero tanto

como mitos, no’’.

En el capitulo 11 de este trabajo se menciona 1a
siml;oleaciOn inconsciente del individuo, el cual identifica un
objeto o personaje con una serie de aspiraciones, tendencias y
temores propios; por lo tanto se dice que divinizan la television
porque “wviven sus anhelos a traves de ella, venn a los heroes

realizando acciones que la gente quisiera hacer?’.

JORGE ARROYO VILLAMIL
Jefe de Informacion

Jorge Arroyo Villamil, jefe de Informacién de Notivisa
(Televisa) vierte su opinidn en torno al mito, anota que este se
da debido a la educacién que tiene el publico ya que ‘“‘poca gente
recurre a los noticieros o programas educativos porque no estan
acostumbrados, esta programaciéon es de ¢lite’. Afirma que de

cualquier forma que sSe dé la programacién o los anuncios, estos
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influyen en el pablico, pero depende mas de la educacion que hayan
recibido dentro de su familia. “Es responsabilidad de cada
familia el que acepten o no lo gue se transmite en la pantalla

televisiva’,

Con lo anterior, Goethals comenta que la familia aporta un
fondo simbélico que puede moldearse para dar acomodo a una gran
diversidad de personajes y de principios morales. Las imagenes
centradas en la familia, en la televisién, comunican de una manera
muy directa una varledad de actitudes hacia las posesiones
materiales, la posicién social, los intereses vocacionales y la
participacién en Srdenes sociales y politicos mis vastos.u

Ademas, Arroyo apunta que el artista o personaje se convierte
en mito desde el momento en que tiene que salirse de si para
adquirir su papel y ser mito. “Muchas de las personas que
aparpcen en la pantalla se les escoge por su ‘angel’ y su aspecto
fisico, se lex ensefla a sonreir cuando lo tienen gue hacer o estar
sorias cuando se requiere. A los comentaristas se les enseila a ser

periodistas y dar al puablico lo que debe saber’.

Antonic Pelhumeau asegura gue el hombre teatral necesita de
fa sociedad para desenvolverse, sin embarge, debido a ia
desconfianza que existe en »] hombre asfiltico, #ste se oculta de
luw denwbie porr medio de las rmascaross que adquletrd, Asimismo, busca
con ellas su propio yo, se apropia de un personaje que le de

seguridad y autoconfianza.2

5.2 El mito tiene ia palabra.

A lo largo de las opiniones recopiladazs en las entrevistas
encontramos una serie de ideas que nos permitieron, en la mayor{a
de las ocasiones, corroborar y confrontar las teorias mane jadas en
este trabajo. Es importante aclarar que en las entrevistas
asentamos la informaciéon pertinente para aprobar o disprobar

nuestra postura tedérica
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Los comentarios que hemos hecho a los conceptos expuestos por
ilos entrevistados, se ubican al final de todas las declaracjones,
con el fin de exponer un panorama general a todos los
planteamientos expuestos, Por ultimo, es necesario aclarar que los
entrevistados pertenecen tanto a la television privada como a la

eatatal, a efeacto de conocer su punto de vista.

ADRIANA PEREZ CAREDO
Conductora de: Enlace con la Comunidad
Canal 11

“La programacién televisiva influye en el modo de vida de la
sociedad, pues es un medio de comunicacién que tiene mucha
penetracién en el pafs; hay cientos de hogares bastante humildes,
en donde viven varias personas, en una habitacidén, pero todo puede
faltar on 61 menos una televisién, Yo me pongo a pensar cuando veo
un comercial en el que hablan de lujos, qué pensaran esas personas
que viven en chocitas de cartén que a pesar de vivir ahf tienen
una television y ven comerciales de automoviles de lujo y vinos.
Deben pensar que es otro planeta, ya no digamos otro pafs en el
que ellos viven. Considero que la imagon deber(a aprovecharse, que
los comunicadores deberfamos tomar mas conciencia de nuestra
responsabilidad, de lo que significa estar ante una maquina o ante

un micréfono”.

La entrevistada es conciente de la gran influencia que tiene
la television en el publico, aspecto que se ha manejado en
capitulos antericres. Asimismo, eoncuentra en los programas Yy
comerciales una desubicacitn de la realidad mexicana y sobre todo
la de algunas clases sociales. Este aspecto se ha mane jado a lo
largo de este trabajo; pues se expone que la televisién transmite
situaciones en donde al sujeto espectador Jle agradarfa ser
participe de Jos acontecimientos, o en el peor de los casox
admirar eza situacion. También se ha diche que sstos deseos como
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manifestacion de la cultura del ocio y de la enajenacién, son

caracter{sticos de la clase media mexicana, segin Gabriel Careaga.

Perez Cafiedo recalca: “En la mayoria de los casos siento que
la televizsién es una Influencia negativa Es impresionante ver
cOmo una persona puede ser un mito. Se pueden citar muchos casos,
por ejemplo, hay mas comunicadores mujeres que comunicadores
hombres; se dice que las mujeres somos muy chismoxzas, tenemos mas
sentido de labor social, pero también he visto gque muchas jodvenes
que estudian comunicacién lo hacen sélo porque quieren aparecer en

television. En ese sentido =1 es un mito ",

fa television es una (nfluencia negativa, en el sentido de
que el moedio tiehe la capacidad de mitificar a una persona. Este
aspecto ha sido materia prima de la presente investigacién, pues
50 ha mane jado que 1a televisién, por sus ya citadas
caracteristicas <Ccaptitulo III>, mitifica hechos, situaciones, y
personas; los primeros y segundos como manifestacién de deseos y
los dltimos como heroes encargados de realizar hazaflas que el

hombre coman es (ncapaz de realizar,

“ De alguna manera la televisiéon ha modificado mi vida; me
pasan situaciones como tener atenciones que no tendria de algunas
personas; por ejemplo, si lego a wun restaurante siento una
atencién especial en comparacién de una persona que no aparece en
ia pantalla. En ese sentido la televisién sf esta rodeada de una
‘aura magica’, si sales a la calle la gente te reconoce, Se acerca
a ti y te mira diferente”.

Adriana Pérez Canedo no se considera un mito, pero sabe que
ex reconocida por @} pGhlico, que recibe un trato especial y de
alguna manera ella posee esa ‘“‘aura mAgica’” que el medio
proporciona. El que no sea un mito puede ser resuitado de que elia
labora en Canal 1t cuya estacién tiene poco pUblico, pero si
Adpriana fuora conductora en la televisitn comercial, su seriedad y

carisma serfan materia para convertirla en un mito, quiza.
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FRANCISCO FORTURO.
Conductor de noticlas

en Eco,

“Nosotros como television privada desempefamos un papel
importante porque so le osti dando una gran fuerza a Moxico y muy
ospecial porque @1 mundo se da cuyenta de lo que hacemos,
roflejamon_ lo positivo que tiene Moxico, no quiere decir esto que
no hablemos de los problemas que tenemos, pero [a television

mexicana es excepcionalmente buena’’.

El conductor considera que en Televisa se presentan los
aspectos positivos de Mexico para difundirlos en el extranjero,
dando menos ¢nfasis a los problemas del pais. Respecto a este
punto tomamos en cuenta quo el mito elimina !a comple jidad de los
hechos y los presenta con naturalidad, vemos que Televisa mitifica
la realidad de Mexico, pues presenta lo agradable de la nacién,
sin moncionar ni contextualizar la comple jidad de los problemas
que sufre la scciedad mexicana; y presenta entonces una realidad

falsa de México on el extranjero,

Asimismo, Fortufic afirma que: “Con ayuda de los sistemas de
satelite que tenemos, la televisién en México cumple un papel
importante en informacitén, tambien contamos con sl factor
entretenimiento como son las telenovelas, pues es un esfuerzo que
muchas veces no se toma en cuenta sobre todo por los estudiantes
que treen nuevor conceplow e Iideas, ademaés de wuna visién
rovolucionaria, ¥y eso esta bien porque hay cosas que se pueden
me jorar, pero hay otras que funcionan como estan. Ademas, seflala
que el programa "Chespirito’ tiene un tema universal como es la
posicién dol nifio pobre o de barrio que puede haber en cualquier
parte del mundo, con imaginacién e inocencia, aunque el

protagonista no es propiamonte un nifo’’,

El conductor considera que los mensajes que Televisa
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transmite son adecuados para el publico, El ejemplo que maneja es
el de ‘“Chespirito” y lo define como un programa imaginativo e
inocente, aspectos aportados por el nifio de barrio que es el
protagonista, en el caso del *Chavo del Ocho’. Cabe menclonar
que a ese infante pobre los demas no lo tratan como igual, lo
discriminan y es tratado como un ser inferior y poco inteligente,
situacion que el protagonista corrobora con sus actitudes. Asf
pues, se puede ver la carga ideoldgica y el estereotipo de los
pobres que se extiende a todos los lugares donde llega este
programa. Para el conductor, las telenovelas son también
excelentes programas de entretenimionto y rechaza las criticas,
pero recordemos que entre otras cosas estas series estereotipan
seres y situaciones, refuerzan status existentes y mitifican a las

estrellas del momento.

Fernando Mejia Barquera anota que las telenovelas utilizan
trozos de la realidad social, pero omiten otros que son
fundamentales para la misma, por lo que sus planteamientos y
resoluciones suelen ser falsos, fantasiosos o idilicos. Sin
embargo, gran parte del pGblico femenino se inclina por este tipo
de programas, ya sea porque se identifican con la trama o con los

personajes.a

“ Si se maneja una lnea de profesionalismo como aquf se
hace entonces s{ se crean estereotipos; en el caso de Dolores
Ayala es una persona que domina cinco {diomas, es periodista de
muchos aflos y es bella la cual puede ser un ejemplo a seguir por
muchas personas, igual que Jacobo Z o Ricarde Rocha . El
entrevistado enlaza la formacién de estereotipos con las
cualidades que refleja el éxito personal, se nota entonces que los
estereotipos mane jados son el refle jo de aspiraciones capitalistas

como: inteligencia, cultura y belleza.
“Yo creo que la televisién es una realidad de nuestros

tiempos eon visperas del siglo XXI, es una realidad que se aprecia

con sélo oprimir un botén y se enlaza con cualquier otro lugar del
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mundo; es una realidad que se ve comodamente sentado a traves de
la television. No comparto la idea de mito porque no os algo falso

sino que es real .

Para Francizco Fortufio la televisién es real, por tanto no es
un mito. E1 medio como aparato es una realidad, pero las
situaciones gua presentan mson, por un lado, desconectadas de la
realidad social mexicana, por el otro, recordemos que el mito es
un swcanismo reductor de la realidad que logra que el televidente
reciba los hechos con naturalidad, sin la complejidad que les

confiere la época en que ocurren.

MARIO MORENO “CANTINFLAS®”

Comadiante

‘“Considero que mi personalidad como  “Cantinflas’” me
presenta como un actor realista, pues mi personaje existe en los
estratos humildes del México urbano, aunque cabe mencionar que era

mas frecuente en la é¢poca en que nacié mi personaje’’.

Podemos retomar aqui el aspecto de la mitopoética en donde se
tomaban caracteristicas populares que =xe atribufan a ciertas
imagones religiosas; as( Mario Moreno transportéd caracteristicas
del pueblo a su personaje que se volverfa totalmente popular
ilustrandn., de este modn, las caracler(sticas de Ia mitopoatica

moderna.

“Eil pueblo rfe conmigo porque ve en Cantinflas un reflejo de
s{ mismo, porque se ve as{ mismo , no en son de buria, ni en tono
de sarcasmo sino gracioso., Considero que el pablico siente
simpatia y calor humano por mi. En alguna entrevista que se me
hizo el periodista tuvo la amabilidad de decir que yo he
despertado un sentimiento de idoiatria en la gente; no se si on
realidad s¢ de ésto, pero el pablico rfe y aplaude mis

actyacicnes’.
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5i retomamos el aspecto de la mitopoética y pensamocs que
Cantinflas es un reflejo del pueblo, el pablico lo ha mitificado
por wvivir su situacién sin la complejidad propia de su vida
diaria, a tal grado de aceptar al personaje como un estereotipo, y

refle jarlo en su comportamiento.

"Considero gue tanto la televisidén como el cine son un mito,
al grado de que Mario Moreno dejé de existir para darle vida a
otro hombre real y ficticio, que es Cantinflas. La mayoria de la
gente me reconoce comoe este personaje y no como a quien le dio
vida ’’. Recordemos que el pablico ve cine y televisién para
buscar arquetipos melodramiticos, humoristicos o eréticos, asfi
pues, ol puablico vio en Cantinflas un modo de conducta que
transfirié a su propia personalidad. Por otra parte recordemos que
en la entrevista realizada a Jorge Arroyo, este apunta que un
actor ¢z un mito dezde ¢l momento en que tiene que dejar de ser
ol, para dar vida a otro personaje. En este sentido podemos

afirmar que Mario Moreno se convirti¢ en un mito.

. Como seiiala Goethails. en los fconos tradicionales, las
figuras luminosas (los artistas o personajes? irradian una clase
espoecial de esperanza para las personas comunes, “Santos y héroes
cobraban poder como figuras representativas. La santidad
simbolizaba ganar la propia vida al perderla en aras de una causa

superior’.q

JULIA MARICHAL
Actriz

“La televisién es un medio de comunicacién muy importante
que dicta normas de conducta, de vestir, influye en general en e}
lenguaje, actitudes, en la forma de pensar, en la intimidad. A mi
mo gustar{ia mas que nada que se diera un cambio en los comerciales
ya que yo no puedo usar lo que anuncian en la televisién porque no
soy como jos modelos. No soy rubia ni tengo ojos azules, tampoco
tengo una figura esbelta como el patréon que se dicta, conmidero



que Soy una persona del pueblo v me gustari{a ver gente de el en

los comerclales’’.

En el desarrollo de este trabajo se apunta que la televiszisén
tiene la capacitad de hacer que el telaevidente copie esterectipos
que son presentados en elia y la entrevistada Jlo corroboré al
meanclonar que al medlo dicta, eon general, formas de
comportamdento. Estos aspectos son manejados por los heroces
tolovisrivos, y el receptor es consumidor de una serie de ldeas y

comportamientos fuera de su realidad.

Asimismo, afirma: “En lo personal me molesta que la
telovisién sea vista por el paGblico como un mito, ya que nuestro
trabajo es como cualquier otro, somos {guales a los demas, la
anica diferencia es que nuestra vida es un tanto paGblica o noxs ia
inventan. No comparto la f{dea de que los compafleros se conviertan
en mito, somos iguales a toda la gente, exs maravilloso ser visto y
admirado, pero somos como todas las personas y hacemos las mismas
actividades. A veces me piden mi autografo y lo hacen como si
fuera la Virgen de Guadalupe. Creo que esta bien que adoren a la
Virgen, pero no con tal fanatismo. El pablico debe entender que
nuestro trabajo es peculiar, que puode gustarie o no, pero que no

fanaticen’.

Puede comentarse que, por un lado, la televisién ha pasado a
ser o! mito del pablico, ya que oste no se apoya en la religion
para lograr sus aspiraciones, sino que ahora es algo diferente lo
que le permite sofiar en alcanzar determinadas situacicnes. Por
otro lado, el deseo que el receptor sionla por vivir alguna
experiencia, so ve lilustrado por el actor que es divinlzado e

idealizado por el pablico.

El teoérico Goethals sefala que todas las imigenes de
television dan sus ritos y mitos fundamentales. Gran parte de lo
que piensa la gente acerca de la buena vida, del papel de los
hombres y mujeres se o da la televizién Dicho medio sirve de
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mediador y reforzador de simbolos pablicos, tambien trivializa los
mitos y su ritual, reduciéndolos a una especie de decorada

variedad.s:

CHUCHO SALINAS
Comediante

Chucho Salinas considera que ia *“televisién no es un mito
sino una realidad, la gente que trabaja en ella adquiere mucha
experiencia, cada artista empieza a formar su lugar en el medio,
cada quien toma la parte que le conviene'’’. Para el entrevistado,
la television constituye un reto para el actor, es complejo estar
en ella y .por lo tanto, en este sentido, la televisién no actda

como mito.

Sin embarge afirma que la television st influye en el
telovidente a traves de ia programacion. £l pablico es presa facil
de lo que ve. “No podemos acusar a nadie, pero de hecho lo
estamos viendo, es0 que Se ve No s nuestra realidad. AUun asi nos
de jamos ilevar porque es céomodo ver televisién sin criticarla. No
participamos, hemos sido observadores, no somos criticos; ahora es
cuando debemos participar, darnos cuenta de que los medios

influyen en nuestra forma de vida’’.

El actor comenta que la televisién es una influencia para el
pablico quien la recibe pazivamente. Hemos comentado con
oportunidad que @1 televidente busca en la television distraccion
de sus diarias tensiones y no se preocupa por ser critico, por lo
que dicha infiuencia es recibida sin obstaculos.

“Cuando millones de personas ven a un personaje y de pronto
se tiene la posibilidad de verlo cara a cara, s sorprendente
cuando se ie tiene enfrente, Ex muchas veces ia television Ia que
ha llevado le jos nuestra imaginacién, la fomenta’. Chucho Salinam
considera e} hecho de que Ia television nos lleva a Ia fantasia,
fo cual puede ccurrir a Lraves de las historias televisivas o por



una identificacién con algdn heroe televisivo.

Por otra parte, afirma que ese caracter especial que tiene el
actor se debe mas que nada, a que es recibido en millones de
hogares, es popular y por tanto resulta sorprendente verlo en
persona. Finalmente Salinas manifiesta que; “El actor de alguna
formea vive en una ‘case de cristal’ y de alguna manera tiene que

protegerse de su paGblico’,

Asf, Armand Mattelard menciona que mediante la televisién se
presentan estereotipos y situaciones que no tienen ninguna
conexiétn con situaciones de los consumidores, o del publico, pero
que contingan siendo para ellos situaciones modelo, por lo cual
dicho medio modifica la realidad.s

CARLOS ESPEJEL

Actor

Carlos Espejel comlenza su carrera a temprana edad, casi sin
proponérselo y considera que su vida ha cambiado debido a las
caracteristicas de su profesion: “mi forma de vivir, de pensar,
de ritmo de vida, aunque no quieras cambias mucho; tanto mental
como economicamente, pues la carrera es bien pagada, tambien te
vuelves mas sociable’’, Se ilustra agquf que el hecho de tener una
profesién vinculada con @l medio televisivo involucra cambios,
quizi no tan radicales respecto a otras profesiones. Es decir, el
actor adquiere cierto caracter que lo distingue de lax demas
actividades.

£l entrevistado comenta: “sf soy diferente a la demis gente,
S0y Uha persona de la voz pUblica, soy un artista y no cualquiera
1o es pero tambien soy de carne y hueso, me piden autdgrafos y no
a todos se los piden. Es muy agradable cuando lo sabes llevar. La
gente te abre zus puertas por e! hecho de gue pavas a formar parte
de su familia al aparecer eon la television’”. se observae que



Carlox Espejel es participe del aura especial que la television
confiere a quien trabaja en ella. Considera que es diferente por
el hecho de ser actor, de esta manera, podemos comentar que es el
herce de muchos televidentes y podemos concluir que esx una

creacisn mitolégica.

Por otra parte, Carlos Espejel considera que el puablico
televidente puede identificarse con algunos personajes y con otros
no, puesto que hay personajes bien logrados y otros no tanto,
Asimismo, afirma que la televisiéon s{ enajena pero que esta
onn jonacién se debe mas a la mercadotecnia y a la publicidad que a

la misma televisién.

Ademas, considera que la television puede ser un mito pero no
como antes, ya que los artistas eran los “mounstros sagrados” de
la pantalla, como algo fantastico. Para zer artista debes tener
algo especial "fuera do serie’. Somos de la opiniéon pablica
diferentes en nuestra forma de pensar y prepararncs, tenemos un

compromiso mayor que la gente "“normal’’.

Max Weber afirma que las necesidades metafisicas del espiritu
humano ,las cuales empiezan a manifestarse desde temprana edad,
llevadas no por necesidades materiales sino por un afan interno de
comprender el mundo como cosmos en un significado y adoptar una
actitud hacia ¢L Dichas necesidades muchas veces son satisfechas

por medios ajenos al hombre como la televisién,

GRACIELA BERNARDO
AcLriz

“A los personajes bhuenos, protagénicos se les ponen
cualidades que debe conservar la familia, y a los villanos se les
dan carescteristices negatives, lo que se pretende ez que el
pGblico repudie el robo o los vicios; mientras gque los buenos son
un ejemplo a seguir. En las telenovelas se repiten constantemente
los cuentos como la Cenicienta que es la muchacha pobre enamorada



del rico; en Rosa Salvaje por ejemplo la historia de la Cenicienta
es adaptada a la época actual”.

Se apunto en el capitulo IV que los personajes televisivos
tienen cearacteristicea miticas, por lo que recordemos que no hay
una clara distincién entre mito y cuento, pues su diferencia
radica en cuestiones culturales. La actriz afirma que lag
telonovelas estan bamadas en cuentos fantdsticos. Los personajes
de lox teledramas corresponderfan a los “topos’’, es decir,
personajes ubicables en cualquier historia sin un ciaro perfil que

lo defina de acuerdo con los problemas de su época.

“El ama de casa se identifica muchas veces con el persocnaje:
si es muy pobre quiza algn dfa llegue a tener mas y salga
adelants, como es el caso de Simplemente Maria, que por ella se
abrieron muchas academias de costura en México y disefio de modas
porque todas las muchachas querfan estudiar eso; en ese sentido la
gonte capta (para bien o para mald los mensajes de las
telenovelas’. De esta manera se ilustra que la televisién y sus
creaciones mitologicas realizan las actividades que el sor humano
comin no puede ejecutar, ademis de que el medio crea estereotipos
® impone modas que grandes sectores de la poblacién imitan sin
reflexion.

La actriz afirma que la televisién es como una mentira en
conjunto;,; no so profundiza en el tema, estd hecha para que la
gunte se identifique con ¢l personajo, el mensaje es minimo y es
tratar de poner los aspectos malos a los villanos y los buenos a
tos héroes.

“ pe alguna manera considero que =oy un mito, pues como
actriz la gente la ve a una en Ia calle y quisiera tocarla porque
os admirada; sobre todo a las estrellias. Yo siento que ez en parte
porque el actor visita a la gente todos los dias en su propia
casa El actor se vuelve un mito mientras esta de moda su
programa, despues se olvida y llega otro. El actor es un tanto



desechable como todo lo que hay ahora™.

Do emta forma, volvemos a corroborar que los actores tienen
caracteristicas especiales por el hecho de trabajar en la
television y que tal “aura magica’” es concedida por el mismo
pablico. Asimismo se ratifica que no hay mitos eternos, cambian
segdan las necesidades de la sociedad, en este caso

capitalista-conaumista on donde todos los objetos son perecederos,

Gabriel Careaga afirma que los mitos son elementos centrales
de la cultura del ocio y la enajenacion, y los define como un
conjunto de conductas y situaciones imaginarias, las cuales pueden
tener como protagonistas a seres sobrehumanos, a héroes o

dioses.m

S3 Digalo sin miedo: encuestas al publico teleyidente,

Los televidentes pueden cuestionar o rechazar determinado
programa o personaje que aparece en sus pantallas televisivas, sin
embargo ese programa o personaje continga apareciendo cada noche,
o cada semana; asi la gente lo acepta paulatinamente y se
acostumbra a que no hay otra opclén en su aparato receptor y llega

un momento que forma parte de su cotidlanidad.

Muchas veces estas “carencias™ (elevisivas existen porque
las posibilidades economicas son limitadas para ampliar la
variedad de los programaz y su calidad, o porque tal vez las
Ltelevisoras (en este caso mexicanas) no tLienen la competencia
necesaria para modificar sus patrones de producclén, [ quiza’n
porque el pl'.tbllco no exige algo mejor o diferente que lo haga
pensar, vy se abandone asi ia ya conocida estructura
Lolonov-l-sca-céﬂc_a sin un verdadero mensa je que ayude a sSuperar
la mediocridad en que vive inmersa una parte de ta pol)lach’)n

televisiva



Asi, en este v:uumo inciso del presente capitulo se daran a
conocer los resultados que arrojo la encuesta hecha a una muestra
de 130 televidentes. Dichas personas pertenecen a un nivel
socloeconomico modio, y viven en colonlas como: Moctezuma,
Emiliano Zapata, Lindavista, Obrera, Metropolitana, Constitucion
de 1917, Benito ‘]ua';rqz y diversas secciones de San Juan de Arag:an.
Los ingresos econémlcos de estas personas son aproximadamente tres
ealarios minimos; la mitad de la muestra vive en casa propia y el
resto en departamentos rentados. Asimismo cuentan con uno o dos
carros, dos o tres televisiones, modular estereof:)nlco, linea
telef&nlca; una o dos veces al afilo salen a diversos puntos del
pal’s a vacacionar; sus hi jos menores de 15 afos aun estudian y no
necesitan trabajar. Con esto es notorio que materialmente hablando
cuentan con lo necesario que exige la socledad

capitalista-consumista para vivir desahogzadamente.

De esta forma, a traves de las encuestas se pretende conocer
la opinién que tiene el televidente de la programacién que se
transmite actualmente en los diversos canales de television, asi
como de los perscnajes y gente que labora en dicho medio. Ademas,
otro de lom objetivos de la encuesta es el conocer el grado de
influencia que tienen los mensajes televisivos en ia vida diaria
de =su pablico, si de alguna forma =se Identifica con Ilas
situaciones o personajes que ven en su pantalla, y si quisieran o

no parecerse a éstos.

Asimismo, determinar el tiempo que dedica la gente a ver su
aparato receptor y el lugar de preferencia en que este se
encuentra, segin el nivel educacional, econdtmico, edad y sexo de

log encuestados.

Por otra parte, observar que tanto ha cambiado la expectativa
que se tiene de la television, desde su inicio hasta hoy, es
decir, el grado de aceptacion gue tenia anteriormente y el gque
tiene en esle momento.
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Del grupo de adultos femenino sncuestado, un 29X zon amas de
cama, otro 29X son empleadas oficiniztas, un 24X estudiantes y un
18X desempefa actividades propias de su profesion. De estas mismas
s 53X tiens un nivel educativo muperior, el 24X wun nivel
medio-superior, el 18X nivel modio-basico y o1 86X un nivel basico.

Respecto a los paxatiempos e 63X reporta ver '.alev!sian, y
ol 98X me occupa en otras actividades; mobre el tiempo que dedican
a ver TV. un 70X 1o hace mas de dos horas diacias y el 30X
restante zolo una hora ai dia Acerca de ia progranacl&n actual el
39X sehlala que le agrada, sate mizmo porcentaje manifesta que sus
programas preferidos son los comicos, de aventuras y novelescos:
Alf, Mujer casos de Ila vida real, Los Comediantes, El Cazador,
policula- mexicanas, telenovelas en general, entre otros. Mientras
que un 29X de elias apunta que prefiere programax culturales e
informativos como Videocosmow, reportajes y noticleros; el 12X
restante no tiene ninguna preferencia

En cuanto a aus personajes preferidos el 47X gusta de
artistas, cantantes o comicos: Alf, Kevin Arnold, Jorge ortiz de
Pinedo; el 19X prefiers protagonistas de series policiscas:
Humnmter, El Justiciero y otros; el porcentaje restante no tiene
ninguno en especial En torno a ldonuﬂcaclén. esto o3 que quiere
egar & wer coma uno de lo® personajes, o posser alguna de sue
cualidades, 82X no ia tiene con ninguno de éstos, mientras que un
29X asezura gue si e gustaria trabajar en el medio televisivo

para ser famosos y ricos.

Sin embargo, respecto a la oplnl'on que externaron en ias
sncuestan socbre quienes aparecen on la pantalla telavigiva, un 29%
afirma que 3on gents famnsa, importante, inteligente, con
prestigio economicos un 12X apunta que esta gente al trabsjar en
la television se vuelve onﬂ-oida y “de otro mmndo’’; mdentras que
el 35X sefinla qus son como cualquier otra persons que desempefia au
traba jo.

188



Programas preferidos
Adultos Fem.

Educativos, Inform.
20%

Hinguno
2%

AGCION,COMICOs
59%

Programas Preferidos
Aduttos Masc.

Accion.comicos.

’ Qtros
4%
Ninguno

Educauvos.inform.,
30% 7%




Personajes Preferidos
Adultos Fem.

Ninguno
N 29T

Artisias comicos

comices y Poucta..
’ 6F  ( ambos )
. Policiaces
16%

Personajes Preferidos
Adultos Masc.

Otros

N

Artistas comicos Policiacos
o%

30%




. En cuanto a la importancia que tiene el medio para este
grupc, un 29X anota que solo de entretenimiento, otro 29% como
-ndio. de conlnlcaci&n e ln!'ormclén. el resto expresa que le es
indiferente. Por otra parte, al comparar 1la pro‘rmcian de antes
con la actual, un 50X manifiesta que era jgual antes y ahora
porque es “manipulada y msdiocre, y la otra mitad sefialo que era
me jor anteriormente por “inocente, pura y =in tanta violencia’’;
respecto al impacto un 33X contesta que la television cambio
muchas costumbres de la sociedad porque lwumta otro modo de vida

diferente al mexicano.

los adultos del sexo masculino fue otro de los grupos
encuestados, entre estox un 57X =on empleados, obreros vy
oficinistas; 17% corresponde a estudiantes, un 17% a
profesionistas y un 9% son jubilados. En cuanto a su nivel
sducativo el 48X de ellos tienen un nivel superior, 26X
medio-superior, el 13X medio-basico y otro 13% basico.

Respecto a sus pasatiempos 30lo un 17% apunta que ve
television patra sntretenarse, sl resto prefiere otras actividades,
Un 35X ve T.V. mas de tres horas diarias, 43X dos horas y un 9%
adlo una hora al dia

En cuanto a los programas que prefieren ver, el 48X gusta de
tipo policiaco, comico o deportivo: Hunter, E! jJusticiero, La
Caravana, Deport.v, entre otros; el 30X ve documentales,
reportajes o noticleros; 17X no tiene preferencia por ninguno.
Respecto a personajes, el 30X se inclina por los heroes de accion
y policiacos, por “inteligentes y las aventuras que realizan’’;
2% por artistas femseninos, mientras que el 32X no tienen niguno

preferido.

En cuanto a identificacion el 30X si se identifica con
algunos personajes y el 61X expresa que zi le ‘mtni- trabajar en
el medio. En lo qu’o respecta a la opinidn que tienen de las
personas que trabajan en television, sl 43% seNala que éstas son:
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afamadas, ricas, exitosas, con un buen atractivo fislco, con
posiblilidades de viajar y conocer lugares, un 22X anota que estas
son engrefdas desde el momento de ser conocidas, mientras que al

17X le son indiferenles.

Respecto a la importancia que este medio tiene, el 52X sefiala
que vs un medio de comunicacién e informacién, el 22X apunm') que
es solo un modo de entretenimiento y, para el resto no tiene
importancia alguna. En cuanto a la actual pr-o;ramaci:)n el 70%
apunla que si gustaba de ella, pero en una (:ompal-ach')n de la
anterior y la actual programacion el 39X seiiala que anfes era
me jur- por “sencilla y natural’; y solo el 17% expresa qgue esta

llezo a cambiar las costumbres de la sociedad de aquella epoca.

El siguiente grupo encuestado fue el de los adolescentes, en
el caso del femenino un 71% apunta que tiene como pasatiempo el
vor tolevieion y del tiempo que ocupan para ello el 59% la ve mas
de tres horas al dia; respecto a la actual programaci::n un 53% si
susta de ella. De sus programas favoritos el 47X prefiere ver
telenovelas, muxicales y comicos. en cuanto a algun persona je
favorito un 35% responde que se inclina por cantantes, artistas,

comicos y novelescos, e] 24X se inclina por los heroes policiacos,

En cuanto a la identificacion con algtn persona je solo el 12X
contesta que si la hay, y quienes quisieran trabajar en el medio
son un 47X%. Respecto a la opinh‘:n que tienen de la gente que
trabaja en television el 47X reporta que son personas famosas, con
dinero, prestigio e inteligentes, al 41X le son indiferentes vy
solo el 6X contesta que son gente engrefda. En torno a 1la
importancia del medio el 47X afirma que es solo una forma de
_entretenimiento, un 41% como medio de comunicacion e informacion y

para el 86X no representa nada imposrtante.
El grupo de adolescentes masculinos, en un 60X se mostraron

afectos a tener la television como pasatiempo, y el tiempo que le

dedican a verla, un 70% seihala que la ve mas de dos horas diarias;
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de la prograllaci::n actual al 37X le es grata; un 23X expresa que
entre sus programas favoritos estan los de accion o policiacos, un
ISX prefiere comicos o musicales, el resto no tiene ninguno
favorito. En cuanto a personajes preferidos el 30X =ze inclina por
los caulantes o depurtistas, 20X por los heroes policiacos y el

resto no tiene ninguno en especial

Respecto a la identificacion, un 25X sefala que si la hay con
algunos personajexs de las series televisivas y un 60X contesto que
le ;ustaria trabajar en el medio. En cuanto a la opini::m a la
gonte que ahi trabaja, un 40X manifiesta que es afamada,
importante e inteligente, a un 20X le parecen personas engrefdas y
que no Son buenos en sU funclén, al 25X restante les son
indiferentes. Mientrax que la importancia q.uo tiene para ellos la
Lolnvlsi&n, el 35X contesta que como mwedioco de comunicacion e
informacion, el 25X como una manera de divertirse y entretenerse,

y para el resto no tiene ninguna importancia

El Gitimo grupoc de encuestados es el de los nifos, en este
caso 86X de las nifias sefiala que su pasatiempo favorito es ver la
televisién; en donde 62X la ve mas de tres horas diarias en el
horario de la tarde, preferentemente. En cuanto a programas
favoritos el 86X contesta que ven caricaturas, comicos y
telenovelas; respecto a personajes preferidos, un BiX se inclina

por los artistas de telenovela, cantantes y actores comicos.

Opinh')n que tienen de las personas que trabajan en el medio:
un 57X de las encuestadas apunta que estas mon buenas y divierten
al p;.lbuco, ol 19X contesta que son inteligentes, fuertes, con
bastante dinero; ademas de que los artistas son atractivos y las
actrices muy bonitas. En cuanto a su deseo de trabajar en el medio
y sSer alguno de esos personajes el 62X sefiala que le gust.aria ser
cantante o protagonista de telenovela, el 10X expresa que le
agrada.ria ser la heroina de los programas de accion y a un 29X no

le gusta ese ambiente.
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En tanto que los nifios, un 76X de ellos contesta que tiene
coms pasatiempo ver la television, en donde el 59X la ve mas de
tres horas al dia por las tarde. Entre sus programas favoritos un
47X contesta gue prefieren los comicos y las caricaturas y un 29X
prefiere los de accion y deportivos, Respecto a los personajes un
65X gusta de los deportistas, comicos y cantantes, un 12X a los
protagonistas de las series policiacas o de acci:)n, y un 18X no
tiene ninguno preferido. Acerca de si quisieran ser uno de elios,
un 20X soelala que un nerce de accion, el 20% apunta que un

doportista o cantante y un 35X ninguno de ellos,

Respecto a la opinién que tienen de las personas que trabajan
en el medio televisivo, un 24X anota gque estas son: valientes,
fuertes, inteligentes y reconocidas; un 59X apunta que son
eficientes en su trabajo. En cuanto a los no agradables, un 35X
expreosa que ninguno de los antes descritos le gusta, al 24X no le
agradan los personajes telenovelescos, y a olro 24% no le gustan
los porsonajes infantiles como: Chabelo, Capulina y Rogelio

Moreno, entre otros.

En lo que respecta a los resultados gque arr-o_16 ia
lnvestigaclén de campo se observa que: desde el momento que este
moedio de comunicacion es visto solo como entretenimlento y
diversion recurre a banalizar todo lo que pase en a); fantasea con
la realidad, por lo tanto es un mito, En las personas encuestadas
es grande el porcentaje que apunta gue recurre a dicho medio solo
para distraerse, pero es el sexo femenino (de diversas edades)
quien se inclina mas por esto, ademas de sor una forma de pasar el
tiempo.

Asimismo, la prescncia de dicho medio no puede faltar en
ning\’Jn hogar, por lo tanto es omnipresente, y se le dedica un
detorminado horario para ver alguna pro‘ramacic‘)n en especial o
simplemente el hecho de ser Leles;;ect.ador Ceomo un ritual), No
importa la ocupacit')n o el nivel educativo, toda la gente recurre a

aeste medio, unos mas otros menos; y quizé los estudiantes de nivel
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superior son jos mas renuentexs a lo gue se presenta en su
programcl::n vy a la gente que aparece en la pantalla, sin embargo

continuan viendo diariamente lo que e tranzsmite.

Por otira parte, a pesar de que el sexc femeninc se muestira
mas inclinado hacla este madio, adn ast loxs hombres expresan que
les atrae el hecho de conocerlo mas y trabajar en Gl; ademax de
que tambien los invita a soflar al sentirse identificados con
algunas situaciones y personajes.

No obstante, son lox nifiox quienes mas se encuentran
expuestos a adoptar algunos de los estereotipos y actitudes que
ven en las pantallas televixivaz, ya que debido a su corta edad y
atapa de crecimiento asimilan mas répldo todo lo gque ven vy tienden
a “creer’” en ello, atraofiando al mismo tiempo xu capacidad
critica respecto a la programacién, y con ello al mizme medio
televisivo,

g% ]
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CONCLUSIONES

Como seres humanos buscamos seguridad o algo en que asirnos
durante nuestra existencia, y para que algo nos parezca verdadero
debe ser de algdn modo visible, vivo, eterno y apremiante. Los
hombres buscan espect;culos, multitudes, dias de flesta marcados
por el calendario, cualquier objeto para volcar su obseslc.m, algo
para darle forma y cuerpo a la fantasfa interna, algo externo para
someterse a ello que . allmente sus llusiones de heroismo vy

autotrazscendencia.

En el caso expecifico de los mexlcanos se dice gque su
concloncia colectiva se caracter{za por buscar y hallar toda clase
de respuestas por encima de su capaéldad personal, esto es, que
resuelven muchas veces sus problemas a Lrav;s de creer eh Seres
fanl-:’a;stlcos o sobrenaturales con posibllidades mucho mayores que
la do cualquier persona com:xn. a gquienes se les atribuye poderes

superiores que atacan a los “malos espiritus’’,

Con esto surge el mito, con la necesidad de dominasr lo oculto

o encontparie una respuesta l(;glca para el hombre y que de esta

forma nc sea tan desconocideo; le da un orden al universo slmhc'xu'::n

del individuo. Sin embargo, todo tiene un preclo y esta seguridad

que ofreca cada mito es a camblo de someterse humilde o

pasivamente a los designios divinos, procurando de esta forma el
,

contprol del individuo gque recurre a el

Uno de los requisitos indispensables para que el mito se dﬁ;,
acompaiiado dé sus respecilivas pl‘;cticas rituales, es la fe o
c:-:adu,o hacta ia eficlencia de ellas, ¥y uno de sus servidorves
incondicionales es la huag;lnacién y el ensuefio; adem;;s el deseo de
posesh':n, de :'et.enci:)n o de arec'_ach':n constituyen Lambi:?n un
factor Importanie en 1a” pl-:;cuca ‘mitica. Dichas pr‘;cncas en
Néxico esl.;\n sobre todo vinculadas a Jos estratos socioeconc’m\icos
bajo y medio, lox cuales buscan signos de identidad social Lo
anterior no descarta ia necesidad de las clases altas de buscar

una identificacién equivalente, pero en otro medio.



En muchos aspectos los mexicanos viven altm en una sociedad
tradicional, y para ellos la raljgk'm ha sido durante siglos el
oplo y el b;lsaulo que los ha ayudado a no perderse en este mundo
shnln;llco en que se encuentran inmersos. En este sentido ve al
santo como protector y confidente, lo cual Jle ayuda a adquirir
confianza en la sociedad; aceptan todo lo que les dice ese Santo
surgiendo asi el mito.

Con la presencia de los diferentes “idolos’”, el wmedio
televisivo ha montado un escenario preciso para homogeneizar y
hegemonizar ‘el estilo joven’, “siempre actual’”’, predominante
en las :.l.ll.lm d::cadas. Dicho medio de comnlcaclc:n refuerza
estereotipos, valores, ldeas, aspiraciones y conductas ideales del
individuo que la sociedad capitalista-consumista requiere. Asf,
este individuo personifica a una nueva ‘eneracix‘)n de mexicanos con
diversiones fmportadas y entretenimiento al estilo del "“american
way of UMfe’’,

De esta forma se crea un ambienle ficticio para el
teleespectador, quien se deja transportar por la serie de lm;genes
gque se le presentan ante sus ojos y le ofrecen una gama de
opciones de vida diferentes a su cotidiana existencia. Por lo que
se affrma que este medio olectr:)nlco tiene la capacidad para
construir una rsprosenl.acl:)n distorsionada de la realidad e
imponeria al conjunto de la sociedad, en donde es participe de una
realidad mitificada, a trav;s de sus nh.o-h‘roo: o actores, asf

como de los productos-fetiche que se anuncian en la pantalla,

Al presente rabajo se le ha llamado ElI Mito de la
Tolevi:k’)n. debldo a la necesidad natural del ser humano de
creencia~religiosidad, asf como de aceptaclén en su medio social
E! modio ahn:l.m':nlco aprovecha tal s“.uaclc;n y asume @} derecho de
fortalecer -de alguna forma- las fantasfas Individuales. Asf, el
lndlvlduo olvida su mediocridad y se deja transpor Lar por la magla
de 1a 1magenes televisivas introduciendo lo poco comun a su casa,
lnt.gl--ndolo & un todo social, con e] cual me identifica y renueva

conforme cl medio lo dicta.
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De exta neucesidad de creencia se aprovechan en la actualidad
ios programadores de los diferentes medios comunicacionales para
vender sus productos, fetlchlz;ndolos. Asf, el lugar de Dios no
puede gquedar vaclo, por lo que se busca un sustitute en los
personajes que transmite diariamente 1la Lelevlsk’:n.

La formacién de simbolos es una de las aétlvldades humanas
méds fundamentales, los cuales ayudan a darie una Interpretacisén
l6gica al diario existir de cada hombre, tanto individual como
socialmente. Los simbolox ocupan diversos espaclos que el ser
humano necesita llenar para entender el cosmos en el que se

encuentra Inmerso y adoptar una actitud.

Asi{, las Imagenes televisivas son portadoras de s{mbolos
sociales, los cuales forman un universo que ayuda al individuo a
ubicarse a sf{ mismo en un mundo ordenado., Estas lindgenes explotan
tanto la capacidad de diversidén que posee el ser humano como sus
diferentes estados anfmicos como son: la tristeza, el miedo y la
ternura; ademas de ser una valvula de escape a su monétona

existencia.

A pesar do gqueo las nuevas generacliones no se dejan llevar
Ltanto por las aparfencias, como fue en la ;poca de los inicios de
}o t.lovlll«;n, en donde el impacto ,dol medic fue mayor por no
contar con previos antecedentes, aun asi la gente de todos los
tiempos necesita de ese los!.én alldu’alh:o que lo mantenga de pie en
el universo que vive. Aunque parezca que las costumbres cambian
Junto con los nmitos, no hacen nu:u que cambiar de nombre, pues
éstos son los mismos que representan lo que cada sociedad necesita
en su momento.

Si antes lo usual eran las peliculas rom:’unucas o rancheras
mexicanas, con sombrero y botella en mano, ese era el mito del
maxicdnoe que prevalecfa; hoy la era technificada ha llegado con la
diversidad de in\:;;enes a fragmentar una serie de necesidades y
aspliraciones que al hombre actual qulz; no le sirvan, pero que
debe adoptar para continuar con el ritual que se ha establecido en

ese momento en la socledad.
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Hoy, por ser la t-elevisién el medio mz"s visto, y llegar a
diversos lugares al mismo tiempo, se ha convertido en el principal
creador de mitos, y por lo tanto en el propio mito. Ya sea por la
imagen que le ayuda a construir en la mente del televidente un
mundo aparte y ‘“me jor’’, como por todo le que representa el sélo

hecho de pertenecer a dicho medlo.

Al respecto, el l:ll’ﬂCO beneficiado es el sistema, en donde la
dominaci:)n capitalista~-consumista descansa sobre muchos mitos,
puento que ex un modo de produccl:)n basado on la oxplotac!:)n del
poder de trabajo y su transformaclt;n en una “comodidad’’ y
“ensuefic’’ que crea la ulovlsh‘:n. Sin embargo, la realidad de
este tipo de sociedad debe ser escondida para que el individuo
siga creyendo en ;sta, por lo que la enmascaran con una serie de
situaciones ideales-modelo que todo individuo quisiera vivir, ast
como por un conjunto de objetos que le ayudan a obtener todo lo

que este pudiera desear, ~

En este sentido, en la lnvestlgack’)n de campo gque se reallz;
para conformar el -fuum capitulo de este trabajo, se pudo
constatar en la respuesta de los entrevistados y encuestados
=tanto los que roalizan la progvamaclsn como los que la ven- una
indiferencia con las repercusiones que ¢l medic puede tener en la
sociedad. Por una parte, los creadores de mitos sdélo estan
interesados en desempenar su trabajo; dicen estar concientes que
;utt cumple su funcl:)n de entretener a la gente que busca
diversion y no cultura.

Asimismo, en los propios “‘mitos (nfluye’” el medio, en el
sontido de que siempre ost;n ocupados y cuando aparecen en algl'u:
Iugar Dl’lblico saben que la gente los reconoce y los mira con
detenimiento por aparecer en la tolevlsk')n, adam;s de que -en
alguna medida- su vida cambia, se sienten diferentes a los dem;s

r
porque son gonte publica.

En cuanto al propio televidente, algunas veces se van a los
extremos o se abandonan por completo al medio y sueflan con el
mundo que tlenen ante sus ojos, o se olvidan completamente sin

’
Interesarles loc que sucede en el, descartando la posibilidad de
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que éste pudiera ser utilizado para beneficio social. S&;lo 1o ven
como un instrumento para pasar el rato, en ese sentido t.amb'u;n se
mitifica Io sucedido en [a pantalia,pues nadie reflexiona en lo
que ve; recurren a la Lelevlsk;n para olvidar su diaria rutina y
“superar’ la mediocridad en que cada Individuo se encuentra

inmerso,

Al constituirse el mito como un sistema s.mlol‘;gico segundo
que elimina la comple jidad de los hechos, los vuelve naturales, el
individuo los acepta smin cuestionamiento, Estas consideraciohes se
ven ilustradas en las encuestas del p:xbllco televidente, en las
cuales la poblach;n adulta ve lia tololel;n para entretenerse y
buscar una evasic’an a sus problemas de trabajo, econ:)mlcos o
familiares.

En cuanto a los adolescentes, (segun la muestra encuestadad
se mostraron mas selectivos. Esto tratamos de explicarlo
considerando su inmadurez intelectual que seée refleja en querer
aparentar gustos que la mayoria de los adolescentes.,efectivamente,
no tiene, Ya que en sus respuestas, el resultado fue que no ven
cualquier tipo de programas, pues rechazan los telenovelescos,
coOmicos, de concursos, ¥y de esa especie; en cambio, buscan los gue
les den otro tipo de contenido o enseilanza: informativos,
documentales, etc., © si no optan por no ver television, pues esta
“no ‘cuwle" sus deseos. Introducimos la duda de Jla no
ropresantatividad de 1la muestra oncuestada con relacieon a las

preferencias televisivas de l[a generalidad de los adolescentes,

Por dtultimo, los niillos son presa facil de los programas
televisivos, pues admiran a los héerces de las caricaturas, series
extranjeras y telenovelas; imitan el comportamlento de egas
creaciones mitoldgicas. Lo anterior podemos decir que se debe a su
Ltemprana edad, en donde les es mas facil agimilar todo lo que ven
y oyen, ademds de que su vocacién imaginativa estd mas presente en

comparacién con la gente mayor.

En las entrevistas puede observarse que gquienes trabajan en
r
la television ~en ocastones- no son concientes de su papel on el
’
medio; consideran que el publico es quien indica ia pauta de la

.
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pro‘ramacit;n y elios sc')lo satisfacen los gustos del auditcrio. Sin

embargo, algunos de los entrevistados consideran que la te!ovisién

ex un mito porque el aparecer en ella ha cambilado su vida, de

alguna manera; otros afirman que el medio no es un mito, sino una

realldad porque es tangible, podemos veria y ser participes de su
B

programacion

Podemos afirmar entonces que La tolevlsl;n tiene un gran
poder de penetrach;n en la masa y qQque es una gran productora de
estereotipos dominantes, pues el pv:lbu:o televidente adopta formas
de actuar que le han impuesto los personajes televisivos. Tales
estereotipos son adoptados sin critica y como una forma natural de

pertenecer a la sociedad.

Axf puexs, puede concluirse que la television ha naturalizado
lom ren;n‘enoa soclales; los receptores =on poco criticos con lo
que ven en sus pantallas televisivas. Por otra parte, Ilas
creaciones mlLolc’agtcas son personajes no comprometidos con su
:apoca y que el receptor acepta sin cuestionamiento. De esta forma
1a Lejevlslon se ha convertido en una especie de renglon de la
era tecnificada; ella es un mito y e} rito a seguir es encenderia
todos los difas y ser participe de sus historlas asf como obedecer

>
los “mandat.os’’ de las creaciones mitologicas.

En el prosente trabajo la televisién es considerada como un
mito, pues esta acompafnada de su respectivoe rito, ya que ofreco al
individuo !a oportunidad de identificarse con los demas miembros
de la sociedad, ademAas de permitirle estar en constante cambio o
renovacién para seguir perteneciendo a esta. En el pasado, los
mitos religiosos y politicos daban a los miembros de la comunidad

ciorto sentfdo a su origen y destino.

Ahora, el nuevo elemento que sustituye parte de esos mitos y
ritos es la imagen ritual electrdénica, cuya dimensién televisiva
introduce en cada individuo un orden del medio que lo rodea, es
decir, le da un significado a su diario vivir. Asimismo, une al
teleespectador con otros diferentes, y le janos lugares, en donde

no importando el fdioma ni la cultura de esos espectadores se
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“comunican’’ entre si al presenciar estos un mismo ritual a la

vez.

Por dltimo, con esta investigacién no se pretende decir que
tales mitos sean positivos o negativos porque quiza se entraria en
otro tipo de discusién que bien puede ser abordada en trabajos
posteriores. Ademis, tampoco se pretende ser tajante y decir que
s6lo la teievisién es creadora de mitos, ya que estos surgen en
diferente forma tiempo y lugar. Es importante seRalar que el
problema especifico de este trabajo es el demostrar que la
televisiéon mitifica ia realidad, por lo tanto es un mito.

Por otra parte, querer erradicar los mitos de una sociedad
resultarfa una tarea imposible debido a que son inherentes al ser
humano. Lo que si puede hacerse es mirarlo de manera diferente y
aprender a apraovecharlos para entenderlos a nosotros mismos,
nueetra realidad y alejarnos de la accién falsa que consiste en un
cambio de tensiones diarias por la violencia, el sexo y la

ensofiacion que ofrecen los directivos del medio televisivo.

Uno de los caminos a seguir serfa inculcar a los hijos,
famillares o amigos la necesidad de cuestionar el contenido de la
programacién televisiva, lo que conllevaria a la aceptacién de la
televisién como forma de entretenimiento y no como vehiculo de

evasién.

1 la televinién crea mitos come Raul Velasco, Luis Miguel,
Veroénica Castro o Lucia Mendez =~por citar algunos- ,ademas de
fomentar el estilo de vida estadunidense que aceptamos gin
cuestionamiento; podria mitificar tambien a personas como Octavio
Paz, que on cjerta medida es tambion producto de la televisién
comercial y de cuyas capacidades y caracterigticas personales

tendrifamos mucho que aprender e imitar provechosamente,

Tal vez el primer y mas Importante paso que toda sociedad
puede dar -en este caso la mexicana- es darse cuenta que siempre
han existido mitos y que las formas en que se propagan son

diversas, trasmitidas de generacién a generacién; por ello es
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necesario snsehar a los jovenes a reflexionar y cuestionar todo lo
que lex rodeu, »¥f quizd ia televisién deje de ser un mito para
convertirse on realldad.
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