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INTltODUCCION 

En la act.ualidad, los medios de comunicacion elect.r~nicos <la 

t.elevlstC:,n> dent.ro de la sociedad moderna caplt.aUsta-consumist.a, 

se valen de lecnicas pat•a donúnar el nM!'dio circundant.e. El 1·it.ual 

de la t.elevlsiÓn <por medio de fet.tches, t.61.ems o c1·eacl6n de 

idoloa>, idealiza y deCor-..a la realidad del pÚblico espect.ador 

hacia la experlment.aclón de un sent.inúent.o de dependencia que 

orlclna una serle de act.os o conduct.as especiClcas favorables par-a 

los poseedores de los medios de comunlcaci.;n. 

La burguesía y el hwperialismo nos han impuest.o formas de 

comunicación que corresponden a W'\ modo de producir cult.ur•a y, a 

la vez, a un modo de producción de t.oda la vida. A est.a 

1nt.egracl.;n de la comlDllcaci;,n en el conjunto de las relaciones 

sociales es a la que debemos remit.lrnos para ent.ender las formas 

que adopta su lnst.alaclÓn como medios de reproducción cot.idianos 

de la lei:;;lt.imidad de est.as relaciones de donúnaciÓn buri:;;uesa. Todo 

est.o encubierto por- la Cet.ichizaci~n de las relaciones mercant..iles 

ent.re los hombt·es. 

La televisión, recepción purament.e pasiva y emocional de 

pautas cult.urales a t.ravés de imágenes no discursivas, t.iene como 

Cunci;,n la de dlCundll· estereotipos, <creación de !dolos o 

est.reUas, ast como lideres de optntón~, además de reCorza1• el 

lndlvldualisnK> y el cult.o al ;,xit.o personaL 

La fllosofla del consumo se corporiza en un objet.o fet.lche; 

•n este caso el t.elevlsor corporiza un nuevo cent.ro .Í.gico, ritual 

de la casa. 

''1...a cultura superior·", mediante los medios elect.rÓnicos, 

pl"••ent.a est.ereot..lpos o s.lt.uac.lones que no tienen conexl~n con las 

verdaderas slt.uaclones de los consumidores, pero que para ello• 

son sltuaclones .adeJo. 



Los duei'ios de los medios de coinunicac1.;n <la televisl.;n> 

utilizan para su beneficio el prest.lelo que t..lenen dichos medios, 

la capacidad que tienen ést.os para otorgar cr·~dit.o y aut.ot·idad a 

los mensajes que emi~en o a las per·sonas que a t.raves de ellos 1us 

t.ransm.llen: por lo que se sJ.ent.en con poderes exclusivos par-a 

dal"le sent.ido a las cosas y a los seres. asi con10 lnt.et·pr·et..e-s 

prlvUestados y dif'usores encargados de transiniUr a la masa el 

slcnlrtcado de los f"enÓM&nos y procesos sociales. 

Tales personas constituyen las creaciones nútotóctcas de los 

duenos de la t.el•visiÓn~ Individuos que el recept..or considera y 

cree dlCerent.es pot" el hecho de aparecer• en ta pant.alla 

t.elevlsiva. AsÍ pues, el p¡_.blico ve en quienes se man1Ciestan en 

la t.elevisl¿n seres con caract.e,.ist.icas usuperlores" <hunüJdes, 

núllonarlos, bondadosos, atractivos) a las del hombre ""comÚn"'. 

Las creaciones nút.ol,;glcas ref'uerzan la ldeologia e int.eJ•eses 

de los grupos de poder; por su parle,. el p~Uco ,...ecept.or t~iende a 

segull' el ejemplo dictado por dichas creaciones. El individuo har;. 

la televlsl.;,n como de ;,l; la ve no para buscar arLe, dive1·si~o y 

roflext,;n, sino para encont.ra.1· arquetipos melod1~am3t.icos, 

humortst.lcos o e,...;,t.icos. Modelos que lo hagan pol"' un momento 

superar su mediocridad a trav@s de una dlc.Ícil idenlldad con ei 

hél"o• t.elevislvo. 

Por estas f'azones, en el presente tf"'abajo se pr-et.ende 

demost.ral" cómo dichos medios est.M cublert.os de una "'aul"a" 

protectora,. a lo que en comunlcact~n se le Uama m!t.os,, es decir, 

que su procramadot· a t.1·av;,s de su t.rabajo nüt.lCtcan Ja reaJidad; 

.,,.. donde la hacen parecer COMO aleo sobrenat.ur·al, con sea·•s: 

Cantásttcos, cuya e><isLencia no pued,. ser comprobada debido a los 

poderes de que lo• dotan. 

Pero ¿cuál es la causa por la que la cente se deja llevar por 

esos Sllt.os?, o en todo c-o. ¿a que •• debe •I •xu.o del mt.o de 
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la televlisi¡,n?. La -nte del hoMbre t.iene dos mmdos de proceder: 

uno razonador, otro conm prot.eccJ~n sentimental; en un caso 

analiza, "'" .. 1 secundo admira o t.•-· 

Huchas v .. ces ,.1 orlcen d ... las rellclol\es, creel\cias o 11\lt.os, 

se debe tant.o a la tsnorancJa, ca.o al Miedo y al entusiasmo que 

produce al individuo ver o presenciar actos desconocidos que Jo 

-.-avillen o int.illdden. 

EJ principal objet.lvo da este trabajo es el deterllllnar la 

Corraa en que la televisión se ha convertido en creadora de seres 

m.lt.ológicos, asJ como la función de la imagen t.elevisiva de-nt.ro de 

una sociedad caplt.alJst.a-consu.núst.a. 

De est.a llta.llera, en la primera pal"t.e de Ja tnvest.Jr;aci~n se 

recopilaron ~ serle de conceptos sobre el mito, y se elabor;, una 

deCJnJcl~n del mismo. Ade~ se tomaron en cuenta aspectos y 

ele1nant.011 conw> act.tt.ude•, act.tvtdad••, usos sociales, signo y 

sÍmbolo ent.re ot.ros, que nos ayudaron a esclarecer, en primera 

lnst.a.ncla., c~mo f"unctona un mi.to y sus m61t.iples conexiones con el 

hombre. 

En eJ secundo capitulo se estudlÓ el naclmlent.o de Ja 

t.elevtsi~n me><icana -en los aftos 50's- y cómo ha logrado conCormar 

una comunicaci.;n autent.lcamente masiva. Se revisaron aspectos 

económicos, pollticos y sociales de México, asf como el periodo 

presidencial de Hicuel Alemán. Este caplt.ulo ayudó para observar 

que •J H;.xlco de los Últ.1...as casi 40 ai'los ha sido expuest.o a los 

dictados de la _,dernizaciÓn indust.rlallzadora, adenw de ser 

t..est.tgo de la eJCpanst;,n de la nueva •octedad de MAS- unif'orlll&da 

por la uJnduet.rl.e do la cUlt.ura". 

Un análisis eatructur-aJlsta d• Ja televlalÓn b-acSo en Roland 

Barthes, •• la pauta del capÍtuJo tercero. En ;.1, a partir d• 

nuestro concept.o Inicial de ..&to, •• hizo una conjunción con Jos 
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-.,..:tos s1tlldolÓclcoa d• Ja t..levlalÓn ~rtadoa por Barthea y •• 

encontró que este -dlo hace que los CenÓ-n10s parezcan ..ás 
sencillos, les quita Jo co..,Jejo que pueden ser. No dlsrraza Jos 

hechos, alno que se elabora un -taJencuaJe sobre Jos sucesos 

cotidianos; ad• ..... de que Invita aJ pÚbllco aJ relaja..iento entre 

hazan.a de crandea actores, o Ja comcldad de loa Mls-.s; • au vez 

Jocra que pasen d1tsap1trcibldos ciertos acontecilldentos nacionales 

e internacionales que pudieran aCect.ar en el co111p<>rt.aalento que a 

la tndt.mt.1"1• del conm~ le conviene. 

El alculent.• p-o 

consistió en analizar la 

de esta lnveat.tcaclÓn 

t..v. COMO Mito, para 

(capitulo IY> 
prosecutr a 

caract.erizar to que •on loa p•r•onaje• t.elevl•lvo• o creaciones 

MitoJÓclc-. El concepto básico Mallejado en esta parte es el de 

""t.oposn, aportado por Unabert.o Eco, que consiste en un personaje 

ublcable en -.oc.has historias debido a que no está clar-nte 

def"lnido en f"unci;,n de los probletnaS espec#f"icos de su ;.poca, y se 

encontró que ést.e es el caso de las creaciones llllt.ol~gicas. 

Por ÚIUmo <capitulo Y> se procedJÓ a la lnvest.lgaclÓn de 

campo que conslst.J;, en Ja reallzación de encuestas aplicadas al 

público recept.or, asl como ent.revlstas a personas que t.rabajan en 

el Medio teJevJslvo, ya que era Importante preclsa1• la relación 

ent.re los posibles 1111.tos y la probable seduclón que ést.os ejercen 

en los receptor••· 
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Ua pals que ya no ti- l.,mdu 
_, ..,.,.,...m a morir de 1rro, pero 

un pueblo t1in mitoe corre hacia la 

•uene. Un mito of,_ a lm hom

bres una ftsi6o notelesca de sus 

ft!ores y sm ideales, 01gani.u y 

junifica los equilibrios, las tensiones 

y las recias de las que necesil&moe 

pua •i'rir coa maestros tiempos. 

Sin mitos, una sociedad corre el 

riesco de la dispeision y el caos... 

GEORG!! DOMEZIL 



CAPITULO 

MITO Y SOCIEDAD CAPITALISTA-CONSUMISTA 

La sociedad de const.mlD co111prende una vast.a serie de ractores 

que la ayudan a ref'ol"'za.rse dÍa a dÍa. Dentr-o de est.e gran conjunt.o 

de elementos, se encuent.r-an los 1111edios de diCusi;,n, junt.o con Ja 

publicidad; ambos Cact.or&s inseparables de la sociedad capit.alist.a 

const.anist.a, crean est.ereot.ipos y Alit.os que Jos sujetos t.ienden a 

iMit.ar, y por t.ant.o a acept.ar. 

Harcuse y et.ros pensadoros sostienen que los consulnidor·es son 

sÍquicamento manipulados por Jos medios de comunlcaci~n de masas 

con el CJn de producirles un cr·ecient.e deseo de poseer bienes 

materia.les de consumo. ref"orzando asÍ una economÍa que depende del 

incremento de las ventas. Esta t.eorÍ.a se considera aplicable a Jas 

mujeres, pues ellas hacen la mayor parte de las compras y ellas 

son el blanco hahlt.u.a.J de Jos anuncios, se ve a la mujer como la 

principal mant.enedor-a de la sociedad de consumo.t1l 

En la sociedad cap! t.allst.a .. consumlst.a, Ja publicidad 

"aliena .. a las personas y a las cosas, convlrt.i~ndolas en objeto 

de consumo, cuyo provecho pecuniario es pal"a los pat.rocinador·es 

publlclt.arlos, prlnclpalment.e. Un ejemplo de Jos ~t.odos de que se 

sirve la pubUcidad para esos f"lnos es la seducción de la persona 

a comprar det.ermlnado product.o; en el ca.so de los hombres, la 

publicidad cxhalt.a su •vJr.~lidad', ade~ de atraer su deseo de 

•autonomÍa y libertad'. En el caso de los anuncios dlrictdos a las 

•uJeres, ;st.os apolan a la •necesidad de custa.r' al sexo opuesto, 

ade..ás de Comentar su vanJdad y deseo de verse -J»ellas". 

Fi,......nt.e, co-rar e8' eJ deseo primordial de los incHviduos 

i..-rsos en IA sociedad de cons..-., y no porq- no p-dan dejar de 

hacerlo -en el .,_o de q- t.encan dinero-, sino porque conau..lr es 

• 



Wl<I nor..a de este Upo de sociedades. Est.o es que los individuos 

que se encuentran inmersos en ellas y desean se;,uir 

pert.enecleodo, deben w:idoptar· las paut.as y act.lt.udes que ~st.as le·s 

impor-ac11; Je to ~uol n1ucl1.-•S \teces no nst-,;_n consclent.os, ni a los 

mislAOs caplt.alist.as-publicist.a.s les conviene que lo est.én; de ahÍ 

t.and>i;,n que sus mensajes los. present.en en 

vali~ndosc paJ"·a ello de los aaedios 

especÍf'icament.e de los medios electr;,rúcos. 

Corma disfrazada, 

do co-.inic.aciÓn,. 

Desde siempre, el hombre ha t.rabajado para adquirir bienes de 

consumo, pero el .-:>do de int.erc.amblo ut.ilizado se basaba en el 

principio de esfuerzo-recompensa, es decir, que con el f'rut.o de su 

t.rab.ajo adqt.drÍa los objet.os que neceslt.aba o slmplemont.o deseaba.. 

Act.ualment.e los individuos siguen buscando la manera de obt.ener 

esos objot.os, poro el n.;,.t.odo ut.Ui:zado a.hor-a. se l.laJna Compr-a 

<especie de int.ercambio, más no ent.re objet.os, sino que el objet.o 

se obt.iene con dinero en oCect.ivo>; de a.hÍ S\.D"'ge la 

implement.aci.;n de nuevos sistemas, ent.1·e ellos dest.aca el sistema 

de cr;,dito. 

El sistema de cr~dit.o of"r·ece la presencia de los objetos en 

manos del corísurnidor antes de haber sido obt.enidos, y lo ayuda a 

elegir ont.ro objet.os bellos y de buen pr·ecto.iz> Ade~ el cr·~dit.o 

o.frece al individuo la CaciUdad de comprar objet.os que le sirvan 

para copiar los est.er·eot.ipos que Ja sociedad capit.allst.a 'impone",. 

además de que reCuerza los mit.os ya existentes dent.ro de la misma. 

El co11sumido1· compra p.a1·a qt•e Ja sociedad siga produciendo,. para 

que el hombre siga trabajando a Cin de que pueda pagar lo ya 

adqulr·ido. 

S'irg~n Ellon \!/illis. los Individuos: no son tna.n.lpulado• por- los 

1nedios de comuntcaci;,n masiva, sino que la ín.agen ref"lej.a a los 

sujet.os t.al y como son pr-eslonados por una sociedad 

capitalista-consumista que Co-nta el sexis..,, y es esta sociedad 

la que da ple al surcimiento de los ndtos que ricen de una -ra 

u otr:a b existencia de los Individuos inmersos en ella. 

" 



Al r-espect.o, a cont.inuacl~n vere-.os la f"or-.a en quu est.os 

alt.os aparecen coaio element.o Medular dent.ro de la 111enclonada 

sociedad. 

t.t Diseccl.;n del 1'!.lt.o. 

Casi t.odos los pueblos da la t.ler·ra, en los a.lhot'es de su 

vida lnt.elect.u3.l y social, crearon t.m conjunt.o de rábulas y 

narraciones en t.orno a los dioses, objet.os de creencias, y de los 

holllhre• --. llust.r·•• o noblea de au ••t.lrpe. Tale& relat.os 

propagados a t.rav~s de siglos de t.radicl;,n oral, all111ent.ados y 

modlf"lcados en el t.ranscurso del t.ienpo, llegaron a const.it.uir el 

pat.rbnonJo lnt.elect.ua.l de esos pueblos. Los relat.os creados por el 

holllbre, desde siempre, han sido las llaJftadas Mlt.olocÍas; en las 

cuaJes se encuent.ran la apa.ricl;,n de dioses que personif'lcan las 

pasiones y sent.lmlent.os humanos, pues no obran como seres divinos. 

sino colftO obra.rÍan en su luc;ar los wdsMOs holllbres.<3J 

En el perÍodo de dlsgregacl~n de la f"aMi.Ua gent..illcia, 

aparece el cult.o a los espÍrit.us prot.ect.ores de la persona 

(t.ót.e:B"S>, con quienes los hombres se colllW'lican dlrect.a.ment.e y les 

piden ayuda.. Más t.a.rde aparecen colWllDÚdades religiosas con un 

slst.ema elaborado de ceremonias secret.as, cuyo papel principal 

consist.e en est.ablecer Las ~ est.rechas relaciones de los honWres 

con Jos dioses.<•> Los nút.o:s creados en la ant.lgUedad se reCieren 

a cuest.iones con.o el origen del a.u:ndo, la creencia en ser·es 

divinos y h~roes, a.sí coax> el cult.o rendido hacia ést.os. El hombre 

prtnüt.ivo claslClc;, sus experiencias bas~dose en su cont.act.o con 

el medio amblent.e, por lo cual eapte~ su repert.orio de cat.ecorÍas 

pal"'a const.ruir explicaciones •..ít.Ic.as' do lo que 1• result.aba 

1-oslble de co..,render. 

En la Mi t.olocÍa son t.ranaf"erld- con f"acllidad ... 
propiedad•• de un.as cosas a ot.ras, ello da rienda auelt.a a la 

f"ant.asÍa, en Ja que •l homl>re piensa sdt.olÓCl.,_nt.e. y por ...Uo 
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de ella realiza t.ransCoronaciones y hazal'las. En t.ales t.ermnos el 

Mito se caracteriza por concebir t.odos Jos f'en~..,.nos y las cosas 

COMO part.icJpes\!5) d• donde surge ~ poslb1Udad de t.raaladar •in 

problemas las cua.lldaides de unas cosas a ot.r·as; es:t.o es, que el 

-.lt.o se basa en Ja personif"Jc¡acfÓn de los f'e~11111tnos naturales 

presentados en f'orma de ,..;.cenes sensori.ales. de 'criat.uras 

ext.raordJn.a.rJas'. 

Por- lo general los lftlt.os son deCinidos collllO una necesidad 

reliciosa, "ya que es i111posible separarlos del cuerpo de la 

reUgiÓnu: por est.a razon se coMprenden dos ele~nt.os 

f"undament.ales del mit.o, en donde el primero es Ja comunicacl~n 

dtrect.a con el 'ser supre-.:>', lld.ent.ras que el seg1.D'ldo es cierto 

conochnient.o sensible o experi111entado que el hombre t.iene de Dios. 

El aút.o r·epresent.a una "ciencia de Jo concret.o•, en la que el 

hombr·e t.rat.a de comprender el 11tt.1ndo segun sus cualidades 

sensoriales,. es decir,. mediant.e su percepci;;,n e tmaginaci.;n. De 

est.a Corma. Jos nút.os no so r·oducen a una int.erpr·et.aci~n de 

f"en.;menos nat.urales,. o a Ja descripci.;n de los orÍgenes y 

organlzacié'.,n del mundo, en r·ealidad Jos mit.os parecen representar 

sent.imJent.os,. emociones y deseos humanos; asi. los dioses y los 

h;,roes ser·Ían en ost.os casos,. los represont.ant.es del hombr-e,. Jos 

encar·~ados de e.iecut.ar las ha.zafias que ét hubicr·a deseado 

1·eaUzar·, pe1·0 no puede. 

En este sentido,. el ndt.o represont.a par·a el hombr·e r·econocer 

e · indent.lrica.1· un mundo ·~ au;_•, un mundo Jnist.erloso, el cua.J 

se somet.e a las leyes del ser nat.ur-al. De est.a manera, el 

individuo cree t.ener Ja posibilidad de comprender y comunicarse 

con Jos •seres divinos' por M&dio de una •rev•lacic';n• y la 

pl'.;.cth:a espia·it.uaL 

En cu.ant.o a las denntciones del ait.o, exist.en inn.-rables 

da ellas que van desde las m sencillas hast.a •- ..;.., co-leJ-; 

cabe mencionar que el "'1t.o ha t.rat.ado de ser deflnido por diversas 
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corrientes del pensaaient.o hi.anano. Dada la abundancia de 

ln.f'or-.acl~n acerca del t.oaa, en el prosent.e t.rabajo se ha 

r•copilado la que Ús se adec~ • los f"lnes del MlsRK>. 

Van Der· Leu considera quo ea i-osible dar una def"lnici;,n del 

lld.t.o, sino ;..u,c....,nt.• su descrlpcl;,n: no es ni 1.Ula expllcacl;,n 

prilÑt.iva del -....do, ni una f"UoaoCÍa en s•r-n, aunque bien puede 

ser t.odo est.o y ..á.. d• W'la vez lo es rea.baent.e, •• una palabra 

pronunciada que aJ repetirse adquiere un valor decisivo.id) 

En ot.ra opinl:,n, M1t.o •• un l"'•lat.o f'ahulo•o de orlgon popular 

y espont.áneo, en el cual las f"uer-zas de la nat.uraJeza son 

present.adas bajo rormas de seres personales, cuyas acciones o 

avent.ur-as t.ienen l.tt'I sentido simb.;Uco. Se dist.ingue de la f";.bula, 

la alegor:Ía y la. pa.r-á.bota por su Clll';..ct.er de creencia ingenua, 

pues el llú.t.o s;,lo es t.aJ cuando los hechos imaginarlos que relat.a 

son t.enldos por reales. Es la exposict.;n do una idea o doct.rtna en 

la cual lo lmagina.J"lo sirve de medio simb;,lico para explicar lo 

que no se puede razonar o demost.rar.47) 

En las sociedades modernas cont.inÚa exist.lendo una serie de 

mit.os creados por generaciones a.nt.eriores, los cuales siguen 

siendo f"oment.ados por la sociedad act.ual, debido pr-incipalment.e a 

la costumbre, a la vez que crea ot.ros nuevos acorde a las 

necesidades del hombre cont.empo1,~neo. De ahÍ que el hombro se 

apoye en los m.\t.os -t.ant.o ant.igtios como modernos- para explicar lo 

quo no puede demost.rar. 

Ot.ra defJnici;,n dtt mit.o :ipunt.a que es una explicacl~n sagrada 

de Cen.;monos naturales, dest.lnada a dar base a los rlt.os o 

lnst.tt.uciones rellctosas y sociales. Tambt;,n se present.a como la 

ident.1f"lcac1;,n de un personaje o hecho hist.;,rlco que) i.-preslone a 

J.a cent.e. Su principal caract.erÍat.lca •• Ja t.ransldsi;,n oral 

<aunque Crecuent.ement.• se consls;ue Ús t.arde por escrlt.o> de ahl 

que prevalezc• en ¡,¡ l.a t.radlcl;,n oraLce, 
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R.oland Bart.hes derine al mil.o co_, un habla, en t.al caso, el 

lenguaje necesit.a condiciones id.;neas para convert.irse en mito. El 

lldt.o con.sttt.uye un slst.ema de comunlcaci;,n. un "'9nsaje, ya que el 

nút.o no puede ser- simplement.e un objet.o, un concept.o o una idea, 

sino que es un JDOdo de slgniClcaclÓn..11>1 

El habla a la que nos reCerllllillO'S es un Mensaje, V por lo t.ant.o 

no es s~lo oral, sino que.puede ser escrlt.a o puede est.ar Cor-.ada 

por represent.aclones: f"ot.ograf"Ía, cine, publicidad; y collnO sell.ala 

Bart.hes, todo puede servir de soport.e para el habla mÍt.lca. El 

mito no puede ser deClnldo ni por su objet.o ni por su mat.erla, ya 

que cualquier· cosa puede ser dot.ada arbi t.rariament.e de 

signJf'icaci;,n. El mlt.o t.alftPOCO puede ser deClnido por el objet.o de 

su mensaje, sino por la Corma. en que lo enút.e, ya que sus Úmit.es 

son formales no sust.anciales. 

La pa!abra mÍ t.ica est.~ const.it.uÍda por una rnat.orla ya 

t.rabajada pensando en una comunicaci~n apropiada. Por eso t.odos 

los mat.er·iales del nút.o, sean r·epresent.at.ivos o gr;,..Clcos, suponen 

una conciencia si~nif"icant.e que puede razonar sobre ellos 

lndependient.emcnt.e de su mat.erla.t10) 

Finalnlent.e Bart.hes propono ent.endor por lenguaje, discurso, 

habla, et.e. toda unidad sic;nificat.iva, sea verbal o visual; por 

ejemplo una Cot.or;r-a.f'Ía. Los obj6:>t.os podt•;.n t.ra.nsf"or~s:e en habla 

siempre que si~nif"iquen algo. Esta f"orma de concebir el len~uaje 

esi~ just.iCicada por la hist.or·ia de las escrlt.u1·as, ya que antes 

de la invencl~n de nuest.ro alf'abeto, objet.os con.:1 el quip~ Inca o 

dibujos como los plct.ogramas const.lt.uyeron hablas regulares. Lo 

ant.erlor· no si~nlf'lca que se deba utilizar el habla ...Ít.lca co.-:> el 

lenguaje, pues en t•eaUdad el llÚt.o debe ser estudiado por i.. 

semiolor;Ía.. 

Dent.ro de las definiciones clt.adas anterlor...,nt.e, se observa 

que la caract.erÍst.ica principal del ..it.o es su t.rans..ist;,n oraL 

En est.e caso el 1111.t.o puede ser W1 habla <oral o visual), aleo que 
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no se puede poseer mat.erialment.e por su caracter intangible. de 

ahÍ que Ja gente t.lenda a guardarle cierto culto. Poi~ otra parte, 

el Mlt.o es toda creacl;::,n humana que intenta expUc.ar CenÓMenos 

eMt..rai'\os e incomprensibles para eJ hombre. Cualquier objel.o, 

pet"sona o suceso dotado de signlf'icaclÓn puede ser un m.it.o. de t.aJ 

MDdo que el grupo social est.ablece ritos, los cuales sirven para 

eJosl...-. las instituciones socia.les. 

Gabriel Careaga eMpone un pw)t.o de vista dif'e,..ente pe,..o a la 

vez relacionado con las anteriores deriniciones del lllito. Sef\a.la 

que los mitos son elementos centrales de la cult.W'"a que f"o1nenta el 

ocio y la onajenaci,;n. principalmente de la clase 111edia.. Car-eaca 

deCine al núto como un conjunto de conductas y situaciones 

imaginarias. Dichas conduct.as y sit.uaciones pueden tener como 

pl"otagonist.as a seres sob1~ehumanos. h;,roes o dioses. La clase 

media vivir.;. el cine, Ja t.elevtsiÓn, las novelas y los comlcs como 

ndt.os.c.u\ 

La def"iniciÓn anterior es import.ant.e, debido a la reJaciÓn 

que se establece entre mit.o y hombre cont.emporaneo. que 

incon.sclent.ement.e ve en Jos medios de dJCusiÓn una f""uQnt.e 

inagot.able de arquetipos melodrarn,;.ticos, humor:Ísticos o er;,t.icos, 

Jos cuales hacen olvidar al sujet.o su •mediocridad• a trav;,_s de 

una ident.iCicaci~n con el h~roe cinematográf"ico o t.elevisivo. 

Es necesar·io hacer not.ar que Ja duraci;,n de un mit.o no es 

eterna. sino que su IÍmit.e de eMist.oncla so encuent,..a detef"mJnado 

por la historia. AJ respecto. segÚn DW'"kheim. el verdadero modelo 

del mtt.o no es Ja nat.uraleza. sino Ja sociedad. por Jo tant.o el 

mito no es ~ que la creaci;,n y proyeccl~n doJ hombl·t:t en la vida 

sociaL Es dech·. la f""uncJÓn del mito es la de r-eCorzar ta 

t.1·adici;,n y darle mayor valor y prestigio raJacJ.onándoJa con la 

... ealidad mas alta. Mejor y sobrenat.1.ll"al que la de Jos 

acont.ecilnienlos iniciales.112> 

En la act.ual sociedad de e o ns U..:> el 
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capit.aUst..a-consualst.a, •n el cual •• encuent.ra st.11118rstdo México, 

a trav~s de los Medios masivos de culll\.ll'\Jcaci~n, distribuye su 

ldeolocia a toda Ja •.asa,. .a r1n de lncor·por·a.r·Jaa a ••t.• t.ipo d• 

sociedad. en donde aprovechando 1.a necesidad de c1·eencia que t.iene 

•• Individuo, se vale para venderle sus product.os 

•cet.ichiz~dolos". aspect.o que se ver~ ~ adelante en est.e ..tsmo 

C<11pÍt.u10. 

Los .. dios de coMUnlcacl;,n lnt.roducen Jo eHt.~aordtnarlo. lo 

inesperado y lo re1M>t.o dent.ro de la casa. co1111D experiencia 

cotidiana vivida. con Jo cual en realidad se convierte en 

ilusiÓn.u.J> 

Asinlis1n0. dichos 111edlos de colM.UÜcaciÓn por _.dio de •us 

mensajes nrespaldan .. y "deCinen.. al sist.ema 

capita.Usta-consunústa, convirti~ndose por est.a ra:z:on •n 
product.or·es nat.UJ"!ales de los nüt.os y ritos propios de nuestra 

sociedad moderna. Ante el r;..pido desgast.e o consumo de objetos • 

i...;_genes. valores y modas. •~lo queda permanent.ement.e on ple un 

mit.o: los propios medios.u.a' Paraf"raseando a Me Lu..ha.n. el 111&dio 

es el nút.o. 

1.2 Element.os const.it .. ut.ivos del mit.o 

Exist.e una ant.icu.a t.eorÍa sugiere que la mitologÍa nace da un 

conjunto de diversas in..f'Juencias. ent.re ella.s dest..acan: las 

alucinaciones. Jos sent.JMient.os. las act.Jvidad•• hl.IM.iiilnaa y la 

ident.if'icaciÓn del hombre con ot.ros seres y con la naturaleza. Por 

lo ant.erlor se t.rat.ar.;. de explicar aJcunos elementos const.tt.ut.ivos 

del IRito. 

Las act.lt.udes se def'lnen como concept.os valorat.lYos 

apr·endidow, asociados con pens-ent.o y concluct.a.115> Un f"act.or 

1-rt.ant.• en 1- act.tt.udes •• el pensamient.o coenosclt.iYo, •• 
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decir, que Ja .ayorÍa de Jos pensamentos que tiene el Jndividuo 

con r-espect.o a Jos objetos relacionados con sus actitudes,. 

cenera.J-nt.e, se basan en •xpc>r·J.encias e tnf"o1·...ctÓn. Los aujet.os 

no nacen c.:.on act.it.udes dot.ur"'11H11id.as, Jas adquier·en a t.rav~u;; de 1.a 

obae,.v~iÓn -del Medio a...a,tent.e que Jea rodea-,, del conocilld.ent.o 

de t..-Jes ,¡act.it.udes, y de Jos diversos tipos de aprendizaje 

coeno•ci ti vo. 

Nicola Abbacnano def"ine la acUtud co.., Ja orlentac:i;,n 

••lectiva y activa del hollllb,.• en c•ner.al,. en .relaci;,n con un.a 

at t.uact;,n o probJe... cua.lqulera.110> El aut.or considera t.alllbtén 

que la act.it.ud es Wl p1·oyect.o de elecciones que servir~ al 

individuo para reaolver cierto tipo de stt.uaclonea o probJeaas. 

Alc'l.Dlos aut.or•• aCJ.raan que la nlit.oJosia ha atdo cr-eada por 

el hombre para explicar det.erllll.n.ados f"en;,menos naturales a t.rav~s 
de seres dlvinos4 Cuando el hoJnbre antiguo e>c:pUcÓJO de ese 1N>do, 

Jos .f"en¡,menos que no comprendía .adopt.; ciertas act.it.udesJO lllOdos de 

comport.amient.o que Cueson acordes a su nueva f"orma de ver eJ 

mundo. Sabemos ent.oncesJO que el hombre responde a un est.:ÍmuJo 

social general o especÍf"icoJO de est.a mane,..a el individuo guarda 

ciert.as actit.udes hacia Jos ad.tos al representar conceptos que ha 

aprendido de .anera consciente dentro de su vida. 

Act.ividadés 

Para NJcola. Abbagnano el t.érnúno actividad t.Jene dos 

stgntf"ic.ados que corresponden a la palabra. acci;,n. El pri..,r 

signtf'Jcado se adopta par-a Indicar un conjunto de acciones 

voJunt.ar-tas. EJ secundo para JndJcar un modo de ser de Jo que se 

e U ge. 

En el caso de la aalt.olociaJO eJ hoMbr• creo t.oda una serie de 

actividades o acciones que clraban en torno Cy aÚn Jo hacen> a Jos 

•erea divinos, objeto de aus creencias rollcloa-. AaÍ puea, el 

orar a distintas hor- del dÍa, -latir a Jos i...,aos u obsequial' 



orr·onda.s son act.ivldades que uJ homb1·e ha realizado a t.r·av~s de su 

t.i,.t.01·i.r.. 

Ot.10 (Jc..tc:-r· ímpur tc111le do:.- l .. ·, aclJvidad es '-IUO pot" medio du 

oJt.L. eJ hombf'e ,.e 1·elaciona con el mundo ext.er·lor·. lo t.1·ansf'or1na y 

ade~Ua a lo.s f"hu~s humanos. El hombre no ma.nt.iene una act.it.ud de 

pasiva acopt.aciÓr1 .a 1.il nat.U1·aleza. sino que int.•f'vlene de MOdo 

act.lvo sobre ell.a par·a transf"ormar·la.~11· 

1..a.s .alucinaciones const.i t.uy~n una aCecci~n mental poi· la cual 

un.a porson...-. creet ver lm,;_.genes. escuchar· voces o r•uldos que no 

ttxist.en r·ealu.ente. v que ca1 ecen de est.Ímulo ext.er·no que Jos 

p1·ódu-¿c.a. Las aJucin.aciones se at.1·ibuyen a la excit.allbilldad 

nerviosa. al cansancio ~nt.al. esl.rtdos emocionales prolongados e 

!nt.cnsos, lnt.oxlc.aciones alcuh¡,licas y otr·os excit.ant.es. Con 

los individuos su.f1·cn alucinaciones en la 

t.1·ansfor·m.aciC.n de::l sueñv a Ja vj:;,Jia. 

t::s posible SUJ'OI•~• t¡ue antiguamont.e, en el nachnlont.o Jo las 

viejas mlt.olog:Í.as. el hombre hava suf"rldo de alucinaciones, ya sea 

deLido a la excit..abilid.ad ner·vtosa, cansancio ment.al o a la 

est.imuJaci~n c:on algunas sust..ancias excilantes, puest.o que en Ja 

... :.nt.ic;uudad e-1·a r1-~cueut.€.!' sta ut.itizaclon par·a act.Jvidades 

cor·emonialc-s. Estos r .act.or es t.ambi;,_n pueden desplazarse a la vida 

ntoda1·n.1. pue-~ la vida cot.idJana ~nvuelve al JndJvlduo en una sor·ie 

Jo cst.Írnulos v tensiones que pueden aCect.arJo hast.a el grado de 

har.01·10 alur:ina1·. 

Por· otr·a par·t.e. la étlucJn.;.u:i~n us un.a per·c.,pcl;.n sin sujet.o 

1·c- ... 1. una p1n·t.u1·Lc.1cioh J1Sicos~nso1·ial que consisto en proyect.ar·, 

en 1 ... 11 1·oaUdad e)(t.er·iot ,, Ceu~menos :;uLjat.lvos quo se ca.r·acteriz.an: 

por· su cualidad sonso1·iétl.- el sujeto ve, oye, coRM> si 

r·oalmo11t.a •,.,.isliera eJ est.ÍMuJo ~xte1·ior. 

- porque uJ sujet.o c.a·ee en la exist.enci.a del est.imuJo ext.erior • 
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Cos t..umL1·e-s 

A lu Lu·go de !:¡U \.:iJ.:1 el houlb1·e :s.i;e ha vlst.u llltl\ 1-. nt.H.:6'r~iddd 

de adopt.a1· J.as act.it.udes que 1nás le convlenon, 1.as cuales con el 

paso del tiempo se han instit.ucionaUzado en los grupos sociales. 

convJrt.téndoso así •n costumbr-es. 

Dosde un punt.o de vJst.a psicol~gico, la cost.urnb1·e es 

cualquier postura, esquema o proyecto de comportamiento en el que 

part.Jcipan varios miembros de un grupo. En el lenguaje 

cont.emporánco se ent.iende por cost.umb1·e Jos usos. las 

convenciones y las p1·;;.cticas Cnwnol"'es> que so dif"er·onctan ent.1•0 

si. por· la dif'er·ente int.ensidad de las sanciones que- las 

rof'uerzan.11e1 

En est.::. dC?f'inic.1«:.1n se JocaUza un elemento import.ant.e en 

todas las sociedades. :se trat.a de los usos sociales. los cuales 

están presentes dosJt! &J n..:.cimiunt.o del individu\l y Je r·odo.a.n 

durante toda su vida. son par·tP. de .;l. Sin embar·;;u. los usos 

sociales no pert.enecen al homhr-R, es decir. no son innat.os en su 

persona. sino que es Ja socJedad quien Jos crea, se f'orman dent.r·o 

de ella. rara que un uso sea sust.it.uido no es necesa1·io que Lodos 

los miemhr·os de ta sociedad est..en de acuer·do, basta con que la 

mayor·Ía lo est.;,,. Per·o en ... ,..Jg:unos ot.r·os casos. es sÓlo una minor·Ía 

ta encargada de adoptar un Jet.er·minado compor·t.amient.o, segun sus 

gust.os e int.e1·esos. log1·anJo que éste se convier•t.a en un uso 

social. 

Asimismo. es impor tanto tomar· en cuent.a a los usos sociales 

cu.ando se habla d& cost umb1·es, pues .Jos;, Or-t.ega y Oasset. conside1•a 

que est.os dos i·act.or es est~n unidos y no puode hacer·se una 

dist.inci.;n ent.1·0 eUos, l:::J uso sor·Í.ia coat.wabr-e, y la cost.umbr·e es 

un cierto modo de cor por lzd1·se. un t.ipo de acci.;n acostumbrado o 

habltuaUzado. El uso ser·Ía pues un ~lt.o social; el ~Jt.o es 

aquella conduct.a que por ser ejecut.ada con rrccuenci¡a, se 
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aut.oaat.lza en el lndlvlduo y •e produce o f'unciona 

..aut.o...;.t.icatftl&nt..e. Cuando est. ... conducta no es •;,,lo f'recuent.• en el 

lndlvlduo, alno q..,.. son f'recuent.es: los individuos que la 

rrecuent.an t.endremos w1 uso acost.l.llllbrado.11VJ 

Cab9 sel\alar, que los usos o cost.Ulllbres son variables y 

de1>9nden ~ del t.lpo de cult.ura en .La cual ae deaenvuel•e cada 

sociedad. Un eJ--lo de est.o, en el .,_., de *•ico.-s La co..Sda y 

la Cor.a •n qu. ~st.a deb• con.st.Ddrse1 loa ••t.aco•'' que rtsur.an en 

la dlet.A del -xteano, ~c ... ntr. •• t.o-.an con .._ mAl"IOS sin 

requerir de ntncÚn ut.enslllo, o cublert.o,, pal'• lnc•rlrloa. 

El uso social Uene un at.rlbut.o es1'9C1al: la violencia o 

,.....n.aza de violencia, la cual se hace pat.ent.e cuando el individuo 

no lleva a cabo un uso social y se hace acreedor a ciert.a sanct.;n 

por part.e de la sociedad. Est.a violencia se aanJ.Clest.a cuando un 

individuo no sigue las 'r·eglas' ut.lllzadas e impuestas segÚn los 

usos soclaJes, de t..al for1na que se hace ac~dor a clert..a 

violencia social, est.o es, que es crlt.tcado o -.arclnado del grupo 

al que pert.enece. 

Ort.eca y Oasset. hac• t.D').a dlst.lncl;.n entre dos clases de u.o•: 

W'Jos que Ua-.a "d;.biles y dlf"usosº • y ot.ro• que llaMa uf'uert..•• 

o rÍgldos". EJelftJ>los de usos d~bilas son los que vac....,nt.e se han 

llatnado .. usos y cost.uftlbres" en el vest.lr. en el coRWr, en el 

t.rat.o social corriente; pero t.aMbl;.n son eJe11111>los de ellos los 

usos en el decir· 'I en el pensar', cuyas dos f"or...a son la l•ncua 

..SsMa y los t.;,picos. AslaisMO, un eje..,lo de Jos lDDS f'uert.es y 

rÍcldos son <ap...,.t.e de los \SO• ecork.atcosl el 

Estado dentro del cual aparece la polÍt.lca. tZOJ 

derecho y el 

co.., ya se dljo, La sociedad a t.rav~s del t.ie_., ha creado 

una serle de cost.Ulllbres, q~ de una ...... ra u ot.ra han ayudado en 

el ref'orz-ent.o de Mit.os; y t.o-..to en c:uent.a lo qu. seftala 

•-t.he• de .. .,. "no hay .St.os et.er-", podrá no"-- .. .,. hay 

..St.oe vlsent.ee en la sociedad -cre:ad- d-.le hmce -ho• anos-, 
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los cual.. han vivido a volunt.M de la sociedad, y surc•n 

es:pontá.noa...nt.e del ~!t.o y del uso act.lvos en cliant.o a 

...urest.actones del co..;... co .... nt.hslento.a.u 

ldent.!flcacl6n 

Dicho t.;,r.Uno -rreucUano- •lcnirtca •1 ••f'uerzo proplo para 

.U.car a ••r co_, alcuna persona, o pos .. r al .. nos una de sus 

•cualidad••'· En ot.ra oplni,;n, a.. ident.lClcaci~n .. l.D"l proceso 

psÍqutco consciente por el cual el su.Jet.o aat•Ua en su propio 

psiquismo modos de pensar y de obrar en otros indi'Fiduos, 

C•neraJ-nt.e admiradoS..<ZZ.> 

La ldent.lClcaci~n es t.alllbi;,n l.D'l act..o acept.ado e int.egrado a 

volunt.ad del individuo, sujet.o a su cont.rol y de acuerdo con la 

int.egridad del yo, es int.royect.ado. Lo que es intolerable o est.;. 

f"uora del yo se rechaza o eUMlna, pues el yo se niega a 

ldent.lCicarse con ello, aunque sea l.D'l acto pr-opio del individuo, 

nacido del subconscient.e. 

Est.o se ref'iere al hombre que, de aanera lncon.sclent.e, en el 

..:>11Wnt.o de 'adJldrar' a un det.erlllinado prot.agonlst..a o personaje que 

se ha convert.ido en JRit.o, adopt.a t.odas las Corma.s posibles, t.ant.o 

de pensandent.o colllO de act.uaci.;n, para parecerse a ase 111.lt.o. Est.o 

es, pret.ende un.a ldent.if"icaci;,n; pero, ade~ esta ident.if"icaci.;n 

se da en el _,ment.o en que 1.as caract.erÍslicas del "-=»delo' a 

secutr son aceptad- por el individuo y las adopt.a para sÍ. De 

ast.a Cor.a, t.iende a elillllnar o rechazar t.odo aquello que le es 

tnt.olel"'a.ble. present.~osele la pos:lbilld.ad d• '•scoc•r" lo que 

quiere o no, aunque el deseo surca del subconsciont.e. 

Dada la omntpr•sencla de -nsajes a t.ra•~s de loa diversos 

-dios -!vos en nuest.ra sociedad consumlst.a, el lndl•ld.., no 

t.iene .... que .. coeer a 'alculen• como consec:U9ncl• 4e la coaccl;,n 

1-Úctt.a en •I bo..,arcl.., INlllserlcorde 4e cont.enl4- .. ....-... -
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a t.rav~s de tales medios. 

Est.e t.&1·mino QS ut.ill~&do ¡:,or• F'reud ul cual filenala que eJ 

desarrollo c;radual de u.na ldent.ldad psicosociaJ madura presupone 

un.a comunidad de gent.e cuyos valores t.radicionales Uecuen a ser 

sic;rúficat.ivos para la pe1·sona que crece , a.si como que el 

crecimient.o de est...:i adqufer·e Jmport.ahcia para la cotnunidad. 

Los simples "papeles" que pueden dese...,eharse de J110do 

int.ercambiable no son suficientes, evident.ement.e, para cubrir los 

aspect.os sociales. Lo (J:nlco que puede servir de base a 1a.s 

ldent.ldades, es la int.egración jerárquica de aquellos papeles que 

!"oment.on la vit.a.lida.d del desarrollo individua!, siempre y cuando 

represent.en una tendencia vit.al en el orden social exist.ent.e o en 

proceso de evoJuc16rL La ident.Jdad pstcosocial, por t.ant.o, depende 

de dos element.os complement.arios: una sJnt.esis inter·na <YO> en el 

lndlviduo y una Jnt.e,;r·ación de papel en su grupo. •.2:1• 

En est.e sent.ido Ja ident.idad psicosocial del ser humano ha 

sido relacionada con su esruerzo por conseguir y t.rascender el 

puro <YO> que sJgue siendo el enigma exist.enclal de ca.da 

Individuo. Ast, el hombre ha asignado habitualrnent.e una ident.idad 

··suprema" a deidades que le garantizaran posibUJdades de 

"inmortaUdad'' o de "reencarnación ... 

le;norancia 

Diversos .aut.ores coinciden en deCinJ.r eJ t.~rllÚno tcnorancia 

coMO una Calt.a general de lnst.ruccl¡,n. La Ignorancia pr·ovlene de 

La desidia en el aprender· y d• una serle de circunst.ancias 

enmarcadas en la pr·oble..át.Jca senef'al d• una sociedad. 

Abbacnano del'lne a la Jcnorancla coRK> la • .., .. rl'ecciÓn del 

conociMi .. nt.o, y .... precis-nt.e CORK> la 1-rl'ec.ciÓn del del'ecC.o 
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inseparable del conochnlent.o huma.no y quo se debe a los propios 

Úmit..es del hombre.124• 

En est.a misma deCinici,;n se encuent.ra la dist.inci,;n de 

ignorancia que hace Kant.: 

- objet.iva..- es el defect.o de conoclmtent.os de hecho 

- mat.erial.- es el def"ect.o de conociMient.os racionales: 

- subjet.lva.- es doct.a o clent.Íflca del que conoce los Únút.es 

del conoclmlent.o 

- co.ft'.in.- la ignorancia del ignora.nt.e. 

En Las nút.ologÍas ant.ig~, el hombre explicaba los f"enc'..menos 

que no ent.ondÍa a t.ravés de e><plicaclones divinas; t.al recurso f"ue 

adopt.ado a causa de la ignorancia. est.o es, a la Calt.a de 

conoctndent.os cient.ÍCicos para e><plica..rse aquello que creían no 

t.en.Ía expllcact;,n, pero est.e t.lpo d¡;, ignorancia no ora por 

volunt.ad del hombro. pues segun las t.eor-Ía.s nat.ur-alist.as, 

consideraban aJ wdt.o como una act.!t.ud cont.emplat.lva que 

post.erlorment.e daría luga..-- a 1..a ciencia.. 

Stifnt.intient..os: 

Los sent.lrnient.os son La f"uent.e de las emociones o el organo 

que las preside, ade~ de ser Cen~mcnos af"ect.ivos que se 

dist.lnguen de las pasiones. Los sent.imlent.os son, por un lado, 

est.ados int.erior-es que acornpai'ian a nuestra conduct.a y nuest.ros 

pensarnient.os, como los sent.inúent.os de agrado o place•", por 

ejemplo. Por ot.ra parte, los sent.lnúent.os se 

Cen~menos intelect.uales por su caráct.er de 

t.cmor, t.arnura, odio, ent.re ot.ros. 

dist.in~uen de 

lnmadur·ez del 

los 

yo: 

La slculent.e def"lnicl;',n engloba los aspect.os ant.erlor.ent.e 

mencionados: est.ado de conciencia independizado del conocbllient.o y 

de la voluntad por •si.ar sujet.o a nuestra propia nat.ural•:ui y a 

nuestros ~bit.os. Ea un conc:ept.o que •uel• aplicar•• para deetsnar

•st.ados af"ect.iYos de mal)' dlver•- c:a...-.2"11 
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Al:;unas de Las ca1·act.erist.icas de los sent.imient.os son: la 

relaci~n indisoluble del yo. su pola1 Jdad - los sent.1M1ent.o.s 11e 

mU€'\te1·1 -=.·1·1tr-e ext.-·emos 0puoslos de place1·. dolo•·· a.Jegl"Ía 

t.rist.eza-. la inaposibltdad de localizar· Jos. su pr·0Cw1didad y su 

superf'"icialidad. asi como Ja capacidad de perduraci;,n. 

Los sentimientos y el mit.o est;.n Ínt.i-.amente ligados. En 

opint~n de algunos autor-es. los dioses de la nút.ologÍa 

personJCican las pasiones y sentindent.os humanos; asÍ Jos dioses 

son los encargados de r-eallzar las acciones que el holllbre desea 

llevar a cabo. y que por diversas r·azoncs no puede ejecutar. Si se 

t.o.a en cuenta el razona.miento de que el Mit.o est.;. unido a la 

r·eligté°>n, entonces puede observar-se que el hoiMbl"'e experh•ent.a 

diversas clases de sentimientos: t.e..:>r hacia Dios, bondad 

inspirada en pr·ecept.os reliciosos. misericordia; ade~ exist.e la 

subdJvisi;,n de sent.imient.os religiosos que t.ienen que ver con loa 

rllos y actos de oraci~n, y que desde la ant.iguedad hasla la Cecha 

son ut.iliz.ados poi· tas dist.int.as sociedades on beneCicio propio. 

Los ndt.os, ya sean ant.iguc..s o con.t.e'"f'or·~eos, neceslt.an de 

una ser·ie de f"aclores par-a nacer· y/o mantenerse vigent.es. Tales 

eJemont.os -sueJ"'.os • .fant.asÍas, t..;t.ems.- son cr-eados por· el ho1abr·e, 

Jos cuales act.~n en ;.1 y en Ja sociedad en general, de tal f"orma 

que 1110dificc.r) o c1·ea1n modos de compor·tamient.o, conducta, 

act.ividades, costumbres o usos sociales de acuerdo .a las 

necesidades de la sociedad, o bien a las necesidades lnit.oJ.;gicas. 

De :.hÍ que surce Ja raect1s.ld.-d de mencionar aJcunos eJe.ant.os del 

alto, Cact.ores que lo .-yudan a consoUdar-se on la sociedad, .ade.ás 

de ser· DIUY iMpo1·tc111tes par-a su Co1·1Aaei;,.n. Entre estos ele-ni.os •• 

c ... nt.a al f"et.iche, a1 al1;no, al aÍ.....,lo y a la r•U&l;,n, ent.r• 

MUChos oLros que sin duda exist.en; sin .... arco, en esLe t.rilb.ajo se 

han tomado los aspect.os que ae .;onalJe1·an _;.. •·•pr•••nt.•t.ivoa. 
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Eo;e !er>ótcl 6n 

A t.r·av;.s de las dlCer·ent.es sociedades, dive,..11oa aut.or•o11 han 

def'Jnldo a Ja enajen.acion ot.or·g;.ndoJe -cad.a t.D"lo- aspect.os 

p.art.lcuJaros a su propia del'lniciÓn. Rousseau Cue uno de esto.e 

autores y concept.uaUz~ a la enajenaci~n en el sent.ido de ceder o 

vender·, y dio el eje...,10 de un esclavo quien no cede su Ubert.ad, 

sJno que Ja vende cuando menos por su subsistencia. Hegel aJ"'lrrna 

que enajenaci~n es t.r·at.a.1· de ser· ot.1·0, imitarlo t.ot.a.lment.e, a 

t.rav;.,s de la lnt.erpret.arici;,.n propia, aunque despu;,s se abandone Ja 

il'ldt.aclÓn. 

Otra deCtniclÓn es la siguient.01 pa.aa..r- o t.,..an11Mit.tr a ot.ro el 

donúnio de una cosa o aJg~ ot.r-o derecho sobre ella; desposeerse, 

privarse de ateo, sacar- a uno Cuera do sÍ, entorpecerle el uso de 

la raz;,n o de los sentidos. •Zd> 

Irene Herner consider·a que Ja sociedad enajenada y man.Jpulada 

es el producto de la cot.idianhJad,. de la modef'nidad; t.al sociedad 

tiene como oxpr-eslunes el consumo y Ja vlsi~n parciaL 

l...as anteriores deCiniciones, y las que aun Caltan de 

pl"esent.ar·se. ayudarán -en esto inciso- a osc1.ill'ecer aJcunos do Jos 

aspectos ~ sob1·esa.Uentes del tnlt.o. Como ya se dijo. Jos nútos 

no son eter•nos y c.amLl.ain seg:~n eJ momont.o hist.~rico del hombre. 

Tant~o en Ja ant.igÚedad como en la actualidad Ja prolirer.aci~n de 

nút.os ha sido da t.IJver·sa ÍnJole. pti-t•o oat.o¡¡; ~Jthnos no &on otr.a 

cosa que producto de la sociedad de const.UMJ. Est.o seria el caso de 

Jos ejemplos quo menciona Roland Barthas: lftitos conyugales, Jas 

papas f"rit.as. el rostr·o de Greta Garbo; que vendría siendo Jo 

Mismo que on la acluaHdad : Madon.a, Coca Cola, M.al·Jboro,. ent.r·o 

ot.r·os. 

Hecel die• que •naJ•n•r- es hut.ar- • ot.r-o t.ot.al-nt.•, y •n l• 

soch>dM capJt.aUst.a-consumlst.a el hoÑI"• t.l•nd• • llldt.AI' •l 

conjunto de ••t.•r-eot.lpos que le repr•s•nt.an <principal-nt.e Jos 
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taedios de comunlcacl;,n apoyados por el sistema>. Jos cuales tienen 

COJM> runcion pr·ln.er·c.1 Ja de cr·ear necesidades banales 

-consuaist.as-. a la vez do se-1·vir de "sopor·t.e• para que la gent.o 

t.enca. confianza en algo o alguien, y poi· t.ant.o ere.:. en ellos, lo 

que se ha dado por Uanaar mi t.os. 

La psicoJogÍa derlne eJ ensuet\o co•...:. la t'o1·u.a w1nJJa1·en.t.ada con 

el suef\o., lo que consist.e on un.a serle de !~cenes conect.adas. con 

Ja dlCerencia de que el ensuef\o pertenece al estado de vigilia y 

ol individuo puede cont.•·olarlo ~ o 111&nos a voJunt..aid. Desdo otro 

punto de vlst.a, es un.a f'epresent.acl~n Cant.~t.lca o suei\o del que 

duerme., es t.ener· ilusiones. 

SegÚn f'reud. el subconscient.e -on donde Jos t.omo1·e1ii y doaooa 

ocultos se maniCJestan Ubrernent..e en el suei'\o- ayuda para que la 

"act.lvJdad poGt.ica y creadoraº del ensuef\o -que es t.an grande-, 

a que todas las personas sean cr·andes personajes ndent.ras 

suei\an.-2-: 

Dentr-o de la sociedad caplt.aUst.a-consunúst.a, el individuo 

se sonMtle diar·ian.ante a lnnume1-ables p1-esiones y problemas propios 

de aqueUa. por lo cual el hombre act.ual toma al ensueño como una 

forma de escape de l."'11 1·e..;.Jldad, es decir-. que a t..ravés de é1. los 

indiv.kdos viven situaciones sat.lsf"actorias que ~es sirvan para 

'escapar" de su 1·ut.in.a cot..idiana o de la 1·eaUdad que los op1·imo. 

De ahÍ t.amblén que Oo1·e Vlda.1 just.1C1que -ent..1·e ot1·a.s cosas

al ensuef\o coMO una de las escasas posibilidades de sobrcvivencia 

aspir·it.ual que le quedan aJ holllb1·e cont.e11RPor·;.1Hto •. za, 

Los Cet.iches pueden ser objet.os nat.urales o ....,.ueact.urados, 

que son venerados y adorados por aJcunos Individuos,, por creer que 
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viven en eUos espÍr·lt.us. Los f"et.lches son.. poi· lo ce•~t·al, 

represent.aciones hechas de madera, t.ierra, marfil o piedra; en 

ot.ras ocasiones el Cetlche es ct..ialquier· objet.o: un dient.e de 

c1nimaJ, una r·aÍz de forma part.icular, una pluma. et.e. 

El ret.ichismo es el cult.o que se guarda a est.os objetos que 

han sido seleccionados y consagrados por los sacerdotes. En cada 

pa..Ís existe un fet.lche general y otros paJ"·t.icula.l'es a los que se 

venera y que van de acuer·do con las condiciones ideol.;glcas y 

religiosas de cada paÍs. 

El hoJJtibro lleva consigo a loa Cet.iches en .Corina de 

t.allsmanos y les at.rlbuye t.odo al bien y el .al que puede 

ocurrir-le. El fetichismo implica ot.ras concepciones previas corno 

la de una vlrt.ud que se Je asigna a ciert.os objet.os, los cuales no 

son venerados por sÍ núsmos, sino por la 'virt.ud' que poseen. 

Los Cet.lches suelen clasif'icarse en: 

t.ut.eJares.- se encuent.ran asociados a espÍr·it.us y ruerzas 

mist.erlosas que p1·ot.egen al individuo o le procur-an bienes 

necesarios. 

- vengador·es.- son aquellos que se supone p1•oducen en los 

enenúgos enfermedades y otros males. 

I:n t.odas 1.a.s mit.olo~Ías encontramos objet.os que han sido 

dut.ados d~ pr·opiedaJas rnaglcas, que han de ayuda.· a Jos héroes a 

reallzar· ha.zafias. A.ct.ualntent.e Jos individuos llevan amulet.os, 

r·olic;:iosos quo, consider·;iin, han do t.1·aor·les buena suet"t.e, aunque 

s¡,lo sea una f'orma de cont.rar·r·estar Ja ansiedad que la sociedad 

cont.empor_;nea despler·ta en ellos. 

A.sÍ pues, vi fet.ichlsano os una r-opr-••ent.acl~n que at.rlbuye a 

l.as cosas pr·opledados no hablt.uales en ellas¡ y a part.lr de Jo 

ant.erior, se puede observar que exi•t.•n IMX:hos m.t.os <no 

necesar·la-nte religiosos>, que t.lenen sus propios ret.iches. Un 



ejemplo. soo )os suj~los que llene-11 fot.ocrafÍas, objet.os y prendas 

en ~e11e1·al de pe1·son."ls 'f dmosas!. a los cuaJes les atribuyen 

cualidades como sl l.i' pe1·son;ti ad1nlr·ada est.uviese vn el objeto. 

Ld f anl.at.sl.a ~- un.- f acu.J.t.ad que t.iea-.e 1..ai. f'&Cilld...,J Je 

1·epr·oduclr poi· medio de l...;_genes, sucesos lejanos o pasados, 

además Je p1•esenl;t1· los ideales o ldeaHza1· las cosas reales. así 

cont0 a una imagen for-aada rnedlant.e la Uusi;,n de los sent.idos. 

El hombre- contempor~neo ut.lliza Ja rant.asÍa como roa·nia du 

'escape'; al r·espect.0 1 Linda Davidorr aCi,..ma que muchas personas 

'escapan• de sucesos desag1·adables, frust.,..ant.es y provocadores de 

ansiedad, ut..Ulz.ouado la Cant.asl.a paJ·a h•.a.gln.;u· lo que pudo ha.bor 

sido. De est.a maner-a, el individuo 'sueí\.a desplert.o', y suele 

descubr-ir que sus p1·oplas f.a.nt.asÍas SOll M.aS at.r·act.lva.s 4ue la 

s·ealidad, apa1·t.andose .asÍ de la vida activa. 

La f ... "'\nt.asia y el ansuei\o son. dos element.os que ut.lllza el 

ho1nbr·e cout~1npu1·;.,11eo pa1·.r1 ovlt.&U· una 1·eaUdad losat.isf"a .... to1·i~ 

Durant.e el suet\o • el su jet.o ut.Uiza la Cant.asÍa para imaginar 

t.oda:::o las at..lividetd~!. y ol>jet.os que desea hacer 'I poseer. 

El'l t..oda.s las ~pocas el individuo se ha vist.o en la necesidad 

de enf1·anla1· una sef'·ie de tensiones y problema.-; provocados por un 

mudo Je vicl.;. lns.1lisf.ctl-t.01·1o. A t.1·,11v;,s de la fant.as:Ía el sujeto 

ldeaUza las cosas reales, de est.a for111a -a Jo larco de Ja 

hl5t.01·ia hu11~ana- Sti.c" han ldiP..l•ltzadu ,;1·an cant.ldad de objetos y 

personas, cont.r·lbuyendo ~Í a Ja for.aci¡,n de ndt.os. 

So ha dicho que es imposible separar al Mito del cuerpo de 

la. 1·ellgiÓn, ., .. , a poder est.alJlecer· la relacl;,n que t.iene ést.a con 

el nú t.o hay que saber· que su hnport.ancia radica en el eran n~mero 
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de per·sona.s apegadas a eUa -a pesar de vivir en una epoca 

'1n0derna• y •avanzada•-. Ade...;.,. se debe seí\alar que los 

rund .. rneut.o:. de las r·eUgionos se enc..uent.r•an pa·ocis.ameut.e eu Jos 

1tút..os y Jos du.:;mas que las c..;oauponen. 

Se de.fine a la r·eUgl¿n como el conjunto de cf'eencias o 

doglllaS acerca de la divlraidad. de senl.imient.os de vener-aciÓn y 

t.eJnoa· hacia ella. de norm."ls nmrales para la conducta social e 

individual y de- p1·.:.cticas 1·lt.uaJes. p• incipalment..e la 01•aciÓn y el 

sacrJ.fJcio para darle culto. 3u 

Para S.an Agustín. Ja palabra r--ellgi~n expresa una r·eJaci~n 

indest.r·uctible ont.r·o la criat.ur·a. y el cre.ador, es la ••tendencia 

del alma hacia las cosas del cielo'•. En. opini~n de J<ant., la 

expe1·lencta r·eUgJosa est~ Íntlmamont.e ligada con Ja e><periencJar. 

moral. Seg~n Shleiermachtn·. Ja r·eUgi~n no pertenece aJ dohlinio ni 

de Ja acci~n. nl doJ pen.s~miont.o, y es: un t.ot.aJ s:ent.tm..lont.o Je 

dependencia hacia Dios. 

Hegel sit.~a a Ja •·ellglÓn, al art.e y a la f"Uoso.ria en la 

esror·a del espÍ1·Jtu aLsolut.u, y J.a del"Jaae t.:uano et conocinúant.o qu .. 

el ospÍrltu f"Jnito adquie1·e de su nat.ur·aleza como espÍrit.u 

in.ftnlt.0.12.:t Pa1·.a Spence1· Ja r·eUsl~n os J~ Cf'ellll'-ru.;ia en lo 

incocnoscible t odopodc1·oso que ~e revela en un lodo cognoscible. 

Rit.schJ define et Ja t·.ai-Hgi;.,n con.o el pudor· espil'it.ual que do.Una 

al mundo V que ;,,segura J ... -. dependencia espiritual deJ individuo 

1"1 ont.o .a Jas imit.at..;iones de Ja nat.ui·aleza y lar. sociedad. 

La 1·elil;i~n. como sef\ala Windelband, es un proceso que so 

des.arr·oll.-"ll int.e1·io1·mcnto en el holllbr·o, es como conciencia de 

v'""lor·. un ost.ado de emur..:.iÓn y cnt.r-ega y, por lo t.ant.o una voluntad 

y un ... "\ ujecu~tón que aJe-n..;.as. os 1.:. volunt.ad t.ot.al e><t.er·na Je aquoJla 

Jnt.e1·lor·Jdad de actos de culto y pr·~cticas reUgiosas • .J1r 
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La vida de los JndJvlduos •st.~ Inundada de slcnos. de 

per·c.epciones se1&So1·lales que los hacen evoca•· concept.os acordes a 

su ent.orno nat.ural y social. El slcno ttncüi•t.Jco t.uMt lD\ concept.o 

y un.a lJ11111aC.en ac~t.lca, est.a. ~t.J111a es una imagen sensorial, 

t.est..illlllDnio de nuest.ros sent.ldos que nos hará •"ocar \U\ concept.o, 

un t.ant.o .,.;... abst.ract.o que la percepcJ~n sensurlaJ. 

AsÍ pues. vi concept.o se llaaará stgnU"lcado y se def"lnlr;. 

coMD aquello que nos r·epresent.aJM>s ~nt.a.!Ment.e al capt.ar un 

ac.~t,lca o signlf"lcant.e puede s••· 
recibida por cualquiera de nuest.ros sentidos y no• hat-;. evocar un 

concept.o, es decir, un slgnJrtcadu. El signlrlcant.e puede ser lU\a 

palabt·a. un gest.o, un sabor, un olor, ent.re .uchas ot.ras 

percepciones de tos sent.ldos. Por· ejemplo, el olor a. hUJllO 

<slgnJClcant.e> har-~ que en la nwnt.e del su.Jet.o se Cor~ el 

concept.o de un incendio Cslgnlflcado>. Asi la vida del holllbr• gira 

.alr·ededor· de una lnl.et·núnable se1·ie de signlf"lcados y 

signlflcant.es, es decir, de sic.nos. 

RaÚl AvUa est.ablece una clasif'icacl~n del signo: 

- signos del prl.-r t.lpo.- su t'lnaUdad prl.M<>rdlal no es la de 

comWllcar·, sino cubrir cualquier ot.r·a necesidad, como en el caso 

del ve&t.ldo, que sit·ve par·a cub1·ir·se ,.undaMOnt.al..ent.e el cuur·po, 

pero t.atnbi~n se pueden comunicar cosas a t.rav~s de ;,L En est.e 

caso la (..úiHUhJcac•¿,11 ets. ,1l1v0Junlar·ia. 

signos doJ segundo t.lpo.- su pr·i-.arla es l• d• 

comunJcar; se produce volunt..aria.ment.e para esLablecer la 

cotnUntcaci;,n, co1uo en el caso del cine o de la pub1Jcidad.1a11 
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Se ha desclosado ya lo que •• un aigno, •l cual t.lene do• 

ele-nt.os: sicrúf"icado y sicnif"icant.e. En cuant.o ,. est.e ~t.i.m, 
Ferdinand de Saussure dice que se ha ut.IUzado la pal,.br,. sÍ..a.olo 

para designar el sisno llncuist.lco o ~ exact.~nt.a, lo que 

nosot.ros u..a..a.os slcniflc.ant.e. El sÍ.t>olo t.lene por ca.rKt.e1· no 

ser nunca arblt.rarlo, no est.;. vacio, hay un rudiment.o de vehÍculo 

nat.ural ent.r• sicnif"icado y sicnif'icant.e.,~ .. 

En est.a def"lnicl;,n de sÍmbolo, la palabra arblt.r-arlo no debe 

dar la idea de que el slgrúf"icant.e depende de la Ubre elecci~n 
del hablant.e, sino que e11 a.·blt.rarlo en relacl~n al algnlf'lc.adot 

al concept.o con el cual no guar-da lazos nat.urales. 

La capacidad de const.ruir- un sÍmbolo serÍa una de las 

cualidades iÑls: ca.ract.erÍst.icas del pansanúent.o hUJn.il.hO, y derivaría 

de un proceso de abst.racci~n que t.iende a reconocer al concepto 

poi· nuest.ra exper·lencia. a 1·aclonaUzar· despuf'.ts t.oda sensaci;,,n. 

Saussure considera que el sÍmbolo por ser de nat.urale:za audit.iva 

se desenvuelve en el t.lempo ~11icament.e. 

Por oposicl,;n a los signif'lcados visuales <seW\ales 1narit.imas 

por eje-.p)o) que pueden o{"r·ecer COlllPÜCaciones SÍ•Ult.~neas en 

varias dhnen.siones. los significant.es acÚst.icos no disponen mas 

que de una lÍnea en el t.lempo. sus element.os se rep1·esent.an uuo 

t.f'as ot.ro fo1•nwndo una cadena. Est..e ca1-:.ct.e1· Jest.aca cuando los 

rei.-resent.amos por medio <.le l.a escrit..ur·a. en donde la sucosi~n del 

sust..it.uÍda '"" J,¡, ospdelaJ Je los; ~ignos 

Est.a oxpUcaci~n nos remit.e a la t.eor.Ía de A.Jan Paul. en 

donde ~1 conside1•a que las cult.ur·as lat.inoa ... u·lc.:anas aon de 

nat.ur·ale:za ac~t.ica, de t.ransmis.i¿n oral~ y cuando aparecen los 

medios con stgnlf'icant.es -visuales. surge un desqulclaMlent.o de las 

sociedades, esto es, el sut·gimlent.o de complicaciones en varias 

dimensiones. Est.e f"en~mono se obser·va en las cr•eaciones 1Jt.era1•ias 

de algunos autores lat.lnoamericanos. 



Do1·fle:>:. poi· su part.e, hace una distincl~n ent.re stllllbolos 

dlscUJ"slvos y no dlacurslvos. Los prlMOro• corr••ponden a la 

lengua habl.ada. ligados. despu;,s a con.1'\ot..at::iones f'.Ajad.as poi· la 

coov•nc:iÓn,. art.lculadas.t.r·aduclbles. dado que est.~ en cont.ac:t..o 

con la realidad. Los secundos, har~ sle...,re ref'erenc:la a su 

•s.itncla, no ,.ef'h·l~ndos:e a •u t·eaUdad •H:t.e.-nai_, •ino ab•t.l'•)'•ndc> 

de ella. Sllllbolos por conoilgulent.e, son aqu•llos que sillll>oUzan un 

aspect.o part.lcular de nuest.r·o sent.illúent.o, repitiendo .alguno$ 

esque- de nuestra vida arect.lva..3c> 

Este mis*" .aut.ot· cous1der·a que los sÍm.LoJos -.as c4u•c:.anos .al 

ar-te son -a\D1ique no dlseu1·sivo:s. si l"'tll'pr-eaent.at.ivo•- loa doJ rlt.o,, 

los deJ mJt.o y Ja 11111i&t..á..ro1·a, A est..e r•spect.o. Susan Lango,. opina 

que &1 lenguaje hablado ha nacido de la 'nat.ural•za sillll>;,Uea• de 

la a.1'nt.e hUJRana, de est.e 1110do, est.a Mis-.a 111&nt.e t.iendft a operar 

Jl'mdJant.e s:Ítnbolos, creando 1..W.se,...:s.. El r-it.o t.i•n• au ot"lc•n en 

las acUvidades noot.ol'as. el nút.o Uene su raiz en Ja rantasÍa. 

Es aquÍ donde se puede observa•· la l"'elaci;,n que e"ist.e ent.ria 

slr;no, símbolo y mit.o. El signo t.lene una part.• 1_.,rt.ant.e que es 

el significant.e o sÍlllholo y como nuest.ra -nt.e opera eradas a 

CUi'it..Í.uJos. sunsor·lcit.les, •• .:r·oa.o t'ant.aala.a que deseMbocan •n 1.

invencl¿,n de Mil.o$. 

SI deflni-.s aJ pl'im•u·o de estos t.•·•s i•,....inos, oos darelllOS 

cuenta que rtt.o y r·eUgJ~n est.án tnt.tMaMflnt.• Uc:ados. pues 

Jnient.r·as que la rt>UgiÓn es la veneracl;,n t.otaJ hacia Ja divinidad 

-la cual so ador-.a a t.r·avé.s de los r•J.t.os-. el rJt.o es una coat.UMbr·• 

o cer·t>....,nia. o t>ien, es el conjunt.o de f'•&las establecldas pilf'a el 

cult.o y cere-.nias reUglo•-· Loa r·ltoa •• ca-trh:.-n aecÚn au 

sole-.tdad en: ,.u.o doble, seMidoble y si111ple. 

En todas las reUglones encontra...s •Je-los de rituales 



paJ•a ador·ar a Jos dioses. Jos cuaJes per-t.enecen a una y ot.r·a 

nú.t.oJocÍa, de ahi que r-it.o, r-elici;,n y ..tt.o vayan junl.os. 

En nuestra sociedad <dadas las condiciones de consUlhO que se 

han est.a.blecldo> ...ucha.s de nuestras act.lvJ.dad•s ae han conve,..t.jdo 

en una especie de rtl.uaJ. Poi" eje..,Jo: Barl.hes e><pone el Mil.o deJ 

aut.o depul"t.lvo nuevo, y poi" Jo cenel"aJ -en este e-o- el individuo 

cl.llllple con 1.lll.iil serJe de •r-eslas' para obt.ener ese aut.o~vU, coJM> 

son eJ t.r-abaj.ar·, ahor·r·a•· y co111pr-a.rlo~ ost.as y otr-as son una d~ las 

sel"ies de acl.lvldades que se CUlllplen a dla..io, l.oda la vida. 

En las alt.oloc.ias se localiza ot.ro element.o i...,ort.ant.e que 

t.a.ni.bl;,n est;. •·eta.clonado con el Wt.o, es eJ t.¿t. ... , que se puede 

deClnir- como un objeto tomado. generalmente de la naturaJeza. y 

que apru·ece prlnclpalrnent.e en Cof"Ma de ant....a.L En Ja mit.oJogfa do 

al~Wl.3.S t.1·lbu:s antJguas. el t.~t.ein es tomado como elnblema pr-otect..or 

del grupo o del individuo. como es el caso de ciertos clanes 

primit.lvos que poseen emblemas tot.;,mlcos que r-epresent.an sus 

cost.umbres y ant.ecesor·es. 3';"• 

Un ave, un pti:tz. o cuaJquhtr- ot.,.o a.nJ.""'1 puede aer· 

identtrtcado como antecesor y entonces queda prohibido para la 

t.rlbu .atar y conter· &da1naales de esa. especie; t.a.1 prohibJcJÓn es 

levantada algunas veces en ciert.a.s cere1110nia.s rituales. Los clanes 

soJÍan erigir· aJtos nWtites t..allados con t..ácenes. que 

r·ept·esentab~n eJ t~t&m. dJchos post.es se con.<i;Jder·aban sagrados y 

er·.an ado1·ado~ con10 d.lu.5.l. .. s. 

Stn e1r.barco,. eJ. t.C:,t.em no es ta.a divinidad nJ. se venera con 

orac.lones ni sacr-if"tclos, J,le1·0 est.~ vinculado con ca»i t.odaJi las 

relJgiones primitivas. Al respect.o. Frazer ni•&:a que eJ t~tem 
pe1•t.enezca a la r-ellgiÓn. por· la r·az.;n de qu. el t.;,te• no reclbu 

cultos, no se apJ.aca con plecarlas, ni I• son oCrecidos 

sac .. tf'lc.loa. 

T;,t.e• y tah~ son dos ele-ni.os que están l"elaclo.....So• en 

todas Jas sociedades, y juecan un P•.,.J 1....,rtante dentro de 
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t.•Ud.S. Un.a vez llcfinido el lÓt.em. es nccesa..r·Io ref"erir·se a Ja 

'-'alal,1·<' lah~; su 01·i&t!'ta es poUuesiu y al~u11os 1iativo~ de islas de 

01..eanÍ.a -."lµliL .. --.11 et t.;,..,.núno a cit:-J·t v~ uh jet.os y s"1'1 os. 

L;:t p..:.1.:.Lhi\ t.~bÚ pod1·Íé1 d~flnh·se como una p1·ohibJclou de 

i11dolt:!' 1·e1Jgiosa. que St;o l~ ~ncut~nt.1·a cu Lodos los pueblos 

p1·im1 t.ivos y ._u ya vi0Jacio11 c.u.:a1•1·oa .aJ que ta l'erpet1•a, 

t..:alamidades o desc;r·acia..'"i do distinto c;entl-1·0 -enf'"e1·naedades, 

ce1;ue1 a. e ir1c.;:luso la mu~t·l~-. L~t car-at:t..tu·Íst.ic.a p1·inc..ipal del 

t.abU cou~iste e11 que su provoca el cast.it;o por· 

int.ea·vf'~uc..1011 de núst.er íos.as l'u&1·201s sobr·enatura.les y sin t.tue sea 

ner:e~dJ ia J.-. .sa11<..·i~u hw1a..:t1i.:.. J..: 

El t.ab~ no es d)f.clu!.lvo de los put;,bJos¡ pPlmlt.lvoe, puea 

loe.luso se los 011cuent.1·a en sociedades civilizadas. producto de 

.;1~1 lJS. suµo1 slic.ioucs popular·es. Es i111pu1·t .... .ule hctc.e1· nolar que 

los t.ctUu~s cun r1 t-l;uencia se hayan asociados con Jos t.~t..ems. El 

•~ot.-.-m Je uu.a t.J·ibu es consider·ado un t.abu, ya que no pueden 

~om~•·lo ni t.oc.ar·lo. 

El honWreo, a t.1·dVt"S d~ lc1 his.t.ur·ia ha c1·eado un pat.r·imonlo 

int.elect.uaJ propar;ado por si~los de t.r·adici;,n oral; ese legado 

esla cvnst.it..uÍdo J101· 1·ttlat..os que sc.rn las lJClmadas mit..ologÍas, que 

por·sonifican Jos sant.im.ient.os v las pasio11es humanas. Los dioses 

110 act.Úan como ser·es d1vinu5. sirio como obr·arÍan los núsmos 

hombres; es e11 ese morneulo cuando el mit.o abandona su car;.ct.er de 

•:rXJ11J~i:1t::io11 de.· f"t-11Ómert<>!:> it1<-0111p1 ansibles p .. u·a el iudJviJuo. 

Como se sab~. et sÍml..0111.:..1 t.os uu sl:;uo u~UÍst.Jco, y para 

Ba1·t.hcs e-1 nút.o se car.act.eriza por su existencia oral, va que el 

mit.o os una hal1la ele~id.a por· la hlst.or·ia; y ser"\.aJa que el nút.u es 

un muc..lo do si&;nifJcaci;,11 y r10 s;,Jo un co11cepto o una idea.. Pero, 

el naJt..o no es unicament.e or-·al sino t.aftWi~n escr•it..o o f'ormado por 

asÍ pues. este est.;. const.it.uÍdo por 

sl~uif'iccUllos visuoles y acuslicus. 
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El nú tu est.~ compuust.o poi• un gr•upo do eleulUnt.ou quw ya. 

han venido enwne1·ando a lo la1·go del c.apÍtulo. los cuales son d~ 

,r;:•·&n im.po1·L.a.ncia p,¡u·a el {.•studio de Ja c1·eac1;,n nút.olÓ,;:tca. va 4ue 

t.le uua 111.auet'J u ot.1 .. "l ~sl.c.u p1·csent.~.s Jeut..1·u de Ja suci~da\J. 

A t.,..avP.s del capitulo se hace pat.ent.e la impo1 tanela que 

t.ione el mito dent.r·o de la exist.encla human.a, dentr·o de las 

sociedades v a Jo lat ;;o de- Ja hist.oria.. Los mitos son una creaci~n 

eJtLiuent.emeut.e hum.a.na. J.11·ime1·0 como expUcaciOn de ren~menos. 

naturales. despu~s para 1·epr·esentar emociones y sent.lmientos 

hunklnos .. act.ualment.e pa1·a ma1tipular· -f"inaUdad de los grupos de 

pod~r- y como forma \Je ·escape' poi· pa.l't.e del hombre. De est.a 

manera .. el mil.o hJ evolucionado con la sociedad como part.e 

impor·tant.e e inherente il ella. ya que 1.a c1·eaci;;,n mit.ol~gica es 

esencialment.e humana. 

En est.e conte"t o. son lvs uteodios Je comunic.r.ct.:'..,u quienes 

l"'espaldan pr·inclpalment.e. a Ja sociedad capit.allst.a-consumist.a. 

collvh·t.i_;ndose de est.a Eor·rn.:. eu product.or·es de nút.os µropios de la 

sociedad moderna. Esto es. que los individuos .. a Calt.a de vaJ01·es 

<1nit.os> p1·opios. imper·ect::de1·os. J"eloman o se apropian du t.odus 

aqu~Uos que Je son pr·esent..ados a t.raves de los medios ele 

comunicaci~n: r·adio. cine, t.alevisl~n. Par•a ust.o. dichos medios se 

.aprovl:'chan Je las t.~cnit.:as de per·suasi.;n que Je son pr·opias, asi 

como del amplio .ale.aneo que Ue«an a tl'tnec· en una sociedad. 

L::n est.e sentJdv. v t..C.11tt0 u.ene.lona. An ... 1 Meleru.Jez C1·espo en 

""Pr·incipios de Ja comunicact.;n masiva••, para inCJuir en el 

t.:u1UJ.101·1.am..ic11t.o hum.ano l.a. JhH ~•uasi¿n se ha canvo1·f..hJo en Ja t.~cnica 

id~ne~ pa1·a f"o1·ma1·. canWiar o mant.e11e1· valo1·es,. cf'eencias. 

c.tc.t.it.udes v conduct.as de las per·sonas •• 39 Esto es logrado por· Jo!. 

medios de comunic.aci~ra d lb&:1v:i.s de una sef'ie de •hel"l"anúent.as .. que 

utilizan para const.l"'uir sus mensajes. 

Sin embargo. p.al"a 1ogr·a1• constr·ulr esos mensajos que desean, 

necesitan conoce,.. el mecanismo del comportanúant.u humano; para asÍ 
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poder motivar, persuadir· o est.imular el gust.o del individuo y 

adqu.ler·a el product.o ofrecido por los medios, o se adhiera al 

JnOdelo de vida p1·osent..ado por estos Mis11AOs. 

La def'lnJcJÓn que nos presenta Helende:z Cre•po de 

pe1~suasl~n: u-.anJ.pular· por· .-dio de sÍlllbolos con el Cln de 

producir accl~n u11 otras: per•ona:a•• r•o1 puede Manejara• en el 

sent.ido de que esos sÍtRbolos no necesariamente tienen que ser 

objet.os materiales, palpables. es decil·, qua esos sÍlnbolos t.ambl~n 

se pueden lftallifest.ar a t.rav~s de los dtferent.es est.Í...ios 

pslcol~gtcos que se present.an en todo Individuo como el de la 

inseguridad. t.eruor, necesidad de acept.aci;;,n, etc .• siehdo de est.a 

for..a que se valen tales Medios pai-·a conslderaf"se los 

''indicados•• en 0Cr·ece1· esa securldad, ident.idad y prest.lelo de 

que carecen los Individuos• ado...ás de present.arles las t.~nic.as 

paf"a lograrlo. 

Lo ant.e1·lo1· no hace mas que de1110st.rar, una vez .as, el 

objet.ivo concreto de los medios de comunicaci;,n, que es el de 

crear· al ••hombre adecuado .. a la sociec.lad capit.alist.a-consuwúst.a 

quienes le dan ldent.idad en rorma de 

sei\al.á.ndole las norams sociales a seguir, a.si como los 'c:ast.icos• 

a que so hace acreedor en caso de no acatarlas. 

La runcl~n princl .. al de Jos n1Bdios es Ja vent.a de un 

pr·oduct.o muy i111Portanle: una forma de vida. W'1 modelo de holllbre. 

uu.a est.1·uct.u1 a su.;lail, cosas que la sent.e Ya incorporando co_, 

sagradas, intocables, 1·acionales.;41J 

De ahÍ la ln¡por·t.ancla qu~ t.lei-ae p.:u•a los duel\os de los 

1A8dlos el •Ranejar 1..a t.;.cnlcas de pe1·suasi;,n, pues con ellas les 

es m.as. i·á<.:il sabe1· el f'"t.lllcionalldent.o del psique hUMallo, aJ cual 

t.ransmit.en Ja 'realidad' que ellos desean que el pÚbllco conozca; 

es decir, realidad fragment.ada Cfor.a de i"'P•dir un conochuent.o 

complet.o e int.ecr-ado> y falsa convvr-t.ida en un -na•je de 

Manipuiacl~n o mt.o present...to al pÚbUco co.., la •ncura 
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est..etar• del pro51·.ama, y r-io para pr-ovocar un.a adali·acl~n raclooa.1. 

sino pa,-·a conseguir una lnt.ec;raci~n psÍquJca de adoraci;,n hacia 

•••mito. 
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C.t.PITULO 11 

LA .t.P.t.RICION DE LA TELEVISION EN HEXICO Y SUS REPERCUSIONES 

EN U. TR.t.NSFOR.H.t.CION DE l..t.S C.t.R.t.CTERISTIC.t.S DE U. 

SOCIED.t.D HEXIC.t.NA URBAN.t. 

flurant.p 1.~s ¡>t·imer·as th~c;iriid~s dP.I sic;lo XX. ,.,;,,deo most.r•;, un.A 

1 .. .a.9eh Jol p...,1"'" •·.,.voluc.io•~•a·l~ qu.ot lucho poi· lüa d..;.a·llifc.ho~ Je loa;. 

' ' campesinos y de los oprimidos. A la culrninacion de la Revoluclon 
' He><lcana, el pais ent.ra en una et.apa de cambios que t.ransCornaan . 

la v,lda de los hablt.anles, prlnclpalmenle de la Ciudad de He><ico, 

y mas Larde de t.odos los pobladores del pais. 

A lo largo de los primeros cuarent.a ai'\os del siglo XX la . 
poblacion de Mexico regist.ro un crecinúent.o cont.inuo, la met.ropoll 

se convirt.i¿ en una ciudad indust.rial; la organizaci:,n cent.rallst.a 

' del pals se reCorz6 d,ebldo a un aparat.o ad~nist.rat.lvo , cuya 

compet.encia se ext.endio a las act.ivldades economicas despues de . . 
1920 . .t.si pues, enlre t900 y t940 la admlnlslraclon publica fue la 

fuent.e de empleos qua conocio un mayor crecinúent.o • 

. 
El censo de 19t0 at.rlbuye al D.F. una poblacion de 72D,753 . 

habit.ant.es. los cuales podlan satisfacer· sus necesidades de 
' . 

t.ransport.e gracias a los t.ranvlas con t.erminal en el Zocato. Sin . 
embargo, el espacio urbano cambiaba do dimens:ion y pront.o se 

' . . 
roqueririan mas t.r.ahY1as; para ewt.o, se int.rodujeron pequei'\os 

aut.obuses, y los t.axls exist.ent.es comenzaron a usarse para unir el . . 
cent.ro con las colonias perifericas mas alejadas. 

. . 
Respecto a la indust.ria, est.a sufrio un est.ancamlent.o enlre 

1907 y 1910 debido a la ost.rcchez del 11Wrcado~ el sect.or rural no 

consumía casi nada y la client.ela urbana era li"'1t.ada. Dur-ant.e el .. 
docenlo r•voluclon•rlo < 1910--1920 >, la lnduat.rla reslst.ro una 

crisis .que dio como result.ado un descenso de la mano de obra 
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industrial en la capitaL 

. 
Es 1920 el af\o que mar-ca la busqueda de la ~ent.e hacia un 

' . . 
est.llo arqult.ect.onlco -.as ucomodo y funcional'' en sus viviendas . . 
De est..a forma, la ciudad < cercana ya al lllillon de hablt.ant.es > ve 

' const.ruir en ella el est.adio de Cut.bol tnaS grande del cont.inent.e . 
americano, a.si colllO numerosas escuelas y edificios publicas; est.os 
' ult.lmos decorados con llK.lrales de plnt.ores ratn0sos como son Diego 

Rivera y jos;, CleMOnt.e Orozco, ent.re ot.1 .. os. 

En est.a núsma epoca Ue;an a la caplt.al un considerable . ' 
nuinef'o de lnmlgrant.aa provenlont.ea en au 11\ayorla, de la per .. lferla 

del Valle de M~xico y sobre t.odo del nort.e. Dicha inmigracion 

est-aba Cormada por un.a clert..a arlst.ocracia que buscaba refugio en 

la caplt.al durant.e la Revolucl¿n, aprovechando que la indust.rla 

' ejercia una ruert..e at.raccion sobre la mano de obra pobre . 

. 
Los aftios post..erlores a 1920 regist.ran la reconst..it.uclon de la 

' industria en la Ciudad de Hexlco. La reorga.n.lzacion de los 

t..ransport.es agrega nuevos l"llercados a la cllent.ela cit.adlna. La . . 
crisis economlca de 1930 arect.o en menor grado a la caplt.al que al 

' . . 
nort.e de la Republica, mas ligado a la econonúa nort.eamericana. La . . ' 
lnlftigraclon se acelero, cont.rlbuyendo asi al crecinúent.o de la . 
poblaclon urbana. Hacia 1929 se reglst.raron const.rucclones de 

colonias prolet.arlas, pai·ques doport.ivos, carret.eras, hot.eles y 

rest.aurant..es. Ai'\os mas t.arde,el Gobierno ' const.ruyo edificios 

p:..blicos < Salubridad, Trabajo >, e lnicl:, la et..apa de edif'lcios 

alt.os como son el de la Lot.erla Nacional y la Torre 

Lat.inoamerlcana principalmente. 

En 1940 la Ciudad de H:,xico era una sran meL1·.;poU: 1,757 ,530 

de hablt.ant.es, acrecent.ados por el gran flujo de lnmigrant.es; 

175,000 t.rabajadores en la indust.r¡;·;-· .. q___ue se conviert.e en el 

sect.or ocupa;cional ~ hnport.ant.e. AsÍ, lo~-... sorvlclos de t.ránslt.o, . 
agua, alulllbrado, pavlrnent.o, Mercados, comunicaciones, pollcla, 

hubieron de replant.earse para una ciudad que •lftP•Zaba a present.ar 
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problemas de :ran ma;;nit.ud. Despues de 1940, la Ciudad de Hexico 

muest.ra ' nuevas act.i v ldades ,proplc landose con ello, en la 

poblaclon, una mayor part.iclpacion ''~on un rlt.mo ,acelerado"'; 

increment.ando de est.a Corma su act.uaclon en la econonúa nacional, 

par·t.icularment.e en el sect.or indust.ria.L 

En 1950, est.e ult.llllO sect.or adquiere un gran desarrollo y una 

i1RPort.a.ncia caplt.a.l en el creclMJent.o de M;,xlco, t.ant.o en el plano 
' ' social como econonúco. Est.o es, el periodo presidencial de Miguel 

Ale~ , quien elabor:, un proyect.o nacional de desai•rollo y 
' . 

t.ransCormaclon lndust.rlal en el pals, el gobierno alemanJ.s~a 

arranco con el compromiso de llevar a cabo la democrat.izaclon 

polit.lca y el crecinúent.o econ:,núco acelerado de la nacl:,n.•il 

En est.e sexenio principia una et.apa signlClcat.lva -por lo que 
' ' representa una polltica economica "imprevisora e incoherent.e" 

r.on la realid~d nacional- dent.ro de la hlst.orla me><lcana 

la t.1·atl!:l>fv1 mc1i.:ión 

indust.ria.1; y como sei\a.la Fernando Fuent.es: aJ olevadÍsimo precio 

de abrir las puert.as a la inversi;,n ext.ranjera ... degradando a los . . 
rnexicanos e inventando de paso la economia Ciccion..:zl 

2.l Ca.ract.erÍst..icas ~ P.;CitrÍodo presidencial de Miguel Alemán. 

' ' Cuando el president.o Hlguel Aloman inicio su cest.tc::-n 

<1946-1952> t.uvo que enf"rent.arse con un panorama de derrot.tsmo 

' nacional y escept.lcis1110, caract.erlst.lcos del mexicano, que 

describe Samuel Ramos en su libro "Perf"il del hombre y de la 
' cult.ur.;i en Mexico", en donde dice que la Ua.Jnada lnCerioridad del . 

mexicano no es sino una coMpleja caract.erlst.tca de los individuos 

que est.~ en procaSo de aClrmaci;,n de su per-son:llidad y de sus 

ruerzas.'3' Dicho sent.indent.o de inf"erlorldad -sec:Sn Ramos- se . , , . 
oricino en 1 .. epoca de la Independencia, v,l•ndose el .. xlcano • sl 

mis'*>, en ese JnDment.o, rrent.e a ot.ros paises ya f'or.ados con un 

"rico acervo cultural"~ siendo que ;, habÍa sido ''despojado" . 
de su cult.ura desde la Uecada de los espai'iolos. De ahl la f"alt.a 



. . 
de confianza en si lllismos y la "necesidad" de ident.lflcaclon . 
Chnit.aclon> con las ot.ras cuJt.uras. 

Esa 0 ·1.r.t.glca" inseguridad del niextcano es la pat•t.e que . . 
recibio el resi..._n .a.hunan.ist.a, el cu.al a pesar de las dlCicult.ades . 
con las que se enCrent.aria, se propuso locrar t.res objet.lvos 

durant.e su mandato: desarrollar los recursos nat.urales y 

potenciales del pals, elevar los niveles de vida y bienestar de la . 
poblaclon, y r•modelar aus CorMAS de pensar y de sent.lr. 

. . 
Fue en est.a concepclon como se creó y se puso en acclon el . 

plan de Aleman: si el pueblo mexicano se uniera en el deseo "de 

t.ransCormar y JnOdernizar sus Cormas de vida y trabajo, pod1"ian 

darse enormes pasos hacia un Cut.uro de gran product.lvidad 

indust.riaL A mayor abundamient.o, no solo aument..ar la riqueza y la 

producci;,n del pa.Ís, sino beneCtciar a t.odos los aspectos de la . . 
estructura econoALlca y social de Hexlco.14, 

. 
En este punto, Miguel Aleman consiguió concentrar la at.ención . 

del pals en las necesidades de la nacion considerada como un t.odo; 

est.o Cue al conquistar para est.as necesidades un lugar prominente . 
sobre los asuntos locales, a la vez que esti111u10 el pensamiento y 

la orlent.acion de los part.iclpant.es Cque acudieron a las . 
conCe1·enclas recionales impartidas por el>, hacia la 

est.ruct.uracion de procram.as de gran escala y de largo alcance. De 
' . 

est.a raanera logro lnt.roducir y demost.rar el verdadero ""espir-lt.u 

de Ja democracia" predicando su Ce en ... ~xlco y doct.rina de 

desarrollo y progreso. 

. . 
Las sir-as de Aleman no solo despert.aron un cener·aHzado . 

espirit.u de esperanza y conClanza, sino t.aJnbien un deseo de . 
participar activamente en el progreso de Ja nacion.1:;· 

. 
Durante est.e periodo presidencial, la actividad industrial . . 

au111ento en eran -dida, ya que craclas a la politica cubernament.al . . 
adoptada, colocaron a Hexlco dent.ro de un procr•so econondco 



sostenido. f"ue en esta etapa tambien cuando se emplearon en las . . . 
Cabrica:s a mas t.rabajadores mexicanos que nunca, reduciendo asi, . 
el numero de desempleo: el indice rle empleos para 1945 fue de 

1t9.9, y en 1950 de 126.9.•o' 

Fue el auge de nuevos ricos, empresarios, comisionist.as, e 

indust.riales, que en f'"orma oport.unist.a incursionaron en el campo y . . 
en las Cabricas. De est.a manera, el regimen Corjaba un est.ado 

imperat.ivo y cent.ralizado capaz de controlar t.oda lucha 

polit.ica. 7 

. 
El alemanismo significo ent.onces, una corrient.e polit.ica que . 
privilegio el deséU"rollo de las fuerzas del gran capit.a.1 en . 
alianza de los int.ereses t.ransnacionales; est.o es, represento la . . 
orient.acion de un sect.or de la burguesía est~at.al que cimento el . . 
poso del avance economico-soclal de nuost.ro pais,en la apert.ura 

irrest.rict.a e irresponsable al caplt.al ext.ranjer·o, especialment.e 

al nort.eamericano. 

Sin embargo, muchos fueron los adelant.os obtenidos por . 
Aleman, y entre los progresos se encuent.ran el de los mat.eriales 

indust.riales, que para 1950 represent.aban ~s del 58" del t.ot.al de . . 
export.aciones, mient.ras que la produccion t.ot.al mineromet.alurgica . . 
Ut:~u en ~st:.: c.liiu, .:t. 1;; IU,026 t.uucldJ..l::., L.'.VI' 'w..thJ& Uc.· 111..:l~ de tlo•; 

núl millones de pesos. 

. 
Ot.ra indust.ria que cont.o con los benef"ic.ios del desarrollo 

fue la pet.rolera, la cual en t948 ocup~ el segundo iucar ent.re lo:; 

paÍses lat.inoamericanos con Mayor producci~n de crudo; y para 1952 . . 
las reserYas del pals ll•caron a su punt.o mas eleYado <casi 1.5 . 
miles de millones de barriles de p•t.roleo crudo>. 

. . 
Asinús...o, sUl"cio una nueva lndust.rla: la producclon do cas . . . 

nat.ural; la cUal en 1951, lleco su producclon a s•r de mas de dos . 
nál lllillones d• -tros cublcos. En •s• MislllD afta la lndust.rla . 
t•xt.il fue una d• las - i...,ort.ant.•s r•- de la induat.ria 



mexicana. al ocupar el primer lugar en cuant.o a t.rabajadores y 
' . . 

valores de produccion se reCeria.. Por ot.ra part.e, hubo t.amblen 

progresos not.ables en la produccion de hierro. acero y cement..o 

<ust.o us en el periodo comprendido ent.re 1946-1952>. 

Mient.ras que la elaboración de product.os aliment.lcios most.ró 

t.ambien un adelanto, tant.o en valor como en volumen; esto sin 

hacer a un lado las lndust.rlas del hule, del alcohol y del 

periodo. 

. 
Pero est.o no Cue todo lo que hizo A.teman dUJ'ant.e su mandato, 

sino que ade~ incursion:, en el plano de la fuerza mot.rÍz, asÍ 

como el t.ransport.e y las comunicaciones. Lo ant.erlor pone de 

manifiesto que t.odos los aspect.os import.a.nt.es de la vida 

indust.ria.1 de M;xlco se han beneficiado con el n:_bll plant.eo y 
' íuncionament.o coordinado del programa Aleman. y con la vlslon de 

lndust.riallzaci.;n en gran escala.-e1 

. 
Para empezar, el "ambicioso•• procrama de e><pansion de la 

energÍa que plant.e~ Ale~ para los aftos 1947-1952, fue realizado. . . 
t..a Comision de Tarifas Cue t.ot.alment.e reorsanizada y se prest.o con 

' ayuda directa del Gobierno, t.ant.o a la Colllision Nacional como a 

las compai\tas privadas. 

. 
Un segundo aspect.o. pero no menos relevant.e, al que Aleman le 

dio gran irnport.ancia fue al de• las comunic-.ciono=, y~ q!"e sin 

ellas jamás hubiera lucrado el e><it.o da la lndust.1·ializacion que , , , . , 
el consicuio. Ademas, desicno grandes sumas para la const.rucclon 

de caminos. con ello la t.ransport.acion -de la nü.swaa Manera- rue . . ' 
beneficiada; con la implant.aclon de un mayor numero de kUo .... t.ros 

para que recorriera el farrocar1·U. Est.o fil&• que el beneficio 

alcanz.;, al servicio en c,ener.a.1 COIQO f"ueron: la 
. 

avlacion. •I 

correo, el t.et•crafo y el t.eleCono, ent.re ot.ros. 

De Ja vlslc;n prosr•slst.a que habla 
. ' 

t.enldo Ale-. no cabl• 
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duda de su acierto. pues el estaba convencido de que la expansion 
' de las industrias de transformacion. de la acricultura, de la 

' ' electrificacion y del transporte, tendrla indudablemente que 

contribuir a dos fines capitales: el major,.amtent.o nacional de 

t.odos los niveles de vida y la ut.illz:acion aas complet.a de 

recursos nat.urales.cp, 

At.D'lque Cueron t.res los obat.4culo• que •• opusieron, 

principa!Jnent.e, para qua sus -t.as se CUJllll>Ü•ran cabaJ.ment.e, y 

est.os fueron: la Calt.a de recursos para financiar los proyectos, 

aumencia de un prosraaa coherent.e y, la act.it.ud de las Cuerzas de 
' . 

trabajo. En cuant.o a la f"alt.a de recursos econondcos, Mexlco . . . 
requerla para su t.ransrormacion de la inverslon de capit.ales; para 

' est.o, .. la proxhnidad con los
1 

Est.ados Unidos de 
1

Nort.ean:erlca y 
1

la 

gran "potencialidad'' economica que est.e pais posela Cy aun 

posee>, inCluyeron para que las inversiones ext.ranjeras y el 

coll'l8rclo ext.erlor de M6xico Cuera -en su mayor part.e- con est.a . . . 
nacion; y que con el paso del t.ie911Po seria, ademas, su mayor 

acreedor. 

. 
Fue, igualment.o, durant.e •l periodo de AlelRal'l, 

pre11ident.e est.adunidenso <Tl'UJnan) decide vlsit.ar 
' 

cuando el . 
Mexlco, y 

post.eriorment.e Aleman hace lo mis_,, viajando a. los Est.ados . 
Unidos, en cuya visita obt.iene un credit..o de 50 millones de 

dolares para Cinanc:iar det.erllÚnados proyect.os 

-ant.eriorment.e citados-. 

espociCicos 

, Dado el t.lpo ~e lndust.1"ializaci;,n por Mexlco desde 1940, que 

•xlcla la produccion de bienes de consUJnO •lailares a los que se . . 
oCrecen en el mercado de los paises wnas desarrollados, la 

l"!vers~.;n ext.ranjera direct.a result.a lndlspens~le. Fue la manera 

..as rapida y sencilla de adquirir tecnolocla y los recursos . 
necesarios para producirlos. A pesar del debate sobre si debla . 
aceptarse o no la tnfluencia que estaba adquiriendo la lnvarsion 

' . 
exf.P.1·na en fact.or·e'$ esl.r·at.e¡;:icos del sist.ema e-cononúr.o, I~ VP.N1;:itd 

Cue que el Estado no quiso o no pudo hacer ot.ra cosa que ponerle 



ciert.as cort.apis.as en a.Icunos sact.ores lndust.riales primarios 

dej~dole IR.ano Ubre en ot.ros.110) 

Es precisamente en el afio de 1950, aún en el :sexenio de . 
IBcuel Aleman, cuando aparecen las primeras transmisiones 

t.elevl•lv- en nu••t.,.o p.Í•,, )' con ello ot.1•a Cor-aina de ve,. al 

mundo,, de est.ablecer relaciones interpersonales,, en resumen ot.ro 

estilo de vida. En este contexto,, es necesario hacer l'eCerencia a 

1- condicione• sociales imperantes en M~Klco en esa etapa 

nacional; est.o, con la f"inaUdad de present.ar un ambiente social . . 
en t.orno al surchnient.o de la t.elevlslon en MeKlco. 

2.2 Condiciones Sociales !l,!l 1'k.x1co !fil 1950. 

. 
A part.tr de 1925,. se est.ableclerón las bases econonúcas y . . 

sociales del M&><ico *>derno. De 1934 a 1940, se repartlo la tierra . . 
entre los ca....,eslnos., se nacionalizo el pet.roleo., se Cundaron . . 
lnst.tt.uclones de credlt.o para f"inanclar el comercio, la producclon 

agropecuaria y la industria. Consumada en eran parte la primera . . . 
et.apa de la Revoluclon Mexicana., se plant.eo la dicot.omla para . . . 
decidir si Mexlco continuaba siendo un pais agrario, o si debla . . . 
t.ransCor-..rse en una naclon lndust.1•laL La declslon culmino en 

t952., cuando las principales Cuarzas acon~mlcas y poÚt.lcas del 

pa.Ís se pronunciaron en ravor de la Jndust.riaJlzaci¿n.,uJ Es en 

est.e MDMent.o cuando las comunicaciones., la irrigaci;,n., Ja . . 
elect.rif"icacion,, el t.ransport.e y la educaclon const.ituyeron las· 

bases en que apoyarÍa el crecimiento !ndu:t.rial; asÍ como lo:s 

servicios de que sozaria la poblacion. 

El desarrollo de los ant.erlores servicios comienza a hacerse 
, . 

patent.e -como ya vimos- en el periodo presidencia! de Hicuel 

Alen~ <1946-1952). AsÍ pues., M~xtco ent.rét ~n una nueva et.apa de 

vida: ia Industria!. 

Al respecto., se muest.ran sn el present.e captt.ulo Jos aspect.os 

mas represent.at.lvos quo se rec;:ist.raron en ese sexenio., como 



crun!JJo:;: Jmport.;mt.e:;: en la vida de Mexico; por ejemplo al ¡;ran . 
impulso en la industria electrlca, minera, t.extil, petrolera, 

ent.re otras. Durant.e esta misma administ.racion se cr-eo un eran 
' ' nUJnero de esouelas y se construyo Ja Ciudad UniversJt.arta, se 

capto mas 

mencionada 

t.ur·isn'10, se 

1ndust.ria, 

pldle1·on . 
ademas 

. 
pr-est-amos para Impulsar la 

de pe1·nút..lrse las primeras 
' ' concoaio':ºª par-• oHplot.aa• • la t.eleviaion. Eut.o u.lt.hno sin sabet•se 

hast.a mas t.arde, ayuda.ria en gr~ par-te a t.odos aquellos 

incipient.es e.111¡>resarios e inversionistas privados a consolidar su 
' . ' 

capital monopolistico, en un pais como Mexico naciente a la "era 

HIOdernan. 

' El crecimiento de Ja industria da como resultado que Mexico 

progrese economicament.a,, lo que lnCluye para que se de la 

eJevacion de salarlos y como consecuencia el nivel de vida en la 

poblacion; aunque esto .rue en diversos grados, ya que algunos 

ricos se hicieron mas ricos, algunos de clase media mejoraron 

economicament.e, pero muchos pobres siguieron siendo pobres. Sin 
' embargo, donde se not.aron mas cambios Cue en la ""nueva 

bu1·guest a" 
. 

emergent~e pues con el aran de vivir· con mas 

comodidades -e inút.ando la Cor-1na de vida de los 1·icos-, adquieren 

aparat..os elect..rodomvsticos y otros ut.ensllios que le slr·van pa1•a 

hacer "menos pesadas'' las t.araas del hogar. 

' Pero, esta clase puqueho burguesa "'necasi t. aba algo mas" 

para salir de esa monotonÍa cotidiana que los tenÍa hartos; por Jo . 
que las diversiones nocturnas de aqueUa epoca est.aban a car·co da 

Tongolele, Palillo. D~maso P¿raz Pa·:wo, y la pare~a ~ c.;.lebre de 

P.l~>cJco ••·a la f"or-Mada poi· Agust.tn Lara y Maria Felhc. En este . 
sentido, la leyenda de Lara r·eune t.odos los r-equtslt.os que Ja 

' sociedad buscaba: es prodJca en anecdot.a.s culmJ.nant.es, deletrea 

una sensibUdad colectiva, convoca la burla r;.cU y r·econocintlent.o 

sa1•d¿nico, e>cige de los fieles una acuda sinceridad para padece.r 

el amor.:az, 

De Lara se dice que creo el Mil.o de la vida nocturna, 

.. 



. 
promovio -a su modo- las visiones ''ennoblecidas y heroicas.., de 

);\ vhi;i ~ ... t.r·i'llf;¡mili~r·. /\ t 1·;tves 1le sus canc:::iones ft1e PI sopor~t.ff 

<como dice Monsivais> de una enúg1·acion masiva. de los enca.11t.us 

hocarenos. A su leal saber, Je import.a resolver Wla cont.radiccion: 

la de una sociedad que t.ras Las expropiaciones clasi.ficadas como . 
saqueo y los saqueos oCrecldos como atan constitucional se cubre . . . 
la castidad emblemat.lca y solo acepta a su mas notoria salida 

' ' sexual, la prost.ltuclon, por la vla llllUClcadora... al ampliar 

p•·opo•iclone11 de la bohemia, 1• da a. lo~ obrer-oa rat.Jcadoa, a los 

padres de Camilla hart.os de su monot.onia, a los eme1•genLes de la 

clase media, la oportunidad de ubicarse en esa sensaci~n de lo 

cont.em:poraneo que es vivir al borde de la incer-t.idumbre, la Cat.lga 

o el dolor de Jos sent.Jdos.•131 

En ese mismo ano -1950- Aleman tnaugur-a la carret.era 

Pan.americana, continua las obras de elect.ri.flcacion e lrrlgacion. 

Se ext.iende el Seguro Social con la construccion de numerosas 
' clinicas de diverso tama.f\o. En la capit.al se abren nuevas avenidas 

y conúenzan Jos trabajos de desazolve. Pero, a la ve:z que se . . 
empieza a not.ar en Mexico un avance econo1nico, apa1•ecen Jos 

""espaldas mojadas" o emigrantes, quo dan test-imonlo claro de la . 
crisis acraria que su.fre el pais. El caso de los bracer·os es una 

gran t.ragedia en estos aftos, el "doloroso cont.rast.e' con la . 
supuest.a prosperidad de Ja industria.. Se las t.rat.a como rnercancias 

e>cport-ables en las mejores condiciones par-a el impol"'t.ador·... y 

núentras siguen saliendo esclavos -Jos obl"'eros br·aceros-, siguen 

ent.r·ando amos: Jos t.uristas.·u· 

Al l"'espftcLo, Salvador Novo comenta en su libro ""La vida en 

M;xico ... " que en aquellos anos le causaba indignaci¿n ve1· por· J._ 

calle, y en Jos restaurant.es, a Jos t.lll"istas "'yilnquis" que 

ent.raban a M;,xico con toda libert.ad, núant.ra.s que la Secraf~arÍa de 
' Relaciones permit.ia que los me>eicanos sufrieran de la . 

dlscrinúnaclon ejercida en Texas y, por si Cuera poco, que esa 

misma dlscrimlnacl~n se instalara en la propia capit.aJ mexicana. 
' Aunque, gracias a la industria turist.lca -debida a ractoras 



:;eo:;raficos• y a las remesas enviadas por los braceros mexicanos 

en Est..ados Unidos empezaron a desarrollarse ruent.es adicionales de . 
divisas. E:n 1950 el pais recibio 233 núllones de dolares . 
concept.o de t.urismo, que equivalia a casi el 50" del valor de las . . 
expo1•t..aciones de mercancías hechas por Mexico en ese ai'\0 •. 1~ 

. 
Ourant.e est.os ai\os (1950-1952> e><ist.io un '"acercamient.o" . 

ent.re la cu1t.ura mexicana y la estadunidense, mas en est.e caso, 

una de las dos cult.uras donúno a Ja otra: la norteamericana sobre . 
la mexicana. Los mexicanos copiaron lo que les pareclo . 
aorprondent.e do aquel lado de la front.era; los helados eran ''lee 

cream', t.odos bebÍan Coca Cola, y comÍan papas indust.rializ.adas. 

Hast..a las tradiciones se fueron perdiendo. Novo hace reCerencia a . . 
que la t.radiclon de los puest.os de dulces y jus;uet.es de Dla de 

Muert.os se haya ext.iguido -ya desde aquellos af'\os-, y que no 

sobrevivieran de ella ~ que las calaveras de a:z.:.icar y el pan de . 
muert.o; ademas consideraba que t.odo lo most..rado en esos puest..os . 
inst.alados, on versiones modernas de t.lancuis, carecian de sello 

humano, de la manuCact.ura propia del mexicano, por proceder de las 

Cabricas. 

. 
Todo est.o muest.ra, conK> la f"lsonomia de la Ciudad de Mexico 

se Cue perdiendo para reproducir los pat. rones urbanos 

l'lort.eamerica.nos: rascacielos, residencias 'neoca.lif"ornianas', 

ediClcios depart.a1nent.ales y c;rat'ldes cent.ros comerciales CSears, 

Roebuck, Uverpool, Sanborns, y otras tiendas de capit.al privado>. 

Las clases ,..dias, deslicadas del prolet.arlado, aslmllai·on 

f'acilment.e la cult.ura moderl"la a trav~a de diversos f'act.01·es come>: . 
la moda, 1a !'t·ecuent.e concurrencia a espect.aculos noct.urnos, la . . . 
musica norteamerlcanizada, el uso del aut.otn0vil, la acept.acton de 

indust.rlas product.01·as de bienes de consumo durade1 .. o y el cust.o 

por la PepsJ Cola. productos Nest.l~, cos~t..Jcos Max Fact.or y 

Elizabet.h Arden, Colcat.e Palmolive, ent.re et.ros de orls;en 

est.adunidense ·''"' 



. . 
Asl pues, la llamada clv!lizac!on industrial sic;nlflca en un 

, , ' ' 
pais como Mexlco, la dest.rucclon de sus ralees soclocult.w·ales y 

de su ldenlidad hisl¿rlca, a la cual acompa.f'\a una Cuert.e crisis de 

ambivalencia, con desarrollo y pobreza slmult.aneos. '7 De est.a 

forma, el pais se ve poblado de ideas ext.ranjeras, c1·eandose el\ 

lo:. scl;t.01·es. l.ant.u f11(4 11ivs (,.'l>IUU b.a ios di:."' la pohJ~c.:i«.'Jl, •111 •¡,.:.,t., 

descontrol sociocult.ur·al; consecuencia de la ºacept.acion.. de 
' esos tn0delos de vida foraneos, los cuales se vieron reforzados por 

la publicidad 1•adlof';,1úca y de la naclent.e lndust.rla t..elevtslva. 

Asimismo, dichos sect.ores sociales se desenvuelven en un an\blt.o . 
ant.agonlco cuyas condiciones rueron opresivas e inadecuadas para 

la idiosincrasia del mexicano. 

. . . 
El reglmen alema.nist.a volvlo mas "agresiva" a la clí\se . 

media, exhalt.o mas que nunca el nacionalismo y los valores . . 
t.radiclonales, a pesar de que en est.a et.apa el regimen dependio 

del ext.ranjero. En la et.ap:t. alemanlst.a la clase media empieza a 

t~ene1· necesidad de l~genes cult.urales y sociales para r·egular su 

•est.ilo de vida', ent.onces el paÍs elegido es Estados Unidos. La 

clase Media pensar;. que la ropa y los bienes de consumo son 

mejores porque son de all~, empieza a haces• viajes a Est.ados 

Unidos y a asombrarse, y a adndra.r la eficiencia, la limpeza, la . . . 
riqueza de ese pals sin pregunt.arse jamas a que se debe esa 

1·lqueza, y por qu; nosot.ros somos pob1·es y ellos ricos. La clase 

~dla desconoce Ja hlst.or-la do ellos y Ja nuest.ra, de ahl sus 

f'aciles e lrr-esponsables generalizaciones ent.re Est.ados UnJdos y 

Hexlco .• 1•1 



Z.3 b! Apar!c:jÓn ®. 1ª Telev!s!Ón fil! Mexico y !tl Cap! t.al 

Monop~llco Ext.raoiero. 

. 
Dent.ro del cont.ext.o social por el que pasaba Hexlco, en 

aquellos af\os, surce la necesidad e int.eres por establecer y . 
desarrollar el uso de los -dios de co.unic•clon, para crear un 

-reacio lnt.erno que -•c:ura.ra el corwUJRO de Lodo• ••o• bienes 
' ,_t.eriales que pro-t.ian ser el result.ado "sat.isCact.orio" del 

desarrollo indust.rlal que iniciaba ~xico. 

. . 
Durant.e el Gobierno del General Laz4lro Cardenas se realizaron . . 

los prhnero• e>eperl111119nt.oa de la t.elevlslon en nueat.ro paJs. En 
' 1935, el gobierno JMtxlcano l1ftPulso ••os lnclplent.es experil'Ri&nt.os 

t.elevisivos en las inst.aiaciones de las est.aciones del PNR, la 

XEFO y la XEUZ. 

. . 
La t.alevlslon 1118Xicana surge en un .01nent.o hlst.orlco en el . 

cual la pollt.ica economica, det.erminada principa'-nt.e por el 

Est.ado, se veÍa modif'lcada por W"l 1110delo de acUJnUlacl:,n de capital 

ravorablu a lncrement.ar al dominio de los grupos econ.;núcament.e 

f"uert.es cuya caract.erÍst.lca e...pleza a acent.uarse. a part.Jr
1 

de 

ent.once•, dent.ro del •squeMa de lnd1.19t.rlalizacl¿n de los paises . 
t.ant.o lat.lno ..... rlcanos collllO del "'1sMD Me>elco. 

. . . 
Fat.1-.a Fernandez aLtr .. que Jos Medios de co-.anlcaclon son 

relat.Jva,..nt.e reclent.es, pero su hlst.oria no se reMOnt.a a las 

primaras t.ra.n.alldslones de t.elevlsl¿n, erect.uadas durante ., 

Gobierno de Hicu•l Ale,....n, l'" base de la lndust.ria televisiva se 

atribuye a 1.a epoca del porrlrlat.o, mo-nt.o en que •• consolidan . ' 
los crupos econoaicos que impulsaran a la lndust.rla de la 

radlodlCuslon.tao· 

Es ent.onces, el desarrollo de ••tos medios elect.ronicos quien 

viene a sumarle f'uerzas a la actividad product.iva del pa.is, que 

despu~s ser~ just.ament.e caUCicada como una sociedad capit.allsta 

consumista. Pero, mas exact.ament.e, es el surglnúent.o de la 

... 



. . 
t.elevlslon quien coincide con la ot.apa do acudlzaclon de . . 
dependencia econo.Uca por part.e de Mexlco con Est.ados Unidos; y no . . 
es sino, el periodo de, Ale.an en el que se hace ef"ect.lva la 

exp ..... lon y conaolld•clon de la lnduat.rla t.elevla,.11 .. 

. 
Un -'lo ant.es de que Mlsuel Ale.ar> as.- la presidencia, . . . 

f"unclo... en He>dco la prl-ra c..ara t.r.nsllllsora de t.elevlslon; 
' . 

-ses despues se lnaucura la prl-ra est..clon t.elevlsora . 
exper1-nt..a1 del pala.caoJ 

Pr-ecl• ... nt.• en el afto de 1946,. el lnc•ni•ro Gul.ller11M> , , , , 
Oonzalez c.....e ... lnat.alo una est.aclon experl-nt.al de t.elevlslon, . 
cuyo no.a.re f"ue XHJGC. Est.a elllisor• f"unclono durant.e dos aftas; y . . 
t.ranslllit.la prosraunas •n blanco y nesro t.odos los sabados; los 

cuales eran captados por doce aparatos receptores dlselftlnados en 

diversas pa.rt.es de la clud•dw 

. . 
En 1947, Gonzalez Camarena se dedico a promover la . . . 

comerclaUzacion de la t.eJevtslon,. despues de haber lacrado un 

alf.o nivel t.e<.~nJco de la misn~. Por su par·t.e los r;tdlodifusorPc; . . 
interesados en explot.ar a la t.elevlslon comercia.lment.e, hablan . . 
e..,ezado a realizar t.anto acciones t.ecnicas col'M> pollt.lcas para 

Imponer su proyect.o, 

Acerca de las concesiones puede decir•• que ritl Gobierno 

me>dcano recibJ;, 111uchas pet.ictones; ent..re .u.. la del Doctor Lee . 
De Forest. <est.adounldense lnvent.or del bulbo elect.rlco>. 

Entre loa planea del Doct..or De Fore•t... ••t.aba in:at.lt.ulr un 
' ' ''cent.ro de estudios de t.elevtsion y elect..rone•"; asi como una 

' . . 
f"abrica de aparat.os de t.elevlsion. Debido a clert.os obst.aculos que 

' . . 
habla tenido su pet.lclon colllO conceslonarJo, De Forest. est.ablecio 

' . 
una empresa de articulas elect.ronicos en general, para en el 

' Cut.uro, una vez obt.enida la conceslon, dedicarse pJenaJnent.e a la 

T.V.<z1>. 

'" 



Sln embarco. De Forest. y ot.ros aspirant.es est.adounidenses no 
' pudieron lograr una conceslon, debido a que las leyes -><icanas 

' ' relativas a las coMUn.lcaciones elect.ricas, est.ableclan la 
' prohlblcion de ot.orsar concesiones a e)(t.ranjeros. 

' ' ' El Gobierno mexicano t.ambien recibio pet.iclones de concesion 
' para operar co ... rcialMente canales de t.elevlslon por pa...t.e de 

d1Ce1•ent.•• •1111>r••.al"'loe lft1iudcanos, ent.r• loa que se •ncont.raba 

' Emilio A:zcarraca Vldaurret.a. 

. . 
Ot.ro solicU.ant.e Cue la e"'l'resa Radio Television de Hexico 

S.A., la 

Escobar. 

cual . 
Jo se 

eet.aba 

Manuel 

int.egrada 

Crovetto. 

por los 

Guillermo 

sel'lores: Gonzalo J. 
' Gonzalez CaJnal'ena, 

Albert.o Rolland y Julio Sant.os Coy. 

Los planea de est.a enapresa eran muy ambiciosos y Cueron dados 

a conocer a Ja Presidencia de la Rep~bUca el 27 de oct.ubre de 

' ' t948. Los planes de Radio Television de Mexlco S.A. eran los 

siguie1>t.es: 

a> Eat.abJecer ~ plant.a para fabricill" equipos t.ransllÚsores 
' ' de t.elevision y aparat.os recept.ores de radio-t.elevislon•zz> El 

' ' proposito era el de lograr que la televiston llegara a todos los 

est.rat.oe social••· . ' b? Radio y Televlslon de Me>Ci~o S.~. se propone const.ruJr una 

est.acion t.ransmlsora de t.elevJsion en el Dist.rit.o Federal con 

f"ines de exp1ot.acton co11Wrclal y cult.Ul"'.altz~i. 

. . 
Dado que la inversion de cHcha empresa const.arla de varios 

núUones de pesos, los socios ~ollclt.aban t.odo el apoyo posible 

del gobierno para realizar sus planes. Los duei\os de Radio 

Televisl~n de M~>Cico deseaban obt.ener una concesi:,n para t.ener 

exclusividad de Cabricar y vender t.elevJsores en un lapso de cinco 

a.i1os. Asimismo pedÍan ser exentos de t.odo pago de lmpuest.os en la 
' ' ' reallzacion de su actividad industrial; asl como una concesion por 

"º 



. ' 
~O af\os para est.ablecer una est.acion cuyo fin seria la explot.acion 

de Ja t.elevisl:,n de 1110do cotnerclaL 

. . 
En 1948, EllliUo Azcal'raca anuncio que el edificio de 

Radi,'.,polis ya no albercarta los est.udlos de XE,.. y XEQ; pues se . . . 
dest.lnarlan a la t.eievlslon. Por ot.ra par-t.e en 1949 Romulo 

O:Farrll, hizo un viaje a E•t.adoa Unidos par-a recorrer algunas 

l"abricas <RCA, D\DIOOnt., General Elect.rlc>, con la Hnalidad de . 
seleccionar equipo para la est.acion "HEX-TV-NOVEDADES". 

En est.e cont.ext.o, el cobierno de Hlcuel Ale...:.n Vald~z l"ue el . 
encarsado de desarrollar los act.os pollt.lcos y lesales que 

ayudaron a que la t.elevisi;,n Cuese cont.rolada por la burguesÍ.a. 

Est.e r~sl...,n f'ue el que ot.org~ las concesiones iniciales para 

operar co1Mrcialment.e est.aciones de t.elevisi;,n y el que est.ablecl~ . 
el -reo juridlco. 

En t947, int.elect.uales y art.ist.as vinculados al Inst.it.ut.o 

Nacional 

gobierno 

de Bellas 

est.udlara 

Art.es... propusieron 

la forma en que la 
' 

al Presldent.e que el 
' . 

t.elevlslon podria ser 

empleada como un medio de dlf"uslon y ensei\anza con fines sociales 

y cult.Ul"ales.12•, 

. ' ' A pet.lcion del presldent.e Aleman, fue enviada una comislon 

encargada de analizar los principales slst.emas t.eJevlslvos, como 

lo era el nort.eamerlcano y el brit.anlco; en et primero, la . 
lnvest.lgaclon estuvo a cargo del escrlt.or Salvador Novo cuyo 

modelo a analizar era comerclal-prlvado;. mientras que en el caso 

europeo era un modelo monop:.uco est..aLa.1, y esa lnvest.lgacl:,. .. . 
est.uvo a cargo del ingeniero Guillermo Gonzalez Camar·ena. Todo 

est.o con el Cin de cont.ar· con los element.os suflcient.es para 

det.erminar qu;, t.ipo de modelo adopt.arÍa la teJevlsl~n mexicana, lo 

cual t.rajo como unico result.ado que el gobierno opt.ara por dejarla 

en manos de la lniciat.iva privada. 

. . 
La t.elevislon privada nacio y erecto bajo el amparo de 



¡;olde1 uos 4uc nu c.a1Jb1· ... u \JU 1..i. impu1·t..ant,;i.a que haJ,.~ia de t.enC"t· . . 
est.e medio de comwúcacion, y cobijada, t.aJabien, en nor·n'8S . . 
juridicas insuficlent.ement.e claras y que pernüt.ieron una expansion 

lndlscrlllllnada.izs• 

. 
El Est.ado, al cederle t.odo cont.rol de los -dios elect.ronlcos 

al sect.or privado, descarta t.odo co..,rollllso social que pudiera 

~st.e adquirir con dichos medios hacia la socle~ad; y lo .'..ruco que 

locra hacer· al r••pect.o ea que la lesi•laclon que Cormula el . . 
presldent.e Aleman para reclr la t.elevlsion se circunscribe a . 
est.ablecer Mecanismos que norMen •l aspect.o t.ecnlco de las . 
emisoras, sin reclaM&nt.ar en f"or..a .t.nima el contenido de la . 
procramacion.1201 

D•das las estrechas relaciones ex.lst.ent.es •nt.re la lndust.rla . 
radiof"onlca y el Est..ado, est..e uit.1..o e>epresaba f'uerz- muy 

vinculadas a la burcuesÍa; ade~ de que Hicu•l Ale~ y varios 

runclonarlos •ran amtcos personales de alcunos empresarios que . 
deseaban obtener concesiones de t.elevislon cotaerclal <O'Farrll y . . 
Azcarr·aga>; y .as aun que la propia Camilla del Presldent.e 

aspiraba t.ambi¡.,n a involucrarse en el necoclo de la t.elevlsl~n 
comerciaL 

Asimismo, ninguna fuerza social emprendlo una lucha para . 
lograr que la t.elevision Cuera dirlclda a sat.lsf"acer necesidades . 
educat.ivas, cult.urales, inf'ormat.ivas y recreat.lvas de la poblacion . 
y t?St.imutar el pluralisrM> p0Ut.lco.1z7> 

. . . 
La primera concesion f"ue para RoMulo O'F'arrll cuya est.aclon . 

adopt.o las •lelas XHTV y el canal designado Cu• el canal 4. El 26 

de julio de 1950, dicha est.acl¿n comenz¿ a funcionar sin . . 
lnauguraclon of"lclal; y t.ransmlt.lo un procrama d• ent.revlst.as a 

personas que hablaron sobre la t.elevlsl;,n. 

. 
Con la dlCuslon del Cuart.o InCorme de Gobierno al Congreso de . 

la Unlon, es como el president.e Aleman declara oClclalment.e 

~· 



. . 
inau:;urada la t.elevision en Hexico -10 de sepliembre de 1950-. E.n . 
mayo de 1951, la est.acion XE"'7V canal 2 propiedad de Emilio 

' ' A.zcarra"a Yidaurret.a inicio sus actividades con un pa1·t.ido de 

belsboL 

' La lelevlslon vino a ocupar un lucar cenlral en la f"anúlia; . 
•l ant.es •• reunJa cada Mlelllbro de est.a Camilla para plat.icar, 

para co111part.ir sus experJencias, ahora es la t.elevislon la 

"•ne.arcada" de unif"lcar a la CaalUa, pero con el objet.o de que 

se le ''adore"; colftlO dice Luis Lef\ero, los rlt.os religiosos del 

pueblo ... xlcano slc,uen est.ando, pero ya no con la lft!sma f"uerza de 

antes, sino que ahora J..a sociedad busca adopt.ar los est.ereot.lpos 

de conf'ort., "prest.lelo, st..at.us", et.e. que la televisJon Je 
' . 

brJnda a t.raves de su procraMAClon. 

. 
Las relaciones humanas t.amblen se han dai\ado a causa de la . 

t.elevision, los modelos para et comport.anúent.o individual, los 

Ment.1Mlent.os o las acciones no se enc:uent..1"an act.ua.lment.e en los 

mil.os de Jos dioses y diosas, ni en las vidas de nuest.ros famosos . 
soldados, cient.tCtcos, a.l"'t.ist.as, eMploradores o int.elect.uales. ni 

' ' en los sacrlf"icios de los mart.ires, los sant.os y los heroes, sino 

' en el MOnt.on de bas~a •st.ereot.tpada dlaria1n1tnt.e de los molinos de 

las product.oras de t.elevislon.. ... t2e> 

Por otra part.e, coMO sef\ala Luis Esparza, en un pais . ' . 
dependiente como Me~ico,en el que el desarrollo economice esta 

sujet.o a la lnverslon industrial t.ransnacional, la inf"luencla 

eJCt.ranjera t.raspa.sa ~l marco de lo econ;,,mlco para tnrluh.. en el 

.. spect.o de ia ldeolocia. El eran caplt.al det.eraina la act.lvldad de 

la t.eJ.evJsl.;n mudiant.• la COlftPra de un t.lernpo en la pant.aUa de ta 
' ' t.elevision para promocionar sus mercanclas, siendo est.a la unica 

' inst.ancla de flnanciam.lent.o del .-dio de comunJcaclon 

cosnerciai.12~. 

' A part.ir de la et.apa revolucionaria, el Estado busco por 
' t.odos los medios posibles la consolldacion de un poder. t..ant.o 

5]. 



,, , ,, , 
polit.ico coMO economico, Cdesde Cardenas hast.a Aloman), con lo . 
cual t.uvo que enCrent.ar una serie de obst.aculos para lacrar el . 
desarrollo -economlco princlpalment.e- deseado por la sociedad . 
-xlcana lncipient.e, en esos 1W01Mtnt.os. Y fue en el caso especlflco . . 
del pr••ident.e Miguel Alel't\an, quien con una "vlslon Cut.urlsta"", 

de ~-arrollo indu.t.rlal, quiso dar a su pueblo aleo de lo que 

habla carecldo en el pasado; pero desaf"ort.unadament.e al no cent.ar . 
con los recursos eéono..tcos suficlent.es, t.uvo que permt.ir la 

~nt.1•aJa a loa l1•vtitra1on1at.aa p1·1vados, t,a1'\t.o naclol\ales coftlO . 
•><t.ranj•ros,, para sallr adelante; el result.ado salio 

cont.raproducent.e para el pa.Ía,, pues al quererle dar lo que ''no , . , 
t.enJa••. lo •t.c: ... ruert•-nt.e • una dependencia ext.ranjera que 

ya ant.es habla experl-nt.ado con la conqulst.a espal\ola. 

En est.e caso, el desarrollo y la expansl:.n de la t.elevlsl:.n . . 
podrla 11.amarsele como la ot.ra conquista,. pUft• como -nclona , . 
Carlos Honslvais est.a f"e en lo venidero es pslcologlca y 

cult.ural-nt.e f"act.or cent.ral de la f"U..rza desMOvlllzadora del 

naclona.Ustno.t101 Es decir, que segun la ldloslncrasla del . 
mexicano,. est.e siempre ha estado en espera de algo mejor. de un 

''tAaf\ana CeUz••; con la llesada de lo• a~paftoles,. los aztecas 

creyeron que era el rec;reso de Quet.zaJcoatl t.rayendo buenos 

aucurlos para su pueblo. por lo que "no opusieron reslst.encla" 

al coloniaje . Asl pues la conqulst.a f"ue posible ...;... en vlrt.ud de 

la ••t.ruct.ura del -.ando lndÍs;ena que en funcl~n de 1-

caract.erÍstlcas ndllt.ares y est.rat.;slcaa del f'en:,.-no . 

. 
Entonces, podrla decirse que con la lles;ada de la t.elevlslón 

' y las repercusiones que est.a t.rajo al pais, la sociedad no supo . 
colnO manejarla y dio paso al publico "manJpulado,,,; pues la 

sociedad de aquel ent.onces est.aba en espera de algo, aunque no , , . 
sabia de que exactament.a. Los unJcos beneficiados de ast.e 

descUbrimiento tecnol¿gico fueron sus duei'\os. Por un lado,. en el 
' aspect.o economico sus ganancias monot.arlas aumenLaron . . , 

conslderabiement.e; pero por el lado ideoloc;lco, <qulza el MaS 

fuert.e> pudieron adentrarse en la voluntad de los receptores hast.a 



. 
el erado de llecar a poseerla. De esta ~orma se dice, tamb~en, que 

a la Uecada de est.e -dio, no rue el quien se adapt.o a las . 
necesidades y caract.erist.lcas de la sociedad, sino que por el . . . 
contrario, eat.a ult.l- es Ja que •e adapta a las caract.erlst.icas 

del -dio. 

Lo ant.erlor •• en •1 a•nt.ldo d• que todo• los estereot.lpos . 
present.ados por 1a t.elevl.sion son en clert.o ...So i111puest.o• para 

que la sociedad mold- en ello• •U conducta, cuat.oa • int.er••••· . . 
Ade- de "t.rlvlallzar y def"or.ar" la realidad que el publico 

viva. mo•t.r~ole • t.rav~s d• su procr...-cl:,n ••tu"I mundo f'eUz ... 

que al •er co..,arada lo real con lo Clct.lcio, el p6blico opt.a por 

este ~t.lmo. 

. . . 
En el sicuient.e :'4"1tulo se most.r~a - -li-nte 1a 

Manera en que a t.raves de la t.elevislon los ealsores moldean . 
aspect.os de la personalidad del individuo y como el mito .. s un . . 
elentent..o tnherent.e de la sociedad moderna; adenaas de ver de que 

manera se ••.it.trtca'' la rea.Udad por conduct.o de est..e -dio de 

comunicacl:,n de MaSas, convirti~ndolo en lo que se puede llamar: . . 
El mJto de la t.elevision en Me>eico. 

,,,. 



H O TAS 

m Fuent.•s Solórzano, F•rnando; La cabaret.era en el cine 

-xlcano durant.e el ale11181\ls_,, P. 15 

121 Jblde•, P. 18 y 23 

• ., lilse s. O•orc•; El Hexlco de Mlc...,I AJe-61\, P. 231 

·• Jbhlein, P. 9t'J 

\~' lbJdem,. P. 336 

.o JbJdem, P 99 

"" Fuent.•• aolórzano, op. cJt.., P. 16 

1e> Wl•• s., op. cit.., P. 116 

1P> El col•clo d• ,..xlco; Hlst.orla o. ... rat de H6xJco, P. 276 

"º' lbld••• P. 297 

Zorr-Jlla Arena, Sant.laco; Aspect.os •conó.tcos 

pr-oble.,.t.Jca •n Hexlco, P. 22 

u.21 Monsiva.ls,. Carlos; A.ar perdido, P. 61 

''"' Jblde•, P. 75 y 81 

d• la 

11•1 Novo,. Salvador; la vida en ~xlco dlD"ant.e el periodo d• 

Mlcu•I Al•OÚln, P. 16 

"5• EJ coJeclo d• Hexlco, op. cit.., P. 210 

uCS> Fuente• So161"zano; op. cit..,. P. 36 y 37 

••71 Lefter-o Ot.er-o, LuieJ Repr•aent.aclonea de la vida cot.ldlana en 

H9>dco, P. 6 

""' Careaca, Gabriel; Hit.os y l'ant._I_ d• la clase -di• •n 

Hexlco, P 63 

<1P• FerMnd•z Chrlst.Ueb, Fl6t.I-; Los -dios de dll'uslón _.Jva 

•n Hexlco, P. 87 

c20J fbid•M,, P. !f).oS 

•211 HeJt• Barquer-a, Fer-nando¡ La Jndust.r-la d• la radio y la 

t.•levlslón, P. 139 

1221 lbld••· P. 142 

•Za; lbldeaa, P. 147 

12" lbld••• P. 150 

<Z5> Hejta Barquer-a, Fer-nando y ot.roa; Televisa el quint.o poder-, 

P. 47 

50 



l2d Esparza Otero, Luis¡ La poUttca cultural det Est.ado -xtcano 

)' el deaarrollo de la televtstón, P. 24 

<lt7> Me.Ji• 9-qu.ra, Op. ctt., P. 135 

·- Key, BrlanJSeducctón aubUMlna.I, P. 113 

.- l:.parza at.ro, Op. ctt., P. 41> y 50 

'"°' Monatvals, Carlos¡ Op. cit., P. 81> 

... 



C A P l T U L O lll 

EL MITO DE LA TELEVISION EN MEXICO 

Se ha dicho muchas veces que de tas criaturas vivientes en la 

f"az de la t.ierra es el hoJftbre el lft8S •'desprot.egido'' en 

co.paracl¿,n de las otras especies; est.o ••, desde el _,_nt.o de su 

naclndent.o depende de su Madre, o de alcÚn ot.ro ser hu.ano que vea 

por ;,1: que Jo alimente, lo cubra y le d~ t.odo lo necesario para 

vivir, hast.a que alcance la edad su:Clclent.e para valerse por sÍ 

llllsMO. Como sel\ala Oct.avio Paz en El Laberinto de la Soledad: "al 

nacer el holllbr-e es expulsado al MU.ndo, fuera del vlent.re de au 

..adre, en un sabernos solos''· 

De esto se desprende el hecho de que el ho...,re sienta la 

necesidad de aferrarse a aleo en busca de securidad, de ahÍ la 

c1·fH~c1c",11 tle- lo~ ll;:\lnado'."; mlt.os, en los cuales depostt.aba Cy a;1n lo 

hace) su Ce y devocl~n pa1·a recibir a caanblo "pa·ot.ecciOn••. Est.o 

es el caso de los Dioses, Tót.ems, Tab;:.es, para cuya adoraci¿,n los 

ser-es humanos crearon ritos y cost.Ulllbr·es a ••culr que Cueron 

adoptadas desde los pri.-ros t.le111pos del hombre, para dar paso 

después a lo que se conoce COMO rellclc",n.• 

Esta r•lislÓn CU;_.-se Cat.Óllca, Musubnana, Budlst.a, et.e.> es 

la que relaciona .... dlrect..-ent.e" al holllbre con esas deidades, la 

cual -se dice- está coMpuest.a de un Universo Sl...,;,Uco que ordena 

e interpreta la experiencia huaana. Dicho Universo Si...,;,Uco 

-sec~ Ooet.hals- es el que ayuda a la cent.e a encont.arle sentido a 

su experiencia Individual y social; ya que el hombre es el ~nico 

ser vivo que necesita de una causa, un objeto o CinaUdad para 

poder vivir, aleo que lo ayude a encont.ral" slcnlrtcado a su 

eat.ancla en est.a t.lerra. En la act.ualidad, ••• CenÓM8no -1t.o1Óclco 

d• po.9. 21 trabo jo 

,,. 



no se encuentra ausente; sin e•arco, el objeto ..aterlal de 

devoción cambia. y si antes eran las !~cenes de Sant.os o de 

alcuna piedra representando • aua Dio•••• hoy puede decirse que es 

la t.elevl•l;.,n quJ•n ha venido a ocupar la "'capilla de adoracl;,n" 

d•l ho•r•. 1.- ·~•nea ceneran .. c. buscada por el individuo, 

en donde • través de la procra.-ctc'.,n pretende •""t.lr el 

slcntrlcado de la vida, ya sea con Jos h;.,roes de alguna se1~le 

c;,..tca, con lo• cantantes, act.o,...s, locut.ores, o con los MlsNOs 

product.oa que anWM:lan los patrocinadores; quienes quieren hacer 

creer a la cent.e que con sus jabones, cre...s o desodorant.es podr.;._ 

adquirir la belleza, juventud, slMPatÍa y todas esas 

"cualidades" que la actual aocledad de conswno ha 1..,uesto como 

r•qu:lalt.o par-• pertenecer a ella. 

De est.a roraa, ••• necesidad que t.l•n• •1 Individuo de creer 

en aleo "tanclble" lo aprovecha la televlsl.;n. OCrecléndol• una 

variedad de espect~ulos, como son los dÍas de fleata <dÍa de la 

-dre, del padre o del nl!lo) que ..uchas veces son Jos RÚSIADS 

e111preaarlos quienes est.Jpulan el dÍa a Cestejar; y para 

co111ple-nt.ar dicho f"eat.ejo of"rece t.oda una c.- de objet.os y 

productos •*propio•" para la oc-l~n: cart.eras, cinturones, 

caMl.sas, zapatos, bebidas, dulces, art.Ículos para el hosar; y los 

lugar•• • donde puede acudir par• que •u f"est.ajo ••• 11•mayor,,: 

restaurant.es, dlscotec-, hot.eles, et.e. Todo est.o con el fln de 

,.llenar" el vacío que hRpera en cada individuo, así colllD para 

darle cuerpo y f"or.... a sus Cant.asÍas -diante los objet.os 

oCrecidos. 

Ot.ra de las necesidades que Iocr• cubrir la t.el•viai¡,n es la 

de la conduct.a hu..ana, pues el ho•r• ste...,re ha t.rat.ado de asualr 

t.al o cual act.lt.ud dent.ro de la sociedad a la cual pe1•t.enece, pues 

como ente social que es requiere adaptara• a su srupo social ''sin 

perder au Individualidad". AsÍ, si ant.es los Dioses le indicaban 

al ho•re có.., obrar para est.ar bien t.ant.o con ellos co.., con sus 

co111palleros, ahora es la t.elevlsl;',n la encarcada de t.rana,...t.lr los 

modelos a seculr por la sociedad, es decir, le dice c.;_, debe 

"" 



vest.lr, a dÓnde debe -.cudlr par-a co..,rar, descansar, dlvert.lrse, 

et.e., y si no lo hace s• convlert.e -en clert.a forma- en 

••t.ranacresor'', .creedor a una aancl;,n, la cual -..chas veces se 

-.if"lest.a con el rechazo de su círculo social. Por t.ant.o, si el 

individuo ••t.~ buscando desde un principio secw-ldad y acept.aciÓn, 

debe de _.,..r est.as nuevas recias que su epoca le ha i .... uest.o. 

Por lo ant.erlor-nt.e expuest.o, a lo larca del present.e 

capÍt.ulo - verá la .anera en que ••t.• "objet.o de veneraclÓn"' 

llamado t.elevlslÓn, ha venido a desplazar eran par-Le del rit.uat 

hUMano ancest.ral par-a i"'Pon•r uno propio, t.ejiendo ~ red de 

Mlt.os-..,rcancÍas perecederos. Y est.o MUchas veces con ayuda de 

sus "art.lClcios'' t.ecnok>c;lcos, co_, por la propia est.ruct.Ul"a 

psÍqulca del hoJllbre que se ha dejado penet.rar- poco a poco por est.e 

Medio de comunlcaci~n. 

M g ~ como ~ semiolÓdco. 

En los primeros capÍt.ulos de est.e t.rabajo se expuso una serle 

de concept.os, aspect.os y element.os del mito, en donde la mayoría 

de ellos abarca el aspect.o hist.~rico del núswno; y cotno se dijo en 

el capÍt.uio 1 <p;.cina 3), el llllt.o es una creación humana que ha 

t.enldo <y t..tene) YéU"las ut.llldades, las cuales act.ualment.e son 

uLlllzadas -prlncipal-nt.e- para Manipular ideolÓclca-nt.a al 

Individuo. 

En est.e moment.o es import.ant.e deflnlr a la wt.iflcaciÓn, cuya 

caract.erÍst.lca especÍflca as la silllbollzaciÓn inconscient.e qua 

reOlllza el indlvlduo; est.o es, que ldent.lflca un objet.o con una 

serle de aspiraciones, tendencias y teJ11110res propios, lo cual 

ocurre dent.ro de una sociedad en cualquier período hlst.Órlco, El 

plant.eamlent.o es de Ulftbert.o Eco, quien deMuest.ra qu~ el tnlt.o se ha 

dado en t.odas las sociedades a t.raves de la hist.orla, lo que sirva 

para represent.ar emociones y sant.illdent.os h._nos. 



Respecto a Ja .itificacion de las i~enes, cabe sel'laJar que 

rue un hecho lnstlt.uclonaJ qu• procedía de las alt.as esf"er

ecJesiást.icas, las cuales se c.puyab.an en una amplia ~anta de 

ricuras que _. t.arde se "vulcarizarian" cracias a las 

enciclopedias de la epoca. Sin etnbar-co, era ciert.o que aquellos 

que rtjaban eJ valor y el sicnlf"icado a ciertas i..ácenes 

interpretaban t.endenci- llllt.opoeUcas que procedían de abajo, 

capt.ando el valor icÓnico de clert.as i..ácenes arquet.Ípicas y 

t.oaando prest.ado de t.oda una t.radiciÓn ..it.oiÓcica e iconocrácfca, 

ele-nt.os que ent.onces en Ja f"ant.asÍa popular est.aban asociados a 

d•t.•radnadas ait.uactones pslcoJ~g.tcas, .orales y sobrenat.W"ales. 

Talllbien •• ci•rt.o qu• ••t.- ident.if"icacionea siNb.;Ucas ent.raban a 

f"orMar part.e de ia sensibilidad popular, de Cor- tan proCunda que 

era dif"ÍcU est.ablecer una dist.inci.;n entre llllt.opo;.t.lca diricida y 

nd. t.op~t.lca espontáne4Lft) 

La llllt.op_,;.t.ica est;_ sust.ent..ada, sie1111pre, en det.eralnada 

cult.ura, la cual ha sido f"orMada por inst.it.uciones educat.ivas y 

por la act.ividad sacerdot.al. 

E>dsten mitos que han sido inst.itucionaUzados en det.erllllinado 

momento histórico, sustentando ia base de una cultura al ser 

reCorzado• por la act.lvidad aacerdot.al y educat.Jva, Jos cuales 

ahora han cobrado tant.a f"uerza que no se sabe si pertenecen o no a 

ia Mltopoét.ica dlricida. 

La aociedad de ,...as act.ual •• aseM8ja a las sociedades 

prlndtlvas en ei sent.ido dei proceso de Mltlf"icaciÓn, el cual 

consiste en una ldentif"lcaclÓn ent.re un objet.o o una 1-cen, y una 

"su1111a de ClnaUdad", de tal f"or- que se locre una unida<! ent.re 

1..ácenes y aspiraciones. Est.e proceso puede ser de car.et.ar 

consciente • lnconsclent.e. La unidad de la que se habla es 

tancibl• en lllUChos de los actos del ho..,r• act.ual, por •Ja...,lo: la 

co..,ra de post.era o f'ot.ocraf"ias con ..adornos aut.o..;,vlles europeos, 

en donde -por -dio d• ~•t.-- el individuo planea que poa•• el 

auto..;,vll al adquirir esa 1-cen; envolvl@ndola -de eata f"or ... - en 

... 



una ''aura sacrada". 

En cuanlo a la compra de objet.os, se puede decir que muchas 

veces el sujet.o los obt.lene para losrar tant.o un st.at.us soclaJ 

coh'IO acept.aclÓn dent.ro de la sociedad, quien ere• consecuh· ambas 

cosas a trav~s del objet.o, el cual pasa a su vez a ser slt.uact;,n 

social y s!;no de la lllisma; por lo que se menciona que los 

sÍMbolos son ahora ree..plazados por !~enes. De est..a ...anera, el 

objet.o pasa a ••r un aÍlllbolo rtt.ual, lmacen .Ít.lca en Ja que se 

condensan aspiraciones y deseos.12) 

Actualmente nos encont.ra..:>s .,..nazados por la pe1"spect.iva de 

reducirnos solament.e a consUMldores de los objet.os que nos son 

·presentados en lnf"intdad de lucares, incont.ables veces; Jo que 

pr·ovoca t.ambl~n que seamos capaces de consumir cualquie•· cosa, sin 

import.arnos el lucar ni la cultura provenlent.e¡ despojándonos así 

de t.odo srado de orisinaUdad. 

En cuant.o a los llÚt.os, han sido llamados "mecanismos 

reductores de la reaUdad", siendo de est.a forma element.os 

indispensables p~a la lldt.olocia burcuesa, cuya función es slt.uar 

las f'ue1•Za$ capaces de cont.rariar o desentnaScarar la JAtPost.Ul'a de 

la clase domlnant.e y su slst.e-.·a· Cabe mencionar la exist.encla 

de Mlt.os de izquierda, Jos cuales aparecen cuando Ja revoJuci;,n se 

cohYie1•t.e en lzqulerd•, •• decir, vela •u no•r•, produce un 

met.alehsuaje y •• derorMa en nat.uraleza. Lo ant.erlor perwdte 

percibir que t.odo puede ser presa del lllit.o, no Única-nt.e lo 

•xlst.ent.e en la sociedad bursuesa. 

Es lmport.ant.e resaJt.ar que eJ Jlll.t.o no ocult.a Ja realidad de 

un f"enÓmeno, sino que la JH'ovoc de •>Cplicaclones, ocultando las 

cont.radlcclones del sist.ema, banaliza Ja realidad. El sujet.o ent.ra 

en una realidad lmpuest.a por el stst•- que est.;. edll'lcado sobre 

las bases de Ja sociedad burcuesa. 



En lo que va del capÍtulo, se han planteado algunos de los 

nuevos enCoques del .Ut.o, mas no se ha visto a~n C;,W'IO es su 

f"'orrnaci.;n,. de qué manera surc•· Un autor hnport.ant.e en este tema 

es sin duda Roland Barthes quien considera a la mlt.oloc;Ía como 

parte de la seMioloc;Ía en el aspecto Cor,....l, y de la Ideología 

como ciencia hlst¡,rlca, ya que estudia las Ideas co111a Co1·ma. El 

mlt.o par• Bart.he•, •• un habla, un alst.erna de comunlcactÓn, un 

,_nsaje, o bien un modo de slgniClcacl¡,n: ade...ás, puede deClnlrse 

por la manera en que endt.e un 11111tnsaje, pues sus lÍnútes son 

CorMales. 

Se dice que el Mito es una habla, y en el can>po de la 

comuntcac!Ón UngÜÍst.ica encontramos un cc'>dlso llamado lengua. El 

mensaje, la realtzacl;,n concret.a del cÓdigo se conoce t .. ambtén como 

haJ1la."' F'e1·rilnand de Sé'lltf'5St.U•e c;r)f"lSi'l""r·;¡ '.J'IP ~I ''°'ne;"~ ji.a l"}-c--=-~ "'' 

lado Individual y uno social, los cuales están unidos, no pueden 

separarse. El habla •¡,lo podrá existir a través de la lengua que 

proporciona al Individuo los elementos -dlante los cuales 

COlftPonen el habla.<s1 El habla es un acto que Únicamente puede 

realizarse lndlvlduain.nte, en é1 se realizan las combinaciones 

por las que el sujeto hablante emplea el c¡,dlgo de ia lengua con 

la rtnalldad d• expresar su pensamiento; además de ser el 

macani•MO paicoCÍaico por -dio del cual el Individuo 111.anlClesta 

dichas coMblnaclones. 

Por otra parte, Lucien Sebac sei'lala que el llllto responde a 

ciertas neceaidade• que el individuo debe cu"'Pllr dentro de la 

sociedad a la cual pertenece. En este caso podrÍaJM>s sel\alar 

alcunoa ejttMploa ya dicho• ant.erlor-nt.e, <cap. I>, coMO •• el 

nlito del auto...;,vu Últ.1111a modelo, o el_ artista del _,_nto; en el 

primer caso, si el Individuo desea adquirir prestigio en su Áinbito 

social t.endr;. que co111prar ese aut.o.-,vtl; o en el secundo caso, el 

sujeto escuchará, adlldra1·á y adquirirá objetos promocionales de 

ese art.ist.a: discos, playeras, post.era,. llaveros, et.e- Todo est.o 

lo hace con el Cln de seguir perteneciendo a Ja sociedad de 

consumo en Ja cual •• desenvuelve. 



Sebag menciona ade...;.,. que el mlt.o liga el devenir present.e de 

la comunlcacl;,n humana con una hist.oria primordial que la vida 

profana no har~ ~ que repet.lr. Permite a cada act.o humano, a 

cada gest.o, a cada palabra inscribirse en un orden simb~lico que 

le& preat.a ••nt.ldo; dobla el or-den laico con un Ol"den sagrado que 

basa • in.acribe la 11ocledad en una cont.lnutdad que supera cada uno 

de los JftDment.os part.tcularas de su exist.encla.1.:r. 

Lo ant.erior pret.ende demost.rar que sin el mit.o la vida humana 

no t.iene sent.ido, que la exlst.encla del individuo es en est.e mundo 

rnon~t.ona y aburrida, sin razón de ser; por lo que para vivir 

"bien y Cellz" los individuos deben de posees" t.odos aquellos 

objet.os mlt.lcos que los medios de comunicacl;,n de masas 

-especÍCicament.e la t..v.- les oCrecen al alcance de sus manos; en 

donde la principal ganancia de los duei"ios de est.os medios es la 

acumulaci;,n de caplt.al. 

En cuant.o al ;.mblt.o de la mlt.ologÍa, el habla es un mensaje 

que puede ser oral, o est.ar Cornaado poi· escrit.uras y 

1~epresent.aciones 

ent.ender.;. por 

como la rot.ograf'Ía o 

habla, discurso o 

el cine. 

lencuaje, 

Poi· lo 

t. oda 

slgrilCicat.lva, ya sea verbal o visual pal"'a el Individuo. 

que se 

urúdad 

A la definicl;,n ant.erlor de ndt.o, podemos agregarle algo nMUI: 

el mlt.o es un habla elegida por la hlst.orla. De aht surge el 

Cundarnent.o hlat.,;rico de la mlt.ologÍa, pe1~0 en el sent.ldo de que es 

la hist.oria quien regula la vida y la muert.e del lenguaje mÍUco, 

por lo que t.ambl;.n •• dice que esa •• la causa de que no exist.an 

mit.os et.ernos; la hlst.oria hace pasar lo real al est.ado del habla. 

Respect.o a la relacl~n que e>elst.e ent.re mit.o e hist.orla, 

Claude Levy-St.rauss considera que el mlt.o se convlert.e en historia 

a t..ravés de un proceso que comienza cuando los ant.rop~logos 
recogen m.it.os que son más o menos semejantes. El mito posee un 

orden coherent.e, que es una condlci.;n primit.lva, y si en ést.e se 



encuentran ele ... nt.os desconexos, se t.rat.a de un proceso de 

det.erloro y desorganlzacl.;n. 

La lldtolocia posee un carácter estático, pues encontramos los 

Mismos elementos ndtolÓcicos combinados de inJ'initas maneras, pero 

en tnl sistema cerrado, por contraposicl;,n a la historia, que es un 

sistema abierto. En nuestras sociedades la historia sustituye a la 

mitología y dese..pel'la la misma función. Ya que para las sociedades 

;.crat'as, y por tant.o que carecen de archivos, la ..Ut.ologÍa t.lene 

por Cinalldad asecurar, con un alt.o srado de cert.eza, que el 

f"ut.uro permanecerá fiel al present.e y al pasado.l'ó''l 

En la semiolocÍa encontramos tres términos que están unidos y 

correlacionados: el slcnificante, el sicnificado y el siena, el 

cual constituye un total asociativo de los primeros Lérminos¡ en 

el mito también se ubican estos tres aspectos. El lllito es un 

sist.ema part.lcular por cuant.o se edlCica a part.lr de una cadena 

semiol.;glca que e><ist.e prevlament.e: es un slst.etna senüol;,clco 

segundo.tal Cuando las mat.erlas del habla mÍt.ica son capt.adas por 

el mlt.o, se reducen a una función signlflcant.e; el rait.o s,;lo 

reconoce en ellas una suma de signos, un slcno clobaL 

En el mito existen dos sistemas semiolÓclcos: 

a> Sistema Ungutstico o Lencua: es el lenguaje-objeto, del cual 

se vale el mlt.o para f"orma1• su propio stst,ema. 

h> ,_.Ut.o: llamado t."""mbi~n 11.et.alP.ngu~j~. dttbido a qu@ 4*S l1n...:t 

s~gu1·Hla lt;tu¡;u~\ dll 1 ... , ~u..:.t.1 s'-" la.:ihld Ju lc1 p1·inw1·a. 

1.- Slgnlflcant.e 

Lengua 

3.- Signo 

2.- Sien 1 flcado 

1 Significante 11 Significado 

III Signo 



De este modo, el signif"icante en el mito se UaMará rorma, el 

slgnlf"icado se llamará concepto, y el signo slgnlClcacl¡,n; el cual 

se Just.if"ica por la doble f"unci¡,n que cwnple el lllito: designa y 

notifica, hace comprender e iJRPOne. 

Si;:n.lficant.e del Jllito: es sentido y rorina. 

En el c•ráct.el" del ••nt.ldo, •• post.uta una lect..~a que se 

capt.a con los sent.tdos, t.lene una realidad sensorial, t..lene 

raclonalldad, forma parte de la historia. En el sent.tdo ya est;. 

construida una signiflcaci¡,n que podría bastarse a sÍ lllis.,..., pero 

el mito lo captw-a y lo constituye en una rorma vacÍa, 

parasitaria. Al devenir la forma, el sent.ldo se vacÍa, se evapora 

la hist.Of'J.a.ttO> 

En el Cat"~ct.er de f"or-Ma, su Cunci~n es •N1>ob.r-ecer al sent.ldo, 

el cual pierde su valor per-o mant.lane su vida, de la cual va a 

alimentarse la f"or- del mito. El sentido será para ella una 

reserva de hist.orta, echará raÍces en el sentido y se ocult.ar-á en 

é1. 

Significado del in.lto: concepto. 

E• el .;,vil que hace pl"'of'erlr al Mito, reest.ablece una cadena 

de causas, ef'ectos, nK>viles e Jnt.enclones. A t..rav;,s del concepto 

se tmpla.nt.a •n el tnlt.o 'l.tnA historia nueva. El sabe,... cont.enido en 

f?St~*t concept.o m.Ít~ico es un saber confuso, f'ormado de asociaciones 

débiles; además el con.cept.o puede t.e11e1· vaa·ius sign.ií"il.:a.nt.as. 

asto es, que es cualltat.lv-nte Ns pobre que el slgnlf"lcante. 

En cuanto a la f'orma y el concepto, se dice que a la pobreza 

cualitativa da la rorina, depositarla de W\ slsteAlól dis"'1nuldo, 

corresponde a la riqueza da W\ concepto abierto a la histo .. ia, a 

la abundancia cuant.itat.iva de rormas corresponde un pequeflo nÚmero 

de conceptos: repet.tci;,n del concept.o a t.rav:.s de rorMaS 



diferentes. Asimsm>, el concepto puede a111pliarse por _,dio de lUla 

extensl;:,n ..iy grande del sicnificante. Los conceptos pueden 

hacerse o alterarse debido a su carácter hist.:.rico, la historia 

r;.cu-nte puede suprhalrlos. 

Sicno del ..ito: aignlrlcaci6n 

En la atsnlf"lcact6n •• die• que el aisno •• el ..it.o; ya que 

en semologÍa el siena es la asociaci.:.n del significado y el 

significante, asÍ el signo se muestra de manera plena y 

swiciente. A esto Barthes lo nombra slgnificaci.:.n, la cual 

constlt.uye el ..ito als.o. 

De asta 1113.nara, los dos primeros t.~rlllinos del mit.o se 

manJCiest.an, así que el Mlt.o no ocult.a nada, sino que deCorma,. o 

co.-> sefta.la Bart.hes, el MI.to vacía de lo real los f"en~rnenos 

sociales, deja al slst.e.a inocente, lo purlClca: el IRit.o pernUt.e 

dar a lo lns.;llto lUl rostro conocido o cocnocible, banaliza la 

lnf"ormacié'>n. Por lo t.ant.o no se requiere del inconsciente ni de 

ninguna rertexi.:.n para darle expllcaci.:.n. 

En cuanto a la f'orMa se dice que su presencia es lit.eral, 

in-dlata y extensa, debido a la naturaleza lincUistica del 

sicnificante mÍt.lco, pues está construido por un sentido ya 

trazado; s;,lo puada darse a t.rav;.s de su materia. Por su par·t.e, el 

concepto es la condensaci~n ~ o menos i1111>reclsa de un saber, asÍ 

que se of"rece de manera global; sus elesnent-os est.M Usados por 

razones asoclat.lvas. 

Lo que une el concept.o del nút.o al sentido es una relaci.;n de 

deformaci;:,n. En el mito el concepto def'orma el sentido, est.a 

def'ormaci~n es posible porque la f'orma del mlt.o ya est.á 

const.it.uÍda por un sJcno UngÜÍst.lco.\11• 

A partir de lo anterior, Barthes af"lrma que el lllito es un 

doble sist.ema de comlDl.icacl.;n en donde su part.ida est..;_ const.it.uÍda 

por la llagada de un sentido, alternando el sent.ldo del 



sicnificante y su forMa; esto es, un lencuaJe objeto y un 

,_talenguaje. El mito es un valor, le basta que un signif"icado 

t.engA •tnco; caras para disponer de un ~s all~, por- lo que se dice 

que el sent.ido siempre se encuent.r-a en un luc;,aJ· par-a p1·esenl . .a1· Id 

f"orma, la cual siempre est~ aUÍ para dist.al'lciar el sent.id\l. 

Barthes tambi~n considera que el mito es un habla definida 

por au lnt.encl;,n, que ale.pre est.;.. all(, •n ciert.o MOdo alejada, 

purlf"lcada. Tlen• un car;.ct.er hnperat.lvo, salido del concept..o 

hist..;rlco, busca al Individuo para que reciba su "'amblgÜedad 

expanslvan. 

Por otra part.e, el nllt.o producir~ t.res tipos de lectura: 

Cuando la at.encl.;n se pone en el signo vacío, el concept.o 

llena la Cor.a del lllit.o sin amblcÜedad; se encuentra Crent.e a un 

sist.ema simple, en el qu• la sicniCicacl.;n vuelve a ser lit.eral 

(productor de altos>. 

Cuando la atencl;,n se encuentra en un signo lleno, en el que 

se distingue el sentido de la forma y la deformación que uno 

produce en el otro; deshace la significación del mito, lo recibe 

co"'° una i...,ostura ClldtÓloco>. 

Cuando la at.enct~n se pone en el stgnlClcant.e del mit.o como un 

todo inextrincable de sentido y forma; se recibe W>a signlflcaciÓn 

ambigtia (lector d• alt.o•>· 

Est.os t.res t.ipos de lect.ura de mit.os se caract.erizan porque la 

primera es cÍnlca, la seguna desndt.iCtcant.e y la tercera din;.mica; 

•• decir, el lect.or vlve el m.lt..o a la manera de una hlst.orla 

verdadera e irreal a la vez. 

Si se quiere vincular el esque..,. mÍt.ico a una historia 

;;eneral, explicar como responde el interés de una sociedad 

definida, es decir, pasar de la semiolocÍa a la ideolocÍa hay que 



sit.uarse en el t.ercer eruoque: el propio lect.or de mt.os es quien 

debe revelar su Cuncl;,n esenciaL ¿C;,mo recibe, act.ualment.e, el 

mit.o?,, si lo recibe de manera Inocente ¿Q~e lnt.er;.s puede exist.ir 

en proponérselo?. Y si lo lee de una inanera ref'Jexiva como el 

mlt.~logo ¿Qu;, importa la coart.ada present.ada? ..• en una palabra, o 

bien la lntencl.;n del MI.to es de.aslado oscura para ser eCicaz, o 

bien •• deMaBlado clara para ser creÍda.. En ambos ca.sos ¿DÓnde 

est.á la alllblcuedad?.112> 

Ante esta disyWlt.iva, la elaboraci~n de un segundo sist.ema 

seaiolÓclco perlllit.e al mlt.o salir del dllema: coruninado a develar 

o liquidar •1 concepto, lo neut.rall:za. De este MOdo, el ndt.o 

t.ransf'orma h.lst.oria en nat.uraleza, así que a los ojos del 

consl.11111.dor de llÜt.os, la lnt.encl;,n puede permanecer sna.nif"iest.a sin 

que parezca lnt.eresada: la causa que hace prof"erlr el habla mÍt.ica 

es perrect.aJR9nt.e explÍcit.a, pero queda convert.ida en nat.uraleza. 

A.si,. •1 lect.or consume inocent.ement.e al Mito,. porque ve en ét un 

sist.e...a lnduct.lvo, una especie de proceso casual: el slgnif"icado y 

el •icntCicant.• t.ienen a sus ojos relacione• de nat.uraleza. 

El mi t.o no rueca las cosas, habla de ellas, las limpia, les 

da un ca.r~ct.er inocente; las Cunde co..:> nat.uraleza y et.ernidad,. la 

claridad que les conClera no est.á dada por la expllcaciÓn sino por 

la cosnprobaci.;n,. es decir,. cuando se comprueba aleo sin darle 

expllcacl~n. ent.onces se encuent.ra con10 un hecho nat.ur-aL El mito 

consigue desaparecer la complejidad de los act.os humanos, les 

otorga una •i1RPlicldad y 01~ganiza un llK.lndo carent.e de 

cont.radlcclonoa. El mlt.o no es ot.ra cosa que una demanda incesante 

de que t.odos los holnbres se reconozcan en una Imagen et.erna,. y sin 

embargo situada en el t.lempo que Corma part.e de ellos en un 

moment.o dado, como si debiera perdurar siempre.ti9> 

El mlt.o,. ent.onces vacía de lo real los Cen~menos sociales,. 

deja al sist.ema inocent.e,. lo purlf"ica; priva a los Cen~menos de 

hlst.orla y los lnt.egra al ;.mblt.o de la nat.urai&za. El mil.o realiza 

una prest.idlgl t.aci~n que t.rast.oca lo real, llenándolo de 



nat.uraleza, despoja de su senlido hwnano a las cosas de t.al modo 

que las hace slgnlf"lcar que no l.lenen slgnlflcado. La función del 

ndto es desaparecer lo real. Ade~, el mit.o brinda al hombre la 

UuslÓn de que ;.1 puede ent.ender el universo y que, de hecho, ;,1 

entiende el universo.1ui 

Umberto Eco considera que la clvlllzaclÓn de masa nos preve 

de ejtunplo• de "'1t.1Clcaci~n, en la p ... oduccl;,n de _.dios de 

coMunicaclÓn, que ade...ás f"ungen coMO vehÍculos de propacactÓn de 

milos, los rat.tf'lcan, los expresan y comunican para que éstos 

salgan y se propaguen por t.oda la sociedad. Por lo que Eco propone 

hac&r una invest.lcaciÓn acerca de la 1-cen para poder establecer 

sus objetivos, y de aquello que está más allá de ella, así como 

realizar un proceso de desmit.iflcaciÓn para localizar aquello que 

est.;. P.n la imagP.n misma, lo cual ha sido in~t.c:un·ado p::.ra persuo:tfiit~ 

los fines econ.;,nücos que se pretenden con estos medios. 

3.2 Aplicación !i!. lnt.erpret.ac!Ón del mlt.o de !l! t.elevls!Ón w !l! 
sociedad mexicana act.ual 

Desde la ant.icuedad, el holllbre se ha vlst.o en la necesidad de 

creer en aleo que se t.raduzca en el depositario de su Ce. El 

Individuo se ha encont.rado 1..-rao en una det.erMlnada sociedad y 

por ende, en una det.erlllinada rellci;,n. Puede decirse que esas 

r-eUglon•• •• hallan coMpuest.aa por lU'&8 serle de Mil.os, los cuales 

est.;.n const.lt.uldos -por una part.e- de personajes que han 

at.ravesado por- un proceso de ••jdeallzacl.;n"' que los Individuos 

les han at.rlbuldo. Est.os personajes o •'tl;,roes" son los 

'ul.ca.r-aadoa da r-aa11Z'9t· un.a &Ql"l.e dQ act.1v1dQdQ:iil quo Jo;; hombro:: 

son incapaces de cumplir, deseos 1..,.oslbles de realizar debido a 

su condiciÓn h.._.... Por ot.ra part.e, los ..tt.os t.ambl;.n se hallan 

compuest.os de un conjunt.o de Cact.ores propios de la sociedad en 

qua se desarrollan; Jo cual no quiere decir que est.os ela .. nt.os •• 

present.an en t.odas las sociedades, pero por lo -nos sÍ en lo que 

ocupa est.e t.rabajo: la sociedad -xlcana. Los co1111>onent.es 
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referidos son: las actitudes, las actividades, las cost.umbres, los 

rtt.os, ent.re ot.roa. 

La aocledad ... >elca.na es el result.adÓ de ~ serle de 

conquistas: prl-ro la espaf'iola, que cambl~ la concepciOn del 

lllUlldo que t.enÍan los pobladores lndÍcenas de H;,xlco. Siglos 

deap~• la conquiat.a ..;._ reciente: Ja nort.eamerlcana, a t.1•avés de 

la llecada de los -dios elect.rÓnicos, hoponlendo con ;,st.os -en 

1aayor -dlda- au cult.ura caplt.allst.a-consumist.a. 

Est.a Últ.i- conquista se explica a t.rav;,s del proceso 

hist.Órlco que nuest.ro pa.Ís ha experl-nt.ado desde el moment.o de 

adnüt.lr la lnversl;,n del caplt.al ext.ranjero, prlncipalment.e el 

nort.eateerlcano en el sexenio de Htcuel Ale~,y con ello la 

.adopcl~n del sist.ema t.elevisJvo privado • . De est.a forma se 

abrieron las puert.as para qua el pa.Ís vecino del nort.e lnt.rodujera 

su ~o de pensar y aent.lr, y para ello se valieron de los 

recursos econ;,mlcos con que han contado siempre, para presentar a 

t.rav;,• de la t.ecnolocia -prlnclpalMent.e- un _,do de vida 

""ideal"', la cual •• pudiera envidiar. En este caso los 

RIOXlcanos, aparte de envidlaf'los, anhelamos e int.ent.amos Imitar el 

"aJRerlcan way oc uc.,1 • 

El conocimiento del _,do de vida est.adounldense nos ha 

llevado a nUt.lf'lcar la realidad. E• Crecuent.e que 11\Uchas personas 

piensen que t.odo lo rabrlcado en Est.ados Unidos es mejor que lo 

hecho en México, y t.rat.an de adquirir objet.os manUCact.urados en el 

vecino país del nort.e. Aparece entonces Ja mJ.tlf'icaciÓn de esos 

objetos o modelos de vida. pues el Individuo lo• relaciona con el 

st.at.us social que va a bridarle el objet.o o noodelo: un abrico, una 

chamarra, una actitud o una Cor.111a de vestir lograrán que uno de 

los primordiales objet.lvos del sujet.o se cumpla: el st.at.us soclaL 

Vemos aquí reflejada la unidad ent.re l.Ú.Cenes y aspiraciones. 

• CClp\tulo 11 deo ••L• m~amo LrabQjO 
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Asl, la t.elevlslÓn ha servido de t.r-..i.aora de loa 

est.ereot.ipos del sist.enaa capit.allst.a norte-rlcano, en donde se 

Y•n • lo• t.Íplco• h~ro•• realizando haz~ que los t.elevident.es 

quisieran hút.ar. Dichos héroes cobran vlda a t.ravés de los 

act.ores y cant.ant.ea, loa cual•• •• desarrollan en aMblent.es y 

slt.uaclones inventados por cuionlst.- y product.ores al servlclo 

del -dlo, encontrando a su vez, apoyo en la -nte sonadora del 

pÚbllco. A eat.oa personajes podrl._,• U-.-lea creaciones 

-1to1Óclc-, loa cuales U.can a conet.lt.uir una part.e -dwar dal 

llllt.o de la t.elevist~n •n México. 

Recorde.:>s que en epocas pasad-, los encarcados de atribuir 

el valor y slcnlrlcado a las t..ácenes retoaaban clert.os ele-ntos 

de la fant.asla popUlar, _¡ co.:> el valor icÓnlco de alcunam 

i..;.c•n•• arquatÍpicas 

pslcolÓcic-, .:>rales 

que 

y 

t.enÍan r•JaclÓn 

sobrenaturales. Lo 

con stt.uacionea .... ., ocurre 

act.ual.Ment.e, ya que en loa .tt.os a>derno• encont.ra-=>• la 

explot.aclÓn de arquet.tpos; así co.:> de las Cant.asÍas para que el 

individuo los relacione con su propia sit.uaciÓn personal y .:>raL 

Es ent.onces cuando el act.or o cant.ant.e de MOda se encuent.ra 

utlllzado como l..acen y cow.> la reallzactÓn de la fantasía de un 

eran sect.or de Ja poblaclÓn; es el encarcado de CUllllpllr el deseo 

de ..uchoa lndlvlduoa: ••r rico, at.ract.lvo, f'._,•o, ent.r• -.cham 

ot.ras cualidades. 

Para poder cotnpr•nder eat.e tipo de r-elaclones es necesario 

recl.D"'rir al concept.o de est.ruct.ura, que Claud• Fl.alRent. derln• co.-o 

un conjunto de ele111119nt.os entre los cuales existen relaciones, de 

tal MOdo que toda MOdlficaciÓn de una relaclÓn supone la 

rnodlrtcactÓn de ot.ros ete .. nt.os y relaciones.11!51 

En oplnlÓn de Oeorces Ourvlt.ch la est.ructura social es un 

equlllbrio entre jerarquías especÍflcas de niveles de profundidad, 

formas de sociabilidad, reglas sociales, aspect.os mentales,. modos 

de divlsiÓn del trabajo. Este equilibrio de jerarquÍas est;. 

conCorm.ado poi"' las obras, culturales (signos, sÍmbolos, funciones 
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sociales> qu. son propias de esas estructuras. Para co!lprender 

-Jor la estructura, jean Yiet la def"ine como cultura. De est.e 

..:>do,. la est.ruct.ura no t.iene existencia f'uera de los individuos y 

de los crupos hu.anos. 

El mto es una estructur• h....,.. que ~e da dent.ro de una 

eet.1•ucLura, •• decir, de una cult.Ul"a det.er•Mlnada.. En el caso 

concreto de Le estructura social de nuestro pals, •><ponemos el 

mto de la televJslÓn, el cual es un co..,onente 1..,ort.ant.e dentro 

de ella. Nlncuno de los f'rac-ntos del lllito es slcnJf'lcat.lvo así 

•smo, sino por su ordenec:IÓn a otr- partea, en el Interior de un 

determnado context.o cultural.11es> Así pues, sl la estructura 

social •• un sist.eaa de relaciones sociales eKlatent.es,. podeMOs 

decir que el alto es part.e de ese sl•t•-· 

Kardlner conjuga dos punt.os de vista sobre la cult.ura; el 

prl-ro dl..ana del principio de que cada cultur• es un todo y que, 

dentro de la cultura, cada lnstlt.uclÓn debe ser co..,rendlda en su 

relacté:>n con al conjunto del que es colnO w-aa f'uncl;.n; el secundo 

esclarece la f'unclÓn por ,_dio del f'unclonandent.o. Tiene orlcen en 

la Idea de que la cultura cuarda relación con la personalidad de 

lo• Mle..a>1 .. os de la •ociedad.ti?> 

AsÍ pues, Ralph Unton ve en el Individuo al portador de Le 

cultura, y considera que existe una b-e pslcolÓctca co..ún a todos 

los miembros del crupo. A est.e respecto, puede co-ntarse que t.al 

vez de lllallera no tan totalitaria hay una base pslcolÓclca que 

corresponde a clert.as porciones de la •ocledad,. lo cual cont.rlbuye 

a la f'or-clÓn de altos. Concret-nte, Gabriel Careas• af'lr- que 

la clase ,,..dla -xlcana ve a la televisión como un lllito, pues ahÍ 
encuent.ra a los h~roes que realizan hazaftas que ést.e est.rat.o 

social no puede llevar a cabo. 

Es así como aparece el t.;,rmino "personalidad b;.,.ica" ia 

cual represent.a el t.otal de las caract.erÍsticas que parecen 

corresponder al conjunt.o de las inst.it.uclones que comprenden una 
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cultura dada. Linton considera incorrecto creer en la cult.ura co-=> 

el com~ denominador de t.odas las Ideas, act.lvidades y act.lt.udes 

de los núernbros de Ja sociedad. Esos denonúnado1~es comunes se 

pueden est.ablecer solamente para los individuos que t.ienen un 

st.at.us part.Jcular comun.·l& Lint.on Jnt.roduce ent.onces, la noción 

de "personalidad st.at.us", d~dole i111port.ancia al rol, en donde 

el aprendizaje de los roles corresponde a la personalidad llamada 

de "st.at.us". 

Desde esta perspectiva, se conCirma la aseve1~acl~n de 

Carea;a: la clase media pert.enece a ciert.o st.at.us que se 

ldent.iClca plena..nent..e con la 1118yorÍa de Jos roles y est.ereot.ipos 

present.ados por la t.elevlsi~°' 

La mayoría de las sociedades suCren de una serie de 

carencias; si se t.onaa en cuenta la noción de upersonalldad 

st.at.us",, se ver~ que la clase 1111tdla me>cicana t. lene un co1RÚn 

denominador: sus apiraciones de riqueza, de comodidad; de t.ener un 

estilo de vida superior al que puede lograr con el salario que 

percibe por su t.rabajo. La vida de la clase media est.~ llena de 

aspiraciones inalcanzables., y de t.ensiones que Uevan a los 

miemb•·os de ~sta a ensoi'\aciones e ident.U'icaciones con los 

est.ereotipos transmitidos por la televisl.;n. Es ahora cuando 

aparecen Jos mitos,, quienes traducen alcuna necesidad humana, 

alg~n aspect.o de la vida, ya sea individual o sociaL 

El holllbre es product.or de t.odo lo que es humano y son los 

hombres quienes crean Jos mitos y las sociedades. La clase media 

vive inmersa en una cultura que rinde culto al consumismo y al 

;,>elt.o personaL La t.elevlsl.;n es una transmlsor·a de ideas., de 

personalidades que han lacrado cierto st.at.us social a trav;,s del 

mercant.Uismo. Lo ant.erior nos 1•e1w.lt.e a los conceptos -uLiHzados 

en mi t..ologÍa-. de lenguaje objot..o y met.alenguaje. Los encargados 

de crear los guiones y proc;ramas televisivos,, en la mayoría de los 

casos, no ut..tllzan un lenguaje objet.o, es decir., situaciones que 

elios conozcan realment.e porque las han vivido y experiment.ado. 



Sin embarco, est.os cuionist.as, product.ores o art.ist.as, represent.an 

un met.alenguaje que como ya se anotó ant.eriormente es el nút.o 

mismo. 

La clase media encuent.ra en la t.eJevisiOn t.odos los 

estereotipos, t.odos los mensajes que le ayudan a idealizar a Jos 

"héroe~", as{ como las situaciones que no están a su alcance <y 
no nada ..ás a 

econ.;lllicmnent.e>. 

su clase sino 

AsÍ pues, los sujet.os 

la ...ás desprot.eglda 

udivinlzan" a la 

t.elevlsl.;n por .,permitirles vivir., sus aspiraciones y anhelos a 

t.ravés de ella; por lo que piensan v act.Úan según las pauf.as 

naost.a·adas en la p1·ug1·amac.;ion: t.olenovt?l .. "l.s, S•ll·h~s polh.:iac~, 

not.lcieros, cartcat.ur-as, et.e. En t.odos ellos exlst.e una especie de 

'•mensaje divino" que no llene objeci~n. Se obedece porque son 

los contenlarlst.as o los act.ores quienes han opinado sobre algo, o 

han hecho alguna recomendación. 

RecordeJN>s que el mito -en semiología- es un sistema 

semioJ.;gico segundo, que vacía de Jo r-eal Jos f"en.;menos sociales y 

los convierte en nat.uraleza. AsÍ pues, en Jas historias 

t.eJevlslvas encont.ramos que las relaciones sociales se present.an 

sin cont..radicciones -salvo los conf"Uct..os ent.r-e Jos per-sonajes-. 

Las act.lt.udes, rorllUlS de vida y comport.amiento que reClejan los 

personajes televisivos son r·et.omados por grandes sect.ores de la 

poblaci;,n, sin ref"Je>Ci;,n previa, por·que el Individuo considera 

nat.ural el vestirse, bailar o act.uar de det.ermlnada naanera, es 

nat.ural para ;,1, no requiere cuestionaln.l.ent.o. 

Por lo ant.erlor se puede af"lrmar que el nút.o de la televlslÓn 

es una r•elaci.;n social component.e de la cultura mexicana; la 

"personalidad st.at.us"' est.á definida por las paut.as y conduct.as 

que el sujot.o recibe de la televis!Ón. Las act.lt.udes cot.ldianas, 

las cost.umb1·es, las fant.asÍas de Jos individuos est.án regidas por 

est.e medio t.ransmlsor; el mlt.o es más Cuerte, qulz;. que la misma 

rcllglÓn. 



Se ha dicho de México que es un pats Úclco-rellcloso, en 

donde sus raí.ces y tradiciones no hacen ..ás que conf"lrMar dicha 

dectaraci;,n. Los mexicanos poseen diversas prácticas ex;,t.lcas 

de•d• aus antepasados, para apoyarlas u1.lllzaban a los brujos o 

hechiceros, f'"et.iches, t.ab~es y amuJet.os entre otros, para rendir a 

sus deidades, asi como para "co111unicarse" con ellas. El objetivo 

primordial era el alejar a los "lllalos espÍrtt.us", asi colMJ 

concraciar•• con stm Diosas para alcanzar la ''vida et.arna''· 

La 111agla surge de la necesidad de dominar Jo oculto, Jo que 

•• desconoce, o aJ 1n1tnos encontrarle una explicacl.;n l.;glca; lo 

que const.ltuye un rerlejo directo del deseo Interior del hombre de 

controlar Jo que le es ajeno. La magia reconoce y Crecuent.enMtnte 

acepta las realidades de la rellgi~n, de lo sobrenatural, de lo 

sagrado, pero a cambio de someterse humildemente, pasivamente a 

los desicntos dlvlnos .. 1P> 

A lo anterior podemos agregar lo que ya se ha dicho del 

M8>dcano: el culto que tiene por Jo extranjero, ya que en ciert.a 

Cor111a deposita así su f'e en aiculen, y ,..;.,. si estos extranjeros le 

proporcionan una manera de entender al mundo y adapt.a.rse a ést.e. 

De est.a rorma traspasaron sus creencias ~gico-religiosas a Ja 

cultura ""nueva"~ eKt.erna; adoptando el tipo de vida que ést.a les 

impuso a pesar de serle ajena a la cult.ura nwndca.na.. Y en cuanto a 

loa avances tecnol.;glcos y el surginúento de Jos 1R&dlos de 

comunicaci~n -especÍCicamente ia T.V.- que Uegaron a implantarse 

en una sociedad deseosa de someterse a rit.uales, ambos son Jos 

elementos que dieron paso al llamado núto de la televisi;,n. 

En Ja sociedad de masa, como es el ca.so de la sne><lcana, 

exhst.en muchos eJe"'Plos de ndt.lCicaci~n¡ uno de ellos es el de la 

t.elevlsiÓn. AstMl.sl'llD, este Medio de comunlcaciÓn act.Úa como 

propacador de mitos, que si bien 111uchos de ellos son propios de 

nuestra cultura, tDl. gran número de mitos son la ""nat.urallzacl;,n" 

de situaciones sociales de car~cter capit.alist.a.. AsÍ pues la 

t.elevisi.;n rat.if'ica, expresa y comunica a los ndt.os que han de 
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propa¡:arse por la sociedad. 

Debido al importante papel como complejo industrial 

ldeol;,clco que vino a ocupar este -dio de comunicacl;,n dentro de 

la sociedad 111exicana, ~st.a Je concedi;, el Jucar que. desde sus 

antepasados, le conf"eria a las pr;.ct.icas rellciosas. O como sei'lala 

Alan Pau11 •1 en la act.uallda.d •• auat.lt.uyera la pa.labr-a Vh .. gen 

de Guadalupe, cuya Idolatría nacional ha sido innecable, por 

televlal;,n, •• ref"lejarÍa la condicl;,n del hombre en la edad 

elect.r;,nica. Con est.o se quiere dar a ent.ender que aho1 .. a los 

medios de co•unicaci~n hacen uso de la t.ecnolocia ~ avanzada 

para f"orlRllr en la ... ntalldad humana un vasto nexo psicol;,gico que 

se asemeja -tanto en ext.ensté::tn. como en diCusiÓn- a la fuerza 

atrayente generada por la Virgen guadalupana. 

La Virgen y la televlsl;,n son dos ele-ntos ic;,nicos cuya 

yuxt.aposiciÓn dice MUcho sobre el medio ambient.e elect.rÓnico que 

ahora envuelve al planeta. Tanto la Virgen como la T.V. def"lnen 

ambientes omnipresent.es que conCorman las vidas dP los <ftre viven 

en su int.er·ior.·zo> 

AsÍ, si el mil.o o "'milagro"' condensan un pr-oceso lar-go y 

co,..-llcado en un sÍmbolo penetrante, la guadalupana simbolizó <y 
simboliza> e hizo palpables las pasiones hlstÓricas de un pueblo; 

sin embargo es posible aClrmar que es ahora la t.elevisiÓn quien 

simboliza todo aquello que desea o pretende alcanzar la sociedad 

mexicana. Lo ant.erior sería aplicable a las clases media y baja, 

ya que de la burguesía podemos inCerlr que necestt.a en menor 

,_dida de los símbolos de Ja televisi;.n; pues ade...;.,. de que esta 

clase posee los medios econÓnúcos necesarios para alcanzar lo que 

desee, en ella se encuentran inmersos los duei'ios de la t.elevlsiÓn, 

quienes a trav;,s de ella manipulan las necesidades mttolÓcicas de 

las clases oprimidas. 

Ade~, para que se logre est.a pr;.,ctica mÍtica, es necesario 

sec;Ún McLuhan, que el Ícono sagrado cuente con la part.icipaclÓn 
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del usuario o devoto, y para que se dé eat.o se requiere f'e o 

crédlt.o hacia la ef'lclencla de las práct.Jcas, lo cual no le t'ue 

dlf"Íc!l a la T.V., ya que un medio urde un.a cosmovlsl;,n que raras 

veces se pone en tela de juicio por-que la nat.Ut'aleza tecnol;,cica 

-o tecnonat.uraleza- asume un estado de Inmunidad ant.e la crÍt.ica 

de los usu.arios.t2u 

Pode..,s af"ir-.. que la t.elevlsl;,n cuenta con la part.lclpacl;,n 

de t.odoa los t.elevldent.es <usuarios> dlarl-nt.e a t.odas horas del 

dÍa, tal vez sea el mito que más cent.e h.a lo¡:rado reunir. La 

vlst;,n de HcLuhan sobre la t.ecnonatUt'aleza nos remite a los 

razonamlentos de Barthes acerca del Mito, en donde éste purlf'lca 

las cosas, les conrte,..• lnocencta, las Cunde con naturaleza.. Para 

los l"ecept.ores los hechos o situaciones quedan claf'os,. son 

co11111>robados pero no explicados. El indtvlduo t.o111a los f"en;,menos 

COIM> algo que ocUJ"'re porque asi debe ser; sin exponel"los al 

anÁ.U.sls. 

De a.hÍ t.aniblén que el receptor vea a la T.V. como al ..aco 

hechicero de ant.af'\o, el cual reCJeja a un individuo con ciertas 

Cacult.ades para domlnar- lo ocult.o, así como el que acude a ciertas 

.fuerzas sobrenaturales y con ellas logra esfuerzos tnmediat.os. La 

televlsl;,n, debido a los avances tecnol;,clcos, tiene la capacidad 

de "'llevar" el mundo a la casa del espect.ador'• quien con s~lo 
sltu.a.r-ae Crent.e al televi•or, ve un cauda! de l_;.genes • 

lnf"ormacl;,n. Esta e>cploslÓn lnf'ormat.lva impide al lndlvlduo toda 

posibilidad de ref"le>cl;,n, de asimilar todo lo que está mirando, 

por lo que se dice que en el 11110mento que ést.e acepta todo lo que 

observa está aút.ll"lcando al medio. 

Ahor-411, la cult.ura del conf'ort., del consUJAo" d•l elevado nivel 

de vlda que vino a traer est.e ,..dio de comunicaclÓn es el .... opio 

del pueblo", ya no tanto la reUcl;,n. Y esto no se debe sino a la 

otra conquista de la que ha sido presa Héxlco, la del 1111perlo 

norteanwerlcano, con su IM>d.elo capft.allst.a-consUJldst.a de vida, en 

donde han introducido a través de sus medios de comunlcacl;,n y su 
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publicidad, el "est.abUs~nt. 

EST.~ TEr.!S 
SAUn o¿ LA 

NO llf.BE 
BIBLiOitGA 

nort.ea..ericano'', cuya 

caract.erlst.lca principal es la renovacic'.,n, el cambio. Est.o es, que 

tienen qua renovar-se y cambiar de Caz para sobrevivir. El lenguaje 

de los -dios de coMUnicacic'.,n es fundament.allnent.e ahist..;rlco, 

t.lende a const.rei'llr· la hlst.orla en un present.e absolut.o y 

sobresat.urado de act.lvldades, produciendo la Uusic'.,n de que t.odo 

••t.~ en conmt.ant.• ca.blo.1zz1 

AsÍ, a t.rav;,• de la t.elevtsl;,n los sujet.os reciben un eran 

n~ro de tnrormaclones que refuerzan los mit.os existentes: el 

aut.o...ÓvU deport.lvo nuevo, la -..jer rubia y bella, el mat.rlmonlo, 

entre MUchos otros. Las ln.f'or..aclones no tienen un car~ct.er 
hlst.~rlco, per-o los an.lt.os si. Recordemos que la historia es quien 

regula la vida y la -..ert.e del 11\lt.o; debido a las condiciones 

sociales e hist.;,rlcas puede funcionar en est.e moment.o el mit.o del 

111at.rlmonJo, pero con el devenir hist.Órlco se conocer~ nuevas 

Cor...as de relaciones f'..Ullares que desplazar:.n al pat.rlarcado, es 

decir, no hay lllit.os et.ernos. 

Sobre el consumismo, los medios hacen que resalt.en las 

ca1·act.erÍst.lcas de lo ••novedoso", la ,.moda",. lo ,.nuevo",. e 

inducen a su pÚbllco a consumir cot'\St.antemente los productos que 

ellos anuncian, pues siempre tienen aleo nuevo que ofrecer: la 

crema cont.ra las arrucas, el art.lst.a del moment.o, la licuadora del 

Cut.uro, et.e., 111.ient.ras que los objet.os del pasado son considerados 

como obsolet.os y pasados de moda, los cuales a pesar de que a;.., 

pueden servir, los hacen pasar ante loa ojos del conaumldor como 

objetos en desuso. AsÍ. pues 111uchos objet.os o personas son presas 

del habla ndt.lca, la cual puede ser t.oda unidad slgnlf"icat.lva 

verbal o visual para el Individuo. Por ejemplo Madona es, de 

pronto, el lllit.o Cenenino moderno, pero si lleca otra cant.ant.e a la 

cual el slst.ema caplt.allst.a pueda explot.ar mejor sus 

caract.erlst.lcas, y que además el P~Vco pueda ident.lflcarse con 

ella y les rinda .Ú.S ut.iUdades, aparecer;. ot.ro n11t.o. 
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Hoy, la televlst;',n comercial ha dese..,..nado un papel 

tmport.ant.e al expresar y 11110ldear nuestros valores tejiendo una 

red de 1....;.genes accesibles y c;.ciles de entender que dan símbolos 

p~Ucos a grupos f'rag-ntados. La televJstÓn ha empezado a 

desempel'lar una de las Cunciones ~ ant.Jguas y tradicionales de 

las tÑgenes: vJsua.Uzar tos lllltos comunes e Integrar al individuo 

en el t.odo soctaL 1Z•J 

Este poder ritualista del que se habla de 1a televistÓn, para 

poder unir a las per-sonas, es ~ que nada de una "partfcipacJ.;n 

act.fvan por part.e de ~st.as para que el ritual se !ocre concretar, 

y ••to •• en eJ c.._lir con tos horarios y progr..- est.ab1ec1dos 

Pº"' t.al Jnedtoa colllllO •• el ver el f"ut.boJ Jo• doMlnso• al medio dÍa, 

o ver las telenovelas todos los d.Ías por la noche; así co"'° 

adquirir Jos pl"oduct.os que ;.st.a of"rece. Y la ,,..un.i~n,, se llK.lest.ra 

en el _,....,nto que la -yor parte de la gente ve y hace lo que 

indica el aparat..o t.ransll'lisor. 

Recordemos aqu.Í, el car~ct.er nat.u.r-aJ del 11\lt.o; para Jos 

JndivJduos es natural dedicar diariamente ciert.a cant.Jdad de 

t.hnnpo para ver programas televisivos. Muchas personas dentro de 

su horario de act.Jvtdades Incluyen un t.iempo para ver t.etevisiÓn. 

Es lftoportant.e resaltar- que eJ mito elimina ta co111plejJdad de tos 

ren.;mienos sociales, hact~ndoJos inocentes. Así pues el recept.or no 

encuentra en la T.V. alt.uaclones complejas que Jo oblicuen • 

pensar, pues Ja realidad ha sido provista de e)(pllcaciones que 

ju.t.Jl"lcan al siat.etna. El mlt.o eu un meca.n.lsmo l"educt.or de la 

realidad. 

Lo:: c.aullbios y uniones que se ....,ncionaron anterlor-nte 

cont.tnÚan apoyados por Ja tradtciÓn, pues una eran parte de Jo que 

se t.rans..Ut.e está ligado con tas generaciones pasadas, pues tos 

productores o guionist.as elabo1·an -nsajes de acuerdo a ta epoca 

en que se vive, pero sust.entados en valores que Ja sociedad pos•• 

por t.radJciÓn. Asi pues en Jos programas se transmit.en ideas de 

generaciones ant.er-Jores, por eje..,10 el matrtMOnto, el cual estl 
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apoyado por la tradici¡,n. AquÍ ve.as ei rel"orzainiento del mito del 

1111atrimonlo que se reCleja a trav¡,s de los medios. El individuo 

tiene como antecedente, la respetabilidad que confiere la wú;,n 

legal que es el 1118t.rlMOnlo, pero encuentra que en nuestra sociedad 

••• ••t.ruct.ura comienza a deblUt.ar-se. Al recibir mensajes 

televisivos que le presentan una sit.uaci;,n -tri..,nlal, el sujet.o 

refuerza ese valor y desecha otras opciones de unl.;n con ot.ra 

persona. AsÍ encuent.ra securidad en el -trimonlo y ser;. aceptado 

soclat.ente. Por ot.ra parte, talllbl;,n, se dice que en un principio 

est.os ~dios vinieron a desquiciar a la sociedad imperante, pues 

COMO era a.leo dlferent.e y ext.raf'io para ella, no sabÍa c;,mo actuar. 

De ahÍ que •e!'lale Alan Paul que la cultura visual <los 

medios> vinieron a cambiar el -.do de ver el .. undo por part.e de la 

cult.ura ac~t.ica (Ja •ocledad 1n1txlca.na, por ejemplo>• a la vez que 

vinieron a caJnbiarle eran part.e de sus cost.umbres, coMO lo es el 

t.lpo de conaun.lcacJÓn, pues an~• las co•t.uJRbre• que •• t..ransmlt..Ía.1'l 

de ceneraclÓn a generact.;n eran de aanera oral, de padres a hijos. 

Con la llegada de los 111111dlos, @st.os t.ransmlt.en las costumbres a 

su manera, consicuiendo a su vez parte de la desint.egracion 

Canü.Uar. Dicha deslnt.egracl,;n empieza desde el momento que 

lndlvlduallza a cada llllelftbro del grupo, slDnBrcl•ndo a cada uno de 

ellos en la. t.ra.JMt del progr-ama t.elevlslvo, hast.a el MOmento de 

darles un receso a la hora de los comerciales, aunque a veces ni 

eso sucede. 

Glllo Dorf'fles menciona que son las nuevas t.~cnlcas quienes 

condicionan los nuevos elementos rlt.uales, los perfeccionan. los 

cancelan para dus.pués rest.it.uh·h.>s. Las t.écn..tcas p1·opo1·cio11au étl 

hombre prolongaciones de sus miembros, y al propio tiempo, le 

orrecen objetos y mecanismos de cuya carca _;.cica no pueden 

Uberarse.1z41 

En est.a sent.ldo pode.as decir que la sociedad -xicana Cue 

t.o..ada por ""asalto"" pues apart.e de no estar preparada para da.i-le 

el recibimiento al nuevo _,dio, su caracterÍst.ica tradicionalist.a 
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la hace "sucwnbtr"' ante ~ste. Y ent.re las repercusiones que Ja 

sociedad su,.re, se puede decir que la principal es la p;,rdlda de 

au Jdent.idad ant.erior- paJ•a. adopt.a.r- Ja nueva,. Ja de Jos medios de 

co•unicaclon CT.V. ,.undamant.alment.e>. 

Otra de las características de este nuevo mito es su poder 

de ,.ra;ment.aci.'.>n y uni.'.>n al mismo t.iempo, pues t.ransmit.e la 

realidad t.an dlversif'lcada y f'1•agment.ada en cuest.t~n de segundos,. 

que cuando Ja cent.e lnt.ent.a ent.ender Jo que está ant.e sus ojos,. ya 

pasaron ~ imágenes; por ot.f'a part.e se dice que lD"llf"lca desde el 

momont.o que "conecta al mundo en un segundoº, de ahÍ que se diga 

que est.e medio es oJnnipresent.e,. pues está coMO Jos Dioses, en 

!.odas part.es. 

A esta f"ragment.aci;,n ref'ertda, algunos autores han dado en 

llamar "cultura mosaico"', con Jo que intenta ref'lejar ese cÚmulo 

de conocimlent.o:i: qoe el hombre de hoy recibe desde dlf"erentes 

~gulas,. pero especialmente de los medios de comunlcaci~n; cuya 

programacl;,n conjuga mensajes de todo tipo,. con W"la variedad de 

si.;nos. 

La t.elevtsiÓn llena la programaci.;n de mensajes, en par-te 

aut.;,nomos e independient.es, como "mosaicos" pa.t"a ofrecer un 

Cl"iso espectacular, y cada uno de sus mosaicos s~lo adquieren 

sentido en el conjunt.o. Se t.rat.a d• ver la r•eaUdad medtant.e 

rragment.os para que el t.eleespect.ador la reponga en su mente; pero 

advi~rt.ase que al of"recer de esta f"o,.rna la realidad se está 

ef"ect.uando Ja interpretación de una interpret.acJC:,n.. 25 Lo cual 

ante Jos ojos del espectador aparece todo en f'or-.a t.an natural, 

que no necesita e>cpUcacJ;,,n aJcuna,. haciendo de este medio de 

coMUnicaciÓn un Mito. 
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C A P I T U L O IV 

LAS CREACIONES HITOLOOICAS. 

Los mil.os, a lo tarco de la historia, se han hecho presentes 

en t. odas las cuit.uras co_, una manif"est.aci;,n y necesidad 

tnherent.ea • ellaa. Sin embargo 1 en MUchas sociedades e>ctst.e una 

conf"usl;,n sobre la dlf"erencta que radica ent.re lldt.o y cuent.o; por 

lo que es i111port.ant.e def"inir a estos céneros. Al respect.o Propp 

considera que no hay ningÚn mot.tvo para aislar los cuent.os de Jos 

mlt.os; aunque exlst.a una dlCerencla subjet.lva entre los dos 

generos por un gran nl:onero de sociedades. 

Muchos reJat.os que t.tenen carácter de cuentos en una sociedad 

son mit.os en otra y a la inversa; asÍ pues, casi t.odas las 

culturas perciben a los dos aspect.os como dist.int.os. A nuest.ro 

Juicio, t.al CundaMent.o exlst.e, pero se reduce a un.a dlCerencla de 

grado que es doble. En primer término,. Jos cuentos est.án 

constr-utdos sobl"'• oposiciones más débUes que las que se 

encuentran en los mit.os: no ya cosmológicas, met.af'lsicas o 

1-.at.urales1 como en est.os últ.tmos, sino más Crecuent.e1nent.e locales, 

sociales o morales. En segundo termino, y pr-eci•ament.e por-que el 

cuent.o constst.e en una t.rasposlción debJUt.ada de t.emas cuya 

realización ampliada es lo propio del mlt.o, el prl-ro está 

somet.ido menos est.rict.ament.e que el segundo, a Ja ort.odoxia 

religiosa y la presión coJect.iva.111 

Es decir. las ca.ract.erÍst.tcas del mlt.o se acercan ina.s a lo 

divino. a lo que es suprenk> para los ser-es hUll\anos, y en el caso 

de Jos cuent.os estos poseen rascos .,•terrenales". 

Puede adve1·t.h•se que en los cuent.os y en ios mlt.os de una 

cu.lt.ur•, apat .. •c•n lo• lnl•MO• p•r•onaJ•• y lo• lftleMOll _,t.tvo•• pero 

con Ja dif"erenci• de que •n un caso se at.lenden cuest.tones divinas 

Y •n el ot.ro hu.anas. Los persona.Je• son ele .. nt.os cent1·ales de 
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los ..tt.os y los cuent.os, son ellos quienes desarrollan los t.r..-s, 

dan vida a los relat.os. 

A part.lr de los plant.eamient.os del primer caplt.ulo de esla 

lnvest.lcaciÓn, en est.a part.e de la .is ... , nos ocupare_,s en 

d•Clnir lo que •• un personaje y como en un mlt.o adopla 

caract.erÍst.icas especiales. 

4.1 ¿Persona le 2 copla i!! carb.;n? 

Una obra lit.eraria, puede ser definida cos-o un slst.epn.a de 

sollclt.aclones emotivas, es decir, un conjunt.o de Cactores que 

lnf'luyen y desplert.an los sent.imlent.os y las emociones de los 

individuos; asÍ pues, desde ol punto de vista est.~tico; un.a obra 

cuando es leida por un individuo coincide con sus eMOclones: por 

un lado reconf'lrma la eMOci.;n copart.icipada un dÍa en vlrt.ud de 

una Cuerza persuasiva del discurso est.;.,t.lco y por ot.ro, nuest.ra 

elftQcl.;n p• .. esent.e recibe un orden, una def'lnicl:,n, un valor por el 

hecho núsmo de quP. la recreamos en una .r;',rmula pt·opuest . .a por· el 

art.lst.a. ,zi Así pues, Jas emociones que apar·ecen en las ob1·as 

lit.erarias se conectan con la propia historia pslcolÓgica del 

individuo, y de ahÍ surgir;. la acept.acl.;n o rechazo de dicha 

emocl~n; est.o es lo que se conoce como "recurso al lugar1
•. Si la 

slt.uaciÓn personal del sujet.o coincide en alsunos aspect.os con la 

del personaje, el recurso al lugar conduce a indlvlduallza1· un 

"'tipo moral de personajtt". 

Cuando un personaje est.á bien logrado, ést.e coincide con los 

moment.os ~ sobresalient.es de una epoca y 

hist.;,rlco; astllll•llllO podeMOs reconocer •n 
de 

•• 
un momento 

mot.lvos y 

comport.andent.os"que son t.amblén los nuestros y que apoyan nuestra 

vlsl;,n de la vtda.13) Es aquí en donde aparece la "t.ipicldad", 

que se -..IClest.a cuando hay una relaci.;n de goce ent.re personaje 

y lect.or, así como una ident.iClcaclc'..n del personaje erect.uada por 

el Ject.or. TÍplco •• aquello que desplert.a una ••1110cl;,n, de MOdo 

que una obra puede ser t.Ípica cuando Manlriesla una propia visi.;n 



de la realidad. 

Desde el punt.o de vlst.a de la Uplcldad, un personaje puede 

ser t.Íplco cuando debido al car;.ct.er or~Mlco de la narraclÓn que 

le da vida, ést.e es descrlt.o complet.ament.e no s;,lo rÍslca.ment.e, 

sino t.ambl;,n lnt.elect.ual y moralment.e. Est.a flsonomÍa lnt.elect.ual 

se manifiest.a cuando un pe1~sonaje a t.rav~s de sus gest.os y su 

comport.anúent.ol> deClne su personalidad. Podemos afirmar-, que un 

personaje artlsUco es t.Íplco y sir;niflcat.lvo cuando el aut.or 

Consigue revelar los .m'....J.t.lples nexos que l.Dl.8.h los rasgos 

Individuales de sus h;,roes con los problemas generales de la 

:..pooca• cn.•o.ndo ol por•on.ajo viv•, ant..o noaot.roa, loa p1~oblenla8 

generales do su t.iempo, incluso los ~ abst.ract.os, como problemas 

individualment.e suyos, y que tienen para ;,1 una import.ancia 

vlt.aL\41 

AsÍ pues, vemos que el personaje t.Ípico es una creaci;,n 

art.Íst.ica que est.;. deClnida en Cunci;,n de la proble~t.lca de su 

época; y que ade~ est.~ caract..erizado en t.odos los aspectos de su 

personalidad. Sin embargo, exist.en et.ro t.ipo de personajes que 

pueden nombrarse persuasivos, los cuales t.ienen la capacidad de 

ser sent.idos por el lect.or collX> verdaderos; aunque ;,st.e no 

manifiest.e su relaci.;n con el mundo y haga pat.ent.e su 

impersonalidad y su ausencia de concept.os; ade~ el personaje 

asume comport.amient.os que no es posible encont.rar en la vida 

diaria. 

El personaje persuasivo, dent.ro del ámbit.o de la obra 

adquiere una CisonornÍa int.elect.uat y el sujet.o le concibe como una 

rórmuta vtvient.e, 'definición encarnada de aquellos núsmos 

coAtport.andent.os', es ent.onces cuando el sujet.o se reconoce en ;.1, 

aunque no coincida con la realidad que aquél vive. En cuant.o a lo 

ant.erior, Umbert.o Eco af'irma que reconoce1110s coRIO Cisuras t.iplcas 

aquellas que nos son oCrectdas por la llt.er•t.ura y el cin• 

comercial ·y acrecarÍamos a Ja t.elevisl;,n-, elaboradas para una 

lnnmdiat.a ef"lcacia y eran dlCusi¡,n. AsÍ pues, el 'divlnis-.• 
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aparece como t.D"la Corma de t.ipicidad, no hay contenidos a.:>rales ni 

int.alect.uales en el proceso de ident.iCicaci;,n .. 

En resumen, puede decirse que un personaje tÍpico es aquel 

que está creado artfsticamente y por lo tanto está definido en el . . 
ambito Cisico como en el intelectual. Asinúsmo, est.e Upo de 

peraonaj• repr•••nt.a loa probleMall de au ~pocai pero d•ade ~ 

perspect.lva completa, es decir, que la personalidad del héf"oe est.;._ 

int.imament.e conect.ada con t.ales problemas. Por ot.ro lado el 

personaje persuasivo present.a t.ambi~n una concept.ualizaci¡,n 

int.alectual, sin elllbarco su personalidad no puede ldent.if"icarse 

con la realidad que vive el sujeto; est.o es, el personaje del que 

hablamos puede ser ubicado en varias ;,pocas, ant.ig~as o f"ut.uras; o 

bien en diversos t.ipos de tramas y en todas se acomoda 

perCect.a.R1&nt.e. Ent.onces, supone un ••no compromiso., con los 

probleiaas especÍf"icos de una ;.poca deClnlda. 

A estos personajes Cicticios o "topos", (concept.o aport.ado 

por Umbert.o Eco>, es lo que nosotras llamamos creaciones 

mitol;,gicas. Desde est.e punto de vist.a, los personajes de la 

televJsi.;n no son t.Ípicos, de acuerdo con la perspectiva est;,.t.ica, 

pues no prosent.an un comport.anúent.o definido ni problema!; tle su 

epoca; son los mismos ahora que en el pasado. Pot ejemplo, si 

ve1ne>s por t.elevisi.;n una hist.ória de amor a t.rav~s de una 

telenovela, no importa la ;,poca en que la t.rama se ubique; a los 

personajes los Mueven los mis11M>s 11110t.ivos <traiciones, celos, 

envidias, ambiciones, pasiones, ent.re ot.ros>, pero no hay una 

clara def"iniciÓn de problemas existent.es en ese moment.o. Es decir, 

su present.an las dif"icult.ades, se resuelven a t.rav;,s de conCUct.os 

(t.arnbién atribuibles a otros moment.os hist.Óricos> y se llega a un 

f'lnal por lo general f'ellz. 

El personaje t.Ípico es ateo artÍst.icanwnte losrado. 

estéti,,_nte rico y co...,lejo que represent.a la realidad del 

individuo con lo cual ~st.e se reconoce en aqu6.L Sin elRbarco, las 

creaciones Mi tol;.,sicas no pertenecen a este apart.ado sino que son 
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personajes sin nincuna complejidad. Recordemos que al decir 

coMplejldad nos re.f"erl-.s a una def"iniclÓn de las caract.erÍst.lcas 

lnt.elect.uales y .CÍslcas del personaje, asÍ como de una pro.Cunda 

reprecent.aci;,n de los problemas propios del espacio t.emporal en 

que •• haya •lt.uado. A•Í pueden deClnir•e coPK> product.os del mil.o, 

ya que ést.e despoja ,. los hechos y a las personas de complejidad y 

los vuelve "lnocent.es"'; les da un car~t.er natural que no deja 

Iusar a cuest.iona.ient.os, da ahÍ que el hombre cont.empor~eo no 

reciba de raa.nera crÍt.ica a los personajes persuasivos y a las 

hlst.orlas t.elevlslvas.. 

En cuant.o a los personajes del mito, Levi-St.rau:ss coment.a: 

Los personajes y sus at.ribut.os cambian, no las acciones y sus 

f'unciones. Los cuent.os populares tienen la propiedad de conceder 

acciones id~nt.icas a personajes dif'erent.as... el n~ro de las 

f'unciones es asombroaament..e pequeno, consparado con el n~ro muy 

elevado de personajes.(~) Lo lllismo ocurre con las creaciones 

ndt.ol;,gicas. por ejemplo en las t.elenovelas, siempre a la 

prot.agonist..a la mueve el deseo de encontrar el amor; y t.tene un 

enemigo que t.rat.a de i111pedirlo, est.a si~uaci;,n es disCrazada con 

dif"erent.us mat.ices pero on esencia so repit.e una y ot.ra ve:z. 

Levi-St.rauss dice que desde el pWlit.o de vist.a de la est.ruct.ura, 

t.odos los cuent.os de hadas se reducen a uno sólo, lo Mismo ocurre 

con las t.elenovelas, los not.iciarlos, los programas 

nort.eamericanos, ent.re ot.ros. 

Igual que en un cuent..o de hadas, las t.elenovelas t.ienen un 

punt.o de part.lda que por lo cenera! es la t.raiciÓn, y el objetivo 

a locrar es el mat.rhnonio; así co111<> la recompensa de Uecar a ser 

miUonario, llber~dose •el h;,roe• de la pobreza. 

Los personajes t.i•nen at.ribut.os t..ales co9K> •dad, se>co, 

apariencia ext.erior y varían ••sé'..n el ca.o, ad•_;.. de ayudar a dar 

luclwdent.o a la hi•t.orl& Lo llll•MO ocurre con ta. creaclon•• 

lllllt.ol~cicaa, c<IUl!bian sus caraoct.erlst.lcaa .f"Í.ic,.. y sus caracteres 

se de.f"lnen ~cam.nt.e co_, bu.nos y malos; •n los t.ele.f"ilss s• 
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co-nt.a, se habla de, se dicen incluso grandes palabras, pero no 

aparecen planteadas en su punto las grandes o pequei\as cosas de 

la vida. Aparecen personajes est.rict.-nt.e cort.ado• a la -dida de 

las necesidades de los programas en los que part.icipan: ast.;., el 

bueno y est..'.. el malo, y el malo es muy malo y el bueno es muy 

bueno.ta> 

En ia. creaciones .Ut.olÓcic .. la raÍz e•pirit.ual no se hace 

present.e, son personajes que existen de acuerdo a las necesidades 

del Cui~n. Las creacion8" 1111.t.ol~cicas y las sit.uaciones en que 

aparecen son int.rascendent.es por nat.uraleza. El individuo, al 

recibirlas, piensa que en realidad ;.¡ mismo act.Úa como los 

personajes televisivos, y que las situaciones present.adas son 

similares a la realidad; sin darse cuenta que a las creaciones 

nút.ol;,gicas les Calt.a la raÍz espiritual que poseo el ser hu.ano. 

La clase media vivir;. el cine .. la t.elevisi~n, las novelas y 

los comics co.., lllit.os:. Van al cine no a buscar art.e, diversi.;n o 

ref"lexiÓn, sino que van a encontrar arquetipos melodraiMt.tcos, 

humor:Íst.icos o er~t.icos. Modelos que los hagan por un moment.o 

superar su mediocridad a t.rav;,s de una diCÍcil ident.ldad con el 

h;,roe cinemat.ogr~ico.c7J Cabe sellalar aqUÍ que el nú t.o posee 

prot.agonist.as: h;,roes, diosas, personajes sobrenat.urales que son 

los encargados de CUJllPlir las hazaf'las que el hombre no puede 

realizar. Lo mismo ocurre con las creaciones mit.ol~gicas act.uales, 

logran acciones acordes a los deseos del hombre cont.empor;.neo 

Cobt.enci¿,n de st.at.us, pode1·, r·iqueza, belleza, e11t.re olros>. 

La est.rella es el act.or o la act.rÍz que absorbe una pa.rt.e de 

la sust.ancia herÓica, •• decir, divinizada y .Ít.lca de lo• h~roes 

del cine y que, recÍprocaJMtnt.e, enriquece ••t.a •ust.ancla -dlant.e 

h~roes, aport.e que le es propio. Cuando •• habla del Mit.o de la 

est.rella •• t.rat.a, an pri111&r lugar del proc••o de dlvlnlzaci;,n que 

suf"re el act.or de cine y lo conviert.e en Ídolo de las 

-.lt.i t.udes.ca1 
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Es asi como las creaciones mit.olo;:icas asumen Y ~nif"ican 

las caracterizaciones que les son asignadas¡ depuran las 

situaciones de la escoria de la vida cotidiana, d;.....oles ese 

car~ct.er natural pr-opio del mit.o. Se invisten con 'virtudes 

IRit.olc',gicament.e divlnizant.es' y atraen asÍ a Jos espect.adores, es 

entonces cuando aparece una t.D'Údad entre el objet.o, la estrella 

mitificada y el espect.ador que quiere salir de su -diocridad. 

Siempre que el personaje Cict.icio Cen cuanto puro t.opos> se 

convierte en central, Cina.lidad expÚcit.a de la narraci.;n, la obra 

propone ~nicament.e 1110delos de vida pr~ct.ica, pl.D"amant.e externos, 

en los que el lector cree reconocerse, mientras que de hecho 

proyect.a en ellos, ~cament.e, el aspact.o ~ superCicial de la 

propia personalidad.•P• 

Como vimos hace un momento, existen diCerent.es tipos de 

personajes cuyas caract.erist.icas peculiares muchas veces dependen 

de la Corma de cada uno de Jos individuos que Jos representan Por 

eso se dice que el hombre ha represent.ado -a lo largo de su paso 

por el mundo- una serie de papeles dist.int.os, y •st.os muchas veces 

son de acuerdo con el "escenariou en el cual se desenvuelven. 

Est.o es, que del hombre prim.it.ivo al hombre moderno se ha 

atravesado por una serie de procesos hast.a llegar a la etapa 

cont.emporánea, lo cual le ha permit.ido ir desarrollando sus 

diCerent.es "papeles" hast.a adopt.ar el que ~ le conviene. o 

como dirÍa Antonio Delhumeau: de acuordo con el nút.o que se 

encarna. es el rit.o qtJe- se ejecut.a. 

Sec~n este aut.or. la co111Unidad es un t.eat.ro en el cual es 

posible depositar el deseo de esconderse atrás de mascaras 

diversas. Cuando sunerci~ la ciudad. propia...nt.e dicha. y crecl.; 

est.repitosélllllllifnt.e. las personas encont.raron en ella la posibilidad 

de ''esconderse•• unas de ol,ras part.icipando en dist.int.os 

escenarios y usando ~caras diCerent.es. Por ejemplo. lD1 padre de 



Ca.lila no adopt.a las -.i.slllaS act.it.udes en su casa, con su esposa e 

hijos que en la of"icina o t.rabajo, con sus COJftPaheros o amigos. 

A•illds.o el iUlliiil de casa s• comport.a diCerent.e con su familia que 

con sus ¡unjsas, lo misJllO los ni~os en la escuela que en su casa o 

en la calle, su act.it.ud es dist.int.a. 

El principal at.r~t.ivo de 1- ciudadea ha sido, y es, la 

cap.-cidad de 'privacidad' por lo cual cada Individuo realiza en la 

pr~t.ica aus ant.isuos ensuei'los t.eat.rales. Conao individuos sociales 

ext.raYiado l.D'la conciencia de reCerent.es comunes 

esclarecidos, en est..ill siLu.aci~n ext.re-.a de desamparo es donde se 

vlslUJllbra la posibilidad de que sea ya ot.ra la comunidad a la que 

pode_,s acocernos.tto• 

Se dice que el individuo social no puede crecer sin una 

comunidad que lo suÍe, sin eftlbarso exist.e un.a especie de 

incongruencia, pues el individuo neceslt.a de la sociedad pero a la 

vez se cr•a una di~ca agrasivo-derensiva Cincada en la 

desconf"ianza del hombre asr;.,_¡t.ico, asÍ como de una din~núca de 

compet.encia para ocupar la mejor posiciÓn socio-económica, o de 

st.at.us que marca la misma sociedad. 

De ahÍ la "necesidad"' de reprosent.ar papeles o pef'sonajes 

para prot.egerse del medio ambient.e 41agresivo" en que vive una 

co .. unidad Uf'bana~ la mayof' parte de las represent.aciones son de 

ident.if"icaci;,n e imit.aciÓn de los de~ para logf'af' su acept.aci,";n. 

Y no rue sino el ~mbit.o Camillar el que ensei'i¡; estos h;_bit.os de 

represent.aciÓn a los individuos desde muy pequef'fios paJ"a adapt.arse 

a su comunidad~ como sei'iala Delhumeau •st.o no es ~ que una 

AKJest.ra de su insesuridad valorat.iva y de una aut.odesconrianza 

llcada con su act.uaciÓn. 

Por otra part.e, se af'ir1na que la conciencia humana se 

caract.eriza por el al";.,. de buscar su propia int.egridad, su unidad 

personaal, y una Manera de lograr eso seria a t.rav;.s de sus 

represent.aciones, es decir, que el individuo busca ent.re t.odas 



esas mascaras o personajes uno que le sea propio o aut.ent..ico a su 

ser núsmo. Es la reducct.;n de las acciones humanas o papeles Jo 

que conduce a buscar ident.ldades Cijas, estereotipadas y 

rut.lnarlas, que propor-clonan una segua·ldad. una aut..ocon..flanza y 

una est.abllidad t.ambl~n t.eat.rales.1u.1 

Se cree que t.odo este caos, esta b~queda de la identidad ya 

existía desde ant.es de que se llegara a est.a urbanizaci.;n (aunque 

con ;,st.a aumont..;>. En el caso ospecÍf"ico de los mexicanos, quiz;., 

en su inconsciente colectivo -como menciona Gabriel Zaid- hubo un 

cont.aglo de la derrot.a lndÍgena, ldent.if"ic~donos como las 

vÍct.imas, adopt.ando "la visión de los vencidos", de ah.Í esa 

insegl.D"idad. Por ejemplo, la independencia t.uvo un ef'ecto 

depresivo, edipa1, de orf"andad UegÍt.ima, que oscilaba entre la 

arrogancia desaf"iant.e y la ~ absolut.a inseguridad.1121 

Est.o es, que con la llegada de los espai\oles a tierra Azteca, 

los indÍgenas vieron en ellos la imagen de su ubeneCactor,,, de 

su g:u.Ía; de ahÍ que hayan "acept.ado,, la religi.;n cristiana que 

se les impuso en lugar de adorar a sus dioses, pues creyeron que 

ellos eran la ":sei\.a.l,, que esperaban, como lo habÍa pronost.icado 

Quetzalcoat.l a su partida, que regresaría por el mar para 

salvarlos de los pueblos opresores. 

La religi.;n ha sido, durant.e siglos, no el opio sino el 

bálsamo del pueblo mexicano. Entre cada imagen sagrada y el devoto 

hay una relaci~n Ínt.ima filial: el creyent.e ve al sant..o como un 

prot.ect.or sobrenat.ural, y también como un conE1dent.e.,s3• De esta 

Corma, podrÍa decirse que se protege del exterior, o al menos 

adquiere m . .,;s confianza para continuar en la sociedad en que se 

desenvuelve; y qu~ mejor manera de sent.lrse seguro .. no s;,lo un 

t.iempo sino siempre, do serlo Ciel a esa relígiÓll, t.omando la 

act.it.ud quo ella les confiere de creyent.es y devotos. 

Es la presencia invisible de e~as imácenes de sant.os y dioses 

en quo los creyentes t.ienen fe, en cuya f"ascinaci~n podrÍa decirse 
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que est.~ el secreto para que sur jan las llamadas creaciones 

mit.ol.;gicas o nú.t.os. A.de~ de que no t.ienen ninguna just.ificaciÓn 

1.;gica, y la raz;,n Cen est.e caso) no ayuda al individuo -pero al 

menos se sient.e protegido- para explicarles aquello que no 

ent.ienden pero creen en ~1 y acept.an tal cual, ent.onces se le 

llama mil.o. 

El hombre t.lone sent.lnúent.o de Jo sagrado y la religión cae 

dentro do est.a cat.egorÍa. Lo sagrado puede deCinirse como aquello 

a que se atribuye un valor inCinito o que implica una obligaci¡,n 

incondicionaL11•' Est.a reUgi;,n, a la que se ha hecho reCerencia, 

es la cristiana o cat~lica, que como sei'\ala Oabriel Zaid no es 1n.ás 
que una cultura "superada", est.o es, que si ant..es se llamaba 

cultura nahuat.l o cultura indÍgena, despu~s cult.ura cristiana Cen 

la cual renace la pasión por lo nuevo>, aho1"a se llama cultura 

moderna o comercial. Lo ant.erior se mene ion~ porque en Ja 

act.ualidad con el desarrollo industrial y el llamado progreso 

urbano-tecniCicado, s;',Jo viene a sust.it.uir las antiguas creencias 

por las nuevas i~gones o Ídolos. Es especÍCicament.e la sociedad 

capitaUst.a-consumist.a la que vino a "supe1~ar" la ant.lgua 

cult.ura crist..iana, y si no lo camhi~ del t.odo, por lo menos hizo 

algunas modiCicaciones; por ejemplo, el concepto de pueblo lo 

cam.bi;, por cult.ura de masas, o como seh.ala Zaid, el lugar de Dios 

no puede est.ar vacío: cuando se saca a Dios de ahÍ, algo pasa a 

tomar su lugar.11'51 

La sociedad de masas se caract.er·iza como una sociedad 

relat.ivament.e conCort.able, "ben~Cica y guarnecedora", por lo que 

los individuos u1~banos se resguardan en elJa, pero es º'"' pa1·t.P. 

igual a la cult.ura cristiana, que se le tiene que guardar ciei·Lo 

cult..o, y la Corma nuevamente seria cr-eyendo en ella y adoptando el 

est.ilo de vida que se imponga en dicha sociedad, asÍ como los 

personajes que se requiera representar. Y si en el siclo XIX, el 

mito de la cult.ura de masas era inecesario -debido a que la clase 

obrera o trabajadora est.aba integrada a t.rav~s de las maniobras 

del sist.ema. econ~núco esclavizant.e- en Ja actualidad sÍ es 
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necesario, y que mejor forma de unificarlo que a traves de los 

modios de comunicaci.;n que imperan en la sociedad, gracias al 

desa1·1·01lo f.~cnlco de lit misma. 

En Jondo cult.ua-c1 s~ d~fine t:.éida vez 11\.é\S l.'"'ll l~r·minos de 

donúnaciÓn de clase, de poder econOm.ico, y el concept.o de masa 

surge como una parte int..egraJ de Ja ideologÍa dominant.e y la 

conciencia popular, en un moment.o en que el Coco de Ja legit.lmidad 

burguesa se desplaza desde arriba hacia adent.ro, y la bu.rguesÍa 

necesariament.e se regocija en el colect1vlsmo tgualit.ario de la 

Cloreciant..a sociedad civil y el est.ado de blenest.ar.u.d1 Por lo 

t.ant.o, se dice que la dom.inaclÓn caplt.alist.a descansa sobre muchos 

mit.os, puest.o que es un modo de produccl;,,n basado en la 

explot.aci;,n del poder de t.rabajo y su t.ransf"ormaci.;n en una 

"comodidad,.,.; y esa realidad capit.alist.a debe ser escondida y 

enmascarada para quo los individuos no se percat.en de la 

explot.aci;,n de que est.~ siendo victimas y crean a su vez en el 

sist.ema. de ahÍ la import.ancia y surginúent.o del mit.o. 

En est.e caso. la CunciÓn del mito es Ja "legit.imaci;,nn 

ideol.;gica, y una Corma de lograr eso es present.ar a los 

individuos de manera "nat.ural" su condlci¡,n de clase social que 

les toe~ vivir. la cual t.ienen que acept.ar pacÍCicamente como un 

hecho inevit.able de la dealgua.ldad y el poder de clase. Y si creen 

en la "t.ierra promet.ida" o el ed;.n que les garantizaba la 

rellcié:.n éste puede encont.rarse en atgii:.n programa especial o serie 

de t.elevisl.;n, especÍCicament.e, cada noche con s;,lo sent.arse y 

pt·vnder el aparat.o tolovi::ivo. Si en la Colonia era la iglesia. y 

no el gobierno, lo que uniCicaha aJ reino que sería la naci;;n 

mexicana, en nuest.ros dÍas t.al funci¡,n ha sido absorbida a creces 

por la t.elevlslé°>n.t1?> 

La cl.a:ao dominante o burcuesa •• la que ha explot.ado, en 

nuest.ros dÍas,. aquellas tradiciones o creencias del hotnbr• co~. 

"desprot.esldo••,. para .. cubrirlo"" con lD'\ -..ido lleno de 

mercancÍas-ret.ich• o act.ores Ídolos, siendo que con est.os Últ.llftOs 
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se puede ident.lficar,, mient.ras que con los primeros adquiere 

''seguridad, conf'ort., vit..a.lidad, belleza, st..at.us social", et.e. y 

est.o no es sino a t.rav;,s de los medios de comunJcaci.;n; en est.e 

caso la t.elevisi.;n, cuya "aura sagrada" que rodea a est.e medio 

no hace sino crear un anabient.e propicio para los Cines de sus 

duef1os. Es decir, que por medio de la t.elevision se lo¡;ra muchas 

veceu la acept.aclÓn pasiva de la programaci~n poi· parte do los 

t.elevldent.es, así COlllO la adopcl~n de ciertos est.ereot.ipos que 

;,sta transmit.e, sin reflexi;,n alguna. Est.o es, el recept.or es 

bombardeado por 1..;.genes est..ereot.ipadas que van de acuerdo con 

ciert.os int.eruses y aspiraciones propios,, de ahÍ que copie lo que 

considere admirable del act.or o prot.agonlst.a del comercial 

t.elevlslvo. 

Por ot..ra part.e, con la t.elevisi,;n muchas veces se juega con 

los ~ Ínt.imos ensueilos e ilusiones del individuo al present..ar-le 

en su pant.alla racept.ora una serie de vivencias que si no son 

irreales, por lo menos si fuora de su alcance o posibilidades; 

para salir de su "mediocridad" e inseguridad, necesit.a verse 

reClejado en los h~roes t.elevisivos, o al menos consumir los 

product.os que le son present.ados para sent.h· cier:t.a inlegraci~n 

con el rest.o de su sociedad. As:Í como para evadir o combat.ir, en 

cierta f"orma,, algo de sus vivencias diarias, rut.inarias y 

abrumadoras, por lo que tiende a soi'\ar despiert.o f"rent.e a la 

pant.alla t.elevislva. 

Todas esas personalidades que el individuo urbano vive no son 

sino W"la conciencia construida a lrav~s de imágenes que le 

p~oyoct.a o•t.o 11Mtdlo de co.unicaci;,n. Con tas l~genes el individuo 

socf;¡l adquiere un.a brÚjula confiable para orlenlar su acci~n. 

incluso en condiciones diC:Íciles,, complejas. No es sino la 

t.elevisi;,n el medio capaz da art.icula1' en una sola t.rama la 



Todas esas personalidades que el individuo urbano vive no son 

sino una conciencia construida a t.rav~s de iÚsenes que le 

proyecta este -dio de co-.nlcaclÓn. Con las l..Ú.Cenes el Individuo 

social adquiere una br~jula conf'J.able pa1~a orientar su accJ.;n, 

Incluso en condiciones dlCÍcUes, co111plej-. No es sino la 

t.elovl•i~n el .... dto capaz do art.icular en 1.D'Ml sola t.ra.a la 

ensof1aci.;n de decenas, o centenas de millones de hombres y 

mujeres urbanos o en pr·oceso de Uecar a serlo.u•> De ahÍ que se 

dlca que la húormaciÓn visual af"ecta la personalidad de una 

manera Ús intensa, adeÚs de direrente; ya que su poder de 

l1apact.o es Ús t.rascendental quo cualquier ot.ro recurso. 

De esta Coraaa se dice que el homibre a través de la t.elevlst;,n 

tiene acceso a una visión distinta del 111Undo; un eje111plo de ello 

podría ser la inf"or..aci.;n que se trans-.lt.i.; sobra el t.erre1ROt.o de 

1985 en la Ciudad de ~>deo, si una persona escuchó dicha noticia 

por radio qulz;. si le alar...Ó, pero quizá no tanto co_, a otra 

persona que haya escuchado y visto las i...;.cenes de lo ocurrido por 

la t.elevislÓn, tal vez el i111pacto rue ,..yor. Así se puede 

comprobar el poder de i"'Pacto y penetración que t.iene este ,_dio. 

Por lo t.ant.0 111 se dice que cracJ- al deapllegu• de 1-

t.~crúcas t.elevtslvasJ' 1nuchas veces los "ensuef'Sos,J' que ésta 

t.ransf"lere a la colect.lvldad pernút.e que los lncUvtduos saquen a 

"'f"lot.en el soi'i.a.dor que poseen, est.o es., que ref'resquen lodas y 

cada una de sus aspiraciones de actuación e ident.lricacl~n que 

desean; desde ser un héroe policiaco o Jnvest.tcadorJ' hast.a un 

hábu y escurridizo ladrón o cuerrlUero. Aai co-. vent.Uar los 

~ diversos sentimient.os de odio, amorJ' tristeza, alecrÍa, etc. 

Ade~ es la televlsl.;n quien presenta a est.os personajes en 

d11"erent.es escenarios y con distintos roles de act.uacl;,,n; con esto 

no hace est.e Medio •ino mo•t.r-ar una .... wüdadn en l• vida a t.rav;.s 

del lento y relt.erat.tvo recorrido de lU'La aeri.; ~::-hada, o d• un 

-lodr.,... novelado o caricaturesco; y Ja Manera •n ~ue se 

"WlJCican"' todos est.os procra.mas y sus personajes con el pui..!•~-.; 

receptor. Cuando este Último Uega a c-a -despu;.s de una ardua 



jornada de t.rabajo, o en la escuela- y se sient.a frent.e a su 

televisor, a ver cÓJM>dament.e su proc;ra..Ma f"avo1·Jt.o en horario 

t.rlple A, icual que los da...ás t.alevldent.es, se olvida de su rutina 

de •s• dÍa con las haz.aitas de sus h;..roes Cavorit.os,. o Jos 

product.os que éstos venden; asi, sÓlo lo t.elevlsado exist.e,. s.;lo 

Ja t.elevi31Ón es realidad. 

P•ro,. rei..o""'1!lndo a Ant.on!o DelhUM18aU f'ue •I t.eat.ro el que 

prerJc:UI"~ rrente a los codiciosos ojos de Jos hombres 

co-..nit.arios, la posibilidad de ensayar, en una práct.lca real 

distinta, t.D"J.a nueva y ~ aJRplla libertad;. ahora son los medios de 

co•l.D'licaciÓn quienes presentan por- primera vez en la hist.or,ia los 

rasgos •--rcentes.ctP> Con esto se pr-etende decir que el hornbr-e no 

••taba acost.uMbrado a ''actuar", ni a ••ctngir". sino que 

conl"orme la sociedad Cue evoluclonando y adquiriendo un mayor 

conoclMi.ent.o t.;.crúco, •MP•Z.; a adopt.ar cJef"t.as actitudes f'r-ent.e a 

los de_;.. individuos; ade~ de qua la poblacJ.;n cr-ecl;, y se 

diveratricC:, en su f"orna de pensar, tuvo que asUJldr acciones y 

represent.ar personajes, para poder subsist.ir en aquella nueva 

sociedad que se Je presentaba. 

Con esto no se pretenda al"ir..a.r que es ~camente la 

televisión la forjadora de mitos, sino que por sus caract.erist.lcas 

es Ja ~ apropiada para que en la actualidad el tndJ vtduo sueiie 

con ella o por medio de olla.. Por otra parte, se puede decir que 

asto no es ri.cil pues existen t..antas Cormas d• pon.."'i:ar cor..o hombres 

en la tiorrd, pero si Jos duef\os de este medio t'ecurren a las 

cost.umbres y t.radlciones de cada comunidad <o en cenera! de la 

poblacit;n>; esto es mucho nrucho más r;.cu, pues al individuo -y 

mas el 1DG>dcano en su mayoría creyente- r•lictoso, es Jo que Jo 

at.a a :sus cost.umbres ancestrales. Lo anterior era ya vatfcinado 

por Ja religi~n cristiana con Ja llecada de la nueva era; la 

Uecada de la era t.ecnoJ~gica, del consumismo, y con ~st.e: el nút.o 

de la telovtsi~n en M;,xico. 
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1.3 H;;r-oes r \'ldeoher-oes. 

Las creaciones mlt.olÓctcas <personajes televisivos> poseen 

cJert.as car·act.erist.icas que pueden clasificarse de dlvtnas, al 

lcual que los prot.acontst.as de las lldt.olocias ant.lcuas. Los 

h~f'oea, t.a.nt.o ant.lcuoe coMO cont.•MP"º"~os,. •Jel"c•n cl•rt.a 

lnCluencia en las sociedades en donde se desarr-oUan, creando 

act.it.udes, foraas de ver- el MUndo, r-oles y estereot.ipos; asi como 

la reit.eraclon de est.os Últ.imos. 

Los p•rsonajes Mlt.olÓclcos que pueden localizarse en l

mlt.ologi ... & ~ut.ig.o..-s y eu ~1 mif,o •t~ l~ t.eh.~vlsle':,11 se1·ÍC\n. ._-.,1 

general, los sicuienles: 

fil hé1·oe. En los lldt.os o leyend"'"' ant.icuas de casi t.odas las 

cult.uras encont.r..,..s personajes que poseen caract.•rÍst.lcas 

adlldrables para la -yorÍa de Jos individuos, ca.o son la f'uerza, 

la valent.Ía, I• t.enacld..S, Ja lnt.ellcencla, ent.re ot.r-, y lo 

peculiar de est.os "h;.roes"' er·a el poseer todas y cada una de 

ellas a la vez; de est.os pode.-,s -nciona1· a Hércules,. Pe1·seo, 

He,,. .. s .. Aquiles, ent.re otros. Se die• que lo• hi.roea, d• alc:una 

INln•f"a, po••Ían aJsÚn Don sobr-enat.ural, aunque IMJC~ veces •• 

encont.raban somelidos a las pot.•ncl- supr-e-. 

En cuanto a milo se r-efler·e, se dice que se da ese nombre a 

una C.;.,buta o t"lcci¡;.,n •n ..... t..erla f"elicloaa; eat.o ••· qi. •• da una 

expUcaclÓn sac1·ada de Jos f'•n;,-.enos n.at.Uf'alea, per-o por ot.r-a 

part.e es la ideall:zaciÓn de un h<fcho hist.Órlco o do algún 

personaje de modo qu• iMpreslone a la cent.•, pero su 

caract.erÍst.ica esencial vs la t.radiclÓn popular, muchas v•c•s 

t.ransJl\lllda de Manera oral. 

co..., se ve, las tr-es def'!n.lciones t.i•nen aleo en colllUn que •• 

1'a tdeallzaclÓn de aJcún personaje <especÍtlca-nt.e> cuyo .:>delo • 

secuJr rice en atcunas ocasiones los e-ne• •octales; -

recr-esando a la def'intclÓn de héroe, est.• no necesar-i-nt• es ... 



mt.o, porque si no •• encuent.ra dent.ro d• ;.1, al -nos sÍ rodeado 

de a1cuno. E•'-• podría ••r el caso do los ant.lcuos ..;.roes crl•cos 

y ro.anos¡ sin •-arco. en la act.ualldad se slcue ut.lliz .. 1>do hacia 

alcuno• personajes t.elevlslvos ••• concept.u.a.UzaciOn de h~1·oe, 
pero las .,_act.erist.lcas de ;.st.os al no se han difundido del t.odo, 

sÍ se han .odlflcado en aJco. 

El ho.-bre ac:t.ua.1, coMÚn y corrlent.e, cuya vid.a MOnÓt.ona 

carece de aleo relevant.e o r~r• de lo norMa.1, ve en los h~roes 
act.U&les <Super..í.n, el Holllbre lncrelble, El Audaz, Huso SÁnche:z, 

ent.re ot.ro•> reflejado su anhelo de t.r-cend•r t.ant.o para ;.1 ""snoo 

co.o para la sociedad, de acuerdo a las nor.as est.ablecidas por 

;.at.a, •• decir, sale a flot.e su anhelo de Cort.aleza,. vit.alidad, 

at.r.-ct.lvo rÍalco, audacia, riqueza, mujeres, viajes, et.e.. Y est.o 

no lo t.lenen sino los verdad•r-nt.e ricos y no los d• clase 

-dla y baja, quienes con la t.elevlslÓn suenan "s•r o poseer" lo 

que est.án ad-1rando en -e _,_ni.o. 

De ahÍ se dice que la t.elevlsiÓn es el .Ut.o cuya pr·ocramaclÓn 

y perso1U11jes que t.rans-11.e son los ..¡,roes que est.ablecen las 

paut.as de conduct.a y que debe adopt.ar el individuo; por lo que 

t..-..btén •• dice q..- eso• peraonajes o héroes son creaciones 

-11.ol~l.,_, porque las est..Í. creando el propio -1t.o: la 

t.•l•vl•lÓn. EUo• no cuent.an con "'caract.erÍ•t.lcas divinas,,., pero 

.í poseen los adelant.os t.ecnolÓclcos que pudieran 

claslClcarse d• "Úclcos", colllO son las aas modernas ar.as, 

explosivos, aut.o,,,;;,viles colllPut.arlzados, adelant.os clent.irtcos, 

Mdlcos, et.e. AdeÚs de que est.os personajes se •uest.ran 

perCect.os, t.an preparados e tnt.elicent.es que .. no cualqui•i· 

individuo podría inúL•rlosº. E:.:t.o o~ en 491 caso de las serles 

policiacas, d• rnlst.erlo o de cuerra. 

En las telenovelas, el h;.roe pose• casi id;.nt.lcos rasco• en 

la ,...yoria d• loa Ca90S Cst.at.us, poder, riquezas,, at.ract.lvo 

f'Íslco>, lo que cambia Únic-nt.e es el nolllbre¡ las 

circuns~ias en que se desarrolla la acción no .,...a,1an aalvo •n 
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al;;unos detalles coJftJ lu:ares, mot.ivos o fechas. El at.ract.ivo 

rÍsico y la bondad, entre otros, son atributos que les abren las 

puert.as en cualquier clrcW>St.ancla. 

Ot.ro t.ipo de creaciones mit.ol~clcas, actuales, son los 

dopor·t.lst.aa, loa cuales gracias a1 'aura dlvlnlzant.e" que les 

at.ribuye la t.elevisiÓn, se convierten en Ídolos de grandes crupos 

que desearían ser como ellos; cu:mplen las hazai\a.s que la mayoría 

no puede realizar. 

La sociedad de consuno fomenta el st.at.us y la riqueza, 

atributos que poseen los cant.ant.es, actores e lnt.egrant.es de est.a 

u-realeza", y que son exalt.ados y al t.iClcados a trav~s de la 

t.elevlsl;_,.n; haciendo que el hombre comÚn desee ser como ellos, 

copiando las modas y los comport.amJ.ent.os; buscando una 

ldent.lficaci~n con los h;.roes t.elevisivos. 

La h'Ci'roÍ1iC:t.. En muchos da los 1nit.os a..nt.iguos, la part.icipaclÓn 

de la mujer <heroína> se caract.erlza por· t.ener varios matices; uno 

de ellos es el est.ar a cargo de funciones relevantes, como en el 

caso de Minerva, diosa de la sabiduría. Olro aspect..o que debe 

dest.acarse es que la 1nujer es la -.adre y cuia de muchos héroes 

:rJto!Ó;icos, apareciendo ella -con el tiempo- t.ambl;,n como una 

heroína, co1DO es el caso de la Yirs•n Haría. Un Últ..hno aspect.o es 

el rol de la mujer corno et.erna coaapaf\era secundaria de los h;,.roes 

lllit.olÓclcos. 

Act.ua.1.Ment.• en loa pr-oc;raaaa t.elevl•ivoa norteaM&rlcano•, la 

mujor incursiona en el á..blt.o d& la ciencia, el ej;,rclt.o o la 

pollda, pero sle-re queda al descubierto su debilidad con 

respect.o al ho•re, pues por c:ualquler c:lrcuost.ancla, ella suf"re 

un dafto y es rescat.ada por el h;,roe, ..,st.rando au necesidad de ser 

prot.epda. Ot.ro papel de la her-oÍna .. el de ser un oltjet.o 

decorat.lvo y sexual que depende del sexo -cullno para _,.,,_ 

act.lvldadea. Con rr-ecuencla la .ujer ea ut.lUzada c:o_. c:o,...nera 

del tWroe, pero no c:o_. un aer lcual. Eat.- c:reac:lonea .at.olÓpc:aa 
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no cuent.an con atcÚn Don sobrenat.ural, pero poseen en su ma.yoria, 

Wl.a gran belleza f"Ísica que les ayuda a alcanzar t.odas sus met..as. 

En el caso concreto de H~xico, las heroínas cumplen un 

import.ant.e papel en la formación y reforzaml•~nt.o de act.itudes. 

Desde la JruancJa, los nii'\os ven en las caricaturas los roles que 

cun.plen. honabre11 y MUjere•s padr~es quo t.odo Jo solucionan gracias a 

un.a gran tnt.eUgencia; y madres que esperan que sus problemas sean 

resuelt.os por el padre. 

Con esa ef"tcaz f"ormaci;,n t.elevlstva, Jos nif'ios crecen con una 

idea clara de las act.tvidades especÍficas que cada uno de sus 

padres debe reaHzar. ~ t.arde, cuando Jos j;,venes comienzan a 

ver otro tipo de procraaas y descubren las t.elenovelas, pel.Ículas 

y lftiniseries esos roles se deCinen con ~ f'uerza. 

A trav;.s de las emisiones televisivas, recibimos heroínas que 

son de orÍsen hunúlde y despu;.s de muchos sWrinúentos logran 

casarse con el h;,roe -lllillona.rio y suapo- del que se han 

enamorado. Es ent..onces cuando Ja mujer deja cualquier ot.ra 

actividad para dedica.r-se por complet..o al matrimonio. Ot.ro papel 

que realiza la heroína es el de Aladra abnegada que -pasa por 

privaciones de t.odo t.lpo plU'a ayudar • •us hijos, hasta que logr·a. 

at.rapar a un hombre mJUona.rlo, o bien por sus propios esf'uerzos 

locra ser rica y acept..ada por la sociedad. 

Por lo cenera!, estas creaciones .Utol;,slcas son bttUas, 

bondadosas,.abnugadas, coenpadecidas, en suma, sin ntncÚn derecto. 

Aparecen como seres irreales, que lacran de una u ot.ra Manera, uno 

de los principales objetos de Ja sociedad de consUWM>: ~ldto 

MOnet.arlo y, por ende, status. 

fa ~ SJ cont.ln......,• con la especlrlcaclÓn d• roles que 

exlst.en dent.ro del sdt.o o aJcunos cuent.os, o leyendas, pode..,, 

observar que est..Í. el personaje del yiJJano, cuya caract.eriat.lca 
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principal va a ser buscar el mal para los p"rot.aconist.as, asi coMO 

t.ralclonarlos para que ~st.os no Iocren sus objetivos; es decir, 

que no son de Ciar y JRUcho menos quieren hacer el bien; aunque 

por Jo cenera! siempre resultan vencidos por los hÉt,-.oes. Est.os 

villanos no necesariamente son presentados por poseer una belleza 

rÍeica o eer· 1nt.eUcent.••• pero •n &lgW'Uk& oca.tones se valen de 

esas "'fcualidades"" para lograr sus propÓsit.os dai'Unos. 

El villano siempre es complet.a.Jnenle ..alo, nunca cabe en él un 

rasco de bondad. Cabe sen.a.tar que en los prograaas e>et.f"anjeros, la 

mayoría de las veces el villano es necro, lat.tnoamerlcanoJI ruso, 

aJe~ y hasta af'ricano; pues por lo general. los estadounidenses 

(blancos> son los héroes. En los pl"ogra.Jna.S 111•udcanos este 

personaje no est.á def"lrúdo en f'unciÓn de nincÚn crupo racial. 

Puede decirse, en c•neraJ, que los villanos •on deCinido• 

como personajes con aJcuna en.ferMedad inent.aJ, que los MUeVa a 

lralar de da!'lar a los prolacorúst.aa de las hJslorias. Eslos 

personajes no t.Jenen def'JnJdo un st.atus social, pueden ser ricos o 

pobres, y de ah.Í •e pueden desprender Jos snot.tvos que les dan 

vJda: envidia,. aJnblcté:,n, prejuicios de clase, entre auchos ot.ros. 

~ bienhechor. Por lo c&n&ral, el bienh&chor ayuda a los 

i.:.ro•• de los Milos a resolver conCUct.os que se les present.iln. En 

las nút.ologÍas ant.igUas esa ayuda era por lo cenera! de car~ct.er 
n~glco. En nuestra época auxilia a Jos prot.aconlst.as en problemas 

econÓnúcos, amorosos, morales, .familiares o de cualquier Índole. 

El bienhechor se caracl~r+za siempre por- su eKcesiva bondad, 

ayuda sin esperar nada a cambio, salvo en algunas ocasiones, 

espera el amor de alguno de los prot.agonlst.as. Este personaje es 

t..u111u u11-.\ :.;u11Ju· ... \ de ·~Uus: ~t1r1·e y ~~ aleg,1·d con lr>s héroes y 

siempre est.á dispuesto a dar su ayuda. 

Por Jo ceneraJ Jos bienhechores tienen un nivel ecoOOnúco 

elevado que les perlÚt.e resolver MUchos conrllct.os, pero esto no 

'º' 



e: t.ma re:la, pues a veces aunque sean pobres, buscan Ja manera de 

ayudar a quien ae los pide. 

fil conduct.or ~ Denlr·o de est.a misma gama de personajes 

o roles, se encuentra el conductor social, quien ha Jucado un 

papel tmport.ant.e desde los tiempos bÍbllcos, este es el caso de 

Hois~a, quien dlrici<'> a su pueblo en busca de Ja palabra de Dios y 

..... t.t• ... •·• p,..o ... t.tda"", en benet'Jcto de ••• cotaunld•d. 

Pero, t.ransport.ándonos a la ~poca actual nos damos cuenta que 

cracias a la televisl;,n contamos con una a!ftPlia variedad de 

conductores sociales como son Jos lectores de noticias~ quienes 

aon e>ctrewnada...nt.e solemn.vs. Aparecen muy convencidos de la 

Jmport.ancia de su papel, se saben 4'mf.rados' ansiosamente por 

llldllones de espect.ador•• y adoptan post.W"a casi 

sacrament.al..120) 

Nuestra t.eJevisi;,n est..;_ placad.a d• pr-esent..adores y lectores 

de noticias que han logrado gran popularidad en nuestro país y en 

el ext.ranjero, t.ales como: Jacobo Za.bludovsky, RaÚJ Ve lasco, 

Ricardo Rocha, Jorce Saldai"ia, entre NUchos otros, cuyo cont.act.o 

diario con el pÚbllco los cubre con una aureola de gran 

popularidad masiva. 

Loa presentadores y Ject.of'es de not.icias, poi' lo cvnef"aJ, 

t.rat.an de ser stmp.i.ttcos y amables con el auditorio, aparecen 

impecablemont.a vestidos y casi nunca se equivocan al est.ar Ct·ent.e 

a la pant.alla; do eso se dest.aca que son Úderes de optn1,;n par-a 

muchos grupo:: sociales -especiatment.o en la clase media y baja-, 

pues emit.on in.Cormaci;,n manJpulada y juicios que nlucha.s personas 

t.oman como verdaderos e irrevocables. Lo anterior- es posible 

debido a la gran cobertura qua t.lene la televisión, que es donde 

radica Ja import.ancia de est.os pef'sonajes. 

Sin embarco, est.os IÍderes de opinf.;n no podernos conCundirlos 

siempre con Jos lldt.os, sino s~lo en alguno• e-o• esp.cÍ,.Jcoa. 



Puede definirse al llder de opinion como un individuo irúluyenl.e, 

capaz de dirigir, manipular·, per·suadir a los demás. ejercer 

autoridad, mandar y ser obedecido. z11 Por lo que se puede decir 

quo las dlfe1·encJas ent.re IÍde1·es de opinión y mlt.os es que los 

primeros siempre in.fluirán en los espect.adores poi· la manera de 

hablar y dh·lch·se a ellos, asi conto la conduccl~n que hagan del 

programa y los juicios de valor quo den respect.o a ciert.o t.ena; 

núent.ras que los rnit.os son, mas que nada, Jos que personifican 

alc~n papel, es decir, que con sus actlt.udes, cualidades que 

posean y reflejen sera Ja rorma en que JnClutrán en sus 

observadores. 

Ret.omando • Jos conduct.or•• _.ncionados,, ant.er·lorment.e, 

podremos decir que sólo son Úderes de opiniOn por· el eran 

audlt.or-io que poseen y •I t.iempo que ya Uevan conduciendo su 

programa. o not.iciario. y s.;lo podría donomin.ársalos como croaci~n 

mit.ol~clca por el hecho de aparecer en la t.elevisi~n. siendo qu. 

;,st.a es en realidad el mil.o. Ad•...;._ de que 111uchas veces lo• 

conductores sÓlo present.an una i.acen "'acarlonada'' de su 

ptirsonalidad, y con eso el pÚbUco no puede sent.lr una 

ldent.lf"icacl~n plena con ellos. Hlent.ras qu. un act.or, por 

eje111plo,. si •• ...a. un Mil.o_ puest.o que con a\18 caract.erizaclone• •• 

ldent.if"ica con el p~Uco y lo represent.a. adeÚs de que mu.st.ra 

"'cualldades" que t.odo Jndlvlduo quiale1~a tener. 

Por ot.ra part.e, Ja sociedad de consumo en la que se encuent.ra 

inmerso M&xlco, so ca.1·acLe1·iza -en uno de sus aspectos- f>or 

foPtent.ar el sexismo; es decir. que en ::u :r...olyor-Í;l o:;tos lideres de 

oplnlÓn son del sexo mascuJJno. Pues por lo gener·al los 

conductores y Ject.ores de noticias son holllbres, y s.;lo en alsunos 

casos son MUjer•s: Dolores Avala, Ta.Una Fernández, Ver;,nlca 

Casl.1·0. Ma1·t.ha dt:l'- la LaM.a. 

RodrÍcuez ~nd .. z considera que la t.elevisi~n es 

ant.lremnlst.a, ya qu. la. labor de 1- P"•••nLador- •• -rglnal, 

pues se lbait.an a leer noLicJas y avances tnror·111iativos. Es aquÍ en 
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donde Ja MUjer aparee• en un secundo plano con respect.o aJ hombre, 

pues •n cenera! 411tparecen COMO aco1111>ahanles de ellos, cu)'o t.1·abajo 

pr·Jncip4'1 consisf.fll en ser bellas y lucir bien. como ma1·co 

1-t •li fi. il 1-•l.•ut tJ1-• 

;anar·se a Ja masa. Las pt·esent.adoras, vspeci...-.Jment e~ se sil.ud11 

f"rente aJ espejo, Wl aut~ntJco espejo que realza sus encantos 

re-ninoa, par• lo cual tiene que c.,...iar diaria-nte de atuendo y 

peinado.•2a. 

En a... •octeded•• •vanzan,, --r•n uno• att.os para dar paso a 

ot.roa, 9at.os en esencia son lo .S.a.., y eat.án Cor.actos por 

per:sonajea y situaciones ...Ít.ic ... La televisión ha pasado a f"or111a1· 

parte d•J c'-'to de .Utos eldstent•• en la sociedad d., consumo¡ 

.. t11Úa111D,. crea ,, refuerza paut.as )' act.iludes, instaura 

••t.•reot.ipoa, eat.ablec• role• de conduct.a,. valorea ,, culto al 

9>ett.o peraona.J entre -..cho• otro• a9pect.os d• su actividad. 

El ho-r• actual p-a cada cÚa ..a. tie-o f"rente • la 

t•l•visiÓn, ya que al recresar de la escuela o dei tr-abajo a su 

casa., •• convierte en t.elevJ.dent.e que presencia hor-as y horas de 

prosr- nort.e-r-icanoa1 con ••to -co.., die• C.,.•aca-, sicue a 

• ._ nuevos Mtt.oe. 

El t.elevldenLe atdre lo me_, que el •utoMOYIJlsta: iv 

inter-esa .ás Ja r•altzac:J.Ón con un ser d• caricatura o con un 

anJntal, que con un ••r que 1• t.r .. rÍa problemas. Por eso la rácU 

y mecánica ldentlf"lcaciÓn con las situaciones mitlcas de '" 

t.eleYisiÓn.,z•· AaÍ pu.e, 1- cre11elo1Wa MltolÓcic- aon la 

pr•oyecclÓn de lo que en realidad •I ho...,re quisi•r·a ser. 
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CAPITULO Y 

LOS HITOS DE LA T.V., SUS CREADORES Y EL PUBLICO 

Hablar de W"lO de los medios de comunicación con mayor 

1>9net.raclón que e>cist.• act.uai-nt.e, como lo es la televisión nos 

conduce • c.an.a •ran vaa~i•dad de tdeaa y optn.Jon•• que gh~an en 

t.orno a ella. Es decir, el tnedio es t.an lllU.lt.lrac•t.lco que quienes 

trabajan en la producción t.elevlsJva t.lenen un concept.o dlf'erent.e 

al de lc.s recept.ores, que sólo lo conocen desde sus hogares. Lo 

ant.erlor t.rae co_, cordecuencta que los percept.ores se formen una 

realldad dlst.tnt.a • la de los elftlsores, est.o es que cada uno t~iene 

una f'orma de ver el IM.D"lldo dlf'erent.e debido al sitio que ocupan en 

el proceso collKD'l.lcat.lvo y, por supuest.o, a sus tnt.ereses. 

El personal que labora en el medio televisivo t.tene la Idea 

de ést.e co1m> una 11Wra Cuente de trabajo, en donde realiza una 

serie de act.tvldades enca.m.lnadas a ent.ret.ener al gran público 

t.elevident.e. De est.a Corma cuionist.as y product.ores elaboran una 

série de procramas cóllllcos, telenovelescos, de concursos, 

depor-t.ea, acción entre .uchos ot.ros con el f'tn de que el 

t.elevident.e ocupe su t.le-o libre rrent.e &l t.elevisor. 

La t.elevisión of'rece Muchas opciones para •l público 

t.elavlsivo. Los adultos ca.naados de las diarias labor-e• en el 

trabajo o en el hosar, sa slt.úan Crent.e al t.elevlsor- y "huyen" 

de su cot.ldianJ.dad a t.rav6s de las t.elenov•l-, serles de acción o 

procramas de variedades que les oCrecen un '*escape" de las 

diarias t.enslone•, ... dtant.e una aerle de hl•t.orlaa f'ant.út.lc- que 

allment.an los deseos y aspiraciones de un póbllco absort.o en la 

vida rut.tnaria. 

De est.a Manera, present.amos en est.e caplt.ulo una serle de 

ent.revlst.as realizad- a cent.e que labora en •1 .. dio televisivo: 

product.ores, cutonlst.as y quienes aparecen en pant.alla: art.iat. .. y 
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locut.ores: con la finalidad de conocer su opinión sobre el ámbiLo 

en que se desempe"-an, t.ant.o de Ja t.elevisión pr·.ivada con.o est.at.a..L 

Con las ent.1·evtslas se pr·et.ende conocer la opinión de quienes 

homos llamado <en est.e t.1·abajo> c1·eado1·es y cr•eaclones 

ndt.ol6glca.st sobre su act.ivJdad,. su runción social y su conciencia 

r•••p•ct.o al t.oque especial que les atribuye la t.elevisión.. Lo 

ant.e1·ior nos pe1·mlt.t6 conCront..ar la t.eoria con lo expresado por 

gent.e del medio t.elevistvo y su p(Jbllco recept.or·. 

OLro aspecto hoportante es la opinión del p(Jblico, pues es él 

quien recibe todo el Impacto de la televisión e indudabie.-nte se 

not ..._ .... ~f,..t:I '> tfll~ ffsf.;;\ f.Jen~ P.fl ~U cr1nch.1ct.a. eu SlJ rot•l1\a de Vet· 

el mundo. Asi11úsrno, mediant.e est.e par·ece1· se t.a·at.ará de 

dtagnost.icar que t.an "concJent.es,, est.án los recept.ores de lo que 

so lvs pf"esent.a en la pant..alla t.eJevlsJva. Para recopilar esa 

Jnf'or·m.ación se aplicó una encuest.a a un deteralnado grupo social: 

clase rtWtdJa, dlf"~rent.es nJveles educn.cionales y ambos sexos. La 

población abarca nifto•, adolescent.•• y adult.oa. 

5.l Nace un mJt.o: ent.revist.as a creadores de nút.os 

ALEJANDRO MERINO 

Guionlst.a 

,.La sociedad mexicana de tos af\os 40's era una sociedad 

nacionaUsl.a, ia cual se ha perdido ya. Un ejentplo de ello es el 

Dfa de Muel't.os que ahot·a en "*>deo lo celebra.llllOs coMO Hallowen; un 

bu•n dla. c•leb,..aroMO• el 4 de julio cotno f'teat.a nacional y 

sust.lt.ulremos a. los R<ey~s Ma:os por Santa; Cle'l~. A.dmiran-.os t.odo Jo 

qu~ sea blanco y 'cuero', olvidaMOS que so.-,s un pafs de morenos 

en su m.ayorta y lo acaUaMOs en nuest.ro Interior pol"qu• h•MD• sido 

ma.n11tjados insensibletMtnt.e con unos ca1·t.abones que nos ha .anejado 

la televisión". 

Asf piensa Alejandro Merino, cwonlat.a de canal 11, quien 

ext.erna au punLo de vlat.a reepecLo al papel que ha deae .... l\ado la 
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t.•levlsión en Hé>clco, asi COMO sus ef"ectos en la población y la 

f"unción que desempef\an las personas, que como el. f"orma.n parte de 

la prograM.aclón t.elevtsiva A su vez, apunta que la t.elevlsJón 

-xicana es buena en el sentido de que esta muy bien .ac.-edit..ada en 

WIUChas part.es del •undo, pero por ot.ra parte asun. una post.ur-a muy 

comercial y extranjerizada ya que nos presenta otras realldades 

q~ no son J.as nuestras. Es decir, mediante su programación 

•naJen.. y t.,..a.nmcult.urlza al po.bUco quien la ha acopt.ado 

paulat.l~nt.e. 

AstalaMO, a•f\ala que en ..uchos aspectos pensarnos como la 

t.elevisión quiere que pensemos, discriminamos lo necro como 

••ma.10'" y aceptamos lo blanco corno Jo bueno. .,..La sociedad 

... >eicana, desde que Jnició la t.elevlsión ha cambiado "11Ucho sus 

coat.Ulllbres. A pesar de que este ,..dio se creyó el adecuado para 

cuJt.urizar a la cent.e, hoy se sabe que est.os suenos t.tene corno 

obst.&culo el int.erés comercial que predonúna hoy ... 

Af"lrll'la que la cuest.fón oconónúca es la que rige 

prlnclpai-nt.e la tolevlsión, olvidándose de la programación 

cult.W"'al debido a que los procratnaS "'divert.idos"' son los que 

atraen ~ al p6bUco, ent.onces aon los que ""'5 se venden y los 

que cont.l"at.an Jos pro11M>t.ores para anunciar sus productos, po•· lo 

t.ant.o -apunt.a- lo• canalea, para subsiat.tr, optan por darle 

prererencia a est.e t.lpo de pl"ocrAMAción.. 

Respecto al carácter de Ja televisión coMO mito, expone que 

se considera colllD tal porque crea Mitos, pero por ot.ro lado no Jo 

es porque es un "'aparat.o que podemos t.ocar"'. Sin embargo, 

recalca que •• un Mlt.o deade el M011Wnt.o que c1·••MD• que Ja pe,.aona 

que apill"ece en la pant.81la del t.olevisor· es la poseedora de Ja 

verdad absolut.a. "CóROO es poslbl• que hoy en dJa haya más cent.e 

que •• pare af"uera de W'UI •stillclón t.elevlalva para v•r ill Gloria 

Ca1%ada o a Lucia H•ndez, oalentras que si pasa por •hi Oct.avlo Paz 

o Oallrl•I Oarcla HArquez nadie lo• conoce¡ porque no son 

co-rct .... nt.• dlfuncHdos". 
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Sef\ala que los pr ota;;onist.as, comentaristas o lectores de 

not.icias no son milo desde el moment.o que son personas reales,. 

pero por olra parle sl porque se les ha creado W'\a especie de 

embelesamiento por part.e de los medios. En el momento en que 

apat"ocon en la t.elevhd6n ae convierten en senúdloses. "Que 

t.rist.e ver a una persona despojándose de su personalidad y adopt.ar 

una postura Calsa,. doble, se despersonaliza de ella misma''· 

Además la t.elevlslón t.iene la capacidad de convert.lr de un dia 

para et.ro a un héroe en ant.lhéroe, y est.o se debe en eran part.e al 

manejo que se hace de la inCor1nacl6n a conveniencia. 

Afirma que en ciert.a forma se ha adopt.ado una especie de 

t.elereUglón paralela a la que est.amos acost.umbrados; adoramos a 

personajes de la t.elevislón con asiduidad, creemos en lodo lo que 

se. t.ransmit.e,. y er"I muchas ocasione• queremos parecernos a sus 

personajes basándonos en las campaf\as publlclt.arias que Imponen 

modos de vida dist.int.os a nueat.ras cost.umbres. Sin emb..,..go, 

expresa que mucha de la culpa se debe a la f'alt.a de in.f'ormaclón 

educat.iva y polit.ica que vive la población, y t.amblen a la f'amllia 

en espectf'ico, pues muchas madres sient.an durant.e horas a sus 

hijos f'rent.e al t.elevlsor para ent.ret.enerlos, sin saber el t.lpo de 

mensaje que est.an recibiendo los nUfos. 

Aslmls1no, habla del compromiso y el t.rabajo que desempenan 

l.:>~ g:uionlst.as, y llk.'\lliClest.a que es u11a act.lvhlad i11t.e1·esant.e 

po1·que se pueden apo1·t.ar AlUChos 111191\Sajes al t.elevldent.e, pero 

desaf'ort.unadament.e no cuent.an con suf'iclent.e apoyo par-a realizar 

proyectos quv benef"lclen a l" sociedad. Herlno saftala al ejemplo 

de dos co••Juú\eros de canal tt que hicieron propuestas para 

realizar procraJllaS infant.Ues ~ at.ract.lvos y aducat.ivos, y 

1·ecibleron coMO 1·espuest.a que au Misión no era cult.urlz.,..; por lo 

qua al ant.ravist.ado sa cuast.lona ¿cuAl as la aport.acl6n qua da 

Roberto 06-z Dolaf\os a l• cult.ura? pues el si d•aarroU.. sus 

Id•- y •• apoyado. 



Dice que colllO guiontst.a es muy f"~cil sent.arse a escrlbh· 

pl"ocr.a.mas lnt.,..ascendenLes si se cuenla con ~odos los r-ecuf"sos 

t.•cnlcos necesarios para que no se t.ome en cuent.a el contenido .. y 

U.- Más la at.enclón el desplJegue ..... t.erlal: sin embru·co eso 

depende del compromiso que t.enga cada uno con la sociedad. 

Finaliza diciendo que la progr..-clón l111perant.e en la t.elevlsl6n 

->cicana no va a c&lllbla>- hast.a que la cent.e que dirige el medio 

t.enca conciencia del papel que d•••mpet\.a... 

A.l•jandf"o Mer-tno aport.a un.a opinión tnuy relevant.e a est.a 

1nvest.lgac16n: al considerar- una t.elerelJ~l6n. Co""° se apuntó 

ant.erior•wnle <capitulo UD, la t.elevJslón ha desplazado mil.os 

lmport.ant.es para ocupal"' el priRWr luca,.. en la at.ención de g1•andes 

sect.ores de la población.. Los t.elevldenles encuent.r·an en la 

t..elavJsJón sat.ls!acclón a aspiraciones inalcanzables a Lraves de 

procraMaS y per-sonajes que realizan act.Jvldades que no puede hace1· 

el hoMbre comón. La t.eleaudlencta dedica una considerable part.e de 

su t.Jea11>0 a ver- t.eJevisiónJ' cUJ11Ple con el rit.o de ser espect.ador 

L?dos los dtas, pues aht aparecen conductor•• sociales Cespecte de 

•..c•r-dot...•>J y por- <a.Jt.hno., •l ape.r-•t.o t.elevt•or •• •ncuent.ra 

ubicado •n •1 Mejor tuc,ar del hocar o en varios sit.ios pal"a que 

t.odos los miembros de la familia pu.dan dtsf"rutar de el. 

FEltl'fAl'fDO OONZALEZ. 

f"•rnan.do Gonz.i\lez, product.or en canal tt y director- de 

cA,....ras anrma que es la t..v. co...,rclal la que e>cplot.a ""'5 el 

Caet.or •con6m1co de acuerdo a sus int.ereses, y que much~s voces 

lo• anuncios o progra.Mas t.r.a.r-....Ut.tdoa por- ••t.a no van d• acu•rdo a 

la realidad me>cicana. Apunta que este t.ipo de t.elevlslón t.ransmlt.e 

prosr.._ para ntf\oa con deaaaiad• vlolencl•, pet·o que no 

lnt.er••an ..... que • una det.erlldnada c1-• •ocial, o pr-ocr .... coMO 

El ChapuUn Colorado "que -ja alt.uaclo,..s _,,. so•- o 

••t.ápld-". Ad•- del t.rat.o que l• da a det.ermnadoa prosr•-· 

co_, Cont.r-apunt.o -por- •J•1111>lo- que e>cploLa .ucho el _,rbo de la 

uo 



;ent.e, Jo prohibido y el t.abá, pero que al público Je cust.a ver 

debido a la Calt.a de educación en ella. 

Por ot.ra pat't.e, afirma que la televisión est.at.al hace una 

colll8rclallzación con su procraiaación pero "'ú.s U111pla''; y Jos 

pro••·aJnaa in.Can.t.tle• lo• hacen p.,..a que piensen los nil\os. Sin 

embargo, una de sus -yores Umt.ant.es es la cuest.ión económica, 

puesto que carecen de rec\JJ"'ao• ... t.erlale•, no pueden hacer ,..Jor•• 

producciones técnicas y por lo t.ant.o sus procra.as no son lnUY 

Ylst.oa y la cent.e se aburre; pero .,.•ólo los coMUnJ.cólocos que DOS 

cust.a nuest.ra procesión hac:e-.s pequeftos sacriClclos y segul..,• 

laborando aquí, por AMOr a la coMUnlcaclón, a la carrera, al 

servicio qua prest.a_,s a la co-.inldad" sef\ala que su t.rabajo 

requiere de eran preparación puesto que '"Manejar el .. nsaje 

visual es un comprondso. Se debe tener un conoctaient.o del t.rat.o 

que se Je da a la Imagen qu• se transmite aJ p6bllco". 

HanJrte•t.a que no •ol ... nte •• n•c•slt.a t.ener un t.lt.ulo 

universitario para laborar en esa act.lvldad, sino muchas veces •• 

de práct.lca y eMpezar desde abajo. 

Menciona t.aMbl•n que la t.elevlslón no es un Mlt.o y• que es un 

medio de coMunlcaclón MUY Cuert.e del siglo XX. "Est.a_,s 

co-.t.lendo errores sin encont.rar- la clave, pero se est.An t.r-at..ando 

de corregir,,. Y est.a correción -sel\ala- la debe de hacer 

prlnclpal-nt.e la t.elevlslón comercial puest.o que e• MU)' 

enaj•nant.e y J"Aat•ca paut.as d• coMpor-t..alftlent.o a t.raves de los 

pr·ocraina. ext.ranjer-o•, prlnclpabnent.e. ·~ t.v. co..ar-cJal ••t.• 
cometiendo un srave error, no se da cuenta que la vida social que 

nos transaút.en en sus procr- no es la nuest.ra. La cent.e t.rat.a 

de ident.IClcarse con ellos e lnt.ent.a vivir con un est.llo 

nort.ea-ricano. Al'lr- que la culpa t....,l•n es del p('abllco que no 

quiere pensar desp ... • de una lar&• jor·nada de t.rahajo; ade816a est.e 

-dio es utilizado para ent.ret.ener a los lnCant.es "co.., si ruera 

la nll\era de •st.os". AslMla_,, el pObllco ar .. ct.o a ver 

l.elenovel~!i vlv• .rt t.rav•s de •al.as como si la" •lt.uaclonea 
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pf"•••nt.ad... Cueran auya. .. Sólo loa que eat.ud1AMD• el .,.ea de 

900ia.1.o• ••t....om conclent..•• de la eit.uación''· 

Fernando Gonztllez considera que los personajes t.elevlslvos 

pueden ser considerados IM1t.lcos po1•que son falsos, pero por- ot.ra 

pa.rt.e los recept.ores son culpables porque se dejan llevar· por la 

i111acen que est.os t.ranslllit.en. A.de.as de que son ut.lllzados Jos 

personajes para muchas ot.ras cosas, colllO es la conveniencia de sus 

creadores o el •l•t.•,_ que los suhslst.e. 

El ent.revtst.ado corrobora que la t.elevlslón y su manejo 

obedecen a tnt.•r•s•s econó-.lcos de una sociedad 

captt • .U.t.•-conau..i•t.• y que los per-cept.or•• t.rat.an de lndt.ar 

MDdelo• de vida ajeno• a la realidad •oclal -JClcana. 

Fernando González no concuerda llt.•ra.t..nt.e en que la 

t.elevlslón sea un alt.o, pero reconoce que a t.raves de est.e medio 

el p6bllco aslMlla est.Uos de vida, dlCerent.ea a su ldloslncrasla, 

slt.uaclón que ya apunt.aJN>a en el caplt.ulo U. AClrMa t.a-len que 

un.a eran mayorf• de los televidente• vive • t.rav•s de las 

telenovelas y no son consclent.es de ello. Recorde111as que el hoMbf'e 

vive avent.uras a t.raves de los .S.t.os prot.aconizados poi' sus 

héroe•, •• .ast co_, las caract.erl•t.tcas ..ttlcas •e t.ransf'ieren al 

-dio t.elevlslvo. 

Por otra par-t.e, González anot.a que lo• personajes t.elevisivos 

son ndt.lcos porque son Calsos, sin elllbarco cabe aquf hacer 

r·ef"erencla a lo acordado en el capft.ulo 1 de esta lnvest.icación, 

en el ••nlldo de que con el nút.o el ho•r• t.rat.a de co111prender el 

mundo ••&ún sus cualidades senaoriales. Es decir que Jos AÜt.oa 

aparecen coMO Ja represent.actón de sent.hatent.os, eMOctones y 

deseo• h..-noa; d• aht que el p6bllco crea en la peraonlClcaclón 

de cada act.or, puea ••t.• -de alcun.a fo•·--- realiza act.oa que •I 

t.elevldent.e no puede hacer nor-1-nt.e . 
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ALVARO SALCEDO 

Subdlrect.or de Operaciones de IMEVISIOl'I 

Alvat-o Salcedo destaca prlncipalmenle el papel que ha jugado 

la t.elevisl6n mexicana, Ja cual est.á reclda por lnt.ereses 

econónúcos y poUt..icos. Habla de est~e t.lpo de cont.roles como una 

.ror..a de manJpuJar a la cent.e: "cuando ve-.s la t.elevlsl6n no 

sabeMOs si soli\amos o est..arnos desptert.os"', po,.. ejelftl>lo las 

telenovelas, los depof"t.es, las se1•ies ext.r-anjeras que nos 

preaenlan ot.ro t.lpo de vida -..y dlrerent.ea • nuestra realidad 

naclonaL En lo que respect.a aJ cont.rol econóalco, apunta, nos 

hacen consualdores,, cont.,..olan nueat.raa nece•ldade•, por- .. dto de 

est.e "'MOunst.r-uo"" que •s la t.e1evlsl6n.. 

Por ot.l"a part.•, t.a.Mblen ael\ala qu• nosot.roa .S•MO• ,.echaz.-.ioa 

todo los que i-llca un análisis de la realidad polit.lca, 

económica y socJaJ del pats, "'huint0s de loa no.ticle1,os.,. mient.1·as 

que nos lnt.eresan.os por t.odo lo ext.ranjero o por los tdoloa que 

nos t.ransm.lt.e el w.edio,. quer•..os pat'ecernos a ellos porque nos da 

prest.teto social, nos r•aCh~tna como pet'sonas, cf'een.os que si nos 

vest.imos o act.ua111K>s como Jos personajes de la t.elevfstón t.endf'emos 

o s•r•MO• coMO ellos". 

Aalal•MO, •Hpr••a qu• la t..•l•vi•lón puede ayudar •n su papel 

rundaMent.at, y no Jo hace d\o'tbldo a los intereses econónúcos puest.o 

que transmiten sólo lo que Jos empresarios pat.1~oclnan~ seftala que 

la creat.ivlJa-d que el t·eaU2a es espectflcamenle seleccionar el 

11.ad.~H ial uxt.a·.rt11j\1'1 t.:.o qu~ us unvi.o:•do a; 1 .. ~v1st•1n y esf.~ es Mt<>Sf.r·at.ID 

• los comp1·aJores publicist.c1.s, quleues thtciden cu.ái se t.1~ans.nJt.t!> y 

cuál no. En cuanto al -t.erlal nacional arar- quo t.amblen tiene 

e._ li""t.ant•• y que eat.aa •- l-one lt.T.C., dicha seleccl6n ea 

con •I rln de t.ransinlth· procr.._ que preser.,en la cult.ur·a 

-xlcana y sus cost.ulllbr•s, act.uai-nte la slluactón econóalca ha 

orillado ,. que eat.oa Uneamlentos calllblen. 

Alvaro Salcedo considera que la televisión es un Mlt.o porque 

crea alt.os, un ej•1111plo podrla ser• un tut.boUst.a que es MU)' 
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conocido por el público ;;raclas aJ medio, mientras que a un buen 

clent.1flco nadie lo conoce ni sabe de su trabajo. Ot.r·o aspect.o es 

que Ja televisión crea est.ereot.tpos y deforma la realldad social, 

a la vez de ser cont..radict..oria porque induce primero a la mujea~ a 

que cuide su aspecto fislco y se vuelva atractiva, para luego ser 

acosada sexualJDent.e y violada; más t.arde la misma t.elevlslón 

condena la violación. f'inal-nt.e sel\ala: "para que la televisión 

pued• ca-.bi.,.. ...... caracterfat.lcaa, prt ... ro debe de cambiar el 

sist.e..a poUt.lco me)(lcano ... 

Alv•ro Salcedo concuerda en sus opiniones con varios puntos 

de est.a lnvvsl.ig..ación .. ACl1·Ma. que la t.eJevlah'•n esl.á 1·E1"gicJ;.11 f.>º' 
lnt.ereses econólldcos y poUt.icos iMper-ant.es -en est.e caso- ~h ltl'1d 

sociedad caplt.allst.a-consUMlat..a. Recordemos que nuestra lelevtslón 

••t.4 1.._r•a en este alateMa y por t.anto loa -naajes que 

transnúte est.tn lnopr.,s;nados con ideolo¡;1as propias del slst.ema. 

Sin •-arco, •><i•te una contradicción: el -dio dlf"unde este tipo 

de id•- que no van de acuerdo a 1aa caract.erfst.icas sociales de 

un pa1• aubdesarroUado. 

El ent.revlatado hace hincapi• en que el receptor, al ver la 

procr......,ión televl•iva, no sabe al auel'la o ••t4 despierto. De 

••t.• ...-..ra volY•MO• a ret.oMar •I aapect.o de que las hist.ortas y 

ta.roe• t.eleviaivoa crean un -.indo de f'ant.aata, en donde el 

recept.ol' olvida aua tensiones diarl- y por t.ant.o reprime su 

capacidad de anllliai•. Por últlMO, expresa que l• televisión cr-e• 

estereotipos y def"orina la reaUdad. Sobre este punt.o cabe 

-ncionar que la t.elevisión como :dto n.o def'orMa. siLuaciones sino 

que lea quita su co-lejldad y las torna nat.urales. 

FRANCISCO VARGAS 

P1·oduct.or 

f'ranclsco Vareas p1·oductor de una televiaora independiente 

<CINTEL>, al hablar de la televlslón -nclona que la lnf'lul!nci• 

que eat.e -dio t.lene aobr• el p6bUco ae de ... a que cada uno de 
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lo• MQ!ot'\ao.jea eet.A.n dlrlgldoa a. un det.e,..min.ado tipo de 

personalidad, do acuer-do a est.o, c•da uno se alent.e 1dent.1Clcado 

con los diferentes personajes y slt.uaciones: "cslempre habr:i 

público para t.odo; lo que ae pone •n pant.a.Ua •• vende". De ahJ 

que se creen estereotipos, nunca se le precunt.a al pübUco qu• 

quiere v•r,"¿p.ara qu• Más esfuerzo?, la t.elevislón •• el reflejo 

de la vida Misma". 

Al r•apect.o, en el caplt.ulo 1 de est.e t.rabajo se maneja el 

concept.o de ident.ificaclón, donde se seftala que dada la 

onuúpr•••ncla de loa Wll8n.8•J•s a travea de los .medios en nuest.ra 

sociedad corunnniat.a, el individuo no hace más quo ••coger a 

"'alguien•• .. 

Aslnúsmo, el ent..revist.ado apunta que la televisión es un m.\to 

desde el momento que •Uch.a gent.e es ajena a lo que pasa dentro de 

dicho medio. Eat.o es, que no aab•n Ja .-..nera en qtut sa realiza lo 

que ven en SUill pant.all-. ''La t.elevtslón •s un ndt.o a part.lr de 

que •• oprlMe un bot.ón y •• recibe una aef\al, además de ser una 

fábrica productora de 111lt.os". Tambl4tn seftala que dent.ro de poco 

la t.elevisión será el Wúco mit.o que quedará en ple, pues ya no •• 

l• dará t.ant.a i-ort.ancla a loa prot.aconlst.as o estrellas del 

~d.lo, elno q-... i. t.el•v.lalón •• qu•dar• con t.odo el c1"'•dlt.o. 

Aquí c;:abe hace!" ref'erencla a lo que sef\ala Careaga respecto a 

que la historia det.ermlna la duración de los mit.os, es decir, no 

hay mit.os et.erno:::. Los art.ist.as o personajes que aparecen en la 

t.9levisión dentro de poco t.iempo sólo t.endrán el .. glamur" de 

haber t.rabajado en t.elevlsión, pero y.a serán perecederos como 

c;u'""lquier o'lro product.0 1 desechables. El medio televisivo será el 

que sobr-eviva. 



En opinión de f'rancisco Var:;as la Lelevisión .. s un mil.o 

porque la cent.e lo quiere asf. Desde el mome-nt.a en que el 

t.elevldent.• •• eue•t.lone •obre lo que pasa •n su panLalla, y exija 

ot.ro t.lpo de procf'a.-aclón, que cont-enca un ..ayor .... nsaJ•• en esa 

... did•, la t.•t.vl•lhn d•J.,..~ d• ••r un Mit.o porque d••d• ••• 

ll'IO ... nt.o •• M•cuarA _.. • la t·e..Udad •octal. Pot· ot.ra parte, es 

la clase -dla la ....U af'eeLada, pues en la -dida que carece de 

los recUl"'soa económicos su:f'icl•nt.ea para rent.ar ot.ras opciones 

L•levlsivas Cc..bl•visión o Hutt.ivlsión, por eje111plo > no t.iene más 

alt.eJ"nat.tva que acept.ar lo que apar•c• en au pantalla. Ya que la 

cent.• con mayores recur-sos económicos no tiene por que ver una 

programación que no 1• aport.a nada si Llene diYersos canales en 

dónde escoger. 

Al r-espect.o, es compr-e=ible el elor;lo lmpliclt.o que hace 

Varr;as de la empresa donde t.rabaja, sln embargo ¿que t.an ciert.o es 

eso de que las opciones televisivas,. ant.es c:tt.adas, aportan algo 

m<\s al público?, ¿sólo por el hecho de que tos recept.ores t.engan 

..ayor•• reclD"•o• econóMico• qu• el nivel ... dio de la población 

dtsrrut.an de un.a -Jor proc.-amac16n?. Qutz• si cuent.en con una 

mayor Yat'l•d.ad d• canales en su lelevisol' y con eUo m4s opciones 

en su prografftaclón_.. pero mucha de ést.a es en ingles sin 

subt.ft.ulos, lo que no• obUga a p1·ecunt..arnos si en 1~ea.Udad ese 

sect.or del p(lbllco do.mi~ el ldiom.a ext.ranjero, o se conf"orma COI\ 

ver la lmag;en sin ent.ender los dlálor;os, nJ el mensaje. Est.e hecho 

es 11ust.rac16n clara de un f'enómeno de t.ranscult.urtzación donde lo 

mAs import.ant.e es ma.nt.enef' un st.at..us. 
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ROBERTO CASSO 

Gerent.e de Producción 

Roberto Casso 1 gerente de Producción de Telerey, sef\ala que 

el t.ipo de progt·amación que se t.ransnUt.e en la t.elevisión es de 

acuerdo a la idioaincra.aia del -xlcano, ya que •st.e no 

est.áacost.umbrado a ver procraaas educativos ni de servicio sociaL 

''No los acept.~s t.an raciJ..ent.e, aún •st.AIM>s atrasados 

cult.ural,_nt.e. El público ve lo que le poncan". 

Al respect.o, el teórico Raúl Cremoux sel\ala que la cult.t.D"a 

para México es t.odavla ensefta.rles a lavarse las manos. Esto es que 

aún Calt.a que el pueblo aprenda cosas más elementales para su 

f"oraación cult.ural; que si el público .-xtcano "no est.á 

preparado"' para ver ot.ro t.ipo de televisión ¿cóMO sa le 

transmitirá ést.a?. ""La t.elevisión mexicana está a un. nivel más 

alto que el póbllco mexicano, por lo t.ant.o es un mito"'. 

Además Casso apunt.a que el público no está preparado y no se 

preocupa por procresar ; acepta lo que sea porque su ideal es sólo 

ent.ret.enerse, y únicament.e los que t.ienen mayor educación 

seleccionan ot.ro t.ipo de programación.. 

Por ot.ra parte, el ent.revist.ado recalca la slt.uación 

económica que vive Hexico. Af"irma que la mayoria de los 

t.eleespect.adores que recurren a est.e ..,dio pert.enecen a la clase 

media y baja; y.a que son est.os lOs que adoptan los est.ereot.ipos 

que marca la televisión y aient.en ident.if"icaJ·•• con Jos 

personajes•,.,delo que ven en sus pant.allas. Menciona que Ja 

t.elevisión es wnt.r4tt.en!mient.o y no nacasid.itd, cu.ando el país 

mejore, •st.a mejorará con •L La televisión no es un m.Jt.o sino una 

realidad., y cada uno tiene Ja realidad que quiere. 

En est.e sent.ido, Ellen \ifillis a.f"irma que los individuos no 

son m.an.ipulados por los ntedios, :sino por la. imagen que •st.os 

reflejan comen el sexismo, el st.at.us., la belleza y otros element.os 
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que dan surciment.o a los mil.os, y es la clase -dia la que ...as 
apunt.a • ro-nt.arJos. 

ROBERTOANDR.ADE 

Producl.or 

Robert.o Andrade, product.or en Telerey coincide con Robert.o 

Caaao •n el aent.ldo de que i. t.elevlsión -xlcana es la ,_Jor del 

1111Undo, y que ellos pr-oducen lo que el p(&bUco quiet'e ver, a pesa1· 

de que •• aaiy crit.lcada porque casi no hay procramas cult.urales, 

pero "¿de qu6 •irve si la cent.e no los quiere ver?. Hay que 

educar a la población para que se pueda hacer la t.elevisión que 

t.odo el 111Undo quiere que se haca". 

En cuant.o al mit.o, aCirllWI. que la cent.e si t.iene idolos y 

admira a quienes t.rabajan en t.elevisión porque se encuent..ran 

rodeados de una "al.D"".a especial al est.ar inmersos en el mundo de 

la Carándula; sf Ua.ma.n. la at.ención, son cent.e pública, pero lant.o 

como mit.os, no". 

En el capit.ulo 11 de este t.rabajo se menciona la 

shnbollzación inconscient.e del individuo, el cual ldent.U"lca un 

objeto o personaje con u.na serie de aspiraciones, t.endencias y 

t.e"""r9W" propiot;; por lo t.ant.o se dlce qua divinizan la t.alavislón 

porque "viven sus anhelos a t.raves de ella, ven a los heroes 

realizando acciones que la cent.e quisiera hacer". 

JORGE ARROYO VILLAHJL 

jef"e de lruor..aclón 

jorse Arroyo Villamil, jef"e de lruormaclón de Nol.ivisa 

<TulovJsa> vJert.e su opinión en t.orno al mit.o, anot.a que est..e se 

da. debido a la educación que t.iene el público ya que "po~a gent.e 

recurre a los not.icieros o programas educat.ivos porque no est.án 

acost.umbrados, est.a programación es de ellt.e". AClrma que de 

cualquier Cor1na que se d• la. programación o lo• a.nuncios, est.011 
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Influyen en el público, pero depende mas de la educación que hayan 

r&cibido dent.ro de su familia. "Es r-esponsabilidad dv cada 

ramtUa el que acepten o no lo que se t.ransmite en la pantalla 

t.elevisivan. 

Con lo ant.erior, Goet.hals coment.a que la ramilla aporta un 

fondo simbólico que puede moldearse para dar acomodo a una gran 

diversidad de personajes y de principios mor-aies. Las Imágenes 

cent.radas en la f"am.ilia. en la t.elevisión, comunican de una manera 

muy dlrect.a una variedad de act.lt.udes hacia las posesiones 

mat.eriales, Ja posición social, los int.ereses vocacionales y la 

part.icipación en órdenes sociales y polft.Jcos más vast.os.:11 

Además, Arroyo apunt.a que el arlist.a o personaje se conviert..e 

en mi t..o desde el nv::>ment.o en que tiene que salirse de si para 

adquirir su papel y ser mit..o. "Muchas de las personas: que 

a.parocen en la pant.alla se les escoge por su 'angel' y su aspect.o 

flsico, se les ensei'\a: a sonreir cuando lo tienen que hacer o esLar 

surtas cuando se requiere~ A los coment..arlst.as se les ensei\a a ser• 

per-Jodi:st.as y dar al público lo que debe saberH* 

Antonio Delhwneau asegura que el hombre teat.rai necesita de 

la sociedad para desenvolverse, sin embargo, debido a la 

rt~:o;:confi~oz;. qnt:1 exist.(" ~n el homhre asfáJt.ico. esl& se ocuJt.;¡, de 

J.iu.- JwnwJ.w p.:io•· uwJio J" 1-ta n"""'.t.o~a•· .. ,s quu ~ú4ule1 u. Asiuúsmo. l>usc.;a 

con ellas su propio yo, se apropia de un personaje que le de 

seguridad y aut.oconClanza.•21 

5.2 El r.-.iLo tiene la palabra. 

A lo largo de las opiniones recopiladas ien .las ent.revlst.as 

encont.ramos una serie de ideas que nos pernút.ieron, en la mayorta 

de las ocasiones., corroborar y conCront..ar las t.eorias manejadas en 

este trabajo. Es importante aclarar que en las ent.revlstas 

asentamos la información pert.lnente para aprobar o disprobar 

nuestra postura teórica. 
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Los comentarios que hemos hecho a los concept.os expuest.os por 

los entrevistados. se ubican al f"inal de t.odas las declaraciones. 

con el f"in de exponer un panor·ama gener·aJ a todos los 

plant.eamlentos expuestos. Por último. es necesario aclarar que los 

entrevistados pertenecen tanto a la televisión privada como a ia 

••t.at.aJ.. a •f"•ct.o d• conocer- •u punt.o de viat.a. 

ADRIANA PEREZ CAf\EDO 

Conduct.ora de: Enlace con la Comunidad 

Canal 11 

ºLa programación televisiva inf"luye en el modo de vida de la 

sociedad. pues es un medio de comwtlcación que t.tene mucha 

penetración en el pafs; hay cient.os de hogares bastant.e hum.lides. 

on donde viven varias personas. en una habit.actón. pero t.odo puede 

f"altar en él menos una t.elevisión. Yo me pongo a pensar cuando veo 

un comercial en el que hablan de lujos, qué pensarán esas personas 

que viven en chocitas de cart.ón que a pesar de vivir atú t~ienen 

una. televisión y ven comercia.les de automóviles de lujo y vinos. 

Deben pensar que es et.ro planet.a. ya no digamos ot.ro pais en el 

que ellos viven. Considero que la imagon debería aprovecharse. que 

los comunicadores deberfamos t.omar más conciencia de nuest.c'a 

responsabilidad. de lo quo signif'ica estar ant.e una máquina o ante 

un micróf"ono••. 

La ent.revist.ada es concient.e de la gran inl"Juencia que t.iene 

la t.-.,1vvisión en eJ público, aspecto que so ha manejado en 

capft.uJos anteriores. Asimismo. encuentra en los programas y 

conwerciaJes una desubicación de Ja realidad mexicana y sob1"e t.odo 

la de algunas clases sociales. Este aspect.o se ha manejado a Jo 

largo de est.e t.rabajo; pues se expone que la televisión tra.n.snúte 

sit.u:lciones en donde al sujeto espectador Je asradarta sel' 

part.icipe de Jos acont.echtúentos, o en el peor d• los casos 

adnúr~ ••a sit.uación. Tambt•n se ha dicho que ••toa deaeoa como 
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maniCestación de la cultura del ocio y de la enajenación, son 

caract.erfst.icos de la clase media Mexicana, secún Gabriel Careaca. 

Perez Caf\edo recalca: ,.,En la JDayorJa de los casos siento que 

Ja t.el•visJón es una fn.f"JuencJa ne1at.lva.. Es i.-presionanle Yef' 

cómo un.a persona puede ser un Jftit.o. Se pueden citar 111uchos casos, 

por ejemplo, hay Más COMt.D'Úcadores mujeres que conn.uúcadores 

holllbres• se dice que las ...ujeres somos lltUY chismosas, t.enemos más 

sent.Jdo de labor social, pero también he visto que muchas jóvenes 

que estudian comun.icaclón lo hacen sólo porque quieren aparecer en 

televisión. En esa sent.ido sf es un Jllit.o " 

La televisión es una lnCluencla negativa, en el sent.ido de 

que el medio t.lene la capacidad de nút.if"icar a una persona. Este 

aspecto ha sido materia prima de la presente invest.icaclón, pues 

se ha manejado que la televisión, por sus ya cit.adas 

caract.erist.icas Ccapft.ulo 111>, mitif'ica hechos,. situaciones, y 

personas; los pl'imeros y secundes como manlf"est.ación de deseos y 

los ólt.imos como heroes encarcados de realizar haza.i'\as que el 

hombre com(Jn es incapaz de realizar. 

" De alguna IRAnera la televisión ha modlf"icado mi vida; ..,. 

pasan situaciones como tener at.enclones que no t.endria de algunas 

personas; por ejemplo, si llego a un r-est.aurant.e slent.o una 

atención especial en compar-ación de una persona que no aparece en 

la pant.aUa. En ese sentido la t.elevls16n si est.á rodeada de una 

'aura mágica', sl sales a Ja calle la cent.e t.e r-econoce, se acerca 

a tJ y t.e mir-a diCerent.e,.. 

Adriana Pérez Ca.i'\edo no se considttra un mlt.o,. pero sabe que 

es reconocida por el p6bJico, que recibe un t.rat.o especial y de 

alguna manera ella posee esa ,..aura mágica" que eJ medio 

proporciona. EJ que no sea un mil.o puede ser resultado de que ella 

labora en Canal tt cuy.a estación tione poco p(JblJco, pero si 

Adriana Cuera coMuct.ora en Ja t..elevlstOn co-rctal, su seriedad y 

carisma serian Mat.eria para convert.JrJa en un ait.o,. quizá.. 
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FRANCISCO FORTUl\O. 

Conduct.or de not.lclas 

en Eco. 

"Nosotros como televisión privada desempeñamos un papel 

l111port.ant.e porque •• l• eet.á. dando una gran Cuerza a Mo>elc:o y muy 

o•peci.al porque el -.undo se da cuent.a de lo que hacemos, 

roCleja.mow lo po•it.ivo quo t..ione Hcudco, no quiere docir est.o que 

no hablemos de los problemas que tenemos, pero la t.elevlsión 

tne>eiccu1d es excepcionalmenl.c- buena'". 

El conductor considera que en Televisa se p1·esent . .a.n los 

aspoct.os posit.ivos de Mexico para dif"undirlos en el ext,ranjero, 

dando menos énf"asis a Jos problemas del pats. Respect.o a est.e 

punto lomamos en cuenta quo ol Jnit.o elimina la complejidad de Jos 

hechos y Jos presont.a con nat.uralidad, vemos que Televisa mJtlf'ica 

la realidad de Mexico, pues present..a lo agradable de la nación, 

sin mencionar ni conf,ext.ualizar la complejidad de los problemas 

que su.f"re la sociedad mexicana; y present.a entonces una realidad 

f"alsa de México on ol extranjero. 

Asimismo .. Fort.ui\o af"irma que: "Con ayuda de los sistemas de 

sat.eUt.e que tonemos, Ja televisión en México cumple un papel 

import.ant.e en inCormación, también contamos con el l"act.or 

ent.reteninúent.o como son las telenovelas, pues es un escuerzo que 

muchas veces no se f.oma en cuenta sobre todo por los estudlant.es 

idoaa.. adenu\s de una visión 

revolucionaria .. y eso est.á bien porque hay cosas que se pueden 

mejorar .. pero hay otras que Cuncionan como están. AdemAs .. sei\ala 

que ol programa ••chespirit.o .... t.iene un t.ema universal como es Ja 

posición del nif\o pobre o de barrio que puede haber en cualquier 

parte del mundo, con imaginación • inocencia. aivnqu• el 

protagonista no es propiamente tm súfto ..... 

El conduct.or considera que loa -naajea que Televisa 
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t.ransmit.e son adecuados para el público. El ejemplo que maneja es 

el de "Chespirlt.o" y lo define como un procrama imaginat.ivo e 

inocent.e, aspectos aportados por el nlf'tio de barrio que es el 

protagonista, en el caso del "'Chavo del Ocho". Cabe mencionar 

que a ese inf"ant.e pobre los demás no lo t.rat.an como igual, lo 

discriminan y es tratado como Wl ser in.f'erior y poco int.elic:ent.e, 

si t.uación que el prot.asonist.a corrobora con sus act.it.udes. A.si 

pues, se puede ver la carga ideológica y el estereotipo de los 

pobres que se extiende a t.odos los lugares donde llega este 

procrama. Para el conductor, las telenovelas son t.amblén 

excelent.es programas de ent.ret.enimient.o y rechaza las criticas, 

pero recordemos que entre otras cosas estas serles est.ereot.ipan 

seres y sit.uaciones, ref'"uerzan sl.at.us exist.ent.es y mit.if"ican a las 

est.reUas del moment.o. 

Fernando Mejía Barquera anot.a que las t.elenovelas utilizan 

t.rozos de la rvaUdad social> pero ornit.en et.ros que son 

f"undarnent.alos para la misma> pof' lo quo sus plant.eamient.os y 

resoluciones suelen ser Calsos, f'ant.asiosos o idílicos. Sin 

embargo, gran part.e del público Cemenino se inclina por est.e t.ipo 

de programas, ya sea porque se ident.iCican con la t.ranla. o con Jos 

personajes.ta> 

" Si se maneja una Unea de proCesionallsmo como aqut se 

hace ent~onces si se crean est.ereot.lpos;. en el caso de Dolores 

Aya.la es una persona que domina cinco idiomas, es periodlst.a de 

muchos af\os y es bella Ja cual puede ser un ejemplo a seguir por 

muchas personas, igual que .Jacobo Z o Ricardo Rocha » El 

ent.revist.ado enlaza Ja f"ormación de est.ereot.ipos con las 

cualidades que ref'leja el éxito personal> se not.a entonces que los 

est.oreot.ipos maneja.dos son el reClejo de aspiraciones capit.alist.as 

como: inteligencia, cult.ura y belleza.. 

"Yo creo que Ja televisión es una realidad de nuest.ros 

tiempos en visperas del siglo XXI, es una realidad que se aprecia 

con sólo oprimir un bot.ón y se enlaza con cualquier otro lugar del 
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lllU.lldo; es una realidad que se v• colllOdaM&nte sentado a t.raves de 

La t..elevisión. No coanpart.o Ja idea de mil.o porque no es algo Calso 

sino que es real ". 

Para Francisco Fort.ufto la televisión es real, por t.ant.o no es 

un milo. El medio coJnO aparato l'S una realidad, pero las 

•lt.u-.olo,...• que pr-•••nt.an •on, por un lado, de•conect.ad- de la 

realidad social -xtcana, por el ot.ro, recorde...::>s que ei nút.o es 

un mec.óilllismo reduct.or de la realidad que logra que el t.elevident.e 

reciba los hechos con nat.uralidad, sin la complejidad que les 

conClere la •poca en que ocurre~ 

MARIO MORENO "CANTINFLAS"' 

Comedlant.e 

uconsidero que mi personalidad como ''Cant..inJ"las" me 

presont.a como un actor roalist.a, pues nú personaje existe en los 

est.ratos humildes del Mé>eico urbano, aunque cabo mencionar que era 

más !"recuente en la época en que nació mi personaje". 

Podomos rot.omar aquí ol aspect.o do la mit..opoót..ica en donde se 

tomaban caract.erist.icas populares que se at.ribuian a ciert.as 

imágenes reliciosas; ast Mario Moreno t.ransport.6 caract..erfst.icas 

del pueblo a su p.ers:on.aje que so volverfa t.ot.almont.e popular· 

iltr~t.r-=-ntfn. 'le e~t.e morln, las car~ct.er(st.icas .-IP. J;;t mjt,opoqt.ic:-=

moderna. 

"El pueblo rte conmico porque ve en Cant.irúlas un 1·0Clejo de 

si núsmo, porque se ve asi núsmo , no en son de burla, ni en t.ono 

de sarcasmo sino gracioso. Considero que el público sient.e 

simpat.fa y caior humano por nú. En aiguna ent.revist.a que se me 

hizo vl perlodist.a t.uvo Ja amabilidad de d"clr que yo he 

despertado un :sant.inúent.o do idolat.ria en La cent.e; no s• si an 

realidad s& de &st.o, pero el público rie y aplaude mis 

actuaciones'•. 



SI retomamos el aspecto de La mltopoét.ica y pensamos que 

Canl.lnflas es un reflejo del pueblo, el pablico lo ha núl.lflcado 

por vivir su situación sin la complejidad propia de su vida 

dlar·ia,. a t.al gr·ado de acept.ar- al personaje como un est.ereot.lpo, y 

reClejarlo en su comport.amient.o. 

•~considero que t.ant.o la t.elevisión como el cine son un mito, 

al grado de que Hario Horeno dejó de existir para darle vida a 

ot.ro hombre real y f"ict.icio,. quo es Cant.inClas. La mayoría de la 

gente me reconoce como est.e personaje y no COMO a quien le dio 

vida º· Recordemos que el p6blico ve cine y t..eJevislón para 

buscar arquot.ipos molodramát.icos, humorist.icos o erót.icos, asi 

pues, el público vio en Cant.inCla.s un modo de conducta que 

t.ransf"irió a su propia personalidad. Por ot.ra part.e recordemos que 

en la ent.revist.a realizada a jorge Arroyo, est.e apunt..a que un 

act.or os un nút.o do::do ol momento on que tiene que dejar de ser 

Ol, par•a dar vida a ot.ro personaje. En est.e sent.ldo podemos 

a..f"lrrnar que Mario Moreno se convlrt.16 en un mit.o. 

Como señala Ooet.hals. en los iconos t.radicionales, las 

rtguras luminosas (Jos art.ist.as o personajes) irradian una clase 

especial de esperanza para las personas comunes. ••sant.os y héroes 

cobraban poder como Ciguras represent.at.ivas. La sant.tdad 

simboUzaba ganar la propia vida al perderla en aras de una causa 

superiorº .. .-

JULIA MARICHAL 

J\ctriz 

"'La televisión es un medio de co111unicaclón muy import.ant.e 

que dict.a normas d• conduct.a, de vest.tr, inCluye en gene1·al en eJ 

lenguaje, act.it.udes, en Ja Cor~ .. de pensar, en la int.hnldad. A n'1 

rno cust.arta mas que nada que se dl•ra un caMblo •n los co ... rciales 

ya que yo no puedo usar lo que anuncian en la t.elevl•lón porque no 

soy co-. los -.delos. No soy rubia ni t.enco ojos azules, t.-oco 

t.enco una f"icura esbelt.a co-. el pat.rón que Se dicl.a, COIWiclero 

.. , 



que soy una persona del pueblo y me cust.aria ver cent.e de el en 

los coM&rclaJes". 

En et desarrollo de esLo t.rabajo se apunt.a que Ja t.elevisión 

t.lene la capaclt.ad da h411C&r que el t.elevident.e copie est.ereot.lpos 

que son present.ados en ella y la ent.revlst.ada lo corroboró al 

....,ncJonar- que el medio dJct.a, en c•ner-al, Cor-ma.a de 

comport.amlant.o. Est.os a.spact.os son na.anejados por los her·oes 

t.elovlsivo:;;:, y el recopt.or os consumidor de una ser-ie de ideas y 

comport.amlent.os f'uera do su realidad. 

Asimismo, al'"irma: "En lo personal mo molest.a que la 

t.eJovfsión sea vista por el público como un mlt.o, ya que nuest.l"'o 

t.rabajo es como cualquier ot.ro, somos !cuales a Jos demás, la 

única dif'er-encla es que nuost.ra vida es un t.ant.o pública o nos la 

inventan. No compart.o Ja ldoa de que los companvros se conviert.an 

en m.lt.o, somos iguales a t.oda la gA>nl.9., e:: maravilloso sor vist.o y 

admirado., puro somos como t.odas las personas y hacemos las núsmas 

actividades. A veces me piden mi aut.og:raro y lo hacen como si 

Cuera la Virgen do Ouadalupe. Creo que está bien que adoren a la. 

Virgen, per·o no con t.a.l Canat.ismo. El páblico dobe ent.ender que 

nuest..ro t.rabajo es peculiar·, que puede gust.arlo o no., pero que no 

C.anat.icen". 

Puodo coment.arse que, por un lado, Ja t.elevisión ha pasado a 

ser el mlt.o del p6blico, y.a que Gst.e no se apoya en la religión 

para lograr sus aspiraciones, sino que ahora es algo dif"erent.e lo 

que Je pernúte sof\a.r en alcanzar deter.aínadas sit..uacionos. Por 

ot.ro lado, al deseo que •I reclftpto.r ::ionl.-. por vivil.. alguna 

eKperiencJa, so ve Uust.rado por el act.or que os divinlz.ado e 

idealizado por el público. 

El t.eórlco Ooet.hals ••n.d• que t.od- las i""11c•ne• de 

t.eleviaión dan sus rit.oa y mt.oa f"unda-nt.alos. Gran part.e de lo 

que plenaa la cent.e acerca de la buena vida, del papel de los 

holllbr•• y MUjerea •• lo d• la C..l•viaión. Dicho -dio sir"• de 

.... 



nmdiador y reforzador de simbolos públicos, t.ambien trivializa los 

mil.os y su ritual, reduciéndolos a una especie de decorada 

variedad-'"' 

CHUCHO SAUNAS 

Co-diant.e 

Chucho Salinas considera que la "t.elevislón no es un anito 

sino una realidad, la· genle que t.rabaja en ella adquiere mucha 

t>Xpt>rit>ncia, cada artist.a empieza a rormar su l~ar en el medlo, 

nada c..t'-.den t.0"""'81 la part.e que le convlano". Para ol ont..revlst.ado, 

la t.elevisión const.it.uye un 1·et.o para el act.or, os complejo est.a1· 

en ella y .por lo t.ant.o, en este sent.tdo, la t.elevlsión no act.úa 

como mit.o. 

Sin elllbarco af"irma que l¡a t.elevisi6n si in.Cluye en el 

t.elevident.e a t.rav•s de ia programación. El público es presa Cácil 

de lo que ve. "No podemos acusar a nadie, pero de hecho lo 

est.amos viendo, eso que se ve no es nuest.ra realidad. Aún asl nos 

dejaMOs lievar porque es cólftlDdo ver t.elevtslón sin crlt.icarla. No 

pa.rt.icipaft'K>s, hemos sido observadores, no soJnOs crit.icos; ahora es 

cuando deb•JllO• part.iclpar, darnos cuent.a de que los medios 

influyen en nuest.ra f"orll\a de vida". 

El actor co-nt.a que la t.eJevisión es una inf"luencia para el 

público quien La recibe pasiv-nt.e. Hemos co-nt.ado con 

oport.unJdad que el t.elevldent.e busca en la t.elevlsl6n dlst.racci6n 

de sus diarias t.on:lofl41• y no •• preocupa por ser crit.lco, por lo 

que dicha inf"Juencla es recibida sin obst.~culos. 

"Cuando mllones de personas ven a un personaje y de pront.o 

se t.iene la posibilidad de verlo cara • cara, es sorprendent.e 

cuando se l• t.iene enf'rent.e. Ea ...,._ vece• la t.eJevlalón la que 

ha llevMo lejos n.,..t.r• l--cll\9Cl6n, la l'o-nt.•"· Chucho Salinas 

considera eJ hecho .. e que la t.elevlal6n noa Ueva a Ja l'.ne...•a, 

lo cual pue ... ocurrir • t.rav .. 4e ._ hlat.orl- t.eJevl•l•- o por 



w.a ident.iCicaci6n con alcún heroe t.elevisivo. 

Por ot.ra part.e, af"lr.a que ese caráct.er especial que t.iene el 

act.or se debe ..as que nada, a que es recibido en millones de 

hocares, es popular y por tant.o result.a sorprendent.e verlo en 

persona. Finalment.e Salinas manlfiest.a que: "El actor de al:;una 

ro ........ viv• 

prot.ecerse de au p6.bllcon. 

AsJ., Arma.nd Hat.t.ela.rd menciona que mediant.e la t.elevisión se 

present.an est.ereot.ipos y situaciones que no t.ienen ninguna 

conexión con situaciones de los consumidores, o del púbJJco, pero 

que continúan siendo para ellos sit.uaciones modelo, por lo cu.al 

dicho medio modiCica l.a realldad.<dl 

CARLOS ESPEJEL 

A.ct.or 

Carlos Espeje! conúenza su carrera a temprana edad, casi sin 

proponérselo y considera que su vida ha c-.mbiado debido a las 

caract.ertst.icas de su procesión: "nú f"orma de vivir, de pensar, 

de rlt..no de vida, aunque no quieras cambias mucho; t.ant.o ment.al 

coMO econondc..,.nt.e. pu•• la carrera es bien pac.ad.a, t.alllbien •-• 

vuelves más sociil.bl•"• Se ilust.ra aqui que el hecho de t.ener una 

proresión vinculada con el 111edio t.elevlsivo involucra cambios, 

quiza no t.an radica.les respect.o a ot.ras procesiones. Es decir, el 

act.or adquiere ciert.o caract.er que lo dist.incue de las de-*s 

actividades. 

El ent.revist.ildo co-nt.il: "si soy diferent.e a la deús cent.e, 

soy w.a persona de la voz p1ibUca, soy W'l art.ist.a y no cualquie1·a 

lo es pero t.a.bi•n aoy de carne y hueso, - piden aut.6crafos y no 

a t.odoa ae loa piden. Ea muy acraclable cuando lo ...._ llevar. La 

cent.e t.e allr• .... puert.- por •l hecho de que p-- • for .... parte 

de au f..&Ua al .. arecer en la t.eleYial6n'" - o.,.erYa .... 

.. 



Carlos Espejel es parllclpe del aura especial que la t.elevisión 

conCiere a quien t.rabaja on ella.. Considera que es diCel'ent.e por 

el hecho de ser act.or, de est.a ..anera, podemos comentar que es el 

h•r-oe de rnucho11 t.•levident.•a y podemoa conchd.r que •• una 

creación llldt.ol6gica.. 

Por ot.ra part.e, Carlos Espeje! considera que el público 

t.elevident.e puede ident.iCicarse con algunos personajes y con otros 

no, puesto que hay personajes bien logrados y et.ros no tanto. 

Asimismo, af"irma que Ja televisión si enajena pero que esta 

enajenación se dobe más a la mercadotecnia y a la publicidad que a 

la misma t.elevisión. 

Ademas, considera que la t.elevisión puede ser un mit.o per-o no 

conm ant.es, ya que Jos art.tst.as eran los "1nOunst.ros sagrados.,, de 

la pant.alla, como algo Cant.ást.ico. Para ser art.Jst.a debas t.ener 

algo especial 'Cuera do serle'. Somos de la opinión pública 

dlCervnt.vs en nuestra Corma de pensar y prepararnos, tenemos un 

compromiso mayor que la gente "normal". 

Max Weber af"lr-.a que las necesidades met.iilf"isicas del espirit.u 

humano ~as cllil.les empiezan a man.lrest.arse desde temprana edad, 

llevadas no por necesidades mal.eriales sino por un aCán interno de 

comprender el mundo como cosmos en un significado y adopt.ar una 

act.it.ud hacia éL Dichas necesidades muchas veces son sat.Js:Cechas 

por medios ajenos al hombre como la t.elevislón. 

GRACIELA BERNARDO 

Act.rlz 

0 4 lo~ personajes huenos. prot,:.igónicos se les ponen 

cualidades que debe conset·va.J' Ja familia, y a los vHlanos se Jes 

,.a.u o ..... aat.• .. let.lo- neeat.l•-,. lo que •• pret.encl• •• que el 

pl'.ablico repudie el robo o los vicios¡ lldent.ras que los buenos son 

un •Je..,10 a ••swr. En 1- t.eleno••las •e r•pit.•n conat.ant.e-nt.e 

loa cuent.oa co ... la C:.nlclent.a que •• la muchacha pobre e.-rada 

·-



del rico¡ en Rosa Salvaje por ejemplo ia historia de la Cenicienta 

•• adaptad• • ia •poca actual". 

St> apWlt.ó 1:1n t>l capitulo IV que los personajes televisivos 

t.l•ne.n o ..... aat.•r'•t.lc .. mt.tc-, por lo que recordeMOS que no hay 

una clara distinción entre mil.o y cuento, pues su diferencia 

radica en cuestiones culturales. La actriz anrma que las 

t.elono,.,01- eet.an b_..._ en ou.nt.o• Co.nt.'8t.tco•. Loa peraonajea 

de los t.eledramas corresponder tan a Jos ''t.opos"', es decir, 

personajes ublcables en cualquier historia sin un claro perCU que 

lo deflna de acuerdo con los problemas de su época.. 

'~J aJna de casa se Jdent.if"lca muchas veces con el personaje: 

si es _.y pobre quizá algún dia llegue a tener más y salga 

adelante, como as el caso da Si111pla1119nt.e Ha.rfa, que por ella se 

abrieron 111Uchas academias: da cost.ur-a en México y diseno de modas 

porque t.odas las lllUChachas querfan estudiar eso; en ese sent.ido la 

gent.a capt.a <para bien o para Mal) los mensajes de las 

telenovelasº. De est.a lftallera se tlust.ra que la t.elevlsión y sus 

creaciones ndt.olocicas realizan las act.ividades que el ser humano 

colllÚn no puede ejecut.ar. adelllii.s de que el ,_dio crea est.ereot.ipos 

• i111pone -.,das que crandes sectores de la población inút.an sin 

ref"iexlón. 

La actriz af"ir..a que la t.eJevisión es como un.a mentira en 

conjunt.o, no •• proCundiaa •n •I t.ema, ••t.41 hecha para que la 

gente se ident.irique con el personaje, el ,_nsaj• es mJ.nimo Y. es 

tratar d• poner los asp•ct.os lllialos a Jos villanos y Jos buenos a 

los h•roes. 

" De alguna Manera considero que soy un mil.o, pues col'llD 

actriz la cent.e .lai ve a una en la calle y quisi•r• tocarla porque 

es admirada¡ sobre todo a 1aa estrellas. Yo siento que es en part.e 

porque el actor Ylslt• a .lai cente todos los di- en SU propia 

c-a. El actor se •uelve '°' ISlto ISlentr- e•t.• de ...... su 

proer-, desp ... • - ol•Jda y Ue•• ot.ro. El act.or ee ... t.ant.o 
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desechable coma Lodo lo que hay ahora". 

Do ••t.a C"orma, volvemos a corroborat- que los actores t.lenen 

caract.erist.lcas especiales por el hecho de t.rabajar en la 

t.elevisión y que t.al ""aura mar;lca" es concedida por el mismo 

público. Asimismo se raliflca que no hay milos elernos, cambian 

según las necesidades de la sociedad, en este caso 

caplt.a.Ji11t.a-con.aunüut.a. en donde t.odoa loa objet.os son perecederos. 

Gabriel Ca.J'eaga af"lrma que los lftlt.os son elementos cent.rales 

de la cult.ura del ocio y la enajenación, y los def"lne como un 

conjunt.o de conduct.as y slt.uaclones iMaginarlas, las cuales pueden 

t.ener como prot.agonlstas a seres sobrehumanos, a héroes o 

dloses.,71 

~ Diga.lo sin miedo: encuest.as !!! publico t..elevident..e. 

Los t.elevldent.•s pueden cuest.lonar o rechazar determinado 

prosraMa o personaje que aparece en sus pant.allas televisivas, sin 

•,,.,arco ••• progra.a o personaje cont.inóa apareciendo cada noche, 

o cada semana; asÍ la cent.e lo acept.a paulat.inament.e y se 

acost.Ulllbra a que no hay ot.ra opcl.;n en su apar-at.o receptor y lleca 

un lftOnwnt.o que Corwn.a part.e de su cot.ldlanidad. 

Huchas veces est.as "'carencias"· televisivas exlst.en porque 

las posibilidades econ~"'1cas son ll"'1Ladas para ampliar la 

variedad de los procrar.-.:>: y su calidad, o porque lal vez las 

t.elevisoras <en est.e caso mexicanas> no Llenen la compet.encla 

necesaria para MOdlClcar sus pat.rones de produccl.;n, o qulÚ 

por·quo ol pÚbllco no exice aleo -jor o dlferenle que lo haca 

pensar, y se abandone así la ya conocida est.ruct.w-a 

t.elenovelesca-c~Mlca sin un verdadero M9nsaje que ayude a superar 

la l'ftP.dioct·idad on <1tte vive h'IMet·sa ut1a piu•l.e dP. la pobl<'lcl;,n 

Lelevlslva. 
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Asl, en est.e ult.lmo inciso del present.e capÍt.ulo se daran a 

conocer los resuJt.ados que arroJO la encuest.a hecha a una muestra 

de 130 t.elevident.es. Dichas personas pertenecen a w1 nivel 

soctoeconÓnúco medio, y viven en colorúas como: Moct.ezuma, 

Endllano Zapata, Undavlst.a,, Obrera, Met.ropolit.ana, Con.st.lt.ucJÓn 

de 1917, Denit.o ju;,....ez y diversas secciones de San Juan de Arag~n. 

Los ingresos econ~micos de est.as personas son aproximadamente t.res 

salarios mÍnimos; Ja mtt.ad de la muestra vive en casa pr-opia y el 

rest.o en depa.rt.ament.os rentados. Asinúsmo cuent.an con uno o dos 

carros, dos o t.res t.elevistones, modular est.ereoCÓnico, Únea 

t.elecc';ruca; W'la o dos veces al ai\o salen a diversos punt.os del 

pa.Ís a vacacionar; sus hijos menores de 15 af'iios aÚn. est.udian y no 

neceslt.an trabajar. Con est.o es not.orlo que mat.ertalment.e hablando 

cuent.an con lo necesario que exige la sociedad 

capltallst.a-conswnlst.a para vivir desahor;adament.e. 

De esta Corma,, a t.raves de las encuest.as se pretende conocer 

la opinión que t.Jene el t.elevident.• de la procramacJón que se 

t.ranslldt.e act.ualment.e en los diversos canales de televisión,, asl 

COAIO de los personajes y cent.e que labora en dicho 111edio. Además,, 

ot.r-o de lo• objet.ivo• de la •ncue.t.a •• •l conocer el erado de 

lnCluencla que t.ienen Jos mensajes t.eJevtatvos en la vida d1a1~ia 

de p6bllco, el de aJcuna f'or-Ma •• tdent.tf"ica con las 

sit.uactones o pel"'sonajes que ven en su pant.alla,, y si quiste1-an. o 

no parecerse a éstos. 

A•h .. J.•mo,, det.er"'1nar •1 t.lempo que dedica la cent.e a ver su 

aparat.o r•cept.or y •1 lucar de pr-ef•rencia en que ••t.e •• 

encuentra,, secún el nivel educacional,, econórnJ.co, edad y se>co de 

Jos •ncueat.adoa. 

Por ot.ra part.e, observar que tanto ha c....a.lado la e>epect.Ativa 

que se t.lene de la t.elevislón, desde su lrúcio hast.a hoy, es 

decir, el erado de acept.aciOn que terúa anterlor-nt.e y el que 

tiene en este mo-nto. 

... 



Escolaridad 
Adultos Fern. 

Superior 
5311> 

Ocupación 
Adultos Fem. 

Primaria 
611> 



Dos horas 
35'1'. 

Pasatiempos 
Adultos Fem. 

Ver T.V. 
6.5'1'. 

Horario 
Adultos Fem. 

Tres horas 
35'1. 



0.l crupo d• edult.011 re-rdno •ncue•t..do, un 29" •on ..... de 

.,..., ot.ro 29X •on • ..,1ea4as of'icinl•t.aa, un 24" eat.udiant.ea y un 

"'" dese10pel\a act.lvidades propias de su pro.feslÓn. De est.as ..is....., 

un 53" t.lene un nivel educat.lvo aup•rlor, •l 24" un niv•l 

...Sio-sqperlor, el 18" nivel -dlo-bulco y el 6X un nivel bulco. 

llespect.o a los p_.tl•..,os el 6!1X report.a ver t.elevlslÓn, y 

el 8Stc •• ocup• en ot. ..... act.lYidH••J •obr• el t.l•MpO que d•dlcan 

a ver T.V. un 70X lo hace ÚS de doa horas diarias y el 30X 

rest..ant.e sÓlo una hol'a aJ dÍa. Acel'c• de la procraMacl.'..n actual el 

'""' ••!\ala que •• acr..ta, e•t.• •• .., porcent.aje ...U..fest.a que sus 

proisr.- pref"erldos son los cÓ..tcos, de avent.uras y novelescos: 

AJr, Mujer casos de la vida r•al, Los Co-diant.ea, El Cazador, 

peÚcuJ.aa Me>e.lc~, t.elenovelas en ceneral, entre ot.ros. Mlent.r-as 

que un 29" de ellaa apunt.a que pref'iere procr- cult.urales • 

inCor-t.lvos como Vldeocosmos, N•port.ajes y not.lcleros¡ el 12" 

rest:ant.e no t.lene ntncuna pref"erencla. 

En cuanto a saa personajes pr•f"•rldos •1 47" cuat.a de 

art.lst. .. , cantantes o c.'...tcos: Alf", kevln Arnold, Jorc• Ort.Í:z: de 

Pinedol el t1nc prerlere prot.aconlst.aa de series policl-• 

H ... t.er, El Just.Jclero y ot.ros1 el porcentaje r•st.ant.• no tiene 

nlnc- en especial. En \.orno a ident.lf"lcac:l.'..n, esto es q- quiere u....... a ••r co-. \-.o ele lo• p•l"80naje•• o po•••r a&cuna d• •U. 
c:uaJidedee, 82" no la t.lene con nincuno de ••t.oe, lalent.r- que un 

~ =e:ura que :si le ;;u:st.arÍa trabajar en el -dio t.elevtslvo 

p.,..a ••r f"a.oeo• y rico•. 

Sin • ..,.,.ISº• respect.o a la oplniÓn q- ext.ernaron en las 

enc ... •t.as sobre qulene• aparecen en a. p.,.t.alla t.si.vlsi'va, un 29" 

a.flr- que son cent.e r._,sa, l..,art..,.t.e, lnt.ellsent.e, con 

preet.lclo econÓldco1 un 12" apunta q ... esta sent.e al t.rabajar en 

la t.ele•lelÓn •• vuel•• •ncr-•Ída y •de ot.ro ...ndo"¡ •ent.r- que 

el ''"' ••"-Lit q- aon como cualquier- otra pereona q- 4••• .... fta au 

....... Jo. 
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Programas preferidos 
Adultos Fem. 

Acclon,coínicos 
59% 

t~1nguno 
12% 

Programas Preferidos 
Adultos Mase. 

Educet1vosJnlorm.. 
30% 

Otros 
4% 



Personajes Preferidos 
Adultos Fem. 

Ar listas comicos 
47'11 

comicos y Po1;c1a .. 
6% ( ttfT'boS J 

Personajes Preferidos 
Adultos Mase. 



En cuanto a la i..,.,rt.ancia que tiene el -dio para este 

crupo, un 29" anot.a que s.;lo de ent.ret.eni..tent.o, otro 29" co_, 

_.tio de co.UnicaclÓn e inf"ormaclÓn, el rest.o expresa que le es 

lncUCerent.e. Por ot.ra part.e, al co-arar la procr ... clÓn de antes 

con la actual, un 5c»C -.aniCiesta que era lcual antes y ahora 

porque es ".anlpul.ada y -dlocre, y la ot.ra mdtad saf\a.lÓ que era 

-Jor ant.erlor-nt.e por "Inocente,. pura y sin tanta violencia"; 

respecto al 1-acto un 35" contesta que la t.elevlat.'..n c....,lÓ 

muchas costumbres de la sociedad porque 1-tantÓ otro modo de vida 

dlCerente al -xicano. 

Loa adulto• del sexo -cullno rue otro d• los crupos 

encuest.ados,, ent.re estos t.D'l 57" son • ..,teados, obreros y 

corr••ponde • est.udtant.es, un i7" a 

proresloniatas y un 9" son jubilados. En cuanto a su nivel 

eclucat.lvo el 48" de ello• t.lenen un nivel •Upel"lor, 26X 

~lo-superior, el 13" ~io-buico y otro i3" básico. 

Respecto a aus pasatle-os sólo un 17" apunta que ve 

t.elevl•l;,n para ent.ret.eners•, el resto pref'lere otras actividades. 

Un 35" ve T.V. ~ de tres horas diarias, 43" dos horas y un 9" 
aÓlo una hora al dÍa. 

En cuanto a loa proer .... que prerteren ver, el 48" custa de 

tipo pollclaco, cÓ..tco o deportivo: Hunter, El Justiciero, La 

Caravana,, Deport..v, entre ot.ro•J el 3CDfC. ve doc...-nt,a.Jes,, 

reportaje• o noticieros¡ i7" no tiene preCerencla por nlncuno. 

Respecto • personajes, el 3°" se lncllna por los héroes de acctÓn 

y pollclacos, por "lnt.ells;ent.•• y 1.- avent.ur- que reallzan"J 

?" por artistas f"•-nlnos, oúentras que el !!12" no t.lenen nlcuno 

preCerldo. 

En cuanto a ldentlCicact.'..n el 3CDI: si se ident.lrtca con 

atcunos personajes y el 61" expresa que sí le cust.arÍa trabajar en 

el -dio. En lo qué respecta a la opln16n que tienen de las 

per•onas que t.rabajan en t.elevlu;,n, el 48" aeftaJa que .. .._ son: 

... 



Escolaridad 
Adultos-Mase. 

Ocupacion 
Adultos-Mase. 

Primaria 
13% 

Jubilados 
91\ 



Tres o me3 hrs 
35'6 

Pasatiempos 
.Adultos Mase. 

HORARIO 
Adultos Mase. 

Una hr. 
9'6 



af"a.niadas, rica:;, cxlt.osas, con un buen at.ract.ivo CÍsico, co11 

posibilidades de viajar y conocer lur;ar-es, un 22" anola que est.as 

son ~nc;r·efdas desde el moment.o de ser conocidas, m.lent.ras que al 

t7X Je son indiCer·enl.e~. 

Respect.o a la tmpot·lancia que est.e medio t.iene, el 52" sei'íala 

que ~s un medio de comunicación e lnror·mación, el 22" apunt.~ que 

e~ s¡,lu un modo Ue ent..ret.enirnlent.o y. para el r-est.o no tiene 

impo1·tancia al~una. En cuanto a la act.ual pr·oc;1·amaci~n el 70% 

;-tpunl.a 4ue si ~us:l.aha de ella, pero en una c:ompa1·acl.;n de l .. "l 

ant.erior· y la act.ual pr·ogr·am ... "lición el 39" señala que ant.es e1·a 

u.e jo1· poi· ''sencilla y nat..ur·a.l"; y s.;lo el 17:Y. exps·csa que ést...:l 

JJe¡;~ a cambiar· las cosl.umbr·es Je la socle<ld.d de aquella época. 

El si:;uJente r;r·upo encuest.ado f"ue el de los adolescent.es, en 

el caso del fen.enlno un 71" apunt.a que t.iene como pasatiempo el 

v.,;,.1· t~.,..,lo""iei~n y dGl t.h•nq.>o quo ocupan pat•a ello el 59" Ja ve más 
de t.res horas al dÍa; respect.o a la actual proc;ramaci.;n W'l 53" sÍ 

g:ust.a de ella. De sus pr·ogramas f"avorit.os el 47" pref"iere ve1· 

l.elenovelas, musicales y c;,micos. en cuanto a al;;un pe1·sonaje 

Cavur·it.o un 35" responde que se inclina por· cant.anles, art.ist.as, 

comicos y novelescos, eJ 24" se inclina por los héroes policiacos. 

En cuant.o a la idenliCicaciÓn con alc;ún personaje sÓlo el 12X 

cent.esta que si la hay, y quienes quisieran t..rabajar en el medio 

son un 47". Respecto a la opinión que t.ienen de Ja gente que 

t.rabaja en t.elevisiÓn el 47" reporta que son personas Carnosas, con 

dine .. o, pr·estlgio o inleligenl.es, al 41" Je son indiCeren.t.es y 

s~Jo el 6" cont.est.a que son gent.e engrefda. En lorno a la 

import.ancia del medio el 47" aCirma que es s~lo una. f"orma de 

cnt..ret.enimient.o,. un 41" como medio de comunicaci.;n e inCorrnaciÓn y 

pa1·a el 6" no 1·ep1~esent.a nada hnport.anl.e. 

EJ g1·upu de adolescent.es masculinos, en un 6°" se moslra1·on 

afc-ct.os a t.ener Ja t.elevisiÓn como pasat.iempo. y el t..fe"'flO que le 

th~dic~n ;, ve-1·1.a. un 70X scbala que la ve mas de dos horas dia1·ias; 

lJ::> 



Pasatiempo 
Adolescente Fem. 

Horario 
Adolescente Fem. 

Dos hrs. 24$ ___ _ 

Mes de 3 tvs. 
69" 



Programas Preferidos 
A1jolescentes Fem. 

;.: e:··:- "'.Po11c1acos 
24% Otros 

12't 

ieatreres.ccmicos 
4/'t 

Programacion Actual 
Adolescentes Fem. 

Agradable 
53't 



Personajes preferidos 
Adolescentes Fem. 

Accion.Polic1oco:i 
24% 

Trabajar en T.V. 
Adolescente Fem. 

No 
53% 

SI 
47% 



pasatiempo 
.l:\do!escentes mase. 

Ver T V 
60% 

horario 
Adolescentes mase. 

2 hrs 
35% 

Menos oe 1 hr 
15% 

tres o mas ... 
35% 



Programacion Actual 
..:.. ::: : -=~centes mase 

Oesegrao~t-:e 
5~'l 

( Otro 
10% 

Programas preferidos 
. .:.. . .::: escentes mase. 

t.11us1ca1t:1::..Cor . .:.:~ /~ 
35'1> / 

Acclon.Po1 . .:1acc.s 
25'1> 

Music.,&cc1on ( •) 
20% 



Personajes preferidos 
6cJolescentes mase. 

Mus1ca:es.~om1cos 
30% 

('J lnclu,a a .as ;:::.s ;:aie;::."35 

Mus1c. ,accion.( • t 
10% 

Accion.Pollciacos 
?('1'l, 

Trabajar en T.V . 
. .:_dolescentes mase. 

NO 
40% 



de la procramaciÓn act.ual aJ 3'!1X le es eral.a; un ~" expresa que 

ent.re sus prosramas favoritos: est.M los de accl;,n o policiacos, un 

35" preCiere colllicos o musicales, el rest.o no t.iene ninguno 

ravorit.o. En cuant.o a personajes pref"erldos el 30% se inclina por 

los c...u1Lctnl..es o Jepu1 t.ist.as, 2°" poi· los h~1·oes poHciac.:os y .:.-1 

re•to no t.lene n.incuno en eapeclaL 

Respec:t.o a la ident.iCic:ac:iÓn, un 25" sel'\ala que sí la hay con 

alcunos personajes de las series televisivas y un 60X cont.est.Ó que 

le gust.arÍa t.rabajar en el nmdio. En c:uant.o a la opiniÓn a la 

s•nt.• que ah.Í t.rabaja, un 40X aanlf"lest.a que es ..Camada, 

i-ort.ant.e e int.•llgent.e, a un 2°" le parecen personas angraldas y 

que no son buenos en su Cunclón, al 25" rest.ant.e les son 

lndlferent.es. Mientras que la importancia que t.lene para ellos la 

t.elevlsiÓn, el 35" cont.est.a que co.llllO -dio de coJM.D"ÚcaclÓn e 

inf"or-.acl;,n, el 25" co...o una ..artera de dlvert.lrse y ent.ret.enerse, 

y para el rest.o no t.iene ninguna lmport.ancia. 

El ~t.hno grupo do oncuest.ados es el de los nii'\os. en est.e 

caso 86" de las nlí\as sef\a.la que su pasat.iempo Cavorit.o es ver la 

televisi~n; en donde 62X la ve mas de t.r•es horas diarias en el 

horario de la Larde, preCerent.ement.e. En cuant.o a programas 

f"avorlt.os el 86" cont.est.a que ven caricaturas. c~ndcos y 

t.elenovelas; respect.o a personajes preCerldos. un 81." se inclina 

por los art.tst.as de t.elenovela, cantant.es y act.ores c~micos. 

Opinión que t.ienen de las personas que t.rabajan en el 11Wdio: 

un 57X de las encuest.adas apunt.a que ~st.as son buenas y diviert.en 

al p~bllco, ol 19" cont.est.a que •on lnt.ellc•nt.es., Cuert.es., con 

bast.ant.e dinero; ade~ de que Jos artlst.as son atractivos y las 

ac:Lrices muy bonlt.a:;. En cuanto a su deseo de t.rabajar en .. 1 nwdio 

y ser alguno de esos personajes el 62" sef\ala que le gust.arÍa ser 

cant.ant.e o prot.agonlst.a de t.elenovela, el tCDC •><presa qua Je 

-radarÍa ser la heroína de los progr.- d• ac:clÓn y a un 29" no 

le gust.a ese ambient.e. 

.. .. 



Pasatlempo 
f\Jiñas 

Hor:.ario 
Niñas 

Dos hrs. 
24'1. 



Personaje~ Preferidos 
Niñas 

Comlcos. y ('J 
81% 

Heores. accion 
19% 

Programas preferidos 
Niñas 

Com1cos,Telenove1as 
86'1; 

Ninguno 
5<¡; 

Accion.Policlacos 
10'1; 



ldentificacion con un personaje 
~ l ;: .. -

!"J!f td;::; 

Art !la Tvnovelas(") 
62'1\ 

Ninguno 
29'l. 

Acclon 
10% 

Opinion de los Personajes 
Niñas 

¡·} !f•I011Qt!l'lll)3 

1··1 .honno:i, ~nciu,o ios ;! apar 1sao:i 



En t.ant.o que los nii'ios, un 76" de ellos cont.est.a que t.iene 

como pasatiempo ver la t.elevisiÓn, en donde el 59X la ve más de 

t.res horas al d.Ía por 1.as t.arde. Ent.re sus programas Cavoritos un 

47" cont.est..a que pref"ieren los c;,ndcos y las cal"tcat.uras y un 29" 

preCiere los de accl;;,.n y deportivos. Respect.o a los personajes un 

65X gust.a de los deport.ist.as, cómicos y cant.ant.es, un 12" a los 

prot.a;;onist.as de las series policiacas o de acción, y un 18" no 

t.iene ningWlo preferido. Acerca de si quisieran ser WlO de ellos, 

un 20" ••f'Ma1- qu. un h~ro• de accl;,n, el 20X apunt.a que un 

doportist.a o cant.ant.e y un 35" ninguno de ellos. 

Respect.o a la opinión que t.ienen de las personas que t.rabajan 

en el medio t.elevlsivo,. un 24" anot.a que est.as son: valientes, 

f'uert.es, lntellgent.es y reconocidas¡ un 59X apunta que son 

eficientes en su t.rabajo. En cuanto a los no agradables, un 35" 

expresa que nin1;:uno de los antes descritos le gust.a, al 24:" no le 

agradan los personajes t.elenovelescos, y a ot..ro 24" no Je gust.an 

los persona.jos in.f"ant.Ues comoi Chabelo, Capulina y Rogelio 

Moreno, ent.re otros. 

En lo que respect.a a Jos result.ados que arroj~ la 

lnvest.igaci~n de campo se observa que: desde el momento que est.e 

medio de comuntcaci;,n es vist.o s,;Jo como entret..enimlent.o y 

diversi;,n recurro a banallz.ar t.odo lo que pase en ;.J; fant.asea con 

la roal.idad, por lo t.ant.o ea un mlt.o, En laa personas encuest.adas 

es grande el porcentaje que apunta que recurre a dicho medio s;,lo 

par.a dist.raerse, pero es el se~o Cemenino <de diversas edades) 

quien se inclina más por est.o, ademá:s de ser una Corma de pasa.1~ el 

t.iempo. 

Asimismo, !a pre:;enclA de dicho medio no puede Calt..ar en 

ning~n hogar, por lo t.ant.o es omnipresente, y se le ü.:tdic.:2 un 

determinado horario para ver alguna programaci;,n en especial o 

simpleroenlo el hecho de sor telespoct.ador (como un rit.uall. No 

import.a la ocupaci;,n o el nivel educat.ivo, t.oda la gent..oe recurre a 

este n.edlo, unos ~ otros menos; y quiz.it los estudiantes de nivel 
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Pasatiempo 
Ni nos 

Horario 
Niños 

Dos hrs. 
35'1 

Une hr. 
61'> 



Programas preferidos 
Nifíos 

Comicos 
47% 

Ninguno 
6't 

Depor t y comics 
12% 

Personajes Preferidos 
NiFíos 

1·1 1nc1u.,.o a los ooa apa,,aoos 

Ninguno 
16% 

Accicn y Comics (") 
6% 

Acclon,Pollciacos 
12% 



~inion de IQS Personajes 
1 Niños 

l Suenos. ricos 
59% --

ValJentes.inte11g 
2•% 

ldentificacion con un personaje 
Ni nos 

Deoorliste 
291. 

Her o e 
W'l. 

01ros 
6% 



superior son los .as renuent.es a lo que se present.a en su 
procra...aci;,n y a la c•nt.e que aparece en la pantalla, sin embar~o 

continÚan viendo diarl-nt.e lo que se t.ransnút.e. 

Por ot.ra part.e, a pesar de que •l sexo Ce1nenlno se "'uest.ra 

mas inclinado nacla est.e -dio, aán asl los hoMbres e><presan que 

les at.r- al hecho de conocerlo ...ás y t.rahajar en ¡,¡; ade...¡.,. de 

que t.aJllbl¡,n los invtt.a a soi'lar al sent.irse ldent.lCicados con 

alcunas stt.uaclones y personajes. 

No obat..ant.e,. son los nUios qui•nes Más se encuent.ran 

eMpuest.os a adopt.ar alcunos de los est.e~eottpos y actitudes que 

ven en las pa.nt.allas televisivas, ya que debido a su corta edad y 

et.apa de crecimlent.o asimilan n~ r;_pldo lodo lo que ven y t.lenden 

a "creer" en ello, at..roCiando al n::dsmo t.iesnpo su capacidad 

cl"Ít.lca respecto a Ja progr.....,.cl6n, y con ello al mismo medio 

t.elevislvo. 

•• 
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CONCLUSIONES 

Como seres humanos buscamos '5:egUl'idad o a!~o en que asirnos 

durante nuestra existencia, y par·a que al;;o nos parezca verdadero 

debe ser de al¡;ún modo visible, vivo, et.erno y apr-ernlante. Los 

hombres buscan espect~cu!os, mu!t.!tudes, dlas de f"iesta ma1·cados 

por e1 calendario, cualquier objet.o para volcar su obseslon, algo 

paf'a darle Corsa& y cuerpo a la fant.asta int..erna, algo ext.ef"no para 

somet.erse a ello que . allment.e sus lluslone:rs de hef'olsmo y 

autot.f'ascendencla. 

En el caso eapeclf'lco de los ,_,xlc.a.nos se dice que su 

concloncia coloct..Jva se caract.e1·lza por• buscar y hallar~ t.oda clase 

de respueslas por encima de su capacidad personal, esto es,. que . 
resuelven muchas veces sus pr-oblemas a t.1~aves de creer en seres . 
f"ant.ast.lcos o sobrenaturales con posibUidades mucho mayor-es que . 
la do cunlqu:Jor p1itraona comun, a quienes se les at.rlbuye poderes 

superiores que at.acan a los "'malos espfrit.us0 • 

Con est.o sur~ge el m.it.o, con la necesidad de dominar· lo ocult.o 

o 11ncont.i-a1·le una r·espuust.a l~t;Jca pa..-.a el homh1·e y que de est.a 

f"orma no sea t.an desconocido; Je da un orden al universo simholico 

del individuo. Sin enabar-go, t.odo t.ieno un pr·eclo y est.a seguridad 

que o(ruca cada mtt.o es a cambio de sometef"s:e hunúJde o 

paslva1»0nt.e a los designios Jivh-.os, procur-ando de ost.a foi·m.a el 

control del individuo que r·ecurre a eL 

Uno do los t•equisit.os indispensables p;."a. qu~ ul m.ir.o se de, 

acompaih1rr.do el& sus rospect.ivas pr•.act.icas r·1t.uales, es Ja fe o 

ct•o-dlt..o hacfQ la et'lcloncla. de elJas., y uno de sus ser·vJdores . . 
lncond!clona.les es la, lm.af»h"l.f\Cion y el jn.sueho; ademas el de~co Je 

poseston, de 1·et.encion o de af'~ct.acion const.lt,uyen t..ambien un 

f'act.01· lmport.a1\t.e en la pract.lca · nú t..ica. DlchtlS 
. 

pr·act.icas en 

M;,»dco est.;n sobre l.odo vlnculadas a Jos est-rat.os socioecon:,_micos 

b.ajo y nWtdio, los: cuales buscan signos de idont.idad sociaL Lo 

ant.erlo1• no descarta la necesidad de las clases alt.as do buscar 

untt lctenllficactón equl"Yaler..,t..e, pero on ot.r·o medlo. 



En tnuchos aspect.os Jos mexicanos viven aun en una sociedad 

tradicional, y para ellos Ja reUc;l¿n ha sido durante slc;los el 

' opio y el balsamo que los ha ayudado a no perderse erl est.@ mundo 

slmb;,Uco en que se encuent.ran inMersos. En este sentido ve al 

sant.o como protector y conrtdont.e, lo cual Jo ayuda a adquirir 

conCianza en Ja sociedad; acept.an t.odo Jo que les dice ese Sant.o 

surcJendo asi el núto. 

Con la pr-esencia de Jos dtf'erentes ..,idolos..,, el Jnedio 

t.elevisivo ha 1nont.ado un escenario pl"'eciso para ho1110genelZar y 

hesemonizar· 41ui est.Uo joven", ••afompre actual,,, predolllinanle . . . 
en las ult.Jmas decadas. Dicho medio de coMUnlcacion reCuerza 

ost.ereot.ipos, valores, ideas, aspiraciones y conduct.as ideales del 

individuo que la sociedad capltaUst.a-consumJ.st.a requiere. AsJ, 

est.e individuo personJf'ica a una nueva cenef'aci~n de mexicanos con 

diversiones importadas y ent.ret.enlndent.o al estilo del "'amerlcan 

way of' Uf'e". 

De est.a Corma se cr•ea un amblenle Cict.Jcio pa1"a el . 
t.eleespect.ador, quien se deja t.ransportar por la serie de lmagenes 

que se le presentan ant.e sus ojos y Je o.Crecen una gama de 

opciones de vida dJf'erent.es a au col.id.lana existencia. Por lo que 

se af"lrma que este -dio electr.'..ruco tiene la capacidad para . 
construir una represent.aclon distorsionada de la realidad e 

hnpone1·la al conjunto de la sociedad, ttn donde es participe de una 

realldad trdt.tf'Jcada, a t..rav~• de all!I Mlt.o-h~roes o actores, as( 

como de los p,.oductos-Cet.Jche que se anuncian en Ja pantaUa. 

Al p1·esenle trabajo se le ha llamado El Hit.o de ia . 
Te.levis.lon. debido a la necesidad natural del ser- humano de 

' creencla-reUgJosidad, asJ como de acept.acton en su medlo soclaL . 
El modio wlucLr·orlico aprovecha tal sit.uacion y aaurne •1 de1·echo de 

rort.alecer -de alguna f"orma- las f'antasias .Individuales. A.si, el 

individuo olv.lda su rnediuc1·idad y se deja lranspor•Lar por· la magia 

de Ja hn.~genes t.elevfstvas Jnt.roduciendo lo poco com.:.n a su casa, 
' tnt.ecr•andolo a un t.odo social, con •1 cual •• ident.JClca y renueva 

conror,.... el medio lo dicta. 



OG V$Ld nucosidad de cr·eoncia se aprovechan en la ac:t.ualidarJ 

los pro;ramadores de los dif"erentes medios comunicacionales para . 
vender sus productos, fetichlzandolos. As(, el Jugar de Dios no 

puede quedar vacfo. por lo que se busca un sust.Jt.ut.o en Jos . 
personajes que transmite diariamente la television. 

La rormación de s1ntbolos es una de las actividades humanas 

,,.... rundarn.ont.al••• lo• cuaJe11 ayudan a darle una lnt.erpret.aclón 

ló;ica al diario existir de cada hombre, tanto individual como 

soctaln•nt.e. Los sftabolos ocupan diversos espacios que el set• 

huniano necesita llenar para entender el cosmos en el que se 

encuent.ra JnJner-so y adopt.ar una acttt.ud. 

Asf, las Imágenes t.eJevtstvas son pof"t.adoras de !C;fnlholos 

sociales. los cuales f'or·man un unlverso que ayuda al fndfvldun ;..., 

ubicarse a st núsmo en un mundo or·denado. Est.as imágenes explotan 

tanto la capacidad de divef"sión que posee el ser humano como sus 

dlf"erentes estados a1úmicos como son: la t..-.Jsteza, el miedo y Ja 

t.er-nura; además de ser una válvula de escape a su monótona 

e><lst.encia. 

A pesar- de que las nueva.a: cener-actones no se dejan Ueva1· 

t.ant.o por las ap~fencias, como f'ue en la ;poca de los inicios de 

Ja televlsf:,n, •n donde el impacto 
1

del ... dio Cu• Ma)'or poi.. no 

contar con previos ant.ecedentes, aun asl la cent.e de todos los . . 
tiempos necesita de ese sosten •IMboUco que Jo inant•nga de pJe e•l 

el universo que vive. Aunque parezca que las costumbres cambian 
' junt.o con loa nUt.o•.,, no ha.con """" qu• catRbJ...-. de n0Mb1·•· pues . 

estos son los m.ls11K>s que representan lo que cada sociedad necesit,a 

en su tnoment.o. 

. 
SI a.nLes lo usual er•an las peUcuJas l"omant.Jcas o ranche1·as 

mexicanas, con sombr-ero y bot.eUa en mano, ese ef"a el mito del 

mexicano qu., p1·evaJecta; hoy Ja ora t.ecnlClcada ha llegado con l.a . 
diversidad de imac;enes a f"rac;mentar una serie de necesidades y . 
aspiraciones que al hombl"• actual qutza no Je airvan, pero que 

debe adoptar para continuar con el ritual que se ha establecido en 

ese momento on la sociedad. 

141. 



Hoy, por ser la t.elevislon el medio mas vist.o, y Ue¡;ar a 

dtvorsoa Jugares al núamo t.te1npo. se ha convert.ldo en el principal 

creador de milos, y por lo t.ant.o en el propio mlt.o. Ya sea por la 

imagen que le ayuda a construir en la ment.e del t.elevldent.e un 

mundo aparte y "mejor,,. como por t.odo lo que represent.a el s¿lo 

hecho de pertenecer a dicho medio. 

Al respect.o, el unico beneficiado es el slst.ema, en donde la . 
dominaclon caplt.allst.a-conswnist.a ,descansa sobre muchos !"1t.os, 

pueat.o que •• un modo de producclon basado en la e><plot.aclon del . 
poder de trabajo y su t.r-ansror-maclon en una "co1nOdldad" y . 
"•nauef\o"' que crea la t..levislon. Sin elllb.,..so. la realidad de 

est.e t.lpo de sociedad debe ser escondida para que el Individuo . 
siga creyendo en est.a, po1' Jo que Ja enmascaran con una sel""le de 

sit.uaciones ideales-modelo que t.odo individuo quisiera vivir, asi 

como por un conjunt.o de objetos que le ayudan a obtener t.odo lo 

que este pudiera desear. --

. 
En est.e sentido,. en la lnvest.lgaclon de campo que se realJzo 

para conf"ormar el ult.hno capf.t.ulo de est.e t.rahajo, se pudo 

const.at.a1• en la respuest.a de Jos ent.revist.ados y encuest.ados . 
- 1.Rnt.o los que roallzan Ja proga•-.aaaclon como lo• que Ja ven- un• 

indif"erencia con las repercusiones que el medio puede t.ener en ia 

sociedad. Por una p•rt.e, lo• cr-eador•• de -1t.oa sólo ••t.~ 

lnt.eresados en desempeftl!f" su t.r·abajo¡ dicen est.ar concient.es que 

~.t.. CUIRple •U funcl;.n de ent.ret.ener A la cent.e que bll9CA 

dlver-sJón y no cult.UJ·a. 

Asinúsmo, en Jos pr-oplos "•út.os lnf"luyeº el medio, en el . . 
sentido de que siempre est.an ocupados y cuando aparecen en algun 

lugar publico saben que la gent.e los reconoce y Jos mira con . . 
det.enimient.o por aparecer en la t.elevislon, ademas de que -en . 
alguna medida- su vida cambia, se stent ... en diCerent.es a los demas . 
;:>':Jrque ~on eont.o publica. 

En cuant.o al propio t.elevident.o, algunas veces se van a Jos 

extremos o se abandonan por complet.o aJ medio y suei\a.n con el 

mundo que t.Jenen ant.e sus ojos, o se olvidan complet.anwnt.e sin 
' lnt.eresarles lo que sucede en el, doscart.ando la posibilldad d• 

to 



que este pudiera ser ulilizado para benef"icio social. Solo lo ven 

c:omo un instrumento para pa:sar el rato. en ese :sentido t.ambien :se 

mitifica Jo sucedido en la pant.aUa,pues nadie reflexiona en lo 

' que ve; recurren a la t.eJevislon para olvidar su dfarla l"Ulina y 

''superar"" la mediocridad en que cada individuo se encuentra 

Inmerso. 

' Al conat.tt.uh .. •• el Mlt.o coMO un eiat.ema aemlologfco segundo 

que eUMlna la co111plejldad de los hechos, los vuelve naturales, el 

individuo Jos acept.a sin cuost.tonamtent.o. Estas consideraciones se . 
ven Jlustradas en las encuestas del pubUco televidente, en las 

cuales la poblaci~n adulLa ve la t.eJevial;,n para ent.retenel"se y 

buscar una evasf;,n a sus problemas de trabajo, econ¿mlcos o 

f"amillares. 

En cuanto a Jos adolescentes, (según la muestra encuestada) 

se mostraron Más select.ivos. Est.o t.rat.a1110s de explicarlo 

conside,..ando su Jnmach.u·ez int.eJect.ual que se reCleja en quer-er

aparent.ar gustos que la tnayor-1a de los adolescent.es,ef'ect.Jvamente, 

no t.ivne. Ya qu• •n sus respuestas, eJ r8sult.ado f"ue qua no ven 

cualquier tipo de pl"ogr-amas, pues r-echazan los t.eJenovefescos, 

cómicos, d• concur-aos, y d• esa especie; •n cambio, buscan Jos que 

Jes den ot.,..o t.Jpo de cont.enldo o ensef\anza: lnf'"o,.wnat.ivos, 

docu.Ment.alee, et.e., o el no opt.an po ... no ve ... t.eJevl•idn, puos •st.a 

"no CU'"IJle"" sus deseos. lnt.r·oduci.:ts la duda de Ja no 

p1~ece1·enc!as t.elevJsiv.as de la r;ene1•alidad do los adolesceutes. 

Por últ.hno, Jos nii\os son presa f'ácU de los progr·amas 

LoJevisJvos, pues adnúran a los héroes de las. cartcat.ur-as, •••·tes 

extranjeras y telenovelas; itni tan el comport.arn.lent.o dP es¿:as 

crtt-Acione!: .mflológicas. Lo ant.er~Jor podemos decif' que se debe a su 

temprana edad, en donde les es más f'ácU asimilar todo lo que ven 

y oyon, además de que su vocación Jmaglnat.Jva est.á n)ás pr~esont.e en 

comparación con la ~ente mayor. 

En las ont.r~evlslas puede observarse que quienes trabajan en . 
la t.olevislon -on ocasiones- no son conctent..ea de su papel en el 

medio; consideran que el p~bUco es quien indica Ja pauta de Ja 



procramaclon y eUos solo sat.isCacen los gust.os del audll.crlo. Sin . 
embarco, algunos de los ent.revJst.ados consJdef'an que la t.elevislon 

es t.m mlt.o porque el aparecer en ella ha canlblado su vida, de 

alguna manera; ot.r-os af'ir-man que el medio no es un mlt.o, sino una 

realidad porque es t.anglble, pode""°s verla y ser parllctpes de su . 
P"'ogramaclon. 

PodefllOs aCiraaf' entonces que la t.elevision tiene W'\. eran 

poder de penet.racion en la masa y que es una eran productora de 

eat.ef"eot.tpos dondnant.ea, pues el p~Uco t.elevJdent.e adopta f"ormaa 

de actuar que Je han impuesto los personajes televisivos. Tales 

••t.•reot.fpoa aon adopt.adoa aln cr-ft.Jca y coMO una ror-11\a nat.ur-al d• 

pertenecer a Ja sociedad. 

Asf pues, puede concluirse que la t.elevlslón ha nat.urall:zado . 
los f"enontenoa sociales; los r-ecept.ores son poco cr-ft.fcos con Jo 

que ven e.in sus pantallas televisivas. Por ot.ra parte, Las . 
cr·oaciones mJt.ologfcas sor1 personajes no comprometidos con su 

epoca y que el receptor- acepta sin cuest.ionamient.o. De esta f'orma 

la t.eJevfsJon se ha conver-t.Jdo en una especie de religi:,n de Ja 

era t.ecnif"icada; ella es un nút.o y el rit.o a seguir- es encenderla 

t..odos Jos dfas y ser• par-t.Jclpe de sus hlst.of"las asf como obedecer 

Jos "mandatos" de las creaciones tnitol¿r;J.cas. 

En el pr•osent.a t.r-abajo Ja televisión es considerada como un 

m.lt.o, pues ost.á acompaf'\ada de su respect.ivo r-Jt.o, ya que of"r•oce al 

lndi vi duo !a opor·t.unidad de ident.ifica1·se con los demás núembr•os 

de la sociedad, además de permit.irJe est.ar en const.anf~e cambio o 

r•enovación par·a seguir- pe1--t.eneciendo a est..a. En el pasado,. los 

milos religiosos y poUt.Jcos daban a Jos mlernbros d& la comunidad 

ciorlo sent..ido a su 01·icen y destino. 

Ahor•a, el nuevo elemento que sust.it..uye par·f.Ef de &sos nút.os y 

ri t.os es la imagen ri t.ual elect..f""ónica,. cuya dimensión televisiva 

lntr-oduce en cada individuo un orden del medio que lo f"Odea,. es 

decir, le da un sii;nlricado a su diario vivir. Asimismo, une al 

leleespect.ador con ot.r-os dit'erenles_. y lejanos Juc;ares,. en donde 

no hnport.ando eJ idioma ni Ja cuJt.ura de esos espectadores se 



"comunican" ent.re si a1 presenciar est.os un lllismc rit.ual a la 

vez. 

Por Oltlmo, con est.a lnvest.li;aclón no se pret.ende decir que 

t.ales nút.os sean poslt.fvos o ne;:ativos por·que quizá se ent.r·ar·ta en 

otro tipo de discusión que bien puede ser abordada en t.rabajos 

poat.ef'iores. Ade-..., t.A111poco se pretendo •••~ tajante y decir· que 

sólo la televisión es creadora de lllit.os, ya que estos surcen en 

dlf"erente f"or.,... t.Je111p<> y tucar. E• import.ant.e sei\alar que el 

problema especifico de est.e t.rabajo es el demostrar que la 

televisión mlt.1Cica la realidad, por lo t.ant.o es un ..tt.o. 

Por ot.ra parte, querer ef'radicar los ntlt.os de una sociedad 

result.arfa una tarea lJllPoalble debido a que son inherentes al ser 

humano. Lo que si puede hacerse es mirarlo de manera diCerent.e y 

aprender a aprovecharlos para entenderlos a nosot.ros DUsnlOs, 

nuestra realidad y aJejarnoa de la acción Calsa que consist.e en un 

cambio de tensiones diarias por la violencia, el sexo y la 

ensoi\ación que of"r-ecen Jos dir-ect.Jvos del medio t.elevisivo. 

Uno de Jos caminos a seguir serla inculcar a los hijos, 

f"amiUares o amigos La necesidad de cuestionar el cont.enido de la 

programación t.elevi•iva, lo que con.llev..-ta a la acept.ación de la 

t.elevlslón como f"orma de ent.ret.enlmient.o y no corno vehfculo de 

evasión.. 

SJ la t.t0tleviaión ere.a mit.os como Raúl Velasco, Luis Miguel, 

Ver·ónica Cast.ro o Lucia Hendez -por clt.ar algunos- ,.además de 

f'oment.ar el est.Ho de vida est.adunidense que acept.a1nos sin 

cuest.ion.antlent.o; podria nút.Jf"lcar t.ambien a personas como Oclavio 

Paz, quo on cierta modida es t.ambien pr~oducf.o de Ja televisión 

comercial y de cuyas capacidades y c.<tr::iict,~r!!:tic.as p&r·souales 

t.enrlrfamos mucho que ap1·ender· e imlt.ai· pr·ovechosamenf,e. 

Tal ve:z el primer y más import.ant.e paso que toda sociedad 

puede dar -en ast.e caso la moxic.ana- es da1·se cuenta qu~ siempr·e 

han existido nút..os y que las Corna.a.s en que se pro pagan 5.Ul1 

diversas, trasmitidas de ~eneración a generación; por ello es 



necesario ensaf\ar a los jóvenes a ref"lexionar y cuest.1onar t..odo lo 

que les rode-., :,;;j qul'Zá la t.elev1s16n deje de s .. r un mit.o para 

convertirse en realldad. 
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